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7. New Mawketing Concept  1aun
7.1 Customized Marketing
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7.3 Brand Dominance Marketing

w

< L vao o a X dd -
IeavinugAntrubuiinafinzilasuuadlusuan AeN1TIAENTENINBUNUANGIABN

-
- e

ToRUAN mm:ﬁﬁmﬂuﬁa‘}'uﬂf:ﬁuﬁeqmmwaaiuﬁﬂ Enmuauuaoiammﬁiwmfguﬁnn

J Vs 1 1 - J £ ve VvV
m:‘lm?u:ammmumu’tuwawaamwwfiumaagl'l'u



	บทที่  2 แนวคิดทฤษฏีที่เกี่ยวข้อง����������������������������������������
	ทฤษฏีองค์กร������������������
	กลยุทธองค์กร�������������������
	กลยุทธภายใต้ความไม่แน่นอน��������������������������������
	เเนวคิดเรี่องลักษณะสังคมข่าวสารและแนวโน้มความเปลี่ยนแปลง���������������������������������������������������������������




