











































































	บทที่  4 ผลการวิเคราะหข้อมูล�����������������������������������
	ตอนที่ 1 อิทธิพลของการใช้ความน่ากลัวในภาพยนตร์โฆษณาต่อต้านโรคเอดส์ในกลุ่มผู้มีความเสี่ยงต่อโรคเอดส์สูง
	ตอนที่ 2 ข้อมูลจากผู้เชี่ยวชาญด้านสื่อเอดส์


