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Author applied theory of oligopoly in order to determine market structure of cement
industry, while concentration indices are employed to describe the concentration of  market.
Both analyses are capitalized on data gathered from the year 1995 through 2000. In addition,
an econometric model is formulated to examine Conjectural Variations. By categorizing cement
producers into two groups (size classes) according to their clinker sales volume and using
pooled time series and cross-section data over the 1998-2000 period, the model is then
estimated.

The result from the study indicated that market structure of cement industry is
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บทที่  1
บทนํา

1.1 ความเปนมาและความสําคัญของปญหา

ตลอดเวลากวา 60 ปที่ผานมา อุตสาหกรรมปูนซีเมนตในประเทศไทยนับวาเปน
อุตสาหกรรมที่ประสบความสําเร็จเปนอยางดี ในการพึ่งพาตนเองทั้งทางดานวัตถุดิบที่ใชในการ
ผลิตและปริมาณการผลิตปูนซีเมนตที่สามารถตอบสนองความตองการจํานวนมหาศาลในประเทศ
ที่ไดเพิ่มข้ึนอยางตอเนื่องได สงผลใหการพัฒนาประเทศทางดานสิ่งกอสรางและสิ่งอํานวยความ
สะดวกตางๆดําเนินไปไดอยางไมติดขัด

อยางไรก็ตาม สถานการณแวดลอมที่เปลี่ยนแปลงไปทั้งปจจัยภายในและภาย
นอกประเทศ รวมถึงประตูการคาโลกที่เปดกวางมากขึ้นทุกขณะ สงผลใหผูผลิตปูนซีเมนตใน
ปจจุบันตองมีการประเมินสถานการณลวงหนา และปรับตัวตอการเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้นอยางรวด
เร็วตลอดเวลา

กระแสการเปลี่ยนแปลงในประเทศตั้งแตชวงปลายป 2539 ทําใหระบบเศรษฐกิจ
ของประเทศเกิดอาการปนปวนไปทั้งระบบ เนื่องจากในอดีตมีการตรึงอัตราดอกเบี้ยในระดับที่สูง
เพื่อดึงเอาเงินทุนระยะสั้นจากตางประเทศ เมื่อเกิดความไมนาเชื่อถือในระบบสถาบันการเงินของ
ไทย เงินลงทุนของตางประเทศถูกดึงออกจากระบบเศรษฐกิจไทย เงินตราตางประเทศไหลออก
นอกประเทศอยางรวดเร็ว เหตุการณเชนนี้กอใหเกิดการขาดสภาพคลองในระบบเศรษฐกิจของ
ประเทศไทย และการที่เงินทุนสํารองระหวางประเทศลดลงอยางรวดเร็วทั้งจากการปกปองคาเงิน
บาทและการขาดดุล Balance of Payments เปนระยะเวลานานนี้เองจึงเปนสาเหตุใหเกิดการลอย
ตัวคาเงินบาทในวันที่ 2 กรกฎาคม 2540 ( เปลี่ยนแปลงระบบอัตราแลกเปลี่ยนจากระบบตะกรา
เงินมาเปนระบบอัตราแลกเปลี่ยนลอยตัว )

การเปลี่ยนมาใชระบบอัตราแลกเปลี่ยนลอยตัวทําใหคาเงินบาทออนคาลง  จึงสง
ผลตอเนื่องใหภาระหนี้ตางประเทศของผูผลิตปูนซีเมนตในประเทศไทยเพิ่มข้ึนสูงมาก เมื่อ
ประกอบกับคาใชจายในการผลิตที่สูงขึ้น เนื่องจากวัตถุดิบหลายชนิดตองนําเขาจากตางประเทศ
ผลดังกลาวทําใหผูผลิตมีตนทุนการผลิตที่สูงขึ้น  นอกจากนี้ความตองการใชปูนซีเมนต ( Cement
Demand ) ในประเทศไดหดตัวลงอยางที่ไมเคยปรากฏมากอน เนื่องจากความตองการปูนซีเมนต
เปนความตองการที่ตอเนื่องมาจากความตองการในการกอสราง ( Construction Demand ) ซึ่ง
ภาคอสังหาริมทรัพยและภาคกอสรางก็มีการหดตัวตามภาวะเศรษฐกิจที่ซบเซาลงตั้งแตปลายป 
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2539 ประกอบกับการที่รัฐบาลจําเปนตองตัดทอนงบประมาณรายจายประจําปเพื่อใหสอดคลอง
กับเงื่อนไขของกองทุนการเงินระหวางประเทศ  เปนผลทําใหงานกอสรางทั้งภาคเอกชนและรัฐบาล
หดหายไปมาก สงผลใหยอดขายในปตอๆมาลดลง

ปจจัยดังกลาวนี้ลวนทําใหผูผลิตปูนซีเมนตประสบภาวะขาดทุนอยางหนัก และ
ตองหาทางออกอยางเรงดวน ทั้งการปรับโครงสรางหนี้ การปรับโครงสรางธุรกิจและเปดกวางรับผู
รวมทุนตางชาติ ( ภาคผนวก-ก ) การเรงการสงออก การลดปริมาณการผลิต การปรับราคา
จําหนายใหเพิ่มสูงขึ้น รวมทั้งมีการปรับเปลี่ยนการแขงขันทั้งทางดานราคาและมิใชราคาของผูผลิต
ภายในประเทศใหสอดคลองกับภาวะทางเศรษฐกิจที่ความตองการปูนซีเมนตลดลงอยางมาก   
โดยการรวมกันเปนพันธมิตรของผูผลิตปูนซีเมนตเพื่อลดการแขงขัน ปองกันการขายตัดราคากัน
เองภายในประเทศที่จะเปนประโยชนรวมกันของผูผลิตปูนซีเมนตในประเทศไทย ใหสามารถอยู
รอดไดในภาวะที่มีความตองการใชปูนซีเมนตในระดับที่ต่ําได

จากตารางที่ 1.1 และ ภาพที่ 1.1 แสดงปริมาณการผลิต ปริมาณการจําหนายใน
ประเทศ และปริมาณการสงออกปูนซีเมนต ตั้งแตป พ.ศ.2537-พ.ศ.25431 จะเห็นไดวาภายหลัง
การประกาศใชระบบอัตราแลกเปลี่ยนแบบลอยตัว  ปริมาณการจําหนายปูนซีเมนตในประเทศ      
( Domestic Sales ) ลดลง   ในขณะเดียวกัน ผูผลิตก็มีการปรับตัวโดยการลดปริมาณการผลิตปูน
ซีเมนต ( Cement Production) ลง  และมีการสงออกปูนซีเมนต ( Cement Exports ) เพิ่มข้ึน

จึงเปนที่นาสนใจวาผูผลิตในอุตสาหกรรมปูนซีเมนตในประเทศไทยมีการเปลี่ยน
แปลงโครงสรางตลาด และมีปฏิกิริยาโตตอบระหวางกันอยางไรภายหลังวิกฤติเศรษฐกิจ ( หลังการ
ประกาศใชระบบอัตราแลกเปลี่ยนแบบลอยตัว 2 กรกฎาคม 2540 )

                                                          
1 Thailand Fellowship of Cement Manufacturers , TFCM ( The Federation of Thai Industries ,
1994,1996,2000 )
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ตารางที่ 1.1  ปริมาณการผลิต   ปริมาณการจําหนายในประเทศ   และปริมาณการสงออก
ปูนซีเมนต ตั้งแตป  พ.ศ. 2537-พ.ศ.2543

หนวย:พันตัน
ป

2537
ป

2538
ป

2539
ป

2540
ป

2541
ป

2542
ป

2543
ปริมาณการผลิต

( Cement Production )
29.78 34.15 38.55 37.27 22.83 25.06 24.03

ปริมาณการจําหนายในประเทศ
( Domestic  Sales )

29.04 33.29 37.4 36.09 20.33 18.53 17.78

ปริมาณการสงออกปูนซีเมนต
( Cement Exports )

0.74 0.86 1.15 1.19 2.57 6.53 6.25

ภาพที่ 1.1 ปริมาณการผลิต   ปริมาณการจําหนายในประเทศ   และปริมาณการสงออกปูนซีเมนต 
ตั้งแตป พ.ศ. 2537-พ.ศ.2543
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1.2 วัตถุประสงคของการวิจัย

การศึกษานี้มีวัตถุประสงคหลัก 3 ประการ คือ

1. เพื่อวิเคราะหลักษณะโครงสรางตลาด และพฤติกรรมการแขงขันโดยรวมของอุตสาหกรรม   
ปูนซีเมนต ทั้งกอนและหลังการประกาศใชระบบอัตราแลกเปลี่ยนลอยตัว

2. เพื่อวิเคราหการกระจุกตัวของอุตสาหกรรมปูนซีเมนต  เปรียบเทียบกอนและหลังการประกาศใช
ระบบอัตราแลกเปลี่ยนแบบลอยตัว

3. เพื่อวิเคราะหปฏิกิริยาโตตอบระหวางผูผลิตในอุตสาหกรรมปูนซีเมนต ภายหลังการประกาศใช
ระบบอัตราแลกเปลี่ยนแบบลอยตัว

1.3 ขอบเขตของการวิจัย

1. การศึกษานี้ศึกษาเฉพาะปูนซีเมนตปอรตแลนด ( Portland  Cement ) และปูนซีเมนตผสม
( Mixed Cement )   ไมรวมปูนซีเมนตขาว

2. ศึกษาและวิเคราะหขอมูลในชวงป พ.ศ. 2537- พ.ศ.2543
3. การศึกษานี้ศึกษาเฉพาะการจําหนายและปฏิกิริยาโตตอบระหวางผูผลิตภายในประเทศไทย

เทานั้น  ไมพิจารณาการสงออกไปยังตางประเทศและปฎิกิริยาโตตอบกันในตลาดตางประเทศ

1.4 ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ

การวิเคราะหลักษณะโครงสรางตลาดของอุตสาหกรรมปูนซีเมนต ทําใหทราบวา
อุตสาหกรรมปูนซีเมนตอยูในตลาดประเภทใด การเปลี่ยนแปลงระบบอัตราแลกเปลี่ยนทําให
ลักษณะโครงสรางตลาดเปลี่ยนแปลงไปหรือไม

การศึกษาลักษณะการกระจุกตัวของอุตสาหกรรมปูนซีเมนต เปรียบเทียบกอน
และหลังการประกาศใชระบบอัตราแลกเปลี่ยนแบบลอยตัว ทําใหทราบวาเดิมกอนการเปลี่ยน
แปลงระบบอัตราแลกเปลี่ยนอุตสาหกรรมนี้มีการกระจุกตัวอยางไร และเมื่อมีการเปลี่ยนแปลง
ระบบอัตราแลกเปลี่ยนแลว อุตสาหกรรมดังกลาวมีการปรับตัวเชนไร  การกระจุกตัวเปลี่ยนแปลง
หรือไม
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สวนการศึกษาถึงปฏิกิริยาโตตอบกันระหวางผูผลิตภายหลังการประกาศใชระบบ
อัตราแลกเปลี่ยนลอยตัว จะทําใหทราบถึงความขึ้นแกกันระหวางผูผลิต ซึ่งสามารถแสดงใหเห็นถึง
พฤติกรรมการแขงขันในอุตสาหกรรมนี้วาเปนเชนไร

ดังนั้นการศึกษาในวิทยานิพนธฉบับนี้จะชวยใหหนวยงานที่เกี่ยวของสามารถ
กําหนดนโยบายไดอยางเหมาะสม    และสอดคลองกับอุตสาหกรรมมากยิ่งขึ้น

1.5 แหลงขอมูล

1.5.1 ขอมูลปฐมภูมิ ( Primary Data ) ไดจากการสัมภาษณเจาหนาที่สภา
อุตสาหกรรมแหงประเทศไทย  และเจาหนาที่ในบริษัทผูผลิต

1.5.2  ขอมูลทุติยภูมิ ( Secondary Data ) ระหวางป พ.ศ. 2537-พ.ศ.2543
จากแหลงตอไปนี้

• ธนาคารแหงประเทศไทย
• กรมเศรษฐกิจการพาณิชย
• กรมการคาภายใน
• กรมทะเบียนการคา
• ตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทย
• สภาอุตสาหกรรมแหงประเทศไทย
• บริษัทผูผลิต

1.6 ลําดับขั้นตอนในการเสนอผลการวิจัย

การศึกษาครั้งนี้จะแบงออกเปน 5 บท  บทแรกจะเปนบทนํา ซึ่งเปนการเสนอถึง
ความสําคัญของปญหา  วัตถุประสงคของการศึกษา  ประโยชนที่คาดวาจะได  ขอบเขตการศึกษา
และแหลงขอมูล  บทที่สองจะกลาวถึงงานวิจัยที่เกี่ยวของและทฤษฎี  โดยในสวนของงานวิจัยที่
เกี่ยวของ จะแบงออกเปน 2 สวน สวนแรกเปนงานศึกษาเกี่ยวกับอุตสาหกรรมปูนซีเมนต  สวนที่
สองเปนงานศึกษาเกี่ยวกับโครงสรางอุตสาหกรรม และปฏิกิริยาโตตอบ( Conjectural  Variation )
ในตลาดผูขายนอยราย   บทที่สามเปนบทที่วาดวยวิธีการศึกษา  ซึ่งประกอบดวย แบบจําลอง
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สมการ  ตัวแปรตางๆที่ใชในแบบจําลอง  และสมมุติฐานที่จะตองทําการทดสอบ  บทที่ส่ีเปนผล
การศึกษา  ซึ่งประกอบดวย 3 สวน    สวนแรกเปนผลการวิเคราะหลักษณะโครงสรางตลาดและ
พฤติกรรมการแขงขันโดยรวมของอุตสาหกรรมปูนซีเมนต โดยใชทฤษฏีโครงสรางตลาดผูขายนอย
ราย  สวนที่สองเปนผลการวิเคราะหลักษณะการกระจุกตัวของอุตสาหกรรมปูนซีเมนต โดยใชดัชนี
วัดการกระจุกตัว คือ Concentration Ratio ( CR )   Herfindahl-Hirschman Index ( HHI )  และ
Comprehensive Concentration Index ( CCI )   และสวนที่สามเปนผลการวิเคราะหปฏิกิริยา
โตตอบระหวางผูผลิตที่อยูในอุตสาหกรรมปูนซีเมนต โดยใชแบบจําลองเกี่ยวกับการคาดคะเน
ปฏิกิริยาโตตอบระหวางผูผลิตที่อยูในตลาดผูขายนอย  ( The Conjectural Variations Model )
และในบทสุดทายเปนบทสรุปของการศึกษา  ขอจํากัดในการศึกษา ขอเสนอแนะเชิงนโยบาย และ
ขอเสนอแนะเพื่อการศึกษาตอ



บทที่  2
งานวิจัยที่เกี่ยวของและทฤษฎี

สําหรับการศึกษาและวิจัยในเรื่องการวิเคราะหปฏิกิริยาโตตอบระหวางผูผลิตใน
อุตสาหกรรมปูนซีเมนตนั้นยังไมมีผูใดเคยทําวิจัยมากอน  งานวิจัยเกี่ยวกับอุตสาหกรรมปูนซีเมนต
ที่พบจะเปนเรื่องเกี่ยวกับการพยากรณแนวโนมความตองการใชปูนซีเมนต  และลักษณะโครงสราง
ตลาด  ในบทนี้จะกลาวถึงงานวิจัยเหลานั้นโดยแบงออกเปน 2 สวน คือ สวนแรกจะกลาวถึงงาน
วิจัยที่เกี่ยวของ  และสวนที่สองจะกลาวถึงทฤษฎีและแบบจําลองที่ใชในการศึกษา

2.1 งานวิจัยที่เกี่ยวของ

งานวิจัยที่เกี่ยวของจะแบงออกเปน 2 สวน คือ

2.1.1 งานศึกษาเกี่ยวกับอุตสาหกรรมปูนซีเมนต

2.1.2 งานศึกษาเกี่ยวกับโครงสรางอุตสาหกรรม และปฏิกิริยาโตตอบ ( Conjectural
Variation ) ในตลาดผูขายนอยราย

2.1.1 งานศึกษาเกี่ยวกับอุตสาหกรรมปูนซีเมนต

ฉันทนา นิสสัยสุข1  ไดทําการศึกษาการพยากรณแนวโนมความตองการใชปูน
ซีเมนตตลอดแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ ฉบับที่ 7 โดยใชวิธีการวิเคราะหเชิงบรรยาย           
( Qualitative Method ) และการวิเคราะหเชิงปริมาณ ( Quantitative Method )  ซึ่งในการ
วิเคราะหเชิงบรรยายไดอธิบายขอเท็จจริงตางๆที่เกี่ยวของกับอุตสาหกรรมปูนซีเมนต ไดแก วัตถุ
ดิบ  กรรมวิธีการผลิต ชองทางการจัดจําหนาย โครงสรางตนทุนการผลิต ความตองการใช ปริมาณ
การผลิต  กําลังการผลิต  อัตราความเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจ และบทบาทของอุตสาหกรรมปูน
ซีเมนตที่มีตอการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศไทย  สวนในการวิเคราะหเชิงปริมาณ ไดทําการหา
ความสัมพันธระหวางอุปสงคหรือความตองการใชปูนซีเมนต กับปจจัยตางๆที่เปนตัวกําหนด โดย
                                                          

1 ฉันทนา นิสสัยสุข, “การพยากรณแนวโนมความตองการใช และกําลังการผลิตปูนซีเมนตของประเทศ
ไทย พ.ศ.2535-พ.ศ.2539” ( ภาคนิพนธมหาบัณฑิตคณะพัฒนาการเศรษฐกิจ สถาบันบัณฑิตพัฒนบริหาร
ศาสตร , 2535 ).
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ใชวิธี Ordinary Least Square และเครื่องมือทางสถิติอ่ืนๆเพื่อพยากรณแนวโนมความตองการใช
ปูนซีเมนตในระหวางป พ.ศ. 2535 – 2539

ปรากฎวา ผลการพยากรณ มี 3 กรณี เปรียบเทียบ ณ ระดับอัตราการขยายตัว
ทางเศรษฐกิจที่ตางกัน  โดยกําหนดใหมูลคาการสะสมทุนดานการกอสรางขยายตัวในอัตราคงที่

กรณีที่ 1 ความตองการใชปูนซีเมนตจะเพิ่มข้ึนประมาณรอยละ  8 ตอป เมื่อ
กําหนดใหอัตราการขยายตัวทางเศรษฐกิจของประเทศเพิ่มข้ึนรอยละ 8.2 ตอป การกอสรางขยาย
ตัวเพิ่มข้ึน รอยละ 8.9 ตอป อัตราเพิ่มของประชากรรอยละ 1.2 ตอป และราคาน้ํามันเตาคงที่
ความตองการใชปูนซีเมนตในป พ.ศ.2535 ประมาณ 21.55 ลานตัน และเพิ่มข้ึนเปนประมาณ
29.21 ลานตัน ในป พ.ศ.2539

กรณีที่ 2 ความตองการใชปูนซีเมนตจะเพิ่มข้ึนประมาณรอยละ 7.4 ตอป เมื่อ
กําหนดใหอัตราการขยายตัวทางเศรษฐกิจเพิ่มข้ึนรอยละ 7.2 ตอป การกอสรางเพิ่มข้ึนรอยละ 7.8
ตอป และราคาน้ํามันเพิ่มข้ึนเปน 2 เทาของราคาจําหนายในป พ.ศ.2533 ความตองการใชปูน
ซีเมนตในป พ.ศ.2535 ประมาณ 20.04 ลานตัน และเพิ่มข้ึนเปน 26.63 ลานตัน ในป พ.ศ.2539

กรณีที่ 3 ความตองการใชปูนซีเมนตจะเพิ่มข้ึนเปนรอยละ 6.5 ตอป เมื่อกําหนด
ใหอัตราการขยายตัวทางเศรษฐกิจเพิ่มข้ึนรอยละ 6.2 ตอป การกอสรางเพิ่มข้ึนรอยละ 6.7 ตอป
และราคาน้ํามันเพิ่มข้ึนจากราคาจําหนาย ป พ.ศ.2533 เปน 2 เทา ความตองการใชปูนซีเมนตในป
พ.ศ.2535 ประมาณ 19.87 ลานตัน และเพิ่มเปน 25.54 ลานตัน ในป พ.ศ.2539

เมื่อนําผลการพยากรณแนวโนมความตองการใชปูนซีเมนตเปรียบเทียบกับกําลัง
การผลิตในประเทศ พบวากําลังการผลิตมีมากกวาความตองการใชปูนซีเมนตทุกป ตลอดแผน
พัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติฉบับที่ 7  นั่นคือ ถาผลการพัฒนาทางเศรษฐกิจเปนไปตามเปา
หมายของแผนที่ไดกําหนดไว หรือ ถาผลการพัฒนาไมขยายตัวสูงไปกวาเปาหมายที่กําหนดไวใน
แผน  ปญหาการขาดแคลนปูนซีเมนตจะไมเกิดขึ้นในชวงที่ใชแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหง
ชาติฉบับที่ 7

ยุทธพงษ ไตรยวุฒิ2 ไดทําการศึกษาเกี่ยวกับโครงสรางและพฤติกรรมการแขงขัน
ในอุตสาหกรรมปูนซีเมนต พบวาอุตสาหกรรมปูนซีเมนตในประเทศไทยมีโครงสรางตลาดเปน

                                                          
2 ยุทธพงษ ไตรยวุฒิ, “โครงสรางและพฤติกรรมการแขงขันในอุตสาหกรรมปูนซีเมนต” ( วิทยานิพนธ

ปริญญามหาบัณฑิตคณะเศรษฐศาสตร มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร , 2540 ).
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ตลาดผูขายนอยราย ( Oligopoly ) ที่มีการผลิตสินคาที่แตกตางกันในสายตาของผูซื้อ
( Differentiated Products ) มี Barrier to entry สูง เนื่องจากตองใชเงินทุนสูงและตองมีระดับ
กําลังการผลิตที่เหมาะสมเพื่อกอใหเกิดการประหยัดตอขนาด ( Economies of Scale ) ในเวลา
เดียวกันปจจัยในการกีดกันผูผลิตรายใหมที่สําคัญอีกประการหนึ่ง คือ นโยบายของรัฐบาล โดยใน
อดีตที่ผานมานั้น ( กอนป พ.ศ.2532 ) รัฐบาลไดมีเงื่อนไขในการตั้งโรงงานปูนซีเมนต เชน ไมมีการ
สงเสริมการลงทุน และผลผลิตที่ผลิตไดประมาณรอยละ 70 ตองสงออกเทานั้น เปนตน จนกระทั่ง
เกิดการขาดแคลนปูนซีเมนต เนื่องจากมีการขยายตัวดานอุปสงคปูนซีเมนตเปนอยางมากใน
ระหวางป พ.ศ.2530-พ.ศ.2533 ทําใหรัฐบาลไดเปดใหมีการแขงขันและการผลิตไดโดยเสรีตั้งแต
กลางป พ.ศ.2532 เปนตนมา

อุตสาหกรรมปูนซีเมนตประกอบดวยผูผลิต 8 ราย เปนผูผลิตรายเดิมกอนที่
รัฐบาลจะเปดนโยบายการผลิตโดยเสรีจํานวน  3  ราย ไดแก    บริษัท ปูนซีเมนตไทย จํากัด
บริษัท ปูนซีเมนตนครหลวง จํากัด   และบริษัท ชลประทานซีเมนต  จํากัด   และผูผลิตรายใหม
หลังจากรัฐบาลเปดนโยบายการผลิตโดยเสรี จํานวน  5  ราย   ไดแก  บริษัท ทีพีไอโพลีน จํากัด
บริษัท ปูนซีเมนตเอเซีย  จํากัด  บริษัท สระบุรีซีเมนต จํากัด   บริษัท ไทยสถาปนา  จํากดั และ
บริษัท สามัคคีซีเมนต  จํากัด

จากการวิเคราะหคาความกระจุกตัวของอุตสาหกรรม พบวาคาความกระจุกตัว
ของอุตสาหกรรมลดลงโดยดัชนี Herfindahl-Hirschman Index ( HHI ) ในป พ.ศ.2539 ลดลง
ประมาณรอยละ 31.1 เมื่อเทียบกับป พ.ศ.2532 และดัชนี Entropy  ( E ) ในป พ.ศ.2539 เพิ่มข้ึน
ถึงรอยละ 53.9 เมื่อเทียบกับป พ.ศ. 2532 แสดงใหเห็นถึงอุตสาหกรรมมีการกระจุกตัวนอยลง
หรือมีการแขงขันมากขึ้น ในขณะเดียวกันดัชนี Comprehensive Concentration Ratio   ( CCI )
ที่วัดอิทธิพลของผูนําตลาดในป พ.ศ.2539 ลดลงประมาณรอยละ 16.7 เมื่อเทียบกับป พ.ศ.2532
เห็นไดวา อิทธิพลของผูนําตลาดลดลงนอยกวาการกระจุกตัวของอุตสาหกรรม แสดงใหเห็นวาผูนํา
ตลาดยังคงมีอิทธิพลชี้นําตลาดได

เมื่อมาพิจารณาถึงพฤติกรรมการแขงขันของผูผลิตทั้งทางดานราคา และไมใช
ราคา เห็นไดวาการแขงขันดานราคานั้น ผูนําตลาดยังคงเปนผูนําอยู ไมวาจะเปนการปรับราคา
ขายหนาโรงงานเพิ่มข้ึนของผูนําตลาด ในชวงป พ.ศ.2532-พ.ศ.2534 หรือการปรับราคาขายหนา
โรงงานลดลงของผูนําตลาดในชวงป พ.ศ.2535-พ.ศ.2537 พบวาผูผลิตสวนที่เหลือมีการปรับราคา
ขายหนาโรงงานตามผูนําตลาดทันทีเชนกัน แตการแขงขันในระดับราคาขายหนาโรงงานนั้นไมคอย
สะทอนใหเห็นถึงภาวะการแขงขันที่แทจริง เนื่องมาจากราคาขายสงหนาโรงงานเปนราคาที่ถูกควบ
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คุมจากรัฐบาล แมวาปจจุบันจะมีการผอนผันใหปรับราคาไดโดยเสรี แตในการปรับราคาแตละครั้ง
ตองขอความเห็นชอบจากกรมการคาภายใน กระทรวงพาณิชยกอน โดยในการเสนอการปรับราคา
ขายหนาโรงงานนั้น ผูผลิตจะตองเสนอตนทุนการผลิตและตนทุนการจัดจําหนายดวย

สําหรับการแขงขันดานราคาประเภทอื่น ๆ ประกอบดวย สวนลดการขาย ราคาคา
ขนสง และคาบริการการคลัง เปนตน  ในชวงป พ.ศ.2529 – พ.ศ. 2534 นั้นการแขงขันดานราคามี
ไมมากนกั แตหลังจากผูผลิตรายใหมเขาสูอุตสาหกรรมนั้น ผูผลิตรายใหมตองใชความพยายาม
อยางมากในการเจาะตลาด เนื่องจากผูบริโภคมีความจงรักภักดีในยี่หอสินคาของผูนําตลาด ทําให
ผูผลิตรายใหมตองใชการแขงขันทางดานราคาโดยใหสวนลดที่สูงกวา คาขนสงและคาบริการคลัง
ที่ถูกกวาในการเจาะตลาด ทําใหการแขงขันดานราคาทวีความรุนแรงมากขึ้น สวนผูนําตลาดมี
ความเคลื่อนไหวในปจจัยดานราคานี้ไมมากนัก แตหันไปใชปจจัยการแขงขันที่ไมใชราคามากขึ้น
ในขณะเดียวกันผูผลิตรายใหม  2 ราย  ประกอบดวย  บริษัท ทีพีไอโพลีน  จํากัด     และ บริษัท
ปูนซีเมนตเอเชีย จํากัด ไดมีการใชกลยุทธที่ไมใชราคาในการเขาสูตลาดอีกทางหนึ่ง โดยมีการ
โฆษณาและสงเสริมการขายอยางมาก เพื่อจะเขาถึงผูบริโภคใหไดในเวลาอันรวดเร็ว นอกจากนี้
บริษัท ทีพีไอโพลีน จํากัด ไดมีการทําใหสินคาของตนมีความแตกตางจากเดิม ( Product
Differentiated ) โดยการผลิตปูนซีเมนตผสมเสร็จ  ( Dry Mortar ) ออกมาแขงขันและยังมีการเติม
สีเขาไปในเนื้อปูนอีกดวย สงผลใหผูผลิตรายนี้สามารถเพิ่มสวนครองตลาดไดเปนอันดับที่ 3

สรุปไดวา แนวโนมการแขงขันในอุตสาหกรรมปูนซีเมนตนาจะทวีความรุนแรงยิ่ง
ขึ้น โดยมีการแขงขันดานราคามากขึ้น และอาจนําไปสูสงครามราคาไดในที่สุด ในขณะเดียวกัน
การแขงขันดานที่ไมใชราคา ก็จะเขามามีบทบาทมากขึ้นเชนกัน

2.1.2 งานศึกษาเกี่ยวกับโครงสรางอุตสาหกรรม และ ปฏิกิริยาโตตอบ
( Conjectural  Variation ) ในตลาดผูขายนอยราย

Gyoichi Iwata3  ไดทําการศึกษาเรื่อง “Measurement of Conjectural
Variations in Oligopoly”  โดยนําเสนอแบบจําลองทางเศรษฐมิติในการประมาณคา Conjectural
Variation           สําหรับบริษัทที่อยูในตลาดผูขายนอยรายและขายสินคาที่มีลักษณะเหมือนกัน
( Homogeneous Product )   Iwata ไดใหคําจํากัดความของ Conjectural Variation คือ การคาด
                                                          

3Gyoichi Iwata, “Measurement of Conjectural Variations in Oligopoly” , Econometrica  Vol.42,
( 1974 ) : 947-966.
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คะเนของบริษัทหนึ่ง ( firm j ) วา บริษัทอื่นๆ จะเปลี่ยนแปลงปริมาณการผลิตอยางไร  เมื่อบริษัท
นั้น ( firm j ) ทําการเพิ่มปริมาณการผลิต

Conjectural Variations หาไดจาก
γj = α (cj – p)        D       -   1

       p              qj

โดยที่ γj คือ Conjectural Variation ของบริษัท j
α คือ ความยืดหยุนของอุปสงคตอราคา
cj คือ ตนทุนสวนเพิ่ม ( Marginal Cost ) ของบริษัท j
p คือ ราคา
D คือ อุปสงครวมที่มีตอสินคา
qj คือ ปริมาณการผลิตสินคาของบริษัท j

คา γj สามารถคํานวณได ถาหากเราทราบคา cj และ α   ซึ่งคา cj สามารถได
จากการประมาณฟงกชันตนทุนของแตละบริษัท    สวนคา  α จะไดจากการประมาณฟงกชัน
อุปสงคของตลาด

การคํานวณ γj มีขอสมมุติ 3 ขอ ดังนี้

1. ความยืดหยุนของอุปสงคตอราคามีคาคงที่  โดยไมคํานึงถึงระดับความ
ตองการของตลาด

2. ตนทุนสวนเพิ่มของการเปลี่ยนแปลง output ในระยะสั้นของแตละบริษัทมีคา
คงที่

3. Conjectural Variation ( γj ) มีคาคงที่สําหรับแตละบริษัทแตละชวงเวลา

นอกจากนี้ยังตองมีการสมมุติเพิ่มเติมให γj > -1 เพื่อทําใหเงื่อนไข second order
ของฟงกชันกําไรเปนจริง

Iwata ไดทําการวิเคราะหอุตสาหกรรมกระจกแผนของประเทศญี่ปุน ในชวงป
ค.ศ. 1956-1965  ซึ่งมีบริษัทผูผลิต 3 บริษัท คือ Asahi Glass Co., Ltd., Nippon Sheet Glass
Co., Ltd. และ Central Glass Co., Ltd.  แต Iwata ไดเลือกเพียง 2 บริษัท มาทําการศึกษา คือ
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Asahi Glass Co., Ltd. และ Nippon Sheet Glass Co., Ltd. กระจกแผนสามารถแยกออกเปน 2
ประเภท คือ กระจกหนาตาง (window glass) และ กระจกแผนเรียบขัดเงา

Iwata ไดทําการประมาณคาฟงกชันตนทุน โดยใชขอมูลอนุกรมเวลา (Time
Series Data)  ซึ่งเปนขอมูลทางบัญชีรายครึ่งปของแตละบริษัท  ในการประมาณฟงกชันตนทุนนี้
ไดใชการประมาณทางออม  โดยทําการแทนคา Input function ลงในสมการตนทุนเพื่อใหได cost
function ตอมาจึงทําการประมาณคาฟงกชันอุปสงคของตลาดของกระจกทั้ง 2 ชนิด  โดยใหอยูใน
รูป log-linear ขอมลูที่ใชในการขั้นนี้จะใชขอมูลรายไตรมาสตั้งแตป ค.ศ. 1956-1965

ผลการประมาณคา Conjectural Variation พบวา CVs ของกระจกหนาตางของ
บริษัท Asahi มีคาที่คอนขางเสถียรภาพอยูประมาณ 0.2 ตลอดชวงที่ทําการศึกษา CVs ของ
กระจกหนาตางของบริษัท Nippon มีคาแกวงอยูระหวาง 0.3 ถึง 0.7  CVs ของกระจกแผนเรียบ
ขัดเงาของบริษัท Asahi มีคาอยูระหวาง –0.1 ถึง –0.3 ยกเวนครึ่งปแรกของป ค.ศ. 1957 ที่มีคา
เปนบวก   CVs ของกระจกแผนเรียบขัดเงาของบริษัท Nippon เร่ิมแรกมีคาเปนลบ ( คร่ึงปแรกของ
ป ค.ศ. 1956 ถึง คร่ึงปแรกของป ค.ศ. 1957 )  ตอมาจึงมีคาเปนบวก ( คร่ึงปหลังของป ค.ศ. 1957
ถึง คร่ึงปหลังของป ค.ศ. 1960 )  หลังจากนั้น CVs ก็มีคาเปนลบไปจนจบชวงที่ทําการศึกษา

จากการที่คาที่ประมาณไดจากกระจกทั้งสองประเภทมีความแตกตางกันนี้
สามารถอธิบายไดวากระจกหนาตางมีราคาภายในประเทศที่ถูกกวาราคาของตางประเทศในชวง
นั้น  ทําใหไมมีบริษัทตางชาติสามารถเขามาแขงขันกับผูผลิตญี่ปุนได  แตในทางกลับกันกระจก
แผนเรียบขัดเงามีราคาภายในประเทศที่สูงกวาราคาของตางประเทศ  ดังนั้นจึงมีบริษัทตางชาติเขา
มาแขงขันกับบริษัทผูผลิตของญี่ปุน  ซึ่งในสถานการณที่มีการแขงขันนี้ คาความยืดหยุนของอุป
สงคของแตละบริษัทตอราคาจะมีคาสูง  ทั้งนี้เปนเพราะราคาภายในประเทศตกลง  การเสนอขาย
ของบริษัทตางประเทศก็จะเปลี่ยนไปยังประเทศอื่น ทําใหสวนแบงการตลาดของบริษัทผูผลิตใน
ประเทศสูงขึ้น และยิ่งคาสัมบูรณของความยืดหยุนของอุปสงคของแตละบริษัทตอราคามีคาสูง
คา Conjectural Variation ก็จะยิ่งมีคานอย

Iwata ไดสรุปวา

1. ตามทฤษฎี ระดับราคาสินคาในตลาดผูขายนอยรายที่ผลิตสินคาเหมือนกันจะ
ถูกกําหนดจากปจจัย 3 อยาง คือ ความยืดหยุนของอุปสงคตอราคา  ตนทุนสวนเพิ่ม และ
Conjectural Variation ของแตละบริษัท  ถาหากปจจัยทั้ง 3 อยางไมเปลี่ยนแปลง ราคาก็จะไม
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เปลี่ยนแปลง  คําอธิบายดังกลาวนี้สามารถอธิบายปรากฏการณ price rigidity ในตลาดผูขาย
นอยราย  นอกจากนี้ Conjectural Variation ตองมีคามากกวา –1 ดวย

2. ถึงแมความนาเชื่อถือของการประมาณคา Conjectural Variation จะยังไมเปน
ที่นาพอใจมากนัก   แตอยางนอยเราก็รูวาผลการประมาณคาจะดีขึ้น    ถาการประมาณคาความ
ยืดหยุนของอุปสงคตอราคา และตนทุนสวนเพิ่มไดมีการปรับปรุง

3. การศึกษานี้ไดมีการทดสอบทางสถิติ 2 สวน     สวนที่หนึ่ง   คือ    การทดสอบ
สมมุติฐานที่วา Conjectural Variation ของแตละบริษัทเปนคาที่แนนอน  สวนที่สองเปนการออก
แบบเพื่อตัดสินความเปนไปไดในการรวมตัวในการกําหนดราคาและสวนแบงตลาดสําหรับแตละ
บริษัท

อยางไรก็ตามวิธีการศึกษาของ Iwata ก็สามารถนําไปประยุกตใชกับการศึกษา
เชิงประจักษในตลาดผูขายนอยราย ซึ่งผลิตสินคาที่มีลักษณะเหมือนกันไดอยางมีประสิทธิผล

Elie Appelbaum4 ไดสรางแบบจําลองเพื่อทําการประมาณคาระดับของอํานาจ
การผูกขาดของอุตสาหกรรม 4 ประเภทในประเทศสหรัฐอเมริกา คือ อุตสาหกรรมยาง
อุตสาหกรรมสิ่งทอ  อุตสาหกรรมเครื่องไฟฟา  และอุตสาหกรรมยาสูบ  ในแบบจําลองนี้ จะมีการ
วัดคาระดับของอํานาจการผูกขาดออกมาเปนตัวเลข  ซึ่งจะมีคาอยูระหวาง 0 กับ 1  ถาคาที่ไดมี
คาเขาใกล 1  แสดงวา อุตสาหกรรมนั้นมีโครงสรางของอุตสาหกรรมใกลเคียงกับตลาดผูกขาด  แต
ถาคาที่ไดมีคาเขาใกล 0  แสดงวาอุตสาหกรรมนั้นมีโครงสรางของอุตสาหกรรมใกลเคียงกับตลาด
แขงขันสมบูรณ ผลการศึกษาพบวาคาที่ประมาณออกมาไดในอุตสาหกรรมยาง อุตสาหกรรมสิ่ง
ทอ อุตสาหกรรมเครื่องไฟฟา และอุตสาหกรรมยาสูบ มีคาเปน 0.0590, 0.1527, 0.3266 และ
0.7080 ตามลําดับ  สามารถสรุปผลการศึกษาไดคือ อุตสาหกรรมยางและอุตสาหกรรมสิ่งทอใน
ประเทศสหรัฐอเมริกา  มีลักษณะเปนอุตสาหกรรมที่มีการแขงขันกันในโครงสราง  ในขณะที่สอง
อุตสาหกรรมที่เหลือ คือ อุตสาหกรรมเครื่องไฟฟา  และอุตสาหกรรมยาสูบ  เปนอุตสาหกรรมแบบ
ผูขายนอยราย

                                                          
4Elie Appelbaum , “The Estimation of the Degree of Oligopoly Power” , Journal of

Econometrics 19 ( 1982 ) : 287-299.
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Frank M. Gollop และ Mark J. Roberts5 ทําการศึกษาเรื่อง “Firm
Interdependence in Oligopolistic Markets”  ในป ค.ศ. 1979  โดยไดนําเสนอแบบจําลองทาง
เศรษฐมิติที่มีความสามารถในการประมาณคารูปแบบความขึ้นแกกันหรือปฏิกิริยาโตตอบระหวาง
บริษัท  ( Conjectural Variations ) ซึ่งไดมีความแตกตางจาก Iwata ตรงที่สามารถแสดงใหเห็นรูป
แบบความขึ้นแกกันระหวางบริษัทที่มีขนาด ( Size ) ตางกันในตลาดผูขายนอยรายได

โดยรูปแบบของปฏิกิริยาโตตอบมี 3 รูปแบบ

1. ปฏิกิริยาโตตอบของบริษัทแตละรายเทากับ 0

2. ปฏิกิริยาโตตอบของบริษัทแตละรายเทากัน แตไมเทากับ 0

3. ปฏิกิริยาโตตอบของบริษัทแตละรายไมเทากัน

ขอกําหนดของแบบจําลองนี้ มีดังนี้

1. สินคาของแตละบริษัทมีลักษณะเหมือนกัน ( Homogeneous Product  )

2. บริษัททําการผลิตสินคาเพียงชนิดเดียว ( Single-Product Firms )

3. ณ ดุลยภาพ ปริมาณความตองการสินคาของตลาดเทากับ ผลรวมของสินคาที่
บริษัทแตละรายผลิตออกมา

นอกจากนี้ยังมีขอสมมติที่สําคัญอีกประการหนึ่ง คือ ปฏิกิริยาโตตอบของบริษัทที่
อยูใน Size Classes เดียวกัน จะตองเหมือนกัน ดังนั้นเพื่อแกปญหาการที่บริษัทหนึ่งจะมีคา CV
เหมือนกับอีกบริษัทหนึ่งที่อยูคนละ Size กัน  จึงไดมีการกําหนด Benchmark set ขึ้นมา  โดยจะ
ตองมีบริษัทที่ใหญที่สุดและเล็กที่สุดรวมอยูดวย  ในการวัดคา CV นั้น Gollop และ Roberts ไดใช
วิธี Full Information Maximum Likelihood  คา CV ที่ประมาณคาไดจากสมการจะอยูใน term
ของ benchmark firms คูแขง

Gollop และ Roberts ไดเลือกทําการวิเคราะหอุตสาหกรรมกาแฟ โดยเลือกใชขอ
มูลภาคตัดขวางในป ค.ศ. 1972  ทั้งนี้เพราะเปนปที่เกิดดุลยภาพในระยะยาวและมีการทําการ
สํารวจสํามะโนการผลิต  ในปดังกลาวอุตสาหกรรมนี้มีบริษัทกวา 160 บริษัท บริษัทผูนํามี 4

                                                          
5 Frank M. Gollop  and  Mark J. Roberts, “Firm Interdependence in Oligopolistic Markets”,

Journal of Econometrics 10 ( 1979 ) , 313-331.
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บริษัท  ซึ่งมียอดขายรวมกันถึง 65 เปอรเซ็นต  ยิ่งไปกวานั้นบริษัทที่ใหญที่สุดมีผลผลิตเปน 2 เทา
ของบริษัทที่มีขนาดใหญเปนอันดับที่ 2  Gollop และ Robert ไดเลือกเพียงบริษัทที่ใหญที่สุด 52
บริษัท มาทําการศึกษา  โดยบริษัทเหลานี้เปนบริษัทที่มีลูกจาง 20 คนขึ้นไป แลวจึงทําการแบง
บริษัทออกเปน Subsets โดยแบงตามขนาดของบริษัท  กลุมที่ 1 มีเพียงบริษัทที่ใหญที่สุดในบริษัท
เดียว  กลุมที่ 2 มีบริษัทที่ใหญถัดมาอีก 5 บริษัท  ซึ่งแตละรายมีผลผลิตมากกวา 4 เปอรเซ็นตใน
อุตสาหกรรม  กลุมที่ 3 ประกอบดวย บริษัทที่เหลือ ซึ่งแตละรายมีผลผลิตนอยกวา 2 เปอรเซ็นตใน
อุตสาหกรรม  จากนั้นจึงเลือก benchmark firms โดยบริษัทที่ 1,4, 14 และ 52 ถูกเลือกขึ้นมาเปน
benchmark firm

ผลการศึกษา  พบวา  สมมติฐาน Cournot ถูกปฏิเสธเกือบจะทั้งหมด    สวน
สมมติฐาน Equality ก็ถูกปฏิเสธเกือบจะทั้งหมดเชนกัน มีเพียง 2 สมมุติฐานเทานั้นที่ไดรับการ
ยอมรับ ซึ่งทําใหสามารถสรุปไดวา เมื่อบริษัทที่ 4 และ 14 จะทําการเปลี่ยนแปลงผลผลิต  บริษัท
ทั้งสองจะคาดคะเนวาบริษัทในกลุมที่ 3 จะไมมีปฏิกิริยาโตตอบตอการเปลี่ยนแปลงผลผลิตของ
บริษัททั้งสอง นอกจากนั้นยังสรุปไดอีกวา เมื่อบริษัทที่ 1 , 4 และ 14 จะทําการเปลี่ยนแปลงผล
ผลิต  บริษัททั้ง 3 บริษทัจะคาดคะเนวาบริษัทในกลุมที่ 2 จะมีปฏิกิริยาโตตอบตอการเปลี่ยนแปลง
ผลผลิตของบริษัททั้ง 3 บริษัทเหมือนกันหมด

สรุปผลไดวา

1. ทุกบริษัทคาดคะเนปฏิกิริยาโตตอบจากคูแขงโดยแยกคูแขงออกเปนกลุมๆ
ตามขนาดของบริษัท

2. มีเพียงบริษัทที่ใหญที่สุดหรือบริษัทที่เปนผูนําเพียงบริษัทเดียวเทานั้นที่มีการ
คาดการณปฏิกิริยาโตตอบตอคูแขงในทุก Size Class ไมเทากับ 0   นอกจากนี้บริษัทในกลุมที่ 3
( บริษัทขนาดเล็ก ) จะไมมีปฏิกิริยาโตตอบตอการเปลี่ยนแปลงที่เกิดจากบริษัทที่ไมไดเปนผูนํา
( การเปลี่ยนแปลงที่เกิดจากบริษัทในกลุมที่ 2 และกลุมที่ 3 ) ซึ่งสาเหตุที่เปนเชนนี้สามารถอธิบาย
ไดวา มีเพียงบริษัทผูนําเพียงบริษัทเดียวกันเทานั้นที่ไดทําการวิเคราะหรายละเอียดพฤติกรรมการ
โตตอบของทุกบริษัท สวนอีกสาเหตุหนึ่งอาจเกิดจากประสบการณสอนใหบริษัทกลุมที่ 3 ( บริษัท
ขนาดเล็ก ) มีปฏิกิริยาตอการกระทําของบริษัทที่เปนผูนําเทานั้น

3. บริษัทที่ไมไดเปนผูนําตลาด ( กลุมที่ 2 และ กลุมที่ 3 ) มีปฏิกิริยาตอการ
เปลี่ยนแปลงอุปทานที่เกิดจากคูแขงที่ไมไดเปนผูนําตลาดเหมือนกัน    ยิ่งไปกวานั้นบริษัทในกลุม
ที่ 3 ยังไมมีปฏิกิริยาตอการเปลี่ยนแปลงอันเนื่องมาจากบริษัทที่ไมไดเปนผูนํา
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4. บริษัทที่ใหญที่สุดมีปฏิกิริยาโตตอบตอการเปลี่ยนแปลงที่เกิดจากคูแขงในกลุม
ตางๆ แตกตางกันไป

Sigbjorn Atle Berg และ Moshe Kim6 ไดทําการศึกษาเรื่อง “Oligopolistic
Interdependence and the Structure of Production in Banking : An Empirical Evaluation”
ในป ค.ศ.1994  โดยมีวัตถุประสงคที่จะรวมลักษณะตลาดผูขายนอยราย  ( Oligopolistic )   ของ
อุตสาหกรรมธนาคารเขากับแบบจําลองทางการผลิต ( Production Model ) เพื่อวิเคราะหโครง
สรางและพฤติกรรมของอุตสาหกรรม นอกจากนี้ยังมีวัตถุประสงคที่จะวัดความประหยัดตอขนาด
และประมาณคาประสิทธิภาพของอุตสาหกรรมที่มีโครงสรางตลาดที่แตกตางกัน วิธีการที่ Berg
และ Kim ใชในการกําหนดและประมาณคาแบบจําลอง Conjectural Variation นี้ มีพื้นฐานมา
จากงานของ Iwata ( 1974 ), Gollop และ Roberts ( 1979 ), Appelbaum ( 1982 ) และ
Bresnahan       ( 1981 )  แตจะมีลักษณะคลายคลึงกับแบบจําลองของ Gollop และ Roberts
คอนขางมาก จะตางกันเพียงวัตถุประสงคในการศึกษาเทานั้น

Berg และ Kim ไดทําการวิเคราะหภาคธนาคารของประเทศนอรเวย จํานวน 173
ธนาคาร  โดยใชขอมูลภาคตัดขวางในป ค.ศ. 1988  จากนั้นจึงไดทําการแบงกลุมธนาคารออกเปน
3 กลุม ตามขนาดของธนาคาร  ( แบงตามสินทรัพยรวมของธนาคาร )  กลุมที่ 1 ประกอบดวย 8
ธนาคารที่มีสินทรัพยรวมเกิน 1.5 พันลานดอลลารสหรัฐ กลุมที่ 2 ประกอบดวย 22 ธนาคาร ที่มี
สินทรัพยรวมอยูระหวาง 0.3 พันลานดอลลารสหรัฐถึง 1.5 พันลานดอลลารสหรัฐ กลุมที่ 3
ประกอบดวย 143 ธนาคาร ที่มีสินทรัพยรวมนอยกวา 0.3 พันลานดอลลารสหรัฐ  Berg และ Kim
ไดทําการเลือก Benchmark Bank ขึ้นมา  ประกอบดวย  ธนาคารที่ 1 เปน Benchmark ของกลุม
ที่ 1   ธนาคารที่ 9 เปน Benchmark ของกลุมที่ 2    ธนาคารที่ 31 และธนาคารที่เล็กที่สุด
( ธนาคารที่ 173 ) เปน Benchmark ของกลุมที่ 3

Berg และ Kim ไดใชขอมูลบัญชีรายปของแตละธนาคารและบัญชีงบดุลของป
1988 จากสํานักงานสถิต ิ ธนาคาร สําหรับการวัด output ไดใชวิธี Value – Added Approach
ตามแบบของ Berger และ Humphrey ( 1991a, b )  โดย Output ประกอบดวย Investments,
Home, Loans, Other loans และ Deposits สําหรับ input ประกอบดวยคนงานซึ่งวัดจากชั่วโมง

                                                          
6Berg,Sigbjorn Atle and Moshe Kim , “Oligopolistic Interdependence and the Structure of

Production in Banking : An Empirical Evaluation” , Journal of Money Credit and Banking  26 , ( May
1994 ) : 309-322.



17

ทํางาน วัตถุดิบวัดจาก Operating Expenses หารดวย Material Price Index และเงินทุนวัดจาก
Book Value of Capital แลวจึงทําการสรางสมการอุปสงคของตลาดเพื่อหาคํานวณคาความยืด
หยุนของอุปสงคตอราคา ที่จะนํามาใสใน Behavioral Equation

ผลการทดสอบพบวา Cournot Model และ Cost Minimizing Model ถูกปฏิเสธ
นั่นคือ ธนาคารแตละแหงจะคาดการณปฏิกิริยาโตตอบของคูแขงตอการเปลี่ยนแปลง Output
แตกตางกัน สําหรับการทดสอบการประหยัดตอขนาดพบวา อุตสาหกรรมธนาคารที่มีโครงสราง
ตางกัน ผลการประมาณคาการประหยัดตอขนาดก็จะตางกัน คือ Conjectural Variations Model
มีการประหยัดตอขนาดที่เพิ่มข้ึน    Cournot Model มีการประหยัดตอขนาดที่ลดลง  และ Cost
Minimizing Model มีการประหยัดตอขนาดคงที่ สวนการวัดความประสิทธิภาพนั้นไดใชวิธี Thick
Frontier ตามแบบของ Berger และ Humphrey ( 1991 a, 1991b )  ซึ่ง Berg และ Kim พบวา
Cournot Model ซึ่งมีคะแนนประสิทธิภาพเฉลี่ย 0.896 ถูกปฏิเสธเมื่อนํามาทดสอบทางสถิติ
Cost Minimizing Model ซึ่งมีคะแนนประสิทธิภาพเฉลี่ย 0.810 นั้น ไมเหมาะสมเพราะฝาฝนเงื่อน
ไขของ quasi-concavity ฉะนั้น Conjectural Variation Model ซึ่งมีคะแนนประสิทธิภาพเฉลี่ย
0.806 จึงเหมาะสมที่สุด

Patcharavalai Jayapani7 ไดทําการศึกษาเรื่อง “Impact of Financial
Development on Economic Growth : A Case Study of Thailand” ในป ค.ศ. 1997 การศึกษา
นี้ประกอบดวย 3 สวน  สวนแรกเปนการศึกษาเพื่อสรุปโครงสรางและการพัฒนาระบบการเงินใน
ประเทศไทย สวนที่สองเปนการตรวจสอบผลกระทบของการพัฒนาการเงินตอความเจริญเติบโต
ทางเศรษฐกิจของประเทศไทย และสวนที่สามเปนการประเมินประสิทธิภาพของระบบธนาคาร
พาณิชยไทยกอนและหลังการปลอยเสรีทางการเงิน    ในที่นี้จะขอกลาวถึงสวนที่สามเทานั้น ( บท
ที่ 5 ) เพราะเปนสวนที่เกี่ยวของกับงานศึกษาฉบับนี้

Jayapani  ไดทําการศึกษาธนาคารพาณิชยของไทย 15 แหง  ในชวงป ค.ศ.
1985 ถึงป ค.ศ. 1996 ที่เปนเชนนี้เพราะชวงเวลาดังกลาวเปนชวงที่ไดมีการเปลี่ยนจาก Fixed
Exchange Rate มาเปน Flexible Exchange Rate โดยคาเงินของไทยไดผูกไวกับตะกราเงิน
ตลอดชวงที่ทําการศึกษา  การศึกษาของ Jayapani ไดใชแบบจําลองตาม Gollop และ Roberts   

                                                          
7 Jayapani Patcharavarai , “Impact of Financial Development on Economic Growth : A Case

Study of Thailand” , ( Ph.d. Thesis in Business Administration , Graduate School , Chulalongkorn
University ,1997 )
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( 1979 ) และ Berg และ Kim ( 1994 )  แตสิ่งที่ตางไป คือ Jayapani ไดใชขอมูลที่เปน pooled
time series and cross-section

Jayapani ไดทําการแบงธนาคารพาณิชยทั้ง 15 แหงออกเปน 3 กลุม ตามสวน
แบงของผลผลิต ( เงินฝากและการใหสินเชื่อ )  โดยกลุมที่ 1 ( ธนาคารขนาดใหญ ) มีสวนแบง 13
% - 25 % กลุมที่ 2 ( ธนาคารขนาดกลาง ) มี สวนแบง 3 % - 7 % และกลุมที่ 3 ( ธนาคารขนาด
เล็ก ) มีสวนแบงนอยกวา 3 %  จากนั้นจึงทําการเลือก Benchmark Banks ขึ้นมา ซึ่งประกอบดวย
ธนาคารกรุงเทพและธนาคารแหลมทอง ซึ่งเปนธนาคารที่ใหญที่สุดและเล็กที่สุด สวน Benchmark
ของธนาคารขนาดกลางคือ ธนาคารไทยพาณิชย

ผลการศึกษาพบวาการทดสอบ CVS ทั้งภายใน Size class เดียวกัน และ
ระหวาง Size class ตามสมมติฐาน Cournot ถูกปฏิเสธทั้งหมด  สวนการทดสอบตามสมมติฐาน
Equality พบวามี 2 สมมติฐานที่ไมถูกปฏิเสธ ซึ่งก็คือ สมมติฐานที่วาทุก Size class จะมีปฏิกิริยา
โตตอบตอการเปลี่ยนแปลงผลผลิตที่เกิดจากธนาคารขนาดใหญและขนาดกลางในลักษณะที่
เหมือนกัน เมื่อเปนเชนนี้จึงนําสมมติฐานทั้งสองที่ไมถูกปฏิเสธมาทําการทดสอบสมมติฐานรวม
( Joint Hypothesis )  พบวาคา CVs เกือบทั้งหมดเปน + ที่สูง ซึ่งแสดงใหเห็นถึงการโตตอบกัน
ระหวางธนาคารแตละแหง เพื่อรักษาสวนแบงผลผลิตของธนาคารตนเองไว  มีเพียงคา CV31 เทา
นั้นที่มีคาเปน – ซึ่งก็หมายความวาเมื่อธนาคารขนาดเล็กตัดสินใจที่จะทําการเพิ่มผลผลิตของตน
ธนาคารขนาดเล็กจะคาดคะเนวาธนาคารขนาดใหญจะไมทําการเพิ่มผลผลิตโตตอบแตอยางใด

สวนการวัดประสิทธิภาพของระบบธนาคารพาณิชยไทยกอนและหลังการปลอย
เสรีทางการเงินพบวา ระบบธนาคารพาณิชยมีผลไดตอขนาดเพิ่มข้ึนตลอดชวงที่ทําการศึกษา และ
ถาหากเสนตนทุนเฉลี่ยระยะยาวไมเปลี่ยน เราสามารถกลาวไดวาภายหลังการปลอยเสรีทางการ
เงินภาคธนาคารพาณิชยของไทยมีประสิทธิภาพสูงขึ้น แตเมื่อเราทําการคํานวณ Lerner Index
เราพบวาธนาคารพาณิชยมีระดับการผูกขาดมากขึ้นแสดงวา นโยบายการปฏิรูปทางการเงินนําไป
สูการเปลี่ยนแปลงประสิทธิภาพของภาคธนาคารของไทย แตไมไดโครงสรางตลาดที่แขงขันมากขึ้น

จันทิรา ชื่นจิตต8 ไดทําการวิเคราะหปฏิกิริยาตอบโตของธุรกิจประกันวินาศภัย
โดยไดมีการแยกศึกษาออกเปน 2 สวน คือ สวนแรกเปนการวิเคราะหลักษณะโครงสรางตลาด
ธุรกิจประกันวินาศภัย ซึ่งก็ไดแยกเปนการประกันภัยประเภทอัคคีภัย และการประกันภัยประเภท

                                                          
8 จันทิรา ชื่นจิตต , “การวิเคราะหปฏิกิริยาตอบโตของธุรกิจประกันวินาศภัย”, ( วิทยานิพนธปริญญา

มหาบัณฑิตคณะเศรษฐศาสตร , จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย ,2542 ).
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รถยนต การวิเคราะหสวนนี้ไดใช Concentration Ratio และ Herfindahl Hirschman Index ใน
การวัดการกระจุกตัว สวนที่สองเปนการศึกษาวิเคราะหปฏิกิริยาตอบโตของธุรกิจประกันวินาศภัย
ประเภทอัคคีภัยและรถยนตโดยใช Conjectural Variations Model ตามแบบของ Gollop และ
Roberts ( 1979 )  และ  Berg และ Kim ( 1994 )

ผลการศึกษาสรุปไดวา การประกันภัยประเภทอัคคีภัยในชวงเวลา 9 ป คือต้ังแต
ป พ.ศ.2531 ถึงปพ.ศ.2539 มีโครงสรางตลาดกระจุกตัวในบริษัทที่มีขนาดใหญ หรือ Dominant
Firms ในระดับที่ไมสูงมากนัก คือ ประมาณรอยละ 50-60 และเริ่มมีการแขงขันมากขึ้นในชวงตั้ง
แตป พ.ศ.2539 เปนตนไป แตการแขงขันก็ยังไมถึงกับเปนการแขงขันสมบูรณ กลาวไดวาโครง
สรางตลาดของธุรกิจประกันวินาศภัยประเภทนี้มีแนวโนมที่จะจัดอยูในประเภทของตลาดผูขาย
นอยราย ( Oligopolistic Market ) และเมื่อทําการวิเคราะหถึงปฏิกิริยาตอบโต ( Conjectural
Variations ) ในป พ.ศ.2538 และ พ.ศ.2539 พบวา เมื่อธรุกิจประกันวินาศภัยทําการเปลี่ยนแปลง
จํานวนเงินเอาประกันภัยซึ่งจะสงผลตอสวนแบงการตลาดของบริษัทตนเอง จะไมมีปฏิกิริยาตอบ
โตจากบริษัทคูแขงทั้งที่มีขนาดใกลเคียงกัน ( อยูในกลุมเดียวกัน ) และที่มีขนาดแตกตางกัน ( อยู
คนละกลุม )

Hay และ Morris9 ไดศึกษาความสัมพันธระหวางโครงสรางตลาดกับการโฆษณา
พบวาในตลาดผูขายนอยรายยิ่งอุตสาหกรรมมีการกระจุกตัว ( Concentration )มากขึ้นเทาไร
ขนาดของการพึ่งพากัน ( Degree of Interdependence ) ระหวางแตละบริษัทยิ่งมากขึ้นเทานั้น
กลาวคือหากบริษัทหนึ่งมีการเปลี่ยนแปลงนโยบายจะมีผลกระทบกับบริษัทอื่นๆในอุตสาหกรรม
อยางมาก  ทําใหแตละบริษัทในอุตสาหกรรมตางจับตาดูคูแขงขันแตละรายในตลาดอยางใกลชิด
การโฆษณาก็เชนเดียวกัน พบวายิ่งมีการกระจุกตัวในอุตสาหกรรมมากเทาไร ผูริเร่ิมโฆษณาจะถูก
โตตอบจากคูแขงรายอื่นๆในลักษณะเดียวกัน  จากเหตุนี้บริษัทในตลาดผูขายนอยรายที่มีเหตุผล
( Rational  Oligopolists ) จะพยายามไมเพิ่มคาใชจายทางดานโฆษณา  อยางไรก็ตามในความ
เปนจริงแลวการใชโฆษณาจะมีเหตุผลแตกตางกัน 2 ประการ คือ

1. การใชนโยบายการตัดราคาสามารถทําไดทันที  ในขณะที่การวางแผนการ
โฆษณาจะใชเวลาคอนขางมาก  ดังนั้นหากบริษัทหนึ่งริเร่ิมการโฆษณา บริษัทอื่นๆจะไมสามารถ
โตตอบดวยการโฆษณาไดทันที เพราะมีขอจํากัดในเรื่องของความลาชาทางดานเวลา  ( Time
Lag ) ที่จะจัดทําโฆษณา
                                                          

9 Donald A. Hay and Derek J. Morris, Industrial Economics and Organization Theory and
Evidence , second edition ( New York : Oxford University Press , 1991) , p.140
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2. บางบริษัทเชื่อวามีบางแคมเปญโฆษณาที่สามารถประสบความสําเร็จ  ขณะที่
บริษัทอื่นๆไมสามารถทําไดเหมือนกับบริษัทนั้นๆทํา

2.2 ทฤษฎีและแบบจําลองที่ใชในการศึกษา

ทฤษฎีที่ใชในการศึกษา คือ ทฤษฎีโครงสรางตลาดผูขายนอยราย และดัชนีวัด
การกระจุกตัว  สวนแบบจําลองที่ใช คือ แบบจําลองการคาดคะเนเกี่ยวกับปฏิกิริยาโตตอบระหวาง
ผูผลิตในตลาดผูขายนอยราย

2.2.1 ทฤษฎีโครงสรางตลาดผูขายนอยราย ( Oligopolistic Market
Structure )

ตลาดผูขายนอยราย ( Oligopoly ) เปนตลาดซึ่งประกอบดวยลักษณะดังนี้

1. มีผูขายจํานวนนอยราย

2. สินคาที่ทําการซื้อขายกันนั้นอาจเปนสินคาที่คลายคลึงกันมาก ( Identical
Product  )  หรือเปนสินคาที่แตกตางกันแตสามารถจะใชแทนกันได ( Differentiated Product )

3. การเขาออกจากอุตสาหกรรมเปนไปไดโดยเสรี

เนื่องจากในตลาดนี้ประกอบดวยผูขายจํานวนนอยรายจึงทําใหกิจกรรมการขาย
ของบริษัทหนึ่งจะกระทบตอกิจกรรมการขายของบริษัทอื่นๆ โดยตรงดวย  โดยที่การเปลี่ยนแปลง
ปริมาณการผลิตและราคาจําหนายของบริษัทหนึ่งบริษัทใด  จะสงผลตอปริมาณการผลิตและราคา
จําหนายที่บริษัทอื่นจะขายได  ดังนั้นการเปลี่ยนแปลงปริมาณการผลิตและราคาจําหนายของผู
ผลิตรายใดรายหนึ่งในตลาดจะไดรับปฏิกิริยาโตตอบจากผูผลิตรายอื่นในตลาดทันที  การตัดสินใจ
ในเรื่องปริมาณการผลิตและราคาจําหนายของผูขายในตลาดนอยรายจึงมีความขึ้นแกกัน             
( Interdependence ) โดยมักมีอํานาจทางการตลาด ( Market Power ) คอนขางสูง

ตลาดผูขายนอยรายมีแบบจําลองที่หลากหลาย ข้ึนกับปฏิกิริยาของคูแขงใน
ตลาด  ซึ่งในการวิเคราะหอุตสาหกรรมปูนซีเมนตนี้ เราไดใหความสนใจ แบบจําลอง 2 ลักษณะ
คือ แบบจําลองผูนําราคา ( Price Leadership ) และแบบจําลองผูผลิตในตลาดผูขายนอยราย
ภายใตการรวมกันอยางเปนทางการ ( Cartel )
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1. แบบจําลองผูนําราคา ( Price Leadership )

เปนแบบจําลองอีกรูปแบบหนึ่งที่เกิดขึ้นในตลาดผูขายนอยราย โดยการมีผูนํา
ราคา ( Price Leadership ) ขึ้นในตลาด  ผูนําราคานี้จะเปนผูกําหนดราคาหรือเปลี่ยนแปลงราคา
ขึ้นกอน และหนวยธุรกิจอ่ืนๆ ในอุตสาหกรรมก็จะกําหนดราคาหรือเปลี่ยนแปลงราคาตาม  ผูนํา
ราคาอาจเปนผูที่ไดเปรียบจากการมีตนทุนในการผลิตที่ต่ําจึงสามารถกําหนดราคาที่ต่ํา  และถา
สินคามีความคลายคลึงกันมาก ผูผลิตรายอื่นๆ ก็จะไมมีทางเลือกและตองกําหนดราคาที่ต่ําตาม
ไปดวย  การเปนผูนําราคาในลักษณะนี้เรียกวา ผูนําราคาโดยผูผลิตที่มีตนทุนต่ํา ( Price
Leadership by a Low Cost Firm)  นอกจากนี้ผูนําราคาอาจเปนผูที่มีประสบการณสูงอยูในวง
การมานาน รอบรูทิศทางของตลาดเปนอยางดีทั้งภาวะอุปสงคตอสินคาและตนทุนการผลิต  มี
พฤติกรรมการตัดสินใจที่ถูกตองสอดคลองกับสถานการณในตลาดอยูตลอดเวลาจนไดรับความ
เชื่อถือ  ในกรณีเชนวานี้พฤติกรรมของหนวยธุรกิจดังกลาวจะเปรียบเสมือนเครื่องชี้นําใหหนวย
ธุรกจิอ่ืนๆ ปฏิบัติตาม  การเปนผูนําราคาโดยหนวยธุรกิจที่มีคุณสมบัติเชนวานี้  เรียกวา ผูนําราคา
ที่เปรียบเสมือนเครื่องบารอมิเตอร ( The Barometric Price Leadership )  บทบาทของผูนําราคา
ลักษณะนี้อาจเปลี่ยนจากหนวยธุรกิจหนึ่งไปสูหนวยธุรกิจอ่ืนไดตลอดเวลา ขึ้นกับความสามารถที่
จะดํารงรักษาความเชื่อมั่นของผูผลิตรายอื่นๆ ที่เปนผูประพฤติตามไดนานเพียงใด  นอกจากการ
เปนผูนําราคาใน 2 รูปแบบขางตน ผูนําราคาที่มักมีการกลาวถึง  และมีการวิเคราะหในราย
ละเอียดคือ ผูนําราคาโดยหนวยธุรกิจรายใหญ ( Price Leadership by a Dominant Firm)

ผูนําราคาโดยหนวยธุรกิจรายใหญเกิดขึ้นเมื่ออุตสาหกรรมประกอบขึ้นดวยหนวย
ธุรกิจรายใหญรายใดรายหนึ่งและหนวยธุรกิจรายเล็กๆ อีกเปนจํานวนมาก  หนวยธุรกิจรายเล็กๆ
แตละรายมักจะยอมรับราคาที่กําหนดขึ้นโดยหนวยธุรกิจรายใหญดวยเหตุผลงายๆ ที่วา หนวย
ธุรกิจรายเล็กๆ ตางไมกลาพอที่จะเสี่ยงเปนผูเร่ิมตนในการเปลี่ยนแปลงราคา หรือไมก็เกรงวาตน
อาจจะถกูหนวยธุรกิจรายใหญขับออกจากอุตสาหกรรมไปในทายที่สุด  ดวยวิธีการยอมรับราคาที่
หนวยธุรกิจรายใหญกําหนดขึ้น แลวปรับปริมาณการผลิตของตนใหสอดคลองกับราคาดังกลาว
เพื่อใหไดรับกําไรสูงสุด     หนวยธุรกิจรายเล็กๆ จะมีพฤติกรรมการเปนผูยอมรับราคา ( Price
Taker ) ในลักษณะเดียวกับผูผลิตในตลาดแขงขันสมบูรณ เพียงแตวาราคาที่ถูกกําหนดโดยหนวย
ธุรกิจรายใหญ ไมไดถูกกําหนดขึ้นโดยกลไกราคาเชนในตลาดแขงขันสมบูรณ

2. แบบจําลองผูผลิตในตลาดผูขายนอยรายภายใตการรวมกันอยางเปนทางการ
( Cartel )
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คารเทลยังอาจแยกออกไดอีกหลายลักษณะ ข้ึนอยูกับขอบเขตหนาที่ในการ
ดําเนินงานวาสวนกลางเขามามีอํานาจมากนอยเพียงไร  ในวิทยานิพนธฉบับนี้ไดใหความสนใจอยู
2 ลักษณะ คือ

• คารเทลรวมอํานาจไวที่ศูนยกลาง ( The Centralized Cartel )

เปนลักษณะของคารเทลที่มีอํานาจอยางเต็มที่ที่จะเขาควบคุมสมาชิก  โดยองค
กรสวนกลางจะทําการกําหนดจํานวนการผลิต ราคา และจัดสรรโควตาใหกับผูผลิตแตละราย โดย
มุงที่จะใหกําไรรวมของกลุมสูงสุด

• คารเทลแบงสวนแบงตลาด ( The Market - Sharing Cartel )

เปนการรวมตัวระหวางผูผลิตอยางหลวมๆ  กลุมของคารเทลแบงสวนแบงตลาดนี้
จะมีการตกลงแบงสวนแบงตลาดในระหวางกัน  แตยังคงมีอิสระในการกําหนดนโยบายดานอื่นๆ
ในที่นี้ขอกลาวถึงคารเทลแบงสวนแบงตลาดโดยวิธีกําหนดโควตา ( Determination of Quota ) ซึ่ง
เปนคารเทลแบงสวนแบงตลาดที่มีการตกลงที่จะแบงโควตาการขายสินคาในระหวางผูผลิตแตละ
รายในกลุม  โดยผูผลิตแตละรายไมจําเปนที่จะตองมีสวนแบงตลาดที่เทากัน  และผูผลิตแตละราย
ตางก็มีอํานาจที่จะดําเนินนโยบายอื่นๆไดโดยอิสระแตจะตองไมละเมิดเขาไปในสวนแบงตลาดของ
ผูผลิตรายอื่น  การแบงสวนแบงตลาดอาจทําไดโดยการกําหนดเขตที่ผูผลิตแตละรายมีสิทธินําสิน
คาออกขาย หรือ อาจแบงโดยดูจากยอดขายในอดีต หรือ อาจแบงโดยดูจากกําลังการผลิตของผู
ผลิตแตละราย

2.2.2 การวัดการกระจุกตัว

ในการที่จะระบุวาตลาดหนึ่งๆ มีลักษณะโครงสรางตลาดแบบใดนั้น  เราสามารถ
พิจารณาไดจากลักษณะการกระจุกตัวของหนวยธุรกิจที่ทําการผลิตอยูในอุตสาหกรรมนั้นๆ  ซึ่งได
จากการคํานวณคาดัชนีที่ใชวัดการกระจุกตัว  ถาคาดัชนีที่ใชวัดการกระจุกตัวของอุตสาหกรรมใด
อุตสาหกรรมหนึ่งมีคาสูง แสดงวา อุตสาหกรรมนั้นมีการกระจุกตัวสูง และมีแนวโนมที่จะมีอํานาจ
ทางการตลาดสูง  แตถาดัชนีที่ใชวัดคาการกระจุกตัวของอุตสาหกรรมใดอุตสาหกรรมหนึ่งมีคาต่ํา
อุตสาหกรรมนั้นมีแนวโนมที่จะมีการแขงขันกันสูง
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คาดัชนีที่ใชวัดการกระจุกตัวมีดังนี้

1. Concentration Ratio10 เปนดัชนีตัวหนึ่งที่บอกใหรูไดวา ธุรกิจในอุตสาหกรรม
ใดอุตสาหกรรมหนึ่ง  ไดมีการกระจุกตัวอยูในมือของหนวยธุรกิจใหญๆ เพียงไมกี่รายในอุตสาห
กรรมมากนอยเพียงใด  โดยการคํานวณหาเปอรเซ็นตยอดขาย ( หรืออาจใชมูลคาผลผลิตก็ได )
ของบริษัทที่ใหญที่สุดจํานวนหนึ่งเรียงตามลําดับเทียบกับยอดขายทั้งหมดของอุตสาหกรรม ( หรือ
อาจใชมูลคาผลผลิตของทั้งอุตสาหกรรม ) กลาวคือ จะไมนําจํานวนหนวยผลิตทั้งหมดในตลาดมา
คํานวณ แตจะใชหนวยธุรกิจใหญๆ เพียงบางสวนในตลาดเทานั้นมาพิจารณา โดยทั่วไป คือ 4   8
หรือ 16 บริษัท

สูตรในการคํานวณ มีดังนี้
                                        n

CRn            =      ∑ Si / S
                 i=1

โดยที่ CRn คือ   อัตราการกระจุกของหนวยธุรกิจจํานวน n หนวย

Si คือ   ยอดขายของธุรกิจที่ i

S คือ   ยอดขายทั้งหมดของอุตสาหกรรม

n คือ   จํานวนหนวยธุรกิจที่นํามาคํานวณ

ถาใช 4 บริษัทในการคํานวณแลว ปรากฏวา CR4  <  0.20  หรือ มีสวนแบงตลาด
นอยกวา 20 เปอรเซ็นต  แสดงวาอุตสาหกรรมนี้มีการแขงขันที่สูงมาก  และมีความใกลเคียงกับ
ตลาดแขงขันสมบูรณ

ถา CR4  >  0.80  หรือมีสวนแบงตลาดมากกวา 80 เปอรเซ็นต แสดงวาอุตสาห
กรรมนี้การกระจุกตัวสูง และมีแนวโนมที่จะมีความใกลเคียงตลาดผูกขาดมากที่สุด

ถา CR4  >  0.50-0.60  หรือมีสวนแบงการตลาดที่สูงกวา 50-60 % แสดงวาอุต
สาหกรรมนี้มีแนวโนมที่จะเปนตลาดผูขายนอยราย
                                                          

10 นราทิพย ชุติวงศ ,เศรษฐศาสตรการจัดการ. ( กรุงเทพมหานคร : คณะเศรษฐศาสตร จุฬาลงกรณ
มหาวิทยาลัย , 2542 ) , หนา297-298.
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วิธี Concentration Ratio เปนวิธีการหาการกระจุกตัวตามธรรมดา คาที่ไดเปน
คาที่ออกมาในรูป Absolute Concentration ซึ่งขอเสียของการวัดการกระจุกตัวดวยวิธี
Concentration Ratio คือ ไมไดใหขอมูลเกี่ยวกับขนาดโดยเปรียบเทียบ ( Relative Size ) และไม
ไดแสดงถึงการกระจายของหนวยธุรกิจที่อยูในอุตสาหกรรมไดอยางแทจริง

2. Herfindahl-Hirschman Index (HHI)11 เปนดัชนีที่คํานวณจากการรวมคา
กําลังสองของสัดสวนของยอดขายของแตละหนวยธุรกิจเมื่อเทียบกับยอดขายทั้งหมดของอุตสาห
กรรม

สูตรในการคํานวณมีดังนี้
 n

HHI = ∑ Mi2
i=1

โดยที่ HHI คือ   Herfindahl-Hirschman Index
Mi คือ   สัดสวนของยอดขายของหนวยธุรกิจที่ i เมื่อเทียบกับยอดขายทั้งหมดของ
                    อุตสาหกรรม
n คือ   จํานวนหนวยธุรกิจทั้งหมดในอุตสาหกรรม

คา HHI จะอยูระหวาง 1/n และ 1  ดัชนีดังกลาวยิ่งมีคาสูงยิ่งแสดงถึงการกระจุก
ตัวที่สูงของหนวยธุรกิจในอุตสาหกรรมนั้น  ขอดีของ Herfindahl-Hirschman Index คือ แสดงถึง
การกระจายตัวของหนวยธุรกิจที่อยูในอุตสาหกรรมไดอยางแทจริง  ทั้งนี้เพราะคาดัชนีนี้ไดนําขอ
มูลทุกหนวยธุรกิจในอุตสาหกรรมมาคํานวณ  อีกทั้งยังไดใหน้ําหนักหนวยธุรกิจใหญในอุตสาหกรร
มมากกวาหนวยธุรกิจขนาดเล็ก

                                                          
11เรื่องเดียวกัน, หนา 298



25

3. Comprehensive Concentration Index12 เปนดัชนีที่เนนถึงลักษณะของ
บริษัทใหญที่เปนผูนําตลาดในอุตสาหกรรมนั้น วามีอิทธิพลตอตลาดมากนอยเพียงไร

สูตรในการคํานวณมีดังนี้
         n

    CCI  =  Mi + ∑ ( Mj )2 [ 1 + ( 1 – Mj ) ]
        j=2

โดยที่                CCI     คือ  Comprehensive Concentration Index

M คือ     สัดสวนของยอดขายของหนวยธุรกิจหนึ่ง เมื่อเทียบกับยอดขาย

          ทั้งหมดของอุตสาหกรรม

i =  1

j =  2,3,…,n

n คือ   จํานวนหนวยธุรกิจทั้งหมดในอุตสาหกรรม

การคํานวณ CCI ทําไดโดยการจัดลําดับ ( rank ) หนวยธุรกิจตามสัดสวนยอด
ขายของหนวยธุรกิจหนึ่งๆเมื่อเทียบกับยอดขายทั้งหมดของอุตสาหกรรม ( Market Share ) จาก
มากไปนอย  แลวจึงทําการคํานวณ โดยให i=1 คือ หนวยธุรกิจที่มีสัดสวนของยอดขายเมื่อเทียบ
กับยอดขายทั้งหมดของอุตสาหกรรมมากที่สุด

คา CCI จะอยูระหวาง 1/n และ 1   ดัชนีดังกลาวยิ่งมีคาสูงยิ่งแสดงถึงอิทธิพล
ของบริษัทใหญที่เปนผูนําตลาดที่มีตออุตสาหกรรมนั้น  ขอดีของ Comprehensive
Concentration Index มีอยู 2 ประการ คือ เปนวิธีการวัดที่ใหทั้งคา Absolute Concentration
และ Relative Concentration  โดยในแง Absolute   CCI จะเนนใหเห็นถึงลักษณะของบริษัท
ขนาดใหญในอุตสาหกรรมซึ่งมีอิทธิพลอยางมากตอตลาด  สวนในแง Relative  จะเปนการวัด
Concentration ที่พิจารณาบริษัททั้งหมดในอุตสาหกรรมโดยเปรียบเทียบ ซึ่งสามารถแสดงใหเห็น
ถึงการกระจายตวัของหนวยธุรกิจในอุตสาหกรรม

                                                          
12 Jonos Horvath , ”Suggestion for a Comprehensive Measure of Concentration” , The

Southern   Economic Journal Vol. XXXVI (April 1970).
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ขอแตกตางระหวาง CCI และ HHI  คือ HHI พิจารณาบริษัทผูนําตลาดโดยวัด
จากสวนแบงตลาดของบริษัทผูนําตลาดยกกําลังสอง  สวน CCI พิจารณาบริษัทผูนําตลาดดวยคา
Absolute Share  คือ พิจารณาจากสวนแบงตลาด  นอกจากนี้ CCI ยังมีลักษณะพิเศษ คือ การลด
ผลของ Herfindahl’s Geometric Progression โดยการคูณ Bj ดวย 1 + ( 1-Bj ) เพราะวิธี CCI
ตองการสะทอนใหเห็นคา Absolute ไมเพียงแตจัดลําดับ ( rank ) เหมือนวิธี HHI เพียงอยางเดียว
เทานั้น

2.2.3 แบบจําลองการคาดคะเนเกี่ยวกบัปฏิกิริยาโตตอบจากผูผลิตราย
อ่ืนๆซ่ึงอยูในตลาดผูขายนอยราย ( The Conjectural Variations Model )

แบบจําลองที่ใชในการศึกษาครั้งนี้ ไดอาศัยแบบจําลองของ Frank  M. Gollop
และ Mark J.Roberts  และแบบจําลองของ Sigbjorn Atle Berg และ Moshe Kim ซึ่งเปนแบบ
จําลองที่ชี้ใหเห็นถึงรูปแบบของความขึ้นแกกันระหวางหนวยธุรกิจที่มีขนาดตางๆกันในตลาดผูขาย
นอยราย ซึ่งหนวยธุรกิจแตละแหงจะทําการผลิต ณ จุดดุลยภาพและมีการคาดคะเนถึงปฏิกิริยาโต
ตอบของบริษัทอื่นๆในการวางนโยบายการผลิตของบริษัทตนเอง ( ในที่นี้ดุลยภาพของผูผลิต
หมายถึง การไดกําไรสูงสุด ซึ่งนอกจากจะขึ้นอยูกับความสามารถในการผลิตทางกายภาพแลว ยัง
ขึ้นอยูกับปฏิกิริยาของผูผลิตรายอื่นๆในตลาดอีกดวย ) ดังนั้นในการตัดสินใจทําการผลิตสินคาแต
ละครั้งจึงตองนํา Conjectural Variations ( CVs ) มาเปนสวนหนึ่งในการพิจารณาดวย

แบบจําลองนี้สามารถประมาณคาพารามิเตอร CVs ออกมาได ( CVs หมายถึง
การคาดคะเนของบริษัทหนึ่งเกี่ยวกับปฏิกิริยาโตตอบของบริษัทอื่นๆ ที่มีตอการเพิ่มปริมาณการ
ผลิตของบริษัทนั้น )

รูปแบบของ CVs หรือรูปแบบของความขึ้นแกกัน มี 3 รูปแบบ คือ

1. The Cournot Model มีสมมุติฐานวา แตละบริษัทตัดสินใจทําการผลิตโดย
คาดคะเนวาจะไมมีปฏิกิริยาโตตอบจากคูแขงกัน ดังนั้นจึงไมมี CVs ระหวางบริษัทหรือ CVs= 0

2. The Equality Model มีสมมุติฐานวา บริษัทตัดสินใจทําการผลิตโดยพิจารณา
ถึงปฏิกิริยาโตตอบของคูแขงขัน และจะมีการคาดคะเนที่เหมือนกันหมดเกี่ยวกับปฏิกิริยาโตตอบ
ของคูแขงขัน ดังนั้น CVs ของแตละบริษัทจะมีคาเทากันเสมอ
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3. The Conjectural Variations Model มีสมมุติฐานวา บริษัทตัดสินใจทําการ
ผลิตโดยพิจารณาถึงปฏิกิริยาโตตอบของคูแขงขัน โดยมีการคาดคะเนเกี่ยวกับปฏิกิริยาโตตอบของ
คูแขงขันแตกตางกันออกไป ดังนั้น CVs ของแตละบริษัทจะมีคาแตกตางกัน

การวิเคราะหของแบบจําลอง Conjectural Variations

สมมุติ : อุตสาหกรรมหนึ่งประกอบดวยหนวยธุรกิจจํานวน n บริษัท ซึ่งทําการ
ผลิตสินคาเพียงชนิดเดียว และเปนสินคาที่มีลักษณะเหมือนกัน

ฟงกชั่นอุปสงค

P = D(Y) = D(ΣjYj) ; j = 1,…,n ---------- (1)

โดยที่ P คือ ราคาตลาด

Y คือ ปริมาณสินคารวมของทุกบริษัท

Yj คือ ปริมาณสินคาที่ผลิตโดยบริษัท j

ในการผลิตสินคาของแตละบริษัทจะขึ้นอยูกับฟงกชั่นการผลิต

Yj = F(Xj) ---------- (2)

โดยที่ Xj คือ Vector ของปริมาณปจจัยการผลิตของบริษัท j

กําไรของบริษัท j

∏j = PYj – WXj ---------- (3)

โดยที่ W คือ Vector ของราคาปจจัยการผลิต

First-Order Condition ของกําไรของบริษัท j เทียบกับปริมาณปจจัยการผลิต

∂∏/∂Xkj = ∂(PYj)/∂Xkj – Wk = 0

∂(PYj)/∂Xkj = [∂(PYj)]/∂Yj * [∂Yj]/∂Xkj
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โดยที่ ∂Yj/∂Xkj คือ ผลผลิตสวนเพิ่ม ( Marginal Product : Fk)

∂(PYj)/∂Yj = Yj (∂P/∂Y) * ( ∂Y/∂Yj )+ P

โดยที่ ∂P/∂Y สามารถเขียนใหมไดในรูป –P/Yε  ;  ε คือ ความยืดหยุนของอุปสงคตอราคา และ
Y = ΣjYj

∂Y/∂Yj = 1 + Σ i≠j ∂Yi/∂Yj คือ Conjectural Variations ของบริษัท i เกี่ยวกับ
การเปลี่ยนแปลงปริมาณสินคาของบริษัท j

จากสูตรทั้งหมดขางตน

∂(PYj)/∂Yj = P + Yj [-P/Yε] [ 1 + Σ i≠j ∂Yi/∂Yj ]

                  = P [ 1 – Yj/Yε ( 1 + Σ i≠j ∂Yi/∂Yj ) ]

∂∏j/∂Xkj = P Fk [ 1 – (Yj/Yε) – (Yj/Yε) Σ i≠j ∂Yi/∂Yj ] – Wk = 0 --------- (4)

จัดเรียงลําดับทุกบริษัทตามปริมาณสินคาที่แตละบริษัทผลิต จากนั้นทําการแบง
ออกเปน r ( r = 1,…,g) Subsets โดยแตละ Subset จะประกอบไปดวย Tg บริษัท ( ภายใน
Subset ที่ g จะประกอบดวยบริษัท T บริษัท ) ดังนั้นการคาดคะเนของแตละบริษัทเกี่ยวกับ
ปฏิกิริยาของคูแขงขันจึงอยูกําหนดใหอยูในเทอมของคูแขงขันซึ่งกระจายอยูใน Size Classes
ตางๆ

First Order Condition ของกําไรของบริษัท j จึงถูกเปลี่ยนใหอยูในรูปของการ
คาดคะเนซึ่งแสดงในเทอมของการเปรียบเทียบ (Relative Terms) หรือ Semi-logarithm Form ดัง
นี้

∂∏j/∂Xkj = P Fk [ 1 – (Yj/Yε) – (Yj/Yε) Σr ( Σiεr,i≠j Yi ) CVSjr] – Wk = 0 (5)

โดยที่ CVSjr = ∂ln( Σiεr,i≠j Yi )/ ∂Yj

CVSjr  คือ Conjectural Variations ของบริษัท j เมื่อพิจารณาปฏิกิริยาโตตอบโดย
เปรียบเทียบของบริษัทซึ่งอยูใน  Size Class r  หรือ  หมายถึงการคาดคะเนของบริษัท j  เกี่ยวกับ
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ปฎิกิริยาโตตอบโดยเปรียบเทียบของบริษัทอื่นซึ่งอยูใน Size Class r ที่มีตอการเพิ่มปริมาณการ
ผลิตของบริษัท j

นอกจากนั้นเราสามารถกําหนดการคาดคะเนใหอยูในเทอมของความยืดหยุน 
หรือ Logarithm Form ไดคือ

∂∏j/∂Xkj = P Fk [ 1 – (Yj/Yε) – (Yj/Yε) Σr [Σiεr,i≠j Yi/Yj] CVjr] – Wk = 0   (6)

โดยที่ CVjr = ∂ln( Σiεr,i≠j Yi )/ ∂lnYj

CVjr คือการคาดคะเนของบริษัท j เกี่ยวกับปฎิกิริยาโตตอบของบริษัทอื่นซึ่งอยูใน
size class r ที่มีตอการเพิ่มปริมาณการผลิตของบริษัท j

เพื่อไมใหบริษัทซึ่งอยูใน Size Classes หนึ่งๆมีการคาดคะเนปฏิกิริยาโตตอบ
เหมือนกับบริษัทที่อยูคนละ Size Classes กัน จึงไดกําหนด Benchmark Set ขึ้นมา ซึ่งจะ
ประกอบดวยบริษัทจํานวน S บริษัท  ใน Benchmark Set นี้จะประกอบไปดวย Benchmark
Firms ซึ่งถูกเลือกมาจากแตละ Size Classes โดยจะตองมีบริษัทที่ใหญที่สุดและเล็กที่สุดของภาค
อุตสาหกรรมรวมอยูดวย

สมการที่ (5) และ (6) จึงถูกเปลี่ยนใหอยูในเทอมของการคาดคะเนปฏิกิริยาโต
ตอบของ Benchmark Firms ซึ่งอยูใกลเคียงกัน

ตัวอยาง : อนุพันธอันดับที่ 1 ของบริษัท j ซึ่งไมไดเปน Benchmark Firms แตมี
ขนาด (Size) อยูระหวาง Benchmark Firms A และ B สามารถเขียนการคาดคะเนในรูป Semi
logarithm ไดวา

∂∏/∂Xkj = PFk [ 1 – (Yj/Yε) – (Yj/Yε) Σr (Σiεr,i≠j Yi) * (φAjCVSAr + φBjCVSBr)] – Wk = 0  --(7)

หรือเขียนการคาดคะเนในรูป Elasticities คือ
∂∏/∂Xkj = PFk [ 1 – (Yj/Yε) – (Yj/Yε) Σr (Σiεr,i≠j Yi/Yj )(φAjCVAr + φBjCVBr)] – Wk = 0   ----(8)

โดยที่ φSj คือ น้ําหนักที่ถูกกําหนดโดยระยะหางของปริมาณสินคาจากบริษัท j ไป
ยัง Benchmark Firms A และ B ; φAj = (YA – Yj)/(YA – YB) และ φBj = (Yj – YB)/(YA – YB)   ดังนั้น    
φAj + φBj = 1
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สมการ (7) และ (8) ถูกจํากัดดวยฟงกชั่นการผลิต

Yj = F(Xj) ---------- (9)

สมการที่ (9) ถูกประมาณดวย Second - Order  Taylor  Series Expansion
รอบจุด   (x) = 1 และ สามารถนําเสนอในเทอมของ Translog Function ได

ln(Yj) = α0 + Σkαkln(Xkj) + ½ ΣkΣsδksln(Xkj)ln(Xsj) ---------- (10)

โดยที่ α0 คือ Coefficient ของคาคงที่

αk คือ Coefficient ของปจจัยการผลิตแตละชนิด

δks คือ Coefficient ของการใชปจจัยการผลิต 2 ชนิดรวมกัน

Xkj คือ ปริมาณของปจจัยการผลิตชนิดแรกของบริษัท j

Xsj คือ ปริมาณของปจจัยการผลิตที่นํามาใชรวมกับปจจัยการผลิตชนิดแรกของบริษัท j

ผลผลิตสวนเพิ่ม (Marginal Product)

Mkj = ∂ln(Yj)/∂ln(Xkj) ; j = 1,…,n  และ k = 1,…,m

       = αk + Σsδksln(Xsj) ---------- (11)

แทนคาสมการ (11) ลงในสมการ (7) และ (8)

(WkXk/PYj) = Mkj {1 – (Yj/Yε) – (Yj/Yε) [Σr (Σiεr,i≠j Yi) * (φAjCVSAr + φBjCVSBr)]} -------- (12)

สวน CV ที่แสดงในรูป Elasticities คือ

(WkXk/PYj) = Mkj {1 – (Yj/Yε) – (Yj/Yε) [Σr (Σiεr,i≠j Yi/Yj) * (φAjCVAr + φBjCVBr)]}  -------- (13)

แบบจําลองที่ใชในการประมาณคา CVs จะประกอบดวยสมการ (10) และ (12)
หรือ (13) โดย ในการประมาณคา CVs เราจะคิดเฉพาะ CVs ของบริษัทที่เปน Benchmark Firms
เทานั้น ดังนั้น CVs ที่ประมาณคาออกมาไดทั้งหมดจะมีจํานวนเทากับจํานวน ( Benchmark
Firms x จํานวน Subsets ) เมตริกซ



บทที่  3
วิธีการศึกษา

ในบทนี้จะเปนการนําเสนอวิธีการศึกษาและกรอบการวิเคราะหที่จะไดทําการ
ศึกษาในครั้งนี้ ซึ่งเราจะแยกการวิเคราะหออกเปน 3 สวน คือ

สวนที่ 1การวิเคราะหลักษณะโครงสรางตลาดและพฤติกรรมการแขงขันโดยรวม
ของอุตสาหกรรมปูนซีเมนต โดยใชทฤษฏีโครงสรางตลาดผูขายนอยราย

สวนที่ 2 การวิเคราะหลักษณะการกระจุกตัวของอุตสาหกรรมปูนซีเมนต  โดยใช
ดัชนีวัดการกระจุกตัว คือ Concentration Ratio ( CR )    Herfindalh-Hirschman Index ( HHI )
และ Comprehensive Concentration Index ( CCI )

สวนที่  3 การวิเคราะหปฏิกิริยาโตตอบระหวางผูผลิตในอุตสาหกรรมปูนซีเมนต
ภายหลังวิกฤตเศรษฐกิจ ( หลังการเปลี่ยนมาใชระบบอัตราแลกเปลี่ยนลอยตัว ) โดยใชแบบ
จําลองการคาดคะเนเกี่ยวกับปฏิกิริยาโตตอบจากผูผลิตรายอื่นๆ ในตลาดผูขายนอยราย

ในการศึกษาลักษณะโครงสรางตลาดของอุตสาหกรรมปูนซีเมนต และการ
วิเคราะหปฏิกิริยาโตตอบระหวางผูผลิตในอุตสาหกรรมปูนซีเมนตภายหลังวิกฤตเศรษฐกิจนั้น  
กอนอ่ืนควรที่จะทําความรูจักกับประเภทของปูนซีเมนต และการใชประโยชนเสียกอน

3.1 ประเภทของปูนซีเมนต

  ในการแบงประเภทของปูนซีเมนตนั้น  ข้ึนอยูกับสวนผสมของวัตถุดิบ ความแข็ง
แรงทนทาน และลักษณะการนําไปใชประโยชน ซึ่งสามารถแบงออกเปน 3 ประเภทใหญๆดังนี้

3.1.1 ปูนซีเมนตผสม ( Mixed Cement ) เปนปูนซีเมนตผสมพิเศษที่มีทรายหรือ
หินปูนบดละเอียด รวมอยูดวยประมาณรอยละ 25 เพื่อทําใหปูนซีเมนตมีแรงอัดต่ํากวาปูนซีเมนต
ปอรตแลนดธรรมดาเล็กนอย เหมาะสําหรับใชในงานกอสราง ที่ไมตองการแรงรบัน้ําหนักมาก เชน
งานกอสรางอาคารสูงไมเกิน 3 ชั้น สวนใหญใชเปนปูนกอ ปูนฉาบ ทําโองทําสวม หลอทอ เทพื้น
เปนตน

3.1.2 ปูนซีเมนตปอรตแลนด ( Portland Cement ) แบงตามลักษณะการใชงาน
ดังนี้
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• ปูนซีเมนตปอรตแลนดธรรมดา หรือปอรตแลนดประเภท 1 ( Ordinary
Portland Cement ) เหมาะสําหรับใชทําโครงสราง ใชในงานกอสรางประเภท ถนนคอนกรีต งาน
กอสรางอาคารใหญ สูงเกิน 3 ชั้น หรือผลิตภัณฑซีเมนตที่ไมตองการคุณภาพพิเศษ

• ปูนซีเมนตปอรตแลนดชนิดแข็งตัวเร็วหรือปอรตแลนดประเภท 3 ( Rapid
Hardening Portland Cement ) ใชในงานกอสรางที่ตองการใหเกิดแรงรับน้ําหนักไดเร็ว เหมาะ
สําหรับใชในงานคอนกรีต หรือปูน ทราย ที่ตองการทุนเวลาถอดแบบหรืองานที่ตองทําแขงกับเวลา
และใชทําคอนกรีตอัดแรง

• ปูนซีเมนตชนิดดีพิเศษ ( Superfine Cement ) ใชสําหรับงานกอสรางพิเศษที่
ตองการแรงรับน้ําหนักสูง และแรงอัดของคอนกรีตหนา เชน งานกอสรางกําแพงในอุโมงคใตดิน
งานซอมแซมถนนอยางเรงดวน

• ปูนซีเมนตที่มีความตานทานตอซัลเฟตสูง หรือ ปูนซีเมนตปอรตแลนด
ประเภท 5 ( Sulphate Resisting Cement ) ใชสําหรับงานกอสรางในทะเล หรือตามชายฝงทะเล
บนดินที่มีความเค็มปะปนอยู หรือใชในบริเวณที่มีซัลเฟตสูง

• ปูนซีเมนตที่ใหความรอนต่ํา ( Low Heat Cement ) ใชในงานกอสราง
คอนกรีตที่มีเนื้อหนา ( Massive Concrete Blocks ) เชน การสรางเขื่อนกั้นน้ําขนาดใหญในน้ําจืด

• ปูนซีเมนตเตาหลอม ( Portland  Blast Furnace Cement ) ใชฉาบ หรือกอ
สรางเตาหลอมที่ตองการใชความรอนสูง ในโรงงานอุตสาหกรรมเหล็กกลา อุตสาหกรรมเคมีจาก
ปโตรเลียม และอุตสาหกรรมตางๆ ที่ตองใชเตาหลอม

• ปูนซีเมนตบอน้ํามัน ( Oil Well Cement ) ใชในการสรางบอน้ํามัน  สรางทอ
สงน้ํามัน

3.1.3 ปูนซีเมนตขาว ใชในงานกอสราง ตกแตงอาคาร และผนัง ทั้งภายใน และ
ภายนอกอาคาร โรงงาน คลังสินคา ทําเสนแบงชองในสนามบิน และผลิตภัณฑอ่ืนๆ เชน กระเบื้อง
หลังคา กระเบื้องหินขัด หินลาง และบลอก

แตการศึกษาในวิทยานิพนธฉบับนี้จะศึกษาเฉพาะปูนซีเมนตผสม และปูนซีเมนต
ปอรตแลนด  ไมไดรวมปูนซีเมนตขาว   ทั้งนี้เปนเพราะเมื่อดูสัดสวนการจําหนายปูนซีเมนตแตละ
ประเภทในตลาดตั้งแตปพ.ศ.2537-พ.ศ.2543 ( ตารางที่ 3.1-3.2 และภาพที่ 3.1 )  ปูนซีเมนตผสม
นั้นมีการจําหนายอยูระหวางรอยละ  41-47   ปูนซีเมนตปอรตแลนดมีการจําหนายอยูระหวางรอย
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ละ 52-58   ซึ่งปูนซีเมนตผสมและปูนซีเมนตปอรตแลนดมีการจําหนายรวมกันมีประมาณรอยละ
99.5    สวนปูนซีเมนตขาวนั้นมีการจําหนายไมเกินรอยละ 1 เทานั้น

ตารางที่ 3.1 สัดสวนการจําหนายปูนซีเมนตแตละประเภทในตลาด ตั้งแตปพ.ศ.2537 – พ.ศ.2543
หนวย:พันตัน

ปูนซีเมนตผสม ปูนซีเมนตปอรตแลนด ปูนซีเมนตขาว รวม
ป 2537 13673.10 15250.20  75.9 28999.20
ป 2538 15027.93 18166.20  86.2 33280.33
ป 2539 15823.12 20918.94  98.4 36840.46
ป 2540 15089.51 20862.80  93.4 36045.71
ป 2541  8886.10 11327.44 121.1 20334.64
ป 2542  7999.87 10421.32 107.6 18528.79
ป 2543  8097.60  9559.16 119.7 17776.46
ที่มา : บริษัทผูผลิต

ตารางที่ 3.2 สัดสวนการจําหนายปูนซีเมนตแตละประเภทในตลาด ตั้งแตปพ.ศ.2537 – พ.ศ.2543
หนวย:รอยละ

ปูนซีเมนตผสม ปูนซีเมนตปอรตแลนด ปูนซีเมนตขาว
ป 2537 47.15 52.59 0.26
ป 2538 45.16 54.59 0.26
ป 2539 42.95 56.78 0.27
ป 2540 41.86 57.88 0.26
ป 2541 43.70 55.71 0.60
ป 2542 43.18 56.24 0.58
ป 2543 45.55 53.77 0.67
ที่มา : บริษัทผูผลิต
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ภาพที่ 3.1สัดสวนการจําหนายปูนซีเมนตแตละประเภทในตลาด ตั้งแตป พ.ศ.2537 – พ.ศ.2543

3.2 การวิเคราะหลักษณะโครงสรางตลาด และ พฤติกรรมการแขงขันโดยรวมของ
อุตสาหกรรมปูนซีเมนต

ในสวนนี้จะทําการวิเคราะหโครงสรางตลาดของอุตสาหกรรมปูนซีเมนต ทั้งกอน
และหลังการเปลี่ยนแปลงระบบอัตราแลกเปลี่ยนวามีโครงสรางตลาดแบบใด มีพฤติกรรมการแขง
ขันเปนอยางไร  และเมื่อมีการเปลี่ยนแปลงระบบอัตราแลกเปลี่ยนแลว  โครงสรางตลาดและพฤติ
กรรมการแขงขันโดยรวมของอุตสาหกรรมเปลี่ยนแปลงไปหรือไม อยางไร   วิธีที่ใชในการศึกษาจะ
เปนการวิเคราะหเชิงบรรยาย ( Descriptive Method ) โดยใชทฤษฏีโครงสรางตลาดผูขายนอย
ราย

3.3 การวิเคราะหลักษณะการกระจุกตัวของอุตสาหกรรมปูนซีเมนต

เมื่อทําการวิเคราะหลักษณะโครงสรางตลาดของอุตสาหกรรมปูนซีเมนต  ทั้งกอน
และหลังการเปลี่ยนแปลงระบบอัตราแลกเปลี่ยนแลว  สวนตอไปที่จะทําการวิเคราะห คือ ลักษณะ
การกระจุกตัวของอุตสาหกรรมนี้ ซึ่งจะทําใหเราทราบวา อุตสาหกรรมปูนซีเมนตมีการกระจุกตัว
เชนไร  และเมื่อมีการเปลี่ยนแปลงระบบอัตราแลกเปลี่ยนแลว อุตสาหกรรมนี้มีการกระจุกตัว
เปลี่ยนแปลงไปหรือไม  ซึ่งลกัษณะการกระจุกตัวที่จะทําการวิเคราะหในบทตอไปสามารถบอกถึง
แนวโนมที่จะมีการแขงขันกันมากขึ้นหรือนอยลงได
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การวิเคราะหการกระจุกตัวในอุตสาหกรรมปูนซีเมนต จะแยกการพิจารณาออก
เปน 2 สวน คือ สวนของปูนซีเมนตปอรตแลนด   และสวนของปูนซีเมนตผสม  โดยใชขอมูลยอด
ขายปูนซีเมนตประเภทนั้นๆของแตละบริษัทในชวงเวลา 7 ป คือ ตั้งแตป พ.ศ.2537 - 2543 มาทํา
การคํานวณดัชนีแสดงการกระจุกตัว  คือ  Concentration Ratio ( CR )  Herfindahl Hirschman
Index ( HHI ) และ Comprehensive Concentration Index ( CCI )

การวัดการกระจุกตัวของอุตสาหกรรมปูนซีเมนต สําหรับปูนซีเมนตปอรตแลนด
( ผสม )

1. Concentration Ratio
จากสูตร
                7
   CRn            =      ∑ Si / S

          i=1

โดยที่ CRn คือ   อัตราการกระจุกของหนวยธุรกิจจํานวน n หนวย

Si คือ   ยอดขายของธุรกิจที่ i

S คือ   ยอดขายทั้งหมดของอุตสาหกรรม

n คือ   จํานวนหนวยธุรกิจที่นํามาคํานวณ

เนื่องจากอุตสาหกรรมปูนซีเมนตมีผูผลิตเพียง 7 บริษัทเทานั้น  เราจึงควร
พิจารณาทั้ง CR2  [ คา Concentration Ratio ของบริษัทที่มียอดขายปูนซีเมนตปอรตแลนด
( ผสม ) มากเปนอันดับ 1-2 ]       CR3 [ คา Concentration Ratio ของบริษัทที่มียอดขายปูน
ซีเมนตปอรตแลนด  ( ผสม )มากเปนอันดับ 1-3 ]   และ CR4 [ คา Concentration Ratio ของ
บริษัทที่มียอดขายปูนซีเมนตปอรตแลนด ( ผสม )มากเปนอันดับ 1-4 ]  โดยจะทําการคํานวณคา
CR2 จากปริมาณการจําหนายปูนซีเมนตปอรตแลนด ( ผสม ) ของบริษัทที่มีปริมาณการจําหนาย
สูงสุดเปนอันดับที่ 1-2  เทียบกับปริมาณการจําหนายรวมทั้ง 7 บริษัท   คํานวณคา CR3 จาก
ปริมาณการจําหนายปูนซีเมนตปอรตแลนด ( ผสม ) ของบริษัทที่มีปริมาณการจําหนายสูงสุดเปน
อันดับที่ 1-3  เทียบกับปริมาณการจําหนายรวมทั้ง 7 บริษัท   และคํานวณคา CR4 จากปริมาณ
การจําหนายปูนซีเมนตปอรตแลนด ( ผสม ) ของบริษัทที่มีปริมาณการจําหนายสูงสุดเปนอันดับที่
1-4  เทียบกับปริมาณการจําหนายรวมทั้ง 7 บริษัท
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2. Herfindahl – Hirschman Index

จากสูตร
 7

 HHI   = ∑ Mi
2

i=1

โดยที่ HHI คือ   Herfindahl-Hirschman Index

Mi คือ สัดสวนของยอดขายของหนวยธุรกิจที่ i เมื่อเทียบกับยอดขายทั้งหมดของ
อุตสาหกรรม

n คือ   จํานวนหนวยธุรกิจทั้งหมดในอุตสาหกรรม

จะทําการคํานวณคา HHI จากผลรวมกําลังสองของสวนแบงตลาด ( Market
Share ) ปริมาณการจําหนายปูนซีเมนตปอรตแลนด ( ผสม ) ของทั้ง 7 บริษัท

CR2 = ผลรวมของปริมาณการจําหนายปูนซีเมนตปอรตแลนด ( ผสม ) ของบริษัทที่มี
ปริมาณการจําหนายสูงสุดเปนอันดับที่ 1-2 / ผลรวมของปริมาณการจําหนายปูนซีเมนต
ปอรตแลนด ( ผสม ) ของทั้ง 7 บริษัท

CR3 = ผลรวมของปริมาณการจําหนายปูนซีเมนตปอรตแลนด ( ผสม )ของบริษัทที่มี
ปริมาณการจําหนายสูงสุดเปนอันดับที่ 1-3 / ผลรวมของปริมาณการจําหนายปูนซีเมนต
ปอรตแลนด ( ผสม ) ของทั้ง 7 บริษัท

CR4 = ผลรวมของปริมาณการจําหนายปูนซีเมนตปอรตแลนด ( ผสม )ของบริษัทที่มี
ปริมาณการจําหนายสูงสุดเปนอันดับที่ 1-4 / ผลรวมของปริมาณการจําหนายปูนซีเมนต
ปอรตแลนด ( ผสม )ของทั้ง 7 บริษัท
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3. Comprehensive Concentration Index

จากสูตร
         7

    CCI  =  Mi + ∑ ( Mj )2 [ 1 + ( 1 – Mj ) ]
        j=2

โดยที่  CCI     คือ  Comprehensive Concentration Index

M คือ      สัดสวนของยอดขายของหนวยธุรกิจหนึ่ง  เมื่อเทียบกับยอดขาย         
              ทั้งหมดของอุตสาหกรรม

i =  1

j =  2,3,…,n

n คือ   จํานวนหนวยธุรกิจทั้งหมดในอุตสาหกรรม

ทําการเรียงลําดับบริษัทตามสวนแบงตลาดจากมากไปนอย ทั้งประเภทปูน
ซีเมนตปอรตแลนด และปูนซีเมนตผสม  โดยที่บริษัทที่ 1 คือ บริษัทที่มีสวนแบงตลาดสูงที่สุด
บริษัทที่ 2,3,..,7 เปนบริษัทที่มีสวนแบงตลาดลดหลั่นกันลงไปตามลําดับ

HHI = [ สวนแบงตลาดปูนซีเมนตปอรตแลนด ( ผสม ) ของบริษัทผูผลิตที่ 1 ]2 + [ สวน
แบงตลาดปูนซีเมนตปอรตแลนด ( ผสม ) ของบริษัทผูผลิตที่ 2 ]2+ …… + [ สวนแบง
ตลาดปูนซีเมนตปอรตแลนด ( ผสม ) ของบริษัทผูผลิตที่ 7 ]2

CCI = [ สวนแบงตลาดปูนซีเมนตปอรตแลนด ( ผสม ) ของบริษัทผูผลิตที่ 1 ] + { [ สวน
แบงตลาดปูนซีเมนตปอรตแลนด ( ผสม ) ของบริษัทผูผลิตที่ 2 ]2* [ 1 + ( 1- สวนแบง
ตลาดปูนซีเมนตปอรตแลนด ( ผสม ) ของบริษัทผูผลิตที่ 2 ) ] }  +  …… + { [ สวนแบง
ตลาดปูนซีเมนตปอรตแลนด ( ผสม ) ของบริษัทผูผลิตที่ 7 ]2* [ 1 + ( 1 - สวนแบงตลาด
ปูนซีเมนตปอรตแลนด ( ผสม ) ของบริษัทผูผลิตที่ 7 ) ] }
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3.4 การวิเคราะหปฏิกิริยาโตตอบระหวางผูผลิตในอุตสาหกรรมปูนซีเมนต

ในการวิเคราะหปฏิกิริยาโตตอบระหวางผูผลิตในอุตสาหกรรมปูนซีเมนตนั้น  เรา
จะศึกษาเฉพาะสวนที่เปนปูนซีเมนตปอรตแลนด และปูนซีเมนตผสม เทานั้น โดยใชแบบจําลอง
จากงานศึกษาของ Sigbjorn Atle Berg และ Moshe Kim ซึ่งมีขอสมมุติอยู 2 ประการ คือ บริษัทผู
ผลิตแตละรายจะทําการผลิตสินคาเพียงชนิดเดียว และเปนสินคาที่มีลักษณะเหมือนกันนั้น ดังนั้น
เพื่อใหตรงตามขอสมมุติในแบบจําลอง จึงไดทําการวิเคราะหในรูปของปูนเม็ด ( Clinker ) แทน
การวิเคราะหจากปูนซีเมนตปอรตแลนดและปูนซีเมนตผสม  โดยการคํานวณหาปริมาณปูนเม็ดใน
ปูนซีเมนตปอรตแลนด และปูนซีเมนตผสม

การวิเคราะหนี้เปนการวิเคราะหปฏิกิริยาโตตอบระหวางผูผลิตในอุตสาหกรรมปูน
ซีเมนตภายหลังการเปลี่ยนแปลงระบบอัตราแลกเปลี่ยน จึงใชขอมูลรวมทั้งที่เปนอนุกรมเวลา และ
ภาคตัดขวาง   ( Pooled Time Series and Cross-Section Data ) ของบริษัทผูผลิตปูนซีเมนตทั้ง
7 บริษทั  ตั้งแตป พ.ศ. 2541 ถึงป พ.ศ. 2543  ซึ่งเปนชวงเวลาภายหลังการเปลี่ยนแปลงระบบ
อัตราแลกเปลี่ยน

ดังไดกลาวไวในบทที่ 2 วาแบบจําลองการคาดคะเนเกี่ยวกับปฏิกิริยาโตตอบ
ระหวางผูผลิต จะประกอบไปดวย

Translog Production Function ซึ่งเปนขอจํากัดโดยนัย ( Implicit Constraint )
ของแบบจําลอง

ln(Yj) = α0 + Σkαkln(Xkj) + ½ ΣkΣsδksln(Xkj)ln(Xsj)             ( 1 )

โดยที่ α0 คือ Coefficient ของคาคงที่

αk คือ Coefficient ของปจจัยการผลิตแตละชนิด

δks คือ Coefficient ของการใชปจจัยการผลิต 2 ชนิดรวมกัน

Xkj คือ ปริมาณของปจจัยการผลิตชนิดแรกของบริษัท j

Xsj คือ ปริมาณของปจจัยการผลิตที่นํามาใชรวมกับปจจัยการผลิตชนิดแรกของบริษัท j
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Marginal Product : Mkj

Mkj = ∂ln(Yj)/∂ln(Xkj) ;  j = 1,…,n  และ  k = 1,…,m ( 2 )

       = αk + Σsδksln(Xsj)

โดยที่ Mkj คือ ผลผลิตสวนเพิ่มของปจจัยการผลิตแตละชนิดของบริษัท j

สมการประมาณคา CVs ที่อยูในรูป Semi-Logarithmic Form

(WkXkj/PYj) = Mkj {1 – (Yj/Yε) – (Yj/Yε) Σr [(Σiεr,i≠j Yi) * (φAjCVSAr + φBjCVSBr)]} ( 3 )

สมการประมาณคา CVs ที่อยูในรูป Logarithmic Form

(WkXkj/PYj) = Mkj {1 – (Yj/Yε) – (Yj/Yε) Σr [(Σiεr,i≠j Yi/Yj) * (φAjCVAr + φBjCVBr)]} ( 4 )

โดยที่  CVAr คือ Conjectural Variations ของ Benchmark Firm A เมื่อพิจารณาปฏิกิริยาโตตอบ
โดยเปรียบเทียบของบริษัทซึ่งอยูในกลุม r

CVBr คือ Conjectural Variations ของ Benchmark Firm B เมื่อพิจารณาปฏิกิริยาโตตอบ
โดยเปรียบเทียบของบริษัทซึ่งอยูในกลุม r

φSj คือ น้ําหนักที่ถูกกําหนดโดยระยะหางของปริมาณสินคาจากบริษัท j ไปยัง
Benchmark Firms A และ B ; φAj = (YA – Yj)/(YA – YB) และ φBj = (Yj – YB)/(YA – YB)   ดังนั้น    
φAj+ φBj = 1

โดยมี CVs เปนตัวพารามิเตอรที่ตองประมาณคาออกมา ซึ่งจะมีจํานวนเทากับ
จํานวน Benchmark Firm คูณกับ จํานวนกลุมบริษัทตามที่จําแนก

นิยามศัพท

CVs หมายถึง การคาดคะเนของบริษัทที่กําหนดใหเปน Benchmark Firm เกี่ยว
กับปฏิกริยาโตตอบของบริษัทคูแขงขันในกลุมตางๆที่มีตอการเพิ่มปริมาณการจําหนายปูนเม็ดของ
Benchmark Firm

Benchmark Firm หมายถึง บริษัทที่กําหนดใหเปนตัวแทนของกลุมซึ่งทําการ
จําแนกตามเกณฑปริมาณการจําหนายปูนเม็ด  โดยนําบริษัทที่อยูในอุตสาหกรรม ( บริษัทปูน
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ซีเมนตทั้ง 7 บริษัท ) มาทําการเรียงลําดับตามปริมาณการจําหนายปูนเม็ดจากมากไปนอย  จาก
นั้นจึงทําการแบงกลุม แลวจึงเลือกตัวแทนของแตละกลุม  โดยอาจเลือกบริษัทที่มีปริมาณการ
จําหนายสูงที่สุดในกลุมก็ได อยางไรก็ตาม Benchmark Set ซึ่งประกอบดวย Benchmark Firmที่
เลือกมา จะตองมีบริษัทที่ใหญที่สุดและเล็กที่สุดของอุตสาหกรรมรวมอยูดวย

ตัวแปรที่ใชในการศึกษา

1. Yj  คือ  ปริมาณการจําหนายปูนเม็ด ( Clinker : ตัน ) ที่ผลิตเพื่อขายใน
ประเทศของแตละบริษัทในอุตสาหกรรม  โดยคํานวนจากสัดสวนปูนเม็ดที่ใชในการผลิตปูนซีเมนต
ผสมและปูนซีเมนตปอรตแลนดที่ผลิตเพื่อขายในประเทศของแตละบริษัทในอุตสาหกรรม  ซึ่งสัด
สวนของปูนเม็ดในปูนซีเมนตปอรตแลนดมีอยูรอยละ 95  ในขณะที่ปูนซีเมนตผสมมีสัดสวนของ
ปูนเม็ดอยูรอยละ 65

ขอมูลที่ใชในการคํานวณจะเปนขอมูลปริมาณการจําหนายปูนซีเมนตปอรต
แลนดและปูนซีเมนตผสมเฉพาะที่ผลิตเพื่อขายภายในประเทศของแตละบริษัทในอุตสาหกรรม 
โดยจะใชขอมูลรายปตั้งแตป พ.ศ. 2541 ถึงป พ.ศ. 2543

2. Y  คือ  ปริมาณการจําหนายปูนเม็ดที่ผลิตเพื่อขายในประเทศของทั้ง 7 บริษัท

3. P  คือ  ราคาผลผลิตตอ 1 ตันปูนเม็ด  ซึ่งคํานวณจากปริมาณการจําหนายปูน
ซีเมนตปอรตแลนดและปูนซีเมนตผสม  ราคาขายหนาโรงงานไมรวม VAT ของปูนซีเมนตปอรต
แลนดและปูนซีเมนตผสม และสัดสวนปูนเม็ดในปูนซีเมนตปอรตแลนดและปูนซีเมนตผสม
สามารถแสดงวิธีการคํานวณได ดังตารางที่ 3.3

ตารางที่ 3.3  วิธีการคํานวณหาราคาผลผลิตตอ 1 ตันปูนเม็ด
ปูนซีเมนตปอรตแลนด ปูนซีเมนตผสม

ปริมาณการจําหนายปูนซีเมนต ( ตัน ) Q1 Q2

ราคาขายหนาโรงงานไมรวมVAT ( บาท ) S1 S2

มูลคาผลผลิต Q1 * S1 Q2 * S2

สัดสวนปูนเม็ดในปูนซีเมนตแตละประเภท 95 % 65 %
ปริมาณเนื้อปูนเม็ดในปูนซีเมนตแตละประเภท 0.95 * Q1 0.65 * Q2

ราคาผลผลิตตอ 1 ตันปูนเม็ด [(Q1*S1)+(Q2*S2)] / [(0.95*Q1)+(0.65*Q2)]
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4.   ε  คือ ความยืดหยุนของอุปสงคตอราคาของปูนเม็ด ( Clinker )  ซึ่งสามารถ
คํานวนไดจากการสรางสมการถดถอยในรูป log - linear  regression

ln Y = β0 +  β1 lnP  +  β2 lnGDP  +  e ( 5 )

 ซึ่งกําหนดใหปริมาณการจําหนายปูนเม็ดที่ผลิตเพื่อขายในประเทศ ( Y ) เปนตัว
แปรตาม    ราคาผลผลิตตอ 1 ตันปูนเม็ด ( P )  และผลิตภัณฑมวลรวมประชาชาติที่แทจริง ( Real
GDP ) เปนตัวแปรอิสระ

โดยขอมูลปริมาณการจําหนายปูนเม็ดที่ผลิตเพื่อขายในประเทศ และราคาผล
ผลิตตอ 1 ตันปูนเม็ดใชขอมูลรายเดือนตั้งแตป พ.ศ.2541ถึงป พ.ศ.2543 นํามาคํานวณตามวิธีใน
ขอ 1 และ 3 ขางตน

สวนผลิตภัณฑมวลรวมประชาชาติที่แทจริงไดทําการปรับเปนขอมูลรายเดือนโดย
นําผลิตภัณฑมวลรวมประชาติ ( GDP ) มาทําการปรับเปนขอมูลรายเดือน จากนั้นจึงนําผลิต
ภัณฑมวลรวมประชาติรายเดือนที่ไดไปปรับเปนผลิตภัณฑมวลรวมประชาชาติที่แทจริงรายเดือน 
( ภาคผนวก-ฉ )

แลวจึงทําการประมาณคาสัมประสิทธิ์แตละตัวโดยใชวิธี Ordinary Least
Square โดยคาสัมประสิทธิ์ของราคาผลผลิตตอ 1 ตันปูนเมด็ ( β1 ) หมายถึง คาความยืดหยุนของ
อุปสงคตอราคา ซึ่งก็คือคา ε  โดยกําหนดใหมีคาคงที่ตลอดชวงเวลาที่ทําการศึกษา

5.   Xkj  คือ  ปริมาณของปจจัยการผลิตแบงตามรายงานประจําปของบริษัทปูน
ซีเมนตตั้งแตป พ.ศ. 2541 ถึงป พ.ศ. 2543  ซึ่งประกอบดวยปจจัย 3 ชนิด  ทั้งนี้เพราะมูลคาของ
ปจจัยทั้ง 3 ชนิด  มีคาประมาณรอยละ 90 ของมูลคาปจจัยที่ใชทั้งหมดทั้งหมด

5.1 Xfu  คือ  ปริมาณปจจัยสวนที่ใชในการผลิต  ไดจากการนําสวนของ
ตนทุนขายในรายงานประจําป คูณกับ สัดสวนปูนเม็ดที่ใชผลิตปูนซีเมนตปอรตแลนดและปูน
ซีเมนตผสมเพื่อขายในประเทศ  หารดวย ราคาลิกไนต ( บาท/ตัน )ของปนั้น

5.2 Xep  คือ  ปริมาณปจจัยสวนที่ใชในการขายและบริหาร  ไดจากการ
นําสวนของคาใชจายในการขายและบริหารในรายงานประจําป คูณกับ สัดสวนปูนเม็ดที่ใชผลิตปูน
ซีเมนตปอรตแลนดและปูนซีเมนตผสมเพื่อขายในประเทศ หารดวย ดัชนีราคาผูบริโภคทั่วไป
( General Consumer Price Index ) ของปนั้น
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5.3 Xin  คือ  ปริมาณเงินกูที่บริษัทใช  ไดจากการนําสวนของดอกเบี้ยจาย
ในรายงานประจําป คูณกับ สัดสวนปูนเม็ดที่ใชผลิตปูนซีเมนตปอรตแลนดและปูนซีเมนตผสมเพื่อ
ขายในประเทศ  หารดวย MLR ( อัตราดอกเบี้ยลูกคาชั้นดี : Minimum Loan Rate ) ของปนั้น

6. Wk  คือ ราคาปจจัยการผลิตทั้ง 3 ชนิด

6.1 Wfu คือ  ราคาปจจัยสวนที่ใชในการผลิต  ซึ่งในที่นี้จะใชราคาลิกไนต
1 ตันเปนตัวแทนของราคาปจจัยสวนที่ใชในการผลิต ทั้งนี้เพราะมูลคาของปจจัยที่ใชในการผลิต
สวนที่เปนเชื้อเพลิงนั้นมีประมาณรอยละ 50 ของมูลคาปจจัยสวนที่ใชในการผลิตทั้งหมด

6.2 Wep คือ  ราคาปจจัยสวนที่ใชในการขายและบริหาร  ซึ่งจะใชดัชนี
ราคาผูบริโภคทั่วไป ( General Consumer Price Index ) เปนตัวแทนของราคาปจจัยสวนนี้

6.3  Win  คือ  ราคาของเงินกู ซึ่งจะใช MLR ( อัตราดอกเบี้ยลูกคาชั้นดี :
Minimum Loan Rate ) เปนตัวแทนของราคาปจจัยสวนนี้

ข้ันตอนการประมาณคาสัมประสิทธิ์

ในการประมาณคาสัมประสิทธิ์ตางๆ จะใชแบบจําลองที่กลาวมาขางตน  โดยนํา
บริษัททั้ง 7 บริษัทมาทําการเรียงลําดับตามปริมาณการจําหนายปูนเม็ดที่ผลิตเพื่อขายในประเทศ
จากมากไปนอย พบวาทั้ง 3 ปมีการจัดลําดับของบริษัทเหมือนกัน คือ บริษัท ปูนซีเมนตไทย จํากัด
บริษัท ปูนซีเมนตนครหลวง จํากัด     บริษัท ทีพีไอ โพลีน จํากัด  และบริษัท ปูนซีเมนตเอเซีย
จํากัด   บริษัท ชลประทานซีเมนต จํากัด     บริษัท สระบุรีซีเมนต จํากัด   และบริษัท สามัคคี
ซีเมนต จํากัด

 ตอมาจึงทําการจําแนกบริษัททั้งหมดออกเปนกลุมยอยๆตามขนาดจํานวน 2
กลุม โดยใชเกณฑในการแบงกลุม คือ ปริมาณการจําหนายปูนเม็ด ( Clinker : ตัน ) ที่ผลิตเพื่อ
ขายในประเทศซึ่งสามารถจําแนกออกเปน ( สามารถพิจารณาไดจากตารางที่ 3.4 ซึ่งแสดงปริมาณ
การจําหนายปูนเม็ดที่ผลิตเพื่อขายในประเทศของแตละผูผลิต ตั้งแตป พ.ศ.2541- พ.ศ.2543 )

1. กลุมบริษัทที่มีขนาดใหญ  โดยมีปริมาณการจําหนายปูนเม็ด ( Clinker : ตัน )
ที่ผลิตเพื่อขายในประเทศตั้งแต  1,000,000 ตัน  ข้ึนไป  พบวาตั้งแตปพ.ศ. 2541 ถึงป พ.ศ.2543
บริษัทปูนซีเมนตที่จัดอยูในกลุมนี้ประกอบดวย 4 บริษัท คือ  บริษัท ปูนซีเมนตไทย จํากัด
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บริษัท ปูนซีเมนตนครหลวง จํากัด       บริษัท ทีพีไอ โพลีน จํากัด  และบริษัท ปูนซีเมนตเอเซีย
จํากัด

2. กลุมบริษัทที่มีขนาดเล็ก  โดยมีปริมาณการจําหนายปูนเม็ด ( Clinker : ตัน ) ที่
ผลิตเพื่อขายในประเทศต่ํากวา  1,000,000 ตัน พบวาตั้งแตปพ.ศ. 2541 ถึงป พ.ศ.2543  บริษัท
ปูนซีเมนตที่จัดอยูในกลุมนี้ประกอบดวย 3  บริษัท  คือ  บริษัท ชลประทานซีเมนต จํากัด     บริษัท
สระบุรีซีเมนต จํากัด   และบริษัท สามัคคีซีเมนต จํากัด

นอกจากการใชปริมาณการจําหนายปูนเม็ดที่ผลิตเพื่อขายในประเทศของแตละผู
ผลิตเปนเกณฑในการแบงแลว ยังสามารถใชเทคโนโลยีที่ใชในการผลิตเปนเกณฑในการแบงกลุม
ผูผลิตไดอีกดวย  กลาวคือ ถึงแมทุกบริษัทจะใชกรรมวิธีการผลติแบบแหง ( Dry Process )เหมือน
กัน  แตเทคโนโลยีที่ใชตางกัน โดยบริษัท ปูนซีเมนตไทย จํากัด  บริษัท ปูนซีเมนตนครหลวง จํากัด
บริษัท ทีพีไอ โพลีน จํากัด  และบริษัท ปูนซีเมนตเอเซีย จํากัด   นั้นใชเทคโนโลยีคอนขางใหม และ
ทันสมัยกวา เทคโนโลยีที่ใชเปนของบริษัทชั้นนําของโลก เชน บริษัท  F.L. Smibth  ของประเทศ
เดนมารค    บริษัท Polysius ของประเทศเยอรมัน    ในขณะที่บริษัท ชลประทานซีเมนต จํากัด
บริษัท สระบุรีซีเมนต จํากัด     บริษัท สามัคคีซีเมนต จํากัดยังคงใชเทคโนโลยีแบบเกา ซึ่งเปน
เทคโนโลยีของประเทศจีน  จีนแดง และญี่ปุน   เปนผลใหตนทุนในการผลิตของทั้งสองกลุมตางกัน
ทั้งในดานอัตราการใชเชื้อเพลิง  การใชไฟฟา และความแมนยําของการควบคุมการผลิต   ดังนั้น
ผลจากการแบงกลุมโดยใชเทคโนโลยทีี่ใชในการผลิตเปนเกณฑในการแบงกลุมจึงใหผลเหมือนกัน

ตารางที่ 3.4 ปริมาณการจําหนายปูนเม็ดที่ผลิตเพื่อขายในประเทศของแตละผูผลิต ตั้งแตป
พ.ศ.2541 - พ.ศ.2543

หนวย : ตันปูนเม็ด
ปูนซีเมนต
ไทย

ปูนซีเมนต
นครหลวง

ทีพีไอ    
โพลีน

ปูนซีเมนต
เอเซีย

ชลประทาน
ซีเมนต

สระบุรี
ซีเมนต

สามัคคี
ซีเมนต

ป 2541 7128495.0 3968700.0 2872450.0 1463775.0 616335.0 464342.0 22936.0
ป 2542 6036699.5 3760400.0 2848060.0 1333215.0 568850.0 486080.5 66864.5
ป 2543 5513490.0 3826725.0 2602750.0 1245395.0 575715.0 496105.0 84462.0

เมื่อแบงผูผลิตออกเปน 2 กลุมแลวจึงทําการประมาณคาสัมประสิทธิ์ ดังนี้ ( ภาพ
ที่ 3.2 )
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ขั้นที่ 1  ประมาณคาสัมประสิทธิ์ α0,α k,δks จากสมการ Translog Production
Function โดยใชวิธีกําลังสองนอยที่สุดแบบธรรมดา

ln(Yj) = α0 + Σkαkln(Xkj) + ½ ΣkΣsδksln(Xkj)ln(Xsj)

โดยที่ α0 คือ Coefficient ของคาคงที่

αk คือ Coefficient ของปจจัยการผลิตแตละชนิด ซึ่งประกอบดวย
ปจจัยสวนที่ใชในการผลิต ( αfu )
ปจจัยสวนที่ใชในการขายและบริหาร ( αep  )
เงินกูที่บริษัทใช ( αin )

δks คือ Coefficient ของการใชปจจัยการผลิต 2 ชนิดรวมกัน ดังนี้
ปจจัยสวนที่ใชในการผลิต กับ ปจจัยสวนที่ใชในการผลิต ( δfu fu )
ปจจัยสวนที่ใชในการผลิต กับ ปจจัยสวนที่ใชในการขายและบริหาร ( δfu ep )
ปจจัยสวนที่ใชในการผลิต กับ เงินกูที่บริษัทใช  ( δfu in )      
ปจจัยสวนที่ใชในการขายและบริหาร กับ ปจจัยสวนที่ใชในการขายและบริหาร ( δep ep )
ปจจัยสวนที่ใชในการขายและบริหาร กับ เงินกูที่บริษัทใช  ( δep in )  
เงินกูที่บริษัทใช  กับ เงินกูที่บริษัทใช  ( δin in )

Xkj คือ ปริมาณของปจจัยการผลิตชนิดแรกของบริษัท j

Xsj คือ ปริมาณของปจจัยการผลิตที่นํามาใชรวมกับปจจัยการผลิตชนิดแรกของบริษัท j

ขั้นที่ 2  นําคาสัมประสิทธิ์ที่ไดจากขั้นที่ 1 มาคํานวณหาคาผลผลิตสวนเพิ่มของ
ปจจัยการผลิตแตละชนิดของบริษัท j ( Marginal Product : Mkj )

Mkj = ∂ln(Yj)/∂ln(Xkj) ; j = 1,…,7  และ  k,s = 1,…,3

       = αk + Σsδksln(Xsj)

ขั้นที่ 3  ประมาณคาความยืดหยุนของอุปสงคตอราคาของปูนเม็ด ( Clinker ) :
ε จากการสรางสมการถดถอย

ln Y = β0 +  β1 ln P + β2  lnGDP + e



45

โดยที่ Y       คือ ปริมาณการจําหนายปูนเม็ดที่ผลิตเพื่อขายในประเทศ

P       คือ ราคาผลผลิตตอ 1 ตันปูนเม็ด

GDP คือ ผลิตภัณฑมวลรวมประชาชาติที่แทจริง ( Real GDP )

e       คือ คาความคลาดเคลื่อน ( error term )

ขั้นที่ 4  กําหนด Benchmark Firms ในชวงป พ.ศ. 2541 ถึง ปพ.ศ. 2543  คือ
บริษัท ปูนซีเมนตไทย จํากัด เปน Benchmark Firm ของกลุมบริษัทที่มีขนาดใหญ ( Benchmark
Firm A )     และบริษัท สามัคคีซีเมนต จํากัด เปน Benchmark Firm ของกลุมบริษัทที่มีขนาดเล็ก
( Benchmark Firm B ) ทั้งนี้เพื่อใหตรงกับเงื่อนไขที่วา Benchmark Set จะตองประกอบดวย
บริษัทที่ใหญที่สุด และเล็กที่สุดของอุตสาหกรรมรวมอยูดวย

ขั้นที่ 5 ทําการประมาณคา CVs โดยใชวิธี Ordinary Least Square ซึ่งคา CVs
ที่ประมาณไดจะมีจํานวนเทากับ จํานวน Benchmark Firms คูณกับ จํานวนกลุมบริษัท  ( 2 x 2 )

จากสมการ CVs ที่อยูในรูป Semi-Logarithmic Form
( WkXkj / PYj ) = Mkj {1 – ( Yj/Yε ) – ( Yj/Yε ) Σr [( Σiεr,i≠j Yi) * ( φAjCVSAr + φBjCVSBr )] }
สามารถเขียนใหมใหอยูในรูป
[1 – ( Yj/Yε ) -(1/ Mkj )( WkXkj/PYj )] * ( Yε /Yj ) =  Σr [( Σiεr,i≠j Yi ) * ( φAjCVSAr + φBjCVSBr )]

จากสมการ CVs ที่อยูในรูป Logarithmic Form
( WkXkj/PY j) = Mkj {1 – ( Yj/Yε ) – ( Yj/Yε ) Σr [( Σiεr,i≠j Yi/Yj ) * ( φAjCVAr + φBjCVBr )] }
สามารถเขียนใหมใหอยูในรูป
[1 – ( Yj/Yε ) -( 1/ Mkj )( WkXkj/PYj )] * ( Yε /Yj ) =  Σr [( Σiεr,i≠j Yi/Yj ) * ( φAjCVAr + φBjCVBr )]

โดยที่ CVA1 คือ Conjectural Variations ของบริษัทที่เปน Benchmark Firm ของกลุม
บริษัทขนาดใหญ ( บริษัท  ปูนซีเมนตไทย  จํากัด )   เมื่อพิจารณาปฏิกิริยาโตตอบโดยเปรียบเทียบ
ของบริษัทซึ่งอยูในกลุม 1 (  กลุมบริษัทขนาดใหญ )

CVB1 คือ Conjectural Variations ของบริษัทที่เปน Benchmark Firm ของกลุม
บริษัทขนาดเล็ก ( บริษัท สามัคคีซีเมนต จํากัด ) เมื่อพิจารณาปฏิกิริยาโตตอบโดยเปรียบเทียบ
ของบริษัทซึ่งอยูในกลุม 1      ( กลุมบริษัทขนาดใหญ )
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CVA2 คือ Conjectural Variations ของบริษัทที่เปน Benchmark Firm ของกลุม
บริษัทขนาดใหญ ( บริษัท ปูนซีเมนตไทย จํากัด ) เมื่อพิจารณาปฏิกิริยาโตตอบโดยเปรียบเทียบ
ของบริษัทซึ่งอยูในกลุม 2     ( กลุมบริษัทขนาดเล็ก )

CVB2 คือ Conjectural Variations ของบริษัทที่เปน Benchmark Firm ของกลุม
บริษัทขนาดเล็ก ( บริษัท สามัคคีซีเมนต จํากัด ) เมื่อพิจารณาปฏิกิริยาโตตอบโดยเปรียบเทียบ
ของบริษัทซึ่งอยูในกลุม 2      ( กลุมบริษัทขนาดเล็ก )

ขั้นที่ 6  ตรวจสอบสมการประมาณคาสัมประสิทธิ์ ทั้งที่อยูในรูป Semi-
Logarithmic Form และที่อยูในรูป Logarithmic Form โดยพิจารณาคา t-Statistic และ P- Value
แลวจึงเลือกรูปแบบที่คาสัมประสิทธิ์แตละตัวมีนัยสําคัญทางสถิติมากกวา

ขั้นที่ 7 นําคาสัมประสิทธิ์จากสมการที่เลือกในขั้นที่ 6 มาทําการทดสอบสมมุติ
ฐานเพื่อตรวจสอบรูปแบบความขึ้นแกกัน หรือปฏิกิริยาโตตอบระหวางบริษัทผูผลิตซึ่งมีขนาดที่
แตกตางกัน  โดยสมมุติฐานที่ตองทําการทดสอบมี 3 สมมุติฐาน ( ดังแผนภาพที่ 3.3 )

สมมุติฐานที่ 1 : The Cournot Hypothesis

The Cournot Hypothesis  เปนหนึ่งใน The Classical Oligopolistic Theories
โดย ณ ดุลยภาพของ Cournot กลาววา บริษัทที่เปน Benchmark Firms จะตัดสินใจทําการเพิ่ม
ปริมาณการจําหนายปูนเม็ด เพื่อใหไดรับกําไรสูงสุดโดยมีการคาดคะเนวาบริษัทคูแขงขันอื่นๆจะ
ไมมีการเปลี่ยนแปลงปริมาณการจําหนายปูนเม็ด  นั่นคือ จะไมมีปฏิกิริยาโตตอบจากบริษัทคูแขง
ขันเกิดขึ้น

การทดสอบสมมุติฐาน Cournot แบงออกเปน

1. การทดสอบปฏิกิริยาโตตอบระหวางกลุมบริษัท ( Across Size Class )
CVA1 = CVA2 = 0
CVB1 = CVB2 = 0

2. การทดสอบปฏิกิริยาโตตอบภายในกลุมบริษัทเดียวกัน ( Within Size Class )
CVA1 = CVB1 = 0
CVA2 = CVB2 = 0
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หากทดสอบดังกลาวแลว

-ปฏิเสธสมมุติฐาน แสดงวา รูปแบบความขึ้นแกกันระหวางบริษัทมีคาเทากัน
และมีคาไมเทากับศูนย ก็จะทําการทดสอบสมมุติฐานที่ 2 ตอไป

-ยอมรับสมมุติฐาน แสดงวา ไมมีความขึ้นแกกันระหวางบริษัท หรือ  ไมมี
ปฏิกิริยาโตตอบระหวางบริษัท ก็ไมตองทําการทดสอบสมมุติฐานที่ 2 ตอแลว

สมมุติฐานที่ 2 : The Equality Hypothesis

สมมุติฐานนี้กลาววา บริษัทที่เปน Benchmark Firms จะตัดสินใจทําการเพิ่ม
ปริมาณการจําหนายปูนเม็ด เพื่อใหไดรับกําไรสูงสุด โดยมีการคาดคะเนวาบริษัทคูแขงซึ่งอยูใน
กลุมตางๆจะมีปฏิกิริยาโตตอบตอการเปลี่ยนแปลงปริมาณการจําหนายปูนเม็ดของ Benchmark
Firm ที่เหมือนกัน

การทดสอบสมมุติฐาน Equality แบงออกเปน

1. การทดสอบปฏิกิริยาโตตอบระหวางกลุมบริษัท ( Across Size Class )
CVA1 = CVA2

CVB1 = CVB2

2. การทดสอบปฏิกิริยาโตตอบภายในกลุมบริษัทเดียวกัน ( Within Size Class )
CVA1 = CVB1

CVA2 = CVB2

หากทดสอบดังกลาวแลว

-ปฏิเสธสมมุติฐาน แสดงวา รูปแบบความขึ้นแกกันระหวางบริษัทผูผลิตมีคาไม
เทากัน

-ยอมรับสมมุติฐาน แสดงวา รูปแบบความขึ้นแกกันระหวางบริษัทผูผลิตมีคาเทา
กันหมด หรืออาจกลาวไดวาเปนลักษณะของการรวมตัวกันอยางเปนนัย ( Implicit Collusion) นั่น
คือ  บริษัทที่เปน Benchmark Firms บริษัทใดบริษัทหนึ่งหรือทั้งสองบริษัททําการเปลี่ยนแปลง
ปริมาณการจําหนายปูนเม็ด บริษัทคูแขงขันที่อยูในกลุมตางๆก็มีทําการเปลี่ยนแปลงปริมาณการ
จําหนายปูนเม็ดตามไปดวย ซึ่งเปนไปในลักษณะของการกระทําตามกัน
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สมมุติฐานที่ 3 : The  Conjectural Variation Hypothesis

สมมุติฐานนี้กลาววา บริษัทที่เปน Benchmark Firms จะตัดสินใจทําการเพิ่ม
ปริมาณการจําหนายปูนเม็ด เพื่อใหไดรับกําไรสูงสุด โดยมีการคาดคะเนวาบริษัทคูแขงซึ่งอยูใน
กลุมตางๆจะมีปฏิกิริยาโตตอบตอการเปลี่ยนแปลงปริมาณการจําหนายปูนเม็ดของ Benchmark
Firm แตกตางกันออกไป

การทดสอบ The Conjectural Variation

1. นําสมมุติฐานที่ยอมรับในการทดสอบสมมุติฐานที่ 2 ( The Equality
Hypothesis ) หลายๆสมมุติฐานมาทําการทดสอบสมมุติฐานรวม ( Joint Hypothesis )

2. นําสมมุติฐานที่ถูกปฏิเสธในการทดสอบสมมุติฐานที่ 2 ( The Equality
Hypothesis ) มาทําการทดสอบสมมุติฐานเดี่ยวๆ เพื่อตองการดูรูปแบบความขึ้นอยูแกกันระหวาง
บริษัท  ทั้งนี้เนื่องมาจากรูปแบบดังกลาวอาจมีคาเทากัน หรือแตกตางกันก็ได    ซึ่งถารูปแบบ
ความขึ้นแกกันมีคาเหมือนกันก็แสดงใหเห็นถึงลักษณะการรวมตัวกันอยางเปนนัย ( Implicit
Collusion ) ดังที่ไดกลาวไวแลว  แตถารูปแบบความขึ้นแกกันมีคาไมเทากัน ก็จะแสดงใหเห็นถึง
ลักษณะของปฏิกิริยาโตตอบที่ไมใชการรวมตัวกัน แตเปนลักษณะที่ขึ้นอยูกับวาบริษัทใดจะเปนผู
เร่ิมทําการเปลี่ยนแปลงปริมาณการจําหนายปูนเม็ดกอนเปนบริษัทแรก
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ภาพที่ 3.2  ขั้นตอนการประมาณคาสัมประสิทธิ์ CVs จากแบบจําลอง Conjectural  Variations 
Model

ประมาณคาสัมประสิทธิ์ α0,α k,δks จากสมการ
Translog Production Function

คํานวณหาคาผลผลิตสวนเพิ่มของปจจัยการผลิต
แตละชนิดของบริษัท j ( Marginal Product : Mkj )

ประมาณคาความยืดหยุนของอุปสงคตอราคาของปูนเม็ด : ε

กําหนด Benchmark Firms
ในชวงป พ.ศ.2541 ถึงป พ.ศ.2543

ประมาณคาสัมประสิทธิ์ CVs ที่
อยูในรูป Logarithmic Form

ประมาณคาสัมประสิทธิ์ CVs ที่
อยูในรูป  Semi-Logarithmic

ตรวจสอบสมการประมาณคาสัมประสิทธิ์CVsที่อยูใน
รูป  Semi-Logarithmic Form และ Logarithmic Form
โดยพิจารณาคา P-Value ของคาสัมประสิทธิ์แตละตัว
แลวเลือกสมการที่คาสัมประสิทธิ์แตละตัวมีนัยสําคัญ
ทางสถิติมากกวา

ทดสอบสมมุติฐานทั้ง 3 สมมุติฐาน
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ภาพที่ 3.3  ข้ันตอนการทดสอบสมมุติฐานทั้ง 3 สมมุติฐาน

การทดสอบ The Cournot  Hypothesis

จบการทดสอบ

Accept Reject

การทดสอบ The Equality Hypothesis

Accept Reject

การทดสอบ
Joint Hypothesis

การทดสอบ
The Conjectural  Variations



บทที่  4
ผลการศึกษา

ในบทนี้จะแบงผลการวิเคราะหออกเปน 3 สวน

สวนแรก เปนผลการวิเคราะหลักษณะโครงสรางตลาดและพฤติกรรมการ
แขงขันโดยรวมของอุตสาหกรรมปูนซีเมนต โดยใชทฤษฏีโครงสรางตลาดผูขายนอยราย

สวนที่สอง เปนผลการวิเคราะหลักษณะการกระจุกตัวของอุตสาหกรรม  
ปูนซีเมนต  โดยใชดัชนีแสดงการกระจุกตัว 3 แบบ คือ แบบ Concentration  Ratio ( CR )       
แบบ Herfindahl-Hirschman Index ( HHI )   และ แบบ Comprehensive Concentration Index
( CCI )

สวนที่สาม  เปนผลการวิเคราะหปฏิกิริยาโตตอบระหวางผูผลิตในอุตสาห
กรรมปูนซีเมนต  โดยใชแบบจําลองการคาดคะเนเกี่ยวกับปฏิกิริยาโตตอบระหวางบริษัทซึ่งมีขนาด
ตางๆกันในตลาดผูขายนอยราย ( The Conjectural Variation Model ) ซึ่งไดทําการแบงกลุม
บริษัทออกเปน 2 กลุม คือ กลุมบริษัทขนาดใหญ และกลุมบริษัทขนาดเล็ก โดยใชปริมาณการ
จําหนายปูนเม็ด ( Clinker : ตัน ) ที่ผลิตเพื่อขายในประเทศเปนเกณฑในการแบงกลุม

4.1  ผลการวิเคราะหลักษณะโครงสรางตลาด และพฤติกรรมการแขงขันโดยรวมของ
อุตสาหกรรมปูนซีเมนต

เมื่อพิจารณาอุตสาหกรรมปูนซีเมนตในประเทศไทย พบวามีลักษณะดังนี้

1. อุตสาหกรรมปูนซีเมนตนี้มีผูผลิตสินคาเพียง 7-8 ราย ตั้งแตป พ.ศ.2535
เปนตนมา

2. สินคาที่ทําการซื้อขายนั้นมีลักษณะแตกตางกัน ( Differentiated Product )
โดยความแตกตางนั้นเปนความแตกตางในสายตาของผูซื้อ ซึ่งสินคาของแตละบริษัทสามารถใช
ทดแทนกันได

3. การเขาออกจากอุตสาหกรรมเปนไปไดโดยเสรี  โดยตั้งแตกลางป พ.ศ.2532
เปนตนมา  รัฐบาลไดเปดใหมีการผลิตปูนซีเมนตไดโดยเสรี  แตทวาโอกาสในการเขาออกของ
ตลาดเปนไปอยางยากลําบาก เนื่องจากปูนซีเมนตเปนสินคาที่มีตนทุนการลงทุนสูง
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จากเหตุผลทั้ง 3 ประการ สามารถสรุปไดวา อุตสาหกรรมปูนซีเมนตมีลักษณะ
โครงสรางตลาดแบบผูขายนอยราย ( Oligopoly ) ที่สินคามีความแตกตางกัน ซึ่งผูประกอบการแต
ละรายจะกําหนดกลยุทธเพื่อแขงขันกันทั้งทางดานราคาและไมใชราคา ซึ่งสามารถอธิบายไดดังนี้

4.1.1 พฤติกรรมการแขงขันทางดานราคา ( Price Competition )

ในชวงกอนวิกฤติเศรษฐกิจ ( กอนการเปลี่ยนแปลงระบบอัตราแลกเปลี่ยน )
บริษัท ปูนซีเมนตไทย จํากัดเปนผูนําการปรับราคาปูนซีเมนตหนาโรงงานในอุตสาหกรรมนี้ ( Price
Leadership )  โดยบริษัท ปูนซีเมนตไทย จํากัดจะเปลี่ยนแปลงราคาปูนซีเมนตหนาโรงงานกอน
และหนวยธุรกิจอ่ืนๆ ในอุตสาหกรรมก็จะกําหนดราคาหรือเปลี่ยนแปลงราคาตาม       ซึ่งบริษัท
ปูนซีเมนตไทย จํากัด นี้เปนผูนําในลักษณะที่เรียกวา ผูนําราคาโดยหนวยธุรกิจรายใหญ ( Price
Leadership by a Dominant Firm )

ในชวงนี้บริษัทอื่นๆ มักจะยอมรับราคาปูนซีเมนตหนาโรงงานที่กําหนดขึ้นโดย
บริษัท ปูนซีเมนตไทย จํากัด แลวปรับปริมาณการผลิตของตนใหสอดคลองกับราคาดังกลาวเพื่อให
ไดรับกําไรสูงสุด  บริษัทปูนซีเมนตรายอ่ืนๆ จะมีพฤติกรรมการเปนผูยอมรับราคา ( Price Taker )
ในลักษณะเดียวกับผูผลิตในตลาดแขงขันสมบูรณ เพียงแตวาราคาปูนซีเมนตหนาโรงงานนั้นถูก
กําหนดขึ้นโดยหนวยธุรกิจรายใหญ ไมไดถูกกําหนดขึ้นโดยกลไกราคาเชนในตลาดแขงขันสมบูรณ

ภายหลังการเปลี่ยนแปลงระบบอัตราแลกเปลี่ยน  ลักษณะตลาดของอุตสาห
กรรมนี้ไดเปลี่ยนไปจากเดิม โดยมีลักษณะการรวมตัวระหวางผูผลิตเพื่อกําหนดราคาปูนซีเมนต
หนาโรงงาน ( Cartel ) แตในขณะเดียวกันบริษัท ปูนซีเมนตไทย จํากัด ก็ยังคงเปนผูที่มีอิทธิพลใน
การปรับราคาปูนซีเมนตหนาโรงงานอยู  อาจกลาวไดวายังมีลักษณะของการมีผูนําในการปรับ
ราคาโดยหนวยธุรกิจรายใหญ ( Price Leadership by a Dominant Firm) อยู  นั่นคือเปนการผสม
ผสานระหวางลักษณะตลาดแบบ Price Leadership by a Dominant Firm และ Cartel ทั้งนี้เพื่อ
ความอยูรอดของทุกบริษัท

ลักษณะของการรวมตัวกันดังกลาว บริษัทปูนซีเมนตทั้งหมดจะมีการตกลงรวม
กันเพื่อยื่นขอปรับราคาปูนซีเมนตหนาโรงงาน  โดยบริษัท ปูนซีเมนตไทย จํากัดก็ยังคงเปนบรษิัทที่
มีอิทธิพลมากที่สุดในการรวมตัวกันเพื่อปรับราคาปูนซีเมนตหนาโรงงาน นอกจากนี้บริษัทปูน
ซีเมนตทั้งหมดจะมีการตกลงแบงสวนแบงตลาดในระหวางกัน  แตยังคงมีอิสระในการกําหนด
นโยบายดานอื่นๆ   ( The Market - Sharing Cartel )  และวิธีที่ใชในการแบงสวนการตลาดกันนั้น
จะใชวิธีกําหนดโควตา ( Determination of Quota ) ซึ่งบริษัทผูผลิตแตละรายไมไดมีสวนแบง
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ตลาดที่เทากัน แตจะแบงโดยดูจากกําลังการผลิตของผูผลิตแตละราย  และบริษัทผูผลิตแตละราย
ตางก็มีอํานาจที่จะดําเนินนโยบายอื่นๆไดโดยอิสระแตจะตองไมละเมิดเขาไปในสวนแบงตลาดของ
ผูผลิตรายอื่น

ภายหลังการเปลี่ยนแปลงระบบอัตราแลกเปลี่ยนถึงแมจะมีการรวมกลุมกัน
ระหวางผูผลิตในอุตสาหกรรมปูนซีเมนต หรือ ฮั้วกัน ตามที่กลาวไวขางตน และดูเหมือนภาวะการ
แขงขันในอุตสาหกรรมจะลดลง  แตอันที่จริงแลวราคาปูนซเีมนตหนาโรงงานไมไดสะทอนใหเห็น
ถึงภาวะการแขงขันที่แทจริง   ทั้งนี้เพราะรัฐบาลไดเขามาควบคุมราคาปูนซีเมนตหนาโรงงาน โดย
ในการปรับราคาปูนซีเมนตหนาโรงงานแตละครั้งจะตองขอความเห็นชอบจากกรมการคาภายใน 
กระทรวงพาณิชยกอน ซึ่งในการเสนอขอปรับราคานั้นผูผลิตจะตองเสนอตนทุนการผลิต และตน
ทุนการจัดจําหนายดวย  ดังนั้นราคาปูนซีเมนตหนาโรงงานที่เสนอตอกรมการคาภายในจะเปน
ราคาที่ทุกบริษัทไดทําการตกลงรวมกันแลว เพื่อใหไดรับประโยชนรวมกันทุกบริษัท ดวยเหตุนี้ราคา
ปูนซีเมนตหนาโรงงานที่ทุกบริษัทประกาศใชจึงเปนราคาเดียวกันทุกบริษัท

การแขงขันที่แทจริงในอุตสาหกรรมปูนซีเมนตจึงควรพิจารณาที่ การแขงขันใน
ระดับตัวแทนจําหนาย ( Dealer ) ซึ่งในความเปนจริงแลวการแขงขันในระดับตัวแทนจําหนายนี้มี
มากขึ้น  โดยผานการแขงขันทางดานราคาในเรื่องการใหสวนลด คาขนสง และคาบริการคลัง ทั้งนี้
เปนเพราะการที่แตละบริษัทใหสวนลด คาขนสง และคาบริการคลังตางกัน จะสงผลใหราคาขายสง
และราคาขายปลีกปูนซีเมนตแตละบริษัทไมเทากัน

จากที่กลาวมาทั้งหมดในเรื่องพฤติกรรมการแขงขันทางดานราคา จะเห็นวาอุต
สาหกรรมปูนซีเมนตภายหลังการเปลี่ยนแปลงระบบอัตราแลกเปลี่ยน ไดมีลักษณะที่ขัดแยงกันอยู
ในตัวเอง คือ ไดมีความพยายามที่จะรวมตัวกันระหวางผูผลิต  เพื่อขจัดผลกระทบกระทั่งระหวาง
กันออกไป  แตในขณะเดียวกันก็มีความแตกแยกระหวางผูผลิตที่รวมกลุมเขาดวยกัน ดวยเหตุผล
ตางๆโดยเฉพาะอยางยิ่งแรงจูงใจดานกําไร  โดยความแตกแยกระหวางผูผลิตที่รวมกลุมเขาดวย
กันเกิดขึ้นเมื่อมีบางบริษัทไดทําการเพิ่มยอดขายของบริษัทตนจนเกินโควตาที่ตกลงกันไว โดยใช
กลยุทธการใหสวนลดที่มากขึ้น  หรือบริษัทยอมแบกรับภาระคาขนสงหรือคาบริการคลังไวบางสวน
( บางครั้งก็มีการรับภาระสวนนี้ไวทั้งหมด )  ทําใหบริษัทอื่นๆมีมาตราการโตตอบจนกลายเปนการ
ละเมิดขอตกลงกันไมรูจักจบจักสิ้น
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4.1.2 พฤติกรรมการแขงขันที่ไมใชราคา ( Non – Price Competition )

4.1.2.1 การแขงขันดานโฆษณาและการสงเสริมการขาย

หลังจากที่รัฐบาลใหมีการขยายกําลังการผลิตเต็มที่ไดมีผูผลิตรายใหมเขาสูตลาด 
สงผลใหมีการโฆษณาและสงเสริมการขายมากขึ้น  โดยเฉพาะผูผลิตรายใหมอยาง บริษัท ทีพีไอ
โพลีน จํากัดมีการโฆษณาและสงเสริมการขายอยางมาก เพื่อตองการใหผูบริโภคไดรูจักสินคามาก
ขึ้นในระยะเริ่มตน ในขณะที่ผูผลิตรายเกาทั้ง  3  ราย อยางบรษิัท ปูนซีเมนตไทย จํากัด   บริษัท
ปูนซีเมนตนครหลวง จํากัด  บริษัท ชลประทานซีเมนต จํากัดก็มีการเพิ่มงบประมาณในการ
โฆษณาของตนเพิ่มข้ึนเชนกัน เพื่อใหผูบริโภคไดตระหนักถึงสินคาของตนเชนกันหลังจากที่ผูผลิต
รายใหมไดเขาสูตลาด  ดังนั้นระหวางป พ.ศ. 2535 – พ.ศ. 2537 จึงพบวามีการใชงบประมาณใน
การโฆษณาและสงเสริมการขายเพิ่มมากขึ้นทุกป เนื่องจากผูผลิตตางๆพยายามแยงสวนแบงทาง
การตลาดและมีการแขงขันกันอยางมาก เพราะเปนชวงที่เศรษฐกิจกําลังเติบโตเพิ่มข้ึนเรื่อยๆ

พอมาในป พ.ศ. 2538 – พ.ศ. 2539 พบวามีงบประมาณในการโฆษณาและการ
สงเสริมการขายลดลงจากปกอนๆ เพราะในชวงนี้การเติบโตของธุรกิจอสังหาริมทรัพยโตเต็มที่แลว
ทําใหไมมีความจําเปนที่จะตองมีการโฆษณามากนัก จะเหลือเพียงการโฆษณาเพื่อรักษาสวนแบง
ทางการตลาดใหคงอยูระดับเดิมเทานั้น

จึงอาจกลาวไดวา กอนการเปลี่ยนแปลงระบบอัตราแลกเปลี่ยนบริษัทผูผลิตปูน
ซีเมนตทั้ง 5 บริษัท อันประกอบดวย บริษัท ปูนซีเมนตไทย จํากัด   บริษัท ปูนซีเมนตนครหลวง
บริษัท ทีพีไอโพลีน จํากัด  บริษัทปูนซีเมนตเอเซีย จํากัด และบริษัท ชลประทานซีเมนต จํากัดได
แขงขันกันทั้งดานการโฆษณาและการสงเสริมการขาย  โดยในการโฆษณาบางบริษัทก็จะเนนการ
โฆษณาเพื่อสรางภาพพจนแกบริษัท บางบริษัทจะก็เนนการโฆษณาในตัวสินคา สวนการสงเสริม
การขายก็มีการใชกลยุทธการแลก การแจก การแถม มีการอบรมผูแทนจําหนาย มีการกระตุนใหผู
แทนจําหนายทํายอดขายโดยการสะสมคะแนนจากการทํายอดขายเพื่อแลกของรางวัล ซึ่งอาจจะ
เปนสิ่งของ หรืออาจเปนการทัศนศึกษาในประเทศบาง ตางประเทศบาง

นอกจากนี้บริษัท ปูนซีเมนตไทย จํากัด ยังมีบริการกอนและหลังการขาย เพื่อใหมี
การบริการอยางใกลชิดและตอเนื่อง อันจะทําใหลูกคาเกิดความภักดีในยี่หอสูง ( Brand Royalty )
บริษัท ปูนซีเมนตนครหลวง จํากัด ก็มีการจัดแขงขันชางฝมือ  ในขณะที่บริษัท ทีพีไอโพลีน จํากัดก็
ไดมีการจัดสัมมนาชางปูน และการเปนเจาภาพในการจัดการแขงขันฟุตบอลและมวย
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สวนบริษัท สระบุรีซีเมนต จํากัดซึ่งมีบริษัท อิตาเลี่ยนไทยดีเวลอปเมนต จํากัด ที่
ประกอบธุรกิจรับเหมากอสรางเปนบริษัทแม และบริษัท สามัคคีซีเมนต จํากัดซึ่งมีกลุมมั่นคงเคหะ
ที่ประกอบธุรกิจดานอสังหาริมทรัพยเปนบริษัทแม ไมไดมีการแขงขันกันในดานการโฆษณา หรือ
การสงเสริมการขาย ทั้งนี้เพราะลูกคาหลักของบริษัททั้งสองก็คือโครงการกอสรางของบริษัทแม

ภายหลังการเปลี่ยนแปลงระบบอัตราแลกเปลี่ยน ประเทศไทยไดประสบปญหา
ทางเศรษฐกิจ และธุรกิจอสังหาริมทรัพยซบเซา ผูผลิตทุก ๆ บริษัทตางมีผลการดําเนินงานขาดทุน
และมีปญหาสภาพคลองกันถวนหนา จึงตองพยายามหาทางประหยัดใหมากที่สุด ดังนั้นผูผลิตทุก
บริษัทไดมีการตัดงบโฆษณาออกเปนจํานวนมาก ดังจะเห็นไดจากการที่บริษัท ปูนซีเมนตไทย
จํากัด ยังคงมีการโฆษณาอยู   บริษัท ปูนซีเมนตนครหลวง จํากัดและบริษัท ทีพีไอโพลีน จํากัดก็
ยังมีการโฆษณาอยู แตก็ลดนอยลงไปมาก  บริษัท ปูนซีเมนตเอเชีย จํากัด และบริษัท ชลประทาน
ซีเมนต จํากัด ไดงดการทําโฆษณาออกไป

สวนทางดานสงเสริมการขายของบริษัทผูผลิตทั้ง 5 บริษัทที่กลาวขางตนยังคงมี
การแขงขันกันอยูอยางตอเนื่อง แตงบประมาณในสวนนี้อาจจะลดนอยไปลงบาง  กลาวคือ ยังคงมี
การใชกลยุทธการแลก การแจก การแถม และมกีารอบรมผูแทนจําหนาย  แตการกระตุนใหผูแทน
จําหนายทํายอดขายโดยการสะสมคะแนนจากการทํายอดขายเพื่อแลกของรางวัล อาจมีการลดมูล
คาของของรางวัลลง

นอกจากนี้บริษัท ปูนซีเมนตไทย จํากัด ยังคงมีการใหบริการกอนและหลังการ
ขาย    บริษัท ปูนซีเมนตนครหลวง จํากัด ยังคงมีการจัดแขงขันชางฝมือ    ในขณะที่บริษัท  ทีพีไอ
โพลีน จํากัดยังคงมีการจัดการสัมมนาชางปูน และมีการชวยสาธารณชนโดยการแจกทุนการศึกษา
สวนการเปนเจาภาพในการจัดการแขงขันฟุตบอลและมวยนั้นภายหลังการเปลี่ยนแปลงระบบ
อัตราแลกเปลี่ยนบริษัท ทีพีไอโพลีน จํากัดไมไดทําแลว ทางดานบริษัท สระบุรีซีเมนต จํากัดและ
บริษัท สามัคคีซีเมนต จํากัดยังคงไมทําการแขงขันกันในดานการโฆษณา หรือการสงเสริมการขาย
เหมือนชวงกอนการเปลี่ยนแปลงระบบอัตราแลกเปลี่ยน

4.1.2.3 การผลิตสินคาครบวงจร

การผลิตสินคาครบวงจรเปนการสรางความแตกตางของบริษัทผูผลิตปูนซีเมนต 
ทั้งนี้เพราะทําใหตัวแทนจําหนายของบริษัทสามารถสั่งซื้อสินคาหลายๆประเภทจากบริษัทมาเพื่อ
จําหนายได  ยิ่งถาบริษัทผูผลิตมีสินคาหลายชนิด ยิ่งทําใหบริษัทผูผลิตมีอํานาจที่จะตอรองกับตัว
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แทนจําหนายมากขึ้น ในขณะเดียวกันบริษัทผูผลิตไดประโยชนในการระบายสินคาของตนโดยใช
ชองทางการจําหนายของตัวแทนจําหนายเดิม ทําใหลดตนทุนในการกระจายสินคาลงไปได

ในชวงกอนการเปลี่ยนแปลงระบบอัตราแลกเปลี่ยน บริษัทผูผลิตปูนซีเมนตที่ทํา
การจําหนายสินคาวัสดุกอสรางหลายประเภท มีดังตอไปนี้

บริษัท ปูนซีเมนตไทย จํากัด ซึ่งเปนบริษัทผูผลิตปูนซีเมนตที่มีการผลิตสินคาครบ
วงจรมากที่สุด เชน ปูนซีเมนต คอนกรีตผสมเสร็จ สุขภัณฑ แผนยิปซัม กระเบื้องคอนกรีต และ
เหล็กเสน เปนตน ไดทําการปรับชองทางการจัดจําหนายเสียใหมโดยเปดรานคาในรูปแบบ One
Stop Service โดยใชชื่อรานคาวา "ซีเมนตไทยโฮมมารท"  เปนรานคาวัสดุกอสรางที่เกี่ยวกับบาน
ทุกชนิด มีสินคาวัสดุกอสรางที่หลากหลาย ทําใหสามารถดึงกลุมลูกคารายยอยใหไดมากขึ้น ทั้งนี้
เพราะผูบริโภคสามารถเลือกซื้อสินคาวัสดุกอสรางไดสะดวกมากยิ่งขึ้น สามารถหาสินคาไดครบ
ตามตองการและไดสินคาที่มีคุณภาพดี ถึงแมวาราคาจะแพงกวายี่หออ่ืน ๆ ในระดับคุณภาพเดียว
กัน

บริษัท ปูนซีเมนตนครหลวง จํากัด ก็มีกลยุทธในการผลิตสินคาครบวงจร แตสิน
คาที่มีก็ยังมีไมครบเหมือนกับบริษัท ปูนซีเมนตไทย จํากัด  สวนผูผลิตรายอื่น ๆ ยงัไมมีศักยภาพ
เพียงพอที่จะมาแขงขันทางดานนี้

ภายหลังการเปลี่ยนแปลงระบบอัตราแลกเปลี่ยน พบวา บริษัท ปูนซีเมนตไทย
จํากัด ยังคงเปนบริษัทเดียวที่มีการผลิตสินคาครบวงจรแบบสมบูรณแบบ  โดยจําหนายผาน
”ซีเมนตไทยโฮมมารท”  กลยุทธที่เพิ่มเขามาภายหลังการเปลี่ยนแปลงระบบอัตราแลกเปลี่ยน คือ
มีความพยายามที่จะยกระดับตัวแทนจําหนายที่แตกอนจําหนายเฉพาะปูนซีเมนตและกระเบื้องมา
เปนรานคาที่ทําการจําหนายสินคากอสรางครบวงจร หรือที่เรียกวา ”ซีเมนตไทยโฮมมารท”

4.1.2.4 การทําสินคาใหมีความแตกตาง และ การทําวิจัยและพัฒนา

ในชวงกอนการเปลี่ยนแปลงระบบอัตราแลกเปลี่ยน ผูผลิตในอุตสาหกรรมปูน
ซีเมนต ไดมีความพยายามในการทําสินคาใหมีความแตกตางในสายตาผูบริโภค โดยการพัฒนา
และการปรับปรุงสินคานี้ไดมีการทําวิจัยและพัฒนามาอยางสม่ําเสมอในทุก ๆ บริษัท โดยในป
พ.ศ. 2539 บริษัท ปูนซีเมนตไทย จาํกัด  บริษัท ปูนซีเมนตนครหลวง จํากัด   บริษัท ทีพีไอโพลีน
จํากัดตางก็ไดไดมีการออกผลิตภัณฑใหม คือ ปูนซีเมนตสําเร็จรูป ( Dry Mortar ) ซึ่งสามารถใช
ทดแทนปูนซีเมนตผสมไดในระดับหนึ่ง โดยบริษัท ปูนซีเมนตไทย จํากัด ออกปูนซีเมนตสําเร็จรูป
ในยี่หอเสือคู   บริษัท ปูนซีเมนตนครหลวง จํากัด ออกปูนซีเมนตสําเร็จรูปในยี่หอ ตรามา สวน
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บริษัท ทีพีไอโพลีน จํากัด ไดออกปูนซีเมนตสําเร็จรูปในยี่หอ TPI M100 , TPI M200 , TPI M300
และ TPI M400  นอกจากนี้ยังออกปูนฉาบพิเศษสี ซึ่งเปนปูนซีเมนตสําเร็จรูปที่ไดมีการผสมสีเขา
ไปในเนื้อปูนอีกดวย

ภายหลังการเปลี่ยนแปลงระบบอัตราแลกเปลี่ยน บริษัท ปูนซีเมนตนครหลวง
จํากัด ไดเลิกผลิตปูนซีเมนตสําเร็จรูป ( ตรามา ) สวนบริษัท ทีพีไอโพลีน จํากัด ก็ไดเลกิผลิตปูน
ฉาบพิเศษสี ( ปูนซีเมนตสําเร็จรูปที่ไดมีการผสมสีเขาไปในเนื้อปูน )

4.2 ผลการวิเคราะหลักษณะการกระจุกตัวของอุตสาหกรรมปูนซีเมนต

จากการวิเคราะหในสวนที่แลว ( หัวขอ 4.1 ) ทําใหเราทราบวา อุตสาหกรรม
ปูนซีเมนตเปนอุตสาหกรรมที่มีโครงสรางตลาดแบบตลาดผูขายนอยราย ประเด็นตอมาที่ควรให
ความสนใจ คือ เมื่อเกิดการเปลี่ยนแปลงระบบอัตราแลกเปลี่ยนแลว  อุตสาหกรรมนี้มีแนวโนมที่
จะมีการแขงขันกันมากขึ้นหรือไม อิทธิพลของผูนําตลาดมีมากขึ้นหรือนอยลง ซึ่งสามารถพิจารณา
ไดจากลักษณะการกระจุกตัวของบริษัทที่ทําการผลิตอยูในอุตสาหกรรมนั้นๆ โดยการคํานวณคา
ดัชนีที่ใชวัดการกระจุกตัว

การคํานวณดัชนีที่ใชวัดการกระจุกตัวนี้จะแยกการคํานวณออกเปน 2 สวน สวน
แรกสําหรับปูนซีเมนตปอรตแลนด  และสวนที่สองสําหรับปูนซีเมนตผสม  ในแตะสวนจะประกอบ
ดวยการคํานวณดัชนีที่ใชแสดงการกระจุกตัว  3 ประเภท คือ แบบ Concentration  Ratio ( CR )  
แบบ Herfindahl-Hirschman Index ( HHI )   และแบบ Comprehensive Concentration Index
( CCI ) ซึ่งในสวนของ Concentration Ratio ( CR ) จะทําการคํานวณดัชนีออกมาในรูป CR2 [ คา
Concentration Ratio ของบริษัทที่มียอดขายปูนซีเมนตปอรตแลนด ( ผสม ) มากเปนอันดับ 1-2 ]
CR3 [ คา Concentration Ratio ของบริษัทที่มียอดขายปูนซีเมนตปอรตแลนด ( ผสม ) มากเปน
อันดับ 1-3 ]   และCR4 [ คา Concentration Ratio ของบริษัทที่มียอดขายปูนซีเมนต ( ผสม )มาก
เปนอันดับ 1-4 ]   ที่เปนเชนนี้เพราะถึงแมการคํานวณคา CR จะนิยมใชจํานวนบริษัท 4 บริษัท
( CR4 )  แตอุตสาหกรรมปูนซีเมนตประกอบดวยบริษัทเพียง 7 บริษัทเทานั้น  การพิจารณา CR4

เพียงตัวเดียวจึงไมเหมาะสมเทาที่ควร
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4.2.1 ปูนซีเมนตปอรตแลนด

ในการวิเคราะหคาการกระจุกตัว ( Concentration Ratio ) นั้นจะทําการวิเคราะห
โดยใชสวนแบงการตลาด ( Market Share ) ของยอดขายปูนซีเมนตปอรตแลนด ( หนวย:ตัน ) เปน
ตัววัดเพื่อหาดัชนีแสดงการกระจุกตัว โดยวิธีConcentration Ratio ( CR )  Herfindahl-
Hirschman Index ( HHI ) และ Comprehensive Concentration Index ( CCI )

โดยภาพที่ 4.1-4.7 แสดงสวนแบงการตลาด ( Market Share ) ของยอดขายปูน
ซีเมนตปอรตแลนด  ตั้งแตป พ.ศ. 2537 ถึงป พ.ศ. 2543 จะเห็นวาในป พ.ศ. 2537-2543 บริษัทที่
ทําการจําหนายปูนซีเมนตปอรตแลนดมี 7 บริษัท  โดยในป พ.ศ.2537 ( ภาพที่ 4.1 ) สามารถเรียง
ลําดับตามสวนแบงการตลาดจากมากไปนอยได  คือ  บริษัท ปูนซีเมนตไทย จํากัด   บริษัท
ปูนซีเมนตนครหลวง จํากัด   บริษัท ทีพีไอ โพลีน จํากัด   บริษัท ชลประทานซีเมนต จํากัด  บริษัท
ปูนซีเมนตเอเซีย จํากัด     บริษัท สระบุรีซีเมนต จํากัด     บริษัท สามัคคีซีเมนต จํากัด      ชวงป
พ.ศ. 2538 - 2539 ( ภาพที่ 4.2-4.3 )  และ พ.ศ.2541 - 2543 ( ภาพที่ 4.5-4.7 ) สามารถเรียง
ลําดับตามสวนแบงการตลาดจากมากไปนอยได   คือ   บริษัท ปูนซีเมนตไทย จํากัด        บริษัท
ปูนซีเมนตนครหลวง จํากัด       บริษัท ทีพีไอ โพลีน จํากัด     บริษัท ปูนซีเมนตเอเซีย จํากัด
บริษทั ชลประทานซีเมนต จํากัด     บริษัท สระบุรีซีเมนต จํากัด     บริษัท สามัคคีซีเมนต จํากัด
ในป พ.ศ. 2540 ( ภาพที่ 4.4 ) เมื่อเรียงลําดับบริษัทตามสวนแบงการตลาด จะเห็นวา มีการสลับที่
ระหวางบริษัท ปูนซีเมนตนครหลวง จํากัด กับ บริษัท ทีพีไอโพลีน จํากัด   โดยบริษัท ทีพีไอโพลีน
จํากัดไดมีสวนแบงการตลาดมาเปนอันดับที่ 2 และบริษัท ปูนซีเมนตนครหลวง จํากัดมีสวนแบง
การตลาดมาเปนอันดับที่ 3

ภาพที่ 4.1 สวนแบงการตลาด ( Market Share )   ของยอดขายปูนซีเมนตปอรตแลนด ในป พ.ศ.
2537

ป 2537

ชลประทานซีเมนต
8.438%

สระบุรีซีเมนต
1.084%ปูนซีเมนตเอเซีย

7.875%
ทีพีไอ

10.656%

ปูนซีเมนตนครหลวง
25.737%

ปูนซีเมนตไทย
46.209%

สามัคคีซีเมนต
0.001%
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ภาพที่ 4.2 สวนแบงการตลาด ( Market Share )   ของยอดขายปูนซีเมนตปอรตแลนด ในป พ.ศ.
2538

ภาพที่ 4.3 สวนแบงการตลาด ( Market Share ) ของยอดขายปูนซีเมนตปอรตแลนด ในป พ.ศ.
2539

ภาพที่ 4.4 สวนแบงการตลาด ( Market Share ) ของยอดขายปูนซีเมนตปอรตแลนด  ในป พ.ศ.
2540

ป 2538

ชลประทานซีเมนต
6.701%

สระบุ รีซีเมนต
1.019%ปูนซีเมนตเอเซยี

6.727%
ทีพีไอ

16.569%

ปูนซีเมนตนครหลวง
25.371%

ปูนซีเมนตไทย
43.570%

สามัคคีซีเมนต
0.042%

ป 2539

ชลประทานซีเมนต
5.602%

สระบุรีซีเมนต
1.230%

ปูนซีเมนตเอเซีย
5.894%
ทีพีไอ

21.086%

ปูนซีเมนตนครหลวง
22.960%

ปูนซเีมนตไทย
43.200%

สามัคคีซีเมนต
0.028%

ป 2540
ชลประทานซี เมนต

4.283% สระบุรีซี เมนต
1.619%

ปูนซีเมนตไทย
39.894%

ปนูซีเมนตเอเซีย
8.101%

ทีพีไอ
23.285%

ปูนซีเมนตนครหลวง
22.792%

สามัคคีซี เมนต
0.026%
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ภาพที่ 4.5 สวนแบงการตลาด ( Market Share ) ของยอดขายปูนซีเมนตปอรตแลนด ในป พ.ศ.
2541

ภาพที่ 4.6 สวนแบงการตลาด ( Market Share ) ของยอดขายปูนซีเมนตปอรตแลนด ในป พ.ศ.
2542

ภาพที่ 4.7 สวนแบงการตลาด ( Market Share ) ของยอดขายปูนซีเมนตปอรตแลนด ในป พ.ศ.
2543

ป 2541

ชลประทานซีเมนต
5.002%ปูนซีเมนตเอเซีย

9.179%

ทีพีไอ
20.049%

ปูนซีเมนตนครหลวง
23.598%

ปูนซีเมนตไทย
37.984%

สระบุรีซีเมนต
4.077%

สามัคคีซีเมนต
0.112%

ป 2542

ชลประทานซีเมนต
5.188%

สระบุรีซีเมนต
4.451%

สามัคคีซีเมนต
0.425%ปูนซีเมนตเอเซีย

9.368%

ทีพีไอ
19.602%

ปูนซีเมนตนครหลวง
25.515%

ปูนซีเมนตไทย
35.451%

ป 2543
สระบุรีซีเมนต

4.770% สามัคคีซีเมนต
0.523%ปูนซีเมนตเอเซีย

8.978%

ชลประทานซีเมนต
5.544%

ทีพีไอ
19.385%

ปูนซีเมนตนครหลวง
27.479%

ปูนซีเมนตไทย
33.321%



61

จากการคํานวณหาดัชนีแสดงการกระจุกตัวโดยวิธี Concentration Ratio ( CR )
โดยใชขอมูลยอดขายปูนซีเมนตปอรตแลนดของปพ.ศ. 2537-2543  ไดคาดัชนี CR2   CR3   และ
CR4 ดังตารางที่ 4.1

ซึ่งจากตารางที่ 4.1  จะเห็นวาคา Concentration Ratio ของบริษัทที่มียอดขาย
ปูนซีเมนตปอรตแลนดมากเปนอันดับ 1-2  ( CR2 )  ตั้งแตปพ.ศ. 2537-2543 มีคาลดลงอยางตอ
เนื่อง โดยในชวงระหวางป พ.ศ.2537-2540 มีคาอยูระหวางรอยละ 63.18-71.95 ซึ่งนับไดวาเปน
การกระจุกตัวในระดับที่ไมสูงมากนัก  ตอมาในป พ.ศ.2541  คา CR2 ไดมีการปรับลดลงมาเล็ก
นอยมาอยูที่ระดับรอยละ 61.58  พอมาในป พ.ศ.2542-2543  คา CR2 ไดลดลงมาอยูที่ประมาณ
รอยละ 60  สําหรับการเปลี่ยนแปลงในดัชนี CR2 พบวามีการลดลงถึงรอยละ 15.5 เปรียบเทียบ
ระหวางป พ.ศ. 2537  กับ พ.ศ. 2543

คา Concentration Ratio   ของบริษัทที่มียอดขายปูนซีเมนตปอรตแลนดมากเปน
อันดับ 1-3  ( CR3 ) ในชวงระหวางป พ.ศ. 2537-2539 คา CR3 มีคาคอยๆเพิ่มข้ึน โดยมีคารอยละ
82.60 ในปพ.ศ.2537   มีคารอยละ 85.51 ในปพ.ศ. 2538   และมีคารอยละ 87.25 ในปพ.ศ.2539
พอมาในป พ.ศ. 2540  ไดมีการปรับตัวลงมาเล็กนอย มาอยูที่รอยละ 85.97         และไดมีการ
ปรับตัวลดลงถึงรอยละ 5 ในปพ.ศ. 2541  โดยคา CR3 มีคาอยูที่ระดับรอยละ 81.63   ตอมาในป
พ.ศ. 2542 ไดมีการปรับตัวลงมาเล็กนอย มาอยูที่ระดับรอยละ 80.56 และในปพ.ศ. 2543 แทบจะ
ไมมีการเคลื่อนไหวของคา CR3 เลย    เมื่อดูการเปลี่ยนแปลงในดัชนี CR3 พบวามีการลดลงรอย
ละ 2.9 เมื่อเทียบระหวางป พ.ศ.2537 กับป พ.ศ 2543

คา   Concentration Ratio   ของบริษัทที่มียอดขายปูนซีเมนตปอรตแลนดมาก
เปนอันดับ 1-4  ( CR4 ) ในชวงระหวางป พ.ศ. 2537-2540 มีการปรับตัวเพิ่มข้ึนเล็กนอยอยางตอ
เนื่องโดยมีคาอยูระหวาง 91.04-94.07  และไดมีการปรับตัวลดลงอยางตอเนื่องตั้งแตปพ.ศ. 2541
เปนตนมา  โดยในป พ.ศ.2543 ไดลดลงมาอยูที่ระดับรอยละ 89.1  สําหรับการเปลี่ยนแปลงใน
ดัชนี CR4 พบวามีการลดลงรอยละ 2 เมื่อเทียบระหวางป พ.ศ.2537 กับ พ.ศ.2543

ในการวัดการกระจุกตัวโดยใช  Herfindahl - Hirschman  Index  นั้น คา HHI จะ
ที่คํานวณไดจะมีคาอยูระหวาง 1/n ถึง 1 ( n = จํานวนบริษัท ) จากตารางที่ 4.2 จะเห็นไดวาดัชนี
HHI ที่คํานวณไดจากยอดขายปูนซีเมนตปอรตแลนดของทั้ง 7 บริษัทมีการลดลงอยางตอเนื่อง
โดยมีการลดลงถึงรอยละ 22 เมื่อเทียบระหวางป พ.ศ.2537 กับป พ.ศ.2543  และเมื่อเทียบคา
HHI ที่คํานวณไดกับคา HHI ของตลาดที่มีการแขงขันสมบูรณซึ่งมีคาเทากับ 0.1428571 พบวา
ความแตกตางระหวาง HHI ที่คํานวณไดกับ HHI ของตลาดแขงขันสมบูรณนั้นลดลงเรื่อยๆ
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สวนการวัดการกระจุกตัวโดยใช  Comprehensive Concentration  Index  นั้น
คา CCI จะที่คํานวณไดจะมีคาอยูระหวาง 1/n ถึง 1 ( n = จํานวนบริษัท )  จากตารางที่ 4.3 จะ
เห็นวาคา CCI มีคาลดลงเรื่อยๆตั้งแตป พ.ศ.2537 ถึงป พ.ศ.2538  แตในป พ.ศ.2539 คา CCI ได
ขยับเพิ่มข้ึนเล็กนอย  และตั้งแตป พ.ศ.2540 เปนตนมาไดมีคาลดลงอยางตอเนื่อง  เมื่อดูการ
เปลี่ยนแปลงของ CCI พบวามีคาลดลงรอยละ 10.82  เมื่อเทียบระหวางป พ.ศ.2537 กับป
พ.ศ.2543 และเมื่อเทียบคา CCI ที่คํานวณไดกับคา CCI ของตลาดที่มีการแขงขันสมบูรณซึ่งมีคา
เทากับ 0.1428571 พบวาความแตกตางระหวาง CCI ที่คํานวณไดกับ CCI ของตลาดแขงขัน
สมบูรณนั้นลดลงเรื่อยๆ ถึงกระนั้นก็ตามความแตกตางระหวาง CCI ที่คํานวณไดกับ CCI ของ
ตลาดแขงขันสมบูรณก็ยังมีอยูคอนขางมาก
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ตารางที่ 4.1  ดัชนีแสดงการกระจุกตัวโดยวิธีConcentration Ratio ( CR ) ของปูนซีเมนตปอรตแลนด ตั้งแตป พ.ศ. 2537 – พ.ศ. 2543

CR2   เปอรเซ็นตการ
เปลี่ยนแปลง CR2

CR3 เปอรเซ็นตการ
เปลี่ยนแปลง CR3

CR4 เปอรเซ็นตการ
เปลี่ยนแปลงCR4

ป 2537 0.719465974 0.826021954 0.910401175
ป 2538 0.689412205 -4.177232866 0.855104535 3.520800004 0.922372318 1.314930503
ป 2539 0.6616014 -4.033987856 0.872462945 2.029975232 0.931404746 0.979260558
ป 2540 0.63179439 -4.505282247 0.859712023 -1.461485765 0.940717449 0.999855664
ป 2541 0.615814341 -2.529311618 0.816300947 -5.049490417 0.908086911 -3.468686394
ป 2542 0.609660772 -0.999257139 0.805682006 -1.300861084 0.899364956 -0.96047584
ป 2543 0.608003214 -0.271882126 0.801848698 -0.475784206 0.891626461 -0.860439884
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ตารางที่ 4.2 ดัชนีแสดงการกระจุกตัวโดยวิธี Herfindahl - Hirschman Index ( HHI )ของปูนซีเมนต
ปอรตแลนด ตั้งแตป พ.ศ. 2537 – พ.ศ. 2543

HHI เปอรเซ็นตการ
เปลี่ยนแปลงHHI

HHI ของตลาด
แขงขันสมบูรณ

ความแตกตางระหวาง HHI ที่
คํานวณได กับ HHI ของตลาด

แขงขันสมบูรณ
ป 2537 0.304564 0.1428571 0.161707
ป 2538 0.290777 -4.526712893 0.1428571 0.147920
ป 2539 0.290567 -0.072319692 0.1428571 0.147710
ป 2540 0.273979 -5.708741196 0.1428571 0.131122
ป 2541 0.252747 -7.749597756 0.1428571 0.109890
ป 2542 0.242671 -3.986614302 0.1428571 0.099814
ป 2543 0.237553 -2.109124226 0.1428571 0.094696

ตารางที่ 4.3  ดัชนีแสดงการกระจุกตัวโดยวิธี Comprehensive Concentration Index  ( CCI ) ของ
ปูนซีเมนตปอรตแลนด ตั้งแตป พ.ศ. 2537 – พ.ศ.2543

CCI เปอรเซ็นตการ
เปลี่ยนแปลงCCI

CCI ของตลาด
แขงขันสมบูรณ

ความแตกตางระหวาง CCI
ที่คํานวณได กับ CCI ของ
ตลาดแขงขันสมบูรณ

ป 2537 0.624812 0.1428571 0.481956
ป 2538 0.616099 -1.394555718 0.1428571 0.473242
ป 2539 0.618024 0.312363244 0.1428571 0.475167
ป 2540 0.603513 -2.347951781 0.1428571 0.460656
ป 2541 0.574613 -4.788632868 0.1428571 0.431756
ป 2542 0.563304 -1.968065276 0.1428571 0.420447
ป 2543 0.557221 -1.079896038 0.1428571 0.414364

คาดัชนีทั้ง 5 ประเภทสามารถนํามาสรางเปนกราฟไดดังภาพที่ 4.8



65

ภาพที่ 4.8 คา  CR2     CR3   CR4   HHI  และ CCI  ของปูนซีเมนตปอรตแลนด ตั้งแตป พ.ศ. 2537-
2543

จากการศึกษาลักษณะโครงสรางตลาดของอุตสาหกรรมปูนซีเมนตประเภทปูน
ซีเมนตปอรตแลนด โดยใชยอดขายปูนซีเมนตปอรตแลนด ( ตัน ) เปนฐานในการคํานวณ  สามารถ
สรุปไดวา อุตสาหกรรมปูนซีเมนตประเภทปูนซีเมนตปอรตแลนดนี้มีการกระจุกตัวอยูในระดับที่สูง
ในชวงป พ.ศ.2537-2540   อยางไรก็ตาม ตั้งแตป พ.ศ. 2541 เปนตนมา อุตสาหกรรมปูนซีเมนต
ประเภทปูนซีเมนตปอรตแลนดมีการกระจุกตัวที่ลดลง และมีแนวโนมที่จะมีการแขงขันมากขึ้น แต
การแขงขันก็ยังไมถึงกับการแขงขันในตลาดแขงขันสมบูรณ ซึ่งจะเห็นไดจากคา CR และ HHI ที่มี
คาคอนขางสูง  แตมีคาลดลงเรื่อยๆ

ในขณะเดียวกันถาพิจารณาถึงความมีอิทธิพลตอตลาด ( Market Power ) ของผู
นําตลาด พบวา บริษัทปูนซีเมนตไทย จํากัดมีอิทธิพลตอตลาดลดลงดวยเชนกัน แตการลดลงของ
CCI นั้นลดลงในอัตราสวนที่นอยกวาการลดลงของ HHI ซึ่งแสดงใหเห็นวาถึงแมอุตสาหกรรมปูน
ซีเมนตประเภทปูนซีเมนตปอรตแลนดมีแนวโนมที่จะมีการแขงขันมากขึ้น แตผูนําตลาดก็ยังคงมี
อิทธิพลตอตลาดในระดับที่สูงอยู

นอกจากนี้เรายังสามารถสรุปไดอีกวา บริษัทผูผลิต 4 ลําดับแรกยังคงมีอิทธิพล
ตอตลาดในระดับที่สูงอยู ในขณะที่บริษัทผูผลิต 2 ลําดับแรก มีอิทธิพลตอตลาดลดลงเรื่อยๆ ซึ่ง
สามารถพิจารณาไดจากการที่บริษัทผูผลิต 2 ลําดับแรกมีการกระจุกตัวที่ลดลงอยางมากเมื่อ
เปรียบเทียบระหวางป พ.ศ. 2537 กับป พ.ศ. 2543   แตทวาการกระจุกตัวของบริษัทผูผลิต 4
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ลําดับแรกลดลงเพียงเล็กนอย เมื่อเปรียบเทียบระหวางป พ.ศ. 2537 กับป พ.ศ. 2543  ทั้งนี้เปน
เพราะเมื่อเปรียบเทียบยอดขายปูนซีเมนตปอรตแลนดระหวางป พ.ศ. 2537 กับป พ.ศ. 2543 พบ
วายอดขายปูนซีเมนตปอรตแลนดของทั้งตลาดลดลงรอยละ 37.32   ผูผลิต 2 ลําดับแรกมียอดขาย
ปูนซีเมนตปอรตแลนดลดลงรอยละ 54.80 และ 33.08 ตามลําดับ ในขณะที่ผูผลิตลําดับที่ 3 มี
ยอดขายปูนซีเมนตปอรตแลนดเพิ่มข้ึนรอยละ 14.03 และผูผลิตลําดับที่ 4 มียอดขายปูนซีเมนต
ปอรตแลนดลดลงเพียงรอยละ 28.54 ซึ่งจะเห็นวายอดขายของบริษัทแรกสวนหนึ่งไดมาตกอยูที่
บริษัทลําดับที่ 2 และอีกสวนหนึ่งมาตกที่บริษัทลําดับที่ 3 และ 4  ดังจะเห็นไดจากบริษัทลําดับที่ 2
และลําดับที่ 4 มีอัตราการลดลงของยอดขายนอยกวาอัตราการลดลงของยอดขายของทั้งตลาด
สวนบริษัทลําดับที่ 3 มียอดขายเพิ่มข้ึน ผลคือ การลดลงของ CR2 เมื่อเปรียบเทียบระหวางป พ.ศ.
2537 กับป พ.ศ. 2543 จึงมีมากกวาการลดลงของ CR4 เมื่อเปรียบเทียบระหวางป พ.ศ. 2537 กับ
ป พ.ศ. 2543

4.2.2 ปูนซีเมนตผสม

ในการวิเคราะหคาการกระจุกตัว ( Concentration Ratio ) นั้นจะทําการวิเคราะห
โดยใชสวนแบงการตลาด ( Market Share ) ของยอดขายปูนซีเมนตผสม ( หนวย:ตัน ) เปนตัววัด
เพื่อหาดัชนีแสดงการกระจุกตัว  โดยวิธี Concentration  Ratio ( CR )     Herfindahl-Hirschman
Index ( HHI ) และ Comprehensive Concentration Index ( CCI )

จากรูปที่ 4.9 จะเห็นวาในป พ.ศ. 2537 บริษัทที่ทําการจําหนายปูนซีเมนตผสมมี
6 บริษัท  โดยเรียงลําดับตามสวนแบงการตลาดจากมากไปนอยได  คือ  บริษัท ปูนซีเมนตไทย
จํากัด        บริษัท ปูนซีเมนตนครหลวง จํากัด       บริษัท ทีพีไอ โพลีน จํากัด     บริษัท ปูนซีเมนต
เอเซีย จํากัด     บริษัท ชลประทานซีเมนต จํากัด     บริษัท สามัคคีซีเมนต จํากัด     และจากรูปที่
4.10-4.15  จะเห็นวาชวงป พ.ศ. 2538- 2543 มีบริษัทที่การจําหนายปูนซีเมนตผสม 7 บริษัท  โดย
เรียงลําดับตามสวนแบงการตลาดจากมากไปนอยได   คือ บริษัท ปูนซีเมนตไทย จํากัด   บริษัท
ปูนซีเมนตนครหลวง จํากัด   บริษัท ทีพีไอ โพลีน จํากัด   บริษัท ปูนซีเมนตเอเซีย จํากัด   บริษัท
ชลประทานซีเมนต จํากัด     บริษัท สระบุรีซีเมนต จํากัด     บริษัท สามัคคีซีเมนต จํากัด   โดย
ลําดับดังกลาวไมมีการเปลี่ยนแปลงตลอดทั้งชวง
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ภาพที่ 4.9 สวนแบงการตลาด  ( Market Share )  ของยอดขายปูนซีเมนตผสม ในป พ.ศ. 2537

ภาพที่ 4.10 สวนแบงการตลาด  ( Market Share )  ของยอดขายปูนซีเมนตผสม ในป  พ.ศ. 2538

ภาพที่ 4.11 สวนแบงการตลาด  ( Market Share )  ของยอดขายปูนซีเมนตผสม ในป พ.ศ. 2539

ป 2538

ชลประทานซีเมนต
1.948%

ปูนซีเมนตเอเซีย
4.538%

สระบุรีซีเมนต
0.032%

สามัคคีซีเมนต
0.056%ทีพีไอ

10.740%

ปูนซีเมนตนครหลวง
21.966%

ปูนซีเมนตไทย
60.720%

ป 2537

สามัคคีซีเมนต
0.008%

สระบุรีซีเมนต
0.000%

ชลประทานซีเมนต
2.245%

ปูนซีเมนตไทย
64.550%

ปูนซีเมนตนครหลวง
21.473%

ทีพีไอ
7.255%

ปูนซีเมนตเอเซีย
4.469%

ป 2539

ชลประทานซีเมนต
1.651%

ปูนซีเมนตเอเซีย
3.975%

ทีพีไอ
13.082%

ปูนซีเมนตนครหลวง
22.265%

ปูนซีเมนตไทย
58.895%

สระบุรีซีเมนต
0.072% สามัคคีซีเมนต

0.059%
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ภาพที่ 4.12 สวนแบงการตลาด  ( Market Share )  ของยอดขายปูนซีเมนตผสม ในป พ.ศ. 2540

ภาพที่ 4.13 สวนแบงการตลาด  ( Market Share )  ของยอดขายปูนซีเมนตผสม ในป พ.ศ. 2541

ภาพที่ 4.14 สวนแบงการตลาด  ( Market Share )  ของยอดขายปูนซีเมนตผสม ในป พ.ศ. 2542

ป 2540

ปูนซีเมนตไทย
54.667%

ชลประทานซีเมนต
1.300%

ปูนซีเมนตเอเซีย
6.084%

ปูนซีเมนตนครหลวง
23.420%

ทีพีไอ
14.268%

สระบุรีซีเมนต
0.162% สามัคคีซีเมนต

0.099%

ป 2541

ชลประทานซีเมนต
1.352%

สระบุรีซีเมนต
0.443%สามัคคีซีเมนต

0.188%

ปูนซีเมนตเอเซีย
8.242%

ทีพีไอ
12.379%

ปูนซีเมนตนคร
หลวง

24.747%

ปูนซีเมนตไทย
52.650%

ป 2542

ชลประทานซีเมนต
1.061%

สระบุรีซีเมนต
0.874% สามัคคีซีเมนต

0.478%

ปูนซีเมนตเอเซีย
7.803%
ทีพีไอ

17.450%

ปูนซีเมนตนครหลวง
23.738%

ปูนซีเมนตไทย
48.596%
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ภาพที่ 4.15 สวนแบงการตลาด  ( Market Share )  ของยอดขายปูนซีเมนตผสม ในป พ.ศ. 2543

จากการคํานวณหาดัชนีแสดงการกระจุกตัวโดยวิธี Concentration Ratio ( CR )
โดยใชขอมูลยอดขายปูนซีเมนตผสมของป พ.ศ. 2537-2543  ไดคาดัชนี CR2   CR3   และ CR4 ดัง
ตารางที่ 4.4

ซึ่งจากตารางที่ 4.4  จะเห็นวาคา Concentration Ratio ของบริษัทที่มียอดขาย
ปูนซีเมนตผสมมากเปนอันดับ 1-2  ( CR2 )  ตั้งแตป พ.ศ. 2537-2543 มีคาลดลงอยางตอเนื่อง
โดยในชวงระหวางป พ.ศ.2537-2540 มีคาอยูระหวางรอยละ 78.09-86.02 ซึ่งนับไดวามีการ
กระจุกตัวอยูในระดับที่สูงมาก  ตอมาในป พ.ศ.2541  คา CR2 ไดมีการปรับลดลงมาเล็กนอยมา
อยูที่ระดับรอยละ 77.39  พอมาในป พ.ศ.2542-2543  คา CR2 ไดลดลงมาอยูที่ประมาณรอยละ
72  สําหรับการเปลี่ยนแปลงในดัชนี CR2 พบวามีการลดลงถึงรอยละ 15.7 เปรียบเทียบระหวางป
พ.ศ. 2537  กับ พ.ศ. 2543

คา Concentration Ratio ของบริษัทที่มียอดขายปูนซีเมนตผสมมากเปนอันดับ
1-3 ( CR3 ) ในชวงระหวางป พ.ศ. 2537-2539 มีคาอยูระหวางรอยละ 93.28-94.24  พอมาในป
พ.ศ. 2540 และ พ.ศ.2541 ไดมีการปรับตัวลงมาเล็กนอย โดยมีคาประมาณรอยละ 92.36 และ
รอยละ 89.78 ตามลําดับ  คา CR3 นี้แทบจะไมมีการเคลื่อนไหวเลยจนถึงป พ.ศ.2542 จะเห็นวาใน
ป พ.ศ.2542 นี้คา CR3 เพิ่มข้ึนเพียง รอยละ 0.01 เทานั้น และในป พ.ศ.2543 ไดมีการปรับตัวลด
ลงมาเล็กนอยมาอยูที่ระดับรอยละ 88.56   เมื่อดูการเปลี่ยนแปลงในดัชนี CR3 พบวามีการลดลง
รอยละ 5 เมื่อเทียบระหวางป พ.ศ.2537 กับป พ.ศ 2543

คา Concentration Ratio ของบริษัทที่มียอดขายปูนซีเมนตผสมมากเปนอันดับ
1-4 ( CR4 ) ในชวงระหวางป พ.ศ. 2537-2540 มีการปรับตัวเพิ่มข้ึนเล็กนอยอยางตอเนื่องโดยมีคา
อยูระหวาง 97.75 - 98.44  ตอมาในชวงระหวางป พ.ศ. 2541-2543 ไดมีการปรับตัวลดลงอยาง

ป 2543

ชลประทานซีเมนต
1.372%

สระบุรีซีเมนต
1.196%

สามัคคีซีเมนต
0.702%

ปูนซีเมนตเอเซีย
8.172%

ทีพีไอ
16.005%

ปูนซีเมนตนคร
หลวง

25.293%

ปูนซีเมนตไทย
47.261%
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ตอเนื่อง โดยในป พ.ศ.2543 ไดลดลงมาอยูที่ระดับรอยละ 96.73  สําหรับการเปลี่ยนแปลงในดัชนี
CR4 พบวามีการลดลงรอยละ 1 เมื่อเทียบระหวางป พ.ศ.2537 กับ พ.ศ.2543

ในการวัดคาการกระจุกตัวโดยใช  Herfindahl - Hirschman  Index  นั้น คา HHI
จะที่คํานวณไดจะมีคาอยูระหวาง  1/n  ถึง 1  ( n = จํานวนบริษัท )   จากตารางที่ 4.5 จะเห็นไดวา
ดัชนี HHI ที่คํานวณไดจากยอดขายปูนซีเมนตผสมของทั้ง 7 บริษัท มีการลดลงอยางตอเนื่อง  โดย
มีการลดลงถึงรอยละ 32 เมื่อเทียบระหวางป พ.ศ.2537 กับป พ.ศ.2543  และเมื่อเทียบคา HHI ที่
คํานวณไดกับคา HHI ของตลาดที่มีการแขงขันสมบูรณซึ่งมีคาเทากับ 0.166667 ในปพ.ศ.2537
และเทากับ 0.1428571 ตั้งแตป พ.ศ.2538 ถึง พ.ศ.2543  พบวาความแตกตางระหวาง HHI ที่
คํานวณไดกับ HHI ของตลาดแขงขันสมบูรณนั้นลดลงเรื่อยๆ  แตอยางไรก็ตามคา HHI ที่คํานวณ
ไดก็ยังมีความแตกตางจากคา HHI ของตลาดที่มีการแขงขันสมบูรณอยูคอนขางมาก

สวนการวัดการกระจกุตัวโดยใช  Comprehensive Concentration  Index  นั้น
คา CCI จะที่คํานวณไดจะมีคาอยูระหวาง 1/n ถึง 1 ( n = จํานวนบริษัท )  จากตารางที่ 4.6 จะ
เห็นวาคา CCI มีคาลดลงเรื่อยๆอยางตอเนื่องตั้งแตป พ.ศ.2537 ถึงป พ.ศ.2543  โดยมีดัชนี CCI
มีคาลดลงรอยละ 13.16 เมื่อเทียบระหวางป พ.ศ.2537 กับป พ.ศ.2543 และเมื่อเทียบคา CCI ที่
คํานวณไดกับคา CCI ของตลาดที่มีการแขงขันสมบูรณซึ่งมคีาเทากับ 0.166667 ในป พ.ศ.2537
และมีคาเทากับ0.1428571 ตั้งแตป พ.ศ.2538 ถึงป พ.ศ.2543  พบวาความแตกตางระหวาง CCI
ที่คํานวณไดกับ CCI ของตลาดแขงขันสมบูรณนั้นลดลงเรื่อยๆ ถึงกระนั้นก็ตามความแตกตาง
ระหวาง CCI ที่คํานวณไดกับ CCI ของตลาดแขงขันสมบูรณก็ยังมีอยูคอนขางมาก
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ตารางที่ 4.4  ดัชนีแสดงการกระจุกตัวโดยวิธี Concentration Ratio ( CR ) ของปูนซีเมนตผสม ตั้งแตป พ.ศ. 2537 – พ.ศ. 2543

ป CR2 เปอรเซ็นตการ
เปลี่ยนแปลง CR2

CR3 เปอรเซ็นตการ
เปลี่ยนแปลง CR3

CR4 เปอรเซ็นตการ
เปลี่ยนแปลงCR4

ป 2537 0.860229209 0.932780423 0.977466705
ป 2538 0.826860386 -3.879061866 0.934260407 0.158663734 0.979642572 0.222602723
ป 2539 0.811597207 -1.84591971 0.942418436 0.873207151 0.982170394 0.258035081
ป 2540 0.7808736 -3.78557326 0.923555503 -2.001545382 0.984392469 0.22624129
ป 2541 0.77396158 -0.885165003 0.897750419 -2.794102124 0.980171279 -0.428811685
ป 2542 0.723339254 -6.540676884 0.89784209 0.010211161 0.975868358 -0.438996834
ป 2543 0.725535961 0.303689727 0.885583383 -1.365352253 0.967298953 -0.878131258
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ตารางที่ 4.5  ดัชนีแสดงการกระจุกตัวโดยวิธี  Herfindahl - Hirschman Index ( HHI ) ของ
ปูนซีเมนตผสมต้ังแตป พ.ศ. 2537 – พ.ศ. 2543
HHI เปอรเซ็นตการ

เปลี่ยนแปลงHHI
HHI ของตลาด
แขงขันสมบูรณ

ความแตกตางระหวาง HHI ที่
คํานวณได กับ HHI ของตลาด

แขงขันสมบูรณ
ป 2537 0.470544 0.166667 0.303877
ป 2538 0.430919 -8.421197304 0.1428571 0.288062
ป 2539 0.415401 -3.601215449 0.1428571 0.272544
ป 2540 0.377932 -9.019903567 0.1428571 0.235075
ป 2541 0.36076 -4.543591698 0.1428571 0.217903
ป 2542 0.329257 -8.732332266 0.1428571 0.186400
ป 2543 0.320005 -2.810221473 0.1428571 0.177147

ตารางที่ 4.6  ดัชนีแสดงการกระจุกตัวโดยวิธี Comprehensive Concentration Index ( CCI )
ของปูนซีเมนตผสมต้ังแตป พ.ศ. 2537 – พ.ศ. 2543
CCI เปอรเซ็นตการ

เปลี่ยนแปลงCCI
CCI ของตลาด
แขงขันสมบูรณ

ความแตกตางระหวาง CCI ที่
คํานวณได กับ CCI ของตลาด

แขงขันสมบูรณ
ป 2537 0.742864 0.166667 0.576197
ป 2538 0.719712 -3.11649494 0.1428571 0.576855
ป 2539 0.712686 -0.976282475 0.1428571 0.569829
ป 2540 0.688858 -3.343394886 0.1428571 0.546001
ป 2541 0.676006 -1.865690727 0.1428571 0.533149
ป 2542 0.652993 -3.404195498 0.1428571 0.510136
ป 2543 0.645069 -1.213507118 0.1428571 0.502212

คาดัชนีทั้ง 4 ประเภทสามารถนํามาสรางเปนกราฟไดดังภาพที่ 4.16
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ภาพที่ 4.16 คา CR2  CR3  CR4  HHI และ CCI ของปูนซีเมนตผสม ตั้งแตป พ.ศ. 2537 – พ.ศ.
2543

จากการศึกษาลักษณะโครงสรางตลาดของอุตสาหกรรมปูนซีเมนตประเภทปูน
ซีเมนตผสม โดยใชยอดขายปูนซีเมนตผสม ( ตัน ) เปนฐานในการคํานวณ     สามารถสรุปไดวา
อุตสาหกรรมปูนซีเมนตประเภทปูนซีเมนตผสมนี้มีการกระจุกตัวอยูในระดับที่สูงมากในชวงป 
พ.ศ.2537-2540   อยางไรกต็าม ตั้งแตป พ.ศ. 2541 เปนตนมา อุตสาหกรรมปูนซีเมนตประเภท
ปูนซีเมนตผสมมีการกระจุกตัวที่ลดลง และมีแนวโนมที่จะมีการแขงขันมากขึ้น  แตการแขงขันก็ยัง
หางไกลจากตลาดแขงขันสมบูรณคอนขางมาก ซึ่งจะเห็นไดจากคา  CR และ HHI ที่มีคาคอนขาง
สูง  แตมีคาลดลงเรื่อยๆ

ในขณะเดียวกันถาพิจารณาถึงความมีอิทธิพลตอตลาด ( Market Power ) ของผู
นําตลาด พบวา บริษัทปูนซีเมนตไทย จํากัดมีอิทธิพลตอตลาดลดลงดวยเชนกัน แตการลดลงของ
CCI นั้นลดลงในอัตราสวนที่นอยกวาการลดลงของ HHI ซึ่งแสดงใหเห็นวาถึงแมอุตสาหกรรมปูน
ซีเมนตประเภทปูนซีเมนตผสมมีแนวโนมที่จะมีการแขงขันมากขึ้น แตผูนําตลาดก็ยังคงมีอิทธิพล
ตอตลาดในระดับที่สูงอยู

นอกจากนี้เรายังสามารถสรุปไดอีกวา บริษัทผูผลิต 4 ลําดับแรกยังคงมีอิทธิพล
ตอตลาดในระดับที่สูงอยู ในขณะที่บริษัทผูผลิต 2 ลําดับแรก มีอิทธพิลตอตลาดลดลงเรื่อยๆ ซึ่ง
สามารถพิจารณาไดจากการที่บริษัทผูผลิต 2 ลําดับแรกมีการกระจุกตัวที่ลดลงอยางมากเมื่อ
เปรียบเทียบระหวางป พ.ศ. 2537 กับป พ.ศ. 2543   แตทวาการกระจุกตัวของบริษัทผูผลิต 4
ลําดับแรกลดลงเพียงเล็กนอย เมื่อเปรียบเทียบระหวางป พ.ศ. 2537 กับป พ.ศ. 2543  ทั้งนี้เปน
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เพราะเมื่อเปรียบเทียบยอดขายปูนซีเมนตผสมระหวางป พ.ศ. 2537 กับป พ.ศ. 2543 พบวายอด
ขายปูนซีเมนตผสมของทั้งตลาดลดลงรอยละ 40.78   ผูผลิต 2 ลําดับแรกมียอดขายปูนซีเมนต
ผสมลดลงรอยละ 56.64 และ 30.24 ตามลําดับ ในขณะที่ผูผลิตลําดับที่ 3 และลําดับที่ 4 มียอด
ขายปูนซีเมนตผสมเพิ่มข้ึนรอยละ 30.65 และ 8.3 ตามลําดับ  ซึ่งจะเห็นวายอดขายของ 2 บริษัท
แรกไดมาตกอยูที่บริษัทลําดับที่ 3 และ 4  ผลคือ การลดลงของ CR2 เมื่อเปรียบเทียบระหวางป
พ.ศ. 2537 กับป พ.ศ. 2543 จึงมีมากกวาการลดลงของ CR4 เมื่อเปรียบเทียบระหวางป พ.ศ.
2537 กับป พ.ศ. 2543

4.3 ผลการวิเคราะหปฏิกิริยาโตตอบระหวางผูผลิตในอุตสาหกรรมปูนซีเมนต

ผลการศึกษาในสวนที่แลว ( หัวขอ 4.2 ) ทําใหทราบวาภายหลังการเปลี่ยนแปลง
ระบบอัตราแลกเปลี่ยน อุตสาหกรรมปูนซีเมนตมีการกระจุกตัวลดลง มีแนวโนมที่จะมีการแขงขัน
กันมากขึ้น  ในขณะเดียวกันผูนําตลาดมีอิทธิพลตอตลาดลดลง  การศึกษาในสวนถัดมาจึงควร
เปนการวิเคราะหปฏิกิริยาโตตอบระหวางผูผลิตในอุตสาหกรรมปูนซีเมนต เปรียบเทียบกอนและ
หลังการเปลี่ยนแปลงระบบอัตราแลกเปลี่ยน ทั้งนี้เพื่อใหทราบถึงลักษณะความขึ้นแกกันระหวางผู
ผลิตวามีลักษณะอยางไร  เปรียบเทียบกอนและหลังการเปลี่ยนแปลงระบบอัตราแลกเปลี่ยน แต
เนื่องดวยขอจํากัดทางดานขอมูล ทําใหไมสามารถวิเคราะหปฏิกิริยาโตตอบระหวางผูผลิตในอุต
สาหกรรมปูนซีเมนตกอนการเปลี่ยนแปลงระบบอัตราแลกเปลี่ยนได ในหัวขอนี้จึงไดทําการ
วิเคราะหปฏิกิริยาโตตอบระหวางผูผลิตในอุตสาหกรรมปูนซีเมนต ภายหลังการเปลี่ยนแปลงระบบ
อัตราแลกเปลี่ยนแตเพียงอยางเดียวเทานั้น  ซึ่งขั้นตอนในการวิเคราะหมีดังนี้

ขั้นที่ 1 ประมาณคาสัมประสิทธิ์ของตัวแปรปจจัยทั้ง 3 ชนิด คือ ปริมาณปจจัย
สวนที่ใชในการผลิต  ปริมาณปจจัยสวนที่ใชในการขายและบริหาร  ปริมาณเงินกูที่บริษัทใช  ตาม
สมการ Translog Production Function ( สมการที่ 1 ) ในบทที่ 3

 ln(Yj) = α0 + Σkαkln(Xkj) + ½ ΣkΣsδksln(Xkj)ln(Xsj)

เมื่อทําการประมวลผลดวยวิธี Ordinary Least Square แลว สามารถแสดงคา
สัมประสิทธิ์ ( Coefficient )   คา t-statistic และคา P-Value ไดดังตารางที่ 4.7
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ซึ่งจากตารางที่ 4.7 พบวา เครื่องหมายของสัมประสิทธิ์ของตัวแปรปจจัยการผลิต
ทั้ง 3 ชนิด( αfu , αep ,αin )    มีความสอดคลองกับฟงกชั่นการผลิต  แตไมมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ 0.05   และเมื่อดูผลโดยรวมพบวา คา R-square  ของสมการนี้มีคาสูงถึง 0.983028   แต
ขณะเดียวกันคาสัมประสิทธิ์เกือบทั้งหมดที่ทําการประมาณคาออกมาได   ไมมีนัยสําคัญทางสถิติ
( คา P-Value สูงมาก ) นั่นแสดงใหเห็นวา สมการที่เราทําการประมาณคาสัมประสิทธิ์นั้นเกิด
ปญหา Multicollinearity  เราจึงทําการประมวลผลโดยใชวิธี Auxiliary Regression ซึ่งสามารถ
แสดงผลไดดังตารางที่ 4.8

ตารางที่ 4.7 คาสถิติตางๆจากสมการ Translog Production Function ที่ไดจากการประมวลผล
ดวยวิธี Ordinary Least Square

Variable Coefficient t-statistic P-Value
α0 -65.69186 -3.469621 0.0060
αfu 4.157888 1.376005 0.1989
αep 0.971459 0.300784 0.7697
αin 3.173836 2.018928 0.0711
δfu fu 0.476168 0.606002 0.5580
δfu ep 0.11956 0.103012 0.9200
δfu in -1.02034 -1.453127 0.1768
δep ep 0.144548 0.283370 0.7827
δep in -0.37456 -0.502946 0.6259
δin in 0.33214 2.362653 0.0398

R-square                   0.983028
Adjusted R-square           0.967753

Total observations                  20
F-statistic                 64.35492

สัญลักษณ : fu   =   ปจจัยสวนที่ใชในการผลิต
     ep  =   ปจจัยสวนที่ใชในการขายและบริหาร
     in   =   เงินกูที่บริษัทใช
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ตารางที่ 4.8 คาสถิติตางๆจากสมการ Translog Production Function ที่ไดจากการประมวลผล
ดวยวิธี Auxiliary Regression

Variable Coefficient
α0 -62.880991
αfu 0.516918
αep 2.317354
αin 4.550192
δfu fu 0.030906
δfu ep 0.054166
δfu in 0.031518
δep ep 0.114642
δep in -0.464072
δin in -0.066116

สัญลักษณ : fu   =   ปจจัยสวนที่ใชในการผลิต
     ep  =   ปจจัยสวนที่ใชในการขายและบริหาร
     in   =   เงินกูที่บริษัทใช

ขั้นที่ 2 นําคาสัมประสิทธิ์ที่ทําการแกปญหา Multicollinearity แลวในตารางที่
4.8 มาทําการคํานวณหาผลผลิตสวนเพิ่มของปจจัยการผลิต ( Marginal Product : Mkj ) ทั้ง 3
ชนิด คือ ปจจัยสวนที่ใชในการผลิต ( Mfu )   ปจจัยสวนที่ใชในการขายและบริหาร ( Mep )  และเงิน
กูที่บริษัทใช  ( Min )  ตามสมการที่ 2 ในบทที่ 3

Mkj = αk + Σsδksln(Xsj) ; j = 1,…,7  และ  k = 1,…,3

ขั้นที่ 3  ประมาณคาความยืดหยุนของอุปสงคตอราคาของปูนเม็ด ( Clinker ) :
ε   จากการสรางสมการถดถอย ( สมการที่ 5  ในบทที่ 3 )

ln Y = β0 +  β1 ln P + β2  lnGDP + e
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สามารถแสดงคาสัมประสิทธิ์ ( Coefficient )  คา t-statistic และคา P-Value ได
ดังตารางที่ 4.9

ตารางที่ 4.9 คาสถิติตางๆจากการประมาณคาความยืดหยุนตอราคาปูนเม็ด
Variable Coefficient t-statistic P-Value

C 21.82298 7.236567 0.0000
P -1.042111 -2.800823 0.0085

GDP 0.020757 0.131443 0.8962
R-square 0.200349 F-statistic 4.134012

Adjusted R-square 0.151886 Prob(F-statistic) 0.024995
Durbin-Watson stat 1.741967 Observations 36

จากตารางที่ 14 พบวา คาสัมประสิทธิ์ของราคาปูนเม็ด หรือ คาความยืดหยุนของ
อุปสงคตอราคาปูนเม็ดนั้นมีคาเปนลบ ( -1.042111 ) ซึ่งตรงตามทฤษฎีอุปสงคที่วา ความสัมพันธ
ระหวางปริมาณผลผลิต ( Output ) กับราคา ( Price ) จะเปนไปในทิศทางตรงกันขาม  อีกทั้งยังมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  และเมื่อพิจารณาสมการถดถอยนี้ พบวา สมการถดถอยนี้มีคา
R-square ที่ต่ํา แตก็ไมไดมีปญหา Autocorrelation ซึ่งสามารถดูไดจากคา Durbin-Watson stat

เมื่อคาสัมประสิทธิ์ของราคาปูนเม็ด หรือ คาความยืดหยุนของอุปสงคตอราคาปูน
เม็ด ใหคาเปนที่นาพอใจ  ( มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ) ดังนั้นเราจึงนําคาสัมประสิทธิ์ของ
ราคาปูนเม็ด หรือ คาความยืดหยุนของอุปสงคตอราคาปูนเม็ด มาใชในการประมาณคา
สัมประสิทธิ์ CVs ตามแบบจําลอง The Conjectural Variations Model ตอไป  โดยกําหนดใหคา
ความยืดหยุนของอุปสงคตอราคาของปูนเม็ด : ε  มีคาคงที่ตลอดชวงที่ทาํการศึกษา

ขั้นที่ 4 จําแนกบริษัททั้งหมดออกเปนกลุมยอยๆตามขนาดจํานวน 2 กลุม  คือ
กลุมบริษัทขนาดใหญ และกลุมบริษัทขนาดเล็ก  โดยใชปริมาณการจําหนายปูนเม็ด ( Clinker :
ตัน ) ที่ผลิตเพื่อขายในประเทศเปนเกณฑในการแบงกลุม ทั้งนี้เพราะปริมาณการจําหนายปูนเม็ดที่
ผลิตเพื่อขายในประเทศเปนตัวแปรสําคัญที่ใชในการตัดสินใจของบริษัทตามแบบจําลอง The
Conjectural Variations Model

โดยกลุมบริษัทที่มีขนาดใหญ ประกอบดวย 4 บริษัท แตละบริษัทมีปริมาณการ
จําหนายปูนเม็ดที่ผลิตเพื่อขายในประเทศตั้งแต  1,000,000 ตันขึ้นไป และกลุมบริษัทที่มีขนาดเล็ก
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ประกอบดวย 3  บริษัท แตละบริษัทมีปริมาณการจําหนายปูนเม็ดที่ผลิตเพื่อขายในประเทศต่ํากวา
1,000,000 ตัน   โดยกําหนดให บริษัท ปูนซีเมนตไทย จํากัด ซึ่งมีปริมาณการจําหนายปูนเม็ดที่
ผลิตเพื่อขายในประเทศสูงที่สุด เปนตัวแทนของกลุมบริษัทขนาดใหญ  ( Benchmark Firm A )   
สวนบริษัท สามัคคีซีเมนต จํากัด จํากัด จํากัด ซึ่งมีปริมาณการจําหนายปูนเม็ดที่ผลิตเพื่อขายใน
ประเทศนอยที่สุด เปนตัวแทนของกลุมบริษัทขนาดเล็ก  ( Benchmark Firm B ) ทั้งนี้เพื่อใหตรง
กับเงื่อนไขที่ วา Benchmark Set จะตองประกอบดวยบริษัทที่ใหญที่สุด และเล็กที่สุดของ
อุตสาหกรรมรวมอยูดวย

ขั้นที่ 5 ทําการประมาณคา CVs ทั้งที่อยูในรูป Semi-Logarithmic Form และ
Logarithmic Form โดยใชวิธี Ordinary Least Square ซึ่งคา CVs ที่ประมาณไดในแตละรูปจะมี
4 คา

เมื่อทําการประมาณคา CVs ที่อยูในรูป Semi-Logarithmic Form ตามสมการที่
3 ในบทที่ 3  จะไดคา CVSA1 , CVSB1 , CVSA2  , CVSB2 ซึ่งสามารถแสดงไดดังตารางที่ 4.10

[1 – ( Yj/Yε ) -(1/ Mkj )( WkXkj/PYj )] * ( Yε /Yj ) =  Σr [( Σiεr,i≠j Yi ) * ( φAjCVSAr + φBjCVSBr )]

ตารางที่ 4.10 คา CVs ที่ประมาณคาไดจากสมการ Semi-Logarithmic Form
Variable Coefficient t-statistic P-Value
CVSA1 2.14E-06 0.396152 0.6935
CVSB1 -0.000135 -4.440885 0.0000
CVSA2 0.000245 2.917257 0.0051
CVSB2 0.001003 4.032821 0.0002

R-Square 0.421265 Included observation 60
Adjusted R-square 0.390261 Excluded observation 3

เมื่อทําการประมาณคา CVs ที่อยูในรูป Logarithmic Form ตามสมการที่ 4 ใน
บทที่ 3 จะไดคา CVA1 , CVB1 , CVA2  , CVB2 ซึ่งสามารถแสดงไดดังตารางที่ 4.11

[1 – ( Yj/Yε ) -( 1/ Mkj )( WkXkj/PYj )] * ( Yε /Yj ) =  Σr [( Σiεr,i≠j Yi/Yj ) * ( φAjCVAr + φBjCVBr )]
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ตารางที่ 4.11 คา CVs ที่ประมาณคาไดจากสมการ Logarithmic Form
Variable Coefficient t-statistic P-Value

CVA1 1.661191 1.606111 0.1139
CVB1 -5.035969 -0.391856 0.6967
CVA2 -7.729336 -0.530977 0.5975
CVB2 59.32284 0.406011 0.6863

R-Square 0.914965 Included observation 60
Adjusted R-square 0.910410 Excluded observation 3

ขั้นที่ 6  ตรวจสอบสมการประมาณคาสัมประสิทธิ์ ทั้งที่อยูในรูป Semi-
Logarithmic Form และที่อยูในรูป Logarithmic Form โดยพิจารณาคา t-Statistic และ P- Value
ของสัมประสิทธิ์แตละตัวในสมการทั้ง 2 รูปแบบ  พบวา การประมวลผลจากสมการที่อยูในรูป
Logarithmic Form จะมีคา R-Square ที่สูงกวา แตคาสัมประสิทธิ์ที่ประมาณออกมาทั้งหมดไมมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  ในขณะที่การประมวลผลจากสมการ Semi-Logarithmic Form มี
คา R-square ที่ไมสูงมากนัก แตคาสัมประสิทธิ์ที่ประมาณออกมาเกือบทั้งหมดมีนัยสําคญัทาง
สถิติ  เราจึงเลือกสมการที่อยูในรูป Semi-Logarithmic Form เพราะเปนรูปแบบที่คาสัมประสิทธิ์
แตละตัวมีนัยสําคัญทางสถิติมากกวาสมการที่อยูในรูป Logarithmic Form

จากตารางที่ 4.10 สามารถอธิบายผลได ดังนี้

คาสัมประสิทธิ์ของ Benchmark Firm A ซึ่งใชในการคาดคะเนปฏิกิริยาโตตอบ
ของบริษัทคูแขงขันที่อยูในกลุมที่ 1 หรือกลุมบริษัทขนาดใหญ ( CVSA1 ) มีคาเปนบวก คือ    
2.14E-06 แตไมมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  คาที่เปนบวกนี้ แสดงใหเห็นวา เมื่อบริษัท
ปูนซีเมนตไทย จํากัด ทําการเพิ่มปริมาณการจําหนายปูนเม็ดใหกับบริษัทของตนเอง   บริษัท
ปูนซีเมนตไทย จํากัด จะมีการคาดคะเนวาจะไดรับการโตตอบจากบริษัทคูแขงขันซึ่งอยูในกลุมที่ 1
ดวยการแขงขันเพิ่มปริมาณการจําหนายปูนเม็ดเชนเดียวกัน

คาสมัประสิทธิ์ของ Benchmark Firm B ซึ่งใชในการคาดคะเนปฏิกิริยาโตตอบ
ของบริษัทคูแขงขันที่อยูในกลุมที่ 1 หรือกลุมบริษัทขนาดใหญ ( CVSB1 ) มีคาเปนลบ คือ               
-0.000135 และมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05   คาที่เปนลบนี้แสดงใหเห็นวา เมื่อบริษัท
สามัคคีซีเมนต จํากัด ทําการเพิ่มปริมาณการจําหนายปูนเม็ดใหกับบริษัทของตนเอง บริษัท
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สามัคคีซีเมนต จํากัด จะมีการคาดคะเนวาบริษัทคูแขงขันซึ่งอยูในกลุมที่ 1 จะมีการปรับลด
ปริมาณการจําหนายปูนเม็ดของตน โดยไมไดทําการเพิ่มปริมาณการจําหนายปูนเม็ดโตตอบ

คาสัมประสิทธิ์ของ Benchmark Firm A ซึ่งใชในการคาดคะเนปฏิกิริยาโตตอบ
ของบริษัทคูแขงขันที่อยูในกลุมที่ 2 หรือกลุมบริษัทขนาดเล็ก ( CVSA2 ) มีคาเปนบวก คือ
0.000245 และมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05   คาที่เปนบวกนี้ แสดงใหเห็นวา เมื่อบริษัท
ปูนซีเมนตไทย จํากัด ทําการเพิ่มปริมาณการจําหนายปูนเม็ดใหกับบริษัทของตนเอง   บริษัท
ปูนซีเมนตไทย จํากัด จะมีการคาดคะเนวาจะไดรับการโตตอบจากบริษัทคูแขงขันซึ่งอยูในกลุมที่ 2
ดวยการแขงขันเพิ่มปริมาณการจําหนายปูนเม็ดเชนเดียวกัน

คาสัมประสิทธิ์ของ Benchmark Firm B ซึ่งใชในการคาดคะเนปฏิกิริยาโตตอบ
ของบริษัทคูแขงขันที่อยูในกลุมที่ 2 หรือกลุมบริษัทขนาดเล็ก ( CVSB2 ) มีคาเปนบวก คือ
0.001003 และมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05   คาที่เปนบวกนี้แสดงใหเห็นวา เมื่อบริษัท
สามัคคีซีเมนต จํากัด ทําการเพิ่มปริมาณการจําหนายปูนเม็ดใหกับบริษัทของตนเอง บริษัท
สามัคคีซีเมนต จํากัด จะมีการคาดคะเนวาจะไดรับการโตตอบจากบริษัทคูแขงขันซึ่งอยูในกลุมที่ 2
ดวยการแขงขันเพิ่มปริมาณการจําหนายปูนเม็ดเชนเดียวกัน

ขั้นที่ 7 คาสัมประสิทธิ์ทั้ง 4 ตัว ( CVSA1  CVSB1  CVSA2  CVSB2 ) มาทําการ
ทดสอบสมมุติฐานเพื่อตรวจสอบปฏิกิริยาโตตอบระหวางผูผลิตในอุตสาหกรรมปูนซีเมนต โดยเริ่ม
จาก The Cournot Hypothesis ซึ่งเปนสมมุติฐานที่ใหคา CVs ทั้งหมดเปน 0

The Cournot Hypothesis

H0  :  CVSA1  =  CVSB1 =  CVSA2   =  CVSB2  =  0

จากการทดสอบโดยใช  Wald Test พบวา F-statistic มีคา 13.82596
( Probability = 0.000000 ) จึงปฏิเสธสมมุติฐาน Ho หรือ Null Hypothesis ที่ระดับความเชื่อมั่น
95 %  ซึ่งการปฏิเสธสมมุติฐานดังกลาว แสดงวา บริษัทปูนซีเมนตเมื่อเปลี่ยนแปลงปริมาณการ
จําหนายปูนเม็ด จะมีการคาดคะเนวาจะไดรับการโตตอบจากบริษัทคูแขงขัน

เพื่อใหไดขอมูลที่เพิ่มมากขึ้นเกี่ยวกับการยอมรับสมมุติฐานดังกลาว จึงไดแยก
การทดสอบ The Cournot Hypothesis ออกเปน 2 สวน คือ การทดสอบสมมุติฐานของ
Benchmark Firm A และ B ซึ่งทําการคาดคะเนปฏิกิริยาโตตอบของบริษัทคูแขงขันที่อยูในกลุม
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เดียวกัน ( Within Size Class ) และการทดสอบทดสอบสมมุติฐานเกี่ยวกับปฏิกิริยาโตตอบของ
บริษัทคูแขงขันที่อยูคนละกลุมกัน ( กลุมที่ 1 และกลุมที่ 2 ) ตอการเปลี่ยนแปลงปริมาณการ
จําหนายปูนเม็ดของ Benchmark Firm ( Across Size Class )

Within Size Class

ภายในกลุมที่ 1 H0  :  CVSA1  =  CVSB1  =  0

ภายในกลุมที่ 2 H0  :  CVSA2   =  CVSB2  =  0

จากการใช  Wald Test ในการทดสอบสมมุติฐานของ Benchmark Firm A และ
B ซึ่งทําการคาดคะเนปฏิกิริยาโตตอบของบริษัทคูแขงขันที่อยูในกลุมที่ 1 พบวา F-statistic มีคา
9.933327 ( Probability = 0.000203 ) จึงปฏิเสธสมมุติฐาน Ho หรือ Null Hypothesis ที่ระดับ
ความเชื่อมั่น 95 %  ซึ่งการปฏิเสธสมมุติฐานดังกลาว แสดงวา บริษัท ปูนซีเมนตไทย จํากัด และ
บริษัทสามัคคีซีเมนต จํากัด เมื่อจะทําการเปลี่ยนแปลงปริมาณการจําหนายปูนเม็ด ก็จะมีการคาด
คะเนวาจะมีปฏิกิริยาโตตอบจากบริษัทคูแขงขันในกลุมที่ 1    โดยคาดคะเนวาบริษัทคูแขงในกลุม
ที่ 1 จะทําการเปลี่ยนแปลงปริมาณการจําหนายปูนเม็ด เมื่อบริษัททั้งสองทําการเปลี่ยนแปลง
ปริมาณการจําหนายปูนเม็ดของตน

สวนการทดสอบสมมุติฐานของ Benchmark Firm A และ B ซึ่งทําการคาดคะเน
ปฏิกิริยาโตตอบของบริษัทคูแขงขันที่อยูในกลุมที่ 2 โดยใชวิธี Wald Test  พบวา  F-statistic มีคา
11.65918 ( Probability = 0.000058 ) จึงปฏิเสธสมมุติฐาน Ho หรือ Null Hypothesis ที่ระดับ
ความเชื่อมั่น 95 %  ซึ่งการปฏิเสธสมมุติฐานดังกลาว แสดงวา บริษัท ปูนซีเมนตไทย จํากัด และ
บริษัทสามัคคีซีเมนต จํากัด เมื่อจะทําการเปลี่ยนแปลงปริมาณการจําหนายปูนเม็ด ก็จะมีการคาด
คะเนวาจะมีปฏิกิริยาโตตอบจากบริษัทคูแขงขันในกลุมที่ 2  โดยคาดคะเนวาบริษัทคูแขงในกลุมที่
2 จะทําการเปลี่ยนแปลงปริมาณการจําหนายปูนเม็ดเมื่อบริษัททั้งสองทําการเปลี่ยนแปลงปริมาณ
การจําหนายปูนเม็ดของตน

Across Size Class

Benchmark Firm A H0  :  CVSA1  =  CVSA2   =  0

Benchmark Firm B H0  :  CVSB1  =  CVSB2  =  0
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จากการทดสอบโดยใชวิธี Wald Test ทดสอบสมมุติฐานเกี่ยวกับปฏิกิริยาโตตอบ
ของบริษัทคูแขงขันที่อยูคนละกลุมกัน ( กลุมที่ 1 และกลุมที่ 2 ) ตอการเปลี่ยนแปลงปริมาณการ
จําหนายปูนเม็ดของ Benchmark Firm A พบวา F-statistic มีคา 27.49328 ( Probability =
0.000000 ) จึงปฏิเสธสมมุติฐาน Ho หรือ Null Hypothesis ที่ระดับความเชื่อมั่น 95 %  ซึ่งการ
ปฏิเสธสมมุติฐานดังกลาว แสดงวา บริษัท ปูนซีเมนตไทย จํากัด เมื่อจะทําการเปลี่ยนแปลง
ปริมาณการจําหนายปูนเม็ด ก็จะมีการคาดคะเนวาจะมีปฏิกิริยาโตตอบจากบริษัทคูแขงขันทั้งที่
อยูในกลุมเดียวกัน ( กลุมที่ 1 ) และที่อยูในกลุมที่มีขนาดตางกัน ( กลุมที่ 2 ) โดยคาดคะเนวา
บริษัทคูแขงในกลุมที่ 1 และ 2 จะทําการเปลี่ยนแปลงปริมาณการจําหนายปูนเม็ด เมื่อบริษัท ปูน
ซีเมนตไทย จํากัดทําการเปลี่ยนแปลงปริมาณการจําหนายปูนเม็ดของตน

สวนการทดสอบสมมุติฐานเกี่ยวกับปฏิกิริยาโตตอบของบริษัทคูแขงขันที่อยู
คนละกลุมกัน ( กลุมที่ 1 และกลุมที่ 2 ) ตอการเปลี่ยนแปลงปริมาณการจําหนายปูนเม็ดของ
Benchmark Firm B โดยใชวิธี  Wald Test พบวา F-statistic มีคา 12.17999 ( Probability =
0.000041 ) จึงปฏิเสธสมมุติฐาน Ho หรือ Null Hypothesis ที่ระดับความเชื่อมั่น 95 %  ซึ่งการ
ปฏิเสธสมมุติฐานดังกลาว แสดงวา บริษัท สามัคคีซีเมนต จํากัด เมื่อจะทําการเปลี่ยนแปลง
ปริมาณการจําหนายปูนเม็ด ก็จะมีการคาดคะเนวาจะมีปฏิกิริยาโตตอบจากบริษัทคูแขงขันทั้งที่
อยูในกลุมที่มีขนาดตางกัน ( กลุมที่ 1 ) และที่อยูในกลุมเดียวกัน ( กลุมที่ 2 ) โดยคาดคะเนวา
บริษัทคูแขงในกลุมที่ 1 และ 2 จะทําการเปลี่ยนแปลงปริมาณการจําหนายปนูเม็ด เมื่อบริษัท
สามัคคีซีเมนต จํากัดทําการเปลี่ยนแปลงปริมาณการจําหนายปูนเม็ดของตน

เมื่อทําการทดสอบสมมุติฐานแลวปฏิเสธ The Cournot Hypothesis ทั้งหมด
ยอมแสดงวาคาสัมประสิทธิ์ที่ประมาณคาไดทั้ง 4 ตัวมีคาไมเทากับศูนย  จึงทําการทดสอบ The
Equality Hypothesis ( คาCVS ของแตละบริษัทจะมีคาเทากัน ) ตอไป

The Equality Hypothesis

H0  :  CVSA1  =  CVSB1 =  CVSA2   =  CVSB2   

จากการทดสอบโดยใช  Wald Test พบวา F-statistic มีคา 11.91808
( Probability = 0.000004 ) จึงปฏิเสธสมมุติฐาน Ho หรือ Null Hypothesis ที่ระดับความเชื่อมั่น
95 %  ซึ่งการปฏิเสธสมมุติฐานดังกลาว แสดงวา บริษัทปูนซีเมนตตัดสินใจเปลี่ยนแปลงปริมาณ
การจําหนายปูนเม็ดโดยพิจารณาถึงปฏิกิริยาโตตอบของคูแขงขัน และจะมีการคาดคะเนเกี่ยวกับ
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ปฏิกิริยาโตตอบของคูแขงขันตางกัน กลาวคือ รูปแบบความขึ้นแกกันระหวางบริษัทผูผลิตมีคาไม
เทากัน

เพื่อใหไดขอมูลที่เพิ่มมากขึ้นเกี่ยวกับการยอมรับสมมุติฐานดังกลาว จึงไดแยก
การทดสอบ The Equality Hypothesis ออกเปน 2 สวน คือ การทดสอบสมมุติฐานของ
Benchmark Firm A และ B ซึ่งทําการคาดคะเนปฏิกิริยาโตตอบของบริษัทคูแขงขันที่อยูในกลุม
เดียวกัน ( Within Size Class ) และการทดสอบทดสอบสมมุติฐานเกี่ยวกับปฏิกิริยาโตตอบของ
บริษัทคูแขงขันที่อยูคนละกลุมกัน ( กลุมที่ 1 และกลุมที่ 2 ) ตอการเปลี่ยนแปลงปริมาณการ
จําหนายปูนเม็ดของ Benchmark Firm ( Across Size Class )

Within Size Class

ภายในกลุมที่ 1 H0  :  CVSA1  =  CVSB1

ภายในกลุมที่ 2 H0  :  CVSA2   =  CVSB2  

จากการใชวิธี  Wald Test ในการทดสอบสมมุติฐานของ Benchmark Firm A
และ B  ซึ่งทําการคาดคะเนปฏิกิริยาโตตอบของบริษัทคูแขงขันที่อยูในกลุมที่ 1 พบวา F-statistic
มีคา 18.62042 ( Probability = 0.000066 ) จึงปฏิเสธสมมุติฐาน Ho หรือ Null Hypothesis ที่
ระดับความเชื่อมั่น 95 %  ซึ่งการปฏิเสธสมมุติฐานดังกลาว แสดงวา บริษัท ปูนซีเมนตไทย จํากัด
และ บริษัทสามัคคีซีเมนต จํากัด เมื่อทําการตัดสินใจเปลี่ยนแปลงปริมาณการจําหนายปูนเม็ดของ
บริษัทตน  จะมีการคาดคะเนปฏิกิริยาโตตอบจากบริษัทคูแขงขันที่อยูในกลุมที่ 1 ที่มีตอการเปลี่ยน
แปลงปริมาณการจําหนายปูนเม็ดของบริษัทตนแตกตางกัน

สวนการทดสอบสมมุติฐานของ Benchmark Firm A และ B  ซึ่งทําการคาดคะเน
ปฏิกิริยาโตตอบของบริษัทคูแขงขันที่อยูในกลุมที่ 2 โดยใชวิธี Wald Test พบวา F-statistic มีคา
8.676069 ( Probability = 0.004690 ) จึงปฏิเสธสมมุติฐาน Ho หรือ Null Hypothesis ที่ระดับ
ความเชื่อมั่น 95 %  ซึ่งการปฏิเสธสมมุติฐานดังกลาว แสดงวา บริษัท ปูนซีเมนตไทย จํากัด และ
บริษัทสามัคคีซีเมนต จํากัด จํากัด เมื่อทําการตัดสินใจเปลี่ยนแปลงปริมาณการจําหนายปูนเม็ด
ของบริษัทตน  จะมีการคาดคะเนปฏิกิริยาโตตอบจากบริษัทคูแขงขันที่อยูในกลุมที่ 2 ที่มีตอการ
เปลี่ยนแปลงปริมาณการจําหนายปูนเม็ดของบริษัทตนแตกตางกัน
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Across Size Class

Benchmark Firm A H0  :  CVSA1  =  CVSA2  

Benchmark Firm B H0  :  CVSB1  =  CVSB2  

จากการใช  Wald Test ในการทดสอบสมมุติฐานเกี่ยวกับปฏิกิริยาโตตอบของ
บริษัทคูแขงขันที่อยูคนละกลุมกัน ( กลุมที่ 1 และกลุมที่ 2 ) ตอการเปลี่ยนแปลงปริมาณการ
จําหนายปูนเม็ดของ Benchmark Firm A พบวา F-statistic มีคา 7.471534 ( Probability =
0.008374 ) จึงปฏิเสธสมมุติฐาน Ho หรือ Null Hypothesis ที่ระดับความเชื่อมั่น 95 %  ซึ่งการ
ปฏิเสธสมมุติฐานดังกลาว แสดงวา บริษัท ปูนซีเมนตไทย จํากัด เมื่อจะทําการเปลี่ยนแปลง
ปริมาณการจําหนายปูนเม็ด ก็จะคาดคะเนวา ปฏิกิริยาโตตอบที่เกิดจากบริษัทคูแขงขันที่อยูใน
กลุมเดียวกัน ( กลุมที่ 1 ) ตางกับ ปฏิกิริยาโตตอบที่เกิดจากบริษัทคูแขงขันที่อยูในกลุมที่มีขนาด
ตางกัน ( กลุมที่ 2 )

ตอมาจึงทําการทดสอบสมมุติฐานเกี่ยวกับปฏิกิริยาโตตอบของบริษัทคูแขงขันที่
อยูคนละกลุมกัน ( กลุมที่ 1 และกลุมที่ 2 ) ตอการเปลี่ยนแปลงปริมาณการจําหนายปูนเม็ดของ
Benchmark Firm B โดยใชวิธี Wald Test พบวา F-statistic มีคา 16.66802 ( Probability =
0.000143 ) จึงปฏิเสธสมมุติฐาน Ho หรือ Null Hypothesis ที่ระดับความเชื่อมั่น 95 %  ซึ่งการ
ปฏิเสธสมมุติฐานดังกลาว แสดงวา บริษัท สามัคคีซีเมนต จํากัด เมื่อจะทําการเปลี่ยนแปลง
ปริมาณการจําหนายปูนเม็ด ก็จะคาดคะเนวา ปฏิกิริยาโตตอบที่เกิดจากบริษัทคูแขงขันที่อยูใน
กลุมที่มีขนาดตางกัน ( กลุมที่ 1 ) ตางกับ ปฏิกิริยาโตตอบที่เกิดจากบริษัทคูแขงขันที่อยูในกลุม
เดียวกัน ( กลุมที่ 2 )

เมื่อทําการทดสอบสมมุติฐานแลวปฏิเสธ The Equality Hypothesis ทั้งหมด นั่น
คือ คาประสิทธิ์ที่ประมาณคาไดทั้ง 4 ตัวมีคาไมเทากัน

จากการปฏิเสธสมมุติฐาน The Cournot Hypothesis และ The Equality
Hypothesis ทั้งหมด แสดงวา คาสัมประสิทธิ์ที่ประมาณคาไดทั้ง 4 ตัวมีคาไมเทากับ 0 และมีคา
ไมเทากันดวย ซึ่งสามารถสรุปออกมาไดดังนี้

คาสัมประสิทธิ์ของ บริษัท ปูนซีเมนตไทย จํากัด ซึ่งใชในการคาดคะเนปฏิกิริยาโต
ตอบของบริษัทคูแขงขันที่อยูในกลุมที่ 1 หรือกลุมบริษัทขนาดใหญ ( CVSA1 ) มีคา 2.14E-06 ซึ่งมี
ความหมายวา หาก บริษัท ปูนซีเมนตไทย จํากัด ทําการเปลี่ยนแปลงปริมาณการจําหนายปูนเม็ด
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1 หนวย ( ตัน ) บริษัทคูแขงขันที่อยูในกลุมที่ 1 หรือกลุมบริษัทขนาดใหญ จะโตตอบโดยทําการ
เปลี่ยนแปลงปริมาณการจําหนายในทิศทางเดียวกัน 0.000214 % หรืออาจแปลความหมายไดวา
ถาหากบริษัท  ปูนซีเมนตไทย  จํากัด  ทําการเปลี่ยนแปลงปริมาณการจําหนายปูนเม็ด 1 หนวย    
( ตัน ) บริษัทคูแขงขันที่อยูในกลุมที่ 1 หรือกลุมบริษัทขนาดใหญ จะโตตอบโดยทําการเปลี่ยน
แปลงปริมาณการจําหนาย  16.42422 หนวย ( ตัน ) ในทิศทางเดียวกัน ( คานี้ไดจากการคํานวณ
โดยการใชขอมูลของป พ.ศ.2543 )

คาสัมประสิทธิ์ของบริษัท สามัคคีซีเมนต จํากัด  ซึ่งใชในการคาดคะเนปฏิกิริยา
โตตอบของบริษัทคูแขงขันที่อยูในกลุมที่ 1 หรือกลุมบริษัทขนาดใหญ ( CVSB1 ) มีคา -0.000135
ซึ่งมีความหมายวา หากบริษัท สามัคคีซีเมนต จํากัด ทําการเปลี่ยนแปลงปริมาณการจําหนายปูน
เม็ด 1 หนวย ( ตัน ) บริษัทคูแขงขันที่อยูในกลุมที่ 1 หรือกลุมบริษัทขนาดใหญ จะโตตอบโดยทํา
การเปลี่ยนแปลงปริมาณการจําหนายในทิศทางตรงขาม 0.0135 % หรืออาจแปลความหมายไดวา
ถาหากบริษัท  สามัคคีซีเมนต  จํากัด  ทําการเปลี่ยนแปลงปริมาณการจําหนายปูนเม็ด 1 หนวย
( ตัน ) บริษัทคูแขงขันที่อยูในกลุมที่ 1 หรือกลุมบริษัทขนาดใหญ จะโตตอบโดยทําการเปลี่ยน
แปลงปริมาณการจําหนาย 1780.43 หนวย ( ตัน ) ในทิศทางตรงขาม ( คานี้ไดจากการคํานวณ
โดยการใชขอมูลของป พ.ศ.2543 )

คาสัมประสิทธิ์ของ บริษัท ปูนซีเมนตไทย จํากัด ซึ่งใชในการคาดคะเนปฏิกิริยาโต
ตอบของบริษัทคูแขงขันที่อยูในกลุมที่ 2 หรือกลุมบริษัทขนาดเล็ก ( CVSA2 ) มีคา 0.000245 ซึ่งมี
ความหมายวา หาก บริษัท ปูนซีเมนตไทย จํากัด ทําการเปลี่ยนแปลงปริมาณการจําหนายปูนเม็ด
1 หนวย ( ตัน ) บริษัทคูแขงขันที่อยูในกลุมที่ 2 หรือกลุมบริษัทขนาดเล็ก จะโตตอบโดยทําการ
เปลี่ยนแปลงปริมาณการจําหนายในทิศทางเดียวกัน 0.0245 % หรืออาจแปลความหมายไดวา ถา
หาก บริษัท ปูนซีเมนตไทย จํากัด ทําการเปลี่ยนแปลงปริมาณการจําหนายปูนเม็ด 1 หนวย ( ตัน )
บริษัทคูแขงขันที่อยูในกลุมที่ 2 หรือกลุมบริษัทขนาดเล็ก จะโตตอบโดยทําการเปลี่ยนแปลง
ปริมาณการจําหนาย  283.2891 หนวย ( ตัน ) ในทิศทางเดียวกัน ( คานี้ไดจากการคํานวณโดย
การใชขอมูลของป พ.ศ.2543 )

คาสัมประสิทธิ์ของ บริษัท สามัคคีซีเมนต จํากัด ซึ่งใชในการคาดคะเนปฏิกิริยา
โตตอบของบริษัทคูแขงขันที่อยูในกลุมที่ 2 หรือกลุมบริษัทขนาดเล็ก ( CVSB2 ) โดยคา 0.001003
มีความหมายวา หากบริษัท สามัคคีซีเมนต จํากัด ทําการเปลี่ยนแปลงปริมาณการจําหนายปูน
เม็ด 1 หนวย ( ตัน ) บริษัทคูแขงขันที่อยูในกลุมที่ 2 หรือกลุมบริษัทขนาดเล็ก จะโตตอบโดยทํา
การเปลี่ยนแปลงปริมาณการจําหนายในทิศทางเดียวกัน 0.1003 %  หรืออาจแปลความหมายได
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วา ถาหากบริษัท  สามัคคีซีเมนต  จํากัด ทําการเปลี่ยนแปลงปริมาณการจําหนายปูนเม็ด 1 หนวย
( ตัน ) บริษัทคูแขงขันที่อยูในกลุมที่ 2 หรือกลุมบริษัทขนาดเล็ก จะโตตอบโดยทําการเปลี่ยนแปลง
ปริมาณการจําหนาย 1075.035 หนวย ( ตัน ) ในทิศทางเดียวกัน  ( คานี้ไดจากการคํานวณโดย
การใชขอมูลของป พ.ศ.2543 )

การประมาณคาสัมประสิทธิ์ ในขั้นตนเปนการอางอิงการคาดคะเนของ
Benchmark Firm ที่ทําการคาดคะเนปฏิกิริยาโตตอบของบริษัทคูแขงขันที่อยูในกลุมตางๆ  แต
หากตองการทราบการคาดคะเนของบริษัทอื่นที่ไมใช Benchmark Firm ที่ทําการคาดคะเน
ปฏิกิริยาโตตอบของบริษัทคูแขงที่อยูในกลุมตางๆ ก็สามารถหาไดจากการนําคาสัมประสิทธิ์ที่
คํานวณไดขางตนมาทําการ Weighted Average ดังนี้

CVSj1 = φAjCVSA1 + φBjCVSB1

CVSj2 = φAjCVSA2 + φBjCVSB2

โดยที่ φSj คือ น้ําหนักที่ถูกกําหนดโดยระยะหางของปริมาณการจําหนายปูน
เม็ดจากบริษัท j ไปยัง Benchmark Firms A และ B  

φAj = (YA – Yj)/(YA – YB)   

 φBj = (Yj – YB)/(YA – YB)

φAj + φBj = 1

โดยที่ YA คือ ปริมาณการจําหนายปูนเม็ดของ Benchmark Firm A( บริษัท ปูนซีเมนตไทย จํากัด )

         YB คือ ปริมาณการจําหนายปูนเม็ดของBenchmark Firm B ( บริษัท สามัคคีซีเมนต จํากัด )

         Yj คือ ปริมาณการจําหนายปูนเม็ดของ Firm j

เมื่อทําการปฏิเสธสมมุติฐาน The Cournot Hypothesis และ The Equality
Hypothesis ทั้งหมดแลว เพื่อความเขาใจยิ่งขึ้นจึงขอทําการเปรียบเทียบคาสัมประสิทธิ์ใหเห็นเปน
คูๆ โดยจะไมนํา CVSA1 มาเปรียบเทียบรวมดวย ทั้งนี้เพราะคาสัมประสิทธิ์ดังกลาวไมมีนัยสําคัญ
ทางสถิติที่ระดับ 0.05
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จากการเปรียบเทียบสัมประสิทธิ์ทั้ง 3 ตัวเปนคูๆ พบวา กลุมบริษัทขนาดเล็กจะมี
ปฏิกิริยาโตตอบตอการเปลี่ยนแปลงปริมาณการจําหนายปูนเม็ดของบริษัทที่อยูในระดับเดียวกัน   
( บริษัท สามัคคีซีเมนต จํากัด ) มากกวาบริษัทคูแขงขันที่อยูคนละระดับ ( บริษัท ปูนซีเมนตไทย
จํากัด )   ในขณะเดียวกันกลุมบริษัทขนาดใหญจะมีปฏิกิริยาโตตอบตอการเปลี่ยนแปลงปริมาณ
การจําหนายปูนเม็ดของบริษัท สามัคคีซีเมนต จํากัดนอยกวากลุมบริษัทขนาดเล็กจะมีปฏิกิริยาโต
ตอบ  เห็นไดจากคา CVSA2   <  CVSB2   และคา CVSB1   <  CVSB2 ตามลําดับ ( ตารางที่ 4.10 )

ผลการศึกษาในสวนของการวิ เคราะหปฏิกิ ริยาโตตอบระหวางผูผลิตใน             
อุตสาหกรรมปูนซีเมนต  สามารถชี้ใหเห็นถึงวา

1.กลุมบริษัทขนาดเล็กจะโตตอบตอการเปลี่ยนแปลงปริมาณการจําหนายปูนเม็ด
ของบริษัท ปูนซีเมนตไทย  จํากัด  โดยถาหากบริษัท ปูนซีเมนตไทย จํากัดทําการลดราคาเพื่อเพิ่ม
ยอดขาย กลุมบริษัทขนาดเล็กก็จะทําการลดราคาเพื่อเพิ่มยอดขายเชนกัน  ทั้งนี้เพราะโดยปกติ
ราคาขายปลีกของบริษัท ปูนซีเมนตไทย จํากัดจะสูงกวาราคาขายปลีกของกลุมบริษัทขนาดเล็ก
และลูกคาก็มีความเชื่อวาปูนซีเมนตของบริษัท ปูนซีเมนตไทย จํากัดมีคุณภาพดีกวา  ดังนั้นเมื่อ
บริษัท ปูนซีเมนตไทย จํากัด ทําการลดราคาเพื่อเพิ่มยอดขายแลว  กลุมบริษัทขนาดเล็กจะ
พยายามรักษาชวงหางของราคาเมื่อเทียบกับราคาของกลุมบริษัทขนาดใหญ เพื่อใหปูนซีเมนตของ
บริษัทตนสามารถขายไดแตถาหากบริษัท ปูนซีเมนตไทย จํากัด ทําการปรับราคาขึ้น  กลุมบริษัท
ขนาดเล็กก็จะทําการปรับราคาขึ้นตาม  ทั้งนี้เพราะจะทําใหบริษัทไดกําไรเพิ่มข้ึน

2.ถาบริษัทสามัคคีซีเมนต จํากัดทําการเปลี่ยนแปลงปริมาณการจําหนายปูนเม็ด
ของตน โดยอาจทําการเพิ่มยอดขายโดยการลดราคา กลุมบริษัทขนาดใหญจะไมทําการโตตอบตอ
การเปลี่ยนแปลงปริมาณการจําหนายปูนเม็ดของบริษัท สามัคคีซีเมนต จํากัด แตกลุมบริษัทขนาด
เล็กจะทําการโตตอบตอการเปลี่ยนแปลงปริมาณการจําหนายปูนเม็ดของบริษัท สามัคคีซีเมนต
จํากัด โดยถาหากบริษัท สามัคคีซีเมนต จํากัดทําการลดราคาลงเพื่อเพิ่มยอดขาย  กลุมบริษัท
ขนาดเล็กก็จะทําการลดราคาลงเชนกัน ที่เปนเชนนี้เพราะบริษัทสามัคคีซีเมนต จํากัดมีปริมาณ
การจําหนายปูนเม็ดที่นอยมาก ( สวนแบงการตลาดไมเกินรอยละ 0.6 ) จนกลุมบริษัทขนาดใหญ
ไมไดใหความใสใจ ดังนั้นเมื่อบริษัท สามัคคีซีเมนต จํากัดทําการเพิ่มปริมาณการจําหนายปูนเม็ด
ของตนโดยที่ปริมาณความตองการใชปูนเม็ดในประเทศภายหลังการเปลี่ยนแปลงระบบอัตราแลก
เปลี่ยนไมไดเพิ่มข้ึน  ปริมาณการจําหนายปูนเม็ดของกลุมบริษัทขนาดใหญจึงลดลงเล็กนอย ซึ่งก็
ไมไดมีผลกระทบแตอยางใดตอกลุมบริษัทขนาดใหญ   แตการที่กลุมบริษัทขนาดเล็กมีปฏิกิริยาโต
ตอบตอเพิ่มยอดขายของบริษัท สามัคคีซีเมนต จํากัด ก็เปนเพราะวาลูกคามีความเห็นวา
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ปูนซีเมนตของบริษัทขนาดเล็กมีคุณภาพเหมือนๆกัน   หากมีผูผลิตรายใดรายหนึ่งในกลุมบริษัท
ขนาดเล็กทําการลดราคาลง ก็จะเปนการดึงลูกคาจากผูผลิตรายอื่นๆที่อยูในกลุมบริษัทขนาดเล็ก

ผลการศึกษาในสวนของการวิเคราะหปฏิกิริยาโตตอบระหวางผูผลิตในอุตสาห
กรรมปูนซีเมนต นอกจากจะทําใหเราทราบถึงลักษณะความขึ้นแกกันระหวางผูผลิตในอุตสาห
กรรมปูนซีเมนตแลว ยังชี้ใหเห็นถึงลักษณะตลาดแบบมีผูนําราคาโดยหนวยธุรกิจรายใหญ ( Price
Leadership by a Dominant Firm) ซึ่งเห็นไดจากการที่กลุมบริษัทขนาดใหญและกลุมบริษัท
ขนาดเล็กมีปฎิกิริยาโตตอบในทิศทางเดียวกับบริษัท ปูนซีเมนตไทย จํากัด



บทที่  5
บทสรุป และขอเสนอแนะ

5.1 บทสรุป

วิทยานิพนธฉบับนี้ประกอบดวยเนื้อหา 3 สวน คือ สวนแรกเปนการวิเคราะห
ลักษณะโครงสรางตลาดและพฤติกรรมการแขงขันโดยรวมของผูผลิตในอุตสาหกรรมปูนซีเมนต  
สวนที่สองเปนการวิเคราะหลักษณะการกระจุกตัวของอุตสาหกรรมปูนซีเมนต  และสวนที่สามเปน
การวิเคราะหปฏิกิริยาโตตอบระหวางผูผลิตในอุตสาหกรรมปูนซีเมนต ซึ่งสามารถสรุปได ดังนี้

ในการวิเคราะหลักษณะโครงสรางตลาดและพฤติกรรมการแขงขันโดยรวมของผู
ผลิตในอุตสาหกรรมปูนซีเมนต โดยใชทฤษฎีโครงสรางตลาดผูขายนอยราย พบวา อุตสาหกรรม
ปูนซีเมนตมีลักษณะตลาดเปนแบบตลาดผูขายนอยราย ซึ่งในชวงกอนการเปลี่ยนแปลงระบบ
อัตราแลกเปลี่ยนจะมีผูนําราคาโดยหนวยธุรกิจรายใหญ ( Price Leadership by a Dominant
Firm ) ตอมาภายหลังการเปลี่ยนแปลงระบบอัตราแลกเปลี่ยน อุตสาหกรรมนี้มีลักษณะตลาดที่
ผสมผสานระหวางลักษณะตลาดแบบมีผูนําราคาโดยหนวยธุรกิจรายใหญ กับ ลักษณะตลาดแบบ
มีการรวมตัวกันระหวางผูผลิต  เพื่อกําหนดราคาปูนซีเมนตหนาโรงงานและเพื่อแบงสวนแบงตลาด
ระหวางกัน ( The Market - Sharing Cartel )  ที่เปนเชนนี้เพราะในการรวมตัวกันระหวางผูผลิต
เพื่อกําหนดราคาปูนซีเมนตหนาโรงงานแตละครั้ง  หนวยธุรกิจรายใหญยังคงมีอํานาจในการปรับ
ราคาหนาโรงงานอยู

เมื่อสรุปไดแลววา อุตสาหกรรมปูนซีเมนตมีลักษณะตลาดเปนแบบตลาดผูขาย
นอยราย ทั้งชวงกอนและหลังการเปลี่ยนแปลงระบบอัตราแลกเปลี่ยน การศึกษาในสวนตอมาจะ
เปนการวิเคราะหลักษณะการกระจุกตัวของอุตสาหกรรมปูนซีเมนต ทั้งกอนและหลังการเปลี่ยน
แปลงระบบอัตราแลกเปลี่ยน เพื่อวิเคราะหแนวโนมการแขงขันในอุตสาหกรรมนี้ ในสวนนนี้จะแยก
การพิจารณาออกเปน 2 สวน คือ สวนของปูนซีเมนตปอรตแลนด   และสวนของปูนซีเมนตผสม
โดยใชขอมูลยอดขายปูนซีเมนตแตละประเภทของแตละบริษัทในชวงเวลา 7 ป คือ ตั้งแตป
พ.ศ.2537-2543 มาทําการคํานวณดัชนีแสดงการกระจุกตัวทั้ง 3 แบบ คือ แบบ Concentration
Ratio ( CR ) แบบ Herfindahl-Hirschman Index ( HHI ) และ แบบ Comprehensive
Concentration Index ( CCI )

สําหรับการวิเคราะหโครงสรางตลาดของอุตสาหกรรมปูนซีเมนตประเภท         
ปูนซีเมนตปอรตแลนด พบวา อุตสาหกรรมปูนซีเมนตประเภทปูนซีเมนตปอรตแลนดนี้มีการกระจุก
ตัวอยูในระดับที่สูง  ในชวงป พ.ศ.2537-2540   อยางไรก็ตาม ตั้งแตป พ.ศ. 2541 เปนตนมา อุต
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สาหกรรมปูนซีเมนตประเภทปูนซีเมนตปอรตแลนดมีการกระจุกตัวที่ลดลง และมีแนวโนมที่จะมี
การแขงขันมากขึ้น แตการแขงขันก็ยังไมถึงระดับของการแขงขันในตลาดแขงขันสมบูรณ  ทั้งนี้เปน
เพราะถึงแมบริษัท ปูนซีเมนตไทย จํากัดจะมีอิทธิพลตอตลาด ( Market Power ) ลดลง แตการลด
ลงนั้นก็ไมมาก  บริษัท ปูนซีเมนตไทย จํากัดจึงยังคงเปนผูนําตลาดที่มีอิทธิพลตอตลาดในระดับที่
สูงอยู

สําหรับการวิเคราะหโครงสรางตลาดของอุตสาหกรรมปูนซีเมนตประเภท         
ปูนซีเมนตผสม พบวา อุตสาหกรรมปูนซีเมนตประเภทปูนซีเมนตผสมนี้มีการกระจุกตัวอยูในระดับ
ที่สูงมาก ในชวงป พ.ศ.2537-2540   อยางไรก็ตาม ตั้งแตป พ.ศ. 2541 เปนตนมาอุตสาหกรรมปูน
ซีเมนตประเภทปูนซีเมนตผสมมีการกระจุกตัวที่ลดลง และมีแนวโนมที่จะมีการแขงขันมากขึ้น
แตการแขงขันก็ยังหางไกลจากตลาดแขงขันสมบูรณคอนขางมาก ท้ังนี้เปนเพราะถึงแมบริษัท
ปูนซีเมนตไทย จํากัดมีอิทธิพลตอตลาด ( Market Power ) ลดลง แตการลดลงนั้นก็ไมมาก บริษัท
ปูนซีเมนตไทย จํากัดจึงยังคงเปนผูนําตลาดที่มีอิทธิพลตอตลาดในระดับที่สูงอยู

จะเห็นวาการศึกษาในสวนที่สองสามารถอธิบายถึงการกระจุกตัว การแขงขัน
และอิทธิพลของผูนําตลาดในอุตสาหกรรมปูนซีเมนตได แตยังไมสามารถอธิบายถึงความขึ้นแกกัน
( Interdependence ) ระหวางผูผลิตในอุตสาหกรรมปูนซีเมนตได  วิทยานิพนธฉบับนี้จึงไดมีการ
ศึกษาในสวนที่สาม ซึ่งเปนสวนที่ทําการวิเคราะหปฏิกิริยาโตตอบ ( Conjectural Variations )
ระหวางผูผลิตในอุตสาหกรรมปูนซีเมนต โดยจะใชแบบจําลองการคาดคะเนเกี่ยวกับปฏิกิริยาโต
ตอบระหวางบริษัทซึ่งมีขนาดตางๆกันในตลาดผูขายนอยราย ( The Conjectural Variation
Model ) มาทําการวิเคราะห  ขอมูลที่ใชในการวิเคราะหจะเปนขอมูลรวมทั้งที่เปนอนุกรมเวลา
และภาคตัดขวาง   ( Pooled Time Series and Cross-Section Data ) ของบริษัทผูผลิตปูน
ซีเมนตทั้ง 7 บริษัท  ตั้งแตป พ.ศ. 2541 ถึงป พ.ศ. 2543   และเมื่อนําคาสัมประสิทธิ์ที่ประมาณคา
ไดในแบบจําลองมาทําการทดสอบตามสมมุติฐาน The Cournot Hypothesis  และ The Equality
Hypothesis พบวา ไดปฏิเสธสมมุติฐาน The Cournot Hypothesis  และ The Equality
Hypothesis ทั้งหมด จึงสามารถสรุปไดวา เมื่อบริษัทผูผลิตปูนซีเมนตจะตัดสินใจทําการเปลี่ยน
แปลงปริมาณการจําหนายปูนเม็ด ซึ่งจะสงผลตอสวนแบงการตลาดของบริษัทตนเอง บริษัทผูผลิต
ปูนซีเมนตรายนั้นจะมีการคาดคะเนวาบริษัทคูแขงซึ่งอยูในกลุมตางๆจะมีปฏิกิริยาโตตอบตอการ
เปลี่ยนแปลงปริมาณการจําหนายปูนเม็ดของบริษัทตนแตกตางกันออกไป  กลาวคือ เมื่อบริษัทปูน
ซีเมนตไทย จํากัด จะทําการเปลี่ยนแปลงปริมาณการจําหนายปูนเม็ดใหกับบริษัทของตนเอง
บริษัท ปูนซีเมนตไทย จํากัด จะคาดคะเนวาจะไดรับปฏิกิริยาโตตอบจากบริษัทคูแขงขันทั้งที่อยูใน
กลุมบริษัทขนาดใหญ และกลุมบริษัทขนาดเล็ก  ดวยการเปลี่ยนแปลงสดัสวนปริมาณการ
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จําหนายปูนเม็ดในทิศทางเดียวกัน ( คา CVs เปนบวก )  แตปฏิกิริยาโตตอบที่มาจากกลุมบริษัท
ใหญ จะไมเทากับปฏิกิริยาโตตอบที่มาจากกลุมบริษัทเล็ก   และเมื่อบริษัทสามัคคีซีเมนต จํากัด
จะทําการเปลี่ยนแปลงปริมาณการจําหนายปูนเม็ดใหกับบริษัทของตนเอง บริษัท สามัคคีซีเมนต
จํากัด จะคาดคะเนวาจะไดรับปฏิกิริยาโตตอบจากบริษัทคูแขงขันที่อยูในกลุมบริษัทขนาดใหญใน
ทิศทางตรงกันขาม ( คา CVs เปนลบ ) และจะคาดคะเนวาจะไดรับปฏิกิริยาโตตอบจากบริษัทคู
แขงขันที่อยูในกลุมบริษัทขนาดเล็กในทิศทางเดียวกัน ( คา CVs เปนบวก )

ลักษณะที่สําคัญของตลาดผูขายนอยรายอีกประการหนึ่ง คือ บริษัทตางๆที่อยูใน
ตลาดประเภทนี้จะตองมีปฏิกิริยาโตตอบระหวางกัน หรือ มีความขึ้นแกกัน  อุตสาหกรรมปูน
ซีเมนตในประเทศไทยจึงเปนอุตสาหกรรมหนึ่งที่จัดวาเปนตลาดผูขายนอยรายอยางเห็นไดชัด ทั้งนี้
เพราะผลการศึกษาในสวนที่สามชี้ใหเห็นวา อุตสาหกรรมดังกลาวเปนอุตสาหกรรมที่บริษัทตางๆ
ในอุตสาหกรรมมีความขึ้นแกกัน โดยระดับความขึ้นแกกันมีทั้งแบบที่ไมโตตอบอยางรุนแรง ( คา
CVs เปนลบ ) และแบบที่มีการโตตอบกันอยางรุนแรง ( คา CVs เปนบวก )  ซึ่งผลการดังกลาวมี
ลักษณะสอดคลองกับความเปนจริงที่เกิดขึ้นในอุตสาหกรรมปูนซีเมนตที่บริษัทขนาดเล็กคาดคะเน
วาบริษัทใหญจะไมคอยสนใจกิจกรรมเพื่อเพิ่มยอดขายของบริษัทตน ในขณะเดียวที่บริษัทขนาด
ใหญไดมีการคาดคะเนวาถาบริษัทของตนดําเนินกิจกรรมเพื่อเพิ่มยอดขาย  บริษัทอื่นๆโดยเฉพาะ
บริษัทขนาดเล็กจะใหความสนใจ และทําการปรับตัว

การที่ในอุตสาหกรรมนี้มีความขึ้นอยูแกกันทั้ง 2 รูปแบบอาจเปนเพราะบริษัท
ตางๆที่อยูในอุตสาหกรรมนี้มีลักษณะเฉพาะอยูบางประการ คือ

1. ความแตกตางทางดานเทคโนโลยีที่ใชในการผลิต

กลุมบริษัทใหญซึ่งประกอบดวย บริษัท ปูนซีเมนตไทย จํากัด  บริษัท ปูนซเีมนต
นครหลวง จํากัด  บริษัท ทีพีไอโพลีน จํากัด และบริษัท ปูนซีเมนตเอเซีย  จํากัดมีเทคโนโลยีที่แตก
ตางจากกลุมบริษัทขนาดเล็กซึ่งประกอบดวย บริษัท ชลประทานซีเมนต จํากัด  บริษัท สระบุรี
ซีเมนต จํากัด และบริษัท สามัคคีซีเมนต จํากัด  โดยกลุมบริษัทขนาดใหญใชเทคโนโลยีการผลิตที่
สูงกวา มีโรงงานขนาดใหญ  มีกําลังการผลิตที่สูงกวา  ตนทุนในการผลิตของกลุมบริษัทขนาดใหญ
จึงต่ํากวากลุมบริษัทขนาดเล็ก  สงผลใหกลุมบริษัทขนาดใหญมียอดขายที่สูงมากเมื่อเทียบกับ
กลุมบริษัทขนาดเล็ก  ( กลุมบริษัทขนาดใหญมีสวนแบงตลาดที่สูงมาก โดยสวนแบงการตลาดทั้ง
4 บริษัทรวมกันมีมากกวารอยละ 90 ) ทําใหสามารถควบคุมกลไกตลาดได นําไปสูการเปนผูนําใน
การปรับราคา  นั่นคือ ราคาสามารถควบคุมไดโดยกลุมบริษัทขนาดใหญ
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ดังนั้นถาบริษัทขนาดเล็กทําการเปลี่ยนแปลงปริมาณการจําหนายปูนเม็ดของตน 
โดยอาจทําการเพิ่มยอดขายโดยการลดราคา กลุมบริษัทขนาดใหญจะไมทําการโตตอบตอการ
เปลี่ยนแปลงปริมาณการจําหนายปูนเม็ดของบริษัทขนาดเล็ก ทั้งนี้เปนเพราะบริษัทขนาดเล็กมี
ปริมาณการจําหนายปูนเม็ดที่นอยมาก ( บริษัทขนาดเล็กแตละบริษัทมีสวนแบงการตลาดไมเกิน
รอยละ 0.4 ) จนกลุมบริษัทขนาดใหญไมไดใหความใสใจ ดังนั้นเมื่อขนาดเล็กทําการเพิ่มปริมาณ
การจําหนายปูนเม็ดของตนโดยที่ปริมาณความตองการใชปูนเม็ดในประเทศภายหลังการเปลี่ยน
แปลงระบบอัตราแลกเปลี่ยนไมไดเพิ่มข้ึน  ปริมาณการจําหนายปูนเม็ดของกลุมบริษัทขนาดใหญ
จึงลดลงเล็กนอย ( คา CVs เปนลบ ) ซึ่งก็ไมไดมีผลกระทบแตอยางใดตอกลุมบริษัทขนาดใหญ

2. ความแตกตางกันทางดานลูกคา

กลุมบริษัทขนาดใหญมีโครงการของภาครัฐ  โครงการกอสรางขนาดใหญ กลุม
อสังหาริมทรัพย เปนกลุมลูกคา นอกจากนั้นยังมีการขายทั่วไปผานรานคาตัวแทนจําหนาย

กลุมบริษัทขนาดเล็กจะมีบริษัทแม หรือ กลุมลูกคาที่ตองการใชปูนซีเมนตชนิด
พิเศษเปนลูกคาสวนใหญ เชน บริษัท สระบุรีซีเมนต จํากัด มีลูกคาหลัก คือ โครงการกอสรางของ
บริษัท อิตาเลี่ยนไทยที่ประกอบธุรกิจรับเหมากอสราง  บริษัท สามัคคีซีเมนต จํากัด มีลูกคาเปน
กลุมมั่นคงเคหะที่ประกอบธุรกิจดานอสังหาริมทรัพย     บริษัท ชลประทานซีเมนต จํากัด มีลูกคา
เปนกลุมที่ตองการใชปูนซีเมนตชนิดพิเศษ คือ ปูนซีเมนตปอรตแลนดประเภท 5 ( Sulphate
Resisting Cement ) กับ ปูนซีเมนตบอน้ํามัน   ( Oil Well Cement )   ซึ่งปูนซีเมนตชนิดพิเศษนี้มี
เพียงบริษัท ชลประทานซีเมนต จํากัดเทานั้นที่ทําการผลิต บริษัทอื่นๆไมไดทําการผลิตปูนซีเมนต
ชนิดพิเศษนี้เพราะเปนปูนซีเมนตที่มีลักษณะการใชงานเฉพาะ ตลาดจึงมีขนาดเล็ก ไมคุมที่จะทํา
การผลิต   กลุมลูกคาสวนใหญของ บริษัท ชลประทานซีเมนต จํากัด อยูบริเวณภาคใตตั้งแตชะอํา
ลงไปถึงสุราษฎรธานี

นอกจากนี้ลูกคาที่อยูในตลาดยังมีความเชื่อวา ปูนซีเมนตแตละยี่หอมีคุณภาพ
แตกตางกัน กลาวคือ ลูกคามีความเชื่อวาปูนซีเมนตของกลุมบริษัทขนาดใหญมีคุณภาพดีกวา
ปูนซเีมนตของกลุมบริษัทขนาดเล็กมีคุณภาพต่ํากวา ลูกคาของทั้ง 2 กลุมจึงตางกัน โดยลูกคาของ
กลุมบริษัทขนาดใหญจะใหความสําคัญกับเรื่องคุณภาพ และยินดีที่จะจายในราคาที่สูงกวา
ในขณะเดียวกันลูกคาของกลุมบริษัทขนาดเล็กก็จะใหความสําคัญกับราคาปูนซีเมนตคอนขาง
มาก และจะทําการซื้อปูนซีเมนตจากกลุมบริษัทขนาดเล็กเพราะขายในราคาที่ต่ํากวา  กลุมบริษัท
ขนาดเล็กจึงพยายามรักษาชวงหางของราคาเมื่อเทียบกับราคาของกลุมบริษัทขนาดใหญเพื่อให
ปูนซีเมนตของบริษัทตนสามารถขายได  นั่นคือ เมื่อบริษัทขนาดใหญทําการลดราคาเพื่อเพิ่มยอด
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ขาย กลุมบริษัทขนาดเล็กก็จะทําการลดราคาเพื่อเพิ่มยอดขายเชนกัน  ทั้งนี้เพราะโดยปกติราคา
ของบริษัทขนาดใหญจะสูงกวาราคาของบริษัทขนาดเล็กอยูแลว และลูกคาก็มีความเชื่อวา
ปูนซีเมนตของบริษัทขนาดใหญมีคุณภาพดีกวา  ดังนั้นเมื่อบริษัทขนาดใหญทําการลดราคาเพื่อ
เพิ่มยอดขายแลว  ราคาปูนซีเมนตโดยเปรียบเทียบของบริษัทขนาดใหญจะถูกลง ลูกคาก็จะหันไป
ซื้อปูนซีเมนตจากบริษัทขนาดใหญเพราะเชื่อวาจะไดปูนซีเมนตที่มีคุณภาพดีและราคาถูก  กลุม
บริษัทขนาดเล็กจึงตองพยายามรักษาชวงหางของราคาเมื่อเทียบกับกลุมบริษัทขนาดใหญ โดยทํา
การลดราคาลงเชนกันเพื่อใหปูนซีเมนตของบริษัทตนสามารถขายได ( คา CVs เปนบวก )  หรือถา
บริษัทขนาดเล็กบริษัทหนึ่งทําการเปลี่ยนแปลงปริมาณการจําหนายปูนเม็ดของตน โดยอาจทําการ
เพิ่มยอดขายโดยการลดราคา กลุมบริษัทขนาดเล็กที่เหลือจะทําการโตตอบตอการเปลี่ยนแปลง
ปริมาณการจําหนายปูนเม็ดของบริษัทนั้น โดยทําการลดราคาลงเชนกัน ที่เปนเชนนี้เพราะวาลูก
คามีความเห็นวาปูนซีเมนตของบริษทัขนาดเล็กทุกบริษัทมีคุณภาพเหมือนๆกัน  และลูกคาของ
บริษัทขนาดเล็กจะพอใจกับการซื้อปูนซีเมนตที่มีราคาถูก ดังนั้นหากมีผูผลิตรายใดรายหนึ่งในกลุม
บริษัทขนาดเล็กทําการลดราคาลง ก็จะเปนการดึงลูกคาจากผูผลิตรายอื่นๆที่อยูในกลุมบริษัท
ขนาดเล็ก บริษัทขนาดเล็กที่เหลือจึงตองทําการลดราคาลงเชนกัน ( คา CVs เปนบวก ) หรือถา
บริษัทขนาดใหญบริษัทหนึ่งทําการเปลี่ยนแปลงปริมาณการจําหนายปูนเม็ดของตน โดยอาจทํา
การเพิ่มยอดขายโดยการลดราคา กลุมบริษัทขนาดใหญจะทําการโตตอบตอการเปลี่ยนแปลง
ปริมาณการจําหนายปูนเม็ดของบริษัทนั้น โดยทําการลดราคาลงเชนกัน ที่เปนเชนนี้เพราะวาลูก
คาของบริษัทขนาดใหญมีความเห็นวาปูนซีเมนตของบริษัทขนาดใหญทุกบริษัทมีคุณภาพเหมือนๆ
กัน ดังนั้นหากมีผูผลิตรายใดรายหนึ่งในกลุมบริษัทขนาดใหญทําการลดราคาลง ก็จะเปนการดึง
ลูกคาจากผูผลิตรายอื่นๆที่อยูในกลุมบริษัทขนาดใหญ     บริษัทขนาดใหญที่เหลือจึงตองทําการ
ลดราคาลงเชนกัน ( คา CVs เปนบวก )

5.2 ขอจํากัดของการศึกษา

อุตสาหกรรมปูนซีเมนตนี้เปนอุตสาหกรรมที่รัฐบาลไดเปดใหมีการทําการผลิตได
โดยเสรี  แตในขณะเดียวกันรัฐบาลเองก็เขามาทําการควบคุมราคาขายหนาโรงงาน โดยในการ
ปรับราคาขายหนาโรงงานแตละครั้งจะตองขอความเห็นชอบจากกรมการคาภายใน กระทรวง
พาณิชยกอน ซึ่งในการเสนอขอปรับราคานั้นผูผลิตจะตองเสนอตนทุนการผลิต และตนทุนการจัด
จําหนายดวย  ดังนั้นราคาขายหนาโรงงานที่เสนอตอกรมการคาภายในจะเปนราคาที่ทุกบริษทัได
ทําการตกลงรวมกันแลว เพื่อใหไดรับประโยชนรวมกันทุกบริษัท ดวยเหตุนี้ราคาขายหนาโรงงานที่
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ทุกบริษัทประกาศใชจึงเปนราคาเดียวกันทุกบริษัท และเปนราคาที่ไมไดสะทอนถึงภาวะการแขง
ขันที่แทจริง

ในความเปนจริงแลวราคาปูนซีเมนตขายสงและขายปลีกนั้นของแตละบริษัทมี
ความแตกตางกันอยู  ถึงแมจะเปนภายในชวงเวลาเดียวกัน ปูนซีเมนตยี่หอเดียวกัน แตคนละพื้นที่
ก็ยังจะมีระดับราคาที่ตางกัน หรือภายในพื้นที่เดียวกัน ปูนซีเมนตแตละยี่หอกจ็ะมีราคาไมเทากัน
ทั้งนี้อาจเพราะแตละพื้นที่มีระดับการแขงขันที่ไมเทากัน แตละบริษัทก็มีกลยุทธของตัวเองในการ
ใหสวนลด การคิดคาบริการคลัง คาขนสงที่แตกตางกัน  แตดวยขอจํากัดของแบบจําลองที่กําหนด
ใหราคาที่ใชในแบบจําลองเปนราคาเดียวกันทุกบริษัท จึงทําใหไมสามารถเอาราคาขายสงหรือ
ราคาขายปลีกของแตละบริษัท ของแตละพื้นที่มาคํานวณได  แตตองนําราคาขายหนาโรงงานมา
ทําการคํานวณ

5.3 ขอเสนอแนะดานนโยบาย

ภายหลังการเปลี่ยนแปลงระบบอัตราแลกเปลี่ยน พบวา อุตสาหกรรมปูนซีเมนตมี
แนวโนมที่จะมีการแขงขันมากขึ้น ผูผลิตในอุตสาหกรรมมีความขึ้นอยูแกกัน โดยความขึ้นแกกันมี
ทั้งแบบที่ไมโตตอบอยางรุนแรง และ แบบที่มีการโตตอบอยางรุนแรง

เมื่อทราบถึงลักษณะโครงสรางตลาดและการแขงขันในอุตสาหกรรมปูนซีเมนตที่
ผูผลิตรายใหญมีอํานาจทางการตลาดอยางมาก ในขณะที่ผูผลิตรายเล็กมีความสามารถในการ
แขงขันไมมากนัก นโยบายที่รัฐบาลพึงกระทํา คือ รัฐบาลควรสงเสริมใหมีผูผลิตรายใหญเพิ่มข้ึน
โดยเนนการสงเสริมการลงทุนใหแกผูผลิตรายเล็กมากกวารายใหญ ทั้งนี้เพราะถายังมีผูผลิตราย
ใหญเพียงไมกี่รายอยูเชนนี้  การแขงขันเสรีอาจไมเกิดขึ้น  และหลังจากนั้นรัฐบาลควรปลอยใหอุต
สาหกรรมนี้มีการแขงขันโดยเสรี  ทั้งนี้เพื่อใหเกิดการใชทรัพยากรอยางมีประสิทธิภาพ  แตการ
ปลอยใหมีการแขงขันโดยเสรีนี้ รัฐบาลควรมีมาตรการในการปองกันการขายต่ํากวาทุนเพื่อทําลาย
คูแขง ( dump ราคา ) เพราะถาหากมีการขายต่ํากวาทุนเพื่อทําลายคูแขงเกิดขึ้น ผูผลิตใน
อุตสาหกรรมลวนแตจะไดรับผลกระทบในเชิงลบ ซึ่งจะมากหรือนอยขึ้นอยูกับวาบริษัทใดจะมี
ความสามารถในการรักษาเงินทุนระยะยาวไดดีกวากัน ( บริษัทใดมีสายปานยาวกวากัน )

ขอสังเกตประการหนึ่ง คือ ภายหลังการเปลี่ยนแปลงระบบอัตราแลกเปลี่ยน
บริษัทผูผลิตหลายรายไดมีการรวมทุนกับบริษัทตางชาติ ( ภาคผนวก ก ) บริษัทดังกลาวจึงมีความ
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สามารถในการรักษาเงินทุนระยะยาวไดดีกวา ซึ่งถาหากมีการขายต่ํากวาทุนเพื่อทําลายคูแขงแลว
บริษัทผูผลิตบางรายอาจตองออกจากอุตสาหกรรมไป

5.4 ขอเสนอแนะเพื่อศึกษาตอ

เนื่องจากแบบจําลองการคาดคะเนเกี่ยวกับปฏิกิริยาโตตอบระหวางบริษัทซึ่งมี
ขนาดตางๆกันในตลาดผูขายนอยรายซึ่งใชในการวิเคราะหปฏิกิริยาโตตอบระหวางผูผลิตใน      
อุตสาหกรรมปูนซีเมนต มีขอจํากดัที่วา ราคาที่ใชในแบบจําลองถูกกําหนดใหเปนราคาเดียวกันทุก
บริษัท ดังนั้นวิทยานิพนธฉบับนี้จึงไดนําราคาปูนซีเมนตหนาโรงงานมาทําการคํานวณ ซึ่งในความ
เปนจริงราคาที่สะทอนถึงภาวะการแขงขัน คือ ราคาขายสง หรือราคาขายปลีก  ซึ่งราคาขายสง
หรือราคาขายปลีกของแตละบริษัทไมไดเปนราคาเดียวกันทุกบริษัท เพราะแตละบริษัทก็มีกลยุทธ
ของตัวเองในการใหสวนลด การคิดคาบริการคลัง คาขนสงที่แตกตางกนั  นอกจากนี้แตละบริษัท
ยังมีกลยุทธการแขงขันที่ไมใชราคาที่ตางกันอีกดวย ดังนั้นสําหรับผูที่สนใจจะศึกษาตอจึงควรนํา
การแขงขันทางดานราคาและไมใชราคามาพิจารณาในการวิเคราะหโครงสรางตลาดและการ
วิเคราะหปฏิกิริยาโตตอบระหวางผูผลิตในอุตสาหกรรมปูนซีเมนตดวย
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ภาคผนวก-ก

การเปลี่ยนแปลงโครงสรางธุรกิจ ภายหลังการเปลี่ยนแปลงระบบอัตราแลกเปลี่ยน

1. บริษัท ปูนซีเมนตไทย จํากัด

• ไดมีการตัดขายกิจการที่ไมใชธุรกิจหลักออกไป  คงไวแตธุรกิจที่มีอนาคตดี
เทานั้น

• แยกกลุมธุรกิจปูนซีเมนตออกมาจัดตั้งเปนบริษัทปูนซีเมนตไทยอุตสาหกรรม 
ซึ่งอยูนอกตลาดหลักทรัพย ทําใหการบริหารงานมีความคลองตัวมากยิ่งขึ้น พรอมทั้งโอนถาย
พนักงานในสวนของธุรกิจปูนซีเมนตบางสวนไปอยูในธุรกิจอ่ืนๆในเครือ รวมทั้งการทําโครงการ
เกษียณกอนกําหนด

2. บริษัท ปูนซีเมนตนครหลวง จํากัด

• ไดดึงบริษัท โฮลเดอรแบงก ( Holderbank Financiere Glaris Ltd. ) ที่
ปจจุบันเปลี่ยนชื่อเปน  โฮลซิม  ( Holdcim )  ผูผลิตปูนซีเมนตรายใหญอันดับ 1 ของโลก  จาก
ประเทศสวิสเซอรแลนด เขามาถือหุนในป พ.ศ. 2541 ( ดูรายละเอียดเพิ่มเติมไดในภาคผนวก
ข )

• ไดมกีารขายธุรกิจที่ไมใชธุรกิจหลักของบริษัทออกไป เชน ธุรกิจผลิตไฟฟา

• มีการปรับลดพนักงานลงสวนหนึ่ง รวมทั้งมีการยุบคลังสินคาและศูนยจายลง
บางสวน

3. บริษัท ชลประทานซีเมนต จํากัด

• ไดดึงบริษัทซีมองส ฟรองเซส ( Ciments Francais ) ผูผลิตปูนซีเมนตราย
ใหญรายหนึ่งของโลกเขามาถือหุน เมื่อปลายป พ.ศ. 2541 ( ดูรายละเอียดเพิ่มเติมในภาค
ผนวก ค )

4. บริษัท ปูนซีเมนตเอเซีย จํากัด

• ไดดึงบริษัทซีมองส ฟรองเซส ( Ciments Francais ) เขามาถือหุนในเดือน
กรกฎาคม  2542  ( ดูรายละเอียดเพิ่มเติมในภาคผนวก ง )
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5. บริษัท สระบุรีซีเมนต จํากัด

• บริษัทซีเม็กซ ( Cemex ) จากเม็กซิโก ไดเขามาซื้อไปในป พ.ศ.2544 ( ดูราย
ละเอียดในภาคผนวก จ )

6. บริษัท ทีพีไอ โพลีน จํากัด

• ยังอยูในระหวางการเจรจาขายหุนใหญใหกับบริษัทปูนซีเมนตตางชาติ 2 ราย
คือ โฮลซิม และ ซีเม็กซ  ในอนาคตอันใกลเชื่อวา บริษัท ทีพีไอโพลนี จํากัด คงมีผูถือหุนราย
ใหญเปนบริษัทตางชาติรายใดรายหนึ่งในสองรายนี้อยางแนนอน

จะเห็นไดวา การที่บริษัทตางชาติเขามาถือหุนบริษัทปูนซีเมนตบางบริษัทใน
ประเทศไทย  นอกจากจะสามารถบรรเทาปญหาการขาดสภาพคลองแลว    ยังสามารถขยาย
ฐานการสงออกไดอีกดวย
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ภาคผนวก-ข

รายชื่อผูถือหุนรายใหญ  10 รายแรก ของ บริษัท  ปูนซีเมนตนครหลวง จํากัด  ณ วันที่
31 ธันวาคม  2543

จํานวนหุน %ของจํานวน
หุนทั้งหมด

1. บริษัท ซันไรส อีคิวตี้ จํากัด 72,362,785 28.95
2. บริษัท ไทย ร็อค-เซม จํากัด 72,362,785 28.95

3. บริษัท ศูนยรับฝากหลักทรัพย (ประเทศไทย) จํากัด
เพื่อผูฝากตางประเทศ 62,426,535 24.97

4. บริษัท ศูนยรับฝากหลักทรัพย (ประเทศไทย) จํากัด
เพื่อผูฝากในประเทศ 23,499,534 9.4

5. กระทรวงการคลัง 4,508,000 1.80

6. บริษัท กาญจนพาสน จํากัด 1,712,540 0.69

7. นางศศิธร รัตนรักษ 1,251,024 0.50

8. นายชัชชน รัตนรักษ 941,700 0.38

9. ร.ท. ศุลี มหาสันทนะ 930,000 0.37

10. บริษัท ไสวประภาสและบุตร จํากัด 924,000 0.37

ที่มา : รายงานประจําป 2543 ของบริษัท ปูนซีเมนตนครหลวง จํากัด

จากการสัมภาษณเจาหนาที่บริษัทปูนซีเมนตแหงหนึ่ง ชี้ใหเห็นวา บริษัทตางชาติ
ที่เขามาถือหุนในบริษัทปูนซีเมนตมักจะไมใชชื่อจริงของบริษัท หรือถาใชชื่อจริงของบริษัทก็จะไม
ถือหุนเกิน 49% ทั้งนี้เพื่อไมใหมีปญหาดานกฎหมาย วิธีที่บริษัทเหลานี้ใชเพื่อเลี่ยงปญหาทางกฏ
หมาย คือ การถือหุนโดยผานชื่อบริษัทที่มีสัญชาติไทย

จากตารางขางตนจะเห็นไดวาไมมีชื่อ บริษัท โฮลเดอรแบงค ในรายชื่อผูถือหุน
รายใหญ แตเจาหนาที่ในบริษัทปูนซีเมนต ไดใหสัมภาษณวา บริษัท โฮลเดอรแบงค ไดถือหุน
บริษัท ปูนซีเมนตนครหลวง จํากัด ผานบริษัท ซันไรส อีคิวตี้ จํากัด  บริษัท ไทย ร็อค-เซม จํากัด
และบริษัท ศูนยรับฝากหลักทรัพย (ประเทศไทย) จํากัดเพื่อผูฝากตางประเทศ



105

ดังนั้นจึงขอใหพิจารณารายละเอียดของผูบริหาร และผูมีอํานาจควบคุมของ
บริษัท ปูนซีเมนตนครหลวง จํากัด ณ วันที่ 1 มกราคม 2544 เฉพาะบุคคลที่เกี่ยวของกับ บริษัท
โฮลเดอรแบงค ( Holderbank Financiere Glaris Ltd. ) และรายละเอียดของบริษัท ไทย ร็อค-เซม
จํากัด ควบคูกัน

รายละเอียดของผูบริหาร และผูมีอํานาจควบคุมของบริษัท ปูนซีเมนตนครหลวง จํากัด
ณ วันที่ 1 มกราคม 2544  เฉพาะบุคคลที่เกี่ยวของกับ บริษัท  โฮลเดอรแบงค
( Holderbank Financiere Glaris Ltd. )

ประสบการณทํางานในระยะ 5 ปยอนหลังชื่อ-สกุล /
ตําแหนง

สัดสวนการ
ถือหุนใน
บริษัท (%)

ชวงเวลา(พ.ศ.) ตําแหนง บริษัท/ประเภทของธุรกิจ

นาย พอล ไฮนซ
ฮูเกนโทเบลอร

รองประธาน
กรรมการ

0.012 2544-ปจจุบัน

2542-2543

2537-ปจจุบัน

รองประธาน
กรรมการ
ประธาน
กรรมการ
รองประธาน
อาวุโส

บริษัท ปูนซีเมนตนคร
หลวง จํากัด ( มหาชน )

( เหมือนขางตน )

Holderbank
Financiere Glaris Ltd.

นาย อูรซ  วอลฟ
กัง เบียริ

กรรมการ

- 2541-ปจจุบัน

2529-ปจจุบัน

กรรมการ

คณะผูบริหาร

บริษัท ปูนซีเมนตนคร
หลวง จํากัด ( มหาชน )

Holderbank
Financiere Glaris Ltd.

นาย เบียต  มาลา
การเน

รองประธาน
อาวุโส
( การเงินและการ
ควบคุม )

0.007 2542-ปจจุบัน

2536-2540

รองประธาน
อาวุโส

ผูควบคุมทาง
การเงิน
สําหรับภูมิ
ภาคตะวัน
ออกไกล

บริษัท ปูนซีเมนตนคร
หลวง จํากัด ( มหาชน )

Holderbank
Financiere Glaris Ltd.
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รายชื่อผูถือหุนบริษัท ไทย ร็อค-เซม จํากัด

ลําดับที่ รายชื่อ สัญชาติ จํานวนหุนที่ถือ ( ประเภทของหุน )

1. นาง อรุณี  ทองใหญ ไทย 1 (ก)

2. บริษัท เอ้ืองนาง จํากัด ไทย 797 (ก)     4300 (ข)

3. นางสาว กมลรัตน สืบอวน ไทย 1 (ก)

4. นางสาว กรรณิกา นําสุริยานันท ไทย 1 (ก)

5. นาย พอล เฮนซ ฮูเกนโทเบลอร สวิสฯ 1 (ค)

6. นาย ปแอร ฟรองซัวซ เฮสเลอร สวิสฯ 1 (ค)

7. โฮลเดอรฟน บี.วี. ดัทช 198 (ค)     4700 (ค)
ที่มา : กรมทะเบียนการคา

เมื่อพิจารณารายละเอียดของผูบริหาร และผูมีอํานาจควบคุมบริษัท ปูนซีเมนต
นครหลวง จํากัด ณ วันที่ 1 มกราคม 2544 เฉพาะบุคคลที่นาจะเกี่ยวของกับ บริษัท โฮลเดอร
แบงค ( Holderbank Financiere Glaris Ltd. ) และรายละเอียดของบริษัท ไทย ร็อค-เซม จํากัด
ควบคูกันแลว มีขอสังเกต คือ นาย พอล ไฮนซ  ฮูเกนโทเบลอร หนึ่งในผูมีอํานาจควบคุมของบริษัท
ปูนซีเมนตนครหลวง จํากัด ที่เกี่ยวของกับ บริษัท โฮลเดอรแบงคมีหุนอยูในบริษัท ไทย ร็อค-เซม
จํากัดดวย  นอกจากนี้เจาหนาที่บริษัทปูนซีเมนตไดใหสัมภาษณวา โฮลเดอรฟน บี.วี.เปนธุรกิจที่
อยูในเครือเดียวกับโฮลเดอรแบงค
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ภาคผนวก-ค

รายชื่อผูถือหุนรายใหญบริษัท ชลประทานซีเมนต จํากัด ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2544
ลําดับที่ ช่ือ/สกุล จํานวนหุน %ของจํานวนหุนทั้งหมด

1. CIMENTS FRANCAIS S.A. 44,400,000 37.00

2. บริษัท ศูนยรับฝากหลักทรัพย ฯ 24,687,574 20.57

3. บริษัท เวศประพัทธ โฮลดิ้งส จํากัด 23,373,200 19.48

4. THAILAND SECURITIES
DEPOSITORY CO., LTD.

12,128,440 10.11

5. นายสุชาติ  ตันเจริญ 3,043,510 2.54

6. KAPOAKIM LTD. 2,247,730 1.87

7. นายถาวรสวัสดิ์  ชวะโนทัย 1,114,750 0.93

8. บริษัท แมสอดพนากิจ จํากัด 1,093,040 0.91

9. บริษัท บริหารสินทรัพยกรุงเทพพาณิชย 980,160 0.82

10. สวัสดิการชลประทานมูลนิธิ 555,410 0.46

ที่มา : www.set.or.th

จากการสัมภาษณเจาหนาที่บริษัทปูนซีเมนตแหงหนึ่ง ชี้ใหเห็นวา บริษัทตางชาติ
ที่เขามาถือหุนในบริษัทปูนซีเมนตมักจะไมใชชื่อจริงของบริษัท หรือถาใชชื่อจริงของบริษัทก็จะไม
ถือหุนเกิน 49% ทั้งนี้เพื่อไมใหมีปญหาดานกฎหมาย   บริษัทเหลานี้จะใชวิธีการถือหุนโดยผานชื่อ
บริษัทที่มีสัญชาติไทยเพื่อเลี่ยงปญหาทางกฏหมาย

จากตารางขางตนจะเห็นวา บริษัท Ciment Francais S.A. ไดเขามาถือหุนราย
ใหญบริษัท ชลประทานซีเมนต จํากัด โดยถือหุนในชื่อบริษัท Ciment Francais S.A. ถึง 37 % แต
จากการสัมภาษณเจาหนาที่บริษัทปูนซีเมนตแหงหนึ่ง ไดกลาววา บริษัท Ciment Francais S.A.นี้
ไดถือหุนบริษัท ชลประทานซีเมนต จํากัดผานบริษัท เวศประพัทธ โฮลดิ้งส จํากัด และ
THAILAND SECURITIES DEPOSITORY CO., LTD.  อีกทางหนึ่งดวย
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ภาคผนวก-ง

รายชื่อผูถือหุนรายใหญ บริษัท ปูนซีเมนตเอเซีย จํากัด ณ วันที่ 20 สิงหาคม 2544

รายชื่อลําดับ
ที่

ที่อยู

สัญชาติ จํานวนหุนที่ถือ
(หุนสามัญ)

%ของ
จํานวนหุน
ที่ถือ

1. บริษัท วนิยุต  จํากัด

140/38  อาคารไอทีเอฟทาวเวอร ชั้น
17  ถนนสีลม แขวงสุริยวงศ เขตบางรัก
กรุงเทพฯ

ไทย 224,957,357 28.84

2. Ciment Francais S.A.

Tour Ariane – Quartier Villon
5  Pec Dela Pyramide 92800
Puteaux

ฝร่ังเศส 194,713,281 24.96

3. บริษัท ปูนซีเมนตไทยอุตสาหกรรม
จํากัด

1  ถนนปูนซีเมนตไทย  แวงบางซื่อ
เขตบางซื่อ  กรุงเทพฯ

ไทย 78,186,612 10.02

4. ธนาคารกรุงเทพ จํากัด ( มหาชน )

333 ถนนสีลม แขวงสีลม เขตบางรัก
กรุงเทพฯ

ไทย 68,731,875 8.81

5. บริษัท เอเซียเอ็นเตอรไพรส จํากัด

68 บอนแฮม  แสตรนเวส 3/เอฟ

ฮองกง

ไลบีเรีย 63,218,750 8.11
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6. H.S. Development & Finance
Corporation

The Archerage Centre George
Town Grand Cayman , British West
Indis

อังกฤษ 19,018,750 2.43

7. นาย สกล  เกรียวสกุล

283  ซอยพาณิชยอนันต  ถนนสุขุมวิท
71  แขวงคลองตันเหนือ  เขตคลองเตย
กรุงเทพมหานคร

ไทย 24,895,686 3.19

ที่มา : กรมทะเบียนการคา

จากการสัมภาษณเจาหนาที่บริษัทปูนซีเมนตแหงหนึ่ง ชี้ใหเห็นวา บริษัทตางชาติ
ที่เขามาถือหุนในบริษัทปูนซีเมนตมักจะไมใชชื่อจริงของบริษัท หรือถาใชชื่อจริงของบริษัทก็จะไม
ถือหุนเกิน 49% ทั้งนี้เพื่อไมใหมีปญหาดานกฎหมาย วิธีที่บริษัทเหลานี้ใชเลี่ยงปญหาทาง
กฏหมาย คือ การถือหุนโดยผานชื่อบริษัทที่มีสัญชาตไิทย

จากตารางขางตนจะเห็นวา บริษัท Ciment Francais S.A. ไดเขามาถือหุนบริษัท
ปูนซีเมนตเอเซีย จํากัด 24.96 % และผูถือหุนรายใหญที่สุด คือ บริษัท วนิยุต  จํากัด ซึ่งเจาหนาที่
บริษัทปูนซีเมนตแหงหนึ่งไดใหสัมภาษณวา บริษัท Ciment Francais S.A. ไดถือหุนผานบริษัท
วนิยุต  จํากัด  ดังนั้นจึงขอใหพิจารณาโครงสรางผูถือหุนบริษทั วนิยุต  จํากัดประกอบกัน

รายชื่อผูถือหุน บริษัท วนิยุต จํากัด ณ วันที่ 9 สิงหาคม 2542

รายชื่อลําดับ
ที่

ที่อยู

สัญชาติ จํานวนหุนที่ถือ %ของ
จํานวนหุน
ที่ถือ

1. บริษัท แอปเปลบี  จํากัด

140/38  อาคารไอทีเอฟทาวเวอร
ชั้น 17  ถนนสีลม แขวงสุริยวงศ
เขตบางรัก กรุงเทพฯ

ไทย 507
( หุนกลุม ก )

50.7
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2. อินเวสท เอส.เอ.

Tour Ariane – Quartier Villon
5  Pec Dela Pyramide 92800
Puteaux  France

ฝร่ังเศส 488
( หุนกลุม ข )

48.8

3. นายสุรศักดิ์  เฉลิมศรี

2790  ถนนดินแดง  แขวงดินแดง
เขตดินแดง   กรุงเทพฯ

ไทย 1
( หุนกลุม ก )

0.1

4. นางสาว จุฑามาศ ปญญาธนพงศ

232/10  ถนนนเรศ  แขวงสี่พระยา
เขตบางรัก  กรุงเทพฯ

ไทย 1
( หุนกลุม ก )

0.1

5. บริษัท พีช ริเวอร จํากัด

140/38  อาคารไอทีเอฟทาวเวอร
ชั้น 17  ถนนสีลม แขวงสุริยวงศ
เขตบางรัก กรุงเทพฯ

ไทย 1
( หุนกลุม ก )

0.1

6. เอบีซี ลิมิเต็ด

ออฟชอร  แชมเบอรส ตู ปณ.217
เมืองอาปอา  ชามัวตะวันตก  รัฐ
เอกราชชามัวตะวันตก

ชามวน 1
( หุนกลุม ก )

0.1

7. วัน-ทู-ทรี ลิมิเต็ด

ออฟชอร กรุฟ  แชมเบอรส  ตู ปณ.
ซีบี-12751  เมืองนัสซอ,นิว โพรวิ
เดนซ รัฐบาฮามาส

บาฮาเมียน 1
( หุนกลุม ก )

0.1

ที่มา : กรมทะเบียนการคา
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เมื่อพิจารณาโครงสรางผูถือหุนของบริษัท วนิยุต จํากัดแลว มีขอสังเกตประการ
หนึ่ง คือ  บริษัท อินเวสท เอส.เอ. ผูถือหุนรายใหญของบริษัท วนิยุต จํากัดนั้นมีสัญชาติฝร่ังเศส
และมีที่อยูที่เดียวกับบริษัท  Ciment Francais S.A.
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ภาคผนวก-จ

รายชื่อผูถือหุน บริษัท สามัคคีซีเมนต จํากัด ณ วันที่ 25 ตุลาคม 2544

รายชื่อลําดับ
ที่

ที่อยู

สัญชาติ จํานวนหุนที่
ถือ

%ของจํานวน
หุนที่ถือ

1. บริษัท ซีเอ็กซ (ประเทศไทย) จํากัด

999  อาคารเกษรพลาซา  ชั้น 5  ถนน
เพลินจิต แขวงลุมพินี  เขตปทุมวัน
กรุงเทพฯ

ไทย 3,809,995
(หุนกลุม ก)

600,000     
(หุนกลุม ก)

62.91

2. บริษัท ซีเม็กซ เอเชีย โฮลดิ้งส จํากัด
( Cemex Asia Holdings Limited )

3  เทมาเสค อเวนิว  ,หองเลขที่ 22-01
เซนเทนเนียล ทาวเวอร , 039190
ประเทศสิงคโปร

สิงคโปร 2,590,000
(หุนกลุม ก)

10,000
(หุนกลุม ข)

37.09

3. นาย โฮเซ หลุยส ไซม เดอ เมียรา อา
ลอนโซ

3  เทมาเสค อเวนิว  ,หองเลขที่ 22-01
เซนเทนเนียล ทาวเวอร , 039190
ประเทศสิงคโปร

สเปน 1
(หุนกลุม ก)

1.42653E-05

4. นาย เฟอรนันโด แองเจิล กอนซาเลซ
โอลิเวียรี

3  เทมาเสค อเวนิว  ,หองเลขที่ 22-01
เซนเทนเนียล ทาวเวอร , 039190
ประเทศสิงคโปร

เม็กซิกัน 1
(หุนกลุม ก)

1.42653E-05
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5. นาย ไฮมี่ รีส เดอ ฮาโร

3  เทมาเสค อเวนิว  ,หองเลขที่ 22-01
เซนเทนเนียล ทาวเวอร , 039190
ประเทศสิงคโปร

สเปน 1
(หุนกลุม ก)

1.42653E-05

6. นาย วินเซนต พอล ออรดักซ เพดาด

3  เทมาเสค อเวนิว  ,หองเลขที่ 22-01
เซนเทนเนียล ทาวเวอร , 039190
ประเทศสิงคโปร

ฟลิปปนส 1
(หุนกลุม ก)

1.42653E-05

7. นางสาว แจนเน็ต วิราตา เซวิลลา

3  เทมาเสค อเวนิว  ,หองเลขที่ 22-01
เซนเทนเนียล ทาวเวอร , 039190
ประเทศสิงคโปร

ฟลิปปนส 1
(หุนกลุม ก)

1.42653E-05

ที่มา : กรมทะเบียนการคา

จากการสัมภาษณเจาหนาที่บริษัทปูนซีเมนตแหงหนึ่ง ชี้ใหเห็นวา บริษัทตางชาติ
ที่เขามาถือหุนในบริษัทปูนซีเมนตมักจะไมใชชื่อจริงของบริษัท หรือถาใชชื่อจริงของบริษัทก็จะไม
ถือหุนเกิน 49% ทั้งนี้เพื่อไมใหมีปญหาดานกฎหมาย   วิธีที่บริษัทเหลานี้ใชเพื่อเลี่ยงปญหาทาง
กฏหมาย คือ การถือหุนโดยผานชื่อบริษัทที่มีสญัชาติไทย

จากตารางขางตนจะเห็นวา บริษัท ซีเม็กซ เอเชีย โฮลดิ้งส จํากัด ( Cemex Asia
Holdings Limited ) เขามาถือหุนบริษัท สามัคคีซีเมนต จํากัด 37.09 % แตเจาหนาที่บริษัทปูน
ซีเมนตแหงหนึ่งใหสัมภาษณวา บริษัท ซีเม็กซ  ไดถือหุนบริษัท สามัคคีซีเมนต จํากัด ผานบริษัท
ซีเอ็กซ (ประเทศไทย) จํากัดอีกทางหนึ่งดวย
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ภาคผนวก-ฉ

การประมาณผลิตภัณฑมวลรวมประชาติที่แทจริงรายเดือน

เนื่องจากการศึกษาในครั้งนี้ใชขอมูลมหภาครายเดือนในการวิเคราะห  ในขณะที่
สถิติขอมูลผลิตภัณฑมวลรวมประชาชาติ ( GDP ) และ ผลิตภัณฑมวลรวมประชาชาติที่แทจริง
( Real GDP ) ที่มีอยูเปนขอมูลรายป  ดังนั้นจึงไดทําการประมาณขอมูลออกมาเปนรายเดือน ซึ่งมี
ขั้นตอนดังนี้

1. พิจารณาตัวแปรที่มีความสัมพันธอยางมากกับ GDP หรือสามารถนํามา
อธิบาย GDP ได  โดยตัวแปรดังกลาวจะตองมีการเก็บสถิติทั้งรายเดือนและรายป  ในที่นี้ตัวแปรที่
ใชดังกลาว คือ การใชจายของภาครัฐ ( G ) และ มูลคาการสงออก ( X )

2.  ประมาณการความสัมพันธระหวางตัวแปรตาม ( GDP ) กับตัวแปรอิสระ ( G
และ  X  ) ในชวงเวลา พ.ศ.2523-2543 ดังนี้

GDPt = ω0 + ω1G + ω2X + ω3D + et (1)

โดยที่ D=0 ในชวงเวลาป พ.ศ.2523-2540 ( กอนการเปลี่ยนแปลงระบบอัตราแลกเปลี่ยน )
D=1 ในชวงเวลาป พ.ศ.2541-2543 ( หลังการเปลี่ยนแปลงระบบอัตราแลกเปลี่ยน )
 e คือ คาความคลาดเคลื่อน ( error term )

Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.
C 108019.0 76063.07 1.420124 0.1737

EXPORT 0.639874 0.192366 3.326340 0.0040
GOV 4.762124 0.448042 10.62875 0.0000

DUMMY -887168.9 173845.0 -5.103217 0.0001
R-squared 0.991828 Durbin-Watson stat 1.454674

Adjusted R-squared 0.990386 Prob(F-statistic) 0.000000

จะได

GDPt = (108019 / 12) + 4.762124 G + 0.639874 X – (887168.9 / 12) D (2)
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จะเห็นไดวา ตัวแปร G และ X สามารถอธิบาย GDP ไดถึง  99.18 %  และจาก
การตรวจสอบคา Durbin-Watson พบวา ไมปรากฏปญหา Autocorrelation
นําขอมูล G และ X รายเดือน มาแทนในสมการที่ 3  ซึ่งเปนรูปแบบสมการ GDP รายเดือน

MGDPit = (108019 / 12) + 4.762124 Git + 0.639874 X it - (887168.9 / 12) D (3)

โดยที่ MGDPit คือ การประมาณ GDP รายเดือน
i แทน รายเดือน ( 1,2,3,…,12 )
t แทน ป พ.ศ. 2541-2543
D = 1 ( ประมาณคา GDP รายเดือนหลังการเปลี่ยนแปลงระบบอัตราแลกเปลี่ยนเทานั้น )

4. คํานวณหาคาความคลาดเคลื่อน ( RES ) จากการรวมขอมูล MGDP ที่
ประมาณไดใหเปนรายป แลวนําไปลบกับขอมูล GDP รายป

RESt = GDPt  - ΣMGDPit (4)

5. นําคาความคลาดเคลื่อนมาถวงน้ําหนักดวย MGDPit / ΣMGDPit จะไดคา
ความคลาดเคลื่อนในแตละเดือน  และเมื่อนํามารวมกับ MGDPit จะได GDP รายเดือน ดังสมการ
ที่ 5

GDPit = MGDPit + ( MGDPit / ΣMGDPit )*RESt (5)

6. นํา General Consumer Price Index รายเดือนไปหาร GDP รายเดือนที่
ประมาณคาออกมาได จะทําใหไดคา Real GDP รายเดือน

Real GDPit = GDPit / CPIit (6)



ประวัติผูเขียนวิทยานิพนธ

นางสาว กัญญ  นิจโภค เกิดวันที่ 18 พฤศจิกายน 2520 เปนบุตรของนาย มนูญ
นิจโภค และนาง กรองกาญจน  นิจโภค   สําเร็จการศึกษาระดับมัธยมตนจากโรงเรียนเซนตโยเซฟ
คอนเวนต      ในชวงป พ.ศ.2536 – พ.ศ. 2537   ไดศึกษาระดับมัธยมปลายที่โรงเรียนเตรียม
อุดมศึกษา   สําเร็จการศึกษาระดับปริญญาตรีเศรษฐศาสตรบัณฑิต สาขาเศรษฐศาสตร
คณะเศรษฐศาสตร    มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร   ในปการศึกษา 2541      และไดเขาศึกษาตอ
ในหลักสูตรเศรษฐศาสตรมหาบัณฑิต  สาขาวิชาเศรษฐศาสตร  คณะเศรษฐศาสตร
จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย ในป พ.ศ.2542
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