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 งานวิจัยชิ้นนี้จัดทาํขึ้น เพื่อวัตถุประสงคในการศึกษาถึงผลกระทบของราคาซื้อขายยางพาราในตลาดซื้อขาย
ลวงหนาตอตลาดเงินสดทั้งในดานระดับและความแปรปรวนของราคายางพาราและปริมาณยางพารา โดยใชขอมูลทติุย
ภูมิซึ่งเก็บรวบรวมจากสถาบันวิจยัยางในการวิเคราะห นอกจากนี้ยงัมีการปรับปรุงแบบจําลองจากงานวิจัยอื่น ๆ เพือ่
ศึกษาถึงการกําหนดราคาและปริมาณยางพาราในตลาดเงินสด ทั้งกอนและหลงัมีการซื้อขายยางพาราในตลาดซื้อขาย
ลวงหนา 
 

 ในแบบจําลองจะประกอบไปดวยสมการราคายางพาราซึ่งขึ้นอยูกบัราคาและปริมาณยางพาราในตลาดเงินสด
ในเดือนที่แลว การขยายตัวของประชากรในประเทศผูสงออกและผูบริโภคยาพาราและรายไดเฉลี่ยของประชากรใน
ประเทศผูบริโภคยางพารารายใหญ และสมการปริมาณยางพาราซึ่งขึ้นกับการขยายตัวของประชาการในประเทศผู
สงออกและผูบริโภคยางพาราและราคาคาดการณ ทั้งนี้ราคาคาดการณในชวงกอนมีการซื้อขายยางพาราลวงหนาจะถูก
กําหนดใหมีการปรับตัวได และตัวแปรนี้จะแทนดวยราคาซื้อขายยางพาราลวงหนาในชวงหลังมีการซื้อขายยางพารา
ลวงหนาแลวโดยพบวาราคาคาดการณมีความสัมพันธตอปริมาณยางพาราอยางมีนัยสําคัญ แตราคาซื้อขายลวงหนามี
ความสัมพันธตอปริมาณยางพาราอยางไมมีนัยสําคัญ และปริมาณการผลิตในเดือนที่แลวก็มีความสัมพันธตอทั้งราคา
ยางพาราและราคาซื้อขายยางพาราลวงหนาอยางไมมีนัยสําคัญอีกดวย ในขณะที่ผลการวิเคราะหขอมูลราคายางพารา
และปริมาณยางพาราใน 2 ชวงเวลา พบวาหลังมีการซื้อขายยางพาราในตลาดซื้อขายลวงหนา ความผันผวนของราคา
ยางพาราในตลาดเงินสดและราคาคาดการณเพิ่มขึ้น ในขณะที่ความผันผวนของปริมาณยางพาราในตลาดเงินสดลดลง 
 
 นอกจากนี ้ งานวิจัยยังครอบคลุมไปถึงการทดสอบความสัมพันธของปริมาณสัญญาซือ้ขายยางพาราลวงหนา
และความแตกตางระหวางราคาคาดการณกับราคาซื้อขายยางพาราลวงหนา ซึ่งพบวาทั้ง 2 ตัวแปรมีความสัมพันธกัน
อยางไมมีนัยสําคัญ ในขณะทีแ่บบจําลองที่ศึกษาความสัมพันธระหวางราคาซื้อขายยางพาราลวงหนา ราคายางพาราใน
ตลาดเงินสดและปริมาณยางพาราในตลาดเงินสด พบวา ผลการศึกษาที่ไดรับยังคงเหมือนกบัผลการศึกษาของแบบ 
จําลองที่ไดกลาวมาแลวขางตน รวมทั้งยังแสดงใหเห็นวานโยบายหรอืปรากฏการณใด ๆ ก็ตามที่สงผลใหราคายางพารา
ในตลาดเงินสดหรือตลาดซื้อขายลวงหนาเปลี่ยนแปลงจะทําใหทั้งปริมาณและราคายางพาราเปลี่ยนแปลงไปในทางที่
เพิ่มมูลคายางพาราของประเทศไทย อันจะทําใหรายไดของผูผลิตและเกษตรกรเพิ่มสูงขึน้ 
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 The aim of this study is to investigate the impact of the future price on the spot market in the 
case of the rubber. The data is divided into two periods: the period before and after appearing the 
future exchange. The variations of its price and its quantity are examined by comparing the 
characteristics of the data while the levels of its price and its quantity are examined by estimating 
models. All models are derived from other studies. In this research, the first three models are 
composed of the price equation in which its spot price depends upon the previous price, the 
previous quantity, income, and the population growth which is proxied by time and the quantity 
equation whereby its quantity depends upon the expected price and the population growth. The 
expected price before the rubber is exchanged in the future market is adaptively expected price:; 
whereas, the expected price in the second period is proxied by the future price. It is found that the 
expected price in the first period are the significant determination of the quantity level whereas the 
future price in the second period are not the significant determination of the quantity level. Besides, 
the rubber quantity is influenced by the first lag of itself.  
 

Moreover, this study also covers the test of the relation between the future contract quantity 
and the difference between the expected price and the future price and discovers that these two 
variables are not related significantly. In the last model, the relationships between its spot price, its 
future price and its quantity are tested. The result in this last model is similar to the result of other 
models. Furthermore, the Vector Autoregressive model suggests that the appropriate policy to 
increase the income of farmers and producers is the policy of which shocks increase its spot and 
future price because the rise in these two variables will increase both the future spot price and the 
future quantity.  
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บทที่ 1 
 

บทนํา  
 
ความเปนมาและความสําคัญของปญหา 
 
 ในปจจุบนัถึงแมวาเศรษฐกจิไทยไดขยายตัวอยางรวดเร็ว แตในภาคเกษตรกรรมซี่งมีความสําคญั
ในการผลิตสินคาเพื่อการบริโภคภายในประเทศ เพื่อการสงออกและยังเปนอาชีพหลักของประชากรสวน
ใหญในประเทศไทย กลับมีรายไดต่ํากวารายไดในภาคการผลิตอื่น ๆ ทั้งนี้เนื่องจากผลผลิตทางการเกษตร
จะขึ้นอยูกับปจจัยที่ไมสามารถควบคุมได โดยการผลิตสนิคาเกษตรนี้จะตองพึง่พาธรรมชาติและเปนสินคา
ที่ผลิตตามฤดกูาล ถาปใดมีผลผลิตมากจนลนตลาด สินคาเกษตรจะมีราคาต่ํา เนื่องจากปริมาณสินคาที่
ออกสูตลาดจะมีมากหลงัฤดูเก็บเกี่ยว ถาปใดที่ผลผลิตตกต่ําไมเพียงพอกับความตองการ ราคาก็จะสงูขึ้น 
ทําใหราคาสนิคาเกษตรมีความผันผวนสงู 
 
 ภาครัฐบาลและภาคเอกชนไดพยายามแกไขปญหาความผันผวนของสินคาเกษตรดวยวิธีตาง ๆ 
เชน ระบบสหกรณการเกษตร องคกรตลาดเพื่อเกษตรกร การจัดตั้งกองทนุชวยเหลือเกษตรกรในรูปแบบ
ตาง ๆ  การพยุงราคาพืชผลเกษตร การจัดตั้งตลาดกลางสนิคาเกษตร และอีกแนวทางหนึ่งทีก่ระทรวง
พาณิชยจะจัดตั้งข้ึนในไมชาเพื่อแกปญหานี้ คือ  การจัดตั้งตลาดซื้อขายสินคาลวงหนาซึง่เปนตลาดที่มีการ
จัดรูปแบบขององคกรที่แนนอน รูปแบบของสัญญามีมาตรฐานสงู ระบุปริมาณ เกรดของสินคา วธิีการสง
มอบและวิธีการจายเงินอยางแนนอน ราคาที่ตกลงกนัจะตองมีการประกาศใหทราบ ดังนั้นทุกคนจะทราบ
ถึงราคาและขอตกลงตาง ๆ ในสัญญา 
 

โดยตลาดซื้อขายสินคาลวงหนาแหงแรกในโลกกาํเนิดขึ้นที ่  Chicago Board of Trade ณ เมืองชิ
คาโก มลรัฐอิลลินอยส ประเทศสหรัฐอเมริกา ป 1865 เพื่อกระจายภาระความเสี่ยงของเกษตรกร หรือ
พอคาคนกลางไปใหแกบุคคลอ่ืน โดยสญัญาสงมอบสินคาลวงหนาฉบับแรกที่มบีันทกึไวในประวัติศาสตร
ไดกระทําเมื่อวันที่ 13 มีนาคม ค.ศ. 1851 เปนสัญญาลวงหนาที่ตกลงวาจะสงมอบขาวโพด จํานวน  3,000 
บุชเชล ในเดือนมิถนุายน ในราคา 1 เซนต ตอ 1 บชุเชล ตามราคาของวนัทีท่ําสญัญานั้น โดยมีการตรา
ระเบียบขอบังคับในวันที่ 13 ตุลาคม ค.ศ. 1865 โดยวางมัดจาํไมต่ํากวา 10 % ของมูลคาของสินคาที่
ตองการซื้อขายจริง พรอมทัง้มีการตกลงถงึรายละเอียดในสัญญาและออกระเบียบลงโทษสําหรับผูที่ผิดตอ
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สัญญา ในขณะน้ีตลาดซื้อขายสินคาลวงหนามีอยูแลวในหลายประเทศ เชน ญี่ปุน สิงคโปร เปนตน ซึง่แต
ละตลาดมีแนวโนมที่จะทาํการซื้อขายสินคาเฉพาะอยาง 

 
การจัดตั้งตลาดซื้อขายสินคาลวงหนาที่สําคัญในโลก มีวตัถุประสงคเพือ่ประโยชนของเกษตรกร  ผู

แปรรูปสินคา ผูสงออก ตลอดจนผูบริโภค ทางดานเกษตรกรจะสามารถเขามาประกนัความเสี่ยงทีเ่กิดจาก
ความผกผนัของราคาสินคาเกษตรในตลาดซื้อขายสินคาลวงหนาได ทาํใหเกษตรกรสามารถวางแผนการ
ผลิตใหสอดคลองกับภาวะตลาดในแตละฤดูการผลิต อันจะทาํใหมีการซื้อขายผลผลิตทางเกษตรไดอยาง
ตอเนื่อง ทั้งนีห้ากเกษตรกรหรือผูผลิตสามารถทราบราคาสินคาที่จะทําการผลิตไดเปนการลวงหนาจะชวย
ใหสามารถตัดสินใจไดดียิ่งข้ึนวาควรจะผลติสินคาเหลานัน้หรือไม ผูแปรรูปสินคาหรอืผูที่ตองการสินคาขั้น 
ตนเปนวัตถุดบิในการผลิตจะไดรับความเสี่ยงจากความไมแนนอนของราคา ทาํใหประเมินตนทนุของการ
ผลิตไดยาก เปนอุปสรรคตอการวางแผนการผลิต ซ่ึงปญหาที่เกิดจากความไมแนนอนของผลผลิตหรือตน 
ทุนการผลิตจะทําใหผูบริโภคไดรับความเดือดรอนไปดวย การจัดตั้งตลาดซื้อขายสินคาลวงหนาจะทาํใหผู
แปรรูปสินคามีหลักประกันในเรื่องวัตถุดบิ ทั้งในดานปริมาณ คุณภาพและระยะเวลาในการสงมอบสินคา 
ทําใหสามารถวางแผนการผลิตสินคาและการตลาดไดอยางมีประสิทธภิาพและยอมจะสงผลตออตัราการ
ขยายตัวของเศรษฐกิจของประเทศโดยสวนรวม   
 
 ประโยชนหลัก ๆ  ที่สําคัญของการจัดตั้งตลาดซื้อขายสนิคาลวงหนา ไดแก 

1. เพื่อชวยประกนัความเสี่ยง (Hedging) อันเกิดจากความผนัผวนทางดานราคา เนื่องจาก  
ตลาดซื้อขายสินคาลวงหนาจะชวยในการคาดการณราคาสินคาในอนาคตได 

2. เพื่อการเก็งกําไร (Speculation)  ซ่ึงการเกง็กําไรนัน้มีความสําคัญ  คือ  ชวยใหเกิดสภาพคลอง
ในตลาด และชวยพัฒนาระบบขอมูลขาวสารทั้งทางดานราคาและการตลาด เนื่องจากการเก็งกาํไรจะ
ประสบความสําเร็จไดตองอาศัยขอมูลขาวสารที่รวดเร็วและถูกตอง 

3. เพื่อชวยในการกําหนดราคา (Price Discovery)  เนือ่งจากราคาของสินคาในตลาดซื้อขาย
ลวงหนา  จะสะทอนถึงอุปสงคและอุปทานในปจจุบนั  เปนการคาดคะเนลวงหนา  เพื่อชวยวางแผนและ
ตัดสินใจในการผลิต 

4. เปนการชวยใหเกษตรกรไดรับราคาสินคาสูงข้ึน โดยเมื่อมีการซื้อขายสัญญาซื้อขายลวงหนา 
การปนราคาจะดึงใหมกีารซือ้ขายสินคาลวงหนาในตลาดสงมอบจริง ๆ สูงข้ึน แตกม็ีขีดจํากัดวา  หากราคา
สินคาถกูปนจนสูงกวาราคาสงออก  คนกจ็ะหยุดซื้อ  ราคาก็จะตก  
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5. กอใหเกิดการหมุนเวียนของเงินในระบบ ทั้งนี้เมื่อมกีารซื้อขายกนับอยครั้งในตั๋วสญัญาซื้อขาย
สินคาลวงหนาใบเดียว  กจ็ะทําใหกระแสการไหลเวยีนของเงนิดีข้ึน 

6. เปนการลดการรั่วไหลของเงนิตราออกไปนอกประเทศ 
7. กอใหเกิดรายไดของรัฐ  จากการเก็บภาษีเงินไดของผูทีม่าเกี่ยวของ 
8. เปนการประหยัดงบประมาณรัฐบาลในการที่จะใชเพื่อพยุงราคาสนิคาเกษตรใหสูงขึ้น  เพราะ

มีกลไกทาํแทนอยูแลว  หรือถาหากราคาสนิคาเกษตรลดลง  ถาตองการใหราคาสินคาสูงข้ึน  รัฐก็เขามารวม
ซ้ือตั๋วสัญญาซื้อขายสินคาลวงหนา  ซ่ึงก็ใชเงินเพียงจํานวนนอย เม่ือเทียบกบัเงินที่ตองใชไปในการซื้อ
สินคาจริง ๆ  เมื่อราคาสินคาในตลาดสูงข้ึนก็เลกิซือ้  เปนการประหยัดคาใชจายและกาํลังคนในการ
ดําเนนิการรับซื้อสินคา   
 

แตอยางไรก็ตาม มีผูแสดงความคิดเหน็วาการซื้อขายสินคาในตลาดซื้อขายสนิคาลวงหนานัน้มี
ความเสีย่งในลักษณะทีเ่ปนการเกง็กําไรมากกวาจะมุงหวังใหบุคคลตาง ๆ ที่เกี่ยวของไดรับประโยชนอยาง
แทจริง เนื่องจากการซื้อขายในตลาดซื้อขายสินคาลวงหนาจะเปนการซื้อขายเฉพาะสัญญาในปจจุบัน และ
ทําการสงมอบสินคาในอนาคตซึ่งทําใหดูเหมือนวาเปนการพนันในประเทศไทย    

 
คนไทยเริ่มมกีารซื้อขายสินคาในตลาดซื้อขายสินคาลวงหนาที่จัดตัง้ขึ้นในตางประเทศผานบริษัท

ตัวแทนมาตั้งแต  พ.ศ. 2510 แตในขณะนั้นคงจํากัดอยูในวงแคบ ๆ ระหวางพอคาขาวโพดและน้ําตาลเทา 
นั้น ทาํใหช่ือเสียงของธุรกจิประเภทนี้ยงัไมเปนที่รูจักกนัทัว่ไป  และในราวป  2521 ธุรกิจการเก็งกําไรราคา
สินคาที่ไดจากตลาดลวงหนาที่ประเทศญีปุ่น หรือท่ีคนทั่วไปรูจักกนัดใีนนามของบรษัิท  Commodity ได
เริ่มกอตั้งข้ึนในประเทศไทย ในตอนเร่ิมแรกบริษัทที่ทาํหนาที่เปนนายหนาในธุรกิจนีม้ีเพียง 5-6 บริษัท แตก็
ไดแผขยายรวดเร็วเปน 40-50 บริษัทในระยะเวลาเพียง 3-4 ป สินคาที่บริษัทพวกนีเ้ปดใหลูกคาเก็งกาํไรใน
ระยะแรกตั้ง มีต้ังแตพวกธญัพืชตาง ๆ เชน ถัว่แดง ถัว่ขาว ถัว่เหลือง น้ําตาล ไปจนถึงพวกโลหะตาง ๆ เชน 
ทองคํา ทองคําขาว เปนตน จนกระทั่งประมาณกลางป พ.ศ. 2522   ลูกคาที่ขาดทุนจากการเกง็กําไรใน
ธุรกิจนีห้รือลูกคาที่ไมไดรับความยุติธรรมจากบริษทัไดไปฟองรอง ทาํใหรัฐบาลตองแตงตั้งคณะกรรมการ
ข้ึนชุดหนึ่งเพื่อที่จะทําการศึกษาควบคุมการดําเนินธุรกิจของบริษัทนายหนาพวกนี ้ พรอมกันนั้นไดออก
ประกาศของกระทรวงการคลัง  วนัที่ 30 มกราคม พ.ศ. 2523 หามการซื้อขายตั๋วสญัญาทองคาํผานบริษทั
นายหนาพวกนี้ในประเทศไทย โดยใหเหตุผลวาขัดตอระเบียบการซื้อขายทองคําของประเทศ หลงัจากนัน้ 
บุคคลหลายกลุมทั้งสวนราชการ รัฐสภาและเจาของบริษัทนายหนาซื้อขายลวงหนาไดพยายามที่จะใหมี
การออกกฎหมายรับรองและควบคุมการดําเนนิงานของบริษัทเหลานี ้ และในกลางปเดียวกัน ตัวแทนซือ้
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ขายสินคาลวงหนาของบริษัททาริสแมน ซ่ึงเปนชาวฮองกงที่เปดดําเนินธุรกิจดังกลาวในประเทศไทยไดโกง
ลูกคาและลักลอบนําเงินออกนอกประเทศ ตามที่เปนขาวอยูในหนาหนังสือพิมพ ประชาชนทั่วไปจึงเริ่มรูจัก
บริษัทซื้อขายสินคาลวงหนามากขึ้นในนามของแหลงพนันแหลงใหม อยางไรก็ตามรัฐบาลไทยไดมีการ
เจรจากับรัฐบาลของสหรัฐอเมริกาขอใหสงผูเชี่ยวชาญมาทาํการศึกษาพิจารณาถึงความเปนไปไดในการ
จัดตั้งตลาดซือ้ขายลวงหนาขึ้นในไทย โดยทางรัฐบาลสหรัฐอเมริกาไดสง Mr. David B. Flood จากบริษทั 
E.F.Hutton ซ่ึงทําธุรกิจเกี่ยวกับการซื้อขายลวงหนาในนวิยอรกมาทําการศึกษาในไทย เมื่อปลายเดือน
ธันวาคม พ.ศ. 2524  โดยสรุปผลการศึกษาไวดังนี ้

1. ตลาดซื้อขายลวงหนาเปนเร่ืองเปนไปไดสําหรับประเทศไทย แตไมใชขณะนี้ เพราะจะตอง
สรางพืน้ฐานโดยมีตลาดกลางที่เปน  Physical  markets  ตามทองถิน่ตาง ๆ  ข้ึนมารองรับกอน 

2. แมความมุงหมายสงูสุดในการมีตลาดซื้อขายลวงหนา คือชวยใหเกษตรกรไดรับผลตอบแทน
จากการจําหนายที่สูงขึ้น แตตลาดซื้อขายลวงหนาจะมีประโยชนแกเกษตรกรเพียงทางออมเทานั้น เพราะ
การ  Hedging จะชวยลดความเสีย่งทางการคาซึ่งเคยถูกผลักไปใหเปนภาระของเกษตรกรในรูปราคาพืช 
ผลที่ต่ําลงก็ควรจะหมดสิ้นไป 

3. การมีตลาดซือ้ขายลวงหนาจะตองมีระบบคนกลางทีเ่ขมแข็งดวย เพราะการมีระบบที่เขมแข็ง
หมายถงึประสทิธิภาพการตลาด  ซ่ึงจะชวยใหเกษตรกรไดรับผลตอบแทนที่เปนธรรมขึ้น 

4. การแทรกแซงของรัฐในตลาดซื้อขายสินคาลวงหนาควรมีไดอยางจาํกดั  นอกเหนือจากนี้ให
เปนไปตามการทํางานของระบบตลาด  
 

 จนกระทัง่ตนป  พ.ศ. 2526 กระทรวงพาณิชยไดมอบหมายใหกรมเศรษฐกิจการพาณิชย เปนผูรับ 
ผิดชอบในการดําเนนิโครงการศึกษาปรับปรุงระบบตลาดสินคาเกษตร โดยแบงออกเปนแผนงานยอย ๆ 
แผนงานหนึง่  คือ  การศึกษาเรื่องตลาดกลางสนิคาเกษตรระดับประเทศ โดยกาํหนดวัตถุประสงคที่จะทาํ 
การศึกษาวิเคราะห เงื่อนไขและปจจัยทีจํ่าเปนในการจัดตั้งตลาดกลางสนิคาเกษตรระดับประเทศสําหรับ 
พืชไรและผลิตภัณฑบางชนดิ เพื่อใหเกษตรกรสามารถจําหนายผลิตผลไดราคาดีข้ึน ชวยใหระดับราคาและ
การผลิตมีเสถยีรภาพมากขึน้ และกาํหนดแนวทางการดําเนินงานเปนข้ันตอนเพือ่การพัฒนาตลาดกลาง
สินคาเกษตรทีจ่ะจัดต้ังข้ึนไปสูระบบการซื้อขายลวงหนา 

 
จะเหน็ไดวาแนวความคิดทีจ่ะใหมกีารจัดตั้งตลาดซื้อขายสินคาลวงหนาในประเทศไทยไดเกิดขึ้น 

มานานแลว นบัตั้งแตไดมีธุรกิจเกี่ยวกับการซือ้ขายสินคาลวงหนาจากตางประเทศเขามาดําเนินการซื้อขาย 
แตไมมีกฎหมายใด ๆ มารองรับเกี่ยวกับการดําเนนิการส่ังซื้อส่ังขาย  รวมทัง้การสงเงินเขาออกประเทศ   ซ่ีง
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ในปจจุบันประเทศไทยเปนผูผลิตสินคาเกษตรที่สําคัญออกจําหนายทัว่โลก เชน ขาว ขาวโพด  ยางพารา 
สัตวน้ํา แตยงัไมไดมีการจดัตั้งตลาดซื้อขายสินคาลวงหนาและมีกฎหมายรองรับแตอยางใด โดยมีสาเหตุ
ของความลาชาในการเปด ตลาดซื้อขายลวงหนา (Futures market) ในประเทศไทย สืบเนื่องมาจากความ
เขาใจผิดพลาดและการขาดหลักเกณฑควบคุมดูแลที่ถูกตองจนกอใหเกิดปญหาซึง่สรางความหวาดกลัวให 
แกสาธารณชน ทําใหมีการตอตานการจดัตั้ง ตลาดซื้อขายลวงหนา (futures market) ในประเทศไทย โดย
เขาใจวาตลาดดังกลาวจะกอใหเกิดผลเสยีแกระบบเศรษฐกิจโดยสวนรวม ในขณะที่ประเทศเพือ่นบานของ
ไทยไดจัดตั้งตลาดซื้อขายสนิคาลวงหนามาเปนเวลานานแลว 
 
ตารางที่  1.1.  ประเทศที่มีการจัดตั้งตลาดซื้อขายสินคาลวงหนาในประเทศแถบเอเชยีแปซิฟก 
ประเทศ ป ค.ศ. Futures  Market 
ออสเตรเลีย 1979 Sydney  Futures  Exchange (SFE) 
มาเลเซยี 1980 Kuala  Lumper  Commodity  Exchange (KLCE) 
  Kuala  Lumper  Options and  Financial  Futures 

Exchange (KLOFFE) 
สิงคโปร 1984 Singapore  International  Monetary  Exchange  

(SIMEX) 
  Singapore  Commodity  Exchange 
ฟลิปปนส 1984 Manila  International  Futures  Exchange (MIFE) 
ญ่ีปุน 1985 Japanese  Government  Bond  Futures  
  Tokyo  Commodity  Exchange 
  Tokyo  Grain  Exchange 
  Tokyo  Sugar  Exchange 
อินโดนีเซยี 1986 Indonesia Commodity Exchange (ICE)  
ฮองกง 1986 Hong  Kong  Futures  Exchange (HKFE) 
นิวซีแลนด 1990 New  Zealand  Futures  Exchange (NZFE) 
จีน 1993 Nanjing  Petroleum  Exchange 
 1993 Shanghai  Petroleum  Exchange 
 1993 Shenzhen   Futures   Exchange 
 1993 Beijing  Commodity Exchange 
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ในที่สุดในป  พ.ศ. 2534 ไดเกิดความตองการผลักดนัใหเกิดการจัดตั้งตลาดซื้อขายสินคาลวงหนา
ในประเทศไทยอยางจริงจงัโดยไดดําเนินการรางพระราชบัญญัติตลาดซื้อขายสินคาเกษตรลวงหนาข้ึน รวม 
ทั้งใหมีการบรรจุลงในแผนพฒันาเศรษฐกจิและสังคมแหงชาติฉบับที ่ 7 (2535-2539) ซ่ึงไดสนับสนุนใหมี
การพัฒนาระบบการตลาดซื้อขายสินคาเกษตรลวงหนาเฉพาะประเภท โดยใหมมีาตรการทางดานการเงนิ
มาสนับสนนุ แตการวางระเบียบเพื่อการจดัตั้งในประเทศไทยมีปญหามาตลอด โดยเฉพาะปญหาทางดาน
กฎหมาย กรณีที่รางพระราชบัญญัติตลาดซื้อขายสนิคาเกษตรลวงหนาไดรออนุมัติจากคณะรัฐมนตรีเพื่อ
พิจารณาโดยรัฐสภาตอไป แตก็ไดเกิดเหตุยุบสภาข้ึนในหลาย ๆ สมัย และทางดานหนวยงานที่จะเขามา
เปนผูกาํกับดแูลไดมีการขัดแยงกนัระหวางหนวยงานของรัฐ 2 กระทรวง คือกระทรวงการคลังและกระทรวง
พาณิชย โดยกระทรวงพาณิชยตองการที่จะจัดตั้งตลาดซื้อขายสนิคาเกษตรลวงหนาออกมาเปนตลาดเดี่ยว 
ไมตองการใหรวมกับตลาดตราสารอนุพนัธ (Derivative Market) และมีกระทรวงพาณิชยเปนผูกาํกับดูแล 
เนื่องจากเปนผูที่มีความรูทางดานเกษตรกรรมอยูแลว แตกระทรวงการคลังกลับไมเห็นดวย โดยอางวาควร
จะตองอยูในความควบคุมดูแลของกระทรวงการคลัง เนื่องจากตลาดดังกลาวเปน ตลาดซื้อขายลวงหนา 
(futures market) ที่มีความเกีย่วของทางดานการเงนิมากกวาทางดานเกษตร และเห็นวาการซื้อขายใน
ตลาดซื้อขายสินคาลวงหนาคลายกบัการคาตราสารหนีล้วงหนา จึงเสนอใหมกีารรวมอยูในกฎหมายฉบับ
เดียวกนั พรอมทั้งเสนอใหใชรูปแบบของคณะกรรมการกํากับหลักทรัพยและตลาดหลักทรพัย (ก.ล.ต.) คือ 
การรวมตลาดซื้อขายสินคาลวงหนาทัง้หมดเปนตลาดเดียว ตามขอสรุปผลการวเิคราะหของ Powers 
Research Inc. ผูเชี่ยวชาญดานการจัดตั้งตลาดตราสารอนุพนัธในตางประเทศ ซึ่ง คณะกรรมการกาํกับ
หลักทรัพยและตลาดหลักทรัพยจางเขามาใหทําการศึกษาถงึความเปนไปไดเกี่ยวกบัการจัดตั้งตลาดตรา
สารอนุพนัธในประเทศไทย แตหลงัจากการประชุมหารือกันระหวาง 2 กระทรวง ไดมีมติออกมาวาให
กระทรวงพาณิชยเปนผูรับผิดชอบการจดัตั้งตลาดซื้อขายสินคาลวงหนา โดยจะจดัตั้งข้ึนเปนตลาดเดี่ยวซึง่
ไมรวมกับตลาดอนุพนัธอ่ืน ๆ โดยสํานกังบประมาณไดพิจารณาอนุมัติงบประมาณในปงบประมาณ 2541 
เพื่อนาํมาใชในการวางระบบคอมพิวเตอร คาเชาสถานที ่ และเปนคาจางของพนกังานในระยะเริ่มตนใน 
การจัดตั้งตลาดซื้อขายสินคาเกษตรลวงหนา โดยมีความจําเปนในการจัดตั้งตลาดซื้อขายลวงหนาในครั้งนี ้
คือ 

1. สินคาเกษตรมรีาคาผันผวนคอนขางสงูและรุนแรง  โดยเฉพาะในชวงฤดูเก็บเกีย่ว  ทัง้นี้เนื่อง 
จากสนิคาเกษตรจะออกมามากและพรอม ๆ  กัน  จึงทาํใหเกษตรกรประสบกับภาวะความเสีย่งทางดาน
ราคา 

2. การกําหนดการผลิตและการตลาดสินคาเกษตรทําไดยาก และไมสามารถคาดการณได
ถูกตอง  ทั้งนี้เนื่องจากการเพาะปลกูข้ึนอยูกับสภาพดินฟาอากาศ  ซึง่ไมสามารถบงัคับได  ทําใหไดปริมาณ
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ผลผลิตไมแนนอน จึงสงผลกระทบถึงอุตสาหกรรมการเกษตรทั้งระบบ รวมทั้งการคาและการสงออกไปยัง
ตางประเทศ 
 

อีกทั้งมีวัตถุประสงคเพื่อใหเปนศูนยกลางการซื้อขายสนิคาเกษตรทีมี่การสงมอบในอนาคตที่เปน
ระบบและเปนธรรม และรักษาเสถยีรภาพราคาของผลิตผลการเกษตรไมใหมีการเคลื่อนไหวขึน้ลงอยางรนุ 
แรง นอกจากนี้ยังเปนแหลงรวบรวมขอมูลขาวสารดานการผลิตและการตลาดที่สําคญั  โดยตลาดซื้อขาย 
ลวงหนาจะอยูรอดไดจะตองข้ึนอยูกับเงื่อนไขหลายประการ  คือ 

 
1. เงื่อนไขทางดานโครงสรางพืน้ฐาน 
 

- การสื่อสารคมนาคมจะตองมีความพรอม กลาวคือโครงขายการโทรคมนาคมจะตองมี
เพียงพอและกระจายไปอยางทัว่ถงึแกบุคคลที่เกี่ยวของทุกระดับ เพือ่ใหการสัง่ซื้อและการสั่งขายคลองตัว
โดยเฉพาะผูซ้ือและผูขายในภูมิภาค 

- ระบบขอมูลขาวสารทางการตลาดจะตองเที่ยงตรง  กระจายทัว่ถึงและรวดเร็วทันสมัย  
โดยเฉพาะระบบออนไลนแบบเครื่องไมโครคอมพิวเตอร  เพื่อชวยใหผูซ้ือและผูขายมีความรูเกีย่วกับตลาด
และสินคาที่ตนเองซื้อขายอยู 

- ระบบการเงนิภายในประเทศจะตองมีความพรอม  โดยมีระบบการโอนเงนิหรือหักบัญชี
กันทางอีเลคโทรนิค   ซ่ึงจะชวยใหการโอนเงนิเปนไปอยางรวดเร็วและชวยในการสะสางบัญช ี

- คลังสินคาและไซโลจะตองมีเพียงพอเพื่ออํานวยความสะดวกในการสงมอบใหเปนไป
อยางมีประสิทธิภาพ 
 

2. เงื่อนไขทางดานการตลาดและการแขงขัน 
 

- สินคาที่จะซื้อขายในตลาดซือ้ขายลวงหนาจะตองมีมาตรฐานและสามารถแลกเปลี่ยนได   
กลาวคือสามารถจัดชั้นคุณภาพไดอยางแนนอน เก็บไวไดนาน  และเปนสินคาที่ผลิตตามฤดูกาล  โดยอยูใน
สภาพของวัตถุดิบหรือสินคากึ่งสาํเร็จรูป   

- มีจํานวนผูซื้อและผูขายมากจนไมมีผูใดมีอํานาจในการกําหนดราคาหรือสามารถปนราคา
ได 
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- อุปสงคและอุปทานของสนิคานั้นจะตองผันแปรเสมอ  กลาวคือราคาของสนิคาจะตองมี
การเคลื่อนไหวขึ้นลงตามฤดูกาลผลิตสินคานั้นหรือตามอุปสงคของสินคานั้น   

- อุปสงคและอุปทานของสนิคานั้นจะตองไมถูกควบคุมหรือแทรกแซงโดยภาครัฐบาลหรือ
โดยบุคคลกลุมใดกลุมหนึ่ง 
 

3. เงื่อนไขทางดานกฎเกณฑและกฎหมาย 
 

- จะตองมีองคกรตลาดซื้อขายสินคาเกษตรลวงหนาตามมาตรฐานสากลเพื่อรองรับสมาชิก
จากตางประเทศ  ซ่ึงจะชวยใหตลาดคลองตัว 

- จะตองมีกฎเกณฑ กฎหมาย ตลอดจนพระราชบัญญัติที่ชัดเจนและแนนอน เพื่อปองกัน
การปฏิบัติมิชอบดวยกฎหมาย  เชน การปนราคาสนิคา  เปนตน 
 

อยางไรก็ตามการที่ตลาดซือ้ขายสินคาลวงหนาจะประสบความสาํเร็จไดนั้นจะตองประกอบดวย
องคประกอบที่สําคัญ คือ ความมัน่คงของตลาด ความมีประสิทธิภาพ การใหความคุมครองแกลูกคาหรือ
นักลงทนุและความนาเชื่อถอืของระบบตลาด สําหรับตัวกําหนดระดับความสําเร็จในตลาดนี ้  คือความมี
ประสิทธิภาพในการเชื่อมโยงกันระหวางตลาดเงนิสด (Spot or Cash Market) และตลาดซื้อขายสินคาลวง 
หนา (Futures Market) โดยทฤษฎีสนับสนุนที่จะชวยใหมีการประกนัความเสี่ยงในตลาดซื้อขายสินคาลวง 
หนามีประสทิธิภาพ คือ ทฤษฎีที่เกี่ยวกับความสัมพันธของราคาในตลาดปจจุบัน (Spot Price) และราคา
ในตลาดซื้อขายสินคาลวงหนา (Future Price) เพราะโดยสภาพของตลาดปกติ ราคาในตลาดซื้อขายสินคา
ลวงหนาควรจะสูงกวาราคาในตลาดเงนิสดเพียงเทากับคาใชจายในการเก็บรักษาสนิคาเทานั้น และสวน
ของการเปลี่ยนแปลงของปจจัยภายนอกใด ๆ ก็ตามจะกระทบตอราคาในตลาดปจจุบันและราคาในตลาด
ซ้ือขายสินคาลวงหนาในทิศทางเดียวกันดวย ดังนั้นถาเกิดปจจัยทีท่าํใหราคาสนิคาในตลาดปจจุบันเปลี่ยน 
แปลงไป จะทําใหราคาสญัญาซื้อขายลวงหนาทีถู่กกําหนดขึ้น ณ เวลาปจจุบันเปลี่ยนแปลงตามไปดวย   
และในทางกลบักัน  ถามีปจจัยใด  ๆ  ทําใหราคาในตลาดซื้อขายสนิคาลวงหนาเปลี่ยนแปลง  กจ็ะสงผล
กระทบกลับมาสูการเปลีย่นแปลงในตลาดปจจุบันเชนกนั   นอกจากนี้   การจัดตั้งตลาดซื้อขายสินคาลวง 
หนาชวยทาํใหผูที่เขามาซื้อขายสัญญาซ้ือขายลวงหนาในตลาด  ซึ่งไดแก   ผูผลิต (Producer)  และนักเก็ง
กําไร (Speculator) มีขอมูลขาวสารมากขึน้ เปนการชวยลดตนทนุในการซื้อขายและชวยลดตนทนุทางการ 
ตลาด ตลาดที่มีความสมบรูณเพียงพอจะมีการแพรกระจายขอมูลขาวสารเกีย่วกับภาวะตลาดเปนอยางด ี
ผูผลิตจะทราบถึงขอมูลไดรวดเร็วและสามารถตัดสินใจทําการผลิตไดภายใตความเสี่ยงที่ต่าํที่สุด   ขอมูล
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หลักที่ผูผลิตและนักเก็งกําไรใชในการตัดสนิใจ   คือราคาในตลาดซื้อขายลวงหนา   และถาสามารถคาด 
คะเนราคาในอนาคตไดอยางถูกตองก็จะชวยใหผูผลิตและนักเก็งกําไรสามารถวางแผนการตลาดไดงายขึน้
และสามารถลดความเสี่ยงลงได 

 
แตการจัดตั้งตลาดซื้อขายสนิคาลวงหนาอาจทาํใหราคาสินคาในตลาดเงินสดไรเสถยีรภาพมาก

ข้ึนได ตัวอยางเชน   เกษตรกร   ชาวไร  ชาวนา   ในประเทศสหรัฐอเมริกา ไดกลาววาการซื้อขายสัญญา
ลวงหนาจะทําใหราคาในตลาดเงนิสดไรเสถียรภาพและมีความผนัผวนมากขึ้น   สงผลทาํใหเกิดการสญู 
เสียสวัสดิการทางสังคมในระบบเศรษฐกิจ และนาํไปสูกฎหมายหามมีการซื้อขายสญัญาซื้อขายสินคาลวง 
หนา (Futures Contract) ของสินคาบางชนิด ซ่ึงชี้ใหเห็นวาการซื้อขายสัญญาซื้อขายลวงหนาในชวงนัน้ 
(ประมาณ 80 ปที่แลว) ไมไดมีการศึกษาในเชิงทฤษฎีหรือในเชิงประจักษ (Empirical study) เกี่ยวกบัการที่
ตลาดซื้อขายสินคาลวงหนาเปนสาเหตุทาํใหราคาสนิคาผันผวนมากขึ้น (Turnovsky,1983:1963) ดังนัน้จงึ
ไดมีนักเศรษฐศาสตรหลายคน เริ่มศึกษาวาปจจัยตาง ๆ ที่กําหนดราคาสินคาในตลาดปจจุบันจะเปลี่ยน 
แปลงไปหรือไมเม่ือมีการซื้อขายสัญญาซือ้ขายลวงหนา  และตลาดซื้อขายสินคาลวงหนานัน้จะมีลักษณะ
พฤติกรรมเหมอืนตลาดซื้อขายหลกัทรพัยหรือไม 
 
วัตถุประสงคของงานวิจัย 
 
 เนื่องจากงานวิจัยนี้ ไดถูกจัดทําข้ึนในชวงที่ประเทศไทยกําลงัจะจดัตั้งตลาดซื้อขายสินคาเกษตร
ลวงหนา (Commodity  Futures  Exchange) ขึ้น โดยมีความหวังวาอาจจะเปนแนวทางหนึง่ทีจ่ะชวยให
ภาคเกษตรกรรมของไทยมีการพัฒนาและสามารถเติบโตไปพรอม  ๆ  กับภาคอุตสาหกรรมของไทยได อัน
จะกอใหเกิดการเจริญเติบโตทางเศรษฐกจิของประเทศ   รวมทัง้ยงัอาจชวยแกปญหาการกระจายรายไดที่
ไมเทาเทียมกนัระหวางกลุมบุคคลที่อยูในภาคเกษตรกรรมและภาคอุตสาหกรรมของประเทศไทยดวยและ
เพื่อที่จะศึกษาถึงหนาที่และบทบาทของตลาดซื้อขายสนิคาลวงหนา  (Futures  Market) ดังนัน้งานวิจยันี้
จึงมีวัตถุประสงคหลักอยู  5  ประการ  ดังนี ้

1.  เพื่อใหทราบถงึรูปแบบการกาํหนดราคาสนิคาและปริมาณสงออกในตลาดเงินสดของไทย  
กอนมีการซื้อขายสินคาลวงหนา ในกรณีของยางพารา 

2. รูปแบบการกําหนดราคาสินคาและปริมาณสงออกในตลาดเงนิสดของไทย หลังมกีารซื้อขาย
สินคาลวงหนา ในกรณีของตลาดยางพารา 
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3. เพื่อใหทราบถงึอิทธพิลของราคาในตลาดซื้อขายสินคาเกษตรลวงหนา (Agricultural 
Commodity  Futures  Exchange Market) ที่มีตอการกําหนดปริมาณยางพาราสงออกในตลาดเงินสด  

4. เพื่อใหทราบถงึผลกระทบของการเก็งกาํไร (Speculation) ในตลาดซื้อขายลวงหนาที่มีผลตอ
ปริมาณการสงออกสินคาและราคาสินคาในตลาดสินคาของไทย ในกรณีของตลาดยางพารา 

5. เพื่อศึกษาถึงความสมัพันธซึง่กันและกันของราคาสนิคาในตลาดเงนิสด  ราคาซื้อขายในตลาด
ซ้ือขายลวงหนา  และปริมาณการสงออกสินคาในตลาดเงินสด 
 
ของเขตของงานวิจัย 
 

1. ตลาดซื้อขายสินคาลวงหนาในการศึกษาครั้งนี ้  เปนกรณีของตลาดซื้อขายสินคาเกษตรลวง 
หนาเพยีงกรณีเดียวไมไดรวมถงึตลาดซือ้ขายสินคาลวงหนาทางดานการเงิน (Financial Futures Market) 
เนื่องจากประเทศไทยกาํลังจะจัดตั้งตลาดซื้อขายสินคาเกษตรลวงหนา ข้ึน ซ่ึงจะมีการเริ่มตนจากการซื้อ
ขายสินคาเกษตรที่สําคัญของประเทศไทย 4 ประเภท คือ ขาว ยางพารา มนัสําปะหลงั และกุงกุลาดํา   

2. จะทําการศึกษาเฉพาะในกรณีของยางพารา  เนื่องจากไทยเปนผูผลิตยางพารารายใหญของ
โลกมาเปนเวลานาน  และถึงแมวาสินคาที่นาํมาพิจารณาจะมีความแตกตางอยูบาง แตโดยทั่วไปลักษณะ
ของสินคาจะมีความคลายคลึงกันมากกวา  เมื่อประเทศไทยไมมีตลาดซื้อขายลวงหนาของตนเองทาํใหใน
การทาํสัญญาซื้อขายซึ่งกับตางประเทศนัน้จะตองอิงราคาซื้อขายจากตลาดซื้อขายสินคาลวงหนาในตาง 
ประเทศ ดังนัน้เพื่อเปนการแกปญหาในเรื่องของขอมูลทีใ่ชในการวิเคราะหจึงจะใชราคาซื้อขายลวงหนาใน
ตลาดซื้อขายลวงหนาของประเทศสิงคโปรแทนราคาซื้อขายลวงหนาในตลาดซื้อขายลวงหนาของไทย 

3. ในการเลือกปจจัยทีม่ากาํหนดราคาและปริมาณสงออกสินคาดงักลาวนั้น  สามารถแบงออก 
เปน  2  ประเภท  คือ 

3.1. ปจจัยภายในประเทศ  ไดแก 
- ปริมาณการสงออกยางพาราของไทย 
- ราคายางพาราในตลาดเงินสดของไทย 

3.2 ปจจัยภายนอกประเทศ  ไดแก 
- ราคาซื้อขายยางพาราในตลาดซื้อขายลวงหนาสิงคโปร 
- รายไดประชาชาติของแตละประเทศผูบริโภครายใหญของตลาดยางพารา 

4. ในการศึกษาผลกระทบของการซื้อขายในตลาดซื้อขายสนิคาลวงหนาตอตลาดเงินสดในกรณี
ของยางพารา  จะแบงการศกึษาออกเปน  2  ชวง  ดงันี ้
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4.1 ชวงกอนมกีารซื้อขายยางพาราในตลาดซื้อขายสินคาลวงหนาตั้งแตเดือนมกราคม 
พ.ศ.2529 ถึง เดือนพฤษภาคม พ.ศ. 2537 

4.2 ชวงหลังมีการซื้อขายยางพาราในตลาดซื้อขายสินคาลวงหนาตั้งแตเดือนมิถนุายน 
พ.ศ.2537 ถึง เดือนธันวาคมพ.ศ.  2542 
 
ขอสมมติในงานวจิัย 
 
 เนื่องจากในการศึกษานี้เปนการศึกษาถึงผลกระทบของการซื้อขายลวงหนา  ดังนั้นจงึใชราคา
ซ้ือขายสินคาลวงหนาในตลาดซื้อขายสนิคาลวงหนาของสิงคโปรเปนตัวแทนราคาซือ้ขายสินคาลวงหนาใน
ตลาดโลก  เนื่องจากไทยมกีารทาํสัญญาซื้อขายลวงหนามาเปนเวลานานแลว  แตกระทําโดยองิราคาซื้อ
ขายจากตลาดซื้อขายลวงหนาของสิงคโปร   
 
 นอกจากนี้ราคาของยางพาราในตลาดเงนิสดของไทยและราคาซื้อขายลวงหนาในตลาดสิงค 
โปรในงานวิจัยนี้เปนราคาของยางแผนรมควันเกรด RSS3 เนื่องจากประเทศไทยมีการผลิต การสงออก 
และการใชภายในประเทศ ของยางประเภทนี้มากกวายางประเภทอืน่ ๆ ซ่ึงจะเห็นไดจากตารางที่ 1.2 และ 
1.3 วายางแผนรมควนัเปนยางธรรมชาติประเภทที่ประเทศไทยมีปริมาณและมูลคาการสงออกสงูกวายาง
ประเภทอื่น และ ยางแผนรมควัน RSS3 เปนเกรดที่มปีริมาณการใชภายในประเทศมากที่สุด ซ่ึงแสดงให
เห็นวา ยางประเภทนีม้ีความสําคัญมากกับตลาดยางพาราในเมืองไทย เนื่องจากการเก็บขอมูลปริมาณการ
ผลิตยางพาราในแตละเกรดของประเทศไทยทําไดยาก  ในขณะที่ปริมาณการสงออกยางแผนรมควนั  
RSS3 มีการเก็บรวบรวมขอมูลอยางครบถวน อีกทัง้ประเทศไทยมีสัดสวนของปริมาณการสงออกยางพารา
ตอปริมาณการผลิตในระดับสูง งานวิจัยนี้จึงศึกษาการกาํหนดปริมาณการสงออกยางพาราแทนของ
ปริมาณการผลิตยางพารา 
 
 
 
 
 
 
 



ป
ปริมาณ มูลคา ปริมาณ มูลคา ปริมาณ มูลคา ปริมาณ มูลคา ปริมาณ มูลคา ปริมาณ มูลคา ปริมาณ มูลคา

2527 473,326    10,515   77,150   1,674    34,004 682       2,082   34          3,128   72           2,229 27         591,919  13,004    
2528 554,778    10,895   98,203   1,964    29,974 566       642      10          5,175   109         1,191 23         689,963  13,567    
2529 610,808    12,152   105,281 2,102    29,145 528       1,967   28          12,815 289         841    17         760,857  15,116    
2530 715,040    16,695   115,264 2,662    23,504 495       16,613 289        14,854 378         638    15         885,913  20,539    
2531 687,020    19,495   117,360 3,274    28,640 753       91,477 3,258     11,118 348         2,086 61         937,701  27,189    
2532 929,367    21,582   126,650 2,902    22,639 479       44,417 1,173     12,047 306         393    8           1,135,513 26,450    
2533 913,697    18,737   143,027 2,923    15,388 311       77,053 1,250     13,625 323         1,012 13         1,163,802 23,557    
2534 965,469    19,432   161,585 3,254    14,145 279       103,153 1,647     14,693 336         331    5           1,259,376 24,953    
2535 1,071,658 21,400   238,620 4,909    12,783 247       114,518 1,801     15,593 360         1,029 17         1,454,201 28,734    
2536 1,020,748 19,819   230,571 4,613    13,249 261       242,553 3,960     20,218 471         3,418 51         1,530,757 29,181    
2537 1,101,628 28,696   337,796 7,757    8,087 155       232,552 4,136     18,577 524         36,751 551       1,735,391 41,821    
2538 1,068,008 39,598   312,256 11,650  7,085 188       265,804 6,793     12,908 509         37,180 766       1,703,242 59,504    
2539 1,131,138 39,718   283,508 9,758    2,646 61         259,696 12,718   12,739 479         28,321 492       1,718,048 63,226    
2540 692,584    21,320   293,916 8,745    2,012 39         225,089 5,170     9,414   296         11,238 164       606,902  18,064    

12

ตารางที่ 1.2. ปริมาณและมูลคาการสงออกยางธรรมชาติป 2527-2540

ยางเครปยางแทงยางแผนรมควัน

ปริมาณ : ตัน
มูลคา : ลานบาท

รวมทั้งหมดยางธรรมชาติอื่น ๆ ยางแผนผึ่งแหงน้ํายางขน
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ตารางที่ 1.3. ปริมาณการใชยางพาราภายในประเทศไทย แยกตามประเภทและชั้นของผลิตภัณฑ  
ป 2535-2539 
    หนวย : ตัน 
ประเภทและชัน้ผลิตภัณฑ 2535 2536 2537 2538 2539
ยางแผนรมควนั       37,487       39,643       40,340       46,771       48,569
ยางแผนรมควนัชั้นที่ 1         3,289         6,595         5,928         6,815         7,254
ยางแผนรมควนัชั้นที่ 2         1,501         1,548         1,720         3,432         3,375
ยางแผนรมควนัชั้นที่ 3       12,828       13,063       13,928       19,457       20,304
ยางแผนรมควนัชั้นที่ 4       17,045       15,340       16,984       15,661       16,451
ยางแผนรมควนัชั้นที่ 5         2,824         3,098         1,781         1,407         1,184
ยางแทง TSR       37,407       39,188       39,768       47,691       62,717
ยางแทง TSR 5L       12,905       12,252       10,410       13,429       15,251
ยางแทง TSR 5            725         1,228         1,914         2,500         1,898
ยางแทง TSR 10            311            442         1,107            767            880
ยางแทง TSR 20       23,464       25,158       26,337       30,995       44,687
ยางแทง TSR 50  -            109  -  -  -
ยางแผนผึ่งแหง         5,534         6,669         6,979         7,300         7,151
ยางเครป         8,873       10,139         7,916         9,330         8,819
ยางเครปขาว         1,658            998            654            957            895
ยางเครปน้ําตาลชั้น 2         7,215         9,141         7,262         8,374         7,924
ยางสกิมเครป            930            954            804         2,308         3,111
น้ํายางขน       23,750       29,076       32,737       35,503       39,106
เศษยางแผนรมควัน         3,838         4,024         3,080         3,378         3,502
อ่ืน ๆ            552            544            572            798            695
รวม     118,372     130,236     132,194     153,159     173,671
ที่มา : สถาบันวิจัยยาง      
 
 ในสวนของรายไดของแตละประเทศที่เปนประเทศผูบริโภคยางพารารายใหญจะอิงตาม
รายงานสถิติทางการเงนิระหวางประเทศ (International Financial Statistics) ซ่ึงในงานวิจัยนี้ไดเลือก 5 
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ประเทศหลกั ๆ ไดแก อังกฤษ ญี่ปุน ฝร่ังเศส สหรัฐอเมริกา อิตาลี  เนื่องดวยขอมูลของมูลคาผลิตภัณฑ
ภายในประเทศซึ่งใชเปนตวัแทนของตัวแปรรายไดในรายงานสถิติตาง ๆ เชนรายงานสถิติทางการเงิน
ระหวางประเทศและ Datastream มีการเก็บรวบรวมเปนรายไตรมาส จึงจําเปนตองปรับขอมูลดังกลาวให
เปนรายเดือนเพื่อใชในแบบจําลอง 
 
 อีกทั้งเนื่องจากขอจํากัดทางดานการเก็บรวบรวมขอมูลเพื่อทาํการศึกษาในงานวจัิยนี้ จึง
สมมติใหชวงเวลาที่ประเทศไทยไดรับผลกระทบจากการซื้อขายลวงหนาคือ ชวงเวลาทีน่ับตั้งแตเดือน
มิถุนายน 2537 เปนตนไป 
 
คําจํากัดความทีใ่ชในงานวิจัย 
  

ตลาดเงินสด (Spot  Market หรือ  Goods  Market หรือ Cash  Market) คือการซื้อขายทีท่ั้งผูซ้ือ
และผูขายตกลงกันถึงชนิด  จํานวน  และคุณภาพของสนิคาทีจ่ะซื้อขายกนั  โดยผูซือ้จะจายเงนิสดหรือเช็ค  
และรับสินคานั้นในทันที  สวนราคาทีท่ําการซื้อขายนัน้เรียกวา  Spot  Price  หรือราคาในตลาดเงนิสด 

 
ตลาดซื้อขายลวงหนา (futures market) เปนตลาดที่มีการจัดองคกรที่มีรูปแบบเปนทางการ 

(Organized Market) เนื้อหาขอความตาง ๆ เชน ราคา จํานวนและคุณภาพสินคา เปนตน โดยจะมีการระบุ
เอาไวแนนอน โดยมีตลาดเปนผูกําหนดสญัญาทุกอัน ณ วันสงมอบเดียวกนัจะมีขอความเนื้อหาในสัญญา
เหมือนกนั การตกลงราคาจะตองทาํโดยผานการซื้อขายในตลาดที่มีการจัดองคกรที่แนนอนเทานั้น ผูซ้ือ
และผูขายจะทาํการตกลงราคาซื้อขายกนันอกตลาดไมได  และราคาที่ทาํการตกลงกัน (ราคาตามสัญญา
ซ้ือขายลวงหนา (Futures  Price)) จะตองประกาศใหสาธารณชนทราบ  ดังนั้นในขณะใดขณะหนึ่ง  ทกุคน
จะทราบถึงจาํนวนสินคาตอสัญญา  คุณภาพ  เวลาในการสงมอบ  สถานที่สงมอบ  และวิธีการจายเงนิของ
สินคา แตจะมีการสงมอบสนิคาในอนาคต  โดยผูซ้ือตองวางมัดจาํจํานวนหนึ่งใหกบัผูขาย 
 
สมมติฐานในงานวิจัย 
 

1. ความผนัผวนของปริมาณและราคายางพาราในตลาดเงนิสดนอยลงหลังมีการซื้อขายในตลาด
ซ้ือขายสินคาเกษตรลวงหนา  
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2. ราคายางพาราในตลาดเงินสดถูกกําหนดจากราคาและปริมาณยางพาราในเดือนทีแ่ลว การ
ขยายตัวของประชากรในประเทศผูสงออกและผูผลิตยางพาราและรายไดรวมของประเทศผูบริโภค  

3. ราคาซื้อขายยางพาราในตลาดซื้อขายสนิคาลวงหนาในเดือนที่แลว และการขยายตัวของ
ประชากรในประเทศผูสงออกและผูบริโภคยางพารามีความสัมพันธกับการกําหนดปริมาณยางพาราอยาง
มีนัยสาํคัญ  

4. ความแตกตางระหวางราคาคาดการณของยางพาราในตลาดเงินสดและราคาซื้อขาย
ยางพาราในตลาดซื้อขายลวงหนามีผลตอการกําหนดปริมาณสงออกยางพารา  

5. ราคาซื้อขายยางพาราลวงหนา ราคายางพาราในตลาดเงินสดและปรมิาณยางพาราสงออก มี
ความสัมพนัธกันแบบ Vector Autoregressive  
 
ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ 
 
 ภายหลังการศึกษาถงึผลกระทบของการซื้อขายในตลาดซือ้ขายสินคาลวงหนาทีม่ีตอตลาดเงินสด  
ในกรณีของยางพารา  คาดวาจะทําให 

1. สามารถเขาใจถึงสัญญาซื้อขายลวงหนา (Future Contract) และการทํางานของตลาดซื้อขาย
ลวงหนา (Future Market) กอนทีจ่ะมกีารจัดตั้งข้ึนในประเทศไทย 

2. ทราบถงึความสัมพันธของราคาในตลาดเงนิสด  ราคาในตลาดซื้อขายสินคาลวงหนา และ  
ปริมาณสินคาในตลาดเงนิสด 

3. ทราบถงึผลกระทบจากการซือ้ขายในตลาดสินคาลวงหนาตอตลาดเงนิสดของยางพารา 
4. ทราบถงึความสําคัญของราคาซื้อขายสนิคาลวงหนาอันเปนผลจากการเปดตลาด ท่ีจะชวยให

ผูสงออกสามารถคาดคะเนราคา และความตองการสินคาลวงหนาได 
5. เพื่อเปนนโยบายและเปนแนวทางตอการจดัตั้งตลาดสินคาลวงหนาทีจ่ะทําการจัดตัง้ใน

ประเทศไทย 
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วิธีดําเนนิการศึกษา 
 

1. การเก็บรวบรวมขอมูล 
 

ขอมูลที่ใชในการศึกษาเปนขอมูลทุติยภูมิ (Secondary data) time – series data  โดยเก็บ
รวบขอมูลต้ังแตป พ.ศ. 2529 ถึง พ.ศ. 2542 จากแหลงตาง ๆ ดังนี ้

1. รายงานสถติิตาง ๆ เชน International Financial Statistics รายงานเศรษฐกิจของธนาคาร
แหงประเทศไทย Web Site ของ Singapore Commodity Exchange เปนตน 

2.   วารสารตาง ๆ เชน วารสารดอกเบี้ย วารสารธนาคารเพื่อการเกษตรและสหกรณ วารสารผู
สงออก  วารสารสถิติยางประเทศไทย วารสาร Rubber Statistics ของ International Rubber Studies 
Group เปนตน 

3.    หนวยงานของทางราชการและสถาบนัเอกชนที่เกี่ยวของตาง  ๆ  เชน  คณะเศรษฐศาสตร  
จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย Thailand Information Center หองสมุดจฬุาลงกรณมหาวทิยาลยั กองสงเสริม
และพัฒนาตลาด กรมการคาภายใน กระทรวงพาณิชย 
 

โดยขอมูลตาง  ๆ  ที่ใชในการวิเคราะห  ไดแก 
- ราคายางพาราในตลาดเงินสดของไทย 
- ราคายางพาราในตลาดซื้อขายสินคาลวงหนา 
- รายไดประชาชาติของแตละประเทศผูบริโภครายใหญของตลาดยางพารา 
- ปริมาณการสงออกยางพาราในประเทศไทย 
 

2. การวิเคราะหขอมูล 
 

2.1.  การวิเคราะหขอมูลเชงิพรรณนา (Descriptive Method) เปนการอธิบายถึงแนวคิดและ
ทฤษฎทีางเศรษฐศาสตรที่เกีย่วกับตลาดและสัญญาซ้ือขายลวงหนา การกาํหนดราคาสินคาในตลาดเงนิ
สดและราคาซื้อขายลวงหนา ความสมัพันธระหวางราคาสัญญาซื้อขายลวงหนาและราคาสินคาในตลาด
เงินสด ปจจัยที่มีผลกระทบตอราคาสินคาในตลาดเงนิสดและราคาสัญญาซื้อขายสินคาลวงหนา ลักษณะ
โดยทั่วไปของตลาดยางพาราและภาวะการผลิตยางพารา นอกจากจากนี้ยงัมีการศึกษาถงึเอกสารและงาน 
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วิจัยที่เกี่ยวของอื่น ๆ  โดยแบงเปน  การศึกษาทางดานทฤษฎี (Theoretical Study)  และการศึกษาเชงิ
ประจักษ   (Empirical  Study) 

 
2.2. การวิเคราะหเชิงปริมาณ (Quantitative Method) เปนสวนที่ทาํการวิเคราะหผลกระทบ

ของการซื้อขายในตลาดซื้อขายสินคาลวงหนาทีม่ีตอตลาดเงนิสด ในกรณียางพาราจะใชแบบจําลองระบบ
สมการ   3  ชุด  คือ แบบจําลองของตลาดยางพาราของไทยกอนมีการซื้อขายในตลาดซื้อขายลวงหนาและ
แบบจําลองของตลาดยางพาราของไทยหลังมีการซื้อขายในตลาดซื้อขายลวงหนาโดยแบงเปน 2 กรณี ดังนี ้

•  ราคาซื้อขายลวงหนาในตลาดซื้อขายสนิคาลวงหนา ณ ชวงเวลาทีผ่านมาถกูใชแทน
ราคาคาดการณของสินคาในตลาดเงนิสด 
•   ราคาสนิคาในตลาดเงนิสดที่คาดการณไวไมเทากับราคาซื้อขายลวงหนาในตลาดซื้อ
ขายสินคาลวงหนา ณ ชวงเวลาที่ผานมา 

 
ทั้งนี้ทัง้  3 แบบ จําลองประกอบไปดวย  สมการปรมิาณการสงออกของยางพาราในตลาดโลก    

สมการราคาของยางพาราในตลาดไทย   แตมีความแตกตางในเรื่องของตัวแปรอธิบาย  
  
 การวิเคราะหในสวนของการศึกษาความสมัพันธซ่ึงกันและกันของราคายางพาราในตลาดซื้อขาย
สินคาลวงหนา ราคายางพาราในตลาดเงินสดและปรมิาณยางพาราในตลาดเงินสด โดยจะเลือกใชแบบ 
จําลองที่มีลักษณะเปน Vector Autoregressive  ในการอธิบาย  
 
 
 
 
 
 



บทที่ 2  
 

วรรณกรรมปริทัศน 
 
 ในประเทศไทย ตลาดซื้อขายสินคาลวงหนา (Futures Market) ถือกันวาเปนเรื่องใหม ในขณะที่
ตางประเทศไดเริ่มมีการจัดตั้งตลาดซื้อขายสินคาลวงหนา ตั้งแตกลางศตวรรษที่ 19 ดังนั้นกอนที่จะเริ่มตน
ศึกษาถึงผลกระทบของการจัดตั้งตลาดซื้อขายสนิคาลวงหนาตอพฤติกรรมในตลาดเงินสด ควรมีการทํา
ความเขาใจในเบื้องตนเกี่ยวกับแนวคิดและทฤษฎขีองสัญญาซื้อขายลวงหนา (Futures Contract) และ
ตลาดซื้อขายสินคาลวงหนากอน เพื่อเปนพื้นฐานในการศึกษาในบทถัดไป 
 
แนวคิดและทฤษฎเีก่ียวกับสัญญาซื้อขายลวงหนา 
 

สัญญาซ้ือขายลวงหนา คือสัญญาที่ตกลงกันระหวางคูสัญญา 2 ฝาย ในการซือ้ขายทรัพยสิน 
(Underlying Asset) ชนิดใดชนิดหนึ่งในอนาคต โดยมกีารกําหนดมาตรฐานของรูปแบบสัญญา ซ่ึงจะระบุ
ถึง ราคา ปริมาณ มาตรฐานของสินคา อัตราการเปลี่ยนแปลงขัน้ต่ําของราคาสนิคา อัตราสูงสุดที่ราคาจะ
เปลี่ยนแปลงไดในแตละวัน สถานที่สงมอบ และวนัสงมอบไวลวงหนา ผูซ้ือและผูขายมีหนาที่วางเงินมัดจํา 
(Margin) เพื่อเปนหลักประกนัวา ณ วันครบกําหนดสัญญา ผูซ้ือจะทาํการชาํระราคาของทรัพยสิน และผู 
ขายจะทําการสงมอบทรัพยสินนัน้ใหแกผูซ้ือ  
 
 สัญญาซ้ือขายลวงหนาที่ทาํการซื้อขายจะอิงกับทรัพยสิน ซ่ึงทรัพยสินนี้ สามารถแบงออกไดเปน 2 
ประเภทใหญ ๆ คือ 

1.  ตลาดซื้อขายสินคาลวงหนา (Commodity Futures) ไดแกสินคาประเภทเกษตรกรรม ซ่ึง
ประกอบดวยสินคาพืชผล เชนขาวโพด  ขาวสาลี  ถั่วเหลือง สินคาปศุสัตว เชนหมู วัว และผลิตภัณฑทาง 
การเกษตร  เชน น้ําตาล น้ํามันถั่วเหลือง นอกจากนัน้ยังรวมถึงโลหะมีคา เชนทองคํา เงิน ตลอดจน
น้ํามนัดิบอีกดวย โดยสินคาที่สามารถนํามาซื้อขายในสญัญาซื้อขายลวงหนาไดนั้น จะตองเปนสินคาที่มี
การซื้อขายในตลาดเงินสด (Spot Market) ในปริมาณมาก มีการแขงขันกันสูง ราคามีความผันผวนมากจะ
เกิดความเสี่ยง สามารถจัดชั้นคุณภาพได และเปนสินคาที่มีการซื้อขายตามกลไกตลาดปราศจากการแทรก 
แซง ซ่ึงสินคาที่มีมาตรฐานตามทีก่ําหนดในประเทศไทย ไดแก ขาวและยางพารา โดยในวทิยานพินธฉบับนี้
จะศึกษาเฉพาะกรณีของตลาดซื้อขายสนิคาลวงหนา  เปนหลกั 
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2. ตลาดซื้อขายตราสารทางการเงินลวงหนา (Financial Futures)  ไดแก พันธบัตรรัฐบาล ตั๋วเงิน
คงคลัง หุน หุนกู และเงินตราตางประเทศสกุลสําคัญ ๆ 

มาตรฐานหรือเงื่อนไขของสญัญาซ้ือขายสินคาลวงหนา (Commodity Futures Contract) จะแตก 
ตางกันไปแลวแตชนิดของสินคา ตลาดแตละแหงก็จะมีเงื่อนไขแตกตางกันไปดวย แตโดยทั่วไปแลว เงื่อน 
ไขที่ตองระบุในสัญญาซื้อขายลวงหนามกัคลายคลึงกนั ซ่ึงเง่ือนไขของสัญญาทั่วไปที่ควรระบุไวมีดังนี้ 

1. ราคา ชนิดและคุณภาพของสินคาที่จะซื้อขายกนัในอนาคต 
2. ขนาดของสัญญา (Contract Size) อาจระบุเปนจํานวนหรือน้ําหนัก ซึง่ขนาดของสัญญาของ

สินคาแตละชนิดจะแตกตางกันไป เชน สินคาพวกขาวโพด จะถูกระบุเปน 5,000 บุชเชล ตอ 1 หนวยสัญญา 
หรือนํ้ามันถั่วเหลืองจะเทากบั 60,000 ปอนดตอ 1 หนวยสัญญา 

3. เดือนครบกําหนดสงมอบ   ซ่ึงหลักเกณฑในการพิจารณาเดือนสงมอบ  มักจะมีความสมัพันธ
ใกลชิดกับฤดกูาลเพาะปลูกพืชผลชนิดนั้น  ๆ   แตสําหรับสินคาที่ไมมีแบบแผนการผลิตที่แนนอน   เนื่องจาก
ความกาวหนาทางเทคโนโลยีที่สามารถชวยเรงการผลิตได ในกรณีนี้  เดือนทุกเดือนหรือทุก ๆ 2 เดือน
สามารถถูกกาํหนดใหเปนเดือนสงมอบได 

4. อัตราการเปลี่ยนแปลงขัน้ต่ําของราคาสนิคา   เชน  การซื้อขายน้าํมนัถั่วเหลือง   ไดกําหนด
อัตราการเปลี่ยนแปลงของราคาขัน้ต่ําเทากับ  1/100  เซนตตอปอนด   ดังนั้น   ถาการซื้อขายครัง้สุดทาย
ของน้ํามันถั่วเหลือง  มีราคา 17.25   เซนตตอปอนด   เมื่อมีการประมูลราคาเพ่ือซื้อขายครั้งตอไป   ราคา  
ขั้นต่าํที่เปล่ียนแปลงจะเปน  17.24  หรือ 17.26  เซนตตอปอนด 

5. อัตราสูงสุดที่ราคาจะเปลี่ยนแปลงไดในแตละวัน   ซ่ึงตองเทียบกับราคาปดตลาดของวันกอน
เสมอ เชน อัตราสูงสุดที่ขาวโพดจะเปลี่ยนแปลงสูงกวาหรือต่ํากวาราคาปดตลาดวนักอนจะตองไมเกิน  30 
เซนตตอบุชเชล  การกําหนดเชนนี้  เพื่อปองกันการปนตลาดของพอคากลุมใดกลุมหนึ่ง 

6. สถานที่สงมอบ   วิธีการสงมอบสินคา  และวิธีการชําระราคา 
 

นอกจากนีก้ารซื้อขายในตลาดซื้อขายสนิคาลวงหนายังตองมีตารางแสดงสินคา  (Diary 
Quotation) รวมถึงการเปดและสะสางบัญชีหรือตั๋วสญัญา (Open and Settlement of The Contracts) 
ดวย 
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การกาํหนดราคาสัญญาซื้อขายลวงหนา (The Determination of Futures Prices) 
 

การกําหนดราคาสัญญาซื้อขายลวงหนา (The Determination of Futures Prices) สามารถ
พิจารณาไดจากแนวทางที่สําคัญ 2 แนวทาง คือ 
 

1.  แนวคิดทางดานตนทนุในการเก็บรักษา (Storage Cost) เปนการกําหนดราคาสัญญาซื้อขาย
ลวงหนาจากการพิจารณาความสมัพันธระหวางราคาสญัญาซื้อขายลวงหนาและราคาสินคาในตลาดเงิน
สด รวมทั้งตนทุนในการเก็บรักษา เพราะสินคาจะตองมีการรักษาจนกวาจะถึงวันครบกําหนดสงมอบสินคา 
หรือวันที่สัญญาหมดอายุ โดยตนทุนในการเก็บรักษา ประกอบไปดวย ตนทนุในการเก็บสินคาในคลังสินคา 
(Inventory) ตนทนุคาขนสงและตนทนุทางการเงิน เชน ดอกเบี้ยที่ตองจาย  

 
ราคาสัญญาซ้ือขายลวงหนาที่กําหนดขึน้  จะเทากับผลรวมของราคาสินคาในตลาดเงินสดกับตน 

ทุนในการเก็บรักษาสินคาชนิดนัน้จนถึงวนัสงมอบ  
 

F 
t+1 , t = S 

t (1+ c) 
 

 เมื่อ F 
t+1 , t  คือราคาสัญญาซื้อขายสินคาลวงหนาทีก่ําหนด  ณ  เวลา  t  เพ่ือสงมอบในชวงเวลา  

t+1   และ S 
t  คือ ราคาสินคาในตลาดเงินสด  ณ  เวลา  t  และ  c  คือตนทุนในการเก็บรักษาสนิคาตัง้แต

ปจจุบัน (t)  จนถึงวนัสงมอบ (t+1)  วัดในรูปเปอรเซ็นตของราคาสินคา (Percentage  of  Spot  Price)   
 
 ถาราคาสัญญาซื้อขายลวงหนาไมเปนไปตามสมการ  นักเก็งกําไรจะเขามาทํากาํไรจากความแตก 
ตางของราคาใน 2 ตลาด เชน ถา F 

t+1, t > S 
t (1+ c)  โดยจะซื้อสินคาในตลาดเงินสด และขายสัญญาซื้อ 

ขายสินคาลวงหนา ซึ่งอุปสงคที่สูงขึ้นในตลาดเงินสด ทําใหราคาในตลาดเงินสดสูงขึ้น ในขณะทีอุ่ปทานใน
ตลาดซื้อขายลวงหนาที่เพิ่มขึ้นจะทาํใหราคาในตลาดซื้อขายลวงหนาลดลง จนกระทั่งทําใหความแตกตาง
ของราคาหมดไป 
 
 ราคาสัญญาซ้ือขายลวงหนาจะเปนไปตามสมการขางตน ก็ตอเมื่อมีขอสมมติวาสินคานั้นเปน
สินคาที่สามารถเก็บรักษาได  (Storable  Goods)  ในกรณีที่เปนสินคาเกษตรที่ผลผลิตเปนไปตามฤดูกาล   
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ราคาสัญญาซือ้ขายลวงหนาจะเพิ่มขึ้นในฤดูเก็บเกี่ยวสินคา  และจะลดลงเมื่อปริมาณสินคาที่ผลิตออกมา
มีเพิ่มขึ้นเรื่อย ๆ  เมื่อเขาใกลวันสงมอบ 
 
 2.  แนวคิดจากการคาดคะเนราคาในอนาคต (The Expectation of Future Spot Price)   ในกรณี  
ที่สินคาเปนประเภทที่เก็บรักษาไมได  (Nonstorable  Goods) การกําหนดราคาสัญญาซ้ือขายลวงหนาจะ
ไมสามารถอธบิายโดยใชแนวคิดทางดานตนทนุในการเก็บรักษา แตราคาสัญญาซือ้ขายลวงหนาที่กําหนด
ขึ้น  ณ  เวลา t  และมีการสงมอบ  ณ  เวลา  t+1 จะถกูกําหนดขึน้จากการคาดคะเนราคา  ณ  เวลา  t+1   
เมื่อใชขอมูลท่ีมีอยูคาดคะเน  ณ เวลา  t  ซ่ึงสามารถแสดงในรูปสมการไดดังนี้ 
 

F 
t+1 , t = E t  (S 

t+1 )  = Se 
t+1 , t. 

  
เมื่อ E t  (S 

t+1 ) = Se 
t+1 , t  คือ การคาดคะเนราคาสินคาในตลาดเงินสด  ณ  เวลา  t+1 โดยใชขอมูลทีม่ีอยู  ณ 

เวลา  t 
 
 ถาราคาสัญญาซื้อขายลวงหนา (Futures Price) มีคาไมเทากับราคาทีค่าดคะเน (Expected Spot 
Price) จะเกิดโอกาสในการทํากาํไรของนกัเก็งกําไร จนกระทั่งราคาทัง้ 2 ตลาดกลับมาเทากนัอีกครั้ง ตัว 
อยางเชน นักเก็งกําไรคาดวาราคา ณ วันสงมอบของสินคาชนิดหนึ่งซึ่งเก็บรักษาไมได เทากับ 100 บาท ถา
ราคาสัญญาซือ้ขายลวงหนาของราคาสินคาชนิดนี้มีเทากบั 120 บาท นักเก็งกําไรสามารถทาํกาํไรจากการ
ขายสัญญาซือ้ขายลวงหนาในตลาดซื้อขายสินคาลวงหนา และซื้อสินคาชนิดนัน้ในตลาดเงินสด ทํากาํไรได 
20 บาท แตถาราคาสัญญาซื้อขายลวงหนาเทากับ 80 บาท นกัเก็งกําไรจะซื้อสัญญาซื้อขายลวงหนา และ
ขายสินคาชนดินั้นในตลาดเงินสด ไดกําไร 20 บาทเชนกนั โอกาสในการทํากาํไรจะหมดไป เมื่อราคา
สัญญาซื้อขายลวงหนากลบัมาเทากับราคาที่คาดคะเนของสินคาชนิดนั้น ณ วันสงมอบ 
 
 แตอยางไรก็ตามราคาสัญญาซื้อขายลวงหนาและการคาดคะเนราคาในอนาคตอาจไมจําเปนตอง
เทากัน เนื่องจากบุคคลแตละคนมีการคาดคะเนราคาที่ตางกัน นอกจากนี้ยังมีตนทนุทางธุรกรรม 
(Transaction Cost) เขามาเกี่ยวของ เชน ถาราคาสัญญาซื้อขายลวงหนามีคาเทากับ 90 บาท ราคาที่คาด 
คะเน ณ วันสงมอบ เทากับ 100 บาท และมีตนทุนทางธุรกรรมหรือตนทนุคาขนสงเทากับ 20 บาท ในกรณี 
นี้ นักเก็งกําไรจะไมสามารถซื้อสัญญาซื้อขายลวงหนาและขายสินคาในตลาดเงินสดเพ่ือทํากําไรได  
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 ดังนั้นจากแนวคิดที่  1 และ 2   สามารถสรุปไดวา  ผูผลิตหรือนักเก็งกําไรคาดคะเนวาราคา  ณ     
วันสงมอบสนิคา  หรือ  ณ  เวลา  t+1  มคีาเทากับ   ราคาสินคาชนิดนั้นรวมกับตนทุนในการเก็บรักษา  ซ่ึง
เทากับราคาสญัญาซ้ือขายลวงหนา   หรือสามารถแสดงในรูปสมการไดวา 
 

Se 
t+1 , t= S 

t (1+ c)  =  F 
t+1 , t 

  
เชน  ถาสินคามีราคา  100  บาท  และมตีนทนุในการเก็บรักษา  5 %  ตอเดือน  ราคาสัญญาซือ้ขายลวง 
หนาทีม่ีการสงมอบในอีก  1  เดือนขางหนาจะมีคาไมเกิน  105  บาท  และราคาที่คาดคะเนก็จะมคีาไมเกิน  
105  บาทดวย  เนื่องจากถาราคาที่คาดคะเนมีคามากกวา  105  บาท  จะเกิดโอกาสในการทาํกาํไร   จน   
ทําใหราคาลดลงมาเทากับ  105  บาท 
 
ความสัมพนัธระหวางราคาสัญญาซื้อขายลวงหนาและราคาสินคาในตลาดเงินสด 
 
 ในชวงเวลากอนที่สัญญาซือ้ขายลวงหนาจะครบกําหนดวันสงมอบ   ราคาสัญญาซื้อขายลวงหนา
และราคาสินคาในตลาดเงินสดจะมีคาไมเทากนั   ความแตกตางของราคาทั้งสองนี ้   เรียกวา  Basis  ซ่ึง
เทากับ  Current  cash  price หักดวย  Futures  price 
 
 Basis  จะมีคาที่แตกตางกนัไปขึน้อยูกับ 

1. สถานที่สงมอบ เนื่องจากราคาสินคาที่ผลิตในพื้นที่ตางกันจะมีราคาไมเทากัน  และการขนสง
จากสถานที่ผลิตไปยังสถานที่สงมอบมีตนทุนคาขนสง  ทําใหนักเก็งกําไร ไมสามารถขจัดความแตกตาง
ของราคาใหหมดไปได    

2. วันหมดอายุของสัญญาซื้อขายลวงหนา    
 
 โดยทั่วไป   ราคาสินคาในตลาดเงินสดและราคาสัญญาซื้อขายลวงหนามีแนวโนมทีจ่ะเคลื่อนที่ไป
ในทิศทางเดียวกัน   และจะมาเทากนัเมื่อถึงเดือนสงมอบ   การเขาใจถึง  Basis  เปนสิ่งสําคัญโดยเฉพาะ
กรณีของสินคาเกษตร  เนื่องจากเปนสินคาทีข่ึ้นอยูกับฤดูกาล   มีชวงเวลาเก็บเกี่ยวและรูปแบบของราคา
เหมือนกนัทุกป   ดังนั้นการที่สามารถเขาใจปจจัยทีก่ําหนดฤดกูาลของสินคาแตละชนิดจะเปนประโยชนใน
การเก็งกําไรอยางมาก  เชน   สามารถคาดคะเนราคาสินคาในตลาดเงินสด   ณ   วันสงมอบสินคาชนิดนั้น
ได  และโดยทัว่ไป  Basis  จะมีคาคอนขางมีเสถียรภาพมากกวาเมื่อเทียบกับราคาสัญญาซื้อขายลวงหนา
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และราคาสินคาในตลาดเงินสด   ซึ่งทําให  Basis  มีความสําคัญตอการ  Hedging  และ  Speculation  ท่ี 
จะพิจารณาตอไป 
 
ปจจัยที่มีผลกระทบตอราคาสินคาในตลาดเงินสดและราคาสัญญาซื้อขายลวงหนา 
 
 ตามทฤษฎีเศรษฐศาสตรเบื้องตน  ราคาสินคาดุลยภาพถูกกําหนดขึน้  ณ ระดับที่สมการอุปสงค
เทากับสมการอุปทาน โดยสมการอุปสงคแสดงความสัมพันธในทิศทางตรงกันขามระหวางราคาสินคาและ
ปริมาณสินคาชนิดใดชนิดหนึ่งที่ผูบริโภคตองการซื้อในระยะเวลาใดเวลาหนึ่ง สวนสมการอุปทาน แสดงถึง
ความสัมพันธในทิศทางเดียวกันระหวางราคาสินคาและปริมาณสินคาชนิดใดชนิดหนึ่งที่ผูผลิตเสนอขาย  
ณ  เวลาใดเวลาหนึ่ง   ดังนั้นจะเห็นวาทั้งปริมาณอุปสงคและอุปทานขึ้นอยูกับราคาของสินคา   แตอยางไรก็
ตาม   อาจมปีจจัยอ่ืน  ๆ   ซ่ึงเรียกไดวาเปน  Shock  เขามากระทบทาํใหปริมาณอุปสงคและอุปทาน
เปลี่ยนแปลงไป ปจจัยเหลานี้ไดแก 
 
 ปจจัยทีม่ีผลกระทบตออุปสงคของสินคา 
 

1.  ราคาสินคาชนดิอื่น  สินคาที่สามารถใชแทนกันได ถาสินคาที่ใชทดแทนกนัมีราคาถูก   ผู 
บริโภคจะหันไปบริโภคสินคาที่มีราคาถูก เปนการเพิ่มปริมาณอุปสงคของสินคาที่ใชทดแทนกัน   และลด
ปริมาณอุปสงคของสินคาทีก่ําลังพิจารณาอยู  สวนสินคาที่ใชประกอบกัน   ถาสินคาชนิดใดชนิดหนึ่งมี
ราคาถูกลง   ปริมาณอุปสงคของสินคาที่ใชประกอบกนัก็จะมีปริมาณมากขึ้น 

2.   รสนิยมของผูบริโภค  เชน   สินคาประเภทเครื่องแตงกาย  มักมีการเปลี่ยนแปลงปริมาณอุป
สงคบอยครั้ง 

3.   รายไดของผูบริโภค   โดยทั่วไปผูทีม่ีรายไดสูงยิ่งตองการสินคาชนิดใดชนิดหนึ่งมากกวาผูทีม่ี
รายไดต่ํา  ณ  ระดับราคาสินคาเดียวกนั   และการเปลี่ยนแปลงรายไดจะมีผลกระทบตอปริมาณสินคาทีจํ่า 
เปนตอการดํารงชีพนอย   แตจะกระทบตอปริมาณสินคาฟุมเฟอย 

4.  ปริมาณความตองการของสินคาบางชนิดที่เปนไปตามฤดูกาล  เชน ในเทศกาลปใหม  ความ
ตองการสินคาบางประเภทจะเพิ่มขึ้นมากเปนพิเศษ 
 
 ปจจัยทีม่ีผลกระทบตออุปทานของสินคา 
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1. สภาพลมฟาอากาศ  ถาหากเกิดภัยแลงหรือภัยทางธรรมชาติ  จะทําใหผลผลิตมีนอยกวาปกติ
หรือผลผลิตมีความเสียหาย 

2. การเปลี่ยนแปลงนโยบายของรัฐบาล  เพราะรัฐบาลสามารถกําหนดและเปลี่ยนแปลงเนื้อที่
เพาะปลูก  การสงออก  การใหสินเชื่อแกเกษตรกร  การพยุงราคา  รวมทั้งนโยบายในการสงเสริมการผลิต  
หรือจํากัดการผลิต  ซ่ึงจะไปกระทบตอปริมาณอุปทาน 

3. ความกาวหนาของเทคโนโลยีในการผลิต  ถามีความกาวหนามากขึน้จะทําใหผลผลิตที่ไดมี
ปริมาณมากขึน้ 

4. จํานวนสนิคาคงเหลือจากฤดูกาลผลิตทีแ่ลว 
5. ราคาของผลผลิตชนิดอื่น  ที่ใชปจจัยการผลิตคลายคลึงกันหรือเหมือนกนั  เชน  ถาราคาของ

มันสําปะหลังเพิ่มขึ้น  ผูผลิตปอจะหนัไปปลูกมันสาํปะหลังแทน  เนื่องจากไดผลตอบแทนที่สูงกวา   
6. ปจจัยทางดานการเมืองและเหตุการณสําคัญ  ๆ  ทั้งภายในประเทศ  และในตางประเทศ  เชน  

การเกิดสงครามในประเทศ  ทําใหผลผลิตที่ไดมีจํานวนลดลง 
 
แนวคิดและทฤษฎเีก่ียวกับตลาดซื้อขายสนิคาลวงหนา 
 
 บุคคลที่ไดรับประโยชนจากการจัดตั้งตลาดซื้อขายสนิคาลวงหนา  แบงออกไดเปน  2 ประเภท 
ใหญ  ๆ  คือ 
 

1. Hedger  คือบุคคลที่เขามาซื้อขายลวงหนาเพ่ือประกันความเสี่ยงอันเกิดจากความผันผวน
ของราคาสินคา เชน ผูผลิต เกษตรกร ผูแปรรูปสินคา ผูสงออกหรือพอคา เนื่องจากตลาดซื้อขายสินคาลวง 
หนามีการกําหนดราคาซื้อขายทีแ่นนอน ทําใหผูผลิตไมตองกังวลกับการเปลี่ยนแปลงของราคาที่จะเกิดขึน้
ในอนาคต  และผูผลิตสามารถวางแผนการใชทรัพยากรในการผลิตและกาํหนดปริมาณการผลติที่เหมาะ 
สมได ซ่ึงความเสี่ยงที่ลดลงไปนี้จะถูกโอนไปยังผูอ่ืนที่มคีวามสามารถในการรับความเสี่ยง  เชน  นักเก็ง
กําไร  นอกจากนี้ผูที่เขามาประกันความเสี่ยงในตลาดยังอาจทาํกําไรได  ถาหากมกีารคาดคะเนการเปลี่ยน 
แปลงของความแตกตางระหวางราคาสัญญาซื้อขายลวงหนาและราคาสินคาในตลาดเงินสดไดอยางถูก 
ตอง  การประกันความเสี่ยงของ  Hedger  สามารถแบงออกไดเปน  2  ประเภท  คือ 
 

1.1 การประกนัความเสี่ยงโดยการซื้อลวงหนา (Long Hedge) 
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  เปนการประกนัความเสี่ยงของบุคคลที่ตองเผชิญความเสี่ยงจากการทีร่าคาสินคาจะสูงขึ้น  
เชน  ผูแปรรูปสินคา  มีความเสี่ยงจากการที่ราคาวัตถุดบิมีแนวโนมวาจะสูงขึ้น  หรือผูสงออกมีความเสี่ยง
จากการที่ราคาสินคาที่จะสั่งซ้ือเพ่ือสงออกมีแนวโนมวาจะสูงขึ้น  การประกันความเสี่ยงโดยการซื้อลวง 
หนาสามารถพิจารณาไดจากตัวอยางตอไปนี ้
   
  ถาเจาของโรงงานเครื่องประดับตองเผชิญความเสี่ยงจากการผนัผวนของราคาทองคําซึ่ง
เปนวัตถุดิบทีส่ําคัญในการผลิต  โดยเจาของโรงงานตองการซื้อทองคําในเดือนกรกฎาคม  หรอืในอีก  3  
เดือนขางหนา  แตไมสามารถรูราคาทองคําลวงหนาได   และเจาของโรงงานเกรงวาราคาของทองคําจะ
สูงขึ้น  จึงเขามาประกันความเสี่ยงโดยซื้อสัญญาซ้ือขายลวงหนาในตลาดซื้อขายลวงหนา  ไมวาราคาใน
ตลาดเงินสด ณ เดือนกรกฎาคมจะสูงหรือต่ํากวาราคาในสัญญา เจาของโรงงานก็จะตองจายเงินเปน
จํานวนเทากับราคาในสัญญา 
 

1.2 การประกนัความเสี่ยงโดยการขายลวงหนา (Short  Hedge) 
  
  ถาผูผลิตทองคําจะทาํการขายทองคําในเดือนกรกฎาคม  หรือในอีก  3  เดือนขางหนา  แต
คาดวาราคาของทองคําจะลดลง  จึงเขามาประกนัความเสี่ยงโดยขายสัญญาซ้ือขายลวงหนาในตลาดซื้อ
ขายลวงหนา  ไมวาราคาในตลาดเงินสด  ณ เดือนกรกฎาคม  จะสูงหรือต่ํากวาราคาในสัญญา ผูผลิต
ทองคําก็จะไดรับเงินเปนจํานวนเทากับราคาในสัญญา 
 
  จากกรณขีองการประกนัความเสี่ยงโดยการซื้อและขายลวงหนาทั้ง  2  กรณีขางตน  เปน
กรณีที ่Basis  มคีาคงที่เทากับศูนย ซ่ึงเปนการประกันความเสี่ยงทีไ่มทําใหเกิดกําไรหรือขาดทนุจากการซื้อ
ขายในตลาดเงินสดและตลาดซื้อขายสนิคาลวงหนา  การประกันความเสี่ยงโดยวธิีนี้  เปนวิธีทางการตลาด
ที่มีประสทิธิภาพมาก  โดยผูที่เขามาประกันความเสี่ยงสวนใหญไดรับประโยชนจากการเขามาประกนั 
ความเสี่ยงจากความผนัผวนของราคา  และยังสามารถทํากําไรไดหากมีการคาดคะเน  Basis  ที่ถกูตอง   
แตอาจมีบางกรณีที่ผูที่เขามาประกนัความเสี่ยงในตลาดซื้อขายสนิคาลวงหนาตองประสบภาวะขาดทุน  
ถามีการคาดคะเน  Basis  ที่ผิดพลาด  หรืออาจสรุปไดวาการประกนัความเสี่ยงอาจสามารถทํากําไร ( หรือ
ขาดทุน )   ควบคูกันไปได    ทั้งนี้ขึน้อยูกับการคาดคะเนคา   Basis   ในวนัที่ซ้ือขายสัญญาและวันที่   
สัญญาหมดอาย ุ
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2. Speculator  คือ  นักลงทุนที่นาํเงินเขามาลงทุนหากําไรจากการคาดคะเนทิศทางการเปลี่ยน 
แปลงของราคาสินคา  โดยยอมรับความเสี่ยงที่เกิดขึ้น  Speculator  หรือนักเก็งกําไรจะเปนผูรับโอนความ
เสี่ยงจาก  Hedger  นอกจากนี ้  Speculator  สามารถแบงออกเปน  4 ประเภทตามลักษณะของการซื้อ  
ขาย  คือ 

2.1 Scalper เปนนักเก็งกําไรท่ีทําการซื้อขายทันที่ราคาเปลีย่นแปลงไปเพียงเล็กนอย 
2.2 Spreader หรือ Arbitrageur ทํากาํไรจากการซื้อขายสัญญาซ้ือขายลวงหนาของสินคา

ชนิดเดียวกัน  แตมีระยะเวลาการสงมอบทีแ่ตกตางกันหรือในตลาดที่ตางกนั หรือสินคาตางชนิดแตใน
ตลาดเดียวกัน โดยจะทําการซื้อและขายพรอมกัน 

2.3 Position Trader คือนักเก็งกําไรท่ีอาศัยการคาดคะเนราคาลวงหนา เชน เปดสัญญาขาย
ลวงหนาเมื่อคาดวาราคาจะลดลง  หรือเปดสัญญาซื้อลวงหนาเม่ือคาดวาราคาจะเพิ่มขึ้น  และจะถือ
สัญญาไปจนกวาจะไดเปรียบตลาด 

2.4 Day Trader เปนผูที่เปดสัญญาซ้ือหรือขายภายในวนัเดียวและจะสะสางสัญญาใหเสร็จ
สิ้นภายในวนัทําการ 
 
  นักเก็งกําไรจะทํากาํไรโดยการซื้อสัญญาซือ้ขายลวงหนาเมื่อคาดวาราคาจะสูงขึน้  และขาย
สัญญาซื้อขายลวงหนาเมื่อคาดวาราคาจะลดลง  หรือมีหลักงาย ๆ  ในการเก็งกําไร  คือ  “ซ้ือถูก  ขายแพง
“  และถึงแมวาผูที่เกี่ยวของกับตลาดซื้อขายสินคาลวงหนาจํานวนมากเห็นวา  การเก็งกําไรเปนสิ่งที่ไมมี
ความจาํเปน  รวมทั้งดูเปนการพนันและเปนการกระทําที่ฉวยโอกาส  แตในความเปนจริงการเก็งกําไรชวย
ทําใหเกิดสภาพคลองในตลาดและในการเก็งกําไร นักเก็งกําไรสามารถใชขอมูลขาวสารทีม่ีเหตุผลเพื่อชวย
ในการตัดสินใจ  หรืออาจสรุปไดวาการเก็งกําไรมีความสาํคัญทางเศรษฐกิจหลายประการ  คือ 

1. การเก็งกําไรชวยใหเกิดอุปสงคและอุปทานของเงินทุนระยะสั้นอยางสม่ําเสมอ  และชวย
ใหตลาดซื้อขายสินคาลวงหนามีสภาพคลองสูง 

2. การเก็งกําไรชวยใหความผนัผวนของราคานอยลง  ทําใหตลาดมเีสถียรภาพมากขึน้  ตัว 
อยางเชน  ในชวงฤดูเก็บเกี่ยวขาว  อุปทานของขาวจะมมีากทําใหราคาขาวตกต่ํา   นักเก็งกําไรจึงเขาไปซ้ือ 
ขาวมาเก็บไว   เพ่ือทยอยขายในชวงเวลาถัดไป  ซ่ึงทําใหเกิดอุปสงคเพิ่มขึ้นและราคาจะไมลดต่ําลงไปอีก  
และการทีนั่กเก็งกําไร  นาํขาวออกมาทยอยขายในภายหลัง  ก็จะเปนการชวยเพิ่มอุปทานหลังฤดูเก็บเกี่ยว  
ทําใหปริมาณขาวมากขึ้นเพื่อที่จะไปสนองความตองการของผูบริโภคและราคาขาวไมสูงจนเกินไป 
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3. การเก็งกําไรชวยใหเกิดการพัฒนาระบบขอมูลขาวสารทัง้ในดานราคาและภาวะตลาด  
เนื่องจากการเก็งกําไรจะประสบความสาํเร็จ  ตองอาศัยขอมูลขาวสารที่รวดเร็วและแมนยํา  เพื่อนํามาใชใน
การวิเคราะห  วางแผนและตดัสินใจ 
  
Price Discovery 
 
 ตลาดซื้อขายลวงหนามีบทบาทที่สําคัญอกีอยางหนึ่ง  คือชวยกําหนดราคาสนิคาในอนาคต  
เนื่องจากราคาสัญญาซื้อขายลวงหนามีความสมัพันธกบัราคาที่คาดคะเนในอนาคต  และราคาในอนาคตนี้
เปนตัวสะทอนถึงอุปสงคและอุปทานตอสินคาในอนาคต บทบาทนี้มีความสําคัญในการชวยกําหนดอุป
ทานของผลผลิตที่ออกสูตลาดตามฤดูกาลใหอยูในระดบัที่เหมาะสม  ไมขาดแคลนหรือไมมากเกนิไป   ดัง 
นั้นบุคคลตาง ๆ  ที่เกี่ยวของในตลาดซื้อขายสินคาลวงหนา  ทั้งผูผลิต  ผูบริโภค  ผูสงออกและผูถือสินคา   
คงคลังหรือนักเก็งกําไร   จึงมีความตองการขอมูลขาวสาร (Information) เพื่อนําไปใชในการคาดคะเน 
ราคา  เพ่ือตัดสินใจซื้อหรอืขายสนิคานัน้ในตลาด  และราคาในตลาดซื้อขายสินคาลวงหนาสามารถให
ขอมูลในการคาดคะเนราคาไดดีกวาแหลงอื่น  เนื่องจากขอมูลที่เกี่ยวกับสัญญาซือ้ขายลวงหนาจะมีการ
ประกาศใหทราบโดยทั่วไป   ทางรายงานของตลาดซื้อขายลวงหนา  หนังสือพิมพ  หนวยวจัิย  สํานักงาน
ของโบรกเกอร  เชน  นักเก็งกําไรสามารถทํากําไรไดอยางแนนอนเมื่อรูราคาทองคําในอีก  1  ปขางหนา   
หรือผูแปรรูปสินคา  สามารถทํากําไร  ถารูตนทุนของวตัถุดิบที่แนนอน   โดยขอมูลท่ีแนนอนนี้มาจากการ
คาดคะเนราคาในอนาคตซึ่งมีความสมัพันธกับราคาสัญญาซื้อขายลวงหนาของสินคานั้น  ในกรณีนี้  แสดง
วานักเก็งกําไรและผูแปรรูปสินคาใชตลาดซือ้ขายสนิคาลวงหนาในการกําหนดราคา (Price  Discovery)  
 
 แตอยางไรก็ตามทฤษฎีทางการเงินไดกลาววาราคาที่เกิดขึ้นในแตละเวลาจะสะทอนถึงขอมูล
ขาวสารทางการตลาดทั้งหมด   หรืออาจกลาวไดวาถาขอมูลมีการเปลี่ยนแปลง  จะทําใหราคาสัญญาซือ้
ขายลวงหนาเปลี่ยนแปลงตามไปดวย   ในกรณีนี้เทากับวาราคาสัญญาซื้อขายลวงหนามีความผนัผวน หรือ
หมายความวาราคาสัญญาซื้อขายลวงหนาจะประมาณราคาสินคาในตลาดเงินสด (Spot  Price)  ผิด 
พลาด  ดังนั้นจึงเกิดคําถามที่วา  ทําไมถึงยังใชราคาในตลาดซื้อขายลวงหนาในการประมาณราคาสินคาใน
อนาคต คําตอบในกรณีนี้คอืการคาดคะเนราคาในอนาคต  โดยใชราคาในตลาดซื้อขายสนิคาลวงหนามี
ความถกูตองโดยเฉลี่ยมากกวาการคาดคะเนโดยใชเทคนิคอื่น   และยังชวยแกปญหา  Asymmetric  
Information ซ่ึงเกิดขึ้นเมื่อบุคคลในตลาดบางกลุมมีขอมูลเกี่ยวกับสนิคา  เชน  คุณภาพ  หรือราคาสินคา  
ดีกวาอีกกลุมหนึ่ง   
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เอกสารและงานวจิัยที่เกีย่วของ 
  

- การศึกษาทางดานทฤษฎี (Theoretical  Study) 
 

ผูที่ทาํการศึกษาทางดานทฤษฎีไดพยายามพิสูจนดวยโมเดลทางคณิตศาสตร  เพื่อหาคําตอบวา  
ปจจัยใดบางที่มีผลตอราคาในตลาดซื้อขายสินคาลวงหนา   และการมีตลาดซื้อขายสินคาลวงหนาจะทาํให
ตลาดสินคาเปลี่ยนแปลงไปหรือไม  

 
Kawai (1983a)  ไดทําการศึกษาในเชิงทฤษฎีของผลกระทบจากการจัดตั้งตลาดซื้อขายสนิคาลวง 

หนาตอกระบวนการกําหนดราคาและสวสัดิการสังคมโดยรวม  โดยใชหลัก  Rational  Expectation  ใน  
การคาดคะเนราคาในอนาคต  โดยผูผลิตและนกัเก็งกําไรมีขอมลูในการรับรูราคาที่เหมือนกนั (No  
Asymmetric  Information)  และมขีอสมมติวาสนิคาไมสามารถเก็บรักษาได  จึงไมมีสินคาคงคลังเขามา
เกี่ยวของ  การศึกษาเริ่มตนจากการหาราคาดุลยภาพ และความผนัผวนของราคา  แลวนําคาความผันผวน
ที่คํานวณได  ในกรณีท่ีมแีละไมมีตลาดซือ้ขายลวงหนามาเปรียบเทียบกัน   
 
 1. กรณีตลาดสินคากอนมีการซื้อขายในตลาดซื้อขายลวงหนา 
  
 ในตลาดสินคามีผูบริโภค  ผูผลิต  และนักเก็งกําไร  ผูบริโภคตัดสินใจบริโภคสินคาทีไ่ดรับอรรถ 
ประโยชนจสูงสุดภายใตเง่ือนไขของงบประมาณ  โดยสมการอุปสงคจะมีความสมัพันธในทางตรงกันขาม
กับราคาสนิคา  หรือ   
 
    Ct  =  α0  - α1St + u t 
  
 เมื่อ Ct คือ อุปสงคตอสินคา   St คือราคาสินคาหรือ  Spot  Price  ณ  เวลา  t  และ u t  คือ  
Disturbance  Term   สวนผูผลิตจะตัดสินใจการผลิต  ณ  เวลา  t  เพ่ือผลิตสินคา  ณ  เวลา  t +1  จาก     
การ  Maximize  expected  utility  of  profit  หรือ 
 
   Et  Up ( πp t+1) , π p t+1  = St +1 Q p t+1  - G (Q p t+1) 
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เมื่อ  Et  แสดงถึงการคาดคะเนในอนาคตเมื่อใชขอมูลที่มีอยู  ณ  เวลา  t    Up( . ) แสดงฟงกช่ันอรรถ 
ประโยชน   π p t+1   คือกําไรที่ผูผลิตไดรับ  ณ  เวลา  t+1      Q p t+1  คือ  ปริมาณสินคาที่ผลิตได  ณ  เวลา  t+1  
และ G ( . ) คือฟงกช่ันตนทนุ  ซ่ึงสมมติใหเปน Quadratic function หรือ 
 

G (Q p t+1)  =  ฝ g(Q p t+1)2   ,  g >  0 
  
 การ  maximize   expected  utility  หรือ Et  Up ( πp t+1)   จะเทากับการ maximize   
  

Et  πp t+1 – ฝ rp Vt  πp t+1 
 
เมื่อ   rp  คือ Coefficient  of  Absolute  Risk  Aversion  และ  Vt  คือ  Variance  ซ่ึงมีคาเทากับ Et  ( πp t+1 

-  Et  πp t+1) 2 
  
 ไดปริมาณการผลิตที่เหมาะสมมีคาเทากบั 
 
  Q p t+1  = Et St +1  /  ( g + rp Vt St +1 ) 
  
ซ่ึงหมายความวา  ปริมาณการผลิตมีความสมัพันธในทางบวกกบัราคาที่คาดคะเน  และมีความสัมพันธ
ในทางตรงกันขามกับคาสัมประสิทธิ์ในสมการตนทุน  คาสัมประสิทธิ์ของ  Risk Aversion และ Variance 
ของราคา 
 
 ระบบสมการในตลาดซื้อขายสินคาสามารถแสดงไดดังนี ้
 
  Ct  =  α0  - α1St + u t 
  Q 

t =   λEt - 1 St                      (1) 
   Q 

t =   Ct 
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เมื่อ   λ =  1  /  ( g + rp Vt St +1 ) จะสามารถคํานวณหา  Variance  ของราคาสนิคา  ณ  เวลา  t  ไดเทา       
กับ 
 
 Vt St + T =  1 / α1

2   E  [ ( u t + T - Et  u t + T )  - λ / (α1+λ) (E t+T-1u t + T - Et  u t + T) ]  (2) 
 
 2. กรณีตลาดสินคาหลังมีการซื้อขายในตลาดซื้อขายสนิคาลวงหนา 
  
 เมื่อมีตลาดซื้อขายสินคาลวงหนา  ผูผลิตและนกัเก็งกําไรจะเขามาทาํการซื้อขายสญัญาซื้อขาย
ลวงหนา  ณ  เวลา  t  เพื่อที่จะสงมอบสินคาตามราคาและปริมาณทีก่าํหนดไว  ณ เวลา t+1  โดยผูผลิตจะ
ตัดสินใจการผลิตจากการ  maximize  expected  utility  of  profit  แตมีฟงกชั่นกําไรที่เปลี่ยนแปลงไป     
คือ 
 

π p t+1  = St +1 Q * t+1  - G (Q * t+1) + R t (St +1 -  Ft ) 
 

 เมื่อ   R t คือจํานวนสัญญาซื้อขายลวงหนา  และ  Ft คือ ราคาของสัญญาซื้อขายลวงหนาที่   
กําหนด  ณ  เวลา t  และสงมอบ ณ  เวลา  t+1   
  
 ปริมาณการผลิตที่เหมาะสมและจาํนวนสัญญาซ้ือขายลวงหนามีคาเทากับ 
 
 Q p t+1  = F t / g        (3) 
 R p t     = Q * t+1  +  Z p t  , Z p t =     Et St +1       -  Ft    (4) 
                rp Vt S*t +1 
  
 ระบบสมการที่ได  หลังจากมีการซื้อขายสญัญาซื้อขายลวงหนาสามารถแสดงไดดังนี ้
 
  C*t  =  α0  - α1S*t + u t      (5) 
  Q *

t =   β F t – 1       (6) 
  Z t  = λ*  (Et S*t +1 -  F t )      (7) 
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  Z t - 1 = C*t       (8) 
  Q *

t + 1  = Z t       (9) 
 
 เมื่อ  β= 1/g  และ  λ*  = 1/ rp Vt S*t +1  สวน f t – 1  คือ  ราคาของสัญญาซือ้ขายลวงหนา       
(Futures  Price)  ที่ตกลงกัน  ณ  เวลา  t-1  Z t คือ  อุปสงคตอสัญญาซื้อขายลวงหนาในการเก็งกําไร       
สวน superscript (*)  แสดงถึงกรณีที่มีตลาดซื้อขายสนิคาลวงหนา 
 สมการ  5  เปนสมการอุปสงค  สมการ  6  แสดงอุปทานซึ่งขึน้กับราคาของสัญญาซื้อขายลวงหนา
ในชวงเวลาทีผ่านมา  สมการ  7  แสดงอุปสงคในการเก็งกําไรของผูผลิต และของนักเก็งกําไร   สมการ 8 
แสดงความตองการซื้อสัญญาซื้อขายลวงหนาเพื่อเก็งกําไร  ณ  เวลา t-1  เทากบัอุปสงคของผูบริโภคใน
ตลาดเงินสด  เนื่องจากเมื่อผูผลิตเขาไปประกันความเสี่ยงในตลาดซื้อขายลวงหนา  เพื่อผลิตสินคาในชวง 
เวลาถัดไป  นักเก็งกําไรก็จะเปนผูรับความเสี่ยงนั้น  โดยการซื้อสินคานั้นมาถือไว  เพื่อขายในชวงเวลาถัด 
ไป โดยสมมตวิาผูบริโภคจะเปนคนกลุมเดียวทีม่ีความตองการซื้อสินคานัน้ไปบริโภค  และสมการ 9 แสดง
อุปทานของสญัญาซื้อขายลวงหนาของผูผลิตเทากับอุปสงคตอสัญญาซื้อขายลวงหนาในการเก็งกําไร 
 
 จากทั้ง  5  สมการ  สามารถคํานวณหาความผนัผวนของราคาสินคา  ณ  เวลา t  เมื่อมีตลาดซื้อ 
ขายสินคาลวงหนา  คือ 
 
Vt S*t + T =  1 / α1

2   E  [ ( u t + T - Et  u t + T )  - λ* / (α1+λ*) (E t+T-1u t + T - Et  u t + T)         (10) 
 
 พิจารณาความผันผวนของราคาสินคาของทั้ง  2  กรณี  จะไดขอสรุปดังนี้ 
 
 1.  variance  ในระยะสัน้   (T=1) ทั้งในกรณีกอนมีและหลังมีตลาดซื้อขายสินคาลวงหนามีคาเทา 
กัน คือ  
 

Vt St + T  = Vt S*t + T = 1 / α1
2 Vt u t + T 

 
 เมื่อ Vt u t + T  คือคา  variance  ของ  disturbance term 
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 2. variance  ในระยะยาว   (T>1)  ในกรณีที่ไมม ี Serial  correlation  จะใหผลเชนเดียวกับกรณี
ของ  variance  ระยะสั้น 
 3. variance  ในระยะยาว     (T>1)  ในกรณีที่ม ี  Serial  correlation   ถาสัมประสิทธิ์ในสมการ    
อุปทานในกรณีกอนมแีละหลังมีตลาดซื้อขายสินคาลวงหนามีคาเทากนั  (λ* =λ )  จะทาํให  variance    
ไมเปลี่ยนแปลง  แตถาการเกิด  Serial   correlation   ทําให  λ* ≠λ  จะสงผลให  variance  มีคาลดลง  
เมื่อมีตลาดซื้อขายสินคาลวงหนา 
 
 ดังนั้น  Kawai (1983b) จึงสรุปวา  การมีตลาดซื้อขายสินคาลวงหนาจะทําใหผูผลิตและนกัเก็ง
กําไรสามารถใชราคาของสญัญาซื้อขายลวงหนา ( Futures  Price )  ชวยในการตัดสินใจทําการผลิตและ
เก็งกําไร  รวมทั้งตลาดซื้อขายสินคาลวงหนา  ชวยใหผูผลิตสามารถโอนความเสี่ยงจากความผนัผวนของ
ราคาสินคาไปใหนักเก็งกําไรได  ซ่ึงบทบาทของตลาดซือ้ขายสนิคาลวงหนาเหลานีจ้ะสงผลใหราคาสินคา
ในตลาดเงินสด  (  Spot  Price )  มีเสถียรภาพมากขึ้นในระยะยาว 
 
 สวนโมเดลของ  Newbery  D.M. (1987)   สมมติวามีผูผลิต  n  คน  และแตละคนมีที่ดินอยู  1/n  
เอเคอร   และมีวิธีการผลิตอยู  2  อยาง  คือวิธีการผลิตทีไ่มมีความเสี่ยงซึ่งจะไดผลตอบแทน  1  หนวยตอ  1  
เอเคอร  และวิธีการผลิตทีม่ีความเสี่ยง ซ่ึงไดผลตอบแทนเพิ่มขึน้เปน  1+u  หนวย  เมื่อ  u  คือ  random  
variable  ซ่ึงมีคาเฉลี่ยที่มากกวา  0   
 
 เมื่อผูผลิตเลือกสัดสวนของที่ดิน (X*)  เพื่อเพาะปลูก  ดังนั้นผลผลิตรวมทีไ่ดตอพื้นที่ 1 หนวย (q)   
 
    q = 1- X* + X*( 1+u ) = 1+ X*u 
 
 สวนสมการราคาดุลยภาพซึ่งขึ้นอยูกับปริมาณผลผลิตหรืออยูในรูปของสมการอุปสงค (p)  
 
    p =  1+ 1/ε - q/ε 
 
โดย  ε   คือ  ความยืดหยุนของอุปสงค 
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 จากสมการราคาดุลยภาพ  สามารถอธิบายไดวา  ถาผูผลิตเลือกผลิตสินคาทีไ่มมีความเสี่ยง (u   
=0)  จะทําใหทั้งราคาและปริมาณการผลติมีคาเทากับ  1   
  
 ดังนั้นสามารถแสดงราคาดุลยภาพซึ่งเปนฟงกช่ันกับที่ดนิ (X*)  และ  random  variable (u)  รวม 
ทั้งคํานวณหาคา  variance  ของราคาไดดังนี้ 
 
    p   = p { q ( X* , u ) } = 1 -  X*u /ε 
 และ             var(p)   = ( X*/ε )2σ 2 
   σ 2  = var(u) 
 
 Newbery D.M. (1987) สรุปผลวา การมตีลาดซื้อขายสินคาลวงหนา  จะทําใหผูผลิตเลือกวิธีการ
ผลิตที่มีความเสี่ยงเพิ่มขึ้น  โดยการเพิ่มพ้ืนทีห่รือที่ดนิ (X*)  ในการผลิต   เนื่องจากเห็นวาสามารถนาํ
ผลผลิตที่เพิ่มขึ้นไปประกันความเสี่ยงในตลาดซื้อขายลวงหนาได  สงผลให  variance  ของราคา (var(p))  
เพิ่มขึ้น 
 
 ในกรณีงานวิจัยเชิงทฤษฎทีี่เกี่ยวของของ  Cox C. C. (1976) ที่จะกลาวถึงนีไ้ดศึกษาวาการที่
ตลาดซื้อขายสินคาลวงหนาชวยเพิ่มบทบาทของขอมูลขาวสาร (Information) จะชวยลดความผันผวนของ
คาความผิดพลาดในการพยากรณราคา (variance  of  price  forecast  error)  ไดหรือไม  โดยใชโมเดล 
Muth  (1961)  ดังนี้ 
 
  Ct  =  α0  - α1St + u t       (demand) 
  St =   β0 + β1 Se t           (supply) 
  I t  = λ0

  + λ1
  (Se t + 1  -  S t )      (inventory) 

     Ct + I t   = St  - I t – 1                (market equilibrium) 
 
 จากบทบาทของขอมูลขาวสารไดแสดงวา ราคาสินคาขึน้อยูกับคา Shock ที่กระทบตอสมการอปุ
สงค(εt) และตนทนุของขอมูลนั้น (K) ซ่ึงราคาสินคาในปจจุบัน (St) และราคาสินคาที่คาดคะเน (St

e)  โดย 
ใชขอมูลที่มีอยู ณ เวลา t-1 แสดงไดดังนี ้
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                    ∞ 

St = ∑ Viεi-1 + K 
                   i=0 

และ 
        ∞ 

Pe
t = V0E(εt) + (1-f)V1E(εt-1) + fV1εεt-1 + ∑ Viεi-1 + K 

        i=2 
               ∞ 

Pe
t = fV1εεt-1 +  ∑ Viεi-1 + K 

               i=2 
เมื่อ f คือสัดสวนของ traders ที่มีขอมูล εt-1 ณ เวลา t-1         
  
 แทนคา Pt และ Pt

e ที่ไดลงในระบบสมการขางตน จะสามารถหาราคาสินคาซึ่งขึน้อยูกับราคาสิน 
คาในอดีตและคา Random term ไดดังนี ้
 

 
จากสมการ (*) และ (**) จะไดวา 
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แสดงวาการทีต่ลาดซื้อขายสินคาลวงหนาชวยเพิ่มบทบาทของขอมลูขาวสาร (เพิ่ม f) จะทําใหคา
ความผิดพลาดในการพยากรณราคา (Variance of the price-forecast error) มีคาลดลง 
  
 The  World  Bank  Model เปนโมเดลที่   Chha, et al (1978) ใชในการวิเคราะหการกําหนดราคา
สินคาในตลาดโลก (เปนการศึกษาของ  World  Bank  , Washington , D.C.)   โดยโมเดลจะประกอบดวย  
23  สมการหลัก  ทางดานอุปสงคจะรวมถึงอุปสงคตอสินคาของประเทศผูบริโภครายใหญของตลาด
ยางพารา  ซึ่งอุปสงคของแตละประเทศจะขึน้อยูกับมูลคาของสินคาชนิดนัน้ทีถู่กผลติขึ้นในโลก  ราคาของ
สินคาที่แทจริงในอดีต สัดสวนเปรียบเทียบการผลิตสินคาตอสินคาที่ใชทดแทนกันได  และเทคโนโลยีอันจะ
มีผลใหมีความตองการใชสินคาดังกลาวเปนวัตถุดิบในการผลิตสินคาชนิดอืน่เพิ่มขึ้น ( ในโมเดลจะใชเวลา
เปนตัวแทนของเทคโนโลยี )  สวนทางดานอุปทานจะรวมถึงอุปทานตอของประเทศผูผลิตรายใหญของโลก  
ซ่ึงปริมาณการผลิตของแตละประเทศจะขึน้กับปริมาณการผลิตของประเทศนั้น  ๆ ในอดีต   และสัดสวน
ของราคาตอตนทนุของสินคา  
 
 ในขณะทีแ่บบจําลอง  Prototype ซ่ึงเปนโมเดลกําหนดราคาสินคาของตลาดโลกเชนกนั   โดยสม 
การอุปทานมลัีกษณะเปน  Polynomial  Distributed  Lagged  Function  ของราคาแตแบงลกัษณะการ
ผลิตของแตละประเทศเปน  2  ขนาดการผลิต 

1. Small  Scale เปนการผลิตที่ใชแรงงานเปนสวนใหญ  มีการใชทนุในการผลิตต่ํา  ซึ่งปริมาณ
การผลิตสินคาของการผลิตประเภทนี้จะขึ้นอยูกับราคาสินคาที่แทจริงในอดีต ที่ผานมาไมนานนัก 

2. Large  Scale เปนการผลิตที่ใชทนุเปนสวนใหญ  ซ่ึงปริมาณการผลิตสินคาของการผลิต
ประเภทนี้จะขึน้อยูกับราคาสินคาที่แทจริงในอดีตเชนกันแตมีระยะเวลายาวกวา 
 
 โดยทีแ่บบจําลอง Prototype จะมีสมการอุปสงค (ปริมาณการบริโภค)  ที่มีลักษณะเปน  
Polynomial  Distributed  Lagged  Function  ของราคาโดยเปรียบเทียบของสนิคาทีท่ดแทนกันไดตอ 
ราคาของสินคาชนิดนั้น ภายใตเง่ือนไขทางเทคโนโลยี และยังขึ้นอยูกับรายได  และเวลาดวย นอกจากนี้ยัง
มีสมการแสดงมูลคาสินคาคงคลังที่ขึ้นกับมูลคาสินคาคงคลังใน  1  ชวงเวลาที่ผานมา  รวมกับอุปทานสวน 
เกินในชวงเวลาปจจุบนั    ทั้งนี้สมการกําหนดราคาจะขึน้อยูกับสวนตางของสัดสวนสนิคาคงคลังตอการ
บริโภคสินคาในชวงเวลาปจจุบันและใน 1  ชวงเวลาที่ผานมา 
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 ในขณะที ่Mini Model ของ Behrman (1975) ซ่ึงเปนโมเดลที่งายที่สุดในการศึกษาวจัิยพฤติกรรม
ของตลาดสินคา 11 ชนิด โดยมีเพียง  2  สมการเทานั้นคือ 
                 p 

log(world  production) = a0  + ∑  b i ( real  price ) - i + c ( time )+  d (dummy)           (11) 
                                            i =1 

log(real price) = a0+a1(quantity)- 1+a2(GDP)+a3(time)+a4(dummy)+a5(real  price) – 1   (12) 
 
 p  คือ  จํานวน  lag  ของ  ราคาสินคาที่ใชในการคาดการณราคาในชวงเวลา t  dummy แสดงถงึ
ความแตกตางระหวางชวงเวลาหลังการเกดิเหตุการณบางอยาง เชน สถานการณราคาน้าํมนัโลก สงคราม 
โลกครั้งที่ 1 และ 2 เปนตน  โดยในการศึกษานีก้ําหนดใหราคาที่แทจริงของสินคา (real price)  ในชวงเวลา
ที่ผานมาเปนตัวแปรกาํหนดราคาคาดการณสําหรับชวงเวลาปจจุบัน 
 

- การศึกษาเชิงประจักษ (Empirical Study) 
 

 ในทาํนองเดียวกับการศึกษาเชิงทฤษฎี สวนใหญทาํการทดสอบโดยการนาํขอมูลของราคาสินคา
ชนิดหนึ่งมาหาคา Variance ของราคา ในชวงกอนมีและหลังมีตลาดซื้อขายสนิคาลวงหนา และนําคาที่
ไดมาเปรียบเทียบกนั เพื่อหาขอสรุปวาการมีตลาดซื้อขายสินคาลวงหนาทําให Variance ของราคาสินคามี
คาลดลงหรือไม โดย Tomex (1971) ทําการศึกษาจากขาวสาลี  (Wheat) และ Emerson& Tomex (1969) 
ศึกษาจากมะเขือเทศ (Potato)  
 Tomex W.G. (1971) ทาํการศึกษาโดยใชขาวสาลี (wheat) เปนตัวแทน โดยแบงการศึกษา
ออกเปน 2 ชวง คือ  ในชวง1841-1870 กอนมีการซื้อขายสัญญาซือ้ขายลวงหนา (without futures) และ
ในชวง1871-1921 หลังมีการซ้ือขายสัญญาซื้อขายลวงหนา (with future) แต Tomex กลาววา การวัด
ในชวงระยะ 81 ปนี้ อาจไมใชการวัดทีถู่กตองมากนัก เนื่องจากในชวงเวลานี้ไดมีการปรับปรุงทางดานการ
คมนาคม การสื่อสาร และเคร่ืองอํานวยความสะดวกตางๆไปพรอมกนัดวย ทําใหไมสามารถหาผลที่เกิดขึน้
จากการจัดตั้งตลาดซื้อขายสินคาลวงหนาเพียงอยางเดียวได 
 
 ตัวแปรที่ใชทดสอบมี 2 ตัว คือ  
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1. ดัชนีราคาตามฤดูการของขาวสาลี (Seasonal indexes of wheat prices)  โดยทาํการ
หาดัชนีราคาตามฤดูกาล ใน 2 ชวงเวลา คือ ในชวง 1841-1870 (without future) และ 1871-1921 (with 
future) โดยพบวาการมีตลาดซื้อขายสนิคาลวงหนาจะชวยลดความผันผวนของดัชนีราคาขาวสาลีที่วัดตาม
ฤดูกาลลง 

2. ชวงราคา (Price ranges) เนื่องจากในชวง 30 ปแรกของ 1841-1921 เกิด Civil War 
และชวง 50 ปหลัง มีนโยบายควบคุมราคาในชวงสงครามโลกครั้งที่  1 Tomex จึงไดทําการเลือกระยะเวลา
ในการทดสอบใหม ชวงละ 20 ป คือ 1841-1860 และ 1891-1910  พบวา ในชวง 10 เดือนแรก ผลท่ีได
สามารถยืนยนัวาราคาสินคาในตลาดเงินสดมีเสถียรภาพมากขึน้หลังมีตลาดซื้อขายสินคาลวงหนา หรือ
อาจกลาวไดวาการซื้อขายสญัญาซ้ือขายลวงหนาจะชวยลดความผนัผวนของราคาสินคาเกษตรทีว่ัดตาม
ฤดูกาล 

 
Emerson P.M. และ Tomex W.G. (1961) ศึกษาการเปลี่ยนแปลงของราคามะเขือเทศ(Potato 

Price) เมื่อมีการซื้อขายสัญญาซื้อขายลวงหนาของมะเขือเทศ โดยใชวิธ ีLeast square และใชขอมูลรายป
เปนเวลา  15 ป  ในป 1951-1965 ในรัฐ Maine ประเทศสหรัฐอเมริกา ในการประมาณคาสมการถดถอย
ไดผลดังนี้ 

 
 Y = 12.956-0.150X1-0.067X2+0.00002X3  ;R2=.74 
                (0.065)  (0.014)  (0.000001) 

 
เมื่อ  Y = การเปลี่ยนแปลงราคาโดยเปรียบเทียบ (relative price change) ของมะเขือเทศ  

X1 = การผลิตหรือผลผลิตทีไ่ดภายในรัฐ Maine  
X2= การผลิตหรือผลผลิตทีไ่ดในรัฐอ่ืนๆในสหรัฐอเมริกา  
X3 = ปริมาณการซื้อขายสญัญาซื้อขายลวงหนาของมะเขือเทศในรัฐ Maine ภายใน 1 ป 
 
คา t-ratio ของ X3 เทากับ 2.57 แสดงวาปริมาณการซื้อขายสัญญาซ้ือขายลวงหนาหรือ X3 มีนัย 

สําคัญ ซึ่งจากคาสัมประสิทธิ์ของ X3 สามารถอธิบายไดวา ปริมาณการซื้อขายสัญญาซื้อขายลวงหนามีผล
ทําใหราคามะเขือเทศเปลี่ยนแปลงไป หรอือาจกลาวไดวาทําใหราคามีความผนัผวนมากขึน้ 



บทที่ 3  
 

ยางพารา 
 

ยางพาราเปนพืชทีม่ีความสาํคัญทางเศรษฐกิจของประเทศไทย  โดยสามารถทาํรายไดเขา
ประเทศใน พ.ศ.  2541  คิดเปนอันดับตน ๆ โดยยางพาราจะปลูกมากในแถบจังหวัดภาคใต  และ
ภาคตะวันออก  นอกจากนั้นยังมกีารปลูกยางอยางแพรหลายกระจายอยูใน  15  จังหวัดของภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือดวย  โดยความสําคัญของแหลงปลูกยางในภาคตะวันออกเฉียงเหนือนัน้มี   
เพิ่มมากขึ้น  เนื่องจากขอไดเปรียบจากคาครองชีพ  ราคาที่ดนิ  และคาแรงที่ต่ํากวาแหลงปลูกยาง
เดมิ  ประกอบกับผลตอบแทนที่ใหสงูกวาพืชไรเดิมหลายชนิดที่เพาะปลูกกันเปนเวลานาน  เปน
แรงจูงใจอยางมากดวย 

 
 หากพิจารณาถึงผลผลิตยางของประเทศไทยในตลาดโลก  จะเห็นไดวา  พ.ศ. 2534   
ประเทศไทยไดกาวขึ้นเปนประเทศที่สงออกยางธรรมชาติรายใหญทีสุ่ดในโลก  ดวยผลผลิตรวมทัง้ 
สิ้นประมาณ     1.34   ลานตัน    สูงกวามาเลเซีย  และอินโดนเีซีย   ที่เคยเปนผูสงออกรายใหญ       
ของโลกมาโดยตลอด (จากตารางที ่  3.1)  และในป  2541  ผลผลิตยางของไทยกไ็ดเพิ่มข้ึนอกี       
8.22 แสนตัน  แตยางสวนใหญของประเทศไทยทีผ่ลิตเพิ่มข้ึนมานัน้จะผลิตเพือ่การสงออกไปยัง
ประเทศตาง ๆ  เมื่อเทียบกับการใชยางธรรมชาติภายในประเทศแลว  สัดสวนการใชยางธรรมชาติ 
ตอการผลิตจะนอยมาก  ตัวเลขประมาณการในปพ.ศ. 2542  สัดสวนการใชยางธรรมชาติใน  
ประเทศตอผลผลิตรวม  คอื  รอยละ 7.6 ซึง่เปนสัดสวนที่นอยมาก  โดยลักษณะของการใชหรือ     
การบริโภคภายในประเทศจะเปนการแปรรูปยางธรรมชาติมาเปนวัสดุอุปกรณตาง ๆ  ในอุตสาห 
กรรมยางรถยนต  ถุงมือยาง  ยางรัดของ  รองเทา สวนยางที่สงออกไปยังตางประเทศ  จะอยูในรูป
ของยางแผนรมควัน ยางแทง  เปนตน  โดยมีตลาดรับซือ้ที่สําคัญ   เชน  ตลาดกรงุเทพ  ตลาดหาด 
ใหญ  สวนในดานผูซื้อหรือลูกคาที่นาํเขายางพาราจากประเทศไทยที่สําคัญตั้งแตในอดีต ไดแก 
สหรัฐอเมริกา  ซึง่เปนลูกคายางรายสาํคญัของประเทศไทย  แตเนือ่งจากสหรัฐอเมริกาไดหนัไปใช
ยางสงัเคราะหที่ตนเองผลิตไดมากขึ้น  ทาํใหลดการซื้อยางพาราจากประเทศไทยนอยลง จากราย 
งานสถิติยางซึง่จัดทาํโดยสถาบันวิจัยยางแหงประเทศไทย จะพบวาในปจจุบนัญี่ปุนนับเปนลกูคา
รายสําคัญที่สุดในประเทศไทย  ซึง่ในป  2540  ซื้อยางไปเปนจํานวน  563,195  ตัน  หรือประมาณ
รอยละ  30.67  ของยางที่สงออกทัง้หมด  รองลงมา คือ สาธารณรัฐประชาชนจีน  นําเขายางพารา
จากไทย 299,924 ตัน  คิดเปนรอยละ 16.33 สําหรับสหรัฐอเมริกามกีารนาํเขายางพารา  239,595  
ตัน  คิดเปนรอยละ  13.04  ของปริมาณการสงออกยางพาราของไทยทั้งหมด ( ตารางที่ 3.2) 



ตารางที่ 3.1. ผลผลิตยางพาราธรรมชาติของโลก ตั้งแตป พ.ศ. 2530-2541
หนวย : ตัน

ประเทศ
2530 2531 2532 2533 2534 2535 2536 2537 2538 2539 2540 2541

มาเลเซีย 1,578,700 1,661,600 1,415,300 1,291,000 1,252,700 1,173,200 1,074,300 1,100,600 1,089,300 1,082,500 971,000  885,700  
อินโดนีเซีย 1,203,300 1,235,000 1,256,000 1,262,000 1,284,000 1,387,000 1,301,300 1,360,800 1,466,800 1,543,000 1,548,609 1,564,324
ไทย 925,600    978,900  978,900    1,271,000 1,340,800 1,531,000 1,569,800 1,717,900 1,804,800 1,978,000 2,168,720 2,162,411
อินเดีย 227,400    254,800  254,800    323,500  360,200  383,000  428,100  464,000    499,600  540,200  549,000  550,000  
สาธารณรัฐ 237,600    239,800  239,800    264,200  296,400  309,000  325,000  374,000    424,000  430,000  451,970  440,000  
ประชาชนจีน
ฟลิปปนส 147,200    156,400  156,400    185,400  180,700  172,500  172,000  58,900      59,800    64,000    64,800    64,000    
ศรีลังกา 121,800    122,400  122,400    113,100  103,900  106,100  104,200  105,300    105,700  112,500  105,783  95,710    
ไนจีเรีย 55,300      80,500    80,500      152,000  155,700  126,000  105,000  68,600      121,200  91,000    90,000    90,000    
ไลบีเรีย 93,000      103,400  103,400    40,000    19,000    28,000    3,000     10,000      13,000    14,000    52,000    35,000    
เวียดนาม 55,000      60,000    60,000      102,000  88,000    113,000  111,000  121,000    123,000  132,000  186,500  225,700  
อื่น ๆ 140,500    165,200  165,200    186,000  186,700  271,200  276,300  328,900    332,800  352,800  377,180  389,922  
รวมทั้งหมด 4,840,000 5,130,000 5,130,000 5,260,000 5,360,000 5,600,000 5,470,000 5,710,000 6,040,000 6,340,000 6,565,562 6,506,767
ที่มา : IRSG, May 2000
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ตารางที ่3.2 แสดงปริมาณยางพาราสงออกของไทยไปยงัประเทศผูนาํเขาที่สําคัญตัง้แตป 2520-2540 
     หนวย : ตนั 

ป ญี่ปุน จีน สหรัฐอเมริกา อ่ืนๆ รวมทัง้หมด 
2520         212,803           12,650                    34,708         143,848            404,009
2521         245,446             8,300                    48,661         139,373            441,780
2522         300,915           16,800                    47,645         152,443            517,803
2523         299,311           16,500                    38,505         102,485            456,801
2524         332,937             9,950                    42,057           91,098            476,042
2525         320,901           31,814                    48,096         141,879            542,690
2526         322,074           39,910                    71,978         118,523            552,485
2527         333,849           41,836                    67,739         152,161            595,585
2528         347,883           59,437                    81,237         196,294            684,851
2529         373,540           70,768                    85,686         225,163            755,157
2530         401,830         113,480                    92,889         265,013            873,212
2531         427,956         118,939                    95,498         264,027            906,420
2532         466,419         194,271                    98,398         341,492         1,100,580
2533         440,039         166,261                    99,802         444,628         1,150,730
2534         477,761         188,648                  127,022         438,515         1,231,946
2535         491,086         251,127                  177,826         492,451         1,412,490
2536         477,010         240,691                  183,653         494,429         1,395,783
2537         521,741         235,801                  214,760         632,662         1,604,964
2538         561,766         150,317                  231,859         691,591         1,635,533
2539         529,992         382,580                  174,352         676,066         1,762,990
2540         563,195         299,924                  239,595         734,404         1,837,118

ที่มา : สถาบันวิจัยยาง     
 
 นอกจากนีป้ระเทศไทยยังผลิตและจําหนายยางพาราใหผูใชโดยตรง  ซึ่งหากปริมาณขายไม
มากนักก็ไมมผีลตอราคายางในตลาด  แตถามีการซื้อขายเปนจํานวนมากก็จะมีผลตอราคายางใน
ตลาดได  โดยการใชราคาของตลาดยางพาราเปนเกณฑในการคํานวณราคา  สวนการจาํหนาย
ยางพาราโดยผานตลาดยางพาราการเคลือ่นไหวของราคายางในตลาดใดตลาดหนึง่จะสงผลกระทบ 
ตอตลาดอื่น ๆ  ดวย  ตลาดยางพาราที่สําคญั  ไดแก  ตลาดสิงคโปร  ตลาดกัวลาลัมเปอร  ตลาดลอน 
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ดอน  ตลาดนวิยอรกและตลาดโตเกียว ถึงแมวาประเทศไทยในปจจบุนัจะเปนประเทศที่มกีารสงออก 
ยางธรรมชาตมิากที่สุดก็ตามแตเทียบสัดสวนการสงออกยางธรรมชาติของไทยกับสัดสวนการสงออก 
ยางทัง้หมดแลว  ประเทศไทยยังคงไมสามารถที่จะกําหนดราคายางพาราในตลาดโลกได   อีกทั้ง
ยางพาราของประเทศไทยสวนใหญจะสงออกไปขายยังตางประเทศ โดยคิดเปนประมาณรอยละ 90  
(จากตารางที ่ 3.3.) 
 
ตารางที่ 3.3 ปริมาณการผลิต ปริมาณและสัดสวนการสงออก และการใชยางธรรมชาติ
ภายในประเทศ ตั้งแตป พ.ศ. 2528-2542 

     หนวย : ตนั 
ป  ปริมาณการ

ผลิต 
ปริมาณการ
สงออก 

ปริมาณการ
ใช 

การสงออก  การใชในประเทศ 

ในประเทศ (%การผลิต) (%การผลิต) 
2528          723,800             684,851         32,738 94.62 4.52
2529          786,000             755,157         39,550 96.08 5.03
2530          925,600             873,212         47,081 94.34 5.09
2531          978,900             906,420         57,339 92.60 5.86
2532       1,178,900          1,100,580         77,601 93.36 6.58
2533       1,271,000          1,150,790         99,131 90.54 7.80
2534          134,800          1,231,945       103,659 913.91 76.90
2535       1,531,000          1,412,850       118,371 92.28 7.73
2536       1,569,800          1,396,783       130,236 88.98 8.30
2537       1,717,900          1,604,964       132,194 93.43 7.70
2538       1,804,800          1,635,533       153,159 90.62 8.49
2539       1,978,000          1,762,990       215,010 89.13 10.87
2540       2,168,720          1,837,118       331,602 84.71 15.29
2541       2,162,411          1,998,247       164,164 92.41 7.59
2542       2,198,410          2,031,166       167,244 92.39 7.61

ที่มา : สถาบันวิจัยยาง     
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รูปที่ 3.1 การเคลื่อนไหวของราคายางแผนรมควันชัน้ 3 ระหวางตลาดสิงคโปร และ ตลาดหาดใหญ
ตั้งแตเดือนมกราคมป 2527-เดือนธันวาคมป2539 

 
จากรูปที ่3.1 จะเหน็ไดวาลกัษณะการกําหนดราคาของตลาดภายในประเทศถูกกําหนดจาก 

ราคาตลาดยางพาราโลก  โดยการเคลื่อนไหวของราคายางพาราในประเทศจะเคลือ่นไหวขึน้ลงตาม
ราคาในตลาดสิงคโปร เพราะฉะนัน้ราคาตลาดสิงคโปรจงึมีผลกระทบตอราคาขายสง ณ  ตลาดกลาง 
ภายในประเทศและยังคงมผีลกระทบเชื่อมโยงมาถงึราคายางที่เกษตรกรขายไดดวย โดยจะเหน็ได
จากรูปที ่ 3.2   
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รูปที่ 3.2. การเคลื่อนไหวของราคายางแผนรมควนัชั้น 3 ณ ตลาดหาดใหญ และราคาที่เกษตรขายได 
ตั้งแตเดือนมกราคมป 2537-เดือนธันวาคมป 2537 

 
จากภาวะการสงออกยางพาราดังทีก่ลาวขางตน จะเหน็วาปริมาณการสงออกมีการขยายตัว

เพิ่มข้ึน  แตเมื่อพิจารณาถงึระดับราคาเฉลี่ยสงออกยางพารา (ขอมูลจากสถาบันวิจัยยาง) จะพบวา  
ราคากลับมีแนวโนมลดลงอยางตอเนื่อง  กลาวคือในเดือนธันวาคมป 2542 ราคาเฉลี่ยสงออก
ยางพารากิโลกรัมละประมาณ 21.32 บาท  หรือลดลงกวารอยละ 47.46 เทียบกบัเดือนมีนาคมป  
2531  ที่มีราคาสงออกเฉลีย่กิโลกรัมละ 40.58 บาท และจากการที่ราคาเฉลี่ยสงออกยางพารามีแนว 
โนมลดลงอยางตอเนื่อง  ก็สงผลกระทบตอราคาที่เกษตรกรไดรับดวย  โดยพบวาราคายางพาราไมมี
เสถียรภาพอยูพอสมควร คือมีการขึ้นลงอยูเสมอ โดยเฉพาะการไมมีเสถียรภาพของราคาสงออก  พอ 
คายางในประเทศจึงยึดราคาสิงคโปรและมาเลเซยีเปนเกณฑ 
 
 ตารางที ่ 3.4 ไดแสดงใหเหน็ถงึการเพิม่ข้ึนของผลผลิตเฉลี่ยตอไร ในขณะทีร่าคาที่เกษตรกร
ขายไดขึ้นลงอยูเสมอ นอกจากนัน้พฤติกรรมในการซือ้ขายและพฤตกิรรมการตัง้ราคายังเปนอีกบทบาท 
หนึ่งของโครงสรางของตลาดยางพาราเพราะลักษณะการซื้อขายยางพาราระหวางประเทศจะเปนการ 
ซื้อขายในตลาดซื้อขายลวงหนา (forward  market) ซึ่งเปนการทาํสัญญาซื้อขายลวงหนา  มกีารตกลง 
จะซื้อขายยางธรรมชาติชนิดใด  กาํหนดการซื้อขายในวันใด  สวนลักษณะการซือ้ขายจะเปนการซื้อ  
ขายผานตลาดกลางยางพาราที่สาํคัญ  คือ  ประเทศสิงคโปรซึง่ตลาดกลางสงิคโปรจะเปนผูกาํหนด
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ราคายางแทง  ราคายางแผนรมควนั  ทั้งสหรัฐอเมริกาและกลุมประเทศยโุรปตางก็ใชราคาของตลาด
สิงคโปรอางองิในการกาํหนดราคาในการซื้อขาย  ในดานพฤตกิรรม  การตั้งราคายางพาราในตลาด  
โลกจะเปนการกําหนดจากทางดาน Demand  และ  Supply  ซี่งสาเหตุหลกัของการเปลีย่นแปลง   
ความตองการซื้อยางของตลาดโลกสวนใหญข้ึนอยูกับภาวะเศรษฐกิจของโลก โดยเฉพาะประเทศอุต 
สาหกรรม  ถาหากภาวะเศรษฐกิจของประเทศเหลานี้อยูในขั้นดี  ก็จะมีความตองการใชยางมากขึ้น  
เพื่อนาํมาใชเปนสวนหนึง่ในการผลิตสินคาตาง ๆ  เชน  รถยนต  ยางในยางลอ  เปนตน  สวนความ
ตองการขายยางนั้นก็จะขึ้นอยูกับราคาของยางพาราในตลาดโลกปริมาณการผลิตและปริมาณยางที ่
มีอยูในสตอก 
 
ตารางที่ 3.4 ยางพารา : เนื้อที่เพาะปลูก ผลผลิตเฉลี่ยตอไร ราคาและมูลคาของผลผลิตตาม  ราคาที่
เกษตรกรไดรับ พ.ศ. 2531-2540 
 
ป เนื้อที่เพาะ เนื้อทีก่รีด ผลผลิต ราคาที ่ มูลคาของผลผลิตตาม 
 ปลูก ยางได เฉลี่ยตอไร เกษตรกรไดรับ ราคาที่เกษตรกรไดรับ 

1000 ไร 1000 ไร กก. บาท/กก.  ลานบาท  
2531 10849 8468 136 21.78  25068.8 
2532 10899 8541 153 17.66  23134.6 
2533 10961 8719 163 17.18  24361.2 
2534 11022 8824 170 16.26  24390 
2535 11124 8872 193 16.8  28761.6 
2536 11213 9067 200 16  28976 
2537 11308 9213 216 22.64  45008.3 
2538 11376 9348 221 31.13  64158.9 
2539 11444 9495 223 27.53  58391.1 
2540 9548 227 23.29  50516 
ที่มา : สถาบันวิจัยยาง      
 
 จากตารางที ่  3.5  จะเหน็ไดวาความสมดลุระหวางการประมาณความตองการซือ้และขายใน 
แตละปจะไมแนนอน จะมีบางปที่เกิดOver Demand ในยางพาราและและบางปก็เกิด Over  Supply 
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โดยเฉพาะตวัเลขประมาณการในป  พ.ศ. 2539-2540 ซึง่การเปลีย่นแปลงในความตองการซื้อและขาย 
ในตลาดยางพารานีจ้ะขึน้อยูกับปจจยัหลายอยาง  เชน  สภาพเศรษฐกจิของโลก  ความตองการ
ยางพาราในอตุสาหกรรมตอเนื่องเปนตน  ทางดานราคายางพาราไดมีการเคลือ่นไหวขึ้นลงอยางมาก  
ทั้งนีเ้กิดขึน้ไดจากสาเหตุตาง ๆ เชน  จากความไมแนนอนของธรรมชาติ  หรืออาจเปนผลกระทบมาจาก
ราคาและปรมิาณยางสงัเคราะห  ซึ่งตนทนุสวนใหญข้ึนกบัราคาน้าํมนัปโตรเลยีม  หรือเกดิจากการ
เปลีย่นแปลงความตองการใชยางในตลาดโลก 
 
ตารางที่ 3.5 อุปทาน อุปสงค การเปลีย่นแปลงสตอกยางธรรมชาติของโลก ป 2527-2540 

   หนวย : ตนั 
ป อุปทาน อุปสงค การเปลี่ยนแปลงสตอก
2527        4,225,000          4,260,000 25,000
2528        4,400,000          4,430,000 -30,000
2529        4,490,000        44,460,000 30,000
2530        4,840,000          4,800,000 40,000
2531        5,120,000          5,180,000 -60,000
2532        5,150,000          5,190,000 -40,000
2533        5,120,000          5,200,000 -80,000
2534        5,160,000          5,060,000 100,000
2535        5,450,000          5,330,000 120,000
2536        5,300,000          5,440,000 140,000
2537        5,700,000          5,680,000 20,000
2538        6,040,000          6,000,000 40,000
2539        6,340,000          6,130,000 230,000
2540        6,370,000          6,500,000 -130,000

ที่มา : IRSG, May 2000   
 
 จากการที่ราคายางพาราขาดเสถียรภาพเชนนี ้ ยอมจะสงผลกระทบตอผูผลิตและผูบริโภค
ยางพาราทัง้ในระยะสัน้และระยะยาว ถามีการเปลี่ยนแปลงราคาของยางพาราจะมีผลตออุปทาน
ยางพาราของประเทศไทยทัง้ในระยะสั้นและระยะยาว  โดยในระยะยาวจะมีผลตอการขยายการ
เพาะปลกูของยางพารา  เพราะยางพาราจะมีลักษณะแตกตางจากสนิคาเกษตรอื่น ๆ  และเนื่องจาก
ยางพาราเปนพืชที่ตองปลกูใหไดระยะเวลาหนึง่แลวจงึจะใหผลผลิต แลวกจ็ะสามารถใหผลผลิตไดติด 
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ตอกันตลอดไปจนกระทัง่หมดอาย ุ ดังนัน้ผลผลิตจงึมิไดข้ึนอยูกับฤดูกาลเกบ็เกีย่ว ผลผลิตยางจะมตีอ 
เนื่องตลอดป สวนในระยะสัน้การเปลีย่นแปลงของราคาจะมผีลตอปริมาณผลผลิตยาง  เพราะลกัษณะ
ยางพารา คือ เมื่อมีการกรีดจงึจะมผีลผลิต  นัน่คือ  ถามีราคายางด ี ทางดานผูปลูกยางจะผลติออกมา
ขายมาก แตถาราคายางตกต่ํา ก็จะกรีดยางลดลง  เพราะจะไมคุมกบัการจางแรงงานในการกรีดตน 
ยาง ทาํใหปริมาณยางของประเทศลดลง  รวมทัง้เศรษฐกิจและสงัคมของชาวสวนยางกจ็ะแยลง 
โดยเฉพาะในภาคใต  ประชากรรอยละ 57 ของประชากรทั้งภาคนัน้เปนชาวสวน  ดงันัน้รายไดคร่ึงหนึ่ง
ของภาคใตจงึขึ้นกับการทําสวนยาง เพราะฉะนั้นถาราคายางด ีมกีารซื้อขายสูง ธุรกจิและเศรษฐกจิของ
ภาคใตกจ็ะดีตาม  และสงผลกระทบตอเศรษฐกจิของประเทศดวย  
 
ภาวะการผลติ 
 

ยางพารามีชื่อทางวทิยาศาสตรวา Hevea brasiliensis หรือที่รูจักกนัวา "ยางพารา"  (para 
rubber) ซึ่งมพีื้นฐานดัง้เดิมอยูบนที่ราบสงูแทปาจอส (Tapajos Plateau)  ใกลลุมแมน้ําอะเมซอน  
ประเทศบราซลิ   ในทวีปอเมริกาใต  ในป พ.ศ. 2520  ชาวองักฤษนาํยางพารามาปลูกในสวนพฤกษ
ชาติสิงคโปรและในกวัลาลัมเปอร  รัฐเปรัค  ประเทศมาเลเซยี  ยางชุดนี้จงึเปนตนกาํเนิดสูรากฐานของ 
สวนยางพาราตั้งแตนัน้มา  และพระยารัษฎานปุระดิษฐมหิศรภกัดี ( คอซอมบี ้ ณ ระนอง)   ขณะดาํรง
ตําแหนงเจาเมอืงตรงัเดนิทางไปดูงานทีป่ระเทศมาเลเซยี  และเหน็วาอาชีพการทาํสวนยางเปนอาชพีที่
มีรายไดดี  จงึสนใจอยากนาํมาปลูกในประเทศไทย  แตยงัหาโอกาสไมได  จนกระทัง่ พ.ศ.  2444  พระ
สถลสถานพิทกัษ  จึงนาํกลายางจากอนิโดนีเซยีเขามา  และเริ่มแจกจาย  สงเสริมใหราษฎรปลูก  โดย
พระยารัษฎานปุระดษิฐฯไดรับการยกยองในเวลาตอมาใหเปน "บิดาแหงยางพาราไทย"   

 
ยางพาราเปนไมยนืตนที่ชอบดินรวนที่มีความอุดมสมบูรณพอสมควร  มกีารระบายน้าํที่ใตดิน  

หนาดนิควรลกึไมนอยกวา  1  เมตร  โดยไมมีชัน้ของหนิแขง็หรือดินดานขัดขวางการเจริญเตบิโตของ
ราก  ตนยางชอบขึ้นในดนิทีม่ีความเปนกรด  ( ph  4.5-5.5 )  ตองการความชืน้สูงและฝนขนาดปาน
กลางประมาณปละ  2,000-2,500  มิลลิเมตร  อุณหภูมิอยูในระดับ  75-820  องศาฟาเรนไฮต  โดยตน
ยางจะเปดกรดีหรือใหผลผลิตไดเมื่อขนาดของลาํตนวัดไดมากกวา  50  เซนติเมตรที่ระดบัเปดกรีด    
ตนยางที่ปลูกจากเมล็ดเปดกรีดครั้งแรกสงูจากพืน้ดนิ  75  เซนติเมตร  แตเมือ่เปดกรีดหนาที่  2  เปด
กรีดที่ความสูง 150 เซนติเมตรจากพืน้ดิน  แตถาเปนตนยางที่ติดตาจะเปดกรีดครัง้แรกสงูจากพืน้ดนิ  
150 เซนติเมตรโดยไมคํานงึถึงอายุของตนยาง  การกรีดตองทํามุมเอียงประมาณ  30-35  องศากบั  
แนวระดบั  วนจากซายไปขวา  ทัง้นี้เนื่องจากทอน้าํยางวนจากขวามาซาย  เวลาทีเ่หมาะสมในการกรีด
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ยาง  คือตอนสวางตัง้แต  6.00 ถึง  8.00  น.  เพราะปฏิบัติงานไดสะดวก  เนื่องจากมองเหน็ชัดกวา   
เวลากลางคนื  และผลผลิตทีไ่ดใกลเคยีงกนักับการกรีดกลางคืน 
 
ตารางที่ 3.6 ผลผลิตยางจาํแนกตามอายยุางและปที่กรีด 

 
อายุยาง (ป) ปที่กรีด ผลผลิต ( กก./ไร/ป) 

8 1 78
9 2 148

10 3 178
11-15 4-8 248
16-20 9-13 178
21-25 14-18 93
เฉลี่ย  168

ที่มา : สถาบันวิจัยยาง  
 
การแปรรูปผลผลิตจากสวนยาง ( Plantation Processing )  
 
 เมื่อกรีดยางจะไดน้ํายาง (latex) และน้ํายางสวนที่เหลือบนรอยกรีด (tree lace)  เมือ่เก็บน้าํ
ยางจะไดน้ํายางและสวนที่ตดิอยูตามภาชนะ  และน้าํยางบางสวนที่เสีย  ยางที่ติดอยูเรียกวา  ขีย้าง
กอน  ยางเสน ( scraps)  ผลผลิตจากสวนยางจะไดสวนที่เปนน้าํยางประมาณ  85-90 %  และสวนที่
เปนขี้ยางกอน  ยางเสนประมาณ  10-15 %  โดยน้ํายางที่ไดออกมาจะตองเติมแอมโมเนียลงไป  เพื่อ
เปนการรักษาสภาพของน้ํายางกอนที่จะนําไปแปรรูป  การนาํน้าํยางไปทําการแปรรูปสามารถกระทํา
ไดหลายแบบ  คือ  นําน้ํายางมาแปรรูปเปน  ยางแผนดิบ  (unsmoked  sheet-USS)    ซึ่งเมื่อนําไปรม 
ควันจะไดยางแผนรมควัน(ribbed smoked sheet-RSS) และเมื่อนาํไปอบดวยอากาศรอน จะไดเปน 
ยางแผนอบแหง (air dry sheet –ADS)  หรือนําไปเติมกรดทําใหมีการจับตัวแลวนาํไปรีด  ตัดใหเปน
ฝอยแลวอบใหแหงจากนัน้อัดใหเปนกอนก็จะไดยางแทง (technically specified rubber-TSR)  หาก 
นําน้าํยางมาทาํการฟอกสหีรือและแยกเอาสวนทีเ่ปนเม็ดสีออก แลวนาํยางสวนที่เหลือไปรีดเปนเครป 
แลวอบใหแหงก็จะไดยางเครปขาว  หรือหากนาํน้าํยางไปปนเอาสวนที่เปนน้าํออกเพื่อใหยางขนขึ้น
จากสภาพเดิมใหเปน 60 % เนื้อยางแหงก็จะไดน้ํายางขน  สําหรับสวนของขี้ยางกอนยางเสน  เมื่อนํา 
มารีดก็จะได  ยางเครปน้ําตาลซึ่งมีอยู  2  ชนิด  คือ  ยางเครปน้ําตาลชนิดหนา  และชนิดบาง  หากนํา
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เครปน้ําตาลชนิดหนา  ไปบดผสมกับยางแผนดิบคุณภาพต่ํา  ยอยใหเปนฝอย  นาํไปอบใหแหงแลวอัด 
แทง  ก็จะไดผลผลิตเปนยางแทง  TTR  20   
 
การแบงเกรดยางพารา 
 
 ในอดีตกอน พ.ศ. 2505 การคายางธรรมชาติระหวางประเทศอาศยัการจัดเกรดสินคาตามขอ 
ตกลงระหวางองคกรตางๆ ที่เกี่ยวของกบัยางพาราทัง้ในประเทศผูผลิตและประเทศผูบริโภคสําคัญ ๆ 
ทั่วโลก แตเนื่องจากตัง้แตนัน้เปนตนมา ไดมีสินคายางพาราตัวใหมเกดิขึ้น คือ ยางแทง (Technically 
Specified Rubber) หลังจากนั้นจงึไดมกีารตกลงระหวางการประชมุ The Fourth International 
Rubber Quality and Packing Conference: IRQPC ทีก่รุงบรัสเซล นครหลวงของประเทศเบลเยีย่ม 
ในเดือนมถิุนายน พ.ศ.2511 จากการประชุมครั้งนัน้ ซึ่งมีองคกรเอกชนเกี่ยวกับการคาและอุตสาห 
กรรมยางพาราจากประเทศผูผลิตและผูบริโภค 19 ประเทศ รวมทัง้สิน้ 30 องคกร รวมทั้งประเทศไทย
ซึ่งมีสมาคมพอคายางแหงประเทศไทย (The Thai Rubber Traders’ Association: TTA) เปนตวัแทน
เขาประชุมครั้งนัน้ก็ไดมีการตกลงจําแนกเกรดและการกาํหนดมาตรฐานการบรรจุหบีหอยางพาราแต 
ละชนิด และผลของขอตกลงก็ไดมีการบังคบัใชเปนมาตรฐานการคายางพาราระหวางประเทศ ตั้งแต
วันที่ 1 มกราคม พ.ศ. 2512 เร่ือยมาจนถึงปจจุบนั และจากการตกลงดังกลาวก็ไดมีการจัดเกรดยาง
แผนรมควัน (Ribbed Smoked Sheets: RSS) ยางเครป (Crepes) และยางแทงทีผ่ลิตผานกรรมวิธี
เคมีเทคนิคตาง ๆ ซึง่เรียกกนัทัว่ไปวา Technically Specified Rubber: TSR และแตละประเทศก็มี
ชื่อจําเพาะผลติภัณฑของตนแตกตางกัน เชน สงิคโปร มาเลเซยี ไทย และศรีลังกา เรียกวา SSR SMR 
TTR และ SCR ตามลําดับ 
 
 ยางแผนรมควนั (Ribbed Smoked Sheets: RSS) สําหรับความแตกตางของยางแผนรมควนั 
ซึ่งมีการขลิบแตงแบงออกเปนเกรดตาง ๆ รวมทัง้สิ้น 6 เกรดดวยกัน คอื 
 

1. ยางแผน RSS1X เปนยางแผนรมควนัที่มคีุณภาพดีที่สดุ ซึง่จะตองผานกระบวนการผลิต 
ทุกขัน้ตอนอยางระมัดระวงัภายใตเงือ่นไขควบคมุทัง้หมดเพียงครัง้เดยีว ตัง้แตแรกเริ่มจนถงึขั้นสุดทาย 
ยางแตละหอจะตองไมมเีชื้อราปรากฎใหเหน็โดยเด็ดขาด นอกจากนัน้ยางแตละแผนจะตองไมมีจุดดาง
ดําและลายอนัเกิดจากการรมควนัรอนเกนิไป ยางแตละแผนจะตองแหง สะอาด เหนยีว หนา ไมมส่ิีง 
เจือปนใด ๆ ไมวาทราย ดินหรือรอยดางดาํ ปรากฏใหเหน็ในเนื้อยางโดยเด็ดขาด ยกเวนจะมีรอยฟอง 
อากาศเพียงปลายเขม็เทานัน้ สาํหรับยางประเภทนี ้ไมมีกําหนดตวัอยางเปนทางการขึน้มาในวงการคา
และอุตสาหกรรมยางระหวางประเทศ การคาและการผลติขึ้นอยูกับขอตกลงระหวางผูผลิตและเจาของ
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โรงงานอุตสาหกรรมยางพาราแตละราย เชนขอตกลงระหวางโรงงานผลิตยางลอเครือ่งบนิของบริษทั 
กูดเยยีรจาํกัดในประเทศสหรัฐอเมริกา กับสวนยางขนาดใหญของบริษทัแหงนี้ในประเทศไลบีเรีย     
เปนตน 

2. ยางแผน RSS1 ยางแตละหอจะตองไมมีเชื้อราโดยเด็ดขาด ยกเวนวาอาจจะมีรองรอยเชือ้ 
ราทีแ่หงสนทิแลวปะปนอยูในเปลือกยางหอแตละกอน ซึง่เชื้อราดังกลาวเกิดขึน้เนื่องจากการขนสง แต
เนื้อยางภายในแตละหอจะมีเชื้อราไมไดโดยเด็ดขาด ขณะเดยีวกนั ยางแตละแผนจะตองไมมทีั้งจุด 
และลายออกไซดปรากฎใหเหน็ จะตองไมเปนยางหนืด ยางตายดาน ยางที่ผานกระบวนการรมควนั   
ดวยความรอนเกนิไป ยางทีไ่มโปรงใสหรือยางที่มีความทบึหนาและอับแสง และยางประเภทนีจ้ะตอง
แหง สะอาด เหนียวเตม็ที่ไมมีรอยตาํหนใิด ๆ และจะตองไมมีความชืน้ ไมมีสิ่งสกปรกเจือปนใด ๆ ทัง้ 
สิ้น ฯลฯ โดยยางแตละหอจะตองเปนไปตามตวัอยาง ซึง่คณะกรรมการคัดเลือกตัวอยางยางพารา
ระหวางประเทศตอไปนี้ใหการรับรองเทานัน้ คือ International Sample Committee of Singapore   
and Malaysia, International Sample Committee of Colombo และ International Sample 
Committee of New York 

3. ยางแผน RSS2 ถึงแมจะมีเชื้อราแหงเพยีงเลก็นอยปรากฎอยูในหอและเนื้อในยางแตละ
กอนเมือ่มกีารสงมอบ แตปริมาณของเชือ้ราแหงจะตองไมเกนิรอยละ 5 ตามตัวอยาง ยางพาราที่จะถูก
เลือกมาทาํการทดสอบแตละคร้ัง ขณะเดยีวกนัฟองอากาศกห็ามไมใหมีมากกวาตวัอยางยางเบอรนีท้ี่
ตลาดกลางแตละแหงในวงการคายางพาราราระหวางประเทศใหการรับรองและหามไมใหมกีารซื้อขาย
ยางที่มีจดุดางลายออกไซดหรือยางที่แกน้าํสมฆายาง ยางทีร่มควนัเกินขนาดหรือยางที่มีแผล หรือยาง
ที่ไมมีความเหนียวโดยเด็ดขาด สําหรับคุณสมบัติอ่ืน ๆ ก็คลายกบัยาง ยางแผน RSS1 แตแตกตางกนั
อีกเลก็นอย คือ ยางแผน RSS2 อนุญาตใหมีสิง่เจือปนใดไดบางแตตองไมมากเกนิกวาตวัอยางยาง
ชนิดนี้ที่ตัง้แสดงไวในตลาดกลางแตละแหง ซึง่คณะกรรมการคดัเลือกตัวอยางยางพาราระหวาง
ประเทศทัง้สามขางตน 

4. ยางแผน RSS3 ยางแตละหอจะอนุญาตใหมีเชือ้ราแหงในชวงทีม่ีการสงมอบไดไมเกนิรอย
ละ 10 ของปรมิาณยางแตละหอทีน่าํมาทดสอบ สวนเงือ่นไขอืน่ ๆ กค็ลายกับยาง ยางแผน RSS2 ยก 
เวนขอแตกตางอืน่ ๆ คือ แมวายางจะมีสีสันแตกตางกนั มฟีองอากาศหรือเศษเปลอืกไมผสมลงไปใน 
เนื้อยางบาง ก็หามไมใหมีปริมาณและขนาดเกนิตวัอยางยางชนิดนี้ที่คณะกรรมการคัดเลือกตวัอยาง
ยางพาราระหวางประเทศทัง้ 3 ขางตนใหการรับรอง 

5. ยางแผน RSS4 ยางแตละหอจะตองไมมีเชื้อราแหงในชวงที่มีการสงมอบเกินรอยละ 20 
ของปริมาณยางแตละหอทีน่าํมาทดสอบ ขณะเดยีวกนัก็อนุญาตใหยางชนิดนี้มีส่ิงเจือปนประเภทเศษ 
เปลือกไม ฟองอากาศ รอยดางดาํอันเกิดจากการแกน้ําสมฆายางหรือการรมควนัแรงเกนิไป ยางมรีอย
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ตําหนิตาง ๆ หรือยางมีส่ิงสกปรกอืน่ ๆ เจอืปน ฯลฯ ไดไมเกนิกวาตวัอยางยางชนดินี ้ที่คณะกรรมการ
คัดเลือกตวัอยางยางพาราระหวางประเทศทั้ง 3 ขางตนใหการรับรอง 

6. ยางแผน RSS5 ยางแตละหออนญุาตใหมีเชือ้ราแหงไมเกนิรอยละ 30 ของจํานวน
ยางพาราที่นาํมาทดสอบ ขณะเดยีวกนัแมยางจะมฟีองอากาศ เปลือกไม ทราย ดิน ตลอดจนสิง่แปลก 
ปลอมอื่น ๆ ที่เกดิจากกระบวนการผลิตตัง้แตตนจนถงึขัน้รมควนั แตปริมาณของสิง่เหลานี้จะตองไม
เกนิกวาตัวอยางยางระหวางประเทศทัง้ 3 ขางตนใหการรับรอง  
 

ยางเครป (Crepe) มีการแบงเกรดตามการผลิต โดยแตละเกรดจะตองเปนไปตามเงื่อนไขขอ 
ตกลงและตัวอยางยางเครปที่คณะกรรมการคัดเลือกตัวอยางยางพาราระหวางประเทศทัง้ 3 ประเทศ
ใหการรับรองเชนกนั โดยมีรายละเอยีดดังตอไปนี้ 

 
1. ยางเครปขาวและยางเครปซีด (White and Pale Crepes) ยางชนดินี้ทําจากน้าํยางขน 

(Latex) ภายใตเงื่อนไขควบคุมทุกขั้นตอนจากโรงงานผลิตน้ํายางขน ซึ่งจะมเีกรดตาง ๆ กันรวม 10 
เกรด ดังนี ้คือ 

- No. 1X  ยางเครปขาวบาง 
- No. 1  ยางเครปขาวบาง 
- No. 1X ยางเครปซีดบาง 
- No. 1  ยางเครปซีดบาง 
- No. 1X ยางเครปซีดหนา 
- No. 1  ยางเครปซีดหนา 
- No. 2  ยางเครปซีดหนา 
- No. 2  ยางเครปซีดบาง 
- No. 3 ยางเครปซีดหนา 
- No. 3  ยางเครปซีดบาง 

2. ยางเครปน้ําตาลจากสวน  (Estate Brown Crepes) ยางชนิดนี้ผลิตจากชิน้สวนของยาง
กอนสดและเศษยางอืน่ๆ ที่เหลือจากการรีดยางแผนในสวนยางขนาดใหญ เชน ขององคการสวนยาง 
กรุงหยัน หรือสวนยางขนาดใหญของเอกชน โดยอาศัยปจจัยตาง ๆ เปนตัวแปรในการทํายางเครป 
ชนิดนี ้ เชนการผสมน้าํสมฆายางแกเกนิไป แลวยงัมีเศษเปลือกไมผสมอยูในเนื้อยาง จนกระทั่งยาง
แข็งเปนกอนยากตอการรีดเปนแผนธรรมดาได ดังนัน้การที่จะผลิตยางเครปชนิดนี้จากสวนยางขนาด 
ใหญแตละแหงจงึจาํเปนจะตองมกีารทาํความสะอาดวัตถุดิบเหลานีเ้สียกอน หลงัจากนัน้ก็นาํเขา
เครื่องรีดขนาดใหญ แลวก็จดัเกรดยางออกไปตามมาตรฐานตวัอยางยางเครปชนิดนีท้ี่คณะกรรมการ 
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คัดเลือกตวัอยางยางพาราระหวางประเทศทั้งสามขางตนใหการรบัรองเปนเกรดตาง ๆ รวม 6 เกรด  
คือ 

- No. 1X ยางเครปน้ําตาลหนา 
- No. 1X ยางเครปน้ําตาลบาง 
- No. 2X  ยางเครปน้ําตาลหนา 
- No. 2X  ยางเครปน้ําตาล 
- No. 3X ยางเครปน้ําตาล 
- No. 3X ยางเครปน้ําตาลบาง 

3. ยางเครปคอมโป (Compo Crepes) ยางชนิดนี้เกิดจากขี้ยางกอน ขี้ยางเสน เศษยางรม 
ควนัและขี้ยางเปยกตางๆ ทีพ่อคาซื้อเก็บรวบรวมสงโรงงานอีกทอดหนึง่ หลงัจากนัน้ก็นาํไปผานกรรม 
วิธีลางและวิธรีีดดวยเครื่องจกัรขนาดใหญ และแบงออกเปนเกรดตาง ๆ รวม 3 เกรด ตามตัวอยางยาง
เครปคอมโปทีค่ณะกรรมการคัดเลือกตวัอยางยางพาราระหวางประเทศทั้ง 3 ใหการรบัรอง คือ 

- No.1 คอมโป 
- No.2  คอมโป 
- No.3  คอมโป 

4. ยางเครปน้ําตาลบาง (Thin Brown Crepe or Remills) ยางชนิดนี้ผลิตจากขี้ยางกอน ข้ี
ยางเสน ขี้ยางเปยกตาง ๆ และยางแผนเปยก ถาจะใสเปลือกยางลงไปก็จะตองลางใหสะอาดกอนที่จะ
นําสวนผสมทัง้หมดนี้ลงไปในอางลางดวยกันแลวจึงนําเขาเครื่องจักรรีดแตยางชนิดนี้ไมอนุญาตใหใส 
ขี้ยางดิบลงไปในสวนผสมเด็ดขาด แบงออกเปนเกรดตาง ๆ ได 4 เกรด ตามมาตรฐานตัวอยางยาง
เครปที่คณะกรรมการคัดเลือกตัวอยางยางระหวางประเทศทั้ง 3 ขางตนใหการรับอง ไดแก 

- No.1 ยางเครปน้ําตาลบาง 
- No.2  ยางเครปน้ําตาลบาง 
- No.3  ยางเครปน้ําตาลบาง 
- No.4 ยางเครปน้ําตาลบาง 

5. ยางเครปหนาแบบผาหม (Thick Blanket Crepes or Ambers) ยางชนิดนีม้ีกรรมวิธผีลิต 
คลายกับยางเครปน้าํตาลบางทกุอยาง  แตจะมีความแตกตางกนัตรงความหนาของแผนยางเครปชนิด
นี้ ซึ่งจะมีมากกวา และแบงออกเปนเกรดตาง ๆ ได 3 เกรด 

- No.2  ยางเครปหนาแบบผาหม 
- No.3  ยางเครปหนาแบบผาหม 
- No.4  ยางเครปหนาแบบผาหม 
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6. ยางเครปเปลอืกไมแบน (Flat Bark Crepes) ยางชนิดนี้ผลิตจากกรรมวธิีการรวมเศษยาง
และขี้ยางสารพัดเกรด รวมทั้งขีย้างดินทีน่าํไปผสมเขาดวยกนัดวยเครื่องรีด เพราะไมสามารถนาํวตัถ ุ
ดิบเหลานี้ไปผลิตยางเครปเกรดอื่น ๆ ไดอีกตอไปแลว เนื่องจากเปนยางเครปต่ําสดุ สามารถแบงออก 
เปน 2 เกรด 

- ยางเครปเปลอืกไมแบนแบบมาตรฐาน 
- ยางเครปเปลอืกไมแบนแบบแข็ง 

7. ยางเครปหนาแบบผาหมรวมควนับริสุทธิ ์(Pure Smoked Blanket Crepe) เปนยางเครป ที่
ผานกรรมวิธีลางและรีดจากเศษยางรมควนัและยางแทงรมควนัเทานัน้ และจะไมมีสิง่เจือปนใด ๆ ยก 
เวนกลิน่ยางรมควนัเทานัน้ สีก็มีตั้งแตสนี้าํตาลออนจนถึงสนี้าํตาลแก ยางเครปชนิดนี้มีเพยีงเกรดเดียว
เทานัน้ 
 

ยางแทง (Technically Specified Rubber: TSR) สําหรบัยางแทงที่ผานกระบวนการผลิตโดย 
อาศยัเทคนิคเคมีนัน้ จะแบงออกเปนเกรดตาง ๆ  เชนเดียวกนั ตามอตัราของกํามะถันที่นาํไปผสมให
ยางแขง็ตวั และจะมกีารประทบัตราหบีหอที่บรรจุยางชนิดนีเ้ปน 3 สีดวยกนั คือ วงกลมสนี้าํเงนิ วง 
กลมสีเหลือง และวงกลมสีแดง ถาหากยางแทงใดที่ผานกรมมวธิีการผสมกาํมะถนัเพือ่ใหน้ํายางขนที่
นํามาผลิตแขง็ตัวอยางชา ๆ จนกระทัง่กลายเปนยางแทงตามกรรมวธิกีารผลิตที่มีคณุภาพสงูสุดกจ็ะมี
การประทบัตราลงบนหีบหอที่บรรจุดวยวงกลมสีแดง ถาหากใชปริมาณกํามะถนัปรมิาณพอสมควรหรือ
มากกวาในระดับปกต ิ เพื่อใหน้าํยางขนแขง็ตัวเปนยางแทงเร็วขึน้กวายางแทงเกรดดีที่สุด กจ็ะ
กลายเปนยางแทงที่มีคุณภาพระดับปานกลางและหีบหอบรรจุก็จะถกูประทบัตราดวยวงกลมสนี้าํเงนิ 
ขณะเดยีวกนัยางแตละเกรดกจ็ะมเีบอรเรียกแตกตางกนัตามระยะเวลาผลิต ปริมาณกาํมะถนั และสิ่ง
สกปรกเจือปนอื่น ๆ ในยางแตละเกรดอกีดวย และยิง่นานวนัขึน้ วงการผลิตยางพาราทัว่โลกกเ็รงเพิ่ม
การผลิตยางแทงแตละเกรด แตละเบอรมากขึน้ตามลาํดับ จนกระทัง่ในตลาดกลางสงิคโปรก็มกีารซื้อ
ขายยางแทงกระดาษในรปูทีเ่รียกวา TSR20 Award Contract (ซึ่งยอมาจาก Technically Specified 
Rubber 20 Award Contract) โดยองิมาตรฐานการผลิตและการแบงเกรดเพือ่การคายางระหวาง
ประเทศ ดวยการยึดมาตรฐานราคาลวงหนาและราคาจรของยางแผนรมควนั RSS1 เปนฐานสาํคัญใน
การกาํหนดราคาลวงหนาและราคาจรของยางแทง TSR 20 และยางแทง TSR เกรดอืน่ ๆ (ซึง่มีชื่อเรียก
ในแตละประเทศผูผลิตแตกตางกนัไป) นัน่คือ ขณะที่ยางแผนรมควนั RSS1 จะถูกใชเปนมาตรฐานใน
การกาํหนดอุปสงค    อุปทาน และราคาซื้อขายทั้งราคาจรและราคาลวงหนาสาํหรบัยางแผนรมควัน
เบอรอ่ืน ๆ ยาง TSR 20 ในเมืองไทย คอื ยาง TTR 20 กค็ือยางแทงเกรดมาตรฐานสาํหรับการกาํหนด 
อุปสงค อุปทาน และราคาซือ้ขายยางแทงเกรดอืน่ ๆ ทัว่ไป โดยยางแทงที่มีคุณภาพสูงก็จะมีเบอรเรียก
ต่ํา ยางแทงทีม่ีคุณภาพหรือราคาต่ํา กจ็ะมีเบอรเรียกสงูตามลําดับ ยางแทง TSR 20 เปนยางแทงที่มี



 53

การซื้อขายลวงหนาในตลาดสิงคโปรในขณะนี ้กลาวคอื การซื้อขายยางแทง TSR 20 ลวงหนาในตลาด
สิงคโปร จะเปนตวัแปรสาํคญัในการกาํหนดราคาซื้อขายยางแทงเกรดอื่น ๆ หรือเบอรอ่ืน ๆ ในตลาด 
โลกในเวลาเดียวกนัดวย เฉกเชนเดียวกบัอิทธพิลของการซื้อขายยางรมควนั RSS1 และ RSS2 ลวง 
หนาในตลาดสงิคโปรกจ็ะสงผลกระทบตอการซื้อขายยางแผนรมควนัเกรดอืน่ ๆ ทัว่โลก 
 
รูปที่ 3.3 แสดงกระบวนการการแปรรูปผลผลิตจากสวนยาง 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ที่มา : สถาบันวิจัยยาง 

ตนยาง 

น้ํายาง ยางที่จับตัวกนัเปนกอน, เศษยาง 

ทําใหขน ทําใหจับตัวกนั

เครื่องทํายางเครป 

เครื่องรีดยาง 

ทําใหแหง (ตากแดด, รมควัน) 

อัดเบล 

ทําใหยุยตัดเปนช้ินเล็ก ๆ 

ทําใหแหง 

อัดเปนแทง 

ทําใหแหง 

อัดเบล 

ยางเครป ยางแทง ยางแผนรมควัน น้ํายางขน 
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ระบบตลาดยางพาราของไทย 
 
 ประเทศไทยเปนผูผลิตยางรายใหญของโลก  นบัต้ังแต  พ.ศ.  2534  และในป  2542  สามารถ 
ผลิตยางได 2,198,410 ลานตัน  โดยยางที่ผลิตไดนั้นประมาณ 2,031,166 ตนั  หรือคิดเปนรอยละ   
92.4 ของปริมาณการผลิตทัง้หมดถกูสงออกไปยงัตางประเทศ  มกีารใชภายในประเทศไมถงึรอยละ 8 
( ตารางที ่ 3.3 )  ภาวะการคายางของไทยจงึขึน้อยูกับภาวะการคายางในตางประเทศ  ซึ่งในการศึกษา
กระบวนการทางตลาดของยางพารา  จงึพจิารณาทัง้การตลาดในประเทศและตางประเทศ 
 

1. ตลาดยางในประเทศ 
 
ระบบตลาดยางพาราในไทยมีผูประกอบการที่สาํคัญอยู  3  ระดับ 
 
1. พอคาระดับหมูบานและพอคาเร   

 
พอคาระดับนีค้ือผูที่ติดตอคาขายโดยตรงกบัเจาของสวนเล็ก ๆ  โดยทีม่ีขอบเขตการ

ทําธุรกจิในระแวกหมูบานของตนและขางเคียงเทานัน้  เพราะเสนทางคมนาคมไมสะดวกหรอืฤดกูาล 
ไมเอ้ืออํานวย  ขอบเขตของพอคาก็จะแคบลง  แตถาหากเสนทางคมนาคมสะดวก  ขอบเขตของตลาด 
ของพอคาก็จะขยายกวางขึน้  โดยพาหนะที่ใชในการเรซื้อหรือใชในการขนสงยางพารามาสูมอืพอคา
ยอยระดับหมูบานก็มกัจะไดแก  รถจกัรยาน   และรถบรรทกุขนาดเล็กทัว่ไป  พอคาระดับนี้มกัจะมี
ลูกคาของตนเปนพอคาเรรายยอยอืน่ ๆ ดวย  โดยจะขายสนิคาอ่ืน ๆ  ที่จาํเปนตอการดํารงชีพ  
ตลอดจนอปุกรณเครื่องใชทีจ่ําเปนสาํหรับการทาํสวนยางพาราในรานของเขาดวย  โดยจะซื้อยางที่สวน
ในรูปของยางแผนดิบ  โดยอาศยัชัง่คันเปนเครื่องมือตวงน้าํหนกัสินคาทีซ่ื้อขายกนั  ราคาทีพ่อคาเรตั้ง
ไวมักจะแตกตางกับราคาในทองตลาดทัว่ไปมาก  โดยเฉลี่ยจะราคาแตกตางกนัถงึกโิลกรัมละ  10-50  
สตางค  เพราะพอคาเรไดบวกคาแรงงานและคาขนสงไปในตนทนุสนิคาดวย วิธีการทําธุรกจิดังกลาวนี้
ยังคงมอียูในหมูบานที่มีเสนทางคมนาคมลําบาก  และเจาของสวนแตละรายก็มผีลผลิตไมมากนัก   
หรือมเีงือ่นไขอื่น ๆ ที่มาจาํกัดการนํายางพาราออกจาํหนายใหพอคารายอืน่ๆ  ในหมูบานที่ไกลออกไป  
ในสวนของพอคาระดับหมูบานจะซื้อยางแผนดิบจากชาวสวนแลวขายใหกับพอคาในเมือง  โดยทนุทีใ่ช
ซื้อยางพาราสวนใหญเกิดจากกาํไรสะสมและการประกอบธุรกจิอ่ืน และทาํหนาที่เปนผูปลอยสนิเชื่อให 
กับพอคาเรและเจาของสวนยางเลก็ ๆ  ในหมูบานของตน   
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2. พอคาคนกลาง   
 
รานคาหรือบริษัทของพอคาคนกลางจะทําธุรกิจการซื้อยางเปนหลกั  โดยพอคาคน

กลางจะตั้งรานรับซ้ือยางของตนในรัศมทีี่ใกลกับแหลงผลิตใหไดมากทีสุ่ด  ทัง้นีเ้พือ่ลดตนทนุการขนสง
สินคา  ซึง่สวนใหญมกัจะตัง้รานคาของตนใกลแหลงผลติ  โดยเฉลีย่  10-30  กิโลเมตร   โดยปริมาณ 
การซื้อขายของพอคายางระดับนี้มมีากกวาในระดับหมูบาน  เนื่องจากมเีงนิทนุหมุนเวยีนมากกวา   
และมกัจะไดรับสินเชื่อปลอดดอกเบี้ยจากบริษัทเจาของโรงงานและผูสงออก  สวนใหญพอคาคนกลาง
จะมโีรงรมยางพาราเองหรือเชาบริการจากเจาของโรงอืน่   เพราะฉะนัน้การขายยางของพอคาคนกลาง
มักจะทําในรูปของยางแผนรมควนั  พอคาคนกลางจะเปนผูที่มพีลงัในการซื้อขายมากที่สุด  เพราะจะ
อยูในฐานะผูมทีนุสะสมมากกวาคูแขงอืน่ ๆ ในตลาดและมกัจะมกีารเก็งราคาซื้อขายลวงหนามากกวา
พอคาในระดับอ่ืน 

 
3. บริษัทเจาของโรงงานและผูสงออก 

 
ยางพาราที่ซื้อมาสวนใหญจะมาจากผูประกอบการซึง่เปนพอคาคนกลางและจากเจา 

ของสวนขนาดใหญบางราย  ทัง้ในรปูยางดิบและยางรมควนั  ผูสงออกมกัจะมโีรงงานแปรรปูของตน 
เอง โดยบรษิัทจะซือ้ยางเปนจาํนวนมากจากรานคาและบริษทัพอคาคนกลางมาผานกระบวนการจน
เปนสนิคาสําเร็จรูปสําหรับสงสูตลาดโลก  โดยราคาสงออกสุดทายของยางแตละเกรดขึ้นอยูกับการตก
ลงซือ้ขายของบริษัทแตละแหงกับบริษทันายหนาทัว่ไป หรือบริษทันายหนาซึง่เปนบริษทัในเครอืของ
บริษัทแมในตางประเทศ  โดยเฉพาะตลาดกลางสงิคโปร 
 

2. ตลาดยางในตางประเทศ 
 
ตลาดยางพาราของโลกสามารถจําแนกไดเปน  2  ลกัษณะ คือ    

 2.1. ตลาดขั้นปฐม  คือ ตลาดที่ตั้งขึน้เพื่อตอบสนองความตองการของผูผลิต  โดยทีต่ลาด 
นี้จะตั้งอยูใกลแหลงผลิตของประเทศผูผลิตยางพาราในซกีตะวนัออกเฉยีงใต  เชน  ตลาดสงิคโปร    
และตลาดกวัลาลัมเปอร 

2.2. ตลาดปลายทาง  คือ ตลาดที่สนองความตองการของผูบริโภคซึง่จะตั้งอยูในประเทศ 
ผูใชที่สําคัญ  ไดแก  ตลาดลอนดอน  นิวยอรก  และโตเกียว  
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โดยตลาดทัง้สองประเภทมีความสมัพนัธตอกนัอยางใกลชิด  การเคลื่อนไหวของราคายาง 
ในตลาดใดตลาดหนึง่จะสงผลกระทบตอตลาดอืน่ ๆ  ดวย 

 
- ตลาดสิงคโปร  

 
  การซื้อขายยางพาราแทบทัง้หมดของภูมิภาคเอเชยีตะวนัออกเฉียงใต  กอนที่จะเกิด 
สงครามโลกครั้งที ่ 1  จะตองผานเมอืงทาสิงคโปรทัง้สิน้  โดยลักษณะการซื้อยังคงเปนแบบผูกขาดของ
บริษัทองักฤษที่มนีายหนาชาวจนีเปนผูประสานผลประโยชนอีกทอดหนึ่ง  เมื่อปริมาณการซือ้ขาย
ยางพาราเพิม่มากขึน้เรื่อย  ๆ  จนกระทัง่ผูที่ทาํธุรกิจเกีย่วของกับยางพาราทัง้หมดในสงิคโปรไดัตัดสิน
ใจจัดตัง้องคกรเพื่อทาํหนาทีอํ่านวยความสะดวกและควบคุมระเบียบการคายางพาราของเมืองทาที่
ใหญที่สุดในภูมิภาคนี้ในวนัที่  12  กนัยายน  พ.ศ. 2454  ภายหลงัจากนัน้ไมนานพอคาและผูเกีย่วของ
กับการซือ้ขายยางพาราโดยผานกรรมวิธกีารประมลู  ณ  ตลาดสงิคโปรแหงนี ้ กเ็ลง็เหน็ถงึความจําเปน
ในการตราระเบียบควบคมุการซื้อขายยางพาราทัง้หมดอกีครั้งหนึง่ และไดตัดสนิใจใหองคกรแหงนี้อยู
ภายใตการบรหิารของหอการคาสงิคโปร (The  Singapore  Chamber  of Commerce : SCC)  ซึ่งการ
ตัดสินใจดังกลาวกน็ําไปสูการสถาปนาหอการคาของสมาคมยางพาราสงิคโปร   (The  Singapore  
Chamber  of Commerce Rubber Association  : SCCRA)  ซึ่งจะทําหนาที่สงเสริมและรับผิดชอบ
การคายางพาราทัง้หมดในสงิคโปร  และมกีฎหมายอุตสาหกรรมยางพาราเปนเครื่องมือที่สาํคัญที่ใชใน
การพทิักษกฎเกณฑและระเบียบการซื้อขายทกุรูปแบบของสมาคมยางสิงคโปร ( The  Rubber  
Association  of  Singapore : RAS)  ซึ่งแตงตั้งขึน้ตัง้แต พ.ศ. 2505  เพื่อทาํหนาทีแ่ทนองคกรอ่ืน ๆ   
เชน  SCC  และ  SCCRA  แตเพยีงองคกรเดยีวในการบริหารตลาดกลางยางพาราแหงนี้ใหมปีระสทิธ ิ
ภาพและปรับเปล่ียนกลไกตาง ๆ ใหสอดคลองตามการเปลีย่นแปลงของธุรกิจการคาระหวางประเทศ  
โดยยงัคงรักษามาตรฐานและจรรยาบรรณการคายางพาราระหวางประเทศอยางมปีระสิทธิภาพสูงสุด   

 
จากการที่แหลงผลิตยางพาราที่ใหญที่สุดอยูในเอเชยีอาคเนย   แตประเทศผูบริโภค

ยางพาราสวนใหญอยูในภูมภิาคอื่น ๆ  ของโลก  ความแตกตางทางภูมิศาสตรที่ตั้งของประเทศผูผลิต
และผูบริโภคซึ่งอยูหางไกลกนันี้เอง  เปนอีกเหตุผลหนึง่ที่ทาํใหสงิคโปรซึ่งเปนเมืองทาที่อยูในทาํเลที่
เหมาะสมที่สุดที่หนึ่งของโลกไดพัฒนาตนเองจนกลายเปนตลาดยางพาราที่สําคัญ  โดยการซื้อขาย
ยางพาราทัว่ภูมิภาคเอเชียอาคเนยและทั่วโลกตองอางองิราคาสงิคโปรเปนมาตรฐานตลอดมา จงึทํา 
ใหสิงคโปรกลายเปนตลาดขั้นปฐม  ( primary  market )  ที่สําคัญที่สุด  สวนตลาดขั้นปฐมในประเทศ
ผูผลิตยางพาราจริง ๆ  เชน  ตลาดกัวลาลมัเปอร  จารกาตา  หรือหาดใหญ  กลับกลายเปนตลาดขั้น
ปฐมที่มีบทบาทดอยกวาสงิคโปร 
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นอกจากสภาพภูมิศาสตรและทําเลที่ตั้งทีเ่หมาะสมแลว  สงิคโปรยงัพัฒนาเครือ่งมอื
อํานวยความสะดวกและบริการตาง ๆ  โดยสามารถสรุปปจจัยตางๆ  ทีช่วยสงเสรมิตลาดแหงนี ้  ไดดัง  
นี ้

1. ตลาดพรั่งพรอมดวยสํานักงานสมบูรณแบบของบริษัทนายหนา  พอคาผูรับบรรจุ 
หีบหอ  บริษทัชิปปง  และเอเยนตอ่ืน ๆ ที่มีความประสงคจะทาํธุรกิจการคาคอมโมดิตี้ที่ดีที่สุดในแถบ
ภูมิภาคนี ้

2. ตลาดมีเครือขายของการสือ่สารโทรคมนาคมทีม่ีประสิทธิภาพมากที่สุดในภูม ิ
ภาคแถบนี้และดีที่สุดแหงหนึ่งของโลก  จงึสามารถทาํใหตลาดแหงนีต้ิดตอกับศูนยกลางการผลิต  หรือ
ตลาดในประเทศผูผลิตและศูนยกลางการดําเนนิธุรกจิซือ้ขายยางพาราในประเทศผูบริโภคไดตลอด   
24  ชัว่โมง 

3. ตลาดมีทาเรือน้ําลกึที่ทนัสมยัที่สุดแหงหนึง่ของโลก  มีระบบการชปิปงที่มีประ 
สิทธิภาพ  และมีสาขาบริษทัเดินเรือทีพ่รอมจะบรกิารขนสงยางพาราไดทกุรูปแบบกวา  200 บริษทั 

4. ตลาดพรัง่พรอมดวยสาํนกังานและสาขาของบริษทัเงนิทนุ  บริษทัประกนัภัย
ใหญ  ๆ  และธนาคารระหวางประเทศแทบทกุธนาคารในโลก  เพราะฉะนั้นจงึมีเงนิทนุเพียงพอสาํหรับ  
ที่จะใหบริการแกนกัธุรกจิทีม่าทาํการคายางพาราโดยการระดมทนุมาเก็บสตอกยางพารา   ตลอดจน
การนาํยางพาราไปแปรรูปกอนที่จะบรรจุหบีหอสงไปยงัประเทศอุตสาหกรรมตาง ๆ  หรือแมกระทัง่การ
ประกนัสนิคาทั้งที่สินคายงัอยูในทาเรือ  จนกระทัง่ถงึมอืผูซื้อรายสุดทายในประเทศผูบริโภคโดยตรง 

5. ตลาดมีองคกรควบคมุทีม่ีประสิทธิภาพและมีประสบการณในการดําเนนิธุรกิจ
ยางพาราดีที่สุดในโลกแหงหนึ่ง  เพราะฉะนัน้จงึสามารถออกกฎระเบยีบขอบงัคับตาง ๆ  ใหการทํา
ธุรกิจยางพาราสามารถดาํเนนิการไปไดอยางมเีอกภาพ  และสรางความเชื่อมัน่สูงสดุทัง้พอคาในตลาด
ยางขัน้ปฐมและพอคาอ่ืน  ๆ  ในตลาดระบายยางพาราในประเทศอุตสาหกรรมตาง ๆ ทั่วโลกมานาน 
 
  จากเหตผุลตางๆ  ทีก่ลาวมารวมทัง้การใหบริการที่มมีาตรฐานเปนที่ยอมรับของวง 
การคายางพาราระหวางประเทศ  จงึทาํใหตลาดสงิคโปรมีความสําคัญเหนือกวาตลาดในประเทศอืน่ ๆ  
แมแตตลาดหาดใหญของไทยซึง่เปนตลาดที่ผลิตยางพารามากทีสุ่ดในโลกและตลาดโตเกยีวซึ่งเปน
ตลาดของผูซื้อรายใหญที่สุดในโลกในขณะนี ้  ยงัตองอิงราคาทางการและอทิธพิลของตลาดสิงคโปร
ตลอดเวลา 
 
   หลกัเกณฑทัว่ไปของตลาดซือ้ขายลวงหนาสิงคโปร 
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1. ปจจัยที่มผีลตอการกาํหนดการซื้อขายจรงิหรือซื้อขายลวงหนาแตละวัน  คอื  
อัตราดอกเบี้ยสําหรับเงนิกูระยะสัน้  (  rate  of  interest  ruling  for  short-term  loans )   เพราะสิง่นี ้  
จะเปนปจจยัสาํคัญในการกอใหเกิดการซือ้ขาย 

2. ปจจัยที่มีอิทธพิลตอการกาํหนดราคาซื้อขายลวงหนา  นัน้ขึ้นอยูกบัการเปลี่ยน 
แปลงสถานการณที่จะผกผนัไปในแหลงผลติยางพาราและแหลงอตุสาหกรรมอืน่ ๆ ดวย เชน การ
เปลีย่นแปลงพกิัดอัตราภาษศีุลกากรสงออกในประเทศผูผลิตยางพาราแตละครัง้  ตลอดจนขอตกลง
ทางการคาระหวางประเทศผูผลิตและผูซือ้ในภูมิภาคอืน่ ๆ  เปนตน 

  
   หลกัการสาํคญัสําหรับตลาดซื้อขายยางพาราลวงหนาในสงิคโปร   

1. ถาหากราคายางพาราแพงมากในตลาดใดตลาดหนึง่  และมีแนวโนมวาจะมี
ราคาต่ําลงอันเนื่องจากสาเหตุใดสาเหตุหนึง่ก็ตาม  กลไกตลาดสงิคโปรจะทาํหนาทีบ่ีบบังคบัทัง้ทาง 
ตรงและทางออมใหผูครอบครองยางพารา  (  ทัง้ในรูปของตัว๋สัญญาและสนิคาที่มอียูในมือที่แทจริง )  
ขายยางพาราออกมาในตลาดเงนิสด  และตัดสินใจซื้อยางพาราในตลาดซื้อขายลวงหนาตอไป 

2. มีการอนุญาตใหสมาชิกของตลาดสามารถใชกลไกของตลาดเพือ่คุมครอง
ผลประโยชนของตนใหพนจากภาวะการขาดทนุอยางรนุแรงจากการทาํสัญญาซือ้ขาย  โดยมีสาเหตมุา
จากการเปลีย่นแปลงระดบัราคาอยางรนุแรง  ธรรมชาติของราคายางพาราในตลาดสงิคโปรจะมีการ
เปลีย่นแปลงขึน้ลงตลอดเวลา  เนือ่งมาจากไดรับอิทธพิลของการเกง็กาํไร   
 
   ภายใตเงื่อนไขสัญญาและประเพณีปฎิบัติของการซื้อขายโดยไมเปดเผยชื่อลูกคาแต
ละราย บริษัทนายหนาจะตองเปนผูค้าํประกนัการบิดพลิว้สัญญาไมวาจะเกิดขึน้ในรูปลักษณใดแต
เพยีงผูเดยีว เพราะฉะนัน้คาธรรมเนยีม (Commission) จะตองเพิ่มสูงขึน้กวาการซื้อขายแบบปกติอีก 1 
เทาตัว เมื่อเปรียบเทยีบกับการทาํสัญญาซื้อขายยางพาราทัว่ไปที่ลูกคายอมเปดเผยชื่อตนเอง อีก
ประการหนึง่ เนื่องจากเปนเรื่องปกติวสิัยธรรมดาในตลาดคอมโมดิตี้ทัว่ไป กลาวคือ จํานวนการสัง่ซื้อ
และการสั่งขายสนิคาจะมีมากกวาปริมาณยางพาราจริงทีจ่ะสามารถสงไดทนัท ี เพราะฉะนัน้ตลาดสิงค 
โปรจงึมีระบบเคลียร่ิงคาํสัง่ซือ้ขายในแตละวัน โดยการดําเนนิงานผานเคลียร่ิงเฮา ซึง่ควบคมุโดย
สมาคม RAS อยางเขมงวดตลอดเวลา 
 
   โดยปกต ิ ในตลาดคอมโมดิตี้ทั่วไปมกัจะมกีารเคลยีร่ิงดดวยกนัทัง้สิน้ เพราะแตละ
ตลาดก็จะมีผูเคาะคําสัง่ซื้อขายหรือเทรดเดอรของแตละบริษัทนายหนาในจาํนวนจาํกัดจํานวนหนึง่ 
โดยแตละคนกจ็ะทําหนาทีท่ัง้ซื้อและขายสนิคาในตลาดซึง่กันและกนั ในระดับราคาตามความตองการ
ของลกูคาที่กาํหนดไว และเมื่อมกีารซื้อขายสนิคาใดลวงหนา ก็จาํเปนที่สนิคาตวันัน้จะตองมีเกรด
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มาตรฐานเฉพาะที่ถกูกาํหนดขึ้นมา ในขณะเดยีวกนั ผูเกีย่วของทุกคนจะตองตระหนกัวาเปาหมาย
สําคัญของการทําธุรกจิซื้อขายลวงหนา คือ การแสวงหากาํไรจากการเกง็ราคา ดงันั้นจึงจาํเปนที่ตลาด
จะตองมมีาตรการคุมครองลูกคาเพือ่ปองกนัการเสีย่งตอการขาดทนุ (Hedging Measures) สําหรับ
กํากบัการซื้อขายลวงหนาที่มตีัวตนจรงิและมีเกรดจาํเพาะเจาะจง ยิง่ไปกวานัน้สนิคายางพาราทีม่ี
หลายเกรดหลายระดับที่มีแนวโนมของการเคลื่อนไหวราคาที่สัมพนัธตอกนัแทบทุกตลาด ดงันัน้ความ
แตกตางในมารจิ้นของราคาระหวางยางพาราทีม่ีเกรดตางกัน กจ็ะมีมารจิน้ของราคาที่ส่ังซือ้ขายลวง 
หนาแตละครัง้ถูกกาํกบัดวยมาตรการลอมร้ัว ซึง่จะทาํใหความเหลื่อมลํ้าของราคาที่เกดิขึ้นแตละคร้ัง
เปลีย่นไปไมมากนกั และไมมีทางที่จะมมีูลคามากกวาราคาทีแ่ทจริงในแตละวนัของยางพาราแตละ
เกรดไดเลย 
 
   ในกรณีทีต่ลาดคอมโมดิตี ้ มีลูกคาจาํนวนมากสัง่ซื้อขายสินคาตวัเดียวกนัในราคาที่
ตางกนัซ้าํแลวซ้ําอีกในชวงทีต่ลาดเปดดาํเนนิการซือ้ขาย ภาวการณอยางหนึง่กจ็ะเกดิขึ้นทนัท ีคือ ลูก 
คาแตละราคาก็จะมีพันธะซึ่งกันและกนั ทั้งผูขายและผูซื้อสินคาตวันัน้ในเวลาและในราคาที่แตกตาง
กัน เพราะฉะนัน้ถาสมมติวาการซื้อขายสินคาทัง้หมดเหลานีถู้กดาํเนนิการผานองคกรกลาง จาํนวนเงิน
และปรมิาณสนิคาทีจ่ะเคลื่อนไหวจรงิกจ็ะเพิ่มข้ึนหรือลดลงไปไดมาก   ดงันัน้ตลาดคอมโมดิตี้ขนาด
ใหญทั่วไปจงึจาํเปนตองมีบญัชีการสัง่ซื้อขายสนิคาแตละคร้ังเก็บไวทีเ่คลียร่ิงเฮาส ซึ่งบัญชนีีจ้ะมทีั้ง
บัญชีปริมาณสินคาและจาํนวนเงนิที่ไดมกีารตกลงไปแลว ซึง่จะนําไปบนัทกึไวในระบบบญัช ี
แบบฟอรมการเสนอปรมิาณยางพาราสาํหรับซ้ือขายที่แนนอนจาํนวนหนึ่งในฐานะบญัชีหนึง่ ๆ ซึ่งจะ
ถูกเสนอผานวนกนัไปในหมูบริษัทนายหนาและบริษทัซือ้ขาย เพื่อเปนเครื่องมือในการชําระบัญชีซื้อ
ขายแตละครั้งตามที่ลกูคาไดมีการตกลงไว ตัวอยางเชน ถาบริษทันายหนา ก. ไดขายยางพาราให 
บริษัทนายหนา ข. ไป 100 ตัน บริษทันายหนา ข. กจ็ะขายยางพาราในปรมิาณเทาเดิมใหกบับริษัท
นายหนา ค. ตอไป เพราะฉะนัน้บริษทันายหนา ก. ก็สามารถเสนอขายยางพาราจาํนวนดังกลาวผานไป
ยังบริษทันายหนา ข. โดยการบนัทกึราคาซื้อขายสนิคาที่ไดตกลงไว ขณะเดยีวกนับรษิัทนายหนา ข. ก็
ปฏิบัติกับบริษทันายหนา ค. ในแบบเดยีวกนั จนกระทั่งยางพารา 100 ตนั ไดถกูซื้อขายผานมาถงึบรษิัท
นายหนาสุดทาย ซึง่ลูกคาของบรษิัทนีต้องการใหมีการขนสงยางพาราในทนัท ี บริษทัผูขายทีเ่ปน
สมาชิกของตลาด โดยปกตจิําตองมีสนิคาอยูในมือแลว และกลไกของตลาดก็จะผลักดันใหมีการสง
มอบแกบริษทัผูซื้อรายสุดทายซึง่อยูในตางประเทศในที่สดุ โดยในระหวางนั้นบริษัทผูเสนอขาย
ยางพาราที่เปนสมาชกิก็จาํเปนจะตองชาํระสะสางบัญชซีื้อขายดงักลาวนัน้ไปดวย ในขณะเดียวกนั
เคลียร้ิงเฮาก็จะใชเอกสารสมบูรณแบบเปนบรรทัดฐานในการจายมารจิ้นการซื้อขายแตละครั้งใน
คอมพิวเตอรตลอดเวลา    ดงันัน้บญัชีดงักลาวจะถกูนาํไปรวบรวมไวในบัญชีของบริษทัผูซื้อและผูขาย
ที่เปนสมาชกิของตลาดกลายเปนเคานเตอร ๆ ซึง่บัญชีดังกลาวจะถกูนาํเสนอจากมือหนึง่เพื่อชาํระ
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สะสางพนัธะสญัญาการสงยางพาราในที่สดุ โดยในทางปฏิบัติจริง วธิีการดงักลาวจะไมเหน็เปน
รูปธรรมชัดเจนนัก เนื่องจากทัง้บริษทัผูซือ้และผูขายไมจําเปนตองทาํบัญชีใหเสร็จลุลวงไปทนัทีตามตัว 
หนังสอืสัญญา แตวิธีดงักลาวคือ มาตรการหนึง่ซึง่เปนเงื่อนไขบงัคบัใชในตลาดแหงนี้สําหรับลูกคา
สมาชิกทกุคน ในฐานะเครือ่งมอืปองกนัความเสีย่งอนัเนื่องจากการเกง็ราคาผิดพลาด เพราะเกิดการ
เปลีย่นแปลงอยางรวดเร็วในแตละวนั 
 
   ในการดําเนนิธรุกิจ บริษทัซึ่งเปนผูเสนอขายยางพาราจําเปนตองสะสางพันธะกรณี
ของตนใหรวดเร็ว  และในชวงกลางเดือนกจ็ะตองมกีารนดัพบปะกนัระหวางบรษิทัตัวแทนของแตละโรง 
งานทีเ่คลยีร่ิงเฮา เพื่อสะสางบัญชีซึ่งกนัและกนักบับริษทัผูเสนอขายแตละรายแตละฝายใหชดัเจน โดย
มีขอเทจ็จริงประการหนึง่วา วนัเวลาที่แนนอนของการดําเนนิธรุกิจเพื่อแลกเปลี่ยนมือซึง่จะตองลง 
ทะเบยีนไวในบัญชีผูเสนอขายเปนสิง่ที่ไมจําเปนมากนกั 
 
   เพราะฉะนัน้การกาํหนดและการรักษามาตรฐานอยางเขมงวดเกี่ยวกบัการจัดเกรด
ยางพารา จึงทําใหการสัง่ซื้อและสัง่ขายทัง้ในรูปของราคาจรและในรูปของการขายลวงหนาในตลาด
สิงคโปรสามารถเคาะประมลูซ้ือขายไดอยางมีประสิทธิภาพ พรอมกับกระบวนการสัง่ซื้อขาย และการ
จายเงนิลวงหนา ซึง่ผูซือ้จาํเปนตองจายเงนิกอนทีจ่ะไดเหน็สินคา การที่ตลาดสงิคโปรสามารถดาํเนนิ 
การแบบนี้ได เพราะผูส่ังซือ้ทัว่ไปมคีวามมั่นใจอยางเต็มทีว่ามาตรฐานของเกรดยางพาราในตลาดสิงค 
โปรเปนมาตรฐานระดบัโลกจริง ๆ และสถาบันการเงนิตาง ๆ ก็สามารถใหเครดิตเขาไดงายในการสัง่ซื้อ 
และหากเกิดปญหากส็ามารถฟองรองได  
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รูปที ่3.4   แสดงรูปแบบการซื้อขายยางในตลาดกลาง 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
                              พอใจราคา                                                                          ไมพอใจราคา 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

ที่มา : สถาบนัวิจัยยาง 
 

สิงคโปรกลายเปนตลาดขัน้ปฐม (primary market) ที่สําคัญที่สุดสาํหรับยางพาราไป
โดยปริยาย สวนตลาดขัน้ปฐมในประเทศผูผลิตยางพาราจรงิ ๆ เชน กัวลาลมัเปอรในมาเลเซยี จารกา
ตาในอนิโดนเีซียและหาดใหญในไทย กลบักลายเปนตลาดขัน้ปฐมที่มบีทบาทดอยกวาสงิคโปร เพราะ
การซื้อขายยางพาราทัว่ภูมิภาคเอเชยีอาคเนยและทัว่โลกตองอางอิงราคาสงิคโปรเปนมาตรฐานตลอด
มา 

นําเขายางแผน 

เจาหนาที่ตลาดใหหมายเลขลําดับและติดปายสีแสดง
คุณภาพยาง 

ประมูลตามลาํดับกอน/หลังหรือตามคุณภาพชัน้ยาง 

ชั่งยางที่ขอชั่งและบันทกึ
น้ําหนกั ในเอกสารการซื้อ

ขนยางแผนกลับ 

นําเอกสารการซื้อขายและใบประมูลให
เจาหนาที่การเงินคิดเงนิ 

รับเงินคายางตามน้าํหนัก
และคุณภาพ 
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- ตลาดกวัลาลมัเปอร 
 

  มาเลเซยีเปนผูผลิตยางรายใหญที่สุดของโลกโดยมีการซือ้ขายยางกับตางประเทศผาน 
ทางตลาดสิงคโปรตั้งแตในอดีต  จนกระทั่งในปพ.ศ.  2505  ไดมีการจัดตั้งองคการซื้อขายยางแทง       
แหงสหพนัธมาลายา  ( Federation  of  Malaya  Exchange )  ปจจุบนัเปลี่ยนชื่อเปน  คณะกรรมการ
ควบคุมการซื้อขายและออกใบอนุญาตยางของมาเลเซยี ( The  Malaysian  Rubber  Exchange         
and  Licensing  Board )  โดยเลียนแบบมาจากสมาคมการคายางของสิงคโปร  แตยังมีความผูกพัน    
กับตลาดสิงคโปรอยูจนกระทัง่วนัที่  1  มกราคม  พ.ศ.  2517   ตลาดทั้งสองจึงแยกออกจากกัน      โดย
การดําเนินงานของตลาดยางกัวลาลมัเปอร  ในระยะแรกอยูภายใตสภาควบคุมการคาและจดทะเบยีน
ยาง ตอมามาเลเซียไดจัดตั้ง  Kualalumpur  Commodity  Exchange ซึ่งมีกิจกรรมการซื้อขายลวง     
หนา  สวนการซื้อขายและสงมอบยางจริงยังทําการซือ้ขายที่สภาควบคุมการคาและจดทะเบยีนยาง    
โดยมีคณะกรรมการควบคุมการซื้อขายและออกใบอนุญาตและเพิกถอนใบอนุญาตของมาเลเซยีควบ 
คุมการประกอบธุรกิจการยางของมาเลเซยีทัง้หมด 

 
- ตลาดลอนดอน 

 
   ตลาดลอนดอนนี้เปนตลาดปลายทางทีเ่กดิขึ้นเพื่ออํานวยความสะดวกและประโยชน
ใหแกผูบริโภคยาง  หรือโรงงานผลิตภัณฑยางในสหราชอาณาจกัร  และเพื่อการขายตอใหแกประเทศ
อ่ืน  ๆ  ในยโุรป  ตลาดนีจ้ะมีสํานกังานนายหนาและผูใชยางรายใหญอยูในลอนดอน  ตลาดยางใน
ลอนดอนมีองคกรที่ควบคุมตลาดอยู  2  องคกร  คอื  สมาคมการคายางแหงลอนดอน  ( Rubber   
Trade Assiociation  of  London )  เปนศนูยกลางการซื้อขายยางจรงิและรับผิดชอบการคายางในส
หราชอาราจกัร  มีอํานาจในการออกกฎระเบียบปฎิบัติ  และมสีมาชิกเชนเดียวกบัสมาคมการคายาง
สิงคโปร   และสมาคมปลายทางยางลอนดอน  (  London  Rubber  Terminal  Market  Association ) 
เปนศนูยกลางตลาดซื้อขายลวงหนาใหบริการเชนเดียวกับตลาดสงิคโปร 
 

- ตลาดนวิยอรค 
 

เปนตลาดปลายทางเชนเดยีวกับตลาดลอนดอน  ดาํเนนิการโดยสมาคมการคายาง
แทงนวิยอรก (Rubber  Trade  Association  of  New York )  ในปจจุบนัมกีารซื้อขายยางนอยลง  
เพราะผูคายางมักติดตอกบัผูใชโดยตรง  และการใหบริการปองกนัการเสี่ยงภัยของการซื้อขายลวงหนา
ก็มีนอย   
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- ตลาดญี่ปุน 
 

ตลาดในญี่ปุนมี  2  แหง  คือ ตลาดโตเกยีวและตลาดโกเบ   ซึ่งจะใหบริการซือ้ขาย 
ยางในประเทศเปนหลกั  สําหรับผูผลิตวัสดุสําเร็จรูป  ตลาดทัง้สองนีม้ีการซือ้ขายยางพาราทัง้ 2  
ลักษณะ  คือ  ตลาดซื้อขายยางจรงิ  และตลาดซื้อขายลวงหนา  ชนดิของยางที่ซือ้ขายสวนใหญเปน 
ยางแผนรมควนัชัน้  3  ซึ่งราคาที่ซือ้ขายภายในประเทศเปนราคาทีก่ําหนดขึน้โดยตลาดเองที่เกดิขึ้น 
จากการตอรองรวมกนัระหวางผูซื้อและผูขายโดยกาํหนดราคาเปนราคารวม สวนการดําเนนิการของ
ตลาดทัง้สองมลีักษณะคลายคลึงกนัมาก  แตสมาชิกตลาดโกเบประกอบดวย  นายหนาและผูนาํเขา
เปนสวนใหญ  สวนตลาดโตเกยีวสมาชกิประกอบดวย  นายหนา  และกาํหนดระยะเวลาซื้อขายลวง 
หนา  6  เดือนเทานัน้  การคาแตละวนัแบงออกเปน  5  ชวง  เร่ิมต้ังแต  08.30  น.  และปดเวลา        
15.30  น. 
 
 



บทที่ 4  
 

วิธีการศกึษาและการประมาณคาแบบจําลอง 
  
 จากการพิจารณาแบบจําลองตาง ๆ ที่ไดมีการศึกษามาแลวนัน้  พบวาแตละแบบจําลองมโีครง 
สรางคลาย ๆ  กนั  คือประกอบไปดวยสมการอุปสงค  สมการอุปทาน  สมการดุลยภาพ สมการสินคาคง
คลัง  และสมการกําหนดราคา   อยางไรกต็าม  แบบจําลองเหลานีก้็ยงัมีความแตกตางกนัอยูเลก็นอย   จึง  
มีความจําเปนตองปรับปรุงแบบจําลองเฉพาะเพื่อใหมีความเหมาะสมกบัการศึกษานี ้
 
แบบจาํลองที่ใชในการศกึษา 
 
 ทั้งนี้เนื่องจาก Grossman  และ Stiglitz (1980) ไดช้ีใหเหน็วาถาราคาสินทรัพยใด ๆ ก็ตาม บง  
บอกถึงขอมูลทั้งหมดทีเ่กี่ยวของ นักลงทนุยอมไมมีแรงจงูใจที่จะเก็บรวบรวมและวิเคราะหขอมูล เชนเดียว 
กันการที่จะมกีารซื้อขายสญัญาซื้อขายลวงหนาระหวางนักลงทนุเกดิขึ้นไดนั้น จะตองมีความแตกตางใน
เรื่องของความคิด เชนการคาดการณราคาในอนาคตอยูบาง เพราะหากนกัลงทนุสามารถรับรูขาวสารได
เทาเทียมและมีการคาดการณแบบเดียวกนั ยอมทําใหไมเกิดการซื้อขายขึ้น ตลาดซื้อขายสินคาลวงหนาก็
ยอมไมสามารถมีอยูได ในขณะที ่ Begg (1982) แสดงใหเหน็วา การทํากาํไรโดยปราศจากความเสี่ยงจาํ 
เปนตองเกิดข้ึนอยูเสมอ เพื่อที่จะทาํใหตลาดยังคงมอียูและมีประสิทธิภาพ ดังนัน้ในการวเิคราะหผล 
กระทบของขอมูลตอราคาทรพัยสิน สมมติฐานนี้จึงทาํใหไมจําเปนตองสรางแบบจําลองของกระบวนการ
ทํากาํไรดังกลาวที่เกิดข้ึนจรงิ 
  แบบจําลองทีจ่ะใชในงานวจิัยนี้จงึจะเปนเพียงการปรับปรุงแบบจําลองของ  Behrman   (1975) ซ่ึง
เปนสมการแสดงการกาํหนดปริมาณและราคาสินคา ณ ดุลยภาพ ซ่ึงมีลักษณะคลายกับสมการแสดง    
การกําหนดปริมาณและราคาสินคา ณ ดุลยภาพ ที่ไดจากแบบจําลองแสดงอุปทานและอุปสงคของ Kawai 
(1983b) และ Cox (1976) 
 

1. แบบจําลองของตลาดยางพาราของไทยกอนมีการซื้อขายในตลาดซื้อขายลวงหนา  มีลักษณะ
ดังนี้ คือ 
 
 Ln (St) = a0+  a1 Ln ( Qt - 1)+ a2 Ln (GDPt) + a3  time +  a4 Ln (S t – 1) (13) 
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 Ln (Qt) =  β0 + β1 Ln (Se

t)+β2time     (14) 
      

เมื่อ ai และ βi เปนคาสัมประสิทธิ์  โดยแบบจําลองที่ใชในการวิเคราะหตลาดเงนิสดของไทยกอนมีการจัด 
ตั้งตลาดซื้อขายสินคาลวงหนาจะประกอบไปดวย  สมการ 13 และ 14 ซ่ึงเปนสมการที่แสดงการกําหนด
ราคาและปริมาณสงออกในดุลยภาพของยางพารา ซึ่งราคาในตลาดสินคา (St) จะถูกกาํหนดจากปริมาณ
สินคาออก (Qt) รายไดเฉลี่ยของประชากรในประเทศผูบริโภครายใหญของตลาดยางพารา (GDPt) การ
ขยายตัวของประชากรในประเทศผูสงออกและประเทศผูบริโภครายใหญของตลาดยางพาราซึง่มีตวัแปร
แทนคือเวลา (time) ในขณะที่เวลาในแบบจําลองของ Behrman (1975) เปนตัวแทนของเทคโนโลยี และ
ราคาสินคาในตลาดเงินสด (St) ในชวงเวลาที่ผานมา  สวนปริมาณสินคาออกในตลาดเงินสดจะถูกกําหนด
จากราคาที่คาดการณไว (Se

t) และการขยายตัวของประชากรในประเทศผูสงออกและประเทศผูบริโภคราย
ใหญของตลาดยางพารา สมการที ่13 จะมีลักษณะคลายกับสมการที่ 12 แตไมมีตัวแปรหุน (dummy) โดย
กําหนดขอสมมติวาไมมีเหตกุารณใดที่มีผลกระทบตอการเปลี่ยนแปลงพฤตกิรรมของตลาดอยางมนีัย 
สําคัญ ในขณะที่สมการที่ 14 ตัวแปรราคาคาดการณจะไดจาก 2 วิธกีารประมาณคา คือ  จากสมการที่ 13  
หรือ จากการสมมติวาผูสงออกมีการคาดการณแบบมีการปรับตัว (Adaptive Expectation) 
 

2. แบบจําลองของตลาดยางพาราของไทยหลังมีการซื้อขายในตลาดซื้อขายลวงหนา  ในกรณีที่
ใชราคาซื้อขายลวงหนาในการคาดการณราคาสินคาในอนาคตมีลักษณะดังนี ้คือ 
 
   Ln (St) = a0+  a1 Ln ( Qt - 1)+ a2 Ln (GDPt) + a3  time +  a4 Ln (S t – 1) (15) 
 Ln (Qt) =  γ0 + γ1 Ln (Ft – 1)  + γ2time     (16) 
 

เมื่อ γi เปนคาสัมประสิทธิ์ โดยแบบจําลองที่ใชในการวิเคราะหตลาดเงนิสดของไทยกอนมกีารซื้อขายใน
ตลาดซื้อขายสินคาลวงหนาจะประกอบไปดวย  สมการ  15 และ  16   ซ่ึงเปนสมการที่แสดงการกําหนด
ราคาและปริมาณสงออกในดุลยภาพของยางพารา ซ่ึงราคาในตลาดสินคาจะถูกกาํหนดจากปริมาณสินคา  
รายไดเฉลี่ยของประชากรในประเทศผูบริโภครายใหญของตลาดยางพารา การขยายตัวของประชากรใน
ประเทศผูสงออกและประเทศผูบริโภครายใหญของตลาดยางพารา   และราคาสินคาในตลาดเงินสดในชวง 
เวลาที่ผานมา    สวนปริมาณสินคาในตลาดเงนิสดจะถกูกําหนดจากราคาซื้อขายในตลาดซื้อขายลวงหนา
ซ่ึงข้ึนกับราคาซื้อขายในตลาดซื้อขายลวงหนาในชวงเวลาที่ผานมา  และการขยายตัวของประชากรใน 
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ประเทศผูสงออกและประเทศผูบริโภครายใหญของตลาดยางพารา   ในขณะที่สมการที่ 15 เทากับสมการที ่
13  สมการที ่ 16 ใช ราคาซื้อขายในตลาดซื้อขายลวงหนาแทนราคาคาดการณในสมการที ่ 14 ในแบบ 
จําลองที่ 1 
 

 ถา β1 ในสมการที ่14 ไมมีนยัสําคัญ และ γ1 ในสมการที่ 16 มีนยัสําคัญแสดงวาตลาดยางพารา
หลังมกีารซื้อขายในตลาดซื้อขายลวงหนามพีฤติกรรมเปลีย่นไป โดยราคาซื้อขายลวงหนามีสวนในการ
กําหนดปริมาณการผลิตไดดีกวาราคาในตลาดเงินสด หากความสามารถในการอธิบายเพิ่มข้ึนจากแบบ 
จําลองที่ 1 แสดงวาการใชราคาซื้อขายลวงหนาในการกาํหนดปริมาณการผลิตมีประสิทธิภาพมากกวาการ
ใชราคาในตลาดเงนิสดในชวงเวลาที่ผานมาในการกาํหนดปริมาณการผลิต  
 

3. แบบจําลองของตลาดยางพาราของไทยหลังมีการซื้อขายในตลาดซื้อขายลวงหนา  ในกรณีที่
ราคาซื้อขายลวงหนาในตลาดซื้อขายลวงหนาไมเทากับราคาสินคาที่คาดการณไว   ซ่ึงแสดงถงึชองทางใน
ทํากาํไรของนกัเก็งกําไรมีลักษณะดังนี้ คอื 
 
 Ln (St) = a0+  a1 Ln ( Zt - 2) + a2 Ln (GDPt) + a3  time +  a4 Ln (S t – 1) (17) 
 Ln (Zt –1)  =  φ0 + φ1 (Ln (Se

 t  - Ft – 1))  +  φ2time   (18) 
  

โดย φi เปนคาสัมประสิทธิ์ จากสมการที ่9 จะเหน็วา  Zt -1  =  Q t  ซ่ึง Zt คืออุปสงคตอสัญญาซื้อขายลวง 
หนาในตลาดซื้อขายลวงหนา  และ Q t คือปริมาณสินคาในตลาด เมือ่แทนคา  Zt -1  =  Q t ลงในสมการที ่  
17 และ 18 สมการที ่17 จะเทากับสมการที่ 15 
   
 ทั้งนี้แบบจําลองที่ใชในการวิเคราะหตลาดเงินสดของไทยกอนมีการซื้อขายในตลาดซื้อขายสินคา
ลวงหนาจะประกอบไปดวย  สมการ 17 และ 18 ซ่ึงเปนสมการที่แสดงการกําหนดราคาและปริมาณในดุลย
ภาพของยางพาราในโลกซึง่ราคาในตลาดสินคาจะถกูกําหนดจากปริมาณสินคา   รายไดเฉลี่ยของประชา 
กรในประเทศผูบริโภครายใหญของตลาดยางพารา การขยายตัวของประชากรในประเทศผูสงออกและ
ประเทศผูบริโภครายใหญของตลาดยางพารา และราคาสินคาในตลาดเงินสดในชวงเวลาที่ผานมา เมื่อดัด 
แปลงสมการที่ 14 ประกอบกับสมการที ่ 7 และ 9 จะไดสมการที่ 18 ซ่ึงปริมาณการซื้อขายจะถูกกําหนด 
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จากสวนตางของราคาซื้อขายในตลาดซื้อขายยางพาราลวงหนากับราคาที่คาดการณไวในตลาดเงินสด 
และการขยายตัวของประชากรในประเทศผูสงออกและประเทศผูบริโภครายใหญของตลาดยางพารา 
 
 และเมื่อไดคา  estimators ของทั้ง 3 แบบจําลองแลว  ก็จะนําไปทําการวิเคราะหและสรุปผลตอไป   
 

4. แบบจําลองวิเคราะหผลกระทบและความสัมพันธของราคาของยางพาราในตลาดเงินสด  
ราคาในตลาดซื้อขายสินคาลวงหนา และ  ปริมาณสินคาในตลาดเงินสด   
 
  ในสวนการศึกษาสุดทายนี ้ งานวิจัยชิน้นี้ไดเลือกใชแบบจําลองที่มีลักษณะเปน  Vector 
Autoregressive ซ่ึงเปนแบบจําลองที่อาศัยทฤษฎีในการกําหนดโครงสรางของสมการนอยมาก  และ
ตองการเพียง  2  อยางในการกําหนดระบบสมการ  คือ 
 

1. ตัวแปรตาม (Endogenous  variable)  และ ตัวแปรอิสระ (Exogenous  variable)  โดย
เชื่อวาตัวแปรทั้ง  2 ประเภทมีปฏิสัมพันธกนั 

2. จํานวน lag  ของตัวแปรที่จะครอบคลุมผลกระทบที่มีตอกันระหวางตัวแปรไดมากที่สุด 
 
โดยแบบจาํลองมีลักษณะดังนี้ 
 
                         p1                      q1                       r1 

 log(St) = b0+  ∑ bi log(St – i) +  ∑ ci log(f t – i)+  ∑ di log(Q t – i) 
                    i=1  i=1   i=1 

                                     p2                      q2                       r2 

 log(Ft) = c0+  ∑ bi log(St – i) +  ∑ ci log(f t – i)+  ∑ di log(Q t – i) 
                    i=1  i=1   i=1 

                                        p3                      q3                        r3 

 log(Qt) = d0+  ∑ bi log(St – i) + ∑ ci log(f t – i)+ ∑ di log(Q t – i) 
                    i=1  i=1   i=1
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เมื่อ bi ci และ di เปนคาสัมประสิทธิ ์ ทั้งนี้การกําหนดจํานวน  lag  ที่เหมาะสมนั้นจะใช  Akaike  
information  criterion ( AIC ) 
 

AIC  =  log { ∑e2/n } + 2k/n 
 

เมื่อ   ∑e2    คือ  ผลรวมของคาความคลาดเคลื่อนยกกาํลังสอง 
 
 แบบจําลองที่ 4 จะถูกประมาณคา  แลวด ูresponse  pattern ของ  ตวัแปรทั้ง  3  เพือ่สรุปและ
เปนแนวทางในเชิงนโยบายตอไป 
 
ตัวแปรที่สนใจในการศึกษาแบบจาํลอง 
 
 St คือ ราคายางพารา RSS3 ในตลาดหาดใหญของประเทศไทย 

Qt คือ ปริมาณการสงออกยางพารา RSS3 ของประเทศไทย 
Ft คือ ราคาซื้อขายยางพารา RSS3 ลวงหนาในตลาดซื้อขายสินคาเกษตรลวงหนาของสงิคโปร 

(Singapore Commodity Exchange) 
GDPt คือรายไดเฉลี่ยของประชากรในประเทศผูบริโภคยางพารารายใหญ อันไดแก อังกฤษ ญีปุ่น 

ประเทศสหรัฐอเมริกา อิตาล ีฝร่ังเศส 
Time คือ เวลา ซ่ึงใชเปนตัวแทนของการขยายตัวของประชากรในประเทศผูสงออกและประเทศผู 

บริโภครายใหญของตลาดยางพารา 
 
วิธีการประมาณคาแบบจาํลองที่มีลักษณะเปนสมการถดถอยเชิงเสนตรง 
 

การวิเคราะหสมการถดถอย เปนการคํานวณหาความสัมพันธเชิงเสนตรง (linear relation)  
ระหวางขอมูลทางเศรษฐกิจ 

 
yt = A 1 yt-1 + ….. + Ap yt – p+ B X t + ut 
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โดย  yt เปน  ตัวแปรตาม (Log (St) หรือ Log (Qt)) , X t  เปน  เวคเตอร ที่ประกอบไปดวยตัวแปรอสิระ และ
B เปนเมทริกซที่ประกอบไปดวยคาสัมประสิทธิ์ของตัวแปรอิสระ และ ut เปน คาความผิดพลาดหรือตัวกอ 
กวน สาเหตทุีมี่ตัวกอกวนปรากฏในสมการ คือ 

1. ยังมีตัวแปรอืน่ที่มีอทิธพิลตอตัวแปรซายมือ แตไมไดถูกใสไวในสมการ  
2. พฤติกรรมของมนุษยไมมีความแนนอน 
3. ความผิดพลาดอาจเกิดไดจากการเก็บขอมูล 

คาความผิดพลาดมีลักษณะที่ไมแนนอน คือ เปนตัวแปรสุม ซึ่งทําใหตัวแปรตามเปนไปดวย และมีลักษณะ
การแจกแจงเหมือนกัน โดยมีเงื่อนไขเบื้องตนของตัวกอกวนในแบบจําลอง คือ มคีาเฉลี่ยเทากบัศูนย มีคา
ความผนัผวนคงที่ จะไมมีความสมัพนัธระหวางตวักอนกวนที่ตางเวลากัน เปนอิสระตอตัวแปรอิสระ และมี
การแจกแจงแบบปกติ อีกทัง้ตัวแปรอิสระไมมีความสมัพันธซ่ึงกนัและกันอีกดวย 
 
วิธีการประมาณคาแบบจาํลองที่มีลักษณะเปน Vector Autoregression 
 

Vector Autoregressive model เปนวธิีการประมาณคาอยางหนึง่ที่ใชกบัแบบจําลองที่ประกอบ 
ดวย simultaneous equations เพื่ออธิบายความสัมพนัธระหวางตัวแปรหลาย ๆ ตัว ทีก่ําลงัศกึษาและ
ทดสอบทฤษฎีทางเศรษฐศาสตร. เนื่องจากแบบจําลองทางเศรษฐศาสตรโดยมากมักมีตัวแปรตามปรากฏ
อยูทั้งทางดานซายและดานขวาของสมการ 

ทฤษฎีของ Vector Autoregression. 
 
The vector autoregression (VAR) มักจะถูกใชสําหรับการพยากรณตัวแปรที่มีลักษณะเปน    

time series หลาย ๆ ตวั ซ่ึงตัวแปรเหลานี้ยงัมีความสัมพันธกันอีกดวย แบบจําลองชนิดนีย้ังสามารถ
นํามาใชเพื่อทีจ่ะวิเคราะหผลกระทบตอเนือ่งของ shocks  ตอตัวแปรตาง ๆ ในระบบ  แบบจําลองนี้
ประกอบไปดวยสมการของตวัแปรตามที่ขึน้กับคาในอดตีของตัวแปรตามทัง้หมดในระบบสมการ  
 

สมการทางคณิตศาสตรของ VAR คือ 
 

Yt = A 1 Yt-1 + ….. + Ap Yt – p+ B X t + εt 
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โดย  Yt เปน  เวคเตอร ที่ประกอบไปดวย  3 ตัวแปรตาม (Log (St), Log (Ft) และ Log (Qt)) , X t  เปน  เวค 
เตอร ที่ประกอบไปดวยตัวแปรอิสระ ซ่ึงในแบบจําลองของงานวิจยันีไ้มมีเวคเตอรดังกลาว และ B เปนเมท
ริกซที่ประกอบไปดวยคาสมัประสิทธิ์ของตัวแปรอิสระ และ εt เปน เวคเตอร ของคาความผิดพลาดของ
ระบบสมการซึง่มีความสัมพันธกนัในชวงเวลาเดียวกนัไดแตไมมีความสัมพันธกันขามชวงเวลาอนัจะทําให
เนื่องจากมเีพยีงคาในอดีตของตัวแปรตามอยูทางดานขวาของแตละสมการ ดังนั้นจึงไมมีปญหาในเรื่อง
ของ simultaneity.  วิธีการประมาณคาแบบ Ordinary Least Square จึงยงัเปนวิธีที่เหมาะสาํหรับการ
ประมาณคาแบบจําลองที่มลัีกษณะเปน VAR. 
 
 

 

 



บทที่ 5 
 

 ผลการศึกษา 
 
 บทที ่ 5 เปนการสรุปและวเิคราะหลักษณะของขอมูลที่ใชในงานวิจยั และทดสอบสมมติฐาน
ของการศึกษาดวยแบบจําลองตางๆทั้ง4แบบจําลอง รวมถึงการตีความผลการประมาณคาแบบจําลอง 
 
ผลการศึกษาขอมูลในงานวิจัย 
 

ขอมูลในงานวจิัยนี้ถกูแบงเปน 2 ชวงเวลา ตารางที่ 5.1 ไดสรุปคาสถิติของขอมูลในชวงเวลาที่ 
1 (มกราคม พ.ศ. 2529 ถึง พฤษภาคม พ.ศ. 2537) ในขณะที่ตารางที่  5.2.  ไดสรุปคาสถิตขิองขอมูล 
ในชวงเวลาที ่ 2 (มิถุนายน พ.ศ. 2537 ถึง ธนัวาคม พ.ศ. 2542)  ในตารางที ่ 5.1 ขอมูลรายเดอืนที่
ปรากฏอยูในตาราง ไดแก ราคายางพาราในตลาดเงินสด คาพยากรณของราคายางพาราในตลาดเงนิ
สด และปริมาณการสงออกยางพารา สวนในตารางที ่ 5.2 ขอมูลรายเดือนทีป่รากฏอยูในตาราง ไดแก 
ราคายางพาราในตลาดเงินสด คาพยากรณของราคายางพาราในตลาดเงนิสด ราคาซื้อขายยางพารา
ในตลาดซื้อขายลวงหนาและปริมาณการสงออกยางพารา  

 
เมื่อเปรียบเทยีบราคายางพาราในตลาดเงนิสดของทัง้ 2 ชวงเวลา จะพบวาคาความผนัผวน

ของราคายางพาราในตลาดเงินสดในชวงหลังเดือนมิถนุายน พ.ศ. 2537 มากกวาคาความผนัผวนของ
ราคายางพาราในตลาดเงินสดในชวงกอนเดือนมิถนุายน พ.ศ. 2537 อยูประมาณ 2.54 หนวย เมื่อ
เปรียบเทียบปริมาณยางพาราในตลาดเงนิสดของทัง้ 2 ชวงเวลา จะพบวาคาความผันผวนของปริมาณ
ยางพาราในตลาดเงนิสดในชวงหลังเดือนมิถุนายน พ.ศ. 2537 นอยกวา คาความผันผวนของปริมาณ
ยางพาราในตลาดเงนิสดในชวงกอนเดือนมิถุนายน พ.ศ. 2537 อยูประมาณ 1064.64 หนวย แสดงวา
การซื้อขายยางพาราในตลาดซื้อขายสินคาลวงหนาไมไดทําใหความผันผวนของราคาลดนอยลง แต
กลับมีผลตรงกันขาม ในขณะที่การซือ้ขายในตลาดซื้อขายลวงหนาทาํใหความผนัผวนของปรมิาณ
ยางพาราในตลาดเงนิสดลดลง และเมือ่เปรียบเทียบราคาซื้อขายยางพาราในตลาดซื้อขายลวงหนา
และคาพยากรณของราคายางพาราในตลาดเงนิสดในชวงหลังเดือนมถิุนายน พ.ศ. 2537 ในตารางที่ 
5.1 จะพบวาความผนัผวนของราคาซื้อขายยางพาราในตลาดซื้อขายลวงหนามีคามากกวาความผัน
ผวนของคาพยากรณของราคายางพาราในตลาดเงนิสดอยูประมาณ 3.21 หนวย นอกจากนี้เมื่อเปรียบ 
เทียบความผนัผวนของราคาคาดการณยางพาราใน 2 ชวงเวลาแลว พบวาราคาคาดการณของ
ยางพาราในตลาดเงนิสดมีความผนัผวนเพิม่ข้ึนหลงัมีการซื้อขายยางพาราในตลาดซือ้ขายสินคาลวง 
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หนา ทัง้นี้เนือ่งจากการคาดการณในทีน่ีม้ีลักษณะเปนการคาดการณแบบมีการปรับตัว (Adaptive 
Expectation)  ซึ่งขึน้อยูกบัราคาที่แทจริงของยางพาราในตลาดเงินสด  ทําใหความผันผวนของราคา
คาดการณและราคาที่แทจริงของยางพาราในตลาดเงินสดมีการเปลี่ยนแปลงในทิศทางเหมือนกัน  

 
ผลการวิเคราะหขอมูลนี้มีลกัษณะตรงขามกับผลการศึกษาตลาดซื้อขายขาวสาลีลวงหนาของ 

Tomex W.G.(1971) เนื่องจากเขาพบวาการมีตลาดซือ้ขายสินคาลวงหนาจะชวยลดความผันผวนของ
ดัชนีราคาขาวสาลีทีว่ัดตามฤดูกาลลง  

 
ตารางที่ 5.1. ขอมูลที่ใชในงานวิจัยตั้งแตเดือนมกราคม 2529 ถึงเดือนพฤษภาคม 2537 

 S Se Q 
 Mean 14.53356 15.02228 55009.28 
 Median 14.69678 15.76278 53733.00 
 Maximum 20.56085 16.05249 90397.00 
 Minimum 10.24086 10.24086 17498.00 
 Standard Deviation 2.023392 1.475678 17501.07 
 Skewness 0.045869 -1.672208 -0.010490 
 Kurtosis 3.497411 4.813455 2.056058 
 Jarque-Bera 1.076635 60.91033 3.751592 
 Probability 0.583730 0.000000 0.153233 
 Observations 101 101 101 

 
ตารางที่ 5.2. ขอมูลที่ใชในงานวิจัยตั้งแตเดือนมิถนุายน 2537 ถึงเดือนธันวาคม 2542  

 S Se F Q 
 Mean 30.07265 29.29440 34.50491 73464.53 
 Median 30.30346 3000416 34.34396 73364.50 
 Maximum 39.53430 30.01954 44.22285 103307.0 
 Minimum 20.34010 22.04347 24.82300 38840.00 
 Standard Deviation 4.570842 1.657875 4.869359 16436.43 
 Skewness -0.081086 -2.835991 -0.000327 -0.087949 
 Kurtosis 2.294187 10.62503 2.347305 2.127734 
 Jarque-Bera 1.398590 240.8333 1.136030 2.111434 
 Probability 0.496935 0.000000 0.566649 0.347943 
 Observations 64 64 64 64 
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ผลการศึกษาแบบจําลอง 
  

1. แบบจําลองของตลาดยางพาราของไทยกอนมีการซื้อขายในตลาดซื้อขายลวงหนา 
 
จากตารางที่ 5.3. ในภาคผนวก ก. ซึง่แสดงผลการประมาณคาแบบจําลอง ในสมการที ่  

13  
 
Ln(St) = 4.322014 + 0.017257Ln(Qt-1) – 0.330711Ln(GDPt) + 0.002959time  

+ 0.863234Ln(St-1)         (19) 
 
ราคายางพาราถูกกาํหนดจากราคายางพาราในเดือนทีแ่ลวอยางมีนยัสําคัญ เนื่องจากจะ

เห็นไดวาคา t-ratio ของคาสัมประสิทธิ์ของราคายางพาราในเดือนทีแ่ลวมีคาสูงกวาคาวกิฤตของ t ณ 
ระดับนัยสําคญั 0.05 อีกทั้งจํานวนประชากรในประเทศผูบริโภคที่เพิ่มข้ึนตามเวลาและรายไดเฉลี่ยของ
ประชากรในประเทศผูบริโภครายใหญของตลาดยางพาราในเดือนดงักลาวก็มีสวนในการกาํหนดราคา
ยางพาราในตลาดเงนิสดอยางมนีัยสาํคัญเชนกนั  เนื่องจากคา t-ratio ของทัง้ 2 ตัวแปรมีคามากกวาคา
วิกฤตที่ไดจากตาราง แตราคายางพาราในเดือนนี้ไมไดถูกกําหนดจากปริมาณยางพาราที่สงออกใน
เดือนที่แลวอยางมนีัยสาํคัญ โดยจะสังเกตจากตาราง 5.3 ในภาคผนวก ก. ไดวาคา t-ratio ของคา
สัมประสิทธิ์ของปริมาณยางพาราในเดือนที่แลวในแบบจําลองนี้ซึ่งเทากับ 1.02906 มีคาต่ํากวาคา
วิกฤตของ t ณ ระดับความนาเชื่อถือ 95 เปอรเซ็นต   

 
 จากผลการประมาณคาสมการที ่13 พบวา เมื่อปริมาณยางพาราในเดือนที่แลวเพิม่ข้ึน 1 

เปอรเซ็นต ทาํใหราคายางพาราตอกโิลกรัมในเดือนนี้เพิ่มข้ึน 0.017257 เปอรเซ็นต. เมื่อราคาซือ้ขาย
ยางพาราในตลาดเงนิสดในเดือนที่แลวเพิม่ข้ึน 1 เปอรเซนต จะสงผลใหราคายางพาราตอกโิลกรัมใน
เดือนนี้เพิ่มข้ึน 0.863234 เปอรเซ็นต และเมื่อรายไดเฉลี่ยของประชากรในประเทศผูบริโภคยางพารา
รายใหญในเดือนนี้เพิ่มข้ึน 1 เปอรเซ็นต จะทําใหราคายางพาราตอกโิลกรัมในเดือนนี้ลดลง 0.330711 
เปอรเซ็นต  เมื่อจํานวนประชากรในประเทศผูบริโภคเปลี่ยนไป ซึ่งแทนดวยเวลาผานไป 1 เดือน ราคา
ยางพาราตอกโิลกรัมในเดือนนี้จะเพิม่ข้ึน  0.002959 เปอรเซ็นต โดยไมพบวาคาความผิดพลาดของ
สมการที ่ 13 มีลักษณะผดิไปจากเงื่อนไขของคาความผิดพลาด ทาํใหการประมาณคาสมการโดยวิธี
กําลังสองนอยที่สุดมีความนาเชื่อถือ กลาวคือ จากการทดสอบโดย White test ไมพบวามีปญหา 
Heteroscedasticity ในแบบจําลองนี้ ในขณะที่ ไมพบปญหา Autocorrelation ในแบบจําลองดวยการ
ทดสอบโดย Bresch – Godfrey Serial Correlation LM test  จากการทดสอบโดย Ramsey RESET 
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test  พบวาการกําหนดแบบจําลองมีความถูกตอง เนื่องจากคาสถิติทัง้ 3 มีคามากกวาคาสถิต ิF ในตา 
ราง ณ ระดับนัยสําคัญ 0.05  

 
ในงานวิจัยนี้การคาดการณราคายางพารามี 2 วิธ ี  วธิีที ่ 1 คือ การใชผลการประมาณคา

สมการกาํหนดราคายางพาราขางตน และอีกวิธหีนึ่งที่ใชในการคาดการณราคา คือ การสมมติพฤติ 
กรรมการคาดการณราคายางพาราของผูสงออกใหเปนแบบการคาดการณแบบมีการปรับตัว ซึ่งจากผล
การศึกษาทางทฤษฎีของ Sarris (1984) แบบจําลองที่ประกอบดวยสมการอุปสงค สมการอปุทาน 
สมการแสดงการคาดการณแบบมีการปรบัตัว และสมการแสดงดุลยภาพ จะทาํใหพฤติกรรมของรา
คามีลักษณะดังนี ้

 
Ln(St) = θ0 + θ1Ln(St-1)     
Ln(St) = 2.776667 + 0.938669Ln(St-1)         (20) 

 
ในสมการขางตนนี้ ราคายางพาราในตลาดเงินสดในเดือนปจจุบนัขึ้นอยูกับราคายางพารา

ในเดือนที่แลว โดยมีลักษณะเปน Autoregressive แตไมใชในลักษณะ Random Walk เนื่องจากไม
สามารถยอมรบัสมมติฐานของคาสัมประสทิธิ์ทีเ่ทากับหนึ่งได ดังจะเห็นไดจากตารางที่ 5.4 โดยเมื่อ
ราคายางพาราในเดือนที่แลวเปลี่ยนไป 1 เปอรเซ็นต ราคายางพาราในเดือนปจจุบันจะเพิ่มข้ึน 
0.938669 เปอรเซ็นต  
 

ในการประมาณคาแบบจําลองที่ใชวิธีการคํานวณราคาคาดการณของยางพาราในตลาด
เงินสดแบบที่ 1 พบวา ผลการประมาณคาของสมการที ่14 ซึ่งแสดงไวในตารางที่ 5.5 นัน้เปนดังนี ้ 

 
Ln(Qt) = 10.28209+ 0.093358 Ln(Se

t) + 0.006536 time (21) 
 

ซึ่งจะเห็นวาคาพยากรณของราคายางพาราในตลาดเงนิสดซึ่งไดจากสมการที ่19 ไมไดมีความ 
สามารถในการกําหนดปริมาณยางพาราในตลาดอยางมีนัยสาํคัญ เนื่องจากคา t-ratio ของคา
สัมประสิทธิ์ของตัวแปรนี้มคีาต่ํากวาคาวกิฤตของ t ณ ระดับความนาเชื่อถือ 95 เปอรเซ็นต โดยเมื่อ
ราคาคาดการณของยางพาราเพิ่มข้ึน 1 เปอรเซ็นต ปริมาณยางพาราในตลาดจะเพิ่มข้ึน 0.093358
เปอรเซ็นต และเมื่อเวลาผานไป 1 เดอืนจํานวนประชากรในประเทศผูบริโภคเพิม่ข้ึน ทาํใหปริมาณ
ยางพาราเพิม่ข้ึน 0.006536 เปอรเซ็นตอยางมนีัยสาํคัญ โดยจะเหน็ไดวาคา t-ratio ซึ่งเทากับ 
3.855576 มีคาสูงกวาคาวิกฤตของ t ณ ระดับความนาเชื่อถือ 95 เปอรเซ็นต  
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สวนในการประมาณคาแบบจําลองที่ใชวิธกีารคํานวณราคาคาดการณของยางพาราใน
ตลาดเงินสดแบบที ่2 พบวา ผลการประมาณคาของสมการที ่14 ซึง่แสดงไวในตารางที่ 5.6 นั้นเปนดัง 
นี้  
 

Ln(Qt) = 8.023899 + 0.974812 Ln(Se
t) + 0.003968 time (22) 

 
ซึ่งจะเห็นวาคาพยากรณของราคายางพาราในตลาดเงนิสดซึ่งไดจากสมการที ่ 20 กลับมีความ 

สามารถในการกําหนดปริมาณยางพาราในตลาดอยางมีนัยสาํคัญ เนื่องจากคา t-ratio ของคา
สัมประสิทธิ์ของตัวแปรนี้มคีามากกวาคาวิกฤตของ t ณ ระดับความนาเชื่อถือ 95 เปอรเซ็นต โดยเมื่อ
ราคาคาดการณของยางพาราเพิ่มข้ึน 1 เปอรเซ็นต ปริมาณยางพาราในตลาดจะเพิ่มข้ึน 0.974812 
เปอรเซ็นต และเมื่อเวลาผานไป 1 เดือน จํานวนประชากรในประเทศผูบริโภคเพิ่มข้ึน จะทําใหปริมาณ
ยางพาราเพิม่ข้ึน 0.003968 เปอรเซ็นตอยางมนีัยสาํคัญ โดยจะเหน็ไดวาคา t-ratio ซึ่งเทากับ 
2.406015 มีคาสูงกวาคาวิกฤตของ t ณ ระดับความนาเชื่อถือ 95 เปอรเซ็นต  
 

2. แบบจําลองของตลาดยางพาราของไทยหลังมีการซื้อขายในตลาดซื้อขายลวงหนา  ใน
กรณีที่ใชราคาซื้อขายลวงหนาในการคาดการณราคาสินคาในอนาคต 
 

จากตารางที่ 5.7 ซึ่งแสดงผลการประมาณคาสัมประสทิธิ์ของสมการที่ 15 ในแบบจําลอง 
ที่ 2  

 
Ln(St) = -1.048225 + 0.023416Ln(Qt-1) + 0.150141Ln(GDPt) - 0.003297time  

+ 0.758481 Ln(St-1)        (23) 
 
ราคายางพาราถูกกาํหนดจากราคายางพาราในเดือนทีแ่ลวอยางมีนยัสําคัญ โดยเมื่อ

ราคาซื้อขายยางพาราในตลาดเงนิสดในเดือนที่แลวเพิม่ข้ึน 1 เปอรเซ็นต จะสงผลใหราคายางพาราตอ
กิโลกรัมในเดือนนี้เพิ่มข้ึน 0.758481 เปอรเซ็นต ในขณะที่ราคายางพาราในชวงหลังเดือน มถิุนายน 
พ.ศ. 2537 ไมไดถูกกําหนดโดยปริมาณยางพาราในตลาดเมื่อเดือนที่แลวอยางมนีัยสําคัญ ดังจะเหน็ 
ไดวาคา t-ratio ของคาสัมประสิทธิ์ของปริมาณยางพาราในแบบจําลองนี้มีคานอยกวาคาวิกฤตของ t  
ณ ระดับความนาเชื่อถือ 95 เปอรเซ็นต ทั้งนี้เมื่อปริมาณยางพาราในเดือนที่แลวเพิม่ข้ึน 1 เปอรเซ็นต 
ทําใหราคายางพาราตอกิโลกรัมในเดือนนีเ้พิ่มข้ึน 0.023416 เปอรเซ็นต. ในขณะที่รายไดเฉลีย่ของ
ประชากรในประเทศผูบริโภครายใหญของตลาดยางพาราในเดือนดงักลาวก็ไมไดมีสวนในการกาํหนด
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ราคายางพาราในตลาดเงินสดอยางมนีัยสําคัญเชนกนั ซึ่งจะเหน็ไดจากคา t-ratio ในตารางที ่ 5.7 ใน
ภาคผนวก ก. ที่มีคาต่ํากวาคาวิกฤตที่ไดจากตาราง t  แตจํานวนประชากรในประเทศผูบริโภคที่เพิ่มข้ึน
ตามเวลามีสวนในการกําหนดราคายางพาราในตลาดเงนิสดอยางมนียัสําคัญ ทัง้นีเ้มือ่รายไดของ
ประเทศผูบริโภคยางพารารายใหญในเดือนนี้เพิ่มข้ึน 1 เปอรเซ็นต จะทําใหราคายางพาราตอกโิลกรัม
ในเดือนนี้เพิม่ข้ึน 0.150141 เปอรเซ็นต และเมื่อประชากรในประเทศผูบริโภคเพิม่ข้ึน ราคายางพารา 
ตอกิโลกรัมในเดือนนี้จะลดลง 0.003297 เปอรเซ็นต ทัง้นี้คาความผดิพลาดของสมการที ่15 มลีักษณะ
เปนไปตามเงือ่นไขของคาความผิดพลาดที่จะทําใหการประมาณคาสมการโดยวิธีกาํลังสองนอยทีสุ่ดมี
ความนาเชื่อถอื ซึ่งจะเหน็ไดจากการไมพบปญหา Autocorrelation Heteroscedasticity และปญหา
การกําหนดแบบจําลองผิดพลาด เนื่องจากการยอมรับสมมติฐานของการทดสอบในแตละปญหา  
แสดงวาแบบจําลองถกูกาํหนดขึ้นไดอยางถูกตองและมคีวามนาเชื่อถือ  

 
ตารางที่ 5.8 ในภาคผนวก ก. แสดงคาประมาณการของสมการที ่16 ในแบบจําลองที่ 2  
 

   Ln(Q) = 12.10397- 0.125664Ln(Ft-1) - 0.003593 time (24) 
 
จะเหน็วาราคาซื้อขายยางพาราในตลาดซือ้ขายลวงหนาไมไดมีความสามารถในการกําหนดปริมาณ
ยางพาราในตลาดอยางมีนยัสําคัญ โดยเมื่อราคาซื้อขายลวงหนาของยางพาราในเดือนที่แลวเพิม่ข้ึน 1 
เปอรเซ็นต ปริมาณยางพาราในตลาดจะลดลง 0.0125664 เปอรเซ็นต ในขณะทีค่าสัมประสิทธิ์ของ
จํานวนประชากรในประเทศผูบริโภคในสมการนี้มีคา t-ratio สูงกวาคาวิกฤตของ t ณ ระดับความนา 
เชื่อถือ 95 เปอรเซ็นต เปนที่นาสังเกตวา ทั้งนี้เมื่อเวลาผานไป 1 เดอืน จํานวนประชากรในประเทศผู 
บริโภคเพิ่มข้ึน กลับทําใหปริมาณยางพาราลดลง 0.003593 เปอรเซ็นต ในขณะทีก่ารทดสอบปญหา
ตาง ๆ ของสมการปริมาณยางพาราในแบบจําลองที่ 2 นี้ พบวาเมื่อทดสอบสมมตฐิานวาลกัษณะของ
แบบจําลองเหมาะสมหรือไมดวย Ramsey RESET test พบวาสมมติฐานถกูยอมรับ กลาวคือแบบ 
จําลองถกูกาํหนดไดถูกตองอยางมีนยัสําคัญ อีกทั้งยังไมพบวาแบบจําลองมีปญหา Autocorrelation 
แตจากการทดสอบโดยใช White test พบวาแบบจําลองมีปญหา Heteroscedasticity  

 
แสดงวาแมจะมีการซื้อขายยางพาราในตลาดซื้อขายลวงหนาแลวก็ตาม ราคาซือ้ขาย

ยางพาราลวงหนาก็ไมไดมีผลกระทบตอการกําหนดระดบัปริมาณการสงออกยางพาราในตลาดเงนิสด
อยางมีนยัสําคัญ เชนกนักบัราคาคาดการณของยางพาราในตลาดเงนิสดซึ่งไดจากการคํานวณสมการ
ที่ 19  ในขณะที่ราคาคาดการณทีม่ีการปรับตัวมีผลกระทบตอการกําหนดระดบัปริมาณการสงออก
ยางพาราในตลาดเงนิสดอยางมนีัยสาํคัญ จากผลการทดสอบแบบจําลอง 2 แบบจาํลองแรกรวมไปถึง
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การวิเคราะหลักษณะของขอมูล พบวาราคาคาดการณของยางพาราในตลาดเงนิสดมีความผนัผวนใน 
ชวงหลังเดือนมิถุนายน พ.ศ. 2537 นอยกวาราคาซื้อขายในตลาดซื้อขายลวงหนาในชวงเวลาดังกลาว 
ซึ่งอาจหมายความวา ราคาคาดการณแบบมีการปรับตัวของยางพาราในตลาดเงนิสดสามารถนําไปใช
ในการคาดคะเนราคายางพาราที่เปนจริงในอนาคตไดดีกวาราคาซื้อขายลวงหนาของยางพาราในเดือน
ที่แลว ผลการประมาณคาทีไ่ดนี้มีลักษณะตางกับขอสรุปของ Deaton และ Laroque (1992) ซึ่งพบวา
ปริมาณการผลิตไมขึ้นกับทัง้ราคาคาดการณและราคาซื้อขายยางพาราในตลาดซื้อขายสินคาลวงหนา 
 

3. แบบจําลองของตลาดยางพาราของไทยหลังมีการซื้อขายในตลาดซื้อขายลวงหนา  ใน
กรณีที่ราคาซือ้ขายลวงหนาในตลาดซื้อขายลวงหนาไมเทากับราคาสนิคาที่คาดการณไว 
 

จากตารางที่ 5.7 ซึ่งแสดงผลการประมาณคาสมการที่ 17 ในแบบจําลองที ่3  
 
Ln(St) = -1.048225 + 0.023416Ln(Qt-1) + 0.150141Ln(GDPt) - 0.003297time  

+ 0.758481 Ln(St-1)        (23) 
 

ราคายางพาราถูกกาํหนดจากราคายางพาราในเดือนทีแ่ลวอยางมีนยัสําคัญ เมื่อราคาซื้อขายยางพารา
ในตลาดเงนิสดในเดือนที่แลวเพิ่มข้ึน 1 เปอรเซ็นต จะสงผลใหราคายางพาราตอกิโลกรัมในเดือนนี ้ 
0.758481 เปอรเซ็นต ในขณะที่ราคาของยางพาราในตลาดเงินสดมไิดถูกกําหนดจากปริมาณสัญญา
ซื้อขายลวงหนาในเดือนที่แลวอยางมนีัยสําคัญ โดยเมื่อปริมาณสญัญาซื้อขายยางพาราลวงหนาใน
เดือนที่แลวเพิม่ข้ึน 1 เปอรเซ็นต ทําใหราคายางพาราตอกิโลกรัมในเดือนนีเ้พิ่มข้ึน 0.023416 
เปอรเซ็นต. ในขณะทีร่ายไดเฉลี่ยของประชากรในประเทศผูบริโภคยางพารารายใหญกม็ิไดมีสวนใน
การกําหนดราคายางพาราในตลาดเงนิสดอยางมีนยัสําคัญเชนกนั ทั้งนี้จากผลการประมาณคาพบวา 
เมื่อรายไดของประเทศผูบริโภคยางพารารายใหญในเดือนนี้เพิ่มข้ึน 1 เปอรเซ็นต จะทําใหราคา
ยางพาราตอกโิลกรัมในเดือนนี้เพิ่มข้ึน 0.150141 เปอรเซ็นต  และเมื่อจํานวนประชากรในประเทศ
ผูบริโภคเปลี่ยนไป ซึง่แทนดวยเวลาที่ผานไป 1 เดือน ราคายางพาราตอกโิลกรัมในเดือนนี้จะลดลง 
0.003297  เปอรเซ็นต อยางมีนัยสาํคัญ 
 

เชนเดียวกนั การคาดการณราคายางพารามี 2 วิธ ี  วิธีที ่ 1 คือ การใชผลการประมาณคา
สมการกาํหนดราคายางพาราขางตน และอีกวิธหีนึ่งที่ใชในการคาดการณราคา คือ การสมมติพฤติ 
กรรมการคาดการณราคายางพาราของผูสงออกใหเปนแบบการคาดการณแบบมีการปรับตัวดังนี ้

Ln(St) = 3.401849 + 0.816024Ln(St-1)         (25) 
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ในสมการที ่ (25) ราคายางพาราในตลาดเงินสดในเดือนปจจุบนัขึ้นอยูกับราคายางพาราในเดือนที่แลว 
โดยมีลักษณะเปน Autoregressive และมีลักษณะเปน Random Walk เนื่องจากไมสามารถปฏเิสธ
สมมติฐานของคาสัมประสทิธิ์ทีเ่ทากับหนึ่ง ณ ระดับนัยสําคัญ 0.05 ได ดังจะเหน็ไดจากตารางที ่ 5.9 
โดยเมื่อราคายางพาราในเดือนที่แลวเปลี่ยนไป 1 เปอรเซ็นต ราคายางพาราในเดือนปจจุบันจะเพิ่มข้ึน 
0.816024 เปอรเซ็นต 
 

ทั้งนี้จะเหน็ไดวาสมการที ่ 17 มีคาเทากับสมการที ่  15 ดังนั้นลกัษณะของคาความผิด 
พลาดในสมการที่ 17 ยอมเหมือนกับคาความผิดพลาดในสมการที่ 15 ซึ่งมีลักษณะเปนไปตามเงื่อนไข
ของคาความผดิพลาดที่จะทาํใหการประมาณคาสมการโดยวิธีกาํลังสองนอยที่สุดมคีวามนาเชื่อถอื ซึ่ง
จะเหน็ไดจากจากการไมพบปญหา Autocorrelation Heteroscedasticity และปญหาการกําหนดแบบ 
จําลองผิดพลาด เนื่องจากการยอมรับสมมติฐานของการทดสอบในแตละปญหา แสดงวาแบบจําลอง
ถูกกําหนดขึ้นอยางถูกตองและมีความนาเชื่อถือ  

 
ตารางที่ 5.10 ซึ่งแสดงผลการประมาณคาสัมประสิทธิข์องตัวแปรในสมการที ่ 18 ในแบบ 

จําลองที่ 3 โดยตัวแปรราคาคาดการณของยางพาราในตลาดเงินสดจะคํานวณจากสมการที ่23 ดังนี ้
 

    Ln(Qt) = 11.60959 – 0.010657Ln(Se
t- Ft-1) - 0.003112 time (26) 

 
 จะเห็นวาความแตกตางระหวางราคาคาดการณของยางในตลาดเงนิสดและราคาซื้อขายในตลาดซือ้
ขายลวงหนา และจํานวนประชากรในประเทศผูบริโภคมีความสามารถในการกาํหนดปริมาณยางพารา
ในตลาดอยางไมมีนัยสาํคัญ โดยถาความแตกตางระหวางระหวางราคาคาดการณของยางพาราใน
ตลาดเงินสดและราคาซื้อขายยางพาราลวงหนาในเดือนที่แลวเพิ่มข้ึน 1 เปอรเซ็นต ปริมาณยางพารา
ในตลาดจะลดลง 0.010657 เปอรเซ็นต และเมื่อเวลาผานไป 1 เดือนจํานวนประชากรในประเทศ
ผูบริโภคเพิ่มข้ึน ทาํใหปริมาณยางพาราลดลง 0.003112 เปอรเซ็นตอยางมนีัยสําคัญ พบวาเมื่อ
ทดสอบสมมตฐิานวาลกัษณะของแบบจําลองเหมาะสมหรือไมดวย Ramsey RESET test พบวา
สมมติฐานถูกยอมรับ กลาวคือแบบจําลองถูกกาํหนดไดถูกตองอยางมนีัยสาํคัญ อีกทัง้ยังไมพบวา
แบบจําลองมปีญหา Autocorrelation แตจากการทดสอบโดยใช White test พบวาแบบจําลองมีปญหา 
Heteroscedasticity  
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ตารางที่ 5.11 ซึ่งแสดงผลการประมาณคาสัมประสิทธิข์องตัวแปรในสมการที ่ 18 ในแบบ 
จําลองที่ 3 โดยตัวแปรราคาคาดการณของยางพาราในตลาดเงินสดจะคํานวณจากสมการที ่25 เปนดัง 
นี ้

 
   Ln(Qt) = 11.62482 – 0.004114Ln(Se

t- Ft-1) - 0.003284 time (27) 
 
จะเหน็วาผลทีไ่ดโดยทั่วไปไมมีความแตกตางจากผลการประมาณคาโดยใชราคาคาดการณในสมการ
ที่ 23 กลาวคือ ความแตกตางระหวางราคาคาดการณของยางพาราในตลาดเงนิสดและราคาซื้อขาย
ยางพาราในตลาดซื้อขายลวงหนา และจํานวนประชากรในประเทศผูบริโภคมีความสามารถในการ
กําหนดปริมาณยางพาราในตลาดอยางไมมีนัยสาํคัญ โดยถาความแตกตางระหวางระหวางราคาคาด 
การณของยางพาราในตลาดเงินสดและราคาซื้อขายยางพาราลวงหนาในเดือนที่แลวเพิ่มข้ึน 1 
เปอรเซ็นต ปริมาณยางพาราในตลาดจะลดลง 0.004114 เปอรเซ็นต และเมื่อเวลาผานไป 1 เดือน
จํานวนประชากรในประเทศผูบริโภคเพิ่มข้ึน ทาํใหปริมาณยางพาราลดลง 0.003284 เปอรเซ็นตอยาง 
มีนัยสาํคัญ และพบวาเมื่อทดสอบสมมติฐานวาลักษณะของแบบจําลองเหมาะสมหรือไมดวย 
Ramsey RESET test สมมติฐานดงักลาวถกูยอมรับ กลาวคือแบบจําลองถกูกาํหนดไดถูกตองอยางมี
นัยสําคัญ อีกทั้งยงัไมพบวาแบบจําลองมปีญหา Autocorrelation อยางไรก็ตาม จากการทดสอบโดย
ใช White test พบวาแบบจําลองมีปญหา Heteroscedasticity  
 

4. แบบจําลองวเิคราะหผลกระทบและความสัมพันธของราคาในตลาดเงนิสด  ราคาในตลาด
ซื้อขายสินคาลวงหนา และ  ปริมาณสนิคาในตลาดเงินสด 
 

ตารางที่ 5.12-5.14 ในภาคผนวก ก. แสดงใหเห็นความสัมพนัธระหวางราคายางพาราใน
ตลาดเงินสด  ราคาซื้อขายลวงหนาในตลาดซื้อขายลวงหนาและปริมาณยางพาราในตลาดเงินสด  โดย
กําหนดใหแตละสมการประกอบไปดวยคาในเดือนที่แลวของตัวแปรตามทัง้ 3 ตัว เนื่องจากเมื่อเปรียบ 
เทียบคา Akaike Information Criterion ระหวางแบบจาํลองที่ตัวแปรอิสระประกอบดวยขอมูลของตัว
แปรตาม 1 เดือนที่ผานมา แบบจําลองที่ตวัแปรอิสระประกอบดวยขอมูลของตัวแปรตาม 2 เดือนทีผ่าน
มา และแบบจําลองที่ตัวแปรอิสระ ประกอบดวยขอมลูของตัวแปรตาม 3 เดือนทีผ่านมา พบวา แบบ 
จําลองที่เหมาะสมคือ แบบจําลองที่ตัวแปรอิสระประกอบไปดวยขอมูลของตัวแปรตาม 1 เดือนที่ผาน 
มา ดงันัน้แบบจําลองในตารางที ่ 5.12 จงึเปนแบบจาํลองที่เหมาะสมที่สุดในการอธบิายความสัมพันธ
ของทั้ง 3 ตัวแปรนี้ เนื่องจากมีคา Akaike Information Criterion นอยที่สุด โดยผลการประมาณคาเปน
ดังนี ้
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 Ln(St) = 0.043754 + 0.54982 Ln(St-1) + 0.026624  Ln(Qt-1) + 0.335945 Ln(Ft-1) 
Ln(Qt) = 5.373006 - 0.00178 Ln(St-1) + 0.523085 Ln(Qt-1) – 0.009281Ln(Ft-1) (28) 

 Ln(Ft) =-0.248515 + 0.218121 Ln(St-1) + 0.071921 Ln(Qt-1) + 0.633488 Ln(Ft-1) 
 

สําหรับสมการของราคายางพาราในตลาดเงินสดนั้น ราคายางพาราในตลาดเงนิสดและ
ราคาซื้อขายยางพาราในตลาดซื้อขายลวงหนาในเดือนทีแ่ลวมีสวนในการกําหนดราคายางพาราเดือน
ปจจุบันอยางมีนัยสาํคัญ ณ ระดับความนาเชื่อถือ 95 และ 90 เปอรเซ็นต ตามลําดบั ในขณะที่ปริมาณ
ยางพาราในเดือนที่แลวมีสวนในการกาํหนดราคายางพาราในเดือนปจจุบันเชนกนัแตไมมีนัยสําคัญ ณ 
ระดับความนาเชื่อถือ 90 เปอรเซ็นต  กลาวคือ เมื่อราคายางพาราในเดือนที่แลวเพิ่มข้ึน 1 เปอรเซ็นต 
ราคายางพาราในเดือนปจจบุันจะเพิ่มข้ึน 0.54982 เปอรเซ็นต เมื่อปริมาณยางพาราในเดือนที่แลวเพิ่ม 
ข้ึน 1 เปอรเซน็ต ราคายางพาราในเดือนปจจุบันจะเพิม่ข้ึน 0.026624 เปอรเซ็นต และเมื่อราคาซื้อขาย
ยางพาราในตลาดซื้อขายลวงหนาในเดือนที่แลวเพิ่มข้ึน 1 เปอรเซ็นต ราคายางพาราในเดือนปจจุบนัจะ
เพิ่มข้ึน 0.335945 เปอรเซ็นต 

 
สําหรับสมการของปริมาณยางพาราในตลาดเงนิสดนัน้ ราคายางพาราในตลาดเงินสด

และราคาซื้อขายยางพาราในตลาดซื้อขายลวงหนาในเดือนที่แลวมีสวนในการกาํหนดราคายางพารา
ในเดือนปจจุบนัอยางไมมนียัสําคัญ ณ ระดับความนาเชื่อถือ 90 เปอรเซ็นต  ในขณะทีป่ริมาณ
ยางพาราสงออกในเดือนที่แลวมีสวนในการกําหนดราคายางพาราในเดือนปจจุบันอยางมีนยัสําคญั ณ 
ระดับความนาเชื่อถือ 95 เปอรเซ็นต จากผลการประมาณคาแบบจําลองในตารางที่ 5.12 พบวา เมื่อ
ราคายางพาราในเดือนที่แลวเพิ่มข้ึน 1 เปอรเซ็นต จะทําใหปริมาณยางพาราในเดือนปจจุบันจะลดลง 
0.00178 เปอรเซ็นต หากเมือ่ปริมาณยางพาราในเดือนที่แลวเพิ่มข้ึน 1 เปอรเซ็นต ปริมาณยางพาราใน
เดือนปจจุบนัจะเพิ่มข้ึน 0.523085 เปอรเซ็นต และเมือ่ราคาซื้อขายยางพาราในตลาดซื้อขายลวงหนา
ในเดือนที่แลวเพิ่มข้ึน 1 เปอรเซ็นต ปริมาณยางพาราในเดือนปจจุบนัจะลดลง 0.009281 เปอรเซ็นต 

 
สําหรับสมการของราคาซื้อขายยางพาราในตลาดซื้อขายสินคาเกษตรลวงหนานัน้ มีเพียง

ราคาซื้อขายยางพาราในตลาดซื้อขายลวงหนาในเดือนทีแ่ลวที่มีความสามารถในการกําหนดราคาซื้อ
ขายลวงหนาของยางพาราในเดือนปจจบุนัอยางมนีัยสาํคัญ ในขณะที่ปริมาณยางพาราในเดือนที่แลว
มีสวนในการกาํหนดราคาซื้อขายลวงหนาของยางพาราในเดือนปจจบุนัเชนกันอยางมีนัยสาํคัญ ณ 
ระดับความนาเชื่อถือ 90 เปอรเซ็นต และราคายางพาราในเดือนที่แลวมีสวนในการกาํหนดราคาซื้อ 
ขายลวงหนาของยางพาราในเดือนปจจบุนัเชนกันอยางไมมีนัยสาํคัญ ณ ระดับความนาเชื่อถือ 90 
เปอรเซ็นต กลาวคือ เมื่อราคายางพาราในเดือนที่แลวเพิ่มข้ึน 1 เปอรเซ็นต ราคาซื้อขายยางพาราลวง 
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หนาในเดือนปจจุบันจะเพิ่มข้ึน 0.218121 เปอรเซ็นต เมื่อปริมาณยางพาราในเดือนที่แลวเพิม่ข้ึน 1 
เปอรเซ็นต ราคายางพาราซือ้ขายลวงหนาในเดือนปจจุบนัจะเพิ่มข้ึน 0.071921 เปอรเซ็นต และเมื่อ
ราคาซื้อขายยางพาราในตลาดซื้อขายลวงหนาในเดือนทีแ่ลวเพิ่มข้ึน 1 เปอรเซ็นต ราคาซื้อขาย
ยางพาราในตลาดซื้อขายสนิคาเกษตรลวงหนาในเดือนปจจุบันจะเพิม่ข้ึน 0.633488 เปอรเซ็นต 
 

จากผลการประมาณคาผลกระทบระหวางตัวแปรของแบบจําลองที ่ 4 ในตารางที ่ 5.15 พบวา
หากมีการเปลี่ยนแปลงราคาซื้อขายยางพาราในตลาดเงนิสด เชน รัฐบาลกาํหนดนโยบายราคา
ยางพาราขั้นต่าํใหเพิ่มข้ึน 1 เปอรเซ็นต จะทําใหราคายางพาราในเดือนถัดไปสูงขึ้นเทากับ 0.081991 
เปอรเซ็นตในทันท ี และราคายางพาราจะลดต่ําลงแตยังคงอยูในระดับที่สูงกวาราคายางพารากอนมี
การเริ่มใชนโยบาย ขณะที่ปริมาณยางพาราจะเพิม่ข้ึนในเดือนที ่ 2 เทากับ 0.060775 เปอรเซ็นต และ
สูงขึ้นเรื่อย ๆ โดยปริมาณยางพาราในตลาดเริ่มที่จะเพิ่มข้ึนตัง้แตเดือนที ่ 2 ทั้งนี้อาจเปนเพราะในการ
เปลี่ยนแปลงปริมาณการสงออกยางพาราจะตองใชเวลาในการปรับตัว  สวนราคาซื้อขายยางพาราใน
ตลาดซื้อขายสินคาเกษตรลวงหนาจะเพิ่มข้ึนในเดือนที ่2 เทากบั 0.014657 เปอรเซ็นต ซึ่งมากกวาการ
เปลี่ยนแปลงของปริมาณยางพาราในเดือนเดียวกัน และตั้งแตเดือนที ่ 5 ของการเริม่ใชนโยบาย ราคา
ซื้อขายยางพาราลวงหนาก็เร่ิมที่จะมีการเปลี่ยนแปลงนอยกวาราคาและปริมาณยางพาราในตลาดเงิน
สด  
 
 นอกจากนี ้ตัวเลขในตารางที ่ 5.15 ยังแสดงใหเห็นวาหากมีการเปลี่ยนแปลงปริมาณยางพารา
ในตลาดเงนิสด เชน มีการสงเสริมจากรัฐบาล โดยการออกใชนโยบายใด ๆ ก็ตามในชวงเวลานัน้ซึ่งทาํ
ใหปริมาณการผลิตเพิ่มข้ึน 1 เปอรเซ็นตในเดือนเดียวกนัเมื่อตัวแปรอืน่ ๆ คงที ่จะทาํใหราคายางพารา
ในเดือนถัดไปลดลงเทากับ 0.043512 เปอรเซ็นตในทนัท ีและราคายางพาราจะลดลงเรื่อย ๆ ในขณะที่
ปริมาณยางพาราจะเพิ่มข้ึนในเดือนถัดไป เทากบั 0.194894 เปอรเซ็นต และจะเริม่ลดลงเรื่อย ๆ และ
ราคาซื้อขายยางพาราในตลาดซื้อขายสนิคาเกษตรลวงหนาจะลดลงในเดือนที ่ 2 เทากับ 0.000405 
เปอรเซ็นต ซึ่งนอยกวาการเปลี่ยนแปลงของปริมาณยางพาราและราคายางพาราในตลาดเงินสดใน
ชวงเวลาเดยีวกัน และเพิ่มข้ึนอยางชา  ๆ จนกระทั่งราคาซื้อขายลวงหนาจะปรับตัวเขาใกลระดับเริ่มตน
กอนการใชนโยบาย  
 
 ในสวนของผลกระทบจากการเปลี่ยนแปลงราคาซื้อขายลวงหนาของยางพาราตัวเลขในตาราง
ที ่5.15 ยังแสดงใหเห็นวาหากมีการเปลี่ยนแปลงราคายางพาราในตลาดซื้อขายลวงหนา เชน มีการเก็ง
กําไรมากขึน้ดวยเหตุผลใด ๆ ก็ตาม ในชวงเวลานั้น ซึ่งทําใหราคาซื้อขายยางพาราในตลาดซื้อขายสิน 
คาเกษตรลวงหนาเพิม่ข้ึน 1 เปอรเซ็นตในเดือนเดียวกันเมื่อตัวแปรอื่น ๆ คงที ่  จะทาํใหราคายางพารา
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ในเดือนถัดไปเพิ่มข้ึนเทากับ 0.050165 เปอรเซ็นตในทนัท ี และราคายางพาราจะเพิ่มข้ึนเรื่อย ๆ ทั้งนี้
ราคายางพาราจะคงอยูในระดับที่สูงกวาราคายางพารากอนมีการเกง็กําไรเกิดขึ้น ในขณะทีป่ริมาณ
ยางพาราจะเพิ่มข้ึนในเดือนถัดไป เทากบั 0.008734 เปอรเซ็นต และสูงขึ้นเรื่อย ๆ จนกระทัง่เดอืนที ่ 4 
นับต้ังแตเดือนที่เร่ิมมีการเก็งกาํไร หลังจากนัน้ก็จะเริ่มมีการเปลี่ยนแปลงนอยลง และราคาซื้อขาย
ยางพาราในตลาดซื้อขายสนิคาเกษตรลวงหนาจะเพิม่ข้ึนในเดือนถัดไป เทากับ 0.043628 เปอรเซ็นต 
ซึ่งมากกวาการเปลี่ยนแปลงของปริมาณยางพารา แตนอยกวาการเปลี่ยนแปลงราคายางพาราใน
ตลาดเงินสดในชวงเวลาเดียวกัน และราคาซื้อขายยางพาราลวงหนาทีสู่งขึ้นจะเริ่มลดระดับลงเรื่อย ๆ 
จนเขาสูอัตราการเปลี่ยนแปลงใกลเคียงกบัอัตราการเปลี่ยนแปลงของปริมาณยางพารา 
 
 จากแบบจําลองสุดทายนี ้ แสดงใหเหน็วาราคาซื้อขายลวงหนามีความสมัพันธกับราคา
ยางพาราในตลาดเงนิสดในทางเดียวกัน เมื่อราคาซื้อขายลวงหนาในเดือนที่แลวเพิ่มสูงขึ้น ราคา
ยางพาราจะเพิ่มสูงขึน้ดวย  ทั้งนี้จะเหน็ไดวาผลการศึกษาเปนไปตามแนวคดิที่เกี่ยวของกบัความ 
สัมพันธระหวางราคาซื้อขายในตลาดซื้อขายลวงหนาและราคาในตลาดเงนิสดดังทีก่ลาวไวในบทที ่2  
 

นอกจากนีก้ารที่ผูสงออกยางพาราสงัเกตเหน็การเพิ่มข้ึนของราคาซื้อขายยางพาราในตลาดซื้อ
ขายสินคาลวงหนาเดือนที่แลว ก็จะทําใหสามารถเพิ่มปริมาณการสงออกยางพาราขึ้นดวย แตทั้งนี้ตอง
ใชเวลาในการปรับตัวอยูบาง เนื่องจากสนิคาเกษตรขึ้นกับปจจัยการผลิตตางๆ ดวย ดังจะเห็นไดจาก
ตารางที ่5.15 ซึ่งนับวาผลการศึกษาเปนไปตามกฎของอปุทานของสนิคาทั่วไป  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



บทที่ 6 
 

 บทสรุป 
 
 งานวิจยันีท้ําขึน้เพื่อศึกษาถงึผลกระทบของการซื้อขายยางพาราในตลาดซื้อขายสนิคา
ลวงหนาตอทัง้ในดานระดับและความผนัผวนของราคายางพาราและปริมาณยางพาราดวยการ
วิเคราะหจากขอมูลที่เก็บรวบรวมและแบบจําลองตางๆ โดยแบงระยะเวลาการศึกษาตั้งแตพ.ศ. 
2529ถึงพ.ศ.2542 เปน 2 ชวงเวลา คือ ชวงเวลากอนและหลังการซื้อขายยางพาราในตลาดซื้อขาย
ลวงหนา และภายใตขอสมมติตาง ๆ ดังแสดงไวในบทที ่1  สามารถสรุปผลการศึกษาไดดังนี ้
 
แบบจําลองที่ 1  
- สมการกําหนดราคายางพาราในชวงกอนมีการซื้อขายยางพาราในตลาดซื้อขายลวงหนา 
Ln(St) = 4.322014+0.017257Ln(Qt-1) - 0.330711Ln(GDPt)+0.002959time  (29) 

    (2.436468) (1.029060)           (-2.397327)             (2.531247) 
     + 0.863234Ln(St-1) + εt  
        (18.0953) 
R2 = 0.886765      Adjusted R2 = 0.881997    DW = 1.881128   F = 185.99 
- สมการกาํหนดปริมาณการสงออกยางพาราในชวงกอนมีการซื้อขายยางพาราในตลาดซื้อขาย
ลวงหนา เมื่อราคาคาดการณคํานวณจากสมการที่ (29) 
Ln(Qt) = 10.2809 + 0.093358Ln(Se

t) + 0.006536time+ εt     (30) 
     (10.76931)    (0.244191)        (3.855576) 
R2 = 0.324706     Adjusted R2 = 0.310924    DW = 1.71425    F = 23.56094 
- สมการสาํหรบัการคํานวณหาราคาคาดการณโดยใชการคาดการณแบบมีการปรับตัว 
Ln(St) = 2.776667 + 0.938669Ln(St-1) + εt        (31) 
     (26.66647)   (26.2793)  
R2 = 0.875729      Adjusted R2 = 0.874461    DW = 1.8595178    F = 690.6017 
- สมการกาํหนดปริมาณการสงออกยางพาราในชวงกอนมีการซื้อขายยางพาราในตลาดซื้อขาย
ลวงหนา เมื่อราคาคาดการณคํานวณจากสมการที่ (31) 
Ln(Qt) = 8.023899+ 0.974812Ln(Se

t) + 0.003968time+ εt   (32) 
     (7.02955)    (2.184914)        (2.406015) 
R2 = 0.355681      Adjusted R2 = 0.342532    DW = 1.750674    F = 27.04931 
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แบบจําลองที ่2 
- สมการกาํหนดราคายางพาราในชวงหลงัมีการซื้อขายยางพาราในตลาดซื้อขายลวงหนา 
Ln(St) = -1.048225 - 0.023416 Ln(Qt-1) + 0.150141Ln(GDPt) – 0.003297time  
     (-0.886943) (0.544588)               (1.605556)    (-2.471064) 
   + 0.768613 Ln(St-1) + εt           (33) 
      (11.2383) 
R2 = 0.743040      Adjusted R2 = 0.725619    DW = 1.8958371    F = 42.65204 
- สมการกาํหนดปริมาณการสงออกยางพาราในชวงหลังมกีารซื้อขายยางพาราในตลาดซื้อขาย
ลวงหนา เมื่อผูสงออกใชราคาซื้อขายลวงหนาแทนราคาคาดการณ 
Ln(Q t) = 12.10397 - 0.125664Ln(Ft-1) - 0.003593time+ εt   (34) 
      (13.07982) (-0.552238)         (-2.036438)          
R2 = 0.065977      Adjusted R2 = 0.034843  DW = 1.020538   F = 2.119130 
 
แบบจําลองที ่3 
- สมการกําหนดปริมาณการสงออกยางพารา   ในชวงหลังมกีารซื้อขายยางพาราในตลาดซื้อขาย
ลวงหนา เมื่อราคาซื้อขายลวงหนาไมเทากับราคาคาดการณทาํใหเกดิการเก็งกําไร เมื่อราคาคาด 
การณคํานวณจากสมการที ่33 
Ln(Q t) = 11.60959 - 0.010657Ln(Se

 t-Ft-1) - 0.003112time + εt  (35) 
              (53.54966)  (-0.356652)             (-1.907665)         
R2 = 0.063216      Adjusted R2 = 0.03199   DW = 1.017655       F = 2.024449 
- สมการสาํหรบัการคํานวณหาราคาคาดการณโดยใชการคาดการณแบบมีการปรับตัว 
Ln(St) = 3.401849 + 0.816024Ln(St-1) + εt        (36) 
     (58.1317)   (12.10812)  
R2 = 0.70279      Adjusted R2 = 0.697996    DW = 1.798935    F = 146.6065 
- สมการกาํหนดปริมาณการสงออกยางพารา ในชวงหลังมกีารซื้อขายยางพาราในตลาดซื้อขาย
ลวงหนา เมื่อราคาซื้อขายลวงหนาไมเทากับราคาคาดการณทําใหเกิดการเกง็กาํไร เมื่อราคา
คาดการณคํานวณจากสมการที่ 36 
Ln(Q t) = 11.62482 - 0.004114Ln(Se

 t - Ft-1) - 0.003284time + εt (37) 
              (45.96347)  (-0.136198)                (-1.888713)         
R2 = 0.062506      Adjusted R2 = 0.030237   DW = 1.014224       F = 1.966581 
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แบบจําลองที ่4 
Ln(S t) = 0.043754 + 0.54982Ln(S t-1) + 0.026624Ln(Q t-1) + 0.335945Ln(Ft-1) + εt 

                (0.0757)      (2.9028)              (0.54504)               (1.62579)            
R2 = 0.713523      Adjusted R2 = 0.698956    F = 48.98331 
Ln(Q t) =  5.373006 - 0.00178Ln(S t-1) + 0.523085Ln(Qt-1) - 0.009281Ln(F t-1) + εt 

                (3.81676)   (-0.00386)   (4.39669)                (-0.01844) 
R2 = 0.277405      Adjusted R2 = 0.240663   F = 7.55006 
Ln(F t) =  - 0.248515 + 0.218121Ln(S t-1) + 0.071921Ln(Qt-1) + 0.633488Ln(F t-1) + εt 

    (-0.52573)   (1.40811)         (1.8003)          (3.74867) 
R2 = 0.770111      Adjusted R2 = 0.758422   F = 65.88201 
AIC =  -5.642399 
 

เมื่อพิจารณาผลการศึกษาทั้งในดานการวิเคราะหขอมูลและการวิเคราะหแบบจาํลองทัง้ 4 
แบบจําลอง พบวา กอนมกีารซื้ออขายยางพาราในตลาดซื้อขายลวงหนา ราคายางพาราในตลาด
เงินสดจะขึ้นอยูกับราคายางพาราในตลาดเงินสดเมื่อเดือนที่แลว เทคโนโลย ี และรายไดเฉลี่ยตอ 
หัวของประชากรในประเทศผูใชยางพารา โดยราคาคาดการณมีผลตอการกําหนดปริมาณการสง 
ออกยางพาราหากการคาดการณราคามีการปรับตัว และจากแบบจาํลองที ่2 และ 3  ราคาซื้อขาย
ยางพาราในตลาดซื้อขายสนิคาเกษตรลวงหนา และความแตกตางของราคาคาดการณและราคา
ซื้อขายลวงหนาไมไดมีผลกระทบตอการกาํหนดปริมาณยางพาราในตลาดอยางมีนยัสําคัญ ทั้งนี้
แบบจําลองที ่4 ยังแสดงใหเห็นวาราคาซื้อขายลวงหนาในเดือนที่ผานมามนีัยสําคัญในการกาํหนด
ราคายางพาราในตลาดเงินสด แตราคาที่แทจริงของยางพาราในตลาดเงนิสดกลับไมมีผลตอราคา
ซื้อขายยางพาราลวงหนาและปริมาณยางพารา ในขณะที่ปริมาณยางพาราและราคายางพาราใน
ตลาดซื้อขายลวงหนาตางกไ็มมีนัยสาํคัญในการกาํหนดซึ่งกนัและกนัอีกดวย  

 
เมื่อทําการวเิคราะหความผนัผวนของราคายางพาราและปริมาณยางพาราในตลาดเงนิสด

นั้น พบวาหลงัมีการซื้อขายยางพาราในตลาดซื้อขายสนิคาเกษตรลวงหนา ความผนัผวนของราคา
ที่แทจริงของยางพาราและราคาคาดการณของยางพาราในตลาดเงนิสดเพิ่มข้ึน ในขณะที่ความผัน
ผวนของปริมาณยางพาราในตลาดเงินสดลดลง  ทั้งนี้เพราะวา ราคาคาดการณและราคาซื้อขาย
ยางพาราลวงหนามิไดมีผลตอปริมาณยางพารา และปริมาณยางพาราในเดือนทีแ่ลวมิไดม ีผลตอ
การกําหนดราคาที่แทจริงในตลาดยางพารา ดังนัน้ความผันผวนของปริมาณยางพาราที่ลดลง จึงมิ 
ไดมีผลใหราคายางพารามีความผนัผวนลดลงดวย แตอยางไรก็ตาม เนื่องจากความผันผวนของ
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ราคาคาดการณจากแบบจําลองในงานวิจยันี้มนีอยกวาราคายางพาราในตลาดซื้อขายลวงหนา ผู
สงออกยางพาราอาจใชการคาดการณราคายางพาราในอนาคตแบบมีการปรับตัว เพื่อชวยในการ
กําหนดปริมาณยางพาราทีจ่ะสงออกไดดีกวาราคาซื้อขายยางพาราลวงหนาในเดือนที่แลว 

 
ขอจํากัดการศึกษา 
 

1. เนื่องจากขอมลูยางพาราที่มกีารเก็บรวบรวมในประเทศไทยยงัไมสมบูรณ เชน ขอมูล
ในบางชวงเวลาหายไป ไมสามารถเก็บรวบรวมเพื่อทาํการวิเคราะหในงานวิจัยนี้ได ทําใหจําเปน 
ตองกําหนดขอสมมติตาง ๆ มากมายเกีย่วกับตัวแปรที่ใชในแบบจาํลอง และ ชวงระยะเวลาใน
การศึกษา ขอสมมติเหลานีอ้าจสงผลใหงานวิจัยชิน้นีม้ขีอผิดพลาดได 

2. เนื่องจากในประเทศไทยยังไมมีการจัดตั้งตลาดซื้อขายยางพาราลวงหนา ทําใหจาํเปน 
ตองใชขอมูลราคาซื้อขายยางพาราลวงหนาจากตลาดซื้อขายสินคาลวงหนาของสิงคโปรแทน ทั้งนี้
เนื่องจากผูที่ตองการทําสัญญาซื้อขายยางพาราลวงหนาในขณะทีป่ระเทศไทยยังไมมีตลาดซื้อขาย
สินคาลวงหนาเปนของตนเองจะตองทําสญัญาโดยอิงราคาซื้อขายยางพาราลวงหนาในตลาดสงิค 
โปร ทําใหผลจากความเสี่ยงในเรื่องของอตัราแลกเปลี่ยนมีผลกระทบตอการตัดสินใจของผูสงออก
ได 

3. เนื่องจากขอจํากัดทางดานเวลาในการทํางานวิจยัชิ้นนี ้อีกทั้งงานวิจัยเนนหนักในเรื่อง
ของการประมาณคาของแบบจําลอง โดยปรับแบบจําลองจากงานวิจยัอื่น ๆ ที่เกี่ยวของ งานวิจยั 
ในอนาคตจงึอาจขยายความเขาใจในเรื่องของทฤษฎี แบบจําลอง และนโยบายที่เกี่ยวของกับการ
ซื้อขายในตลาดซื้อขายลวงหนาใหลึกซึง้อีกดวย รวมไปถึงการศึกษาในสินคาประเภทอื่น ๆ ที่มีการ
ซื้อขายลวงหนา เชนสินคาเกษตร เงนิตราตางประเทศ เปนตน 
 
ขอเสนอแนะเชิงนโยบาย 
 
  จากผลการศกึษาผลกระทบระหวางราคายางพาราในตลาดเงินสด ราคายางพาราใน
ตลาดซื้อขายลวงหนา และปริมาณยางพารา จะพบวาหากรัฐบาลตองการใชนโยบายในการสง 
เสริมยางพารา ซึ่งเปนสนิคาออกสําคัญของประเทศ และประเทศไทยเองก็เปนผูสงออกยางพารา
รายใหญที่สุดของโลกดวยแลว นโยบายที่สามารถชวยใหรายไดของเกษตรกรและผูสงออกทีเ่กี่ยว 
ของกับยางพาราสูงขึ้นในระยะยาวนั้น ไดแก นโยบายใด ๆ ก็ตามที่สงผลใหราคาของยางพาราใน
ตลาดเงินสดเพิ่มสูงขึน้ เนื่องจากการเพิ่มสูงขึ้นของราคายางพาราในตลาดเงินสด จะทําใหปริมาณ
และราคายางพาราทั้งในตลาดเงนิสดและตลาดซื้อขายสินคาลวงหนาเพิ่มสูงขึ้น โดยที่ปริมาณ
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ยางพาราจะยงัคงอยูในระดับที่สูงกวาระดับเริ่มตนกอนมีการใชนโยบายในระยะยาว  ในขณะที่
นโยบายที่สงผลกระทบตอปริมาณการสงออกยางพาราในตลาดเงนิสดโดยตรง จะทําใหราคา
ยางพาราทัง้ในตลาดเงนิสดและตลาดซื้อขายสินคาลวงหนาลดลง และปริมาณยางพาราปรับตัว
เพิ่มข้ึนในระยะสั้นเทานั้น  
 

เนื่องจากการวิเคราะหลักษณะของขอมูลพบวา ความผันผวนของปริมาณการสงออกลด 
ลง ในขณะทีค่วามผนัผวนของราคาเพิม่ข้ึน และจะเหน็ไดจากผลการศึกษาวา แมราคาซื้อขายลวง 
หนาของยางพาราจะสามารถชวยผูสงออกในการคาดการณราคายางพาราในอนาคต แตนั่นมิได
หมายความวาความผันผวนของราคาจะตองลดลง ทั้งนี้อาจอธิบายปรากฎการณดังกลาวไดจาก
ตัวอยางตอไปนี ้ กลาวคือ ถาสมมติใหราคาซื้อขายลวงหนาลดลง ทําใหผูสงออกคาดวาราคา
ยางพาราในเดือนถัดไปจะลดลง ผูสงออกก็จะตัดสินใจสงออกยางพาราลดลงใน 2 ชวงเวลาถัดไป 
(จากผลการประมาณคา) ทั้งนี้อาจเปนไดวาผูสงออกไมสามารถรับรูราคาซื้อขายลวงหนาในตลาด
สิงคโปรและปรับตัวตามราคาไดอยางรวดเร็ว สงผลใหมีปริมาณยางพาราในตลาดเงนิสดใน
อนาคตลดลง ในขณะเดียวกนัราคายางพาราจะลดลงดวยซึง่อธบิายไดตามแนวคิดของความ 
สัมพันธระหวางราคาในตลาดซื้อขายลวงหนาและราคาในตลาดเงนิสดในบทที ่ 2 และเนื่องจากผู 
บริโภคจะเพิ่มการบริโภคตามกฎของอุปสงค ทําใหผูสงออกคาดวาราคายางพาราจะเพิ่มข้ึนและ
สงออกยางพาราใน 2 เดือนตอไปเพิ่มข้ึน เปนเชนนี้ไปเร่ือย ๆ อยางไรก็ตาม อัตราการเปลี่ยนแปลง
ของปริมาณยางพาราก็มีนอยกวาอัตราการเปลี่ยนแปลงของราคายางพารา ความผันผวนของ
ปริมาณยางพารามนีอยลงจงึอาจกลาวไดวาเปนผลมาจากการใชราคาซื้อขายลวงหนาในการคาด 
การณราคายางพาราใน 2 เดือนถัดไป  เนื่องจากการปรับตัวของผูสงออกมิไดเกิดขึ้นทนัทีในเดือน
ถัดไป ราคาของยางพาราในตลาดเงนิสดจึงมีความผนัผวนเพิม่ข้ึน ในขณะที่การเก็งกําไรซึ่งเกิด
จากความแตกตางระหวางราคาคาดการณและราคาซือ้ขายลวงหนาในเดือนที่แลว มีสวนในการ
กําหนดราคายางพารา โดยสะทอนถึงอุปสงคและอุปทานในตลาดเงินสดและตลาดซื้อขาย
ลวงหนา ดังนั้นการจัดตั้งตลาดซื้อขายสินคาเกษตรลวงหนาอาจเปนผลดีแกผูสงออกยางพาราใน
การกาํหนดปริมาณการสงออกไดตรงตามความตองการของตลาดมากขึ้น แมวานโยบายใด ๆ ทีส่ง 
ผานตลาดซื้อขายลวงหนาจะไมมีผลตอปริมาณตลาดเงนิสดมากนักกต็าม และเนือ่งจากการเกง็
กําไรในตลาดซื้อขายลวงหนามากเกนิไปจะทําใหตลาดขาดประสิทธิภาพ ดังนัน้รัฐจึงควรออก
มาตรการใหครอบคลุมและปองกันปญหาตาง ๆ ของตลาดที่จะเกิดขึ้นในอนาคตพรอมกันไปดวย 
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ภาคผนวก ข. 
สรุปรางพระราชบัญญัติตลาดซื้อขายสินคาเกษตรลวงหนาแหงประเทศไทย กรมการคาภายใน 
1. หลักการและเหตุผล 

1.1. เพื่อเสริมและพัฒนาการตลาดสินคาเกษตรในประเทศไทยใหมีประสิทธิภาพยิ่งขึ้น 
1.2. เพื่อแกปญหาราคาสินคาเกษตรที่ขาดเสถียรภาพ โดยใหเกษตรกรผูประกอบโรงงาน

แปรรูปและผูสงออกสามารถลดความเสี่ยงจากการผันผวนของราคาสินคาเกษตร 
1.3. เพื่อใหการวางแผนการผลิต และการคาสินคาเกษตรสอดคลองกับความตองการของ

ตลาด 
2. การใชบังคับ 
  พระราชบัญญัตินี้ใหใชบงัคับเมื่อพนเกาสิบวันนับแตวันประกาศในราชกิจจานุเบกษา 
3. วิเคราะหศัพท 

3.1. “สินคาเกษตร” หมายความวาผลิตผลทางเกษตรกรรมหรือผลิตภัณฑที่ไดจากการ
แปรรูปจากผลิตผลทางเกษตรกรรมที่คณะกรรมการตลาดกําหนดใหมีการซื้อขายในตลาด 

3.2. “สัญญาลวงหนา” หมายความวา สัญญาที่ผูขายตกลงจะสงมอบสินคาเกษตรตาม
ชนิด คุณภาพ ปริมาณ ใหแกผูซื้อในวันขางหนา ณ สถานที่ที่ตลาดกําหนด และผูซื้อตกลงชําระ
ราคาใหแกผูขาย 

3.3. “การซื้อขายลวงหนา” หมายความวา การซื้อขายสินคาเกษตรที่สงมอบและชําระ
ราคาในวันขางหนา ณ สถานที่ที่ตลาดกําหนด 

3.4. “สํานักงานหักบัญชี” หมายความวา หนวยงานที่ทําหนาที่เปนศูนยกลางในการหัก
บัญชีซื้อขาย การปรับฐานะบัญชีเงินประกันตามมูลคาการซื้อขายลวงหนา และการเปนคนกลาง
ในการรับมอบและสงมอบสินคาเกษตร รวมทั้งการชําระราคา 

3.5. “ลูกคา” หมายความวา ผูซื้อหรือผูขายซึ่งทําการซื้อขายลวงหนาในตลาดโดยผาน
สมาชิก 

3.6. “เงินประกัน” หมายความวา เงินที่ลูกคาหรือสมาชิกจายไวกับสํานักหักบัญชีเพื่อเปน
หลักประกันการซื้อขายลวงหนา 
4. องคกรบังคับใชกฎหมาย 

4.1. คณะกรรมการกํากับตลาดซื้อขายสินคาเกษตรลวงหนา ( คณะกรรมการ ก.ส.ล. ) 
4.1.1. องคประกอบ 

- รัฐมนตรีวาการกระทรวงพาณิชย เปนประธาน 
- ปลัดกระทรวงพาณิชย ปลัดกระทรวงเกษตรและสหกรณ ปลัดกระทรวง 

การคลัง และผูวาการธนาคารแหงประเทศไทย เปนกรรมการ 
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- ผูทรงคุณวุฒิไมนอยกวาหาคน แตไมเกินเจ็ดคน ซึ่งคณะรัฐมนตรีแตงตั้ง
โดยคําแนะนําของรัฐมนตรี เปนกรรมการ 

- เลขาธิการ เปนกรรมการ และเลขานุการ 
4.1.2. อํานาจหนาที่  

(1) วางนโยบายการสงเสริมและพัฒนา ตลอดจนกํากับและควบคุมโดยทั่ว 
ไปเกี่ยวกับการซื้อขายลวงหนาและธุรกิจ 

(2) พิจารณาใหความเห็นชอบระเบียบ ขอบังคับประกาศ คําสั่งหรือขอ 
กําหนดใด ๆ ที่ออกโดยคณะกรรมการตลาด 

(3) กําหนดอัตราการจายเงินอุดหนุนของตลาดใหแกสํานักงาน 
(4) สั่งหามการซื้อขายลวงหนา หรือส่ังใหคณะกรรมการตลาดหรือผูจัดการ

กระทําการหรืองดเวนกระทําการ 
(5) สั่งใหตลาดชี้แจงขอเท็จจริง ทํารายงาน ตลอดจนมีอํานาจสั่งสอบสวน

ขอเท็จจริงเกี่ยวกับกิจการของตลาด 
(6) อนุญาตใหประกอบธุรกิจเปนที่ปรึกษาการซื้อขายลวงหนา 
(7) ปฏิบัติการอื่นใดเพื่อใหเปนไปตามวัตถุประสงคของพระราชบัญญัตินี้ 

4.2. คณะกรรมการวินิจฉัยอุทธรณ 
4.2.1. องคประกอบ 

ผูทรงคุณวุฒิไมนอยกวาหาคน แตไมเกินเจ็ดคน ซึ่งคณะรัฐมนตรีแตงตั้ง 
4.2.2. อํานาจหนาที่  

 พิจารณาวินิจฉัยอุทธรณคําส่ังของคณะกรรมการตลาดเกี่ยวกับการสั่งให
สมาชิกกระทําการ หรืองดเวนกระทําการตามความจําเปน การหามสมาชิกรายใดรายหนึ่งทําการ
ซื้อขายเปนการชั่วคราว จําหนายหรือเพิกถอนสัญญาลวงหนา และการอนุญาตใหสมาชิกมีสํานัก 
งานสาขา 

4.3. อํานาจหนาที่ของสํานักงานคณะกรรมการกํากับตลาดซื้อขายสินคาเกษตรลวงหนา 
4.3.1. ปฏิบัติงานเพื่อใหเปนไปตามมติของคณะกรรมการ ก.ส.ล. และปฏิบัติงาน

ตามบทบัญญัติแหงพระราชบัญญัตินี้ โดยมีเลขาธิการเปนผูบังคับบัญชาและรับผิดชอบการ
ดําเนินกิจการของสํานักงาน 

4.3.2. ถือกรรมสิทธิ์หรือสิทธิครอบครอง ซื้อ เชา ขาย ยืมเงิน หรือใหกูยืมเงิน และ
ลงทุนหาผลประโยชนในทรัพยสินเพื่อประโยชนในการดําเนินกิจการของสํานักงาน 

4.4. อํานาจหนาที่ของพนักงานเจาหนาที่ 
4.4.1. ตรวจสอบเอกสาร หลักฐาน กิจการ สินทรัพยและทรัพยสินของสมาชิก  
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4.4.2. ยึดหรืออายัดเอกสาร หลักฐานที่เกี่ยวของกับการกระทําความผิด รวมตลอด
ถึงทรัพยสินของบุคคลที่กระทําความผิด แตการยึดและอายัดทรัพยสินดังกลาว ตองไดรับความ
เห็นชอบจากคณะกรรมการ ก.ส.ล. 

4.4.3. เรียกกรรมการ พนักงาน ลูกจาง ผูสอบบัญชีสมาชิก หรือบุคคลที่เกี่ยวของ
มาใหถอยคําหรือสงเอกสาร 
5. องคกรบริหารตลาดซื้อขายสินคาเกษตรลวงหนา 

5.1. องคประกอบคณะกรรมการตลาด 
5.1.1. บุคคลซึ่งคณะกรรมการตลาด ก.ส.ล. แตงตั้งไมเกิน 5 คน เปนกรรมการ 
5.1.2. บุคคลซึ่งสมาชิกเลือกตั้งไมเกิน 5 คน เปนกรรมการ 
5.1.3. ผูจัดการตลาดซื้อขายสินคาเกษตรลวงหนา เปนกรรมการและเลขานุการ 

 5.2.  อํานาจหนาที่ 
  5.2.1.  วางนโยบาย ควบคุม ดูแลการดําเนินงานของตลาดและปฏิบัติการอื่นใด 
เพื่อใหเปนไปตามพระราชบัญญัตินี้ 
  5.2.2.  กําหนดระเบียบ ขอบังคับ ประกาศ หรือคําสั่ง เชน สัญญาซื้อขายสินคา
เกษตรลวงหนา หลักเกณฑ และวิธีการซื้อขาย อัตราเรียกเก็บเงินประกันการซื้อขาย อัตราการ
เปลี่ยนแปลงของราคาขึ้นลงสูงสุดในแตละวัน ปริมาณการซื้อหรือขายสุทธิของสมาชิกหรือลูกคา 
กําหนด หลักเกณฑ วิธีการ และเงื่อนไขการเขาเปนสมาชิก จํานวนสมาชิก ฯลฯ 

5.2.3. หามการซื้อขายสินคาเกษตรประเภทหรือชนิดใดชนิดหนึ่งเปนการชั่วคราว 
5.2.4. สั่งใหสมาชิกกระทําการหรืองดเวนกระทําการเรื่องใดเรื่องหนึ่ง ตามความจํา 

เปน 
5.3. อํานาจหนาที่ของผูจัดการ 

  5.3.1.  บริหารกิจการของตลาดใหเปนไปตามนโยบาย  และระเบียบขอบังคับของ
คณะกรรมการตลาด 

5.3.2. บังคับบัญชาพนักงานและลูกจางของตลาด 
5.3.3. เปนผูแทนของตลาด 
5.3.4. สั่งหยุดการซื้อขายสินคาเกษตรลวงหนาทั้งหมดเปนการชั่วคราว เมือ่เกดิเหต ุ

ขัดของของอุปกรณที่ใชในระบบซื้อขาย จนทําใหไมอาจทําการซื้อขายไดตามปกติ 
6.  ตลาดซื้อขายสินคาเกษตรลวงหนา 

6.1. เปนนิติบุคคลที่มีวัตถุประสงค เพื่อประกอบกิจการตลาด และไมนําผลกําไรมาแบง 
ปนกัน ดังนี้ 

6.1.1. เปนศูนยกลางในการซื้อขายลวงหนา 
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6.1.2. ประกอบธุรกิจสํานักหักบัญชี 
6.1.3. ประกอบธุรกิจใหบริการดานขอมูล 

 6.2.  อํานาจหนาที่ของตลาด 
 6.2.1. จัดใหไดมา ถือกรรมสิทธิ เชน ใหเชา โอน ฯลฯ 
 6.2.2. กูยืมเงิน หรือใหกูยืมเงิน และลงทุนหาผลประโยชน 
7. สํานักหักบัญชี 

7.1. สํานักหักบัญชีจะตั้งใหเปนหนวยงานหนึ่งในตลาด หรือจะอนุญาตใหนิติบุคคลอ่ืน
เปนผูประกอบธุรกิจสํานักหักบัญชีก็ได การขออนุญาตและการอนุญาตใหเปนไปตามหลักเกณฑ 
เงื่อนไข และวิธีการที่คณะกรรมการตลาดกําหนด โดยความเห็นชอบของคณะกรรมการ ก.ส.ล. 

7.2. สํานักหักบัญชีเปนคูสัญญากับลูกคา โดยมีฐานะเปนผูซื้อใหกับลูกคาผูขายและมี
ฐานะเปนผูขายใหกับลูกคาผูซื้อในขณะเดียวกัน 

7.3. สมาชิกนายหนาเทานั้นที่สามารถดําเนินงานเกี่ยวกับการหักบัญชีและชําระราคา
ตามสัญญาลวงหนากับบัญชี 

7.4. สมาชิกนายหนาตองวางหรือรักษาเงินหรือหลักทรัพย เพื่อดํารงไวซึ่งความมั่นคงใน
ระบบของการหักบัญชีซื้อขาย 
8. สมาชิก 
 8.1.  ตลาดมีสมาชิก 3 ประเภท คือ 
  8.1.1.   สมาชิกทั่วไป หมายถึง นิติบุคคลที่ซื้อขายลวงหนาเพื่อตนเอง 
  8.1.2.   สมาชิกนายหนา หมายถึง นิติบุคคลที่ซื้อขายลวงหนาเพื่อตนเองหรือผูอ่ืน  
  8.1.3. สมาชิกสมทบ หมายถึง นิติบุคคลตางดาวที่ซื้อขายลวงหนาเพื่อตนเองหรือ
เพื่อลูกคาตางประเทศ โดยผานสมาชิกนายหนา 

8.2. การเปนสมาชิก ตองมีทุนจดทะเบียน และคุณสมบัติตามหลักเกณฑ เงื่อนไขและวธิ ี
การที่คณะกรรมการตลาดกําหนดโดยความเห็นชอบของคณะกรรมการ ก.ส.ล. 

8.2. สมาชิกนายหนา อาจมีสํานักงานสาขา หรือตั้งตัวแทนก็ได แตตองไดรับอนุญาต
จากคณะกรรมการตลาด 

8.3. ผูประสงคจะทําหนาที่เปนที่ปรึกษาการซื้อขายลวงหนา ตองไดรับอนุญาตจากคณะ 
กรรมการ ก.ส.ล. 
9. การดําเนินงานของตลาด 

9.1. สินคาเกษตรที่จะทําการซื้อขายลวงหนาในตลาดตองเปนไปตามที่คณะกรรมการ
กําหนด 
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9.2. สัญญาลวงหนาตองเปนไปตามที่คณะกรรมการตลาดกําหนด ซึ่งอยางนอยตองระบุ 
ประเภท ชนิด คุณภาพ ปริมาณ ระยะเวลา และสถานที่รับและสงมอบ 

9.3. ลูกคาที่ประสงคจะซื้อขายลวงหนาตองกระทํา โดยผานสมาชิกนายหนาและสมาชิก
สมทบเทานั้น 

9.4. การมอบหมายใหสมาชิกซื้อขายแทนลูกคา ตองทําเปนหนังสือ 
9.5. การซื้อขายลวงหนา ลูกคาหรือสมาชิกตองวางเงินประกันตามอัตราและวิธีการที่

คณะกรรมการตลาดกําหนด 
9.6. เมื่อส้ินสุดการซื้อขายแตละวัน สํานักหักบัญชีจะคํานวณกําไรหรือขาดทุนของลูกคา

และสมาชิกแตละรายตามมูลคาการซื้อขาย และทําการหักบัญชีโดยใชเงินประกันที่วางไวกับ
ตลาด 

9.7. การซื้อขายลวงหนาใหกระทําไดเฉพาะในเวลาทําการของตลาดเทานั้น 
9.8. หามสมาชิกซื้อขายลวงหนานอกตลาด 

10. การจัดทําและการสอบบัญชี 
10.1. คณะกรรมการตลาด ตองเสนองบดุล และบัญชีรายไดรายจายประจําป ซึ่งผานการ

รับรองจากผูสอบบัญชีแลวตอคณะกรรมการ ก.ส.ล. 
10.2. สมาชิกตองแตงตั้งผูสอบบัญชีจากบุคคลที่คณะกรรมการตลาดเสนอ 
10.3. ผูที่สอบบัญชีมีอํานาจตรวจสอบสมุดบัญช ีเอกสาร หลักฐานของตลาดซื้อขายสินคา

เกษตรลวงหนา 
10.4. ใหสมาชิกจัดทําบัญชีแสดงผลการดําเนินงานและฐานะการเงิน งบดุลและบัญชี

กําไรขาดทุน 
10.5. ใหสมาชิกนายหนา และสมาชิกสบทบตองจัดทําบัญชีลูกคาแตละรายและบัญชีของ

สมาชิกแยกออกจากกัน 
10.6. เงินที่สมาชิกไดรับจากลูกคา มิใหถือวาเปนทรัพยสินของสมาชิก 
10.7. สมาชิกจะจายเงินจากบัญชีลูกคาไดเฉพาะเพื่อการซื้อขายลวงหนา หรือจายตามคํา 

ส่ังของลูกคาเจาของบัญชีเทานั้น 
11. การควบคุมดูแล 

11.1. หามสมาชิกกระทําการดังตอไปนี้ 
11.1.1. เปนตัวแทนหรือนายหนาเพื่อซื้อหรือขายสินคาเกษตรอื่น นอกจากสินคา

เกษตรที่คณะกรรมการตลาดกําหนด 
11.1.2.  กระทําการใหลูกคาหรอืบุคคลทั่วไปเขาใจผิดเกี่ยวกับประเภท ชนอด ราคา 

ปริมาณ และคุณภาพของสินคาเกษตรที่ซื้อขาย 
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11.1.3. กระทําการใด ๆ อันมีลักษณะที่อาจกอใหเกิดความเสียหายหรือเปนการเอา
เปรียบลูกคา 

11.1.4. รับคําสั่งซื้อหรือขายสินคาเกษตรจากลูกคานอกสถานที่ทําการ 
11.2. หามสมาชิกหรือบุคคลใดแพรขาวอันเปนเท็จใหเลื่องลือจนอาจทําใหบุคคลอื่นเขาใจ

วาสินคาเกษตรลวงหนาประเภทหรือชนิดใดจะมีราคาสูงขึ้นหรือลดลง 
11.3. หามบุคคลใดกระทําการซื้อขายลวงหนา ดังนี้ 

11.3.1. ตกลงกับบุคคลอื่นกระทําการอําพรางใหบุคคลทั่วไปสําคัญผิดวามีการซื้อ
ขายกันมาก หรือราคาสินคาเกษตรไดเปลี่ยนแปลงหรือไมเปลี่ยนแปลง ซึ่งไมตรงกับสภาพปกติ
ของตลาด 

11.3.2. ซื้อขายลวงหนาในลักษณะตอเนื่อง   จนทําใหการซื้อหรือขายผิดไปจาก
สภาพปกติของตลาด เพื่อจูงใจใหบุคคลอื่นทําการซื้อขายสินคาเกษตรนั้น 
12. การชี้ขาดขอพิพาท 

12.1. ใหมีอนุญาโตตุลาการ ซึ่งประกอบดวย บุคคลซึ่งคณะกรรมการตลาดซื้อขายสินคา
เกษตรลวงแตงตั้งเปนประธาน และบุคคลซึ่งคูพิพาทแตงตั้งอีกฝายละ 1 คน 

12.2. อนุญาโตตุลาการเปนผูชี้ขาดขอพิพาทเกี่ยวกับการซื้อขายระหวางสมาชกิดวยกนัเอง 
หรือระหวางสมาชิกกับลูกคา 
13. บทกําหนดโทษ 

13.1. กรณีสมาชิกไมปฎิบัติตามคําสั่งคณะกรรมการตลาดที่สั่งใหกระทําการหรืองดเวน
กระทําการ หรือใหแกไขการบริหาร ตองระวางโทษปรับตั้งแตหนึ่งแสนถึงสามแสนบาท และปรับ
อีกวันละหนึ่งหมื่นบาท ตลอดระยะเวลาที่ยังฝาฝนอยู 

13.2. กรณีสมาชิกตั้งสํานักงานสาขา หรือต้ังตัวแทนนายหนาโดยไมไดรับอนุญาต หรือ
กระทําการเปนนายหนาโดยไมทําหนังสือสัญญากับลูกคา หรือไมเรียกเก็บคาธรรมเนียมในการ
เปนนายหนาตามที่กําหนด หรือกระทําการฝาฝนขอหามที่กฎหมายกําหนด ตองระวางโทษปรับต้ัง
แตหนึ่งแสนถึงสามแสนบาท และปรับอีกวันละหนึ่งหมื่นบาท ตลอดระยะเวลาที่ยังฝาฝนอยู 

13.3. บุคคลใดแพรขาวอันเปนเท็จจนอาจทําใหเกิดความเขาใจผิดในเรื่องราคาสินคา
เกษตร หรือตกลงกับบุคคลอื่นทําการอําพราง เพื่อใหบุคคลทั่วไปหลงผิดวามีการซื้อขายกันมาก 
หรือทําการซื้อขายสินคาเกษตรอยางตอเนื่องกัน อันมีผลใหการซื้อขายผิดไปจากสภาพปกติของ
ตลาด เพื่อจูงใจใหบุคคลทั่วไปทําการซื้อขายสินคาเกษตรนั้น ตองระวางโทษจําคุกไมเกินสองป 
หรือปรับเปนเงินไมเกินสองเทาของผลประโยชนที่บุคคลนั้น ๆ ไดรับไว หรือพึงจะไดรับเพราะการ
กระทําฝาฝนดังกลาว แตคาปรับดังกลาวตองไมนอยกวาหาแสนบาท หรือทั้งจําทั้งปรับ 
14. บทเฉพาะกาล 
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14.1. ในระยะเวลาสองปแรกนับแตวันที่พระราชบัญญัตินี้มีผลใชบังคับมิใหนํา
บทบัญญัติเกี่ยวกับคุณสมบัติของเลขาธิการ ในเรื่องการเปนขาราชการประจํา หรือขาราชการ
การเมือง มาใชบังคับแกการดํารงตําแหนงของเลขาธิการ 

14.2. ในวาระเริ่มแรก ใหคณะกรรมการ ก.ส.ล. ทําหนาที่เปนคณะกรรมการตลาดไป
พลางกอน จนกลาจะไดมีการแตงตั้งคณะกรรมการตลาด ทั้งนี้ภายในกําหนดระยะเวลาหนึ่งปนับ
แตวันที่พระราชบัญญัตินี้ใชบังคับ 

14.3. ใหบุคคลใดที่ดําเนินการตลาดซื้อขายสินคาเกษตรลวงหนา หรือกิจการที่มีลักษณะ
คลายคลึงกัน หรือใชชื่อวาตลาดซื้อขายสินคาเกษตรลวงหนาอยูในวันที่พระราชบัญญัตินี้ใชบังคับ
เลิกประกอบกิจการ หรือเลิกใชชื่อดังกลาวภายในสามสิบวันนับแตวันที่พระราชบัญญัตินี้ใชบังคับ 
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พระราชบัญญตัิตลาดซื้อขายสินคาลวงหนา 
 

หมวดที่1 
การกํากับตลาดซื้อขายสินคา

เกษตรลวงหนา 

หมวดที่ 2 
ตลาดซื้อขายสินคาเกษตร

ลวงหนา 

คณะกรรมการ ก.ส.ล. 
- องคประกอบ 
- คุณสมบัติ 
- อํานาจหนาที่ 
- การประชุม 
- การตั้งอนุกรรมการ 

คณะกรรมการ ก.ส.ล. 
- อํานาจหนาที่ 
- การแตงตั้งเลขานุการ 
- คุณสมบัติของเลขานุการ 
 

การจัดตั้ง 
- วัตถุประสงค 
- หามผูใดประกอบกิจการตลาดฯ 
- หามผูใดใชในความเดียวกัน 

คณะกรรมการตลาด 
- องคประกอบและคุณสมบัติ 
- การแตงตั้งผูจัดการ 
- อํานาจหนาที่ 
- การตั้งอนุกรรมการ 

การอนุญาตสมาชิกตลาดฯ 
- คุณสมบัติ 
- การขออนุญาต 
- การเพิกถอนใบอนุญาต 
- การขอเลิกกิจการ 

หมวดที่ 3 
การดําเนินงาน 

การซื้อขายสินคาเกษตรลวงหนา 
- สัญญาซื้อขาย 
- การซื้อขายกระทําไดโดย

สมาชิกเทานั้น 
- การเปนนายหนา 
- หามการซื้อขายนอกตลาด 

การจัดทําบัญชีและ
การสอบบัญชี 

- การแตงตั้ง
ผูสอบบัญชี 

- อํานาจหนาที่
ผูสอบบัญชี 

 

การไกลเกลี่ยขอ
พิพาท 

- การตั้งอนุ
โตตุลาการ 

หมวดที่  4 
การกํากับควบคุม 

- หามเผยแพรขาวอันเปนเท็จ 
- หามทําการปนตลาด 
- หามการซื้อขายชั่วคราว 
- หามซื้อขายนอกตลาด 
- หามสมาชิกซื้อขายโดย

ไมไดรับมอบหมายจาก
ลูกคา 

- หามสมาชิกโฆษณากิจการ
เกินกวาเงื่อนไขที่กําหนเด 

หมวดที่ 5 
คณะกรรมการวินิจฉัยอุทธรณ 

- คณะรัฐมนตรี
แตงตั้งมีหนาที่

หมวดที่ 6 
พนักงานเจาหนาที่ 

หมวดที่ 7 
บทลงโทษ 

- โทษสูงสุดจําคุกไม
เกิน 5 ป หรือปรับตั้ง
แต 1-3 ลานบาท 
หรือทั้งจําทั้งปรับ 

- โทษปรับสถานเดียว
ไมเกิน 3 แสนบาท 

หมวดที่ 8 
บทเฉพาะ
กาล 

- เงินงบประมาณ 
- ก.ส.ล. ทําหนาที่

คณะกรรมการตลาด 
1 ปแรก 

- 2 ปแรก เลขาธิการ
เปนเจาหนาที่รัฐ 

- หามประกอบการ
ตลาดหรือหามใช
ชื่อภายใน 30 วัน 

ที่มา : กรมเศรษฐกิจการพาณิชย กระทรวงพาณิชย 
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