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The research on “ORIGIN AND DEVELOPMENT OF FORMAT AND CONTENT
OF DARAPAPYOUN AND T.V.POOL MAGAZINES” is a combination of in-depth
interview and content analysis with the aim to study the development of form and content
presentation of both magazines.

The findings of the research are as follows. DARAPAPYOUN magazine was first
published in 1977 by Tanoo Chonglertjanya. He is motivated by the desire to publish an
entertainment magazine, the main policy being to give information about motion picture
business as well as useful information about health. T.V.POOL magazine, on the other hand,
was published much later in 1990 by Kriengsak Sakulchai. His aim is to publish an
entertainment magazine that can deliberately convey the most expressive opinions to his
readers. The main policy of T.V.POOL is to present information about television network
with an emphasis on actual news in depth.

The development of DARAPAPYOUN magazine can be grouped into 3 stages. The
first stage (1977-1984) mainly placed an emphasis on the presentation of information about
the celluloid world. The second stage (1985-1997) added information about television
together with motion pictures, highlighting on political content in the hard news scoop. The
third stage (1998-2002) saw an increase in television content and a change in the look of the
magazine to emphasize fashion in order to keep up with the trend. The development of
T.V.POOL magazine can be grouped into 2 stages. The first stage (1990-1994) put an
emphasis on sensational news and lively reviews using harsh language to increase
circulation. The second stage (1995-2001) saw an adjustment in terms of content towards a
less sensational tone while adding information about the lifestyle of stars and show business.
The factors leading to the success of both magazines are: 1) the adjustment in form and
content to suit the taste of the readers, 2) the strategy in designing the content that is not only
outstanding but also unique of each individual magazine, 3) the strategy in creating the
magazine’s images to attract the readers, and finally 4) the use of different marketing
strategies, such as pricing, sales promotion, advertising and establishing relationship with
other media.
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บทที่  1
บทนํา

ความเปนมาและความสําคัญของปญหา

ส่ิงพิมพประเภทใหความบันเทิงของไทยเริ่มมีขึ้นในรัชสมัยพระบาทสมเด็จพระมงกุฎเกลา
เจาอยูหัวรัชกาลที่ 6  พระองคทรงโปรดทางการประพันธและการละครเปนอยางยิ่ง  ทรงพระราช
นิพนธและแปลบทประพันธตางๆ  ทั้งประเภทรอยแกวและรอยกรอง  และยังทรงสงเสริมใหขาราช
บริพารและบุคคลทั่วไปแตงหนังสือ  เปนผลใหเกิดส่ิงพิมพประเภทวรรณกรรมใหความบันเทิง  
นอกจากนี้ยังทรงสนับสนุนการละคร  และกิจกรรมทางสังคมตางๆ กอใหเกิดส่ิงพิมพเพื่อ
สนับสนุนกิจกรรมเหลานี้

ในรัชสมัยนี้นอกจากสื่อส่ิงพิมพประเภทใหความบันเทิงที่สนับสนุนกิจกรรมใหความ
บันเทิงเกิดขึ้นแลว  และยังมีส่ือส่ิงพิมพที่เกิดขึ้นควบคูไปกับการเติบของสื่อภาพยนตรซ่ึงเปนสื่อ
มวลชนชนิดใหม  ที่เขามาพรอมๆกับการยธรรมตะวันตกอื่นๆที่ทยอยไหลเขาสูประเทศตะวันออก
เมื่อ พ.ศ.  2440  ในรัชสมัยของพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกลาเจาอยูหัว  ซ่ึงเปนรัชสมัยที่ไทยมี
การติดตอกับประเทศตะวันตกเพื่อเจริญสัมพันธไมตรี

เมื่อส่ือมวลชนชนิดใหมเขามาระยะเวลาหนึ่ง  จึงไดรับความนิยมจากประชาชนชาวไทย  
อันเปนผลทําใหเกิดสื่อส่ิงพิมพที่มีเนื้อหาใหความบันเทิงทางดานภาพยนตร   ไดแก  ภาพยนตร
สยาม  รายสัปดาห  ,  ขาวภาพยนตรสยาม  รายสัปดาห  และสมมตภาพยนตร  รายสัปดาห  รวมทั้ง
ส่ิงพิมพบันเทิงที่เกี่ยวกับละครรองเกิดขึ้นจํานวนหลายฉบับ  เพราะขณะนั้นภาพยนตรและละคร
รองเปนที่นิยมชมชอบกันมากในหมูประชาชน

นิตยสารที่เสนอเนื้อหาสาระดานความบันเทิงดังกลาวไดแก  ขาวละครปราโมทยนาคร  ( 
2469 – 2470 )  , ขาวละครเทพบรรเทิง  ( 2469 – 2471 )  , ขาวหนังไทย  ( 2470  และเลิกไปในป
เดียวกัน ) ,  ขาวละครรัตนบรรเทิง  ( 2471 ) ,  ขาวละครปราโมทยสมัย ( 2471 ) ,  ภาพยนตรบันเทิง  
( 2475 )   และภาพยนตรสยาม  ( Siam  Movie  Magazine  2476 )  เปนตน  นิตยสารเหลานี้สวน
ใหญแลวจะลงขาวเกี่ยวกับภาพยนตรและละคร  พรอมทั้งเรื่องราวของดารา              ( ระวีวรรณ  
ประกอบผล , 2530 )
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ในยุคแรกที่ภาพยนตรเขามา  นิตยสารบันเทิงที่เกี่ยวกับภาพยนตรทั้งภาพยนตรไทยและ
ตางประเทศเกิดขึ้นมากกวา  20  รายช่ือ  ซ่ึงเมื่ออุตสาหกรรมภาพยนตรไทยเฟองฟูตั้งแตป  พ.ศ. 
2480  เร่ือยมาจนพ.ศ.  2500  นิตยสารภาพยนตรที่นําเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับภาพยนตรไทย  ดาราไทย
ตลอดจนเรื่องยอ  การถายทําภาพยนตรไทย ก็เพิ่มขึ้นอยางตอเนื่องจนมาถึงยุคเริ่มตนของการเขามา
ของสื่อโทรทัศนในป  พ.ศ. 2489  ซ่ึงเปนสื่อบันเทิงชนิดใหมที่ผูคนยังใหความสนใจนอย  ส่ือส่ิง
พิมพที่เกิดขึ้นเนื่องจากอิทธิพลของสื่อโทรทัศนในระยะเริ่มตนยังมีนอย  และสวนใหญยังผลิตออก
มาในรูปของการเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับวงการภาพยนตรและดาราภาพยนตรเปนสวนใหญ

นิตยสารที่เกิดขึ้นเพราะอิทธิพลของสื่อโทรทัศนในระยะเริ่มตนมักจะเปนนิตยสารที่ผลิต
จากทางสถานีโทรทัศนจัดทําขึ้นเอง   เพื่อลงรายละเอียดเกี่ยวกับรายการโทรทัศนของสถานีนั้นๆ  
ตารางเวลาการออกอากาศ  มีวัตถุประสงคหลักในการจัดทําเพื่อเผยแพร  โฆษณา  ประชาสัมพันธ
กิจการโทรทัศนของสถานี   อาทิเชน  นิตยสารไทยโทรทัศน  ( 2497 )  โดยมีเจาของคือ  สถานีโทร
ทัศนชอง 4 บางขุนพรหม

นอกจากนี้ยังมีนิตยสารบันเทิงของสถานีโทรทัศนชองอื่นๆอีกไดแก  แดนดารา            (
2500 ) , แฟนทีวีสยาม  ( 2501 )  และเบญจมาศ T.V.  ( 2508 )  ของสถานีโทรทัศนกองทัพบกชอง 
7  ซ่ึงมีจุดประสงคเดียวกันกับนิตยสารไทยโทรทัศนของชอง 4 บางขุนพรหม  คือเปนเอกสารที่ทํา
ขึ้นเพื่อโฆษณา  โปรโมทรายการของทางสถานี    ( วันเพ็ญ  ริโชติบัณฑิต , 2533 )

นิตยสารบันเทิงไทยเกิดขึ้นและมีวิวัฒนาการยาวนานควบคูไปกับพัฒนาการของสื่อภาพ
ยนตร  วิทยุโทรทัศน  ทําใหเกิดการแขงขันอยางสูงในการนําเสนอเนื้อหา  มีนิตยสารบันเทิงหลาย
ฉบับที่จําเปนตองลมเลิกไปเพราะปญหาภายในจากการจัดทํานิตยสารนั้นๆและปจจัยภายนอกที่มี
อิทธิพลอยางมากในการตัดสินวานิตยสารใดจะสามารถอยูไดหรือไมได  นั่นคือปจจัยทางดาน
สังคมที่เนนการยอมรับจากผูอานเปนหลัก  เพราะผูอานคือหัวใจสําคัญอยางหนึ่งที่จะทําใหหนังสือ
อยูได  คณะผูจัดทํานิตยสารจะตองสามารถเสนอเนื้อหาใหเปนที่ตองการถูกถึงรสนิยมของผูอาน
ของตน

นิตยสารบันเทิงที่เกิดขึ้นอยางตอเนื่องในชวงที่ผานมา  มีมากเกือบ 80 ฉบับ  ซ่ึงมีนิตยสาร
จํานวนมากที่ไมสามารถแขงขันอยูในตลาดนิตยสารบันเทิงไดนานนัก  และมีจํานวนไมนอยที่ตอง
ลมเลิกไปเพราะไมสามารถปรับตัวใหเขากับยุคและตอบสนองความตองการของผูอานได   จะเห็น
ไดวานิตยสารบันเทิงในยุคหลังระยะ 20 กวาปที่ผานมา  นิตยสารบันเทิงที่สามารถยืนหยัดไดนาน
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และสามารถผานพนสภาพการปรับเปลี่ยนของสังคมในแตละชวง  โดยเฉพาะชวงวิกฤตเศรษฐกิจ  
ซ่ึงสงผลกระทบตอธุรกิจสิ่งพิมพ   โดยธุรกิจสิ่งพิมพในชวงวิกฤตนี้นาจะอยูในชวงของการถดถอย
ไปทุกๆฉบับ   แตความเปนจริงแลวในตลาดของการแขงขันดานสื่อส่ิงพิมพกลับมีส่ือส่ิงพิมพ
ใหมๆเกิดขึ้นมาอีกหลายฉบับ  บางฉบับก็ยังมีการเจริญเติบโตอยางสม่ําเสมอหรือบางฉบับก็ถึงจุด
อ่ิมตัวและแสวงหาตลาดใหมเพื่อขยายสวนครองตลาดใหมากขึ้น   แตบางฉบับก็ถึงจุดวิกฤตจริงๆ
และพยายามปรับกลยุทธตางๆเพื่อใหธุรกิจของตนอยูรอด  (  ปญญา  จันทรา : 2542 , 3 )

ปจจัยทางสังคมที่สําคัญที่สงผลตอกิจการนิตยสารบันเทิงคือการที่กิจการโทรทัศนใน
ประเทศไทยขยายตัวกวางขวางขึ้น เมื่อส่ือโทรทัศนไดรับความนิยมมากขึ้นเนื่องมาจากการขยายตัว
ในสวนของรัศมีการแพรภาพอากาศ  ชวงเวลาในการออกอากาศ  ความหลากหลายของรายการโทร
ทัศน  และเครื่องรับโทรทัศนราคาต่ําลง  ทําใหเกิดมีผูรับสารมากขึ้น  นิตยสารบันเทิงที่เกี่ยวกับแวด
วงโทรทัศนจึงเกิดมากขึ้นเปนเงาตามตัว   สวนใหญจัดทําโดยเอกชน    นิตยสารบันเทิงที่จัดทําโดย
สถานีโทรทัศนในยุคเริ่มแรกนั้นคอยๆลมเลิกกิจการไป  เนื่องมาจากการบีบรัดตัวของสภาพทาง
ธุรกิจ   ( วันเพ็ญ  ศิริโชติบัณฑิต , 2533 )    อุตสาหกรรมภาพยนตรไทยเริ่มไดรับความนิยมนอยลง  
นิตยสารที่เกี่ยวกบัภาพยนตรในชวง พ.ศ. 2500  - 2520  มีประมาณ  10 กวารายชื่อ  อาทิเชน  ดารา
ภาพ ( ยุครุงอรุณ )  2500  ,  ภาพยนตรบันเทิง      ( 2517 )  เปนตน  ทามกลางกระแสนิยมส่ือโทร
ทัศนสูงขึ้น  นิตยสารภาพยนตรหลายฉบับไดลมเลิกกิจการไปเนื่องมาจากไมสามารถปรับตัวใหเขา
กับกระแสความนิยมในสังคมได   แตมีนิตยสารบันเทิงฉบับหนึ่งที่เกิดขึ้นในชวงตอของสื่อมวลชน  
2 ประเภท  นั่นคือนิตยสารดาราภาพยนตรที่เกิดในชวงความนิยมภาพยนตรไทยตอนปลาย  ตอกับ
ชวงสื่อโทรทัศนตอนตน   เร่ิมแรกนําเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับแวดวงภาพยนตรภาพยนตรไทย  แลภาย
หลังเมื่อส่ือโทรทัศนไดรับความนิยมมากกวาภาพยนตรจึงมีการปรับเปลี่ยนการนําเสนอเนื้อหาใหมี
เนื้อหาเกี่ยวกับแวดวงโทรทัศนดวย  จึงทําใหนิตยสารดาราภาพยนตรเปนนิตยสารบันเทิงฉบับเดียว
ที่มีพัฒนาการยาวนานที่สุดจนถึงปจจุบัน  รวมอายุ  25 ป    การปรับตัวของนิตยสารดาราภาพยนตร
จึงเปนปจจัยสําคัญที่ทําใหนิตยสารมีการเจริญเติบโตอยางสม่ําเสมอจนถึงปจจุบัน และสามารถคง
ความเปนผูนําตลาดกลุมเปาหมายของตนได

ในยุคปจจุบันความอยากรูอยากเห็นของประชาชนเกี่ยวกับแวดวงบันเทิงของประชาชน
เพิ่มมากขึ้น  ผูชมตองการทราบรายละเอียดที่ลึกลงไปกวาสิ่งที่ฉายออกมาทางจอโทรทัศนหรือภาพ
ยนตร  อันไดแกขอมูลเกี่ยวกับเบื้องหลังการถายทํา  ดารา และความเคลื่อนไหวในวงการบันเทิง  
นิตยสารที่สามารถนําเสนอเนื้อหาตางๆเหลานี้ไดอยางครบถวนจึงเปนที่ตองการของประชาชน



                                                                                                                                                                4

นิตยสารบันเทิงฉบับหนึ่งที่เกิดขึ้นในยุคที่ส่ือโทรทัศนเฟองฟู  เพื่อท่ีจะสนองตอบความ
ตองการทางดานขาวสารในแวดวงโทรทัศนของประะชาชนอยางละเอียดและลึกซึ้งไดแก  นิตยสาร
อินไซดทีวี  ที่ผลิตขึ้นเพื่ออุด        “ ชองวางทางขาวสาร “     นั่นคือไมมีส่ือใดที่สามารถนําเสนอ
ขาวสารในแวดวงโทรทัศนไดอยางละเอียวเจาะลึก   นิตยสารบันเทิงอื่นๆที่พยายามจะออกมาเพื่อ
ตอบสนองความตองการสวนนี้ อาทิเชน   นติยสารทีวีบันเทิง    ดําเนินงานโดย        สรนันท  ร.  
เอกวัฒน  , นิตยสารทีวีนิวส ของสถานีโทรทัศนไทยทีวีสีชอง 3  และนิตยสารบันเทิงเลมอื่นๆใน
ขณะนั้นไมสามารถยืนหยัดอยูไดในตลาดนิตยสารบันเทิง   คงเหลือแตอินไซดทีวีที่สามารถแขงขัน
และดําเนินกิจการมาไดระยะเวลาหนึ่ง    อยางไรก็ตามปจจุบันนิตยสารอินไซดทีวีไดลมเลิกกิจการ
ไป

นิตยสารบันเทิงที่สามารถยืนหยัดไดนานและสามารถผานพนสภาพการปรับเปลี่ยนของ
สังคมในแตละชวง  โดยเฉพาะชวงวิกฤตเศรษฐกิจ   ซ่ึงสงผลกระทบตอธุรกิจสิ่งพิมพ   โดยธุรกิจ
ส่ิงพิมพในชวงวิกฤตนี้นาจะอยูในชวงของการถดถอยไปทุกๆฉบับ   แตความเปนจริงแลวในตลาด
ของการแขงขันดานสื่อส่ิงพิมพกลับมีส่ือส่ิงพิมพใหมๆเกิดขึ้นมาอีกหลายฉบับ  บางฉบับก็ยังมีการ
เจริญเติบโตอยางสม่ําเสมอหรือบางฉบับก็ถึงจุดอ่ิมตัวและแสวงหาตลาดใหมเพื่อขยายสวนครอง
ตลาดใหมากขึ้น   แตบางฉบับก็ถึงจุดวิกฤตจริงๆและพยายามปรับกลยุทธตางๆเพื่อใหธุรกิจของตน
อยูรอด
(  ปญญา  จันทรา : 2542 , 3 )

นิตยสารดาราภาพยนตรมีการปรับเปลี่ยนรูปแบบและเนื้อหาอยางสม่ําเสมอ   เรียกไดวามี
พัฒนาการอยางตอเนื่องเพื่อสนองความตองการของกลุมผูอานของตน   ซ่ึงความตองการขอมูลขาว
สารของผูรับสารในปจจุบันยิ่งมากขึ้นเนื่องจากเทคโนโลยีสารสนเทศทําใหขอมูลขาวสารแพร
กระจายไปทั่วทุกมุมโลก    ดังนั้นจึงจําเปนที่นิตยสารตองคลอยตามกระแสของสังคมซึ่งคนใน
สังคมทุกวันนี้ตองการรูเร่ืองคนเดนคนดัง   การนําเสนอเนื้อหาดานนี้จึงเปนการสนองความตองการ
ที่ตรงกับความอยากรูอยากเห็นอันเปนลักษณะหนึ่งของมนุษย

จากพัฒนาการที่ยาวนานของนิตยสารดาราภาพยนตรสอดคลองกับแนวคิดที่วา   นิตยสาร
เปรียบเสมือนสิ่งมีชีวิตซึ่งตองมีการเปลี่ยนแปลง  เมื่อสภาพสังคมเปลี่ยนแปลงไป  รูปแบบของ
นิตยสารตลอดจนเนื้อหาสาระก็ยอมจะตองมีการพัฒนาตามไปดวย   ผูวิจัยจึงเห็นความสําคัญที่จะ
ศึกษาพัฒนาการของนิตยสารดาราภาพยนตรวามีการปรับเปลี่ยนใหสอดคลองกับสภาพสังคมในแต
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ละชวงจนถึงปจจุบันอยางไร   เพราะจะสะทอนใหเห็นถึงสภาพสังคมไทยในแตละชวง  และปจจัย
ที่สงผลตอการเติบโตของนิตยสารทั้งทางดานการเมือง  เศรษฐกิจ  สังคมและปจจัยดานผูอาน

ทามกลางการเปลี่ยนแปลงของสภาพเศรษฐกิจและสังคม  และการเติบโตของสื่อโทรทัศน 
นิตยสารบันเทิงอีกฉบับที่กําลังไดรับความนิยมสูงสุดในปจจุบัน ไดแก นิตยสารทีวีพูล  ซ่ึงถือ
กําเนิดมากวา 10 ป  พ.ศ. 2532   แมวาทีวีพูลจะเกิดลาชากวาดาราภาพยนตรเกือบเทาตัวแตก็
สามารถตีตลาดและเจาะกลุมเปาหมายของตนไดภายในเวลาไมนาน  สามารถนําเสนอรูปแบบและ
เนื้อหาไดตรงกับความตองการของผูอานโดยเนนจุดยืนที่วา เปนนิตยสารที่นําเสนอเนื้อหาดาน
บันเทิงและขาวสารในวงการโทรทัศน   รวมไปถึงนักแสดง  นักรองและบุคคลที่เกี่ยวของกับวงการ
บันเทิง

ถึงแมวาในปจจุบันจะมีนิตยสารบันเทิงออกจําหนายเพื่อแขงขันกันในตลาดมากขึ้น  ไดแก  
ทีวีรีวิว , ภาพยนตรบันเทิง  , ชีวิตจริง , อนุทินชีวิตดารา , ชีวิตรักดารา       ซ่ึงแตละฉบับพยายามนํา
เสนอเนื้อหาและจุดเดนของตนเพื่อดึงดูดผูอาน  และมีรูปแบบและการนําเสนอเนื้อหาใกลเคียงกัน   
แตนิตยสารเหลานี้เปนนิตยสารบันเทิงที่เกิดใหมไดไมนาน  เปนนิตยสารที่แขงขันในตลาดนิตยสาร
บันเทิงกับนิตยสารที่เกิดใหมในระดบัเดียวกัน      สําหรับผูครองตลาดอันดับหนึ่งของนิตยสาร
บันเทิงคือ ทีวีพูล และดาราภาพยนตรเพราะมีประวัติและพัฒนาการนานอีกทั้งยังไดรับความนิยม
จากประชาชนมากที่สุด    ซ่ึงสามารถฝาฟนสภาพการเปลี่ยนแปลงตางๆในขณะที่นิตยสารบันเทิง
ฉบับอื่นๆที่กําเนิดในระยะเวลาใกลเคียงกับนิตยสารทั้งสองฉบับ  อาทีเชน  นิตยสารรีวิวทีวี ราย
เดือน , เปดใจดารา  รายปกษ  และ โลกบันเทิง  รายเดือน  เปนตน

จากพัฒนาการที่ยาวนานและการเปนที่นิยมของกลุมผูอานนิตยสารบันเทิง  นิตยสารดารา
ภาพยนตรจึงควรไดทําการศึกษาเปรียบเทียบกับนิตยสารทีวีพูล  ที่ตามสโลแกนของนิตยสารกลาว
ไววาเปน    “   นิตยสารวงการทีวีที่มียอดจําหนายสูงสุดของประเทศ ”   เปนนิตยสารที่เกิดทีหลังแต
ไดรับความนิยมสูงสุด วามีความแตกตางกันในดานรูปแบบและเนื้อหาอยางไรจึงสามารถยึดกลุมผู
อานของแตละฉบับไวไดอยางเหนียวแนน

ปญหานําวิจัย
1. จุดกําเนิด  และพัฒนาการของนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูลเปนอยางไร
2. นิตยสารดาราภาพยนตรมีรูปแบบและการนําเสนอเนื้อหาแตกตางจากนิตยสารทีวีพูลอยางไร
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วัตถุประสงคของการวิจัย
1. ศึกษาถึงจุดกําเนิดและพัฒนาการของนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูล
2. ศึกษารูปแบบและการนําเสนอเนื้อหาของนิตยสารดาราภาพยนตรเปรียบเทียบนิตยสารทีวีพูล
3. ศึกษาถึงปจจัยที่ทําใหนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูลสามารถดําเนินธุรกิจมาจนถึงปจจุบัน

ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ
1. เพื่อใหทราบถึงพัฒนาการในการจัดทํานิตยสารบันเทิงเพื่อประโยชนในการเปนแนวทางแก

ธุรกิจสิ่งพิมพบันเทิงในอนาคตและสิ่งพิมพประเภทอื่นๆ
2. เพื่อใหทราบแนวทางและหลักการ  การนําเสนอรูปแบบและเนื้อหาของนิตยสารบันเทิง
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บทที่  2
ทฤษฎีแนวคิดและงานวิจัยที่เกี่ยวของ

แนวคิดและทฤษฎี

การวิจัย เร่ือง “จุดกําเนิดและพัฒนาการของรูปแบบและเนื้อหาของนิตยสารดาราภาพ-
ยนตรและทีวีพูล” ใชทฤษฎีและแนวคิดตางๆ เปนหลักเกณฑในการวิเคราะห ดังนี้

1. แนวคิดเกี่ยวกับพัฒนาการสิ่งพิมพไทย
2. แนวคิดเกี่ยวกับนิตยสาร
3. แนวคิดเกี่ยวกับการวางแผนและจัดทํานิตยสาร
4. แนวคิดเกี่ยวกับการวิเคราะหเนื้อหา
5. ทฤษฎีองคกร
6. แนวคิดเกี่ยวกับนโยบายและการวางแผน
7. แนวคิดเกี่ยวกับการตลาด

แนวคิดเกี่ยวกับพัฒนาการสิ่งพิมพไทย

ประวัติการพิมพไทยเริ่มขึ้นเมื่อมีการคิดประดิษฐแทนพิมพภาษาไทยในประเทศพมา เมื่อ
ประมาณป พ.ศ. 2357 โดยนางแอนด จัดสัน ภรรยาของดร.จัดสัน มิชชันนารีคณะแบบติสต เพื่อ
พิมพหนังสือสอนและเผยแพรศาสนาคริสต จากนั้น การพิมพในประเทศไทยไดมีพัฒนาการอยาง
ตอเนื่องมา โดยการศึกษาพัฒนาการสิ่งพิมพไทยนี้สามารถแบงออกไดเปนชวงๆ ดังนี้ (มหาวิทยาลัย
สุโขทัยธรรมาธิราช เอกสารการสอนชุดวิชาการสื่อสารมวลชนไทย, 2538)

1. ชวงระยะเริ่มตนการพมิพจนถึงกอนการเปลี่ยนแปลงการปกครอง (พ.ศ. 2378-2475)

1.1 ระยะเริ่มแรก (พ.ศ. 2378-2411)
พัฒนาการสิ่งพิมพในชวงนี้อยูในปลายรัชสมัยของพระบาทสมเด็จพระเจาอยูหัว และตน

รัชสมัยของพระบาทสมเด็จพระจอมเกลาเจาอยูหัว หมอบรัดเลเปนผูเร่ิมกิจการการพิมพในสยาม
ไดพิมพหนังสือคําสอนศาสนาออกเผยแพรแกคนไทย และไดพิมพประกาศหามสูบฝนโดยคําสั่ง
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จากทางราชการ ตอมาไดขอพระราชทานอนุญาตพิมพนิตยสารชื่อวา บางกอกรีคอรเดอร (The
Bangkok Recorder) หรือเรียกเปนไทยวาหนังสือจดหมายเหตุ และในสมัยนั้นยังมีนิตยสารอีกฉบับ
หนึ่งที่ออกตามมาคือ บางกอกคาลันเดอร (Bangkok Calendar) แตเนื่องจากขอจํากัดตางๆ อาทิเชน
ขอจํากัดทางเทคโนโลยีการพิมพ ขอจํากัดในดานขาวสาร ขอมูลและขอจํากัดทางการเมืองของไทย
ที่เปนระบบสมบูรณาญาสิทธิราชย ขอจํากัดในดานการรูหนังสือของประชาชนชาวไทย ขอจํากัด
เหลานี้ทําใหส่ิงพิมพที่ออกมาในระยะเริ่มตนนี้ตองลมเลิกไป

การพิมพของไทยในระยะเริ่มแรกนี้ ผูที่มีบทบาทไดแก มิชชันนารี พระมหากษัตริยและ
บรรดาเจานายชั้นสูงเทานั้น ยังไมไดขยายขอบเขตออกไป กิจการการพิมพมักจะมีเจาของเปนคณะ
มิชชันนารีและพระมหากษัตริย

1.2 ส่ิงพิมพในรัชสมัยพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกลาเจาอยูหัว (พ.ศ. 2411-2458)
ในรัชสมัยพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกลาเจาอยูหัว กิจการการพิมพของไทยเจริญขึ้น ตาม

ลําดับ จุดประสงคของการพิมพเปล่ียนไปจากการเผยแพรศาสนามาเปนเพื่อใหการศึกษาแกประชา
ชน ในสมัยนี้มีโรงพิมพเกิดขึ้นมากมาย ทั้งของไทย จีนและอังกฤษ การผลิตสิ่งพิมพจึงเพิ่มปริมาณ
มากขึ้น เปนรัชสมัยที่การศึกษาเริ่มแพรออกจากเขตพระราชวังออกไปสูราษฎรในจังหวัดตางๆ
และไดมีการนําสิ่งพิมพรูปแบบใหมๆ เชน หนังสือพิมพรายวัน นวนิยาย เร่ืองสั้น สารคดี บทละคร
พูดและบทละครรอง โดยชาวไทยที่ไดไปศึกษาในยุโรป

ในสมัยนี้การออกหนังสือพิมพรายวันที่จัดทําโดยเจานายไทยฉบับแรกคือ คอรต (Court)
หรือหนังสือขาวราชการ เพื่อจัดพิมพขาวราชการแจกกันในหมูเจานายเปนประจําทุกวัน นอกจากนี้
ยังมีผูจัดทําหนังสือพิมพภาษาไทยฉบับอื่นๆ ออกมาอีกประมาณ 10 ฉบับ และมีการพิมพหนังสือ
เลมออกพระราชทานแจก ส่ิงพิมพที่เกิดขึ้นในรัชกาลนี้มีทั้งที่เปนของราชการและทั้งที่เปนของเอก
ชน

1.3 ส่ิงพิมพในรัชสมัยพระบาทสมเด็จพระมงกุฎเกลาเจาอยูหัว (พ.ศ. 2453-2468)
พระบาทสมเด็จพระมงกุฎเกลาเจาอยูหัว  รัชกาลที่ 6 ทรงเปนพระมหากษัตริยที่ทรงสน

พระทัยในดานวรรณกรรม และการละคร และเปนกษัตริยที่ทรงเปดโอกาสเสรีใหมีการแสดงความ
คิดเห็นผานทางหนังสือพิมพและนิตยสาร ทําใหการสิ่งพิมพของไทยในชวงนี้เจริญกาวหนามาก
โดยมากมักจะเปนสื่อส่ิงพิมพสําหรับแสดงความคิดเห็นทางการเมือง และนิตยสารที่เกิดขึ้นมา
พรอมกับกิจกรรมตางๆ ในสังคม อาทิเชน นิตยสารที่เกี่ยวกับกิจการเสือปา ลูกเสือและอนุกาชาด
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นอกจากนี้ ยังมีนิตยสารประจําโรงเรียนและหนวยงานราชการอื่นๆ     เนื้อหาของสิ่งพิมพในสมัย
รัชกาลที่ 6 ขยายครอบคลุมไปในทุกดาน ทั้งในดานที่เปนความรู ความคิดเห็น ความบันเทิง และ
การประกาศโฆษณาตางๆ เปนสมัยที่สามัญชนเขามาดําเนินกิจการนิตยสารกันมากกวาที่แลวๆ มา
เพราะประชาชนมีความรูและการศึกษาดีขึ้น

1.4 ส่ิงพิมพในรัชสมัยพระบาทสมเด็จประปกเกลาเจาอยูหัว (พ.ศ. 2468-2475)
ส่ิงพิมพในชวงนี้คือ ชวงระหวางการเปลี่ยนแปลงการปกครองจากระบอบสมบูรณาญา-

สิทธิราชยไปเปนการปกครองระบอบประชาธิปไตย มีส่ิงพิมพเกิดใหมตอเนื่องมาจากสมัยพระบาท
สมเด็จพระมงกุฎเกลาเจาอยูหัวจํานวนมากกวา 100 รายช่ือ มีทั้งที่เปนของราชการ สถาบัน และที่
เปนของเอกชน นิตยสารประเภทหนึ่งที่เกิดขึ้นมากในชวงนี้ ไดแก นิตยสารประเภทที่เสนอนว
นิยาย เร่ืองสั้น วรรณกรรมและนิตยสารผูหญิง (ระวีวรรณ ประกอบผล, 2530)

โดยสรุปส่ิงพิมพในสมัยกอนการเปลี่ยนแปลงการปกครองมีความหลากหลายและมีการจัด
ทําสิ่งพิมพเฉพาะกลุมมากขึ้น เนื่องจากเทคโนโลยทีี่กาวหนาขึ้นและระบบการศึกษาของชาวไทยดี
และขยายวงกวางขึ้น ประกอบกับสื่ออ่ืนๆ เชน ภาพยนตร ละคร สงผลใหเกิดสิ่งพิมพเพื่อตอบ
สนองสื่อประเภทนี้ดวย

2. ส่ิงพิมพในยุคหลังการเปลี่ยนแปลงการปกครอง พ.ศ. 2475

ภายหลังการเปลี่ยนแปลงการปกครอง พ.ศ. 2475 สภาพทางการเมือง เศรษฐกิจและสังคม
ไทยสงผลกระทบตอพัฒนาการของสิ่งพิมพไทยเปนอยางมาก โดยเฉพาะหนังสือพิมพ ซ่ึงเปนสื่อ
สารมวลชนสําคัญ โดยหนังสือพิมพไทยถูกควบคุมการนําเสนอเนื้อหาและอิสรภาพในการแสดง
ความคิดเห็น โดยคณะผูกอการเปลี่ยนแปลงการปกครอง เพื่อใหนําเสนอเนื้อหาที่ไมเปนอุปสรรค
ตอการดําเนินการนําประเทศไปสูการปกครองระบอบประชาธิปไตย ดังนั้น ในชวงระยะแรกๆ ของ
การเปลี่ยนแปลงการปกครอง สิทธิ เสรีภาพของสื่อส่ิงพิมพไทยถูกลิดรอนและถูกควบคุมเปนอัน
มาก จําทําใหผูจัดทําหนังสือพิมพเกิดความกดดัน บางรายถูกลงโทษ ทําใหการนําเสนอเนื้อหาที่
เกี่ยวกับประเด็นทางการเมืองและการเสนอความคิดเห็นไมคอยมี แตจะนําเสนอเนื้อหาทางดาน
ความบันเทิง เบาสมอง ประเภทนวนิยาย เร่ืองสั้นและบทประพันธตางๆ แทน

สภาพทางการเมืองในชวงหลังการเปลี่ยนแปลงการปกครองมีผลตอส่ือส่ิงพิมพโดยตรง 
สภาพทางการเมืองไทยในขณะนั้นยังไมมั่นคง ผูนําประเทศหรือผูกอการปฏิวัติรัฐประหารตางๆ
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ตางพากันควบคุมสื่อส่ิงพิมพเพื่อปองกันไมใหตีพิมพความคิดเห็นใดๆ ที่จะเปนการคัดคานการ
ดําเนินการทางการเมืองของตน

พัฒนาการสิ่งพิมพไทยในระยะนี้จึงไมคอยมีอะไรกาวหนาและหลากหลายมากนัก เพราะ
การดําเนินการเปนไปดวยความยากลําบาก ในขณะเดียวกัน ส่ือมวลชนประเภทวิทยุกระจายเสียงได
เขามาในประเทศไทย และถูกนําไปใชเปนเครื่องมือของรัฐบาล เพื่อใหขาวสารของรัฐบาล ตลอด
จนแนวทางการปกครองใหม ดังนั้น ส่ือวิทยุกระจายเสียงจึงเปนแหลงขาวสารใหมพรอมทั้งเปน
แหลงใหความบันเทิงตอคนไทยอีกแหลงหนึ่งที่เขามามีบทบาทในการแขงขันกับสื่อส่ิงพิมพ

ในภาพรวมของพัฒนาการสื่อส่ิงพิมพในชวงตั้งแตเปล่ียนแปลงการปกครอง พ.ศ. 2475 นี้
เรียกไดวาพัฒนาการถูกจํากัดใหอยูในกรอบของรัฐบาล ส่ิงพิมพที่นําเสนอเรื่องราวในดานบันเทิงมี
มากเพราะเปนหนทางในการแสดงออกเพื่อระบายความกดดันจากปญหาทางการเมือง จึงทําใหเกิด
การแยกบทบาทหนาที่กันอยางชัดเจนระหวางนิตยสารและหนังสือพิมพ ทําใหนิตยสารมีลักษณะ
เปนสื่อมวลชนที่เกิดขึ้นเพื่อความบันเทิงและความรูมากกวา และมไิดขึ้นอยูกับปจจัยสนับสนุนทาง
ดานการเมือง

อุปสรรคสําคัญอีกประการหนึ่งตอพัฒนาการสื่อส่ิงพิมพคือ ปจจัยทางดานเศรษฐกิจ เนื่อง
จากในชวงหลังการเปลี่ยนแปลงการปกครองไดเกิดสงครามโลกครั้งที่ 2 เปนผลใหเกิดภาวะ
เศรษฐกิจตกต่ําทั่วโลก ทําใหราคากระดาษสูงขึ้นมาก ส่ิงพิมพเปนจํานวนมากที่ไมสามารถสูกับ
วิกฤตินี้ได จําเปนตองลมเลิกกิจการไป

นอกจากนี้ ส่ือส่ิงพิมพยังไดรับผลจากการขยายตัวของสื่ออ่ืนดวย ไดแก ส่ือวิทยกุระจาย
เสียงและโทรทัศน ซ่ึงเปนสื่อที่แพรหลายอยางรวดเร็วในสังคมไทยในขณะนั้น ส่ือส่ิงพิมพจําเปน
ตองปรับตัว การนําเสนอเนื้อหาเพื่อดึงผูอานของตนเพื่อความอยูรอด

ภายหลังจากเหตุการณ 16 ตุลาคม พ.ศ. 2516 เปนชวงที่ประเทศกําลังพัฒนาอยูในชวงที่
เปล่ียนไปสูยุคสารสนเทศ (Information Age) จากสังคมเกษตรกรรมมาสูระบบอุตสาหกรรม และ
มาสูยุคสารสนเทศ ตามลําดับ ซ่ึงเปนการเปลี่ยนแปลงที่เปนผลมาจากการคิดคนเทคโนโลยีทางการ
ส่ือสาร เหตุการณทางการเมืองที่เร่ิมเปนปกติ เปดโอกาสใหประชาชนเขาไปมีสวนรวมในทางการ
เมืองมากขึ้น การกระจายสารสนเทศผานสื่อตางๆ มีมากขึ้น เทคโนโลยีการสื่อสารถูกพัฒนาใหมี
ประสิทธิภาพมาก ทําใหการรับรูขอมูลขาวสารของสังคมไทยเปนไปไดอยางสะดวกและรวดเร็ว ส่ิง
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พิมพในชวงนี้เร่ิมมีการเปลี่ยนแปลงและพัฒนาทังในดานการนําเสนอรูปแบบที่นําเทคโนโลยีสมัย
ใหมมาใช และการนําเสนอเนื้อหาที่หลากหลายสอดรับกับความรูที่เฉพาะดานตางๆ ทําใหเกิดสิ่ง
พิมพเฉพาะกลุม เฉพาะความสนใจมากขึ้น เสรีภาพในการนําเสนอขาวสารและความคิดเห็นทั้งใน
ส่ือส่ิงพิมพและนิตยสารมีมากขึ้นกวาแตกอนมาก เรียกไดวาเปนสื่อที่ประชาชนสามารถเขาไปมี
สวนรวมไดในระดับหนึ่ง

ส่ิงพิมพไทยมีพัฒนาการยาวนานมากวา 150 ป ปจจุบันสิ่งพิมพในประเทศไทยเกิดขึ้นมาก
และมีเนื้อหาหลากหลาย โดยจะเนนการนําเสนอเนื้อหาเฉพาะกลุมเพื่อตอบสนองความสนใจเฉพาะ
ของผูอาน ปจจัยสําคัญที่ทําใหส่ิงพิมพมีการพัฒนาอยางตอเนื่องคือ ปจจัยทางเทคโนโลยี ทั้ง
เทคโนโลยีการพิมพที่ทันสมัยและเทคโนโลยีการสื่อสารที่กาวหนา ลวนแตเอื้อตอการผลิตสื่อส่ิง
พิมพใหมีความนาสนใจและดึงดูดผูอานสูงขึ้น

แนวคิดเกี่ยวกับพัฒนาการสิ่งพิมพไทยนี้ นํามาประกอบการวิเคราะหพัฒนาการนิตยสาร
บันเทิง ซ่ึงเปนสิ่งพิมพประเภทหนึ่งของไทยที่มีพัฒนาการมาตั้งแตสมัยพระบาทสมเด็จพระมงกุฎ
เกลาเจาอยูหัว และมีวิวัฒนาการตอเนื่องมาจนถึงปจจุบัน โดยมีการปรับตัวใหสอดคลองกับสภาพ
สังคมในแตละยุคเพื่อใหส่ิงพิมพดํารงอยูไดนานที่สุด

แนวคิดเกี่ยวกับนิตยสาร
1. ความหมายของนิตยสาร

ปรมะ สตะเวทิน (2541) กลาวถึงความหมายของ magazine มาจากภาษาฝรั่งเศสวา
magasin ซ่ึงความหมายเริ่มตนคือโรงพัสดุ (storehouse) หมายถึง ส่ิงพิมพที่เย็บเลมและมีปก โดยมี
กําหนดออกเปนประจําและมีเนื้อหาหลากหลาย

วิษณุ สุวรรณเพิ่ม (2525) คําวา “นิตยสาร” ตรงกับคําในภาษาอังกฤษวา magazine ซ่ึงเปน
ตัวอักษรที่มาจากภาษาอารบิค (Arabic) หมายถึง ศูนยกลางการคา (emporium) หรือคลังสินคาที่เต็ม
ไปดวยสินคา (warehouse)

Leonard Mogel  (1979)  นิตยสาร (magazine) ตามความหมายของ The Random House
Dictionary of the English Language หมายถึง ส่ิงตีพิมพที่ออกตามวาระในรูปสิ่งพิมพ โดยมากจะ
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บรรจุเร่ืองราวตางๆ เร่ืองเลา บทกวีและอื่นๆ โดยนักเขียนหลายๆ คน อีกทั้งมีรูปประกอบทั้งรูปถาย
และภาพวาด โดยมากนิตยสารเจาะจงในเรื่องใดเรื่องหนึ่งโดยเฉพาะ เชน งานอดิเรก ขาวหรือกีฬา

Roland E. Wolseley (1969) นิยามความหมายของคําวา นิตยสารวาหมายถึง ส่ิงตีพิมพที่
ปกติมีปกออน บางทีมีภาพ และเปนแหลงรวมเรื่องราวตางๆ บทความ โดยผูเขียนหลายคน และมัก
จะมีโฆษณาภายในเลม

E. W. Hildick (1965) ใหความหมายวา “นิตยสารเปนแหลงรวมของบทความหรือเรื่องราว
ตางๆ ซ่ึงเขียนโดยผูเขียนหลายคนและมีกําหนดออกตามวาระ”

Davidson (1969) ใหนิยามความหมายของคําวา นิตยสาร หมายถึง วารสารสําหรับผูอานทั่ว
ไปที่มีบทความ เร่ืองราวตางๆ ซ่ึงเขียนโดยผูเขียนหลายคน สวนมากมักจะเปนเรื่องอานเลน นว
นิยายและคําประพันธ ความหมายเดิมของนิตยสารคือ สังเขปขาวและเบ็ดเตล็ดจากหนังสือพิมพ
และนิตยสาร ไมมีเร่ืองราวสมาคมและพิมพขึ้นเพื่อใหความบันเทิง

ระวีวรรณ ประกอบผล (2530) ใหคําจํากัดความนิตยสารวา คือหนงัสือรายคาบ ซ่ึงลงพิมพ
บทความ นวนิยาย คําประพันธและภาพตางๆ เพื่อผูอานซึ่งเปนสาธารณชนทั่วไป หรือเปนหนังสือ
รายคาบที่มุงกลุมผูอานที่มีความสนใจเปนพิเศษเฉพาะดานใดดานหนึ่ง อาจจะเปนเรื่องของงาน
อดิเรก วิชาชีพ หรือมุงเฉพาะกลุมผูอานวัยใดวัยหนึ่ง เนื้อหาประกอบดวยขอเขียนหลายๆ ประเภท
มีกําหนดออกตามเวลาที่พิมพแจงไว มีวัตถุประสงคที่มุงไปในทางใหความบันเทิงเริงรมย

จากคําจํากัดความของ “นิตยสาร” ตางๆ ประมวลไดวา นิตยสารหมายถึง ส่ิงพิมพที่มี
กําหนดออกตามวาระ มักจะมีปกออน เนื้อหาภายในเลมนําเสนอเรื่องราวตางๆ อาจจะเปนเรื่องทั่วๆ
ไป หรือเรื่องราวเฉพาะเจาะจงเรื่องใดเรื่องหนึ่งซึ่งขึ้นอยูกับความสนใจของผูอาน มีบทความตางๆ
จากผูเขียนที่หลากหลาย บทสัมภาษณ เร่ืองสั้น นวนิยาย สารคดี บทกวี และมีโฆษณาประกอบ บาง
คร้ังอาจมีรูปภาพตางๆ ทั้งรูปถายและรูปวาดแทรกอยูในเลม นิตยสารมีบทบาทในการใหความรู ขอ
มูลขาวสารตางๆ พรอมทั้งใหความบันเทิง

นิตยสารเปนสื่อมวลชนประเภทแรกที่เกิดขึ้นในประเทศไทย มีหนาที่สําคัญในการเปนสื่อ
ถายทอดสารสนเทศ (Information) ส่ือใหความรู (Education) ใหความบันเทิง (Entertainment) และ
การใหบริการในการประกาศและโฆษณาตางๆ หรือในอีกแงหนึ่ง นิตยสารเปนสื่อในการบันทึก
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เร่ืองราว เหตุการณ ความทรงจํา เปนเวทีแหงการแสดงทัศนะและเปนประดุจสะพานเชี่อมโยงจาก
สังคมเกาไปยังสังคมใหม เปนแหลงคนควาเพื่อความรูจักกับอดีตและความเปนมาของสังคมมนุษย
(ระวีวรรณ ประกอบผล, 2530)

2. ประเภทของนิตยสาร
นิตยสารที่เราพบเห็นกันทั้งของตางประเทศและที่ผลิตออกจําหนายในบานเรานั้น สามารถ

แบงออกไดเปน 2 ประเภทใหญๆ ตามการแบงของ Roland Wolseley ไดแก

1. นิตยสารประเภทผูบริโภค (Consumer Magazines) หมายถึง นิตยสารสําหรับผูอานทั่ว
ไป มีกลุมเปาหมายคือ ประชาชนทั่วไป ซ่ึงจะแตกตางจากนิตยสารเฉพาะกลุม เพราะผลิตขึ้นเพื่อ
ความสนใจโดยกวางของกลุมคนในสังคม เปนนิตยสารที่ทุกคน ทุกวันอานได เพราะมีเนื้อหาสาระ
สําหรับผูอานทุกๆ คน

นิตยสารประเภทผูบริโภคที่มีการเรียกเชนนี้ J.W. Click และ Ressel N. Baird (1974)
อธิบายวา เพราะผูอานซื้อและบริโภคสินคาและบริการที่ลงประกาศหรือโฆษณาในนิตยสารนั้น
นิตยสารประเภทนี้มักจะมีองคกรที่ใหญ และยอดจําหนายมากกวานิตยสารเฉพาะกลุม

ตัวอยางนิตยสารประเภทผูบริโภค เพื่อผูอานทั่วไป เชน Reader’s Digest ซ่ึงเปน
นติยสารที่ไดรับการตีพิมพเผยแพรถึง 19 ภาษาทั่วโลก และมีกลุมผูอานไมจํากัดเพศ อายุ เชื้อชาติ

นิตยสารประเภทผูบริโภค เพื่อผูอานทั่วไป มีดังนี้
1.1 นิตยสารประเภทยอเรื่อง (Digest Magazines) เปนนิตยสารที่มีขนาดเล็ก เนื้อหา

สวนใหญจะนําเอาเรื่องราวหรือเหตุการณที่สําคัญๆ หรือเรื่องใดเรื่องหนึ่งซึ่งเปนเฉพาะดานมา
เสนอ โดยการยอใหส้ันกวาเรื่องเดิมที่เคยเสนอมากอน โดยมีวัตถุประสงคเพื่อใหผูอานประหยัด
เวลา

1.2 นิตยสารแฟน (Fans Magazines) เปนนิตยสารที่เสนอเกี่ยวกับสาระและเกร็ดความ
รูในดานตางๆ ที่คนสวนใหญใหความสนใจ เนนหนักไปในดานบันเทิง

1.3 นิตยสารการตูน ขําขัน (Comics Magazines) เปนนิตยสารที่มีทั้งเรื่องและภาพ
ประกอบที่เนนเนื้อหาที่ตลกขบขัน

1.4 นิตยสารกีฬา (Sports Magazines) นิตยสารที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับกีฬาทุกประเภท
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1.5 นิตยสารประเภทเปดเผยขอเท็จจริง (Confession Magazines) มุงเสนอเนื้อหาที่
เกี่ยวของกับเรื่องราวที่คนทั่วไปสนใจและมีความอยากรูอยากเห็นในเรื่องของขอเท็จจริงและเบื้อง
หลังตางๆ ที่เกิดขึ้น

1.6 นิตยสารขาว (News Magazines) เปนนิตยสารที่มีการเสนอเรื่องราวคลายกับ
หนังสือพิมพ โดยวิธีการเขียนขาวจะมีลักษณะแบบอธิบายขาว สรุปขาว วิจารณขาว มักจะเปน
นิตยสารที่ออกมาเพื่อเปนสวนเสริมใหกับหนังสือพิมพแตไมไดมาแทนที่หนังสือพิมพเพราะมีการ
นําเสนอที่แตกตางกัน นิตยสารประเภทนี้ไดแก Time, Newsweek, Asiaweek, มติชนสุดสัปดาห,
เนชั่นสุดสัปดาห, สยามรัฐสัปดาหวิจารณ เปนตน

1.7 นิตยสารภาพ (Picture Magazines) เปนนิตยสารที่เนนการนําเสนอรูปภาพโดย
เฉพาะอยางยิ่งภาพถาย (Photographic Pictures) ลงภาพเพื่อส่ือหรือถายทอดและนําเสนอขาวสาร
ตางๆ ตัวอยางเชน นิตยสาร Life เปนตน

1.8 นิตยสารชาย หญิง (For men, for women Magazines) มุงนําเสนอเนื้อหาสาระเพื่อ
ผูชายหรือผูหญิง นิตยสารเพื่อผูชายจะนําเสนอเนื้อหาที่ส่ือถึงความเปนชาย เชน เนื้อหาเกี่ยวกับการ
ผจญภัย (Adventure), การสืบสวนสอบสวน (Detective), การออกกําลังกายและเรื่องเพศ ตัวอยาง
เชน นิตยสาร Playboy, Penthouse เปนตน สําหรับนิตยสารเพื่อผูหญิงก็จะเนนการนําเสนอเนื้อหาที่
ผูหญิงสนใจ เชน แฟชั่น ความงาม สุขภาพ การบานการทําอาหาร ตัวอยางเชน Cosmopolitan,
Vogue, แพรว, ดิฉัน, ขวัญเรือน เปนตน

นิตยสารยังสามารถแบงแยกไดตามความสนใจดานตางๆ ดังนี้
2.  นิตยสารเพื่อผูอานเฉพาะกลุม (Specialized Magazines) หมายถึง นิตยสารที่มีเนื้อหา

สาระเนนหนักไปในดานการแสดงความคิดเห็น อภิปราย ขอเสนอแนะ ขอขัดแยง การอธิบายตี
ความหมายตางๆ ในกลุมสนใจเรื่องราวนั้นๆ

นิตยสารเพื่อผูอานเฉพาะกลุม แบงไดเปนประเภทยอยได ดังนี้
2.1 นิตยสารประเภทธุรกิจ (Business Publications) นิตยสารประเภทนี้มุงที่จะบริการ

เฉพาะกลุมผูอานที่อยูในวงการธุรกิจ อุตสาหกรรม หรือวิชาชีพใดวิชาชีพหนึ่งโดยเฉพาะ บางที
เรียกวาวารสารการคา (Trade Journals) เนนการเสนอขาวสารในวงการธุรกิจ
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2.2 นิตยสารเพื่อความคิดเห็น (Opinion Magazines) เปนนิตยสารที่เปนแหลงรวบรวม
ความคิด ประเด็น ความคิดเห็น ขอโตแยง บทความตางๆ ไว ถือเปนแหลงสําหรับประชาชนและนัก
วิชาการในการแสดงทัศนคติตอประเด็นปญหาตางๆ ในสังคม สวนใหญจะมีกําหนดออกเปนราย
สัปดาหเพื่อใหมีการแลกเปลี่ยนความคิดกันไดทันตอประเด็นตางๆ ในสังคม

2.3 นิตยสารเพื่อกลุมคนผิวดํา (Black Magazines) มักจะนําเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับ
ประเด็นปญหาในสังคมที่เกี่ยวกับกลุมคนผิวดาํ

2.4 นิตยสารสมาคม (Association Magazines) เปนนิตยสารที่จัดทําโดยสมาคมแหงใด
แหงหนึ่ง เนื้อหาจะเนนหนักในดานเกี่ยวกับเรื่องราวขาวสาร รายงานกิจกรรมของสมาคมนั้นๆ

2.5 นิตยสารเกี่ยวกับวรรณกรรม (Literary Magazines) เสนอยบทความเกี่ยวกับ
หนังสือ นักเขียน งานเขียนทั่วๆ ไป เร่ืองสั้น บทกวี และคําวิจารณ

สําหรับนิตยสารในประเทศไทย อาจสรุปไดวานิตยสารไทยแบงเปนประเภทใหญได 4
ประเภท (ดรุณี หิรัญรักษ, 2530)

1.  นิตยสารทั่วไป (General of Consumer Magazines) เปนนิตยสารที่นําเสนอเนื้อหาเพื่อ
คนทั่วไป มีหลายเนื้อหาในฉบับเดียวกันและมีการนําเสนอเนื้อหาที่เฉพาะกลุมยอยๆ ไปอีก ตาม
ความสนใจของผูอาน มักจะมุงใหความบันเทิงและความรูในดานตางๆ กัน ไดแก นิตยสารสําหรับผู
หญิง-ผูชาย นิตยสารกีฬา นิตยสารขาว นิตยสารบันเทิง ตัวอยางเชน For men แพรว
 ดิฉัน ขวัญเรือน สยามสปอรต มติชนสุดสัปดาห เปนตน

2.  นิตยสารวงการธุรกิจ (Business Publications) เปนนิตยสารที่มุงใหผูที่อยูในวงการธุรกิจ
อุตสาหกรรม หรือผูที่อยูในอาชีพธุรกิจตางๆ ไดอาน และเขาใจถึงสภาวะและสถานการณทางดาน
วงการธุรกิจดานตางๆ ตัวอยางเชน นิตยสารการเงินการธนาคาร เปนตน

3.  นิตยสารสมาคม (Association Magazines) จัดทําโดยสมาคมตางๆ ที่มีจุดประสงคจะเผย
แพรในระหวางหมูสมาชิกในสมาคมนั้นๆ เนื้อหามักจะเปนเรื่องราวหรือบทความที่เกี่ยวของกับ
สมาคมในดานตางๆ ความเคลื่อนไหว ขาวคราวตางๆ ในสมาคม และระหวางหนวยงานตางๆ เพื่อ
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รายงานใหสมาชิกในสมาคมไดรับทราบ จะเปนนิตยสารเฉพาะสมาชิกและผูที่เกี่ยวของกับสมาคม
เทานั้น มักจะมีกําหนดออกเปนรายป ตัวอยางเชน นิตยสารสมาคมวันนักขาว สมาคมโรตารี่
เปนตน

4.  นิตยสารเพื่อการประชาสัมพันธ (Public Relations Magazines) เปนนิตยสารที่จัดทําโดย
องคการหรือบริษัทตางๆ เพื่อตองการแจกจายไปยังพนักงาน ลูกคา ผูแทนจําหนาย ผูถือหุน หรือผูที่
สนใจ ซ่ึงนิตยสารประเภทนี้ยังแบงออกไดเปนนิตยสารแบบภายใน (Internal Magazines) และ
นิตยสารภายนอก (External Magazines) หรืออาจจะเปนทั้งสองประเภทรวมกัน (External-Internal)
ซ่ึงขึ้นอยูกับนโยบายของผูจัดทํา

3. ประเภทการเปนเจาของและองคกรนิตยสาร

การเปนเจาขององคกรนิตยสารเปนรูปแบบโดยทั่วไปของระบบธุรกิจแบบอเมริกันทั้ง
หมด (Roland E. Wolseley, 1969)

1. ประเภทเจาของโดยสวนตัว (Individual proprietorship) เปนรูปแบบที่เหมาะสมกับ
การจัดทํานิตยสารขนาดเล็ก ซ่ึงมีผูรับผิดชอบดูแล ควบคุมและเปนเจาของแตละ
สวนงานดวยตัวเอง

2. ประเภทหุนสวน (Partnership) เปนการรวมตัวกันระหวางบุคคลตั้งแต 2 คนขึ้นไป
เพื่อรวมกันจัดทํานิตยสาร ซ่ึงเงินทุนในการประกอบกิจการจะมากขึ้น และความรับ
ผิดชอบทางดานการเงินจะรวมกันและกําไรสุทธิจะถูกแบงออกเทาๆ กัน

3.   ประเภทบริษัท (Corporation) เปนรูปแบบการเปนเจาขององคการที่มีขนาดใหญ มีผู
ถือหุนหลายคนภายใตกฎหมายรัฐและบริหารในรูปแบบนิติบุคคล ผูถือหุนมักจะอยู
ในวงใกลชิดกันและหุนมักจะไมถูกขายใหกับบุคคลภายนอก

นอกจากนี้ การเปนเจาของนิตยสารยังมีรูปแบบอื่นๆ นอกเหนือไปจาก 3 รูปแบบที่กลาวมา
อันไดแก รูปแบบที่รัฐบาลเปนเจาของนิตยสาร และจัดทํานิตยสารเพื่อใชเปนสื่อในการสื่อสารขาว
ความเคลื่อนไหว หรือการชี้แจงขอเท็จจริง ปญหาตางๆ ในประชาชนไดรับทราบ เปนกระบอกเสียง
ใหกับรัฐบาลเพื่อส่ือสารถึงประชาชน

4. บุคลากรขององคกรนิตยสาร (ดรุณี หิรัญรักษ, 2530)



17

4.1 เจาของ / ผูพิมพโฆษณา

ผูพิมพผูโฆษณาจะเปนผูที่วางแผนหรือกําหนดนโยบายสูงสุดของนิตยสารทั้งในดานธุรกิจ
และในดานกองบรรณาธิการ แตโดยสวนใหญแลว ผูพิมพผูโฆษณาจะเกี่ยวของกับดานธุรกิจของ
นิตยสารมากกวาของบรรณาธิการ ดังนั้น ตัวบรรณาธิการเองจะรับผิดชอบดานเนื้อหาสาระของ
นิตยสารและรายงานใหผูพิมพผูโฆษณารับทราบและเห็นชอบ

นอกจากบรรณาธิการแลว ยังมีผูอํานวยการฝายโฆษณาและฝายจัดจําหนายอีกสองคนที่จะ
มีหนาที่รายงานใหกบัผูพิมพผูโฆษณาทราบถึงความเปนไปในการบริหารงานทั้งหมด แมวาหนาที่
ของบรรณาธิการจะแยกออกจากทั้งฝายโฆษณาและฝายจัดจําหนาย แตบรรณาธิการก็มีสวนชวย
และใหความรวมมือกับทั้งสองแผนก

4.2 บรรณาธิการ

บรรณาธิการสูงสุดของนิตยสารมักจะเปนตําแหนงทางการบริหาร และงานหลักของ
บรรณาธิการคือ การติดตอส่ือสารกับพนักงานในแผนก การควบคุมงานตรวจแก และงาน
บรรณาธิการนิตยสาร การวางแผนและการประชาสัมพันธ งานที่บรรณาธิการมักจะใชเวลามากคือ
งานวางแผนที่จะทําใหนิตยสารออกมาตามเปาหมายและรูปแบบที่กําหนดไว

การติดตอส่ือสารและมีมนุษยสัมพันธกับพนักงานจะทําใหการทํางานมีประสิทธิภาพ และ
จะไดผลงานที่ตรงตามเปาหมาย สวนการวางแผนงานนั้น บรรณาธิการจะตองมีการวางแผนลวง
หนาของฉบับตอๆ ไปดวย และควบคุมการทํางานของฉบับปจจุบันใหดีที่สุด

บรรณาธิการควรจะรวมมือกับฝายโฆษณาและฝายสงเสริมการขาย โดยแจงใหทั้งสองฝาย
ทราบถึงเนื้อหาสาระในนิตยสาร เพื่อหาทางเพิ่มการขายเนื้อที่โฆษณาในฉบับที่มีสาระนาสนใจ
เปนพิเศษ นอกจากนี้ บรรณาธิการยังมีหนาที่ประชาสัมพันธนิตยสารดวย โดยอาจจะหาโอกาสพูด
ในที่สาธารณะเพื่อเผยแพรรูปแบบของนิตยสาร บรรณาธิการควรมีการติดตอกับกลุมในสังคม เชน
กลุมนักธุรกิจ กลุมพอคาที่เปนผูอานนิตยสารและตองรูความคิดเห็นผูอานเกี่ยวกับเนื้อหาสาระของ
นิตยสาร เพื่อนําความคิดเห็นนี้มาปรับปรุงนิตยสารและการดําเนินงานของตน
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4.3 บรรณาธิการบริหาร (managing editor)

จะรับผิดชอบเกี่ยวกับงานประจําวันในกองบรรณาธิการ โดยตองพยายามทําใหงานทุก
อยางเสร็จจนออกมาเปนรูปเลมไดตามกําหนด จุดสําคัญของความแตกตางระหวางบรรณาธิการ
และบรรณาธิการฝายจัดการคือ บรรณาธิการจะมีการวางแผนของรูปแบบและเนื้อหาของเนื้อหา
นิตยสารในฉบับตางๆ ไป 3-6 ฉบับ สวนฝายจัดการจะเนนและใหความสําคัญกับงานที่ทําอยูใน
ปจจุบัน ดังนั้น งานการทํานิตยสารแตละฉบับจะมีบรรณาธิการฝายจัดการมีความรับผิดชอบเต็มที่
และเขาจะเปนคนที่ทํางานอยางใกลชิดกับนักเขียน ชางศิลป ฯลฯ

4.4 ผูอํานวยการฝายศิลป (art director)

นิตยสารสวนใหญจะมีตําแหนงนี้อยู มีหนาที่ออกแบบนิตยสาร คัดเลือกตัวพิมพสําหรับหัว
เร่ืองตางๆ และวางแผนการใชรูปภาพประกอบ หนาที่หลักของเขาก็คือ ประสานงานกับ
บรรณาธิการและทําใหนิตยสารมีส่ิงนาดึงดูดใจมากที่สุดในดานของสีสัน ภาพประกอบ นิตยสาร
ขนาดเล็กและนิตยสารรายเดือนมักจะไมมีผูอํานวยการฝายศิลปประจํา แตจะจางบริษัทที่เชี่ยวชาญ
ดําเนินงาน และนิตยสารขาวก็มักไมจําเปนตองมีงานศิลปมากนัก โดยท่ัวไปแลวนิตยสารที่ไม
ตองการงานศิลปมากนักจะจางโรงพิมพใหทําหรือเหมางานศิลปหรือวาจางชางศิลปอิสระทั่วไปทํา
ให

4.5 คณะผูจัดทํานิตยสาร (staff)

ขนาดของคณะผูจัดทํานิตยสารจะขึ้นอยูกับปริมาณของงานและระดับความมีประสิทธิภาพ
ที่ตองการ นิตยสารขนาดเล็กสวนใหญจะมีคณะผูจัดทําประมาณ 6-12 คน เพื่อใหเกิดการแบงหนาที่
กันอยางมีประสิทธิภาพ งานของนิตยสารสวนหนึ่งจะเปนงานที่วาจางบุคคลภายนอกทํา เชน งาน
เขียนบทความสารคดี ขาวสารตางๆ   ซ่ึงนักเขียนอิสระจะเปนผูสงบทความเขามาในกองบรรรณาธิ
การ สวนคอลัมนและสวนขาวบริการผูอาน จะเขียนโดยคณะผูจัดทําเอง

การมีจํานวนคนพอเหมาะในคณะผูจัดทํานิตยสาร เปนสิ่งสําคัญที่จะทําใหการงานและการ
บริการประสบความสําเร็จในสํานักงานของนิตยสารขนาดเล็ก โดยทั่วไปจะมีคณะผูจัด ซ่ึงประกอบ
ดวย

1. บรรณาธิการอํานวยการ
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2. บรรณาธิการบริหาร
3. ผูอํานวยการฝายศิลป
4. ผูชวยบรรณาธิการ
5. บรรณาธิการบทความ
6. บรรณาธิการตรวจตนฉบับ
7. ผูจัดการฝายผลิต

โครงสรางการบริหารและตําแหนงของคณะผูจัดทําของแตละนิตยสารจะแตกตางกันไป 
และไมมีโครงสรางตายตัว จํานวนบุคลากรในคณะผูจัดทําอาจมากหรือนอยขึ้นอยูกับความถี่ของ
การพิมพนิตยสาร เชน เปนรายสัปดาห หรือรายเดือน นอกจากนี้ ยังขึ้นกับรูปแบบของนิตยสาร เชน
ถาเปนนิตยสารขาวสาร ก็จะตองมีคณะผูจัดทํามากกวานิตยสารเกี่ยวกับการแสดงความคิดเห็น โดย
ในนิตยสารดังกลาวอาจจะวาจางบุคคลภายนอกในการจัดทําบทความตางๆ แทนได

ในปจจุบัน คาใชจายในการทํานิตยสารสูงขึ้นมาก ทําใหการทํานิตยสารสวนใหญจะใช
คณะผูจัดทําจํานวนนอยลงและวาจางนักเขียนอิสระในการทําบทความและงานเขียนตางๆ มากขึ้น
เพราะคาใชจายถูกกวาการจางนักเขียนประจํามาทํางานในสํานักงาน นิตยสารบางฉบับจะวาจาง
หรือมีสัญญากับนักเขียนอิสระเปนรายป โดยตกลงราคาคางานเขียนและความถี่ของการสงงานเปน
รายๆ ไป

5.  บทบาทหนาที่ของนิตยสาร (Qualities and Individual Functions)

วิษณุ สุวรรณเพิ่ม ( 2525 )  กลาววานิตยสารในฐานะสื่อสารมวลชนจะใหทั้งคุณภาพใน
ดานการเสนอสารคดี บันเทิง ความรู ซ่ึงเปนสวนที่ดีของนิตยสารโดยเฉพาะ (peculiar virtues) แต
ในทางตรงกันขาม นิตยสารก็มีลักษณะที่เสนอสิ่งตางๆ ไปในทางที่ผิดพลาด (faults) นับเปนสื่อ
มวลชนที่เรียกกันวาเปน “ดาบสองคม” อยางไรก็ตาม หนาที่โดยตรงของนิตยสารในฐานะสื่อสาร
มวลชนนั้นจะมีอยู 3 ประการใหญๆ  คือ

1. หนาที่ในการบอกขาวสาร ความรู (to inform)
2. หนาที่ในการมีอิทธิพลตอผูอาน (to influence)
3. หนาที่ในการใหความบันเทิงใจ (to entertain) เชน เสนอเรื่องสั้น นวนิยาย การตูน เร่ือง
ขบขัน รอยกรอง ฯลฯ เปนตน
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6. ความสําเร็จและความลมเหลวในการการดําเนินงานนิตยสาร

เนื่องจากในปจจุบันมีนิตยสารเกิดขึ้นจํานวนมาก โดยเฉพาะนิตยสารเฉพาะกลุมเพื่อสนอง
ความสนใจเฉพาะดานของผูอาน จึงทําใหมีการแขงขันกันอยางสูง กลยุทธในการจัดการนิตยสารแต
ละฉบับจึงตองมีการปรับเปลี่ยนไปตามความเหมาะสมกับสภาพการณของสังคม นิตยสารสวนหนึ่ง
จึงสามารถยืนหยัดและเติบโตอยูได แตมีนิตยสารจํานวนไมนอยที่ประสบความลมเหลวในการ
ดําเนินงาน

นิตยสารที่ประสบความลมเหลวนั้น ตามทัศนะของ J.W. Click และ Russell N. Baird
( 1974 )กลาววา การดําเนินงานที่ลมเหลวของนิตยสารเปนเพราะ

- กองบรรณาธิการนิตยสารขาดเหตุผลและวัตถุประสงคที่ชัดเจนในการดําเนินการ
นิตยสาร (The lack of an editorial reason)

- ขาดรูปแบบการบริหารงานที่ชัดเจน (The lack of a clearly defined editorial pattern)
- ขาดผูสนับสนุน (The lack of an advertising basis)
- ขาดความรูดานการจัดทํานิตยสารตลอดจนดานคูแขงขันของตน (The lack of

knowledge of the magazine field in general and of the specific competition)
- ขาดเงินทุน (Lack of realistic budget projections)
- ขาดการจัดสรรเวลาเพื่อดึงดูดผูอานและโฆษณา (Lack of realistic schedule of time

required to gain either reader or advertising acceptance)
- ขาดขอมูลที่ถูกตองเกี่ยวกับบุคคลที่จางมาดําเนินงานดานการผลิตนิตยสารใหม (Lack

of accurate information about the personnel which is hired to produce the new
magazine)

- ขาดวัตถุประสงคที่แนชัดของการจัดทํานิตยสารใหมและขาดการติดตามตรวจสอบ
นิตยสารใหมที่เกิดขึ้นวามีความเปนไปในตลาดอยางไร (Lack of an objective and
independent (non-staff) audit of the potentialities of the new magazine and of the
publishing program that has been set up)
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จากปจจัยที่สงผลใหนิตยสารอาจประสบความลมเหลวดังที่กลาวมาขางตนนั้น พอจะสรุป
ไดวา การดําเนินงานนิตยสารเพื่อใหมีการเติบโตและดํารงอยูไดอยางยาวนานนั้น ตองคํานึงถึงองค
ประกอบที่สําคัญ ไดแก

1. การกําหนดนโยบายการจัดทํานิตยสารและวัตถุประสงคในการจัดทําใหชัดเจน
2. การบริหารงานขององคกรนิตยสารตองมีประสิทธิภาพ
3. ตองมีทีมงานหรือบุคลากรที่มีประสิทธิภาพ คือ มีความรูและประสบการณทางดานการ
จัดทํานิตยสาร

4. ผูสนับสนุนเปนอีกปจจัยหนึ่งที่สําคัญชวยใหนิตยสารอยูรอด ไดแก เงินทุนและการ
โฆษณา

5. ตองมีการประเมินผลและสํารวจสภาพตลาดเพื่อดูความไดเปรียบ เสียเปรียบของคูแขง
ขัน รวมไปถึงสํารวจผูอานซึ่งเปนปจจัยสําคัญมากในการจัดทํานิตยสาร

สําหรับนิตยสารที่สามารถอยูรอดไดทามกลางการเปลี่ยนแปลงดังกลาวนั้น จําเปนตอง
ปรับตัวตามความตองการของตลาด ทัศนคติและรสนิยมตลอดจนพัฒนาตนเองอยางตอเนื่อง เพื่อ
สรรหาสิ่งที่ผูอานและผูโฆษณาตองการเพื่อที่จะสนองความตองการไดอยางตรงจุด

Wharton ( 1992 )กลาววานิตยสารมักจะถูกเปรียบวาเปน “ส่ิงมีชีวิต” (Living entities)
เพราะความอยูรอดหรือการคงอยูของนิตยสารจะขึ้นอยูกับความสามารถที่จะปรับตัวตอความ
เปล่ียนแปลงที่เกิดขึ้นอยางสม่ําเสมอ เชนเดียวกันที่ส่ิงมีชีวิตทุกชนิดในโลกตองเผชิญกับความ
เปล่ียนแปลงเพื่อความอยูรอดของตน

ผูจัดทํานิตยสาร (Publishers) จําเปนตองจับตาและเฝาระวังถึงสัญญาณของการเปลี่ยน
แปลงอยางรอบคอบเพื่อที่จะสามารถปรับตัวตามกระแสไดอยูเสมอ และหาโอกาสในการปองกัน
และรับมือกับสิ่งที่เกิดขึ้นไดอยางทันเวลาและมั่นคง

ตัวอยางของการปรับตัวของนิตยสาร สกุลไทย (กนกวรรณ นะนะกร, 2542) ที่ดําเนินกิจ
การมากกวา 40 ป โดยเริ่มออกวางจําหนายฉบับแรกเมื่อวันจันทรที่ 1 พฤศจิกายน พ.ศ. 2497 และ
ปจจัยที่ทําใหสกุลไทยสามารถดํารงอยูไดจนปจจุบันนั้น มล. ศรีฟา มหาวรรณ (สัมภาษณ 29
เมษายน 2542) กลาววา
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 “นิตยสารควรคลอยตามกระแสนิยมของสังคมซึ่งคนในสังคมเกือบทุกวันนี้ตองการรูเร่ือง
ของคนเดนคนดัง สนองความตองการของผูอาน ตองตามกระแส หนังสือสมัยกอนธุรกิจเปนรอง
คือ สวนมากเขาจะทําดวยอุดมการณ อุดมคติ มีหลุกยึดของเขา แตปจจุบันนี้ไมวาหนังสืออะไรทั้ง
นั้น ถาไมเปนไปตามกระแสความนิยมก็อยูไมได แมแตนักเขียนก็เหมือนกัน จะเห็นวานักเขียนเมื่อ
กอนนี้คนตามนักเขียน นักเขียนเขียนอะไรมาคนตาม แตปจจุบันนี้สวนหนึ่งของนักเขียนตามคนวา
คนสนใจอะไรก็เขียนคลอยตามความพอใจของคน”

แนวคิดเกี่ยวกับการวางแผนและจัดทํานิตยสาร

การดําเนินการนิตยสารแตละฉบับนั้นสวนที่มีความสําคัญในการวางแผนการจัดทํานั้น ได
แก บรรณาธิการ เพราะการบรรณาธิการนิตยสารโดยทั่วไปจะรวมถึงงานที่เกี่ยวกับการพิมพ การ
โฆษณา การสงเสริมการขายและการตัดสินใจในเรื่องตางๆ เกี่ยวกับหัวเร่ืองของบทความและเนื้อ
หาสาระที่จะลงพิมพในนิตยสาร

ขอบเขตการทํางานของการบรรณาธิการนิตยสารเริ่มจากการควบคุมดูแลงานในหนาที่ของ
ฝายบริหารทั้งหมด การวางแผนเตรียมตนฉบับเพื่อลงพิมพ รวมทั้งการวางแผนทั่วไปในระยะยาว
พิจารณาเกี่ยวกับการเขียนบทบรรณาธิการ มอบหมายงานเขียนดานตางๆ กําหนดการรับเรื่อง
สําหรับพิมพฉบับตอฉบับ การจัดหาและเตรียมภาพ ตรวจแกตนฉบับ เขียนชื่อเรื่องและหัวเร่ือง การ
จัดวางหนา สงตนฉบับ ตรวจปรูฟ และลงพิมพ (กนกวรรณ นะนะกร, 2542)

J.W. Click และ Russell N. Baird ( 1974 ) กลาววา การบรรณาธิการจะเกี่ยวพันกับสูตร
สําเร็จที่เกิดจากการวางแผน การกําหนดนโยบายเกี่ยวกับรูปแบบและเนื้อหาของนิตยสารแตละ
ฉบับ ประเภทของผูอานและประเภทของโฆษณาที่จะลงในนิตยสารแตละประเภท

สูตรสําเร็จของการบรรณาธิการทั่วๆ ไปนั้น มีกฎเกณฑตายตัวขึ้นอยูกับเนื้อหาสาระที่
เสนอในนิตยสาร รูปแบบของนิตยสารแตละฉบับจะเปนตัวบงชี้ถึงบุคลิกลักษณะของนิตยสารนั้น
มีองคประกอบ 3 ประการ ดังนี้

1. เร่ือง (Departments) เร่ืองที่นําเสนอในนิตยสาร โดยจะถูกกําหนดใหสอดคลองกับบุคลิก
ของนิตยสารแตละประเภท และกําหนดจากความสนใจ รวมทั้งสิ่งที่ผูอานคาดหวังจากนิตยสารเลม
นั้นๆ ตัวอยางเชน นิตยสารผูหญิง (ขวัญเรือน) จะแบงเรื่องออกเปนสวนๆ คือ แฟชั่น สัมภาษณ
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รอบโลกรอบรู นวนิยาย-เร่ืองสั้น-เร่ืองแปล อาหาร-สุขภาพ-ความงาม ศิลป-บันเทิง-วรรณกรรม
ทองเที่ยว-สารคดี-บทความ-บทกวี เพื่อนเด็ก งานฝมือ ซ่ึงทุกสวนของแตละเรื่องในนิตยสารขวัญ
เรือนจะนําเสนอเนื้อหาเพื่อใหสอดคลองกับวัตถุประสงคของนิตยสาร

2. บทความยอยในแตละเรื่อง (Articles) เร่ืองแตละสวนจะประกอบไปดวยบทความ หรือ
เร่ืองยอยๆ ที่สอดคลองหรืออาจเกี่ยวเนื่องกันในแตละสวนนั้น ตัวอยางเชน ในนิตยสารขวัญเรือน
ในสวนของอาหาร-สุขภาพ-ความงาม จะประกอบดวยเร่ืองยอยๆ ไดแก หวงใยสุขภาพ Beauty by
AVON โตะเครื่องแปง กระจกแตงหนา อรอยริมทาง ตํารับอาหาร มุมสุขภาพ และเพื่อชีวิตและสุข
ภาพ เปนตน ซ่ึงการกําหนดเรื่องยอยๆ หรือบทความในแตละสวนนั้นจะตองคํานึงวาเรื่องที่กําหนด
มันตองเปนเรื่องที่ผูอานกลุมเปาหมายของนิตยสารคาดหวังวาจะพบและไดอานในนิตยสารเลมนี้

3. เนื้อหาทั่วไป (General Tyapes of Content) นอกเหนือไปจากเรื่องเฉพาะแตละสวนใน
นิตยสารที่มักจะประกอบดวยเร่ืองยอยหรือบทความแลว นิตยสารยังประกอบดวยสวนของเนื้อหา
ทั่วๆ ไป ตัวอยางเชน นิยาย (Fiction) มักจะนําเสนอนิยายประเภทตางๆ ไปเรื่อยๆ ไมจําเปนที่จะ
ตองนําเสนอใหสอดคลองกับกลุมผูอานกลุมเดียว สามารถเปลี่ยนจากนิยายประเภทสยองขวัญมา
เปนรักโรแมนติก เพื่อสนองกลุมผูอานที่ชอบแนวนี้ดวยก็ได หรือการนําเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับการ
ทองเที่ยว ไมจําเปนเสมอไปที่จะตองนําเสนอแตสถานที่ทองเที่ยวและโปรแกรมการทองเที่ยวแบบ
ประหยดัเทานั้น สามารถนําเสนอการทองเที่ยวแบบหรูหราและสะดวกสบายสับเปลี่ยนหมุนเวียน
กันไป ทั้งนี้ สูตรสําเร็จในการกําหนดเนื้อหาทั่วไปนี้จะคํานึงถึงความตองการของผูอาน ซ่ึงความ
ตองการ ความปรารถนาของแตละคนก็แตกตางกันไป

Norman Cousins (บรรณาธิการนิตยสาร Saturday Review) กลาววา ในการบรรณาธิการ
นิตยสารนั้นตองคํานึงถึงความคิดเห็นเกี่ยวกับสิ่งที่ผูอานตองการเปนสําคัญ ไมใชวาจะคํานึงถึงแต
รสนิยมและความคิดเห็นสวนตัวของตนเปนหลัก

สูตรสําเร็จในการกําหนดเนื้อหาของการบรรณาธิการนั้น จะสงเสริมใหนิตยสารแตละเลม
มีบุคลิกลักษณะของตนเดนชัดขึ้น ซ่ึงจะทําใหจุดยืนของนิตยสารเดนชัดและมีกลุมเปาหมายที่แน
ชัด ทําใหภาพของนิตยสารนั้นชัดเจนในใจของผูอาน
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รูปแบบของนิตยสารเปนตัวกําหนดเนื้อหาที่เสนอในนิตยสารและจะแยกประเภทของ
นิตยสารใหเดนชัด ซ่ึงองคประกอบในการกําหนดรูปแบบนิตยสารโดยทั่วไปตามแนวคิดของ
Wolseley (Magazine editing and Function)

1. จุดประสงคของการจัดทํานิตยสาร
2. ตลาดสําหรับนิตยสาร
3. มาตรฐานการครองชีพและอํานาจในการซื้อของผูอาน
4. ระดับการศึกษาและวัฒนธรรมของผูอาน
5.  สภาพการแขงขันของนิตยสารอื่นๆ ภายในประเภทเดียวกัน
6.การทดลองรูปแบบนิตยสารเพื่อดูวาสูตรสําเร็จที่ใชในการผลิตนิตยสารมีประสิทธิภาพ
มากนอยเพียงใด

7. ความคิดเห็นของสาธารณชนและปฏิกิริยาที่มีตอนิตยสารแตละเลม
8. งบประมาณการเงินของผูจัดทํานิตยสาร

การบรรณาธิการนิตยสารแตละประเภทมีวัตถุประสงคที่แตกตางกันไปตามลักษณะของ
นิตยสารและกลุมผูอาน ตัวอยางเชน นิตยสารเพื่อการประชาสัมพันธมีวัตถุประสงคสําหรับ
พนักงานของหนวยงาน ลูกคา เปนตน แตทั้งนี้วัตถุประสงคของนิตยสารทุกฉบับที่เหมือนกันก็คือ
จุดมุงหมายท่ีมุงหวังหรือจุดจบแหงความสําเร็จที่ฝายบรรณาธิการและผูจัดทํานิตยสารทุกประเภท
พยายามนําพานิตยสารของตนใหไปสูความสําเร็จ

1. การกําหนดเนื้อหาของนิตยสาร

เนื้อหาที่หลากหลายในนิตยสารแตละเลมนั้น ปจจัยสําคัญที่เปนตัวกําหนดการนําเสนอเนื้อ
หาที่สําคัญที่สุดคือ ผูอาน ผูจัดทํานิตยสารจําเปนตองทราบวาผูอานนิตยสารของตัวเองคือกลุมใด
และมีความตองการ ความสนใจในเรื่องใดเปนพิเศษ ดงันั้น การกําหนดเนื้อหาจึงตองสัมพันธกับ
กลุมผูอานอยูเสมอ ความสมดุลของเนื้อหาจึงมีความสําคัญตอการผลิตนิตยสารฝายบรรณาธิการ
ตองยึดหลักการในการเสนอเนื้อหา คือ

1) เนื้อหาตองมีความหลากหลาย (Variety) ความหลากหลายในที่นี้หมายถึง เนื้อหาที่
สามารถดึงดูดและเปนที่สนใจอยางทั่วถึงในบรรดากลุมผูอานของตน เพราะถึงแมวากลุมผูอานจะมี
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จุดประสงคในการอานนิตยสารเลมเดียวกัน แตในสวนของความสนใจในแตละบุคคลอาจแตกตาง
กันไป

2) เนื้อหาตองมีขอบเขตที่กวางอยางเหมาะสม (Breadth of coverage) ในการนําเสนอเรื่อง
หรือบทความเฉพาะ จะตองมีเนื้อหาที่เหมาะสมไมกวางมากและไมแคบจนเกินไป

3) ความสม่ําเสมอและตอเนื่อง (Consistency)
4) มีจุดมุงหมายในการนําเสนอเนื้อหาแตละประเภทอยางชัดเจน (Purpose)

นอกจากนี้ Click และ Russell กลาววา ประเภทที่หลากหลายของเนื้อหานั้นจําเปนอยางยิ่ง
ตัวอยางเชน การนําเสนอเนื้อหา เร่ืองราวเกี่ยวกับความสนใจทั่วๆ ไปของมนุษยควบคูไปกับเนื้อหา
ที่เครงเครียดเนนวิชาการ การนําเสนอบทความควบคูไปกับตัวอยางหรือภาพประกอบ เปนตน เทา
กับวาใหมีการนําเสนอเนื้อหาหนักผสมกับเบาควบคูกันไป

2. ปจจัยที่มีอิทธิพลตอการจัดทําและกําหนดเนื้อหานิตยสาร (Roland E. Wolseley , 1969)

2.1 ปจจัยภายนอก
1. ระดับการศึกษา กลุมผูอานมีระดับการศึกษาและฐานะทางสังคมอยางไร
4. อัตราการเพิ่มและลดในการใชเวลาวางของประชากรโดยเฉลี่ย การเพิ่มและลดของ

เวลาวางของประชากรจะสามารถบงชี้ถึงความสามารถในการใชเวลาในการอานของ
ประชากรและนําไปสูการซื้อนิตยสาร

5. ตลาด ไดแก ผูอานนิตยสารวามีอัตราการอานนิตยสารแตละประเภทมากนอยแตกตาง
กันอยางไร

6. กลุมผูอาน ระดับความสนใจของผูอานทั่วไปที่มีตอเรื่องใดเรื่องหนึ่ง รวมไปถึงความ
ปรารถนา ความชอบ ความตองการของผูอานที่อยากจะรับรูขาวสาร ขอมูลเกี่ยวกับ
เร่ืองใดเรื่องหนึ่งโดยเฉพาะ

7. มาตรฐานการครองชีพ ฐานะทางการเงินของผูซ้ือ ผูอาน
8. การแขงขันกับสื่อมวลชนชนิดอื่น การแขงขันกับสื่อกระจายเสียงไมวาจะเปนโทร

ทัศน วิทยุ ส่ือทั้งสองประเภทนี้มีแนวโนมที่จะดึงดูดประชาชนในการใชเวลาวางเพื่อ
พักผอนหรือเพื่อรับขอมูลขาวสารมากกวาสื่อส่ิงพิมพ

9. สภาพการแขงขัน หมายถึง คูแขงขันของนิตยสารประเภทเดียวกันในตลาดเดียวกัน
เพื่อเปรียบเทียบรูปแบบการนําเสนอและเนื้อหา
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10. โฆษณา ปจจัยทางดานโฆษณามีความสําคัญมากพอๆ กับปจจัยทางดานผูอาน เพราะ
ในปจจุบันรายไดหลักของการทํานิตยสารจะมาจากโฆษณา และการหาโฆษณานั้นจะ
ตองสอดคลองกับกลุมเปาหมายของนิตยสารนั่นคือกลุมผูอานเปนสําคัญ เพราะ
โฆษณาเปรียบเสมือนสินคาที่นําเสนอตอกลุมผูอานในนิตยสารนั่นเอง

11. สภาพเศรษฐกิจและสังคม เปนปจจัยสําคัญมากอีกประการที่มีอิทธิพลตอการกําหนด
เนื้อหา เพราะในการดําเนินการจัดทํานิตยสารนั้น ส่ิงสําคัญที่ผูจัดทําจะตองเผชิญคือ
การเปลี่ยนแปลงทางสภาพสังคมและเศรษฐกิจ ผูจัดทําและนิตยสารจําเปนตองติดตาม
ใหทันกับเหตุการณและการแปรเปลี่ยนอยูเสมอ เพื่อที่จะสามารถปรับตัว ปรับเนื้อหา
ปรับองคกรใหสอดคลองกับความเปลี่ยนแปลงดังกลาว การปรับเปลี่ยนอยางทันทวงที
นี้เปนหัวใจหลักในการประสบความสําเร็จของนิตยสารแตละฉบับ

2.2 ปจจัยภายใน
1. นโยบายฝายบรรณาธิการ ฝายบรรณาธิการจะเปนฝายที่มีความสําคัญที่สุดในการดําเนิน

การนิตยสารแตละฉบับเพราะเปนผูที่กําหนดนโยบาย วัตถุประสงค จุดยืนของนิตยสารซึ่งนําไปสู
การกําหนดเนื้อหาที่สมดุลและเปนฝายที่จะตองสํารวจและศึกษากลุมผูอานเพื่อดูความสนใจ ความ
ตองการ ความชอบและการแสวงหาขาวสารของผูอานเพื่อนํามากําหนดเนื้อหาใหสอดคลองและ
สามารถสนองความตองการของผูอานไดอยางตรงจุด อีกทั้งเพื่อใหสามารถดึงดูดโฆษณาที่สัมพันธ
กับกลุมผูอานของตน

2. ปจจัยทางกายภาพของนิตยสาร รูปแบบของนิตยสารจะเปนตัวกําหนดเนื้อหาภายใน
เพราะรูปแบบและเนื้อหาตองมีความสอดคลองกันเพื่อที่จะสื่อถึงนโยบายและวัตถุประสงค จุดยืน
ของนิตยสารแตละฉบับ

3. ความรูความเขาใจผูอาน

ขั้นตอนสําคัญที่จะขาดไมไดในการวางแผนและจัดทํานิตยสารนั้น คือ การหาความรูเกี่ยว
กับกลุมผูอานของตน จัดวาเปนสวนที่สําคัญที่สุดของงานบรรณาธิการ John Morrish  (1996) กลาว
วา “ตอใหเปนบรรณาธิการที่มีความสามารถในการจัดการอยางเยี่ยมยอด เปนผูนําและบริหารองค
กรไดอยางดีเยี่ยม แตถาเปนบรรณาธิการที่ไมใหความสําคัญกับผูอานของตนและความตองการของ
ของพวกเขาแลว คุณสมบัติตางๆ ขางตนก็ไมมีความหมาย”
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บรรณาธิการสวนมากจะสละเวลาเพื่อศึกษากลุมผูอานของตนและทําความเขาใจกับความ
ตองการของพวกเขา แตก็มีขอพึงระวังวาผูอานบอกความตองการแตไมไดหมายถึงสิ่งที่พวกเขา
ตองการจะซื้อ ดังนั้น บรรณาธิการจําเปนจะตองสํารวจมากกวาความตองการคือ ตองคนหาความ
ตองการที่ลึกซึ้งที่แทจริงของผูอาน ซ่ึงตองสํารวจไปถึงวิถีชีวิต รวมไปถึงสภาพครอบครัวของผู
อานดวย (latent needs)

จากงานวิจัยทางการสื่อสารชี้ใหเห็นลักษณะโดยทั่วไปของผูอานมี ดังนี้
1.คนทั่วไปมักอาน ฟงสิ่งที่ตนสนใจ ถึงแมวาจะไมมีความรูในเรื่องเหลานั้นมากนัก แตก็

มักจะยินดีเปดรับขอมูลเกี่ยวกับเรื่องดังกลาว
2.คนทั่วไปมีแนวโนมที่จะอานและฟงเรื่องหรือส่ิงที่ตนเห็นพองดวย และมักจะเลี่ยงหรือ

ไมสนใจสิ่งที่ตนไมเห็นดวย และมีแนวโนมที่จะตีความเรื่องที่ตนเชื่ออยูกอนแลว
3.คนทั่วไปมักจะตรวจสอบความคิดเห็นของตนกับนักวิชาการหรือผูที่มีความรูอ่ืนๆ ใน

สังคม
4.คนทั่วไปมีแนวโนมที่จะตรวจสอบวาความคิดเห็นและทัศนคติของพวกเขาสอดคลอง

หรือขัดแยงกับกลุมคนในสังคมอยางไร ทัศนคติในกลุมคนเปนสิ่งเปลี่ยนแปลงไดยาก เมื่อส่ือนํา
เสนอเนื้อหาที่ตรงขามกับทัศนคติเหลานั้น ซ่ึงอาจจะมีผลเล็กนอยตอการเปลี่ยนแปลงความคิดเห็น
คานิยม หรือพฤติกรรมได

วิษณุ สุวรรณเพิ่ม กลาวถึงธรรมชาติของผูอาน 6 ประเภท

Mrs. Betty Volk คอลัมนิสตของนิตยสาร Clevelan Press ในอเมริกาไดจัดแบงประเภทของผู
อานที่มีปฏิกิริยาตอบโตตอนิตยสารออกเปน 6 ประเภท ดังนี้

1. The Discomfitted Reader คือ กลุมผูอานที่มีความสงสัยในขอเท็จจริงและเกิดความสับสน
ในขอเขียนนั้นกับความรูสึกเดิมของตนเอง และมักจะมีปฏิกิริยาโดยการเขียนไปถาม
บรรณาธิการนิตยสารอยูเนืองๆ นิตยสารที่ทําใหเกิดผูอานกลุมนี้ ไดแก พวกนิตยสารสุข
ภาพ เพศ

2. The Mistrustful Reader คือ กลุมผูอานที่มีความแคลงใจและไมเชื่อใจในนิตยสาร
3.   The Annoyed Reader คือ กลุมผูอานที่ถูกรบกวนโดยผูขาย เชน กลุมเจาของกิจการอุตสาห

กรรม รานคาหรือธุรกิจทั่วๆ ไป ซ่ึงมีนิตยสารที่เกี่ยวของกับสินคาของตนเอง
4.  The Bewildered Reader คือ กลุมผูอานที่ยังมีความงุนงงตอการเปลี่ยนแปลงอยางรวดเร็ว

ของนิตยสารยุคใหม การโฆษณาในนิตยสารที่มีมากจนผูอานจับสาระภายในไดยาก ทําให
เกิดความงุนงงแกผูอานกลุมนี้
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5.  The Indifferent Reader คือ กลุมผูอานที่ทําตัวไมเอาใจใสหรือเฉยเมยตอสภาพการเปลี่ยน
แปลงภายในนิตยสาร กลุมนี้จะไมสนใจวานิตยสารที่ตนอานนั้นจะมีโฆษณาหรือเปล่ียน
คอลัมน เปล่ียนผูเขียน แตจะสนใจเฉพาะรูปภาพหรือภาพถาย แฟชั่น การตูน

6.   The Satisfied Reader คือ กลุมผูอานที่ไดรับความพอใจจากการอานนิตยสารเลมนี้จะเปน
ผลจากการจัดทํานิตยสารโดยมีรูปแบบที่แนนอน

ธรรมชาติของผูอานทั้ง 6 ประเภทขางตน กลาวถึงลักษณะของผูอานในขั้นตอนที่จัดทํา
นิตยสารออกมาแลว และสังเกตลักษณะของผูอานที่มีปฏิกิริยาตอนิตยสารประเภทตางๆ แตสําหรับ
การทําความเขาใจผูอานเพื่อเปนขอมูลสําคัญในขั้นตอนของการวางแผนการจัดทํานิตยสารนั้นมัก
จะใชวิธีสํารวจผูอาน (Readership Surveys) โดยจะสํารวจความตองการพื้นฐานของผูอานแตละคน
ทั้งนี้ขึ้นอยูกับปจจัยดานอาชีพ งานอดิเรก ความสนใจเฉพาะหรือความสนใจที่เปนพิเศษ และความ
ตองการทั่วๆ ไป โดยจะแตกตางกันไปตามอายุ เพศ

สําหรับวธีิในการสํารวจผูอานตามี่ John Wharton ระบุ ไดแก
1. วิจัยกับกลุมเปาหมายโดยการสัมภาษณตัวตอตัว (face-to-face) สัมภาษณทางโทรศํพท

หรือสงแบบสอบถามทางไปรษณีย (Postal questionaire)
2. วิจัยกับกลุมผูอานที่เปนที่รูจักโดยสัมภาษณตัวตอตัว ทางโทรศัพทหรือสงแบบสอบถาม

ทางไปรษณีย
3. วิจัยกับกลุมผูอานที่เปนที่รูจักโดยใชแบบสอบถามแนบไปกับนิตยสาร

สวนรายละเอียดเกี่ยวกับลักษณะทางประชากรศาสตรที่ควรจะสํารวจนั้น จะขึ้นอยูกับ
ประเภทของนิตยสาร เชน นติยสารธุรกิจ ขอมูลที่จําเปนคือ ประเภทของบริษัท หนวยงาน ขนาด
ของบริษัท / หนวยงาน ประเภทของบริษัท หนาที่รับผิดชอบ นิตยสารเพื่อผูบริโภคทั่วไป ขอมูลที่
จําเปน ไดแก อายุ สถานภาพสมรส รายได ความสนใจ การใชจาย ที่อยู เปนตน

ขอไดเปรียบของการทําวิจัยผูอาน ไดแก
1. เพื่อใหทราบถึงชองวางทางความรูของกลุมผูอาน
2. เพื่อใหทราบวากลุมผูอานรูสึกหรือมีทัศนคติอยางไรเกี่ยวกับนิตยสาร
3. เพื่อใหทราบถึงส่ิงที่กลุมผูอานอานและทราบวาผูอานมีความสนใจตอส่ิงที่อานมากนอย
อยางไร

4. เพื่อใหคนพบวิธีที่มีประสิทธิภาพมากที่สุดในการนําเสนอสิ่งที่ผูอานตองการ
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5. การวิจัยเปนการลดความเสี่ยงในการดําเนินงานนิตยสารและความเสี่ยงที่จะลมเหลว

แนวคิดเกี่ยวกับการวางแผนและจัดทํานิตยสารจะนํามาใชเพื่อเปนหลักในการวิเคราะหการ
ดําเนินการนิตยสารบันเทิง ในสวนของการกําหนดรูปแบบและเนื้อหาและความสัมพันธของรูป
แบบและเนื้อหากับความตองการของผูอาน



30

แนวคิดเกี่ยวกับการวิเคราะหเนื้อหา

การวิเคราะหเนื้อหาเปนระเบียบวิธีวิจัยประเภทหนึ่งที่นิยมใชในการวิจัยการสื่อสาร มี
ลักษณะผสมผสานระหวางการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) และการวิจัยเชิงคุณภาพ
(Qualitative Research) สามารถศึกษาวิเคราะหไปยังผูสงสาร ตลอดจนผลและปฏิกิริยาของผูรับสาร
ดวย

เบอรนารด เบเรลสัน (Bernard Berelson) ใหคําจํากัดความการวิเคราะหเนื้อหาวาเปน
เทคนิคการวิจัยที่มีความเปนปรนัย (Objectivity) เปนระบบ (Systemstic) มีการอธิบายในเชิง
ปริมาณ (Quantitative) ถึงสิ่งที่แสดงออกมาอยางแทจริง (Manifest) ในเนื้อหาของการสื่อสาร

โอล อาร โฮลสท (Ole R. Holsti, 1969) ใหคําจํากัดความการวิเคราะหเนื้อหาวา คือ
ระเบียบวิธีวิจัยอเนกประสงค (Multipurpose Research Method) มักจะใชในการตรวจสอบปญหา
ตางๆ ในเนื้อหาทางการสื่อสาร

บารคัส (Barcus, 1959) การวิเคราะหเนื้อหาหมายถึง การวิเคราะหดวยวิธีทางวิทยาศาสตร
(The Scientific Analysis) ของเนื้อหาทางการสื่อสารมวลชน

เพสลีย (Paisley) กลาววา การวิเคราะหเนื้อหา คือ กระบวนการประมวลผลขอมูลซ่ึงเปน
เนื้อหาทางสื่อสารมวลชนที่มีความเปนปรนัย (Objective) เปนระบบ (Systematic) โดยวิธีการแบง
แยกประเภทเพื่อสรุปและทําการเปรียบเทียบ

อรนุช เลิศจรรยารักษ (2524) นิยามการวิเคราะหเนื้อหาวาคือ การวิเคราะหใหเห็นประจักษ
สํารวจเนื้อหาซึ่งแฝงอยูกับเครื่องมือส่ือสารโดยการจัดประเภท จัดทําตารางและหาคาจาก
สัญลักษณและใจความเพื่อทราบถึงความหมายและผลกระทบ

เกษม ศิริสัมพันธ (2507) นิยามการวิเคราะหเนื้อหาวาเปนวิธีการวิจัยในทางสังคมศาสตร
ชนิดหนึ่ง เปนวิธีการวิจัยส่ือสารมวลชนชนิดหนึ่ง มุงเฉพาะถึงเนื้อหาของการสื่อสารมวลชน จะ
เปนหนังสือพิมพ นิตยสาร รายการวิทยุหรือโทรทัศน ทั้งนี้เพื่อตรวจสอบเปรียบเทียบขอมูลเพื่อ
แสดงถึงแนวโนมของการสื่อสารมวลชน
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สุภางค จันทวานิช (2542) กลาววาการวิเคราะหขอมูลเอกสารอาจทําไดทั้งโดยวิธีการเชิง
ปริมาณ และวิธีการเชิงคุณภาพ วิธีการเชิงปริมาณคือ การทําใหขอมูลเอกสาร ไดแก ถอยคํา
ประโยคหรือใจความในเอกสารเปนจํานวนที่วัดได แลวแจงนับจํานวนของถอยคํา ประโยค หรือใจ
ความเหลานั้น วิธีวิเคราะหขอมูลเชนนี้ที่รูจักกันดีคือ การวิเคราะหเนื้อหา (Content Analysis) สวน
วิธีการเชิงคุณภาพคือ การตีความสรางขอสรุปแบบอุปนัย (Induction) จากเอกสารดังกลาวประกอบ
กับเอกสารอื่นๆ โดยอาจมีการแบงประเภทตามเนื้อหาของเอกสารแลวเปรียบเทียบเนื้อหาประเภท
ตางๆ กันดวยก็ได

การวิเคราะหเนื้อหา คือ เทคนิคการวิจัยที่พยายามจะบรรยายเนื้อหาของขอความหรือ
เอกสาร โดยใชวิธีการเชิงปริมาณอยางเปนระบบ และเนนสภาพวัตถุวิสัย (Objectivity) การบรรยาย
นี้เนนที่เนื้อหาตามที่ปรากฏในขอความ พิจารณาจากเนื้อหาโดยผูวิจัยไมมีอคติ หรือความรูสึกของ
ตัวเองเขาไปพัวพัน ไมเนนการตีความหรือหาความหมายที่ซอนอยูเบื้องหลังหรือความหมาย
ระหวางบรรทัด สําหรับนักวิจัยบางคนถือวาการวิเคราะหเนื้อหาอาจไมจําเปนตองเปนวิธีการเชิง
ปริมาณก็ได เพียงแตใหการระบุคุณลักษณะเฉพาะของขอความหรือสาระเปนอยางมีระบบและเปน
สภาพวัตถุวิสัย

ในการวิจัยทางมนุษยศาสตรและสังคมศาสตร โดยเฉพาะในสาขาที่มีการใชขอมูลเอกสาร
เชน ประวัติศาสตร โบราณคดี วรรณคดี ภาษา นิเทศศาสตร การวิเคราะหเนื้อหามีบทบาทเดนใน
การชวยบรรยายหรือแยกแยะสาระ (message) ของขอความที่ศึกษา อาจกลาวโดยยอวาในเอกสาร
หรือตัวบทที่จะวเิคราะหนั้นมีองคประกอบหลักๆ 6 ประการ ไดแก (สุภางค จันทวานิช, 2542)

1. แหลงที่มาของขอความหรือสาระ ไดแก ผูส่ือ (Source / sender)
2. กระบวนการใสความหมายของสาระ (Encoding Process)
3. ตัวสาระหรือขอความ (Message)
4. วิธีถายทอดสารไปยังผูอ่ืน (Channel of transmission)
5. ผูรับสาร (Detector)
6. กระบวนการถอดความหมายของสาร (Decoding Process)

ในกรอบแนวคิดนี้ ตัวสารหรือขอความเปนสิ่งที่สําคัญที่สุด การวิเคราะหเนื้อหาเปนวิธีการ
วิจัยที่สามารถชวยวิเคราะหตัวสารหรือขอความที่ถูกสื่อไดเปนอยางดี
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เกษม ศิริสัมพันธ ( 2507 ) กลาวถึงจุดประสงคและคุณประโยชนของการวิเคราะหเนื้อหา
ดังนี้

1. เพื่อทราบแนวโนมและระดับของการสื่อสารมวลชน การวิเคราะหเนื้อหาอาจแสดงผล
เปนทํานองเปรียบเทียบใหเห็นถึงแนวโนมและระดับการปฏิบัติหนาที่ของสื่อสารมวล
ชน ผลของการวิเคราะหเนื้อหายอมชี้ใหเห็นถึงคุณภาพและปริมาณของเนื้อหาที่ถาย
ทอดไปสูประชาชน

2. เพื่อเปรียบเทียบแนวโนมและระดับของเนื้อหาของการสื่อสารมวลชนระหวางประเทศ 
(การตรวจสอบวิเคราะหเนื้อหาของการสื่อสารมวลชนโดยนําขอมูลเกี่ยวกับเนื้อหา
ของสื่อสารมวลชนของแตละประเทศมาเปรียบเทียบ จึงอาจอนุมานใหเห็นถึงระดับ
ของการแลกเปลี่ยนขาวสารและความคิดเห็น เพื่อกอใหเกิดความเขาใจอันดีระหวาง
ประเทศ)

3. เพื่อทราบระดับความตองการของประชาชนผูใชส่ือมวลชนเนื้อหาของสื่อมวลชน
ดําเนินไปตามกฎของการเสนอและสนองเมื่อประชาชนมีความตองการเนื้อหาของสื่อ
มวลชนประเภทใด ชนิดใด ผูดําเนินการจัดทํายอมตองสนองความตองการของประชา
ชน

4. เพื่อทราบ “แบบแผนวัฒนธรรม” (Cultural Pattern) ของสังคมปจจุบัน วัฒนธรรมคือ
กรอบหรือแนวแหงพฤติกรรมของมนุษยในสังคม ส่ือมวลชนเปนสื่อติดตอเขาถึงมวล
ชน จึงเปนตัวจักรสําคัญในการกําหนดแนวโนมทางวัฒนธรรมมวลชน ดังนั้น การ
ตรวจสอบเนื้อหาของสื่อสารมวลชนจึงเปนทางหนึ่งซึ่งนักสังคมศาสตรสามารถ
กําหนดเรียนรู “แบบแผนวัฒนธรรม” ของสังคมได

5. เพื่อทราบแนวความคิดเห็นของสื่อสารมวลชนในฐานะเปนแหลงกลางในการแสดง
ความคิดเห็น (ในปญหาอันเกี่ยวพันกับผลประโยชนอันเปนสวนรวมของสังคม)

6. เพื่อตรวจสอบการโฆษณาชวนเชื่อ (Propaganda)
Krippendorff (1980, หนา 52-55 อางใน กนกวรรณ นะนะกร ,2542) อธิบายเกี่ยวกับ

กระบวนการในการวิเคราะหเนื้อหาวาประกอบดวย
1. กระบวนการขอมูล (Data Making Process) คือ ขอมูลเปนหนวยหนึ่งของขาวสาร ซ่ึง

บันทึกอยูในสื่อที่มีความคงทนถาวร เปนการทําขอมูลใหอยูในรูปแบบหนึ่งเพื่อใหตรงกับวัตถุ
ประสงคของการวิจัย ในการวิเคราะหเนื้อหาจะนําเอาขาวสารที่ไมมีโครงสรางทางภาษาชัดเจนทํา
ใหอยูในรูปของการวิเคราะห ขอมูลที่ไดมาจะตองเปนตัวแทนที่ดีของปรากฏการณ โดย

1.1 เร่ืองที่สนใจศึกษาตองแยกเปนหนวยในการวิเคราะห (Unitizing)
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1.2 จํานวนหนวยที่จะบันทึกตองผานการสุมตัวอยาง (Sampling) อยางมีระบบ
1.3 หนวยทุกหนวยตองมีการลงรหัสใหอยูในรูปแบบที่สามารถวิเคราะหได

2. การเปลี่ยนแปลงขอมูล (Data Reduction) คือ การจัดทําขอมูลใหอยูในลักษณะที่
สามารถนํามาใชกับคอมพิวเตอรได

3. การอนุมานขอมูล (Inference) คือ การพิจารณาขอมูลอยางมีเหตุผล ซ่ึงตองเกี่ยวของ
กับการใชสถิติ และตองทําอยางมีความเที่ยงตรง

4. การวิเคราะห (Analysis) คือ กระบวนการในการนําเสนอขอมูลในรปูแบบที่สังเกตได
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ หรือมีการพรรณนาผลของการวิเคราะหชัดเจน

ขั้นตอนในการวิเคราะหเนื้อหา (สุภางค จันทวานิช, 2542)
1. ตั้งกฎเกณฑ ผูวิจัยตองตั้งกฎเกณฑขึ้นสําหรับการคัดเลือกเอกสารและหัวขอที่จะทําการ

วิเคราะห
2. วางเคาโครงของขอมูล โดยการทํารายชื่อคําหรือขอความในเอกสารที่จะถูกนํามา

วิเคราะห แลวแบงไวเปนประเภท (Categories) เพื่อชวยใหการวิเคราะหมีความสม่ําเสมอ ซ่ึงผู
วิเคราะหสามารถตัดสินไดวาจะดึงคําหรือขอความใดออกจากเอกสารหรือตัวบท (Text) และจะทิ้ง
คําหรือขอความใดออกไป

3. บริบท (Context) เปนสิ่งที่ผูวิจัยตองคํานึงถึง ผูวิจัยควรตั้งคําถามเกี่ยวกับเอกสารที่นํามา
วิเคราะห เพื่อใหการวิเคราะหเปนไปอยางลึกซึ้ง การพิจารณาเอกสารในสภาพที่เปนองคประกอบ
จึงเปนสิ่งจําเปน การบรรยายคุณลักษณะเฉพาะของเนื้อหาโดยไมโยงไปสูลักษณะของเอกสารของ
ผูสงสารและผูรับสารจะทําใหผลการวิเคราะหมีคุณคานอย แตถาไดมีการเปรียบเทียบคุณลักษณะ
ของเนื้อหาเขากับบริบทของเอกสาร และมีการโยงคุณลักษณะดังกลาวเขากับกรอบแนวคิดทฤษฎีที่
เหมาะสมที่ผูวิจัยเลือกมาเปรียบเทียบ จะทําใหการวิเคราะหขอมูลมีความกวางขึ้น และนําไปสูการ
อางใชกับขอมูลอ่ืนๆ ได

4. โดยปกติการวิเคราะหเนื้อหาจะกระทํากับเนื้อหาตามที่ปรากฏ (Manifest Content) ใน
เอกสารมากกวากระทํากับเนื้อหาที่ซอนอยู (Latent Content) การวัดความถี่ของคําหรือขอความใน
เอกสารก็หมายถึงคําหรือขอความที่มีอยู ไมใชคําหรือขอความที่ผูวิจัยตีความได การตีความขอความ
จะกระทําในอีกขั้นตอนหนึ่งภายหลังเมื่อผูวิจยัจะสรุปขอมูล
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การวิเคราะหเนื้อหาเปนวิธีการวิจัยหนึ่งที่ใชเปนแนวทางในการวิเคราะหการนําเสนอเนื้อ
หาและรูปแบบของนิตยสารบันเทิง เพื่อเปรียบเทียบเนื้อหาของนิตยสารบันเทิงทั้งสองฉบับ คือ
ดาราภาพยนตรและทีวีพูล

ทฤษฎีองคกร (Organization Theory)

ธงชัย สันติวงศ (2533) องคกร หมายถึง กลุมของบุคคลที่ซ่ึงไดมีการรวมกันเขา และรวม
กันทํากิจกรรมดวยกัน โดยกิจกรรมเหลานั้นไดมีการจัดประสานใหเขากันไดอยางดี เพื่อที่จะ
สามารถทํางานใหบรรลุตามวัตถุประสงครวมอันเดียวกัน หรือหลายๆ วัตถุประสงคพรอมกันได

วัตถุประสงคที่สําคัญขององคกรโดยทั่วไปอาจแยกไดเปน 3 ประเภท คือ (พะยอม วงศสาร
ศรี, 2538)

1. วัตถุประสงคทางเศรษฐกิจหรือกําไร (Economic or Profit Objectives) กําไรในที่นี้อาจ
แสดงออกมาในรูปของจํานวนเงิน กําไรที่ไดจากการขายหรือผลตอบแทนจากการลงทุน (return on
investment) กําไรเปนเครื่องแสดงใหเห็นถึงความเขมแข็งหรือออนแอขององคกร

2. วัตถุประสงคเกี่ยวกับการใหบริการ (Service Objectives) ในองคกรที่เปนหนวยงานของ
รัฐนั้น วัตถุประสงคหลักก็คือ การมุงจัดทําบริการสาธารณะตางๆ สนองความตองการของประชา
ชน สําหรับองคกรทางธุรกิจเองก็ไดมีการพิจารณาปรับปรุงวัตถุประสงคดานที่พยายามทํากําไรสูง
สุดมาเปนการเสริมวัตถุประสงคเกี่ยวกับการใหบริการมากขึ้น

3. วัตถุประสงคทางดานสังคม (Social Objectives) วัตถุประสงคปะรเภทนี้จะเห็นไดชัดใน
องคกรภาคราชการ ทั้งนี้เพราะการกอตัวขององคกรเกิดขึ้นเพื่อจัดบริการตางๆ สนองความตองการ
ของประชาชน หรือมุงสรางความเจริญมั่นคงใหแกประเทศชาติ

องคกรนิตยสารมีรูปแบบเดียวกันกับองคกรธุรกิจทั่วไป ซ่ึงเปนองคกรที่มีวัตถุประสงค
หลักทางเศรษฐกิจหรือกําไร ถึงแมวาจะพยายามปรับปรุงวัตถุประสงคในดานการใหบริการเพิ่มขึ้น
เพื่อสรางความพึงพอใจใหแกลูกคา อันเปนผลที่จะทําใหองคกรมีความเจริญเติบโตและมีความมั่น
คง สามารถแขงขันกับผูแขงขันอื่นๆ ได

องคกรทุกประเภท ไมวาจะเปนองคกรธุรกิจ องคกรดานรัฐบาล ทางการศึกษาหรืออ่ืนๆ
ตางก็เปนการทํางานในลักษณะกลุมที่จําเปนจะตองมีการบริหารในองคกร ในการบริหารงานของ
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องคกรจะตองมีผูบริหารเขามาบริหารงาน เพื่อใหกลุมสามารถทํางานจนสําเร็จตามวัตถุประสงค
ขององคกร การบริหารงานขององคกรนิตยสาร กองบรรณาธิการเปนฝายบริหารที่กําหนดนโยบาย
วัตถุประสงค และแนวทางในการดําเนินงานนิตยสารแตละฉบับ เปนฝายส่ังการใหผูทํางานทุกฝาย
ทํางานประสานกันไดอยางมีประสิทธิภาพ

ปญหาสําคัญที่องคกรและผูบริหารองคกรจะตองเผชิญคือ ปญหาในเรื่องของการจัด
ระเบียบและดํารงไวซ่ึงสภาพภายใน และปญหาของการสามารถปรับตัวใหเหมาะสมกับสภาพแวด
ลอมภายนอก ซ่ึงปจจัยทั้งสภาพภายในและภายนอกนี้เปนปญหาสําคัญที่จะมีผลตอความสําเร็จหรือ
ลมเหลวขององคกร

การจัดองคกรดังกลาวสอดคลองกับหลักของทฤษฎีองคกรที่วา เปนแนวคิดเกี่ยวกับการ
เปล่ียนแปลงองคกรอยางมีแบบแผน เกิดขึ้นจากการที่องคกรตองดําเนินการภายใตสภาพแวดลอมที่
มีการเปลี่ยนแปลงอยูเสมอ เพื่อตอบสนองกับการแกปญหาความเสื่อมถอยหรือลมสลายขององคกร
โดยมีสมมติฐานวาการปลอยใหองคกรมีการเปลียนแปลงโดยธรรมชาติโดยการกระทําของสิ่งแวด
ลอม และไมมีการปรับตัวเพื่อการอยูรอด องคกรจะเสื่อมสูญและลมสลายไปในที่สุด ลักษณะโครง
สรางขององคกรหรือวิธีในการจัดองคกรจึงจําเปนตองมีการปรับเปลี่ยนอยูเสมอเพื่อความเหมาะสม
และเขากันไดดีกับสภาพแวดลอม รวมทั้งเพื่อเพิ่มขีดความสามารถในการทํากําไรใหสามารถดําเนิน
กิจการตอไปได (กิตติพงศ ไทยเจริญ, 2541)

การปรับตัวหรือการเปลี่ยนแปลงขององคกรเพื่อใหองคกรดํารงอยูไดและสามารถทํางาน
ไดอยางมีประสิทธิภาพและบรรลุวัตถุประสงคนั้น เพราะองคกรเปนระบบที่ประกอบดวยส่ิงนําเขา
(Input) กระบวนการ (Process) ส่ิงสงออก (Output) ขอมูลปอนกลับ (Feedback) และสภาพแวด
ลอม (Environment) ดังแผนภาพโดย Norbert Wiener อางใน พะยอม วงศสารศรี, 2538)

สภาพแวดลอม

ขอมูลปอนกลับ

กระบวนการ สิ่งสงออกสิ่งนําเขา



36

การปรับตัวตามสภาพการณที่เปล่ียนแปลงไป ขอมูลปอนกลับ (feedback) เปนตัวสําคัญที่
กําหนดใหองคกรมีการปรับตัวอยูเสมอ องคกรจะตองเปนระบบเปด (open system) ซ่ึงประกอบ
ดวยตัวแปรตางๆ มากมายที่เกี่ยวของกันและกัน ไดแก ปจเจกชน รูปแบบองคกร โครงสรางดาน
ฐานะและบทบาท หนาที่ของบุคคลในองคกรและสภาพแวดลอม ซ่ึงตัวแปรเหลานี้จะสงผลกระทบ
ตอกระบวนการปฏิบัติงานขององคกร

สรุปปจจัยที่สงผลผลักดันใหเกิดการเปลี่ยนแปลงองคกรเกิดจากปจจัย 2 ประการ ไดแก
(ประวุฒิ เพิ่มทรัพย, 2540)

1. แรงผลักดันจากภายนอกองคกร หมายถึง ปจจัยตางๆ ที่องคกรไมสามารถเขาไปควบคุม
ไดหรือควบคุมไดนอย แรงผลักดันจากภายนอกองคกรที่กอใหเกิดการเปลี่ยนแปลงไดแก

1.1 ปจจัยทางดานการตลาดหรือการบริหาร หมายถึง สินคาและบริการตางๆ ที่องคกร
ผลิต ประเภทของลูกคา ขนาดและความซับซอนของตลาด องคกรคูแขงขัน

1.2 ความกาวหนาดานวิทยาการเทคโนโลยี หมายถึง เครื่องมือและความรูตางๆ ท่ีใช
ในกระบวนการผลิต

1.3 ปจจัยทางดานสังคม หมายถึง คานิยม ทัศนคติ วัฒนธรรม และความคาดหวังชอง
สังคมที่เปล่ียนไป

1.4 ปจจัยทางดานเศรษฐกิจ หมายถึง ภาวะวิกฤตเศรษฐกิจตกต่ําในดานตางๆ ที่สังคม
กําลังเผชิญอยู

2. แรงผลักดันภายในองคกร หมายถึง ปจจัยตางๆ ภายในองคกรที่เปนผลสืบเนื่องอันเกิด
จากกระบวนการตางๆ ภายในองคกร และพฤติกรรมของบุคลากรในองคกร ปจจัยตางๆ ที่กอใหเกิด
การเปลี่ยนแปลง ไดแก

2.1 การกําหนดวัตถุประสงค การกําหนดวัตถุประสงคขององคกรมีความสําคัญตอการ
ปรับเปลี่ยนโครงสรางองคกรและการดําเนินงานขององคกร

2.2 การปรับนโยบาย องคกรจําตองดําเนินงานใหสอดคลองกับนโยบายขององคกร
ตามที่ผูบริหารไดกําหนดไว เพื่อความสอดคลองและประสานงานอยางมีประสิทธิ
ภาพ

2.3 การเปลี่ยนแปลงดานเทคโนโลยี ปจจัยดานเทคโนโลยีมีความสําคัญมากตอองคกร
ทุกประเภทในปจจุบัน เพราะการพัฒนาเทคโนโลยีมีความกาวหนาและมีการนํา
เทคโนโลยีใหมๆ มาใชในองคกรเพื่อเพิ่มประสิทธิภาพในการทํางานและเพิ่มประ
สิทธิผล ดังนั้น การกาวตามทันเทคโนโลยีจึงเปนปจจัยสําคัญที่สุดที่ทุกองคกรตอง
คํานึงถึง
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ผูวิจัยใชทฤษฎีองคกรประกอบในการวิเคราะหเร่ืองปจจัยการบริหารและการดําเนินงาน
ของนิตยสารบันเทิง เพื่อศึกษาถึงพัฒนาการขององคกรและการจัดทํานิตยสารตั้งแตอดีตจนถึง
ปจจุบัน และศึกษาการปรับเปลี่ยนองคกรผูจัดทํานิตยสารและผลกระทบของการปรับองคกรตอการ
จัดทํานิตยสารบันเทิงตั้งแตอดีตจนถึงปจจุบัน

แนวคิดเกี่ยวกับนโยบายและการวางแผน

ประชุม รอดประเสริฐ (2527) อธิบายคําวานโยบายกับการวางแผนวาเปนสิ่งที่มีความ
สัมพันธกันอยางใกลชิดในลักษณะที่เปนทั้งวัฏจักร (cycle) และการปฏิสัมพันธ (interrelation) แก
กันและกัน

กลาวคือ นโยบายอาจเปนทั้งแมแบบและรูปแบบของการวางแผน หรือการวางแผนอาจ
เปนทั้งแมแบบและรูปแบบของการกําหนดนโยบาย

พะยอม วงศสารศรี (2538) ไดใหคําจํากัดความนโยบายวาคือ หลักการที่กําหนดขึ้นเพื่อ
เปนแนวทางในการปฏิบัติ นโยบายจึงเปรียบเสมือนเครื่องมือที่ชวยแนะแนวทางใหการปฏิบัติกิจ
กรรมตาง ๆ เปนไปตามวัตถุประสงค   นโยบายจึงมีลักษณะที่กําหนดใหผูปฏิบัติงานรูวาจะตอง
ปฏิบัติงานอะไรบาง ที่ไหน อยางไร เพื่อถือเปนแนวทางกอนจะดําเนินการตัดสินใจ

นโยบายเปนกรอบสําหรับการตัดสินใจของผูบริหารในลักษณะแสดงใหเห็นถึงวิถีทางและ
ผลแหงการดําเนินงาน  นโยบายที่ดียอมทําใหการตัดสินใจถูกตองและดีตามไปดวย  นโยบายที่ดี
ยอมทําใหการบริหารงานเปนไปอยางมีประสิทธิภาพโดย

1. ชวยสนับสนุนใหมกีารตัดสินใจที่ถูกตอง
2. เปนการควบคุมขั้นพื้นฐานของการบริหารงาน
3. ทําใหเกิดความแนนอนและการประสานงานในการปฏิบัติงาน
4. ชวยลดเวลาที่ตองใชในการตัดสินใจ

ปจจัยที่ใชพิจารณาเพื่อการกําหนดนโยบายจําแนกไดเปน 2 ประเภท คือ ปจจัยที่เปนองค
ประกอบพื้นฐานและปจจัยที่เกี่ยวของกับสิ่งแวดลอม
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1.ปจจัยที่เปนองคประกอบพื้นฐาน (Fundamental Factors) เปนสิ่งที่ผูที่มีหนาที่กําหนด
นโยบายจะตองคํานึงถึงซึ่งแบงไดเปน

1.1 ปจจัยที่เกี่ยวกับผลประโยชน ผูกําหนดนโยบายจะตองคํานึงถึงผลประโยชนขององค
กรเปนสําคัญในลักษณะที่เปนการกําหนดใหองคกรไดรับผลประโยชนมากที่สุด หรือ
สูญเสียผลประโยชนอันพึงไดนอยที่สุด

1.2 ปจจัยที่เกี่ยวกับผูกําหนดนโยบาย วิธีการ หรือกระบวนการในการดําเนินนโยบาย ผู
กําหนดนโยบายควรมีความรูความเขาใจในเรื่องวิธีการกําหนดนโยบายและความรู
ความเขาใจโดยทั่วไปเกี่ยวกับปจจัยตางๆ ที่มีสวนเกี่ยวของกับการกําหนดนโยบาย

1.3 ปจจัยที่เกี่ยวกับขอมูลและเอกสารตางๆ ผูกําหนดนโยบายจะตองพยายามกรองขาวสาร
และขอมูลที่ไดอยางละเอียดรอบคอบ พิจารณาอยางลึกซึ้ง อาศัยขอเท็จจริงเปนหลัก
เพื่อความถูกตองและปองกันการผิดพลาดอันอาจกอใหเกิดความเสียหายตอองคกรและ
หนวยงาน

2.ปจจัยที่เปนสิ่งแวดลอม (Environmental factors) หมายถึงสิ่งแวดลอมในสังคมที่ผู
กําหนดนโยบายจะตองคํานึงถึง เพราะสิ่งแวดลอมในสังคมมีผลกระทบตอการกําหนดนโยบายเปน
อยางมากทั้งโดยตรงและโดยออม ปจจัยที่เปนสิ่งแวดลอมสามารถจําแนกออกเปน

2.1 ปจจัยทางการเมืองและวัฒนธรรมการเมืองรูปแบบของการเมืองหรือการปกครองยอม
จะเปนรูปแบบของการกําหนดนโยบายทางสังคมหรือองคกรดวย ซ่ึงจะมีอิทธิพลตอ
การกําหนดนโยบายของรัฐ ของหนวยงานหรือองคกรตลอดจนความรุนแรงของอิทธิ
พลหรือผลกระทบที่มีตอนโยบายจะมากหรือนอยเพียงใดขึ้นอยูกับสภาวการณ

2.2 ปจจัยทางเศรษฐกิจ การดําเนินงานของนโยบายจะเปนไปโดยมีเสถียรภาพและมีความ
ตอเนื่องไดมากนอยเพียงใดขึ้นอยูกับลักษณะทางเศรษฐกิจขององคกรหรือหนวยงาน
นั้น

2.3 ปจจัยทางสังคม อันไดแกลักษณะความเปนอยูของสมาชิก ความแตกตางกลุมสมาชิก
ความสมัครสมานสามัคคีของกลุมสมาชิก ซ่ึงลวนแตมีอิทธิพลตอการกําหนดนโยบาย
นอกจากนี้ ปจจัยทางสังคมดานวัฒนธรรม ระเบียบประเพณี คานิยมและความเชื่อ รวม
ไปถึงลักษณะชุมชนลวนมีอิทธิพลตอการกําหนดนโยบายทั้งสิ้น

2.4 ปจจัยทางภูมิศาสตรและประวัติศาสตร ซ่ึงจะเกี่ยวกับสถานที่ตั้ง พื้นที่ อาณาเขต สภาพ
ภูมิศาสตร และสภาพภูมิประเทศขององคกรหรือหนวยงาน โดยท่ีผูกําหนดนโยบายจะ
ตองคํานึงถึง เพื่อใหนโยบายที่กําหนดขึ้นเปนนโยบายที่ถูกตองและสามารถปฏิบัติได
จริง
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1.ปจจัยที่เปนองคประกอบพื้นฐาน (Fundamental Factors) เปนสิ่งที่ผูที่มีหนาที่กําหนด
นโยบายจะตองคํานึงถึงซึ่งแบงไดเปน

1.4 ปจจัยที่เกี่ยวกับผลประโยชน ผูกําหนดนโยบายจะตองคํานึงถึงผลประโยชนขององค
กรเปนสําคัญในลักษณะที่เปนการกําหนดใหองคกรไดรับผลประโยชนมากที่สุด หรือ
สูญเสียผลประโยชนอันพึงไดนอยที่สุด

1.5 ปจจัยที่เกี่ยวกับผูกําหนดนโยบาย วิธีการ หรือกระบวนการในการดําเนินนโยบาย ผู
กําหนดนโยบายควรมีความรูความเขาใจในเรื่องวิธีการกําหนดนโยบายและความรู
ความเขาใจโดยทั่วไปเกี่ยวกับปจจัยตางๆ ที่มีสวนเกี่ยวของกับการกําหนดนโยบาย

1.6 ปจจัยที่เกี่ยวกับขอมูลและเอกสารตางๆ ผูกําหนดนโยบายจะตองพยายามกรองขาวสาร
และขอมูลที่ไดอยางละเอียดรอบคอบ พิจารณาอยางลึกซึ้ง อาศัยขอเท็จจริงเปนหลัก
เพื่อความถูกตองและปองกันการผิดพลาดอันอาจกอใหเกิดความเสียหายตอองคกรและ
หนวยงาน

2.ปจจัยที่เปนสิ่งแวดลอม (Environmental factors) หมายถึงสิ่งแวดลอมในสังคมที่ผู
กําหนดนโยบายจะตองคํานึงถึง เพราะสิ่งแวดลอมในสังคมมีผลกระทบตอการกําหนดนโยบายเปน
อยางมากทั้งโดยตรงและโดยออม ปจจัยที่เปนสิ่งแวดลอมสามารถจําแนกออกเปน

2.5 ปจจัยทางการเมืองและวัฒนธรรมการเมืองรูปแบบของการเมืองหรือการปกครองยอม
จะเปนรูปแบบของการกําหนดนโยบายทางสังคมหรือองคกรดวย ซ่ึงจะมีอิทธิพลตอ
การกําหนดนโยบายของรัฐ ของหนวยงานหรือองคกรตลอดจนความรุนแรงของอิทธิ
พลหรือผลกระทบที่มีตอนโยบายจะมากหรือนอยเพียงใดขึ้นอยูกับสภาวการณ

2.6 ปจจัยทางเศรษฐกิจ การดําเนินงานของนโยบายจะเปนไปโดยมีเสถียรภาพและมีความ
ตอเนื่องไดมากนอยเพียงใดขึ้นอยูกับลักษณะทางเศรษฐกิจขององคกรหรือหนวยงาน
นั้น

2.7 ปจจัยทางสังคม อันไดแกลักษณะความเปนอยูของสมาชิก ความแตกตางกลุมสมาชิก
ความสมัครสมานสามัคคีของกลุมสมาชิก ซ่ึงลวนแตมีอิทธิพลตอการกําหนดนโยบาย
นอกจากนี้ ปจจัยทางสังคมดานวัฒนธรรม ระเบียบประเพณี คานิยมและความเชื่อ รวม
ไปถึงลักษณะชุมชนลวนมีอิทธิพลตอการกําหนดนโยบายทั้งสิ้น

2.8 ปจจัยทางภูมิศาสตรและประวัติศาสตร ซ่ึงจะเกี่ยวกับสถานที่ตั้ง พื้นที่ อาณาเขต สภาพ
ภูมิศาสตร และสภาพภูมิประเทศขององคกรหรือหนวยงาน โดยท่ีผูกําหนดนโยบายจะ
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ตองคํานึงถึง เพื่อใหนโยบายที่กําหนดขึ้นเปนนโยบายที่ถูกตองและสามารถปฏิบัติได
จริง

แนวทางในการกําหนดนโยบายที่ดี (ประชุม รอดประเสริฐ :2527)

1. นโยบายที่ดีจะตองสอดคลองกับวัตถุประสงค และสามารถที่จะชวยใหการดําเนิน
งาน บรรลุถึงเปาประสงคได

2. ตองกําหนดขึ้นจากขอมูลที่เปนจริง มิใชเปนขอมูลที่เกิดจากความคิดเห็นสวนตัว
3. ควรกําหนดนโยบายกอนที่จะมีการดําเนินงาน โดยการกําหนดกลวิธีและจัดสรร

ทรัพยากรใหเหมาะสมแกการดาํเนินงาน
4. กําหนดขึ้นเพื่อสนองหรือสงผลประโยชนใหกับบุคคลโดยสวนรวม
5. นโยบายที่ดีจะตองเปนถอยคําหรือขอความที่กะทัดรัด ใชภาษาที่เขาใจงาย และแถลง

ไวเปนลายลักษณอักษรที่สมาชิกทุกคนและทุกระดับสามารถเขาใจไดอยางชัดแจง
6. นโยบายที่ดีจะตองมีขอบเขตและระยะเวลาในการใช นโยบายจะตองอยูภายใน

ขอบเขตของวัตถุประสงคและมีความยืดหยุนสามารถที่จะปรับปรุงเปลี่ยนแปลงให
ทันตอเหตุการณใหมๆ เสมอ

7. นโยบายที่ดีจะตองเปนจุดรวมหรือศูนยประชาสัมพันธของหนวยงานตางๆ ภายใน
องคกร กลาวคือ หนวยงานตางๆ สามารถใชนโยบายเปนหลักการในการปฏิบัติภาร
กิจของตน

8. ตองกําหนดใหครอบคลุมไปถึงสถานการณที่จะเกิดขึ้นในอนาคตดวย เพื่อใหการ
ดําเนินงานที่เปนในปจจุบัน และงานที่กําลังจะทําในระยะเวลาอันใกลกับงานที่จะ
ตองทําในอนาคตมีความสอดคลองและตอเนื่องกัน

9. ตองกําหนดนโยบายใหสอดคลองกับปจจัยภายนอกองคกร กลาวคือจะตองสอด
คลองกับระเบียบ กฎหมาย และขอบังคับตางๆ ของสังคมโดยสวนรวม และสอด
คลองกับความสนใจหรือความคิดเห็นของสาธารณชนดวย

ธุรกิจซึ่งประสบความลมเหลวสวนใหญเกิดจากที่ผูบริหารของธุรกิจนั้นๆ มิไดตระหนักถึง
ความสําคัญของการวางแผน และมองขามสิ่งตางๆ ที่เปล่ียนแปลงอยูเสมอภายในระบบเศรษฐกิจ
ธุรกิจตองเกี่ยวของอยูดวยตลอดเวลา ดังนั้น การวางแผนจึงเปนหนาที่ทางการบริหารที่สําคัญที่สุด
และเปนพื้นฐานของนักบริหาร (ธงชัย สันติวงศ:2533)
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ธงชัย สันติวงศ (2533) ใหนิยามความหมายของการวางแผนวาคือ กระบวนการกําหนด
วัตถุประสงคสําหรับชวงเวลาขางหนาและกําหนดสิ่งที่จะกระทําตางๆ เพื่อที่จะใหบรรลุผลในวัตถุ
ประสงคดังกลาว

พะยอม วงศสารศรี (2538) ใหคําจํากัดความการวางแผนวาคือความพยายามที่เปนระบบ
(Systematic attempt) เพื่อตัดสินใจเลือกแนวทางปฏิบัติที่ดีที่สุดสําหรับอนาคต เพื่อใหองคกรบรรลุ
ผลที่ปรารถนา

ระบบสภาพแวดลอมภายนอกกับการวางแผน

การเปลี่ยนแปลงในสภาพแวดลอมภายนอกที่มีผลตอธุรกิจนั้นมีมากและอัตราการเปลี่ยน
แปลงก็รวดเร็ว ครอบคลุมกวางขวางและมีอิทธิพลกระทบรุนแรงกวาแตกอนมาก สภาพการเปลี่ยน
แปลงของสภาพแวดลอมเหลานี้ที่เปนบรรยากาศสําหรับการดําเนินงานของธุรกิจ พรอมๆ กับการ
เปนโอกาสใหธุรกิจดําเนินการทําประโยชนและหาประโยชนคูกันไป เงื่อนไขของสภาพแวดลอม
หลายประการที่เปนไปและเปลี่ยนแปลงไป จะกลายเปนขอจํากัดสําหรับการบริหาร ผูบริหารจึง
ตองดําเนินการวางแผน โดยตองมีความสามารถในการติดตามถึงความเปนไปของอิทธิพลประเภท
ตางๆ ในสภาพแวดลอมไดอยางทั่วถึง ครบถวนทุกดาน (ธงชัย สันติวงศ:2533)

ผูวิจัยนําแนวคิดเกี่ยวกับการกําหนดนโยบายและการวางแผนมาใชเพื่อเปนแนวทางในการ
วิเคราะหการกําหนดนโยบายขององคกรนิตยสารที่จัดเปนองคกรธุรกิจรูปแบบหนึ่ง ซ่ึงการกําหนด
นโยบายและการวางแผนขององคกรนี้จะสงผลถึงการจัดทํานิตยสารซึ่งเปรียบเสมือนผลิตภัณฑของ
องคกร

แนวคิดเรื่องการตลาด

การตลาด (ดร.เสรี วงษมณฑา:2532) เปนการตอบสนองความตองการของผูบริโภคใหเกิด
ความพอใจดวยการพัฒนาสินคาที่ผูบริโภคตองการ นําเอาไปใชแกไขปญหาที่เขามีอยูในราคาที่เขา
พึงใจในระบบการจัดจําหนายที่เอ้ือตอความสะดวกสบายตามแนวพฤติกรรมของผูบริโภคกลุมเปา
หมายดวยความพยายามในทิศทางที่ถูกตอง
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การตลาดเปนเรื่องของการจัดการที่ตองมีการตัดสินใจในการกําหนดทางเลือกเพื่อจะใช
ทรัพยากรที่มีอยูตอบสนองความตองการของผูบริโภคอยางมีประสิทธิภาพ เพื่อใหเกิดกําไรตามเปา
หมายของธุรกิจ และปญหาที่นักการตลาดตองตัดสินใจคือ

Objects ผูบริโภคตองการอะไร
Objective ผูบริโภคตองการสิ่งนั้นเพราะอะไร ส่ิงจูงใจที่สําคัญ
Occasions ผูบริโภคตองการสิ่งนั้นในเวลาใด
Outlets ผูบริโภคไปหาสิ่งที่เขาตองการที่ไหน
Organization ผูบริโภคจัดการดานการซื้อและการตัดสินใจของเขาอยางไร
Operation ผูบริโภคมีกระบวนการตัดสินใจซื้ออยางไร ปจจัยที่ผูบริโภคใชในการตัด

สินใจมีอะไรบาง ราคามีสวนสําคัญเพียงใด และแสวงหาขอมูลขาวสารกันอยางไร

การตลาดคือวิธีการที่องคกรใชดําเนินการเพื่อใหการใชทรัพยากรตางๆ ที่ใชไปเพื่อการ
ผลิตและการดําเนินงาน ใหสามารถผลิตสิ่งซึ่งตรงกับความตองการของลูกคา การตลาดจะเปนตัว
เชื่อมใหการใชทรัพยากรตางๆ ขององคกรเปนไปโดยมีประสิทธิภาพ สอดคลองกับความตองการ
ของผูบริโภคมากที่สุด

สมาคมการตลาดแหงสหรัฐอเมริกาใหคําจํากัดความการตลาดวาคือการปฏิบัติงานหรือการ
ดําเนินงานที่เปนกิจกรรมทางธุรกิจ ที่มีผลทําใหมีการกํากับใหสินคาและบริการไหลผานจากผูผลิต
ไปสูผูบริโภค หรือผูใชสินคาและบริการ

E.Jerome McCarthy ใหคําจํากัดความการตลาด หมายถึงผลงานที่เกิดจากกิจกรรมทั้งหลาย
ที่เกี่ยวของกับการพยายามใหองคกรบรรลุผลสําเร็จตามวัตถุประสงค ทั้งนี้โดยวิธีการคาดหมายถึง
ความตองการตางๆ ของลูกคา และรวมถึงการกํากับใหสินคาและบริการผานจากผูผลิตไปยังลูกคา
เพื่อตอบสนองความตองการและความพอใจตางๆ ใหแกลูกคา

โดยสรุปการตลาด หมายถึงกิจกรรมทางธุรกิจที่เนนใหความสําคัญกับผูบริโภคเปนหลัก 
การตลาดที่แทจริงจะเริ่มตนที่การพิจารณาคนหาความตองการของลูกคากอนสําคัญที่สุด จากนั้นจึง
จะทําการพัฒนาผลิตภัณฑ ตามที่ลูกคาตองการขึ้นมาเสนอขาย กําหนดราคาใหเหมาะสม พิจารณา
วิธีการจําหนายที่คลองตัวโดยวิธีสงเสริมการจัดจําหนายและยังคลุมถึงกิจกรรมที่สรางความพอใจ
ตางๆ ใหกับลูกคาหลังการขายดวย
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ทุกกระบวนการแตละขั้นตอนของการตลาดจะตองใหความสําคัญกับผูซ้ือสินคาหรือผู
บริโภคเปนหลัก หรือการสนใจที่ตัวลูกคาโดยดูถึงความตองการและพิจารณาลึกลงไปถึงพฤติกรรม
และความชอบพอของผูบริโภค

ลักษณะของงานการตลาดประกอบดวยเงื่อนไข 4 ประการคือ (ธงชัย สันติวงศ:2531)
1. สามารถสรางความพอใจใหลูกคา (customer profitability) ซ่ึงเปนพื้นฐานแรกเริ่มของ

ความจงรักภักดีและสนับสนุนองคกรตอไป
2. สามารถทํากําไรกับลูกคาทุกกลุมได (customer satisfaction) คือจากการสามารถตอบ

สนองความพอใจใหลูกคาไดดี ลูกคาก็จะยินดีและเต็มใจจายเพื่อแลกกับสิ่งที่ตองการ
3. สามารถทํากําไรในทางการตลาด (marketing profitability) นั่นคือสามารถไดรับผล

กําไรจากการขายสินคาและบริการชนะคูแขงขันได
4. สามารถสรางลูกคา (create customer) หรือหาตลาด โดยมุงที่การพยายามทําใหการขาย

แตกตัวขยายวงออกไปกวางที่สุดและเร็วที่สุด

กิจกรรมทางการตลาดและสวนผสมทางการตลาด

รูปแบบของกิจกรรมทางการตลาดที่จัดเปนกลุมงานภายในองคกรคือ สวนผสมทางการ
ตลาด (Marketing Mix) ซ่ึงหมายถึงการผสมที่เขากันไดอยางดีเปนอันหนึ่งอันเดียวกันของการ
กําหนดราคา การสงเสริมการขาย ผลิตภัณฑที่เสนอขาย และระบบการจัดจําหนายซึ่งไดมีการจัด
ออกแบบเพื่อใชสําหรับการเขาถึงกลุมผูบริโภคที่ตองการ

แผนภาพที่แสดงสวนผสมทางการตลาด (ธงชัย สันติวงศ :2531)
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สวนผสมทางการตลาดเพื่อมุงสนใจตอบสนองลูกคา มีดังนี้
1. Product หรือผลิตภัณฑ ที่จะตองมีการพิจารณาออกแบบหรือพัฒนาขึ้นมาไดตรงกับ

ความตองการของตลาดและลูกคา ความหมายของผลิตภัณฑจะหมายถึงแบบ รูปราง
ของผลิตภัณฑและ / รวมไปถึงบริการที่เกี่ยวของกับผลิตภัณฑนั้นๆ สวนสําคัญที่สุด
ของเรื่องผลิตภัณฑนี้คือการมุงพยายามพัฒนาใหมีส่ิงซึ่งสามารถตอบสนองความ
ตองการของลูกคาได

2. Place หรือสถานที่ หรือการไปใหถึงเปาหมาย กลาวคือผลิตภัณฑที่ดีหากไมสามารถ
ไปถึงทันเวลาและในสถานที่ที่มีความตองการแลว ผลิตภัณฑนั้น ๆ ก็จะไมมีความ
หมาย

3. Promotion หรือการสงเสริมการจัดจําหนาย หรือการแจง การบอกกลาวและการขาย
ความคิดความเขาใจใหลูกคาไดรู การสงเสริมการจัดจําหนายจะเกี่ยวของกับวิชาการ
ตางๆ ที่ใชสําหรับสื่อความ (communicate) ใหถึงตลาดเปาหมาย
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4. Price หรือราคา ที่ตองมีการกําหนดใหถูกตองเหมาะสม ในเรื่องราคานี้จะเปนใจกลาง
ของสวนผสมการตลาดทั้งหมด และเปนตัวกลไกที่สามารถดึงดูดความสนใจใหเกิดขึ้น
มาได ในการกําหนดราคานั้นจะตองมีการพิจารณาทั้งลักษณะของการแขงขันในตลาด
เปาหมาย และปฏิกิริยาของลูกคาตอราคาที่ตางกัน

นอกจากสวนประสมทางการตลาดในดานราคา การสงเริมการขาย ผลิตภัณฑและสถานที่
(4Ps) นักวิชาการอีกหลายทานไดเสนอสวนประสมทางการตลาดที่มากขึ้นกวาเดิมนั่นคือ 8Ps อัน
ไดแก (ดร. เสรี วงษมณฑา,

1. บรรจุภัณฑ (Packaging) โดยทั่วไปการบรรจุภัณฑจะเปนขอยอยของผลิตภัณฑ ซ่ึง
บรรจุภัณฑมีความสําคัญตอผูบริโภคไมนอยไปกวาตัวผลิตภัณฑเพราะเปนตัวดึงดูดผู
บริโภค

2. บุคลากร (People) บุคลากรทุกฝายที่จะชวยกันบริหารการตลาดใหเกิดประสิทธิผลสูง
สุด

3. อํานาจ (Power) อํานาจของผูบริหารระดับสูงเปนปจจัยสําคัญในการแขงขันในตลาด
และจําเปนจะตองรูวิธีการทําธุรกิจ (know how) และรูจักบุคคลในการติดตอธุรกิจ
(know who)

4. การประชาสัมพันธ (Public relations) ซ่ึงเดิมจะอยูในหัวขอของการสงเสริมการตลาด
นักการตลาดสวนใหญจะสนใจดานการสงเสริมการขายและการโฆษณามากกวาการ
ประชาสัมพันธ แตการประชาสัมพันธสามารถสรางภาพลักษณใหสินคาไดดีกวาการ
สงเสริมการขายและการโฆษณาซึ่งจะทําใหสินคานั้นขายไดแพงกวา และไดรับการ
เลือกมากกวาเมื่อสินคานั้นมีคุณสมบัติอ่ืนเทาเทียมกับสินคาคูแขง

ปจจัยหรือตัวแปรตางๆ หลายชนิดที่มีอิทธิพลตอการตลาด ซ่ึงแบงออกไดเปน 2 ประเภท
คือ (อดุลย จาตุรงคกุล : 2519)

1. ปจจัยที่สามารถควบคุมได (Controllable factors) ซ่ึงไดแกสวนประสมทางการตลาด
4Ps หรือ 8Ps ดังกลาว เพราะเปนปจจัยที่อยูในอํานาจหรืออิทธิพลของนักการตลาดที่
จะผลิตมันขึ้นมาเพื่อเสนอตอผูบริโภคในตลาด

2. ปจจัยที่ไมสามารถควบคุมได (Uncontrollable factors)  ไดแก
- ส่ิงแวดลอมของตลาดที่เกี่ยวกับสังคมและเศรษฐกิจ (Social and

Economic)
- รากฐานเกี่ยวกับสังคมเศรษฐกิจเบื้องตน (Basic Socioeconomic

Foundations)
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- เกณฑตางๆ ของสิ่งแวดลอม (Dimensions of the Social
Environment)

- ชั้นทางสังคมและกลุมอางอิง (Social Classes and Reference
Groups)

- บรรทัดฐานทางสังคมที่กําหนดขึ้นไวแลว (Socially Defined
Norms)

- สไตลในการครองชีพของผูบริโภค (Consumer Life Style)
- ส่ิงแวดลอมทางการเมืองและกฎหมาย (Political and Law)
- ส่ิงแวดลอมเกี่ยวกับเทคโนโลยี (Technological Environment)

เอกสารและงานวิจัยท่ีเก่ียวของ

กนกวรรณ นะนะกร (2542) เปนการวิจัยเชิงคุณภาพเพื่อวิเคราะหองคกร นโยบายและวิธี
การดําเนินธุรกิจ ศึกษารูปแบบและการนําเสนอเนื้อหาของนิตยสารสกุลไทย และวิเคราะหถึงปจจัย
ที่ทําใหนิตยสารสกุลไทยสามารถดําเนินธุรกิจมาจนถึงปจจุบัน ผลการวิจัย พบวา ปจจัยที่มีผลตอ
รูปแบบและการนําเสนอเนื้อหาของสกุลไทยคือปจจัยดานสังคมเศรษฐกิจ ความสนใจของผูอาน
และบุคลกรในองคกร และสกุลไทยมีจัดยืนและแนวทางในการนําเสนอเนื้อหาที่มีนวนิยายเปนหลัก
รูปแบบและเนื้อหาที่ปรากฏเปนเอกลักษณเฉพาะตัวและมีสาระครบถวน ซ่ึงสอดคลองกับวัตถุ
ประสงคของการจัดทํานิตยสาร ราคาจําหนายไมสูงมากนัก เปนปจจัยที่ทําใหนิตยสารสกุลไทย
สามารถดําเนินธุรกิจมาจนถึงปจจุบัน

ภัทรนันท ชัยพงศเกษม (2539) การวิจัยเชิงพรรณนาวิเคราะห  โดยการสัมภาษณแบบเจาะ
ลึก และการวิเคราะหจากเอกสาร มีจุดมุงหมายเพื่อศึกษาถึงพัฒนาการและทิศทางของอุตสาหกรรม
นิตยสารในอนาคต โดยการวิเคราะหภายในกรอบการเปลี่ยนแปลงทางสังคม เศรษฐกิจ การเมือง 
และเทคโนโลยีเฉพาะบริษัทอมรินทรพร้ินติ้งแอนดพับบลิชช่ิง จํากัด (มหาชน)  ซ่ึงเปนองคกรที่
ประกอบธุรกิจหลักทางดานนิตยสาร ซ่ึงมีนิตยสารในเครอืไดแก การเริ่มธุรกิจดวยนิตยสารบาน
และสวน แพรว แพรวสุดสัปดาห LIFE & DÉCOR  TRENDY MAN และปจจัยที่มีผลตอ
พัฒนาการของบริษัท ไดแก ปจจัยภายในองคกร  โดยมีผูบริหารกําหนดนโยบายและปจจัยภายนอก
ไดแก เศรษฐกิจ สังคมและเทคโนโลยี ซ่ึงสนับสนุนดําเนินกิจการใหเติบโตอยางรวดเร็ว และใน
ดานแนวโนมของอุตสาหกรรมนิตยสารผูบริหารของบริษัทใหใชนโยบายอยางคอยเปนคอยไป ดู
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จังหวะและโอกาส และแสวงหาความรวมมือจากองคกรอื่น ๆ เพื่อชวยในการขยายความเจริญเติบ
โต

นฤพนธ เอื้อธนวันต (2539) เปนการวิจัยที่มุงศึกษาองคกรผูผลิตหนังสือแนวทองเที่ยว เนื้อ
หาและผูรับสาร พบวาองคกรผูผลิตนิตยสารแนวทองเที่ยวจะแตกตางกันไปโดยแยกเปนองคกร
ของรัฐและองคกรอิสระของเอกชน องคกรจะสัมพันธกับการนําเสนอเนื้อหาซึ่งจะแตกตางกันไป
ตามลักษณะองคกร และกลุมเปาหมาย อีกทั้งแนวโนมของนิตยสารแนวทองเที่ยวมีภาวะที่จะแขง
ขันกันสูงขึ้น เนื่องจากมีนิตยสารแนวนี้ออกใหม ๆ อยูเร่ือย ๆ เนื่องจากผูผลิตสามารถนําเสนอเนื้อ
หาลักษณะและรูปแบบไดอยางหลากหลาย

ระวีวรรณ ประกอบผล (2539) งานวิจัยเร่ืองนิตยสารไทย เปนการวิจัยเกี่ยวกับประวัติและ
วิวัฒนาการของนิตยสารไทยตั้งแตยุคเริ่มแรก (รัชกาลที่ 3) จนถึงปจจุบัน (มิถุนายน พ.ศ. 2527)
โดยศึกษาประเภทของนิตยสาร รูปแบบ เนื้อหา จํานวนการผลิต การโฆษณา การกระจายไปสูผูอาน
ตลอดจนการเปลี่ยนแปลงที่สําคัญของการผลิตนิตยสารไทย ตลอดจนศึกษาถึงบทบาทหนาที่ของ
นิตยสารในฐานะที่ เปนสื่อมวลชนประเภทสื่อส่ิงพิมพอยางหนึ่งเพื่อที่จะไดทราบถึงปจจัย
สนับสนุนหรืออุปสรรคในการผลิตนิตยสารในประเทศไทย

อุบลวรรณ ปติพัฒนะโฆษิต และ อวยพร พานิช (2532) ศึกษานิตยสารสตรีของไทยในชวง
100 ปนับตั้งแต พ.ศ. 2431-2431 รวมทั้งหมด 130 ฉบับ จึงแบงไดเปน 5 ยุค คือ
ยุคที่ 1 ยุคการปลุกสํานึกในดานการใฝหาความรู และสิทธิสตรไีทย (พ.ศ. 2431-2475)
ยุคที่ 2 ยุคมืดของนิตยสารสตรี (มิถุนายน 2475-2489)
ยุคที่ 3 ยุคตื่นตัวของนิตยสารสตรี (พ.ศ. 2490-2500)
ยุคที่ 4 ยุคนวนิยายพาฝน (พ.ศ. 2501-2516)
ยุคที่ 5 ยุคขาวสารและความหลากหลายของนิตยสารสตรี (พ.ศ. 2516-2531)

โดยศึกษานิตยสารสตรีตามยุคที่ไดแบงไว เพื่อดูการเปลี่ยนแปลงรูปแบบและเนื้อหาของ
นิตยสารสตรีโดยมีอิทธิพลจากสิ่งแวดลอม สภาพสังคมในแตละชวงเปนตัวกําหนด
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นิยามศัพท

นิตยสารบันเทิง หมายถึง ส่ิงพิมพที่มีกําหนดออกตามวาระ มีปกออน เนนการนําเสนอเนื้อ
หาเพื่อวัตถุประสงคในการใหความบันเทิง ใหขอมูลขาวสารที่เกี่ยวกับ
ความบันเทิงในดานตางๆ ทั้งในวงการโทรทัศน ภาพยนตร การแสดง
ตางๆ ตลอดจนใหขอมูลเกี่ยวกับนักแสดง นักรอง รวมไปถึงผูที่เกี่ยวของ
ในแวดวงบันเทิง และใหความรูในเชิงวิชาการในบางเรื่อง เขน เร่ืองเพศ
ศึกษา และสุขภาพ

นิตยสารบนัเทิงในที่นี้หมายถึง
นิตยสารดาราภาพยนตร เปนนิตยสารบันเทิงที่มีกําหนดออกเปนรายสัปดาห เนนการนําเสนอเนื้อ

หาดานภาพยนตรและละครโทรทัศน รวมไปถึงขาวคราวในแวดวงโทร
ทัศน ภาพยนตร วิทยุและอื่นๆ ที่มีจุดประสงคหลักในการใหความบันเทิง
ตลอดจนใหความรูตอบปญหาทางวิชาการจากนักวิชาการ

นิตยสารทีวีพูล คือนิตยสารที่มุงใหขอมูลเกี่ยวกับขาวคราวในวงการโทรทัศนไทย อันได
แกรายการโทรทัศน ละครโทรทัศน ขาวเกี่ยวกับดาราโทรทัศนไทย ความ
เคลื่อนไหว เหตุการณและประเด็นตางๆ ที่มีผูวิจารณเกี่ยวกับวงการโทร
ทัศน และนําเสนอคอลัมนใหความรูทางวิชาการในเรื่องเพศศึกษา

พัฒนาการของนิตยสารบันเทิง หมายถึงประวัติ ความเปนมาของนิตยสารบันเทิงทั้งสองฉบับอันได
แก นิตยสารดาราภาพยนตร และทีวีพูล พัฒนาการสามารถจําแนกไดดังนี้

- ประวัติ ความเปนมา จุดเริ่มตนในการทํานิตยสาร
- ความเปลี่ยนแปลงในดาน นโยบาย รูปแบบ และการนําเสนอเนื้อหา
- องคกร ในแงการเปนเจาของ และการบรรณาธิการบริหาร

การนําเสนอรูปแบบและเนื้อหา
การนําเสนอดานรูปแบบ หมายถึงตัวเลมของนิตยสารบันเทิงโดยมีองคประกอบไดแก

การนําเสนอภาพปกหนา-ปกหนาดานใน-ปกหลัง-ปกหลังดาน
ในลักษณะทั่วไป  ไดแก  ราคา-ขนาด-ความหนา-หัวหนังสือ-
โปรยปก-การเย็บเลม-กระดาษ-การพิมพโฆษณา
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การนําเสนอดานเนื้อหา หมายถึง  การนําเสนอเนื้อหาประเภทตางๆในนิตยสารดาราภาพ
ยนตรและทีวีพูล

ภาพ หมายถึงรูปภาพที่ปรากฏในนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูล  
จัดเปนเนื้อหาภายในเลม
ภาพ   แบงไดเปน   4   ประเภทตามวัตถุประสงคของการนํา
เสนอ  ไดแก
-  ภาพโฆษณา   หมายถึงภาพที่แทรกอยูในเนื้อหา  มีวัตถุ
ประสงคเพื่อแนะนํา  นําเสนอสินคาและบริการตางๆ
-  ภาพขาว  หมายถึงภาพประกอบการรายงานขาว  ความเคลื่อน
ไหวในวงการบันเทิง ซ่ึงอาจจะเปนภาพดาราประกอบขาวเกี่ยว
กับดารา  และภาพเหตุการณตางๆ
-   ภาพประกอบเรื่องราว  หมายถึงภาพประกอบเนื้อหาในสวนที่
เปนคอลัมนตางๆที่เกี่ยวกับการบอกเลาเรื่องราวตางๆของนัก
แสดง  ศิลปน  ภาพยนตรและเรื่องราวอ่ืนๆในวงการบันเทิงและ
โทรทัศน
-   ภาพดําเนินเรื่อง   หมายถึงเนื้อหาที่ใชภาพเปนตัวดําเนินเรื่อง
ราว  มีตัวหนังสือประกอบเพียงเล็กนอย  ตัวอยางเชน ภาพงาน
ประกาศรางวัลตุกตาทอง  , ภาพบรรยากาศงานครบรอบวันเกิด
เปนตน

โฆษณาแฝง หมายถึง  การนําเสนอเนื้อหาและภาพ  ซ่ึงใชดาราและศิลปนเปน
ผูนําเสนอสินคานั้นๆ  ตั้งขึ้นเปนคอลัมนประจําภายในเลม  โดย
มีวัตถุประสงคเพื่อแนะนํา  สรางภาพลักษณและขายสินคาและ
บริการ

เอื้อแอ็ด คอลัมนระจําที่นําเสนอพื้นที่โฆษณาในนิตยสารทีวีพูล   โดยมี
ดาราเปนพรีเซ็นเตอร ตลอดจนการนําเสนอสินคาและบริการ
โดยผูเชี่ยวชาญทางการแพทย  ซ่ึงนิตยสารทีวีพูลเปนผูประสาน
งานระหวางลูกคาและดาราและมีการตกลงทําสัญญากันเพื่อนํา



50

เสนอภาพโฆษณาใหกับนิตยสารทีวีพูลเพียงฉบับเดียว   โดยมีจุด
ระสงคหลักคือการนําเสนอสินคาและบริการ  ตลอดจนการสราง
ภาพลักษณของสินคาและบริการนั้นๆ  คอลัมนที่จัดเปนเอื้อแอ็ด
ของทีวีพูล  ไดแก   คอลัมนคลินิกทีวีพูล  , ศัลยกรรมกับความ
งาม , ครัวคนดังกับเบสทฟูด , สูตรเด็ดกับโรซาเฟรช ,  Diary กับ
ยํายํา   และ  Saving energy

ขอสันนิษฐานการวิจัย

1. นิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูลมีที่มาและจุดกําเนิดไมเหมือนกัน
2. นิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูลมีการสรางภาพลักาณของเนื้อหาภายในเลมไมเหมือนกัน
3. นิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูลมีการสรางจุดขายไมเหมือนกัน
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Conceptual  Framework

จุ ดกําเนิ ด -แรงจู ง ใจ -
พัฒนาการของนิตยสาร
ดาราภาพยนตร

จุ ด กําเ นิ ด - แ ร ง จู ง ใ จ -
พัฒนาการนิตยสาร
ทีวีพูล

การนําเสนอรูปแบบและ
เนื้อหา

การนําเสนอรูปแบบ
และเนื้อหา

ปจจัยที่ ทําใหดารา
ภาพยนตร ป ระสบ
ความสําเร็จ

ปจจัยที่ทําใหทีวีพูล
ประสบความสําเร็จ

เปรียบเทียบ
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บทที่  3
วิธีดําเนินการวิจัย

งานวิจัยเรื่อง  “จุดกําเนิด  พัฒนาการของรูปแบบและเนื้อหาของนิตยสารดาราภาพยนตร
และทีวีพูล”  ใชระเบียบวิธีวิจัยแบบผสม  ไดแก  การสัมภาษณเชิงลึก   ( In-Depth  Interview )
และการวิเคราะหเนื้อหาและรูปแบบของนิตยสารบันเทิง  ไดแก นิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพู
ล     เพื่อมุงที่จะศึกษาถึงพัฒนาการนิตยสารบันเทิงในดานจุดกําเนิด ประวัติ ความเปนมา  ความ
เปลี่ยนแปลงดานนโยบาย  รูปแบบและการนําเสนอเนื้อหา

ขอบเขตของการวิจัย

การศึกษาจุดกําเนิด   และพัฒนาการดานรูปแบบและเนื้อหา   มุงศึกษาเฉพาะนิตยสารดารา
ภาพยนตรและทีวีพูล    ผูวิจัยไดแบงการศึกษาออกเปน  2 สวนดังนี้

1. ศึกษาจุดกําเนิดและแรงจูงใจในการจัดทํานิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูล   โดย
การสัมภาษณเชิงลึกผูผลิตนิตยสารและผูกอตั้ง

2. ศึกษาพัฒนาการดานรูปแบบและเนื้อหาของนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูลวามี 
การเปลี่ยนแปลงรูปแบบ  และเนื้อหาลักษณะใดบางตั้งแตเริ่มตนจนปจจุบัน

กลุมตัวอยาง

1.  กลุมตัวอยางประเภทเอกสาร  ไดแกนิตยสารดาราภาพยนตร และทีวีพูล  ตั้งแตฉบับแรก
ที่ไดรับการตีพิมพมาจนถึงฉบับปจจุบัน    ทําการเลือกกลุมตัวอยางแบบ  Random  Sampling

นิตยสารดาราภาพยนตร  ตั้งแตฉบับแรก  ( เดือนเมษายน  พ.ศ. 2520 )    จนถึงปจจุบัน (
เดือนกุมภาพันธ พ.ศ. 2545 )  เพราะมีการเปลี่ยนรูปแบบการเย็บเลมโฉมใหม  รวมจํานวน  49
ฉบับ  รวมระยะเวลา 26 ป

นิตยสารทีวีพูล   ตั้งแตฉบับแรก  ( เดือนมิถุนายน พ.ศ. 2533 )  จนถึงปจจุบัน   ( เดือน
ธันวาคม  พ.ศ. 2544 )  จํานวน  32  ฉบับ  รวมระยะเวลา  12  ป
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2.  กลุมตัวอยางประเภทเอกสาร     ไดแกบทบรรณาธิการนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพู
ล  เลือกกลุมตัวอยางแบบ  Purposive  Sampling   ( เลือกกลุมตัวอยางแบบเจาะจง)  คือฉบับครบ
รอบป  ,ครบรอบปใหม และฉบับที่มีการเปลี่ยนแปลงราคา และรูปเลม

3.  กลุมตัวอยางในการวิจัยสําหรับการสัมภาษณเจาะลึกบุคคลในองคกรนิตยสารทั้ง 2
ฉบับ  รวมทั้งสิ้น  3  คน  ไดแก

1. บุคคลในกองบรรณาธิการนิตยสารดาราภาพยนตร
ตําแหนงนักขาวอาวุโสและคอลัมนิสตประจํากองบรรณาธิการ
( ไมสามารถเปดเผยนามไดเนื่องจากขอจาํกัดทางดานนโยบายขององคกร )

2.  เกรียงศักดิ์  สกุลชัย
ตําแหนงอดีตบรรณาธิการบริหารนิตยสารทีวีพูล

3.  ธนสิทธิ์  สายแสงจันทร
ตําแหนงหัวหนาบรรณาธิการนิตยสารทีวีพูล

การเก็บรวบรวมขอมูล

การเก็บรวบรวมขอมูลที่นํามาใชในการวิจัยครั้งนี้  ไดมา

1. แหลงขอมูลประเภทเอกสารโดยคนควาจาก

1.1 งานวิจัยตางๆ  ไดแก วิทยานิพนธ  เอกสารตางๆจากหองสมุดคณะนิเทศศาสตร
และสถาบันวิทยบริการ  จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย

1.2 ตัวนิตยสารดาราภาพยนตร  และทีวีพูล  คนควาจากหอสมุดแหงชาติ  หอภาพ
ยนตรและบริษัทโนต  พับบลิชช่ิง  จํากัด
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2. แหลงขอมูลประเภทบุคคลสัมภาษณเจาะลึก  บุคคลสําคัญในการกอตั้งและการผลิต
นิตยสาร  จํานวน 3 คน

เคร่ืองมือท่ีใชในการวิจัย

1.  การวิเคราะหพัฒนาการทางดานรูปแบบและเนื้อหาของนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวี
พูลใชแบบบันทึกขอมูลการวิเคราะหเนื้อหาลงในตารางลงรหัส  ( Coding Sheet )  เปนเครื่องมือที่
ใชในการเก็บขอมูล  โดยแยกเปนประเภท  ดังนี้

1.1  ตารางบันทึกการนําเสนอรูปแบบของนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูล  โดย
พิจารณาจากลักษณะทางกายภาพของนิตยสารทั้งสองฉบับ

1.2  ตารางบันทึกการนําเสนอเนื้อหาของนิตยสารดาราภาพยนตรและทวีีพูล  โดยพิจารณา
จากเนื้อหาภายในนิตยสารทั้งสองฉบับ   วานําเสนอเนื้อหาเปนกี่ประเภท  เหมือนและแตกตางกัน
อยางไร

2.  การสัมภาษณเจาะลึกบุคคล  โดยมีแนวคําถามดังนี้

1. วัน เดือน ป ที่ผลิตนิตยสาร
2. แรงจูงใจในการจัดทํานิตยสาร
3. นโยบายและแนวคิดหลักของนิตยสาร
4. กลุมเปาหมาย
5. หลักในการกําหนดรูปแบบและเนื้อหาของนิตยสาร
6. จุดขายของนิตยสาร
7. การปรับเปลี่ยนทางดานรูปแบบและเนื้อหาในแตละชวง
8. หลักการทํางานของทีมงานผูผลิตนิตยสาร
9. ปญหา อุปสรรคและแนวทางแกไข
10. แนวโนมการเปลี่ยนแปลงในอนาคต
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การวิเคราะหขอมูล

1.  การวิเคราะหขอมูลจากตารางลงรหัส  ( Coding Sheet )  ใชวิธีการแจกแจงคาความถี่
หาคารอยละเพื่อหาความถี่ของเนื้อหาและรูปแบบ  เพื่อศึกษาพัฒนาการทางดานรูปแบบและเนื้อหา
ของนิตยสารตั้งแตเร่ิมจัดทําจนถึงปจจุบัน

2.  วิเคราะหขอมูลจากการสัมภาษณเจาะลึกในเชิง  นโยบาย  การบริหารงาน  การกําหนด
เนื้อหาและรูปแบบ

การนําเสนอขอมูลของการวิจัยคร้ังนี้ซ่ึงเปนการวิจัยเชิงคุณภาพและการวิจัยเชิงบรรยายที่
ศึกษาถึงพัฒนาการของนิตยสารตั้งแตเร่ิมจัดทําจนถึงปจจุบัน  มีขั้นตอนการศึกษาดังนี้

1.  การศึกษาเนื้อหาและรูปแบบ  โดยศึกษาจากตัวนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูลเพื่อใหทราบ
ถึง

1.1 ประวัติความเปนมาโดยละเอียด
1.2 การนําเสนอเนื้อหาภายในเลมของนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูลตั้งแตเริ่มจัดทํา

จนถึงปจจุบัน  โดยแบงเปนชวงการศึกษาเปนยุคตามการเปลี่ยนแปลงของยรรณาธิการ
บริหารและผูอํานวยการ   เพื่อใหทราบถึงพัฒนาการทางดานการนําเสนอเนื้อหา  หลัก
การกําหนดเนื้อหา  และเนื้อหาที่เปนจุดขายของนิตยสารมาตั้งแตตนจนปจจุบัน

1.3 รูปแบบของนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูล   ศึกษาพัฒนาการความเปลี่ยนแปลง
รูปแบบของนิตยสารตั้งแตเร่ิมจัดทําจนปจจุบัน  โดยแบงการศึกษาเปนยุคเชนเดียวกับ
การนําเสนอเนื้อหา  โดยแบงออกเปน
- การนําเสนอภาพปก  ไดแกภาพปกหนา , ปกหนาดานใน,ปกหลังและปกหลังดาน

ใน
- ลักษณะทั่วไป  ไดแก  ราคา,ขนาด,ลักษณะหัวหนังสือ,การโปรยปกและการเย็บ

เลม
- กระดาษและการพิมพ
- ภาพประกอบ
- โฆษณาและโฆษณาแฝง  ( วิเคราะหเปนอัตราสวนรอยละโดยคิดจากสัดสวนเนื้อ

หาทั้งหมด )
2.  การสัมภาษณบุคคลที่เกี่ยวของกับนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูล  ไดแกบุคคลในกอง
บรรณาธิการนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูล
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3.  การศึกษาขอมูลเชิงเปรียบเทียบดานการนําเสนอเนื้อหาและรูปแบบนิตยสารดาราภาพยนตรและ
ทีวีพูลถึงความเหมือนและความแตกตาง
4.  ศึกษาในเชิงเปรียบเทียบปจจัยตางๆที่ทําใหนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูลดําเนินธุรกิจมาจน
ถึงปจจุบัน
5. สรุปและอภิปรายผล
6. ขอจํากัดและขอเสนอแนะ

การตรวจสอบขอมูล

ขอมูลจากการสัมภาษณบุคคลผูกอตั้งและผลิตนิตยสาร  ใชวิธีการตรวจสอบโดยใชคําถาม
เดียวกันตรวจสอบวาขอมูลที่ไดนั้นตรงกันหรือไม   และใชขอมูลที่ไดจากการสัมภาษณนาํมา
เปรียบเทียบกับขอมูลเอกสาร
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บทที่  4
ผลการวิเคราะหขอมูล

การวิจัยเรื่อง           “ จุดกําเนิด พัฒนาการรูปแบบและเนื้อหานิตยสารดาราภาพยนตร
และทีวีพูล “   เปนการศึกษาวิจัยในเชิงคุณภาพ  ( Qualitative Research )  เพื่อศึกษาถึงที่มา จุด
กําเนิดของพัฒนาการนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูล  รวมไปถึงการเจริญเติบโต เปลี่ยนแปลง
ทางดานรูปแบบและเนื้อหาของนิตยสารทั้งสองเลม  โดยผูวิจัยแบงการวิเคราะหขอมูลออกเปน

1. จุดกําเนิดและพัฒนาการนิตยสารดาราภาพยนตร
2. จุดกําเนิดและพัฒนาการนิตยสารทีวีพูล

ผูศึกษาไดแบงการวิจัยพัฒนาการของนิตยสารทั้งสองเลมออกเปนยุค ตามการเปลี่ยนแปลง
บรรณาธิการ

จุดกําเนิดและพัฒนาการนิตยสารดาราภาพยนตร

ความเปนมาและจุดกําเนิดของนิตยสารดาราภาพยนตร

เร่ิมจากเดิมเปนโรงพิมพ  “ ธรรมะบรรณาคาน “  พิมพหนังสือธรรมะ ตําราเรียน ซ่ึงเปนกิจ
การของครอบครัว   “จงเลิศจรรยา”   ซ่ึงมีแทนพิมพเปนของตัวเอง  คือแทนพิมพที่เรียกวา  “ฉับ
แกละ”  คือการพิมพที่ใชระบบตัวเรียงมาเขาเรียงดวยตัวตะกั่ว  พิมพหนังสือธรรมะ  ตําราสวดมนต
ตําราเรียน  จากนั้นเปลี่ยนจากโรงพิมพธรรมะบรรณาคานมาเปนสํานักพิมพอํานวยสาสน  ตามชื่อ
เจาของคือ อํานวย  จงเลิศจรรยา

ชวงปลายป พ.ศ. 2520  ธนู  จงเลิศจรรยา ซ่ึงเปนบุตรชายคนโตของอํานวย  สนใจงาน
บันเทิง   ประกอบกับมีเพื่อนฝูงทํางานในสายบันเทิงอยู  จึงเกิดความคิดที่อยากจะทําหนังสือใน
แนวบันเทิง  และตลาดหนังสือบันเทิงมีอยูไมมากนัก  ไดแก  ดาราภาพ    ภาพดารา   ภาพยนตร
บันเทิง   โลกดารา  และมิตรภาพ   จึงเอื้อใหเกิดนิตยสารบันเทิงขึ้นมาอีกหนึ่งเลมในตลาด  คือ
นิตยสารดาราภาพยนตร
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ที่มาของชื่อ “ ดาราภาพยนตร “

หนังสือดาราภาพยนตรวางแผงฉบับปฐมฤกษเมื่อเดือนเมษายน พ.ศ. 2520 เกิดขึ้น
ทามกลางสภาพแวดลอมที่ภาพยนตรกําลังเฟองฟู พรอมๆกับหนังสือบันเทิงเลมอื่นๆในแนวเดียว
กันอัก 3 –4 เลม

“ ตอนนั้นทีวีไมไดรับความนิยม  ชื่อที่เคาตั้งครั้งแรกเทาที่สอบถามกับคุณอํานวย จงเลิศ
จรรยา  ตอนนั้นตั้งชื่อวา “ภาพยนตร” เฉยๆ หัวหนังสือตอนนั้นคือ ภาพยนตร  แตไมไดออกขาย
คือเปนตัวอักษรคําวา “ภาพยนตร” อยูในแถบสี 7 สี ซ่ึงแถบสีนี้คุณอํานวยเจาของเปนคนคิด  เคา
บอกวาเห็นมันสวยดี  มันตองมีสีสัน  เปนวงการบันเทิงมันตองสีสัน  พอเอามารวมกันกับคําวา
ภาพยนตรแลว  คุณอํานวยมองวามันไมสวยดูกุดๆเลยตองเติมคําวา  “ดารา” ลงไปชางหนา  แต
ตอนแรกคําวา “ดารา” กับ “ภาพยนตร” ยังไมไดติดกัน  “ดารา” จะอยูในดารา  และคําวา “ภาพ
ยนตร” จะอยูในแถบสี  “  (บุคคลในกองบรรณาธิการ , สัมภาษณ , 12 กรกฎาคม 2545 )

ภาพประกอบที่ 1: หัวหนังสือดาราภาพยนตร

“ ดาราภาพยนตร ชื่อตรงๆไมมีคําตอหนาหรือเติมทายชื่อ    ชื่อเหมือนก็ไมใช เวลาซื้อดูให
ดีวา “ดาราภาพยนตร” ชื่อนี้ไมเคยเลียนแบบชื่อหนังสืออ่ืนเลย  เราตั้งชื่อนี้โดยขอจดชื่อหนังสือ
จากสันติบาลแผนกเอกสารโดยตรง  ชื่อ “ดาราภาพยนตร”   “  (บทบรรณาธิการ , ฉบับที่ 7 , ปที่ 1,
15 พฤศจิกายน 2520 )
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หลังจากฉบับปฐมฤกษไปประมาณฉบับที่ 6   ไดรวมคําวาดาราและภาพยนตรไวติดกัน
เปน “ดาราภาพยนตร” อยูในแถบสี

แนวคิดและนโยบายหลัก

นิตยสารดาราภาพยนตรเกิดขึ้นจากความสนใจที่อยากจะทําหนังสือประเภทบันเทิงของธนู  
จงเลิศจรรยา และสภาวะแวดลอมที่เอื้อตอการทําหนังสือแนวนี้แนื่องจากเปนยุคที่ภาพยนตรเฟองฟู
มาตั้งแตป พ.ศ. 2518  ภาพยนตรไทยมีพัฒนาการและการเปลี่ยนแปลงหลายดาน  ไดแกการคนหา
แนวทางใหมในการนําเสนอโดยพยายามเปนภาพยนตรที่สะทอนปญหาสังคม  ซ่ึงภาพยนตรแนวนี้
ไดรับการยอมรับจากผูชมที่นิยมภาพยนตรที่มีคุณภาพ   (นิภาพร  เนียมแส , 2537 , หนา 43  อางถึง
ในการสื่อสารมวลชนเบื้องตน ) และการมีผูกํากับรุนใหมๆเกิดขึ้นในวงการภาพยนตรทั้งที่เรียนจบ
ภาพยนตรมาโดยตรงหรือมาจากรั้วมหาวิทยาลัย  และมาจากวงการหนังสือพิมพเพื่อเขามาสราง
สรรควงการภาพยนตรไทย  ซ่ึงไดนําความรูที่ไดเรียนมาใชในวงการภาพยนตรไทย  ทําใหเกิด
พัฒนาในดานตางๆ  เชน ดานเทคนิคการถายภาพ  ,การจัดองคประกอบของแสง  สี  ในภาพ
เปนตน

 นโยบายหลักที่จัดทําขึ้นในแรกเริ่มคือ  การมุงขายความบันเทิงโดยเฉพาะขอมูลขาวสาร
ในวงการภาพยนตร ไทย  ใหทั้งสาระและความบันเทิงแกผูอานไปพรอมๆกัน  ดังถอยแถลงของธนู
จงเลิศจรรยา ในบทบรรณาธิการ ฉบับที่ 95 ปที่ 4 ประจําวันอังคารที่ 11 มีนาคม พ.ศ. 2523 วา

“ นิตยสารดาราภาพยนตร มีเจตนามุงหมายที่แนนอนคือเปนสื่อกลางใหสาระ  บันเทิง
นิยายที่สรางความสนุก  ความบันเทิงแดผูอานใหมากที่สุดโดยยึดมั่นความเปนธรรม วางตัวเปน
กลางกับทุกฝาย “

“ นโยบายหลักตอนแรกทุงขายบันเทิงลวน  พอชวงหลังตอนปรับเปน 4 สีเลมแรกของ
ประเทศไทยและเลมแรกของเอเชีย มีการยายสํานักงาน ขยายงาน ซ้ือแทนพิมพใหม  คุณธนูเร่ิมมี
ความคิดที่เปล่ียนไปคืออยากจะ  “คืนกําไรสูสังคม” เร่ิมมีการใหความรู  เร่ิมมีคอลัมนพวกตอบ
ปญหาสุขภาพ  ตอบปญหาจิตวิทยา  ส่ิงแวดลอม  สังคม “  ( บุคคลในกองบรรณาธิการ ,สัมภาษณ
,12 กรกฎาคม 2545 )
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ขนาดของนิตยสารดาราภาพยนตร

นิตยสารดาราภาพยนตรฉบับปฐมฤกษ  วางแผงครั้งแรกเมื่อวันที่ 5 เมษายน พ.ศ. 2520
ขนาด 7.3x10.1 นิ้ว  จํานวนหนา 88 หนา  ซ่ึงการกําหนดขนาดและรูปแบบในเริ่มแรกนั้น  บุคคล
ในกองบรรณาธิการกลาววา

“ ตอนนั้นมันมีแพทเทริ์นมาตรฐานที่เคาขายกันอยูในตลาด  ซ่ึงมีโลกดารา  ดาราภาพ  ภาพ
ดารา  ซ่ึงใชกระดาษหนังไก   แตดาราภาพยนตรออกมาไมใชกระดาษหนังไก1  เพราะเชย  ใช
กระดาษอารตเคลือบมันเปนหนาปกอยางนี้มาตั้งแตแรกแลว  แตขนาดไมใชอยางตอนนี้นะ จะเล็ก
กวานี้  ขนาดมันไมมาตรฐาน  พอออกไปไดซักพักหนึ่งเขาก็คอยๆปรับ  แลวก็เลยเอาคําวา “ดารา”
ที่อยูในดาวมารวมกับแถบสีเลยกลายเปน  “ดาราภาพยนตร” อยูดวยกัน  แลวก็เปนเชนนี้มาตั้งแต
เร่ิมตน “

“ สวนเรื่องความหนาและการพิมพกําหนดโดยการคํานวนจากตนทุนการพิมพมากกวา
เชนถาจะตองขายหนังสือราคา 5 บาทและยอดพิมพ 20,000 – 30,000  เลมตองดูวาขาย 5 บาทและ
จํานวนยอดพิมพตอนนั้นวาถาพิมพส่ีสีมากไปมันก็ขาดทุน  และสมัยกอนระบบแยกสีทําเพลท  ยัง
ตองไปจางเคาทํา  ตองจางเคาทําเพลทและสมัยกอนคาเพลทจะแพงมาก  1 เพลทประมาณ 5,000 –
10,000 บาท  ส่ีสีก็ปาเขาไป  30,000 บาท  ก็คือสีจะนอยในยุคแรกๆ  แตวาก็ตามมาตรฐานตามที่เขา
มีขายกันอยู  ตามเกณฑหนังสือที่เขาขายกอนหนานั้นเปนตัวกําหนดวาเราทําออกมามันก็จะหนาตา
ใกลเคียงกัน “ (บุคคลในกองบรรณาธิการ ,สัมภาษณ , 12 กรกฎาคม 2545 )

การนําเสนอภาพปก

ดาราภาพยนตรฉบับปฐมฤกษ  ภาพปกคือดวงชีวัน โกมลเสน  หลักในการกําหนดภาพปก
ของดาราภาพยนตรคือ

“ ปกแรกคือคุณดวงชีวัน  โกมลเสน  ซ่ึงคุณธนู ลงไปลุยเอง  ออกไปถายปกเอง  ตอนนั้น
นโยบายการขึ้นปกก็คือเนนคนดัง  ตอนนั้นดวงชีวันกําลังดัง  เจาของฉายา  สะโพกสุดเสียงสังข
คุณธนูก็ลงมาลุยเองพรอมชางภาพ 1 คน “   ( บุคคลในกองบรรณาธิการ ,สัมภาษณ , 12 กรกฎาคม
2545 )
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ภาพประกอบที่ 2: ดาราภาพยนตรฉบับปฐมฤกษ

การกําหนดราคาและการวางตลาด

ดาราภาพยนตรฉบับแรกจําหนายราคา 5 บาทซึ่งเปนราคาที่ถูกกวาหนังสือบันเทิงเลมอื่นที่
ขายในทองตลาดขณะนั้นซึ่งขายกันอยูที่ 7 บาท  ตามนโยบายของเจาของที่ตองการใหผูอานหนังสือ
ที่มีทั้งสาระและความบันเทิงในราคาประหยัด  ดังถอยแถลงของบรรณาธิการในบทบรรณาธิการ
“เปดอกคุย” ฉบับที่ 5 ปที่ 1    กรกฎาคม 2520 วา

“ ในบรรดาหนังสือดาราในทองตลาดมีมากหลายสิบเลม  มีตั้งแตราคา 5-8 บาท  คุณผูอาน
เคยสังเกตบางไหมวา  หนังสือราคาแพงๆเทานั้นที่อาบพลาสติก   แมหนงัสือดาราหลายๆฉบับที่มี
ราคาสูงยังไมกลาที่จะอาบพลาสติกเพราะตองใชตนทุนสูงแตดาราภาพยนตรทําแลวและเราทําได  
ลองนับจํานวนหนาหนังสือ  “ดาราภาพยนตร”  เรากลาคุยไดอยางเต็มปากวา  จํานวนหนากระดาษ
ของเรา มิไดนอยกวาหนังสือดาราในทองตลาดทั้งราคา 5 บาทและกวา 5 บาททุกฉบับ  แตคุณลอง
พลิกไปดูสารบัญของเรา  เนื้อหา สาระของเราก็มากกวาทุกฉบับ”

การกําหนดราคาของนิตยสารดาราภาพยนตรที่ถูกกวานิตยสารบันเทิงฉบับอื่นๆ  ในชวง
เร่ิมจัดทํา  คือจําหนายราคา  5  บาท เปนนโยบายหลักของดาราภาพยนตรที่นําเสนอความบันเทิง
และสาระในราคาประหยัด

สวนกําหนดการวางตลาดเปนรายสัปดาหจะตองยึดหลักการรักษาระดับเวลาการออกวาง
ตลาดใหตรงตามกําหนด  เพื่อเปนมาตรฐานแนนอนได  และหนังสือดาราภาพยนตรมีความได
เปรียบหนังสือบันเทิงเลมอื่นๆในเรื่องการตรงเวลาเนื่องจากสามารถจัดจําหนายดวยตัวเองไมตอง
จางคนอื่น  สวนการกําหนดวันในการวางตลาดนั้นมีหลักคือ
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“ เปล่ียนไปเรื่อยๆก็คือมันอยูที่ตลาดคูแขง  สมมติวาคูแขงวางวันพุธ  เราก็ตองออกวัน
อังคารคือออกกอนเคาวันหนึ่ง  ถาคูแขงออกวันอังคารเราก็ตองออกวันจันทร  ซ่ึงผูจัดการดานจัด
จําหนายเขาบอกวามันมีผลทางการขายทางการตลาด  เหมือนหนังสือเฉพาะกิจ *  ใครออกกอนชิง
ความไดเปรียบ  จริงๆถาเราจะสนใจอานเรื่องยอละครมันตองดูละครไปแลวตอนหนึ่ง  ถาออกมา
กอนเราไมซ้ือ  แตฝายการตลาดจัดจําหนายเขาบอกวาไมจริง   มันไดเปรียบกวา เชนออกกอน  2
เดือนกวาละครจะเขาฉาย  ถามวาขายทําไม  แตเขาอยากขายเหมือนลงเรื่องยอละคร  ถาไปลงทีหลัง
ตอนละครเขาฉายไปแลวมันเหมือนกับวาเปนการแขงขันในเรื่องของความเร็วของขาวสาร  เราก็
อาจจะชากวาเขา” ( บุคคลในกองบรรณาธิการ, สัมภาษณ , 12 กรกฎาคม 2545 )

พัฒนาการนิตยสารดาราภาพยนตร

การศึกษา  พัฒนาการดานรูปแบบและเนื้อหาของนิตยสารดาราภาพยนตร  วิเคราะหโดย
แบงเปนยุคตามการเปลี่ยนแปลงของบรรณาธิการ  ซ่ึงสามารถแบงไดเปน 3 ยุคดังนี้

ป / พ.ศ. บรรณาธิการ บรรณาธิการผูพิมพ
โฆษณา

ผูอํานวยการ

ยุค1.  2520-2527 ธนู จงเลิศจรรยา ร.ต.อ.ประเทศ กุลนิติ ธนู  จงเลิศจรรยา
ยุค2.  2528-2540 ณรงค รอดเจริญ นคร  จงเลิศจรรยา ธนู  จงเลิศจรรยา
ยุค3.  2541-2545 อํานวย  รุงเรือง นคร  จงเลิศจรรยา ธนู  จงเลิศจรรยา

                                                 
* หนังสือเฉพาะกิจ  คือนิตยสารที่จัดทําขึ้นเพื่อนําเสนอเนื้อเรื่องยอละครโทรทัศนโดยเฉพาะ
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1. ยุคที่ 1  พ.ศ. 2520 – 2527

นิตยสารดาราภาพยนตรในยุคแรก  ตั้งแตถือกําเนิด พ.ศ. 2520 – 2527  มีธนู  จงเลิศจรรยา
เปนผูอํานวยการ  และบรรณาธิการ   และร.ต.อ. ประเทศ  กุลนิติ  เปนบรรณาธิการผูพิมพ-โฆษณา

เนื้อหาของนิตยสารดาราภาพยนตรในยุคที่ 1 พ.ศ. 2520-2527

ตารางที่ 1: เนื้อหาของนิตยสารดาราภาพยนตรยุคที่ 1 พ.ศ. 2520-2527

1. คอลัมนประจํา

ป / พ.ศ. ประเภท ชื่อคอลัมน ผูเขียน หมายเหตุ
2520-2527 ขอมูลดารา ดาราพาเหรด

จอเพชรเฉาะนางเอก
ความรักที่ไมเคยเฉา
ลายมือดารา
เยี่ยมบานคนดัง
คนขายเสียง
มุดมุงดารา
5 นาทีคุยกับดารา

วัยฉกรรจ
จอเพชร
หวา  กรุงธน
อรรถวิโรจน ศรีตุลา
ปุ  ภูเขาทอง
นักจัดรายการ
นายซอกแซก
ทราวดี/ดินสอสีมวง

-เลิกไปป2521
-เลิกไปป2521
เร่ิมป2523

ขาวสังคมบันเทิง

ขอมูลเพลง

คุย-แคะ-แกะ-เกา
ขาวลือขาวลวง
ขาวบันเทิง
ดาวลอมเดือน
มายาดาราเทศ
เพลงรักประทับใจ
สังคมนักเพลง
ลูกทุงทั่วทิศ
อาณาจักรเพลงลูกทุง
สารพันปญหาลูกทุง
เพลงรักเพื่อเธอ

วังดิน คนเดิม

หนุม ‘ 80
สาวโสด No.2

สมชาติ ธนะโชติล
กลา ตะลุมพุก
มนตณรงค
โจะ เจาพระยา
นนทปญา

เลิกไปป2522
เร่ิมป2524
เร่ิมป2527
เลิกป2521

เลิกป2525
เลิกป2525
เร่ิมปลายป
2521
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ป / พ.ศ. ประเภท ชื่อคอลัมน ผูเขียน หมายเหตุ

ขาวบันเทิงทีวี
โปรแกรมภาพ
ยนตร
ตอบปญหาดารา
ตอบปญหาสุข
ภาพ
ตอบปญหาชีวิต-
สังคม
บทความวิชาการ

คนขายเสียง
ฝากเพลงถึงคุณ
สตริงสแควร
แวดวงคนทีวี
โปรแกรมภาพยนตรใน
รอบสัปดาห
ตอบปญหาแฟนดารา
ปญหาทางเพศและสุข
ภาพ
พี่ศิราณีที่รัก

กฎหมายชาวบาน
เสพสุขสมอารมณ
หมาย

ไอยรา
เนื้อเพลง
ตะนอย
เลนซ .35

ดาวศุกร
หมอธงชัย เล็กกํา
พล
ศิราณี

ตอย ตุลา
สมศักดิ์ ชัยสงคราม

เร่ิมป2523
เร่ิมป2525
เร่ิมป2527
เร้ิมป2524
เร่ิมป2525

เร่ิมป2522

เร่ิมป2523

เร่ิมป 2524
เร่ิมป2524

2. สกูปพิเศษ

ป / พ.ศ. ประเภท ชื่อสกูป ผูเขียน หมายเหตุ
2520-2527 ขอมูลดารา

สัมภาษณพิเศษ

คนดังทางอากาศ
ทางสูประตูดาว
กอนจะมาเปนดาว
เบื้องหลังชีวิตบันเทิง
50 คําถามกับ..
สั ม ภ า ษ ณ พิ เ ศ ษ ,  
สัมภาษณเปดใจ

ณรงค รอดเจริญ
เวย ตะวัน
ดาวลอย
สนธยา
ยอดหญา

อยู 1 ป
เร่ิมป2521
เร่ิมป2523
เร่ิมป2524
เร่ิมป2523
เร่ิมป2524

เบื้องหลังการ
ถายทํา

หนาหลัง – หนังไทย ประเวศ  เทพรักษา ในยุคนี้มีแคป
2520-2521
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ป / พ.ศ. ประเภท ชื่อสกูป ผูเขียน หมายเหตุ
ขาวความเคลื่อน
ไหว

สกูปพิเศษ ตามสถาน
การณ

3. ภาพยนตร
เนื้อหาประเภทภาพยนตรจะนําเสนอรายละเอียดของภาพยนตรไทยทั้งในลักษณะการให

เนื้อเรื่องยอและการแนะนําภาพยนตรใหม

4. ละครโทรทัศน
เนื้อหาประเภทละครโทรทัศนนําเสนอรายละเอียดเกี่ยวกับละครทางโทรทัศนคือใหทั้งเนื้อ

เร่ืองยอและแนะนําละคร  แตจะมีนอยกวาภาพยนตร เนื่องจากในยุคแรกละครโทรทัศนยังไมเปนที่
นิยมเหมือภาพยนตรที่กําลังเฟองฟู

5. นิยาย

ป / พ.ศ. ช่ือเรื่อง ผูแตง หมายเหตุ
2520

2521

ถึงไหนถึงกัน
สาวมฤตยู
ดาวแขงเดือน
เปลือย

อรวรรณ
ทรงกลด สุริยัน
วลัย นวาระ
ประภารัชนี แนวอีโรติก

2522

2523

น้ําผ้ึงฉิมพลี
เลือดจอมคนอง
ทาสทรมาน
เจาสาว 16
สาวหัวนอกกับหนุมหัวใน
ใยเสนหา
อัปสรสวรรค
นี่หรือรัก
อยากกูกองรองหารัก

รมย รัชนี
อรวรรณ
ศรินประภา
วลัย นวาระ
นลิน บุษกร
นราวดี
ทองกร สีมาวาร
รมย รัชนี
โรสแมรี่

แนวอีโรติก
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ป / พ.ศ. ช่ือเรื่อง ผูแตง หมายเหตุ
2524

2525

2526

2527

วิมานน้ําผ้ึง
ผัวเชลย
ออมอกทะเล
นภาลัย
ออมอกฟา
พันธะพิศวาส
กวาจะซึ้งคําวารัก
รักนี้อยูที่ดวงใจ
ถลมถํ้าเสือ
ทําไมตองมีรัก
พายุน้ําผ้ึง
ดาวหลงฟา
หัวใจบอกใหรัก
มะลิแรกแยม
หนุมปลาไหล สาวปรอท
สะใภผอนสง
บัญชีรัก
สาปผูชาย
พรมแดนหัวใจ
ไฟที่ตองดับ
ความรักเรียกหา
ไฟบาป
คาเพียงดิน
ส้ินเสนหา
เปลวไฟในทรวง

ทองกร สีมาวาร
จามรี พรรณชมพู
นราวดี
ศรินประภา
นราวดี
กุลธีร
รมย รัชนี
นันทวัช วัชรินทร
ธนาชัย ชิโนทัย
รมย รัชนี
นภัสสร
เพชรไพลิน
วรางคนา
จามรี พรรณชมพูนันท
วรรณ
ศรินประภา
มนสิการ
วรางค
รจเรข
มาลัยพร
กันยามาส
รมย รัชนี
รจเรข
กันยามาส
นันทวรรณ

6. เนื้อหาอื่นๆ
เนื้อหาประเภทอื่นๆหมายถึงหนื้อหาที่ไมจัดรวมอยูในคอลัมนประจําและสกูปพิเศษ  เปน

เนื้อหาเกี่ยวกับดวงชะตาราศี  แฟชั่น ตอบปญหาชิงรางวัล และการรวมสนุกตางๆ
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ป / พ.ศ. ประเภท ชื่อคอลัมน ผูเขียน หมายเหตุ
2520-2527 ให ผู อ า นมี ส วน

รวม

ดวงชะตาราศี

รายการทีวี

แนะนําหนังสือ

มิตรทั่วแดน
หนานี้มีรางวัล
สุขสันตวันเกิด
ประกวดภาพถายคุณหนู
นารัก
ชะตาชีวิตในรอบ 7 วัน
เดินตามดาว
ร า ย ก า ร ที วี ใ น ร อ บ
สัปดาห
แฟนนักอาน

หนุมผุดผาด

อรรถวิโรจน ศรี
ตุลา
อรรถวิโรจน

แวนแกว

เร่ิมป2525
เร่ิมป2525
เร่ิมป2523

เร่ิมป2525
เร่ิมป2524

เร่ิมป2527

7. ภาพ
ภาพเปนเนื้อหาหนึ่งของนิตยสารบันเทิง  ซ่ึงมีความสําคัญเทียบเทาไดกับเนื้อหาในสวนเนื้อ

เร่ือง

ป / พ.ศ. ภาพ / ประเภท สัดสวน / ประมาณ หมายเหตุ
ยุคที่ 1
2520-2527

1. ภาพโฆษณา
2. ภาพขาว   ประกอบคอลัมน

ดาราพาเหรด,ขาวบันเทิง,
ดาวลอมเดือน ,แวดวงคนที
วี

4% ของเนื้อหาทั้งหมด
20 % ของเนื้อหาทั้งหมด

3.  ภาพประกอบเรื่องราว
( ประกอบเนื้อหาในคอลัมน )
4.  ภาพดําเนินเรื่อง

70% ของเนื้อหาทั้งหมด

10% ของเนื้อหาทั้งหมด

เนื้อหาสวนแรกในคอลัมนประจํา นําเสนอเนื้อหาประเภทตางเปนประจําทุกฉบับ แบงออก
ไดเปนประเภทตางๆคือ คอลัมนประเภทใหขอมูลดารา นําเสนอขอมูลดารา รายละเอียดเรื่องราว
สวนตัวของดารา ในลักษณะเลาเรื่อง  ประวัติยอ ตลอดจนการสัมภาษณถึงเรื่องราวสวนตัวของ
ดารา มักจะเนนเรื่องราวเกี่ยวกับความรักดารา  ตลอดจนการแนะนําดาราใหมๆ ตัวอยางเชน  เขา
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พบรักในกองถาย  , เชิงขวัญผูจะเปนขวัญใจชาย , เทพบุตรนักรัก  ชาญ ชัยณรงค , ชีวิตสมรส 16
ปของปรีชา ประภาชื่น    ซึ่งคอลัมนประเภทใหขอมูลดาราไดแก  ดาราพาเหรด  นําเสนอขาวคราว
ความเคลื่อนไหวของดาราแตละคน  , คอลัมนจอเพชรเฉาะนางเอก , ความรักที่ไมเคยเฉา  ,  ลาย
มือดารา  , เยี่ยมบานคนดัง ,  มุดมุงดารา ,  5 นาทีคุยกับดารา  และคอลัมนคนขายเสียง ซึ่งนํา
เสนอประวัติและขอมูลของศิลปน นักรอง

ขาวสังคมบันเทงิ   ใหขอมูลขาวคราวความเคลื่อนไหวตางๆในแวดวงบันเทิง  ซ่ึงในชวง
แรกเนนขาวในวงการภาพยนตรไทย  ตลอดจนขาวซุบซิบ  ขาวลือตางๆ  คอลัมนประเภทขาวสังคม
บันเทิงไดแก  คุย-แคะ-แกะ-เกา  ,  ขาวลือขาวลวง ,  ขาวบันเทิง  ,ดาวลอมเดือน  นําเสนอเรื่องราว
ในวงการบันเทิงจีนและ คอลัมนมายาดาราเทศ  นําเสนอขาวความเคลื่อนไหวในวงการบันเทิงตาง
ประเทศ

ขอมูลเพลง  การนําเสนอขอมูลเพลงในยุคแรกมีสัดสวนมากเมื่อเทียบกับเนื้อหาประเภท
อ่ืนๆในคอลัมนประจํา  เปนคอลัมนที่นําเสนอทั้งเนื้อเพลงไทยสากล –เพลงลูกทุง  ขาวคราวความ
เคลื่อนไหวในวงการเพลงไทยสากล – ลูกทุง  รวมไปถึงการตอบปญหาตางๆในวงการเพลงลูกทุง
และการนําเสนอขอมูลของนักรอง  ศิลปนและผูที่ทํางานในแวดวงเพลงไทย  คอลัมนประเภทให
ขอมูลเพลงไดแก  เพลงรักประทับใจ  นําเสนอเนื้อรองและทํานองเพลง  ,  สังคมนักเพลง  นําเสนอ
ขาวคราวในวงการเพลงทั่วไป  ,ลูกทุงทั่วทิศและอาณาจักรเพลงลูกทุง  นําเสนอขาวความเคลื่อน
ไหวในวงการเพลงไทยลูกทุงโดยเฉพาะ  ,สารพันปญหาลูกทุง  ตอบปญหาแฟนผูอานเกี่ยวกับเรื่อง
ในวงการเพลงลูกทุง  , เพลงรักเพื่อเธอ  และฝากเพลงถึงคุณ  เปนคอลัมนแนวเดียวกัน คือนําเสนอ
เนื้อรองและทํานองเพลงซึ่ง คอลัมนฝากเพลงถึงคุณเกิดมาแทนคอลัมนเพลงรักเพื่อเธอ  , คอลัมน
คนขายเสียง  นําเสนอเรื่องราวของนักรอง  ศิลปน  ตลอดจนผูจัดรายการวิทยุ      และคอลัมน
สตริงสแควร  นําเสนอขาวคราวเฉพาะในวงการเพลงสตริง

ขาวบันเทิงทีวี   เนื่องจากในยุคแรกวงการโทรทัศนไมมีบทบาทมากเทาภาพยนตร  ซ่ึง
กําลังเฟองฟู  ทําใหขาวคราวและขอมูลตางๆในวงการโทรทัศนมีนอย  คอลัมนประเภทนี้ไดแก
แวดวงคนทีวี  นําเสนอขาวคราวความเคลื่อนไหวในวงการโทรทัศน  ตลอดจนดาราโทรทัศน

โปรแกรมภาพยนตร   คือการนําเสนอตารางการฉายภาพยนตรในแตละสัปดาห  พรอมทั้ง
ใหรายละเอียดของภาพยนตรแตละเรื่องสั้นๆ คอลัมนนี้เร่ิมขึ้นในปพ.ศ. 2525
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ตอบปญหาดารา  ใชช่ือคอลัมนวาตอบปญหาแฟนดารา  โดยดาวศุกร  เปนรการเปดใหผู
อานเขียนจดหมายเขามาถามปญหาตางๆในแวดวงบันเทิง  ซ่ึงโดยมากเปนคําถามเกี่ยวกับดาราที่ตน
เองชื่นชอบและติดตามผลงานอยูเสมอ

ตอบปญหาสุขภาพ   เปนคอลัมนที่ตั้งขึ้นเพื่อใหเกิดความหลากหลายในเนื้อหาและให
สาระความรูแกผูอานในเรื่องของสุขภาพกาย  ชื่อคอลัมนปญหาทางเพศและสุขภาพ  โดยเนนการ
ตอบปญหาที่เกี่ยวของกับสุขภาพทางเพศโดยตรง    ถือวาเปนคอลัมนที่ใหประโยชนแกผูอานที่ขาด
ความรูวิชาการแพทยในเรื่องเพศศึกษาอยางถูกตอง  คอลัมนนี้เร่ิมในป  พ.ศ. 2522 โดยนายแพทย
ธงชัย   เล็กกําพล

ตอบปญหาชีวิต – สังคม    นอกจากจะมีคอลัมนประเภทตอบปญหาสุขภาพเพื่อใหความรู
แกผูอานในเรื่องของสุขภาพกาย  ทางเพศแลว  ยังมีคอลัมนที่ใหความรูและตอบปญหาในดานเกี่ยว
กับปญหาชีวิตและสังคม และสภาพจิตใจ  ไดแกคอลัมน  พี่ศิราณีที่รัก  โดยศิราณี

“  จุดประสงคของคอลัมนตอบปญหาทางเพศและสุขภาพ  ตั้งขึ้นมาเพื่อใหเนื้อหามันมี
หลาหลาย  คือพยายามจะไมทําใหเหมือนคนอื่น  ตอนนั้นจะมีตอบจดหมายเกี่ยวกับเรื่องดารา  และ
ภาพยนตร  ในหนังสือบันเทิงเลมอื่น  เราก็จะมาเริ่มในเรื่องของคอลัมนเพลงซึ่งมีมาตั้งแตเลมแรก
และก็พวกศาลาคนเศรา ซ่ึงตอนหลังดูแลวมันเศราไป  รันทดและไมไดเกี่ยวอะไรกับหนาบันเทิงก็
เลยเลิกไป  เละเพิ่มคอลัมนตอบจดหมายดาวศุกรซ่ึงก็มีมาตั้งแตแรกจนปจจุบัน”           ( บุคคลใน
กองบรรณาธิการ , สัมภาษณ , 12 กรกฎาคม 2545 )

บทความวิชาการ  คอลัมนประจําประเภทนี้เร่ิมขึ้นในชวงหลังของยุคแรก  ไดแกคอลัมน
กฎหมายชาวบาน  และเสพสุขสมอารมณหมาย ในปพ.ศ. 2524  คอลัมนกฎหมายชาวบานนําเสนอ
เนื้อหาในลักษณะบทความในเชิงวิชาการเกี่ยวกับกฎหมายที่เกี่ยวของกับชีวิตประจําวันของประชา
ชนทั่วไป       ถอยแถลงของคุณธนู  จงเลิศจรรยา บรรณาธิการขณะนั้นกลาวใน      “ เสียงกระซิบ
จากบ.ก. “    ฉบับที่176  ปที่ 5 ประจําวันที่ 29 กันยายน 2524 วา

“ ประชาชนทุกคนตองรูกฎหมาย  เปนเรื่องนาเสยีใจซึ่งมักจะพบเสมอ  ผูกระทําผิดเพราะรู
เทาไมถึงการณ  ถูกหลอกลวงตมตุนหรือตกเปนผูเสียหาย  ฝายเสียเปรียบเพราะไมรูกฎหมาย  ผมจึง
เสนอคอลัมน  “กฎหมายชาวบาน” โดยคุณตอย  ตุลา  ขอสํานวนและลีลาตลอดจนเรื่องราวพื้นๆ
งายๆ  โดยพยายามเลือกสรรเรื่องที่เกี่ยวกับชีวิตประจําวัน  ส่ิงที่มักประสบพบเห็นเกิดขึ้นเสมอๆ
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ของชาวบาน  เพราะเล็งเห็นวาเปนโอกาสอันดีที่แฟนๆดาราภาพยนตรจะไดสาระประโยชนเพิ่มขึ้น
นอกเหนือจากสาระบันเทิงโดยปกติทั่วๆไป  “

สําหรับคอลัมน  “ เสพสุขสมอารมณหมาย ”  นําเสนอบทความกึ่งวิชาการใหความรู  เคล็ด
ลับและเทคนิควิธีในการใชชีวิตคู  โดยเฉพาะเรื่องการแสดงความรัก  ความพึงพอใจของทั้งสองฝาย
จากถอยแถลงของธนู  จงเลิศจรรยา  กลาวถึงวัตถุประสงคของการตั้งคอลัมนนี้ใน  “ จากใจถึง
แฟนๆดาราภาพยนตรที่รักทุกทาน “  ฉบับที่162  ปที่ 5  ประจําวันที่ 23 มิถุนายน พ.ศ. 2524  วา

“ ดาราภาพยนตร ฉบับนี้เร่ิมคอลัมนใหม  เสพสุขสมอารมณหมาย ซ่ึงนักรักระดับ 5 ดาว
คุณสมศักดิ์ ชัยสงคราม  ยินดีรับเกียรติจับปากกาครั้งแรกในชีวิต  เผยเคล็ดลับ  กลเม็ด  เทคนิคตางๆ
จากประสบการณในชีวิต

ผมกลาที่จะเสนอคอลัมนแปลกใหมนี้  นอกเหนือจากความบันเทิงและผลประโยชนอ่ืนๆ
ทั้งนี้เพราะเห็นวาใหคุณประโยชนมากกวาโทษและมิใชส่ิงชั่วราย  หยาบโลนสกปรกเพียงแตควร
หรือไมควรตองขึ้นอยูกับ ถูก “กาละ”  “เทศะ”

โดยเฉพาะแฟนๆดาราภาพยนตรสวนใหญอยูในวัยรุนหนุมสาว  ถามีคูครองแลวจะได
ประโยชนจากคอลัมน “เสพสุขสมอารมณหมาย” โดยตรงทันที  แตสําหรับแฟนๆที่ยังไมมีคูครอง
ก็เพียงรับรูเปนการเรียนรูเตรียมตัวกอนการแตงงาน เพื่อเปนแนวทางดําเนินชีวิตรักตอไปใน
อนาคต”

เนื้อหาประเภทตางๆในคอลัมนประจํายุคแรกนี้มีการปรับเปลี่ยนเขาออกอยูตลอดเวลา 
เพราะหนังสือเพิ่งกอตั้งยังไมลงตัว  ตองคอยปรับเนื้อหาตางๆใหลงตัว  พบวาในประเภทเดียวกันมี
คอลัมนที่นําเสนอเนื้อหาที่คลายคลึงกันหลายคอลัมน  พอมาชวงหลังของยุคแรกจะไมคอยมีการ
เพิ่มคอลัมนประเภทเดียวกันเขาไปมากกวา 1 เพื่อไมใหซํ้าซอนแตจะเพิ่มที่ความหลากหลายของ
เนื้อหาแทน

สกูปพิเศษ  หมายถึงเนื้อหาประเภทตางๆที่นําเสนอในลักษณะเปนการรายงานขาวตามเหตุ
การณที่เกิดขึ้น  แบงไดตามประเภทดังนี้  สกูปประเภทขอมูลดารา คือการรายงานขาวความเคลื่อน
ไหวของดาราที่มีช่ือเสียงหรือมีขาวในชวงเวลานั้นๆ  ไดแก  สกูปคนดังทางอากาศ  , ทางสูประตู
ดาว , กอนจะมาเปนดาวและเบื้องหลังชีวิตบันเทิง   เนนการรายงานขาวเกี่ยวกับประวัติชีวิตดารา
ความเปนมาและผลงานที่สรางชื่อเสียง  สกูปสัมภาษณพิเศษ  เนนการสัมภาษณเจาะใจ  ดาราศิลปน



71

ตลอดจนบุคคลตางๆที่มีอาชีพอยูในแวดวงการบันเทิงไทย  ไดแกสกูป  50  คําถามกับ… ,
สัมภาษณพิเศษ  และสัมภาษณเปดใจ

สกูปประเภทเบื้องหลังการถายทํา  จะมีขึ้นตามสถานการณของการถายทําภาพยนตรไทย
ในขณะนั้น  จะมีในชวงแรกๆของยุคที่ 1   ในชวงหลังเริ่มหายไปจากหนังสือ   สกูปขาวความ
เคลื่อนไหว  นําเสนอขาวคราวเหตุการณพิเศษที่เกิดขึ้นไมบอยใน 1 ป    เชนการรายงานพิเศษเรื่อง
งานทีวีตุกตาทองมหาชน  , สกูปบรรยากาศงานตุกตาทอง  , ขาวผลการตัดสินสุพรรณหงสทองคํา
เปนตน    ตัวอยางสกูปพิเศษ  เชน  สกูปพิเศษ  กิ่งดาว  ดารณี เขียนถึงมิตร ชัยบัญชา  เปนสกูปลับ
สุดยอดที่นําเสนอทุกแงทุกมุมของชีวิต  มิตร ชัยบัญชา  เขียนเรื่องราวเกี่ยวกับมิตรหลังจากที่มิตรได
เสียชีวิตไปแลว  หรือขอมูลตางๆที่ยังไมมีใครเปดเผย

ความแตกตางระหวางสกูปพิเศษและคอลัมนประจํา  ตามคําสัมภาษณของบุคคลในกอง
บรรณาธิการวา

“ สกูปพิเศษคือเปนคอลัมนที่ไมใชคอลัมนประจํา  คอลัมนประจําจะมีหัวไปเลย  สกูป
พิเศษคือคอลัมนไมประจํา  แลวแตเหตุการณเชน อยางเลมที่แลวเร่ืองของปุย ภรทิพย ก็ตือมันไมได
มีเร่ืองปุยทุกเลม แตมันเปนเรื่องที่อยูในความสนใจในเวลานั้น  เปนสกูปที่เปดขึ้นมาตามสถาน
การณขาว “   ( สัมภาษณ , 12 กรกฎาคม 2545 )

สัดสวนของเนื้อหาในยุคแรกเนนการนําเสนอขอมูลเกี่ยวกับดาราภาพยนตร  โดยรายงาน
ในลักษณะสกูปประเภทตางๆคิดเปนสัดสวน  25 %  ของเนื้อหาทั้งหมด      คอลัมนประจําคิดเปน
30 % ของเนื้อหาทั้งหมด

นิยาย   นิยายเร่ิมตนขึ้นในปแรก พ.ศ. 2520  เร่ิมแรกสัดสวนของนิยายจะนอยคือฉบับละ
ประมาณ 2-3 เร่ือง ตอมาปรับเพิ่มขึ้นเรื่อยๆเปนฉบับละ 8 เร่ือง  ผูเขียนนิยายทางกองบรรณาธิการ
สรรหามาในชวงแรกๆ  และกลายเปนนักเขียนนิยายประจําของดาราภาพยนตรมาจนปจจุบัน  เชน
รมย  รัชนี  เปนตน

“  นิยายเปนจุดขายของหนังสือคร่ึงหนึ่งอยูแลว  มีประมาณ 8 เร่ือง ปจจุบันนี้กลายเปนวา
นิยายพอลงไป  2  ตอนก็จะถูกซื้อไปทําละคร  ผูเขียนนิยายชวงแรกๆก็หามาแลวก็เขียนมาไมเคย
เปล่ียนคน  แนวนิยายของดาราภาพยนตรจะเปน  รัก-หวาน-โรแมนติค   บู  และผี-สยองขวัญ  3
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แนวก็คือแนวบันเทิง อะไรที่เอาไปทําละครได  “  ( บุคคลในกองบรรณาธิการ . สัมภาษณ , 12
กรกฎาคม 2545 )

อ่ืนๆ   หมายถึงเนื้อหาประเภททั่วๆไป  เชน ดวงชะตาราศี  ตอบปญหาชิงรางวัล  เปดใหผู
อานมีสวนรวม  ภาพแฟชั่น  ภาพบรรยากาศงานตางๆ  แนะนําหนังสือนาอานเปนตน   คิดเปนสัด
สวน  3 %  ของเนื้อหาทั้งหมด  ตัวอยางคอลัมนที่เปดโอกาสใหผูอานมีสวนรวมไดแก  คอลัมนมิตร
ทั่วแดน  ซ่ึงไหผูอานสงรูปพรอมชื่อที่อยูเขามาเพื่อเปนการสรางเพื่อนและไดรูจักเพื่อนใหมๆ

“ หากใครผูใด ปรารถนาตองการจะมีมิตรไมวาเพศเดียวกันหรือตางเพศ หรือมิตรตางบาน
ตางเรือนละก็  สงจดหมายแจงความประสงคมาที่คอลัมนนี้ไดนะจะ  และถาเห็นวาตัวเองหลอหรือ
สวย  อยากจะโชวรูปเพื่อใหเตะตา ผูอํานวยการสรางหนังไทยละก็สงรูปมาไดเลย ผมจะจัดการนํา
ลงให (รูปขนาด 2 นิ้วก็พอจะ)  “  ( คอลัมนมิตรทั่วแดน โดยหนุม ผุดผาด , ฉบับที่ 1 ปที่ 1 ,
เมษายน 2520 )

ภาพ  หมายถึงเนื้อหาที่มีภาพเปนหลักในการสื่อสารเรื่องราวซ่ึงแบงออกไดเปน
ภาพโฆษณา  ในยุคที่ 1 ภาพโฆษณาของดาราภาพยนตรมีปริมาณที่นอยคือ  4% ของเนื้อ

หาทั้งหมด
ภาพขาวประกอบคอลัมนเกี่ยวกับขาว ความเคลื่อนไหวของดารา  นักรองและขาวคราวใน

วงการภาพยนตร  เปนภาพดาราและภาพเหตุการณขาวตางๆ  คิดเปน  20%  ของเนื้อหาทั้งหมด
ภาพประกอบเรื่องราว  ซ่ึงสวนใหญจะเปนภาพดารา  ประกอบคอลัมนที่เกี่ยวกับการนํา

เสนอขอมูลดารา  ในอิริยาบถตางๆ  คิดเปน  70% ของเนื้อหาทั้งหมด
ภาพดําเนินเรื่อง   เปนภาพที่ใชดําเนินเรื่องราวเปนหลัก  มีตัวอักษรควบคูไปกบัภาพจะเปน

ลักษณะการบรรยายใตภาพเล็กนอย   ตัวอยางเชน ภาพบรรยากาศงานประกาศผลรางวัลสุพรรณ
หงสทองคํา  ,ภาพบรรยากาศงานประกาศผลรางวัลตุกตาทอง  เปนตน คิดเปน   10%  ของเนื้อหาทั้ง
หมด

หลักการกําหนดเนื้อหาของนิตยสารดาราภาพยนตรคือการนําเสนอความบันเทิงเปนหลัก  
โดยชวงแรกเนนรายละเอียดขอมูลทุกเรื่องในแวดวงบันเทิงโดยเฉพาะวงการภาพยนตร  ในลักษณะ
การรายงานขาว  ความเคลื่อนไหว  การสัมภาษณเจาะลึกดาราในความเปนจริงและเปนธรรมกับทุก
ฝาย  รวมทั้งใหสาระความรูที่จําเปนกับกลุมเปาหมายคือ  ชาวบาน  ประชาชนทั่วไป  กลุม  C ถึง B
เพื่อความเพลิดเพลินและประโยชนในชีวิตประจําวันควบคูกันไป
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“  กลุมเปาหมายของดาราภาพยนตรคือชาวบาน  ประชาชนทั่วๆไป  แตไมไดหมายถึงเรา
เห็นเขาเปนชาวบานแลวจะตองเขียนถึงแตเร่ืองโง   เจานายเขามองกลับ  ขอดีของเขาคือไมดูถูกคน
อาน  และรูสึกวาคนอานเขาคิดเปน  การที่เราจะไปดาใครอยางที่คนอื่นเขาทํากันเจานายไมทํา
เพราะเขาบอกวา  สักวันหนึ่งประชาชนจะคิดไดวามันไมนาจะเปนไปไดวาใครมันจะเลวใหดาได 7
วันอยางนั้น  นโยบายของการทํางานคือหามเรื่องสวนตัว  ไมถูกกันกับเรื่องสวนตัว  ตองเอามาเขาที่
ประชุม มีมติ  เหมือนขึ้นศาล  มีประกาศติดวาหามเขียนถึงคนนี้  “  ( บุคคลในกองบรรณาธิการ ,
สัมภาษณ , 12 กรกฎาคม 2545 )

พบวาการนําเสนอเนื้อหาของดาราภาพยนตรจะไมเนนการวิจารณแสดงความคิดเห็นอยาง
รุนแรง  แตเนนการนําเสนอในลักษณะการรายงานขาว  ความเคลื่อนไหว  ประวัติชีวิตดารา  ขอมูล
ดาราทั่วไป  และบทความวิชาการเพื่อใหความรูแกประชาชน

รูปแบบของนิตยสารดาราภาพยนตรยุคที่ 1 ( พ.ศ. 2520 –2527 )

ตารางที่ 2: รูปแบบของนิตยสารดาราภาพยนตรยุคที่ 1 พ.ศ. 2520-2527

1.การนําเสนอภาพปก
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ป / พ.ศ. การนําเสนอปกหนา ปกหนา
ดานใน

การนําเสนอปกหลัง ป ก ห ลั ง
ดานใน

หมายเหตุ

2 5 2 0 -
2523

ดารา  (เนนดาราดัง
เปนที่นิยม )

การา ดารา ดารา

2 5 2 4 -
2527

ดารา โ ฆ ษ ณ า  
( มี ภ า พ
ดาราแทรก
บางฉบับ)

ดารา (ชวงหลัง
ประมาณ 2527 นํา
เสนอโฆษณาบาง
ฉบับ)

ดารา (บาง
ฉ บั บ นํ า
เ ส น อ
แฟชั่นทรง
ผม)

การนําเสนอภาพปกของยุคที่ 1 ชวงแรก พ.ศ. 2520-2523  ปกหนาเปนภาพดารา  โดยเนน
ดาราที่มีชื่อเสียงมากในแตละฉบับ  ทั้งชายและหญิง  ดาราที่มีชื่อเสียงในยุคนั้นเชน  สรพงษ  ชาตรี
,  เนารัตน  ยุกตะนันท  , วิยะดา  อุมารินทร ,  นันทนา   เงากระจาง  , วาสนา  สิทธิเวช  ,  ปยมาศ
โมนยกุล  , จารุณี  สุขสวัสดิ์  , ทัศวรรณ  เสนียวงศ  ณ อยุธยา  เปนตน   ซ่ึงมักจะเปนดารานําใน
ภาพยนตรเร่ืองตางๆและรูปดาราในชวงแรกนําเสนอในแบบที่หวือหวา

ปกหนาดานใน  ปกหลังและปกหลังดานในนําเสนอภาพดาราเชนกันทั้งชายและหญิง
นอกจากนี้ยังนําเสนอภาพดาวราย  ดาวตลก  ดาวยั่วสลับกันไป

ยุคที่ 1 ชวงหลัง  พ.ศ. 2524-2527  การนําเสนอปกหนาเหมือนในชวงแรกคือใชดาราที่มีชื่อ
เสียง  การนําเสนอภาพปกดานในเปลี่ยนเปนเนื้อที่สําหรับโฆษณาประเภทเครื่องอุปโภคบริโภค
ของสตรี  อาทิ  ผาอนามัย  ครีมขจัดสิวฝา  ผงซักฟอก  ครีมทาผิว  เครื่องสําอาง  ตลอดจนรถจักร
ยานยนตร และรองเทา เปนตน  และนําเสนอภาพดาราในบางฉบับ  สวนการนําเสนอปกหลังและ
ปกหลังดานในเปนภาพดาราเชนเดิม  แตจะแทรกภาพแฟชั่นทรงผมที่ปกหลังดานในบางฉบับ
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2.  ลักษณะทางกายภาพ

ป / พ.ศ. ราคา ขนาด หัวหนังสือ โปรยปก เย็บเลม หมายเหตุ
2 5 2 0 -
2522

5 บาท 7 . 3 x 1 0 . 1  
นิ้ว

2520 – คําวา”ดารา” กับ
”ภาพยนตร” แยกกัน
2521-2522  -  รวมคําวา
ดารากับภาพยนตร

ทั่วปก มุงหลังคา เม.ย.-พ.ค. 
2520  ราย
เดือน

2 5 2 2 -
2523

6 บาท 7 . 3 x 1 0 . 1  
นิ้ว

รวมคําวาดาราภาพยนตร
ไวดวยกันในแถบสี

ทั่วปก มุงหลังคา ร า ย
สัปดาห

2 5 2 4 -
2527

7 บาท 7 . 3 x 1 0 . 1  
นิ้ว

ดาราภาพยนตรในแถบสี 
ขนาด 7.3x1.9 นิ้ว

ทั่วปก มุงหลังคา ร า ย
สัปดาห

ลักษณะทางกายภาพไดแก ราคา ขนาด ลักษณะหัวหนังสือ ลักษณะการโปรยปก และการ
เย็บเลม ในยุคที่ 1 ( พ.ศ. 2520-2521 ) โดยมีคุณธนู  จงเลิศจรรยาเปนบรรณาธิการ  แบงการศึกษา
พัฒนาการออกเปน 3 ชวงดังนี้

ชวงนี้  ( พ.ศ. 2520-2522 ) จําหนายราคา 5 บาท ขนาด 7x10 นิ้ว หรือ 18x25 เซนติเมตร หัว
หนังสือในชวงแรก  คําวา ดารา  และ ภาพยนตรแยกจากกันโดยคําวา  ดารา  จะอยูในกรอบรูปดาว
และคาํวา    ภาพยนตร  จะอยูในแถบสี  และโปรยกระจายทั่วปก  การเย็บเลมแบบมุงหลังคม

ภาพประกอบที่ 3: ตัวอยางหัวหนังสือในชวงที่ 1

ชวงที่ 2 ( พ.ศ. 2522-2523 )   ปรับราคาเพิ่มขึ้น 1 บาทเมื่อฉบับที่ 69  ปที่ 3 ประจําวันที่ 11
กันยายน พ.ศ.2522  เปนจําหนายราคา 6 บาท  เนื่องจากประสบปญหาดานเศรษฐกิจในประเทศและ
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ทั่วโลก  อันสงผลกระทบถึงปญหาการขึ้นราคาน้ํามันจากรัฐบาล  ทําใหสินคาตางๆขึ้นราคาและตน
ทุนการผลิตสูงขึ้นตามไปดวย

อยางไรก็ตามกอนที่จะปรับราคาขึ้นจาก 5 บาทเปน 6 บาทนี้ ตามนโยบายของผูบริหารที่
พยายามตรึงราคาเดิมใหนานที่สุดเพื่อการไมเอาเปรียบผูอาน  ดังถอยแถลงของธนู  จงเลิศจรรยา
บรรณาธิการ ใน  “เสียงกระซิบจาก บ.ก. “  ฉบับที่ 40  ปที่ 3 ประจําวันที่ 20 กุมภาพันธ พ.ศ. 2522

“ ผมขอยืนยันแกคุณผูอานอีกครั้งวา  จะพยายามแกไขทุกวิถีทางเพื่อใหดาราภาพยนตรรับ
ใชใหความบันเทิงในราคา 5 บาทนานเทานาน  คุณผูอานคงจะทราบดีวาในภาวะปจจุบัน เศรษฐกิจ
ของประเทศเราในขณะนี้หมุนเวียนเปนลูกโซเชื่อมโยงกับเศรษฐกิจของโลก   จะสังเกตุเห็นวา
บรรดา สินคาตางๆไดขึ้นราคาตามไป  แตดาราภาพยนตรจะไมผลักภาระนี้แกทานโดยการขึ้นราคา
หนังสือเหมือนหลายๆฉบับที่ปฎิบัติกัน  ดาราภาพยนตรจะยืนหยัดในราคา 5 บาทจนกวาเราจะทน
การขาดทุนไมไหวแลว นั่นแหละเราจึงขอความเห็นใจจากทาน  แตดาราภาพยนตรจะอดทนถึงที่
สุด”

ในที่สุดดาราภาพยนตรก็ปรับราคาขึ้นอีก 1 บาทเปนจําหนาย 6 บาท เพื่อประคองให
สามารถผลิตหนังสือไดตอไป  ดานขนาดเทาเดิมคือ  7.3x10.1  นิ้ว  เปล่ียนหัวหนังสือใหมโดยรวม
เอาคําวา  “ดารา” ซ่ึงอยูในกรอบดาว  มารวมกับคําวา  “ภาพยนตร”   และใหอยูในแถบสี  ขนาด
7.3x1.9  นิ้ว  ลักษณะการโปรยขาวกระจายทั่วปกบางๆ และการเย็บเลมแบบมุงหลังคา

ภาพประกอบที่ 4 : ตัวอยางหัวหนังสือแบบใหม ชวงที่ 2

ชวงที่ 3 ( พ.ศ. 2524-2527 )  ชวงนี้ปรับราคาเพิ่มขึ้นอีก 1 บาท  จาก 6 บาทเปน 7 บาทเมื่อ
ฉบับที่ 119  ปที่ 4  ประจําวันอังคารที่ 26  สิงหาคม พ.ศ. 2523  เนื่องจากสภาวะราคากระดาษเพิ่ม
สูงขึ้น  ซ่ึงเปนผลมาจากวิกฤตการณทางเศรษฐกิจตกต่ําเกือบทุกประเทศ  อันมีเหตุใหสินคาตางๆ
ตองขึ้นราคา  ทําใหเกิดภาวะเงินเฟอและเงินฝด  รวมทั้งวัสดุตางๆที่ใชในการพิมพตางปรับราคาสูง
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ขึ้น  ส่ิงพิมพประเภทหนังสือพิมพมีการปรับราคาเพิ่มเปนฉบับละ  2  บาท  ดังนั้นดาราภาพยนตรที่
ประสบปญหาเชนเดียวกันจึงตองปรับราคาเพิ่มเพื่อความอยูรอด

ดาราภาพยนตรชวงหลังขนาดเทาเดิมคือ  7.3x10.1  นิ้ว  หัวหนังสืออยูในแถบสีขนาด
7.3x1.9  นิ้ว  การเย็บเลมแบบมุงหลังคา

3.  กระดาษและการพิมพ

ป / พ.ศ. กระดาษ การพิมพ หมายเหตุ
2520-2521 อารตแข็ง  5% ปกหนา,หลัง

อารต 5%  แฟชั่นหนากลาง
พรูฟ 90% สวนเนื้อหา

ส่ีสี   9%
ขาวดํา  91%

2522-2527 อารตแข็ง  4%
อารต  6%
พรูฟ  90%

ส่ีสี  10%
สองสี  40%
ขาวดํา  50%

เ พิ่ ม ก า ร พิ ม พ
ระบบสองสีเมื่อ
ปที่ 2 ฉบับที่ 33
ธันวาคม 2521

ในชวงเริ่มตน พ.ศ. 2520-2521  พบวาใชกระดาษอารตแข็งในสวนของปกคิดเปน 5 % ของ
เนื้อหาทั้งหมด  กระดาษอารตในสวนของแฟชั่นและภาพประกอบในสัดสวน  5%    และกระดาษ
พรูฟ  90%  คือเนื้อหาสวนใหญในเลม  ระบบการพิมพส่ีสี  9%  และขาวดํา  91%

ชวงหลัง 2522-2527  สัดสวนของประเภทกระดาษใกลเคียงชวงเร่ิมตนคือ อารตแข็ง  4%
อารต  6% และพรูฟ 90%   สวนระบบการพิมพพบวาเปนสี่สี  10%  เพิ่มระบบการพิมพแบบ 2 สี
40%  เมื่อปที่ 2 ฉบับที่ 33 ธันวาคม 2521  และขาวดาํ 50%

ถอยแถลงของธนู  จงเลิศจรรยา  ใน”เสียงกระซิบจากบ.ก.”  ฉบับที่  33  ปที่ 2 ประจําวันที่
30  ธันวาคม 2521  ดังนี้

“นิตยสารดาราภาพยนตรฉบับที่คุณผูอานถืออยูนี้  เปนฉบับที่ 33  นับเปนฉบับแรกที่ดารา
ภาพยนตรปรับปรุงการพิมพเปนระบบ  2  สี  และปกอาบพลาสติกมันระยับทั้งที่ราคากระดาษถีบ
ตัวขึ้นราคาเกือบจะทุกวัน  แตดาราภาพยนตรกลาที่จะเพิ่มคุณภาพและคุณคาแกแฟนๆ
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คณะกองบรรณาธิการ  ดาราภาพยนตรรูสึกซาบซึ้งในไมตรีจิตที่คุณผูอานหยิบยื่นใหตอเรา
ชวยอุดหนุนจุนเจือดาราภาพยนตรมาตลอด  จนสามารถแกไขอุปสรรคตางๆและปรับปรุงหนังสือ
ใหกาวหนาตอไป”

“ชวงแรกระบบการพิมพสัดสวนของสี่สีลดลงเพราะเริ่มแรกตองอาศัยการจาง  71  ฟลม
แยกสีทําเพลทซึ่งตนทุนคอนขางสูง   คือ 1 เพลทประมาณ 5,000 – 10,000 บาท  ส่ีสีประมาณ
30,000  บาท  เปนผลใหสีจะนอยในยุคแรก”  ( บุคคลในกองบรรณาธิการ , สัมภาษณ , 12
กรกฎาคม 2545 )

4.  โฆษณา

ป / พ.ศ. โฆษณา / ประเภท สัดสวน หมายเหตุ
2520-2527 ประเภท – ภาพยนตร,นาฬิกา,

รานตัดเสื้อ-ทําผม,แปงเด็ก,ราน
อาหาร,ครีมบํารุง
ชวงหลังเพิ่มประเภท  -  รถจักร
ยานยนตร,เครื่องสําอาง,รองเทา

4% ของเนื้อหาทั้งหมด ในชวงแรก 2520-
2524 โฆษณาไม
หลากหลาย

พื้นที่โฆษณาในยุคแรกคิดเปนสัดสวน  4% ของเนื้อหาทั้งหมด  ชวงแรกเริ่มประมาณพ.ศ.
2520-2524  ประเภทโฆษณาไมหลากหลาย ไดแก รานอาหาร  ภาพยนตร  รานตัดเสื้อ-ทําผม  แปง
เด็ก  เปนตน  หลังจากนั้นเริ่มเพิ่มประเภทรถจักรยานยนตร  เครื่องสําอาง  รองเทา  ผงซักฟอก ผา
อนามัย เปนตน

2. ยุคที่ 2 พ.ศ. 2528 – 2540
ธนู  จงเลิศจรรยา  เปนผูอํานวยการ  ณรงค  รอดเจริญ  เปนบรรณาธิการ  และนคร  จงเลิศจรรยา
เปนบรรณาธิการผูพิมพ-โฆษณา

เนื้อหาของนิตยสารดาราภาพยนตร  ยุคที่ 2 พ.ศ.  2528 – 2540

ตารางที่ 3: เนื้อหาของนิตยสารดาราภาพยนตรยุคที่ 2 พ.ศ. 2528-2540
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1. คอลัมนประจํา
ป / พ.ศ. ประเภท ชื่อคอลัมน ผูเขียน หมายเหตุ

2528-2540 ขอมูลดารา

ขาวสังคมบันเทิง

ขอมูลเพลง

ขาวบันเทิงทีวี

ตอบปญหาคารา

ดาราพาเหรด
5 นาทีกับเพลงเดนคนดัง
มุมบานดารา
รอบวันรอบตัว
เบื้องหลังคนดัง
ดาวลอมเดือน
เถิดเทิงบันเทิง
มาลัยลอยชาย
ขาวเดนประจําสัปดาห
มูฟวีนิวส

7 วันบันเทิง

สตริงสแควร
ลูกทุงทั่วทิศ

ชุมทางชาวทุง
แฟมสตริง

แวดวงคนทีวี

จอแกว
กอบปญหาดารา

วัยฉกรรจ
ตุย
เงาไม
เงาไม
อํ้า เอาะอะ
หนุม’80
แอด ตลาดพลู
อรรถวินิจ
พิษณุ
วั ย ฉ ก ร ร จ แ ล ะ
เพื่อน
วั ย ฉ ก ร ร จ แ ล ะ
เพื่อน
ปอ เปรี้ยงปราง
กลา  ตะลุมพุก

กลา  ตะลุมพุก
เสกสรร  ภู
ประดิษฐ
เลนซ .35

บรรดาดาว
ดาวศุกร

เร่ิมป2529
เร่ิมป2532
เร่ิมป2537

เร่ิมป2528
เร่ิมป2528
เร่ิมป2529
เร่ิมป2536

เร่ิมป2537

เ ป ล่ี ย น ชื่ อ
เปน “ชุมทาง
ชาวทุ ง” เมื่ อ
2529

เร่ิมป2532

เ ป ล่ี ย น ชื่ อ
เปน “จอ
แกว” ป2529
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ป / พ.ศ. ประเภท ชื่อคอลัมน ผูเขียน หมายเหตุ
ตอบปญหาสุข
ภาพ

ปญหาทางเพศ
คุยกับหมอเรื่องผิวพรรณ

คลินิกลูกรัก

หมอนพพร
นพ.บันเทิง  ชม
เชยวงษ
ศ.พญ.ชนิกา  ตู
จินดา

เร่ิมป2534

เร่ิมป2535

2528-2540 ตอบปญห าสุ ข
ภาพ

ตอบปญหาชีวิต -
สังคม

หมอใกลตัว

คลินิกแพทยสตรี

พี่ศิราณีที่รัก
สอนรักสอนนอง

นพ.สุวัฒน  จริยา
เลิศศักดิ์
นพ.พนิตย  จิวะนั
นทประวัติ

ศิราณี
รศ. สุนีย  สินธุ
เดชะ

เร่ิมป2537

แทนคอลัมน
ต อบป ญห า
ทางเพศของ
หมอนพพร
เลิกไปป2537
แทนคอลัมน
ของศิราณี

2. สกูปพิเศษ
ป  / พ.ศ. ประเภท ชื่อสกูป ผูเขียน หมายเหตุ

2528-2540 ขอมูลดารา ชีวิตรักคนดัง
เบื้องหลังชีวิตบันเทิง
ใกลชิดดารา
5  นาทีเพลงเดนคนดัง
กอนจะมาเปนดาว
ของรักของหวง
จากใจคนดัง
ที่มาของนามสกุล
จากวันนั้นถึงวันนี้
แขงสาวแขงสวย
ขอบฟลม

นักรักโลกมายา
สนธยา
แอด  ตลาดพลู
ตุย
จิ๊ก  นอกโลก
นองแชมป
พร  พิตรา
ภริมโรส
ภริมโรส
หญิงงาม
ปกเหล็ก

เร่ิมป2528
เร่ิมป2528
เร่ิมป2534

เร่ิมป2534
เร่ิมป2536
เร่ิมป2536
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ป  / พ.ศ. ประเภท ชื่อสกูป ผูเขียน หมายเหตุ
ขอมูลดารา เสนห สาว สาว สาว

ครัวดารา
เปลือยหัวใจ
ชีวิตตองสู
สกูปเพลง
ดนตรีติดดาว
สวีทฮารท
เก็บไวดวยใจรัก

ที่สุดในชีวิต
ผิวสวยหลังจอ
เร่ืองจริงยิ่งกวานิยาย

ดินสอสี
นักรักโลกดารา
มายา

ดินสอสีมวง
ดารกี้
จี๋จา
แอด ตลาดพลู

เฟย
ดินสอสี
เฟย ดารา

เร่ิมป2536
เร่ิมป2537
เร่ิมป2537
เร่ิมป2537
เร่ิมป2537
เร่ิมป2537
เร่ิมป2538
แทนคอลัมน
ข อ ง รั กของ
หวง
เร่ิมป2538
เร่ิมป2539
เร่ิมป2539

สัมภาษณพิเศษ

ขาวบันเทิง

เบื้องหลังการถาย
ทํา
สกูปหนัก

ถนนสูดวงดาว
50 คําถามคนเดนคนดัง
จับเขาคุย

แขกรับเชิญ
เจาะใจถึงใจ
เปนสกูปแลวแตเหตุการณ
โนตเตนระบํา
หลังกลองกองถาย
สนทนาประสาชาวบาน

สกูปตามเหตุการณ

ภาพยนตร
ภริมโรส
ปุ ภูเขาทอง
ดลยา  สารภี,แอด
ตลาดพลู
จิ๊ก  นอกโลก
แอด  ตลาดพลู

สเปโต , วีนัส
ป ย สุ ด า แ ล ะที ม
ขาว

เร่ิมป2540

เริ่มป2537

เร่ิมป2538

เร่ิมป2538
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3. ภาพยนตร

นําเสนอเรื่องยอภาพยนตรไทย – จีนและตางประเทศ ในยุคนี้ภาพยนตรจีน  ฮองกงเริ่มเขา
มามีบทบาททั้งในสื่อภาพยนตรและสื่อโทรทัศน  ดังนั้นการนําเสนอเรื่องยอของหนังจีนพรอมทั้ง
ประวัติดารา   จึงไดรับความสนใจจากผูอานมาก   เนื้อหาสวนภาพยนตรในยุคที่ 2 คิดเปน 4% ของ
เนื้อหาทั้งหมด    แนะนําภาพยนตรฉบับละประมาณ 2 – 4 เร่ือง  ซ่ึงนับวานอยกวาในยุคแรกที่เปน
ยุคภาพยนตรเฟองฟู  ประกอบกับสื่อโทรทัศนเปนที่นิยมมากขึ้น  ทําใหภาพยนตรไดรับความนิยม
นอยลง     ตัวอยางของการจัดทําฉบับพิเศษเรื่องยอภาพยนตรฮองกงทางโทรทัศนพรอมขาวคราว
ดารานําจากภาพยนตรเร่ือง    “เทพบุตรทระนง”    เปนฉบับพิเศษที่ขายเสริมคูกับดาราภาพยนตร
ฉบับที่  398  ปที่  9  ประจําวันพุธที่ 25 ธันวาคม 2528

4. ละครโทรทัศน

ยุคที่ 2 วงการโทรทัศนและสื่อวิทยุกระจายเสียงเริ่มเติบโตและไดรับความนิยมมากขึ้น
เร่ือยๆ  ดังนั้นละครโทรทัศนจึงเขามาดึงดูดผูชมมากกวาภาพยนตร  ทําใหการนําเสนอเนื้อหาเกี่ยว
กับเรื่องยอละครโทรทัศนในแตละชองเพิ่มขึ้น   และการนําเสนอในลักษณะแนะนําละครโทรทัศน
ใหมๆ  โดยใหรายละเอียดเกี่ยวกับดาราที่แสดงละครโทรทัศนแตละเร่ือง  รวมไปถึงบรรยากาศการ
ถายทําอยางสั้นๆ     ตัวอยางการจัดทําฉบับพิเศษ  นําเสนอเนื้อเรื่องยอของละครโทรทัศนและราย
ละเอียดในการถายทําละครเรื่อง  “โอลูกรัก”  ขายเสริมคูกับดาราภาพยนตรฉบับที่  398  ปที่ 9
ประจําวันพุธที่ 25 ธันวาคม พ.ศ. 2528

5. นิยายประจําฉบับ

ป / พ.ศ. ช่ือเรื่อง ผูเขียน หมายเหตุ
2528 สายน้ําไมไหลกลับ

ตัณหา
ผาขี้ร้ิวหอดิน
รุงหลากสี
คาเพียงดิน

เกตุวดี
นันทวรรณ
ดุจดาว
ศรินประภา
รจเรข
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ไฟเสนหา
ดอกหญาบูชารัก
นางรอง
เปลวไฟกลางลม
หัวใจไมส้ินรัก
น.ส.บัวลอย
รอยรสพันคํา
จาจอมลุย
กุหลาบไรกล่ิน
ภูตอเวจี
อีหนูนักสู
เมียจําเปน
นส.ไพลิน

กันยามาส
รมย รัชนี
วรางค
รมย รัชนี
บุษยมาส
อัญชัน  ดารกา
ศรินประภา
เพชร  ชัยพฤกษ
เกตุวดี
นิรชร
สายรุง
วรางค
อัญชัน  ดารกา

แนวอีโรติก

2529-2530 กิ่งเดือน..ใบดิน
เงาชีวิต
สะใภทาส
หยาดฝนบนพื้นทราย

บุษยมาส
สายรุง
นันทนา  วีระชน
รมย  รัชนี

2531-2532

2533-2534

เพลงชีวิต
กรรมลิขิต
บุษบาอธิษฐาน
หงสไฟ
มฤตยูสีแดง
ละอองทราย
วิมานมายา
รักไรอันดับ
พอไกแกแมปลาชอน
ดาวแตมฟา
ระบําอสูร
ทะเลอารมณ

รมย  รัชนี
สายรุง  รัศมีจันทร
นันทนา  วีระชน
เพชร  ชัยพฤกษ
นิรชร
เกตุวดี
บุษยมาศ
กันยามาส
นันทนา  วีระชน
มณีบุษย
กันยามาส
เกตุวดี
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2535-2536

ศพ 5 ป
ขายชีวิต
เหมือนไฟและสายฝน
อมฤตา…เทพธิดาจอมซน
ระบําอสูร
ปศาจดํา
สาวเลือดเหล็ก
ปลายไฟ
อุมมาเกิด
กระแสแหงปรารถนา
ทางทมิฬ
กําเนิดเจาแมสายรุง
เพลิงรักเริงไฟ
แมยานาง
จอมซนคนทะเลน
ปณิตาหารัก
แรงพยาบาท
ผ้ึงนางพญา

นิรชร
สายรุง  รัศมีจันทร
รมย  รัชนี
เจิด  จินตนา
กันยามาส
นพวรรณ
เพชร  ชัยพฤษ
รมย  รัชนี
เจิด  จินตนา
กันยามาส
คมเคียว  คนเมืองซาง
นพวรรณ
อังศุมาลี
นันทนา  วีระชน
เกตุวดี
เจิด  จินตนา
ศศิภาวรรณ
เกตุวดี

2537

พิศวาสมายา
สองเสนหา
ผูชายขายฝาก
ไฟรัก  ไฟพิศวาส
ภาพผีสิง
อัศวินลุยเพลิง
พี่ชาย
ปลายไฟ
สมาหนุมเนื้อทอง
เมียซ้ือ
แมเมือง

อังศุมาลี
กันยามาส
นันทนา  วีระชน
มณีบุษย
นิรชร
นพวรรณ
วศิน  ธารา
รมย  รัชนี
กันยามาส
จิตราภา
นันทนา  วีระชน
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2538-2539

กุหลาบแดง
คล่ืนรักคล่ืนชัง
อสูรสามเงา
วิวาหลาผัว
ขอที่วางขางหัวใจ
พรุงนี้จะบอกวารัก
รักฤาลวง
รอยราวในหัวใจ
นางราย
บัญชากับฝาแฝด
สะใภทิพย
รอนพยาบาท
กลางคืนเปนของฉัน
กลางวันเปนของเธอ
นส.จันทรจิรา  บานเบิกฟา
สายเลือดสายรัก
เลหซาตาน
ขาวจิ้มเกลือ
หนี้เกียรติยศ
ทะเลใจ

นพวรรณ
มณีบุษย
นิรชร
ตรี  อภิรุม
รมย  รัชนี
แกว  กานดา
ชลาลัย
อังศุมาลี
เกตุวดี
ตรี  อภิรุม
มณี  เมขลา
มณีบุษย
นิรชร

นันทนา  วีระชน
เหมือนจันทร
ตรี  อภิรุม
เจิด  จินตนา
ชลาศัย
กันยามาส

2540

คุณหญิงเนื้อทอง
สวยสังหาร
เพลงรักนางบําเรอ
หัวใจจาอยูไหน
ขาชื่อเพลิง
สาวฮอทหนุมเฮว
เจาพอสานสัก
ยอดรักทระนง
สัตวสยองสองพันป

เกตุวดี
นพวรรณ
ชลาลัย
เกตุวดี
นพวรรณ
กันยามาส
เจิด  จินตนา
มณีบุษย
นิรชร
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ป / พ.ศ. ช่ือเรื่อง ผูเขียน หมายเหตุ
ภาพรักลวงใจ
กระทอมปลายนา
นารี  สีเพลิง

เหมือนจันทร
นันทนา  วีระชน
ตรี  อภิรุม

6. เนื้อหาอื่นๆ

ป / พ.ศ. ประเภท ชื่อคอลัมน ผูเขียน หมายเหตุ
2528-2540 ให ผู อ า นมี ส วน

รวม
ดวงชะตาราศี

แนะนําหนังสือ

ประกวดภาพถายคุณหนู
นารัก
ชะตาชีวิตในรอบสัปดาห

ฤกษงามยามดี
แฟนนักอาน

อรรถวิโรจน  ศรี
ตุลา
เทพ  ประสิทธิ์
แวนแกว

เร่ิมป2539เลิก
ไปป2528

7. ภาพ

ป / พ.ศ. ภาพ / ประเภท สัดสวน / ประมาณ หมายเหตุ
ยุคที่ 2
2528-2540

1. ภาพโฆษณา
2528-2532
2533-2540
2. ภาพขาว
3. ภาพประกอบเรื่องราว
3.1 ภาพประกอบเรื่องยอละคร
3.2 ภาพประกอบเรื่องยอภาพ

ยนตร
3.3 ภาพประกอบนิยาย
4.  ภาพดําเนินเรื่อง

7% ของเนื้อหาทั้งหมด
23% ของเนื้อหาทั้งหมด
8% ของเนื้อหาทั้งหมด
13% ของเนื้อหาทั้งหมด
2% ของเนื้อหาทั้งหมด
3% ของเนื้อหาทั้งหมด
3% ของเนื้อหาทั้งหมด
3% ของเนื้อหาทั้งหมด
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เนื้อหาสวนคอลัมนประจํายุคที่ 2 ( พ.ศ. 2528 – 2540 )  ประเภทขอมูลดารา  ขาวสังคม
บันเทิง  และขอมูลเพลง  ปรับเนื้อหาเพิ่มและลดเล็กนอย   สวนใหญคงยึดการนําเสนอเนื้อหาใน
ลักษณะเดิม  คือเนนที่การใหขอมูล  ขาวคราว  ความเคลื่อนไหวของดารา  และแวดวงภาพยนตร
และวงการเพลงไทยสากลและลูกทุง

คอลัมนที่เพิ่มเนื้อหาขึ้นคือประเภทตอบปญหาสุขภาพ  โดยในยุคแรกเปนคอลัมนตอบ
ปญหาทางเพศและสุขภาพโดยนายแพทยธงชัย  เล็กกําพล   ในยุคที่ 2 นี้เปล่ียนเปนหมอนพพร
ตอบปญหาแทน  และเพิ่มคอลัมน  คุยกับหมอเรื่องผิวพรรณ  โดยนพ.บันเทิง  ชมเชยวงษ   ,  คลินิก
ลูกรัก  โดยศ.พญ.ชนิกา  ตูจินดา  เร่ิมป  2535  ,คอลัมนหมอใกลตัว  โดย นพ.สุวัฒน  จริยาเลิศศักดิ์
เร่ิมป 2537  และคอลัมนคลินิกแพทยสตรี  โดยนพ.พนิตย  จิระนันทประวัติ  ( เร่ิมในป  พ.ศ. 2537
โดยนํามาแทนคอลัมนตอบปญหาทางเพศของหมอนพพร )

คอลัมนประเภทตอบปญหาชีวิต – สังคม เพ่ิมคอลัมนสอนรักสอนนอง  โดยรศ. สุนีย
สินธุเดชะ  ในปพ.ศ. 2537  โดยมาแทนคอลัมน  “พี่ศิราณีที่รัก”

สวนของสกูปพิเศษในยุคที่ 2  พบวาจะแบงแยกออกเปนสกูปหนักและสกูปเบา  ซ่ึงสกูป
หนักจะเปนเรื่องเกี่ยวกับการเมือง  สังคม  คือสกูป    “ สนทนาประสาชาวบาน “  และสกูปตามเหตุ
การณ  เร่ิมในปพ.ศ. 2538   โดยนําเสนอเนื้อหาสาระทางการบานการเมือง   ขาวสารและเหตุการณ
ที่จะสงผลกระทบตอการดําเนินชีวิตประจําวันของประชาชน  ในลักษณะการสัมภาษณพูดคุยกับนัก
การเมือง  เปดโอกาสใหนักการเมืองสื่อสารกับประชาชนโดยผานดาราภาพยนตรเปนสื่อกลางเพื่อ
ทําความเขาใจกับประชาชนในประเด็นตางๆ  พรอมทั้งความคิดเห็นของดาราและบุคคลในวงการ
บันเทิง    บุคคลในกองบรรณาธิการกลาวถึงวัตถุประสงคและนโยบายของคอลัมน  “สนทนา
ประสาชาวบาน “  วา

“ เปาหมายหลักคือการใหนักขาวไปสัมภาษณบุคคลในวงการ  ไมวาจะเปนในวงวิชาการ
หรือการเมือง   หัวขอที่จะพูดคือสังคมทั่วไป  แลวเอดารามาพูด  ซ่ึงจําไดวา  topic  แรกเปนเรื่อง
เกี่ยวกับน้ํามันไรสารตะกั่ว   นโยบายจริงๆคือจะเอานักการเมืองมาพูดถึงผลดี – ผลเสียและเอาคน
ในวงการบันเทิงมาพูดในแงแสดงความคิดเห็น   ปญหาคือ  เจานายมองวานักการเมืองเปนโรคพูด
จาไมรูเร่ือง  พูดแลวตองแปล  เลยส่ังใหไปถามแลวใหพูดแบบพูดใหชาวบานฟง  ก็ไดผล  ซ่ึงคนใน
วงการเองก็ชื่นชมวาเปนคอลัมนที่ดีมีประโยชน   นักการเมืองพูดรูเร่ือง  ไมใชภาษาการเมืองแตตอง
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อยูในขอบของวิชาการ   ชวงนี้เลยมีการแยกเปน  สกูปหนัก    สกูปเบา  ซ่ึงสกูปหนักก็เกี่ยวกับพวก
การเมืองกฎหมาย  และคนพูดก็จะเปนระดับนายกฯ  , รัฐมนตรี   สกูปเบาก็จะเปนพวก  “อกหักดี
กวารักไมเปน”  , “หญิงกับชายเทาเทียมกันแลวจริงหรือ”  , “นุงกระโปรงสั้นเคาวามันปวดใจ”
จะแยกออกมาเปนสกูปหนัก  -  เบาใหเห็นชัด “   ( บุคคลในกองบรรณาธิการ , สัมภาษณ , 12
กรกฎาคม 2545)

เนื้อหาประเภทแนะนําและใหเนื้อเร่ืองยอภาพยนตรในยุคที่ 2 พบวา  สัดสวนลดลงและ
ภาพยนตรตางประเทศเขามามีอิทธิพลมากขึ้นโดยเฉพาะภาพยนตรจีน – ฮองกง   โดยนําเสนอ
เนื้อเร่ืองยอละครโทรทัศนเพิ่มมากขึ้นเนื่องจากสื่อวิทยุโทรทัศนเร่ิมเติบโตและมีบทบาทเขาถึง
ประชาชนไดงายขึ้น  ผูผลิตรายการโทรทัศนมีการปรับปรุงรูปแบบและเนื้อหาใหสนองตอบตอ
ความตองการขาวสารและบันเทิงของชนชั้นกลางมากยิ่งขึ้น  มีการแขงขันกันเพื่อปรับปรุงรายการ
โทรทัศนของแตละสถานีทั้งใหสาระขาวสาร และประเภทรายการบันเทงิที่เปนหลักและไดรับความ
นิยม  ไดแก  ละครโทรทัศน   สวนนิยายยาวประจําฉบับเพิ่มข้ึนเปนฉบับละ 11 เร่ือง  สวนแนวของ
นิยายยังคงเดิมคือ  รัก-หวาน-โรแมนติก  ,  บู   และผี-สยองขวัญ

สวนเนื้อหาอื่นๆยังคงคอลัมนชะตาชีวิตในรอบสัปดาห  และเพิ่มคอลัมนฤกษงามยามดีใน
ประเภทดวงชะตาราศี  และคงคอลัมนประกวดภาพถายคุณหนูนารักเปนคอลัมนประเภทเปด
โอกาสใหผูอานมีสวนรวม

เนื้อหาสวนภาพ พบวา  ภาพโฆษณาเพิ่มขึ้นจากเดิมในยุคแรก 4%  เปน 7% และ 23%  ตาม
ลําดับ  นอกจากนั้นยังมีการเพิ่มภาพประกอบเรื่องยอละครโทรทัศน  เปน 3%  ของเนื้อหาทั้งหมด

รูปแบบของนิตยสารดาราภาพยนตรยุคที่ 2 (พ.ศ.. 2520 – 2540 )

ตารางที่ 4: รูปแบบของนิตยสารดาราภาพยนตรยุคที่ 2 พ.ศ. 2528-2540

1. การนําเสนอภาพปก
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ป / พ.ศ. การนําเสนอปกหนา ป ก ห น า
ดานใน

การนําเสนอปกหลัง ป ก ห ลั ง
ดานใน

หมายเหตุ

2 5 2 8 -
2540

ดารา  ( ดาราจาภาพ
ยนตรและละครโทร
ทัศน )

โฆษณา โฆษณา โฆษณา

การนําเสนอภาพปกในยุคที่ 2  ( 2528 – 2540 )  พบวา  ปกหนายึดนโยบายเดิมคือการนํา
เสนอภาพดารา  นักรองที่มีช่ือเสียงในวงการภาพยนตรเปนหลัก  และวงการโทรทัศน  สวนปกหนา
ดานใน , ปกหลังและปกหลังดานในเปนพื้นที่โฆษณา

2. ลักษณะทั่วไป

ป / พ.ศ. ราคา ขนาด หัวหนังสือ โปรยปก เย็บเลม หมายเหตุ
2 5 2 8 -
2531

7 บาท
(2528-
2531)
8 บาท
( ก ล า ง
2531)

8.25x11.5 
นิ้ว

ปรับหัวหนังสือใหมให
มีขนาดเล็กลงจากเดิม  
7.3x1.9  นิ้ว  เปน
10.3x3 เซนติเมตร
ตําแหนงมุมบนซายของ
ผูอาน

ทั่วปก มุงหลังคา ราย
สัปดาห

2 5 3 2 -
2533

8 บาท
9 บาท
(2533)

8.2x11.5 ขนาด 9x2.6 เซ็นติเมตร ทั่วปก มุงหลังคา ราย
สัปดาห

2 5 3 4 -
2538

10 บาท
(2534)

8.2x11.5
นิ้ว

ขนาด 9x2.6 เซ็นติเมตร ทั่วปก มุงหลังคา ราย
สัปดาห

2 5 3 9 -
2540

10 บาท 8.2x11.5 
นิ้ว

ขนาด  8x2.4 เซ็นติเมตร ทั่วปก มุงหลังคา ราย
สัปดาห

ยุคที่ 2 ชวงแรก พ.ศ. 2528 – 2529  พบวา  จําหนายราคา  7  บาท  ขนาด 8.25x11.5  นิ้ว  มี
การปรับปรุงขนาดของหัวหนังสือ  คือรูปแบบเดิมคําวาดาราภาพยนตรอยูในแถบสี ขนาด  7.3x1.9
นิ้ว  หรือ 18.7x4.7 เซนติเมตร   ปรับลดลงใหเหลือขนาด  10.3x3  เซนติเมตร  ตําแหนงมุมบนซาย
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มือของผูอาน  ลักษณะการโปรยทั่วปก  และการเย็บเลมแบบมุงหลังคา     การปรับลดขนาดหัว
หนังสือลงครั้งแรกในฉบับที่ 414  ปที่ 10 ประจําวันเสารที่ 12 เมษายน  2529  จากถอยแถลงของธนู
จงเลิศจรรยา  ใน   “ เปดใจคุยกับแฟนๆดาราภาพยนตรที่รัก ”   ดังนี้

“ ดาราภาพยนตรฉบับนี้ปรับปรุงหัวหนังสือใหม  เกไกไปอีกแบบ  นับตั้งแตดาราภาพ
ยนตรฉบับแรกจนถึงปจจุบันเปนเวลาเกือบ 10 ป (เต็มบริบูรณ )  “หัวหนังสือ”  ตลอดจนแถบสีที่
เปนเอกลกัษณเดนเปนสงา  สะดุดตาตลอดมา  เพียงแตดาราภาพยนตรตั้งแตฉบับนี้จะยอสวนของ
หัวดาราภาพยนตรใหเล็กลง  เพื่อเปดโอกาสใหภาพดาราที่เปนปกมีขนาดใหญขึ้นกวาเดิม  สะดุด
สะอาดตา “

ภาพประกอบที่ 5: ตัวอยางหัวหนังสือขนาดเดิม  7.3x1.9  นิ้ว

ภาพประกอบที่ 6 : ตัวอยางหัวหนังสือขนาดปรับปรุง  10.3x3 เซนติเมตร
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เมื่อ พ.ศ. 2531  ดาราภาพยนตรปรับราคาขึ้นจาก 7 บาทเปน 8 บาท  เร่ิมจากฉบับที่ 526  ป
ที่ 12  ประจําวันศุกรที่ 3 มิถุนายน 2531  เนื่องจากภาวะกระดาษสูงขึ้น  จากบทบรรณาธิการจของ
นคร  จงเลิศจรรยา  บรรณาธิการผูพิมพ-โฆษณา  กลาวถึงการปรับราคาในชวงนี้วามีสาเหตุมาจาก
ราคาตนทุนการผลิต  ไดแกกระดาษ  วัสดุหมึกพิมพถีบตัวสูงขึ้นอยางตอเนื่อง  ดังนั้นจึงตองมีการ
ปรับราคาเพิ่มอีก 1 บาทเพื่อไมใหนิตยสารขาดทุน

ยุคที่ 2 ชวง พ.ศ. 2532 – 2533  มีขนาด 8.2x11.5  นิ้ว  หัวหนังสือปรับลงมีขนาด 9x2.6
เซนติเมตร  ตําแหนงมุมบนซายของผูอาน ลักษณะโปรยขาวทั่วปก  และการเย็บเลมแบบมุงหลังคา
และ    ในชวง พ.ศ. 2533  ไดมีการปรับราคาขึ้นจาก 8 บาทเปน 9 บาท  เพราะราคาคากระดาษพิมพ
และวัสดุส่ิงพิมพยังสูงขึ้นอยางตอเนื่อง  จากถอยแถลงของคุณอํานวย  รุงเรือง   บรรณาธิการ
(รักษาการขณะนั้น)  ใน   “บก.แถลง”   ในฉบับที่ 626  ปที่ 13  ประจําวันอังคารที่  1 พฤษภาคม
2533  ดังนี้

“ขณะนี้เรากําลังเจอปญหาเกี่ยวกับกระดาษพิมพและวัสดุการพิมพ  ถีบตัวสูงขึ้นกวา  20%
มากวา 2 ปแลว  และนั่นก็คือตนทุนผลิตของเราตองสูงขึ้นไปอีก   ซ่ึงเหลือบากวาแรงที่จะแบก
ภาระอันหนักหนวงเชนนี้เอาไวได  จึงตองขอปรับราคาขึ้นอีกเพียง 1 บาท จากราคา 8 บาทเปน 9
บาท เพื่อความอยูรอดของหนังสือตั้งแตฉบับหนา (ฉบับที่ 627) เปนตนไป จึงขอความเมตตาและ
เห็นใจแกทานผูมีอุปการคุณในครั้งนี้ดวย “

ชวงที่ 3 พ.ศ. 2534 – 2538  พบวามีการปรับราคาจาก 9 บาทเปน 10  บาทในพ.ศ. 2534
ขนาดรูปเลม 8.2x11.5  นิ้ว  ขนาดหัวหนังสือ  9x2.6  เซนติเมตร  ลักษณะโปรยขาวทั่วปกและเย็บ
เลมแบบมุงหลังคา

สาเหตุของการปรับราคาขึ้นอีก 1 บาทยังคงสืบเนื่องมาจากราคากระดาษที่ยังคงถีบตัวสูง
ขึ้น  เนื่องจากภาวะเศรษฐกิจตกต่ําทั่วโลก

ชวงที่ 4  พ.ศ. 2539 – 2540  จําหนายราคา 10 บาท ขนาดรูปเลม 8.2x11.5  นิ้ว   หัวหนังสือ
ปรับลดลงขนาด  8x2.4  เซนติเมตร  โปรยทั่วปกและเย็บเลมแบบมุงหลังคา

3. กระดาษและการพิมพ
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ป / พ.ศ. กระดาษ การพิมพ หมายเหตุ
2528-2538 อารตแข็ง  5%

ปอนดมัน  5%
ปอนด  32%
พรูฟ  73%

ส่ีสี  73%
สองสี  19%
ขาวดํา  36 %

พิมพขาวดําป2528
ถึงกลางป2528แลว
เปลี่ยนเปนระบบสี่
สีและสองสี

2539-2540 อารตแข็ง  4%
ปอนด  47%
พรูฟ  48%

ส่ีสี 100%

ชวงแรกของยุคที่ 2 ( พ.ศ. 2528-2538 )  ความหนาของเลมประมาณ 80-100 หนา    พบวา
ใชกระดาษอารตแข็ง  ปอนดมันในสวนปกและภาพประกอบ คิดเปนสัดสวนละ 5%  กระดาษ
ปอนดและพรูฟในสวนเนื้อหาคิดเปน  32%  และ 73% ตามลําดับ   ระบบการพิมพในสัดสวนสี่สี
73%  ,สองสี  19%  และขาวดํา  36%   ชวงนี้สืบเนื่องมาจากยุคเริ่มตนที่ระบบการพิมพยังตองอาศัย
การจางแยกสีทําเพลทอยู  เพราะแทนพิมพที่สํานักพิมพอํานวนสาสนในยุคแรกจนยุคที่ 2 นี้เปน
แทนพิมพโลแลนธรรมดา  ไมสามารถทําการแยกสีเองได     แตก็ไดเพิ่มปริมาณการพิมพส่ีสีขึ้น
ตามลําดับ  ตามกําลังตนทุนการผลิตในเวลานั้น   ซ่ึงการพิมพขาวดําในยุคที่  2  ชวงประมาณตน
เดือนพฤษภาคม 2528  ไดเปล่ียนเปนการพิมพส่ีสีและสองสี สวนขาวดําก็ยกเลิกไป

ยุคที่ 2 ชวงหลัง ( พ.ศ. 2539-2540)  ความหนาประมาณ 90-110  หนา  ปรับเปลี่ยนจากการ
ใชกระดาษปอนดมันในสวนภาพประกอบมาเปนใชกระดาษปอนด รวมกับเนื้อหาบางสวนคิดเปน
สัดสวน  47%  ที่เหลือเปนกระดาษพรูฟในสัดสวน 48%  การพิมพในชวงนี้มีการปรับเปลี่ยนเปน
ระบบสี่สีตลอดเลม  เนื่องจากทางสํานักพิมพไดนําเขาเครื่องพิมพระบบออฟเซ็ทΣ เขามาจากตาง
ประเทศ

4.   โฆษณา

                                                 
Σ
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ป / พ.ศ. ประเภท สัดสวน หมายเหตุ
2528-2532 ประเภท : เครื่องสําอาง , ยาสีฟน, สถาน

เสริมความงาม , ภาพยนตร , รานอาหาร ,
เครื่องปรุงอาหาร , เทปเพลง , รถจักรยาน
ยนตร , ชุดชั้นใน , ไดเร็กเซลส

7% ของเนื้อหา
ทั้งหมด

2533-2540 ประเภท : เหมือนชวงแรก เพิ่มโฆษณา
เทปเพลงของคายตางๆมากขึ้น , เครื่องใช
ไฟฟา , อุปกรณอิเล็คทรอนิกส , คลินิก
ศัลยกรรมความงาม , ยาสําหรับสตรี ,
คลินิกลดความอวน

23% ของเนื้อหา
ทั้งหมด

พื้นที่โฆษณายุคที่ 2  ชวงพ.ศ. 2528-2532  พบวาเพิ่มขึ้นจากยุคที่ 1 คือ 4%  เปน 7%  ของ
เนื้อหาทั้งหมด   ประเภทโฆษณาที่ลงในนิตยสารเหมือนกับในยุคแรก  ชวงหลังของยุคที่ 2 พ.ศ.
2533-2540  โฆษณาเพิ่มขึ้นเปน  23%  ของเนื้อหาทั้งหมดและมีความหลากหลายมากขึ้นตามกาล
เวลา  กลาวคือมีโฆษณาประเภทสนองความตองการของผูอานในแงตางๆมากขึ้นโดยเฉพาะกลุม
เปาหมายที่เปนผูหญิง   เชนผลิตภัณฑลดน้ําหนัก   คลินิกลดความอวน   ยาลดความอวน  คลินิก
ศัลยกรรมความงาม  ซ่ึงสนองความตองการและใหขอมูลในเรื่องความสวยความงาม  เปนตน

ยุคที่ 3  พ.ศ.  2541 – 2545  ( ฉบับเปลี่ยนแปลงโฉม )   ธนู  จงเลิศจรรยาเปนผูอํานวยการ   อํานวย
รุงเรืองเปนบรรณาธิการ  และนคร  จงเลิศจรรยาเปนบรรณาธิการผูพิมพ-โฆษณา

เนื้อหาของนิตยสารดาราภาพยนตร  ยุคที่ 3  พ.ศ. 2541 – 2545

ตารางที่ 5: เนื้อหาของนิตยสารดาราภาพยนตรยุคที่ 3 พ.ศ. 2541-2545

1. คอลัมนประจํา
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ป / พ.ศ. ประเภท ชื่อคอลัมน ผูเขียน หมายเหตุ
2541-2545 ขอมูลดารา

ขาวสังคมบันเทิง

ขอมูลเพลง

ขาวบันเทิงทีวี

ตอบปญหาดารา
ตอบปญห าสุ ข
ภาพ

ดาราพาเหรด
ดาวกระทบดาว
7 วันบันเทิง
มูฟวี่นิวส
ดาวลอมเดือน
มุมขาวบันเทิง
ชุมทางชาวทุง

แฟมสตริง
สีสันดนตรี
ดนตรีติดดาว
สีสันหนาปทม

จอแกว

ตอบปญหาดารา
คลินิกแพทยสตรี

คลินิกลูกรัก

วัยฉกรรจ
จันทรแรม
วัยฉกรรจและเพื่อน
วัยฉกรรจ
หนุม’80
วัยฉกรรจ
กลา  ตะลุมพุก

เสกสรร  ภูประดิษฐ
ไวไฟ
ดารกี้

บรรดาดาว

ดาวศุกร
นพ.พนิตย จิวะนันท
ประวัติ
ศ.พญ.ชนิกา ตูจินดา

เร่ิมป2542

เลิกป2543

เร่ิมป2542
เ ลิ ก ป ล า ย
2541

เร่ิมป2542
เร่ิมป2542
เ ร่ิ มป 2 5 4 3  
อยูปเดียว
เ ลิ ก ป ล า ย
2542

2541-2545

ตอบปญหาชีวิต-
สังคม

คุยกับหมอเรื่องผิวพรรณ

หมอใกลตัว

คุยกับหมอสุรสิทธิ์ เ ร่ือง
ศัลยกรรมความงาม
สอนรักสอนนอง
ล อมวงสนทนากับคุณ
หญิงสุพัตรา

นพ.บันเทิง  ชมเชย
วงษ
นพ.สุวัฒน  จริยาเลิศ
ศักดิ์
นพ.สุรสิทธิ์  อัศดา
มงคล
รศ. สุนีย สินธุเดชะ
คุ ณ ห ญิ ง สุ พั ต ร า   
มาศดิสถ

เร่ิมป2543
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2. สกูปพิเศษ

ป / พ.ศ. ประเภท ชื่อสกูป ผูเขียน หมายเหตุ
2541-2545 ขอมูลดารา

สัมภาษณพิเศษ

เบื้องหลังการถาย
ทํา
สกูปหนัก

ผิวสวยหลังจอ
ครัวดารา
เปลือยหัวใจ
เยี่ยมบานดารา
ถนนสูดวงดาว
สวีทฮารท
ใกลชิดดารา
เปดตูดารา
คูรักคูชีวิต

เกร็ดชีวิตคนดัง
เคล็ดลับความงาม
คนดีที่หนึ่ง
เจาะใจถึงใจ
สัมภาษณพิเศษ
สกูปแลวแตเหตุการณ
หลังกลองกองถาย

สนทนาประสาชาวบาน
สกูปตามเหตุการณ

ดินสอสี
ชอนทอง
นักรักโลกมายา
รมพฤกษ
ภริมโรส
แอด  ตลาดพลู
จี๋จา
อุม  ปกเหล็ก
จี๋จา

จุรียรัตน
คันศร
เฟย  ถนนมอญ
เกียรติยา
สะเก็ดดาว

เฟย  ถนนมอญ

ปยสุดา และทีมขาว

เ ร่ิมป2541
แ ท น
ค อ ลั มน ส
วีทฮารท
เร่ิมป2542
เร่ิมป2542

เร่ิมป2545

เ ลิ ก ไ ป ป
2543

3. ภาพยนตร

เนื้อหาสวนการแนะนําภาพยนตรและการนําเสนอเนื้อเรื่องยอภาพยนตรในยุคที่ 3 พ.ศ.
2541 จนปจจุบัน   คิดเปนสัดสวน  2% ของเนื้อหาทั้งหมด    กลาวคือในยุคที่ 2   เนื้อหาเกี่ยวกับ
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ภาพยนตรลดปริมาณลงจากยุคที่ 1  และแมวาวงการภาพยนตรคอยๆฟนตัวในยุคปจจุบัน  (2544-
2545)   แตเมื่อเทียบกับสัดสวนความนิยมกับเรื่องราวในวงการโทรทัศนแลวการนําเสนอเนื้อหา
ดานภาพยนตรคิดเปนสัดสวนนอยกวาเนื้อหาดานโทรทัศน

4. ละครโทรทัศน

เนื้อหาดานละครโทรทัศนคิดเปนสัดสวน 6%  ของเนื้อหาทั้งหมด

5. นิยายประจําฉบับ

ป / พ.ศ. ช่ือเรื่อง ผูเขียน หมายเหตุ
2541 สวยสะทานเมือง

สัมผัสพิศวง
ผัวจอมซิ่งกลิ้งระเบิด
ตะวันขึ้นที่ภูกุมขาว
ยอดรักทระนง
สัตยสยองสองพันป
ภาพรักลวงใจ

นพวรรณ
ตรี  อภิรุม
เกตุวดี
มณีเมขลา
มณีบุษย
นิรชร
เหมือนจันทร

กระทอมปลายนา
ขอเถอะอยากเปนคนดี
พระจันทรขางขึ้น
อุสา  บารส
พายุกรรม
สัญญามาร
ภรรยาคืนเดียว
คาวทะเล
ไปไมถึงปลายฝน
เขี้ยวซาตาน

นันทนา  วีระชน
รมย  รัชนี
กันยามาส
เจิด  จินตนา
รมย  รัชนี
มณีบุษย
เกตุวดี
เจิด  จินตนา
วรางคณา
นิรชร



97

ป / พ.ศ. ช่ือเรื่อง ผูเขียน หมายเหตุ

2542

2543

2544

นางบุญ
ผักบุงไฟแดง
สายสืบสายแสบ
ดวยรายแตรัก
เหาไฟ
หนากาก
ศีรษะอสูร
บัลลังกดอกงิ้ว
เจาสาวสลัม
ผูหญิงไมใชเหยื่อ
พระเอก อมตะ
คุณหนู  ไอเอ็มเอฟ
แมลงรายดอกไมหนาม
เมฆอุมฝน
บัวลอยไขหวาน
ฝงดิบ
งูกินหาง
มานมายา
นางสาวสมหลน
เขียวหวาน 2001
อยากใหเหมือนใจฝน
ไฟนางฟา
ไฟอนงค
สายพันธุพยัคฆ
ลูกเขยซา  พอตาแสบ

นันทนา  วีระชน
ชลาชัย
กันยามาส
มณีบุษย
นพวรรณ
นันทนา  วีระชน
ตรี  อภิรุม
เกตุวดี
เกตุวดี
นันทนา  วีระชน
ตรี  อภิรุม
เจิด  จินตนา
เกตุวดี
รมย  รัชนี
กันยามาส
นพวรรณ
นันทนา  วีระชน
เจิด  จินตนา
เกตุวดี
กันยามาส
รมย  รัชนี
เกตุวดี
มณีบุษย
ตรี  อภิรุม
นันทนา  วีระชน

2545 คฤหาสนสีชมพู โสภาค  สุวรรณ สํารวจถึงเดือน
มีนาคม  2545
เพิ่มนิยายใหม 1
เร่ือง



98

6. เนื้อหาอื่นๆ

ป / พ.ศ. ประเภท ชื่อคอลัมน ผูเขียน หมายเหตุ
2541-2545 ดวงชะตาราศี

เกร็ดความงาม
แฟชั่น

ชะตาชีวิตในรอบสัปดาห

สวยใสๆใสใจสุขภาพ
แฟชั่นจากปก

อรรถวิ โรจน   
ศรีตุลา
แองเจิ้ล เร่ิมป2543

เร่ิมป2544 (ชวง
ฉ บั บ ป รั บ ป รุ ง
ใหม)

7. ภาพ

ป / พ.ศ. ภาพ / ประเภท สัดสวน / ประมาณ หมายเหตุ
ยุคที่ 3
2541-2545

1. ภาพโฆษณา
2. ภาพขาว
3. ภาพประกอบเรื่อง
3.1 ภาพประกอบเรื่องยอละคร
3.2 ภาพประกอบเรื่องยอภาพ

ยนตร
4.  ภาพดําเนินเรื่อง

10% ของเนื้อหาทั้งหมด
14% ของเนื้อหาทั้งหมด
3%ของเนื้อหาทั้งหมด
1% ของเนื้อหาทั้งหมด

9%ของเนื้อหาทั้งหมด

คอลัมนประจําที่คงอยูมาตั้งแตยุคแรกจนปจจุบันไดแก  คอลัมนดาราพาเหรด  ,  ดาวลอม
เดือน ,  แฟมสตริง  และคอลัมนตอบปญหาดาราโดยดาวศุกรที่อยูมาจนปจจุบันและไมเปลี่ยนชื่อ
คอลัมน  ซ่ึงคอลัมนเกี่ยวกับการรายงานขาวความเคลื่อนไหวในวงการบันเทิง ในยุคปจจุบันจะปรับ
แนวการนําเสนอขาวในลักษณะ  “ขาวเจาะ”  คือขาวความเคลื่อนไหวส้ันๆ  ถาเดี่ยวกับดารา  นัก
รองก็จะเพิ่มภาพดาราประกอบเนื้อขาวใหเห็นหนาตา

สวนคอลัมนบางประเภทที่เลิกไปแลวมีคอลัมนใหมในแนวเดียวกันมาแทน   ไดแก
คอลัมนคลินิกแพทยสตรี  มาแทนคอลัมนตอบปญหาทางเพศและสุขภาพ   คอลัมนสอนรักสอน
นองแทนคอลัมนพี่ศิราณีที่รัก   และการเพิ่มคอลัมนประเภทตอบปญหาชีวิตและสังคม   ชื่อคอลัมน
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“ลอมวงสนทนากับคุณหญิงสุพัตรา “   โดยคุณหญิงสุพัตรา  มาศดิตถ  ในป พ.ศ. 2543  ซ่ึงที่มาของ
การเกิดคอลัมนนี้  บุคคลในกองบรรณาธิการทานหนึ่งกลาววา

“ คุณหญิงสุพัตราโทรมาประสาน  และก็เคยรูจักกับคุณหญิงตอนที่ไปสัมภาษณ  คุณหญิง
ก็ขอเบอรมาจากสมาพันธภาพยนตรแหงชาติ  แกอยากจะขอเขียนเปนคอลัมนประจําเลยไดไหมเพื่อ
ใหความรูกับปรชชาชนดีมาก     ก็เลยนัดหมายคุณธนู  บก.อํานวย   แลวก็ตัวเองไปพบคุณหญิงที่
ทําเนียบ   พูดงายๆวาในพรรคประชาธิปตยเขาวิจัยกันมาแลวเห็นผลเลยวามันไดผล    มันเปนการ
เขาถึงชาวบานอยางแทจริง   เคยไปขอสัมภาษณคุณสนั่น  แลวไมใหสัมภาษณเพราะเห็นเปน
หนังสือดารา   คุณชวนพูดตอหนาคุณสนั่นวา   หนังสือนี้มันเขาถึงประชาชน  ถาตองการพูดอะไร
ใหประชาชนฟงใหพูดผานดาราภาพยนตร    ตั้งแตลงหนังสือมาชาวบานไมเคยมาทักวาลงหนังสือ
เขาก็งงวาลงดาราภาพยนตรแลวหลายๆคนในพรรค  และพรรคอื่นๆทุกคนจะเจอมุขนี้เหมือนกันวา
ลงดาราภาพยนตรแลวเจอชาวบานทักวาลงหนังสือดาราดวย   แลวเร่ิมรูสึกวาจริงๆแลวนักการเมือง
พูดแลวลงหนังสือการเมืองก็คือพูดใหคนในวงการฟนกันเอง   แตถาตองการพูดใหประชาชนฟง
ทําความเขาใจกับประชาชนตองพูดกับดาราภาพยนตร    ยุคนี้ก็เหมือนกันคุณปุระชัย  เร่ืองจัด
ระเบียบสังคม  เขาก็แฮบป ที่จะใหดาราภาพยนตรลงให   คือโทรมาคุยใหสัมภาษณยาว  ใหเวลา
เต็มที่คือขอใหลง   อธิบาย   ทําความเขาใจกับประชาชนวาวัตถุประสงคของเคาคืออะไร  ลงแลวมัน
ไดผล “

“ ตั้งเปนคอลัมนของคุณหญิงสุพัตรา  จุดประสงคแรกคืออยากจะใหความรูกับชาวบาน
กับผูคน  ความคิดของคุณธนู บอกวาถาเอาหมอมาพูดเรื่องเอดส  ประชาชนก็ไมฟง   คือตองเอา
หมอมาพูดแลวเอาดารามาพูดดวย  คุณธนูใชคําวา  “เหมือนเอาช็อคโกแลตเคลือบยา”   ก็คืออมเขา
ไปแลวมันหวานๆ  กลืนเขาไปในคอแลวไมรูสึกอะไร  แตมันก็คือยาเหมือนกันเปนการใหวัคซีน
กับประชาชน   ก็คือเปนขอดี   สมัยอาจารยเอนก  เหลาธรรมทัศน  สมัยนั้นเปนนักวิชาการ  เขาเคย
ลงดาราภาพยนตรแลวทําวิเคราะหเร่ืองของดาราภาพยนตรแลวถามวา  ทําไมหนังสือเราถึงทําเนื้อ
หาตรงนี้   เขาวิเคราะหมาแลววาเปาหมายของประชาชนก็คืออานหนังสืออยางนี้   ตอนหลังๆก็
กลายเปนวาสภากาชาดไทยก็ใชดาราภาพยนตรเปนสื่อ  จะเห็นวาการาภาพยนตรเปนหนังสือ
บันเทิงฉบับเดียวที่มีกิจกรรมสังคมเยอะมาก  ซ่ึงเปนนโยบายของผูบริหารดวยที่สนับสนุนการให
ความรูกับประชาชน  สนุกที่จะทํา “

ในสวนเนื้อหา   “สกูปพิเศษ”    จากยุคที่ 2 พบวาสกูปพิเศษประเภทใหขอมูลดารามีหลาก
หลายสกูป  เนื้อหาโดยหลักนําเสนอทั้งในเรื่องประวัติสวนตัว  ความเปนมา  ชีวิตรัก  ความชอบ
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สวนตัว  ผลงานและเคล็ดลับตางๆของดารา  นักรองและบุคคลที่มีช่ือเสียงในวงการบันเทิง   สกูปที่
คงอยูตั้งแตยุคที่ 2 จนปจจุบันไดแก  ครัวดารา , เปลือยหัวใจ , ใกลชิดดารา, ถนนสูดวงดาว  ,ของรัก
ของหวง  คูรักคูชีวิต  ซ่ึงเรานําเสนอในลักษณะเจาะลึกเรื่องราวดาราในแงมุมตางๆ  ยุคที่ 3
เพิ่มสกูป “คนดีที่หนึ่ง”  โดยเฟย  ถนนมอญ  จุดประสงคของการตั้งสกูปนี้ตามคําสัมภาษณของ
บุคคลในกองบรรณาธิการ คอื

“ คุณธนูเปดคอลัมนนี้ขึ้นมาเพื่อตองการสงเสริมยกยองดาราที่เคาทําความดี จะไดมีกําลัง
ใจ  คนจะไดรูวาเปนคนดีนะ  เพราะดาราเวลาทําอะไรเลวนิดเดียวก็เปนขาว  คนทําดีก็มีแตคนไม
เห็นก็เลยเปดคอลัมนนี้ชื่อ  “คนดีที่หนึ่ง”  เชิดชูคนดี  ใหเกียนรติเคาวาเปนคนดี  “   ( สัมภาษณ  ,
12 กรกฎาคม 2545 )

“ เพิ่มคอลัมนใหมขึ้นมาอีกในหัวเร่ือง  “คนดีที่หนึ่ง”  ซ่ึงเปนเรื่องราวของดารานักแสดง
นักรองตลอดจนพิธีกร  และเหลาคนบันเทิงทุกแนวที่สรางคุณงามความดีใหกับสังคม  ซ่ึงนาจะเปน
แบบอยางที่ดีใหกับเยาวชนและบุคคลทั่วไปในสังคมนาติดตาม “   ( อํานวย  รุงเรือง  , “บก.แถลง”
, ฉบับที่ 1243  , ปที่26  ประจําวันที่ 21 กุมภาพันธ  2545 )

สกูปดังกลาวจัดอยูในประเภทสกูปเบา  สวนสกูปหนักคือ   “สนทนาประสาชาวบาน”  ซ่ึง
เกิดขึ้นตั้งแตพ.ศ.  2538  นั้น  ตอมาเมื่อปพ.ศ. 2542  กไ็ดเลิกไปเนื่องจาก

“ ความมองตางมุมในระดับผูบริหารเองมองวา  หนังสือเราไมควรจะมีเร่ืองหนักขนาดนี้  ก็
เลยประชุมกัน  สรุปวาก็ใชวิธีสลับเอา  หนัก-เบา  หนังสือเราเปนรายสัปดาห  1 สัปดาหหนัก  1
สัปดาหเบา   เทากับวาเดือนนึงออก 4 ฉบับ  หนัก 2 ฉบับ  เบา 2 ฉบับ  พอชวงหลังมีนักการเมืองให
ความสนใจหนังสือเยอะมาก  จนกระทั่งระยะหลังก็มีคุณหญิงสุพัตรา  มาศดิตถตอนนั้นเปนรมต.
ประจําสํานักนายก  เคาแสดงเจตจํานงขอมาเขียน   สวนคอลัมนนี้พี่ทําคนเดียวซ่ึงเปนคอลัมนที่ทํา
ยากแตไดเงินพอกันกับคอลัมนเบาๆ  แลวการเขาไปในสถานที่ราชการมันยาก  ชวงหลังๆก็ไมคอย
มีคนชวย  หนีหมด ก็เลยตองเลิกไป “   ( บุคคลในกองบรรณาธิการ , สัมภาษณ , 12 กรกฎาคม
2545 )

สวนสกูปพิเศษตามเหตุการณยังมีอยูจนปจจุบัน  ตัวอยางเชน  สกูปพิเศษคุณเห็นดวยหรือ
ไมที่ตางประเทศเขามาทาํหนังในบานเรา  ,  “คุณเตรียมความพรอมกับสหัสวรรษใหมอยางไร”  ,
สกูปพิเศษชางเลี้ยงคนหรือคนเลี้ยงชาง    เปนตน
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สัดสวนของนิยายประจําฉบับในยุคที่ 3  พบวาใกลเคียงกับยุคที่ 2  คือฉบับละ 9 เร่ือง คิด
เปนเนื้อที่  23% ของเนื้อหาทั้งหมด   ซ่ึงในปจจุบันพื้นที่นิยายประจําจะกําหนดแนนอนไมมากไป
กวานี้  ในความหนาประมาณ  84 – 88 หนา   นิยายประมาณ  18-20  หนา   สวนผูเขียนประจําที่
เขียนมาจนถึงปจจุบัน  ไดแก  รมย  รัชนี  , ตรี  อภิรุม  ,  เกตุวดี  , นันทนา  วีระชน  ,  เจิด  จินตนา  ,
กันยามาส  ,  นิรชร  และมณีบุษย

เนื้อหาอื่นๆคงเดิม  ไดแก คอลัมนชะตาชีวิตในรอบสัปดาห  โดยอรรถวิโรจน  ศรีตุลา  ที่
อยูมาตั้งแตตนจนปจจุบัน  โดยมีฉายาวา  “โหรที่แมนที่สุดแหงประเทศไทย “  และเพิ่มคอลัมนช่ือ
“สวยใสๆใสใจสุขภาพ”   นําเสนอเกร็ดความรูดานความสวยความงาม     และภาพแฟชั่นจากปก
โดยเริ่มขึ้นเมื่อฉบับปรับปรุงใหมแบบไสกาว  ซ่ึงการนําเสนอภาพปกเปลี่ยนเปนการถายแฟชั่น
และมีภาพแฟชั่นจากปก  4  หนา

ในสวนของภาพประกอบเรื่อง  ประเภทประกอบเรื่องยอภาพยนตรจะลดปริมาณลงเนื่อง
จากนําเสนอเนื้อหาเรื่องยอภาพยนตรนอยลงเพราะกระแสละครโทรทัศนมาแทนที่

เนื้อหาของดาราภาพยนตรตั้งแตยุคแรกจนปจจุบันมีการปรับเปลี่ยนอยูตลอดเวลา  เพิ่ม-ลด
อยางคอยเปนคอยไป  ใหเหมาะสมกับสภาพสังคมและสถานการณของสังคมในแตละชวง  โดย
หลักยังคงยึดรูปแบบการนําเสนอขาวสาร  ความเคลื่อนไหวในแวดวงบันเทิง  และขาวคราว ขอมูล
ดาราเปนหลัก   พรอมทั้งใหความรู  สาระในเรื่องตางๆที่มีประโยชนตอผูอานและสังคมควบคูกัน
ไป

“ เนื้อหาก็ปรับไปเรื่อยๆ  หมุนไปหมุนมา  อยางเชนคอลัมน  เก็บไวดวยใจรัก  แตกอนเปน
คอลัมนของรักของหวง   ไมมีกําหนดการเปลี่ยนที่แนนอนในการทํางาน  แตจะมีการประชุม  การ
กําหนดที่จะเปลี่ยนเนื้อหาขางในมาจากกองบก.คุยกัน   คือความอยากไดของเจานาย   แตอยางเรื่อง
การเมืองลวนๆมาจากคุณธนูคนเดียว   พวกศาสนา  สังคม  การกุศลมาจากคุณธนู “  ( บุคคลในกอง
บรรณาธิการ ,สัมภาษณ , 12 กรกฎาคม 2545 )

รูปแบบของนิตยสารดาราภาพยนตรยุคที่ 3 (พ.ศ. 2541 – 2545 )
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ตารางที่ 6: รูปแบบของนิตยสารดาราภาพยนตรยุคที่ 3 พ.ศ. 2541-2545

1. การนําเสนอภาพปก

ป / พ.ศ. การนําเสนอปกหนา ปกหนา
ดานใน

การนําเสนอปก
หลัง

ปกหลั ง
ดานใน

หมายเหตุ

2541-2544 ดารา โฆษณา โฆษณา โฆษณา
2545 ดารา  ( ตั้งแตฉบับ

ปรับปรุงโฉมจะใช
การถายแฟชั่นดารา
ขึ้นปก )

โฆษณา โฆษณา โฆษณา เริ่มฉบับแรก
ที่ 1243  ปที่
26  21
กุ มภาพันธ  
2545

การเปลี่ยนแปลงการนําเสนอภาพปกหนาในยุคที่ 3  ( พ.ศ. 2541 – 2545 )  คือการเปลี่ยน
รูปแบบการเย็บเลมจากมุงหลังคาเปนไสกาวในป 2545  การนําเสนอภาพปกหนาเปนการถายแฟชั่น
ขึ้นปกและมีภาพแฟชั่นจากปก  ซ่ึงวัตถุประางคของการเปลี่ยนแปลงคือเพื่อความทันสมัยและกาว
ทันแฟชั่น

2. ลักษณะทั่วไป
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ป / พ.ศ. ราคา ขนาด หัวหนังสือ โปรยปก เย็บเลม หมายเหตุ
2 5 4 1 -
2544

12 บาท
(2541)

8.2x11.5 
นิ้ว

ขนาด  8x2.3  เซ็นติ
เมตร

ทั่วปก มุงหลังคา

2545 15 บาท 8.15x11.
15  นิ้ว

ขนาด 6.9x2 ซ า ย -ขว า   
มี โฆษณา
ดานลาง

ไสกาว เพิ่ มราคา
ใ น ช ว ง
ครบรอบ  
25 ป

ยุคที่ 3 (พ.ศ. 2541-2544)  ปรับราคาขึ้นจาก 10 บาทเปน 12 บาทในเดือนกุมภาพันธ  2541
และปรับขนาดหัวหนังสือใหเล็กลงจากยุคที่ 2  (2539-2540)  ขนาด  8x2.8  เซนติเมตร   มาเปน
ขนาด  8x2.3  เซนติเมตร   ลักษณะการโปรยขาวทั่วปก  และเย็บเลมแบบมุงหลังคา

สาเหตุของการปรับราคาจาก  10  บาทเปน  12  บาทเนื่องจากภาวะเศรษฐกิจฝดเคืองใน
ประเทศไทย   และการประกาศใหคาเงินบาทลอยตัวในประเทศไทย  ทําใหดาราภาพยนตรตองสู
กับราคาวัสดุที่แพงขึ้น  โดยเฉพาะจากการนําเขากระดาษนิวพริ้นส  จากตางประเทศซึ่งราคา
กระดาษไดเพิ่มสูงขึ้นกวา  100%  จงึจําเปนตองมีการปรับราคาเพิ่มข้ึนอีก 1 บาท

ชวงปพ.ศ.  2544  กลางปมีการปรับราคาขึ้นจาก 12 บาทเปน 15 บาทพรอมๆกับการกาวเขา
สูการครบรอบ  25 ป    และมีการปรับโฉมครั้งลาสุดเมื่อป 2545  คือการปรับขนาดรูปเลมจาก
8.2x11.5  นิ้ว  มาเปนขนาด  8.15x11.15  นิ้ว  และเย็บเลมรูปแบบไสกาว    ลักษณะหัวหนังสือปรับ
ใหมีขนาดเล็กลงเปน 6.9x 2 เซนติเมตร   ฉบับปรับปรุงโฉมฉบับแรกไดแก ฉบับที่  1243  ปที่ 26
ประจําวันที่ 21 กุมภาพันธ 2545  ภาพปกคือ  ปอ ณัฐวุฒิ  สกิดใจและอั้ม พัชราภา  ไชยเชื้อ   วัตถุ
ประสงคของการเปลี่ยนรูปเลมเปนแบบไสกาวคือ  ทางผูบริหารตองการปรับใหเปนแบบมาตรฐาน
สากล

“ ทางคุณธนู  เขาตองการปรับใหเปนรูปแบบมาตรฐานสากล  คนอื่นเขาเปนไสกาวกันมา
นานแลว   แตความที่เราไมเปนไสกาวเนื่องจากยอดหนังสือเราสูงมาก  สูงอยูแลว  พอไสกาวมันจะ
เสียเวลา  ตอนเปลี่ยนก็ขลุกขลักมากเหมือนกันเพราะวาไสกาวจะเสียเวลากวาเย็บมุง   ซ่ึงเย็บมุงพอ
แทนพับขึ้นมาเสร็จขึ้นแทนกระทบื 2 ที สงไปตัด   คนอื่นเขาทําไดเพราะยอดเคาต่ํา  อยางหนังสือ
ดิฉัน  พิมพ 10,000 เลมอยูไดดวยโฆษณา  แตของเราอยูไดดวยตัวหนังสือเอง   อยางพิมพ  100,000
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เลม  มานั่งไสกาว  คือตองเขาเลมแลวกระทุงนะแลวกวาจะอัดกาว   กวากาวจะแหงคือเสียเวลามาก
คิดแลวคิดอีกวาไมอยากทําเลย  แตมานั่งนึกวานาจะถึงเวลาใหมันเปน pattern สากล  ลงทุนคาแทน
ไปอีก 10 กวาลานบาท  แทนไสกาว  พิมพส่ีสี ที่หมุนดวยกระดาษโรลมวน  แลวพับลงมาเสร็จ
เรียกแทนระบบออฟเซ็ทแทงมวน

ที่อยากใหเปนไสกาว เพราะเหมือนกับวาเปน  masterpiece ของหนังสือแนวนี้   โลกดารา
มิตรภาพ  ภาพดาราก็ตายไปแลว  ที่ยังอยูก็ภาพยนตรบันเทิง  แตก็ขึ้นราคาเปน 25 บาท  แลวถึงได
ไสกาว   แตยอดมันจะมีนอยก็เลยทําได  แต 25 บาทของภาพยนตรบันเทิงนี่ก็คือกระอักเลือด
เพราะวาเขาตองจางทําเพลท   ดวยความที่โรงพิมพดาราภาพยนตรทําเองหมดทุกอยาง  แมกระทั่ง
คุมเรื่องแทนพิมพ  ชางแทนพิมพก็เดินสายซอมตามแทนพิมพตางๆ  คํานวณดวยตัวแทนกับมาตร
ฐาน  คุณภาพของแทนมันจะรูเลยวาแทนนี้พิมพไดอยางเกงตอใหพิมพทั้งวันทั้งคืนก็ไมไดยอดนี้ “
( บุคคลในกองบรรณาธิการ , สัมภาษณ , 12 กรกฎาคม 2545)

3. กระดาษและการพิมพ

ป / พ.ศ. กระดาษ การพิมพ หมายเหตุ
2541-2544 อารตแข็ง 5%

ปอนด 19%
พรูฟ  76%

ส่ีสี 100%

2545 อารตแข็ง  5%
อารต  5%  (แฟชั่นจากปก)
ปอนด  34%
พรูฟ  56%

ส่ีสี 100% ฉบั บ ป รั บ โ ฉ ม
เปนไสกาว  ฉบับ
ที่ 1243  21
กุมภาพันธ 2545

ยุคที่ 3 (พ.ศ. 2541 – 2544) ชวงกอนปรับโฉมพบวา การใชกระดาษเมื่อเทียบกับความหนา
ของเลมประมาณ 84 หนา  คิดเปนกระดาษอารตแข็ง 5%  , ปอนด  19%  และกระดาษพรูฟ 76%
ของเนื้อหาทั้งหมด  การพิมพแบบสี่สีทั้งเลม  100%

พ.ศ. 2545  ฉบับปรับโฉมใหมรูปเลมแบบไสกาว   พบวาใชกระดาษอารตแข็ง  ในสวนปก
5%    ในความหนา  88 หนา  กระดาษอารต  5%  ในสวนภาพแฟชั่นจากปก  กระดาษปอนด  34%
และกระดาษพรูฟ  56%    การพิมพส่ีส่ีตลอดเลม
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4. โฆษณา

ป / พ.ศ. ประเภท สัดสวน หมายเหตุ
2541-2545 ประเภท : เครื่องสําอาง,ยาคุมกําเนิด,

ผลิตภัณฑประกอบอาหาร,ไดเร็ก
เซลส,เครื่องใชในบาน,โรงพยาบาล,
คลินิกศัลยกรรม,สถานเสริมความ
งาม,รานอาหาร,โรงเรียบเสริมสวย,
ชุดช้ันใน,รถจักรยานยนตร,เครื่องใช
ไฟฟา,อุปกรณอิเล็กทรอนิกส

19% ของเนื้อหาทั้ง
หมด

พื้นที่โฆษณายุคที่ 3 พบวาลดลงจากยุคที่ 2 33% เปน 19% ของเนื้อหาทั้งหมด  ประเภท
เดียวกับในยุคที่ 2    ในชวงหลังประมาณ 2544-2545  พื้นที่โฆษณามักจะเปนลักษณะ สตริปแอ็ด
( Strip Ad.)  คือเปนพื้นที่กรอบเล็กๆแทรกอยูดานขางในคอลัมนหรือดานลางของคอลัมน  รวมไป
ถึงการแทรก  สตริปแอ็ดไวที่ปกหนาดวยโดยเฉพาะตั้งแตฉบับปรับโฉมเปนตนมา

ตารางสรุปพัฒนาการดานเนื้อหานิตยสารดาราภาพยนตร
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ตารางที่ 7: สรุปพัฒนาการดานเนื้อหานิตยสารดาราภาพยนตร

เนื้อหาภายในเลมพ.ศ. ผูอํานวยการ
และบก. คอลัมนประจํา สกูปพิเศษ ทั่วไป

หมาย
เหตุ

ยุคที่ 1
2520-
2527

ธนู  จงเลิศ
จรรยา ผู
อํานวยการ
และ
บรรณาธิกา
ร

แบงเปนประเภท
ดังนี้
1.  ขอมูลดารา
2.  ขาวสังคม
บันเทิง
3.  ขอมูลเพลง
4.  ขาวบันเทิงทีวี
5.  โปรแกรม
ภาพยนตร
6.  ตอบปญหา
ดารา
7.  ตอบปญหาสุข
ภาพ
8.  ตอบปญหา
ชีวิต-สังคม
9.  บทความวิชา
การ
-  คอลัมนประจํา
30% ของเนื้อหา
ทั้งหมด
-  เนื้อหาเนนภาพ
ยนตร  70%  ,
โทรทัศน 5%  ,
และอ่ืนๆ 25%

แบงเปนประเภท
ดังนี้
1.  ขอมูลดารา
2.  สัมภาษณ
พิเศษ
3.  เบื้องหลังการ
ถายทํา
4.  ขาวความ
เคลื่อนไหว
-  คิดเปน  20%
ของเนื้อหาทั้งหมด

1.  ภาพยนตร
12%  แนะนําและ
เสนอเนื้อเร่ืองยอ
2.  ละครโทรทัศน
6%  แนะนําและ
เสนอเนื้อเร่ืองยอ
3.  นิยายประจํา
ฉบับ   เร่ิมฉบับละ
4 เร่ืองไปจนถึง 8
เร่ือง  คิดเปน
30%
4.  เนื้อหาอื่นๆ
2%
-  นําเสนอคอลัมน
ที่เปดโอกาสใหผู
อานมีสวนรวม ,
คอลัมนดวงชะตา
ราศี ,  โปรแกรม
รายการทีวแีละ
แนะนําหนังสือ
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เนื้อหาภายในเลมพ.ศ. ผูอํานวยการ
และบ.ก. คอลัมนประจํา สกูปพิเศษ ทั่วไป

หมาย
เหตุ

ยุคที่ 2
2528-
2540

ธนู  จงเลิศ
จรรยา ผู
อํานวยการ
ณรงค
รอดเจริญ
บรรณาธิการ

เพิ่มเนื้อหา
ประเภทตอบ
ปญหาสุขภาพอีก
3  คอลัมนไดแก
-  คุยกับหมอเรื่อง
ผิวพรรณ , คลินิก
ลูกรัก และหมอ
ใกลตัว   สวน
คลินิกแพทยสตรี
มาแทนคอลัมน
ตอบปญหาทาง
เพศ
-  คอลัมน
ประเภทตอบ
ปญหาชีวิต-
สังคม  “สอนรัก
สอนนอง”
ของรศ.สุนีย
สินธุเดชะ  แทน
คอลัมน  “พี่ศิรา
ณีที่รัก”
-  เนื้อหาเกี่ยวกับ
แวดวงโทรทัศน
เพิ่มมากขึ้น
-  คอลัมนประจาํ
คิดเปน  25%
ของเนื้อหาทั้ง
หมด

แบงออกเปนสกูป
หนักและสกูปเบา
อยางชัดเจนเนื่อง
จากเพิ่มสกูปเกี่ยว
กับการเมือง  ,เหตุ
การณบานเมือง
นําเสนอใน
ลักษณะคําชี้แจง
ของนักการเมืองใน
ประเด็นตางๆเพื่อ
ใหความรูแก
ประชาชนพรอมทั้ง
ความคิดเห็นของ
ดารา
-  สกูปหนักไดแก
สกูป “สนทนา
ประสาชาวบาน”
และสกูปตามเหตุ
การณ
-  สกูปพิเศษคิด
เปน  30% ของเนื้อ
หาทั้งหมด

-  เนื้อหาเกี่ยวกับ
ภาพยนตร  4%
ของเนื้อหาทั้งหมด
-  นําเสนอเนื้อเร่ือง
ยอภาพยนตรจีน-
ฮองกง
-  เร่ืองยอละครโทร
ทัศน  7% ของเนื้อ
หาทั้งหมด
-  นิยายประจํา
ฉบับเพิ่มข้ึนเปน
ฉบับละ 8-11 เร่ือง
คิดเปน 25%
-  เนื้อหาอื่นๆ
เหมือนในยุคที่ผาน
มา
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เนื้อหาภายในเลมพ.ศ. ผูอํานวยการ
และ

บรรณาธิการ
คอลัมนประจํา สกูปพิเศษ ทั่วไป

หมาย
เหตุ

-  เนนความหลาก
หลายของเนื้อหา
เพื่อใหความรูแกผู
อ านหลากหลาย
แนว

ยุคที่ 3
2 5 4 1 -
2545

ธนู  จงเลิศ
จรรยา  ผู
อํานวยการ
อํานวย  รุง
เรือง
บรรณาธิการ

-  คอลัมนประจํา
เพิ่ม  “ลอมวง
ส น ท น า กั บ คุ ณ
หญิงสุพัตรา”  ใน
ป ร ะ เ ภ ท ต อ บ
ปญหาชีวิต-สังคม
-  แนวการเขียน
ขาวบันเทิง  ความ
เคลื่อนไหวดารา
เนน การนําเสนอ
แบบ  “ขาวเจาะ”
พ ร อ ม ใ ห รู ป
ประกอบ
-  คอลัมนประจํา
ยุคที่ 3 คิดเปน
26%

-  ลดเนื้อหา
ประเภทสกูปหนัก
ลง    ยังคงนํา
เสนอสกูปตามเหตุ
การณ
- คิดเปน 23%

ของเนื้อหาทั้ง
หมด

-  เนื้อหาภาพ
ยนตร 2%
-  ละครโทรทัศน
6%
-  นิยายประจํา
ฉบับนําเสนอ
ฉบับละ  9  เร่ือง
คิดเปน 23%
-  เนื้อหาอื่นๆคิด
เปน 2%

จากตารางสรุปพัฒนาการทางดานเนื้อหาภายในเลมของนิตยสารดาราภาพยนตร  พบวา
ในยุคที่ 1 (พ.ศ. 2520-2527 )   แบงเนื้อหาออกเปน 3 สวนดังนี้

สวนที่ 1 คอลัมนประจําไดแกประเภท  ขอมูลดารา  ขาวสังคมบันเทิง   ขอมูลเพลง  ขาว
บันเทิงทีวี  โปรแกรมภาพยนตร  ตอบปญหาดารา  ตอบปญหาสุขภาพ  ตอบปญหาชีวิต-สังคม
และบทความวิชาการ  รวมทั้งหมด  30% ของเนื้อหาทั้งหมด
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สวนที่ 2  สกูปพิเศษหมายถึงคอลัมนที่ไมประจํา  เปนเรื่อง  ขาวตามเหตุการณที่นาสนใจ
ในแตละชวง  แบงออกเปนสกูปดารา  สัมภาษณพิเศษ  เบื้องหลังการถายทํา  และขาวความเคลื่อน
ไหวตามเหตุการณรวม  20%  ของเนื้อหาทั้งหมด

เนื้อหาทั่วไปประเภทแนะนําและใหเนื้อเรื่องยอภาพยนตร  12%    แนะนําและใหเนื้อเรื่อง
ยอละครโทรทัศน  6%    นิยายประจําฉบับซึ่งแบงไดเปน 3 ประเภทคือ  รัก-หวาน-โรแมนติก  ,  บู
และผี-สยองขวัญ  30%   นิยายในยุคแรกมีแนวนิยายแบบอีโรติกรวมอยูดวยประมาณฉบับละ 1-2
เร่ือง  และเนื้อหาอื่นๆไดแก  การตอบปญหาชิงรางวัล   โชคชะตาราศี  โปรแกรมรายการโทรทัศน
และการแนะนําหนังสือ   2%  ของเนื้อหาทั้งหมด

ยุคที่ 1 เนื้อหาในเลมเนนภาพยนตร 70%  โทรทัศน  5%  และอ่ืนๆ 25%

ยุคที่ 1 ของดาราภาพยนตร เนนการนําเสนอเรื่องราวในวงการภาพยนตร  เปนนโยบาย
หลักของนิตยสาร  เนื่องจากดาราภาพยนตรเกิดขึ้นในชวงที่ภาพยนตรไทยมีพัฒนาการและหลาก
หลาย  ตั้งแตพ.ศ. 2513  ภาพยนตรปรับมาสรางดวยฟลม 35 มม.  เสียงในฟลม  หรือที่เรียกกันวา
“ระบบมาตรฐาน”  ตัวอยางเชนภาพยนตรไทยเรื่อง   “มนตรักลูกทุง”  ของรังสี  ทัศนพยัคฆ  และ
เร่ือง  “โทน”   ของเปยก  โปสเตอร  และในพ.ศ. 2520  ภาพยนตรไทยเพิ่มขึ้นจากผลิตปละ 100-
200 เร่ือง  เปน  200  เร่ืองตอป  เนื่องจากรัฐบาลนายธานินทร  กรัยวิเชียร  ขึ้นภาษีศุลกากรนําเขา
ภาพยนตรจากตางประเทศ  จากเมตรละ 2.20 บาท (บวกภาษีขาเขา)  เปนเมตรละ 30 บาท  ผูคาหนัง
งดสั่งหนังจากตางประเทศ  ทําใหผูกํากับหนาใหมไดมีโอกาสเสนอผลงาน    (การสื่อสารมวลชนร
เบื้องตน , หนา 69)  ดังนั้นยุคที่ดาราภาพยนตรเกิดขึ้นมาจึงตรงกับชวงเวลาที่ภพยนตรไทยมี
พัฒนาการทั้งทางดานการผลิต และรับบาลใหการสนับสนุน  ถือเปนยุคที่ภาพยนตรไทยเฟองฟู

จุดเดนของเนื้อหายุคที่ 1

เนื้อหาในยุคที่ 1 ( พ.ศ. 2520-2527 )  มีจุดเดนอยูที่การนําเสนอเนื้อหาที่ใหสาระความรู
ควบคูไปกับความบันเทิงที่เนนภาพยนตร  เนื้อหาดังกลาวไดแกคอลัมนตอบปญหาสุขภาพทางเพศ
,คอลัมนพี่ศิราณีที่รัก , คอลัมนกฎหมายชาวบาน และคอลัมนเสพสุขสมอารมณหมาย

คอลัมนดังกลาวตั้งขึ้นมาเพื่อใหความรูแกผูอานในดานตางๆ  ดังนี้
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1.  คอลัมนตอบปญหาสุขภาพทางเพศ   ตั้งขึ้นมาโดยมีจุดประสงคใหความรูเกี่ยวกับเพศ
ศึกษาแกผูอาน  ซ่ึงถือเปนความแปลกใหมในวงการนิตยสารบันเทิงเนื่องจากดาราภาพยนตรเปน
นิตยสารบันเทิงฉบับแรกที่ตั้งคอลัมนประเภทนี้ขึ้นมา  ตอบปญหาเกี่ยวกับขอสงสัยในเรื่องเพศโดย
นายแพทยนพพร   ลักษณะการตอบคําถามเปนการใหความกระจาง  ตอบขอสงสัยตางๆที่ผูอานถาม
และใหความรูซ่ึงเปนขอมูลทางวิชาการที่ถูกตองในระดับที่ชาวบานทั่วไปเขาใจไดงาย  ตัวอยางเชน
การตอบปญหาเรื่องการคุมกําเนิดทั้งโดยวธีิธรรมชาติและใชเครื่องมือหรือยาปองกัน

การตอบปญหาในคอลัมนนี้มีประโยชนตอผูอานในแงที่ใหความรู  ความเขาใจที่ถูกตองใน
เร่ืองเพศศึกษา  เพราะการใหความรูดานเพศแกชาวบาน  ประชาชนทั่วไปในยุคนั้นยังไมแพรหลาย
ดาราภาพยนตรเปนนิตยสารบันเทิงที่เขาถึงชาวบานไดอยางกวางขวาง  ดังนั้นผูอานจึงไดความรู
จากคอลัมนนี้ในเรื่องเพศอยางถูกตองมากขึ้น   ตัวอยางเชนการใหความรูเกี่ยวกับการตั้งครรภ
กระบวนการที่ทําใหเกิดการตั้งครรภ    และตอบขอสงสัยที่วาการระบายอารมณเพศดวยตัวเองจะ
ทําใหเกิดการตั้งครรภไดหรือไม  เปนตน

2.  คอลัมนพี่ศิราณีที่รัก   ถือเปนจุดเดนของเนื้อหาดาราภาพยนตรในยุคเริ่มตน  ที่นอกจาก
จะมีเนื้อหาที่ใหความรูทางสุขภาพกายแลว  คอลัมนพี่ศิราณีที่รักเปนการใหคําปรึกษาเกี่ยวกับสุข
ภาพทางจิตใจและสังคม   ผูอานจํานวนมากมักจะเขียนจดหมายเขามาเพื่อปรึกษาปญหาเกี่ยวกับ
ชีวิต  โดยเฉพาะเรื่องความรัก  โดยท่ี  “พี่ศิราณี”  จะเปนผูตอบคําถามและแนะนําถึงวิธีการแสดง
ออก   จุดเดนของคอลัมนนี้ที่นอกเหนือไปจากการตอบปญหาเกี่ยวกับชีวิตและสังคมแลว  ยังนํา
เสนอเนื้อหาที่เปนการแนะนําสั่งสอนผูหญิงในการประพฤติตัวใหสมกับเปนกุลสตรีไทยดวย   ตัว
อยางเชน  การเตือนผูหญิงในเรื่องการรักษาชื่อเสียงเกียรติยศ  โดยเฉพาะในเรื่องทางชูสาวถึงผลเสีย
ตางๆที่จะตามมา

3.  คอลัมนกฎหมายชาวบาน   ตั้งขึ้นเพื่อใหความรูทางดานกฎหมายทั่วไปที่เกี่ยวของใน
ชีวิตประจําวันแกประชาชน  ถือเปนเนื้อหาที่มุงใหความรูและประโยชนแกผูอานเพราะกฎหมาย
เปนสิ่งที่ประชาชนทุกคนควรู   และเปนเนื้อหาที่มีขึ้นในนิตยสารดาราภาพยนตรบันเทิงฉบับแรก

4.  คอลัมนเสพสุขสมอารมณหมาย   เปนอีกคอลัมน หนึ่งที่มีความแปลกใหม  เพราะไมมี
การเปดเผย  ตีพิมพเร่ืองราวเกี่ยวกับเทคนิคการแสดงความรักลงในนิตยสารบันเทิง  ซ่ึงดาราภาพ
ยนตรเปนนิตยสารบันเทิงฉบับแรกที่จัดทําคอลัมนนี้ขึ้นมา  เพราะเล็งเห็นประโยนสําหรับผูที่มีคู
ครองแลวและเล็งเห็นความสําคัญของการแสดงความรักซึ่งเปนสวนหนึ่งที่สําคัญในการใชชีวิตคู
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เนื้อหาที่นําเสนอในคอลัมนเสพสุขสมอารมณหมายนําเสนอในเชิงใหความรู  เทคนิคกึ่ง
วิชาการ  ไมนําเสนอในลักษณะหยาบโลน  หรือลามก    และเขาใจงาย  ตัวอยางเชน

“ ผมขอแนะนําสามีและภรรยาที่อยูรวมกันแลว  อยาไดอายซ่ึงกันและกันเลย   “เซ็กส”
สมัยนี้เขาล้ําหนากันแลว  มีอยูแตทานที่มีอายุอานาม  35  เศษเทานั้นเปนบุคคลครึ่งสมัย  ที่วิ่งตาม
โลกเฉื่อยชา  เร่ืองของสามีภรรยาเรารวมรสรักกันก็อยูแตในที่มิดชิด  ไอเรื่องที่ชาวบานจะมาสอดรู
สอดเห็นนั้นเปนไปไมไดแน  เมื่อเปนเชนนี้ภรรยาก็ชวยปลุกเซ็กสใหสามี  และสามีก็ชวยภรรยา
สําเร็จความใครในเวลาใกลเคียงกัน  หรือบางทานก็ควรจะเปลี่ยนสถานที่เพื่อสรางบรรยากาศใหมี
รสชาติยิ่งขึ้น  การเปลี่ยนสถานที่สรางอารมณไดเปนอยางดี    อยาอยูคงที่คงวามันจะทําใหรสรักจืด
ชืดไป  ควรจะเปลี่ยนแปลงอยูตลอดเวลา  เปล่ียนที่ทําใหมันสนุกรวมกัน  แตขอเตือนผูเปนภรรยา
ตองเปนฝายสงวนทีทาหนอย  อยาวูวามทําลงไปทันทีทันใด  คอยๆเรียบๆเคียงอยูใกลจุดกระสันต
สักสอง-สมาครั้ง  แลวคอยเปาป  ถาคุณรีบเดินเครื่องสามีของคุณจะคิดเปนอื่น  หรือแกลงเปนคุย
กันใหมันสนิทใจเสียกอน  นองทําใหพี่เพราะรักพี่  พี่ทําใหนองเพราะรัก  จงเริ่มลงมือบรรเลงเพลง
สวาทของคูสามี-ภรรยา  ใหกันและกันเถิดครับกอนที่เหตุมันจะหนายในบทรักของภรรยาไมเอา
ไหน  สามีของทานที่บอกติดงานเลี้ยงนะ  เปลาหรอกถูกหมอนวดดูดเสียหวัเบา  แลวแกลงมามอย
หลับเอมที่บาน  อางวาเมา “   ( ดาราภาพยนตร , ฉบับที่ 162  , ปที่ 5  ประจําวันอังคารที่ 23
มิถุนายน 2524 )

ยุคที่ 2 ( พ.ศ. 2528 – 2540 )  พบวาเปนยุคที่อยูในชวงหัวเล้ียวหัวตอของวงการภาพยนตร
ไทยที่ความนิยมลดลงและวงการโทรทัศนไทยเติบโต  เนื่องจากสื่อวิทยุและโทรทัศนสามารถเขาถึง
ประชาชนไดมากขึ้นและมีประสิทธิภาพทําใหประชาชนไดรับขาวสารขอมูลจากโทรทัศนไดโดย
สะดวกและหลากหลายกวาภาพยนตร

ในสวนคอลัมนประจําพบวาเพิ่มคอลัมนที่ใหความรูเกี่ยวกับสุขภาพมากขึ้น  คอลัมน
ประจําประเภทอื่นเหมือนในยุคแรก  เนนในวงการโทรทัศนมากขึ้น  มีการเปลี่ยนแปลงคอลัมนเล็ก
นอย   เชน  นําคอลัมน  “สอนรักสอนนอง”  มาแทน คอลัมน “พี่ศิราณีที่รัก”  ซ่ึงนําเสนอเนื้อหาใน
แนวเดียวกัน

ในสวนสกูปพิเศษ   พบวาเพิ่มสกูป  “สนทนาประสาชาวบาน”  และ “สกูปตามเหตุการณ”
นําเสนอเนื้อหาทางการเมือง  วิชาการ  ขาวเหตุการณบานเมือง   ทําใหตองแบงเนื้อหาในสวนสกูป
พิเศษออกเปน  สกูปหนักและสกูปเบา   นําเสนอสลับกันไป   การนําเสนอเนื้อหาในชวงนี้เนนการ
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ใหความรูแกประชาชนเพื่อประโยชนในการดําเนินชีวิตแพราะเปนนโยบายของผูบริหารที่คิดจะคืน
กําไรใหสังคม

เนื้อหาสวนแนะนําและเนื้อเรื่องยอภาพยนตร  4%  และเพิ่มภาพยนตรตางประเทศโดย
เฉพาะภาพยนตรจี-ฮองกง  เร่ืองยอละคร  7%   นิยายประจําฉบับเพิ่มขึ้นโดยนําเสนอฉบับละ  8-11
เร่ือง คิดเปน 25% ของเนื้อหาทั้งหมด

จุดเดนของเนื้อหาในยุคที่ 2

ในยุคที่ 2 พ.ศ. 2528-2540  มีการเพิ่มเนื้อหาเกี่ยวกับวงการโทรทัศนมากขึ้นเนื่องจากการ
ขยายตัวของสื่อโทรทัศน   เนื้อหาเดนภายในเลมของยุคที่ 2 ไดแก

1.  คอลัมนสอนรักสอนนอง   โดยอาจารยสุนีย  สินธุเดชะ  ซ่ึงมาแทนคอลัมน  “พี่ศิราณีที่
รัก”  ตอบปญหาชีวิต-สังคม  ในลักษณะเดียวกันกับศิราณี   แตกตางกันคืออาจารยสุนียเปนนักวิชา
การทางดานครุศาสตร  การตอบคําถามจึงครอบคลุมทั้งดานความรัก  ปญหาชีวิต-ครอบครัว  สังคม
การทํางาน  ในรูปแบบของอาจารยสุนียคือใหทั้งคําแนะนํา  วิธีการแกปญหา  คําสั่งสอน  ตลอดจน
การวากลาวตักเตือน  เนื่องจากกลุมผูอานของดาราภาพยนตรอยูในวัยรุนมีจํานวนคอนขางมาก  ดัง
นั้นจึงมีการใหความรูและเตือนสติในการดําเนินชีวิต  ซ่ึงผูอานก็เหมือนกับไดที่พึ่งในการปรึกษา
ปญหาสวนตัวที่คนสวนใหญมักกลัวการปรึกษากับผูเชียวชาญเฉพาะดานโดยตรง  และอาจารยสุนีย
ไดชื่อวาเปนอาจารยแมของคนในสังคม  ดังนั้นจึงไดรับความไววางใจจากผูอานในการปรึกษา
ปญหา

ตัวอยางการตอบปญหา

“ คําถามของคุณที่จริงตองถามแพทย  ดิฉันไมใชแพทยก็ตองตอบคุณโดยอาศัยจากบท
ความของแพทยบาง  และแนะนําคุณใหปฏิบัติตนบาง  อาการของคุณตามที่บอกมาดิฉันคิดวาไมนา
ไวใจแลว  คุณตองไปพบแพทยโดยเร็วที่สุด  เลาใหฟงอยางละเอียด  การปดบังแพทยไมชวยอะไร
เราเลย

การที่คุณไปเที่ยวตามประสาผูชายที่คุณชมตัวเองนักหนาวามพีลังนั้น  คุณใชถุงยางอนามัย
หรือเปลา  ถาคุณทบทวนและตอบไดวา  ใชบางไมใชบางก็ตองรีบตรวจเลือดแลวละคะ ปลอยไวไม
ไดแลว  คุณเคยไดยินที่เขาโฆษณาไหมคะ  เขาบอกวา  แมคร้ังเดียวก็ติดเชื้อโรคเอดสได  แลวนี่คุณ
มันกี่คร้ังแลวเลา  แลวยังมีหนามาบอกวา  “ผมเปนคนมีพลังดีที่สุด”   นี่แหละสมชายแลว  อยากจะ



113

บอกวาสมน้ําหนา  ก็ยังเกรงใจ  แตพูดไปแลวนะคะ”    (ดาราภาพยนตร ,ฉบับที่863 , ปที่ 17
ประจําวันอาทิตยที่ 13 พฤศจิกายน 2537)

จากตัวอยางการตอบปญหาจากผูอานที่สงสัยวาตนไมสบายไมทราบสาเหตุ       ซ่ึงอาจารย
สุนียไดตอบปญหาโดยใหคําแนะนําวาควรจะไปปรึกษาแพทยเพื่อการวินิจฉัยโรคที่ถูกตอง  นอก
จากนี้ยังมีการตําหนิผูเขียนถึงการแสดงออกความสามารถและความภูมิใจที่ไมถูกตองโดยใชคําของ
อาจารยสุนียเอง

คอลัมนสอนรักสอนนอง  จึงมีประโยชนตอผูอานในวงกวางไมเฉพาะเรื่องความรักเพียง
อยางเดียว  แตรวมไปถึงเรื่องปญหาสวนตัวอ่ืนๆที่ทําใหเกิดความวิตกกังวล  ไมสบายใจก็สามารถ
เขียนมาระบายและขอคําแนะนําจากอาจารยสุนียได

2.  การแบงเนื้อหาในสวนสกูปพิเศษออกเปนสกูปหนักและสกูปเบาเนื่องจากมีการเพิ่มเนื้อ
หาทางดานการเมืองและสังคม  ไดแกสกูป  “สนทนาประสาชาวบาน”  ซ่ึงนับวาเปนการฉีกแนว
ของนิตยสารบันเทิงที่หันมานําเสนอเนื้อหาทางการเมืองและสังคม  เพื่อเปนสื่อกลางประเด็นทาง
การเมืองระหวางนักการเมืองและประชาชน  ตลอดจนความคิดเห็นของนักแสดงตอประเด็นตางๆ
นั้น  ซ่ึงการนําเสนอเนื้อหาประเภทนี้สอดคลองกับนโยบายของผูบริหารที่ยึดมั่นการนําเสนอสาระ
ความรูเพื่อประโยชนแกผูอาน

สกูป  “สนทนาประสาชาวบาน”   ที่ตั้งขึ้นทําใหนิตยสารดาราภาพยนตรมีบทบาทในการ
เปนสื่อกลางระหวางองคกรภาครัฐกับประชาชน  เพราะเปนสื่อที่สามารถเขาถึงประชาชนอยางแท
จริง  นับวาเปนนิตยสารบันเทิงฉบับเดียวที่มีการประสานงานระหวางองคกรตางๆกับประชาชน

การนําเอาความคิดเห็นของดาราเสริมเขามาในสกูปนี้ทําใหเนื้อหาที่นําเสนอไมเปนเรื่อง
วิชาการทางการเมืองมากนัก  เปนการปรับเนื้อหาทางการเมืองใหดูเบาลงและเปนเรื่องที่ไมเครียด
เพราะนโยบายหลักของดาราภาพยนตรคือการนําเสนอความบันเทิง  ดังนั้นสาระสวนนี้ที่นําเสนอ
ภายในเลมจึงตองอยูในขอบเขตของความเปนนิตยสารบันเทิงดวยผูอานจึงจะสนใจ

ตัวอยางสกูปพิเศษ  “สนทนาประสาชาวบาน”   ( ฉบับที่ 878 , ปที่ 18 ประจําวันที่ 26
กุมภาพันธ 2538 )
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“ สกูปพิเศษ  สนทนาประสาชาวบานกับสป.ก. 4-01  นํามาเขียนถึงเพื่อใหเกิดความ
กระจางแกประชาชนคนไทย  แบบสไตลสบายๆ  ไมการเมืองไมซีเรียส  ใครเขาคิดกันอยางไร
เร่ืองราวมันไปทางไหน  ฟงหูไวหูแบบชาวบาน  ซ่ึงเราก็ไดรับเกียรติจากภาครัฐบาล  ทั้งฝายรัฐบาล
และฝายคานรวมไปถึงนักวิชาการและคนวงการบันเทิง มองเรื่องเดียวกันไปมุมไหน  อยางไร”

จากตัวอยางขางตน  ดาราภาพยนตรไดนําเสนอในเชิงการแสดงความคิดเห็นจากบุคคลที่
เกี่ยวของและบุคคลในวงการอื่นๆทั้งในวงการบันเทงิและวงวิชาการ  ผูอานก็จะไดรับมุมมองที่
หลากหลายจากบุคคลหลายกลุม  ทําใหเนื้อหาไมเครียดมากกวาการเอานักการเมืองมาพูดโดยตรง

เนื้อหาสกูป  “สนทนาประสาชาวบาน” ถือเปนจุดเดนของเนื้อหาในยุคที่ 2  เนื่องจากจุด
ประสงคในการนําเสนอคือเพื่อใหความรู  และในดานของผูอานก็ใหความสนใจเนื่องจากมีดาราที่
ตนชื่นชอบใหความเห็นและใหความสนใจตอประเด็นดังกลาว  ดังนั้นจึงเปนการดึงดูดผูอานใหหัน
มาสนใจเรื่องการเมืองมากขึ้น

3.  คอลัมนประเภทตอบปญหาสุขภาพ  ที่เพิ่มขึ้นอีก 3 คอลัมนไดแก  คุยกับหมอเรื่องผิว
พรรณ ,คลินิกลูกรัก  และหมอใกลตัว  ซ่ึงเปนการใหความรูเกี่ยวกับสุขภาพรางกายที่แตกตางกันไป
ในแตละดาน  ซ่ึงเปนเรื่องที่ผูอานใหความสนใจ  กลาวคือทั้งเรื่องสุขภาพผิวที่ในปจจุบันคนสวน
ใหญใหความใสใจ  ดูแลรักษา และถนอมอยางพิถีพิถันมากขึ้น  โดยเฉพาะผูหญิงทีตองคูกับเรื่อง
ความสวยความงาม และความรูเกี่ยวกับการเลี้ยงดูบุตร ตลอดจนโรคภัยไขเจ็บของเด็ก    และ
คอลัมนหมอใกลตัวที่ใหความรูในเรื่องเกี่ยวกับโรคภัยไขเจ็บทั่วไป

จากคอลัมนทั้ง 3 ที่เพิ่มขึ้นมาทําใหผูอานไดรับความรูเกี่ยวกับสุขภาพที่เรียกไดวา   “ครบ
วงจร”  ซ่ึงเปนการปรึกษาเบื้องตนจากแพทยเฉพาะทาง  ประโยชนของคอลัมนดังกลาวที่ใหความรู
แกผูอานเนื่องจากมีผูอานจํานวนมากที่มีปญหาเรื่องโรคภัยไขเจ็บ และการผิดปกติตางๆที่เกิดขึ้นกับ
ตน แตไมกลา  กลัวการไปพบแพทยโดยตรง  ตลอดจนอาจเกิดความอายที่จะไปปรึกษาแพทย
คอลัมนดังกลาวจึงชวยใหผูอานสามารถนําเอาความรูไปปรับใช และปฏิบัติตนไดเหมาะสมเมื่อเกิด
การเจ็บปวย  เปนการปองกัน   ตลอดจนเปนการแกไขเบื้องตน

ในยุคที่ 2 (พ.ศ.2528-2540) คือ  เปนชวงหัวเล้ียวหัวตอของยุคที่ภาพยนตรเสื่อมความนิยม
ลง  พรอมกับยุคของการเติบโตของสื่อโทรทัศน   เนื่องจากตั้งแตป พ.ศ. 2529  ภาพยนตรไทยมีคู
แขงจากตางประเทศทั้งภาพยนตรแนวชีวิต  และแนวแฟนตาซีจากฮอลลีวูด  และภาพยนตรบูจาก
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ฮองกง  ผูผลิตจึงพยายามหาทางออกดวยการเปดตลาดใหม  นั่นคือตลาดวัยรุนและตลาดผูชาย
(นิภาพร  เนียมแส,2537,หนา45, อางถึงในการสื่อสารมวลชนเบื้องตน  หนา 70)

ตั้งแตนั้นมาเนื้อหาของภาพยนตรจึงวนเวียนอยูแตเร่ืองวัยรุน  ทําใหตลาดภาพยนตรไทยยิ่ง
หดแคบลงเรื่อยๆ  ดูจากปริมาณภาพยนตรที่ผลิตจาก  107  เร่ืองในปพ.ศ. 2534  ลดลงเหลือเพียง 53
เร่ืองในปพ.ศ. 2537  วงการภาพยนตรไทยตองพยายามแสวงหาแนวทางในการตอสูกับภาพยนตร
ตางประเทศ  (การสื่อสารมวลชนเบื้องตน ,หนา 71)

ยคุที่ 3  ( พ.ศ. 2541 – 2545 )  พบวาในสวนคอลัมนประจํามีการปรับเพิ่ม-ลดอยางคอยเปน
คอยไป  และรักษาเนื้อหาประเภทตางๆในคอลัมนประจําไว  ปรับเปลี่ยนแนวการเขียนขาวจากยุคที่
ผานมาคือการรายงานขาวคราว  ความเคลื่อนไหว  มานําเสนอในลักษณะ   “ขาวเจาะ”   คือการราย
งานความเคลื่อนไหวพรอมนําเสนอภาพประกอบในแตละเรื่อง          และเพิ่มคอลัมนของคุณหญิง
สุพัตรา  มาศดิตถ  เปนคอลัมนที่พูดคุยกับผูอาน ตอบปญหาแลกเปลี่ยนความคิดเห็นกับผูอานใน
ประเด็นเกี่ยวกับการเมืองและสังคมในชื่อ  “ลอมวงสนทนากับคุณหญิงสุพัตรา”

ในสวนสกูปพิเศษพบวา  ในป 2543  ไดยกเลิกสกูป   “สนทนาประสาชาวบาน”
สวนสกูปตามเหตุการณยังคงอยู  และสกูปเบาประเภทตางๆเหมือนในยุคที่ผานมา

เนื้อหาเกี่ยวกับภาพยนตรลดลงเหลือ 2%  จากยุคที่ 2   ละครโทรทัศนลดลงเหลือ  6%
เนื่องจากสามารถติดตามไดจากฉบับพิเศษละครโทรทัศน   นิยายประจําลดลงฉบับละ 9 เร่ืองคิด
เปน 23%    ตั้งแตตนป  2545 มีการปรับโฉมรูปเลมไดเพิ่มพื้นที่แฟชั่นจากปก  2% ของเนื้อหาทั้ง
หมด

จุดเดนของเนื้อหาในยุคที่ 3

1.  คอลัมน  “ลอมวงสนทนากับคุณหญิงสุพัตรา”   โดยคุณหญิงสุพัตรา มาศดิตถ  โดยมีจุด
ประสงคในการใหความรูแกประชาชนในเรื่องการเมืองและสังคม    การนําเสนอเนื้อหาเปนการพูด
คุยกับผูอานที่มีการเขียนจดหมายเขาไปพูดคุยและถามคําถามกับคุณหญิงสุพัตรา   โดยคุณหญิงจะ
เขียนในลักษณะใหขอมูล  ตลอดจนวิจารณและแสดงความคิดเห็นสวนตัวในลักษณะที่เปนกลาง

ตัวอยางเรื่องในคอลัมน “ลอมวงสนทนากับคุณหญิงสุพัตรา”    เชนเรื่องราวเกี่ยวกับการ
ประกวดภาพยนตรแหงชาติ  ,  เรื่องราวของแมชีคุณหญิงกนิษฐา  วิเชียรเจริญ  นักพัฒนาดีเดน
และเรื่อง  เปลือยสังคม  จากกรณีที่มีการวิพากยวิจารณถึงความเหมาะสมที่ปนัดดา วงศผูดี  ถายภาพ
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หวือหวาเพื่อโปรโมตละคร  โดยมีการทํารีทัชที่รูป  ซ่ึงคุณหญิงไดใหความเห็นในกรณีนี้อยางเปน
กลางวาแลวแตมุมมองของผูชมวาภาพที่ออกมาตองการจะสื่ออะไร    และยกตัวอยางกรณีที่เห็น
ดวย  เชนการรณรงคเพื่อส่ิงแวดลอมโดยใชการบอดีเพนตรางกายนางแบบผูหญิง  แตตอตานการแก
ผาเพื่อทํามาหากินเลี้ยงปากเลี้ยงทอง

เนื้อหาสวนนี้ไดเปดโอกาสใหผูอานแลกเปลี่ยนความคิดเห็นสวนตัวและขอสงสัยตางๆกับ
คุณหญิงสุพัตรา และบุคคลในแวดวงตางๆที่รวมกันเขียนจดหมายเขามารวมสนทนาถึงประด็น
ตางๆในสังคม   ซ่ึงทําใหเกิดการกระตุนเพื่อใหเกิดการพัฒนาสังคมในดานตางๆ

ตารางสรุปเนื้อหาที่คงอยูตั้งแตเริ่มจัดทําจนปจจุบัน
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ตารางที่ 8: สรุปเนื้อหาที่คงอยูตั้งแตเร่ิมจัดทําจนปจจุบัน

ประเภท ชื่อคอลัมน / สกูป
1. เนื้อหาประเภทขอมูลดารา
2. เนื้อหาประเภทขาวสังคมบันเทิง
3. เนื้อหาประเภทขอมูลเพลง
4. ตอบปญหาดารา
5. ตอบปญหาสุขภาพ

6. ตอบปญหาชีวิต-สังคม

7. สกูปพิเศษประเภทขอมูลดารา

8. สกูปสัมภาษณพิเศษ

9. เร่ืองยอภาพยนตร
10. เร่ืองยอละครโทรทัศน
11. นิยายประจําฉบับ
12. เนื้อหาอื่นๆ

 ดาราพาเหรด
7 วันบันเทิง , ดาวลอมเดือน
แฟมสตริง
ตอบปญหาดารา
ตอบปญหาทางเพศและสุขภาพ  ( ปจจุบัน
เปลี่ยนมาเปนคอลัมนคลินิกแพทยสตรี )
สอนรักสอนนอง   ( แทนคอลัมนพี่ศิราณีที่รัก)

ครัวดารา,เปลือยหัวใจ,เยี่ยมบานดารา,ถนนสู
ดวงดาว และใกลชิดดารา
สัมภาษณพิเศษ

ชะตาชีวิตในรอบสัปดาห

จากตารางการสรุปเนื้อหาที่คงอยูตั้งแตเร่ิมจัดทําจนถึงปจจุบัน  พบวา  เนื้อหาที่เปนหลัก
ของดาราภาพยนตรตั้งแตเร่ิมจัดทําจนถึงปจจุบัน  คือการนําเสนอขอมูลขาวสารเกี่ยวกับดาราและ
ความเคลื่อนไหวในวงการบันเทิง  ซ่ึงในยุคแรกนําเสนอตามนโยบายเริ่มแรกของดาราภาพยนตรคือ
การนําเสนอความบันเทิงในดานภาพยนตรเปนหลัก  ตอมาไดมีการปรับใหสอดคลองกับกระแส
ความนิยมในสังคมคือปรับเนื้อหามานําเสนอขอมูลดาราจากละครโทรทัศนมากขึ้นตามลําดับและ
นาํเสนอขาวคราวในวงการโทรทัศนเพิ่มขึ้นดวย

การปรับเนื้อหาดังกลาวเปนการปรับใหสอดคลองกับกระแสความนิยมของผูอานแตโดย
หลักแลวการนําเสนอขาวสาร และขอมูลของดาราในนิตยสารดาราภาพยนตรนําเสนอถึงเรื่องทั่วไป
ไดแกประวัติดารา  ขาวของดารา  เร่ืองราว-วิถีชีวิตของดาราเปนหลัก ตลอดจนเคล็ดลับความงาม
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ของดารา  ซ่ึงเปนเรื่องที่เบาๆ  เปนขอมูลทั่วไปของดารา   ที่ผูอานทั่วไปอยากจะรูเหมือนเปนการทํา
ความรูจักกับดาราที่ตนชื่นชอบวามีวิถีชีวิตประจําวันเปนอยางไรบาง และมีวิธีการดูแลความงาม
อยางไร  เพราะเรื่องของความสวยงามของดาราเปนเรื่องที่ผูอานใหความสนใจเพราะอยากจะดูดี
และสวยอยางดาราที่ตนชื่นชอบบาง

ในยุคแรกเนื้อหาเกือบทั้งหมดภายในเลมจะเนนหนักไปในทางภาพยนตร  แตในปจจุบัน
เนื้อหาทางดานภาพยนตรลดปริมาณลงมีการนําเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับภาพยนตรในสวนของเร่ืองยอ
ภาพยนตรประมาณฉบับละ 1-2 เร่ือง  ดังนั้นจึงเปนการนําเสนอเนื้อหาทั้งภาพยนตรและโทรทัศน
ปนกันไปซึ่งปจจุบันเนื้อหาเกี่ยวกับละครโทรทัศนเพิ่มปริมาณมากขึ้น  ซ่ึงเปนการปรับเนื้อหาไป
ตามกระแส

เนื้อหาหลักที่บงถึงบุคลิกของดาราภาพยนตรที่เปนนิตยสารเพื่อความบันเทิงและสาระ
ประโยชนคือเนื้อหาที่ใหความรูเกี่ยวกับสุขภาพทางกาย  และการตอบปญหาชีวิต-สังคม  ถือเปน
เอกลักษณทางเนื้อหาที่ดาราภาพยนตรเปนผูบุกเบิกและดํารงคงอยูมาจนปจจุบัน    ในยุคแรกที่
คอลัมนตอบปญหาของศิราณีไดรับความนิยมอยางสูงสุดในดานการตอบปญหารักจากผูอาน  ซ่ึงใน
ปจจุบันแมวาศิราณีจะเสียชีวิตไปแลว   แตไดมีการจัดตั้งคอลัมน  สอนรักสอนนอง ขึ้นมาแทนเพื่อ
ตอบปญหาในลักษณะเดียวกัน  เพราะเปนจุดเดนของเนื้อหาที่สอดคลองกับความตองการของผูอาน
ที่ตองการที่พึ่ง  ที่ระบายในเรื่องความรักซึ่งถือเปนปญหาหนักอกสําหรับผูที่ประสบดวยตัวเอง

เนื้อหาหลักที่สะทอนถึงความเปนนิตยสารที่ใหความบันเทิงของดาราภาพยนตรมารโดย
ตลอด คือนิยายประจําฉบับ  ที่เนนนิยายประเภท  รัก-หวาน-โรแมนติก  , บู  และผี-สยองขวัญ  ซ่ึง
เปนแนวที่สนุกและประโลมโลก  ซ่ึงผูอานกลุมเปาหมายมักจะชอบนิยายประเภทนี้คือไมตองใหแง
คิดมาก  แตเนนการเพอฝนและจินตนาการเปนหลัก

เนื้อหาเกี่ยวกับการทํานายโชคชะตาราศี   เปนเนื้อหาหลักของดาราภาพยนตรที่เนนการให
ขอมูลที่แมนยําจากโหรที่ตั้งฉายาใหตัวเองวาเปน  “โหรที่แมนที่สุดในประเทศไทย”  คืออาจารย
อรรถวิโรจน  ศรีตุลา

โดยรวมแลวจุดยืนทางดานเนื้อหาของดาราภาพยนตรจะแบงไดเปน 2 สวนคือเนื้อหาที่เบา
ใหความบันเทิงเกี่ยวกับดาราและแวดวงบันเทิง  และเนื้อหาสวนที่ใหสาระ  ความรู และประโยชน
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แกผูอาน  เนื้อหาสวนที่สองถือเปนจุดเดนของนิตยสารดาราภาพยนตรที่ทําใหเกิดความโดดเดน
และแตกตางจากนิตยสารบันเทิงเลมอื่นๆ  มาตั้งแตเร่ิมจัดทําจนปจจุบัน

สรุปพัฒนาการรูปแบบนิตยสารดาราภาพยนตร

ตารางที่ 9: สรุปพัฒนาการรูปแบบนิตยสารดาราภาพยนตร

พ.ศ. ผูอํานวยการ
และบ.ก.

ราคา ขนาด ลักษณะทั่วไป โฆษณา หมาย
เหตุ

ยุคที่ 1
2 5 2 0 -
2527

ธนู  จงเลิศ
จรรยา  ผู
อํานวยการและ
บรรณาธิการ

5 บาท
(2520
-
2522)
6 บาท
(2522
-
2523)
7 บาท
(2524
-
2527)

7.3x10.1
นิ้ว

ภาพปก  :  2520-2523
-  ปกหนาใชดาราที่มีชื่อ
เสียง
-  ปกหนาดานใน , ปก
หลังและปกหลังดานใน
เปนภาพดารา
2524-2527
-  ปกหนาเหมือนชวง
แรก
-  ปกหนาดานในนํา
เสนอโฆษณา
-  ปกหลัง,ปกหลังดาน
ใน ภาพดารา  ปลายป
2527 มีโฆษณาแทรก
บางฉบับ
ความหนา  : 80-88
หนา
Logo : 2521 แยกกัน

4%
ประเภท
ภาพยนตร,
รานตัดเสื้อ/
ทําผม,ราน
อาหาร,
เครื่อง
ประดับ,
เครื่อง
สําอาง,รถ
จักรยาน
ยนตร,
เครื่องแตง
กาย
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พ.ศ. ผูอํานวยการ
และบ.ก.

ราคา ขนาด ลักษณะทั่วไป โฆษณา หมาย
เหตุ

อยูในกรอบรูปดาวและ
ภาพยนตรอยูในแถบสี
2521  รวมคําวาดารา
และภาพยนตรไวดวย
กันในแถบสี ขนาด
7.3x1.9 นิ้ว ( 18.7x4.7
cm.)
โปรยปก  : ทั่วปก
เย็บเลม    : มุงหลังคา
กระดาษ   : 2520-2521
อารตแข็ง 5% , อารต
5% , พรูฟ 90%  การ
พิมพ สี่สี 9%  และขาว
ดํา 91%
2522-2527  อารตแข็ง
4% ,อารต 6% และ พรู
ฟ 90%
การพิมพ  สี่สี 10% ,
สองสี 40%  และขาวดํา
50%
(เร่ิมระบบพิมพสองสี
เมื่อปที่ 2 ฉ. 33
ธันวาคม 2521)
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พ.ศ. ผูอํานวยการ
และบ.ก.

ราคา ขนาด ลักษณะทั่วไป โฆษณา หมาย
เหตุ

ยุคที่ 2
(2528-
2540)

ธนู  จงเลิศ
จรรยา  ผู
อํานวยการ
ณรงค  รอด
เจริญ
บรรณาธิการ

7 บาท
(2528
-
2531)
8 บาท
(2532
-
2533)
9 บาท
(2533
)
10
บาท
(2534
-
2540)

8.2x11.5
นิ้ว

ภาพปก  : ปกหนาดารา
จาภาพยนตรและละคร
โทรทัศน
ปกหนาดานใน,ปกหลัง,
ปกหลังดานใน  -
โฆษณา
Logo :  ปรับหัวหนังสือ
ขนาดเล็กลง  9x2.6
cm.  ตําแหนงมุมบน
ซายของผูอาน
2539-2540 ปรับลด
ขนาด  8x2.4 cm.
โปรยปก  : ทั่วปก
เย็บเลม    : มุงหลังคา
กระดาษ   : 2528-2538
อารตแข็ง 5% ,ปอนด
มัน 5% , ปอนด 32% ,
พรูฟ 73%   การพิมพ สี่
สี 73%  , สองสี 19% ,
ขาวดํา 36%
2539-2540   อารตแข็ง
4% ,ปอนด 47% ,พรูฟ
48%  การพิมพ สี่สี
100%

2528-2532
7%
ประเภท
เครื่อง
สําอาง,
เครื่อง
ประดับ-
แตงกาย,
สถานเสริม
ความงาม,
เครื่องปรุง
อาหาร,เทป
เพลง,รถ
จักรยาน
ยนตร,ได
เร็คเซลส
2533-2540
23%
ประเภท
เหมือนใน
ชวงที่ผาน
มา   เพิ่ม
ประเภท
เครื่องใช
อิเล็กทรอนิ
กส,
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พ.ศ. ผูอํานวยการ
และ

บรรณาธิการ

ราคา ขนาด ลักษณะทั่วไป โฆษณา หมาย
เหตุ

คลีนิกลด
ความอวน

ยุคที่ 3
(2541-
2545)

ธนู  จงเลิศ
จรรยา  ผู
อํานวยการ

อํานวย  รุง
เรือง
บรรณาธิการ

12
บาท
(2541
-
2544)
15
บาท
(2545
)

8 . 2 x 1 1 . 5
นิ้ว (2541
2544)
8.15x11.
1

5 นิ้ว
(2545)

ภาพปก  : ตั้งแตฉบับ
ปรับโฉม 2545 ปรับ
ภาพปกเปนการถาย
แฟชั่น
ปกหนาดานใน,ปกหลัง,
ปก
หลังดานใน  -โฆษณา
Logo : 2541-2544
ขนาด 8x2.3cm.
2545 ขนาด 6.9x2 cm.
โปรยขาว : ทั่วปก  (
ฉบับปรับโฉมโปรยซาย-
ขวาและมีพื้นที่โฆษณา
ดานลาง
เย็บเลม  : 2541-2544
มุงหลังคา
2545 ไสกาว
กระดาษ  : 2541-2544
อารตแข็ง 5% , ปอนด
19%, พรูฟ 76%
2545  อารตแข็ง 5% ,
ดารต 5% ,ปอนด 34%
, พรูฟ 56%
การพิมพ  : สี่สี 100%

19% ของ
เนื้อหาทั้ง
หมด
ประเภท
เหมือนกับ
ยุคที่ผานมา
3% เปนสัด
สวน
โฆษณาแฝง
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พัฒนาการรูปแบบนิตยสารดาราภาพยนตรยุคที่ 1 (พ.ศ. 2520 – 2527)   พบวามีการปรับ
ราคา 2 คร้ังจากฉบับปฐมฤกษ  พ.ศ. 2520 ราคา 5 บาท  ปรับเพิ่ม 1 บาทเปน 6 บาทในชวง
2522-2523  และเพิ่มเปน 7 บาทชวง 2524-2527  โดยมีขนาดเทาเดิมต้ังแตเร่ิมแรก คือ 7.3x10.1
นิ้ว  การนําเสนอภาพปกในชวงแรก  2520-2523  เนนใชดารานําจากภาพยนตรที่มีชื่อเสียงหรือ
ดาราที่ไดรับความนิยมสูง   ภาพปกหนาดานใน ,ปกหลังและปกหลังดานในใชดาราเชนกัน
2524-2527   ปกหนาดานในเปลี่ยนเปนพื้นที่โฆษณา   สวนปกหลังและปกหลังดานในนําเสนอ
ภาพดารา  จนปลายป  2527    จึงนําเสนอโฆษณาแทรกบางฉบับ

ยุคแรกหนาประมาณ 80-88 หนา  ลักษณะหัวหนังสือชวงแรก 2520-กลางป2521  คําวา
ดาราและภาพยนตรแยกกัน  โดยคําวาดาราจะอยูในกรอบดาวและภาพยนตรอยูในแถบสี   หลังจาก
นั้นปรับรวมไวดวยกันในแถบสีขนาด  7.3x1.9  นิ้ว  (18.7x4.7 cm.)  ลักษณะการโปรยขาวทั่วปก
เย็บเลมแบบมุงหลังคา

ชวงแรก 2520-2521  พบวาใชกระดาษอารตแข็ง 5% , อารต 5%  และพรูฟ  90% ตามลําดับ
การพิมพในชวงแรกพบวาสัดสวนสี่สี  9%  และขาวดํา 91%    2522-2527  พบวาใชกระดาษอารต
แข็ง  4%  ,อารต 6%  และพรูฟ  90%   การพิมพ  ส่ีสี 10%  เร่ิมระบบพิมพ 2 สีเมื่อปที่ 2 ฉบับที่ 33
ธันวาคม  2521  40%  และขาวดํา  50%

โฆษณาในยุคที่ 1 นําเสนอ 4% เปนประเภท ภาพยนตร,รานตัดเสื้อ-ทําผม,รานอาหาร,
เครื่องประดับ-เครื่องแตงกาย,รถจักรยานยนตร

ยุคที่ 2 (2528-2540)   จากตารางพบวามีการปรับราคา  2  คร้ังคือจากราคา 7 บาทเปน 8
บาทในชวง 2532-2533  และจากราคา 8 บาทเปน 10 บาทในชวง  2534-2540  ขนาด8.2x11.5
นิ้ว    การนําเสนอภาพปกใชดารานําจากภาพยนตรและละครโทรทัศน  สวนปกหนาดานใน,ปก
หลัง,ปกหลังดานในเปนพื้นที่โฆษณา   ลักษณะหัวหนังสือปรับใหมีขนาดเล็กลง   9x2.6
เซนติเมตร  ในชวง  2528-2538    และชวง 2539-2540  ลดขนาดลงเหลือ  8x2.4 เซนติเมตร
การโปรยขาวกระจายทั่วปกและเย็บเลมแบบมุงหลังคา

กระดาษชวง  2528-2538  ปรับเปนกระดาษอารตแข็ง   5% ,ปอนดมัน 5% ,ปอนด32%
และพรูฟ 73%  สัดสวนการพิมพส่ีสี  73% ,สองสี 19% และขาวดํา 36% (เพิ่มการพิมพสองสีเมื่อ
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กลางป 2528)    ชวง2539-2540   ใชกระดาษอารตแข็ง 4% ,ปอนด 47% และพรูฟ 48%  การพิมพส่ี
สี 100%

โฆษณายุคนี้พบวาแบงเปน 2 ชวง   คือชวงแรก 2528-2532  สัดสวนโฆษณาเพิ่มขึ้นจากยุค
แรกเปน 7% และชวงหลัง  2533-2540  สัดสวนโฆษณาเพิ่มขึ้นเปน 23% และเพิ่มประเภทเครื่องใช
อิเล็กทรอนิกส  ,คลินิกศัลยกรรม-ลดความอวน  เปนตน

ยุคที่ 3 (2541-2545)  พบวามีการปรับราคาจาก 10 บาทเปน 12 บาทในชวงพ.ศ. 2541
และปรับเพิ่มเปน 15 บาทกลางป พ.ศ. 2544  ขนาด 8.2x11.5 นิ้ว     มีการปรับโฉมรูปเลมใหม
เปนไสกาวขนาด  8.15x11.15  นิ้ว   และปรับการนําเสนอภาพปกจากเดิมเปนภาพดารานําจาก
ภาพยนตรและละครโทรทัศนมาเปนการถายแฟชั่นและมีภาพแฟชั่นจากปก  ขนาดหัวหนังสือชวง
2541-2544 ปรับลงมีขนาด6.9x2 เซนติเมตร  และเพิ่มพื้นที่โฆษณาดานลาง  ( สตริปแอ็ดขนาด
พิเศษ 8.15x1.7 นิ้ว )

การใชกระดาษในยุคที่ 3 พบวาชวง 2541-2544 ใชกระดาษอารตแข็ง 5% ,ปอนด 19% และ
กระดาษพรูฟ 76%   ชวงปรับโฉมใหมตั้งแตกุมภาพันธ 2545  ใชกระดาษอารตแข็ง  5%  , อารต
5% ,ปอนด 34%  และพรูฟ 56%   การพิมพส่ีสี  100%

ปจจัยที่ทําใหนิตยสารดาราภาพยนตรประสบความสําเร็จ

1. การใหประโยชนแกผูอานและสังคม

ความบันเทิงจากเนื้อหาที่หลากหลายเปนวัตถุประสงคหลักที่นําเสนอแกผูอาน  และผูอาน
ยังไดรับสาระโยชนทางดานความรูทางการแพทยเกี่ยวกับโรคภัยไขเจ็บ  ความรูเกี่ยวกับเรื่องทาง
เพศโดยตรง  ความรูและเรื่องราวๆในสังคม  โดยเปนสื่อกลางใหความรูระหวางนักวิชาการทาง
สังคม-การเมือง  อยางคุณหญิงสุพัตรา  มาศดิตถ , อาจารยสุนีย  สินธุเดชะ  ตลอดจนนักการเมืองที่
ตองการจะสื่อสาระเรื่องราวทางการเมืองแกผูอานโดยตรง

ประโยชนที่ผูอานจะไดรับจากการนําเสนอเนื้อหาดังกลาว  คือแนวคิดดานตางๆในทางการ
เมืองและสังคมเพื่อเปนความรูพื้นฐานและเปนแนวทางตอผูอานในการมีสวนรวมทั้งทางการเมือง
และการพัฒนาสังคมเพื่อยกระดับคุณภาพชีวิตโดยรวมของประชาชนในสังคม  การใหความรูโดย
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ตรงแกผูอานผานทางเนื้อหาภายในเลมที่ดาราภาพยนตรกําหนดเปนนโยบายหลักของนิตยสารแลว  
การทําประโยชนใหสังคมดวยการสนับสนุนกิจกรรมตางๆในสังคม  อาทิเชนการรณรงคทางการ
เมือง  การเลือกตั้ง  การรณรงคใหมีการรวมมือรวมใจในการแสดงความคิดเห็นตอเรื่องราวตางๆใน
สังคม  ไมวาจะเปนเรื่องปญหายาเสพติด  ปญหาการทําแทง  ปญหาเรื่องมิจฉาชีพ  เปนตน  ทําให
สังคมเกิดความตื่นตัว  ตระหนักถึงโทษและความรุนแรงจากปญหาดังกลาว  และเกิดสํานึกและเห็น
ความสําคัญในการรวมมือกันแกไขปญหาใหญระดับชาติตอไป

การวางตัวเปนสื่อเพื่อใหประโยชนแกผูอาน  และสังคม  เปนการสรางภาพลักษณที่ดีของ
นิตยสารดาราภาพยนตรแกผูอานวาเปนนิตยสารที่ไมไดมุงขายความบันเทิงเพียงอยางเดียวแต
ตองการใหผูอานไดรับประโยชนจากนิตยสารอยางคุมคา  ตลอดจนสังคมโดยรวมก็ไดรับ
ประโยชนจากดาราภาพยนตร  ในแงของการเปนสื่อที่คอยสังเกต  จับตา  ระแวดระวังเปนหูเปนตา
ใหกับผูอาน   เพื่อคอยเตือนผูอานถึงปญหาตางๆในสังคมโดยรวม

ส่ิงที่ผูอานไดรับจากดาราภาพยนตรทั้งความสนุก  เพลิดเพลิน  เร่ืองราวในสังคม  เปนสิ่งที่
นิตยสารดาราภาพยนตรยึดถือและปฏิบัติมาจนปจจุบัน  เปนจุดยืนของเนื้อหาที่นิตยสารดาราภาพ
ยนตรสามารถรักษาระดับคุณภาพมาโดยตลอด  จึงเปนสิ่งที่ทําใหนิตยสารมีมาตรฐานที่มั่นคงและ
ชัดเจนในใจของผูอานเสมอมา

2. การปรับตัวใหสอดคลองกับสภาพแวดลอม

ดาราภาพยนตรมีพัฒนาการนานกวา 25 ป  ปจจัยที่ทําใหนิตยสารดาราภาพยนตรสามารถ
ดําเนินธุรกิจมาไดจนถึงปจจุบันโดยเฉพาะอยางยิ่งตองปรับตัวใหกาวทันกับกระแสความนิยมของ
คนในสังคมลวนแตเปนสิ่งสําคัญที่มีผลโดยตรงตอการดําเนินธุรกิจสิ่งพิมพ  ดังนั้นการปรับตัวของ
นิตยสารดาราภาพยนตรใหสอดคลองกับการเปลี่ยนแปลงในสังคม  และแฟชั่น ผูจัดทํานิตยสารจํา
เปนตองปรบัตัวใหกาวทันกับกระแสดังกลาว

ดาราภาพยนตรมีการปรับเนื้อหาและรูปแบบอยางตอเนื่องในแตละยุค  จากพัฒนาการดาน
เนื้อหาจากที่เนนเรื่องราวในวงการภาพยนตรโดยเฉพาะ   ในยุคที่ 2 ไดปรับเพิ่มเนื้อหาในวงการ
โทรทัศนตามกระแสความนิยมของประชาชนที่สนใจสื่อโทรทัศนเพิ่มอยางตอเนื่อง  และรายการ
โทรทัศนของแตละสถานีมีความหลากหลายมากขึ้น  ทําใหประชาชนหันมาใหความสนใจกับราย
การโทรทัศนมากกวาสื่อภาพยนตรเพราะเปนสื่อที่ใกลตัว



126

การปรับตัวใหสอดคลองตามสภาพแวดลอมดังกลาว  เปนปจจัยสําคัญที่ทําใหนิตยสาร
ดาราภาพยนตรคงครองความนิยมจากผูอานมาทุกยุค  เนื่องจากมีการพัฒนาใหสอดคลองกับความ
ตองการของผูอานที่เปล่ียนแปลงตลอดเวลา  เปนหัวใจสําคัญของการตลาดที่ตองคํานึงถึงความ
ตองการของผูบริโภคเปนหลัก

นอกเหนือไปจากการปรับรูปแบบและการนําเสนอเนื้อหาในแตละยุคแลว  การปรับราคา
เปนกลยุทธทางการตลาดที่สําคัญที่ดาราภาพยนตรปฏิบัติทุกครั้งที่ประสบปญหาทางเศรษฐกิจ  
เพราะตนทุนการผลิตที่ผันผวนไปตามสภาพเศรษฐกิจที่ผานมาซึ่งเปนตัวแปรสําคัญที่มีผลโดยตรง
ตอการปรับราคา  เพื่อความอยูรอดของนิตยสารดาราภาพยนตร

3. การสรางภาพลักษณที่ดีตอผูอาน

การนําเสนอสิ่งที่ดีตอผูอานทั้งดานเนื้อหาและรูปแบบ ตลอดจนการสรางความรูสึกที่ดี
ระหวางผูอานและนิตยสารดาราภาพยนตรและรักษามาตรฐานของตนมาไดจนปจจุบัน  เปนวิธีการ
สรางภาพลักษณที่ดีในใจผูอาน  ซ่ึงจะสงผลใหผูอานเกิดความภักดี  (Loyalty)  ตอนิตยสาร  เปนกล
ยุทธทางการตลาดที่สําคัญในธุรกิจทุกประเภท

ตัวอยางการสรางภาพลักษณของดาราภาพยนตรจากบทบรรณาธิการที่ส่ือใหผูอานเชื่อมั่น
วานิตยสารดาราภาพยนตรไมเอาเปรียบคนอาน   โดยเฉพาะเรื่องการปรับราคาจําหนายในแตละชวง
ที่ประสบปญหาทางเศรษฐกิจ  โดยใชวิธีการตรึงราคาจําหนายจนถึงที่สุดถายังไมขาดทุน   และขอ
ความสนใจจากผูอานถึงความจําเปนในกรณีที่ตองปรับราคา   ดังถอยแถลงในบทบรรณาธิการ
“เสียงกระซิบจากบ.ก.” ( ฉบับที่ 64  ปที่ 3 ประจําวันที่ 7 สิงหาคม 2522)  ดังนี้

“นิตยสารดาราภาพยนตรจะตอสูไปดวยความอดทนซื่อสัตย  ยังไมขึ้นราคาไมเอาเปรียบผู
ซ้ือ  ทั้งที่ตลอดระยะเวลา 3 ปที่ดาราภาพยนตรใหความบันเทิงแดแฟนๆนับตั้งแตฉบับแรกนั้นกับ
ฉบับปจจุบัน   ราคาตนทุนการผลิตสูงขึ้นกวาเทาตัวแลวก็ตาม  ที่กลาวมานี้เพื่อใหแฟนไดเขาใจ
สภาพความเปนจริงที่ดาราภาพยนตรประสบความเดือดรอนเชนกัน
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แตดาราภาพยนตรคงจําหนายราคา 5 บาทตอไปโดยที่ความสนุก ความบันเทิง ความสวย
งามมิไดลดหยอนไปเลย  กลับจะเพิ่มขึ้นทุกฉบับ   ขอเพียงใหแฟนๆดาราภาพยนตรใหกําลังใจ
อุดหนุนดาราภาพยนตรฉบับนี้อยางมั่นคงตลอดไปเทานั้น”

จากตัวอยางขางตนเปนคําชี้แจงจากบรรณาธิการถึงการยืนหยัดเพื่อผูอานที่จะไมปรับราคา
และเรียกรองความเห็นใจจากผูอาน  แสดงความจริงใจและใชวิธีการที่นุมนวลเพื่อสรางความ
สัมพันธอันดีระหวางผูอานและฝูจัดทํา

นอกจากนี้ยังใชวิธีการสงเสริมการตลาดโดยการแจก-แถมโปสเตอรดารา  และปฏิทินควบ
คูไปกับนิตยสารอยูเปนประจํา  เปนธรรมเนียมปฏิบัติมาตั้งแตตน  และเปดโอกาสใหผูอานเขียนจด
หมายเขาไปขอภาพดารา  เปนการปฏิสัมพันธกับผูอานทางหนึ่ง

ดาราภาพยนตรใชเวลาในการสรางภาพลักษณที่ดีตอผูอานมา 26 ป  ระยะเวลาที่ยาวนาน
และความสม่ําเสมอของรูปแบบและการนําเสนอเนื้อหา   ตลอดจนความซื่อสัตยตอผูอานที่ดารา
ภาพยนตรยึดมั่นอยางตอเนื่อง   สามารถสรางความเชื่อใจและสัมพันธอันดีระหวางผูอานกับ
นิตยสารดาราภาพยนตร

นิตยสารในเครือ

นิตยสารในเครือสํานักพิมพอํานวยสาสนไดแก  นิตยสารโกลดสตาร  , ราชาเสียงทอง ,
สตารแอนดสไตล  และนิตยสารฉบับพิเศษละครโทรทัศน

นิตยสารโกลดสตาร   คือนิตยสารประเภทบันเทิงจีน – ฮองกง
นิตยสารราชาเสียงทอง   เปนนิตยสารเกี่ยวกับวงการบันเทิงเพลงลูกทุง
นิตยสารสตารแอนดสไตล  เปนนิตยสารบันเทิงตางประเทศ
นิตยสารดังกลาวเปนนิตยสารในแนวบันเทิงเหมือนกันแตแยกออกเปนประเภทยอยๆตาง

กัน
“ นิตยสารในเครือนี้เปนบนัเทิงเหมือนกันหมดเลย  คือเคาตั้งใจทํา  เชนยุคหนังจีนบูมเคาก็

ออกโกลดสตาร   ยุคหนังฝรั่งตอนนั้นยังไมมีปญหาเรื่องลิขสิทธิ์ก็ออก  สตารแอนดสไตล   อยูชวง
หนึ่ง   แตตอนนี้มีปญหาเรื่องลิขสิทธิ์ตางประเทศ  ซ่ึงมันไมคุมกับการขาย    หนังสือหนาขาย 20
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บาทในขณะที่คนอื่นขาย 60 บาท  เรียกไดวาเปนหนังสือบันเทิงเหมือนกันแตแยกเซ็กชั่น  เปน
บันเทิงฝรั่ง  บันเทิงญี่ปุน  บันเทิงจีน  แลวเคาเคยออกหนังสือหวือหวามาเลมหนึ่ง  ช่ือ  “ขาว
บันเทิง”   คือออกกอนอินไซดทีวี  เปนเหมือนสยามบันเทิง  มายาชาแนล  ปจจุบัน   เปนหนังสือ
พิมพไซดส่ีสีบันเทิง   แตดวยความที่เปนหนังสือพระมาจะเคย  พอเขียนดาใคร  เลนแรง  หวือหวา
พี่นองผูบริหารก็ขัดแยงกันเอง  ตอนหลังก็ตองเลิกไปเพราะผูอํานวยการไมเห็นดวย “   ( บุคคลใน
กองบรรณาธิการ , สัมภาษณ , 12 กรกฎาคม 2545 )

นิตยสารฉบับพิเศษละครโทรทัศนเร่ิมขึ้นเมื่อ ป พ.ศ.2542  ทําขึ้นโดยมีวัตถุประสงคคือ

“ ฉบับพิเศษละครทําขึ้นเพื่อ  พอมีปญหาเศรษฐกิจตกสะเก็ด  โรงพิมพก็พยายาม ทําให
พนักงานมีงาน  โรงพิมพอยูไดโดยท่ีไมไลคนออก  จะหางานเสริมมาใหทํา  คนทําก็จะมีรายได
พนักงานก็จะไดเงินลวงเวลา  ไดขาย  พูดไดวาไปกันได  แทนพิมพก็ไมตองวาง   พอชวงมาปรับ
โฉมเปนสี่สีแลวยายโรงพิมพมา  เราก็เปล่ียนแทนพิมพ  ซ้ือแทนพิมพมา  เปล่ียนมาใชกระดาษมวน
ก็คือพิมพออกมาแลวก็แหง  พับในตัวเสร็จ  ก็เลยคิดทําฉบับพิเศษละครขึ้นเพื่อเสริมงานใหโรง
พิมพ”  ( บุคคลในกองบรรณาธิการ ,สัมภาษณ , 12 กรกฎาคม 2545 )

2. จุดกําเนิดและพัฒนาการนิตยสารทีวีพูล

ความเปนมา

บริษัทโนต  โปรโมชั่น จํากัด  กอตั้งขึ้นเมื่อป พ.ศ. 2524  โดยพรรทิภา  - เกรียงศักดิ์  สกุล
ชัย  เพื่อผลิตรายการวิทยุ  โดยพรรทิภา  สกุลชัยไดสะสมประสบการณจากงานหนังสือพิมพภาค
ภาษาอังกฤษ  ทั้งเดอะเนชั่นและบิวสิเนสไทม  ซ่ึงเคยเฟองฟูในยุคป 2518  รวมทั้งประสบการณใน
การทําบริษัทโฆษณาอีก 2-3 แหง  ซ่ึงเห็นวาในยุคนั้นวงการวิทยุยังไมคอยมีผูที่ถูกเรียกวา  “มือ
อาชีพ”  ลงในสนามนี้  จนกระทั่วเมื่อป พ.ศ. 2535  บริษัทมีสถานีวิทยุที่ไดสัมปทานมากที่สุดใน
ประเทศถึง 33 สถานี  และมีกรายการที่ผลิตเองเชน  อัลบั้มโนต  , ลูกโปงเพลงไทยเปนตน   ตอมา
ไดขายบริษัทโนต  โปรโมชั่น  จํากัดดังกลาว  ดวยเห็นวาวงการวิทยุกําลังจะเขาสูสภาพของทาสบริ
ษํทฯคายเทปหรือนักการเมือง  เนื่องจากตนทุนการสัมปทานสูงมาก  จนไมสามารถทําใหคาใช
จายสปอตโฆษณาทางวิทยุสูงตามจนไมคุมคา
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ประกอบกับชวงเวลาเศรษฐกิจฟองสบู  บริษัทโนต  โปรโมชั่น  จํากัดจึงตองขายไป  และ
หันมาผลิตนิตยสารดานบันเทิงอยางจริงจัง  ดังถอยแถลงของพรรทิภา  สกุลชัยในบทบรรณาธิการ
นิตยสารทีวีพูล  ฉบับที่ 525  วา

“ ดิฉันออกมาเปนศิลปนเดี่ยว  ตั้งบริษัทโนต โปรโมชั่น  จํากัด ทํารายการวิทยุเองจนถูก
เรียนวา  “เจาแมวงการวิทยุ”   เพราะมีสัมปทานวิทยุในมือมากถึง 33 คล่ืน  …เหนื่อย เพราะมี
สัมปทานก็เหมือนเชาบานเขาอยู  ดิฉันเลยเดินออกจากวงการวิทยุ ลุยทํานิตยสารทีวีพูลเต็มตัว  ทีวี
พูลเกิดและโตอยางที่ฝน “

จุดกําเนิดของทีวีพูล

นิตยสารทีวีพูลถือกําเนิดขึ้นเมื่อวันที่  11  มิถุนายน พ.ศ. 2533  ในนามของบริษัททีวีแมก
กาซีน  จํากัด  ซ่ึงเปนนิตยสารในการบริหารงานของบริษัทโนต  โปรโมชั่น  จํากัด  ซ่ึงทํารายการ
วิทยุเปนหลัก   ผูกอตั้งคือพรรทิภา  -  เกรียงศักดิ์  สกุลชัย

ธนสิทธิ์  สายแสงจันทร  หัวหนาบรรณาธิการนิตยสารทีวีพูลกลาวถึงแรงจูงใจในการจัดทํา
วา

“ พอมาถึงยุคหนึ่งทางผูบริหารเกิดจะทาํธุรกิจดานสื่อครบวงจรก็เลยทําหนังสือเกี่ยวกับวง
การบันเทิงขึ้นมา   แตกอนเราจะใชชื่อวาทีวีพูลเปนของ บริษัททีวีแมกกาซีน จํากัด  แตปจจุบันใช
ในนามโนตพับบลิชช่ิง   คือเมื่อเริ่มดําเนินธุรกิจดานสื่อเต็มตัว  4-5 ปหนังสือเริ่มจะอยูตัว  แลวตอน
หลังหยุดทํารายการวิทยุและโทรทัศน  เหลือแตส่ือส่ิงพิมพเลยเปลี่ยนชื่อบริษัทมาเปน   โนต
พับบลิชช่ิง   นอกจากนั้นก็มีนิตยสาร Boss และคุณหญิงในเครือเดียวกัน “

“ ทางคุณเกรียงศักดิ์  และคุณพรรทิภา  สกุลชัย คิดวาเริ่มแรกนาจะทําสื่อส่ิงพิมพอีก 1 เลม
จะไดครบวงจร  และจะไดเอื้อกันได   เชนดานการเชิญดารามาออกทีวี  ออกรายการวิทยุ  คิดวามัน
เกี่ยวกับสาขาวงการบันเทิงอยูแลว  แขนงเดียวกันก็เลยคิดวาทําหนังสือไปดวยเลยดีกวา  และอีก
ประการหนึ่ง  ชวงนั้นวงการบันเทิงทีวีกําลังอยูในชวงยุคเริ่มเติบโต  กอนหนานั้นยุค  10 กวาปที่
แลว  ถาพูดถึงวงการบันเทิงไทยหนังจะเปนหลัก  ปหนึ่งมีหนังซัก 30-40 เร่ือง   หนาบันเทิงหนังสือ
พิมพรายวันก็จะเต็มไปดวยโฆษณาหนัง  ความเคลื่อนไหวเกี่ยวกับหนังทั้งนั้น  แตพอทีวีเริ่มตื่นตัว  
รายการ ละครทีวีเร่ิมมีเรตติ้งสูงขึ้น  ขาวบันเทิงหนาหนังสือพิมพเร่ิมเปลี่ยนทิศทาง  มาเปนขาว
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ความเคลื่อนไหวในวงการทีวี   ไมวาจะเปน ละคร  เกมสโชว  ซ่ึงจําไดวามีอยูชวงหนึ่งที่ทําใหวง
การภาพยนตรไทยเริ่มตกต่ําลง  วงการทีวีเติบโตขึ้น   คนเริ่มไมอยากออกจากบานไปดูหนังไทย  
อยากอยูบาน  ดูทีวีมากกวา  ซ่ึงก็เปนอีกจุดหนึ่งที่ทีวีพูลมองเห็นชองวางตรงนี้ก็เลยของเสริมขึ้นมา  
เพื่อเปนสื่อใหกับวงการบันเทิงทางทีวีถึงใชชื่อวา  “ทีวีพูล”  เนนวงการทีวีโดยเฉพาะ “  ( ธนสิทธิ์  
สายแสงจันทร ,สัมภาษณ , 18 เมษายน พ.ศ. 2545 )

แรงจูงใจในการจัดทํานิตยสารทีวีพูล  เกรียงศักดิ์  สกุลชัยกลาววา

“ นักขาวทุกคน  หรือคนทุกคนทุกอาชีพจะมีแนวคิดอยูอยางหนึ่งก็คือแสวงหาสิ่งที่ดีกวา
เสมอ  แมกระทั่วเด็กเสร์ิฟก็อยากจะเปนกัปตัน  กัปตันก็อยากจะเปนผูจัดการ  ผูจัดการก็อยากจะ
เปนเจาของราน  นักขาวเหมือนกันเกือบทุกคนที่เขาอยากจะมีหนังสือเปนของตัวเองทั้งนั้น  อยาก
จะมี  ทําอะไรก็ไดอยางที่ใจเราคิดวานาจะเปนอยางนี้  เราคิดวาเราทําขาวบันเทิงมา  เพราะพี่อยู
เดลินิวส  อยูคูสรางคูสมมา  พี่ก็มีความรูสึกวามันเขียนไมไดทุกอยาง  มันก็ตองดูนโยบายของ
บริษัท  ตองดูแนวโนมตลาดโดยรอบดวย  บางสิ่งบางอยางเราก็ไมไดทํา  เมื่อเราไมไดทําเราก็
อยากจะมีหนังสืออะไรซักอยางหนึ่งซึ่งจะเปนไปอยางที่เราคิดใหมากที่สุด  ซึ่งหมายความวา  
หมายถึงเกี่ยวกับธุรกิจดวยแลวก็เกี่ยวกับส่ิงที่มันเปนศิลปะไดดวย  เลยคิดมาแนวที่ตัวเองอยาก
ทํา  ก็เลยเปนทีวีพูล”

“ เหตุผลก็คือสมัยกอนมันก็มีหนังสืออินไซดทีวีซึ่งพี่เปนคนทํากับคุณไพลิน  สีน้ําเงินสมัย
กอน  พออินไซดทีวีบูม  ประสบความสําเร็จดวยดีก็มีความรูสึกวาตลาดในแนวหนังสือบันเทิงมัน
นาจะไปได  เพราะบันเทิงนี่คือส่ิงเดียวที่ผูบริโภคซึ่งหมายถึงประชาชนเคาเสพมากที่สุดในอัตรา
สวนของบรรดาขาวทั้งหมด  ไมวาจะเปนขาวการเมือง  ขาวกีฬา  ขาวเศรษฐกิจ  สังคมอะไรตางๆ
นี่  บันเทิงจะมากที่สุด  เราวัดจากการที่เราเปดหนังสือพิมพรายวันตางๆนี่  เราเปดขึ้นมาเราก็จะ
เปดหนาบันเทิง  ถึงเราไมไดอยูในวงการบันเทิง  มันก็นาสนใจดี  ก็อาน  ความนาสนใจตรงนั้นมัน
ก็มีเยอะ  แลวทีนี้พี่กม็องตลาดของอินไซดทีวีมันเปนรูปแบบหนังสือพิมพเหมือนมายาชาแนลที่พี่
ทําอยูนี่  มันเปนลักษณะอยางนี้  พี่ก็มองวาถาเปนแมกกาซีนมันจะเก็บไดนานกวา  ถาเปน
หนังสือพิมพมันเก็บไดไมนาน  เราก็ทําเปนแมกกาซีน “

“ พอทําเปนแมกกาซีนมันก็จะมีพัฒนาการของมันมาจนกวาจะเปนรูปแบบนี้   ตั้งแตเย็บ
มุงหลังคาขายในราคา 15 บาทแรกๆ  คือในขณะตอนที่พี่ออกเมื่อประมาณป พ.ศ. 2532-2533  
ในตลาดหนังสือมันจะมีหนังสือบันเทิงวางอยูซึ่งเคาขาย 7 บาทเปนรายสัปดาห  สี่สีทั้งเลม  ของ
เรา 15 บาทไมไดส่ีสีทั้งเลม บางก็บางกวาเขา  เรามีโจทยที่หนักมากเลย  เพราะประชาชนไมรู
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หรอกวาเลมนี้จะแตกตางจากเลมนั้นยังไง   จะรูวาเปนหนังสือแบบนี้ มันก็คงเหมือนๆกัน  ชาว
บานเขาก็คงจะคิดอยางนั้น  มันก็เปนโจทยที่หนัก   เราก็เอ..เขาเนนหนัง  เราก็เนนทีวีนี่แหละมันก็
นาจะแคบกวา  มันก็เลยเปนทีวีพูล  ก็เหมือนโทรทัศนรวมการเฉพาะกิจ  มันเปนชื่อเดียวกัน  มัน
เปนชื่อทีวีพูลก็คือรวมทีวีทุกชอง  นี่ก็ทําแลวเนนทวีีแลวแบงชัดเจนใหมันอยูในคอนเซ็ปทของอิน
ไซดทีวีที่อยูในเลม”  ( เกรียงศักดิ์  สกุลชัย ,สัมภาษณ , 13 มิถุนายน 2545 )

ทีวีพูล กําเนิดขึ้นในยุคที่โทรทัศนเฟองฟูทางธุรกิจ  (พ.ศ. 2520-2534)  เพราะไดรับการ
สนับสนุนจากภาครัฐ  คือมีการเปดสถานีโทรทัศนชองใหมที่เปนระบบ free-to-air และชองเคเบิ้ล  
ทําใหสื่อโทรทัศนและการผลิตรายการมีสภาพเปนอุตสาหกรรมมากขึ้นอยางเห็นไดชัด  กลาวคือ  
กรมประชาสัมพันธไดจัดตั้งสถานีวิทยุโทรทัศนแหงประเทศไทยเพิ่มข้ึนในสวนภูมิภาคอีก 3 จังหวัด 
ไดแก นครศรีธรรมราช , อุบลราชธานี และพิษณุโลก   ในสวนกลางไดเตรียมจัดตั้ง   “สถานีวิทยุ
โทรทัศนแหงประเทศไทย ชอง 11” ขึ้นเมื่อปพ.ศ. 2528  โดยไดรับความชวยเหลือจากรัฐบาลญี่ปุน   
จํานวน 330 ลานบาท  แพรภาพในป 2531

ในป 2532 องคการสื่อสารมวลชนแหงประเทศไทย  ไดใหสัมปทานโทรทัศนระบบบอกรับ
สมาชิก   หรือเคเบิ้ลทีวี   แกบริษัทอินเตอรเนชันแนลบรอดคาสติ้ง คอรปอเรชัน หรือไอบีซี  ในเครือ
ชินวัตร  และในป 2533  ใหสัมปทานแกบริษัทสยามบรอดคาสติ้ง แอนด  คอมมิวนิเคชั่น จํากัด  
หรือไทยสกายเคเบิ้ล ในเครือธนายง  (การสื่อสารมวลชนเบื้องตน ,หนา 87)

การขยายตัวของสื่อโทรทัศนดังกลาวทําใหผูผลิตรายการโทรทัศนมีการปรับปรุงรูปแบบ
และเนื้อหาใหสนองตอบตอความตองการขาวสารและบันเทิงของชนชั้นกลางมากขึ้น  เชนมีการ
เสนอขาวภาคภาษาอังกฤษ  จากซีเอ็นเอ็น  ทางสถานีโทรทัศน ชอง 5     มีรายการมองตางมุม 
ทางสถานีโทรทัศนชอง 11  เปดเวทีแลกเปลี่ยนความคิดเห็นในเรื่องสังคมและการเมือง   ดานราย
การละครก็มีการลงทุนมากขึ้น  โดยมีละครที่ไปถายทําในตางประเทศ  และมีนักแสดงรุนใหมที่
เปนลูกครึ่ง  สะทอนภาพลักษณที่เปนสากล / โลกาภิวัตน  สื่อโทรทัศนจึงเฟองฟูไปพรอมๆกับพลัง
ทางเศรษฐกิจของชนชั้นกลางและกระแสบริโภคนิยม  (การสื่อสารมวลชนเบื้องตน,หนา87)

จากกระแสการเติบโตของสื่อโทรทัศนและความนิยมรายการโทรทัศนเพิ่มมากขึ้น  ทําใหผู
กอต้ังทีวีพูล คือเกรียงศักดิ์  สกุลชัยกําหนดนโยบายหลักในการนําเสนอเรื่องราวตางๆในวงการโทร
ทัศนเปนหลัก



132

ท่ีมาของชื่อ  “ทีวีพูล”

จากถอยแถลงของเกรียงศักดิ์  สกุลชัย   คอลัมน  “ปลาเปนวายทวนน้ํา”  ในนิตยสารทีวี
พูลฉบับปฐมฤกษ  กลาวถึงที่มาของชื่อ  “ทีวีพูล” วา

“ กอนจะไปจดทะเบียนของหัวหนังสือเลมนี้คือ  “ทีวีพูล”   ก็ใชเวลานานถึง 8 เดือนเต็มๆ
กวาจะคิดชื่อออกมาใหตรงกลุมเปาหมายได  มิใชเร่ืองงายๆ  วากันวาหนังสือนอกเหนือจากชื่อ  
ฟงแลวเขาใจโดยไมตองแปลทันสมัย  ยังตองไมซ้ํากับชื่อหนังสืออ่ืนที่เขาจดทะเบียนไวกอน  ผม
ไดพบกับ  พลตรีจารุพันธ  บูรณสงคราม  เจากรมทหารสื่อสารทหารบก  ผูอํานวยการชอง 5 และ
ประธานโทรทัศนรวมการเฉพาะกิจหรือทีวีพูล   ทานบอกวา  “ตั้งชื่อหนังสือ  ทีวีพูล  ซิรวมทั้งหมด
ดี “   ผมฟงปุปก็ปงขึ้นมา  เพราะเปนชื่อที่ฟงแลวรูเลยวาเปนการรวมทั้งหมดของทีวี  ไดกลุมเปา
หมายที่ผมวางไว

ผมก็ถามวาถาใชชื่อ  “หนังสือทีวีพูล”  จะไมชนกับโทรทัศนรวมการเฉพาะกิจแหงประเทศ
ไทยหรือ   ทานก็บอกวาคนละเรื่องไมเกี่ยวกัน  หนังสือถาที่สันติบาลไมมีคนจดทะเบียนไวกอน  
เรายื่นเรื่องขอไปไดรับอนุญาตก็ไมมีปญหาอะไร  ผมก็เลยถึงบางออ  ทําเรื่องขอไปที่กองเอกสารที่
สันติบาล  กรมตํารวจ  ปรากฏวายังไมมีใครจดทะเบียนไว  ผมก็ยื่นเรื่องขออนุญาตในวันนั้นเลย
ในชื่อ “ทีวีพูล”

กวาจะไดใบอนุญาตออกมาในวันนี้ก็กินเวลา 4 เดือนเศษๆ  ก็ตองขอบคุณทานเจากรม
สื่อสาร  ประธาน ทีวีพูล  ( โทรทัศนรวมการเฉพาะกิจ)  และผูอํานวยการชอง 5 ที่ใหไอเดียผม

ทีวีพูลเลมนี้จึงมิใชทีวีพูลที่เปนงาน  เฉพาะกิจ  ของสถานีโทรทัศนที่รวมมือกันถายทอด
สดในครั้งคราว  แตเปนนิตยสาร ทีวีพูล ที่วางตลาดทุกสัปดาห”

หลักการตั้งชื่อของเกรียงศักดิ์  สกุลชัย  คือการตั้งชื่อที่สื่อถึงหนังสือเลมนั้นๆไดอยางชัด
เจนวาเปนหนังสือประเภทใด  เนื้อหาเกี่ยวกับอะไร

“ อยางการตั้งชื่อ  Boss  ทําไมตองเปน Boss  เพราะเปนสัญลักษณของผูชาย   “คุณ
หญิง”  ดูก็รูวาเปนผูหญิงเลย  มันจะตองไมงง  เชน “Image”  วามันเปนหนังสืออะไร  ของเมือง
นอกมันเปนหนังสือวิทยาศาสตร  ไมตองไปตอบโจทยนี้ไมเอา  ทีวีพูลก็ตองเปนทีวีพูล  เปน  
“ดิฉัน” ชัดเจนไปเลยวาเปนแนวผูหญิง  ตองไมใช “แพรว” ที่ตองใชเวลาเพื่อที่จะรูวา  แพรว นี่คือ
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ชื่อของลูกสาวเจาของหนังสือเอามาตั้งเฉยๆ  แคนั้นเอง  แลวแตคนคิด  ตัวบก.   ของพี่นี่มีแนวคิด
แบบนี้   คนอื่นอาจจะแตกตางนะ “   ( เกรียงศักดิ์  สกุลชัย  , สัมภาษณ , 13 มิถุนายน 2545 )

แนวคิดและนโยบายหลักของทีวีพูล

ทีวีพูล  เปนนิตยสารบันเทิงที่เนนวงการบันเทิงโทรทัศนไทย เพื่อรวบรวมและนําเสนอขาว
สารในดานตางๆในวงการโทรทัศนเพื่อใหผูอานเกิดความรูสึกที่ดีและมีความรูในวงการโทรทัศน
ไทย ตามถอยแถลงของเกรียงศักดิ์  สกุลชัย  ในคอลัมน  “ปลาเปนวายทวนน้ํา”  ฉบับปฐมฤกษ  
ดังนี้

“  เจตนาของ  นิตยสารทีวีพูล  คือจะสรางอิมเมจที่ดีตอวงการทีวีบานเราและ  “พูล”
ขาวสารในแวดวงทีวีใหมากที่สุดเทาที่จะมากได “

นโยบายหลักของนิตยสารทีวีพูล จากคํากลาวของธนสิทธิ์  สายแสงจันทร  หัวหนา
บรรณาธิการ  วา

“ นโยบายหลักของนิตยสารทีวีพูลก็เหมือนสโลแกน   “รูลึก-รูดี”  คือรูอะไรก็ตองใหลึก
กวาหนาบันเทิงหนังสือพิมพรายวัน  เพราะเรื่องความเร็วเราสูเคาไมไดอยูแลว  ถึงตองหาเนื้อหาที่
มันมากกวา  ดูทั้งเบื้องหนา  - เบื้องหลัง  รายละเอียด  ถาเปนไปไดขาวประเภทเขียนลอยๆอยาง
นี้ไมนิยม   จะพยายามสัมภาษณผูตกเปนขาวใหไดเพื่อที่จะหลีกเลี่ยงคําวา  “นั่งเทียนเขียนขาว”  
หรือขาวบันเทิงมีแต “เสกสรรปนแตงขึ้นมาเอง”   เราพยายามจะเนนตรงนี้คือเสนอ  “ขาวจริง”  
เปนหลักเพื่อจะไดหลีกเลี่ยงเรื่องหมิ่นประมาท  ซึ่งจะเปนเรื่องที่วงการบันเทิงจะมีการฟองรองกัน
มากที่สุด”   ( สัมภาษณ , 18 เมษายน 2545 )

นโยบายและแนวคิดหลักของทีวีพูลคือการนําเสนอขาวในวงการบันเทิงในลักษณะที่เปน
ขอเท็จจริงที่เจาะลึกและแมนยํา  ดังคํากลาวของเกรียงศักดิ์  สกุลขัย  ในคอลัมน  Last talk    
ฉบับเดือน มิถุนายน 2542 ดังนี้

“ ความบมูของทีวีพูลที่เกิดขึ้นอยางตอเนื่อง  ตั้งแตฉบับแรกจนมาถึงปจจุบันคือความรวด
เร็วและแมนยําของขาว  ไมมีขาวมั่ว  คิดเองเขียนเองอยางแนนอน  ความแรงของขาวบางชิ้นถูก
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มองวาเปนความกาวราวดุเดือด  ไมถนอมน้ําใจ  ในฐานะที่ผมเปนคนรับผิดชอบขาวทุกชิ้นที่ตี
พิมพ  ยืนยันไดวาคือขาวจริง  เปนขาวที่ผูอานสนใจอยากรู

สํานึกที่ ทีวีพูล ยึดถือคือตองซื่อตรงตอผูอานเพราะเราซื่อตรงตอผูอาน  “ผูอาน” จึง
สะทอนความปรารถนาดีมาใหจนทําใหยอดจําหนายของทีวีพูลมากกวา 1 แสน 5 หมื่นเลมตอ
สัปดาห   ผมมั่นใจวาสํานึกของทีวีพูลคือแรงขับเคลื่อนใหทีวีพูลเปนผูนําและเปนมาตรฐานใหมๆ
ใหฉบับอ่ืนๆเลียนแบบ “

นโยบายของทีวีพูลที่นําเสนอเรื่องราวเจาะลึกและเนนขาวจริงนั้นอยุในขอบเขตของความ
เหมาะสมคือตองไมทําใหผูตกเปนขาวเดือดรอน  เปนการนําเสนอโดยมีจุดมุงหมายเพื่อเตือนดารา
หรือศิลปนที่ประพฤติตัวไมเหมาะสม   หรือเขียนถึงปญหา  ความขัดแยงตางๆในวงการโทรทัศน
เพื่อเรียกรองใหมีความโปรงใส  ตรวจสอบได  ไมมีจุดประสงคที่จะนําเสนอเนื้อหาเพื่อโจมตีหรือ
กลั่นกลง

จุดยืนของนิตยสารทีวีพูล ตามคํากลาวของเกรียงศักดิ์  สกุลชัย  คือ

“ ทุกคนพยายามถามวาแนวทีวีพูลเขียนขาวดุเดือด  รุนแรง  ดาคนนั้นคนนี้  ที่จริงไมได
ดา   หนังสือเลมนี้ไมไดดา  ไมเคยวาเพียงแตวาตองยอมรับความเปนจริง  เชนดาราบางคนขาว
จริงเขาก็ปฏิเสธนะเพราะไมอยากใหมันเปนขาว   ขาวจริงแตมันไมคอยมีใครกลาลงเทาไหร  แต
เราก็ลง  ก็คือจะไมคอยมีหนังสือพิมพบันเทิงสมัยกอน  ไมคอยมีคนมองจุดในเรื่องของขาวที่มัน
เปนจริง   เราไมไดโม  ไมไดเตี๊ยมหรือทําขึ้นมาเองหรือเขียนขึ้นมาเองโดยเอาอารมณสวนตัว  ไม
ไดเอาปากกามาเปนอาวุธวาจะดา  แตรายงานตามความเปนจริงที่มันเกิดขึ้นจริงๆ  คุณจะปดหรือ
ไมปดก็แลวแต  แตวาประชาชนควรจะรูขาวจริง  เพราะวัฒนธรรมของขาวบันเทิงมันจะตองถูก
มองวาไรสาระ  เราทําไมไรสาระไดไหม “  ( สัมภาษณ , 13 มิถุนายน 2545 )

ขนาดของนิตยสารทีวีพูล

นิตยสารทีวีพูลมีขนาด  8.25x11.5 นิ้ว  หนา 76 หนา  ปจจัยในการกําหนดขนาดของ
นิตยสาร  ธนสิทธิ์  สายแสงจันทร  กลาววา

“ ตองดูที่แนวหนังสือ  การวางหนังสือบนแผง  ลักษณะตองวางใหไมเทอะทะไมเกะกะ
แผงหนังสือก็อยากวางเปนลักษณะมาตรฐาน  วางซอนๆกันไดสะดวกแผง  ถาเปนลักษณะแทบ
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ลอยด  (Tabliod)  มันคอนขางเทอะทะ  สวนขนาดที่เรากําหนดเปนมาตรฐานสากลทั่วไปของ
หนังสือสวนใหญแนวนี้   และอีกอยางรูปเลมมันหยิบจับงาย  เปดอานสะดวก  ตอนแรกๆก็มีแนว
คิดจะทําในลักษณะหนังสือพิมพแตมันเทอะทะ  แลวมีการเย็บเลมดวย อานก็ลําบากมานั่งอาน
บนรถเมลไมสะดวก “  ( สัมภาษณ , 18 เมษายน 2545 )

ภาพปก

“ทีวีพูล”  วางแผงฉบับแรกภาพปกคือ  “แสงระวี  อัศวรักษ “  ซึ่งเปนดาราที่มีชื่อเสียงและ
ถือวา  “ฮอท”  ในขณะนั้น  การกําหนดภาพปกแรกเริ่มคือการเอาดาราที่มีชื่อเสียงเปนหลักหรือ
บุคคลที่อยูในวงการโทรทัศนและมีชื่อเสียงตามกระแส

ตัวอยางภาพปก ฉบับปฐมฤกษ

การกําหนดราคาและการวางตลาด

ทีวีพูลฉบับแรกจําหนายราคา  15  บาท เปนรายสัปดาห  เร่ิมวางแผงเมื่อวันจันทรที่  11
มิถุนายน  พ.ศ.  2533
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“ กําหนดราคาเริ่มแรก 15 บาทเพราะเปนราคามาตรฐานของยุคนั้นเลย  ถาเกินกวา 15
บาทเปน 20 บาทไปนี่จะเปนหนังสือแพงไปแลว “  (ธนสิทธิ์  สายแสงจันทร , สัมภาษณ , 18
เมษายน 2545 )

เกรียงศักดิ์  สกุลชัย  กลาวถึงการกําหนดราคาในระยะเริ่มตนของนิตยสารทีวีพูลและ
ความแตกตางจากนิตยสารบันเทิงฉบับอ่ืนในขณะนั้นวา

“ เดิมทําอินไซดทีวีแลวแยกมาหลอมอินไซดทีวีที่มันเปนหนังสือพิมพ  เราก็ทําเปนแมกกา
ซีน  รูปแบบที่มันแตกตางจากหนังสือบันเทิงอื่นๆราคา 7 บาทยังไง  ที่ของเรา 15 บาท แตกตางก็
คือปกติหนังสือบันเทิงพวกนี้เขาจะใชวิธีถือกลองไปตามกองถายแลวพระเอก – นางเอกหันหนา
ชนกัน   ถายรูปแลวก็เอามาขึ้นปก  ซึ่งพี่คิดวามันเปนการไมลงทุน  มีความรูสึกวามันตองลงทุน
หนอย  ถามันจะเปนธุรกิจ  และจะตองบอกคนอื่นวาเหนือกวา   ลงทุนก็คือตองมีสไตลิส   ตอง
จางคนเพิ่มข้ึน  มีชางแตงหนา  ประสานงาน  ติดตอดาราที่จะตองมาถายเปนเรื่องเปนราว  แตง
หนาอยางดี  วางคอนเซ็ป  ใหมันจับแลวดูรูเลยวามันไมเหมือนกัน  พี่ก็เลยเริ่มแบบนั้น “   (
สัมภาษณ , 13 มิถุนายน 2545 )

ตามคําสัมภาษณของธนสิทธิ์  สายแสงจันทร ถึงกําหนดการวางตลาดวาเปนวันประมาณ
กลางสัปดาหเพื่อใหคนที่จะมาซื้อมีเวลาตัดสินใจและใขเวลาอานวันหยุดสุดสัปดาห  การวางแผง
ตนสัปดาหทางสายสงหนังสือแจงวาจะเปนการทิ้งชวงบนแผงไวนานแลวจะดูเหมือนหนังสือเกา
เร็ว

พัฒนาการนิตยสารทีวีพูล

การศึกษาพัฒนาการดานรูปแบบและเนื้อหาของนิตยสารทีวีพูล  วิเคราะหโดยแบงเปน
ชวงตามการเปลี่ยนแปลงของบรรณาธิการ ซึ่งสามารถแบงออกไดเปน  2  ยุค ดังนี้
ป / พ.ศ. ประธานบริหาร บรรณาธิการบริหาร หัวหนาบรรณาธิการ
พ.ศ. 2533-2537 พรรทิภา  สกุลชัย เกรียงศักดิ์  สกุลชัย นรชา  พิพัฒนกิตติ
พ.ศ. 2538 -
ปจจุบัน

พพรทิภา  สกุลชัย เกรียงศักดิ์  สกุลชัย
(ป2545 เปลี่ยนเปน
พรรทิภา  สกุลชัย)

ธนสิทธิ์ สายแสงจันทร
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ยุคที่ 1  พ.ศ. 2533 – 2537  เกรียงศักดิ์  สกุลชัย  เปนบรรณาธิการบริหาร  และนรชา  พิพัฒน
กิตติ เปนหัวหนาบรรณาธิการ

เนื้อหาของนิตยสารทีวีพูลในยุคที่ 1 พ.ศ. 2533 – 2537

ตารางที่ 10: เนื้อหาของนิตยสารทีวีพูลยุคที่ 1 พ.ศ. 2533-2537

1. คอลัมนประจํา
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ป / พ.ศ. ประเภท ชื่อคอลัมน ผูเขียน หมายเหตุ
2533-
2537

ขอมูลดารา

ขาวสังคม
ขาวบันเทิง

ซุบซิบ

ขอแกขาวหนอย
คุณคือดวงดาว
โลกสวนตัว
คนดังคนนั้นฉันเคยรูจัก
กาลครั้งนั้น
จุกจิ๊กดาราจีน
สัมมนาดาราจีน
สกูปดาราจีน
จุกจิ๊กดาราฝรั่ง
ตางคน-ตางมา
คลื่นลูกใหม
คนดีที่หนึ่ง
แฝดคนละฝา
สังคมบันเทิง
จับประเด็นขาว
ที่นี่สถานีทีวีพูล
เคาะขาว
คนตกขาว
บันเทิงนอกบาน
คอหนัง
สังคมบันเทิง
หนังฝร่ัง
หนังจีน
หนังไทย
จากฮองกง..สูไทยแลนด
ไฮไลททีวีพูล
อมยิ้ม

ระพีพรรณ

เปยมบุญ บุษบง
ตี๋ อินเตอร
ธันว ธนูธร
วิคเตอร

กาจไกวัล  เวียงพง

โชติกา  อําพัน
ปวีณ ปจจรี
จันทิมา

ธันว  ธนูธร
ปริยา ปริยฉัตร
กิมเลง  เฮงไต

เร่ิมป2534
เร่ิมป2534
เร่ิมป2534
เร่ิมป2534
เร่ิมป2535
เร่ิมป2535
เร่ิมป2536
เร่ิมป2536
เร่ิมป2536

เร่ิมป2535

เร่ิมป2535
เร่ิมป2535
เร่ิมป2535

เร่ิมป2535
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ป / พ.ศ. ประเภท ชื่อคอลัมน ผูเขียน หมายเหตุ
ตอบจดหมาย
สัมภาษณ

วิจารณบันเทิง

เบื้องหลัง

ขาวดนตรี

โปรแกรมทีวี

ตอบจดหมาย
เร่ืองจากปก
เดอะ สกูป
สกูปพิเศษ
สัมภาษณพิเศษ
วี.ไอ.พี ทีวีพูล
ปลาเปนวายทวนน้ํา
สนานจิตต  บางสพาน

The Big Story
T.V. View Point
เหตุการณและสามัญ
สํานึก
ปดประตูตีแมว
มองตางมุม
ผลัดกันเขียน
ฟรีสไตล

แทงใจดํา
จับกระแส

สกูปธุรกิจ
เจาะลึกหลังจอ

ตะกอนขาว
รอยทํานอง
เพลงเดนสัปดาหนี้
โปรแกรมรายการทีวี

ระดมพล
ปรางค  ปกมี่

ศิริเพ็ญ
วันเพ็ญ
ตอย  แอ็คเนอร
สนานจิตต
บางสพาน
นรชา พิพัฒนกิตติ
เมธา  วรกาล

เมธา  วรกาล

สนานจิตต
บางสพาน

ธนสิทธิ์  สายแสง
จันทร

วันเพ็ญ  เดือนสิบ
สอง
พิริยา รัชนีกร
สิริ
ฟามุย

เร่ิมป2534
เร่ิมป2534
เร่ิมป2534

เร่ิมป2534
เร่ิมป2534
เร่ิมป2534

เร่ิมป2535
เร่ิมป2535

เร่ิมป2535
เร่ิมป2537

ชอง3,5,7,9,11
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2. ละครโทรทัศน

นําเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับการแนะนําละครโทรทัศน    และเนื้อเร่ืองยอละครโทรทัศน  ชอง
3-5-7-9

3. นิยายประจําฉบับ

ป / พ.ศ. ชื่อเร่ือง ผูเขียน หมายเหตุ
2533

2534
2535-2536

2537

คุณหญิง
ชุลิตา…ผูหญิงคนนั้น
เขี้ยว
เจาแม
รักครึ่งราคา
คนบันเทิง
ลูกโปงสวรรค

นันทนา  วีระชน
นิเวศน  กันไทยราษฎร
นิเวศน  กันไทยราษฎร
นันทนา  วีระชน
นิเวศน  กันไทยราษฎร
นันทนา  วีระชน
นิเวศ  กันไทยราษฎร

4. Coffee  break / คําคม

Coffee  break   หรือคําคมเปนเนื้อหาที่ดึงเอาคําพูดของดารา  นักแสดง  นักรอง  ตลอด
จนบุคคลที่มีชื่อเสียง  บุคคลสําคัญหรือผูที่ทํางานในวงการบันเทิง ซึ่งเปนคําพูดที่ใหขอคิด  แนว
คิด  หรือปรัชญาชีวิต

5. ปกิณกะ
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ป / พ.ศ. ชื่อคอลัมน ผูเขียน หมายเหตุ
2533-2536 มุมแมบาน

เพื่อนเด็ก
ราศีทีวีพูล
แฟนทีวี
ทีวีพูลบริการธุรกิจ
ภาพขาวบริหาร
หนานี้มีรางวัล

ดาราบถ

อยูปเดียว2533
อยูปเดียว2533

เร่ิมป2534
เร่ิมป2534
เร่ิมป2535

2537 ไฮ-แฟชั่น
แฮบปเบริ์เดย
ดาราแนะทีวีพูลชิม หนูแจน

6. เนื้อหาอื่นๆ

หมายถึงเนื้อหาที่ไมจัดรวมอยูในคอลัมนประจําและปกิณกะ

ป / พ.ศ. ชื่อคอลัมน ผูเขียน หมายเหตุ
2533-2536

2537

เบื้องหลังโฆษณา
สตอร่ีบอรด
PR จะจา
ปอกเปลือกธุรกิจ
คนโฆษณา
ทีวีมอนิเตอร
หมายเหตุมายา
คุณเขียนมา
เราอึดอัด

ปร๊ินซ

ปร๊ินซคุย

คัคนางค

เมธา  วรกาล

สิทธิกรณ

เร่ิมป2535
เร่ิมป2535
เร่ิมป2535
เร่ิมป2536
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7. ภาพ
หมายถึงเนื้อหาประเภทหนึ่งที่ใชภาพเปนหลักเพื่อส่ือรายละเอียดตางๆ

ป / พ.ศ. ภาพ / ประเภท สัดสวน / ประมาณ หมายเหตุ
ยุคที่ 1
2533-2537

ภาพโฆษณา
ภาพประกอบเรื่อง
2.1  ภาพประกอบเรื่องยอละคร
ภาพประกอบนิยาย
ภาพขาว
ภาพดําเนินเรื่อง

16% ของเนื้อหาทั้งหมด
14% ของเนื้อหาทั้งหมด
1% ของเนื้อหาทั้งหมด
1%  ของเนื้อหาทั้งหมด
4% ของเนื้อหาทั้งหมด
2% ของเนื้อหาทั้งหมด

ภาพโฆษณาเพิ่ม
เปน 23% ของเนื้อ
หาทั้งหมดในป
พ.ศ. 2537

คอลัมนประจํา   ในยุคแรกพบวาแบงออกเปนประเภทตางๆตามลักษณะของการนําเสนอ
เนื้อหาไดดังนี้

คอลัมนประเภทขอมูลดารา   คือคอลัมนที่จะเนนการนําเสนอเนอหาที่ใหขอมูลของดารา  
นักแสดง  นักรอง  ตลอดจนบุคคลที่มีชื่อเสียงในวงการบันเทิงทั้งเบื้องหนาและเบื้องหลัง  และเนน
บุคคลที่มีชื่อเสียงเปนที่รูจักและเปนที่สนใจของประชาชน  การนําเสนอขอมูลดาราในคอลัมน
ประจํานี้มีลักษณะที่แตกตางกันไป  คือการนําเสนอเกี่ยวกับประวัติยอดารา  เรื่องราว-ชีวิต  ความ
เปนมาในการเขามาในวงการบันเทิง  ไดแกคอลัมนกาลครั้งนั้น  , โลกสวนตัว , ตางคน-ตางมา 
และแฝดคนละฝา

การนําเสนอขอมูลดาราประเภทที่มีจุดประสงคตองการยกยอง  ชื่นชม  โดยนําเสนอถึง
ประวัติหรือผลงานของนักแสดงผูนั้น  ไดแกคอลัมน  คุณคือดวงดาว  ซึ่งกองบรรณาธิการจัดทําขึ้น
เพื่อใหกําลังใจแกคนทํางานในแวดวงทีวี  ไมวาจะแขนงใดก็ตาม

“ คุณจะเปนคนอยูเบื้องหนา-หรือเบื้องหลัง  เราจะคุยมาประดับดาวให  ขอใหคุณเปนคน
เดนจริงๆและคุณจงสบายใจเถอะวา  คุณทําดียังมี   ทีวีพูล มองเห็น “  ( ถอยแถลงของกอง
บรรณาธิการในคอลัมน  คุณคือดวงดาว, ฉบับที่ 32  ,2534)
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นอกจากนี้ยังมีคอลัมน  คนดีที่หนึ่ง  ที่นําเสนอเรื่องราวของดารา  นักแสดง  นักรองในแงที่
ชื่นชมผลงาน  ความสามารถและความดี

การนําเสนอขอมูลดาราโดยเปดโอกาสใหผูอานทางบานเปนผูนําเสนอ  โดยที่ผูอานตองรู
จักดารา  นักรองหรือคนในวงการบันเทิง   เคยรูจักหรือคุนเคย และเขียนเลาเรื่องราวของดาราผูนั้น
มาเพื่อตีพิมพลงในทีวีพูล

คอลัมนที่แนะนําดาราใหมๆ  ไดแก  คอลัมนคลื่นลูกใหม  และคอลัมนที่เปดโอกาสให
ดาราไดนําเสนอขอมูลที่เกี่ยวกับตัวเองที่เปนขอเท็จจริงซึ่งเปนการโตแยงขาวลือเกี่ยวกับดาราคน
นั้น  ไดแกคอลัมน  ขอแกขาวหนอย  ซึ่งตั้งขึ้นมาเพื่อใหดาราและคนในวงการไดออกโรงปฏิเสธ
ขาวคราว  -  ขาวคาว  ที่มีส่ือมวลชนเขียนถึง  หรือเกิดขาวลือโดยที่ตัวคาดไมถึง   ตัวอยางเชน

ผูขอแกขาว           ลีลาวดี   วัชโรบล
เน้ือขาวมีวา          ระยะนี้เธอมักเจอคําถามของบรรดาพี่ๆนักขาว  และยังมีนสพ.บาง

ฉบับ ลงขาวทํานองวาเธอเลิกกับแฟนหนุมในเครื่องแบบอยางนั้นหรือ  บางก็วาเธอกับแฟนมีเร่ือง
ที่ตกลงกันไมไดบางละ  อะไรบางละ

ขอแกขาวดังตอไปนี้     “ ปจจุบันลีกับแฟนคนนั้นซึ่งเปนทหารยศรอยเอกที่รักกันมาหลาย
ป  ยังคงสวีทเหมือนเคยไมไดมีปญหาอะไร  อยางที่คนอื่นเขาใจหรือตามที่มีคนเขียนในหนานสพ. 
“

นอกจากนี้คอลัมนประเภทใหขอมูลดาราเกี่ยวกับดาราตางประเทศ  ไดแก คอลัมน จุกจิ๊ก
ดาราจีน   สัมมนาดาราจีน  สกูปดาราจีน  และจุกจิ๊กดาราฝรั่ง  ซึ่งจะนําเสนอเปนขาวดาราจีน-
ฝร่ัง  ขาวซุบซิบ  รวมไปถึงขอมูลเกี่ยวกับประวัติดาราและผลงานของดารา

คอลัมนประเภทขาวบันเทิง   สวนมากจะนําเสนอขาวคราว  ความเคลื่อนไหวตางๆในวง
การบันเทิงไทยโดยเฉพาะวงการโทรทัศน  นําเสนอเปนขาวสั้นๆไดแกคอลัมน  ที่นี่สถานีทีวีพูล  ,  
เคาะขาว  ,สังคมบันเทิง , คอหนัง , หนังฝร่ัง, หนังจีน , หนังไทย , บันเทิงนอกบาน  และคอลัมนที่
นําเสนอการรายงานขาวเปนสกูปเพื่อขยายประเด็นขาวที่อยูในกระแส ไดแกคอลัมนจับประเด็น
ขาว  , คนตกขาว  ,จากฮองกง..สูไทยแลนด
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คอลัมนประเภทซุบซิบ  นําเสนอขาวซุบซิบ  ขาวลือของดารานักรอง  ซึ่งเปนขาวที่อยูใน
กระแสความสนใจของประชาชน  ไดแกคอลัมนไฮไลททีวีพูล  และคอลัมนอมยิ้ม

คอลัมนประเภทตอบจดหมาย   คอลัมน  ตอบจดหมาย เปนการเปดโอกาสใหผูอานได
เขียนจดหมายเขามาพูดคุย  และสอบถามขอสงสัยเกี่ยวกับดาราที่ตนชื่นชอบ  หรือเร่ืองราวขอ
สงสัยตางๆในวงการบันเทิง  จดหมายจากกองบรรณาธิการที่ผูอานเขียนเขามา  นักขาวอาวุโสเปน
ผูตอบ

คอลัมนประเภทสัมภาษณ  นําเสนอการสัมภาษณพูดคุยกับดารา  หรือบุคคลที่มีชื่อเสียง
และทํางานในวงการโทรทัศน  ไดแกคอลัมน   เดอะสกูป  , สัมภาษณพิเศษ  ,วี.ไอ.พ.ทีวีพูล และ
การสัมภาษณดารา-นักรองที่มาเปนปกใหทีวีพูลแตละฉบับนั้น  ไดแกคอลัมน  เร่ืองจากปก

คอลัมนประเภทวิจารณบันเทิง   เปนคอลัมนที่นําเสนอบทความวิเคราะหถึงประเด็นขาว
หรือกระแสขาวตางๆในแวดวงบันเทิง  โดยเขียนในลักษณะวิพากยวิจารณแสดงความคิดเห็น  
หรือใหขอมูลความรูที่เกี่ยวของกับวงการโทรทัศน

คอลัมนประเภทขาวดนตรี  นําเสนอการรายงานขาวคราวความเคลื่อนไหวในแวดวงดนตรี  
ทั้งดนตรีสากล  , ไทยสากล และลูกทุง

คอลัมนประเภทโปรแกรมทีวี   นําเสนอโปรแกรมรายการโทรทัศนชอง  3-5-7-9-11  รวม
ทั้งรายงานขาวคราวความเคลื่อนไหวในแตละสถานี  ตลอดจนบทวิพากยวิจารณความเคลื่อนไหว
ของแตละสถานีแบบสั้นๆ   ตัวอยางเชน   คอลัมน จับตาชาววาณิช  ของชอง 3  ,  เพงชีพจรชอง
หา  เปนตน

ละครโทรทัศน  นําเสนอในลักษณะเรื่องยอละครแตละชอง  ในยุคแรกๆแตละเลมจะนํา
เสนอไมครบทุกชอง  เร่ิมแรกนําเสนอละครชอง 3 และชอง 7 เปนสวนใหญ  ตามกระแสความนิยม
ของคนดูโทรทัศน

นิยายประจําฉบับ   ยุคเริ่มแรกจนถึงป 2537  นําเสนอประเภทนิยายเรื่องยาว  และผูเขียน
นิยายมี 2 ทานคือนันทนา  วีระชน  ไดแกเร่ืองคุณหญิง  เจาแม และคนบันเทิง   และนิเวศน  กัน
ไทยราษฎร  ไดแกเร่ือง  ชุลิตา..ผูหญิงคนนั้น  เขี้ยว  รักครึ่งราคา  และลูกโปงสวรรค
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เนื้อหาในสวนนิยายประจําฉบับนั้น  หลักในการเลือกผูเขียนนิยาย  ธนสิทธิ์   สายแสง
จันทรกลาววา

“ แรกๆเราตองขอรองใหเขาเขียน  มีไมเยอะ  ของคุณนันทนา  วีระชน  และคุณนิเวศน
กันไทยราษฎร    คือเลือกคนเขียนโดยตอนแรกเอาสนิทกอนและพอมีชื่อเสียงอยูบาง “  (
สัมภาษณ , 18 เมษายน 2545 )

เนื้อหาประเภท  Coffee break   เปนเนื้อหาสวนหนึ่งที่นําเสนอความคิด  คําพูดของนัก
แสดง  นักรอง  หรือบุคคลที่มีชื่อเสียงและเปนที่รูจักในวงการโทรทัศน  วงการบันเทิง   เร่ิมแรกเนื้อ
หาประเภทนี้จะนําเสนอในรูปของ  “คําคม..คําคน”  โดยนําเสนอคําพูดที่ใหขอคิด  แนวคิดหรือ
ปรัชญาชีวิตตางๆของแตละบุคคล  ในลักษณะกรอบเล็กๆคั่นระหวางเนื้อหาแตละคอลัมน     
ประมาณ 1-2 ปแรก  หลังจากนั้นก็เปลี่ยนรูปแบบเนื้อหาประเภทนี้เปนชื่อ   Coffee  break   ซึ่ง
วัตถปุระสงคของการจัดทําเนื้อหาประเภทนี้  ธนสิทธิ์  สายแสงจันทร  กลาววา

“  วัตถุประสงคของ Coffee break คือเราตองดูวาคําพูดตองสะดุดจริงๆ  ตองเขาทาใน
ละคร  สังเกตดูวาบางเลมก็มีเยอะ  บางเลมก็มีนอย บางเลมก็ไมมีเลย  ในการจัดทําตอนแรกเลย
ดูละครวา  เออ..คําพูดเขาทา  ฟงแลวเปนคําคมสะดุดหู  นาเอมาแทรกใหคนอานได  break บาง
เปน  Coffee  break  จริงๆใหไดคิดบาง  อานอะไรที่มันคมๆใหไดมีความคิดบาง “

เราจะแบงนักขาวประจําออกมาเลย  เปนชอง  3-5-7-9   พวกนี้จะทําความเคลื่อนไหวใน
แตละชองไปเลย  สังเกตความเคลื่อนไหวในทีวี

สวน  “คําคม..คําคน”  ที่เปนกรอบก็สไตลเดียวกัน  ในชวงแรกๆคือเอาคําพูดเขามาแทรก  
แตหลังๆคนทําเยอะแลว  มันเฝอไปก็เลยเปลี่ยนดีกวา  แตเดี๋ยวนี้ก็อาจจะเอากลับมาใชอีกเพราะ
ดูแลวมันเขาทาดี  มันมีอะไรใหเรา  break  ไดเยอะ  บางครั้งดาราก็อาจจะมีคําพูดอะไรที่โอเวอร  
โออวดตัวเอง  แตอยากจะ  break    เขาไมรูจะ  break ยังไงก็  break  ดวยคําพูดนี่แหละ  
เหมือนเปนคนคอยเตือน  สงสัญญาณดาราวาทําไมเหมาะ”   ( สัมภาษณ , 18 เมษายน 2545 )
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เนื้อหาประเภทปกิณกะ  หมายถึงคอลัมนทั่วๆไปที่ใหความรูเล็กๆนอยๆ  ประเภทแมบาน  
งานฝมือ  การทําอาหาร  โชคชะตาราศี   ขาวประชาสัมพันธสินคาและบริการ  แฟชั่นโชว และตอบ
ปญหาชิงรางวัล

เนื้อหาอื่นๆ  ไดแกเนื้อหาที่ไมจัดรวมอยูในคอลัมนประจํา  กลาวคือนําเสนอคอลัมนที่ให
ความรูเกี่ยวกับการประชาสัมพันธ – โฆษณา  และธุรกิจบันเทิงในลักษณะการใหขอมูล  ราย
ละเอียดเกี่ยวกับภาพยนตรโฆษณาทางโทรทัศน  ไดแก  คอลัมน เบื้องหลังโฆษณา  , สตอรร่ีบอรด  
, PR จะจา ,ปอกเปลือกธุรกิจ  และคนโฆษณา  และเนื้อหาประเภทที่เปดโอกาสใหผูอานมีสวน
รวมโดยการเขียนจดหมายเขามาแสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับเร่ืองราวในวงการบันเทิง  ไดแก
คอลัมน  คุณเขียนมา  และเราอึดอัด   จุดประสงคของคอลัมนประเภทนี้  ธนสิทธิ์  สายแสงจันทร
กลาววา

“ เปดคอลัมนนี้เพราะมันเปนเสียงสะทอนของผูอานโดยตรง  คนที่ดูโทรทัศนโดยตรงเขามี
ขออึดอัดอะไร  ลําพังจะใหนักขาวมาวิจารณอยางเดียวมันก็เปนมุมเดียว  แตสวนใหญคนไทยจะ
ไมคอยชอบวิพากยวิจารณ  แสดงความคิดเห็น  ชอบจะเปนผูดูที่ดีมากกวา  แตเวลามีใครเขาเฮ
ไปก็เฮตามกันไป  ไมอยากแสดงความคิดเห็นอะไร  นานๆจะมีจดหมายแสดงเหตุผลดีๆเขามาซัก
ที   ที่ไมผานการพิจารณาก็คือใชภาษารุนแรงเกินไปหรือเขียนเหตุผลที่ไมสมเหตุสมผล

มีการระบายความอึดอัดหลากหลาย  เชนเจอดาราคนนี้   ไปหาคนนี้ที่บานเพราะบานอยู
ขางๆกัน  เขียนมาเลาใหฟง  ชวยติดตามขาวใหหนอย  เราก็ตองไปตามเช็คขาวดูวาจริงไหม   ก็
ตามใหเขา  บางครั้งเราก็ไดขาวซุบซิบเพิ่มข้ึนมาเหมือนเปนแหลงขาวที่ดี “  ( สัมภาษณ , 18 
เมษายน 2545 )

ภาพ  ภาพเปนเนื้อหาที่สําคัญอยางมากสําหรับนิตยสารบันเทิง  นิตยสารทีวีพูลในยุคแรก
เนื้อหาสวนภาพรวมทั้งหมดคิดเปน  38% ของเนื้อหาทั้งหมด  เปนภาพโฆษณาสวนใหญ  16% 
ของเนื้อหาทั้งหมด  จากตารางพบวา  ภาพในนิตยสารทีวีพูลยุคที่ 1 มีปริมาณนอยกวาเนื้อหาที่
เปนตัวอักษร    ภาพที่นําเสนอมักจะเปนภาพดาราประกอบเรื่องราว และคอลัมนตางๆภายในเลม  
สําหรับภาพประกอบนิยายประจําฉบับจะเปนภาพวาดที่สื่อถึงเนื้อหาของแตละเรื่อง

การกําหนดเนื้อหาในยุคแรก  คือพ.ศ. 2533-2537  มีการแบงคอลัมนออกเปนประเภท
ตางๆชัดเจน  หลักใหญไดแกบทสัมภาษณ  วิจารณ  วิเคราะหและการรายงานขาว
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“ ขาวในลักษณะแมกกาซีน  การนําเสนอจะไมสดไมรูเร็วกวาหนังสือพิมพรายวัน  จะเนน
ไปในทางสกูป  เปนการเจาะลึก  รายงานความเคลื่อนไหว

เนื้อหาประเภทบันเทิงถาเทียบเปนเปอรเซ็นต  ธุรกิจบันเทิง  30%      70% เนนขาวตาม
กระแส  ประเภทดาราทะเลาะกัน  เลิกกันเปนขาวตามกระแสทั่วไป   30%  เปนขาวพวกธุรกิจ
บันเทิง  ตัวอยางเชน แกรมมี่  -  อารเอส  มีโปรเจ็คใหญอยางไร  , วงการหนังไทยในยุคนี้เปน
อยางไร “  (ธนสิทธิ์  สายแสงจันทร ,สัมภาษณ , 18 เมษายน 2545 )

การจัดทํานิตยสารทีวีพูลในชวงแรก  มีหลักคือการเลนประเด็นขาวแรงๆ  หวือหวา  เพื่อให
คนสนใจและใหหนังสือติดตลาดไดเร็ว

“  เนื้อหาทีวีพูลแบงไดเปน  80%  เปนบันเทิง   20%  ที่เหลือเปนพวกนิยายและปกิณกะ
ทั่วไป   สวน 80% ที่เปนเนื้อหาเกี่ยวกับบันเทิงนั้นก็จะนําเสนอในแงทั้งชีวิตประจําวันของดารา  
ขาวคราวความเคลื่อนไหวในวงการโทรทัศน  มีวิจารณ  เราพยายามเนนสกูป  สกูปของทีวีพูล
คอนขางจะดุเดือดรุนแรง  กลาที่จะเจาะ  เปดเผย “  ( ธนสิทธิ์  สายแสงจันทร , สัมภาษณ , 18 
เมษายน 2545 )

เกรียงศักดิ์  สกุลชัย  กลาวถึงการกําหนดเนื้อหาวา

“ เร่ิมสตารทไปซักประมาณ 2-3 เลมแรกนี่ยอดไมดีเลย  แตเนื้อหาดีมากเลยนะ  เนื้อหานี่
เขมเลย  แตทํายังไงชาวบานเขาก็คิดวามันเปนหนังสือดารา  ทําไมจะตองมาซื้อ  15  บาทละ  ไป
ซื้อ 7 บาทสิ  มันก็ยาก  ก็เลยใชกลยุทธใหม  ปรับกลยุทธใหม  เพราะขายไดแค 20%  จาก 100 
เอง  ก็เลยเปลี่ยนรูปแบบใหม  คือเนนขาวสกูปเปนเกณฑ  เนนขาวที่เปนขาวแรงๆเลย  ขาวแรงๆ
ในที่นี้ก็ไมไดหมายความวาจะตองไปดาใครนะ  ขาวในลักษณะที่เปนรายงานพิเศษ  ใหมันเปน
ธุรกิจบันเทิง  ใหมันมีความรูสึกวามันไมใชมีดาราอยางเดียวแลว  เปนธุรกิจบันเทิง   เชนจะรูเลย
วาคายเทปนี้มันตองลงทุนเทาไหร  เรตติ้งโฆษณามันเปนอยางไร  เจาะกลุมเปาหมายกลุมบนเลย  
มีความรูสึกวาพวกนักศึกษานี่ตองอานแลวละ  อยากจะรูวาตอนนี้เขาเขียนบทละครกันยังไง  ถา
อยากจะทําละครเรื่องหนึ่งตองทํายังไงบาง  อยากจะทําหนังเรื่องหนึ่ง  เรามีคอนเซ็ป  เราจะเสนอ
งบประมาณจะตองเปนยังไงบาง   แลวก็เติมนักวิจารณเขาไปเยอะแยะ  เชนคุณสนานจิตต บางส
พาน  ,คุณทิวา  ซึ่งเปนเพื่อนกันอยู  พยายามแสวงหากลุมของตัวเอง  สรางกลุมกอน “
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“ ก็เลยจับกลุมใหมันชัดเจนขึ้น  บอกวาอันนี้มีการ upgrade คือตองเปนนักศึกษาเลยนะ 
ตั้งแตม. 6 ขึ้นไปเลย  แตเราก็จะไมลืมแมบานใหอยูในสาระตรงนี้ก็ตองมีเนื้อหาสาระเกี่ยวกับบาน
ดวย  เชน  รูไวใชวา  เคล็ดลับตางๆ  พยายามเติมส่ิงละอันพันละนอยใสเขาไป  เพื่อใหคนอานรู
สึกวาเนื้อหามันดี  อยากจะใหคนอานรูสึกคุมกับราคา 15 บาท  และรูสึกวาแตกตางจากราคา 7 
บาท  เพิ่มเอาคอลัมนิสตพวกนี้ใสเขาไป   พอเพิ่มเขาไปพวกนี้เขาจะเขียนแรง  จะเขียนในสไตล
เขา  จะกลาวิจารณ  เชนหนังเรื่องนี้มันไมดี  เขาก็บอกวาไมดี  บอกวามันหวย  มันไมควรจะเปน
อยางนี้ในยุคสมัยนี้  พวกนี้เขาจะใชภาษาของเขา  นักขาวทั่วๆไปจะเขียนในแนว   เชนการจัดแสง
ยังไมดีเทาที่ควร  แตวาพวกคอลัมนิสตอยางสนานจิตต หรือทิวา จะเขียนประมาณวาไอนี้มันหวย
มาก  มันไมควรจะมีมือคนทาํได  ถาเอามือทํามันนาจะดีกวานี้  เปนตน “   ( สัมภาษณ , 13 
มิถุนายน 2545 )

“ การเขียนของพี่  พี่ก็จะเนนในเรื่องของธุรกิจบันเทิงมากขึ้น  มีความรูสึกวาเวลาไป
สัมภาษณก็จะไปสัมภาษณคุณแดง  ในการที่ทําไมตองประกบดาราอยางนี้  หรือชอง 3 วางกล
ยุทธอยางไร  เราก็จะเนนในเรื่องพวกนี้  คนที่อานหนังสือบันเทิงก็จะไมเคยเจอในสิ่งพวกนี้  เขาจะ
ไมเคยรูเลยวา เรตติ้งคืออะไร  ทําไมตองเรตติ้งละ  ทําไมดาวพระศุกรตองมาทําบอยๆละ  ทําไม
บานทรายทองตองมาทําบอยๆ  ทําไมตองมีคนมาเลียนแบบอยูเร่ือย  มันก็จะเปนรูปแบบใหมใน
การนําเสนอขาวสาร  แลวความนิยมของทีวีพูลก็พุงขึ้นมาใน 1 ปก็แรงเลย

พี่จําไดวามันแรงขึ้นมาพรอมกับละครเรื่องคูกรรม  พรอมกันเลย  พรอมๆกับเบร์ิดดัง  คือ
จริงๆเบริ์ด ธงชัยออกเทปมากอน  ทําคอนเสริ์ต แบบเบริ์ดเบริ์ด  พอละครคูกรรมมาแลวเขาไดเลน
เพราะนโยบายของแกรมมี่  match กับชอง 7 สีที่พยายามจะเอาดาราของตวัเองมาเลนละคร  มา
ชวยในการโปรโมชั่นอยูแลวก็เลยจับเบร์ิดมาลลงพอดีเพราะเทปบูมเมอแรงออกพอดี   แลวพอบูม
เมอแรงออกขายไป 2-3 เดือนมันแผวแลวเลิกโปรโมทแลวนะ  พอละครคูกรรมมันบูมข้ึนมา เพลง
ก็กลับมาดังอีก  แลวเคาก็ปมใหม  แลวพอดีไมมีใครรายงาน  มีทีวีพูลฉบับเดียวลงรายงานเรื่องคู
กรรมละเอียดยิบเลย  พลิกประวัติคูกรรมเลย  มันก็จะเปน topic เปนรายละเอียดในสิ่งที่เราคาด
ไมถึง  ในสิ่งที่คนอยากจะรู  ตองจับกระแสวาตอนนั้นคูกรรมมันแรง  รายงานเรื่องคูกรรม   จะ
ลองทําสกูปเรื่องคูกรรมจะดีไหม  จะลองดูไหม  พยายามพลิกใหเปนแนววิเคราะหบันเทิง  ทีนี้
คอยจับจุดถูก  คนก็กําลังบูมก็เลยไปกันใหญ  ยอดขึ้นพรวดๆเลย “ ( เกรียงศักดิ์  สกุลชัย ,
สัมภาษณ , 13 มิถุนายน 2545 )

ธนสิทธิ์  สายแสงจันทรกลาวถึงหลักในการนําเสนอขาวในชวงแรกวาตองเลนประเด็นขาว
แรงๆ  พาดหัวหวือหวาเปนหลักเพื่อใหหนังสือติดตลาด  หลังจากหนังสือติดตลาดแลวถึงจะมีการ
ปรับเนื้อหาใหเบาลง  ขณะเดียวกันก็คงความลึกและเขมขน เนนขอเท็จจริงเปนจุดยืนของหนังสือ
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การกําหนดเนื้อหาของนิตยสารตองสอดคลองกับกลุมผูอานเนื่องจากผูอานเปนปจจัย
หลักของการทําหนังสือ  การกําหนดเนื้อหาของนิตยสารทีวีพูลนอกจากจะคํานึงถึงกลุมผูอานเปน
หลักแลวยังคํานึงถึงกระแสขาว  ความเคลื่อนไหวในวงการโทรทัศนในขณะนั้นเปนหลักดวย

ตามคําสัมภาษณของธนสิทธ  สายแสงจันทร  กลาววากลุมผูอานมีทุกกลมต้ังแตระดับผู
บริหารไปจนถึงคนทั่วไปโดยเนนกระจายทุกระดับ   นําเสนอทั้งขาวซุบซิบ  ขาวดารา และเรื่องราว
เกี่ยวกับธุรกิจบันเทิงเพื่อใหคนที่มีความรูเชนกลุมนักศึกษา  รวมทั้งบุคคลที่ทํางานในวงการโทร
ทัศนไดอาน

การกําหนดคอลัมนในทีวีพูลจะกระจายคอลัมนทุกประเภทไวทั่วทั้งเลม  เพื่อสลับสับ
เปลี่ยนกันไปใหคนอานไมเบื่อ

“ คอลัมนในหนังสือไมสามารถจะแบงเปน section ไดวาสวนแรกจะเปนสัมภาษณ  สวน 
2 ตองเปนเฉพาะขาวซุบซิบ  ตองกระจายไปใหทั่วหนังสือ  เพราะทําอยางนั้นคนก็จะเปดอาน
เฉพาะ section เดียว  ตองกระจาย  บทสัมภาษณเราก็มีกระจายไปตลอดเลม “  ( ธนสิทธิ์  สาย
แสงจันทร , สัมภาษณ , 18 เมษายน 2545 )

รูปแบบนิตยสารทีวีพูล ยุคที่ 1 พ.ศ. 2533-2537

ตารางที่ 11: รูปแบบของนิตยสารทีวีพูลยุคที่ 1 พ.ศ. 2533-2537

1. การนําเสนอภาพปก

ป / พ.ศ. การนําเสนอภาพปก ปกหนา
ดานใน

การนําเสนอปกหลัง ปกหลัง
ดานใน

หมายเหตุ

2533-
2537

ดารา หรือบุคคลตาม
กระแส ( บุคคลที่มีชื่อ
เสียงในวงการโทร
ทัศน )

โฆษณา โฆษณา โฆษณา
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การนําเสนอภาพปกหนาในยุคแรก  พ.ศ. 2533-2537  จะใชดารา  นักรองที่มีชื่อเสียง 
และบุคคลในวงการโทรทัศนที่มีชื่อเสียงในแตละชวง  คุณธนสิทธิ์  สายแสงจันทร  กลาวถึงหลัก
การกําหนดภาพปกในยุคแรกวา

“ 5-6 ปแรกเราก็เลนตามกระแส  ก็คือมีละครอะไรออกมาชวงนั้นก็ขอฟลมขอสไลดเขามา  
หรือบางทีเราก็มองดูวาในวงการทีวียุคแรกๆนั้น  วงการขาวตื่นตัว เชนในยุคดร.สมเกียรติเขามา  
เมื่อวงการขาวตื่นตัว เราก็เอาผูประกาศขาวแตละชองที่ดังๆในชวงนั้นมาถายเปนปก  ความสนใจ
ก็สรางกระแสไดดีพอสมควร “  ( สัมภาษณ , 18 เมษายน 2545)

เกรียงศักดิ์  สกุลชัย กลาวถึงการกําหนดภาพปกวา

“ พี่เปนคนกําหนดภาพปกเอง  โดยคิดวาคนดังที่หนาตาดีก็จะมีเฉพาะดาราเทานั้นนะ  
นักการเมืองก็ไมคอยมีหนาตาดีๆ  เราตองทําออกมาเปนรูปดารา  คือสินคาที่คนเคาจะมาลงใน
หนังสือเรา  หนังสือเราตองเปนหนังสือที่ขายดีดวย  ตองมียอดดวย  ปกสวยดวย นาสนใจ มันถึง
จะขายได“  ( สัมภาษณ , 13 มิถุนายน 2545)

สวนปกหนาดานในนําเสนอภาพโฆษณา  ไดแก  โฆษณาประเภทรถจักรยานยนตร  
เครื่องหนัง  ชุดชั้นใน ผงซักฟอก และเทปเพลง  เปนตน

การนําเสนอปกหลังจะเปนภาพโฆษณามาตั้งแตเร่ิมจัดทํา  ไดแกโฆษณาประเภทบะหมี่
กึ่งสําเร็จรูป  ผลิตภัณฑบํารุงผิว  เสื้อผาสตรี เครื่องนอน เครื่องใชในครัว  และโฆษณาขายตรง  
เปนตน

สวนปกหลังดานในนําเสนอภาพโฆษณา  ไดแกประเภท เครื่องสําอาง  เสื้อผา  ยา  และ
เครื่องอุปโภคตางๆ  ซึ่งโฆษณาแตละประเภทที่นําเสนอในสวนดังกลาวนี้จะไมตายตัว เปลี่ยนไป
เร่ือยๆตามอัตราพื้นที่โฆษณาของนิตยสาร

2. ลักษณะทั่วไป
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ป /
พ.ศ.

ราคา ขนาด ความ
หนา

หัวหนังสือ โปรยปก เย็บเลม หมายเหตุ

2533-
2535

15
บาท

8.25x11.
5
นิ้ว

120 หนา สี่เหลี่ยม ทั่วปก มุงหลัง
คา

ราย
สัปดาห

2535-
2537

20
บาท

8.25x11.
5 นิ้ว

140-148
หนา

สี่เหลี่ยม ทั่วปก ไสกาว ราย
สัปดาห

จากฉบับปฐมฤกษ  มิถุนายน 2533   ความหนา 76 หนา จําหนายราคา 15 บาท ขนาด
8.25x11.5 นิ้ว  และไดเพิ่มจํานวนหนาขึ้นอีกอยางตอเนื่องจนปพ.ศ. 2535  เปน 120 หนา  การ
เย็บเลมแบบมุงหลังคา   หัวหนังสือมีรูปแบบสี่เหลี่ยม  ซึ่งที่มาของการจัดทําหัวหนังสือ  ธนสิทธิ์
สายแสงจันทร กลาววา

“ หัวหนังสือตอนแรกจะเปน logo สี่เหลี่ยม  คนที่ชวยออกแบบคือคุณวิทวัส  สุนทรวิ
เนตร  โดยดูรูปแบบจาก  logo ของสถานีโทรทัศน  3-5-7-9  แตละชองจะเปนลักษณะสี่เหลี่ยม
และก็มีตัวเลขอยู  ก็เลยเอามาประยุกตใชเลยออกมาเปนอยางนั้น “  ( สัมภาษณ , 18 เมษายน
2545 )

การโปรยขาวมีลักษณะกระจายทั่วปก  หรือในบางเลมจะอยูเฉพาะดานใดดานหนึ่ง   ชวง
พ.ศ.  2535 – 2537 มีการเปลี่ยนแปลงในสวนของราคาและการเย็บเลม  กลาวคือเมื่อป 2535 
เปลี่ยนรูปแบบการเย็บเลมจากมุงหลังคามาเปนแบบไสกาว  และปรับราคาจาก 15 บาท เปน 20 
บาท

“ ป2535 ฉบับที่ 115 หรือยางเขาปที่ 3 ในสัปดาหที่ 2 ของเดือนสิงหาคม  ผมปรับราคา
ขายจาก 15 บาทเปน 20 บาท เปลี่ยนจากปกมุงหลังคาเปนไสกาว  ประเดิมดวยคูรักสุดฮอตพ.ศ.
นั้นคือ  โก-นฤเบศร  กอดคอหวานแหววกับ  เปล-วีนัส  มีวรรณ “   ( เกรียงศักดิ์  สกุลชัย , ทีวีพู
ล , 2542 )

เหตุที่เปลี่ยนลักษณะการเย็บเลมจากมุงหลังคามาเปนไสกาวนั้น  ธนสิทธิ์  สายแสงจันทร 
ใหขอมูลวาเพื่อความทันสมัย เปนการยกระดับของนิตยสารบันเทิง  และประเด็นสําคัญคือ
ตองการฉีกรูปแบบใหโดดเดนเนื่องจากมีนิตยสารบันเทิงเกิดขึ้นอีกหลายเลม  จึงตองมีการปรับ
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เปลี่ยนเพื่อใหนิตยสารบันเทิงฉบับอ่ืนๆตามไมทัน  และเปลี่ยนการนําเสนอภาพปกจากการขอส
ไลด ขอฟลมจากกองถายมาซึ่งภาพจะไมคอยคมชัดมาเปนการถายแฟชั่น

ธนสิทธิ์  สายแสงจันทร  กลาวถึงปจจัยที่สงผลใหมีการปรับราคาจาก  15  บาทเปน 20
บาท  การปรับราคาจาก 15 บาทเปน 20 บาท คือสาเหตุจากวัสดุการผลิตขึ้นราคา  ไดแกคา
กระดาษและหมึกพิมพ  ซึ่งเปนการปรับราคาพรอมกับการปรับรูปเลมและเพิ่มหนากระดาษ
เปลี่ยนจากกระดาษพรูฟธรรมดาเปนกระดาษปอนด

3. กระดาษและการพมิพ

ป / พ.ศ. กระดาษ การพิมพ หมายเหตุ
2533-2534 อารตแข็ง   4%

ปอนด    18%
พรูฟ   78%

สี่สี  20%
ขาวดํา  80%

2535-2537 อารตแข็ง 3%
อารต  17%
พรูฟ   80%

สี่สี   20%
ขาวดํา  80%

กระดาษและการพิมพในชวงแรก  พ.ศ. 2533-2534 ใชกระดาษ 3 ชนิด ไดแก อารตแข็ง
4%   ในสวนของปกหนา ปกหลัง  กระดาษปอนด 18% ในสวนของภาพประกอบและโฆษณา
และกระดาษพรูฟ 78%ในสวนของเนื้อเร่ือง   ชวงพ.ศ. 2535-2537  ใชกระดาษ  อารตแข็ง 3%  ,
กระดาษอารต  17%  และกระดาษพรูฟ 80%  สวนการพิมพจะแบงออกไดเปนพิมพส่ีสี 20%  และ
ขาวดํา  80%
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4. โฆษณา

ป / พ.ศ. โฆษณา สัดสวน โฆษณาแฝง สัดสวน
2533-2536 ประเภท : รถจักรยาน

ยนตร,เครื่องสําอาง,
สถานเสริมความงาม,
ผลิตภัณฑเพื่อความ
งาม,เทปเพลง,ไดเร็ค
เซลส,รานอาหาร,เครื่อง
แตงกาย

16% - -

2537 ประเภทเหมือนในชวงที่
ผานมา

23% - -

โฆษณาในชวงแรก พ.ศ. 2533-2536  คิดเปนสัดสวนประมาณ 16%  ซึ่ง มีการเปลี่ยน
แปลงสัดสวนตามการเพิ่มจํานวนหนา  การกําหนดพื้นที่โฆษณาในชวงแรกๆจะเปนโฆษณา
ประเภทสินคาหลักเพียงไมกี่ตัว   โดยใชเครือขายจากคลื่นวิทยุซึ่งเมื่อหนังสือติดตลาดแลว  สินคา
และบริการจะมาติดตอลงโฆษณาเอง

“ โฆษณาในชวงแรกๆจะหลากมาก  รถจักรยานยนตรยันซิฟโร  หลังๆจะออกในแนวเจาะ
กลุมเปาหมายสําหรับผูหญิง  ประเภทสถานเสริมความงาม  เครื่องสําอาง

การกําหนดโฆษณาในเลม ถาโฆษณาไมเยอะคุณก็ตองอานหนงัสือเลมนี้ 35 บาทหรือไม
ก็มี 50 กวาหนา “   ( ธนสิทธิ์  สายแสงจันทร ,สัมภาษณ , 18 เมษายน 2545 )
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ยุคที่ 2 พ.ศ. 2538-2544   พรรทิภา  สกุลชัยดํารงตําแหนงประธานบริหาร  เกรียงศักดิ์  สกุลชัย
บรรณาธิการบริหาร  และธนสิทธิ์  สายแสงจันทร  หัวหนาบรรณาธิการ

เนื้อหาของนิตยสารทีวีพูลในยุคที่ 2 พ.ศ. 2538-2544

ตารางที่ 12: เนื้อหาของนิตยสารทีวีพูลยุคที่ 2 พ.ศ. 2538-2544

1. คอลัมนประจํา

ป / พ.ศ. ประเภท ชื่อคอลัมน ผูเขียน หมายเหตุ
2538-
2544

ขอมูลดารา ตางคน-ตางมา คุณหิน

ขาวสังคม

ขาวบันเทิง

คนดีที่หนึ่ง
คลื่นลูกใหม
เวทีชีวิต
คูขวัญ
สุขสันตวันเกิด
สวีทโฮม
Star Hollywood
Gossip
Society
เคาะขาว
สถานีทีวีพูล
The scoop
เกะกะกองถาย
7 วันบันเทิง
ขาวเดนในรอบสัปดาห
เจาะเกราะ

สายรุง
การเทพสตรี
ธัชชบา

นายเดดคอร
แจ็คเกอรีน

ตะวันฉาย
ศิริขธันว

กองบรรณาธิการ
ลําพู  รําพึง

เร่ิมป2543
เร่ิมป 2543

เลิกไปป2539
เลิกไปป2539
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ป / พ.ศ. ประเภท ชื่อคอลัมน ผูเขียน หมายเหตุ

ซุบซิบ

วาไรตี้มูฟวี่
อินไซดมูฟวี่
รูลึก  รูดี

เสียงตามสาย
star couple
Hot Issue
Exclusive
ไฮไลททีวีพูล

ธันวนิจ

ตะวันฉาย

ปาแหวว
นายเกะกะ
นารินทร
ธนสิทธิ์
แพรวา แพรทอง

เปลี่ยนชื่อ
เปน Inside
news
เร่ิมป2541
เร่ิมป2541
เร่ิมป2543
ตอนหลังใช
ชื่อ update
news

เร่ิมป2543

ตอบจดหมาย

สัมภาษณ

เร่ืองมีอยูวา
Picks&Pans

ระเบิดเวลา (secret
story)
ตอบจดหมาย

เร่ืองจากปก ( Cover
star)
สัมภาษณพิเศษ

Let’s talk

โรสิตา
จันทรฉาย ตะกาย
ฟา
เทพบุตร สุดเวหา

รัชนี

ทับทิม ณ.ดําเนิน

จันทรฉาย ณ.ไร
สม , มณี มนตรา
คุณหินและหนูหิ่น

เร่ิมป2539
เร่ิมป2543

เร่ิมป2541
เปลี่ยนชื่อ
เปน From
letter ป2543

เร่ิมป2543
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ป / พ.ศ. ประเภท ชื่อคอลัมน ผูเขียน หมายเหตุ
วิจารณบันเทิง

โหวต

เบื้องหลัง

ตอบปญหาสุขภาพ

ขาวดนตรี

ปลาเปนวายทวนน้ํา
เงินสะพัด
จับกระแส
จับประเด็นขาว
ปากกาพูดได ( Last
talk)
ทีวีพูลโหวต

เจาะลึกหลังจอ

คลินิกทีวีพูล
ศัลยกรรมกับความงาม
ตะกอนขาว
ท็อป ออฟ เดอะ วีค

ตอย แอ็คเนอร
ธันวนิจ
ธนสิทธิ์
เทพบุตร สุดเวหา
เกรียงศักดิ์  สกุล
ชัย
ปาแชม

วันเพ็ญ เดือนสิบ
สอง
นพ.โกศิน
นพ.สุรสิทธ
พิริยา รัชนีกร

เร่ิมป2540
เร่ิมป2540
เร่ิมป2541

ป2543
เปลี่ยนเปน
สวนดุสิตโพล
เปนผูสํารวจ
( Behind the
scene )
เร่ิมป2540
เร่ิมป2541
(variety
 music)
เลิกป2540

โปรแกรมทีวี

หลายทากระบวนเพลง
อารทติสท ออฟ เดอะ
วีค
ลูกทุงวาไรตี้
อินไซดลูกทุง

โปรแกรมรายการทีวี
ชอง 3-5-7-9 -ITV

ธันวนิจ
เมธาธาร

อลังการ ลัญจกร
ประดับฟา ดารา
รัตน

เลิกป2540
เร่ิมป2540

เร่ิมป2540

2. ละครโทรทัศน
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3. นิยายประจําฉบับ
ป / พ.ศ. ชื่อเร่ือง ผูแตง หมายเหตุ
2538-2540

2541

2542-2543

คูกรรม 2
เพื่อน
กุหลาบทะเลทราย
ดับเดือน..ดับดาว..ในราวฟา
บานเลขที่ 9/9ซอย9
เมื่อน.หนู ปะทะคีนูรีฟส
หลอน
นรกหนาวในเยอรมัน
ดวงใจในสายรุง
ระบําหงส
ใตเงาโดม
ตุกตาทอง
เหมือนใบไมและสายลม
ภูติตางภพ
ลูกหลง
เนื้อยอกหนาม
วัยคนละรุน วุนอลเวง

ทมยันตี
ประภัสสร  เสวิกุล
วราภา
นันทนา  วีระชน
คูน บุญทวี
โสภาค  สุวรรณ
นันทนา  วีระชน
คําพูน  บุญทวี
ประภัสสร  เสวิกุล
โสภาค  สุวรรณ
หยก  บูรพา
เพ็ญแข  วงศสงา
นันทนา  วีระชน
ชนิตร  ภูกาญจน
นันทนา  วีระชน
ประภัสสร  เสวิกุล
นันทนา  วีระชน

เปนเรื่องสั้น
เร่ิมป2539
เร่ิมป2539
เร่ิมป2539
เร่ิมป2539
เร่ิมป2540
เร่ิมป2540

2544

อลหมานลานเจ็ด
นิสิตใหม
จําปา  คาลี
พิมานแพร
หวังดวยใจไปดวยฝน
หนึ่งไมมีสอง
เจาชอมาลัย
กังหันมายา
เพลงรัก  เพลงปน
บัวสายสุดทาย

ประภัสสร  เสวิกุล
เพ็ญแข  วงศสงา
โสภาค  สุวรรณ
ประภัสสร  เสวิกุล
นันทนา  วีระชน
วราภา
โสภี  พรรณราย
หยก  บูรพา
นันทนา  วีระชน
เพ็ญแข  วงศสงา

เร่ิมป2543
เร่ิมป2543
เร่ิมป2543
เร่ิมป2543
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4. Coffee break

เนื้อหาสวน  Coffee  break  โดยเฉลี่ยแลวทีวีพูลแตละฉบับนําเสนอเนื้อหาสวนนี้ประมาณ  5
กรอบ

5. ปกิณกะ

ป / พ.ศ. ชื่อคอลัมน ผูเขียน หมายเหตุ
2538-2544 ไฮ-แฟชั่น

ดาราแนะทีวีพูลชิม
ราศีทีวีพูล
หนานี้มีรางวัล
เกาอี้ดวงดาว
ภาพประทับใจ
รอบร้ัวทีวีพูล
ครัวคนดังกับเบสทฟูด
รานเด็ดกับโรซาเฟรช
Energy saving
Diary กับยํายํา
What’s up

ชิมจัง
ดาราบถ

หมอหยอง
ธัชชบา
ทานตะวัน

แอมแปร
นายสนุก

เร่ิมป2539
เร่ิมป2540
เร่ิมป2540
เร่ิมป2542
เร่ิมป2543
เร่ิมป2543

Star cuisine

Catwalk

What’s up
แทนคอลัมน
รอบร้ัวทีวีพูล
และstar
cuisine แทน
คอลัมนครัวคน
ดังกับเบสทฟูด
เร่ิมป2544
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6. เนื้อหาอื่นๆ

ป / พ.ศ. ชื่อคอลัมน ผูเขียน หมายเหตุ
2538-2544 นานาทัศนะ

ตลาด & โฆษณา

ทีวีมอนิเตอร
คุณเขียนมา
ขอเขียนดวยคน
บันทึกบันเทิง
กฎหมายกับดารา

เกาะจดตูดูกีฬา

ลีเจง

จุบแจง

ธันวนิจ

ป2543เปลี่ยน
ชื่อเปน The
Ideas
ป2543 เปลี่ยน
เปน Story
board

เร่ิมป2539
เร่ิมป2540  เลิก
ไปป2541
เร่ิมป2541  เลิก
ป 2542

7. ภาพ

ป / พ.ศ. เนื้อหา / ประเภท สัดสวน / ประมาณ หมายเหตุ
ยุคที่ 2
2538-2544

1.  ภาพโฆษณา และโฆษณา
แฝง
2.  ภาพประกอบเรื่อง
ภาพประกอบเรื่องยอละคร
ภาพประกอบนิยาย
3.  ภาพขาว
4.  ภาพดําเนินเรื่อง

26% ของเนื้อหาทั้งหมด
17% ของเนื้อหาทั้งหมด
1% ของเนื้อหาทั้งหมด
1% ของเนื้อหาทั้งหมด
4% ของเนื้อหาทั้งหมด
2%  ขอเนื้อหาทั้งหมด
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คอลัมนประจําในยุคที่ 2 (พ.ศ. 2528-2544 )  พบวามีการเพิ่มเนื้อหาประเภท  “โหวต” ใน
ชื่อคอลัมน  “ทีวีพูลโหวต”  และตอบปญหาสุขภาพ  ในชื่อคอลัมน  “คลินิกทีวีพูล”    และ ”ศัลย
กรรมกับความงาม”

คอลัมนประเภทโหวตนี้มีจุดมุงหมายเพื่อเปดใหผูอานมีสวนรวมแสดงความชื่นชม  ชื่น
ชอบตอดารา  นักรอง  ละคร  ภาพยนตร  ตามประเด็นหรือหัวขอที่ทางทีวีพูลตั้งขึ้นในแตละฉบับ  
ในชวงหลังปพ.ศ. 2543  ทางผูจดัทําคอลัมน    “โหวต” มีการปรับเปลี่ยนใหสถาบันราชภัฎสวน
ดุสิตทําการสํารวจ ความชอบของผูอานในหัวขอตางๆที่ทางผูจัดทําตั้งขึ้น  เพื่อเปนการสํารวจ
ความนิยมของผูอานและประชาชนที่ชมโทรทัศน

“ เราใหดุสิตโพลเขาไปสํารวจ  ซึ่งเราก็รวมกับดุสิตโพลดวยเปนประจํา   โดยเราเปนคน
คิดหัวขอแลวใหเขาไปทําการสํารวจใหเรา  เชนมีการเปลี่ยนแปลงละครเรื่องใหม  เชนเรื่องนี้จบ
แลว  และมีเร่ืองใหมก็ตองเริ่มสํารวจกลุมเปาหมายไดแลว “  ( ธนสิทธิ์  สายแสงจันทร  ,
สัมภาษณ, 18 เมษายน 2545 )

คอลัมนอีกประเภทหนึ่งที่เพิ่มเขามาในชวงยุคหลังนี้ไดแก  ประเภทตอบปญหาสุขภาพใน
ชื่อคอลัมนวา  “คลินิกทีวีพูล”  โดยนายแพทยโกศิน  ใหความรูเกี่ยวกับสุขภาพและโรคภัยไขเจ็บ
ตางๆของผูหญิงโดยตรง   ลักษณะเนื้อหาเปนการใหขอมูลโดยตอบคําถามจากผูอานที่เขียนจด
หมายเขามาถาม    อีกหนึ่งคอลัมนคือ  “ศัลยกรรมและความงาม”  โดยนายแพทยสุรสิทธิ์  อัศดา
มงคล   ใหขอมูลความรูเกี่ยวกับการทําศัลยกรรมเพื่อความงามโดยเฉพาะในลักษณะตอบจด
หมายจากผูอาน

จุดประสงคของการเพิ่มคอลัมนทั้ง 2 ดังกลาว  ธนสิทธิ์  สายแสงจันทร กลาววา

“ ถาสังเกตดีๆคอลัมน 2 อันนี้มันคือโฆษณาเลยนะ  จริงๆแลวเปนเนื้อที่โฆษณาเพราะ
หนังสือบันเทิงนี้เอาคอลัมนเกี่ยวกับสุขภาพเพิ่มเขามามันดูไมเขากันเลย  แตกคอนเซ็ปออกไปเลย  
เนื้อที่เรามีนอยอยูแลวเลยอยากขายโฆษณาเนื้อๆไปเลย   และคุณหมอที่มาเขียนคอลัมนเขาก็
เปนลูกคาเรา  เชน ประตูน้ําโพลีคลินิก   พวกศัลยกรรมเปนหลัก  หรือพวกคลินิกเอาใจคนอยาก
สวย ประทินโฉม  ความงาม”  (สัมภาษณ , 18 เมษายน 2545 )
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สวนเนื้อหาในคอลัมนประจํามีการปรับเปลี่ยนอยูตลอดเวลา  เนนการนําเสนอเนื้อหาใน
ลักษณะการรายงานขาวเปนสกูป   และปรับแนวเนื้อหามานําเสนอทาง  ไลฟสไตล  มากขึ้น

“ ดานคอลัมนเราเปลี่ยนมาเลน  ไลฟสไตล มากขึ้น  เปลี่ยนแนวทางการเขียน บางครั้ง
คนอานก็อยากจะอานอะไรสบายๆของดารา  ไมใชเปนขาวชิงรักหักสวาทเพียงอยางเดียว  ก็อยาก
จะรูวา ไลฟสไตลของดาราเปนอยางไร  ซึ่งเรามองวาตรงนี้มันเปนสวนหนึ่งที่ผูอานชอบ
เร่ืองกระจุกกระจิ๊ก  เร่ืองเล็กๆนอยๆ  ไมตองหวือหวา  ฮือฮามาก  เปนเรื่องสนุกๆ อานแลว
สบายๆ “  (ธนสิทธิ์  สายแสงจันทร , สัมภาษณ , 18 เมษายน 2545 )

การปรับเนื้อหาใหมีลักษณะเปนไลฟสไตลมากขึ้น  และเพิ่มเนื้อหาเกี่ยวกับแฟชั่น  เนน
ขาวสังคม  ในคอลัมน  “สังคมบันเทิง”   , “Gossip”  และ  “society”   ซึ่งนําเสนอภาพขาวงาน
สังคมตางๆเชน   งานเปดตัวสินคาหรืองานในวงการบันเทิง

“ ชวงหลังพี่ติ๋ม (พรรทิภา)  จะเขามามีบทบาทเยอะมาก  หลังๆจะมาชวยปรับ   เนน
แฟชั่น  เนนขาวสังคมที่เอื้อกับลูกคา  ทํายังไงทําใหลูกคามี activities “   ( เกรียงศักดิ์  สกุลชัย , 
สัมภาษณ , 13 มิถุนายน 2545 )

นอกจากนี้ยังมีการปรับเปลี่ยนประเด็นการเขียนขาวในคอลัมนประเภทสัมภาษณ  โดย
การนําขอมูลจริงจากการพูดคุยกับผูใหสัมภาษณมาเขียนรายงาน  ซึ่งเดิมในยุคที่1 คอลัมนิสตจะ
เขียนเอาเองโดยอิงจากขอมูลที่มีอยูเดิม   ธนสิทธิ์  สายแสงจันทร  ใหขอมูลการเปลี่ยนประเด็น
การเขียนขาวดังนี้

“ การเปลี่ยนแปลงในชวง 4 ปหลังคือ ป2539-2540 เร่ือยมา  เมื่อกอนนี่เขียนโดยไมได
ผานการสัมภาษณ  เขียนเองจากขอมูลของคนที่ขึ้นปก  ตอนหลังเราปรับสไตลมาเปนบท
สัมภาษณดีกวาจะไดเหมือนการที่ดาราเขาคุยกันกับคนอานเอง  ที่บอกวาเมื่อกอนเขียนเองก็คือ
เขียนจากขอมูลที่เคยสัมภาษณกันมาก็คือสัมภาษณกันมาแตยังไมไดเขียนเปนบทสัมภาษณ  
เขียนเปนขอมูลสกูป  เปนรายงานธรรมดา  แตกอนสไตลการเขียนจะเปนแบบนี้เกือบทั้งเลมเลย  
70-80%   ชวงหลังเราจึงมาเปลี่ยนเปนบทสัมภาษณดีกวา  คนอานก็อยากได  เปนการสื่อสารกับ
ดาราซึ่งไมตองผานการกลั่นกรอง  ไมตองผาน  rewrite  ของเรามากมาย  คือส่ือกันโดยตรง  เขา
อยากอานบทสัมภาษณของเรามากกวา  ถามไปอยางนี้  ดาราตอบมาอยางนี้ถึงไดความชัดเจน  
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ไดความเปนกันเอง  แลวมันจะเขาใจมากกวาที่จะไปนั่งอานที่นักขาวเขียน  วิเคราะหจากบท
สัมภาษณเคาอีกทีหนึ่ง “  ( สัมภาษณ , 18 เมษายน 2545 )

สวนคอลัมนประเภทวิจารณบันเทิง  เกรียงศักดิ์  สกุลชัยเปนผูดูแลโดยตรง  ในยุคที่ 1 จะ
มีนักวิจารณมาชวยเขียนซึ่งเปนกลยุทธที่เกรียงศักดิ์กลาววาตองการเลนขาวแรงในชวงเริ่มแรก  
โดยไดนักวิจารณอยางสนานจิตต  บางสะพาน  และทิวา มาเขียนคอลัมนให   สวนในยุคที่ 2  เมื่อ
หนังสือติดตลาดแลว  เกรียงศักดิ์เปนผูรับผิดชอบในการเขียนคอลัมนประเภทวิจารณพรอมกับทีม
งานในกองบรรณาธิการทีวีพูลรวมกันเขียน ซึ่งในปจจุบันเกรียงศักดิ์ สกุลชัยเขียนคอลัมนในทีวีพูล
เพียงคอลัมนเดียว  ไดแกคอลัมน  Last talk หนาสุดทาย   ซึ่งที่เหลือทีมงานในทีวีพูลแบงกันรับผิด
ชอบ  โดยสไตลการเขียนของทีมงานและเกรียงศักดิ์คลายกัน  เนื่องจากเกรียงศักดิ์ไดวางแบบและ
แนวทางในการทํางานใหกับทีมงาน  เชนการสอนใหพาดหัวขาว  จับประเด็นขาว  และนําเสนอ
ประเด็นที่มีสาระ  และเนนเรื่องราวเกี่ยวกับการดําเนินชีวิตของดาราเพื่อใหดาราอานและใชเปน
แนวทางในการทํางานในวงการบันเทิง

นอกจากการนําเสนอเนื้อหาในคอลัมนประจําดังที่กลาวมา   ในวาระสําคัญเชนวันครบ
รอบปของหนังสือ  วันปใหมหรือเทศกาลสําคัญอื่นๆ  ทีวีพูลจะมีการจัดทําเนื้อหาพิเศษ  โดยการ
เพิ่มการรายงานขาวในลักษณะสกูปเกี่ยวกับผลการสํารวจหัวขอตางๆในวงการบันเทิง  เชน  10 
อันดับพระเอก-นางเอกยอดนิยม  , สรุปขาวเดน-ดังในรอบป   ,  ทําเนียบที่อยูดารา-นักรอง  
เปนตนเพื่อใหความพิเศษแกผูอานในวาระสําคัญดังกลาว

สัดสวนเนื้อหาประเภทนิยายประจําฉบับในยุคที่ 2 พบวาเพิ่มข้ึนจากยุคแรกโดยนําเสนอ
นิยายยาวปละประมาณ 5-7 เร่ืองตอเนื่องกันไป   โดยมีนักเขียนประจําไดแก นันทนา  วัระชน  , 
โสภาค  สุวรรณ  , ประภัสสร  เสวิกุล  ซึ่งเขียนนิยายใหกับทีวีพูลมาตั้งแตยุคแรกๆ

“ ตอนหลังๆ  นักเขียนดังๆก็มาเขียนกับเราเยอะ  แลวสวนใหญนิยายที่ลงหนังสือเราก็เอา
ไปทําเปนละคร  ถูกซื้อลิขสิทธิ์เอาไปทําเปนละคร  แนวทางการเขียนนิยายของคนเขียนนิยาย
หนังสือเราเปนหลักเลยคือ  เนนนิยายที่ทําละครแลวสนุกดวย  คนเขียนนิยายที่เขียนมานานคือ  
นันทนา  วีระชน “  (ธนสิทธิ์ สายแสงจันทร ,สัมภาษณ , 18 เมษายน 2545 )
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เนื้อหาประเภทปกิณกะ   มนยุคที่ 2 มีการปรับเปลี่ยน  แตกตางยากยุคแรก  คือเนื้อหา
เกี่ยวกับแฟชั่น  โชคชะตาราศี และแนะนํารานอาหารหรือสูตรอาหาร  ตอบปญหาชิงรางวัลและ
การประชาสัมพันธสินคา  คอลัมนดังกลาวนี้ยังคงอยู   มีการเปลี่ยนแปลงชื่อคอลัมนจากภาษา
ไทยเปนภาษาอังกฤษ  ในป 2543-2544   และมีการนําพื้นที่เนื้อหาสวนนี้ไปเปนพื้นที่โฆษณามาก
ขึ้น  ทําเปนคอลัมนโฆษณาแฝง   ไดแกคอลัมน หนานี้มีรางวัล  สนับสนุนโดยผลิตภัณฑ PIAS  , 
ครัวคนดังกับเบสทฟูด  , รานเด็ดกับโรซาเฟรช  , Energy saving กับหลอดไฟฟลลิปส   และDiary 
กับยํายํา

ธนสิทธิ์  สายแสงจันทร  กลาวถึงการกําหนดพื้นที่โฆษณาในคอลัมนดังกลาววา

“ คอลัมนที่เปนโฆษณาแฝง  ศัพทโฆษณาเคาเรียกวา   “ เอื้อ Ad “  คือหนาโฆษณา 
โดยเขาซื้อหนาโฆษณาของเรา  ขอพรีเซ็นเตอรเปนดารา  และดาราเขาก็เขาใจวาเปนธุรกิจที่ทํา
กันทั่ว  ทุกเจาใชเทคนิคเดียวกัน  แตลงไดคร้ังเดียว  สัปดาหเดียว  ไปลงครั้งอื่นไมได  ลงได
เฉพาะเลม  ถาจากทีวีพูลไปลง  Boss  หรือคุณหญิงโยกยายเครือขายเดียวกันก็ตองคุยกันใหม  
สัมภาษณกันใหมแลวก็ตองใหคาตัวดาราใหม  แลวแตตกลงกับลูกคาและดาราวาจะใช  Ad ตัว
เดิมไดไหมไมตองถายใหม  แตถึงยังไงดาราก็ตองไดรับคาตัวเพิ่มอีก “

“ ทางเราคุยใหเลย  ถือวาปนการเอื้อลูกคาใหเลยเพราะไหนๆนักขาวก็ตองไปเจอดาราแยู
แลวก็คุยมาใหเลย  เพียงแตการหาโฆษณาเปนหนาที่ฝายการตลาดเขาหามา  แตตองบอกราย
ละเอียดขอมูลวาลูกคาขอใหทําให   มีคาโฆษณาใหถามีพรีเซ็นเตอรเปนดาราก็แลวแตจะจาย  
อัตราราคาก็แลวแตสินคา “   ( สัมภาษณ , 18 เมษายน  2545 )

เนื้อหาอื่นๆ  ในยุคที่ 2  พบวาเนื้อหาที่ยังคงมีอยูตอเนื่องมาจากยุคแรกไดแก  คอลัมนทีวี
มอนิเตอร , ตลาด & โฆษณา  ,คุณเขียนมา  ซึ่งเปนคอลัมนประเภทใหขอมูลเกี่ยวกับการโฆษณา  
และคอลัมนที่เปดใหผูอานเขียนแสดงความคิดเห็น   สวนคอลัมนที่มีการปรับเพิ่มเขามาไดแก  
คอลัมนนานาทัศนะ  เปนการสํารวจความคิดเห็นดารา  นักรองในประเด็นตางๆ   ,คอลัมนบันทึก
บันเทิง คือบทความที่ใหขอมูลความรูเกี่ยวกับวงการบนัเทิงในเรื่องตางๆ   , คอลัมนกฎหมายกับ
ดารา  ใหความรูเกี่ยวกับกฎหมายที่มีประโยชนตอการดําเนินชีวิตของนักแสดงรวมทั้งประชาชนทั่ว
ไป   และคอลัมนเกาะจอตูดูกีฬา  นําเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับกีฬา  การแขงขันกีฬาทุกประเภท
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ภาพ  ในยุคนี้เพิ่มข้ึนจากยุคที่ 1 เปน 51%  โดยเฉพาะในสวนภาพโฆษณาที่มีการเพิ่ม
มากที่สุดถึง 26% ทั้งภาพโฆษณาทั่วไปและโฆษณาแฝงในรูปแบบของคอลัมนประจํา     ลักาณะ
ของภาพในยุคนี้มีการนําภาพเหตุการณและภาพอิริยาบถตางๆของดารามาเพื่อส่ือรายละเอียด
และประกอบเนื้อหาในคอลัมน     และการนําเสนอภาพประกอบนิยายมีการใชภาพดาราสลับกับ
ภาพวาด

“ ทุกๆปจะมีการปรับเปลี่ยน  ไมกําหนดแนนอน  บางครั้งจะปรับตรงเนื้อหา บางครั้งอาจ
จะปรับตรงอารทเวริ์ค  มีการปรับตลอด  บางครั้งปรับไปปรับมาก็เอารูปแบบเดิมแหละกลับมาใช
อีก  หนังสือพวกนี้อยูนิ่งไมไดเลย

ในการปรับแตละครั้งก็ดูกระแสเปนหลักเลย   เชนบางครั้งของตกแฟชั่นไปแลวสามารถดึง
มาใชกับยุคนี้ได  อยางบางคอลัมนหายไปจากหนังสือเราตั้งนานแลว  เชนพวกไลฟสไตล  เราก็นํา
เอากลับมาใหมได”  ( ธรสิทธิ์  สายแสงจันทร , สัมภาษณ , 18 เมษายน 2545 )

รูปแบบนิตยสารทีวีพูลยุคที่ 2 ( พ.ศ. 2538-2544 )
ตารางที่ 13: รูปแบบของนิตยสารทีวีพูลยุคที่ 2 พ.ศ. 2538-2544

การนําเสนอภาพปก

ป /
พ.ศ.

การนําเสนอปก
หนา

ปกหนา
ดานใน

ภาพ
จากปก
หนา

การนําเสนอปก
หลัง

ปกหลัง
ดานใน

หมาย
เหตุ

2538-
2544

ดารา ( ตาม
กระแสละครโทร
ทัศน )

โฆษณา แฟชั่น โฆษณา โฆษณา

ในยุคที่ 2 พ.ศ. 2534-2544  พบวามีการปรับเปลี่ยนการนําเสนอภาพปกหนาคือจากเดิม
ในยุคที่ 1 นําเสนอดาราหนือบุคคลที่มีชื่อเสียงในแวดวงโทรทัศนตามกระแสนิยมในแตละชวง   ได
แก  ดารา นักรองไปจนถึงบุคคลที่ทํางานในวงการโทรทัศนไทยเชนผูประกาศขาวที่มีชื่อเสียง  
เปนตน   เรียกไดวาในยุคแรกการนําสนอภาพปกหนาจะเลนตามกระแส  พอมาถึงยุคที่ 2  ปรับ
โดยการนําเสนอภาพปกหนาเปนดารา  นักรองที่มีชื่อเสียง  เนนดารานําจากละครโทรทัศนที่ไดรับ
ความนิยมในขณะนั้น  และมีการถายแฟชั่น   ธนสิทธิ์  สายแสงจันทร  กลาวถึงการปรับเปลี่ยน
ภาพปกในยุคที่ 2 วา  เร่ิมจับกลุมเปาหมายไดวาสวนใหญเปนผูหญิง  ดังนั้นจึงเนนแฟชั่นดารา  
โดยเนนดารานําจากกระแสละครดังในแตละชวงเปนหลัก  และภาพปกไมเนนผูชาย เนื่องจากไม
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ไดรับความนิยม  และมีผลตอยอดจําหนาย  ซึ่งการนําเสนอภาพปกแฟชั่นจากดารานําหญิงตรงกับ
ความตองการของผูอานที่ชอบดูแฟชั่น  รักสวยรักงามและชอบการแตงตัวตามดารา

สวนปกหนาดานใน  ปกหลังและปกหลังดานในเปนพื้นที่โฆษณา

ลักษณะทั่วไป

ป / พ.ศ. ราคา ขนาด หัวหนังสือ โปรยปก เย็บเลม หมายเหตุ
2538-
2541

25
บาท

8.25x11.
5 นิ้ว

Freehand ดานใดดาน
หนึ่ง

ไสกาว จํานวนหนา
ประมาณ120-
128 หนา

2542-
2544

25
บาท

8.25x11.
5 นิ้ว

Freehand ทั้งสองดาน
(ซาย-ขวา)

ไสกาว จํานวนหนา
ประมาณ 100-
120หนา

ในยุคที่ 2   พ.ศ.2538-2544  พบวามีขนาด 8.25x11.5 นิ้ว  จําหนายราคา 25 บาท   ชวง
2538-2541 เปลี่ยนหัวหนังสือจากรูปแบบสี่เหลี่ยม  เปน  Freehand  โปรยขาวดานใดดานหนึ่ง
ของหนาปก  เย็บเลมแบบไสกาวและความหนาประมาณ 120-128 หนา

การเปลี่ยนหัวหนังสือจากรูปแบบสี่เหลี่ยมเปนแบบ  Freehand  เกรียงศักดิ์  สกุลชัย 
กลาวถึงจุดประสงคในการปรับเปลี่ยนวา

“ logo ที่เปนสี่เหลี่ยมคุณวิทวัส  มีแนวคิดวามันเหมือนทีวีไกดของเมืองนอก  เปนเสนๆ
เหมือนกับทีวีมันเปนคลื่น  แลวเวลาวางบนแผงดูแลวมันไมอินเตอร  และมีความรูสึกวาอยากจะ
เปน freehand  ใหมันดูทันสมัยขึ้น “  ( สัมภาษณ , 13 มิถุนายน 2545 )

ธนสิทธิ์  สายแสงจันทร  กลาวถึงการปรับหัวหนังสือ  ดังนี้
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“ จาก logo สี่เหลี่ยมธรรมดาเราก็เปลี่ยนเปนตัวหนังสือ freehand  หัวหนังสือแบบสี่
เหลี่ยมเนี่ยตอนหลังมาดูแลวมันจะทําใหการจัดหนาหนังสือมีลักษณะตายตัว  ไมสวย เลยตอง
เปลี่ยนเปน  logo  freehand  เปนตัวหนังสือแบบนี้แทน   เปลี่ยนในชวงราว  5-6  ปหลัง “  ( 
สัมภาษณ , 18 เมษายน 2545 )
สวนการพาดหัวขาวหรือโปรยปกมีลักษณะอยูดานใดดานหนึ่งของปกหนา
ตัวอยางลักษณะการโปรยปกแบบดานในดานหนึ่ง
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กระดาษและการพิมพ

ป / พ.ศ. กระดาษ การพิมพ หมายเหตุ
2538-2542 อารตแข็ง 3%

อารต 24%
พรูฟ 73%

สี่สี 25%
ขาวดํา 75%

2543-2544 อารตแข็ง 4%
อารต 31%
ปอนดมัน 51%
พรูฟ 14%

สี่สี  100%

ในยุคที่ 2   พบวาชวงแรก พ.ศ.2538-2542  ใชกระดาษ  อารตแข็ง  3%      ,   กระดาษ
อารต 24%    และกระดาษพรูฟ   73%        และการพิมพสี่สี  25%       ขาวดํา 75%

ชวง 2543-2544  ใชกระดาษอารตแข็ง   4%      ,   กระดาษอารต   31%   ,  กระดาษ
ปอนดมัน  51%  และกระดาษพรูฟ    14%   และการพิมพสี่สี  100%

โฆษณา

ป / พ.ศ. โฆษณา สัดสวน โฆษณาแฝง สัดสวน หมายเหตุ
2538-
2544

ประเภท : เครื่อง
สําอาง,รานอาหาร,ยา,
เครื่องใชอุปโภค,
ประชาสัมพันธรายการ
โทรทัศน,เทปเพลง,รถ
จักรยานยนตร

23% ประเภท : เกี่ยวกับการ
ประกอบอาหาร,ผลิต
ภัณฑเกี่ยวกับความ
งาม ,สถานเสริมความ
งาม,โรงพยาบาล

3%

ยุคที่ 2 สัดสวนของพื้นที่โฆษณาพบวา เพิ่มข้ึนเปน 23% ของพื้นที่ทั้งฉบับ  ประเภทของ
โฆษณาที่มาลงจะคลายกับโฆษณาในยุคแรก   แตในยุคที่ 2 กลุมเปาหมายเริ่มชัดเจนกวาคือเปน
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ผูหญิงมากกวาผูชาย  ดังนั้นโฆษณาสวนใหญจะเปนประเภทเครื่องสําอาง   , ผลิตภัณฑดูแล
ความงาม , สถานเสริมความงาม   เปนหลัก  และประเภทอาหาร  , ยา ,เครื่องอุปโภคทั่วไป  ,ราน
อาหาร , เทปเพลง ,รถจักรยานยนตร และการประชาสัมพันธรายการโทรทัศน

สวนโฆษณาแฝงที่เพิ่มเขามานําเสนอในรูปคอลัมน  ไดแกคอลัมน  star cuisine , คลินิกที
วีพูล ,ศัลยกรรมกับความงาม  ซึ่งเปนสินคาประเภทผลิตภัณฑประกอบอาหาร  ความงาม  สถาน
เสริมความงาม  ผลิตภัณฑคุมกําเนดิ  ในสวนสวนโดยเฉลี่ย  3% ของพื้นที่ทั้งหมด

ตารางสรุปพัฒนาการดานเนื้อหานิตยสารทีวีพูล

ตารางที่ 14: สรุปพัฒนาการดานเนื้อหานิตยสารทีวีพูล

เนื้อหาภายในเลมพ.ศ. บรรณาธิการ
บริหาร

หัวหนา
บรรณาธิการ คอลัมนประจํา ทั่วไป

หมาย
เหตุ

ยุคที่ 1
2533-
2537

เกรียงศักดิ์
สกุลชัย

นรชา
พิพัฒนกิตติ

แบงเปนประเภทดัง
นี้
1.  ขอมูลดารา
2.  ขาวสังคม  (เร่ิม
ป2536)
3.  ขาวบันเทิง
4.  ซุบซิบ
5.  ตอบจดหมาย
6.  สัมภาษณ
7.  วิจารณบันเทิง
8.  ขาวดนตรี
โปรแกรมทีวี
-  นําเสนอใน

1.  ละครโทรทัศน
-แนะนําและใหเร่ือง
ยอ
2.  นิยายประจํา
ฉบับ
- ฉบับละ 2-3เร่ือง
3.  Coffee break
- แตละเลมนําเสนอ
ไมเทากันหรือบาง
เลมก็ไมมีเลย
4.  ปกิณกะ  นํา
เสนอเนื้อหาเกี่ยว
กับ



169

เนื้อหาภายในเลมพ.ศ. บรรณาธิการ
บริหาร

หัวหนา
บรรณาธิการ คอลัมนประจํา ทั่วไป

หมาย
เหตุ

สัดสวน 80% ของ
เนื้อหาทั้งหมดโดย
เนนในลักษณะขาวส
กูป และบทวิจารณ
เปนหลัก

ดวงชะตาราศี ,
ตอบปญหาชิง
รางวัล , แมบาน ,
การประชาสัมพันธ
สินคา
5.  เนื้อหาอื่นๆ
- ลักษระบทความ
เกี่ยวกับการ
โฆษณาและความรู
ในวงการโทรทัศน
และความคิดเห็น
จากผูอาน
- เนื้อหาสวนนี้คิด
เปน 20%

ยุคที่ 2
2538-
2544

เกรียงศักดิ์
สกุลชัย

ธนสิทธิ์  สาย
แสงจันท

-  เพิ่มนิยายประจํา
ฉบับประมาณฉบับ
ละ 5-7 เร่ือง
-  coffee  break
นําเสนอทุกฉบับๆ
ละ 5 กรอบ
-  เนื้อหาประเภท
ปกิณกะเพิ่ม
คอลัมนที่เปนพื้นที่
โฆษณาเขาไปเปน
สินคาประเภทผลิต
ภัณฑเกี่ยวกับหาร
ประกอบอาหาร
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เนื้อหาภายในเลมพ.ศ. บรรณาธิการ
บริหาร

หัวหนา
บรรณาธิการ คอลัมนประจํา ทั่วไป

หมาย
เหตุ

-  เนื้อหานําเสนอใน
แนวไลฟสไตลของ
ดารามากขึ้น  ยังคง
เนนขาวสกูปและบท
วิจารณ

และเครื่องสําอาง
-  เนื้อหาอื่นๆเพิ่ม
การสํารวจทัศนะ
ความคิดเห็นของ
ดาราในประเด็น
ตางๆที่กําหนดขึ้น

จากตารางสรุปพัฒนาการทางดานเนื้อหาภายในเลมของนิตยสารทีวีพูล   พบวาในยุคที่ 1
(พ.ศ.2533-2537)  มีการแบงเนื้อหาออกเปนคอลัมนประจํา  ซึ่งนําเสนอเนื้อหาหลักไดแกขอมูล
ดารา  ขาวคราวความเคลื่อนไหวในวงการโทรทัศน  คิดเปนสัดสวน 80% ของเนื้อหาทั้งหมด   เนน
การนําเสนอในลักษณะขาวสกูปและบทวิจารณเปนหลัก

เนื้อหาทั่วไปซึ่งประกอบดวยเรื่องยอละครโทรทัศน  นิยายประจําฉบับ  ในยุคแรกนําเสนอ
นิยายเรื่องยาวฉบับละ 2 เร่ือง   เนื้อหาสวน  coffee break  นําเสนอไมแนนอนทุกฉบบั   สวน
ปกิณกะนําเสนอเนื้อหาเบาๆเกี่ยวกับดวงชะตาราศี   มุมแมบาน  เลนเกมส  และการประชา
สัมพันธสินคา     เนื้อหาอื่นๆหมายถึงเนื้อหาที่แยกประเภทออกไปจากเนื้อหาในคอลัมนประจํา
นําเสนอในลักษณะบทความใหความรูในเรื่องเกี่ยวกับโฆษณา  และรายละเอียดตางๆในวงการ
โทรทัศน   คอนขางจะออกแนววิชาการ  และเปดใหผูอานเขียนบทความเขามาแสดงความคิดเห็น
วิพากยวิจารณประเด็นในวงการโทรทัศนไดอยางเสรี

จุดเดนของเนื้อหาในยุคท่ี 1

1.  เนื้อหาประเภทการรายงานขาวสกูป  ไดแกคอลัมนจับประเด็นขาว  ซึ่งนําเสนอการราย
งานความเคลื่อนไหวเกี่ยวกับประเด็นขาวที่นาสนใจตามกระแส  นําเสนอในลักษณะการรายงาน
เจาะลึกถึงความเปนมาของขาวแตละเรื่อง

2.  เนื้อหาประเภทวิจารณบันเทิง   ไดแกคอลัมนปลาเปนวายทวนน้ํา  โดยตอย  แอ็คเนอร   
,คอลัมนฟรีสไตล  โดยสนานจิตต  บางสพาน  ,  คอลัมนจับกระแส  โดยธนสิทธิ์  สายแสงจันทร  
และคอลัมนสกูปธุรกิจ    คอลัมนดังกลาวเปนเนื้อหาที่เนนการแสดงความคิดเห็นและวิพากย
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วิจารณอยางตรงไปตรงมาในประเด็นตางในแวดวงสื่อสารมวลชน  โดยเฉพาะวงการโทรทัศน   
และเนนเรื่องราวเกี่ยวกับธุรกิจบันเทิงควบคูกันไป

เนื้อหาประเภทวิจารณบันเทิงในยุคที่ 1 ถือเปนจุดเดนของนิตยสารทีวีพูล  เพราะเปนผูบุก
เบิกในการนําเสนอเนื้อหาประเภทนี้  ฉีกแนวนิตยสารบันเทิงฉบับอ่ืนในทองตลาด  เนนการดึงเอา
นักวิจารณที่มีชื่อเสียงอยางสนานจิตต บางสพานมาเขียนบทวิจารณบันเทิง  โดยใชสไตลการเขียน
ของนักวิจารณแตละคนเอง  ซึ่งความแรงของภาษาก็จะแตกตางกันไป  ซึ่งเปนจุดที่ดึงใหผูอานเกิด
ความสนใจในเนื้อหาที่หวือหวาและไดสาระ

ตัวอยางบางสวนของเนื้อหาในคอลัมน  “ฟรีสไตล”  โดยสนานจิตต  บางสพาน  เร่ือง
“กะหรี่  ที่ไมใชแกงหรือขนม”    ( ทีวีพูล ,ฉบับที่ 132 , ปที่ 3 ประจําวันที่ 30-6 ธ.ค. 2535)

“ ประเด็นที่ทําใหผมดูรายการเจาะใจจนจบ  เห็นจะเปน   “ประเด็น”  ที่เขานํามาเสนอ
เปนเรื่องนั่นแหละ  ก็เร่ือง  “โสเภณี”  ที่กําลังทําใหตํารวจโดนไฟลนกนอยูตอนนี้  โดยเฉพาะ   
“โสเภณีเด็ก”  หรือ  “การลอลวงหญิง”   ก็ตลกรายดีครับ  กะหร่ีทั้งประเทศมีอยูประมาณ  
800,000  คน  ตํารวจที่มีหนาที่จับมีกําลังอยู  7  คน รถ 1 คัน

เร่ืองโสเภณีหรือกะหรี่นี่ มันหนังชีวิตครับตองดูกันยาวๆ  ไมใชตอนเดียวจบ  เราเถียงกัน
ไมเสร็จ  ถกกันไมเลิกมานานเต็มทีกับอาชีพขายที่นาผืนนอย  ไมวาจะเปนเรื่องใหอาชีพนี้ถูก
กฎหมาย  ,เรื่องตีทะเบียน, และอีกสารพัดเรื่อง  รวมไปถึงปจจุบันที่มีปญหาโรคเอดสเขามาเกี่ยว
ของดวย  ไมนับเรื่องตํารวจรับเงินจากซอง  ,  ขบวนการคาหญิงสาว  ทั้งโดเมสติค  คือภายใน
ประเทศ  และอินเตอรคือขามชาติ

รานตัดผมแบบพิเศษ  ค็อกเทลเลาจน  บาร  อาบอบนวด  คาเฟ  ไปจนถึงโตะสนุก  ทั้ง
หมดนี้ก็คือซองนั่นแหละจะตางกันก็ตรงวิธีการซื้อขาย  รูปแบบ  รายละเอียดวาจะเลี่ยงภาษี  หรือ
เลี่ยงกฎหมายกันอยางไร

ผมคงไมลงลึกไปถึงวาจะแกกันอยางไร  จะดําเนินการกันอยางไร  แตถาเรายังหลอกตัว
เองวาเมืองไทยไมมีกะหร่ี  หรือโสเภณี  อาชีพเหลานี้จะตองหมดไปจากเมืองไทยในสองสามเดือน
นี้     บาครับ  เหมือนการทําแทงนั่นแหละ  เราอางความเปนพุทธ  เราอางสารพัด  แตเราลืมไป
วาตัวเลขและงบประมาณที่รัฐตองเสียไปกับคนไขหญิงที่ไปทําแทงกับหมอไมมีใบประกอบโรค
ศิลป  ที่สําคัญเรามีสถานที่ที่รับทําแทง  โดยหมอที่มีใบประกอบโรคศิลปอยางเปดเผย  แตเรา
เลี่ยงไปใชคําวา  “วางแผนครอบครัว”  มั่ง  “คุมกําเนิด”  มั่ง   บาดีนะครับ”
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จากตัวอยางเนื้อหาประเภทวิจารณบันเทิงขางตน  พบวาเปนแนวการวิจารณแนวเสียดสีที่
ใหขอเท็จจริงและใหความเห็น  แงมุมถึงปญหาที่เกิดขึ้นโดยใชคําอยางตรงไปตรงมา  เชนคําวา  
“กะหรี่”   ซึ่งหมายถึงโสเภณี  และหวือหวาแสดงความรูสึกของผูวิจารณตอประเด็นดังกลาวอยาง
เต็มที่

อีกหนึ่งตัวอยางของสวนหนึ่งในเนื้อหาประเภทวิจารณบันเทิง  ในคอลัมนฟรีสไตล           
( ทีวีพูล , ฉบับที่133  , ปที่ 3  ประจําวันที่ 7-13 ธ.ค. 2535  )  ที่เขียนวิจารณการกระทําของพวก
ใชถนนของประชาชนเปนสถานที่แขงรถจักรยานยนตร

“ เมื่อศุกรปลายเดือน  เจออีกครับบนถนนวิภาวดี  ทางคูขนาน มันแขงกันสนั่นลั่นโลก  
ริมทางก็มีรถจอดตั้งแตเชิงสะพานทางดวนขาออกไปจนยันบริษัทโกดักฝงตรงขามก็อีหรอบเดียว
กัน  ตั้งแตทางแยกเขาโรงขยะไปจนเกือบถึงดับเพลิงสุทธิสาร

โคตรพอโคตรแมพวกนี้เปนใคร?  ทําไมรัฐฯและหนวยงานของรัฐฯที่รับผิดชอบถึงปลอยให
คนเหลานี้อาศัย  “ถนนหลวง”  ซึ่งเปนถนนสาธารณะที่ประชาชนใชรวมกัน มาสรางความเดือด
รอนใหกับประชาชนผูบริสุทธิ์ทั้งหลาย  ซึ่งไมไดรับรูในความเลวระยําตําบอนของพวกเหี้ยมาแต
กําเนิดเหลานี้

คอยดูนะครับ  มันตองมีสักวันที่ประชาชนเขาหมดความอดทน  ถึงวันนั้นเราอาจจะได
เห็นแรมโบลึกลับซัดพวกบรรดาพวกขยะสังคมเหลานี้เขาใหสักเปรี้ยงสองเปรี้ยง  เสร็จแลวก็ตะบึง
รถหายไปในความมืด เสร็จแลวก็สะใจกันไป  จะเอากันแคนั้นนะครับ  บาดีนะครับ  บานนี้เมือง
นี้”

จากตัวอยางขางตน  พบวานอกจากเรื่องราวในแวดวงบันเทิงและโทรทัศนแลว  สนาน
จิตต บางสพาน ยังใหความสําคัญกับปญหาสังคมที่เกิดขึ้นรอบๆตัว  และสรางความเดือดรอนให
แกประชาชนสวนใหญ  ไดนําประเด็นดังกลาวมาวิพากยวิจารณ  วากลาวใสอารมณเปนตัวแทน
ประชาชนเพื่อเรียกรองใหผูที่ดูแลเกี่ยวของใสใจที่จะแกปญหาที่เกิดขึ้นอยางจริงจัง

ยุคที่ 2 (พ.ศ. 2538-2544 )   พบวามีการเพิ่มประเภทเนื้อหาในคอลัมนประจํา  ไดแก
โหวต  คือการสํารวจความคิดเห็นของผูอานและผูชมโทรทัศนในประเด็นที่เกี่ยวของกับวงการโทร
ทัศน    ,  เบื้องหลัง  คือการนําเสนอขอมูล  รายละเอียดของรายการโทรทัศนที่ผลิตออกมาใหม  
และตอบปญหาสุขภาพ  ซึ่งเปนพื้นที่โฆษณา  ( โฆษณาแฝง )  แบงเปน 2 คอลัมนคือ คลินิกทีวี
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พูลและศัลยกรรมกับความงาม     โดยสรุปพบวาเนื้อหาในสวนคอลัมนประจํายุคที่ 2 จะหลาก
หลายขึ้น  นอกจากนี้เนื้อหาสวนนิยายประจําฉบับเพิ่มข้ึนเปนฉบับละ 5-7 เร่ือง   และ coffee 
break  กําหนดใหมีทุกฉบับๆละ  5  กรอบ

ในยุคที่ 2 นี้โฆษณาจะเพิ่มข้ึน และเพิ่มพื้นที่ของโฆษณาแฝงในรูปของคอลัมนตางๆและ   
ในเนื้อหาสวนปกิณกะ  คอลัมนประเภทแนะนําอาหารโดยผลิตภัณฑเกี่ยวกับการประกอบอาหาร
โดยมีดาราเปนพรีเซ็นเตอร   และเนื้อหาอื่นๆเพิ่มการสํารวจความคิดเห็นของดาราและคนในวง
การบันเทิงตอประเด็นตางๆที่กําหนดขึ้น

จุดเดนของเนื้อหาในยุคท่ี 2

1.  เนนเนื้อหาวิจารณบันเทิงเกี่ยวกับธุรกิจบันเทิง  ไดแกคอลัมนปลาเปนวายทวนน้ํา  โดย
ตอย  แอ็คเนอร  , จับกระแส  โดยธนสิทธิ์  สายแสงจันทร  และปากกาพูดได  โดยเกรียงศักดิ์  สกุล
ชัย   การวิเคราะหวิจารณบันเทิงในยุคที่ 2 มีลักษณะไมหวือหวาเหมือนในยุคที่ 1   ระดับความแรง
ในเนื้อหาลดลงแตยังคงเอกลักษณของการวิจารณประเด็นตางๆในแวดวงบันเทิง    โทรทัศน  และ
ธุรกิจบันเทิง   เนื้อหาที่นําเสนอในคอลัมนโดยเฉพาะคอลัมนที่เขียนโดยเกรียงศักดิ์  สกุลชัยไมได
เนนที่การตําหนิ  หรือดาวาดาราที่ประพฤติตัวไมเหมาะสมเพียงดานเดียว  เพื่อใหดารารูสึกตัวซึ่ง
นําเสนอในลักษณะที่ไมเอยชื่อแตบรรยายพฤติกรรมตางตลอดจนลักษณะของดาราผูนั้นใหคน
อานทราบวาเปนใคร    มีการวิจารณและใหกําลังใจ  รวมทั้งสนับสนุนดาราที่สํานึกผิดที่ตนเคย
ปฏิบัติ   ตัวอยางบางสวนของเนื้อหา ในคอลัมน  Last talk  โดยเกรยีงศักดิ์  สกุลชัย  (ทีวีพูล , 
ฉบับที่ 578  , ปที่ 12  ประจําวันที่ 22-28 มิถุนายน 2544)  ในประด็น   “หนูเชิญยิ้ม  จะบาหรือไม
ก็ชางเถอะ  อยาไปซ้ําเติมเขาเลย”

โดยพูดถึง หนู เชิญยิ้ม  หรือ  “หนู คลองเตย”  ดาราตลกที่มีการวิพากยวิจารณกันอยาง
หนาแนนถึงความประพฤติที่ทําใหเขาตกอับในวันนี้  โดยนําเสนอถึงประวัติ ความเปนมาวาประสบ
ความสําเร็จอยางไรกอนหนาที่จะตกอับ   และสาเหตุของการตกอับเนื่องจากเปนหนี้สินจากการ
เลนพนันบอล  ซึ่งสาเหตุนี้เองที่ทําใหหนู เชิญยิ้มเกิดความเครียดอยางหนักจนใครๆพากันมองวา  
“บา”   ซึ่งเกรียงศักดิ์  สกุลชัยไดแสดงความคิดเห็นวาอยาไปซ้ําเติม  และใหกําลังใจวาเมื่อลมแลว
ก็ลุกขึ้นมาใหมได  แตตองมีใจมุงมั่นและจริงใจที่จะทํางานอยางจริงๆจังๆ
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“ ปญหาที่เกิดขึ้นก็จากเรื่องที่เขียนมาทั้งหมดนั่นแหละ  เรารูทั้ง  “ตนเหตุ”  และเหตุแหง
การคลุมคลั่งจนใครๆตั้งขอวิเคราะหวา  “บา”

อยากระนั้นเลย   เราอยาไปซ้ําเติมชีวิตเขาอีก  เมื่อลมแลวก็ลุกขึ้นมาใหมได  แตคนๆนั้น
ตองมีใจมุงมั่นและจริงใจที่จะทํางานอยางจริงๆจัง  อยากลัววาไมมีใครจาง   “หนู”  มีความ
สามารถ  มีจุดขาย  งานพอมี  รายไดอยางขี้หมูข้ีหมาไมต่ํากวาเดือนละ  3-4 แสน

ถาคุยกับเจาหนี้  รับการผอนสงเดือนละ 1 แสนบาท  หรือถามีมากก็หามาโปะ  ก็จะเปน
การเจรจาที่อยูบนพื้นฐานเหตุผลที่เปนไปได   เจาหนี้ก็แฮปปที่  “หนู”  กลับมาเปน  “หนู”  อีกครั้ง

อยาไปสบถใสขาว  หรือขยมซํ้าเมื่อเขาพลาดพลั้ง จนถูกมองวานั่นคือคนบา  นั่นคือ
อาการบาที่เกิดมาจากการติดยาเสพยติดและเปนทาสพนันฟุตบอล

หันกลับมามองอีกมุมของ  “หนู”  มุมที่จะฟนอดีตเขากลับคืนมา  เอาใจมารวมกัน สราง
ความรูสึกใหมให  เปนกําลังใจเพื่อสูกับงาน “

เนื้อหาดังกลาวไมเพียงแตมุงนําเสนอใหผูอานไดรับรูขอมูลขาวสารของดารา  และไดรับแง
มุมการวิพากยวิจารณเกี่ยวกับดาราแลว  ยังมุงเพื่อนําเสนอใหดารา และบุคคลในวงการบันเทิง
อานดวยเพราะเปนเรื่องที่เกี่ยวของกับผูที่ประกอบอาชีพในแวดวงนี้โดยตรง  ตามนโยบายการ
กําหนดเนื้อหาของทีวีพูลที่มุงนําเสนอเนอหาเพื่อใหดาราไดอานเพื่อเปนแนวทางในการประกอบ
อาชีพในวงการบันเทิง

2.  เนื้อหาประเภทโหวต   ไดแกคอลัมนทีวีพูลโหวต  เปนคอลัมนที่เปดใหผูอานมีสวนรวม
ใหคะแนนดารา  ศิลปนที่ตนชื่นชอบเพื่อจัดอันดับความนิยม  และผูอานที่รวมใหคะแนนเขามาจะ
มีสิทธิลุนรับของขวัญจากดารา   ซึ่งเนื้อหาสวนนี้รวมกับสวนดุสิตโพลสํารวจความนิยมของประชา
ชนเกี่ยวกับความนิยมในประเด็นตางๆในวงการโทรทัศน  และขอมูลที่ไดจากการสํารวจและการ
รวมโหวตจากผูอานนั้นไดนํามาเปนขอมูลในการจัดรางวัล  Top Awards  ที่ถือวาเปนรางวัลความ
นิยมจากประชาชนโดยตรง  ทําใหทีวีพูลเปนสื่อกลางเพื่อเปนกระบอกเสียงใหกับประชาชน

เนื้อหาสวนนี้ในทีวีพูลจึงกลายเปนจุดเดนของนิตยสารไป  เนื่องจากเปนการประชา
สัมพันธนิตยสารในรูปแบบหนึ่งที่ดึงผูอานเขามารวมดวยและกวางขวางเพราะไดรับการสนับสนุน
จากสื่อโทรทัศนในการจัดงานประกาศผลรางวัลจากประชาชน  ซึ่งประชาชนก็พอใจที่ไดรับชมและ
รวมลุนวาดาราที่ตนชื่นชอบจะไดรับรางวัลเปน  “ Popular Vote”  จากการใหคะแนนของตนหรือ
ไม
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3.  เนื้อหาประเภทตอบปญหาสุขภาพ  ไดแกคอลัมนคลินิกทีวีพูล  โดยนพ.โกศิน  และ
คอลัมนศัลยกรรมกับความงาม  โดยนพ.สุรสิทธิ์   ซึ่งเปนคอลัมนที่เปนพื้นที่โฆษณา  หรือที่เรียกวา
เอ้ือแอ็ด   นอกจากนี้ยังมีคอลัมนที่เปนโฆษณาแฝงในเนื้อหาอื่นๆ  ไดแก  คอลัมนครัวคนดังกับ
เบสทฟูด  ,รานเด็ดกับโรซาเฟรช  ,  Energy Saving  และ  Diary  กับยํายํา   คอลัมนดังกลาวถือ
เปนจุดเดนของเนื้อหาในทีวีพูลเนื่องจากเปนการประสานงานระหวางทีวีพูลและลูกคาที่ตองการซื้อ
พื้นที่โฆษณา  กับดาราที่มาเปนพรีเซ็นเตอรใหกับสินคานั้น   และโฆษณาดังกลาวจะปรากฏในทีวี
พูลฉบับเดียว  ไมมีที่อ่ืน   เพราะถานิตยสารฉบับอ่ืนตองการเนื้อหารูปแบบนี้ตองติดตอกับลูกคา
และดาราเอง

สินคาที่นําเสนอในคอลัมนเอ้ือแอ็ดเหลานี้ไดแก  ผลิตภัณฑประกอบอาหาร  โดยมีดารา
เปนผูแนะนําการประกอบอาหาร  แนะนํารานอาหาร-ตําราอาหาร   สานคอลัมนที่นําเสนอเนื้อหา
ในแนวใหความรูทางการแพทยและศัลยกรรมโดยมีสินคาประเภทผลิตภัณฑเพื่อความงาม  สถาน
เสริมความงาม  ผลิตภัณฑคุมกําเนิด  และโรงพยาบาลเปนผูสนับสนุน

ในยุคที่ 2 พบวาเนื้อหาที่เปนพื้นที่โฆษณาเกิดขึ้นในทีวีพูลและเพิ่มมากขึ้นตามสัดสวน
ของพื้นที่ทั้งหมด  ซึ่งเปนกลยุทธทางการตลาดของทีวีพูลที่จะขายโฆษณาในรูปแบบใหมโดยที่ทาง
ทีวีพูลเปนตัวหลักในการติดตอประสานงานใหกับลูกคาที่สนใจจะซื้อพื้นที่โฆษณา

เนื้อหาภายในเลมท่ีคงอยูตั้งแตเร่ิมจัดทําจนปจจุบัน
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ตารางที่ 15: สรุปเนื้อหาที่คงอยูตั้งแตเร่ิมจัดทําจนปจจุบัน

เนื้อหา / ประเภท คอลัมน
ขอมูลดารา
ขาวบันเทิง

ซุบซิบ
ตอบจดหมาย

คลื่นลูกใหม ( New wave)
เคาะขาว (Update news), สถานีทีวีพูล
(T.V.pool station), เดอะสกูป  ( The scoop),
สกูปพิเศษ (Special scoop) และเจาะเกราะ
(Insider news)
ไฮไลททีวีพูล (Hilight T.V.pool)
ตอบจดหมาย (From letter)

สัมภาษณ

วิจารณบันเทิง
เบื้องหลัง
ขาวดนตรี
โปรแกรมรายการทีวี
เร่ืองยอละครโทรทัศน
นิยายประจําฉบับ
Coffee  Break
ปกิณกะ

14.  เนื้อหาอื่นๆ

เร่ืองจากปก (Cover star), สัมภาษณพิเศษ
( Special Interview)
ปลาเปนวายทวนน้ํา , จับกระแส ( Exclusive)
เจาะลึกหลังจอ  (Behind the scene)
ตะกอนขาว  (Variety music)
โปรแกรมรายการทีวี

ราศีทีวีพูล (Horoscope), หนานี้มีรางวัล
(Game), What’s up ( เดิมคือคอลัมนทีวีพูลบริ
หารธุรกิจ)
คอลัมนตลาด&โฆษณา  (Story board)

เนื้อหาหลักของทีวีพูลที่มีมาจนปจจุบัน สรุปคือทีวีพูลเนนการนําเสนอเกี่ยวกับขอมูลดารา
และขาวคราวตางๆในแวดวงโทรทัศน  ในลักษณะที่เปนการรายงานขาวเจาะลึกถึงประเด็นตางๆที่
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อยูในกระแสมาโดยตลอด  เปนเนื้อหาที่ตอบสนองความตองการอยากรูขาวสารของดาราที่ตนชื่น
ชอบ  โดยเฉพาะขาวลือและขาวซุบซิบของดาราจัดวาเปนขาวที่สรางความฮือฮาใหกับวงการ
บันเทิงไดทุกยุคสมัย  เปนขาวที่ผูอานใหความสนใจและติดตามมากกวาขอมูลดาราทั่วๆไป   การ
เจาะลึกและสัมภาษณดาราผูมีขาวซุบซิบทั้งหลายเพื่อใหชี้แจงถึงขอเท็จจริงเปนสิ่งที่ผูอานตองการ
จะทราบและเปนจุดขายที่สําคัญของทีวีพูลเนื่องจากเนนขาวจริง  และเจาะลึก

บทวิจารณบันเทิง ซึ่งเปนจุดเดนของทีวีพูลในทุกยุคที่เนนการนําเสนอเรื่องราวเกี่ยวกับธุรกิจ
บันเทิงควบคูไปกับขาวความเคลื่อนไหวในวงการโทรทัศน  เปนจุดที่ทําใหทีวีพูลแตกตางจาก
นิตยสารบันเทิงฉบับอ่ืน  เปนการฉีกแนวการนําเสนอขาวบันเทิงในแงมุมที่เพิ่มสาระ ความรู และ
การวิเคราะหในแงมุมธุรกิจซึ่งถือวามีการเติบโตอยางตอเนื่อง

นอกจากนี้ทีวีพูลยังเนนการนําเสนอเนื้อหาประเภทใหความบันเทิงทั่วไปจากเรื่องยอละคร
โทรทัศน  นิยายประจําฉบับ  ดวงชะตาราศีซึ่งถือวาเปนเนื้อหาที่ขากไมไดในนิตยสารบันเทิง และ
เกมส  เพื่อใหความบันเทิงแกผูอานเปนหลัก

ตารางสรุปพัฒนาการดานรูปแบบนิตยสารทีวีพูล

ตารางที่ 16: สรุปพัฒนาการดานรูปแบบนิตยสารทีวีพูล

พ.ศ. บรรณาธิการ
บริหาร

หัวหนา
บรรณาธิการ

ราคา ขนาด ลักษณะทั่วไป โฆษณา

ยุคที่ 1
2533-
2535

เกรียงศักดิ์
สกุลชัย

นรชา
พิพัฒนกิตติ

15
บาท

8.25x11
.5 นิ้ว

ภาพปกหนา – ดารา /
บุคคลที่มีชื่อเสียงในวง
การโทรทัศน ตาม
กระแสความนิยม
ปกหนาดานใน , ปก
หลังปละปกหลังดาน

16%
ประเภท – รถ
จักรยานยนตร,
ผลิตภัณฑเพื่อ
ความงาม,เทพ
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พ.ศ. บรรณาธิการ
บริหาร

หัวหนา
บรรณาธิการ

ราคา ขนาด ลักษณะทั่วไป โฆษณา

ใน  -โฆษณา
ความหนา  - 120 หนา
หัวหนังสือ – สี่เหลี่ยม
โปรยปก     -  ทั่วปก
เย็บเลม      - มุงหลัง
คา
กรดาษ     -  อารตแข็ง
,ปอนด   ,พรูฟ
การพิมพ  -สี่สี 20%
ขาวดํา 80%

เพลง,ไดเร็ค
เซลส,ราน
อาหาร,เครื่อง
อุปโภคทั่วไป,
เครื่องแตงกาย

ยุคที่ 1
2535-
2537

เกรียงศักดิ์
สกุลชัย

นรชา
พิพัฒนกิตติ

20
บาท

8.25x11
.5 นิ้ว

การนําเสนอภาพปก
เหมือนกับในชวงแรก
ความหนา  - 140-148
หนา
หัวหนังสือ  - ส่ีเหลี่ยม
โปรยปก     -  ทั่วปก
เย็บเลม        -  ไสกาว
กระดาษ      -  อารต
แข็ง , อารตและพรูฟ
การพิมพ      -  ส่ีสี
20%  ขาวดํา 80%

โฆษณาเพิ่มข้ึน
จากชวงแรกคิด
เปนสัดสวน
23%   ประเภท
ของโฆษณา
เหมือนในชวงที่
ผานมา

ยุคที่ 2
2538-
2544

เกรียงศักดิ์
สกุลชัย

ธนสิทธิ์  สาย
แสงจันทร

25
บาท

8.25x11
.5 นิ้ว

ภาพปก  -  ดารา  (
ตามกระแสละครโทร
ทัศน)
ปกหนาดานใน,ปก
หลังและปกหลังดาน
ใน   -  โฆษณา

โฆษณา   23%
โฆษณาแฝง
นําเสนอใน
ลักษณะ
คอลัมนโดยมี
ดาราเปนพรี
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พ.ศ. บรรณาธิการ
บริหาร

หัวหนา
บรรณาธิการ

ราคา ขนาด ลักษณะทั่วไป โฆษณา

- 120-128
- 100-120
หัวหนังสือ  -freehand
โปรยปก
2538-2541 ดานใด
ดานหนึ่ง
2542-2544  ทั้งสอง
ดาน
เย็บเลม  - ไสกาว
กระดาษ
2538-2542   อารต
แข็ง ,อารต ,พรูฟ
2543-2544   อารต
แข็ง,อารต,ปอนดมัน,
พรูฟ
การพิมพ
2538-2542  สี่สี25%
ขาวดํา 75%
2543-2544  สี่สี
100%

เซ็นเตอร  3%

จากตารางสรุปพัฒนาการรูปแบบนิตยสารทีวีพูล  ยุคที่ 1 (พ.ศ.2533-2537) พบวา  แบง
พัฒนาการเปน  2  ชวงคือชวงแรก 2533-2535  พบวานิตยสารทีวีพูลบริหารงานโดยเกรียงศักดิ์  
สกุลชัย  และนรชา  พิพัฒนกิตติ เปนหัวหนาบรรณาธิการ  จําหนายราคา 15 บาท  ขนาด 
8.25x11.5  นิ้ว   การนําเสนอภาพปกใชดาราหรือบุคคลที่มีชื่อเสียงในวงการโทรทัศน   นําเสนอ
ตามความนิยมในแตละชวง   สวนปกหนาดานใน  ปกหลังและปกหลังดานในนะเสนอภาพ
โฆษณา   กําหนดความหนา 120 หนา  หัวหนังสือเปนรูปแบบสี่เหลี่ยม  โปรยขาวทั่วปกและเย็บ
เลมแบบมุงหลังคา
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การใชกระดาษในชวงแรก  แบงไดเปน 3 ประเภทไดแก  อารตแข็ง 4%ในสวนของปก   
กระดาษปอนด 18%ในสวนภาพประกอบและโฆษณา  และกระดาษพรูฟ 78% ในสวนของเนื้อหา  
การพิมพส่ีสี 20%  และขาวดํา 80%

ยุคที่ 1 ชวงหลัง พ.ศ. 2535-2537  ปรับราคาเพิ่มจาก 15 บาทเปน 20 บาท ขนาดเทา
เดิม    การนําเสนอภาพปกเหมือนกับในชวงแรก   ความหนาเพิ่มข้ึนประมาณ  140-148  หนา  หัว
หนังสือและโปรยขาวคงรูปแบบเดิม   มีการปรับเปลี่ยนการเย็บเลมจากมุงหลังคามาเปนแบบไส
กาว   กระดาษที่ใชมี 3 ประเภทคืออารตแข็ง  ในสวนปก   จากกระดาษปอนดในสวนของภาพ
ประกอบและโฆษณาเปลี่ยนมาใชกระดาษอารตแทน  และเนื้อหายังคงใชกระดาษพรูฟ  การพิมพ
เหมือนในชวงแรก

โฆษณา ในยุคที่ 1 พบวาพื้นที่โฆษณาคิดเปนสัดสวน  16% ของเนื้อหาทั้งหมด  มีหลาก
หลายประเภท ไดแก  รถจักรยานยนตร , ผลิตภัณฑเพื่อความงาม , เทปเพลง , ไดเร็คเซลส ,ราน
อาหาร ,เครื่องอุปโภคและเครื่องแตงกาย

พัฒนาการดานรูปแบบในยุคที่ 2 (พ.ศ. 2538-2544 )  โดยเกรียงศักดิ์  สกุลชัยเปน
บรรณาธิการบริหาร และธนสิทธิ์  สายแสงจันทรเปนหัวหนาบรรณาธิการ   พบวามีการปรับราคา
จาก 20 บาทเปน 25 บาทในชวงปลายป 2537   ขนาดคงเดิมจนถึงปจจุบันคือ  8.25x11.5  นิ้ว  
การนําเสนอภาพปกเปลี่ยนจากเดิมที่ใชดาราหรือบุคคลในวงการโทรทัศนตามกระแสความแรง   
มาเปนใชดาราตามกระแสความดังของละครโทรทัศน   และเพิ่มภาพแฟชั่นจากปก   สวนการนํา
เสนอปกหนาดานใน , ปกหลัง และปกหลังดานในเปนพื้นที่โฆษณา

ความหนาในชวงพ.ศ. 2538-2541  ประมาณ 120-128 หนา   หลังจาก พ.ศ. 2541 จน
ปจจุบนัความหนาอยูระหวาง 100-120 หนา   มีการเปลี่ยนรูปแบบหัวหนังสือจากรูปแบบสี่เหลี่ยม
มาเปนตัวหนังสือ  freehand    การโปรยขาวชวงพ.ศ.  2538-2541  มีลักษณะโปรยดานใดดาน
หนึ่งเพียงดานเดียว   หลังจากนั้นผูจัดทําเล็งเห็นวาการโปรยในลักษณะนี้เปนรูปแบบที่ทื่อๆจึงปรับ
การโปรยขาวใหอยูทั้งสองดาน  และใชตัวหนังสือตางกันไปโดยไดรับอิทธิพลมาจากนิตยสารตาง
ประเทศ  การเย็บเลมแบบไสกาว
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ยุคที่ 2 แบงการใชกระดาษเปน 2 ชวงไดแก  ปพ.ศ. 2538- 2542  ใชกระดาษอารตแข็ง 
2%   , กระดาษอารต  22%  กระดาษพรูฟ  76%    พิมพสี่สี 25% และขาวดํา 75%

ชวงหลัง พ.ศ. 2543-2544  ใชกระดาษอารตแข็ง 3%  ,อารต 31%  , ปอนดมัน 51% และ
กระดาษพรูฟ 15%   พิมพส่ีสี  100%

โฆษณา ยุคที่ 2 พบวาเพิ่มข้ึนเปน 23% ของเนื้อหาทั้งหมด  และเพิ่มพื้นที่โฆษณาผฝงใน
รูปแบบคอลัมนโดยมีดาราเปนพรีเซ็นเตอรคิดเปนสัดสวน  3%  ซ่ึงเปนสินคาประเภทผลิตภัณฑ
เกี่ยวกับการประกอบอาหาร   ความงาม   สถานเสริมความงาม  ผลิตภัณฑคุมกําเนิดและโรง
พยาบาล

รูปแบบการทํางานนิตยสารทีวีพูล

การทํางานของนิตยสารทีวีพูลจะแบงเปนฝายไดแก  ฝายกองบรรณาธิการ   การตลาด  
ฝายศิลป  โรงพิมพ  ฝายผลิตเปนลักษณะครบวงจร   และแยกทีมงานกันชัดเจนจากนิตยสาร 
Boss  และคุณหญิง  แตอยูในพื้นที่เดียวกัน   ธนสิทธิ์  สายแสงจันทร กลาวถึงระบบการทํางานวา

“ ทีวีพูล  Boss คุณหญิง  จับ 3 กลุมไปเลย   Boss ก็เกี่ยวกับธุรกิจ  คุณหญิงก็แนวเดียว
กับพวกขวัญเรือน   กุลสตรีอะไรพวกนี้   สําหรับการทํางานนิตยสารทีวีพูลที่ออกเปนรายสัปดาห  
มีนักขาว   5   คน รับผิดชอบคนละหลายคอลัมน  บางคอลัมนเปนคอลัมนขาวแหงๆไมใชขาวที่
ตองตามกระแส  เราก็สามารถเตรียมลวงหนาไวได   ตัวอยางคอลัมน  “Behind the scene “  ไป
เจาะลึกหลังจอ  ทําเบื้องหลังรายการ  ดูแนวคิด  Producer  เกี่ยวกับการทํารายการซึ่งพวกนี้เปน
คอลัมนแหงทําลวงหนาได  จะไมเหมือนกับพวกสัมภาษณเปนเรื่องที่อยูในความสนใจ  หรือสกูป
เปนเรื่องที่อยูในความสนใจ “

“ รูปแบบการทํางานก็จะมีนักขาว senior ซึ่งจะไดงานในคอลัมนพวกสกูป  ,สัมภาษณ
พิเศษซึ่งยากหนอยและจะมีนักขาวเขาไปตามกองถายไปเก็บรายละเอียด  แลวมานั่งประชุมกัน
อีกทีวาที่ไปเก็บรายละเอียดมา อันไหนพอจะเปนขาวใหญไดบาง

ตองมีการประชุมขาว  ประชุมกองทุกครั้ง  ทุกอาทิตย  ตองมานั่งประชุมกันวาจะเอา
อะไรเปนประเด็นขาวสําคัญในเลม  บางครั้งนักขาสวนใหญจะไมคอยอยูติดที่  จะใชวิธีโทรถาม
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กัน  หรือเจอหนาก็ถามวามีประเด็นอะไรนาสนใจ  บอกมาแลวจะมานั่งพิจารณาอันไหนนาสนใจ  
นาจะเอามาเปน  “โปรยปก”  โดยมีหัวหนาบรรณาธิการเปนคนตัดสินใจ “  ( สัมภาษณ , 18 
เมษายน 2545 )

เกรียงศักดิ์  สกุลชัย  อดีตบรรณาธิการนิตยสารทีวีพูลกลาถึงรูปแบบการทํางานวา

“ การทํางานมีการวางโครงสราง  ตองสรางเปนทีม  ทีวีพูลไมใชเปนพี่ตอยคนเดียว  นี่คือ
รูปแบบของการทํางานสมัยใหม  one man show  ไมได  แตเราจะเปนผูกําหนดนโยบาย  ทีวีพูล
พี่คิดทุกคอลัมน  แตวาคิดแลวคุณทํา  คุณทําไมถึง ผมทําใหคุณดูแลวคุณทํา  ผมตองการแบบนี้  
เพราะวาภูมิปญญาของคนไมไดแตกตางก็เปนบัณฑิตเหมือนกัน  จบนิเทศ  จบวารสารเหมือนกัน
“
( สัมภาษณ , 13 มิถุนายน 2545 )

ปจจัยที่ทําใหนิตยสารทีวีพูลประสบความสําเร็จ

1. การนําเสนอขอเท็จจริงในเนื้อหา

นโยบายหลักของทีวีพูลคือเนนการนําเสนอเนื้อหาเจาะลึกและเปนขอเท็จจริง  เปนการนํา
เสนอขาวของดาราและประเด็นตางๆในวงการโทรทัศนในเชิงลึก  มีการไปสัมภาษณเจาะลึกแหลง
ขาวตางๆเพื่อใหไดขอมูลที่ลึกและหลากหลายจากแหลงขาวตางๆ   การยึดมั่นในการนําเสนอขอ
เท็จจริงของเนื้อหานี้เปนการตอสูกับคํากลาวที่วา  “นั่งเทียนเขียนขาว”  เพราะจากคําสัมภาษณของ
ธนสิทธิ์ สายแสงจันทร กลาววาในปจจุบันผูอานมีการศึกษาและตองการรบัขอมูลขาวสารที่เปนขอ
เท็จจริง  มีแหลงขาวที่มีอยูจริง  ไมใชเขียนขึ้นมาเอง    ดังนั้นการตอบสนองความตองการของผู
อานเปนนโยบายหลักและปฏิบัติเปนจุดยืนมาจนถึงปจจุบัน

อยางไรก็ตามการนําเสนอขอเท็จจริงดังกลาวมีขอบเขตในการนําเสนอยางเหมาะสม  คือ
ตองไมสรางความเดือดรอนแกการดําเนินชีวิตและครอบครัวของดารา   ไมมีการกลั่นแกลงหรือเอา
อารมณสวนตัวเขามาเกี่ยวของ
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“ ขอเท็จจริงในเนื้อหาของเรา ซ่ึงเราเนนตรงนี้มาก  เร่ืองที่เขียนตองเปนเรื่องจริง  พูดเรื่อง
จริง  เร่ืองไหนที่คนอยากรูเราก็มาขยับขยายใหรู  บางครั้งมันเปน 3 บรรทัดในไทยรัฐ  คนอานอาน
แลวคาใจมาก  เราก็ตองบุกบั่นไปสัมภาษณ  คนตกเปนขาว   ถึงแมวาเขาจะโกหกกลับมาหรือพูด
ความจริงกลับมาก็เอามาลง   คนอานจะไดหายของใจ  เราทําใหคนอานหายของใจจาก 3-4 บรรทัด
ของฉบับอื่น  ตามประเด็นของหนังสือพิมพอ่ืนๆซึ่งคนอานอานแลวไมรูจะพึ่งใครไดอีก  ตัวอยาง
เชน  คอลัมนในไทยรัฐที่คุณยิ่งยงเขียน  คนอาน อานจากหนังสือเราไดเขาก็จะหายสงสัย   บางครั้ง
อาจจะสงสัยหนักวาดาราโกหกหรือเปลา “  ( สัมภาษณ , 18 เมษายน 2545 )

เกรียงศักดิ์  สกุลชัย กลาวถึงปจจัยดานขอเท็จจริงซึ่งเปนนโยบายหลักของการทํางานวา

“ คนรุนใหมเขาจะบริโภคในสิ่งใหมๆ เขาไมเชื่อในส่ิงที่เราเขียนทุกเรื่อง  ถาไมจริงแลวอยู
ไมไดเปนนโยบายหลักเลย  พี่คอนขางจะยืนอยูขางประชาชนมาก        สนใจวาประชาชนบริโภค
แลวจะตองมีศรัทธา  มีความเชื่อมั่นในทีมงาน  เชื่อมั่นในตัวบก.  เพราะทุกคนไมไดเกิดมาเปนบก.
ไดนะ  เขียนหนังสือไดแตเปนบก.ไมได “

“ บก.ตองรูทั้งศาสตรทั้งศิลป  รูวาควรจะตองทําอยางไร  สามารถบอกนักขาวไดวาขาว
อยางนี้เขียนไปแลวจะไปมีผลกระทบตอเขา   เชนผัวเมียดารา  เราไปเจอผัวเคาไปกับผูหญิงคนหนึ่ง
เปนนางเอกที่เลนละครดวยกัน  พระเอกก็มเีมียมีลูกแลว  เราเห็นก็สงขาวมา  เราก็ไมลง  ความเปน
จริงก็ใช แตถาลงแลวครอบครัวเขาอาจจะเลิกกันก็ได  แลวลูกเขามันก็จะเปนปมดอย  อยางนี้เราไม
ลง  ขาวอยางนี้ไมลงถึงแมจะเปนขาวจริง  ก็คือเรายอมจะตกขาวเพราะวาถาเราลงไปแลวมันจะมีผล
กระทบตอครอบครัว   เพราะดาราเปนแวดวงของคนหนาตาดีในวงการบันเทิง  ดังนั้นการที่ตอง
เปล่ียนคูมันก็จะเปลี่ยนกันบอยมาก   เราก็เลยมีความรูสึกวาสิ่งเหลานี้มันควรจะเปนนโยบายของ
บริษัท  อยาไปทําลายครอบครัวเขาเลยถาอยางนั้นมันจะโตไมได   มันจะมีจุดของตัวเองอยูตลอด
เวลาวาหนังสือแตละเลม  ทิศทางจะขึ้นอยูกับตัวบก. “ ( สัมภาษณ , 13 มิถุนายน 2545 )

2. การปรับเปลี่ยนอยูตลอดเวลา

ปจจัยที่สําคัญของกาครดําเนินธุรกิจสื่อส่ิงพิมพคือการปรับตัวตามกระแสอยุตลอดเวลา  
ซ่ึงทีวีพูลยึดหลักตรงจุดนี้เพื่อหาสิ่งที่สอดคลองกับรสนิยมของผูอานที่เปล่ียนแปลงอยางรวดเร็ว   
การปรับเปลี่ยนของทีวีพูลสะทอนออกมาทางรูปแบบและการนําเสนอเนื้อหาซึ่งมีการปรับปรุง   
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เพิ่ม-ลดอยางสม่ําเสมอ  ไมมีกําหนดแนนอน  และไมมีกฎเกณฑตายตัว  ขึ้นอยูกับกระแสความนิยม
ในสังคมเปนหลัก

“ ไมวาจะเปนปก  อารทเวริ์ค  สไตลการเขียนคอลัมน  บางคนมองวาเปลี่ยนบอยๆมันไมดี
นะ  คนอานไมชอบ  มันดูกระจัดกระจาย จับตองไมได  แตจริงๆแลวไมใช เปล่ียนบอยๆดีมาก  คน
ไมชอบความซ้ําซากจําเจ  ดูจากกระแสละคร  เชนชวงนี้  Comedy มา อีกซักพักก็เปนละครบู  ตองมี
การเปลี่ยนแปลงอยูเร่ือยๆในทางที่ดีขึ้น   นิตยสารบันเทิงกับละครตางก็กําหนดบทบาทซึ่งกันและ
กัน  เชน  ถาวงการภาพยนตรโตขึ้น  หนังสือของเราก็ตองปรับแนวไปเลนขาวทางภาพยนตรมาก
ขึ้นกวาทีวี   เชนเดียวกันเราก็สามารถกําหนดทิศทางได  บอกเคาไดวาละครดรามา  เศรา สะเทือน
ใจ มันไมไหวแลว คนดูดูแลวน้ําตาทวมจอแลว  เปล่ียนบางถึงเวลาเปลี่ยน   บางครั้งเราก็แนะไปได
วาดาราที่คุณอยากปน  เลนไมไหวเลยนะ  แขง็เปนทอนไม  ถาปรับเปลี่ยนหนอยก็นาจะดีตางฝาย
ตางก็เอื้อกัน “   ( ธนสิทธิ์  สายแสงจันทร ,สัมภาษณ , 18 เมษายน 2545 )

“ ถาถามวาทีวีพูลสําเร็จเพราะอะไร ก็เพราะวาตลอดระยะเวลาตั้งแตเกิดจนถึงวันนี้พี่ไม
เคยหยุดการเปลี่ยนแปลง  การปรับปรุง  ไมเคยหยุด ตองถามตัวเองตอบตัวเองโดยตลอด  วันๆพี่จะ
ตองอานหนังสือเกือบทุกประเภทเลย หนังสือฝรั่งอะไรตางๆออกมา  มาวางคอนเซ็ป  หนังสือ
บันเทิงฝรั่งมันเปนยังไง  มาเทียบกันอยูตลอดเวลา  ถาอยางนั้นคุณตามเคาไมทันหรอกวาโลกมันไป
ถึงไหนแลว “  ( เกรียงศักดิ์  สกุลชัย , สัมภาษณ , 13 มิถุนายน 2545 )

3. การใชกลยุทธทางการตลาดและการสรางควมสัมพันธกับผูอานและสื่ออ่ืนๆ

กลยุทธการประชาสัมพันธของนิตยสารทีวีพูลที่ตองการสรางภาพลักษณเพื่อการเปนผูนําของ
นิตยสารบันเทิงที่ทันสมัยและกาวทันกระแสเทคโนโลยีการสื่อสารปจจุบัน  คือการสรางเวบไซด
ไดแก   www.tvpoolmagazine.com  เพื่อนําเสนอประเด็นตางๆภายในเลมเปนการกระตุนและ
ประชาสัมพันธดานเนื้อหาใหผูอานอยากไปติดตามตอภายในเลม    เกรียงศักดิ์  สกุลชัย กลาวถึงจุด
ประสงคการจัดทําเว็บไซดวา

“ ทําขึ้นมาเพื่อเสริม เพื่อใหไมตกยุคสมัย  เนื้อหาในเว็บไซดก็อยูในทีวีพูลอยูในคอลัมน
นําเสนอเฉพาะไฮไลท  รายละเอียดตางๆใหไปอานในหนังสือ  คือเราแหยใหเกิดความอยากไปอาน
ในหนังสือ  จะมีหัวขอขาววาเปนยงัไงแลวคอยไปอานรายละเอียด “  ( สัมภาษณ , 13 มิถุนายน
2545 )
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เนื้อหาภายในเลมของทีวีพูลเนนขอมูลขาวสารในวงการโทรทัศน  จึงมีการพึ่งพากัน
ระหวางสื่อโทรทัศนและทีวีพูล   ดังเชนรายการโทรทัศนหลายรายการไดขอมูลดาราจากทีวีพูล  ตัว
อยางเชนรายการสมาคมชมดาว  โดยทีวีพูลใหการสนับสนุนเอื้อเฟอขอมูลที่มีอยู  และมีการคนควา
เพิ่มเติมใหกับทางรายการดวย ในกรณีที่ขอมูลที่มีอยูไมเพียงพอ  นอกจากนี้ยังเอื้อกันระหวางสื่อส่ิง
พิมพอ่ืน  ไดแกหนังสือพิมพรายวนั   เชนไทยรัฐเอื้อเฟอภาพปรนะกอบในคอลัมนมาลัยไทยรัฐและ
ภาพประกอบเนื้อหาสวน  “แชะ”

การพึ่งพากันของทีวีพูลและสื่ออ่ืนๆ ถือไดวาเปนขอไดเปรียบและเปนการประชาสัมพันธ
เชิงรุกทางหนึ่งที่เขาถึงผูอานมากที่สุด  เนื่องจากทั้งสื่อโทรทัศนและหนังสือพิมพรายวันเปนสื่อที่ผู
อานเปดรับมากในแตละวัน  อีกทั้งสื่อทั้งสองประเภทยังเอื้อตอทีวีพูลในแงของการหาแหลงขาว
โดยเฉพาะกับดารา   นักแสดงซึ่งเปนปจจัยหลักในการนําเสนอเนื้อหา  ดังนั้นจะเห็นไดวาการทํา
ธุรกิจของทีวีพูลที่มีปจจัยภายนอกสนับสนุนซึ่งไดแกส่ือประเภทตางๆและดารา นักแสดงแลว  มี
ผลตอประสิทธิภาพในการเจาะลึกขอมูลขาวสารและการตลาดของทีวีพูลโดยตรง

การสรางความสัมพันธกับผูอานเปนอีกกลยุทธหนึ่งของทีวีพูล  ไดแกการเปดคอลัมน
“โหวต”   เปนการเปดใหผูอานมีสวนรวมในการลงคะแนนใหแกดารา  นักรอง  รายการทีวีที่ช่ืน
ชอบ   สืบเนื่องไปถึงการจัดรางวัล   Top Awards  ที่เปนการแจกรางวลัจากคะแนนนิยมของผูอาน
โดยตรง  เปนวิธีการที่ดึงใหผูอานรวมลงคะแนนและติดตามผลจากนิตยสารทีวีพูลทุกสัปดาหไปจน
ถึงผลรางวัลสูงสุดในแตละสาขา   สรางความสําคัญใหกับการลงคะแนนของผูอาน

นอกจากนั้นการจัดงานครบรอบปของทีวีพูลในแตละปนั้น  ถือเปนการสรางความ
สัมพันธอันดีระหวางดารา  นักรอง   บุคคลตางๆในวงการบันเทิง  ตลอดจนบุคคลหรือหนวยงาน
ทางธุรกิจที่เกี่ยวของในวงการโทรทัศน  ส่ือมวลชน  ตลอดจนลูกคาผูสนับสนุนดานโฆษณาแก
นิตยสารทีวีพูล   เพื่อประโยชนในการเผยแพรขาวสารและประชาสัมพันธ  รวมทั้งเอื้อประโยชนตอ
การทํางานที่จําเปนตองเกี่ยวของกับทั้งดารา  นักรอง  ตลอดจนองคกรตางๆในแวดวงธุรกิจบันเทิง

ในสวนของแนวโนมในการเปลี่ยนแปลงในอนาคต  เกรียงศักดิ์  สกุลชัย  กลาววา

“ ทีวีพูลคงจะดํารงในความเปนผูนําขาวบันเทิงอยางนี้ไปตลอด  พัฒนาการไปกับยุคสมัย
ถาถามวาปรับปรุงอะไรไหม  ทีวีพูลปรุงตลอด  ปรับปรุงตลอดเหมือนกับมายาชาแนลนี่แตละฉบับ
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จะไมเหมือนกัน  จะเปลี่ยนไปเรื่อยๆ  เปล่ียน  lay out  รูปแบบ หัวคอลัมน ไปเรื่อยๆ “  ( สัมภาษณ
, 13 มิถุนายน 2545 )

ธนสิทธิ์  สายแสงจันทร  กลาวถึงแนวโนมการเปลี่ยนแปลงในอนาคตวา

“ ตองดูแนวโนมวงการบันเทิงเปนหลัก  แตที่จะพลิกแนๆคือวงการภาพยนตร  ตอไปเรา
อาจจะเนนวงการภาพยนตรเพิ่มขึ้นมากกวาทีวีก็ได  เพราะทีวีชักจะเริ่มเฉื่อยไมโต  ในขณะที่อุต
สาหกรรมภาพยนตรมันเริ่มโตขึ้นอีกแลว ”  ( สัมภาษณ , 18 เมษายน 2545 )

4. การศึกษาคูแขง

ปจจัยที่ทําใหนิตยสารทีวีพูลประสบความสําเร็จ คือการศึกษาสภาพแวดลอมทางตลาด
และศึกษารูเทาทันสถานการณที่เปล่ียนแปลงอยูเสมอ  รวมไปถึงการศึกษาคูแขงทางการตลาด  คุณ
ธนสิทธิ์  สายแสงจันทร กลาวถึงการศึกษาคูแขง  ดังนี้

“ ตองศึกษาคูแขง  อยางยุคแรกๆมีอยูเลม-สองเลม  เชนอินไซดทีวี  ทีวีนิวส  ตอนนี้ตลาด
มันโตขึ้นแลวใครๆก็อยากทําหนังสือบันเทิงเพราะมันทํางาย  ตองศึกษาวาจะมีเลมใหมๆเกิดมาอีก
แลวนะ   ตองรูเดี๋ยวจะมีคนมาบอก  สงขาวใหเอง  พอรูวาจะมีเลมใหมๆก็ตองหาทางปรุงโฉม
หนังสือเราทีหนึ่ง  อาจจะเปลี่ยนซักคอลัมน  สองคอลัมน  ปรับอารทเวริ์คใหมนิดๆหนอยๆ  ก็คือ
เราตองรูเทาทันคูแขง  ไมไดกลัวแตตองรูวาเขามีอะไร  แตถาเกิดเราฝอกลัวเขาไปแลวนี่  ทําอะไรก็
ตองระแวดระวังเกร็งไปหมด  ทําใหการทํางานออกมาไมดี “

“ คูแขงทางการตลาดของเราคือขาวบันเทงิรายวันในหนังสือพิมพ  คือคูแขงของเราจริงๆ
คือเชนอยางรูมาเทาๆกันพรอมๆกัน  กวาเราจะลงวันพฤหัสแตเขาลงไดเลย  ในแวดวงของนิตยสาร
บางครั้งเราตองทําใจวาเราไมสามารถหาขอมูลไดมากกวานี้อีกแลว  ก็ตองมีการพัฒนาดานคอลัมน
เลนกับขาว  เปล่ียนแนวมาเลนไลฟสไตล  เปล่ียนแนวทางการเขียน  บางครั้งคนอานก็อยากอาน
อะไรสบายๆของดารา  ไมใชเปนขาวชิงรักหักสวาทเพียงอยางเดียว  อยากรูบางวา ไลฟสไตล ของ
ดาราเปนอยางไร “  ( สัมภาษณ , 18 เมษายน 2545 )

นิตยสารในเครือ
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เกรียงศักดิ์  สกุลชัย กลาวถึงแรงจูงใจและจุดประสงคในการจัดทํานิตยสารในเครือไดแก
Boss  และคุณหญิง  วา

“ พี่เปนคนคิดเอง  คือคิดวาเวลาขาย  target  เชนขายทีวีพูล  หนังสือเราถาเปนสินคาผูชาย
ก็ลงไมไดหรอก  เชนรถยนตร  หนังสือบันเทิงมันไมคอยเขากัน   เราก็เปด  Boss  มาเลย  พวกน้ํา
ปลา  ผาออมก็เปดคุณหญิงเลย ใหครบ  section  เลย  เปนแพ็คเก็จเลย  ขายเปนแพ็คเก็จ  เชนคุณเดิน
เขาไป  คุณขายอะไร  น้ําปลาลงคุณหญิง  ขายรถตัก  เสื้อเชิ้ต ลง Boss ก็ได  ขายผงซักฟอกลงทีวีพูล
คุณหญิงก็ได   ก็คือถาเดินไป  3 เลมนี้คุณปฎิเสธไมไดเลย  ไมมีไมตรงเปา  ไมไดเลยมันตองตรง
แนๆ  แคนี้ไมมีจุดอ่ืนเลย  จุดเพื่อออกใหมันครบ 3 sections  เทานั้นเอง  สินคาวัยรุนก็ลงทีวีพูล  แม
บานก็ลงทีวีพูลได  ของคุณหญิงนี่ก็ลงในเรื่องของกะป  น้ําปลา  แฟชั่น  เสื้อผา  รานอาหาร  คุณลง
ไดหมดเลย  เพราะฉะนั้นมันก็ cover  ตอนนี้มันโตหมดเลย  โฆษณาเต็ม  อยูไดทํากําไรไดทั้ง 3 ตัว”
( สัมภาษณ , 13 มิถุนายน 2545 )

1. นิตยสาร Boss

นิตยสาร Boss  เกิดขึ้นเมื่อเดือนพฤษภาคม พ.ศ. 2535  ในเครือของบริษัทโนต พับบลิชช่ิง
จํากัด  เปนนิตยสารธุรกิจรายเดือน  สําหรับนักธุรกิจทั้งชายและหญิง  ขนาด 8.5x11.5  นิ้ว  จําหนาย
ราคา 70 บาท  กลุมเปาหมายคือนักธุรกิจและนักการเมือง  คิดเปนสัดสวน  ชาย : หญิง  80 : 20

ความเปนมาของนิตยสาร Boss   ( รายงานนิตยสาร  Boss , บริษัทโนต พับบลิชช่ิง  จํากัด )

Boss  เปนนิตยสารธุรกิจโฉมใหมที่จุดประกายความสนใจของนักธุรกิจทั้งหลายดวยภาพ
ปกนางแบบเซ็กซี่สตารที่มีชื่อเสียงของเมืองไทย  และเนื้อหาภายในที่อัดแนนไปดวยขาวสาร  บท
สัมภาษณ  สกูปธรุกิจ  การตลาด  โฆษณา  รถยนต  และส่ิงละอันพันละนอยที่อยูในความสนใจของ
นักธุรกิจไดแก  การทองเที่ยว  กีฬา  ภาพยนตร  ดนตรี  เซ็กซ ฯลฯ

ตอมาเมื่อ  Boss  เร่ิมเปนที่รูจักของผูอาน  ไดทําการปรับปรุงรูปแบบและเนื้อหาใหเขาถึง
ผูอานมากขึ้น  พรอมดวยการเปลี่ยนภาพปกจากสาวเซ็กซี่เปนดาราชายและนักธุรกิจชื่อดังที่ประสบ
ความสําเร็จและไดรับการยอมรับในความสามารถ  โดยที่ในสวนของเนื้อหาก็เนนหนักการเจาะลึก
ขอมูลทางดานธุรกิจและการตลาดมากขึ้น  ทั้งบทสัมภาษณและความเคลื่อนไหวในแวดวงธุรกิจ
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เมื่อกาวเขาสูปที่ 3 ความเขมขนของนิตยสาร  Boss  ก็เร่ิมเพิ่มน้ําหนักของการเปนนิตยสาร
ธุรกิจชั้นแนวหนา   เห็นไดชัดเจนวาขอมูลที่ตีพิมพในนิตยสารทุกหนาสามารถนําไปเปนขอมูลอาง
อิงในเชิงธุรกิจไดเปนอยางดี  หลังจากการปรับเนื้อหาใหเขมขนขึ้นกวาเดิม  Boss ก็ไดมีการปรับ
แตงหนาปกใหมกลายเปนการนําเสนอในรูปแบบของภาพกราฟฟค  ส่ือความหมายของประเด็น
ธุรกิจที่อยูในความสนใจในขณะนั้น  พรอมกับเพิ่มศักยภาพในการเจาะลึกถึงขอมูลที่จะนําเสนอให
ไดมากที่สุด  อาทิเชน   “เจาะลึกเบื้องหลังสงครามชิงหวยออนไลน”  ซ่ึงเปนธุรกิจนอกระบบที่ทํา
ใหธุรกิจในระบบปนปวนไมนอย  ขอมูลธุรกิจทั้ง “ลึก”  และ “ลับ”  นี่เองที่สงให  Boss กลายเปน
นิตยสารที่มียอดผูที่สมัครสมาชิกสูงที่สุด

ตอมาเมื่อมีสมาชิกเพิ่มมากขึ้น  มีการแสดงความคิดเห็นจากผูอานเขามามากขึ้น   Boss  จึง
มีการเปลี่ยนแปลงครั้งใหญเพื่อเอาใจผูอานดวยเนื้อหาที่เขาถึงความสนใจของบุคคลทั่วไป  แตยังคง
บุคลิกความเปนนิตยสารสําหรับนักธุรกิจไวเชนเดิม

2. นิตยสารคุณหญิง

นิตยสาร  “คุณหญิง”  เกิดขึ้นเมื่อวันที่ 15 พฤษภาคม  2538  ดวยการเปดตัวพรอมกับถาย
ทอดสดงานนิวสตารอวอรด  ทางสถานีโทรทัศนกองทัพบกชอง 7 ซ่ึงนับไดวาเปนนิตยสารฉบับ
เดียวในประเทศไทยที่การเปดตัวไดถายทอดสดทางสถานีโทรทัศนที่ครอบคลุมกลุมผูชมไดมากที่
สุดของประเทศ  ดวยคอลัมนที่เขมขน  เนนคุณธรรม   จริยธรรม  และคอลัมนการชางที่ไมเหมือน
ใคร  จึงทําใหนิตยสารคุณหญิงติดตลาดอยางรวดเร็ว

นิตยสาร  “คุณหญิง”  เปนนิตยสารในเครือบริษัท  โนต พับบลิชช่ิง จํากัด  บริหารงาน
โดยคพรรทิภา  สกุลชัย  แรกเริ่มกอนที่นิตยสาร “คุณหญิง”  จะออกมาเพราะตลาดของหนังสือบาน
เรายังขาดนิตยสารสําหรับคุณผูหญิงและครอบครัวในราคายอมเยา   นิตยสารคุณหญิงวางแผงครั้ง
แรกโดยจําหนายในราคาเลมละ  35  บาทดวยหนาปกของ  มะปราง – ภาวดี  วิเชียรรัตน  นางสาว
ไทยป 2538  กับอดีตนางสาวไทยคนอื่นๆ

จากฉบับปฐมฤกษมาจนถึงคุณหญิง  ฉบับที่ 20  “คุณหญิง”  ไดมีการเปลี่ยนแปลงราคา
จาก 35 บาทเปน 40 บาทเนื่องจากภาวะราคากระดาษที่เพิ่มขึ้น  แตคุณภาพและเนื้อหาสาระของคุณ
หญิงก็ยังแนนและเพิ่มมากขึ้น  ในฉบับที่ 51  คุณหญิงไดปรับปรุงใหมีขนาดรูปเลมที่ใหญกวาเดิม
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ในราคา  40  บาท  ตลอดจนถึงการปรับเปลี่ยนการจัดหนาใหนาอานมากขึ้น  ภาพสีที่คมชัด  นัก
เขียนที่มีชื่อเสียง  และพรอมนําเสนอสิ่งดีๆที่มีประโยชนใหแกผูอาน

นิตยสารในเครือของทีวีพูลทั้งสองฉบับ คือ Boss และคุณหญิง  เปนนิตยสารที่เอื้อตอการ
ดําเนินธุรกิจของทีวีพูล  กลาวคือเปนสื่อที่ชวยในการประชาสัมพันธใหแกทีวีพูล  ดังเชนการนํา
เสนอขาวของทีวีพูล  ไมวาจะเปนการลงภาพขาวงานครบรอบวันเกิดของทีวีพูลในนิตยสาร Boss
และคุณหญิงและการประชาสัมพันธงานประกาศรางวัล  Top Awards  ซ่ึงเปนการประชาสัมพันธ
นิตยสารทีวีพูลไปสูผูอานกลุมเปาหมายอื่นซึ่งเปนกลุมนักธุรกิจและแมบาน

ตารางเปรียบเทียบพัฒนาการดานเนื้อหานิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูล

ตารางที่ 17: เปรียบเทียบพัฒนาการดานเนื้อหานิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูล

นิตยสารดาราภาพยนตร นิตยสารทีวีพูล
แบงพัฒนาการเปน 3 ยุค ( พ.ศ. 2520-2545 )
ยุคที่ 1   พ.ศ. 2520-2527
ธนู  จงเลิศจรรยา ผูอํานวยการและ
บรรณาธิการ

แบงพัฒนาการเปน 2 ยุค  (พ.ศ. 2533-2544)
ยุคที่ 1  พ.ศ. 2533-2537
เกรียงศักดิ์  สกุลชัย  บรรณาธิการบริหาร
นรชา  พิพัฒนกิตติ   หัวหนาบรรณาธิการ

นิตยสารดาราภาพยนตร นิตยสารทีวีพูล
เนื้อหาแบงออกเปน
1.  คอลัมนประจํา  แบงเปน 9 ประเภทไดแก ขอ
มูลดารา , ขาวสังคมบันเทิง , ขอมูลเพลง ,ขาว
บันเทิงทีวี , โปรแกรมภาพยนตร ,ตอบ ปญหา
ดารา , ตอบปญหาสุขภาพ , ตอบปญหาชีวิต-
สังคม และบทความวิชาการ   30% ของเนื้อหา
ทั้งหมด
2.  สกูปพิเศษ   แบงเปน 4 ประเภท  ไดแก

เนื้อหาแบงออกเปน
1.  คอลัมนประจํา  แบงเปน 9 ประเภทไดแก
ขอมูลดารา , ขาวสังคม , ขาวบันเทิง , ซุบซิบ ,
ตอบจดหมาย , สัมภาษณ , วิจารณบันเทิง , ขาว
ดนตรี และโปรแกรมทีวี      80%  ของเนื้อหาทั้ง
หมด  เนนขาวสกูปและบทวิจารณ
แนะนําและใหเนื้อเรื่องยอละครโทรทัศน  ,
นิยายประจําฉบับ , coffee break , ปกิณกะ และ
อ่ืนๆ  รวม  20%  ของเนื้อหาทั้งหมด
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ขอมูลดารา , สัมภาษณพิเศษ ,เบื้องหลังการถาย
ทํา และขาวความเคลื่อนไหว  20% ของเนื้อหา
ทั้งหมด
3.  ทั่วไป  ไดแก  เร่ืองยอและแนะนําภาพยนตร
12% ,เร่ืองยอละครโทรทัศน 6% , นิยายประจํา
ฉบับ 30% , อ่ืนๆ 2% ,
* เนื้อหาในยุคแรกเนนภาพยนตร  70% ,โทร
ทัศน 5% และอ่ืนๆ 25%

2.  ทั่วไป  ไดแก  แนะนําและใหเนื้อเร่ืองยอ
* เนนนําเสนอเนื้อหาในแวดวงโทรทัศน 80%

ยุคที่ 2  พ.ศ. 2528-2540
ธนู  จงเลิศจรรยา  ผูอํานวยการ
ณรงค  รอดเจริญ  บรรณาธิการ
พัฒนาการยุคที่ 2 ไดแก
1.  เพิ่มเนื้อหาในคอลัมนประจําประเภทตอบ
ปญหาสุขภาพอีก 3 คอลัมนไดแก  คุยกับหมอ
เร่ืองผิวพรรณ  , คลินิกลูกรักและหมอใกลตัว
และคอลัมนคลินิกแพทยสตรีแทนคอลัมนตอบ
ปญหาทางเพศ

ยุคที่ 2  พ.ศ. 2538-2544
เกรียงศักดิ์  สกุลชัย  บรรณาธิการบริหาร
ธนสิทธิ สายแสงจันทร หัวหนาบรรณาธิการ
1.  เพิ่มเนื้อหาในคอลัมนประจําอีก 3 ประเภท
ไดแก โหวต ,เบื้องหลัง  และตอบปญหาสุขภาพ
เนื้อหานําเสนอแนวไลฟสไตลของดารามากขึ้น  
และคงเนนขาวสกูปและบทวิจารณ
2.  เพิ่มนิยายประจําฉบับ  ฉบับละ 5-7 เร่ือง
เนื้อหาสวน  coffee break นําเสนอทุกฉบับๆละ

เพิ่มคอลัมนประเภทตอบปญหาชีวิต-สังคม   
โดยรศ.สุนีย  สินธุเดชะ  ช่ือ “สอนรักสอนนอง”
ซ่ึงมาแทนคอลัมน “พี่ศิราณีที่รัก”
2.  แบงเนื้อหาสวนสกูปพิเศษออกเปน สกูป

5  กรอบ
3.  เพิ่มคอลัมนประเภทโฆษณาแฝง ประเภท
ผลิตภัณฑประกอบอาหารและเครื่องสําอาง
4.  เพิ่มคอลัมนการสํารวจทัศนะความคิดเห็น

หนักและสกูปเบาอยางชัดเจน  เนื่องจากเพิ่มเนื้อ
หาเกี่ยวกับการเมือง-สังคมและการแสดงความ
คิดเห็นของดาราประกอบ สวนสกูปเบาเปน
ประเด็นเกี่ยวกับดารา  ชีวิต  ประวัติ  สัมภาษณ
3.  เนื้อหาดานภาพยนตรลดลง  ละครโทรทัศน
และขาวความเคลื่อนไหวในวงการโทรทัศนเพิ่ม
ขึ้น

ของดาราในประเด็นตางๆที่กําหนดขึ้น ( ช่ือ
คอลัมน Survey )
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4.  เพิ่มนิยายประจําฉบับจากฉบับละ  4-8 เร่ือง
เปนฉบับละ 8-11 เร่ือง
ยุคที่ 3  พ.ศ. 2541-2545
ธนู  จงเลิศจรรยา    ผูอํานวยการ
อํานวย  รุงเรือง       บรรณาธิการ
พัฒนาการยุคที่ 3 ไดแก
1.  เพิ่มคอลัมนประจําประเภทตอบปญหาชีวิต-
สังคม  ชื่อ   “ลอมวงสนทนากับคุณหญิงสุพัตรา
มาศดิตถ”
2.  เปล่ียนแนวการเขียนขาวเปนรูปแบบ “ขาว
เจาะ” พรอมรูปภาพประกอบ
3.  ลดสกูปหนักที่นําเสนอเรื่องทางการเมืองใน
ป 2543  ยังคงนําเสนอสกูปตามเหตุการณ
4.  นิยายประจําฉบับนําเสนอฉบับละ 9 เร่ือง

จากตารางพบวา  ยุคที่ 1  นิตยสารดาราภาาพยนตรมีพัฒนาการมากอนนิตยสารทีวีพูลเนื่อง
จากถือกําเนิดกอนเปนเวลานานาถึง  13  ป   เนื้อหาการาภาพยนตรแบงออกเปนคอลัมนประจํา
30%  , สกูปพิเศษ 20%  และทั่วไปซึ่งไดแกภาพยนตร  , ละครโทรทัศน , นิยายประจําฉบับและ
อ่ืนๆในสัดสวน 20%    ยุคแรกของดาราภาพยนตรเปนชวงที่วงการภาพยนตรเฟองฟูและไดรับ
ความนิยม  ดังนั้นเนื้อหาในชวงแรกจึงเนนภาพยนตรถึง  70%    เนื้อหาเกี่ยวกับวงการโทรทัศน
5%  และเนื้อหาอื่นๆ 25%

ในขณะที่จุดกําเนิดของนิตยสารทีวีพูลเกิดขึ้นในชวงที่วงการโทรทัศนเฟองฟู   เนื่องจาก
ส่ือวิทยุและโทรทัศนเติบโตและเขาถึงประชาชนในวงกวางมากขึ้น  ทําใหเนื้อหาของนิตยสารทีวี
พูลเนนการนําเสนอเนื้อหาในแวดวงโทรทัศนเปนหลักถึง  80%  โดยแบงออกเปนคอลัมนประจํา
และทั่วไปไดแก  เร่ืองยอละครโทรทัศน  ,นิยายประจําฉบับ , Coffee break , ปกิณกะ  และอ่ืนๆ
รวม 20% ของเนื้อหาทั้งหมด
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ลักษณะการนําเสนอเนื้อหาในยุคที่ 1   นิตยสารดาราภาพยนตรเนนเนื้อหาเกี่ยวกับขอมูล
ภาพยนตร  ขาวความเคลื่อนไหวในวงการภาพยนตรไทยและดารา  และบทความวิชาการในดาน
ตางๆที่จะใหความรูแกผูอานในชีวิตประจําวัน   เชนบทความเกี่ยวกับกฎหมาย  สุขภาพ  เพศศึกษา
เปนตน  สวนนิตยสารทีวีพูลในยุคที่ 1 จะเนนการนําเสนอขาวสกูป และบทวิจารณขาวในวงการ
บันเทิงและโทรทัศน

ยุคที่ 2    ดาราภาพยนตร  ( พ.ศ. 2528-2540)  พบวาเนื้อหาหลากหลายขึ้น  โดยเนนการนํา
เสนอคอลัมนที่ใหความรูกับผูอานเดี่ยวกับสุขภาพกายและสุขภาพจิต  นักวิชาการในสาขาตางๆเขา
มามีบทบาทในการเปนคอลัมนิสต   ไดแกคอลัมนประเภทตอบปญหาสุขภาพโดยนายแพทยผูเชียว
ชาญเฉพาะดาน   , รศ.สุนีย  สินธุเดชะในคอลัมนประเภทตอบปญหาชีวิต-สังคม  และสกูปหนัก
“สนทนาประสาชาวบาน”  โดยนักการเมือง  และนักวิชาการ   เนื้อหาดานภาพยนตรลดลงเนื่องจาก
ส่ือโทรทัศนเร่ิมไดรับความนิยมแทนที่

นิตยสารทีวีพูล  ( พ.ศ. 2538-2545 )  พบวามีการเพิ่มเนื้อหาในคอลัมนประจําอีก 3 ประเภท
ไดแก  โหวต  ,  เบื้องหลังและตอบปญหาสุขภาพ   และปรับการนําเสนอขาวใหเปนแนว ไลฟ
สไตล ของดารามากขึ้น  ลักษณะการนําเสนอขาวไมหวือหวามาก  แตยังคงเนนบทวิจารณแสดง
ความคิดเห็น  และเพิ่มการสํารวจทัศนะความคิดเห็นของดาราในประเด็นตางๆ  รวมทั้งเพิ่มคอลัมน
ประเภทพื้นที่โฆษณามากขึ้น

โดยสรุปพัฒนาการยุคที่ 2 ของดาราภาพยนตรคือมีการเพิ่มเนื้อหาที่ใหสาระความรูและ
ประโยชนตอสวนรวมมากขึ้น  และเพิ่มเนื้อหาเกี่ยวกับวงการโทรทัศนมากขึ้น    ในขณะที่นิตยสาร
ทวีีพูล หันมานําเสนอเนื้อหาในแนวเบาๆ  เปนไลฟสไตลของดารามากขึ้น   และเพิ่มเนื้อหาที่ใหผู
อานมีสวนรวมในการแสดงความคิดเห็นตอประเด็นตางๆในวงการโทรทัศน

ยุคที่ 3   นิตยสารดาราภาพยนตร   (พ.ศ. 2541-2545)   พบวาเนื้อหาสกูปหนักเกี่ยวกับเรื่อง
การเมืองและสังคมลดลง    ปรับการนําเสนอขาวเปนแบบ   “ขาวเจาะ”  พรอมรูปภาพประกอบ
เนื้อหาเกี่ยวกับวงการโทรทัศนเพิ่มขึ้น  พรอมทั้งเพิ่มคอลัมนประจําประเภทตอบปญหาชีวิต-สังคม
ชื่อ   “ ลอมวงสนทนากับคุณหญิงสุพัตรา  มาศดิตถ “
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ตารางที่ 18: เปรียบเทียบพัฒนาการดานรูปแบบนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูล
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ยุคที่ 1  พ.ศ. 2520-2527
ธนู  จงเลิศจรรยา   ผูอํานวยการและบรรณาธิการ
ขนาด   -   7.3x10.1  นิ้ว
ราคา    -   5 บาท (2520-2522) , 6 บาท (2522-
2523)  ,  7 บาท (2524-2527)
ความหนา   -   80-88 หนา
ภาพปก       :   2520-2523  ปกหนา,ปกหนาดาน
ใน,ปกหลัง,ปกหลังดานใน  นําเสนอภาพดารา
จากภาพยนตรไทยที่มีช่ือเสียง
2524-2527   ปกหนาดานในนําเสนอโฆษณา ,
ปกหลังและปกหลังดานในนําเสนอภาพดาราจน
ถึงปลายป 2527 มีโฆษณาแทรกบางฉบับ
หัวหนังสือ   -   2520-กลางป2521 คําวาดารา
และภาพยนตรแยกกัน
ตั้งแตกลางป 2521 รวมคําวาดาราและภาพยนตร
ไวดวยกันในแถบสี ขนาด 7.3x1.9 นิ้ว
โปรยปก   -   ทั่วปก
เย็บเลม     -   มุงหลังคา

ยุคที่ 1  พ.ศ. 2533-2537
เกรียงศักดิ์  สกุลชัย   บรรณาธิการบริหาร
นรชา  พิพัฒนกิตติ หัวหนาบรรณาธิการ
ขนาด   -   8.15x11.5  นิ้ว
ราคา    -   15 บาท (2533-2535) ,20 บาท (2535-
2537)
ความหนา   -   120หนา (2533-2535) ,140-148
หนา (2535-2537)
ภาพปก       -   ดารา/บุคคลที่มีชื่อเสียงในวงการ
โทรทัศน  ปกหนาดานใน,ปกหลังและปกหลัง
ดานในนําเสนอโฆษณา
หัวหนังสือ  -  รูปแบบสี่เหล่ียม
โปรยปก     -   ทั่วปก
เย็บเลม        -  มุงหลังคา (2533-2535) ,ไสกาว
(ตั้งแต2535)
กระดาษ     :  2533-2535  อารตแข็ง 4%,ปอนด
18% และพรูฟ 78%
อารตแข็ง 3%  ,อารต 17% และพรูฟ 80%

กระดาษ    :   2520-2521 อารตแข็ง 5% , อารต
5% และพรูฟ 90%
2522-2527  อารตแข็ง 4% ,อารต 6% และพรูฟ
90%
การพิมพ    :   2520-2521  ส่ีสี 9% ,ขาวดํา 91%
2522-2527 ส่ีสี  10% ,สองสี 40% ,ขาวดํา 50%
โฆษณา      :   4% ประเภทภาพยนตร,รานตัด
เสื้อ-ทําผม,รานอาหาร,เครื่องประดับ,

การพิมพ     -   ส่ีสี 20%  ขาวดํา 80%
โฆษณา       :  2533-2535   16% ประเภทรถจักร
ยานยนตร,ผลิตภัณฑเพื่อความงาม,เทปเพลง,ได
เร็คเซลส,รานอาหาร,เครื่องใชอุปโภค,เครื่อง
แตงกาย
2535-2537   23%  ประเภทเหมือนในชวงที่ผาน
มา
2535-2537
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นิตยสารดาราภาพยนตร นิตยสารทีวีพูล
เครื่องสําอาง,รถจักรยานยนตร
โฆษณา    :   2528-2532   7%
2533-2540   23%   เพิ่มประเภทเครื่องใช
อิเล็กทรอนิกส ,สถานเสริมความงาม-ศัลย
กรรม-ลดความอวน)
ยุคที่ 3   พ.ศ. 2541-2545
ธนู  จงเลิศจรรยา  ผูอํานวยการ
อํานวย  รุงเรือง  บรรณาธิการ
ขนาด    :   2541-2544  8x11.2 นิ้ว , 2545
8.15x11.5  นิ้ว
ราคา      :  12 บาท (2541- 2544) ,15 บาท(2545)
ความหนา   :   2541-2544   84 หนา , 2545    88
หนา
ภาพปก       :   ปกหนานําเสนอภาพดารา  (ฉบับ
ปรับโฉม 2545 หนาปกปรับเปนการถายแฟชั่น)
ปกหนาดานใน,ปกหลังและปกหลังดานในนํา
เสนอภาพโฆษณา   และเพิ่มภาพแฟชั่นจากปก
หัวหนังสือ   :   2541-2544 ขนาด 8x2.3  cm.

2543-2544    75% ส่ีสี 100%
โฆษณา     :   23%   และ 3% เปนโฆษณาแฝง

2544 ขนาด 6.9x2 cm.
โปรยปก      :   ทั่วปก   ( ฉบับปรับโฉมเพิ่มพื้น
ที่โฆษณาดานลาง)
เย็บเลม         :  2541-2544  ,มุงหลังคา
2545 ไสกาว
กระดาษ       :   2541-2544 อารตแข็ง 5% ,
ปอนด19% , พรูฟ 76%
2546 อารตแข็ง  5% , อารต 5% ,ปอนด

34% ,  พรูฟ  56%
การพิมพ     :   ส่ีสี 100%
โฆษณา       :  19%
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จากตารางเปรียบเทียบรูปแบบ    ยุคที่ 1  ดาราภาพยนตร  พ.ศ. 2520-2527  พบวามีขนาด
7.3x10.1  นิ้ว  ราคาเริ่มแรก  5 บาทและมีการปรับขึ้นในชวง พ.ศ. 2522-2523  เปน 6 บาท และชวง
2524-2527  เปน 7 บาท  ความหนา  80-88  หนา

นิตยสารทีวีพูล  พ.ศ. 2533-2537  พบวามีขนาด  8.15x11.5  นิ้ว  ราคาเริ่มแรก  15 บาท  มี
การปรับขึ้นในชวง  2535-2537  เปน 20 บาท  ความหนา  120 หนาในชวง 2533-2535   และ 140-
148หนา  ในชวง 2535-2537

การนําเสนอภาพปกของดาราภาพยนตรแบงเปน  2  ชวงไดแก   ชวงแรก 2520-2523  ปก
หนา,ปกหนาดานใน,ปกหลังและปกหลังดานใน  นําเสนอภาพดาราที่มีช่ือเสียงจากภาพยนตรไทย
ชวง 2524-2527  ปกหนาคงนําเสนอภาพดารา   สวนปกหนาดานใน,ปกหลังและปกหลังดานในเริ่ม
มีโฆษณาแทรกบางฉบับในป 2527

การนําเสนอภาพปกของทีวีพูล ยุคที่ 1 ใชภาพดาราหรือบุคคลที่มีช่ือเสียงในวงการโทร
ทัศน  เนนบุคคลที่มาแรงตามกระแสนิยมในแตละชวง   สวนภาพดานใน,ปกหลังและปกหลังดาน
ในนําเสนอโฆษณา

หัวหนังสือของดาราภาพยนตรในชวงแรก ( 2520-กลางป2521)  คําวาดาราและภาพยนตร
แยกกัน  หลังจากกลางป 2521  จึงรวมดาราและภาพยนตรไวดวยกันในแถบสี   สวนหัวหนังสือของ
ทีวีพูลมีรูปแบบเปนกรอบสี่เหล่ียมและมีคําวา   “ทีวีพูล”  อยูในกรอบ  โดยทําใหคลายกับ Logo
ของสถานีโทรทัศนที่มีลักษณะเปนสี่เหล่ียม

ลักษณะการเย็บเลมของดาราภาพยนตรเปนรูปแบบมุงหลังคา   เชนเดียวกับทีวีพูลในชวง
แรก คือพ.ศ. 2533-2535   ชวงหลังตั้งแตปพ.ศ. 2535  ทีวีพูลเปล่ียนรูปแบบการเย็บเลมเปนแบบไส
กาว

การใชกระดาษของนิตยสารดาราภาพยนตรพบวา  ชวง 2520-2521 พบวาใชกระดาษอารต
แข็ง 5% ,อารต 5%  และพรูฟ 90%   โดยการพิมพในชวงนี้พิมพระบบสี่สี 9%  และขาวดํา 91%
ชวง พ.ศ. 2522-2527  พบวาใชกระดาษอารตแข็ง  4%  ,  อารต 6%  แลพรูฟ   90%    พิมพส่ีสี 10% ,
สองสี 40%  และขาวดํา  50%
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การใชกระดาษของนิตยสารทีวีพูลพบวา  ชวง พ.ศ. 2533-  2535  ใชกระดาษอารตแข็ง 4%
,ปอนด  18% และพรูฟ 78%    ชวง 2535-2537  ใชกระดาษอารตแข็ง 3%   ,อารต  17%    และพรูฟ
80% ระบบการพิมพคือส่ีสี  20%  และขาวดํา 80%

สัดสวนโฆษณาของดาราภาพยนตรพบวายุคแรกพบวา   โฆษณา 4%  ของเนื้อหาทั้งหมด
โดยมีประเภทภาพยนตร,รานตัดเสื้อ-ทําผม,รานอาหาร,เครื่องประดับ,เครื่องสําอางและรถจักรยาน
ยนตร    สัดสวนโฆษณาของทวีีพูลชวงแรก  พ.ศ. 2533-2535  คิดเปน 16%  ของเนื้อหาทั้งหมด
ในชวงพ.ศ. 2535-2537   เพิ่มขึ้นจากชวงแรกคิดเปน  23%  ของเนื้อหาทั้งหมด  โดยมีประเภทรถ
จักรยานยนตร,ผลิตภัณฑเพื่อความงาม,เทปเพลง,ไดเร็กเซลส, รานอาหาร,เครื่องใชอุปโภคและ
เครื่องแตงกาย

ยุคที่ 2  ดาราภาพยนตร ชวง พ.ศ. 2528-2540  พบวามีขนาด   8.2x11.5    จําหนายราคา 7
บาทในชวง 2528-2531   ปรับขึ้นเปน 8 บาทในชวง 2532-2533   และปรับเปน 10 บาทในชวง
2534-2540    ความหนา  ชวง 2528-2538  80-100 หนา   และชวง 2539-2540   90-110  หนา

ยุคที่ 2 ของทีวีพูล (พ.ศ. 2538-2544)  พบวามีขนาด  8.25x11.5  นิ้ว  ปรับราคาจาก 20 บาท
เปน 25 บาทในชวง 2538   ความหนา  120-128 หนาในชวง พ.ศ. 2538-2541  และ 100-120 หนาใน
ชวง 2542-2544

ดาราภาพยนตรนําเสนอภาพปกหนาโดยใชดาราจากภาพยนตรและละครโทรทัศน   ปก
หนาดานใน,ปกหลังและปกหลังดานในนําเสนอโฆษณา

การนําเสนอภาพปกของทีวีพูลพบวาจากยุคแรกที่นําเสนอภาพดาราและบุคคลในวงการ
โทรทัศนที่มีช่ือเสียงปรับมาเปนการถายแฟชั่นจากดารานําตามกระแสละครโทรทัศน  และเพิ่มภาพ
แฟชั่นจากปก   สวนปกหนาดานใน,ปกหลังและปกหลังดานในนําเสนอโฆษณา

หัวหนังสือดาราภาพยนตรชวงพ.ศ. 2528-2538  พบวาปรับลดขนาดลงเปน  9x2.6 cm.
และในชวง 2539-2540  ปรับลดลงอีกขนาด  8x2.4 cm.   โปรยขาวทั่วปก  สวนหัวหนังสือของทีวี
พูลในยุคที่ 2 พบวามีการเปลี่ยนแปลงจากลักษณะหัวหนังสือแบบสี่เหล่ียมมาเปนรูปแบบหัว
หนังสือ  Freehand  และการโปรยขาวในชวง  2538-2541  โปรยดานใดดานหนึ่ง   ชวง 2542-2544
โปรยทั้งสองดาน
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ลักษณะการเย็บเลมของดาราภาพยนตรเปนรูปแบบมุงหลังคา  สวนทีวีพูลเปนรูปแบบไส
กาว

การใชกระดาษของดาราภาพยนตร ชวง พ.ศ. 2520-2538  พบวาใชกระดาษอารตแข็ง 5% ,
ปอนดมัน 5% ,ปอนด 32%  และพรูฟ  73%  การพิมพระบบสี่สี  73%  ,สองสี 19%  และขาวดํา
36%     ชวงพ.ศ. 2539-2540   พบวาใชกระดาษอารตแข็ง  4%  ,ปอนด 47% และพรูฟ 48%  การ
พิมพส่ีสี 100%

การใชกระดาษของทีวีพูล  ชวงพ.ศ. 2538-2542  พบวาใชกระดาษอารตแข็ง 3% ,อารต
24%   และพรูฟ  73%   ระบบการพิมพส่ีสี 25%  และขาวดํา 75%   ชวง พ.ศ.  2543-2544  ใช
กระดาษอารตแข็ง 4%  , อารต 31%  ,ปอนดมัน 51%   และพรูฟ  14%   ระบบการพิมพส่ีสี  100%

สัดสวนของโฆษณานิตยสารดาราภาพยนตร  พบวาขวงพ.ศ. 2528-2532  พื้นที่โฆษณาคิด
เปน  7%  และชวงพ.ศ 2533-2540  พื้นที่โฆษณาคิดเปน  23%  ของเนื้อหาทั้งหมด   โดยชวงหลังจะ
เพิ่มโฆษณาประเภทเครื่องใชอิเล็กทรอนิกส  ,สถานเสริมความงาม-ศัลยกรรม-ลดความอวน     สัด
สวนโฆษณาในทีวีพูล ยุคที่ 2 ( พ.ศ. 2538-2544 )  พบวามีพื้นที่โฆษณาทั้งหมด  23%  และเพิ่ม
คอลัมนโฆษณาแฝง 3% ของเนื้อหาทั้งหมด

ยุคที่ 3   นิตยสารดาราภาพยนตร  (พ.ศ. 2541-2545 )   ชวง 2541-2544  มีขนาด  8.2x11.5
นิ้ว  และชวง 2545 ในฉบับปรับโฉม  มีขนาด  8.15x11.15  นิ้ว  มีการปรับราคาขึ้นจากยุคที 2  10
บาท เปน 12 บาทในชวง 2541-2544  และปรับเปน  15 บาท  ในปกลาง 2544   ความหนา 84 หนา
พ.ศ. 2541-2544  และหนา 88 หนา พ.ศ. 2545

ภาพปกนําเสนอภาพดาราจากภาพยนตรและละครโทรทัศน   จะเมื่อฉบับปรับโฉม  พ.ศ.
2545  เปล่ียนมาเปนการถายแฟชั่นและเพิ่มภาพแฟชั่นจากปก   เนนดาราผูหญิงสาวนารักที่มีช่ือ
เสียงเพื่อความใสและกาวทันแฟชั่น   สวนภาพปกดานใน,ปกหลังและปกหลังดานในนําเสนอ
โฆษณา

ขนาดของหัวหนังสือในยุคที่ 3  ชวงพ.ศ. 2541-2544   มีขนาด  8x2.3  cm.  และตั้งแตฉบับ
ปรับโฉม  มีขนาด  6.9x2 cm.  ลักษณะการโปรยขาวกระจายทั่วปก  สวนในฉบับปรับโฉมมีพื้นที่
โฆษณาดานลางขนาด  8.15x1.65  นิ้ว
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การเย็บเลมชวง  2541-2544  รูปแบบมุงหลังคาและตั้งแตพ.ศ. 2545  ปรับรูปแบบการเย็บ
เลมเปนไสกาว

การใชกระดาษในชวงพ.ศ. 2541-2544  พบวาใชกระดาษอารตแข็ง  5%  , ปอนด 19%
และพรูฟ  76%    พ.ศ. 2545  ใชกระดาษแข็ง  5%  , อารต  5%  ,  ปอนด 34%  และพรูฟ  56%  การ
พิมพระบบสี่สี  100%  และสัดสวนพื้นที่โฆษณา   19% ของเนื้อหาทั้งหมด

ตารางสรุปความเหมือนและแตกตางดานเนื้อหาของนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูล

ตารางที่ 19: สรุปความเหมือนและแตกตางดานเนื้อหาของนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูล

ความเหมือน ความแตกตาง
1. เนื้อหาประเภทขอมูลดารา
2. เนื้อหาประเภทขอมูลเพลง
3. เนื้อหาประเภทตอบจดหมายเกี่ยวกับดารา

จากผูอาน
4. เนื้อหาประเภทสัมภาษณ
5. เนื้อหาประเภทเรื่องยอละครโทรทัศน
6. นิยายประจําฉบับ
7. เนื้อหาสวนปกิณกะ
8. ประเภทของโฆษณา
9. เนื้อหาภาพในนิตยสารทั้งสองฉบับ

1. เนื้อหาประเภทขาวสังคมบันเทิง
2. คอลัมนประเภทซุบซิบของทีวีพูล
3. เนื้อหาประเภทวิจารณบันเทิงในทีวีพูล
4 . จุดประสงคของการนําเสนอคอลัมน

ประเภทตอบปญหาสุขภาพของดาราภาพ
ยนตรและทีวีพูล

5. ดาราภาพยนตรมีเนื้อหาประเภทตอบปญหา
ชีวิตและสังคม

6. เนื้อหาประเภทโหวตและการสํารวจความ
คิดเห็นของดาราในทีวีพูล

7. เนื้อหาเกี่ยวกับความรูในแวดวงโทรทัศน
และธุรกิจบันเทิง

8. เนื้อหาประเภท  Coffee  Break   ในทีวีพูล

สรุปความเหมือนของนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูล
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1.  เนื้อหาประเภทขอมูลดารา   ทั้งสองฉบับมีการนําเสนอในดาน
- ขาวคราวความเคลื่อนไหวของดารา  นักรอง
- ประวัติความเปนมาของดารา  นักรอง
- ชีวิตความเปนอยู
- เร่ืองสวนตัวโดยเฉพาะเรื่องความรัก
- การแนะนําดาราใหม

2.  เนื้อหาประเภทขอมูลเพลง ทั้งสองฉบับ มีการนําเสนอขาวคราวในแวดวงดนตรีไทย-
สากล  และลูกทุง  ตลอดจนศิลปน  นักรองและการแนะนําผลงานเพลง

3.  เนื้อหาประเภทตอบจดหมายจากผูอานโดยใหผูอานเขียนมาถามคําถามที่สงสัยเกี่ยวกับ
ดาราที่ตนชื่นชอบ

4. เนื้อหาประเภทสัมภาษณ  ดารา  นักรองและบุคคลที่มีชื่อเสียงในแวดวงบันเทิง

5. เนื้อหาประเภทเรื่องยอละครโทรทัศนที่ทั้งสองฉบับนําเสนอเหมือนกัน  แตดาราภาพ
ยนตรจะนําเสนอเรื่องยอภาพยนตรเปนหลัก

6.  นิยายประจําฉบับ   นิตยสารทั้งสองเลมนําเสนอเนื้อหาในสวนนี้  แตดาราภาพยนตรจะ
เนนการนําเสนอนิยายในสัดสวนที่มากกวาทีวีพูล  และผูเขียนนิยายเปนผูที่เขียนมาตั้งแตยุคแรกจน
ปจจุบัน  สวนทีวีพูลเนนนิยายที่สามารถนําเอาไปทําละครแลวสนุก

7.  เนื้อหาสวนปกิณกะ  ประเภทดวงชะตาราศีที่ทั้งสองฉบับมีเหมือนกันมาตั้งแตเร่ิมจัดทํา
จนถึงปจจุบัน

8.  ประเภทของโฆษณาทั้งดาราภาพยนตรและทีวีพูลเหมือนกันคือเปนโฆษณาสินคาหรือ
บริการที่เจาะกลุมเปาหมายที่เปนผูหญิงเปนสวนใหญ   ไดแกเครื่องสําอาง  ,เครื่องแตงกาย ,สถาน
เสริมความงาม และผลิตภัณฑเพื่อความงามตางๆ เปนตน

9.  ภาพประกอบในนิตยสารทั้งสองฉบับ  แบงออกไดเปน
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9.1   ภาพโฆษณา  ของทั้งสองฉบับจะมีประเภทที่คลายกันกลาวคือเนนโฆษณาที่มีกลุมเปา
หมายเปนผูหญิง  ไดแก เครื่องสําอาง , ผลิตภัณฑเพื่อความงาม,สถานเสริมความงาม,เครื่องแตงกาย,
เครื่องใชภายในบาน,ผลิตภัณฑประกอบอาหาร,รถจักรยานยนตร เปนตน

9.2  ภาพประกอบเรื่อง  ไดแกภาพดารา หรือภาพเรื่องราวตางที่นํามาเพื่อประกอบเนื้อหา
ในคอลัมนประจําและสกูปพิเศษ  โดยมากมักจะเปนภาพดาราทั้งภาพนิ่งและภาพดาราในอิริยาบถ
ตางๆ   นอกจากนี้ยังมีภาพประกอบเรื่องยอละครโทรทัศนและภาพยนตร  ซึ่งเปนภาพดารานํา  ภาพ
เหตุการณบางสวนของภาพยนตรและละครแตละเรื่อง ตลอดจนภาพเบื้องหลังการถายทํา      และ
ภาพประกอบนิยายซึ่งทั้งสองฉบับใชภาพวาดเพื่อประกอบนิยายประจําฉบับ        แตในยุคปจจุบัน
ทีวีพูลใชภาพดาราประกอบนิยายสลับกับภาพวาด

9.3  ภาพขาว  หมายถึงภาพเพื่อประกอบเนื้อหาที่เปนขาวสารเกี่ยวกับดาราและขาว ความ
เคลื่อนไหวตางๆในแวดวงบันเทิง  ซ่ึงดาราภาพยนตรในยุคแรกจะเนนภาพขาวเกี่ยวกับวงการภาพ
ยนตร สวนทีวีพูลจะเนนภาพขาวในวงการโทรทัศนมาตั้งแตตนจนปจจุบัน  ซ่ึงภาพขาวไดแก ภาพ
ดาราประกอบเนื้อหาขาวเกี่ยวกับดารา   ภาพขาวสังคม บันเทิง  และภาพเหตุการณตางๆเพื่อ
ประกอบเนื้อหาขาวสังคมและบันเทิง

9.4  ภาพดําเนินเรื่อง   หมายถึงการใชภาพเพื่อส่ือสารเรื่องราว    ซ่ึงทั้งดาราภาพยนตรและ
ทีวีพูลมีเนื้อหาของภาพดําเนินเรื่องมาตั้งแตเร่ิมจัดทําจนถึงปจจุบัน  แตจะไมนําเสนอเปนประจําทุก
ฉบับ  เนื้อหาสวนนี้จะนําเสนอตามเหตุการณตางๆที่ตองการสื่อสารดวยภาพ  เชนภาพบรรยากาศ
งานประกาศรางวัลสุพรรณหงสทองคํา , ภาพบรรยากาศงานประกาศรางวัลตุกตาทอง ,ภาพ
บรรยากาศงานครบรอบปของนิตยสาร ,ภาพบรรยากาศงานบวชดารา ,ภาพบรรยากาศงานเลี้ยงป
ใหม ,ภาพบรรยากาศงานประกาศผลรางวัน Top Awards เปนตน

สรุปความแตกตางของนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูล

1.  เนื้อหาประเภทขาวสังคมบันเทิง  ในดาราภาพยนตรเนื้อหาประเภทนี้คือการนําเสนอ
ขาวคราว ความเคลื่อนไหวในแวดวงบันเทิงโดยเฉพาะ  แตสําหรับทีวีพูลจะแบงออกเปนประเภท
ขาวสังคมและขาวบันเทิง  โดยขาวสังคมนําเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับขาวคราวความเคลื่อนไหวในแวด
วงสังคมไทย  โดยเนนแวดวงธุรกิจ  เชนขาวการเปดตัวสินคา  ผลิตภัณฑ  หรือขาวการจัดงานการ
กุศลตางๆ  สวนขาวบันเทิงคอืการนําเสนอขาวความเคลื่อนไหวเฉพาะในแวดวงการโทรทัศน
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2.  ทีวีพูลมีคอลัมนประเภทซุบซิบแยกออกมาคือการนําเสนอขาวลือ  ขาวซุบซิบเกี่ยวกับ
ดารา  นักรองที่เปนประเด็นรอนในแวดวงบันเทิง   เนื้อหาสวนนี้ของดาราภาพยนตรจะรวมอยูใน
เนื้อหาประเภทขอมูลดาราและขาวสังคมบันเทิง  และเนื้อหาซุบซิบในทีวีพูลนําเสนอขอมูลตางจาก
ดาราภาพยนตรคือจะเจาะลึกเรื่องราวของดาราที่มีขาวและสัมภาษณใหไดขอเท็จจริงที่เกิดขึ้น  รวม
ทั้งสืบหารายละเอียดเพิ่มเติมจากแหลงขาวอื่นๆ  ซ่ึงเปนการนําเสนอขาวในเชิงลึกของดาราโดย
เฉพาะขาวในทางลบเพราะเปนเรื่องที่ผูอานใหความสนใจเปนพิเศษ

3. ทีวีพูลเนนการนําเสนอเนื้อหาประเภทวิจารณบันเทิงในคอลัมนประจํา  เกี่ยวกับดารา
ขาวตามกระแส   เร่ืองราวในวงการบันเทิง  โทรทัศน ตลอดจนเรื่องของธุรกิจบันเทิง  ซ่ึงในดารา
ภาพยนตรจะไมเนนเนื้อหาประเภทวิจารณดังกลาว

4. จุดประสงคการนําเสนอคอลัมนประเภทตอบปญหาสุขภาพของทีวีพูลและดาราภาพ
ยนตรตางกัน  กลาวคือดาราภาพยนตรมีจุดประสงคเพื่อใหสาระความรู  สวนทีวีพูลมีจุดประสงค
เพื่อการขายพื้นที่โฆษณาเชิงพาณิชย   ไดแกเร่ืองเกี่ยวกับสุขภาพ   ความงาม  ศัลยกรรม   ผลิตภัณฑ
เกี่ยวกับอาหารและการประกอบอาหาร  เปนตน

5.  ดาราภาพยนตรมีเนื้อหาประเภทตอบปญหาชีวิตและสังคมมาตั้งแตเร่ิมจัดทําจนปจจุบัน
รวมทั้งบทความวิชาการที่เกี่ยวกับกฎหมายและความรูเกี่ยวกับศิลปะการใชชีวิตคู   เรียกไดวาดารา
ภาพยนตรมีการนําเสนอสาระเพื่อประโยชนตอการดํารงชีวิตของผูอานในเรื่องสุขภาพกาย  และสุข
ภาพใจ  การตอบปญหาเกี่ยวกับชีวิต-สังคม  ตลอดจะเรื่องราวทางการเมืองที่ยึดหลักวา การเมือง
เปนเรื่องของทุกคนซึ่งนําเสนอในรูปแบบที่ไมเครียด เนนสาระสบายๆและความคิดเห็นของดารา
ประกอบ    ซ่ึงทีวีพูลไมไดมีเนนการนําเสนอเนื้อหาดังกลาวเปนหลัก

6.  ทีวีพูลเพิ่มเนื้อหาประเภทโหวตและการสํารวจความคิดเห็นของดาราในยุคที่ 2  ถือเปน
จุดขายของทีวีพูลที่เปดใหผูอานมีสวนรวมโดยการรวมลงคะแนนใหกับดารา และศิลปน รวมทั้ง
ละครและรายการโทรทัศนที่ตนชื่นชอบ  เพื่อนําไปตัดสินรางวัล  “Top Awards”  จากผลคะแนนที่
ผูอานรวมกันสงมาวาใคร หรือรายการใดที่ครองใจ และครองความนิยมจากประชาชนมากที่สุด  ซ่ึง
เปนรางวัลที่มาจากความชื่นชอบ และการตัดสินจากประชาชนอยางแทจริง

7.  ทีวีพูลมีคอลัมนในลักษณะบทความเกี่ยวกับความรูในแวดวงโทรทัศน และธุรกิจ
บันเทิง  ไดแกคอลัมน  Storyboard , ตลาด&โฆษณา , ทีวีมอนิเตอร  และบันทึกบันเทิง  เปนตน  ทั้ง
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เปนการใหความรู  ขอมูลเกี่ยวกับเรื่องราวตางๆในแวดวงธุรกิจบันเทิง  และใหขอมูลในลักษณะ
เปนการวิพากยวิจารณ แสดงความคิดเห็น  ถือวาเปนเนื้อหาเดนของทีวีพูลที่ผูอานทั่วไปทั้งที่อยูใน
วงการบันเทิงและไมไดอยูสามารถหาความรูดังกลาวไดจากทีวีพูล  ซ่ึงเปนผูบุกเบิกในการนําเสนอ
เนื้อหาประเภทนี้ทําใหโดดเดนจากนิตยสารบันเทิงฉบับอื่นๆ

8.  ทีวีพูลมีเนื้อหาประเภท  Coffee  Break  ซ่ึงเปนการนําเสนอคําพูด  คําคม  ขอคิดของ
ดารา  นักรองแทรกอยูระหวางเนื้อหาเพื่อใหขอคิดแกผูอาน  แมวาเนื้อหาสวน  coffee break จะเปน
เนื้อหาสวนยอยๆที่แทรกอยูระหวางคอลัมนตางๆภายในเลม   แตก็ถือวาเปนจุดเดนของทีวีพูลที่
พยายามนําเสนอขอคิดเตือนใจ   คําคมเพื่อใหผูอานไดหยุดคิด  ไดคําสอน  ขอคิด  คําเตือนใจ และ
ปรัชญาในการดํารงชีวิต  โดยการนําเสนอจากดารา  ศิลปนในวงการบันเทิงและสื่อสารมวลชนซึ่ง
เปนผูที่มีอิทธิพลตอผูอานอยางมาก

สรุปความเหมือนและความแตกตางดานรูปแบบนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูล

ตารางที่ 20: สรุปความเหมือนและความแตกตางดานรูปแบบนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูล

ดาราภาพยนตร ทีวีพูล
การนําเสนอภาพปก
ปกหนาใชภาพดาราจากภาพยนตรในยุคที่ 1
และ 2 สวนยุคที่ 3 ใชภาพดาราจากละครโทร
ทัศนสลับกันไป

ปกหนาดานใน-ปกหลัง-ปกหลังดานใน
นําเสนอภาพดาราจากภาพยนตรตั้งแตเร่ิมจนป 
2527 เปล่ียนเปนการนําเสนอภาพโฆษณา
ราคา
กําหนดราคาถูกที่สุดในบรรดานิตยสารบันเทิง
มาตั้งแตเร่ิมตนคือ 5 บาทและปจจุบัน 15 บาท

ขนาด
เร่ิมตนมีขนาดไมมาตรฐาน คือ ขนาด 7.3x10.1

การนําเสนอภาพปก
ปกหนาในยุคแรกใชภาพดาราและบุคคลตาม
กระแสในวงการโทรทัศน   ตอมายุคที่ 2 ปรับ
เปนการนําเสนอภาพดารานําจากกระแสละคร
โทรทัศน
ปกหนาดานใน-ปกหลัง-ปกหลังดานใน
 นําเสนอภาพโฆษณามาตั้งแตเร่ิมตน

ราคา
กําหนดราคาเริ่มตน 15 บาทซึ่งถือเปนราคา
มาตรฐานของนิตยสารบันเทิงยุคนั้น (พ.ศ.2533)
และปจจุบัน  25 บาทซึ่งเปนราคามาตรฐานใน
ยุคปจจุบัน
ขนาด
ทีวีพูลมีขนาดมาตรฐานมาตั้งแตเร่ิมจัดทําจน
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นิ้วและไดมีการปรับขนาดมาโดยตลอดจน
ปจจุบันมีขนาดมาตรฐานคือแปดหนายก ขนาด
ประมาณ 8.15x11.5  นิ้ว
หัวหนังสือ
ภายหลังเปลี่ยนรูปแบบหัวหนังสือจากคําวา
ดาราและภาพยนตรแยกกัน  เมื่อนํามารวมกันก็
ใชรูปแบบนี้มาจนถึงปจจุบัน มีการปรับเพียง
ขนาดของหัวหนังสือ
โปรยปก
ไมมีรูปแบบการโปรยปกที่แนนอน แตจะปรับ
ไปเรื่อยๆไมมีกฎเกณฑ  โดยมากโปรยปกจะ

กระจายบางๆทั่วปก

ปจจุบันคือขนาดแปดหนายก  ประมาณ
8.25x11.5

หัวหนังสือ
จากเริ่มแรกใชหัวหนังสือลักษณะสี่ เหล่ียม  
เปล่ียนมาเปนรูปแบบฟรีแฮนด  (Freehand)

โปรยปก
ในยุคแรกดโปรยปกบางๆทั่วปก  ตอมายุคที่มี
การปรับหัวหนังสือรูปแบบฟรีแฮนด รูปแบบ
การโปรยปกคือโปรยดานในดานหนึ่งของหนา
ปก   ตอมาในปจจุบันปรับรูปแบบการโปรยปก

คือโปรยท้ังสองดานของภาพปก
เย็บเลม
มุงหลังคาตั้งแตเร่ิมจัดทํา จนปจจุบัน  เปล่ียน
เปนไสกาวเมื่อเดือนกุมภาพันธ 2545

กระดาษ
ในยุคแรกและยุคที่ 2 ใชกระดาษฟรูฟเปนสวน
ใหญประมาณ 70-80% ของเนื้อหาทั้งหมด
ยุคที่ 3 ปรับเพิ่มกระดาษปอนดประมาณ 50%
ของเนื้อหาทั้งหมด
สัดสวนกระดาษที่คงปริมาณมาตั้งแตเริ่มจน
ปจจุบัน คือกระดาษอารตแข็งและกระดาษอารต
ประมาณ 5-10% ของเนื้อหาทั้งหมด
การพิมพ
ระบบการพิมพเร่ิมจากสี่สีและขาวดําในสัดสวน 
9% และ 91% ของเนื้อหาทั้งหมด

เย็บเลม
ตั้งแตเร่ิมจัดทําจนปพ.ศ. 2535 เปนรูปแบบมุง
หลังคา  หลังจากนั้นเปลี่ยนมาเปนไสกาวจน
ปจจุบัน
กระดาษ
ทีวีพูลตั้งแตยุคเริ่มตนจนปพ.ศ. 2543  ใช
กระดาษพรูฟเปนสวนใหญประมาณ 70-80%
ของเนื้อหาทั้งหมดตั้งแตป 2544 ปรับมาใช
กระดาษปอนดมันประมาณ 50% ของเนื้อหาทั้ง
หมด

การพิมพ
ตั้งแตเร่ิมจัดทําถึงปพ.ศ.2542   พิมพระบบสี่สี
และขาวดําในสัดสวนประมาณ  20%  และ 80%
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ตั้งแตป2522ปรับเพิ่มการพิมพสองสีในสัดสวน
40% ของเนื้อหาทั้งหมด
ตั้งแตป 2539 ระบบการพิมพส่ีสี 100%
โฆษณา
โฆษณาในปจจุบันมีสัดสวนประมาณ 20-23%
ของเนื้อหาทั้งหมด
ประเภทของโฆษณาไดแก เครื่องสําอาง ,ผลิต
ภัณฑเพื่อความงาม-ศัลยกรรม , โรงพยาบาล ,
เครื่องใชภายในบาน ,ผลิตภัณฑประกอบอาหาร

ของเนื้อหาทั้งหมด
ตั้งแตป 2543 ระบบการพิมพส่ีสี 100%

โฆษณา
โฆษณาทั่วไปของทีวีพูลมีสัดสวนประมาณ
23% ของเนื้อหาทั้งหมด
โฆษณาแฝงในรูปแบบคอลัมนประจํา ซ่ึงเปน
สินคาประเภทผลิตภัณฑประกอบอาหาร  และ
เครื่องสําอาง  ในสัดสวนประมาณ 3-5% ของ
เนื้อหาทั้งหมด

จากตารางสรุปความเหมือนและแตกตางดานรูปแบบนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูล  
พบวา

การนําเสนอภาพปกของทั้งสองเลมตางกัน  กลาวคือดาราภาพยนตรเนนการนําเสนอภาพ
ดาราจากภาพยนตร  สวนทีวีพูลเนนการนําเสนอภาพดาราและบุคคลที่มีช่ือเสียงในวงการโทรทัศน
แมวาในปลายยุคที่ 2 ถึงยุคที่ 3 ดาราภาพยนตรจะปรับการนําเสนอภาพปกโดยนําภาพดาราจาก
ละครสลับกับภาพยนตร แตก็ยังเนนภาพดาราจากภาพยนตร  ซ่ึงในปจจุบันดาราภาพยนตรมีการ
ปรับครั้งลาสุดคือเนนภาพดาราสาวมาถายแฟชั่น สวนทีวีพูลในยุคที่ 2 ปรับการนําเสนอภาพปกเปน
การถายแฟชั่น เนนดารานําตามกระแสละครโทรทัศน  และมีภาพจากปกภายในเลม

สวนปกหนาดานใน-ปกหลังและปกหลังดานใน  ดาราภาพยนตรนําเสนอภาพดารามาจน
ถึงปลายป 2527 หลังจากนั้นเปลี่ยนเปนการนําเสนอภาพโฆษณา  สวนทีวีพูลจะนําเสนอภาพ
โฆษณามาตั้งแตตนจนปจจุบัน

ราคา  ดาราภาพยนตรมีการกําหนดราคาที่ถูกกวานิตยสารบันเทิงฉบับอื่นๆในทองตลาดมา
ตั้งแตตนจนปจจุบัน  เพราะปฏิบัติตามนโยบายที่เนนการนําเสนอสาระและความบันเทิงในราคา
ประหยัด  เพื่อกลุมผูอานประชาชนทั่วไประดับ B  ถึง C   สวนทีวีพูลจะตางจากดาราภาพยนตรโดย
กําหนดราคาในระดับมาตรฐานของนิตยสารบันเทิงทั่วไปคือเริ่มแรกราคา  15  บาท  และปจจุบัน
ราคา  25  บาทซึ่งเจาะกลุมเปาหมายระดับ  A  ถึง  B
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ขนาด    ขนาดของดาราภาพยนตรในชวงเริ่มแรกไมมาตรฐาน คือมีขนาด 7.3x10.1  นิ้ว
แตมีการปรับขนาดอยางตอเนื่องจนปจจุบันมีขนาดมาตรฐานคือแปดหนายก  ประมาณ  8.15x11.5
นิ้ว  สวนทีวีพูลมีขนาดมาตรฐานมาตั้งแตตนจนปจจุบัน  คือแปดหนายก  ประมาณ8.15x11.5  นิ้ว

หัวหนังสือ     ดาราภาพยนตรมีการปรับรูปแบบของหัวหนังสือจากเดิมที่คําวาดาราและ
ภาพยนตรแยกกัน  ป2522  ปรับรวมคําวาดาราภาพยนตรไวรวมกันในแถบสี  ซ่ึงเปนรูปแบบนี้มา
ตั้งแตตนจนปจจุบันถือเปนเอกลักษณที่โดเดนอยางหนึ่งของดาราภาพยนตร   สวนทีวีพูลเดิมทีรูป
แบบหัวหนังสือมีลักษณะเปนรูปสี่เหล่ียม  หลังปพ.ศ. 2538  ปรับเปนรูปแบบฟรีแฮนด    ( Free
hand )  จนปจจุบัน

โปรยปก   ดาราภาพยนตรไมมีหลักเกณฑของรูปแบบโปรยขาวในภาพปกหนาที่แนนอน
สวนมากจะโปรยในลักษณะกระจายบางๆทั่วปก   สวนทีวีพูลมีหลักเกณฑในการโปรยปก    กลาว
คือในชวงแรกโปรยปกลักษณะกระจายทั่วปก   ป 2538 ที่มีการปรับการนําเสนอภาพปกเปนดารา
นําจากละครโทรทัศน  จะกําหนดลักษณะการโปรยปกแบบดานใดดานหนึ่งของภาพปก   และใน
ปจจุบันคือตั้งแตป 2542   โปรยปกทั้งสองดานซาย-ขวา

เย็บเลม    รูปแบบการเย็บเลมของดาราภาพยนตรคือรูปแบบมุงหลังคามาตั้งแตเร่ิมจัดทําจน
ปพ.ศ. 2544  และในป 2545  มีการเปลี่ยนแปลงการเย็บเลมมาเปนแบบไสกาว    สวนนิตยสารทีวี
พูลเริ่มแรกมีการเย็บเลมแบบมุงหลังคาเชนเดียวกัน   แตไดปรับมาเปนแบบไสกาวเมื่อป 2535  จน
ปจจุบัน

กระดาษ   ทั้งดาราภาพยนตรและทีวีพูลในชวเร่ิมตนมีการใชกระดาษฟรูฟในสัดสวน
ประมาณ   70-80%  ของเนื้อหาทั้งหมด   และปรับเพิ่มกระดาษปอนดในดาราภาพยนตรปจจุบัน
ประมาณ  50%  ของเนื้อหาทั้งหมด   และทีวีพูลเพิ่มกระดาษปอนดมัน   ประมาณ  50% ของเนื้อหา
ทั้งหมด

การพิมพการพิมพของดาราภาพยนตรเร่ิมจากระบบสี่สี 9%  และขาวดํา  91%  ของเนื้อหา
ทั้งหมด   และเพิ่มสัดสวนของระบบการพิมพแบบสองสีในป 2522  ประมาณ   40% ของเนื้อหาทั้ง
หมด  และตั้งแตป 2539  ปรับเปนระบบสี่สี 100%     สวนทีวีพูลเริ่มจากพิมพระบบสี่สี  20% และ
ขาวดํา  80%   จากนั้นปรับมาเปนระบบสี่สี  100%  ในปพ.ศ. 2543
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โฆษณา   ประเภทของโฆษณาในดาราภาพยนตรและทีวีพูลเหมือนกันคือเนนสินคาและ
บริการที่เนนกลุมผูอานที่เปนผูหญิง    สัดสวนประมาณ   20-25%  ของเนื้อหาทั้งหมดแตละเลม
สวนทีวีพูลแตกตางจากดาราภาพยนตรคือกําหนดเนื้อหาที่เปนพื้นที่โฆษณาในคอลัมนประจํา
ประมาณ  3-5%   ของเนื้อหาทั้งหมด   ถือเปนจุดขายของทีวีพูลอยางหนึ่งเพราะเปนผูที่ติดตอ
ประสานงานระหวางผูประกอบธุรกิจและดาราที่เปนพรีเซ็นเตอร   เปนการสรางความสะดวกใหลูก
คาและสรางรายไดใหดาราและนิตยสารไปพรอมกัน

สรุปปจจัยท่ีทําใหประสบความสําเร็จของนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูล

1. เนื้อหา

เนื้อหาที่มีเอกลักษณเฉพาะตัวของนิตยสารทั้งสองฉบับเปนปจจัยสําคัญที่ทําใหนิตยสารมี
จุดยืนที่ชัดเจน  มีความสม่ําเสมอในการนําเสนอเนื้อหาตามนโยบายที่กําหนด  และนําเสนอเนื้อหา
ใหเหมาะสมกับกลุมผูอานของแตละฉบับ    นิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูลมีการนําเสนอเนื้อ
หาที่มุงเนนการใหความบันเทิงเปนหลัก  แตมีเอกลักษณตางกันไปตามจุดเนนของตน  กลาวคือ
ดาราภาพยนตรเนนการนําเสนอความบันเทิงในวงการภาพยนตรเปนหลัก  และทีวีพูลนําเสนอความ
บันเทิงในวงการโทรทัศน

ความมีเอกลักษณของแตละฉบับนั้น  ทั้งสองฉบับมีการกําหนดเนื้อหาใหมีความโดดเดน
ทั้งดาราภาพยนตรและทีวีพูลตางก็เปนผูบุกเบิกในการนําเสนอเนื้อหาที่แตกตางจากนิตยสารบันเทิง
ฉบับอื่นในตลาด  ไมวาจะเปน ภาพยนตรบันเทงิ ,ชีวิตรักดารา , นิตยสารชีวิตจริง , ทีวีรีวิว  เปนตน
คือดาราภาพยนตรเปนผูบุกเบิกการนําเสนอเนื้อหาการใหความรูทางเพศ  ,ตอบปญหาชีวิต-สังคม ,
การใหความรูทางการเมืองและสังคม    สวนทีวีพูลเปนนิตยสารบันเทิงผูบุกเบิกการนําเสนอเนื้อหา
ที่เนนการวิพากยวิจารณ  ขาวเจาะลึก  หวือหวา และเนนเนื้อหาเกี่ยวกับธุรกิจบันเทิง

ความเปนผูบุกเบิกของทั้งสองฉบับ  ทําใหเกิดความแตกตางจากนิตยสารบันเทิงทั่วไป  ซ่ึง
สอดคลองกับหลักการตลาดที่ตัวสินคาจะตองมีเอกลักษณและความโดดเดนเฉพาะตัว จึงจะ
สามารถกาวมาเปนผูนําทางตลาดได

2. การปรับตัวใหสอดคลองกับกระแสสังคม
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การดําเนินธุรกิจนิตยสารบันเทิงทั้งดาราภาพยนตรและทีวีพูล  มีการปรับตัวอยูตลอดเวลา
เพราะการเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้นในสังคมเปนสิ่งที่ผูจัดทํานิตยสารตองระแวดระวังและกาวทันอยู
เสมอเพื่อที่จะปรับใหนิตยสารของตนใหตามกระแสดังกลาวได   กระแสการเปลี่ยนแปลงที่สําคัญ
คือความสนใจของคนในสังคม   ดาราภาพยนตรและทีวีพูลใหความสําคัญกับการปรับเปลี่ยนการ
นําเสนอเนื้อหาและรูปแบบของนิตยสารเพื่อใหสอดคลองและสามารถสนองความตองการของผู
อานได

ดาราภาพยนตรมีการใชกลยุทธในการปรับตัวมาตั้งแตเร่ิมตน จนปจจุบัน  ทั้งการปรับราคา
เพื่อใหนิตยสารสามารถดําเนินธุรกิจมาไดในชวงวิกฤตเศรษฐกิจ   และการปรับรูปแบบใหมีความ
ทันสมัยขึ้นอยางคอยเปนคอยไปในแตละยุคเพื่อใหกาวทันกับพัฒนาการของเทคโนโลยี  และปรับ
เนื้อหาใหสอดคลองกับความนิยมของผูอาน   เชนเดียวกับนิตยสารทีวีพูลที่มีการปรับเปลี่ยนอยาง
สม่ําเสมอโดยไมมีกําหนด และกฎเกณฑ ระยะเวลาตายตัวในการปรับแตจะคํานึงถึงกระแสความ
นยิมในแตละชวงเปนหลัก   เพราะกระแสดังกลาวถือวาเปนแฟชั่นที่ไดรับความนิยมอยางรวดเร็ว
ในขณะเดียวกันก็ไมแนนอน มีการเปลี่ยนแปลงอยางรวดเร็วเชนกัน

3. การสรางภาพลักษณของนิตยสาร

นิตยสารดาราภาพยนตรมีกลยุทธในการสรางภาพลักษณที่แตกตางกันตามนโยบายหลัก
ของนิตยสาร  กลาวคือดาราภาพยนตรจะเนนภาพลักษณของการนําเสนอความบันเทิง สนุกสนาน
และสาระประโยชนแกผูอานในราคาที่ประหยัดและคุมคา   สวนทีวีพูลเนนภาพลักษณที่นําเสนอ
ขาวหวือหวาเพื่อเปนตัวแทนของผูอานในการสืบหา  ขุดคนหาขาวดาราที่ผูอานอยากรูและเปนที่สน
ใจในกระแส  เพื่อนําเสนอขอเท็จจริงจากแหลงขาวนั้น

การสรางภาพลักษณที่ดีแกกลุมผูอานของนิตยสารทั้งสองฉบับอาศัยระยะเวลาตั้งแตเร่ิมจัด
ทําจนปจจุบัน  คือการยึดปฏิบัติตามนโยบายและหลักการทํางานที่กําหนดขึ้นแตเร่ิมแรก  ซ่ึงทําให
ภาพของนิตยสารชัดเจนในใจของผูอาน  เกิดความเชื่อถือและไววางใจ  และตดิตามอานนิตยสาร
อยางตอเนื่อง

4. กลยุทธทางการตลาด
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การใชกลยุทธทางการตลาดที่แตกตางกันของนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูลท่ีเหมาะ
สมกับกลุมผูอานของตน  ทําใหนิตยสารทั้งสองฉบับสามารถดําเนินธุรกิจมาไดจนปจจุบันและเปน
ผูนําทางการตลาด ดวยยอดจําหนายสูงสุดในแตละกลุม  นั่นคือดาราภาพยนตรเปนนิตยสารบันเทิง
ที่มียอดจําหนายสุงสุดในกลุมนิตยสารแนวเดียวกัน  ไดแก ภาพยนตรบันเทิง , ชีวิตรักดารา ,ชีวิต
จริง  สวนนติยสารทีวีพูลเปนนิตยสารบันเทิงในวงการโทรทัศนที่มียอดจําหนายสูงสุด  ซ่ึงนิตยสาร
ประเภทเดียวกัน ไดแกนิตยสารทีวีรีวิว  เปนตน

นิตยสารดาราภาพยนตรมีกลยุทธิ์ทางการตลาดที่โดดเดนในเนื้อหาที่นําเสนอ  กลาวคือมี
เนื้อหาทั้งบันเทิงและสาระควบคูกันไป  ซ่ึงเปนเนื้อหาที่ผูอานสามารถนําไปใชประโยชนในการ
ดําเนินชีวิตได  แมวาจะเปนเนื้อหาที่ใหความรูทางการเมืองและสังคมและวิธีการนําเสนอนั้นก็ไม
เครียดและหนักจนเกินไปเพราะกลุมผูอานเปนระดบัชาวบาน   การเปนผูบุกเบิกเนื้อหาใหมีความ
โดดเดนของดาราภาพยนตรในแตละยุคตั้งแตเร่ิมจัดทําจนปจจุบันเปนกลยุทธทางการตลาดที่ทําให
นิตยสารมีความแปลกใหมและนาสนใจอยางตอเนื่อง  สามารถดึงความสนใจของผูอานตลอดมา

นอกจากนี้ดาราภาพยนตรมีการสรางความสัมพันธกับองคกรทั้งภาครัฐและเอกชนเพื่อวาง
ตัวเปนสื่อกลางเพื่อนําเสนอสาระประโยชนแกผูอานและใหการสนับสนุนกิจกรรมที่มีประโยชน
ตอสังคมเรื่อยมา   การคํานึงถึงสวนรวมของดาราภาพยนตรทําใหนิตยสารสามารถเขาถึงประชาชน
ไดอยางแทจริง

สวนนิตยสารทีวีพูลมีกลยุทธทางการตลาดที่เนนหนักไปในทางธุรกิจ  ไมวาจะเปนความ
โดดเดนของพื้นที่โฆษณาภายในเลม ทั้งโฆษณาทั่วไปและโฆษณาแฝงหรือที่เรียกวา เอื้อแอ็ด  โดย
เปนธุรกิจที่ทีวีพูลเอื้อประโยชนใหกับลูกคาโดยการติดตอประสานงานดาราที่เปนพรีเซ็นเตอร   ซ่ึง
เปนพื้นที่โฆษณาเฉพาะตัวของทีวีพูล

นอกจากนี้นิตยสารทีวีพูลยังเนนกลยุทธการสรางความสัมพันธครบวงจรระหวางสื่อส่ิง
พิมพของนิตยสารในเครือเดียวกัน ไดแก Boss และคุณหญิงที่เอื้อในการทํางานและการประชา
สัมพันธ   รวมทั้งการสรางความสัมพันธอันดีระหวางสื่อโทรทัศนและทีวีพูล  ดารา ศิลปนและผุ
อาน  ซ่ึงเปนสิ่งที่เกี่ยวเนื่องกัน  และเปนสื่อที่สามารถเผยแพรไดอยางกวางขวาง  เปนการประชา
สัมพันธหนังสือผานสื่อโทรทัศน  และเปดโอกาสใหผูอานมีสวนรวมกับนิตยสารโดยการรวมให
คะแนนโหวตแกดารา  หรือรายการทีวีที่ตนชื่นชอบ  เปนผลใหเกิดการติดตามผลคะแนนเพื่อลุนวา
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คะแนนที่ลงไปนั้น ทายที่สุดดารา ศิลปนหรือรายการทีวีไหนจะไดรับรางวัลความนิยมสูงสุดจากผู
อาน     เปนการสรางกิจกรรมและปฏิสัมพันธระหวางผูอาน  นิตยสาร  หนังสือพิมพ และส่ือโทร
ทัศน
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บทที่  5
สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และขอเสนอแนะ

การวิจัยเร่ือง           “ จุดกําเนิด  พัฒนาการรูปแบบและเนื้อหานิตยสารดาราภาพยนตรและ
ทีวีพูล   “   เปนการศึกษาพัฒนาการทางดานการนําเสนอเนื้อหาและรูปแบบของนิตยสารดาราภาพ
ยนตรและทีวีพูลตั้งแตเร่ิมแรก  (   นิตยสารดาราภาพยนตร   พ.ศ. 2520   และนิตยสารทีวีพูล  พ.ศ.
2533  )   จนถึงปจจุบัน    โดยมีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาถึงจุดกําเนิดและพัฒนาการของนิตยสารดารา
ภาพยนตรและทีวีพูล   และศึกษารูปแบบและการนําเสนอเนื้อหาของนิตยสารดาราภาพยนตร
เปรียบเทียบนิตยสารทีวีพูล

การวิจัยครั้งนี้เปนการวิจัยเชิงคุณภาพ  ศึกษาจาก

1.  นิตยสารดาราภาพยนตร   ตั้งแตฉบับแรกที่ไดรับการตีพิมพ  (พ.ศ. 2520)  มาจนถึง
ปจจุบัน  (ฉบับเดือนกุมภาพันธ  2545)

นิตยสารทีวีพูล  ตั้งแตฉบับแรกที่ไดรับการตีพิมพ  (พ.ศ. 2533)  จนมาถึงปจจุบัน  (ฉบับ
เดือนธันวาคม 2544)

กลุมตัวอยางใชวิธีเลือกแบบ  Random  Sampling   คือการหยิบกลุมตัวอยางปละ 1 เลมตั้ง
แตเร่ิมจัดทําจนถึงปจจุบัน

การเลือกกลุมตัวอยางแบบ  Purposive  Sampling  คือการเลือกกลุมตัวอยางแบบเจาะจง
คือนิตยสารฉบับครบรอบปและฉบับที่มีการเปลี่ยนแปลงราคา

2.  บทบรรณาธิการของนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูล  เพื่อศึกษาถึงวัตถุประสงคของ
การเปลี่ยนแปลง  รูปแบบและเนื้อหาของผูจัดทํานิตยสาร

3.  ขอมูลจากบุคคลในการสัมภาษณเชิงลึก จํานวน  3  ทานไดแก

1.  บุคคลในกองบรรณาธิการนิตยสารดาราภาพยนตร
ตําแหนงนักขาวอาวุโสและคอลัมนิสตประจํากองบรรณาธิการ
( ไมสามารถเปดเผยชื่อไดเนื่องจากขอจํากัดเกี่ยวกับระเบียบขององคกร )
2.  เกรียงศกัดิ์  สกุลชัย
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ตําแหนงอดีตบรรณาธิการบริหารนิตยสารทีวีพูล
3.  ธนสิทธิ์  สายแสงจันทร
ตําแหนงหัวหนาบรรณาธิการนิตยสารทีวีพูล

สรุปผลการวิจัย

1. จุดกําเนิดของนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูล

นิตยสารดาราภาพยนตรกําเนิดขึ้นเมื่อเดือนเมษายน  พ.ศ. 2520  จําหนายราคาฉบับละ 5
บาท  ขนาด 7.3x10.1  นิ้ว  จํานวน  88  หนา  โดยมีธนู  จงเลิศจรรยาดํารงตําแหนงผูอํานวยการและ
บรรณาธิการ

เดิมทีกอนที่จะมาทําหนังสือดารา  เปนโรงพิมพ   “ธรรมะบรรณาคาน”  พิมพหนังสือ
เพราะ  ธรรมะและตําราเรียนซ่ึงเปนกิจการของครอบครัว   “ จงเลิศจรรยา “   หลังจากนั้น  ธนู  จง
เลิศจรรยามีแนวคิดสนใจงานบันเทิง  จึงเริ่มทํานิตยสารแนวบันเทิงขึ้นเปนครั้งแรก   ชื่อ   “ ดารา
ภาพยนตร “  ที่เนนการนําเสนอเนื้อหาในดานภาพยนตร   เร่ืองจากเปนชวงเวลาที่วงการภาพยนตร
ไทยเฟองฟูและไดรับความนิยม   ประกอบกับหนังสือแนวบันเทิงในตลาดมีนอย   จึงทําใหเกิดแรง
จูงใจทําหนังสือเลมนี้ขึ้นมา   และเปลี่ยนขื่อสํานักพิมพมาเปนสํานกัพิมพอํานวยสาสน   ตามชื่อเจา
ของคืออํานวย   จงเลิศจรรยา

ปริบททางสังคมเปนปจจัยหนึ่งที่ทําใหเกิดนิตยสารดาราภาพยนตร  โดยที่นําเสนอเนื้อหา
เนนหนักในทางภาพยนตร  กลาวคือส่ือบันเทิงที่เกี่ยวกับวงการโทรทัศนยังมีนอย  เพราะโทรทัศน
ยังเปนสื่อใหมของสังคมไทย   และความนิยมในรายการโทรทัศนยังมีนอย   การรายงานความ
เคลื่อนไหวของวงการบันเทิงจึงเปนเนื้อหาการรายงานขาวสารดานวงการบันเทิงทางภาพยนตร  ดัง
นั้นนิตยสารดาราภาพยนตรจึงเกิดขึ้นเพื่อที่จะสนองความตองการของผูอานในเรื่องขาวสารดาน
ภาพยนตรโดยเฉพาะ

นิตยสารทีวีพูลถือกําเนิดขึ้นหลังจากนิตยสารดาราภาพยนตรรวม 10 กวาป  คือวางแผง
ฉบับแรกเมื่อวันที่  11  มิถุนายน พ.ศ. 2533  ในการบริหารงานของบริษัทโนตโปรโมชั่น จํากัด   ซ่ึง
เปนบริษัทที่เปนเจาของสัมปทานวิทยุกวา  30  กวาคลื่น   แรงจูงใจในการจัดทํานิตยสารทีวีพูลคือ
ความตองการที่จะมีส่ือส่ิงพิมพในแนวบันเทิงใหครบวงจร   นอกเหนือไปจากสื่อโทรทัศนและวิทยุ
หลังจากที่บริษัทโนต  โปรโมชั่นขายสัมปทานวิทยุทั้งหมดไปเมื่อ พ.ศ. 2535   ผูบริหารจึงหันมาทุม
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ใหกับสื่อส่ิงพิมพอยางเต็มที่และเปลี่ยนชื่อบริษัทเปน  โนตพับบลิชช่ิง  จํากัด   ประกอบกับในชวง
ที่ทีวีพูลถือกําเนิดขึ้นนี้เปนเวลาที่ส่ือโทรทัศนเลังเติบโต  และเขาถึงประชาชนไดอยางสะดวก  และ
กลายเปนสื่อที่ประชาชนนิยมในชีวิตประจําวันมากที่สุดในเวลาตอมา     ทีวีพูลเล็งเห็นความสําคัญ
ของสื่อโทรทัศนจึงเนนการนําเสนอขาวสารทางดานบันเทิงในวงการโทรทัศนทั้งหมด     จําหนาย
คร้ังแรกราคาฉบับละ 15 บาท ขนาด8.25x11.5  นิ้ว  จํานวน 120 หนา  โดยผูกอตั้งคือเกรียงศักดิ์
และพรรทิภา   สกุลชัย

1. นโยบายของนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูล

นโยบายหลักของนิตยสารดาราภาพยนต  แรกเริ่มคือการมุงขายความบันเทิงโดยเฉพาะขอ
มูลขาวสารในวงการภาพยนตรไทย  โดยเนนการใหทั้งสาระและความรูความบันเทิงแกผูอานไป
พรอมๆกัน  และยึดหลักการความเปนธรรมและวางตัวเปนกลางกับทุกฝายและไมเอาเปรียบผูอาน
สงผลใหการนําเสนอเนื้อหาของดาราภาพนยนตรที่นอกจากจะเนนความบันเทิงในแวดวงภาพ
ยนตรแลว  ยังนําเสนอคอลัมนประเภทที่ใหความรูหลากหลายที่เปนประโยชนตอผูอานในการ
ดําเนินชีวิตประจําวัน

นโยบายของนิตยสารทีวีพูลคือการนําเสนอขาวบันเทิงในวงการโทรทัศนไทยโดยเฉพาะ
ในลักษณะที่เปน  “ขอเท็จจริง”   ที่เจาะลึกและแมนยํา   โดยยึดหลักการของความซื่อตรงตอผูอาน

แนวทางการนําเสนอเนื้อหาของดาราภาพยนตรและทีวีพูลจะตางกันไปตามนโยบายและ
แนวคิดหลักของแตละเลม  กลาวคือดาราภาพยนตรจะไมเนนการนําเสนอในลักษณะวิพากยวิจารณ
และเลนขาวแรงเชนเดียวกับที่ทีวีพูลนําเสนอ    แตดาราภาพยนตรเนนแนวการนําเสนอแบบใหขอ
มูลทางดานบันเทิงและสาระไมแรงและหนักจนเกินไป

การนําเสนอเนื้อหาของดาราภาพยนตรจะสอดคลองกับกลุมเปาหมายที่กําหนดไว
วาเปนชาวบานทั่วๆไป  ดังนั้นการใชภาษาและเรื่องที่นําเสนอตองใหชาวบานอานแลวเขาใจไดงาย
สนุกและไดประโยชนควบคูกันไป   สวนกลุมเปาหมายของทีวีพูลที่กําหนดไวคือเปนประชาชนใน
ระดับบน  มีการศึกษาระดับมัธยมศึกษาปลายขึ้นไป   ดังนั้นเนื้อหาที่นําเสนอออกมาจึงเนนไปใน
ทางวิเคราะห  วิจารณแสดงความคิดเห็นและใหความรูเกี่ยวกับวิชาชีพตางๆในวงการโทรทัศนเพื่อ
ประโยชนตอทั้งผูประกอบอาชีพในสายนี้และผูที่สนใจ
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2. พัฒนาการดานเนื้อหานิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูล

พัฒนาการดานเนื้อหาของดาราภาพยนตรเร่ิมในชวงที่ภาพยนตรไทยเฟองฟู   ดังนั้นสัด
สวนเนื้อหาเกี่ยวกับภาพยนตรจึงเปนเนื้อหาหลักประมาณ  70%   ของเนื้อหาทั้งหมด   สวนทีวีพูลที่
เกิดในชวงที่วงการโทรทัศนเติบโตทําใหสัดสวนเนื้อหาแกี่ยวกับวงการโทรทัศน  ประมาณ  80%
ของเนื้อหาทั้งหมด

การแบงสัดสวนของเนื้อหาในเลมของดาราภาพยนตรแบงออกเปน  คอลัมนประจํา   สกูป
พิเศษ  และเนื้อหาทั่วไปที่นําเสนอประเภทเรื่องยอภาพยนตร  ละครโทรทัศน  นิยายประจําฉบับ
และอ่ืนๆ    เนื้อหาสวนคอลัมนประจําและสกูปพิเศษจะแบงออกเปนประเภทตางๆ ดังนี้   ขอมูล
ดารา,ขาวสังคมบันเทิง,ขอมูลเพลง,ขาวบันเทิงทีวี,โปรแกรมภาพยนตร,ตอบปญหาดารา,ตอบ
ปญหาสุขภาพ,ตอบปญหาชีวิต-สังคม และบทความวิชาการ   สวนสกูปพิเศษแบงออกเปน  ประเภท
ขอมูลดารา,สัมภาษณพิเศษ,เบื้อหลังการถายทํา และขาวความเคลื่อนไหว

ความแตกตางระหวางเนื้อหาในคอลัมนประจําและสกูปพิเศษคือ  สกูปพิเศษไมนําเสนอ
เนื้อหาประจํา  นําเสนอตามเหตุการณในแตละชวงที่นาสนใจ

ในยุคตอมา (พ.ศ.2528-2540) ดาราภาพยนตรเพิ่มเนื้อหาที่ใหความรูเกี่ยวกับการตอบ
ปญหาสุขภาพ  ไดแกคอลัมนคุยกับหมอเรื่องผิวพรรณ  ,  คลินิกลูกรัก  และหมอใกลตัว   และตั้ง
คอลัมนคลินิกแพทยสตรีขึ้นมาแทนคอลัมนตอบปญหาทางเพศ ของหมอนพพร   นอกจากนี้ยังตั้ง
คอลัมนประเภทตอบปญหาชีวิต-สังคม  ชื่อ  “สอนรักสอนนอง”   โดยรศ.  สุนีย  สินธุเดชะ ขึ้นมา
แทนคอลัมน   “พี่ศิราณีที่รัก”  โดยศิราณี  เนื่องจากผูเขียนเสียชีวิตลง

นอกจากนี้ยังเพิ่มเนื้อหาประเภทการเมืองและสังคมทําใหมีการแบงเนื้อหาในสกูปพิเศษ
ออกเปนสกูปหนักและสกูปเบา    เพื่อเปนสื่อกลางในการสื่อสารทางการเมืองระหวางนักการเมือง
และประชาชน  ไดแกสกูป   “สนทนาประสาชาวบาน”   พรอมเพิ่มนักเขียนคอลัมนประจําที่เปนนัก
วิชาการ  ผูเชียวชาญในสาขาตางๆเพื่อใหความรูอยางถูกตองแกผูอาน    เนื้อหาโดยรวมในยุคที่ 2 มี
ความหลากหลายและเปนเนื้อหาที่มีประโยชนตอผูอาน  ใหสาระและความบันเทิงควบคูกันไป
และเนื้อหาทางดานโทรทัศนเพิ่มมากขึ้นเพราะเปนชวงที่เคลื่อนเขาสูการเติบโตของสื่อโทรทัศน
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ในยุคที่ 3  การเติบโตและความนิยมในวงการโทรทัศนดําเนินมาอยางตอเนื่องทําใหเนื้อหา
ในยุคนี้ยังคงคลายกับในยุคที่ 2 เพียงแตเนื้อหาดานโทรทัศนเมมากขึ้น   และปรับลดเนื้อหา
ประเภทสกูปหนักลง  โดยลดสกูป  “สนทนาประสาชาวบาน”  ในป 2543  เนื่องจากผูบริหารมี
ความเห็นวาเปนการนําเสนอเนื้อหาที่หนักเกินไป  ไมเหมาะกับหนังสือบันเทิงแนวนี้

คอลัมนประจําที่มีมาตั้งแตยุคเริ่มแรกจนปจจุบัน ไดแก   คอลัมนดาราพาเหรด  โดยวัย
ฉกรรจ  ,มุมขาวบันเทงิ  , แฟมสตริง  โดยเสกสรรค  ภูประดิษฐ  ,ชะตาชีวิตในรอบสัปดาห  โดย
อ.อรรถวิโรจน  ศรีตุลา  และคอลัมนตอบปญหาดาราโดยดาวศุกร

สวนสกูปพิเศษที่มีมาตั้งแตยุคเริ่มแรกจนปจจุบันไดแก   สกูปเปลือยหัวใจ  ,เยี่ยมบานดารา
,ใกลชิดดารา  ,สัมภาษณพิเศษ  และหลังกลองกองถาย

ในสวนของนิยายประจําฉบับ  ผูเขียนนิยายของดาราภาพยนตรที่เขียนมาตั้งแตตนจน
ปจจุบันไดแก  รมย  รัชนี  , เจิด  จินคนา  ,เกตุวดี  ,กันยามาส  ,มณีบุษย และนันทนา วีระชน

เนื้อหาภายในเลมของนิตยสารทีวีพูลแบงออกเปนคอลัมนประจํา  80%  และทั่วไป 20%
คอลัมนประจําแบงเปนประเภทไดแก  ขอมูลดารา , ขาวสังคม , ขาวบันเทิง ,ซุบซิบ ,ตอบจดหมาย ,
สัมภาษณ , วิจารณบันเทิง  , ขาวดนตรี และโปรแกรมทีวี    เนนการนําเสนอลักษณะขาวสกูปและ
บทวิจารณเปนหลัก    เนื้อหาทั่วไปไดแกเร่ืองยอละครโทรทัศน  ,นิยายประจําฉบับที่เนนเนื้อหาที่
ตองสามารถนําไปทําละครและสนุกได  ,  coffee  break  เปนขอคิด   คําคมของดารา  นักรอง  ,
ปกิณกะ   เปนเนื้อหาพวกดวงชะตาราศี  ,ตอบปญหาชิงรางวัล  และการประชาสัมพันธสินคา   และ
เนื้อหาอื่นๆเกี่ยวกับบทความที่ใหความรูในแวดวงโทรทัศน

คอลัมนประจําในยุคที่ 2 (พ.ศ. 2538-2544)  เพิ่มเนื้อหาประเภทโหวต , เบื้องหลัง และตอบ
ปญหาสุขภาพ  ซ่ึงคอลัมนตอบปญหาสุขภาพเพิ่มขึ้นมาเพื่อเปนพื้นที่โฆษณาสินคาประเภทผลิต
ภัณฑเกี่ยวกับความงาม  รวมทั้งโรงพยาบาล – คลินิก  ไดแกคอลัมน  Clinic T.V.pool ,
Surgery&Beauty

ปจจุบันโฆษณามีบทบาทมากในการดําเนินธุรกิจสื่อส่ิงพิมพ  ดังนั้นในยุคที่ 2 ของนิตยสาร
ทีวีพูลจึงเพิ่มคอลัมนที่เปนพื้นที่โฆษณาสินคาประเภท ผลิตภัณฑเกี่ยวกับการประกอบอาหารและ
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เครื่องสําอาง   ไดแกคอลัมน   Star cuisine , ครัวคนดังกับเบสทฟูด  , Energy saving  และDiary กับ
ยํายํา  เปนตน    การนําเนอเนื้อหาในยุคที่ 2 จนปจจุบันจะเนนแนว  ไลฟสไตล ของดารามากขึ้น

4.  สรุปความเหมือนและแตกตางดานเนื้อหาของนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูล

การนําเสนอเนื้อหาของนิตยสารบันเทิงทั้งดาราภาพยนตรและทีวีพูล ในคอลัมนประจําที่
เหมือนกัน  คือ   เนื้อหาประเภทขอมูลดาราที่นําเสนอขาวคราวความเคลื่อนไหวของดารา   แตใน
ยุคแรกของดาราภาพยนตรจะเนนไปในทางภาพยนตรมากกวาละครโทรทัศน    นอกจากนี้คอลัมน
ประเภทเดียวกัน ไดแก  ขาวบันเทิง ,ตอบจดหมาย ,สัมภาษณ ,ตอบปญหาสุขภาพ  และตอบปญหา
ชิงรางวัล

ความแตกตางของการนําเสนอเนื้อหาทั้งสองเลม  คือ นิตยสารดาราภาพยนตรมีคอลัมน
ประจําประเภทตอบปญหาชีวิตและสังคม   และแยกเนื้อหาประเภทสกูปพิเศษออกจากคอลัมน
ประจํา  สวนนิตยสารทีวีพูลจะเนนคอลัมนประเภทวิจารณบันเทิง และเพิ่มคอลัมนที่ใหผูอานมีสวน
รวม  ไดแกคอลัมน โหวต   ใหผูอานมีสวนรวมในการตัดสินใหคะแนนศิลปน  ดารา  ละคร  ราย
การทีวีที่ตนชื่นชอบ

นิตยสารทีวีพูลมีเนื้อหายอยๆแทรกอยูในเลม  ไดแกเนื้อหาสวน   Coffee  break  ซ่ึงเปนคํา
คมของดารา  นักรองเพื่อใหขอคิด   เตือนใจ  ตลอดจนปรัชญาในการดํารงชีวิต

สรุปการนําเสนอเนื้อหาทางดานบันเทิงและสาระความรูที่ทั้งนิตยสารดาราภาพยนตรและ
ทีวีพูลมีเหมือนกัน  แตละฉบับจะแตกตางกันไปในเนื้อหาบางสวนที่ส่ือถึงนโยบายการนําเสนอเนื้อ
หาของนิตยสารเลมนั้น

5.  พัฒนาการดานรูปแบบนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูล

ขนาด
ดาราภาพยนตรเร่ิมแรกมีขนาด  7.3x10.1  นิ้ว  ปรับครั้งแรกเปนขนาด  8.2x11.5  นิ้ว  ในป

พ.ศ.2528-2529   แลปรับใหมีขนาด 8.15x11.15  นิ้ว  ในป 2545
ทีวีพูลเริ่มแรกมีขนาด  8.15x11.5 นิ้วในป 2533  เร่ือยมาจนถึงปจจุบัน
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การนําเสนอภาพปก

ปกหนาของดาราภาพยนตรนําเสนอภาพดาราจากภาพยนตรไทยที่มีช่ือเสียงในยุคที่ 1
ปรับครั้งที่ 1 ตามกระแสความนิยมของละครโทรทัศนโดยนําเสนอภาพปกหนาเปนดาราทั้งจาก
ภาพยนตรและละครโทรทัศนสลับกันไป   ในชวงพ.ศ. 2528-2544    และการปรับครั้งลาสุดคือการ
นําเสนอภาพปกเปนการถายแฟชั่นโดยเนนดาราสาวที่มีชื่อเสียง

ปกหนาของทีวีพูลในยุคแรก  (พ.ศ.2533-2537)  นําเสนอภาพดาราและบุคคลในวงการโทร
ทัศนที่มีชื่อเสียง   และในชวงที่ 2 ปรับมาเปนการนําเสนอภาพดารานําจากละครโทรทัศนที่ไดรับ
ความนิยมตามกระแสในลักษณะการถายแฟชั่น  เร่ิมในปพ.ศ. 2538

ปกหนาดานใน ,ปกหลัง  และปกหลังดานในของดาราภาพยนตรในชวง 2520-2527  นํา
เสนอภาพดารา   ตั้งแตกลางป พ.ศ. 2527  นําเสนอโฆษณา   สวนทีวีพูลปกหนาดานใน,ปกหลังและ
ปกหลังดานในนําเสนอโฆษณา

ความหนา
ดาราภาพยนตรเร่ิมจากความหนา  80-88  หนาในยุคแรก  เพิ่มมาเปน  80-100  หนาในชวง

พ.ศ. 2528-2538       เพิ่มเปน 90-110 หนาในชวง พ.ศ. 2539-2540      ปรับลดเหลือประมาณ 84
หนาในชวง พ.ศ. 2541-2544  และ    ปรับเปน  88  หนาในป พ.ศ. 2545

ทีวีพูลเริ่มจากความหนาประมาณ  120  หนาในยุคที่ 1  (พ.ศ.2533-2537)  และเพิ่มขึ้น
ประมาณ 140-148  หนาในชวง พ.ศ. 2535-2537  และในชวง พ.ศ. 2538-2541  ปรับลดลงมาอยูที่
120-128 หนา  และ พ.ศ. 2542-2544  ความหนาประมาณ  100-120 หนา

หัวหนังสือ
ดาราภาพยนตรมีการปรับหัวหนังสืออยางสม่ําเสมอ   คือจากฉบับแรก  คําวาดาราและภาพ

ยนตรแยกกัน   โดยคําวา ดาราอยูในกรอบรูปดาวและภาพยนตรอยูในแถบสี    ไดปรับรวมคําวา
ดาราภาพยนตรไวดวยกันเมื่อกลางป  พ.ศ. 2521  ขนาด 7.3x1.9  นิ้ว  (18.7x4.7 cm. )     ปรับครั้งที่
2 คือการปรับขนาดหัวหนังสือใหเล็กลงเปน 9x2.6 cm  ตําแหนงมุมบนซายของผูอาน  เมื่อ พ.ศ.
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2529   และปรับลดใหมีขนาด  8x2.4 cm.  ในชวง พ.ศ.2539-2540       พ.ศ. 2541-2544  ปรับใหมี
ขนาด  8x2.3 cm.  และพ.ศ. 2545  ปรับใหมีขนาด  6.9x2 cm.

ทีวีพูลมีการปรับหัวหนังสือ  1 คร้ังคือจากเดิมหัวหนังสือรูปแบบสี่เหล่ียมคลายกับ logo
ของสถานีโทรทัศน  ไดปรับใหมีลักษณะรูปแบบตัวหนังสือรูปแบบ  Freehand   ในป พ.ศ. 2538
จนถึงปจจุบัน

โปรยปก
ลักษณะการโปรยขาวของนิตยสารดาราภาพยนตรตั้งแตแรกจนถึงปจจุบันไมมีรูปแบบการ

โปรยที่เปนหลักตายตัว  โดยมากมักจะโปรยขาวบางๆกระจายทั่วปก   ตั้งแตฉบับปรับโฉมลาสุด
พ.ศ. 2545  มีการโปรยบางๆดานซายและขวาดานใดดานหนึ่ง

หลักการโปรยขาวของนิตยสารทีวีพูลยุคแรก  (พ.ศ. 2533-2535)  โปรยลักษณะกระจายทั่ว
ปก   พ.ศ. 2538-2541  โปรยดานใดดานหนึ่งของภาพปก  และพ.ศ. 2542-2544  โปรยขาวทั้งสอง
ดานซาย-ขวา

การเย็บเลม
ดาราภาพยนตรเย็บเลมแบบมุงหลังคามาตั้งแตตน พ.ศ. 2520  จนพ.ศ. 2544  แลวเปลี่ยนมา

เปนเย็บเลมแบบไสกาวเมื่อเดือนกุมภาพันธ  พ.ศ. 2545

ทีวีพูลเย็บเลมแบบมุงหลังคาตั้งแตพ.ศ. 2533-2535  แลวเปล่ียนมาเปนไสกาวตั้งแตปพ.ศ.
2535   จนปจจุบัน

กระดาษ

การใชกระดาษของนิตยสารดาราภาพยนตรสรุปไดดังนี้
2520-2521 ใชกระดาษอารตแข็ง 5% , อารต 5% และพรูฟ 90%
2522-2527 ใชกระดาษอารตแข็ง 4% , อารต 6%  และพรูฟ 90%
2528-2538 ใชกระดาษอารตแข็ง 5% , ปอนดมัน 5% ,ปอนด 32% และฟรูฟ 73%
2539-2540 ใชกระดาษอารตแข็ง 4% ,ปอนด 47% และพรูฟ 48%
2541-2544 ใชกระดาษอารตแข็ง 5% , ปอนด 19% และพรูฟ 76%
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2545 ใชกระดาษอารตแข็ง 5% ,อารต 5% , ปอนด 34% และพรูฟ 56%

การใชกระดาษของนิตยสารทีวีพูลสรุปไดดังนี้
2533-2535 ใชกระดาษอารตแข็ง  4% ,ปอนด 18% และพรูฟ 78%
2535-2537 ใชกระดาษอารตแข็ง 3% ,อารต 17% และพรูฟ 80%
2538-2542 ใชกระดาษอารตแข็ง 3% ,อารต 24%และพรูฟ  73%
2543-2544 ใชกระดาษอารตแข็ง 4% ,อารต 31% ,ปอนดมัน 51% และพรูฟ 14%

การพิมพ
พัฒนาการการพิมพของนิตยสารดาราภาพยนตรสรุปไดดังนี้
2520-2521 พิมพส่ีสี  9% และขาวดํา  91%
2522-2527 พิมพส่ีสี  10%  , สองสี 40%  และขาวดํา  50%
(เร่ิมระบบ 2 สีเมื่อธันวาคม พ.ศ. 2522)
2528-2538 พิมพส่ีสี  73% ,สองสี 19%  และขาวดํา 36%
2539-2545 พิมพส่ีสี 100%

การพิมพของนิตยสารทีวีพูลสรุปไดดังนี้
2533-2536 พิมพส่ีสี 20%  และขาวดํา 80%
2538-2542 พิมพส่ีสี 25% และขาวดํา 75%
2543-2544 พิมพส่ีสี 100%

โฆษณา
สรุปพัฒนาการพื้นที่โฆษณาในนิตยสารดาราภาพยนตร  ดังนี้
2520-2527 4% ของเนื้อหาทั้งหมด  ประเภทภาพยนตร,รานตัดเสื้อ-ทําผม,รานอาหาร,

เครื่องประดับ,เครื่องแตงกาย,เครื่องสําอาง และรถจักรยานยนตร
2528-2532 7%  ของเนื้อหาทั้งหมด  ประเภทเครื่องสําอาง,เครื่องประดับ-เครื่องแตง

กาย,สถานเสริมความงาม,เครื่องประกอบอาหาร,เทปเพลง,รถจักรยาน
ยนตร,ไดเร็คเซลส

2533-2540 23% ของเนื้อหาทั้งหมด   ประเภทเหมือนในชวงที่ผานมา    เพิ่มประเภท
เครื่องใชอิเล็กทรอนิกส,คลินิกความงาม-ลดความอวน,ผลิตภัณฑคุม
กําเนิด,ยาสําหรับสตรี
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 2541-2545 19%  ของเนื้อหาทั้งหมด  ประเภทเหมือนในชวงที่ผานมา   และ 2%  เปน
คอลัมนที่เปนพื้นที่โฆษณาประเภทผลิตภัณฑยา-เพื่อสุขภาพ,คลินิก,โรงพยาบาล,เครื่อง
สําอาง,ผลิตภัณฑอาหาร

สรุปพัฒนาการพื้นที่โฆษณาในนิตยสารทีวีพูล  ดังนี้
2533-2537 16% ของเนื้อหาทั้งหมด  ประเภทรถจักรยายยนตร,ผลิตภัณฑเพื่อความงาม,

เทปเพลง,ไดเร็คเซลส,รานอาหาร,เครื่องอุปโภค,เคร่ืองแตงกาย
2535-2537 23% ของเนื้อหาทั้งหมด  ประเภทเหมือนในชวงที่ผานมา
2538-2543 23% ของเนื้อหาทั้งหมด  และเพิ่มคอลัมนที่เปนพื้นที่โฆษณา 3%  ประเภท

ผลิตภัณฑประกอบอาหาร,สุขภาพ-ยา-โรงพยาบาล-คลินิก

ประเภทของโฆษณาในนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูลจะคลายคลึงกันคือ มักจะนํา
เสนอโฆษณาที่เจาะกลุมเปาหมายที่เปนผูหญิงเปนหลัง  ประเภทเครื่องสําอาง  ผลิตภัณฑเพื่อความ
สวยความงาม  เครื่องประดับ  เครื่องแตงกาย เปนตน   และในชวงหลังคือตั้งแต พ.ศ. 2538  จะเพิ่ม
พื้นที่โฆษณาในลักษณะคอลัมนประจําที่เกี่ยวกับอาหารและสุขภาพ

6. ราคา

สรุปการเปลี่ยนแปลงราคาของนิตยสารดาราภาพยนตร  ดังนี้
2520-2522 ราคา 5 บาท
2522-2523 ราคา 6 บาท
2523-2530 ราคา 7 บาท
2531-2532 ราคา 8 บาท
2533-2534 ราคา 9 บาท
2534-2540 ราคา 10 บาท
2541-2544 ราคา 12 บาท
2545               ราคา 15 บาท
หลักการปรับราคาขึ้นของนิตยสารดาราภาพยนตรคือ  ในชวงแรกจะปรับขึ้นครั้งละ  1

บาท  ในชวง พ.ศ. 2541  ปรับเพิ่มจาก 10 บาทเปน 12 บาท   ตอมาปรับเพิ่มไมเกินครั้งละ 3 บาท
สาเหตุหลักของการปรับราคาแตละชวงเนื่องจากภาวะเศรษฐกิจฝดเคือง  ทําใหราคากระดาษและ
หมึกพิมพสูงขึ้น
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สรุปการเปลี่ยนแปลงราคาของนิตยสารทีวีพูล  ดังนี้
2533-2535 ราคา 15 บาท
2535-2537 ราคา 20 บาท  ( ปรับราคาขึ้นพรอมกับการปรับเปลี่ยนรูปเลมจากมุงหลังคา

เปนไสกาว)
2538-2544 ราคา 25 บาท
การปรับราคาของนิตยสารทีวีพูลมีการปรับทั้งหมด  3  ชวง คร้ังละไมเกิน  5  บาท  ปรับ

ราคาในแตละชวงพรอมกับการปรับรูปเลม  หรืออารตเวริ์คภายในเลม

7. นิตยสารในเครือ

สํานักพิมพอํานวยสาสนมีนิตยสารในเครือ  ไดแก  นิตยสารโกลดสตาร  เปนนิตยสาร
บันเทิงในแวดวงบันเทิงจีน-ฮองกง  ,นิตยสารราชาเสียงทอง  เปนนิตยสารเกี่ยวกับวงการเพลงลูก
ทุง  ซ่ึงปจจุบันไดเลิกดําเนินการไปแลว   ,นิตยสารสตารแอนดสไตล  เปนนิตยสารบันเทิงตาง
ประเทศ  และนิตยสารฉบับพิเศษละครโทรทัศน  ซ่ึงนิตยสารในเครือของสํานักพิมพอํานวยสาสน
เปนนิตยสารประเภทบันเทิงทั้งหมดแตแยกออกเปนประเภทตางๆกัน

นิตยสารในเครือของบริษัทโนต  พับบลิชช่ิง  ไดแก   นิตยสาร Boss  และคุณหญิง     ซ่ึง
นิตยสาร Boss เปนนิตยสารธุรกิจที่มีกลุมเปาหมายคือผูชาย  สวนคุณหญิงเปนนิตยสารประเภทแม
บานกลุมเปาหมายคือผูหญิง   จุดประสงคในการทํานิตยสารทั้ง 3 ฉบับคือการจัดทําขึ้นเพื่อใหแตก
ตางประเภทกันเพื่อประโยชนในการขายพื้นที่โฆษณาใหครบ section

อภิปรายผล

อิทธิพลของสื่อมวลชนแขนงตางๆสงผลตอการกําเนิดนิตยสารบันเทิง  ดาราภาพยนตรและ
ทีวีพูลที่ตางกัน  กลาวคือพัฒนาการของนิตยสารทั้งสองฉบับเริ่มตนพรอมกับการเติบโตของสื่อ
มวลชนตางประเภทและตางยุคสมัย    นิตยสารดาราภาพยนตรถือกําเนิดขึ้นในภาวะที่ส่ือภาพยนตร
เฟองฟูและไดรับความนิยม  สวนนิตยสารทีวีพูลเกิดขึ้นเมื่อส่ือโทรทัศนกระจายเสียงไดขยายตัว
กวางขวาง  และเปนที่นิยมของประชาชนอยางมากในเวลาตอมา
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จุดกําเนิดของนิตยสารบันเทิงทั้งสองเลมในสภาพแวดลอมที่ตางยุคสมัยนี้  ทําใหการ
กําหนดนโยบายและการนําเสนอเนื้อหาแตกตางกัน  ซ่ึงดาราภาพยนตรนําเสนอความบันเทิงแกผู
อานที่เกี่ยวกับภาพยนตร  สวนทีวีพูลนําเสนอความบันเทิงที่เกี่ยวกับแวดวงโทรทัศน   โดยท่ีเนื้อหา
ของนิตยสารทั้งสองฉบับไดส่ือออกมาทางชื่อหนังสือในตัวแลว

จากจุดกําเนิดที่ตางกันตามยุคสมัย และสภาพแวดลอม  รวมทั้งวัตถุประสงคของผูจัดทํา
นิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูล  สรูปไดวาเปนไปตามขอสันนิษฐานการวิจัยที่วานิตยสารดารา
ภาพยนตรและทีวีพูลมีที่มาและจุดกําเนิดไมเหมือนกัน

ปจจัยทําใหนิตยสารประสบความสําเร็จ  ผูวิจัยนําแนวคิดเกี่ยวกับการเปนเจาของและองค
กรนิตยสาร  มาวิเคราะหถึงโครงสรางองคกรนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูล  ดังนี้

การเปนเจาของนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูลเปนประเภทบริษัท  (Corporation)  ได
แกบริษัท  สํานักพิมพอํานวยสาสน จํากัด  และบริษัทโนตพับบลิชช่ิง  จํากัด  รูปแบบของบริษัท
เปนระบบครอบครัว  กลาวคือบริษัทอยูภายใตการบริหารงานของตระกูลจงเลิศจรรยา   (นิตยสาร
ดาราภาพยนตร)  และสกุลชัย  (นิตยสารทีวีพูล)   ซ่ึงลักษณะการบริหารงานจะมีผูบริหารควบคุม
นโยบายทั้งหมดเพียงคนเดียว คือธนู  จงเลิศจรรยา  ผูอํานวยการนิตยสารดาราภาพยนตร และเกรียง
ศักดิ์  สกุลชัยผูบริหารนิตยสารทีวีพูล

ผูบริหารนิตยสารทั้งสองเลมเปนผูที่มีความสําคัญตอองคกรเนื่องจากเปนผูกําหนดนโยบาย
หลักและควบคุมการทํางานของทีมงานใหอยูในกรอบที่วางไว   ธนู  จงเลิศจรรยา  ผูกอตั้งนิตยสาร
ดาราภาพยนตรโดยกําหนดนโยบายหลักคือการใหความบันเทิง  ความเพลิดเพลินขาวสาร  เร่ืองราว
ในแวดวงภาพยนตรควบคูไปกับสาระประโยชน  และวางตัวเปนธรรม  นโยบายที่ธนู  จงเลิศจรรยา
กําหนดไวไดส่ือออกมาในการกําหนดเนื้อหาของนิตยสาร   กลาวคือนอกจากเนื้อหาที่มุงใหความ
บันเทิงทางดานขาวคราวในวงการภาพยนตร  เพลง  นิยายและปกิณกะแลว  ไดกําหนดเนื้อหาที่มี
สาระดานตางๆ  เชนสุขภาพ  เพศศึกษา  กฎหมายควบคูกันไป  มิไดมุงแตจะขายความบันเทิงลวน
แตตองการจะคืนกําไรใหกับสังคม

ความเปนผูที่มีวิสัยทัศนของธนู  จงเลิศจรรยาเห็นไดจากพัฒนาการของดาราภาพยนตรทั้ง
ทางดานเนื้อหาและรูปแบบ  ซ่ึงพยายามพัฒนาและนําเสนอสิ่งที่ดียิ่งขึ้นตอผูอานอยางสม่ําเสมอ
พัฒนารูปแบบใหถูกใจผูอานอยางคอยเปนคอยไป  มีการปรับปรุงการพิมพมาโดยตลอดจากขาว-ดํา
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แลวคอยปรับเพิ่มเปนการพิมพระบบสองสี  และส่ีสีตามลําดับ  ตลอดจนการปรับรูปเลม  การนํา
เสนอภาพและเนื้อหาใหมีความหลากหลาย

เนื่องจากทางสํานักพิมพจัดทําหนังสือพระ  ตําราสวดมนตและตําราเรียนมากอนที่จะหันมา
ทํานิตยสารบันเทิง  ประกอบกับตัวผูกอตั้งเปนผูที่เล็งเห็นความสําคัญของการทําประโยชนเพื่อสวน
รวม  เพื่อสังคมรวมกับการนําเสนอสาระประโยชนตอผูอาน   ดาราภาพยนตรจึงเปนนิตยสารที่มี
นโยบายในการเขาไปมีสวนรวมในเรื่องสาธารณะประโยชนอยางสม่ําเสมอตั้งแตเร่ิมแรกจน
ปจจุบัน  ตัวอยางเชนการเปนสื่อกลางในการรณรงคการมีสวนรวมทางการเมือง  ,รณรงคการออก
ความเห็นเกี่ยวกับกฎหมายทําแทงเสรี  เปนตน  ซ่ึงเรื่องเหลานี้ลวนตองเดี่ยวของกับการดําเนินชีวิต
ของประชาชนแทบทั้งสิ้น

แมวาการกําหนดนโยบายหลักและการควบคุมจะมาจากผูบริหารสูงสุดเพียงคนเดียวคือธนู  
จงเลิศจรรยา  แตดวยความที่เปนผูที่มีวิสัยทัศน  และเล็งเห็นความสําคัญของการนําเสนอสิ่งที่มี
สาระตอผูอานทําใหดาราภาพยนตรมีพัฒนาการที่ดีดานเนื้อหาอยางสม่ําเสมอ   มีการปรับเนื้อหาให
สอดคลองกับสภาพสังคมในแตละชวง  คือในยุคแรกที่เนนเนื้อหาทางภาพยนตรเปนหลักเนื่องจาก
ส่ือภาพยนตรไดรับความนิยม   ตอมาเมื่อส่ือโทรทัศนกระจายเสียงขยายตัวและเติบโต  จึงปรับใหมี
เนื้อหาเกี่ยวกับแวดวงโทรทัศนมากขึ้นตามความนิยม   และเมื่อกระแสละครโทรทัศนแรงขึ้น  ดารา
ภาพยนตรจึงมีการเพิ่มเนื้อหาเกี่ยวกับเนื้อเรื่องยอละครโทรทัศน

นอกจากการเปนผูที่มีวิสัยทัศนแลว  ธนู  จงเลิศจรรยายังใหความสําคัญแกผูอาน  กลาวคือ
นโยบายหลักที่สําคัญอีกประการที่กําหนดขึ้นคือ  การไมเอาเปรียบผูอาน  ซ่ึงนอกจากจะพยายามนํา
เสนอสาระเพื่อผูอานแลว  การกําหนดราคาจําหนายที่ต่ํากวานิตยสารบันเทิงฉบับอื่นในทองตลาด
เพื่อใหผูอานไดรับสาระและความบันเทิงในราคาประหยัดและคุมคา    แมกระทั่งเมื่อประสบปญหา
ทางเศรษฐกิจ  นโยบายการตรึงราคาเปนวิธีการที่ดาราภาพยนตรใชมาโดยตลอดจนปจจุบัน  สราง
ความเชื่อมั่นใหกับผูอานโดยการไมผลักภาระใหผูอานถาไมจําเปน   ดวยเหตุนี้ผูอานที่ติดตามดารา
ภาพยนตรมาโดยตลอดจึงเกิดความไวใจและเชื่อมั่นวาจะไดรับความคุมคาอยางเต็มที่

สําหรับนิตยสารทีวีพูล  ผูบริหารที่เปนผูกําหนดนโยบายสูงสุดเพียงคนเดียวคือ     นาย
เกรียงศักดิ์  สกุลชัย  ซ่ึงเปนผูที่มีประสบการณการเปนนักขาวในองคกรสื่อส่ิงพิมพมากอน  ไดแก
เดลินิวส  คูสรางคูสม  และอินไซดทีวี   เปนตน   เนื่องจากเปนผูที่คลุกคลีในวงการสื่อส่ิงพิมพและ
แวดวงบันเทิงมานาน  ทั้งเปนผูที่มีประสบการณในการบริหารธุรกิจดานสื่อวิทยุมากอน   จึงเกิด
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ความคิดที่จะสรางสื่อส่ิงพิมพเปนเภทนิตยสารบันเทิงเพื่อนําเสนอเนื้อหาในวงการโทรทัศน   ได
กําหนดนโยบายหลักคือการนําเสนอขาวที่เปนขอเท็จจริงและเจาะลึก  เนนบทวิจารณและเรื่องราว
เกี่ยวกับธุรกิจบันเทิง   ตลอดจนความรูตางๆในวงการโทรทัศน  และมีจุดยืนที่จะสรางนิตยสารทีวี
พูลใหเปนผูนําในการนําเสนอขาวสารและเรื่องราวในวงการโทรทัศนใหมากและเจาะลึกที่สุด

ส่ิงที่เกรียงศักดิ์  สกุลชัยยึดถือในการบริหารองคกร คือการเปนบรรณาธิการที่ดี  คือตองมี
ทักษะ  ความสามารถในการชี้แนะใหทีมงานเห็นแนวทางในการทํางานที่ถูกตองตามนโยบายที่
กําหนดขึ้น   ตองมีความรูทั้งศาสตรและศิลปเพื่อนํานิตยสารของตนไปสูส่ิงที่ดีอยูเสมอ  ดังคํากลาว
ของ  John  Wharton  (  1996 )   วา   “ผูจัดทํานิตยสารจําเปนตองจับตาและเฝาระวังถึงสัญญาณของ
การเปลี่ยนแปลงอยงรอบคอบเพื่อที่จะสามารถปรับตัวตามกระแสไดอยุเสมอ  และหาโอกาสใน
การปองกันและรับมือกับสิ่งที่เกิดขึ้นไดอยางทันเวลาและมั่นคง”     ซ่ึงสอดคลองกับการดํารงตน
เปนผูบริหารที่ดีของนายเกรียงศักดิ์  ที่ยึดถือหลักความไมหยุดนิ่ง   มีการศึกษาและเปลี่ยนแปลงอยู
เสมอ  คือตองศึกษาเนื้อหาทั้งจากนิตยสารประเภทบันเทิงและอื่นๆทั้งในและตางประเทศ  ตลอด
จนตองติดตามกระแสสังคม  เพื่อใหสามารถปรับตัวของนิตยสารใหสอดคลองและกาวทันตอ
กระแสสังคมที่เปล่ียนอยูตลอดเวลา

ความเปนผูมีวิสัยทัศนและมีความสามารถในการบริหารงานของผูบริหาร  สงผลให
นิตยสารทั้งสองฉบับมีชีวิตที่ยืนยาว   และผานพนอุปสรรคตางๆมาไดจนปจจุบัน

แนวคิดเกี่ยวกับหลักการกําหนดเนื้อหาของนิตยสาร   ผูวิจัยนํามาวิเคราะหถึงกลยุทธใน
การกําหนดเนื้อหาของนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูล  ซึ่งเนื้อหามีความสําคัญมากตอการ
ดําเนินธุรกิจส่ิงพิมพ

หลักการกําหนดเนื้อหาที่สําคัญที่ผูบริหารตองคํานึงถึงคือความมีเอกลักษณเฉพาะตัวของ
นิตยสารแตละเลม  เพราะการกําหนดเนื้อหาใหมีเอกลักษณ  และลักษณะโดดเดนเฉพาะตัวนี้จะสง
เสริมใหนิตยสารแตละเลมมีบุคลิกลักษณะของตนเดนชัด   และแตกตางจากนิตยสารบันเทิงฉบับ
อ่ืนในทองตลาด ซ่ึงจะทําใหจุดยืนของนิตยสารชัดเจนและมีกลุมเปาหมายที่แนชัด  ทําใหภาพของ
นิตยสารชัดเจนในใจของผูอาน

นิตยสารดาราภาพยนตรมีเนื้อหาหลักคือขาวสาร  ขอมูล  ความเคลื่อนไหวตางๆในวงการ
ภาพยนตร   นักแสดง  นักรอง   และสาระ  ความรูทางดานสุขภาพทางเพศ  การตอบปญหาชีวิตและ
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สังคม  ความรูเบื้องตนเกี่ยวกับกฎหมาย  และความรูเกี่ยวกับเทคนิคการแสดงความรัก   ดาราภาพ
ยนตรเปนนิตยสารบันเทิงเลมแรกที่นําเสนอเนื้อหาเหลานี้ที่นอกเหนือจากความบันเทิง   ถือเปนเนื้อ
หาที่โดดเดนไมเหมือนใครและมีประโยชนตอผูอาน ซ่ึงเรื่องเพศในยุคนั้นเปนเรื่องที่ยังไมมีการให
ความรูอยางแพรหลายและเปดเผยมากนัก  ผูอานสวนใหญมองวาเปนเรื่องที่นาอับอาย   ผูอานที่มี
ปญหาทางดานเพศจึงไมกลาที่จะไปปรึกษากับผูเชียนวชาญหรือแพทยโดยตรง  ผูวิจัยมีความเห็นวา
การใหสาระเรื่องเพศในนิตยสารบันเทิงมีประโยชนตอผูอานที่อยากจะมีความรูและอยากไดรับคํา
ปรึกษาโดยที่ไมตองเสี่ยงตอความอับอาย  และไมตองเปดเผยชื่อและขอมูลสวนตัว  และเปนเรื่องที่
คนทั่วไปสนใจอยากจะรู   จึงทําใหเนื้อหาประเภทนี้ในดาราภาพยนตรไดรับความนิยมจากผูอาน
อยางตอเนื่องมาจนปจจุบัน

เอกลักษณทางเนื้อหาของนิตยสารทีวีพูลคือ  ขอเท็จจริงในเนื้อหา  และการนําเสนอบท
วิจารณ   ทีวีพูลยึดมั่นในจุดยืนที่จะนําเสนอขาวดารา  ความเคลื่อนไหว  เร่ืองราวในวงการโทรทัศน
ที่เปนขอเท็จจริงและเจาะลึก   ซ่ึงการนําเสนอเนื้อหาของทีวีพูลตั้งแตตนจนปจจุบันไดนําเสนอขอ
มูลที่สอดคลองกับนโยบายที่กําหนดไวดวยจรรยาบรรณของผูผลิตนิตยสารในฐานะเปนสื่อมวลชน
หนึ่ง    คือการนําเสนอขาวจริงและเจาะลึกที่หาอานไมไดในหนังสือพิมพรายวันมาโดยตลอด
ความโดดเดนดังกลาวของทีวีพูลที่ไมเหมือนนิตยสารบันเทิงฉบับอื่นทําใหทีวีพูลเปนนิตยสารที่ผู
อานติดตามแสวงหาขอเท็จจริงในวงการโทรทัศนจนปจจุบัน

เอกลักษณในเนื้อหาของนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูลสามารถทําใหนิตยสารทั้งสอง
ฉบับติดตลาดและเปนผูนําทางตลาดของนิตยสารประเภทเดียวกันมาโดยตลอด   ซ่ึงตรงกับแนวคิด
เกี่ยวกับนิตยสารของ  ดรุณี  หิรัญรักษ  (2530)  วา   “การที่นิตยสารจะประสบความสําเรจ็และติด
ตลาดไดนั้นรูปแบบของนิตยสารตองมีเอกลักษณของตนเอง  และเปนที่นิยมในหมูคน”    ซ่ึงนอก
จากเนื้อหาที่เปนเอกลักษณดังที่กลาวมาแลว    รูปแบบของนิตยสารทั้งสองฉบับที่ส่ือออกมาจาก
ขนาด  การเย็บเลม  ลักษณะหัวหนังสือที่เปนเอกลักษณของแตละฉบับ  ไดแกดาราภาพยนตรที่อยู
ในแถบสี  ที่ส่ือถึงความสดใสของวงการบันเทิง    และหัวหนังสือลักษณะสี่เหล่ียมในชวเร่ิมแรก
ของทีวีพูลที่ส่ือถึงการรวมเรื่องราวในวงการโทรทัศนซ่ึงมีลักษณะคลายกับ  logo ของสถานีโทร
ทัศน

การทําใหเนื้อหาของนิตยสารแตละฉบับมีเอกลักษณเปนของตัวเอง  และแตกตางจากผู
อ่ืนถือเปนปจจัยที่สําคัญที่ทําใหนิตยสารประสบความสําเร็จจนปจจุบัน   ซึ่งสอดคลองกับหลักการ
สรางความแตกตาง  ของ  Jack Trout  ( อางใน Brand Age  ฉบับที  8  ,ปที่ 3 ประจําเดือน
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สิงหาคม 2545 ,หนา120)  วา   “ การที่ทุกคน  Me-too  Product  เหมือนกันหมด  ไมมี
Differentiate  ทําใหอยูรอดยากเพราะไมมี  Differentiation Concept  อยูในตัวเอง  ซึ่งผูที่มีคอน
เซ็ปตตรงนี้เมื่อเวลาผานไปผูที่อยูรอดไดคือผูที่เปนผูนําตลาด”

ความสมดุลของเนื้อหามีความสําคัญตอการผลิตนิตยสารตามหลักการในการนําเสนอเนื้อ
หา  ไดแก
1. เนื้อหาตองมีความหลากหลาย  (Variety)  นิตยสารดาราภาพยนตรมีนโยบายในการกําหนดเนื้อ
หาใหมีความหลากหลายมาตั้งแตเร่ิมจัดทํา  กลาวคือเนื้อหาประเภทใหสาระความรูที่นอกเหนือไป
จากการใหความบันเทิง  จัดเปนกลยุทธในการนําเสนอเนื้อหาใหหลากหลาย  ยกตัวอยางเชนการ
ตั้งคอลัมนตอบปญหาทางเพศและสุขภาพ  มีจุดประสงคเพื่อใหเนื้อหามีหลากหลายและสราง
ความแตกตางจากนิตยสารบันเทิงฉบับอ่ืน   ฉีกแนวของเนื้อหาในนิตยสารบันเทิงทั่วๆไป  ซึ่งตอบ
สนองความตองการของผูอานที่ปกติเร่ืองเพศเปนเรื่องที่ทุกคนใหความสนใจ  แตไมกลาที่จะแสดง
ออกหรือแสดงความคิดเห็น    นอกจากนี้ดาราภาพยนตรมีการกําหนดเนื้อหาใหความรูเกี่ยวกับ
กฎหมายขั้นพื้นฐานในขอบเขตที่กลุมผูอานสามารถเขาใจได

นิตยสารทีวีพูลมีการกําหนดเนื้อหาใหหลากหลาย  นอกเหนือไปจากการนําเสนอเนื้อหาใน
วงการโทรทัศนโดยตรงแลว  ยังมีการใหความรูเกี่ยวกับธุรกิจบันเทิง  และไมลืมที่จะนําเสนอเนื้อ
หาปกิณกะตางๆ  เกร็ดเล็กเกร็ดนอยเพื่อสรางความบันเทิงเบาๆแกผูอาน  ภาพแฟชั่น  และใน
ปจจุบันทีวีพูลเพิ่มเนื้อหาประเภทโหวตเพื่อสํารวจความนิยมของผูอานตอดารา  ศิลปนและรายการ
โทรทัศนที่ประชาชนชื่นชอบและสํารวจความคิดเห็นของดาราตอประเด็นตางๆในวงการบันเทิง     
พรอมทั้งการแทรกเนื้อหาปกิณกะตางๆเขาไประหวางเนื้อหาในเลม  เชนเนื้อหาสวน  coffee break
ผูวิจัยมีความเห็นวาการเสริมเนื้อหายอยๆแทรกเขาไประหวางเนื้อหาในเลมนั้นทําใหเนื้อหาภายใน
เลมดูแนนและทําใหผูอานเกิดความรูสึกคุมคากับเนื้อหาที่อัดแนนของทีวีพูล

การนําเสนอภาพภายในเลมของนิตยสารบันเทิงมีความสําคัญมากพอกับเนื้อหาประเภทตัว
อักษร  และสามารถเปนสวนที่ทําใหเนื้อหามีความหลากหลาย  ถือเปนการผสมผสานเนื้อหาหนัก
ผสมกับเบาควบคูกันไป   ดังคํากลาวของ  Click  และ Russell  (  1974  )    วา   “ประเภทที่หลาก
หลายของเนื้อหานั้นจําเปนอยางยิ่ง  เชนการนําเสนอเนื้อหา  เร่ืองราวเกี่ยวกับความสนใจทั่วๆไป
ของมนุษยควบคูไปกับเนื้อหาที่เครงเครียด เนนวิชาการ  การนําเสนอบทความควบคูไปกับตัวอยาง
หรือภาพประกอบเปนตน”     ซ่ึงทั้งนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูลใหความสําคัญของเนื้อหา
สวนภาพ  โดยมีการนําภาพเพื่อประกอบเนื้อหาและสื่อสารเรื่องราวตางๆ  ซ่ึงภาพเปนสวนสําคัญที่
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ดึงดูดผูอาน   มีผูอานจํานวนมากที่นิยมดูภาพภายในเลมมากกวาที่จะอานเนื้อหา   เพราะภาพที่ดี
สามารถสื่อความหมายและสื่อสารเรื่องราวไดมากกวาตัวอักษร    ประกอบกับโดยธรรมชาติของ
นิตยสารบันเทิงที่มุงนําเสนอความบันเทิงแกผูอานเปนหลัก   ภาพยิ่งเปนเนื้อหาหนึ่งที่จําเปนตอง
ปรากฏภายในเลม   เพื่อใหความเพลิดเพลินทางสายตาแกผูอาน

เนื้อหาภาพในนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูล ประกอบไปดวย  ภาพโฆษณา  ซ่ึงเปน
เนื้อหาในสัดสวนที่มากที่สุดของจํานวนเนื้อหาภาพทั้งหมด  เนื่องจากเปนการขายพื้นที่โฆษณาภาย
ในเลมซึ่งเปนแหลงรายไดที่สําคัญของนิตยสาร     ภาพประกอบเรื่องราว   ประกอบเนื้อหาคอลัมน
ประจําและสกูปพิเศษ  ผูวิจัยมีความเห็นวาถาเนื้อหาที่มีแตตัวอักษรลวนๆไมมีภาพประกอบเลยนั้น
จะทําใหขาดความนาสนใจและนาติดตาม    ภาพจึงเปนสวนเสริมใหเนื้อหานาสนใจมากขึ้นได
ภาพประกอบเรื่องราวนี้สามารถแยกออกไดเปนภาพประกอบเรื่องยอภาพยนตร   เร่ืองยอละคร
และประกอบนิยายประจําฉบับ   ซ่ึงเปนเนื้อหาสวนสําคัญในนิตยสารบันเทิงทั้งสองเลมโดยไมลืม
ที่จะนําภาพมาประกอบเนื้อหาสวนดังกลาวดวย   เพราะจะทาํใหผูอานเห็นบรรยากาศของภาพ
ยนตรหรือละครโทรทัศนเร่ืองนั้นๆ  ตลอดจนเปนการนําเสนอใหเห็นองคประกอบของทีมงานทั้ง
ดารานําและเบื้องหลังการถายทําโดยใชภาพนําเสนอ

ภาพขาวเปนภาพที่จําเปนตองมีประกอบในนิตยสารบันเทิงเพราะเนื้อหาหลักสวนหนึ่งของ
ดาราภาพยนตรและทีวีพูลนั้นนําเสนอขาวคราวของดารา  ศิลปนและบุคคลตางๆในวงการบันเทิง
เพียงแตตางกันไปตามนโยบายของการนําเสนอขาวบันเทิงที่ดาราภาพยนตรเนนในวงการภาพ
ยนตรและทีวีพูลเนนวงการโทรทัศน    ภาพขาวเนื้อหาสําคัญที่ทําใหผูอานเห็นเรื่องราว  ความ
เคลื่อนไหวตางๆที่เกิดขึ้นในวงการบันเทิง

ภาพดําเนินเรื่องที่นําเสนอในดาราภาพยนตรและทีวีพูล  จัดเปนเนื้อหาที่มีจุดเดนคือ
สามารถนําเสนอโดดๆไดโดยไมตองใชตัวอักษรประกอบ  หรือถามีก็เปนเพียงการบรรยายสั้นๆ
เพราะภาพเหลานี้จะเปนเนื้อหาที่ดําเนินเรื่องราวในตัวเอง   ผูอานโดยมากมักจะชอบการดู
บรรยากาศของงานตางๆ  เพราะไดเห็นอิริยาบถของดาราและศิลปนมากกวาภาพนิ่งทั่วไป

การผสมผสานของภาพและเนื้อหาที่หลากหลายของดาราภาพยนตรและทีวีพูลทําให
นิตยสารแตละฉบบัมีความนาสนใจ  ผูวิจัยมีความเห็นวาผูอานจะเลือกซื้อนิตยสารที่ดูนาสนใจ
โดดเดน  และคุมคาไดรับความบันเทิงจากเนื้อหาหลายๆประเภท  ในขณะเดียวกันก็ไดสาระเล็กๆ
นอยๆติดตัวไปดวย
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2.  เนื้อหาตองมีขอบเขตที่กวางอยางเหมาะสม   เนื้อหาที่นําเสนอในนิตยสารตองสอดคลองกับ
กลุมเปาหมายของนิตยสาร  กลาวคือ  กลุมผูอานของตนตองสามารถเขาใจในเนื้อหาที่นําเสนอได
ซึ่งจะตองไมกวางเกินไปและไมแคบเกินไป   นิตยสารดาราภาพยนตรมีการนําเสนอเหมาะกับกลุม
ผูอานคือประชาชนทั่วไประดับ  B  ถึง C   คือการนําเสนอเนื้อหาในภาษาที่เขาใจงาย  กึ่งภาษาพูด
สวนบทความหรือเนื้อหาสวนที่ใหความรูไมเนนวิชาการมากจนเกินไป  นําเสนอในระดับที่ผูอาน
สามารถทําความเขาใจกับเนื้อหาได   ตัวอยางเชนคอลัมนกฎหมายชาวบาน  นําเสนอความรู
กฎหมายขั้นพื้นฐานโดยใชภาษาธรรมดา   หลีกเลี่ยงการใชศัพททางวิชาการ  หรือคอลัมนตอบ
ปญหาทางเพศและสุขภาพซึ่งมีลักษณะเปนการตอบคําถามจกาผูอาน  ดังนั้นภาษาที่ใชจึงเปน
ภาษาพูดในลักษณะคุยโตตอบกับผูอานในประเด็นที่สงสัย

สวนนิตยสารทีวีพูลกําหนดกลุมผูอานในระดับ  B  ถึง A  เนื้อหาที่นําเสนอสวนใหญเนน
การรายงานขาว  และเจาะลึกขาวพรอมทั้งบทวิจารณเร่ืองราวตางๆในแวดวงบันเทิง  และเนื้อหา
เกี่ยวกับธุรกิจบันเทิง  การนําเสนอเนื้อหาของทีวีพูลตอผูอานจะมีสไตลเฉพาะตัวของเจาของ
คอลัมนแตละทานโดยที่ทีวีพูลจะนําเสนอในลักษณะใชภาษางายๆที่ไมเนนวิชาการ  มักจะใสความ
คิดเห็นและสไตลของผูเขียนแตละคนลงไป   ถาเปนเนื้อหาสวนบทวิจารณจะใชภาษาพูดเพื่อวิ
พากยวิจารณอยางตรงไปตรงมา  อาจมีการใชคําที่รุนแรงบางเพื่อเปนการตําหนิ  วากลาว และ
ตักเตือนดารา  ศิลปนที่ประพฤติตนไมเหมาะสม   หรือใชคําประชดประชัน  โดยที่กลุมผูอานทีวีพูล
สามารถเขาใจไดเพราะสวนใหญเปนกลุมที่มีการศึกษาหรือผูที่อยูในวงการบันเทิง

การนําเสนอเนื้อหาในรูปแบบที่เหมาะสมกับผูอาน  ผูผลิตนิตยสารตองรูจักกลุมผูอานของ
ตน  และเขาใจในสิ่งที่ผูอานของตนชอบและพอใจเพื่อที่จะไดสรรหาความเหมาะสมใหกับผูอาน
ของตนใหไดรับประโยชนจากนิตยสารมากที่สุด  ซ่ึงทั้งนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูลสามารถ
นําเสนอไดถูกใจกลุมผูอานมาจนปจจุบัน

3.  ความสม่ําเสมอและตอเนื่อง    นิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูลสามารถรักษาเอกลักษณของ
เนื้อหาภายในเลมของตนมาอยางตอเนื่อง  กลาวคือดาราภาพยนตรมีการปรับเนื้อหาอยางตอ
เนื่อง  โดยที่รักษาจุดยืนโดยเนนการนําเสนอที่ใหทั้งความบันเทิงและสาระตามนโยบายหลักของ
นิตยสารจนปจจุบัน   เชนเดียวกับนิตยสารทีวีพูลที่มีการนําเสนอเนื้อหาหลักในแวดวงโทรทัศน
และเนนการรายงานขาวจริง  และเจาะลึกอยางตอเนื่อง    การรักษาความสม่ําเสมอในนโบายและ
การนําเสนอเนื้อหาตามนโยบายที่มีมาตลอดจนปจจุบันของนิตยสารทั้งสองฉบับ  ทําใหผูอานเกิด
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ความเชื่อมั่น   ไววางใจ   ผูวิจัยคิดวาความเชื่อมั่นและไววางใจที่เกิดขึ้นตอนิตยสารทั้งสองฉบับ
ของผูอานทําใหนิตยสารทั้งสองฉบับเปนผูนําตลาดและประสบความสําเร็จมาจนปจจุบัน

4.  มีจุดมุงหมายในการนําเสนอเนื้อหาแตละประเภทอยางชัดเจน     เนื้อหาแตละประเภทของดารา
ภาพยนตรและทีวีพูลมีจุดมุงหมายในการนําเสนออยางชัดเจน  โดยดูจากบทบรรณาธิการและ
ถอยแถลงของผูเขียนคอลัมน  ซึ่งจะชี้แจงจุดประสงคของการตั้งคอลัมนใหมขึ้นมาและสิ่งที่ผูอาน
จะไดรับจากการอานคอลัมนนั้น  ถือเปนกลยุทธหนึ่งในการกําหนดเนื้อหาเพื่อส่ือถึงความตั้งใจ
ของผูจัดทํา   ตัวอยางเชน คอลัมนเสพสุขสมอารมณหมายของนิตยสารดาราภาพยนตร  ซึ่งตั้ง
คอลัมนนี้ข้ึนมาเพื่อใหความรูเกี่ยวกับเทคนิคและเคล็ดลับตางๆในเรื่องการแสดงความรัก  โดยมุง
ที่จะใหเกิดประโยชนแกผูอานถาใชความรูที่ไดอยางถูกกาละเทศะ  และมุงใหเกิดประโยชนโดย
ตรงแกผูที่มีคูครองแลว   และคอลัมนคนดีที่หนึ่งที่ตั้งขึ้นมามีจุดมุงหมายเพื่อตองการสงเสริมยก
ยองดาราที่ทําความดีเพื่อเปนกําลังใจ  เปนตน

นิตยสารทีวีพูล  ตัวอยางการตั้งคอลัมนขึ้นมาอยางมีจุดประสงค  เชน คอลัมนขอแกขาว
หนอย  ตั้งขึ้นมามีจุดประสงคเพื่อเปดโอกาสใหดาราไดนําเนอขอมูลที่เกี่ยวกับตัวเองที่เปนขอเทจ็
จริงซึ่งเปนการโตแยงขาวสือเกี่ยวกับดาราผูนั้น   และเนื้อหาประเภท  Coffee  break  ตั้งขึ้นเพื่อจุด
ประสงคที่ตองการนําเสนอคําพูดของดาราที่เปนคําคม  ใหขอคิด  เพื่อนํามาแทรกในเลมเพื่อใหผู
อานไดหยุดคิด  ไดความคิดและปรัชญาจากคําคมดังกลาว

จากเอกลักษณเฉพาะตัวทางการนําเสนอเนื้อหาของนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูลที่มี
ความโดดเดนแตกตางกันไป  สรุปไดวาการสรางเอกลักษณของนิตยสารทั้งสองฉบับแตกตางกัน
ไปตามวสัิยทัศนของผูกอตั้งและปจจัยภายนอก  อันไดแกกระแสความนิยม เปนตัวกําหนด

แนวคิดเรื่อง   “สวนประสมทางการตลาด”    นํามาวิเคราะหนิตยสารดาราภาพยนตรและ
ทีวีพูลในแงการดําเนินธุรกิจส่ิงพิมพ   ดังนี้

1.  นิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูลจัดเปนสินคาประเภทหนึ่งในธุรกิจสื่อส่ิงพิมพ  ดังนั้นจุดขาย
ของนิตยสารประเภทบันเทิงจึงอยูที่การนําเสนอเนื้อหาและรูปแบบเปนหลัก   เนื้อหาของนิตยสาร
เปรียบไดกับตัวผลิตภัณฑสินคา   ส่ิงสําคัญคือตองเนนคุณภาพที่ตัวสินคา   การกําหนดเนื้อหาของ
นิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูลดําเนินไปตามนโยบายและจุดยืนขององคกรที่ผูบริหารกําหนด
ขึ้น   มีเอกลักษณเฉพาะตัวท่ีโดดเดน   จุดขายของดาราภาพยนตรอยูที่เนื้อหาที่ใหทั้งความบันเทิง
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ในวงการภาพยนตรและวงการโทรทัศน  นิยาย  ควบคูไปกับสาระประโยชนทางดานสุขภาพกาย
สุขภาพจิต  และสังคมมาอยางตอเนื่องตั้งแตเร่ิมจัดทําจนปจจุบัน    สวนจุดขายของนิตยสารทีวีพูล
ตั้งแตเร่ิมตนจนปจจุบันคือเนื้อหาที่เนนขาวจริง  การเจาะลึกเรื่องราวในวงการโทรทัศน  และเนน
การนําเสนอบทวิจารณบันเทิงรวมทั้งเรื่องราวเกี่ยวกับธุรกิจบันเทิง

เนื้อหาของนิตยสารบันเทิงที่เปรียบเหมือนกับตัวผลิตภัณฑสินคา    รูปแบบของนิตยสาร
จึงเปรียบไดกับบรรจุภัณฑ   (Packaging)  ของผลิตภัณฑ  เปนสวนสําคัญที่จะทําใหผลิตภัณฑนั้น
สะดุดตาและดึงดูดผูอานและมีสวนในการตัดสินใจเลือกซื้อประการหนึ่ง

รูปแบบของนิตยสารดาราภาพยนตรตางจากทีวีพูลโดยปจจัยที่กําหนดรูปแบบไดแก
นโยบายของผูบริหาร  กลุมผูอาน  ยอดการจําหนาย  กลาวคือนิตยสารดาราภาพยนตรมีรูปแบบเขา
เลมมุงหลังคามาตั้งแตเร่ิมจน  พ.ศ. 2544  และเปลี่ยนมาเปนรูปแบบไสกาวในปพ.ศ. 2545   การ
กําหนดรูปแบบลักษณะนี้คือความสะดวกในการเขาเลมเนื่องจากยอดจําหนายมาก   ทําใหไมเสีย
เวลา และตนทุนไมสูงสอดคลองกับกลุมเปาหมายที่กําหนดไวเปนระดับ B  ถึง C  ในการเปลี่ยน
แปลงรูปแบบในปจจุบันเปนไสกาวคือความคิดที่จะพัฒนาบรรจุภัณฑใหมีลักษณะเปนมาตรฐาน
สากล  อีกทั้งปรับเปลี่ยนการนําเสนอภาพปกเปนภาพแฟชั่นดาราสาวเนื่องจากตองการปรับใหดูทัน
สมัยมากขึ้น  ผูวิจัยเห็นวาการปรับครั้งลาสุดนี้เปนการยกระดับของนิตยสารตนใหเปนมาตรฐาน
สากลเพื่อผูอานจะไดรับทั้งคุณภาพจากเนื้อหาและความทันสมัย สวยงามจากรูปแบบ

นิตยสารทีวีพูลใหความสําคัญกับรูปแบบมาตั้งแตตนจนถึงปจจุบัน   เกรียงศักดิ์  สกุลชัย
ไดสรางสรรครูปแบบที่ทันสมัยเพื่อใหสอดคลองกับกลุมเปาหมายที่กําหนดไวเปนระดับ   A  คือ
นักศึกษา  คนทํางานทั้งในและนอกวงการบันเทิง   ดังนั้นจึงเปลี่ยนรูปแบบจากมุงหลังคาในชวงเร่ิม
แรกมาเปนไสกาวในชวง 2 ปหลังจากกอตั้งนิตยสาร   และเนนการถายแฟชั่นมาจนถึงปจจุบัน
เพราะเริ่มจับกลุมเปาหมายไดวาสวนใหญเปนผูหญิงที่ชอบดูดาราแตงตัว   และแตงตัวเลียนแบบ
ดารา  สวนรูปแบบของนิตยสารทีวพูลในปจจุบันผูวิจัยมีความเห็นวามีรูปแบบคลายกับนิตยสาร
แฟชั่นของตางประเทศ ในสวนของการนําเสนอภาพปกและรูปแบบการโปรยขาว  ซ่ึงการจัดทํารูป
แบบสวนนี้เกรียงศักดิ์  สกุลชัยผูบริหารคงไดรับอิทธิพลมาจากนิตยสารแฟชั่นตางประเทศสวน
หนึ่ง  เพราะจากการสัมภาษณ  ไดขอมูลวาทางผูบริหารตองมีการศึกษาขอมูลตางๆรอบตัวอยุตลอด
เวลาทั้งจากนิตยสารภายในประเทศและตางประเทศเพื่อใหไดขอมูลที่มีประโยชนตอการปรับ
เปล่ียนแลปรับปรุงนิตยสารของตนใหกาวทันกระแสสังคมอยุตลอดเวลา   ดวยเหตุนี้ผูวิจัยจึงคิดวา
การกําหนดรูปแบบของทีวีพูลนาจะไดรับอิทธิพลจากนิตยสารแฟชั่นตางประเทศสวนหนึ่ง
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2.  ราคาจําหนายของนิตยสารดาราภาพยนตรในปจจุบันจําหนายราคาฉบับละ  15  บาท  ( ฉบับแรก
จําหนายราคาฉบับละ  5  บาทจนปจจุบัน  15  บาท  ระยะเวลา 26 ป)   การเปลี่ยนแปลงราคา
จําหนายของนิตยสารดาราภาพยนตรขึ้นอยูกับกระบวนการผลิต  และสภาพเศรษฐกิจในแตละชวง
ประกอบกับการพิจารณาถึงกลุมผูอานของนิตยสารซึ่งเปนกลุมชาวบาน  ประชาชนทั่วไป   ดังนั้น
การกําหนดราคาของดาราภาพยนตรจึงตองคํานึงถึงผูบริโภคเปนหลักตามนโยบายของผูบริหารที่
จะไมเพิ่มภาระใหกับผูบริโภค  และใหผูอานไดสาระและความบันเทิงในราคาประหยัด

ราคาจําหนายของนิตยสารทีวีพูลปจจุบันจําหนายราคาฉบับละ  25 บาทถือเปนราคามาตร
ฐานของหนังสือบันเทิงประเภทเดียวกันในตลาด  โดยมีกลุมเปาหมายในระดับบน   ทีวีพูลจําหนาย
ราคาในระดับนี้ไดเนื่องจากมีรายไดจากยอดจําหนายและจากคาโฆษณาในสัดสวนที่มาก

3.  การจัดจําหนายของนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูล  มีระบบการจัดจําหนายเองทั่วประเทศ
นิตยสารทีวีพูลมีระบบสมาชิกทั้งในประเทศและตางประเทศ  ซ่ึงดาราภาพยนตรไดยกเลิกระบบ
สมาชิกไปเนื่องจากประสบปญหาเรื่องการจัดสงลาชาและความผันผวนของอัตราคาเงิน  ซ่ึงการจัด
จําหนายโดยที่นิตยสารทั้งสองฉบับเปนผูจัดจําหนายเองนี้มีความไดเปรียบในแงของความเที่ยงตรง
ในการวางแผง  และการปรับเปลี่ยนกําหนดการวางแผงเพื่อใหสามารถวางแผงไดกอนนิตยสาร
ฉบับอื่นๆ  ซ่ึงเปนขอไดเปรียบทางการตลาดที่นิตยสารดาราภาพยนตรทําการสํารวจมาวา  เวลาใน
การวางแผงที่เร็วกวาคูแขงจะมีผลตอยอดจําหนายได

4.  การสงเสริมการขาย   เปนกลยุทธหนึ่งที่สําคัญในการดึงดูดผูอาน   นิตยสารดาราภาพยนตรตั้ง
แตเร่ิมตนจนปจจุบัน  มีการสงเสริมการขายควบคูไปกับนิตยสารมาโดยตลอด  คือการแจกแถม
ปฏิทิน  และภาพโปสเตอรดาราในวาระพิเศษ  ฉบับครบรอบป  ครบรอบปใหม  และเทศกาลตางๆ
หรือฉบับที่มีการปรับเปลี่ยนรูปแบบ  เนื้อหา  หรือมีการปรับราคา  จนเรียกไดวาเปน  “ธรรมเนียม”
ของนิตยสารดาราภาพยนตร   สวนนิตยสารทีวีพูลเนนการสงเสริมการขายในรูปแบบใหผูอานรวม
สนุกกับนิตยสารและชิงของขวัญจากดารา  นักรอง  รวมทั้งการแถมภาพโปสเตอรในวาระพิเศษเชน
ปใหม  เปนตน

ปจจัยที่ทําใหนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูลประสบความสําเร็จจนปจจุบันที่สําคัญคือ
การปรับตัวของนิตยสารใหสอดคลองกับความเปลี่ยนแปลงทางสังคมถือเปนสิ่งสําคัญที่ผูบริหาร
ตองคํานึงถึงอยูตลอดเวลาเพื่อปรับกลยุทธทางการตลาดใหสอดคลองกับความเปลี่ยนแปลงที่เกิด
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ขึ้น   ดังแนวคิดเกี่ยวกับนิตยสารของ  John  Wharton  (  1996  )   ที่กลาววา   “นิตยสารมักจะถูก
เปรียบวาเปน  “ส่ิงมีชีวิต”  (Living entities)  เพราะความอยูรอดหรือการคงอยูของนิตยสารจะขึ้น
อยูกับความสามารถที่จะปรับตัวตอความเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้นอยางสม่ําเสมอ  เชนเดียวกับที่ส่ิงมี
ชีวิตทุกชนิดในโลกตองเผชิญกับความเปลี่ยนแปลงเพื่อความอยูรอดของตน”

กลยุทธการปรับตัวของนิตยสารดาราภาพยนตรเริ่มจากการปรับเนื้อหาใหสอดคลองกับ
กระแสสังคมในแตละยุค  กลาวคือยุคแรกดาราภาพยนตรเนนเนื้อหาเกี่ยวกับภาพยนตรไทย  ซ่ึงยึด
เปนนโยบายหลัก  แตตอมาเมื่อวงการโทรทัศนขยายตัว  ไดมีการปรับเนื้อหาโดยเพิ่มเรื่องราวเกี่ยว
กับวงการโทรทัศนมากขึ้น  ไมวาจะเปนขาวคราวความเคลื่อนไหว  และเรื่องยอละครโทรทัศน  ซ่ึง
การปรับเนื้อหาของดาราภาพยนตรนี้จําเปนอยางมากเพราะสื่อโทรทัศนไดรับความนิ่ยมจากประชา
ชนเพิ่มขึ้นทุกวัน  ในขณะเดียวกันรายการโทรทัศนก็มีความหลากหลายมากขึ้น ดังนั้นการปรับเนื้อ
หาใหนําเสนอเรื่องราวในแวดวงโทรทัศนเพิ่มขึ้นก็ไมไดถือวาเปนการขัดกับนโยบายหลักที่ตั้งไดว
ตั้งแตแรก  แตเปนการปรับตัวเพื่อความอยูรอดซ่ึงนิตยสารบันเทิงทุกฉบับในตลาดจําเปนตองปรับ
ตามกระแสสังคมเชนกัน

การเพิ่มเนื้อหาเกี่ยวกับการเมืองเปนการปรับตัวใหเขากับกระแสการรณรงคใหประชาชนมี
สวนรวมทางการเมือง  โดยใหความรูทางการเมืองและเปนสื่อกลางใหนักการเมืองชี้แจงประเด็น
ตางๆตอชาวบาน   ผานคอลัมน “สนทนาประสาชาวบาน”    ซ่ึงคอลัมนนี้เปนผลจากการปรับตัวให
กาวทันกระแสสังคมแลว  ยังเปนการสรางความโดดเดน และฉีกแนวของนิตยสารบันเทิงที่ดารา
ภาพยนตรเปนผูบุกเบิกในการนําเสนอเนื้อหาทางการเมือง

การปรับเนื้อหาโดยการเลนขาวแรงและหวือหวาในยุคแรกของนิตยสารทีวีพูลเปนวิธีการ
สรางความสนใจและดึงดูดผูอานที่นิตยสารสวนใหญใชกันในชวงเร่ิมตนของการเปดตัวเพราะ
ตองการใหนิตยสารติดตลาด   เนนการรายงานขาวสกูปโดยใชคําที่หวือหวา  ตรงไปตรงมา  ผูอาน
ใหความสนใจเพราะเปนสิ่งที่แปลกใหมในตลาดนิตยสารบันเทิง

การปรับตัวในภาวะเศรษฐกิจฝดเคือง  ดาราภาพยนตรใชวิธีการปรับราคาเพิ่มครั้งละไม
เกิน 1 บาทและมีนโยบายที่จะตรึงราคาเพื่อการไมเอาเปรียบและผลักภาระใหกับผูบริโภค  นโยบาย
ดังกลาวเปนการสรางความเชื่อมั่นใหแกผูอานที่จะไมไดรับความกระทบกระเทือนจากการปรับ
ราคาเพิ่มและใหการสนับสนนุนิตยสารตอไป  และเปนกลยุทธของดาราภาพยนตรที่ตอสูตอราคา
ตนทุนการผลิตที่เพิ่มสูงขึ้น   และในการปรับราคาแตละครั้งจะตองมีการปรับเนื้อหาหรือปรับรูป
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แบบตางๆเล็กๆนอยๆควบคูกันไป เพื่อใหผูอานรูสึกวาคุมคากับราคาที่เพิ่มขึ้น   การปรับราคาถือ
เปนการปรับตัวในเชิงธุรกิจเพื่อใหองคกรนิตยสารสามารถประคองตนตอสูกับปยหาที่เกิดขึ้นและ
สามารถดําเนินการผลิตมาไดถึงปจจุบัน  เปนวิธีการที่ธุรกิจสิ่งพิมพนํามาใชเมื่อประสบกับภาวะ
เศรษฐกิจไมวาจะเปนหนังสือพิมพรายวัน  หรือนิตยสารประเภทอื่นๆ

การปรับเพ่ิมพื้นที่โฆษณาภายในเลมถือเปนกลยุทธหนึ่งที่สําคัญที่สามารถสรางรายไดให
แกนิตยสารไมนอยไปกวารายไดหลักจากยอดจําหนาย    ทั้งนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูลมี
การปรับเพิ่มพื้นที่โฆษณาอยางตอเนื่องในทุกยุค  สําหรับกลยุทธในการสรางรายไดจากคาโฆษณา
ที่แพรหลายในปจจุบันไดแกการกําหนดพื้นที่โฆษณาแฝงในคอลัมนประจําเพื่อนําเสนอสินคาและ
บริการซึ่งมีลักษณะพิเศษคือการใชดารา และศิลปนหรือบุคคลที่มีช่ือเสียงมาเปนพรีเซ็นเตอรเพื่อนํา
เสนอสินคาและบริการนั้นๆ   กลยุทธการสรางรายไดจากพื้นที่โฆษณาแฝงเห็นไดชัดจากนิตยสารที
วีพูล  ที่มีการกําหนดพื้นที่สวนนี้ในคอลัมนประจําหลายคอลัมน   ตัวอยางเชนคอลัมนเกี่ยวกับสุข
ภาพและความงาม  สินคาและบริการที่นําเสนอไดแกผลิตภัณฑเกี่ยวกับความงาม   สถานเสริมความ
งาม   เปนตนซึ่งสินคาเกี่ยวกับความงามมุงเจาะกลุมเปาหมายที่เปนผูหญิง  ซ่ึงมีนิสัยพื้นฐานคือ
ความรักสวยรักงาม  ตลอดจนวิธีการเสริมแตงเพื่อความงาม   การศัลยกรรมซึ่งในปจจุบันไดรับ
ความนิยมจากผูหญิงจํานวนมาก  เพราะคาใชจายไมสูงเกินไป  และสะดวกรวดเร็ว  ทําใหสวยได
ทันใจ

นอกจากนี้คอลัมนที่เปนพื้นที่โฆษณาแฝงในทีวีพูล   ไดแกคอลัมนที่นําเสนอสินคา
ประเภทผลิตภัณฑประกอบอาหาร  โดยใชดาราเปนพรีเซ็นเตอร  ซ่ึงเปนจุดขายที่สําคัญของทีวีพูล
เนื่องจากทีวีพูลเปนผูติดตอประสานงานระหวางผูประกอบธุรกิจกับดาราที่ลูกคาตองการใหมา
เปนพรีเซ็นเตอร   เปนการเอื้อประโยชนใหลูกคา  และสรางรายได   สรางความสัมพันธกับดารา
และสรางรายไดใหกับองคกร  ซ่ึงการนําเสนอคอลัมนโฆษณาแฝงในลักษณะนี้  นิตยสารบันเทิง
ประเภทอื่นๆตลอดจนนิตยสารประเภทอื่นๆไดใชวิธีเดียวกันเพื่อนําเสนอสินคาและบริการตางๆ   
สําหรับทีวีพูลถือเปนนโยบายหลักที่ตองการกําหนดพื้นที่สวนหนึ่งในคอลัมนประจําใหเปนพื้นที่
โฆษณา  และผูวิจัยมีความเห็นวาความนิยมในการนําเสนอสินคาและบริการในลักษณะนี้เปนเพราะ
การใชดาราเปนพรีเซ็นเตอรเพราะดาราถือวาเปนบุคคลในวงการบันเทิงที่มีอิทธิพลตอผูอาน   ซ่ึงจะ
มีผลตอการชักจูง และโนมนาวใจผูอานในสนใจในตัวสินคาและบริการนั้น   และผูอานยังไดสาระ
จากคอลัมนดังกลาวไปพรอมกันดวย
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สําหรับนิตยสารดาราภาพยนตร  พื้นที่ในสวนโฆษณาแฝงอยางในทีวีพูลนั้นมีสัดสวนที่
นอยกวาทีวีพูล  และนําเสนอไมประจําทุกฉบับ    ซ่ึงดาราภาพยนตรจะเนนรายไดที่มาจากโฆษณา
ทั่วไปภายในเลมและรายไดจากยอดจําหนายหนังสือซ่ึงสูงอยูแลวถือเปนรายไดหลักของนิตยสาร
ดาราภาพยนตร

การศึกษาคูแขงในดานของการจัดจําหนายเปนสิ่งที่ผูบริหารดาราภาพยนตรใหความสําคัญ   
ตัวอยางเชนในเรื่องของหลักการวางตลาดคือตองวางจําหนายกอนนิตยสารประเภทเดียวกันใน
ตลาดกอน 1 วัน ซ่ึงเปนกลยุทธในการจัดจําหนายทีมีผลตอการซื้อในแงของความรวดเร็วในการรับ
ขอมูลขาวสารของผูอาน   การศึกษาคูแขงของนิตยสารทั้งสองฉบับจะแตกตางกันไป  ดังที่กลาวมา
วาดาราภาพยนตรใหความสําคัญกับการจัดจําหนาย  สวนทีวีพูลจะศึกษาคูแขงในตลาดเพื่อที่จะ
สํารวจดานเนื้อหาและรูปเลมของนติยสารประเภทเดียวกันในตลาด   เนื่องจากนิตยสารบันเทิงเปน
นิตยสารที่เกิดงายและมีจํานวนมากในทองตลาด  การศึกษาถึงความเคลื่อนไหวของนิตยสารฉบับ
อ่ืนๆ  จะทําใหผูผลิตสามารถรูเทาทันการเปลี่ยนแปลงตางๆที่เกิดขึ้น  และสามารถคาดการณแนว
โนมของกระแสการเปลี่ยนแปลงที่อาจเกิดขึ้นในอนาคต  เพื่อเตรียมพรอมในการรับมือกับเหตุ
การณที่อาจเกิดขึ้นดังกลาว

นอกจากหลักการวางตลาดของดาราภาพยนตรที่ตองศึกษาคูแขงตลอดเวลาเพื่อความได
เปรียบในดานความรวดเร็วในการวางแผงแลว  การปรับเปลี่ยนรูปเลม  รูปแบบเพื่อใหเปนมาตร
ฐานสากลของดาราภาพยนตร ถือเปนการปรับตัวเพื่อเพิ่มศักยภาพใหกับตัวผลิตภัณฑ   ในสวนของ
บรรจุภัณฑใหมีความโดดเดนกวาคูแขงในตลาด   โดยดาราภาพยนตรไดปรับรูปเลมใหเปนแบบไส
กาวและนําเสนอภาพปกเปนการถายแฟชั่น  พรอมภาพแฟชั่นจากปกใหมีความทันสมัยมากขึ้น   ซ่ึง
สอดคลองกับแนวคิดทางการตลาดที่เนนใหสรางสรรคผลิตภัณฑที่ตางกัน   (product-differentiated
marketing)  โดย  Philip  Kotler  (อางในธงชัย  สันติวงษ,2539)  วา  “แบบของการตลาดที่ผูขาย
พยายามออกแบบสินคาใหมีลักษณะที่แตกตางกันและใหตางจากผลิตภัณฑของคูแขงขัน  ซ่ึงผลิต
ภัณฑแตละอยางเหลานี้จะมีรูปราง  แบบ  คุณภาพ  ขนาด  หรืออ่ืนๆที่ตางกันดวย”

กลยุทธในการปรับตัวใหกาวทันกระแสความเปลี่ยนแปลงทางสังคมที่เกิดขึ้นตลอดเวลา
นั้น  นิตยสารทีวีพูลอาศัยการปรับเปลี่ยนเนื้อหาและรูปแบบเล็กๆนอยๆ อยางสม่ําเสมอ  โดยไมมี
กําหนดที่แนนอนในการเปลี่ยน ขึ้นอยูกับกระแสความนิยมเปนหลัก   ตัวอยางเชนการปรับเนื้อหาที่
เนนไลฟสไตลของดารามากขึ้น  เนนเนื้อหาเบาๆ  ไมเครียดเพราะผูอานตองการอยากรูเร่ืองเบาๆ
เชนชีวิตประจําวันของดาร  นักรอง   หรือการปรับชื่อคอลัมนจากภาษาไทยเปนภาษาอังกฤษเพื่อให
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ดูทันสมัยมากขึ้น   หลักการปรับเปลี่ยนและไมหยุดนิ่งนี้สอดคลองกับคํากลาวของ มล.ศรีฟา
มหาวรรณ   (อางถึงในกนกวรรณ  นะนะกร , 2542)  วา   “นิตยสารควรคลอยตามกระแสนิยมของ
สังคม ซ่ึงคนในสังคมเกือบทุกวันนี้ตองการรูเร่ืองของคนเดนคนดัง  สนองความตองการของผูอาน
ตองตามกระแส  ปจจุบันนี้ไมวาหนังสืออะไรทั้งนั้นถาไมเปนไปตามกระแสความนิยมก็อยูไมได”

การประชาสัมพันธนิตยสารซึ่งเปนเครื่องมือทางการตลาดอยางหนึ่งของทีวีพูลที่ฉีกแนว
ไปจากนิตยสารบันเทิงในทองตลาดทั่วไป   คือการจัดรางวัล  Top Awards  เพื่อสนองความตองการ
ของผูอานที่ตองการใหคะแนนแกดารา  ศิลปนที่ผูอานชื่นชอบ  รวมทําการสํารวจกับสวนดุสิตโพล
เปนรางวัลประเภท  Popular vote  คือความนิยมจากประชาชนอยางแทจริง   การสรางใหเสียงของ
ประชาชนมีความหมายในลักษณะเชนนี้   ประชาชนจะเกิดความรูสึกวาตนสําคัญและเปนการ
สรางปฏิสัมพันธของนิตยสารกับผูอาน  คะแนนที่ลงไปใหแกดารา  ศิลปนตลอดจนรายการโทร
ทัศนที่ตนชื่นชอบนั้นสามารถทําใหดาราของพวกเขาไดรับรางวัลความนิยมสูงสุดได  ซ่ึงก็ถือวา
เปนการสนองความพอใจของผูอานและผูชมโทรทัศนที่ตองการใหรางวัลแกผูที่เปนขวัญใจตัวจริง
ของประชาชน

การจัดการประชาสัมพันธในรูปแบบนี้เปนวิธีการหนึ่งของการสงเสริมการจําหนาย  
(promotion)  ซ่ึงรวมกับสื่อโทรทัศน เปนการขยายฐานกลุมเปาหมายจากกลุมผูอานประจําไปสูผูที่
ชมโทรทัศนไดทั่วประเทศ  เปนวิธีการที่ประสบความสําเร็จเพื่อส่ือสารถึงประชาชน ตลอดจนผู
ประกอบธุรกิจการคาตางๆในวงกวางเพื่อย้ําถึงคุณคาของนิตยสารวาเปนนิตยสารที่คํานึงถึงขอเท็จ
จริงและความเที่ยงธรรมที่พิสูจนได

จากที่กลาวมาถึงการปรับตัวของนิตยสารดาราภาพยนตรและทีวีพูล   การใชกลยุทธทาง
การตลาดที่แตกตางกันตามความเหมาะสมกับนโยบายของนิตยสารแตละฉบับ  ซ่ึงเปนปจจัยสําคญั
ที่จะผลักดันใหนิตยสารประสบความสําเร็จ  ไดรับความนิยมจากผูอานและเปนผูนําทางตลอดมาจน
ถึงปจจุบัน

ขอจํากัดในการวิจัย

1. ขอมูลตางๆที่เกี่ยวของกับรูปแบบและการนําเสนอเนื้อหา  รวมทั้งการเปลี่ยนแปลงเนื้อหาและ
ราคาในแตละชวงไดมาจากขอมูลเอกสารไดแกบทบรรณาธิการนิตยสารดาราภาพยนตร  และ
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การสัมภาษณบุคคลในกองบรรณาธิการ   แตเนื่องจากไมไดสัมภาษณผูกอตั้งนิตยสารเฉพาะ
นิตยสารดาราภาพยนตรจึงทําใหขอมูลบางอยางมีไมครบถวน

2. ผูศึกษามีความจําเปนที่จะตองสงวนนามผูใหสัมภาษณจากกองบรรณษธิการนิตยสารดาราภาพ
ยนตร  เนื่องจากขอจํากัดทางดานนโยบายขององคการของนิตยสารดาราภาพยนตร

3. ขอมูลในสวนตัวเลมนิตยสารทั้งดาราภาพยนตรและทีวีพูลที่ผูศึกษาเริ่มศึกษาต้ังแตตนจน
ปจจุบัน   ทางหอสมุดแหงชาติและทางสํานักพิมพเองไมไดเก็บไวอยางครบถวน  อาจทําใหได
ขอมูลไมครบถวน

ขอเสนอแนะ

1. ควรมีการศึกษานิตยสารบันเทิงเลมอื่นๆในตลาดเพื่อเปรียบเทียบความเหมือนและแตกตางใน
การนําเสนอรูปแบบและเนื้อหา  ตลอดจนองคกรผูผลิตนิตยสารบันเทิงนั้น

2. ควรมีการศึกษาเจาะลึกเปรียบเทียบนิตยสารบันเทิงภาษาไทยและภาษาตางประเทศ
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