





















































































































































































	บทที่ 4 สรุปผลการวิจัย
	ส่วนที่ 1 ผลการวิจัยเรื่อง กลยุทธ์การสื่อสารการตลาดเชิงประสบการณ์ของบริษัท ทรู คอร์ปอเรชั่น จำกัด(มหาชน)
	ส่วนที่ 2 ผลการวิจัยเรื่อง ประสิทธิผลของการสื่อสารการตลาดเชิงประสบการณ์ของบริษัท ทรู คอร์ปอเรชั่น จำกัด (มหาชน)




