





























































































































































































































































































































	บทที่ 6 อิทธิพลของโฆษณาทางโทรทัศน์ต่อ เยาวชนที่รับชมโฆษณาทางโทรทัศน์น้อย
	1. กลุ่มผู้ชมโฆษณาโทรทัศน์น้อย ระดับชั้นมัธยมศึกษาปีที่ 2 โรงเรียนยุพราชวิทยาลัย จังหวัดเชียงใหม่ (20 สิงหาคม 2542)
	2. กลุ่มผู้ชมโฆษณาโทรทัศน์น้อย ระดับชั้นมัธยมศึกษาปีที่ 5 โรงเรียนยุพราชวิทยาลัย จังหวัดเชียงใหม่ (20 สิงหาคม 2542)
	3. กลุ่มผู้ชมโฆษณาโทรทัศน์น้อย ระดับชั้นมัธยมศึกษาปีที่ 2 โรงเรียนอุดรพิทยานุกูล จังหวัดอุดรธานี (25 สิงหาคม 2542)
	4. กลุ่มผู้ชมโฆษณาโทรทัศน์น้อย ระดับชั้นมัธยมศึกษาปีที่ 5 โรงเรียนอุดรพิทยานุกูล จังหวัดอุดรธานี (26 สิงหาคม 2542)
	5. กลุ่มผู้ชมโฆษณาโทรทัศน์น้อย ระดับชั้นมัธยมศึกษาปีที่ 2 โรงเรียนนครสวรรค์ จังหวัดนครสวรรค์ (30 สิงหาคม 2542)
	6. กลุ่มผู้ชมโฆษณาโทรทัศน์น้อย ระดับชั้นมัธยมศึกษาปีที่ 5 โรงเรียนนครสวรรค์ จังหวัดนครสวรรค์ (30 สิงหาคม 2542)
	7. กลุ่มผู้ชมโฆษณาโทรทัศน์น้อย ระดับชั้นมัธยมศึกษาปีที่ 2 โรงเรียนหาดใหญ่ จังหวัดสงขลา (2 กันยายน  2542)
	8. กลุ่มผู้ชมโฆษณาโทรทัศน์น้อย ระดับชั้นมัธยมศึกษาปีที่ 5 โรงเรียนหาดใหญ่ จังหวัดสงขลา (3 กันยายน  2542)
	9. กลุ่มผู้ชมโฆษณาโทรทัศน์น้อย ระดับชั้นมัธยมศึกษาปีที่ 2 โรงเรียนสุรศักดิ์มนตรี กรุงเทพมหานคร  (6 กันยายน  2542)
	10. กลุ่มผู้ชมโฆษณาโทรทัศน์น้อย ระดับชั้นมัธยมศึกษาปีที่ 5 โรงเรียนสุรศักดิ์มนตรี กรุงเทพมหานคร (6 กันยายน  2542)




