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บทท่ี  1

บทนํา

ความเปนมาและความสําคัญของปญหา  

ปจจุบันการเปลี่ยนแปลงของสังคมโลกเปนไปอยางรวดเร็ว เพราะความเจริญกาวหนา

ของเทคโนโลยีการติดตอสื่อสาร ทําใหสามารถรับรูขอมูลขาวสารและติดตอถึงกันไดอยางไมมี

ขอจํากัดของระยะทาง เวลา และสถานที่ จึงเปนยุคที่ขอมูลขาวสารหลั่งไหลเขามารอบตัวจาก

สื่อมวลชน ไดแก  โทรทัศน หนังสือพิมพ  อินเตอรเน็ต  เด็กไทยในวันน้ีจึงบริโภคขอมูลขาวสาร

อยางมหาศาลทามกลางการแขงขันและเงื่อนไขทางธุรกิจ ในขณะที่ขอมูลขาวสารตางๆ จะชวย

เปดจินตนาการของเด็กและเยาวชนใหกวางไกลขึ้นตามกรอบความคิดของแตละคน ผูที่มี

ประสบการณมากจะมีความสามารถคิดวิเคราะหไดดี   สวนผูที่มีประสบการณนอยก็จะขาดความ

สามารถในการคิดวิเคราะห  ดังน้ันคุณประโยชนและโทษมหันตจึงเกิดขึ้นไดในเวลาเดียวกัน

ผลทางลบจากการไดรับขอมูลขาวสารตางๆ  มีอยูมากมาย     เพราะขอมูลขาวสารยอมมี

ทั้งที่เชื่อถือไดและเชื่อถือไมได  กฤษณ  ทองเลิศ  (2540)  กลาววา  สื่อมวลชนมีบทบาทสําคัญใน

การสรางภาพลักษณ  (และภาพลวง) ทั้งทางการเมืองและธุรกิจ     วัฒนธรรมแบบบริโภคนิยม

เปนตัวกระตุนใหผูคนเนนความสนใจไปทางวัตถุนิยมมากขึ้น  กระแสสํานึกในเร่ืองสิทธิเสรีภาพ

ลดนอยลง  ทําใหภาพรวมที่ปรากฏในสื่อมวลชนแขนงตางๆ  มีลักษณะของภาพซอนระหวาง

ความจริงและไมจริงที่สื่อปรุงแตงมากขึ้นทําใหยากที่จะแยกแยะ  ในทางวิชาการสื่อสารมวลชน

เชื่อกันวาสื่อมวลชนสามารถทําหน าที่ เปนสวนหน่ึงของกระบวนการเรียนรูทางสั งคม  

(Socialization) ซึ่งหมายความวาเด็กสามารถที่จะเรียนรูสิ่งตางๆ  ที่สื่อมวลชนนําเสนอ     และการ

เรียนรูน้ีจะขัดเกลาความเปนตัวตนจนกลายเปนบุคลิกภาพ    จึงสรุปไดวาสื่อมวลชนแสดงบทบาท

หนาที่เปนเสมือนหองเรียนขนาดใหญที่ถายทอดอุดมการณความนึกคิดแกคนในสังคม  ซึ่งอาจ

เรียกบทบาทน้ีวาเปนครูผูสอนของประชาชน  

ผูบริโภคจึงตองกลั่นกรองขาวสารที่ไดรับจากสื่อกอนที่จะปกใจเชื่อ  โดยเฉพาะเด็กที่ขาด

ผูใหญแนะนํา  พฤติกรรมการเลียนแบบ  หรือถูกจูงใจดวยขอมูลขาวสารที่ไมไดกลั่นกรองได



2

เปนวัฒนธรรมใหมทั้งพฤติกรรมการบริโภค  การใชเวลาวาง  และการใชภาษา  ซึ่งลวนแตกาวราว  

ฟุงเฟอ  และขาดเหตุผล

จากที่กลาวมา  แสดงใหเห็นวา     สื่อในปจจุบันมีอิทธิพลอยางมากตอการดําเนินชีวิต  

การรูเทาทันสื่อตางๆ  ไมวาจะเปนหนังสือพิมพ   โทรทัศน   โฆษณา   ฯลฯ   ลวนมีประโยชนกับ

ผูบริโภคสื่อ  เพราะผูบริโภคจะสามารถแบงแยกวาสิ่งที่สื่อนําเสนอน้ันเชื่อถือไดหรือไม   มีความ

เปนจริงหรือไม  หรือเปนการนําเสนอสื่อเพื่อหวังประโยชนดานใดดานหน่ึง  (พรทิพย  เย็นจะบก 

และคนอ่ืน, 2547: 124) คนที่ไมเทาทันสื่อ  หรือไมเทาทันขอมูลขาวสารตางๆ  จึงตองตกเปน

เหยื่อของระบบทุนนิยม     ซึ่งเปนตัวแปรหน่ึงของการขัดขวางการพัฒนาคุณภาพชีวิตของผูคนใน

สังคม  (กฤษณ  ทองเลิศ, 2540: 196) Masterman (1985 อางถึงใน  กาญจนา  แกวเทพ, 2549:

428-429) ไดประมวลเหตุผลสําคัญ  7 ประการที่สถาบันการศึกษาจะตองศึกษาเพื่อใหรู

เทาทันสื่อมวลชนมากขึ้น  ซึ่งสรุปได  ดังน้ี

1. ปริมาณการบริโภคสื่อของผูคนในปจจุบันมีสูงมาก

2. ขาวสารจากสื่อไมไดเพียงแต  “แจงใหทราบ” แตยังสามารถหลอหลอมอุดมการณ

และปนแตงจิตสํานึกของผูรับสารอีกดวย

3. การบริหารจัดการและกระบวนการสรางขอมูลขาวสารเติบโต  และมีประสิทธิภาพ

เพิ่มมากขึ้นทุกที  จนกระทั่งผูรับสารไมอาจจะรับมือได

4. สื่อมวลชนเกิดมาพรอมกับระบบประชาธิปไตย  และเปนหลักประกันสําคัญของระบบ

การปกครองเชนน้ี  แตก็มีคําถามวาสื่อมวลชนไดทําหนาที่เปนหลักประกันที่ดีหรือไม  เพราะ

ลักษณะที่ไมเปนประชาธิปไตยของสื่อ  อาจทําไดอยางซอนเรน  แนบเนียน  และไรรองรอย

5. ภาพที่ปรากฏในสื่อไมใชเปนภาพธรรมชาติ  แตเปนภาพที่เกิดจาก  “การประกอบ

สราง” (construct) ทั้งสิ้น  เชน  การเลือกมุมกลอง  การจัดระยะหาง  การใหแสง  การตัดตอที่

เลือกจะถายหรือไมถาย  ฯลฯ  เพื่อนําไปสูความหมายหน่ึงๆ  ตามความประสงคของผูผลิต  

6. ขอบเขตขาวสารของโลกขยายออกไปอยางกวางขวาง     ทําใหเกินความสามารถของ

ผูรับสารที่จะตรวจสอบดวยประสบการณตรงได  แตในเวลาเดียวกันดานเศรษฐกิจกลับมีการ

กระจุกตัวของการเปนเจาของมากขึ้น  และขาวสารไดเขาไปมีบทบาทพัวพันกับเร่ืองเศรษฐกิจและ

การเมืองอยางแยกไมออก     ดังน้ันผูรับสารจะเปดรับเพียง  “ผลผลิตปลายทาง” เทาน้ันไมได  

แตจะตองมองยอนขึ้นไปที่ตนทางของการผลิตขาวสารน้ันดวย
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7. ในอนาคตเด็กๆ  จะตองมีชีวิตอยูในสังคมขาวสารที่สลับซับซอน  และกระจัดกระจาย

มากกวาในปจจุบัน  ดังน้ันจึงควรเปนภาระหนาที่ของโรงเรียนที่จะตองตระเตรียมเด็กใหมีความ

สามารถที่จะใชการสื่อสารเพื่อตอบสนองความตองการของตนเองใหไดอยางมีประสิทธิภาพ

ขอมูลขาวสารที่ปรากฏในสื่อมวลชนมีหลากหลายรูปแบบ  ซึ่งเน้ือหาที่สําคัญ  ไดแก  

ขาว  ความรูความคิดเห็น  ความบันเทิง  และโฆษณา  (ปรมะ สตะเวทิน, 2541: 55) โดยเฉพาะ

โฆษณาน้ันมีจุดประสงคเพื่อจูงใจใหเกิดพฤติกรรมการซื้อ  ดังน้ันการโฆษณาจึงกลาวถึงแตสิ่งที่ดี  

เพื่อใหมีพลังในการจูงใจใหคนคลอยตาม  แตไมไดบอกรายละเอียดทั้งหมด  (เสรี  วงศมณฑา,

2546: 13-14) การโฆษณาสินคาจึงมักมีอิทธิพลกระตุนใหเด็กอยากทดลองสินคาน้ันๆ  เพราะคิด

วาจะเปนดังเชนที่โฆษณาไว  โดยไมไดตรวจสอบขอเท็จจริงเพิ่มเติม  

จากการศึกษาของ  นภวรรณ  ตันติเวชกุล  (2542) พบวา  โฆษณามีอิทธิพลในการอบรม

บมนิสัยทางวัฒนธรรมดวยการนําเสนอแนวคิด   คานิยมเชิงการบริโภค  และขอมูลเกี่ยวกับสินคา

แกเยาวชนในสถานศึกษา  โดยผูที่ชมโฆษณามากมักจะอธิบายสิ่งตางๆ  โดยการใชภาษาที่

คลายคลึงภาษาในโฆษณา  และมีขอมูลของสินคา  แนวคิด  หรือคานิยมเชิงการบริโภคบาง

ประการที่คลายคลึงกับแนวคิดจากการโฆษณา  ในยุคสังคมขาวสารหากผูบริโภคสามารถเลือก

เปดรับขาวสารจากสื่อตางๆ  ได  การเลือกที่ถูกตองยอมจะพัฒนาคุณภาพชีวิตใหดีขึ้น  ในขณะ

เดียวกันการเลือกที่ผิดพลาดจะมีแตผลเสียตามมา  อาจทําใหเสียเงินไปอยางไมคุมคา  และสับสน

กับคานิยมตางๆ  ในสังคม  จึงเปนที่นาสนใจวาทําอยางไร  เด็กและเยาวชนจึงจะแยกแยะ  เลือกรับ  

และรูเทาทันโฆษณาตางๆ  ได ซึ่งกาญจนา  แกวเทพ  (2549: 132) ไดใหขอเสนอแนะบาง

ประการเกี่ยวกับการศึกษาเพื่อรูเทาทันสื่อ  (Media Literacy) สรุปได  ดังน้ี

1. การสอนสื่อศึกษาควรผนวกรวมอยูในทุกๆ  วิชา  และควรจะเปนกระบวนการเรียนรู

ตลอดชีวิต  ดังน้ันครูทุกคนควรจะไดรับการฝกอบรมใหมีทักษะในการสอนสื่อศึกษา

2. ควรมีการนําผลงานสื่อ  (Media Material) มาใชประกอบการสอนใหมากที่สุด  เพื่อ

เชื่อมโยงโลกของหองเรียนกับโลกที่เปนจริงใหเขามาใกลกันมากยิ่งขึ้น

3. เน้ือหาในสื่อน้ันมี  2 ระดับ  คือ  เน้ือหาที่แสดงออกอยางเปดเผย  (Manifest Content)

และเน้ือหาที่แฝงเรน  (Latent Content) เชน  อคติ ความเชื่อเบื้องหลัง  ฯลฯ  การนําผลงานสื่อมา

ใชในหองเรียนเพื่อการรูเทาทันจะตองสามารถเจาะลึกลงไปถึงเน้ือหาที่ซอนเรนเหลาน้ันได

4. ครูควรชี้ใหเห็นความแตกตางระหวางเน้ือหาที่มีอยูในวิชาตางๆ โดยเปรียบเทียบกับ
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เน้ือหาที่ถูกพูดถึงในสื่อ  (กรณีที่มีประเด็นตรงกัน) เพื่อชวยใหเกิดวิจารณญาณมากขึ้นระหวาง

โลกที่ถูกนําเสนอในบริบทตางๆ

การคิดอยางมีวิจารณญาณ  คือ  ทักษะในการรับรูและการดําเนินการทางสติปญญา  โดย

ตองใชความสามารถในการระบุ  การวิเคราะห  และการประเมินคาการใหเหตุผล  รวมถึงการ

กลาวอางตางๆ  เพื่อคนหาอคติ  ความลําเอียงสวนบุคคลที่แฝงอยู  และหาเหตุผลที่นาเชื่อถือใน

การสนับสนุนขอสรุป  ซึ่งจะนําไปสูการตัดสินใจอยางชาญฉลาดที่จะเชื่อ  หรือกระทําสิ่งใด

(Bassham et al., 2005: 1) การคิดอยางมีวิจารณญาณจึงเปนเหมือนเข็มเงินที่ไวจ้ิมลงไปในถวย

ของคําโฆษณาชวนเชื่อ  เพื่อตรวจสอบวาถวยน้ันมีพิษหรือไม  ทําใหไมกลืนกินพิษรายน้ันตามคํา

โฆษณาชวนเชื่อ  แตตองตรวจสอบกอน  หากไมคิดอยางมีวิจารณญาณอาจถูกชักจูงทําใหตัดสิน

ใจซื้อสินคาเสมอ  แตหากคิดอยางมีวิจารณญาณจะชวยใหไมถูกลอลวงไปตามอารมณความรูสึก  

แตพิจารณาตามความเปนจริง  ทําใหสามารถเอาชนะคําโฆษณาชักจูงใจเหลาน้ันได   การคิดอยาง

มีวิจารณญาณทําใหเกิดมุมมองที่หลากหลาย  เกิดการต้ังคําถามวาซื้อไปทําไม  ซื้อแลวดีหรือไม  

เทียบกับไมซื้อแลวเปนอยางไร   ชวยทําใหตัดสินใจเลือกสิ่งที่ดีกวาทามกลางสิ่งที่ดีและไมดี   ทํา

ใหไมถูกหลอกงาย    เพราะไมเชื่อขอมูลเหลาน้ันทันที    แตพิจารณาขอเท็จจริงอยางรอบดาน  

และรูจักใชเหตุผลมากกวาอารมณกอนตัดสินใจ  (เกรียงศักด์ิ  เจริญวงศศักด์ิ, 2544: 22-24)

การคิดอยางมีวิจารณญาณจึงเปนสิ่งที่จําเปนตอเด็กและเยาวชนที่จะใชเปนเคร่ืองมือใน

การเลือกรับ  แยกแยะสารที่ไดจากโฆษณา  รวมไปถึงขอมูลขาวสารตางๆ  ที่แวดลอมอยูในชีวิต

ประจําวัน ทิศนา  แขมมณี  (2544: 149)   ไดแสดงความคิดเห็นไววา  กระบวนการคิดที่สําคัญและ

จําเปนสําหรับนักเรียนทุกระดับ  คือ กระบวนการคิดอยางมีวิจารณญาณ  เน่ืองจากกระบวนการคิด

อยางมีวิจารณญาณมีเปาหมายเพื่อใหไดความคิดที่ผานการพิจารณาขอมูล  หลักฐาน  และเหตุผล

มาอยางรอบคอบแลว  ความคิดที่ไดน้ีจะนําไปใชไดอยางกวางขวางในทุกสถานการณ  เพราะการ

กระทําใดๆ  ก็ตามควรตองผานการคิดที่รอบคอบกอน ดังน้ันการคิดอยางมีวิจารณญาณจึงเปน

พื้นฐานของการคิดทั้งปวง  เมื่อบุคคลคิดเร่ืองใดเร่ืองหน่ึงอยางมีวิจารณญาณมาแลว  ก็จะนําความ

คิดน้ันไปใชตอไดในกระบวนการอ่ืนๆ  เชน  นําไปใชในการตัดสินใจ  นําไปใชในการแกปญหา  

นําไปปฏิบัติ  หรือนําไปศึกษาวิจัยตอไป  เปนตน  ในทํานองเดียวกัน  ประพันธศิริ  สุเสารัจ  

(2541)  กลาววา การคิดอยางมีวิจารณญาณและการคิดแกปญหาเปนกระบวนการคิดที่สําคัญ และ

เปนแกนแทของศักยภาพทางสมอง และสติปญญาของมนุษยมากที่สุด โรงเรียนจํานวนมากใน

ประเทศที่พัฒนาแลว  เชน  ในประเทศสหรัฐอเมริกา  และอีกหลายประเทศในยุโรปไดจัดการ
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สอนที่เนนการคิดโดยเฉพาะขึ้นในโรงเรียน  ซึ่งเนนการสอนทักษะการคิดอยางมีวิจารณญาณ

และการคิดแกปญหา เปนหลัก   โดยกระบวนการคิดอยางมีวิจารณญาณสามารถจัดลําดับขั้นตอน

ที่เกิดขึ้นตามธรรมชาติได  5 ขั้น  สรุปได  ดังน้ี  (เกรียงศักด์ิ  เจริญวงศศักด์ิ, 2544: 6-7)

1. การเผชิญหนากับเหตุการณที่ไมคาดหวัง  (Trigger event) เมื่อสมมติฐานที่คาดหวังวา

จะเกิดขึ้นไมสอดคลองกับความจริงที่ประสบ   สงผลใหเร่ิมเปลี่ยนมุมมองและเรียนรูที่จะคิดใน

เชิงโตแยง

2. การประเมินสถานการณ  (Appraisal) การตรวจสอบดวยตนเองอยางละเอียดวาเกิดสิ่ง

ใดขึ้น  เพื่อประเมินคาวาจะตอบสนองตอเหตุการณที่เกิดขึ้นอยางไร

3. การวินิจฉัยตรวจสอบอยางละเอียด  (Exploration) การเร่ิมยอมรับความขัดแยงและ

พยายามหาทางอธิบายความขัดแยงที่เกิดขึ้น  เพื่อลดความรูสึกไมสบายใจ

4. การพัฒนามุมมองที่แตกตางไปจากเดิม  (Development of Alternative Perspectives)

เมื่อพบวาสิ่งที่เคยเชื่อ   เคยยึดถือไมสามารถเปนจริงไดอีกตอไป   จึงพยายามหาทางเลือกใหม  

มุมมองใหม  และพัฒนามุมมองใหมเหลาน้ันในทางปฏิบัติ  โดยคิดวาจะตองดีกวาเดิม

5. การบูรณาการวิธีคิดและพฤติกรรมใหมที่เกิดขึ้น (Integration) โดยคิดวาสิ่งน้ันถูกตอง

และสมเหตุสมผล  ขั้นน้ีเปนลําดับขั้นของการเปลี่ยนแปลงขั้นสุดทายที่ทําใหเกิดโลกทัศนใหม  

ทัศนคติใหม  สมมติฐานใหม  และเร่ิมเกิดความคุนเคยตอการเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้น

อาจกลาวไดวา  การคิดอยางมีวิจารณญาณและการอานอยางมีวิจารณญาณใชกระบวนการ

เดียวกัน  โดยการอานอยางมีวิจารณญาณจะตองอาศัยความสามารถในการคิดอยางมีวิจารณญาณ

ในการทําความเขาใจกับบทอาน  วิเคราะหการใหเหตุผล  หรือการกลาวอางตางๆ เพื่อคนหาอคติที่

แฝงอยู  และหาเหตุผลที่เหมาะสมกอนที่จะตัดสินใจเชื่อหรือไมเชื่อขอมูลน้ันๆ ฉะน้ันการอาน

อยางมีวิจารณญาณจึงจัดไดวาเปนการอานในระดับสูงสุด และจําเปนอยางยิ่งในยุคสมัยของขาว

สาร  ซึ่งแวดลอมดวยขอมูลตางๆ  ที่มีคุณคาเชื่อถือได และขอมูลตางๆ ที่นําเสนอความคิดเพียง

ดานเดียวเชื่อถือไมได โดยบิดเบือนความจริง และมีอคติ  ผูอานจึงตองใชวิจารณญาณตัดสินวา

จะเชื่อถือเน้ือเร่ืองที่อานไดมากนอยเพียงไร (กัลยา  ยวนมาลัย, 2539: 38)   อีกทั้งการอานจําเปน

ตองอาศัยการคิดควบคูไปดวย  เพราะการคิด  คือ  ปจจัยเบื้องตนของการเขาใจ  การคิดจะทําให

ผูอานเขาใจเร่ืองที่อาน  และสามารถเลือกนําความรูน้ันไปใชได  (ถนอมวงศ  ล้ํายอดมรรคผล,

2549: 16-17)
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ดังน้ันผูที่เปนนักคิดและนักอานอยางมีวิจารณญาณจะใหความสําคัญกับการประเมินคา

สิ่งที่เห็น  สิ่งที่ไดยิน  และสิ่งที่อาน  เพื่อที่จะสามารถตัดสินใจไดดีที่สุด  โดยเฉพาะอยางยิ่งเมื่อ

ตองรับสารจากโฆษณาที่ไดวางแผนในการนําเสนอขอมูลใหมีอิทธิพลตอความคิดของผูบริโภค  

เพื่อที่จะใหมีผลตอการซื้อสินคา  และการตัดสินใจของผูบริโภค

การสอนอานแบบชี้นําการคิด  (Directed Reading-Thinking Activities: DRTA) เปนการ

สอนอานที่ฝกใหนักเรียนคิดอยางมีวิจารณญาณ    ซึ่งมีแนวคิดวาการอานเปนกระบวนการของการ

คิด  โดยนําการคาดคะเนมาเปนแนวทางในการสอนทักษะการอาน  ซึ่งครูจะคอยชี้นําและกระตุน

ใหนักเรียนคิดคาดคะเนอยางมีเหตุผลกอนที่จะอาน  เมื่อคาดคะเนแลวจะใหนักเรียนหาหลักฐาน

มายืนยันหรือพิสูจนการคาดคะเนน้ัน โดยมีขั้นตอนพื้นฐานในการสอน  ดังน้ี  (Stauffer, 1975)

1. ขั้นคาดคะเน  (Predict Step) นักเรียนคิดคาดคะเนเหตุการณวา เร่ืองที่จะอานเปน

อยางไรโดยมีครูคอยชี้นําและกระตุนใหนักเรียนคิด

2. ขั้นอาน  (Read Step) นักเรียนอานเน้ือเร่ืองโดยตางคนตางอาน  ขณะที่อานครูจะคอย

สังเกตการอานของนักเรียน  และใหคําแนะนําเมื่อนักเรียนมีปญหา

3. ขั้นตรวจสอบ  (Proving Step) นักเรียนตรวจสอบการคาดคะเนของตนเองวาถูกตอง

หรือไม  โดยดูวาประโยคใดที่ยืนยันและแสดงใหเห็นวาการคาดคะเนน้ันถูกตองหรือไมถูกตอง

การสอนอานแบบชี้นําการคิดมีจุดประสงคเพื่อพัฒนาทักษะการคิดอยางมีวิจารณญาณ 3

ทักษะ  คือ (Stauffer, 1975: 35)

1. การสํารวจบทอานหรือการถามคําถามที่ตรงประเด็น  โดยเกี่ยวของกับความสามารถ

ในการคาดคะเน  การประเมินคา  และการต้ังสมมติฐาน  นักเรียนจะใชความรูและประสบการณที่

มีในขณะน้ันคาดคะเนคําตอบ

2. การจัดการกับขอมูลขาวสาร  นักเรียนจะพิจารณาและเลือกใชขอมูลที่ไดรับอยาง

รอบคอบ  โดยขอมูลน้ันตองมีนํ้าหนักเพียงพอที่จะเลือกเพื่อสนับสนุนการคาดคะเนที่ต้ังไว

3. การพิสูจนคําตอบ  นักเรียนจะตรวจสอบพิจารณาเหตุผลของตนเองและสมาชิกใน

กลุมอยางรอบคอบ

นอกจากน้ีการสอนอานแบบชี้นําการคิดยังสอดคลองกับทฤษฎีการสรางความรูดวย

ตนเอง  (constructivist) กลาวคือ  เมื่อนักเรียนคิดคาดคะเน  อานเพื่อตรวจสอบ  และนําเน้ือหามา

อภิปรายสิ่งที่พวกเขาเขาใจ  นักเรียนจะกระตือรือรนในการอาน  การคาดคะเนเน้ือหาที่แบงแยก
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แตละตอนชวยใหนักเรียนคิดถึงเน้ือหาที่จะเกิดขึ้นในตอนถัดไป  และนําไปสูความเขาใจจน

สามารถสรางขอคิดเห็นของตนเองไดในที่สุด  ในระดับประถมศึกษาครูสามารถสงเสริมการ   

คาดคะเนของนักเรียนไดดวยการใชเกมกระตุนใหนักเรียนหาขอมูล  นักเรียนจะสนุกกับการอาน

มากขึ้น  (Richardson and Morgan, 2003: 162-166)

ดวยเหตุผลที่กลาวมาขางตน การจัดการเรียนการสอนตามแนวกระบวนการคิดอยางมี

วิจารณญาณโดยใชการสอนอานแบบชี้นําการคิด  จึงนาจะชวยสงเสริมใหนักเรียนมีความสามารถ

ในการอานโฆษณามากขึ้น นอกจากน้ี  ยังเปนแนวทางหน่ึงที่ชวยพัฒนาศักยภาพของนักเรียนแต

ละคนในการจัดการกับขอมูลขาวสารไดอยางเหมาะสม  ซึ่งจะนําไปสูการรูเทาทันขอมูลขาวสาร

ตางๆ  และความสามารถในการเลือกใชขอมูลขาวสารที่เปนประโยชน  นักเรียนจะประยุกตใช

ประสบการณจากการจัดการเรียนการสอนไปพัฒนาการเรียนวิชาอ่ืนๆ  อีกทั้งเปนการสราง

ภูมิคุมกันใหแกนักเรียนในการดําเนินชีวิตอยูในสังคมแหงการเรียนรู ดังน้ันผูวิจัยจึงสนใจที่จะ

ศึกษาผลของการจัดการเรียนการสอนตามแนวกระบวนการคิดอยางมีวิจารณญาณที่มีตอความ

สามารถในการอานโฆษณาของนักเรียนชั้นประถมศึกษาปที่ 5 เพื่อเปนแนวทางในการปรับปรุง

และพัฒนาการศึกษาใหมีประสิทธิภาพ  สอดคลองกับสถานการณปจจุบัน  ชวยใหขอมูลขาวสาร

ที่มีอยูเกิดคุณคาตอสังคมมากขึ้นกวาเดิม  ซึ่งจะเปนประโยชนในการพัฒนาเด็กและเยาวชนตอไป

วัตถุประสงคของการวิจัย

เพื่อศึกษาผลของการจัดการเรียนการสอนตามแนวกระบวนการคิดอยางมีวิจารณญาณ

โดยใชหลักการสอนอานแบบชี้นําการคิดที่มีตอความสามารถในการอานโฆษณาอยางมี

วิจารณญาณของนักเรียนชั้นประถมศึกษาปที่  5  ในโรงเรียนสังกัดสํานักงานเขตพื้นที่การศึกษา

กรุงเทพมหานคร  เขต  1

สมมติฐานการวิจัย

ตามที่  ทิศนา  แขมมณี  (2547: 142)  ไดกลาววา กระบวนการคิดเปนกระบวนการทางสติ

ปญญา ซึ่งอาศัยสิ่งเราและสภาพแวดลอมที่เหมาะสม  การฝกทักษะการคิด  การใชลักษณะการคิด

แบบตางๆ รวมทั้งกระบวนการคิดที่หลากหลายจะชวยใหการคิดอยางจงใจ   และอยางมีเปาหมาย

ของนักเรียนเปนไปอยางมีคุณภาพมากขึ้น  และกานดา  ศรีพรวิสิฐ (2539)  ไดศึกษาเกี่ยวกับการ
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พัฒนาโปรแกรมสงเสริมความสามารถในการอานภาษาไทยเพื่อความเขาใจ  โดยใชกิจกรรมชี้นํา

การคิด (Directed Reading-Thinking Activities: DRTA) ในการอานสําหรับนักเรียนชั้นประถม

ศึกษาปที่ 2 พบวา คาเฉลี่ยของคะแนนความสามารถในการอานภาษาไทยเพื่อความเขาใจของ

นักเรียนสูงกวากอนเขารวมโปรแกรม และสูงกวาเกณฑการประเมิน  และสุวรา  บัวทอง (2546)

ไดศึกษาการใชสารโฆษณาจากหนังสือพิมพพัฒนาทักษะการอานอยางมีวิจารณญาณ  พบวา

นักเรียนที่เรียนโดยใชสารโฆษณาจากหนังสือพิมพมีพัฒนาการในการอานอยางมีวิจารณญาณสูง

ขึ้น  โดยมีคาเฉลี่ยของคะแนนพฤติกรรมดานจิตพิสัย  และทักษะพิสัยอยูในระดับดี  และคะแนน

ผลสัมฤทธิ์ทางการอานอยางมีวิจารณญาณสูงกวาคะแนนกอนเรียน

ดังน้ัน  ผูวิจัยจึงศึกษาผลของการจัดการเรียนการสอนตามแนวกระบวนการคิดอยางมี         

วิจารณญาณที่มีตอความสามารถในการอานโฆษณาของนักเรียนชั้นประถมศึกษาปที่ 5 โดยต้ัง

สมมติฐาน  ดังน้ี

1. นักเรียนที่ไดรับการจัดการเรียนการสอนตามแนวกระบวนการคิดอยางมีวิจารณญาณ

จะมีคะแนนเฉลี่ยของความสามารถในการอานโฆษณาสูงกวากอนไดรับการจัดการเรียนการสอน

อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05

2. นักเรียนที่ไดรับการจัดการเรียนการสอนตามแนวกระบวนการคิดอยางมีวิจารณญาณ

จะมีคะแนนเฉลี่ยของความสามารถในการอานโฆษณาสูงกวาเกณฑรอยละ 60

ขอบเขตของการวิจัย

1. ประชากรและกลุมตัวอยาง

1.1 ประชากรที่ใชในการวิจัยคร้ังน้ี คือ นักเรียนชั้นประถมศึกษาปที่ 5 ในโรงเรียน

สังกัดสํานักงานเขตพื้นที่การศึกษากรุงเทพมหานคร  เขต  1

1.2 กลุมตัวอยาง คือ นักเรียนชั้นประถมศึกษาปที่ 5 โรงเรียนมหาวีรานุวัตร  ซึ่งไดมา

จากการเลือกแบบเจาะจง

2.  ระยะเวลาที่ใชในการทดลองรวม 9 สัปดาห  สัปดาหละ 2 วัน วันละ 3 คาบ   คาบละ 

20 นาที  

3. เน้ือหาที่ใชในการวิจัย  คือ  เน้ือหาจากโฆษณา โดยมีเกณฑในการคัดเลือก  ดังน้ี

3.1 เปนโฆษณาที่มีลักษณะเปนสิ่งพิมพ   

3.2 เปนโฆษณาสินคาบริโภคและอุปโภคที่นักเรียนพบเห็นไดในชีวิตประจําวัน

3.3 เปนโฆษณาที่มีความซับซอน  กลาวคือ  มีขอโตแยงดานคุณสมบัติของสินคา 
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ดานผลกระทบตอตัวผูใชสินคา  หรือมีการจูงใจอยางชัดเจน

4. ตัวแปรที่ศึกษาประกอบดวย

4.1 ตัวแปรตน  คือ  การจัดการเรียนการสอนตามแนวกระบวนการคิดอยางมี

วิจารณญาณโดยใชหลักการสอนอานแบบชี้นําการคิด

4.2 ตัวแปรตาม  คือ  ความสามารถในการอานโฆษณาอยางมีวิจารณญาณ

ขอตกลงเบื้องตน

นักเรียนทุกคนที่เขารวมการจัดการเรียนการสอนตามแนวกระบวนการคิดอยางมี

วิจารณญาณมีความสามารถในการอานขั้นพื้นฐานเพียงพอที่จะทํากิจกรรมตามขั้นตอนการดําเนิน

กิจกรรมการเรียนรูที่จัดใหได

คําจํากัดความท่ีใชในการวิจัย

การจัดการเรียนการสอนตามแนวกระบวนการคิดอยางมีวิจารณญาณ  หมายถึง  การ

ดําเนินการเรียนการสอนโดยครูใชรูปแบบ  วิธีการ  และเทคนิคการสอนอานแบบชี้นําการคิด

กระตุนใหนักเรียนคิดคาดคะเนอยางมีเหตุผลกอนอาน จากน้ันใหนักเรียนอานเพื่อหาหลักฐานมา

พิสูจนการคาดคะเนของตนเอง  ประกอบดวยขั้นตอน  ดังน้ี

ข้ันนํา  หมายถึง  ขั้นตอนที่ครูใหความรูที่เกี่ยวของกับสินคาในโฆษณากับ

นักเรียน  เพื่อใชเปนขอมูลพื้นฐานในการอานและการอภิปราย

ข้ันสอน  ประกอบดวย 3 ขั้นตอนยอย  ดังน้ี

ข้ันคาดคะเน  หมายถึง การฝกใหนักเรียนใชความคิดคาดคะเนสินคา  รูปภาพ  

และขอความในโฆษณา  ซึ่งกลาวถึงคุณประโยชนของสินคา  และวิธีการจูงใจตางๆ กอนอาน 

โดยครูใชกิจกรรมนํา  คือ  ภาพการตูน  การแสดงบทบาทสมมติ  และเกมที่สื่อถึงโฆษณาที่จะอาน  

เพื่อกระตุนการคิดของนักเรียน  ซึ่งขั้นคาดคะเนเปนขั้นตอนการสอนที่พัฒนาความสามารถในการ

อานโฆษณาอยางมีวิจารณญาณดานการพิจารณาจุดขาย  และการแยกแยะเหตุผลที่ทําใหชวนเชื่อ

ข้ันอานและตรวจสอบ  หมายถึง  การฝกใหนักเรียนอานสิ่งพิมพโฆษณาเพื่อ

ตรวจสอบการคาดคะเนของตนเองโดยนักเรียนตองหาขอมูล  ซึ่งอาจเปนรูปภาพหรือขอความ

สวนใดสวนหน่ึงในโฆษณาที่ยืนยันวาการคาดคะเนน้ันถูกตองหรือไมถูกตอง    แลวใหนักเรียน

พิจารณารูปภาพ  และขอความในโฆษณาทั้งหมดวามีจุดประสงคอะไร  และเปนการสื่อสารกับ
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กลุมเปาหมายใดเปนพิเศษ  โดยตองแสดงเหตุผลสนับสนุนคําตอบของตนเองดวย  จากน้ันครู

สรุปจุดประสงคของโฆษณา  กลุมเปาหมายของโฆษณา  จุดขายของสินคา  และเหตุผลที่ทําให

ชวนเชื่อ  ซึ่งขั้นอานและตรวจสอบเปนขั้นตอนการสอนที่พัฒนาความสามารถในการอานโฆษณา

อยางมีวิจารณญาณดานการเขาใจจุดประสงคของโฆษณา  และการระบุกลุมเปาหมายของโฆษณา

ข้ันอภิปราย  หมายถึง  การฝกใหนักเรียนแลกเปลี่ยนความคิดเห็นกันภายใน

กลุมเกี่ยวกับโฆษณาที่อานตามหัวขอที่ครูกําหนดให  โดยนักเรียนจะใชความรูที่ไดรับจากขั้นนํา

และประสบการณของตนเองเปนพื้นฐานในการอภิปราย  ซึ่งขั้นอภิปรายเปนขั้นตอนการสอนที่

พัฒนาความสามารถในการอานโฆษณาอยางมีวิจารณญาณดานการพิจารณาความเหมาะสมและ

คุณคาของสินคา

ข้ันสรุป หมายถึง ขั้นตอนที่ครูและนักเรียนรวมกันสรุปการอภิปราย  ความคุมคา

ของสินคา  และสิ่งที่พึงระวังในการเลือกซื้อหรือบริโภคสินคา

ความสามารถในการอานโฆษณา  หมายถึง  ความสามารถในการใชวิจารณญาณพิจารณา

เน้ือหาของโฆษณาที่อาน ประกอบดวยทักษะยอย  คือ การเขาใจจุดประสงคของโฆษณา   การ

ระบุกลุมเปาหมายของโฆษณา  การพิจารณาจุดขายของสินคา    การแยกแยะเหตุผลที่ทําใหชวน

เชื่อ     และการประเมินความเหมาะสมและคุณคาของสินคา   ซึ่งวัดเปนคะแนนไดจากผลการทํา

แบบทดสอบความสามารถในการอานโฆษณา 

แบบทดสอบความสามารถในการอานโฆษณา  หมายถึง  แบบทดสอบที่ผูวิจัยสรางขึ้นเพื่อ

ใชวัดความสามารถในการอานโฆษณาของนักเรียนชั้นประถมศึกษาปที่  5 กอนและหลังการ

ทดลอง ประกอบไปดวย 5 ตัววัด รวมทั้งสิ้น 30 ขอ คือ การเขาใจจุดประสงคของโฆษณา  (6 ขอ)

การระบุกลุมเปาหมายของโฆษณา  (6 ขอ) การพิจารณาจุดขายของสินคา  (6 ขอ) การแยกแยะ

เหตุผลที่ทําใหชวนเชื่อ  (6 ขอ) และการประเมินความเหมาะสมและคุณคาของสินคา  (6 ขอ)

โฆษณา  หมายถึง  สิ่งพิมพที่นําเสนอเน้ือหาเกี่ยวกับสินคาอุปโภคและบริโภคที่นักเรียน

พบเห็นไดในชีวิตประจําวัน  และมีความซับซอน  โดยมีขอโตแยงดานคุณสมบัติของสินคา  ดาน

ผลกระทบตอตัวผูใชสินคา  หรือมีวิธีการจูงใจอยางชัดเจน  เพื่อโนมนาวใหผูอานมีพฤติกรรมอัน

เอ้ืออํานวยตอการคาขายของธุรกิจน้ันๆ

วิธีดําเนินการวิจัย

1. การศึกษาขอมูลพื้นฐาน

1.1 ศึกษาแนวคิด  หลักการ  และทฤษฎีที่เกี่ยวของกับการคิดและการอานอยางมี
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วิจารณญาณ  การจัดการเรียนการสอน  และการประเมินผล  จากหนังสือและเอกสารที่เกี่ยวของ

1.2 ศึกษาแนวทางการสอนอานแบบชี้นําการคิดของ  Stauffer (1975)

1.3 ศึกษาแนวคิด  หลักการ  จุดประสงค  และวิธีการของการโฆษณาชวนเชื่อ

2. ประชากรและกลุมตัวอยาง

2.1 ประชากร  คือ  นักเรียนชั้นประถมศึกษาปที่ 5 ในโรงเรียนสังกัดสํานักงานเขต

พื้นที่การศึกษากรุงเทพมหานคร  เขต  1

2.2 กลุมตัวอยาง  คือ   นักเรียนชั้นประถมศึกษาปที่ 5 ที่กําลังศึกษาอยูในภาคเรียนที่ 1

ปการศึกษา  2550 โรงเรียนมหาวีรานุวัตร

3. การสรางแผนการจัดการเรียนรู

     สรางแผนการจัดการเรียนรูจํานวน 18 แผน  ใชเวลา 36 คาบ  คาบละ 20 นาที  โดย  

ขั้นตอนการจัดการเรียนการสอนไดปรับจากแนวทางการสอนอานแบบชี้นําการคิดของ  Stauffer

(1975)

4. เคร่ืองมือท่ีใชในการวิจัย

     เคร่ืองมือที่ใชในการวิจัย  คือ  แบบทดสอบความสามารถในการอานโฆษณา          

เปนขอสอบปรนัย  4 ตัวเลือก  มีคาความยากงายระหวาง  0.20-0.80 คาอํานาจจําแนกต้ังแต  0.20

ขึ้นไป  และคาความเที่ยงเทากับ  0.85

5. การเก็บรวบรวมขอมูล

5.1 กอนดําเนินการสอน  ผูวิจัยไดใหนักเรียนกลุมตัวอยางทําแบบทดสอบความ

สามารถในการอานโฆษณา  

5.2 ดําเนินการสอนตามแผนการจัดการเรียนรูที่สรางขึ้น  เปนระยะเวลา  9 สัปดาห  

สัปดาหละ 2 วัน  วันละ 3 คาบ  คาบละ 20 นาที  ในเวลาเรียนปกติ  วันจันทรและวันอังคาร    

5.3 หลังจากการสอนสิ้นสุดลงแลว  ผูวิจัยไดใหนักเรียนกลุมตัวอยางทําแบบทดสอบ

ความสามารถในการอานโฆษณาเพื่อเปรียบเทียบความแตกตางของคะแนน

6. การวิเคราะหขอมูล

6.1 เปรียบเทียบความแตกตางระหวางคะแนนเฉลี่ยของความสามารถในการอาน

โฆษณากอนและหลังการทดลองโดยการทดสอบคาที  (t-test) ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 

.05 แลวนําเสนอในรูปตารางประกอบการอธิบาย

6.2 เปรียบเทียบความแตกตางระหวางคะแนนเฉลี่ยของความสามารถในการอาน

โฆษณาหลังการทดลองกับเกณฑรอยละ 60 แลวนําเสนอในรูปตารางประกอบการอธิบาย
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ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ

1. เปนแนวทางสําหรับครูผูสอนในการจัดการเรียนการสอนตามแนวกระบวนการคิด

อยางมีวิจารณญาณ

2. นักเรียนมีโอกาสไดเรียนรูและฝกความสามารถในการอานอยางมีวิจารณญาณ        

เพื่อเปนแนวทางในการนําไปใชสําหรับการเรียนตอไป



บทท่ี 2

เอกสารและงานวิจัยท่ีเก่ียวของ

การวิจัยเร่ือง ผลของการจัดการเรียนการสอนตามแนวกระบวนการคิดอยางมีวิจารณญาณ

ที่มีตอความสามารถในการอานโฆษณาของนักเรียนชั้นประถมศึกษาปที่ 5 ในโรงเรียนสังกัด

สํานักงานเขตพื้นที่การศึกษากรุงเทพมหานคร  เขต 1 ผูวิจัยไดศึกษาเอกสาร  ตํารา  และงานวิจัย

ตางๆ  ที่เกี่ยวของ  โดยนําเสนอสาระสําคัญตามลําดับ  ดังน้ี

ตอนที่ 1 การอานอยางมีวิจารณญาณ

1. ความหมายของการอานอยางมีวิจารณญาณ

2. ความสามารถในการอานอยางมีวิจารณญาณ

3. แนวทางการสงเสริมการอานอยางมีวิจารณญาณ

4. การวัดและประเมินผลการอานอยางมีวิจารณญาณ

ตอนที่ 2 การโฆษณา

1. ความหมายของการโฆษณา

2. จุดประสงคของการโฆษณา

3. การจูงใจในงานโฆษณา

4. ขอความโฆษณา

5. การสงเสริมการขาย

6. สื่อโฆษณา

ตอนที่ 3 งานวิจัยที่เกี่ยวของ

1. งานวิจัยในประเทศ

2. งานวิจัยตางประเทศ
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ตอนท่ี  1 การอานอยางมีวิจารณญาณ

1. ความหมายของการอานอยางมีวิจารณญาณ

การอานแบงออกไดหลายระดับ  แตละระดับมีความยากงายแตกตางกันไป ไดแก การอาน

ตามตัวอักษร  การอานตีความ  การอานอยางมีวิจารณญาณ  อันรวมทั้งการอานสิ่งพิมพโฆษณา   

ซึ่งใหขาวสารรายละเอียดของสินคาโดยเนนเฉพาะสวนที่ดีเทาน้ัน  เพื่อใหมีอิทธิพลตอความคิด  

ความรูสึกของผูอาน  โดยโฆษณาจะพยายามชักจูงผูอานไปสูการซื้อสินคา  หรือการกระทําบางสิ่ง

บางอยาง  ผูอานจึงจําเปนตองมีวิจารณญาณในการอาน  เพราะการคิดอยางมีวิจารณญาณจะชวย

กรองขอมูล    ขาวสาร  และนําไปสูการตัดสินใจที่ดีที่สุด  ดวยเหตุน้ีการอานสิ่งพิมพโฆษณา  จึง

จัดอยูในการอานระดับวิจารณญาณ  หรือการอานอยางมีวิจารณญาณ  ซึ่งผูเชี่ยวชาญไดกลาวถึง

ความหมายของการอานอยางมีวิจารณญาณไว  ดังน้ี

สมบัติ  จําปาเงิน  และ  สําเนียง  มณีกาญจน  (2548: 98) กลาววา  การอานอยางมี

วิจารณญาณ  หมายถึง  การอานที่ใชปญญาในการรับรูหรือใหเหตุผลที่ถูกตอง  ซี่งผูอานตองอาน

อยางระมัดระวังตรวจตราหาเหตุผล  นอกจากจะใหเกิดความรูแลวยังเกิดปญญาในที่สุดดวย  

บันลือ  พฤกษะวัน  (2545: 76) อธิบายวา  การอานอยางมีวิจารณญาณ  หมายถึง  การอาน

ที่ผูอานตองใชความเปนพหูสูตในการตรวจสอบ  ตัดสินใจ  ประเมินคาของสิ่งที่อานวาเปนเร่ือง

จริงหรือความคิดเห็น  ควรเชื่อหรือไม  เปนประโยชนหรือโทษ  เลือกที่จะปฏิบัติ   หรือวางแนว 

ปองกัน  สามารถประเมินคาของสิ่งที่อานได

สุพรรณี  วราทร  (2545: 47) ชี้แจงวา  การอานอยางมีวิจารณญาณ  หมายถึง  การอานโดย

ใชความรู  ความคิด  ประสบการณ   และขอมูลตางๆ  พิจารณาสารที่อานอยางมีเหตุผล  เพื่อให    

เขาใจเร่ืองที่อานชัดเจนตรงกับที่ผูเขียนตองการสื่อมากที่สุด  กอนที่จะรับ  ไมรับ  โตแยง  หรือ

กระทําการอยางใดอยางหน่ึงเกี่ยวกับสารที่ไดรับจากการอานน้ัน การอานอยางมีวิจารณญาณเปน

การอานอยางละเอียดตองใชทักษะการอานหลายอยางประกอบกัน  โดยเฉพาะการวิเคราะหและ

การตีความ  
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แมนมาส  ชวลิต  (บรรณาธิการ, 2544: 9) กลาววา  การอานอยางมีวิจารณญาณ  หมายถึง  

การใชความรูจากการอานที่ผานมาอยางหลากหลาย  จากประสบการณ  และการสังเกตทั่วไป  

วินิจฉัยวาขอความที่ปรากฎในสื่อเร่ืองน้ันถูกตองตามขอเท็จจริง  ตามหลักการ  ตามทฤษฎี  ตาม

หลักศีลธรรม ฯลฯ  หรือไมอยางไร ถือเปนการคิดตามในขณะที่อาน 

Cottrell (2005: 147)  แสดงความคิดเห็นวา  การอานอยางมีวิจารณญาณ  หมายถึง  การ

อานที่ตองพิจารณาเน้ือหาที่อานและขอมูลอ่ืนๆ  ที่มีอยูเดิมในความคิดของผูอานอยางรอบคอบ  

ซึ่งตองใชการวิเคราะห การไตรตรอง  การประเมินคา  และการตัดสิน  การอานอยางมีวิจารณญาณ

น้ีจําเปนตองใชเวลาในการอานมากกวาการอานเพื่อความบันเทิง  หรือการอานพื้นฐานทั่วไป

Venitt (2005: 55)  อธิบายวา  การอานอยางมีวิจารณญาณ คือ  การตัดสินคุณคาของ    

เน้ือหาที่อานบนพื้นฐานของหลักเกณฑทางวิทยาศาสตร  ซึ่งไมใชการหาขอบกพรองของบทอาน  

แตเปนการยังไมปกใจเชื่อในสิ่งที่ไดอานเพียงผิวเผิน

Pirozzi (2003: 325-326)  ชี้แจงวา  การอานอยางมีวิจารณญาณ คือ การอานเพื่อความ

เขาใจระดับสูง  ซึ่งตองใชทักษะการตีความและการประเมินคาในการจับใจความสําคัญ  การ

แยกแยะขอเท็จจริงและความคิดเห็น   และการเขาใจจุดประสงคและอารมณของผูเขียน   นอกจาก

น้ียังจําเปนตองใชการวินิจฉัย  เพื่อพิจารณาความหมายซอนเรนที่ผูเขียนไมไดอธิบายไว  พิจารณา

ขอมูลที่คลุมเครือ  และใชหลักเหตุผลในการสรุป  ทักษะดังกลาวแสดงใหเห็นวาการอานอยางมี

วิจารญาณ  คือ  การนําทักษะการคิดอยางมีวิจารณญาณมาประยุกตใชในการอาน  ซึ่งแสดงเปน

แผนภาพที่ 1 ไดดังน้ี

แผนภาพที่ 1 การนําการคิดอยางมีวิจารณญาณมาประยุกตใชในการอาน

การอานอยางมีวิจารณญาณ

การคิดอยางมีวิจารณญาณ
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Spears (1999: 250)  กลาววา  การอานอยางมีวิจารณญาณ  หมายถึง  การอานที่นําการคิด

อยางมีเหตุผลมาประยุกตใชในการวินิจฉัยคุณคาของเน้ือหาที่อานอยางรอบคอบ  โดยปราศจาก

ความลําเอียง  การยอมรับอยางไมมีเหตุผล  และการไมยอมรับความคิดน้ันๆ เพราะแตกตางจาก

ความเชื่อของตนเอง

Miller (1997 อางถึงใน  มณีรัตน  สุกโชติรัตน, 2548: 191)   อธิบายวา   การอานอยางมี

วิจารณญาณ  หมายถึง  การที่ผูอานตองอานดวยการพิจารณาตัดสินประเมินคาสิ่งที่ผูเขียนเขียนวา

เปนการแสดงขอความจริงหรือเปนความคิดเห็น  เปนการกลาวเท็จหรือจริง  ถูกผิดเพียงไร ฯลฯ  

ดังน้ันผูอานตองใชความรูความสามารถในระดับการอานตามตัวอักษร  ระดับการอานตีความ  

และระดับการนําไปใชเปนพื้นฐานโดยการที่จะประเมินคาสิ่งที่อานอยางใชวิจารณญาณน้ัน  ผูอาน

จะตองรูจักอานโดยตอบโตกับเน้ือหาเชิงลึก  ใชความรูและประสบการณเดิมพิจารณาตัดสินสิ่งที่

อาน ซึ่งไมจําเปนตองยอมรับความคิดหรือความคิดเห็นของผูเขียนเสมอไป โดยการพิสูจน ตีความ  

วิเคราะห  สังเคราะห  แลวจึงประเมินคาความคิดน้ัน   และอาจจะตองสืบเสาะแสวงหาขอมูล

สนับสนุนตอไป    เพื่อยืนยันการประเมินคาน้ัน

จากที่กลาวมา  สรุปไดวา  การอานอยางมีวิจารณญาณ  หมายถึง  การอานที่ใชการคิด

อยางมีวิจารณญาณมาพิจารณาเน้ือหาสาระที่อาน  เพื่อตัดสินความนาเชื่อถือ  ประโยชนหรือโทษ  

ของขอมูลน้ันตามหลักเหตุผล  โดยปราศจากอคติใดๆ  ซึ่งตองอาศัยความรู  ประสบการณ ของตัว

การตีความและการประเมินคา

การจับใจ 

ความสําคัญ การวินิจฉัย

การแยกแยะ

ขอเท็จจริง

และความคิดเห็น

การเขาใจ

จุดประสงคและ

อารมณของ

ผูเขียน

การพิจารณาขอมูลที่คลุมเครือ การใชหลักเหตุผลในการสรุป
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ผูอานเอง  และอาจตองหาขอมูลเพิ่มเติม  กอนที่จะยอมรับ  ไมยอมรับ  หรือโตแยง  ขอมูลที่ไดรับ

จากการอานน้ันๆ

2. ความสามารถในการอานอยางมีวิจารณญาณ

ผูเชี่ยวชาญทางการอานไดระบุทักษะยอยของความสามารถในการอานอยางมีวิจารณญาณ  

ซึ่งมีทั้งความสามารถในการอานอยางมีวิจารณญาณทั่วไป  และความสามารถในการอานอยางมี

วิจารณญาณที่เนนเฉพาะเกี่ยวกับโฆษณาดังน้ี

Allen (2005: 84-104)  กลาวถึง  ทักษะยอยของความสามารถในการอานอยางมี

วิจารณญาณไว  ดังน้ี

1. การลงขอสรุป

1.1 การสรางความชัดเจนระหวางขอมูลที่แสดงนัยและขอมูลที่เปดเผย

1.2 การตีความภาษาที่มีนัยซอนเรน

1.3 การเขาใจสํานวนภาษาที่ผูเขียนใช

2. การตรวจสอบขอเท็จจริงและความคิดเห็น

2.1 การแยกแยะระหวางขอเท็จจริงและความคิดเห็น

2.2 การหาขอมูลที่สนับสนุนความคิดเห็นใหนาเชื่อถือ

Mather and McCarthy (2005: 272-458)  อธิบายถึง  ทักษะยอยของความสามารถในการ

อานอยางมีวิจารณญาณไว  ดังน้ี

1. การบอกความแตกตางระหวางขอเท็จจริงและความคิดเห็น

2. การเขาใจทัศนคติของผูเขียน

3. การตรวจสอบอคติ  ความลําเอียงของผูเขียน

4. การวิเคราะห  และประเมินคาขอมูลสนับสนุนที่ผูเขียนกลาวถึง

5. การประเมินคาวิธีการที่ผูเขียนใชจูงใจผูอาน  คือ

5.1 การใชภาษาที่กระตุนเราอารมณผูอาน

5.2 การกลาวถึงเร่ืองเศราเพื่อใหผูอานเกิดความสะเทือนใจ

5.3 การใชภาษาอุปมาอุปมัย  หรือขอความที่แสดงนัยซอนเรน

5.4 การปรับนํ้าเสียงที่สื่อออกมาในแตละสวนของบทอานอยางเหมาะสม
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5.5 การใชวิธีการโฆษณาชวนเชื่อ  เชน  จูงใจดวยความทันสมัย  การกลาวถึงสิ่งอ่ืนใน

ดานลบ    การยืนยันดวยใบรับรองตางๆ

5.6 การจูงใจโดยใชหลักจิตวิทยา

5.7 การใชการยอมรับทางสังคมเปนสิ่งลอใจ

5.8 การใชอํานาจเปนสิ่งลอใจ

Harris and Moseley (2004: 420-427)  กลาวถึง  ทักษะยอยของความสามารถในการอาน

อยางมีวิจารณญาณไว  ดังน้ี

1. การเขาใจจุดประสงคของผูเขียน

2. การจับความคิดสําคัญของผูเขียน

3. การแยกแยะระหวางขอเท็จจริงและความคิดเห็น

4. การประเมินขออางอิง  หลักฐานที่ผูเขียนนําเสนอ

5. การประเมินขอมูลของผูเขียนในดานตางๆ  ไดแก  ความชัดเจนในการอธิบาย  

ประสบการณของผูเขียน  ความไมมีอคติ  ความเปนปจจุบันของขอมูล

6. การสรุปเร่ืองหรือลงความเห็น

Pirozzi (2003: 441-447 )  กลาวถึง  ทักษะยอยของความสามารถในการอานอยางมี

วิจารณญาณ  ดังน้ี

1. การระบุสิ่งที่โฆษณาใชดึงดูดความสนใจ  เชน  รูปภาพ  คําสัมผัส

2. การระบุกลุมเปาหมายของโฆษณา  เชน  ผูชาย  ผูหญิง  หรือเด็ก

3. การเขาใจจุดประสงคของโฆษณา  เชน  ตองการใหผูอานซื้อสินคา  กระทําบางสิ่งบาง

อยาง  หรือคิดอยางใดอยางหน่ึง

4. การพิจารณาผลประโยชนที่โฆษณากลาวอาง  เชน  ผูซื้อจะประหยัดเงิน  เพราะสินคา

อยูในชวงลดราคา  

5. การระบุสิ่งที่ทําใหโฆษณาน้ันนาเชื่อถือหรือไมนาเชื่อถือ

Richardson and Morgan (2003: 200-207) ชี้แจงถึง  ทักษะยอยของความสามารถในการ

อานอยางมีวิจารณญาณไว  ดังน้ี

1. การคิดอยางมีวิจารณญาณ

2. การแกไขปญหาและตัดสินใจ
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2.1 การรวบรวมความคิดและขอมูลตางๆ จากบทอาน

2.2 การนิยามปญหาจากความคลุมเครือของบทอาน

2.3 การทดลองสรุปผล

2.4 การทดสอบขอสรุปโดยการอภิปราย

2.5 การตัดสินใจอยางมีเหตุผล

3. การวิเคราะหวิธีการที่ผูเขียนใชในบทอานได  เชน  การจูงใจ  การแสดงความคิดเห็น

4. การแยกแยะระหวางขอเท็จจริงและความคิดเห็นได

5. การเขาใจวิธีการโฆษณาชวนเชื่อได

5.1 การจูงใจดวยความทันสมัย

5.2 การใชภาษาที่ทําใหเกิดความรูสึกดี

5.3 การจูงใจดวยความมีชื่อเสียงและการยอมรับทางสังคม

Cheek, Flippo and Lindsey (1997: 155)  อธิบายถึง  ทักษะยอยของความสามารถในการ

อานอยางมีวิจารณญาณไว  ดังน้ี

1. การระบุขอมูลที่เกี่ยวของและไมเกี่ยวของ

2. การอธิบายวิธีการโฆษณาชวนเชื่อ

3. การตรวจสอบอคติของผูเขียน

4. การประเมินความนาเชื่อถือของผูเขียน

5. การแยกแยะระหวางขอเท็จจริงและความคิดเห็น

6. การแยกแยะระหวางขอมูลที่เปนความจริงและไมเปนความจริง

7. การประเมินการอางเหตุผลที่ไมสมเหตุสมผล

Miller (1997 อางถึงใน มณีรัตน  สุกโชติรัตน, 2548: 192 -193)  กลาวถึง  ทักษะยอยของ

ความสามารถในการอานอยางมีวิจารณญาณไว  ดังน้ี

1. การแยกขอเท็จจริงกับความคิดเห็น

2. การแยกเร่ืองที่เปนจริงกับเร่ืองเพอฝน

3. การพิจารณาโฆษณาชวนเชื่อ  เชน  กลุมเปาหมายของโฆษณา  จุดประสงคของ

โฆษณา  จุดขายของสินคา  วิธีการที่ใชในการโฆษณา

4. การพิจารณาเหตุผลที่ทําใหชวนเชื่อ  เชน  ใชคําแสดงนัย  เสนอความจริงเพียง

ดานเดียว  ใชบุคคลที่เดนดังเปนผูโฆษณาสินคา
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5. การพิจารณาความเหมาะสม  คุณคา  และการยอมรับความคิด  เชน  ความทันสมัยของ

ขอมูล  ความรูของผูเขียน

6. การหาเน้ือหาสาระที่เกี่ยวของหรือไมเกี่ยวของ

7. การชี้วัตถุประสงคของผูแตง

8. การแสดงความรูสึกและจับความรูสึก  เชน  ผูเขียนเขียนโดยใชเหตุผลหรือใชอารมณ

Abdullah (1994: 291 cited in Alderson, 2002: 21)  ชี้แจงถึง  ทักษะยอยของความ

สามารถในการอานอยางมีวิจารณญาณไว  ดังน้ี

1. การลงขอสรุปโดยการใชเหตุผลเชิงนิรนัย

2. การลงขอสรุปโดยการใชเหตุผลเชิงอุปนัย

3. การประเมินความถูกตองโดยอาศัยหลักการทั่วไป

4. การต้ังสมมติฐานที่สมเหตุสมผล

5. การระบุอคติ  ความลําเอียงของผูเขียน

6. การตีความจุดมุงหมายของผูเขียน

7. การประเมินความสมเหตุสมผลของขอมูล

Kiniry and Rose (1993: 9)  กลาวถึง  ทักษะยอยของความสามารถในการอานอยางมี

วิจารณญาณไว  ดังน้ี

1. การใหความหมายของคํา

2. การสรุปใจความสําคัญ

3. การเขาใจความสัมพันธของสวนตางๆ ในเน้ือเร่ือง

4. การจัดประเภทขอมูล

5. การเปรียบเทียบขอมูล

6. การคิดวิเคราะหโตแยง

จากที่กลาวมา  สรุปไดวา  ความสามารถในการอานอยางมีวิจารณญาณ  ประกอบดวย  

ทักษะยอยๆ ที่ผูอานอยางมีวิจารณญาณจะตองมี   โดยแสดงใหเห็นถึงความเขาใจ   และการใช

ความคิดวิจารณญาณตอบทอาน  ความสามารถในการอานอยางมีวิจารณญาณที่นํามาใชในงาน

วิจัยเร่ืองน้ีจะเนนเฉพาะเกี่ยวกับโฆษณา   คือ   การเขาใจจุดประสงคของโฆษณา   การระบุ     
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กลุมเปาหมายของโฆษณา  การพิจารณาจุดขายของสินคา  การแยกแยะเหตุผลที่ทําใหชวนเชื่อ        

และการประเมินความเหมาะสมและคุณคาของสินคา

3. แนวทางการสงเสริมการอานอยางมีวิจารณญาณ

จากความหมายของการอานอยางมีวิจารณญาณ  สรุปไดวา  หมายถึง  การอานที่ใชการคิด

อยางมีวิจารณญาณมาพิจารณาเน้ือหาสาระที่อานเพื่อตัดสินความนาเชื่อถือ  ประโยชนหรือโทษ  

ของขอมูลน้ันตามหลักเหตุผลโดยปราศจากอคติ  การจัดการเรียนการสอนจึงตองสงเสริมให       

นักเรียนไดใชความคิด    ซึ่งมีแนวทางการสอนอานรูปแบบหน่ึงที่พัฒนาขึ้นเพื่อสงเสริมความ

สามารถในการอานอยางมีวิจารณญาณโดยเฉพาะ คือ การสอนอานแบบชี้นําการคิด (Directed

Reading-Thinking Activities: DRTA) คิดคนขึ้นโดย  Stauffer (1975)  มีรายละเอียดดังตอไปน้ี

มณีรัตน  สุกโชติรัตน (2548: 157) กลาวถึง  การสอนอานแบบชี้นําการคิดวาเปนแนว

ทางการสอนอานที่ฝกใหนักเรียนคิดอยางมีวิจารณญาณ โดยฝกการคาดคะเนความหมายของคํา

และการคาดคะเนความ  รวมทั้งการต้ังคําถามปลายเปดเปนระยะๆ นักเรียนอาจตอบไดหลากหลาย

คําตอบ    ซึ่งเปนการสงเสริมใหใชความคิดหลายมุมมอง  และสวนใหญครูจะถามคําถามกอนอาน  

เพื่อที่จะใหนักเรียนฝกการคาดคะเนและการต้ังสมมติฐาน  โดยครูอาจถามคําถามขอเท็จจริงหรือ

คําถามตรงดวย   เพื่อที่จะใหแนใจวานักเรียนเขาใจรายละเอียดสําคัญของเร่ือง    การสอนอานแบบ

ชี้นําการคิดน้ีรวมถึงการแนะใหนักเรียนคาดคะเนความหมายของคํา  ถานักเรียนพบคําที่ไมทราบ

ความหมายก็ใหหาความหมายของคําจากบริบท     โดยอานจนจบประโยคหรืออานตอไปอีก           

ดูรูปภาพ  หรือใหอานออกเสียง     ถาไมมีวิธีการใดที่จะทําใหทราบความหมายของคําน้ันได        

นักเรียนอาจขอคําปรึกษาจากครู  

Stauffer (1975) กลาววา  การสอนอานแบบชี้นําการคิดมีจุดประสงคเพื่อพัฒนาทักษะ

การคิดอยางมีวิจารณญาณ 3 ทักษะ  คือ

1. การสํารวจบทอานหรือการถามคําถามที่ตรงประเด็น  โดยเกี่ยวของกับความสามารถ

ในการคาดคะเน  การประเมินคา  และการต้ังสมมติฐาน  นักเรียนจะใชความรูและประสบการณที่

มีในขณะน้ันคาดคะเนคําตอบ

2. การจัดการกับขอมูลขาวสาร     นักเรียนจะพิจารณาและเลือกใชขอมูลที่ไดรับอยาง

รอบคอบ  โดยขอมูลน้ันตองมีนํ้าหนักเพียงพอที่จะเลือกเพื่อสนับสนุนการคาดคะเนที่ต้ังไว
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3. การพิสูจนคําตอบ  นักเรียนจะตรวจสอบพิจารณาเหตุผลของตนเองและสมาชิกใน

กลุมอยางรอบคอบ

โดยสิ่งสําคัญที่ทําใหการสอนอานแบบชี้นําการคิดแตกตางกับการสอนอานแบบถามตอบ

ทั่วไปที่มีคําตอบตายตัวอยูแลว  คือ การสอนอานอยางหลังไมสงเสริมใหนักเรียนคิดเพราะคําตอบ

ไดถูกกําหนดไวแลว  การสอนอานแบบชี้นําการคิดจะมีขั้นตอนที่สงเสริมใหนักเรียนไดคิด  โดย

การต้ังสมมติฐาน  พิสูจน  ไตรตรองอยางละเอียดรอบคอบ  แลวนําไปสูการตัดสินใจ  นักเรียนจะ

เรียนรูโดยใชประสบการณเดิมของตนเองเปนพื้นฐาน  ซึ่งการสอนอานแบบชี้นําการคิดมีจุดเดน  

ดังน้ี   

1. นักเรียนจะตองเขากลุมกันและสมาชิกในกลุมควรมีความสามารถทางการอานเบื้องตน

เพราะการสอนอานแบบชี้นําการคิดน้ันเนนการอานแบบประเมินคา  ซึ่งเปนการอานขั้นสูง

2. การจัดกลุมของนักเรียนควรมีสมาชิกไมเกิน  8 – 10 คน  เพื่อที่สมาชิกทุกคนจะไดมี

สวนรวมและแสดงความคิดเห็นอยางทั่วถึง

3. สมาชิกในกลุมจะอานบทอานที่เหมือนกันในเวลาที่เทากัน  โดยแตละคนสามารถ

เปรียบเทียบการคาดคะเน  และคําตอบของตนเองกับสมาชิกคนอ่ืนๆ ในกลุม  และรวมกันประเมิน

ขอมูลดังกลาว

4. นักเรียนเปนผูต้ังจุดประสงคในการอาน  โดยนักเรียนจะเรียนรูและต้ังจุดประสงคใน

การอานไดดีขึ้นเร่ือยๆ ถาในขณะที่อานน้ันคิดตาม

5. คําตอบที่ไดรับการพิสูจนแลวน้ันจะตองอางอิงขอความในบทอาน  เพื่อนําเสนอตอ

สมาชิกในกลุม  การตอบสนองของกลุมจะชวยพัฒนาความเปนอันหน่ึงอันเดียวกัน

6. ครูคือผูชี้นําในการสอนอานแบบชี้นําการคิด  คือ  ครูตองกระตุนใหนักเรียนคิดโดย

การถามคําถาม  ชวยใหพวกเขาตีความ  และหาขอสรุปจากบทอานได

Richardson and Morgan (2003: 162-166) กลาวถึง  การสอนอานแบบชี้นําการคิดวา

การคาดคะเนเปนขั้นตอนสําคัญมากชวยใหนักเรียนเขาใจเน้ือหาในแตละตอนของบทอาน  ซึ่ง

นักเรียนจะนําประสบการณเดิมของตนเองและขอมูลที่ไดจากการสํารวจกอนอานมาใชประโยชน

ในการคาดคะเน  ครูอาจออกแบบใบงานงายๆ เพื่อใหนักเรียนใชในการคาดคะเนโดยทําเปน

ตาราง  ดังน้ี
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ตารางที่ 1 ใบงานเพื่อใชในการสอนอานแบบชี้นําการคิด

การคาดคะเน สิ่งที่เกิดขึ้นจริง

นักเรียนจะเขียนสิ่งที่ตนเองคาดคะเนในชองดานซายมือและเขียนสิ่งที่ปรากฎขึ้นจริงในบทอานไว

ในชองดานขวามือ  การออกแบบใบงานใหนักเรียนใชในการคาดคะเนจะชวยใหครูตรวจสอบ

การคาดคะเนของนักเรียนไดสะดวกขึ้น

ขั้นตอนการคาดคะเนในการสอนอานแบบชี้นําการคิด คือ การสรางจุดประสงคของการ

อาน  เมื่อนักเรียนคาดคะเน  และอานเพื่อตรวจสอบการคาดคะเนน้ัน  พวกเขาจะกระตือรือรนและ

มุงมั่นในการอาน  ซึ่งสวนมากนักเรียนจะพูดคุยถึงการคาดคะเนของตนเองกับสมาชิกในกลุมคน

อ่ืนๆ กอนที่จะอานบทอานเพียงลําพัง  กิจกรรมน้ีจึงรวมถึงการฝกทักษะการฟงและการพูดที่  

เหมาะสมดวย  นอกจากน้ีการสอนอานแบบชี้นําการคิดยังสอดคลองกับทฤษฎีการสรางความรู

ดวยตนเอง  (constructivist) เมื่อนักเรียนคิดคาดคะเน  อานเพื่อตรวจสอบ  และนําเน้ือหามา

อภิปรายสิ่งที่เขาใจ  นักเรียนจะมีความกระตือรือรนในการอาน  การคาดคะเนเน้ือหาที่แบงแยกแต

ละตอนชวยใหนักเรียนสามารถคาดคะเนเน้ือหาที่จะเกิดขึ้นในตอนถัดไปอยางเห็นไดชัด  และนํา

ไปสูความเขาใจจนสามารถสรางขอคิดเห็นของตนเองไดในที่สุด  ในระดับประถมศึกษาครู

สามารถสงเสริมการคาดคะเนของนักเรียนไดดวยการใชเกมกระตุนใหนักเรียนหาขอมูล            

นักเรียนจะสนุกกับการอานมากขึ้น

จากที่กลาวมา  สรุปไดวา  การสอนอานแบบชี้นําการคิดเปนการสอนอานที่ฝกใหนักเรียน

คิดอยางมีวิจารณญาณ  ซึ่งมีแนวคิดวาการอานเปนกระบวนการของการคิด  โดยนําการคาดคะเน

มาเปนแนวทางในการสอนทักษะการอาน  โดยครูคอยชี้นําและกระตุนใหนักเรียนคิดคาดคะเน

อยางมีเหตุผลกอนที่จะอาน  นักเรียนจะนําประสบการณเดิมของตนเอง  และขอมูลที่ไดจากการ

สํารวจกอนอานมาใชประโยชนในการคาดคะเน       เมื่อคาดคะเนแลวใหนักเรียนหาหลักฐานมา

ยืนยันหรือพิสูจนการคาดคะเนน้ัน การสอนอานแบบชี้นําการคิดจึงเปนการจัดการเรียนการสอนที่

เนนนักเรียนเปนศูนยกลาง     เพราะนักเรียนไดมีสวนรวมในการจัดการเรียนการสอนอยางแทจริง  

ทําใหนักเรียนอานเร่ืองไดเขาใจ  และเกิดความสามารถในการคิดอยางมีวิจารณญาณ  แตในขณะ

เดียวกันนักเรียนควรมีความสามารถทางการอานพื้นฐาน  เพราะการสอนอานแบบชี้นําการคิดน้ัน
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เนนการอานแบบประเมินคา  ซึ่งเปนการอานขั้นสูง  และครูตองใหเวลาแกนักเรียนในการคิดคาด

คะเนอยางเพียงพอ  ซึ่งมีผูเชี่ยวชาญนําเสนอขั้นตอนการสอนอานแบบชี้นําการคิดไว  ดังน้ี

Stauffer (1975) ไดนําเสนอขั้นตอนพื้นฐานและแนวการปฏิบัติในการสอนอานแบบชี้นํา

การคิดที่ครูสามารถนําไปประยุกตใชได  ดังน้ี

ข้ันตอนพื้นฐานในการสอนอานแบบชี้นําการคิด

1. สิ่งที่นักเรียนตองปฏิบัติ  (PRP)

1.1 การคาดคะเน  (Predict) - การต้ังจุดประสงคในการอานของตนเอง

1.2 การอาน  (Read) – การจัดการกับความคิด

1.3 การพิสูจน  (Prove) – การตรวจสอบคําตอบ

2. สิ่งที่ครูตองปฏิบัติ  (WWP)

2.1 ถามนักเรียนวา  “นักเรียนคิดอะไร” (What) - กระตุนความคิด

2.2 ถามนักเรียนวา  “ทําไมนักเรียนจึงคิดเชนน้ัน” (Why) – หาเหตุผลทบทวน

ความคิด

2.3 ใหนักเรียนพิสูจนความคิดตนเอง  (Prove) – การหาหลักฐาน  ขออางอิง

แนวการปฏิบัติในการสอนอานแบบชี้นําการคิด

1. ระบุจุดประสงคของการอาน

1.1 การต้ังจุดประสงคของตนเอง

1.1.1 ประสบการณและความคิด

1.1.2 ความสนใจ  สิ่งที่ตนเองตองการจะรู

1.1.3 ความสนใจ  สิ่งที่กลุมตองการจะรู

1.1.4 การชี้นําของครู

1.1.5 การชี้นําของเน้ือหา

-  ความยากของเน้ือเร่ือง

-  ชื่อเร่ือง  หัวขอยอย  

-  รูปภาพ  แผนภูมิ  กราฟ  ตาราง

-  การใชภาษา

1.2 การต้ังจุดประสงคของกลุม
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1.2.1 ประสบการณและความคิดของสมาชิกในกลุม

1.2.2 การตกลงรวมกันของสมาชิกในกลุม

1.2.3 การชี้นําของครู

1.2.4 การชี้นําของเน้ือหา

2. ปรับระดับการอานใหเหมาะสมกับจุดประสงคที่ต้ังไวและความยากของเน้ือหา  

สามารถทําไดดังน้ี

2.1 การสํารวจ  คือ  สังเกตเน้ือหาที่ตองอานโดยรวม

2.2 การอานแบบขาม  คือ  อานอยางรวดเร็ว

2.3 การอานเฉพาะจุด  คือ  อานอยางละเอียดถี่ถวนทีละวรรคตอน

2.4 อานอยางใชวิจารณญาณ  คือ อานซ้ํา และสะทอนความคิดไปสูการตัดสินใจ

3. การบรรลุจุดประสงคของการอาน

3.1 ปรับระดับการอานใหเหมาะสมกับจุดประสงคที่ต้ังไวและความยากของ

เน้ือหา

3.2 ทําความเขาใจขอมูลที่จําเปน  และคนหาสิ่งที่ชวยใหความกระจางซึ่งทําให

บรรลุจุดประสงคในการอาน  และไดแนวคิดสําคัญ  และประเมินขอมูลขาวสารน้ันๆ

3.3 เมื่อพบคําศัพทที่ไมทราบความหมายใหใชประโยชนจากสิ่งตอไปน้ี

3.3.1 พิจารณาบริบทแวดลอม

3.3.2 วิเคราะหโครงสรางของคําศัพท

3.3.3  ทดลองอานออกเสียง

3.3.4 ดูอภิธานศัพท

4. การพัฒนาความเขาใจ

4.1 รายงานขอมูลที่เปนคําตอบของจุดประสงคที่ต้ังไว  โดย

4.1.1 พูดขอความสวนที่สนับสนุนหรือโตแยง

4.1.2 พูดขอสรุป

4.1.3 บันทึกคําตอบ

4.1.4 ทํานายตอไปถึงผลที่จะตามมาจากขอสรุปน้ัน

4.2 พิจารณาวาควรต้ังจุดประสงคแนวเดิมหรือเปลี่ยนแปลงใหม

4.3 เก็บรายละเอียดที่จําเปนไวเปนแหลงขอมูล

4.4 สรุปแนวคิดสําคัญออกมา
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Moor, Readence, and Rickelman (1982 อางถึงใน มณีรัตน  สุกโชติรัตน, 2548: 157) ได

นําเสนอแนวทางในการสอนอานแบบชี้นําการคิด  ดังน้ี

1. แนวทางการสอนอานแบบชี้นําการคิด   เร่ิมจากการที่ครูสอนใหต้ังวัตถุประสงคใน

การอาน

2. กระตุนใหนักเรียนอานบทอานดวยการสํารวจ  ใชคําถามที่ฝกคิดอยางมีวิจารณญาณ

และฝกคาดคะเนเกี่ยวกับบทอาน  ไดแก  ความเปนไปไดของเหตุการณของเร่ืองและผลที่ตามมา  

นักเรียนอาจต้ังคําถามถามตนเองวา  เร่ืองที่อานเกี่ยวกับอะไร  และคาดวามีเหตุการณอะไรเกิดขึ้น

3. ใหนักเรียนอานเองอยางอิสระ  เพื่อพิสูจนวาเร่ืองจะเปนไปตามที่คาดคะเนไวหรือไม  

ขณะที่อานครูจะกระตุนการคิดโดยถามวา  “นักเรียนคิดวาอะไรจะเกิดขึ้น” “นักเรียนคิดอยางไร”

“ทําไมจึงคิดเชนน้ัน” และถามตอไปวา  “จะพิสูจนไดอยางไร” ใหนักเรียนยกเหตุการณในเร่ือง

มาตอบคําถามที่ต้ังไวเปนตอนๆ ไป  เพื่อทดสอบสิ่งที่คาดคะเนหรือสิ่งที่ต้ังสมมติฐานไว

Richardson and Morgan (2003: 162-166) อธิบายวา  นักเรียนสามารถใชจินตนาการ

อยางเต็มที่เมื่อคาดคะเนเกี่ยวกับบทอานประเภทบันเทิงคดี  เร่ืองเลาตางๆ แตในบทอานประเภท

สารคดีอาจคาดคะเนไดยากและสรางความเบื่อหนายใหแกนักเรียนได  เพราะเน้ือหาของสารคดี

น้ันคือขอเท็จจริง  วิธีการที่เหมาะสมคือ  การสํารวจ  ต้ังคําถาม  และหาคําตอบจากบทอาน

ประเภทสารคดี  การต้ังคําถามก็คือการที่นักเรียนต้ังจุดประสงคในการอาน  ซึ่งขั้นตอนการสอน

อานแบบชี้นําการคิดสําหรับบันเทิงคดี  และสารคดี  ที่ครูอาจนําไปประยุกตใชในการสอนของ

ตนเองได  ดังน้ี

แนวทางการสอนอานแบบชี้นําการคิดสําหรับบันเทิงคดี

1. การสํารวจกอนอาน  โดยการอานชื่อเร่ือง  ดูรูปภาพ  อานหัวขอยอย  และบทนํา  

(ถาเน้ือเร่ืองยาวเพียงพอ) จากน้ันปดหนังสือแลวต้ังสมมติฐาน โดยคาดคะเนวาอะไรจะเกิดขึ้นใน

เน้ือเร่ืองบาง  และทําไมจึงคิดเชนน้ัน  

2. การตรวจสอบความถูกตอง  โดยอานเพื่อคนหาวาการคาดคะเนน้ันถูกตองหรือไม

3. การสะทอนความคิดจากการอาน  โดยการทบทวนสมมติฐานของตนเองและของ

กลุมเพื่อพิจารณาวาควรใชแนวทางเดิมในการคาดคะเนเน้ือเร่ืองสวนตอไปหรือเปลี่ยนแปลงใหม

แนวทางการสอนอานแบบชี้นําการคิดสําหรับสารคดี

1. การสํารวจกอนอาน  โดยการอานชื่อเร่ือง  บทนํา  หัวขอยอย  ดูรูปภาพ  ตาราง  
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แผนภาพ  กราฟ  อานบทสรุป  และคําถามทายบท

2. การต้ังคําถาม  โดยทบทวนสิ่งที่ไดรูจากการสํารวจกอนอาน  จากน้ันถามตนเองวา

ตองการรูอะไรบางจากบทอาน

3. การเขียน  โดยเขียนคําถามที่เฉพาะเจาะจงถึงสิ่งที่ตองการจะรูจากบทอาน

4. การอาน  โดยคนหาคําตอบของคําถามที่ไดเขียนไวในขั้นที่ 3

5. การสะทอนความคิดจากการอาน  โดยสรุปคําตอบของคําถามที่ต้ังขึ้นและอางอิง

ขอความจากบทอานที่สนับสนุนคําตอบน้ัน

จากที่กลาวมา สรุปไดวา การสอนอานแบบชี้นําการคิดมี  3 ขั้นตอนพื้นฐาน คือ การคาด

คะเน  (Predict) – การต้ังจุดประสงคในการอานของตนเอง  การอาน  (Read) – การจัดการกับ

ความคิด  และการพิสูจน  (Prove) – การตรวจสอบคําตอบ  ขั้นตอนการจัดการเรียนการสอนน้ีครู

สามารถนํามาประยุกตใชในการสอนอานไดกับเร่ืองหลายประเภท  เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพในการ

อานอยางมีวิจารณญาณของนักเรียน    

ประสบการณเดิมของผูอานเปนสวนสําคัญในการกําหนดการคาดคะเนเน้ือเร่ือง  และสิ่ง

ที่ทําให ผูอานไมประสบความสําเร็จ คือ ผูอานไมสามารถนําประสบการณ เดิมหรือไมมี       

ประสบการณเดิมมาชวยในการคาดคะเนเน้ือเร่ืองกอนอานได  (Obah, 1983 อางถึงใน  กานดา  

ศรีพรวิสิฐ, 2539: 32) การอานบทอานใดก็ตามสิ่งสําคัญที่ผูอานควรนํามาใชเพื่อใหอานบทอาน

ดวยความเขาใจ  คือ  ประสบการณเดิม  การนําประสบการณเดิมมาสัมพันธกับคํา  ขอความ  หรือ

บทอาน  จะชวยจุดประกายความคิดของผูอาน  ทําใหเกิดความเขาใจแจมแจงขึ้น  และจดจําไดดี  

ในทางตรงกันขาม  ถาผูอานขาดประสบการณเดิม  หรือไมรูจักนําประสบการณเดิมมาสัมพันธกับ

สิ่งที่อาน  อาจทําใหเกิดความเขาใจผิดพลาด  และลืมสิ่งที่อานไดงาย  ซึ่งจะทําใหผูอานไมสนใจ

สิ่งที่อาน  เกิดความเบื่อหนาย  จึงอานไมเขาใจ  (มณีรัตน  สุกโชติรัตน, 2548: 151)

ดังน้ันในการอานบทอาน   ครูควรจะสอนใหนักเรียนตระหนักวา   ประสบการณเดิมเปน

สิ่งสําคัญมากที่จะชวยใหผูอานสามารถอานเขาใจความไดอยางมีประสิทธิภาพ   และครูควรชวย

แนะหรือสอน   เพื่อใหนักเรียนไดพัฒนารูแนวทางในการใชประสบการณเดิมรวมทั้งการสะสม

ประสบการณใหมเพื่อใหสามารถใชเปน  “ประสบการณเดิม” ไดตอไป  (มณีรัตน  สุกโชติรัตน,

2548: 151)  วิธีการที่ครูจะชวยสรางและกระตุนประสบการณเดิมของนักเรียน  เพื่อนํามาเปน    

พื้นฐานในการคาดคะเนเน้ือเร่ืองกอนอาน  คือ  การใชกิจกรรมนํา  
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Casanave (1987: 3 อางถึงใน  ลัดดาวัลย  คุมรอบ, 2530: 26-27) กลาวถึงจุดประสงคของ

กิจกรรมนํา  หรือกิจกรรมเตรียมนักเรียนกอนการอาน  ดังน้ี

1. เปนการสรางขอมูลพื้นฐานที่จะชวยใหเกิดความเขาใจ  

2. เปนการเตรียมทักษะในการคาดคะเนเน้ือเร่ือง  และความหมายของคําจากบริบท  ซึ่ง

เปนทักษะการอานที่จําเปนใหแกนักเรียน  

3. เปนการจับจุดความสนใจของนักเรียนในเร่ืองขอมูลตางๆ ที่เกี่ยวของสัมพันธกับเร่ือง

ที่อาน

4. เปนการชวยใหนักเรียนรูความหมายในขณะที่อานเร่ือง

5. เปนการชวยใหนักเรียนมีความเขาใจในเร่ืองที่อานมากขึ้นหลังการอาน

จากที่กลาวมา  สรุปไดวา  ประสบการณเดิมเปนสิ่งสําคัญในการอานบทอาน  เพราะชวย

จุดประกายความคิด  ทําใหเกิดความเขาใจที่ชัดเจน จดจําไดดี และยังชวยในการคิดคาดคะเน    

เน้ือเร่ืองกอนอาน  ครูจึงควรชวยแนะใหนักเรียนไดพัฒนารูแนวทางในการนําประสบการณเดิมมา

ใชในการอาน  ซึ่งสามารถทําไดโดยการใชกิจกรรมนําหรือกิจกรรมเตรียมนักเรียนกอนการอาน  

กิจกรรมนําจะสามารถสรางความรูพื้นฐาน   หรือดึงประสบการณเดิมมาประสานกับความรูหรือ

ประสบการณใหม  เพื่อกระตุนใหเกิดการคาดคะเน   และชวยใหผูอานเกิดความเขาใจในเร่ืองที่

อานมากขึ้น  โดยกิจกรรมนําหรือกิจกรรมชี้นําการคิดที่ใชในงานวิจัยเร่ืองน้ี   คือ  ภาพการตูน  

การแสดงบทบาทสมมติ  และเกม

ภาพการตูน

          ศักด์ิชัย  เกียรตินาคินทร  (2540: 77-79) สรุปวา การตูน  หมายถึง  ภาพวาดใน

ลักษณะงายๆ บิดเบี้ยวโยเยไมเหมือนภาพในโลกแหงความเปนจริง     โดยมีลักษณะเลียนแบบ

ธรรมชาติ  รูปเรขาคณิต  หรือรูปรางอิสระ  ที่ลดทอนรายละเอียดไมจําเปนออก  ซึ่งมีจุดมุงหมาย

เพื่อสื่อความหมายแทนตัวหนังสือ  เปนผูแสดงแทนในการพูด  หรือแสดงออกตางๆ อีกทั้งเปน

ภาพประกอบตกแตง  มุงใหเกิดความสวยงาม  นาขัน  ลอเลียน  เสียดสี  ในทางการเมือง  สังคม  

และใชเปนสื่อในการโฆษณา  ประชาสัมพันธ  ประกอบการเลาเร่ืองในทางบันเทิงคดีและสารคดี  

โดยลักษณะของภาพการตูน  แบงออกได 4 ลักษณะ  ดังน้ี

1. ภาพเลียนแบบธรรมชาติ  (Natural Cartoon) แบงออกเปน

1.1 การตูนรูปสัตว  แบงออกเปน



29

1.1.1 รูปสัตวเหมือนจริง  หมายถึง  รูปสัตวที่เขียนเลียนแบบธรรมชาติ  อาจจะ

มีลักษณะเหมือนจริง  หรือลดทอนใหผิดแปลกไปอยางภาพการตูน  แตกิริยาทาทางยังคงเปนสัตว

ประเภทน้ันๆ

1.1.2 รูปสัตวทาทางคน  หมายถึง  รูปสัตวตางๆ ที่เขียนเลียนแบบธรรมชาติจริง  

แตมีกิริยาทาทางการแตงตัวเลียนแบบคน  

1.2  การตูนรูปคน  ลักษณะการเขียนจะเลียนแบบคนจริง  หรือลดทอนจากของจริง

โดยเนนเฉพาะลักษณะเดนๆ ของคนก็ได

2. การตูนภาพวิจิตร  (Fine Cartoon) หมายถึง  ลักษณะการตูนที่มีลวดลายการเขียน

สวยงามในลักษณะวิจิตรศิลป  การใชเสนตกแตงลวดลายทําอยางประณีตวิจิตรพิสดารจนอาจถือ

ไดวาเปนงานศิลปะที่มีคา

3. การตูนภาพกราฟฟค  (Graphic Cartoon ) หมายถึง  การตูนที่มีลักษณะการเขียน

ภาพเหมือนกับงานออกแบบ  รูปรางการตูนมักเปนรูปรางงายๆ ทางเรขาคณิต เชน วงกลม 

สามเหลี่ยม  สี่เหลี่ยม  วงรี  เปนตน  การระบายสีมักเปนสีเรียบหรือไลนํ้าหนักออนจางเล็กนอย  มี

ขอบเขตของการลงสีแนนอน  รูปเสนขอบชัดเจน  ในลักษณะเดียวกับงานออกแบบกราฟฟค

4. การตูน 3 มิติ  (Three-Dimension Cartoon) หมายถึง  การสรางรูปการตูนจากวัสดุ

ตางๆ  เชน  ดินนํ้ามัน  ไม  พลาสติก  เพื่อใหเปนรูปการตูนสามมิติกอน  แลวจึงถายเปนภาพหรือ

ภาพยนตรการตูน 2 มิติอีกคร้ังหน่ึง  ซึ่งถาถายทําเปนภาพยนตรยังสามารถใชเทคนิคถายทําใหหุน

การตูนน้ันเคลื่อนไหวได  (Animation) เหมือนมีชีวิตจริง

     เอนก  รัตนปยะภาภรณ  (2534: 75-76) กลาววา  ภาพการตูนสามารถนํามาใชในการ

จัดการเรียนการสอนวิชาตางๆ  ไดหลายวิธี  ดังน้ี

1. ครูและนักเรียนสะสมภาพการตูนจากหนังสือพิมพ  นิตยสาร  วารสาร  การตูนเกาๆ 

ที่ตองการจะทิ้ง  โดยตัดภาพการตูนน้ันมาผนึกกับกระดาษแข็งขนาด  8.5 x 11 น้ิว  คัดเลือกภาพ

การตูนที่สอดคลองกับเน้ือหาวิชา  แบงเปนหมวดหมูแลวเย็บเปนเลม  สามารถใชเปนอุปกรณการ

สอนได

2. ครูมอบหมายงานใหเด็กนักเรียนเก็บสะสมภาพการตูนจากหนังสือพิมพ  นิตยสาร

 วารสาร  แลวจัดทําเปนสมุดสะสมภาพ

3. ครูสงเสริมใหนักเรียนวาดภาพการตูนจากจินตนาการของตนเอง  แตละภาพมีชื่อ

เร่ืองประกอบ   นักเรียนจะเกิดความสนุกสนาน   มีความสุข   ความพอใจ   และภาคภูมิในผลงาน

ของตนเอง
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4. ครูวาดภาพการตูนลงในกระดานดําหรือกระดาษแข็ง  เพื่อใชเปนอุปกรณในการ

สอน   ลายเสนการตูนงายๆ  มีสวนทําใหนักเรียนเกิดความสนใจ  เขาใจในบทเรียนไดเร็วขึ้น  และ

จดจําไวไดนาน  

จากที่กลาวมา  สรุปไดวา  การตูน  คือ  ภาพวาดในลักษณะงายๆ  ไมเหมือนภาพในโลก

แหงความเปนจริง  มีจุดมุงหมายเพื่อสื่อความหมายแทนตัวหนังสือ  เปนผูแสดงแทนในการพูด

หรือแสดงออกตางๆ อีกทั้งเปนภาพประกอบตกแตง และใชเปนสื่อในการโฆษณา ประชาสัมพันธ  

ประกอบการเลาเร่ืองในทางบันเทิงคดี  และสารคดี  แบงออกได 4 ลักษณะ  คือ  ภาพเลียนแบบ

ธรรมชาติ  การตูนภาพวิจิตร  การตูนภาพกราฟฟค  และการตูน 3 มิติ ภาพการตูนสามารถนํามา

ใชประโยชนในการเรียนการสอนได โดยครูอาจวาดขึ้นเอง หรือคัดเลือกมาจากหนังสือพิมพ  

นิตยสารตางๆ  เพื่อใชเปนสื่อการเรียนการสอน  นักเรียนจะเกิดความสนุกสนาน  มีความสนใจ

และเขาใจในบทเรียนไดเร็วขึ้น

การแสดงบทบาทสมมติ

          ชมพูนุท  ธนบดี  และคนอ่ืนๆ  (2548: 16)  กลาววา  การแสดงบทบาทสมมติเปน

เทคนิคการจัดเรียนการสอนที่นักเรียนจะไดใชจิตนาการ  และการคิดวิเคราะห  แลวสมมติบทบาท

ของตนเองในสถานการณที่กําหนดใหมีความใกลเคียงกับความเปนจริง  โดยนักเรียนที่อยูในหอง

เรียนเปนผูชม  การจัดการเรียนการสอนมักเนนที่สาระที่ตองการจะสื่อ  และการพัฒนาทักษะตางๆ 

ของนักเรียนที่แสดงบทบาทสมมติเปนสําคัญ    ซึ่งนักเรียนจะไดแสดงออกถึงความนึกคิดของตน

เองผานบทบาทน้ันๆ นักเรียนที่ชมการแสดงจะไดเขาใจบุคคล  สถานการณ  เจตคติ  หรืออคติของ

ผูแสดง  ซึ่งเปนขอมูลในการเรียนรู  การแสดงบทบาทสมมติอาจเปนรายบุคคล  หรือแสดงเปน

กลุม  โดยอาจเตรียมบทพูดมีการซอมและเตรียมตัวมากอน  หรือใชบทพูดแบบดนสดไมมีการ

ซอมและเตรียมตัวมากอนก็ได  เมื่อจบการแสดงจึงรวมกันอภิปรายขอมูลที่เกิดขึ้น 

     ทิศนา  แขมมณี  (2547: 358) อธิบายวา  การสอนโดยใชการแสดงบทบาทสมมติ  คือ  

กระบวนการที่ครูใชในการชวยใหนักเรียนเกิดการเรียนรูตามวัตถุประสงคที่กําหนด โดยการให

นักเรียนสวมบทบาทในสถานการณซึ่งมีความใกลเคียงกับความเปนจริงแสดงออกตามความรูสึก

นึกคิดของตน  แลวนําเอาการแสดงออกของผูแสดง  ทั้งดานความรู  ความคิด  ความรูสึก  และ

พฤติกรรมที่สังเกตพบมาเปนขอมูลในการอภิปราย เพื่อใหนักเรียนเกิดการเรียนรูตามวัตถุประสงค  
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     จากที่กลาวมา  สรุปไดวา การสอนโดยใชการแสดงบทบาทสมมติ   คือ  การให        

นักเรียนสวมบทบาทในสถานการณซึ่งมีความใกลเคียงกับความเปนจริง  และแสดงออกตามความ

รูสึกนึกคิดของตนโดยอาจจะมีหรือไมมีการซอมและเตรียมตัวมากอนลวงหนาก็ได  และนําเอา

การแสดงออกของผูแสดงมาเปนขอมูลในการอภิปราย  เพื่อใหนักเรียนเกิดการเรียนรูตาม              

วัตถุประสงค  โดยมีหลักสําคัญในการจัดการเรียนการสอน  ดังน้ี  (ชมพูนุท  ธนบดี  และคนอ่ืนๆ ,

2548: 19-20)

1. ใหนักเรียนทุกคนมีสวนรวมตามความเหมาะสมกับความสามารถ  เพื่อพัฒนาความ

เชื่อมั่น  และความภาคภูมิใจในตนเอง

2. ใหนักเรียนทุกคนไดทราบชื่อตัวละครอยางชัดเจน  โดยครูอาจเปนผูเลาเร่ืองหรือ

ใหนักเรียนอานเร่ืองกอน  ทั้งน้ีขึ้นอยูกับความเหมาะสมของวัย

3. ใหนักเรียนอาสาสมัครเลน  และแสดงความคิดเห็นในการเลือกตัวแสดงดวยตนเอง  

ซึ่งครูควรยึดหลักประชาธิปไตยในการเลือกตัวแสดง  เพื่อเปนการฝกนักเรียน

4. ครูรวมกับนักเรียนในการวางแผน  เชน  การแบงฉาก  องคประกอบของฉาก  

เปนตน

5. จัดฉากแบบงายๆ  เพื่อเสริมการเรียนเทาน้ัน  อาจใชของที่มีอยูสมมติเปนฉากก็ได

6. จัดบรรยากาศและสถานที่ใหนักเรียนรูสึกปลอดภัย  ไมเครียด  ไมกังวล  และแสดง

ออกไดอยางอิสระภายใตเงื่อนไขที่ตกลงรวมกัน

7. ครูตองไมสอดแทรกหรือมองจองตาขณะแสดง

8. ครูฝกมารยาทในการแสดงที่เนนความเปนหมูคณะใหแกนักเรียน  คือ  ไมยกตนเอง

หรือดึงความสนใจของผูดูไวที่ตนเองคนเดียวตลอดเวลา

9. นักเรียนควรมีโอกาสในการสลับสับเปลี่ยนบทบาทและไดแสดงทุกคน

10. การอภิปรายหลังการแสดงตองเนนการวิจารณอยางสรางสรรค  เพื่อการพัฒนา

และการไดสาระความรูจากการแสดง  มิใชอภิปรายหรือวิจารณเพื่อจับผิดหรือติเพียงอยางเดียว  

     หลักการจัดการเรียนการสอนโดยใชการแสดงบทบาทสมมติดังกลาว   ครูสามารถนํา

ไปประยุกตใชเพื่อเพิ่มประสิทธิภาพในการจัดการเรียนการสอนของตนเอง  ซึ่งจะชวยสรางความ

สนใจใหแกนักเรียน  ทําใหเขาใจบทเรียนไดเร็วขึ้น  นอกจากน้ีการแสดงบทบาทสมมติยังมีขอดี

อีกหลายประการ  ดังน้ี  (ทิศนา  แขมมณี, 2547: 361)

1.  เปนวิธีสอนที่ชวยใหนักเรียนเกิดความเขาใจความรูสึกและพฤติกรรมของผูอ่ืน    

ไดเรียนรูการเอาใจเขามาใสใจเรา  เกิดการเรียนรูที่ลึกซึ้ง
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2. เปนวิธีสอนที่ชวยใหนักเรียนมีความเขาใจ  และเกิดการเปลี่ยนแปลงเจตคติและ

พฤติกรรมของตน

3. เปนวิธีสอนที่ชวยพัฒนาทักษะในการเผชิญสถานการณ  ตัดสินใจ  และแกปญหา

4. เปนวิธีสอนที่ชวยใหการเรียนการสอนมีความใกลเคียงกับสภาพความเปนจริง

5. เปนวิธีสอนที่เปดโอกาสใหนักเรียนมีสวนรวมในการเรียนมาก  นักเรียนไดเรียนรู

อยางสนุกสนาน  และการเรียนรูมีความหมายสําหรับนักเรียนเพราะขอมูลมาจากนักเรียนโดยตรง 

 เกม

          วิภา  ตัณฑุลพงษ  (2549: 14) กลาววา  เกม หมายถึง  กิจกรรมที่สนุกสนาน มีกฎ

กติกา  การเลนเกมอาจเลนเพียงคนเดียวหรือหลายคนก็ได    เกมบางประเภทเพื่อความสนุกสนาน

และผอนคลายความตึงเครียดของอารมณ    บางประเภทเพื่อกระตุนการทํางานของรางกายและ

สมอง   และบางประเภทเพื่อฝกทักษะทางรางกายและจิตใจ   เกมเปนกิจกรรมที่สําคัญในการเรา

ความสนใจและสรางความสนุกสนาน    การเลนเกมเปนวิธีหน่ึงที่จะสงเสริมใหเด็กเกิดการเรียนรู  

ชวยพัฒนาทักษะตางๆ  รวมทั้งพัฒนาความคิดสรางสรรคของเด็ก

          ทิศนา  แขมมณี  (2547: 365) กลาววา  การสอนโดยใชเกม คือ กระบวนการที่ครู

ใชในการชวยใหนักเรียนเกิดการเรียนรูตามวัตถุประสงคที่กําหนด  โดยการใหนักเรียนเลนเกม

ตามกติกา  และนําเน้ือหาและขอมูลของเกม  พฤติกรรมการเลน  วิธีการเลน  และผลการเลนเกม

ของนักเรียนมาใชในการอภิปรายเพื่อสรุปการเรียนรู  

          จากที่กลาวมา  สรุปไดวา   เกม  คือ  กิจกรรมที่สนุกสนาน   มีกฎเกณฑกติกา   และ 

จุดประสงคในการเลนแตกตางกันไป  การสอนโดยใชเกมจึงเปนการใหนักเรียนเลนเกมตามกติกา  

และนําเน้ือหาและขอมูลของเกม  พฤติกรรมการเลน  วิธีการเลน  และผลการเลนเกมของนักเรียน

มาใชในการอภิปรายเพื่อสรุปการเรียนรู ซึ่งทิศนา  แขมมณี  (2547: 366-368) ไดใหเทคนิคและ   

ขอเสนอแนะในการสอนโดยใชเกม  สามารถสรุปได  ดังน้ี

1. การเลือกและนําเสนอเกม  การเลือกเกมเพื่อนํามาใชสอนทําไดหลายวิธี  ครูอาจ

เปนผูสรางเกมขึ้นใหเหมาะกับวัตถุประสงคของการสอนก็ได  หรืออาจนําเกมที่มีผูสรางขึ้นแลว

มาปรับดัดแปลงใหเหมาะกับวัตถุประสงคตรงกับความตองการของตน

2. การชี้แจงวิธีการเลนและกติกาการเลน  ครูควรจัดลําดับขั้นตอนในการชี้แจงวิธี

การเลนและใหรายละเอียดที่ชัดเจน  โดยอาจตองใชสื่อเขาชวย  หรืออาจใหนักเรียนซอมเลนกอน
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การเลนจริง  สวนกติกาการเลนเปนสิ่งที่สําคัญมากในการเลนเกม  เพราะต้ังขึ้นเพื่อควบคุมใหการ

เลนเปนไปตามวัตถุประสงค  ครูควรศึกษากติกา  และวิเคราะหกติกาแตละขอวามีขึ้นดวย        

วัตถุประสงคอะไร  และควรดูแลใหนักเรียนปฏิบัติตามกติกาของการเลนอยางเครงครัด

3. การเลนเกม  ควรเปนไปตามลําดับขั้นตอน  และในบางกรณีตองควบคุมเวลาใน

การเลนดวย  ในขณะที่นักเรียนกําลังเลนเกม   ครูควรติดตามสังเกตพฤติกรรมการเลนของนักเรียน

อยางใกลชิด  และควรบันทึกขอมูลที่เปนประโยชนตอการเรียนรูของนักเรียนไว  เพื่อนําไปใชใน

การอภิปรายหลังการเลน

4. การอภิปราย  ควรมุงประเด็นไปตามวัตถุประสงคของการสอนน้ันๆ คือ ถาการ

ใชเกมน้ันมุงเปนเพียงเคร่ืองมือฝกทักษะใหนักเรียน  การอภิปรายก็ควรมุงไปที่ทักษะน้ันๆ วา   

นักเรียนไดพัฒนาทักษะน้ันเพียงใด  ประสบความสําเร็จตามตองการหรือไม  เปนตน  แตถามุง

เน้ือหาสาระจากเกมควรอภิปรายในประเด็นที่วา นักเรียนไดเรียนรูเน้ือหาสาระอะไรจากเกมบาง  

มีความเขาใจในเน้ือหาสาระน้ันอยางไร   เปนตน   ถามุงการเรียนรูตามความเปนจริงของ      

สถานการณ  ก็ควรอภิปรายในประเด็นที่วานักเรียนไดเรียนรูความจริงอะไรบาง  นักเรียนมี        

ขอสรุปอยางไร เปนตน

          เทคนิคและขอเสนอแนะในการสอนโดยใชเกม ดังกลาว ครูสามารถนําไปประยุกต

ใชเพื่อเพิ่มประสิทธิภาพในการจัดการเรียนการสอนของตนเอง  ซึ่งจะชวยสรางความสนใจใหแก

นักเรียน  ทําใหเกิดความกระตือรือรนในการเรียน  นอกจากน้ีการสอนโดยใชเกมยังมีขอดีอีก

หลายประการ  ดังน้ี  (ทิศนา  แขมมณี, 2547: 368)

1. เปนวิธีสอนที่ชวยใหนักเรียนมีสวนรวมในการเรียนรูสูง  นักเรียนไดรับความ

สนุกสนาน  และเกิดการเรียนรูจากการเลน

2. เปนวิธีสอนที่ชวยใหนักเรียนเกิดการเรียนรูโดยการเห็นประจักษแจงดวยตนเอง  

ทําใหการเรียนรูน้ันมีความหมายและอยูคงทน

3. เปนวิธีสอนที่ครูไมเหน่ือยแรงมากขณะสอนและนักเรียนชื่นชอบ

บันลือ  พฤกษะวัน  (2545: 134) ไดใหขอเสนอแนะในการฝกการอานอยางมีวิจารณญาณ

เกี่ยวกับโฆษณาไววา     สามารถทําไดโดยการเก็บรวบรวมแผนใบปลิวการโฆษณา      คําประกาศ

เชิญชวนตางๆ พิจารณาดูวาเปนการโฆษณาชวนเชื่อหรือไม  เพียงใด  ควรเชื่อหรือไม  เพียงใด  

นํามาอภิปรายถึงแหลงที่ผลิตสินคาหรือแหลงพิมพน้ันๆ  และทิศนา  แขมมณี (2547: 143) ได

เสนอแนวทางในการจัดการเรียนการสอนโดยเนนกระบวนการคิด  (Thinking–Based Instruction)
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ไววาครูจะตองใหโอกาส และเวลาแกนักเรียนในการใชความคิดและแสดงความคิด     โดยครูกับ

นักเรียนหรือนักเรียนกับนักเรียนจะตองมีการอภิปรายโตตอบกันเกี่ยวกับความคิดที่เกิดขึ้นใน

กระบวนการเรียนการสอน   จะเห็นไดวาการอภิปรายเปนวิธีการที่สําคัญในการที่จะสงเสริมให 

นักเรียนมีความสามารถในการคิดและอานอยางมีวิจารณญาณ  มีรายละเอียด  ดังน้ี  

การอภิปรายกลุมยอย

     ทิศนา  แขมมณี  (2547: 347-349) กลาววา  การสอนโดยใชการอภิปรายกลุมยอย  คือ  

กระบวนการที่ครูใชในการชวยใหนักเรียนเกิดการเรียนรูตามวัตถุประสงคที่กําหนดโดยการจัด 

นักเรียนเปนกลุมเล็กๆ ประมาณ   4-8 คน และใหนักเรียนในกลุมพูดคุยแลกเปลี่ยนขอมูล   ความ

คิดเห็น  และประสบการณในประเด็นที่กําหนด  และสรุปผลการอภิปรายออกมาเปนขอสรุปของ

กลุม  ซึ่งมีเทคนิคและขอเสนอแนะในการสอน  สรุปได  ดังน้ี

1. การจัดผูเรียนเปนกลุมยอย  จํานวนสมาชิกในกลุมยอยควรมีประมาณ 4-8 คน  

จํานวนที่เหมาะสมที่สุดคือระหวาง 4-6 คน  เพราะเปนกลุมที่ไมเล็กเกินไปจนทําใหไมไดความคิด

เห็นที่หลากหลายเพียงพอ  และเปนกลุมที่ไมใหญเกินไปจนทําใหสมาชิกในกลุมแสดงความคิด

เห็นไดไมทั่วถึง  การแบงนักเรียนเขากลุมอาจทําโดยวิธีสุมหรือเลือกอยางเจาะจงตามปญหาที่มีก็

ได  ขึ้นกับวัตถุประสงคของครูและสิ่งที่จะอภิปราย  การใชเทคนิคในการแบงกลุมจะชวยให     

นักเรียนไมเกิดความเบื่อหนายในการแบงกลุม  เชน  ใชการนับหมายเลข  ใครนับหมายเลขเดียว

กันใหรวมกลุมกัน  หรือใชการจับสลาก  ซึ่งอาจเปนหมายเลข  ภาพ  หรือขอความ  ผูที่จับสลากได

เหมือนกันใหรวมกลุมกัน  เมื่อจัดนักเรียนเขากลุมแลว  ครูควรดูแลการจัดที่น่ังภายในกลุมให 

เรียบรอยในลักษณะที่ทุกคนมองเห็นหนากัน  และรับฟงกันไดดี  ในกรณีที่มีหลายกลุม  ครูควรจัด

กลุมใหหางกันพอสมควรเพื่อไมใหเสียงอภิปรายจากกลุมรบกวนกันและกัน

2. ประเด็นการอภิปราย  อาจมาจากครูหรือนักเรียนก็ได  แลวแตกรณี  การอภิปรายแต

ละคร้ังไมควรมีประเด็นมากจนเกินไป  เพราะจะทําใหนักเรียนอภิปรายไดไมเต็มที่

3. การอภิปราย  ครูควรใหคําแนะนําเกี่ยวกับการอภิปรายที่ดี  และย้ําถึงความสําคัญ

ของการใหสมาชิกทุกคนในกลุมมีสวนรวมในการอภิปรายอยางทั่วถึง  เพราะวัตถุประสงคหลัก

ของการอภิปราย คือ การใหนักเรียนมีโอกาสแสดงความคิดเห็นอยางทั่วถึง  และไดรับฟงความคิด

เห็นที่หลากหลาย  อันจะชวยใหนักเรียนมีความคิดเห็นที่ลึกซึ้ง  และรอบคอบขึ้น

4. การสรุปผลการอภิปราย  ครูควรบอกหรือใหสัญญาณแกกลุมอภิปรายประมาณ 3-5

นาที  กอนหมดเวลา  เพื่อกลุมจะไดสรุปผลการอภิปรายเปนขอสรุปของกลุม  ซึ่งครูอาจใหแตละ

กลุมนําเสนอผลการอภิปรายแลกเปลี่ยนกัน  หรือดําเนินการในรูปแบบอ่ืนตอไป
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5. การสรุปบทเรียน  เมื่อการอภิปรายสิ้นสุด  ครูจําเปนตองเชื่อมโยงสิ่งที่นักเรียนได

รวมกันคิดกับบทเรียนที่กําลังเรียนรู  โดยมีการนําขอสรุปของกลุมมาใชในการสรุปบทเรียนดวย

     เทคนิคและขอเสนอแนะในการสอนโดยใชการอภิปรายกลุมยอย  ดังกลาว ครู

สามารถนําไปประยุกตใชเพื่อเพิ่มประสิทธิภาพในการจัดการเรียนการสอนของตนเอง  ซึ่งจะชวย

สรางความสนใจใหแกนักเรียน  ทําใหกลาแสดงความคิดเห็น  นอกจากน้ีการสอนโดยใชการ

อภิปรายกลุมยอยยังมีขอดีอีกหลายประการ  ดังน้ี  (ทิศนา  แขมมณี, 2547: 352)

1. เปนวิธีสอนที่ชวยใหนักเรียนกลุมใหญมีโอกาสไดแสดงความคิดเห็นและมีสวน

รวมในกิจกรรมการเรียนรูอยางทั่วถึง

2. เปนวิธีสอนที่ชวยใหนักเรียนและครูไดขอมูลและความคิดเห็นที่หลากหลาย  ชวย

ใหเกิดการเรียนรูที่กวางขึ้น

3. เปนวิธีสอนที่ชวยสงเสริมปฏิสัมพันธทางสังคมระหวางนักเรียน  ชวยใหนักเรียน

ไดพัฒนาทักษะตางๆ จํานวนมาก  เชน ทักษะการพูด  การแสดงความคิดเห็น  การโตแยง  

การวิพากษวิจารณ  และทักษะการคิด  เปนตน  

4. การวัดและประเมินผลการอานอยางมีวิจารณญาณ

การประเมินความสามารถทางการอานนิยมใชแบบทดสอบในการดําเนินการ ซึ่งการ

ประเมินความสามารถในการอานอยางมีวิจารณญาณจะตองทําอยางมีขั้นตอนที่ชัดเจน  เพื่อให

แบบทดสอบที่สรางขึ้นมีประสิทธิภาพ  และเหมาะสมกับความตองการในการวัดอยางแทจริง    

ซึ่งไดมีผูเสนอแนวทางในการวัดและประเมินผลการอานอยางมีวิจารณญาณไว  ดังน้ี  

จรรยา  บุญปลอง  (2541: 91)  ไดสรุปวา  การวัดทักษะการอานซึ่งรวมการอานอยางมี

วิจารณญาณไวดวยน้ัน  มีลักษณะใกลเคียงกับขั้นตอนของการสอน  คือ  ตองรูวาสิ่งที่จะวัดคือ

อะไร  จะดําเนินกิจกรรมการวัดอยางไร  และใชเกณฑการตัดสินอยางไร  ขั้นตอนการวัดจึง

ประกอบดวย

1. กําหนดคุณลักษณะที่จะวัด  เชน  ความสามารถในการอาน  ซึ่งจะตองกําหนดวา

คุณลักษณะน้ีประกอบดวยอะไรบาง  เชน  ความรูศัพท  ความรูไวยกรณ  ความสามารถจับใจความ

ของเร่ือง  ความสามารถในการตีความ  และการอานเชิงวิจารณ  เปนตน

2. กําหนดวิธีการที่จะวัดคุณลักษณะน้ันๆ  โดยการกําหนดเคร่ืองมือที่จะวัด  หรือ
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แบบทดสอบ  เชน  กําหนดวาจะใชขอทดสอบชนิดใด  เพื่อจะใชวัดคุณลักษณะที่ตองการใหไดผล

3. กําหนดมาตรการและเกณฑของคะแนนที่เปนผลลัพธของการวัดคุณลักษณะ  เชน  

ขอสอบที่ถูกควรจะไดคะแนนเทาใด  คะแนนที่ไดจากการสอบแบบมีตัวเลือก  หรือคะแนน

เรียงความควรมีคะแนนเทาใด

สุรีรัตน  ไชยสุริยา  (2543: 24-26)  ไดรวบรวมวิธีการทดสอบการอานอยางมีวิจารณญาณ

จากที่มีผูสรางแบบทดสอบการอานอยางมีวิจารณญาณไว  ซึ่งสามารถจําแนกลักษณะแบบทดสอบ

ออกไดเปน   4 ประเภท  ดังน้ี

1. แบบเลือกตอบ  2 ตัวเลือก  เชน ใหเลือกระหวางความจริงหรือความคิดเห็น

แบบทดสอบประเภทน้ีเหมาะในการวัดองคประกอบทางความสามารถในการแยกขอเท็จจริง   

และความคิดเห็น  การใหคะแนนตอบถูกได 1 คะแนน  ตอบผิดหรือไมตอบได 0 คะแนน

2. แบบเลือกตอบ 4 ตัวเลือก แบบทดสอบประเภทน้ีสามารถใชวัดองคประกอบทางความ

สามารถไดหลายดาน โดยมีคําถามเพื่อวัดความสามารถในการอานอยางมีวิจารณญาณหลังบทอาน  

การตรวจใหคะแนนแบบทดสอบแบบเลือกตอบน้ี  ถาเลือกไดถูกตองได 1 คะแนน  เลือกผิดหรือ

ไมตอบได 0 คะแนน

3. คําถามแบบปลายเปด  เปนลักษณะแบบทดสอบที่ไมพบมากนักในการทดสอบการ

อานอยางมีวิจารณญาณ  เน่ืองจากผูสอบตองใชความสามารถในการรวบรวมและเรียบเรียงคําพูด

ในการตอบ  ใชเวลามากในการทําแบบทดสอบและในการตรวจ  ไมเหมาะใชกับการทดสอบ

นักเรียนจํานวนมาก   การตรวจคําตอบถานักเรียนตอบถูกให 1 คะแนน  ถานักเรียนสะกดคําผิดไม

ควรหักคะแนน  นอกจากการเขียนสะกดคําน้ันแยมาก  เชน  อานแลวไมสามารถสื่อความหมายให

เขาใจไดหักคร่ึงคะแนน

4. แบบสังเกต  เปนลักษณะการทดสอบการอานอยางมีวิจารณญาณของผูรับการทดสอบ  

โดยใหผูรับการทดสอบอภิปรายตามหัวขอที่กําหนดและสังเกตความถี่จากการแสดงความคิดเห็น

ของผูรับการทดสอบ  การตรวจใหคะแนนมี 5 ระดับ คือ มากที่สุด  เทากับ 4 คะแนน  มาก  เทากับ  

3 คะแนน  ปานกลาง  เทากับ 2 คะแนน  นอย  เทากับ 1 คะแนน  ไมมี  เทากับ 0 คะแนน

จากที่กลาวมา  สรุปไดวาขั้นตอนการวัดทักษะการอานอยางมีวิจารณญาณ     ประกอบ

ดวยการกําหนดคุณลักษณะที่จะวัด  การกําหนดวิธีการที่จะวัดคุณลักษณะน้ันๆ  และการกําหนด

มาตรการและเกณฑของคะแนนที่เปนผลลัพธของการวัดคุณลักษณะ     ซึ่งแบบทดสอบที่ใชอาจ
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จําแนกได 4 ประเภท คือ  แบบเลือกตอบ 2 ตัวเลือก  แบบเลือกตอบ 4 ตัวเลือก  คําถามแบบปลาย

เปด  และแบบสังเกต

ตอนท่ี  2 การโฆษณา

1. ความหมายของการโฆษณา

การโฆษณาเปนหน่ึงในขอมูลขาวสารที่ถูกนําเสนอผานสื่อตางๆ   อยางหลากหลาย  โดย

เฉพาะสื่อมวลชน    จึงทําใหสามารถพบเห็นไดทั่วไปในชีวิตประจําวัน    โดยเปนการสื่อสารที่

เจาะจงใหมีอิทธิพลตอผูบริโภคเพื่อใหเกิดพฤติกรรม    ความคิดความเขาใจ    หรือความรูสึกบาง

อยาง  การโฆษณาจึงมีลักษณะเฉพาะตัวแตกตางจากขอมูลขาวสารทั่วๆ ไป    ดังที่ผูเชี่ยวชาญ

หลายทานไดอธิบายความหมายไว  ดังน้ี

กัญจณิพัฐ  วงศสุเมธรต  (2549: 3) ชี้แจงวา   การโฆษณา   หมายถึง   การติดตอสื่อสาร

หรือการนําขาวสารเกี่ยวกับสินคา    หรือบริการ    หรือความคิด   โดยผานสื่อมวลชนประเภท

ตางๆ ไปยังสาธารณชนผูบริโภคเปาหมาย   เพื่อโนมนาวจูงใจใหซื้อสินคา   หรือบริการที่โฆษณา

นําเสนอ   โดยมีการระบุผูอุปถัมภ   หรือผูสนับสนุนที่ชัดเจน   ทั้งน้ีผูอุปถัมปหรือผูสนับสนุนตอง

มีการเสียคาใชจายจากการทําโฆษณาใหแกเจาของสื่อ  เพื่อทําการสงขาวสารไปยังสาธารณชน

ผูบริโภคเปาหมาย  

พัฒนา  ศิริโชติบัณฑิต  (2548)  กลาววา  การโฆษณา  หมายถึง  การติดตอสื่อสารที่มิใช

เปนสื่อทางบุคคล  โดยมีการจายคาโฆษณาจากผูอุปถัมปผานสื่อมวลชนแบบตางๆ  เพื่อทําการชัก

จูงใจหรือมีอิทธิพลตอกลุมผูรับขาวสารใหมีการซื้อหาสินคาและบริการ ซึ่งความหมายน้ีแยก

ประเด็นการโฆษณาเปน  6 สวนประกอบ  ดังน้ี

1. การโฆษณาเปนรูปแบบการสื่อสารที่มีการเสียคาใชจาย  คือ  ผูทําการโฆษณาจะตอง

เสียคาใชจายในการจัดทําขอความโฆษณา  และการใชบริการสื่อมวลชนแขนงตางๆ  ถึงแมวาบาง

สื่ออาจเปนของภาครัฐบาลก็ตาม  เชน  การจองเวลาออกอากาศ  หรือตีพิมพในสื่อสิ่งพิมพตางๆ  

เปนตน

2. การโฆษณาจะตองมีการระบุผูลงโฆษณาวาผูจายเงินคาโฆษณาน้ีเปนใคร  เชน  บริษัท

ที่ทําการโฆษณาสินคาของตนเองจะมีการบอกถึงเจาของสินคาดวย
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3. การโฆษณาโดยสวนใหญมีจุดประสงคเพื่อชวยจูงใจหรือมีอิทธิพลตอผูรับขาวสารให

ไดทราบถึงสินคาและบริษัทที่ทําการลงโฆษณา

4. ขอความขาวสารที่นํามาโฆษณาจะตองสามารถติดตอสื่อสารผานสื่อมวลชนแขนง

ตางๆ  ได  เชน  วิทยุ  โทรทัศน  หนังสือพิมพ  และอ่ืนๆ  เปนตน  

5. การโฆษณาผานสื่อมวลชนตางๆ  ยอมจะไดจํานวนผูทราบขอความขาวสารจํานวน

มาก  

6. การโฆษณาที่ผานสื่อมวลชนตางๆ  จึงเปนการสื่อสารผานสื่อที่มิใชบุคคลมากกวาสื่อ

บุคคล  เชน  พนักงานของบริษัท  เปนตน  

นภวรรณ  คณานุรักษ และ กัญช  อินทรโกเศศ   (2546: 1) อธิบายวา การโฆษณา หมายถึง  

การติดตอสื่อสารที่ใหขอมูลเกี่ยวกับสินคาหรือความคิดตามวัตถุประสงคที่ตองการ  โดยมีการ

ระบุผูสนับสนุนที่ชัดเจนในสื่อตางๆ  และเปนการสื่อสารกับกลุมเปาหมายมากกวาการสื่อสารกับ

บุคคลใดบุคคลหน่ึง  ซึ่งกลุมเปาหมายในที่น้ี คือ กลุมผูซื้อและผูที่คาดหมายวาจะเปนผูซื้อซึ่งมี

ความตองการคลายคลึงกัน  และตองการแลกเปลี่ยนเพื่อตอบสนองความตองการเหลาน้ัน  

ดํารงศักด์ิ  ชัยสนิท (2542: 2) กลาววา  การโฆษณา  หมายถึง  การเสนอขาวสารการขาย  

หรือแจงขาวสารใหบุคคลที่เปนกลุมเปาหมายทราบเกี่ยวกับสินคา  บริการ  หรือแนวความคิดโดย

เจาของหรือผูอุปถัมปที่เปดเผยตนเอง  มีการจายเงินเพื่อการใชสื่อ  และเปนการเสนอขอมูลที่ไมใช

เปนการสงบุคคลเขาไปติดตอโดยตรง ซึ่งสามารถจําแนกรายละเอียดของความหมายได 4 ประการ  

ดังน้ี

1. เปนงานโฆษณาผานสื่อตางๆ  เชน  หนังสือพิมพ  วิทยุ  โทรทัศน  โดยตองจายคา 

ตอบแทนหรือคาสื่อโฆษณาน้ันๆ

2. การโฆษณาน้ันไมทําในรูปแบบของสวนตัว  คือ  ไมใชการโฆษณาที่ทําโดยบุคคลตอ

บุคคลแตเปนการโฆษณาผานสื่อเพื่อเผยแพรไปยังกลุมชนจํานวนมาก

3. สิ่งที่โฆษณาจะมีทั้งสินคา  บริการ  และความคิดตางๆ  เชน  การรณรงคตอตานอากาศ

เปนพิษ   รณรงคใหรักษาสิ่งแวดลอม   ชวยกันบริจาคโลหิต   หรือบริการของธนาคาร   บริษัท

ประกันภัย  งานแสดงสินคาตางๆ 

4. งานโฆษณาน้ันตองมีเจาของหรือผูสนับสนุน  เพื่อทําใหกลุมชนที่ไดรับขาวสาร  หรือ

ไดเห็น  ไดฟงโฆษณาเหลาน้ีเกิดความเชื่อถือในโฆษณาน้ันๆ  
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Varghese and Vilanilam (2004: 4)  อธิบายวา  การโฆษณา  คือ  วิธีการที่เปนระบบใน

การติดตอสื่อสารขอมูลที่เปนคําพูด  รูปภาพ  เพลง  หรือการกระทํา  เกี่ยวกับสินคาหรือบริการ

ซึ่งบริษัท  หรือบุคคล  ตองการขายใหกับประชาชนผานสื่อมวลชนที่คาดวาจะเขาถึงผูซื้อ และมี

การชําระคาใชจาย  

Bennett (1995: 6) ชี้แจงวา  การโฆษณา  คือ  การนําเสนอขอความจูงใจและรายละเอียด

เกี่ยวกับสินคา การบริการ สถาบัน หรือแนวความคิดตางๆใหกับกลุมเปาหมายโดยผานสื่อมวลชน  

ซึ่งบริษัทธุรกิจ  องคกรที่ไมแสวงหาผลกําไร  หนวยงานราชการ  หรือกลุมบุคคลตางๆ  ที่ตองการ

จะโฆษณาจะตองจายเงินซื้อระยะเวลาและพื้นที่เพื่อโฆษณา  

จากที่กลาวมา  สรุปไดวา  การโฆษณา  หมายถึง  การนําเสนอขาวสารเกี่ยวกับสินคา  

บริการ  หรือแนวความคิดตางๆ  ตามวัตถุประสงคที่ตองการผานสื่อมวลชนไปยังกลุมผูบริโภค  

โดยมีการเสียคาใชจายในการจัดทําขอความโฆษณา  และการใชบริการสื่อมวลชน

2. จุดประสงคของการโฆษณา

การโฆษณาเปนเคร่ืองมือที่ชวยใหกลุมเปาหมายไดรับรูขอมูล   ขาวสาร  เปนผลทําใหเกิด

การเปลี่ยนแปลงพฤติกรรม  และความคิด  จนเกิดการยอมรับในที่สุด    ดังน้ันในการจัดทํา

โฆษณาจึงตองมีการกําหนดจุดประสงคของโฆษณาน้ันๆ  เพื่อใหการดําเนินกิจกรรมการโฆษณา

เปนไปตามจุดประสงคที่กําหนดไว  ในขณะเดียวกันหากผูอานหรือกลุมเปาหมายมีความรู  และ

ความเขาใจเกี่ยวกับจุดประสงคของโฆษณาในแบบตางๆ   จะทําใหเกิดความตระหนักถึงการใช

วิจารณญาณในการอานโฆษณามากขึ้น  ซึ่งไดมีผูเชี่ยวชาญนําเสนอแนวคิดเกี่ยวกับจุดประสงค

ของโฆษณาไว    ดังน้ี

นภวรรณ  คณานุรักษ  และ  กัญช  อินทรโกเศศ  (2546: 2-3) อธิบายวา  จุดประสงคที่

สําคัญของการโฆษณา  คือ  การใหกลุมเปาหมายรูจักสินคาและตราสินคา  และชักจูงใหสนใจ

สินคา  บริการ  หรือความคิด  บริษัทสวนใหญจะทําโฆษณาเพื่อโนมนาวใหผูอ่ืนเชื่อวาจะได

ประโยชนจากสินคา  บริการ  หรือความคิด  ซึ่งนําเสนอขอมูลขาวสารในสื่อ และใหกลุมเปาหมาย

นําขอมูลไปใชในการตัดสินใจซื้อสินคา  แตการโฆษณาของภาครัฐ  หรือองคกรเพื่อสังคมอาจทํา
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การโฆษณาเพื่อใหขอมูลความรูและความเขาใจที่ถูกตองแกกลุมเปาหมาย  หรือเพื่อรณรงคใหชวย

เหลือสังคมรวมกัน  

ดํารงศักด์ิ  ชัยสนิท  (2542: 8-10)  ไดแบงจุดประสงคของการโฆษณาไว  ซึ่งสรุปได  ดังน้ี

1. เพื่อใหขาวสารความรูความเขาใจ  เปนการบอกกลาวใหประชาชนรูจักสินคา  หรือ

บริการน้ันๆ  วาเปนอะไร  มีคุณสมบัติอยางไร  มีประโยชนและใชงานอยางไร  ฯลฯ  การโฆษณา

แบบน้ีมีความสําคัญและจําเปนมากสําหรับสินคาและบริการใหม  

2. เพื่อเปลี่ยนวิถีชีวิต  หมายถึง  การโฆษณาที่มุงเนนใหผูบริโภคยอมรับลองใชสินคา

ใหมๆ  เพื่อความเปนอยูที่ดีขึ้น  สะดวกสบายขึ้น  เชน  การใชเคร่ืองซักผาแทนการซักดวยมือ

3. เพื่อชักจูงใหซื้อสินคาและบริการ  เปนจุดประสงคหลักที่ใชในการโฆษณามากที่สุด  

คือ  การชักชวนและกระตุนใหเกิดการซื้อและการใชสินคา  การโฆษณาแบบน้ีเปนการขยายผลตอ

เน่ืองจากการโฆษณาใหขาวสารความรู  และโฆษณาเปลี่ยนวิถีชีวิต  นักโฆษณาจะสรางแรงจูงใจ  

เพื่อชี้ใหผูบริโภคเกิดความตองการที่นอกเหนือจากความจําเปนพื้นฐาน  

4. เพื่อสรางเสริมภาพพจนหรือการโฆษณาสถาบัน  คือ  การโฆษณาที่มุงสรางเกียรติภูมิ

ของบริษัทหรือสถาบัน  รวมถึงการแนะนําใหประชาชนรูจักเคร่ืองหมายการคาและยี่หอผลิตภัณฑ

โดยมิไดมุงเพื่อการขายโดยตรง  แตเพื่อใหประชาชนนิยมชมชอบ  ใหความรวมมือสนับสนุนการ

ดําเนินงานของบริษัทหรือสถาบัน  ทําใหประชาชนและผูบริโภคเกิดความประทับใจ  และมีความ

เชื่อถือวาบริษัทหรือสถาบันจะผลิตแตสินคาที่มีคุณคาและเหมาะสมกับผูซื้อ  

Bovee et al. (1995: 11 อางถึงใน กัญจณิพัฐ  วงศสุเมธรต, 2549: 9-10)   กลาววา  

จุดประสงคของการโฆษณาทําหนาที่อยางใดอยางหน่ึงหรือหลายอยาง  ดังน้ี

1. เพื่อบอกถึงความแตกตางระหวางสินคาที่โฆษณากับสินคาของคูแขง  โดยทั่วไปจะ

เนนถึงคุณภาพ  คุณสมบัติ  และคุณคาอยางอ่ืนที่ผูซื้อจะไดรับ  ซึ่งเหนือกวาหรือแตกตางจากของ

คูแขง

2. เพื่อสื่อสารใหขอมูลเกี่ยวกับสินคาหรือบริการ  เชน  ประโยชนของสินคาที่ผูบริโภค

คาดหวัง  วิธีใช  ความสะดวกสบายที่เอ้ืออํานวยให  อันเปนผลมาจากการซื้อสินคาน้ันไปใช  

เปนตน

3. เพื่อกระตุนเราใหเกิดการซื้อสินคา  การโฆษณาจะทําหนาที่กระตุน  เรงเรา  และ
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เชิญชวนใหผูบริโภคซื้อสินคาไปทดลองใช  และเมื่อผูบริโภคไดทดลองใชสินคาน้ันๆ  แลว  การ

โฆษณายังทําหนาที่ย้ําเตือนความทรงจํา  และสรางความมั่นใจใหผูบริโภคเกิดการซื้อซ้ําในคร้ัง

ตอๆ ไปอีกดวย

4. เพื่อชวยใหมีการจัดจําหนายสินคาเพิ่มขึ้น  การโฆษณาจะทําหนาที่สําคัญในการ

กระตุนใหผูบริโภคมีความตองการในสินคาเพื่อจะไดไปถามหาซื้อสินคาจากรานคาหรือเรียกรอง

ใหรานคานําสินคาดังกลาวไปจัดจําหนาย  อันเปนผลชวยใหธุรกิจมีชองทางการจัดจําหนายสินคา

เพิ่มขึ้น

5. เพื่อเพิ่มความชอบและความภักดีตอตราสินคา  การโฆษณาจะทําหนาที่บอกกลาวแก

ผูบริโภคเปาหมายเกี่ยวกับขอดีหรือขอแตกตาง  ซึ่งเหนือกวาสินคาของคูแขงขัน  อีกทั้งบอกถึง

เหตุผลและความจําเปนแกผูบริโภคในการเลือกซื้อหรือใชสินคาที่นําเสนอ  และสาเหตุที่ควรเลือก

ใชสินคาน้ันๆ ตอไป

6. เพื่อชวยลดตนทุนดานการขาย  การโฆษณาเปนการสื่อสารผานสื่อมวลชน  ซึ่งเปนการ

สื่อสารที่เสียคาใชจายสูงแตเขาถึงผูรับไดมาก  ตนทุนคาใชจายเฉลี่ยรายหัวจึงตํ่ามากเมื่อเทียบกับ

การขายโดยพนักงานขาย  ดังน้ันจึงเปนการชวยลดตนทุนดานการขายใหนอยลง  

7. เพื่อเตือนความทรงจําและชวยสรางแรงเสริม  การโฆษณาทําหนาที่เตือนความทรงจํา

แกผูบริโภคระลึกและจดจําชื่อตราสินคา  ตลอดจนผลประโยชนและคุณคาของสินคาที่ผูบริโภค

จะไดรับ  ซึ่งเปนการสรางแรงเสริมในการตัดสินใจของผูบริโภคในโอกาสตอๆ ไป   

Peter and Olson (1994: 192-195 อางถึงใน  พรทิพย  สัมปตตะวนิช, 2546: 92)  กลาววา

จุดประสงคของการโฆษณา  คือ  ผลกระทบที่ตองการใหเกิดขึ้นกับผูบริโภค    มีดังน้ี

1. การกระตุนใหเกิดความตองการประเภทสินคา  โดยทําใหผูบริโภคตระหนักถึงปญหา  

เพื่อจูงใจใหพิจารณาสินคาประเภทน้ันๆ  ที่สามารถแกปญหาและตอบสนองความตองการได 

2. การสรางความตระหนักในตราสินคา  โดยการทําใหตราสินคาเปนที่รูจัก  ซึ่งเปน

เปาหมายหลักทั่วๆ  ไปของการโฆษณา  เพราะตราสินคาจะเขาไปอยูในความทรงจํา  และถูก

กระตุนออกมาทุกคร้ังที่ผูบริโภคเกิดความตองการสินคาประเภทน้ันๆ  เพื่อทําใหตราสินคาเปน

ทางเลือกหน่ึงของผูบริโภค

3. การสรางทัศนคติที่ดีตอตราสินคา โดยทําใหเกิดความเชื่อที่ดีเกี่ยวกับคุณสมบัติของ

สินคา  

4. การทําใหเกิดความต้ังใจที่จะซื้อสินคาเปนจุดประสงคสูงสุดของโฆษณาที่จะทําให

ผูบริโภคซื้อสินคา
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5. การทําใหเกิดพฤติกรรมอ่ืนๆ  ตามที่ตองการ   เชน  สงคูปองมาชิงโชค  ใหมาที่รานคา

และสอบถามพนักงานขาย  เปนตน

จากที่กลาวมา  สรุปไดวา  จุดประสงคสําคัญของโฆษณา  คือ  การจูงใจใหกลุมผูบริโภค

หรือกลุมเปาหมายมีความคิดความเขาใจ  ทัศนคติ  หรือพฤติกรรมตางๆ  ที่เปนผลดีในเชิงธุรกิจตอ

สินคา  บริการ  หรือองคกรน้ันๆ  แตการโฆษณาของภาครัฐหรือองคเพื่อสังคมจะเปนการโฆษณา

เพื่อใหขอมูล  ความรู  ความเขาใจที่ถูกตองแกกลุมเปาหมาย  หรือเพื่อรณรงคใหชวยเหลือสังคม

รวมกัน

3. การจูงใจในงานโฆษณา

จุดประสงคของการโฆษณา  คือ  การจูงใจใหกลุมเปาหมายมีความคิด  ความรูสึก  หรือ

พฤติกรรมบางอยางเกิดขึ้น ดังน้ันเทคนิคการจูงใจในงานโฆษณาจึงเปนสิ่งสําคัญที่จะชวยให

โฆษณาบรรลุตามจุดประสงคที่ต้ังไว  ดังที่  กัญจณิพัฐ  วงศสุเมธรต  (2549: 257) อธิบายวา  การ

จูงใจ (appeal) เปนการนําจุดขายหรือคุณประโยชนของสินคามาจูงใจผูบริโภคในลักษณะที่เปน

การกระตุนจุดออนของผูบริโภค  ทําใหผูบริโภคเกิดความรูสึกจับใจ  ยอมรับในสินคาที่โฆษณาได

ทันที  ซึ่งการสรางจุดจูงใจในงานโฆษณาจะมาจากความตองการพื้นฐานของมนุษย  หากผูอาน

หรือผูบริโภคมีความรูความเขาใจเกี่ยวกับเทคนิคการจูงใจในงานโฆษณา อันมีหลากหลายรูปแบบ

จะทําใหเกิดความยับยั้งชั่งใจ  และใชวิจารณญาณมากขึ้น  ในทางกลับกันหากผูอานหรือผูบริโภค

ขาดความรูความเขาใจอาจหลงเชื่อคําโฆษณา โดยยังไมทันไดตรวจสอบขอเท็จจริงเพิ่มเติมเพราะ

ผูที่ขาดความรูความเขาใจมีแนวโนมจะถูกกระตุนความตองการไดงาย  เมื่อสิ่งที่มากระตุนเปนสิ่ง

ที่เติมเต็มความตองการของตนเอง  โดยไดมีผูเชี่ยวชาญนําเสนอแนวคิดเกี่ยวกับการจูงใจในงาน

โฆษณาไว  ดังน้ี

กัญจณิพัฐ  วงศสุเมธรต  (2549: 257-258) อธิบายวา การจูงใจในงานโฆษณาอาจแบงได 

8 ประเภท  ดังน้ี  

1. การจูงใจเกี่ยวกับอาหาร  โฆษณาสินคาเพื่อการบริโภคทุกประเภทนิยมใชการจูงใจ

ประเภทน้ี  โดยทั่วไปแลวจุดกระตุนเบื้องตนในเร่ืองอาหาร  คือ  กลิ่นและรสชาติของอาหารมาก

กวาเนนถึงคุณประโยชนทางโภชนาการที่อาหารน้ันจะมี

2. การจูงใจเกี่ยวกับความสะดวกสบาย  โฆษณาที่เนนการจูงใจประเภทน้ีจะบอกให
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ผูบริโภคไดทราบวาสินคาน้ันสามารถตอบสนองความตองการในดานน้ีไดอยางไร

3. การจูงใจเกี่ยวกับความปลอดภัย  ผูโฆษณาจะใชการจูงใจประเภทน้ี เมื่อสินคาน้ันมี

คุณสมบัติในการปองกันอันตราย หรือความเสียหายที่จะเกิดขึ้น  แตบางคร้ังผูโฆษณาอาจใชวิธีขู

ใหผูบริโภคกลัวในเร่ืองใดเร่ืองหน่ึงเพื่อใหซื้อสินคาน้ันๆ  เรียกวา  “การจูงใจดวยความกลัว” เปน

การใชการจูงใจในเชิงลบ  โดยจะแสดงออกวาการใชสินคาน้ันจะมีสวนชวยใหผูบริโภคเปนอิสระ

จากความกลัวหรืออันตรายน้ันๆ

4. การจูงใจเกี่ยวกับการอยูเหนือผูอ่ืน  โฆษณาอาจแสดงออกในรูปความตองการประสบ

ความสําเร็จ  ตองการเปนผูชนะ  

5. การจูงใจเกี่ยวกับเพศตรงขาม  โฆษณาจะแสดงใหเห็นวาผูที่ใชสินคาน้ันจะเปนที่

ดึงดูดใจเพศตรงขาม  

6. การจูงใจเกี่ยวกับความรักที่พอแมมีตอลูก  การจูงใจน้ีมาจากความปรารถนาของพอแม

ที่ตองการใหบุตรหลานของตนไดรับแตสิ่งดีๆ  ในชีวิต  เชน  โฆษณาขายประกันชีวิต  บาน  หรือ

สินคาของเด็ก  เปนตน

7. การจูงใจเกี่ยวกับการยอมรับจากสังคม  ความตองการเปนที่ยอมรับของสังคมหรือกลุม  

เปนความตองการที่มีบทบาทมากขึ้นเร่ือยๆ ในปจจุบัน จนกลายเปนการจูงใจที่ดึงดูดผูบริโภคได

มาก  เน่ืองจากพื้นฐานความคิดที่วา  มนุษยปรารถนาจะเปนที่ยอมรับจากกลุมที่ตนเปนสมาชิกอยู

8. การจูงใจเกี่ยวกับการมีชีวิตยืนยาว  สุขภาพแข็งแรง  ผูโฆษณาใชการจูงใจประเภทน้ี

ในการโฆษณาสินคาที่เกี่ยวกับการพักผอนหยอนใจ  หรือสถานที่ตากอากาศ  รวมไปถึงสินคาที่มี

ประโยชนตอรางกาย  เชน  วิตามิน  เกลือแร  นํ้าผลไม  เปนตน  

พิบูล  ทีปะปาล  (2545: 195-197) อธิบายถึง การจูงใจที่นิยมใชกันทั่วไปในงานโฆษณา

อาจแบงได  7 ประเภท  ดังน้ี  

1. การจูงใจดวยราคาหรือคุณคา  อาจทําไดหลายวิธี  เชน  การใหคํามั่นสัญญาวาราคาถูก

กวา  หรือคุมคามากกวาสินคาประเภทเดียวกัน  การลดราคาใหตํ่าลง  การกําหนดราคาเดิมแตมีสิ่ง

ที่เสนอใหมากขึ้น  หรือกําหนดราคาเดิมแตพยายามจูงใจใหผูบริโภคซื้อสินคาน้ันโดยเนนความ

คุมคาในการซื้อของผูบริโภคไมวาจะต้ังราคาใดก็ตาม  เปนตน

2. การจูงใจดวยคุณภาพ  เปนการจูงใจที่นิยมใชกันมากคูกับการจูงใจดวยราคา  เชน  

กรณีมีใบรับประกันสินคา ใบรับรองคุณภาพ หรือเปนสินคาที่ผลิตจากบริษัทที่ผลิตสินคาคุณภาพ

มีประวัติยาวนานเปนที่เชื่อถือ  เปนตน
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3. การจูงใจโดยใหดาราและบุคคลที่ใชสินคามารับรอง  เปนการใชบุคคลที่ประชาชน

กําลังนิยม  คลั่งไคล  เชน  ดารานักรอง  นักกีฬายอดนิยม  มาประกอบในการโฆษณาเพื่อจูงใจให

คนสนใจ  เรียกวา  “การโฆษณาที่ใชบุคคลมีชื่อเสียงรับรอง” สวนการจูงใจที่สัมพันธกัน  คือ  

การใชบุคคลที่ใชสินคารับรองคุณภาพ  ซึ่งอาจเปนผูมีชื่อเสียงหรือไมก็ได  แสดงการใชสินคาและ

กลาวถึงประโยชนที่ไดรับจากการใชสินคา  หรือเปรียบเทียบประสบการณที่ไดรับกับสินคาอ่ืน

4. การจูงใจดวยความกลัว  เปนการจูงใจดานอารมณที่ใชในโฆษณาเปนจํานวนมาก  เชน  

การโฆษณายาสีฟน โดยใชภาพแสดงใหเห็นฟนผุถูกกัดกิน  ทําใหเกิดหวาดกลัว  การโฆษณาครีม

ใสผม  ปองกันรังแค  โดยใชภาพบุคคลที่แสดงใหเห็นรังแค  ทําใหกลัววาจะเสียบุคลิกภาพ

เปนตน  

5. การจูงใจดวยอารมณทางเพศ  เปนการจูงใจดานอารมณที่นิยมใชกันมาก เพราะผูชาย

จะสะดุดตากับความสวยของผูหญิง  จึงเรียกรองความสนใจไดอยางดี  สวนผูหญิงน้ันอยากให

ตนเองสวย  อยางนางแบบโฆษณา  จึงไดตัดสินใจซื้อสินคาที่เสนอน้ัน

6. การโฆษณาเพื่อจูงใจจิตใตสํานึก  เปนการโฆษณาที่การถอดรหัสถูกกําหนดใหเกิดขึ้น

ภายในจิตใตสํานึกดวยการใชสัญลักษณ  หรือขาวสารผานการไดยิน  หรือไดฟง  (ใสรหัส) ใน

ชวงระยะเวลาที่สั้นที่สุด  จนแทบจะไมรูสึกตัว  เพื่อใหจิตใตสํานึกเกิดการรับรู  และจูงใจใหเกิด

พฤติกรรมปรากฏออกมา

7. การจูงใจดวยโฆษณาที่แปลกใหม  เปนการสรางสรรคงานโฆษณาใหออกมาแปลก

ใหม  แบบที่ไมเคยปรากฏมากอน  เพื่อหยุดกลุมเปาหมายใหหันมาสนใจ

จากที่กลาวมา  สรุปไดวาการจูงใจในงานโฆษณา  คือ  การทําใหผูบริโภคเกิดความรูสึก

จับใจยอมรับในสินคาที่โฆษณาไดทันที ซึ่งการจูงใจในงานโฆษณาสรางมาจากความตองการ

พื้นฐานของมนุษย  โดยอาจแบงกวางๆ ได 2 ประเภท คือ การจูงใจโดยบอกคุณสมบัติที่ เปน

ประโยชนของสินคา  เชน  การจูงใจดวยคุณภาพ  เปนตน  และการจูงใจโดยใชหลักการตอบ

สนองความตองการดานจิตวิทยา  เชน  การจูงใจดวยความกลัว  เปนตน

4. ขอความโฆษณา

ขอความโฆษณา  (Copy)  เปนคําพูดสวนตางๆ  ของขอความขาวสารโฆษณาในชิ้นหน่ึงๆ  

ที่มีพาดหัว  มีรายละเอียดเกี่ยวกับสินคา  และการนําเสนอดวยคําพูดแบบตางๆ  ขอความโฆษณามี

หนาที่ในการสรางความแตกตางใหกับสินคา  มีการเนนย้ําถึงผลประโยชนของสินคา  และบอก
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เหตุผลที่จูงใจใหผูบริโภคไดเห็นโฆษณาสินคาและมีการซื้อหาสินคาดวย (พัฒนา  ศิริโชติบัณฑิต,

2548: 139) การเขียนขอความโฆษณาโดยทั่วไป  โดยเฉพาะการโฆษณาในสิ่งพิมพ  มักจะมี

องคประกอบ 5 สวนสําคัญ  เรียงลําดับ  ดังน้ี (Russell and Lane, 1996: 515 อางถึงใน พิบูล  

ทีปะปาล, 2545: 199 )

1. คํามั่นสัญญาที่เกี่ยวกับผลประโยชน  (Promise of benefit) - พาดหัวหลัก  (Headline)

2. ขอความกลาวแสดงถึงคํามั่นสัญญา  (Spelling out of promise) - พาดหัวรอง  

(Subheadline)

3. ขอความขยายรายละเอียด  (Amplification of story)

4. ขอพิสูจนที่กลาวอาง  (Proof)

5. ขอความที่ตองการใหสนองตอบ  (Action to take)

พาดหัวหลัก   เปนสวนที่สําคัญที่สุดของขอความโฆษณา  เพราะเปนสิ่งแรกที่ผูบริโภค

อาน  พาดหัวจะดึงดูดใจผูบริโภคใหสนใจอยากรูอยากเห็นในชิ้นงานโฆษณา  โดยการใชถอยคําที่

เดน  สั้น  สะดุดหู  สะดุดตา  มีการจัดวางที่แปลก  ชวนมอง  และกระตุนความสนใจในทันที 

(กัญจณิพัฐ  วงศสุเมธรต, 2549: 265)

พาดหัวรอง  เปนสวนขยายความของพาดหัวอันเปนคํามั่นสัญญาใหกระจางชัดยิ่งขึ้น  ซึ่ง

อาจจะมีขอความยาวกวาพาดหัว  เพื่อเชื้อเชิญใหอานขอความตอไป  หรือบางคร้ังอาจทําหนาที่

เปนขอความนําสวนที่เปนเน้ือหารายละเอียดในชิ้นงานโฆษณาน้ัน (พิบูล  ทีปะปาล, 2545: 202)

ขอความขยายรายละเอียด  สวนน้ีเปนสวนเน้ือเร่ืองของขอความโฆษณา  เปนสวนขยาย

ความรายละเอียดเพิ่มเติมจากพาดหัว  และพาดหัวรอง  ซึ่งจะมีลักษณะแตกตางกันขึ้นอยูกับสินคา

ที่โฆษณา  การโฆษณาสินคาบางชนิดอาจมีขอความขยายรายละเอียดเพียงเล็กนอย  หรืออาจจะไม

ตองมีเลยก็ได  แตบางชนิดขอความขยายรายละเอียดอาจยาวถึง 1-2 หนา  ก็อาจเปนได  (Bovee,

et al., 1995: 242 อางถึงในพิบูล  ทีปะปาล, 2545: 202 )

ขอพิสูจนท่ีกลาวอาง  สวนน้ีเปนการสนับสนุน  ย้ําเนน  ยืนยันเพิ่มเติมถึงขอกลาวอางวา

เปนจริง  โดยการนําบางสิ่งบางอยางมาพิสูจนใหเห็นจริง  ทั้งน้ีเพื่อใหผูบริโภคเกิดความมั่นใจวา

สินคาน้ันสามารถใชประโยชนไดจริงตามคํามั่นสัญญา  ขอพิสูจนที่นํามาใชเสนอตอผูอานหรือ

ผูบริโภค  มีดังน้ี  
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4.1 ใชเคร่ืองหมายหรือตรารับรองคุณภาพ

4.2 ใชวิธีรับประกันจายเงินคืน  หากสินคาไมไดรับความพอใจ

4.3 ใหทดลองใช  และแจกของตัวอยาง

4.4 ออกหนังสือรับประกัน

4.5 อางชื่อเสียงของบริษัทผูผลิต

4.6 ใชวิธีสาธิตใหดู

4.7 ใชบุคคลที่มีความรูความสามารถที่ไดรับความเชื่อถือมารับรองสินคา  (Russell

and Lane, 1996: 522 อางถึงใน พิบูล  ทีปะปาล, 2545: 203 )

ขอความท่ีตองการใหสนองตอบ ขอความสวนน้ีเปนสวนสุดทายของโฆษณา  เปนสวน

ปดขอความโฆษณา  หรือปดการขาย  ภายหลังจากไดเปดการขายในสวนของพาดหัว  และพาดหัว

รองมาแลว  ขอความปดการขายจะมีลักษณะใหผูบริโภคปฏิบัติบางอยางตามที่ผูโฆษณาตองการ   

อาจมีลักษณะชี้แนะ  เชิญชวน  หรือรบเราใหตัดสินใจซื้อทันที  หรืออาจมีลักษณะเพื่อสรางความ 

รูสึกที่ดีใหจําได  ระลึกถึงเมื่อตองการซื้อสินคาน้ันก็ได  (พิบูล  ทีปะปาล, 2545: 203-204)

จากที่กลาวมาน้ี  สรุปไดวา  ขอความโฆษณา หมายถึง  คําตางๆ ที่บรรจุในขอมูลขาวสาร

โฆษณาชิ้นหน่ึงๆ ซึ่งทําใหผูบริโภคสามารถแยกแยะความแตกตางของคุณภาพสินคาได ประกอบ

ดวย 5 สวนสําคัญ  คือ  คํามั่นสัญญาที่เกี่ยวกับผลประโยชน  ขอความกลาวแสดงถึงคํามั่นสัญญา  

ขอความขยายรายละเอียด  ขอพิสูจนที่กลาวอาง  และขอความที่ตองการใหสนองตอบ

5. การสงเสริมการขาย

การสงเสริมการขายเปนเคร่ืองมืออยางหน่ึงของการสงเสริมทางการตลาดที่ชวยกระตุน    

พฤติกรรมการซื้อของผูบริโภค  เชน  ซื้อเร็วขึ้น  ซื้อบอยขึ้น  ซื้อคร้ังละมากๆ  ซื้อตอเน่ืองกันเปน

เวลานานจนเกิดความเคยชิน  หรือซื้อตอแมจะหมดโปรแกรมการสงเสริมการขาย (เสรี  วงษ

มณฑา, 2546: 91-92) โดยทั่วไปการสงเสริมการขายมักใชรวมกับการโฆษณา  เพื่อใหโฆษณามี

พลังในการจูงใจมากขึ้น  การสงเสริมการขายมีหลายวิธี  ซึ่งมีผูเชี่ยวชาญกลาวถึงวิธีการสงเสริม

การขายไว  ดังน้ี

กัญจณิพัฐ  วงศสุเมธรต  (2549: 207-209) กลาวถึง  วิธีการสงเสริมการขายรูปแบบตางๆ  

ดังน้ี
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1. การตกแตง ณ จุดขาย  คือ  การใชวัสดุตางๆ เชน โปสเตอรที่สะดุดตา  เพื่อกอใหเกิด

การจูงใจ  หรือสื่อใหเกิดการตัดสินใจซื้อสินคาน้ันๆ

2. การแจกของแถม    คือ  การแจกสิ่งของที่สนับสนุนจุดขายและบุคลิกภาพของสินคา  

เชน  สบู  แถมกลองใสสบู

3. การใหชิ้นสวนมีมูลคา  คือ  ชิ้นสวนของสินคามีมูลคาในการนําไปซื้อสินคาชิ้นตอไป  

สวนใหญจะใชแลกซื้อสินคาชนิดเดียวกัน  เชน  กลองยาสีฟนมีมูลคา 10 บาท  เมื่อนําไปซื้อ

ยาสีฟนกลองตอไป  วิธีการน้ีชวยใหเกิดการซื้อเพื่อใหผูบริโภคภักดีตอตราสินคาอยางตอเน่ือง

4. การทําขนาดพิเศษ  เปนการทําสินคาใหมีขนาดใหญกวาเดิมเพื่อใหคุณคาเพิ่มเติมแก

ผูบริโภค  แตจําหนายในราคาคงเดิม  เชน  ครีมเทียมเพิ่มปริมาณ 50% แตขายในราคาเทาเดิม

5. การจัดชิงโชค  เปนวิธีการใชรางวัลเปนสิ่งจูงใจ  สามารถสรางความสนใจไดดี  หาก

ของรางวัลมีมูลคาสูง  เชน  ทองคํา  รถยนต

6. การแจกของตัวอยาง  เปนการแจกสินคาตัวอยางใหแกผูบริโภคไดทดลองใช  เปนวิธีที่

นิยมกันมากในกรณีแนะนําสินคาใหม

7. การจัดทําขนาดทดลอง  เหมาะกับสินคาขนาดปกติที่มีราคาแพง  เพื่อใหผูบริโภคไดมี

โอกาสทดลองใช  ซึ่งจะชวยใหผูบริโภคตัดสินใจซื้อไดงายขึ้น  วิธีการน้ีเปนวิธีการที่บริษัทมั่นใจ

ในคุณภาพสินคาแตไมสามารถจะแจกฟรีไดจึงใชวิธีน้ีแทน

8. การลดราคา  เปนวิธีที่ผูบริโภคชอบมากที่สุด  แตในทางธุรกิจไมคอยนิยมใช  เพราะ

ทําใหบริษัทสูญเสียรายไดบางสวนไปอยางชัดเจน และอาจเกิดภาพลักษณไมดีในตัวสินคา  จึงมัก

ทําในระยะเวลาสั้นๆ   หรือในกรณีที่แนะนําสินคาใหมซึ่งตองการใหเกิดการทดลองใช

9. การขายเปนชุด  คือ  การขายเหมาเปนชุดหรือขายรวม  หากซื้อแยกชิ้นราคาจะแพงกวา

การซื้อรวม  มักนิยมใชวิธีน้ีกันมากในสินคาประเภทเคร่ืองสําอาง

10. การแลกซื้อ  เปนการนําของที่ถูกกวาแลกกับของที่แพงกวา  เชน  นําโทรศัพทมือถือ

รุนเกาแลกกับโทรศัพทมือถือรุนใหม

11. คูปอง  คือ  การใหบัตรซึ่งสามารถนําไปแลกซื้อสินคาของบริษัทในราคาเดิม  วิธีน้ีใช

กับสินคาที่ติดตลาดแลว  แตตองการที่จะออกขนาดใหม  รสชาติใหม

12. พนักงานขายในราน  คือ  การจัดพนักงานใหเชียรสินคาในราน  สวนใหญนิยมใชใน

กรณีที่ออกสินคาใหม  โดยจะใหพนักงานผูหญิงใสชุดพิเศษมายืนเชิญชวน  และบรรยายคุณภาพ

ของสินคา

13. การสาธิต  คือ  การแสดงใหเห็นถึงวิธีการใชงานของสินคา เชน การขายเคร่ืองสําอาง

อาจจัดใหมีการสาธิตเทคนิคการแตงหนา  โดยใชดาราสาวสวยมาเปนนางแบบในการสาธิต
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14. การสะสมคะแนน  คือ  การสะสมคะแนนไวรับของรางวัลตางๆ ที่บริษัทจัดขึ้น  เพื่อ

ใหผูบริโภคใชสินคาหรือบริการอยางตอเน่ือง

15. การแนะนําสมาชิกโดยสมาชิก  คือ  การใหสมาชิกเดิม  ลูกคาเดิม  จัดหาหรือแนะนํา

สมาชิกใหม  ลูกคาใหม  ใหมาสมัครเปนสมาชิกหรือลูกคา  โดยทั้งผูแนะนําและผูเปนสมาชิกใหม

จะไดรับสิ่งตอบแทนจากเจาของสินคา

เสรี  วงษมณฑา  (2546: 91-92) อธิบายวา  วิธีการสงเสริมการขายมีหลายวิธี  ดังน้ี

1. การแจกตัวอยางสินคาใหทดลองใชเพื่อใหติดใจและใชตอเน่ือง

2. การทําสินคาขนาดทดลองแลวขายในราคาถูก  เพื่อใหรูสึกวาไมเสี่ยงเกินไปที่จะ

ทดลอง

3. การแจกของขวัญเพื่อกระตุนความอยากไดในของแถมที่แปลกหรือราคาถูกพิเศษ

4. การแลกซื้อสินคาดวยราคาพิเศษ  เพื่อกระตุนใหเกิดการสะสมชิ้นสวนสินคาและซื้อ

หาสินคาน้ัน

5. การสาธิตวิธีการใช  เพื่อกระตุนใหเกิดการอยากใช

6. การใชบัตรสมนาคุณแลกซื้อไดในราคาพิเศษ  เพื่อกระตุนการทดลองรสใหม  รุนใหม  

ขนาดใหม  โดยใชการคืนกําไรเปนเปอรเซ็นต  เพื่อกระตุนการซื้ออยางตอเน่ือง

7. การขายพวง  โดยขายสินคาใหมพวงไปกับสินคาเกาที่ขายดี  เพื่อใหเกิดการทดลองใช  

หรือระบายสินคาบางอยางที่คางสต็อกออกไป

8. การเพิ่มขนาดพิเศษในราคาเดิม  เพื่อปองกันไมใหผูบริโภคเปลี่ยนไปทดลองใชยี่หอ

ใหมที่ถูกกวา

9. การตกแตงพิเศษ  โดยอาศัยชิ้นงานโฆษณาตกแตง ณ จุดขายชวย

10. การจัดการชิงโชค  เพื่อกระตุนใหเกิดการซื้ออยางตอเน่ืองจนเกิดเปนนิสัย

11. การลดราคาสินคาโดยตรง  เปนการสมนาคุณแกผูบริโภค

12. การใชบรรจุภัณฑพิเศษที่สามารถนําไปใชตอไดเมื่อใชสินคาหมดแลว

13. การสะสมแสตมป  เพื่อแลกรับสินคาไดในราคาถูกหรือแลกรับสินคาฟรี  ซึ่งจะกอให

เกิดพฤติกรรมการซื้อที่ตอเน่ือง

14. การสงเสริมการขายรวมกับสินคาอ่ืนๆ ที่เกี่ยวของ

พิบูล  ทีปะปาล  (2545: 220-228) กลาวถึง การสงเสริมการขายที่นิยมใชกันทั่วไป  ดังน้ี

1. การแจกของตัวอยาง  เปนการแจกสินคาที่ผูผลิตจัดทําขึ้นเปนพิเศษเพื่อแจกฟรีให
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ลูกคาไดทดลองใชกอน  เมื่อลูกคาเกิดความพอใจหลังจากไดทดลองใชก็จะกลับมาซื้อซ้ําอีกใน

ภายหลัง  

2. คูปอง  เปนบัตรสมนาคุณที่มีคุณคาพิเศษ  ซึ่งผูผลิตหรือผูคาปลีกแจกใหกับผูบริโภค  

โดยผูบริโภคสามารถนําไปประกอบการซื้อสินคาโดยเฉพาะ  และจะไดรับสวนลดตามคุณคาที่ได

ระบุไว หรือนําไปแลกของแถม  หรือเปนบัตรเสนอเพื่อชิงโชค  

3. ของแถม  การใหของแถมแบงไดเปน 2 ประเภทคือ  ของแถมฟรี  เปนการแถมใหเปลา

โดยไมคิดมูลคา  ผูซื้อเพียงแตซื้อสินคาที่กําหนดก็จะไดของแถมทันที  หรือสงชิ้นสวนของสินคา

ไปทางไปรษณีย เพื่อพิสูจนการซื้อแกผูผลิตกอน จึงจะมีสิทธิ์ไดรับของแถมซึ่งจะสงไปใหภาย

หลัง  สวนของแถมอีกประเภทหน่ึง  คือ  ของแถมที่ตองใชชิ้นสวนแลกซื้อ  เปนของแถมที่ตอง

จายเงินแตจายในราคาถูกที่สุด  ผูบริโภคจะตองนําชิ้นสวนบางอยางที่กําหนดใหเปนหลักฐาน

พิสูจนการซื้อสงไปเพื่อแลกซื้อ  เชน  ฝากลองผงซักฟอก 3  ชิ้น สามารถนํามาแลกซื้อชุดแกวนํ้า 

6 ใบ ราคา 100 บาท  จากปกติ  ราคา 200 บาท

4. การเพิ่มขนาดบรรจุภัณฑ  เปนการเพิ่มปริมาณสินคาใหมากขึ้นเปนพิเศษ แตขายใน

ราคาเทาเดิม  หรืออีกวิธีหน่ึงอาจนําสินคาขนาดเทาเดิม 2-3 ชิ้น  ผูกมัดติดกันและขายรวมกันใน

ราคาตํ่ากวาที่ลูกคาซื้อแยกกัน

5. การลดราคา  เปนสวนลดที่มาจากผูผลิตลดกําไรลงเพื่อกระตุนใหผูบริโภคซื้อมากขึ้น

6. การคืนเงิน  เปนการคืนเงินบางสวนของราคาซื้อสินคากลับไปยังผูบริโภคภายหลังจาก

ไดสงชิ้นสวนบางอยางเพื่อพิสูจนการซื้อคืนกลับมา

7. การแขงขันและการชิงโชค  เปนการสงเสริมการขายที่มักจะทํารวมกันแตมีวิธีการที่

แตกตางกัน  คือ  การแขงขันผูชนะจะตองอาศัยทักษะบางอยางเขาแขงขัน  เมื่อชนะจะไดรับรางวัล  

สวนการชิงโชคการชนะจะขึ้นอยูกับโอกาสหรือโชคเพียงอยางเดียว โดยทั่วไปจะใชวิธีการจับ

สลาก

8. การอุปถัมภกิจกรรมพิเศษ  วิธีน้ีกระทําโดยบริษัทผูผลิตไดเขาไปรวมในกิจกรรมตางๆ 

ในฐานะเปนผูอุปถัมภรายการ  โดยเฉพาะอยางยิ่งในเหตุการณที่เปนที่สนใจของประชาชน  เชน  

การแขงขันฟุตบอลโลก

9. การสงเสริมการขายรวมกัน  เปนการใชวิธีการสงเสริมการขายต้ังแต 2 อยางขึ้นไปมา

ใชรวมกัน

10. การสงเสริมการขายขามตรา  เปนการสงเสริมการขายโดยใชตราหน่ึงเพื่อโฆษณาอีก

ตราหน่ึงที่ไมใชตราคูแขง
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จากที่กลาวมา  สรุปไดวา  การสงเสริมการขาย  คือ  กิจกรรมที่มุงกระตุนพฤติกรรมการ

ซื้อของผูบริโภค  เปนกลยุทธในการเพิ่มยอดขาย  หรือชวงชิงยอดขายจากสินคาคูแขง  วิธีการ

สงเสริมการขายมีหลายวิธี  เชน  การแจกของแถม การลดราคาสินคา  ซึ่งแตละวิธีมีความเหมาะสม

กับสินคาที่มีลักษณะแตกตางกันออกไป

6. สื่อโฆษณา

สื่อโฆษณา  คือ  พาหะที่ชวยนําพาขาวสารทางการตลาดเกี่ยวกับสินคาและบริการจาก

ผูขายไปสูผูบริโภค  หรือกลุมเปาหมาย  อยางมีประสิทธิภาพ  (เสรี  วงษมณฑา, 2546: 175) สื่อ

โฆษณามีหลายประเภท  ซึ่งแตละประเภทครอบคลุมกลุมเปาหมายไมเหมือนกัน  และมีลักษณะ

ของสื่อที่จะสรางความประทับใจในการนําเสนอขอความโฆษณาที่แตกตางกัน  ซึ่งไดมีผูเชี่ยวชาญ

อธิบายถึงประเภทของสื่อโฆษณาไว  ดังน้ี

เสรี  วงษมณฑา  (2546: 175) กลาววา  สื่อมวลชนเปนสื่อที่เหมาะสมที่จะใชเปนพาหะ

ในการนําขาวสารโฆษณา  เพราะเปนสื่อที่ใชติดตอระหวางผูสงขาวสารกับกลุมผูรับขาวสาร

จํานวนมาก   โดยผานสื่อตางๆ  ซึ่งถือวาเปนการสงสารในรูปของมวลชน   คือ  หนังสือพิมพ 

โทรทัศน   นิตยสาร วิทยุ  นอกจากสื่อมวลชนยังมีสื่อโฆษณาประเภทอ่ืนๆ  อีก  เชน  ปายโฆษณา  

โปสเตอร  ใบปลิว  แผนพับ  เอกสารนําเสนอสินคา  หนังสือเลมเล็ก  แคตตาล็อก  แผนขอเท็จจริง

เกี่ยวกับสินคา  สต๊ิกเกอร  ของขวัญติดขอความโฆษณา  ปายโฆษณาหลังรถโดยสารประจําทาง  

ปายโฆษณาขางรถโดยสารประจําทาง  ปายโฆษณาตามปายรถโดยสารประจําทาง  สถานีรถไฟ  

และสนามบิน  ปายแขวน   ปายจอดรถ  เว็บไซต   สื่อทองถิ่น   เชน  รถแห   เสียงตามสาย           

สื่อบุคคล  เชน  พนักงานขาย  พนักงานบริการ  เปนตน

Fill (1995: 309 อางถึงในกัญจณิพัฐ  วงศสุเมธรต, 2549: 282) กลาววา  สื่อโฆษณา

จําแนกเปนประเภทใหญๆ ได  4 ประเภท  ดังน้ี  

1. สื่อโฆษณาประเภทสิ่งพิมพ  ไดแก  หนังสือพิมพ  และนิตยสาร

2. สื่อโฆษณาประเภทอิเล็กโทรนิกส  ไดแก  วิทยุ  โทรทัศน  สื่อโฆษณาผานอินเตอรเน็ต  
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สื่อโฆษณาผานเคร่ืองแจงสายรถประจําทางลวงหนา  เปนตน

3. สื่อโฆษณานอกสถานที่  ไดแก  ปายโฆษณาตามสถานที่ตางๆ รวมทั้งปายริมถนน  

และปายโฆษณาเคลื่อนที่  เชน  ปายขางรถประจําทาง  ปายหลังรถประจําทาง  ปายที่จอดรถประจํา

ทาง  และปายที่พักผูโดยสารประจําทาง  เปนตน

4. สื่อโฆษณาประเภทอ่ืนๆ ไดแก  สื่อโฆษณาที่สงทางไปรษณียถึงผูรับโดยตรง  สื่อ ณ 

จุดซื้อจุดขายสินคา  สื่อสินคา  และสื่อเบ็ดเตล็ดอ่ืนๆ เชน แผนพับ ใบปลิว ปายแขวน  แคตตาล็อก  

เปนตน

จากที่กลาวมา  สรุปไดวา  สื่อโฆษณาคือ  พาหะที่ชวยนําพาขาวสารทางการตลาดเกี่ยวกับ

สินคาและบริการจากผูขายไปสูผูบริโภค  หรือกลุมเปาหมาย  อยางมีประสิทธิภาพ  สื่อมวลชนจัด

เปนสื่อโฆษณาที่เหมาะสม  เพราะสามารถใชติดตอระหวางผูสงขาวสารกับกลุมผูรับขาวสาร

จํานวนมาก  แตนอกจากสื่อมวลชนแลวยังมีสื่อโฆษณาอ่ืนๆ  อีกจํานวนมาก  เชน  ใบปลิว  

ปายโฆษณา

ตอนท่ี 3 งานวิจัยท่ีเกี่ยวของ

จากการศึกษางานวิจัยที่เกี่ยวของกับการสอนอานแบบชี้นําการคิด  การอานอยางมี

วิจารณญาณ  และการคิดอยางมีวิจารณญาณ  พบวามีการศึกษาไวมากพอสมควร  จึงไดคัดเลือกมา

นําเสนอ  ดังน้ี

1. งานวิจัยในประเทศ

สุวรา  บัวทอง  (2546)  ไดศึกษาการใชสารโฆษณาจากหนังสือพิมพพัฒนาทักษะการอาน

อยางมีวิจารณญาณ  กลุมตัวอยางเปนนักเรียนชั้นมัธยมศึกษาปที่ 1 โรงเรียนพนมสารคาม “พนม

อดุลวิทยา” จังหวัดฉะเชิงเทรา  จํานวน  60 คน ซึ่งแบงตามความสามารถทางภาษาไทย 3 กลุม  

คือ  กลุมสูง  กลุมปานกลาง  และกลุมตํ่า  กลุมละ  20 คน  โดยใชแบบทดสอบวุฒิปญญาเปน

เคร่ืองมือวัด  ทดสอบวัดผลสัมฤทธิ์การอานอยางมีวิจารณญาณกอนเรียนและหลังเรียน  โดยใช

แบบทดสอบวัดผลสัมฤทธิ์การอานอยางมีวิจารณญาณ  ผลการวิจัยพบวานักเรียนกลุมสูง  กลุม

ปานกลาง  และกลุมตํ่าที่เรียนโดยใชสารโฆษณาจากหนังสือพิมพมีพัฒนาการในการอานอยางมี

วิจารณญาณสูงขึ้น  มีคาเฉลี่ยของคะแนนพฤติกรรมดานจิตพิสัยและทักษะพิสัยอยูในระดับดี  และ



52

คะแนนผลสัมฤทธิ์ทางการอานอยางมีวิจารณญาณกอนเรียนและหลังเรียนแตกตางกันอยางมีนัย

สําคัญทางสถิติที่ระดับ.05 โดยคะแนนหลังเรียนของทุกกลุมสูงกวาคะแนนกอนเรียน

สุนันท  ประสานสอน  (2544)  ไดศึกษาการใชกลวิธีชี้นําการอานและการคิดระดับสูงที่มี

ตอความสามารถในการอานภาษาไทยอยางมีวิจารณญาณ กลุมตัวอยางเปนนักเรียนชั้นมัธยมศึกษา

ปที่ 4 โรงเรียนเดชอุดม จังหวัดอุบลราชธานี   แบงเปนกลุมทดลอง    สอนโดยใชกลวิธีชี้นําการ

อานและการคิดระดับสูง   และกลุมควบคุม   สอนดวยวิธีปกติ เคร่ืองมือที่ใชในการวิจัย  คือ แบบ

ทดสอบวัดความสามารถในการอานภาษาไทยอยางมีวิจารณญาณ ผลการวิจัยสรุปไดวานักเรียนที่

ไดรับการสอนอานโดยใชกลวิธีชี้นําการอานและการคิดระดับสูงมีความสามารถในการอานภาษา

ไทยอยางมีวิจารณญาณสูงกวากอนทดลองสอนอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ.05   และสูงกวา

นักเรียนที่ไดรับการสอนอานดวยวิธีปกติ อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05

สุรีรัตน  ไชยสุริยา  (2543)  ไดศึกษาความสัมพันธระหวางความสามารถในการคิดอยางมี

วิจารณญาณ    และความสามารถในการอานอยางมีวิจารณญาณภาษาอังกฤษ    กลุมตัวอยางเปน

นักเรียนชั้นมัธยมศึกษาปที่ 6 ในโรงเรียนสังกัดสํานักงานคณะกรรมการศึกษาเอกชนกรุงเทพฯ

เคร่ืองมือที่ใชในการวิจัยคือ แบบสอบวัดความสามารถในการคิดอยางมีวิจารณญาณของคอรเนลล

ระดับเอ็กซ (Cornell Critical Thinking Level X) ซึ่งผูวิจัยนํามาแปลและปรับภาษาใหเหมาะสมกับ

นักเรียนไทยและแบบสอบวัดความสามารถในการอานอยางมีวิจารณญาณภาษาอังกฤษ ผลการ

วิจัยพบวานักเรียนชั้นมัธยมศึกษาปที่6 ในโรงเรียนสังกัดสํานักงานคณะกรรมการการศึกษาเอกชน

กรุงเทพฯ มีความสามารถในการคิดอยางมีวิจารณญาณไมผานเกณฑขั้นตํ่า และมีความสามารถใน

การอานอยางมีวิจารณญาณภาษาอังกฤษอยูในเกณฑขั้นตํ่า ซึ่งความสามารถในการคิดอยางมี

วิจารณญาณ และความสามารถในการอานอยางมีวิจารณญาณภาษาอังกฤษมีความสัมพันธในทาง

บวกอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01

จรรยา  บุญปลอง  (2541)  ไดศึกษาการพัฒนารูปแบบบทเรียนคอมพิวเตอรชวยสอนเพื่อ

สอนการอานอยางมีวิจารณญาณ  กลุมตัวอยางเปนนักเรียนชั้นมัธยมศึกษาปที่ 3 จํานวน 60 คน

โรงเรียนวิมุตยารามพิทยากร กรุงเทพมหานคร แบงเปนกลุมที่มีระดับความสามารถในการเรียน

สูง ปานกลาง และตํ่า กลุมละ 20 คน โดยการสุมอยางงาย รูปแบบบทเรียนคอมพิวเตอรชวยสอน

ที่พัฒนาขึ้นมีองคประกอบสําคัญ 5 ประการ คือ หลักการ จุดมุงหมาย เน้ือหา กระบวนการ

เรียนการสอน และการประเมินผล ผลการวิจัยพบวา คะแนนหลังเรียนของกลุมตัวอยางที่มีความ
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สามารถในการเรียนสูง ปานกลาง และตํ่า สูงกวาคะแนนกอนเรียนอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่

ระดับ .05  และกลุมตัวอยางที่มีความสามารถในการเรียนตางกันมีคะแนนเฉลี่ยหลังเรียนแตกตาง

กันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  นอกจากน้ีกลุมตัวอยางยังมีความพึงพอใจในการเรียน

และเห็นวาการเรียนดวยบทเรียนคอมพิวเตอรชวยสอนนาสนใจ

กานดา  ศรีพรวิสิฐ  (2539)  ไดศึกษาการพัฒนาโปรแกรมสงเสริมความสามารถในการ

อานภาษาไทยเพื่อความเขาใจโดยใชกิจกรรมชี้นําการคิด (Directed Reading-Thinking Activities:

DRTA) ในการอาน  กลุมตัวอยางเปนนักเรียนชั้นประถมศึกษาปที่ 2 โรงเรียนสุขานารี  จังหวัด

นครราชสีมา  จํานวน 30 คน  โดยแบงการวิจัยออกเปน 3 ขั้นตอน  คือ  1. การสรางโปรแกรม

สงเสริมความสามารถในการอานภาษาไทยเพื่อความเขาใจโดยใชกิจกรรมชี้นําการคิดในการอาน  

2. การทดลองใชโปรแกรม  3. การปรับปรุงโปรแกรม  ผลการวิจัยพบวา  นักเรียนที่เขารวม

โปรแกรมไดคะแนนความสามารถในการอานภาษาไทยเพื่อความเขาใจสูงกวากอนเขารวม

โปรแกรม  และสูงกวาเกณฑการประเมินอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01

ศุภวรรณ  เล็กวิไล  (2539)  ไดศึกษาการพัฒนารูปแบบการสอนอานอยางมีวิจารณญาณ

ดวยกลวิธีการเรียนภาษาไทยโดยใชหลักสูตรการเรียนรูแบบรวมมือ สําหรับนักเรียนชั้น        

มัธยมศึกษาตอนตน    รูปแบบการสอนที่พัฒนาขึ้นมีองคประกอบสําคัญ 5 ประการ คือ หลักการ

จุดมุงหมาย เน้ือหา  กระบวนการเรียนการสอน การวัดและประเมินผล ผลการวิจัยพบวา   

ผลสัมฤทธิ์ทางการเรียนหลังเรียนของนักเรียนกลุมทดลองสูงกวากอนเรียน  ซึ่งรูปแบบการสอน

กับระดับผลสัมฤทธิ์ทางการเรียนไมมีปฏิสัมพันธรวมกันตอความสามารถในการอานอยางมี

วิจารณญาณของนักเรียนกลุมทดลอง    และนักเรียนกลุมทดลองมีพฤติกรรมการรวมมือในการ

เรียนหลังเรียนสูงกวากอนเรียน  ซึ่งนักเรียนกลุมทดลองมีความเห็นวา การเรียนแบบรวมมือให

ประโยชนมาก และนักเรียนสวนใหญชอบและนํากลวิธีการเรียนภาษาไปใชมากในดานการจับ

ใจความ น่ังสมาธิ และการทําแผนภูมิสรุป

วาสนา อรุณศักด์ิ (2538)  ไดศึกษาการใชสารจากหนังสือพิมพพัฒนาทักษะการอานอยาง

มีวิจารณญาณ กลุมตัวอยางเปนนักเรียนชั้นประถมศึกษาปที่ 5 โรงเรียนอนุบาลเชียงราย จังหวัด

เชียงราย จํานวน 60 คน แบงตามระดับความสามารถทางภาษา คือ สูง ปานกลาง และตํ่า โดยใช

แบบทดสอบวุฒิปญญา ผูวิจัยไดทําการทดสอบกอนเรียนและหลังเรียน  โดยใชแบบทดสอบการ

อานอยางมีวิจารณญาณ ผลการวิจัยพบวา คะแนนกอนฝกและหลังฝกอานอยางมีวิจารณญาณของ
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นักเรียนที่มีระดับความสามารถทางภาษาสูง ปานกลาง และตํ่า แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญที่

ระดับ .05

สุมิตรา บุญประเสริฐ (2537) ไดศึกษาผลสัมฤทธิ์ทางการเรียนวรรณคดีเร่ืองรามเกียรต์ิ

ของนักเรียนที่สอนโดยเนนกระบวนการคิดวิจารณญาณ กลุมตัวอยางเปนนักเรียนชั้นมัธยมศึกษา

ปที่ 1 โรงเรียนกุนนทรีรุทธารามวิทยาคม กรุงเทพมหานคร จํานวน 60 คน แบงเปนกลุมทดลอง

และกลุมควบคุม กลุมละ 30 คน ใชเวลาทดลอง 12 คาบๆ ละ 50 นาที ผลการวิจัยพบวา นักเรียน

กลุมทดลองมีผลสัมฤทธิ์ทางการเรียนแตกตางจากนักเรียนกลุมควบคุมอยางมีนัยสําคัญที่ระดับ.05

และนักเรียนมากกวารอยละ 90 เห็นดวยวาการสอนโดยเนนกระบวนการคิดวิจารณญาณทําใหมี

สวนรวมในกิจกรรมการเรียนอยางทั่วถึง และมีโอกาสไดแสดงความคิดเห็น

สุรชัย  ปยานุกูล  (2535)  ไดศึกษาผลของการใชกลวิธีชี้นําการคิดในการอาน (Directed

Reading-Thinking Activities: DRTA) ที่มีตอความเขาใจในการอานภาษาอังกฤษ กลุมตัวอยาง

เปน  นักเรียนชั้นมัธยมศึกษาปที่ 5 โรงเรียนนางรอง  จังหวัดบุรีรัมย  แบงออกเปนกลุมทดลอง  

สอนดวยกลวิธีชี้นําการคิดในการอาน  และกลุมควบคุม  สอนดวยกลวิธีชี้นําการอาน (Directed

Reading Approach: DRA) กลุมละ 40 คน ใชเวลาในการสอนกลุมละ 2 คาบ ตอ สัปดาห  รวมทั้ง

สิ้น 8 สัปดาห  เคร่ืองมือที่ใชในการวิจัย คือ  แบบทดสอบความเขาใจในการอานภาษาอังกฤษ  ผล

การวิจัยพบวา  นักเรียนที่เรียนดวยกลวิธีชี้นําการคิดในการอานไดคะแนนความเขาใจในการอาน

สูงกวานักเรียนที่เรียนดวยกลวิธีชี้นําการอานอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05

ชื่นสุมน  สุขพันธุ  (2533)  ไดศึกษาการเพิ่มความสามารถในการอานเขาใจความภาษา

ไทยของนักเรียนไทยชาวเลดวยวิธีการฝกอานแบบใชกิจกรรมชี้แนะใหคิด (Directed Reading-

Thinking Activities: DRTA) กลุมตัวอยางเปนนักเรียนชั้นประถมศึกษาปที่ 4 โรงเรียนเกาะสิเหร  

และโรงเรียนวัดสวางอารมณ  จังหวัดภูเก็ต  จํานวน 64 คน  แบงเปนกลุมที่ไดรับการฝกอานแบบ

ใชกิจกรรมชี้แนะใหคิด  32 คน  และกลุมที่ไดรับเร่ืองสําหรับอานดวยตนเองเพียงอยางเดียว 32

คน  ทําการฝกจํานวน 19 คร้ัง คร้ังละ 1 ชั่วโมง  เก็บรวบรวมขอมูลโดยใชการทดสอบวัดความ

สามารถในการอานเขาใจความทั้งกอนและหลังการทดลอง  ผลการวิจัยพบวา  กลุมที่ไดรับการฝก

อานแบบใชกิจกรรมชี้แนะใหคิดไดคะแนนความสามารถในการอานเขาใจความสูงกวากอนเขารับ

การฝกอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 และสูงกวากลุมที่อานเร่ืองดวยตนเองเพียงอยางเดียว

อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05
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2. งานวิจัยตางประเทศ 

Jae (2006)  ไดศึกษาผลกระทบของความสามารถในการอานหนังสือของผูบริโภคที่มีตอ

ความเขาใจในงานเขียนโฆษณา  ผลการวิจัยพบวา  1. ผูที่มีความสามารถในการอานหนังสือตํ่าจะ

มีความสามารถในการใชกระบวนการอานไดนอยกวาผูที่มีความสามารถในการอานหนังสือสูง  

ซึ่งผูที่มีความสามารถในการอานหนังสือตํ่าจําเปนตองใชวิจารณญาณเปนตัวชวยในการคาดคะเน

บทอาน  2. ผูที่มีความสามารถในการอานหนังสือตํ่าจะเขาใจโฆษณาไดนอยกวาผูที่มีความ

สามารถในการอานหนังสือสูง  โดยทั้งผูที่มีความสามารถในการอานหนังสือตํ่าและผูที่มีความ

สามารถในการอานหนังสือสูงจะพิจารณาโครงสรางประโยคงายๆ ในโฆษณาไดดีกวาโครงสราง

ประโยคที่ซับซอน  3. ผูที่มีความสามารถในการอานหนังสือสูงจะพิจารณาความแตกตางของการ

กลาวอางที่มีเหตุผลกับการกลาวอางที่ไมมีเหตุผลไดดีกวาผูที่มีความสามารถในการอานหนังสือตํ่า

Linder (2006)  ไดศึกษาการตีความหมายเกี่ยวกับความสัมพันธทางเพศกับเพศตรงขาม

ในโฆษณาทางนิตยสารของผูหญิงวัยรุน  กลุมตัวอยางเปนนักเรียนหญิงชั้นมัธยมศึกษาปที่ 1 เก็บ

ขอมูลโดยการสัมภาษณสวนบุคคลกับกลุมตัวอยางกอนและหลังการทดลองสอน  และเก็บขอมูล

เพิ่มเติมจากชิ้นงานตางๆ ของนักเรียน เชน โครงงาน  สมุดจดงานวิชาตางๆ   ผลการวิจัยพบวา

นักเรียนที่เขารับการจัดการเรียนการสอนเกี่ยวกับการอานสารจากสื่อมวลชน  จํานวน 15 แผน  มี

ความสามารถในการเขาใจแนวคิดของโฆษณามากขึ้น  ซึ่งนอกจากจะแสดงใหเห็นถึงความ

สามารถในการอานโฆษณาอยางมีวิจารณญาณที่เพิ่มมากขึ้นแลว    กลุมตัวอยางยังมีการเพิ่มขึ้น

ของยุทธศาสตรการอานดานอ่ืนๆ อีกดวย  

Arke (2005)  ไดศึกษาความสัมพันธของการรูเทาทันสื่อและการคิดอยางมีวิจารณญาณ  

กลุมตัวอยางเปนนักศึกษาระดับปริญญาตรี  โดยวัดปริมาณการอานสารและการใชเหตุผล  ผลการ

วิจัยพบวา  การอานสารจากสื่อมวลชนและการคิดอยางมีวิจารณญาณมีความสัมพันธกันแตงาน

วิจัยน้ีไมไดหาความสัมพันธระหวางการบริโภคและคะแนนการคิดอยางมีวิจารณญาณของกลุม

ตัวอยาง

Stahl (2003)  ไดศึกษาเกี่ยวกับผลของวิธีสอน 3 วิธี คือ  การสอนอานแบบชี้นําการคิด  

(Directed Reading-Thinking Activities: DRTA) กลวิธี  KWL  และกลวิธี Picture Walks ที่มีตอ

การอานเพื่อความเขาใจโดยใชบทอานที่มีเน้ือหาแนววิทยาศาสตร  กลุมตัวอยาง คือ นักเรียนชั้น
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มัธยมศึกษาปที่ 2 แบงออกเปน 4 กลุม  คือ  กลุมที่ 1 สอนโดยใชการสอนอานแบบชี้นําการคิด  

กลุมที่ 2 สอนโดยใชกลวิธี  KWL  กลุมที่ 3 สอนโดยใชกลวิธี Picture Walks และกลุมที่ 4 เปน

กลุมควบคุม  ผลการวิจัยพบวา  การสอนอานแบบชี้นําการคิดและกลวิธี Picture Walks  มีผลทําให

การอานราบร่ืนมากขึ้นในชวงเวลาที่นักเรียนมีความคิดสับสนหรือกําลังมึนงงกับบทอาน  และการ

สอนอานแบบชี้นําการคิดยังสามารถเพิ่มประสิทธิภาพในการอานเพื่อความเขาใจ  และการไดมา

ในสิ่งที่มีประโยชนจากเน้ือหาบทอาน  สวนกลวิธี  KWL  ทําใหเกิดแรงจูงใจ  แตยังไมพบการเพิ่ม

ขึ้นของความสามารถในการอานเพื่อความเขาใจ  และการไดมาในสิ่งที่มีประโยชนจากเน้ือหา   

บทอาน  วิธีสอนทั้ง 3 วิธีไมมีความแตกตางกันเมื่อวัดความสามารถของนักเรียนในเร่ืองคําศัพท

และการระลึกถึงขอมูลที่อาน

Schorzman (2000)  ไดศึกษาการประเมินยุทธศาสตรที่ใชในการสอนเพื่อพัฒนาการอาน

เพื่อความเขาใจ  โดยเลือกศึกษายุทธศาสตรที่ครูนิยมใชในการสอนอาน 3 ยุทธศาสตร  คือ  การ

สอนอานแบบชี้นําการคิด  (Directed Reading-Thinking Activities: DRTA) เทคนิค PreP  และ

แผนภูมิความคิด  (Graphic Organizers) กลุมตัวอยางเปนนักเรียนชั้นประถมศึกษาปที่ 6 มีการ

ทดสอบกอนและหลังเรียน  โดยมีครู 6 คนเขารวมในการวิจัยคร้ังน้ี  ผลการวิจัยพบวา  ในการ

ทดสอบอยางเปนทางการคะแนนของนักเรียนไมมีความแตกตางกันระหวางกลุม  แตในการเก็บ

ขอมูลอยางไมเปนทางการจากสมุดจดงานของนักเรียน  และจากการสัมภาษณ  นักเรียนแตละกลุม

มีความแตกตางกัน โดยขอมูลดังกลาวแสดงใหเห็นถึงการกระตุนที่แตกตางกันระหวางกลุม

Renn (1999)  ไดศึกษ าผลของการส อน อ าน แบ บ ชี้ นํ าการคิด   (Directed Reading-

Thinking Activities: DRTA) ที่มีตอการอานเพื่อความเขาใจ  กลุมตัวอยางเปนนักเรียนชั้น  

ประถมศึกษาปที่ 2 แบงออกเปนกลุมทดลอง  สอนดวยการอานแบบชี้นําการคิด  และกลุมควบคุม

สอนดวยการอานแบบชี้นําการอาน  (Directed Reading Approach: DRA) ผลการวิจัยพบวา การ

อานเพื่อความเขาใจที่มีประสิทธิภาพของนักเรียนจะตองมีทักษะที่จําเปนเพื่อทําความเขาใจ       

บทอาน  การสอนอานแบบชี้นําการคิดเปนอีกหน่ึงแนวทางที่สามารถนําไปใชในการสอนอานเพื่อ

ความเขาใจที่ชัดเจนได

Fealk (1998) ไดศึกษาการพัฒนาโปรแกรมเพื่อเพิ่มความตระหนักถึงวิจารณญาณในการ

อานโฆษณา  กลุมตัวอยางเปนนักเรียนชั้นมัธยมศึกษาปที่ 5 ของโรงเรียนรัฐบาลใน Massachusetts

แบงออกเปนกลุมควบคุม  และกลุมทดลอง    ผลการวิจัยพบวา  กลุมทดลองมีการเพิ่มขึ้นของ
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ความรูที่เกี่ยวกับโฆษณา  และมีความสามารถในการระบุเทคนิคในการจูงใจมากกลุมควบคุม  

และแสดงใหเห็นถึงทัศนคติในการรับสารจากโฆษณาอยางมีวิจารณญาณ  

Manning (1997)  ไดศึกษาความสัมพันธระหวางการคิดอยางมีวิจารณญาณและทัศนคติ

ในการอาน กลุมตัวอยางเปนนักศึกษาที่ลงทะเบียนเรียนวิชาการอานอยางมีวิจารณญาณใน Roane

State Community College ซึ่งแบงออกเปนกลุมทดลอง สอนตามหลักสูตรปกติและเพิ่มทักษะการ

คิดอยางมีวิจารณญาณ 5 ทักษะ และกลุมควบคุม สอนตามหลักสูตรปกติอยางเดียว  นักศึกษาทั้ง

สองกลุมจะไดรับการประเมินทัศนคติในการอานและทดสอบการคิดอยางมีวิจารณญาณกอนและ

หลังการทดลอง  ผลการวิจัยพบวาทัศนคติในการอานและการคิดอยางมีวิจารณญาณไมมีความ

สัมพันธกัน  แตนักศึกษากลุมทดลองมีคะแนนการคิดอยางมีวิจารณญาณสูงกวากลุมควบคุม  

Witherspoon (1996)  ไดศึกษาผลของการจัดการเรียนการสอนโดยใชยุทธศาสตรของการ

รูคิดขั้นสูง 4 อยางที่มีตอความตระหนักถึงการรูคิดขั้นสูงและการอานเพื่อความเขาใจโดยยุทธ

ศาสตรที่ใชในการวิจัยคร้ังน้ี คือ แบบฝก Cloze แผนภูมิทางปญญา  (Semantic Mapping) กลวิธี 

KWL และการสอนอานแบบชี้นําการคิด  (Directed Reading-Thinking Activities: DRTA) กลุม

ตัวอยางเปนนักเรียนชั้นประถมศึกษาปที่ 6 ในโรงเรียนใน Alabama แบงออกเปนกลุมทดลอง  

สอนโดยยุทธศาสตรการรูคิดขั้นสูง 4 อยาง  และกลุมควบคุมสอนโดยวิธีปกติ  มีการทดสอบกอน

และหลังการสอน  ผลการวิจัยพบวากลุมทดลองมีการเพิ่มขึ้นของความตระหนักถึงยุทธศาสตร

การรูคิดขั้นสูงและเพิ่มมากกวากลุมควบคุม  และความตระหนักในการรูคิดขั้นสูงมีความสัมพันธ

เชิงบวกกับความเขาใจในการอานของนักเรียน

Hall (1994)  ไดศึกษาผลของยุทธศาสตรการสอนอานและการเรียนรูแบบรวมมือที่มีตอ

การระลึกถึงขอมูลในบทอานเชิงอรรถาธิบาย  กลุมตัวอยางเปนนักเรียนชั้นมัธยมศึกษาปที่  2

จํานวน 145 คน  ซึ่งไดรับการสุมออกเปน 6 กลุม  คือ กลุมที่ 1 สอนโดยใชกลวิธี  KWL กลุมที่ 2

สอนโดยใชการสอนอานแบบชี้นําการคิด  (Directed Reading-Thinking Activities: DRTA) กลุม

ที่ 3 สอนโดยวิธีปกติ  กลุมที่ 4 สอนโดยใชกลวิธี  KWL  และการเรียนรูแบบรวมมือกัน  กลุมที่ 5

สอนโดยใชการสอนอานแบบชี้นําการคิดและการเรียนรูแบบรวมมือกัน  และกลุมที่ 6 สอนโดยวิธี

ปกติและการเรียนรูแบบรวมมือกัน  ผลการวิจัยพบวาการสอนโดยใชกลวิธี KWL มีประสิทธิภาพ

มากที่สุดในการระลึกถึงขอมูลที่อานเมื่อนักเรียนอานบทอานที่ยากกวาระดับความสามารถของ 

ตนเอง  การสอนโดยใชการสอนอาแบบชี้นําการคิดมีประสิทธิภาพมากที่สุดในการระลึกถึงขอมูล
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ที่อานเมื่อนักเรียนอานบทอานที่ตํ่ากวาระดับความสามารถของตนเอง  และการเรียนรูแบบรวมมือ

กันแทบไมมีผลเลยกับการระลึกถึงขอมูลในบทอานเชิงอรรถาธิบายที่นักเรียนอาน  นอกจากน้ียัง

พบวาบทอานที่ยากและระดับความสามารถในการอานของนักเรียนมีผลตอการระลึกถึงขอมูลที่ได

อานไป

จากงานวิจัยที่เกี่ยวของ  สรุปไดวา  การสอนอานแบบชี้นําการคิด (Directed Reading-

Thinking Activities: DRTA) สามารถเพิ่มประสิทธิภาพในการอานเพื่อความเขาใจ  ซึ่งรวมถึงการ

อานอยางมีวิจารณญาณ  โดยความสามารถในการอานโฆษณาอยางมีวิจารณญาณของนักเรียน

สามารถพัฒนาขึ้นไดโดยอาศัยการจัดการเรียนการสอน  ซึ่งครูใชรูปแบบ  วิธีการ  และเทคนิคการ

สอนที่เหมาะสม  



บทท่ี  3

วิธีดําเนินการวิจัย

การวิจัยเร่ือง  ผลของการจัดการเรียนการสอนตามแนวกระบวนการคิดอยางมี        

วิจารณญาณที่มีตอความสามารถในการอานโฆษณาของนักเรียนชั้นประถมศึกษาปที่   5 ใน      

โรงเรียนสังกัดสํานักงานเขตพื้นที่การศึกษากรุงเทพมหานคร  เขต  1 มีวิธีดําเนินการวิจัย  ดังน้ี

1. การศึกษาขอมูลพื้นฐาน

2. ประชากรและกลุมตัวอยาง

3. การสรางแผนการจัดการเรียนรู

4. การสรางเคร่ืองมือที่ใชในการวิจัย

5. การเก็บรวบรวมขอมูล

6. การวิเคราะหขอมูล

1. การศึกษาขอมูลพื้นฐาน

1.1 ศึกษาแนวคิด  หลักการ  และทฤษฎีที่เกี่ยวของกับการคิดและการอานอยางมี

วิจารณญาณ  การจัดการเรียนการสอน  และการประเมินผล  จากหนังสือและเอกสารที่เกี่ยวของ

1.2 ศึกษาแนวทางการสอนอานแบบชี้นําการคิดของ  Stauffer (1975)

1.3 ศึกษาแนวคิด  หลักการ  จุดประสงค  และวิธีการของการโฆษณาชวนเชื่อ

1.4 นําขอมูลพื้นฐานที่ศึกษามากําหนดเปนกรอบแนวคิดในการวิจัย  ซึ่งมีกระบวนการ

ดังตอไปน้ี

แผนภาพที่ 2 กรอบแนวคิดในการวิจัย

ปญหาพฤติกรรม

ของนักเรียน

1. ความกาวราว

2. ความฟุงเฟอ

3. การขาดเหตุผล

แนวคิด  หลักการและ

ทฤษฎีที่เก่ียวของกับ

การคิดและการอาน

อยางมีวิจารณญาณ

แนวคิดและ

องคประกอบ

ของโฆษณา
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การจัดการเรียนการสอนตามแนวกระบวนการคิดอยางมี

วิจารณญาณโดยใชหลักการสอนอานแบบช้ีนําการคิด

ความสามารถในการอานโฆษณาอยางมี

วิจารณญาณ

1. การเขาใจจุดประสงคของโฆษณา

2. การระบุกลุมเปาหมายของโฆษณา

3. การพิจารณาจุดขายของสินคา

4. การแยกแยะเหตุผลที่ทําใหชวนเช่ือ

5. การประเมินความเหมาะสม  

          และคุณคาของสินคา

เปาหมาย

เพ่ือใหนักเรียน

อานโฆษณา

ไดอยางมี

วิจารณญาณ

เนื้อหาโฆษณา

1. มีลักษณะเปนส่ิงพิมพ

2. เปนโฆษณาสินคา  

    บริโภคและอุปโภค

3. มีความซับซอน

การวัดและประเมินผล

1. การสังเกตพฤติกรรม

2. การตรวจผลงาน

วิธีสอน

1. ขั้นนํา

2. ขั้นสอน

2.1 ขั้นคาดคะเน

2.2 ขั้นอานและตรวจสอบ

2.3 ขั้นอภิปราย

3. ขั้นสรุป

ระยะเวลา

9 สัปดาหๆ ละ  2

วันละๆ 1 ช่ัวโมง

แบบทดสอบความสามารถ

ในการอานโฆษณา

กลุมตัวอยาง

นักเรียนช้ัน

ประถมศึกษาปที่ 5

โรงเรียนมหาวีรานุวัตร  

จํานวน 27 คน
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2. ประชากรและกลุมตัวอยาง

2.1 ประชากรที่ใชในการวิจัยคร้ังน้ี  คือ  นักเรียนชั้นประถมศึกษาปที่  5 โรงเรียนสังกัด

สํานักงานเขตพื้นที่การศึกษากรุงเทพมหานคร  เขต  1

2.2 กลุมตัวอยางเปนนักเรียนชั้นประถมศึกษาปที่  5 ที่กําลังศึกษาอยูในภาคเรียนที่  1 ป

การศึกษา  2550 โรงเรียนมหาวีรานุวัตร  โดยดําเนินการกําหนดกลุมตัวอยางตามขั้นตอนตางๆ  

ดังน้ี

2.2.1 การเลือกโรงเรียน  ผูวิจัยใชวิธีการเลือกแบบเจาะจง  กลาวคือ  โรงเรียน

มหาวีรานุวัตรเปนโรงเรียนที่ต้ังอยูใจกลางเมือง  ซึ่งเปนแหลงความเจริญกาวหนาของเทคโนโลยี

การติดตอสื่อสาร  นักเรียนมีโอกาสไดรับขอมูลขาวสารตางๆ จํานวนมากทั้งที่เชื่อถือไดและ

เชื่อถือไมได  เสี่ยงตอการเลียนแบบ  หรือถูกจูงใจดวยขอมูลขาวสารที่ไมไดกลั่นกรองจนอาจเกิด

ปญหาการมีพฤติกรรมเชิงลบดานอ่ืนๆ ตามมาได

2.2.2 การเลือกระดับชั้น  ผูวิจัยพิจารณาเลือกนักเรียนชั้นประถมศึกษาปที่  5

เพราะเปนชั้นประถมศึกษาตอนปลาย  นักเรียนมีความสามารถในการอานขั้นเบื้องตน  อันเปน 

พื้นฐานในการอานอยางมีวิจารณญาณ  ซึ่งเปนการอานขั้นสูง

2.2.3 การเลือกหองเรียนใชวิธีการเลือกแบบเจาะจง  โดยนักเรียนหองที่เขา

รวมการวิจัยมีความสามารถทางการอานเบื้องตนโดยรวมคอนขางดีอยูในระดับเกรด 3 และ 4

3. การสรางแผนการจัดการเรียนรู

3.1 ผูวิจัยไดกําหนดขั้นตอนการจัดการเรียนการสอนโดยปรับจากแนวทางการสอนอาน

แบบชี้นําการคิดของ  Stauffer (1975) มีรายละเอียด  ดังน้ี

ตารางที่  2 ขั้นตอนการจัดการเรียนการสอนตามแนวกระบวนการคิดอยางมีวิจารณญาณ

ข้ันตอนการสอน วิธีการ / กิจกรรม

1. ขั้นนํา เปนขั้นตอนที่ครูใหความรูที่เกี่ยวของกับสินคาในโฆษณากับ

นักเรียน เพื่อใชเปนขอมูลพื้นฐานในการอานและการอภิปราย

2. ขั้นสอน ขั้นสอนประกอบดวย 3 ขั้นตอนยอย  ดังน้ี

          ข้ันคาดคะเน  หมายถึง การฝกใหนักเรียนใชความคิด

คาดคะเนสินคา  รูปภาพ  และขอความในโฆษณา  ซึ่งกลาวถึง
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ตารางที่  2 ขั้นตอนการจัดการเรียนการสอนตามแนวกระบวนการคิดอยางมีวิจารณญาณ  (ตอ)

ข้ันตอนการสอน วิธีการ / กิจกรรม

2. ขั้นสอน คุณประโยชนของสินคา  และวิธีการจูงใจตางๆ กอนอาน   โดย

ครูใชกิจกรรมนํา  คือ  ภาพการตูน  การแสดงบทบาทสมมติ  และ

เกม  ที่สื่อถึงโฆษณาที่จะอานกระตุนการคิดของนักเรียน  ซึ่งขั้น

คาดคะเนเปนขั้นตอนการสอนที่พัฒนาความสามารถในการอาน

โฆษณาอยางมีวิจารณญาณดานการพิจารณาจุดขาย  และการ  

แยกแยะเหตุผลที่ทําใหชวนเชื่อ

          ข้ันอานและตรวจสอบ  หมายถึง  การฝกใหนักเรียนอานสิ่ง

พิมพโฆษณาเพื่อตรวจสอบการคาดคะเนของตนเองโดยนักเรียน

ตองหาขอมูล  ซึ่งอาจเปนรูปภาพหรือขอความสวนใดสวนหน่ึง

ในโฆษณาที่ยืนยันวาการคาดคะเนน้ันถูกตองหรือไมถูกตอง แลว

ใหนักเรียนพิจารณารูปภาพ  และขอความในโฆษณาทั้งหมดวามี

จุดประสงคอะไร  และเปนการสื่อสารกับกลุมเปาหมายใดเปน

พิเศษ  โดยนักเรียนตองแสดงเหตุผลสนับสนุนคําตอบของตนเอง

ดวย  ซึ่งขั้นอานและตรวจสอบเปนขั้นตอนการสอนที่พัฒนา

ความสามารถในการอานโฆษณาอยางมีวิจารณญาณดานการ    

เขาใจจุดประสงคของโฆษณา  การระบุกลุมเปาหมายของ

โฆษณา  

ข้ันอภิปราย  หมายถึง  การฝกใหนักเรียนแลกเปลี่ยนความ

คิดเห็นกันภายในกลุมเกี่ยวกับโฆษณาที่อานตามหัวขอที่ครู

กําหนดให  โดยนักเรียนจะใชความรูที่ไดรับจากขั้นนําและ

ประสบการณของตนเองเปนพื้นฐานในการอภิปราย  ซึ่งขั้น

อภิปรายเปนขั้นตอนการสอนที่พัฒนาความสามารถในการอาน

โฆษณาอยางมีวิจารณญาณดานการพิจารณาความเหมาะสมและ

คุณคาของสินคา
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ตารางที่  2 ขั้นตอนการจัดการเรียนการสอนตามแนวกระบวนการคิดอยางมีวิจารณญาณ  (ตอ)

ข้ันตอนการสอน วิธีการ / กิจกรรม

3. ขั้นสรุป เปนขั้นตอนที่ครูและนักเรียนรวมกันสรุปการอภิปราย  ความ

คุมคาของสินคา  และสิ่งที่พึงระวังในการเลือกซื้อหรือบริโภค

สินคา

3.2 กําหนดเน้ือหาโดยคัดเลือกเน้ือหาจากหลักเกณฑ  ดังน้ี

3.2.1 เปนเน้ือหาจากโฆษณาที่มีลักษณะเปนสิ่งพิมพ 

3.2.2 เปนโฆษณาสินคาบริโภคและอุปโภคที่นักเรียนพบเห็นไดในชีวิตประจําวัน

3.2.3 โฆษณาน้ันมีความซับซอน  กลาวคือ  มีขอโตแยงดานคุณสมบัติของสินคา 

ดานผลกระทบตอตัวผูใชสินคาน้ัน  หรือมีวิธีการจูงใจอยางชัดเจน 

ตารางที่  3 เน้ือหาสิ่งพิมพโฆษณา  

ความซับซอน

เน้ือหา

คุณ
สมบัติ

ผลกระทบ

วิธีจูงใจ รายละเอียด

1. ไอศกรีม  จูงใจดวยการชิงโชค

2. โลชั่น   มีคุณสมบัติทําใหผิวขาวขึ้น 10 เทา  ซึ่งตองหาขอมูล

เพิ่มเติมวาเปนไปไดจริงมากนอยเพียงใด

จูงใจดวยการอางถึงการทดสอบ

3. นํ้าอัดลม   มีผลกระทบตอสุขภาพถาด่ืมเปนประจําอาจทําใหเกิด

โรคตางๆ  เชน  โรคอวน  ฟนผุ  ทองอืดทองเฟอ

จูงใจดวยการแจกของแถม

4. แปรงสีฟน   มีคุณสมบัติมีที่ทําความสะอาดลิ้นสามารถทําความ

สะอาดไดทั่วทั้งปาก  ซึ่งแปรงสีฟนทั่วไปหากไมมีที่

ทําความสะอาดลิ้นก็สามารถใชขนแปรงๆ ลิ้นได  

จูงใจดวยการอางถึงการทดสอบ
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ตารางที่  3 เน้ือหาสิ่งพิมพโฆษณา  (ตอ)

ความซับซอน

เน้ือหา

คุณ
สมบัติ

ผลกระทบ

วิธีจูงใจ รายละเอียด

5. อาหารเชาจาก      

    ธัญพืช

  มีคุณสมบัติใหพลังงาน  วิตามิน  ไฟเบอร  แตไมมี

ไขมัน  ซึ่งตองหาขอมูลเพิ่มเติมวาคุณคาทางสาร

อาหารที่กลาวถึงเพียงพอตอความตองการของ

รางกายเมื่อกินอาหาร 1 มื้อหรือไม

มีผลกระทบตอสุขภาพ  ถาไมกินรวมกับอาหารอ่ืนจะ

ไดสารอาหารไมครบถวน

6. ไกยาง  มีผลกระทบตอสุขภาพ  อาจไดรับสารกอมะเร็ง  และ

เชื้อไขหวัดนก  ถาไมเลือกซื้ออยางระมัดระวัง

7. นํ้ายาลางจาน  จูงใจดวยการอางถึงการทดสอบ  และเคร่ืองหมายรับ

รองคุณภาพ

8. ขนมปง  มีผลกระทบตอสุขภาพถาไมกินรวมกับอาหารอ่ืนจะ

ไดสารอาหารไมครบถวน

9. ยาสระผม  จูงใจดวยการแจกของแถม

10. หนังสือการตูน  มีผลกระทบตอการเรียนหากแบงเวลาในการอานไม

เหมาะสม

11. เคร่ืองพรินท   มีคุณสมบัติชวยสรางสรรคผลงานเดนคะแนนดี  ซึ่ง

เปนขอความชวนเชื่อของโฆษณาที่ไมสมเหตุสมผล  

เพราะการทํารายงานใหไดคะแนนดีมีสวนประกอบ

อ่ืนที่สําคัญกวาการใชเคร่ืองพรินทที่ทันสมัย  เชน  

ความสมบูรณของเน้ือหารายงาน

จูงใจดวยการแจกคูปองแลกของแถม และคูปองสวน

ลดเมื่อซื้อสินคาของบริษัท
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ตารางที่  3 เน้ือหาสิ่งพิมพโฆษณา  (ตอ)

ความซับซอน

เน้ือหา

คุณ
สมบัติ

ผลกระทบ

วิธีจูงใจ รายละเอียด

12. บะหมี่กึ่ง

      สําเร็จรูป

  มีผลกระทบตอสุขภาพถาไมกินรวมกับอาหารอ่ืนจะ

ไดสารอาหารไมครบถวน

จูงใจดวยการแจกของแถม  และการชิงโชค

13. นํ้ายาลาง

      หองนํ้า

  คุณสมบัติไมใชกรดเกลือใชสารสังเคราะหจาก

ธรรมชาติ  ซึ่งมีกลิ่นหอมและชวยถนอมมือ  ทําให

เขาใจวาไมเปนอันตราย  แตในความเปนจริงนํ้ายา

ลางหองนํ้ายังมีสารเคมีชนิดอ่ืนเปนสวนประกอบ  

หากผูใชไมระมัดระวังในการใชอาจไดรับอันตราย

จูงใจดวยการใหบุคคลที่ใชสินคามารับรองคุณภาพ

ของสินคา

14. เบอรเกอร   มีผลกระทบดานสุขภาพ   เพราะมีสารอาหารที่ไม

สมดุล  ถากินเปนประจําอาจเกิดโรคตางๆ ได  เชน  

โรคอวน  

จูงใจดวยการแจกคูปองลดราคาสินคา

15. ยาพารา

      เซตามอล

 คุณสมบัติใชตัวยาจากประเทศสหรัฐอเมริกาไม

ระคายเคืองกระเพาะอาหาร  ทําใหเขาใจวาเปนยาที่

ไมมีอันตราย  แตการใชยาผูบริโภคควรอานฉลากให

เขาใจทุกคร้ัง  

16. กระดาษชําระ  จูงใจดวยการใชชิ้นสวนของสินคาแลกของแถม

17. แปงเย็น  จูงใจดวยการเพิ่มปริมาณสินคาแตขายในราคาเดิม  

และการใชดารานักรองเปนผูนําเสนอสินคา
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ตารางที่  3 เน้ือหาสิ่งพิมพโฆษณา  (ตอ)

ความซับซอน

เน้ือหา

คุณ
สมบัติ

ผลกระทบ

วิธีจูงใจ รายละเอียด

18. ซุปไกสกัด   คุณสมบัติของสินคาบํารุงสมอง  ซึ่งตองหาขอมูลเพิ่ม

เติมวาเปนความจริงหรือไม  และถากินอาหารครบ 5

หมู ออกกําลังกาย  และพักผอนอยางเพียงพอ  จําเปน

ตองกินอาหารเสริมอีกหรือไม  อยางไร

จูงใจดวยการใชชิ้นสวนของสินคาแลกของแถม

3.3 ผูวิจัยสรางแผนการจัดการเรียนรู  จํานวน 18 แผน  โดยในแตละแผนประกอบ

ดวย  สาระสําคัญ  จุดประสงคการเรียนรู  สาระการเรียนรู  กิจกรรมการเรียนรู  แหลงการเรียนรู  

และการวัดและประเมินผลการเรียนรู

3.4 นําแผนการจัดการเรียนรูที่ผูวิจัยสรางขึ้นไปใหอาจารยที่ปรึกษาตรวจสอบความ

สอดคลองระหวาง สาระสําคัญ  จุดประสงคการเรียนรู  สาระการเรียนรู  กิจกรรมการเรียนรู 

แหลงการเรียนรู  และการวัดและประเมินผลการเรียนรู  แลวปรับปรุงแกไขขอบกพรองน้ัน

3.5 นําแผนการจัดการเรียนรูที่ปรับปรุงแกไขแลวไปใหผูทรงคุณวุฒิ  จํานวน 5 ทาน  

ตรวจสอบความถูกตองเหมาะสม  แลวปรับปรุงแกไขขอบกพรองน้ัน

3.6 นําแผนการจัดการเรียนรู  จํานวน 2 แผน  ไปทดลองใชกับนักเรียนที่ไมใชกลุม

ตัวอยาง  เพื่อดูความเหมาะสมดานระยะเวลา  และการจัดการเรียนการสอนทั้งหมด  เชน  ภาษาที่

ใชในการสอน  ปจจัยภายนอกที่อาจทําใหการเรียนการสอนไมสมบูรณ  เปนตน  แลวปรับปรุง

แกไขกอนนําไปใชกับกลุมตัวอยาง

4. การสรางเคร่ืองมือท่ีใชในการวิจัย  

4.1 รวบรวมโฆษณาที่เกี่ยวกับสินคาบริโภคและอุปโภคที่มีลักษณะเปนสิ่งพิมพและ  

เหมาะสมกับวัยของกลุมตัวอยาง  โดยโฆษณาน้ันมีความซับซอน  ขอโตแยงดานคุณสมบัติของ

สินคา  ดานผลกระทบตอตัวผูใชสินคาน้ัน  หรือมีวิธีการจูงใจอยางชัดเจน

4.2 ศึกษาความสามารถในการอานอยางมีวิจารณญาณ
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4.3 ศึกษาองคประกอบของโฆษณา

4.4 นําขอมูลที่ไดในขอ 4.1 - 4. 3 มาใชเปนแนวทางกําหนดความสามารถในการอาน

โฆษณา  และการสรางแบบทดสอบความสามารถในการอานโฆษณา

ตารางที่  4 โครงสรางขอสอบของแบบทดสอบความสามารถในการอานโฆษณา

ความสามารถท่ีตองการวัด
นํ้าหนัก  

(%)

จํานวน

ขอสอบ

การเขาใจจุดประสงคของโฆษณา

การระบุกลุมเปาหมายของโฆษณา

การพิจารณาจุดขายของสินคา

การแยกแยะเหตุผลที่ทําใหชวนเชื่อ

การประเมินความเหมาะสมและคุณคาของสินคา

20

20

20

20

20

6

6

6

6

6

รวม 100 30

4.5 ผูวิจัยสรางแบบทดสอบความสามารถในการอานโฆษณาเปนขอสอบปรนัยมี 4

ตัวเลือก  จํานวน 30 ขอ  30 คะแนน

4.6 นําแบบทดสอบความสามารถในการอานโฆษณาที่สรางขึ้นไปใหอาจารยที่ปรึกษา

ตรวจสอบความตรงเชิงเน้ือหา  ลักษณะการใชคําถาม  และความถูกตองดานภาษา  แลวปรับปรุง

แกไขขอบกพรองน้ัน

4.7 นําแบบทดสอบความสามารถในการอานโฆษณาที่ปรับปรุงแกไขแลวไปใหผูทรง

คุณวุฒิจํานวน 5 ทาน  ตรวจสอบความถูกตองเหมาะสม  แลวปรับปรุงแกไขขอบกพรองน้ัน

4.8 นําแบบทดสอบความสามารถในการอานโฆษณาที่ปรับปรุงแกไขแลวไปทดลองใช

กับนักเรียนที่ไมใชกลุมตัวอยาง 

4.9 นําผลการวัดมาวิเคราะหรายขอเพื่อหาคาระดับความยาก  (Level of difficulty หรือ  

คา  p) โดยเลือกที่มีความยากระหวาง  0.20-0.80 คาอํานาจจําแนก  (Discrimination power หรือ  

คา  r) โดยเลือกที่มีคาอํานาจจําแนกต้ังแต  0.20 ขึ้นไป  และความเที่ยง (Reliability) โดยใชสูตร

คูเดอร- ริชารดสัน 20 (Kuder – Richardson 20: K-R20) ไดเทากับ  0.85

4.10 นําแบบทดสอบฉบับดังกลาวไปใชเปนเคร่ืองมือในการวิจัยตอไป
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5. การเก็บรวบรวมขอมูล

5.1 ติดตอฝายบัณฑิตศึกษา  คณะครุศาสตร  จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัยเพื่อจัดทําหนังสือ     

ขอความรวมมือในการทําวิจัย

5.2 ติดตอโรงเรียนมหาวีรานุวัตร  เพื่อขออนุญาตในการดําเนินการวิจัย

5.3 ในการดําเนินการทดลอง  กอนการสอนไดใหนักเรียนกลุมตัวอยางทําแบบทดสอบ

ความสามารถในการอานโฆษณา  เพื่อเก็บคะแนนไวเปรียบเทียบหลังการดําเนินการสอนตาม

แผนการจัดการเรียนรูเสร็จสิ้น 

5.4  ดําเนินการสอนตามแผนการจัดการเรียนรูที่สรางขึ้น  เปนระยะเวลา  9 สัปดาห  

สัปดาหละ 2 วัน  ในเวลาเรียนปกติวันจันทร เวลา 8.30 – 9.30 น. และวันอังคาร  เวลา 10.30 –

11.30 น. โดยดําเนินการทดลองในภาคเรียนที่ 1 ปการศึกษา 2550 ซึ่งผูวิจัยไดรวบรวมขอมูลอ่ืนๆ 

เพิ่มเติมจากการสังเกต  และการจดบันทึกอยางไมเปนทางการ  เพื่อนําขอมูลที่ไดมาประกอบการ

อภิปรายผลการวิจัย

ตารางที่ 5 การดําเนินการสอนตามแผนการจัดการเรียนรู

วิจารณญาณที่ใชใน

การอานโฆษณา**แผนการจัดการเรียนรู

1 2 3 4 5

การสอน

1. ไอศกรีม   

2. โลชั่น    

3. นํ้าอัดลม    

4. แปรงสีฟน   

5. อาหารเชาจากธัญพืช     

6. ไกยาง    

ดําเนินการสอนแผนละ 1 ชั่วโมง

(3 คาบๆ 20 นาที)

7. นํ้ายาลางจาน    

8. ขนมปง    

9. ยาสระผม    

ดําเนินการสอนทั้ง 3 แผนพรอมกัน

ใชเวลา 2 ชั่วโมง  (6 คาบๆ 20 นาที)

โดยนักเรียนกลุมที่ 1,2 อานโฆษณา

นํ้ายาลางจาน  กลุมที่ 3,4 อาน

โฆษณาขนมปง  และกลุมที่ 5,6

อานโฆษณายาสระผม
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ตารางที่ 5 การดําเนินการสอนตามแผนการจัดการเรียนรู  (ตอ)

วิจารณญาณที่ใชใน
การอานโฆษณา**เน้ือหา

1 2 3 4 5

การสอน

10. หนังสือการตูน    

11. เคร่ืองพรินท    

12. บะหมี่กึ่งสําเร็จรูป    

ดําเนินการสอนทั้ง 3 แผนพรอมกัน

ใชเวลา 2 ชั่วโมง  (6 คาบๆ 20 นาที)

โดยนักเรียนกลุมที่ 1,2 อานโฆษณา

หนังสือการตูน  กลุมที่ 3,4 อาน

โฆษณาเคร่ืองพรินท  และกลุมที่ 

5,6 อานโฆษณาบะหมี่กึ่งสําเร็จรูป

13. นํ้ายาลางหองนํ้า     

14. เบอรเกอร    

15. ยาพาราเซตามอล    

16. กระดาษชําระ    

17. แปงเย็น    

18. ซุปไกสกัด     

ดําเนินการสอนทั้ง 6 แผนพรอมกัน

ใชเวลา 2 ชั่วโมง (6 คาบๆ 20 นาที)

โดยนักเรียนกลุมที่ 1 อานโฆษณา

นํ้ายาลางหองนํ้า  กลุมที่ 2 อาน

โฆษณาเบอรเกอร  กลุมที่ 3 อาน

โฆษณายาพาราเซตามอล  กลุมที่ 4

อานโฆษณากระดาษชําระ  กลุมที่ 5

อานโฆษณาแปงเย็น  และกลุมที่ 6

อานโฆษณาซุปไกสกัด

** 1 หมายถึง การเขาใจจุดประสงคของโฆษณา  2 หมายถึง การระบุกลุมเปาหมายของโฆษณา

3 หมายถึง การพิจารณาจุดขายของสินคา  4 หมายถึง การแยกแยะเหตุผลที่ทําใหชวนเช่ือ

5 หมายถึง การประเมินความเหมาะสมและคุณคาของสินคา

5.5 หลังจากการทดลองสอนตามแผนการจัดการเรียนรูสิ้นสุดลงแลว  ผูวิจัยใชแบทดสอบ

ที่สรางขึ้นทดสอบความแตกตางของคะแนนความสามารถในการอานโฆษณา

5.6 ผูวิจัยนําขอมูลและคะแนนที่ไดมาวิเคราะห  สรุปผล  และอภิปรายผลการวิจัยตอไป
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6. การวิเคราะหขอมูล

6.1 เปรียบเทียบความแตกตางระหวางคะแนนเฉลี่ยของความสามารถในการอานโฆษณา

กอนและหลังการทดลองโดยการทดสอบคาที  (t-test) ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ .05 แลว

นําเสนอในรูปตารางประกอบการอธิบาย

6.2 เปรียบเทียบความแตกตางระหวางคะแนนเฉลี่ยของความสามารถในการอานโฆษณา

หลังการทดลองกับเกณฑรอยละ 60 แลวนําเสนอในรูปตารางประกอบการอธิบาย



บทท่ี 4

ผลการวิเคราะหขอมูล

การวิจัยเร่ือง ผลของการจัดการเรียนการสอนตามแนวกระบวนการคิดอยางมีวิจารณญาณ

ที่มีตอความสามารถในการอานโฆษณาของนักเรียนชั้นประถมศึกษาปที่  5 ในโรงเรียนสังกัด

สํานักงานเขตพื้นที่การศึกษากรุงเทพมหานคร  เขต 1 ผูวิจัยไดเก็บขอมูลกอนและหลังการทดลอง  

โดยใชแบบทดสอบความสามารถในการอานโฆษณา  จากน้ันจึงทําการวิเคราะหและนําเสนอผล

การวิเคราะหขอมูลในรูปของตารางประกอบการอธิบายเปนความเรียง  ดังน้ี

1. การเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคะแนนเฉลี่ยของความสามารถในการอาน

โฆษณากอนและหลังการทดลอง

1.1 การเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคะแนนเฉลี่ยของความสามารถในการอาน

ดานการเขาใจจุดประสงคของโฆษณากอนและหลังการทดลอง

1.2 การเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคะแนนเฉลี่ยของความสามารถในการอาน

ดานการระบุกลุมเปาหมายของโฆษณากอนและหลังการทดลอง

1.3 การเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคะแนนเฉลี่ยของความสามารถในการอาน

ดานการพิจารณาจุดขายของสินคากอนและหลังการทดลอง

1.4 การเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคะแนนเฉลี่ยของความสามารถในการอาน

ดานการแยกแยะเหตุผลที่ทําใหชวนเชื่อกอนและหลังการทดลอง

1.5 การเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคะแนนเฉลี่ยของความสามารถในการอาน

ดานการประเมินความเหมาะสมและคุณคาของสินคากอนและหลังการทดลอง

2. การเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคะแนนเฉลี่ยของความสามารถในการอาน

โฆษณาหลังการทดลองกับเกณฑรอยละ 60
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1. การเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคะแนนเฉลี่ยของความสามารถในการอานโฆษณากอน  

     และหลังการทดลอง

ตารางที่ 6   การเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคะแนนเฉลี่ยของความสามารถในการอาน

     โฆษณา กอนและหลังการทดลอง

การทดลอง

(N = 27)

คะแนน  (คะแนนเต็ม 30 คะแนน)

 คะแนน S.D. t

กอนการทดลอง

หลังการทดลอง

14.44

18.19

3.77

4.03

9.40*

*P < .05 (.05t 26 = 1.706)

จากตารางที่ 6  คาเฉลี่ยของคะแนนความสามารถในการอานโฆษณากอนการทดลอง   

เทากับ 14.44 คะแนน  และหลังการทดลองเทากับ 18.19 คะแนน  เมื่อนํามาทดสอบคา t ไดเทากับ 

9.40 ซึ่งสูงกวาคา t ในตาราง  แสดงใหเห็นวาคาเฉลี่ยของคะแนนความสามารถในการอาน

โฆษณาของนักเรียนหลังการทดลองสูงกวากอนการทดลองอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05
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1.1 การเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคะแนนเฉลี่ยของความสามารถในการอาน

ดานการเขาใจจุดประสงคของโฆษณากอนและหลังการทดลอง

ตารางที่ 7  การเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคะแนนเฉลี่ยของความสามารถในการอาน

    ดานการเขาใจจุดประสงคของโฆษณากอนและหลังการทดลอง

การทดลอง

(N = 27)

คะแนน  (คะแนนเต็ม 6 คะแนน)

 คะแนน S.D. t

กอนการทดลอง

หลังการทดลอง

1.52

2.74

1.34

1.66

3.97*

*P < .05 (.05t 26 = 1.706)

จากตารางที่ 7  คาเฉลี่ยของคะแนนความสามารถในการอานดานการเขาใจจุดประสงค

ของโฆษณากอนการทดลองเทากับ 1.52 คะแนน  และหลังการทดลองเทากับ 2.74 คะแนน  เมื่อ

นํามาทดสอบคา t ไดเทากับ 3.97  ซึ่งสูงกวาคา t ในตาราง  แสดงใหเห็นวาคาเฉลี่ยของคะแนน

ความสามารถในการอานดานการเขาใจจุดประสงคของโฆษณาของนักเรียนหลังการทดลองสูง

กวากอนการทดลองอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05
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1.2 การเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคะแนนเฉลี่ยของความสามารถในการอาน

ดานการระบุกลุมเปาหมายของโฆษณากอนและหลังการทดลอง

ตารางที่ 8  การเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคะแนนเฉลี่ยของความสามารถในการอาน

    ดานการระบุกลุมเปาหมายของโฆษณากอนและหลังการทดลอง

การทดลอง

(N = 27)

คะแนน  (คะแนนเต็ม 6 คะแนน)

 คะแนน S.D. t

กอนการทดลอง

หลังการทดลอง

3.74

4.19

1.23

1.30

2.28*

*P < .05 (.05t 26 = 1.706)

จากตารางที่ 8  คาเฉลี่ยของคะแนนความสามารถในการอานดานการระบุกลุมเปาหมาย

ของโฆษณากอนการทดลองเทากับ 3.74 คะแนน  และหลังการทดลองเทากับ 4.19 คะแนน  เมื่อ

นํามาทดสอบคา t ไดเทากับ 2.28 ซึ่งสูงกวาคา t ในตาราง  แสดงใหเห็นวาคาเฉลี่ยของคะแนน

ความสามารถในการอานดานการระบุกลุมเปาหมายของโฆษณาของนักเรียนหลังการทดลองสูง

กวากอนการทดลองอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05
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1.3 การเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคะแนนเฉลี่ยของความสามารถในการอาน

ดานการพิจารณาจุดขายของสินคากอนและหลังการทดลอง

ตารางที่ 9  การเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคะแนนเฉลี่ยของความสามารถในการอาน

    ดานการพิจารณาจุดขายของสินคากอนและหลังการทดลอง

การทดลอง

(N = 27)

คะแนน  (คะแนนเต็ม 6 คะแนน)

 คะแนน S.D. t

กอนการทดลอง

หลังการทดลอง

2.15

3.19

1.51

1.33

4.52*

*P < .05 (.05t 26 = 1.706)

จากตารางที่ 9  คาเฉลี่ยของคะแนนความสามารถในการอานดานการพิจารณาจุดขายของ

สินคากอนการทดลองเทากับ 2.15 คะแนน  และหลังการทดลองเทากับ 3.19 คะแนน  เมื่อนํามา

ทดสอบคา t ไดเทากับ 4.52 ซึ่งสูงกวาคา t ในตาราง  แสดงใหเห็นวาคาเฉลี่ยของคะแนนความ

สามารถในการอาน ดานการพิจารณาจุดขายของสินคาของนักเรียนหลังการทดลองสูงกวากอน

การทดลองอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05
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1.4 การเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคะแนนเฉลี่ยของความสามารถในการอาน

ดานการแยกแยะเหตุผลที่ทําใหชวนเชื่อกอนและหลังการทดลอง

ตารางที่ 10  การเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคะแนนเฉลี่ยของความสามารถในการอาน

    ดานการแยกแยะเหตุผลที่ทําใหชวนเชื่อกอนและหลังการทดลอง

การทดลอง

(N = 27)

คะแนน  (คะแนนเต็ม 6 คะแนน)

 คะแนน S.D. t

กอนการทดลอง

หลังการทดลอง

4.04

4.56

1.32

1.01

1.82*

*P < .05 (.05t 26 = 1.706)

จากตารางที่ 10  คาเฉลี่ยของคะแนนความสามารถในการอานดานการแยกแยะเหตุผลที่ทํา

ใหชวนเชื่อกอนการทดลองเทากับ 4.04 คะแนน  และหลังการทดลองเทากับ 4.56 คะแนน  เมื่อนํา

มาทดสอบคา t ไดเทากับ 1.82 ซึ่งสูงกวาคา t ในตาราง  แสดงใหเห็นวาคาเฉลี่ยของคะแนนความ

สามารถในการอานดานการแยกแยะเหตุผลที่ทําใหชวนเชื่อของนักเรียนหลังการทดลองสูงกวา

กอนการทดลองอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05
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1.5 การเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคะแนนเฉลี่ยของความสามารถในการอาน

ดานการประเมินความเหมาะสมและคุณคาของสินคากอนและหลังการทดลอง

 ตารางที่ 11  การเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคะแนนเฉลี่ยของความสามารถในการอาน

     ดานการประเมินความเหมาะสมและคุณคาของสินคากอนและหลังการทดลอง

การทดลอง

(N = 27)

คะแนน  (คะแนนเต็ม 6 คะแนน)

 คะแนน S.D. t

กอนการทดลอง

หลังการทดลอง

3.00

3.52

1.41

1.25

1.79*

*P < .05 (.05t 26 = 1.706)

จากตารางที่ 11  คาเฉลี่ยของคะแนนความสามารถในการอานดานการประเมินความ

เหมาะสมและคุณคาของสินคากอนการทดลองเทากับ 3.00 คะแนน  และหลังการทดลองเทากับ 

3.52 คะแนน  เมื่อนํามาทดสอบคา t ไดเทากับ 1.79 ซึ่งสูงกวาคา t ในตาราง  แสดงใหเห็นวาคา

เฉลี่ยของคะแนนความสามารถในการอานดานการประเมินความเหมาะสมและคุณคาของสินคา

ของนักเรียนหลังการทดลองสูงกวากอนการทดลองอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05
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2. การเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคะแนนเฉลี่ยของความสามารถในการอานโฆษณาหลัง

     การทดลองกับเกณฑรอยละ 60

ตารางที่ 12  การเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคะแนนเฉลี่ยของความสามารถในการอาน

โฆษณาหลังการทดลองกับเกณฑรอยละ 60

การทดลอง

(N = 27)

คะแนน  (คะแนนเต็ม 30 คะแนน)

 คะแนน S.D.  รอยละ

เกณฑการประเมิน

หลังการทดลอง

18

18.19

-

4.03

60

60.63

จากตารางที่ 12  คาเฉลี่ยของคะแนนความสามารถในการอานโฆษณาหลังการทดลอง

เทากับ 18.19 คะแนน  จากคะแนนเต็ม 30 คะแนน  คิดเปนรอยละ 60.63 ซึ่งสูงกวาเกณฑที่

กําหนด คือ รอยละ 60



บทท่ี 5

สรุปผลการวิจัย  อภิปรายผล  และขอเสนอแนะ

การวิจัยเร่ือง ผลของการจัดการเรียนการสอนตามแนวกระบวนการคิดอยางมีวิจารณญาณ

ที่มีตอความสามารถในการอานโฆษณาของนักเรียนชั้นประถมศึกษาปที่  5 ในโรงเรียนสังกัด

สํานักงานเขตพื้นที่การศึกษากรุงเทพมหานคร  เขต 1 มีสาระโดยสรุป  ดังน้ี

วัตถุประสงคของการวิจัย

เพื่อศึกษาผลของการจัดการเรียนการสอนตามแนวกระบวนการคิดอยางมีวิจารณญาณ

โดยใชหลักการสอนอานแบบชี้นําการคิดที่มีตอความสามารถในการอานโฆษณาอยางมี

วิจารณญาณของนักเรียนชั้นประถมศึกษาปที่  5 ในโรงเรียนสังกัดสํานักงานเขตพื้นที่การศึกษา

กรุงเทพมหานคร  เขต  1

สมมติฐานการวิจัย

1. นักเรียนที่ไดรับการจัดการเรียนการสอนตามแนวกระบวนการคิดอยางมีวิจารณญาณ

จะมีคะแนนเฉลี่ยของความสามารถในการอานโฆษณาสูงกวากอนไดรับการจัดการเรียนการสอน

อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05

2. นักเรียนที่ไดรับการจัดการเรียนการสอนตามแนวกระบวนการคิดอยางมีวิจารณญาณ

จะมีคะแนนเฉลี่ยของความสามารถในการอานโฆษณาสูงกวาเกณฑรอยละ 60

วิธีดําเนินการวิจัย

1. การศึกษาขอมูลพื้นฐาน

1.1 ศึกษาแนวคิด  หลักการ  และทฤษฎีที่เกี่ยวของกับการคิดและการอานอยางมี

วิจารณญาณ  การจัดการเรียนการสอน  และการประเมินผล  จากหนังสือและเอกสารที่เกี่ยวของ

1.2 ศึกษาแนวทางการสอนอานแบบชี้นําการคิด  (Directed Reading – Thinking

Activity - DRTA ) ของ  Stauffer (1975)
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1.3 ศึกษาแนวคิด  หลักการ  จุดประสงค  และวิธีการของการโฆษณาชวนเชื่อ

2. ประชากรและกลุมตัวอยาง

2.1 ประชากร  คือ  นักเรียนชั้นประถมศึกษาปที่ 5 ในโรงเรียนสังกัดสํานักงานเขต

พื้นที่การศึกษากรุงเทพมหานคร  เขต 1

2.2 กลุมตัวอยาง  คือ  นักเรียนชั้นประถมศึกษาปที่  5 ที่กําลังศึกษาอยูในภาคเรียนที่  

1 ปการศึกษา  2550 โรงเรียนมหาวีรานุวัตร

3. การสรางแผนการจัดการเรียนรู

     สรางแผนการจัดการเรียนรูจํานวน  18 แผน ใชเวลา  36 คาบ  คาบละ  20 นาที  โดย

ขั้นตอนการจัดการเรียนการสอนไดปรับจากแนวทางการสอนอานแบบชี้นําการคิดของ  Stauffer

(1975)

4. เคร่ืองมือท่ีใชในการวิจัย

     เคร่ืองมือที่ใชในการวิจัย  คือ  แบบทดสอบความสามารถในการอานโฆษณา  เปน

ขอสอบปรนัย  4 ตัวเลือก  มีคาความยากงายระหวาง  0.20-0.80 คาอํานาจจําแนกต้ังแต 0.20

ขึ้นไป  และคาความเที่ยงเทากับ  0.85

5. การเก็บรวบรวมขอมูล

5.1 กอนดําเนินการสอน  ผูวิจัยไดใหนักเรียนกลุมตัวอยางทําแบบทดสอบความ

สามารถในการอานโฆษณา  

5.2 ดําเนินการสอนตามแผนการจัดการเรียนรูที่สรางขึ้น  เปนระยะเวลา  9 สัปดาห  

สัปดาหละ  2 วัน วันละ 3 คาบ คาบละ 20 นาที  ในเวลาเรียนปกติ  วันจันทรและวันอังคาร    

5.3 หลังจากการสอนสิ้นสุดลงแลว  ผูวิจัยไดใหนักเรียนกลุมตัวอยางทําแบบทดสอบ

ความสามารถในการอานโฆษณาเพื่อเปรียบเทียบความแตกตางของคะแนน

6. การวิเคราะหขอมูล

6.1 เปรียบเทียบความแตกตางระหวางคะแนนเฉลี่ยของความสามารถในการอาน

โฆษณากอนและหลังการทดลองโดยการทดสอบคาที  (t-test) ที่ระดับความมีนัยสําคัญทางสถิติ 

.05 แลวนําเสนอในรูปตารางประกอบการอธิบาย
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6.2 เปรียบเทียบความแตกตางระหวางคะแนนเฉลี่ยของความสามารถในการอาน

โฆษณาหลังการทดลองกับเกณฑรอยละ 60 แลวนําเสนอในรูปตารางประกอบการอธิบาย

สรุปผลการวิจัย

ผลการวิจัย  มีดังน้ี

1. นักเรียนที่ไดรับการจัดการเรียนการสอนตามแนวกระบวนการคิดอยางมีวิจารณญาณมี

คะแนนเฉลี่ยของความสามารถในการอานโฆษณาสูงกวากอนไดรับการจัดการเรียนการสอนอยาง

มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05

2. นักเรียนที่ไดรับการจัดการเรียนการสอนตามแนวกระบวนการคิดอยางมีวิจารณญาณมี

คะแนนเฉลี่ยของความสามารถในการอานโฆษณาสูงกวาเกณฑรอยละ 60

อภิปรายผลการวิจัย

การวิจัยคร้ังน้ีเปนการวิจัยเพื่อศึกษาผลของการจัดการเรียนการสอนตามแนวกระบวนการ

คิดอยางมีวิจารณญาณโดยใชหลักการสอนอานแบบชี้นําการคิดที่มีตอความสามารถในการอาน

โฆษณาอยางมีวิจารณญาณของนักเรียนชั้นประถมศึกษาปที่  5 ผลการวิจัยพบวา   นักเรียนที่ได

รับการจัดการเรียนการสอนตามแนวกระบวนการคิดอยางมีวิจารณญาณมีคะแนนเฉลี่ยของความ

สามารถในการอานโฆษณาสูงกวากอนไดรับการจัดการเรียนการสอนอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่

ระดับ .05 และคะแนนเฉลี่ยสูงกวาเกณฑรอยละ 60 ซึ่งเปนไปตามสมมติฐานที่ต้ังไว   ทั้งน้ีอาจ

อภิปรายดวยเหตุผล  ดังตอไปน้ี

1. การจัดการเรียนการสอนในคร้ังน้ีมีเปาหมายเพื่อใหนักเรียนที่เขารวมการทดลองไดรับ

การพัฒนาความสามารถในการอานโฆษณาอยางมีวิจารณญาณตามศักยภาพของตนอยางเต็มที่  

โดยนักเรียนไดเขารวมในการจัดการเรียนการสอนอยางตอเน่ืองตลอดระยะเวลา 9 สัปดาห  ผล

การวิจัยพบวา  คะแนนเฉลี่ยของความสามารถในการอานโฆษณาของนักเรียนสูงกวากอนทดลอง  

ดังที่  Stauffer (1975) กลาววา  การอานเปนทักษะที่สามารถฝกใหเกิดขึ้นได  โดยตองไดรับการ

สอนอยางถูกตอง  และเปนไปอยางตอเน่ือง  และทิศนา  แขมมณี   (2547: 142) ที่กลาววา  

กระบวนการคิดเปนกระบวนการทางสติปญญา  ซึ่งอาศัยสิ่งเราและสภาพแวดลอมที่เหมาะสม    
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การฝกทักษะการคิด    การใชลักษณะการคิดแบบตางๆ     รวมทั้งกระบวนการคิดที่หลากหลายจะ

ชวยใหการคิดของนักเรียนเปนไปอยางมีคุณภาพมากขึ้น  

2. การจัดการเรียนการสอนในคร้ังน้ีนักเรียนไดเรียนรูถึงความซับซอนของเน้ือหา

โฆษณา  กลาวคือ  สินคาในโฆษณาอาจมีจุดออนดานคุณสมบัติ  หรือผลกระทบตอตัวผูบริโภค  

โดยที่ผูบริโภคอาจมองขามไป  เพราะโฆษณาจะกลาวถึงแตในดานที่ดีเพื่อใหมีพลังในการจูงใจ

ใหผูซื้อคลอยตาม  และยังใชกลยุทธตางๆ ในการจูงใจ  เชน  การใชบุคคลที่มีชื่อเสียงเปนผูนํา

เสนอสินคา  การลดราคาสินคา  การชิงโชค  การแจกของแถม    การเรียนรูดังกลาวมีผลทําให   

นักเรียนอานโฆษณาไดอยางรอบคอบใชวิจารณญาณมากขึ้น  โดยไมปกใจเชื่อขอความในโฆษณา

อยางทันทีทันใด  สังเกตไดจากการแสดงความคิดเห็นในการอภิปรายกลุม  และการทําแบบฝกหัด

ของนักเรียน  ดังที่  Bassham et al. (2005: 440)  กลาววา  การศึกษาเกี่ยวกับโฆษณาและกลยุทธที่

ใชดึงดูดความสนใจจะชวยใหเกิดวิจารณญาณมากขึ้น   โดยสอดคลองกับงานวิจัยของ  Fealk

(1998) ที่ศึกษาการพัฒนาโปรแกรมเพื่อเพิ่มความตระหนักถึงการใชวิจารณญาณในการอาน

โฆษณา  ผลการวิจัยพบวากลุมทดลองมีการเพิ่มขึ้นของความรูที่เกี่ยวกับโฆษณา     และมีความ

สามารถในการระบุเทคนิคที่ใชจูงใจไดมากกวากลุมควบคุม     และแสดงใหเห็นถึงทัศนคติในการ

รับสารจากโฆษณาอยางมีวิจารณญาณ  และงานวิจัยของ Linder (2006) ที่ศึกษาการตีความหมาย

ความสัมพันธทางเพศกับเพศตรงขามในโฆษณาทางนิตยสารของผูหญิงวัยรุน  ผลการวิจัยพบวา  

นักเรียนที่เขารับการจัดการเรียนการสอนมีความสามารถในการเขาใจแนวคิดของโฆษณามากขึ้น  

3. ขั้นตอนการสอนที่ใชในการวิจัยคร้ังน้ี  ผูวิจัยไดปรับจากหลักการสอนอานแบบชี้นํา

การคิดของ  Stauffer (1975) ซึ่งเปนการสอนอานที่เนนกระบวนการคิดควบคูไปกับการอาน  

โดยการฝกใหนักเรียนใชความคิดอยางมีวิจารณญาณ  จากผลการเปรียบเทียบคะแนนเฉลี่ยของ

ความสามารถในการอานโฆษณาของนักเรียนกอนและหลังเขารวมการทดลองของนักเรียน  พบวา

การใหนักเรียนทํากิจกรรมตามขั้นตอนดังกลาวสงผลใหความสามารถในการอานโฆษณาของนัก

เรียนพัฒนาขึ้นได  ดังที่  Stauffer (1975: 70) อธิบายวา  การสอนอานแบบชี้นําการคิดมีขั้นตอนที่

สงเสริมใหนักเรียนไดคิดโดยการต้ังสมมติฐาน  พิสูจน  ไตรตรองอยางละเอียดรอบคอบ     แลว

นําไปสูการตัดสินใจ  นักเรียนจะเรียนรูโดยใชประสบการณเดิมของตนเองเปนพื้นฐาน ซึ่ง      

สอดคลองกับการศึกษาของ  ชื่นสุมน  สุขพันธ  (2533) สุรชัย  ปยานุกูล  (2535) และกานดา  ศรี

พรวิสิฐ  (2539) ที่ไดนําหลักการสอนอานแบบชี้นําการคิดไปใช  พบวา  มีประสิทธิภาพในการ
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พัฒนาความสามารถในการอานเพื่อความเขาใจ  ซึ่งการอานอยางมีวิจารณญาณเปนสวนหน่ึงของ

การอานเพื่อความเขาใจ     

4. ขั้นคาดคะเนเปนขั้นตอนการสอนที่ฝกใหนักเรียนใชความคิดคาดคะเนสินคา  รูปภาพ  

และขอความในโฆษณา  ซึ่งกลาวถึงคุณประโยชนของสินคา  และวิธีการจูงใจตางๆ กอนอาน 

โดยครูใชกิจกรรมชี้นํากระตุนการคิดของนักเรียน  ซึ่งเปนการพัฒนาความสามารถในการอาน

โฆษณาอยางมีวิจารณญาณดานการพิจารณาจุดขาย  และการแยกแยะเหตุผลที่ทําใหชวนเชื่อ  

สังเกตไดจากคะแนนแบบฝกหัด  และคะแนนการทําแบบทดสอบความสามารถในการอาน

โฆษณากอนและหลังเขารวมการทดลองของนักเรียน ดังที่   บันลือ  พฤกษะวัน  (2545: 17)

อธิบายวา  นักเรียนที่สามารถอานแลวเกิดความเขาใจในสิ่งที่อานจะตองใชการอานควบคูกับการ

คิดอยูเสมอ  เพราะการอานเปนกระบวนการรับรูความหมาย  ซึ่งเปนผลของการปฏิสัมพันธ

ระหวางภาษากับความคิด  ในขณะอานนักเรียนตองใชกระบวนการคิด  คือ ใชความรูหรือ  

ประสบการณเดิมเปนพื้นฐานในการปรับเปรียบเทียบโดยตีความ  แปลความกับความรูใหม  และ

ยังจําเปนตองใชการคาดคะเนในสิ่งที่อานวาจะไดอะไรดวย  ทั้งการคิดและการคาดคะเนเร่ืองราว

กอนอานจะชวยให นักเรียนสามารถเขาใจเร่ืองราวไดมาก  และรวดเร็วขึ้น   การอานที่มี            

ประสิทธิภาพตองมีการคิดคาดคะเนเปนสวนประกอบ  และถนอมวงศ  ล้ํายอดมรรคผล (2549:

16-17)  กลาววา  การอานจําเปนตองอาศัยการคิดควบคูไปดวย  เพราะการคิด  คือ  ปจจัยเบื้องตน

ของการเขาใจ  การคิดจะทําใหผูอานเขาใจเร่ืองที่อาน  และสามารถเลือกนําความรูน้ันไปใชได  

ซึ่งสอดคลองกับความคิดเห็นของ Richardson and Morgan (2003: 162-166)  ที่สรุปไดวา  

การคาดคะเนเปนขั้นตอนสําคัญมาก   ชวยใหนักเรียนเขาใจเน้ือหาของบทอาน  และนําไปสูการ

สรางขอคิดเห็นของตนเองไดในที่สุด ซึ่งนักเรียนจะนําประสบการณเดิมของตนเอง  และขอมูลที่

ไดจากชี้นําของครูมาใชประโยชนในการคาดคะเน  

5. การจัดการเรียนการสอนในคร้ังน้ี  ครูใชกิจกรรมชี้นําใหนักเรียนคิดคาดคะเน คือ  การ

ใหนักเรียนดูภาพการตูน  ชมการแสดงบทบาทสมมติ  หรือเลนเกม  ที่สื่อถึงโฆษณาที่จะตองอาน

โดยกิจกรรมชี้นําการคิดจะชวยสรางความรูพื้นฐานหรือดึงประสบการณเดิม  เพื่อประสานกับ

ความรูและประสบการณใหม  ชวยใหการคาดคะเนสินคา  รูปภาพ  และขอความในโฆษณา  ซึ่ง

กลาวถึง  คุณประโยชนของสินคา  และวิธีการจูงใจตางๆ   ของนักเรียนเปนไปไดดวยดี สังเกตได

จากการทําแบบบันทึกที่ 1 ของนักเรียน  ซึ่งเปนแบบบันทึกการคาดคะเนและการตรวจสอบการ

คาดคะเน  โดยนักเรียนสามารถเขียนรายละเอียดการคาดคะเนของตนเองไดมากขึ้นนอกเหนือจาก
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การเลือกตัวเลือกที่ครูกําหนดไวใหเปนแนวทาง ดังที่  บันลือ  พฤกษะวัน (2545: 185) กลาวถึง  

คุณคาของกิจกรรมนําวาใชเสริมสรางเนนย้ําใหเกิดความเขาใจ  เกิดทักษะในการคิดไดคลองแคลว

ขึ้น  และ Casanave (1987: 3 อางถึงใน  ลัดดาวัลย  คุมรอบ, 2530: 26-27) กลาววา  กิจกรรมนํา

หรือกิจกรรมเตรียมนักเรียนกอนการอานจะสามารถสรางขอมูลพื้นฐานเพื่อกระตุนใหเกิดการคาด

คะเน  และชวยใหผูอานมีความเขาใจในเร่ืองที่อาน  

การใหนักเรียนดูภาพการตูนที่สื่อถึงโฆษณาที่จะตองอานมีสวนชวยในการดึง         

ประสบการณเดิม  ทําใหการคาดคะเนสินคา  รูปภาพ  และขอความในโฆษณา  ซึ่งกลาวถึง  

คุณประโยชนของสินคา  และวิธีการจูงใจตางๆ   ของนักเรียนเปนไปไดดวยดี  สังเกตไดจากความ

สนใจในการเขารวมกิจกรรม  และการแสดงเหตุผลในการคาดคะเนที่นักเรียนจะใชสาระหรือ        

เหตุการณจากภาพมาเปนสวนประกอบในการอธิบายเหตุผล  ดังที่ บันลือ  พฤกษะวัน (2545: 186)

กลาววาการใชภาพนําเร่ือง  ใหอานภาพ  เดาภาพ  และสรางสิ่งสัมพันธกัน  เปนการเตรียมพื้นฐาน

ใหไดความรูและประสบการณเดิมของนักเรียน  เปนการทาทายใหคิด    ใหกระหายที่จะอานและ

เรียนในขั้นตอๆ  ไป  และเพิ่มความสนใจของนักเรียนไดมาก   ซึ่งสอดคลองกับงานวิจัยของ  

กานดา  ศรีพรวิสิฐ  (2539) และ ชื่นสุมน  สุขพันธุ  (2533) ที่ศึกษาหลักการสอนอานแบบชี้นํา

การคิดในการเพิ่มประสิทธิภาพการอานเพื่อความเขาใจ  โดยใชรูปภาพการตูนเปนกิจกรรมชี้นํา

การคิดในขั้นคาดคะเน  สรุปไดวา  นักเรียนที่เขารับการทดลองมีคะแนนความสามารถทางการ

อานสูงกวากอนเขารวมการทดลอง  

     การใหนักเรียนชมการแสดงบทบาทสมมติที่สื่อถึงโฆษณาที่จะตองอานมีสวน

ชวยในการดึงประสบการณเดิม  ทําใหการคาดคะเนสินคา  รูปภาพ  และขอความในโฆษณา  ซึ่ง

กลาวถึงคุณประโยชนของสินคา  และวิธีการจูงใจตางๆ   ของนักเรียนเปนไปไดดวยดี สังเกตได

จากความสนใจในการเขารวมกิจกรรม  และการแสดงเหตุผลในการคาดคะเนที่นักเรียนใชขอมูลที่

ไดจากการชมการแสดงบทบาทสมมติมาเปนสวนประกอบในการอธิบายเหตุผล    ดังที่  ชมพูนุท  

ธนบดี  และคนอ่ืนๆ  (2548: 25-27) กลาวถึง  ประโยชนของการแสดงบทบาทสมมติไววาชวยสง

เสริมการใชกระบวนการคิดที่มาจากการถามคําถามอยางสรางสรรคของครู  ชวนใหคิด  และหาคํา

ตอบ  ซึ่งฝกใหนักเรียนไดคิดคลอง  คิดหลากหลาย  ละเอียด  มีเหตุมีผล  เปนตน  ซึ่งสอดคลองกับ

งานวิจัยของ กานดา  ศรีพรวิสิฐ  (2539) ที่ศึกษาการพัฒนาโปรแกรมสงเสริมความสามารถในการ

อานภาษาไทยเพื่อความเขาใจโดยใชการสอนอานแบบชี้นําการคิด  และใชการแสดงบทบาท

สมมติเปนกิจกรรมชี้นําการคิดในขั้นคาดคะเน   ผลการวิจัยพบวา  นักเรียนที่เขารวมโปรแกรมได

คะแนนความสามารถในการอานภาษาไทยเพื่อความเขาใจสูงกวากอนเขารวมโปรแกรม    และสูง

กวาเกณฑการประเมินอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01
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การใหนักเรียนไดเลนเกมแขงขันกันเพื่อรวบรวมขอมูลที่เปนคําใบสื่อถึงโฆษณา

สินคาที่จะตองอานมีสวนชวยในการดึงประสบการณเดิม  ทําใหการคาดคะเนสินคา  รูปภาพ  และ

ขอความในโฆษณา  ซึ่งกลาวถึงคุณประโยชนของสินคา  และวิธีการจูงใจตางๆ กอนอานของ     

นักเรียนเปนไปไดดวยดี   สังเกตไดจากความสนใจในการเขารวมกิจกรรม  และการแสดงเหตุผล

ในการคาดคะเนที่นักเรียนจะใชขอมูลที่ไดจากการเลนเกมมาเปนสวนประกอบในการอธิบาย   

เหตุผล    ซึ่งสอดคลองกับความคิดเห็นของ  Richardson and Morgan (2003: 162-166) ที่กลาว

วา  การจัดการเรียนการสอนในระดับประถมศึกษา  ครูสามารถสงเสริมการคาดคะเนของนักเรียน

ไดดวยการใชเกมกระตุนใหนักเรียนหาขอมูล  นักเรียนจะสนุกกับการอานมากขึ้น  

6. ขั้นอานและตรวจสอบเปนขั้นตอนการสอนที่ฝกใหนักเรียนอานสิ่งพิมพโฆษณา

เพื่อตรวจสอบการคาดคะเนของตนเอง โดยนักเรียนตองหาขอมูล  ซึ่งอาจเปนรูปภาพหรือ         

ขอความสวนใดสวนหน่ึงในโฆษณาที่ยืนยันวาการคาดคะเนน้ันถูกตองหรือไมถูกตอง  แลวให  

นักเรียนพิจารณารูปภาพ  และขอความในโฆษณาทั้งหมดวามีจุดประสงคอะไร  และเปนการ     

สื่อสารกับกลุมเปาหมายใดเปนพิเศษ  โดยนักเรียนตองแสดงเหตุผลสนับสนุนคําตอบของตนเอง

ดวย    จากน้ันครูสรุปจุดประสงคของโฆษณา  กลุมเปาหมายของโฆษณา  จุดขายของสินคา  และ

เหตุผลที่ทําใหชวนเชื่อ  ซึ่งขั้นอานและตรวจสอบเปนขั้นตอนการสอนที่พัฒนาความสามารถใน

การอานโฆษณาอยางมีวิจารณญาณดานการเขาใจจุดประสงคของโฆษณา  การระบุกลุมเปาหมาย

ของโฆษณา  สังเกตไดจากคะแนนแบบฝกหัด  และคะแนนการทําแบบทดสอบความสามารถใน

การอานโฆษณากอนและหลังเขารวมการทดลองของนักเรียน  ดังที่ Stauffer (1975: 35) กลาววา  

การสอนอานแบบชี้นําการคิดมีจุดประสงคเพื่อพัฒนาทักษะการคิดอยางมีวิจารณญาณ  การอาน

และตรวจสอบทําใหนักเรียนไดใชความสามารถในการจัดการกับขอมูลขาวสาร  นักเรียนจะ

พิจารณาและเลือกใช ขอมูลที่ไดรับอยางรอบคอบ โดยขอมูลน้ันตองมีนํ้าหนักเพียงพอที่จะเลือก

เพื่อสนับสนุนการคาดคะเนที่ต้ังไว  สอดคลองกับ  อรพรรณ  พรสีมา  (2543: 41-42) ที่ กลาววา  

การฝกหาขอมูลที่จะนํามาใชสนับสนุนความคิดเห็น  และขอเท็จจริงที่ตนตองการกลาวอาง       

และการฝกตรวจสอบสมมติฐานที่ตนต้ังขึ้น  เปนกิจกรรมที่จําเปนตอการคิดอยางมีวิจารณญาณ

7. ขั้นอภิปรายเปนขั้นตอนการสอนที่ฝกใหนักเรียนแลกเปลี่ยนความคิดเห็นกันภายใน

กลุมเกี่ยวกับโฆษณาที่อานตามหัวขอที่ครูกําหนดให  ซึ่งจะเกี่ยวเน่ืองกับความเหมาะสมและ    

คุณคาของสินคาในมุมมองที่โฆษณาอาจจะไมไดกลาวถึง  โดยนักเรียนจะใชความรูที่ไดรับจากครู
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และประสบการณของตนเองเปนพื้นฐานในการอภิปราย  ซึ่งเปนการพัฒนาความสามารถในการ

อานโฆษณาอยางมีวิจารณญาณดานการพิจารณาความเหมาะสมและคุณคาของสินคา  นอกจากน้ี

การเปดโอกาสใหนักเรียนทุกคนไดแสดงความคิดเห็น และพิจารณาความคิดเห็นของกันและกัน  

ทําใหความคิดของนักเรียนกวางขึ้นจากเดิม  นําไปสูการคิดพิจารณาอยางรอบคอบมีวิจารณญาณ

มากขึ้น  สังเกตไดจากการทําแบบบันทึกที่ 2 ซึ่งเปนแบบบันทึกการอภิปรายของนักเรียน  มีการ

สรุปผลการอภิปรายที่สมเหตุสมผล  ถึงแมวาบางคร้ังความคิดเห็นของสมาชิกในกลุมจะขัดแยง

กันหรือขาดความสมเหตุสมผลไปบาง ดังที่ ทิศนา  แขมมณี (2547: 143) ไดเสนอแนวทางในการ

จัดการเรียนการสอนโดยเนนกระบวนการคิด  (Thinking – Based Instruction) ไววาครูจะตองให

โอกาสและเวลาแกนักเรียนในการใชความคิดและแสดงความคิด  และครูกับนักเรียน หรือ

นักเรียนกับนักเรียน  จะตองมีการอภิปรายโตตอบกันเกี่ยวกับความคิดที่เกิดขึ้นในกระบวนการ

เรียนการสอน  ซึ่ง  ทิศนา  แขมมณี ( 2547: 352) ยังได  กลาวถึง  การอภิปรายกลุมยอยวาเปนวิธี

สอนที่ชวยใหนักเรียนกลุมใหญมีโอกาสไดแสดงความคิดเห็น   และมีสวนรวมในกิจกรรมการ

เรียนรูอยางทั่วถึง  ทําใหนักเรียนและครูไดขอมูลและความคิดเห็นที่หลากหลาย   ชวยใหเกิดการ

เรียนรูที่กวางขึ้น  อีกทั้งชวยสงเสริมปฏิสัมพันธทางสังคมระหวางนักเรียน   และทําใหนักเรียนได

พัฒนาทักษะตางๆจํานวนมาก  เชน ทักษะการพูด  การแสดงความคิดเห็น  การโตแยง  การวิพากษ

วิจารณ  และทักษะการคิด  เปนตน ทั้งน้ีสอดคลองกับ อรพรรณ  พรสีมา (2543: 41-42) ที่กลาววา  

กิจกรรมที่จําเปนตอการคิดอยางมีวิจารณญาณ  คือ  การฝกสรุปประเด็นการสนทนา  การอภิปราย  

และการเสนอขอคิดเห็น

8. การจัดการเรียนการสอนในคร้ังน้ีใชหลักการสอนอานแบบชี้นําการคิด  ซึ่งเนนการให

นักเรียนใชประสบการณเดิมคาดคะเนสินคา  รูปภาพ  และขอความในโฆษณา  ซึ่งกลาวถึง       

คุณประโยชนของสินคา  และวิธีการจูงใจตางๆ กอนอาน  จากน้ันตรวจสอบการคาดคะเนดังกลาว  

พบวา  ถานักเรียนคาดคะเนไดถูกตองหรือใกลเคียงกับโฆษณาที่อานจะทําใหนักเรียนเกิดความ

ภาคภูมิใจ และมีความกระตือรือรนในการทํากิจกรรมขั้นอ่ืนๆ ตอไป  สังเกตไดจากพฤติกรรมของ

นักเรียนที่มีการพูดคุยกับเพื่อนสมาชิกคนอ่ืนๆ ในกลุมเกี่ยวกับการคาดคะเนที่ถูกตองของตนเอง 

นอกจากน้ีในชวงคร่ึงหลังของการทดลอง  ผูวิจัยยังไดกําหนดการใหคะแนนจากแบบบันทึกของ

นักเรียน  โดยนักเรียนแตละกลุมจะสะสมคะแนนไปจนสิ้นสุดการทดลอง  กลุมที่ไดคะแนนมากที่

สุดจะไดรับรางวัล  วิธีการน้ีชวยเพิ่มความกระตือรือรนในการเรียนใหกับนักเรียน  สังเกตไดจาก

พฤติกรรมของนักเรียนที่จะถามถึงคะแนนที่กลุมตนเองไดเพื่อเปรียบเทียบกับกลุมอ่ืนๆ  และ

พยายามเขียนแบบบันทึกอยางต้ังใจ  เพื่อใหไดคะแนนมาก  ซึ่งสอดคลองกับหลักการจัดการเรียน
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การสอนตามกฎแหงผลที่พึงพอใจ  (Low of Effect) ของ Thorndike  ที่วาการใหนักเรียนไดรับผล

ที่ตนพึงพอใจจะชวยใหการเรียนการสอนประสบผลสําเร็จ   การศึกษาวาสิ่งใดเปนสิ่งเราหรือ

รางวัลที่นักเรียนพึงพอใจจึงเปนสิ่งสําคัญที่ชวยใหนักเรียนเกิดการเรียนรู  (ทิศนา  แขมมณี, 2547:

52)

จากที่กลาวมา  สรุปไดวา  การจัดการเรียนการสอนตามแนวกระบวนการคิดอยางมี  

วิจารณญาณโดยใชหลักการสอนอานแบบชี้นําการคิด  ซึ่งขั้นตอนการสอนประกอบดวย  ขั้นคาด

คะเน    ขั้นอานและตรวจสอบ  และขั้นอภิปราย  ขั้นตอนการสอนดังกลาวชวยใหนักเรียนไดคิด

วิเคราะหกอนที่จะอานโฆษณา  คิดวิเคราะหขณะอานโฆษณา  และคิดวิเคราะหหลังจากอาน

โฆษณาจบแลว  อีกทั้งนักเรียนยังไดเรียนรูถึงความซับซอนของเน้ือหาโฆษณาอยางตอเน่ือง  จึง

สงผลใหความสามารถในการอานโฆษณาอยางมีวิจารณญาณของนักเรียนเพิ่มขึ้นได  

ขอเสนอแนะท่ีไดจากการวิจัย

1. ขอเสนอแนะสําหรับการนําไปใช

1.1 ครูควรมีความเขาใจทักษะการอานขั้นพื้นฐานและวิธีการโฆษณาชวนเชื่อ  เพื่อที่จะ

ใชเปนขอมูลในการจัดการเรียนการสอนใหเกิดประสิทธิภาพสูงสุด

1.2 ครูควรเลือกโฆษณาที่ทันสมัยมีเน้ือหาที่ซับซอน  และอยูในความสนใจของนักเรียน  

1.3 การสอนอานแบบชี้นําการคิดอาจสรางความสับสนในชวงแรกใหกับนักเรียนได  ถา

นักเรียนไมคุนเคยกับวิธีการคาดคะเนและการทํางานรวมกันเปนกลุม  ดังน้ันควรมีการเตรียมความ

พรอมใหกับนักเรียนกอน โดยการอธิบายวิธีการดําเนินกิจกรรมแตละขั้นตอน  และคอยชี้แนะเพิ่ม

เติมในชวงที่มีกิจกรรมการเรียนการสอนกับนักเรียนที่ยังสับสนอยู  นักเรียนจะสามารถปฏิบัติไดดี

ขึ้นตามลําดับ

1.4 การแบงกลุมยอยของนักเรียนควรแบงกลุมใหมทุกคร้ัง  โดยพิจารณาใหสมาชิกแตละ

กลุมมีนักเรียนที่มีความสามารถระดับตางๆ คละกันไป  เพื่อใหนักเรียนทุกคนมีโอกาสทํางานรวม

กัน และรับฟงความคิดเห็นของสมาชิกในกลุมที่มีมุมมองแตกตางกันตามประสบการณของแตละ

คน
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2. ขอเสนอแนะเพื่อการวิจัย

2.1 ควรมีการศึกษาและนําแนวการสอนอานแบบชี้นําการคิดไปปรับและทดลองใช

กับนักเรียนในชั้นอ่ืนๆ  โดยอาจใชเน้ือหาบทอานที่เหมาะสมกับวัย  ระดับความสามารถในการ

อาน  ระดับชั้นเรียน  และความสนใจของนักเรียนในระดับชั้นน้ันๆ

2.2 ควรมีการติดตามผลหลังการทดลองสิ้นสุดลงแลวเพื่อศึกษาความคงทนของความ

สามารถในการอาน

2.3 ควรมีการแบงกลุมตัวอยางตามระดับความสามารถในการอานออกเปนกลุมสูง  

กลุมปานกลาง  และกลุมตํ่า  เพื่อศึกษาวานักเรียนจะสามารถพัฒนาความสามารถไดแตกตางกัน

อยางไร
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แบบทดสอบความสามารถในการอานโฆษณา

สําหรับชั้นประถมศึกษาปท่ี 5

_____________________________________________________________________________

คําชี้แจง

1. แบบทดสอบฉบับน้ีมี  30  ขอ  ใหเวลาทํา  1 ชั่วโมง

2. ใหนักเรียนอานเน้ือหาโฆษณา  

3. ใหนักเรียนตอบคําถาม โดยแตละขอมีคําตอบใหเลือก  4 คําตอบ  ใหเลือกคําตอบที่

ถูกตองที่สุดเพียงขอละ  1 คําตอบเทาน้ัน

4. ในการตอบใหนักเรียนขีดเคร่ืองหมายกากบาท () ลงในชอง  ก ข ค หรือ ง  ใน

กระดาษคําตอบ  ดังน้ี

กระดาษคําตอบ

5. ถาตองการเปลี่ยนคําตอบใหขีดเสนทึบทับคําตอบเดิม  แลวขีดเคร่ืองหมายกากบาท 

() ลงในชองที่เลือกใหม  ดังน้ี

กระดาษคําตอบ

6. หามขีดเขียนสิ่งใดลงในแบบทดสอบความสามารถในการอานโฆษณา

ขอ ก ข ค ง จ

1

2

ขอ ก ข ค ง จ

1

2
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โฆษณาชุดท่ี 1 ปลากระปอง  ตราปลาดี (ตอบคําถามขอ 1-2)

ชิงดี  ชิงเดน  ลําบากใจหนอยนะ  เพราะไมวาจะเปนปลาดี  สเต็ก  ผัดฉา  หรือ  ฉูฉี่  

ก็ไดรสจัดจานถึงใจแบบไทยๆ เฉือนกันไมลงทั้ง 2 รส...ซี้ด!

ไมเจือสี

ไมใชวัตถุกันเสีย

ไมใชวัตถุปรุงแตงรสอาหาร

-----------------------------------------------------

1. ใครที่จะซื้อปลากระปอง  ตราปลาดี  มากที่สุด  (การระบุกลุมเปาหมายของโฆษณา)

ก. ซีชอบกินขาวที่รานอาหาร ข. เอชอบกินอาหารปรุงเสร็จใหมๆ

ค. เอ็มไมชอบทําอาหาร ง. เจไมกินเน้ือวัว (เฉลย ค.)

2. ผูโฆษณาใชคําวา  “ซี้ด”  เพื่อจูงใจใหผูอานคิดวาสินคาเปนเชนไร (การแยกแยะเหตุผลที่ทําให

     ชวนเชื่อ)

ก. มีหลายรส ข. มีรสเผ็ด

ค. มีรสเปร้ียว ง. มีรสชาติอรอย (เฉลย ง.)

โฆษณาชุดท่ี 2 แปงเด็ก  ตราอรุณรุง  (ตอบคําถามขอ 3-4)

หอมติดทนนาน...ไมวาจะหอมไหนๆ ของวัน

ใหม!  แปงเด็กอรุณรุง    สูตรปรับปรุงใหม  17 ก.ย. - 16 ต.ค. น้ี  ลดทันที 6 บาท  เมื่อ

ซื้อแปงเด็กอรุณรุง  สูตรปรับปรุงใหม  ขนาด 500 กรัม  แพ็คคู   ตัดคูปองสวนลด 6 บาท  จาก

หนังสือพิมพไทยรัฐเพื่อรับสวนลด  (คูปอง 1 ใบ ตอ สินคา 1 คู)

*คูปองน้ีไมสามารถแลกหรือทอนเปนเงินสดได  

*คูปองน้ีใชเปนสวนลดสินคาตามที่ระบุเทาน้ัน  

*คูปองน้ีสามารถใชไดที่หางคารฟูรเทาน้ัน

วันน้ีถึง – 27 ก.ย. น้ี  เทาน้ัน  รับฟรี  แปงเด็กอรุณรุง  สูตรปรับปรุงใหม  ขนาด 50 กรัม  

เมื่อซื้อผลิตภัณฑชนิดใดก็ไดของอรุณรุง  จํานวน 1 ชิ้น  

-----------------------------------------------------



110

3. ใครมีโอกาสจะซื้อสินคาน้ีชนิดน้ีมากที่สุด  (การระบุกลุมเปาหมายของโฆษณา)

ก. สมรขายของเลนเด็ก

ข. สมัยมีอาชีพขับรถรับสงนักเรียน

ค. สมเรียนอยูชั้นประถมศึกษาปที่ 1

ง. สมานมีลูกเรียนอยูชั้นอนุบาล (เฉลย ง.)

4. สินคาที่ปรับปรุงสูตรใหมเปนสินคาที่ดีเสมอไปใชหรือไม  (การประเมินความเหมาะสมและ   

     คุณคาของสินคา)

ก. ใช  เพราะสูตรใหมเปนสูตรที่พัฒนาแลว

ข. ใช  เพราะผูผลิตปรับปรุงสูตรเพื่อใหถูกใจผูบริโภค

ค. ไมใช  เพราะสวนผสมที่เพิ่มขึ้นหรือลดลงอาจดีหรือไมดีก็ได

ง. ไมใช  เพราะสูตรใหมจะราคาแพงขึ้น (เฉลย ค.)

โฆษณาชุดท่ี 3 เคร่ืองดื่มรสช็อกโกแลต  ตราผ้ึงรวง  (ตอบคําถามขอ 5-6)

วันน้ีพวกเราจะไดสนุกเพลิดเพลินกับเคร่ืองด่ืมใหม  ที่มีรสอรอยของช็อกโกแลต  

และสวนผสมพิเศษ  เม็ดขาวพองกรุบกรอบ  ที่ใหพวกเราไดเคี้ยวกรอบกรุบขณะด่ืม  มีความสนุก

สะใจเวลาที่เราดูทีวี  หรือเลนเกม    เพียงชงในนํ้าเย็น  แลวเติมนํ้าแข็ง  ด่ืมอรอย  เคี้ยวสนุก  เย็น

สะใจไดทุกเวลา   และยังมีคุณคาของวิตามินและเกลือแรถึง 7 ชนิด  ชื่นใจ  สดใส  แข็งแรง

แคลเซียม  มีสวนชวยในกระบวนการสรางกระดูกและฟนที่แข็งแรง

โฟเลท  มีสวนสําคัญในการสรางเม็ดเลือดแดง

ไอโอดีน  เปนสวนประกอบที่สําคัญของฮอรโมนไทรอยด  ซึ่งทําหนาที่ควบคุม

การเจริญเติบโต  และการพัฒนาของรางกายและสมอง

ธาตุเหล็ก  เปนสวนประกอบสําคัญของฮีโมโกลบินในเม็ดเลือดแดง

วิตามินบี1 และบี12  มีสวนชวยในการทํางานของระบบประสาทและกลามเน้ือ

วิตามินบี2  ชวยใหรางกายไดรับพลังงานจากคารโบไฮเดรต  โปรตีน  และไขมัน

วิตามินซี  มีสวนชวยในกระบวนการตอตานอนุมูลอิสระ

-----------------------------------------------------
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5. จุดประสงคหลักของโฆษณาน้ีคืออะไร  (การเขาใจจุดประสงคของโฆษณา)

ก. จูงใจใหอยากกินขาวพอง

ข. ใหความรูเกี่ยวกับวิตามินและแรธาตุ

ค. แนะนําวิธีชงเคร่ืองด่ืมรสช็อกโกแลต  ตราผ้ึงรวง

ง. จูงใจใหซื้อเคร่ืองด่ืมรสช็อกโกแลต  ตราผ้ึงรวง (เฉลย ง.)

6. ผูผลิตเพิ่มสวนผสมใดเพื่อใหสินคาถูกใจผูบริโภคมากกวาเดิม (การพิจารณาจุดขายของสินคา)

ก. ช็อกโกแลต ข. ขาวพอง

ค. เกลือแร ง. วิตามินและแรธาตุ (เฉลย ข.)

โฆษณาชุดท่ี 4 ยาสีฟน  ตราไมหอม  (ตอบคําถามขอ 7-9)

ยาสีฟน  ตราไมหอม   พิสูจนคุณคาชาเขียวหลงจ่ิง  ที่เพิ่มรสมิ้นต  ใหม!  เย็นสดชื่น  

ลดคราบพลัค  ระงับกลิ่นปาก  ลมหายใจสดชื่น  มีฟลูออไรตปองกันฟนผุ  

สารสกัดบริสุทธิ์จากชาเขียวหลงจ่ิง  ดูแลสุขภาพปากจากชาเขียวธรรมชาติ

-----------------------------------------------------

7. จุดประสงคของโฆษณาน้ีคืออะไร  (การเขาใจจุดประสงคของโฆษณา)

ก. ชวนใหผูอานชื่นชอบยาสีฟนรสใหม

ข. ใหผูอานเห็นถึงประโยชนของชาเขียว

ค. แนะนําวิธีการดูแลสุขภาพปาก

ง. นําเสนอขอมูลการผลิตสินคา (เฉลย ก.)

8. จุดเดนของยาสีฟน  ตราไมหอม  คืออะไร (การพิจารณาจุดขายของสินคา)

ก. ปองกันฟนผุ ข. มีชาเขียวผสมอยู

ค. ระงับกลิ่นปาก ง. มีฟลูออไรต (เฉลย ข.)

9. ชาเขียวมีประโยชนตอการดูแลสุขภาพปากจริงหรือไม  (การประเมินความเหมาะสมและคุณคา

     ของสินคา)

ก. จริง  เพราะมียาสีฟนที่มีสวนผสมของชาเขียว

ข. จริง  เพราะชาเขียวเปนพืชสมุนไพร
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ค. ไมจริง  เพราะชาเขียวมีไวสําหรับด่ืมเทาน้ัน

ง. ไมแนใจ  ตองหาขอมูลเพิ่มเติม (เฉลย ง.)

โฆษณาชุดท่ี 5 ยาสระผม  ตราใบมะกรูด (ตอบคําถามขอ 10-12)

ยาสระผม  ตราใบมะกรูด  ประหยัดสุดคุม 34 บาท

ราคาเดิม 169 บาท  ราคาใหม 135 บาท  เฉพาะขนาด 400 มิลลิลิตร

ยาสระผม  ตราใบมะกรูด  ลดอาการระคายเคือง  หนังศีรษะแหง  ความมัน  รังแค  และอาการคัน

-----------------------------------------------------

10. ยาสระผม  ตราใบมะกรูด ปรับราคาใหถูกลงเพราะเหตุใด (การเขาใจจุดประสงคของโฆษณา)

ก. ตองการใหผูซื้อซื้อสินคามากขึ้น

ข. ตองการตอบแทนผูที่ซื้อสินคาเปนประจํา

ค. ตองการใหผูซื้อประหยัดเงิน

ง. เปลี่ยนสูตรยาสระผมใหม (เฉลย ก.)

11. ยาสระผม  ตราใบมะกรูด ใชสิ่งใดจูงใจผูอานใหซื้อสินคา  (การพิจารณาจุดขายของสินคา)

ก. ประสิทธิภาพ ข. ปริมาณ

ค. ราคา ง. ผูโฆษณา (เฉลย ค.)

12. สินคาในโฆษณาผลิตขึ้นเพื่อคนกลุมใด  (การระบุกลุมเปาหมายของโฆษณา)

ก. ผูที่มีปญหาผมรวง ข.  ผูที่มีปญหาผมชี้ฟู

ค. ผูที่มีปญหาเกี่ยวกับหนังศีรษะ ง. ผูที่มีปญหาผมแหงเสีย (เฉลย ค.)

โฆษณาชุดท่ี 6 เจลบรรเทาอาการฟกช้ํา  ตรากระตาย  (ตอบคําถามขอ 13-16)

รอยฟกช้ํา  บวม  ทําไมตองรีบใสใจ...

คงไมมีใครอยากใหตัวเองเกิดอุบัติเหตุสักคร้ังในชีวิต  แตในความเปนจริงคุณอาจเกิด

อุบัติเหตุไดทุกเมื่อ ผลจากอุบัติเหตุที่พบบอยที่สุด  ไดแก อาการฟกช้ําดําเขียว  ปวดบวม  หอเลือด

จากการถูกบีบอัด  หรือกระแทกอะไรแรงๆ ที่เปนแบบน้ัน  เพราะเน้ือเยื่อออน  หลอดเลือดดําเล็ก  

หรือหลอดเลือดฝอยไดรับบาดเจ็บ  จนเลือดซึมออกมาใตผิวหนังเห็นเปนรอยเขียวช้ํารวมกับ
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อาการเจ็บปวด  และอักเสบ  ถาเวลาผานไปภายใน  2 สัปดาห  รอยฟกช้ํายังคงอยู  ควรพบแพทย

ใหรีบตรวจวินิจฉัยโดยเร็ว

แมวาปกติรางกายคนเราจะมีการรักษาตัวเองตามธรรมชาติ  เพื่อบรรเทารอยช้ําใหหายได

เอง  แตอาจนานถึง 2-3 สัปดาห  ระหวางน้ันอาการเจ็บปวด  ช้ําบวม  ยอมเปนอุปสรรคในการ

ดําเนินชีวิตประจําวันของคุณ  เราจึงควรใสใจดูแลอาการบาดเจ็บเหลาน้ี  ต้ังแตเร่ิมแรกของการ

ประสบเหตุ  โดยการประคบดวยความเย็น  เชน  ผาหอนํ้าแข็ง  เพื่อลดบวม  แตหากทิ้งชวงไปแลว  

รอยฟกช้ํายังปรากฏอยูควรประคบดวยนํ้าอุน  จะทําใหเลือดที่ออกใตผิวหนังละลายตัวไดดี  หากมี

อาการปวดมาก  อาจตองกินยาแกปวดรวมดวย  หากตองการใหอาการเจ็บปวด  และรอยฟกช้ําหาย

เร็วข้ึน  ควรใชยาทาภายนอกท่ีบรรเทาอาการฟกช้ํา  ปวดบวมเฉพาะท่ีตั้งแตชวงตนของการบาด

เจ็บ  ก็จะชวยบรรเทาอาการท่ีเกิดข้ึนใหผอนหนักเปนเบา  และหายเปนปกติไดเร็วข้ึน

ลูกชายจอมซนหนีไมพนเร่ืองเจ็บตัว  เร่ืองธรรมดาของเด็กผูชายที่ซุกซน  จนมีรอยเขียว

ฟกช้ําเพราะการเลนสนุกตามวัย  เจล  ตรากระตาย  เจลใสเย็น  มีกลิ่นหอม  ไมเปรอะเปอนเสื้อผา  

ชวยบรรเทาอาการอักเสบ  ปวด  บวม  รอยฟกช้ํา  ควรใชทันทีเมื่อมีอาการ

-----------------------------------------------------

13. ขอใดคือการรักษารอยฟกช้ําที่ประหยัดที่สุด  (การประเมินความเหมาะสมและคุณคาของ

       สินคา)

ก. ซื้อยามาทา ข. ไปพบแพทย

ค. ประคบดวยผาหอนํ้าแข็ง ง. ปดพลาสเตอร (เฉลย ค.)

14. จุดประสงคหลักของโฆษณาน้ีคืออะไร  (การเขาใจจุดประสงคของโฆษณา)

ก. ใหขอมูลเกี่ยวกับสาเหตุของรอยฟกช้ํา

ข. โนมนาวใจใหใช  เจล  ตรากระตาย

ค. แสดงความหวงใยที่มีตอผูอาน

ง. แนะนําวิธีรักษารอยฟกช้ํา (เฉลย ข.)

15. เจลตรากระตาย  รักษาอาการบาดเจ็บของใครได  (การระบุกลุมเปาหมายของโฆษณา)

ก. กั้งหัวโน ข. กุงโดนหนามตํา

ค. ไกโดนมีดบาด ง. เกงหัวเขาถลอก (เฉลย ก.)
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16. ขอมูลใดชวนใหเชื่อวาควรใชเจลตรากระตาย  รักษารอยฟกช้ํามากกวาวิธีอ่ืน (การแยกแยะ

       เหตุผลที่ทําใหชวนเชื่อ)

ก. มีกลิ่นหอม ข. เปนเจลใสเย็น

ค. ไมเปรอะเปอนเสื้อผา ง. อาการฟกช้ําหายเร็วขึ้น (เฉลย ง.)

โฆษณาชุดท่ี 7 มันฝร่ัง  ตราเจเจ (ตอบคําถามขอ 17-18)

ทาใหลอง!  มันฝร่ังเจเจ  

มันฝร่ังอันดับ 1 ของญ่ีปุน  จากผลการสํารวจของบริษัทโนบิ  จํากัด ป 2007

รสพิซซาญ่ีปุน  ซื้อ 1 แถม 1 (มูลคา 20 บาท)

รสพิซซา  ซื้อ 2 ซอง  ราคาเพียง 30 บาท  (จากปกติ  40 บาท)

ต้ังแตวันที่ 1- 25 ตุลาคม 2550 น้ี  ที่เซเวนอีเลฟเวน  เทาน้ัน

-----------------------------------------------------

17. ขอความใดชวนใหเชื่อวามันฝร่ัง  ตราเจเจ  อรอยมาก (การแยกแยะเหตุผลที่ทําใหชวนเชื่อ)

ก. ซื้อ 1 แถม 1 ข. รสพิซซาญ่ีปุนและรสพิซซา

ค. มันฝร่ังอันดับ 1 ของญ่ีปุน ง. ซื้อ 2 ซอง ราคาเพียง 30 บาท (เฉลย ค.)

18. ขอความใดที่ยืนยันวามันฝร่ัง  ตราเจเจ  เปนมันฝร่ังอันดับ 1 ของญ่ีปุน  (การประเมิน

       ความเหมาะสมและคุณคาของสินคา)

ก. ทาใหลอง ข. ผลการสํารวจ

ค. รสพิซซาญ่ีปุน ง. ขายในรานเซเวนอีเลฟเวน (เฉลย ข.)

โฆษณาชุดท่ี 8 หนังสือเรียนภาษากับโดราเอมอน (ตอบคําถามขอ 19-21)

เรียนภาษากับโดราเอมอน  สาระและความบันเทิงในรูปแบบหนังสือ  อัดแนนดวยสาระที่

มาพรอมกับความบันเทิงจาก  “โดราเอมอน” ตัวการตูนที่ทุกคนชื่นชอบ  พรอมภาพประกอบสี่สี  

หนังสือที่จะชวยใหคุณเรียนรูการสนทนาภาษาญ่ีปุน และอังกฤษ อยางงายๆ คุณ

สามารถสนุกสนานกับการฝกพูดสนทนาประโยคตางๆ ในชีวิตประจําวัน ตามสถานการณตางๆ 

50 แบบ  พรอมคําอานออกเสียงที่คอนขางเปนธรรมชาติ ใกลเคียงกับสําเนียงเจาของภาษา  

อานสนุก  ไดความรู หาซื้อไดตามรานหนังสือชั้นนําทั่วไป
------------------------------------------------------------------------



115

19. ใครจะชื่นชอบกับสินคาในโฆษณามากที่สุด  (การระบุกลุมเปาหมายของโฆษณา)

ก. นักเรียน ข. ครูสอนภาษา

ค. นักวาดการตูน ง. พนักงานขายหนังสือ (เฉลย ก.)

20. โฆษณาใชสิ่งใดจูงใจผูอานใหซื้อหนังสือ  (การพิจารณาจุดขายของสินคา)

ก. ความรู ข. ตัวการตูนโดราเอมอน

ค. ความบันเทิง ง. ภาษาญ่ีปุน (เฉลย ข.)

21. ขอความใดชวนใหเชื่อวา  ถาอานหนังสือในโฆษณาแลว นักเรียนจะพูดภาษาตางประเทศไดดี   

(การแยกแยะเหตุผลที่ทําใหชวนเชื่อ)

ก. อานสนุกไดความรู

ข. โดราเอมอนตัวการตูนที่ทุกคนชื่นชอบ

ค. สาระและความบันเทิงในรูปแบบหนังสือ

ง. คําอานออกเสียงใกลเคียงกับเจาของภาษา (เฉลย ง.)

โฆษณาชุดท่ี 9  สเก็ตแลนดี้  (ตอบคําถามขอ 22-23)

แลนด้ี  สเก็ตยุคใหม

ถอดลอเก็บได  ประกอบงายทันใจ

ไดรองเทาคูใหม  ถูกใจวัยมันส

บริษัทแลนด้ี  จํากัด  บางบอ  สมุทรปราการ  โทร. 0-2678-8888-7

-----------------------------------------------------

22. คุณสมบัติใดของสินคาโดดเดนที่สุด  (การพิจารณาจุดขายของสินคา)

ก. ทนทาน ข. ถอดลอเก็บได

ค. เปนสเก็ตยุคใหม ง. ถูกใจวัยมันส (เฉลย ข.)

23. ผูโฆษณาใชขอความ “สเก็ตยุคใหม” เพื่อใหผูอานเชื่อวาถาใสสเก็ตแลนด้ีแลวจะเปนอยางไร  

(การแยกแยะเหตุผลที่ทําใหชวนเชื่อ)

ก. รางกายแข็งแรง ข. ผูอ่ืนชื่นชอบ

ค. ทันสมัย ง. โดดเดนกวาใคร (เฉลย ค.)
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โฆษณาชุดท่ี 10 ไอศกรีมบอลลูน  (ตอบคําถามขอ 24-25)

บอลลูน  ความสุขที่ไมมีวันละลาย  พิเศษ 39 บาท  ปกติ 49 บาท

เงื่อนไข

- คูปองน้ีใชไดเฉพาะรับประทานในรานที่สาขา บิ๊กซี  ราชดําริ  เทาน้ัน  

- กรุณาแสดงคูปองกับพนักงานกอนสั่ง

- คูปอง 1 ใบ  ตอการใช 1 คร้ัง  ตอ 1 โตะ

- ไมสามารถใชรวมกับรายการพิเศษอ่ืนๆ หรือเปลี่ยนเปนเงินสดได

- บริษัทขอสงวนสิทธิ์ในการเปลี่ยนแปลงรายการสงเสริมการขาย  โดยไมตองแจงให

ทราบลวงหนา

- คูปองน้ีใชไดต้ังแตวันน้ี – 31 ธันวาคม 2550 เทาน้ัน

-----------------------------------------------------

24. โฆษณาใชวิธีการใดดึงดูดใจผูอานใหซื้อไอศกรีม  (การพิจารณาจุดขายของสินคา)

ก. ลดราคาไอศกรีม

ข. แจกคูปองรับของแถม

ค. แจกคูปองชิงโชคของรางวัล

ง. เพิ่มปริมาณไอศกรีมในราคาเดิม (เฉลย ก.)

25. ขอความใดทําใหผูอานอยากกินไอศกรีมมากที่สุด  (การแยกแยะเหตุผลที่ทําใหชวนเชื่อ)

ก. คูปองน้ีใชไดถึง 31 ธ.ค. 50

ข. พิเศษ 39 บาท  ปกติ 49 บาท

ค. ไมสามารถเปลี่ยนเปนเงินสดได

ง. คูปอง 1 ใบตอการใช 1 คร้ัง 1 โตะ (เฉลย ข.)

โฆษณาชุดท่ี 11 นมแพะ  (ตอบคําถามขอ 26-27)

ดื่มนมแพะยอยงาย...สบายทอง

“วันน้ีคุณด่ืมนมแลวหรือยัง”  เปนเสียงรณรงคที่ไดยินกันโดยทั่วไปในปจจุบัน “นม”  ถือ

เปนแหลงอาหารที่มีประโยชนตอสุขภาพ  เพราะอุดมไปดวยคุณคาทางอาหาร  ทั้งโปรตีน  ไขมัน  

วิตามิน  และแรธาตุตางๆ  ปจจุบันนมมีการผลิตออกมาหลายประเภท  แตก็มีหลายคนที่แพนม  



117

จนเกิดอาการคลื่นไส ปวดทอง  ทองอืด หรือทองเสีย  ซึ่งเกิดจากการคั่งคางของโปรตีนและไขมัน

ที่มีอนุมูลขนาดใหญเกินกวาที่รางกายจะยอยสลายได  จึงทําใหเกิดอาการแพตางๆ ขึ้น

“นมแพะ” เปนนมอีกประเภทที่ผลิตออกมาเพื่อเปนอีกทางเลือกสําหรับผูบริโภค  ซึ่ง

ความจริงการบริโภคนมแพะไมใชเร่ืองใหมแตอยางใด  เพราะนานมาแลวที่ผูคนทุกเพศทุกวัยทั่ว

ทุกภูมิภาคของโลกทั้งในประเทศแถบยุโรป  เมดิเตอรเรเนียน  จีน  และกลุมประเทศมุสลิม  นิยม

ด่ืมนมแพะกันอยางแพรหลาย  เน่ืองจากคุณคาทางโภชนาการที่มีอยูมาก  อีกทั้งยังมีการวิจัยพบวา

นมแพะชวยเสริมสรางระบบภูมิตานทานใหกับรางกาย  ลดอาการของโรคภูมิแพ    ชวยบํารุง

กระดูกและฟนไดเปนอยางดี    เพราะมีแคลเซียมสูง  และยังมีสวนชวยลดโคเลสเตอรอล  อีกดวย  

โปรตีนและไขมันในนมแพะมีขนาดเล็ก  จึงยอยงาย  เหมาะสําหรับคนแพนมชนิดอ่ืนๆ เน่ืองจาก

นมแพะน้ัน  มีคุณสมบัติใกลเคียงกับนํ้านมมารดามาก  และคากรดดางที่เปนกลางในนมแพะยัง

ชวยลดความเปนกรดในกระเพาะอาหารปรับสูสภาวะที่สมดุล  กระเพาะอาหารจึงไมตองทํางาน

หนักมาก   เมื่อตองยอยนํ้านมแพะ

ทั้งหมดน้ีคือเหตุผลวา  ทําไมด่ืมนมแพะแลวจึงสบายทอง  ทุกๆ คนที่เห็นความสําคัญของ

การดูแลสุขภาพ  รวมทั้งผูมีปญหาเกี่ยวกับระบบยอยอาหารหรือแพนมชนิดอ่ืนมา  แตก็ยังตองการ

คุณคาอาหารที่ครบถวนจากนมอยู  นมแพะจึงเปนทางเลือกใหมที่นาสนใจอีกทางหน่ึง  ในการ

บํารุงรางกายใหแข็งแรงสมบูรณโดยปราศจากอาการแพตางๆ

ดวยความปรารถนาดีจาก  บริษัทนมไทย  จํากัด  โทร. 0-2222-9999

-----------------------------------------------------

26. ขอใดไมใชจุดประสงคของโฆษณา  (การเขาใจจุดประสงคของโฆษณา)

ก. ใหขอมูลเกี่ยวกับนมแพะ

ข. โนมนาวใจใหด่ืมนมแพะ

ค. จูงใจใหเชื่อวานมแพะดีกวานมชนิดอ่ืนๆ

ง. ตองการใหเห็นความสําคัญของนมแพะ (เฉลย ง.)
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27. นักเรียนเห็นดวยหรือไมวานมแพะเปนเคร่ืองด่ืมที่ดีตอสุขภาพ  (การประเมินความเหมาะสม   

       และคุณคาของสินคา)

ก. เห็นดวย  เพราะเปนที่นิยมอยางแพรหลาย

ข. เห็นดวย  เพราะนมมีสารอาหารที่เปนประโยชน

ค. ไมเห็นดวย  เพราะคนไทยไมนิยมด่ืมนมแพะ

ง. ไมเห็นดวย  เพราะแพะมีกลิ่นสาบแรง (เฉลย ข.)

โฆษณาชุดท่ี 12 ซอสหอยนางรม  ตราทะเล  (ตอบคําถามขอ 28-30)

เมนูพระเอกรุนใหญ  อรอยได  งายขึ้นเยอะ

จานโปรดของพระเอกรุนเกา  กลามใหญอยางผม  (สมบัติ  เมทะนี) ตอง “กวยเต๋ียวไข”

สูตรด้ังเดิม  เมนูน้ีคิดเองทําเอง  ใครลองเปนติดใจ  แคทอดไข  ลวกเสน  และที่สําคัญปรุงนํ้าซุป

ดวยซอสหอยนางรมตราทะเล  ที่ชวยเพิ่มรสชาติใหอรอย  กลมกลอมยิ่งขึ้น  งายๆ  แคน้ี  จะทําทา

ไหนก็อรอยได  ลองดูสิครับ  

ซอสหอยนางรมตราทะเล  ปรุงอาหารใหอรอย  คุณแมยกให  ตราทะเล

-----------------------------------------------------

28. จุดประสงคของโฆษณาน้ีคืออะไร  (การเขาใจจุดประสงคของโฆษณา)

ก. นําเสนอชีวิตสวนตัวของผูโฆษณา (สมบัติ  เมทะนี)

ข. โนมนาวใจใหซื้อซอสหอยนางรม  ตราทะเล

ค. ชักชวนใหผูอานกินกวยเต๋ียว

ง. แนะนําวิธีทํากวยเต๋ียวไข (เฉลย ข.)

29. ใครคือกลุมลูกคาของซอสหอยนางรม  ตราทะเล (การระบุกลุมเปาหมาย)

ก. แมบาน

ข. นักเรียน

ค. นักแสดง

ง. ผูที่ชอบกินกวยเต๋ียว (เฉลย ก.)
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30. ซอสหอยนางรม ตราทะเล  ปรุงอาหารอรอยจริงหรือไม  (การประเมินความเหมาะสมและ

       คุณคาของสินคา)

ก. จริง  เพราะพระเอกยังใช

ข. จริง  เพราะทําจากหอยนางรมแท

ค. ไมจริง  เพราะโฆษณาเชื่อถือไมได

ง. ไมแนใจ  ตองลองใช (เฉลย ง.)

___________________________________
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ภาคผนวก ง

ตัวอยางแผนการจัดการเรียนรู
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แผนการจัดการเรียนรูท่ี 4

โฆษณา : แปรงสีฟน            ชั้นประถมศึกษาปที่ 5

เวลา 1 ชั่วโมง วันที่...........................
____________________________________________________________________

สาระสําคัญ

ภาพการตูนชวยสรางความสนใจ  และกระตุนความรูเดิม  ซึ่งเปนพื้นฐานใหผูอานฝกใช

ความคิดในการคาดคะเนสินคา  และขอความโฆษณากอนอาน  วิธีน้ีจะชวยใหผูอานเขาใจเน้ือหา

โฆษณาน้ันมากขึ้น  และอานไดอยางมีประสิทธิภาพ

การอภิปรายกลุมเปนวิถีทางที่เปดโอกาสใหผูอานทุกคนไดแสดงความคิดเห็นและ

พิจารณาความคิดเห็นของกันและกัน  ทําใหความคิดของผูอานกวางขึ้นจากเดิม

จุดประสงคการเรียนรู

1. นักเรียนพิจารณาจุดขายของสินคาได

2. นักเรียนแยกแยะเหตุผลที่ทําใหชวนเชื่อได

3. นักเรียนประเมินความเหมาะสมและคุณคาของสินคาได

สาระการเรียนรู โฆษณา : แปรงสีฟน

ใหม! แปรงสีฟนกากา 360 องศา  เพื่อความสะอาดทั่วทั้งปาก  นวัตกรรมหัวแปรงพิเศษ 

2 ดาน  เพื่อความสะอาดทั่วทั้งปากอยางเหนือชั้น  แตกตางดวย “ที่ทําความสะอาดลิ้น”

ไมเพียงแคฟนที่คุณตองทําความสะอาด  ลิ้น  เหงือก  และกระพุงแกม  ก็เปนแหลงสะสม

ของแบคทีเรียอันเปนสาเหตุของกลิ่นปาก  “แปรงสีฟนกากา 360 องศา” พัฒนาการใหมลาสุดที่

ไดรับการพิสูจนทางทันตกรรมแลววาชวยขจัดคราบแบคทีเรียไดมากกวาถึง 96 % *…เพื่อความ

สะอาดทั่วทั้งปาก

ที่ทําความสะอาดลิ้น  ชวยทําความสะอาดลิ้นอยางนุมนวลและมีประสิทธิภาพ  สามารถ

ขจัดคราบแบคทีเรียไดมากกวาถึง 96 % *

ขนแปรงยางนุมรูปถวย  ชวยขัดฟนและขจัดคราบอาหารไดอยางมีประสิทธิภาพ

ขนแปรงตางระดับ  ชวยซอกซอนทําความสะอาดตามซอกฟน  และรองเหงือกไดอยางมี

ประสิทธิภาพ

* เปรียบเทียบกับแปรงสีฟนที่ไมมีที่ทําความสะอาดลิ้นและโดยไมไดทําความสะอาดลิ้น  

จากการศึกษาโดยบริษัทกากา ประเทศไทย (กันยายน 2550)
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กิจกรรมการเรียนรู

ข้ันนํา

1. ครูแบงกลุมนักเรียนออกเปน 6 กลุมๆ ละ 5-6 คน  โดยใหนักเรียนจับกลุมกันเองตาม

ความสมัครใจ

2. ครูทบทวนความรูพื้นฐานเกี่ยวกับปากและฟน  โดยถามคําถาม 6 ขอ  ใหนักเรียนแต

ละกลุมตอบวาใชหรือไมใช  กลุมใดตอบถูกมากที่สุดเปนฝายชนะ

- ฟนผุที่อุดแลวไมสามารถผุไดอีก  (ไมใช  อาจมีการผุเกิดขึ้นใหมที่ขอบของวัสดุที่อุด

แลว หรือเกิดจากการเอาสวนที่ผุออกจากรูผุไดไมหมด)

- ควรเปลี่ยนแปรงสีฟนทุก 3 เดือน  (ใช  ขนแปรงเสื่อมสภาพทําความสะอาดไดไมดี)

- การกินผลไมมากๆ จะทําใหฟนผุ  (ไมใช  ผลไมมีเสนใยชวยขัดฟน)

- การแปรงฟนใหสะอาดตองแปรงแรงๆ  (ไมใช  ทําลายเคลือบฟน)

- ควรใชยาสีฟนที่ผสมฟลูออไรด (ใช  เปนสารชวยปองกันและลดการผุของฟนได  )

- การกินอาหารรสเปร้ียวมากๆ ทําใหฟนสึกกรอนได  (ใช  มีกรดทําลายเคลือบฟน)

ข้ันสอน

ขั้นที่  1 ขั้นคาดคะเน  นักเรียนแตละกลุมดูภาพการตูนที่สื่อถึงโฆษณาสินคา  และปรึกษา

กันเพื่อคาดคะเนวาสินคาในโฆษณาคืออะไร  ครูเฉลยแลวใหนักเรียนจดลงในแบบบันทึกที่ 1

จากน้ันนักเรียนแตละคนคาดคะเนรูปภาพ  และขอความที่จะปรากฏในโฆษณาสินคาดังกลาว  

แลวจดลงในแบบบันทึกที่ 1

ขั้นที่  2 ขั้นอานและตรวจสอบ  นักเรียนดูภาพประกอบในโฆษณา และอานขอความ

โฆษณาอยางละเอียด  เพื่อตรวจสอบการคาดคะเนของตนเอง  โดยพิจารณาขอมูล  ซึ่งอาจเปน      

รูปภาพ  หรือขอความสวนใดสวนหน่ึงในโฆษณาที่ยืนยันวาการคาดคะเนน้ันถูกตองหรือไมถูก

ตอง  แลวจดลงในแบบบันทึกที่ 1 ตอมานักเรียนพิจารณารูปภาพ  และขอความในโฆษณาทั้งหมด

วามีจุดประสงคอะไร  และเปนการสื่อสารกับกลุมเปาหมายใดเปนพิเศษ  โดยตองแสดงเหตุผล

สนับสนุนคําตอบของตนเองดวย จากน้ันครูสรุปจุดประสงคของโฆษณา  กลุมเปาหมายของ

โฆษณา  จุดขายของสินคา  และเหตุผลที่ทําใหชวนเชื่อ

ขั้นที่  3 ขั้นอภิปราย  นักเรียนอภิปรายแลกเปลี่ยนความคิดเห็นกันภายในกลุมเกี่ยวกับ

โฆษณาที่อานในหัวขอ  ความสะอาดของปากขึ้นอยูกับแปรงสีฟนที่มีคุณภาพเพียงอยางเดียวใช

หรือไม  เพราะเหตุใด จากน้ันนักเรียนแตละกลุมจดบันทึกการอภิปรายลงในแบบบันทึกที่ 2 แลว

สงตัวแทนออกมานําเสนอตอกลุมใหญ
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ข้ันสรุป

ครูและนักเรียนรวมสรุปการอภิปราย  ความคุมคาของสินคา  และสิ่งที่พึงระวังในการ

เลือกซื้อหรือใชสินคา  จากน้ันนักเรียนทําแบบฝกหัดแลวเปลี่ยนกันตรวจภายในกลุม  โดยครูสุม

ใหนักเรียนอานขอคําถามและอธิบายเหตุผลในการตอบ

แหลงการเรียนรู

1. ภาพการตูน  ขนาด  เอ 4 (210 x 291 มม.)

2. ชุดโฆษณา : แปรงสีฟน  พรอมแบบฝกหัดและแบบบันทึก

การวัดและประเมินผลการเรียนรู

1. การสังเกตพฤติกรรม

1.1 ความสนใจในการเรียน

1.2 การทํางานกลุม

1.3 การอภิปรายและสรุปบทเรียน

2. การตรวจผลงาน

2.1 การบันทึก

2.2 การทําแบบฝกหัด
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แบบบันทึกท่ี 1

ชื่อ-สกุล.................................................................................................ชั้น...............เลขที่...............

สินคาในโฆษณา  คือ.........................................................................................................................

คําสั่ง กอนอานโฆษณาใหนักเรียนทําเคร่ืองหมาย ลงในชอง  หนาขอความที่นักเรียนคาดวา

จะมีในโฆษณาในหัวขอของการคาดคะเน  และหลังจากอานโฆษณาแลวใหนักเรียนทําเคร่ือง

หมาย ลงในชอง  หนาขอความที่ปรากฏในโฆษณาในหัวขอของการตรวจสอบ

1. ภาพตางๆ ที่ปรากฏในโฆษณา

การคาดคะเน   คนกําลังแปรงฟน    หองนํ้า    ยาสีฟน  

อ่ืนๆ................................................................

  ไมมีรูปภาพในโฆษณา

การตรวจสอบ   คนกําลังแปรงฟน    หองนํ้า    ยาสีฟน  

อ่ืนๆ...............................................................

  ไมมีรูปภาพในโฆษณา

2. คุณสมบัติหรือประโยชนของสินคาที่โฆษณานําเสนอ

การคาดคะเน   ขนแปรงนุม    มีที่ทําความสะอาดลิ้น    ดามแปรงจับกระชับมือ  

อ่ืนๆ........................................................................................................

  ไมมีในโฆษณา

การตรวจสอบ   ขนแปรงนุม    มีที่ทําความสะอาดลิ้น    ดามแปรงจับกระชับมือ  

อ่ืนๆ........................................................................................................

  ไมมีในโฆษณา
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3. วิธีการที่โฆษณาใชเพื่อใหผูอานเชื่อวาสินคามีคุณภาพ

การคาดคะเน   เคร่ืองหมายหรือการรับรองตางๆ  

การใชดารานักรองเปนผูนําเสนอสินคา  

  การพิสูจนหรือการทดสอบคุณภาพของสินคา  

  อ่ืนๆ.................................................................

  ไมมีในโฆษณา

การตรวจสอบ   เคร่ืองหมายหรือการรับรองตางๆ  

การใชดารานักรองเปนผูนําเสนอสินคา  

  การพิสูจนหรือการทดสอบคุณภาพของสินคา  

  อ่ืนๆ.................................................................

  ไมมีในโฆษณา

4. วิธีการที่โฆษณาใชจูงใจผูอานใหซื้อสินคามากขึ้น

การคาดคะเน   การแจกคูปอง    การลดราคาสินคา    การชิงโชค  

  การเพิ่มปริมาณสินคาแตขายราคาเทาเดิม      การแจกของแถมฟรี  

  อ่ืนๆ....................................................................................................

  ไมมีในโฆษณา

การตรวจสอบ   การแจกคูปอง    การลดราคาสินคา    การชิงโชค  

  การเพิ่มปริมาณสินคาแตขายราคาเทาเดิม      การแจกของแถมฟรี  

  อ่ืนๆ....................................................................................................

  ไมมีในโฆษณา
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แบบบันทึกท่ี  2

ชื่อ..........................................................................ชั้น.............เลขที่.........กลุม.................................

1. หัวขอการอภิปรายกลุมวันน้ี  คือ  

...........................................................................................................................................................

...........................................................................................................................................................

2. นักเรียนมีความคิดเห็นเกี่ยวกับหัวขออภิปรายอยางไร  อยาลืมใสเหตุผลดวยนะ

.............................................................................................................................................

...........................................................................................................................................................

...........................................................................................................................................................

...........................................................................................................................................................

3. ลองฟงความคิดเห็นของเพื่อนๆ ในกลุมกันเถอะ

3.1 ความคิดเห็นของ....................................................................

.............................................................................................................................................

...........................................................................................................................................................

...........................................................................................................................................................

...........................................................................................................................................................

3.2 ความคิดเห็นของ....................................................................

.............................................................................................................................................

...........................................................................................................................................................

...........................................................................................................................................................

...........................................................................................................................................................

3.3 ความคิดเห็นของ....................................................................

.............................................................................................................................................

...........................................................................................................................................................

...........................................................................................................................................................

...........................................................................................................................................................
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3.4 ความคิดเห็นของ....................................................................

.............................................................................................................................................

...........................................................................................................................................................

...........................................................................................................................................................

...........................................................................................................................................................

3.5 ความคิดเห็นของ....................................................................

.............................................................................................................................................

...........................................................................................................................................................

...........................................................................................................................................................

...........................................................................................................................................................

3.6 ความคิดเห็นของ....................................................................

.............................................................................................................................................

...........................................................................................................................................................

...........................................................................................................................................................

...........................................................................................................................................................

4. หาขอสรุปของกลุมกันดีกวา

.............................................................................................................................................

...........................................................................................................................................................

...........................................................................................................................................................

...........................................................................................................................................................

...........................................................................................................................................................

...........................................................................................................................................................
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แบบฝกหัด

ชื่อ-สกุล........................................................................................ชั้น...................เลขที่....................

ตอนท่ี 1 เขียนเคร่ืองหมาย   ทับตัวอักษร ก. ข. ค. หรือ ง. หนาคําตอบที่ถูกตองที่สุด

1. จุดเดนของแปรงสีฟนกากาคืออะไร  (การพิจารณาจุดขายของสินคา)

ก. มีที่ทําความสะอาดลิ้น ข. ขนแปรงนุม

ค. ขนแปรงตางระดับ ง. ขนแปรงรูปถวย (เฉลย ก..)

2. ขอมูลใดจูงใจใหเชื่อมากที่สุดวาแปรงสีฟนกากาดีกวาแปรงสีฟนยี่หออ่ืน  (การแยกแยะเหตุผล  

     ที่ทําใหชวนเชื่อ)

ก. ขนแปรงตางระดับทําความสะอาดซอกฟนไดดี

ข. มีที่ทําความสะอาดลิ้นขจัดคราบแบคทีเรียไดดี

ค. ทําความสะอาดไดทั่วทั้งปาก

ง. ขนแปรงรูปถวยขัดฟนไดดี (เฉลย ค.)

3. โฆษณาใชคําวา  “เหนือชั้น” เพื่อใหผูอานมีความรูสึกเชนไรตอสินคา  (การประเมินความ

     เหมาะสมและคุณคาของสินคา)

ก. ยอมรับในประสิทธิภาพ

ข. ภูมิใจในประสิทธิภาพ

ค. มั่นใจในประสิทธิภาพ

ง. พอใจในประสิทธิภาพ (เฉลย ค.)

4. จากขอความ “สามารถขจัดคราบแบคทีเรียไดมากกวาถึง 96 %”  โฆษณาอางถึงสิ่งใดเพื่อยืนยัน

  วาขอความน้ีเชื่อถือได  (การประเมินความเหมาะสมและคุณคาของสินคา)

ก. การทดสอบของบริษัทกากา ข. การทดสอบของทันตแพทย

ค. การยอมรับจากตางประเทศ ง. คํายืนยันจากผูเชี่ยวชาญ (เฉลย ก.)
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5. ถาแปรงสีฟนของนักเรียนไมมีที่ทําความสะอาดลิ้นควรทําอยางไร  (การประเมิน

     ความเหมาะสมและคุณคาของสินคา)

ก. บวนปากเปนประจํา

ข. ไมตองทําความสะอาดลิ้น

ค. เปลี่ยนแปรงสีฟนใหมทันที

ง. ใชแปรงสีฟนที่มีอยูแปรงลิ้นดวย (เฉลย ง.)

ตอนท่ี 2 เขียนแสดงความคิดเห็นลงในชองวาง

นักเรียนจะเลือกซื้อแปรงสีฟนโดยพิจารณาจากสิ่งใดเปนอันดับแรกระหวาง  ราคา  ขนแปรง  

และที่ทําความสะอาดลิ้น    เพราะเหตุใด..........................................................................................

...........................................................................................................................................................

...........................................................................................................................................................

...........................................................................................................................................................



131

แผนการจัดการเรียนรูท่ี 5

โฆษณา : อาหารเชาจากธัญพืช ชั้นประถมศึกษาปที่ 5

เวลา 1 ชั่วโมง วันที่................................
____________________________________________________________________

สาระสําคัญ

การเลนเกมชวยสรางความสนุกสนาน และทําใหผูอานไดฝกใชความคิดในการถาม

คําถามเพื่อรวบรวมขอมูลมาใชในการคิดคาดคะเนสินคา  และขอความโฆษณากอนอาน วิธีน้ีจะ

ชวยใหผูอานเขาใจเน้ือหาโฆษณาน้ันมากขึ้น  และอานไดอยางมีประสิทธิภาพ

การอภิปรายกลุมเปนวิถีทางที่เปดโอกาสใหผูอานทุกคนไดแสดงความคิดเห็น  และ

พิจารณาความคิดเห็นของกันและกัน  ทําใหความคิดของผูอานกวางขึ้นจากเดิม

จุดประสงคการเรียนรู

1. นักเรียนเขาใจจุดประสงคของโฆษณาได

2. นักเรียนระบุกลุมเปาหมายของโฆษณาได

3. นักเรียนพิจารณาจุดขายของสินคาได

4. นักเรียนแยกแยะเหตุผลที่ทําใหชวนเชื่อได

5. นักเรียนประเมินความเหมาะสม  และคุณคาของสินคาได

สาระการเรียนรู  โฆษณา : อาหารเชาจากธัญพืช

ปอป  สะดวกคุณแม  ถูกใจคุณลูก

ใหพลังงาน วิตามิน ไฟเบอร แตไขมัน0% ทุกฝกของขาวโพดถูกวัด ถูกชั่ง และตรวจสอบ

จนแนใจวาฝกที่ดีที่สุดเทาน้ันจะถูกคัดเลือก เบื้องหลังปอปทุกๆ แผนคือขบวนการคัดสรรที่

ซับซอนอยางพิถีพิถัน  เร่ิมตนจากการคัดเลือกโดยธรรมชาติของแมพระธรณีและจบลงดวย

เทคโนโลยีคัดเลือกดวยแสงเลเซอรที่ทันสมัย 

1. เมล็ดจากฝกขาวโพดสีเหลืองทองที่สมบูรณจะถูกคัดเลือกแกะออกจากฝกเพื่อลําเลียง

ผานสายพาน

2. เมล็ดขาวโพดสีเหลืองทองจะถูกลําเลียงผานแสงเลเซอร  เพื่อทําการคัดเลือกเมล็ดที่ไม

ไดมาตรฐานออก
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3. เมล็ดขาวโพดคุณภาพดีจะถูกคัดแยกออกจากเมล็ดที่ไมไดมาตรฐาน  และแนนอน

เฉพาะเมล็ดที่ดีที่สุดเทาน้ันจะใชในการผลิต   ปอปคอรนเฟล็ก  อาหารเชาคุณภาพเยี่ยม สําหรับ

คนสําคัญอยางคุณ

กิจกรรมการเรียนรู

ข้ันนํา

1. ครูชวนนักเรียนสนทนาเกี่ยวกับอาหารเชา  เชน  วันน้ีนักเรียนกินอะไรเปนอาหารเชา  

ความสําคัญของอาหารเชาคืออะไร

2. ครูแบงกลุมนักเรียนออกเปน 6 กลุมๆ ละ 5-6 คน  โดยเลือกชื่ออาหารเชาที่นักเรียน

กลาวในขอที่ 1 มา  5 ชื่อ  ใหนักเรียนพูดเรียงตอกันไปเร่ือยๆ นักเรียนที่พูดชื่อเดียวกันใหอยูกลุม

เดียวกัน

ข้ันสอน

ขั้นที่  1 ขั้นคาดคะเน  นักเรียนเลนเกม  15 คําถาม  ซึ่งมีคําใบที่สื่อถึงโฆษณาสินคา  ครู

เขียนคําใบที่  1 ไวบนกระดานดําใหนักเรียนอาน  จากน้ันนักเรียนแตละกลุมถามครูไดกลุมละ  1

คําถาม  เวียนไปจนครบทุกกลุม  โดยครูจะตอบวาใชหรือไมใชเทาน้ัน  ตอมาครูเขียนคําใบที่  2

และ  3 ตามลําดับ  โดยทําตามขั้นตอนเดียวกับคําใบที่  1 เมื่อเกมจบ  นักเรียนแตละกลุมปรึกษา

กันเพื่อประเมินขอมูลที่ไดรับจากคําใบและคําตอบ   แลวคาดคะเนวาสินคาในโฆษณาคืออะไร  

ครูเฉลยแลวใหนักเรียนจดลงในแบบบันทึกที่  1 จากน้ันนักเรียนแตละคนคาดคะเนรูปภาพ และ

ขอความที่จะปรากฏในโฆษณาสินคาดังกลาว  แลวจดลงในแบบบันทึกที่ 1

ขั้นที่  2 ขั้นอานและตรวจสอบ  นักเรียนดูภาพประกอบในโฆษณา และอานขอความ

โฆษณาอยางละเอียด  เพื่อตรวจสอบการคาดคะเนของตนเอง  โดยพิจารณาขอมูล  ซึ่งอาจเปน      

รูปภาพ  หรือขอความสวนใดสวนหน่ึงในโฆษณาที่ยืนยันวาการคาดคะเนน้ันถูกตองหรือไมถูก

ตอง  แลวจดลงในแบบบันทึกที่ 1 ตอมานักเรียนพิจารณารูปภาพ  และขอความในโฆษณาทั้งหมด

วามีจุดประสงคอะไร  และเปนการสื่อสารกับกลุมเปาหมายใดเปนพิเศษ  โดยตองแสดงเหตุผล

สนับสนุนคําตอบของตนเองดวย จากน้ันครูสรุปจุดประสงคของโฆษณา  กลุมเปาหมายของ

โฆษณา  จุดขายของสินคา  และเหตุผลที่ทําใหชวนเชื่อ

ขั้นที่  3 ขั้นอภิปราย  นักเรียนอภิปรายแลกเปลี่ยนความคิดเห็นกันภายในกลุมเกี่ยวกับ

โฆษณาที่อานในหัวขอ  อาหารเชาที่ดีควรเปนอยางไร  เพราะเหตุใด จากน้ันนักเรียนแตละกลุม

จดบันทึกการอภิปรายลงในแบบบันทึกที่ 2 แลวสงตัวแทนออกมานําเสนอตอกลุมใหญ



133

ข้ันสรุป

ครูและนักเรียนรวมสรุปการอภิปราย   ความคุมคาของสินคา  และสิ่งที่พึงระวังในการ

เลือกซื้อหรือบริโภคสินคา  จากน้ันนักเรียนทําแบบฝกหัดแลวเปลี่ยนกันตรวจภายในกลุม  โดยครู

สุมใหนักเรียนอานขอคําถามและอธิบายเหตุผลในการตอบ

แหลงการเรียนรู

1. คําใบ

1.1 ทําจากขาวโพด

1.2 เก็บไวไดนาน

1.3 เปนอาหารเชา

2. ชุดโฆษณา : อาหารเชาจากธัญพืช  พรอมแบบฝกหัดและแบบบันทึก

การวัดและประเมินผลการเรียนรู

1. การสังเกตพฤติกรรม

1.1 ความสนใจในการเรียน

1.2 การทํางานกลุม

1.3 การอภิปรายและสรุปบทเรียน

2. การตรวจผลงาน

2.1 การบันทึก

2.2 การทําแบบฝกหัด
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แบบบันทึกท่ี 1

ชื่อ-สกุล.................................................................................................ชั้น..............เลขที่................

สินคาในโฆษณ  คือ...........................................................................................................................

คําสั่ง กอนอานโฆษณาใหนักเรียนทําเคร่ืองหมาย ลงในชอง  หนาขอความที่นักเรียนคาดวา

จะมีในโฆษณาในหัวขอของการคาดคะเน  และหลังจากอานโฆษณาแลวใหนักเรียนทําเคร่ือง

หมาย ลงในชอง  หนาขอความที่ปรากฏในโฆษณาในหัวขอของการตรวจสอบ

1. ภาพตางๆ ที่ปรากฏในโฆษณา

การคาดคะเน   แมกับลูก    ขาวโพด    เด็กกําลังกินอาหารเชา    

อ่ืนๆ............................................................................

  ไมมีรูปภาพในโฆษณา

การตรวจสอบ   แมกับลูก    ขาวโพด    เด็กกําลังกินอาหารเชา    

อ่ืนๆ............................................................................

  ไมมีรูปภาพในโฆษณา

2. คุณสมบัติหรือประโยชนของสินคาที่โฆษณานําเสนอ

การคาดคะเน   ใหพลังงาน    มีโปรตีน    ไมมีไขมัน  

  อ่ืนๆ.............................................................

  ไมมีในโฆษณา

การตรวจสอบ   ใหพลังงาน    มีโปรตีน    ไมมีไขมัน  

  อ่ืนๆ.............................................................

  ไมมีในโฆษณา
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3. วิธีการที่โฆษณาใชเพื่อใหผูอานเชื่อวาสินคามีคุณภาพ

การคาดคะเน   เคร่ืองหมายหรือการรับรองตางๆ  

การใชดารานักรองเปนผูนําเสนอสินคา  

  การพิสูจนหรือการทดสอบคุณภาพของสินคา  

  อ่ืนๆ.................................................................

  ไมมีในโฆษณา

การตรวจสอบ   เคร่ืองหมายหรือการรับรองตางๆ  

การใชดารานักรองเปนผูนําเสนอสินคา  

  การพิสูจนหรือการทดสอบคุณภาพของสินคา  

  อ่ืนๆ.................................................................

  ไมมีในโฆษณา

4. วิธีการที่โฆษณาใชจูงใจผูอานใหซื้อสินคามากขึ้น

การคาดคะเน   การแจกคูปอง    การลดราคาสินคา    การชิงโชค  

  การเพิ่มปริมาณสินคาแตขายราคาเทาเดิม      การแจกของแถมฟรี  

  อ่ืนๆ....................................................................................................

  ไมมีในโฆษณา

การตรวจสอบ   การแจกคูปอง    การลดราคาสินคา    การชิงโชค  

  การเพิ่มปริมาณสินคาแตขายราคาเทาเดิม      การแจกของแถมฟรี  

  อ่ืนๆ....................................................................................................

  ไมมีในโฆษณา
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แบบฝกหัด

ชื่อ.........................................................................................................ชั้น...............เลขที่................

ตอนท่ี 1 เขียนเคร่ืองหมาย   ทับตัวอักษร ก. ข. ค. หรือ ง. หนาคําตอบที่ถูกตองที่สุด

1. โฆษณานําเสนอขั้นตอนการผลิตสินคาเพื่อจุดประสงคใด  (การเขาใจจุดประสงคของโฆษณา)

ก. เพื่อใหผูอานทราบวาสินคามีวิธีการผลิตที่ซับซอน

ข. เพื่อใหผูอานทราบวาสินคาผลิตจากวัตถุดิบที่มีคุณภาพ

ค. เพื่อใหผูอานเห็นความต้ังใจของบริษัทในการผลิตสินคา

ง. เพื่อใหผูอานทราบวาขาวโพดมีคุณคาทางอาหารมาก (เฉลย ข.)

2. โฆษณาเนนการขายสินคาที่จุดใดมากที่สุด  (การพิจารณาจุดขายของสินคา)

ก. คุณภาพของสินคา

ข. รสชาติของสินคา

ค. สีสันของสินคา

ง. ความทันสมัยของสินคา (เฉลย ก.)

3. นักเรียนคิดวาใครนาจะซื้อสินคาน้ีมากที่สุด  (การระบุกลุมเปาหมายของโฆษณา)

ก. คนที่ชอบกินขาวโพด

ข. คนที่ไมมีเวลาทําอาหารเชา

ค. คนที่ไมกินอาหารที่มีไขมัน

ง. คนที่ไมกินผักหรือผลไมสด (เฉลย ข.)

4. นักเรียนจะซื้อสินคาในโฆษณาดวยเหตุผลใด  (การแยกแยะเหตุผลที่ทําใหชวนเชื่อ)

ก. ผานการคัดเลือกจากธรรมชาติ

ข. ทําจากเมล็ดขาวโพดที่ไดมาตรฐาน

ค. ใชเทคโนโลยีที่ทันสมัยในการผลิต

ง. ใหพลังงาน  วิตามิน  ไฟเบอร  แตไมมีไขมัน (เฉลย ง.)
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5. นักเรียนควรกินอาหารเชาจากธัญพืชอยางไรใหไดคุณคาทางอาหารที่เพียงพอ  (การประเมิน

     ความเหมาะสมและคุณคาของสินคา)

ก. กินรวมกับนํ้าชาเขียว

ข. กินรวมกับนํ้าหวาน

ค. กินรวมกับนมสด

ง. กินรวมกับนํ้าแร (เฉลย ค.)

ตอนท่ี 2 เขียนแสดงความคิดเห็นลงในชองวาง

แดนเลือกซื้ออาหารเชาจากธัญพืชโดยอานสวนผสมที่ฉลากกอน  นักเรียนเห็นดวยกับการกระทํา

ของแดนหรือไม  เพราะเหตุใด..........................................................................................................

...........................................................................................................................................................

...........................................................................................................................................................

...........................................................................................................................................................
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แผนการจัดการเรียนรูท่ี 12

โฆษณา : บะหมี่กึ่งสําเร็จรูป ชั้นประถมศึกษาปที่ 5

เวลา 1  ชั่วโมง วันที่........................
____________________________________________________________________

สาระสําคัญ

การแสดงบทบาทสมมติชวยสรางความกระตือรือรน  และสงเสริมความกลาแสดงออก  

ขอมูลจากการแสดงจะเปนแนวทางใหผูอานฝกใชความคิดในการคาดคะเนสินคา  และขอความ

โฆษณากอนอาน  วิธีน้ีจะชวยใหผูอานเขาใจเน้ือหาโฆษณาน้ันมากขึ้น  และอานไดอยางมี

ประสิทธิภาพ

การอภิปรายกลุมเปนวิถีทางที่เปดโอกาสใหผูอานทุกคนไดแสดงความคิดเห็น  และ

พิจารณาความคิดเห็นของกันและกัน  ทําใหความคิดของผูอานกวางขึ้นจากเดิม

จุดประสงคการเรียนรู

1. นักเรียนระบุกลุมเปาหมายของโฆษณาได

2. นักเรียนบอกพิจารณาจุดขายของสินคาได

3. นักเรียนแยกแยะเหตุผลที่ทําใหชวนเชื่อได

4. นักเรียนประเมินความเหมาะสม  และคุณคาของสินคาได

สาระการเรียนรู โฆษณา : บะหมี่กึ่งสําเร็จรูป

บะหมี่กึ่งสําเร็จรูปบิ๊กบิ๊ก  แถมฟรีการดพลังโคนันทุกซอง

เฮ! มาซี้กันเหอะ  เราชื่อ  บีบี  ชอบเร่ืองสนุกๆ ชอบลองอะไรใหมๆ รักความต่ืนเตน

ทาทาย  อยากชวนเพื่อนๆ ไปลองอะไรมันสๆ เติมรสชาติใหมๆ ใหชีวิตกันบาง  ลองรึยัง บะหมี่

กึ่งสําเร็จรูปบิ๊กบิ๊ก รสชาติเขมขนขึ้นสะใจ

เฮ! ยกแกงไปแกะรอยโคนันที่ญ่ีปุนกันมั้ยเพื่อนๆ ลุนงายๆ  เพียงเขียนชื่อ-ที่อยู  

เบอรโทรศัพท  พรอมชื่อเพื่อนรวมแกง  อีก 3 คน (รวมทั้งหมด 4 คน) แปะลงบนซองบิ๊กบิ๊ก  

รสใดก็ได  สงมาที่ตูปณ.81 ปณจ. บางรัก  กรุงเทพฯ 10008 ลุนรางวัลทุกวันเสาร  ทายการตูน

โคนัน  ทางชอง 9 การตูน

ลุนทุกเสารแกะรอยโคนันที่ญ่ีปุนกับเพื่อนยกแกง  4 วัน 3 คืน  สัปดาหละ 1 รางวัล  มูลคา

200,000 บาท / รางวัล  รวม 8 รางวัล  และนาฬิกาโคนัน  สัปดาหละ 50 รางวัล  มูลคารางวัลละ 
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500 บาท  รวม 400 รางวัล รวมรางวัลมูลคาทั้งสิ้น 1,800,000 บาท  ประกาศรางวัลคร้ังแรก  9

ก.ย. 50  และคร้ังสุดทาย 27 ต.ค. 50 (รวม 8 สัปดาห) หมดเขตรับชิ้นสวน 19 ต.ค. 50

กิจกรรมการเรียนรู

ข้ันนํา

1. ครูเขียนคําวา  ไขไก  ปลากระปอง  โจกซอง  บนกระดานดํา  แลวใหนักเรียนเลือกวา

อาหารใด คือ อาหารสด   อาหารสําเร็จรูป   และอาหารกึ่งสําเร็จรูป  จากน้ันครูและนักเรียน

สนทนาถึงความ แตกตางกันของอาหารแตละประเภท

2. ครูแบงกลุมนักเรียนออกเปน 6 กลุมๆ ละ 5-6 คน  โดยใหนักเรียนจับสลากชื่ออาหาร  

5 อยางที่ครูเตรียมไว  นักเรียนที่ไดสลากเหมือนกันใหอยูกลุมเดียวกัน

ข้ันสอน

ขั้นที่  1 ขั้นคาดคะเน  นักเรียนแตละกลุมชมการแสดงบทบาทสมมติ  (ครูเตรียมและฝก

นักเรียนที่แสดงไวแลว) ที่สื่อถึงโฆษณาสินคา  และปรึกษากันเพื่อคาดคะเนวาสินคาในโฆษณาคือ

อะไร  ครูเฉลยแลวใหนักเรียนจดลงในแบบบันทึกที่ 1 จากน้ันนักเรียนแตละคนคาดคะเนรูปภาพ

และขอความที่จะปรากฏในโฆษณาสินคาดังกลาว  แลวจดลงในแบบบันทึกที่ 1

ขั้นที่  2 ขั้นอานและตรวจสอบ  นักเรียนดูภาพประกอบในโฆษณา  และอานขอความ

โฆษณาอยางละเอียด  เพื่อตรวจสอบการคาดคะเนของตนเอง  โดยพิจารณาขอมูล  ซึ่งอาจเปน      

รูปภาพ  หรือขอความสวนใดสวนหน่ึงในโฆษณาที่ยืนยันวาการคาดคะเนน้ันถูกตองหรือไมถูก

ตอง  แลวจดลงในแบบบันทึกที่ 1 ตอมานักเรียนพิจารณารูปภาพ  และขอความในโฆษณาทั้งหมด

วามีจุดประสงคอะไร  และเปนการสื่อสารกับกลุมเปาหมายใดเปนพิเศษ  โดยตองแสดงเหตุผล

สนับสนุนคําตอบของตนเองดวย จากน้ันครูสรุปจุดประสงคของโฆษณา  กลุมเปาหมายของ

โฆษณา  จุดขายของสินคา  และเหตุผลที่ทําใหชวนเชื่อ

ขั้นที่  3 ขั้นอภิปราย  นักเรียนอภิปรายแลกเปลี่ยนความคิดเห็นกันภายในกลุมเกี่ยวกับ

โฆษณาที่อานในหัวขอ  การเติมเน้ือสัตว  ผัก  หรืออาหารอ่ืนๆ ลงในบะหมี่กึ่งสําเร็จรูปเปนสิ่ง   

จําเปนหรือไม  เพราะเหตุใด จากน้ันนักเรียนแตละกลุมจดบันทึกการอภิปรายลงในแบบบันทึกที่ 

2 แลวสงตัวแทนออกมานําเสนอตอกลุมใหญ

ข้ันสรุป

ครูและนักเรียนรวมสรุปการอภิปราย  ความคุมคาของสินคา  และสิ่งที่พึงระวังในการ

เลือกซื้อหรือบริโภคสินคา  จากน้ันนักเรียนทําแบบฝกหัดแลวเปลี่ยนกันตรวจภายในกลุม  โดยครู

สุมใหนักเรียนอานขอคําถามและอธิบายเหตุผลในการตอบ
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แหลงการเรียนรู

1. สลากชื่ออาหาร

2. การแสดงบทบาทสมมติ

เอและแบงคทําการบานดวยกันที่บานเอตอนเย็น

“หิวจัง  บานนายมีอะไรกินบางไหม” แบงคพูด

“ไหนวาจะมาทําการบานไง” เอพูด

“แหม  กองทัพตองเดินดวยทองนะ” แบงคพูด

“หาเองแลวกัน  อยูในตูกับขาว  มีทั้งรสตมยํา  หมูสับ  หมูนํ้าตก”

3. ชุดโฆษณา : บะหมี่กึ่งสําเร็จรูป  พรอมแบบฝกหัดและแบบบันทึก

การวัดและประเมินผลการเรียนรู

1. การสังเกตพฤติกรรม

1.1 ความสนใจในการเรียน

1.2 การทํางานกลุม

1.3 การอภิปรายและสรุปบทเรียน

2. การตรวจผลงาน

2.1 การบันทึก

2.2 การทําแบบฝกหัด
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แบบบันทึกท่ี 1

ชื่อ-สกุล..............................................................................................ชั้น.................เลขที่................

สินคาในโฆษณาคือ...........................................................................................................................

คําสั่ง กอนอานโฆษณาใหนักเรียนทําเคร่ืองหมาย ลงในชอง  หนาขอความที่นักเรียนคาดวา

จะมีในโฆษณาในหัวขอของการคาดคะเน  และหลังจากอานโฆษณาแลวใหนักเรียนทําเคร่ือง

หมาย ลงในชอง  หนาขอความที่ปรากฏในโฆษณาในหัวขอของการตรวจสอบ

1. ภาพตางๆ ที่ปรากฏในโฆษณา

การคาดคะเน   เด็กถือซองบะหมี่กึ่งสําเร็จรูป    บะหมี่กึ่งสําเร็จรูปที่ปรุงสุกแลว  

ผูชายกําลังสับหมู    อ่ืนๆ.............................................

  ไมมีรูปภาพในโฆษณา

การตรวจสอบ   เด็กถือซองบะหมี่กึ่งสําเร็จรูป    บะหมี่กึ่งสําเร็จรูปที่ปรุงสุกแลว  

ผูชายกําลังสับหมู    อ่ืนๆ.............................................

  ไมมีรูปภาพในโฆษณา

2. คุณสมบัติหรือประโยชนของสินคาที่โฆษณานําเสนอ

การคาดคะเน   รสชาติเขมขน    มีกลิ่นหอม    เสนเหนียวนุม  

อ่ืนๆ...........................................................................

  ไมมีในโฆษณา

การตรวจสอบ   รสชาติเขมขน    มีกลิ่นหอม    เสนเหนียวนุม  

อ่ืนๆ...........................................................................

  ไมมีในโฆษณา
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3. วิธีการที่โฆษณาใชเพื่อใหผูอานเชื่อวาสินคามีคุณภาพ

การคาดคะเน   เคร่ืองหมายหรือการรับรองตางๆ  

การใชดารานักรองเปนผูนําเสนอสินคา  

  การพิสูจนหรือการทดสอบคุณภาพของสินคา  

  อ่ืนๆ.................................................................

  ไมมีในโฆษณา

การตรวจสอบ   เคร่ืองหมายหรือการรับรองตางๆ  

การใชดารานักรองเปนผูนําเสนอสินคา  

  การพิสูจนหรือการทดสอบคุณภาพของสินคา  

  อ่ืนๆ.................................................................

  ไมมีในโฆษณา

4. วิธีการที่โฆษณาใชจูงใจผูอานใหซื้อสินคามากขึ้น

การคาดคะเน   การแจกคูปอง    การลดราคาสินคา    การชิงโชค  

  การเพิ่มปริมาณสินคาแตขายราคาเทาเดิม      การแจกของแถมฟรี  

  อ่ืนๆ....................................................................................................

  ไมมีในโฆษณา

การตรวจสอบ   การแจกคูปอง    การลดราคาสินคา    การชิงโชค  

  การเพิ่มปริมาณสินคาแตขายราคาเทาเดิม      การแจกของแถมฟรี  

  อ่ืนๆ....................................................................................................

  ไมมีในโฆษณา
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แบบฝกหัด

ชื่อ........................................................................................................ชั้น.................เลขที่..............

ตอนท่ี 1 เขียนเคร่ืองหมาย   ทับตัวอักษร ก. ข. ค. หรือ ง. หนาคําตอบที่ถูกตองที่สุด

1. โฆษณาจูงใจคนกลุมใดใหซื้อสินคามากที่สุด  (การระบุกลุมเปาหมายของโฆษณา)

ก. นักสืบ

ข. นักเรียน

ค. นักอานหนังสือ

ง. นักเขียนการตูน (เฉลย ข.)

2. ขอใดไมใชสิ่งที่โฆษณาใชจูงใจใหผูอานซื้อสินคา  (การพิจารณาจุดขายของสินคา)

ก. รสชาติเขมขนขึ้นสะใจ

ข. ฟรี  การดพลังโคนันทุกซอง

ค. ลุนรางวัลไปแกะรอยโคนันที่ญ่ีปุน

ง. ประกาศรางวัลคร้ังแรก 9 ก.ย. 50 (เฉลย ง.)

3. ขอความใดชวนใหเชื่อวาบะหมี่กึ่งสําเร็จรูป  ตราบิ๊กบิ๊ก  มีรสชาติอรอย  (การแยกยะเหตุผลที่

     ทําใหชวนเชื่อ)

ก. รสหมูสับ

ข. รสชาติเขมขนขึ้นสะใจ

ค. เติมรสชาติใหมๆ ใหชีวิตกันบาง

ง. อยากชวนเพื่อนไปลองอะไรมันสๆ (เฉลย ข.)

4. ถานักเรียนกินบะหมี่กึ่งสําเร็จรูปควรใหความสําคัญกับสิ่งใดมากที่สุด  (การประเมิน

     ความเหมาะสมและคุณคาของสินคา)

ก. รสชาติ ข. ปริมาณ

ค. สารอาหาร ง. ราคา (เฉลย ค.)
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5. พฤติกรรมของใครตอไปน้ีเหมาะสมที่สุด  (การประเมินความเหมาะสมและคุณคาของสินคา)

ก. วิลลี่เทนํ้าอุนใสในบะหมี่กึ่งสําเร็จรูป

ข. เคนหิวมากจึงกินบะหมี่กึ่งสําเร็จรูปเปลาๆ

ค. หนอยใสผักและลูกชิ้นทุกคร้ังที่กินบะหมี่กึ่งสําเร็จรูป

ง. แพนเคกกินบะหมี่กึ่งสําเร็จรูปที่เพิ่งหมดอายุ  เพราะเสียดาย (เฉลย ค.)

ตอนท่ี 2 เขียนแสดงความคิดเห็นลงในชองวาง

โฟกัสซื้อบะหมี่กึ่งสําเร็จรูปมากินทุกวัน  เพราะอยากไดของเลนในซอง  นักเรียนเห็นดวยกับ

การกระทําของโฟกัสหรือไม  เพราะเหตุใด.......................................................................................

...........................................................................................................................................................

...........................................................................................................................................................

...........................................................................................................................................................
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ภาคผนวก จ

คะแนนและขอมูลทางสถิติ
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สถิติท่ีใชในการวิจัย

ผูวิจัยวิเคราะหขอมูลโดยใชโปรแกรมสําเร็จรูป  SPSS for Window ซึ่งคํานวณไดจาก

สูตรตอไปน้ี

1. สถิติท่ีใชในการทดสอบสมมติฐานการวิจัย

1.1 การคํานวณคาเฉลี่ย (Mean)

x =
n

fx

x = คาเฉลี่ยของกลุมตัวอยาง

fx = ผลคูณของคะแนนกับความถี่ของคะแนนน้ัน

n = จํานวนขอมูลในกลุมตัวอยาง

(บุญเรียง  ขจรศิลป, 2545)

1.2 การคํานวณคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน  (Standard Deviation)

s =


1

2




n

xxf

s = คาเบี่ยงเบนมาตรฐานของกลุมตัวอยาง

x = คาของขอมูลแตละตัว / จุดกลางชั้นแตละชั้น

x = คาเฉลี่ยของกลุมตัวอยาง

n = จํานวนขอมูลทั้งหมดของกลุมตัวอยาง

f = ความถี่ของขอมูลแตละชั้น

(บุญเรียง ขจรศิลป, 2545)
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1.3 ความแปรปรวน  (Variance) คือ คากําลังสองของคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน

2s =
 2

1


n

xxf

2s = คาความแปรปรวนของกลุมตัวอยาง

x = คาของขอมูลแตละตัว / จุดกลางชั้นแตละชั้น

x = คาเฉลี่ยของกลุมตัวอยาง

n = จํานวนขอมูลทั้งหมดของกลุมตัวอยาง

f = ความถี่ของขอมูลแตละชั้น

(บุญเรียง ขจรศิลป, 2545)

1.4 สถิติที่ใชในการเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคะแนนกอน  และหลังการ

ทดลองของกลุมตัวอยาง  โดยการทดสอบคาที  (t-test)

t =
ns

d

d

d

/


~ 1nt

d = ความแตกตางของคาตัวแปรตามแตละคู

n = จํานวนคู

d = คาเฉลี่ยของ d

ds = คาเบี่ยงเบนมาตรฐานของ d

d = ศูนย

d =
n

d

ds =
 

 

22

1

 
nn

ddn

(บุญเรียง  ขจรศิลป, 2545)
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1.5 สถิติที่ใชในการเปรียบเทียบความแตกตางระหวางคาเฉลี่ยของคะแนนความ

สามารถในการอานโฆษณาของกลุมตัวอยางหลังทดลองกับเกณฑการประเมิน  โดยการทดสอบ

คาที  (t-test)

t =
ns

x

/



x = คาเฉลี่ยของคะแนนหลังการทดลอง

 = เกณฑการประเมิน

s = คาเบี่ยงเบนมาตรฐานของคะแนน

n = จํานวนขอมูลที่รวบรวมไดในกลุมตัวอยาง

(บุญเรียง  ขจรศิลป, 2548)

2. สถิติท่ีใชหาคุณภาพเคร่ืองมือในการวิจัย

2.1 การคํานวณหาคาความยากของแบบทดสอบความสามารถในการอานโฆษณา

เปนรายขอ

คาความยากงาย = (จํานวนผูตอบถูก / จํานวนผูตอบทั้งหมด)

(บุญเรียง  ขจรศิลป, 2548)

2.2 การคํานวณหาคาอํานาจจําแนกของแบบทดสอบความสามารถในการอาน

โฆษณาเปนรายขอโดย

r =
 

pq
s

xx

x

qp 

r = คาอํานาจจําแนกเปนรายขอ

px = คาเฉลี่ยของคะแนนรวมของขอสอบทุกขอ
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ยกเวนขอที่กําลังหาคาอํานาจจําแนกของกลุม

ผูที่เลือกตัวเลือกน้ัน

qx = คาเฉลี่ยของคะแนนรวมของขอสอบทุกขอ  

ยกเวนขอที่กําลังหาคาอํานาจจําแนกของกลุม

ผูที่ไมเลือกตัวเลือกน้ัน

xs = คาเบี่ยงเบนมาตรฐานของคะแนนรวมของ

ขอสอบทุกขอยกเวนขอที่กําลังหาคาอํานาจ

จําแนกของผูสอบทั้งหมด

p = สัดสวนของผูที่เลือกตัวเลือกน้ัน

q = สัดสวนของผูที่ไมเลือกตัวเลือกน้ัน

หมายเหตุ  qp  = 1

(บุญเรียง  ขจรศิลป, 2548)

2.3 การคํานวณหาคาความเที่ยงของแบบทดสอบความสามารถในการอานโฆษณา

โดยใชสูตร คูเดอรริชารดสัน  20 (Kuder – Richardson 20: K-R20)

r = 








1k

k















2
1

s

pq

r = สัมปสิทธิ์ความเที่ยงของแบบทดสอบ

k = จํานวนขอในแบบทดสอบ

p = สัดสวนของผูตอบถูกในแตละขอ

q = สัดสวนของผูตอบผิดในแตละขอ
2s = ความแปรปรวนของคะแนนรวมของผูตอบ

ทั้งหมด

(บุญเรียง  ขจรศิลป, 2548)
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ตารางที่ 13 คุณภาพของแบบทดสอบความสามารถในการอานโฆษณา

ขอ คาความยากงาย คาอํานาจจําแนก

1 0.70 0.29

2 0.65 0.34

3 0.35 0.28

4 0.59 0.29

5 0.59 0.43

6 0.71 0.53

7 0.31 0.37

8 0.55 0.46

9 0.35 0.48

10 0.59 0.25

11 0.54 0.40

12 0.78 0.26

13 0.63 0.32

14 0.29 0.37

15 0.71 0.34

16 0.63 0.29

17 0.79 0.44

18 0.58 0.30

19 0.64 0.29

20 0.53 0.34

21 0.55 0.35

22 0.78 0.27

23 0.73 0.36

24 0.55 0.39

25 0.73 0.47
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ตารางที่ 13 คุณภาพของแบบทดสอบความสามารถในการอานโฆษณา  (ตอ)

ขอ คาความยากงาย คาอํานาจจําแนก

26 0.23 0.21

27 0.65 0.38

28 0.65 0.46

29 0.66 0.42

30 0.44 0.46

ความเที่ยง          0.85
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ตารางที่ 14 คะแนนความสามารถในการอานโฆษณาของนักเรียนกอนและหลังการทดลอง

คะแนน
นักเรียน

กอนการทดลอง หลังการทดลอง

1 15 21

2 21 24

3 9 13

4 8 12

5 13 15

6 12 16

7 12 14

8 15 18

9 12 14

10 13 15

11 13 15

12 7 16

13 16 24

14 13 15

15 14 17

16 15 17

17 15 20

18 12 14

19 16 19

20 21 26

21 24 26

22 17 24

23 12 18

24 16 22
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ตารางที่ 14 คะแนนความสามารถในการอานโฆษณาของนักเรียนกอนและหลังการทดลอง 

(ตอ)

คะแนน
นักเรียน

กอนการทดลอง หลังการทดลอง

25 17 19

26 16 19

27 16 18

N = 27  = 14.44

S.D. = 3.77

 = 18.19

S.D. = 4.03
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ตารางที่ 15 คะแนนความสามารถในการอานโฆษณาของนักเรียนรายจุดประสงค

คะแนน

การเขาใจ
จุดประสงคของ

โฆษณา

การระบุ

กลุมเปาหมาย

ของโฆษณา

การพิจารณา

จุดขายของ

สินคา

การแยกแยะ

เหตุผลที่ทําให

ชวนเช่ือ

การประเมิน

ความเหมาะสม

และ

คุณคาของสินคา
นักเรียน

กอนเรียน

หลังเรียน

กอนเรียน

หลังเรียน

กอนเรียน

หลังเรียน

กอนเรียน

หลังเรียน

กอนเรียน

หลังเรียน

1

2

3

4

5

6

7

8

9

10

11

12

13

14

15

16

1

1

0

1

3

1

1

2

1

1

0

1

3

0

1

1

3

5

3

2

2

0

0

2

2

3

1

3

6

0

2

3

3

5

3

1

3

5

3

6

3

2

4

3

3

4

3

3

3

5

4

2

4

5

4

6

2

5

4

3

3

2

3

3

4

5

1

3

0

1

1

0

2

3

2

0

3

2

1

4

6

5

1

3

1

2

4

2

2

2

3

2

5

4

3

2

4

5

2

3

4

3

3

6

4

5

1

1

5

4

4

6

5

4

3

4

4

5

4

6

5

4

5

5

4

5

4

6

3

5

3

0

3

2

4

1

2

2

6

2

2

3

5

1

4

5

2

1

4

4

2

2

3

1

2

3

6

4

5

3
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ตารางที่ 15 คะแนนความสามารถในการอานโฆษณาของนักเรียนรายจุดประสงค  (ตอ)

คะแนน

การเขาใจ
จุดประสงคของ

โฆษณา

การระบุ

กลุมเปาหมาย

ของโฆษณา

การพิจารณา

จุดขายของ 

สินคา

การแยกแยะ

เหตุผลที่ทําให

ชวนเช่ือ

การประเมิน

ความเหมาะสม

และ

คุณคาของสินคา
นักเรียน

กอนเรียน

หลังเรียน

กอนเรียน

หลังเรียน

กอนเรียน

หลังเรียน

กอนเรียน

หลังเรียน

กอนเรียน

หลังเรียน

17

18

19

20

21

22

23

24

25

26

27

1

0

1

5

5

0

2

3

2

2

2

4

1

5

5

4

4

3

5

2

3

1

4

3

3

6

4

5

4

3

4

6

5

4

4

3

6

6

6

5

5

5

5

6

2

4

3

3

5

3

0

1

3

1

1

4

3

4

4

5

4

2

3

5

3

2

5

3

6

4

5

5

4

4

4

4

5

4

3

3

6

6

6

4

5

3

4

6

3

2

3

3

5

4

2

5

4

3

3

4

3

4

5

5

4

4

4

4

4

3

รวม

N=27
41 74 101 113 58 86 109 123 81 95

 1.52 2.74 3.74 4.19 2.15 3.19 4.04 4.56 3 3.52

S.D. 1.34 1.66 1.23 1.30 1.51 1.33 1.32 1.01 1.41 1.25
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ประวัติผูเขียนวิทยานิพนธ

นางสาวดวงพร  จิตใจมั่น  เกิดเมื่อวันที่  18 มกราคม  พ.ศ. 2525 บานเลขที่  9 หมูที่  4

ต.สนามชัย    อ.เมืองฯ    จ.สุพรรณบุรี    72000 สําเร็จการศึกษาปริญญาศึกษาศาสตรบัณฑิต    

(เกียรตินิยมอันดับ 2) สาขาวิชาการประถมศึกษา  คณะศึกษาศาสตร  มหาวิทยาลัยศิลปากร  ในป

การศึกษา.2546 และเขาศึกษาตอในหลักสูตรครุศาสตรมหาบัณฑิต  สาขาวิชาประถมศึกษา  ในป

การศึกษา  2547
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