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  บทท่ี 1 
 

        บทนํา 
 

 
1.1 ท่ีมาและความสําคัญของปญหา 

 
จากที่นิทเชต (Friedrich Nietzsche, 1844-1900) กลาววา พระเจาตายไปแลว "God is 

dead." (Friedrich Nietzsche, 1883) ในความเปนจริงก็เปนอยางที่นิทเชกลาว ในปจจุบันพระเจา
องคนั้นก็ไดเสมือนตายไปแลวที่เหลืออยูคือสัญลักษณทางใจเทานั้น ไมไดมีอํานาจอยางเชนใน
สมัยกอน แตการจากไปของพระเจาองคนั้นก็คือการหลีกทางใหกับพระเจาองคใหมซ่ึงกําลังเขา
มาแทนที่ไมวาคนเราจะรูตัวหรือไมก็ตาม ในปจจุบันนี้มีพระเจาองคใหมที่กําลังทรงอํานาจ
และมีอิทธิพลตอคนในสังคมเปนอยางมาก นั่นก็คือ ส่ือมวลชน (Mass media) 

 
ในสังคมบริโภคนิยมดังเชนทุกวันนี้ทุกคนตางไดรับปริมาณเนื้อหาและขาวสารตางๆ

อยางมากมายจากสื่อหลากหลายชนิด ทั้งส่ือมวลชน เชน โทรทัศน วิทยุ อินเตอรเนต นิตยสาร 
หนังสือพิมพ ฯลฯ และส่ือบุคคล เชน พรีเซ็นเตอร ดารานักรอง พนักงานขายสินคา เพื่อน ญาติ 
ฯลฯ 

 
จากการไดรับสื่อจากรอบตัวทําใหปฏิเสธไมไดวาสื่อไดกลายเปนสถาบันการเรียนรู

ตลอดชีวิตของสังคมไปแลว นอกจากสื่อเปนสิ่งที่เกิดขึ้นโดยมีวัตถุประสงคในตัวของมันเอง 
แตในขณะเดียวกันส่ือก็ไดวิวัฒนไปสูการเปนผูผลิตความรู ความจริง และวาทกรรมแกสังคม 
ทั้งโดยรูตัวและไมรูตัว แตคําถามก็คือส่ือสรางความรูและความจริงชนิดไหน 
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ในความเปนจริงส่ือสรางสิ่งที่เรียกวาความรูแฝง (Tacit knowledge) และความจริง

เทียม (Virtual- reality) ผานตัวบุคคลผูประกอบอาชีพส่ือ โดยขาวสารที่สงผานเทคโนโลยีส่ือ
มาถึงผูรับสารไดผานการคิดคน จัดทําวิธีการนําเสนอตามขอจํากัดของเครื่องมือหรือส่ือ เชน 
ตองแขงกับเวลา มีเนื้อที่นอย จึงตองตัดตอ และคัดเลือก มีการนําเสนอแบบหวือหวาโดนใจให
เหมาะกับกลุมเปาหมาย 

 
นอกจากนี้ ส่ือก็ไดสรางความรูแฝงและความจริงเทียมที่ทําใหผูรับสารซึมซับรับรู

เสมือนหนึ่งเปนความจริงหรือประสบการณของตน ตัวอยางที่เห็นไดชัด ก็คือ โฆษณาที่ปรากฏ
เปนภาพและเสียงซึ่งดูมีความนาเชื่อถือ เปนจริงในโทรทัศนทําใหสาวๆ ยุคใหมมีคานิยมความ
งามที่จะขาวอมชมพู และเชื่อวาจะสามารถสวยไดจริงดวยสินคาที่ปรากฏในโฆษณา 

 
สวนภาพที่เชื่อวา Camera never lies ในหนาหนังสือพิมพก็เชนกัน ตัวอยางจาก

เหตุการณ กรือเซะที่ปตตานี เมื่อหนังสือพิมพฉบับหนึ่งลงรูปหนาหนึ่ง เปนผูเสียชีวิตใน
เหตุการณที่กํามีดสปาตารไวในมือ ซ่ึงสื่อสารถึงความเปนโจรกอการรายและมีขบวนการหนุน
หลัง นํามาซึ่งความตื่นตระหนกของคนสังคมที่มีผลสงเสริมความชอบธรรมในการปราบปราม
อยางรุนแรง แตในความเปนจริงนั้นกลับกลายเปนเพียงประชาชนที่เสียชีวิตเทานั้น แมวาใน
ที่สุดหนังสือพิมพฉบับนั้นจะไดออกมาขอโทษตอผูอาน และสารภาพวาใชเทคโนโลยี
คอมพิวเตอรในการตัดแตงภาพ แตผลกระทบคือ มีคนจํานวนมากซึมซับรับรูทัศนคติและเชื่อ
วาเปนความจริงไปเสียแลว 

 
นอกจากสื่อมวลชนมีบทบาทในการเผยแพรขอมูลขาวสารแลว ก็ยังมีบทบาทในการ

เสนอแนะและการสรางประเด็นทางสังคม การสรางความนิยมในตัวบุคคล การนําเสนอความ
คิดเห็นที่หลากหลาย รวมถึงการสรางกระแสและการสรางปรากฏการณใหมๆใหคนในสังคม
ยอมรับอีกดวย (อุบลรัตน ศิริยุวศักดิ์, 2547) 
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จากการสรางความนิยมของสื่อที่กลาวมาแลวขางตน ปจจุบันสื่อไดถูกนํามาใชเปน

เครื่องมือในการสรางกระแสความนิยมในทุกวงการ ตั้งแตวงการบันเทิง การเมือง รวมไปถึง
วงการกีฬาอีกดวย โดยมีวิธีการสรางภาพลักษณ นําเสนอใหนักกีฬากลายเปนคนดังในสังคม
ไดรับการยกยองชื่นชมและเปนที่รูจักโดยทั่วกัน เปรียบเสมือนบุคคลในวงการบันเทิงเลย
ทีเดียว 

 
ในอดีต คําวา คนดัง หรือ (Celebrity) มีความใกลเคียงกับคําวิชาการที่เรียกวา ผูมี

ช่ือเสียง โดยแบงไดเปน 2 กลุมคือ ผูมีช่ือเสียงจากการเปนผูยิ่งใหญ หรือวีรบุรุษ (Hero or Big 
Man) เปนผูมีอํานาจ หรือผูยิ่งใหญจากการกระทําที่อาศัยเวลานานกวาจะไดรับการยอมรับ 
รวมทั้งผูยิ่งใหญโดยชาติกําเนิด และอีกกลุมคือ ผูมีช่ือเสียงจากการเปนคนดัง (Celebrity or Big 
Name) ช่ือเสียงที่เกิดจากขาวสารที่เผยแพรผานสื่อเขาถึงสาธารณชน การสรางชื่อเสียงแบบนี้
เกิดขึ้นอยางงายดาย บางครั้งเพียงชั่วขามคืนก็สามารถมีช่ือเสียงขึ้นมาได  

 
จากแนวความคิดของ บูรสติน (Boorstin, 1973) ไดเสนอวา “ความสําเร็จกําหนด

วีรบุรุษ แตภาพลักษณหรือสัญลักษณกําหนดผูมีช่ือเสียง วีรบุรุษสรางตัวเอง แตส่ือสรางผูมี
ช่ือเสียง” ทําใหเห็นวา การที่นักกีฬาคนกนึ่งจะเปนที่รูจักและไดรับความนิยม กลายเปนคนดัง 
หรือผูมีช่ือเสียงในแตละสังคมนั้น มีปจจัยที่เกี่ยวของหลายประการ แตส่ือถือเปนเครื่องมือ
หลักในการสรางใหเกิดกระแสความโดงดังเพิ่มมากขึ้น 

 
ในอดีตการแขงขันกีฬายังคงไมเปนที่รูจักอยางแพรหลาย แตเมื่อมีส่ือมวลชนเปนผู

ถายทอดขาวสาร รวมไปถึงผลการแขงขันตางๆ ทําใหกีฬาประเภทนั้นไดรับความนิยม และ
เปนที่รูจัก ในทางเดียวกันก็ยังสงผลใหนักกีฬาในประเภทนั้นๆ ก็ไดกลายมาปนที่รูจักอยาง
กวางขวาง โดยคุณสมบัติหลักของนักกีฬาที่สําคัญนั้นจะตองมีความสามารถที่โดดเดนทําให
นักกีฬานั้นสามารถเปนไดทั้งผูมีช่ือเสียงและวีรบุรุษ วีรสตรี ซ่ึงขึ้นอยูกับวานักกีฬาผูนั้นมี
ความสามารถเปนที่ประจักษจนสามารถทําใหช่ือของตนเองกลายเปนที่รูจักไดหรือไม  
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สําหรับกีฬาที่ไดรับความนิยมอยางแพรหลายนั้นคงจะหนีไมพนกีฬาฟุตบอล แตเมื่อ

วิเคราะหถึงจํานวนผูรับชมกีฬาเปรียบเทียบทั้งชายหญิง กลับกลายเปนกีฬาเทนนิส ที่ไดรับ
ความนิยมจากทั้งสองเพศใกลเคียงกัน โดยเห็นไดจากงานวิจัยของสถาบัน Women’Sport and 
Fitness Foundation อยางไรก็ตามงานนี้เปนงานวิจัยซ่ึงเปรียบเทียบอันดับความนิยมในกีฬา
ตางๆ ในตางประเทศ แตสําหรับความนิยมกีฬาตางๆ ในประเทศไทย ผูวิจัยมีความสงสัยวาไม
นาจะแตกตางกัน 

 
แผนภูมิที่ 1: แสดงอันดับความนิยมในกีฬาตางๆ เปรียบเทียบชายและหญิง  

ประจําป 2007 จากสถาบัน Women’Sport and Fitness Foundation 
 

Raising The Game: The Future for Women’s Sport – Thursday 15th November 2007
Sponsored by

Top 5 Women’s Sports by 
Following

0% 20% 40% 60% 80%

Cricket

Rugby Union

Athletics

Football

Tennis

Passionate
Female Fans
All Men

All Women

%  of Women following each sport in the media or by spectating in the last year

Source: BMRB TGI 2007

 
ที่มา http://www.womeninsportconference.com/Homepage.asp 

 
เมื่อมีจํานวนผูชมทั้งหญิงชายใกลเคียงกัน ทําใหนักกีฬาเทนนิสไดถูกดึงมาใชในกล

ยุทธทางการตลาดมากขึ้น  โดยการนํามาเปนพรีเซนเตอรเพื่อใหสอดคลองกับกลุมเปาหมายทั้ง
ชายและหญิง ตัวอยางเชน อุปกรณกีฬาชายหญิง นาฬิกา หรือแมกระทั่งน้ําหอมก็ได 
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ปจจุบันนักกีฬาเทนนิสนั้นไดกลายมาเปนตัวแปรหลักในการประชาสัมพันธ ทั้งตัว

กีฬาและสินคา เนื่องดวยความเปนคนเกง เปนวีรบุรุษ ทําใหสามารถเขาถึงกลุมเปาหมายที่เปน
คนรุนใหมได โดยเฉพาะถานักกีฬาเทนนิสคนใดมีความไดเปรียบในเรื่องของหนาตา ก็จะทํา
ใหงายในการเปนที่รูจัก และกลายเปนผูมีช่ือเสียงขึ้นมาได 

 
การจะไปถึง เสนทางของผูมี ช่ือ เสียง  หรือCelebrityนั้น  นักกีฬาจะตองผ าน

กระบวนการสรางสรรคของสื่อเพื่อใหเปนที่รูจัก เนื่องจากสื่อในปจจุบันมีการปรุงแตงใหเกิด
ภาพลักษณตางๆขึ้นมาได ทําใหกีฬาในปจจุบันกลายเปนเหมือนสินคาในทางธุรกิจ ขณะที่
นักกีฬาเทนนิสก็ถูกสื่อสรางภาพลักษณใหกลายเปน ดารา ซ่ึงอาจจะมีทั้งความสามารถหรือ 
บุคลิกรูปรางหนาตาดึงดูดใจ แลวแตกรณี 

 
เดิมทีเดียวจะคุนเคยกับคําวา ภาพพจน ที่มีความหมายเกี่ยวกับการทําใหเห็นภาพกัน

มากกวา สวนคําวาภาพลักษณ พจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ.2542 (หนา 821, ฉบับ
พิมพพ.ศ.2546) ระบุวาเปนคํานาม หมายถึง ภาพท่ีเกิดจากความนึกคิด หรือที่คิดวาควรจะเปน
เชนนั้น บางครั้งเรียกจินตภาพ มาจากคําภาษาอังกฤษวา “Image” 

 
การสรางภาพลักษณ (Image building) ไดถูกนํามาใชทั้งกับบุคคลรวมไปถึงการ

เชื่อมโยงตอไปยังบริบทของทุกสิ่ง ซ่ึงศิลปะการสรางภาพลักษณกลายเปนสวนสําคัญในการ
บริหาร เนื่องจากทุกวันนี้ภาพลักษณกลายเปนเรื่องสําคัญที่สุดตอองคกร สถาบันในสังคม และ
บุคคล 

 
ในกรณีนักกีฬาเทนนิสทั้งชายและหญิง  ส่ือจะใชวิ ธีการนําเสนอที่ เนนไปที่

ความสามารถเปนหลัก จึงจะทําใหนักกีฬาเทนนิสผูนั้นกลายเปนวีรบุรุษขึ้นมา ถึงแมวานักกีฬา
ผูนั้นจะมีรูปรางหนาตาอยางไรก็ตาม แตดวยพลังอํานาจของสื่อในการสรางภาพลักษณนั้น ส่ือ
ก็สามารถดึงความสามารถออกมา และสรางภาพลักษณใหนักกีฬาเทนนิสหญิงผูนั้นมีความ
พิเศษไดอีกดวย 
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จากที่กลาวมา ทําใหเห็นถึงอิทธิพลและบทบาทของสื่อมวลชนในการสรางประกอบ

สรางภาพลักษณ นําเสนอความจริงเทียมผานสื่อตางๆ เพื่อโนมนาว ช้ีนํา และวางกรอบแนวคิด
ใหคนในสังคมเห็นคลอยตาม ซ่ึงจากอิทธิพลและบทบาทที่กลาวมาขางตนทําใหส่ือมวลชน
สามารถสรางภาพลักษณของนักกีฬาเทนนิสขึ้นมาใหม จนทําใหนักกีฬาเทนนิสผูนั้นกลายเปน
ที่รูจัก และไดกลายเปนผูมีช่ือเสียงขึ้นมา  

 
โดยกระบวนการสรางความมีช่ือเสียงใหกับนักกีฬาเทนนิสนั้น มักจะมีขั้นตอนตางๆ 

มากมายเพื่อรองรับความแตกตางทางสังคม และวัฒนธรรมของแตละชาติ โดยเฉพาะการ
นําเสนอในประเทศไทย ก็ตองสอดคลองกับสังคมและวัฒนธรรมของไทยจึงจะสามารถ
ประกอบสรางความจริงตางๆใหคนไทยเขาใจรวมกันได 

 
ดังนั้นจึงเปนที่สนใจวา ส่ือมวลชนไทยมีบทบาทอยางไรในการสรางและขยายชื่อเสียง

ใหกับนักกีฬาเทนนิสชายและหญิง และกระบวนการสรางและขยายชื่อเสียงใหกับนักกีฬา
เทนนิสชายและหญิง วิธีการอยางไร แตกตางกันหรือไม อยางไร เพื่อจะนําไปสูแงมุมของ
ส่ือมวลชนในการสรางภาพลักษณเพื่อโนมนาวใจ ซ่ึงผูวิจัยจะเลือกศึกษาสื่อ 3 ประเภทคือ 
โทรทัศน หนังสือพิมพในหมวดกีฬา และเว็บไซตขาวสารกีฬาบนอินเตอรเนต  

 
เร่ิมจากสื่อโทรทัศนซ่ึงเปนส่ือที่มีความสําคัญอยางมาก โดยโทรทัศนมีอิทธิพลตอ

พฤติกรรม และวิถีชีวิตของประชาชน ซ่ึงวิจิตร อาวะกุล (2545:167) ไดกลาวถึงความสําคัญ
ของโทรทัศนไววา โทรทัศนเปนสื่อที่มีความเร็วสูง สามารถถายทอดเหตุการณที่เกิดขึ้นใน
ชวงเวลานั้นๆ ไปยังประชาชนไดรับทราบทันที จึงเสนอขาวสารไดรวดเร็ว และยังเปนส่ือท่ีมี
แรงจูงใจสูง อีกทั้งยังสามารถสงไปไดไกลทุกหนทุกแหง 
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ปญญา ศิริโรจน (2545: 1) กลาวถึงความสําคัญของโทรทัศนวา โทรทัศนนับเปน

ส่ือมวลชนที่มีอิทธิพลตอการดํารงชีวิตของประชาชนเปนอยางมาก โทรทัศนเปนผลมาจาก
ความเจริญกาวหนาของเครื่องมือส่ือสารมวลชน  

 
หากจะเปรียบเทียบในบรรดาสื่อมวลชนที่ใชอยูในทุกวันนี้แลว นับวาโทรทัศนเปนสื่อ

ที่สามารถสงขาวสารความรูและความบันเทิงไปไดในขอบเขตที่กวาง เปนสื่อมวลชนที่สามารถ
เขาถึงประชาชนไดทุกระดับชั้น เพราะโทรทัศนมีลักษณะพิเศษคือเห็นไดทั้งภาพ และไดยิน
เสียงไปดวยในเวลาเดียวกัน 

 
 
ปรมะ สตะเวทิน (2545: 50) กลาวถึงอิทธิพลของโทรทัศนโดยสรุปดงันี้ 
 

•  โทรทัศนสามารถกระตุนหรือสงเสริมใหประชาชนกระทําอยางใดอยางหนึ่งเมื่อ
ประชาชนมีความโนมเอียงที่จะทําเชนนั้นอยูแลว 

 

•  โทรทัศนสรางทัศนคติและคานิยมใหมๆ ใหเกิดขึ้นกับบุคคลที่ยังไมเคยมีความรู
และประสบการณกับส่ิงนั้นมากอน ทัศนคติและคานิยมใหมที่จะเกิดขึ้นก็ตอเมื่อ
บุคคลนั้นๆ ไดดูรายการโทรทัศนที่เสนอเรื่องราวแนวเดียวกันซ้ําๆ เทานั้น จะมี
ลักษณะของอิทธิพลสะสมไมใชอิทธิพลที่เห็นผลทันทีหรือในระยะเวลาอันสั้น 

 

•  โทรทัศนทําใหบุคคลจิตใจตายดาน ขาดความเห็นอกเห็นใจ ในออสเตรเลียพบวา 
บุคคลที่ดูรายการทีวีประเภทอาชญากรรมมากจนเกินไปจะไมมีความรูสึกตื่นเตนอีก 
การดูมากๆ ทําใหผานการตื่นเตนมามากจนจิตใจตายดาน ดังนั้นจึงไมเกิดอารมณใดๆ
และเกิดอาการเฉื่อยชาเมื่อดูรายการเชนนั้น และกลายเปนคนไมสนใจใยดี ไมเห็นอก
เห็นใจคนที่ประสบเคราะหจากอาชญากรรมตางๆ 
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ทํานอง สิงคาลวณิช (2546: 10) กลาววา โทรทัศนเปนสื่อท่ีคลายภาพยนตรซ่ึงนับวามี

อิทธิพลตอผูรับมากขึ้นเพราะใหไดทั้งภาพที่เคล่ือนไหว และเสียงในขณะเดียวกัน จึงกอใหเกิด
แรงกระตุนและความสนใจสูงหรืออาจกลาวไดวาเปนสื่อที่เขาถึงประชาชนไดดีที่สุด 

 
ณรงค สมพงษ (2545: 3) ใหความเห็นวา โทรทัศนมีผลทําใหเกิดการเปลี่ยนแปลง

ทางดานทัศนคติ ความคิดเห็น ชวยรักษามาตรฐานทางวัฒนธรรมและสรางความคิดใหเกิดกับ
มวลชน ใหการศึกษา ใหขาวสาร และการบันเทิง 

 
ขวัญใจ จินะปริวัดอาภรณ (2545: 12) ใหความเห็นวา โทรทัศนมีอิทธิพลตอการ

เปล่ียนแปลงพฤติกรรมของประชาชนในการรับบริการขาวสาร ความรู และความบันเทิง โดย
เปนส่ือที่รวมเอาคุณลักษณะของสื่อมวลชน 3 ประเภทเขาไวดวยกันคือ ภาพยนตร วิทยุ และ
หนังสือพิมพ ดังนั้นทุกครั้งที่ออกอากาศจึงไดรับความนิยมจากประชาชนเปนอยางมาก 
 

จุไรพร จินตกานนท และปราณี นนทมาศ (2544: 12) ใหความเห็นวา โทรทัศนเปนสื่อ
ที่คนนิยมสูงสุดและมีอิทธิพลตอผูชมมากที่สุดเชนกัน ลักษณะเดนของโทรทัศน ไดแก 
ความสามารถในการนําเสนอขอมูลขาวสารทั้งภาพและเสียงไดรวดเร็วทันเหตุการณ เพราะเหตุ
นี้เองจึงทําใหโทรทัศนมีบทบาทตอการเปลี่ยนแปลงคานิยม และวัฒนธรรมของผูชม 

 
แตดวยขอจํากัดของโทรทัศนก็ยังมีอยูมาก อาทิเชน ระยะเวลาของการออกอากาศ ซ่ึง

แตละรายการจะตองจํากัดเนื้อหาการนําเสนอใหพอดีกับเวลา และในบางครั้งเวลาออกอากาศก็
อาจไมตรงกับกลุมผูชม เปาหมาย หรือขอจํากัดในเรื่องชองวางระหวางผูผลิต และผูชมรายการ 
โดยเฉพาะอยางยิ่งในการนําเสนอขาวสารดานกีฬากลับถูกลดทอนบทบาทความสําคัญลงจน
กลายเปนเพียงสวนประกอบของการนําเสนอขาวสารในแตละวันเทานั้น  
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มาตอที่หนังสือพิมพ (Newspaper) เปนเครื่องมือที่สําคัญในการเผยแพรและการ

ประชาสัมพันธ เพราะหนังสือพิมพเปนสื่อมวลชนที่สามารถเขาถึงประชาชนจํานวนมาก และมี
ระยะเวลากําหนดออกที่แนนอนเปนประจําสม่ําเสมอหนังสือพิมพผิดกับสื่อชนิดอื่นตรงที่วา 
หนังสือพิมพนั้นอาจจะเปนเครื่องเรงเรากอใหเกิดประชามติขึ้นในหมูประชาชนได และ
ขณะเดียวกันก็จะสอประชามติของประชาชนสะทอนออกมาใหเห็นอีกดวย จึงสามารถกลาวได
อยางเต็มปากวาหนังสือพิมพเปนเครื่องมืออันสําคัญในวงการประชาสัมพันธ หนังสือพิมพ
สามารถเสนอขาวสารเรื่องราวตางๆ หลายดานปะปนผสมผสานกันไปในฉบับเดียวกัน มีทั้ง
ขาวสารเรื่องราวที่ประชาชนเฉพาะกลุมและประชาชนทั่วไปสนใจ เชน การเมือง อาชญากรรม 
เศรษฐกิจ สังคม กีฬา บันเทิง เปนตน 

  
หนังสือพิมพเปนสื่อในการติดตอ 2 ทาง (Two-way communication) เพราะเปนสื่อใน

การถายทอดความคิดเห็น นโยบายการดําเนินงานของกิจการ และเปนสื่อแสดงความรูสึกนึก
คิดของประชาชนที่มีตอองคกรดวย เชน การวิจารณการปฏิบัติงานหรือนโยบายของรัฐบาล 
เพื่อองคการที่ถูกวิจารณจะไดปรับปรุนโยบายใหดีขึ้น หรือรัฐบาลใชหนังสือพิมพเปนสื่อช้ีแจง
ใหประชาชนเขาใจเพื่อขอความรวมมือในการปฏิบัติใหสําเร็จลุลวงตามเปาหมาย นอกจากนี้ 
หนังสือพิมพยังเปนส่ือที่ใชในการประชาสัมพันธระหวางประเทศ โดยใชเปนสื่อแถลง
นโยบายขอคิดเห็นทางการเมืองเพื่อสรางความเขาใจอันดีตอกัน ใชในการเผยแพรวัฒนธรรม
ใหเปนที่รูจักของประเทศตางๆ หรือแนะนําสถานที่ทองเที่ยวเพื่อดึงดูดนักทองเที่ยวชาว
ตางประเทศ  

 
 
ขอดีของหนังสือพิมพ 
 
1) หนังสือพิมพเปนส่ือที่เสนอขาวที่นาสนใจสม่ําเสมอและรวดเร็วจึงเปนส่ือที่

มวลชนนยอมรับขาวการเผยแพร 
 
2) มีความคงทนถาวรกวาสื่อมวลชนประเภทอื่นเพราะเมื่อผูอานไมเขาใจตอนใดก็

ยอนกลับมาอานทบทวนใหมได  
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3) เสนอเร่ืองราวขาวสารหลายประเภท มีทั้งเรื่องราวขาวสารที่ประชาชนเฉพาะกลุม 

และประชาชนทั่วไปสนใจจึงสามารถเขาถึงประชาชนไดหลายกลุมหลายอาชีพ  
 
4) เสนอขาวหรือเรื่องราวตางๆ คร้ังละมากๆ ไดรวมทั้งเสนอขาวประจําวันทุกวันเปน

ประจําทําใหประชาชนสามารถติดตามขาวสารเรื่องราวตางๆ ไดอยางสม่ําเสมอตอเนื่อง 
 
5) มภีาพถายประกอบชวยดึงดูดความสนใจและเขาใจขาวสารไดยิ่งขึ้น  
 
6) ราคาถูกหาซื้อไดงายและมีหลายภาษา 
 
 
Marshall McLuhan ไดกลาวถึง รูปแบบของหนังสือพิมพรายวันในฐานะสื่อไววา จะ

ถูกกําหนดดวยเงื่อนเวลาอยางหลีกเลี่ยงไมได เปนผลทําใหผูส่ือขาวรายวันจําตองกระหาย
ขอมูลขาวอยางมาก เนื่องจากระยะเวลาทํางานมีไมถึง 12 ช่ัวโมงกอนการตีพิมพในแตละวัน 
ซ่ึงขอเดนก็คือ ขาวที่ออกไปในกระแสรายวันจะมีผลกระทบหรือศัพททางการตลาดเรียกวา อิม
แพค (Impact) มากกวาส่ืออ่ืนๆ 

 
ขณะที่ อนันตธนา อังกินันทน (2539: 260) ไดกลาววา “ส่ือส่ิงพิมพมีบทบาทอยาง

สําคัญในสังคมทั้งทาง ดานการเมือง เศรษฐกิจ และสังคม ไมวาจะศึกษาจากสื่อส่ิงพิมพและ
การมีอิทธิพลที่แตกตางไปจากสื่อมวลชนประเภทอื่นๆ อาจสรุปบทบาทของสื่อส่ิงพิมพที่มีตอ
สังคมได 3 ประการคือ บทบาทในการพัฒนาการเมือง การพัฒนาเศรษฐกิจ และการพัฒนา
สังคม” 

 
หนังสือพิมพเปนผูมีบทบาทในการนําเสนอขาวสารและจัดวาเปนผูที่ไดรับความ

ไววางใจความเชื่อถือจากประชาชน จึงกลาวไดวาเมื่อหนังสือพิมพนําเสนอขาวสารใด 
ประชาชนยอมรับรู และเชื่อถือในขาวสารนั้น (สิริทิพย ขันสุวรรณ, 2541) 
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โดยเฉพาะในดานกีฬา  ไดผลการสํารวจความคิดเห็นของประชาชนในเขต

กรุงเทพมหานคร ประเด็น “พฤติกรรมการรับรูขอมูลขาวสารทางการกีฬาในป 2549” ซ่ึงการ
สํารวจดังกลาวมีวัตถุประสงคที่จะรับทราบพฤติกรรมการบริโภคขอมูลขาวสารทางดานกีฬา
ของประชาชนทั่วไปในการติดตามขาวกีฬาจากสื่อตางๆ  

 
ซ่ึงการสํารวจไดดําเนินการระหวางวันที่ 3-8 มกราคม 2549 โดยมีกลุมตัวอยาง 2,122 

คน ซ่ึงมีอายุตั้งแต 18 ปขึ้นไป แบงเปนเพศชายจํานวน 1,521 คน คิดเปนรอยละ 71.67 เพศ
หญิงจํานวน 601 คน คิดเปนรอยละ 28.32 ผลการวิเคราะหในภาพรวมที่มีตอพฤติกรรมการ
รับรูขอมูลขาวสารทางการกีฬาของกลุมตัวอยางพบวา  

 
 

• ส่ือที่ประชาชนนิยมที่จะติดตามขาวสารการกีฬามากเรียงตามลําดับ พบวา
กลุมตัวอยางสวนใหญ คิดเปนรอยละ 31.71 ติดตามขาวจากหนังสือพิมพ 
รองลงมารอยละ 28.99 ติดตามขาวจากโทรทัศน รอยละ 24.63 ติดตามขาว
จากวิทยุ และรอยละ 15.17 ติดตามขาวจาก อินเตอรเนต  

  
 
ขณะที่ส่ืออินเตอรเนตนั้น นันทา วิทวุฒิศักดิ์ (2537: 208) กลาววา “เปนสื่อท่ีมีลักษณะ

เกี่ยวของกับระบบตัวเลข เครื่องคอมพิวเตอร และระบบการสะทอนกลับ หรืออินเตอรแอคทีฟ 
(Interactive) คาดวาส่ือใหมจะสามารถตอบสนองความตองการของผูแสวงหาขาวสาร (Seeker) 
ไดมีประสิทธิภาพมากกวาส่ือมวลชนแบบดั้งเดิม เนื่องจากสื่อใหมไมมีขอจํากัดในดานเวลา 
(Time) และเนื้อที่ (Space) และที่สําคัญผูรับสารจะมีลักษณะ “Active seeker” คือเปนฝาย
แสวงหาขอมูลขาวสารดวยตนเองตามความสนใจและความสงสัยอยากรูอยากเห็นของตัวเอง
โดยอิสระเสรี” 
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อินเตอรเนต คือ เครือขายคอมพิวเตอรที่ครอบคลุมไปทั่วโลกพรอมกับมีขอมูล
มหาศาลทุกประเภทใหเราคนควา และรับสงขอมูลไปมาระหวางกันได โดยมีประโยชนของ
การใชงานอินเตอรเนตดานตางๆ ดังนี้  

 
ในดานการศึกษา สามารถใชอินเตอรเนตเพื่อคนควาหาขอมูลการศึกษาได ไมวาจะ

เปนขอมูลทางวิชาการจากที่ตางๆ ซ่ึงในกรณีนี้อินเตอรเนตจะทําหนาที่เหมือนหองสมุดขนาด
ใหญ สงขอมูลที่ตองการมาใหถึงบนจอคอมพิวเตอรที่บานหรือที่ทํางานเพียงไมกี่วินาทีจาก
แหลงขอมูลทั่วโลก ไมวาจะเปนขอมูลดานวิทยาศาสตร วิศวกรรม ศิลปกรรม สังคมศาสตร 
กฎหมาย และอ่ืนๆ  

 
อีกสวนที่เกี่ยวของกันก็คือ ประโยชนการรับสงขาวสาร ผูใชที่ตอเขากับอินเตอรเนต 

สามารถรับสงจดหมายอิเล็กทรอนิกส หรือE-mail กับผูใชคนอื่นๆทั่วโลกในเวลาอันรวดเร็ว 
ไดโดยคาใชจายต่ํามาก  นอกจากนี้ยังอาจสงขอมูลคอมพิวเตอรในรูปแบบตางๆ  เชน 
แฟมขอมูล รูปภาพ ขอมูลแบบมัลติมีเดีย ที่เปนภาพและเสียงไดอีกดวย  

 
สําหรับดานธุรกิจและการคา อินเตอรเนตก็มีสวนชวยในการซื้อขายสินคาผาน

คอมพิวเตอร ทําใหสามารถเลือกดูสินคาพรอมคุณสมบัติผานจอคอมพิวเตอร ส่ังซื้อ และ
จายเงินดวยบัตรเครดิตไดทันที ซ่ึงนับวาเปนความสะดวกสบายและรวดเร็วมาก สินคามี
จําหนายทุกประเภทเหมือนหางสรรพสินคาใหญๆ เลยทีเดียว นอกจากนี้ผูใชที่เปนบริษัท หรือ
องคกรตางๆ ก็สามารถเปดใหบริการหรือสนับสนุนลูกคาของตนผานอินเตอรเนต เชน การ
ตอบคําถามหรือขอสงสัยตางๆ ใหคําแนะนํา รวมถึงขาวสารใหมๆ แกลูกคาได 

  
ประโยชนอินเตอรเนตที่ผูใชกันมากที่สุดอีกอยางหนึ่ง คือ ความบันเทิง และการ 

พักผอนหยอนใจ หรือสันทนาการ เชน เลือกอานวารสารผานอินเตอรเนต ที่เรียกวา Magazine 
แบบ online รวมถึงหนังสือพิมพ และขาวสารอื่นๆ โดยมีภาพประกอบบนจอคอมพิวเตอร
เหมือนกับหนังสือปกติ โดยเฉพาะในสวนของหนังสือพิมพออนไลนเกิดขึ้นมาเพื่อรองรับ
อินเตอรเนตซึ่งเขามามีบทบาทสําคัญกับสังคม  
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ปจจุบันจํานวนผูใชอินเตอรเนตทั่วโลกเพิ่มขึ้นอยางรวดเร็วประกอบกับกระแสความ

นิยมบริโภคขาวสารผานอินเตอรเนต สงผลใหอุตสาหกรรมหนังสือพิมพกระดาษใน
ตางประเทศ ไมวาจะเปนสหรัฐอเมริกา ยุโรป ตางประสบปญหายอดจําหนายที่ลดลง และ
บริษัทตางๆ ที่ประกอบการสิ่งพิมพตางหันมาใหความสําคัญกับการพัฒนา "เว็บไซต" รูปแบบ
การนําเสนอขาวบนหนังสือพิมพออนไลนมากขึ้น ทําใหบรรดาผูประกอบการหนังสือพิมพ
ของเมืองไทยตางปรับตัวเปดเว็บไซตขาวสารออนไลนเพื่อตอบสนองความตองการของ
ผูบริโภคยุคกระแสดิจิตอลที่เขามามีอิทธิพลตอวิถีชีวิตของสังคมในปจจุบันมากขึ้นเรื่อยๆ โดย
เนื้อหาขาวและภาพขาวก็เปนภาพเดียวกับที่นําเสนอในหนังสือพิมพ แตจะมีฐานขอมูลที่
มากกวา 

 
อีกปจจัยสําคัญคือทัศนคติของคนที่มีตอคุณลักษณะของหนังสือพิมพออนไลน ที่

เสนอขาวสด ทันตอเหตุการณ สรางความพึงพอใจ 5 ประการคือ อานไดทุกที่ และทุกเวลา 
หมายถึงความสะดวกในการเขาถึงขอมูล อานงายสบายตา สอดคลองกับพฤติกรรมการใช
ชีวิตประจําวัน การสิ้นเปลืองเวลาสําหรับการอานที่ไดเนื้อหาและใจความเทากัน ประหยัด
คาใชจายในการรับขอมูลขาวสาร 

 
จากการการวิจัยระบุวาแนวโนมการใชอินเตอรเนตในประเทศไทย เพิ่มสูงขึ้น เปนผล

มาจากการเติบโตของผูใช ในป 2005 ตัวเลขผูใชอินเตอรเนตในประเทศไทยมีจํานวน 11 ลาน
คน เติบโตกวา 23 % หรือคิดเปน 16 % ของประชากร และเมื่อเฉลี่ยเปนวันพบวามีผูใช
อินเตอรเนตจํานวน 800,000 รายตอวัน ผลจากการใชอินเตอรเนตในจํานวนที่เพิ่มมากขึ้นของ
ผูบริโภค  

 
เมื่อพิจารณาภาพรวมของการบริโภคสื่อส่ิงพิมพในป 2007 จากหนังสือพิมพ

ฐานเศรษฐกิจ ฉบับที่ 2265 28 ต.ค. - 31 ต.ค. 2550 นั้นจะเห็นไดวาในกลุมคนที่มีอายุตั้งแต 15 
ปขึ้นไปในกรุงเทพมหานครมีแนวโนมที่ลดลงเรื่อยๆ จากป 2005 ในทุกประเภทของสื่อ
ส่ิงพิมพ โดยหนังสือพิมพลดจาก 64% เหลือ 59% นิตยสารรายสัปดาหลดจาก 23% เหลือ 16% 
นิตยสารรายปกษลดจาก 18% เหลือ 12 % และนิตยสารรายเดือนลดจาก 12% เหลือ 10 % แต
มาในป 2007 ซ่ึงคอนขางสวนทางกับตัวเลขอัตราการบริโภคสื่อออนไลน  
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จากการบริโภคสื่อออนไลนจะเห็นไดวา เมื่อเทียบกับในกลุมคนที่มีอายุตั้งแต 15 ปขึ้น

ไปในกรุงเทพมหานครบริโภคสื่อออนไลนในรูปแบบของการอานขาวทั้งในประเทศและ 
ตางประเทศมากขึ้น สวนการเขาชมเว็บไซตของหนังสือพิมพและนิตยสารก็มีอัตราการเติบโต
ที่สูงขึ้นทุกปเรื่อยเชนกัน ตั้งแตป 2005 จนถึงป 2007 ทั้งนี้อาจเปนเพราะหนังสือพิมพใน
ประเทศสวนใหญไดใหบริการในรูปแบบของออนไลนเวอรช่ันมากขึ้น บวกกับเนื้อหาของขาว
บนออนไลนเวอรช่ัน และในตัวหนังสือพิมพที่เปนกระดาษนั้นก็ไมแตกตางกัน นอกจากนี้แลว
การอัพเดทของขาวในออนไลนยังรวดเร็วทันเหตุการณมากกวา สงผลทําใหผูบริโภคบางสวน
หันมาอานขาวสาระบันเทิงรูปแบบดิจิตอลมากขึ้น หลังจากนั้นอัตราการเติบโตของการเยี่ยม
ชมเว็บขาวของเมืองไทยไดมีการเพิ่มขึ้นกวาเทาตัวในหลายๆ เว็บไซต  

 
สวนผูนําตลาดหนังสือพิมพดิจิตอลนั้น จากตัวเลขทางสถิติจาก ทรูฮิตส ในตอนนี้กลับ

ไมใช 2 ยักษใหญ ไทยรัฐ และ เดลินิวส ซ่ึงเปนยักษใหญในวงการหนังสือพิมพรายวัน แตกลับ
กลายเปน ผูจัดการออนไลน ซ่ึงกําลังมาแรงในชวง 3 ปที่ผานมา แมจะเริ่มชะลอการเติบโตลง
เล็กนอยในปนี้ เนื่องจากหนังสือพิมพสวนใหญก็ลงมาแขงกันในสนามออนไลนจึงทําใหผูอาน
มีตัวเลือกมากขึ้น และอาจทําใหสัดสวนการอานขาวออนไลนในแตละเว็บไซตลดลงไปบาง 
แตกระแสการอานขาวสารออนไลนก็ยังสามารถเติบโตไดเรื่อยๆ แมกระทั่งหนังสือพิมพ
ทองถ่ินเองก็เร่ิมเปดเว็บไซดเปนของตัวเองนําเสนอขาวในรูปแบบดิจิตอลเชนกัน  

 
หากจะเปรียบเทียบระหวางสื่ออินเตอรเนตกับโทรทัศนแลว จะพบวาแมส่ือทั้งสองนี้

จะมีหลายสิ่งเหมือนกัน คือ เปนสื่อที่เห็นภาพ ไดยินเสียง และมีการเคลื่อนไหว แตส่ิงที่ตางกัน
นั้นกลับมีความสําคัญมากกวาและเปนตัวกําหนดบทบาทที่แตกตางกันของทั้งสองสื่อนี้
กลาวคือ โทรทัศนเปนสื่อหลักที่มีผูชมมากและมีอิทธิพลตอการรับรูของคนสวนใหญในสังคม 
ในขณะที่อินเตอรเนตเหมาะสมที่จะเปนส่ือเสริมสําหรับคนกลุมหนึ่งในสังคมที่รูจักใช
คอมพิวเตอรเพราะมีความยากในการเขาถึงส่ือท่ีตางกันระหวางโทรทัศนและอินเตอรเนต 
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ส่ิงที่ทําใหเกิดความแตกตางอยางมากอีกอยางหนึ่ง คือ งบประมาณที่ใชในการผลิต
และเผยแพรของสื่อ โดยโทรทัศนเปนสื่อที่ตองลงทุนสูง ทั้งความยุงยากในการผลิตรายการ 
และการซื้อเนื้อที่และชวงเวลาในการออกอากาศ ขณะที่อินเตอรเนตคาใชจายจะถูกกวามาก ใน
ดานของขอมูลนั้นจะใหรายละเอียดและใชเนื้อที่ไดมากเทาที่ระบบจะสามารถรองรับได 

 
ความแตกตางที่สําคัญของอินเตอรเนตที่ไมเหมือนโทรทัศน หรือส่ือชนิดอื่นๆ คือผูใช

อินเตอรเนตตองตั้งใจเปดเขาไปใช หรือเสียคาใชจายในรูปของเวลา เวลาจึงเปนสิ่งที่มีคา ทําให
ความสนใจ และการจดจาํในสาระที่นําเสนอของผูเขาไปชมนั้นจะมีมากกวาโทรทัศน หรือวิทยุ 
ซ่ึงไมตองเสียเงินในระหวางการรับชมหรือฟง 
 

นอกจากนั้นสื่ออินเตอรเนตก็ยังเปนสื่อท่ีมีความสามารถในการติดตอ 2 ทิศทาง จึงทํา
ใหผูใชสามารถโตตอบไดทันที ซ่ึงนับเปนคุณลักษณะสําคัญที่ทฤษฎีทางการประชาสัมพันธจะ
ใหความสําคัญมากเพราะงานประชาสัมพันธนั้นตองการ feedback เพื่อประเมินผลความสําเร็จ
ของงานใหชัดเจน ซ่ึงอินเตอรเนตนั้นสามารถแสดงสถิติของผูเขามาดูในแตละวันไดดวย 

 
ดังนั้นในการศึกษาครั้งนี้จึงเปนการวิเคราะหโดยเนนในดานการนําเสนอขาวกีฬาทาง

โทรทัศน หนังสือพิมพรายวัน และหนังสือพิมพออนไลนในเรื่องของการใหความสําคัญกับ
ขาวนักกีฬาเทนนิส แนวทางในการคัดเลือกขาวโดยเฉพาะประเด็นของการใชภาษาขาว และ
บางครั้งยังมีการใชภาษาขาวที่แฝงความหมายโดยนัย รวมทั้งขอความกระเซาเยาแหยประชด
ประชันแฝงในเนื้อหาขาวดวย  

 
ถาไดความรูเกี่ยวกับเรื่องดังกลาว จะเปนประโยชนสําหรับผูที่สนใจในดานการ

ส่ือสารการตลาดผานสื่อมวลชน หรือการวางแผนการโฆษณาประชาสัมพันธผานสื่อมวลชน  
ทั้งการเลือกใช พรีเซ็นเตอร หรือการสรางภาพลักษณใหแกองคกรตางๆ  นอกจากนี้แลวก็จะ
เปนการแสดงใหเห็นถึงอํานาจของสื่อมวลชนในปจจุบันวามีมากมายเพียงใดในการสราง
ภาพลักษณ หรือการนําเสนอขาวสารในสังคม เพื่อใหผู รับสารไดรู และเขาใจ นําไปสู
ความสามารถวิเคราะหส่ิงตางๆ ไดอยางเปนเหตุเปนผล รวมไปถึงบทบาทหนาที่ของ
ส่ือมวลชน 
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และทัศนะที่มีตอการนําเสนอขาวในฐานะผูพิจารณาคัดเลือกขาวสารในปจจุบัน เพราะทุกวันนี้
การบริโภคในปจจุบันไมใชการบริโภคเพื่อสนองตอบความจําเปนขั้นพื้นฐาน หรือการใช
ประโยชนโดยตรงจากสินคาอีกตอไป หากแตกลายเปนการบริโภคเชิงความหมายหรือที่
เรียกวา “การบริโภคเชิงสัญญะ” (Consumption of sign) ที่มีความตองการอยางไมส้ินสุด ไมใช
ความตองการที่แทจริง แตเปนผลมาจากขอบเขตวัฒนธรรม  

 
การบริโภคจึงเปนเรื่องของการโออวด เปนการบริโภคจินตนาการ บริโภคความฝน ให

ความสําคัญกับภาพลักษณ และทราบวาภาพลักษณมีความสําคัญกับสังคมปจจุบันและโลกของ
การสื่อสารเปนอยางมาก โดยมีส่ือมวลชนเปนกลไกสําคัญในการประกอบสรางภาพลักษณใน
สังคมนั้นอีกดวย และในขณะเดียวกัน ผลจากการศึกษาครั้งนี้ซ่ึงจะทําใหเห็นกระบวนการสราง
ช่ือเสียงใหกับนักกีฬาทั้งชายและหญิง ซ่ึงจะเปนจุดเริ่มตนของแนวทางการพัฒนา สราง
ช่ือเสียงใหกับนักกีฬาของไทยเพื่อกลายเปนตนแบบ หรือ Idol ใหกับเยาวชนไทยเพื่อให
เยาวชนไทยหันมาออกกําลังกาย หรือใชเวลาวางใหเปนประโยชนไดอีกดวย 
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1.2 ปญหานําการวิจัย 

 
1.2.1 กระบวนการสรางและขยายชื่อเสียงใหกับนักกีฬาเทนนิสชายและหญิงของ

ส่ือมวลชนไทย มีวิธีการอยางไร 
 
1.2.2 กระบวนการที่ส่ือมวลชนไทยสรางและขยายชื่อเสียงใหกับนักกีฬาเทนนิสชาย

และหญิง แตกตางกันหรือไม อยางไร 
 
1.2.3 บทบาทของสื่อมวลชนไทยในกระบวนการสรางและขยายชื่อเสียงใหกับ

นักกีฬาเทนนิสชายและหญิง เปนอยางไร 
 

 
 
1.3 วัตถุประสงคของการวิจัย 

 
1.3.1 เพื่อวิเคราะหกระบวนการที่ส่ือมวลชนไทยสรางและขยายชื่อเสียงสรางใหกับ

นักกีฬาเทนนิสชายและหญิง 
 
1.3.2 เพื่อเปรียบเทียบความแตกตางของกระบวนการที่ส่ือมวลชนไทยสรางและขยาย

ช่ือเสียงใหกับนักกีฬาเทนนิสชายและหญิง  
 

1.3.3 เพื่อวิเคราะหบทบาทของสื่อมวลชนไทยในกระบวนการสรางและขยายความมี
ช่ือเสียงใหกับนักกีฬาเทนนิสชายและหญิง 
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1.4 ขอสันนิษฐานการวิจัย 

 
1.4.1 กระบวนการสรางและขยายชื่อเสียงของนักกีฬาเทนนิสชายและหญิงมีขั้นตอน

ตางๆ ดังนี้  
 
ขั้นตอนการคัดเลือกนักกีฬาเทนนิสชาย และหญิงเพื่อสรางและขยายความมีช่ือเสียง

ของส่ือมวลชน ซ่ึงจะพิจารณาจาก ความนิยมจากตางประเทศ ความสามารถที่โดดเดน บุคลิก
รูปรางหนาตาที่ดึงดูดทางเพศ โดยจะตองสอดคลองกับบริบททางสังคมและวัฒนธรรมของ
ไทย  

 
ขั้นตอนการ โดยมีวิธีการนําขอเดนมากลบขอดอย ตัวอยางเชน คนสวยที่อาจจะไมเกง

ตองนําเสนอความสวยมาปนจุดเดนของตัวนักกีฬา หรืออาจจะนําเสนอในดานบุคลิกภาพที่
ดึงดูดใจมากกวานําเสนอผลงาน ขณะที่คนเกงแตไมสวยตองนําเสนอดวยผลงานเปนหลัก โดย
เลือกภาพใหเห็นถึงการใชพละกําลัง ความแข็งแกรง และความอดทน   

 
ในดานของการใชภาษาจะตองแสดงความหมาย และสามารถสรางภาพใหเปนไป

ตามที่ส่ือมวลชนตองการจะสื่อสาร  รวมไปถึงเทคนิคในการเลือกภาพมาประกอบหรือตัดตอ ก็
ตองใหสอดคลองกับวิธีการนําเสนอ ขณะที่กระบวนการถายทอด และรวมไปถึงการความถี่ใน
การเผยแพรก็จะตองเขามาประกอบกัน เพื่อใหคนในสังคมไดพบเห็นกับนักกีฬาเหลานั้นให
มากที่สุดเทาที่จะทําได และจากการเห็นนั้นก็จะทําใหกลายเปนภาพติดตา และรับรูวานักกีฬา
เหลานั้นมีช่ือเสียงและมีภาพลักษณตรงตามดังที่ส่ือมวลชนตองการ 

 
ยกตัวอยาง เชน  กรณี  มาเรีย  ชาราโปวา  นักเทนนิสสาวชาวรัสเซีย  ซ่ึงมีทั้ ง

ความสามารถและบุคลิกที่ดึงดูดใจ ส่ือมวลชนไทยไดเสนอโดยใชคําแทนตัววา นางฟา เพื่อ
แสดงใหเห็นวา เธอเปนคนสวย นารัก บุคลิกที่ดึงดูดใจ นอกจากนี้ส่ือก็ยังสามารถนําเสนอใน
เรื่องราวความสามารถอีกก็เปนได เนื่องจากชาราโปวามีผลงานที่โดดเดนเปนที่จับตาของคน
ทั่วไป ซ่ึงในกรณีนี้สามารถนําเสนอไดทั้งประเด็นความสามารถและบุคคลิกภาพ  
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1.4.2 กระบวนการสรางและขยายชื่อเสียงของนักกีฬาเทนนิสชายและหญิง มีความ

แตกตางกันในหลายประเด็น เริ่มตั้งแต เกณฑในการคัดเลือก ผูชายจะใชเกณฑความสามารถ
เปนหลัก ในขณะที่ผูหญิงนอกจากใชเกณฑในเรื่องของความสามารถแลว ก็ยังมีเกณฑการ
คัดเลือกที่ใชอีกประการ ก็คือ บุคลิกภาพที่ดึงดูดใจ  

 
ยกตัวอยางเชน ในอดีตเคยมีนักเทนนิสสาวสวยอยาง แอนนา คูรนิโควา ซ่ึงไมใชนัก

เทนนิสที่มีความสามารถเทียบเทากับนักเทนนิสหญิงอันดับตนๆ ของโลกในชวงนั้น แตแอน
นากลับมีขาวตามหนาหนังสือพิมพทุกวัน โดยถูกนําเสนอถึงชีวิตประจําวัน การแตงกาย รวม
ไปถึงแฟนหนุมที่มานั่งเชียรที่ขอบสนามระหวางการแขงขันก็ยังถูกจับตามองมากกวาผลงาน
ในการเลน และที่พิสูจนไดอยางชัดเจนวาความสวยของผูหญิงเปนสิ่งสําคัญ ก็คือรายไดของ
แอนนา คูรนิโควาในขณะนั้นมากกวานักเทนนิสระดับตนๆ ของโลกรวมกันอีกดวย 

 
นอกจากนี้ วิธีการนําเสนอขาวเพื่อสรางภาพลักษณใหกับนักเทนนิสชายและหญิงก็ยัง

เปนประเด็นที่แตกตางกันอีกดวย กลาวคือ นักเทนนิสชายจะถูกนําเสนอในดานความอดทน 
เขมแข็ง ขณะที่ฝายหญิง จะถูกนําเสนอในดานอารมณ ความรูสึก บุคลิกภาพ การแตงตัว ลีลา
ในการเลน เชนการออกเสียงรองเวลาตีลูก รวมไปถึงการนําเสนอในดานอื่นๆ นอกสนาม
แขงขัน เชน การถายแบบ การเดินแฟชั่นโชว รวมไปถึงกิจกรรมอื่นๆ 

  
1.4.3  บทบาทของสื่อมวลชนไทยในการสรางและขยายความมีช่ือเสียงใหกับนักกีฬา

เทนนิสชายและหญิง คือ  
 

• บทบาทในการคัดเลือก  
ส่ือมวลชนจะมีหนาที่ในการคัดเลือกนักเทนนิสตางๆทั้งชายหญิง เพื่อมานําเสนอให

ผูรับสารไดทราบขาวสารความเคลื่อนไหว โดยการคัดเลือกนั้นจะมีปจจัยหลากหลายในการ
คัดเลือก นอกจากเลือกระหวางนักเทนนิสแลว ก็ยังตองเลือกระหวางกีฬาเทนนิสกับกีฬาอื่นๆ
อีกดวย 
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• บทบาทในการนําเสนอ  
ส่ือมวลชนมีบทบาทในการนําเสนอนักเทนนิส หรือนักกีฬาประเภทอื่นๆ เพื่อให

ประชาชนไดรับทราบ อาจจะทั้งเรื่องของการใหขอมูลขาวสาร ผลการแขงขัน ตลอดจนบท
วิเคราะหวิจารณ แสดงความคิดเห็นแงมุมตางๆ ซ่ึงลวนแลวแตความพึงพอใจของผูรับสารและ
ตัวของสื่อมวลชนเองในการเลือกมานําเสนอ 

 

• บทบาทในการใหสถานะ  
สําหรับบทบาทนี้ถือเปนบทบาทในเชิงวิพากษที่มองสื่อมวลชน ทําหนาที่ เปน

เครื่องมือในการกําหนดความหมาย เพื่อสนับสนุนกลไกของระบบทุนนิยม โดยสถานะนั้นๆ 
อาจจะเปนจริงหรือเปนสิ่งสมมติก็ไมอาจจะทราบได   

 

• บทบาทในการสรางภาพลักษณ 
ส่ือมีบทบาทที่นอกเหนือจากการใหความหมาย ก็คือการสรางภาพลักษณ นักกีฬา

ตางๆจะเปนที่รูจัก มีลักษณะนิสัย บุคลิกตางๆ เปนอยางไรก็ขึ้นอยูกับการสรางสรรคของสื่อที่
ตองการใหเห็นเปนแนวทางใด 
 

• บทบาทในการเผยแพร 
ส่ือมีบทบาทวาจะเสนอนักเทนนิสแตละคนเมื่อไหร และบอยเพียงใด เพื่อสรางและ

ขยายชื่อเสียงใหกับนักกีฬา รวมถึงการจัดวางขาวเพื่อสรางความสนใจก็เกี่ยวของในประเด็นนี้
ดวย 
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1.5 นิยามศัพทปฏิบัติการ 
 
1.5.1 กระบวนการ หมายถึง กรรมวิธีหรือลําดับการกระทําซ่ึงดําเนินตอเนื่องกันไป 

จนสําเร็จ 
 
1.5.2 การคัดเลือก หมายถึง การเลือกนักกีฬาเทนนิสที่มีคุณสมบัติที่ตองการ โดย

นักกีฬาเทนนิสชาย จะพิจารณาจาก ความนิยมจากตางประเทศ ความสามารถที่โดดเดน  ขณะที่
นักกีฬาเทนนิสหญิง จะตองพิจารณาเพิ่มเติมไปถึง บุคลิกรูปรางหนาตาที่ดึงดูดทางเพศอีกดวย  
และที่สําคัญทั้งนักกีฬาเทนนิสชายและหญิง จะตองสอดคลองกับบริบททางสังคมและ
วัฒนธรรมของไทย 

 
1.5.3 ความมีช่ือเสียง หมายถึง นักกีฬาที่มีช่ือเสียงจากการเปนคนดัง ช่ือเสียงที่เกิดจาก

ขาวสารที่เผยแพรผานสื่อมวลชนไทยเขาถึงสาธารณชน 
 

1.5.4 กระบวนการสรางและขยายความมีช่ือเสียง หมายถึง กรรมวิธีหรือลําดับการ
กระทําตางๆของสื่อมวลชนไทย ที่สรางหรือขยาย ใหนักกีฬาเทนนิสชายและหญิงตางประเทศ
นั้นๆ ที่ส่ือเปนผูเลือกขึ้นมา กลายเปนที่นิยมสําหรับคนไทย และสรางความรูสึกวานักกีฬาผูนั้น
เปนที่นาจับตามอง ซ่ึงประกอบดวยขั้นตอนดังนี้ เร่ิมตั้งแต การคัดเลือก การเลือกแงมุมในการ
นําเสนอ การใชภาษาและภาพเพื่อสรางภาพลักษณ รวมไปถึงวิธีการถายทอดและความถี่ที่ใช
แพรกระจายขาวสารอีกดวย 

 
1.5.5 นักกีฬาชาย หมายถึง นักกีฬาชายตางประเทศในกีฬา เทนนิสที่ไดรับความนิยม 

และถูกนําเสนอผานสื่อมวลชนในป 2008 
 

1.5.6 นักกีฬาหญิง หมายถึง นักกีฬาหญิงตางประเทศในกีฬา เทนนิสที่ไดรับความ
นิยม และถูกนําเสนอผานสื่อมวลชนในป 2008 

 
 
 
 



 22

 
 

1.5.7 ส่ือมวลชนไทย หมายถึง  

• ส่ืออิเล็กทรอนิกส ไดแก  โทรทัศน 

• ส่ือส่ิงพิมพ   ไดแก  หนังสือพิมพ 

• ส่ือออนไลน  ไดแก  เว็บไซตขาวสารกีฬา หรือ  
    หนังสือพิมพออนไลน 

 
1.5.8 บทบาทของสื่อมวลชนไทย หมายถึง การทําหนาที่ตางๆ ของส่ือมวลชน เพื่อ

การคัดเลือก ใหขอมูล นําเสนอ ใหสถานะ สรางภาพลักษณ รวมไปถึง เผยแพรใหนักกีฬา
เทนนิสชายและหญิงผูนั้นเปนที่ยอมรับโดยแพรหลายอีกดวย 

 
 

1.6 ขอบเขตการวิจัย 
 
งานวิจัยช้ินนี้เปนงานวิจัยเชิงคุณภาพ โดยการศึกษาขั้นตอนการนําเสนอขาวกีฬา

เกี่ยวกับนักกีฬาเทนนิสชายและหญิงในฤดูกาล 2008  
 
โดยกระบวนทัศนหลักที่ใชในการศึกษางานวิจัยช้ินนี้ คือ เพศสภาวะ (Gender) Post-

modernism และ Media Role ซ่ึงจะพิจารณาจากสื่อมวลชนของไทย คือ ส่ืออิเล็กทรอนิกส คือ 
โทรทัศน ส่ิงพิมพ ซ่ึงก็คือ หนังสือพิมพ และ ส่ือออนไลน ซ่ึงก็คือ เว็บไซตขาวสารกีฬา หรือท่ี
เรียกวา หนังสือพิมพออนไลน 

 
สาเหตุหลักที่เลือกส่ือทั้งสามชนิดนี้ ก็คือ กระบวนการสรางและขยายชื่อเสียงตอง

อาศัยการหลอมรวมของสื่อหลายชนิดที่ทําหนาที่แตกตางกัน เพื่อจะสามารถสรางชื่อเสียง
ภาพลักษณใหกับนักกีฬาได ซ่ึงจากที่มาและความสําคัญของปญหาก็ไดไดระบุถึงขอดีของสื่อ
ทั้งสามประเภทนี้ไวอยางดีแลว 

 
 
 
 
 



 23

 
 
สาเหตุที่ตัดสือ่ นิตยสาร และวิทยุ ออกจากการวจิัย เนื่องจากนิตยสารมีการจัดจําหนาย

และเผยแพรอยูในวงจํากัดเฉพาะกลุม ขาดความรวดเร็วและทันตอเหตกุารณ เนื่องจากออกวาง
แผงเปนรายเดอืนหรือรายปกษ  และมีจํานวนจําหนายและเผยแพรคอนขางนอย 

 
ขณะที่ส่ือวิทยุ การนําเสนอเรื่องราวขาวสารวงการกีฬาตางๆ มีลักษณะที่ไมเปน

ระเบียบ ไมมีขั้นตอน ไมมีความสม่ําเสมอในการรายงานดังเชนในการรายงานขาวทางง
โทรทัศน หนังสือพิมพ และส่ือออนไลนที่มีการสม่ําเสมอในการนําเสนอมากกวา   
 
1.7 ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ 

 
1.7.1 ประโยชนทางวิชาชีพ กลาวคือ งานวิจัยช้ินนี้ จะเปนประโยชนแกผูที่ตองการ

ศึกษาเทคนิคในการสื่อสารการตลาดผานสื่อมวลชน เพื่อนําขั้นตอนในกระบวนการสราง
ช่ือเสียงไปใชในการสรางภาพลักษณ ช่ือเสียงใหแกตัวบุคคล จนรวมไปถึงตัวสินคา และเพื่อ
ทราบถึงความตองการในรูปแบบตางๆของคนในสังคม นําไปสูการวางแผนเลือกใชบุคคล 
หรือวิธีการตางๆที่สอดคลองกับบริบททางสังคมและวัฒนธรรมของไทย 

 
1.7.2 ประโยชนทางสังคม ผลของการศึกษานี้ จะเปนแนวทางใหผูมีสวนเกี่ยวของใน

วงการกีฬาไทย ไดเขาใจถึงวิธีการทําใหกีฬา และนักกีฬากลายเปนที่รูจักในวงกวาง และที่
สําคัญ จะสามารถนําไปพัฒนานักกีฬาของไทยใหกลายเปนตนแบบ หรือ Idol สําหรับเยาวชน
ไทย ใหหันมาสนใจการออกกําลังกาย และใชเวลาวางใหเปนประโยชน 

 
และในขณะเดียวกันผูรับสารที่ไดศึกษางานวิจัยช้ันนี้ ก็ยังจะไดประโยชนในการเขาใจ

ในบทบาทของสื่อในปจจุบัน ทั้งในเรื่องของอิทธิพลของสื่อในการสรางภาพลักษณ รวมไปถึง
จุดมุงหมายที่แทจริงของสื่อไดอีกดวย 
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1.7.3 ประโยชนในวงวิชาการ คือ งานวิจัยช้ินนี้จะเปนการเผยใหเห็น การประกอบ

สรางความจริงทางสังคมของสื่อมวลชนทั้งกระบวนการอยางชัดเจน อิทธิพลของสื่อในปจจุบัน
ไดกลายเปนเครื่องมือที่สําคัญในการสรางภาพลักษณ สรางกระแส หรือแมกระทั่ง สราง
ช่ือเสียงใหแกบุคคลใหเปนที่ยอมรับ แตเมื่อพิจารณาดูอยางถ่ีถวน ก็จะพบวา ความมีช่ือเสียง 
หรือภาพลักษณตางที่ส่ือถายทอดนั้นอาจจะเปนไดทั้งความจริงหรือส่ิงที่ส่ือสราง 

 
นอกจากนี้ ก็ยังเผยใหเห็นกระบวนการของ Gatekeeper ของไทย ซ่ึงก็คือ บทบาทของ

นักขาวในการคัดเลือกการนําเสนอ เพื่อใหสอดคลองกับบริบทของสังคมไทย ซ่ึงประการนี้จะ
ทําใหเขาใจถึงกระแสสังคมในขณะนั้นๆ ไดเปนอยางดี  

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 



 
 

บทท่ี 2 
 

แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยท่ีเก่ียวของ 
 

 
ไกงามเพราะขน คนงามเพราะแตง สํานวนนี้ช้ีใหเห็นวาการเสริมสรางภาพลักษณเปน

เร่ืองที่มีความสําคัญมานานแลว แตคําวาคนงามเพราะแตงในปจจุบันกลับไมใชแคเพียงการ
แตงเติมเสริมแตงในทางกายภาพ แตกลับกลายเปนการแตงเติมเสริมแตงในการประกอบสราง
จากสื่อมวลชน  

รวมถึงนักกีฬาเทนนิสทั้งชายและหญิงก็ไดถูกประกอบสรางจากสื่อมวลชน โดยผาน
กระบวนการสรางและขยายชื่อเสียงตางๆ เพื่อใหคนในสังคมยอมรับ และเปนที่รูจักในวงกวาง 
ดังนั้นบทบาทของสื่อมวลชนในปจจุบันจึงเปนเครื่องมือสําคัญในการสรางภาพลักษณให
นักกีฬาเหลานี้กลายเปนผูมีช่ือเสียง 

ในการศึกษางานวิจัยช้ินนี้ จึงไดรวบรวมแนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวของ ดังนี้ 
 
 

2.1 ทฤษฎีผูเฝาประตูขาวสาร (Gatekeeper Theory) 
 
นักส่ือสารมวลชนมีหนาที่เลือกสรรเรื่องราว หรือเหตุการณตางๆ ที่เกิดขึ้นเพื่อเสนอ

ไปยังผูชม ซ่ึงลักษณะหนาที่เชนนี้คลายกับวาทําหนาที่เปน"ผูเฝาประตู" (Gatekeeper) โดยมี
ความหมายก็คือผูที่คอยกลั่นกรองขาวสารตางๆ เพื่อที่จะสงผานสื่อมวลชนไปยังผูรับสาร 
              

แนวความคิดเกี่ยวกับหนาที่ "ผูเฝาประตู" (Gatekeeper) นี้ มาจากขอเขียนของ เค เลวิน 
(Lewin, K. 1947) ซ่ึงไดใหขอสังเกตไววาขาวสารมักจะไหลผานชองทางตางๆ อันประกอบไป
ดวยบริเวณประตูที่ซ่ึงมีการปลอยหรือกักขาวสารตางๆ ตามกฎเกณฑที่ตั้งไว หรือโดยวินิจฉัย
ของผูเฝาประตูเองวาจะยอมใหขาวสารใดไหลผานไปไดหรือไม หรือขาวสารอะไรควรตัดจะ
ออกไปทั้งหมด  
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ซ่ึงแนวความคดินี้ไดถูกนํามาอธิบายลักษณะการไหลของขาวสารจากผูสงสารไปยัง

ผูรับสารในกระบวนการสื่อสารมวลชน หรือเปรียบเสมือนเปนบุคคลผูทําหนาที่ปดและเปด
ประตูขาวสารที่ยืนอยูระหวางตัวขาวสารและผูรับสารจากสื่อสารมวลชน 
            

จากแนวความคิดเรื่อง "ผูเฝาประตู" ของเลวิน ดี เอ็ม ไวท (White,D. M. 1950) ได 
นํามาใชในการศึกษากิจกรรมของบรรณาธิการขาวโทรพิมพของหนังสือพิมพทองถ่ินฉบับ
หนึ่งในอเมริกา ซ่ึงกิจกรรมในการตัดสินใจคัดเลือกขาวเพื่อตีพิมพในหนังสือพิมพนี้มีสวน 
คลายกับหนาที่ผูเฝาประตู (Gatekeeper) คือ บรรณาธิการขาวจะทําหนาที่คัดเลือกขาวสารเพียง
บางชิ้นเพื่อตีพิมพหรือออกอากาศ สวนอีกหลายชิ้นก็อาจถูกโยนทิ้งตะกราไป ขาวสารที่ถูก
คัดเลือกนี้จะถูกตัดแตงใหเหมาะสมกับเวลา เนื้อที่ หรือลักษณะสื่อเพื่อสงไปยังผูอาน ผูชม 
หรือผูฟง 

 
นอกจากนี้ ดี เอ็ม ไวท ไดศึกษาบทบาทของบรรณาธิการขาวโทรพิมพทั่วไปใน

สหรัฐอเมริกา ถาเปนตัวอยางในเมืองไทย เราก็อาจจะหมายถึง บทบาทของบรรณาธิการขาว
ตางประเทศทั่วไป ทําหนาที่คอยตรวจขาวจากเครื่องโทรพิมพ หรือจากเอกสารขาวที่สงมาจาก
สํานักขาวตางๆ เชน สํานักขาวเอพี สํานักขาวเอเอฟพี สํานักขาวรอยเตอร หรือสํานักขาวไทย 
เปนตน ซ่ึงแตละวันจะมีขาวเขามามากมายนับสิบนับรอยช้ินแตบรรณาธิการจะทําหนาที่คัด
ขาวที่จะตีพิมพ หรือออกอากาศเพียงไมกี่ช้ินที่ตนเห็นวานาสนใจเทานั้น 

 
บทบาท"ผูปดและเปดประตูสาร" หรือ "ผูเฝาประตู" ของสื่อมวลชนนั้น ในความเปน

จริงแลวอาจจะมีขั้นตอนสลับซับซอนกวานี้ เชนขาวโทรพิมพที่สงมานั้น กอนที่จะสงมาก็
จะตองมีการกลั่นกรองมากอนจากบรรณาธิการสํานักขาวนั้นๆ หรือแมแตผูส่ือขาวของสํานัก
ขาวเองก็จะทําหนาที่"ผูเฝาประตู" คือ เลือกวาจะทํารายงานขาวไหนหรือไมทําขาวไหนบางก็
ได และเมื่อขาวโทรพิมพนั้นถูกสงมายังสํานักพิมพ สถานีวิทยุกระจายเสียง หรือสถานีวิทยุ
โทรทัศน นอกจากจะถูกคัดเลือกโดยบรรณาธิการขาวตางประเทศแลว ก็อาจจะถูกกลั่นกรอง
จากบรรณาธิการหรือหัวหนาขาวในระดับสูงอีกทีก็ไดเชนกัน  
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นอกจากนั้นขาวที่ตีพิมพหรือออกอากาศไปยังผูรับสารเมื่อผูรับสารไดอาน ไดรับฟง 

หรือไดรับชมแลวก็อาจจะถายทอดไปยังบุคคลอื่น เชน สมาชิกในครอบครัว ญาติ เพื่อน ฯลฯ 
การถายทอดโดยผูเปดรับสารสื่อมวลชนนี้ก็จะเปนไปในลักษณะ "ผูเฝาประตู" คือ เลือกจะ
ถายทอดเพียงบางสวนหรือสวนใดสวนหนึ่งก็ยอมไดอีกเชนกัน  จึงเห็นไดวาขาวสาร
ส่ือมวลชนมักจะไหลผานผูเฝาประตูหรือผูปดและเปดประตูสารตางๆ มากมายหลายชั้นทีเดียว  

             
นอกจากที่กลาวมาขางตนแลว วิลเบอร ชแรมม (Wilbur Schramm) กลาวไววา 

Gatekeeper เปนผูมีสิทธิในการเปดและปดประตูสารตางๆ ที่มีมาถึง Gatekeeper ซ่ึงการสื่อสาร
ในสังคมทุกวันนี้ Gatekeeper ก็ยังคงมีบทบาทอยางสําคัญมากทั้งนี้เพราะ Gatekeeper เหลานี้ 
ไดแก นักขาว บรรณาธิการขาว หัวหนาฝายขาวตางๆ ไมวาจะเปนขาวเศรษฐกิจ การเมือง 
สังคม กีฬา หรือวัฒนธรรม ผูเขียน ผูพิมพ นักวิจารณ หัวหนาหนวยงานดานสื่อสาร ผูจัดการ
โฆษณา ประธาน ครู และพอแม 

 
หนาที่ของ Gatekeeper ไมเพียงแตเลือกหรือปฏิเสธสารตางๆ ที่เขามาเทานั้น 

Gatekeeper ยังทําหนาที่จัดสารนั้นๆ ใหอยูในรูปที่เขาตองการตลอดจนกระทั่งกําหนดการ
นําเสนอขาวสาร ระยะเวลาที่หนวงเหนี่ยวขาวสารนั้นไววาจะเสนอในชวงเวลาใดหรือเสนอ
สาร หรือเลือกเสนอเพียงบางสวนเทานั้น  

            
 Gatekeeper ผูซ่ึงควบคุมการไหลของขาวสารทั้งในระดับชาติและระดับทองถ่ินก็มี

นักขาว บรรณาธิการขาว ผูจดัการโฆษณาของทั้งหนังสือพิมพทองถ่ิน หนังสือพิมพแหงชาติ 
และเครือสถานีโทรทัศน ตลอดจนสํานักขาว                                                                                            
 

อยางไรก็ตาม กรณีที่นกัขาวไดรับมอบหมายจากบรรณาธิการขาวใหไปหาขาว นกัขาว
ผูนั้นก็จะทําหนาที่เหมือนกบัผูเฝาประตูหรือผูปดเปดประตูสารเชนกัน คือจะเปนคนตัดสินใจ
ในเบื้องตนวจะเขียนขอเท็จจริงในเรื่องของขาวที่ตนหามาอยางไร 
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การที่นักขาว และบรรณาธกิารขาว จะตัดสินใจเลือกขาวอยางไรนั้น ขอเขียนของ 

Bagdikian ไดบอกไววาขึ้นอยูกับปจจัยดังตอไปนี ้ 
 

•  หลักที่ยึดถือในการบริหาร  
 

•  การมองโลกของความจริงและนิสัยของคนโดยมองวาผูอานตองการอะไรและมี
ความปรารถนาอยางไร  

 

•  คานิยม ซ่ึงยึดถือโดยกองบรรณาธิการที่มีความเชี่ยวชาญในวิชาชีพ มีมาตรฐาน
ทางดานความยุติธรรม และเปนที่ยอมรับในวงวิชาชีพ คือเขาจะเปนผูตัดสินวาอะไรที่ผูอานใน
หมูคณะของเขาควรจะไดรู  

 

•  การประเมินคาของขาวสาร โดยการแขงขันของสื่อ 
 

•  คานิยมสวนตัว และนิสัยแปลกๆ ของบรรณาธิการเชน ถาบรรณาธิการกลัวหรือไม
ชอบอะไรบางอยาง เขาจะไมอนุญาตใหส่ิงที่เขาไมชอบปรากฏอยูในขาว หรือตีพิมพบน
หนังสือพิมพในขณะที่เขาเปนบรรณาธิการอยู 

 
นอกจากปจจัยทั้ง 5 แลว ยังมีส่ิงซึ่งเกี่ยวของกับการตัดสินใจของบรรณาธิการอีก เชน 

ปจจัยเร่ืองเวลา และเนื้อที่การเสนอขาวสาร ตัวอยางเชน นักขาวที่หาขาวมาไดแลวรายงานขาว
เขาสูหนวยงานของตนก็จะมีคนอื่นๆ คือ Rewriter เปนผูเฝาประตูอีกตอหนึ่ง พวกนี้จะทํา
หนาที่ตบแตงขาว จะโดยการตัดทอน ยอหนา ตัดบางประโยค บางคําของขาว หรืออาจจะไม
แกไขตนฉบับขาวที่นักขาวคนนั้นสงมาเลยก็ได แลวก็สงขาวนั้นออกไปตีพิมพหรือออกอากาศ 
แตบางครั้งเมื่อสงขาวไปแลวไมไดตีพิมพก็มี ทั้งนี้เพราะเนื้อท่ีในหนาหนังสือพิมพไมพอ หรือ
เวลาในการกระจายเสียงมีไมพอ อาจจะเปนเพราะผูจัดการฝายโฆษณารับโฆษณาเขามามากจน
ทําใหเนื้อที่และเวลา ในการเสนอขาวไมพอ ตัวผูจัดการฝายโฆษณานี้ก็ถือวาทําหนาที่เปน 
Gatekeeper เชนกัน  
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จากทฤษฎีนี้ ซ่ึงส่ือมวลชนมีอํานาจในการคัดเลือก นําเสนอขาว จึงทําใหผูวิจัยจะ

นํามาใชวิเคราะหหาวิธีการคัดเลือกนักกีฬาเทนนิสชายและหญิงวามีปจจัยอะไรที่มีสวน
เกี่ยวของ และลักษณะเดนที่คัดเขาและออกคืออะไร รวมไปถึงความแตกตางระหวางชายและ
หญิงอีกดวย 
 
 
2.2 ทฤษฎีการประกอบสรางความจริงทางสังคม  

 
ทฤษฎีการประกอบสรางความจริงทางสังคม (Social construction of reality) เปน

แนวทางในการทําความเขาใจสื่อตามความเชื่อของกลุมวัฒนธรรมศึกษาที่วา "ความเปนจริงนั้น
เปนสิ่งที่ถูกสรางขึ้นมา” 

 
ส่ือมวลชนมีอิทธิพลตอการเรียนรู และสรางความเชื่อเกี่ยวกับสภาพความเปนจริงทาง

สังคมใหเกิดกับคนเรา ส่ือมวลชนรับภาระหนาที่เปนตัวเชื่อมโยงใหคนเรามีประสบการณ
ทางออมกับสรรพสิ่งตางๆ และปรากฏการณตางๆ ในโลกแหงความเปนจริง กลาวคือ สมาชิก
ในสังคมไดเรียนรูความเปนจริงทางสังคมตามที่ส่ือมวลชนสรางหรือนิยามไว สมาชิกในสังคม
สามารถรับรูและเขาใจสถานการณความเปนจริงทางสังคมได โดยไมตองมีประสบการณรวม
โดยตรง (ขวัญเรือน กิติวัฒน, 2529 อางใน ตระหนักจิต, 2541:8) โดยผานทางกระบวนการ
ตางๆ ของสื่อมวลชน นับตั้งแตการเลือกสรร การตัดตอ ไปจนถึงขั้นการนําสูสาธารณชน 

 
โดยมีแนวคิดหลัก คือ แนวคิดที่วาสิ่งที่เรียกวา "ความเปนจริง" (Reality) นั้น มิใชเปน

สิ่งที่มีอยูแลว (Given/out there) แตความเปนจริงนั้นเปนสิ่งที่ถูกสรางขึ้นมา (Construct) 
(กาญจนา แกวเทพ, 2545:258) หรือถูกนิยามวา "อะไรเปนอะไร" (Definition) (กาญจนา แกว
เทพ, 2544:239) กระบวนการสรางความรู/ความจริงดังกลาวเรียกกันวาเปน "การสรางความ
เปนจริงทางสังคม" (Social construction of reality) 
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แนวคิดนี้เร่ิมจากขอเสนอที่วา โลกท่ีแวดลอมรอบตัวบุคคลนั้นมีอยู 2 โลก  
 
โลกแรกเปนโลกทางกายภาพ อันไดแก วัตถุ ส่ิงของ บุคคล บรรยากาศดานกายภาพ

ทั้งหลายที่แวดลอมบุคคล โลกนี้เกิดขึ้นตามธรรมชาติ สวนอีกโลกหนึ่งมีช่ือเรียกหลายอยาง 
เชน โลกทางสังคม (Social world) ส่ิงแวดลอมเชิงสัญลักษณ (Symbolic environment) หรือ
ความเปนจริงทางสังคม (Social reality) โลกนี้เกิดจากการทํางานของสถาบันตางๆในสังคม 
เชน ครอบครัว โรงเรียน ศาสนา ที่ทํางาน รัฐ และส่ือมวลชน (กาญจนา แกวเทพ, 2544:238) 

 
Peter Berger และ Thomas Luckmann (1966) นั้น ไดแบงโลกของเราออกเปน 2 สวน

ใหญ คือ 

•  โลกแหงความเปนจริง (World of reality) คือ โลกที่เราสามารถสัมผัสไดดวยตา หู 
จมูก ล้ิน กายและใจ ไมวาจะเปนสภาพแวดลอมตามธรรมชาติ ส่ิงที่มนุษยสรางขึ้น รวมทั้ง
ความฝน และโลกแหงความหมาย (World of meaning) คือ ความรูที่เราไดรับมาเพียงบางสวน
ของโลกแหงความเปนจริง เนื่องจากมนุษยไมสามารถสัมผัสใหเขาใจไดถึงความเปนจริงตาม
ธรรมชาติวา ‘ความรัก’ เปนอยางไร และความรักในสังคมอัฟริกากับสังคมไทยเหมือนหรือ
แตกตางกันหรือไม มนุษยจึงตองสรางโลกแหงความหมายขึ้นเพื่อที่จะสามารถกําหนดและ
อธิบายไดวา ความรักคืออะไร โดยความหมายที่ไดคือความรูในเรื่องๆ หนึ่ง และเมื่อความรูที่
ไดมีการสะสมมากขึ้นเรื่อยๆ ก็จะกลายเปนคลังแหงความรู (Stock of knowledge) ขึ้น ซ่ึงทําให
มนุษยสามารถกําหนดทาทีตอความรักอยางเคยชินในชีวิตประจําวัน เชน ตองแสดงออกกับคน
รักของตนเองอยางไร และความเคยชินนั้นก็จะกลายเปน“ความเปนจริงทางสังคม” ในที่สุด 

 

•  โลกแหงความหมาย หรือความรูสวนที่เรารูนั้น ไดมาจากการรับรูเพียงบางสวนจาก
โลกแหงความเปนจริง แลวนํามาสรางขึ้นเปนคลังแหงความรู (Stock of knowledge) ของเรา
ขึ้น แลวที่มนุษยเราสรางความเปนจริงขึ้นนั้น แทจริงแลว ก็คือ ความเปนจริงทางสังคม (Social 
reality) นั่นเอง  
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ความรูจากโลกทั้งสองในขางตนถูกนํามาสรางขึ้นเปน"คลังแหงความรูทางสังคม" 

(Stock of social knowledge) ซ่ึงเปรียบไดกับคูมือการเผชิญโลกของมนุษย เปนคําตอบสําหรับ
คําถามหลัก 3 ประการ คือ 

•  คนเราสรางความหมาย (Make sense) กับโลกรอบตัวอยางเราอยางไร 
 

•  คนเรากอสราง ดัดแปลง สรางใหมและรื้อซอม (Construct/ Reconstruct/ 
Deconstruct )  ชีวิตประจําวนัของตนเองไดอยางไร 

 

•  คนเราสามารถทําอะไรไปไดโดยปริยายโดยไมตองหยุดคิดหรือหยุดตั้งคําถาม หรือ
ที่เรียกวา Take for granted ไดอยางไร 

 
อยางไรก็ตาม การที่ความเปนจริงทางสังคมจะกลายมาเปนสิ่งที่ไดรับการยอมรับนับ

ถือนั้น Gergen (Littlejohn, 1998 อางใน วิภาวี, 2539:13) ไดตั้งขอสมมติฐานในเรื่องนี้ไว 4 
ประการ คือ 

 

•  โลกหรือความเปนจริงทางโลกไมไดแสดงปรากฏตนออกมาในเชิงวัตถุวิสัยตอ
มนุษยแตมนุษยจะรับรูตอความเปนจริงเหลานั้นผานประสบการณตางๆ ของมนุษยซ่ึงสวน
ใหญจะเปนไปโดยการใชภาษา 

 

•  ความเขาใจความเปนจริงของโลกโดยใชภาษาเปนสื่อ ก็คือ สถานการณที่เกิดขึ้นมา
จากสังคมที่มีการปฏิสัมพันธกันของคนในกลุมในเวลาและในสถานที่หนึ่งๆ 

 

•  มนุษยจะเขาใจความเปนจริงใดๆ ไดหรือไม เพียงใด ยอมเปนสิ่งที่ถูกกําหนดโดย
แบบแผนการสื่อสารมวลชนขณะนั้น ดังนั้นความมั่นคงหรือไมมั่นคงของความรูจึงขึ้นอยูกับ
สภาวการณตางๆ ที่เปนอยูของคนในสังคมมากกวาความเปนจริงตามภาวะวิสัยภายนอก
ประสบการณของมนุษย 
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•  ความเขาใจในความเปนจริงของสังคมจะกอรูปรางจากแงมุมสําคัญๆ หลายประการ
ของมนุษย นั่นก็คือ วิธีการในการคิดของมนุษย วิธีการปฏิบัติการดําเนินชีวิตที่เปนอยูใน
ชีวิตประจําวันยอมขึ้นอยูกับความรูความเขาใจที่เรามีตอ “ความเปนจริง” ของเรานั่นเองซึ่งก็
หมายความวา ความหมายของสิ่งตางๆ รอบตัว เชน สังคม หรือวัฒนธรรม จะเปนไปใน
รูปแบบใดนั้นขึ้นอยูกับการเปดรับความเปนจริงจากโลกภายนอกและความสามารถในการรับรู
และแยกแยะสิ่งตางๆ ของมนุษย ซ่ึงรวมถึงความเปนจริงดวยสังคมยอมจะมีการเปลี่ยนแปลง
ตลอดเวลา การตอกย้ําคลังความรูเดิมซํ้าๆ เพื่อสรางความเปนจริงทางสังคม 

 
ทฤษฎีการแทน (Representaion) 

 
Richard Dyer ไดอธิบายความหมายของ Representation ไววาเปนสวนประกอบสําคัญ

ของภาษาในสื่อที่มีระเบียบแบบแผนเพื่อใชในการเสนอภาพของโลกสูผูรับสาร และเปนเครื่อง
ที่แสดงถึงภาพลักษณะหรือเสนอภาพของคนกลุมในสังคมแบบภาพสรุปเหมารวม 
(Stereotype)  

 
เราสรางความหมายกับส่ิงตางๆ โดยใหภาพที่เปนตัวแทนสําหรับส่ิงเหลานั้น สมาชิก

ของวัฒนธรรมเดียวกันมักจะมีความคิด การรับรูแนวคิด และภาพในใจที่ทําใหพวกเขาคิดและ
รูสึกเกี่ยวกับโลกและการตีความโลก โดยผานรหัสวัฒนธรรม (Cultural codes) รวมกันซ่ึง
ความคิดและความรูสึกของพวกเขา ก็คือ ระบบแหงภาพตัวแทน (System of representation) ที่
อารมณแนวคิดและภาพในใจจะถูกแสดงเปนภาพตัวแทนออกมา  

 
Stuart Hall ไดอธิบายความหมายของ ภาพตัวแทน (Representation) ไววาเปนผลผลิต

แหงความหมายของภาพในใจเราโดยผานภาษา เปนสวนสําคัญของกระบวนการใหเกิด
ความหมาย นอกจากนี้ยังเปนตัวเช่ือมระหวางแนวคิด สัญลักษณ และภาษา ที่ทําใหเราให
ความหมายกับส่ิงตางๆ ในโลกแหงความเปนจริงได ทั้งสิ่งของ ผูคน เหตุการณ และความคิดที่
เปนนามธรรม อีกทั้งการแลกเปลี่ยนกันระหวางสมาชิกของแตละวัฒนธรรม โดยสมาชิกของ
วัฒนธรรมเดียวกันมักจะมีความคิด การรับรูและภาพในใจ ที่ทําใหพวกเขาคิด และมีความรูสึก
เกี่ยวกับโลกและการตีความโลก 
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ภาพตัวแทน (Representation) ประกอบดวยกระบวนการหรือระบบที่มีความสําคัญ 2 
ประการ กลาวคือ  

 
กระบวนการแรก คือ การที่เราสามารถใหความหมาย (Meaning) “เปนภาพตัวแทน” 

ของส่ิงตางๆในโลกได โดยสรางชุดของการตอบโต หรือวงจรความสมดุลระหวาง วัตถุชนิด
ตางๆ กลุมคน และเหตุการณตางๆ แนวคิดที่เปนนามธรรม ระบบของแนวคิดและแผนที่
แนวคิด (Conceptaul maps) ซ่ึงลวนมีความสัมพันธกัน โดยการใหความหมายขึ้นอยูกับ
ความสัมพันธระหวางสิ่งตางๆ ในโลกดังกลาวและระบบแนวคิด (The conceptual system) ซ่ึง
สามารถทํางานเสมือนภาพตัวแทนในใจ (Mental representation) ของสิ่งตางๆ ที่อยูภายใตหัว
สมองคนเรา ซ่ึงถาปราศจากสิ่งเหลานี้จะไมสามารถตีความสิ่งใดๆ ในโลกที่เต็มไปดวย
ความหมายไดเลย ตัวอยางเชน ส่ิงที่มองเห็นจับตองได สามารถเขาใจแนวคิดเกี่ยวกับสิ่งนั้นๆ 
ไดงายก็จะรับรูไดงาย เชน วัตถุส่ิงของ โตะ เกาอ้ี มนุษย เปนตน และในทางตรงกันขาม ส่ิงที่
ไมสามารถเห็น รูสึก หรือสัมผัสไดอยางงายดาย ซ่ึงเปนแนวคิดที่เปนนามธรรม ก็สามารถสราง
แนวคิดเกี่ยวกับสิ่งนั้นได แตตองมีแนวคิดเกี่ยวกับสิ่งนี้อยางชัดเจน เชน แนวคิดเกี่ยวกับพระ
เจา เทวดา นรก สวรรค ความรัก มิตรภาพ ความตาย และสงคราม เปนตน 

 
กระบวนการที่สอง คือ การที่สามารถแสดงภาพตัวแทน หรือแลกเปลี่ยนความหมาย

และแนวคิดระหวางกันไดนั้น สามารถทําไดโดยการเขาถึงและเขาใจภาษา (Language) ซ่ึงเปน
ตัวกลางของการติดตอระหวางบุคคลในการแลกเปลี่ยนกัน โดยแนวคิดตางๆ ถูกแปลมาเปน
ภาษา ซ่ึงหมายถึงการเขียนเปนลายลักษณอักษร คําพูด และรูปภาพ โดยเรียกวา สัญลักษณ 
(Signs) กลาวคือ กระบวนการใหความหมายในวัฒนธรรม (The meaning-systems of culture) 
คือ ความสัมพันธระหวางสิ่งตางๆ (Things) แนวคิด (Concepts) และสัญลักษณ (Signs) ซ่ึงถือ
เปนหัวใจหลักของการใหความหมายในภาษากระบวนการที่เชื่อมทั้งสามสิ่งเขาดวยกัน เรียกวา 
Representation   
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การศึกษาวิธีการแทนแหงความหมาย เพื่อตอบคําถามที่วา “ความหมายมาจากไหน”

และ “เราจะบอกความหมาย “ที่แทจริง” ของถอยคําหรือภาพไดอยางไร” นั้น มี 3 แนวทาง
ดังตอไปนี้ 

 

•  Reflective approach สําหรับแนวทางนี้ มองวาความหมายคือความคิดที่มีอยูในวัตถุ
คน หรือเหตุการณในโลกแหงความเปนจริง และภาษาจะทําหนาที่เสมือนกระจกในการ
สะทอนความหมายที่แทจริงออกมา เพราะมันมีอยูในโลกนี้อยูแลว แนวคิดที่มองวาภาษามี
หนาที่สะทอนหรือเลียนแบบความจริงที่มีอยูแลวในโลกนี้และถูกกําหนดไวตายตัวนี้ บางครั้ง
ถูกเรียกวา “mimetic” 
 

•  Intentional approach แนวทางนี้จะตรงกันขามกับแนวทางแรก คือจะมองวาผูพูด
หรือผูเขียนนั่นเองที่เปนคนกําหนดความหมายเกี่ยวกับโลกผานภาษา ถอยคําตางๆ หมายถึงสิ่ง
ที่ผูเขียนตั้งใจใหมันมีความหมายเชนนั้น แตก็มีขอโตแยงวาเราไมอาจเปนแหลงของ
ความหมายในภาษาไดเพียงลําพัง ความหมายที่เราตั้งใจเปนสวนตัวจะตองเขาสูกฎเกณฑรหัส 
และขนบของภาษาเพื่อใหเขาใจรวมกันได 
 

•  Constructionist approach แนวทางนี้เห็นวาไมวาจะเปนสรรพสิ่งหรือผูใชภาษาคน
ใดคนหนึ่งก็ไมสามารถกําหนดความหมายในภาษาไดอยางตายตัว โลกแหงสสารไมไดมี
ความหมายโดยตัวของมันเอง หากแตเปนระบบของภาษาหรือระบบอะไรก็ตามที่เรากําลังใช
แทนความคิดรวบยอด ทั้งนี้ความหมายไมไดขึ้นอยูกับคุณภาพเชิงวัตถุของสัญญะเทานั้น แตยัง
ขึ้นอยูกับหนาที่เชิงสัญลักษณของมันดวยส่ิงของบางอยางและคนบางคนมีความหมายโดยนัย
จําเพาะ เราเรียนรูที่จะเชื่อมโยงสัญญะเขากับความหมายบางอยาง ทั้งสิ่งที่ไมมีชีวิตและมนุษย
ตางก็เปนสัญญะอยางเห็นไดชัด และยังเปนสัญญะที่มีความหมายโดยนัยจําเพาะดวย (Nick 
Lacey, 1998) 
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ภาพตัวแทน (Representation) คือผลผลิตของความหมายในกระบวนการคิด ความเชื่อ 

ความรูสึก อุดมการณของเราผานการสื่อสาร โดยเปนการเชื่อมโยงความคิดเขากับโลกแหง
ความจริงแหงความเปนจริงหรือโลกแหงจินตนาการ การรวมวัฒนธรรมเดียวกันทําใหเรารับรู
ความหมายจากภาพตัวแทนเหมือนกัน นอกจากนั้นการที่ภาพตัวแทนมีความหมายก็เพราะมี
ความสอดคลองกับบรรทัดฐานและคุณคาที่คงอยูแลวในวัฒนธรรมนั้น (วิลาสินี พิพิธกุล, 
2544) 

 
Hall กลาวไววา ภาพตัวแทนจะมีความหมายตอคนใดคนหนึ่งหรือกลุมใดกลุมหนึ่ง ก็

ตอเมื่อความหมายของภาพตัวแทนนั้นสอดคลองตองกันเขากับความเชื่อ บรรทัดฐานและ
คุณคาที่ดําลงอยูแลวในสังคมและวัฒนธรรมนั้น ยกตัวอยาง เชน ภาพตัวแทนของความเปน
หญิงและชายซึ่งนักสตรีศึกษาไดวิพากษไววา เรารับรูวาใครเปนหญิงหรือชาย ก็เพราะกลไก
ทางวาทกรรม (Discourse) ที่สัมพันธกับสังคม วัฒนธรรม และการเมือง การตอบคําถามวา
ผูหญิงคืออะไร ก็คือ การมองวาผูหญิงเปนภาพตัวแทนทางวัฒนธรรมของเพศสภาพที่ถูกสราง
ขึ้นจากการกําหนดขอบเขตและกรอบของการแบงแยกความแตกตางอยางชัดเจนระหวางความ
เปนผูหญิงกับผูชาย ซ่ึงแนนอนวากรอบนี้ถูกออกแบบขึ้นภายใตการครอบงําของอุดมการณ
หลัก (Hegemonic tool) ภาพตัวแทนจึงเปนการผลิตซํ้าทางวัฒนธรรมเพื่อรักษาที่ยืนของ
อุดมการณหลัก (วิลาสินี พิพิธกุล, 2545) ภาพตัวแทนของนักกีฬาก็เชนเดียวกัน ภาพตัวแทน
ของนักกีฬาถูกนําเสนอโดยผานกระบวนการเลือกสรรและกลั่นกรองของสื่อมวลชน 
ส่ือมวลชนจึงนําเสนอภาพตัวแทนบางประเภทเทานั้นและกอใหเกิดภาพเหมารวม (Stereotype) 
แกคนกลุมนั้น 
 
การสรางภาพตัวแทนนั้นมีวิธีการสรางที่เกี่ยวของ ดังนี้ 
 

•  การสรางภาพเหมารวม ภาพยึดติด (Stereotype) กลาวคือ การลดลักษณะของบุคคล
นั้นลงเปนเพียงลักษณะธรรมดา และยึดติดลักษณะนี้ไวอยางถาวร ตายตัว เชน เมื่อกลาวถึงคน
อีสาน ภาพตัวแทนที่ถูกนําเสนอคือ คนจน ไรการศึกษา อยางกรณีนักกีฬาเทนนิสชายหญิงก็
เชนกัน ภาพตัวแทนที่ถูกนําเสนอคือ เปนคนเกง มีความสามารถ สุขภาพดี คลองแคลววองไว 
และมีน้ําใจเปนนักกีฬา เปนตน 
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•  วิธีการแบงแยกเพื่อสรางความแตกตาง (Dualism) เปนสองฝายสรางเปนขั้วตรงขาม 
เพื่อสรางเสนแบงเขตอยางชัดเจน เชน ขาว-ดํา สุขุม-ใจรอน ผูชนะ-ผูแพ สวย-อัปลักษณ เปน
ตน 

 

•  การดึงมาเปนพวก เปนกลุมเดียวกัน โดยมีการลอมกรอบถึงคุณสมบัติของกลุม
นั้นๆ ไวแลว เชน คุณลักษณะของวีรบุรุษถูกสรางกรอบไวแลว โดยนํากรอบนั้นมาใชกับคน
อ่ืนวาเปนกลุมเดียวกัน 

 
อยางไรก็ตามนั้น ภาพตัวแทนมีความหมายได เนื่องจาก ประการที่หนึ่ง คือ อาศัย

ความหมาย และเครื่องมือถอดรหัสของความหมายที่มีอยูแลวในสังคม ประการที่สอง คือ 
ความหมายที่มีอยู เปนตัวกําหนดกรอบการรับรูของสังคม และขีดเสนจํากัดไมใหเขาใจ
ความหมายในแงอ่ืนๆ ประการที่สาม คือ กระบวนการนําเสนอภาพตัวแทนในลักษณะดังกลาว 
ทําใหภาพนั้นฝงลึก และกลายเปนเรื่องปกติหรือความชอบธรรม 

 
โดยฐานคิดที่นําเสนอมาโดยสังเขปนี้ ผูวิจัยจะใชเปนพื้นฐานในการหากระบวนการ

ประกอบสรางความหมายจากภาพขาวและเนื้อหา เพื่อใหทราบถึงกลวิธีที่ส่ือใชในการปรุงแตง 
สรางชื่อเสียงใหกับนักกีฬาเทนนิสชายและหญิงวามีวิธีการอยางไร เหมือนกันหรือแตกตางกัน
อยางไร 

 
2.3 แนวคิดเรื่องภาพลักษณ 

 
คําที่เราคอนขางคุนเคยตามสื่อตางๆในปจจุบันที่แสดงถึงความรูสึกที่มีตอส่ิงใดสิ่ง

หนึ่ง คือคําวา “ภาพพจน”  “ภาพลักษณ” หรือ “การสรางภาพ” ตัวอยางเชน ประโยคที่วา 
“ภาพพจนของตํารวจในสายตาประชาชน”  “โรงพยาบาลแหงนั้นมีภาพลักษณที่ไมดี” หรือ 
“นักการเมืองคนนี้พยายามสรางภาพวาเปนผูรังเกียจการคอรัปชั่น” เปนตน 
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คําวา “ภาพพจน” เปนคําในภาษาไทยที่ตรงกับภาษาอังกฤษวา “Figure of speech” ซ่ึง

หมายถึง การพูดที่เปนสํานวนโวหารทําใหผูฟงนึกเห็นเปนภาพ สวนคําวา “ภาพลักษณ” ตาม
พจนานุกรมจะหมายถึง ภาพที่เห็นในกระจกเงา ภาพที่ผานจากกลองสอง หรือภาพที่อยูใน
ความคิด ตรงกับภาษาอังกฤษวา “Image” (พจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถาน, 2525) 

 
Robinson and Barlow (1959 อางถึงในจิราภรณ สีขาว, 2536) ไดอธิบายวา ภาพลักษณ 

หมายถึง ภาพที่เกิดขึ้นในจิตใจ ซ่ึงบุคคลมีความรูสึกนึกคิดตอองคการ สถาบัน ภาพในใจ
ดังกลาวของบุคคลนั้นๆ อาจจะไดมาจากทั้งประสบการณโดยตรง และประสบการณทางออม
ของตัวเขาเอง เชน ไดประสบมาดวยตนเอง หรือไดยินไดฟงมาจากคําบอกเลาของผูอ่ืน หรือ
จากกิตติศัพทเลาลือตางๆ นานา เปนตน 

 
วิรัช ลภิรัตนกุล (2535) ไดสรุปความหมายของ ภาพลักษณ ไววาหมายถึง ภาพที่

เกิดขึ้นในใจ (Mental picture) ของคนเรา อาจเปนภาพที่มีตอส่ิงมีชีวิตหรือส่ิงไมมีชีวิตก็ได เชน 
ภาพท่ีมีตอบุคคล (Person) องคการ (Organization) สถาบัน (Institution) ฯลฯ หรือภาพที่ส่ิง
ตางๆ สรางใหเกิดขึ้นในจิตใจเราก็ได 

 
ภาพลักษณจึงอาจเปนภาพของสถาบัน องคการ หรือบุคคลที่เกิดความรูสึกในจิตใจ

ของคนเราวาดี ไมดี ชอบ ไมชอบ เช่ือถือ ไมเชื่อถือ เห็นดวย ไมเห็นดวย ฯลฯ หรือรูสึกเฉยๆ 
เปนกลาง ไมดีไมเลว ถาความคิดเห็นของคนสวนมากเปนเชนไรภาพลักษณของหนวยงานก็จะ
เปนเชนนั้น ถาผลออกมาไมดีหรือปานกลางก็จะตองรีบเรงสรางภาพลักษณใหดีขึ้น มิฉะนั้น
หากภาพลักษณตกต่ําลงจะพาใหการดําเนินงานของสถาบันลมเหลวได (วิจิตร อาวะกุล, 2534) 

 
Boorstin (1973: 24 อางถึงในรักชริน รายะเลข, 2547: 32) ไดเสนอวา ภาพลักษณคือ 

ความดีเลิศซึ่งไมใชของจริง จะเห็นไดจากลักษณะที่เปนการสรางขึ้นมาจากองคประกอบตางๆ 
และเปนสิ่งที่มีความนาเชื่อถือได เปนภาพที่มองเห็นไดชัด ดูงาย เขาใจงาย และสามารถเขาใจ
ไดหลายความหมาย ซ่ึงจากแนวคิดของ บูรสตินไดรวมลักษณะของภาพลักษณไว 6 ประการ 
คือ 
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•  ภาพลักษณเปนสิ่งที่ถูกสรางขึ้นมา (An image is synthetic) คือ เปนสิ่งที่ถูกวางแผน
ไวสรางขึ้นเพื่อตอบสนองจุดมุงหมายหรือสรางความ ประทับใจ เชน เครื่องหมายการคา 
(Trade Mark) และตรายี่หอ (Brand name) ดังนั้นภาพลักษณคือบุคลิกภาพที่สาธารณชน
สามารถเห็นได 

 

•  ภาพลักษณเปนสิ่งที่นาเชื่อถือ (An image is believable) เนื่องจากภาพลักษณจะไม
ตอบจุดประสงคหากประชาชนไมมีความเชื่อถือในภาพ ลักษณนั้น ทางที่จะทําใหภาพลักษณ
เกิดประสิทธิผลสูงสุดทางหนึ่ง  คือการไมพูดเกินความจริง  นักโฆษณาหรือนักการ
ประชาสัมพันธที่ฉลาดจะพยายามเลี่ยงการใชภาพลักษณที่ดี เลิศเพื่อจะไมทําใหดูเกินความจริง
ไป  

 

•  ภาพลักษณเปนส่ิงที่คงอยู (An image is passive) เนื่องจากภาพลักษณเปนส่ิงที่
สมมติขึ้นมาเพื่อใหเหมาะสมกับความเปนจริง ผูสรางภาพลักษณ (หมายถึงองคกร) ตองถูก
คาดหวังใหองคกรเหมาะสมกับภาพลักษณนั้น และผูบริโภค (หรือผูที่เห็นภาพลักษณของ
องคกรหรือผูบริโภคที่มีศักยภาพ) ก็จะตองทําวิธีใดวิธีหนึ่งใหตนเองเหมาะสมกับภาพลักษณ
นั้นดวย  

 

•  ภาพลักษณเปนสิ่งที่ชัดเจนและเปนรูปธรรม (An image is vivid and concrete) ตอง
มีไมมากเกินไปและสามารถทําความเขาใจไดงาย ภาพลักษณไมใชคุณสมบัติที่ผลิตภัณฑ คน 
หรือองคกรมี แตจะตองมีเพียงไมกี่ลักษณะเทานั้นที่ถูกเลือกมาใชเพื่อใหภาพที่ชัดเจน  

 

•  ภาพลักษณตองทําใหเขาใจไดงาย (An image is simplified) ภาพลักษณนั้นตองทํา
ให เขาใจไดงายกวาที่ตัววัตถุหรือผลิตภัณฑนั้น  แสดงออกมาให เห็น  ภาพลักษณที่มี
ประสิทธิภาพมากที่สุดจะตองมีความเรียบงาย เขาใจไดงาย และแตกตางเพียงพอที่จะทําใหจํา
ได 
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•  ภาพลักษณมีสองนัย (An image is ambiguous) ภาพลักษณจะอยูระหวางความคิด
กับสิ่งที่สามารถใชจริงได ความคาดหวังกับความเปนจริง อาจพูดไดวาภาพลักษณนั้นมีสองนัย 
ไมคลุมเครือ และตองเหมาะสมกับจุดประสงค และรสนิยมในอนาคตที่จะเปลี่ยนแปลงโดยไม
สามารถคาดการณได  

 
จุไรรัตน ลักษณะศิริ และคณะ (2548: 53-56) อธิบายวา ภาพลักษณมีหลายชนิด 

ดังตอไปนี้  
 

•  อุปมา (Simile) คือ การเปรียบเทียบสิ่งหนึ่งกับอีกสิ่งหนึ่งที่โดย ธรรมชาติแลวมี
สภาพที่แตกตางกัน แตมีลักษณะเดนรวมกันและใชคําที่มีความหมายวา “เหมือน” หรือ 
“คลาย” เปนคําแสดงการเปรียบเทียบเพื่อเนนใหเห็นจริงวาเหมือนอยางไรในลักษณะใด เชน 
เธอวายน้ําเกงเหมือนปลา  

 

•  อุปลักษณ (Metaphor) คือ การเปรียบเทียบดวยการกลาววาส่ิงหนึ่งเปนอีกสิ่งหนึ่ง 
โดยใชคําแสดงคําเปรียบเทียบวา “เปน” หรือ “คือ” ความหมายจะลึกซึ้งกวาอุปมา เชน ลูกคือ
ดวงตาดวงใจของพอแม  

 

•  สัญลักษณ (Symbol) คือ การเปรียบเทียบที่เรียกสิ่งหนึ่งส่ิงใดโดยใชคําอ่ืนแทน คําที่
ใชเรียกนั้นเกิดจากการเปรียบเทียบและตีความซึ่งใชกันมานานจนเปนที่เขาใจโดยทั่วไป เชน สี
ขาว หมายถึง ความบริสุทธิ์  

 

•  นามนัย (Metonymy) คือ การใชคําหรือวลีซ่ึงบงลักษณะ หรือคุณสมบัติของสิ่งหนึ่ง
ส่ิงใดมาแสดงความหมายแทนสิ่งนั้นทั้งหมด เชน มงกุฎ หมายถึง กษัตริย มีการใชนามนัยอีก
ลักษณะหนึ่ง คือ การกลาวถึงชื่อของสถานที่แตหมายถึงคน เชน ไมมีคําตอบจากทับแกว ทับ
แกวในที่นี้ หมายถึง อาจารยและนักศึกษาของมหาวิทยาลัยศิลปากร วิทยาเขตพระราชวังสนาม
จันทร และมีการใชนามนัยที่กลาวถึงชื่อคน แตหมายถึงผลงานของเขาดวย เชน ฉันชอบทมยัน
ตีมากกวาบุษยมาส หมายถึง ฉันชอบอานนวนิยายของทมยันตีมากกวาของบุษยมาส  
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•  อติพจน (Hyberbole) คือ การกลาวเกินจริง ซ่ึงเปนความรูสึก หรือความคิดของผู
กลาวที่ตองการย้ําความหมายใหผูฟงรูสึกวาหนักแนนจริงจัง ทั้งผูกลาวและผูฟงก็เขาใจวามิใช
การกลาวเท็จ เชน ฉันหิวไสจะขาด  

 

•  บุคลาธิษฐาน หรือบุคคลวัต (Personification) คือ การสมมติใหส่ิงที่ไมมีชีวิต ไมมี
ความคิด ส่ิงที่เปนนามธรรม หรือสัตวใหมีสติปญญา อารมณหรือกิริยาอาการเหมือนมนุษย 
เชน ทะเลไมเคยหลับใหล  

 

•  ปฏิทรรศน (Paradox) คือ การใชถอยคําหรือขอความที่มีความหมายตรงขามหรือ
ขัดแยงกันมากลาวเปรียบเทียบเพื่อใหเกิดความหมายที่ชัดเจน เชน เปนความมืดที่เวิ้งวางสวาง
ไสว  

 

•  ปฏิพจน (Oxymoron) คือ การใชคําที่ไมสอดคลองกันหรือขัดแยงกันมารวมไว
ดวยกันเพื่อใหมีความหมายหรือความรูสึกที่ขัดแยง หรือเพิ่มน้ําหนักใหแกความหมายของคํา 
แรก เชน ชัยชนะของผูแพ 

  

•  คําถามเชิงวาทศิลป (Rhetorical question) คือ การตั้งคําถามแตมิไดหวังคําตอบ หรือ 
ถาเปนคําตอบก็เปนคําตอบที่ทั้งผูถามและผูตอบรูดีอยูแลว ซ่ึงใชคําถามวาทศิลปเพื่อเราอารมณ
ผูอานหรือส่ือความหมาย และขอคิดที่ตองการ เชน เราจะยอมใหมีการฉอราษฎรบังหลวง
ตอไปอีกหรือ  

 

•  การเลียนเสียงธรรมชาติ (Onomatopoeia) คือ การใชคําที่เลียนเสียงธรรมชาติ เชน 
เสียงดนตรี เสียงรองของสัตว หรือเลียนเสียงกิริยาอาการตางๆ ของคน เชน เสียงระฆังดังหงาง
เหงงวังเวงแวว เปนการเลียนเสียงของระฆัง  

 

•  สัมพจนัย (Synecdoche) คือ การกลาวถึงสวนยอยของสิ่งใดสิ่งหนึ่งแตตองการใหมี
ความหมายถึงสวนเต็มหรือทั้งหมด เชน หลังคาเรือน หมายถึง บานทั้งหลังไมใชหลังคาเพียง
สวนเดียว  
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•  การกลาวอางถึง (Allusion) คือ การกลาวอางอิงถึงบุคคล สถานที่ เหตุการณใน
วรรณคดีเรื่องอื่นๆ หรือการกลาวอางขอความตอนใดตอนหนึ่งจากวรรณคดีเรื่องนั้นๆ ทั้ง
โดยตรงและดัดแปลงมา หรือจะเปนการกลาวอางถึงคําพูดของบุคคลโดยการนํามาดัดแปลง 

 
ซ่ึงภาพลักษณกับความมีช่ือเสียงเปนสิ่งที่มีความสัมพันธกัน เนื่องจากถูกสรางขึ้นมา

ไดเหมือนกัน และเปนที่แนนอนวาคนมีช่ือเสียงจะตองใหความสําคัญตอภาพลักษณของตนเอง
อีกดวย ดังนั้นจะนําแนวคิดเกี่ยวกับภาพลักษณมาใชเปนเกณฑในการวิเคราะหวาส่ือตองการ
นําเสนอภาพลักษณ หรือสรางภาพลักษณอยางไรใหกับนักกีฬาเทนนิสชายและหญิง 
เหมือนกันหรือไมอยางไร ปจจัยใดถึงทําใหเลือก หรือไมเลือกใคร  
 
2.4 แนวคิดเรื่องผูมีชื่อเสียง 

 
ตั้งแตมีการปฏิวัตการพิมพ (Graphic revolution) เปนตนมา แนวคิดเกี่ยวกับความ

ยิ่งใหญของมนุษยเริ่มเปลี่ยนไป โดยในยุคกอนเชื่อวาผูยิ่งใหญจะเกิดขึ้นจากเจตนารมณของ
พระเจา แตในปจจุบันสื่อมวลชนกลับกลายเปนตัวแปรสําคัญในการกําหนดชื่อเสียงนั้น 

 
บูรสติน (Boorstin, 1973) ไดกลาวไววา ในสมัยยุคกอนคงไมมีใครระบุถึงคนที่ยิ่งใหญ 

โดยใชผูเชี่ยวชาญทางดานการประชาสัมพันธหรือส่ือมวลชน เพื่อเสริมสรางใหเขาดูยิ่งใหญ 
ในยุคหนึ่งยังมีหอประกาศเกียรติคุณ หรือ Hall of fame ซึ่งแสดงชื่อบุคคลที่ไดรับการคัดเลือก
โดยกระบวนการอันซับซอนทางประวัติศาสตรแทนที่จะเลือกโดยคณะกรรมการซึ่งพิจารณา
จากรายชื่อผูที่มีคนรูจักมากที่สุดในสื่อแขนงตางๆ 

 
ในประมาณชวงป 1900 มีการคนพบกระบวนการที่ทําใหช่ือเสียงเกียรติคุณถูกผลิต

ออกมา โดยส่ือมวลชนแขนงตางๆ สามารถเสริมสรางเกียรติคุณใหแกมนุษยไดอยางรวดเร็ว
และมีประสิทธิภาพ อํานาจของสื่อมวลชนมาเพิ่มเติมความมีช่ือเสียงของผูนั้นใหขจรไป 
(กลายเปน Big names คือ คนมีช่ือเสียง) ซ่ึงจะสับสนกับคําวา ผูยิ่งใหญ (Big man) ซ่ึงหมายถึง
ผูมีอํานาจหรือมีความสามารถเปนที่ประจักษหรือยอมรับของคนทั่วไป ซ่ึงบางที Big man อาจ
ไมมี Big names ก็เปนได 
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จากการที่ส่ือมวลชนเนนสรางชื่อเสียงใหกับผูคนนั้น เปนการใชอํานาจไมถูกทาง คือ 

มนุษยไดสรางโลกขึ้นดวยเกียรติคุณจอมปลอม (Artificial fame) เพราะคนที่มีช่ือเสียงเปนที่
รูจักโดดเดนในจิตใตสํานึกของทุกคนนั้น ไมใชวีรบุรุษ หรือมีความสามารถอยางแทจริง แต
เปนเพียงสิ่งเทียมชิ้นใหม (An artificial new product) ส่ือมวลชนสามารถทําใหมนุษยทั้งชาย
และหญิงเปนผูมีช่ือเสียงได แตไมสามารถทําใหเขาเหลานั้นกลายเปนวีรบุรุษหรือวีรสตรีที่
แทจริงได การเปนวีรบุรุษนั้นตองสรางดวยตนเอง ขณะที่คนมีช่ือเสียงก็คือคนดังที่ถูกส่ือ
นําเสนอสรางขาวใหเปนที่รูจัก 

 
จึงเปนที่มาของคํากลาวที่วา “ความสําเร็จกําหนดวีรบุรุษ แตภาพลักษณหรือสัญลักษณ

กําหนดผูมีช่ือเสียง วีรบุรุษสรางตัวเอง แตส่ือสรางผูมีช่ือเสียง” 
 

สถานภาพนักกีฬา เปนไดทั้ง วีรบุรุษ วีรสตรี และผูมีช่ือเสียง ซ่ึงก็ขึ้นอยูวานักกีฬาผู
นั้นสามารถสรางสรรคตนเองได หรือจะตองใชส่ือมวลชนเปนเครื่องมือสรางชื่อเสียงใหตนเอง 

 
ส่ิงที่สรางชื่อเสียงใหแกคนเปนครั้งแรก ยอมหลีกเลี่ยงไมไดที่จะทําลายคนนั้น 

กลาวคือ คนจะถูกทําลายเหมือนกับที่เคยถูกสรางโดยการเผยแพรนั่นเอง ทําใหนักกีฬาถูก
นําเสนอทั้งภาพทางบวกคือขาวเสริมชื่อเสียง และบางทีก็ถูกนําเสนอทางลบคือขาวที่ทําลาย
ช่ือเสียงทําใหเสื่อมคุณคาความ 

 
นอกจากนี้แลวคนมีช่ือเสียงจะสิ้นสุดความเดนดังไดอยางรวดเร็ว และก็สามารถถูก

แทนที่ไดอยางรวดเร็วเชนกัน เชนเดียวกับนักกีฬายอดนิยมตางๆ เมื่อวัยที่มากขึ้น ฝมือท่ีลดลง 
และความสนใจของคนในสังคมเปลี่ยนไป ก็จะถูกนักกีฬารุนใหมเขามาแทนที่อยางรวดเร็ว 
และทําใหช่ือเสียงของนักกีฬาคนเดิมลดลง 

 
คําวาคนดังมีความใกลเคียงกับคําวิชาการที่เรียกวา ผูมีช่ือเสียง ที่แบงเปน 2 กลุมคือ ผู

มีช่ือเสียงจากการเปนผูยิ่งใหญ หรือวีรบุรุษ (Hero or Big Man) เปนผูมีอํานาจ หรือผูยิ่งใหญ
จากการกระทําที่อาศัยเวลานานกวาจะไดรับการยอมรับ รวมทั้งผูยิ่งใหญโดยชาติกําเนิด  
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อีกกลุมคือ ผูมีช่ือเสียงจากการเปนคนดัง (Celebrity or Big Name) ช่ือเสียงที่เกิดจาก

ขาวสารที่เผยแพรผานสื่อเขาถึงสาธารณชน การสรางชื่อเสียงแบบนี้เกิดขึ้นงาย บางทีเพียงชั่ว
ขามคืนก็มีช่ือเสียง 

 
จากการศึกษาของ บูรสติน (Boorstin, The Image, P: 45-76) สามารถแบงความมี

ช่ือเสียงออกเปน 2 ลักษณะ คือ 
 

•  คนมีช่ือเสียงในฐานะที่เปนวีรบุรุษ หรือ ผูยิ่งใหญ (Hero or Big man) ไดแกบุคคลที่
มีอํานาจหรือความสามารถ เกงไดดวยตนเองจนเปนที่ประจักษและยอมรับในหมูคนทั่วไปใน
สังคมเปนระยะเวลายาวนาน รวมทั้งผูยิ่งใหญโดยชาติกําเนิด 

 

•  คนมีช่ือเสียงในฐานะที่เปนคนดัง (Celebrity or Big name) ไดแก บุคคลที่ถูกสราง
ช่ือเสียงโดยการเผยแพรผานสื่อเขาถึงสาธารณชน ซ่ึงสามารถเขาถึงผูรับไดงาย ฉะนั้นจึงเปน
การงายและรวดเร็วที่จะสรางชื่อเสียงใหใครๆ ช่ือเสียงบางทีเพียงชั่วขามคืนก็มีช่ือเสียง แต
ความมีช่ือเสียงนั้นมักจากหายไปอยางรวดเร็ว และถูกแทนที่ไดอยางงายดาย 

 
เมื่อนําแนวคิดขางตนมาใชกับตําแหนงสถานภาพของนักกีฬา สามารถเล็งเห็นไดวา 

ความมีช่ือเสียงของนักกีฬามีปจจัยที่เกี่ยวของหลายประการ โดยมีส่ือมวลชนเปนปจจัยหลักที่มี
สวนชวยใหกลายเปนคนเดนดังขึ้นมาได  

 
แตทั้งนี้นักกีฬาเปนสถานภาพที่เปนที่ยอมรับและเปนที่สนใจของคนทั่วไป การที่จะ

กาวขึ้นมาถึงจุดนี้ตองอาศัยความอดทน เพียรพยายาม ตองผานการแขงขันตลอดเวลา ดังนั้น
ความสามารถ ผลงาน หรือรางวัลที่ไดรับก็เปนปจจัยหนึ่งที่สําคัญที่จะทําใหนักกีฬามีช่ือเสียง
ดวยตนเองอยูแลว จึงนําแนวคิดมาวิเคราะหถึงการนําเสนอของสื่อมวลชนในการเลือกประเด็น 
ภาพขาว เพื่อใหสามารถวิเคราะหถึงจุดมุงหมายของการนําเสนอ และเห็นบทบาทของ
ส่ือมวลชนในการสรางชื่อเสียงอีกดวย 
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2.5 แนวคิดเรื่องเพศสภาวะ (Gender)  
 
Gender หมายถึง เพศที่ถูกกําหนดโดยเงื่อนไขทางสังคมหรือวัฒนธรรม ใหแสดง

บทบาทหญิงหรือบทบาทชาย ดังนั้น เพศที่ถูกกําหนดโดยสังคมนี้จึงอาจเปลี่ยนแปลงไดตาม
สภาวการณและเงื่อนไขของความเปนเพศชายในอีกยุคสมัยหนึ่งก็ได คุณลักษณะของแตละเพศ
ที่ปรากฏไมใชส่ิงที่เกิดขึ้นตามธรรมชาติ แตไดถูกสรางขึ้นโดยผานกระบวนการขัดเกลาทาง
สังคมเขาไปเปนสวนหนึ่งของความเปนตัวตนทางสังคม ดังนั้นความเปนเพศจึงเปนตัวกําหนด
ความเปนตัวตน ทักษะและความสัมพันธที่มีตอผูอ่ืนของคนในแตละเพศ  

 
ความแตกตางระหวางเพศหญิงและเพศชายทางสรีระไดนําไปสูความเชื่อที่วาผูหญิง

และผูชายมีความแตกตางกันในทางอื่นๆ ดวย ไมวาจะเปนในเรื่องสติปญญา ความสามารถ 
ความถนัด จิตใจ และอารมณ ความเชื่อเชนวานี้ไดมีมาเปนเวลานานนับพันป ความแตกตาง
ดังกลาวมักถูกมองวาเปนความแตกตางที่มีมา "ตามธรรมชาติ" ซ่ึงหมายความวา ไมสามารถ
เปลี่ยนแปลงได การเชื่อที่วาผูหญิงมีความแตกตางจากผูชายไดนําไปสูสถานะของผูหญิงที่ดอย
กวาผูชาย  

   
นอกจากนี้ความเปนชายความเปนหญิงที่ถูกคาดหวังจากสังคมจะไมเหมือนกันในแต

ละสังคมดวย เชน ผูหญิงในชนบทภาคเหนือมีอิสระในการเลือกคูมากกวาผูหญิงในชนบท
ภาคใต เพราะฉะนั้นจะเห็นไดวา การอางวามีธรรมชาติของผูหญิงและธรรมชาติของผูชายที่
แนนอน เปนเรื่องที่ไมนาเชื่อถือ หรืออยางนอยก็ยังไมมีหลักฐานที่นาเชื่อถือมาสนับสนุน  

 
2.5.1 แนวคิด และทฤษฎีเก่ียวกับภาพที่ปรากฏผานสื่อของผูชาย และผูหญิง 

(Portrayal of Gender) 
 
ตามแนวคิดของทฤษฏีความสัมพันธระหวางความเปนจริงทางสังคมกับส่ือมวลชนนั้น 

เชื่อวาคนเรามิไดรับรูโลกแหงความเปนจริงดวยตัวเอง และโดยตรงเสมอไป หากแตสวนใหญ
จะเปนการรับรูโดยผานตัวกลาง (Medium) ในสังคม  
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โดยที่ขอเท็จจริงดังกลาวนั้นสามารถพิสูจนไดดวยการตั้งคําถามเกี่ยวกับความรูตางๆ 

ที่เด็กๆ มีอยูและหากถามถึงแหลงที่มาของความรูก็จะพบวาเด็กๆ ไดความรูเหลานั้นมาจากการ
อานหนังสือ ฟงวิทยุ หรือดูโทรทัศนเปนสวนใหญ (กาญจนา แกวเทพ, 2532) 

 
รวีวรรณ ประกอบผล (2532) ไดอธิบายเพิ่มเติมในเรื่องนี้ไววานักวิชาการทั่วๆ ไป

มักจะกลาวกันวา ส่ือมวลชนมีสัมพันธภาพแบบ  2 ทางกับสังคม  และความเปนจริง 
สัมพันธภาพแรกก็คือการสะทอนสิ่งที่มีอยู และเปนอยู สวนสัมพันธภาพหลังก็คือการสราง
ภาพแหงความเปนจริงของสังคมขึ้นมาใหม ทั้งนี้โดยการเลือกวาจะเสนอเนื้อหาใด ใน
ขณะเดียวกัน การที่ส่ือใหความหมายแกส่ิงตางๆ ก็เทากับเปนการสราง “ภาพ” แหงความเปน
จริงใหมใหเกิดขึ้นในสังคมดวยดังนั้น “ภาพ” ที่ส่ือมวลชนสรางสรรคขึ้นมานั้นจึงอาจจะ
เปนไดทั้งภาพแหงความเปนจริงที่ปรากฏขึ้น รวมไปถึงภาพของความเปนจริงที่มีความนาจะ
เปน หรือมีโอกาสที่จะเกิดขึ้นในสังคม ยิ่งเมื่อกระบวนการเรียนรูของคนเรานั้นจําเปนตอง
อาศัยความหมายที่อานออกมาจากโลกสัญลักษณบทบาทของสื่อที่มีอิทธิพลตอการสราง ”
ภาพ” จึงมีมากขึ้น  

 
ดังที่ Richard Jackson Harris (1996)ไดกลาวไววา “ส่ือมวลชนมีสวนชวยในการสราง 

“ความเปนจริงโดยผานการรับรู” (Perceived realities) ของคนเกี่ยวกับส่ิงตางๆ ที่เขาอาจไมเคย
เห็น โดยเฉพาะอยางยิ่งสื่อมวลชนมีบทบาทอยางยิ่งตอการสราง “ภาพ” ที่ใหขอมูลเกี่ยวกับคน
กลุมตางๆ ในสังคมหรือในโลก อาจจะกลาวไดวาคนเราสามารถเรียนรู และทําความรูจักกับคน
กลุมตางๆ ในโลกจํานวนมาก โดยผานทางสื่อมากกวาการที่มีโอกาสไดพบไดเห็นเองในชีวิต
จริงเสียอีก เพราะสื่อมวลชนเราจึงสามารถรูจักชนเผาเอสกิโม ทําความเขาใจถึงสภาวะความ
เปนอยู และสามารถสรางความเปนจริงโดยผานการรับรูของเราใหชัดเจนมากยิ่งขึ้นเมื่อมีใคร
สักคนเอยถึงชนเผาเอสกิโมใหเราไดยิน“ 

 
นอกไปจากภาพของกลุมคนตางๆ แลว ส่ือมวลชนก็มีบทบาทในการสราง “ภาพ” ที่

เกี่ยวของกับเพศดวยภาพของชาย และหญิงที่ปรากฏในสื่อมวลชนนั้น มักจะเปนภาพที่เกิดมา
จากทัศนคติ คานิยม รวมไปถึงคุณลักษณะทั่วๆ ไปของผูชายและผูหญิงที่พบเห็นกันอยูใน
ชีวิตประจําวันนั่นเอง  
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เมื่อพิจารณาจากจํานวนการปรากฏตัวของผูชาย และผูหญิงในสื่อแลว จะเห็นไดอยาง

ชัดเจนวาผูชายมักจะปรากฏตัวมากกวาผูหญิง ไมวาจะเปนในรายการทางโทรทัศนตางๆ หรือ
แมแตส่ืออ่ืนๆ ก็ตาม มักจะมีตัวละครหรือผูดําเนินรายการที่เปนผูชายมากกวาผูหญิงเสียเปน
สวนใหญ นอกจากนี้ก็อาจจะพบไดวาประเภทของรายการนั้น ผูหญิงมักจะปรากฏตัวใน
รายการละครที่มีเนื้อหาเกี่ยวของกับความรัก หรือความสวยความงาม ซ่ึงสวนใหญก็มักจะอยู
ในแนวทางที่เรียกกันติดปากวา “น้ําเนา” (Melodrama) นั่นเอง  

 
ในขณะที่ผูชายก็มักจะปรากฏตัวในรายการที่มีเนื้อหาจริงจัง ประเภทรายการสนทนา 

(Talk show) หรือการวิเคราะหขาว หรือถาเปนรายการละครก็มักจะเปนละครแนวบูมากกวา
แนวอื่นๆ (Barrie Gunter, 1995) 

 
Barrie Gunter (1995) ยังไดกลาวอีกวาถึงแมวาในชวงระหวางป ค.ศ. 1980-1990 ภาพ

ของผูหญิงในสื่อจะมีการเปลี่ยนแปลงไปบาง เชนรายการละครที่ใชผูหญิงเปนตัวนํา และมี
ลักษณะที่ใกลเคียง และทัดเทียมกับผูชาย ทวารายการดังกลาวก็ไมไดมีจํานวนมากมายนัก  

 
Richard Jackson Harris (1996) ไดทําการสํารวจเพื่อหาขอสรุปเกี่ยวกับลักษณะของ

ภาพของผูชาย และผูหญิงที่ปรากฏในสื่อมวลชน ซ่ึงผลของการสํารวจสรุปไดโดยคราวๆ
ดังตอไปนี้ 

 
ภาพของผูหญิงในสื่อมวลชน (The Portrayal of women) 

 

•  ผูหญิงมักจะปรากฏตัวนอยกวาผูชายเสมอๆ จะเห็นไดวาตัวละคร หรือผูดําเนิน
รายการ หรืออ่ืนๆ ที่เปนผูหญิงมักจะปรากฏตัวนอยกวาผูชาย ดังที่ Richard Jackson Harris 
(1996) ไดทําการสํารวจ และพบวามีตัวละครผูหญิงนอยกวาตัวละครผูชายในละครโทรทัศน
ในชวง Prime time ของสหรัฐอเมริกา หรือแมแตในรายการโทรทัศนสําหรับเด็กอยางรายการ
เซซามี่ สตรีท (Sesame Street) ก็ยังมีตัวละครที่เปนผูชายมากกวาผูหญิง (อาทิเชน Bert, Ernie, 
Elmo, Oscar, Cookie Monster เปนตน) 
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•  ผูหญิงมักจะถูกนําเสนอในลักษณะที่เปน “สัตวโลกที่แสนสวย” กลาวคือมีลักษณะ
ของความสวยงามมีแรงดึงดูดใจทางเพศ ซ่ึงประเด็นนี้ถูกนําไปตอกย้ําใหกับการมองเห็น
ผูหญิงงเปนเสมือน “วัตถุทางเพศ” (Sex object) การที่ภาพของผูหญิงถูกนําเสนอออกมาใน
ลักษณะนี้มักจะกอใหเกิดคานิยมเกี่ยวกับความสวยงามของผูหญิงวาผูหญิงควรที่จะรักษา
สภาวะของความสวยงามนี้ไว เพราะเมื่อใดก็ตามที่ความสวยงามที่เธอมีอยูโรยราไป เธอก็
มักจะถูกมองในลักษณะที่เปนตัวตลก หรืออาจจะไมไดรับความสนใจจากผูชายอีกตอไป  

 
ลักษณะประเภทนี้ มักจะปรากฏใหเห็นในละครโทรทัศนที่เรามักจะไดเห็นตัวละครที่

เปนผูหญิงตองแตงตัวแตงหนาใหสวยพรอมสรรพเสมอๆ ไมวาจะอยูในเวลาไหนก็ตาม หรือ
ในทํานองเดียวกัน ผูหญิงที่ทําหนาที่อยูในองคกรส่ือมวลชน เชน นักแสดง หรือผูประกาศขาว
ก็มักจะจําเปนตองรักษาความสวยงามความสาวของพวกเธอไวใหนานที่สุดเทาที่จะทําได เปน
ตน   

 
ในทํานองเดียวกัน ภาพของผูหญิงในลักษณะที่เปน “วัตถุทางเพศ” นั้น จะยิ่งชัดเจน

มากขึ้น เมื่อพิจารณาจากภาพยนตรแนวสยองขวัญ ประเภท Slasher Movie ซ่ึงก็คือ ภาพยนตร 
ที่มักจะใหตัวละครกลุมหนึ่งตกอยูในสถานการณคับขันที่มีฆาตกรโรคจิต หรืออํานาจลึกลับ
ตามไลลา และฆาพวกเขาทีละคนๆ อยางสยดสยองนั่นเอง จะเห็นไดวาในภาพยนตรประเภทนี้ 
ตัวละครผูหญิงมักจะถูกนําเสนอในลักษณะของผูถูกกระทํา (Passive) หรือ “เหยื่อ”(Victim) 
ของฆาตกรเสมอ ๆ ดังภาพยนตรตอไปนี้ ไดแก Scream, Nightmare on Elm Street, Friday the 
13th, Halloween เปนตน 

 

•  ผูหญิงมักจะถูกนําเสนอในลักษณะที่เปนคนออนแอ ที่จําเปนตองขึ้นอยูกับผูชาย
หรือตองอาศัยพึ่งพิงใหผูชายชวยเหลือ หรือปกปอง สาเหตุที่ภาพของผูหญิงมักจะถูกนําเสนอ
ออกมาในลักษณะนี้มาจากทัศนคติในสังคมที่ถือวาผูหญิงเปนเพศที่ต่ําตอยกวา (Inferior) ผูชาย
ดังนั้นผูหญิงจึงมักจะไมมีโอกาสไดแสดงความคิดเห็น หรือตัดสินใจทําการใดๆ ยิ่งโดยเฉพาะ
สังคมไทย ที่มีอุดมการณทางเพศที่ฝงแนนเกี่ยวกับ “ความเปนกุลสตรี” ทําใหเกิดเปนภาพของ
ผูหญิงที่เปนกุลสตรี เปนแมศรีเรือน ที่ตองอยูบาน ทํางานบาน ดูแลครอบครัวใหมีความสุขอิ่ม
หมีพีมัน  
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ลักษณะเชนนี้ กาญจนา แกวเทพ (2532) ไดอธิบายไววาเปนลักษณะของอุดมการณ 

และความชอบธรรมของการแบงงานตามเพศ และกอใหเกิดเปนคําสุภาษิตที่วา “ผูชายเปนชาง
เทาหนา ผูหญิงเปนชางเทาหลัง” ที่กลายเปนทัศนคติ ความเชื่อที่สืบเนื่องกันตอมาถึงปจจุบัน
นั่นเอง 

 

•  ในบางกรณีภาพของผูหญิงก็อาจจะถูกนําเสนอออกมาในลักษณะที่เปนผูหญิงยุค
ใหม ที่มีความสามารถทัดเทียม และมีสิทธิเทาเทียมกับผูชาย เชน ในภาพยนตรหลายๆ เร่ืองก็
นําเสนอภาพของผูหญิงยุคใหม เชน ในภาพยนตรเร่ือง Out of Africa ที่นําเสนอเรื่องราวของ
ผูหญิงที่ยืนหยัดสูชีวิต และพยายามจะพิสูจนบทบาทและสถานะของเธอวาเธอมีความสามารถ
ไมแพผูชาย หรือในภาพยนตรไทยหลายๆ เร่ืองอยางเชน ครูสมศรี ที่นําเสนอภาพของผูหญิงที่
ไมไดยอมแพตอสถานะที่สังคมกําหนดใหแตมุงมั่นกับอุดมการณ และปฏิบัติอาชีพครูอยาง
แข็งขันและตั้งใจจริง เปนตน 

 
อยางไรก็ดี อาจจะกลาวไดวาภาพของผูหญิงยุคใหมนี้ เปนภาพที่เปนภาพสวนนอยที่

ปรากฏในสื่อมวลชน และในขณะเดียวกันการปรากฏของภาพผูหญิงยุคใหมนี้ก็ยังขาดความ
สม่ําเสมอในตัวของมันเองดวยเหตุนี้จึงเปนสาหตุที่ภาพผูหญิงที่ปรากฏโดยสวนใหญเปน
ภาพพเดิมๆ ของผูหญิงที่เปนเบี้ยลาง เปนคนที่ออนแอ และถูกกําหนดใหอยูในอํานาจของผูชาย
เปนสําคัญ 

 
ภาพของผูชายในสื่อมวลชน (The Portrayal of Men) 
 

•  การปรากฏตัวของผูชายในรายการตางๆ นั้น เปนที่สังเกตไดวาผูชายมักจะมีโอกาส
ที่จะปรากฏตัวในรายการตางๆ มากกวาผูหญิง สวนหนึ่งนาจะมาจากทัศนคติที่วาผูชายมีความ
นาเชื่อถือ และมีเหตุผลมากกวาผูหญิง จึงทําใหมีผูดําเนินรายการหลัก ในรายการประเภท
ปกิณกะตางๆ เปนผูชายมากกวาผูหญิง นอกจากนี้ ก็อาจจะกลาวไดวาสาเหตุที่ผูชายมีบทบาท
และปรากฏตัวในสื่อมากกวาผูหญิงนั้น มีสวนมาจากการที่บรรดาผูบริหารรายการ และผู
ควบคุมการผลิตโดยสวนใหญเปนผูชาย ดังนั้นลักษณะวิธีการนําเสนอจึงมักจะใหความสําคัญ
กับผูชายมากกวาผูหญิง (Barrie Gunter, 1995) 
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•  ผูชายมักจะถูกนําเสนอในลักษณะที่เปนคนฉลาด มีความคิดปฏิภาณ เปนผูนําเปน
คนมีความมั่นใจสูง เปนคนกลาตัดสินใจ เปนคนที่ทํางานจริงจัง เปนคนมีอุดมการณสูงสง เปน
ผูกระทํา เปนคนเจาชู เปนคนมีเสนหดึงดูดใหผูหญิงหลายๆ คนสนใจ (เชนเจมส บอนด ใน
ภาพยนตรชุดเรื่อง James Bond 007 เปนตน) หรือมีคุณลักษณะตางๆ ในแงบวกมากกวาในแง
ลบ ลักษณะประเภทนี้เปนผลสืบเนื่องมาจากทัศนคติ คานิยมของสังคมที่มักจะใหความสําคัญ
กับเพศชายมากกวาเพศหญิงนั่นเอง 

 

•  ผูชายมักจะถูกนําเสนอในลักษณะของคนที่มีอํานาจเหนือ (Dominant) หรือเปนคน
ที่ประสบความสําเร็จในชีวิต หรือมีลักษณะที่เปนผูไดเปรียบ เปนคนที่มีอํานาจเหนือกวาผูหญิง
และผูหญิงก็มักจะตองยอมสยบอยูในอํานาจของผูชาย เพื่อหวังการปกปองรักษาจากผูชาย ซ่ึง
ลักษณะในทํานองนี้เปนคานิยมซึ่งตอกย้ําใหเห็นชัดวาเปนผลสืบเนื่องมาจากสังคมแบบถืออ
อํานาจชายเปนใหญ (Patriarchal) นั่นเอง 

 

•  ในบางกรณี ภาพผูชายยุคใหม ก็อาจจะถูกนําเสนอออกมาในสื่อมวลชนดวยเชนกัน 
ภาพผูชายยุคใหม ไดแกภาพของผูชายท่ีไมไดมีลักษณะวางอํานาจบาตรใหญอีกตอไป แตเปน
ผูชายท่ีพรอมที่จะทําความเขาใจกับตัวเอง และคนอื่นๆ หรือในทางตรงกันขาม ก็อาจจะเปน
ภาพของผูชายที่ถูกนําเสนอออกมาในแงลบ เปนตนวาเปนผูชายที่ไมไดเปนผูนําอีกตอไป เชน
ในภาพยนตรเร่ือง The Full Monty ที่นําเสนอภาพของผูชายที่สลับบทบาทกับผูหญิงอยางเห็น
ไดชัดกลาวคือตัวละครผูชายในเรื่องกลับเปนตัวละครที่ตกงาน และจําเปนตองพึ่งพาอาศัย
ภรรยาใหเปนคนดูแลภาระคาใชจายในครอบครัว ตัวละครในเรื่องถูกนําเสนอในมุมกลับกับ
ภาพความเปนชายตาม กระแสหลักของสังคม ที่ตองเปนผูนํา เปนคนเขมแข็ง และเปนผูกระทํา 
ทวาลักษณะของภาพผูชายประเภทนี้ก็ยังคงเปนสวนนอยในสื่อมวลชนเชนกันกับ ภาพผูหญิง
ยุคใหม ทั้งนี้ ก็เพราะสังคมโดยสวนใหญ ยังคงยึดถือทัศนคติที่ใหความสําคัญกับผูชายมากกวา
ผูหญิงอยูนั่นเอง ดังนั้นการนําเสนอภาพในแงลบของผูชายจึงอาจจะเปนการขัดตอกระแส
ความคิดของคนสวนมากได 
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ผูวิจัยจะนําแนวคิดทั้งสองนี้ มาเปนกรอบความคิดเบื้องตนในการพิจารณา “ภาพ” ที่

ปรากฏในขาวหนังสือพิมพและเว็บไซตขาวทางอินเตอรเนต ของนักกีฬาเทนนิสชายและหญิง 
เพื่อที่จะไดนําไปใชเปนขอมูลอางอิงในการวิเคราะหถึงการนําเสนอภาพขาวที่ส่ือมวลชนเลือก 
เพื่อสรางภาพลักษณใหกลายเปนบุคคลที่มีช่ือเสียง รวมไปถึงเขาใจถึงความแตกตางระหวาง
เพศอีกดวย 
 
2.6 แนวคิดเก่ียวกับสัญญวิทยา 

 
สัญญวิทยา เปนศาสตรที่ศึกษาเกี่ยวกับระบบของสัญลักษณ ที่ปรากฏอยูในความคิด

ของมนุษย อันถือเปนทุกสิ่งทุกอยางที่อยูรอบตัวของเรา สัญลักษณอาจจะไดแก ภาษา รหัส 
สัญญาณ เครื่องหมาย ฯลฯ หรือหมายถึงส่ิงที่ถูกสรางขึ้นมาเพื่อใหมีความหมายแทนของจริง 
ตัวจริง ในตัวบทและในบริบทหนึ่งๆ  

 
สัญญวิทยา หรือ Semiology นั้น มีความหมายตามรากศัพทวา “ศาสตรแหงสัญญะ” 

(Sceince of sign) C.Peirce (อางถึงในกาญจนา แกวเทพ, 2541) ไดใหนิยามความหมาย
ของสัญญะไววา “สัญญะ คือ ส่ิงที่มีความหมายมากกวาตัวของมันเอง” โดยสัญญะหนึ่ง ๆ นั้น
จะประกอบไปดวยองคประกอบสองสวนดวยกัน สวนแรกเรียกวาตัวหมาย (Signifier) และอีก
สวนหนึ่งเรียกวาตัวหมายถึง (Signified) เชน ปายรูปผูชาย และผูหญิงหนาหองน้ํานั้นเปนตน
มายที่บอกความหมายวาหองไหนเปนหองน้ําสําหรับคนเพศไหน เปนตน 

 
สัญญวิทยา เปนแนวคิดที่พัฒนามาจากแนวคิดโครงสรางนิยม (Structuralism) ซ่ึง

เร่ิมตนมาจากงานวิเคราะหทางภาษาศาสตร ของ Saussure (เพ็ญสิริ เศวตวิหารี, 2541) Saussure 
เชื่อวาความหมายจะถูกสรางขึ้นจากกระบวนการเลือกสรร และแทนคาความหมาย หนาที่ของ
ภาษาจึงมีเพื่อรวบรวม และนําเราเขาไปใกลกับความเปนจริงที่มีอยูตามธรรมชาติ ซ่ึงทั้งหมดจะ
เปนไปตามการกําหนด และตกลงรวมกันใชเปนเครื่องหมาย (Mark)  
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เชน คําวา Cat ที่มีความหมายวา แมวนั้น เมื่อใครสักคนพูดคําวา Cat ส่ิงที่เราจะนึกถึงก็

คือสัตวรูปรางเล็ก คลายเสือ มีส่ีขา ชอบออน และรองเหมียว ๆ ทั้งนี้เพราะมีการตกลงกันไว
กอน แลววาคําวา Cat จะหมายถึงสัตวจําพวกนี้ ทั้ง ๆ ที่คําวา Cat เองก็ไมไดบงบอก หรือมี
ลักษณะที่ดูใกลเคียงกับแมว หรือคุณสมบัติของแมวเลยแมแตนอย แตการที่เรารูวา Cat 
หมายถึงแมวนี้ เปนเพราะมีขอตกลงกันไวลวงหนา และจําสืบตอกันมาจนคําวา Cat นี้แทนคา
ความหมายของสัตวจําพวกแมวไปโดยปริยายนั่นเอง 

 
ศิริชัย ศิริกายะ และกาญจนา แกวเทพ (2531) ไดอธิบายเพิ่มเติมไววาตามแนวความคิด

ของ Saussureนั้น เร่ืองของสัญญะเปนเรื่องที่เกี่ยวของกับองคประกอบ 3 สวน  
 

สวนแรกคือบรรดาของจริงทั้งหลาย ที่เราเรียกวา Reference ระดับตอจากนั้น แตละ
วัฒนธรรมก็จะสรางสัญญะขึ้นมาแทนตัวจริง สัญญะในสวนนี้อาจจะเปนแคเพียงเสียง (Sound) 
ที่ถูกเปลงออกมาหรือเปนภาพ (Image) เชนรูปภาพ หรือตัวอักษรตางๆ  ที่ Saussure เรียกวาตัว
หมาย (Signifier) ตอมาเมื่อคนในแตละวัฒนธรรมไดผานกระบวนการเรียนรูสัญญะ เมื่อเขาได
เห็นสัญญะดังกลาว ก็จะเกิดจินตนาการภาพที่เราเรียกวา “ภาพในความคิด” ขึ้นมา ซ่ึง Saussure
เรียกวาตัวหมายถึง (Signified) นั่นเอง 

 
ในการวิจัยนี้ ผูวิจัยจะใชรูปแบบการวิเคราะหในเชิง Paradigmatic/Syntagmatic มา

วิเคราะหรูปแบบการนําเสนอภาพขาว และเนื้อหาขาว ดังนี้ 
 

•  การวิเคราะหแบบ Synchronic/Paradigmatic  
Saussure (อางถึงในกาญจนา แกวเทพ, 2541) ไดใหความหมายของการวิเคราะหใน

แบบนี้วาเปน “การหาแบบแผนที่ซอนเรน และสรางความหมายขึ้นมา” (Hidden pattern of 
opposition) ซ่ึงการวิเคราะหความสัมพันธในรูปแบบนี้จะทําใหเขาใจความหมายแฝงเรนใน
ระดับลึก (Latent meaning) ที่ซอนอยูในตัวบทไดอยางชัดเจนมากขึ้น ทั้งนี้ก็เพราะความขัดแยง
มักจะทําใหมองเห็นขอแตกตางที่นําไปสูความเขาใจในความหมายของสัญญะดังกลาวมาก
ยิ่งขึ้น  
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•  การวิเคราะหแบบ Diachronic/Syntagmatic  
การวิเคราะหในรูปแบบนี้จะเนนลําดับ หรือชวงระยะเวลาของเหตุการณ หรือการ

ปรากฏของสัญญะ ซ่ึงมักจะพบกันมากในโครงสรางของการเลาเรื่อง (Narration) ทั้งนี้เพราะ
เร่ืองเลาที่ดีนั้นจําเปนจะตองกําหนดขั้นตอนของเหตุการณเอาไวอยางแนชัด หากสลับขั้นตอน
กัน ความหมายก็อาจจะเปลี่ยนแปลงไป 

 
V.Propp (อางถึงในกาญจนา แกวเทพ, 2541) ไดทําการวิเคราะหโครงสรางของการเลา

เร่ืองในบรรดานิทานพื้นบานรัสเซีย และไดเกณฑในการสรุปโครงสรางของการเลาเรื่อง 2 
อยาง คือFunction หรือการกระทําของตัวละครตามบทบาท หรือเร่ืองราว และ Sequence ซ่ึงก็
คือข้ันตอนของ Function ตามลําดับกอนหลังที่ถูกวางโครงสรางเอาไวแนนอนแลว 

 
การถายทอดความหมายเชิงสัญญวิทยามีวิธีที่สําคัญอยู 2 วิธีคือ การใชโวหารอุป

ลักษณและอุปนามอุปลักษณ (Metaphor) คือ การเชื่อมโยงสิ่งของ 2 ส่ิงดวยการเปรียบเทียบ
ความเหมือน (Analogy) ซ่ึงจะคลายกับโวหารแบบอุปมา (Simile) ที่เปนการเปรียบเทียบสิ่ง
หนึ่งกับอีกสิ่งหนึ่ง เพื่อใหเขาใจดียิ่งขึ้น โดยมีคําวา “ดั่ง” “เหมือน” หรือ “ราวกับ” เปนตัวเชื่อม
ความสัมพันธ เชนนางนั้นหนาเหมือนจันทรวันเพ็ญ มีผมดังเมฆสีนิลโลหิต แตอุปลักษณจะ
กลาวเปรียบเพียงฝายเดียวไมยกสองฝายขึ้นเทียบกัน เชน แกวตาของพอคนนี้เรียนเกง แกวตา
เปนอุปลักษณของลูกคนที่พอรักปานแกวตา 

 
ในการใชภาษาแบบอุปมาหรืออุปลักษณนี้ไมจําเปนตองอยูบนความเปนจริงเสมอไป

เพียงแตตองใชจินตนาการเพื่อสรางความเขาใจ 
 
อุปนาม (Metonymy) คือ การเรียกชื่อส่ิงหนึ่งส่ิงใด หรือคนหนึ่งคนใดเสียอีกอยางหนึง่ 

โดยอาศัยลักษณะที่มีเกี่ยวพันกับส่ิงนั้นหรือบุคคลนั้น แทนที่จะออกชื่อตรงๆ เชน เขารักเกาอี้
ของเขามากกวาเกียรติยศ เกาอี้จะหมายถึงตําแหนง หรือเขาทางหลังบาน หลังบานหมายถึง
ภรรยา 
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โวหารอีกแบบหนึ่งที่มีลักษณะคลายอุปนามคือ สมพจนนัย (Synecdoche) เปนการ
หยิบเอาเพียงสวนหนึ่งมากลาวแทนสวนทั้งหมด เชน ฉันไมมีสักแดงหนึ่ง แดงคือสตางคแดง 
โดยรวมแลวจึงหมายถึงเงิน 

 
ในทางสัญญวิทยา ลักษณะตายตัว (Stereotype) ก็ถือเปนสมพจนนัยอยางหนึ่ง

โดยทั่วไปแลว ลักษณะตายตัวนี้จะมีนัยในทางลบ แตก็ไมเสมอไปอาจเปนทางบวกหรือผสม
กันก็ได เรานิยมใชกัน เพราะเปนทางเดียวที่จะสรางความหมายในสังคมได ลักษณะตายตัว
มักจะเกี่ยวของกับคนในกลุมเชื้อชาติ เพศ อาชีพ หรือชนชั้นตางๆ  
 
 Nick Lacey (1998) กลาววา แมวาสื่อจะมีอิทธิพลอยางสูงยิ่งในการเผยแพรลักษณะ
ตายตัว แตส่ือก็มิไดเปนผูสรางลักษณะตายตัวนี้ขึ้นมา มันเปนความคิดรวบยอด (Concept) ที่
เปนสวนหนึ่งของชีวิตประจําวัน และทําหนาที่ตอกย้ํามุมมองแหงมโนทัศนที่ครอบงําสังคมไว 

 
การใชภาษาความเปรียบหรือภาพพจน (Figure of speech) เปนกลวิธีการใชภาษาดวย

การเลือกถอยคํา หรือใชกลวิธีการกลาวอยางแยบยล เพื่อใหคํานอยคําสรุปสาระ หรือใหอรรถท่ี
กวางลึกเปนรูปคําที่ใช หรือทําส่ิงที่เขาใจยากใหเขาใจงาย ทําสิ่งที่สัมผัสไมไดใหสัมผัสไดหรือ
ทําใหขอความนั้นกินใจชวนคิดชวนจดจํา ซ่ึงการใชภาษาภาพพจนมักใชภาษาหรือคําที่มี
ความหมายไมตรงตามตัวหนังสือ ทําใหผูอานผูฟงเกิดจินตภาพ (image) หรืออารมณบางอยาง
ไดดีกวาการใชภาษาอยางตรงไปตรงมา 

 
อยางไรก็ดี การที่จะวิเคราะหความหมายระหวางตัวหมาย และตัวหมายถึงนั้น 

Saussure ไดกลาวไววามีการวิเคราะหความหมายอยูสองระดับ คือ  
 

•  ระดับแรกเปนการตีความตามความหมายตรง (Denotation)  
การตีความตามความหมายตรง เปนระดับที่เกี่ยวของกับความจริงตามธรรมชาติ เปน

การอางถึงสามัญสํานึกหรือความหมายที่ปรากฎแจมแจงอยูแลวของสัญญะ (Sign) และ
ความสัมพันธของสัญญะกับสิ่งที่กลาวถึงในความหมายที่ชัดแจงของสัญญะ เชน ภาพของ
อาคารใดอาคารหนึ่ง ก็แสดงวาเปนอาคารนั้น 

 
 



  
54

 
 

•  ระดับที่สอง เปนการตีความหมายโดยนัยแฝง (Connotation) 
การตีความหมายในขั้นนี้จะเปนการตีความหมายในระดับที่มีปจจัยทางวัฒนธรรม เขา

มาเกี่ยวของดวยซ่ึง ไมไดเกิดจากตัวของสัญญะเอง เปนการอธิบายถึงปฏิสัมพันธที่เกิดขึ้นเมื่อ
สัญญะกระทบกับความรูสึกหรือ อารมณของผูใชและคุณคาทางวัฒนธรรมของเขา  

 
ผูวิจัยจะนําแนวคิด และทฤษฏีสัญญะวิทยานี้ มาใชเปนเครื่องมือในการวิเคราะห

หาสัญญะที่ใชแทนความหมายของภาพขาวและเนื้อหาขาวที่ใช เพื่ออธิบายและระบุความหมาย
เกี่ยวกับการประกอบสรางภาพลักษณที่ส่ือมวลชนถายทอดผานสัญญะ เพื่อที่จะหาตัวแปรใน
การนําเสนอที่แตกตาง และนําไปสูการวิเคราะหกระบวนการสรางและขยายชื่อเสียงของ
ส่ือมวลชนในปจจุบัน 
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งานวิจัยท่ีเก่ียวของ 

 
 
งานวิจัยเร่ือง สมญานามในขาวและรายการกีฬาทางสื่อมวลชน โดย เนตรทราย มณี

โชติ (2544) 
 

ศึกษาเพื่อใหเกิดความเขาใจลักษณะการใชสมญานามในขาว และรายการกีฬาทาง
ส่ือมวลชน การวิจัยนี้เปนการวิจัยเชิงคุณภาพที่วิเคราะหภาษาในเนื้อหาเกี่ยวกับกีฬาที่ส่ือ
โทรทัศน ส่ือวิทยุ และส่ือหนังสือพิมพนําเสนอ และขอมูลท่ีไดจาการสัมภาษณบุคคลที่มีสวน
เกี่ยวของ โดยใชทฤษฎีสัญญะวิทยาและการแทนในการศึกษากระบวนการสรางความหมาย
ของสมญานาม และแนวคิดเรื่องการใชสมญานามในหนังสือพิมพ มาเปนกรอบในการอธิบาย
จุดมุงหมาย และวิธีการใชสมญานามของสื่อมวลชน  

 
ผลการวิจัยสรุปไดวา ในขาวและรายการกีฬา มีการใหสมญานามแกปจเจกบุคคล คณะ

บุคคล องคกรกีฬา ประเทศหรือสถานที่ และเหตุการณตางๆ การตั้งสมญานามซึ่งมี
องคประกอบมาจากพฤติกรรมหรือลักษณะเดนๆ ประการใดประการหนึ่งของบุคคลหรือส่ิงที่
เปนขาว จะแสดงใหเห็นถึงความคิด จินตนาการ ทัศนคติในแงบวกและลบของผูตั้งสมญานาม 
รวมไปถึงความสัมพันธระหวางสื่อมวลชนกับแหลงขาว การใชสมญานามทางสื่อโทรทัศน ส่ือ
วิทยุ และส่ือหนังสือพิมพนั้นแตกตางกัน ขึ้นอยูกับทักษะการใชภาษา ชนิดกีฬา บริบท รูปแบบ
ของเนื้อหา ประเภทของสื่อ และธรรมชาติของสื่อ 

 
ผูวิจัยพบวา งานวิจัยช้ินนี้ จะชวยอธิบายถึงลักษณะการใชภาษา หรือสมญานามในการ

เรียกนักกีฬาเทนนิสทั้งชายและหญิงของสื่อมวลชน วามีความหมายที่แทจริงอยางไร และ
สามารถสรางภาพลักษณและความมีช่ือเสียงใหกับนักเทนนิสไดอยางไรดวย  
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งานวิจัยเร่ือง บูเช็กเทียน: กระบวนการสรางความหมายผานพื้นที่หนังสือ, วิดิทัศน 

และอินเตอรเนต โดย นางสาวบุญรัตน อภิชาติไตรสรณ สาขาสตรีศึกษา สํานักบัณฑิต
อาสาสมัคร มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร (2545) 
 

วัตถุประสงคในการศึกษา เพื่อศึกษาวาภาพตัวแทนและวาทกรรมเกี่ยวกับบูเช็กเทียน 
ที่นําเสนอทางหนังสือที่แปลหรือเรียบเรียงเปนภาษาไทย วิดีทัศน และอินเตอรเนต มี
ความหมายแตกตางกัน นอกจากนี้ เพื่อศึกษาวาปจจัยทางดานคุณสมบัติของสื่อทั้ง 3 ประเภท มี
ผลตอการสรางภาพตัวแทนและวาทกรรม ในลักษณะของการผลิตซํ้า หรือการคงความหมาย
เดิม หรือสรางความหมายใหมขึ้นมา  

 
ผลการศึกษาพบวา (1) ภาพตัวแทนและวาทกรรมเกี่ยวกับบูเช็กเทียน มีความหมายทั้ง

เหมือนและแตกตางกันเมื่อนําเสนอในหนังสือ,วิดิทัศนและอินเตอรเนต ทั้งในรูปของการคง
ความหมายเดิม ที่ไดรับการผลิตซ้ําภายใตกรอบอุดมการณชายเปนใหญตามหลักคําสอนของง
ขง จื๊อ หรือการเปลี่ยนแปลงความหมายใหม (2) ปจจัยทางดานคุณสมบัติของสื่อท้ัง 3 ประเภท 
มีผลตอการสรางภาพตัวแทนและวาทกรรม ในลักษณะของการผลิตซ้ํา หรือการคงความหมาย
เดิมหรือสรางความหมายใหม (3) อินเตอรเนต ซ่ึงมีคุณสมบัติเปนสื่อ interactive สามารถ
แลกเปลี่ยนความเห็นไดอยางฉับพลันทันที สามารถใชเปนพื้นที่ใหมในการตอรองความหมาย
ภาพตัวแทน 

 
ผูวิจัย  นําผลการวิจัยที่ไดจากผลการศึกษาขางตนมาใช เปนแนวคิดหลัก  คือ  

อินเตอรเนต ซ่ึงมีคุณสมบัติเปนสื่อ Interactive สามารถแลกเปลี่ยนความเห็นไดอยางฉับพลัน
ทันที สามารถใชเปนพื้นที่ใหมในการตอรองความหมายภาพตัวแทน ซ่ึงทําใหผูรับสารที่คนหา
ขอมูลทางอินเตอรเนต ไดซึมซับภาพลักษณและความมีช่ือเสียงไปอยางงายดาย 

 
 
 
 
 
 
 



  
57

 
 

งานวิจัยเร่ือง บทบาทของสื่อมวลชนในการสรางภาพนางสาวไทย พ.ศ. 2507-2531 
โดย ทวินันท คงคราญ (2534) 
 

มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาปจจัยที่มีบทบาทในการสรางภาพนางสาวไทย ภาพลักษณ
นางสาวไทย และวิธีการของสื่อมวลชนในการสรางภาพนางสาวไทย โดยการสัมภาษณ
นางสาวไทย ผูเกี่ยวของในวงการและสื่อมวลชน นอกจากนี้ยังไดเก็บรวบรวมขอมูลประเภท
เอกสาร คือ หนังสือพิมพ ไทยรัฐ เพื่อนํามาวิเคราะหการสรางภาพอีกดวย 

 
ผลการวิจัยสรุปไดวา ปจจัยที่มีบทบาทในการสรางภาพนางสาวไทยมี 5 ประการ คือ ผู

ประกวด ผูจัดสง นางสาวไทย บริบทสังคม และ ส่ือมวลชน 
  
โดยสื่อมวลชนไดสรางภาพลักษณนางสาวไทยดวยการเก็บขอมูลดวยวิธีการตางๆ 

และนําเสนอขอมูล 6 รูปแบบ ในเนื้อหา 3 ลักษณะคือ การรายงานขาว การใหความบันเทงิ และ 
การเสนอทัศนคติ ซ่ึงในการเสนอทัศนคติจะเปนบทบาทเดนชัดของสื่อมวลชนโดยตรง สวน
ในอีกสองประเภทแรก ส่ือมวลชนจะมีบทบาทในการสรางภาพอยางแอบแฝง 

 
ผูวิจัยพบวา งานวิจัยช้ินนี้ เปนตนแบบของการศึกษาการวิธีการสรางภาพลักษณใหกับ

ผูหญิงในสังคมไทย โดยเนนไปที่ผูหญิงที่มีบุคลิกหนาตาดึงดูดใจ อยางในกรณีนางสาวไทย ซ่ึง
จากผลที่ได จะสามารถนํามาเปนเกณฑในการสัมภาษณและวิเคราะหเบื้องตนของการตอบ
คําถามของสื่อในการสรางชื่อเสียงใหกับนักกีฬาเทนนิสได 
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งานวิจัยเร่ือง กระบวนการสรางกระแสนิยมการเลนกีฬาเทนนิสอาชีพของสื่อ

หนังสือพิมพในป 2546: กรณีศึกษา วาทกรรมภราดรฟเวอร โดย อรนุช กลอมดี, มหาวิทยาลัย
กรุงเทพ 
 

งานวจัยช้ินนี้ มีวัตถุประสงคหลักคือ ศึกษาปจจัยในการสรางกระแสความนิยมในการ
เลนเทนนิสอาชีพของสื่อหนังสือพิมพ ศึกษากลวิธีของส่ือหนังสือพิมพในการผลิตสรางวาท
กรรมภราดรฟเวอร และศึกษาและสังเคราะหรูปแบบของกระบวนการสรางกระแสนิยมในการ
เลนกีฬาเทนนิสอาชีพของหนังสือพิมพ โดยศึกษาจากหนังสือพิมพ 4 แนว ไดแก หนังสือพิมพ
เดลินิวส กรุงเทพธุรกิจ มติชน และสยามกีฬา โดยผลที่ไดจากการศึกษาสรุปไดดังนี้  

 
1) ปจจัยในการสรางกระแสความนิยมการเลนกีฬาเทนนิสอาชีพของหนังสือพิมพ 

ประกอบดวย กรอบการทํางานดานขาว ไดแก การนําเสนอความสําคัญของขาว และการ
นําเสนอความนาสนใจของขาว ตอมาเปนกรอบความคิดสวนบุคคล ไดแก การเลือกที่จะ
นําเสนอขาวของบุคคลที่ไดรับความนิยม และการมองวาตนเองเปนกลุมที่มีอภิสิทธิ์ทางสังคม 
กรอบนโยบายของสถาบันที่เกี่ยวของ และ กรอบความคิดทางสังคมและวัฒนธรรม บรรรทัด
ฐาน คานิยม ไดแก คานิยมในการบริโภคขาวสารและคานิยมในการนับถือและยกยองคนเกง
และคนดีของสังคมไทย 

 
2) กลวิธีของหนังสือพิมพในการผลิตสรางวาทกรรมภราดรฟเวอร ไดแก การใหพื้นที่

ในการนําเสนอ ความถี่ในการนําเสนอ ระยะเวลาในการนําเสนอ การกําหนดหัวขอในการ
นําเสนอ การจัดวางขาวในตําแหนงสําคัญ การสรางความสนใจดวยภาพ การสรางความโดด
เดน ดวยการเขียนขาวเพื่อสรางความสนใจ และการสรางคําศัพทโดยใชคําใหมๆ 

 
3) กระบวนการสรางกระแสความนิยมในการเลนเทนนิสอาชีพของสื่อหนังสือพิมพ 

ประกอบดวยขั้นตอนสําคัญ 2 ขั้นตอน คือ ขั้นการสรางกรอบ และขั้นตอนการกําหนดกรอบ 
โดยการดําเนินงานของทั้งสองขั้นตอนแสดงลักษณะเชิงสหสัมพันธตอกัน 
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ผูวิจัยพบวา งานวิจัยช้ินนี้ เปนตนแบบของการศึกษากระบวนการสรางความนิยม

ใหกับนักกีฬาชายที่มีความสามารถ แตบุคลลิกและรูปรางหนาตาไมดีของหนังสือพิมพ ซ่ึง
สามารถนําผลการศึกษาที่ไดมาเปนเกณฑในการวิเคราะหกระบวนการสรางและขยายชื่อเสียง
ของนักกีฬาเทนนิส 

 
งานวิจัยเร่ือง วิเคราะหลักษณะการนําเสนอเนื้อหาหนากีฬาของหนังสือพิมพรายวัน 

โดย ภูมิสิทธิ์ บุญลิขิต นิพนธปริญญามหาบัณฑิต สาขาวารสารสนเทศ จุฬาลงกรณ
มหาวิทยาลัย (2541) 
 

การวิจัยคร้ังนี้มีจุดมุงหมายเพื่อวิเคราะหรูปแบบเนื้อหากีฬา ปริมาณความถี่ และ
ประมาณเนื้อที่ในการเสนอ รูปแบบเนื้อหา ประเภทกีฬาที่นําเสนอในขาวกีฬา ลักษณะภาพ
กีฬา ประเภทกีฬาที่ปรากฏในภาพกีฬา ของหนังสือพิมพรายวัน รวมทั้งการสัมภาษณ
แนวนโยบายของหนังสือพิมพในการเสนอเนื้อหากีฬา เปรียบเทียบระหวางหนังสือพมิพรายวนั 
ประชากร คือ หนังสือพิมพรายวันที่ออกจําหนายระหวางวันที่ 1 มกราคม 2539 ถึง 31 ธันวาคม 
2539 กลุมตัวอยางคือหนังสือพิมพรายวันทั่วไปที่มียอดจําหนายสูงสุด 4 ช่ือฉบับ ไดแก 
หนังสือพิมพไทยรัฐ เดลินิวส ขาวสด และหนังสือพิมพมติชน  

 
ผลการวิจัยพบวา หนังสือพิมพรายวัน ทั้ง 4 ช่ือฉบับ มีรูปแบบในการเสนอเนื้อหากีฬา 

ในดานการรายงานขาวมากที่สุด รองลงมาไดแก รูปแบบคอลัมนสังคมกีฬา รูปแบบบทความ 
บทวิพากษวิจารณ บทสารคดีกีฬารูปแบบอื่นๆ ที่ผูวิจัยไมไดกําหนด รูปแบบคอลัมนทํานายผล
การแขงขันกีฬา รูปแบบคอลัมนกําหนดกิจกรรมกีฬารูปแบบคอลัมนบทสัมภาษณ และรูปแบบ
คอลัมนการใหความรูเร่ืองกีฬา หนังสือพิมพรายวันทั้ง 4 ช่ือฉบับ เสนอขาวกีฬาฟุตบอลมาก
ที่สุด รองลงมาไดแก มวย ขาวกีฬาทั่วไป (ขาวกีฬาที่ไมสามารถจัดเขาประเภทกีฬาใดได) 
เทนนิส บาสเกตบอล กอลฟ สนุกเกอร กรีฑา และวอลเลยบอล เปนตน  
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ภาพกีฬาที่นําเสนอในหนากีฬามากที่สุด คือ ภาพถายจากเหตุการณ และภาพกราฟก
นําเสนอในหนากีฬาของหนังสือพิมพรายวันนอยที่สุด ภาพกีฬาฟุตบอลนําเสนอในหนากีฬา
มากที่สุด รองลงมาไดแก ภาพกีฬามวย ภาพกีฬาทั่วไป ภาพกีฬาเทนนิส ภาพกีฬากอลฟ และ
ภาพกีฬาบาสเกตบอล เปนตน  

 
นโยบายของหนังสือพิมพรายวันทั้ง 4 ช่ือฉบับ ใหความสําคัญกับเนื้อหากีฬาที่ผูอาน

ใหความสนใจ ไดแก ฟุตบอล มวย และกีฬาที่เปนที่นิยมในชวงเวลานั้นๆ มากกวาการเสนอ
เนื้อหากีฬาเพื่อสงเสริมใหประชาชนสนใจออกกําลังกายเลนกีฬา เพื่อใหมีสุขภาพพลานามัยที่ดี 

 
จากผลการวิจัยนี้ ทําใหผูวิจัยสามารถทราบในเบื้องตนวา การนําเสนอขาวกีฬา

สวนมากเนนอะไร  และเนื้อหาสวนมากเปนไปในทางใด เพื่อจะไดเปนพื้นฐานในการพิจารณา
ตอไป 

 
งานวิจัยเร่ือง หนวยประกอบของภาพขาวกีฬาตอการรับรูของผูรับสาร โดย พรหม

พงษ แกวดวงเดน  
 

การวิจัยคร้ังนี้มีวัตถุประสงคเพื่อเขาใจถึงคุณลักษณะของหนวยประกอบตางๆ ของ
ภาพขาวกีฬาที่ดีในการรับรูของผูรับสาร แนวคิดและทฤษฎีที่ใชเปนแนวทางในการศึกษาไดแก 
แนวคิดเรื่องการถายภาพกีฬา ศิลปะภาพถาย คุณคาของขาว แนวคิดหลังสมัยใหมกับการกีฬา 
แนวคิดการสรางโครงความคิดของบุคคล และตะแกรงกรองการรับรู เปนแนวทางในการเขาถึง
ปญหานําวิจัยและการวิเคราะหขอมูล โดยใชระเบียบวิธีวิจัยเชิงปริมาณเพื่อคนหาสหสัมพันธ
ระหวางหนวยประกอบของภาพขาวกีฬาที่ดีกับหนวยประกอบอื่นๆ และใชระเบียบวิธีวิจัยเชิง
คุณภาพเพื่อการอธิบายคุณลักษณะของภาพขาวกีฬาที่ดีในการรับรูของผูรับสาร ทั้งนี้โดยศึกษา
ขอมูลภาพขาวหนังสือพิมพจากการแขงขันกีฬาเอเชี่ยนเกมส ป พ.ศ. 2545 และการแขงขันกีฬา
ซีเกมส ป พ.ศ.2546 จํานวน 36 ภาพ 
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ผลการวิจัยพบวาหนวยประกอบของภาพขาวกีฬาที่ดีในการรับรูของผูรับสารมี 6 

ประการ ไดแก ภาพขาวกีฬาที่มีลักษณะดังตอไปนี้ ภาพที่แสดงกิริยาทาทางในจังหวะสุดยอด 
ภาพที่มีการแสดงออกทางอารมณและความรูสึกของนักกีฬาอยางเดนชัด ภาพที่ส่ือถึงลักษณะ
ความเปนชาตินิยม ภาพที่มีคุณลักษณะทางวัตถุแหงสมัยนิยม ภาพนักกีฬาที่มีช่ือเสียง ภาพท่ี
แสดงลักษณะทางสรีระกลามเนื้อของนักกีฬาอยางเดนชัด 

 
จากงานวิจัยช้ินนี้จะชวยในการวิเคราะหถึงภาพขาวที่นํามาใชในการสรางชื่อเสียง 

เพื่อใหทราบถึงความหมายที่แทจริง 
 
งานวิจัยเร่ือง บทบาทของเว็บมาสเตอรในการนําเสนอเนื้อหาของหนังสือพิมพออนไลน 

โดย กานตวี ปานสีทา   
 

ศึกษาบทบาทและปจจัยที่มีผลกระทบตอบทบาทของเว็บมาสเตอรในการนําเสนอ
เนื้อหาของหนังสือพิมพออนไลน โดยการสัมภาษณเชิงลึกเว็บมาสเตอรของหนังสือพิมพ
ออนไลน และบรรณาธิการของหนังสือพิมพรายวันฉบับเลมทั้ง 8 ฉบับ ไดแก ไทยรัฐ เดลินิวส 
กรุงเทพธุรกิจ มติชนรายวัน ไทยโพสต ผูจัดการรายวัน The Nation Bangkok Post และ
วิเคราะหรูปแบบเนื้อหาที่นําเสนอทั้งฉบับเลมและฉบับออนไลน โดยใชกรอบแนวคิดของผูเฝา
ประตูขาวสารมาวิเคราะหบทบาทของเว็บมาสเตอรในการนําเสนอเนื้อหาบนหนังสือพิมพ
ออนไลน  

 
การศึกษาพบวาหนังสือพิมพออนไลนแตละเว็บไซตนําเสนอเนื้อหาสวนใหญไม

แตกตางไปจากหนังสือพิมพฉบับเลม มีเนื้อหาเพียงเล็กนอยที่ทําขึ้นเพื่อนําเสนอบนเว็บไซต
เทานั้น ซ่ึงไมปรากฏในทุกเว็บไซต โดยเว็บมาสเตอรของหนังสือพิมพออนไลน มีบทบาทใน
การนําเสนอเนื้อหาบนเว็บไซตดังนี้  

 
 
 
 
 
 

http://dcms.thailis.or.th/dcms/basic.php?query=%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%95%E0%B8%A7%E0%B8%B5%20%E0%B8%9B%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%AA%E0%B8%B5%E0%B8%97%E0%B8%B2%20&field=1003&institute_code=0&option=showindex_creator&doc_type=0
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1. มีบทบาทในการนํารูปแบบการสื่อสารสองทางมาใชในการนําเสนอเนื้อหา เพื่อให

เกิดการแลกเปลี่ยนขอมูลขาวสารระหวางผูรับสาร องคกร หรือระหวางกลุมผูรับสาร 2. มี
บทบาทในการกําหนดขอบเขตเนื้อหาที่จัดทําขึ้น เพื่อเผยแพรเฉพาะบนหนังสือพิมพออนไลน 
โดยใชการพิจารณานําเสนอเนื้อหาในรูปแบบที่เหมาะกับกลุมผูอานขอมูลบนอินเทอรเน็ต และ
มีเกณฑในการคัดเลือกเนื้อหาในลักษณะเดียวกับ เกณฑของบรรณาธิการหนังสือพิมพฉบับเลม 
3. มีบทบาทในการนําลักษณะเฉพาะของเทคโนโลยีการสื่อสารบนเครือขาย มาใชสรางและ
จัดรูปแบบเนื้อหาในลักษณะที่แตกตางกัน  

 
ในสวนของปจจัยภายในที่มีอิทธิพลตอบทบาทของเว็บมาสเตอรพบวา องคกรที่

สนับสนุนการพัฒนาเว็บไซตของหนังสือพิมพออนไลน ใหเปนชองทางการสื่อสารอยางเปน
เอกเทศ เว็บมาสเตอรจะมีอิสระในการตัดสินใจที่จะพิจารณานําเสนอเนื้อหา โดยไมตองพึ่งพา
เนื้อหาจากฉบับเลมทั้งหมด ปจจัยดานงบประมาณขององคกรสงผลกระทบตอเว็บมาสเตอรใน
รูปแบบและทิศทางเดียวกัน สวนปจจัยภายนอกองคกร เว็บไซตที่มีความมุงหวังในการหา
รายไดจากการโฆษณา เว็บมาสเตอรจะมีขอจํากัดมากกวาในการจัดวางรูปแบบและนําเสนอ
เนื้อหา ทั้งนี้เนื่องจากขอกําหนดที่มาพรอมกับ การลงปายโฆษณาในเว็บไซตและรายไดที่จะ
นํามาสนับสนุน  

 
จากผลการวิจัยชิ้นนี้ ผูวิจัยจึงไดนําเว็บไซต ผูจัดการ มาใชในการวิเคราะห เพราะเปน

หนังสือพิมพออนไลนเพียงที่เดียวที่มีเนื้อขาวที่แตกตางจากหนังสือพิมพตนฉบับ หรือก็คือ 
เปนขาวที่รายงานสําหรับเว็บไซตนี้เทานั้น นอกจากนี้คุณลักษณะของเว็บไซตผูจัดการที่ไดจาก
ผลงานวิจัย ผูวิจัยก็จะนํามาตรวจสอบหาขอดีในการนําเสนอตางๆ รวมไปถึงวิธีในการนําเสนอ 
รวมทั้งการเลือกภาพขาวอีกดวย 
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งานวิจัยเ ร่ือง  ภาพวีรบุ รุษท่ีถูกประกอบสรางผานกระบวนการขาวสารของ

หนังสือพิมพประชานิยม โดย  ณัฐกานต คูสมิทธิ์ 
 

การวิจัยครั้งนี้มีจุดมุงหมายเพื่อศึกษาการประกอบสรางภาพลักษณวีรบุรุษของ
หนังสือพิมพประชานิยม กระบวนการประกอบสรางภาพวีรบุรุษของหนังสือพิมพประชานิยม
แตละฉบับมีความ เหมือนหรือแตกตางกันอยางไร และปจจัยที่มีผลตอการกําหนดรูปแบบและ
กระบวนการประกอบสรางภาพลักษณ วีรบุรุษของหนังสือพิมพประชานิยม งานวิจัยนี้เปนการ
วิเคราะหเนื้อหาจากนําเสนอขาววีรบุรุษ 4 กรณีศึกษา คือ ร.ต.อ. ปุระชัย เปยมสมบูรณ ภราดร 
ศรีชาพันธุ ชูวิทย กมลวิศิษฎ และปาณรวัฐ กิตติกรเจริญ โดยการสัมภาษณเชิงลึก
นักหนังสือพิมพจํานวน 3 คน  

 
ผลการวิจัยพบวา การประกอบสรางภาพวีรบุรุษของหนังสือพิมพประชานิยมมีการ

จําแนกคุณสมบัติของวีรบุรุษแตละประเภทโดยสื่อเลือกนําเสนอประเด็นที่มีความสอดคลอง
และสนับสนุนกับคุณสมบัติของวีรบุรุษที่ส่ือประกอบสรางกระบวนการประกอบสรางภาพ
วีรบุรุษของหนังสือพิมพประชานิยมมีลักษณะคลายกันทั้ง 4 ฉบับประกอบดวย หนังสือพิมพมี
กรอบแนวคิดเกี่ยวกับวีรบุรุษ และนําบุคคลที่คัดเลือกมาลงกรอบความเปนวีรบุรุษของ
หนังสือพิมพ นําเสนอโดยใหความสําคัญกับบุคลิกของวีรบุรุษและผลงานของวีรบุรุษ นําเสนอ
ขาวใหสอดคลองกับชวงเวลาและเหตุการณ  

 
ปจจัยที่มีผลตอการกําหนดกระบวนการประกอบสรางภาพลักษณวีรบุรุษของ

หนังสือพิมพประชานิยม คือ คุณคาของขาว โดยพิจารณาวาขาวมีความนาสนใจ มีความโดด
เดน ความสดใหม มีผลกระทบตอสังคมมากนอยแคไหน โดยผานกระบวนการคัดเลือกจาก
กองบรรณาธิการขาว ซ่ึงทําหนาที่เปนนายทวารประตูขาวสาร 

 
โดยผูวิจัยนําความรูที่ได คือ กระบวนการประกอบสรางภาพลักษณวีรบุรุษของ

หนังสือพิมพ มาเปนตนแบบเพื่อใชในการวิเคราะหการสรางและขยายชื่อเสียงใหกับนักกีฬา
ของโทรทัศน หนังสือพิมพและเว็บไซตในปจจุบัน เพื่อใหเปนระบบ และจะเปนการวางกรอบ
ที่ชัดเจนอีกดวย 

 
 

http://dcms.thailis.or.th/dcms/basic.php?query=%E0%B8%93%E0%B8%B1%E0%B8%90%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%95%E0%B9%8C%20%E0%B8%84%E0%B8%B9%E0%B8%AA%E0%B8%A1%E0%B8%B4%E0%B8%97%E0%B8%98%E0%B8%B4%E0%B9%8C%20&field=1003&institute_code=0&option=showindex_creator&doc_type=0
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งานวิจัยเร่ือง การประกอบสรางความเปนจริง และการตัดสินผูตกเปนขาวดวยการเลา

เร่ืองในหนังสือพิมพ โดย รัตนา ประยูรรักษ   
 

การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค เพื่อทดสอบสมมติฐานเกี่ยวกับการประกอบสรางความ
จริงในเชิงตัดสินผูตกเปนขาว โดยศึกษากรณีตัวอยางจากขาวในหนังสือพิมพรายวันที่นําเสนอ
ขาวอยางตอ เนื่องในแตละกรณี จํานวนทั้งสิ้น 6 กรณี ในชวงระหวางเดือนมกราคมถึงเดือน
ธันวาคม พ.ศ. 2544 และสัมภาษณผูตกเปนขาว และบุคคลที่เกี่ยวของ 6 คน รวมถึงนักวิชาการ
ดานวารสารศาสตร 1 คน ผลการวิจัยพบวา การนําเสนอขาวมีการประกอบสรางความจริงใน
เชิงตัดสินผูตกเปนขาวในทุกรณี ดวยวิธีการบรรยายเรื่อง ไดแก ฉาก ตัวละคร บทพูด และการ
กระทํา และจัดโครงเรื่องที่ไดจากการเลือกนําเสนอเหตุการณ และการรอยเรียงเรื่องใหเกิด 
 

ความสัมพันธระหวางเหตุการณจนทําใหเกิดความ คิดรวบยอดตอผูตกเปนขาวในกรณี
นั้นๆ ในทิศทางใดทิศทางหนึ่ง ซ่ึงอาจอธิบายปจจัยที่ทําใหเกิดการประกอบสรางดังกลาวได
ดวยแนวคิดเกี่ยว กับคุณคาขาว ธรรมเนียมปฏิบัติในการนําเสนอขาว การอิงอยูกับแหลงขาว
เพียงไมกี่แหลง และปจจัยเชิงวารสารศาสตรอ่ืนๆ แลวแตกรณี ผูตกเปนขาวและบุคคลที่
เกี่ยวของเห็นวาเราไมสามารถหลีกเลี่ยงการประกอบสรางดังกลาวไดแตขอใหนักขาวได
ตระหนักถึงจุดนี้ และระมัดระวังในการนําเสนอขาวมากขึ้น 

 
ผูวิจัยนําผลที่ไดจากการศึกษางานวิจัยช้ินนี้ เพื่อมาอธิบายถึงวิธีการประกออบสราง

ความจริงของขาวเพื่อใหขาวในหนังสือพิมพดูนาเชื่อถือ ซ่ึงถือเปนกลยุทธที่สําคัญในการ
ประกอบสรางขาวตางๆในสังคมไทยของสื่อมวลชน 

 
 
 
 
 
 
 
 

http://dcms.thailis.or.th/dcms/basic.php?query=%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%95%E0%B8%99%E0%B8%B2%20%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%A2%E0%B8%B9%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%A9%E0%B9%8C%20&field=1003&institute_code=0&option=showindex_creator&doc_type=0
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งานวิจัยตางประเทศ 
 
Media Image: Sport, Gender and National Identities in Five European 

Countries 
งานวิจัยช้ินนี้เปนการวิเคราะหการสรางภาพรางกายนักกีฬาแฮนดบอลหญิงผานสื่อ

ในชวงการแขงขันแฮนดบอลชิงแชมปยุโรปป 1998 ซ่ึงเปนการสรางภาพลักษณของประเทศ
ดวยกระบวนการทางสัญญะ โดยศึกษาสื่อของประเทศเดนมารก เยอรมันนี ฮังการี นอรเวยและ
โรมาเนีย  

 
วิธีการประกอบสรางภาพลักษณและปรับแปลงภาพลักษณของชาติดวยภาพนักกีฬา

ผานสื่อ 4 มีขั้นตอนดังนี้ คือ ภาพลักษณของกีฬาชนิดนั้นตองถูกนําเสนอวามีประวัติศาสตรอัน
รุงเรื่องมายาวนาน หากกีฬานั้นเปนกีฬาสําหรับผูหญิง จะตองนําเสนอวาเปนกีฬาที่ “เหมาะสม
กับเพศหญิง” ภาพรางกายของนักกีฬาจะตองนําเสนอในรูปแบบที่ดูกราดเกรี้ยว เขมแข็ง 
แข็งแรง พรอมทําการแขงขัน การแขงขันกีฬานั้นตองไดรับการนําเสนอเปนมหกรรม
ระดับชาติ 

 
งานวิจัยช้ินนี้แสดงใหเห็นถึงรูปแบบการสรางภาพผูหญิงนักกีฬา เพื่อนํามาใชในการ

สรางภาพลักษณของประเทศ สามารถนํามาเปนแนวทางในการวิเคราะหการสรางภาพนักกีฬา
หญิงในสื่อปจจุบันไดเปนอยางดี 
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บทท่ี 3 
 

ระเบียบวิธีวิจัย 
 
งานวิจัยเร่ือง “กระบวนการที่ส่ือมวลชนสรางและขยายาความมีช่ือเสียงใหกับนักกีฬา

เทนนิสชายและหญิง” เปนการวิจัยเชิงคุณภาพ โดยมีวัตุประสงคเพื่อวิเคราะหถึง กระบวนการ
ที่ส่ือมวลชนไทยสรางชื่อเสียงใหกับนักกีฬาเทนนิสชายและหญิง ตลอดจนบทบาทของ
ส่ือมวลชนในกระบวนการสรางชื่อเสียงนั้นผานทาง ส่ือโทรทัศน ส่ือส่ิงพิมพ และส่ือออนไลน  

 
ทั้งนี้เพื่อใหการเก็บขอมูลสอดคลองกับวัตถุประสงค ผูวิจัยจึงไดออกแบบเครื่องมือ

หลัก ไดแก การสัมภาษณแบบเจาะลึก (In-depth Interview) และ การวิเคราะหเนื้อหา (Textual 
analysis) รวมไปถึงแนวคิด และทฤษฎีตางๆ ไดแก ทฤษฎีผูเฝาประตูขาวสาร (Gatekeeper) 
ทฤษฎีการประกอบสรางความจริงทางสังคม แนวคิดเรื่องภาพลักษณ แนวคิดเรื่องผูมีช่ือเสียง 
แนวคิดเรื่องเพศสภาวะและแนวคิดเกี่ยวกับภาพที่ปรากฏผานสื่อของผูชาย และผูหญิง 
(Portrayal of Gender) และแนวคิดและทฤษฏีสัญญวิทยา (Semiology) ในการศึกษา โดยมี
ระเบียบวิธีวิจัย ดังตอไปนี้ 
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ตาราง 3.1: แสดงระเบียบวิธีวิจัย 
 

 
คําถามนําวิจัย 

 

 
แนวคดิ ทฤษฎีที่เกี่ยวของ 

 
    วีธีวิจัย 

1.ก ร ะ บ ว น ก า ร ที่ ส่ื อ 
มวลชนไทยสรางชื่อ เสียง
ใหกับนักกีฬาชายและหญิงมี
วิธีการอยางไร 

• บทบาทของสื่อมวลชนในฐานะผู
เฝาประตูขาวสาร  

• แนวคิดเรื่องเพศสภาวะ  

• ทฤษฎีการประกอบสรางความจริง
ทางสังคม  

• แนวคิดเกี่ยวกับภาพลักษณ  

• แนวคิดเรื่องผูมีช่ือเสียง  

• แนวคิดเกี่ยวกับสัญญวิทยา 

สั มภ าษณ ส่ื อมวลชนที่ มี
หน าที่ นํ า เ สนอข า วสารของ
นักกีฬาเทนนิสทั้งชายและหญิง 
และวิเคราะหเนื้อหาของสื่อใน
การนํา เสนอภาพของนักกีฬา
เทนนิสทั้งชายและหญิง 

2.ก ร ะ บ ว น ก า ร ที่ ส่ื อ 
มวลชนไทยสรางชื่อ เสียง
ใหกับนักกีฬาชายและหญิงมี
ความแตกต างกันหรือไม 
อยางไร 

• บทบาทของสื่อมวลชนในฐานะผู
เฝาประตูขาวสาร  

• แนวคิดเรื่องเพศสภาวะ  
 

วิเคราะหเนื้อหาของสื่อใน
การนํา เสนอภาพของนักกีฬา
เทนนิสทั้งชายและหญิง 

2. บทบาทของสื่อ 
มวลชนไทยในกระบวนการ
สรางชื่อเสียงใหกับนักกีฬา
ชายและหญิงเปนอยางไร 

• บทบาทของสื่อมวลชนในฐานะผู
เฝาประตูขาวสาร  

• ทฤษฎีการประกอบสรางความจริง
ทางสังคม  

 

วิเคราะหเนื้อหาของสื่อใน
การนํ า เสนอภาพของนักกีฬา
เทนนิสทั้งชายและหญิงสัมภาษณ 

ส่ือมวลชนที่มีหนาที่นําเสนอ
ขาวสารของนักกีฬาเทนนิสทั้ง
ชายและหญิง 
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3.1 ขอมูลและแหลงขอมูล 

   
3.1.1 ขอมูลท่ีสําคัญสําหรับงานวิจัยชิ้นนี้ มี 3 ประเภท คือ 

•  ขอมูลโทรทัศน ไดแก ขาวกีฬาของสถานีตางๆ 

•  ขอมูลบุคคล ไดแก ผูที่มีหนาที่คัดเลือกเนื้อหา การนําเสนอขาวกีฬาเทนนิส ทาง
หนังสือพิมพ และ ทางเว็บไซตที่นําเสนอขาวกีฬาทางอินเตอรเนต  

•  ขอมูลเอกสาร  ไดแก ภาพขาว  การพาดหัวขาว  เนื้อหาขาวที่ ถูกนําเสนอใน
หนังสือพิมพ และภาพขาว เนื้อหาขาว ทางเว็บไซตที่นําเสนอขาวกีฬาทางอินเตอรเนต 
 

    
3.1.2 แหลงขอมูลสําหรับงานวิจัยชิ้นนี้ แบงได 3 ประเภท คือ 

•  แหลงขอมูลโทรทัศน ไดแก เทปบันทึกขาวกีฬาของสถานีตางๆ 

•  แหลงขอมูลบุคคล ไดแก บุคลากรทางดานขาวกีฬา ของหนังสือพิมพ และทาง
เว็บไซตที่นําเสนอขาวกีฬาทางอินเตอรเนต  

•  แหลงขอมูลเอกสาร ไดแก หนังสือพิมพที่มีขาวกีฬาเทนนิส จากหอสมุดแหงชาติ 
และ เว็บไซตที่นําเสนอขาวกีฬาเทนนิสทางอินเตอรเนต   
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3.2 ตัวอยาง ขนาดตัวอยาง และการเลือกตัวอยาง 

   
3.2.1 ตัวอยาง 
3.2.1.1 กลุมสื่อโทรทัศน 
ในปจจุบันการรายงานขาวกีฬาเทนนิสทางโทรทัศน มีหลายสถานีดวยกัน แตที่เดน 

และเปนที่รูจักของผูชมทั่วไปนั้น มีอยู 7 สถานีดวยกัน คือ 
สถานีโทรทัศนไทยทีวีสี ชอง 3 
สถานีวิทยุโทรทัศนกองทัพบก ชอง 5 
สถานีโทรทัศนสีกองทัพบก ชอง 7 
สถานีโทรทัศนอ.ส.ม.ท. ชอง 9 
สถานีวิทยุโทรทัศนแหงประเทศไทย กรมประชาสัมพันธ ชอง 11 
สถานีโทรทัศนสาธารณะแหงประเทศไทย ชอง ThaiPBS   
สถานีโทรทัศนเคเบิ้ลทีวี ชอง True Sport 2 ทาง True Vision 
 
3.2.1.2 กลุมสื่อส่ิงพิมพ 
ในปจจุบัน หนังสือพิมพในทองตลาดที่มีการนําเสนอขาวสารดานกีฬา และมีขาวคราว

ความเคลื่อนไหว ตลอดจนการรายงานผลกีฬาเทนนิสมีดวยกัน 13 ฉบับ คือ 
•  ไทยรัฐ 
•  เดลินิวส 
•  ผูจัดการ 
•  กรุงเทพธุรกิจ 
•  คม ชัด ลึก 
•  บานเมือง 
•  ขาวสด 
•  บางกอก โพสต 
•  ประชาชาติธุรกิจ 
•  สยามกีฬารายวัน 
•  แนวหนา 
•  โพสตทูเดย 
•  ไทยโพสต 
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3.2.1.3 กลุมสื่อออนไลน 
ในปจจุบันเว็บไซตนําเสนอขาวสารกีฬาเทนนิสของไทยที่มีการนําเสนอขาวสารดาน

กีฬา และมีขาวคราวความเคลื่อนไหว ตลอดจนการรายงานผลกีฬาเทนนิสเฉพาะกลุมที่เปน
เว็บไซตขาว ดังนี้ 

 
เว็บไซตขาว 
•  ไทยรัฐ    www.thairath.co.th 
•  เดลินิวส  www.dailynews.co.th 
•  ผูจัดการ  www.manager.co.th 
•  กรุงเทพธุรกิจ www.bangkokbiznews.com 
•  คม ชัด ลึก www.komchadluek.net 
•  บานเมือง  www.banmuang.co.th 
•  ขาวสด  www.khaosod.co.th 
•  บางกอก โพสต www.bangkokpost.com 
•  ประชาชาติธุรกิจ www.matichon.co.th/prachachart 
•  สยามกีฬารายวัน www.siamsport.co.th 
•  แนวหนา  www.naewna.com 
•  โพสตทูเดย www.posttoday.com 
•  ไทยโพสต www.thaipost.net 
•  คิกออฟ  www.thailandsportsonline.com 
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 3.2.2 ขนาดตัวอยางและการเลือกตัวอยาง 
กอนที่ผูวิจัยจะเริ่มสุมตัวอยาง ไดมีการทํา Preliminary Research มาแลวลวงหนา โดย

คัดเลือกนักกีฬาเทนนิสที่เปนที่นิยมมากที่สุดในป 2008 ทั้งชายและหญิง อยางละ 3 ราย โดย
พิจารณาจากการนําเสนอขาวทางโทรทัศน หนังสือพิมพและเว็บไซตขาว ในป 2008 รวมทั้ง
สอบถามจากผูเชี่ยวชาญทางดานขาวกีฬาอีกมากมาย ซ่ึงผลออกมาอยางชัดเจน ดังนี้ 

 
นักเทนนิสชาย 

 ภาพที่ 3.1: โรเจอร เฟดเดอรเรอร 

 
 

 
 ภาพที่ 3.2: ราฟาเอล นาดาล 
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ภาพที่ 3.3: แอนดี้ ร็อดดิก 

 
 
 
นักเทนนิสหญิง 

 ภาพที่ 3.4: มาเรีย ชาราโปวา 
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 ภาพที่ 3.5: อนา อิวาโนวิช 

 

 
 
 
 

 ภาพที่ 3.6: เซเรนา วิลเล่ียมส 
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เมื่อไดนักเทนนิสที่ตองการจะศึกษาแลว ผูวิจัยผูวิจัยไดใชวิธีเลือกสุมตัวอยางแบบ

เจาะจง (Purposive sampling) ส่ือทั้งสามประเภทโดยผูวิจัยไดทําการเลือกดังนี้ 
 
3.2.2.1 สื่อโทรทัศน 
ผูวิจัยไดทําการเลือก รายการ Sports Update ซ่ึงเปนรายการขาวกีฬาทาง True Vision 

ชอง True Sport 2  
 
ภาพที่ 3.7: รายการ Sports Update   

 
 

 ภาพที่ 3.8: รายการ Sports Update และผูดําเนินรายการ 
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สาเหตุที่ผูวิจัยเลือกศึกษาการรายงานขาวกีฬาเทนนิสทาง Sports Update เนื่องจาก ใน

ชองฟรีทีวีทั่วไป การรายงานขาวกีฬาเปนเพียงสวนหนึ่งของการรายงานขาวประจําวัน ซ่ึงไมมี
บทบาทเทียบเทากับขาวประเภทอื่นๆ เชน การเมือง เศรษฐกิจ เปนตน  

 
ดังนั้นดวยขอจํากัดของเวลาก็ดี ปริมาณขาวก็ดี ทําใหการนําเสนอขาวกีฬาทางฟรีทีวี มี

ปริมาณนอย และที่สําคัญ ฟรีทีวีทั่วไป ไมมีลิขสิทธิ์ภาพการแขงขันเทนนิสตางๆ หรือภาพขาว
ในการนําเสนอกีฬาเทนนิส เมื่อนํามาเปรียบเทียบกับรายการ Sports Update เปนรายการขาว
กีฬาความยาว 30 นาที ออกอากาศทุกวันจันทร-อาทิตย มีภาพขาวเทนนิสมากมาย และที่สําคัญ 
มีการรายงานขาวเทนนิสครอบคลุมการแขงขันทั้งหมด ซ่ึงการคัดเลือกศึกษารายการนี้ สามารถ
เปนตัวแทนการรายงานขาวกีฬาทางโทรทัศนไดเปนอยางดี  

 
3.2.2.2 สื่อสิ่งพิมพ  
 
ผูวิจัยไดทําการเลือก หนังสือพิมพ ไทยรัฐ เดลินิวส และ สยามกีฬารายวัน ป 2008 

รวมเปนระยะเวลาทั้งส้ิน 1 ป ซ่ึงเปนระยะเวลาที่ใกลเคียงกับปจจุบันมากที่สุด 
 
 ภาพที่ 3.9: หนังสือพิมพสยามกีฬารายวัน   
 

 
 

 
 ภาพที่ 3.10: หนังสือพิมพเดลินิวส 
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 ภาพที่ 3.11: หนังสือพิมพไทยรัฐ 
 

          
 

 
โดยสาเหตุที่เลือก ไทยรัฐ เดลินิวส และสยามกีฬานั้น เนื่องจากผลการสํารวจความ

คิดเห็นของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร ประเด็น “พฤติกรรมการรับรูขอมูลขาวสาร
ทางการกีฬาในป 2549” ซ่ึงการสํารวจดังกลาวมีวัตถุประสงคที่จะรับทราบพฤติกรรมการ
บริโภคขอมูลขาวสารทางดานกีฬาของประชาชนทั่วไป ในการติดตามขาวกีฬาจากสื่อตางๆ ซ่ึง
การสํารวจไดดําเนินการระหวางวันที่ 3-8 ม.ค.ที่ผานมา โดยมีกลุมตัวอยาง 2,122 คน ซ่ึงมีอายุ
ตั้งแต 18 ปขึ้นไป แบงเปนเพศชายจํานวน 1,521 คน คิดเปนรอยละ 71.67 เพศหญิงจํานวน 601 
คน คิดเปนรอยละ 28.32 ผลการวิเคราะหในภาพรวมที่มีตอพฤติกรรมการรับรูขอมูลขาวสาร
ทางการกีฬา ของกลุมตัวอยางพบวา  

 
หนังสือพิมพรายวันที่ประชาชนสนใจติดตามขาวกีฬา พบวากลุมตัวอยางสวนใหญ 

คิดเปนรอยละ 29.68 ติดตามจากหนังสือพิมพไทยรัฐ รองลงมาคิดเปนรอยละ 24.03 ติดตาม
จากหนังสือพิมพเดลินิวส รอยละ 20.87 ติดตามจากหนังสือพิมพสยามกีฬารายวัน รอยละ 
14.11 ติดตามจากหนังสือพิมพมติชน รอยละ 5.60 ติดตามจากหนังสือพิมพคมชัดลึก รอยละ 
4.72 ติดตามจากหนังสือ พิมพขาวสด และอ่ืนๆรอยละ 0.99 

 
ดังนั้น การเลือกทั้งสามฉบับนี้ สามารถเปนตัวแทนหนังสือพิมพฉบับอื่นๆ ใน

ทองตลาดได 
 
 
 
 
 



 78

 
 
 
3.2.2.3 เว็บไซตขาว   
 
ผูวิจัยไดทําการเลือก ผูจัดการออนไลน หรือ www.manager.co.th  เพียง 1 เว็บไซต 

ตลอดป 2007-2008 รวมเวลา 1 ป ในการศึกษา 
 

 ภาพที่ 3.12: www.mananger.co.th/sport
 

 
 

 
 

http://www.manager.co.th/
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โดยสาเหตุที่เลือก ผูจัดการออนไลน เนื่องจาก ผูจัดการออนไลน เปนเว็บไซตยอดนยิม

ที่ไดรับ 3 รางวัล จากทรูฮิตส ควาตําแหนงเว็บไซตประเภทขาวสารอันดับหนึ่ง 5 ปซอน (2546-
2550) พรอมรางวัลเว็บไซตที่มีผูเขาเยี่ยมชมมากเปนอันดับสี่ของประเทศไทย รวมถึงรางวัล
พิเศษในกลุมหนังสือพิมพ  

 
ทรูฮิตสดอทเน็ต (Truehits.net) ในเครือสํานักบริการเทคโนโลยีสารสนเทศภาครัฐ 

หรือ สบทร.จัดงานมอบรางวัลใหกับเว็บไซตสมาชิกที่มีสถิติการเยี่ยมชมเฉลี่ยตลอด ทั้งปสูง
ที่สุดประจําป 2550 โดยมี ฯพณฯ วุฒิพงศ ฉายแสง รัฐมนตรีวาการกระทรวงวิทยาศาสตรและ
เทคโนโลยี ใหเกียรติเปนประธานในพิธี และมอบรางวัลการจัดอันดับเว็บไซตประจําป 2550 
ผลคือ เว็บไซตผูจัดการออนไลน ไดรับ 3 รางวัล ไดแก รางวัลเว็บไซตยอดนิยมอันดับ 1 
ประจําหมวดขาวและสื่อ รางวัลเว็บไซตผูเขาชมสูงสุดอันดับ 4 และรางวัลพิเศษในกลุมของ
หนังสือพิมพ               

 
ผูที่เขามาชมเวบ็ผูจัดการออนไลน มีประมาณ 2 ลานเพจวิวตอวัน ถานับเปน UIP จะ

อยูที่ 190,000 ตอวัน มีแนวโนมที่จะเพิ่มขึน้เรื่อยๆ สําหรับในปตอๆ ไป เพจววิจะเพิม่เปน 3 
ลานตอวัน  
         

จากขอมูลสถิติประจําเดือนกุมภาพนัธ ป 2551 พบวา ผูอานเว็บไซตผูจัดการใน
ประเทศ คิดเปนสัดสวน 76.50% และตางประเทศ 23.50% ผูอานในสหรัฐฯมีสัดสวนสูงสุด 
รองลงมาคือเยอรมนี ออสเตรเลีย อังกฤษ และญี่ปุน ตามลําดับ เพจววิสูงสุดในรอบเดอืน คือ 
2,809,696 จํานวนไอพีสูงสุด คือ 196,843 
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3.3 การเก็บรวบรวมขอมูล 

 
3.3.1 ขอมูลบุคคล  
 
ใชวิธีการสัมภาษณแบบเจาะลึก (In-Depth Interview) โดยใชเทปบันทึกเสียงในการ

สัมภาษณ โดยมีประเด็นคําถามดังนี้ 

•  มีเกณฑอยางไรในการเลือกนําเสนอขาวของนักกีฬาคนไหน 

•  วิธีการนําเสนอนักกีฬาแตละคนแตกตางกันหรือไม อยางไร เพราะอะไร 

•   ภาพขาว พาดหัวขาว หรือเนื้อหาขาว มีวิธีการคัดเลือก หรือ ปรับแตงอยางไร 
เพราะอะไร 

•  อะไรคือปจจัยที่สงผลใหเลือกเสนอประเด็นตางๆของนักกีฬาแตละคน 

•  อ่ืนๆ 
โดยแยกตามประเภทสื่อดังนี้ 
 
3.3.1.1 สื่อโทรทัศน 
 

•  คุณอภิรักษ ประดับญาติ หัวหนาบรรณาธิการขาว รายการ Sports Update ทาง True 
Vision 

•  คุณกฤติวุฒิ สาวโมกข  ผูผลิตรายการ Sports Update 

•  คุณวิชญพงศ พงษหล่ัน ผูผลิตรายการ Sports Update 

•  คุณศกุนตลา เทียนไพโรจน พิธีกร/ผูประกาศขาวกีฬา รายการ Sports Update ทาง 
True Vision 

• คณุปยะทัศน สุรเสวี ผูบรรยายกีฬาเทนนิสทาง True Vision 

• คุณสมชาย ศักดิกุล ผูบรรยายกีฬาเทนนิสทาง True Vision 

• คุณพินิจ พลขัน ผูประกาศขาวและผูส่ือขาวทาง T-Sport 
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3.3.1.2 สือ่หนังสือพิมพ 
 

•  นายสยามพงศ ผลมาก เจาของฉายา บี แหลมสิงห ผูส่ือขาวกีฬาจากหนังสือพิมพ
บานเมือง 

• นายพรศักดิ์ เขมทัศน เจาของฉายา เพลยเมกเกอร ผูส่ือขาวกีฬาจากหนังสือพิมพ
สยามกีฬา 

• มร.อูด ผูส่ือขาวกีฬา และเจาของคอลัมภเทนนิสในหนังสือพิมพสยามกีฬารายวัน 

• คณุโจ ผูส่ือขาวกีฬาหนังสือพิมพไทยรัฐ 
 

 
3.3.1.3 สื่อออนไลน 
 
จะทําการสัมภาษณเจาะลึก คุณธีรพัฒน อัครเศรณี บรรณาธิการขาวกีฬาผูจัดการ แต

เพียงผูเดียว เนื่องจาก คุณธีรพัฒน จะเปนผูเลือกหัวขอขาว ภาพขาว รวมทั้งตรวจสอบขาวกีฬา
ทั้งหมดกอนลงเว็บไซต 

 
 

3.3.2 ขอมูลจากโทรทัศน 
 
ผูวิจัยจะทําการบันทึกเทปรายการ Sports Updateลงใน DVD ตั้งแตชวงเดือน 

กันยายน-ธันวาคม 2008 เนื่องจากในชวงนี้ จะมีการแขงขันแมตชสําคัญ 8 แมตช และที่สําคัญจะ
เปนชวงเวลาที่รายการ Sports Update จะรวบรวมไฮไลทการแขงขันตางๆกอนจบฤดูกาล ทั้งควัน
หลง ไปจนถึงนักเทนนิสในดวงใจอีกดวย นอกจากนี้ชวงปลายปประมาณเดือนธันวาคมเปนชวง
ปดฤดูกาลของเทนนิส ก็จะสามารถดูการรายงานขาววามีการเลือกนําเสนออยางไรไดอีกดวย  
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3.3.3 ขอมูลจากเอกสาร  
 
ผูวิจัยนําหนังสือพิมพ ทั้งไทยรัฐ เดลินิวส และ สยามกีฬารายวัน ตลอดป 2008 ทุก

ฉบับมาเลือกขาวที่เกี่ยวกับนักเทนนิสทั้งหกคนที่กลาวไวเบื้องตน โดยจะทําสําเนาในหนานั้นๆ
รวมถึงขอมูลจากอินเตอรเนต เว็บไซตผ็จัดการออนไลน ก็ไดมีการทําสําเนาและเก็บเปน
เอกสารไว เพื่อใชภาพขาว การพาดหัวขาว และเนื้อหาขาวที่ใชในหนังสือพิมพทั้งสามฉบับ มา
วิเคราะหเนื้อหา (Textual analysis) โดยมีจุดประสงคในการนํามาวิเคราะหบทบาทและวิธีการ
สรางสื่อเสียงใหกับนักกีฬา และที่สําคัญ จะสามารถทราบถึงมุมมองในการมองนักกีฬาเทนนิส
ชายและหญิงเพื่อนําเสนอวามีความแตกตางกันมานอยเพียงใด  

 
3.4 การวิเคราะหขอมูล 

  
 จากการเก็บรวบรวมขอมูลที่ได ผูวิจัยเปนผูตีความตัวบทนั้น โดยอาศัยกรอบแนวคิด

ทฤษฎีที่ไดจากการศึกษาไวในบทที่ 2 โดยแบงการวิเคราะหขอมูลที่ไดดังนี้ 
3.4.1 ขอมูลจากการสัมภาษณ ที่มีหนาที่ในการนําเสนอนักกีฬาเทนนิสทั้งชายและ

หญิงแบบเจาะลึก จะนํามาถอดเทป ตัดเอาสวนที่ไมเกี่ยวของออก แลวจึงนําสวนที่สําคัญมา
ตีความ เพื่อนํามาวิเคราะหถึงบทบาท กระบวนการคัดเลือก กระบวนการสรางและขยายความมี
ช่ือเสียงใหกับนักกีฬาเทนนิส ตลอดจนถึงเปรียบเทียบความแตกตางระหวางนักกีฬาเทนนิส
ชายและหญิง 

3.4.2 ขอมูลจากการวิเคราะหเนื้อหาสื่อ ทั้งโทรทัศน ส่ิงพิมพ และ ส่ือออนไลน ผูวิจัย
จะนํามาวิเคราะหเนื้อหาโดยมีขึ้นตอนดังนี้ 

ในขั้นแรก จะใชวิธีวิเคราะหแบบ Paradigmatic คือ วิเคราะหการเลือก วาสื่อใช 
Paradigm อะไรในการใหความหมายนักกีฬา แลวตีความถึงความหมายที่ซอนเรน 

ในขั้นตอมา จะใชวิธีวิเคราะหแบบ Syntagmatic คือ นํา Paradigm ที่ไดจากการ
วิเคราะหเบื้องตน มาดูการจัดเรียงวาใหความสําคัญอะไรกอนหลัง แลวตีความถึงความหมายที่
แทจริงของการนําเสนอ 
 โดยผูวิจัยสราง Coding Sheet เพื่อใชในการวิเคราะหขอมูล Paradigmatic ดังนี้ 
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ตารางที่ 2 ประเด็นการนําเสนอและภาพลกัษณที่พบในการนําเสนอนักเทนนิสทั้งชายและหญิง

เนื้อขาว

ภาพ

ตลกเซ็กซี่หลุดHGC
หงุดหงิ

ด
ดุ

ขี้
เลน

รา
เริง

ใจ
รอน

ผิดหวั
ง

เสียใจสะใจดีใจเร็วเหนียวเกงหนุมสาวแยหลอสวย

Sex Appealถนัดนิสัยอารมณความสามารถอายุหนาตา

ประเด็นการนําเสนอและภาพลักษณ

องคประกอบวันที่

เนื้อขาว

ภาพ

ตลกเซ็กซี่หลุดHGC
หงุดหงิ

ด
ดุ

ขี้
เลน

รา
เริง

ใจ
รอน

ผิดหวั
ง

เสียใจสะใจดีใจเร็วเหนียวเกงหนุมสาวแยหลอสวย

Sex Appealถนัดนิสัยอารมณความสามารถอายุหนาตา

ประเด็นการนําเสนอและภาพลักษณ

องคประกอบวันที่
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3.5 การนําเสนอผลการวิจัย 

 
การนําเสนอขอมูลในงานวิจัยเร่ือง “บทบาทของสื่อมวลชนในกระบวนการสรางและ

ขยายความมีช่ือเสียงใหกับนักกีฬาเทนนิสชายและหญิง” ผูวิจัยใชวิธีการนําเสนอขอมูลในเชิง
บรรยาย โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

  
บทที่ 4 ผูวิจัยจะทําการนําเสนอกระบวนการสรางชื่อเสียงใหกับนักกีฬาเทนนิสทั้ง

หญิงและชาย วามีวิธีการ และขั้นตอนอยางไร แตกตางกันหรือไม โดยผานการวิเคราะหจาก
การสัมภาษณเจาะลึก และ วิเคราะหเนื้อหาส่ือที่นําเสนอขาวออกมา ซ่ึงแบงเปนประเด็นคราวๆ 
ดังนี้   

 
4.1 โทรทัศน 
 

4.1.1 กระบวนการคัดเลือกนักกีฬาเทนนิสชายและหญิง 
4.1.2 การนําเสนอ 
4.1.3 การใหพืน้ที่ขาวและความถี่ 
4.1.4 เปรียบเทียบชายหญิง 
4.1.5 สรุป 
   

4.2 อินเตอรเนต 
 

4.1.1 กระบวนการคัดเลือกนักกีฬาเทนนิสชายและหญิง 
4.1.2 การนําเสนอ 
4.1.3 การใหพืน้ที่ขาวและความถี่ 
4.1.4 เปรียบเทียบชายหญิง 
4.1.5 สรุป 
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4.3 หนังสือพิมพ 
 

4.1.1 กระบวนการคัดเลือกนักกีฬาเทนนิสชายและหญิง 
4.1.2 การนําเสนอ 
4.1.3 การใหพืน้ที่ขาวและความถี่ 
4.1.4 เปรียบเทียบชายหญิง 
4.1.5 สรุป 
  
 

4.4 สรุปกระบวนการสรางและขยายชื่อเสียง 
 
บทที่ 5 ผูวิจัยนําเสนอบทบาทของสื่อมวลชน ที่เห็นไดจากการศึกษากระบวนการสราง

ช่ือเสียงใหกับนักกีฬาเทนนิสทั้งหญิงและชาย เพื่อใหทราบอิทธิพลของสื่อในปจจุบัน และทํา
ใหเขาใจถึงบทบาทหนาที่ของสื่อในปจจุบันไดดียิ่งขึ้น 

  
5.1 บทบาทในการคัดเลือก 
5.2 บทบาทในการนําเสนอ  
5.4 บทบาทในการใหสถานะ  
5.5 บทบาทในการสรางภาพลักษณ  
5.6 บทบาทในการเผยแพร 

 
บทที่ 6 เปนบทสรุป เพื่อใหเห็นภาพรวมในดานตางๆ ไมวาจะเปน กระบวนการคัด

สรรนักเทนนิส ทั้งหญิงและชาย กระบวนการสรางและขยายชื่อเสียง รวมไปถึงบทบาทของ
ส่ือมวลชนในปจจุบัน นอกจากนี้จะเปนการสรุปถึงอิทธิพลของสื่อในปจจุบัน โดยอางอิงจาก
กรอบแนวคิด ทฤษฎีที่ใชมาเปนเกณฑ   

 
 
 

 



 
 

 
                  บทท่ี 4  

 
กระบวนการสรางและขยายความมีช่ือเสียงใหกับนักเทนนิสชายและหญิง 

 
 
จากการศึกษากระบวนการสรางและขยายความมีช่ือเสียงใหกับนักกีฬาเทนนิส โดยใช

ส่ือโทรทัศน รายการ Sports Update หนังสือพิมพ ไทยรัฐ เดลินิวส และสยามกีฬารายวัน 
รวมทั้ง ส่ืออินเทอรเน็ต เว็บไซต ผูจัดการรายวัน สามารถสรุปออกมาเปนข้ันตอนไดดังน้ี 

 
- การคัดเลือก 
- การนําเสนอ  
- การใหพ้ืนท่ีขาว การเผยแพร และความถี่ในการนําเสนอ  

 
โดยมีรายละเอียดแยกตามประเภทสื่อไดดังน้ี 
 

4.1 โทรทัศน  
 
ในปจจุบันคนทั่วไปนิยมรับสื่อผานทางโทรทัศนมากเปนอันดับตนๆ เน่ืองจากมีความ

บันเทิงที่ครบวงจร น่ันก็คือ ภาพและเสียง ทําใหคนสามารถเขาใจและตีความไดงาย ดังน้ันการ
จะทําใหนักกีฬาเทนนิสทั้งชายและหญิงเปนที่รูจัก เปนผูมีช่ือเสียง และไดรับความนิยม
โดยทั่วไปนั้น โทรทัศนจึงเปนเคร่ืองมือหน่ึงในกระบวนการอยางหลีกเล่ียงไมได 

 
เมื่อพิจารณาถึงกระบวนการสรางช่ือเสียงและขยายความมีชื่อเสียงของโทรทัศนน้ัน 

แบงไดสองลักษณะคือ 
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1) การสรางช่ือเสียงใหกับนักเทนนิส คือ การทําใหนักเทนนิสจากตางประเทศซึ่งไม

เปนที่ รูจักในประเทศไทยใหเปนที่รูจักกันแพรหลาย มีนักเทนนิสมากมายที่โดงดังใน
ตางประเทศ แตไมเปนที่รูจักในประเทศไทย ส่ือโทรทัศนจึงเปนสวนสําคัญในการทําใหคน
ทั่วไปไดเห็น ไดรูจักวานักเทนนิสคนนี้คือใคร หนาตาเปนอยางไร มีผลงานที่โดดเดนเพียงใด  

 
2) การขยายชื่อเสียงใหกับนักเทนนิส คือ การทําใหนักเทนนิสซึ่งเปนที่รูจักอยูแลว 

ในประเทศไทยใหไดรับความสนใจจากคนในสังคมมากขึ้น ถูกหยิบยกขึ้นมาพูดถึงโดยทั่วกัน 
ซ่ึงในการขยายชื่อเสียงนี้ก็จะมีการสอดแทรกภาพลักษณตางๆ จุดเดน หรือบุคลิกภาพของนัก
เทนนิสคนนั้นๆ ใหชัดเจนมากยิ่งข้ึนอีกดวย จากขั้นตอนนี้จะทําใหรูจักนักเทนนิสในเชิงลึก
มากยิ่งขึ้น 

 
สําหรับขั้นตอนการสรางชื่อเสียงอาจจะยาก แตความเปนจริงแลวการขยายชื่อเสียงที่มี

อยูใหแพรกระจายออกไปเปนวงกวางน้ัน นับวาเปนภารกิจที่ยากยิ่งกวา เน่ืองจากตองมีการวาง
กลยุทธที่ดูไมยัดเยียดจนเกินไป ตองมีการสรางภาพลักษณที่โดดเดนเพื่อมาเปนบุคลิกภาพหลัก
ของนักเทนนิส ซ่ึงการขยายชื่อเสียงน้ันเทียบไดกับกลยุทธทางการตลาดที่นิยมนํามาใชเพ่ือ
เสริมสรางภาพลักษณใหกับตัวพรีเซ็นเตอร หรือสินคาใหเปนที่รูจัก ติดตาดวย 

 
โดยการสรางและขยายชื่อเสียงใหกับนักกีฬาเทนนิสทั้งชายและหญิงน้ันมีกระบวนการ

ตางๆ เปนขั้นตอนดังลําดับตอไปน้ี 
 
4.1.1 การคัดเลือก 
 
ประเด็นในการคัดเลือกนักเทนนิสทั้งชายหญิงเพ่ือนําเสนอผานโทรทัศนน้ัน มีลักษณะ

พิเศษที่ตองพ่ึงพาแหลงขาวตางๆ  จากตางประเทศสูงกวาสื่อชนิดอ่ืน  เนื่องจากเปน
ภาพเคล่ือนไหวที่มีลิขสิทธิ์การถายทอด นอกจากนี้จากกฏขอบังคับของโทรทัศนในการ
ออกอากาศ ทําใหการคัดเลือกตางๆ จะเนนอยูบนบรรทัดฐานเดียวกัน ประกอบดวย  
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4.1.1.1 แหลงขาว ก็เปนอีกประการหนึ่งที่เปนปจจัยสําคัญในการคัดเลือก เน่ืองจาก

สํานักขาวตางๆ มากมายที่ประเทศไทยรับนั้น เปนสื่อจากประเทศมหาอํานาจผิวขาวเสียเปน
สวนใหญ ดังน้ันการนําเสนอนักเทนนิส จะตองตามกระแสของตางชาติเสียเปนสวนมาก   

 
“จะมีขาวใคร อยางแรกที่ตองดูคือ สํานักขาวรอยเตอรส สํานักขาวเอพี หรือ SNTV สง

ภาพอะไรมาบาง ถึงจะเขียนขาวได สวนเรื่องสคริปตที่เขียนออกมา ก็แปลตามที่สํานักขาวเคา
ใหเปนลําดับขั้นตอน” (อภิรักษ ประดับญาติ, สัมภาษณ, 2 มีนาคม 2552)  

 
จากคําสัมภาษณน้ัน วิเคราะหไดวาการนําเสนอสวนมากพึ่งพาตางประเทศเสียเปน

สวนมาก ซ่ึงการท่ีแหลงขาวมีความสําคัญตอการกําหนดเน้ือหาของการนําเสนอขาวกีฬาของ
ประเทศ ซ่ึงแหลงขาวที่ประเทศไทยรับ สวนมากมาจากทางฝงชาติมหาอํานาจทางดานกีฬา 
อยางเชน สหรัฐอเมริกา และอังกฤษ ซ่ึงแตละประเทศนั้นก็ตองพยายามนําเสนอขาวของคนใน
ชาติเปนหลัก ทําใหขาวทั้งหลายเทความนิยม หรือเนนนําเสนอเรื่องราวขาวคราวเกี่ยวกับนัก
เทนนิสชาติน้ันๆ เสียเปนสวนใหญ  

 
“สหรัฐอเมริกา สวนมากจะนําเสนอขาว เซเรนา วิลเล่ียมส หรือ แอนดี้ ร็อดดิก 
สวน อังกฤษ ก็จะเนนนักเทนนิสที่มีช่ือเสียงในเครือจักรภพอังกฤษ หรือในกลุม

ประเทศสหราชอาณาจักร” (อภิรักษ ประดับญาติ, สัมภาษณ, 2 มีนาคม 2552) 
 
จากคําสัมภาษณดังกลาวทําใหเห็นวาสัญชาติของนักเทนนิสแตละคนนั้นเปนปจจัยที่

สําคัญในการนําเสนอขาวจากตางประเทศซึ่งเปนแหลงขาวหลักในการนําเสนอขาวกีฬาทาง
โทรทัศนของไทย 

 
การนําเสนอขาวจากแหลงขาวจากตางประเทศนั้น  ไม เพียงแตจะเนนการให

ความสําคัญเฉพาะนักกีฬาของประเทศตน ก็ยังมีการใหความสําคัญกับนักกีฬาเทนนิสที่มีเชื้อ
ชาติเดียวกับตนอีกดวย  
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นอกจากนี้การใชแหลงขาวจากตางประเทศมาเปนสวนประกอบหลักของขาวกีฬา ทํา

ใหไดรับอิทธิพลทางดานตางๆ เชน การแตงกาย อาหาร การทองเที่ยว เปนตน ท่ีแพรขยายผาน
มาทางแหลงขาว โดยเฉพาะในเรื่องของรสนิยม คานิยม ความชอบตางๆ ที่หลอหลอมและ
ปลูกฝงอยางเหนียวแนน  

 
ตัวอยางเชน 
 
คนไทยไดรับอิทธิพลจากตางประเทศผานสื่อตางๆ ในประเด็นของสีผิว กลาวคือ การ

ที่มีผิวขาว แสดงถึงความสะอาด ความดีงามและความสวย ทําใหคนไทยมีความชอบคนผิวขาว
มากกวา เห็นวาคนผิวขาว โดยเฉพาะผูหญิงจะสวยกวาผูหญิงผิวสี และมีความชื่นชมนักเทนนิส
ผิวขาวมากกวานักเทนนิสผิวสี 

 
จากตัวอยางดังกลาวทําใหเห็นวา ประเด็นของสีผิวเปนปจจัยหลักในการเสนอขาว

เทนนิสซึ่งมีอิทธิพลผานมายังการนําเสนอขาวของโทรทัศนไทยที่ใชแหลงขาวจากตางประเทศ 
 
ดังน้ันสามารถสรุปไดวา การคัดเลือกนักเทนนิสจากแหลงขาวน้ัน มีนัยยะแฝงในเรื่อง

ของ สัญชาติ เชื้อชาติ และสีผิวของนักเทนนิส เปนตัวแปรสําคัญ 
 

4.1.1.2 ความนิยมจากตางประเทศ เน่ืองจากการแขงขันเทนนิสสวนมากทําการ
แขงขันในตางประเทศ ดังน้ันภาพขาวตางๆ รวมทั้งผลการแขงขันน้ัน จะตองรอคอยการ
รายงานขาวจากทางสนามแขงขัน ถาตางประเทศมีการใหความสนใจกับนักเทนนิสคนใดก็ตาม 
ขาวคราวของนักเทนนิสคนดังกลาว ก็จะมีออกมาอยางสม่ําเสมอ ส่ือไทยสามารถนํามาหยิบ
ยกกไดงาย 

 
 “ถาจะหาขาวงายๆ ตองหานักเทนนิสท่ีเปนท่ีนาจับตามองของรายการนั้นๆ ในชวง

เวลานั้นๆ ถึงแมวาในไทยจะเนนคนไหนก็ตาม แตถาตางประเทศไมไดเนนดวย ก็หาขาวได
ลําบาก และถาเรานําเสนอขาวนักเทนนิสคนไหนบอยๆ เคาก็จะไดรับความนิยมไปเอง” 
(อภิรักษ ประดับญาติ, สัมภาษณ, 2 มีนาคม 2552) 
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จากคําสัมภาษณสวนนี้ ทําใหเห็นไดชัดอยางยิ่งวา กระแสตางๆ ของประเทศไทย 

สามารถถูกสรางขึ้นไดโดยงาย โดยเฉพาะกระแสจากตางประเทศในวงการกีฬา ถึงแมวาจะมี
กระแสหลักที่เปนของตนเอง แตถาไมไดรับการสนับสนุนจากภายในประเทศ ก็จะทําให
กระแสจากตางประเทศเขามาดูดกลืนกระแสเดิมของคนในสังคมไปได และกระแสนั้นจะ
ปลูกฝงไปถึงแนวคิดในการดําเนินชีวิต การเลือกวิถีชีวิตของคนในสังคมไดโดยงาย 

 
การที่ประเทศหนึ่งๆ จะมีความนิยมในตัวนักเทนนิสน้ัน จะเริ่มตนจากนักเทนนิสใน

ประเทศ หรือนักเทนนิสที่มีความใกลเคียง  เก่ียวของ หรือเชื่อมโยงกับคนในชาติน้ันๆ อีกทั้ง
การที่รับสื่อจากตางประเทศ ตามประเทศอื่นท่ีเปนมหาอํานาจ ซ่ึงเปนการถายโอนอิทธิพลจาก
ตางประเทศเขามายังประเทศไทย ทําใหความนิยมนักเทนนิสในประเทศจะเปนไปในทิศทาง
เดียวกับตางประเทศเสียเปนสวนมาก โดยการแผอิทธิพลขามชาติมานั้นถือเปนเครื่องมือหลัก
ในการทําการโฆษณาประชาสัมพันธของส่ือจากตางประเทศในการวางแผนงานโฆษณาสินคา 
เชน NIKE ADIDAS หรือแมแต PUMA เปนตน เพราะการจับคูมาพรอมกับนักเทนนิสในการ
นําเสนอขาวน้ัน ไมตองเสียคาใชจายในการเดินทางขามประเทศเพื่อประชาสัมพันธสินคาใหม 
เพียงแตอยูในภาพการแขงขันใหคนทั่วโลกไดเห็นก็เพียงพอแลว 

 
ยกตัวอยางเชน ความนิยมในตัวของ แอนดี้ ร็อดดิก มาจากสหรัฐอเมริกา โดยมีการ

สรางบุคลิก ลักษณะใหเปนผูที่ปราดเปรียว วองไว ดุดัน ใจรอน แตก็เปยมไปดวยพละกําลัง
และความสามารถ มีการนําเสนอภาพขาวการแขงขันของร็อดดิกอยางแพรหลาย ทําใหเกิด
ความนิยมในตัวของร็อดดิกมากขึ้น  

 
4.1.1.3 อันดับโลกของนักเทนนิสคนนั้นๆ ถามีอันดับโลกสูง จะถูกจับตามองในแต

ละทัวรนาเมนต ทั้งสถิติ ฟอรมการเลนจะถูกนําเสนอเปนสวนมาก 
 
การมีอันดับโลกที่ดี เหมือนกับการเปนดารายอดนิยมแถวหนา ยอมไดรับการนําเสนอ

ไดรับการจับตามองมากกวานักเทนนิสรายอ่ืนๆ ที่อยูอันดับตํ่ากวา และจากการที่มีอันดับโลกที่ 
ดีน้ัน ก็ทําใหส่ือสามารถปูทางใหนักเทนนิสคนนั้นกลายเปนวีรบุรุษไดโดยงาย 
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ส่ือโทรทัศนมีธรรมชาติของสื่อท่ีเนนความเที่ยงตรง กระชับ ฉับไว และเปนทางการ 

ดังน้ัน การนําอันดับโลกมาเปนเกณฑในการเลือกนักเทนนิสมานําเสนอน้ันเปนสิ่งที่งายตอการ
รับรูของผูรับสาร กลาวคือ การนําความสามารถที่เปนที่ประจักษมานําเสนอ จะสรางนักเทนนิส
ใหแข็งแกรง และเปนที่ยอมรับ จนนําไปสูความนิยมไดมากกวาประเด็นอื่น 

 
4.1.1.4 กลไกทางการตลาด ของสื่อจากตางประเทศ และเจาของสื่อในประเทศ 
 
ในปจจุบันโลกธุรกิจวิ่งตามกระแสโลกาภิวัตนและสังคมยุคใหม คานิยมของคน

เปลี่ยนไปเปนสังคมวัตถุนิยม (Materialism) และบริโภคนิยม (Consumerism) สงผลให
การตลาดมีความรุนแรงตามไปดวย ธุรกิจที่สามารถปรับตัวเปล่ียนแปลงใหทันกับกระแส 
พรอมกลยุทธที่โดนใจนําพาธุรกิจใหอยูรอดในวงการ 

 
เมื่อพิจารณาสินคาจากตางประเทศ หันหลับมาเนนการทํากิจกรรมเจาะกลุมคนเอเชีย

มากยิ่งขึ้น เนื่องจากตลาดในทวีปเอเชียถือเปนตลาดที่ใหญที่ สุดในโลก มีความสนใจ
หลากหลาย นับต้ังแตตนทศวรรษ 2520 เปนตนมา การกีฬาระหวางประเทศเติบโต และรุงเรือง
จนกอใหเกิดธุรกิจนานาประเภท นับตั้งแตธุรกิจอุปกรณกีฬา ธุรกิจเคร่ืองแตงกายและรองเทา
กีฬา ธุรกิจสนามกีฬา และธุรกิจโทรทัศน รวมไปถึงธุรกิจอ่ืนๆ ที่มีนักกีฬาหรือกีฬาไปเก่ียวของ 
ทําใหการแขงขันกีฬามิใชเร่ืองของการออกกําลังกายเพื่อพลานามัยเพียงอยางเดียวอีกตอไป 
หากแตแปรเปลี่ยนเปนสินคา  

 
กระบวนการแปรการแขงขันกีฬาใหเปนสินคา (Commodification) นอกจากเปนผล

จากการเติบโตของพลังเศรษฐกิจทุนนิยมแลว ยังเปนผลของกระบวนการโทรทัศนานุวัตรอีก
ดวย โทรทัศนชวยใหกีฬาหลายตอหลายประเภทถีบตัวขึ้นมาเปนกีฬาสากลหรือกีฬาโลก 
(Global sports) โดยที่โลกทั้งโลกเปนตลาดผูชมการแขงขันกีฬาเหลาน้ี การจัดการแขงขันกีฬา
สากลหรือกีฬาโลกจึงตองมีการจัดการดานการตลาด เพราะตองใชเงินทุนในการจัดแขงขันมาก 
และเกี่ยวพันกับผลประโยชนจํานวนมหาศาล 
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ดวยเหตุดังที่กลาวขางตนนี้ ธุรกิจการตลาดกีฬา หรือ Sports Marketing Business จึงกอ

เกิดขึ้น ซ่ึงยังผลใหมีการพัฒนาความรูในสาขาวิชาการตลาดกีฬาดวย ธุรกิจดังกลาวน้ีมักผนวก
เขากับธุรกิจส่ือมวลชนหรือ Media Business รวมกันเรียกวา ธุรกิจการตลาดและการส่ือสาร
กีฬา หรือ Sports Media and Marketing Business 

 

•  ตลาด 
 
 ตลาดสําหรับธุรกิจกีฬาในประเทศไทยในปจจุบัน ธุรกิจกีฬาจัดไดวาเปนธุรกิจที่มี
การแบงสวนตลาด (Market Segmentation) ทั้งความเปนการตลาดมวลชน (Mass Marketing) 
เน่ืองจากมีผูชมการแขงขันมากมาย ทําใหสินคาอุปโภคบริโภคตางๆ (Consumer Products) ซ่ึง
เนนกลุมเปาหมายไปที่ประชาชนทั่วไปนิยมใชกีฬาเปนสื่อกลางในการโฆษณาประชาสัมพันธ 
ซ่ึงพิจารณาไดจากตัวอยางผูสนับสนุนตางๆ ดังน้ี รถยนต นํ้าด่ืม นํ้าหอม ยาสีฟน สบู หรือ
แมกระทั่งโทรศัพทมือถือ ซ่ึงเขามาเปนผูสนับสนุน หรือคัดเลือกนักกีฬาเปนตัวแทนในการ
ประชาสัมพันธ เปนตน   

 
นอกจากน้ีธุรกิจกีฬาก็ยังมีสวนตลาดสินคาที่มีความแตกตางกัน (Differentiated 

marketing) หมายถึง การตลาดที่เลือกกลุมผูบริโภคเฉพาะอยาง และออกแบบผลิตภัณฑเฉพาะ
ของแตละกลุม เชน รองเทากีฬาในปจจุบันที่แบงเปนรองเทาเทนนิส รองเทาวิ่ง รองเทาสําหรับ
เลนฟุตบอล รองเทากอลฟ หรือสินคาประเภทเครื่องสําอางที่นิยมแบงผูบริโภคออกเปนหลาย
กลุมในผลิตภัณฑเดียว และออกผลิตภัณฑเฉพาะที่เหมาะสมตอผูบริโภคแตละกลุม เชน แบง
ผมออกเปนหลายชนิด และผลิตแชมพูที่เหมาะสมตอเสนผมแตละชนิดออกมาจําหนายให
ผูบริโภค 
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สวนการตลาดในระดับสากล (Global target marketing) ก็เปนอีกตลาดที่ธุรกิจกีฬาให

ความสนใจ เพราะในปจจุบันธุรกิจสวนใหญมุงที่การจําหนายผลิตภัณฑใหผูบริโภคทั่วโลก 
ดังน้ันผูบริโภคเปาหมายจึงมิใชผูบริโภคในทองถิ่นใดทองถิ่นหน่ึง ดังน้ัน ลักษณะพื้นฐานของ
ผูบริโภค ความตองการ รสนิยมจึงอาจแตกตางกันไปได แตธุรกิจก็ตองมุงที่จะพัฒนาผลิตภัณฑ
และวางแผนการตลาดเพื่อตอบสนองผูบริโภคทั่วโลก (Global customers) เชน เปปซ่ี โคก KFC 
มีผลิตภัณฑสวนใหญจําหนายแกผูบริโภคทั่วโลก 

 
เมื่อพิจารณาจากเกณฑทางดานประชากรศาสตร (Demographic) ธุรกิจกีฬามีการแบง

สวนตลาดผูบริโภคดังน้ี 
 

•  อายุ สําหรับธุรกิจกีฬาอายุถือไดวาเปนปจจัยสําคัญ เน่ืองจากอายุสามารถแสดง
ใหเห็นถึงรสนิยม ความชอบตางๆ ได ซ่ึงในวงการกีฬาที่มีทั้งสินคาอุปโภคบริโภคทั้งที่มีความ
เก่ียวของกับกีฬาหรือเปนสินคาทั่วไป ทําใหตลาดผูบริโภคจะกินความกวางในทุกชวงอายุ แต
สําหรับกลุมเปาหมายหลักของธุรกิจกีฬาที่แทจริงจะเนนไปที่กลุมคนรุนใหม วัยรุนขึ้นไปจนถึง
วัยกลางคน   

 

•  เพศ ในปจจุบันสินคาอุปโภคบริโภคทั้งในวงการและนอกวงการกีฬาในธุรกิจ
กีฬานั้นมีตลาดผูบริโภคทั้งเพศหญิงและชาย  จากในอดีตสินคาและบริการจะเนนให
ความสําคัญกับเพศชาย เน่ืองจากเปนผูนําครอบครัว มีอิสระในการจับจายใชสอย และในวงการ
กีฬาสวนมากผลิตภัณฑตางๆ ไมวาจะเปน นาฬิกา รถยนต หรืออุปกรณกีฬา ลวนแลวแตเปน
สินคาที่เหมาะกับเพศชายทั้งสิ้น แตในปจจุบันตลาดไดหันมาใหความสําคัญกับกลุมตลาดเพศ
หญิงมากขึ้น เน่ืองจากความโดงดังของนักเทนนิสหญิงที่เพ่ิมขึ้น ทําใหหลายฝายไดหันมาทํา
โฆษณาประชาสัมพันธกับผูหญิงมากขึ้น  

 
โดยกรณีนักเทนนิสชาย จะเนนกลุมเปาหมายไปที่ เพศชายเปนเปาหมายหลัก สวนเพศ

หญิงจะเปนเปาหมายรอง ขณะที่นักเทนนิสเพศหญิงจะเนนกลุมเปาหมายเพศหญิงเปนหลัก 
สวนกลุมเปาหมายเพศชายเปนรอง 
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•  วงจรชีวิต (Life Style) พฤติกรรมของผูบริโภคไทยไดมีการเปลี่ยนแปลงอยาง
ตอเนื่องมาตั้งแตในชวง 6 ปที่ผานมา ซ่ึงเปนผลมาจากกระแสความเจริญกาวหนาทางดาน
เศรษฐกิจ สงผลใหธุรกิจการตลาดตองมีการพัฒนาอยางตอเน่ืองและไมหยุดน่ิงอยูกับที่ อีกทั้ง
อิทธิพลของสื่อก็มีบทบาทสําคัญตอการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมของผูบริโภคดวย เน่ืองจากเปน
ตัวชวยเพ่ิมประสิทธิภาพในการรับสงขอมูลขาวสารระหวางนักการตลาดและผูบริโภค  

 
จากเหตุผลดังกลาวขางตนทําใหนักการตลาดเล็งเห็นถึงการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรม

ของผูบริโภค โดยเฉพาะทางดานวงจรชีวิตของผูบริโภค ดังน้ันวงจรชีวิตจึงกลายมาเปนปจจัย
สําคัญของการกําหนดทิศทางการตลาดเพื่อที่จะชวยใหนักการตลาดสามารถคนพบถึงความ
ตองการที่ซอนอยูในใจของผูบริโภคและสามารถตอบสนองลูกคาไดรวดเร็ว (Economy of 
Speed) และสรางนวัตกรรมใหมๆ ที่แตกตางกัน อีกทั้งยังสามารถที่จะหลีกเล่ียงการเผชิญหนา
กับคูแขงขันรายใหญได ดังน้ันจึงทําใหเกิด Lifestyle Marketing ซ่ึงเปนที่นิยมเปนอยางมากใน
ปจจุบัน 

 
Lifestyle Marketing คือ การที่นักการตลาดนําวิถีชีวิตของกลุมลูกคาเปาหมายมา

ประยุกตใชเปนกลยุทธทางการตลาด โดยการศึกษาในเชิงพฤติกรรมของผูบริโภค เพ่ือนักการ
ตลาดจะไดนําเสนอสินคาและบริการไดตรงกับกลุมเปาหมายมากที่สุด        

 
นักการตลาดสามารถใชกลยุทธ Lifestyle Marketingไดโดยการนําวงจรชีวิตของ

ผูบริโภคมาแบงสวนตลาดผูบริโภคควบคูไปกับการแบงสวนตลาดผูบริโภคแบบ
ประชากรศาสตรทําใหนักการตลาดไมไดเพียงขอมูลพ้ืนฐานของผูบริโภคเทาน้ัน แตยังสามารถ
วิเคราะหไปถึงอุปนิสัยใจคอ ตลอดจนรูปแบบการใชชีวิตของผูบริโภคอีกดวย เพ่ือท่ีนักการ
ตลาดจะไดนําเสนอสินคาและบริการใหเขาถึงตัวลูกคาไดมากขึ้น        

 
Lifestyle Marketing ไมใชเพียงกลยุทธที่ชวยนักการตลาดในการนําเสนอสินคาและ

บริการเทาน้ัน แต Lifestyle Marketing ยังชวยในการส่ือสารทางการตลาด โดยทําการโฆษณา
ไปยังผูบริโภค เพ่ือเปนการบอกถึงความเปนตัวของตัวเองและตอกย้ําวามีความเหมาะสมที่สุดด
โดยการนํา Presenter ที่มีวงจรชีวิตตรงกับผูบริโภคมาทําการโฆษณา          
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ยกตัวอยาง "Lifestyle Marketing" ในรูปแบบของการสื่อสารการตลาดของ แม็ค
โดนัลด จาวแหงอาหารฟาสตฟูดเจาของสโลแกน "I'm loving it." มีกลยุทธโดยหันมาพูดเรื่อง
สุขภาพ เพราะเปนที่รูกันอยูวาแม็คโดนัลดเปนเปาหมายในการโจมตีวาขายอาหารขยะที่ทําให
คนอเมริกันเปนโรคอวน  

 
แม็คโดนัลดเปดตัวแคมเปญใหมโดยกลาววา เปนความพยายามที่จะแนะนําลูกคาให

ดูแลสุขภาพ โดยใชนักกีฬามาเปนพรีเซนเตอรโฆษณา เชน เซเรนาและวีนัส วิลเล่ียม นัก
เทนนิสช่ือดังระดับโลก โดยกลาววาตั้งใจจะสื่อสารกับลูกคากลุมเด็กๆ ใหสนใจวิถีชีวิตที่
กระฉับกระเฉงและมีดุลยภาพ โดยผลิตบรรจุภัณฑขึ้นมาใหมมีขอความบอกเคล็ดลับสุขภาพดี 
 

•  อาชีพ การศึกษา และรายได สําหรับในสามประเด็นนี้สามารถนํามาสรุปถึงกลุม
ตลาดเปาหมายของธุรกิจกีฬาตามผูสนับสนุน หรือผลิตภัณฑตางๆไดดังน้ี 

 
เน่ืองจากเทนนิสเปนกีฬาที่ไดรับความนิยมในหมูชนช้ันกลาง คอนไปทางบวก ทําให

ผูสนับสนุนตางๆ ที่มีกลุมเปาหมายเดียวกับกลุมน้ีหันมาใหความสนใจ และเนนที่จะทําโฆษณา
ประชาสัมพันธกับกีฬาชนิดน้ีเพ่ิมขึ้น สําหรับวงการเทนนิส ผูสนับสนุนโฆษณาจะมีตั้งแต
ผลิตภัณฑเฉพาะทางตลอดจนถึงสินคาอุปโภคบริโภค 

 
ทําใหสรุปไดวาสินคาจะมีลักษณะของความเปนชนชั้นกลางขึ้นไปผสมผสานกับวงจร

ชีวิตของคนรุนใหม ตัวอยางเชน รถยนตย่ีหอตางๆ คอมพิวเตอร ชุดหรืออุปกรณกีฬา เปนตน 
ศาสนา 

 

•  การสื่อสารการตลาด ในที่น้ีจะพิจารณาในประเด็นทัศนคติตอผลิตภัณฑ และ 
Brand Ambassador      
  
 เครื่องมือที่ใชในการสื่อสารการตลาดสําหรับการโฆษณาประชาสัมพันธมากที่สุดใน
ธุรกิจน้ี คงหนีไมพน การโฆษณา (Advertising) โดยผานตัวของนักกีฬาท่ีมีช่ือเสียง โดยนักกีฬา
ผูน้ันจะถือเปนตัวตนแบบ หรือ Role Model ที่สามารถจับตองไดใหกับกลุมเปาหมาย 
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 นักกีฬาเทนนิสประสบความสําเร็จอยางย่ิงใหญยอมสงผลใหเขาเหลาน้ันกลายเปน
บุคคลที่มีช่ือเสียงในเวลาอันรวดเร็ว เงินทองเกียรติยศและชื่อเสียงจะตามมาอยางไมตองสงสัย 
นอกจากนี้บริษัทเจาของผลิตภัณฑตางๆ ก็ตองการที่จะนํานักกีฬาเหลาน้ีมาเปนแบบในการ
โฆษณาประชาสัมพันธใหแก สินคาและบริการของตน หรือที่เรียกวา Celebrity Marketing การ
ทําตลาดโดยใชบุคคลที่มีช่ือเสียงมาเปนผูรับรองผลิตภัณฑและบริการของธุรกิจน่ันเอง 

 
Celebrity หมายถึง บุคคลที่เปนที่รูจัก เพราะความมีชื่อเสียงในความสําเร็จในเรื่องใด

เรื่องหน่ึง โดยความสําเร็จน้ันจะรวมความถึงความสําเร็จในทุกสาขาอาชีพ เชน การแสดงละคร
หรือภาพยนตร ดนตรี กีฬา การเมือง ธุรกิจ ศาสนา ฯลฯ 

 
ในทางการตลาดการวัดมูลคาแบรนดของบุคคลหรือผมีชื่อเสียงก็สามารถทําไดเชนกัน

ซ่ึงการวัดมูลคาของแบรนดบุคคลวามากหรือนอยก็คือ การวัด "การรับรู" ของกลุมเปาหมายวา
บุคคลนั้นจะชวงสงเสริมใหสินคาน้ันเปนที่รูจักหรือสรางความรูสึกในทางดานบวกกับสินคา
น้ันไดอยางไร 

 
นิตยสาร Forbes ไดจัดอันดับแบรนดของนักกีฬาตางๆ ทั่วโลกโดยอาศัยการวัดมูลคา

แบรนดโดยสอบถามจากฝายผูสนับสนุนแบรนดนักกีฬาซึ่งก็คือนักธุรกิจ บริษัท สปอนเซอร 
และทีมสโมสรกีฬาตางๆ ปจจัยทางดานภาพลักษณของนักกีฬาคนนั้นเมื่อเทียบกับนักกีฬาคน
อ่ืนๆ ในประเทศเดียวกัน รวมไปถึงแบรนดของนักกีฬาคนน้ันจะสามารถสงผลกระทบตอ    
แบรนดสินคาที่ไปเปนพรีเซ็นเตอรมากนอยอยางไร ไมไดวัดเพียงแคความโดงดังหรือมีชื่อเสียง
เพียงอยางเดียว 

 
สงผลใหเกิด  Brand Ambassador ซ่ึงเปนปรากฏการณที่ทวีความชัดเจนมากขึ้นเรื่อยๆ 

Brand Ambassador มีผูใหความหมายคอนขางกระจัดกระจาย โดยสรุป คือ Brand Ambassador 
ในความหมายแรก หมายถึงพนักงานในองคกรทุกระดับต้ังแตระดับพนักงานทั่วไปจนถึง
ผูบริหารสูงสุด ตลอดจนคณะกรรมการบริหาร ที่จะตองมี Passion ในตัวองคกรและแบรนด 
อันถือเปนผลผลิตขององคกร ทั้งความเขาใจและสื่อสารไปยังสวนที่เก่ียวของกับงานของตนได
ถูกตองตรงกัน  
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ขณะท่ีอีกความหมายหนึ่งก็คือ ทูตตราสินคา ที่วาจางคนดัง บุคคลที่มีช่ือเสียง ที่มี

บุคลิกหรือความสามารถอันเกี่ยวเน่ืองและเชื่อมโยงกับแบรนดไดเปนอยางดี เปนผูที่จะทํา
หนาที่โปรโมตผานชองทางการสื่อสารตางๆ ตลอดจนพบปะ พูดคุยกับกลุมเปาหมาย ทํา
กิจกรรมเพ่ือเพ่ิมยอดขายและเสริมสรางภาพลักษณของแบรนด ทั้งน้ีจะตองเปนกิจกรรมท่ีมี
อยางตอเน่ือง  

 
Presenter หมายถึง ผูถายทอดความเปนแบรนด ภาพลักษณของแบรนดผานทางสื่อ

ตางๆ อาจปรากฏในลักษณะเฉพาะแคมเปญ หรืออาจมีการรวมกิจกรรมบางแตนอย โดยมากจะ
ใชในสื่อ Above the Line  

 
ตัวอยางของการใชนักกีฬาเพื่อผลประโยชนทางการตลาด  
 
KIA ใชราฟาเอล นาดาล สําหรับโปรโมตผานทาง TVC และ Print Ad เปนระยะเวลา 2 

ปนับจาก 2007และ2008 ซ่ึงจะโฟกัสเพียงบุคลิกเดียวของ Brand Ambassador ท่ีคาดวาจะ
ส่ือสารไดอยางตรงจุดท่ีสุด โดยเฉพาะเมื่อผานทางโฆษณา เพราะเปนสวนหนึ่งที่จะสะทอน
ภาพลักษณของแบรนดไดชัดเจน เพราะนาดาลวัย 20 ป มีบุคลิกของการเปนนักกีฬาที่แข็งแกรง
มีรูปรางที่สมบูรณ สามารถเชื่อมโยงกับสมรรถภาพของรถยนต KIA ที่ตองการสื่อถึง
กลุมเปาหมายได  

 
ภาพที่ 4.1.1: ราฟาเอล นาดาล ในภาพโฆษณารถ KIA 
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ภาพที่ 4.1.2: ราฟาเอล นาดาล ในภาพโฆษณาน้ําหอมกลิ่นเฉพาะตัว  

 
 

 
 

ภาพที่ 4.1.3: ราฟาเอล นาดาลในภาพโฆษณา NIKE PRO 

 
 
ขณะที่ เลือก ROLEX เลือกโรเจอร เฟเดอเรอร นักเทนนิสมือ 1 ของโลก กับอนา อิวา

โนวิช เปน Brand Ambassador เน่ืองจากตองการใหเกิดความเทาเทียมระหวางนักเทนนิส
หมายเลข 1 ของโลก กับนาฬิกาอันดับหน่ึงของโลก  
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ภาพที่ 4.1.4: โรเจอร เฟดเดอรเรอร และอนา อิวาโนวิช ในภาพโฆษณา Rolex 
 

 
 

 
มอริส ลาครัวซ เปนนาฬิกาหนึ่งในแบรนดท่ีมีช่ือเสียงของสวิตเซอรแสนด เลือก เฟด

เดอเรอร ในฐานะพรีเซ็นเตอรนาฬิกาตามสัญญาใชเวลาติดตอกัน 5 ป นับตั้งแตวันลงนามเมื่อ 1 
มิถุนายน 2547 ที่เมืองซูริค โดยอาศัยการออกทัวรแขงขันไปยังประเทศตางๆ มอริส ลาครัวซ ก็
จะตามนักกีฬาขวัญใจชาวโลกไปเปดตัวตามประเทศตางๆ ดวย เปนทั้งการโปรโมตการแขงขัน
ควบคูไปกับนาฬิกาไดอยางลงตัว โดยเฉพาะแมทชไหนที่ โรเจอรไดรับชัยชนะ ยอมสงผลกับ
นาฬิกาหรูย่ีหอสวิสดวย 

 
นอกจากนั้นโรเจอร เฟดเดอรเรอรก็ยังเปนพรีเซ็นเตอรใหกับผลิตภัณฑอีกมากมายไม

วาจะเปนผลิตภัณฑกีฬา Nike MecedesBenz Wilson Nationale Suisse จากการเปนพรีเซ็นเตอร
ผลิตภัณฑอ่ืนๆ โรเจอร เฟเดอเรอร ก็ยังเปนนักธุรกิจอีกดวย เชนเดียวกับคนดังคนอื่นๆ ที่มักจะ
มีแบรนดสวนตัวไมวาจะเปนเสื้อผานํ้าหอม โดยเฟดเดอรเรอรมีย่ีหอนํ้าหอมเปนของตัวเอง อ 
อารเอฟ คอสเมติคส (RF Cosmetics)  
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มาเรีย ชาราโปวา จัดเปนนักเทนนิสที่เปนพรีเซ็นเตอรเน้ือหอมของบรรดาสปอนเซอร

ทั้งหลาย ไมวาจะเปน Nike Canon Sony Ericsson Colgate-Palmolive Motorola Tag Heuer 
Land Rover และสินคาย่ีหออื่นๆ ทางดานแฟชั่นเสื้อผาการแตงกาย  

 
ภาพที่ 4.1.5: มาเรีย ชาราโปวา ในภาพโฆษณา Tag Heuer และ นํ้าหอมกลิ่นเฉพาะตัว 
 

 
 
 
ภาพที่ 4.1.6: มาเรีย ชาราโปวา ในภาพโฆษณา Sony Ericsson 
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ภาพที่ 4.1.7: มาเรีย ชาราโปวา ในภาพโฆษณา Canon 
 

 
 
 

ภาพที่ 4.1.8: มาเรีย ชาราโปวา ในภาพโฆษณา Motolora  
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เซเรนา วิลเล่ียมส มีกิจกรรมอ่ืนที่คอยแยงความสนใจของเธอไปจากกีฬาเทนนิส เชน 

การไปปรากฏกายผานทางโทรทัศนใน "อีอาร" ละครซีรี่สยอดนิยมของสหรัฐ และซิตคอม 
"เบอรน่ี แม็ค โชว" นอกจากนี้ก็ยังมีเรียลิตี้โชว "วีนัส แอนด เซเรนา : ฟอร เรียล" ที่เซเรนา และ
วีนัส วิลเล่ียมส พ่ีสาวยอมใหตากลองตามติดชีวิตของเธอแบบใกลชิด เพ่ือออกอากาศผานทาง
สถานีโทรทัศนเอบีซีดวย  

 
สวนในเร่ืองการเปนพรีเซ็นเตอรน้ัน เซเรนามีรายรับเขามาจากสปอนเซอรใหญหลาย

ราย ทั้ง ไนกี้ วิลสัน แมคโดนัลด เครื่องสําอาง เอสเต ลอเดอร โดยลาสุดเอชพียังดึง เซเรนา วิล
เลียมสเขามาเปนตัวแทนชวยตอกย้ําภาพการเปนสินคาไลฟสไตลถึงกลุมลูกคาดวย เน่ืองจาก
เซเรนา ไมใชแคเปนที่รูจักในฐานะนักกีฬา เพราะภาพลักษณของเธอที่ส่ือออกมา ยังสะทอน
ถึงไลฟสไตลและโลกแฟชั่น มีความเปนตัวของตัวเอง และเปนตัวแทนของความสําเร็จ จากชัย
ชนะท่ีตอเน่ืองมาอยางยาวนาน ส่ิงเหลาน้ีมีอิทธิพลตอไลฟสไตลของคนทั่วไปจึงเปนที่
นาสนใจเหมาะกันผลิตภัณฑ 

 
ภาพที่ 4.1.9: เซเรนา วิลเลี่ยมส ในภาพโฆษณา HP  
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ภาพที่ 4.1.10: เซเรนา วิเลี่ยมส ในวันเปดตัว HP 
 

 
 
 
ภาพที่ 4.1.11: เซเรนา วิลเลี่ยมสในภาพโฆษณาตางๆ 

 

 
 

 
ขณะที่แอนดี้ ร็อดดิก นักเทนนิสชาวสหรัฐก็ไมนอยหนานักเทนนิสรายอื่นๆ เพราะก็มี

บรรดาเสื้อผา หรือแบรนดดังตางๆ นิยมเลือกเปนพรีเซ็นเตอรเชนกัน ไมวาจะเปน Lacoste 
Reebok หรือแมกระมั่ง Rolex นาฬิกาชื่อดังที่ตองการเนนกลุมเปาหมายวัยรุนชั้นสูง 
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ภาพที่ 4.1.12: แอนดี้ ร็อดดิกในภาพโฆษณา Lacoste และ Reebok 
 

 
 
 
ภาพที่ 4.1.13: แอนดี้ ร็อดดิก ในภาพโฆษณา Rolex 
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นอกจากจุดมุงหมายทางการตลาดของบรรดาสินคาหรือผูสนับสนุนแลว ก็ยังมี

การตลาดในมุมของเจาของกิจการสื่ออีกดวย 
 
“มันไมเสมอไปหรอกที่ จะตองนําเสนอแบบตรงไปตรงมา บางครั้งคนอันดับดีกวาแต

ไมไดออกก็มีถมไป แลวแตนะ วาจะเอาอะไรเปนตัวต้ัง บางครั้งก็มีขาวเจามา (ขาวเจาคือขาวที่
ผูบริหารสั่งมา) ก็ตองหลีกทางให ย่ิงถานักเทนนิสคนไหน ใสผลิตภัณฑเดียวกับชอง หรือวา
ขางบนชอบคนนี้ละก็ ยังไงก็ตองมีขาวแหละ”  

 
“แลวอีกประเด็นที่สําคัญ คือ ถาคนไทยสวนมากชอบคนไหน ก็เนนเสนอแตคนนั้นๆ

ไปเถอะ แคน้ีคนดูก็ดูแลว เรตติ้งก็ขึ้น ขายโฆษณางายอีกตางหาก ใครจะทําขาวที่ไมมีคนอยากรู 
น่ีถาโทรทัศนไมไดบังคับอะไรมากมาย ตอไปคงดูไดถึงเร่ืองสวนตัวอยางอ่ืนแหละ” (อภิรักษ 
ประดับญาติ, สัมภาษณ, 2 มีนาคม 2552) 

 
ดังน้ันจึงสามารถวิเคราะหไดวา การที่ส่ือน้ัน จะเลือกนําเสนออะไร ไมไดเปนไปดวย

ความอิสระ เปนเพียงเครื่องมือใหกลุมเจาของทุนนั้น เลือกที่จะนําเสนอ หรือไมนําเสนออะไรก็
ได เพ่ือใหผลลัพธสุดทายออกมาเปนประโยชนแกกลุมของตนเองใหมากที่สุด โดยเฉพาะอยาง
ย่ิงความอยูรอดของสถานี หรือความนิยมที่จะนํามาเปนตัวชี้วัด เพ่ิมยอดขายโฆษณาของแตละ
สถานีเปนตัวบีบใหกรอบการนําเสนอของสื่อย่ิงแคบลง 

 
ประเด็นการคัดเลือกนักเทนนิสทั้งหญิง และชายน้ันแทบจะไมมีความแตกตางกัน 

เน่ืองจากทั้งแหลงขาว อันดับโลก และความนิยมหญิงและชายตางมีเทากัน  และยังตองอิงถึง
การตลาดเปนสวนสําคัญอีกดวย  

 
 

4.1.2 การนําเสนอ  
จากการคัดเลือกก็มาถึงการนําเสนอ โดยจะใชการศึกษาแบบ 3 มิติ กลาวคือ ศึกษาทั้ง 

รูปแบบ ภาษา และวิธีการนําเสนอ 
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4.1.2.1 รูปแบบ  
การนําเสนอนักกีฬาเทนนิสชายและหญิงผานทางโทรทัศนน้ัน มีการนําเสนอได

หลากหลายรูปแบบเพื่อสรางความนิยม  
 

1) การนําเสนอรูปแบบขาวกีฬาเทนนิส 
 
ขาวกีฬาเปนรูปแบบที่นิยมนําเสนอเรื่องราวของนักเทนนิสมากที่สุด จะมีการอัพเดต

ผลการแขงขันตางๆ เพ่ือใหไดทราบความเคลื่อนไหวของนักเทนนิสอยูเสมอ โดยในเนื้อหาขาว
กีฬาตางสามารถแบงแยกยอยไดเปนหลายประเภทดวยกันคือ ผลการแขงขัน ความเคลื่อนไหว
ในการแขงขัน และกอนการแขงขันรวมถึงกิจกรรมพิเศษของนักเทนนิส 

 
โดยสื่อโทรทัศนจะมีขอจํากัดในเรื่องของเวลาในการนําเสนอที่นอยกวาสื่ออ่ืนๆ ทําให

ลักษณะของขาวจะตองเนนเร่ืองที่มีความสําคัญ เปนที่ตองการของผูรับสาร นอกจากนี้แลวกฎ
ขอบังคับในการนําเสนอตางๆ เชนในเรื่องของความเปนทางการในการนําเสนอ ทําใหโทรทัศน
น้ันจะ 

 
โครงสรางของการนําเสนอขาวของรายการ Sports Update มีการทําไฮไลตขาว

ประจําวัน จึงมีการคัดเลือกเอาขาวเดนมาเปนตัวเรียกความสนใจ  
 
 “การเลือกน้ัน ตองดูจากความนิยม แตถาเลือกวาใครจะขึ้นมาอยูพาดหัวขาว ตองเนน

ไฮไลตแมตชสําคัญ หรือการเอาชนะที่เรียกไดวาสนุกตื่นเตนเราใจมากที่สุดมานําเสนอ จึงจะ
สามารถเรียกความสนใจจากคนดูใหดูรายการในชวงตอๆไปได นอกจากนี้ ตามธรรมชาติคน
ไทยนิยมนักเทนนิสผิวขาวมากกวาผิวสี เน่ืองจากเรารับสื่อจากประเทศแถบตะวันตกที่คนผิว
ขาวครองความเปนใหญ ดังน้ัน กีฬาเทนนิสที่คนผิวขาวครองความเปนเจาน้ัน จึงเนนไปที่คน
ผิวขาวเสียมากกวา” 
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“สวนกรณีนักเทนนิสผูหญิงน้ัน ตองดูผลงาน แตถาชนะเหมือนกัน ความนิยมของคน

ไทยจะเปนตัวช้ีวัด วาใครสมควรนํามาทําเปน Highlight มากที่สุด ซ่ึงก็ไมพนนักเทนนิสผิว
ขาว” (อภิรักษ ประดับญาติ, สัมภาษณ, 2 มีนาคม 2552) 

 
ตัวอยาง ไตเติ้ลขาว วันที่ 02-10-08 
โรเจอร เฟเดอเรอร เผย ตองการเวลาพักหวังเรียกฟอรมเกงคืน 

 
เน้ือหาขาวในการนําเสนอของรายการ Sports Update 
ตัวอยาง ขาวเทนนิส 2/10/2551 
 
เทนนิสดับเบิ้ลยูทีเอ ทัวร รายการ พอรช เทนนิส กรังดปรีซ ที่เมืองสตุตการท ประเทศเยอรมัน เริ่ม

กันที่ประเภทหญิงเดี่ยวรอบสอง 
เซเรนา วิลเล่ียมส มือหนึ่งของโลกจากสหรัฐ พบกับ หลี หนา จากจีน ปรากฏวาคูนี้มีการพลิกลอก

เกิดขึ้น เมื่อ หลี หนา กลายเปนฝายเอาชนะไปไดแบบพลิกความคาดหมาย 2-1 เซ็ท 0-6, 6-1 และ 6-4 เขารอบ 
3 ไปไดสําเร็จ   

สวนการแพครั้งนี้ของ เซเรนา ก็สงผลใหเธอเสียตําแหนงมือหน่ึงของโลกใหกับ เยเลนา แยนโควิช 
จากเซอรเบีย ที่จะมีการประกาศในวันจันทรหนาอีกดวย 

 
จะเห็นไดวาไตเติ้ลรายการ และเนื้อหา เปนเพียงแคการบอกเลาเรื่องราวของตัวนักกีฬา 

ทั้งความคาดหวัง ความมุงม่ันต้ังใจ รวมถึงผลงานในอนาคตอีกดวย ซ่ึงประเด็นนี้เปนเรื่องราว
สาธารณะที่ประชาชนทั่วไปตางรูและไดรับขาวสารมาโดยตลอด 

 
รูปแบบการนําเสนอแตละครั้งท่ีถูกนําเสนอ จะมีประเด็นที่นาสนใจอยูอีกประเด็น ที่

มองผิวเผินเหมือนเปนสิ่งธรรมดา แตความจริงแลวกลับสอดแทรกความเชื่อ หรือคานิยม
บางอยางไวในสังคมไทย น่ันก็คือ ลําดับการนําเสนอ  

 
เม่ือพิจารณาจากสคริปตขาวและรายการตลอดชวงการทําวิจัย จะเห็นไดวา มีการ

นําเสนอนักเทนนิสชายกอนนักเทนนิสหญิงกอนเสมอ แสดงใหเห็นถึงคานิยมชายเปนใหญของ
คนไทย  
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สําหรับรูปแบบการนําเสนอประเภทขาวนั้น ประเด็นที่ถูกหยิบยกมานําเสนอ ระหวาง

ชายหญิงจะมคีวามคลายคลึงกัน น่ันก็คือ นําเสนอในเรื่องผลงาน ความสามารถ และกิจกรรม
สาธารณะทีเ่ปนประโยชนและเปนทางการในสังคมเทาน้ัน จะไมมีการนําเสนอเรื่องราวสวนตัว 
ของนักเทนนิสท้ังชายและหญิงในการรายงานขาวทั้งส้ิน 

 
2) การนําเสนอรูปแบบรายงานพิเศษ 
 
รายงานพิเศษเปนอีกรูปแบบในการนําเสนอ นิยมทําเพ่ือนําเสนอนักเทนนิสใน

เหตุการณพิเศษตางๆ เชน สรุปเหตุการณประจําป หรือ Preview การแขงขันตางๆ ที่เปน
รายการใหญ เชน Australian Open หรือ Road to Wimbledon เปนตน 

 
ซ่ึงการเลือกเรื่องที่จะมาทํารายงานพิเศษน้ัน ตองคัดที่นาสนใจ หรือเปนนักเทนนิสที่

อยูในความสนใจของคนทั่วไป  
 
“นักเทนนิสที่นิยมนํามาทํารายงานพิเศษน้ัน จะเนนแตคนที่ไดรับความนิยม เทาน้ัน ถา

เปนนักเทนนิสชายจะทําออกมาในลักษณะของสรุปผลงาน ความสามารถ หรือความเหนือชั้น 
สวนผูหญิงน้ัน นอกจากจะกลาวถึงความสามารถแลวก็ยังสอดแทรกความสวย เซ็กซี่เขามา
เพ่ิมเติม” (อภิรักษ ประดับญาติ, สัมภาษณ, 2 มีนาคม 2552) 

 
“รายงานพิเศษ ตองคัดเอาเรื่องที่นาสนใจ เปนกระแส หรือไมก็เลือกคนดังๆ ถาเปนนัก

เทนนิสชายจะทําออกมาในลักษณะของสรุปผลงาน สวนผูหญิงก็ทําไดหลากหลายเกงก็ได สวย
ก็ดี” (กฤติวุฒิ สาวโมกข, สัมภาษณ, 4 มีนาคม 2552) 

 
จากคําสัมภาษณ จะเห็นไดวา รูปแบบการนําเสนอที่เปนรายงานพิเศษจะมีความ

หลากหลายมากกวารายงานผลการแขงขัน นอกจากจะเนนที่ความสามารถตางๆ  แลว 
โดยเฉพาะในนักเทนนิสหญิงจะเพิ่มเติมในสวนของรูปรางหนาตา รวมไปถึงความเซ็กซ่ีดึงดูด
ใจ  
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ทําใหนักกีฬาที่มีหนาตาดี จะถูกเลือกนําเสนอมากกวานักกีฬาหญิงที่หนาตาไมดี ซ่ึงคํา

วาหนาตาดีหรือไมดี ก็ตางใชมาตรฐานของตะวันตกชาวผิวขาวที่ครองความเปนจาวในการ
แขงขันกีฬาและควบคุมลิขสิทธการถายทอดสด รวมไปถึงสํานักขาวทั้งหลายมากกวาความเปน
จริง 

 
 “เด๋ียวน้ีเปนยุคที่เร่ืองของกีฬากลายเปนความบันเทิงไปแลวบุคลิกภาพดานตางๆ เขา

มามีสวนกับนักกีฬาคอนขางมาก นักกีฬาเลนดี หนาตาดีดวยจะยิ่งดัง แตในทางกลับกันนักกีฬา
คนไหนเลนดีแตหนาตาไมดีขาวก็ไมออก "(รศ.ดร.พันธวิรา ขวัญบูรณาจนัทร, 2007)  

 
รายงานพิเศษ เปนการรายงานขาวอีกประเภทที่เนนความบันเทิงที่เพ่ิมขึ้น จึงไดมีการ

นํานักเทนนิสมานําเสนอผานเนื้อหาที่หลากหลาย ผอนคลาย และมีการนําเสนอเรื่องสวนตัว
มากขึ้น รวมท้ังรูปลักษณ บุคลิกภาพลักษณะที่โดดเดน ก็จะมีการนําเสนอเพิ่มเติมอีกดวย ทําให
การเลือกนําเสนอนักเทนนิสที่มีหนาตาดีน้ันมีประเด็นที่หลากหลายมากยิ่งขึ้น  

 
โดยนักเทนนิสชาย จะนําเสนอความสามารถเปนหลัก รวมไปถึงการนําเสนอผลงานที่

โดดเดน ลักษณะนิสัยตางๆ ความสําเร็จที่ผานมา แตจะไมมีการนําเรื่องทางเพศมานําเสนอผาน
ทางโทรทัศน 

 
สวนนักเทนนิสหญิงจะเนนที่การนําเสนอความสามารถและผลงานเปนหลักเชนกัน 

แตมีความแตกตางกับการนําเสนอนักเทนนิสชายในประเด็นของการนําเสนอเรื่องสวนตัวที่
เก่ียวกับเพศ หรือบุคลิกที่ดึงดูดใจมาเปนสวนประกอบของรายงานพิเศษเพ่ือสรางความสนใจ
ใหแกผูชมกีฬา  

 
สวนกรณีนักเทนนิสหญิงที่มีความแตกตางกันในเรื่องรูปรางหนาตา ในสื่อโทรทัศนยัง

ไมเห็นความแตกตางในการนําเสนออยางชัดเจน เพราะดวยขอจํากัดในเรื่องของเวลาที่มีนอย 
และการใชภาษาที่สุภาพ ทําใหการใหรายละเอียดตางๆ เจาะลึกในตัวนักเทนนิสทําไดนอยกวา
ส่ือชนิดอ่ืนที่มีพ้ืนที่ขาว หรือเวลามากในการนําเสนอ 
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ภาพที่ 4.1.14: ตัวอยางภาพขาว รายการ Sports Update วันที่ 11 ตุลาคม 2551 
 

 
 
 
ภาพที่ 4.1.15: ตัวอยางภาพขาว รายการ Sports Update วันที่ 11 ตุลาคม 2551 
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ภาพที่ 4.1.16: ตัวอยางภาพขาว รายการ Sports Update วันที่ 11 ตุลาคม 2551 
 
 

 
 

 
4.1.2.2 ภาษา 
 
ภาษาที่ใชในการนําเสนอขาวทางโทรทัศนน้ัน เปนภาษาขาวท่ีนําเสนอตามปกติ ดังน้ัน

ความหลายหลายในการใชภาษาจึงนอย และแทบจะไมมีความแตกตางระหวางหญิงกับชาย 
นอกจากนั้น การรายงานตางๆ ทางโทรทัศนที่ถูกตอง ไมมีการใชสมญานาม ฉายา หรือคําท่ีเปน
ทางการตางๆ ทําใหการสรางภาพลักษณตางๆ ที่สงผานการใชภาษานั้นเกิดขึ้นไดนอย หรือ
แทบจะไมมีเลย 
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ตัวอยาง ขาวเทนนิส 30/10/2551 
 
ผลการแขงขันเทนนิส มาสเตอรส ซีรี่ส รายการ ปารีส มาสเตอรส ที่กรุงปารีส ประเทศฝรั่งเศส 

ประเภทชายเดี่ยวรอบ 2 
ราฟาเอล นาดาล มือ 1 ของโลกจากสเปนที่ไดบายในรอบแรก ยังคงโชวฟอรมไดอยางยอดเยี่ยม 

ผานเขารอบ 3 ไปตามความคาดหมาย หลังหวดเอาชนะ ฟลอร็องต   แซรรา นักเทนนิสเจาถ่ินไป 2 เซ็ตรวด 
6-2 และ 6-4 เขารอบไปพบกับ กาเอล มงฟส นักเทนนิสเจาถิ่นอีกคน 

 
4.1.2.3 วิธีการนําเสนอ 
 
วีธีการนําเสนอนักเทนนิสทั้งชายและหญิงน้ัน ดวยบทบาทของสื่อโทรทัศน จะ

ไดเปรียบส่ืออื่นๆ ที่ไดยินทั้งภาพและเสียงแลว ที่สําคัญภาพก็ยังเปนภาพเคล่ือนไหวอีกดวย 
ดังน้ันการเลือกภาพมาประกอบกับเสียงบรรยาย (ตามScriptขาว) น้ัน จึงตองมีความเหมาะสม 
และสอดคลองเปนไปในทิศทางเดียวกัน โดยมีในรายละเอียดดังตอไปน้ี 

 
เสียงที่ใชในการนําเสนอเนนไปที่เสียงบรรยายประกอบภาพตามเนื้อขาว อาจใชเสียงที่

มีความเราใจมากขึ้นเพ่ือกระตุนใหคนดูรูสึกมีอารมณรวม ซ่ึงรรมชาติขิงขาวกีฬาเปนขาวที่
มีความกระฉับกระเฉง ดังน้ันน้ําเสียงจึงตองมีความกระฉับกระเฉงตามไปดวย 

 
ภาพท่ีใชในการนําเสนอ จะถือวาภาพเปนสวนหลักสําหรับการนําเสนอ เน่ืองจาก

โทรทัศนเรียกความสนใจดวยสายตาเปนอันดันแรก และเปนการนําเสนอเนื้อหาเปนผลการ
แขงขันเสียเปนสวนใหญ ทําใหภาพที่ใชเนนไปที่จังหวะการเลน ลูกที่เปนไฮไลทของการ
แขงขัน และทาทางอากัปกริยาของนักเทนนิสในการแสดงอารมณหลังจากที่เก็บคะแนนสําคัญ
ไดมากกวา ขณะที่เรื่องราวสวนตัวของนักเทนนิสทั้งหญิงและชายนั้นแทบจะถูกตัดออกจาก
การนําเสนอทางโทรทัศนไปเลย 
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“ภาพขาวเหรอ ก็ใชภาพการแขงขันทั่วไปหรือวาภาพสัมภาษณ เวลามันมีนิดเดียวก็

ตองเลือกที่มันเปนไฮไลทจริงๆ  ถาจะถามวาภาพมันส่ืออะไรได ม๊ัย  สวนมากก็สื่อแค
ความสามารถ ความแข็งแกรง แตเร่ืองสวย ดี หรือวาเซ็กซ่ีเราใจน่ีไมเนน” (กฤติวุฒิ สาวโมกข, 
สัมภาษณ, 4 มีนาคม 2552) 

 
จากการนําเสนอภาพขาวดังน้ี  เปนการเสริมสรางภาพลักษณความแข็งแกรง 

ความสามารถของนักกีฬาเปนหลัก สวนในประเด็นอ่ืนๆ น้ัน จะไมเนนในการนําเสนอ ขณะที่
ภาพการแสดงอารมณความรูสึกของนักกีฬา จะสรางอารมณในการแขงขันตางๆ ใหกับผูชม
ขาวกีฬาไดมีความรูสึกรวมกับการแขงขันมากขึ้น 

 
 
ภาพที่ 4.1.17: ภาพการแขงขันเทนนิสจากสื่อโทรทัศน รายการ Sports Update วันที่ 26 

ธันวาคม 2551  
 

 
 
 
 
 
 
 



  

114
 

 
ภาพที่ 4.1.18: ภาพการแขงขันเทนนิสจากสื่อโทรทัศน รายการ Sports Update วันที่ 10 

ตุลาคม 2551 
 

 
 
 

ภาพที่ 4.1.19: ภาพที่มีลักษณะแสดงอารมณ ความรูสึก ในสื่อโทรทัศน รายการ Sports 
Update วันที่ 26 ธันวาคม 2551  
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ภาพที่ 4.1.20: ภาพที่มีลักษณะแสดงอารมณ ความรูสึก ในสื่อโทรทัศน รายการ Sports 
Update วันที่ 10 ตุลาคม 2551 

 

 
 
 
ภาพที่ 4.1.21: ภาพที่มีลักษณะแสดงอารมณ ความรูสึก ในสื่อโทรทัศน รายการ Sports 

Update วันที่ 15 ตุลาคม 2551 
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ภาพที่ 4.1.22: ภาพที่มีลักษณะแสดงอารมณ ความรูสึก ในสื่อโทรทัศน รายการ Sports 

Update วันที่ 15 ตุลาคม 2551 
 

 
 

 
ภาพที่ 4.1.23: ภาพที่มีลักษณะแสดงอารมณ ความรูสึก ในสื่อโทรทัศน รายการ Sports 

Update วันที่ 10 ตุลาคม 2551 
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ภาพที่ 4.1.24: ภาพที่มีลักษณะแสดงอารมณ ความรูสึก ในสื่อโทรทัศน รายการ Sports 
Update วันที่ 11 ตุลาคม 2551 

 

 
 

ภาพที่ 4.1.25: ภาพที่มีลักษณะแสดงอารมณ ความรูสึก ในสื่อโทรทัศน รายการ Sports 
Update วันที่ 8 ตุลาคม 2551 
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ภาพที่ 4.1.26: ภาพบรรยากาศการแขงขัน ในสื่อโทรทัศน รายการ Sports Update วันที่ 
27ธันวาคม 2551 

 

 
 

 
ภาพที่ 4.1.27: ภาพบรรยากาศการแขงขัน ในสื่อโทรทัศน รายการ Sports Update วันที่ 

11 ตุลาคม 2551 
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ภาพที่ 4.1.28: ภาพบรรยากาศการแขงขัน ในสื่อโทรทัศน รายการ Sports Update วันที่ 

15 ตุลาคม 2551 
 

 
 
 

ในปจจุบันการนําเสนอขาวสารไดเปลี่ยนรูปแบบใหเปนบันเทิงมากยิ่งขึ้นเพื่อสราง
กระแสและชวยในเรื่องของเรตติ้งในการชมของผูชมทางบาน ทําใหโทรทัศนพยายามเปลี่ยน
รูปแบบเนื้อหาขาวมาเปนเร่ืองราวเบาๆ ของนักเทนนิสมากขึ้น แตอยางไรก็ตามก็ยังไมสามารถ
หลุดออกจากกรอบขอบังคับของโทรทัศน ท่ีจะตองมีความสุภาพ และกระชับแขงกับเวลา 

 
นอกจากนี้ นอกฤดูกาลแขงขันจะเลือกประเด็นของนักกีฬาที่ไดรับความสนใจใน

ขณะนั้นๆ เพ่ือทําใหเกิดความสนใจ เชนขาวคราวความเคลื่อนไหวของนักเทนนิสแตละคน ซ่ึง
จะไมเนนเรื่องสวนตัว แตอาจเกี่ยวของกับการแขงขันกีฬาอื่นๆ ท่ีไดรับความสนใจและเปนที่
จับตามอง 
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 “การนําเสนอขาวในชวงนอกฤดูกาลแขงขัน ถือวาทําไดยากกวาการอยูในฤดูกาลการ

แขงขัน เน่ืองจากไมมีผลการแขงขันตองรายงาน เรื่องที่จะทําเปนขาวมีนอย ตองรอวาจะมี
ประเด็นใดที่นาสนใจจะมานําเสนอ สวนมากสื่อไทยจะเนน ควันหลง ถาข้ีเกียจจะหาขอมูล 
นอกจากนี้ก็จะมี preview การแขงขันฤดูกาลตอไป ซ่ึงทั้งสองประเด็นจะใช source ภาพเดิมๆ 
แตสวนขาวอื่นๆ เชนการแขงขันการกุศล ผลการโหวตนักกีฬา หรือกิจกรรมภายนอกสนามที่มี
การนําเสนอผานเว็บไซตของสํานักขาวจากตางประเทศนั้น จะถูกนํามาคัดสรรถึงความ
เหมาะสมอีกทีในการนําเสนอ” (อภิรักษ ประดับญาติ, สัมภาษณ, 2 มีนาคม 2552) 

 
“มันก็ไมคอยมีขาวหรอก สวนมากจะแคความเคล่ือนไหวทั่วไป แลวก็ควันหลงตางๆ

ในการแขงขัน แมตชประทับใจอะไรอยางน้ี แตภาพขาวจะใชภาพขาวเดิมนะ จากการแขงขัน
บางจากสัมภาษณบางแลวแตวาเปนขาวเกี่ยวกับอะไรแตจะเลือกอะไรก็ตามตองเปนคนที่
นาสนใจนะ” (กฤติวุฒิ สาวโมกข, สัมภาษณ, 4 มีนาคม 2552)  

 
“ถาไมมีขาวก็ไมเสนอไปเลยดีกวา โทรทัศนมันยาก เพราะตองมีภาพดวย เน้ือหาก็ตอง

นาสนใจ แลวก็ยังตองทางการดวยนะ เลนมากไมได เด๋ียวโดนสมาชิก (True Vision) รองเรียน” 
(คุณวิชญพงศ พงษหล่ัน, สัมภาษณ, 4 มีนาคม 2552) 

 
ภาพท่ี 4.1.29: ภาพการใหสัมภาษณที่ใชในรายการ Sports Update วันท่ี 11 ตุลาคม 

2551 
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จากบทสัมภาษณสามารถวิเคราะหไดวา การนําเสนอขาวในชวงปดฤดูกาลแขงขัน จะ

เนนนักกีฬาที่มีชื่อเสียงเปนที่สนใจอยูกอนหนา โดยมีการนําเสนอเรื่องราวความเคลื่อนไหว
ทั่วไป หรือนําขาวที่เคยนําเสนอมาประมวลภาพ มีการใชภาพขาวการแขงขันและสัมภาษณ
เชนเดียวกับการนําเสนอขาวในชวงเวลาฤดูกาลแขงขัน สวนประเด็นในการนําเสนอก็เปน
เร่ืองราวของความสามารถ ผลงาน แตไมไดมีการกลาวถึงเร่ืองราวสวนตัวของนักเทนนิสแต
อยางใด 

 
ภาพท่ี 4.1.30: ภาพการใหสัมภาษณที่ใชในรายการ Sports Update วันที่ 11 ตุลาคม 

2551 
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ภาพที่ 4.1.31: ภาพขาวจากรายการ Sports Update วันที่ 11 ตุลาคม 2551 
 

 
 
 
 
ลําดับในการนําเสนอ  
 
การนําเสนอนักเทนนิสในการแขงขันตางๆ จะตองมีการตัดสินใจวาควรจะนําเสนอนัก

เทนนิสคนใดขึ้นกอน ดังน้ันการเรียงลําดับการนําเสนอจึงเปนหนาที่หลักของผูนําเสนอ
ขาวสาร เพ่ือที่จะกําหนดบทบาท หรือสรางภาพใหแกนักกีฬาไดในทีเดียว ตัวอยางเชน การ
รายงานผลการแขงขันของ เฟดเดอรเรอร กอน ชาราโปวา เน่ืองจากสื่อใหความสําคัญกับเฟด
เดอเรอรมากกวา  

 
และเมื่อพิจารณาจากประเด็นน้ี จะเห็นไดวาขาวกีฬาเทนนิสเกือบทั้งหมดที่มีการ

รายงานผลการแขงขันนั้น จะเริ่มที่การรายงานผลการแขงขันของเทนนิสชายกอนเสมอ แสดง
ใหเห็นถึงคานิยมที่ปลูกฝงในการใหความสําคัญกับเพศชายมากกวาเพศหญิง  
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ความหมายที่แทจริงในการนําเสนอ 
 
การนําเสนอนักเทนนิสในแตละคนนั้นมีการสอดแทรกความหมายที่แตกตางกัน 

สําหรับความหมายของการนําเสนอของสื่อโทรทัศนจะเนนที่เรื่องความสามารถเปนหลัก 
เน่ืองจากธรรมชาติของส่ือโทรทัศนเปนตัวแปรในการกําหนดประเด็นในการนําเสนอ โดยจะ
อธิบายรายละเอียดเปนรายบุคคล ตามนักเทนนิสที่เลือกมาทําการศึกษา ดังน้ี 

 
ราฟาเอล นาดาล 
 
ป 2008 เปนปทองของ ราฟาเอล นาดาล ดังน้ันการนําเสนอจะเนนที่ความสามารถ และ

อันดับโลกเปนหลัก ตลอดจนถึงกิจกรรมสังคมอื่นๆ เชน นาดาลไปรวมกิจกรรมเตะฟุตบอล
การกุศลกับเพ่ือนนักกีฬาในสายอื่นๆ หรือแมกระทั่งนาดาลอาจจะถูกนําเสนอผานรายงาน
พิเศษท่ีเนนในเรื่องของ ลักษณะ บุคลิกที่มีความกระตือรือลน ฮึกเหิมก็ได 

 
โรเจอร เฟดเดอรเรอร  
 
ป2008 เปนปที่โรเจอร เฟดเดอรเรอร มีบทบาทนอยลงในวงการเทนนิส อันดับโลกตก

มาตามหลังราฟาเอล  นาดาลเปนคร้ังแรก ถึงแมจะมีการนํา เสนอที่ เนนส่ือให เห็นถึง
ความสามารถ แตชวงปลายปกลับเนนไปในเรื่องการแสดงอารมณความรูสึกในคอรตของเฟด
เดอรเรอรเสียมากกวา เชนความผิดหวัง เสียใจ ไปจนถึงความหงุดหงิดที่เกิดข้ึน เมื่อเลนไมได
ดังที่ใจคิด แตสรุปแลวก็ยังเนนในเรื่องของความสามารถเปนหลัก 
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แอนด้ี ร็อดดิก 
 
ป 2008 โทรทัศนมีการนําเสนอ ร็อดดิก ผานประเด็นความสามารถ และอีกประเด็นที่

นําเสนอก็คือ ลักษณะนิสัย ที่สรางใหคนทั่วไปเขาใจวา ร็อดดิก เปนนักเทนนิสอารมณรอน 
สวนอีกประเด็น ก็คงจะหนีไมพนเรื่องความรัก มีการเลือกภาพขาวมานําเสนอโดยจงใจที่จะติด
ภาพแฟนสาวของร็อดดิกมาดวย (ถึงแมวาภาพขาวจะมาจากตางประเทศ แตทีมตัดตอก็ยังคงจะ
เลือกภาพนั้นนําเสนอ) 

 
“เวลาเสนอขาวร็อดดิกจะนําเสนอขาวก็เสนอตามปกติ ชนะใครที่ไหน รายการอะไร 

แตจะมีภาพสอดแทรกตลอดการแขงขันใหเห็นวาตอนน้ีคบใครบาง เปนแฟนใคร มีแตภาพนะ 
ไมมีในสคริปต” (ศกุนตลา เทียนไพโรจน, สัมภาษณ, 6 เมษายน 2552) 

 
มาเรีย ชาราโปวา 
 
ชวงครึ่งหลังของป 2008 ที่ผูวิจัยรวบรวมขอมูล เปนชวงที่นักเทนนิสสาวรายนี้อยูใน

อาการบาดเจ็บ ทําใหไมคอยมีขาวในเรื่องของความสามารถของเธอออกมาเทาที่ควร ถาจะมีก็
เปนเพียงกจิกรรมสังคมตางๆ ที่เธอไปเขารวม และจากกฏขอบังคับของสื่อโทรทัศนที่ใชภาษา
สุภาพ นําเสนอเรื่องราวที่เปนทางการ ทําใหนําเสนอโดยไมเนนเรื่องสวนตัว 

 
“ชาราโปวาน่ีเปนขอยกเวนนะ นักเทนนิสคนไหนเจ็บก็ไมมีขาว แตคนน้ีถามีความ

เคล่ือนไหวก็จะพยายามออกตลอด แตถาเร่ืองสวนตัวเกินไปก็หามเพราะวามันไมสุภาพ” (กฤติ
วุฒิ สาวโมกข, สัมภาษณ, 29 เมษายน 2552) 

 
อนา อิวาโนวิช 
 
ในป 2008 การนําเสนอเรื่องราวตางๆ ของอนา อิวาโนวิชน้ัน เน่ืองจากเปนฤดูกาลที่

ประสบกับอาการบาดเจ็บ จึงทําใหประเด็นในการนําเสนอจะเนนเรื่องของความสามารถที่โดด
เดนในชวงตนป สวนในเรื่องของขาวคราวความเคลื่อนไหวของเธอก็ถูกนําเสนอบางเปนครั้ง
คราว แตก็เชนเดียวกับนักเทนนิสรายอื่นๆ คือ ไมลงลึกเรื่องสวนตัว 
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เซเรนา วิลเล่ียมส 
 
เซเรนา วิลเล่ียมสถือวาเปนตัวแทนของนักเทนนิสที่เกงแตหนาตาไมดี ประเด็นท่ีถูก

หยิบยกในการนําเสนอนั้น จึงเนนไปที่ความสามารถเปนหลัก กิจกรรมสังคมจะมีนําเสนอก็
ตอเมื่อเปนงานที่ใหญ นาสนใจเพียงพอ หรือมีนักเทนนิสคนอื่นรวมงานดวย สวนเรื่องสวนตัว
น้ัน แทบจะไมปรากฏในชวงทายปแตอยางใด 

 
ตารางที่ 3: แสดงความหมายในการนําเสนอนักเทนนิสเปรียบเทียบชายและหญิง 

 
นักกีฬาเทนนิส 

หญิง 
ความหมายในการนําเสนอ 

ชาย 
สวย ไมสวย 

1.ความสามารถ    

2.ผลงาน    

3.Sex Appeal    
4.หนาตา    

5.อารมณ    

6.ภาพหลุด    

7.นิสัย    

8.ตลกขบขัน    
 

ประเด็นและความหมายที่ส่ือมวลชนนําเสนอนักเทนนิสทั้งชายและหญิง มีทั้งประเด็น
ที่เหมือนกันและแตกตางกัน กลาวคือ เรื่องความสามารถ ผลงาน ลักษณะนิสัย รวมถึงการ
แสดงอารมณตางๆ ตลอดการแขงขันประเด็นพ้ืนฐานหลักของการเลือกนําเสนอนนักเทนนิส
ใหเปนที่รูจัก ขณะที่เรื่องของรูปรางหนาตานั้นจะถูกใชในการนําเสนอเฉพาะนักเทนนิสหญิง
เทาน้ัน ไมปรากฏในการนําเสนอนักเทนนิสชาย สวนกรณีเรื่องที่ไมเปนทางการ เชน ภาพหลุด
ตางๆ Sex appeal หรือความตลกขบขันท่ีสื่ออกมาทางภาพขาวหรือเน้ือหาขาว จากการศึกษาไม
พบแตอยางใด 
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4.1.3 การใหพื้นท่ีและความถี่ในการนําเสนอ 
 
การเลือกท่ีจะนําเสนอขาวคราว รวมถึงผลการแขงขันเทนนิสตางๆ รวมทั้งความถี่ใน

การนําเสนอนั้น ขึ้นอยูกับความนิยมของเหลานักเทนนิส ปจจัยนอกจากนั้น คือ ผูสนับสนุน 
เน่ืองจากวงการกีฬาเปนวงการที่มีรายไดไหลเวียนมหาศาล และครอบคลุมมาจนถึงสื่อ
โทรทัศนท่ีนําเสนอดวย ดังน้ันผูสนับสนุนหลักของรายการ ไมวาจะเปน ชุดกีฬา รวมไปถึง 
อุปกรณกีฬาตางๆ ก็มีผลตอการนําเสนอ และความถี่ เน่ืองจากสามารถทําใหสถานีเลือกให
พ้ืนที่ขาวที่มากกวา ใชความถี่ที่มากกวานักกีฬาคนอื่นๆ เพ่ือใหเห็นผลิตภัณฑที่มากกวาเดิมอีก
ดวย 

 
แผนภูมิที่ 2: แสดงสัดสวนการใหพ้ืนที่ขาวกีฬาทางรายการ Sports Update 
 

แผนภูมิแสดงการใหสัดสวนพื้นที่ขาวกีฬาทางรายการ
 Sports Update

55%

15%

8%

7%
10% 5% Football

Golf
Tennis
Motor Sport
American Games
Other Sports

 
 
เม่ือพิจารณาจากสัดสวนการใหพ้ืนท่ีขาวกีฬาในประเภทอื่น เปรียบเทียบกับกีฬา

เทนนิสนั้น อาจจะเห็นวา กีฬาเทนนิสเปนที่ใหความสนใจในสังคมไทยในระดับนอย คือ เฉลี่ย
เพียง 2 นาที จากเวลาทั้งหมด 29 นาที คิดเปนรอยละ 8 และเมื่อเทียบกับสัดสวนใหญ ของกีฬา
ฟุตบอล ซ่ึงไดพ้ืนที่ขาวไปถึงรอยละ 55 ตอวัน จากการเก็บรวบรวมขอมูลในเบื้องตน  
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แตสําหรับความถี่พบวา  รายการขาวกีฬานั้นจะมีการนําเสนอกีฬาเทนนิสอยาง

สม่ําเสมอ เม่ือเทียบเปนรอยละอยางชัดเจน ปริมาณการนําเสนอขาวทั้งหมด 80 วัน มีการ
นําเสนอขาวเทนนิส 62 วัน คิดเห็นรอยละ 77.5 ซ่ึงก็ยังถือวาเทนนิสยังมีความถี่ในการนําเสนอ
ที่อยูในเกณฑดี ทําใหกีฬาเทนนิสยังเปนกีฬาที่อยูในกระแสอยูตลอดเวลา 

 
4.1.4 เปรียบเทียบความแตกตางระหวางชายหญิง 

 
ความแตกตางระหวางการคัดเลือกนักเทนนิสทั้งชายและหญิงน้ัน จะแทบไมมีความ

แตกตางกัน เน่ืองจากตองอาศัยภาพขาวจากตางประเทศจากเปนแหลงขอมูลเดียวกัน จะตางกัน
เพียงการใหความสําคัญ ที่จะใชความสําคัญนักเทนนิสชายมากกวา พิจารณาดจากการเลือก
นําเสนอกอนตลอดเวลา สวนที่เหลือจะเนนเรียงจาก ผลงาน ความมีชื่อเสียง หรือการแขงขันที่
เปนไฮไลตข้ึนกอนในการรายงานขาวเพื่อเรียกความสนใจเสียมากกวา  

 
4.1.5 สรุป 

การสรางและขยายชื่อเสียงทางทางสื่อโทรทัศน จะเนนในการสรางนักกีฬาใหเปนที่
รูจัก และรับขาวสารผลการแขงขันทั่วไปเสียมากกวาการนําเสนอเรื่องราวสวนตัวของนัก
เทนนิส อีกท้ังในเรื่องของธรรมชาติ และขอจํากัดของสื่อโทรทัศนมีมาก ทําให การนําเสนอ
ตองเนนความสุภาพแตตองเปนประเด็นท่ีสามารถจับตองไดงายที่สุด น่ันก็คือ ผลงาน 
ความสามารถ และอันดับโลก 

 
โดยกระบวนการสรางและขยายชื่อเสียงของโทรทัศน มีขั้นตอนดังน้ี 
 
ขั้นตอนที่ 1 การคัดเลือก 
การคัดเลือกนักเทนนิสจะพิจารณาจาก แหลงขาว ความนิยมจากตางประเทศ อันดับ

คะแนน และ ปจจัยอื่นๆ อยางเชนผูสนับสนุนหลักของการแขงขัน หรือตัวนักกีฬา 
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ขั้นตอนที่ 2 การนําเสนอ 
รูปแบบการนําเสนอมี 2 รูปแบบ คือ ขาว และรายงานพิเศษ โดยภาษาที่ใชเปนทางการ 

สุภาพ จะไมมีการใชสมญานาม และประหยัดถอยคําเนื่องจากมีขอจํากัดเรื่องเวลาของการ
นําเสนอ ภาพขาวที่ใชเปนภาพเคลื่อนไหวเสียเปนสวนใหญ โดยจะใชภาพการแขงขัน หรือ 
ภาพการใหสัมภาษณในการประกอบเนื้อหาขาว 

 
สวนในเรื่องของความหมายที่แทจริงของการนําเสนอ ส่ือโทรทัศน ยังไมสามารถให

รายละเอียดที่สรางภาพลักษณ หรือบุคลิกใหกับนักกีฬาได ประเด็นที่ถูกนําเสนอสวนใหญเปน
เพียงแคความสามารถและผลงานที่โดดเดนเพียงเทาน้ัน 

 
ขั้นตอนที่ 3 การใหพ้ืนท่ีและความถ่ีในการแพรกระจาย 
 
การใหพ้ืนที่ขาวเมื่อเทียบกับกีฬาชนิดอื่น นับวายังไมไดใหความสําคัญกับเทนนิส

เทาที่ควร ยังคงเนนไปที่ฟุตบอล กอลฟ เสียเปนสวนใหญ ทําใหความนิยมในตัวของนักเทนนิส
เม่ือเทียบกับนักฟุตบอลนั้น ยังมีความหางไกล แตเม่ือเทียบระหวางนักเทนนิสที่เลือกมาศึกษา
น้ัน  ชวงที่ผูวิจัยเก็บขอมูล นักเทนนิสชายไดรับความนิยมมากกวานักเทนนิสหญิง รายการ
แขงขันก็ไดรับควาสนใจมากกวา ทําใหนักเทนนิสชายไดรับการนําเสนอมากกวา สวนนัก
เทนนิสหญิงดวยกัน จะเนนคนมีผลงานที่โดดเดน หรือมีความสามารถที่เห็นไดชัดมานําเสนอ 
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4.2 ส่ืออินเทอรเน็ต 

 
หากกลาววาโทรทัศนเปนสื่อที่ชวยสรางและขยายชื่อเสียงแลว อินเทอรเน็ตก็คงเรียก

ไดวา เปนสื่อมือหน่ึงในการขยายชื่อเสียงและสรางภาพลักษณไดดีที่สุด เน่ืองจากการที่ผูรับ
สารหรือผูรับชมกีฬาจะสามารถหาขอมูลตางๆ หรือเขามาเสพขาวสารทางอินเทอรเน็ต
โดยเฉพาะกีฬาเทนนิส เคาผูน้ันตองมีความรูเบื้องตน หรือรูจักนักเทนนิสเปนทุนเดิมอยูแลว 
ดังน้ันการหาขอมูลหรือรับขาวสารทางอินเทอรเน็ตจึงเปนชองทางที่นํามาชวยเสริมในการขยาย
ช่ือเสียงและใหขอมูลเชิงลึก นําไปสูการสรางภาพลักษณไดดีที่สุดสื่อหน่ึง 

 
การที่กลาววาอินเทอรเน็ตเปนส่ือที่สามารถสรางภาพลักษณไดดีที่ สุดส่ือหน่ึง 

เน่ืองจาก ธรรมชาติของส่ืออินเทอรเน็ต จะมีการถูกควบคุมนอยกวาสื่ออ่ืนๆ ทั่วไป อีกทั้งยังมี
พ้ืนที่ขาวใหนําเสนอแบบไมจํากัด ทําใหการนําเสนอนักเทนนิสนั้น มีทั้งความลึก ความ
หลากหลาย และมีความเขมขนมากกวาโทรทัศนและหนังสือพิมพ 

 
จากการที่ส่ือจากตางประเทศไดพัฒนารูปแบบและเทคโนโลยีในการถายภาพ ทําให

ภาพถายที่นํามาประกอบขาวตางๆ ซึ่งโดยเฉพาะขาวไทยท่ีนิยมนํามาจากสํานักขาวเอพีน้ัน มี
ทางเลือกที่หลากหลายมากขึ้น ไมใชเพียงแคภาพการแขงขันเทาน้ัน 

 
ดังน้ันการนําเสนอขาวทางอินเทอรเน็ต นอกจากจะเนนในเรื่องของการแขงขันแลว ก็

ยังจะมีการนําเสนอเรื่องราวสวนตัว กิจกรรมตางๆ รวมถึงการทํารายงานพิเศษ เพ่ือชวยสราง
เสริมอรรถรสในการนําเสนออีกดวย แตจุดเดนที่สําคัญของสื่ออินเทอรเน็ต ที่ส่ืออื่นไมสามารถ
เทียบได ก็คือการใชภาษาเปนเน้ือหาหลักในการนําเสนอ โดยมีภาพประกอบ เพ่ือชวยในเรื่อง
จินตนาการ ซ่ึงถือวามีความเปนเอกลักษณสูงมาก ซ่ึงจากความแตกตางดังกลาว สามารถ
วิเคราะหการสรางชื่อเสียงใหกับนักกีฬาเทนนิสไดดังน้ี 
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4.2.1 การคัดเลือก 
การคัดเลือกนักเทนนิสมีเกณฑในการคัดเลือกมากมาย หลากหลาย ดังน้ี 
 
4.2.1.1 แหลงขาว 
เกณฑเร่ืองแหลงขาวน้ัน มีความสําคัญเปนอันดับแรก เน่ืองจากขาวกีฬาของไทย

โดยทั่วไป เนนนําเสนอนักเทนนิสที่มีขาวสงมาทางแหลงขาวจากตางประเทศ เม่ือแหลงขาวมี
ขาวสาร หนาที่ของนักขาวจึงเขาไปเลือกสรรในการนําเสนอวาควรจะนําเสนอใครอยางไร จึง
จะสามารถสรางยอดผูเชาชมเว็บไซต หรือเรียกความนิยมของเว็บไซตได 

 
ที่สําคัญการอาศัยแหลงขาวตางๆ ตองมีความรวดเร็วดวย เพราะขาวทางอินเทอรเน็ต

ถือไดวามีอายุส้ันที่สุด เพราะมีการอัพเดทตลอดเวลา ดังน้ันแหลงขาวที่มารรองรับตองมีความ
รวดเร็วไมแพกัน ซ่ึงสวนมากจะเปนแหลงขาวจาก 2 ที่ ก็คือ สหรัฐอเมริกา และอังกฤษ ทําใหมี
ประเด็นในเร่ืองของ เชื้อชาติ และสัญชาติ ติดมาดวยอยางหลีกเลี่ยงไมได เชนเดียวกับสื่อ
โทรทัศน 

 
4.2.1.2 ความสามารถ 
 
สําหรับเกณฑการคัดเลือกนักเทนนิสที่มีความสามารถมานําเสนอถือวาเปนเกณฑขั้น

พ้ืนฐาน เน่ืองจากทุกเพศทุกวัยตองเดินมาจนถึงเสนความสามารถกอนเปนอันดับแรก จึงจะ
สามารถสรางขาวใหเปนที่ประจักษตอสายตาคนทั่วไปได แตหลังจากไดมีความสามารถเปนที่
รูจักแลว ก็จะตองขึ้นอยูกับผลงานและความคงเสนคงวาในทัวรนาเมนตตางๆ ดวย 

 
แตในเกณฑความสามารถนี้ กลับมีความแตกตางระหวางความคาดหวังในตัวนัก

เทนนิสชายและหญิงที่แตกตางกันขึ้น เพราะชายถูกคาดหวังสูง แตนักเทนนิสหญิงน้ันกลับตัด
ประเด็นนี้ใหกลายเปนรองกวาอยางเห็นไดชัด 
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 “ผูชายตองเกงมากถึงเกงที่สุด จึงจะมีชื่อเสียง แคหลออยางเดียวไมพอ สวนผูหญิง เกง

บางไมเกงบางไมเปนไร แตถาสวย เซ็กซ่ี ก็ยังพอมีขาวออกมานําเสนอไดนะ” (ธีรภัทร อัคร
เศรณี, สัมภาษณ, 2 มีนาคม 2552) 

 
4.2.1.3 ความมีช่ือเสียงในตางประเทศ/ในประเทศ 
 
นักเทนนิสชายและหญิงน้ันจะถูกหยิบยกข้ึนมานําเสนอขาวในประเทศก็ตอเม่ือ เธอ

และเขาเหลาน้ันไดเปนที่รูจัก หรือเปนที่นิยมมาแลว จนทําใหกลายเปนกระแสโดงดังมายัง
ประเทศไทย และก็ไดกลายเปนที่นิยมในไทยจนทําใหอินเทอรเน็ตตองนําขาวมานําเสนอเพื่อ
ไมใหตกกระแส ซ่ึงส่ิงน้ีจะเปนสวนการทําหนาที่การขยายชื่อเสียงของนักเทนนิสที่มีอยูให
กวางไกล และเกิดภาพลักษณตางๆ ขึ้น 

 
4.2.1.4 บุคลิกภาพดึงดูดใจ 
 
“ผูหญิงเซ็กซ่ีกับกีฬาเปนของคูกัน” (ธีรภัทร อัครเศรณี, สัมภาษณ, 2 มีนาคม 2552) 

 
ประเด็นน้ีเปนประเด็นที่ตองกลาวถึงอยางเนนหนักในเรื่องของบุคลิกภาพ รูปราง 

หนาตาที่ดึงดูดใจ เพราะเปนเรื่องที่ถูกพูดถึงบอยในวงการกีฬา เน่ืองจากมีผลกระทบตอการ
คัดเลือกนักเทนนิสเพ่ือมาสรางขาว 

 
ถาหนาตาของนักเทนนิสทั้งหญิงชายอยูในเกณฑดี ก็จะถูกนําเสนอไดงาย ในรูปแบบที่

หลากหลายมากขึ้น และจะสามารถเชิญชวนผูอาน หรือผูที่ทองโลกออนไลนไดหยุดแวะพัก
สายตาผอนคลาย ดวยการเขามาชื่นชมไดอีกดวย 
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4.2.2 การนําเสนอ 

 
จากการคัดเลือกก็มาถึงการนําเสนอ โดยจะใชการศึกษาแบบ 3 มิติ กลาวคือ ศึกษาทั้ง 

รูปแบบ ภาษา และวิธีการนําเสนอ 
 

4.2.2.1 รูปแบบการนําเสนอ 
เน่ืองจากอินเทอรเน็ตมีพ้ืนที่มากมายในการนําเสนอขาวสาร จึงสามารถนําเสนอ

รูปแบบไดหลากหลาย ดังน้ี 
 
1) รายงานขาวกีฬา 
การรายงานขาวกีฬาเทนนิส เปนรูปแบบหลักในการใหขอมูลนักเทนนิสที่อยูในความ

สนใจวา ใคร ทําอะไร ที่ไหน อยางไร โดยประเภทของการรายงานขาวกีฬามีหลากหลาย  เชน 
รายงานผลการแขงขัน ความเคลื่อนไหวกอนและหลังแขงขัน กิจกรรมตางๆ ของนักเทนนิส 
(สาธารณะ) และเรื่องสวนตัวของนักเทนนิส 

 
ตัวอยาง 
 
"เซเรนา" สอยเจเจ ซิวยูเอสโอเพนพุงมือ 1 โลก 
เซเรนา วิลเลียมส หวดสาวจอมแกรงจากสหรัฐฯ ผงาดควาแชมปเทนนิส ยูเอส โอเพน สมัยที่ 3 ตอ

จากป 1999 และ 2002 หลังจากเอาชนะ เยเลนา แยนโควิช จากเซอรเบีย 2 เซตรวด พรอมกับกาวขึ้นรั้งมือ 1 
ของโลกทันที 

        
ศึกเทนนิส ยูเอส โอเพน แกรนดสแลมลําดับสุดทายของป 2008 ที่สังเวียนฮารดคอรต ในฟลัชชิง เม

โดวส มหานครนิวยอรก เมื่อเชาวันจันทร เปนการชิงชนะเลิศ ประเภทหญิงเดี่ยว ระหวาง เยเลนา แยนโควิช 
มือ 2 จากเซอรเบียที่เขาชิงระดับเมเจอรเปนสมัยแรก กับ เซเรนา วิลเลียมส มือ 4 ชาวอเมริกันอดีตแชมปยู
เอส โอเพน 2 สมัย ผลปรากฏวา เซเรนา เปนฝายเก็บชัยไป 2-0 เซต 6-4, 7-5 ควาแชมปไปครองไดสําเร็จ        
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จากชัยชนะในครั้งน้ีสงให เซเรนา ประกาศศักดาควาแชมป ยูเอส โอเพน เปนสมัยที่ 3 ตอจากป 

1999 และ 2002 รับเงินรางวัลไปทั้งสิ้น 1.5 ลานเหรียญสหรัฐ (ประมาณ 50 ลานบาท) อีกทั้งยังเปนการควา
แชมประดับแกรนดสแลมไดเปนหนที่ 9 ในอาชีพการเลนอีกดวย สวน แยนโควิช เขาชิงแกรนดสแลมครั้ง
แรกก็อกหักไป 

 
สําหรับการนํา เสนอเรื่องสวนตัวของนักเทนนิสน้ัน  เปนความพิ เศษของสื่อ

อินเทอรเน็ตที่สามารถนําเสนอในสวนน้ีได โดยจะมีการรายงานวานักเทนนิสคนนั้น ไปเที่ยว
กับใคร รักกับใคร ทําใหนักกีฬาคนน้ันๆ กลายเปนคนของประชาชน 

 
 “ลักษณะนิสัยคนไทยชอบรูเร่ืองคนอ่ืน เพราะฉะนั้น ย่ิงถาเรามีขาวเชิงลึกมากเทาไหร 

เราก็จะไดรับความเชื่อถือและความนิยมมากขึ้นดวย” (ธีรภัทร อัครเศรณี, สัมภาษณ, 2 มีนาคม 
2552) 

 
ตัวอยางเชน  
"เซเรนา" หอบหุนดินระเบิดโตคล่ืนที่ฮาวาย 
โดย ผูจัดการออนไลน 15 ตุลาคม 2551 15:32 น.      
เซเรนา วิลเลียมส นักหวดมือ 3 ของโลกอาจจะบาดเจ็บขอเทาจนไมสามารถลงเลนเทนนิสได

ในชวงนี้      วันกอนเธอเลยไปเดินโชวหุนแถวชายหาดเมืองไมอามี่ ใกลบาน กับ เคลลี โรวแลนด เพื่อนซ้ี
นักรองสาววง เดสตินีย ไชลด   

ไมนึกเลยวาเพียงแค 2 วันใหหลัง แชมป ยูเอส โอเพน คนเกงของเรา บินขามน้ําขามทะเลมาแกวง
กระดานโตคลื่นโชวที่เกาะฮาวาย กลางมหาสมุทรแปซิฟกซะเเลว 

แถมไมไดมาคนเดี่ยว คุณเธอเกี่ยวเเขน ลอนนี ราชิด ลียน จูเนียร หรือ "คอมมอน" เเรปเปอรชื่อดัง
มาดวย 

 
ภาพที่ 4.2.1: เซเรนา วิลเลี่ยมส เริงรากับแฟนหนุม 
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เมื่อพิจาณาจากรูปน้ัน เปนรูปการไปเที่ยวสวนตัว แตกลับถูกนําเสนอใหกลายเปนเรื่อง

สาธารณะ และกลับไดรับความสนใจจากคนเขามาชมเว็บไซตเปนจํานวนมาก ไมเวนแมกระทั่ง
นักเทนนิสหญิงและชาย  

 
โดยสวนมาก นักเทนนิสชาย จะถูกนําเสนอเนนหนักในเรื่องความสามารถ ผลการ

แขงขัน กิจกรรมสาธารณะ สวนเรื่องสวนตัวน้ัน จะมีเพียงเล็กนอยเทาน้ัน  
 
แตนักเทนนิสหญิงกลับกลับกัน คือ นอกจากผลการแขงขันแลว กลับเปนการนําเสนอ

กิจกรรมสวนตัว หรือไมก็เปนเรื่องราวนอกคอรตเทนนิสโดยสิ้นเชิง 
 

ภาพที่ 4.2.2: ภาพฉลองวันเกิดกับมาเรีย ชาราโปวา 

เก็บตกเบิรธเดย “นางฟา” / Jar Jar 
 
โดย ผูจัดการออนไลน 28 เมษายน 2551 10:21 น. 

 

 
“มาเรีย” เปาเคกวันเกิด 

 

 
ชิมซิ อรอยไหม? 

 
  
    

 

สุขสันตวันเกิด แฮปป เบิรธเดย แดนักเทนนิสสาวที่ถูกยกยองวา ทั้งสวย 
เกง และมีชื่อเสียงท่ีสุดในเวลานี้ อยาง “มาเรีย ชาราโปวา” ซ่ึงเมื่อวันที่ 
19 เมษายนที่ผานมา นับเปนวันคลายวันเกิดปที่ 21 ของเธอ 
บรรยากาศในงานปารตี้ฉลองวันเกิดของนางฟามาเรีย (แบบเปดเผยได) 
เมื่อวันที่ 22 เมษายน ซ่ึงมีเจาภาพเปนบริษัทนาฬิกายักษใหญ TAG 
Heuer ที่เธอรับตําแหนงเปนแบรนด แอมบาสเดอร มากวา 4 ปแลว
นั่นเอง 
       สําหรับงานปารตี้ฉลองวันเกิดอายุครบ 21 ปของชาราโปวา ในครั้งน้ี
จัดขึ้นท่ี Tenjune สถานที่แฮงกเอาทสุดฮิพในมหานครนิวยอรก 
นอกจากนี้ ยังไดดีเจสุดฮอต อยาง DJ Cassidy ที่เคยอยูเบื้องหลัง
เสียงเพลงในงานวิวาหของ “บียอนเซและเจย ซี” มาเปดแผนในงานวัน
เกิดของเธออีกดวย 
       ดาน “อูลริช วอหน” ประธานและซีอีโอของ TAG Heuer ซ่ึงไดมอบ
เคกวันเกิดสุดนารักและนาฬิการุนใหมลาสุดใหกับ ชาราโปวา เอยถึง
แชมปแกรนด สแลม 3 สมัยวา “มาเรีย เปนสวนหน่ึงของครอบครัว 
TAG Heuer และเราก็รูสึกเปนเกียรติอยางยิ่งที่ไดรวมฉลองวันพิเศษ
ใหกับเธอ”   
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ตัวอยาง 

 
พิสูจนกลิ่น "มาเรีย" นํากระโปรงใสแลว!! ออกประมูล 
โดย ผูจัดการออนไลน 3 กันยายน 2551 15:57 น. 

บรรดาหนุมๆ ทั่วโลกตาเบิกโพลงเมื่อ มาเรีย ชาราโปวา นักเทนนิสสาวสวยชาวรัสเซีย อดีตมือ 1 ของ
โลก ลงทุนเอากระโปรงสั้นสุดสยิวยี่หอ "ไนกี" ที่เธอสวมใสแลวพรอมกับมีลายเซ็นกํากับ ออกมาใหแฟนๆ คอ
ลูกสักหลาดประมูลผานเว็บไซดเพื่อที่จะนํารายไดสมทบมูลนิธิเก่ียวกับเด็ก ท่ีเธอตั้งข้ึนมาเอง 
        
        สําหรับกระโปรงตัวน้ีของ ชาราโปวา ท่ีเชื่อวานาจะเปนตัวที่ทุกคนถวิลหามากที่สุดในโลก เปนสีขาวประดับ
ดวยลวดลายดอกไมสีเงิน ที่สําคัญมีลายเซ็นของเธออยูบริเวณดานขวาของขอบกระโปรงดวยเพ่ือพิสูจนวา เปน
กลิ่นของจริง โดยเปดใหแฟนๆ มาประมูลกันผานทางเว็บไซดสวนตัวของเธอเอง 
        
        ใครที่อยากจะพิสูจนความเปนตัวตนที่แทจริงของ ชาราโปวา รวมประมูลไดตั้งแตวันนี้เปนตนไปที่เว็บไซด
ของเธอเอง โดยจะปดเสนอราคากันในวันที่ 16 กันยายนน้ี เวลาน้ีสาวเจาของเสียงแผดกราวในคอรตอยูระหวาง
พักรักษาอาการบาดเจ็บที่ หัวไหล ซ่ึงก็เคยนําเส้ือกลามของเธอที่สวมใสพรอมลายเซ็นมาประมูลไปแลวครั้งหนึ่ง 

 
ภาพที่ 4.2.3: ภาพกระโปรงมาเรีย ชาราโปวา 
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2) รายงานพิเศษ 
 
อีกรูปแบบที่นิยมนําเสนอนักเทนนิส คือ รายงานพิเศษ ซ่ึงรายงานนี้จะเปนสิ่งที่

หลากหลายมากที่สุด ไมจําเปนตองเปนการแขงขัน หรือเก่ียวของกับเทนนิสหรือไม ก็สามารถ
นํามาทําเปนรายงานพิเศษได  

 
 “รายงานพิเศษจะวางายก็งาย ยากก็ยากนะ เพราะวาทําอะไรก็ได แตตองนาสนใจ แต

จะไมคอยเนนผลการแขงขันเพราะคนรูกันหมดแลว เนนเรื่องที่คนไมคอยรูดีกวา” (ธีรภัทร 
อัครเศรณี, สัมภาษณ, 2 มีนาคม 2552) 

 
จากที่วิเคราะหคําตอบนั้น จะพบวา การเลือกรูปแบบนี้ในการนําเสนอนั้น จะไมนิยม

นําเร่ืองราวที่เปนทางการมาใชเพราะจะไมไดรับความนิยม แตถานําเร่ือง Gossip หรือเร่ือง
สวนตัวมาทําจะดีรับความนิยมสูงกวา 

 
และในรายงานพิเศษนี้เอง ที่สามารถสอดแทรกภาพลักษณตางๆ ของนักเทนนิส

ออกมาไดอยางชัดเจน ดังตัวอยางตอไปน้ี 
 
ภาพที่ 4.2.4: แอนดี้ ร็อดดิก และ โรเจอร เฟดเดอรเรอร 

 

"แร็กเกต" ผิดไฉนถึงโดนทารุณกรรม!! 

 

โดย ผูจัดการออนไลน 5 กันยายน 2551 12:37 น. 
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ร็อดดิกแชมปปนแร็กเกต  
 

 เฟเดอเรอรไมคอยหัก  
     แอนดี้ ร็อดดิก,โนวัค ยอโควิช เด็กหนุมอารมณดีชาวเซิรบ ,ลินเซย ดาเวนพอรตท่ีเพิ่งเปนแมคน และ 

นิโคไล ดาวิเดนโก หวดจอมเยือกเย็นจากแดนหมี เคยหักแร็กเกตกระจุยคาสนามมาแลวท้ังนั้น โดยเฉพาะราย
หลังเลนหัก 4 อันในแมตชเดียว 

เมื่อคืนวันพฤหัสบดีที่ 4 กันยายนมีผูเลน 5 คนในรายการ ยูเอส โอเพน ท่ีถูกปรับเงิน 500เหรียญ
สหรัฐฯ หรือ 17,000 บาท จากขอหาทําลายแร็กเกต โดยในจํานวนนั้นมี ชิลส มุลเลอร หวดลักเซมเบิรกที่แพ 
โรเจอร เฟเดอเรอร ตกรอบ 8 คนสุดทายรวมอยูดวย      
             ทั้งน้ี ผูเลนสามารถถูกเตือน ,ตัดเเตม หรือแมกระทั่งปรับแพไปเลยก็ไดหากเขาผูนั้นทําลายเครื่องมือ
หากินของตัวเองกลางสนาม ไดยินดังน้ี ร็อดดิกอาจจะไมปล้ืมนัก เพราะในรอบแรกเขาไดปนแร็กเกตของ
ตัวเองจนไมมีชิ้นดี 

“หากใครอยากบี้เเร็กเกตใหเละ มันก็เปนสิทธ์ิของเขา เพราะมันไมไดทําใหใครเดือดรอนหรือเจ็บตัว 
ไมเทนนิสของใครก็ของมันสิ” ร็อดดิก กลาว  

 
จากรายงานพิเศษชิ้นน้ี เห็นไดวา พยายามแสดงอารมณฉุนเฉียวของแอนดี้ ร็อดดิก ให

เคามีภาพลักษณเปนเด็กหนุมวัยรุนเลือดรอน สวนโรเจอร เฟดเดอรเรอรน้ัน กลับกลายเปน
บุคคลที่มีความสุขุมนุมลึก ไมมีความรุนแรงและมุทะลุเหมือนร็อดดิก 

 
การนําเสนอนักเทนนิสชายออกมาเปนรายงานพิเศษนั้น สวนมากจะเปนการเนนใน

เร่ือง ความสามารถ อารมณ ลักษณะนิสัย ซ่ึงจะเปนการสรางภาพลักษณ หรือภาพจําลองของ
นักเทนนิสคนนั้นๆ ออกมาใหสังคมไดรับรู ซ่ึงไมจําเปนวาจะตองเปนความจริง อยางเรื่องราว
ขางตน ก็ไมจําเปนวา แอนดี้ ร็อดดิกตองเปนคนใจรอน มุทะลุ แตวาเปนจัวหวะแสดงอารมณ
เพ่ือปลดปลอยความตึงเครียดเทาน้ัน แตสื่อกลับนําเสนอเคาใหกลายเปนคนเลือดรอน ผูชมที่
รับส่ือ ก็จะคลอยตามวาเคาเปนคนเลือดรอนไดงาย  
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ขณะที่รายงานพิเศษของฝายชายเปนเรื่องราวเก่ียวกับความสามารถ แตของนักเทนนิส

สาวกลับกลายเปนเรื่องราวของ ความสวยงาม หนาตาเปนสวนใหญ เชนตัวอยางดังตอไปน้ี  
 

ภาพที่ 4.2.5: รายงานพิเศษจัดอันกับเซ็กซ่ีนักเทนนิสสาว 
 

"นิว มาเรีย" เฉือนตัวจริงควารางวัลเซ็กซ่ีมหาชน 

โดย ผูจัดการออนไลน 18 กันยายน 2551 15:09 น. 
 

"นิวมาเรีย" มาเรีย คิริเลนโก เฉือน มาเรีย ชาราโปวา และ "นองอนา" อิวาโนวิช ควารางวัล นักเทนนิส
สุดเซ็กซ่ีจากการโหวตของ ผูใชบริการมือถือระบบออเรนจของอังกฤษจํานวน 7,000 คน 
             โพลน้ีทําการสํารวจความเห็นของกลุมผูใชมือถือมาตลอด 6 สัปดาห ซ่ึงผลปรากฏวาหลังจากปดหีบไป
เมื่อวานนี้ 3 สาวจากยุโรปตะวันออกกวาดรางวัลโพเดียมไปเรียบ  
              มาเรีย คิริเลนโก มาเเรงเกินคาดควาอันดับ 1 ไปครอง ตามมาดวย มาเรีย ชาราโปวา เพ่ือนรวมชาติ และ 
อนา อิวาโนวิช สาวสวยจากแดนเซิรบ      
              สวนอันดับอ่ืนไลเรียงลงไปตั้งแตอันดับ 4 คาโรไลน วอซเนียกสกี จากเดนมารค ,5 นิโคล ไวดิโซวา จาก
เช็ก ,6 ซาเนีย เมียรซา จากอินเดีย ,7 แอชลีย ฮารเคลโรด ชาวอเมริกัน ,8 กิเซลา ดูลโก จากแดนฟา-ขาว และ ซา
มานธา สโตเซอร จากแดนจิงโจ 

      
  

      

 

  

      

 

  

      
คิริเลนโกมาแรงมากชวงนี้ แซงเขา

ปายไปเลย  
ชาราโปวาเจาเกาชวงนี้เจ็บอยูกระเเส

เลยตกลงไปนิดหนึ่ง  
นองอนาเดินสายแขงอยูที่แดน

ปลาดิบ        
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การนําเสนอนักเทนนิสหญิงผานสื่ออินเทอรเน็ต ไมเพียงแตแคเนนในเรื่องความสวย 

รูปรางหนาตาสําหรับนักเทนนิสสาวสวยเทาน้ัน แตสําหรับนักเทนนิสที่ไมไดมีความสวย หรือ
รูปรางหนาตาที่ดึงดูดใจ ก็กลับนําเสนอในเรื่องความแข็งแกรง นอกจากนี้ก็ยังมีการนําเสนอ
เรื่องราวที่ก่ึงเซ็กซ่ี โชวเรือนราง เพ่ือใหเกิดความตลกขบขัน 
 

“นักกีฬาที่จะอยูในใจเราได ตองเกงดวย สวยอยางเดียวไมพอ การที่นักกีฬาเกงอยาง
เดียวแลวไมสวยก็ไมใชอีก” (นันทขวาง สิรสุนทร, 2007) 
 

“ถาไมสวย ก็ทําไดนะ รูปภาพแบบวาเซ็กซ่ีหนอย ดีออก ทําใหคนทั่วไปคลายเครียด” 
(ธีรภัทร อัครเศรณี, สัมภาษณ, 2 มีนาคม 2552) 

 
การนําเสนอนักเทนนิสชายหญิง มีทั้งเปนขาว รายงานพิเศษตางๆ ซ่ึงในปจจุบัน การ

ทําขาวนักเทนนิสทางอินเทอรเน็ตเปล่ียนไป คือ มีการนําเสนอเรื่องสวนตัว หรือเรื่องท่ีไม
เก่ียวของกับการแขงขันมากขึ้น โดยเฉพาะรายงานพิเศษ ที่นิยมเรื่องสวนตัว gossip มากกวา แต
การนําเสนอตางๆ น้ัน ก็มีความแตกตางของรูปแบบในการนําเสนอนักเทนนิสชายและหญิง ซ่ึง
มีความแตกตางกันในเรื่องของการนําความเซ็กซ่ี ดึงดูดใจ มาเปนสวนประกอบท่ีสําคัญ  
 

ภาพที่ 4.2.6: รายงานพิเศษจัดอันกับเซ็กซ่ีนักเทนนิสสาว 
 

                           รวมลีลาแร็กเกตสาวงามในศึกโซนี่ฯ  
 
              โดย ผูจัดการออนไลน 30 มีนาคม 2551 16:34 น. 

 

 
การแขงขันเทนนิสมาสเตอร ซีรีส รายการโซนี่ อีริคสสัน โอเพน ท่ีไมอามี่ ประเทศสหรัฐอเมริกา นักหวดมือ

ดังๆ ตางทยอยตบเทาเขาสูรอบตอไปเปนท่ีเรียบรอยแลว แตเน้ือที่ตรงนี้ทีมงาน MGR sport ขอเปล่ียนบรรยากาศนําภาพ
นักเทนนิสสาวหนาตานารักมาฝากกัน แมบางรายพายจะตกรอบไปแตความงามถือวาผานฉลุย ไปดูกันเลยดีกวามีแร็กเกต
สาวรายไหนผานเขามาประชันโฉมกันบาง 
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4.2.2.2 ภาษา 
 

เมื่อวิ เคราะห ถึงตัวอยางเนื้อหาขาวรายงานผลการแขงขันที่ นํา เสนอผานสื่อ
อินเทอรเน็ต จะมีลักษณะในการใชภาษาเพื่ออธิบายภาพของการแขงขัน ซ่ึงท้ังหมดนั้นไดมีการ
แปลมาอีกขึ้นตอนหน่ึงจากสคริปตขาวของตางประเทศ หรือสํานักขาว SNTV จะมีความ
แตกตางในเร่ืองของภาษาที่ปรับใหอานงาย และไดอารมณความรูสึกมากขึ้นกวาเดิม  
  

ซ่ึงการใชภาษาที่เห็นไดชัดของสื่ออินเทอรเน็ต ก็คงจะหนีไมพนการใชสมญานาม
เชนเดียวกับหนังสือพิมพ แตจากท่ีกลาวมาขางตนวา ส่ือน้ีเปนสื่อมีมีความเขมขนในการ
ตรวจสอบ ขอบังคับตางๆ ที่นอยกวา ทําใหภาษาที่ใชมักจะรุนแรงมากกวา 
 

สวนการนําเสนอในเรื่องขาวคราวความเคลื่อนไหวน้ัน มีหลากหลาย ทั้งการเตรียมการ
แขงขัน เบื้องหลังการแขงขัน การเตรียมความพรอมของรางกาย แลวแตวาสํานักขาวตางๆ จะ
นําเสนอขาวของนักเทนนิสคนใด ซ่ึงสําหรับเว็บตผูจัดการนั้น จะเนนเร่ืองนักเทนนิสที่มี
ช่ือเสียง และเปนมือวางกอนเปนอันดับแรก แลวคอยเรียงมาเปนเหตุการณที่นาสนใจ โดยมี
บรรทัดฐานจากความชอบในนักกีฬาคนน้ันๆ ทั้งในเรื่องรูปราง หนาตา และบุคลิกภาพมาเปน
ตัวช้ีวัดอีกตัวหน่ึง ไมไดระบุวาเปนหญิงหรือชายในการเลือก 

 
แตเน้ือหาที่นํามาใชน้ัน จะมีความแตกตางระหวางหญิงและชายก็ตรงท่ีเรื่องราว ถา

เปนผูหญิง จะเนนที่ความสวยงามและความดึงดูดทางเพศแอบแฝงอยูดวย ถึงแมวาจะเปนความ
เคลื่อนไหวก็ตาม  

 
เมื่อลงรายละเอียดในเร่ืองของการใชภาษาในการเขียนขาวในอินเทอรเน็ตน้ัน จะเห็น

ลักษณะอยู 1 ประการคือ มีการใชสมญานาม หรือฉายาในกรณีการตั้งช่ือหรือเรียกแทนตัวนัก
เทนนิสอยูเปนจํานวนมาก 
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ซ่ึงสมญานามถูกนํามาใชในการนําเสนอใหมีรูปแบบที่ดูไมเปนทางการ เปนภาษาที่

อานสนุกโดยที่มาของสมญานามเหลาน้ันแบงไดเปน 2 กลุมใหญๆ คือ สื่อของไทยตั้งขึ้นเอง
หรือดัดแปลงจากสื่อตางประเทศ และ บางครั้ง เราก็อาศัยภาษาของเราในการใหช่ือนักกีฬา
ตางๆ โดยจะยกตัวอยางในประเด็นสมญานามในชื่อของนักกีฬาและคําเรียกแทนตัวของ
นักกีฬาคนนั้น ดังน้ี 

 
มาเรีย ชาราโปวา มีสมญานาม นางฟามาเรีย การใชคําวานางฟาเปรียบเสมือน ความ

สวย ความขาว และความสดใสของ มาเรีย ชาราโปวา เปนเหมือนกับนางฟาบนคอรตเทนนิส  
และที่สําคัญ ที่ใชนางฟา เพราะ ชาราโปวา เปนคนผิวขาว นางฟา คงจะไมเหมาะสมถาผูหญิง
คนน้ัน เปนคนผิวสี ซ่ึงคําวานางฟาน้ัน จะเนนไปที่ความสวย ความนารัก และความดึงดูดใจ
มากกวาที่จะมีอิทธิพลในดานของความสามารถ  
 

โรเจอร เฟดเดอรเรอร มีสมญานาม หรือฉายา เฟด-เอกซ  (Fed-Ex) คําวา Fed มาจาก
ช่ือของเคา คือ Federrer  สวน Ex น้ัน มาจาก Extraordinary คือ เหนือธรรมดา พิเศษ แตกตาง 
แตเมื่อนําสองคํามาผสมกันนั้น Fed-Ex กลับมีความหมายเชื่อมโยงกับ บริษัทสงพัสดุขามชาติ 
Fed-Ex ทําใหเปนการเปรียบเทียบวา เฟดเดอรเรอร น้ันเปนนักกีฬาท่ีรวดเร็ว ฉับไว เฉียบขาด 
และมีความแนนอน เหมือนกับบริษัทน้ี ที่สงของแนนอน เที่ยงตรง รวดเร็ว ซ่ึงฉายานี้จะเนนใน
เรื่องของความสามารถเปนหลัก 

 
นอกจากนี้  เฟดเดอร เรอรก็ยังได ช่ือวา  ราชาเทนนิส  ซ่ึงหมายถึงความเปนผูมี

ความสามารถที่โดดเดนเหนือนักเทนนิสอื่นๆ และมีความย่ิงใหญเทียบไดกับราชาบนผืน     
คอรตเทนนิสอีกดวย 
 

อนา อิวาโนวิช เปนอีกคนที่มีฉายา หรือสมญานาม โดยสวนมากคนจะเรียกเธอวา “นัก
เทนนิสหนาหวาน” เน่ืองจากใบหนาของเธอนั้นมีความสวยหวานมากกวานักเทนนิสรายอื่นๆ 
ซ่ึงช่ือน้ีเก่ียวกับรูปรางหนาตา และบุคลิกภาพโดยตรง  
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โดยเฉพาะอยางยิ่งการโคจรมาพบกันในการแขงขันออสเตรเล่ียนโอเพนเมื่อตนป 2008

ซ่ึงอิวาโนวิชเขาชิงชนะเลิศกับมาเรีย ชาราโปวาน้ัน กลายเปนกระแสที่ทําใหทุกคนในวงการ
โทรทัศนกีฬาตางใหช่ือวา สงครามนางฟา ซ่ึงหมายถึงการพบกันของผูที่มีความงาม มาแยงชิง
ตําแหนงสูงสุดกันอีกดวย 

 
เซเรนา วิลเล่ียมส เปนนักเทนนิสที่ไดรับสมญานามมากอีกรายหนึ่ง แตเธอโชครายกวา

นักเทนนิสรายอื่นๆ เน่ืองจากรูปรางหนาตาที่ไมถูกกับความชอบของคนไทยทั่วไป ทําใหการ
เลือกภาษาที่ใชกับเธอบางครั้งคอนขางที่จะไมสุภาพชวนฟง เชน การเรียกขานวา “เจดํา” ซึ่งคํา
วาดํามาจากสีผิวของเธอเอง บางครั้งมีการเรียกเธอวา กอริลลา เน่ืองจากเธอมีใบหนาและสีผิว
ออกไปละมายคลายกอริลลา  

 
สวนที่เธอไดรับการนําเสนอใหเปนนักเทนนิสสาวจอมแกรงน้ันจะพิจารณาไดจาก 

สไตลการเลนที่ดุดัน แข็งแกรง ไมเกรงกลัว แทบจะเรียกไดวาเธอเปนนักเทนนิสสาวเพียงคน
เดียวที่ถึงแมวาจะนําเสนอเรื่องราวใดๆ ก็ตาม ทั้งช่ือฉายา และวิธีการนําเสนอนั้นจะอิงอยูบน
ฐานที่วา เธอเปนนักเทนนิสที่ฝมือดี และมีความเกงกาจที่สุดคนหนึ่งของวงการ 
 

แอนดี้ ร็อดดิก มีฉายาที่ส่ือนิยมใชนอย แตมีอยูฉายาท่ีถาสื่อเอยถึง จะสามารถระบุได
เลยวาเปนเคา น่ันก็คือ นักเทนนิสเลือดรอนชาวมะกัน เน่ืองจากสื่อไดนําเสนอวา ร็อดดิกเปน
วัยรุน ใจรอน หุนหัน เวลาเลนดุดัน และมุทะลุ ไมสุขุมนุมลึกเหมือนเฟดเดอรเรอร ทําใหการ
นําเสนอสวนมากนั้น  

 
ราฟาเอล นาดาล มีสมญานามวา กระทิงหนุม เน่ืองจาก กระทิงเปนสัตวที่แสดงถึง

ความเปนสเปนไดดีที่สุด นาดาลเปนคนสเปน แตลึกกวาน้ัน กระทิงเปรียบเสมือนสัตวที่เต็มไป
ดวยพละกําลัง ดุดัน ดูแลวคึกคัก หุนหัน คาดเดายาก เหมาะกับลักษณะการเลน ความดุดันใน
การโจมตีของนาดาล  
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สวนอีกฉายาคือ ราชาคอรตดิน เน่ืองจากนาดาลมีความเชี่ยวชาญ และความถนัดใน

คอรตดินมากกวานักเทนนิสคนื่นๆ พิสูจนไดจากการควาแชมปในคอรตดิน และการปองกัน
แชมปเฟรนชโอเพนได ทําใหเคาถูกยกยองวาเหนือ แตสําหรับป 2008 เคากลับควาแชมปทั้งใน
คอรตหญา ที่วิมเบิลดันไดอีกดวย ทําใหตอนนี้ส่ือจึงตั้งเคาเปนราชาตัวจริง แทนที่เฟดเดอรเรอร
อีกดวย 

 
ตารางที่ 4: แสดงความหมายในการนําเสนอนักเทนนิสเปรียบเทียบชายและหญิง 
 

นักกีฬาเทนนิส 
หญิง 

ประเด็นการนําเสนอ 
ชาย 

สวย ไมสวย 
1.ความสามารถ    

2.ผลงาน    

3.Sex Appeal    

4.หนาตา    

5.อารมณ    

6.ภาพหลุด    

7.นิสัย    

8.ตลกขบขัน    

 
 

สําหรับความหมายหรือประเด็นการนําเสนอนักเทนนิสชายและหญิงในสื่อ
อินเทอรเน็ตน้ัน จะมีการนําเสนอที่หลากหลายมากกวาสื่อประเภทอื่นๆ เน่ืองจากกฏขอบังคับ
ตางๆ ที่นอยกวาสื่ออื่น และธรรมชาติของสื่ออินเทอรเน็ตที่มีพ้ืนท่ีไมจํากัด กลาวคือ มีทั้งการ
นําเสนอความสามารถ ผลงาน อารมณ นิสัย รวมไปถึง Sex appeal ตลกขบขัน และภาพหลุด
ตางๆ ซึ่งแทบจะไมพบในสื่ออ่ืน  
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โดยรายละเอียดของการนําเสนอในประเด็นความสามารถ ผลงาน อารมณ นิสัย จะ

ไมมีความแตกตางระหวางชายหญิงในการนําเสนอ คือเนนความแข็งแกรง ความเกง และความ
ทุมเท สวนในประเด็นหนาตานั้น จะมีการนําเสนอเฉพาะนักเทนนิสหญิง ซ่ึงก็จะมีความ
แตกตางในรายละเอียดการนําเสนอเพราะมีการเลือกจุดเดนของนักเทนนิสสาวแตละคนมา
นําเสนอ ทําใหนักเทนนิสที่คนไทยใหความนิยม และมีความพึงพอใจในรูปรางหนาตาก็จะถูก
นําเสนอออกมาในแงบวกมากยิ่งขึ้น แตสําหรับนักเทนนิสที่มีหนาตาไมเปนที่ถูกใจ เชน เซเร
นา วิลเล่ียมส ก็จะถูกนําเสนอเรื่องรูปรางหนาตาออกมาโดยมุงเนนถึงความตลกขบขันเสีย
มากกวา 

 
4.2.2.3 วิธีการนําเสนอ 

 
การนําเสนอผานสื่ออินเทอรเน็ตน้ัน เปนการใชภาพประกอบเนื้อหาขาว ซ่ึงในเรื่อง

ของการใชเน้ือหา ภาษาของขาวไดมีการกลาวไปในเบื้องตนแลว ในประเด็นนี้ จะมาพูดถึงภาพ
ขาว  

 
การเลือกภาพขาว 
 
ปจจุบันความนิยมในการเลือกภาพขาวน้ัน แตกตางออกไปจากเดิมที่จะนิยมเลือก

จังหวะการตี เปล่ียนมาเปนจังหวะที่แสดงอารมณ สีหนา แววตามากยิ่งขึ้น  
 

 “เราเลือกภาพขาวจากสํานักขาวเอพี เนนเอารูปที่หลากหลาย ไมคอยเอาช็อตตีเทาไหร 
เนนที่อารมณ หรือ Action แปลกๆของนักเทนนิสมากกวา โดยสําหรับนักเทนนิสชายนั้น จะ
เนนที่ ความเหนือชั้น หรือ ช็อตที่แสดงถึงความมหัศจรรย แตถาจะสื่อเรื่องของอารมณ จะมีอยู
เพียง 2-3 อารมณเทาน้ันที่นําเสนอ น่ันก็คือ สะใจ เสียใจ ดีใจ มากกวาน้ันจะเปนในสวนของ
การแถมๆมามากกวา” (ธีรภัทร อัครเศรณี, สัมภาษณ, 2 มีนาคม 2552) 
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“ถายกีฬาชนิดเดียวกัน ถายเด็กๆ สนามแขงก็จะเยอะ คุณจะเลือกถายคนไหน จะเลือก

ถายคนสวย หรือจะถายคนเกงแตไมสวย จุดขายของภาพกีฬาบนหนาหนังสือพิมพมันก็ตองเกง
ดวย ดูดีดวย หรือเกงมาก ดูดีสักนิดหนึ่ง ชางภาพก็คนธรรมดาที่ตองเลือกนําเสนอ” (นรินทร 
เครือคลาย, 2007) 

 
ลักษณะของการเลือกภาพขาวน้ันสวนมากจะเนนรูปที่ดูดีเปนท่ีดึงดูดใจ สรางความ

สนใจใหคนที่เขามาเยี่ยมชมเว็บไซต โดยเฉพาะอยางยิ่งถานํานักเทนนิสน้ันมีรูปรางหนาตา
ดึงดูดใจและมีผลงานที่ยอดเยี่ยมก็จะยิ่งเปนที่สนใจไดมากยิ่งขึ้นอีกดวย 

 
 ภาพที่ 4.2.7: โรเจอร เฟเดอรเรอร 

 
 

ที่มา แฟมภาพจากกองบรรณาธิการผูจัดการออนไลน 
 

“แตสวนของนักเทนนิสหญิง ทําใหหลากหลายกวา นําเสนอไดทั้ง การตี Action ที่
แสดงถึงความนารัก ภาพภายนอกสนาม แตตองหารูปที่มีสเนห เพราะผูหญิงเซ็กซ่ีกับกีฬาเปน
ของคูกัน ดังน้ัน ถาเรานําความเซ็กซ่ีมาผนวกไดอยางเหมาะสม ก็จะทําใหเราสามารถเรียกคนดู 
เรียกความสนใจ และสรางความแตกตางในการนําเสนอขาวสารไดมากกวาเทาที่เปนอยู”     
(ธีรภัทร อัครเศรณี, สัมภาษณ, 2 มีนาคม 2552) 
 

 
 
ภาพที่ 4.2.8: ภาพถายนอกสนาม 
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ที่มา แฟมภาพจากกองบรรณาธิการผูจัดการออนไลน 
 

“สําหรับนักเทนนิสหญิงที่ไมสวย เนนที่ภาพ Action การตีที่มีความดุดัน เพ่ือแสดง
ความแข็งแกรง สวนในเรื่องของความสวยเซ็กซ่ีดึงดูดใจ นําเสนอ แตทําไปในมุมของใหดูแลว
คลายเครียด หรืออาจจะทําใหเครียดยิ่งขึ้น” (ธีรภัทร อัครเศรณี, สัมภาษณ, 2 มีนาคม 2552) 

 
ภาพที่ 4.2.9: ภาพถายนอกสนาม 
 

 
 

ที่มา แฟมภาพจากกองบรรณาธิการผูจัดการออนไลน 
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เมื่อนําลักษณะของภาพขาวมาวิเคราะห ก็จะพบวา ในปจจุบัน มีการนําภาพขาวที่เปน 

การสรางอารมณความรูสึก (Sensational) มากกวาการเลือกนําเสนอภาพขาวการแขงขัน 
ตัวอยางเชน  

ภาพที่ 4.2.10: เซเรนา วิลเลี่ยมสแสดงอาการสะใจ 
 

 
 

ที่มา แฟมภาพจากกองบรรณาธิการผูจัดการออนไลน 
 

ภาพที่ 4.2.11: มาเรีย ชาราโปวา แสดงอาการเสียใจ 
 

 
 

ที่มา แฟมภาพจากกองบรรณาธิการผูจัดการออนไลน 
 

 



  

149
รวมไปถึงภาพขาวในอากัปกิริยาตางๆ ที่เราคุนเคยกันในความหมายของ ภาพหลุด 

(Candid)  
 

รูปภาพที่ 4.2.12: บั้นทายมาเรีย ชาราโปวา 

 
 

ที่มา แฟมภาพจากกองบรรณาธิการผูจัดการออนไลน 
 

รูปภาพที่ 4.2.13: ราฟาเอล นาดาล กับช็อตเด็ดประจําวัน 
 

 
 

ที่มา แฟมภาพจากกองบรรณาธิการผูจัดการออนไลน 
 

 
เรื่องราวความรัก ก็มีการนําเสนอ 
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ภาพที่ 4.2.14: เฟดเดอรเรอรกับแฟนสาว 
 

 
 

ที่มา แฟมภาพจากกองบรรณาธิการผูจัดการออนไลน 
 
ภาพที่  4.2.15: ร็อดดิกกับแฟนสาว 

 

 
 

ที่มา แฟมภาพจากกองบรรณาธิการผูจัดกาออนไลน 
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การเปรียบเทียบ ก็นิยมนํามาใชในการเสนอภาพขาวทางอินเทอรเน็ต คือ การนําเสนอ

นักเทนนิสหญิงสาวสวย เปรียบเทียบกับหญิงสาวที่ไมสวย เพ่ือสรางความแตกตางและอารมณ
ขันใหเกิดขึ้น หรือแมกระทั้งเปรียบเทียบนักเทนนิสคนเดียวกันแตตางสถานที่ เชนในสนาม
เปรียบเทียบกับนอกสนาม เปนตน 

 
ภาพที่ 4.2.16: เปรียบเทียบความงามและแฟชั่นระหวางสองสาว 
 

 
 

ที่มา แฟมภาพจากกองบรรณาธิการผูจัดกาออนไลน 
 

ภาพที่ 4.2.17: เปรียบเทียบความงามและแฟชั่นของ อนา อิวาโนวิช 
 

 
 

ที่มา แฟมภาพจากกองบรรณาธิการผูจัดกาออนไลน 
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4.2.3 การใหพื้นท่ีและความถี่ในการนําเสนอ 
 

แผนภูมิท่ี 3: แสดงสวนแบงการใหพ้ืนที่ขาวกีฬาตางๆทางอินเทอรเน็ต 
 

แผนภูมิแสดงสวนแบงการใหพ้ืนท่ีขาวทางอินเทอรเน็ต

50%

20%

10%

20% Football
Golf
Tennis
Other Sports

 
 
การใหพ้ืนที่ขาวกีฬาเทนนิส เทียบกับกีฬาอื่นๆน้ัน เทียบวายังมีปริมาณนอย แตยังได

ประโยชนจากธรรมชาติของอินเทอรเน็ตท่ีมีความหลากหลาย และมีพ้ืนที่ไมจํากัด ทําใหความถี่
ในการนําเสนอในสื่ออินเทอรเน็ตน้ัน แทบจะเปนการนําเสนอกันเกือบทุกๆวันเลยทีเดียว 
ตลอดป 2008-2009 มีการเสนอขาวเทนนิสทุกวัน แตละวันจะมีท้ังผลการแขงขัน ความ
เคล่ือนไหวมากมาย หลากหลาย โดยเฉพาะนักเทนนิสท่ีอยูในกลุมที่ผูวิจัยไดทําการวิจัย 
เน่ืองจากความนิยมเปนตัวผลักดันใหเลือกนําเสนอนักเทนนิสทั้ง 6 อยางสม่ําเสมอ  

 
ซ่ึงในสื่อน้ี มีพ้ืนที่นําเสนอไมจํากัด และมีการแยกประเภทของการแขงขันชัดเจน 

ดังน้ัน เรื่องการเรียงลําดับกอนหลังการนําเสนอจึงไมไดเปนปจจัยสําคัญ หรือปญหาใหตอง
กลาวถึง 
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ตัวอยางนักเทนนิสท่ีถูกนําเสนอโดยสม่ําเสมอ คือ มาเรีย ชาราโปวา ถือเปนอันดับที่ 1 

ในการถูกนําเสนอ ถึงแมวาจะทําผลงานไดไมดี หรือแมกระทั่งพักยาวเนื่องจากอาการบาดเจ็บ 
แตก็ยังมีขาวคราวของเธอในวงการอื่นๆ ทั้งเร่ืองสวนตัว ความรัก กิจกรรมสาธารณะมา
นําเสนออยูอยางส่ําเสมอ ผิดกับนักเทนนิสชายที่ปท่ีผานทําผลงานไดไมดี คือ แอนดี้ ร็อดดิก 
กลับถูกลืมหาย เหลือเพียงกระแสเล็กนอยเทาน้ัน ดังน้ันจึงเห็นไดวา ผลงานกับความถ่ีและ
พ้ืนที่ขาวในการนําเสนอของนักเทนนิสชายมีผล แตสําหรับผูหญิงไมมีผลแตอยางใด 

 
แตในกรณีผูหญิง กับผูหญิงดวยกัน ก็ยังมีความแตกตาง เน่ืองจาก มีท้ังหนาตาดีและไม

ดี ดังน้ัน นักเทนนิสที่หนาตาไมดีตองมีเรื่องราวที่นาสนใจ เปนประเด็นจริง หรือเกงจริงถึงจะ
แทรกหาพื้นท่ีขาวได 

 
ดังน้ันธรรมชาติของสื่อก็ถือไดวาเปนตัวแปรหลักอีกประการหนึ่งในการเลือกนําเสนอ 

โดยเฉพาะอยางยิ่ง ส่ืออินเทอรเน็ตมีความเฉพาะตัวในเร่ืองของพ้ืนที่ขาวที่มีอยูอยางไมจํากัด 
ดังน้ัน ความแตกตางในเรื่องนี้ ทําใหการนําเสนอขาวเทนนิส ทําไดโดยไมตองมีการคัดเลือก 
หรือ เลือกนําเสนอนักเทนนิส ถามีขาวของคนใด ก็นิยมนําเสนอทั้งหมด 

 
4.2.4 เปรียบเทียบความแตกตางระหวางชายและหญิง  
 

ความแตกตางระหวางชายและหญิงในการนําเสนอนักเทนนิสผานทางสื่ออินเทอรเน็ต
ซ่ึงเปนสื่อที่สําคัญในการสรางภาพลักษณเชิงลึกใหแกผูรับสารนั้น มีความแตกตางต้ังแตการ
คัดเลือก  ที่ใหความสําคัญกับเพศชายมากกวา  นักเทนนิสชาย  เนนเรื่องผลงาน  และ 
ความสามารถ แตสําหรับนักเทนนิสหญิงกลับตองมีปจจัยในเรื่องรูปรางหนาตามาเปน
องคประกอบ 

 
ในสวนของการนําเสนอนั้น เร่ืองราวที่ถูกถายทอดของนักเทนนิสชายและหญิงก็ยังมี

ความแตกตางกัน โดยหญิงถูกนําเสนอทั้งเรื่องสวนตัว ซ่ึงมีปริมาณที่มากเที่ยบเทากับเร่ือง
สาธาณะเลยดวยซ้ํา สวนฝายชายไมตองมีหนาตามาเปนองคประกอบก็ได แตเนนนําเสนอ 
ความสามารถ ความเกงกาจ และอารมณ บุคลิกภาพโดยรวม ไมไดมุงเนนในทิศทางที่ลอแหลม 
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นอกจากความแตกตางของชายหญิงแลว ความแตกตางระหวางการนําเสนอนักเทนนิส

หญิงกับนักเทนนิสหญิงดวยกัน ก็ยังมีความแตกตางเกิดข้ึน เน่ืองจากปจจัยเร่ืองหนาตาเปนสวน
สําคัญ ทําใหนักเทนนิสหญิงที่หนาตาดี ไดรับการนําเสนอมากกวา และมีรูปแบบการนําเสนอที่
ยกยอ และใหความสําคัญกับบุคลิกภาพที่ดึงดูดใจ สวนนักเทนนิสที่หนาตาไมดีจะถูกนําเสนอ
ในดานความแข็งแกรง สวนเร่ืองสวนตัว หรือเร่ืองเซ็กซ่ีตางๆ น้ัน กลับกลายเปนความมุงหมาย
เพ่ือใหเกิดความตลกขบขัน หรือชวยคลายเครียดไปเสียมากกวา 

 
สวนการนําเสนอนักเทนนิสชายกับนักเทนนิสชายดวยกันไมพบความแตกตางในดาน

ประเด็นการนําเสนอ มีเพียงแคความหมายที่ตองการสอดแทรกในเรื่องของการใหภาพลักษณ ที่
จะแตกตางกันในแตละคน โดยจะหยิบยกจุดท่ีเปนจุดเดนของแตละคนมานําเสนอ 
 
4.2.5 สรุป 
 

การสรางและขยายชื่อเสียงใหกับนักเทนนิสทางสื่ออินเทอรเน็ตน้ัน จะมีความเฉพาะ
และเปนเอกลักษณมากกวาส่ืออ่ืน เน่ืองจากธรรมชาติของอินเทอรเน็ตมีพ้ืนที่ในการนําเสนอ
ขาวไมจํากัด ทําใหนักขาวสามารถเสกสรรปนแตงหรือนําเสนอเรื่องราวไดหลากหลายมุม 
โดยมีกระบวนการดังน้ี 
 

ขั้นตอนการคัดเลือก จะเนนในเร่ืองของความสามารถ แหลงขาวและความนิยมจาก
ตางประเทศ บุคลิกภาพที่ดึงดูดใจ ซ่ึงประเด็นหลังจะใชในกรณีของสาวสวยในวงการเทนนิส 

 
ขั้นตอนการนําเสนอน้ัน จะมีรูปแบบการนําเสนอ 2 รูปแบบ คือ การรายงานขาวผล

การแขงขัน ความเคลื่อนไหวทั่วไป กับรูปแบบของรายงานพิเศษ ซ่ึงจะมีการใชภาษาที่แสดง
อารมณความรูสึกมากกวาส่ืออื่นๆ อีกทั้งภาพขาวก็ยังมีการเลือกใหหลากหลายกวาอดีต คือ 
กระตุนความสนใจ เนนไปทางดานของอารมณความรูสึก (Sensational)  
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วิธีการนําเสนอนั้น จะใชภาพนิ่ง และเนื้อหาภาษาที่คอนขางจะรุนแรง และสราง

ภาพลักษณใหแกตัวนักเทนนิสคนดังกลาวมานําเสนอ  
 
และเนื่องจากธรรมชาติการมีพ้ืนที่นําเสนอยางไมจํากัด ทําใหสามารถนําเสนอในทุกๆ

เรื่องราวรอบตัวของนักเทนนิสไดเปนอยางดี  
 
โดยชายจะเนนนําเสนอในประเด็นความสามารถเปนอันดับแรก แลวคอยมาเนนที่

ผลงานของแตละคน สวนเร่ืองสวนตัวตางๆ หรือกิจกรรมที่ทําน้ัน มีออกมาบางประปราย 
แลวแตส่ือของตางประเทศจะมีภาพขาวออกมา 

 
ขณะท่ีหญิงสวย จะเนนนําเสนอความสามารถและความสวยตีคูกันอยางใกลเคียง 

เน่ืองจากลักษณะนิสัยของคนดูกีฬาสวนมากที่เปนชาย จะชอบดูของสวยๆงามๆ ทําใหคอลัมภ
ตางๆ เก่ียวกับกีฬาจะสอดแทรกความวามของหญิงไวดวย 
 

สวนนักเทนนิสสาวหนาตาไมดีน้ัน จะเนนท่ีความสามารถเปนหลัก สวนเรื่องบุคลิก 
หรือความดึงดูดใจนั้น จะเนนสื่อไปเชิงสรางความขบขันใหแกผูอานเสียมากกวา 
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4.3 ส่ือหนังสิอพิมพ 

 
เปนสื่อที่ชวยทั้งในดานการทําใหนักเทนนิสเปนที่รูจักทั่วไป และดานของการขยาย

ความมีชื่อเสียงใหมากยิ่งขึ้น โดยสามารถเห็นถึงภาพลักษณ หรือบุคลิกภาพเบื้องตน ที่ส่ือ
ตองการใหทราบ สวนในเชิงลึกยังไมสามารถใหรายละเอียดไดมากหรือลึกเทียบเทากับ
อินเทอรเน็ต เน่ืองจากพื้นที่ในการนําเสนอขาวสารน้ันมีอยูอยางจํากัด แตส่ิงท่ีแสดงผานทาง
ภาพขาวและเนื้อหาก็คงเพียงพอตอการโนมนาวใหผูรับสารเห็นในสิ่งที่ผูสงสารหรือนักขาว
ตองการนําเสนอ 

 
เมื่อพิจารณาถึงกระบวนการสรางชื่อเสียงและขยายความมีชื่อเสียงของหนังสือพิมพ

น้ัน แบงไดสองลักษณะเชนเดียวกับโทรทัศน ก็คือ 
 
1)  การสรางชื่อเสียงใหกับนักเทนนิส ก็คือการทําใหนักเทนนิสจากตางประเทศที่คน

ไทยทั่วไปยังไมรูจักใหเปนที่รูจักโดยแพรหลาย มีนักเทนนิสมากมายที่โดงดังในตางประเทศ 
แตไมเปนที่รูจักในเมืองไทย ส่ือโทรทัศนจึงเปนสวนสําคัญในการทําใหคนทั่วไปไดเห็น ได
รูจักวานักเทนนิสคนนี้คือใคร หนาตาเปนอยางไร มีผลงานที่โดดเดนเพียงใด ซ่ึงข้ันตอนนี้จะ
เปนใบเบิกทางใหกับข้ันตอนอื่นๆ ตอไป 
 

2)  การขยายชื่อเสียงใหกับนักเทนนิส ก็คือ การทําใหนักเทนนิสซึ่งเปนที่รูจักอยูแลว 
ไดรับความสนใจจากคนในสังคม ถูกหยิบยกขึ้นมาพูดถึงโดยทั่วกัน และในขณะเดียวกันก็ยัง
สามารถสรางภาพลักษณติดตาใหเกิดกับตัวนักเทนนิสน้ันๆ อีกดวย 
 

 โดยเฉพาะการสื่อความหมายดวยภาพขาวน้ัน ภาพสามารถสื่อไดเปนพันๆ ถอยคํา 
บางครั้งอาจกินความไดมากกวาภาพเคลื่อนไหว ทําใหการนําเสนอนั้นเนนที่ภาพขาวเปนหลัก 
แลวจึงเนนในเรื่องของภาษา หรือเน้ือหาขาวประกอบ 
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การทํางานของหนังสือพิมพในปจจุบัน เปลี่ยนแปลงไปจากอดีตมากมายคลายคลึงกับ

การนําเสนอผานสื่ออินเทอรเน็ต โดยเฉพาะการใชภาษา และภาพขาวที่มีความแตกตาง บางครั้ง
ไมไดเก่ียวของกับการแขงขันเทนนิส หรือเร่ืองราวในวงการเทนนิสใดๆ ทั้งส้ิน ดังน้ันจะ
สามารถวิเคราะหกระบวนการสรางและขยายชื่อเสียงใหแกนักเทนนิสได ดังตอไปนี้ 
 
4.3.1 การคัดเลือก 

การคัดเลือกนักเทนนิสมีเกณฑในการคัดเลือกมากมาย หลากหลาย ดังน้ี 
 
4.3.1.1 ความสามารถ 
 
ความสามารถของนักเทนนิส ถือไดวาเปนเกณฑหลักในการเลือกนําเสนอ เน่ืองจาก 

พ้ืนท่ีขาวของหนังสือพิมพมีนอย ดังน้ันตองคัดเลือกนักกีฬาที่มีความสามารถเพียงพอจึงจะ
สามารถสรางความสนใจและเปนประเด็นขาวที่นาติดตามจนสามารถทําใหคนทั่วไปที่เห็นขาว 
หยิบจับและซื้อหาเพ่ือทราบขอมูลดานในของหนังสือพิมพ ซ่ึงความสามารถของนักเทนนิสทั้ง
ชายหญิงจะสามารถดูไดจาก อันดับโลกของนักเทนนิส 

 
หนังสือพิมพเปนสื่อท่ีเนนการคัดเลือกโดยดูจากอันดับโลกเปนหลัก ถาพิจารณาจาก

การนําเสนอขาวเทนนิสทั้งป 2008-2009 นักเทนนิสที่ไดมีขาวน้ัน สวนมากรอยละ 80 เปนนัก
เทนนิสอันดับหน่ึงในสิบของโลกทั้งส้ิน สวนอีกรอยละ 20 ที่เหลือก็เปนนักกีฬาที่นาสนใจ
ในชวงน้ันๆ เชน เอาชนะแชมปไดบาง หรือ มามืดบาง  
 

การเลือกนักเทนนิสอันดับตนๆ นําเสนอนั้น เน่ืองจากอยูในความสนใจและสงผลตอ
การสรางความดึงดูดใจเพื่อเพ่ิมยอดขาย ทําใหเรื่องราวตางๆ หรือขาวสารที่นํามาลง โดยเฉพาะ
การพาดหัวในหนากีฬาน้ัน นักเทนนิสอยูในอันดับตนๆ ของโลกซ่ึงเหมือนมีใบประกาศเกียรติ
คุณประดับอยู ไมจําเปนตองสาธยายความเกงกาจใดๆเพิ่มเติม ก็สามารถทําใหคนเช่ือไดวา นัก
เทนนิสคนนี้มีความเกง และมีความสามารถที่เหนือชั้น 
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“งายๆวาเลือกใครก็ตองเกง ไมงั้นคนก็ไมคอยสนใจ ไมคอยรูจักหรอก” (บี แหลมสิงห
, สัมภาษณ, 4 มีนาคม 2552)  

 
“ก็ตองดูอันแรกก็คือ ความสามารถนะ ถาเกงก็งายตอการนําเสนอดวย” (คุณโจ 

ไทยรัฐ, สัมภาษณ, 4 มีนาคม 2552)  
 

4.3.1.2 ผลงานที่โดดเดน 
 
การรายงานผลการแขงขันแตละครั้ง หรือรายงานความเคลื่อนไหวแตละแมตชการ

แขงขันนั้น หนังสือพิมพไมสามารถพาดหัว หรือนําเสนอนักเทนนิสทุกคนที่มีการแขงขันได 
ดังน้ัน การเลือกผลงานที่โดดเดนมานําเสนอ ก็เปนสิ่งที่นํามาใชพิจารณา 

 
ถานักเทนนิสที่มีอันดับใกลเคียงกัน แตคนแรกมีฟอรมที่สุดยอดกอนเอาชนะคูแขง กับ

อีกคนที่แพ นักขาวจะเลือกนําเสนอโดยใหความสําคัญกับการชนะแบบสุดยอด มีผลงานโดด
เดน เปนที่ประทับใจมากกวา นอกจากนี้ก็ยังพิจารณาจากรอบการแขงขัน ความสําคัญแต
ละแมตช ความสามารถและอันดับช้ันของคูแขง   

 
“เลือกดูวาชวงนั้นใครแขง ถาเปนฤดูกาลแขงขันจะมีใหเลือกเยอะ แตถานอกฤดูกาลก็

ตองเลือกคนที่เดนชวงน้ัน” (บี แหลมสิงห, สัมภาษณ, 4 มีนาคม 2552)  
 
“สําหรับผลงานเปนสวนสําคัญในการคัดเลือกนะ เพราะใครโดดเดนก็มักไดรับการ

นําเสนอ” (มิสเตอรอูด, สัมภาษณ, 6 มีนาคม 2552)  
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4.3.1.3 ความนิยมในประเทศ 

 
ความนิยมในประเทศ เปนอีกเกณฑหน่ึงที่ใชนํามาคัดเลือกนักเทนนิส เพ่ือนําเสนอ

ผานทางหนังสือพิมพ เรียกไดวาเปนการขยายชื่อเสียงที่มีอยูเดิมใหแพรขยายออกไปมากยิ่งขึ้น 
และสามารถเสริมสรางภาพลักษณใหเกิดข้ึนไดเพ่ิมเติมอีกดวย 
 

โดยการนําเสนอนักเทนนิสที่เปนที่นิยมอยูแลวน้ัน เปรียบเสมือนกลไกทางการตลาด
ของหนังสือพิมพ เพราะคนไทยนิยมรับรู หรือรับขาวสารในสิ่งที่ตนเองตองการทราบ หรือคน
ที่ตนเองสนใจเสียเปนสวนใหญ ดังน้ัน วิธีน้ีจึงเปนวิธีที่ชวยผลักดันในเรื่องการตลาดเสียเปน
สวนใหญ 

 
“ถาคนไหนไดรับความนิยมอยูแลว ก็นําเสนอไดบอยๆ เพราะยังไงคนก็สนใจ” 

(มิสเตอรอูด, สัมภาษณ, 6 มีนาคม 2552)  
 
4.3.1.4 รูปรางหนาตา บุคลิกภาพดึงดูดใจ 

 
สวนมากถาเปนนักเทนนิสชาย เกณฑน้ีแทบจะไมมีผลตอการคัดเลือก แตการนําเสนอ

นักเทนนิสนั้นตองมีภาพประกอบ หรือมีการพาดหัวขาวที่เรียกความสนใจใหกับผูอาน ดังน้ัน 
รูปรางหนาตา หรือความดึงดูดใจของนักเทนนิสสาวจึงมีความจําเปนและถือเปนเกณฑหน่ึงที่
นํามาคัดเลือก โดยเฉพาะนักเทนนิสหญิงซ่ึงการมีรูปรางหนาตาท่ีดึงดูดใจน้ัน จะถือวา
ไดเปรียบในการนําเสนอ  

 
“อันนี้ไมตองพูดถึง ดูจากบทความตางๆ หรือพวกรายงานพิเศษ ถาเปนผูหญิงตองสวย

ดวยจึงจะขายได แตถาไมสวยก็ตองเกงจริงๆแหละ ไมงั้นก็ไมรอด” (มิสเตอรอูด, สัมภาษณ, 6 
มีนาคม 2552)  
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 “คนสวยใครก็อยากดู ย่ิงสวยดวยเกงดวย ย่ิงตองนําเสนอ” (อวน เพลยเมกเกอร, 

สัมภาษณ, 4 มีนาคม 2552) 
 
สวนนักเทนนิสหญิงที่หนาตาไมดีน้ัน ก็ถือวาเปนความโชคราย ที่ตองเกงเทาน้ันถึงจะ

ไดรับความสนใจ เม่ือเกงมากจนถึงขั้นหน่ึงแลว จึงจะไดรับเลือกมานําเสนอ 
 

4.3.1.5 ความชอบของตัวนักขาว 
 

เปนเกณฑที่ไมสามารถหลีกเลี่ยงได และไมสามารถหาความยุติธรรมใดๆในการเลือก
เสนอขาวนักเทนนิสได ถานักขาวคนน้ันๆ ชอบในตัว มาเรีย ชาราโปวา ก็จะนําเสนอเรื่องของ
เธอเปนสวนมาก แตถาไมชอบสไตลการเลนของเธอ ก็จะไมนิยมนําขาวของเธอมาขึ้นพาดหัว
ขาวอยางแนนอน ทําใหทราบงาในที่สุด คนตัดสินใจเลือกนําเสนอที่สําคัญก็คือนักขาว ดังน้ัน
การจึงไมใชเร่ืองแปลกแตอยางใด วาการสรางกระแสตางๆ เริ่มจากที่นักขาวผูน้ันนิยมแลวจึงมี
ความพยายามจะเชิญชวนใหคนในสงัคมคลอยตาม 
 

“ก็ถาชอบชาราโปวา ก็ตองทําขาวชาราโปวา มันเหมือนกับวาชอบฟุตบอลทีมไหน
เขียนเชียรทีมน้ันแหละ” (อวน เพลยเมกเกอร, สัมภาษณ, 2 มีนาคม 2552) 

 
“ถาไมชอบก็ไมคอยเขียนเชียรหรอก ถามีขาวมาแลวตองเลือก นอกจากจะเลือก

ประเด็นที่นาสนใจแลว ในที่สุดก็ตองเลือกคนที่ชอบมากกวาอยูดี” (คุณโจ ไทยรัฐ, สัมภาษณ, 
4 มีนาคม 2552) 

 
นอกจากน้ีการนําเสนอขาวเทนนิสของนักขาวเทนนิสไทยน้ัน นิยมจะนํานักเทนนิส

ชายขึ้นกอน นักเทนนิสหญิงเสมอ 
 
“ก็จะปฏิเสธไมไดหรอก วาใหความสําคัญกับผูชายมากกวา เพราะนักขาวไทยก็เปน

แบบนี้ทุกคนแหละ มีทัวรนาเมนตมาก็เลือกเอาผูชายขึ้นกอน นอกจากเปนเร่ืองบันเทิงเทาน้ัน
แหละ ถึงจะเอาผูหญิงขึ้นกอน” (บี แหลมสิงห, สัมภาษณ, 4 มีนาคม 2552)  
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จากบทสัมภาษณขางตน นักขาวสายกีฬาสําหรับวงการสื่อมวลชนไทยถือเปนบทบาท

ที่มีความสําคัญตอการคัดเลือกนักเทนนิสมานําเสนอ ซ่ึงนักขาวสายกีฬาสวนใหญเปนเพศชาย 
ดังน้ันการคัดเลือกตางๆ หรือการเรียงลําดับการใหความสําคัญในการนําเสนอเรื่องราวตางๆ ทั้ง
ชายและหญิงจึงขึ้นอยูกับมุมมอง และการตัดสินใจของนักขาวสายกีฬาที่เปนเพศชาย  

 
 

4.3.2 การนําเสนอ 
 

การศึกษาเทคนิคการนําเสนอ จะใชการศึกษาแบบ 3 มิติ กลาวคือ ศึกษาทั้ง รูปแบบ 
ภาษา และวิธีการนําเสนอ 

 
4.3.2.1 รูปแบบ  
 
การนําเสนอนักกีฬาเทนนิสชายและหญิงผานทางหนังสือพิมพน้ัน มีการนําเสนอได

หลากหลายรูปแบบ เริ่มจาก  
 

1)  การรายงานขาว 
 
คือ การรายงานผลการแขงขันทั่วไป ซ่ึงจะเปนการเขียนขาวที่กระชับ ไมมีรายละเอียด

มากมาย เปนแคผลที่เกิดขึ้น ความถึงสถิติตางๆ ในที่น้ีรวมไปถึงขาวคราวความเคลื่อนไหว 
กอนและหลังการแขงขัน ซ่ึงในการรายงานขาวผลการแขงขันน้ัน ชายและหญิงแทบจะไมมี
ความแตกตางในการนําเสนอ น่ันก็คือ ใชหลักเกณฑ ใคร ทําอะไร ที่ไหน เม่ือไหร และอยางไร 
ซ่ึงในปจจุบันน้ัน การนําเสนอความเคลื่อนไหว ทั้งหญิงและชาย นอกเหนือจากเรื่องการ
แขงขันแลว ก็เร่ิมที่จะมีเรื่องสวนตัวเขามาเกี่ยวของมากขึ้นอีกดวย 
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ภาพที่ 4.3.1: ภาพขาวเทนนิสจาก สยามกีฬารายวันประจําวันที่ 2 มกราคม 2551 หนา 7 

 

 
 
 

ภาพที่ 4.3.2: ภาพขาวเทนนิสจาก ไทยรัฐ ประจําวันที่ 8 มีนาคม 2551 หนา 21 
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ภาพที่ 4.3.3: เซเรนา วิลเลี่ยมส ในไทยรัฐ ประจําวันที่ 1 มกราคม 2551 หนา 17 

 

 
 

2)  รายงานพิเศษ 
 
คือ การจัดทําขาวพิเศษ เพ่ือเปนการรวบรวมเรื่องที่เปนประเด็นที่นาสนใจ ทั้งในสนาม

และนอกสนามมาประมวลใหผูอานไดรับรู สวนมากจะเปนการ Preview การแขงขันรายการ
ใหญ หรืออาจจะเปนควันหลงรายการก็ได ซ่ึงสวนมาก ถาเปนรูปแบบที่ใชนําเสนอนัดเทนนิส
ชาย จะอัดแนนไปดวยความสามารถ ผลงานที่สุดยอด แตสําหรับนักเทนนิสหญิง กลับมี
เร่ืองราวของความสวยความงามมารวมอยูดวยเปนสวนมาก เชนการจัดอันดับนักกีฬาที่เซ็กซี่
ตางๆ สวนนักกีฬาหญิงที่หนาตาไมดี แตมีความเกง ก็จะถูกนําเสนอแตความแข็งแกรง และนํา
ความเซ็กซ่ีมาแปรเปลี่ยนใหเปนความตลกขบขัน เบาสมองเสียเปนสวนใหญ 
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ภาพที่ 4.3.4: ภาพขาวเทนนิสจากสยามกีฬารายวันประจําวันท่ี 25 มกราคม 2551 หนา2 

 

 
 
 

3) บทความ และบทวิจารณ 
 
บทความและบทวิจารณน้ัน จะมีการนํานักเทนนิสที่ถูกเลือกในขั้นตอนแรกมาหยิบยก

ประเด็นที่กําลังเปนที่สนใจ เชน นาดาล ราชาคอรตดิน หรือแมกระทั่ง สงครามนางฟา ระหวาง
มาเรีย ชาราโปวา และ อนา อิวาโนวิช แลวมาวิพากยวิจารณ วาใครมีลักษณะอยางไร ความ
พรอม ใครดีกวากัน อาจจะลามไปจนถึงวาใครสวยกวากันก็มี  
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นอกจากน้ีแลว การนําเสนอบุคลิกภาพบางอยางของนักเทนนิสก็เกิดข้ึนในบทความ

และบทวิจารณ เน่ืองจากมีการหยิบยกเอาประเด็นในเรื่องของการใชชีวิต การใชอารมณในการ
แขงขันมาวิจารณในสวนน้ีดวย ทําใหนักเทนนิสคนใดที่ถูกวิพากยวิจารณในสวนนี้ ตองโดนตี
คาวาเปนผูท่ีมีอารมณฉุนเฉียว ใจรอน มุทะลุไปอยางงายดาย 

 
ภาพที่ 4.3.5: ภาพขาวเทนนิสจากสยามกีฬารายวัน วันที่ 26 มกราคม 2551 หนา 2 
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4.3.2.2 ภาษา 

 
สําหรับภาษาที่ใชในการนําเสนอผานทางหนังสือพิมพ จะเนนเรื่องการใชภาษาเพื่อ

สรางความโดดเดน ดวยการเขียนขาวเพื่อสรางความสนใจหรือใหบุคคลนั้นดูนาสนใจและมี
การสรางคําใหมๆข้ึนมาใช เฉกเชนเดียวกับการใชสมญานาม หรือฉายาในสื่ออินเทอรเน็ต ซ่ึง
ส่ิงที่นํามาใชน้ัน ไดเกิดการสรางภาพลักษณใหแกตัวนักกีฬาขึ้นอยางมากมาย เชน นางฟามา
เรีย  กระทิงหนุม หรือแมกระทั่ง Fed-Ex จากที่เคยอธิบายไวในสื่ออินเทอรเน็ต 
 

ตารางที่ 5: แสดงความหมายในการนําเสนอนักเทนนิสเปรียบเทียบชายและหญิง 
 

นักกีฬาเทนนิส 
หญิง 

ประเด็นการนําเสนอ 
ชาย 

สวย ไมสวย 
1.ความสามารถ    

2.ผลงาน    

3.Sex Appeal    

4.หนาตา    
5.อารมณ    

6.ภาพหลุด    

7.นิสัย    

8.ตลกขบขัน    

 
สําหรับความหมายหรือประเด็นการนําเสนอนักเทนนิสชายและหญิงในสื่อ

หนังสือพิมพน้ัน มีทั้งการนําเสนอความสามารถ ผลงาน อารมณ นิสัย รวมไปถึง Sex appeal 
ตลกขบขัน และภาพหลุดตางๆ โดยเนนการใชภาษาสมญานามใหกับตัวนักกีฬา 
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โดยรายละเอียดของการนําเสนอในประเด็นความสามารถ ผลงาน อารมณ นิสัย จะ

ไมมีความแตกตางระหวางชายหญิงในการนําเสนอ คือเนนความแข็งแกรง ความเกง และความ
ทุมเท สวนในประเด็นหนาตานั้น จะมีการนําเสนอเฉพาะนักเทนนิสหญิง ซ่ึงก็จะมีความ
แตกตางในรายละเอียดการนําเสนอเพราะมีการเลือกจุดเดนของนักเทนนิสสาวแตละคนมา
นําเสนอ ทําใหนักเทนนิสที่คนไทยใหความนิยม และมีความพึงพอใจในรูปรางหนาตาก็จะถูก
นําเสนอออกมาในแงบวกมากยิ่งขึ้น แตสําหรับนักเทนนิสที่มีหนาตาไมเปนที่ถูกใจ เชน เซเร
นา วิลเล่ียมส ก็จะถูกนําเสนอเรื่องรูปรางหนาตาออกมาโดยมุงเนนถึงความตลกขบขันเสีย
มากกวา 
 

ภาพที่ 4.3.6: ภาพขาวเทนนิสจากสยามกีฬารายวัน วันที่ 15 มกราคม 2551 หนา 8 
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ภาพที่ 4.3.7: ภาพขาวเทนนิสจาก สยามกีฬารายวันประจําวันที่ 2 มกราคม 2551 หนา 8 

 

 
 

ภาพที่ 4.3.8: ภาพขาวเทนนิสจาก ไทยรัฐประจําวันที่ 27 มกราคม 2551 หนา 7 
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ภาพที่ 4.3.9: ภาพขาวเทนนิสจากสยามกีฬารายวัน วันที่ 25 มกราคม 2551 หนา 1 

 

 
 

4.3.2.3 วิธีการนําเสนอ 
 

การรายงานขาว จะมีวิธีการนําเสนอ ดวยการเนนภาพในการสื่อความหมาย สรางความ
สนใจดวยภาพ โดยมีเน้ือหาประกอบเพื่อสรางความเขาใจ ซ่ึงการเลือกภาพขาวที่ใชน้ัน มี
ลักษณะพิเศษ ก็คือ ไมจําเปนจะตองเปนภาพการแขงขัน หรือ Action Shot เหมือนในอดีต แต
กลับกลายเปนภาพการแสดงอารมณความรูสึกตางๆ ภาพความสะใจ หรืออาจจะเปนภาพการ
ถายแบบ ที่ไมไดเก่ียวของกับกีฬาเลยก็เปนได 
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“เราเลือกภาพขาวจากอินเทอรเน็ต เนนเอารูปที่หลากหลาย เนนที่อารมณ หรือ Action 

แปลกๆของนักเทนนิสโดยสําหรับนักเทนนิสชายน้ัน จะเนนที่ ความเหนือชั้น หรือ ช็อตที่
แสดงถึงความมหัศจรรย แตถาจะสื่อเร่ืองของอารมณ จะเนน สะใจ เสียใจ ดีใจ” (คุณโจ ไทยรัฐ
, สัมภาษณ, 4 มนีาคม 2552) 

 
ภาพที่ 4.3.10: ภาพขาวเทนนิสจาก ไทยรัฐ ประจําวันท่ี 1 มีนาคม 2551 หนา 29 
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จากการเลือกใชภาพดังกลาวทําใหทราบไดวา ปจจุบันน้ัน นักเทนนิสมีชีวิตท่ีสามารถ

ถูกนําเสนอไดหลายมิติ ถาสวนใดของนักเทนนิสมีความโดดเดน ก็จะถูกดึงมานําเสนอ ถึงแมวา
เรื่องที่นําเสนอจะเปนเร่ืองสวนตัว หรือไมควรรูก็ตาม 

 
ขณะที่รายงานพิเศษมีความแตกตางในวิธีการนําเสนอ เน่ืองจากเนนการใชภาษาเปน

หลัก อาจมีภาพประกอบ หรือไมมีก็ได การนําเสนอรายงานพิเศษนั้น ตองใชภาษาที่ไมเปน
ทางการ หรือวิชาการจนเกินไป สามารถสรางจินตนาการ เขาใจงาย เห็นภาพชัดเจน และที่
สําคัญ ตองสามารถสรางภาพลักษณไดอยางดี โดยมากในรายงานพิเศษ สําหรับนักเทนนิสชาย 
และนักเทนนิสหญิงที่มีหนาตาไมดีน้ัน จะใชเน้ือหา ภาษาเปนหลักในการสรางภาพลักษณ แต
ถาเปนนักเทนนิสหญิงที่มีหนาตาดี ก็จะใชภาพขาวมาเปนตัวหลักในการนําเสนอมากกวา 

 
“นักกีฬาที่จะอยูในใจเราได ตองเกงดวย สวยอยางเดียวไมพอ การที่นักกีฬาเกงอยาง

เดียวแลวไมสวยก็ไมใชอีก” (นันทขวาง สิรสุนทร, 2007) 
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ภาพที่ 4.3.11: ภาพขาวเทนนิสจาก สยามกีฬารายวันประจําวันที่ 13 มกราคม 2551 

หนา 2 
 

 
 
 

4.3.3 การใหพื้นท่ีขาวและความถี่ในการนําเสนอ 
 
การใหพ้ืนที่ขาวน้ัน จากที่กลาวไปแลวในชวงตนวา นักขาวเนนการใหความสําคัญกับ

นักกีฬาชายมากกวา นักกีฬาหญิง มักจะเรียงลําดับไวกอนเสมอ แตมีส่ิงหนึ่งที่สามารถเอาชนะ
ความคิดน้ันได น่ันก็คือ รูปรางหนาตาของนักเทนนิสหญิง หรือภาพที่ดึงดูดใจในจังหวะการ
เลนตางๆ ของนักเทนนิสสาว จึงจะสามารถกาวขึ้นมาอยูพาดหัวขาวแทนนักกีฬาเทนนิสชายได 
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แผนภูมิที่ 4 แสดงการใหพ้ืนที่ขาวกีฬาทางหนังสือพิมพ 
 

แผนภูมิแสดงสวนแบงในการใหพ้ืนท่ีขาว
ทางหนังสือพิมพกีฬา

58%18%

12%
12% Football

Golf 
Tennis
Moter Sport

 
 

เมื่อเทียบกับกีฬาประเภทอื่นๆ  ยังถือวากีฬาเทนนิสถูกใหความสนใจจากสื่อ
หนังสือพิมพในระดับปานกลาง ทําใหนักเทนนิสที่มีชื่อเสียงของโลกในประเทศไทยก็ยังไม
เทากับชื่อเสียงของนักฟุตบอลจากตางประเทศ 

 
สวนในเรื่องของความถี่น้ัน ความสามารถตางๆจะถูกนําเสนออยูโดยตลอดใชชวงที่มี

การแขงขัน แตชวงปดฤดูกาลนั้น ความสวย รูปรางหนาตาจะเปนประเด็นที่ถูกยกมานําเสนอ
มากเสียกวาการฝกซอมของนักเทนนิส 
 
4.3.4 เปรียบเทียบความแตกตางระหวางชายและหญิง 
 

ความแตกตางระหวางนักเทนนิสในการสรางและขยายชื่อเสียงน้ัน เริ่มตั้งแตการ
คัดเลือก การนําเสนอ จนถึงการใหพ้ืนที่และความถี่ในการแผยแพรอีกดวย 
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เน่ืองจากนักขาวไทยใหความสําคัญกับนักเทนนิสชายมากกวานักเทนนิสหญิงอยูแลว

ในเบื้องตน ทําใหการเรียงลําดับการนําเสนอขาว นักเทนนิสชายตองไดรับการเสนอกอนเสมอ  
 

นอกจากจะตองแยงพ้ืนที่ขาวกับนักเทนนิสชายแลว นักเทนนิสหญิงก็ยังตองแยงพ้ืนที่
กันเอง ย่ิงถามีความสวยแลวเกง ก็จะถูกนําเสนอมากกวาเกงเพียงอยางเดียว และในบางขณะ 
สวยแตไมเกง ก็ยังไดโอกาสที่มากกวา เกงแตไมสวยอีกดวย 

 
การนําเสนอตางๆนั้น นักเทนนิสชายเนนเรื่องความสามารถ อารมณในการแขงขัน ไม

เนนเรื่องสวนตัว แตสําหรับนักเทนนิสหญิงกลับเนนเรื่องสวนตัวมากกวา โดยเฉพาะอยางยิ่ง 
ถาเปนคนสวย จะถูกดึงไปในเรื่องความเซ็กซ่ีมากกวาเรื่องความสามารถดานกีฬา แตไมใชเพียง
แคคนสวยเทาน้ันที่จะถูกนําเสนอเรื่องเซ็กซ่ี คนไมสวยก็มีการนําเสนอเชนกัน แตจุดมุงหมาย
กลับกลายเปนการสรางสีสัน เรียกเสียงหัวเราะและความขบขันเสียมากกวา 
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4.3.5 สรุปกระบวนการสรางชื่อเสียงใหกับนักเทนนิสผานหนังสือพิมพ 

 
ส่ือหนังสือพิมพมีกระบวนการสรางและขยายชื่อเสียงใหกับนักเทนนิสชายและหญิง 3 

ข้ันตอน ดังน้ี 
 
ขั้นตอนที่ 1 การคัดเลือก  

หนังสือพิมพจะมีเกณฑในการคัดเลือกนักเทนนิสโดยพิจารณาจาก ความสามารถของ
นักเทนนิส ถือไดวาเปนเกณฑหลักในการเลือกนําเสนอ เน่ืองจาก พ้ืนที่ขาวของหนังสือพิมพมี
นอย ดังน้ันตองคัดเลือกนักกีฬาที่มีความสามารถเพียงพอ จึงจะสามารถสรางความสนใจและ
เปนประเด็นขาวที่นาติดตามจนสามารถทําใหคนทั่วไปที่เห็นขาว หยิบจับและซื้อหาเพ่ือทราบ
ขอมูลดานใน ซ่ึงความสามารถของนักเทนนิสทั้งชายหญิงจะสามารถดูไดจาก อันดับโลกของ
นักเทนนิส 

 
การเลือกนักเทนนิสอันดับตนๆนําเสนอน้ัน เน่ืองจาก อยูในความสนใจมากกวา และ

ย่ิงหนังสือพิมพตองสรางความดึงดูดใจตอยอดขาย นอกจากน้ีก็ยังพิจารณาถึง ผลงานที่โดดเดน 
 
ความนิยมในประเทศ  โดยการนํา เสนอนักเทนนิสที่ เปนที่ นิยมอยู แลว น้ัน 

เปรียบเสมือนกลไกทางการตลาดของหนังสือพิมพ เพราะคนไทยนิยมรับรู และรับขาวสารใน
ส่ิงท่ีตนเองตองการทราบ หรือคนที่ตนเองสนใจเสียเปนสวนใหญ ดังน้ัน วิธีน้ีจึงเปนวิธีที่ชวย
ผลักดันในเรื่องการตลาดเสียเปนสวนใหญ สําหรับเรื่องรูปรางหนาตา บุคลิกภาพดึงดูดใจ ของ
นักเทนนิสสาวมีความจําเปนและถือเปนเกณฑหน่ึงที่นํามาคัดเลือก โดยเฉพาะนักเทนนิสหญิง
ซ่ึงการมีรูปรางหนาตาที่ดึงดูดใจนั้น จะถือวาไดเปรียบในการนําเสนอ ประการสุดทายจะ
พิจารณาจาก ความชอบของตัวนักขาว ซ่ึงเกณฑน้ี ไมมีใครออกมาพูดตามตรง เพราะในที่สุด 
คนตัดสินใจเลือกนําเสนอ ก็เปนนักขาวในการเลือกนําเสนอหรือไมนําเสนอนักเทนนิสคนใดก็
ได 
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ขั้นตอนที่ 2 การนําเสนอ 

การนําเสนอนักกีฬาเทนนิสชายและหญิงผานทางหนังสือพิมพน้ัน มีการนําเสนอได
หลากหลายรูปแบบ เริ่มจากการรายงานขาว รายงานพิเศษ บทความ และ บทวิจารณ 

 
โดยการนําเสนอบุคลิกภาพบางอยางของนักเทนนิสก็เกิดข้ึนในบทควาทและบทวิ

จารณ เน่ืองจากมีการหยิบยกเอาประเด็นในเรื่องของการใชชีวิต การใชอารมณในการแขงขันมา
วิจารณในสวนน้ีดวย ทําใหเกิดภาพลักษณไดงาย สําหรับภาษาที่ใชในการนําเสนอผานทาง
หนังสือพิมพ จะเนนเร่ืองการใชภาษาเพ่ือสรางความโดดเดนดวยการเขียนขาวเพ่ือสรางความ
สนใจหรือใหบุคคลน้ันดูนาสนใจและมีการสรางคําใหมๆขึ้นมาใช ซึ่งส่ิงที่นํามาใชน้ัน ไดเกิด
การสรางภาพลักษณใหแกตัวนักกีฬาขึ้นอยางมากมาย  

 
การรายงานขาว จะมีวิธีการนําเสนอดวยการเนนภาพในการสื่อความหมาย สรางความ

สนใจดวยภาพ ซ่ึงการเลือกภาพขาวที่ใชน้ัน มีลักษณะพิเศษ ก็คือ ไมจําเปนจะตองเปนภาพการ
แขงขัน หรือ Action Shot เหมือนในอดีต แตกลับกลายเปนภาพการแสดงอารมณความรูสึก
ตางๆ (Sensational) มากกวา 

 
โดยประเด็นในการนําเสนอนักเทนนิสชาย จะเนนที่ความสามารถ ผลงานโดดเดน 

ขณะที่ภาพขาว ก็จะใช Action Shot หรือ ภาพแสดงอารมณที่เก่ียวเนื่องกับการแขงขันเสียเปน
สวนใหญ ไมไดมุงเนนในเรื่องทางเพศ ตรงกันขามกับนักเทนนิสหญิงสาวสวย ที่กลับถูก
นําเสนอนอกเหนือจากผลงานที่โดดเดน ก็ยังมีในเร่ืองของภาพหลุด ภาพเซ็กซ่ีท่ีส่ือถึงเรื่องทาง
เพศมานําเสนอเพื่อสรางกระแสนิยมใหแกตัวนักกีฬา และเพื่อยอดขายของหนังสือพิมพ สวน
นักกีฬาหญิงที่หนาตาไมดีน้ัน จะถูกจํากัดกรอบในการนําเสนอ คือ ผลงานที่โดดเดน และ ภาพ
ขาวที่แสดงเรื่องอารมณความรูสึกที่ดุดัน ความแข็งแกรง แตถาจะเปนภาพขาวที่เซ็กซ่ีน้ัน ก็จะ
สรางขึ้นเพ่ืออารมณขบขันของผูสงสารที่ตองการใหผูรับสารไดเขาใจเสียมากกวา 
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ขั้นตอนที่ 3 การใหพ้ืนที่ขาวและความถี่ในการนําเสนอ 

การใหพ้ืนที่ขาวนั้น นักขาวเนนการใหความสําคัญกับนักกีฬาชายมากกวา นักกีฬา
หญิง และมักจะเรียงลําดับไวกอนเสมอ เมื่อเทียบกับกีฬาประเภทอื่นๆ ยังถือวา กีฬาเทนนิสถูก
ใหความสนใจจากสื่อหนังสือพิมพในระดับปานกลาง ทําใหนักเทนนิสที่มีชื่อเสียงของโลกใน
ประเทศไทย ก็ยังไมเทากับชื่อเสียงของนีกกีฬายอดนิยม อยางฟุตบอล 
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4.4 สรุปกระบวนการสรางและขยายชื่อเสียงใหแกนักเทนนิสชายและหญิง 
 

กระบวนการสรางช่ือเสียงใหกับนักเทนนิสหญิง เกิดขึ้นไดจากการบูรณาการทั้งสาม
ส่ือ คือ ส่ือโทรทัศน หนังสือพิมพ และอินเทอรเน็ต สามารถสรุปไดเปนข้ันตอนตางๆ ดังน้ี 

 
ขั้นตอนที่ 1 การคัดเลือก 
ขั้นตอนที่ 2 การนําเสนอ โดยมีรูปแบบ ภาษา และวิธีการนําเสนอที่แตกตางกันไป 
ขั้นตอนที่ 3 การใหพ้ืนท่ีและความถ่ีในการนําเสนอ 

 
โดยโทรทัศน มีหนาที่ในการสรางใหนักเทนนิสกลายเปนที่รูจัก และทําใหนักเทนนิส

ที่เปนที่รูจักอยูแลว ย่ิงมีความโดงดัง เปนที่รูจักในวงกวางมากยิ่งขึ้น โดยการเลือกนําเสนอนัก
เทนนิสน้ัน จะพิจารณาจากกฏเกณฑในดาน แหลงขาวเปนสําคัญ เน่ืองจากตองนําเสนอ
ภาพเคลื่อนไหว ถาไมมีแหลงขาวที่มีคุณภาพก็จะทําใหประสิทธิภาพของโทรทัศนดอยลงไป 
นอกจากนี้ความสามารถและอันดับนักเทนนิสก็เปนสวนสําคัญในการเลือก ถาอยูอันดับตนๆ ก็
จะเปนที่นาสนใจ สวนประการสุดทาย ถานักเทนนิสเปนที่นิยมตางประเทศ ก็ทําใหหาขาวสาร
ไดงาย สวนถาไดรับความนิยมในบานเรา ก็จะสงผลในเรื่องของเรตติ้งใหกับรายการไดอีก
ทางนึง 

 
เมื่อนักขาวไดคัดเลือกนักกีฬามาแลวก็ทําการนําเสนอผานรูปแบบตางๆ ทั้งการรายงาน

ขาว รายงานพิเศษ เพ่ือทําใหนักเทนนิสเปนที่รูจักมากยิ่งข้ึน โดยเฉพาะในปจจุบัน การนําเสนอ
ขาว ไมเพียงแคการนําเสนอผลการแขงขันเทาน้ัน แตก็ยังมีการนําเสนอเรื่องสวนตัวตางๆ
สอดแทรกมาดวย โดยมีการใชภาษาที่สุภาพ กระชับ ไมเย่ินเยอ ใหเหมาะกับเวลาที่เรงรัด และ
ขอบังคับของโทรทัศนที่มีความสุภาพมากกวาส่ือชนิดอื่นๆ สวนในเรื่องของความถี่ในการ
นําเสนอนั้น จะมีการนําเสนอเรื่องราวตางๆแทบจะทุกวันก็วาได โดยเฉพาะนักเทนนิสทั้ง 6 ที่
ผูวิจัยไดคัดเลือกมาศึกษา แตก็จะมีการใหความสําคัญกับนักเทนนิสชายมากกวานักเทนนิส
หญิงอยู เห็นไดจากการเลือกนําเสนอขาวของนักเทนนิสหญิงตามหลังนักเทนนิสชายเสมอ  
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เมื่อนักเทนนิสกลายเปนที่รูจักแลว ส่ืออีกประเภทที่สามารถสรางใหนักเทนนิสเปนที่

รูจักมากขึ้น และขยายไปไดไกลทั่วทั้งประเทศ ก็คือ หนังสือพิมพ โดยหนังสือพิมพน้ัน จะใช
ภาพน่ิงเปนหลัก เพ่ือเลาเร่ืองราวตางๆ และมีเน้ือหาขาวประกอบเพื่อเพ่ิมเติมความเขาใจที่
ละเอียดยิ่งขึ้น และในบางครั้งก็เพ่ือชวยเพ่ิมความนาสนใจในรูปน้ันขึ้นอีกดวย 

 
ซ่ึงเกณฑการเลือกนักเทนนิสที่จะมานําเสนอนั้น ก็ตองเลือกจากความสามารถเปน

หลัก นอกจากนี้ก็ยังมีเร่ืองรูปรางหนาตา ความนิยมในประเทศเพื่อชวยในเรื่องของการสราง
กระแส เพ่ิมยอดขาย 

 
นอกจากนี้ส่ือมีบทบาทมากในการคัดเลือก เน่ืองจากพื้นท่ีรายงานขาวมีนอย ทําใหใน

ที่สุดแลวนักขาวตองเปนผูตัดสินใจเลือก ภาพขาว การนําเสนอวาจะใหใครเปนหลัก จากตัว
แปรเร่ืองเพศของนักขาวที่เปนชาย ทําใหการคัดเลือกยังคงพบความเหลื่อมล้ําของการให 
ความสําคัญกับนักเทนนิสชายมากกวานักเทนนิสหญิง 

 
การนําเสนอนั้นมีรูปแบบที่หลากหลาย ทั้งเนื้อหาขาวในเรื่องผลการแขงขัน รายงาน

พิเศษ บทความ และบทวิจารณ ซ่ึงหนังสือพิมพสามารถใสอารมณความรูสึกตางๆ ลงไปในการ
วิเคราะหวิจารณตางๆ ไดมากกวาโทรทัศน มีการนําเสนอนักเทนนิสหญิงที่หลากหลายมากขึ้น 
โดยเฉพาะการรายงานพิเศษ ที่นักเทนนิสหญิงจะถูกนําเรื่องราวสวนตัว รูปรางหนาตามาเปน
องคประกอบในการนําเสนอ 

 
ภาษาที่ใชมีการสรางคําใหม เพ่ือโนมนาวใหเกิดความรูสึกรวม และกระตุนใหเกิด

ความสนใจ โดยเฉพาะการใชฉายา หรือสมญานาม ในขณะที่ภาพขาวก็มิไดมีการใชเพียงแค
ภาพการแขงขัน แตกลับใชความที่เรียกความสนใจอยางเชน Action แปลกๆ ที่เต็มไปดวย
อารมณความรูสึก หรือแมกระทั่งไมใชภาพที่เกิดจากการแขงขันใดๆทั้งส้ิน 

 
สวนความถ่ีในการนําเสนอนั้น ความยากจะอยูที่ชวงนอกฤดูกาลแขงขัน ซ่ึงจะเห็นได

วาเร่ืองราวที่นําเสนอนั้น จะตองมีอยูโดยตลอด ทําใหนักขาวตองหันไปเลนเรื่องสวนตัวของนัก
เทนนิสเพื่อสรางความสนใจใหแกผูอาน 
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เมื่อนักเทนนิสกลายเปนที่รูจักกันอยางแพรหลายแลว อินเทอรเน็ตเปนทางเลือกหน่ึง

ในการขยายชื่อเสียงของนักเทนนิสใหเกิดขึ้นในแนวลึก คือทราบรายละเอียดเรื่องราวตางๆมาก
ข้ึน และที่สําคัญดวยธรรมชาติของอินเทอรเน็ตที่มีพ้ืนที่ขาวไมจํากัดใหนําเสนอ จึงไมเกิดความ
เหล่ือมลํ้าในการนําเสนอวา ตองเปนนักเทนนิสชายหรือหญิงกอน หรือตองตัดใครทิ้ง ทุกคน 
สามารถถูกนําเสนอไดเกือบท้ังหมด แตขึ้นอยูกับ เกณฑความสามารถ ความนิยม หรือรวมไป
ถึงเกณฑรูปรางหนาตาของผูหญิงดวย 

 
สวนในเรื่องการนําเสนอนั้น มีไดทั้งขาวรายงานผล รายงานพิเศษตางๆ เพ่ือใหผูท่ีเขา

ชมเว็บไซตไดเลือกกันตามความพึงพอใจ มีการนําเสนอทั้งเรื่อราวทั่วไป จนถึงเร่ืงสวนตัว 
ความรัก หรือกิจกรรมยามวาง อีกทั้งมีการใชภาษาท่ีเปนกันเอง ไดอารมณความรูสึก ภาพขาวก็
ดูงาย หลากหลาย ซ่ึงทั้งหมายทั้งปวงที่ถูกนําเสนอนั้นกลับสรางภาพลักษณของนักเทนนิสคน
น้ันใหมีขึ้นอยางชัดเจน เชน มาเรีย ชาราโปวา เซ็กซ่ี แอนดี้ ร็อดดิก ใจรอน ราฟาเอล นาดาล 
เปนหนุมที่เต็มเปยมไปดวยพลังที่จะระเบิดไดทุกเมื่อ  

 
แตลักษณะของการนําเสนอทางอินเทอรเน็ตน้ัน จะแบงแยกสไตลของขาวอยางชัดเจน 

โดยนักเทนนิสชายจะถูกนําเสนอเรื่องสวนตัวเล็กนอย แตเนนเรื่องราวในการแขงขัน 
ความสามารถ หรือเรื่องกิจกรรมสาธารณะ แตสําหรับนักเทนนิสหญิงน้ัน สามารถแบงไดเปน 
2 ประเภทคือ หนาตาดี ก็จะถูกนําเสนอไดรอบดาน แตเนนเร่ืองสวนตัว ความรัก การแตงกาย 
หรือแมกระทั่งงานในวงการอื่นๆ เชนการถายแบบชุดวายน้ํามานําเสนอ สวนฝงนักเทนนิสที่ไม 
สวยน้ัน ตองเสนอใหเธอแกรงทั้งฝมือ และรูปราง บางครั้งนําความเซ็กซ่ี หรือเรื่องสวนตัวของ
เธอมาใชในการใหความบันเทิงกับผูเขาชมเว็บไซตอีกดวย 

 
เมื่อทั้งสามสื่อมาบูรณาการเพื่อสรางช่ือเสียงใหกับนักกีฬาเทนนิสแลว จะทําใหนัก

เทนนิสคนนั้นเปนที่รูจัก และในสังคมรับรูวาคนนั้นโดงดัง  
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3. อินเทอรเน็ต

2. หนังสือพิมพ

1. โทรทัศน

นอย
ที่สุด
10%

นอย
20%

กลาง
30%

มาก
40%

เชื้อชาติ
สัญชาติ

บุคลิกภา
พ

แหลง 
ขาว

อันดับ
โลก

ความนิยม
(ใน/นอก)

ผลงานความ 
สามารถ 

การใพพื้นที่ขาวและความถี่ในการ
นําเสนอ

การคัดเลือกประเด็น

ประเภทสื่อ

3. อินเทอรเน็ต

2. หนังสือพิมพ

1. โทรทัศน

นอย
ที่สุด
10%

นอย
20%

กลาง
30%

มาก
40%

เชื้อชาติ
สัญชาติ

บุคลิกภา
พ

แหลง 
ขาว

อันดับ
โลก

ความนิยม
(ใน/นอก)

ผลงานความ 
สามารถ 

การใพพื้นที่ขาวและความถี่ในการ
นําเสนอ

การคัดเลือกประเด็น

ประเภทสื่อ

ตารางที่ 6: เปรียบเทียบของการคัดเลือก และการใหพื้นที่ขาวและความถี่ของสื่อตางๆ
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3. อินเทอรเน็ต

2. หนังสือพิมพ

1. โทรทัศน

นิสั
ย

อารมณหนาตาความสามารถ
Sex 

Appeal

ภาพนิ่ง
ประกอบ
ภาษา

เสียงประกอบ
ภาพเคลื่อนไหว

ภาพเคลื่อนไห
วประกอบ
เสียง

อารมณไมเปน
ทางการ

ทางการวิจารณบทความScoopขาว

ความหมายวิธีการภาษารูปแบบ

การนําเสนอประเด็น

ประเภทสื่อ

3. อินเทอรเน็ต

2. หนังสือพิมพ

1. โทรทัศน

นิสั
ย

อารมณหนาตาความสามารถ
Sex 

Appeal

ภาพนิ่ง
ประกอบ
ภาษา

เสียงประกอบ
ภาพเคลื่อนไหว

ภาพเคลื่อนไห
วประกอบ
เสียง

อารมณไมเปน
ทางการ

ทางการวิจารณบทความScoopขาว

ความหมายวิธีการภาษารูปแบบ

การนําเสนอประเด็น

ประเภทสื่อ

ตารางที่ 7: เปรียบเทียบประเด็นการนําเสนอของสื่อตางๆ
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ส่ือทั้งสามชนิดน้ัน มีความเหมือนและความแตกตางกันในการสรางและขยายชื่อเสียง
ใหกับนักกีฬาเทนนิสทั้งชายหญิง โดยทั้งสามสื่อจะมาเติมเต็มในสวนที่ขาดหายไป โดย
โทรทัศน จะทําใหคนรูจักกวางขวาง เห็นวานักเทนนิสมีรูปรางหนาตาอยางไร สไตลการเลน
อยางไร โดยมีหนังสือพิมพคอยรายงานขาวโดยใชภาพน่ิงกับภาษาที่เปนเอกลักษณ ในการ
เสริมสรางภาพลักษณใหแกนักกีฬาน้ันๆ สวนส่ืออินเทอรเน็ต จะมาคอยอุดรอยโหวของสอง
ส่ือน้ี เน่ืองจากสองสื่อแรกมีขอเสียในเร่ืองของพ้ืนที่ขาวท่ีไมสามารถอธิบายรายละเอียดไดมาก 
ทําใหผูที่อยากศึกษาเพ่ิมเติมสามารถหาขอมูลไดจากอินเทอรเน็ต  

 
เมื่อพิจารณาจากธรรมชาติของสื่อทั้งสามชนิด จะทําใหเห็นขอแตกตางของประเด็น

การนําเสนอ เน่ืองจาก ธรรมชาติของสื่อโทรทัศน ซ่ึงมีพ้ืนที่และระยะเวลาจํากัด มีการใช
ถอยคําสุภาพ อีกทั้งใชภาพเคล่ือนไหวในการนําเสนอ ทําใหประเด็นการนําเสนอนักเทนนิส
ชายหญิงไมมีความหลากหลายเทียบเทากับสื่ออื่นๆ โดยเฉพาะในสื่ออินเทอรเน็ต ที่มีพ้ืนท่ีไม
จํากัด สามารถนําเสนอไดหลากหลาย อีกทั้งกฏขอบังคับในเรื่องการใชภาษาไมเขมงวดเชนใน
โทรทัศน ทําใหสามารถนําเสนอขอความ ถอยคํา หรือแมกระทั่งบทวิจารณตางๆ ไดอยาง
หลากหลาย ขณะท่ีส่ือหนังสือพิมพซึ่งนักวาเปนสื่อที่มีอิมแพคมากที่สุดในปจจุบัน มีการ
นําเสนอนักเทนนิสอยูในกรอบที่จํากัดเชนเดียวกับโทรทัศน แตก็ยังมีลักษณะพิเศษนั่นคือ การ
นําเสนอดวยภาพน่ิงซ่ึงในปจจุบันไดมีการนําภาพที่เปนการแสดงอารมณความรูสึกมาใชเพ่ือ
สรางความสนใจ ไมใชแตเพียงการรายงานขาวเทาน้ัน ขณะที่ประเด็นการนําเสนอ จะอยู
ก่ึงกลางระหวางสื่อโทรทัศนและสื่ออินเทอรเน็ต ยกตัวอยางเชน การนําเสนอประเด็นขบขัน
ของนักกีฬาเทนนิสในสื่อตางๆ สําหรับสื่อโทรทัศนจะไมมีการนําเสนอเรื่องน้ี ขณะที่ส่ือ
หนังสือพิมพจะเนนในลักษณะตลกราย กลาวคือเปนการเสียดสีนักเทนนิสเสียมากกวาที่จะเปน
เรื่องตลกเบาสมอง สวนในการนําเสนอทางอินเทอรเน็ตมีการนําเสนอลักษณะตลกรายเชนกัน 
แตมีการนําเสนอที่มีความโจงแจงและมีความรุนแรงของการใชถอยคําที่มากกวา 

 
โดยการคัดเลือกสําหรับท้ังสามสื่อน้ัน จะดูที่ความสามารถ อันดับโลก ผลงาน และ

ความนิมทั้งในและตางประเทศเปนหลัก สวนในเรื่องของแหลงขาวน้ัน จะมีเพียงแค
อินเทอรเน็ต และโทรทัศนเทาน้ันท่ีนํามาเปนเกณฑ เน่ืองจากแฟมภาพตางๆ หรือแมกระทั่ง
เนื้อหาขาวมักมาจากตางประเทศ ทําใหสงผลมาถึงเชื้อชาติและสัญชาติท่ีจะมีสวนเขามาโดย
ไมไดตั้งใจ สวนหนังสือพิมพน้ันจะใชส่ืออินเทอรเน็ตในประเทศเปนขอมูลอีกทอดหนึ่ง  
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สําหรับอันดับโลกนั้น จะเนนที่ส่ือหนังสือพิมพและโทรทัศนเน่ืองจาก มีพ้ืนที่ขาว

นําเสนอนอย ทําใหตองคัดเลือกคนที่มีความโดดเดนอยางเห็นไดชัด แตในเร่ืองของบุคลิกภาพ
ที่ดึงดูดใจ หรือหนาตาน้ัน จะเปนสื่อหนังสือพิมพและอินเทอรเน็ต ที่มีการนํามาเปนเกณฑใน
การคัดเลือก 

   
ตารางที่ 8:  เปรียบเทียบการคัดเลือก 

 
นักกีฬาเทนนิส เกณฑการคัดเลือก 

ชาย หญิงสวย หญิงไมสวย 
1.ความสามารถ    

2.ผลงาน    

3.อันดับโลก    

4.ความนิยม (ใน/นอก)    

5.แหลง ขาว    

6.บุคลิกภาพ หนาตาดึงดูด    

 
เม่ือเปรียบเทียบจากตารางจะเห็นไดวา นักเทนนิสชายและหญิงมีเกณฑคัดเลือกที่

คลายคลึงกัน แตจะตางกันตรงที่นักเทนนิสหญิงน้ันจะมีปจจัยในเรื่องของบุคลิกภาพ รูปราง
หนาตามาเปนสวนประกอบ 

 
จากความสําคัญของนักขาวในการเปนผูทําการคัดเลือกนักเทนนิสมานําเสนอ จะเห็น

ไดวาในปจจุบันนักขาวสายกีฬาของไทยสวนใหญเปนเพศชาย ดังน้ันการคัดเลือกนักเทนนิสมา
นําเสนอจึงเปนการคัดเลือกในมุมมองของชายเปนใหญ คือ ใหความสําคัญกับการนําเสนอ 
คัดเลือกนักเทนนิสชายกอนเสมอ ขณะที่ประเด็นในการคัดเลือกน้ันก็ยังมีการใหความสําคัญใน
เร่ืองความสามารถชายเปนหลัก สวนนักเทนนิสหญิงซึ่งไดรับความสนใจและใหความสําคัญ
เปนอันดับสอง  นอกจากความสามารถแลวก็ยังจะตองมีบุคลิกภาพที่ ดูดใจเขามาเปน
สวนประกอบอีกดวย จึงเห็นไดวาคานิยมเนนความสามารถของชายและเนนความงามของหญิง
ยังคงมีอยูอยางฝงแนนในสังคมกีฬาของไทย  
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ในดานประเด็นการนําเสนอ นักเทนนิสชายจะถูกนําเสนอในลักษณะของวีรบุรุษ มี

ความสามารถ ขณะที่นักเทนนิสหญิงจะถูกนําเสนอในลักษณะสัตวโลกแสนสวย กลาวคือ มี
การยกประเด็นรูปรางหนาตา การแตงกายมานําเสนอโดยตลอด ขณะที่นักเทนนิสหญิงดวย
กันเอง ระหวางหนาตาดี กับ หนาตาไมดีน้ัน ก็ยังมีประเด็นการนําเสนอที่แตกตางกัน โดยใน
ประเด็นบุคลิกภาพที่ดึงดูดใจน้ัน คนสวยจะถูกเนนสิ่งสวยงาม เซ็กซ่ี ส่ือไปในทางเพศ แตคน
ไมสวย จะเนน ความตลก ความนาเกลียด เห็นแลวรูสึกแตกตางในการนําเสนอ เพ่ือสรางใหเกิด
การเปรียบเทียบระหวางนักเทนนิสมากขึ้น คือใหคนสวยย่ิงสวยเหมือนนางฟา ใหคนไมสวย
หนาตาเหมือนยักษ แสดงใหเห็นถึงคานิยมของการใหความสําคัญในเร่ืองหนาตาของ
ส่ือมวลชนไทย 

 
ตารางที่ 9: แสดงการเปรียบเทียบประเด็นการนําเสนอ  

 
นักกีฬาเทนนิส ประเด็นการนําเสนอ 

ชาย หญิงสวย หญิงไมสวย 
1.ความสามารถ    

2.ผลงาน    

3.Sex Appeal    

4.หนาตา    
5.อารมณ    

6.ภาพหลุด    

7.นิสัย    

8.ตลกขบขัน    

 
ความแตกตางในประเด็นทางนําเสนอนักเทนนิสนั้น นักเทนนิสชายจะถูกนําเสนอใน

เรื่องความสามารถ ผลงาน Sex appeal (ภาพถอดเสื้อ) อารมณตางๆในสนามแขงขัน ภาพหลุด
แปลกๆ นิสัยบางอยาง เชนอารมณรอน 
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ขณะที่นักเทนนิสหญิงสวยน้ันจะถูกนําเสนอในทุกๆเร่ือง โดยเฉพาะ Sex appeal และ

ภาพหลุด (ซ่ึงในกรณีน้ีจะเปนภาพหลุดเซ็กซ่ี) ยกเวนความตลกขบขัน เพราะในสังคมไทย คน
สวยมักจะไมตลก ไมพลาด และไมทําอะไรหนาเกลียด 

 
สวนนักเทนนิสหญิงไมสวยนั้น จะเนนนําเสนอความสามารถ ผลงาน เรื่องการแสดง

อารมณ โดยเฉพาะ อารมณสะใจ โกรธ โวยวาย ดีใจก็จะนิยมใช Action ท่ีมีความแรงของการ
แสดงอารมณ นอกจากนี้ก็ยังนําเสนอภาพหลุดตางที่ไมเซ็กซ่ี ขณะที่ Sex appeal ที่ใชในการ
นําเสนอนักเทนนิสหญิงสวย กลับถูกปรับเปลี่ยนใหกลายเปนความตลกขบขัน ไมนาดู เพ่ือจะ
เนนยํ้าถึงลักษณะเดน คือ เกงแตไมสวยน่ันเอง  

 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 

บทท่ี 5 
 
 

บทบาทของสือ่มวลชนไทยในกระบวนการสรางและขยายชื่อเสียง 
 
จากการศึกษากระบวนการสรางและขยายชื่อเสียงของสื่อมวลชนไทยใหแกนักกีฬา

เทนนิสทั้งหญิงและชายนั้น ก็สามารถวิเคราะหถึงบทบาทของสื่อมวลชนในปจจุบันในการสราง
และขยายชื่อเสียงจากการสัมภาษณส่ือมวลชน โดยเรียงตามลําดับความสําคัญไดดังนี้ 

 
5.1 การนําเสนอ 
 

ส่ือมวลชนในปจจุบันมีบทบาทในการนําเสนอ โดยเฉพาะอยางยิ่งในการกําหนด
ประเด็นการนําเสนอ และการกําหนดรูปแบบการนําเสนอเพื่อสรางความตื่นตาตื่นใจ และสราง
แรงโนมนาวใจใหเกิดขึ้น ในขณะที่ส่ือก็ยังมีความสําคัญในบทบาทการใชภาษาที่สราง
ภาพลักษณใหเกิดขึ้น หรืออาจจะใชภาษาอยางเปนทางการก็ได  

 
“บทบาทสื่อที่ชัดที่สุด คงหนีไมพนการนําเสนอ เพราะวาถาไมมีส่ือมวลชน ก็ไมเกิด

การนําเสนอขาวสารไมวาจะเปนสาระหรือวาบันเทิง” (ศกุนตลา เทียนไพโรจน, สัมภาษณ, 29 
เมษายน 2552) 

 
“ถาจะถามวาบทบาทสื่อในปจจุบันมันหลักๆก็นําเสนอเรื่องราวตางๆ ไมวาจะเปน

ขาวสาร ความเคลื่อนไหว” (สมชาย ศักดิกุล, สัมภาษณ, 29 เมษายน 2552) 
 
สําหรับวิธีการนําเสนอของสื่อนั้น ก็ถือเปนบทบาทหนึ่ง ที่เกิดขึ้น ส่ือจะมีการออกแบ

วา จะดําเนินเรื่องอยางไร หรือตองใชขอมูลสวนไหนมานําเสนอเพื่อสรางความเชื่อมั่น และเปน
การเพิ่มประสิทธิภาพของสารอีกดวย 
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การนําเสนอนักเทนนิสขึ้นมาใหมีช่ือเสียงนั้น จะตองสรางรูปแบบ หรือภาพลักษณ

ตางๆใหเกิดขึ้นเพื่อใหคนรับรูและตีความตามที่ส่ือตองการใหเปน ซ่ึงการนําเสนอจะตอง
คํานึงถึงรูปแบบการนําเสนอ และการใชภาษา ดังนี้ 

 
รูปแบบการนําเสนอนั้น ถือวาเปนประตูดานแรกในการสรางภาพลักษณใหกับนัก

เทนนิส ถาเปนการรายงานในรูปแบบขาวก็จะเนนที่ความสามารถ ผลงาน ความแข็งแกรง ทํา
ใหนักเทนนิสผูนั้นเปรียบเสมือนวีรบุรุษ(Hero) แตถานําเสนอนักเทนนิสในรูปแบบรายงาน
พิเศษซึ่งจะมีการสอดแทรกความบันเทิงเพิ่มขึ้น ก็จะสามารถใสรายละเอียดปลีกยอยตางๆ อาจ
ลงลึกในเรื่องลักษณะนิสัย บุคลิกภาพ หรือแมกระมั่งเรื่องสวนตัวของนักเทนนิส ซ่ึงการ
นําเสนอในรูปแบบนี้จะทําใหนักเทนนิสมีภาพลักษณเปนดารา (Star) หรือผูมีช่ือเสียง 
(Celebrity) นั่นเอง 

 
สวนภาษาที่ใชสําหรับการนําเสนอ จะมีการดึงเอาจุดเดนตางๆ ของนักเทนนิสมาใชใน

การสรางภาพลักษณ สําหรับนักเทนนิสชาย ส่ิงที่เดนชัดก็คือพละกําลัง ดังนั้นการนําเสนอ
ผลงานตางๆ เพื่อสรางภาพลักษณจะสอดแทรกภาษาที่แสดงถึงพละกําลังความแข็งแกรง เชน 
นักหวดจอมอึด เปนตน สวนในกรณีนักเทนนิสหญิงนั้นมีหลายประเด็นที่สามารถหยิบยกมา
นําเสนอได ตัวอยางเชน มาเรีย ชาราโปวา เปนนักเทนนิสสาวสวย ที่มีเสนห แตก็มีความ
เกงกาจ สามารถในตัวเองมากมาย แตในที่สุดสื่อก็เลือกที่จะนําเสนอดานของมาเรีย ชาราโปวา 
ในฉายาวา นางฟา คือเอาความสวยของเธอมาเปนตัวแทนใหผูรับสารตีความจุดเดนนั้นๆ ของ
เธอ วาเธอดี เธอสวย อยางนี้เรียกวาผูหญิงที่เปนที่ดึงดูดใจในวงการเทนนิส โดยมีวิธีการ
นําเสนอซึ่งสวนมากจะใชภาพที่แสดงอารมณความรูสึก (Sensational) เพราะทําใหผูรับสาร
สามารถเขาใจไดงาย ถาตองการใหผูรับสารเชื่อวานักเทนนิสเปนอยางไร ก็ใชภาพขาวและ
ภาษาที่สอดคลองกันเพื่อใหเกิดความคิดในใจและตีความวานักเทนนิสเปนเชนนั้นจริง 

  
“ถาอยากใหคนเห็นวาสวย ก็ลงภาพสวยๆ ถาอยากใหคนเห็นวาขี้หงุดหงิด ก็ลงภาพที่

อารมณเสียบอยๆ ไมยากหรอกที่จะทําใหเชื่อวาใครเปนยังไง” (อวน เพลยเมกเกอร, สัมภาษณ, 
2 มีนาคม 2552) 
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“ขนาดคนไมสวยยังทําใหดูสวยไดเลยนะ ก็ใชวานักเทนนิสสุดฮอตบาง หรือวาเจา

เสนหบาง เดี๋ยวสักพักคนก็จะชินแลวก็เห็นวาสวยไปเอง” (สมชาย ศักดิกุล, สัมภาษณ, 6 
มีนาคม 2552)  

 
5.2 การคัดเลือก 
 

ส่ือเปรียบเสมือนผูทําหนาที่ในการคัดเลือกขาวสารในการนําเสนอ โดยการที่นักขาว 
และบรรณาธิการขาวจะตัดสินใจเลือกขาวหรือนักเทนนิสมานําเสนอนั้น ขึ้นอยูกับการประเมิน
คาของขาวสารวาอะไรที่มีความสําคัญเพียงพอ ควรแกการนําเสนอ นอกจากนี้ก็ยังคํานึงถึงการ
แขงขันของสื่อ ซ่ึงในปจจุบันมีบทบาทมากตอความอยูรอดของวงการสื่อมวลชน   

 
“สําหรับบทบาทการคัดเลือก สําคัญนาจะเปนอันดับ 2นะ เพราะทุกการนําเสนอจะตอง

ผานการคัดเลือกดวย มันเปนเหมือนบทบาทที่ปนมากับคานิยมของตัวนักขาวดวย เพราะจะ
เลือกใคร เลือกอะไรแตละขาวมันก็มีความสําคัญ สวนมากนักขาวจะเปนผูชาย เกณฑการ
คัดเลือกตางๆมันก็ตองอยูในกํามือผูชาย” (บี แหลมสิงห, สัมภาษณ, 29 เมษายน 2552) 

 
สวนเรื่องคานิยมสวนตัว และนิสัยแปลกๆ ของบรรณาธิการเชน ถาบรรณาธิการกลัว

หรือไมชอบอะไรบางอยาง เขาจะไมอนุญาตใหส่ิงที่เขาไมชอบปรากฏอยูในขาว หรือตีพิมพ
บนหนังสือพิมพในขณะที่เขาเปนบรรณาธิการอยู 

 
นอกจากนี้ แลว ยังมีส่ิงซึ่งเกี่ยวของกับการตัดสินใจของบรรณาธิการอีก เชน ปจจัย

เร่ืองเวลา และเนื้อที่การเสนอขาวสาร ตัวอยางเชน นักขาวที่หาขาวมาไดแลว รายงานขาวเขาสู
หนวยงานของตนก็จะมีคนอื่นๆ คือพวก Rewriter เปนผูเฝาประตูอีกตอหนึ่ง พวกนี้จะทําหนาที่
ตบแตงขาว จะโดยการตัดทอน ยอหนา ตัดบางประโยค บางคําของขาว หรืออาจจะไมแกไข
ตนฉบับขาวที่นักขาวคนนั้นสงมาเลยก็ได แลวก็สงขาวนั้นออกไปตีพิมพหรือออกอากาศ แต
บางครั้งเมื่อสงขาวไปแลวไมไดตีพิมพก็มี  
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ทั้งนี้เพราะเนื้อที่ในหนาหนังสือพิมพไมพอ หรือเวลาในการกระจายเสียงมีไมพอ 

อาจจะเปนเพราะผูจัดการฝายโฆษณารับโฆษณาเขามามากจนทําใหเนื้อที่และเวลา ในการเสนอ
ขาวไมพอ ตัวผูจัดการฝายโฆษณานี้ก็ถือวาทําหนาที่เปน Gatekeeper เชนกัน  

 
“ก็ถาใครชอบนาดาล สวนมากก็จะทําขาวนาดาล ใครชอบชาราโปวาก็ทําขาวชาราโป

วา มันก็เหมือนกับวาใครชอบลิเวอรพูลก็ทําขาวลิเวอรพูลแหละ” (ธีรพัฒน อัครเศรณี, 
สัมภาษณ, 2 มีนาคม 2552) 

 
“ก็ทําขาวที่คนสนใจแหละ จะไดมีคนดู ถาทําสิ่งที่คนไมสนใจก็ไมใชแลว จะทําไป

ทําไม ใครก็อยากดูคนสวยมากกวาคนไมสวย” (พินิจ พลขัน, สัมภาษณ, 6 มีนาคม 2552) 
 

5.3 บทบาทในการเปนผูใหความหมาย 
 

บทบาทในการเปนผูใหความหมายของสือ่มวลชนเปนบทบาทที่เห็นไดอยางชัดเจนใน
ปจจุบัน โดยจะเปนผูกําหนดความหมายถึงส่ิงตางๆ ผานการนําเสนอขาวสารใหผูรับสารไดรับ
รู เพื่อความเขาใจที่ตรงกัน ไมเวนแมแตในวงการกฬีา 

 
“ภาษา รูปตางๆทุกๆอยางที่ใชนําเสนอมันก็ใหความหมาย บางครั้งตีความไดยาก 

บางครั้งส่ือตรงๆเลยก็มี นั่นก็เปนสวนที่ทาํใหผูชมทางบานเขาใจแลวกรู็ความหมายทีต่องการ
ส่ือ ถาจะเรียงก็คงจะอยูอันดบัที่ 3ของบทบาทสื่อ” (อภรัิกษ ประดับญาติ, สัมภาษณ, 29 
เมษายน 2552) 

 “ถาไมไดดูขาว ก็ไมรูหรอกวาใครเกง ใครสวย ใครไมเกง บาทบาทของสื่อก็ตองสราง
ความหมายทําใหคนเขาใจทัว่กัน” (กฤติวฒุิ สาวโมกข, สัมภาษณ, 29 เมษายน 2552)  

 
ในอดีตที่ผานมา ขาวกีฬาเปนขาวที่มีการนําเสนอเพียงผลการแขงขันเทานั้น แตใน

ปจจุบันดวยรูปแบบการนําเสนอที่หลากหลาย และพฤติกรรมการรับสารของผู รับสาร
เปล่ียนแปลงไป กลาวคือ ผูรับสารในปจจุบันนิยมรับสารที่มีทั้งสาระและความบันเทิงอยู
รวมกัน ไมเนนขาวที่เปนทางการ ทําใหประเด็นที่ส่ือนําเสนอนั้นจะตองมีกลยุทธในการ 
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นําเสนอเพื่อดึงดูดใจ จึงไดเร่ิมมีการนําประเด็นตางๆรอบตัวของนักเทนนิสมานําเสนอ เชน
เร่ืองราวสวนตัว บุคลิกภาพที่ดึงดูดใจ กิจกรรมยามวาง หรือแมกระทั่งเรื่องราวความรักของนัก
เทนนิส เปนตน 

 
 โดยผูส่ือขาวหรือส่ือมวลชนทั่วไปจะเปนผูกําหนดความหมายวานักเทนนิสคนใดสวย 

หลอ หนาตาดี หรือแมกระทั่งการกํานหดความหมายที่ส่ือถึงภาพลักษณ ลักษณะนิสัยตางๆ 
รวมไปถึงการสื่อความหมายถึงชนชั้นในสังคม และการยอมรับอีกดวย 

 
แตเมื่อพิจารณาแลวจะพบวา ความสวยของนักกีฬา ความนิยมที่สงผลมาถึงประเทศ

ไทย  ถูกกําหนดความหมายโดยมหาอํานาจในวงการกีฬา  ความสวยของนักกีฬาไมไดมี
ความหมายในตัวของมันเองวาอยางไรจึงเรียกวาสวย แตส่ือก็เปนเครื่องมือหนึ่งที่ตางประเทศ
สรางผานใหเรารูสึกตามหรือรูสึกรวมแลวเห็นอยางที่เจาของขาวตองการจะสื่อ  

 
ดังนั้นจึงขึน้อยูกับวาใครจะเปนผูมีอํานาจมากกวาในการกําหนดความหมายใหกับสิง่

นั้นๆ และหากใครที่ไมสามารถตอสูในการกําหนดความหมาย กจ็ะถูกตีใหตกขอบไปเปนคน
ชายขอบ 

 
สําหรับสื่อมวลชน จะทําหนาที่เปนเครื่องมือในการกําหนดความหมาย เพื่อสนับสนุน

ผูมีอํานาจในสังคม โดยที่ส่ือเปนตัวแทนของชนชั้นกลาง เปนตัวแทนของผูมีอํานาจไมเวน
แมแตในวงการกีฬา ดังนั้นการกําหนดความหมายของสื่อจึงเปนการกําหนดความหมายที่
สนับสนุนสงเสริมความคิดแบบทุนนิยม  สงเสริมผูมีอํานาจในเมือง สงเสริมชนชั้นกลาง โดยตี
คนกลุมนอย หรือผูที่มีอํานาจนอยกวาในสังคมใหกลายเปนคนชายขอบ เชน พาดหัวขาวเรียก
ชาราโปวา ที่เปนนักเทนนิสผิวขาววา นางฟา แตกลับเรียกนักเทนนิสผิวดําอยาง เซเรนาวา ‘เจ
ดํา” เปนการกําหนดความหมายวาคนผิวขาว จึงจะสามารถเปนนางฟาได  

 
อีกตัวอยางหนึ่งที่เปนไดชัด การใชคําเรียกนักเทนนิสชายหญิงนั้น ชายจะเนนที่

ความสามารถ เชน ยอดนักหวด ราชาคอรต หรือ ราชาเทนนิส แตนักเทนนิสกญิงจะมีคําเรียกที่
เกี่ยวกับความสวยความงาม หนาตา รูปราง ความดึงดูดทางเพศ เชน นักเทนนิสสาวสวย นัก
เทนนิสหนาหวานสุดเซ็กซี่ นอยคร้ังที่จะใหความหมายวา นักเทนนิสหญิงเปนผูมีความสามารถ  
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ทําเห็นถึงการอิทธิพลส่ือในการกําหนด สถานภาพของชาย-หญิงคุณคาของผูหญิง ฯลฯ ส่ิง
ตางๆ เหลานี้ถูกกําหนดความหมายโดยผูมีอํานาจ และสื่อเปนเครื่องมือในการกําหนด
ความหมายนั้น 

 
“เวลาจะพูดหรือจะเขียนแคใชภาษาก็ตางกันแลวนะ ถาอยากใหคนรูสึกวาสวย ก็ใช

นางฟาบาง สาวสวยตรงๆไปเลยก็ใชได หรือแคคําวา แหม แคนี้ก็ส่ือแลวนะ แลวคนทั่วไปก็รู
ดวยวาหมายถึงอะไร สวนคนไมสวยก็งายอีกแหละ แคบอกวา อืม ครับ ก็เปนความหมายอีก
แบบแลว” (ปยะทัศน สุรเสวี, สัมภาษณ, 6 มีนาคม 2552)  

 
เมื่อพิจารณาจากคําสัมภาษณของผูบรรยายกีฬาเทนนิสนั้น  จะพบวาส่ือสราง

ความหมายโดยใชภาษา ภาพขาว หรือแมกระทั่งจังหวะเพื่อส่ือถึงความหมายที่ตองการนําเสนอ  
 

5.4 การใหขอมูลขาวสาร 
 

บทบาทของการใหขอมูลขาวสาร ถือเปนบทบาทเดิมที่ส่ือมวลชนมีมาตั้งแตแรกเริ่ม 
โดยเฉพาะอยางยิ่ง ในปจจุบันเปนยุคโลกาภิวัตนซ่ึงเปนยุคที่ความเจริญกาวหนาทางเทคโนโลยี
แหงส่ือสารมวลชนรุดหนาไปอยางกาวกระโดดในชวงเวลาสั้นๆ จนถูกเรียกขานกันวาเปนยุค
แหงขอมูลขาวสาร (The age of information) ศักยภาพและความแพรหลายของสื่อเพิ่มมากขึ้น
หลายเทาตัว ทําใหส่ือมวลชนมีบทบาทสําคัญในการเผยแพรขาวสารและความรูสูประชาชนได
อยางมีประสิทธิภาพ  

 
“บทบาทนี้ชัดมาก แตก็ไมไดสําคัญเทากันการนําเสนอหรือวาการคัดเลือกในปจจุบัน 

เพราะอะไรๆก็ตองใหขอมูลขาวสารอยูแลว ไมใชแตเพียวแคส่ือเทานั้น แตก็ยังถือวาเปน
บทบาทหนึ่งอยูนั่นแหละ” (คุณโจ ไทยรัฐ, สัมภาษณ, 30 เมษายน 2552) 

 
อยางไรก็ตาม  ส่ิงที่มีคุณประโยชนมหาศาลยอมสามารถสรางโทษรายแรงได

เชนเดียวกัน แมแตส่ือถูกกฏหมาย ที่เปนหลักในการนําเสนอขาวสารอยางหนังสือพิมพ วิทยุ 
และโทรทัศน ก็มีลักษณะของการเปนธุรกิจสื่อมวลชนอยางเต็มที่ การดําเนินการเปนไปดวย
แรงผลักดันทางธุรกิจมากกวาการทําหนาที่เผยแพรขาวสาร ดังนั้นการนําเสนอขาวสารนั้น 
มักจะมีวาระซอนเรน(Hidden agenda) ที่ไมเปดเผยตอผูรับสาร 
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“บทบาทนี้แทบจะเปนบทบาทหลักเลยนะ เพราะทุกสื่อตองใหขอมูลขาวสาร แตดูยาก

วาส่ือตองการใหแคขอมูลหรือวาโนมนาว เพราะเดี๋ยวนี้มันจะมีผลประโยชนแอบแฝง” 
(ศกุนตลา เทียนไพโรจน, สัมภาษณ, 29 เมษายน 2552) 

 
สําหรับในวงการกีฬาโดยเฉพาะเทนนิสนั้น บทบาทของการใหขอมูลขาวสารถือเปน

อีกบทบาทหนึ่งที่เปนบทบาทหลัก การรายงานขาวเทนนิสมีเปนประจํา เรียกไดวามีแทบทุกวัน
ก็วาได ดังนั้นสื่อมวลชนซึ่งมีบทบาทนี้ จะตองคอยรายงานขาวเทนนิสทั้งผลการแขงขันที่
ถูกตอง รวดเร็ว รวมไปถึงความเคลื่อนไหวตางๆใหคนในสังคมไดรับรู 

 
5.5 การประเมินคุณคา (Evaluation)  
 

ส่ือมวลชนในปจจุบัน มีการนําเสนอเรื่องราวตาง ทําใหผูรับสารตองมีการประเมิณ
คุณคาอยูตลอดเวลา โดยเฉพาะประเด็นใหญๆสามประเด็น คือ ความสัมพันธกับเรื่องเพศ
(gender) และเรื่องชาติพันธุ (ethnicity)  เชื้อชาติ (race) ส่ือไดสอนเราเกี่ยวกับความเปนผูชาย
และความเปนผูหญิง ซ่ึงหมายความถึงการเปนผูชายและผูหญิงตามปกติ เกี่ยวกับความสัมพันธ
ทางดานเชื้อชาติ เกี่ยวกับคนที่ไมใชชาวยุโรปและวัฒนธรรมของชาวยุโรป เกี่ยวกับอัตลักษณ
ตางๆที่เปนแบบอยางที่สมมุติขึ้นมาเกี่ยวกับคนกลุม ตางๆเหลานี้ 

     
“ก็อยางที่บอกวาการนําเสนอบางครั้งมันแฝงความตองการ หรือความรูสึกไปดวยแบบ

เล่ียงไมได โดยเฉพาะในเรื่องของเพศ ที่สวนมากจะชัดในการนําเสนอตางๆ ผูหญิงถูกมองวา
เปนสิ่งสวยงาม อะไรแบบนี้ ก็หนีไมพนการประเมินคุณคาหรอก” (คุณโจ ไทยรัฐ, สัมภาษณ, 
30 เมษายน 2552) 

 
โดยเฉพาะ race (เชื้อชาติ)  ซ่ึงเกี่ยวกับกลุมชาติพันธุที่แตกตางกัน และสังคมสมัยใหม

สวนใหญมีลักษณะวัฒนธรรมที่หลากหลาย และหลากหลายในเรื่องชาติพันธุ ซ่ึงส่ือไทยไดรับ
อิทธิพลจากสื่อในตะวันตกดานฝงผิวขาวเขามาแทรกซึมใหคนไทยเชื่อวา คนขาวสวย คนแถบ
สหรัฐ หรือ ยุโรป คือมหาอํานาจ คนผิวดําเปนทาส ทําใหความคิดนี้ติดอยูตลอดมา และ
กลายเปนการประเมิณคุณคานักเทนนิสผิวสี หรือนักกีฬาประเภทอื่นที่ผิวสี รวมไปถึงนักกีฬา
จากประเทศอื่นๆ เชน นักกีฬาโซนเอเชีย ไมมีศักดิ์ศรีเทียบเทากับนักกีฬาที่มาจากมหาอํานาจ 
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ประเด็นเรื่องของเพศก็เชนกัน การใหความสําคัญในการนําเสนอชายกอนหญิงเสมอ

นั้น ทําใหเกิดการใหความสําคัญหรือการประเมิณคุณคาวานักเทนนิสชายมีความสําคัญ หรือ
ควรใหความนิยมมากกวานักเทนนิสหญิงอีกดวย 

 
5.6 ใหพื้นที่ขาวและการแผยแพร 
 

ส่ือถือเปนชองทางที่ข าวสารต างๆจะแพรกระจายไปถึง ผู รับสารไดอย างมี
ประสิทธิภาพและรวดเร็ว โดยเฉพาะสื่อมวลชน ถามีการบูรณาการสื่อทั้งสามมารวมกันจะ
สามารถสรางพื้นที่ขาวที่มีความหลากหลาย เหมาะกับผูรับสาร สวนการเผยแพรนั้น ก็ขึ้นอยูกับ
ชวงเวลาที่เหมาะสมอีกดวย 

 
“ก็คิดวานักเทนนิสคนไหนจะออกขาววันไหน ลงตรงไหนของหนา แลวก็ตองดูดวย

นะบอยรึปาว ไมงั้นก็ซํ้าตลอด มันตองเปลี่ยนบาง” (บี แหลมสิงห, สัมภาษณ, 4 มีนาคม 2552) 
 

5.7 บทบาทในการเปนเครื่องมือของการตลาด 
 
ปจจุบันเปนที่ทราบกันดีวาการตลาดเปนสิ่งที่ครอบคลุมไปทุกๆพื้นภาคบนโลกใบนี้ 

จะกระทําการอันใด ก็สงผลถึงอยางหลีกเลี่ยงไมได โดยเฉพาอยางยิ่งนักการตลาด ไดมีการนํา
ส่ือมวลชนไปผนวกรวมกับวิธีการ หรือกลยุทธทางการตลาด ดังนั้นบทบาทที่เกิดขึ้นใหมของ
ส่ือมวลชนในสังคม จึงกลายเปนเครื่องมือของนักการตลาดไป และยิ่งวงการกีฬาคือวงการที่มี
เงินหมุนเวียนสูงมาก ทําใหปจจุบันมีการโฟกัส หรือหันมามองวงการกีฬาวาจะสามารถทําการ
ประชาสัมพันธอยางไรไดมากและคุมคาที่สุด โดยส่ือจากตางประเทศ หรือผูสนับสนุนหลักจาก
ตางประเทศนั้น ก็นิยมทําการประชาสัมพันธผานทางสื่อตางๆ เพื่อใหถึงตัวผูรับสารไดงายที่สุด  
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ที่ผานมาวีรบุรุษ (Hero) ที่เกิดขึ้น สวนมากมักเปนนักรอง นักแสดง ศิลปน เปนสวน

นอยที่จะมีฮีโรระดับประเทศที่มาจากวงการกีฬา สําหรับในประเทศที่เจริญแลว มักมีฮีโรที่
เกิดขึ้นจากวงการกีฬาซ่ึงมีสวนชวยใหคนในประเทศสนใจและรักการเลนกีฬา สําหรับ หนาตา 
และบุคลิก  ของนักกีฬานั้น  มีจุดเดนที่ เปนผูชายหรือผูหญิงที่มีความแข็งแรง  แตไมใช
ภาพลักษณของศิลปน ที่มีคนคลั่งไคลในวงกวาง ซ่ึงศิลปนมีระยะเวลาสั้น เพราะมีเงื่อนเวลา 
และการเปลี่ยนภาพลักษณไปตามบทบาทแสดง ขณะที่ภาพลักษณนักกีฬาสามารถใหผลได
ระยะยาวนานกวา เนื่องจากเปนบุคลิกจริงอันเกิดมาจากตัวตน นิสัยใจคอ ดังนั้นทําใหการตลาด
หันมาใหความสนใจกับวงการกีฬา ตัวนักกีฬามากยิ่งขึ้น 

 
โดยนักขาวตามสายงานตางๆ นั้นก็มีหนาที่ในการเพิ่มยอดขายและยอดโฆษณาของ

หนังสือพิมพดวย ดังนั้น การเลือกประเด็นขาวมานําเสนอนั้น ตองเอื้อกับความนิยม ความสในจ
ของผูรับสาร สงผลใหยอดขายหนังสือพิมพเพิ่ม ก็สามารถเพิ่มยอดโฆษณาในหนังสือพิมพได
อีกดวย นอกจากนี้เมื่อยอดโฆษณาเพิ่ม นักขาวก็เปนอีกสวนหนึ่งของชองทางการโฆษณา
ประชาสัมพันธผูสนับสนุนตางๆผานทางการเลือกภาพขาว หรือเลือกประเด็นนําเสนอที่มี
ผูสนับสนุนหลักนั้นเปนผูมีสวนเกี่ยวของ 
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�����1��7# ��� ����������(�� ��%��  ���
+��/1 ���������'
�2- �&���������&�����(���������'
 '1 
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 �(��	�-���������"� 	�-�*����2�1 �%�� ��	�'�4���$ ! ( �������� ����  �/�����������'
 '1 ������(����	�-� ����(�  �������� ����  �#(�&������
�����1��7#��"� ������%������ �� +��&����������	�-�����
�����1��7# �%�� ���� ����(����������� ����� ��)�����	�'���-/1!$� �������$ 
 	�'�(������&� �����&�����*����2�1 ��,�	�'�%�����!�� �(�� �����	�'�����(��������� 	�-/1 �(���������'
 '1����
�����1��7# +����	�'�
����,����� �#(�
�����1��7#+� �%�� ���������	�'������"�������&����� ����(� *$��(�� ��+����	�'���������� /1%�� �4��3� (Sensational)  
 #���������&�%�������%��%� ����$7�����&������������
���"���������
��7%�� 6�� ��#
���������
$#(��8 *����2�1 ��9������%�� '�"�����(������ ����+&���$ �����,�	�'�%�����!���&��������&������&�!$��#(�'���������(���� �����(��%���%�� �%�����!������&�%����(���"� �/���������������'
 '1 ����-/�������	�-����! (��,������� ����(� �#(�7���#
$�:++����������'�"�����(����(���� �&����#��� ����������&����� ! (�� ��)�&���������$7�!$��������� �(�������
�����1��7#53����,�������� �%�� !$�������������'�"�����(����� ���4(��(��! (+&���$ �&���� �����&���������$7�#(��8 !$���(���������� ����(���������8 
 �/����#��������������'2���4������(���7�����,��:++��������&���$����$7��(�� ������+���'2���+� � �  ����������������.���
���������+������&������������
���� 
 *$��������
���� +������&�����%�� �� ��)���������,����� �(�����������(��#������8��"� )���(���,��(������ �������+�! (��7���� �����7��7�'��������
�����1��7#��(���"���� �����&���������  
 
 
 
 
 
 



  

198 �������
���
���� ��4��(������#������  $3�$4$�+ +���������&������������ %�� �� ��) ������+����"�7��� �����&��������������%�� ��  ������%�
�	�'���$3�$4$�+ ������%�� ��� �������(��#��#(��8��(���'�(���� ��"��������������'
 '1 ����
�����1��7# 
 �������
���
���� ��4��(������#�! ($�  �����&��������������%�� �� ��) ���� �(�������������%�� ���%�� �� �������
�����1��7#��"� +�����!������������%�� ��������� ����(�  
 ��"�#����� 3 ������'�"�����(�����%�� )����������'�( 
 ������'�"�����(�����*����2�1����������'
 '1 �%�� �����%������ %��'�"���� �+&���$#���������
�����+��&�������(��$������$ �'���#�����(�'�"���������������(����.�;�#�������(������8 ��� �� �� �(���
�����1��7#��"�6�� ��#
������� �'�"����! (+&���$  �&����� �����&�����!$���(���#7 ��� %���%�� ���3�)3����"������"���3�!$���,���(�� �� 
 �&�����%�� )����"� *$��<�����&���������*����2�1����������'
 '1 +��<������4(�������� 

1-2 �(����(���"� �#(�7 ������������ �&���� �%�� )�����)���(���4(����/01���$� �'���%�+�!$�����  ���������������,��(����.�����
�(��#������� 
 �#(�&������
�����1��7#��"�  �����&����� ����(�������������(�� ����� %�� ����� 5-

10 �(�� ������ ���"�������'
�2- ��%�� #(��8 ���������(��!$����+&���� �� 
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6.1.2 ������������ ���� 
 +�������
+�����!$� �� ��)������������� ����*$�������&�$��%�� �&�%��!$�$����" 
 

6.1.2.1 �����������&����� 
 ���� �������:++���� ������������&����� *$��<'����(���
��������&���$����$7�����&����� �������&���$�4��������&������'��������%�� #���#�#����+ �����������*�� �����+�����
$�3"� ���/���������7��� �%�� �&�%���������������	�-���������	�'���-/1�����
$�3"� ������++����	�-���(����,��������7!$� 

 ����&������������
��3"� ���� ������������"� +�#���������4���� ����	�'���-/1#(��8�����
$�3"��'������%�����4����#�%�� #� �������#�����������,� 53������&�����+�#���%&��3�)3��4��������&����� ���������	�-� $����" 
 ����&������������
��3"� ���� ������������"� +�#���������4���� ����	�'���-/1#(��8�����
$�3"��'������%�����4����#�%�� #� �������#�����������,� 53������&�����+�#���%&��3�)3��4��������&����� ���������	�-�  
 
6.1.2.2 ���%�$����� 

 ������������ ��� Gatekeeper *$� ����������(�� ������/�6
����(�� +�#�$�
��+������(�������������
� ��&�������"� �3"���4(��� ������� 
�%(�����(����� *$������(����������� ��� %(��
� �(��#�� ����
������� 8 ������/�6
�����(� )�����/�6
�����������! (�����!������(�� ���+�! (�����#����
��������! (�������9��4(���(�� ����#�'
 '1���������'
 '1���/���������,����/�6
�����4( 
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6.1.2.3 ������������,�4����%�� � �� 

 �&��������� ���� +��&����������,��%����� ��������&���$%�� � �� �'�����������4� ��&���+�����%  *$����������,�#������������"����� ��,�#��������4� ��&���+! (����� ��#(���������.�  
 $����"�����&���$%�� � ���������+3���,�����&���$%�� � ��������������(����
 %�� %
$�������
�   �(����
 4� ��&���+��� ��� �(����
 ����"����� *$�#�%����( ���� ����4���� ��&���+������(������% ���������,�%������� ��(� '�$����(�����������*��(� �����,��������
�
�����(� ���;=� �#(����������������
�
�$&���(�� �5���(��(� ��+>$&�� ��,�����&���$%�� � ���(�%�
���� +3�+��� ��)��,����;=�!$�  
 

6.1.2.4 ��������� 4��(����� 
 ����������������� 4��(����� )����,�������$
 ������� ���� � �#�"��#(�����
�  *$��<'����(���
�� ���:++������,���%*���	
��#�1 53����,���%���%�� �+�
��������������%*�*�����(�������� ������$����!���(���������*$$���(��������"�8 +�)4�������������(���,���%��(���� 4��(����� (The age of information) 2���	�'���%�� �'�(������������'
�  ���3"�������(�#�� �&�������� ���� �������&�%����������'�(�(��������%�� �4��4(�������!$���(�� �����
�6
	�'  

 �&��������������.�*$��<'������
���"� ����������������� 4��(�����)����,�����������3�������,���������� ����������(������
� ���,����+&� �����!$��(� �����������7�(�!$� $����"����� ����53�� ��������" +�#���%���������(������
���"�������(�������)4�#��� ��$��7� �� !�)3�%�� �%�����!��#(��8���%������% !$�����4� 
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6.1.2.5 ������� 
�%�/%(� (Evaluation)  

 ���� �������:++����  �����&��������������#(�� �&����4�������#��� �������� 
/%�/%(���4(#��$���� *$��<'������$7����(8�� ����$7� %�� %�� �� '��61����������'2(gender) �����������#
'��6�1 (ethnicity)  ���"���#
 (race) ����!$����������������%�� ��,�4�������%�� ��,�4���
� 53��� ��%�� )3������,�4�������4���
�#� ��#
 ���������%�� �� '��61���$������"���#
 �����������#���-/1#(��8�����,������(������  �#
�3"� ����������%����(  #(��8���(���" 
 
6.1.2.6 ������'�"�����(�����������'�( 

 ����)�� ��,��(�������� �( �����#( ��8+��'�(���+��!�)3�4� ������!$���( �� �����
�6
	�'�����$��7� *$��<'������ ���� )�� �����4�/����������"���  ��� ���+��� ��)�����'�"�����(����� �%�� �������� �� �����4������� �(��������'�(��"� �7�3"���4(����(����������� ��� ���$��� 
 

6.1.2.7 ������������,��%����� ��������#��$ 
 ����(��#� ������#(��8 ��"��7 ��������������'
� �
$��������$*@-/�����������'
 '1$��� $����"� ������������$7��(�� ��&�������"� #������"����%�� �
�  %�� ���+���4������� �(�������$����������'
 '1�'
�  �7�� ��)�'
� ��$*@-/����������'
 '1!$����$��� ���+����"� �����$*@-/��'
�  �����(���7��,�����(����3�������(�������*@-/�������� '��614���������#(��8(�������������	�'�(�� �������������$7��&�������� �4���������������"���,�4� ��(������������ 
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����������	
���	�Media Selection

�����������	�
��������������
Celebrity Construction and Expansion

�������	Mass Media

������	���Evaluation
�����������������������Distribution & Frequency

�����������Give definition

	
���	�Present
�� ���� Selective

���!���"�To Inform

#����$	%Television

����������Performance &'����(�� )� " ��Sexuality Attractive

�	��������%Newspaper ��	�*��%�	*Internet

�������	Mass Media�������	Mass Media�������	Mass Media�������	Mass Media

#����$	%Television

�������	Mass Media

�	��������%Newspaper#����$	%Television

	����+���		���������,��Tennis Sport Men & Women

�������	Mass Media

#����$	%Television

Media Bias

�����������*�� Marketing Tool ���*�� Marketing
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6.2 
��	���� 

 +�������
+�� � ����&�!����������������������%
$�������
+�����(�������������� ����+���$
 ���#�"�!�� 6 ����� �7%�� ����������%�$����� ������ 4� �&����� ����)��� �����	�'���-/1 ����'�(���+�����%�� )����"� +���7�)3�����$7�����#�#(�����%��  ���������)4�#�$���!� �7%�� ���������������	�'���-/1 ������+����������	�'���-/1��,���"�#����3���������&����� �/�������������������)��� 4��
+��!$����� ���
�%�� ���������
���3"�)3�������%�� � �� ���������� 
�%�/%(� ������+������ �������:++����+��&����������,��%����� ��������&���$%�� � �� �'�����������4� ��&���+�����%  *$����������,�#������������"����� ��,�#��������4� ��&���+! (����� ��#(���������.� ��� �����&��������������#(��8 �&����4�������#��� �������� 
�%�/%(���4(#��$���� *$��<'������$7����(8 �� ����$7� %�� %�� �� '��61����������'2 (gender) �����������#
'��6�1 (ethnicity)  ���"���#
 (race) *$�����!$�������������%�� ��,�4�������%�� ��,�4���
� %�� �� '��61���$������"���#
 �� !�)3��������)�����$�������8 ���$��� �(���������������������'
� �#
 �3"� ��7%�� ������������,��%����� ��������#��$ ������+������(��#� ������#(��8 ��"� ��������������'
� ��$��������$*@-/�����������'
 '1$��� $����"�������������$7��(�� ��&�������"� #������"����%�� �
�  %�� ���+���4������� �(�������$����������'
 '1�'
� �3"� �&�!��4(��$*@-/����������'
 '1����'
� �3"�!$����$��� � �����$*@-/��'
� �3"�����(���7��,�����(����3������(��������*@-/�������� '��614���������#(��8 (�������������	�'�(�� �������������$7��&�������� �4���������������"���,�4� ��(������������  
 �����
+�������� � ���������A-B���������������%�� +�
�������% 53�� ���(��������:++������ ��)���������%������% ������,�4� ���������� )3�� ��(��������
����� ��%%��$8 �7#� +�! (��,�����4�+����#����� ����������������������������
$+������4�/������"��������������"� �7+��(���#
 �#7 ��"�������������&������,�����4�+�� ��������� 4����"��#�"� ������"���3��#(4�������+ �� )3�����&����������#(��8 ���#��������$������"� �������������
6�����&������'������4��������� ��)53 5��!$��(�������$*$�(������������
#5"&� ( Reproduce) ��(��%��  �����&������������������$7�#(��8 ����������
�������%%�#(��8 ������$7��$
 �'��������
$	�'#���"&� ����&�!��4(%�� ������������$ 
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 �
����������������%�� %
$��"� ���'
+��/�+��%&��(�%�� +�
� (Reality) ���� ��)3�*����(����%  *����(�������-/1����(���� ��$��� %���4( 53��%�� +�
��������4����������.���"��&������������+�(� �����.����$�%����!� ���%����!� �(�������������	�'���-/1���%�� ��,�+�
�������% ���������������3"���"��&���������+�(������.����$�%�� ����-/���(��!� ��%�
�	�'��(��!� ����� ��������������'A#
�9
��#
#����(��!� ���� ���������� �����+ ���������(��
����"���,�%�� +�
��7�&� ��4(%(��
� �����$���� � (Value) ��(� �������� *������(��%�� $����%�� �����������%�� ������%�� $&� 53��� ������������������(�������.�����
�
�$&����
�������� ���������
�
�$&�+�!$��������� ���������(��������
�
����  ��,�#��  +��%(��
� �7�&�!��4(�����$C���&��������#�$�
� (Normative judgement)�(������.�����
�%��$+�!$��������&����� �&�������(��!� ����� ���� ���������(������.�%���"���,���(��!����$���      
 � ���%�� ��,�+�
���
$ �+�����)4����������������)4��
�� +������&������� �)����#(��8 �����% �7+� ����������53 (���
�� $����(������!���#����%%� �
�� $����(��+�������,� "��������+
#�+" (Mental maps) ����&���������� ������������!� %�� ��"�
2����(���!����������������!����� %�� %�$����#(��8��,���(��!�  

 )3�� ��(�����+� �'������������������������������7#�  �#(�����7��� �'����&���+������&����$�����(���� ������ ��)�������	�'���-/1���$� %�� ��,������.������� ��7���+���!� ����������$���%�� �57�5�� ����%�� ���(����!�)4�������$���%�� ����������$�7�� ��)�&�!$�*$��(��  
 +������
+����"+3���"�����7��(����:++��������6�&�%�������%����&�$�����E�6��  %�� ���� +���$�#� �����(��)3����%����&�$�����E�6��  � ��)3� �������&���+������� �������2�-C�
+�'������'�(���+��%(��
�  �������9
��#
�����E�6�� +�������2��"�8 ����!�������%(��
�  �������9
��#
����%� ���4(�$
  ��+��������%
$��"�(� +������$
�
� �����E�6��  

(Cultural Imperialism) ������+��������(� Globalization/Localization ���� ��)3���E�6�� ���� ��(��%�� ��E�6�� ��3����+��,���E�6�� +��#����#��������( ��E�6�� �� �
����������!�%����&���E�6�� ����)
��������( �����2�������( ��#(��8 $��#����(����������
�6
'�����������.� ��E�6�� ���� ��.� ����� ��#(��������%����!%�������.�������% !��!$�����
�6
'� �+��#(�������2 
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 �&�����+������$
�
� ��*���:++���� ��E�6�� ����&�%�������7�!$���(����$�+������$�7%�� ����$���������� ���� ���������+���������� ������,�������� �%�� �����������������������8�����%  ��(� �����2�-C�
+ ���� ��� �����E�6�� ��(������8 �� ��"���,����������$������4(�����
#���+&�������������� $����"� +3���
$+������$
�
� ���$��������������3"� 
 +������$
�
� $������������� (Media Imperialism) �����7�!$���(����$�+������$+������
+���
"���"%�� ����&������
#��� +��#(�������2 (Media product) ��(� ���)(����$�$�����(������.�����
� 	�'�(�������(���� ����� ��������*@-/� *$� ��4���������,��+��������� (Ownership) ���+���,��+�����#(�������2�����,�4�%��%� ����
#���� ��#����(�� ��(� CNN BBC ��
-���'��*5��� 
��
% ��
-��*@-/� ��*�����1��7# *��
�������$1� �6��1 ��
-��+�$+&���(��	�'��#�1 HBO CBS ��,�#�� 53������#(��8  ����)(��*�������$C��������&����$������� ��������	�#(��8 ����� �������������$C�����4������� *$�����&����*����2�1�������
� ����!��&��������������*����2�1���$�"��$
 ��� ���4(  #����(����(� %�� �� ��)�����$����� ����� �
��� ����%�� �������� �
��� ��,�#�� �&������
$����
#��E�6�� ��
���#������  (Culture Industry) ��(� �������������������%� ������'���3"� � �&������E�6�� #���������,��
�%�������"� 4�%(������� (Use Value) ��� 4�%(�������-/1 

(Symbolic Value) ������-/1�&������,���
��3"� �!$�*$�������������$1��  ����$1�$���*$(�$����������!$���� ��2�� ���;�#��� ���+�$������ �����$� ��,�#�� 
 ���+����"��� ������ 24��1��E�6��  (Centralization of Culture) ��
$���
� ��E�6�� ��� Mass Product ������!$� ���7!$��&�!� �� ��E�6��  ���� (Mass Culture) �'����&��&�!�!$���(���"� �����,���E�6�� ������%�� �����
*	% ���%� ��
�6
+�!$�%���%����
�%���� ������� $  
 +������$
�
� ��E�6��  �������������������������������$��� �+���������������E�6��  ���+���#����'/����%�� ��,����	�'  ������(%�� #���������)4�������3"� �*$���������!������� *$����%�� #������$����(�������������!�#� ����/��%1 ���+����"��=�� ���������+������$
�
� �����E�6�� ���'�(���=�!�������( �����(�53�� �%�� �������� �������$#(����*@-/�����������������:+�+����
� -��
*	%�
�   
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 ����
� %�� ���� ������&�!��4(�����
*	%��(��;�=��;=�������6
��
*	%�
�  �����������
$�4��4��%�� ��,��:+�+���%%������,����-/��&�%����������%�����������6
�!#� (���#����#�) �����4�������( �'��*$����� ������"���� ��#
������� ��������#
����7#�  �&�������6
��
*	%�
� )4�������������������%�� � �����#��#�����#(��%� �(�����%�#��������
� ��'���������
��;�G �;H����
�%�� +&���,� ��E6�� ��(������
*	%���#�"���4(��%�� #���������� ���)4��
#(����������%�� � ��������#��#������,�������-/1�<'������:+�+���)4��
#5"&������"&���4(%��"�����%��"���(���*@-/�������� ������"����� ��7%�� �
�6
'���%(��
� ���(���"�&����%�!�����:++���� �%(��
� ���������
*	%��
�	�'���-/1 ���%�� �&�%������4���� ����(����"��� �(�������
$���#��$��� Celebrity Marketing  
 �����.�����
������%�� �&���7+��(���
�����(�(� �(�����������(���"�������,���%%����  ���������������������$��7� ��
���������#
�2������������+�#�  ���(��! (#�������� ���+����"��
-���+������
#	�/01#(�� 8 �7#���������+��&������.����(���" ���,���������*@-/�������� '��61�����( �
�%�������
������#� �������������(� Celebrity Marketing ����&�#��$*$������%%���� ���������� ���,�4��������
#	�/01�����
������6���
+������� 
 
Celebrity � ��)3� ��%%������,�����4�+�� 4� �����������'���%��  ������������%�� �&���7+���������$��������3�� *$�%�� �&���7+��"�+��� %�� )3�%�� �&���7+�������������' ��(� �����$���%�����	�'��#�1 $�#�� ��.� ���� ��� 6���
+ 2���� I�I 
 ��#�����������#��$�
� �&�4� ���������� ���,�4������������*@-/� ������ �+�� 
 
1) 4� ������������,�4���� ��������C���4��&������ (Trend Setters) ��$���#(�� 8 �����(���%  ��(� ����#(���� �������
�%�������
��� �������$&���
����
#���+&���� �'���4���
*	%���+����J=�#
$#� $44���� �������������������������(�������
$ ��� �*�������+��9
��#
#� ��%%����(���"����� ��(�  ����� ����*��(� ���!$����%�� ���+��������%�� �� ��) ��� ����#(����  
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2) 4� ������������,���%%���� ����-/���,�4��&����%�� %
$ (Opinion Leaders) ������( ��=�� �� �������&��$ 8 ���4���� ����������+� ��
�6
'����%�� %
$����&�%��#(�4���
*	% �(������
$'A#
��� ��������#�  4���� ����������+3��� �����+���,�4��&����4������������*@-/��/��%1#(��8 ��(� *%������'����(��������$7�����������
�����$���������C��(�����$�" �7�$$
� ��� �'��� ��������$��� �����"&���
�'��� ��� ���%�� �(� "NO COMPROMISE" *$������$��� �� ���� Wristband $����(��+�$�&��3"��'����/��%1����
������4( 4��
6
���  �7�$$
� *$�+�$#�"��3"� ��'����(����������������#��������(�����
��#(��$*���� ��������/1 �/����	�%6���
+ #����(�������7�!$���$ �7%����/���� ����� ����*��(� 53����,�'���57��#��1���"��� ������$������5��1��"����� ! (�(�+���,� !���", %����#-���1 *���;, �%����, ��7� K������1 * *#*��(� ������$1 *�����1  
 
3) 4���� ������������,��� ������+����������%�� �JGJ:����4���
*	%(�����#�����4���� ���������� (The Miror of Self-aspiration) �(�����(4���
*	% ��+���,���%%���� ��
)����
#6�� $��� ������!� �#(���%��7����)��+� ����
#%�� ��,���4(�������� ��&������4���  � �����#
�2��������� 4���
*	% �� �%�� ��������7�4� �������������4���
*	%�  #
�(���,�#����� 'A#
��� ���4� ����������+3� ��
�6
'� ��#(�%�� %
$����������&����4���
*	% ���*@-/��
#	�/01#(�� 8 ��� ����������*$�4� �����������7+������%�� �&���7+!$��(�� 

 �������+������
#	�/01�
� ��������61 Celebrity Marketing  ���#������(����+���������� %�� �� ��)���#���%�� ���+!$��4� (Increase Attention) �'���4���
*	% �%�� ���+��,�����$
 ��4(���� �����7�4� ������������*@-/��&����#�"��+$4���#
$#� ��(�����+���+$+&� �����%�� �(������)��!$��4� (Creditability Building) ��$��(��
�%����"�#��� �%�/	�'��,�����(������)���&�����4���
*	% �� ��)�����������#&����(��
#	�/01!$� (Product Repositioning) ��/�����
�%����������#��$ ���,�����������#�������������	�'���-/1 �
6�����(�������$��7������$ �����%�� ��� ��7������(#���
#	�/01!$� (Strengthening Brand ) �'���� ���4���
*	%��7��������
�%�����4� ���������������-/������,�6�� ��#
 �&����4���
*	% �%�� �4��3��(�4� ��������������
�%����(�����+�
� ! (��(�'��������$��%(��*@-/�  
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 ���+����" �������������(��#(��8  �+�������2���J:L�#����#� %�� ����C�� �
�� ���� ��*����,��(�����( �7���� ������4�J:�%(��
�  ���%
$#(��8 ��(� %�
������� %��4���,�%���(� ����� �������� $���	�'���$�����.������#
#����#�'���� J:������#
����8�(� ��#
���#� �%�� $�����(�  $����"� ����+3�������,��%�����)(����$%�� %
$ %�� �����$����(�������4(4� ������ *$����� 
!$��&����!#�(#��������
 �%����1���)���)��)3��$��������� !$���� �������� ������! (�4���(��������+��#(�������2�(� �+�$ �(�� ����!� 
 ������#(�������2��4�J:�	�'���-/1#(��8��������.���� �%�� ��(��$ ��$�+���"� �7�'����(��#(������,�'���57��#��1 ����#������
�%����"�8��������.� �&�������#������������ ���=�� ���J� �*$�#��$ 
 *$����:++����!$� ����������#��$*$������.���,������61 �������������(� �Sport  

Marketing�   53��������+���,�����
� ��� 4(������#��$ *$��<'����(���
��#��$����
�%��  ������( ��=�� ��%(�����������  ��
 �/ �� ������������3��%�� �
�%�������,� Consumer  Products  ��
�%�������������(���
������,�  �4�����������(����,�������� (Official  Sponsor)  53���(�����(��,����#�$�
��+ �+����$����
��������
-��� (  ����&��% �������*�� �7�
���&���������7��+#��� /1������+�
��������!$�����
���3"� ! (��(�'����'��������*���1����2�-C�
+��(���"� �#(�:++��������� !���������������� ��������%���������+����! (������$��� �&����4����������:++����#����4���(����������� �������$ +3�+��� ��)%����#
 ����
�%����1�
�
+<�� #�$�
���!�!$���(��)4�#���� (��&� �����,�6��  �������$  
 �&���������$7�����'�(���+�����%�� �
� ��.� ����#�������.�����
���"� �����#( ���( � ������������#�����
����3"� �#�"��������� �(����+��4�!$���(��!��(� %�� �
� ���(���"� ! (��(��,��'������#��$��� ��#
 #� ��!��������
� ��� ��#
 ������+������!������(��+�����(��(��#(��8 *$� 
!$��<�����+�(� ����'�(	�'�������2���� ����&�����#(��8 +�!$��&�4������������� ����� ������������������ '��61�����2��"�8�������2!�$��� �(��#(� 4�%(��'
� ������*@-/�������� '��61���������,�����
� ��� ��#
!���(��! (#��������  
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 � ���'
+��/������������������������+���7�����$7��������'2 (Gender) ��$������4($��� *$��<'����#(�������2 ��� ������������������
$%�� ��(����� ��������
������������.���������
����M 2005 �&������
$����/��%1���������%�� ��(����� ����'2��$�����.� +��������$ �M 2007 �����(�������������(����M�7�����2����������
���
� ���
���������(����� ����������
���� ����������$7��������&�����������%�� �&�%������������
���� ����(� �*$�#��$��"��7���%� ���4(+�)3��:++���� 53��! (����� ��#(���� ����!�� ��� �%�� ! (��(����� �����%�$����� �&��������$��������
� *$� �#������������'2���� �����������  
 ���� ����!�����������.���"� �(�� ��+���,��'2��� �&��������&������(����������������
���"� �������
���
� ��+�����9#��������(������ � *$�+�)4��&����������-/������,� ���#�1*������������ ��(��%�� ����-/����%�� �����  ����$3�$4$�+����'2 53������$7���")4��&�!�#���"&���������� ����7�4���
���,��� ��� ���#)�����'2� (Sex 

object) ������	�'���4���
�)4��&�������� ������-/���" ��+��(������
$%(��
� ���������%�� ����� ���4���
��(�4���
�%�����+����-��	������%�� ����� ��"!�� �'���� ����$�7#� ���%�� ����� ����6� ���4(*����!� �6��7 ��+�)4� �������-/������,�#��#�� ������++�! (!$����%�� ���++��4�������#(�!�  
 �(���������
���� ��+�)4��&����������-/������,�%�<��$ �%�� �� ��)��7����(�  �%�� %
$�9
	�/ ��,�4��&���,�%� �%��  ����+�4� ���� �%�/���-/�#(��8 ����(��� ����(�����(�� ���-/�����	���"��,����������� �+����2�%#
 %(��
� ������% ��� ��+����%�� �&�%������'2��� ����(��'2��
�������� 

 ��������������%
$	�'���-/1��������,�����������
�%����1������
+���
"���"��"� ����
+���
"���"�7!$�!�������������������� 	�'���-/1 %���
������� ��)������3"�!$� *$��������"������,�4�������3"� � ����� ��)�����������!$� ��,��
�����+�
����� ! (+�
����� *$��(�� �����������.� +� �����&��'���$����$��� ��&����� �'�������������
$	�'���-/1#
$#�� �����������-/1���*$$�$(� �(��)3������ ���%�� �
� ������#��$$��� 53��������$7���"�7+��
���&������7�!$���$)3�%��  ��
�6
'�����������:++�����(��� ��)�������$&���,���� �����,�! (��� ��(���,���(� !$��'����#(����&������(��������'�
��'��!��'�����(���"�  
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 	�'�����.��������9������ � ����&����%
$������	�'#�����(Representation)  ��6
��� ��(��!$��(�  ��-�1���#(�� �������%�� � ��������%�� %
$��������������.���� �������������+��4(���� ������������������������$���%
$#��� ����)(����$#
$#(��������(������	�-����������-/1#(�����:++�������� ���� �������&�%��������&�������#����/1���%�� �4����%�� %
$#(��8��(%������%  �� ��"�����&�����	�'#�����$�����"�  

 	�'#���������&�����*$����� ������"� ��
� +������ ���� �	�'���+������%
$���������������������.���4(���� +3���2��#������� ����(�����%
$������-/1���	�-�53��� ��)3�����������,�������-/1���-� %&�'4$ ����4�	�' ����&����������%�� � ������
��#(��8 ��*������&�������(������� 
 +�����23�-���������	�'#������������ ���� '��(�����&�����	�'��������.��(�����(��,�����&�����	�'�����%%����� �4�/1��� ��,�%�$� %���(� *$� � ������"&�����������������'���$����$��������������%�� ��,������.� 53����,���������	�'#���������� ���  (Stereotype) 53��� ��)3� ����$���-/������%%���"�����,��'������-/�6�� $� ���#
$�3$���-/���"!����(��)��� +������������ ���� �������������#���"&�%�����(�%�� �4� ���%�� ��,�+�
�������% *$�����
#5"&� �&������
$ ���%#
%����&����%  �(�	�'#�������� �����&�������,�	�'���-/1������+�
���������.� 

 � ��������.�!$����� � ��
�6
'���+
#�+���4������� �7�&������
$��E�6�� �����������    �����
$'A#
��� ����������� ��"������������#�������.� ���������������#(�#�� ��������������  �(������
$���������E�6�� ���#(����#
���� �����E�6�� ���% !�� �&�����
)����
#%�� ��,���4(�����������!�  �������!���
*	%�����#(����#
 ���3"� !���������/1��.���� �+��#(�������2 ���3"� ����#(�#���������� �����������#(���E�6�� !����,���(�� ��  
 +������&����������������������� #�"��#(��
� #�� +��#(�������2+� �)3�� ���!�� ������� �)3�4�������  ���� '��� �� ����(�������+��4�#�� ����7�������� )3���2�%#
 +�$ �(�� ��#(��8!��������� *$�����������! (!$� 
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 *$��<'�����:++����!$� �����������(����.��'
� �3"� !$����%�� ��$�� ���3"�*$���%*�*��� ���!$�����������������4(�� � �����7%���������� #(�������������$������  53���&������
$���)(����$�(����������(�����%��������%�)4��� $���	�'�����������% ��$� �4�/1 

 �&������
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6.3.2 �
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