































	บทที่ 4 ส่วนผสมทางด้านการตลาด

	ตัวผลิตภัณฑ์ การบรรจุหีบห่อและการขนส่ง

	ราคา

	ช่องทางการจำหน่าย

	การส่งเสริมการจำหน่าย



