









































	บทที่ 2 ทฤษฏีแนวความคิดและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง

	แบบจำลองการสื่อสารแบบต่าง ๆ

	การสื่อสารแบบทิศทางเดียว (One-way Communication) และการสื่อสารแบบสองทิศทาง (Two-way Communication)
	อิทธิพลของสื่อที่มีต่อความรู้ ทัศนคติและการยอมรับนวกรรม 
	ความน่าเชื่อถือของสื่อ

	ประเภทของผู้รับสารและการใช้สื่อ





