





























































	บทที่ 2 แนวคิด ทฤษฎี และผลงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง

	อิทธิพลและผลกระทบของสื่อมวลชน

	กลยุทธ์สาระบันเทิงเพื่อการเปลี่ยนแปลงสังคม

	ทฤษฎีแม่แบบ

	ปฏิสัมพันธ์ทางสังคมกึ่งความจริง

	แนวคิดความภักดีต่อตราสินค้า

	แนวคิดเกี่ยวกับ "แฟน" (fan) และ "แฟนดอม" (fandom)

	บทสรุปการนำทฤษฎีมาใช้ในงานวิจัย
	งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง



