



























































































	บทที่ 3 วิเคราะห์การดำเนินงานของร้านสรรพสินค้า

	มูลเหตุจูงใจในการตั้งร้านสรรพสินค้า

	การเลือกทำเลที่ตั้งร้านสรรพสินค้า

	การจัดองค์การร้านสรรพสินค้าและการบริหารพนักงานขาย

	การจัดหาและการจำหน่ายสินค้า

	การตั้งราคาสินค้า 
	การโฆษณาและการส่งเสริมการขาย

	บทบาทในการรับผิดชอบต่อสังคม

	การขยายงานที่ผ่านมา

	ผลตอบแทนจากการลงทุน

	การแข่งขัน

	ปัญหาในการดำเนินงานและการแก้ไข

	แผนงานในอนาคต



