























































	บทที่ 4 ผลการวิจัย
	ตอนที่ 1 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเบื้องต้นด้านสถานภาพทางเศรษฐกิจและสังคม
	ตอนที่ 2 ผลการวิเคราะห์ความคิดเห็นด้านคุณลักษณะของสินค้าแฟชั่น Brand Name ต่างประเทศ
	ตอนที่ 3 ผลการวิเคราะห์พฤติกรรมการเปิดรับข่าวสารจากสื่อประเภทต่างๆ
	ตอนที่ 4 ผลการวิเคราะห์ความคิดเห็นด้านการสื่อสารที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อสินค้าต่างประเทศ
	ตอนที่ 5 ผลการวิเคราะห์พฤติกรรมการซื้อสินค้าแฟชั่น Brand Name ต่างประเทศ
	ตอนที่ 6 ผลการวิเคราะห์หาความแตกต่างของตัวแปรตามสมมุติฐานที่ 1
	ตอนที่ 7 ผลการวิเคราะห์หาความสัมพันธ์ของตัวแปรตามสมมุติฐานที่ 2
	ตอนที่ 8 ผลการวิเคราะห์หาความสัมพันธ์ของตัวแปรตามสมมุติฐานที่ 3
	ตอนที่ 9 ผลการวิเคราะห์ถดถอยพหุคูณเพื่อหาตัวแปรที่มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซื้อสินค้าแฟชั่น Brand Name ต่างประเทศ


