























	บทที่ 2 แนวคิด ทฤษฎีและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง
	แนวคิดเรื่องผู้ชม
	แนวคิดเรื่องตลาดเพื่อการซื้อขายและตลาดเพื่อความสัมพันธ์
	ทฤษฎีสื่อมวลชนเชิงประชาธิปไตย
	แนวคิดเรื่องการมีส่วนร่วมของผู้บริโภค
	แนวคิดเรื่องแฟน
	แนวคิดเรื่องวัฒนธรรมรสนิยม


