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4.11 
4.12 
4.13 
 
4.14 
4.15 

แสดงรูปแบบการสื่อสารทางด้านการตลาดแบบ IMC 
ความส าคัญของตราสัญลักษณ์ต่อองค์กร และผู้บริโภค 
การสะท้อนมิติของสไตล์โดย เบิร์น ซมิตต์ และ อเล็กซ์ ไซมอนสัน 
ความแตกต่างระหว่างสินค้าอุตสาหกรรมและสินค้าชุมชน กับผลกระทบจาก
การแข่งขันในตลาดเดียวกัน 
สรุปผลการศึกษาวิเคราะห์สถานการณ์ของสินค้าชุมชน 
การเชื่อมโยงวัตถุประสงค์ทางการตลาดกับบทบาทหน้าที่ของบรรจุภัณฑ์ 
การเชื่อมโยงปัจจัยได้เปรียบทางเศรษฐกิจของชุมชนด้านต่างๆกับบทบาท
หน้าที่ของบรรจุภัณฑ์ 
การวิเคราะห์ปัจจัยได้เปรียบทางเศรษฐกิจของชุมชนด้านต่างๆเชื่อมโยงกับ
บทบาทหน้าที่ของบรรจุภัณฑ์ในด้าน “การสื่อสารและบ่งชี้” 
การวิเคราะห์ปัจจัยได้เปรียบทางเศรษฐกิจของชุมชนด้านต่างๆเชื่อมโยงกับ
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ของผลิตภัณฑ์ 
แสดงการแบ่งกลุ่มชนิดของสินค้าชุมชน 
การแบ่งกลุ่มชนิดของสินค้าชุมชนในมิติที่ 1 
การแบ่งกลุ่มรูปแบบบรรจุภัณฑ์สินค้าชุมชน ตามหลักปรัชญาเศรษฐกิจ
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การแบ่งกลุ่มรูปแบบบรรจุภัณฑ์สินค้าชุมชน ตามหลักเศรษฐกิจการค้าเสรี 
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5.1 
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5.7 
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5.13 
 
5.14 
 
5.15 
 
5.16 
 

ลักษณะทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
บุคคลที่ต้องการซื้อน าไปฝากเป็นล าดับแรก แบ่งกลุ่มตามสถานะภาพทางด้าน
การท่องเที่ยว 
คุณลักษณะที่พึงประสงค์ของสินค้าของฝากประเภทอาหาร แบ่งกลุ่มตาม
สถานะภาพทางด้านการท่องเที่ยว 
การให้ความส าคัญของปัญหา“บรรจุภัณฑ์”ส าหรับสินค้าชุมชน แบ่งกลุ่มตาม
สถานะภาพทางด้านการท่องเที่ยว 
คุณค่าทางสังคมในล าดับแรกที่ส่งผลต่อการให้การสนับสนุนสินค้าชุมชน 
แบ่งกลุม่ตามสถานะภาพทางด้านการท่องเที่ยว 
รสนิยมในงานออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่กลุ่มเป้าหมายต้องการเป็นล าดับแรก 
แบ่งกลุ่มตามสถานะภาพทางด้านการท่องเที่ยว 
ความรอบรู้เกี่ยวกับจังหวัดสมุทรสงคราม แบ่งกลุ่มตามสถานะภาพทางด้าน
การท่องเที่ยว 
ชื่อของชุมชนที่เหมาะส าหรับน ามาใช้เพื่อการประชาสัมพันธ์สินค้าชุมชน 
ภาพลักษณ์ของจังหวัดสมุทรสงครามที่ถูกเลือกตอบในล าดับแรก แบ่งกลุ่ม
ตามสถานะภาพทางด้านการท่องเที่ยว 
ประเภทของชุมชนที่ผู้ตอบแบบสอบถามชื่นชอบในล าดับแรก แบ่งกลุ่มตาม
สถานะภาพทางด้านการท่องเที่ยว 
ภาพเอกลักษณ์ประจ าจังหวัดสมุทรสงครามที่เด่นชัดในล าดับแรก แบ่งกลุ่ม
ตามสถานะภาพทางด้านการท่องเที่ยว 
บุคลิกภาพของขนมมะพร้าวแก้วกับรูปแบบบรรจุภัณฑ์ที่เหมาะสม แบ่งกลุ่ม
ตามสถานะภาพทางด้านการท่องเที่ยว 
บุคลิกภาพของขนมฝอยทองอบแห้งกับรูปแบบบรรจุภัณฑ์ที่เหมาะสม 
แบ่งกลุม่ตามสถานะภาพทางด้านการท่องเที่ยว 
บุคลิกภาพของน้ าตาลมะพร้าวกับรูปแบบบรรจุภัณฑ์ที่เหมาะสม แบ่งกลุ่มตาม
สถานะภาพทางด้านการท่องเที่ยว 
บุคลิกภาพของลิ้นจี่อบแห้งกับรูปแบบบรรจุภัณฑ์ที่เหมาะสม แบ่งกลุ่มตาม 
ตามสถานะภาพทางด้านการท่องเที่ยว 
บุคลิกภาพของปลาเค็มตากแห้งกับรูปแบบบรรจุภัณฑ์ที่เหมาะสม แบ่งกลุ่ม
ตามสถานะภาพทางด้านการท่องเที่ยว 
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5.17 
 
5.18 
 
6.1 
 
6.2 
6.3 
6.4 
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6.7 
 
6.8 
7.1 
 

บุคลิกภาพของหอยหลอดอบแห้งกับรูปแบบบรรจุภัณฑ์ที่เหมาะสม แบ่งกลุ่ม 
สถานะภาพทางด้านการท่องเที่ยว 
ชนิดของสินค้าที่ต้องการซื้อเป็นของฝากในล าดับแรก แบ่งกลุ่มตาม
สถานะภาพทางด้านการท่องเที่ยว 
แสดงรายละเอียดของผลงานออกแบบบรรจุภัณฑ์รูปแบบที่ 1 “ดอนหอยหลอด
ธารา” 
แสดงรายละเอียดของผลงานออกแบบบรรจุภัณฑ์รูปแบบที่ 2 “อัมพวาวิจิตร” 
แสดงรายละเอียดของผลงานออกแบบบรรจุภัณฑ์รูปแบบที่ 3 “เนรมิตท่าคา” 
แสดงรายละเอียดของผลงานออกแบบบรรจุภัณฑ์รูปแบบที่ 4 “เคียงนภาบาง
คนท”ี 
แสดงรายละเอียดของผลงานออกแบบบรรจุภัณฑ์รูปแบบที่ 5 “ปฐพีคลอง
โคลน” 
แสดงรายละเอียดของผลงานออกแบบบรรจุภัณฑ์รูปแบบที่ 6 “สายชลคลอง
เขิน” 
แสดงรายละเอียดของผลงานออกแบบบรรจุภัณฑ์รูปแบบที่ 7 “พาเพลินท้าย
หาด” 
แสดงรายละเอียดของผลงานออกแบบบรรจุภัณฑ์รูปแบบที่ 8 “นิราศแม่กลอง” 
แสดงการเปรียบเทียบกระบวนทัศน์ในงานออกแบบบรรจุภัณฑ์สินค้าชุมชน 
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ภาพที่  หน้า 
2.1 การสื่อถึงตัวตน และจุดขายที่แตกต่างลงบนสินค้า 14 
2.2 ภาพตราสัญลักษณ์ประจ าจังหวัดสมุทรสงคราม 17 
2.3 แสดงรูปแบบของกล่องกระดาษแข็งแบบพับรูปทรงท่อ 37 
2.4 แสดงรูปแบบของกล่องกระดาษแข็งแบบพับรูปทรงถาด 37 
2.5 ภาพสัญลักษณ์จุดเขียว (Green dot) พลาสติกโพลีเอทิลีนความหนาแน่นสูง 

พลาสติกเคลือบหลายชั้น และกระดาษที่สามารถรีไซเคิลได้ 
57 

2.6 
 
2.7 

ภาพแสดงระบบของการสื่อสารแบรนด์ในระดับองค์กร และในระดับผลิตภัณฑ์
ต่างๆขององค์กร 
แสดงการเชื่อมโยงกรอบแนวคิดที่น ามาใช้ในการวิจัย 

61 
 
62 

3.1 
4.1 
5.1 
 
5.2 
 
5.3 
5.4 
5.5 
5.6 
5.7 
5.8 
5.9 
6.1 
6.2 
6.3 
 
 

แสดงการปรับภาพให้มีความชัดเจนยิ่งขึ้นตามข้อเสนอแนะของผู้เชี่ยวชาญ 
แสดงสัดส่วนในการน าเสนออัตลักษณ์ชุมชนกับภาพลักษณ์ของตราสินค้า 
แสดงบุคลิกภาพของบรรจุภัณฑ์ ในรูปแบบสากลนิยม แบบไทยวิจิตร แบบไทย
พื้นบ้าน และแบบธรรมชาติ 
แสดงบุคลิกภาพของบรรจุภัณฑ์ในรูปแบบลดทอน จากรูปแบบสากลนิยม แบบ
ไทยวิจิตร แบบไทยพื้นบ้าน และแบบธรรมชาติ 
แสดงรูปแบบการใช้ภาพประกอบบนบรรจุภัณฑ์เพื่อการสื่อสารในรูปแบบต่างๆ 
แสดงการใช้คู่สีในรูปแบบต่างๆบนบรรจุภัณฑ์ 
แสดงการให้ค่าน้ าหนักสีต่างๆบนบรรจุภัณฑ์ 
แสดงการแปลงภาพแฝดอิน-จัน และตัวหิ่งห้อย ให้เป็นภาพลายเส้น 
แสดงรูปแบบบรรจุภัณฑ์ระดับที่ 1 
แสดงรูปแบบบรรจุภัณฑ์ระดับที่ 2 
แสดงรูปแบบบรรจุภัณฑ์ระดับที่ 3 
ผลสรุปในการแบ่งกลุ่มชนิดสินค้าชุมชนภายใต้หลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 
ผลสรุปในการแบ่งกลุ่มชนิดสินค้าชุมชนภายใต้หลักเศรษฐกิจการค้าเสรี 
แสดงผลงานออกแบบตราสัญลักษณ์ส าหรับสินค้าชุมชน ประจ าจังหวัด
สมุทรสงครามรูปแม่ค้าปลาทูแฝดในเข่ง 
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6.5 
6.6 
6.7 
6.8 
6.9 
6.10 
6.11 
6.12 
6.13 
 
6.14 
6.15 
6.16 
6.17 
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6.21 
6.22 
6.23 
6.24 
6.25 
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6.28 
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แสดงที่มาของการออกแบบตราสัญลักษณ์ส าหรับสินค้าชุมชน ประจ าจังหวัด
สมุทรสงคราม 
ตราสัญลักษณ์ที่น ามาใช้สื่อถึงกลุ่มสินค้าชุมชน 
งานออกแบบตรารับรองคุณภาพสินค้าชุมชน 
แสดงกลุ่มตัวอักษรที่เลือกน ามาใช้ในงานออกแบบ 
ข้อความสั้นเพื่อเชิญชวนในการซื้อสินค้า 
บรรจุภัณฑ์สินค้าชุมชนกลุ่ม “ดอนหอยหลอดธารา” 
ข้อความสั้นเพื่อการเชิญชวน 
เกณฑ์ในการคัดสรรคุณภาพของสินค้าที่ถูกระบุไว้บนบรรจุภัณฑ์ 
ตราสัญลักษณ์สินค้าเพื่อสิ่งแวดล้อม “ปลาทูเขียว” 
การแบ่งกลุ่มสินค้าเป็น 3 ฤดู เพื่อการรักษาทรัพยากรที่หายาก และเสี่ยงต่อ
การสูญพันธุ์ 
แบบบรรจุภัณฑ์ (Pattren)  
บรรจุภัณฑ์ถาดลวดลายใบมะพร้าว 
ฉลากบรรจุภัณฑ์แบบสาดคาด 
บรรจุภัณฑ์กลุ่ม “ดอนหอยหลอดธารา” ที่น ามาใช้จ าหน่ายในฤดูร้อน 
บรรจุภัณฑ์กลุ่ม “ดอนหอยหลอดธารา” ที่น ามาใช้จ าหน่ายในฤดูฝน 
บรรจุภัณฑ์กลุ่ม “ดอนหอยหลอดธารา” ที่น ามาใช้จ าหน่ายในฤดูหนาว 
บรรจุภัณฑ์สินค้าชุมชนกลุ่ม “อัมพวาวิจิตร” 
ข้อความสั้นเพื่อการเชิญชวน 
เกณฑ์ในการคัดสรรคุณภาพของสินค้าที่ถูกระบุไว้บนบรรจุภัณฑ์ 
บรรจุภัณฑ์ในกลุ่มนี้ สามารถใช้ในการจ าหน่ายสินค้าได้ตลอดทั้งปี 
การน าเสนอภาพภูมิปัญญาท้องถิ่น ที่เน้นความพิถีพิถันในการแปรรูปสินค้า 
แบบบรรจุภัณฑ์ (Pattren)  
บรรจุภัณฑ์ถาดลวดลายไม้ไผ่สาน 
ฉลากบรรจุภัณฑ์แบบสาดคาด 
ภาพด้านข้างของบรรจุภัณฑ์กลุ่ม “อัมพวาวิจิตร” 
ภาพด้านบนของบรรจุภัณฑ์กลุ่ม “อัมพวาวิจิตร” 
รูปแบบการแจ้งวันหมดอายุของสินค้า 
บรรจุภัณฑ์สินค้าชุมชนกลุ่ม “เนรมิตท่าคา” 
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ฉลากบรรจุภัณฑ์แบบสาดคาด 
สามารถปรับเปลี่ยนรูปแบบเพื่อสนองการใช้งานในลักษณะต่างๆได้ 
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บรรจุภัณฑ์ถาดลวดลายงานจักสาน และใบมะพร้าว 
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บรรจุภัณฑ์สินค้าชุมชนกลุ่ม “สายชลคลองเขิน” ในรูปทรงถ้วย 
บรรจุภัณฑ์สินค้าชุมชนกลุ่ม “สายชลคลองเขิน” ในรูปทรงถาดแบน 
บรรจุภัณฑ์สินค้าชุมชนกลุ่ม “พาเพลินท้ายหาด” 
แบบบรรจุภัณฑ์ (Pattren)  
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237 
237 
238 
238 
238 
 
238 
238 
239 
241 
241 
241 
242 
242 
242 
244 
245 
245 
245 
246 
248 
248 
248 
248 
249 
249 
251 
252 
252 
252 



ถ 
ภาพที่                     หน้า 

 

6.61 
6.62 
6.63 
6.64 
6.65 
6.66 
6.67 
6.68 
6.69 
 
 
 
 

บรรจุภัณฑ์สินค้าชุมชนกลุ่ม “พาเพลินท้ายหาด” ในแบบทรงถาดแบน 
บรรจุภัณฑ์สินค้าชุมชนกลุ่ม “นิราศแม่กลอง” 
แบบบรรจุภัณฑ์ (Pattren)  
บรรจุภัณฑ์ถาดลวดลายใบมะพร้าว 
ฉลากบรรจุภัณฑ์แบบสาดคาด 
เครื่องหมายและสัญลักษณ์ต่างๆ ที่แสดงไว้บนบรรจุภัณฑ์ 
การระบุชนิดและรายละเอียดของสินค้าแต่ละชนิดในรูปแบบของสต๊ิกเกอร์ 
บรรจุภัณฑ์กลุ่ม “นิราศแม่กลอง” ประเภทผลผลิตทางการเกษตรแปรรูป 
บรรจุภัณฑ์กลุ่ม “นิราศแม่กลอง” ประเภทขนมไทย 
 
 
 
 
 
 
 

253 
256 
256 
256 
257 
257 
257 
257 
258 
 
 
 
 
 

 



 
 

1 

บทที่  1 
บทน า 

 

1.1 ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา 

การดําเนินนโยบายวิสาหกิจชุมชนของไทยภายใต๎ระบบเศรษฐกิจการค๎าเสรี สํงผลให๎
สังคมไทยตกอยูํในภาวะวิกฤติ จากสังคมที่มีวิถีการดําเนินชีวิตที่เรียบงําย มีน้ําใจโอบอ๎อมอารี 
และมีความสมัครสมานสามัคคี กลับกลายเป็นสังคมแหํงความโลภ เห็นแกํประโยชน๑สํวนตัว สร๎าง
ผลกระทบทั้งในทางตรง และทางอ๎อมตํอธรรมชาติ และสิ่งแวดล๎อม ชุมชนขาดความเข๎มแข็งและ
ยั่งยืน (ณรงค๑ เพ็ชรประเสริฐ และพิทยา วํองกุล, 2550: 31) เพราะการมุํงหวังพึ่งพาปัจจัย
ภายนอก เชํน รายได๎จากการสํงออกสินค๎าเป็นหลัก  ซึ่งหากเศรษฐกิจโลกทรุด กิจการตํางๆท่ี
เกี่ยวเนื่องก็ต๎องพบกับจุดจบตามไปด๎วยอยํางเลี่ยงไมํได๎ นํามาซึ่งความล๎มเหลวทางสังคมในด๎าน
อ่ืนๆตามมาอยํางมากมาย  

หลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงขององค๑พระบาทสมเด็จพระเจ๎าอยูํหัวภูมิพลอดุลยเดช 
พระองค๑ได๎ทรงดํารขิึ้นเพื่อสร๎างความเข๎มแข็งและยั่งยืนได๎อยํางเหมาะสมกับบริบทของสังคมไทย 
ที่มีการเปลี่ยนแปลงอยํางรวดเร็วทํามกลางกระแสโลกาภิวัตน๑ โดยพระองค๑ทํานได๎ทรงเน๎นย้ําแนว
ทางการพัฒนาบนแนวคิดของการพึ่งตนเอง เพื่อให๎เกิดความพอกินพอใช๎ของคนสํวนใหญํ โดยใช๎
หลักของความพอประมาณ การคํานึงถึงความมีเหตุผล และการสร๎างภูมิคุ๎มกันที่ดี สอดคล๎องกับ
กระบวนทัศน๑ทางสังคมในแบบท๎องถิ่นนิยม (Localism) ด๎วยการนําภูมิปัญญาท๎องถิ่นมาใช๎เป็น
แนวทางในการขับเคลื่อนสังคมให๎มุํงสูํความสุขรํวมกัน แทนการชี้วัดความสําเร็จของการพัฒนา
ด๎วยตัวเลขของผลิตภัณฑ๑มวลรวมของประเทศ หรือ GDP (Gross Domestic Product) แตํเพียง
อยํางเดียว โดยทุกฝ่ายควรหันมาให๎ความสําคัญกับฐานรากของสังคม คือ “ชุมชน” ที่จะต๎อง
เข๎มแข็งและยั่งยืน ด๎วยหลักแหํงการรักษาความสมดุลในแบบบูรณาการ โดยชุมชนจะต๎องหันมา
พึ่งพาตนเอง (Self Reliance) ด๎วยการนําปัจจัยได๎เปรียบทางเศรษฐกิจในด๎านตํางๆของชุมชน อัน
ได๎แกํ ทุน (ทรัพยากร) องค๑ความรู๎ และตลาดนุชมชน มาใช๎ทดแทนเงินตรา 

ปัญหาการขาดความรู๎ความเข๎าใจในการนําหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงมาประยุกต๑ใช๎
กับวิสาหกิจชุมชนในกลุํมของสินค๎าชนิดตํางๆอยํางถูกต๎อง และสอดคล๎องกับความต๎องการของ
กลุํมเป้าหมายอยํางแท๎จริง ถือเป็นปัญหาที่สําคัญอีกประการหนึ่งที่คนทั่วไปไมํได๎ตระหนักถึง 
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เพราะในระดับของความเป็นปรัชญานั้น ถือเป็นสิ่งที่มีความเป็นนามธรรมสูง ปัญหาตํางๆของ
ชุมชนจึงอาจไมํได๎ถูกแก๎ไขได๎อยํางแท๎จริง แม๎จะได๎พยายามนําหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงมา
ประยุกต๑ใช๎แล๎วก็ตาม ซึ่งเมื่อได๎พิจารณารูปแบบการแบํงกลุํมของตลาดจําหนํายสินค๎าชุมชน 
ออกเป็นขั้นๆตามหลักเกษตรทฤษฏีใหมํนั้น แสดงให๎เห็นได๎วําปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงนี้ ไมํได๎
ตํอต๎านการขยายกิจการสูํตลาดภายนอกชุมชน และตลาดสํงออกแตํอยํางใด (กรมการปกครอง, 
2541: 43) อีกทั้งปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงนี้ก็ไมํได๎เป็นการสร๎างกรอบทางความคิดที่มุํงให๎บรรจุ
ภัณฑ๑นั้นมีรูปแบบที่เรียบงําย เพื่อประหยัดงบประมาณในการผลิตเทํานั้น แตํมุํงสร๎างศักยภาพ
สูงสุดในการจัดการทรัพยากรของชุมชน ที่สอดรับกับสภาพความเป็นจริงทางสังคมด๎วยหลักของ
ความมีเหตุผลเป็นสําคัญ  

อัตลักษณ๑ชุมชน (Local Identity) ในงานออกแบบบรรจุภัณฑ๑ นับวันจะถูกครอบงํา และ
กลืนหายไปตามกระแสโลกาภิวัฒน๑ จนทําให๎สินค๎าชุมชนของไทยมีภาพลักษณ๑ของการเป็นสินค๎า
ราคาถูก ไมํสามารถสะท๎อนหรือกํอรํางตัวตนของเจ๎าของและผู๎ผลิตภูมิปัญญาได๎ (พัชรินทร๑ สิร
สุนทร, 2552: 11) ด๎วยความจําเป็นที่จะต๎องยึดถือตามระเบียบข๎อบังคับตํางๆทางการค๎า การ
คํานึงถึงต๎นทุนในการผลิต และการคํานึงถึงประโยชน๑ใช๎สอย ตามหลักวิชาที่ได๎ศึกษาเรียนรู๎ตามๆ
กันมา ซึ่งหากใช๎รูปแบบการจําหนํายสินค๎าด๎วยตนเอง ไมํผํานระบบตัวแทนขาย หรือการจําหนําย
สินค๎าบนเรือที่พายตามแมํน้ําลําคลอง หรือที่เรียกกันวํา “ตลาดน้ํา” ที่ไมํอาจพบเห็นได๎ใน
ตํางประเทศ จึงไมํได๎มีการเขียนตําราเพื่อแนะนํารูปแบบการจําหนํายสินค๎าที่เหมาะสมกับวิถีการ
ดําเนินชีวิตในแบบนี้ให๎ศึกษา ถือเป็นชํองทางสําคัญในการสร๎างความแตกตํางจากรูปแบบบรรจุ
ภัณฑ๑ในแบบที่ทําตามกันมาได๎  

การสร๎างความแตกตํางให๎กับสินค๎าชุมชนหรือสินค๎า“OTOP (One Thumbon One 
Product) ” จึงควรเริ่มที่การกําหนดนิยามของวิสาหกิจชุมชนไทยใหเ๎หมาะสมกับบริบททางสังคม 
พร๎อมกันกับการนําเสนอให๎ผู๎บริโภคได๎เห็นถึงคุณคําของสินค๎าชุมชนที่มีความเสียเปรียบ ในการ
แขํงขันดา๎นราคากับสินค๎าอุตสาหกรรมทั่วไปไว๎ในงานออกแบบบรรจุภัณฑ๑ เชํน ผู๎ประกอบการที่
ยังคงใช๎กระบวนการผลิตในแบบดั้งเดิม อิงกับธรรมชาติ ไมํใช๎สารสังเคราะห๑เพื่อการปรุงแตํง
รสชาติ แม๎จะผลิตได๎ในจํานวนน๎อย ใช๎ความพิถีพิถันสูง แตํก็มีคุณคําในการได๎รํวมสืบทอดภูมิ
ปัญญาท๎องถิ่นดั้งเดิมของผู๎ที่มาอุดหนุนสินค๎า ในรูปแบบของบรรจุภัณฑ๑ท่ีจะสามารถสะท๎อนให๎
เห็นถึงคุณคําทางด๎านสังคมดังกลําวด๎วยงานออกแบบเรขศิลป์ รวมถึงการออกแบบรูปทรงของ
บรรจุภัณฑ๑ท่ีสามารถสนองความต๎องการใช๎งานของผู๎จําหนํายและผู๎บริโภคได๎อยํางเหมาะสม 
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พร๎อมไปกับการวางระบบการจําหนํายในรูปแบบสินค๎าของฝากประจําชุมชน ให๎มีความสอดคล๎อง
กับนโยบายด๎านการทํองเที่ยวอยํางบูรณาการ  

ด๎วยการสร๎างกระบวนทัศน๑ใหมํ (Paradigm Shift) ในงานออกแบบบรรจุภัณฑ๑สําหรับ
สินค๎าชุมชน ที่ทุกชุมชนสามารถนําไปประยุกต๑ใช๎ให๎เกิดรูปแบบที่เฉพาะตัว (Uniqueness) ของ
สินค๎าประเภทอาหาร โดยได๎หยิบยกเอาชุมชนจังหวัดสมุทรสงคราม มาใช๎เป็นกรณีศึกษาในการ
สร๎างอัตลักษณ๑บนบรรจุภัณฑ๑ โดยการผสมผสานบทบาทหน๎าที่ในการสร๎างมูลคําเพิ่มให๎กับสินค๎า
และการนําเสนอคุณคําทางสังคมในงานออกแบบบรรจุภัณฑ๑สําหรับสินค๎าชุมชน เพื่อให๎คนใน
ชุมชนได๎หันมาแสดงบทบาทในการชํวยกันสืบทอดภูมิปัญญาท๎องถิ่น ใช๎ทรัพยากรในท๎องถิ่นอยําง
มีระบบแบบแผน และคนในชุมชนสามารถพึ่งพาตนเองได๎อยํางมั่นคง เข๎มแข็ง และยั่งยืน (เสรี 
พงศ๑พิศ, 2553: 23) โดยการนํามาสร๎างให๎เกิดเป็นแมํแบบ (Models) ด๎วยการสร๎าง "รูปแบบ 
เนื้อหา และกระบวนการ" ที่ทําให๎คนทั่วไปสามารถเข๎าถึงได๎อยํางถูกต๎อง และเหมาะสมกับบริบท
ของสังคมไทย อันจะนํามาซึ่งรูปแบบของสินค๎าชุมชนที่มีอัตลักษณ๑อันเป็นเสนํห๑ ทําให๎
นักทํองเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวตํางประเทศที่มาเยี่ยมชมวิถีชีวิตในชุมชนนั้น ได๎มีโอกาสได๎สัมผัส
ถึงจิตวิญญาณของชุมชน ผํานการสร๎างสรรค๑งานออกแบบบรรจุภัณฑ๑สําหรับสินค๎าชุมชนเหลํานี้ 
นํามาซึ่งอาชีพและรายได๎ให๎แกํคนไทยในชนบทได๎อยํางมั่นคง และยั่งยืน ทดแทนการหวังพึ่งพา
ตลาดนอกชุมชนแตํเพียงอยํางเดียวเหมือนที่เคยเป็นมา 

จังหวัดสมุทรสงครามหรือเมืองแมํกลอง เป็นจังหวัดที่มีปัจจัยเกื้อหนุนการขับเคลื่อน
ทางด๎านเศรษฐกิจที่สําคัญหลายประการ เชํน มีหนํวยงานราชการในจังหวัดให๎การสนับสนุน
สํงเสริมด๎านงบประมาณ และงานวิจัยเพื่อการพัฒนาผลิตภัณฑ๑ชุมชนอยํางตํอเนื่อง คนในชุมชน
เห็นความสําคัญของการมีสํวนรํวมในการพัฒนาชุมชน มีปราชญ๑ชุมชนที่เป็นผู๎นําทางความคิด 
การมีภูมิปัญญาท๎องถิ่นด้ังเดิมที่เป็นเอกลักษณ๑อันโดดเดํน มีตลาดน้ําอัมพวา ตลาดน้ําทําคา ฯลฯ 
เป็นแหลํงจําหนํายสินค๎าสําหรับนักทํองเที่ยวที่เป็นเอกลักษณ๑ และมีชื่อเสียงเป็นที่รู๎จักโดย
กว๎างขวาง มีทําเลที่ต้ังทางภูมิศาสตร๑ที่ดี สามารถเดินทางได๎โดยสะดวกจากกรุงเทพฯ มีความ
หลากหลายทางทรัพยากรธรรมชาติสูง รวมถึงการมุํงสํงเสริมให๎การทํองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเป็น
ยุทธศาสตร๑หลักในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจชุมชน เป็นต๎น 

เป้าหมายของการวิจัยครั้งนี้สอดคล๎องกับทิศทางการพัฒนาประเทศในแผนพัฒนา
เศรษฐกิจและสังคมแหํงชาติ ฉบับที่ 10 (พ.ศ. 2550-2554) ที่กําหนดขึ้นบนพื้นฐานการเสริมสร๎าง
ทุนของประเทศ ทั้งทุนทางสังคม ทุนเศรษฐกิจ ทุนทรัพยากรธรรมชาติ และสิ่งแวดล๎อม ให๎เข๎มแข็ง
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อยํางตํอเนื่อง โดยยึดเอาคนเป็นศูนย๑กลางการพัฒนา และอัญเชิญ “หลักปรัชญาของเศรษฐกิจ
พอเพียง” มาเป็นแนวทางปฏิบัติ มุํงสูํสังคมอยูเํย็นเป็นสุขรํวมกัน พร๎อมเผชิญตํอการเปลี่ยนแปลง
ที่จะเกิดขึ้น ดํารงชีวิตอยํางมีศักด์ิศรี และมีความมั่นคงทางเศรษฐกิจและสังคม อยูํในครอบครัวที่
อบอํุน และสังคมที่สงบสันติสุข เป็นพลังในการขับเคลื่อนการพัฒนาเศรษฐกิจให๎มีคุณภาพ มี
เสถียรภาพ และเป็นธรรม รวมทั้งการจัดการทรัพยากรธรรมชาติ และสิ่งแวดล๎อมให๎เป็นฐานการ
ดํารงชีวิต และการพัฒนาประเทศอยํางยั่งยืน 

1.2 วัตถุประสงค์ของการวิจัย 

1. ศึกษาแนวทางการนําปัจจัยได๎เปรียบทางเศรษฐกิจของชุมชน ตามหลักปรัชญา
เศรษฐกิจพอเพียง มาใช๎เป็นแนวคิดในการออกแบบบรรจุภัณฑ๑สินค๎าชุมชน  

2. ศึกษาแนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑ๑สินค๎าชุมชนประจําจังหวัดสมุทรสงคราม เพื่อ
สร๎างอัตลักษณ๑ และสนองความต๎องการของกลุํมเป้าหมาย 

3. ออกแบบบรรจุภัณฑ๑สินค๎าชุมชนประเภทอาหารประจําจังหวัดสมุทรสงคราม เพื่อสร๎าง
เป็นแมํแบบ (Models) ใหผ๎ู๎ประกอบการได๎นําไปประยุกต๑ใช๎ 

1.3 ขอบเขตของการวิจัย 

1) การกําหนดพื้นที่หรือกลุํมชุมชนที่นํามาใช๎ในการศึกษาวิจัย 

กลุํมชุมชนที่นํามาใช๎ในการศึกษาวิจัยครั้งนี้ ได๎แกํ กลุํมชุมชนในจังหวัดสมุทรสงคราม  

โดยกําหนดเกณฑ๑ในการพิจารณาเลือกชุมชนที่จะใช๎เป็นกรณีศึกษา คือ เป็นชุมชนที่มี
ชื่อเสียงเป็นที่รู๎จักของคนทั่วไป มีทรัพยากรของชุมชนที่โดดเดํน มีนโยบายด๎านการทํองเที่ยวที่
ดําเนินงานมาอยํางตํอเนื่องและชัดเจน  

2) การกําหนดกลุํมชนิดของสินค๎าในการศึกษาวิจัย  

กลุํมชนิดของสินค๎า ที่นํามาใช๎ในการศึกษาวิจัยครั้งนี้จะต๎องเป็นสินค๎าชุมชนหรือ OTOP 
สําหรับจําหนํายนักทํองเที่ยวเพื่อมอบเป็นของฝากตามแหลํงทํองเที่ยวภายในชุมชน ที่ไมํนับรวม
สินค๎าจําเป็นเพื่อการบริโภคในชีวิตประจําวัน โดยแบํงออกเป็น 3 กลุํมได๎แก ํผลิตผลทาง
การเกษตรแปรรูป อาหารทะเลแปรรูป และขนมไทย 
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3) การกําหนดรูปแบบผลงานสร๎างสรรค๑ ในการศึกษาวิจัยครั้งนี้ 

รูปแบบผลงานสร๎างสรรค๑ ในการศึกษาวิจัยครั้งนี้ ได๎แกํ บรรจุภัณฑ๑เพื่อการขายปลีก
สําหรับสินค๎าชุมชนประเภทผลิตผลทางการเกษตรแปรรูป อาหารทะเลแปรรูป และขนมไทย   

4) การกําหนดกลุํมเป้าหมาย  

กลุํมเป้าหมาย ที่นํามาใช๎ในการศึกษาวิจัยครั้งนี้ ได๎แกํ คนในชุมชน และนักทํองเที่ยวตําง
ถิ่น ที่ต๎องการซื้อสินค๎าในชุมชน ตามแหลํงทํองเที่ยวที่สําคัญของชุมชนจังหวัดสมุทรสงคราม  

1.4 กรอบแนวคิดในการวิจัย 

ในการศึกษาวิจัยครั้งนี้ผู๎วิจัยได๎กําหนดกรอบแนวคิดไว๎ดังนี้ 

1.4.1 กรอบแนวคิดในการสร๎างอัตลักษณ๑องค๑กร 

การสร๎างความแตกตํางในงานออกแบบบรรจุภัณฑ๑สามารถทําได๎ใน 2 แนวทาง (ชัยรัตน๑ 
อัศวางกูร, 2548: 38-45)  คือ 

1)  การออกแบบรูปทรงบรรจุภัณฑ๑ 

2)  การกําหนดจุดยืน (Positioning) ของตราสินค๎าและสินค๎า 

1.4.2 กรอบแนวคิดในการนิยาม “วิสาหกิจชุมชน” 

พระราชบัญญัติสํงเสริมวิสาหกิจชุมชน พ.ศ.2548 (ณรงค๑ เพ็ชรประเสริฐ และพิทยา วํอง
กุล, 2550: 246-262)  

วิสาหกิจชุมชนตามหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง มีคุณลักษณะสําคัญ 7 ประการ (เสรี 
พงศ๑พิศ, 2547 อ๎างถึงในอารี วิบูลยะพงศ๑ และคณะ 2549: 5) คือ  

1) ชุมชนเป็นเจ๎าของและดําเนินการ  

2) ผลผลิตมาจากกระบวนการของชุมชน  

3) ความคิดริเริ่มสร๎างสรรค๑นวัตกรรมโดยชุมชน  
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4) มีฐานภูมิปัญญาท๎องถิ่นผสมผสานกับภูมิปัญญาสากลและอ่ืนๆ  

5) การมีลักษณะการผลิตอยํางบูรณาการเชื่อมโยงกิจกรรมตํางๆแบบเกื้อกูลกัน  

6) มีการเรียนรู๎เป็นหัวใจของกระบวนการท้ังหมด  

7) การพึ่งพาตนเองเป็นเป้าหมายสําคัญที่สุดของการประกอบการ 

1.4.3 กรอบแนวคิดในด๎านปัจจัยทางด๎านเศรษฐกิจของชุมชน 

1) ทุนในชุมชน  

หมายถึงทุนของชุมชนที่ไมํใชํเงินตรา ได๎แกํ ทุนทางทรัพยากรธรรมชาติ  

2) องค๑ความรู๎  

องค๑ความรู๎ที่มีอยูํในชุมชนซึ่งเรียกกันวํา “ภูมิปัญญาท๎องถิ่น” เพื่อนํามาใช๎เป็น
รากฐานและเป็นกรอบที่ยืดหยุํนในการพัฒนาชุมชนให๎มีพลังมากขึ้น 

3) การตลาดในชุมชน  

โดยตลาดที่ถือวําสําคัญที่สุดของชุมชนก็คือชุมชนเอง เพราะชุมชนมีผู๎บริโภค
จํานวนหนึ่งที่แนํนอน  

1.4.4 กรอบแนวคิดในด๎านการจัดการปัจจัยทางเศรษฐกิจของชุมชน 

เพื่อนํามาใช๎เป็นหลักการในการจัดการปัจจัยที่เกี่ยวเนื่องในด๎านเศรษฐกิจ สังคม 
และสิ่งแวดล๎อมของชุมชนในแบบบูรณาการเพื่อการพัฒนาที่เข๎มแข็งและยั่งยืน 

1) หลัก“เกษตรทฤษฎีใหมํ” ตามแนวพระราชดําริ โดยพัฒนาอยํางเป็นขั้นตอน 3 
ข้ัน กลําว คือ  

ข้ันท่ี 1 การผลิตแบบเศรษฐกิจพอเพียงที่เกษตรกรสามารถเลี้ยงตัวเองได๎ในระดับ
ประหยัดกํอน แล๎วพัฒนาไปสูํขั้นพออยูํพอกินและตัดคําใช๎จํายลงเกือบหมด  

ข้ันท่ี 2 การรวมพลังกันในรูปกลุํมหรือสหกรณ๑ รํวมแรงรํวมใจกันดําเนินการใน
ด๎านการผลิต การตลาด การเป็นอยูํสวัสดิการ การศึกษา สังคมและศาสนา เพื่อสร๎างชุมชนให๎
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เข๎มแข็งและสมาชิกมีสํวนรํวมในการพัฒนารวมทั้งได๎รับความรํวมมือจากทุกฝ่ายทั้งภาครัฐและ
องค๑กรเอกชนที่เกี่ยวข๎อง  

ข้ันท่ี 3 การสร๎างเครือขํายกลุํมและขยายขอบขํายกิจกรรมให๎หลากหลาย โดย
ประสานความรํวมมือกับภาคธุรกิจ ภาครัฐและองค๑กรพัฒนาเอกชน ในด๎านแหลํงเงินทุน 
การตลาด การผลิต การจัดการขําวสารข๎อมูล และอื่นๆเพื่อนําไปสูํการลดต๎นทุน การเพิ่ม
ผลประโยชน๑ของกลุํม และการพัฒนาคุณภาพชีวิตให๎ดีขึ้น และสร๎างความเข๎มแข็งใน
ระดับประเทศ 

2)  “หลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง” เป็นแนวทางการพัฒนาบนหลักแนวคิดการ
พึ่งตนเอง เพื่อให๎เกิดความพอมีพอกิน พอมีพอใช๎ของคนสํวนใหญํ โดยใช๎หลักความพอประมาณ 
การคํานึงถึงความมีเหตุผล การสร๎างภูมิคุ๎มกันที่ดีในตัว และตระหนักถึงการพัฒนาอยํางเป็น
ลําดับขั้นตอนที่ใช๎ความรู๎ คุณธรรม และความเพียรในการปฏิบัติ และการดํารงชีวิตอยํางยั่งยืน 

1.5 วิธีด าเนินการวิจัย 

เพื่อให๎การวิจัยครั้งนี้ ดําเนินไปอยํางมีประสิทธิภาพ ทําให๎วัตถุประสงค๑ได๎สําเร็จลุลํวงลง
ด๎วยดี จึงได๎กําหนดขั้นตอนการดําเนินงานออกเป็น 3 ขั้นตอน ดังตํอไปนี้ 

ขั้นตอนที่ 1 ศึกษาแนวทางการนําปัจจัยได๎เปรียบทางเศรษฐกิจของชุมชน ตามหลัก
ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง มาใช๎เป็นแนวคิดในการออกแบบบรรจุภัณฑ๑สินค๎าชุมชน เพื่อสร๎าง
ความแตกตํางจากสินค๎าทั่วไป  

1.1 การศึกษาวิเคราะห๑ข๎อมูลเพื่อกําหนดนิยามของวิสาหกิจชุมชน ตามหลัก
ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง โดยนํามาสร๎างเป็นกรอบแนวคิดในการจัดการปัจจัยได๎เปรียบทาง
เศรษฐกิจของชุมชน (ณรงค๑ เพ็ชรประเสริฐ และพิทยา วํองกุล, 2550: 78-82) อันได๎แกํ ทุน องค๑
ความรู๎ และการตลาด ให๎มีความเหมาะสมกับชนิดของสินค๎าและตลาดที่จําหนําย 

1.2 การสรุปผลการวิเคราะห๑ข๎อมูล เพื่อนํามาใช๎กําหนดเป็นแนวทางในการ
ออกแบบบรรจุภัณฑ๑ชุมชนประเภทอาหารท่ีสนองตํออุปสงค๑ทางด๎านการตลาด และด๎านสังคมได๎
อยํางมีประสิทธิภาพ พร๎อมการนําผลสรุปของการศึกษาที่ได๎มาใช๎เป็นกรอบแนวคิดในการสร๎าง
แบบสอบถามเพื่อศึกษาข๎อมูลด๎านรสนิยม และความต๎องการของกลุํมเป้าหมาย 
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ขั้นตอนที่ 2 ศึกษาแนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑ๑สินค๎าชุมชนประจําจังหวัด
สมุทรสงคราม เพื่อสร๎างอัตลักษณ๑ และสนองความต๎องการของกลุํมเป้าหมาย ด๎วยรูปแบบท่ี
แตกตํางจากชุมชนอ่ืน 

2.1 การศึกษาข๎อมูลเบื้องต๎นของกลุํมเป้าหมาย รวมทั้งข๎อมูลด๎านรสนิยม 
ทัศนคติ และความต๎องการ เกี่ยวกับสินค๎าชุมชนประเภทอาหารประจําจังหวัดสมุทรสงคราม  

ด๎วยการวิจัยเชิงปริมาณ โดยแบํงออกเป็นกลุํมตัวอยํางในการศึกษาวิจัยออกเป็น 
2 กลุํม คือ คนในท๎องถิ่น และนักทํองเที่ยวตํางถิ่น ที่มีความต๎องการในการซื้อสินค๎า และมี
ประสบการณ๑เกี่ยวกับจังหวัดสมุทรสงครามในระดับที่แตกตํางกัน จํานวน 400 ตัวอยําง ด๎วย
เครื่องมือในการวิจัย คือ แบบสอบถาม  

โดยผํานการนํารํางแบบสอบถาม ไปประเมินความตรง (Validity) ของคําถามใน
การวิจัยจากผู๎เชี่ยวชาญทั้งในด๎านการตลาด และกลุํมนักวิชาการด๎านการออกแบบบรรจุภัณฑ๑ 
จํานวน 5 ทําน กํอนนําแบบสอบถามที่ผํานการแก๎ไขแล๎ว ไปหาความเชื่อมั่น (Reliability) ใน
แบบสอบถาม ไปทดสอบกับบุคคลทั่วไป เพื่อนําผลการตอบแบบสอบถามไปคํานวณหาคํา
สัมประสิทธิ์ความเชื่อมั่น หรือ Cronbach’s Alpha แล๎วจึงสรุปเป็นแบบสอบคําถามในการนําไปใช๎
ในการสอบถามกลุํมตัวอยํางตํอไป 

2.2 การสรุปแนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑ๑สําหรับสินค๎าชุมชนประเภทอาหาร 
จากผลการวิเคราะห๑ข๎อมูลในด๎านแนวคิดตามหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง และข๎อมูลจากการ
สอบถามกลุํมเป้าหมาย เพื่อนํามาประยุกต๑ใช๎ในงานออกแบบโครงสร๎าง และงานเรขศิลป์บนบรรจุ
ภัณฑ๑สินค๎าชุมชนประเภทอาหาร ประจําจังหวัดสมุทรสงคราม  

ขั้นตอนที่ 3 ออกแบบบรรจุภัณฑ๑สินค๎าชุมชนประเภทอาหารประจําจังหวัดสมุทรสงคราม 
เพื่อสร๎างเป็นแมํแบบให๎ผู๎ประกอบการได๎นําไปประยุกต๑ใช๎ 

การนําผลการวิจัยไปประยุกต๑ใช๎ในงานออกแบบบรรจุภัณฑ๑สินค๎าชุมชนประเภทอาหาร 
เพื่อการขายปลีกใน 3 กลุํมชนิดสินค๎า คือ ผลิตผลทางการเกษตรแปรรูป อาหารทะเลแปรรูป และ
ขนมหวาน ที่เป็นสินค๎าของดีประจําชุมชนจังหวัดสมุทรสงคราม โดยออกแบบทั้งในด๎านรูปทรง 
โครงสร๎าง และงานเรขศิลป์ ให๎สามารถสนองประโยชน๑ใช๎สอย และสะท๎อนคุณคําทางสังคมที่
กลุํมเป้าหมายต๎องการ เพื่อนํามาใช๎เป็นแมํแบบให๎ผู๎ประกอบการในชุมชนสามารถนําไป
ประยุกต๑ใช๎งานได๎ 
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1.6 ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 

1. สามารถกําหนดแนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑ๑สําหรับสินค๎าชุมชน ภายใต๎แนวคิด
ตามหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง ที่มีประสิทธิภาพทั้งในด๎านธุรกิจเพื่อการแขํงขัน และการสนอง
คุณคําทางสังคมควบคํูไปพร๎อมกัน เพื่อความเข๎มแข็งและยั่งยืนของชุมชนตามแนวพระราชดําริ
ขององค๑พระบาทสมเด็จพระเจ๎าอยํูหัวได๎อยํางแท๎จริง 

2. ชุมชนสามารถนําแนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑ๑อาหารที่สะท๎อนให๎เห็นถึงอัตลักษณ๑
ชองชุมชน มาประยุกต๑ใช๎ได๎อยํางเหมาะสมกับชนิดของสินค๎า และตลาดที่วางจําหนําย  

3. ผลงานสร๎างสรรค๑จากกรณีศึกษาการออกแบบบรรจุภัณฑ๑สินค๎าชุมชนประจําจังหวัด
สมุทรสงครามที่มีอัตลักษณ๑ สามารถนําใช๎งานในชุมชนได๎อยํางเป็นรูปธรรม สร๎างเป็นแรงบันดาล
ใจให๎กับชุมชนอ่ืนๆของไทย ให๎หันมาตระหนักถึงการพัฒนาแบบยั่งยืน แทนการมุํงแขํงขัน และ
กอบโกยตามกระแสโลกาภิวัตน๑อยํางที่เคยเป็นมา 

1.7 นิยามศัพท์เฉพาะ 

กระบวนทัศน๑ (Paradigm) หมายถึง ทัศนะการมองโลกแหํงความเป็นจริงอันเป็นท่ีมาของ
วิธีคิด วิธีปฏิบัติ วิธีให๎คุณคําชุดหนึ่ง หรืออาจใช๎คําวําทัศนะแมํบท (เสรี พงศ๑พิศ, 2553: 23)   

อัตลักษณ๑ (Identity) หมายถึง สํานึกวําตนเองเป็นใคร และแตกตํางจากคนอ่ืนอยํางไร มี
ลักษณะเฉพาะอะไรบ๎าง รวมทั้งคนอ่ืนมองเห็นอยํางไร หรือการสร๎างของเขตของบุคคลที่ไมํใชํ
ภาวะวิสัย (Objective) หรือเกิดมาพร๎อมกับบุคคลแตํเป็นสิ่งที่สังคมกําหนดให๎ (เสรี พงศ๑พิศ, 
2553: 192-193)  

อัตลักษณ๑องค๑กร (Corporate Identity) หมายถึง ภาพลักษณ๑ที่องค๑กรสร๎างขึ้นมาให๎
ตนเองแตกตํางจากองค๑กรอ่ืน (อารยะ ศรีกัลยาณบุตร, 2541: 2)  

อัตลักษณ๑ชุมชน (Local Identity) หมายถึง ลักษณะเฉพาะทางวัฒนธรรมของชุมชนใน
ชนบทหรือในระดับท๎องถิ่น (Local) ซึ่งสืบทอดกันมาจากบรรพบุรุษ กระบวนการสร๎างอัตลักษณ๑
ชุมชน คือ การสืบค๎นหาตัวตน และอัตลักษณ๑ที่ถูกลืมจากการครอบงําจากกระแสโลกาภิวัตน๑ ให๎
ชุมชนสามารถฟื้นคืนพลังสูํการพึ่งพาตนเอง เคารพตนเอง คืนความเชื่อมั่น ความรู๎ ภูมิปัญญา 
และจารีตประเพณีอันดีงาม (เสรี พงศ๑พิศ, 2553: 193) 
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ท๎องถิ่นนิยม (Localism) หมายถึง แนวคิด อุดมการณ๑ และปรากฏการณ๑ทางสังคมที่
ชี้ให๎เห็นคุณคํา ศักยภาพ และพลังของท๎องถิ่นวํามีอยูํอยํางเพียงพอเพื่อตํอสู๎และยืนหยัดเป็นตัว
ของตัวเองในกระแสโลกาภิวัตน๑ สร๎างความเข๎มแข็งให๎กับชุมชนในประเทศไทยในรูปแบบของ 
วัฒนธรรมชุมชน ภูมิปัญญาชาวบ๎าน โดยไมํใชํการปิดกั้นตนเอง ตํอต๎านการเปลี่ยนแปลง หรือการ
มุํงหวนสูํวิถีในอดีต แตํเป็นการค๎นหารากเหง๎า และอัตลักษณ๑ที่เลือนหายไปของตนเอง (เสรี พงศ๑
พิศ, 2553: 152) 

ชุมชน (Community) หมายถึง กลุํมคนที่อาศัยอยูํในพื้นที่เดียวกันหรือใกล๎เคียงกัน ดังที่
เรียกกันวําหมูํบ๎านในชนบท หรือหมายถึงบุคคลที่อยูํในที่เดียวกันหรือหํางไกลกันแตํสัมพันธ๑กัน
ด๎วยความสนใจ ผลประโยชน๑หรือความเชื่อ เผําพันธุ๑ อาชีพ ปัญหาเดียวกัน คล๎ายกัน รํวมกัน (เสรี 
พงศ๑พิศ, 2553: 81) 

วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยํอม (Small and Medium Enterprise-SMEs) หมายถึง 
การประกอบการด๎านอุตสาหกรรม การเกษตร และการบริการ เป็นการผลิตสินค๎า การจัดการ 
การตลาด และการบริการตํางๆ ซึ่งจะมีนิยามที่แตกตํางกันออกไปในแตํละประเทศ สํวนใหญํจะ
ถือเอาจํานวนทรัพย๑สินและจํานวนแรงงานเป็นหลัก โดยนิยามของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาด
ยํอมของกรมสํงเสริมอุตสาหกรรมของไทย วิสาหกิจขนาดกลางให๎ถือเอากลุํมผู๎ประกอบการที่มี
ทรัพย๑สินระหวําง 20-100 ล๎านบาท แรงงาน 50-200 คน วิสาหกิจขนาดยํอมให๎ถือเอากลุํม
ผู๎ประกอบการที่มีทรัพย๑สินไมํเกิน 20 ล๎านบาท และแรงงานไมํเกิน 50 คน (เสรี พงศ๑พิศ, 2553: 
160-162) 

วิสาหกิจชุมชน (Small and Micro Community Enterprise – SMCE) หมายถึง การ
ประกอบการขนาดเล็กที่มีสมาชิก 15 คนขึ้นไป และขนาดจิ๋วที่มีจํานวนสมาชิก 7-15 คน ที่ชุมชน
หรือองค๑กรชุมชนรํวมกันดําเนินการอยํางมีประสิทธิภาพโดยนําหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงมา
ใช๎เป็นแนวทางเพื่อการพึ่งพาตนเอง และสามารถดําเนินการสัมพันธ๑กับตลาดได๎หากมีเหลือกิน
เหลือใช๎ ได๎เรียนรู๎การจัดการในระบบตลาดและการแขํงขัน ใช๎ความเป็นกลุํมเครือขํายให๎เป็น
ประโยชน๑ทางธุรกิจ รวมทั้งการใช๎ภูมิปัญญาและเอกลักษณ๑ของท๎องถิ่นในนามของสินค๎าหนึ่ง
ตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ๑ (เสรี พงศ๑พิศ, 2553: 162-164)  

พอเพียง (Sufficiency) หมายถึง ความพอเพียงทั้งระดับตนเอง ครัวเรือน ชุมชน และ
ประเทศชาติ ที่ไมํเดือดร๎อน ไมํขัดสน ที่มีอยํางเพียงพอจะสนองความต๎องการได๎โดยไมํขาดแคลน 
ทําให๎พึ่งตนเองได๎ไมํต๎องพึ่งพาผู๎อ่ืน (ณรงค๑ เพ็ชรประเสริฐ และพิทยา วํองกุล, 2550: 26)  
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บรรจุภัณฑ๑สร๎างสรรค๑อิสระ หมายถึง บรรจุภัณฑ๑ที่จะต๎องนํามาตกแตํงเพิ่มเติมให๎เสร็จ
สมบูรณ๑ตามความคิดสร๎างสรรค๑ของผู๎ประกอบการอยํางอิสระกํอนนําไปใช๎งาน 

 บรรจุภัณฑ๑กลาง หมายถึง บรรจุภัณฑ๑ที่สามารถนําไปใช๎งานกับสินค๎าชนิดตํางๆได๎อยําง
หลากหลายในแบบท่ีไมํเฉพาะเจาะจง เพื่อใหผ๎ู๎ประกอบการสามารถซื้อไปใช๎ได๎ในราคาถูก แม๎
สั่งซื้อในจํานวนน๎อย หรือชุมชนอาจเป็นผู๎ลงทุนผลิตเพื่อนํามาแจกให๎ผู๎ประกอบการในชุมชน
นําไปใช๎งานในรูปแบบเฉพาะของชุมชนเอง เพื่อให๎มีรูปแบบที่เป็นเอกลักษณ๑ 
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บทที่  2 
เอกสารและงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 

 

ในการศึกษาวิจัย เรื่อง การสร๎างอัตลักษณ๑ชุมชนในงานออกแบบบรรจุภัณฑ๑อาหาร :
กรณีศึกษาจังหวัดสมุทรสงครามน้ี ได๎ทําการศึกษาค๎นคว๎า เอกสาร และงานวิจัย ที่เกี่ยวข๎องใน
ประเด็นตํางๆ ดังนี้ 

2.1 อัตลักษณ๑ (Identity)  

2.2 ชุมชนจังหวัดสมุทรสงคราม 

2.3 ภูมิปัญญาท๎องถิ่น 

2.4 การออกแบบบรรจุภัณฑ๑ 

2.5 กรอบแนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวเนื่อง 

2.1 อัตลักษณ์ 

2.1.1 คํานิยามและความหมาย 

ความแตกตํางระหวํางคําวํา “เอกลักษณ๑” และ “อัตลักษณ๑”  

หากพิจารณาถึงความหมายของคําวํา “เอกลักษณ๑” ตามพจนานุกรมฉบับ
ราชบัณฑิตยสถาน (2525: 935) คํานี้จะหมายถึง ลักษณะที่เหมือนกันหรือมีรํวมกัน เชํน ลักษณะ
การใช๎กาแลในงานสถาปัตยกรรมของคนในภาคเหนือ สร๎างให๎เกิดรูปแบบที่เป็นเอกลักษณ๑ของ
อาคาร ที่พักอาศัยในแบบล๎านนา สํวนคําวํา“อัตลักษณ๑” ตามคํานิยามของ เสรี พงศ๑พิศ (2553: 
192-193) น้ันหมายถึง การสํานึกวําตนเองเป็นใคร มีความแตกตํางจากคนอ่ืนอยํางไร มีอะไรที่
เป็นลักษณะเฉพาะ ทั้งในมุมมองของตนเอง และในมุมมองจากผู๎อ่ืน ที่มุํงเน๎นไปที่บุคคลหรือ
องค๑กร ท่ีประกอบไปด๎วยเอกลักษณ๑ และภาพลักษณ๑ 
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2.1.2 อัตลักษณ๑องค๑กร 

De Neve (1992: 3 อ๎างถึงใน สุมิตรา ศรีวิบูลย๑, 2547: 14) ได๎นิยามวํา ”ภาพลักษณ๑
องค๑กร” คือ ภาพขององค๑กรที่เป็นนามธรรม ในขณะที่ “อัตลักษณ๑องค๑กร”คือการสะท๎อน
ภาพลักษณ๑ขององค๑กรออกมาให๎เป็นรูปธรรม ที่อาศัยเครื่องหมายหรือสัญลักษณ๑ในการสื่อแสดง
ถึงภาพลักษณ๑ขององค๑กรนั้นๆ โดยการสร๎างเป็นระบบอัตลักษณ๑ อันได๎แกํ ชื่อ สัญลักษณ๑ สี และ
รูปแบบ ให๎ปรากฏอยูํบนผลิตภัณฑ๑หรือบริการ รวมถึงอาคารสํานักงานโรงงาน ห๎องจัดแสดง
ผลิตภัณฑ๑ การสํงเสริมการขายแบบตํางๆ เพื่อกํอให๎เกิดความเข๎าใจ และการยอมรับ  

สุมิตรา ศรีวิบูลย๑ (2547: 26) กลําวไว๎วํา โดยทั่วไปอัตลักษณ๑องค๑กรจะเปลี่ยนไปตามยุค
สมัย ยิ่งในการแขํงขันสูงดังเชํนปัจจุบันด๎วยแล๎ว องค๑กรตํางๆ ยิ่งต๎องการปรับปรุงระบบอัตลักษณ๑
องค๑กรของตนเพื่อให๎มีความเหมาะสม และทันยุคทันสมัยอยูํเสมอ เพื่อสร๎างความนิยมให๎เกิดขึ้น
ในใจผู๎บริโภค ในขณะที่ภาพลักษณ๑องค๑กรมักจะเป็นสิ่งที่เมื่อเกิดขึ้นในใจผู๎บริโภคแล๎ว
เปลี่ยนแปลงได๎ยาก 

Alina Wheeler (2009: 36) ได๎กลําวํา “อัตลักษณ๑องค๑กร” ควรเป็นสิ่งที่เป็นจริง มองเห็น
ได๎ และเป็นที่ยอมรับ โดยสร๎างขึ้นมาจากการผสมผสานปัจจัยด๎านตํางๆเข๎าด๎วยกัน ได๎แกํ 
เอกลักษณ๑ ยุทธศาสตร๑และวิสัยทัศน๑ ที่มาหรือภูมิหลัง วัฒนธรรม คุณคํา และบุคลิกภาพ  

2.1.3 คุณลักษณะที่สําคัญของอัตลักษณ๑องค๑กร 

อารยะ ศรีกัลยาณบุตร (2541: 15) ได๎อธิบายถึงคุณลักษณะเฉพาะตัวของอัตลักษณ๑
องค๑กรที่ประกอบด๎วยคุณลักษณะในหลายๆด๎าน ได๎แกํ 

1) เข๎าใจได๎งําย ไมํกํอให๎เกิดความสับสนหรือเข๎าใจผิดได๎ 

2) นําจดจํา 

3) ชํวยกระต๎ุนให๎นึกถึง ชื่อ ประเภท และรูปแบบขององค๑กรนั้นๆ 

4) สามารถใช๎งําย ใช๎เป็นตัวแทนได๎ยาวนาน 

5) สามารถนําไปประยุกต๑ใช๎ในสื่อตํางๆ ได๎อยํางกว๎างขวาง 
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DuPuis and Silva (2008: 86) ได๎กลําวถึง รูปปิระมิดของการสื่อสารอัตลักษณ๑ลงบน
สินค๎า ท่ีนิยมใช๎วิธีสื่อสารผําน ภาพ ข๎อความโฆษณา ตราสัญลักษณ๑ และสี ในงานออกแบบบรรจุ
ภัณฑ๑ เพื่อสื่อถึงตัวตน จุดขายที่แตกตํางของสินค๎า และการเน๎นย้ําเหตุผลในการเลือกซื้อสินค๎า 
ด๎วยตราสินค๎า การแสดงตราสินค๎ายํอย หรือสิ่งพิเศษในสินค๎า และการนําเสนอจุดขาย  

ภาพที่ 2.1 การสื่อถึงตัวตน และจุดขายท่ีแตกตํางลงบนสินค๎า  

2.1.4 รูปแบบของอัตลักษณ๑องค๑กร 

วอลลี่ โอลินส๑ (Wally Olins, 1990 อ๎างถึงใน นารี ไชยรัตนตรัย, 2551: 55-56) กลําววํา 
เมื่อเข๎าใจถึงรูปแบบโครงสร๎างขององค๑กรแล๎วการที่จะสื่อสารให๎บุคคลทั่วไปได๎ทราบถึงลักษณะ
โครงสร๎างหรือการบริหารงานขององค๑กร จําเป็นต๎องอาศัยความเข๎าใจในเรื่องของระบบอัตลักษณ๑ 
ได๎แบํงระบบอัตลักษณ๑ขององค๑กรออกได๎ 3 ลักษณะ คือ 

2.1.4.1 อัตลักษณ๑แบบเดียว (Monolithic Identity)  

เป็นการวางระบบอัตลักษณ๑ที่กําหนดให๎บริษัทสาขาทุกแหํงรวมทั้งบริษัทแมํใช๎
รูปแบบสัญลักษณ๑ และองค๑ประกอบเรขศิลปแ์บบเดียวกันทั้งหมด เพื่อสื่อสารภาพลักษณ๑เดียวกัน
ไปสูํผู๎บริโภค ระบบอัตลักษณ๑ประเภทนี้เป็นการแสดงออกถึงความเป็นอัตลักษณ๑ที่ชัดเจน และ
ประหยัดที่สุด ในการที่จะแสดงให๎เห็นถึงมาตรฐานเดียวกันของผลิตภัณฑ๑หรือบริการที่ให๎กับ
ผู๎บริโภค ผู๎ค๎าปลกี ตลอดจนบุคลากรขององค๑กร แตํการสร๎างระบบอัตลักษณ๑นี้ จําเป็นต๎อง
แสดงออกถึงบุคลิก และคุณภาพที่นําเชื่อถือ รวมทั้งการพัฒนาอยํางไมํหยุดยั้งด๎วย  
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2.1.4.2 อัตลักษณ๑แบบมีการรับรอง (Endorsed Identity)  

เป็นรูปแบบของการสร๎างระบบอัตลักษณ๑ให๎กับองค๑กรที่ประกอบธุรกิจหลาย
ประเภท หรือเป็นลักษณะกลุํมองค๑กร การสร๎างระบบอัตลักษณ๑แบบนี้แตํละองค๑กรในเครือควร
มีอัตลักษณ๑ของตนเอง โดยที่อัตลักษณ๑นั้นจะต๎องแสดงถึงความเป็นสํวนหนึ่งของภาพรวมของ
องค๑กรแมํ รํวมกับสัญลักษณ๑ของแตํละองค๑กร ด๎วยวิธีนี้บริษัทสาขาเหลํานี้จึงสามารถแสดงถึง
ความเป็นอัตลักษณ๑รํวมกันได๎ และสามารถบํงบอกถึงลักษณะหรือขอบเขตของธุรกิจที่ดําเนินการ 

2.1.4.3 อัตลักษณ๑ที่ใช๎ตราหรือชื่อของผลิตภัณฑ๑เป็นตัวสร๎างเอกลักษณ๑ 
(Branded Identity)  

อัตลักษณ๑ประเภทนี้จะใช๎กับองค๑กรที่เป็นผู๎ผลิตผลิตภัณฑ๑หลายๆ ชนิดซึ่งอาจอยํู
ในสายผลิตภัณฑ๑เดียวกันหรือไมํก็ได๎ และมักนิยมใช๎กับผลิตภัณฑ๑อุปโภคบริโภคเป็นหลัก การ
สร๎างอัตลักษณ๑ประเภทนี้ มาจากหลักความจริงที่วํา ผลิตภัณฑ๑ประเภทเดียวกันที่ผลิตโดยบริษัท
ตํางๆ มักจะมีคุณภาพตามเกณฑ๑มาตรฐานที่ไมํแตกตํางกันมากนัก ซึ่งสร๎างความแตกตํางด๎วย
การสร๎างคุณสมบัติ หรือคุณลักษณะพิเศษเฉพาะตัวให๎กับผลิตภัณฑ๑นั้น อาจจะด๎วยการใช๎ชื่อ
สัญลักษณ๑ หีบหํอ การโฆษณา หรือการสํงเสริมการขายให๎ผลิตภัณฑ๑นั้นเป็นท่ีรู๎จักแพรํหลายย่ิงขึ้น 
โดยอาศัยความรวดเร็วในการกระจายผลิตภัณฑ๑ และการโฆษณาด๎วยสื่อที่สามารถเข๎าถึงบุคคล
จํานวนมากเป็นการสร๎างระบบอัตลักษณ๑ให๎ได๎ผล 

สิ่งหนึ่งที่ควรคํานึงถึงในการสร๎างอัตลักษณ๑ประเภทนี้ก็คือ ควรแยกแนวคิดของ
การสร๎างอัตลักษณ๑สําหรับผลิตภัณฑ๑ออกจากอัตลักษณ๑ขององค๑กร เพื่อให๎เกิดประสิทธิภาพสูงสุด
ในการใช๎งานอัตลักษณ๑นั้น 

แพร๑ มอลเลอร๑อัพ (Per Mlooerup, 1977 อ๎างถึงใน สุมิตรา ศรีวิบูลย๑, 2547: 45-
46) กลําววํา โดยทั่วไปธุรกิจสํวนใหญํจะใช๎หลักเกณฑ๑ในการสร๎างอัตลักษณ๑เพียง 2 แบบ คือ ใช๎
องค๑กรเป็นอัตลักษณ๑ (Organizational Identity) หรือใช๎ตราผลิตภัณฑ๑เป็นอัตลักษณ๑ (Branded 
Identity) เมื่อนํามาใช๎รํวมกับการแบํงโครงสร๎างอัตลักษณ๑ จะทําให๎เกิดเป็นโครงสร๎างอัตลักษณ๑ที่
แยกยํอยเพิ่มขึ้นอีกได๎ ดังตํอไปน้ี 
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1) อัตลักษณ๑แบบองค๑กรเดียว (Organization-Monistic Identity) อัตลักษณ๑แบบ 
น้ีจะเป็นการใช๎ชื่อองค๑กรซึ่งสามารถเป็นตัวแทนขององค๑กรได๎เป็นอยํางดี ตัวอยํางองค๑กรที่ใช๎อัต
ลักษณ๑แบบนี้  

2) อัตลักษณ๑แบบตราผลิตภัณฑ๑เดียว (Branded-Monistic Identity) องค๑กรที่ 
ใช๎อัตลักษณ๑แบบนี้ เป็นองค๑กรที่มีอัตลักษณ๑ไมํชัดเจนหรือเป็นที่รู๎จักแพรํหลายในทางกลับกันตัว
ผลิตภัณฑ๑กลับเป็นท่ีรู๎จักมากกวํา จึงใช๎ชื่อหรือตราผลิตภัณฑ๑ในการสร๎างอัตลักษณ๑แทนการใช๎ชื่อ
ขององค๑กร ตัวอยําง  

3) อัตลักษณ๑ที่ใช๎ชื่อองค๑กรเป็นตัวรับรอง (Organizational-Endorsed Identity)  
อัตลักษณ๑แบบนี้เป็นการสร๎างอัตลักษณ๑ของบริษัทที่เกิดขึ้นใหมํแตํยังคงใช๎ชื่อของบริษัทแมํเป็นตัว
รับรองอัตลักษณ๑นี้จะเกี่ยวข๎องกับชื่อ 2 ชื่อ ได๎แก ํชื่อของผลิตภัณฑ๑ และชื่อขององค๑กร  

            4) อัตลักษณ๑ที่ใช๎ชื่อหรือตราผลิตภัณฑ๑เป็นตัวรับรอง (Branded-Endorsed 
Identity) อัตลักษณ๑แบบนี้เป็นการใช๎ชื่อหรือตราผลิตภัณฑ๑ที่เป็นที่ร๎ูจักของบุคคลทั่วไปมาสร๎างอัต
ลักษณ๑ เนื่องจากผลิตภัณฑ๑นั้นได๎รับการยอมรับในเรื่องของคุณภาพเป็นอยํางดี จนทําให๎ผู๎บริโภค
รู๎จักชื่อผลิตภัณฑ๑มากกวําชื่อบริษัทผู๎ผลิต 

            5) อัตลักษณ๑ที่สาขาองค๑กรมีความแตกตํางกัน (Organizational-Pluralistic 
Identity) องค๑กรที่ใช๎อัตลักษณ๑แบบนี้จะประกอบด๎วยบริษัทสาขาหลายบริษัท ซึ่งแตํละบริษัท
สาขาจะมีอัตลักษณ๑ที่แตกตํางกัน ขึ้นอยูํกับลักษณะเฉพาะของแตํละบริษัทที่มีการบริหารงาน
อยํางอิสระ และไมํมีความเกี่ยวข๎องกันแตํอยํางใด 

            6) อัตลักษณ๑ที่ตราผลิตภัณฑ๑แตํละชนิดแตกตํางกัน (Branded-Pluralistic 
Identity) อัตลักษณ๑แบบนี้จะใช๎กับองค๑กรที่มีผลิตภัณฑ๑หลากหลาย ซึ่งผลิตภัณฑ๑แตํละชนิดมีอัต
ลักษณ๑เฉพาะตัว โดยมีชื่อของบริษัทผู๎ผลิตให๎การรับรองอยูํเบื้องหลัง  

            อัตลักษณ๑ทั้ง 6 แบบนี้ ไมํสามารถแยกจากกันได๎อยํางเด็ดขาด มักจะมีการใช๎
ควบคํูกันเสมอ องค๑กรหลายแหํงที่เป็นผู๎ผลิตผลิตภัณฑ๑มักใช๎อัตลักษณ๑แบบองค๑กรเดียว ควบคํูไป
กับอัตลักษณ๑แบบตราผลิตภัณฑ๑เดียว เพื่อเป็นการสร๎างสัมฤทธิ์ผลสูงสุดให๎เกิดแกํผลิตภัณฑ๑ และ
องค๑กรนั้น 

กลําวโดยสรุปคือ คําวํา “เอกลักษณ๑” จะเน๎นความสําคัญไปที่ลักษณะใดลักษณะหนึ่งที่มี
อยูํรํวมกัน อันเป็นลักษณะที่ปรากฏให๎เห็นไปในทิศทางเดียวกัน เชํน เอกลักษณ๑ในงาน
สถาปัตยกรรมล๎านนา คือ “เรือนกาแล” สํวนคําวํา “อัตลักษณ๑” นั้นหมายถึงลักษณะที่บํงชี้ถึง
ความเป็นตัวตน ที่เกิดจากการรวมลักษณะตํางๆเข๎าไว๎ด๎วยกัน แตํจะสามารถใช๎สะท๎อนถึงสิ่งใดสิ่ง



 
 

17 

หนึ่งได๎ด๎วยลักษณะเหลํานั้น เชํน อัตลักษณ๑ของชาวล๎านนา อัตลักษณ๑ของชาวไทยภูเขา ฯลฯ
ซึ่งอัตลักษณ๑นั้นเกิดจากการผสมผสานทั้งเอกลักษณ๑ และภาพลักษณ๑เข๎าไว๎ด๎วยกัน ดังนั้น 
“เอกลักษณ๑” จึงเป็นสํวนหนึ่งของ “อัตลักษณ๑” และมักนิยมใช๎คํานี้ในสิ่งที่เกี่ยวเนื่องกับคน ทั้งใน
ด๎านสังคมศาสตร๑ และในด๎านศิลปวัฒนธรรม ต้ังแตํระดับ บุคคล กลุํมบุคคล องค๑กร ชุมชน และ
ระดับประเทศ  

  “อัตลักษณ๑องค๑กร” คือ รูปแบบการสื่อสารภาพลักษณ๑ที่พึงประสงค๑ขององค๑กร ให๎เกิดเป็น
รูปธรรม ด๎วยการใช๎ ภาพ ข๎อความ สัญลักษณ๑ สี และอื่นๆ เพื่อให๎สามารถเข๎าถึงจิตใจของ
กลุํมเป้าหมาย ด๎วยคุณลักษณะที่เข๎าใจงําย จดจํางําย ทําให๎ระลึกถึงองค๑กรนั้นๆ สามารถนําไป
ประยุกต๑ใช๎งานได๎ยาวนาน บนสื่อตํางๆได๎อยํางกว๎างขวาง  

2.2 ชุมชนจังหวัดสมุทรสงคราม 

คณะกรรมการฝ่ายประมวลเอกสารและจดหมายเหตุ (2544: 1-2) ได๎กลําวถึงชุมชน
จังหวัดสมุทรสงครามไว๎วํา จังหวัดนี้เดิมชื่อวําเมืองแมํกลอง มีแมํน้ําแมํกลองเป็นแมํน้ําสายท่ี
สําคัญท่ีไหลผํานพื้นที่อําเภอบางคนที อําเภออัมพวา และไหลลงสูํทะเลในพื้นที่อําเภอเมือง เป็น
จังหวัดที่มีระบบนิเวศน๑สามน้ํา คือ น้ําเค็ม น้ํากรํอย และน้ําจืด สร๎างให๎เกิดความหลากหลาย
ทางด๎านระบบนิเวศน๑ เป็นเมืองแหํงการอนุรักษ๑มรดกทางด๎านศิลปวัฒนธรรมที่สําคัญของประเทศ 
ชุมชนจังหวัดสมุทรสงครามจึงเหมาะสมอยํางยิ่งในการใช๎เป็นกรณีศึกษาในงานวิจันครั้งนี้ 

2.2.1 ตราสัญลักษณ๑ และคําขวัญ 

วิมล ไทรนิ่มนวล และคณะ (2543: 13-15) ได๎อธิบายวํา ตราสัญลักษณ๑ประจําจังหวัด
สมุทรสงครามเป็นรูปกลองลอยน้ํา ที่มีสองฟากฝั่งเป็นสวนมะพร๎าว อันเป็นสัญลักษณ๑อาชีพหลัก
ของจังหวัด 

ภาพที่ 2.2 ภาพตราสัญลักษณ๑ประจําจังหวัดสมุทรสงคราม 
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ชุมชนจังหวัดสมุทรสงครามมีคําขวัญประจําจังหวัด คือ “เมืองหอยหลอด ยอดลิ้นจี่ มี
อุทยาน ร 2 แมํกลองไหลผําน นมัสการหลวงพํอบ๎านแหลม” 

2.2.2 การต้ังถิ่นฐาน 

คณะกรรมการฝ่ายประมวลเอกสารและจดหมายเหตุ (2544: 27) ได๎สันนิษฐานวํา คน
กลุํมแรกเป็นชาวแมํกลอง จากจังหวัดอุทัยธานี อพยพมาต้ังบ๎านเรือนในถิ่นนี้ ชาวแมํกลอง ใน
จังหวัดอุทัยธานีเป็นชาวแมํน้ํา เคยอยูํริมแมํน้ํากําแพงเพชรมากํอน เมื่อแมํน้ํานั้นต้ืนเขิน การทํามา
หากินของราษฎรฝืดเคือง จึงพากันอพยพมาหาทําเลที่อยูํใหมํ เรียกหมูํบ๎านที่ต้ังขึ้นใหมํวํา บ๎านแมํ
กลอง ตามชื่อบ๎านเดิมของตน 

ที่มาของชื่อบ๎านแมํกลอง นอกจากท่ีกลําวอ๎างแล๎วยังมีเรื่องราวที่เลําสืบเนื่องกันมา วํา
ด๎วยเรื่องกลองใหญํ ที่วัดใหญํ ตําบลแมํกลอง อําเภอเมือง จังหวัดสมุทรสงคราม มีนัยแบํงเป็น 2 
ทาง คือ สมัยพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล๎าเจ๎าอยูํหัวรัชกาลที่ 5 หลวงศรีสวัสด์ิ (ชื่น เทพสุวรรณ 
นายอําเภอเมืองศรีสุวรรณ จังหวัดกาญจนบุรีย๎ายมาเป็นนายอําเภอแมํกลอง ได๎นําซุงต๎นใหญํที่
ได๎มาจากจังหวัดกาญจนบุรีมาขุดทําคลองใบใหญํขึ้นหนึ่งใบ ขึงด๎วยหนังวัวกระทิงจากป่าเมือง
กาญจนบุรี  

ครั้งสร๎างเสร็จแล๎วได๎นํามาถวายที่วัดใหญํ ตําบลแมํกลอง อําเภอเมือง จังหวัด
สมุทรสงคราม ทางราชการสมุทรสงครามจึงทําตราของจังหวัดเป็นรูปกลองลอยน้ํา สองฟากฝั่ง
เป็นต๎นมะพร๎าวอันเป็นสัญลักษณ๑อาชีพหลักของจังหวัดสมุทรสงคราม 

เรื่องกลองใหญํนี้ ยังมีที่มาอีกนัยหนึ่งเป็นนิยายชาวบ๎านเลําขานตํอๆ มา วํามีกลองใบ
ใหญํลอยมาติดหน๎าวัดใหญํ และชาวบ๎านชํวยกันเก็บไว๎ที่วัด และกลองใบใหญํนี้ก็ยังมีปรากฏให๎
เห็นอยํูที่วัดใหญํจนปัจจุบัน กลองใบนี้เป็นกลองขนาดใหญํมาก จึงเรียกวํา แมํกลอง 

2.2.3 ท๎องถิ่นในชุมชนจังหวัดสมุทรสงคราม 

ชื่อด้ังเดิมของจังหวัดสมุทรสงครามนอกเหนือจากชาวแมํกลองแล๎ว ท๎องถิ่นนี้ยังมีชื่ออยําง
อ่ืนพร๎อมหลักฐานการต้ังถิ่นฐาน และชุมชน ปรากฏในข๎อเขียนของ ศรีศักร วัลลิโภดม (อ๎างถึงใน 
คณะกรรมการฝ่ายประมวลเอกสารและจดหมายเหตุ, 2544: 27-29) ในเรื่องท๎องถิ่นสมุทรสงคราม 
ความวํา 
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“คนทั่วไปแตํกํอนแตํกํอนรู๎จักอัมพวา ในชื่อของบางช๎าง และรู๎จักเทําๆ กับบางกอก เพราะ
ตํางก็เป็นยํานของชาวสวนเหมือนกัน ดังเชํน มีคําเรียกติดปากวําสวนใบบางกอก สวนนอกบาง
ช๎าง หรือบางช๎างสวนนอก บางกอกสวนใน เป็นต๎น  

เหตุท่ีเป็นเชํนนี้ก็เนื่องมาจากตําแหนํงที่ต้ัง และสภาพแวดล๎อมทางภูมิศาสตร๑ ของทั้งสอง
แหํงคล๎ายคลึงกัน ทําให๎การปรับตัวของคนเข๎ากับสภาพแวดล๎อม เพื่อดํารงชีวิตอยูํรํวมกันในชุมชน
เหมือนกัน คือ การทําสวนผลไม๎เป็นอาชีพหลัก ที่วําสภาพแวดล๎อมทางภูมิศาสตร๑เหมือนกันก็คือ 
ทั้งบางกอก และบางช๎างตํางก็อยูํในบริเวณที่ดอน อันเกิดจากการทับถมของลําน้ําท่ีคดเคี้ยวไปมา
กํอนที่จะออกทะเล ได๎อาศัยที่ดอนเหลํานั้นในการสร๎างถิ่นที่อยูํอาศัย และเรือกสวน ใช๎ลําแมํน้ํา 
และลําคลองเพื่อการคมนาคม และอุปโภคบริโภค รวมทั้งเพื่อการทําสวนเชํนเดียวกัน และโดย
ตําแหนํงทางภูมิศาสตร๑ของทั้งสองบางนี้นําจะพัฒนาขึ้นในระยะเวลาที่ ใกล๎เคียงกัน แตํทาง
บางกอกนั้นเป็นที่ต้ังของเมืองสําคัญกวํา ซึ่งมีการบันทึกทางเอกสารให๎เห็นวํามีการพัฒนาการมา
แตํสมัยใดชัดเจน  

สํวนทางบางช๎างนั้น แม๎จะไมํมีหลักฐานทางเอกสารสนับสนุนก็ตาม แตํก็มีหลักฐานทาง
โบราณคดีมาสนับสนุนได๎อยํางเพียงพอไมํน๎อยหน๎า เพราะทั้งลําน้ําแมํกลอง และลําน้ําเจ๎าพระยา
ตํางก็เป็นลําน้ําที่ใช๎ในการคมนาคม ติดตํอทางทะเลกับโลกภายนอกเหมือนกัน มีเรือสินค๎าใหญํ
แลํนผํานมาจากปากน้ําเข๎ามาถึงเมืองทําภายในนั้น คือ ทางลําน้ําเจ๎าพระยาก็มีอยุธยา และ
กรุงเทพมหานครตํางก็เป็นเมืองทํา สํวนทางลําน้ําแมํกลองมีเมืองคูบัว และเมืองราชบุรีเป็นเมือง
ทํา แม๎วําทั้งเมืองคูบัว และเมืองราชบุรีมีความเป็นมาที่เกําแกํกวําเมืองอยุธยา และเมือง
กรุงเทพมหานครก็ตาม แตํนั่นก็หาได๎หมายความวําบริเวณบางช๎างจะเกําไปกวําบางกอก เพราะ
ทั้งสองแหํงนี้นําจะดอนขึ้นพอต้ังถิ่นฐาน และทําเรือกสวนได๎ในเวลาใกล๎เคียงกัน คือ ประมาณ
พุทธศตวรรษที่ 20 ลงมาเป็นสําคัญ  

จากลักษณะทางภูมิประเทศ และหลักฐานทางโบราณคดีนั้น สิ่งที่ทําให๎เกิดบ๎าน เกิด
ชุมชนขึ้นที่อัมพวา นอกเหนือจากการที่มีดอนเหมาะสมแกํการต้ังบ๎านเรือน และเรือกสวนก็คือ 
บริเวณที่มีลําน้ําลําคลองหลายสายมาพบกัน ทําให๎กลายเป็นที่ชุมชน เส๎นทางในการคมนาคมของ
ลําน้ําแมํกลองตอนกํอนออกทะเล ลําน้ําที่สําคัญคือลําน้ําอ๎อม ซึ่งถือได๎วําคือลําน้ําแมํกลองเกํา 
นั่นคือถ๎าหากเดินทางจากปากน้ําแมํกลองผํานอําเภอเมืองสมุทรสงครามขึ้นไปตามลํา น้ําที่วงโค๎ง
ไปมาทางด๎านตะวันตกจากบ๎านคลองผีหลอกแล๎วก็เข๎าเขตอําเภออัมพวา ซึ่งมีลําน้ํา และลําคลอง
สองสายมาบรรจบด๎วย ทางฝั่งเหนือเป็นลําน้ําธรรมชาติที่ไหลออกจากบ๎านบางกระบือ ทางเหนือ 
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ผํานบ๎านคลองตรง บ๎านคลองโคก และคลองวัดจุฬามณี สํวนที่สมทบอีกคลองหนึ่งเป็นคลองขุด 
คือ คลองประชาชมชื่นมาจากทางใต๎จากบ๎านดอนจั่น ผํานบ๎านดอนจั่น บ๎านป่วน บ๎านปลาย
โพงพาง และบ๎านสวนหลวง มาออกแมํน้ําแมํกลองทางฝั่งใต๎ เหนือขึ้นไปตามลําน้ํา  

แมํน้ําแมํกลองได๎แยกออกเป็นสองสาย สายแรกขึ้นไปทางเหนือ ไปยังอําเภอบางคนที 
เป็นลําน้ําสายใหญํของลําน้ําแมํกลอง สํวนอีกสายหนึ่งเรียกลําแมํน้ําอ๎อม แยกไปทางตะวันตก
เฉียงเหนือผํานบ๎านบางกุ๎ง บ๎างบางสะแก บ๎านคลองซื่อ บ๎านโรงหวี ไปยังอําเภอวัดเพลง จากนั้นก็
ขึ้นไปทางเหนือผํานบ๎านเกาะมอญ บ๎านทําถาด เกาะศาลพระ ไปยังเวียงทุน และบ๎านศรีเพชร 
ตํอจากนั้นก็ไปสมทบกับลําน้ําแมํกลองสายตรงที่หน๎าอําเภอเมืองราชบุรี ลําน้ําแมํอ๎อมเป็นลํานํ้าที่
สําคัญสําหรับเมืองคูบัว และเมืองราชบุรี นั่นคือ บริเวณเกาะศาลพระ และบ๎านศรีเทพเป็นบริเวณ
ที่เรียกวํา เวียงทุน เป็นบริเวณที่มีลําน้ําห๎วยเขินศรีมาสมทบด๎วย มีผู๎พบซากเสากระโดงเรือจม พบ 
และงมได๎ภาชนะดินเผาที่มาจากจีน แตํสมัยราชวงศ๑ถังตอนปลายถึงสมัยราชวงศ๑ซ๎อง และราชวงศ๑
หยวนมากมาย อีกทั้งบริเวณสองฝั่งน้ําก็พบโคกเนินโบราณสถานสมัยทวารวดี พบลูกปัด และ
ภาชนะดินเผาสมัยทวารวดี และมีเรือค๎าขายจากตํางประเทศแลํนขึ้นมาจากปากแมํน้ํา เข๎าคลอง
แมํน้ําอ๎อมมายังเมืองคูบัว เมืองนี้คือเมืองราชบุรีเกํา ตํอมาได๎ย๎ายมาอยูํริมแมํน้ําแมํกลองตรง
บริเวณที่ลําน้ําแมํอ๎อม และแมํน้ําแมํกลองมาพบกัน เป็นเมืองราชบุรีที่มีอายุอยูํในสมัยลพบุรีราว
พุทธศตวรรษที่ 18 ลงมา…” 

คณะกรรมการฝ่ายประมวลเอกสารและจดหมายเหตุ (2544: 29-32) ได๎อธิบายผล
การศึกษาสํารวจวํา รํองรอยความเป็นมาของความเกําแกํดังกลําว ทําให๎สามารถกําหนดแหลํงการ
ต้ังถิ่นฐาน ตามแนวแมํน้ําลําคลองในเขตอําเภออัมพวาออกได๎ ดังนี้ 

1) ชุมชนบริเวณแมํน้ําอ๎อม  

บริเวณที่มีชุมชนเกําแกํมากํอน คือ บริเวณแมํน้ําอ๎อม ต้ังแตํแยกแมํน้ําแมํกลอง 
บ๎านลัดเลาะ ผํานบ๎านบางกุ๎ง ไปจนเข๎าเขตอําเภอวัดเพลงความเกําแกํของบริเวณนี้ นอกจากพบ
รํองรอยวัดเกําท่ีต้ังเรียงรายอยูํตามสองฝั่งของลําน้ําแล๎วยังปรากฏ มีการขุดคลองซอยใหญํน๎อย
แยกออกจากแมํน้ําออกไปทั้งสองฝั่ง โดยเฉพาะทางฝั่งใต๎นั้นเกือบกลําวได๎วํา มีคลองซอยแทบทุก
ระยะ 400 เมตรทีเดียว 
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2) ชุมชนบริเวณสองฝั่งแมํน้ําแมํกลอง  

ได๎แกํบริเวณต้ังแตํอัมพวาขึ้นไปจนจรดคลองบางน๎อยในเขตอําเภอบางคนที 
นับเป็นบริเวณการต้ังถิ่นฐานของชุมชนชาวสวนที่หนาแนํน แตํความหนาแนํน และแหลํงสําคัญ 
เชํน วัดใหญํ สํวนมากอยูํทางตะวันออกของแมํน้ํา ซึ่งนอกจากมีชุมชนเรียงรายกันตามริมฝั่งน้ํา
แล๎วก็ขยายตัวไปทางเหนือ และทางตะวันออก จนถึงเขตติดตํอกับคลองบางน๎อยแถวบ๎านบาง
กระบือ  

ทั้งสองบริเวณที่กลําวมาแล๎ว เป็นที่อยูํอาศัยของชุมชนชาวสวนที่เรียกวํา สวน
นอก อันเป็นที่รู๎จักกันมาช๎านาน อาจกลําวได๎วําขณะที่สวนใน คือ ทางบางกอก บางใหญํ และบาง
กรวย กําลังอยูํในสภาพที่ลํมสลาย อันเนื่องมาจากการขยายตัวของชุมชนเมืองบริเวณสวนนอกใน
เขตอําเภออัมพวา และบริเวณใกล๎เคียงยังคงสภาพอยูํ ทําให๎เห็นชุมชนลักษณะเรือกสวน และวิถี
ชีวิตวัฒนธรรมของผู๎คนที่สืบมาแตํสมัยอยุธยาได๎พอสมควร 

3) ชุมชนบริเวณเขายี่สาร  

บริเวณที่มีความเกําแกํอีกแหํงหนึ่ง อยูํในเขตอําเภออัมพวา และเป็นบริเวณที่ไมํมี
การทําเรือกสวน เพราะเป็นเขตน้ํากรํอย และป่าชายเลน อาจนับได๎จากฝั่งใต๎ของถนนหลวงสาย
ปากทํอ – แมํกลองลงไป เป็นบริเวณที่อยูํติดกับเขตอําเภอปากทํอ จังหวัดราชบุรี อําเภอเขาย๎อย 
และอําเภอบ๎านแหลมจังหวัดเพชรบุรี โดยเหตุที่พื้นที่แห๎งแล๎งเป็นดินปนทราย และเค็มจึงทําสวน
ไมํได๎ ต๎นไม๎ที่ปลูกได๎ดีพอควร คือ มะพร๎าว ผู๎คนต้ังถิ่นฐานอยูํเป็นหยํอมๆ ไป มีการขุดคลองกัน
อยํางสลับซับซ๎อน เพื่อการคมนาคม และการทํานากุ๎ง กํอนมีถนนการติดตํอกับตัวอําเภออัพวา 
และแหลํงที่เป็นศูนย๑กลางความเจริญใกล๎เคียงอาศัยลําคลองแตํเพียงอยํางเดียว คลองสําคัญที่
เชื่อมกับลําน้ําแมํกลองมี 2 คลอง สายใน คือ คลองประดํูที่มาจากอําเภอเขาย๎อย ผํานตําบลบาง
เค็ม บ๎านต๎นไทร บ๎านหนองเสือ บ๎านทะลุแก๎ว บ๎านทะลุดาน บ๎านโคกวิหาร บ๎านคลองวัดประดํู 
บ๎านต๎นพลับ มาออกคลองแมํน้ําอ๎อมที่บ๎านต๎นหวี ใต๎ตัวอําเภอวัดเพลง 

อีกคลองหนึ่งเป็นสายนอก คือ คลองประชาชมชื่น เริ่มต๎นจากคลองยี่สาร ในเขต
ตําบลยี่สาร ผํานบ๎านดอนจั่น บ๎านปากวน บ๎านโพงพาง และบ๎านสวนหลวง มาออกแมํน้ําแมํกลอง
ที่ใกล๎กับตัวอําเภออัมพวา ผู๎คนที่อยูํในพื้นที่บริเวณนี้เป็นผู๎ที่มาจากท๎องถิ่นตํางๆ เข๎ามาบุกเบิก
ที่ดิน และสร๎างตัวใหมํ แตํวําที่นับวําเกําแกํ คือ บรรดาผู๎ที่อยูํในเขตตําบลเขายี่สารที่เป็นชุมชน
เกําแกํมาแตํสมัยกรุงศรีอยุธยา  
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4) ชุมชนบริเวณบ๎านแหลม  

บริเวณที่มีการต้ังชุมชนอีกแหํงหนึ่งคือ ชุมชนบ๎านแหลม มีหลักฐานปรากฏใน
พระราชพงศาวดารฉบับพระราชหัตถเลขาวํา เมื่อปีพุทธศักราช ๒๓๐๗ แผํนดินพระที่นั่งสุริยามริ
นทร๑ (พระเจ๎าเอกทัศน๑) เมื่อพมํายกกองทัพมาตีได๎จังหวัดเพชรบุรี ราชบุรีแล๎ว ราษฎรที่มีภูมิลําเนา
อยูํปากนํ้าบ๎านแหลม จังหวัดเพชรบุรี ได๎อพยพครอบครัวลงเรือหนีพมํามาขึ้นบกที่แมํกลอง อัน
เป็นที่มาของ “หมูํบ๎านแหลม” ในปัจจุบัน 

2.2.4 อาณาเขต  

วิมล ไทรนิ่มนวล และคณะ (2543: 27) กลําววํา จังหวัดสมุทรสงครามมีอาณาเขตติดตํอ 
ดังนี้ 

ทิศเหนือ ติดตํอกับ จังหวัดราชบุรี และจังหวัดสมุทรสาคร โดยมีลําคลองดอนมะโนรา และ
รางหัวตําลึงใน เขตท๎องที่อําเภอบางคนที และอําเภอเมืองสมุทรสาคร เป็นแนวแบํงเขต 

ทิศใต๎ ติดทะเลอําวไทย ตรงปากแมํน้ําแมํกลอง และจังหวัดเพชรบุรี 

ทิศตะวันออก ติดตํอกับ จังหวัดสมุทรสาคร ที่คลองพรมแดนท๎องที่อําเภอเมืองสมุทรสาคร 

ทิศตะวันตก ติดตํอกับ จังหวัดเพชรบุรี และจังหวัดราชบุรี โดยมีลําคลองวัดประดํู เป็นแนว
แบํงเขตในท๎องที่อําเภออัมพวา 

2.2.5 ลักษณะภูมิประเทศ 

วิมล ไทรนิ่มนวล และคณะ (2543: 27-28) พื้นที่โดยทั่วไปของจังหวัดเป็นที่ราบลุํมน้ําทํวม
ถึง ไมํมีภูเขาหรือเกาะ เดิมเคยมีป่าโกงกาง ไม๎แสม ตามชายฝั่งทะเล และมีป่าจากตามปากแมํน้ํา 
มแีมํน้ําสําคัญที่ไหลผําน คือ แมํน้ําแมํกลองผํานบริเวณท๎องที่อําเภอบางคนที และอําเภออัมพวา 
ไปออกทะเลอําวไทย ที่บริเวณปากแมํน้ําแมํกลองในเขตอําเภอเมืองสมุทรสงคราม  

นอกจากนี้มีลําคลองใหญํน๎อยมากมายกวํา 300 สาย กระจายอยูํทั่วพื้นที่ จากสภาพภูมิ
ประเทศเชํนนี้ ทําให๎เกิดความสะดวกในด๎านการคมนาคมทางน้ํา และการประกอบอาชีพด๎าน
กสิกรรม  
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2.2.6 เขตการปกครอง 

คณะกรรมการฝ่ายประมวลเอกสารและจดหมายเหตุ (2544: 16-19) ได๎กลําวถึง การแบํง
เขตการปกครองในจังหวัดสมุทรสงคราม โดยแบํงออกเป็น 3 อําเภอ ได๎แกํ 

1) อําเภอเมืองสมุทรสงคราม มีเนื้อที่ 169.057 ตารางกิโลเมตร คิดเป็นร๎อยละ 
40.57 ของพื้นที่ทั้งจังหวัด มี 1 เทศบาล คือ เทศบาลเมืองสมุทรสงคราม เนื้อที่ 8.0 ตาราง
กิโลเมตร และเทศบาลตําบลเหมืองใหมํ เนื้อที่ 6.70 ตารางกิโลเมตร 

 2) อําเภออัมพวา มีเนื้อที่ 170.164 ตารางกิโลเมตร คิดเป็นร๎อยละ 40.84 ของ
พื้นที่ทั้งจังหวัด มี 2 เทศบาล คือ เทศบาลตําบลอัมพวา เนื้อที่ 2.5 ตารางกิโลเมตร 

             3) อําเภอบางคนที มีเนื้อที่ 77.486 ตารางกิโลเมตร คิดเป็นร๎อยละ 18.59 ของ
พื้นที่ทั้งจังหวัด มี 2 เทศบาล คือ เทศบาลตําบลบางนกแขวก เนื้อที่ 3.75 ตารางกิโลเมตร และ
เทศบาลตําบลกระดังงา เนื้อที่ 3.00 ตารางกิโลเมตร 

2.2.7 เทศกาล และงานประเพณี 

คณะกรรมการฝ่ายประมวลเอกสารและจดหมายเหตุ (2544: 222-225) ได๎อธิบายวํา 
ประเพณีท๎องถิ่นเป็นสิ่งที่ใช๎แสดงถึงการสืบสานวัฒนธรรมดั้งเดิม และวิถีชีวิตของชาว
สมุทรสงคราม ซึ่งประเพณีที่สําคัญ ได๎แกํ ลอยกระทงสายกาบกล๎วยเมืองแมํกลอง เทศกาลกิน
ปลาทู และของดีเมืองแมํกลอง งานแขํงเรือยาวประจําปี งานส๎มโอพันธุ๑ขาวใหญํ งานตะวันรอนที่
ดอนหอยหลอด และงานแขํงกระดานเลน งานมัสการ และสรงน้ําหลวงพํอบ๎านแหลม งานวันลิ้นจี่ 
และงานเฉลิมพระเกียรติพระบาทสมเด็จพระพุทธเลิศหล๎านภาลัย โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

1) ลอยกระทงสายกาบกล๎วยเมืองแมํกลอง   

 ชาวสมุทรสงครามกลําวกันวํา กํอนวันขึ้น 15 คํ่า เดือน 12 ของทุกปี หนุํมสาวแตํ
ละหมูํบ๎านจะรวมตัวกันเตรียมทํากระทงสายกาบกล๎วย โดยนําวัสดุจากท๎องถิ่นคือ ต๎นกล๎วยน้ําว๎า 
ที่ออกเครือติดผลแกํแล๎วมาใช๎เป็นวัสดุในการทํากระทง และหาซื้อธูปที่ใช๎บูชาพระหํอใหญํๆ นํามา
จุํมน้ํามันยาง จากนั้นนําธูปที่จุํมน้ํามันยางมาคลี่ผึ่งแดดจนแห๎ง ใช๎เวลา 2-3 วันแล๎วนําต๎นกล๎วยที่
ตัด เตรียมไว๎หั่นเป็นทํอนๆ ลอกกากออกใช๎ธูปที่ตากแดดไว๎มาปักลงกลางกาบกล๎วย  
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พอคํ่าของวันเพ็ญเดือน 12 หนุํมสาวก็จะแตํงตัวกันสวยงาม นํากระทงกาบกล๎วย
ใสํเรือพายมาที่แมํน้ําแมํกลองปลํอยลอยเป็นสายให๎เป็นระยะตาม แนวลําน้ําที่ไหลลงสูํปากอําว
แมํกลอง ความสวํางไสวของแสงไฟจากกระทงกาบกล๎วยจะสวยงามตระการตาอยํางหาที่เปรียบมิ 
ได๎ในลําน้ําแมํกลองจังหวัดสมุทรสงคราม ตํอมาประเพณีลอยกระทงสายกาบกล๎วย ได๎หายไปจาก
ชีวิตชาวแมํกลอง เนื่องจากสภาพเศรษฐกิจ และสังคมในปัจจุบัน 

2) เทศกาลกินปลาทู และของดีเมืองแมํกลอง   

 จัดขึ้นในเดือนธันวาคม บริเวณหน๎าศาลากลางจังหวัด ซึ่งมีผลิตภัณฑ๑ อาหาร
ทะเลสดๆ อาหารแปรรูป ผลไม๎สดๆ จากสวน เครื่องอุปโภคบริโภค ให๎เลือกซื้ออยํางหลากหลาย 
และชมกิจกรรมตํางๆ เชํน การประกวดร๎องเพลงลูกทุํง ประกวดเด๏นเซอร๑ การออกร๎านของเหลํา
กาชาดจังหวัดฯ ตักไขํปลาทูชิงรางวัลมากมาย การแสดงละครโรงเล็ก โจหลุย ลานวัฒนธรรม และ
การแสดงบนเวทีตลอดงาน และเมนูอาหารที่ทําจากปลาทู  

3) งานแขํงเรือยาวประจําปี   

 จัดขึ้นในชํวงวันลอยกระทง ที่วัดราดเป้ง อําเภอเมืองสมุทรสงคราม  

4) งานส๎มโอพันธุ๑ขาวใหญํ   

 จัดขึ้นในชํวงปลายเดือนสิงหาคมของทุกปี 

5) งานตะวันรอนที่ดอนหอยหลอด และงานแขํงกระดานเลน   

 จัดขึ้นในชํวงเดือนพฤษภาคม บริเวณดอนหอยหลอด หมูํบ๎านฉูํฉี่ หมูํที่ 4 ตําบล
บางจะเกร็ง อําเภอเมืองสมุทรสงคราม  

6) งานมัสการ และสรงน้ําหลวงพํอบ๎านแหลม   

 จัดขึ้นในวันที่ 13-19 เมษายน ที่วัดเพชรสมุทรวรวิหาร อําเภอเมือง 
สมุทรสงคราม  

7) งานวันลิ้นจี่   

 จัดขึ้นในชํวงปลายเดือนมีนาคมถึงต๎นเดือนเมษายน ที่อําเภออัมพวา (จัดเป็น
บางปี ขึ้นอยูํกับผลผลิตของลิ้นจี่)  
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8) งานเฉลิมพระเกียรติพระบาทสมเด็จพระพุทธเลิศหล๎านภาลัย   

จัดขึ้นในชํวงต๎นเดือนกุมภาพันธ๑ ณ อุทยานพระบรมราชานุสรณ๑ รัชกาลที่ 2 
อําเภออัมพวา ภายในงานมีการแสดง สาธิตการทําขนมไทยโบราณ การละเลํนพื้นบ๎าน การแสดง
โขนกลางแจ๎ง และการจําหนํายงานศิลปหัตถกรรม รวมทั้งสินค๎าพื้นเมืองตําง ๆ 

2.2.8 สินค๎าและอาหารพื้นเมือง 

คณะกรรมการฝ่ายประมวลเอกสารและจดหมายเหตุ (2544: 174-186) ได๎กลําวถึงสินค๎า
ที่เป็นของดีประจําจังหวัดสมุทรสงครามที่ถือเป็นการสืบทอดมรดกทางวัฒนธรรมมาอยํางยาวนาน 
จากภูมิปัญญาในการคัดเลือกทรัพยากรธรรมชาติมาแปรรูปเป็นอาหารชนิดตํางๆ ดังนี้  

 1) ปลาทูแมํกลอง 

" ปลาทูแมํกลอง " เป็นที่รู๎จักทั้งประเทศ ในรูปของปลาทูนึ่งในเขํงเล็ก หน๎างอ คอ
พับ เนื้อขุํน มัน หอม และมีรสชาติความอรํอย แมํค๎าขายปลาในทุกตลาดตํางก็ร๎องบอกตํอลูกค๎า
ของตนวํา "ปลาทูโป๊ะแมํกลอง" อันเป็นชื่อย่ีห๎อที่การันตีถึงคุณภาพ และถิ่นกําเนิด 

2) กะปิคลองโคน  

เป็นกะปิทําจากเคยตาดํา รสชาติอรํอย หอม มัน ผลิตกันมากที่บ๎านคลองชํอง 
ตําบลคลองโคน อําเภอเมือง จังหวัดสมุทรสงคราม ชาวบ๎านรวมตัวกันเป็นกลุํมวิสาหกิจชุมชน
ผลิตกะปิคลองโคน โดยเริ่มจากการดักเคยจากทะเล นํามาหมักเกลือ จากน้ันนํามาตากจนแห๎ง 
และนวดให๎เป็นเนื้อเดียวกัน หากมาซื้อที่หมูํบ๎านจะได๎กะปิของแท๎ราคายํอมเยา นอกจากนี้ที่
หมูํบ๎านคลองชํองยังมีโฮมสเตย๑ และจัดกิจกรรมเชิงอนุรักษ๑สําหรับ นักทํองเที่ยว  

3) น้ําปลา 

การหมักน้ําปลาของชาวแมํกลองนั้นใช๎เกลือสมุทรเม็ดเล็ก สีขาว มีความเค็มที่
พอเหมาะในการดองน้ําปลา จึงทําให๎น้ําปลาที่ได๎มีความสะอาด หอม ตํางไปจากน้ําปลาจาก
แหลํงอ่ืนๆ 

กลําวโดยสรุป คือ จังหวัดสมุทรสงครามเป็นชุมชนที่สามารถดํารงรักษามรดกของชุนไว๎ได๎
เป็นอยํางดี และมีธรรมชาติที่อุดมสมบูรณ๑เหมาะแกํการพักผํอนหยํอนใจ มีสิ่งที่นําสนใจ ดึงดูดให๎
ผู๎คนมาทํองเที่ยวมากมายทั้งดอนหอยหลอด ตลาดน้ําอัมพวา ลํองเรือชมหิ่งห๎อย ชมบ๎านทรงไทย 
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วิถีชีวิตของชุมชนริมน้ํา ตลาดรถไฟ อุทยาน ร.2 วัดหลวงพํอบ๎านแหลม วัดจุฬามณี วัดบางกุ๎ง และ
วัดศรัทธาธรรม ฯลฯ 

นอกจากนี้ ยังมีผลไม๎ และผลิตภัณฑ๑ชุมชนที่หลากหลาย ถือเป็นสินค๎าของดีประจํา
จังหวัด เชํน ส๎มโอ ลิ้นจี่ น้ําตาลมะพร๎าว น้ําปลา กะปิ เครื่องเบญจรงค๑ ขนมไทย อาหารทะเลสด 
อาหารทะเลแปรรูป และเกลือสมุทร ฯลฯ 

โดยการศึกษาวิจัยครั้งนี้ ได๎มุํงเน๎นที่จะศึกษาเกี่ยวกับลักษณะที่แสดงถึงความเป็น
เอกลักษณ๑ และภาพลักษณ๑ประจําชุมชนจังหวัดสมุทรสงครามในด๎านตํางๆ ได๎แกํ สภาพภูมิ
ประเทศ อุปนิสัยใจคอ มรดกทางสังคม ภูมิปัญญาท๎องถิ่น บุคคลสําคัญ ตํานาน และความเชื่อ 
ทรัพยากร และอาชีพ วิถีชีวิต และงานสถาปัตยกรรม เพื่อนํามาสะท๎อนอัตลักษณ๑ชุมชนในงาน
ออกแบบบรรจุภัณฑ๑ 

2.3 ภูมิปัญญาท้องถ่ิน 

2.3.1 นิยามและความหมาย 

คําวํา “ภูมิปัญญา” ตามพจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถาน (2525: 619) ได๎ให๎
ความหมายวาํ พื้นความรู๎ความสามารถ ที่สอดคล๎องกับ เอกวิทย๑ ณ ถลาง (2540: 11-12 อ๎างถึง
ใน ปราณี ตันตยานุบุตร, 2551: 3-4) ท่ีได๎ให๎คําอธิบายวําคําวํา “ภูมิปัญญา” หมายถึง ความรู๎ 
ความคิด ความเชื่อ ความสามารถ ที่กลุํมชนได๎จากประสบการณ๑ที่สั่งสมไว๎ในการปรับตัว และการ
ดํารงชีพในระบบนิเวศน๑หรือสภาพแวดล๎อมทางธรรมชาติ และสิ่งแวดล๎อมทางสังคม และ
วัฒนธรรมที่ได๎มีการพัฒนาการสืบสานกันมา  

 ปราณี ตันตยานุบุตร (2551: 16) ได๎กลําววํา ภูมิปัญญาในการดําเนินวิถีชีวิตของแตํละ
ชุมชนนั้นมีความคล๎ายคลึงกัน โดยปัจจัยที่สร๎างความแตกตําง คือ สภาพทางภูมิศาสตร๑ และ
สภาพแวดล๎อม พัฒนาการทางประวัติศาสตร๑ ลักษณะทางสังคมและวัฒนธรรม และการได๎รับ
อิทธิพลมาจากชุมชนอ่ืน จาการสืบทอดตํอกันมาอยํางยาวนานของภูมิปัญญานั้น ทําให๎กํอเกิด
เป็นวัฒนธรรมพื้นบ๎านที่เกี่ยวเนื่องกับวิถีการดําเนินชีวิตของคนในชุมชนได๎ในที่สุด  
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2.3.2 ภูมิปัญญาท๎องถิ่นด๎านอาหาร 

โครงการสารานุกรมไทยสําหรับเยาวชน (2550: 50-54) ได๎อธิบายวํา อาหารไทยที่นิยมทํา
กันในเทศกาล และฤดูกาลตํางๆ มีความสอดคล๎องกับ “ธรรมชาติ และสิ่งแวดล๎อม” ในท๎องถิ่น
นั้นๆ รวมถึงธรรมเนียมประเพณีที่ปฏิบัติสืบตํอกันมา แบํงได๎ดังนี้ 

1) อาหารตามเทศกาล 

เมื่อถึงเทศกลาตํางๆ นอกจากการจัดอาหารคาวหวานไปทําบุญ และเลี้ยงญาติ
มิตรที่มารํวมงานแล๎ว ยังมีการทํารายการอาหารพิเศษขึ้นตามเทศกาลขึ้นอยํางหลากหลาย เชํน 

- เทศกาลสงกรานต๑ มีการกวนกะละแม ข๎าวเหนียวแดง ทําขนมเทียน 

- เทศกาลสารทเดือนสิบ มีการทําข๎าวยาคู กระยาสารท รับประทานกับกล๎วยไขํ 

- เทศกาลออกพรรษา มีการตักบาตรเทโว ด๎วยข๎าวต๎มลูกโยน คือ การหํอข๎าว
เหนียวไส๎ตํางๆด๎วยใบตองหรือใบพ๎อไว๎ปลายเส๎นยาวๆ ผูกเป็นพวง 

- เทศกาลทอดกฐิน มีการทําขนมจีนน้ํายาน้ําพริก ผัดหมี่ และข๎าวเมําทอด 

2) อาหารตามฤดูกาล 

อาหารไทยที่นิยมรับประทานเป็นพิเศษในฤดูร๎อนคือ ข๎าวแชํ และปลาแห๎งแตงโม 
พอเข๎าฤดูฝน พืชผักตํางๆแตกยอดอํอนก็เก็บมาเป็นผักจิ้ม และปรุงอาหารมากมาย เชํน ตําลึง 
ยอดมะกอก ยอดมะมํวง ยอดกระถิน ฯลฯ ในบึง และลําคลอง มีผักบุ๎ง ผักกระเฉด สายบัว ผักแวํน 
สันตะวา ในป่ามีเห็ดนานาชนิด ชาวบ๎านเก็บมาปรุงเป็นอาหารรสอรํอย เชํน นําเห็ดโคนมาทําแกง
จืด และทําน้ําปลาเห็ดคลุกข๎าวร๎อนๆ เก็บเห็ดถอบหรือเห็ดเผาะมาแกงค่ัว และนํามาดองกับ
น้ําปลาได๎เชํนเดียวกับเห็ดโคน เห็ดตับเตําเนื้อนุํมผัดกับยอดมะขามอํอน ได๎รสใบมะขามอํอนใน
ความนุํมของเห็ด 

ในปลายฤดูฝนต๎นฤดูหนาว อากาศเปลี่ยนทําให๎คนเป็นไข๎หวัดกันมาก แมํบ๎านจะ
ปรุงแกงส๎มดอกแค แกงเลียงผักตํางๆใสํพริกไท และใบแมงลัก รับประทานร๎อนๆ เชื่อกันวํา “แก๎ไข๎
หัวลม” ได๎ และเมื่อถึงฤดูหนาว ชาวบ๎านจะกํอไฟผิงกลางแจ๎งทําข๎าวหลาม ข๎าวจี่ ข๎าวเหนียวคลุก
งาป่นกับเกลือปั้นเป็นก๎อนเสียบไม๎ปิ้งไฟ ย่ิงชุบไขํกํอนปิ้งยิ่งหอมชวนรับประทาน 
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3) ภูมิปัญญาท๎องถิ่นในการปรุงแตํงอาหาร 

อาหารไทยนั้นนอกจากมีรสอรํอยแล๎วยังมีการแตํงทั้งกลิ่น และสี เชํน การอบควัน
เทียน การลอยน้ําดอกไม๎ สํวนการแตํงสลับสีนั้นใช๎สีจากใบไม๎ดอกไม๎ เชํน ข๎าวเหนียวมูนเบญจรงค๑
มี 5 สี วางสลับกันสวยงาม ได๎แกํ สีขาวของข๎าวเหนียวขาว สีมํวงของข๎าวเหนียวดํา สีเขียวของ
ใบเตย สีมํวงครามดอกอัญชัน และสีเหลืองจากขมิ้น ยิ่งแตํงหน๎าข๎าวเหนียวรสตํางๆ เชํน หน๎าก๎ุง 
หน๎าปลาแห๎ง หน๎าสังขยา หน๎าไขํแมงดา ฯลฯ 

2.3.3 บรรจุภัณฑ๑จากภูมิปัญญาไทย 

พัชรี รัตนพันธุ๑ (2547: 2) ได๎กลําววํา บรรจุภัณฑ๑ไทยจากวัสดุธรรมชาติ เกิดจากภูมิ
ปัญญาที่ถํายทอดจากคนรุํนหนึ่งไปสูํคนอีกรุํนหนึ่ง ซึ่งให๎คุณคํา และความหมายแกํการดําเนิน
ชีวิตของคนในปัจจุบัน รวมทั้งให๎รูปแบบ และวิธีการ ความสามารถ และทักษะ เพื่อการทํามาหา
กิน และการอยูํรํวมกัน  

บรรจุภัณฑ๑ไทยจากวัสดุธรรมชาติเป็นการเลือกใช๎วัสดุที่มีอยูํตามธรรมชาติได๎อยําง
เหมาะสม และที่สําคัญคือการไมํกํอให๎เกิดมลภาวะ โดยวัสดุธรรมชาติที่นํามาทําบรรจุภัณฑ๑นั้นมี
ความแตกตํางกันตามสภาพของแตํละพื้นที่  

ในการเลือกใช๎วัสดุแตํละชนิดของแตํละชุมชนจึงมีความแตกตํางกันไปบ๎าง ทั้งนี้อาจเกิด
จากการทําตามรูปแบบ และวิธีการท่ีปฏิบัติสืบตํอกันมาจนเป็นประเพณี หรือการนําพืชพรรณ
ธรรมชาติในท๎องถิ่นที่สามารถพบได๎งํายมาทําเป็นบรรจุภัณฑ๑ รวมทั้งการนํารูปทรงธรรมชาติของ
พืชพรรณมาดัดแปลงให๎เป็นหีบหํอ  

พัชรี รัตนพันธุ๑ (2547: 3-4) อธิบายวํา สามารถจัดบรรจุภัณฑ๑จากวัสดุธรรมชาติให๎เป็น
หมวดหมูํตามกรรมวิธีการบรรจุ และตามรูปแบบของบรรจุภัณฑ๑จากวัสดุธรรมชาติได๎ดังตํอไปนี้ 

การจัดหมวดหมูํตามวิธีการบรรจุได๎ 5 ประเภท คือ 

1) การหํอ หมายถึง การพันหรือหุ๎มสิ่งของด๎วยใบไม๎หรือกระดาษ 

2) การมัด หมายถึง การผูกรัดเข๎าด๎วยกัน หรือผูกรัดให๎แนํน 

3) การรัด หมายถึง การโอบรอบหรือพันให๎กระชับ 
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4) การร๎อย หมายถึง การสอดหรือสอดด๎วยด๎าย 

5) การเสียบ หมายถึง การเอาของดันลงด๎วยปลายแหลมหรือการแทง ปักลง 

การจัดหมวดหมูํตามรูปแบบของบรรจุภัณฑ๑ได๎ 4 ชนิด คือ 

1) กระทง หมายถึง ภาชนะที่เย็บด๎วยใบตองหรือใบไม๎ ยกขอบสูงสําหรับใสํของ 
เชํน กระทงใบตอง กระทงใบเตย ฯลฯ และหากเสริมขอบปากกระทงเป็นรูปกรวยเล็กๆโดยรอบจะ
เรียกวํา กระทงเจิม 

2) กรวย หมายถึง ของมีรูปกลม กลวง ยาว และเรียวแหลม หรืออีกความหมาย
หนึ่งใช๎เรียกขนมที่หยอดในกรวยใบตองวํา ขนมกรวย 

3) แผํนรองรับ หมายถึง การรองรับของเหลวหรือสิ่งอ่ืนที่ไหลลงมา หรือ การต๎าน
หรือคํ้าจุนให๎คงอยูํ  

4) เครื่องจักสาน หมายถึง เครื่องใช๎ที่ทําด๎วยไม๎ไผํหรือหวาย เชํน เขํงปลาทู 
กระติบข๎าว กลํองข๎าว ชะลอม ฯลฯ 

 กลําวโดยสรุป คือ “ภูมิปัญญา” ถือเป็นมรดกที่สืบทอดกันมา ถือเป็นองค๑ความรู๎ที่ได๎มา
จากการเรียนรูท๎ั้งจากประสบการณ๑ทั้งในทางตรงและในทางอ๎อม ท่ีมีคําของชุมชนที่นําหวงแหน 
เพราะเป็นสิ่งสามารถนํามาใช๎ประโยชน๑เพื่อการดํารงชีพภายใต๎บริบทตํางๆในชุมชนได๎อยํางไมํ
สิ้นเปลืองเงินทอง ซึ่งนับเป็นพื้นฐานสําคัญของวิถีแหํงความพอเพียง และในการศึกษาวิจัยครั้งนี้
จะนําทั้งภูมิปัญญาที่เกี่ยวเนื่องกับอาหาร และบรรจุภัณฑ๑ของไทย เพื่อนํามาประยุกต๑ใช๎ในงาน
ออกแบบบรรจุภัณฑ๑สําหรับสินค๎าชุมชนประเภทอาหาร  

2.4 การออกแบบบรรจุภัณฑ์ 

2.4.1 ประเภทของบรรจุภัณฑ๑ 

ประชิด ทิณบุตร (2531 : 31-33) ปุ่น คงเจริญเกียรติ และ สมพร คงเจริญเกียรติ (2541 : 
10-12) ได๎กลําวถึง ประเภทของบรรจุภัณฑ๑ที่สามารถแบํงตามประเภทตํางๆ ดังนี้  
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2.4.1.1 บรรจุภัณฑ๑ชั้นในหรือปฐมภูมิ (Primary Packaging)  

บรรจุภัณฑ๑ชั้นในหรือปฐมภูมิเป็นบรรจุภัณฑ๑ที่ผู๎ซื้อจะได๎สัมผัสเวลาที่จะบริโภค 
บรรจุภัณฑ๑นี้เป็นบรรจุภัณฑ๑ที่อยูํชั้นในสุดติดกับตัวสินค๎า 

ในการออกแบบบรรจุภัณฑ๑ชั้นในมีปัจจัยสําคัญที่ต๎องพิจารณา 2 ประการ คือ 
อันดับแรกจะต๎องมั่นใจวําอาหารที่ผลิต และบรรจุภัณฑ๑ที่เลือกใช๎จําเป็นต๎องเข๎ากันได๎ 
(Compatibility) หมายความวํา ตัวอาหารจะไมํทําปฏิกิริยากับบรรจุภัณฑ๑ 

นอกเหนือจากความเข๎ากันได๎ของอาหาร และบรรจุภัณฑ๑แล๎ว ปัจจัยอันดับตํอมา
ที่ต๎องพิจารณา คือ บรรจุภัณฑ๑ชั้นในจะเป็นบรรจุภัณฑ๑ที่วางขายบนหิ้งหรือไมํ ในกรณีที่บรรจุ
ภัณฑ๑ชั้นในจําต๎องวางขายแสดงตัวบนห้ิง การออกแบบความสวยงาม การสื่อความหมาย และ
ภาพพจน๑จะเริ่มเข๎ามามีบทบาทในการออกแบบบรรจุภัณฑ๑ 

2.4.1.2 บรรจุภัณฑ๑ชั้นที่สองหรือทุติยภูมิ (Secondary Packaging)  

บรรจุภัณฑ๑ชั้นที่สองหรือทุติยภูมิเป็นบรรจุภัณฑ๑ที่รวบรวมบรรจุภัณฑ๑ชั้นแรกเข๎า
ด๎วยกัน เพื่อเหตุผลในการป้องกันหรือจัดจําหนํายสินค๎าได๎มากขึ้น หรือด๎วยเหตุผลในการขนสํง 
บรรจุภัณฑ๑ชั้นที่สองที่เห็นได๎ทั่วไป เชํน กลํองกระดาษแข็งของหลอดยาสีฟัน ถุงพลาสติกใสํซองสี
น้ําตาล 50 ซอง เป็นต๎น 

ในการออกแบบบรรจุภัณฑ๑ชั้นที่สองนี้มักจะเป็นบรรจุภัณฑ๑ที่ต๎องวางแสดงบนหิ้ง 
ณ จุดขาย ดังนั้นการเน๎นความสวยงาม และภาพพจน๑ของบรรจุภัณฑ๑ชั้นที่สองจึงมีความจําเป็น
อยํางยิ่ง เชํน กลํองยาสีฟัน การออกแบบของหลอดยาสีฟันที่อยูํภายในก็ไมํจําเป็นต๎องออกแบบให๎
มีสีหลายสี ในทางกลับกันหากบรรจุภัณฑ๑ชั้นในได๎รับการออกแบบอยํางสวยงาม ในการออกแบบ
บรรจุภัณฑ๑ชั้นที่สองนี้อาจใช๎วิธีการเปิดเป็นชํองหน๎าตํางเพื่อให๎เห็นความงามของบรรจุภัณฑ๑ชั้นใน
แทน เป็นต๎น 

บรรจุภัณฑ๑ชั้นในหรือปฐมภูมิ (Primary Packaging) และบรรจุภัณฑ๑ชั้นที่สอง
หรือทุติยภูมิ (Secondary Packaging) มีชื่อเรียกอีกชื่อหนึ่งวํา บรรจุภัณฑ๑เพื่อการจําหนํายปลีก 
(Commercial Packaging)  
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2.4.1.3 บรรจุภัณฑ๑ชั้นที่สามหรือตติยภูมิ (Tertiary packaging)  

หน๎าที่หลักของบรรจุภัณฑ๑บรรจุภัณฑ๑ชั้นที่สามหรือตติยภูมินี้คือการป้องกันสินค๎า
ระหวํางการขนสํง บรรจุภัณฑ๑ขนสํงนี้ อาจแบํงยํอยเป็น 3 ประเภท คือ 

            1) บรรจุภัณฑ๑ที่ใช๎จากแหลํงผลิตถึงแหลํงขายปลีกเมื่อสินค๎าได๎รับการจัดเรียงวาง
บนห้ิงหรือคลังสินค๎าของแหลํงขายปลีกแล๎ว บรรจุภัณฑ๑ขนสํงก็หมดหน๎าที่การใช๎งาน บรรจุภัณฑ๑
เหลํานี้ เชํน แครํ และกระบะ (Pallet) เป็นต๎น 

            2) บรรจุภัณฑ๑ที่ใช๎ระหวํางโรงงานเป็นบรรจุภัณฑ๑ที่จัดสํงสินค๎าระหวํางโรงงาน 
ตัวอยําง เชํน ลังใสํซองพริกป่น ถุงน้ําจิ้ม เป็นผลผลิตจากโรงงานหนึ่งสํงไปยังโรงงานอาหาร
สําเร็จรูป เพื่อทําการบรรจุไปพร๎อมกับอาหารหลัก เป็นต๎น 

            3) บรรจุภัณฑ๑ที่ใช๎จากแหลํงขายปลีกไปยังมือผู๎อุปโภคบริโภค เชํน ถุงตํางๆ ที่
ร๎านค๎าใสํสินค๎าให๎ผู๎ซื้อ 

ประเภทของบรรจุภัณฑ๑ที่กลําวมาทั้ง 3 ลักษณะที่กลําวมา เป็นการแบํงประเภท
ตามลักษณะกรรมวิธีการบรรจุ และการขนถํายผลิตภัณฑ๑ ที่ต้ังอยูํภายใต๎วัตถุประสงค๑หลักที่
คล๎ายคลึงกัน คือ การป้องกันผลิตภัณฑ๑ การจําหนํายผลิตภัณฑ๑ และการโฆษณาประชาสัมพันธ๑  

2.4.2 ขั้นตอนในงานการออกแบบบรรจุภัณฑ๑ 

ดํารงศักด์ิ ชัยสนิท และกํอเกียรติ วิริยะกิจพัฒนา (2537: 42-45) ได๎กลําวถึง การวางแผน
การดําเนินงานอยํางมีประสิทธิภาพ ที่จะชํวยในการตัดสินใจเลือกรูปแบบบรรจุภัณฑ๑ที่เหมาะสม
ได๎ ดังนั้นทางเลือกในการใช๎บรรจุภัณฑ๑จึงต๎องดําเนินการอยํางมีแบบแผนทางการตลาดด๎วย โดย
ใช๎วิธีการดําเนินตามขั้นตอนดังตํอไปน้ี  

2.4.2.1 การวิเคราะห๑สถานการณ๑ 

การวิเคราะห๑สถานการณ๑ (Situation Analysis) เป็นการวิเคราะห๑ปัจจัยภายใน 
และปัจจัยภายนอกซึ่งประกอบด๎วย 

1) การวิเคราะห๑การแขํงขัน  
            การวิเคราะห๑การแขํงขัน เป็นการวิเคราะห๑สถานการณ๑โดยพยายามตอบคําถาม

ตํางๆ ที่เกี่ยวกับคํูแขํงให๎มากที่สุดเทําที่จะมากได๎ รวมทั้งศึกษาจุดอํอนจุดแข็งของคูํแขํง เพื่อหา
โอกาสในการได๎เปรียบคํูแขํงขัน  
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2) การวิเคราะห๑สถานะองค๑กร 
            การวิเคราะห๑สถานะองค๑กร โดยจะทําการวิเคราะห๑ถึงเรื่องเงินทุนขององค๑กรที่จะ

ใช๎ในการดําเนินการ เชํน กําลังคน ความพร๎อมของกําลังการผลิต การเคลียร๑การดําเนินงาน
ของเดิมกํอนทําการเปลี่ยนแปลงนโยบายหลักขององค๑กร วิเคราะห๑ผลตอบแทนที่จะได๎รับจากการ
ลงทุน จุดแข็ง จุดอํอนขององค๑กร ฯลฯ 

3) การวิเคราะห๑บริบททางสังคม  
            การวิเคราะห๑บริบททางสังคม ได๎แกํ กฎหมาย การเมือง สภาพเศรษฐกิจ การ

เจริญเติบโตของตลาด วิเคราะห๑สังคมวัฒนธรรม ฯลฯ 
4) การวิเคราะห๑ผู๎บริโภค  

            การวิเคราะห๑ผู๎บริโภค ได๎แกํ ลักษณะทางประชากรศาสตร๑ พฤติกรรมการใช๎การ
ซื้อสินค๎า ใคร คือ กลุํมเป้าหมาย สิ่งที่มีอิทธิพลตํอพฤติกรรม ทัศนคติที่มีตํอสินค๎า การดําเนินชีวิต
ของผู๎บริโภค ฯลฯ 

2.4.2.2 การกําหนดแนวความคิดในการออกแบบ 

หลังจากการวิเคราะห๑สถานการณ๑อยํางละเอียดแล๎ว ก็จะทราบความต๎องการของ
องค๑กรวําต๎องการบรรจุภัณฑ๑ในลักษณะใดหรือต๎องปรับปรุงเปลี่ยนแปลงอยํางไร ทั้งนี้ยํอมขึ้นอยูํ
กับปัญหาหรือความต๎องการหลักขององค๑กรเป็นสําคัญโดยจะต๎องพิจารณาแก๎ไขปัญหาที่สําคัญ
ที่สุด เชํน จากการวิเคราะห๑สถานการณ๑พบวําองค๑กรควรจะขยายตลาดไปสูํกลุํมเป้าหมายใหมํ ทํา
ให๎ทราบความต๎องการวําควรเปลี่ยนหรือใช๎กลยุทธ๑การบรรจุภัณฑ๑ซึ่งต๎องมีคุณสมบัติพิเศษที่
แตกตํางจากคํูแขํงขันเพื่อมุํงไปสูํกลุํมเป้าหมายใหมํที่สามารถดึงดูดความสนใจของกลุํมเป้าหมาย
ใหมํให๎มากท่ีสุดเทําที่จะทําได๎  

สิ่งตํางๆ เหลํานี้จะเป็นตัวกําหนด และเป็นท่ีมาของ “แนวความคิด” บางครั้ง
แนวคิด ที่ได๎อาจมีมากกวําหนึ่งอยําง ซึ่งจะต๎องคัดเลือกเอาแนวความคิดที่ดีที่สุดมาใช๎เพื่อเตรียม
ดําเนินการในขั้นตอนตํอไป 

2.4.2.3 การประเมินแนวความคิด 

การประเมินแนวความคิดนี้เป็นการประเมินในขั้นแรก อาจจะเป็นการประเมินใน
ที่ประชุมเพื่อคัดเลือกแนวความคิดบรรจุภัณฑ๑ ที่สอดคล๎องกับความต๎องการมากที่สุด หรือทําการ
ปรับปรุงเพื่อให๎ได๎แนวความคิดที่สมบูรณ๑ที่สุดกํอน ที่จะทําการทดสอบในเชิงปฏิบัติจริงอีกครั้ง 
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การปรับปรุงแนวความคิดอาจเกิดขึ้นโดยครั้งแรก จากแนวความคิดวําต๎องการบรรจุภัณฑ๑ที่แสดง
ภาพพจน๑แตํจากการประเมินแล๎วอาจต๎องการบรรจุภัณฑ๑ที่สามารถนํามาใช๎สํงเสริมการขายด๎วย 
นอกเหนือจากภาพพจน๑จากการกําหนดแนวคิดใหมํจะสํงผลทําให๎การออกแบบในขั้นตํอไป  

2.4.2.4 การออกแบบ 

ในขั้นตอนการพัฒนาบรรจุภัณฑ๑ การออกแบบถือเป็นขั้นตอนที่สําคัญอยํางยิ่ง ที่
ทางองค๑กรจําต๎องมีการกําหนดแผนงานเพื่อใช๎เป็นแนวทางในการนําข๎อมูลตํางๆไปใช๎ในการ
ออกแบบ ที่จะเป็นการกําหนดรูปแบบ ชนิดของวัสดุตามวัตถุประสงค๑ และตามแนวทางที่วางไว๎นั้น 
ซึ่งอาจต๎องอาศัยผู๎เชี่ยวชาญจากที่อ่ืนเป็นผู๎รับดําเนินการ  

โดยองค๑กรมีหน๎าที่ประสานงาน ควบคุม และตัดสินใจเพื่อให๎ได๎บรรจุภัณฑ๑ที่
ต๎องการในสํวนของการออกแบบจะเกี่ยวข๎องกับการออกแบบ ขนาด สี ตราสัญลักษณ๑ ตรายี่ห๎อ 
รูปทรง พื้นผิว วัสดุที่ใช๎ในการผลิต คําพูดบนฉลาก รวมทั้งบรรจุภัณฑ๑อื่นท่ีใช๎รํวมกับบรรจุภัณฑ๑ที่
ออกแบบไว๎ ฯลฯ 

ปุ่น คงเจริญเกียรติ และ สมพร คงเจริญเกียรติ (2541 : 71) ได๎กลําววํา การ
พัฒนาการออกแบบบรรจุภัณฑ๑ได๎แบํงเป็น 2 สํวนคือ  

1) การออกแบบโครงสร๎าง  
            เป็นการออกแบบทางด๎านเทคนิค และทางกายภาพของบรรจุภัณฑ๑ โดยเน๎น

กระบวนการบรรจุใสํ การรักษาคุณภาพด๎วยการประเมินอายุของอาหาร การปกป้องที่เหมาะสม
ตํอการขนสํง และการกระจายสินค๎า 

            เป็นการกําหนดลักษณะ รูปรําง ขนาด ปริมาตร น้ําหนัก ประเภทของวัสดุที่จะ
นํามาทําเป็นบรรจุภัณฑ๑ กิจกรรมขั้นตอนนี้เป็นสํวนสําคัญควรอาศัยความรู๎ และคําแนะนําจาก
ผู๎ชํานาญการโดยเป็นการสร๎างภาพพจน๑จากข๎อมูลตํางๆ ให๎ปรากฏเป็นรูปลักษณ๑ของบรรจุภัณฑ๑ 
โดยมีลําดับขั้นตอนดังนี้ 

             (1) กําหนดนโยบายหรือวางแผนยุทธศาสตร๑ตํางๆ 
             (2) การศึกษา และวิจัยเบื้องต๎น ได๎แกํข๎อมูลทางด๎านเทคโนโลยีตํางๆ 
             (3) การศึกษาถึงความเป็นไปได๎ของบรรจุภัณฑ๑  
             (4) การพัฒนา และแก๎ไขแบบ 
             (5) การพัฒนาต๎นแบบจริง 
             (6) การผลิตจริง 
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2) การออกแบบเรขศิลป ์ 
             เป็นการออกแบบรายละเอียดบนบรรจุภัณฑ๑เพื่อสร๎างแรงจูงใจในการจูงใจในการ

ซื้อ และสื่อความหมายให๎แกํผู๎บริโภค พร๎อมทั้งสามารถโน๎มน๎าวให๎เกิดการสั่งซื้อการออกแบบเรข
ศิลปจ์ะเน๎นในเรื่องของการตกแตํงรูปลักษณ๑ด๎วยภาพพจน๑ที่สร๎างความประทับใจ โดยที่ลักษณะ
เรขศิลป์บนบรรจุภัณฑ๑จะแสดงบทบาทหน๎าที่สําคัญ อันได๎แกํ 

(1) การสร๎างทัศนคติที่ดีงามตํอผลิตภัณฑ๑ และผู๎ผลิต 
(2) การชี้แจง และบํงชี้ให๎ผู๎บริโภคทราบถึง ชนิด ประเภทของผลิตภัณฑ๑ 
(3) การแสดงเอกลักษณ๑เฉพาะสําหรับผลิตภัณฑ๑ และผู๎ประกอบการ 
(4) การแสดงสรรพคุณ และวิธีการใช๎ผลิตภัณฑ๑ 

2.4.2.5 การทดสอบ 

เมื่อได๎แบบบรรจุภัณฑ๑ตามที่ออกแบบไว๎แล๎ว ขั้นตํอไปคือ นําแนวความคิดการ
ออกแบบนั้นมาทดสอบ โดยการนําเสนอรูปแบบของบรรจุภัณฑ๑ออกมาในลักษณะของรูปภาพหรือ
แบบจําลอง เพื่อทดสอบกับผู๎บริโภค กลุํมเป้าหมาย ร๎านค๎า ฯลฯ ประเด็นหลักของการทดสอบคือ 
การค๎นหาโอกาส และความเป็นไปได๎ของการผลิตภัณฑ๑ชนิดนั้นออกมานั่นเอง ทั้งนี้สามารถแบํง
ระดับการทดสอบออกได๎ 4 ระดับด๎วยกันคือ 

            1) การทดสอบทางวิศวกรรม ก็เพื่อค๎นหาวําวัสดุประเภทนี้สามารถนํามาผลิตได๎
หรือไมํ หรือนํามาใช๎บรรจุสินค๎าแล๎วจะสํงผลกระทบทําให๎สินค๎ามีคุณภาพด๎อยลงหรือไมํ เป็นต๎น 

            2) การทดสอบลักษณะทางกายภาพของตัวบรรจุภัณฑ๑ เชํน ตัวบรรจุภัณฑ๑นั้นมี
รูปรํางอยํางไร มีลักษณะ และประโยชน๑ใช๎สอยอยํางไร มีความสวยงามเมื่อเทียบกับคํูแขํงแล๎วเป็น
อยํางไร คุณสมบัติเดํนหรือประโยชน๑ใช๎สอยของตัวบรรจุภัณฑ๑นั้นสามารถนํามาใช๎ประโยชน๑ได๎จริง
หรือไมํ เป็นต๎น  

            3) การทดสอบกับร๎านค๎า เชํน สะดวกตํอการที่ร๎านค๎าที่จะเก็บรักษาสินค๎าคงคลัง
หรือไมํสร๎างความสับสนหรือเป็นภาระแกํร๎านค๎าในการจดจําชื่อยี่ห๎อหรือลักษณะของสินค๎าหรือไมํ 
เป็นต๎น  

            4) การทดสอบกับผู๎บริโภค ซึ่งอาจจะเป็นการทดสอบที่สําคัญที่สุดที่ผู๎ผลิตสินค๎า
แตํละรายจําเป็นต๎องกระทํา เพราะในบางครั้งบรรจุภัณฑ๑ท่ีดี และเป็นที่นิยมในประเทศอ่ืนมาแล๎ว 
แตํในความเป็นจริงอาจจะไมํสอดคล๎องกับพฤติกรรมการใช๎ของผู๎บริโภคในประเทศไทยก็เป็นได๎  
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แตํอยํางไรก็ตาม การทดสอบอาจไมํจําเป็นต๎องกระทําครบทุกขั้นตอน เพราะ
บางครั้งอาจประสบกับปัญหามากมาย เชํน การวิจัยตลาดมักไมํสามารถทําได๎อยํางมี
ประสิทธิภาพ เนื่องจากคนไมํให๎ความรํวมมือ เป็นต๎น 

2.4.3 บรรจุภัณฑ๑อาหาร 

2.4.3.1 บทบาทหน๎าที่ 

ปุ่น คงเจริญเกียรติ และ สมพร คงเจริญเกียรติ (2541: 20-22) ได๎กลําวถึง 
บทบาทของบรรจุภัณฑ๑อาหารวําเป็นเคร่ืองมือในการเก็บรักษาคุณคําของอาหาร และทําหน๎าที่
รักษาคุณภาพของอาหาร 2 ทางคือ การป้องกันเชิงรับหรือเชิงรุก แตํสิ่งสําคัญที่สุดไมํวําจะเป็นการ
ป้องกันเชิงรับหรือเชิงรุกก็ตาม ตัวบรรจุภัณฑ๑จะต๎องไมํเป็นสาเหตุที่ทําให๎ผลิตภัณฑ๑อาหารเสื่อม
หรือด๎อยคุณภาพลง กลําวคือ ตัวบรรจุภัณฑ๑เองไมํไปทําปฏิกิริยากับผลิตภัณฑ๑อาหาร  

นอกจากนี้บรรจุภัณฑ๑อาหารโดยเฉพาะพลาสติกยังต๎องทําหน๎าที่ ชํวยเก็บกลิ่น
ของผลิตภัณฑ๑อาหารไว๎ กลิ่นที่เปลี่ยนแปลงอาจะเกิดจากสิ่งแปลกปลอมจากบรรยากาศซึมผําน
ผิวของบรรจุภัณฑ๑เข๎าไปทําปฏิกิริยา หรืออาจจะเกิดจากกลิ่นที่อยํูในอาหารถูกดูดซึมโดยบรรจุ
ภัณฑ๑ หรือกลิ่นซึมผํานออกสูํบรรยากาศภายนอก 

1) การปกป้องเชิงรับ  
            การป้องกันเชิงรับ หมายถึง บรรจุภัณฑ๑ที่ทําหน๎าที่ใสํอาหารเพียงอยํางเดียว เป็น

ตัวกั้นผลิตภัณฑ๑ไมํให๎สัมผัสกับบรรยากาศภายนอก โดยจะทําหน๎าที่เป็นกลไกในการปกป้อง
ผลิตภัณฑ๑ เชํน การร่ัว การซึมผํานวัสดุ ป้องกันการเสื่อมสภาพจากแสงหรือความร๎อน และ
เชื้อจุลินทรีย๑ เป็นต๎น  

2) การปกป้องเชิงรุก  
            ขึ้นกับความเจริญทางเทคโนโลยี เชํน การฆําเชื้อ บรรจุภัณฑ๑ปลอดเชื้อ เป็นต๎น 

ทั้งนี้เพื่อการถนอมรักษาอาหารจากปัจจัยแวดล๎อม และชํวยยืดอายุในการเก็บรักษาได๎ยาวนาน
ยิ่งขึ้น แตํสิ่งสําคัญคือตัวบรรจุภัณฑ๑อาหารนี้จะต๎องไมํเป็นสาเหตุทําให๎ตัวผลิตภัณฑ๑เสื่อมคุณคํา
หรือด๎วยคุณภาพลง 

2.4.3.2 บรรจุภัณฑ๑ที่เหมาะสมประเภทอาหาร 

ปุ่น คงเจริญเกียรติ และ สมพร คงเจริญเกียรติ (2541: 26-28) ได๎กลําววํา การ
เลือกใช๎บรรจุภัณฑ๑ที่เหมาะสมกับประเภทของอาหาร มีปัจจัยอันดับแรก คือ คุณลักษณะของ
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ผลิตภัณฑ๑อาหาร เชํน เป็นอาหารสด หรืออาหารแปรรูปแล๎ว อันดับตํอมาคือ รูปแบบของบรรจุ
ภัณฑ๑ที่จะหาได๎ด๎วยต๎นทุนที่เหมาะสมกับสภาวะตลาด พร๎อมทั้งสามารถรักษาคุณภาพของอาหาร
ได๎ตามอายุขัย (Shelf Life) ที่ต๎องการ ปัจจัยภายนอกที่จะต๎องคํานึงถึง คือ เทคนิคการบรรจุ 
สภาวะการขนสํง และการจัดเก็บ ปัจจัยที่สําคัญประการสุดท๎าย คือ ชํองทางการจัดจําหนําย  

บรรจุภัณฑ๑สําหรับอาหารแปรูปท่ีใช๎อยูํในปัจจุบันมีหลายประเภท แบํงตาม
ประสิทธิภาพที่ต๎องการในการเก็บรักษา และชนิดของสินค๎า โดยเลือกนํามาศึกษาเฉพาะในกรณี
ของขนมหวาน ดังตํอไปนี้ 

 

ตารางที่ 2.1 ประเภทของบรรจุภัณฑ๑ที่เหมาะสมกับประเภทของอาหารแปรรูป  
กลุํมอาหาร ประเภทบรรจุภัณฑ๑ คําแนะนํา และเหตุผล 
ขนมหวาน 
 

- กลํองกระดาษแข็ง บรรจุภัณฑ๑ที่สามารถพมิพ๑ตกแตงํได๎อยํางสวยงาม มีราคาถูก 
- ถาดพลาสติกใส  
ชนิดมีฝาเป็นกาบหอย 
(Clam shell)  

สามารถมองเห็นสินค๎า เพิม่มูลคาํให๎แกํสินค๎า ถา๎ใช๎พลาสติกทีม่ี
อัตราการซึมผาํนของก๏าซน๎อย สามารถใช๎เทคนคิการบรรจุ
สมัยใหมํ เชํน การปรับสภาวะโดยการฉีดก๏าซเฉ่ือย เพื่อยืดอายุ
อาหาร แตํตวัฝาต๎องปิดสนิทดว๎ยความร๎อน 

- ถาดพลาสติกหรือ
กระดาษ ปิดผนึกดว๎ยความ
ร๎อนบนแผํนฟิล๑ม 

ราคาถูกกวํา แตํต๎องคัดเลือกประเภทของพลาสติกให๎เหมาะสม
กับสินค๎า และสามารถใช๎เทคนิคการปรับสภาวะได๎ 

- ถาดอลูมิเนียม และฝา
กระดาษแขง็ 

มีราคาสูง สามารถปกป้องรักษาคุณภาพสินค๎าไว๎ได๎นาน เหมาะ
สําหรับแชํเย็น หรือแชแํข็ง 

  

1) บรรจุภัณฑ๑พลาสติก 
ถาด และฝาพลาสติก (Thermoforming tray)  

            ภายหลังการบรรจุสินค๎าแล๎วนั้น ถาดหรือฝาพลาสติกจะต๎องคุณสมบัติท่ีเหมาะ
สําหรับการบรรจุอาหารที่ไวตํอความชื้น สามารถนํามาหมุนเวียนกลับมาใช๎ใหมํได๎ มีความแข็งแรง 
มีความทนทานตํอสารเคมี มีความต๎านทานแรงกระแทก และมีความต๎านทานแรงดึง 

2) บรรจุภัณฑ๑กลํองกระดาษแข็ง 
            กลํองกระดาษแข็งสามารถออกแบบให๎พับหรือคลี่ออกให๎แบนราบได๎ เพื่อ

ประหยัดพื้นที่ในการขนสํงบรรจุภัณฑ๑เปลํากํอนนําไปบรรจุสินค๎า นิยมใช๎กับสินค๎าหลากหลาย
ชนิด เพราะมีหลายรูปแบบตามลักษณะการใช๎งาน โดยใช๎วิธีการขึ้นรูปได๎หลายวิธี เชํน การใช๎ลวด
เย็บ เชือก กาว หรือใช๎วิธีการล๏อคโดยไมํใช๎วัสดุอ่ืนเลยก็ได๎ โดยรูปทรงของบรรจุภัณฑ๑กลํอง
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กระดาษแข็ง สามารถแบํงออกได๎เป็น 3 รูปทรง คือ รูปทรงถาด รูปทรงหลอดหรือทํอ และรูปทรง
พิเศษตามรูปทรงของสินค๎านั้นๆ  

            ในการเลือกรูปแบบบรรจุภัณฑ๑กระดาษที่เหมาะสมมาใช๎งาน สามารถเลือก
นํามาใช๎ในรูปแบบมาตรฐานทั่วไป หรือออกแบบใหมํให๎กลํองกระดาษมีหน๎าที่ใช๎สอยเฉพาะด๎าน
ได๎อยํางหลากหลาย เชํน มีการเปิดปิดที่สะดวก สามารถโชว๑ให๎เห็นสินค๎าได๎ สามารถพับขึ้นรูปได๎
งําย สามารถหิ้วถือได๎สะดวก มีความแข็งแรงแนํนหนา หรือมีขนาดที่พอดีกับสินค๎า เป็นต๎น โดย
ราคาของกลํองขึ้นกับ ชนิดของกระดาษ ลักษณะการพิมพ๑ที่ใช๎ ปริมาณการผลิต และมีลักษณะ
ของแผํนคลี่ของกลํอง ที่สามารถทําให๎เกิดการเหลือเศษจากการผลิตน๎อยที่สุด 

 
ภาพที่ 2.3 แสดงรูปแบบของกลํองกระดาษแข็งแบบพับรูปทรงทํอ 

 

 
ภาพที่ 2.4 แสดงรูปแบบของกลํองกระดาษแข็งแบบพับรูปทรงถาด 

2.4.3.3 ระเบียบข๎อกําหนดทางกฎหมาย 
1) พระราชบัญญัติอาหาร พ.ศ. 2522  

            ปุ่น คงเจริญเกียรติ และ สมพร คงเจริญเกียรติ (2541 : 308-310) ได๎อ๎างถึง 
พระราชบัญญัติอาหาร พ.ศ.2522 ในสํวนที่เกี่ยวเนื่องในงานวิจัยครั้งนี้คือ ข๎อกําหนดบนฉลาก ซึ่ง
ระบุวํา อาหารอ่ืนที่มีการจําหนําย และรัฐมนตรีออกประกาศกําหนดให๎เป็นอาหารที่ต๎องมีฉลาก 
คือ อาหารประเภทที่ 1 ท่ี 2 และบางสํวนของประเภทที่ 4 ตามที่ประกาศกําหนดต๎องมีฉลากที่
ได๎รับอนุญาตจากสํานักงานคณะกรรมการอาหาร และยา ซึ่งต๎องมีข๎อมูลดังตํอไปนี้)  

             (1) เครื่องหมายเลขทะเบียนหรือเลขอนุญาตใช๎ฉลากอาหารพร๎อมปีที่ให๎อนุญาต
ซึ่งอาจเขียนเต็ม เชํน 2542 หรือเขียนยํอ เชํน 41 ก็ได๎ ผู๎ที่ได๎รับใบสําคัญการใช๎ฉลากอาหารแล๎วให๎
แสดงเลขที่อนุญาตในฉลากอาหารด๎วยตัวอักษรขนาดไมํเล็กกวํา 2 มิลลิเมตร ในกรอบพื้นสีขาว
โดยสีของกรอบให๎ตัดกับสีพื้นของฉลาก 
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             (2) น้ําหนักสุทธิหรือปริมาณสุทธิ ซึ่งหมายถึง น้ําหนักหรือปริมาตรของอาหารที่
ไมํรวมภาชนะบรรจุ สํวนน้ําหนักอีกประเภทที่ให๎แสดงคือ น้ําหนักเนื้ออาหาร (Drained weight) 
ซึ่งเป็นน้ําหนักของอาหารท่ีเป็นเนื้อหรือของแข็งโดยได๎กรองสํวนที่เป็นของเหลวแยกออกแล๎ว 

             (3) ชื่อภาษาไทย กําหนดให๎ใช๎อักษรสีเดียวกัน ซึ่งอาจมีชื่อได๎ 2 สํวน คือ ชื่อตาม
กฎหมายท่ีกําหนดให๎เรียกผลิตภัณฑ๑นั้น เชํน บะหมี่กึ่งสําเร็จรูป และชื่อทางการค๎า (Brand name)  

             (4) สํวนประกอบที่สําคัญโดยประมาณ การระบุสํวนประกอบนี้ต๎องระบุปริมาณ
เป็นร๎อยละของน้ําหนัก และเรียงจากปริมาณมากไปน๎อย 

             (5) การระบุสํวนประกอบหรือวัตถุปรุงแตํงรสอาหาร สํวนประกอบของอาหาร
บางประเภทที่ใช๎เติมลงในอาหารอาจเป็นอันตรายหรือกํอให๎เกิดอาการแพ๎แกํผู๎บริโภคบางกลุํม 
ดังนั้นจึง สมควรอยํางยิ่งที่จะต๎องแจ๎งชนิดหรือปริมาณของสํวนประกอบหรือวัตถุปรุงแตํงรส
อาหารตํางๆ เชํน การใช๎ผงชูรส การใช๎วัตถุกันเสีย การเจือสี การแตํงรสหรือกลิ่น เป็นต๎น 

             (6) ระบุวันที่ผลิตหรือวันที่หมดอายุ โดยปกติอาหารที่มีอายุการเก็บยาวนาน เชํน 
อาหารกระป๋องมักจะระบุวันที่ผลิต ในทางตรงกันข๎ามอาหารที่มีอายุการเก็บสั้น เชํน อาหาร
ประเภทนม จะต๎องระบุวันที่หมดอายุหรือวันที่ควรบริโภคกํอน เป็นต๎น 

             (7) ชื่อผู๎ผลิต ผู๎จําหนําย หรือผู๎นําเข๎าพร๎อมที่อยูํ 
             (8) คําแนะนําในการเก็บรักษา และในการปรุงอาหาร หรือการเตรียมเพื่อบริโภค 

เชํน อาหารบางพวกอาจจะต๎องเก็บในสภาพเย็น หรืออาหารที่ใช๎อํุนในไมโครเวฟ จําต๎องบอก
วิธีการปรุง คําแนะนําสิ่งเหลํานี้เป็นสิ่งจําเป็นมากในการที่ผู๎บริโภคจะสามารถบริโภคอาหารที่มี
คุณภาพ และคุณคําทางโภชนาการตามที่ได๎คาดหวังไว๎ 

             (9) ข๎อควรระวังหรือคําเตือน และวิธีป้องกันอันตรายท่ีเกิดขึ้น (ถ๎ามี) คําเตือน
เหลํานี้พบได๎จากอาหารจําพวกชูกําลังหรืออาหารท่ีทานแล๎วทําให๎อยากทานอีก เชํน เครื่องด่ืมผสม
คาเฟอีน เป็นต๎น 

             (10) สัญลักษณ๑รหัสแทํง  
            2) พระราชบัญญัติค๎ุมครองผู๎บริโภค พ.ศ.2522  
            ปุ่น คงเจริญเกียรติ และ สมพร คงเจริญเกียรติ (2541: 310-311) ได๎อ๎างถึง การ

ค๎ุมครองผู๎บริโภคด๎วยฉลากสินค๎าโดยให๎ความหมายของฉลากตามพระราชบัญญัติค๎ุมครอง
ผู๎บริโภค พ.ศ. 2522 มีดังนี้ คือ คําวํา ฉลาก ตามมาตรา 3 แหํงพระราชบัญญัติค๎ุมครองผู๎บริโภค 
พ.ศ.2522 กําหนดให๎หมายความถึง รูป รอยประดิษฐ๑ กระดาษ หรือสิ่งอ่ืนใดที่ทําให๎ปรากฏ
ข๎อความเกี่ยวกับสินค๎าซึ่งแสดงไว๎ที่สินค๎าหรือภาชนะบรรจุหีบหํอบรรจุสินค๎า หรือสอดแทรกหรือ
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รวมไว๎กับสินค๎า หรือภาชนะหรือหีบหํอบรรจุสินค๎า และหมายความรวมถึงเอกสารหรือคํูมือสําหรับ
ใช๎ประกอบสินค๎า พร๎อมทั้งป้ายท่ีติดต้ังหรือแสดงไว๎ที่สินค๎า 

กลําวโดยสรุป คือ บรรจุภัณฑ๑สามารถนํามาใช๎เป็นเครื่องมือในการสะท๎อนอัตลักษณ๑
ชุมชนได๎ด๎วยงานออกแบบ รูปทรง และเรขศิลป์ ที่จะสามารถสะท๎อนภาพลักษณ๑ของชุมชน ให๎
บรรจุภัณฑ๑มีรูปแบบที่แสดงถึงอัตลักษณ๑ประจําชุมชนได๎ ภายใต๎หลักการ และข๎อกําหนดทาง
กฎหมายท่ีถูกต๎อง และเหมาะสมกับสินค๎าประเภทอาหารที่มีความหลากหลายสูง 

2.5 กรอบแนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวเนื่อง 

2.5.1 วิสาหกิจชุมชนตามหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 

เสรี พงศ๑พิศ (2553: 166-168) กลําววํา หลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง ไมํใชํระบบ
เศรษฐกิจแบบยังชีพ ที่ผู๎คนหากินกับธรรมชาติมิได๎หมายความวําต๎องทํากิน ทําใช๎เองเสียทั้งหมด 
หากแตํทําได๎เพียงหนึ่งในสี่ก็พอ แตํเศรษฐกิจพอเพียงเป็นการสืบทอดคุณคําของอดีตที่สามารถ
นํามาจัดการชีวิตให๎พึ่งพาตนเองได๎ เน๎นการดําเนินงานโดยใช๎ความรู๎และวิชาการ ที่เน๎นการสร๎าง
ระบบเศรษฐกิจท๎องถิ่นเพื่อให๎สร๎างภูมิคุ๎มกันและหลักประกันของความมั่นคงและยั่งยืน 

แนวพระราชดําริเศรษฐกิจพอเพียง ถือเป็นการเปลี่ยนแปลงวิธีดําเนินชีวิตของคนใน
สังคมไทยอยํางหนึ่ง พระบาทสมเด็จพระเจ๎าอยูํหัวฯทรงใช๎แนวทางการจัดการให๎เกิดความ
เปลี่ยนแปลง วิธีคิด และปฏิบัติได๎อยํางมีประสิทธิภาพ มผีู๎คนเป็นจํานวนมากทีไ่ด๎รับรู๎สร๎างความ
เข๎าใจ และทบทวนวําสามารถจะเปลี่ยนแปลงการดําเนินชีวิตให๎ตอบสนอง ตํอรูปแบบการดําเนิน
ชีวิตที่อาจดูยุํงยาก แตํด๎วยวิธีการที่เริ่มต๎นด๎วยการสื่อสารให๎ผู๎ฟังเข๎าใจได๎งําย พร๎อมการนําเสนอ
ด๎วยการยกตัวอยํางที่มองเห็นภาพ ปฏิบัติตามได๎งําย รวมทั้งใช๎สถานการณ๑จริงเข๎ามาชี้ให๎เห็น
ความเป็นไปได๎ จึงนับวําพระบาทสมเด็จพระเจ๎าอยูํหัว มีพระปรีชาสามารถในการนําทักษะ
ทางการสื่อสารเข๎ามาใช๎ในการประชาสัมพันธ๑ เพื่อสร๎างความเปลี่ยนแปลงให๎เกิดขึ้นในสังคม  

เพื่อนํามาใช๎เป็นแนวทางในการแก๎ไขปัญหาของเกษตรกรที่เหมาะสม และมีประสิทธิผล
ตํอการพัฒนาประเทศอยํางยั่งยืน โดยพระราชทานแนวพระราชดําริ“เศรษฐกิจพอเพียง” ที่เน๎นการ
พัฒนาให๎ประชาชน และชุมชนในชนบทมีความเป็นอยูํที่ดีขึ้น และสามารถพึ่งตนเองได๎ อันเป็น
แนวทางการพัฒนาสูํความยั่งยืนได๎อยํางแท๎จริง 
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เสรี พงศ๑พิศ (2549: 52-53) กลําววํา ชุมชนที่เรียนรู๎ และมีแผนแมํบทชุมชนที่ดีจะมีระบบ
เศรษฐกิจท๎องถิ่นเป็นฐานท่ีมั่นคง บางแหํงมีสินค๎าชุมชน (OTOP) ก็ไมํเสี่ยง แม๎อาจขายไมํได๎หรือ
ขาดทุนก็ไมํกระทบมากมาย เพราะชีวิตของชุมชนไมํได๎ฝากไว๎กับโอทอปแตํเพียงอยํางเดียว แตํ
ฝากไว๎กับระบบ ซึ่งเป็น "ภูมิคุ๎มกัน"ที่ดีของชุมชน โดยสิ่งที่จําเป็นต๎องรํวมมือกันอยํางเรํงดํวน คือ 
ปรับ "กระบวนทัศน๑" (Paradigm) ปรับวิธีคิด วิธีปฏิบัติ วิธีให๎คุณคํา ปรับฐานการมองโลกความ
เป็นจริงตามกระบวนทัศน๑พัฒนาแบบเดิม มาเป็นกระบวนทัศน๑แบบเศรษฐกิจพอเพียง คือ 

1) “พอประมาณ” หมายถึงพัฒนาระบบเศรษฐกิจคุณธรรม (Moral Economy)  

(1) รํวมมือมากกวําแขํงขัน แบํงปันมากกวํารวยคนเดียว 

(2) รอดกํอนรวย เอาตัวให๎รอดกํอนคิดจะรวย และรอดแบบยั่งยืน ทําเป็นขั้นเป็น
ตอน จากเล็กไปหาใหญํ ไมํลงทุนทําอะไรเพื่อหวังจะรวยอยํางเดียว แบบไมํรู๎จักประมาณตน 

(3) เลิกใช๎เงินนําหน๎าปัญญาตามหลัง แตํใช๎ปัญญา และคุณธรรมนําหน๎า ไมํต้ัง
หน๎าต้ังตาหาแตํ GDP และทําทุกอยํางเพื่อให๎ตลาดหลักทรัพย๑โต เงินหมุนเวียนมากๆ จะได๎มีเงิน
มากๆ มาพัฒนาประเทศ 

(4) สมดุล รอบด๎าน ไมํใชํเอาแตํเศรษฐกิจ กระตุ๎นให๎บริโภคอยํางเต็มที่เพื่อการ
ขยายตัวทางเศรษฐกิจ แตํรวมถึงสังคม วัฒนธรรม การศึกษา สุขภาพ สิ่งแวดล๎อม ครอบครัว
อบอํุน และชุมชนเข๎มแข็ง 

2) “มีเหตุมีผล” เลิกคิดเอาเอง แตํมาจากการศึกษาวิจัยอยํางถํองแท๎ ทั้ง
ระดับชาติ ระดับท๎องถิ่น ไมํนัง่เทียน ไมํเลียนแบบ ตัดสินใจด๎วยฐานข๎อมูล ความรู๎ และปัญญา 
เกิดจากแผนยุทธศาสตร๑ที่ให๎ความสําคัญกับท๎องถิ่น ให๎เป็นฐานสําคัญของการพัฒนาระดับชาติ 

3) “มีภูมิคุ๎มกัน” เลิกการพัฒนาแบบทําโครงการมาสร๎างระบบเศรษฐกิจท๎องถิ่น 
ให๎มีโครงการ และกิจกรรมตํางๆ เชื่อมโยงสานตํอเป็นคลัสเตอร๑ ที่เกิดขึ้นจากการเรียนรู๎ การ
วางแผน และการดําเนินการของชุมชนท๎องถิ่น เพื่อตอบสนองปัญหา และความต๎องการที่แท๎จริง
ของพวกเขา 
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2.5.1.1 พระราชบัญญัตสิํงเสริมวิสาหกิจชุมชน ฉบับ พ.ศ. 2548  

ณรงค๑ เพ็ชรประเสริฐ และพิทยา วํองกุล (2550: 246-262) ได๎กลําวถึง การ
กําหนดนิยามของคําวํา "วิสาหกิจชุมชน" หมายถึง กิจการของชุมชนเกี่ยวกับการผลิตสินค๎า การ
ให๎บริการ หรือการอ่ืน ๆ ที่ดําเนินการโดยคณะบุคคลที่มีความผูกพัน มีวิถีชีวิตรํวมกัน และรวมตัว
กันประกอบกิจการดังกลําว ไมํวําจะเป็นนิติบุคคลในรูปแบบใดหรือไมํเป็นนิติบุคคล เพื่อสร๎าง
รายได๎ และเพื่อ การพึ่งพาตนเองของครอบครัว ชุมชน และระหวํางชุมชน ทั้งนี้ตามหลักเกณฑ๑ที่
คณะกรรมการประกาศกําหนด 

เหตุผลในการประกาศใช๎พระราชบัญญัติฉบับนี้ คือ โดยที่เศรษฐกิจชุมชนเป็น
พื้นฐานของการพัฒนาเศรษฐกิจแบบพอเพียง และโดยที่เศรษฐกิจชุมชนในปัจจุบันจํานวนหนึ่งยัง
อยูํในระดับที่ไมํพร๎อมจะเข๎ามาแขํงขันทางการค๎าทั้งในระดับภายในประเทศ และระหวํางประเทศ 
สมควรให๎มีการสํงเสริมความรู๎ และภูมิปัญญาท๎องถิ่น การสร๎างรายได๎ การชํวยเหลือซึ่งกัน และกัน 
การพัฒนาความสามารถในการจัดการ และการพัฒนารูปแบบของวิสาหกิจชุมชน  

อันจะยังผลให๎ชุมชนพึ่งพาตนเองได๎ และพัฒนาระบบเศรษฐกิจชุมชน ให๎มีความ
เข๎มแข็งพร๎อมสําหรับการแขํงขันทางการค๎าในอนาคตไมํวําในระดับใด รวมไปถึงการพัฒนา
วิสาหกิจชุมชนไปสูํการเป็นผู๎ประกอบกิจการขนาดยํอม และขนาดกลางตํอไป 

2.5.1.2 วิสาหกิจชุมชนที่มีเศรษฐกิจพอเพียงเป็นปรัชญา  

เสรี พงศ๑พิศ (2547 อ๎างถึงใน อารี วิบูลยะพงศ๑ และคณะ 2549: 5) ได๎กลําวถึง 
คุณลักษณะของวิสาหกิจชุมชน ที่ใช๎หลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงเป็นหลักในการดําเนินงานนั้น 
มีคุณลักษณะสําคัญ 7 ประการ คือ  

1) การเป็นเจ๎าของ และดําเนินการโดยชุมชน  
2) ผลผลิตมาจากกระบวนการของชุมชน  
3) ความคิดริเริ่มสร๎างสรรค๑นวัตกรรมโดยชุมชน  
4) มีฐานภูมิปัญญาท๎องถิ่นผสมผสานกับภูมิปัญญาสากล และอื่นๆ  
5) การมีลักษณะการผลิตอยํางบูรณาการเชื่อมโยงกิจกรรมตํางๆแบบเกื้อกูลกัน  
6) มีการเรียนรู๎เป็นหัวใจของกระบวนการท้ังหมด  
7) การพึ่งพาตนเองเป็นเป้าหมายสําคัญที่สุดของการประกอบการ 
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2.5.1.3 ปัจจัยได๎เปรียบของชุมชนด๎านเศรษฐกิจ 

ณรงค๑ เพ็ชรประเสริฐ และพิทยา วํองกุล (2550: 78-82) ได๎กลําววํา ในการสร๎าง
ชุมชนให๎เข๎มแข็ง และยั่งยืน หลุดพ๎นจากแนวคิดแบบแยกสํวน ที่สร๎างให๎เกิดความเห็นแกํตัว และ
การเอาเปรียบเพื่อหวังผลประโยชน๑ จนทรัพยากร และความสุขแท๎ของชุมชนสูญหายไป จากการ
สํงเสริมแนวคิดให๎เกิดการแขํงขันทางการตลาดในแบบสินค๎าอุตสาหกรรมในปัจจุบัน ชุมชนจําเป็น
ที่จะต๎องเริ่มต๎นจากการสร๎างกระบวนทัศน๑ใหมํสําหรับการสินค๎าชุมชนที่ยั่งยืนในแบบบูรณาการ 
จากปัจจัยได๎เปรียบของชุมชนในด๎านเศรษฐกิจ 3 ปัจจัยได๎แกํ 

1) ทุน (ที่ไมํใชํเงินตรา)  

ในการดําเนินธุรกิจใดๆ ทุนถือเป็นปัจจัยสําคัญอันดับแรกที่จะต๎องคํานึงถึง และ
หากกลําวถึงคําวํา “ทุน” แล๎วนึกถึงเพียงคําวํา “เงินตรา” การผลักดันสินค๎าชุมชนให๎แขํงขันกับ
สินค๎านอกชุมชนไปจนถึงการสํงออกนั้น สินค๎าชุมชนถือได๎วําเป็นฝ่ายเสียเปรียบสินค๎า
อุตสาหกรรมที่มีต๎นทุนสูงกวําในทุกๆด๎าน ที่ผํานมาหนํวยงานราชการจึงเน๎นการระดมเงินลงไปที่
ชุมชนจํานวนมาก ทั้งๆที่ความจริงแล๎วทุนของชุมชนมีขอบขําย และความหมายคํอนข๎างกว๎างทั้งที่
เป็นทุนเงินตรา และทุนที่ไมํใชํเงินตรา ประกอบด๎วย ทุนมนุษย๑ ทุนทรัพยากร และทุนทางสังคม 

ในการศึกษาวิจัยครั้งนี้ได๎หยิบยกเอาทุนทางทรัพยากรธรรมชาติ และสิ่งแวดล๎อม
มาใช๎เป็นตัวแปรในการศึกษาวิจัย เพราะเป็นทุนที่สํงผลโดยตรงตํอวิสาหกิจชุมชน ทุนทาง
ทรัพยากรนีเ้กิดขึ้นโดยธรรมชาติ และมีอยูํตามธรรมชาติในชุมชนนั้นๆ ซึ่งสัมพันธ๑กับ
สภาพแวดล๎อมทางภูมิศาสตร๑ของแตํละท๎องถิ่น เชํน พันธุ๑พืช สัตว๑ป่า สัตว๑น้ํา เป็นต๎น ทุนประเภท
นี้ถือเป็นทุนพื้นฐานสําหรับการผลิต และการดํารงชีวิตของผู๎คนในชุมชน ซึ่งปกติจะเป็นที่ยอมรับ
กันโดยทั่วไปวําทรัพยากรธรรมชาตินั้นเป็นทุนของสํวนรวม ของชุมชน ทุกคนในชุมชนจึงมีสิทธิที่
จะเข๎าไปใช๎ประโยชน๑ได๎ตามความจําเป็น และพอเพียงในการดํารงชีวิต 

2) องค๑ความรู๎ 

ที่ผํานมาชาวบ๎านพยายามแสวงหาความรู๎จากภายนอก เพื่อนํามาใช๎ในการ
บริหารจัดการทุนของตนเอง ต้ังแตํการผลิต การแปรรูป รวมไปถึงการตลาด แตํมักไมํประสบ
ความสําเร็จ เนื่องจากความรู๎ที่ได๎มาขาดความสอดคล๎องกับวิถีการดําเนินชีวิตบ๎าง มีความ
สลับซับซ๎อนจนยากแกํการทําความเข๎าใจบ๎าง ฯลฯ โดยหลงลืมไปวํา ในความเป็นจริงนั้นชุมชนมี
ความรู๎อยูํมากมาย ความรู๎เหลํานั้นมีลักษณะเป็นองค๑รวม ซึ่งมีทั้งความเป็นศาสตร๑ และศิลป์แหํง
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การดําเนินชีวิต และเป็นความรู๎ที่มีชีวิต มีจิตวิญญาณ มีคุณคํา และความสวยงาม ที่สําคัญคือ มี
ความเหมาะสม และสอดคล๎องกับวิถีการดําเนินชีวิตของชุมชน 

ดังนั้นจึงมีความจําเป็นจะต๎องค๎นหาความรู๎ที่มีอยูํในชุมชน ซึ่งเรียกกันวํา “ภูมิ
ปัญญาท๎องถิ่น” เพื่อนํามาใช๎เป็นรากฐาน และเป็นกรอบที่ยืดหยุํนในการพัฒนาชุมชนให๎มีพลัง
มากขึ้น และเมื่อค๎นพบความรู๎แล๎ว ชุมชนก็จะมีรากฐานในการพิจารณาวํา จะเลือกใช๎ความรู๎ที่
ได๎รับจากภายนอกอยํางไรให๎เกิดประโยชน๑กับชุมชนโดยไมํแปลกแยก แตํจะต๎อง ผสมผสานอยําง
กลมกลืนกับความรู๎ท๎องถิ่นที่มีอยูํกํอน เพื่อกํอให๎เกิดประโยชน๑สุขแกํชุมชน  

เพื่อสร๎างความเชื่อมั่นให๎กับสินค๎าในชุมชนจําเป็นท่ีจะต๎องสร๎างจิตสํานึกที่สํงผล
ตํอสุขภาพของผู๎บริโภคของสินค๎าชุมชน เชํน การใช๎วัตถุดิบชั้นดี ไมํมีสารพิษตกค๎าง ไมํใสํผงชูรส 
ไมํผสมสารเคมีหรือสิ่งเจือปนที่อาจเป็นอันตรายตํอสุขภาพ ฯลฯ จากการผสมผสานความรู๎ในด๎าน
การแปรรูปอาหาร การถนอมอาหาร อยํางถูกสุขลักษณะ ให๎เสมือนคนในครอบครัวที่จะได๎บริโภค
อาหารที่ปรุงรสอยํางสุดฝีมือ 

3) การตลาดในชุมชน 

ตลาดที่ถือวําสําคัญที่สุดของชุมชนก็คือชุมชนเอง เพราะชุมชนมีผู๎บริโภคจํานวน
หนึ่งที่แนํนอน แตํที่ผํานมามีสินค๎าหลายอยํางที่ชุมชนสามารถทําเองได๎แตํก็ไมํเคยทําหรือทําแล๎ว
จัดการไมํได๎ ทําให๎ต๎องอาศัยคนกลางเข๎ามาทําหน๎าที่แทน และได๎รับผลประโยชน๑จากการจัดการ 

ในวันนี้ชุมชนต๎องเริ่มต๎นเรียนรู๎ถึงศักยภาพของ “ตลาด” ของตนเอง และต๎อง
เรียนรู๎วํา ถ๎าผลิตแล๎วไมํกินเองใช๎เอง การจะไปเรียกร๎องให๎คนอ่ืนเขาหันมากินมาใช๎ยํอมเป็นสิ่งที่
ทําได๎ยาก 

 กลําวโดยสรุป คือ การนําหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงมาสร๎างนิยามที่เหมาะสมกับ
บริบทของสังคมไทย ในงานวิสาหกิจชุมชนนั้นมีแนวคิด และหลักการจากนักวิชาการด๎านชุมชน
หลายทํานได๎ศึกษาค๎นคว๎า และเรียบเรียงไว๎ให๎ศึกษาเรียนรู๎ การประมวลองค๑ความรู๎จากหลักการ
เหลํานี้มาใช๎เป็นตัวแปรสําคัญ 3 ตัวแปร ในการศึกษาวิจัยครั้งนี้ ได๎แกํ ทุน (ทรัพยากร) องค๑ความรู๎ 
และตลาดในชุมชน ตามวัตถุประสงค๑ของการวิจัยที่กําหนดไว๎ 
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2.5.2 แนวพระราชดําริ “เกษตรทฤษฏีใหมํ” 

วิชิต นันทสุวรรณ (2547: 29) ได๎กลําววํา พระบาทสมเด็จพระเจ๎าอยูํหัวได๎พระราชทาน 
“ทฤษฎีใหมํ” ตามแนวพระราชดําริ ซึ่งเป็นพื้นฐานสําคัญของเกษตรทฤษฎีใหมํ โดยพัฒนาอยําง
เป็นขั้นตอน 3 ข้ัน คือ  

ข้ันท่ี 1 การผลิตแบบเศรษฐกิจพอเพียงที่เกษตรกรสามารถเลี้ยงตัวเองได๎ในระดับ
ประหยัดกํอน แล๎วพัฒนาไปสูํขั้นพออยูํพอกิน และตัดคําใช๎จํายลงเกือบหมด  

ข้ันท่ี 2 การรวมพลังกันในรูปกลุํมหรือสหกรณ๑ รํวมแรงรํวมใจกันดําเนินการในด๎านการ
ผลิต การตลาด การเป็นอยูํ สวัสดิการ การศึกษา สังคม และศาสนา เพื่อสร๎างชุมชนให๎เข๎มแข็ง 
และสมาชิกมีสํวนรํวมในการพัฒนา รวมทั้งได๎รับความรํวมมือจากทุกฝ่ายท้ังภาครัฐ และองค๑กร
เอกชนที่เกี่ยวข๎อง  

ข้ันท่ี 3 การสร๎างเครือขํายกลุํม และขยายขอบขํายกิจกรรมให๎หลากหลาย โดยประสาน
ความรํวมมือกับภาคธุรกิจ ภาครัฐ และองค๑กรพัฒนาเอกชน ในด๎านแหลํงเงินทุน การตลาด การ
ผลิต การจัดการขําวสารข๎อมูล และอื่นๆ เพื่อนําไปสูํการลดต๎นทุนการเพิ่มผลประโยชน๑ของกลุํม 
และการพัฒนาคุณภาพชีวิตให๎ดีขึ้น และสร๎างความเข๎มแข็งในระดับประเทศ 

ศิริวรรณ เสรีรัตน๑ (2538 : 367-369) ได๎กลําวถึง ตลาดจําหนํายสินค๎าในระดับตํางๆ ที่
สอดคล๎องกับระดับความก๎าวหน๎าของสินค๎า ซึ่งสัมพันธ๑กับหลักเกษตรทฤษฎีใหมํ ได๎แกํ 

2.5.2.1 ตลาดจําหนํายสินค๎าตามแนวคิดทฤษฎีใหมํ ขั้นที่ 2 

ตลาดที่จัดจําหนํายอาหารเกษตรแปรรูปจากชุมชนแบบค๎าปลีกในปัจจุบัน สํวน
ใหญํเป็นตลาดภายในท๎องถิ่นในเขตหมูํบ๎าน ตําบล อําเภอ และจังหวัดใกล๎เคียง ซึ่งแตํละแหํงจะมี
กลุํมผู๎บริโภคแตกตํางกันไปดังตํอไปนี้  

(1) ร๎านจําหนํายของที่ระลึกตามแหลํงทํองเที่ยวสําคัญ ปัจจุบันร๎านค๎าที่จําหนําย
สินค๎าประเภทของที่ระลึกตามแหลํงทองเที่ยวสําคัญตํางๆ ถือเป็นตลาดหลักของอาหารเกษตรแปร
รูป เนื่องจากมีการสั่งซื้อสินค๎าจํานวนมาก และสม่ําเสมอตลอดปี โดยจะมีปริมาณการซื้อเพิ่มขึ้น
เป็นพิเศษในชํวงเทศกาลวันหยุดพักผํอนตํางๆกลุํมผู๎บริโภคสํวนใหญํคือกลุํมนักทํองเที่ยวที่แวะ
เวียนกันมาไมํใชํลูกค๎าประจํา และสํวนใหญํซื้อสินค๎ากลับไปเพื่อเป็นของฝาก 
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(2) ร๎านสหกรณ๑ และร๎านค๎าขนาดเล็กในท๎องถิ่น ตลาดขนาดเล็กภายในท๎องถิ่น
ถือเป็นตลาดสําคัญที่ชํวยระบายสินค๎าของกลุํมชุมชนได๎ เป็นตลาดที่กลุํมชุมชนสามารถนําสินค๎า
ไปวางจําหนํายได๎งําย และรวดเร็วที่สุด ได๎แกํ ร๎านสหกรณ๑ประจําอําเภอ ร๎านขายของชํา และรถเรํ
ขายของ รวมไปถึงการที่กลุํมแมํบ๎านเกษตรกรนําสินค๎าออกวางขายด๎วยตนเองภายในท๎องถิ่น โดย
กลุํมผู๎บริโภคสํวนใหญํเป็นกลุํมคนในท๎องถิ่นซึ่งเป็นชาวชนบทซึ่งกําลังซื้อตํ่า เลือกซื้อสินค๎า
เฉพาะที่จําเป็นแกํการครองชีพ ราคาถูก และคุณภาพปานกลางเทํานั้น สํงผลให๎ต๎องจําหนําย
สินค๎าในราคาถูก และได๎ผลตอบแทนตํ่ากวําที่ควรจะเป็น 

(3) ศูนย๑แสดงสินค๎าประจําจังหวัด ปัจจุบันกรมสํงเสริมการเกษตรได๎สํงเสริมให๎มี
ศูนย๑สําหรับจัดแสดง และจําหนํายสินค๎าจากกลุํมเกษตรกรตํางๆในท๎องถิ่นขึ้น โดยให๎มีประจําทุก
จังหวัดแบบถาวร เพื่อประชาสัมพันธ๑ และขยายตลาดสินค๎าให๎เป็นท่ีรู๎จักมากขึ้น 

ศูนย๑แสดงสินค๎าประจําจังหวัดสํวนมากมักต้ังอยูํที่ศาลากลางจังหวัด ภายในมี
การวางสินค๎าจําแนกหมวดหมูํอยํางเป็นระเบียบ และจําหนํายสินค๎าในราคาถูก แตํพบวําการนํา
สินค๎าจากชุมชนมาจําหนํายในศูนย๑แสดงสินค๎าตํางๆ เหลํานี้ยังไมํประสบความสําเร็จมากนัก 
เนื่องจากมีผู๎สนใจเข๎าไปเยี่ยมชมจํานวนน๎อยมาก กลุํมผู๎บริโภคสํวนใหญํของตลาดประเภทนี้คือ 
กลุํมข๎าราชการ คนในท๎องถิ่น และกลุํมนักทํองเที่ยวตํางถิ่นจํานวนหนึ่ง 

(4) งานแสดงสินค๎าของหนํวยงานราชการตํางๆ การจัดงานแสดง และจําหนําย
สินค๎าจากกลุํมแมํบ๎านเกษตรกรของหนํวยงานราชการตํางๆ ถือเป็นอีกความสนับสนุนหนึ่งที่
รัฐบาลพยายามผลักดันให๎สินค๎าเหลํานี้เป็นที่รู๎จักแพรํหลายในกลุํมคนทั่วไปมากขึ้น โดยการจัด
งานดังกลําวเป็นแบบชั่วคราว และกระจายไปยังจังหวัดตํางๆทั่วประเทศเชํน งานเกษตรแฟร๑ งาน
กาชาดจังหวัด ฯลฯ 

การจัดจําหนํายอาหารเกษตรแปรรูปของกลุํมชุมชนในตลาดประเภทนี้คํอนข๎าง
จะได๎รับความสนใจจากผู๎บริโภคที่เป็นประชาชนทั่วไปมากกวําตลาดประเภทอ่ืนๆแตํเนื่องจากเป็น
การจัดงานแบบชั่วคราว จึงไมํสามารถสร๎างความต๎องการที่ตํอเนื่องจากผู๎บริโภคให๎เป็นลูกค๎า
ระยะยาวได๎ 

จากการศึกษาสถานที่จัดจําหนํายอาหารเกษตรแปรรูปของกลุํมชุมชนในปัจจุบัน
พบวํามีการกระจายสินค๎าอยูํในวงแคบ และมีกลุํมผู๎บริโภคไมํแนํนอน ทั้งยังกําลังซื้อตํ่า สํงผลให๎
ไมํได๎รับผลกําไรอยํางที่ควรจะเป็น เมื่อเปรียบเทียบกับตลาดของผลิตภัณฑ๑ประเภทเดียวกันจาก
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ผู๎ผลิตระบบอุตสาหกรรมซึ่งสามารถหาซื้อได๎งํายในร๎านค๎าทั้งขนาดเล็ก กลาง และใหญํที่ต้ังอยูํใน
เมืองใหญํ ซึ่งมีกลุํมผู๎บริโภคที่มาซื้อสินค๎าเป็นประจํา และมีกําลังซื้อสูงกวํา 

ปัจจุบันกลุํมชุมชนตํางๆยังประสบปัญหาไมํสามารถขยายตลาดไปยังกลุํมร๎านค๎า 
และกลุํมผู๎บริโภคในเมืองใหญํ หนทางแก๎ไขทําได๎โดยการพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ๑ให๎มีความ
นําเชื่อถือสามารถแขํงขันกับสินค๎าจากกลุํมผู๎ผลิตระบบอุตสาหกรรมได๎ซึ่งจะชํวยสร๎างโอกาสใน
การขยายตลาดไปสูํเมืองใหญํที่จะให๎ผลกําไรที่มากกวํา 

2.5.2.2 ตลาดจําหนํายสินค๎าตามแนวคิดทฤษฎีใหมํ ขั้นที่ 3 

ตลาดหรือสถานที่จัดจําหนํายสินค๎าผลผลิตทางการเกษตรได๎เปลี่ยนแปลงไปตาม
กลุํมเป้าหมายใหมํซึ่งเป็นสตรีในเมือง ดังนั้นรูปแบบตลาดใหมํจึงเป็นกลุํมร๎านค๎าปลีกในเมือง จาก
การศึกษารวบรวมประเภทร๎านค๎าปลีกในเขตกรุงเทพ และปริมณฑลที่จัดจําหนํายสินค๎าอาหาร
เกษตรแปรรูป พบวํามีร๎านค๎าปลีกที่จําหนํายสินค๎าเหลํานี้อยูํ 4 ประเภทด๎วยกัน คือ 

(1) ซุปเปอร๑มาเก็ต (Supermarket) เป็นร๎านค๎าปลีกขนาดใหญํที่จะหนํายสินค๎า
อุปโภคบริโภคที่จําเป็นตํอชีวิตประจําวัน โดยให๎ความสําคัญกับความสดใหมํ และความ
หลากหลายของสินค๎า เน๎นการขายแบบบริการตนเองสินค๎าสํวนใหญํที่จัดจําหนํายได๎แกํสินค๎า
ประเภทอาหาร  

(2) ซุปเปอร๑สโตร๑ (Super Store) เป็นรูปแบบของร๎านค๎าปลีกท่ีพัฒนามาจาก
ซูเปอร๑มาร๑เก็ตเพื่อตอบสนองความต๎องการของลูกค๎าที่ต๎องการซื้อสินค๎าได๎ครบทุกประเภทภายใน
ร๎านค๎าแหํงเดียว ดังนั้นซุปเปอร๑สโตร๑จึงประกอบด๎วยซูเปอร๑มาร๑เก็ตสํวนหนึ่ง และอีก 20-25% จะ
ขายสินค๎าในครัวเรือน เครื่องใช๎ไฟฟ้า และเสื้อผ๎า ซึ่งโดยมากมักจําหนํายสินค๎าในราคาถูกกวํา
ซูเปอร๑มาร๑เก็ต จึงตอบสนองตํอกลุํมชนชั้นกลางได๎มากกวํา  

(3) ร๎านสะดวกซื้อ (Convenient Store) เป็นร๎านค๎าที่จะหนํายสินค๎าอุปโภค
บริโภคที่จําเป็นตํอชีวิตประจําวันรวมทั้งเครื่องดื่ม และอาหารแบบจานดํวน โดยเน๎นการอํานวย
ความสะดวกนับต้ังแตํทําเลที่ต้ัง เวลาในการให๎บริการ และสินค๎าที่ให๎บริการ ลูกค๎าสํวนใหญํเป็น
ลูกค๎าประจํามีที่พักอาศัยหรือที่ทํางานไมํไกลไปจากร๎าน แตํสินค๎าที่จําหนํายไมํหลากหลายเหมือน
ซูเปอร๑มาเก็ต พฤติกรรมการซื้อจะเป็นในลักษณะเพราะขาดเหลือหรือถึงยามจําเป็น ร๎านค๎าแบบนี้
แตกตํางจากมินิมาร๑ท หรือร๎านชําทั่วไป คือมีสินค๎าที่หลากหลายครอบคลุมกลุํมเป้าหมายได๎หลาย
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กลุํมมากกวํา ตัวอยํางเชํน ร๎านไทเกอร๑มาร๑ท ร๎านเลมํอนกรีน ร๎านเซเวํนอีเลเวํน และร๎านเอเอ็ม-พี
เอ็ม เป็นต๎น 

(4) มินิมาร๑ท (Mini Mart) หรือซูเปอร๑มาร๑เก็ตขนาดยํอม เป็นการยํอสํวนของ
ซูเปอร๑มาร๑เก็ต ทั้งด๎านพื้นที่ชนิด และปริมาณของสินค๎า เชํน ร๎านวิลลําซูเปอร๑มาร๑เก็ต เป็นต๎น 

 กลําวโดยสรุป คือ ตลาดําจหนํายสินค๎าชุมชนที่แบํงเป็น 3 ระดับ ตามหลักเกษตรทฤษฎี
ใหมํนี้ สร๎างเงื่อนไขในงานออกแบบบบรจุภัณฑ๑ที่แตกตํางไปจากเดิม ที่มุํงขยายไปจําหหนํายใน
ตลาดนอกชุมชนด๎วยเงื่อนไขในงานออกแบบเดียวกัน ซึ่งแท๎จริงแล๎วตลาดในชุมชนตามหลัก
เกษตรทฤษฎีใหมํขั้นที่ 2 ก็มีกําลังซื้อที่เพียงพอตํอการดํารงชีพของผู๎ประกอบการในชุมชน และ
สร๎างชํองทางในการสร๎างสรรค๑รูปแบบบรรจุภัณฑ๑ภายใต๎เงื่อนไขของการจําหนํายสินค๎าด๎วยตนเอง 
แทนการฝากขายในแบบเดิม 

2.5.3 แนวคิดเชิงกลยุทธ๑ในงานออกแบบบรรจุภัณฑ๑  

Klimchuk and Krasovec (2006:194-195) ได๎เสนอแนวคิดเชิงกลยุทธ๑ในงานออกแบบ
บรรจุภัณฑ๑วํา มีความเชื่อมโยงสัมพันธ๑กัน แนวคิดหลักในงานออกแบบบรรจุภัณฑ๑มักได๎มาจาก
การหากลยุทธ๑ที่เหมาะสม เพื่อสร๎างความแตกตํางให๎กับตราสินค๎า 28 กลยุทธ๑ในงานออกแบบ
บรรจุภัณฑ๑โดยแบํงออกเป็น 2 กลุํม ได๎แกํ 

1) กลยุทธ๑ด๎านการนําเสนอจุดขาย (Selling Point) ได๎แกํ  

ชุมชนเมือง (Urban) ด่ังมิตรสหาย (Family or Friend) อนุรักษ๑นิยม 
(Conservative) คนพิเศษ (Celebrity) ด่ังภาพฝัน (Fantasy) ทํองโลก (Travel) รักษ๑ธรรมชาติ 
(Green) งานฝีมือ (Handmade) ชํวยอํานวยความสะดวก (Convenient) เฉพาะเพศ (Gender 
Specific) เพื่อสุขภาพ (Health Conscious) เน๎นการศึกษา (Educational) ใช๎เทคโนโลยีขั้นสูง 
(High-Tech) ด๎วยประสบการณ๑ (Experience) หวนอดีต (Old World) แหํงอนาคต (Futuristic) 
และไมํคาดฝัน (Unexpected)  

2) กลยุทธ๑ด๎านสไตล๑ (Style) ที่ดึงดูดใจกลุํมเป้าหมาย ได๎แกํ  

แบบใช๎ภาพประกอบ (Illustrative) แบบใช๎ตัวอักษร (Typographic) แบบใช๎
ภาพถําย (Photographic) แบบหรูหรา (Luxury) แบบเรียบงําย (Minimal) แบบเป็นทางการ 
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(Authentic) แบบตามธรรมเนียมด้ังเดิม (Traditional) แบบคลาสสิก (Classic) แบบย๎อนยุค 
(Retro) แบบรํวมสมัย (Contemporary) และแบบสมัยนิยม (Trendy)  

 กลําวโดยสรุป คือ กลยุทธ๑ในงานออกแบบบรรจุภัณฑ๑ทั้ง 28 กลยุทธ๑ สามารถนํามาใช๎เป็น
แนวคิดหลักในการออกแบบบรรจุภัณฑ๑ที่มีศักยภาพในด๎านการตลาดเพื่อการเข๎าถึงกลุํมเป้าหมาย
ได๎ ซึ่งจะต๎องเลือกนําเอาบางกลยุทธ๑ที่เหมาะสมกับภาพลักษณ๑ของสินค๎า และชุมชนที่นํามาเป็น
กรณีศึกษา   

2.5.4 การตลาดสําหรับกลุํมเป้าหมายเฉพาะกลุํม 

สุวัฒน๑ ศิรินิรันดร๑ (2550: 45) ได๎กลําววํา กลยุทธ๑สร๎างความแตกตํางในตลาดเฉพาะสํวน 
(Focus Differentiation) หมายถึง การผลิตสินค๎าหรือบริการเพื่อมุํงสนองตอบลูกค๎าที่มีความ
ต๎องการสินค๎าหรือบริการเฉพาะอยํางในตลาดที่มีของเขตแคบคือ การจําหนํายสินค๎าในแบบของ
ฝาก ที่มีความเฉพาะ ไมํวางจําหนํายทั่วไปจนดาษด่ืน โดยกลยุทธ๑ทางการตลาดนี้เหมาะสําหรับ
ตลาดที่มีจํานวนของผู๎บริโภคที่มากพอ มีทรัพยากรในการผลิตที่เพียงพอ   

2.5.4.1 ลักษณะทั่วไปของผู๎บริโภค 

ธนารักษ๑ จันทรประสิทธิ์ (2543 : 8-9) กลําววํา สิ่งที่นักออกแบบ และ
ผู๎ประกอบการจะต๎องศึกษาเกี่ยวกับผู๎บริโภคในเรื่องตํางๆ และจะต๎องทําความเข๎าใจให๎ชัดเจนใน
สถานะระหวํางผู๎ซื้อ และผู๎ใช๎วํามีความสัมพันธ๑กันอยํางไรด๎วย ยกตัวอยํางเชํน บรรจุภัณฑ๑บางตัว
ผู๎ซื้อ ซื้อเพื่อใช๎กับตนเอง ดังนั้นผู๎ซื้อ และผู๎ใช๎จะเป็นผู๎บริโภคคนเดียวกัน แตํบรรจุภัณฑ๑บางอยํางผู๎
ซื้อ ซื้อให๎บุคคลอ่ืนใช๎ เชํน พํอแมํซื้อสบูํสําหรับเด็กให๎ลูกผู๎ซื้อจึงเป็นคนละคนกับผู๎บริโภค  

โดยแยกทั้งผู๎ซื้อ และผู๎บริโภคสินค๎า ในหัวข๎อตํางๆ ดังนี้ 
1) เพศ (Sex)  

            เพศของผู๎บริโภคนั้นมีทั้งเพศชาย และเพศหญิง ซึ่งมีความแตกตํางกันโดยสิ้นเชิง
ตามธรรมชาติการออกแบบบรรจุภัณฑ๑บางชนิดจําเป็นต๎องออกแบบให๎มีความเฉพาะเจาะจงลงไป
วําจะให๎ใช๎กับเพศใด หรือผลิตภัณฑ๑บางชนิดก็สามารถใช๎ได๎ทั้งเพศชาย และเพศหญิงนักออกแบบ
ก็จะต๎องทําการออกแบบให๎มีความเหมาะสมทั้ง 2 เพศด๎วย แตํการลงทุนเพื่อทําการผลิตสินค๎าให๎
เหมาะสมกับแตํละเพศนั้นจะเป็นการลงทุนที่สูง อีกทั้งยังเกิดความไมํชัดเจนด๎วยวําจะสามารถ
ขายได๎ดีทั้ง 2 แบบ กลุํมผู๎บริโภคเฉพาะเพศของสินค๎าบางชนิดมีจํานวนของความต๎องการท่ีน๎อย
ไมํคุ๎มกับการลงทุนจําเป็นต๎องตัดออกไปซึ่งนักออกแบบ และผู๎ประกอบการจะต๎องทําการศึกษา
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วิจัย และสรุปผลกับฝ่ายการตลาดหรือฝ่ายอ่ืนๆที่เกี่ยวข๎องเพื่อตัดสินใจขั้นสุดท๎ายกํอนที่จะผลิต 
และจําหนํายสินค๎านั้นๆ 

2) วัยวุฒิ (Age)  
            จะพบเห็นอยูํเสมอวําบรรจุภัณฑ๑บางชนิดจะเจาะจงอายุของผู๎บริโภคที่มีความ

เหมาะสมกับสินค๎านั้นๆโดยตรง เพื่อประโยชน๑ในการใช๎งานให๎มีประสิทธิภาพสูงสุดหรือเพื่อ
ป้องกันไมํให๎เกิดอันตรายกับผู๎ใช๎ที่มีอายุไมํเหมาะสมกับสินค๎านั้นๆ และในขณะเดียวกันอายุของ
ผู๎บริโภคที่มีอยูํหลายชํวงอายุก็จะเป็นตัวกําหนดเพื่อให๎เกิดสินค๎า และบรรจุภัณฑ๑ใหมํๆ หลาย
รูปแบบหลายชนิด ซึ่งก็เป็นข๎อดีที่ผู๎ประกอบการหรือนักออกแบบที่จะชํวยกันหาทางออก และหา
ลูํทาง เพื่อผลิตสินค๎า และบรรจุภัณฑ๑ใหมํๆได๎งํายขึ้น 

3) การศึกษา (Education)  
            การศึกษาเป็นการเรียนรู๎เพื่อเพิ่มภูมิ และสติปัญญา ผู๎บริโภคจึงมีความรู๎ และ

ความเข๎าใจในสิ่งตํางๆ มากขึ้น ถือได๎วําเป็นปัจจัยสําคัญที่มีอิทธิพลตํอการจัดสินใจเลือกซื้อสินค๎า 
ผู๎ที่มีการศึกษาดียํอมมีเหตุผลที่มากพอที่จะแยกแยะวําบรรจุภัณฑ๑หรือสินค๎าตัวใดดีมีคุณภาพ 
หรือมีประโยชน๑อยํางไรกับตนเอง มีการไตรํตรองหรือวางแผนในการซื้อ และสํวนมากจะใช๎เหตุผล
ตํางๆ มาประกอบการตัดสินใจ แตํก็ใชํวําผู๎ที่มีการศึกษาน๎อยจะตัดสินใจหรือเลือกซื้อสินค๎าที่ไมํดี
ไปบริโภค ผู๎บริโภคทุกคนยํอมต๎องการสินค๎าที่ดีมีคุณภาพไปใช๎เชํนกัน ซึ่งก็ขึ้นอยูํกับปัจจัย และ
ความเหมาะสมอ่ืนๆที่เป็นตัวชํวยตัดสินใจกํอนที่จะซื้อ 

4) รสนิยม (Taste)  
            เรื่องรสนิยมเป็นเรื่องที่ละเอียดอํอนมาก จําเป็นต๎องมีการศึกษาให๎ละเอียด และ

ลึกซึ้ง เพราะสภาพแวดล๎อม ภูมิประเทศ ภูมิอากาศ หรือความเจริญในแตํละสังคมจะทําให๎รสนิยม
เกิดขึ้นตํางกันอยํางมาก การที่จะออกแบบบรรจุภัณฑ๑ให๎ตรงกับความต๎องการ และรสนิยมของแตํ
ละคนจะเป็นเรื่องยากมาก เพราะบรรจุภัณฑ๑ เป็นกระบวนการผลิตทางอุตสาหกรรมที่เน๎นจํานวน
มากโดยการเลือกผลิตให๎เหมาะสมกับรสนิยมของผู๎บริโภคในกลุํมใหญํๆเทํานั้น และควรเป็นกลุํม
ของผู๎บริโภคที่มีรสนิยมไปในทางที่ดีด๎วยเพื่อเป็นการยกระดับของบรรจุภัณฑ๑ และสินค๎าให๎สูงขึ้น
ไปอีกนักออกแบบ และผู๎ประกอบการสามารถผลิตสินค๎าให๎ตรงกับผู๎บริโภคที่มีรสนิยมตํางจาก
กลุํมผู๎บริโภคกลุํมใหญํได๎ถ๎าผู๎บริโภคกลุํมเล็กนั้นมีกําลังซื้อมากพอ 

5) กําลังทรัพย๑ (Budget)  
            ถึงแม๎วํานักออกแบบ และผู๎ประกอบการจะทําการผลิตบรรจุภัณฑ๑ และสินค๎าที่ดี

มากแคํไหน หากผู๎บริโภคไมํมีกําลังทรัพย๑มากพอที่จะซื้อหามาใช๎ได๎ บรรจุภัณฑ๑หรือสินค๎านั้นก็จะ
ไมํมีประโยชน๑แตํอยํางไร สินค๎าบางชนิดที่ผู๎บริโภคมีความต๎องการเป็นอยํางมาก แตํเมื่อพิจารณา
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ดูอยํางรอบคอบแล๎วไมํสามารถทําการผลิตได๎ เพราะต๎นทุนในการผลิตสูงเกินไปถึงแม๎จะมี
ผู๎บริโภคสํวนหนึ่งหาซื้อมาใช๎ได๎ แตํก็ยังไมํพอที่จะทําให๎ค๎ุมทุน สินค๎านั้นจึงไมํควรผลิตเพื่อจัด
จําหนํายแตํอยํางใด หรือหาทางออกทางอื่นๆ ที่เหมาะสม เชํน ลดคุณสมบัติบางอยํางของสินค๎า
ลง หรือลดประโยชน๑ใช๎สอยบางอยํางของบรรจุภัณฑ๑ลง เพื่อให๎ราคาต๎นทุนตํ่าพอที่จะผลิตเพื่อให๎
ผู๎บริโภคหาซื้อมาใช๎ได๎ 

6) ความเชื่อ และศาสนา (Believing and Religion)  
            เรื่องของความเชื่อ และศาสนาเป็นเรื่องของความศรัทธาเฉพาะบุคคลหรือกลุํมคน

ยากที่จะวัด หรือวิเคราะห๑ด๎วยเหตุผล จึงเป็นการยากที่จะออกแบบบรรจุภัณฑ๑ให๎ตรงกับความ
ต๎องการของผู๎บริโภค สินค๎าที่ออกแบบเพื่อกลุํมผู๎บริโภคกลุํมใหญํสามารถขายได๎ในทุกๆประเทศ 
แตํในบางภูมิภาคของประเทศเองกลับขายไมํได๎เลย เพราะความเชื่อทางศาสนาของผู๎บริโภคใน
ภูมิภาคนั้น ไมํยอมรับรูปทรงหรือสีสันของบรรจุภัณฑ๑ เชํน ขวดแป้งเด็กที่ทําเป็นรูปหมูจะไมํ
สามารถขายได๎ในเขตจังหวัดภาคใต๎ที่นับถือศาสนาอิสลาม เป็นต๎น 

2.5.4.2 งานวิจัยที่เกี่ยวเนื่องกับพฤติกรรมการซื้อของผู๎บริโภค 

จุฑาทิพย๑ ชนินทร๑อารักษ๑ (2540: 57) ได๎สรุปผลของการวิจัยเรื่อง “การใช๎บรรจุ
ภัณฑ๑อาหารในหมูํข๎าราชการสตรีสังกัดกระทรวงสาธารณสุข ในเขตเทศบาลนครเชียงใหมํ” 
เกี่ยวกับสิ่งกระตุ๎นทางการตลาดในการซื้อผลิตภัณฑ๑อาหาร พบวํายี่ห๎อผลิตภัณฑ๑มีอิทธิพลในการ
ตัดสินใจมากท่ีสุด  

อยํางไรก็ตาม จากข๎อมูลการศึกษาพบวํามีผู๎ดูลักษณะบรรจุภัณฑ๑ ประกอบการ
ตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ๑จํานวนมากใกล๎เคียงกับการดูยี่ห๎อผลิตภัณฑ๑ แสดงวําลักษณะบรรจุภัณฑ๑ก็
เป็นปัจจัยที่สําคัญมากตัวหนึ่งในระดับต๎นๆ ที่นํามาใช๎ตัดสินใจในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ๑
เชํนเดียวกัน 

สอดคล๎องกับผลการวิจัยของ สุทธิพันธ๑ บงสุนันท๑ (2537: 123-126) เรื่อง “การ
วิเคราะห๑การผลิต และการตลาดผลไม๎แปรรูปของไทย” เกี่ยวกับพฤติกรรมผู๎บริโภคอาหารผลไม๎
แปรรูปที่เป็นกลุํมคนในเมืองวํา กลุํมที่บริโภคผลไม๎แปรรูปมากท่ีสุดคือ กลุํมเพศหญิง ที่ประกอบ
อาชีพพนักงานบริษัท ลําดับรองลงมาคือกลุํมนิสิต นักศึกษา ข๎าราชการ และอาชีพอ่ืนๆ  

โดยจากผลสรุปของการวิจัยในด๎านของพฤติกรรมการซื้อสินค๎าของ
กลุํมเป้าหมายที่เป็นสตรีนั้น พบวําปัจจัยที่กลุํมเป้าหมายใช๎ในการพิจารณาตัดสินใจซื้อผลไม๎แปร
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รูปมากที่สุดคือ ปัจจัยด๎านคุณภาพของสินค๎า รองลงมาคือ ราคา ตราสินค๎า รูปแบบบรรจุภัณฑ๑ 
และการโฆษณา ตามลําดับ ซึ่งผลสรุปจากการวิจัยนี้บํงชี้วําพฤติกรรมผู๎บริโภคดังกลําวไมํมีผลตํอ
ผลิตภัณฑ๑อาหารแปรรูปทางการเกษตรจากชุมชน เนื่องจากปัจจุบันคุณภาพ และราคาของสินค๎า
อาหารแปรรูปทางการเกษตรจากชุมชน มีความใกล๎เคียงกับสินค๎าจากผู๎ผลิตระบบอุตสาหกรรม 
อยูํแล๎ว  

ปัจจุบันเกี่ยวกับตราสินค๎า และรูปแบบบรรจุภัณฑ๑ จึงนําจะเป็นตัวแปรหลักใน
การแขํงขัน ซึ่งจากการศึกษาลักษณะทางจิตวิทยาของผู๎บริโภคพบวํา การเน๎นย้ําตราสินค๎า เป็น
สิ่งจําเป็นอยํางมากท่ีจะทําให๎สินค๎าเป็นท่ียอมรับจากผู๎บริโภค สํวนการพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ๑ก็
ควรจะสอดคล๎องกับวัตถุประสงค๑ทางการตลาด และแสดงภาพลักษณ๑เฉพาะตัวของพื้นถิ่นชนบท
ไทยนั่นเอง 

จรรยาพร บุญเหลือ (2539: 107) ได๎สรุปผลการวิจัยเรื่อง “ปัจจัยที่สํงผลกระทบ
ตํอพฤติกรรมการซื้อขนมหวานเมืองเพชรของผู๎บริโภค” เกี่ยวกับการตลาดของสินค๎าหรือ
ผลิตภัณฑ๑ตํางๆ ที่มีองค๑ประกอบอยูํด๎วยกันหลายด๎าน จะพบวําบรรจุภัณฑ๑หรือการบรรจุหีบหํอ
เป็นองค๑ประกอบหนึ่งของผลิตภัณฑ๑ ที่มีผลทางด๎านการตลาดเพื่อพิจารณาถึงการศึกษาในครั้งนี้ 
จะพบวําลักษณะของฝากท่ีแปรรูปจากผลผลิตทางการเกษตร และพฤติกรรมความต๎องการซื้อ
สินค๎านั้น มักจะพิจารณาที่ตัวผลิตภัณฑ๑เป็นอันดับแรก ซึ่งโดยมากมักมีคุณภาพที่ดี และมีการ
พัฒนาอยํูเสมอ ในด๎านของตราสินค๎าที่มักเป็นที่รู๎จักกันโดยทั่วไป แตํมีลักษณะของการบรรจุที่
เหมือนกัน ทําให๎ไมํสามารถบํงบอกได๎วําสินค๎ามาจากที่ใด ในขณะที่ความต๎องการในการซื้อขนม
มักจะซื้อเพื่อเป็นของฝาก หากรูปลักษณะของฝากมีความนําสนใจ ก็จะกํอให๎เกิดความประทับใจ
ครั้งแรกที่เห็น  

มูลเหตุของการเลือกศึกษา และพัฒนาบรรจุภัณฑ๑ เพื่อเป็นกลยุทธ๑ด๎านการตลาด
กลยุทธ๑การสํงเสริมการตลาดนั้นมีด๎วยกันมากมายหลายวิธี หากจะพิจารณาเปรียบเทียบ
องค๑ประกอบของผลิตภัณฑ๑เพื่อเลือกพัฒนานั้นจะพบวํา 

            1) ปัจจัยด๎านตัวผลิตภัณฑ๑เป็นประเด็นแรกในการตัดสินใจเลือกซื้อ ในขณะที่ตัว
ผลิตภัณฑ๑ที่กลําวถึงนั้นมีความสําคัญ และมุํงเน๎นในการขายเพื่อเป็นของฝากที่มีเหมือนๆ กันอยูํ
แล๎ว 
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            2) สําหรับตราสินค๎าซึ่งหมายถึง ยี่ห๎อ หรือร๎านที่ผลิต 
            3) รูปแบบบรรจุภัณฑ๑มีลักษณะที่คล๎ายกันแตํเป็นประเด็นที่สามารถจะจําแนก

ความแตกตํางของสินค๎าจากร๎านตํางๆ ให๎ผู๎ซื้อทราบได๎ อีกทั้งยังเป็นการบํงบอกข๎อมูลให๎กับสินค๎า
ภายในซึ่งในปัจจุบันรูปแบบการบรรจุที่มีลักษณะคล๎ายกันนั้นจะพบวํา การบรรจุหีบหํอหรือบรรจุ
ภัณฑ๑ตํางๆ นั้นยังไมํได๎ทําหน๎าที่ของตนในด๎านการสํงเสริมการขายอยํางเพียงพอเป็นแคํเพียงการ
ทําหน๎าที่ในด๎านการปกป้องสินค๎าเทํานั้น หากได๎มีการพัฒนาจะทําให๎บรรจุภัณฑ๑ได๎ทําหน๎าที่ของ
ตนอยํางครบถ๎วน และสอดคล๎องกับสภาพการขายในปัจจุบันยิ่งขึ้น 

ด๎วยเหตุดังกลําว การพัฒนาบรรจุภัณฑ๑จึงเป็นทางเลือกที่ผู๎วิจัยได๎เลือกเพื่อ
ทําการศึกษา โดยบรรจุภัณฑ๑จะได๎แสดงบทบาทหน๎าที่ ด๎านการตลาดอยํางสมบูรณ๑ มี
วัตถุประสงค๑เพื่อสร๎างบรรจุภัณฑ๑ที่สามารถทําหน๎าที่สื่อสารการตลาด (Marketing 
Communication) โดยใช๎ความรู๎ด๎านศิลปะเข๎าชํวย อันได๎แกํหน๎าที่ตํอไปนี้ 

            1) ความมีเอกลักษณ๑เฉพาะตัวสําหรับผลิตภัณฑ๑ และผู๎ประกอบการท้ังลักษณะ
รูปทรง โครงสร๎าง และเรขศิลป ์ให๎เกิดความเดํนชัด ผิดแผกจากผลิตภัณฑ๑คํูแขํงขัน เป็นที่สะดุดตา 
และเรียกร๎องความสนใจจากผู๎บริโภค 

            2) การสร๎างทัศนคติที่ดีงามตํอผลิตภัณฑ๑ ซึ่งเรขศิลป์บนบรรจุภัณฑ๑ และเห็น
ฉลากทําหน๎าที่เปรียบเสมือนสื่อประชาสัมพันธ๑ของผลิตภัณฑ๑ที่จะเสนอตํอผู๎บริโภค แสดงออกถึง
คุณงามความดีของผลิตภัณฑ๑ และความรับผิดชอบของผู๎ผลิตตํอผลิตภัณฑ๑นั้นๆ 

            3) การแสดงให๎ผู๎ซื้อเข๎าใจถึงคุณประโยชน๑ สรรพคุณ และรายละเอียดอ่ืนๆ ซึ่งเรข
ศิลป ์บนบรรจุภัณฑ๑จะแสดงตัวเป็นพนักงานขายเงียบ (Silent Salesman) ให๎สามารถเรียกร๎อง
ความสนใจให๎ผู๎บริโภคนํามาพิจารณา และตัดสินใจซื้อ 

            4) การท่ีบรรจุภัณฑ๑สามารถสร๎างความพึงพอใจ เกียรติ และศักด์ิศรีสําหรับผู๎ใช๎ 
เพื่อให๎หน๎าที่ตํางๆ เหลํานี้มีอยูํในบรรจุภัณฑ๑ ดังนั้นกํอนการออกแบบจึงต๎องมีการพิจารณา และ
วิเคราะห๑ในด๎านการตลาดดังได๎กลําวในตอนต๎นซึ่งการพิจารณาด๎านการตลาด ได๎แกํ 

            (1) สภาพทางการตลาด ได๎แกํ กลุํมผู๎ซื้อเป้าหมาย ผู๎ซื้อเป็นใคร วัย เพศ ฐานะ
ทางเศรษฐกิจ ตลาดเป้าหมาย เป็นร๎านค๎าประเภทใด และสถานการณ๑ตลาด เปรียบเทียบกับคํูแขํง 

(2) ความสะดวกตํอการจัดจําหนําย 
(3) การเอ้ืออํานวยความสะดวกตํอผู๎บริโภค 
(4) ความเหมาะสมด๎านราคา 
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 กลําวโดยสรุป คือ การเข๎าถึงในด๎านรสนิยม และความต๎องการกลุํมเป้าหมายในแบบ
เฉพาะกลุํมด๎วยการใช๎แบบสอบถาม จําเป็นต๎องทราบถึงตัวแปรที่ทําให๎ผลคําตอบที่ได๎แตกตํางกัน 
ไมํวําจะเป็น เพศ อายุ การศึกษา รายได๎ ฯลฯ ด๎วยการศึกษาพฤติกรรมผู๎บริโภค จะทําให๎สามารถ
คาดเดาถึงทิศทางในการเลือกซื้อสินค๎า และปัจจัยสนับสนุนให๎กลุํมเป้าหมายหันมาสนใจสินค๎าได๎ 

2.5.5 การสื่อสารแบบผสมผสานเครื่องมือสื่อสารทางการตลาด ( Integrated Marketing 
Communication, IMC)  

ตารางที่ 2.2 แสดงรูปแบบการสื่อสารทางด๎านการตลาดแบบ IMC  

กลําวโดยสรุป คือ การสื่อสารและการบํงชี้ การสะท๎อนภาพลักษณ๑ การเข๎าถึงตลาด
เป้าหมาย และชํวยสํงเสริมการจําหนําย คือ รูปแบบของการสื่อสารแบบผสมผสานเครื่องมือ
สื่อสารทางการตลาด หรือ IMC ที่สามารถนํามาใช๎เชื่อมโยงสูํแนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑ๑ 
ผํานบทบาทหน๎าที่ของบรรจุภัณฑ๑ทั้ง 4 ประการนี้ได๎ 

 

 หลักการสื่อสารทางด๎านการตลาดแบบ IMC ที่ประกอบด๎วยบทบาทหน๎าที่ของบรรจุภัณฑ๑ 
4 ประการของ ประดิษฐ๑ จุมพลเสถียร (2547: 62-65)  ได๎แกํ การสื่อสารและการบํงชี้ การสะท๎อน
ภาพลักษณ๑ การเข๎าถึงตลาดเป้าหมาย และชํวยสํงเสริมการจําหนําย โดยนํามาวิเคราะห๑รํวมกับ
วัตถุประสงค๑ในการออกแบบบรรจุภัณฑ๑ด๎านการตลาดของ ปิยลักษณ๑ เบญจดล (2549: 166-168) 
ได๎แกํ เพื่อสร๎างความรู๎จัก สร๎างความเข๎าใจที่ดี สร๎างภาพพจน๑ เปลี่ยนแปลงพฤติกรรม และ ชํวย
กระต๎ุนให๎ตัดสินใจซื้อ ดังตํอนี้ 

วัตถุประสงค๑ทางการตลาด สํวนผสมทางการตลาด บทบาทหน๎าที่ของบรรจุภัณฑ๑ 
- สร๎างความรู๎จัก 
- สร๎างความเข๎าใจที่ดี 
- สร๎างภาพพจน๑ 
- เปลี่ยนแปลงพฤติกรรม 
- กระต๎ุนให๎ตัดสินใจซื้อ 

ผลิตภัณฑ๑ การสื่อสาร และการบํงชี้ 

ราคา การสะท๎อนภาพลักษณ๑ 

การจัดจําหนําย การเข๎าถึงตลาดเป้าหมาย 

การสื่อสารการตลาด 
ชํวยสํงเสริมการจําหนําย 
 (การโฆษณา ,การสํงเสริมการขาย ,การ
ประชาสัมพันธ๑ ,การตลาดทางตรง ,การขาย
โดยพนักงานขาย)  
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2.5.6 หลักการออกแบบบรรจุภัณฑ๑เพื่อตอบสนองวัตถุประสงค๑ด๎านการตลาด  

ปิยลักษณ๑ เบญจดล (2549: 166-168) ได๎กลําวถึง หลักการออกแบบบรรจุภัณฑ๑เพื่อ
ตอบสนองวัตถุประสงค๑ด๎านการตลาด ดังตํอไปน้ี 

1) ดึงดูดความสนใจจากผู๎บริโภค 

2) สามารถสื่อสารถึงสิ่งที่เป็นจุดขายพิเศษของสินค๎าได๎อยํางชัดเจน 

3) ให๎ข๎อมูลที่ผู๎บริโภคต๎องการทราบอยํางครบถ๎วน 

4) สอดคล๎องกับกลยุทธ๑ทางการตลาด และสื่อโฆษณาอ่ืนๆของสินค๎า 

5) สร๎างความรู๎สึกอยากเป็นเจ๎าของกับกลุํมเป้าหมาย 

6) สร๎างภาพลักษณ๑ให๎กับผู๎บริโภค 

2.5.7 บรรจุภัณฑ๑เพื่อสิ่งแวดล๎อม 

ปุ่น คงเจริญเกียรติ และ สมพร คงเจริญเกียรติ (2541: 230-233) ได๎กลําววํา แม๎วํา
ประเทศไทยยังไมํมีองค๑กรใดหรือหนํวยงานของรัฐ ออกกฎข๎อบังคับสําหรับการควบคุมดูแลปัญหา
ของบรรจุภัณฑ๑ ที่มีผลกระทบตํอสิ่งแวดล๎อมอยํางจริงจัง แตํจากผลการศึกษาความต๎องการของ
กลุํมเป้าหมาย แสดงถึงความสนใจในเรื่องนี้จากผู๎คนมากขึ้น การออกแบบบรรจุภัณฑ๑โดยใช๎วัสดุ
ที่สามารถนํากลับมาผลิตใหมํได๎นั้น จะสามารถชํวยลดปริมาณขยะ และกําจัดได๎งําย จึงเป็นปัจจัย
หนึ่งที่ควรคํานึงถึง และสามารถนํามาใช๎เป็นจุดขาย เพื่อเป็นการสํงเสริมการจําหนํายได๎  

การออกแบบบรรจุภัณฑ๑เพื่อสิ่งแวดล๎อม อาจมีหลากหลายรูปแบบ และวิธีการ ขึ้นกับวัสดุ
บรรจุภัณฑ๑ที่จะหาได๎ นอกจากน้ียังขึ้นอยูํกับวิธีการผลิต และการแปรรูปบรรจุภัณฑ๑ พร๎อมทั้ง
ข๎อจํากัดของกระบวนการผลิต และการนําไปใช๎บรรจุสินค๎า ของบรรจุภัณฑ๑แตํละประเภท โดยมี
แนวทางในการออกแบบบรรจุภัณฑ๑เพื่อสิ่งแวดล๎อม ดังตํอไปนี้  

1) การลดใช๎วัสดุบรรจุภัณฑ๑ (Reduce)  

การออกแบบที่ระมัดระวัง และการควบคุมขั้นตอนการพิมพ๑ให๎เสียหายน๎อยที่สุด 
ถือเป็นการชํวยประหยัดวัตถุดิบที่อาจสูญเสียไปกับขั้นตอนนี้ได๎ สํวนการออกแบบควรใช๎วิธีการ 



 
 

55 

ลดหมึกพิมพ๑ และวัสดุที่จะนํามาใช๎ทําบรรจุภัณฑ๑ให๎ได๎มากท่ีสุด ถือเป็นการใช๎ทรัพยากรได๎อยําง
เต็มประสิทธิภาพ และควรเลี่ยงสารพิษตกค๎างจากสาเหตุตํางๆอีกด๎วย  

2) การเลือกใช๎วัสดุที่นํากลับมาใช๎งานใหมํได๎ (Recycle)  

เพราะวัสดุที่นํากลับมาใช๎ใหมํได๎เหลํานี้ มีสํวนชํวยลดการทําลายทรัพยากร 
ธรรมชาติลงได๎มาก ถือเป็นวัสดุทดแทนที่นักออกแบบควรหันมาให๎ความสนใจนําไปใช๎มากขึ้น 
หรือใช๎วิธีการออกแบบบรรจุภัณฑ๑ ที่สามารถนําไปใช๎ประโยชน๑อ่ืนหลังการใช๎งาน โดยไมํต๎องทิ้ง 
(Reuse)  

3) การเลี่ยงการใช๎งานของวัสดุหลายชนิด 

เพราะวัสดุที่มีหลายชั้นในชิ้นเดียวกัน กํอให๎เกิดปัญหาในการนํามาคัดแยกเพื่อ
นํากลับไปใช๎ใหมํ รวมทั้งนักออกแบบควรเลือกใช๎วัสดุชนิดเดียวกันทุกชิ้นของบรรจุภัณฑ๑ เชํน ฝา
ขวดกับขวด เพื่อความสะดวกในการคัดแยกด๎วย 

4) เลี่ยงการใช๎บรรจุภัณฑ๑กับสินค๎าบางประเภทที่เกินความจําเป็น 

การลด หรือการปรับเปลี่ยน จํานวนชิ้นสํวน และวัสดุของบรรจุภัณฑ๑ที่ซับซ๎อน ให๎
น๎อยลงเทําที่จําเป็น ในบางกรณีอาจนําบรรจุภัณฑ๑เดิมมาใช๎ใหมํโดยการซื้อสินค๎าใหมํมาเติม 
(Refill) หรือหากสินค๎าบางชนิดไมํจําเป็นต๎องมีบรรจุภัณฑ๑เชํน รถยนต๑ ก็ควรเลี่ยงไมํใช๎บรรจุภัณฑ๑
เลย 

5) การเพิ่มความเข๎มข๎นหรือความหนาแนํนของสินค๎า  

ปริมาณสินค๎าจะลดน๎อยลงหากผู๎ผลิตเพิ่มความเข๎มข๎นของสินค๎าให๎มากย่ิงขึ้น 
เชํน น้ําส๎มสูตรเข๎มข๎น เป็นต๎น 

6) การใช๎วัสดุทางเลือก 

เพราะกระดาษต๎องใช๎ไม๎เป็นวัตถุดิบ หากหาวัสดุอ่ืนในธรรมชาติที่ยํอยสลายงําย 
ราคาถูกกวํามาทดแทนได๎จะเป็นสิ่งดี เชํน ถาดจากใบกล๎วยอัด หรือหากเป็นพลาสติกก็ควรเลือก
ชนิดที่ยํอยสลายได๎โดยใช๎ปฏิกิริยาทางชีววิทยาหรือแสง เป็นต๎น 
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7) การรวมกลุํมสินค๎าตํอหนึ่งหนํวยบรรจุภัณฑ๑ 

เพื่อเป็นการลดต๎นทุนคําใช๎จํายด๎านต๎นทุนของบรรจุภัณฑ๑ และการขนสํง ที่เมื่อ
นํามารวมกัน จะทําให๎ใช๎วัสดุน๎อยลง และหากออกแบบให๎สามารถลดปริมาตรรวมด๎วยการวาง
ซ๎อนกันได๎ จะเป็นการชํวยลดต๎นทุน และชํวยเพิ่มประสิทธิภาพในการขนสํงสินค๎าให๎มีแข็งแรงมาก
ขึ้นได๎อีกด๎วย 

8) การลดจํานวนสีที่ใช๎พิมพ๑บนกระดาษ 

การพิมพ๑สีน๎อยสีถือเป็นความท๎าทายที่นักออกแบบจะต๎องสร๎างสรรค๑ผลงานที่
สวยงาม โดดเดํนให๎ได๎ เพื่อเป็นการชํวยลดการใช๎ทรัพยากรลง และควรเลี่ยงการใช๎กาวที่มี
สํวนผสมของโลหะหนัก หรือการใช๎สีพิเศษ เชํน สีเงิน สีทอง ที่มีสารพิษเจือปน 

ทั้ง 8 วิธีที่กลําวมา หากนําไปใช๎เป็นแนวทางในการออกแบบ เชื่อวําจะสามารถ
ลดการใช๎ทรัพยากรลงได๎มาก หรือใช๎ได๎อยํางมีประสิทธิภาพสูงสุด  

ในสํวนของการพิจารณาซื้อสินค๎าของผู๎บริโภค ที่มีความตระหนักในเรื่องของ
สิ่งแวดล๎อม อาจไมํสิ่งบํงชี้ถึงระดับของผลกระทบ หรือสามารถสัมผัสได๎ถึงคุณคําด๎านสิ่งแวดล๎อม
ของบรรจุภัณฑ๑นั้นๆที่แฝงอยูํได๎ เพราะไมํทราบถึงที่มาของการออกแบบ ที่คํานึงถึงผลกระทบตํอ
สิ่งแวดล๎อมในด๎านตํางๆที่กลําวมาได๎ครบถ๎วนหรือไมํ แตํนักออกแบบอาจสร๎างความไว๎วางใจใน
การแก๎ปัญหาสิ่งแวดล๎อมให๎กับผู๎ซื้อ  

โดยการใช๎รูปแบบของการสื่อด๎วยตราสัญลักษณ๑ตํางๆที่เกี่ยวข๎องกับการอนุรักษ๑
สิ่งแวดล๎อม ให๎ปรากฏไว๎บนบรรจุภัณฑ๑ เชํน  

            - การแสดงเครื่องหมายการหมุนเวียนมาใช๎ใหมํได๎ (Recycle) การนํามาใช๎ซ้ําได๎ 
(Reuse) ของบรรจุภัณฑ๑ที่เลือกนํามาใช๎  

            - การแสดงเครื่องหมายจากสถาบันรับรองมาตรฐานสิ่งแวดล๎อม ISO14000 หรือ
สัญลักษณ๑จุดเขียว (Green dot) สํวนเครื่องหมายฉลากเขียวของไทย ใช๎กับผลิตภัณฑ๑ประเภท
เครื่องอุปโภคที่ไมํใชํอาหาร  

            - การใช๎วัสดุวัสดุธรรมชาติหรือกระดาษน้ําตาล ที่คนทั่วไปทราบดีวําเป็นวัสดุที่
เป็นมิตรกับสิ่งแวดล๎อม เพราะสามารถยํอยสลายได๎งํายตามธรรมชาติ เป็นต๎น 

            - การแสดงเครื่องหมายการใช๎วัสดุสําหรับบรรจุอาหาร ได๎แกํ สัญลักษณ๑รูป
ช๎อนส๎อม และแก๎วน้ํา 
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            - การแสดงเครื่องหมายผลิตภัณฑ๑การเกษตรปลอดสารพิษ เชํน รูปผีเสื้อ, EKO, 
GEA หรือIKB เป็นต๎น 

 

ภาพที่ 2.5 ภาพสัญลักษณ๑จุดเขียว (Green dot) พลาสติกโพลีเอทิลีน 

ความหนาแนํนสูง พลาสติกเคลือบหลายชั้น และกระดาษที่สามารถรีไซเคิลได๎ 

 กลําวโดยสรุป คือ การคํานึงถึงปัญหาสิ่งแวดล๎อมในงานออกแบบบรรจุภัณฑ๑ถือเป็น
เงื่อนไขที่สําคัญประการหนึ่ง และกลุํมเป้าหมายก็นํามาใช๎เป็นเกณฑ๑ในการตัดสินใจเลือกซื้อสินค๎า
ด๎วยเชํนเดียวกัน แนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑ๑ที่เป็นมิตรตํอสิ่งแวดล๎อมนี้ใช๎หลักสําคัญ 3 
ประการ คือ การหมุนเวียนมาใช๎ใหมํได๎ (Recycle) การนํามาใช๎ซ้ําได๎ (Reuse) และการลดการใช๎ 
(Reduce) ทรัพยากร และพลังงาน  

2.5.8 หลักการสะท๎อนภาพลักษณ๑ (Image)  

ฟิลลิป คอตเลอร๑ (Philip Kotler, 2000: 296. อ๎างถึงใน รุํงรัตน๑ ชัยสําเร็จ, 2551) ได๎
กลําวถึงการสะท๎อนอัตลักษณ๑ (Identity) ในงานออกแบบบรรจุภัณฑ๑สําหรับสินค๎าชุมชนประเภท
อาหาร แบํงได๎เป็น 3 ประเภท ได๎แกํ 

1) ภาพลักษณ๑องค๑กร หรือชุมชน (Institutional Image)  

2) ภาพลักษณ๑ผลิตภัณฑ๑ หรือสินค๎า (Product or Service Image)  

3) ภาพลักษณ๑ตราสินค๎า หรือผู๎ประกอบการ (Brand Image)  

กลําวโดยสรุป คือ การนําเสนอภาพลักษณ๑องค๑กร ภาพลักษณ๑ผลิตภัณฑ๑ และ
ภาพลักษณ๑ตราสินค๎า สามารถนํามาสะท๎อนลงบนบรรจุภัณฑ๑สินค๎าชุมชนประเภทตํางๆได๎ ทั้งบน
บรรจุภัณฑ๑ขายปลีก บรรจุภัณฑ๑รวมหนํวย บรรจุภัณฑ๑ของขวัญ และชั้นวางจําหนํายสินค๎า ณ จุด
จําหนําย (POP) เพราะการสื่อสารภาพลักษณ๑ทั้ง 3 ด๎าน ถือเป็นสิ่งจําเป็น แตํพื้นที่บนบรรจุภัณฑ๑
ขายปลีกเพียงอยํางเดียวอาจมีจํากัด ไมํสามารถใช๎สะท๎อนภาพลักษณ๑ในทุกด๎านได๎ 
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2.5.9 องค๑ประกอบเรขศิลป์ในงานออกแบบบรรจุภัณฑ๑ 

องค๑ประกอบของงานเรขศิลป์ในงานออกแบบบรรจุภัณฑ๑ มีดังนี้ 

1) ข๎อความ (ตัวอักษร)  

สถาบันวิจัยวิทยาศาสตร๑และเทคโนโลยีแหํงประเทศไทย (2546: 69) ได๎กลําววํา 
ข๎อความบนบรรจุภัณฑ๑ และฉลาก ทําหน๎าที่สื่อสารกับผู๎บริโภคโดยตรง ดังนั้นข๎อความที่นําสามใช๎
ในการสื่อสารควรงํายในการทําความเข๎าใจ มีการเรียบเรียงด๎านภาษาอยํางถูกต๎อง และเลือกใช๎
ตัวอักษรที่อํานได๎งําย โดยผู๎ซื้อสามารถทราบถึงแหลํงที่มาของสินค๎า การใช๎งาน และวิธีการเก็บ
รักษาได๎ในระยะเวลาอันสั้น  

หลายประเทศมีการควบคุมการใช๎ข๎อความบนฉลากสินค๎า โดยเฉพาะอยํางยิ่งบน
บรรจุภัณฑ๑อาหารและยา โดยการเลือกใช๎ตัวอักษรควรมีความเรียบงําย และไมํมีฐาน (Non Serif) 
เพื่อให๎สามารถอํานได๎งํายแม๎ถูกยํอขนาดลงให๎มีขนาดเล็กมากๆ 

2) สี 

นารี ไชยรัตนตรัย (2551: 70) ได๎กลําวถึงสีวํา เป็นสิ่งที่ถูกนํามาใช๎เป็น
องค๑ประกอบพื้นฐานในงานออกแบบเรขศิลป์ที่สําคัญ เพราะสีนั้นเป็นสิ่งที่สามารถสังเกตเห็นได๎
ด๎วยตาได๎อยํางรวดเร็ว และเป็นสิ่งที่มนุษย๑สามารถจดจําได๎เป็นสิ่งแรก ทําให๎มนุษย๑สามารถ
แยกแยะความแตกตํางของสิ่งตํางๆรอบตัวได๎ สีสันในโลกยังถูกนํามาใช๎เพื่อสร๎างความสวยงาม 
สามารถสร๎างคุณคําทางอารมณ๑ และความรู๎สึกทีม่ีผลทางด๎านจิตวิทยา นอกจากน้ันเนื่องจากสีมี
บทบาทหน๎าที่ให๎การสร๎างการจดจําได๎อยํางรวดเร็วแล๎ว สียังสามารถเป็นสิ่งดึงดูดความสนใจได๎ 
รวมทั้งยังชํวยเพิ่มประสิทธิภาพของสามารถสื่อสารในงานออกแบบสื่อสิ่งพิมพ๑ตํางๆ 

นภาวรรณ คณานุรักษ๑ (2547: 13)ได๎กลําวถึงคุณลักษณะของสีในการใช๎สื่อสาร
บนบนบรรจุภัณฑ๑ ไว๎ดังนี้ 

(1) การสื่อสารเพื่อให๎ผู๎บริโภคสามารถจดจําตราสินค๎าได๎ 

(2) การสื่อถึงอารมณ๑ ความรู๎สึก เชํน สนุกสนาน อบอํุน สงบเย็นได๎ 

(3) น้ําหนกัสีอํอนสื่อถึงความผํอนคลาย สบายๆ นํ้าหนักสีเข๎มจะสื่อถึงความหนัก
แนํน เขม๎ขรึม และจริงจัง  
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(4) ใช๎สําหรับการแยกแยะ และบํงชี้ถึงประเภทของสินค๎าภายในบบรรจุภัณฑ๑ 

(5) ชํวยในการบํงชี้ถึงชนิดของสินค๎าที่มีรสชาติที่หลากหลาย 

3) รูปภาพ 

นภาวรรณ คณานุรักษ๑ (2547: 14-16) ได๎กลําวถึงการใช๎ภาพในงานออกแบบ
บรรจุภัณฑ๑ไว๎วํา รูปถํายหรือรูปวาดบนบรรจุภัณฑ๑สามารถกระตุ๎นให๎ผู๎บริโภคเกิดความต๎องการ
สินค๎า และเกิดการตอบสนองเชิงอารมณ๑ที่มีตํอตัวสินค๎าได๎ ดังนั้นรูปถํายหรือรูปวาดบนบรรจุ
ภัณฑ๑จึงเป็นเครื่องมือทางการตลาดที่ทรงอานุภาพ ดังตํอไปนี้ 

(1) ชํวยบํงชี้ถึงความแตกตํางของสินค๎า 

(2) สื่อถึงหน๎าที่ และขั้นตอนการใช๎งาน 

(3) เพื่อดึงดูดความสนใจในด๎านอารมณ๑ เชํน ภาพดอกไม๎บนกลํองของขวัญ 

(4) บํงชี้ถึงประเภทของสินค๎า หรือรูปลักษณ๑ของสินค๎าภายใน 

(5) แทนภาพลักษณ๑ที่เป็นนามธรรม เชํน ความรวดเร็วด๎วยภาพคนวิ่ง 

4) สัญลักษณ๑ 

กาญจนา นาคสกุล (2547) ได๎ให๎นิยามของคําวํา สัญลักษณ๑ วําเป็นคําที่บัญญัติ
ให๎ตรงกับคําวํา Symbol ในภาษาอังกฤษ หมายถึง สิ่งที่กําหนดขึ้นให๎มีความหมายแทนอีกสิ่งหนึ่ง 
เชํน ธงไตรรงค๑เป็นสัญลักษณ๑แทนชาติไทย ธรรมจักรเป็นสัญลักษณ๑แทนพระธรรมคําสอนใน
พระพุทธศาสนา ดอกกุหลาบสีแดงเป็นสัญลักษณ๑แทนความรัก นิ้วก๎อยที่ยกชูขึ้นเป็นสัญลักษณ๑
แทนการขอคืนดี ตัวอักษรเป็นสัญลักษณ๑แทนเสียงพูด ตราสินค๎า นับรวมเป็นสัญลักษณ๑อยํางหนึ่ง
แทนชื่อของสินค๎า สัญลักษณ๑ อาจปรากฏรูปเป็น ภาพ ตัวอักษร เครื่องหมาย สี เสียง วัตถุ รูปปั้น 
ฯลฯ ที่กําหนดขึ้นให๎เข๎าใจกัน สัญลักษณ๑อาจเปลี่ยนแปลงได๎ โดย อารยะ ศรีกัลยาณบุตร (2541: 
4) ได๎กลําวถึง ความสําคัญของตราสัญลักษณ๑ ที่มีตํอเจ๎าของกิจการ และตํอผู๎บริโภค ดังนี้ 
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ตารางที่ 2.3 ความสําคัญของตราสัญลักษณ๑ตํอองค๑กร และผู๎บริโภค 
ความสําคัญตํอองค๑กรผ๎ูเป็นเจ๎าของตราสัญลักษณ๑ ความสําคัญตํอผู๎บริโภค 

1. ระบุวําองค๑กรชื่ออะไร (Identify)  
2. ส่ือสารวําองค๑กรทําอะไร มีจุดกําเนดิจากไหน มีสํวนผสม
อะไร มีคุณคํา คุณภาพ ข๎อเสนอ บุคลิกภาพอยํางไร 
3. แยกความแตกตํางจากองค๑กรอื่นๆ ได๎ 
4. เสริมคุณคาํในแงํจติวิทยาให๎สินค๎าหรือบริการขององค๑กร
มีคํา หรือมีราคามากขึ้น 
5. เป็นทรัพย๑สินท่ีมีคําขององค๑กรเมื่อดาํเนินการมาจน
ประสบความสาํเร็จแล๎ว 
6. แสดงความเป็นผ๎ูมีสิทธิ์เป็นเจา๎ของตามกฎหมาย 

1. เพิ่มความสะดวกรวดเร็วในการเลือก
องค๑กรที่ต๎องการ 
2. ให๎อิสรภาพในการเลือกองค๑กรที่เหมาะสม
ที่สุด 
3. ชํวยค้ําประกันมาตรฐานด๎านตํางๆ ของ
องค๑กร 

อารยะ ศรีกัลยาณบตุร (2541: 25-27) ได๎กลําววํา เครื่องหมายองค๑กร 
(Corporate Marks) ที่ดีจะต๎องประกอบด๎วยสิ่งตํางๆ ดังนี้ 

1) การสื่อสารให๎เข๎าใจงําย และจดจําได๎นาน 

2) ความสวยงามของรูปรําง และความโดดเดํน 

3) สามารถนําไปประยุกต๑ใช๎งานได๎อยํางหลากลาย 

4) ใช๎งบประมาณ และระยะเวลาน๎อยในการเผยแพรํให๎เป็นที่ค๎ุนเคย  

 กลําวโดยสรุป คือ การออกแบบเรขศิลป์บนบรรจุภัณฑ๑นั้น สิ่งสําคัญ คือ การจัดลําดับ
ความสําคัญของสิ่งที่ต๎องการสื่อสาร และรูปแบบการนําเสนอภาพลักษณ๑ของชุมชน ที่ถูกสะท๎อน
ด๎วยการจัดวางองค๑ประกอบศิลป์ ได๎แกํ อักษร (ข๎อความ) ภาพ สี และตราสัญลักษณ๑ ที่สอดคล๎อง
กับกลยุทธ๑ทางการตลาด เพื่อดึงดูดความสนใจของกลุํมเป้าหมาย 

2.5.10 ระบบของการสื่อสารแบรนด๑ 

เจสเปอร๑ คุนด๑ (2547: 148-153) ได๎กลําววํา ระบบของการสื่อสารแบรนด๑ในระดับองค๑กร 
และในระดับผลิตภัณฑ๑ตํางๆขององค๑กรโดยสามารถเลือกใช๎รูปแบบของการสื่อสารใน 7 แนวทาง 
ตามความมีชื่อเสียงขององค๑กร ที่ผู๎บริโภคให๎การยอมรับ และการวางแผนการตลาดเพื่อการพัฒนา
ให๎เกิดตราสินค๎าใหมํๆภายใต๎องค๑กรเดิม ระบบของการสื่อสารแบรนด๑ทั้ง 7 แนวทาง ได๎แกํ 
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1) การใช๎ชื่อองค๑กรให๎เป็นแบรนด๑เด่ียว (Corporate Brand) เป็นชื่อบริษัททีมีชื่อเสียง เชํน 
โซนี่ ไมโครซอฟท๑ 

2) การใช๎ชื่อองค๑กรรํวมกับรุํนตํางๆของผลิตภัณฑ๑ (Corporate Brand with Graduation) 
เป็นการใช๎ชื่อแบรนด๑ (บริษัท) ตามด๎วยชื่อรุํน เชํน Mercedes Benz C-Class  

3) การใช๎ชื่อองค๑กรรํวมกับชื่อชนิดของผลิตภัณฑ๑ยํอย (Corporate Brand with 
Denomination) เป็นการเอาชื่อบริษัทไปพํวงกับคําสามัญหรือชื่อทั่วไป โดยชื่อบริษัทจะตัวใหญํๆ 
เชํน ของไทยก็ GMM Media หรือ Virgin ก็จะแตกแบรนด๑ออกเป็น Virgin AtlanticAirway, Virgin 
Radio ฯลฯ 

4) การใช๎ชื่อองค๑กรแบบเสริมถ๎อยคําให๎แตกตําง (Corporate Brand with 
Differentiation) จะมีชื่อบริษัทอยูํพํวงด๎วยชื่ออ่ืน เชํน ของเนสท๑เลํ ก็ Nestea หรือ Nescafe 

5) การใช๎ชื่อองค๑กรรํวมกับชื่อตราสินค๎ายํอย (Combined Brand) สังเกตุบนผลิตภัณฑ๑จะ
มีชื่อบริษัทหลักติดอยูํด๎านบน ที่เห็นได๎ชัด ก็พวก Nestle KitKat, Nestle Milo  

6) การใช๎ชื่อองค๑กรเพื่อการรับประกันตราสินค๎ายํอย (Endorsing Brand) วิธีนี้ แบรนด๑
หลักจะทําตัวเหมือนเป็นผู๎สนับสนุนยืนยันในคุณภาพ 

7) การใช๎ชื่อตราสินค๎ายํอยเพียงอยํางเดียว (One-Product One-Brand) วิธีนี้บริษัทตํางๆ
นิยมใช๎กันเพราะงําย ตํางฝ่ายตํางทํา บางทีก็จําเป็นที่ต๎องใช๎วิธีนี้ เชํน มาร๑ส อิงค๑ เป็นเจ๎าของ
ผลิตภัณฑ๑ที่หลากหลาย รวมทั้ง M&M’s และ เพ็ดดีกรี เพราะผู๎บริโภคคงทําใจยอมรับยากวํา 
บริษัทเป็นผู๎ผลิตช็อกโกแลต และผู๎ผลิตอาหารสุนัขในเวลาเดียวกัน 

 

ภาพที่ 2.6 ภาพแสดงระบบของการสื่อสารแบรนด๑ในระดับองค๑กร 

และในระดบัผลิตภัณฑ๑ตํางๆขององค๑กร 
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กลําวโดยสรุป คือ ระบบของการสื่อสารแบรนด๑ใน 7 แนวทางนี้ เหมาะสมกับลักษณะของ
องค๑กร หรือชุมชนที่มีกลุํมของชนิดสินค๎าประจําชุมชนที่มาก หรือน๎อยแตกตํางกัน ในบางกลุํม
สินค๎าอาจใช๎รูปแบบการเน๎นย้ําตราสินค๎าหลักที่เดํนชัด เพราะเป็นสินค๎าที่มาจากชุมชนที่มีสินค๎า
ชนิดนั้นเป็นสินค๎าของดีประจําชุมชน ทั้งนี้แตํละชุมชนควรใช๎กรอบแนวคิดนี้เพื่อการพิจารณา
เลือกใช๎ระบบการสื่อสารที่มีประสิทธิภาพสูงสุดในการสร๎างอัตลักษณ๑ชุมชนของตนเอง 

 

 
 

ภาพที่ 2.7 แสดงการเชื่อมโยงกรอบแนวคิดที่นํามาใช๎ในการวิจัย 
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บทที ่ 3 
วิธีด าเนินการวิจัย 

 

ในการศึกษาวิจัย เรื่อง การสร๎างอัตลักษณ๑ชุมชนในงานออกแบบบรรจุภัณฑ๑อาหาร :
กรณีศึกษาจังหวัดสมุทรสงครามน้ี ได๎กําหนดขั้นตอนการดําเนินงานวิจัย  ภายใต๎วัตถุประสงค๑ของ
การวิจัย คือ 1) ศึกษาแนวทางการนําปัจจัยได๎เปรียบทางเศรษฐกิจของชุมชน ตามหลักปรัชญา
เศรษฐกิจพอเพียง มาใช๎เป็นแนวคิดในการออกแบบบรรจุภัณฑ๑สินค๎าชุมชน 2) ศึกษาแนวทางการ
ออกแบบบรรจุภัณฑ๑สินค๎าชุมชนประจําจังหวัดสมุทรสงคราม เพื่อสร๎างอัตลักษณ๑ และสนองความ
ต๎องการของกลุํมเป้าหมาย และ 3) การออกแบบบรรจุภัณฑ๑สินค๎าชุมชนประเภทอาหารประจํา
จังหวัดสมุทรสงคราม เพื่อสร๎างเป็นแมํแบบให๎ผู๎ประกอบการได๎นําไปประยุกต๑ใช๎ 

โดยผู๎วิจัยกําหนดขั้นตอนการดําเนินงานออกเป็น 3 ขั้นตอน ดังตํอไปนี้ 

ขั้นตอนท่ี 1 ศึกษาแนวทางการนําปัจจัยได๎เปรียบทางเศรษฐกิจของชุมชน ตามหลัก
ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง มาใช๎เป็นแนวคิดในการออกแบบบรรจุภัณฑ๑สินค๎าชุมชน 

ขั้นตอนท่ี 2 ศึกษาแนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑ๑สินค๎าชุมชนประจําจังหวัด
สมุทรสงคราม เพื่อสร๎างอัตลักษณ๑ และสนองความต๎องการของกลุํมเป้าหมาย 

ขั้นตอนท่ี 3 การออกแบบบรรจุภัณฑ๑สินค๎าชุมชนประเภทอาหารประจําจังหวัด
สมุทรสงคราม เพื่อสร๎างเป็นแมํแบบให๎ผู๎ประกอบการได๎นําไปประยุกต๑ใช๎ 

3.1 ขั้นตอนที่ 1 

ศึกษาแนวทางการนําปัจจัยได๎เปรียบทางเศรษฐกิจของชุมชน ตามหลักปรัชญาเศรษฐกิจ
พอเพียง มาใช๎เป็นแนวคิดในการออกแบบบรรจุภัณฑ๑สินค๎าชุมชน เพื่อสร๎างความแตกตํางจาก
สินค๎าทั่วไป 

3.1.1 การวิเคราะห๑ข๎อมูลด๎านอัตลักษณ๑สินค๎าชุมชน 

โดยเลือกใช๎การวิจัยเชิงคุณภาพ เพื่อกําหนดนิยามของวิสาหกิจชุมชนที่เหมาะสมกับ
บริบทของสังคมไทย ตามหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง โดยนํามาสร๎างเป็นกรอบแนวคิดในการ
จัดการปัจจัยได๎เปรียบทางเศรษฐกิจของชุมชนของ ณรงค๑ เพ็ชรประเสริฐ และพิทยา วํองกุล 
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(2550: 78-82) อันได๎แกํ อันได๎แกํ (1) ทุน (ทรัพยากร) (2) องค๑ความรู๎ และ (3) การตลาด ให๎มี
ความเหมาะสมกับชนิดของสินค๎า และตลาดที่จําหนําย 

3.1.2 การสรุปผลการวิเคราะห๑ข๎อมูล  

เพื่อนํามาใช๎กําหนดเป็นแนวทางในการออกแบบบรรจุภัณฑ๑ชุมชนประเภทอาหาร ที่สนอง
ตํออุปสงค๑ทางด๎านการตลาด และด๎านสังคมได๎อยํางมีประสิทธิภาพ พร๎อมการนําผลสรุปของ
การศึกษาที่ได๎มาใช๎เป็นกรอบแนวคิดในการสร๎างแบบสอบถามเพื่อศึกษาข๎อมูลด๎านรสนิยม และ
ความต๎องการของกลุํมเป้าหมาย 

3.2 ขั้นตอนที่ 2 

ศึกษาแนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑ๑สินค๎าชุมชนประจําจังหวัดสมุทรสงคราม เพื่อ
สร๎างอัตลักษณ๑ และสนองความต๎องการของกลุํมเป้าหมาย ที่แตกตํางจากชุมชนอ่ืน 

3.2.1 การศึกษารสนิยมและความต๎องการของกลุํมเป้าหมาย  

โดยแบํงออกเป็นกลุํมตัวอยํางในการศึกษาวิจัยออกเป็น 2 กลุํม คือ คนในท๎องถิ่น และ
นักทํองเที่ยวตํางถิ่น ที่มีความต๎องการในการซื้อสินค๎า และมีประสบการณ๑เกี่ยวกับจังหวัด
สมุทรสงครามในระดับที่แตกตํางกัน จํานวน 400 ตัวอยําง ด๎วยเครื่องมือ คือ แบบสอบถาม  

3.2.1.1 การสร๎างเครื่องมือวิจัย 

ผู๎วิจัยได๎กําหนดประเด็นในการศึกษาข๎อมูลจากการสอบถามกลุํมเป้าหมาย โดย
แบํงออกเป็น 4 สํวน ดังตํอไปนี้ 

ตอนที่ 1 ลักษณะทั่วไปของกลุํมเป้าหมาย 
ตอนที่ 2 ความต๎องการของกลุํมเป้าหมาย 
ตอนที่ 3 อัตลักษณ๑ชุมชนจังหวัดสมุทรสงคราม 
ตอนที่ 4 บุคลิกของสินค๎าชุมชนประเภทอาหาร 

ตอนที่ 1 ลักษณะทั่วไปของกลุํมเป้าหมาย 
            ประเด็นคําถาม คือ ในความแตกตํางกันของแตํละบุคคล เชํน ประสบการณ๑ 

รสนิยม และความเชื่อ นั้นมีความเชื่อมโยงสัมพันธ๑กับความแตกตํางของผลคําตอบที่ได๎หรือไมํ  
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            ตัวแปรในด๎านลักษณะทั่วไปของผู๎ตอบแบบสอบถามในการวิจัยครั้งนี้ คือ 
สถานะภาพทางด๎านการทํองเที่ยว สถานะภาพทางสังคม เพศ อายุ อาชีพ รายได๎ และระดับ
การศึกษา  

            โดยในการศึกษาวิจัยครั้งนี้ ได๎กําหนดกลุํมตัวแปรด๎านอายุ จากหลักการตลาด
ตามรุํนของกลุํมเป้าหมาย (Generation Marketing) มาใช๎เป็นเกณฑ๑ในการแบํงชํวงอายุตามรุํน
ตํางๆของผู๎ตอบแบบสอบถาม ได๎แกํ Generation S ชํวงอายุ 65ปีขึ้นไป, Generation B ชํวงอายุ 
46-64ปี, Generation X ชํวงอายุ 31-45ปี และ Generation M ชํวงอายุ ตํ่ากวํา 31ปี 

ตอนที่ 2 ความต๎องการของกลุํมเป้าหมาย 
1) การศึกษาวิเคราะห๑เกี่ยวกับวัตถุประสงค๑ในการซื้อสินค๎าชุมชน 

            ประเด็นคําถาม คือ ระดับของบุคคลที่ต๎องการซื้อสินค๎าไปฝากทั้ง 3 ระดับ คือ    
1) บุคคลในระดับที่ตํ่ากวํา 2) บุคคลในระดับที่เสมอกัน และ 3) บุคคลในระดับที่สูงกวํา มี
ความสัมพันธ๑เชื่องโยงกับระดับคุณคําของสินค๎าที่ต๎องการซื้อไปเป็นของฝากหรือไมํ  

            โดยการนําผลการวิเคราะห๑ข๎อมูลเกี่ยวกับความต๎องการในการซื้อสินค๎าชุมชนเป็น
ของฝากของกลุํมเป้าหมายในแตํละกลุํม ไปใช๎เป็นตัวแปรในการศึกษาวิเคราะห๑เกี่ยวกับรูปแบบ 
ลวดลาย สีสันของบรรจุภัณฑ๑ และชนิดของสินค๎าที่ต๎องการตํอไป 

            คําถามในการวิจัย คือ บุคคลที่กลุํมเป้าหมายต๎องการซื้อสินค๎าไปฝากมากที่สุด 
โดยให๎ผู๎ตอบแบบสอบถามตอบแบบเรียงลําดับจาก 5 ทางเลือก ได๎แกํ 1) เจ๎านาย 2) ญาติผู๎ใหญํ  
3) บุคคลในครอบครัว 4)มิตรสหาย และ 5) ลูกน๎อง หรือบริวาร 

            2) การศึกษาวิเคราะห๑เกี่ยวกับภาพลักษณ๑ของสินค๎าชุมชนประเภทอาหาร  
            ประเด็นคําถาม คือ ภาพลักษณ๑ของสินค๎าชุมชนประเภทอาหาร ท่ีสะท๎อนผําน

คุณลักษณะของสินค๎าในด๎านตํางๆนั้น กลุํมเป้าหมายให๎คําความสําคัญในระดับที่แตกตํางกัน
หรือไมํ อยํางไร  

            เพื่อนําผลการวิเคราะห๑ข๎อมูลที่ได๎ มาใช๎เป็นแนวทางในการออกแบบบรรจุภัณฑ๑ที่
จะชํวยสํงเสริมภาพลักษณ๑ของสินค๎าประเภทอาหารในด๎านนั้นๆให๎มีความเดํนชัดมากย่ิงขึ้น  

            หลักการกําหนดคุณลักษณะของสินค๎าชุมชนประเภทอาหารท่ีพึงประสงค๑ จาก
หลักการจูงใจให๎เข๎าถึงสินค๎า 3 ประการของ อดุลย๑ จาตุรงคกุล (2543: 218-221) คือ สิ่งจูงใจให๎
เกิดการซื้อด๎วยเหตุผล (Rational Motives) สิ่งจูงใจที่จะให๎มีการอุปถัมภ๑ร๎านค๎า (Patronage 
Buying Motives) และสิ่งจูงใจให๎เกิดการซื้อเกี่ยวกับอารมณ๑ (Emotional Motives)  
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            คําถามในการวิจัย คือ คุณลักษณะของสินค๎าชุมชนประเภทอาหารในแตํละด๎าน 
มีผลตํอการตัดสินใจซื้อของผู๎ตอบแบบสอบในระดับใด จากคําถามในการวิจัยจํานวน 10 ข๎อ 
ได๎แกํ 1) ความปลอดภัยในการบริโภค 2) ประโยชน๑ หรือมีคุณคําตํอสุขภาพ 3) รสชาติอรํอย       
4) ความหลากหลายในชนิดของสินค๎า 5) ความแปลกใหมํ และแตกตํางจากสินค๎าทั่วไป             
6) รูปลักษณ๑ที่สวยงาม 7) ดูนํารับประทาน รูปแบบของบรรจุภัณฑ๑ที่ได๎มาตรฐาน นําเชื่อถือ        
8) ความสะอาด สดใหมํ ไมํได๎เหลือค๎างเก็บ 9) มรีาคาจําหนํายที่เหมาะสม และ 10) มชีื่อเสียง 
เป็นที่รู๎จัก และต๎องการ  

            โดยให๎ผู๎ตอบแบบสอบถามเลือกให๎คําคะแนนตามระดับความต๎องการ จากระดับ
น๎อยที่สุด ไปจนถึงระดับมากที่สุด 

            3) การศึกษาวิเคราะห๑เกี่ยวกับภาพลักษณ๑ของบรรจุภัณฑ๑สินค๎าชุมชน 
            ประเด็นคําถาม คือ ภาพลักษณ๑ของบรรจุภัณฑ๑สินค๎าชุมชน ที่สะท๎อนจากสภาพ

ปัญหาของบรรจุภัณฑ๑สินค๎าชุมชนประเภทอาหารในแตํละประเด็น กลุํมเป้าหมายให๎ระดับ
ความสําคัญที่แตกตํางกันในการแก๎ไขปัญหาหรือไมํ อยํางไร 

            ข๎อพิจารณาในการออกแบบบรรจุภัณฑ๑ เพื่อตอบสนองวัตถุประสงค๑ด๎าน
การตลาดของ ปิยลักษณ๑ เบญจดล (2549: 221-230) ได๎แก ํชํวยสร๎างเอกลักษณ๑ให๎กับสินค๎า ชํวย
สร๎างมูลคําเพิ่มให๎กับสินค๎า การสร๎างความได๎เปรียบกับสินค๎าคํูแขํง มีรูปแบบบรรจุภัณฑ๑ที่
เหมาะสมกับชํองทางการจําหนําย สร๎างความเชื่อมั่น และจงรักภักดีในตราสินค๎า มีพลังในการ
สื่อสาร ณ จุดขาย แสดงข๎อมูลการใช๎งานที่ชัดเจน เข๎าใจงําย และไมํสับสน สามารถสื่อสาร สร๎าง
จินตนาการ และสร๎างอารมณ๑ ชํวยสร๎างภาพลักษณ๑ของตราสินค๎า คํานึงถึงพฤติกรรมการใช๎งาน 
จิตวิทยา และข๎อมูลอ่ืนๆของกลุํมผู๎บริโภคเป้าหมาย เพื่อนํามาสะท๎อนถึงสภาพปัญหาของบรรจุ
ภัณฑ๑สินค๎าชุมชน  

            คําถามในการวิจัย คือ ปัญหาของบรรจุภัณฑ๑สําหรับสินค๎าชุมชนในแตํละประเด็น 
ผู๎ตอบแบบสอบถามต๎องการให๎เรํงปรับปรุงแก๎ไขในระดับใด จากคําถามในการวิจัยจํานวน 10 ข๎อ 
ได๎แกํ 1) มีรูปแบบที่ขาดเอกลักษณ๑ ไมํแตกตํางจากสินค๎าทั่วไป 2) มีรูปแบบที่ล๎าสมัย ไมํสํงเสริม
ให๎สินค๎าชุมชนเป็นท่ีนําสนใจ 3) มีรูปแบบที่ดูหรูหราเกินความจําเป็น 4) มีรูปแบบที่ขาดความ
พิเศษ ไมํเหมาะสําหรับเป็นของฝาก 5) ใช๎วัสดุคุณภาพต่ํา ทําให๎เกิดการรั่วซึมหรือฉีกขาดได๎งําย 
6) มีการนําตรารับรองตํางๆมาใช๎อยํางพร่ําเพรื่อ จนเกินงาม 7) ขาดการแจ๎งบอกข๎อมูลสําคัญ เชํน 
ราคาจําหนําย วันหมดอายุ 8) ขาดการแนะนําวิธีการบริโภคและเก็บรักษาที่ถูกต๎อง 9) การใช๎งาน
คํอนข๎างลําบาก เชํน การเปิดออกเพื่อบริโภค และ 10) ไมํเป็นมิตรตํอสิ่งแวดล๎อม กํอปัญหาขยะ
จากเศษเหลือทิง้ 
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            โดยให๎ผู๎ตอบแบบสอบถามเลือกให๎คําคะแนนตามระดับความต๎องการ จากระดับ
น๎อยที่สุดไปจนถึงระดับมากที่สุด 

            4) การศึกษาวิเคราะห๑เกี่ยวกับคุณคําทางสังคมของสินค๎าชุมชน  
            ประเด็นคําถาม คือ สินค๎าชุมชนมีปัจจัยในด๎านคุณคําทางสังคมด๎านใด ท่ี

สามารถจูงใจกลุํมเป้าหมายให๎มาสนับสนุนได๎มากกวําสินค๎าราคาถูกจากโรงงานอุตสาหกรรม 
            จากปัจจัยได๎เปรียบของวิสาหกิจชุมชนภายใต๎แนวคิดตามหลักปรัชญาเศรษฐกิจ

พอเพียง ได๎แกํ ทุน ความรู๎ และตลาดในชมชน (ณรงค๑ เพ็ชรประเสริฐ และพิทยา วํองกุล,2550 
,78-81)  
            คําถามในการวิจัย คือ ปัจจัยที่สํงผลให๎ผู๎ตอบแบบสอบถามต๎องการหันมาให๎การสนับสนุน
สินค๎าชุมชนมากที่สุด โดยให๎ผู๎ตอบแบบสอบถามตอบแบบเรียงลําดับจาก 5 ทางเลือก ได๎แกํ      
1) การมีสํวนรํวมในการดูแล “รักษาทรัพยากรธรรมชาติ” ที่หายากใกล๎สูญพันธุ๑ 2) การมีสํวนรํวม
ใน “การอนุรักษ๑ภูมิปัญญาท๎องถิ่น” ด๎วยการสนับสนุนสินค๎าที่ใช๎วิธีการแปรรูป ที่มีความพิถีพิถัน
สูง อิงกับธรรมชาติโดยไมํใช๎สารสังเคราะห๑ เหมาะสําหรับชาวบ๎านที่มีทุนน๎อย 3) การมีสํวนรํวมใน 
“การรักษามรดกของชุมชน”เกี่ยวกับอาหาร ด๎วยการสนับสนุนอาหารไทย 4) การมีสํวนชํวย “สร๎าง
จิตสํานึกด๎านการบริโภคแบบปลอดภัย”ด๎วยการยอมรับความไมํสมบูรณ๑ตามธรรมชาติของพืช ผัก 
ผลไม๎ ที่อาจมีตําหนิแตํปลอดจากปัญหาการใช๎สารเคมี และยาฆําแมลง และ 5) การมีสํวนรํวมใน 
“การสืบทอดวิถีชุมชนด้ังเดิม” ด๎วยการหันมาอุดหนุนสินค๎าชุมชน เพื่อชํวยให๎คนในชุมชนมีรายได๎
เลี้ยงชีพ ไมํละทิ้งถิ่นฐาน แม๎สินค๎าบางชนิดจะหาซื้อได๎ทั่วไปก็ตาม 

            5) การศึกษาวิเคราะห๑เกี่ยวกับรสนิยมของกลุํมเป้าหมาย 
            ประเด็นคําถาม คือ รูปลักษณ๑ของบรรจุภัณฑ๑ที่สะท๎อนผําน รูปแบบ ลวดลาย 

และสีสัน สามารถนํามาใช๎เพื่อการตอบสนองรสนิยมในการพิจารณาสินค๎า ของกลุํมเป้าหมายที่
แตกตํางกันหรือไมํ อยํางไร 

            ตัวแปรในด๎านงานออกแบบที่บํงชี้ถึงรสนิยมของบุคคลของ ชัยรัตน๑ อัศวางกูร, 
(2548) ที่ผู๎วิจัยต๎องการทราบเพื่อนํามาใช๎ในการศึกษาวิเคราะห๑เพื่อหาแนวทางการออกแบบบรรจุ
ภัณฑ๑ ได๎แกํ รูปแบบ ลวดลาย และสีสัน  

            ปัจจัยที่สะท๎อนรูปลักษณ๑ของบรรจุภัณฑ๑ ประกอบด๎วยปัจจัยตํางๆได๎แกํ  
            1) ด๎านรูปแบบ ได๎แกํ แบบสากลนิยม แบบไทยวิจิตร แบบไทยพื้นบ๎าน แบบ

ธรรมชาติ และแบบลดทอน  
            2) ด๎านลวดลาย หรือภาพ ได๎แกํ ภาพเหมือนจริง ภาพลดทอน ภาพลายเส๎น  
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            3) ด๎านสีสันได๎แกํ คํูสีตรงข๎าม คํูสีผสมผสาน และคูํสีกลมกลืน รวมทั้งคําน้ําหนักสี
อํอน น้ําหนักสีกลาง และน้ําหนักสีเข๎ม 

 

ตารางที่ 3.1 การสะท๎อนมิติของสไตล๑โดย เบิร๑น ซมิตต๑ และ อเล็กซ๑ ไซมอนสัน (2546: 156-165)  
มิติของสไตล๑ รูปแบบในขั้วตรงข๎าม ทางเลือกบรรจุภัณฑ๑ 

ความซับซ๎อน การทําให๎ดเูรียบงาํย การประดับประดา รูปแบบ เรียบงาํย-วิจติร 
การนําเสนอ ความเป็นจริง ความคิดในเชิงนามธรรม ภาพ เหมือนจรงิ-ลายเส๎น 
การเคลื่อนไหว ไมํคงที ่ คงที ่ คูํส ี ขัดแย๎ง-กลมกลืน 
ศักยภาพ ดัง แข็งแรง อํอนนํุม อํอนแอ น้ําหนักสี อํอน-เข๎ม 

 

            คําถามในการวิจัย คือ รูปแบบของบรรจุภัณฑ๑ที่ต๎องการซื้อเป็นของฝากมากที่สุด 
โดยให๎ผู๎ตอบแบบสอบถามตอบแบบเรียงลําดับ จากทางเลือกในด๎านรูปแบบจํานวน 8 ทางเลือก 
ในด๎านลวดลายหรือภาพจํานวน 3 ทางเลือก การใช๎คํูสีจํานวน 4 ทางเลือก และในด๎านคําน้ําหนัก
สีจํานวน 3 ทางเลือก 

ตอนที่ 3 อัตลักษณ๑ชุมชนจังหวัดสมุทรสงคราม 

            1) การศึกษาวิเคราะห๑เกี่ยวกับปัจจัยด๎านความรอบรู๎เก่ียวกับชุมชน  
            ประเด็นคําถาม คือ ปัจจัยด๎านความรอบรู๎เก่ียวกับชุมชน จะสํงผลตํอการเลือก

คําตอบในด๎านภาพลักษณ๑ของชุมชน และเอกลักษณ๑ประจําชุมชนหรือไมํ อยํางไร 
            สํงบํงชี้ถึงความรอบรู๎เกี่ยวกับจังหวัดสมุทรสงครามของผู๎ตอบแบบสอบถาม คือ

ความสามารถในการจดจําคําขวัญประจําจังหวัดสมุทรสงคราม ที่บํงบอกถึงเอกลักษณ๑ด๎านตํางๆ
ของชุมชนจังหวัดสมุทรสงคราม 

            เพื่อนําไปใช๎เป็นตัวแปรในการวิเคราะห๑ข๎อมูลเกี่ยวกับภาพลักษณ๑ และเอกลักษณ๑
ของจังหวัดสมุทรสงคราม ตามกลุํมปัจจัยด๎านความรอบรู๎เกี่ยวกับชุมชนตํอไป  

            คําถามในการวิจัย คือ การเติมข๎อความที่ขาดหายไปจากคําขวัญประจําจังหวัด
สมุทรสงคราม 

            2) การศึกษาวิเคราะห๑เกี่ยวกับชื่อชุมชนที่เหมาะสําหรับนํามาใช๎ในการ
ประชาสัมพันธ๑ 

            ประเด็นคําถาม คือ คนในท๎องถิ่น และนักทํองเที่ยวตํางถิ่น เลือกชื่อของชุมชนเพื่อ
นํามาใช๎ในการโฆษณา ประชาสัมพันธ๑สินค๎าที่แตกตํางกันหรือไมํ อยํางไร 

            เนื่องด๎วยจังหวัดสมุทรสงครามนั้นเป็นจังหวัดที่มีชื่อเรียกอยํางเป็นทางการ และ
ไมํเป็นทางการ 2 ชื่อ คือ “สมุทรสงคราม” และ“เมืองแมํกลอง” ซึ่งการเลือกนําชื่อมาใช๎ให๎
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เหมาะสมกับการเผยแพรํประชาสัมพันธ๑สินค๎าชุมชนประเภทอาหารน้ัน มีผลตํอการนําไป
ประยุกต๑ใช๎ในงานออกแบบบรรจุภัณฑ๑ตํอไป 

            คําถามในการวิจัย คือ ชื่อใดที่เหมาะสมในการนํามาใช๎ในการโฆษณา 
ประชาสัมพันธ๑สินค๎าชุมชนประเภทอาหารท่ีมาจากจังหวัดสมุทรสงครามมากท่ีสุด โดยให๎ผู๎ตอบ
แบบสอบถามตอบแบบเลือกตอบจาก 3 ทางเลือก ได๎แกํ 1) “สมุทรสงคราม” 2) “เมืองแมํกลอง” 
และ 3) “ชื่ออ่ืนๆ”  

            3) การศึกษาวิเคราะห๑เกี่ยวกับภาพลักษณ๑ของชุมชนจังหวัดสมุทรสงคราม ใน
ทัศนคติของกลุํมเป้าหมาย 

            ประเด็นคําถาม คือ ในทัศนะคติของกลุํมเป้าหมาย จังหวัดสมุทรสงครามมี
ภาพลักษณ๑ด๎านใดที่เดํนชัดมากที่สุด และมีความแตกตํางกันหรือไมํ ในผลคําตอบของคนใน
ท๎องถิ่น และนักทํองเที่ยวตํางถิ่น 

            ภาพลักษณ๑ของชุมชน แบํงตามเอกลักษณ๑ของชุมชนใน 9 ด๎านตามที่ 
คณะกรรมการฝ่ายประมวลเอกสาร และจดหมายเหตุ (2544: 215-245) ได๎อธิบายไว๎ ได๎แกํ ภูมิ
ทัศน๑ อุปนิสัยใจคอ มรดกทางสังคมและประวัติศาสตร๑ ภูมิปัญญาท๎องถิ่น บุคคลสําคัญ ตํานาน
และความเชื่อ ทรัพยากรและอาชีพ วิถีชีวิต และงานด๎านสถาปัตยกรรม ที่มีความสอดคล๎อง
สัมพันธ๑กับแนวคิดเชิงกลยุทธ๑ในงานออกแบบบรรจุภัณฑ๑ของ Klimchuk and Krasovec (2006: 
194-195) จากการสอบถามความคิดเห็นของผู๎เชี่ยวชาญ 

            คําถามในการวิจัย คือ เสนํห๑ในดา๎นใดของชุมชนจังหวัดสมุทรสงคราม ที่สามารถ
สร๎างความประทับใจได๎มากที่สุดโดยให๎ผู๎ตอบแบบสอบถามตอบแบบเรียงลําดับจาก 9 ทางเลือก 
ได๎แกํ 1) ด๎านภูมิทัศน๑ “มีธรรมชาติอันสวยงาม” 2) ด๎านอุปนิสัยใจคอ “มีผู๎คนที่เปี่ยมไปด๎วยน้ําใจ 
ไมตรี” 3) ด๎านมรดกทางสังคมและประวัติศาสตร๑ “รู๎รักษามรดทางด๎านศิลปวัฒนธรรม” 4) ด๎านภูมิ
ปัญญาท๎องถิ่น “มีงานฝีมือจากภูมิปัญญาอันล้ําคํา” 5) ด๎านบุคคลสําคัญ “มีบุคคลสําคัญที่เลื่อง
ชื่อ ลือนาม” 6) ด๎านตํานานและความเชื่อ “มากด๎วยสิ่งนําอัศจรรย๑” 7) ด๎านทรัพยากรและอาชีพ 
“นําค๎นหาและท๎าทาย” 8) ด๎านวิถีชีวิต “แสนสงบ เรียบงําย” และ 9) ด๎านงานด๎านสถาปัตยกรรม 
“ชวนให๎รําลึกภาพแหํงอดีต” 

            4) การศึกษาวิเคราะห๑เกี่ยวกับปัจจัยด๎านประเภทของชุมชนที่ชื่นชอบ  
            ประเด็นคําถาม คือ ปัจจัยด๎านประเภทของชุมชนที่ผู๎ตอบแบบสอบถามชื่นชอบ 

จะสํงผลตํอการเลือกคําตอบในด๎านเอกลักษณ๑ประจําชุมชนหรือไมํ อยํางไร 
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            ระดับของประสบการณ๑ในชุมชนประเภทตํางๆ ตามความชอบหรือความสนใจ
ของแตํละบุคคล สามารถนําไปใช๎เป็นตัวแปรในการวิเคราะห๑ข๎อมูลเกี่ยวกับเอกลักษณ๑ของชุมชน 
ตามกลุํมประเภทของชุมชนที่ผู๎ตอบแบบสอบถามชื่นชอบตํอไป  

            โดยสามารถแบํงประเภทของชุมชนออกได๎เป็น 4 ประเภท คือ ชุมชนเมือง ชุมชน
ริมน้ํา ชุมชนชาวสวน และชุมชนชาวเล 

            คําถามในการวิจัย คือ ประเภทของชุมชนที่ชื่นชอบมากท่ีสุดโดยให๎ผู๎ตอบ
แบบสอบถามตอบแบบเรียงลําดับจาก 4 ทางเลือก ได๎แกํ 1) ชุมชนเมือง 2) ชุมชนริมน้ํา 3) ชุมชน
ชาวสวน และ 4) ชุมชนชาวเล 

            5) การศึกษาวิเคราะห๑เกี่ยวกับเอกลักษณ๑ของชุมชนในด๎านตํางๆ ตามทัศนะคติ
ของกลุํมเป้าหมาย 

            ประเด็นคําถาม คือ ในทัศนะคติของกลุํมเป้าหมาย เอกลักษณ๑ในด๎านตํางๆที่ถูก
นําเสนอด๎วยภาพแทนข๎อความ จะสามารถสะท๎อนถึงชุมชนจังหวัดสมุทรสงครามได๎ในระดับที่
แตกตํางกันหรือไมํ อยํางไร 

            เอกลักษณ๑ของชุมชนจังหวัดสมุทรสงครามที่นํามาสร๎างเป็นทางเลือกในครั้งนี้ มี
ทั้งมาจากสิ่งที่พบได๎ยากในท๎องถิ่นอื่น และเป็นสิ่งที่มีอยูํเฉพาะถิ่น เชํน หอยหลอด ปลาทู หิ่งห๎อย 
และสิ่งที่สามารถพบเห็นได๎ในท๎องถิ่นอ่ืน แตํมีมากหรือสามารถพบเห็นได๎ทั่วไปจนชินตาในชุมชนนี้ 
เชํน สวนมะพร๎าว นาเกลือ ปูทะเล และปลาตีน เป็นต๎น (คณะกรรมการฝ่ายประมวลเอกสารและ
จดหมายเหตุ, 2544)  

            ผู๎วิจัยแบํงกลุํมของเอกลักษณ๑ชุมชนออกเป็น 3 กลุํม ได๎แกํ  
             1) ทรัพยากรธรรมชาติ หรือกลุํมสิ่งมีชีวิต ทั้ง คน พืช และสัตว๑ 
             2) สิ่งประดิษฐ๑ ผลงานสร๎างสรรค๑ หรือกลุํมวัตถุสิ่งของ 
             3) สถานที่และกิจกรรม  
            คําถามในการวิจัย คือ สิ่งใดที่สามารถสะท๎อนถึงเอกลักษณ๑ของจังหวัด

สมุทรสงครามได๎มากที่สุดโดยให๎ผู๎ตอบแบบสอบถามตอบแบบเรียงลําดับ จากทางเลือกในกลุํม
ทรัพยากรธรรมชาติจํานวน 16 ทางเลือก ได๎แกํ 1) พระรูปรัชกาลที่ 2 2) ครูเอื้อ สุนทรสนาน        
3) แฝดสยาม อิน-จัน 4) สนทะเล 5) ส๎มโอ 6) มะพร๎าว 7) ผลอัมพวา 8) มะมํวง 9) ลิ้นจี่ 10) ปลา
ทู 11) ปลาตีน 12) ปูทะเล 13) หอยหลอด 14) หอยแครง 15) หิ่งห๎อย และ 16) แมวไทย กลุํม
สิ่งประดิษฐ๑ หรือผลงานสร๎างสรรค๑จํานวน 10 ทางเลือก ได๎แกํ 1) หลวงพํอบ๎านแหลม 2) หํุน
กระบอก 3) หนังใหญํ 4) ขนมไทย 5) งานจัดสานจากใบมะพร๎าว 6) เบญจรงค๑ 7) มะพร๎าวซอ    
8) กลอง 9) เรือ และ 10) เรือนไทย และกลุํมสถานที่และกิจกรรมจํานวน 12 ทางเลือก           
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ได๎แกํ 1) วัดเพชรสมุทรวรวิหาร 2) สาสนวิหารพระแมํบังเกิด 3) ตลาดรํมหุบ 4) กลองลอยน้ํา 5) 
วิถีชีวิตริมน้ํา 6) แสงหิ่งห๎อยยามราตรี 7) ตลาดน้ํา 8) สวนมะพร๎าว 9) การกวนน้ําตาล 10) ป่า
ชายเลน 11) นาเกลือ และ 12) การเก็บหอยแครง 

            6) การศึกษาวิเคราะห๑เกี่ยวกับลําดับความโดดเดํนของเอกลักษณ๑ของชุมชนในแตํ
ละกลุํม 

            ประเด็นคําถาม คือ ในทัศนะคติของกลุํมเป้าหมาย กลุํมเอกลักษณ๑ชุมชนในแตํ
ละกลุํม มีระดับความเดํนชัดในการสะท๎อนถึงชุมชนจังหวัดสมุทรสงครามที่แตกตํางกันหรือไมํ 
อยํางไร  

            คําถามในการวิจัย คือ กลุํมของเอกลักษณ๑ชุมชนกลุํมใด ที่สามารถสะท๎อนถึง
ชุมชนจังหวัดสมุทรสงครามได๎มากที่สุดโดยให๎ผู๎ตอบแบบสอบถามตอบแบบเรียงลําดับจาก 3 
ทางเลือก ได๎แกํ 1) กลุํมทรัพยากรธรรมชาติ 2) กลุํมสิ่งประดิษฐ๑หรือผลงานสร๎างสรรค๑ และ 3) 
กลุํมสถานที่และกิจกรรม  

ตอนที่ 4 บุคลิกของสินค๎าชุมชนประเภทอาหาร 
            1) การศึกษาวิเคราะห๑เกี่ยวกับบุคลิกภาพของสินค๎าชุมชนประเภทอาหาร 
            ประเด็นคําถาม คือ สินค๎าประเภทอาหารที่มีบุคลิกที่แตกตํางกันตามชนิด และ

ประเภทของอาหาร สํงผลตํอการเลือกรูปแบบบรรจุภัณฑ๑ที่เหมาะสมกับชนิดของสินค๎าในแตํละ
ชนิด ของกลุํมเป้าหมายที่แตกตํางกันหรือไมํ อยํางไร  

            โดยสามารถแบํงกลุํมบรรจุภัณฑ๑ออกเป็น 6 ประเภท ของ ปุ่น คงเจริญเกียรติ 
และ สมพร คงเจริญเกียรติ (2541: 25-28) ได๎แกํ 1) บรรจุภัณฑ๑ประเภทถาดพร๎อมถุงแนวนอน 
(Tray in Bag) 2) บรรจุภัณฑ๑ประเภทถาดพร๎อมถุงแนวต้ัง (Tray in Bag) 3) บรรจุภัณฑ๑ประเภท
ถาดสี่เหลี่ยมแบบมีฝาปิดในชิ้นเดียว(Clam Shell) พร๎อมสายคาด 4) บรรจุภัณฑ๑ประเภทถาดกลม
มีฝาปิดพร๎อมสายคาด 5) บรรจุภัณฑ๑ประเภทกลํองกระดาษรูปทรงมาตรฐาน (Carton) และ       
6) บรรจุภัณฑ๑ประเภทกลํองกระดาษรูปทรงสร๎างสรรค๑ (Carton) 

            ผู๎วิจัยได๎แบํงกลุํมสินค๎าชุมชนประเภทอาหารเป็น 3 กลุํมประเภทสินค๎า คือ        
1) กลุํมขนมไทย 2) กลุํมผลผลิตทางการเกษตรแปรรูป และ 3) กลุํมผลผลิตทางการประมงแปรรูป 
และแบํงกลุํมสินค๎าในแตํละประเภทออกเป็น 2 ระดับราคา คือ กลุํมสินค๎าที่จําหนํายในราคา 60 
บาท และกลุํมสินค๎าที่จําหนํายในราคา 120 บาท  

            คําถามในการวิจัย คือ รูปแบบบรรจุภัณฑ๑ที่เหมาะสําหรับสินค๎าชุมชนประเภท
อาหารในแตํละชนิด โดยให๎ผู๎ตอบแบบสอบถามตอบแบบเลือกคําตอบจาก 6 ทางเลือก         
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ได๎แกํ 1) บรรจุภัณฑ๑ประเภทถาดพร๎อมถุงแนวนอน (Tray in Bag) 2) บรรจุภัณฑ๑ประเภทถาด
พร๎อมถุงแนวต้ัง (Tray in Bag) 3) บรรจุภัณฑ๑ประเภทถาดสี่เหลี่ยมแบบมีฝาปิดในชิ้นเดียว(Clam 
Shell) พร๎อมสายคาด 4) บรรจุภัณฑ๑ประเภทถาดกลมมีฝาปิดพร๎อมสายคาด 5) บรรจุภัณฑ๑
ประเภทกลํองกระดาษรูปทรงมาตรฐาน (Carton) และ 6) บรรจุภัณฑ๑ประเภทกลํองกระดาษ
รูปทรงสร๎างสรรค๑ (Carton) 

            2) การศึกษาวิเคราะห๑เกี่ยวกับชนิดของสินค๎าประเภทอาหาร ที่เหมาะสําหรับการ
ซื้อเป็นของฝาก 

            ประเด็นคําถาม คือ สินค๎าแตํละชนิดในกลุํมประเภทของอาหารทั้ง 3 กลุํม คือ 
กลุํมขนมไทย กลุํมผลผลิตทางการเกษตรแปรรูป และกลุํมผลผลิตทางการประมงแปรรูปน้ัน มี
บุคลิกลักษณะในด๎านตํางๆที่เหมาะกับการเป็นสินค๎าของฝากประจําชุมชนที่แตกตํางกันหรือไมํ 
อยํางไร 

            คําถามในการวิจัย คือ ชนิดของสินค๎าประเภทอาหารที่เหมาะสําหรับการซื้อเป็น
สินค๎าของฝากมากที่สุด โดยให๎ผู๎ตอบแบบสอบถามตอบแบบเรียงลําดับจากทางเลือกของชนิด
สินค๎าในทั้ง 3 กลุํม จํานวนกลุํมละ 7 ทางเลือก ได๎แกํ กลุํมขนมไทย 1) ขนมจํามงกุฏ 2) ขนม
ฝอยทองอบแห๎ง 3) ขนมลูกชุบ 4) ขนมมะพร๎าวแก๎ว 5) ขนมวุ๎นมะพร๎าว 6) ขนมกาละแมรามัญ 
และ 7) สินค๎าประเภทขนมไทยชนิดอ่ืนๆ กลุํมผลผลิตทางการเกษตรแปรรูป 1) น้ําตาลมะพร๎าว   
2) ลิ้นจี่อบแห๎ง 3) เปลือกส๎มโอแก๎ว 4) น้ําพริกกะปิ 5) ไขํเค็ม 6) ข๎าวตังหน๎าปลาหยอง และ        
7) สินค๎าจากผลิตผลทางการเกษตรชนิดอ่ืนๆ และกลุํมผลผลิตทางการประมงแปรรูป 1) ปลาทูนึ่ง 
2) ปลาเค็มตากแห๎ง 3) ปลาเส๎นอบแห๎ง 4) ปลาหมึกตากแห๎ง 5) หอยหลอดแปรรูป 6) กะปิคลอง
โคน และ 7) สินค๎าจากผลผลิตทางการประมงชนิดอ่ืนๆ  

            3) ข๎อคิดเห็น และข๎อเสนอแนะอื่นๆเพื่อการพัฒนาบรรจุภัณฑ๑สินค๎าชุมชน 

3.2.1.2 การตรวจสอบคุณภาพของเครื่องมือวิจัย 
1) การหาความตรง (Validity)  

            แบบสอบถามกลุํมเป้าหมาย ประกอบด๎วยนักวิชาการ และผู๎เชี่ยวชาญด๎านบรรจุ
ภัณฑ๑ที่มีประสบการณ๑ไมํตํ่ากวํา 20 ปี จํานวน 5 ทําน ดังตํอไปนี้ 

นักวิชาการด๎านการออกแบบบรรจุภัณฑ๑ 
1) ผู๎ชํวยศาสตราจารย๑อรสา จิรภิญโญ  
ที่ปรึกษาสมาคมการบรรจุภัณฑ๑ไทย 
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2) รองศาสตราจารย๑จันทร๑จรัส  ศรีศิริ  
คณะอุตสาหกรรมเกษตร มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร๑ 
3) ผู๎ชํวยศาสตราจารย๑พิมปราโมทย๑ อุไรรงค๑  

            คณะสถาปัตยกรรมศาสตร๑ สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล๎าเจ๎าคุณทหาร
ลาดกระบัง 

ผู๎เชี่ยวชาญด๎านการตลาด 
1) นางบุษกร ประดิษฐ๑นิยกุล  

            นักวิชาการ7 ศูนย๑การบรรจุหีบหํอไทย สถาบันวิจัยวิทยาศาสตร๑และเทคโนโลยี
แหํงประเทศไทย 

2) นางสาวรัชนี ชัยชาติ  
            ผู๎จัดการทั่วไปบริษัทสยามทบพันแพคเกจจิ้งจํากัด เลขาธิการสมาคมการบรรจุ

ภัณฑ๑ไทย 
            แบบสอบถามกลุํมเป้าหมาย มีคําความตรงของเครื่องมือเทํากับ 1.00 

2) การปรับปรุงแก๎ไขเครื่องมือ 
            ผู๎เชี่ยวชาญเห็นตรงกันวําการเลือกใช๎ภาพลายเส๎นแทนการใช๎ข๎อความ ในการ

นําเสนอทางเลือกด๎านเอกลักษณ๑ของชุมชนนั้นมีความเหมาะสม แตํให๎ปรับแก๎ภาพบางภาพใน
รายละเอยีดเพื่อใหส๎ามารถสื่อสารได๎ชัดเจนมากยิ่งขึ้น 

 

                             
 

ภาพที่ 3.1 แสดงการปรับภาพให๎มีความชัดเจนยิ่งขึ้น 
ตามข๎อเสนอแนะของผู๎เชี่ยวชาญ 

 

3) การทดลองเครื่องมือหรือแบบสอบถาม 
            เมื่อสร๎างเครื่องมือเสร็จแล๎วก็สํงไปให๎ผู๎ทรงคุณวุฒิตรวจสอบวําตรงตามเนื้อหา 

ตามโครงสร๎าง หรือสอดคล๎องกับวัตถุประสงค๑ และกรอบแนวคิดของการวิจัย ถ๎ากรรมการหรือ
ผู๎ทรงคุณวุฒิเห็นชอบแล๎ว จึงจะนําเครื่องมือไปทดลอง (Try-out) กับกลุํมตัวอยําง ที่ไมํใชํกลุํม
ตัวอยํางที่จะสํารวจหรือเก็บข๎อมูลจริง โดยใช๎ทดลองจํานวน 30 ราย  เมื่อเก็บรวบรวมข๎อมูลได๎ครบ
จํานวน 30 รายแล๎ว ก็นํามาวิเคราะห๑เพื่อหาการหาความเที่ยงหรือความเชื่อมั่น (Reliability)    
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ด๎วยคํา  Alpha () ของ Cronbach’s Alpha (1974) โดยแบบสอบถามกลุํมเป้าหมายนี้มีคํา
สัมประสิทธิ์ Cronbach’s Alpha = 0.845 แสดงวําข๎อคําถามมีความนําเชื่อถือได๎มาก เพราะมี
คําที่เข๎าใกล๎ 1  

3.2.1.3 การเก็บรวบรวมข๎อมูล 
1) การกําหนดขนาดตัวอยําง (Sample Size)  

            กรณีที่ประชากรมีขนาดใหญํ และไมํทราบจํานวนประชากรที่แนํนอน โดยต๎องการ
กลุํมตัวอยํางเพื่อใช๎ในการทําวิจัยหรือวิทยานิพนธ๑ โดยยอมให๎เกิดความคลาดเคลื่อนขึ้นได๎ 5 % 

(0.05) ตามสูตรของ อภินันท๑ จันตะนี (2551) ให้กําหนดคํา S = 1.96 (สําหรับความเชื่อมั่น  95%) 
และให๎คํา d  =  0.05 (คลาดเคลื่อนได๎ 5% หรือ = 0.05) โดยแทนคํา S  ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ
มีคําเทํากับ1.96 ( S  = 1.96) และแทนความคลาดเคลื่อน ( d = .05) ที่คาดวําจะยอมให๎เกิดขึ้นได๎ 
(d )  

___1____ 
 

n  =     ___1____     =  400.16 
           0.002499 

            ดังนั้น จึงใช๎จํานวนกลุํมตัวอยําง 400  ราย 
2) วิธีการสุํมตัวอยําง (Random Sampling)  

            เลือกใช๎วิธีการสุํมแบบตามความสะดวก (Convenience Sampling) เนื่องจาก
เป็นวิธีที่ทําได๎โดยงําย ไมํซับซ๎อน เหมาะสําหรับผู๎ที่มีเวลาจํากัด ตามคําอธิบายของ ศิริชัย กาญจน
วาสี (2545: 124) และทําให๎ทราบถึงสัดสํวนของจํานวนกลุํมเป้าหมายที่เป็นนักทํองเที่ยวตํางถิ่น 
และคนในท๎องถิ่นวําแตกตํางกันหรือไมํ เพียงใด 

3.2.2 การวิเคราะห๑ข๎อมูลด๎านอัตลักษณ๑ชุมชน 

ในขั้นตอนการศึกษาแนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑ๑สินค๎าชุมชน จากการสอบถาม
กลุํมเป้าหมาย 

นําผลข๎อมูลที่ได๎จากการสอบถามความต๎องการของกลุํมเป้าหมาย ทั้งนักทํองเที่ยวตําง
ถิ่น และคนในท๎องถิ่น มาทําการวิเคราะห๑ แล๎วนํามาแปรผลโดยการบรรยาย 
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สถิติที่ใช๎ในการวิเคราะห๑ข๎อมูล  
            การวิจัยครั้งนี้ได๎ใช๎สถิติเพื่อวิเคราะห๑ข๎อมูล ได๎แกํ สถิติความถี่และร๎อยละ เพราะ

จะสามารถนํามาใช๎แจกแจงปริมาณคําตอบได๎อยํากระทัดรัด ชัดเจน งํายในการเปรียบเทียบ
จํานวนรวม พร๎อมไปกับการใช๎ คําเฉลี่ย และคําเบี่ยงเบนมาตรฐาน เพื่อสามารถนําผลลัพธ๑ที่เป็น
การวัดคําแนวโน๎มเข๎าสูํสํวนกลางในระดับการกระจายของข๎อมูลที่ยอมรับได๎ มาใช๎เปรียบเทียบ
ระดับตามเกณฑ๑ที่กําหนดไว๎ได๎อยํางนําเชื่อถือ ตามแนวทางของ ศิริชัย กาญจนวาสี (2545: 41)  

โดยให๎ผู๎ตอบแบบสอบถามเลือกตอบจากระดับความต๎องการ 7 ระดับ คือ มากท่ีสุด มาก 
คํอนข๎างมาก ปานกลาง คํอนข๎างน๎อย น๎อย และน๎อยที่สุด ใช๎การแปลความหมายของคําเฉลี่ยที่ได๎
โดยให๎ 

6.06-7.00 หมายถึง ระดับมากท่ีสุด 

5.20-6.05 หมายถึง ระดับมาก 

4.34-5.19 หมายถึง ระดับคํอนข๎างมาก 

3.58-4.33 หมายถึง ระดับปานกลาง 

2.72-3.57 หมายถึง ระดับคํอนข๎างน๎อย 

1.86-2.71 หมายถึง ระดับน๎อย 

1.00-1.85 หมายถึง ระดับน๎อยที่สุด 

3.2.3 สรุปแนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑ๑  

จากผลการวิเคราะห๑ข๎อมูลในด๎านแนวคิดตามหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง และข๎อมูล
จากการสอบถามกลุํมเป้าหมาย เพื่อนํามาประยุกต๑ใช๎ในงานออกแบบโครงสร๎าง และงานเรขศิลป์
บนบรรจุภัณฑ๑สินค๎าชุมชนประเภทอาหาร ประจําจังหวัดสมุทรสงคราม  

3.3 ขั้นตอนที่ 3 

การออกแบบบรรจุภัณฑ๑สินค๎าชุมชนประเภทอาหารประจําจังหวัดสมุทรสงคราม เพื่อ
สร๎างเป็นแมํแบบให๎ผู๎ประกอบการได๎นําไปประยุกต๑ใช๎ 
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การนําผลการวิจัยไปประยุกต๑ใช๎ในงานออกแบบบรรจุภัณฑ๑สินค๎าชุมชนประเภทอาหาร 
เพื่อการขายปลีกใน 3 กลุํมชนิดสินค๎า คือ ผลิตผลทางการเกษตรแปรรูป อาหารทะเลแปรรูป และ
ขนมหวาน ของจังหวัดสมุทรสงคราม แล๎วจึงนําผลการศึกษาวิเคราะห๑แนวทางการออกแบบบรรจุ
ภัณฑ๑ มาสร๎างเป็นแมํแบบให๎ผู๎ประกอบการในชุมชนสามารถนําไปประยุกต๑ใช๎งานได๎ 
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บทที่  4 
การวิเคราะห์แนวทางการออกแบบบรรุจภัณฑ ์1 

 

การวิเคราะห๑แนวทางการออกแบบบรรุจภัณฑ๑ เพื่อสร๎างความแตกตํางจากสินค๎าทั่วไป 
ด๎วยการศึกษาแนวทางการนําปัจจัยได๎เปรียบทางเศรษฐกิจของชุมชน ตามหลักปรัชญาเศรษฐกิจ
พอเพียง มาใช๎เป็นแนวคิดในการออกแบบบรรจุภัณฑ๑สินค๎าชุมชน 

ในการศึกษาวิจัย เรื่อง การสร๎างอัตลักษณ๑ชุมชนในงานออกแบบบรรจุภัณฑ๑อาหาร :
กรณีศึกษาจังหวัดสมุทรสงครามน้ี ผู๎วิจัยได๎กําหนดแนวทางการศึกษาวิเคราะห๑ข๎อมูลตอนที่ 1 
ภายใต๎วัตถุประสงค๑ของการวิจัยข๎อที่ 1 คือ การศึกษาแนวทางการนําปัจจัยได๎เปรียบทางเศรษฐกิจ
ของชุมชน ตามหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง มาใช๎เป็นแนวคิดในการออกแบบบรรจุภัณฑ๑สินค๎า
ชุมชน แล๎วจึงนําผลการวิเคราะห๑ข๎อมูลที่ได๎มาสรุปเป็นแนวทางในการออกแบบบรรจุภัณฑ๑สําหรับ
สินค๎าชุมชนประเภทอาหาร และนําผลการวิเคราะห๑ข๎อมูลด๎านการเข๎าถึงกลุํมเป้าหมายไปใช๎ใน
การสร๎างคําถามในการวิจัยของแบบสอบถาม เพื่อนําไปใช๎ในการศึกษาข๎อมูลที่เกี่ยวเนื่องกับ
กลุํมเป้าหมายในการวิเคราะห๑ข๎อมูลในขั้นตอนที่ 2 ตํอไป  

4.1 การวิเคราะห์สภาพปัญหาและแนวทางการแก้ปัญหาของสินค้าชุมชน  

สาเหตุของปัญหาเกิดจากการกระต๎ุนให๎ผู๎ประกอบการเข๎าสูํตลาดแบบแขํงขัน เพื่อ
ยกระดับมาตรฐานของสินค๎าชุมชนสูํตลาดสํงออก ภายใต๎ข๎อกําหนดสําคัญในการผลิตสินค๎า 
ได๎แก ํการผลิตสินค๎าให๎เพียงพอกับความต๎องการของตลาด (Demand and Supply) และการ
ควบคุมคุณภาพสินค๎าให๎มีมาตรฐานที่สม่ําเสมอ 

ณรงค๑ เพ็ชรประเสริฐ และพิทยา วํองกุล (2550: 50-53) ได๎กลําววํา นโยบายจากหลาย
องค๑กรที่พยายามผลักดันให๎สินค๎าชุมชน (OTOP) ในทุกกลุํมสินค๎า มุํงแขํงขันในตลาดนอกชุมชน 
และตลาดสํงออก ที่มุํงแขํงขันสร๎างผลกําไรสูงสุด ตามแบบของธุรกิจชุมชน (SMEs) ทําให๎เกิด
รูปแบบการคิดแบบแยกสํวนหรือการมุํงประโยชน๑สํวนตนเป็นหลักโดยแยกตนเองออกจากชุมชน
หรือสังคม เพื่อปกป้องผลประโยชน๑ มุํงสร๎างผลกําไร จนละเลยจิตสํานึกและศีลธรรม อันนํามาซึ่ง
การสูญสิ้นของทรัพยากรอันมีคําของชุมชน เสื่อมเสียชื่อเสียง และความนําเชื่อถือของสินค๎าชุมชน
นั้นๆ กํอให๎เกิดปัญหาชุมชนแตกแยก ไร๎ความสามัคคี ไร๎ความสุขที่ยั่งยืนของคนในชุมชนในที่สุด  
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กรมการค๎าภายใน (2542: 41-51) ได๎กลําวถึงปัญหาของวิสาหกิจชุมชนไว๎ ดังนี้ 

1) ปัญหาการเสียเปรียบด๎านเงินลงทุน  

การแขํงขันในตลาดการค๎าเสรี ผู๎ได๎เปรียบ คือผู๎มีต๎นทุนสูง พร๎อมนําเทคโนโลยีใหมํๆมาใช๎
ทดแทนแรงงานคน เพื่อลดต๎นทุนในการจ๎างงาน และควบคุมคุณภาพสินค๎าให๎สม่ําเสมอ โดยที่
สินค๎าชุมชนกลับมีข๎อดี คือ มีแรงงานที่มีฝีมือมาก แตํมีต๎นทุนตํ่า  

ความพยายามในการลดต๎นทุนการผลิตอาจสํงผลกระทบตํอสุขภาพของผู๎บริโภคโดยตรง 
เชํน การนําสารสังเคราะห๑มาใช๎ทดแทนวัตถุดิบจากธรรมชาติในการปรุงแตํงสี รสชาติ ของอาหาร 
หรือการนําสินค๎าคุณภาพต่ํา หรือนําสินค๎าหมดอายุมาปลอมปนกับสินค๎าที่ผลิตใหมํ เป็นต๎น 

แนวทางการแก๎ปัญหา คือ  

การใช๎ทักษะฝีมือ ความพิถีพิถันใสํใจ และภูมิปัญญา มาใช๎ในแบบบูรณาการ 

ด๎วยการพัฒนาตํอยอดสินค๎าอยํางสม่ําเสมอ พร๎อมกับการสร๎างความเข๎าใจที่ถูกต๎อง
เกี่ยวกับหลักการของวิสาหกิจชุมชนภายใต๎หลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง ภายใต๎การสนับสนุนทั้ง
ในด๎านนโยบาย และต๎นทุนการผลิตจากหนํวยงานราชการ 

2) ปัญหาการขาดแคลนทรัพยากร  

วัตถุดิบตํางๆในการนํามาแปรรูปเป็นอาหารนั้นนํามาจากทรัพยากรธรรมชาติตํางๆใน
ท๎องถิ่น ที่ล๎วนผันแปรในด๎าน ปริมาณ คุณภาพ (ขนาด สีสัน รสชาติ) ไปตามสภาพพื้นที่ และ
ฤดูกาล ที่มีลมฟ้าอากาศที่ผกผันโดยที่มนุษย๑ไมํสามารถควบคุมได๎ 

การผลิตสินค๎าเพื่อตอบสนองกระแสความนิยมของผู๎บริโภค แม๎ในบางชํวงฤดู วัตถุดิบ
อาจมีปริมาณที่ไมํเพียงพอ สํงผลให๎เกิดการนําสารเคมีตํางๆมาใช๎ในการยืดอายุสินค๎า ที่เป็น
อันตรายในการบริโภค เชํน สารฟอร๑มารีน ปัญหาการใช๎สารสังเคราะห๑ตํางๆ เพื่อการปรุงแตํงสีสัน 
รสชาติ ความกรอบ และกลิ่นของอาหารหลังการแปรรูปให๎ดูนํารับประทาน  

สินค๎าก็จะดูด๎อยคําราคาถูก เพราะมีวางจําหนํายดาษด่ืนตลอดปี ผู๎ที่กอบโกยได๎มากก็ต้ัง
ราคาได๎ตํ่ากวําผู๎จําหนํายรายอ่ืนๆ ผู๎เสียเปรียบก็หาวิธีที่มักงํายมาใช๎ เชํน การโรยปูนขาวเพื่อหา
หอยหลอด ปัญหาพิษตกค๎างของปุ๋ยเคมีหรือยาฆําแมลง  
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เกษตรกรจําเป็นต๎องเพิ่มภาระจนเป็นหนี้สิน ในการลงทุนไปกับยาฆําแมลง และปุ๋ยเคมี 
เพื่อหวังเพิ่มปริมาณการผลิตแบบฝืนกฎธรรมชาติ (นอกฤดูกาล) โดยสํงผลให๎แมลงดื้อยา ดินเสีย 
และปัญหาอ่ืนๆด๎านสิ่งแวดล๎อมตามมา ถือเป็นปัญหาสําคัญที่สุดที่อาจสูญเสีย
ทรัพยากรธรรมชาติอยํางถาวรได๎  

ท๎ายที่สุดเมื่อมีการผลิตสินค๎าที่กําลังเป็นที่ต๎องการจนล๎นตลาด หรือบางชํวงเวลาที่มี
จํานวนนักทํองเที่ยวน๎อย ผู๎ประกอบการที่ไร๎ความรับผิดชอบก็จะระบายสินค๎าที่ใกล๎หมดอายุของ
ตนโดยการปลอมปนจําหนํายรํวมกับสินค๎าใหมํโดยไมํมีการแจ๎งข๎อเท็จจริงให๎ทราบบนบรรจุภัณฑ๑ 

แนวทางการแก๎ปัญหา คือ 

การสร๎างคํานิยมใหมํในการจําหนํายสินค๎าแบบหมุนเวียนตามสภาพความเป็นจริงของ
ทรัพยากรธรรมชาติตามฤดูกาล 

ชุมชนควรให๎ความสําคัญกับการวางแผนการผลิตทดแทนและการควบคุมการใช๎อยําง
สิ้นเปลือง เพื่อความปลอดภัยของผู๎บริโภคและความยั่งยืนของทรัพยากรธรรมชาติ โดยเฉพาะ
กลุํมวัตถุดิบที่พบเฉพาะถิ่น หายาก เสี่ยงตํอการสูญพันธุ๑ เชํน ปลาทูแมํกลอง หอยหลอด เป็นต๎น 

3) ปัญหาการแขํงขันด๎วยการขายแบบตัดราคา  

คํานิยมในการพิจารณาสินค๎าชุมชนด๎วยการเปรียบเทียบราคา และนิยมสินค๎าไร๎ตําหนิ 

สินค๎าไร๎ตําหนิ ที่มักเสี่ยงกับสารสังเคราะห๑เพื่อใช๎ในการแตํงรส แตํงสี และแฝงด๎วย
สารเคมีตกค๎างที่เป็นอันตรายตํอสุขภาพ ซ้ํายังเป็นการสร๎างภาระในการลงทุนคําปุ๋ยเคมี การใช๎ยา
ฆําแมลง ของเกษตรกรตามมา 

แนวทางการแก๎ปัญหา คือ  

การนําเสนอภาพลักษณ๑ของสินค๎าชุมชนในเชิงคุณคํามากกวําความค๎ุมคําในการตัดสินใจ
ซื้อเมื่อนําไปเปรียบเทียบกับสินค๎าอุตสาหกรรม 

โดยการเสนอข๎อเท็จจริงเกี่ยวกับโทษภัยของสินค๎าไร๎ตําหนิตํอผู๎บริโภค รวมทั้งการสร๎าง
จิตสํานึกรํวมของคนไทยในการหวงแหนทรัพยากรเฉพาะถิ่นที่หายาก จิตสํานึกรํวมในการรักษาวิถี
ชนบทแบบด้ังเดิม และจิตสํานึกรํวมในการอนุรักษ๑ภูมิปัญญาท๎องถิ่นกํอนที่จะสูญหายไปในไมํช๎า 
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4) ปัญหาการแขํงขันทางการตลาดสูง 

ปัญหาของการพยายามก๎าวไปแขํงขันในตลาดนอกพื้นที่ แล๎วผู๎ประกอบการมีศักยภาพใน
การแขํงขันที่ไมํเพียงพอ พร๎อมกับการที่จะต๎องเผชิญกับแรงกดดันทั้ง 5 ประการ  

5) Forces Model ทางธุรกิจ ของ สุวัฒน๑ ศิรินิรันดร๑ (2550: 11-18) อันได๎แกํ แรงกดดัน
หรือภัยคุกคามจากผู๎ประกอบการรายใหมํ แรงกดดันจากลูกค๎าที่อาจเปลี่ยนใจไปชอบทางเลือก
ใหมํๆ แรงกดันจากผู๎ผลิตหรือผู๎จัดหาวัตถุดิบ แรงกดดันจากสินค๎าทดแทน และแรงกดดันจาก
คํูแขํงในอุตสาหกรรมประเภทเดียวกัน ที่จะเป็นอุปสรรคของผู๎ประกอบการ กํอให๎เกิดแนวคิดที่ขาด
จิตสํานึก ขาดความรับผิดชอบชั่วดี เพื่อรักษาความอยูํรอดของตนเอง 

การปรับเปลี่ยนรูปแบบการพิจารณาเลือกซื้อสินค๎า ตามสภาวการณ๑จริงสามารถสร๎างจุด
ตํางในงานออกแบบบรรจุภัณฑ๑ได๎ 

แนวทางการแก๎ปัญหา คือ  

การใช๎หลักการตลาดแบบพอเพียงที่ไมํเน๎นการแขํงขันเพื่อสร๎างกําไร ภายใต๎รูปแบบการ
จําหนํายที่เอ้ือตํอการทํองเที่ยวแบบครบวงจร 

โดยใช๎การวางเป้าหมายทางการตลาดในแบบพอเพียง ในกลุํมนักทํองเที่ยวหรือคนใน
ชุมชนที่ต๎องการซื้อเป็นของฝากประจําท๎องถิ่น ไมํใช๎วิธีการแขํงขันทางการตลาดเพื่อหวังขยาย
ตลาดสูํนอกชุมชนหรือเพื่อการสํงออก 

ใช๎รูปแบบการวางจําหนํายสินค๎าที่ชํวยสร๎างความเพลิดเพลินในการเลือกซื้อ มากกวําการ
สร๎างความสับสนในการเลือกด๎วยปริมาณของรูปแบบ แตํทุกทางเลือกกลับไมํมีความแตกตํางกัน
อยํางแท๎จริงในเชิงคุณภาพ  

โดยจะต๎องกําหนดเกณฑ๑ชี้วัดขึ้นสําหรับประเมินรูปแบบบรรจุภัณฑ๑สําหรับสินค๎าชุมชน
โดยเฉพาะให๎แตกตํางไปจากเกณฑ๑ของสินค๎าอุตสาหกรรมทั่วไป 
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ตารางที่ 4.1 ความแตกตํางระหวํางสินค๎าอุตสาหกรรม และสินค๎าชุมชน กับผลกระทบจากการ
แขํงขันในตลาดเดียวกัน 

ปัจจัยได๎เปรียบของ“สินค๎าอุตสาหกรรม” ผลกระทบตํอ “สินค๎าชุมชน” 
- การใช๎สื่อโฆษณา เชํน โทรทัศน๑ นิตยสาร วิทยุ
ฯลฯ เพื่อตอกยํ้าตราสินค๎าแบบครบวงจร  

- การลอกเลียนแบบสินค๎าขายดี มีชื่อเสียง แล๎ว
ทําการตลาดแบบขายตัดราคา 

- การรักษามาตรฐานสินค๎าด๎วยการใช๎เทคโนโลยี
ชั้นสูง ด๎านเครื่องจักร 

- การใช๎สารสังเคราะห๑เพื่อการปรุงแตํงให๎สินค๎า
มีมาตรฐานเดียวกัน 

- การสร๎างรูปแบบบรรจุภัณฑ๑ใหมํเพื่อสร๎างความ
แตกตํางอยํางนําประทับใจโดยเน๎นแนวคิด
มากกวํารูปแบบ จากทีมนักออกแบบผู๎เชี่ยวชาญ  

- การใช๎บรรจุภัณฑ๑มาตรฐาน ภายใต๎แนวคิดใน
การสร๎างแตกตํางด๎วยรูปแบบที่โดดเดํน
เหมือนๆกัน จนไมํมีความแตกตํางที่แท๎จริง 

- การใช๎นวัตกรรมใหมํด๎านบรรจุภัณฑ๑ และระบบ
ต๎ูแชํในการชํวยยืดอายุสินค๎า เพื่อควบคุมปริมาณ
ผลิตให๎เพียงพอกับความต๎องการของตลาด 

- การยืดอายุสินค๎าด๎วยสารอันตราย ราคาถูก 
เพื่อการกักตุนวัตถุดิบไว๎ใช๎เพื่อการผลิตในยาม
ขาดแคลน 

4.2 การวิเคราะห์ปัญหาความคล้ายคลึงกันของรูปแบบบรรจุภัณฑ์สินค้าชุมชน  

โดยผู๎วิจัยได๎แบํงระดับของปัญหาความคล๎ายคลึง ออกเป็น 2 ระดับ คือ 

ระดับที่ 1 สินค๎าชุมชนกับสินค๎าอุตสาหกรรม 

ระดับที่ 2 สินค๎าในชุมชนกับสินค๎าตํางชุมชน 

สาเหตุของปัญหาความคล๎ายคลึงกันของบรรจุภัณฑ๑และแนวทางการแก๎ปัญหา 

1) ปัญหาเกิดจากการนําหลักการออกแบบบรรจุภัณฑ๑สําหรับสินค๎าอุตสาหกรรมมาใช๎ทั้ง
ที่เจตนา เชํน การสร๎างรูปแบบที่เน๎นความโดดเดํน สะดุดตาเพราะสินค๎าในศูนย๑การค๎า มีจํานวน
มาก ผู๎ซื้อมีเวลาที่จํากัด หรือโดยไมํได๎เจตนา เชํน การลอกเลียนมาจากผลงานต๎นแบบตามหนังสือ
รวบรวมผลงานที่มักเป็นสินค๎าอุตสาหกรรม สํงผลให๎รูปแบบบรรจุภัณฑ๑สินค๎าชุมชนในปัจจุบันน้ัน
ไมํเห็นถึงความแตกตํางจากสินค๎าอุตสาหกรรม  

แนวทางการแก๎ปัญหา คือ 

- การนําภูมิปัญญาไทยกับภูมิปัญญาท๎องถิ่น ทั้งในด๎าน อาหาร ภาชนะบรรจุ 
กระบวนการผลิต แปรรูป ตํานาน มาผสมผสานให๎เกิดรูปแบบเฉพาะอยํางลงตัว 
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- การแบํงกลุํมชุมชนของแตํละจังหวัด โดยยึดเอาวิถีแหํงการกํอเกิดภูมิปัญญาเดียวกัน
เป็นหลัก เชํน ชุมชนริมน้ํา ชุมชนชาวสวน และชุมชนชาวประมงแปรรูปฯลฯ มากกวําการแบํงตาม
ชื่อเรียกทางภูมิศาสตร๑  

2) ในงานออกแบบที่ไมํแตกตํางกันด๎วยเจตนาและไมํเจตนาของนักออกแบบ ที่สํวนใหญํ
มักไมํใชํคนในชุมชน การสอนโดยใช๎หลักการจากตะวันตกที่เน๎นการออกแบบสําหรับสินค๎า
อุตสาหกรรมในตลาดที่แขํงขันสูง รวมทั้งหนังสือรวมภาพของตัวอยํางผลงานจากตํางประเทศสํวน
ใหญํจะเป็นสินค๎าอุตสาหกรรมทั้งสิ้น ขาดเสนํห๑ของชุมชนที่ออกมาจากภายในหรือจิตใต๎สํานึก 

แนวทางการแก๎ปัญหา คือ 

- การสร๎างการมีสํวนรํวมของคนในชุมชน (ผู๎ประกอบการ) ในขั้นตอนการออกแบบ 
สามารถสร๎างให๎เกิดอัตลักษณ๑ของรูปแบบ ลวดลาย อักษร ตราสัญลักษณ๑ ข๎อความ ฯลฯ ที่จะ
สามารถนํามาประยุกต๑ใช๎ในงานออกแบบบรรจุภัณฑ๑ ให๎สามารถก๎าวข๎ามขีดจํากัดของเครื่องมือ
ในงานออกแบบที่เหมือนๆกันได๎ 

สาเหตุของปัญหาความคล๎ายคลึงกันของบรรจุภัณฑ๑ค๎าชุมชน เมื่อพิจารณาตามกลุํม
บุคคลที่เกี่ยวข๎อง สามารถแบํงออกเป็น 3  กลุํม ได๎แกํ  

(1) ผู๎ประกอบการ  
การขาดความรู๎ ความเข๎าใจที่แท๎จริง 
การเลือกใช๎รูปแบบบรรจุภัณฑ๑ที่ไมํสอดคล๎องกับสถานการณ๑ของวงจรชีวิตทางการตลาด

ของสินค๎าตนเอง จากการจ๎างนักออกแบบที่ไมํเชี่ยวชาญพอในด๎านการตลาด หรือการลอกเลียน
รูปแบบที่ดูสวยงาม ทันสมัย และขายดี มาจากสินค๎าที่มีชื่อเสียงตามหนังสือ หรือจากรูปแบบของ
สินค๎าที่ได๎เคยพบเห็นมา โดยไมํทราบถึงความเหมาะสมกับชนิดของสินค๎า แหลํงจําหนําย ต๎นทุน 
และที่มา  

รวมถึงระดับพัฒนาการของตราสินค๎า เพียงเพื่อการประหยัดต๎นทุนในการจ๎างนัก
ออกแบบมืออาชีพ และมองวําบรรจุภัณฑ๑เพียงแคํทําให๎สวยงาม โดดเดํน ก็เพียงพอ โดยบางครั้ง
ผู๎ประกอบการกลับมองวําบรรจุภัณฑ๑นั้นกลายเป็นอุปสรรคที่ทําให๎ผู๎ซื้อไมํกล๎าซื้อเพราะทําให๎
สินค๎าดูมีราคาแพง และความสําเร็จทางธุรกิจได๎ถูกกําหนดจากปริมาณการสั่งซื้อสินค๎าโดยเน๎น
การจําหนํายแบบตัดราคา และลดต๎นทุนในตอนที่คิดวําไมํจําเป็น เชํน คําออกแบบบรรจุภัณฑ๑ คํา
ผลิตบรรจุภัณฑ๑ที่ดูเป็นคําใช๎จํายสิ้นเปลืองลง 
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(2) นักออกแบบ  
สํวนใหญํขาดความรอบรู๎ท้ังในด๎านศิลปะ และในด๎านการตลาดอยํางลึกซึ้ง สะท๎อน

รูปแบบวิธีการคิดแบบเดิมๆที่ขาดพัฒนาการตามยุคสมัย  
นักออกแบบบรรจุภัณฑ๑ในปัจจุบันเป็นเพียงผู๎ที่มีทักษะในการใช๎คอมพิวเตอร๑ ถํายภาพได๎ 

และมีความสามารถในการสร๎างรูปแบบบรรจุภัณฑ๑ให๎ดูสวยงาม โดดเดํน สะดุดตา แตํขาดการ
สะท๎อนบุคลิกอันมีเสนํห๑ของแตํละชุมชน มุํงเพียงสนองประโยชน๑ของบรรจุภัณฑ๑ในการสื่อสาร 
และสร๎างการจดจํา จากหลักการสร๎างความโดดเดํนเพียงด๎านเดียว 

เพราะในความโดดเดํนที่นักออกแบบสร๎างขึ้น ล๎วนมาจากหลักการเดียวกัน การมี
เครื่องมือที่มีประสิทธิภาพใกล๎เคียงกัน การลอกเลียนแบบจากหนังสือรวมภาพตัวอยํางเลํม
เดียวกัน จนในที่สุดระดับความโดดเดํนเหลํานั้น จะคํอยๆลดน๎อยลง จนนําไปสูํจุดๆหนึ่งที่รูปแบบ
บรรจุภัณฑ๑ของสินค๎าชุมชนดูไร๎ความแตกตํางอยํางเป็นอัตลักษณ๑ 

(3) หนํวยงานรัฐ หรือองค๑กรที่เกี่ยวข๎อง 
ภาครัฐควรให๎การสนับสนุน และเป็นผู๎ชี้นําทิศทางการพัฒนาบรรจุภัณฑ๑ และสินค๎าชุมชน

ที่ถูกต๎อง และเหมาะสมกับบริบทของสังคมไทย พร๎อมทั้งการกําหนดยุทธศาสตร๑เพื่อควบคุม
มาตรฐานสินค๎าชุมชน เพราะหากปลํอยให๎คนในชุมชนเป็นผู๎กําหนดทิศทางเชิงกลยุทธ๑ของการ
จําหนํายสินค๎าด๎วยตนเอง ผลลัพธ๑มักไมํได๎ลงเอยด๎วยความสําเร็จในทุกๆราย สิ่งที่จะตามมา คือ 
การลอกเลียนแบบ และการขายแบบตัดราคาเพื่อจูงใจกลุํมผู๎มีกําลังซื้อตํ่า 

เนื่องด๎วยการขาดความรู๎ความเข๎าใจที่แท๎จริงในด๎านการตลาด การเลือกใช๎วิธีการ
ลอกเลียนแบบ และการขายแบบตัดราคา คือ วัฏจักรทางการตลาดที่นําไปสูํความล๎มเหลวของ
ธุรกิจนั้นๆทั้งวงจร เพราะการลอกเลียน และการขายแบบตัดราคา จะสําเร็จได๎ต๎องใช๎การลดต๎นทุน  

ซึ่งวิธีการลดต๎นทุนเป็นไปแบบไร๎จรรยาบรรณด๎วยแล๎วจะเป็นการซ้ําเติมให๎สินค๎าประเภท
นั้นของชุมชนนั้นหมดความนําเชื่อถือตลอดไป เชํน การยืดอายุ รักษาสภาพผลิตผลให๎ยาวนาน 
ด๎วยการใช๎สารกันบูด การทําให๎ผลิตผลมีรูปลักษณ๑ที่นํารับประทาน ด๎วยสารฟอกขาว หรือสี
สังเคราะห๑ และการใช๎สารสังเคราะห๑มาทดแทนหรือเจือปน เพื่อทําให๎สารสังเคราะห๑ที่มีราคาถูกมา
เป็นวัถุดิบในการผลิตมีคุณลักษณะใกล๎เคียงกับวัตถุดิบจากธรรมชาติ 

สํวนหนึ่งเป็นเพราะคํานิยมของผู๎บริโภคที่ต๎องการสินค๎าราคาถูก เพื่อเพิ่มกําลังซื้อของตน 
สินค๎าต๎องมีสีสวย อวบ ดูสะอาดนํารับประทาน โดยหารู๎ไมํวําพิษภัยจากการบริโภคอาหารที่มี
สารพิษ หรือมาจากการปลอมปนสารสังเคราะห๑เป็นประจํา จะสํงผลตํอรํางกายแบบตายผํอนสํง
ได๎ในที่สุดเพราะสินค๎าสํวนใหญํนั้นจะไมํสํงผลตํอรํางกายผู๎บริโภคในทันทีหลังการบริโภค แตํจะ
เก็บสะสมไปเรื่อยๆจนเป็นที่มาของโรคมะเร็งที่พบมากในคนไทยในยุคปัจจุบัน 
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4.3 การวิเคราะห์แนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑ์ด้วย SWOT Analysis Model  

ผลการศึกษาวิเคราะห๑สถานการณ๑ของสินค๎าชุมชน ทั้งจากปัจจัยภายในและปัจจัย
ภายนอกชุมชน สามารถนํามาแจกแจงได๎ ดังตํอไปนี้ 

1) จุดแข็งของสินค๎าชุมชน (Strengths)  

- ชุมชนมีแหลํงทํองเที่ยวที่มีชื่อเสียงเป็นที่รู๎จักหลายแหํง เชํน ตลาดน้ํา สวนผลไม๎ วัด ฯลฯ 

- ตลาดน้ํา อันเป็นจุดขายท่ีสําคัญด๎านการทํองเที่ยวของจังหวัด มีสํวนชํวยเอ้ือตํอการ
สร๎างชํองทางการจําหนํายสินค๎าชุมชนได๎เป็นอยํางดี 

- เป็นชุมชนตัวอยํางในด๎านการมีจิตสํานึกรํวมที่เข๎มแข็ง ผํานกิจกรรมที่ถูกขับเคลื่อน
ออกมาอยํางตํอเนื่อง เชํน การฟื้นฟูวิถีชุมชนริมน้ํา  

- การมีทุนในด๎านทรัพยากรแบบเฉพาะถิ่น เชํน ปลาทู หอยหลอด ฯลฯ ที่หาได๎ยากทําให๎
ได๎เปรียบสินค๎าจากชุมชนอ่ืน 

- มีแรงงานฝีมือที่มีความใสํใจ และพิถีพิถันจํานวนมาก 

- มีภูมิปัญญาท๎องถิ่นในด๎านตํางๆที่มีคุณคํา ตํอการพัฒนาสินค๎าชุมชน 

- มีสินค๎าชุมชนที่มีชื่อเสียงหลายชนิด เชํน ปลาทู น้ําตาลมะพร๎าว กะปิ เกลือสมุทร ฯลฯ 

- มีวัสดุธรรมชาติในชุมชนที่หาได๎งําย เชํน ใบมะพร๎าว ที่สามารถนํามาใช๎ในการสร๎างหรือ
ตกแตํงบรรจุภัณฑ๑ได๎ 

2) จุดอํอนของสินค๎าชุมชน (Weaknesses)  
(1) ด๎านการผลิตและการแปรรูป 
- ชุมชนมีวัตถุดิบเฉพาะถิ่นที่นําใช๎มาแปรรูปเป็นสินค๎าบางชนิดในปริมาณจํากัด มี

คุณภาพที่แตกตํางกันไปตามสภาพภูมิประเทศ และฤดูกาล เชํน เคยตาดํา หอยหลอด ฯลฯ 
- คํานิยมของผู๎ซื้อที่นิยมใช๎การเปรียบเทียบจากราคากับสินค๎าอุตสาหกรรม โดยไมํทราบ

ถึงคุณคําของการผลิตด๎วยมือในแบบด้ังเดิม ที่เกิดจากภูมิปัญญาและความเชื่อทางสังคม เชํน 
น้ําตาลมะพร๎าว ที่ต๎องใช๎แรงงาน และเวลาในการกวนด๎วยมือที่นาน กวําจะนํามาจําหนํายได๎  
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- ผู๎ประกอบการท่ีเสียเปรียบมักใช๎วิธีการลอกเลียนแบบสินค๎าที่ได๎รับความนิยม เพื่อขาย
แบบตัดราคา และพยายามลดต๎นทุน แบบไร๎จิตสํานึก เชํน การปลอมปนสารสังเคราะห๑ ฯลฯ อัน
สํงผลตํอความนําเชื่อถือในความปลอดภัยของสินค๎า 

(2) ด๎านบรรจุภัณฑ๑และการวางจําหนําย 
- มีรูปแบบการวางจําหนํายสินค๎าที่ไมํนําสนใจ เหมือนการเลือกซื้อสินค๎าในศูนย๑การค๎า 

สร๎างความสับสนกับทางเลือกที่มีมากมาย แตํกลับมีคุณภาพที่ไมํแตกตํางกัน เชํน การวางสินค๎า
บนชั้นวางตามร๎านจําหนํายสินค๎าของฝาก ที่นําสินค๎ามาจัดเรียงตํอๆกันในจํานวนมาก ทําให๎ผู๎ซื้อ
มีความรู๎สึกค๎ุนชิน และมุํงพิจารณาเพียงแคํราคาของสินค๎าเทํานั้น 

- ผู๎ประกอบในชุมชนไมํสามารถพึ่งพาเทคโนโลยี หรือการจ๎างนักออกแบบอาชีพ เพื่อ
พัฒนาบรรจุภัณฑ๑ให๎มีเอกลักษณ๑เฉพาะตัวได๎ทันกับกระแสนิยมได๎ เพราะต๎องใช๎เงินลงทุนสูง 

- รูปแบบของบรรจุภัณฑ๑ขาดประสิทธิภาพในการสนองตํอรสนิยมและความต๎องการของ
กลุํมนักทํองเที่ยวได๎อยํางแท๎จริง ด๎วยการใช๎หลักการออกแบบที่สร๎างให๎มีรูปแบบที่เป็น
มาตรฐานสากล จากความต๎องการขยายตลาดออกนอกชุมชนหรือการสํงออก เชํน ปลาเส๎นที่บรรจุ
ในซองพลาสติก ที่ระบุรายละเอียดของสินค๎าไว๎ชัดเจนตามกฎหมาย พร๎อมใสํรหัสแทํงเพื่อความ
สะดวกในการคิดราคาสินค๎า ซึ่งเป็นรูปแบบของบรรจุภัณฑ๑ที่เหมือนๆกันกับบรรจุภัณฑ๑ปลาหยอง
ที่มาจากชุมชนอ่ืน หรือจากประเทศอ่ืนจนขาดอัตลักษณ๑ และคงเลือกใช๎รูปแบบบรรจุภัณฑ๑ใน
แบบเดิมเพื่อประหยัดต๎นทุน ในการจําหนํายในชุมชน และเมื่อขยายตลาดไปจําหนํายนอกชุมชน 

3) โอกาสของสินค๎าชุมชน (Opportunities)  

- ชุมชนมีนโยบายสํงเสริมการทํองเที่ยวเชิงอนุรักษ๑ และการเที่ยวเชิงนิเวศน๑ให๎เป็น
ยุทธศาสตร๑หลักในการพัฒนา 

- นักทํองเที่ยวชาวตํางประเทศบางตอนที่นิยมทํองเที่ยวในวิถีแบบธรรมชาติ และนิยมซื้อ
สินค๎าในแบบพื้นบ๎านที่มีรูปแบบเฉพาะตัว 

- มีแหลํงทํองเที่ยวเชิงอนุรักษ๑ที่มีชื่อเสียง สามารถใช๎เป็นแหลํงจําหนํายสินค๎าชุมชนได๎ 
เชํน ตลาดน้ําอัมพวา ตลาดน้ําทําคา ฯลฯ 

- จังหวัดมีนโยบายสํงเสริมอาชีพและสร๎างรายได๎ให๎กับคนในชุมชน เพื่อให๎ชุมชนยั่งยืน 

- ชุมชนได๎รางวัลด๎านการอนุรักษ๑ดีเดํน 
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- เป็นสถานที่กํอต้ังมูลนิธิชัยพัฒนา 

 นักวิชาการให๎ความสนใจศึกษา วิจัยอยํางตํอเนื่อง เพราะเป็นชุมชนขนาดเล็กและ
เข๎มแข็ง 

- ชุมชนตั้งอยูํใกล๎กรุงเทพฯ เดินทางสะดวก สามารถเที่ยวแบบไปกลับได๎ภายในวันเดียว
โดยไมํต๎องพักค๎างคืน 

4) อุปสรรคของสินค๎าชุมชน (Threat)  

- กระแสการทํองเที่ยวที่ไมํสม่ําเสมอโดยตลอด บางชํวงมีนักทํองเที่ยวน๎อยหรือมาก
แตกตํางกัน ตามความผันผวนของภาวะเศรษฐกิจ 

- ชุมชนอื่นเริ่มหันมาลอกเลียนแบบการเป็นแหลํงทํองเที่ยวเชิงอนุรักษ๑ ในแบบวิถีด้ังเดิม 
สร๎างให๎เกิดทางเลือกใหมํๆให๎กับนักทํองเที่ยว เชํน เพลินวาน ที่หัวหิน เป็นต๎น 

 

ตารางที่ 4.2 สรุปผลการศึกษาวิเคราะห๑สถานการณ๑ของสินค๎าชุมชน 
จดุแข็ง จุดอํอน 

- มีสินค๎าชุมชนทีม่ีชื่อเสียงหลายชนิด 
- มีทรัพยากรที่หายาก พบได๎เฉพาะถิ่น  
- มีวัสดุธรรมชาติในชุมชนที่หาไดง๎ําย เชํน ใบมะพร๎าว ท่ี
สามารถนาํมาใช๎ในการสร๎างหรือตกแตงํบรรจุภัณฑ๑ได๎ 
- มีแรงงานฝีมือจํานวนมาก 
- มีภูมิปัญญาท๎องถิ่นในด๎านตํางๆที่มีคํา 
- ชุมชนมีแหลํงทํองเที่ยวที่มชีื่อเสียงเป็นที่ร๎ูจกัหลายแหงํ 
- มีตลาดน้ํา อันเป็นจุดขายที่สําคัญด๎านการทํองเที่ยว
ของจงัหวัด มีสํวนชวํยเอื้อตํอการสร๎างชํองทางการ
จําหนํายสินค๎าชุมชนไดเ๎ป็นอยาํงดี 
- ชุมชนมีจติสํานึกรวํมที่เขม๎แข็ง  
 

- วัตถุดิบที่นํามาแปรรูปเป็นสินคา๎บางชนิดมีปริมาณ
จํากดั มีคุณภาพที่แตกตาํงกันไปตามสภาพภูมิ
ประเทศ และฤดูกาล 
- คํานิยมในการลอกเลียนแบบสินค๎าที่ได๎รับความ
นิยม และการขายแบบตัดราคา 
- การใชว๎ิธีการเปรียบเทยีบจากราคา เป็นเกณฑ๑ใน
การตัดสินใจซื้อ  
- มีรูปแบบการวางจาํหนํายสินคา๎ที่ไมํนําสนใจ 
- มีต๎นทุนต่ํา ไมํสามารถใช๎เทคโนโลยีทันสมัย มาใช๎
สนับสนุนในการผลิตสินค๎า หรือจ๎างออกแบบบรรจุ
ภัณฑ๑มืออาชีพได ๎
- รูปแบบของบรรจุภัณฑ๑ขาดประสิทธิภาพในการ
สนองตํอรสนิยมและความต๎องการของกลุํม
นักทํองเที่ยวได๎อยาํงแท๎จริง 
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ตารางที่ 4.2 (ตํอ) สรุปผลการศึกษาวิเคราะห๑สถานการณ๑ของสินค๎าชุมชน 

โอกาส ความเสี่ยง 
- มีการกําหนดยุทธศาสตร๑ของชมุชนดา๎นการทํองเที่ยว
เชิงอนุรักษ๑ และการเที่ยวเชิงนเิวศน๑ 
- มีแหลํงทํองเที่ยวเชิงอนุรักษ๑ที่มชีื่อเสียง สามารถใช๎
เป็นแหลํงจาํหนํายสินคา๎ชมุชนได๎ เชํน ตลาดน้ํา    อัมพ
วา ตลาดน้ําทาํคา ฯลฯ 
- จังหวัดมีนโยบายสํงเสริมอาชีพและสร๎างรายไดใ๎ห๎กับ
คนในชมุชน เพื่อให๎ชุมชนยัง่ยืน 
- ชุมชนได๎รางวัลด๎านการอนุรักษ๑ดีเดํน 
- เป็นที่กํอตั้งมูลนิธิชยัพัฒนา 
- นักวิชาการใหค๎วามสนใจศึกษา วิจัยอยาํงตํอเนื่อง 
เพราะเป็นชุมชนขนาดเล็กและเขม๎แข็ง 
- มีกลํุมนักทํองเทีย่วตาํงประเทศ ท่ีนิยมทํองเทีย่วในวิถี
แบบธรรมชาติ  
- ชุมชนตั้งอยูํใกล๎กรุงเทพฯ เดินทางสะดวก สามารถ
เที่ยวแบบไปกลับได๎ภายในวันเดยีวโดยไมตํ๎องพักค๎าง
คืน 

- กระแสการทํองเที่ยวที่ไมํสม่าํเสมอโดยตลอด บาง
ชํวงมีนักทํองเที่ยวน๎อยหรือมากแตกตาํงกัน 
- ชุมชนอื่นเริ่มหันมาลอกเลียนแบบการเป็นแหลํง
ทํองเที่ยวเชิงอนุรักษ๑ ในแบบวิถีดัง้เดมิ สร๎างให๎เกดิ
ทางเลือกใหมํๆให๎กับนักทํองเทีย่ว เชํน เพลินวาน ที่
หัวหิน เป็นต๎น 

4.4 การวิเคราะห์แนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑ์จากปัจจัยได้เปรียบของชุมชนด้าน
เศรษฐกิจของวิสาหกิจชุมชน  

ประเวศ วะสี (2551: 95-96) ได๎กลําววํา แนวคิด “เศรษฐกิจพอเพียง” แม๎เป็นหลักคิดที่ดี
มาก แตํยังคงเป็นปรัชญาที่มีความเป็นนามธรรมสูง ขาดความเป็นรูปธรรมในทางการนําไปใช๎ใน
เชิงปฏิบัติจริง เพราะขาดระบบวิธีคิดแบบบูรณาการของคนในสังคมชอบคิดแบบแยกเป็นสํวนๆ 
เชํน แนวคิดในการมุํงเฉพาะการสร๎างผลกําไรทางด๎านการเศรษฐกิจ ของการทําวิสาหกิจชุมชน จน
หลงลืม ภูมิปัญญาท๎องถิ่น ปัญหาสุขภาพ และข๎อได๎เปรียบของการมีแรงงานฝีมือในชุมชน ฯลฯ  

การผสมผสานระหวํางมิติทางด๎านเศรษฐกิจ สังคม สิ่งแวดล๎อม ทรัพยากร วัฒนธรรม 
และสุขภาพ จากปัจจัยตํางๆในชุมชนเชื่อมโยงเข๎ากับรูปแบบการสื่อสารทางการตลาดแบบ IMC 
ของ ประดิษฐ๑ จุมพลเสถียร (2547: 62-65) เพื่อนําไปสูํแนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑ๑สําหรับ
สินค๎าชุมชน เพื่อการจําหนํายในตลาดตํางๆตามแนวพระราชดําริ “เกษตรทฤษฏีใหมํ”ได๎ถูกเลือก
นํามาใช๎เป็นแนวคิดในการวิเคราะห๑ในขั้นตอนนี้ 
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ตารางที่ 4.3 การเชื่อมโยงวัตถุประสงค๑ทางการตลาดกับบทบาทหน๎าที่ของบรรจุภัณฑ๑  

 

 ปัจจัยด๎านทุน (ที่ไมํใชํเงินตรา) ประกอบด๎วย 1) ทุนมนุษย๑ ได๎แกํ แรงงานฝีมือ และ
จิตสํานึก 2) ทุนทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล๎อม และ 3) ทุนทางสังคมและวัฒนธรรมดั้งเดิม 
 ปัจจัยด๎านองค๑ความรู๎ ประกอบด๎วย ภูมิปัญญาท๎องถิ่นในด๎านอาหาร และภูมิปัญญา
ท๎องถิ่นในด๎านบรรจุภัณฑ๑ 
 ปัจจัยด๎านตลาดในชุมชน ประกอบด๎วย การผลิตสินค๎าในปริมาณที่พอดีจําหนํายตํอวัน 
รูปแบบการจําหนํายสินค๎าโดยไมํผํานตัวแทน และการกําหนดกลุํมเป้าหมายในแบบเฉพาะกลุํม 
(นักทํองเที่ยว) เพื่อจําหนํายสินค๎าเป็นของฝาก 
 

ตารางที่ 4.4 การเชื่อมโยงปัจจัยได๎เปรียบทางเศรษฐกิจของชุมชนด๎านตํางๆกับบทบาทหน๎าที่ของ
บรรจุภัณฑ๑ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

วัตถุประสงค๑ทางการตลาด สํวนผสมทาการตลาด บทบาทหน๎าที่ของบรรจุภัณฑ๑ 
- สร๎างความรู๎จัก 
- สร๎างความเข๎าใจที่ดี 
- สร๎างภาพพจน๑ 
- เปลี่ยนแปลงพฤติกรรม 
- กระต๎ุนให๎ตัดสินใจซื้อ 

ผลิตภัณฑ๑ การสื่อสารและการบํงชี้ 
ราคา การสะท๎อนภาพลักษณ๑ 
การจัดจําหนําย การเข๎าถึงตลาดเป้าหมาย 
การสื่อสารการตลาด ชํวยสํงเสริมการจําหนําย 

 (การโฆษณา ,การสํงเสริมการขาย ,
การประชาสัมพันธ๑ ,การตลาดทางตรง ,
การขายโดยพนักงานขาย)  

ปัจจัยได๎เปรียบของชุมชน บทบาทหน๎าที่ของบรรจุภัณฑ๑ 
 
ทุน 

งานฝีมือ/จิตสํานึก  
 
 - การสื่อสารและการบํงชี้ 
 - การสะท๎อนภาพลักษณ๑ 
 - การเข๎าถึงตลาดเป้าหมาย 
 - ชํวยสํงเสริมการจําหนําย 

ทรัพยากร/สิ่งแวดล๎อม 
สังคม/วัฒนธรรม 

 

องค๑ความรู๎ 
บรรจุภัณฑ๑ 
อาหาร 

 
การตลาด 
 

ผลิตพอดีจําหนําย 
จําหนํายด๎วยตนเอง 
กลุํมนักทํองเที่ยว 
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4.4.1 บทบาทหน๎าที่ของบรรจุภัณฑ๑ในด๎าน “การสื่อสารและการบํงชี้” 
 

ตารางที่ 4.5 การวิเคราะห๑ปัจจัยได๎เปรียบทางเศรษฐกิจของชุมชนด๎านตํางๆเชื่อมโยงกับบทบาท
หน๎าที่ของบรรจุภัณฑ๑ในด๎าน “การสื่อสารและบํงชี้” 

 

ปัจจัยได๎เปรียบของชุมชน การสื่อสารและการบํงชี ้
ทุน งานฝีมือ/

จิตสํานึก 
ด๎านการสื่อสาร 
- การสร๎างความเชื่อมั่นด๎วยการนําเสนอข๎อมูลเกี่ยวกับสินค๎า
อยํางมีจิตสํานึกรับผิดชอบ  

ทรัพยากร/
สิ่งแวดล๎อม 

ด๎านการบํงชี้ 
- การนําวัสดุจากธรรมชาติที่หาได๎งํายในท๎องถิ่นมาประยุกต๑ใช๎ 

สังคม/
วัฒนธรรม 

ด๎านการบํงชี้ 
- การนํามรดกทางสังคมและวัฒนธรรม มาประยุกต๑ใช๎เป็น
แนวคิดในการสร๎างสรรค๑บรรจภุัณฑ๑ และสื่อถึงแหลํงที่มา 

องค๑ความรู๎ บรรจุภัณฑ๑ ด๎านการสื่อสาร 
- ลดการพึ่งพาเทคโนโลยีการพิมพ๑ในระบบอุตสาหกรรม 
ด๎านการบํงชี้ 
- การออกแบบบรรจุภัณฑ๑แบบกึ่งสําเร็จรูป ทีส่ามารถนําภูมิ
ปัญญาดั้งเดิมมาประยุกต๑ใช๎ได๎อยํางหลากหลาย 

อาหาร ด๎านการบํงชี้ 
- การพัฒนาคิดค๎นสูตรหรือรสชาติใหมํ เพื่อสร๎างเป็นจุดขายที่
แตกตําง 

การตลาด 
 

ผลิตพอดี
จําหนําย 

ด๎านการบํงชี้ 
- การลดเงื่อนไขในการออกแบบเพื่อการขนสํง และการจัดเกบ็
เพื่อรอจําหนํายในพื้นที่หํางไกล 

จําหนํายด๎วย
ตนเอง 

ด๎านการสื่อสาร 
- การแสดงข๎อมูลที่เป็นประโยชน๑ในการตัดสนิใจซื้อ ภายใต๎
รูปแบบการจําหนํายที่มีผู๎นําเสนอข๎อมูลประกอบ 

กลุํม
นักทํองเที่ยว 

ด๎านการบํงชี้ 
- การออกแบบบรรจุภัณฑ๑ที่สอดคล๎องสัมพันธ๑กับสถานที่
จําหนํายที่เป็นแหลํงทํองเที่ยว 
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แนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑ๑ 

1) การสร๎างความเชื่อมั่นด๎วยการนําเสนอข๎อมูลเกี่ยวกับสินค๎าอยํางมีจิตสํานึกรับผิดชอบ
การด๎วยการนําเสนอข๎อมูลเกี่ยวกับสินค๎าอยํางครบถ๎วน ชัดเจน และตรงไปตรงมา  

  (1) การสร๎างรูปแบบการแสดงข๎อมูลเกี่ยวกับสินค๎า 
            ให๎เป็นรูปแบบเฉพาะ สําหรับสินค๎าชุมชน ให๎มีความครอบคลุม ใช๎ได๎กับสินค๎า

ประเภทอาหารทุกชนิด อยํางครบถ๎วน และชัดเจนในรายละเอียดตํางๆของสินค๎าที่ผู๎บริโภคควร
ทราบ เชํน สารเคมีที่ใช๎ วันหมดอายุ แหลํงวัตถุดิบที่นํามาใช๎ ข๎อแนะนําในการบริโภค วิธีการได๎มา
ซึ่งวัตถุดิบ และอ่ืนๆ อันจะสํงผลตํอความปลอดภัยในการบริโภค  

            ในรูปแบบที่ผู๎ประกอบการทุกรายสามารถใช๎งานได๎สะดวก และระบุรายละเอียด
ได๎อยํางครบถ๎วน ไมํยุํงยากเพื่อป้องกันการหลีกเลี่ยงในการแสดงข๎อเท็จริงของสินค๎า และผู๎ซื้อ
สามารถพิจารณาเปรียบเทียบได๎โดยงําย เพื่อให๎ผู๎ประกอบการหันมาให๎ความสําคัญในด๎านความ
ซื่อตรงตํอลูกค๎ามากขึ้น  

             (2) การแสดงเครื่องหมายรับประกันคุณภาพสินค๎า 
            การระบุข๎อความวําเป็นสินค๎าของฝากจากจังหวัดสมุทรสงคราม หรือการนํา

รูปแบบที่สร๎างขึ้นใช๎งานเฉพาะสินค๎าชุมชนของจังหวัดสมุทรสงคราม ก็ถือเป็นการรับรองคุณภาพ
ของสินค๎าจากทางจังหวัดด๎วยการประกาศถึงแหลํงที่มาของสินค๎า  

            ดังนั้นหนํวยงานราชการและชุมชนควรรํวมกันกําหนดมาตรการในการควบคุม
คุณภาพของสินค๎าชุมชน ที่ใช๎ข๎อความวํา “เป็นสินค๎ามาจากจังหวัดสมุทรสงคราม” หรือการใช๎
รูปแบบบรรจุภัณฑ๑ที่ทางจังหวัดกําหนดให๎อยํางระมัดระวัง เพราะหากผู๎ประกอบการรายใดสร๎าง
ความเสื่อมเสีย ก็จะสํงผลตํอผู๎ประกอบการายอ่ืนๆในจังหวัดอีกด๎วย  

            ในสํวนของเครื่องหมายรับรองอื่นๆ ที่จะชํวยสร๎างความมั่นใจในการพิจารณา
ตัดสินใจซื้อของผู๎บริโภคนั้น มีทั้งที่กําหนดต๎องให๎ระบุตามกฎหมาย เชํน เครื่องหมาย อ.ย. และ
เครื่องหมายรับรองจากหนํวยงาน หรือองค๑กรอ่ืนๆ เชํน สัญลักษณ๑ OTOP ระดับ 5 ดาว 
เครื่องหมายเชลล๑ชวนชิม เครื่องหมายแสดงการได๎รับรางวัลสินค๎าดีเดํน ฯลฯ ก็ควรกําหนดรูปแบบ
การนําเสนอให๎เป็นระบบในทิศทางเดียวกัน 

2) การนําวัสดุจากธรรมชาติที่หาได๎งํายในท๎องถิ่นมาใช๎ตกแตํง 

การใช๎วัสดุบรรจุภัณฑ๑หรือวัสดุเพื่อการตกแตํงที่หางํายในท๎องถิ่น วัสดุในท๎องถิ่นที่เป็น
เอกลักษณ๑ และหางําย เชํน ใบมะพร๎าว ฯลฯโดยนํามาใช๎ในการตกแตํงสินค๎าชุมชนในกลุํมชุด
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ของขวัญของฝาก หรือการนําวัสดุในท๎องถิ่นไปแปรรูปเป็นวัสดุบรรจุภัณฑ๑ เชํน กระดาษทํามือจาก
ใบมะพร๎าว เป็นต๎น 

3) การนํามรดกทางสังคมและวัฒนธรรมมาประยุกต๑ใช๎ในการสื่อถึงแหลํงที่มาของสินค๎า 
และสร๎างความแตกตํางในงานออกแบบบรรจุภัณฑ๑ เชํน มรดกในด๎านโบราณสถานโบราณวัตถุ 
หรือในด๎านศิลปหัตถกรรม 

4) ลดการพึ่งพาเทคโนโลยีการพิมพ๑ในระบบอุตสาหกรรม ในการสร๎างสีสัน หรือลวดลาย
บนบรรจุภัณฑ๑ เชํน การขีดเขียนด๎วยมือ การใช๎ตราประทับ การSilk Screen และการถํายสําเนา 

การผสมผสานคุณคําของงานฝีมือเข๎ากับกระบวนการผลิตทางอุตสาหกรรมในการขึ้นรูป
และการตกแตํงบรรจุภัณฑ๑ ด๎วยการใช๎แรงงานฝีมือในชุมชนให๎เป็นประโยชน๑ในขั้นตอนการพิมพ๑ 
การขึ้นรูปบรรจุภัณฑ๑ และการบรรจุสินค๎า อันเป็นเสนํห๑ของสินค๎าชุมชนที่แตกตํางจากสินค๎า
อุตสาหกรรมด๎วยงานฝีมือ แทนการใช๎แนวคิดการผลิตแบบบรรจุภัณฑ๑ที่สําเร็จรูปมาจากโรงงาน 

5) การนําภูมิปัญญาท๎องถิ่นที่เกี่ยวเนื่องกับบรรจุภัณฑ๑  

มาประยุกต๑ใช๎ในการสร๎างความแตกตําง โดยการออกแบบบรรจุภัณฑ๑กลางในแบบก่ึง
สําเร็จรูป จากการสนับสนุนงบประมาณของหนํวยงานราชการ ให๎บรรจุภัณฑ๑กลางนั้นมีรูปแบบที่
สามารถปรับเปลี่ยนให๎เกิดความแตกตํางได๎อยํางหลากหลาย เพื่อสร๎างการมีสํวนรํวมของคนในชุม
ชุนในการสร๎างสรรค๑รูปแบบการตกแตํงบรรจุภัณฑ๑ด๎วยภูมิปัญญาใหมํในแบบของตนเอง หรือนํา
ภูมิปัญญาดั้งเดิมมาประยุกต๑ใช๎ เชํน การหํอ การรัด การมัด การร๎อย ฯลฯ  

6) การพัฒนาหรือคิดค๎นสูตร หรือรสชาติใหมํเพื่อสร๎างจุดขายท่ีแตกตําง 

การนําเสนอจุดขายท่ีแตกตํางในด๎านคุณภาพหรือคุณคําของสินค๎า เพื่อเป็นทางเลือก
ให๎กับผู๎บริโภคในการสร๎างความแตกตํางของสินค๎าด๎านตํางๆ ด๎วยการตํอยอดทางความรู๎ด้ังเดิม 
เชํน การพัฒนาสูตร การคิดค๎นเคล็ดลับสํวนตัวที่ไมํเหมือนใคร หรือการนําผลงานการวิจัยด๎านการ
พัฒนาสูตรอาหารไปประยุกต๑ใช๎ ฯลฯ ด๎วยทักษะ ประสบการณ๑ ความมุํงมั่น พรสวรรค๑ และจิต
วิญญาณความเป็นแมํครัว การพัฒนาสินค๎าชุมชนเพื่อการตํอยอดหรือสร๎างเป็นเอกลักษณ๑ใหมํ
ด๎านอาหารขึ้นชื่อของชุมชน เชํน แฮมเบอร๑เกอร๑ปลาทู ฯลฯ  

ควรสนับสนุนให๎ความสําคัญกับทักษะ ความสามารถของบุคคล เพื่อการกําหนดชนิดของ
สินคา๎ที่จะผลิตจําหนํายมากกวําการผลิตตามกระแสนิยมที่ไมํยั่งยืน เพราะผู๎ผลิตจะกลายเป็น
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เจ๎าของตราสินค๎า ท่ีคนไทยให๎ความสําคัญกับเคล็ดลับ และฝีมือในการปรุงรสที่แตกตํางกันไป โดย
เจ๎าของตราสินค๎าจะต๎องมีสํวนในการรับผิดชอบคุณภาพสินค๎าของตน ถือเป็นหนทางที่สมควรให๎
การสนบัสนุนจากหนํวยงานราชการตํางๆ เพื่อปรับเปลี่ยนแนวคิดที่มุํงแขํงขันด๎วยการ
ลอกเลียนแบบที่ไมํให๎ความสําเร็จที่ยั่งยืน และนํามาซึ่งการเสื่อมเสียชื่อเสียงของชุมชนนั้นๆในที่สุด  

7) การลดเงื่อนไขในการออกแบบเพื่อการขนสํง และการจัดเก็บเพื่อรอจําหนํายในพื้นที่
หํางไกลได๎อยํางสะดวกและคุ๎มคํา 

การออกแบบบรรจุภัณฑ๑ที่เหมาะสําหรับการนําสินค๎ามาบรรจุ ณ จุดจําหนําย ซึ่งสํงผลตํอ
การออกแบบที่สามารถเปิดกว๎างแตกตํางจากแนวคิดในการออกแบบบรรจุภัณฑ๑อุตสาหกรรมที่มี
ข๎อจํากัด เชํน การคํานึงถึงการขนสํงจํานวนมาก ซึ่งสร๎างข๎อจํากัดด๎านรูปทรงของสินค๎า
อุตสาหกรรมให๎ผนังกลํองด๎านบนจําเป็นต๎องเรียบแบน เพื่อให๎สามารถวางซ๎อนทับกันได๎เป็น
จํานวนมาก 

8) การนําเสนอข๎อมูลที่กลุํมเป้าหมายควรทราบ และเป็นประโยชน๑ในการเปรียบเทียบเพื่อ
การตัดสินใจซื้อ ภายใต๎รูปแบบการจําหนํายสินค๎าที่มีผู๎นําเสนอข๎อมูลประกอบ 

9) การออกแบบบรรจุภัณฑ๑ที่สอดคล๎องสัมพันธ๑กับการใช๎งานตามสถานที่จําหนํายท่ีเป็น
แหลํงทํองเที่ยว เชํน ตลาดน้ํา ร๎านจําหนํายสินค๎าของฝากตามโบราณสถาน ฯลฯ 

4.4.2 บทบาทหน๎าที่ของบรรจุภัณฑ๑ในด๎าน “การสะท๎อนภาพลักษณ๑” 

 

ตารางที่ 4.6 การวิเคราะห๑ปัจจัยได๎เปรียบทางเศรษฐกิจของชุมชนด๎านตํางๆเชื่อมโยงกับบทบาท
หน๎าที่ของบรรจุภัณฑ๑ในด๎าน “การสะท๎อนภาพลักษณ๑” 

 

 

 
 
 
 

ปัจจัยได๎เปรียบของชุมชน การสะท๎อนภาพลักษณ๑ 
ทุน งานฝีมือ/จิตสํานึก - การสร๎างความเชื่อมั่นในการบริโภค ให๎กลายเป็น

ภาพลักษณ๑ของสินค๎าชุมชน 
ทรัพยากร/
สิ่งแวดล๎อม 

- การสร๎างจิตสํานึกรํวมในการอนุรักษ๑
ทรัพยากรธรรมชาติ และสิ่งแวดล๎อม  

สังคม/วัฒนธรรม - การสร๎างจิตสํานึกรํวมในการอนุรักษ๑มรดกทาง
สังคมและวัฒนธรรมของชุมชน 
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ตารางที่ 4.6 (ตํอ) การวิเคราะห๑ปัจจัยได๎เปรียบทางเศรษฐกิจของชุมชนด๎านตํางๆเชื่อมโยงกับ
บทบาทหน๎าที่ของบรรจุภัณฑ๑ในด๎าน “การสะท๎อนภาพลักษณ๑” 

 

แนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑ๑ 

1) การสร๎างภาพลักษณ๑ด๎านสินค๎าเพื่อสุขภาพ และเน๎นถึงความปลอดภัยในการบริโภค 

2) การสร๎างจิตสํานึกรํวมในการมีสํวนชํวยกันดูแลรักษาทรัพยากรธรรมชาติ และ
สิ่งแวดล๎อม 

             (1) การสร๎างจิตสํานึกรํวมในการมีสํวนชํวยกันดูแลรักษาทรัพยากรธรรมชาติ ที่
หายากและใกล๎สูญพันธุ๑ 

            การนําเสนอข๎อมูลที่เป็นข๎อเท็จจริงด๎านการอนุรักษ๑ทรัพยากรธรรมชาติ พร๎อมทั้ง
การให๎ทุกคนได๎ตระหนักถึงผลกระทบตํอสุขภาพจากการใช๎สารกันบูด และผลกระทบตํอ
สิ่งแวดล๎อมที่จะเกิดขึ้น หากคํานึงถึงแคํการผลิตเพื่อสนองความต๎องการของผู๎บริโภคเพียงด๎าน
เดียว  

            - กลุํมชุมชนชาวประมงแปรรูปควรมีการระบุข๎อมูลเกี่ยวกับชํวงฤดูการวางไขํของ
ปลาทูในราวกลางเดือนกุมภาพันธ๑ของทุกปีไว๎บนบรรจุภัณฑ๑ เพื่อให๎ผู๎ซื้อสินค๎าทราบวําชํวงเวลา

ปัจจัยได๎เปรียบของชุมชน การเข๎าถึงตลาดเป้าหมาย 
องค๑
ความรู๎ 

บรรจุภัณฑ๑ - การสะท๎อนคุณคําของภูมิปัญญาดั้งเดิมในด๎านบรรจุ
ภัณฑ๑ ด๎วยการนํามาประยุกต๑ใช๎ในงานออกแบบ 

อาหาร - การนําเสนอคุณคําของความพิถีพิถันและเป็น
ธรรมชาติ ด๎วยกระบวนการแปรรูปอาหารแบบด้ังเดิม 

การตลาด 
 

ผลิตพอดีจําหนําย - การนําเสนอคุณคําของสินค๎าที่ไมํใช๎สารเคมีเพื่อยืด
อายุในการเก็บรักษา โดยการผลิตในปริมาณที่พอดีตํอ
การจําหนําย  

จําหนํายด๎วยตนเอง - การสํงเสริมภาพลักษณ๑ด๎านความมีอัธยาศัยไมตรี 
ของคนในชุมชน 

กลุํมนักทํองเที่ยว - การสํงเสริมคุณคําของสินค๎าชุมชน ด๎วยแนวคิดใน
การสร๎างสรรค๑ที่เชื่อมโยงเข๎ากับการทํองเที่ยว 
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นั้นราคาปลาทูอาจสูงกวําปกติหรือมีวางจําหนํายไมํมาก และชุมชนควรหันมาประชาสัมพันธ๑เพื่อ
การจําหนํายหอยหลอดในชํวงเวลานั้นแทน เป็นต๎น 

            - การระบุให๎ทราบถึงวิธีการจับสัตว๑หายากไว๎บนบรรจุภัณฑ๑ เชํน หอยหลอดดอง
ร๎านนี้ได๎มาจากการใช๎วิธีด้ังเดิมโดยไมํใช๎ปูนขาว ปลาทูร๎านนี้ได๎มาจากการใช๎อวนขนาดตาม
มาตรฐานท่ีกําหนดในการหาปลาในฤดูวางไขํ เป็นต๎น 

             (2) การนําเสนอภาพลักษณ๑บรรจุภัณฑ๑เพื่อสิ่งแวดล๎อม  
            กลยุทธ๑บรรจุภัณฑ๑เพื่อสิ่งแวดล๎อม 
            การบรรจุภัณฑ๑ในอนาคตกับปัญหาด๎านสิ่งแวดล๎อมตามท่ี สมพงษ๑ เฟื่องอารมณ๑ 

(2550: 57) ได๎กลําววํา ประชาชนควรเริ่มตระหนักถึงปัญหาด๎านมลภาวะ ตลอดจนรับรู๎ถึงความ
จํากัดด๎านทรัพยากรตํางๆ ในขณะที่อุตสาหกรรมการบรรจุภัณฑ๑พัฒนาไป ยังต๎องคํานึงถึงการ
อนุรักษ๑สิ่งแวดล๎อมด๎วย แนวโน๎มการใช๎กลยุทธการตลาดสีเขียว ในตอนที่เกี่ยวข๎องกับการบรรจุ
ภัณฑ๑ จะมีความสําคัญมากยิ่งขึ้น 

            ภาครัฐบาลจะมีการออกระเบียบเพื่อเข๎ามากํากับดูแล แก๎ไขปัญหาในด๎าน
สิ่งแวดล๎อมมากย่ิงขึ้น ในอนาคตประชาชนจะหันมานิยมบริโภคสินค๎าธรรมชาติมากขึ้น และนิยม
ใช๎สินค๎าที่มีการบรรจุด๎วยวัสดุธรรมชาติ วัสดุที่นํากลับมาใช๎ใหมํ รวมทั้งการใช๎สินค๎าชนิดเติม 
ตลอดจนเลี่ยงการใช๎สินค๎าหรือบรรจุภัณฑ๑ที่เป็นอันตรายตํอสิ่งแวดล๎อม เชํน การหมุนเวียนนํา
กลับมาใช๎ประโยชน๑ การลดการใช๎วัสดุบรรจุภัณฑ๑ การนําไปใช๎ประโยชน๑หลังการใช๎งาน เลี่ยงการ
ใช๎วัสดุที่ยํอยสลายยาก การใช๎บรรจุภัณฑ๑ชนิดเติม การใช๎วัสดุธรรมชาติหรือวัสดุที่ยํอยสลายได๎
งําย และการใช๎ฉลากสินค๎าเพื่อสิ่งแวดล๎อม 

3) การสร๎างจิตสํานึกรํวมในการรักษามรดกทางสังคมและวัฒนธรรมของชุมชน 

            จิตสํานึกในการมีสํวนรํวมเป็นเจ๎าของมรดกทางสังคม โดยดอกเตอร๑ แครอล มู๏ก 
(แจ็ค และ สตีฟ, 2545: 163) นักจิตวิทยาผู๎บริโภคกลําววํา ความสําคัญเชิงจิตวิทยาของการสืบ
ทอดอาจเกิดจากพลังของการเข๎าไปเป็นสํวนรํวมกับสิ่งหนึ่งสิ่งใดอยํางตํอเนื่อง ซึ่งเชื่อมตํอและ
ผูกมัดให๎สิ่งนั้นยังคงมีชีวิตอยูํอยํางชอบธรรม พร๎อมนําทั้งนําเอาประวัติศาสตร๑ความเป็นมาของตน
ก๎าวไปข๎างหน๎าโดยผํานขั้นตอนของการดับสูญ และเข๎าไปดํารงอยูํในผลิตภัณฑ๑รุํนตํอๆไป 

            การเชื่อมตํอลักษณะนี้เป็นการสอดประสานสูํความเป็นอมตะ หากไร๎ซึ่งสํานึกแหํง
การสืบทอด และการรู๎จักบรรพบุรุษแล๎ว ก็จะอํอนแอจนรู๎สึกถึงการถูกทําให๎แปลกแยก ทอดทิ้ง    



 
 

95 

ไร๎ความรู๎สึก และต๎อยตํ่า หากปราศจากเส๎นแนวทางที่ทอดยาวจากอดีต ก็ยํอมยากท่ีจะเชื่อมั่นใน
เส๎นแนวที่พร๎อมทอดยาวสูํอนาคต 

            จากน้ันการต้ังมั่นในการสืบทอดจะอยูํบนความตํอเนื่อง และปลํอยให๎ผลิตภัณฑ๑
บางตัวตายไป โดยคงตอนที่ไมํมีปัญหาให๎มีตํอไป การโอบอ๎ุมบริษัทและผลิตภัณฑ๑ที่มีการสืบทอด
ลักษณะนี้ จะทําให๎ผู๎บริโภคเข๎ามามีสํวนรํวมในการเชื่อมตํอให๎บริษัทและผลิตภัณฑ๑นั้นมีชีวิตยืน
ยาวตํอไปอยํางทรงพลัง เชํน การนําลวดลายในงานเบญจรงค๑มาประยุกต๑ใช๎ในงานออกแบบบรรจุ
ภัณฑ๑ที่เสมือนกับถูกบบรรจุอยูํในภาชนะที่ทรงคุณคําอันเป็นเอกลักษณ๑ด้ังเดิมของชุมชน 

            4) การสะท๎อนคุณคําของภูมิปัญญาท๎องถิ่น ลงในงานออกแบบบรรจุภัณฑ๑ ด๎วย
การใช๎ภาพ ข๎อความ หรือเทคนิควิธีการในแบบด้ังเดิมในงานออกแบบเรขศิลป์ และรูปทรงบรรจุ
ภัณฑ๑ เชํน การนําเสนอภาพการกวนน้ําตาลมะพร๎าว การปีนต๎นมะพร๎าว ลงบนบรรจุภัณฑ๑น้ําตาล
มะพร๎าว เป็นต๎น  

5) การนําเสนอคุณคําของความพิถีพิถัน และเป็นธรรมชาติ ด๎วยกระบวนการแปร
รูปอาหารแบบดั้งเดิม อยํางพิถีพิถันในการแปรรูปอาหาร และคุณคําของอาหารไทยที่มีประโยชน๑
ตํอสุขภาพดุจยารักษาโรค สอดคล๎องกับสภาพอากาศในแตํละฤดูกาล เชํน การนําเสนอ
กระบวนการทําขนมลูกชุบ กระบวนการทําขนมกามะแลรามัญ คุณคําของการบริโภคข๎าวแชํ
ในชํวงฤดูร๎อน ฯลฯ 

6) การนําเสนอคุณคําของสินค๎าที่เน๎นความสดใหมํ ไมํใช๎สารเคมีเพื่อยืดอายุใน
การเก็บรักษาโดยการผลิตในปริมาณที่พอดีจําหนํายตํอวัน เชํน การจําหนํายขนมครกในแบบกึ่ง
สาธิต ที่จะรับประทานในขณะยังร๎อนได๎ และสามารถเลือกหน๎าของขนม หรือรสชาติ ที่ต๎องการได๎ 

7) การสะท๎อนภาพลักษณ๑ด๎านอัธยาศัยไมตรี มีน้ําใจของคนในชุมชน ที่เกิดจาก
การจําหนํายสินค๎าด๎วยตนเอง ที่ผู๎ซื้อสามารถตํอรองราคาสินค๎า หรือขอคําอธิบายในรายละเอียด
ของสินค๎าจากผู๎จําหนํายได๎โดยตรง ทําให๎แป็นชํองทางในการแสดงถึงอัธยาศัยไมตรีที่อบอํุน และ
เป็นมิตรของเจ๎าบ๎านได๎เป็นอยํางดี 

8) การสะท๎อนภาพลักษณ๑ของชุมชนที่สอดคล๎องและเชื่อมโยงกับยุทธศาสตร๑
ด๎านการทํองเที่ยว เชํน ชุมชนที่มีภาพลักษณ๑ของความเป็นธรรมชาติที่สวยงามและหลากหลาย ก็
สามารถจําหนํายสินค๎ารํวมกับกิจกรรมการทํองเที่ยวในแบบโฮมเสตย๑ ที่นักทํองเที่ยวได๎มีสํวนรํวม
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ในการแปรรูปสินค๎าเพื่อการซื้อไปบริโภคตามแหลํงทํองเที่ยวเชิงนิเวศน๑ในแบบตํางๆของชุมชน เชํน 
การทําน้ําตาลมะพร๎าว ที่สวนมะพร๎าว ฯลฯ 

4.4.3 บทบาทหน๎าที่ของบรรจุภัณฑ๑ในด๎าน “การเข๎าถึงตลาดเป้าหมาย” 

 

ตารางที่ 4.7 การวิเคราะห๑ปัจจัยได๎เปรียบทางเศรษฐกิจของชุมชนด๎านตํางๆเชื่อมโยงกับบทบาท
หน๎าที่ของบรรจุภัณฑ๑ในด๎าน “การเข๎าถึงตลาดเป้าหมาย” 

 

 

ปัจจัยได๎เปรียบของชุมชน การเข๎าถึงตลาดเป้าหมาย 
ทุน งานฝีมือ/จิตสํานึก - การศึกษาระดับความสําคัญของปัจจัยในด๎านการ

สร๎างจิตสํานึกรํวมของชุมชน ด๎านคุณภาพ และความ
ปลอดภัยของสินค๎า 

ทรัพยากร/
สิ่งแวดล๎อม 

- การศึกษาระดับความสําคัญของปัจจัยด๎านการ
อนุรักษ๑ทรัพยากรธรรมชาติของชุมชน 

สังคม/วัฒนธรรม - การศึกษาระดับความสําคัญของปัจจัยด๎านการสืบ
ทอดวิถีด้ังเดิม การอนุรักษ๑ภูมิปัญญาท๎องถิ่น และการ
รักษาคุณคําของมรดกทางสังคม 

องค๑
ความรู๎ 

บรรจุภัณฑ๑ - การศึกษาภาพลักษณ๑ของบรรจุภัณฑ๑สําหรับสินค๎า
ชุมชนประเภทอาหาร 

อาหาร - การศึกษาเกี่ยวกับรูปแบบบรรจุภัณฑ๑ที่เหมาะสมกับ
บุคลิกภาพของอาหารแตํละชนิด 

การตลาด 
 

ผลิตพอดีจําหนําย - การศึกษาเปรียบเทียบชนิดของสินค๎าที่เป็นที่ต๎องการ
ของคนในท๎องถิ่น และนักทํองเที่ยวตํางถิ่น 

จําหนํายด๎วยตนเอง - การศึกษาเปรียบเทียบระดับความสําคัญของปัจจัยที่
สํงผลตํอการตัดสินใจซื้อสินค๎าชุมชนประเภทอาหาร 

กลุํมนักทํองเที่ยว - การศึกษารสนิยมของกลุํมเป้าหมายของคนใน
ท๎องถิ่น และนักทํองเที่ยวตํางถิ่น 
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แนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑ๑ 

1) การศึกษาระดับความสําคัญของปัจจัยในด๎านการสร๎างจิตสํานึกรํวมของชุมชน ด๎าน
คุณภาพ และความปลอดภัยของสินค๎า เชํน การสร๎างจิตสํานึกในการไมํใช๎สารกันบูดในอาหาร 
การสร๎างจิตสํานึกในการไมํใช๎สารเคมีในการเพาะปลูกพืชผล ฯลฯ โดยการวัดระดับการให๎
ความสําคัญในคุณคําที่เกิดจาการสร๎างจิตสํานึกเหลํานี้วํากลุํมเป้าหมายนั้นให๎ความสําคัญใน
ระดับใด 

2) การศึกษาระดับความสําคัญของปัจจัยด๎านการอนุรักษ๑ทรัพยากรธรรมชาติของชุมชน 
เชํน การมีสํวนรํวมในการรักษาให๎ปลาทู หอยหลอด และหอยแครง ที่เป็นสัตว๑หายาก ใกล๎สูญพันธุ๑ 
ได๎มีชํวงเวลาในการพักฟื้น แล๎ววัดผลในการให๎ความสําคัญในคุณคําที่เกิดจาการสร๎างคุณคําใน
ด๎านการรักษาทรัพยากรท่ีหายากนี้ วํากลุํมเป้าหมายให๎ความสําคัญในระดับใด 

3) การศึกษาระดับความสําคัญของปัจจัยด๎านการสืบทอดวิถีด้ังเดิม การอนุรักษ๑ภูมิ
ปัญญาท๎องถิ่น และการรักษาคุณคําของมรดกทางสังคม ทั้งในทางตรงและในทางอ๎อม เชํน 

- การสร๎างการมีสํวนรํวมในแบบทางตรง  
โดยการแจ๎งผู๎ซื้อให๎ทราบวํารายได๎สํวนหนึ่งจากการจําหนํายจะถูกแยกไปใช๎ในการ

สนับสนุนสมาคม กองทุนที่มีอยูํ หรือการกํอต้ังสมาคม กองทุนใหมํที่เป็นสาธารณะประโยชน๑ตํางๆ 
เชํน กองทุนสวัสดิการสําหรับผู๎ประกอบอาชีพขึ้นมะพร๎าว ท่ีเป็นอาชีพต๎นน้ําของการทําน้ําตาล
มะพร๎าวที่ไร๎คนสืบทอด เพราะเสี่ยงอันตราย และปัจจุบันกําลังจะสูญหายไป เป็นต๎น 

- การสร๎างการมีสํวนรํวมในแบบทางอ๎อม  
โดยผู๎บริโภคสามารถรับรู๎ผํานการตอกย้ําจากข๎อความเชิญชวน (Slogan) ให๎ตระหนักถึง

การได๎มีสํวนรํวมสืบทอดมรดกทางสังคมทางอ๎อมผํานการสนับสนุนสินค๎าชุมชน เพื่อให๎คนใน
ชุมชนมีรายได๎จากการแปรรูปผลผลิตในท๎องถิ่น ซึ่งกํอให๎เกิดการสร๎างรายได๎ในสายอาชีพที่
เกี่ยวเนื่องตํอไปเป็นทอดๆตํอไป ผลคือวิถีด้ังเดิมเหลํานี้จะยังคงต๎านทางกระแสสินค๎าสําเร็จรูป
ตามร๎านสะดวกซื้อหรือห๎างสรรพสินค๎าตํอไปได๎ เชํน การระบุข๎อความสั้นวํา “การรํวมสนับสนุน
สินค๎าชุมชน รายได๎จะนําไปใช๎ในการบูรณะซํอมแซมกลองโบราณ” 

4) การศึกษาภาพลักษณ๑ของบรรจุภัณฑ๑สําหรับสินค๎าชุมชนประเภทอาหาร เพราะสินค๎า
อาหารนั้นมีความหลากหลายสูง ทั้งด๎านรูปลักษณ๑ และรสชาติ ที่มีผลตํอภาพลักษณ๑ของการเป็น
สินค๎าราคาถูก หรือสินค๎าราคาแพง การกําหนดตําแหนํงของสินค๎าชุมชนด๎วยรูปแบบบรรจุภัณฑ๑ที่
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เหมาะสม จะทําให๎สินค๎าดูไมํถูกหรือแพงจนเกินไป ซึ่งจะสํงผลกับการออกแบบบรรจุภัณฑ๑ให๎อยํู
ในขอบเขตของรูปแบบที่เหมาะสมที่ไมํกว๎างมากนัก  

5) การศึกษาเกี่ยวกับรูปแบบบรรจุภัณฑ๑ที่เหมาะสมกับบุคลิกภาพของอาหารแตํละชนิด 
เพราะบรรจุภัณฑ๑อาหารนั้นมีหลากหลายรูปแบบให๎เลือกใช๎งานตามความเหมาะสมกับชนิดของ
สินค๎า เขํน บรรจุภัณฑ๑แบบถาดแบน บรรจุภัณฑ๑แบบถุงตั้ง ฯลฯ  

6) การศึกษาเปรียบเทียบชนิดของสินค๎าที่เป็นท่ีต๎องการของคนในท๎องถิ่น และ
นักทํองเที่ยวตํางถิ่น เพื่อจะได๎ทราบวําสินค๎าชนิดใดเป็นที่ต๎องการของกลุํมเป้าหมายมากที่สุด 
จากนั้นจึงมาพิจารณาถึงสาเหตุที่ทําให๎สินค๎าชนิดนั้นเป็นที่ต๎องการซื้อมากที่สุด กํอนนําไปใช๎ใน
การพัฒนาสินค๎าชนิดอ่ืนๆให๎มีคุณลักษณะที่เป็นท่ีต๎องการของกลุํมเป้าหมายเหมือนกัน 

7) การศึกษาเปรียบเทียบระดับความสําคัญของปัจจัยที่สํงผลตํอการตัดสินใจซื้อสินค๎า
ชุมชนประเภทอาหาร ด๎วยการใช๎ตัวแปรในด๎านแรงงจูงใจในการตัดสินใจซื้อของผู๎บริโภค เชํน 
ราคา คุณภาพ ชื่อเสียงของตราสินค๎า รสชาติ ฯลฯ  

8) การศึกษารสนิยมของคนในท๎องถิ่น และนักทํองเที่ยวตํางถิ่น ด๎วยการนําเสนอผํานตัว
แปรทางเลือกในด๎าน สีสัน รูปทรง ลวดลาย เพื่อให๎กลุํมเป้าหมายเลือกตอบ โดยผลของการเลือก
คําตอบ ชํวยในการบํงบอกถึงรสนิยมของแตํละบุคคล ที่จะสามารถนํามาใช๎งานออกแบบบรรจุ
ภัณฑ๑เพื่อให๎เข๎าถึงจิตใจของกลุํมเป้าหมายได๎ 

4.4.4 บทบาทหน๎าที่ของบรรจุภัณฑ๑ในด๎าน “ชํวยสํงเสริมการจําหนําย” 
 

ตารางที่ 4.8 การวิเคราะห๑ปัจจัยได๎เปรียบทางเศรษฐกิจของชุมชนด๎านตํางๆเชื่อมโยงกับบทบาท
หน๎าที่ของบรรจุภัณฑ๑ในด๎าน “ชํวยสํงเสริมการจําหนําย” 

ปัจจัยได๎เปรียบของชุมชน ชํวยสํงเสริมการจําหนําย 
ทุน งานฝีมือ/จิตสํานึก - รูปแบบการจําหนํายสินค๎าที่สอดคล๎องและ

เหมาะสมกับวิถีชุมชนที่เป็นอัตลักษณ๑ โดยไมํเน๎น
การแสวงหากําไร 

ทรัพยากร/
สิ่งแวดล๎อม 

- รูปแบบการจําหนํายสินค๎าที่ใช๎วัตถุดิบจาก
ทรัพยากรที่เสี่ยงตํอการสูญพันธุ๑ในเฉพาะชํวงเวลาที่
เหมาะสม 
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ตารางที่ 4.8 (ตํอ) การวิเคราะห๑ปัจจัยได๎เปรียบทางเศรษฐกิจของชุมชนด๎านตํางๆเชื่อมโยงกับ
บทบาทหน๎าที่ของบรรจุภัณฑ๑ในด๎าน “ชํวยสํงเสริมการจําหนําย” 

แนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑ๑ 

1) การนําเสนอรูปแบบการจําหนํายสินค๎าที่สอดคล๎อง และเหมาะสมกับวิถีชีวิตในแบบ
ด้ังเดิมของชุมชนที่ไมํมุํงแตํการแสวงกําไรเพื่อผลประโยชน๑สํวนตนแตํงเพียงอยํางเดียว 

ปัจจัยได๎เปรียบของชุมชน ชํวยสํงเสริมการจําหนําย 
ทุน งานฝีมือ/จิตสํานึก - รูปแบบการจําหนํายสินค๎าที่สอดคล๎องและ

เหมาะสมกับวิถีชุมชนที่เป็นอัตลักษณ๑ โดยไมํเน๎น
การแสวงหากําไร 

ทรัพยากร/
สิ่งแวดล๎อม 

- รูปแบบการจําหนํายสินค๎าที่ใช๎วัตถุดิบจาก
ทรัพยากรที่เสี่ยงตํอการสูญพันธุ๑ในเฉพาะชํวงเวลาที่
เหมาะสม 

 สังคม/วัฒนธรรม - รูปแบบการจําหนํายสินค๎าที่เชื่อมโยงกับประเพณี
ท๎องถิ่นด้ังเดิมที่เกี่ยวเนื่องกับอาหาร โดยจัดให๎เป็น
เทศกาลประจําปี 

องค๑
ความรู๎ 

บรรจุภัณฑ๑ - รูปแบบการจําหนํายสินค๎าจากการประยุกต๑ใช๎ภูมิ
ปัญญาท๎องถิ่นที่เกี่ยวเนื่องกับบรรจุภัณฑ๑ 

อาหาร - รูปแบบการจําหนํายสินค๎าที่สามารถสะท๎อนถึง
คุณคําของภูมิปัญญาท๎องถิ่นที่เกี่ยวเนื่องกับอาหาร 

การตลาด 
 

ผลิตพอดีจําหนําย - การให๎โอกาสให๎เลือกรสชาติ ปริมาณ หรือชนิด
สินค๎า พร๎อมกับการบรรจุสินค๎าหลังจากการเพิ่งทํา
เสร็จใหมํๆ 

จําหนํายด๎วยตนเอง - รูปแบบการจําหนํายสินค๎าพร๎อมการสาธิตหรือการ
ทํากิจกรรมที่ชํวยเสริมความนําสนใจ 

กลุํมนักทํองเที่ยว - การปรับเปลี่ยนแนวคิดด๎านการจําหนํายสินค๎าเชิง
แขํงขันให๎กลายเป็นกิจกรรมเชิงทํองเที่ยวที่นํา
ประทับใจ 



 
 
100 

2) การจําหนํายสินค๎าที่แปรรูปจากวัตถุดิบเฉพาะถิ่นในธรรมชาติที่หายาก ในแบบเฉพาะ
ฤดูกาล เชํน การสะท๎อนถึงความแตกตํางของสินค๎าที่แบํงออกเป็น 3 กลุํม เพื่อการจําหนํายในทั้ง 
3 ฤดูได๎แกํ คิมหันต๑ เหมันต๑ และวสันต๑ ด๎วยการใช๎สีสัน ข๎อความ หรือลวดลายบนบรรจุภัณฑ๑ เพื่อ
บํงบอกถึงความเปลี่ยนแปลงของธรรมชาติ โดยนําสร๎างเป็นเรื่องราว พร๎อมนําเสนอข๎อมูลประกอบ
เพื่อแจ๎งให๎ทราบถึงคุณคําของการมีสํวนชํวยรักษาทรัพยากรธรรมชาติ ทําให๎ผู๎ซื้อปรับเปลี่ยน
ทัศนะคติใหมํ และหันมารอคอยซื้อหรือมาทํองเที่ยวในฤดูกาลที่เหมาะสมกับชนิดของสินค๎า โดย
ชุมชนจะต๎องมีรายการสินค๎าที่สนับสนุนวัตถุดิบที่มีมากในทั้ง 3 ฤดู 

3) การเชื่อมโยงประเพณีท๎องถิ่นดั้งเดิมที่เกี่ยวเนื่องกับอาหารมาจัดเป็นเทศกาลสํงเสริม
การทํองเที่ยวของชุมชนแบบตลอดทั้งปี เชํน งานเทศกาลปลาทูประจําปี  

4) การนําเสนอรูปแบบการจําหนํายสินค๎าจากการประยุกต๑ใช๎ภูมิปัญญาท๎องถิ่นที่
เกี่ยวเนื่องกับบรรจุภัณฑ๑ เชํน การห๎อยแขวนเขํงปลาทูให๎เป็นโมบายเพื่อนําเสนอสินค๎าที่บรรจุลง
ในเขํงในแบบที่สามารถเคลื่อนไหวไปมาด๎วยแรงลมได๎ 

5) การนําเสนอรูปแบบการจําหนํายสินค๎าจากการประยุกต๑ใช๎ภูมิปัญญาท๎องถิ่นที่
เกี่ยวเนื่องกับอาหาร เชํน รูปแบบการจําหนํายสินค๎าที่นําเอาอุปกรณ๑ในการแปรรูปสินค๎าแบบ
โบราณ เชํน ลวดกระทุ๎งน้ําตาล กระชอน หม๎อดินเผา ฯลฯ มาจัดวางรํวมกัน เพื่อสะท๎อนให๎เห็นถึง
ความยากลําบากในการแปรรูปสินค๎าแตํละชนิด  

6) การนําเสนอรูปแบบการจําหนํายสินค๎าที่สามารถสนองความต๎องการที่หลากหลายของ
กลุํมเป้าหมาย เพราะการเลือกบริโภคอาหารของแตํละคนนั้นมีความแตกตํางและหลากหลายสูง 
เชํน บางคนไมํชอบรสเผ็ด บางคนชอบรสหวาน บางคนไมํชอบรับประทานผัก บางคนต๎องการซื้อ
แคํชิ้นเดียว แตํบางคนอาจต๎องการซื้อไปเป็นของฝากหลายๆชิ้น ฯลฯ รูปแบบการจําหนํายที่
สามารถสนองความต๎องการที่หลากหลายนี้ได๎ดีที่สุด คือ การจําหนํายสินค๎าด๎วยตนเอง เพื่อให๎ผู๎
ซื้อได๎กําหนดสิ่งที่ชอบหรือไมํชอบได๎กํอนนําสินค๎ามาบรรจุเพื่อการจําหนําย 

7) รูปแบบการจําหนํายสินค๎าพร๎อมการสาธิต หรือกิจกรรมที่นําสนใจ อาทิ 

- มีจุดให๎ทดลองชิมอาหาร 

- การสาธิตกระบวนการแปรรูปอาหาร  

- กิจกรรมการมีสํวนรํวมในการแปรรูป ปรุงรส หรือตกแตํงอาหาร 
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- การบรรเลงดนตรีไทย (ซอ) หรือการร๎อยมาลัยรํวมกับการจําหนําย 

- การแสดงการบรรจุสินค๎า ณ จุดวางจําหนํายที่แสดงถึงความสดใหมํจากเตา 

8) การปรับเปลี่ยนแนวคิดด๎านการจําหนํายสินค๎าชุมชนเชิงแขํงขันให๎กลายเป็นกิจกรรม
การทํองเที่ยวท่ีนําประทับใจ ด๎วยการออกแบบจุดจําหนํายสินค๎า ที่มีประโยชน๑ใช๎สอยมากกวําการ
วางสินค๎า อาทิ 

- การนําเสนอข๎อมูลเกี่ยวกับสินค๎า 

- แสดงถึงภูมิปัญญาท๎องถิ่น ความเชื่อด้ังเดิมที่เกี่ยวเนื่องกับสินค๎า 

- คุณคําทางโภชนาการและคุณคําทางจิตใจ 

- การแสดงถึงผลจากการนํารายได๎ไปใช๎เป็นสาธารณะประโยชน๑ 

- การนําเสนอประวัติความเป็นมา ตํานาน เรื่องราวของสินค๎า 

- การนําเสนอตํารับ หรือเคล็ดลับ ที่ทําให๎สินค๎ามีความแตกตําง 

- การจัดวางสินค๎าในรูปแบบที่ดูสบายตาและสร๎างความเพลิดเพลินในการเลือกชม เลือก
ซื้อ โดยไมํต๎องเน๎นรูปแบบการวางจําหนํายที่สร๎างความโดดเดํน สะดุดตา หรือการสร๎างทางเลือกที่
หลากหลาย แตํเน๎นความเรียบงําย อยํางเป็นธรรมชาติแทน 

- การมอบของที่ระลึกสําหรับลูกค๎าที่มียอดซื้อถึงระดับที่กําหนด เชํน ถุงใสํบุหงา 
พวงมาลัย หรือโปสการ๑ดที่เป็นภาพถําย ตามสถานที่ทํองเที่ยวตํางๆในชุมชนจากมุมมองในแบบ
ตนเอง  

- การวางระบบในการกําหนดรูปแบบของบรรจุภัณฑ๑ และรูปแบบการจําหนํายให๎
สอดคล๎องกับสถานที่จําหนําย และจุดเดํนของแหลํงทํองเที่ยวในแตํละท๎องถิ่น  

ซึ่งแตํละจังหวัดจะสามารถนําสถานที่เดํน หรือจุดเดํนจากสิ่งที่ปรากฏอยูํในคําขวัญ
ประจําจังหวัดของตนมาใช๎เป็นจุดเชื่อมโยงหลักได๎ หรืออาจเป็นแหลํงทํองเที่ยวใหมํหรือเอกลักษณ๑
ใหมํที่มีชื่อเสียง และเกิดขึ้นภายหลัง เชํน วัดลํองขุน จังหวัดเชียงราย หรือ เพลินวาน จังหวัด
ประจวบคีรีขันต๑ เป็นต๎น 
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4.5 การแบ่งกลุ่มชนิดสินค้าจากปัจจัยได้เปรียบของชุมชนด้านเศรษฐกิจของชุมชน   

 

ตารางที่ 4.9 การแบํงกลุํมสินค๎าชุมชนตามปัจจัยด๎านทุน องค๑ความรู๎ และการตลาด 
ปัจจัยชุมชน กลุํมสินค๎าชุมชนประเภทอาหาร 
 
ทุน 

- ใช๎วัตถุดิบจากทรัพยากรที่สามารถพบได๎
ทั่วไป 

- ใช๎วัตถุดิบจากทรัพยากรที่มี
เฉพาะ ถิ่นหรือที่มีชื่อเสียง 

- ใช๎วัตถุดิบที่สามารถสร๎างทดแทนได๎งําย - ใช๎วัตถุดิบที่เสี่ยงตํอการสูญพันธุ๑ 
 

องค๑ความรู๎ 
- สินค๎าที่ใช๎กระบวนการแปรรูปจากภูมิ
ปัญญาด้ังเดิม 

- สินค๎าที่ใช๎กระบวนการแปรรูปเชิง
อุตสาหกรรม 

- สินค๎าทั่วไปที่คนสํวนใหญํค๎ุนเคย  - สินค๎าใหมํที่มีลักษณะพิเศษ  
 

การตลาด 
- มีตราสินค๎าที่ยังไมํมีชื่อเสียง - มีตราสินค๎าที่มีชื่อเสียง 
- มีอายุในการเก็บรักษา (โดยไมํใช๎
สารเคมี) น๎อยกวํา 1 สัปดาห๑ 

- มีอายุในการเก็บรักษา (โดยไมํใช๎
สารเคม)ี มากกวํา 1 สัปดาห๑ 

เพื่อให๎สามารถนําแนวคิดนี้ไปใช๎เป็นต๎นแบบกับชุมชนอื่นๆ ผู๎วิจัยจึงได๎กําหนดรหัสสินค๎า 
จํานวน 6 หลัก เพื่อแบํงสินค๎าตามหลักเกณฑ๑ 12 ข๎อ ได๎แกํ ช_ _ _ _ _ _ หมายถึง สินค๎าชุมชน 

หลักที่ 1  

1 หมายถึง ใช๎วัตถุดิบจากทรัพยากรที่สามารถพบได๎ทั่วไป เชํน กล๎วย มะขาม 

2 หมายถึง ใช๎วัตถุดิบจากทรัพยากรที่มีเฉพาะถิ่นหรือที่มีชื่อเสียง เชํน ปลาทู 

หลักที่ 2  

1 หมายถึง ใช๎วัตถุดิบที่สามารถสร๎างทดแทนได๎งําย เชํน ปลาดุก กุ๎ง 

2 หมายถึง ใช๎วัตถุดิบที่เสี่ยงตํอการสูญพันธุ๑ เชํน หอยหลอด 

หลักที่ 3  

1 หมายถึง ใช๎กระบวนการแปรรูปจากภูมิปัญญาด้ังเดิม เชํน น้ําตาลมะพร๎าว 

2 หมายถึง ใช๎กระบวนการแปรรูปเชิงอุตสาหกรรม เชํน น้ําพริก 
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หลักที่ 4  

1 หมายถึง เป็นสินค๎าทั่วไปที่คนสํวนใหญํคุ๎นเคย เชํน มะพร๎าวแก๎ว 

2 หมายถึง เป็นสินค๎าใหมํที่มีลักษณะพิเศษ เชํน ปลาทูหยอง 

หลักที่ 5  

1 หมายถึง มีตราสินค๎าที่ยังไมํมีชื่อเสียง เชํน ข๎าวหลามแมํประไพ 

2 หมายถึง มีตราสินค๎าที่มีชื่อเสียง เชํน น้ําพริกแมํประนอม 

หลักที่ 6  

1 หมายถึง มีอายุในการเก็บรักษา (โดยไมํใช๎สารเคมี) น๎อยกวํา 1 สัปดาห๑ 

2 หมายถึง มีอายุในการเก็บรักษา (โดยไมํใช๎สารเคมี) มากกวํา 1 สัปดาห๑ 

เชํน ช1-1-1-1-2-1 หมายถึง กลุํมสินค๎าชุมชนที่ใช๎วัตถุดิบจากทรัพยากรที่สามารถพบได๎
ทั่วไป เป็นวัตถุดิบที่สามารถสร๎างทดแทนได๎งําย ใช๎กระบวนการแปรรูปจากภูมิปัญญาด้ังเดิม เป็น
สินค๎าทั่วไปที่คนสํวนใหญํค๎ุนเคย มีตราสินค๎าที่มีชื่อเสียง และมีอายุในการเก็บรักษา (โดยไมํใช๎
สารเคม)ี น๎อยกวํา 1 สัปดาห๑ เชํน ไอศครีมมะพร๎าวตราสุคนธา เป็นต๎น 

4.5.1 การแบํงกลุํมสินค๎าชุมชนตามตลาดเพื่อการจําหนําย 

ตลาดในการจําหนํายสินค๎าทั้งการจําหนํายในชุมชน และการจําหนํายนอกชุมชน สามารถ
ชํวยเพิ่มหรือลดเงื่อนไขในการออกแบบบรรจุภัณฑ๑ได๎แตกตํางกัน จึงสํงผลให๎แนวทางการ
ออกแบบบรรจุภัณฑ๑สําหรับสินค๎าทั้ง 2 กลุํมนั้นแตกตํางกันในบางประเด็น เพื่อความเหมาะสมกับ
ตลาดที่วางจําหนําย ลักษณะของกลุํมเป้าหมาย และสนองหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงได๎อยําง
แท๎จริง โดยผู๎วิจัยได๎นําผลการวิเคราะห๑ข๎อมูลมาใช๎เป็นเกณฑ๑ในการแบํงกลุํมสินค๎าได๎ ดังนี้ 

1) กลุํมสินค๎าที่เหมาะสําหรับการจําหนํายเฉพาะในชุมชน เพื่อเป็นสินค๎าของฝาก 

ได๎แกํ สินค๎าที่ใช๎วัตถุดิบที่เสี่ยงตํอการสูญพันธุ๑ สินค๎าที่ใช๎กระบวนการแปรรูปจาก
ภูมิปัญญาดั้งเดิม หรือสินค๎าที่มีอายุในการเก็บรักษา (โดยไมํใช๎สารเคมี) น๎อยกวํา 1 สัปดาห๑ เชํน 
ปลาทูน่ึง หอยหลอดอบแห๎ง ขนมตาล ฯลฯ 
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2) กลุํมสินค๎าที่เหมาะสําหรับการจําหนํายนอกชุมชน หรือสํงออก 

ได๎แกํ กลุํมสินค๎าที่มีตราสินค๎าที่มีชื่อเสียง ใช๎วัตถุดิบที่สามารถสร๎างทดแทนได๎
งําย สินค๎าที่ใช๎กระบวนการแปรรูปเชิงอุตสาหกรรม หรือมีอายุในการเก็บรักษา (โดยไมํใช๎สารเคมี) 
มากกวํา 1 สัปดาห๑ เชํน เกลือสมุทร ขนมฝอยทองอบแห๎ง ฯลฯ 

1) การจําหนํายสินค๎าในชุมชนแบบมีพนักงานขาย 

การจําหนํายสินค๎าแบบมีพนักงานขายมีข๎อได๎เปรียบในหลายๆด๎าน ได๎แกํ โอกาส
ในการเชิญชวนลูกค๎า การนําเสนอจุดขายของสินค๎า การนําเสนอรายละเอียดของสินค๎า การชี้แจง
ข๎อสงสัย การเจรจาตํอรอง การสร๎างความประทับใจ การคิดราคาเพื่อชําระเงิน และการจดจําตรา
สินค๎า 

2) เงื่อนไขและข๎อจํากัดของการจําหนํายสินค๎านอกชุมชน และสํงออก 

กํอเกียรติ วิริยะกิจพัฒนา และ เดชา อัศวสิทธิถาวร (2546: 159 - 174) ได๎
อธิบายถึง เงื่อนไขและข๎อจํากัดของบรรจุภัณฑ๑เพื่อการสํงออก ที่อาจกํอให๎เกิดความเสียหายขึ้นใน
ระบบการขนสํง ที่ถือเป็นปัจจัยสําคัญที่นํามาใช๎วิเคราะห๑แนวคิดในการออกแบบบรรจุภัณฑ๑สินค๎า
ชุมชน ที่จะสามารถเลี่ยงให๎เกิดรูปแบบบรรจุภัณฑ๑เพื่อสนองเงื่อนไขข๎อเหลํานี้ได๎ หากจําหนําย
สินค๎าเฉพาะในชุมชน โดยเงื่อนไขและข๎อจํากัดในการสํงออก ในขั้นตอนของการบรรจุ การขนสํง 
การตรวจสอบ การจักเก็บ และการจําหนํายสินค๎า 
 

ตารางที ่4.10 เงื่อนไขและข๎อจํากัดของการจําหนํายสินค๎านอกชุมชน จากการศึกษาวงจรชีวิตของ
ผลิตภัณฑ๑ 

ข๎อจํากดัของจําหนํายนอกชุมชน แนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑ๑ 

การบรรจุสินค๎า 
การขนสํงสินคา๎ไปแหลํงจําหนําย 
- การขนสํงทางเครื่องบิน 
รถยนต๑ขนสํง เรือ รถไฟ ฯลฯ 
- โอกาสในการใช๎สารเคมี เพื่อยืด
อายุของสินค๎าให๎ยาวนาน
ครอบคลุมระยะเวลาการขนสํง 

- รูปแบบบรรจุภัณฑ๑ไมํควรซับซ๎อนในขั้นตอนการบรรจุ
สินค๎า โดยจะต๎อง สามารถบรรจสิุนค๎าด๎วยเครื่องจกัรได๎ 
เพื่อประหยัดเวลา และต๎นทุนในการจา๎งแรงงาน (คน)  
- ออกแบบบรรจุภัณฑ๑ให๎มีรูปทรงที่ประหยัดพื้นที่ในการ
ขนสํงสินค๎าโดยออกแบบเป็นทรงส่ีเหล่ียมและให๎มีฝา
ด๎านบนท่ีเรียบแบน  
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ตารางที่ 4.10 (ตํอ) เงื่อนไขและข๎อจํากัดของการจําหนํายสินค๎านอกชุมชน จากการศึกษาวงจร
ชีวิตของผลิตภัณฑ๑ 

ข๎อจํากดัของจําหนํายนอกชุมชน แนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑ๑ 

 - ออกแบบบรรจุภัณฑ๑เพื่อการขนสํงให๎มีประสิทธิภาพใน
การปกป้องคุ๎มครองสินค๎าไมํให๎เสียหายระหวาํงการขนสํง
ทางรถ ทางอากาศ หรือทางเรือได๎ 
- เลือกใช๎วัสดุบรรจุภัณฑ๑ท่ีสามารถชํวยยืดอายุของสินค๎าให๎
ยาวนานขึ้น 
- มิติของบรรจุภัณฑ๑จะต๎องสอดคล๎องกับการบรรจุลงตู๎
ขนสํงสินค๎า (Container)  
- ออกแบบบรรจุภัณฑ๑เพื่อการขนสํงที่เอื้อตํอการนํามาใชจ๎ัด
แสดงสินค๎าได๎อยํางสะดวกและสวยงาม 
- การใช๎เครื่องหมายมาตรฐานสากลเพื่อแสดงข๎อควรระวัง
ในการขนสํงบนบรรจุภัณฑ๑ขนสํง 
- การแสดงข๎อมูลเกี่ยวกับชนดิของสินค๎า ผ๎ูผลิตผู๎จําหนําย 
และแหลํงที่มาเป็นภาษาอังกฤษหรือภาษาท๎องถิ่นประกอบ 

การตรวจสอบมาตรฐานของสินคา๎ 
- การควบคมุคุณภาพของสินค๎า 
และรักษามาตรฐาน 
 

- งานออกแบบเรขศิลป์ที่ยดึถือกฎ ระเบียบ ตาม
มาตรฐานสากลของบรรจุภัณฑ๑สํงออก และแบบเฉพาะ
ประเทศ เชํน การแสดงถึงแหลํงวตัถุดิบ วิธกีารปลูก สัดสํวน
ของสารเคมีที่ใช๎ ฯลฯ 
- วัสดุบรรจุภัณฑ๑จากธรรมชาติทีไ่มํได๎ผํานกระบวนการแปร
รูปถือเป็นวัสดตุ๎องห๎ามในการนําเข๎าประเทศบางประเทศ 

 - บรรจุภัณฑ๑จะต๎องคาํนึงถงึการนําสินค๎าไปผําน
กระบวนการตรวจสอบซ้ํา หรือกระบวนการฆาํเชื้อดว๎ยไอนํ้า
หรือน้ํายา  
- การออกแบบบรรจุภัณฑ๑จะต๎องคํานึงถึงมาตรการกดีกัน
ทางการคา๎ กรณีสินค๎าที่สร๎างปญัหาขยะสูงจะต๎องเสียภาษี
สูงตามไปดว๎ย 
- บนบรรจุภัณฑ๑ขายปลีกจะต๎องแสดงเครื่องหมายการ
ตรวจสอบคุณภาพของสินคา๎ตามมาตรฐานสากล และการ
แสดงข๎อมูลดา๎นคุณคําทางโภชนาการ (Nutrition Fact)  
- การแสดงข๎อมูลเกี่ยวกับชนดิของสินค๎า ผ๎ูผลิตผู๎จําหนําย 
และแหลํงที่มาเป็นภาษาอังกฤษหรือภาษาท๎องถิ่นประกอบ 
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ตารางที่ 4.10 (ตํอ) เงื่อนไขและข๎อจํากัดของการจําหนํายสินค๎านอกชุมชน จากการศึกษาวงจร
ชีวิตของผลิตภัณฑ๑ 

การจดัเก็บสินคา๎รอจาํหนําย 
- การใช๎สารเคมเีพื่อยืดอายุของ
สินค๎าให๎ยาวนาน จนกวําจะ
จําหนํายจนหมด 
 

- ออกแบบบรรจุภัณฑ๑ให๎มีรูปทรงที่ประหยัดพื้นที่ในการ
ขนสํงสินค๎าโดยออกแบบใหม๎ีฝาด๎านบนท่ีเรียบแบน 
- ออกแบบบรรจุภัณฑ๑ให๎สามารถชํวยยืดอายุของสินค๎าให๎
ยาวนานขึ้น 
- การแสดงข๎อมูลเกี่ยวกับชนดิของสินค๎า ผ๎ูผลิตผู๎จําหนําย 
และแหลํงที่มาเป็นภาษาอังกฤษหรือภาษาท๎องถิ่นประกอบ 

การอํานวยความสะดวกในขั้นตอน
การคิดราคา ด๎วยระบบของรหัส
แทํง 

- การขอขึ้นทะเบียนรหัสแทํง 
- งานออกแบบเรขศิลป์ที่กาํหนดให๎มีพื้นท่ีสําหรับรหัสแทํง 

 

4.5.2 การแบํงกลุํมสินค๎าชุมชนตามระดับโอกาสในการแขํงขัน 

ปัจจัยได๎เปรียบทางด๎านการแขํงขันทางการตลาด สร๎างโอกาสได๎เปรียบ เสียเปรียบให๎กับสินค๎าใน
บางกลุํม ซึ่งสามารถนํารูปแบบของใช๎อัตลักษณ๑ที่เหมาะสมมาชํวยสํงเสริมข๎อด๎อยของสินค๎าในแตํ
ละกลุํมได๎อยํางเหมาะสม  

 

ภาพที่ 4.1 แสดงสัดสํวนในการนําเสนออัตลักษณ๑ชุมชน 
กับภาพลักษณ๑ของตราสินค๎า 

โดยการแบํงกลุํมสินค๎าตามปัจจัยทางการแขํงขันนี้ ผู๎วิจัยได๎แบํงออกเป็นกลุํม ดังนี้ 

1) กลุํมสินค๎าที่มีจุดขายที่เดํนชัด มีโอกาสในการแขํงขันสูง 

ได๎แกํ ใช๎วัตถุดิบจากทรัพยากรที่มีเฉพาะถิ่นหรือที่มีชื่อเสียง เป็นสินค๎าใหมํที่มีลักษณะ
พิเศษ และมีตราสินค๎าที่มีชื่อเสียง เชํน กะปิเคยตาดํา เมี่ยงปลาทู ฯลฯ 
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แนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑ๑ 

- ใช๎การกําหนดสัดสํวนของการนําเสนอภาพลักษณ๑ของตราสินค๎าบนบรรจุภัณฑ๑ ที่
มากกวําการนําเสนออัตลักษณ๑ชุมชน 

2) กลุํมสินค๎าที่มีจุดขายที่ไมํเดํนชัด มีโอกาสในการแขํงขันน๎อย 

ได๎แกํ ใช๎วัตถุดิบจากทรัพยากรที่สามารถพบได๎ทั่วไป เป็นสินค๎าทั่วไปที่คนสํวนใหญํ
ค๎ุนเคย และตราสินค๎าที่ยังไมํมีชื่อเสียง เชํน หมูหยอง ข๎าวเกรียบปลา ขนมผิง ฯลฯ 

แนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑ๑ 

- ใช๎การกําหนดสัดสํวนของอัตลักษณ๑ชุมชนบนบรรจุภัณฑ๑ ที่มากกวําการนําเสนอการ
นําเสนอภาพลักษณ๑ของตราสินค๎า  

สินค๎าชุมชนประเภทอาหารสามารถแบํงตามปัจจัยด๎านทุน องค๑ความรู๎ และการตลาด
ออกเป็นกลุํมได๎ 64 กลุํม ดังตํอไปนี้ 
 

ตารางที่ 4.11 แสดงการแบํงกลุํมชนิดของสินค๎าชุมชน 
 

รหัส 
สินค๎า
ชุมชน 

มิติดา๎นหลักปรัชญาเศรษฐกจิพอเพียง มิติดา๎นหลักเศรษฐกิจการคา๎เสรี 
ทรัพยากร องค๑ความรู ๎ ตลาดชุมชน ทรัพยากร องค๑ความรู๎ ตลาดชุมชน 

วัตถุดิบ กระบวนการแปรรูป อายุสินค๎า วัตถุดิบ ชนิดสินค๎า ชื่อเสียง 
ทด 

แทน 
เสี่ยง 

สูญพันธุ๑ 
ดั้งเดิม อุตสาหกรรม สั้น ยาว ทั่วไป เฉพาะถิ่น ทั่ว 

ไป 
แปลก
ใหมํ 

ไมํเป็น
ที่รู๎จัก 

มีชื่อ 
เสียง 

ช111111 x  x  x  x  x  x  
ช111112 x  x   x x  x  x  
ช111121 x  x  x  x  x   x 
ช111122 x  x   x x  x   x 
ช111211 x  x  x  x   x x  
ช111212 x  x   x x   x x  
ช111221 x  x  x  x   x  x 
ช111222 x  x   x x   x  x 
ช112111 x   x x  x  x  x  
ช112112 x   x  x x  x  x  
ช112121 x   x x  x  x   x 
ช112122 x   x  x x  x   x 
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ตารางที่ 4.11 (ตํอ) แสดงการแบํงกลุํมชนิดของสินค๎าชุมชน 
 

รหัส 
สินค๎า
ชุมชน 

มิติดา๎นหลักปรัชญาเศรษฐกจิพอเพียง มิติดา๎นหลักเศรษฐกิจการคา๎เสรี 
ทรัพยากร องค๑ความรู ๎ ตลาดชุมชน ทรัพยากร องค๑ความรู๎ ตลาดชุมชน 

วัตถุดิบ กระบวนการแปรรูป อายุสินค๎า วัตถุดิบ ชนิดสินค๎า ชื่อเสียง 
ทด 

แทน 
เสี่ยง 

สูญพันธุ๑ 
ดั้งเดิม อุตสาหกรรม สั้น ยาว ทั่วไป เฉพาะถิ่น ทั่ว 

ไป 
แปลก
ใหมํ 

ไมํเป็น
ที่รู๎จัก 

มีชื่อ 
เสียง 

ช112211 x   x x  x   x x  
ช112212 x   x  x x   x x  
ช112221 x   x x  x   x  x 
ช112222 x   x  x x   x  x 
ช121111  x x  x  x  x  x  
ช121112  x x   x x  x  x  
ช121121  x x  x  x  x   x 
ช121122  x x   x x  x   x 
ช121211  x x  x  x   x x  
ช121212  x x   x x   x x  
ช121221  x x  x  x   x  x 
ช121222  x x   x x   x  x 
ช122111  x  x x  x  x  x  
ช122112  x  x  x x  x  x  
ช122121  x  x x  x  x   x 
ช122122  x  x  x x  x   x 
ช122211  x  x x  x   x x  
ช122212  x  x  x x   x x  
ช122221  x  x x  x   x  x 
ช122222  x  x  x x   x  x 
ช211111 x  x  x   x x  x  
ช211112 x  x   x  x x  x  
ช211121 x  x  x   x x   x 
ช211122 x  x   x  x x   x 
ช211211 x  x  x   x  x x  
ช211212 x  x   x  x  x x  
ช211221 x  x  x   x  x  x 
ช211222 x  x   x  x  x  x 
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ตารางที่ 4.11 (ตํอ) แสดงการแบํงกลุํมชนิดของสินค๎าชุมชน 
 

รหัส 
สินค๎า
ชุมชน 

มิติดา๎นหลักปรัชญาเศรษฐกจิพอเพียง มิติดา๎นหลักเศรษฐกิจการคา๎เสรี 
ทรัพยากร องค๑ความรู ๎ ตลาดชุมชน ทรัพยากร องค๑ความรู๎ ตลาดชุมชน 

วัตถุดิบ กระบวนการแปรรูป อายุสินค๎า วัตถุดิบ ชนิดสินค๎า ชื่อเสียง 
ทด 

แทน 
เสี่ยง 

สูญพันธุ๑ 
ดั้งเดิม อุตสาหกรรม สั้น ยาว ทั่วไป เฉพาะถิ่น ทั่ว 

ไป 
แปลก
ใหมํ 

ไมํเป็น
ที่รู๎จัก 

มีชื่อ 
เสียง 

ช212111 x   x x   x x  x  
ช212112 x   x  x  x x  x  
ช212121 x   x x   x x   x 
ช212122 x   x  x  x x   x 
ช212211 x   x x   x  x x  
ช212212 x   x  x  x  x x  
ช212221 x   x x   x  x  x 
ช212222 x   x  x  x  x  x 
ช221111  x x  x   x x  x  
ช221112  x x   x  x x  x  
ช221121  x x  x   x x   x 
ช221122  x x   x  x x   x 
ช221211  x x  x   x  x x  
ช221212  x x   x  x  x x  
ช221221  x x  x   x  x  x 
ช221222  x x   x  x  x  x 
ช222111  x  x x   x x  x  
ช222112  x  x  x  x x  x  
ช222121  x  x x   x x   x 
ช222122  x  x  x  x x   x 
ช222211  x  x x   x  x x  
ช222212  x  x  x  x  x x  
ช222221  x  x x   x  x  x 
ช222222  x  x  x  x  x  x 

 

 



 
 
110 

4.6 รหัสสินค๎าชุมชน 

4.6.1 คุณคําทางสังคมตามหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง และหลักเกษตร
ทฤษฎีใหมํ  

โดยแบํงสินค๎าออกเป็น 2 กลุํมใหญํ คือ กลุํมสินค๎าที่เหมาะสําหรับการจําหนําย
เฉพาะในชุมชน (ทฤษฎีใหมํขั้นที่ 2) และกลุํมสินค๎าที่สามารถสํงไปจําหนํายนอกชุมชน (ทฤษฎี
ใหมํขั้นที่ 3) ดังตํอไปนี้ 

ตารางที่ 4.12 การแบํงกลุํมชนิดของสินค๎าชุมชนใน มิติที่ 1 
มิติที่ 1  ด๎านคุณคําทางสังคม ตามหลักปรัชญา “เศรษฐกิจพอเพียง” 

 

กลุํมรหัส 
1) กลุํมสินค๎าที่เหมาะสําหรับการจําหนํายเฉพาะในชุมชน (ทฤษฎีใหมํขั้นที่ 2)  

คุณลักษณะของชนิดสินค๎า แนวคิดในการออกแบบ 
 

กลุํมที่ 1.1 
ช_ 2 _ _ _ _ 

- สินค๎าที่ใช๎วัตถุดิบที่เสี่ยง
กับการสูญพันธุ๑ 

- ควรผลิตสินค๎าในชํวงฤดูที่เหมาะสม ตาม
เทศกาลประจําปี 
- การสะท๎อนคุณคําผํานบรรจุภัณฑ๑เพื่อสํงเสริม
การจําหนํายในด๎าน : 
“การมีสํวนรํวมในการชํวยดูแลรักษา
ทรัพยากรธรรมชาติที่หายากในชุมชน” 

 

กลุํมที่ 1.2 
ช_ _ 1 _ _ _ 

- สินค๎าที่ใช๎กระบวนการ
แปรรูปจากภูมิปัญญา
ด้ังเดิม 

- ควรนําเสนอกระบวนการแปรรูป หรือแสดง
การสาธิตประกอบ 
- การสะท๎อนคุณคําผํานบรรจุภัณฑ๑เพื่อสํงเสริม
การจําหนํายในด๎าน“การมีสํวนรํวมในการ
อนุรักษ๑ภูมิปัญญาท๎องถิ่น” 

 
 
 
 

กลุํมที่ 1.3 
ช_ _ _ _ _ 1 

- สินค๎าที่มีอายุในการเก็บ
รักษา (โดยไมํใช๎สารเคมี) 
น๎อยกวํา 1 สัปดาห๑ 
 

- ควรจําหนํายในขณะร๎อนๆ และแจ๎งบอกถึง
การไมํใช๎สารกันบูด 
- การสะท๎อนคุณคําผํานบรรจุภัณฑ๑เพื่อสํงเสริม
การจําหนํายในด๎าน“การมีสํวนรํวมในการรักษา
มรดกของชุมชน”  
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ตารางที่ 4.12 (ตํอ) การแบํงกลุํมชนิดของสินค๎าชุมชนใน มิติที่ 1 
มิติที่ 1 ด๎านคุณคําทางสังคม ตามหลักปรัชญา “เศรษฐกิจพอเพียง” 

 

กลุํมรหัส 
1) กลุํมสินค๎าที่เหมาะสําหรับการจําหนํายเฉพาะในชุมชน (ทฤษฎีใหมํขั้นที่ 2)  

คุณลักษณะของชนิดสินค๎า แนวคิดในการออกแบบ 
 

 
กลุํมที่ 1.4 
ช_ 2 1 _ _ _ 

 

- สินค๎าที่ใช๎วัตถุดิบที่เสี่ยง
กับการสูญพันธุ๑ 
- สินค๎าที่ใช๎กระบวนการ
แปรรูปจากภูมิปัญญา
ด้ังเดิม 

- ควรผลิตสินค๎าในชํวงฤดูที่เหมาะสม ตาม
เทศกาลประจําปี   
- ควรนําเสนอกระบวนการแปรรูป หรือแสดง
การสาธิตประกอบ 
- การสะท๎อนคุณคําผํานบรรจุภัณฑ๑เพื่อสํงเสริม
การจําหนํายในด๎าน“การมีสํวนรํวมในการชํวย
ดูแลรักษาทรัพยากรธรรมชาติที่หายากใน
ชุมชน” และ “การมีสํวนรํวมในการอนุรักษ๑ภูมิ
ปัญญาท๎องถิ่น” 

 
 

 
 

กลุํมที่ 1.5 
ช_ 2 _ _ _ 1 

 

- สินค๎าที่ใช๎วัตถุดิบที่เสี่ยง
กับการสูญพันธุ๑ 
- สินค๎าที่มีอายุในการเก็บ
รักษา (โดยไมํใช๎สารเคมี) 
น๎อยกวํา 1 สัปดาห๑ 
  

- ควรผลิตสินค๎าในชํวงฤดูที่เหมาะสม ตาม
เทศกาลประจําปี    
- ควรจําหนํายในขณะร๎อนๆ และแจ๎งบอกถึง
การไมํใช๎สารกันบูด 
- การสะท๎อนคุณคําผํานบรรจุภัณฑ๑เพื่อสํงเสริม
การจําหนํายในด๎าน“การมีสํวนรํวมในการชํวย
ดูแลรักษาทรัพยากรธรรมชาติที่หายากใน
ชุมชน” และ “การมสีํวนรํวมในการรักษามรดก
ของชุมชน”  

 
 

 
 

กลุํมที่ 1.6 
ช_ _ 1 _ _ 1 

 

- ใช๎กระบวนการแปรรูป
จากภูมิปัญญาด้ังเดิม 
- มีอายุในการเก็บรักษา 
(โดยไมํใช๎สารเคมี) น๎อย
กวํา 1 สัปดาห๑ 
  

- ควรนําเสนอกระบวนการแปรรูป หรือแสดง
การสาธิตประกอบ 
- ควรจําหนํายในขณะร๎อนๆ และแจ๎งบอกถึง
การไมํใช๎สารกันบูด 
- การสะท๎อนคุณคําผํานบรรจุภัณฑ๑เพื่อสํงเสริม
การจําหนํายในด๎าน“การมีสํวนรํวมในการ
อนุรักษ๑ภูมิปัญญาท๎องถิ่น” และ “การมีสํวนรํวม
ในการรักษามรดกของชุมชน”  
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ตารางที่ 4.12 (ตํอ) การแบํงกลุํมชนิดของสินค๎าชุมชนใน มิติที่ 1 
มิติที่ 1 ด๎านคุณคําทางสังคม ตามหลักปรัชญา “เศรษฐกิจพอเพียง” 

 

กลุํมรหัส 
1) กลุํมสินค๎าที่เหมาะสําหรับการจําหนํายเฉพาะในชุมชน (ทฤษฎีใหมํขั้นที่ 2)  

คุณลักษณะสินค๎า แนวคิดในการออกแบบ 
 
 
 
 

กลุํมที่ 1.7 
ช_ 2 1 _ _ 1 

 

- ใช๎วัตถุดิบที่เสี่ยง
กับการสูญพันธุ๑ 
- ใช๎กระบวนการแปร
รูปจากภูมิปัญญา
ด้ังเดิม 
- มีอายุในการเก็บ
รักษา (โดยไมํใช๎
สารเคมี) น๎อยกวํา 1 
สัปดาห๑ 
  

- ควรผลิตสินค๎าในชํวงฤดูที่เหมาะสม ตามเทศกาล
ประจําปี 
- ควรนําเสนอกระบวนการแปรรูป หรือแสดงการสาธิต
ประกอบ 
- ควรจําหนํายในขณะร๎อนๆ และแจ๎งบอกถึงการไมํใช๎
สารกันบูด 
- การสะท๎อนคุณคําผํานบรรจุภัณฑ๑เพื่อสํงเสริมการ
จําหนํายในด๎าน“การมีสํวนรํวมในการชํวยดูแลรักษา
ทรัพยากรธรรมชาติที่หายากในชุมชน” 
“การมีสํวนรํวมในการอนุรักษ๑ภูมิปัญญาท๎องถิ่น” และ
“การมีสํวนรํวมในการรักษามรดกของชุมชน”  

 

กลุํมรหัส 
2) กลุํมสินค๎าที่สามารถสํงไปจําหนํายนอกชุมชน (ทฤษฎีใหมํขั้นท่ี 3) 

คุณลักษณะสินค๎า แนวคิดในการออกแบบ 
 
 
 

กลุํมที่ 1.8 
ช_ 1 2 _ _ 2 

 

- ใช๎วัตถุดิบที่
สามารถสร๎าง
ทดแทนได๎งําย 
- ใช๎กระบวนการแปร
รูปเชิงอุตสาหกรรม 
- มีอายุในการเก็บ
รักษา (โดยไมํใช๎
สารเคมี) มากกวํา 1 
สัปดาห๑ 

- นําเสนอข๎อมูลเกี่ยวกับสินค๎า ด๎านการให๎
ความสําคัญกับการบริโภคอาหารอยํางปลอดภัยอยําง
ครบถ๎วน และชัดเจนในรูปแบบมาตรฐานเดียวกัน 
- ออกแบบบรรจุภัณฑ๑เพื่อการขนสํง  
- บรรจุภัณฑ๑ควรมีขั้นในการบรรจุสินค๎าที่ไมํซับซ๎อน  
- ระบุข๎อมูลของสินค๎าตามเงื่อนไข และข๎อกําหนดตาม
กฎหมาย เชํน เครื่องหมาย อ.ย. 
- การสะท๎อนคุณคําผํานบรรจุภัณฑ๑ในด๎าน “การมี
สํวนชํวยสร๎างจิตสํานึกในด๎านความปลอดภัยในการ
บริโภคอาหารที่ปลอดสารเคมี ยาฆําแมลง” และ“การ
มีสํวนรํวมในการสืบสานวิถีชุมชนด้ังเดิม ด๎วยการให๎
การสนับสนุนสินค๎าชุมชน”   
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จากผลการวิเคราะห๑ข๎อมูล สามารถแบํงเป็นกลุํมได๎ 64 กลุํมยํอย  8 กลุํมใหญํ ดังตํอไปนี้ 

 

ตารางที่ 4.13 การแบํงกลุํมรูปแบบบรรจุภัณฑ๑สินค๎าชุมชน ตามหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 

 
กลุํมสินค๎าชุมชน 

ปัจจัยได๎เปรียบทางเศรษฐกิจของชุน  
(หลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง) 

ทุน (ทรัพยากร) 
(วัตถุดิบ) 

องค๑ความรู๎ 
(กระบวนการแปรรูป) 

ตลาดในชุมชน 
(อายใุนการเก็บ) 

ทดแทน เสี่ยงสูญพันธุ๑ ดั้งเดิม อุตสาหกรรม สั้น ยาว 

กลุํมที่ 1.1  x     
กลุํมที่ 1.2   x    
กลุํมที่ 1.3     x  
กลุํมที่ 1.4  x x    
กลุํมที่ 1.5  x   x  
กลุํมที่ 1.6   x  x  
กลุํมที่ 1.7  x x  x  
กลุํมที่ 1.8 x   x  x 

1) กลุํมสินค๎าที่เหมาะสําหรับการจําหนํายเฉพาะในชุมชน  
(1) รหัสสินค๎ากลุํม 1.1  

            คือ กลุํมสินค๎าที่ใช๎วัตถุดิบที่เสี่ยงกับการสูญพันธุ๑ ได๎แก ํช1-2-2-1-1-2 ช1-2-2-1-
2-2 ช1-2-2-2-1-2 ช1-2-2-2-2-2 ช2-2-2-1-1-2 ช2-2-2-1-2-2 ช2-2-2-2-1-2 และ ช2-2-2-2-2-2 
เชํน หอยหลอดดอง ปลาหมึกตากแห๎ง เป็นต๎น 

(2) รหัสสินค๎ากลุํม 1.2  
            คือ กลุํมสินค๎าที่ใช๎ภูมิปัญญาดั้งเดิมในการแปรรูป ได๎แกํ ช1-1-1-1-1-2 ช1-1-1-

1-2-2 ช1-1-1-2-1-2 ช1-1-1-2-2-2 ช2-1-1-1-1-2 ช2-1-1-1-2-2 ช2-1-1-2-1-2 และ ช2-1-1-2-2-2 
เชํน น้ําตาลมะพร๎าว ขนมจํามงกุฏ ฯลฯ 

(3) รหัสสินค๎ากลุํม 1.3  
            คือ กลุํมสินค๎าที่มีอายุในการเก็บรักษาสั้น (น๎อยกวํา 1 สัปดาห๑) ได๎แกํ ช1-1-2-1-

1-1 ช1-1-2-1-2-1 ช1-1-2-2-1-1 ช1-1-2-2-2-1 ช2-1-2-1-1-1 ช2-1-2-1-2-1 ช2-1-2-2-1-1 ช2-1-
2-2-2-1 เชํน ขนมตาล ขนมถ๎วย ฯลฯ 
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(4) รหัสสินค๎ากลุํม 1.4  
            คือ กลุํมสินค๎าที่ใช๎วัตถุดิบที่เสี่ยงกับการสูญพันธุ๑ และใช๎ภูมิปัญญาดั้งเดิมในการ

แปรรูป ได๎แกํ ช1-2-1-1-1-2 ช1-2-1-1-2-2 ช1-2-1-2-1-2 ช1-2-1-2-2-2 ช2-2-1-1-1-2 ช2-2-1-1-
2-2 ช2-2-1-2-1-2 และ ช2-2-1-2-2-2 เชํน กะปเิคยตาดํา น้ําพริกไขํปูทะเล ฯลฯ 

(5) รหัสสินค๎ากลุํม 1.5  
            คือ กลุํมสินค๎าที่ใช๎วัตถุดิบที่เสี่ยงกับการสูญพันธุ๑ และมีอายุสั้น เหมาะสําหรับ

จําหนํายในชุมชน  ได๎แกํ ช1-2-2-1-1-1 ช1-2-2-1-2-1 ช1-2-2-2-1-1 ช1-2-2-2-2-1 ช2-2-2-1-1-1 
ช2-2-2-1-2-1 ช2-2-2-2-1-1 และ ช2-2-2-2-2-1 เชํน ปลาทูนึ่ง ปลาหมึกยําง ฯลฯ 

(6) รหัสสินค๎ากลุํม 1.6  
            คือ กลุํมสินค๎าที่ใช๎ภูมิปัญญาดั้งเดิมในการแปรรูป และมีอายุสั้น เหมาะสําหรับ

จําหนํายในชุมชน ได๎แกํ ช1-1-1-1-1-1 ช1-1-1-1-2-1 ช1-1-1-2-1-1 ช1-1-1-2-2-1 ช2-1-1-1-1-1 
ช2-1-1-1-2-1 ช2-1-1-2-1-1 และ ช2-1-1-2-2-1 เชํน ขนมฝอยทอง ขนมลูกชุบ ฯลฯ 

             (7) รหัสสินค๎ากลุํม 1.7  
            คือ กลุํมสินค๎าที่ใช๎วัตถุดิบที่เสี่ยงกับการสูญพันธุ๑ ใช๎ภูมิปัญญาดั้งเดิมในการแปร

รูป และมีอายุสั้น เหมาะสําหรับจําหนํายในชุมชน ได๎แกํ ช1-2-1-1-1-1 ช1-2-1-1-2-1 ช1-2-1-2-1-
1 ช1-2-1-2-2-1 ช2-2-1-1-1-1 ช2-2-1-1-2-1 ช2-2-1-2-1-1 และ ช2-2-1-2-2-1 เชํน ปลาทูน่ึงซีอ้ิว 
ปลาหมึกนึ่งซีอ้ิว ลูกชิ้นปูทอด ฯลฯ 

2)   กลุํมสินค๎าที่สามารถสํงไปจําหนํายนอกชุมชน หรือสํงออก 
            รหัสสินค๎ากลุํม 1.8   
            คือ กลุํมสินค๎าชุมชนที่มีโอกาสสํงไปจําหนํายนอกชุมชน และสํงออก ตามหลัก

เกษตรทฤษฎีใหมํขั้นที่ 3 เพราะเป็นสินค๎าที่สามารถผลิตในปริมาณมากได๎ตลอดทั้งปี เพื่อให๎
เพียงพอกับความต๎องการของผู๎บริโภคในตลาดภายนอกชุมชน ผํานระบบมาตรฐานอุตสาหกรรมที่
ควบคุมให๎สินค๎ามีคุณภาพเดียวกัน และจะต๎องสามารถเก็บรักษาไว๎รอการจําหนํายได๎ยาวนาน
โดยไมํใช๎สารกันบูด  

            ซึ่งเป็นกลุํมสินค๎าชุมชนที่ใช๎วัตถุดิบในการแปรรูปที่สามารถสร๎างทดแทนได๎งําย 
ใช๎กระบวนการแปรรูปเชิงอุตสาหกรรม และมีอายุในการเก็บรักษา (โดยไมํใช๎สารเคมี) มากกวํา 1 
สัปดาห๑  ได๎แก ํช1-1-2-1-2-2 ช1-1-2-2-1-2 ช1-1-2-2-2-2 ช2-1-2-1-2-2 ช2-1-2-2-1-2 ช2-1-2-
2-2-2 ช2-1-2-1-1-2 และ ช1-1-2-1-1-2 เชํน ขนมผิง น้ําพริกเผา เกลือสมุทร ฯลฯ 
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4.6.2 โอกาสทางการตลาดภายใต๎หลักเศรษฐกิจการค๎าเสรี 

โดยแบํงสินค๎าออกเป็น 2 กลุํมใหญํ คือ กลุํมสินค๎าที่มีโอกาสทางการตลาดสูง และกลุํม
สินค๎าที่มีโอกาสทางการตลาดตํ่า  

เพื่อการนําเสนออัตลักษณ๑ชุมชนบนบรรจุภัณฑ๑ในสัดสํวนที่เหมาะสม ตามหลักทางตลาด
ในระบบเศรษฐกิจการค๎าเสรี ดังตํอไปนี้ 

ตารางที่ 4.14 การแบํงกลุํมชนิดของสินค๎าชุมชนในมิติที่ 2 
มิติที่ 2 ด๎านโอกาสทางการตลาด ภายใต๎หลัก “เศรษฐกจิการค๎าเสรี” 

 
กลุํมรหัส 

1) กลุํมสินคา๎ที่มีโอกาสทางการตลาดสูง (สัดสํวนของอตัลักษณ๑ชุมชนต่าํ)  
คุณลักษณะของชนดิสินค๎า แนวคิดในการออกแบบ 

กลุํมที่ 2.1 
ช2 _ _ _ _ _ 

- ใช๎วัตถดุิบจากทรัพยากรที่มเีฉพาะถิ่นหรือท่ีมชีื่อเสียง - เน๎นการนําเสนอตราสินค๎า 

กลุํมที่ 2.2 
ช_ _ _ 2 _ _ 

- สินค๎าใหมํที่มีลักษณะพิเศษ - เน๎นการนําเสนอชนดิสินค๎า 
และคุณลักษณะพเิศษ 

กลุํมที่ 2.3 
ช_ _ _ _ 2 _ 

- มีตราสินค๎าที่มชีื่อเสียง - เน๎นการนําเสนอตราสินค๎า 

กลุํมที่ 2.4 
ช2 _ _ 2 _ _ 

- ใช๎วัตถดุิบจากทรัพยากรที่มเีฉพาะถิ่นหรือท่ีมชีื่อเสียง 
- สินค๎าใหมํที่มีลักษณะพิเศษ 

- เน๎นการนําเสนอชนดิสินค๎า 
และคุณลักษณะพเิศษ 

กลุํมที่ 2.5 
ช2 _ _ _ 2 _ 

- ใช๎วัตถดุิบจากทรัพยากรที่มเีฉพาะถิ่นหรือท่ีมชีื่อเสียง 
- มีตราสินค๎าที่มชีื่อเสียง 

- เน๎นการนําเสนอตราสินค๎า 

กลุํมที่ 2.6 
ช_ _ _ 2 2 _ 

- สินค๎าใหมํที่มีลักษณะพิเศษ 
- มีตราสินค๎าที่มชีื่อเสียง 

- เน๎นการนําเสนอชนดิสินค๎า 
คุณลักษณะพเิศษ และตรา
สินค๎า 

กลุํมที่ 2.7 
ช2 _ _ 2 2 _ 

- ใช๎วัตถดุิบจากทรัพยากรที่มเีฉพาะถิ่นหรือท่ีมชีื่อเสียง 
- สินค๎าใหมํที่มีลักษณะพิเศษ 
- มีตราสินค๎าที่มชีื่อเสียง 

- เน๎นการนําเสนอชนดิสินค๎า 
คุณลักษณะพเิศษ และตรา
สินค๎า 

 
กลุํมรหัส 

2) กลุํมสินคา๎ที่มีโอกาสทางการตลาดต่าํ (สัดสํวนของอัตลักษณ๑ชุมชนสูง)  

คุณลักษณะของชนดิสินค๎า แนวคิดในการออกแบบ 

กลุํมที่ 2.8 
ช1 _ _ 1 1 _ 
 

- ใช๎วัตถดุิบจากทรัพยากรที่สามารถพบได๎ทั่วไป 
- มีตราสินค๎าที่ยงัไมํมชีื่อเสียง 
- เป็นสินค๎าทั่วไป ท่ีคนสํวนใหญคํุ๎นเคย 

- เน๎นการนําเสนอแหลํงทีม่าของ
สินค๎า 
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จากผลการวิเคราะห๑ข๎อมูล สามารถแบํงเป็นกลุํมได๎ 64 กลุํมยํอย  8 กลุํมใหญํ ดังตํอไปนี้ 
 

ตารางที่ 4.15 การแบํงกลุํมรูปแบบบรรจุภัณฑ๑สินค๎าชุมชน ตามหลักเศรษฐกิจการค๎าเสรี 

 
กลุํมสินค๎าชุมชน 

ปัจจัยได๎เปรียบทางเศรษฐกิจของชุน  
(หลักเศรษฐกิจการค๎าเสรี) 

ทุน (ทรัพยากร) 
(วัตถุดิบเป็นที่ร๎ูจัก) 

องค๑ความรู๎ 
(ความแปลกใหม)ํ 

ตลาดในชุมชน 
(ชื่อเสียงตราสินค๎า) 

ท่ัวไป เป็นที่รู๎จัก ทั่วไป แปลกใหม ํ ไมํมีชื่อ มีชื่อ 

กลุํมที่ 2.1  x     
กลุํมที่ 2.2    x   
กลุํมที่ 2.3      x 

กลุํมที่ 2.4  x  x   
กลุํมที่ 2.5  x    x 

กลุํมที่ 2.6    x  x 

กลุํมที่ 2.7  x  x  x 

กลุํมที่ 2.8 x  x  x  

1) กลุํมสินค๎าที่มีโอกาสทางการตลาดสูง  
 (1)  รหัสสินค๎ากลุํม 2.1  

            คือ กลุํมสินค๎าเดํนประจําท๎องถิ่น เป็นท่ีรู๎จักของคนโดยทั่วไป จึงมีโอกาสในการ
แขํงขันกันเองสูงอีกด๎วยเชํนกันเมื่อวางจําหนํายในชุมชน ดังนั้นบรรจุภัณฑ๑จึงควรเน๎นถึงความ
แตกตํางของตราสินค๎า  

            เว๎นแตํหากนําสินค๎าไปวางจําหนํายนอกชุมชน สินค๎าก็จะมีโอกาสในการแขํงขัน
กับสินค๎าจากชุมชนอ่ืนได๎สูงกวํา บรรจุภัณฑ๑จึงควรเน๎นถึงแหลํงที่มาของสินค๎าให๎เดํนชัดแทน 
(สัดสํวนของอัตลักษณ๑ชุมชนสูง) กลุํมรหัสสินค๎าชุมชน ได๎แกํ ช2-2-2-1-1-2 ช2-1-1-1-1-2 ช2-1-
2-1-1-1 ช2-2-1-1-1-2 ช2-2-2-1-1-1 ช2-1-1-1-1-1 ช2-2-1-1-1-1 และ ช2-1-2-1-1-2 เชํน ลิ้นจี่
อบแหง๎ ขนมกาละแมรามัญ ฯลฯ 

(2)  รหัสสินค๎ากลุํม 2.2  
            คือ กลุํมสินค๎าใหมํที่มีลักษณะพิเศษ บรรจุภัณฑ๑ควรเน๎นการนําเสนอชนิดสินค๎า 

และคุณลักษณะพิเศษ กลุํมรหัสสินค๎าชุมชน ได๎แกํ ช1-2-2-2-1-2 ช1-1-1-2-1-2 ช1-1-2-2-1-1 ช
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1-2-1-2-1-2 ช1-2-2-2-1-1 ช1-1-1-2-1-1 ช1-2-1-2-1-1 และ ช1-1-2-2-1-2 เชํน แซนวิชปูทะเล 
น้ําพริกไขํปูทะเล ฯลฯ 

(3)  รหัสสินค๎ากลุํม 2.3  
            คือ กลุํมสินค๎าที่วางจําหนํายมายาวนานเกินกวํา 5 ปี และตราสินค๎าที่มีชื่อเสียง 

บรรจุภัณฑ๑ควรเน๎นการนําเสนอตราสินค๎า กลุํมรหัสสินค๎าชุมชน ได๎แกํ ช1-2-2-1-2-2 ช1-1-1-1-2-
2 ช1-1-2-1-2-1 ช1-2-1-1-2-2 ช1-2-2-1-2-1 ช1-1-1-1-2-1 ช1-2-1-1-2-1 และ ช1-1-2-1-2-2 เชํน 
ขนมข๎าวแต๐นตราลุงแวํน ขนมฝอยทองอบแห๎งตราเรือนขนมไทย ฯลฯ 

             (4)  รหัสสินค๎ากลุํม 2.4 
            คือ กลุํมสินค๎าเดํนประจําท๎องถิ่น และเป็นสินค๎าใหมํที่มีลักษณะพิเศษ บรรจุ

ภัณฑ๑ควรเน๎นการนําเสนอชนิดสินค๎า และคุณลักษณะพิเศษ กลุํมรหัสสินค๎าชุมชน ได๎แกํ ช2-2-2-
2-1-2 ช2-1-1-2-1-2 ช2-1-2-2-1-1 ช2-2-1-2-1-2 ช2-2-2-2-1-1 ช2-1-1-2-1-1 ช2-2-1-2-1-1 และ 
ช2-1-2-2-1-2 เชํน ปลาทูนึ่งสมุนไพร แซนวิชปลาทู ฯลฯ 

(5)  รหัสสินค๎ากลุํม 2.5 
            คือ กลุํมสินค๎าเดํนประจําท๎องถิ่น และมีตราสินค๎าที่มีชื่อเสียง บรรจุภัณฑ๑ควรเน๎น

การนําเสนอตราสินค๎า กลุํมรหัสสินค๎าชุมชน ได๎แกํ ช2-2-2-1-2-2 ช2-1-1-1-2-2 ช2-1-2-1-2-1 ช
2-2-1-1-2-2 ช2-2-2-1-2-1 ช2-1-1-1-2-1 ช2-2-1-1-2-1 และ ช2-1-2-1-2-2 เชํน ปลาทูโป๊ะตราเจ๏
แดง น้ําตาลมะพร๎าวตราคลองเขิน ฯลฯ 

(6)  รหัสสินค๎ากลุํม 2.6 
            คือ กลุํมสินค๎าใหมํที่มีลักษณะพิเศษ และมีตราสินค๎าที่มีชื่อเสียง บรรจุภัณฑ๑ควร

เน๎นการนําเสนอชนิดสินค๎า คุณลักษณะพิเศษ และตราสินค๎า กลุํมรหัสสินค๎าชุมชน ได๎แกํ ช1-2-2-
2-2-2 ช1-1-1-2-2-2 ช1-1-2-2-2-ช1-2-1-2-2-2 ช1-2-2-2-2-1 ช1-1-1-2-2-1 ช1-2-1-2-2-1 และ ช
1-1-2-2-2-2 เชํน ทองม๎วนสมุนไพรตรากรองทอง ลอดชํองสมุนไพรตรารจนา ฯลฯ 

             (7)  รหัสสินค๎ากลุํม 2.7 
            คือ กลุํมสินค๎าเดํนประจําท๎องถิ่น เป็นสินค๎าใหมํที่มีลักษณะพิเศษ และมีตรา

สินค๎าที่มีชื่อเสียง บรรจุภัณฑ๑ควรเน๎นการนําเสนอชนิดสินค๎า คุณลักษณะพิเศษ และตราสินค๎า 
กลุํมรหัสสินค๎าชุมชน ได๎แกํ ช2-2-2-2-2-2 ช2-1-1-2-2-2 ช2-1-2-2-2-1 ช2-2-1-2-2-2 ช2-2-2-2-
2-1 ช2-1-1-2-2-1 ช2-2-1-2-2-1 และ ช2-1-2-2-2-2 เชํน แซนวิชปลาทูตราแมํละออ เมี่ยงปลาทูต
ราแมํพิไล ฯลฯ 
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2)  กลุํมสินค๎าที่มีโอกาสทางการตลาดต่ํา  
รหัสสินค๎ากลุํม 2.8 

            คือ กลุํมสินค๎าที่มีจุดขายที่ไมํเดํนชัด ไมํแตกตํางไปจากสินค๎าในท๎องถิ่นอ่ืน บรรจุ
ภัณฑ๑เน๎นการนําเสนอแหลํงที่มาของสินค๎า กลุํมรหัสสินค๎าชุมชน ได๎แกํ ช1-2-2-1-1-2 ช1-1-1-1-
1-2 ช1-1-2-1-1-1 ช1-2-1-1-1-2 ช1-2-2-1-1-1 ช1-1-1-1-1-1 ช1-2-1-1-1-1 และ ช1-1-2-1-1-2 
เชํน ขนมมะพร๎าวแก๎ว หมูหยอง ฯลฯ 
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บทที่  5 
การวิเคราะหแ์นวทางการออกแบบบรรจุภัณฑ ์2 

 

การวิเคราะห๑แนวทางการออกแบบบรรุจภัณฑ๑ เพื่อสร๎างความแตกตํางจากชุมชนอ่ืน ด๎วย
การศึกษาแนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑ๑สินค๎าชุมชนประจําจังหวัดสมุทรสงคราม เพื่อสร๎างอัต
ลักษณ๑ และสนองความต๎องการของกลุํมเป้าหมาย 

ในการศึกษาวิจัย เรื่อง การสร๎างอัตลักษณ๑ชุมชนในงานออกแบบบรรจุภัณฑ๑อาหาร :
กรณีศึกษาจังหวัดสมุทรสงครามน้ี ผู๎วิจัยได๎กําหนดแนวทางการศึกษาวิเคราะห๑ข๎อมูลเกี่ยวกับ
รสนิยม และความต๎องการของกลุํมเป้าหมายในตอนที่ 2 ภายใต๎วัตถุประสงค๑ของการวิจัยข๎อที่ 2 
คือ ศึกษาแนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑ๑สินค๎าชุมชนประจําจังหวัดสมุทรสงคราม เพื่อสร๎างอัต
ลักษณ๑ และสนองความต๎องการของกลุํมเป้าหมาย แล๎วจึงนําผลการวิเคราะห๑ข๎อมูลที่ได๎มาสรุป
เป็นแนวทางในการออกแบบบรรจุภัณฑ๑สําหรับสินค๎าชุมชนประเภทอาหาร 

จากผลการวิเคราะห๑ข๎อมูลในตอนที่ 1 เกี่ยวกับปัจจัยด๎านบทบาทหน๎าที่ของบรรจุภัณฑ๑ใน
การเข๎าถึงตลาดเป้าหมาย ที่จะต๎องศึกษาข๎อมูลของกลุํมเป้าหมายในประเด็นตํางๆ ดังนี้ 

1) การศึกษาระดับความสําคัญของปัจจัยในด๎านการสร๎างจิตสํานึกรํวมของชุมชน ด๎าน
คุณภาพ และความปลอดภัยของสินค๎า  

2) การศึกษาระดับความสําคัญของปัจจัยด๎านการอนุรักษ๑ทรัพยากรธรรมชาติของชุมชน 

3) การศึกษาระดับความสําคัญของปัจจัยด๎านการสืบทอดวิถีด้ังเดิม การอนุรักษ๑ภูมิ
ปัญญาท๎องถิ่น และการรักษาคุณคําของมรดกทางสังคม 

4) การศึกษาภาพลักษณ๑ของบรรจุภัณฑ๑สําหรับสินค๎าชุมชนประเภทอาหาร  

5) การศึกษาเกี่ยวกับรูปแบบบรรจุภัณฑ๑ที่เหมาะสมกับบุคลิกภาพของอาหารแตํละชนิด 

6) การศึกษาเปรียบเทียบชนิดของสินค๎าที่เป็นท่ีต๎องการของคนในท๎องถิ่น และ
นักทํองเที่ยวตํางถิ่น 



 
 
120 

7) การศึกษาเปรียบเทียบระดับความสําคัญของปัจจัยที่สํงผลตํอการตัดสินใจซื้อสินค๎า
ชุมชนประเภทอาหาร 

8) การศึกษารสนิยมของคนในท๎องถิ่น และนักทํองเที่ยวตํางถิ่น 

5.1. การวิเคราะห์ลักษณะทั่วไปของกลุ่มเป้าหมาย 

จากการแจกแจงตัวแปรอิสระได๎แกํ เพศ สถานะภาพทางสังคม อายุ อาชีพ รายได๎ และ
ระดับการศึกษา ของกลุํมเป้าหมาย ผู๎วิจัยได๎ผลการวิเคราะห๑ลักษณะทั่วไปของกลุํมเป้าหมาย 
ดังนี้ 

 

ตารางที่ 5.1 ลักษณะทั่วไปของผู๎ตอบแบบสอบถาม 
 

กลุํมผู๎ตอบแบบสอบถาม 
สถานะภาพ  

รวมทั้งหมด 
คนในท๎องถิ่น นักทํองเที่ยว 
ความถี ่ ร๎อยละ ความถี ่ ร๎อยละ ความถี ่ ร๎อยละ 

 

สถานะภาพ 

โสด 52 13.1 215 54.0 267 67.1 

สมรส 29 7.3 89 22.4 118 29.6 

หยําร๎าง 4 1.0 9 2.3 13 3.3 
 

เพศ 
ชาย 39 10.0 125 32.1 164 42.2 
หญิง 46 11.8 179 46.0 225 57.8 

 
อายุ 

อายุต่าํกวํา 31ปี  44 11.1 169 42.8 213 53.9 

อาย ุ31-45 ปี  31 7.8 114 28.9 145 36.7 
อาย ุ46-64 ปี  10 2.5 27 6.8 37 9.4 
อาย ุ65 ปีขึ้นไป - - - - - - 

 

 
 

อาชีพ 

นักเรียน นักศกึษา  16 4.1 60 15.2 76 19.2 
อาจารย๑/ข๎าราชการ 9 2.3 37 9.4 46 11.6 
รัฐวิสาหกจิ 5 1.3 21 5.3 26 6.6 
พนักงานบรษิัท 36 9.1 66 16.7 102 25.8 
ประกอบธุรกิจสํวนตัว 17 4.3 120 30.4 137 34.7 

เกษตรกร 0 0.0 2 0.5 2 0.5 
อาชีพอื่นๆ 2 0.5 4 1.0 6 1.5 
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ตารางที่ 5.1 (ตํอ) ลักษณะทั่วไปของผู๎ตอบแบบสอบถาม 
 

กลุํมผู๎ตอบแบบสอบถาม 
สถานะภาพ  

รวมทั้งหมด 
คนในท๎องถิ่น นักทํองเที่ยว 
ความถี ่ ร๎อยละ ความถี ่ ร๎อยละ ความถี ่ ร๎อยละ 

 
รายได๎ 

ต่ํากวํา 10,000 บาท 32 8.4 59 15.6 91 24.0 
10,000-20,000 บาท 29 7.7 101 26.6 130 34.3 

20,001-30,000 บาท 8 2.1 67 17.7 75 19.8 
30,000 บาทขึ้นไป 78 2.4 301 19.5 379 21.9 

 
ระดับ
การศึกษา 

ต่ํากวํา ม.6 17 4.3 22 5.6 39 9.8 

ม.6 (ปวช.)  22 5.6 42 10.6 64 16.2 

อนุปริญญา (ปวส.)  10 2.5 13 3.3 23 5.8 

ปริญญาตร ี 31 7.8 183 46.2 214 54.0 

สูงกวาํปริญญาตร ี 5 1.3 51 12.9 56 14.1 

จากตารางที่ 5.1 สามารถจําแนกลักษณะทั่วไปของผู๎ตอบแบบสอบถาม ดังนี้ 

ผู๎ตอบแบบสอบถามเป็นเพศหญิง (ร๎อยละ57.8) มีจํานวนมากกวําเพศชาย (ร๎อยละ42.2) 
เล็กน๎อย โดยสํวนใหญํมีสถานะภาพโสด (ร๎อยละ67.1) อยูํในชํวงวัยรุํนที่มีอายุตํ่ากวํา 31 ปี (ร๎อย
ละ53.9) รองลงมาคือชํวงอายุ 31-45 ปี (ร๎อยละ36.7) อาชีพสํวนใหญํของผู๎ตอบแบบสอบถามคือ 
ประกอบธุรกิจสํวนตัว หรือค๎าขาย (ร๎อยละ34.7) รองลงมาคือ ลูกจ๎าง หรือพนักงานบริษัท (ร๎อยละ
25.8) ที่เป็นผู๎มีรายได๎คํอนข๎างสูง คือระดับรายได๎ 10,000-20,000บาท (ร๎อยละ34.3) รองลงมาคือ 
ระดับรายได๎ ตํ่ากวํา 10,000 บาท (ร๎อยละ24.0) และมีระดับการศึกษาสูง คือในระดับปริญญาตรี 
(ร๎อยละ54.0) รองลงมาคือ ระดับ ม.6 (ร๎อยละ16.2)  

โดยในการสอบถามครั้งนี้ได๎แบํงกลุํมผู๎ตอบแบบสอบถามเป็น 2 กลุํมใหญํ ตามสถานะ
ทางด๎านการทํองเที่ยว คือกลุํมคนในท๎องถิ่น และนักทํองเที่ยวตํางถิ่น ที่คนทั้ง 2 กลุํมนี้ จะมีระดับ
ความลึกซึ้งด๎านประสบการณ๑เกี่ยวกับชุมชน รวมถึงวัตถุประสงค๑ในการซื้อสินค๎าชุมชนที่แตกตําง
กัน จากการตอบแบบสอบถามสามารถแจกแจงข๎อมูลทั่วไปของผู๎ตอบแบบสอบถามของทั้ง 2 กลุํม
ได๎ดังตํอไปนี้ 

คนในท๎องถิ่น เป็นเพศหญิง (ร๎อยละ11.8) มีจํานวนมากกวําเพศชาย (ร๎อยละ10.0) 
เล็กน๎อย โดยสํวนใหญํมีสถานะภาพโสด (ร๎อยละ13.1) อยูํในชํวงวัยรุํนหรือวัยทํางานตอนต๎น ที่มี
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อายุตํ่ากวํา 31 ปี (ร๎อยละ11.1) รองลงมาคือ ชํวงอายุ 31-45 ปี (ร๎อยละ7.8) อาชีพสํวนใหญํของ
คนในท๎องถิ่นที่ตอบแบบสอบถามคือ ลูกจ๎าง หรือพนักงานบริษัท (ร๎อยละ9.1) อาชีพในลําดับ
รองลงมาคือ ประกอบธุรกิจสํวนตัว หรือค๎าขาย (ร๎อยละ4.3) ที่มีระดับรายได๎คํอนข๎างต่ํา คือมี
รายได๎ตํ่ากวํา 10,000 บาท (ร๎อยละ8.4) รองลงมาคือ ระดับรายได๎ 10,000-20,000บาท (ร๎อยละ
7.7) และมีระดับการศึกษาสูง คือระดับปริญญาตรี (ร๎อยละ7.8) รองลงมาคือ ระดับม.6 (ร๎อยละ
5.6)  

นักทํองเที่ยวตํางถิ่น เป็นเพศหญิง (ร๎อยละ46.0.8) มีจํานวนมากกวําเพศชาย (ร๎อยละ
32.1) เล็กน๎อย โดยสํวนใหญํมีสถานะภาพโสด (ร๎อยละ54.0) อยูํในชํวงวัยรุํนหรือวัยทํางาน
ตอนต๎น ที่มีอายุตํ่ากวํา 31 ปี (ร๎อยละ42.8) รองลงมาคือ ชํวงอายุ 31-45 ปี (ร๎อยละ28.9) อาชีพ
สํวนใหญํของนักทํองเที่ยวตํางถิ่นที่ตอบแบบสอบถามคือ ประกอบธุรกิจสํวนตัว หรือค๎าขาย (ร๎อย
ละ30.4) อาชีพในลําดับรองลงมาคือลูกจ๎าง หรือพนักงานบริษัท (ร๎อยละ16.7) ที่มีระดับรายได๎
คํอนข๎างสูง คือมีรายได๎ 10,000-20,000บาท (ร๎อยละ26.6) รองลงมาคือ ระดับรายได๎ 30,000 
บาทขึ้นไป (ร๎อยละ19.5) และมีระดับการศึกษาสูง คือระดับปริญญาตรี (ร๎อยละ46.2) รองลงมา
คือ ระดับสูงกวําปริญญาตรี (ร๎อยละ12.9)  

5.2 การวิเคราะห์ความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย 

5.2.1 การวิเคราะห๑เกี่ยวกับวัตถุประสงค๑ในการซื้อสินค๎าชุมชน 

ผู๎วิจัยได๎แบํงระดับบุคคลที่ต๎องการซื้อสินค๎าไปฝาก ออกเป็น 3 ระดับ ที่จะสามารถสะท๎อน
ถึงระดับคุณคําของสินค๎าที่ต๎องการกับความสัมพันธ๑กับระดับของผู๎รับมอบ ดังนี้  

1) บุคคลที่มีระดับตํ่ากวํา ได๎แกํ ฝากลูกน๎อง หรือบริวาร  

2) บุคคลในระดับเทําเทียมกัน ได๎แกํ ฝากคนในครอบครัว หรือนําไปบริโภคเอง 
และฝากมิตรสหาย  

3) บุคคลในระดับที่เหนือกวํา ได๎แกํ ฝากญาติพี่น๎องที่ใกล๎ชิด เคารพรัก และฝากผู๎
มีอุปการะคุณ เจ๎านาย หรือผู๎ใหญํที่ให๎ความเคารพนับถือ  

โดยการนําผลการวิเคราะห๑ข๎อมูลเกี่ยวกับความต๎องการในการซื้อสินค๎าชุมชนเป็นของ
ฝากของกลุํมเป้าหมายในแตํละกลุํม ไปใช๎เป็นตัวแปรในการศึกษาวิเคราะห๑เกี่ยวกับรูปแบบ 
ลวดลาย สีสันของบรรจุภัณฑ๑ และชนิดของสินค๎าที่ต๎องการตํอไป 
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จากการสอบถามกลุํมตัวอยํางเกี่ยวกับวัตถุประสงค๑ในการซื้อสินค๎าชุมชนเพื่อเป็นของ
ฝาก ได๎ผลการวิเคราะห๑ข๎อมูลดังตํอไปนี้ 

 

ตารางที่ 5.2 บุคคลที่ต๎องการซื้อนําไปฝากเป็นลําดับแรก แบํงกลุํมตามสถานะภาพทางด๎านการ
ทํองเที่ยว 
 

วัตถุประสงค๑ 
ในการซื้อสินค๎า 

ปริมาณการเลือกเป็นลําดับแรก 
คนในท๎องถิ่น นักทํองเที่ยวตํางถิ่น รวมทั้งหมด 

ความถี ่ ร๎อยละ ความถี ่ ร๎อยละ ความถี ่ ร๎อยละ 

ฝากลูกน๎อง  6 1.5 9 2.3 15 3.8 
ฝากคนในครอบครัว 54 13.7 232 59.0 286 72.8 
ฝากมิตรสหาย 8 2.0 24 6.1 32 8.1 
ฝากญาติ พี่น๎อง 15 3.8 35 8.9 50 12.7 
ฝากเจ๎านาย  1 0.3 9 2.3 10 2.5 

จากตารางที่ 5.2 พบวํา กลุํมบุคคลที่ผู๎ตอบแบบสอบถามทั้งหมด ต๎องการซื้อสินค๎าชุมชน
ไปฝากในลําดับแรกมากที่สุด คือ คนในครอบครัว หรือนําไปบริโภคเอง (ร๎อยละ72.8) รองลงมาคือ 
ญาติพี่น๎องที่ใกล๎ชิด เคารพรัก (ร๎อยละ12.7) และมิตรสหาย (ร๎อยละ8.1) ตามลําดับ  

กลุํมบุคคลที่คนในท๎องถิ่น ต๎องการซื้อสินค๎าชุมชนไปฝากในลําดับแรกมากที่สุด คือ คนใน
ครอบครัว หรือนําไปบริโภคเอง (ร๎อยละ13.7) รองลงมาคือ ญาติพี่น๎องที่ใกล๎ชิด เคารพรัก (ร๎อยละ
3.8) และมิตรสหาย (ร๎อยละ2.0) ตามลําดับ  

กลุํมบุคคลที่นักทํองเที่ยวตํางถิ่น ต๎องการซื้อสินค๎าชุมชนไปฝากในลําดับแรกมากที่สุด คือ 
คนในครอบครัว หรือนําไปบริโภคเอง (ร๎อยละ59.0) รองลงมาคือ ญาติพี่น๎องที่ใกล๎ชิด เคารพรัก 
(ร๎อยละ8.9) และมิตรสหาย (ร๎อยละ6.1) ตามลําดับ 

5.2.2 การวิเคราะห๑เกี่ยวกับภาพลักษณ๑ของสินค๎าชุมชนประเภทอาหาร  

หลักการจูงใจให๎เข๎าถึงสินค๎า (Approach Motivation) จากคุณลักษณะในด๎านตํางๆของ
สินค๎าของฝากประเภทอาหารที่สํงผลตํอการตัดสินใจซื้อได๎แกํ 
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1) สิ่งจูงใจให๎เกิดการซื้อด๎วยเหตุผล (Rational Motives)  

- ด๎านความปลอดภัย ได๎แกํ สินค๎ามีความปลอดภัยในการบริโภค เชํน ไร๎สารกัน
บูด 

- ด๎านคุณคํา ได๎แกํ สินค๎ามีประโยชน๑ หรือมีคุณคําตํอสุขภาพ 

- ด๎านคุณภาพ ได๎แกํ สินค๎ามีรสชาติอรํอย 

- ด๎านความนําเชื่อถือ ได๎แกํ สินค๎ามีรูปแบบของบรรจุภัณฑ๑ที่ได๎มาตรฐาน 
นําเชื่อถือ 

- ด๎านมาตรฐานของสินค๎า ได๎แกํ สินค๎ามีความสะอาด สดใหมํ ไมํได๎เหลือค๎าง
เก็บ  

- ด๎านความเหมาะสมของราคา ได๎แกํ สินค๎ามีราคาจําหนํายท่ีเหมาะสม 

 2) สิ่งจูงใจที่จะให๎มีการอุปถัมภ๑ร๎านค๎า (Patronage Buying Motives)  

- ด๎านความหลากหลาย ได๎แกํ สินค๎ามีหลากหลายชนิดให๎เลือก เชํน ไมํหวาน 
เผ็ดน๎อย 

- ด๎านความแปลกใหมํ ได๎แกํ สินค๎ามีความแปลกใหมํและแตกตํางจากสินค๎า
ทั่วไป 

- ด๎านความภักดีในตราสินค๎า ได๎แกํ ตราสินค๎ามีชื่อเสียง เป็นที่รู๎จัก และต๎องการ 

3) สิ่งจูงใจให๎เกิดการซื้อเกี่ยวกับอารมณ๑ (Emotional Motives)  

- ด๎านความงาม ได๎แกํ สินค๎ามีรูปลักษณ๑ที่สวยงาม ดูนํารับประทาน 

การแปลความหมายของคําคะแนนเฉลี่ย คือ 1.00-1.85 = มีผลตํอการตัดสินใจ
ซื้อน๎อยที่สุด 1.86-2.71 = มีผลตํอการตัดสินใจซื้อน๎อย 2.72-3.57 = มีผลตํอการตัดสินใจซื้อ
คํอนข๎างน๎อย 3.58-4.33 = มีผลตํอการตัดสินใจซื้อปานกลาง 4.34-5.19 = มีผลตํอการตัดสินใจ
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ซื้อคํอนข๎างมาก 5.20-6.05 = มีผลตํอการตัดสินใจซื้อมาก และ6.06-7.00 = มีผลตํอการตัดสินใจ
ซื้อมากที่สุด 

จากการสอบถามคุณลักษณะของสินค๎าของฝากประเภทอาหารในด๎านใดที่สํงผลตํอการ
ตัดสินใจซื้อมากที่สุด ปรากฏผลดังนี้ 

 

ตารางที่ 5.3 คุณลักษณะที่พึงประสงค๑ของสินค๎าของฝากประเภทอาหาร แบํงกลุํมตาม
สถานะภาพทางด๎านการทํองเที่ยว 

จากตารางท่ี 5.3 พบวํา คุณลักษณะของสินค๎าชุมชนประเภทอาหารท่ีสํงผลตํอการ
ตัดสินใจซื้อของผู๎ตอบแบบสอบถามทั้งหมดมากที่สุด คือ สินค๎ามีรสชาติอรํอย มีผลตํอการ
ตัดสินใจซื้อในระดับมาก (คําคะแนนเฉลี่ย5.84) ลําดับรองลงมา คือ สินค๎ามีความสะอาด สดใหมํ 
ไมํได๎เหลือค๎างเก็บ มีผลตํอการตัดสินใจซื้อในระดับมาก (คําคะแนนเฉลี่ย5.79) และสินค๎ามี
รูปลักษณ๑ที่สวยงาม ดูนํารับประทาน มีผลตํอการตัดสินใจซื้อในระดับมาก (คําคะแนนเฉลี่ย5.56) 
ตามลําดับ  

คุณลักษณะ 

สินค๎าอาหาร 

ที่พึงประสงค๑ 

คําคะแนนเฉลี่ย 
คนในท๎องถิ่น นักทํองเที่ยวตํางถิ่น รวมทั้งหมด 

Mean SD แปลความ Mean SD แปลความ Mean SD แปลความ 

ความปลอดภัย 5.62 1.4 มาก 5.41 1.4 มาก 5.46 1.4 มาก 
มีประโยชน๑ 5.69 1.1 มาก 5.41 1.3 มาก 5.47 1.3 มาก 

รสชาติอรํอย 5.82 1.2 มาก 5.85 1.2 มาก 5.84 1.2 มาก 
หลากหลายชนิด 5.15 1.3 คํอนข๎างมาก 5.14 1.4 คํอนข๎างมาก 5.14 1.4 คํอนข๎างมาก 
แปลกใหมํ 5.40 1.4 มาก 5.49 1.1 มาก 5.47 1.3 มาก 
นํารับประทาน 5.33 1.3 มาก 5.62 1.1 มาก 5.56 1.2 มาก 
มีบรรจุภัณฑ๑ที่ดี 5.49 1.1 มาก 5.50 1.2 มาก 5.50 1.1 มาก 
สะอาด สดใหมํ 5.92 1.2 มาก 5.76 1.3 มาก 5.79 1.3 มาก 

ราคาเหมาะสม 5.46 1.5 มาก 5.54 1.3 มาก 5.52 1.4 มาก 
มีชื่อเสียง 5.15 1.4 คํอนข๎างมาก 4.84 1.5 คํอนข๎างมาก 4.91 1.4 คํอนข๎างมาก 
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คุณลักษณะของสินค๎าชุมชนประเภทอาหารที่สํงผลตํอการตัดสินใจซื้อของคนในท๎องถิ่น
มากที่สุด คือ สินค๎ามีความสะอาด สดใหมํ ไมํได๎เหลือค๎างเก็บ มีผลตํอการตัดสินใจซื้อในระดับ
มาก (คําคะแนนเฉลี่ย5.92) ลําดับรองลงมา คือ สินค๎ามีรสชาติอรํอย มีผลตํอการตัดสินใจซื้อใน
ระดับมาก (คําคะแนนเฉลี่ย5.82) และสินค๎ามีประโยชน๑ หรือมีคุณคําตํอสุขภาพ มีผลตํอการ
ตัดสินใจซื้อในระดับมาก (คําคะแนนเฉลี่ย5.69) ตามลําดับ  

คุณลักษณะของสินค๎าชุมชนประเภทอาหารที่สํงผลตํอการตัดสินใจซื้อของนักทํองเที่ยว
ตํางถิ่นมากที่สุด คือ สินค๎ามีรสชาติอรํอย มีผลตํอการตัดสินใจซื้อในระดับมาก (คําคะแนนเฉลี่ย
5.85) ลําดับรองลงมา คือ สินค๎ามีความสะอาด สดใหมํ ไมํได๎เหลือค๎างเก็บ มีผลตํอการตัดสินใจ
ซื้อในระดับมาก (คําคะแนนเฉลี่ย5.76) และสินค๎ามีรูปลักษณ๑ที่สวยงาม ดูนํารับประทาน มีผลตํอ
การตัดสินใจซื้อในระดับมาก (คําคะแนนเฉลี่ย5.62) ตามลําดับ  

5.2.3 การวิเคราะห๑เกี่ยวกับภาพลักษณ๑ของบรรจุภัณฑ๑สินค๎าชุมชน 

จากข๎อพิจารณาในการออกแบบบรรจุภัณฑ๑เพื่อตอบสนองวัตถุประสงค๑ด๎านการตลาด 
(ปิยลักษณ๑ เบญจดล, 2549: 221-230) สามารถนํามาใช๎ในการแจกแจงสภาพปัญหาของบรรจุ
ภัณฑ๑สินค๎าชุมชนในด๎านตํางๆ ได๎ดังนี้ 1) มีรูปแบบที่ขาดเอกลักษณ๑ ไมํแตกตํางจากสินค๎าทั่วไป 
2) มีรูปแบบที่ล๎าสมัย ไมํสํงเสริมให๎สินค๎าชุมชนเป็นท่ีนําสนใจ 3) ขาดการแนะนําวิธีการบริโภค
และเก็บรักษาที่ถูกต๎อง 4) มีรูปแบบที่ขาดความพิเศษ ไมํเหมาะสําหรับเป็นของฝาก 5) ใช๎วัสดุ
คุณภาพต่ํา ทําให๎เกิดการรั่วซึมหรือฉีกขาดได๎งําย 6) มีการนําตรารับรองตํางๆมาใช๎อยํางพร่ําเพรื่อ 
จนเกินงาม 7) ขาดการแจ๎งบอกข๎อมูลสําคัญ เชํน ราคาจําหนําย วันหมดอายุ ฯลฯ 8) มีรูปแบบที่ดู
หรูหราเกินความจําเป็น 9) การใช๎งานคํอนข๎างลําบาก เชํน การเปิดออกเพื่อบริโภค และ 10) ไมํ
เป็นมิตรตํอสิ่งแวดล๎อม กํอปัญหาขยะจากเศษเหลือทิ้ง 

การแปลความหมายของคําคะแนนเฉลี่ย คือ 1.00-1.85 = ระดับความต๎องการ
พัฒนาน๎อยที่สุด 1.86-2.71 = ระดับความต๎องการพัฒนาน๎อย 2.72-3.57 = ระดับความต๎องการ
พัฒนาคํอนข๎างน๎อย 3.58-4.33 = ระดับความต๎องการพัฒนาปานกลาง 4.34-5.19 = ระดับความ
ต๎องการพัฒนาคํอนข๎างมาก 5.20-6.05 = ระดับความต๎องการพัฒนามาก และ6.06-7.00 = ระดับ
ความต๎องการพัฒนามากที่สุด  

จากการสอบถามความต๎องการให๎พัฒนาปรับปรุงรูปแบบบรรจุภัณฑ๑สินค๎าชุมชนที่วาง
จําหนํายอยูํในปัจจุบัน ปรากฏผลดังนี้ 
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ตารางที่ 5.4 การให๎ความสําคัญของปัญหา“บรรจุภัณฑ๑”สําหรับสินค๎าชุมชน แบํงกลุํมตาม
สถานะภาพทางด๎านการทํองเที่ยว 

 

จากตารางท่ี 5.4 พบวํา ปัญหาของบรรจุภัณฑ๑ชุมชนที่ผู๎ตอบแบบสอบถามทั้งหมด
ต๎องการให๎แก๎ไขเป็นอันดับแรก คือ ขาดการแจ๎งบอกข๎อมูลสําคัญ ในระดับความต๎องการพัฒนา
คํอนข๎างมาก (คําคะแนนเฉลี่ย4.85) ลําดับรองลงมา คือ ไมํเป็นมิตรตํอสิ่งแวดล๎อม ในระดับความ
ต๎องการพัฒนาคํอนข๎างมาก (คําคะแนนเฉลี่ย4.82) และขาดการแนะนําวิธีการบริโภคและเก็บ
รักษาที่ถูกต๎อง ในระดับความต๎องการพัฒนาคํอนข๎างมาก (คําคะแนนเฉลี่ย4.62) ตามลําดับ  

ปัญหาของบรรจุภัณฑ๑ชุมชนที่คนในท๎องถิ่นต๎องการให๎แก๎ไขเป็นอันดับแรก คือไมํเป็นมิตร
ตํอสิ่งแวดล๎อม ในระดับความต๎องการพัฒนาคํอนข๎างมาก (คําคะแนนเฉลี่ย4.80) ลําดับรองลงมา 
คือ ขาดการแจ๎งบอกข๎อมูลสําคัญ ในระดับความต๎องการพัฒนาคํอนข๎างมาก (คําคะแนนเฉลี่ย
4.54) และมีรูปแบบที่ล๎าสมัย ไมํสํงเสริมให๎สินค๎าชุมชนเป็นท่ีนําสนใจ ในระดับความต๎องการ
พัฒนาคํอนข๎างมาก (คําคะแนนเฉลี่ย4.49) ตามลําดับ  

ปัญหาของบรรจุภัณฑ๑ชุมชนที่นักทํองเที่ยวตํางถิ่นต๎องการให๎แก๎ไขเป็นอันดับแรก คือ ขาด
การแจ๎งบอกข๎อมูลสําคัญ ในระดับความต๎องการพัฒนาคํอนข๎างมาก (คําคะแนนเฉลี่ย4.93) 
ลําดับรองลงมา คือไมํเป็นมิตรตํอสิ่งแวดล๎อม ในระดับความต๎องการพัฒนาคํอนข๎างมาก (คํา

ปัญหาบรรจุภัณฑ๑

สินค๎าชุมชน 
ที่ต๎องแก๎ไข 

คําคะแนนเฉลี่ย 
คนในท๎องถิ่น นักทํองเที่ยวตํางถิ่น รวมทั้งหมด 

Mean SD แปลความ Mean SD แปลความ Mean SD แปลความ 
ขาดเอกลักษณ๑ 4.28 1.4 ปานกลาง 4.49 1.4 คํอนข๎างมาก 4.45 1.4 คํอนข๎างมาก 

ล๎าสมัย 4.49 1.6 คํอนข๎างมาก 4.17 1.5 ปานกลาง 4.24 1.5 ปานกลาง 

หรูหราเกินไป 3.98 1.5 ปานกลาง 3.88 1.4 ปานกลาง 3.90 1.4 ปานกลาง 

ขาดความพิเศษ 4.40 1.6 ปานกลาง 4.20 2.2 ปานกลาง 4.24 2.1 ปานกลาง 

ฉีกขาดงําย 4.33 1.8 ปานกลาง 4.40 1.6 ปานกลาง 4.38 1.7 ปานกลาง 

ใช๎ตรารับรองมาก 3.91 1.8 ปานกลาง 4.13 1.5 ปานกลาง 4.08 1.6 ปานกลาง 

ไมํแจ๎งข๎อมูล 4.54 1.9 คํอนข๎างมาก 4.93 1.5 คํอนข๎างมาก 4.85 1.6 คํอนข๎างมาก 

ขาดการแนะนํา 4.23 1.8 ปานกลาง 4.72 1.5 คํอนข๎างมาก 4.62 1.6 คํอนข๎างมาก 

เปิดใช๎งานลําบาก 3.66 1.6 ปานกลาง 3.98 1.6 ปานกลาง 3.91 1.6 ปานกลาง 

ปัญหาสิ่งแวดล๎อม 4.80 1.8 คํอนข๎างมาก 4.83 1.7 คํอนข๎างมาก 4.82 1.7 คํอนข๎างมาก 
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คะแนนเฉลี่ย4.83) และขาดการแนะนําวิธีการบริโภคและเก็บรักษาที่ถูกต๎อง ในระดับความ
ต๎องการพัฒนาคํอนข๎างมาก (คําคะแนนเฉลี่ย4.72) ตามลําดับ  

5.2.4 การวิเคราะห๑เกี่ยวกับคุณคําทางสังคมของสินค๎าชุมชน 

คุณคําทางสังคมที่เป็นปัจจัยสนับสนุนสินค๎าชุมชน 

ปัจจัยได๎เปรียบทางเศรษฐกิจของชุมชนตามหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง คือ ทุน 
(ทรัพยากร มนุษย๑ สังคม) ความรู๎ และตลาดในชุมชน  

โดยปัจจัยดังกลําวสามารถนํามาเชื่อมโยงคุณคําทางสังคมที่สํงผลตํอการให๎การสนับสนุน
สินค๎าชุมชนกับปัจจัยได๎เปรียบทางเศรษฐกิจของสินค๎าชุมชนใน 5 ด๎าน ได๎แกํ 

1) ทุนทรัพยากร ได๎แกํ การมีสํวนรํวมในการดูแล “รักษาทรัพยากรธรรมชาติ” ท่ี
หายากใกล๎สูญพันธุ๑ กรณีชุมชนจังหวัดสมุทรสงคราม เชํน ปลาทู ด๎วยการสนับสนุนให๎จําหนําย
เฉพาะในชุมชน มีจําหนํายในบางชํวงฤดู เพื่อควบคุมปริมาณผลิต 

2) ทุนมนุษย๑ ได๎แกํ การมีสํวนชํวย “สร๎างจิตสํานึกด๎านการบริโภคแบบปลอดภัย”
ด๎วยการยอมรับความไมํสมบูรณ๑ตามธรรมชาติของพืช ผัก ผลไม๎ ที่อาจมีตําหนิแตํปลอดจาก
ปัญหาการใช๎สารเคมี และยาฆําแมลง 

3) ทุนทางสังคม ได๎แกํ การมีสํวนรํวมใน “การรักษามรดกของชุมชน”เกี่ยวกับ
อาหาร ด๎วยการสนับสนุนอาหารไทย เชํน ขนมตาล ที่กําลังจะสูญหายไปเพราะมีรูปลักษณ๑ที่ไมํ
ดึงดูดใจ และมีอายุในการเก็บรักษาสั้น  

4) องค๑ความรู๎ ได๎แกํ การมีสํวนรํวมใน “การอนุรักษ๑ภูมิปัญญาท๎องถิ่น” ด๎วยการ
สนับสนุนสินค๎าที่ใช๎วิธีการแปรรูปที่มีความพิถีพิถันสูง อิงกับธรรมชาติโดยไมํใช๎สารสังเคราะห๑ 
เหมาะสําหรับชาวบ๎านที่มีทุนน๎อย เชํน การใช๎ทางมะพร๎าวเป็นเชื้อเพลิงในการกวนน้ําตาล การใช๎
สีมํวงจากดอกอัญชัญในการปรุงแตํงสีของขนมชั้นให๎สวยงาม เป็นต๎น 

5) ตลาดในชุมชน ได๎แกํ การมีสํวนรํวมใน “การสืบทอดวิถีชุมชนด้ังเดิม” ด๎วยการ
หันมาอุดหนุนสินค๎าชุมชน เพื่อชํวยให๎คนในชุมชนมีรายได๎เลี้ยงชีพ ไมํละทิ้งถิ่นฐาน แม๎สินค๎าบาง
ชนิดจะหาซื้อได๎ทั่วไปก็ตาม เชํน กล๎วยอบ มะมํวงกวน มะพร๎าวแก๎ว ฯลฯ  
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ตารางที่ 5.5 คุณคําทางสังคมในลําดับแรกที่สํงผลตํอการให๎การสนับสนุนสินค๎าชุมชน แบํงกลุํม
ตามสถานะภาพทางด๎านการทํองเที่ยว 
 

ปัจจัยสนับสนุน 
สินค๎าชุมชน 

ปริมาณการเลือกเป็นลําดับแรก 
คนในท๎องถิ่น นักทํองเที่ยวตํางถิ่น รวมทั้งหมด 

ความถี่ ร๎อยละ ความถี่ ร๎อยละ ความถี่ ร๎อยละ 
รักษาทรัพยากรหายาก 28 7.2 85 21.8 114 28.5 
อนุรักษ๑ภูมิปัญญา 20 5.1 98 25.1 118 30.3 
รักษามรดกของชุมชน 9 2.3 34 8.7 43 11.0 
สืบทอดวิถีด้ังเดิม 19 4.9 70 17.9 89 22.8 
สร๎างจิตสํานึกใหมํ 7 1.8 20 5.1 27 6.9 

จากตารางท่ี 5.5 พบวํา คุณคําทางสังคมที่สํงผลตํอการให๎การสนับสนุนสินค๎าชุมชน ที่
ผู๎ตอบแบบสอบถามทั้งหมดเลือกเป็นอันดับแรกมากที่สุด คือ การรํวมอนุรักษ๑ภูมิปัญญา (ร๎อยละ
30.3) รองลงมา คือ การรํวมรักษาทรัพยากรหายาก (ร๎อยละ28.5) และการรํวมสืบทอดวิถีชุมชน
ด้ังเดิม (ร๎อยละ22.8) ตามลําดับ 

คุณคําทางสังคมที่สํงผลตํอการให๎การสนับสนุนสินค๎าชุมชน ที่คนในท๎องถิ่นเลือกเป็น
อันดับแรกมากท่ีสุด คือ การรํวมรักษาทรัพยากรหายาก (ร๎อยละ7.2) รองลงมา คือ การรํวม
อนุรักษ๑ภูมิปัญญา (ร๎อยละ5.1) และการรํวมสืบทอดวิถีชุมชนด้ังเดิม (ร๎อยละ4.9) ตามลําดับ  

คุณคําทางสังคมที่สํงผลตํอการให๎การสนับสนุนสินค๎าชุมชน ที่นักทํองเที่ยวตํางถิ่นเลือก
เป็นอันดับแรกมากที่สุด คือ การรํวมอนุรักษ๑ภูมิปัญญา (ร๎อยละ25.1) รองลงมา คือ การรํวมรักษา
ทรัพยากรหายาก (ร๎อยละ21.8) และการรํวมสืบทอดวิถีชุมชนด้ังเดิม (ร๎อยละ17.9) ตามลําดับ 

5.2.5 การวิเคราะห๑รสนิยมของกลุํมเป้าหมาย 

ปัจจัยสะท๎อนรูปลักษณ๑ตํางๆของบรรจุภัณฑ๑ ประกอบด๎วยองค๑ประกอบ ดังตํอไปนี้  

1) รูปแบบ (Style)  

รูปแบบของบรรจุภัณฑ๑สินค๎าชุมชน (ชัยรัตน๑ อัศวางกูร,2548) แตกตํางกันด๎วยการใช๎วัสดุ
และกรรมวิธีการผลิตหรือระดับความซับซ๎อน ความพิถีพิถันในการขึ้นรูปบรรจุภัณฑ๑ เชํน การพับ
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ทบ การฉลุลาย การสาน และการพันมัด กลุํมรูปแบบของบรรจุภัณฑ๑สินค๎าชุมชน                  
ได๎แกํ 

            (1) แบบสากลนิยมใช๎ขึ้นรูปด๎วยการพับทบของกระดาษให๎เกิดเส๎นสายในแบบ
เรขาคณิต ที่ไมํซับซ๎อน 

             (2) แบบไทยวิจิตร ใช๎รูปแบบการขัดแบบไขว๎กันของฝา 2 ชิ้นคล๎ายการผูกโบว๑ 
ตกแตํงพื้นผิวด๎วยงานฉลุลายบนกระดาษให๎ดูสวยงาม ล้ําคํา 

             (3) แบบไทยพื้นบ๎าน ใช๎การประยุกต๑จากภูมิปัญญาพื้นบ๎าน เชํน งานจักสานไม๎
ไผํ มาประดับ ตกแตํงบนบรรจุภัณฑ๑ให๎ดูมีเสนํห๑ และสวยงามในแบบไทยพื้นบ๎าน 

             (4) แบบธรรมชาติ ใช๎วัสดุที่พบได๎ทั่วไปในท๎องถิ่น เชํน ใบมะพร๎าว มาประดับ
ตกแตํงบรรจุภัณฑ๑เพื่อสร๎างความพิเศษ และแตกตํางจากบรรจุภัณฑ๑ทั่วไป 

 

ภาพที่ 5.1 แสดงบุคลิกภาพของบรรจุภัณฑ๑ ในรูปแบบสากลนิยม 

แบบไทยวิจิตร แบบไทยพื้นบ๎าน และแบบธรรมชาติ 
             (5) แบบลดทอน ใช๎การลดการใช๎วัสดุและขั้นตอนในกรรมวิธีการผลิตของแบบ

สากลนิยม แบบไทยวิจิตร แบบไทยพื้นบ๎าน แบบธรรมชาติ ให๎ดูเรียบงํายมากขึ้น  

 

ภาพที่ 5.2 แสดงบุคลิกภาพของบรรจุภัณฑ๑ในรูปแบบลดทอน 

จากรูปแบบสากลนิยม แบบไทยวิจิตร แบบไทยพื้นบ๎าน และแบบธรรมชาติ 

2) ภาพ (Image)  

รูปแบบของการนําเสนอภาพเพื่อสารสื่อถึงเอกลักษณ๑ท๎องถิ่นด๎วยภาพของแมํค๎าพายเรือ
ในตลาดน้ํา ดังนั้นภาพที่สอดคล๎องกับรสนิยมของกลุํมเป้าหมาย จะถูกนํามาใช๎เพื่อสารสื่อ
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ความหมายมากกวําการนําใช๎สร๎างภาพลักษณ๑ในรูปแบบที่แตกตํางกันของภาพ ได๎แกํ ภาพเหมือน
จริง ภาพลดทอน และภาพลายเส๎น  

 

ภาพที่ 5.3 แสดงรูปแบบการใช๎ภาพประกอบบนบรรจุภัณฑ๑ 

เพื่อการสื่อสารในรูปแบบตํางๆ 

3) สีสัน (Color) ได๎แกํ  
             (1) คํูสีตรงข๎าม คํูสีผสมผสาน1 คํูสีผสมผสาน2 และคูํสีกลมกลืน  

 

ภาพที่ 5.4 แสดงการใช๎คํูสีในรูปแบบตํางๆบนบรรจุภัณฑ๑ 

 

             (2) คําน้ําหนักสีอํอน สีกลาง และสีเข๎ม 

 

 

ภาพที่ 5.5 แสดงการให๎คําน้ําหนักสีตํางๆบนบรรจุภัณฑ๑ 

จากการสอบถามกลุํมตัวอยํางเกี่ยวกับ รูปแบบ ลวดลาย และสีสัน ของบรรจุภัณฑ๑ชุมชน
เพื่อสะท๎อนถึงรูปลักษณ๑ในแบบตํางๆของบรรจุภัณฑ๑ที่สอดคล๎องกับรสนิยมของกลุํมเป้าหมาย 
ได๎ผลการวิเคราะห๑ข๎อมูลดังตํอไปนี้ 
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ตารางที่ 5.6 รสนิยมในงานออกแบบบรรจุภัณฑ๑ที่กลุํมเป้าหมายต๎องการเป็นลําดับแรก แบํงกลุํม
ตามสถานะภาพทางด๎านการทํองเที่ยว 
ปัจจัยสะท๎อน
บุคลิกภาพของ
บรรจุภัณฑ๑ 

ปริมาณการเลือกเป็นลําดับแรก 
คนในท๎องถิ่น นักทํองเที่ยวตํางถิ่น รวมทั้งหมด 

ความถี่ ร๎อยละ ความถี่ ร๎อยละ ความถี่ ร๎อยละ 
รูปแบบ  
แบบสากลนิยม 11 2.8 28 7.2 39 10.0 
แบบวิจิตร 16 4.1 60 15.3 76 19.4 
แบบไทยพื้นบ๎าน 23 5.9 100 25.6 123 31.5 
แบบธรรมชาติ 12 3.1 64 16.4 76 19.4 
แบบลดทอน 1 2 0.5 9 2.3 11 2.8 
แบบลดทอน 2 1 0.3 10 2.6 11 2.8 
แบบลดทอน 3 7 1.8 13 3.3 20 5.1 
แบบลดทอน 4 10 2.6 25 6.4 35 9.0 
ภาพ  
ภาพเหมือนจริง 64 16.3 212 54.1 276 70.4 
ภาพลดทอน 2 0.5 24 6.1 26 6.6 
ภาพลายเส๎น 16 4.1 74 18.9 90 23.0 
คํูสี  
ตรงข๎าม 31 7.9 124 31.6 155 39.4 
ผสมผสาน 1 29 7.4 98 24.9 127 32.3 
ผสมผสาน 2 15 3.8 38 9.7 53 13.5 
กลมกลืน 10 2.5 48 12.2 58 14.8 
คําน้ําหนัก  
สีอํอน 51 13.1 164 42.1 215 55.1 
สีกลาง 27 6.9 122 31.3 149 38.2 
สีเข๎ม 5 1.3 21 5.4 26 6.7 
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จากตารางท่ี 5.6 พบวํา รูปแบบบรรจุภัณฑ๑ที่ผู๎ตอบแบบสอบถามทั้งหมดต๎องการซื้อเป็น
สินค๎าของฝากในลําดับแรกมากท่ีสุด คือ แบบไทยพื้นบ๎าน (ร๎อยละ31.5) ใช๎ภาพหรือลวดลายแบบ
เหมือนจริง (ร๎อยละ70.4) คํูสีตรงข๎ามหรือขัดแย๎ง (ร๎อยละ39.4) และมีคําน้ําหนักสีอํอน (ร๎อยละ
55.1)  

รูปแบบบรรจุภัณฑ๑ที่กลุํมคนในท๎องถิ่นต๎องการซื้อเป็นสินค๎าของฝากในลําดับแรกมาก
ที่สุด คือ แบบไทยพื้นบ๎าน (ร๎อยละ5.9) ใช๎ภาพหรือลวดลายแบบเหมือนจริง (ร๎อยละ16.3) คํูสีตรง
ข๎ามหรือขัดแย๎ง (ร๎อยละ7.9) และมีคําน้ําหนักสีอํอน (ร๎อยละ13.1)  

รูปแบบบรรจุภัณฑ๑ที่กลุํมนักทํองเที่ยวตํางถิ่นต๎องการซื้อเป็นสินค๎าของฝากในลําดับแรก
มากที่สุด คือ แบบไทยพื้นบ๎าน (ร๎อยละ25.6) ใช๎ภาพหรือลวดลายแบบเหมือนจริง (ร๎อยละ54.1) คํู
สีตรงข๎ามหรือขัดแย๎ง (ร๎อยละ31.6 และมีคําน้ําหนักสีอํอน (ร๎อยละ42.1)  

5.3 การวิเคราะห์อัตลักษณ์ชุมชนจังหวัดสมุทรสงคราม 

5.3.1 การวิเคราะห๑เกี่ยวกับปัจจัยด๎านความรอบรู๎เก่ียวกับชุมชน  

สิ่งบํงชี้ถึงความรอบรู๎เกี่ยวกับจังหวัดสมุทรสงครามของผู๎ตอบแบบสอบถามเพื่อนําไปใช๎
เป็นตัวแปรต๎นในการแบํงกลุํมผู๎ตอบคําถามเกี่ยวกับเอกลักษณ๑ของจังหวัดสมุทรสงคราม  

โดยให๎เติมข๎อความที่ขาดหายไปของคําขวัญประจําจังหวัดสมุทรสงครามที่วํา “เมืองหอย
หลอด ... (ยอดลิ้นจี่) ... มีอุทยาน ร.2 แมํกลองไหลผําน นมัสการหลวงพํอบ๎านแหลม”  

 

ตารางที่ 5.7 ความรอบรู๎เกี่ยวกับจังหวัดสมุทรสงคราม แบํงกลุํมตามสถานะภาพทางด๎านการ
ทํองเที่ยว 
 

 

กลุํมคําตอบ 

ปริมาณการตอบคําถาม 
คนในท๎องถิ่น นักทํองเที่ยวตํางถิ่น รวมทั้งหมด 

ความถี่ ร๎อยละ* ความถี่ ร๎อยละ* ความถี่ ร๎อยละ 
ตอบถูก 67 78.8 34 10.9 101 25.5 
ตอบผิด 4 4.7 11 3.5 15 3.8 
ไมํตอบ  14 16.5 266 85.5 280 70.7 

* หมายถึง คําร๎อยละที่เทียบภายในกลุํมสถานะภาพทางด๎านการทํองเที่ยวแตํละกลุํม 
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จากตารางท่ี 5.7 พบวํา จากผู๎ตอบแบบสอบถามทั้งหมด มีผู๎ที่ไมํตอบคําถาม (ร๎อยละ
70.7) มากกวําผู๎ตอบคําถามได๎อยํางถูกต๎อง (ร๎อยละ25.5) และมีผู๎ที่ตอบผิด (ร๎อยละ3.8)  

คนในท๎องถิ่นที่ทราบคําขวัญของจังหวัดสมุทรสงคราม 67 คน (ร๎อยละ78.8 ของคนใน
ท๎องถิ่นที่ตอบคําถาม) และที่ไมํทราบคําขวัญประจําจังหวัดของตนเองหรือไมํแนํใจจํานวนรวม 18 
คน (ร๎อยละ21.2 ของคนในท๎องถิ่นที่ตอบคําถาม)  

นักทํองเที่ยวตํางถิ่นที่ทราบคําขวัญของจังหวัดสมุทรสงคราม 34 คน (ร๎อยละ10.9 ของ
นักทํองเที่ยวตํางถิ่นที่ตอบคําถาม) และที่ไมํทราบคําขวัญประจําจังหวัดของตนเองหรือไมํแนํใจ
จํานวนรวม 277 คน (ร๎อยละ89.0 ของนักทํองเที่ยวตํางถิ่นที่ตอบคําถาม)  

5.3.2 การวิเคราะห๑เกี่ยวกับชื่อชุมชนที่เหมาะสําหรับนํามาใช๎ในการประชาสัมพันธ๑ 

เนื่องด๎วยจังหวัดสมุทรสงครามนั้นเป็นจังหวัดที่มีชื่อเรียกอยํางเป็นทางการ และไมํเป็น
ทางการ 2 ชื่อ คือ “สมุทรสงคราม” และ “เมืองแมํกลอง”  

ซึ่งการเลือกนํามาใช๎ให๎เหมาะสมกับการเผยแพรํ ประชาสัมพันธ๑สินค๎าชุมชนประเภท
อาหารนั้น ความไพเราะ ความคุ๎นเคย และงํายแกํการจดจําของชื่อชุมชนนั้น มีผลตํอการนําไป
ประยุกต๑ใช๎ในงานออกแบบบรรจุภัณฑ๑เป็นอยํางยิ่ง 

 

ตารางที่ 5.8 ชื่อของชุมชนที่เหมาะสําหรับนํามาใช๎เพื่อการประชาสัมพันธ๑สินค๎าชุมชนประเภท
อาหารที่มาจากจังหวัดสมุทรสงคราม แบํงกลุํมตามสถานะภาพทางด๎านการทํองเที่ยว 
 
 

ชื่อชุมชน 
ปริมาณการเลือกคําตอบ 

คนในท๎องถิ่น นักทํองเที่ยวตํางถิ่น รวมทั้งหมด 
ความถี่ ร๎อยละ ความถี่ ร๎อยละ ความถี่ ร๎อยละ 

“สมุทรสงคราม” 20 5.3 93 24.5 113 29.7 
“แมํกลอง” 61 16.1 191 50.3 252 66.3 
ชื่ออ่ืนๆ 2 0.5 13 3.4 15 3.9 

จากตารางท่ี 5.8 พบวํา ชื่อชุมชนในระดับจังหวัดที่ผู๎ตอบแบบสอบถามทั้งหมดเลือกเป็น
ลําดับแรกมากที่สุด คือ “แมํกลอง” คือ (ร๎อยละ66.3) รองลงมา คือ “สมุทรสงคราม” (ร๎อยละ29.7)  
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ชื่อของชุมชนที่คนในท๎องถิ่น เลือกเป็นลําดับแรกมากที่สุด คือ “แมํกลอง” คือ (ร๎อยละ
16.1) รองลงมา คือ “สมุทรสงคราม” (ร๎อยละ5.3)  

ชื่อของชุมชนที่นักทํองเที่ยวตํางถิ่น เลือกเป็นลําดับแรกมากที่สุด คือ “แมํกลอง” คือ (ร๎อย
ละ50.3) รองลงมา คือ “สมุทรสงคราม” (ร๎อยละ24.5)  

โดยผู๎ตอบแบบสอบถามที่ไมํตอบในท้ัง 2 ทางเลือก และได๎นําเสนอในชื่ออ่ืนๆลงใน
ชํองวํางเพิ่มเติมมีจํานวน 15 คน (ร๎อยละ3.9)  

ชื่อที่ผู๎ตอบแบบสอบถามเขียนเพิ่มเติมจากท้ัง 2 ทางเลือกได๎แกํ อาหารขึ้นชื่อ
สมุทรสงคราม แมํกลอง “สมุทรสงคราม” อัมพวา ชื่อตามชื่ออําเภอตํางๆ เมืองปลาทูคะนอง   
อัมพวาพาเพลิน สินค๎าเกษตรอัมพวา จากท๎องถิ่นสมุทรสงคราม แดนปลาทู อาหารขึ้นชื่อ
สมุทรสงคราม และตลาดน้ําอัมพวา ซึ่งมีทั้งชื่อชุมชนยํอยหรืออําเภอ การรวมทั้ง 2 ชื่อเข๎าด๎วยกัน 
การคิดถ๎อยคําประกอบกับชื่อชุมชนที่นําสนใจ หรือการนําเอกลักษณ๑ด๎านอ่ืนๆของชุมชนมาใช๎เป็น
ชื่อที่บํงชี้ถึงแหลํงที่มาของสินค๎า 

5.3.3 การวิเคราะห๑เกี่ยวกับภาพลักษณ๑ของชุมชนจังหวัดสมุทรสงคราม  

ภาพลักษณ๑ของชุมชนไทย แบํงตามเอกลักษณ๑ของชุมชนใน 9 ด๎าน (คณะกรรมการฝ่าย
ประมวลเอกสารและจดหมายเหตุ, 2544: 215-245) ได๎แกํ ภูมิทัศน๑ อุปนิสัยใจคอ มรดกทางสังคม
และประวัติศาสตร๑ ภูมิปัญญาท๎องถิ่น บุคคลสําคัญ ตํานานและความเชื่อ ทรัพยากรและอาชีพ วิถี
ชีวิต และสถาปัตยกรรม  

โดยสามารถเชื่อมโยงสูํแนวคิดเชิงกลยุทธ๑ในงานออกแบบบรรจุภัณฑ๑ 28 แนวคิด ตาม
แนวคิด Klimchuk and Krasovec, (2006: 194-195) ได๎แก ํ

1) แนวคิดเชิงกลยุทธ๑ด๎านจุดขายของสินค๎าหรือองค๑กร  

ได๎แกํ ด๎วยงานฝีมือ (Handmade) ชํวยอํานวยความสะดวก (Convenient) 
เฉพาะเพศ (Gender Specific) เพื่อสุขภาพ (Health Conscious) ด๎านการศึกษา (Educational) 
ใช๎เทคโนโลยีขั้นสูง (High-Tech) ด๎วยประสบการณ๑ (Experience) ด่ังคนพิเศษ (Celebrity) การ
ทํองเที่ยว ผจยภัย (Travel) รักษ๑ธรรมชาติ (Green) ด่ังครอบครัวหรือมิตรสหาย (Family or 
Friend) ชุมชนเมือง (Urban) อนุรักษ๑นิยม (Conservative)  
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2) แนวคิดเชิงกลยุทธ๑ด๎านรูปแบบ (Style) ที่สนองรสนิยม  

ได๎แกํ แบบใช๎ภาพประกอบ (Illustrative) แบบใช๎ตัวอักษร (Typographic) แบบ
ใช๎ภาพถําย (Photographic) แบบหรูหรา วิจิตร (Luxury) ความงามแบบเรียบงําย (Minimal) แบบ
เป็นทางการ (Authentic) แบบตามธรรมเนียมดั้งเดิม (Traditional) แบบคลาสสิก (Classic) แบบ
ย๎อนยุค (Retro) แบบรํวมสมัย (Contemporary) และแบบสมัยนิยม (Trendy)  

3) แนวคิดเชิงกลยุทธ๑ที่สนองอารมณ๑ 

ได๎แกํ ด่ังจินตนาการ (Fantasy) หวนอดีต (Old World) แหํงอนาคต (Futuristic) 
และไมํคาดฝัน (Unexpected)  

 โดยการนําภาพลักษณ๑ในด๎านตํางๆมาเชื่อมโยงกับแนวคิดเชิงกลยุทธ๑ เพื่อให๎
ผู๎เชี่ยวชาญได๎พิจารณาจับคํู กํอนนํามาสร๎างเป็นคําถามในการวิจัยด๎านภาพลักษณ๑ของชุมชนเพื่อ
สะท๎อนสูํแนวคิดเชิงกลยุทธ๑ในงานออกแบบ ดังนี้ 

1) ด๎านภูมิทัศน๑  

ได๎แกํ ภาพลักษณ๑ของดินแดนที่มีธรรมชาติอันสวยงาม และหลากหลาย เชํน 
แมํน้ําลําคลอง เรือกสวนไรํนา และป่าชายเลน (คณะกรรมการฝ่ายประมวลเอกสารและจดหมาย
เหตุ, 2544: 129) สอดคล๎องกับแนวคิดเชิงกลยุทธ๑ในงานออกแบบบรรจุภัณฑ๑ที่ผู๎เชี่ยวชาญเห็น
พ๎องกัน คือ “รักษ๑ธรรมชาติ (Green) ” 

2) ด๎านอุปนิสัยใจคอ  

ได๎แกํ ภาพลักษณ๑ของดินแดนที่มีผู๎คนเป่ียมไปด๎วยนํ้าใจไมตรี ด๎วยการต๎อนรับที่
แสนอบอุํน ผํานถ๎อยคําสําเสียงที่จริงใจ (คณะกรรมการฝ่ายประมวลเอกสารและจดหมายเหตุ, 
2544: 225-227) สอดคล๎องกับแนวคิดเชิงกลยุทธ๑ในงานออกแบบบรรจุภัณฑ๑ที่ผู๎เชี่ยวชาญเห็น
พ๎องกัน คือ “ด่ังครอบครัวหรือมิตรสหาย (Family or Friend) ”  

3) ด๎านมรดกทางสังคม  

ได๎แกํ ภาพลักษณ๑ของดินแดนที่รู๎รักษามรดกด้ังเดิม เชํน การอนุรักษ๑ดนตรีไทย 
การทําขนมไทย และการทําน้ําตาลมะพร๎าว ฯลฯ (คณะกรรมการฝ่ายประมวลเอกสารและ
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จดหมายเหตุ, 2544: 62-93) สอดคล๎องกับแนวคิดเชิงกลยุทธ๑ในงานออกแบบบรรจุภัณฑ๑ที่
ผู๎เชี่ยวชาญเห็นพ๎องกัน คือ “อนุรักษ๑นิยม (Conservative) ”  

4) ด๎านภูมิปัญญาท๎องถิ่น  

ได๎แกํ ภาพลักษณ๑ของดินแดนที่มากด๎วยงานฝีมืออันงดงาม และมีคุณคํา เชํน 
งานเบญจรงค๑ งานแกะสลักซอ หุํนกระบอก และหนังใหญํ ฯลฯ (คณะกรรมการฝ่ายประมวล
เอกสารและจดหมายเหตุ, 2544: 83-93) สอดคล๎องกับแนวคิดเชิงกลยุทธ๑ในงานออกแบบบรรจุ
ภัณฑ๑ที่ผู๎เชี่ยวชาญเห็นพ๎องกัน คือ “ด๎วยงานฝีมือ (Handmade) ” 

5) ด๎านบุคคลสําคัญ  

ได๎แกํ ภาพลักษณ๑ของดินแดนที่มากด๎วยบุคคลสําคัญ ที่เลื่องชื่อลือนาม เชํน ฝา
แฝดอิน-จัน ครูเอื้อ สุนทรสนาน ฯลฯ (คณะกรรมการฝ่ายประมวลเอกสารและจดหมายเหตุ, 
2544: 229-245) สอดคล๎องกับแนวคิดเชิงกลยุทธ๑ในงานออกแบบบรรจุภัณฑ๑ที่ผู๎เชี่ยวชาญเห็น
พ๎องกัน คือ “ด่ังคนพิเศษ (Celebrity) ” 

6) ด๎านตํานาน และความเชื่อ  

ได๎แกํ ภาพลักษณ๑ของดินแดนที่มากด๎วยสิ่งนําอัศจรรย๑ใจ เชํน ตํานานหลวง
พํอบ๎านแหลม นิทานหิ่งห๎อย ฯลฯ (คณะกรรมการฝ่ายประมวลเอกสารและจดหมายเหตุ, 2544: 
93-103) สอดคล๎องกับแนวคิดเชิงกลยุทธ๑ในงานออกแบบบรรจุภัณฑ๑ที่ผู๎เชี่ยวชาญเห็นพ๎องกัน คือ 
“ไมํคาดฝัน (Unexpected) ” 

7) ด๎านทรัพยากรและอาชีพ  

ได๎แกํ ภาพลักษณ๑ของดินแดนที่นําค๎นหา และท๎าทาย เชํน กิจกรรมพายเรือ การ
ชมสวนมะพร๎าว การหาหอยแครง ฯลฯ (คณะกรรมการฝ่ายประมวลเอกสารและจดหมายเหตุ, 
2544: 5-11) สอดคล๎องกับแนวคิดเชิงกลยุทธ๑ในงานออกแบบบรรจุภัณฑ๑ที่ผู๎เชี่ยวชาญเห็นพ๎องกัน 
คือ “การทํองเที่ยว ผจญภัย (Travel) ” 

8) ด๎านวิถีชีวิตหรือการกินอยูํ  

ได๎แกํ ภาพลักษณ๑ของดินแดนที่แสนสงบ เรียบงําย ด๎วยวิถีแบบชนบททั้งการกิน
อยูํ และการเดินทางสัญจร (คณะกรรมการฝ่ายประมวลเอกสารและจดหมายเหตุ, 2544: 192-



 
 
138 

200) สอดคล๎องกับแนวคิดเชิงกลยุทธ๑ในงานออกแบบบรรจุภัณฑ๑ที่ผู๎เชี่ยวชาญเห็นพ๎องกัน คือ 
“ความงามอยํางเรียบงําย (Minimal) ” 

9) ด๎านงานสถาปัตยกรรม  

ได๎แกํ ภาพลักษณ๑ของดินแดนที่ชวนให๎ระลึกภาพแหํงอดีต เชํน เรือนชาน ร๎านค๎า 
และวัดวาอาราม ฯลฯ (คณะกรรมการฝ่ายประมวลเอกสารและจดหมายเหตุ, 2544: 222) 
สอดคล๎องกับแนวคิดเชิงกลยุทธ๑ในงานออกแบบบรรจุภัณฑ๑ที่ผู๎เชี่ยวชาญเห็นพ๎องกัน คือ “หวน
อดีต (Old World) ” 

ผลการวิเคราะห๑ข๎อมูลเกี่ยวกับภาพลักษณ๑ของชุมชนจังหวัดสมุทรสงคราม ปรากฏผลดังนี้  

 

ตารางที่ 5.9 ภาพลักษณ๑ของจังหวัดสมุทรสงครามที่ถูกเลือกตอบในลําดับแรก แบํงกลุํมตาม
สถานะภาพทางด๎านการทํองเที่ยว 
 

ภาพลักษณ๑ของ 
จังหวัดสมุทรสงคราม 

ปริมาณการเลือกเป็นลําดับแรก 
คนในท๎องถิ่น นักทํองเที่ยวตํางถิ่น รวมทั้งหมด 

ความถี่ ร๎อยละ ความถี่ ร๎อยละ ความถี่ ร๎อยละ 
มีธรรมชาติอันสวยงาม 36 9.2 82 20.9 118 30.0 
ผู๎คนมากน้ําใจ ไมตรี 8 2.0 26 6.6 34 8.7 
รู๎รักษามรดกด้ังเดิม 9 2.3 66 16.8 75 19.1 
มีงานฝีมือที่ล้ําคํา 2 0.5 19 4.8 21 5.3 
มีบุคคลเลื่องชื่อ  4 1.0 2 0.5 6 1.5 
มากด๎วยสิ่งนําอัศจรรย๑ 1 0.3 12 3.1 13 3.3 
นําค๎นหาและท๎าทาย 2 0.5 1 0.3 3 0.8 
แสนสงบ เรียบงําย 17 4.3 49 12.5 66 16.8 
หวนถึงภาพแหํงอดีต 5 1.3 52 13.2 57 14.5 

จากตารางท่ี 5.9 พบวํา ภาพลักษณ๑ของชุมชนจังหวัดสมุทรสงครามที่ถูกเลือกสูงสุดใน
ลําดับแรก ตามมุมมองของคนในท๎องถิ่น คือ ดินแดนที่มีธรรมชาติอันสวยงาม และหลากหลาย 
(ร๎อยละ9.2) รองลงมา คือดินแดนที่แสนสงบ เรียบงําย (ร๎อยละ4.3) และดินแดนที่รู๎รักษามรดก
ด้ังเดิม (ร๎อยละ2.3) ตามลําดับ  
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ภาพลักษณ๑ของชุมชนจังหวัดสมุทรสงครามที่ถูกเลือกสูงสุดในลําดับแรกตามมุมมองของ
นักทํองเที่ยวตํางถิ่น คือ ดินแดนที่มีธรรมชาติอันสวยงาม และหลากหลาย (ร๎อยละ30.0) รองลงมา 
คือดินแดนที่รู๎รักษามรดกด้ังเดิม (ร๎อยละ19.1) และดินแดนที่แสนสงบ เรียบงําย (ร๎อยละ16.8) 
ตามลําดับ  

5.3.4 การวิเคราะห๑เกี่ยวกับปัจจัยด๎านประเภทของชุมชนที่ชื่นชอบ  

ประเภทของชุมชนที่ชื่นชอบนั้น ถือเป็นสิ่งบํงชี้ถึงระดับของประสบการณ๑ที่มีตํอประเภท
ของชมชนนั้นๆตามระดับความสนใจ ซึ่งจะสามารถชี้วัดถึงเหตุผลของการเลือกเอกลักษณ๑ของ
ชุมชนได๎ โดยกลุํมชุมชนของจังหวัดสมุทรสงครามสามารถแบํงออกได๎ 4 กลุํม ได๎แกํ  

1) ชุมชนเมือง เชํน วัดวาอาราม พิพิธภัณฑ๑ แหลํงงานหัตถศิลป์ ตลาดรํมหุบ ฯลฯ 

2) ชุมชนริมน้ํา เชํน วิถีชีวิตริมน้ํา หิ่งห๎อยยามราตรี กิจกรรมพายเรือ ฯลฯ 

3) ชุมชนชาวสวน เชํน วิถีชาวสวน การสาธิตการทําน้ําตาลมะพร๎าว ฯลฯ 

4) ชุมชนชาวเล เชํน ดอนหอยหลอด ป่าโกงกาง กิจกรรมการหาหอยแครง ฯลฯ 

 

ตารางที่ 5.10 ประเภทของชุมชนที่ผู๎ตอบแบบสอบถามชื่นชอบในลําดับแรก แบํงกลุํมตาม
สถานะภาพทางด๎านการทํองเที่ยว 
 

ประเภทของชุมชน 
ที่ชื่นชอบ 

ปริมาณการเลือกเป็นลําดับแรก 
คนในท๎องถิ่น นักทํองเที่ยวตํางถิ่น รวมทั้งหมด 

ความถี่ ร๎อยละ ความถี่ ร๎อยละ ความถี่ ร๎อยละ 
ชุมชนเมือง 10 2.6 42 11.0 52 13.6 
ชุมชนริมน้ํา 56 14.7 221 58.0 277 72.7 
ชุมชนชาวสวน 8 2.1 24 6.3 32 8.4 
ชุมชนชาวเล 4 1.0 16 4.2 20 5.2 

จากตารางท่ี 5.10 พบวํา ประเภทของชุมชนในจังหวัดสมุทรสงครามที่ผู๎ตอบแบบสองถาม
ทั้งหมดเลือกตอบเป็นลําดับแรกมากที่สุด คือ ชุมชนริมน้ํา (ร๎อยละ72.7) รองลงมา คือ ชุมชนเมือง 
(ร๎อยละ13.6) และชุมชนชาวสวน (ร๎อยละ8.4) ตามลําดับ 
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ประเภทของชุมชนในจังหวัดสมุทรสงครามที่คนในท๎องถิ่น เลือกตอบเป็นลําดับแรกมาก
ที่สุด คือ ชุมชนริมน้ํา (ร๎อยละ14.7) รองลงมา คือ ชุมชนเมือง (ร๎อยละ2.6) และชุมชนชาวสวน 
(ร๎อยละ2.1) ตามลําดับ 

ประเภทของชุมชนในจังหวัดสมุทรสงครามที่นักทํองเที่ยวตํางถิ่น เลือกตอบเป็นลําดับแรก
มากที่สุด คือ ชุมชนริมน้ํา (ร๎อยละ58.0) รองลงมา คือ ชุมชนเมือง (ร๎อยละ11.0) และชุมชน
ชาวสวน (ร๎อยละ6.3) ตามลําดับ 

5.3.5 การวิเคราะห๑เกี่ยวกับเอกลักษณ๑ของชุมชนในด๎านตํางๆ ตามทัศนะคติของ
กลุํมเป้าหมาย 

เอกลักษณ๑ของชุมชนจังหวัดสมุทรสงคราม 

เอกลักษณ๑ชุมชนบางประเภท เมื่อนํามาสื่อสารด๎วยภาพแล๎วจะมีประสิทธิภาพในด๎านการ
สื่อความหมาย และด๎านความงามลดลง  

ซึ่งหากตัวเลือกคําตอบเกี่ยวกับเอกลักษณ๑ของชุมชนจังหวัดสมุทรสงคราม เชํน หิ่งห๎อย 
ผลอัมพวา และหอยหลอด ฯลฯ มานําเสนอด๎วยการใช๎ภาพโดยไมํมีข๎อความประกอบ จะสํงผลตํอ
การตอบของผู๎ตอบแบบสอบถามที่อาจแตกตํางจากการใช๎ภาพประกอบด๎วยข๎อความ หรือการใช๎
ข๎อความเพียงอยํางเดียว 

ผู๎วิจัยได๎สร๎างทางเลือกในด๎านเอกลักษณ๑ของชุมชนจังหวัดสมุทรสงครามให๎เป็นภาพ
ลายเส๎นโดยไมํมีข๎อความประกอบ เพื่อให๎ได๎ผลคําตอบสามารถนํามาใช๎ในการสื่อถึงเอกลักษณ๑
เหลํานั้นได๎อยํางมีประสิทธิภาพด๎วยภาพเพียงอยํางเดียว เพราะเมื่อจะต๎องนําเอกลักษณ๑ชุมชน
เหลํานี้ไปประยุกต๑ใช๎ในงานออกแบบเรขศิลป์บนบรรจุภัณฑ๑ จําเป็นต๎องสามารถสะท๎อนถึง
เอกลักษณ๑ชุมชนได๎ในระยะไกล บนพื้นที่ขนาดเล็ก และในบางกรณีอาจใช๎สีในงานพิมพ๑เพียงสี
เดียว 

             

ภาพที่ 5.6 แสดงการแปลงภาพแฝดอิน-จัน และตัวหิ่งห๎อย ให๎เป็นภาพลายเส๎น 
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เอกลักษณ๑ของชุมชนจังหวัดสมุทรสงครามที่นํามาสร๎างเป็นทางเลือกในครั้งนี้มีทั้งมาจาก
สิ่งที่หายาก พบได๎เฉพาะถิ่น เชํน หอยหลอด ปลาทู หิ่งห๎อย และสิ่งที่สามารถพบเห็นได๎ทั่วไปใน
ชุมชนจนชินตา เชํน สวนมะพร๎าว นาเกลือ เป็นต๎น ตามที่คณะกรรมการฝ่ายประมวลเอกสารและ
จดหมายเหตุ (2544) ได๎กลําวถึงไว๎ 

เพื่อให๎การเปรียบเทียบเอกลักษณ๑ในด๎านตํางๆของชุมชนมีหลักเกณฑ๑ที่ชํวยให๎ผู๎ตอบ
แบบสอบถามสามารถพิจารณาทางเลือกได๎งํายขึ้น ผู๎วิจัยได๎สอบถามผู๎เชี่ยวชาญเกี่ยวกับ
เอกลักษณ๑ชุมชนที่มีความเดํนชัดมากท่ีสุดใน 3 กลุํมเอกลัษณ๑ ได๎แกํ 

1) ด๎านทรัพยากรธรรมชาติ  

กลุํมคน แบํงตามระดับของฐานันดรศักด์ิ โดยเลือกเฉพาะบุคคลที่มีบุคลิกภาพที่
โดดเดํน เป็นที่รู๎จักอยํางกว๎างขวาง โดยเอกลักษณ๑ที่ผู๎เชี่ยวชาญเลือกตรงกันมากที่สุด ได๎แกํ 
พระบาทสมเด็จพระพุทธเลิศหล๎านภาลัย (รัชการท่ี2) ครูเอ้ือ สุนทรสนาน และแฝดอิน-จัน  

กลุํมพืช แบํงตามประเภทไม๎ยืนต๎น และพืชผลทางเศรษฐกิจ โดยเลือกจากพืชผล
ที่ปรากฏอยูํในคําขวัญประจําจังหวัด ต๎นไม๎ประจําจังหวัด ผลไม๎ที่เป็นที่มาของชื่อชุมชน หรือ
พืชผลทางเศรษฐกิจที่สําคัญ โดยเอกลักษณ๑ที่ผู๎เชี่ยวชาญเลือกตรงกันมากที่สุด ได๎แกํ ต๎นสน ส๎ม
โอ มะพร๎าว อัมพวา มะมํวง และลิ้นจี่  

กลุํมสัตว๑ แบํงประเภทตาม สัตว๑น้ําทะเล สัตว๑น้ําจืด แมลง และสัตว๑บก โดย
เอกลักษณ๑ที่ผู๎เชี่ยวชาญเลือกตรงกันมากที่สุด ได๎แกํ ปลาทู ปลาตีน ปูทะเล หอยหลอด หอยแครง 
หิ่งห๎อย และแมวไทย 

 2) ด๎านสิ่งประดิษฐ๑ หรือผลงานสร๎างสรรค๑  

เป็นผลงานสร๎างสรรค๑ จากวัสดุในท๎องถิ่น และภูมิปัญญาท๎องถิ่นที่โดดเดํน และ
เป็นเอกลักษณ๑ ที่สะท๎อนถึงความเชื่อและวิถีชีวิต เรียงลําดับภาพตามระดับความสําคัญ ขนาด 
และวัสดุที่นํามาผลิต โดยเอกลักษณ๑ที่ผู๎เชี่ยวชาญเลือกตรงกันมากที่สุด ได๎แกํ พระพุทธรูป“หลวง
พํอบ๎านแหลม” หุํนกระบอก หนังใหญํ ขนมไทย งานจักสานก๎านมะพร๎าว เบญจรงค๑ ซออ๎ูแกะลาย 
กลอง เรือ และบ๎านทรงไทย  
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โดยตัวแทนของเอกลักษณ๑ในทั้ง 2 กลุํมแรกนี้ สามารถนํามาประยุกต๑เพื่อการ
ออกแบบตัวนําโชค (Mascot) สําหรับการนําไปใช๎ในการโฆษณา ประชาสัมพันธ๑ ด๎วยการสร๎าง
บุคลิกและทําทางตํางๆได๎ 

3) ด๎านสถานที่และกิจกรรม  

สถานที่ทํองเที่ยว กิจกรรมทํองเที่ยว ตํานานเรื่องเลํา รวมทั้งขนบธรรมเนียม
ประเพณีตํางๆที่โดดเดํน เป็นเอกลักษณ๑ของชุมชน โดยเอกลักษณ๑ที่ผู๎เชี่ยวชาญเลือกตรงกันมาก
ที่สุด ได๎แกํ 

            - ชุมชนเมือง ได๎แกํ วัดเพชรสมุทรวรวิหาร อาสนวิหาร และตลาดรํมหุบ 
            - ชุมชนริมน้ํา ได๎แกํ ตํานานกลองลอยน้ํา วิถีชีวิตริมน้ํา ชมหิ่งห๎อย และตลาดน้ํา 
            - ชุมชนชาวสวน ได๎แกํ สวนมะพร๎าว และกิจกรรมการกวนน้ําตาลมะพร๎าว 
            - ชุมชนชาวเล ได๎แกํ ป่าโกงกาง นาเกลือ และกิจกรรมการหาหอยแครง  

โดยได๎ผลการวิเคราะห๑ข๎อมูลด๎านเอกลักษณ๑ของชุมชนจังหวัดสมุทรสงคราม ดังตํอไปนี้ 

 

ตารางที่ 5.11 ภาพเอกลักษณ๑ประจําจังหวัดสมุทรสงครามที่เดํนชัดในลําดับแรก แบํงกลุํมตาม
สถานะภาพทางด๎านการทํองเที่ยว 

ภาพเอกลักษณ๑
ประจําจังหวัด
สมุทรสงคราม 

ปรมิาณการเลือกในลําดับแรก 
คนในท๎องถิ่น นักทํองเที่ยว รวมทั้งหมด 

ความถี ่ ร๎อยละ ความถี ่ ร๎อยละ ความถี ่ ร๎อยละ 

ทรัพยากร  

รัชกาลที่ 2 15 3.8 67 16.8 82 20.6 

ครูเอื้อ 0 0.0 4 1.0 4 1.0 

แฝดอิน-จัน 9 2.3 19 4.8 28 7.0 

สนทะเล 0 0.0 4 1.0 4 1.0 

ส๎มโอ 1 0.3 18 4.5 19 4.8 

มะพร๎าว 2 3.0 10 2.5 12 3.0 

ผลอัมพวา 0 0.0 1 0.3 1 0.3 

มะมํวง 0 0.0 0 0.0 0 0.0 

ลิ้นจี่ 12 3.0 12 3.0 24 6.0 
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ตารางที่ 5.11 (ตํอ) ภาพเอกลักษณ๑ประจําจังหวัดสมุทรสงครามที่เดํนชัดในลําดับแรก แบํงกลุํม
ตามสถานะภาพทางด๎านการทํองเที่ยว 

ภาพเอกลักษณ๑
ประจําจังหวัด
สมุทรสงคราม 

ปริมาณการเลือกในลําดับแรก 
คนในท๎องถิ่น นักทํองเที่ยว รวมทั้งหมด 

ความถี ่ ร๎อยละ ความถี ่ ร๎อยละ ความถี ่ ร๎อยละ 

ทรัพยากร  

ปลาทู 41 10.3 107 26.9 148 37.2 

ปลาตีน 0 0.0 1 0.3 1 0.3 

ปูทะเล 0 0.0 1 0.3 1 0.3 

หอยหลอด 0 0.0 6 1.5 6 1.5 

หอยแครง 0 0.0 11 2.8 11 2.8 

หิ่งห๎อย 5 1.3 52 13.1 57 14.3 

แมวไทย 0 0.0 0 0.0 0 0.0 

ผลงานหัตถศิลป์  

หลวงพํอบ๎านแหลม 62 15.7 97 24.6 159 40.4 

หุํนกระบอก 0 0.0 8 2.0 8 2.0 

หนังใหญํ 0 0.0 7 1.8 7 1.8 

ขนมไทย 2 0.5 17 4.3 19 4.8 

งานจักสาน 0 0.0 10 2.5 10 2.5 

เบญจรงค๑ 4 1.0 18 4.6 22 5.6 

ซออ๎ูแกะลาย 4 1.0 3 0.8 7 1.8 

กลอง 2 0.5 22 5.6 24 6.1 

เรือ 4 1.0 94 23.9 98 24.9 

เรือนไทย 6 1.5 34 8.6 40 10.2 

ตํานาน สถานที่   

วัดเพชรสมุทรวรวิหาร 6 1.5 44 11.2 50 12.7 

อาสนวิหาร 0 0.0 6 1.5 6 1.5 

ตลาดรํมหุบ 16 4.1 8 2.0 24 6.1 

กลองลอยน้ํา 19 4.8 27 6.9 46 11.7 

ชีวิตริมน้ํา 2 0.5 10 2.5 12 3.1 
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ตารางที่ 5.11 (ตํอ) ภาพเอกลักษณ๑ประจําจังหวัดสมุทรสงครามที่เดํนชัดในลําดับแรก แบํงกลุํม
ตามสถานะภาพทางด๎านการทํองเที่ยว 

ภาพเอกลักษณ๑
ประจําจังหวัด
สมุทรสงคราม 

ปริมาณการเลือกในลําดับแรก 
คนในท๎องถิ่น นักทํองเที่ยว รวมทั้งหมด 

ความถี ่ ร๎อยละ ความถี ่ ร๎อยละ ความถี ่ ร๎อยละ 

ตํานาน สถานที่  

ชมหิ่งห๎อย 12 3.1 67 17.0 79 20.1 

ตลาดน้ํา 19 4.8 116 29.5 135 34.4 

สวนมะพร๎าว 3 0.8 5 1.3 8 2.0 

การกวนน้ําตาล 1 0.3 6 1.5 7 1.8 

ป่าโกงกาง 0 0.0 2 0.5 2 0.5 

นาเกลือ 4 1.0 8 2.0 12 3.1 

การหาหอยแครง 3 0.8 9 2.3 12 3.1 

จากตารางท่ี 5.11 พบวํา เอกลักษณ๑ของชุมชนในกลุํมทรัพยากร ที่ผู๎ตอบแบบสอบถาม
ทั้งหมดเลือกเป็นอันดับแรกสูงสุด คือ ปลาทู (ร๎อยละ26.9) รองลงมา คือ รัชกาลที่ 2 (ร๎อยละ16.8) 
และหิ่งห๎อย (ร๎อยละ14.3) ตามลําดับ  

เอกลักษณ๑ของชุมชนในกลุํมผลงานหัตถศิลป์ ที่ผู๎ตอบแบบสอบถามทั้งหมดเลือกเป็น
อันดับแรกสูงสุดคือ หลวงพํอบ๎านแหลม (ร๎อยละ40.4) รองลงมา คือ เรือ (ร๎อยละ24.9) และเรือน
ไทย (ร๎อยละ10.2) ตามลําดับ 

เอกลักษณ๑ของชุมชนในกลุํมกิจกรรมและสถานที่ ที่ผู๎ตอบแบบสอบถามทั้งหมดเลือกเป็น
อันดับแรกสูงสุด คือ ตลาดน้ํา (ร๎อยละ34.4) รองลงมา คือ กิจกรรมชมหิ่งห๎อยยามราตรี (ร๎อยละ
20.1) และวัดเพชรสมุทรวรวิหาร (ร๎อยละ12.7) ตามลําดับ 

เอกลักษณ๑ของชุมชนในกลุํมทรัพยากร ที่คนในท๎องถิ่นเลือกเป็นอันดับแรกสูงสุด คือ ปลา
ทู (ร๎อยละ10.3) รองลงมา คือ รัชกาลที่ 2 (ร๎อยละ3.8) และแฝดอิน-จัน (ร๎อยละ2.3) ตามลําดับ 

เอกลักษณ๑ของชุมชนในกลุํมผลงานหัตถศิลป์ ที่คนในท๎องถิ่นเลือกเป็นอันดับแรกสูงสุด 
คือ หลวงพํอบ๎านแหลม (ร๎อยละ15.7) รองลงมา คือ เรือนไทย (ร๎อยละ1.5) และเรือ (ร๎อยละ1.0) 
ตามลําดับ 
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เอกลักษณ๑ของชุมชนในกลุํมกิจกรรมและสถานที่ ที่คนในท๎องถิ่นเลือกเป็นอันดับแรก
สูงสุด คือ ตลาดน้ํา และตํานานกลองลอยน้ํา (ร๎อยละ4.8) รองลงมา คือ ตลาดรํมหุบ (ร๎อยละ4.1) 
ตามลําดับ 

เอกลักษณ๑ของชุมชนในกลุํมทรัพยากร ที่นักทํองเที่ยวตํางถิ่นเลือกเป็นอันดับแรกสูงสุด 
คือ ปลาทู (ร๎อยละ26.9) รองลงมา คือ รัชกาลที่ 2 (ร๎อยละ16.8) และหิ่งห๎อย (ร๎อยละ13.1) 
ตามลําดับ 

เอกลักษณ๑ของชุมชนในกลุํมผลงานหัตถศิลป์ ที่นักทํองเที่ยวตํางถิ่นเลือกเป็นอันดับแรก
สูงสุด คือ หลวงพํอบ๎านแหลม (ร๎อยละ24.6) รองลงมา คือ เรือ (ร๎อยละ23.9) และเรือนไทย (ร๎อย
ละ8.6) ตามลําดับ 

เอกลักษณ๑ของชุมชนในกลุํมกิจกรรมและสถานที่ ที่นักทํองเที่ยวตํางถิ่นเลือกเป็นอันดับ
แรกสูงสุด คือ ตลาดน้ํา (ร๎อยละ29.5) รองลงมา คือ กิจกรรมชมหิ่งห๎อยยามราตรี (ร๎อยละ17.0) 
และวัดเพชรสมุทรวรวิหาร (ร๎อยละ11.2) ตามลําดับ 

5.4 การวิเคราะห์บุคลิกของสินค้าชุมชนประเภทอาหาร  

5.4.1 การวิเคราะห๑เกี่ยวกับบุคลิกภาพของสินค๎าชุมชนประเภทอาหาร 

สินค๎าชุมชนประเภทอาหาร สามารถเลือกใช๎รูปแบบบรรจุภัณฑ๑ได๎ในหลายระดับราคา 
ตามชนิด และประเภทของผลิตภัณฑ๑อาหารพื้นบ๎าน  

ผลิตภัณฑ๑อาหารในแตํละกลุํมควรมีการเลือกใช๎รูปแบบบรรจุภัณฑ๑ที่เหมาะสม ซึ่งขึ้นอยูํ
กับภาพลักษณ๑ของผลิตภัณฑ๑อาหารแตํละชนิดที่แตกตํางกัน  

โดยสามารถแบํงกลุํมของรูปแบบบรรรจุภัณฑ๑สําหรับสินค๎าชุมชนประเภทอาหาร ตาม
ต๎นทุนการผลิตได๎เป็น 3 ระดับ คือ 

ระดับที่ 1 บรรจุภัณฑ๑ประเภท ถาดพร๎อมถุง  

สําหรับกลุํมสินค๎าที่มีภาพลักษณ๑ของสินค๎าราคาคํอนข๎างถูกหรือถูก 
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ภาพที่ 5.7 แสดงรูปแบบบรรจุภัณฑ๑ระดับที่ 1 

คําแนะนําและเหตุผล คือ การผลิตบรรจุภัณฑ๑ถาดพลาสติกหรือกระดาษ หํอหุ๎ม
ด๎วยถุงพลาสติกใสติดฉลากที่ใช๎ต๎นทุนตํ่า เพราะบรรจุภัณฑ๑ถูกผลิตไว๎เป็นจํานวนมากในรูปแบบ
มาตรฐาน สามารถมองเห็นสินค๎า แตํต๎องคัดเลือกประเภทของพลาสติกให๎เหมาะสมกับสินค๎า 
และสามารถใช๎เทคนิคการปรับสภาวะได๎ เหมาะสําหรับผลิตภัณฑ๑อาหารประเภทเบเกอร๑รี่ หรือ
ขนมหวาน อาหารแปรรูปด๎วยน้ําตาลและทําแห๎ง 

 ระดับที่ 2 บรรจุภัณฑ๑ประเภทถาดมีฝาปิด  

สําหรับกลุํมสินค๎าที่มีภาพลักษณ๑ของสินค๎าราคาปานกลาง 

 

ภาพที่ 5.8 แสดงรูปแบบบรรจุภัณฑ๑ระดับที่ 2 

 

คําแนะนําและเหตุผล คือ บรรจุภัณฑ๑ถาดพลาสติกใสพร๎อมฝาปิดที่สามารถ
มองเห็นสินค๎า ภายในได๎เหมือนกัน แตํใช๎ต๎นสูงกวํารูปแบบบรรจุภัณฑ๑ระดับที่ 1 เล็กน๎อย เพราะ
บรรจุภัณฑ๑ถูกผลิตด๎วยวิธีการฉีดพลาสติก แตํได๎ผลิตไว๎เป็นจํานวนมากในรูปแบบมาตรฐาน 
พร๎อมตกแตํงด๎วยสายคาดจากกระดาษ ซึ่งถือเป็นตอนที่สามารถสร๎างสรรค๑ให๎มีประโยชน๑ใช๎สอย
ในการหิ้วถือ หรือสร๎างรูปแบบที่เป็นเอกลักษณ๑ได๎ เหมาะสําหรับผลิตภัณฑ๑อาหารประเภทเบเกอร๑
รี่ หรือขนมหวาน อาหารแปรรูปด๎วยน้ําตาลและทําแห๎ง 

 ระดับที่ 3 บรรจุภัณฑ๑ประเภทกลํองกระดาษ  

สําหรับกลุํมสินค๎าที่มีภาพลักษณ๑ของสินค๎าราคาคํอนข๎างสูงหรือสูง 
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ภาพที่ 5.9 แสดงรูปแบบบรรจุภัณฑ๑ระดับที่ 3 

คําแนะนําและเหตุผล คือ บรรจุภัณฑ๑กระดาษที่สามารถออกแบบสีสัน ลวดลาย
ให๎สวยงาม ดึงดูดใจได๎มากกวํา และยังสามารถสร๎างสรรค๑รูปทรงตํางๆให๎เป็นเอกลักษณ๑ได๎งําย 
โดยสามารถสั่งผลิตในปริมาณที่ไมํมากได๎ แตํต๎องใช๎ต๎นทุนสูงโดยเฉพาะบรรจุภัณฑ๑ที่มีรูปทรง
สร๎างสรรค๑ เหมาะสําหรับผลิตภัณฑ๑อาหารประเภทเบเกอร๑รี่ หรือขนมหวาน หรือใช๎เป็นบรรจุภัณฑ๑
ชั้นที่สอง (Secondary Packaging) สําหรับกลุํมอาหารแปรรูปด๎วยน้ําตาลและทําแห๎ง 

โดยผู๎วิจัยได๎แบํงกลุํมสินค๎าชุมชนประเภทอาหารเป็น 2 กลุํมราคา คือ  

1) กลุํมสินค๎าที่จําหนํายในราคา 60 บาท ได๎แกํ ขนมมะพร๎าวแก๎ว น้ําตาล
มะพร๎าว และปลาเค็มตากแห๎ง 

2) กลุํมสินค๎าที่จําหนํายในราคา 120 บาท ได๎แก ํขนมฝอยทองอบแห๎ง ลิ้นจี่
อบแห๎ง และหอยหลอดอบแห๎ง 

โดยผลการวิเคราะห๑ข๎อมูลด๎านบุคลิกภาพของสินค๎าชุมชนประเภทอาหารกับ
รูปแบบบรรจุภัณฑ๑ที่เหมาะสม ปรากฏผลดังตํอไปนี้ 

 

ตารางที่ 5.12 บุคลิกภาพของขนมมะพร๎าวแก๎วกับรูปแบบบรรจุภัณฑ๑ที่เหมาะสม แบํงกลุํมตาม
สถานะภาพทางด๎านการทํองเที่ยว 
 

รูปแบบบรรจุภัณฑ๑ 
ขนมมะพร๎าวแก๎ว (60บาท) 

คนในท๎องถิ่น นักทํองเที่ยวตํางถิ่น รวมทั้งหมด 
ความถี่ ร๎อยละ ความถี่ ร๎อยละ ความถี่ ร๎อยละ 

ถาดและถุงแนวนอน 15 3.9 46 11.9 61 15.8 
ถาดและถุงแนวตั้ง 44 11.4 136 35.1 180 46.5 
ถาดเหล่ียมและสายคาด 8 2.1 30 7.8 38 9.8 
ถาดกลมและสายคาด 13 3.4 53 13.7 66 17.1 
กลํองรูปทรงมาตรฐาน 0 0.0 13 3.4 13 3.4 
กลํองรูปทรงสร๎างสรรค๑ 5 1.3 24 6.2 29 7.5 
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จากตารางท่ี 5.12 พบวํา กลุํมผู๎ตอบแบบสอบถามทั้งหมด เลือกรูปแบบบรรจุภัณฑ๑ที่
เหมาะสมกับขนมมะพร๎าวแก๎ว (ราคา 60บาท) มากที่สุด คือ ถาดและถุงแนวต้ัง (ร๎อยละ46.5)  

กลุํมคนในท๎องถิ่น เลือกรูปแบบบรรจุภัณฑ๑ที่เหมาะสมกับขนมมะพร๎าวแก๎ว (ราคา 60
บาท) มากที่สุด คือ ถาดและถุงแนวต้ัง (ร๎อยละ14.4)  

กลุํมนักทํองเที่ยวตํางถิ่น เลือกรูปแบบบรรจุภัณฑ๑ที่เหมาะสมกับขนมมะพร๎าวแก๎ว (ราคา 
60บาท) มากที่สุด คือ ถาดและถุงแนวต้ัง (ร๎อยละ35.1)  

 

ตารางที่ 5.13 บุคลิกภาพของขนมฝอยทองอบแห๎งกับรูปแบบบรรจุภัณฑ๑ที่เหมาะสม แบํงกลุํม
ตามสถานะภาพทางด๎านการทํองเที่ยว 
 

รูปแบบบรรจุภัณฑ๑ 
ขนมฝอยทองอบแหง๎ (120บาท) 

คนในท๎องถิ่น นักทํองเที่ยวตาํงถิ่น รวมทั้งหมด 

ความถี่ ร๎อยละ ความถี่ ร๎อยละ ความถี่ ร๎อยละ 
ถาดและถุงแนวนอน 13 3.4 59 15.3 72 18.7 
ถาดและถุงแนวตั้ง 16 4.2 48 12.5 64 16.6 
ถาดเหล่ียมและสายคาด 14 3.6 46 11.9 60 15.6 
ถาดกลมและสายคาด 25 6.5 81 21.0 106 27.5 
กลํองรูปทรงมาตรฐาน 7 1.8 36 9.4 43 11.2 
กลํองรูปทรงสร๎างสรรค๑ 10 2.6 30 7.8 40 10.4 

จากตารางท่ี 5.13 พบวํา กลุํมผู๎ตอบแบบสอบถามทั้งหมด เลือกรูปแบบบรรจุภัณฑ๑ที่
เหมาะสมกับขนมฝอยทองอบแห๎ง (ราคา 120บาท) มากที่สุด คือ ถาดกลมและสายคาด (ร๎อยละ
27.5)  

กลุํมคนในท๎องถิ่น เลือกรูปแบบบรรจุภัณฑ๑ที่เหมาะสมกับขนมฝอยทองอบแห๎ง (ราคา 
120บาท) มากที่สุด คือ ถาดกลมและสายคาด (ร๎อยละ6.5)  

กลุํมนักทํองเที่ยวตํางถิ่น เลือกรูปแบบบรรจุภัณฑ๑ที่เหมาะสมกับขนมฝอยทองอบแห๎ง 
(ราคา 120บาท) มากที่สุด คือ ถาดกลมและสายคาด (ร๎อยละ21.0)  
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ตารางที่ 5.14 บุคลิกภาพของน้ําตาลมะพร๎าวกับรูปแบบบรรจุภัณฑ๑ที่เหมาะสม แบํงกลุํมตาม
สถานะภาพทางด๎านการทํองเที่ยว 
 

รูปแบบบรรจุภัณฑ๑ 
น้ําตาลมะพร๎าว (60บาท) 

คนในท๎องถิ่น นักทํองเที่ยวตํางถิ่น รวมทั้งหมด 
ความถี่ ร๎อยละ ความถี่ ร๎อยละ ความถี่ ร๎อยละ 

ถาดและถุงแนวนอน 11 2.9 33 8.6 44 11.5 
ถาดและถุงแนวตั้ง 17 4.5 67 17.5 84 22.0 
ถาดเหล่ียมและสายคาด 14 3.7 35 9.2 49 12.8 
ถาดกลมและสายคาด 24 6.3 91 23.8 115 30.1 
กลํองรูปทรงมาตรฐาน 5 1.3 8 2.1 13 3.4 
กลํองรูปทรงสร๎างสรรค๑ 14 3.7 63 16.5 77 20.2 

จากตารางท่ี 5.14 พบวํา กลุํมผู๎ตอบแบบสอบถามทั้งหมด เลือกรูปแบบบรรจุภัณฑ๑ที่
เหมาะสมกับน้ําตาลมะพร๎าว (ราคา 60บาท) มากท่ีสุด คือ ถาดกลมและสายคาด (ร๎อยละ30.1)  

กลุํมคนในท๎องถิ่น เลือกรูปแบบบรรจุภัณฑ๑ที่เหมาะสมกับน้ําตาลมะพร๎าว (ราคา 60บาท) 
มากที่สุด คือ ถาดกลมและสายคาด (ร๎อยละ6.3)  

กลุํมนักทํองเที่ยวตํางถิ่น เลือกรูปแบบบรรจุภัณฑ๑ที่เหมาะสมกับน้ําตาลมะพร๎าว (ราคา 
60บาท) มากที่สุด คือ ถาดกลมและสายคาด (ร๎อยละ23.8)  

 

ตารางที่ 5.15 บุคลิกภาพของลิ้นจี่อบแห๎งกับรูปแบบบรรจุภัณฑ๑ที่เหมาะสม แบํงกลุํมตาม
สถานะภาพทางด๎านการทํองเที่ยว 
 

รูปแบบบรรจุภัณฑ๑ 
ลิ้นจี่อบแห๎ง (120บาท) 

คนในท๎องถิ่น นักทํองเที่ยวตํางถิ่น รวมทั้งหมด 
ความถี่ ร๎อยละ ความถี่ ร๎อยละ ความถี่ ร๎อยละ 

ถาดและถุงแนวนอน 9 2.4 32 8.4 41 10.8 
ถาดและถุงแนวตั้ง 15 3.9 37 9.7 52 13.6 
ถาดเหล่ียมและสายคาด 14 3.7 54 14.2 68 17.8 
ถาดกลมและสายคาด 21 5.5 88 23.1 109 28.6 
กลํองรูปทรงมาตรฐาน 16 4.2 55 14.4 71 18.6 
กลํองรูปทรงสร๎างสรรค๑ 8 2.1 32 8.4 40 10.5 
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จากตารางท่ี 5.15 พบวํา กลุํมผู๎ตอบแบบสอบถามทั้งหมด เลือกรูปแบบบรรจุภัณฑ๑ที่
เหมาะสมกับลิ้นจี่อบแห๎ง (ราคา 120บาท) มากที่สุด คือ ถาดกลมและสายคาด (ร๎อยละ28.6)  

กลุํมคนในท๎องถิ่น เลือกรูปแบบบรรจุภัณฑ๑ที่เหมาะสมกับลิ้นจี่อบแห๎ง (ราคา 120บาท) 
มากที่สุด คือ ถาดกลมและสายคาด (ร๎อยละ5.5)  

กลุํมนักทํองเที่ยวตํางถิ่น เลือกรูปแบบบรรจุภัณฑ๑ที่เหมาะสมกับลิ้นจี่อบแห๎ง (ราคา 120
บาท) มากที่สุด คือ ถาดกลมและสายคาด (ร๎อยละ23.1)  

 

ตารางที่ 5.16 บุคลิกภาพของปลาเค็มตากแห๎งกับรูปแบบบรรจุภัณฑ๑ที่เหมาะสม แบํงกลุํมตาม
สถานะภาพทางด๎านการทํองเที่ยว 
 

รูปแบบบรรจุภัณฑ๑ 
ปลาเค็มตากแห๎ง (60บาท) 

คนในท๎องถิ่น นักทํองเที่ยวตาํงถิ่น รวมทั้งหมด 
ความถี ่ ร๎อยละ ความถี ่ ร๎อยละ ความถี ่ ร๎อยละ 

ถาดและถุงแนวนอน 22 5.7 108 28.1 130 33.9 
ถาดและถุงแนวตั้ง 2 0.5 15 3.9 17 4.4 
ถาดเหล่ียมและสายคาด 21 5.5 47 12.2 68 17.7 
ถาดกลมและสายคาด 8 2.1 24 6.3 32 8.3 
กลํองรูปทรงมาตรฐาน 20 5.2 67 17.4 87 22.7 
กลํองรูปทรงสร๎างสรรค๑ 11 2.9 39 10.2 50 13.0 

จากตารางท่ี 5.16 พบวํา กลุํมผู๎ตอบแบบสอบถามทั้งหมด เลือกรูปแบบบรรจุภัณฑ๑ที่
เหมาะสมกับปลาเค็มตากแห๎ง (ราคา 60บาท) มากที่สุด คือ ถาดและถุงแนวนอน (ร๎อยละ33.9)  

กลุํมคนในท๎องถิ่น เลือกรูปแบบบรรจุภัณฑ๑ที่เหมาะสมกับปลาเค็มตากแห๎ง (ราคา 60
บาท) มากที่สุด คือ ถาดและถุงแนวนอน (ร๎อยละ5.7)  

กลุํมนักทํองเที่ยวตํางถิ่น เลือกรูปแบบบรรจุภัณฑ๑ที่เหมาะสมกับปลาเค็มตากแห๎ง (ราคา 
60บาท) มากที่สุด คือ ถาดและถุงแนวนอน (ร๎อยละ28.1)  
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ตารางที่ 5.17 บุคลิกภาพของหอยหลอดอบแห๎งกับรูปแบบบรรจุภัณฑ๑ที่เหมาะสม แบํงกลุํมตาม
สถานะภาพทางด๎านการทํองเที่ยว 
 

รูปแบบบรรจุภัณฑ๑ 
หอยหลอดอบแห๎ง (120บาท) 

คนในท๎องถิ่น นักทํองเที่ยวตํางถิ่น รวมทั้งหมด 
ความถี่ ร๎อยละ ความถี่ ร๎อยละ ความถี่ ร๎อยละ 

ถาดและถุงแนวนอน 22 5.8 67 17.6 89 23.4 
ถาดและถุงแนวตั้ง 6 1.6 26 6.8 32 8.4 
ถาดเหล่ียมและสายคาด 18 4.7 52 13.6 70 18.4 
ถาดกลมและสายคาด 6 1.6 46 12.1 52 13.6 
กลํองรูปทรงมาตรฐาน 15 3.9 46 12.1 61 16.0 
กลํองรูปทรงสร๎างสรรค๑ 17 4.5 60 15.7 77 20.2 

จากตารางท่ี 5.17 พบวํา กลุํมผู๎ตอบแบบสอบถามทั้งหมด เลือกรูปแบบบรรจุภัณฑ๑ที่
เหมาะสมกับหอยหลอดอบแห๎ง (ราคา 120บาท) มากที่สุด คือ ถาดและถุงแนวนอน (ร๎อยละ23.4)  

กลุํมคนในท๎องถิ่น เลือกรูปแบบบรรจุภัณฑ๑ที่เหมาะสมกับหอยหลอดอบแห๎ง (ราคา 120
บาท) มากที่สุด คือ ถาดและถุงแนวนอน (ร๎อยละ5.8)  

กลุํมนักทํองเที่ยวตํางถิ่น เลือกรูปแบบบรรจุภัณฑ๑ที่เหมาะสมกับหอยหลอดอบแห๎ง (ราคา 
120บาท) มากที่สุด คือ ถาดและถุงแนวนอน (ร๎อยละ17.6)  

5.4.2 การวิเคราะห๑เกี่ยวกับชนิดของสินค๎าประเภทอาหาร ที่เหมาะสําหรับการซื้อเป็นของ
ฝาก 

ในการศึกษาวิจัยครั้งนี้ได๎กําหนดประเภทของสินค๎า โดยแบํงออกเป็น 3 กลุํม  คือ  

1) กลุํมขนมไทย 

ผู๎วิจัยได๎กําหนดชนิดของสินค๎าของฝากประจําท๎องถิ่นที่เป็นเอกลักษณ๑อันโดด
เดํน 6 ชนิด ได๎แกํ จํามงกุฏ ขนมฝอยทองอบแห๎ง ขนมลูกชุบ ขนมมะพร๎าวแก๎ว ขนมวุ๎นมะพร๎าว 
และขนมกาละแมรามัญ 
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2) กลุํมผลผลิตทางการเกษตรแปรรูป 

ผู๎วิจัยได๎กําหนดชนิดของสินค๎าที่นําวัตถุดิบจากทรัพยากรในท๎องถิ่นที่เป็น
เอกลักษณ๑อันโดดเดํนมาใช๎ในการแปรรูป อาทิ มะพร๎าว ลิ้นจี่ ส๎มโอ ฯลฯ รวม 6 ชนิด ได๎แกํ ลิ้นจี่
อบแห๎ง เปลือกส๎มโอแก๎ว น้ําพริกกะปิ ไขํเค็ม และข๎าวตังหน๎าปลาหยอง  

3) กลุํมผลิตทางการประมงแปรรูป 

ผู๎วิจัยได๎กําหนดชนิดของสินค๎าของฝากประจําท๎องถิ่นที่เป็นเอกลักษณ๑อันโดด
เดํน 6 ชนิด ได๎แกํ ปลาทูนึ่ง ปลาเค็มตากแห๎ง ปลาเส๎นอบแห๎ง ปลาหมึกตากแห๎ง หอยหลอดแปร
รูป และกะปิคลองโคน  

เพื่อนําผลสรุปชนิดสินค๎าที่เหมาะสําหรับการซื้อเป็นสินค๎าของฝากมากที่สุด ไป
ใช๎เป็นสินค๎าตัวแทนในขั้นตอนการออกแบบบรรจุภัณฑ๑ตํอไป 

โดยผลการวิเคราะห๑ข๎อมูลเกี่ยวกับชนิดสินค๎าที่กลุํมผู๎ตอบแบบสอบถามเห็นวํามี
บุคลิกที่เหมาะสําหรับการซื้อเป็นสินค๎าของฝากปรากฏผล ดังตํอไปนี้ 

 

ตารางที่ 5.18 ชนิดของสินค๎าที่ต๎องการซื้อเป็นของฝากในลําดับแรก แบํงกลุํมตามสถานะภาพ
ทางด๎านการทํองเที่ยว 
 
 

ชนิดของสินค๎าที่ต๎องการซื้อ 
ปริมาณการเลือกเป็นลําดับแรก 

คนในท๎องถิ่น นักทํองเที่ยว รวมทั้งหมด 

ความถี ่ ร๎อยละ ความถี ่ ร๎อยละ ความถี ่ ร๎อยละ 

ขนมไทย  

ขนมจํามงกุฏ 43 11.2 95 24.7 138 35.9 

ขนมฝอยทองอบแห๎ง 6 1.6 58 15.1 64 16.7 

ขนมลูกชุบ 2 0.5 27 7.0 29 7.6 

ขนมมะพร๎าวแก๎ว 3 0.8 37 6.9 40 10.4 

ขนมวุ๎นมะพร๎าว 11 2.9 47 12.2 58 15.1 

ขนมกาละแมรามัญ 16 4.2 32 8.3 48 12.5 

ขนมไทยชนิดอ่ืนๆ 3 0.8 4 1.0 7 1.8 
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ตารางที่ 5.18 (ตํอ) ชนิดของสินค๎าที่ต๎องการซื้อเป็นของฝากในลําดับแรก แบํงกลุํมตาม
สถานะภาพทางด๎านการทํองเที่ยว 
 
 

ชนิดของสินค๎าที่ต๎องการซื้อ 
ปริมาณการเลือกเป็นลําดับแรก 

คนในท๎องถิ่น นักทํองเที่ยว รวมทั้งหมด 

ความถี ่ ร๎อยละ ความถี ่ ร๎อยละ ความถี ่ ร๎อยละ 

ผลิตผลทางการเกษตร  

น้ําตาลมะพร๎าว 184 16.8 184 47.4 249 64.2 

ลิ้นจี่อบแห๎ง      9 2.3 41 10.6 50 12.9 

เปลือกส๎มโอแก๎ว 4 1.0 24 6.2 28 7.2 

น้ําพริกกะปิ  4 1.0 20 5.2 24 6.2 

ไขํเค็ม 0 0.0 8 2.1 8 2.1 

ข๎าวตังหน๎าปลาหยอง 2 0.5 24 6.2 26 6.7 

ผลิตผลทางการเกษตรชนิดอื่นๆ 0 0.0 3 0.8 3 0.8 

ผลผลิตทางการประมง  

ปลาทูน่ึง   67 17.2 222 57.1 289 74.3 

ปลาเค็มตากแห๎ง 3 0.8 15 3.9 18 4.6 

ปลาเส๎นอบแห๎ง 1 0.3 3 0.8 4 1.0 

ปลาหมึกตากแห๎ง 0 0.0 17 4.4 17 4.4 

หอยหลอดแปรรูป 4 1.0 33 8.5 37 9.5 

กะปิคลองโคน  7 1.8 15 3.9 22 5.7 

ผลผลิตทางการประมงชนดิอื่นๆ 1 0.3 1 0.3 2 0.5 

จากตารางท่ี 5.18 พบวํา สินค๎าประเภทขนมไทย ที่ผู๎ตอบแบบสอบถามทั้งหมดต๎องการ
ซื้อเป็นลําดับแรกมากที่สุด คือ ขนมจํามงกุฏ (ร๎อยละ35.9) รองลงมา คือ ขนมฝอยทองอบแห๎ง 
(ร๎อยละ16.7) และขนมวุ๎นมะพร๎าว (ร๎อยละ15.1) ตามลําดับ  

สินค๎าประเภทขนมไทย ที่กลุํมคนในท๎องถิ่นต๎องการซื้อเป็นลําดับแรก คือ ขนมจํามงกุฏ 
(ร๎อยละ11.2) รองลงมา คือ กาละแมรามัญ (ร๎อยละ4.2) และขนมวุ๎นมะพร๎าว (ร๎อยละ2.9) 
ตามลําดับ  
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สินค๎าประเภทขนมไทย ที่กลุํมนักทํองเที่ยวตํางถิ่นต๎องการซื้อเป็นลําดับแรกมากที่สุด คือ 
ขนมจํามงกุฏ (ร๎อยละ24.7) รองลงมา คือ ขนมฝอยทองอบแห๎ง (ร๎อยละ15.1) และขนมวุ๎น
มะพร๎าว (ร๎อยละ12.2) ตามลําดับ 

สินค๎าประเภทผลผลิตทางการเกษตรแปรรูป ที่ผู๎ตอบแบบสอบถามทั้งหมดต๎องการซื้อเป็น
ลําดับแรกมากที่สุด คือ น้ําตาลมะพร๎าว (ร๎อยละ64.2) รองลงมา คือ ลิ้นจี่อบแห๎ง (ร๎อยละ12.9) 
และเปลือกส๎มโอแก๎ว (ร๎อยละ7.2) ตามลําดับ 

สินค๎าประเภทผลผลิตทางการเกษตรแปรรูป ที่กลุํมคนในท๎องถิ่นต๎องการซื้อเป็นลําดับแรก
มากที่สุด คือ น้ําตาลมะพร๎าว (ร๎อยละ16.8) รองลงมา คือ ลิ้นจี่อบแห๎ง (ร๎อยละ2.3) เปลือกส๎มโอ
แก๎ว (ร๎อยละ1.0) และน้ําพริกกะปิ (ร๎อยละ1.0) เทํากันตามลําดับ  

สินค๎าประเภทผลผลิตทางการเกษตรแปรรูป ที่กลุํมนักทํองเที่ยวตํางถิ่นต๎องการซื้อเป็น
ลําดับแรกมากที่สุด คือ น้ําตาลมะพร๎าว (ร๎อยละ47.4) รองลงมา คือ ลิ้นจี่อบแห๎ง (ร๎อยละ10.6) 
ตามมาด๎วย เปลือกส๎มโอแก๎ว และข๎าวตังหน๎าปลาหยอง (ร๎อยละ6.2) เทํากันตามลําดับ 

สินค๎าประเภทผลผลิตทางการประมงแปรรูป ที่ผู๎ตอบแบบสอบถามทั้งหมดต๎องการซื้อเป็น
ลําดับแรกมากที่สุด คือ ปลาทูนึ่ง (ร๎อยละ74.3) รองลงมา คือ หอยหลอดแปรรูป (ร๎อยละ9.5) และ
กะปิคลองโคน (ร๎อยละ5.7) เป็นลําดับตํอมา  

สินค๎าประเภทผลผลิตทางการประมงแปรรูป ที่กลุํมคนในท๎องถิ่นต๎องการซื้อเป็นลําดับ
แรกมากที่สุด คือ ปลาทูน่ึง (ร๎อยละ17.2) รองลงมา คือ กะปิคลองโคน (ร๎อยละ1.8) และหอย
หลอดแปรรูป (ร๎อยละ1.0) ตามลําดับ 

สินค๎าประเภทผลผลิตทางการประมงแปรรูปที่กลุํมนักทํองเที่ยวตํางถิ่น ต๎องการซื้อเป็น
ลําดับแรกมากที่สุด คือ ปลาทูนึ่ง (ร๎อยละ57.1) รองลงมา คือหอยหลอดแปรรูป (ร๎อยละ8.5) 
ตามมาด๎วย ปลาเค็มตากแห๎ง และกะปิคลองโคน (ร๎อยละ3.9) เทํากันตามลําดับ 

5.4.3 การวิเคราะห๑ข๎อคิดเห็น และข๎อเสนอแนะอ่ืนๆเพื่อการพัฒนาบรรจุภัณฑ๑สินค๎า
ชุมชน  

มีผู๎ตอบแบบสอบถามเขียนข๎อความแสดงความคิดเห็นและให๎ข๎อเสนอแนะที่นําสนใจ
จํานวน 70 คน (ร๎อยละ17.5) โดยสามารถแบํงข๎อคิดเห็นอ่ืนๆออกเป็นกลุํม ที่มีความคิดเห็นที่
ใกล๎เคียงกันได๎ดังตํอไปนี้ 
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1) กลุํมตัวอยํางที่ต๎องการให๎พัฒนาบรรจุภัณฑ๑สินค๎าชุมชนให๎มีความสวยงาม 
และเอกลักษณ๑ จํานวน 7 คน (ร๎อยละ1.8)  

2) กลุํมตัวอยํางที่ต๎องการให๎มีการแสดงข๎อมูลที่เป็นประโยชน๑ในการตัดสินใจซื้อ 
อยําครบถ๎วนและชัดเจน จํานวน 4 คน (ร๎อยละ1.0)  

3) กลุํมตัวอยํางที่ให๎ความสําคัญกับปัญหาสิ่งแวดล๎อม และการรักษาธรรมชาติ 
จํานวน 24 คน (ร๎อยละ6.0)  

4) กลุํมตัวอยํางที่สนับสนุนการพัฒนาสินค๎าชุมชน จํานวน 1 คน (ร๎อยละ0.3)  

5) กลุํมตัวอยํางที่ต๎องการให๎คํานึงถึงการพัฒนาบรรจุภัณฑ๑ที่อาจสํงผลให๎สินค๎าดู
มีราคาสูงจนไมํอยากซื้อ จํานวน 3 คน (ร๎อยละ0.8)  

6) กลุํมตัวอยํางที่ต๎องการให๎รักษาวิถีด้ังเดิมในการพัฒนาบรรจุภัณฑ๑ จํานวน 5 
คน (ร๎อยละ1.3)  

7) กลุํมตัวอยํางที่ต๎องการพัฒนาสินค๎าชุมชนให๎เหมาะสําหรับการใช๎เป็นสินค๎า
ของฝากมากขึ้น และสามารถเปิดบริโภคได๎ในขณะเดินทาง จํานวน 1 คน (ร๎อยละ0.3)  

8) กลุํมตัวอยํางที่เน๎นเกี่ยวกับตัวสินค๎าที่ต๎องสะอาด ปลอดภัย นํารับประทาน 
จํานวน 4 คน (ร๎อยละ1.0)  

9) กลุํมตัวอยํางที่ต๎องการให๎นําเอกลักษณ๑ประจําชุมชนมาประยุกต๑ใช๎ในงาน
ออกแบบ จํานวน 2 คน (ร๎อยละ0.5)  

10) กลุํมตัวอยํางที่ต๎องการเน๎นการพัฒนาเทคโนโลยีด๎านการบรรจุที่ทันสมัย 
สามารถยืดอายุของสินค๎าให๎ยาวนานยิ่งขึ้นได๎ จํานวน 1 คน (ร๎อยละ0.3)  

11) กลุํมตัวอยํางต๎องการให๎บรรจุภัณฑ๑มีขนาดกะทัดรัด เพื่อการห้ิวถือ นําพาได๎
อยํางสะดวก จํานวน 2 คน (ร๎อยละ0.5)  

12) กลุํมตัวอยํางที่ต๎องการให๎จําหนํายสินค๎าชุมชนในราคาที่เหมาะสมไมํแพง
จนเกินไป จํานวน 1 คน (ร๎อยละ0.3)  
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13) กลุํมตัวอยํางที่ให๎ข๎อแนะนําที่ผสมผสานในแนวคิดตํางๆที่กลําวมาเข๎า
ด๎วยกัน จํานวน 2 คน (ร๎อยละ0.5)  

14) กลุํมตัวอยํางที่ให๎ข๎อคิดเห็นด๎านอ่ืนๆที่ไมํเกี่ยวเนื่องกับการออกแบบบรรจุ
ภัณฑ๑ เชํน จํานวนคําถามในการวิจัยของแบบสอบถามที่มากเกินไป การให๎กําลังใจในการทํางาน
วิจัยครั้งนี้ การชื่นชมบรรยากาศของตลาดน้ํา ฯลฯ จํานวน 13 คน (ร๎อยละ3.3)  

5.5 สรุปผลการวิเคราะห์ข้อมูล 

โดยจากผลการตอบแบบสอบถามครั้งนี้ กลุํมเป้าหมาย คือ ผู๎ที่ต๎องการซื้อสินค๎าชุมชน
เพื่อนําไปฝากคนในครอบครัวหรือบริโภคเอง (ร๎อยละ72.8)  

1) ลักษณะทั่วไปของกลุํมเป้าหมาย 

ลักษณะทั่วไปของผู๎ที่ต๎องการซื้อสินค๎าไปฝากคนในครอบครัว หรือนําไปบริโภคเอง เป็น
ลําดับแรก คือ นักทํองเที่ยวตํางถิ่น (ร๎อยละ59.0) เป็นโสด (ร๎อยละ50.9) เพศหญิง (ร๎อยละ41.7) 
อายุตํ่ากวํา 31 ปี (ร๎อยละ41.0) อาชีพลูกจ๎างหรือพนักงานบริษัท (ร๎อยละ24.4) มีรายได๎ในระดับ
ปานกลาง คือ 10,000-20,000 บาท (ร๎อยละ24.1) และการศึกษาในระดับคํอนข๎างสูง คือ ระดับ
ปริญญาตรี (ร๎อยละ38.9)  

2) ความต๎องการของกลุํมหมาย 

(1) ปัจจัยสําคัญที่สํงผลตํอการตัดสินใจซื้อสินค๎าประเภทอาหารสําหรับผู๎ที่ต๎องการซื้อ
สินค๎าไปฝากคนในครอบครัว หรือบริโภคเอง คือ สินค๎ามีรสชาติอรํอย (คําคะแนนเฉลี่ย 5.80) 
ลําดับรองลงมา คือ สินค๎ามีความสะอาด สดใหมํของสินค๎าไมํเหลือค๎างเก็บ (คําคะแนนเฉลี่ย 
5.75) สินค๎ามีราคาจําหนํายที่เหมาะสม (คําคะแนนเฉลี่ย 5.47) สินค๎ามีความปลอดภัยในการ
บริโภค (คําคะแนนเฉลี่ย 5.46) สินค๎ามีรูปลักษณ๑ที่สวยงาม ดูนํารับประทาน (คําคะแนนเฉลี่ย 
5.46) สินค๎ามีรูปแบบของบรรจุภัณฑ๑ที่ได๎มาตรฐาน นําเชื่อถือ (คําคะแนนเฉลี่ย 5.45) สินค๎ามี
ประโยชน๑ หรือมีคุณคําตํอสุขภาพ (คําคะแนนเฉลี่ย 5.44) สินค๎ามีความแปลกใหมํและแตกตํางไป
จากสินค๎าทั่วไป (คําคะแนนเฉลี่ย 5.38) และสินค๎ามีหลากหลายชนิดให๎เลือกตามความต๎องการ 
(คําคะแนนเฉลี่ย 5.17) ตามลําดับ 

(2) ปัญหาของบรรจุภัณฑ๑ชุมชนที่กลุํมเป้าหมายต๎องการให๎พัฒนาปรับปรุงในระดับ
คํอนข๎างมาก 5 ประการ เรียงตามลําดับ คือ ขาดการแจ๎งบอกข๎อมูลที่สําคัญ (คําคะแนนเฉลี่ย 
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4.96) ลําดับรองลงมา คือ บรรจุภัณฑ๑ไมํเป็นมิตรตํอสิ่งแวดล๎อม (คําคะแนนเฉลี่ย 4.85) ขาดการ
แนะนําวิธีการบรโิภคและการเก็บรักษาที่ถูกต๎อง (คําคะแนนเฉลี่ย 4.72) ใช๎วัสดุคุณภาพต่ํา ทําให๎
เกิดการรั่วซึมหรือฉีกขาดได๎งําย (คําคะแนนเฉลี่ย 4.50) และมีรูปแบบที่ขาดเอกลักษณ๑ ไมํ
แตกตํางจากสินค๎าทั่วไป (คําคะแนนเฉลี่ย 4.47) ตามลําดับ 

(3) คุณคําทางสังคมที่สํงผลตํอการให๎การสนับสนุนสินค๎าชุมชนของกลุํมเป้าหมาย ใน
อันดับแรกมากท่ีสุด คือ การรํวมอนุรักษ๑ภูมิปัญญา (ร๎อยละ22.9) รองลงมา คือ การรํวมรักษา
ทรัพยากรหายาก (ร๎อยละ21.6) และการรํวมรักษามรดกของชุมชน (ร๎อยละ7.5) ตามลําดับ 

(4) รูปแบบ ลวดลาย และสีสันของบรรจุภัณฑ๑ ที่กลุํมเป้าหมายต๎องการเป็นลําดับแรกมาก
ที่สุด คือ รูปแบบไทยพื้นบ๎าน (ร๎อยละ22.3) ใช๎ภาพเหมือนจริง (ร๎อยละ49.6) คํูสีตรงกันข๎าม (ร๎อย
ละ28.9) และคําน้ําหนักสีอํอน (ร๎อยละ38.2)  

(5) ภาพลักษณ๑ของชุมชนจังหวัดสมุทรสงครามที่ถูกเลือกสูงสุดในลําดับแรก ตามมุมมอง
ของกลุํมเป้าหมายเลือกตอบเป็นลําดับแรกมากที่สุด คือ ดินแดนที่มีธรรมชาติอันสวยงาม และ
หลากหลาย (ร๎อยละ22.7) รองลงมา คือ ดินแดนที่รู๎รักษามรดกด้ังเดิม (ร๎อยละ13.9) และดินแดน
ที่แสนสงบ เรียบงําย (ร๎อยละ12.4) ตามลําดับ 

(6) จากผลการวิเคราะห๑ข๎อมูล แนวคิดเชิงกลยุทธ๑ในงานออกแบบ คือ “รักษ๑ธรรมชาติ 
(Green) ” 

(7) กลุํมเป้าหมายเลือกรูปแบบบรรจุภัณฑ๑ที่เหมาะสมกับบุคลิกภาพของสินค๎า ดังตํอไปนี้ 

1) กลุํมขนมไทย 

รูปแบบบรรจุภัณฑ๑ที่เหมาะสมกับสินค๎าประเภทขนมไทย ราคาถูก (ขนมมะพร๎าว
แก๎ว ราคา 60บาท) คือ ถาดและถุงแนวต้ัง (ร๎อยละ33.5)  

รูปแบบบรรจุภัณฑ๑ที่เหมาะสมกับสินค๎าประเภทขนมไทย ราคาแพง (ขนม
ฝอยทองอบแห๎ง ราคา 120บาท) คือ ถาดกลมและสายคาด (ร๎อยละ20.3)  

2) กลุํมผลผลิตทางการเกษตรแปรรูป 

รูปแบบบรรจุภัณฑ๑ที่เหมาะสมกับกลุํมสินค๎าประเภทผลผลิตทางการเกษตรแปร
รูปราคาถูก (น้ําตาลมะพร๎าว ราคา 60บาท) คือ ถาดกลมและสายคาด (ร๎อยละ21.2)  
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รูปแบบบรรจุภัณฑ๑ที่เหมาะสมกับกลุํมสินค๎าประเภทผลผลิตทางการเกษตรแปร
รูปราคาแพง (ลิ้นจี่อบแห๎ง ราคา 120บาท) คือ ถาดกลมและสายคาด (ร๎อยละ22.6)  

3) กลุํมผลผลิตทางการประมงแปรรูป 

รูปแบบบรรจุภัณฑ๑ที่เหมาะสมกับกลุํมสินค๎าประเภทผลผลิตทางการประมงแปร
รูปราคาถูก (ปลาเค็มตากแห๎ง ราคา 60บาท) คือ ถาดและถุงแนวนอน (ร๎อยละ25.6)  

รูปแบบบรรจุภัณฑ๑ที่เหมาะสมกับกลุํมสินค๎าประเภทผลผลิตทางการประมงแปร
รูปราคาแพง (หอยหลอดอบแห๎ง ราคา 120บาท) คือ ถาดและถุงแนวนอน (ร๎อยละ18.9)  

(8) ชนิดของสินค๎าที่กลุํมเป้าหมายต๎องการซื้อเป็นของฝากมากที่สุด ได๎แกํ 

1) กลุํมขนมไทย คือ ขนมจํามงกุฏ (ร๎อยละ26.9) รองลงมา คือ ขนมฝอยทอง
อบแห๎ง (ร๎อยละ12.7) และขนมกาละแมรามัญ (ร๎อยละ10.3) ตามลําดับ  

2) กลุํมผลผลิตทางการเกษตรแปรรูป คือ น้ําตาลมะพร๎าว (ร๎อยละ47.5) 
รองลงมา คือ ลิ้นจี่อบแห๎ง (ร๎อยละ8.6) และเปลือกส๎มโอแก๎ว (ร๎อยละ5.7) ตามลําดับ  

3) กลุํมผลผลิตทางการประมงแปรรูป คือ ปลาทูนึ่ง (ร๎อยละ52.3) รองลงมา คือ 
หอยหลอดแปรรูป (ร๎อยละ7.0) และกะปิคลองโคน (ร๎อยละ4.2) ตามลําดับ 

3) เอกลักษณ๑ชุมชน 

(1) ชื่อชุมชนในระดับจังหวัดที่ผู๎ตอบแบบสอบถามทั้งหมดเลือกเป็นลําดับแรกมากที่สุด 
คือ “แมํกลอง” (ร๎อยละ66.3) รองลงมา คือ “สมุทรสงคราม” (ร๎อยละ29.7)  

(2) เอกลักษณ๑ของชุมชนที่ผู๎ตอบแบบสอบถามเลือกเป็นอันดับแรกสูงสุด จากผลรวม
ทั้งหมดของทั้ง 3 ลําดับ ดังตํอไปนี้ 

- กลุํมทรัพยากร คือ ปลาทู (ร๎อยละ71.8) รองลงมา คือ รัชกาลที่ 2 (ร๎อยละ46.3) และ
หิ่งห๎อย (ร๎อยละ46.3) เทํากันตามลําดับ  

- กลุํมผลงานหัตถศิลป์ คือ เรือ (ร๎อยละ61.8) รองลงมา คือ หลวงพํอบ๎านแหลม (ร๎อยละ
6.08) และเรือนไทย (ร๎อยละ49.6) ตามลําดับ  
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- กลุํมกิจกรรมและสถานที่ คือ ตลาดน้ํา (ร๎อยละ67.6) รองลงมา คือ กิจกรรมชมหิ่งห๎อย
ยามราตรี (ร๎อยละ51.3) และวัดเพชรสมุทรวรวิหาร (ร๎อยละ34.6) ตามลําดับ 

(3) กลุํมของเอกลักษณ๑ชุมชนที่ผู๎ตอบแบบสอบถามทั้งหมดเลือกตอบเป็นลําดับแรกมาก
ที่สุด คือ กลุํมสถานที่สําคัญ ตํานาน (ร๎อยละ58.0) รองลงมา คือ กลุํมทรัพยากรท่ีสําคัญ (ร๎อยละ
21.6) และกลุํมผลงานหัตถศิลป์ (ร๎อยละ20.5) ตามลําดับ 
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บทที่  6 
การออกแบบบรรจุภัณฑ์ 

 

ในการศึกษาวิจัย เรื่อง การสร๎างอัตลักษณ๑ชุมชนในงานออกแบบบรรจุภัณฑ๑อาหาร :
กรณีศึกษาจังหวัดสมุทรสงคราม เพื่อสนองวัตถุประสงค๑ในการออกแบบบรรจุภัณฑ๑สินค๎าชุมชน
ประเภทอาหารประจําจังหวัดสมุทรสงคราม เพื่อสร๎างเป็นแมํแบบให๎ผู๎ประกอบการได๎นําไป
ประยุกต๑ใช๎ ได๎นําผลสรุปจากการวิเคราะห๑ข๎อมูลมาสร๎างสรรค๑บรรจุภัณฑ๑สําหรับสินค๎าชุมชน
ประเภทอาหารรวม 8 กลุํมรูปแบบบรรจุภัณฑ๑ภายใต๎แนวทางการออกแบบ ดังตํอไปนี้ 

 

 
ภาพที่ 6.1 ผลสรุปในการแบํงกลุํมชนิดสินค๎าชุมชน 

ภายใต๎หลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 
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หลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงในงานวิสาหกิจชุมชนไทย (ผลการวิเคราะห๑ข๎อมูลบทที่ 4) 
ตามแมํแบบความคิดที่ได๎จากการศึกษาวิจัยในภาพที่ 6.1 

จากหลักของความพอมีพอกิน มีเหตุมีผล และมีภูมิคุ๎มกัน เพื่อสร๎างความเข๎มแข็งและ
ยั่งยืนให๎กับชุมชนบนพื้นฐานของการพึ่งพาตนเองเป็นหลัก พร๎อมกับการพึ่งพาปัจจัยจากภายนอก
ชุมชน (รายได๎จากการสํงออก) เป็นลําดับสําคัญรองลงมา ด๎วยการเสียเปรียบผู๎ประกอบการราย
ใหญํจากภายนอกชุมชนในด๎านเงินทุน ในการซื้อวัตถุดิบมากักตุน การซื้อเครื่องจักรเพื่อระบบการ
ผลิตที่ทันสมัย การใช๎รถปรับอุณหภูมิในการขนสํงสินค๎า การวําจ๎างมืออาชีพด๎านการตลาดมาคอย
กําหนดกลยุทธ๑ตราสินค๎า ฯลฯ ชุมชนจึงจําเป็นต๎องพึ่งปัจจัยได๎เปรียบทางเศรษฐกิจทั้ง 3 ปัจจัยที่มี
อยูํในชุมชน อันได๎แกํ ทุน (ทรัพยากร) องค๑ความรู๎ และตลาดในชุมชน พร๎อมไปกับการยึดถือตาม
หลักเกษตรทฤษฎีใหมํ ที่กําหนดพื้นท่ีจําหนํายสินค๎าใน 3 ระดับ ตามความเหมาะสม อยํางมีเหตุมี
ผล คือ ระดับที่ 1 การเกษตรเพื่อการยังชีพในระดับครัวเรือน ระดับที่ 2 การเกษตรเพื่อจําหนําย
เฉพาะในชุมชน และระดับที่ 3 การเกษตรเพื่อสํงไปจําหนํายนอกชุมชน หรือการสํงออกไปจําหนําย
ตํางประเทศ ทั้งนี้เพื่อเป็นการสร๎างภูมิคุ๎มกันให๎กับชุมชนได๎มีทรัพยากรตํางๆ หมุนเวียนใช๎ได๎อยําง
ยั่งยืน ยาวนาน บนพื้นฐานแหํงความพอเพียงมากกวําการแขํงขันกันกอบโกย เพื่อการเรํงผลิตให๎
เพียงพอกับปริมาณความต๎องการ (Demand) ในทุกประเภทสินค๎า เพื่อให๎เป็นไปอยํางถูกต๎องตาม
หลักการตลาดในระบบเศรษฐกิจการค๎าเสรี จนทรัพยากรที่มีคําตํางๆสูญพันธุ๑ลง และชุมชนแตก
สลายอยํางที่เป็นอยูํในปัจจุบัน 

จากผลการศึกษาวิเคราะห๑ปัจจัยได๎เปรียบทางเศรษฐกิจทั้ง 3 ปัจจัยของชุมชน อันได๎แกํ 
ทุน (ทรัพยากร) องค๑ความรู๎ และตลาดในชุมชน สามารถนํามากําหนดกลุํมประเภทของรูปแบบ
บรรจุภัณฑ๑ เพื่อให๎สามารถสนองการใช๎งานและความต๎องการทางด๎านการตลาดที่เหมาะสมได๎
เป็น 8 กลุํม ซึ่งความแตกตํางในการออกแบบแบบบรรจุภัณฑ๑ในแตํละรูปแบบนั้นมีความ
สอดคล๎อง สัมพันธ๑กับตัวแปรทั้ง 3 ดังตํอไปนี้ 

1) บรรจุภัณฑ๑ 3 ฤดู 

ตัวแปรที่นํามาใช๎ในงานออกแบบ ได๎แกํ ทุนในชุมชน อันได๎แกํ “ทรัพยากรธรรมชาติ”  

เป็นรูปแบบบรรจุภัณฑ๑สําหรับกลุํมสินค๎าที่ใช๎ทรัพยากรท่ีหายาก เสี่ยงตํอการสูญพันธุ๑ 
เชํน หอยหลอด ปลาทู ฯลฯ  



 
 
210 

ข๎อจํากัดของสินค๎ากลุํมนี้ คือ ปริมาณวัตถุดิบ (ทรัพยากรธรรมชาติ) ที่ไมํเพียงพอกับ
ความต๎องการในระดับของการสํงออกไปจําหนํายนอกชุมชน 

แนวคิดในการออกแบบบรรจุภัณฑ๑ในกลุํมนี้ให๎แตกตํางไปจากกลุํมอื่นๆ คือ การสะท๎อน
ภาพลักษณ๑ของสินค๎า (จากผลการวิเคราะห๑ข๎อมูลในบทที่ 5) และภาพลักษณ๑ของความเป็น
ธรรมชาติ เพื่อสะท๎อนให๎เห็นถึงคุณคําของธรรมชาติที่อาจสูญหายไปจากชุมชนอยํางถาวรได๎ 
เพียงเพราะการยึดถือหลักทางการตลาดที่จะต๎องผลิตสินค๎า (ทุกชนิด) ให๎เพียงพอกับความ
ต๎องการของตลาด (ทั้งภายในชุมชน และภายนอกชุมชน)  

เป้าหมายในงานออกแบบบรรจุภัณฑ๑ เพื่อมุํงใช๎บรรจุภัณฑ๑เป็นเครื่องมือในการกําหนด
ชํวงเวลาที่เหมาะสมในการจําหนํายสินค๎าแตํละชนิด ในแบบหมุนเวียนตามฤดูกาลทั้ง 3 ฤดู ให๎
สัตว๑ที่ใกล๎สูญพันธุ๑เหลํานี้ได๎มีโอกาสพักฟื้น หรือได๎วางไขํตามฤดูกาล โดยการกําหนดเป็นชํวงเวลา
ที่นักทํองเที่ยวจะไมํสามารถซื้อสินค๎าบางประเภทได๎ แตํจะใช๎การนําเสนอถึงคุณคําทางสังคมใน
การให๎ความรํวมมือ คือการได๎มีสํวนรํวมในการอนุรักษ๑ทรัพยากรที่หายาก และใกล๎สูญพันธุ๑ใน
ชุมชน ซึ่งอาจเป็นการสร๎างรูปแบบการซื้อสินค๎าชุมชนในแบบใหมํ ที่ไมํใชํการจําหนํายเพื่อสนอง
ความต๎องการของผู๎บริโภคเทํานั้น แตํเป็นการจําหนํายสินค๎า (บางชนิด) ตามปริมาณสินค๎าที่
สามารถผลิตได๎จริงอยํางเหมาะสมมากกวํา ผู๎บริโภคอาจสับสนในระยะแรกๆที่มีการเปลี่ยนระบบ
การจําหนําย แตํกลับเป็นการสร๎างความภาคภูมิใจให๎กับผู๎ซื้อ และสร๎างความต๎องการให๎มาเที่ยวที่
ชุมชนนี้อีกครั้ง เพื่อกลับมาซื้อสินค๎าที่ตนเองต๎องการในอีกชํางฤดูหนึ่งได๎ด๎วย 

ทั้งนี้ชุมชนสามารถบูรณาการแนวคิดนี้รํวมกับเทศกาลทํองเที่ยวประจําปีของจังหวัดได๎
ตลอดทัง้ปี เชํน เทศกาลปลาทู เทศกาลตะวันรอนที่ดอนหอยหลอด ฯลฯ โดยชุมชนจะต๎องวาง
ระบบในการคัดกรองผู๎ประกอบการที่มีโอกาสได๎ใช๎บรรจุภัณฑ๑รูปแบบนี้ จะต๎องให๎ความรํวมมือใน
การใช๎เครื่องมือ หรือวิธีการดักจับสัตว๑ในกลุํมที่เสี่ยงตํอการสูญพันธุ๑นี้ด๎วยวิธีการที่ถูกต๎อง และ
เหมาะสมเทํานั้น 

การกําหนดขอบเขตให๎จําหนํายเฉพาะในชุมชน สําหรับการจําหนํายให๎กับกลุํม
นักทํองเที่ยว เพื่อการบริโภคหรือซื้อเป็นของฝาก ถือเป็นการควบคุมปริมาณความต๎องการซื้อให๎
เหมาะสมกับปริมาณวัตถุดิบที่มีในแตํละปี ประกอบกับสินค๎าในกลุํมนี้เป็นสินค๎าที่หายากในชุมชน
อ่ืนๆ หากขายเฉพาะในชุมชน จะยิ่งเป็นการสร๎างมูลคําให๎กับสินค๎าจากความเป็นสินค๎าชนิดพิเศษ
ที่ต๎องมาหาซื้อได๎เฉพาะถิ่น ผู๎ประกอบการจึงสามารถต้ังระดับราคาสูงกวําสินค๎าอุตสาหกรรม
ทั่วไปได๎ เพื่อให๎มีรายได๎เพียงพอในการยังชีพจากการต๎องลดปริมาณการจับลงในบางชํวงฤดู (ดัก
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จับมาบริโภคเพื่อการการยังชีพ) แตํสามารถหันไปจําหนํายสินค๎าชนิดอ่ืนๆที่นอกเหนือไปจากที่
หวงห๎ามในชํวงเวลานั้นได๎ ซึ่งในกรณีศึกษาชุมชนจังหวัดสมุทรสงครามนี้ ได๎แบํงกลุํมสินค๎า
ต๎องห๎ามเป็น 3 กลุํมตามชํวงฤดู ได๎แกํ  

1) ฤดูร๎อน ต้ังแตํเดือนมีนาคม ถึงเดือนมิถุนายน ทรัพยากรต๎องห๎าม ได๎แกํ ปลาทู  

2) ฤดูฝน ต้ังแตํเดือนกรกฎาคมคม ถึงเดือนตุลาคม ทรัพยากรต๎องห๎าม ได๎แกํ 
ปลาหมึก  

3) ฤดูหนาว ต้ังแตํเดือนพฤศจิกายน ถึงเดือนกุมภาพันธุ๑ ทรัพยากรต๎องห๎ามได๎แกํ 
หอยแครง เคย และหอยหลอด 

ทั้งนี้ในบางชํวงเวลาอาจไมํได๎สัมพันธ๑กับฤดูวางไขํของสัตว๑บางชนิดได๎อยํางสมบูรณ๑ แตํ
เพื่อให๎งํายในการจดจํา และแม๎จะไมํใชํชํวงฤดูวางไขํหรือฤดูผสมพันธุ๑ของสัตว๑ชนิดนั้นๆ ก็ถือเป็น
การให๎สัตว๑ได๎พักฟื้นจากการถูกลําหรือดักจับ ซึ่งในชุมชนอ่ืนๆนอกเหนือจากชุมชนจังหวัด
สมุทรสงครามที่สัตว๑หายาก และใกล๎สูญพันธุ๑อาจไมํมี หรือมีแตํมีไมํมาก หรือมีแตํได๎สูญพันธุ๑ไป
หมดแล๎ว ชุมชนสามารถปรับขยายชํวงเวลาการห๎ามวางจําหนํายสินค๎าในบางกลุํมได๎ตามความ
เหมาะสม รวมทั้งสามารถกําหนดให๎สัตว๑บางชนิดในชุมชนเป็นสัตว๑หวงห๎ามก็ได๎ หากสัตว๑ชนิดนั้น
มีความพิเศษในการเพาะเลี้ยงท่ีแตกตํางไปจากสัตว๑ในชุมชนอื่นๆ หรือหากไมํมีสัตว๑หายาก และ
ใกล๎สูญพันธุ๑ในชุมชน ก็สามารถตัดกลุํมรูปแบบบรรจุภัณฑ๑กลุํมนี้ออกได๎ 

โดยในงานออกแบบเรขศิลป์ จะแสดงภาพสัญลักษณ๑ของสัตว๑หวงห๎ามในแตํละฤดูกาลไว๎
บนบรรจุภัณฑ๑กลาง (บรรจุภัณฑ๑ที่หนํวยงานราชการเป็นผู๎ลงทุน และคัดสรร) ท้ัง 3 รูปแบบ ซึ่ง
ลวดลายนี้จะแตกตํางกันในแตํละชุมชน (ที่นอกเหนือจากชุมชนจังหวัดสมุทรสงคราม) และ
เลือกใช๎คํูสีเพื่อการบํงชี้ถึงเห็นความแตกตํางในแตํละชํวงฤดูอยํางชัดเจน รวมถึงการเลือกใช๎คํูสี
สําหรับกลุํมสินค๎าที่สามารถวางจําหนํายได๎ตลอดทั้งปีด๎วย 

ข๎อความที่ระบุไว๎บนบรรจุภัณฑ๑จะเป็นข๎อความที่ชํวยสร๎างความเข๎าใจ และสะท๎อนให๎เห็น
คุณคําทางสังคมของรูปแบบการจําหนํายสินค๎าที่แบํงตามชํวงฤดู พร๎อมออกแบบสัญลักษณ๑ที่
นํามาใช๎สื่อถึงการรํวมกันรักษาธรรมชาติของคนในชุมชน และสื่อถึงชนิดของสัตว๑ที่ได๎รับการงดเว๎น
ในการนํามาจําหนํายเพื่อใช๎เป็นข๎อมูลประกอบการพิจารณาของผู๎ซื้อ 
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ในระดับผู๎ประกอบการ สามารถออกแบบชื่อตราสินค๎าของตนเองอยํางอิสระในรูปแบบ
ของสต๊ิกเกอร๑ เพื่อนํามาติดทับลงบนแถบคาดท่ีเป็นรูปแบบมาตรฐานของชุมชน เพื่อสร๎างความ
แตกตํางในการบํงชี้ตราสินค๎าที่มีวางจําหนํายในชุมชน อาจออกแบบให๎มีเดํนชัดมาก หรือน๎อย
ตามระดับชื่อเสียงของตราสินค๎าของตนเอง ถือเป็นชํองทางที่ผู๎ประกอบการจะได๎สร๎างสรรค๑
รูปแบบที่สะท๎อนความเป็นตัวตน ตามระดับของเงินทุนที่มีมากน๎อยแตกตํางกัน 

กลุํมสินค๎าที่เหมาะกับรูปแบบบรรจุภัณฑ๑ในแบบนี้ ได๎แกํ ดอนหอยหลอดธารา เคียงนภา
บางคนที ปฐพีคลองโคน และพาเพลินท๎ายหาด 

2) บรรจุภัณฑ๑แหํงภูมิปัญญา 

ตัวแปรที่นํามาใช๎ในงานออกแบบ ได๎แกํ องค๑ความรู๎ อันได๎แกํ “ภูมิปัญญาท๎องถิ่น”  

เป็นรูปแบบบรรจุภัณฑ๑สําหรับกลุํมสินค๎าที่ใช๎กระบวนการแปรรูปในแบบด้ังเดิม ที่เน๎น
ความพิถีพิถัน อิงกับธรรมชาติ ไมํใช๎สารสังเคราะห๑ เชํน การแตํงสีด๎วยสีของใบไม๎ ดอกไม๎ การอบ
ให๎มีกลิ่นหอมด๎วยควัน เป็นต๎น  

ข๎อจํากัดของสินค๎ากลุํมนี้ คือ ปริมาณการผลิต (ด๎วยความพิถีพิถัน) ที่ไมํเพียงพอกับความ
ต๎องการในระดับของการสํงออกไปจําหนํายนอกชุมชน 

ด๎วยมีต๎นทุนจํากัดไมํสามารถหาซื้อเครื่องจักรที่ทันสมัยมาใช๎งานได๎ เนื่องด๎วยความ
พิถีพิถันในการผลิตสินค๎า ทําให๎ผลิตสินค๎าได๎ในปริมาณที่ไมํมาก แตํกลับต๎องจําหนํายในราคา
เดียวกับสินค๎าที่ผลิตในระบบอุตสาหกรรม จึงสํงผลให๎เริ่มมีการใช๎สารสังเคราะห๑หรือสารกันบูดใน
อาหารกลุํมนี้ เพื่อความอยูํรอดของผู๎ประกอบการ ในการลดต๎นทุน และการเก็บไว๎จําหนํายในวัน
อ่ืนๆหากจําหนํายไมํหมดในคราวเดียว 

สํงให๎ภูมิปัญญาดั้งเดิมในการแปรรูปอาหารของไทย นับวันจะสูญหายไปและถูกทดแทน
ด๎วยเครื่องจักรที่ทันสมัย แตํคุณคําแหํงภูมิปัญญาท๎องถิ่นที่ชาญฉลาดในการนําสิ่งตํางๆที่มีอยูํ
รอบตัวมาประยุกต๑ใช๎นั้นมีคุณคํายิ่ง ควรคําแกํการหวงแหนไว๎เป็นมรดกให๎กับลูกหลาน โดยสินค๎า
ในกลุํมนี้สํวนใหญํจะเป็นกลุํมขนมไทย เพราะขนมไทยถือเป็นสิ่งเชิดหน๎าชูตาบนสํารับกับข๎าว มี
กลเม็ดเคล็ดลับ มีตํารับด้ังเดิมที่แตกตํางกันมากมาย และด๎วยความหอมหวานของขนม ทําให๎
สินค๎ากลุํมนี้เป็นท่ีนิยม มักซื้อเป็นสินค๎าของฝากจะจําท๎องถิ่น ในราคาที่สูงกวําสินค๎าในกลุํมอื่นๆ 
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สํงผลให๎บรรจุภัณฑ๑ในกลุํมนี้สามารถออกแบบให๎ดูสวยงาม เพื่อชํวยเพิ่มมูลคําให๎กับสินค๎าอีกทาง
หนึ่งได๎ด๎วย 

ภูมิปัญญาท๎องถิ่นในการวิจัยครั้งนี้แบํงออกเป็น 2 กลุํม คือ 

1) ภูมิปัญญาด๎านอาหาร เพื่อนํามาสะท๎อนคุณคําเชิงอนุรักษ๑ 

2) ภูมิปัญญาด๎านบรรจุภัณฑ๑ เพื่อนํามาใช๎เป็นแนวคิดในงานออกแบบ 

โดยภูมิปัญญาท๎องถิ่นในทั้ง 2 กลุํมนี้ สามารถแบํงออกเป็น 2 กลุํมยํอย คือ ภูมิปัญญา
ใหมํ ที่ผู๎ประกอบการในชุมชนสามารถสร๎างสรรค๑กระบวนการแปรรูปอาหาร เพื่อยืดอายุให๎
ยาวนาน หรือสร๎างสรรค๑ชนิดของอาหารใหมํๆ รวมทั้งการสร๎างสรรค๑ให๎บรรจุภัณฑ๑ของตนมี
บุคลิกลักษณะที่แตกตํางไปจากผู๎ประกอบการรายอ่ืนๆ และภูมิปัญญาดั้งเดิม ที่มีการสืบทอดตํอๆ
กันมาอยํางมีคุณคํา เป็นตํารับทั้งในแบบชาววัง เชํน ขนมไทย และแบบพื้นบ๎านตามแตํชนิดของ
อาหาร 

แนวคิดในการออกแบบบรรจุภัณฑ๑ในกลุํมนี้ให๎แตกตํางไปจากกลุํมอื่นๆ คือ รูปแบบบรรจุ
ภัณฑ๑ที่ดูพิถีพิถัน มีมูลคํา ท่ีตํางไปจากสินค๎าชนิดเดียวกันที่ผลิตในระบบอุตสาหกรรม เชํน การใช๎
ลวดลายในงานจักสาน การเจาะฉลุ (Die Cut) ลวดลายลงบนกระดาษ การพับขึ้นรูปอยํางพิถีพิถัน 
ฯลฯ เพื่อสะท๎อนให๎เห็นถึงคุณคําในสินค๎าที่เน๎นถึงความพิถีพิถัน และใสํใจ  

โดยสามารถสร๎างมูลคําเพิ่มให๎กับสินค๎าด๎วยการออกแบบชั้นวางจําหนํายสินค๎า ณ จุด
จําหนําย (POP) ที่ผู๎ซื้อจะสามารถมีสํวนรํวมในการแปรรูปอาหาร ที่จะทําให๎เห็นถึงความ
ยากลําบาก และคุณคําที่แตกตํางได๎มากยิ่งขึ้น ซึ่งรูปแบบการวางจําหนํายสินค๎าด๎วยชั้นวาง
จําหนํายสินค๎า ณ จุดจําหนํายน้ี จะสามารถชํวยเพิ่มพื้นที่ในการนําเสนอถึงกระบวนการแปรรูป
สินค๎าให๎แกํผู๎ซื้อได๎เห็นอยํางเดํนชัดมากขึ้น เพราะพื้นที่บนบรรจุภัณฑ๑ขายปลีกนั้นมีจํากัด ไมํ
สามารถชี้แจงคุณคําในด๎านภูมิปัญญาท๎องถิ่นในสินค๎าชนิดตํางๆได๎อยํางครบถ๎วนสมบูรณ๑ 

ในกรณีของชุมชนจังหวัดสมุทรสงครามนี้ มีความเลื่องชื่อในเรื่องขนมไทย มีการผลักดัน
และสํงเสริมอยํางจริงจัง เพราะขนมไทยที่ชุมชนนี้ใช๎น้ําตาลที่ผลิตในชุมชนเอง คือ น้ําตาลมะพร๎าว 
ซึ่งตัวน้ําตาลมะพร๎าวเองก็ใช๎กระบวนการแปรรูปในแบบด้ังเดิมมายาวนาน สามารถซื้อเป็นสินค๎า
ของฝากได๎ เพราะหากละเลยการให๎คุณคําของการอนุรักษ๑มรดกด้ังเดิมในด๎านภูมิปัญญาท๎องถิ่น
เหลํานี้ ไมํนานอาชีพคนปีนมะพร๎าว คนทําน้ําตาล และอาชีพอ่ืนๆที่เกี่ยวเนื่อง ก็จะสูญหายไป 
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เพราะเป็นอาชีพท่ีไมํมั่นคง หนัก เหนื่อย เสี่ยงอันตราย และต๎องใช๎ทักษะ ความชํานาญสูง หาก
เกิดความผิดพลาดก็จะเสี่ยงกับชีวิตหรือพิการได๎ หรือพอแกํตัวลงก็ไมํสามารถทํางานในอาชีพนี้ตํอ
ได๎อีก 

โทนสีที่เลือกใช๎จึงเป็นโทนสีอํอน สีสวําง และนําแนวคิดในการสร๎างสรรค๑มาจากภูมิ
ปัญญาด้ังเดิมในด๎านบรรจุภัณฑ๑ของชุมชนนั้นๆ เชํน เขํงปลาทู การหํอขนมด๎วยใบตอง กระทง
ใบตอง เป็นต๎น เพื่อสะท๎อนถึงเอกลักษณ๑ และภูมิปัญญาท๎องถิ่นทีมีคุณคําไปพร๎อมกัน โดย
รูปแบบการนําเสนอตัวตนในระดับผู๎ประกอบการของสินค๎าในกลุํมนี้ จะคํอนข๎างมีบทบาทสูงกวํา
สินค๎าในกลุํมอื่นๆ เพราะการตัดสินใจซื้อสินค๎าของผู๎บริโภคนั้น จะมาจากความประทับใจใน
รสชาติที่แตกตํางกันออกไป แม๎จะเป็นสินค๎าชนิดเดียวกันก็ตาม 

กลุํมสินค๎าที่เหมาะกับรูปแบบบรรจุภัณฑ๑ในแบบนี้ ได๎แกํ อัมพวาวิจิตร เคียงนภาบางคนที 
สายชลคลองเขิน และพาเพลินท๎ายหาด 

3) บรรจุภัณฑ๑ทรงชาม 

ตัวแปรที่นํามาใช๎ในงานออกแบบ ได๎แกํ ตลาดในชุมชน  

เป็นรูปแบบบรรจุภัณฑ๑สําหรับกลุํมสินค๎าที่มีอายุในการเก็บรักษาไมํเกิน 1 สัปดาห๑ (โดย
ไมํใช๎สารเคมี)  

ข๎อจํากัดของสินค๎ากลุํมนี้ คือ ระยะเวลาในการเก็บรักษา (ไมํใช๎สารกันบูด) ที่ไมํเพียงพอ
กับระยะเวลาที่ต๎องใช๎ในการขนสํง และการจัดเก็บเพื่อรอการจําหนําย 

แนวคิดในการออกแบบบรรจุภัณฑ๑ในกลุํมนี้ให๎แตกตํางไปจากกลุํมอื่นๆ คือ การออกแบบ
บรรจุภัณฑ๑เพื่อสนองรูปแบบการจําหนํายด๎วยสินค๎าด๎วยตนเอง (ไมํฝากขาย) โดยที่มีชนิดของ
สินค๎าที่มีสถานะที่หลากหลาย ทั้งเป็นของเหลว เป็นก๎อน เป็นผง เป็นวุ๎น ฯลฯ ในขณะเดียวกัน
จะต๎องสนองการใช๎งานเพื่อการบริโภคได๎ในทันที เพื่อความอรํอยในการบริโภคอาหารในขณะยัง
ร๎อนๆ หรือเพิ่งจะทําเสร็จใหมํๆ ในรูปทรงของถ๎อย ชาม ดังนั้นในงานออกแบบรูปทรงบรรจุภัณฑ๑
สําหรับการบรรจุสินค๎าในกลุํมนี้ ไมํควรออกแบบให๎ดูสวยงามหรือดูมีราคา เพราะเป็นกลุํมอาหารที่
มรีาคาไมํแพง และบริโภคบํอย การนํากระดาษน้ําตาลมาประยุกต๑ใช๎ เพื่อสะท๎อนถึงการคํานึงถึง
สิ่งแวดล๎อม (ผลการวิเคราะห๑ข๎อมูลในบทท่ี 5) และยังให๎ความรู๎สึกวําเป็นสินค๎าราคาไมํแพง ซื้อ
รับประทานได๎บํอย  
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เนื่องด๎วยเป็นสินค๎าที่มีอายุในการเก็บรักษาสั้น โอกาสที่จะนําไปจําหนํายนอกชุมชนจึง
เป็นเรื่องยาก เพราะด๎วยระยะเวลาในการขนสํง การจัดเก็บเพื่อรอจําหนําย จําเป็นต๎องใช๎
ระยะเวลาที่มากกวํา 1 สัปดาห๑ หากไมํใช๎สารเคมีในการยืดอายุสินค๎า ก็จําเป็นต๎องลงทุนซื้อ
ต๎ูควบคุมอุณหภูมิเพื่อการขนสํง และเชําพื้นที่ในตู๎แชํเย็นเพื่อรอการจําหนําย ทําให๎สินค๎าไทย
หลายๆชนิดเริ่มลดความนิยมลง และกําลังสูญหายไปอยํางนําเสียดาย เชํน ขนมกง ขนมต๎ม ขนม
ตาล ฯลฯ รูปแบบการจําหนํายสินค๎าด๎วยตนเองในแบบก่ึงสาธิต สํงผลตํอรูปแบบบรรจุภัณฑ๑ที่ไมํ
จําเป็นที่จะต๎องคํานึงถึงการจัดเก็บสินค๎าที่บรรจุแล๎วเพื่อรอการจําหนําย หรือปริมาณการบรรจุ
สินค๎า ชนิดสินค๎า ที่ผู๎ซื้อมีโอกาสกําหนดได๎ด๎วยตนเอง ดังนั้นการสอบถามความต๎องการ การให๎
ข๎อมูลในเชิงลึก การแสดงอัธยาศัยไมตรีของเจ๎าบ๎าน จึงทําได๎ในรูปแบบการจําหนํายแบบนี้ จน
บทบาทหน๎าที่ในด๎านการสื่อสารของบรรจุภัณฑ๑แทบไมํมีความจําเป็น ถือเป็นแสดงให๎เห็นเสนํห๑
ของชุมชนจากการเจรจาตํอรองในแบบไทยๆ ทําให๎เพิ่มอรรถรสในการทํองเที่ยว ให๎มีความ
เพลิดเพลิน มากกวําการเรํงตะเวนซื้อแบบเปรียบเทียบราคา ที่ผู๎ขายในแตํละเจ๎าแทบไมํแตกตําง
กันอยํางที่เคยเป็นมา   

การสร๎างความแตกตํางในรูปแบบการจัดจําหนํายบนชั้นวางจําหนํายสินค๎า ณ จุด
จําหนําย จึงมีผลตํอรูปแบบการจําหนํายสินค๎าในกลุํมนี้มากกวําสินค๎าในกลุํมอื่นๆ ทั้งนี้ขึ้นกับชนิด
ของสินค๎าที่จําหนํายวําจะต๎องใช๎อุปกรณ๑อะไรบ๎าง อีกทั้งรูปแบบในการตกแตํง ประดับประดาให๎
สะท๎อนถึงอัตลักษณ๑ในระดับของผู๎ประกอบการ ก็สามารถทําได๎อยํางอิสระ ในสํวนของการสะท๎อน
ตัวตนลงบนบรรจุภัณฑ๑ขายปลีกสําหรับสินค๎าในกลุํมนี้ สามารถออกแบบลวดลายลงบนไม๎
แกะสลัก หรือลูกกลิ้งทรงกระบอก ที่ประยุกต๑มาจากภูมิปัญญาในการสร๎างลวดลายลงบนผิวหน๎า
ของน้ําตาลปี๊บ หรือน้ําตาลมะพร๎าว ด๎วยการใช๎สีสันจากธรรมชาติ เชํน ผงถําน ผงอิฐ ผสมน้ํา เป็น
ต๎น การออกแบบลวดลายลงบนบรรจุภัณฑ๑ด๎วยตนเองถือเป็นการเปิดโอกาสในการสร๎างอัตลักษณ๑
จากคนในชุมชนเองได๎มีสํวนรํวม แม๎จะดูไมํสมบูรณ๑แบบหรือสวยงามตามนิยามที่ควรจะเป็น แตํ
มันคือเสนํห๑ของวิถีท๎องถิ่นที่ดึงดูดความสนใจของคนในวิถีคนเมืองได๎เป็นอยํางดี  

กลุํมสินค๎าที่เหมาะกับรูปแบบบรรจุภัณฑ๑ในแบบนี้ ได๎แกํ เนรมิตทําคา ปฐพีคลองโคน 
สายชลคลองเขิน และพาเพลินท๎ายหาด  
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4) บรรจุภัณฑ๑คัดสรรคุณภาพ 

ตัวแปรที่นํามาใช๎ในงานออกแบบ ได๎แกํ ทุนในชุมชน (ทรัพยากร) และตลาดนอกชุมชน 

เป็นรูปแบบบรรจุภัณฑ๑สําหรับกลุํมสินค๎าที่ใช๎วัตถุดิบในการผลิตท่ีสามารถเพาะเลี้ยง
ทดแทนได๎ ผลิตในระบบอุตสาหกรรม และมีอายุในการเก็บรักษาเกิน 1 สัปดาห๑ (โดยไมํใช๎
สารเคม)ี  

 แนวคิดในการสร๎างความแตกตํางจากสินค๎าทั่วไป คือ การออกแบบบรรจุภัณฑ๑ในรูปแบบ
มาตรฐานกลาง เพื่อเป็นเคร่ืองมือในการคัดสรรสินค๎า ที่มีคุณสมบัติที่เหมาะสมสําหรับการ
จําหนํายนอกชุมชนอยํางแท๎จริง ถือเป็นการสนับสนุนวิถีชีวิตด้ังเดิมของคนในชุมชน เพราะสร๎าง
อาชีพ และรายได๎ให๎กับคนในชุมชน ลดปัญหาการละทิ้งถิ่นฐานไปหางานทําในเมืองหลวง แม๎
สินค๎าชุมชนในกลุํมนี้จะไมํได๎ใช๎วัตถุดิบที่มีฉพาะถิ่น หายาก หรือใช๎กระบวนการแปรรูปท่ีพิถีพิถันก็
ตาม แตํก็ถือได๎วําเป็นการชํวยสนับสนุนคุณคําทางสังคมของสินค๎าชุมชนในสินค๎ากลุํมอื่นๆใน
ทางอ๎อม 

กลุํมสินค๎าที่เหมาะกับรูปแบบบรรจุภัณฑ๑ในแบบนี้ ได๎แกํ นิราศแมํกลอง 

จากผลการวิเคราะห๑ข๎อมูลในบทที่ 4 พบวํา สินค๎าชุมชนหากได๎รับการจําแนกแจกแจงที่
เหมาะสม จากการนําปัจจัยได๎เปรียบทางเศรษฐกิจทั้ง 3 ปัจจัยตามที่กลําวมาข๎างต๎น มาใช๎ในการ
แบํงกลุํมสินค๎าเพื่อการออกแบบบรรจุภัณฑ๑ที่เหมาะสมตามบริบทของไทย สามารถแบํงเป็นกลุํม
ของรูปแบบบรรจุภัณฑ๑ออกเป็น 8 กลุํม โดยได๎ต้ังชื่อที่เกิดจากการนําชื่อชุมชนในระดับตําบลมาใช๎ 
เพื่อให๎งํายแกํการจดจํา ดังตํอไปนี้ 

1) กลุํมสินค๎าชุมชนที่เหมาะสําหรับการจําหนํายเฉพาะในชุมชน (เป็นของฝาก) ตามหลัก
เกษตรทฤษฎีใหมํขั้นที่ 2 

บรรจุภัณฑ๑รูปแบบที่ 1  

“ดอนหอยหลอดธารา” ได๎แกํ สินค๎าที่ใช๎วัตถุดิบในการแปรรูที่เสี่ยงตํอการสูญพันธุ๑ ไมํ
สามารถเพาะเลี้ยงทดแทนได๎ เชํน หอยหลอด ฯลฯ  

สินค๎าในกลุํมนี้สํวนใหญํจะเป็นผลผลิตทางการประมงแปรรูป จึงนําชื่อของดอนหอย
หลอดมาใช๎  
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บรรจุภัณฑ๑รูปแบบที่ 2  

“อัมพวาวิจิตร” ได๎แกํ สินค๎าที่ใช๎กระบวนการแปรรูปจากภูมิปัญญาดั้งเดิม เชํน น้ําตาล
มะพร๎าว และขนมไทยชนิดตํางๆ  

จึงนําชื่อของอําเภออัมพวา ที่มีการทําขนมไทยมาก เมื่อนํามาผสมกับคําวํา “วิจิตร” สร๎าง
ใหม๎ีความไพเราะ เสริมภาพลักษณ๑ของการเป็นสินค๎าจากภูมิปัญญาที่มีมูลคําสูงได๎ 

บรรจุภัณฑ๑รูปแบบที่ 3  

“เนรมิตทําคา” ได๎แกํ สินค๎าที่มีอายุในการเก็บรักษา (โดยไมํใช๎สารเคมี) น๎อยกวํา 1 
สัปดาห๑  

เพราะเป็นสินค๎าที่เน๎นขายเร็ว ในราคาไมํแพง คําวํา “ทําคา” จึงดูเหมาะสม ประกอบกับ
การมีตลาดน้ําที่ทําคา ที่เน๎นรูปแบบการจําหนํายสินค๎าที่ทําเสร็จใหมํๆบนเรืออีกด๎วย  

บรรจุภัณฑ๑รูปแบบที่ 4  

“เคียงนภาบางคนที” ได๎แกํ สินค๎าที่ใช๎วัตถุดิบในการแปรรูที่เสี่ยงตํอการสูญพันธุ๑ และใช๎
กระบวนการแปรรูปจากภูมิปัญญาดั้งเดิม 

บรรจุภัณฑ๑รูปแบบที่ 5  

“ปฐพีคลองโคน” ได๎แกํ สินค๎าที่ใช๎วัตถุดิบในการแปรรูที่เสี่ยงตํอการสูญพันธุ๑ และมีอายุใน
การเก็บรักษา (โดยไมํใช๎สารเคมี) น๎อยกวํา 1 สัปดาห๑ 

บรรจุภัณฑ๑รูปแบบที่ 6  

“สายชลคลองเขิน” ได๎แกํ สินค๎าที่ใช๎กระบวนการแปรรูปจากภูมิปัญญาด้ังเดิม และมีอายุ
ในการเก็บรักษา (โดยไมํใช๎สารเคมี) น๎อยกวํา 1 สัปดาห๑ 
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บรรจุภัณฑ๑รูปแบบที่ 7  

“พาเพลินท๎ายหาด” ได๎แกํ สินค๎าที่ใช๎วัตถุดิบในการแปรรูปที่เสี่ยงตํอการสูญพันธุ๑ และใช๎
กระบวนการแปรรูปจากภูมิปัญญาดั้งเดิม และมีอายุในการเก็บรักษา (โดยไมํใช๎สารเคมี) น๎อยกวํา 
1 สัปดาห๑ 

2) กลุํมสินค๎าชุมชนที่เหมาะสําหรับการสํงไปจําหนํายนอกชุมชน (สํงออก) ตามหลัก
เกษตรทฤษฎีใหมํขั้นที่ 3 

บรรจุภัณฑ๑รูปแบบที่ 8  

“นิราศแมํกลอง” ได๎แกํ ใช๎วัตถุดิบที่สามารถสร๎างทดแทนได๎งําย และใช๎กระบวนการแปร
รูปเชิงอุตสาหกรรม และมีอายุในการเก็บรักษา (โดยไมํใช๎สารเคมี) มากกวํา 1 สัปดาห๑ 

 
ภาพที่ 6.2 ผลสรุปในการแบํงกลุํมชนิดสินค๎าชุมชน 

ภายใต๎หลักเศรษฐกิจการค๎าเสรี 
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จากภาพที่ 6.2 แสดงผลการวิเคราะห๑ข๎อมูลในด๎านปัจจัยได๎เปรียบทางเศรษฐกิจของ
ชุมชนใน 3 ปัจจัย ที่ชํวยสร๎างโอกาสทางด๎านการตลาดที่เหนือกวําสินค๎าในกลุํมอ่ืนๆให๎กับสินค๎า
ชุมชน ตามหลักเศรษฐกิจการค๎าเสรี ได๎แกํ 

1) ทุนในชุมชน (ไมํใชํเงินตรา)  

ได๎แกํ สินค๎าที่ใช๎วัตถุดิบ (ทรัพยากร) ที่มีชื่อเสียงในชุมชน เชํน ไขํเค็มไชยยา ปลาชํอนแมํ
ลา ปลาสลิดบางบํอ เป็นต๎น  

2) องค๑ความรู๎  

ได๎แกํ ชนิดสินค๎าใหมํที่ตํางจากสินค๎าทั่วไป และเป็นที่ต๎องการของตลาด เชํน แซนวิชปลา
ทู ขนมเค๎กปลาชํอน กล๎วยเบรกแตก เป็นต๎น 

3) ตลาดในชุมชน  

ได๎แกํ สินค๎าที่ขายมายาวนาน หรือมีชื่อเสียงเป็นที่รู๎จัก เชํน ขนมตาลป้าไขํ (ตลาดดอน
หวาย) เป็นต๎น 

โดยสินค๎าที่มีโอกาสทางด๎านการตลาดสูงเหลํานี้ ในงานออกแบบฉลากตราสินค๎าเพื่อติด
ลงบนบรรจุภัณฑ๑มาตรฐานกลางที่ชุมชนผลิตให๎ ควรสร๎างความเดํนชัดของตราสินค๎า ถือเป็นข๎อ
ได๎เปรียบที่ควรเน๎นด๎วยงานออกแบบ เชํน ขนาด รูปแบบตัวอักษร ภาพ ฯลฯ ในสํวนของสินค๎าที่มี
ความแปลกใหมํ ควรนําเสนอให๎เห็นถึงจุดเดํนในความแปลกใหมํของสินค๎าและชื่อชนิดสินค๎าที่
อาจยังไมํเป็นท่ีค๎ุนเคยเหมือนสินค๎าชนิดอ่ืนๆ  

สํวนสินค๎าที่มีชื่อเสียงประจําชุมชน อาจแขํงขันสูงหากนํามาจําหนํายในชุมชนจึงควรเน๎น
ตราสินค๎าให๎โดดเดํน แตํหากนําไปจําหนํายนอกชุมชนก็จะกลายเป็นสินค๎าที่มีโอกาสสูงกวําสินค๎า
ชนิดเดียวกันจากชุมชนอื่นๆ ซึ่งจะต๎องเน๎นให๎เห็นถึงแหลํงที่มาของสินค๎าให๎โดดเดํนแทน 

แนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑ๑ 

เพื่อสนองรสนิยม และความต๎องการของกลุํมเป้าหมาย (ผลสรุปในการวิเคราะห๑ข๎อมูลบท
ท่ี 5) สามารถสรุปได๎ ดังตํอไปนี้ 

 



 
 
220 

กลุํมเป้าหมาย 

1) ลักษณะทั่วไปของกลุํมเป้าหมาย 

กลุํมเป้าหมายสํวนใหญํเป็น นักทํองเที่ยวตํางถิ่นเพศหญิง ที่มีสถานะภาพโสด อายุตํ่า
กวํา 31 ปี อาชีพลูกจ๎างหรือพนักงานบริษัท มีรายได๎ในระดับปานกลาง และมีการศึกษาในระดับ
คํอนข๎างสูง ต๎องการซื้อสินค๎าไปฝากคนในครอบครัว หรือนําไปบริโภคเอง 

2) ความต๎องการของกลุํมหมาย 

ปัจจัยสําคัญที่สํงผลตํอการตัดสินใจซื้อสินค๎าประเภทอาหาร คือ สินค๎ามีรสชาติอรํอย
ความสะอาด สดใหมํของสินค๎าไมํเหลือค๎างเก็บ และ สินค๎ามีราคาจําหนํายที่เหมาะสม 

ปัญหาของบรรจุภัณฑ๑ชุมชนที่กลุํมเป้าหมายต๎องการให๎พัฒนาปรับปรุง คือ ขาดการแจ๎ง
บอกข๎อมูลที่สําคัญ บรรจุภัณฑ๑ไมํเป็นมิตรตํอสิ่งแวดล๎อม และ ขาดการแนะนําวิธีการบริโภคและ
การเก็บรักษาที่ถูกต๎อง 

คุณคําทางสังคมที่สํงผลตํอการให๎การสนับสนุนสินค๎าชุมชนของกลุํมเป้าหมายมากที่สุด 
คือ การรํวมอนุรักษ๑ภูมิปัญญา การรํวมรักษาทรัพยากรหายากและการรํวมรักษามรดกของชุมชน 

3) รสนิยมของกลุํมเป้าหมาย 

รูปแบบ ลวดลาย และสีสันของบรรจุภัณฑ๑ ที่กลุํมเป้าหมายต๎องการ คือ รูปแบบไทย
พื้นบ๎าน ใช๎ภาพเหมือนจริง คํูสีตรงกันข๎าม และคําน้ําหนักสีอํอน 

ภาพลักษณ๑ของชุมชนจังหวัดสมุทรสงครามในมุมมองของกลุํมเป้าหมาย คือ ดินแดนที่มี
ธรรมชาติอันสวยงาม และหลากหลาย ดินแดนที่รู๎รักษามรดกด้ังเดิม และดินแดนที่แสนสงบ เรียบ
งําย 

4) แนวคิดเชิงกลยุทธ๑ในงานออกแบบ คือ “รักษ๑ธรรมชาติ (Green) ” 

5) เอกลักษณ๑ชุมชน 

- ชื่อชุมชนในระดับจังหวัดที่เลือก คือ “แมํกลอง” 

- กลุํมเอกลักษณ๑ด๎านทรัพยากร คือ ปลาทู รัชกาลที่ 2 และหิ่งห๎อย  
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- กลุํมเอกลักษณ๑ด๎านผลงานหัตถศิลป์ คือ เรือ หลวงพํอบ๎านแหลม และเรือนไทย  

- กลุํมเอกลักษณ๑ด๎านกิจกรรมและสถานที่ คือ ตลาดน้ํา กิจกรรมชมหิ่งห๎อยยามราตรี และ
วัดเพชรสมุทรวรวิหาร 

การออกแบบบรรจุภัณฑ์สินค้าชุมชนจังหวัดสมุทรสงคราม 

6.1 ผลงานออกแบบที่สามารถน าไปใช้ได้กับทุกลุ่มสินค้า 

1) ผลงานออกแบบตราสัญลักษณ๑ 

 
ภาพที่ 6.3 แสดงผลงานออกแบบตราสัญลักษณ๑สําหรับสินค๎าชุมชน 

ประจําจังหวัดสมุทรสงครามรูปแมํค๎าปลาทูแฝด ในเขํง 
 

            
ภาพที่ 6.4 แสดงที่มาของการออกแบบตราสัญลักษณ๑สําหรับสินค๎าชุมชน 

ประจําจังหวัดสมุทรสงคราม 

 

ภาพที่ 6.5 ตราสัญลักษณ๑ที่นํามาใช๎สื่อถึงกลุํมสินค๎าชุมชน 

 

 

ภาพที่ 6.6 งานออกแบบตรารับรองคุณภาพสินค๎าชุมชน 
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2) การกําหนดรูปแบบตัวอักษร 

- อักษรไมํมีหัว DSE Single 

- อักษรตัวเขียน 2547 Dsun by Donworry 

- อักษรมีหัว DSE PeeCha  

 

ภาพที่ 6.7 แสดงกลุํมตวัอักษรที่เลือกนํามาใช๎ในงานออกแบบ 

3) ข๎อความสั้นเพื่อการเชิญชวน (Slogan)  

                

ภาพที่ 6.8 ข๎อความสั้นเพื่อเชิญชวนในการซื้อสินค๎า 

6.2 ผลงานออกแบบบรรจุภัณฑ์ ส าหรับกลุ่มสินค้าที่เหมาะส าหรับการจ าหน่ายเฉพาะใน
ชุมชน  

กลุํมสินค๎าที่เหมาะสําหรับการจําหนํายในชุมชน ในรูปแบบของสินค๎าของฝาก สอดคล๎อง
กับหลักเกษตรทฤษฎีใหมํขั้นที่ 2 เพราะมีลักษณะพิเศษที่แตกตํางไปจากสินค๎าอุตสาหกรรม ซึ่ง
หากนําไปแขํงขันกันสินค๎าในกลุํมนี้อาจเสียเปรียบ 

หากนําสินค๎ากลุํมนี้มาจําหนํายในชุมชน จะมีโอกาสสูงในการค๎ามากขึ้น ซึ่งหากนํามา
จําหนํายในลักษณะของสินค๎าของฝาก โอกาสในงานสร๎างสรรค๑รูปแบบบรรจุภัณฑ๑ให๎เป็น
เอกลักษณ๑ สวยงาม จึงมีมากกวําสินค๎าอุตสาหกรรม เพราะรูปแบบสินค๎าของฝาก จะต๎องสร๎าง
ความประทับใจให๎แกํผู๎รับฝากด๎วนคุณภาพของสินค๎าของรูปลักษณ๑ของสินค๎า ภายใต๎สภาวการณ๑
ของการจําหนํายสินค๎าด๎วยตนเอง อยูํในชุมชน จึงเป็นไปในแบบที่ไมํรีบเรํง แขํงขัน ความพิถีพิถัน
ในการบรรจุสินค๎าจึงสามารถทําได๎อยํางไมํยาก อันถือเป็นจุดที่สร๎างความแตกตํางจากสินค๎าที่
ผลิตในระบบอุตสาหกรรมได๎ และยังสามารถจําหนํายในราคาที่สูงกวําสินค๎าในระบบอุตสาหกรรม 
เพราะสินค๎าชุมชนในกลุํมนี้มีคุณคําทางสังคมที่ชวนให๎สนับสนุนสํงเสริม 

เงื่อนไขในงานออกแบบบรรจุภัณฑ๑บางประการ เชํน การระบุชนิดของสินค๎า การจัดวาง
สินค๎าบนชั้นวางจําหนํายในขนาดมาตรฐาน หรือการจัดเก็บสินค๎าไว๎รอจําหนํายในปริมาณมาก
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เพื่อให๎เพียงพอกับปริมาณความต๎องการสินค๎า อาจเป็นโอกาสในการสร๎างความแตกตํางในงาน
ออกแบบบรรจุภัณฑ๑ได๎ด๎วยเชํนกัน เพราะสินค๎าชุมชนหลายชนิดเป็นท่ีค๎ุนเคย จึงไมํจําเป็นต๎องแจ๎ง
ให๎ทราบวําเป็นสินค๎าอะไร เพียงเปิดชํองให๎มองเห็นสินค๎าก็พอ และยังสามารถใช๎ในการพิจารณา
ตรวจสอบคุณภาพของสินค๎าได๎ด๎วย วํามีสิ่งปลอมปนอยูํหรือไมํ 

สินค๎าบางชนิดจําหนํายในขณะที่ยังร๎อน โดยจะนําบรรจุภัณฑ๑มาใช๎ในการบรรจสุินค๎า
ภายหลังให๎ผู๎ซื้อได๎มีโอกาสเลือกสินค๎า และกําหนดปริมาณบรรจุได๎เอง สํงผลตํอรูปแบบของบรรจุ
ภัณฑ๑ในด๎านสนองการใช๎งานที่จะต๎องปรับเปลี่ยนรูปทรงให๎สอดรับกับชนิดสินค๎า รูปทรง สถานะ 
และปริมาณการซื้อสินค๎าที่อาจแตกตํางกันออกไป ซึ่งจะไมํสามารถทําได๎ในสินค๎าในระบบการ
ผลิตแบบอุตสาหกรรม 

6.2.1 รหัสสินค๎ากลุํม 1.1 “ดอนหอยหลอดธารา” 

ด๎วยการนําเสนอคุณคําทางสังคมในด๎านการมีสํวนรํวมในการดูแล “รักษา
ทรัพยากรธรรมชาติ” ที่หายากใกล๎สูญพันธุ๑ เชํน ปลาทู หอยหลอด หอยแครง ฯลฯ ด๎วยการ
สนับสนุนให๎จําหนํายเฉพาะในชุมชน มีจําหนํายในบางชํวงฤดู เพื่อควบคุมปริมาณผลิต 

การกําหนดให๎จําหนํายเฉพาะในชุมชน เพื่อเป็นการควบคุมปริมาณการผลิตที่เหมาะสม
กับทรัพยากรบางประเภทที่มีจํากัด เสี่ยงตํอการสูญพันธุ๑ ชุมชนจะต๎องวางมาตรการในการควบคุม
คุณภาพสินค๎า ปริมาณการผลิตสินค๎า ตลอดจนกําหนดเครื่องมือ และวิธีการดักจับสัตว๑หายากที่
พบไดเ๎ฉพาะถิ่น ให๎ผู๎ประกอบการทุกคนรํวมยึดถือปฏิบัติรํวมกัน พร๎อมกับจัดงานเทศกาลประจําปี
สําหรับในแตํละชํวงฤดู เพื่อให๎นักทํองเที่ยวทราบข๎อมูลของวิธีการจําหนํายสินค๎าตามฤดูกาลของ
ชุมชน และปรับเปลี่ยนการบริโภคสินค๎า มาเป็นการแบบรอคอยซื้อเมื่อถึงชํวงเวลาที่เหมาะสม ถือ
เป็นการสร๎างมูลคําเพิ่มให๎กับสินค๎าในทางอ๎อมที่นอกเหนือไปจากการแสดงถึงที่มา หรือตํานาน
ของสินค๎า เพราะผู๎บริโภคจะยิ่งให๎ความรํวมมือ หากได๎ทราบถึงคุณคําเชิงสังคมของการซื้อสินค๎า
ตามชํวงฤดูกาล ในด๎านการมีสํวนรํวมในการอนุรักษ๑ทรัพยากรที่หายากและเสี่ยงตํอการสูญพันธุ๑ 
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ตารางที่ 6.1 แสดงรายละเอียดของผลงานออกแบบบรรจุภัณฑ๑รูปแบบที่ 1 “ดอนหอยหลอดธารา” 

บรรจุภัณฑ๑รูปแบบที่ 1  “ดอนหอยหลอดธารา”   

ตามหลักเกษตรทฤษฎีใหมํ ข้ันท่ี 2 เหมาะสําหรับการจําหนํายเฉพาะในชุมชน (เป็นของฝาก)  

คุณลักษณะของสินค๎า 
ใช๎วัตถุดิบที่เสี่ยงตํอการสูญพันธุ๑ เชํน หอยหลอด ปลาทู หอยแครง 

คุณคําทางสังคม “การมีสํวนรํวมในการรักษาทรัพยากรที่หายาก ใกล๎สูญพันธุ๑” 

กลุํมรหัสสินค๎า               
ช_ 2 _ _ _ _ 

ช1-2-2-1-1-2 ช1-2-2-1-2-2 ช1-2-2-2-1-2 ช1-2-2-2-2-2 ช2-2-2-1-
1-2 ช2-2-2-1-2-2 ช2-2-2-2-1-2 และ ช2-2-2-2-2-2  

เอกลักษณ๑ชุมชน          “แพใบมะพร๎าว” (บรรจุภัณฑ๑รูปทรงถาด) เพราะสินค๎าในกลุํมนี้ คือ 
ผลผลิตทางการประมงแปรรูป จึงเหมาะสมกับบรรจุภัณฑ๑ชนิดถาด 
(จากผลการวิเคราะห๑ข๎อมูลด๎านภาพลักษณ๑ของสินค๎าในบทท่ี 5)  

คุณลักษณะพิเศษ                 
ของผลงานออกแบบ 

ออกแบบบรรจุภัณฑ๑ 3 รูปแบบ เพื่อการจําหนํายสินค๎าชนิดตํางๆที่
เหมาะสม แบบหมุนเวียนกันใน 3 ฤดู 

ข๎อความเชิญชวน “สัตว๑น้ําอาจสูญพันธุ๑ รํวมใจกันบริโภคตามฤดู เพื่อให๎เมืองแมํกลอง 
มีทรัพยากรที่อุดมสมบูรณ๑อยํางยั่งยืน” 

แนวคิดในงานออกแบบบรรจุภัณฑ๑ 

1) สินค๎าที่ใช๎วัตถุดิบในการแปรรูปจากทรัพยากรตามธรรมชาติที่ไมํได๎เพาะเลี้ยงเอง หรือ
สร๎างทดแทนไมํได๎ มักเป็นกลุํมสินค๎าประเภทผลผลิตทางการประมงแปรรูป เชํน หอยหลอด 
หอยแครง ปลาหมึก ปลาทู เคย ฯลฯ ปัญหามักเกิดจากการใช๎วิธีการดักจับที่ไมํเหมาะสม เพื่อ
นํามาสนองความต๎องการของผู๎บริโภคให๎มากพอตลอดทั้งปี 

2) แบํงกลุํมรูปแบบบรรจุภัณฑ๑ออกเป็น 3 กลุํม (ฤดู) เพื่อรองรับการจําหนํายชนิดสินค๎า
แบบหมุนเวียนและทดแทนตลอดปี 
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โดยแบํงชํวงเวลาตามชํวงของฤดูกาลออกเป็น 3 ชํวงฤดู ตามฤดูกาลของไทย คือ 

- คิมหันต๑ (ฤดูร๎อน)  

กําหนดชํวงระยะเวลาต้ังแตํเดือนเมษายน  ถึง เดือนกรกฎาคม 

ตรงกับชํวงของเวลาที่ปลาทูวางไขํ คือ ชํวงเดือนมิถุนายน ถึงเดือนกรกฎาคม แตํ
ชุมชนจะนําสินค๎าแปรรูปจากสัตว๑ทะเลชนิดอ่ืน เชํน ปลาหมึก กุ๎ง ปู ฯลฯ มาจําหนํายแทนใน
ชํวงเวลานี้ 

ใช๎ลวดลายรูปปลาทูเป็นพื้นหลัง  

ใช๎สีส๎ม C 10 M 38 Y 63 K 1 ซึ่งเป็นสีโทนอํุน นํามาเป็นโทนสีแทน “ฤดูร๎อน”  

ออกแบบสัญลักษณ๑ “รํวมกันไมํบริโภคปลาทู”  

- วสันต๑ (ฤดูฝน)  

กําหนดชํวงระยะเวลาต้ังแตํเดือนสิงหาคม  ถึง เดือนพฤศจิกายน 

กําหนดให๎เป็นชํวงเวลาที่งดการจับปลาหมึก เพื่อให๎ปลาหมึกได๎พักฟื้นและ
ขยายพันธุ๑ในปริมาณที่มากพอ ไมํเสี่ยงกับการสูญพันธุ๑ แตํชุมชนจะนําสินค๎าแปรรูปจากสัตว๑ทะเล
ชนิดอ่ืน เชํน ปลาทู กุ๎ง ปู ปลาอินทรีย๑ หอยหลอด ฯลฯ มาจําหนํายแทนในชํวงเวลานี้ 

(1) ใช๎ลวดลายรูปปลาหมึกเป็นพื้นหลัง  
            (2) ใช๎สีเขียว C 10 M 0 Y 55 K 30 ซึ่งเป็นสีโทนเย็น นํามาเป็นโทนสีแทน “ฤดู

ฝน”  
(3) ออกแบบสัญลักษณ๑ “รํวมกันไมํบริโภคปลาหมึก”  

- เหมันต๑ (ฤดูหนาว)  

กําหนดชํวงระยะเวลาต้ังแตํเดือนธันวาคม  ถึง เดือนมีนาคม 

กําหนดให๎เป็นชํวงเวลางดจับสัตว๑ขนาดเล็ก ได๎แกํ หอยแครง เคย และหอยหลอด 
แตํชุมชนจะนําสินค๎าแปรรูปจากสัตว๑ทะเลชนิดอ่ืน เชํน ปลาหมึก ปลาทู กุ๎ง ปู ฯลฯ มาจําหนําย
แทนในชํวงเวลานี้ 
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(1) ใช๎ลวดลายรูปหอยแครงเป็นพื้นหลัง  
(2) ใช๎สีฟ้า C 31 M 5 Y 0 K 26 ซึ่งเป็นสีโทนเย็น นํามาเป็นโทนสีแทน “ฤดู

หนาว”  
(3) ออกแบบสัญลักษณ๑ “รํวมกันไมํบริโภคหอยหลอด หอยแครง เคย”  

3) ออกแบบให๎เป็นทรงถาดแบน ที่สามารถใช๎งานงําย ไมํซับซ๎อน ภายใต๎แนวคิดหลัก คือ 
“แพใบมะพร๎าว” 

เนื่องจากสินค๎าในกลุํมนี้สํวนใหญํจะเป็นกลุํมสินค๎าประเภทผลผลิตทางการประมงแปรรูป 
แนวทางการออกแบบจึงเลือกรูปแบบบรรจุภัณฑ๑ประเภทถาดแบนมาใช๎ในงานออกแบบ เพื่อให๎
สินค๎าประเภทนี้ดูมีราคาไมํแพง และใช๎สีเขียวของใบมะพร๎าว ที่สะท๎อนถึงเอกลักษณ๑ของจังหวัด
สมุทรสงคราม มาชํวยสํงเสริมให๎สินค๎าดูนําสนใจ และดูเป็นธรรมชาติมากขึ้น  

4) ออกแบบให๎เหลือเศษทิ้งจากการผลิตบรรจุภัณฑ๑น๎อย ใช๎ปริมาณกระดาษน๎อย (ขนาด
ประมาณกระดาษ A4) จากแนวคิดด้ังเดิมของไทยในการนําใบตองมาพับเป็นภาชนะ เพื่อลด
ปริมาณขยะจากการบริโภค สามารถพับให๎แบนราบได๎เพื่อประหยัดพื้นที่ในการจัดเก็บบรรจุภัณฑ๑
เปลํา 

5) นําเสนอข๎อมูลการเป็นสินค๎าที่ไมํใช๎สารกันบูด ไมํใช๎สารเคมี ไมํใช๎สารปรุงรส การจับ
สัตว๑น้ําหายากตามฤดูกาล และการใช๎วิธีการ เครื่องมือ ในการดักจับที่เหมาะสม 

6) ออกแบบตราสัญลักษณ๑ “ปลาทูสีเขียว” เพื่อการจดจําและบํงชี้วําเป็นกลุํมสินค๎าที่มี
ความพิเศษในการเลือกซื้อ 

 

ภาพที่ 6.9 บรรจุภัณฑ๑สินค๎าชุมชนกลุํม “ดอนหอยหลอดธารา” 
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ภาพที่ 6.10 ข๎อความสั้นเพื่อการเชิญชวน 

 

ภาพที่ 6.11 เกณฑ๑ในการคัดสรรคุณภาพของสินค๎าที่ถูกระบุไว๎บนบรรจุภัณฑ๑ 

 

ภาพที่ 6.12 ตราสัญลักษณ๑สินค๎าเพื่อสิ่งแวดล๎อม “ปลาทูเขียว” 

 

 

 
ภาพที่ 6.13 การแบํงกลุํมสินค๎าเป็น 3 ฤดู เพื่อการรักษาทรัพยากรที่หายาก 

และเสี่ยงตํอการสูญพันธุ๑ 
 

 

ภาพที่ 6.14 แบบบรรจุภัณฑ๑ (Pattren) 
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ภาพที่ 6.15 บรรจุภัณฑ๑ถาดลวดลายใบมะพร๎าว 

 

ภาพที่ 6.16 ฉลากบรรจุภัณฑ๑แบบสายคาด 

 
ภาพที่ 6.17 บรรจุภัณฑ๑กลุํม “ดอนหอยหลอดธารา” 

ที่นํามาใช๎จําหนํายในฤดูร๎อน 



 
 
229 

 

ภาพที่ 6.18 บรรจุภัณฑ๑กลุํม “ดอนหอยหลอดธารา” ที่นํามาใช๎จําหนํายในฤดูฝน 

 

ภาพที่ 6.19 บรรจุภัณฑ๑กลุํม “ดอนหอยหลอดธารา” ที่นํามาใช๎จําหนํายในฤดูหนาว 

6.2.2 รหัสสินค๎ากลุํม 1.2 “อัมพวาวิจิตร” 

ด๎วยการนําเสนอคุณคําทางสังคมในด๎านการมีสํวนรํวมใน “การอนุรักษ๑ภูมิปัญญา
ท๎องถิ่น” ด๎วยการสนับสนุนสินค๎าที่ใช๎วิธีการแปรรูปที่มีความพิถีพิถันสูง อิงกับธรรมชาติโดยไมํใช๎
สารสังเคราะห๑ เหมาะสําหรับชาวบ๎านที่มีทุนน๎อย 

สินค๎าชุมชนบางชนิดที่ใช๎กระบวนการผลิตในแบบด้ังเดิม อิงกับธรรมชาติ ด๎วยความ
พิถีพิถันสูง จะไมํสามารถแขํงขันในด๎านราคากับสินค๎าที่ผลิตด๎วยเครื่องจักรอุตสาหกรรมได๎ และ
เสี่ยงกับการสูญหายไปของภูมิปัญญาท๎องถิ่นที่มีคํา เพราะต๎องขายแบบตัดราคากับสินค๎าที่ผลิต
ในระบบอุตสาหกรรม 
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ตารางที่ 6.2 แสดงรายละเอียดของผลงานออกแบบบรรจุภัณฑ๑รูปแบบที่ 2 “อัมพวาวิจิตร” 

บรรจุภัณฑ๑รูปแบบที่ 2  “อัมพวาวิจิตร”    

ตามหลักเกษตรทฤษฎีใหมํ ข้ันท่ี 2 เหมาะสําหรับการจําหนํายเฉพาะในชุมชน (เป็นของฝาก)  

คุณลักษณะของสินค๎า 
ใช๎ภูมิปัญญาดั้งเดิมในการแปรรูปสินค๎า ที่มีความพิถีพิถัน ใช๎ต๎นทุน
ตํ่า และไมํใช๎สารสังเคราะห๑ 

คุณคําทางสังคม “การมีสํวนรํวมในการรักษาภูมิปัญญาดั้งเดิม ที่มีความพิถีพิถัน และ
อิงธรรมชาติ” 

กลุํมรหัสสินค๎า               
ช_ _ 1 _ _ _ 

ช1-1-1-1-1-2 ช1-1-1-1-2-2 ช1-1-1-2-1-2 ช1-1-1-2-2-2 ช2-1-1-1-
1-2 ช2-1-1-1-2-2 ช2-1-1-2-1-2 และ ช2-1-1-2-2-2  

เอกลักษณ๑ชุมชน   “เขํงปลาท”ู สะท๎อนถึงภูมิปัญญาท๎องถิ่นด้ังเดิมในด๎านบรรจุภัณฑ๑
อาหาร ด๎วยเอกลักษณ๑ “ปลาท”ู และบรรจุภัณฑ๑ในแบบไทยพื้นบ๎าน 
(จากผลการวิเคราะห๑ข๎อมูลด๎านภาพลักษณ๑ของสินค๎าในบทท่ี 5)  

คุณลักษณะพิเศษ                 
ของผลงานออกแบบ 

สะท๎อนถึงคุณคําของภูมิปัญญาท๎องถิ่น ด๎วยรูปแบบบรรจุภัณฑ๑ที่
เน๎นถึงความพิถีพิถัน (ลายสาน) ให๎ดูแตกตํางจากสินค๎า
อุตสาหกรรม 

ข๎อความเชิญชวน              “บริโภคสินค๎าชุมชนไทย รักษาไว๎ซึ่งภูมิปัญญา เพื่อให๎เมืองแมํกลอง 
เป็นแหลํงมรดกทางภูมิปัญญาอันล้ําคํา” 

แนวคิดในงานออกแบบบรรจุภัณฑ๑ 

1) สินค๎าที่ใช๎กระบวนการแปรรูปในแบบดั้งเดิม จากภูมิปัญญาท๎องถิ่น ที่ใช๎ต๎นทุนน๎อย
และอิงกับธรรมชาติสํวนใหญํมักเป็นกลุํมขนมไทย เพราะขนมไทยนั้นมีหลากหลายชนิดที่มีตํารับ
เฉพาะ มีความหมายที่เป็นมงคล และมีรูปลักษณ๑ที่สวยงาม อํอนหวาน   

2) การแปรรูปสินค๎าจากภูมิปัญญาด้ังเดิม สํงผลดีตํอสุขภาพของผู๎บริโภคที่อาจเสี่ยงกับ
สารปรุงแตํงสี และรสชาติเพื่อให๎สินค๎ามีคุณภาพที่สม่ําเสมอกัน ในกลุํมสินค๎าที่ผลิตในระบบ
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อุตสาหกรรม ซึ่งความพิถีพิถันในกระบวนการแปรรูปนี้ ได๎ถูกสะท๎อนในงานออกแบบบรรจุภัณฑ๑ที่
จะต๎องสัมพันธ๑ และเชื่อมโยงกับภูมิปัญญาด้ังเดิมของชุมชนในงานออกแบบบรรจุภัณฑ๑ 

3) นําภูมิปัญญาด้ังเดิมในด๎านงานออกแบบบรรจุภัณฑ๑ของชุมชนที่เป็นเอกลักษณ๑ คือ 
“เขํงปลาท”ู มาเป็นแนวคิดหลักในงานออกแบบ 

4) สะท๎อนถึงคุณคําของงานฝีมือที่พิถีพิถัน ด๎วยรูปแบบการบรรจุสินค๎าที่ต๎องจัดเรียง
สินค๎าอยํางสวยงาม ดูนํารับประทาน 

5) ระบุข๎อความวําเป็นสินค๎าที่มีจําหนํายตลอดปีวํา “3 ฤดู” ด๎วยฉลากในโทนสีชมพูกลีบ
บัว C 0 M 48 Y 48 K 11 ที่ชํวยสํงเสริมให๎สินค๎าดูเป็นธรรมชาติ นํารับประทานมากย่ิงขึ้น 
โดยเฉพาะกลุํมขนมไทยที่มีรสหวาน และมีสีเหลืองทอง เชํน ฝอยทองอบแห๎ง ทองหยอด ฯลฯ 

6) ออกแบบให๎เป็นทรงถาดแบน ที่สามารถใช๎งานงําย ไมํซับซ๎อน 

7) ออกแบบให๎เหลือเศษทิ้งจากการผลิตน๎อย ใช๎ปริมาณกระดาษน๎อย (ขนาดประมาณ
กระดาษ A4) จากแนวคิดด้ังเดิมของไทยในการนําใบตองมาพับเป็นภาชนะ สามารถพับให๎แบน
ราบได๎เพื่อประหยัดพื้นที่ในการจัดเก็บบรรจุภัณฑ๑เปลํา 

8) นําเสนอข๎อมูลการเป็นสินค๎าที่ไมํใช๎สารกันบูด ไมํใช๎สารปรุงรส และใช๎กระบวนการแปร
รูปในแบบดั้งเดิม 

9) สามารถแสดงข๎อมูล เพื่อสะท๎อนคุณคําในการใช๎ภูมิปัญญาท๎องถิ่นของสินค๎าแตํละ
ชนิดเพิ่มเติม ลงบนบรรจุภัณฑ๑เพื่อวางจําหนํายสินค๎า ณ จุดจําหนําย (POP) ที่มีพื้นที่ในการ
สื่อสารที่เพียงพอ และสามารถออกแบบให๎มีรูปแบบที่มีความเฉพาะในแตํละชนิดสินค๎าได๎ 
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ภาพที่ 6.20 บรรจภุัณฑ๑สินค๎าชุมชนกลุํม “อัมพวาวิจิตร” 

 

ภาพที่ 6.21 ข๎อความสั้นเพื่อการเชิญชวน 

 

ภาพที่ 6.22 เกณฑ๑ในการคัดสรรคุณภาพของสินค๎าที่ถูกระบุไว๎บนบรรจุภัณฑ๑ 

 

ภาพที่ 6.23 บรรจุภัณฑ๑ในกลุํมนี้ สามารถใช๎ในการจําหนํายสินค๎าได๎ตลอดทั้งปี 

 

 
 

ภาพที่ 6.24 การนําเสนอภาพภูมิปัญญาท๎องถิ่น 
ที่เน๎นความพิถีพิถันในการแปรรูปสินค๎า 
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ภาพที่ 6.25 แบบบรรจุภัณฑ๑ (Pattren) 

 

ภาพที่ 6.26 บรรจุภัณฑ๑ถาดลวดลายไม๎ไผํสาน 

 

ภาพที่ 6.27 ฉลากบรรจุภัณฑ๑แบบสายคาด 

 

ภาพที่ 6.28 ภาพด๎านข๎างของบรรจุภัณฑ๑กลุํม “อัมพวาวิจิตร” 
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ภาพที่ 6.29 ภาพด๎านบนของบรรจุภัณฑ๑กลุํม “อัมพวาวิจิตร” 

6.2.3 รหัสสินค๎ากลุํม 1.3 “เนรมิตทําคา” 

ด๎วยการนําเสนอคุณคําทางสังคมในด๎านการมีสํวนรํวมใน “การรักษามรดกของชุมชน”
เกี่ยวกับอาหาร ด๎วยการสนับสนุนอาหารไทย เชํน ขนมตาล ขนมถ๎วย ฯลฯ ที่กําลังจะสูญหายไป
เพราะมีรูปลักษณ๑ที่ไมํดึงดูดใจ และมีอายุในการเก็บรักษาสั้น 

เป็นการเพิ่มโอกาสให๎กับสินค๎าบางประเภทที่มีอายุในการเก็บรักษาสั้น เหมาะสําหรับการ
บริโภคขณะยังร๎อนๆ ไมํให๎สูญหายไป เพราะหากต๎องนําไปจําหนํายภายนอกชุมชน ที่ต๎องใช๎
ระยะเวลาในการจัดเก็บเพื่อรอการจําหนํายหลายวัน ผู๎ประกอบการอาจต๎องลงทุนสูงในการใช๎รถ
ขนสํงที่ควบคุมอุณหภูมิ และเสี่ยงกับการนําสารเคมีมาใช๎ในการยืดอายุสินค๎าในกลุํมนี้ 

ตารางที่ 6.3 แสดงรายละเอียดของผลงานออกแบบบรรจุภัณฑ๑รูปแบบที่ 3 “เนรมิตทําคา” 

บรรจุภัณฑ๑รูปแบบที่ 3  “เนรมิตทําคา”    

ตามหลักเกษตรทฤษฎีใหมํ ข้ันท่ี 2 เหมาะสําหรับการจําหนํายเฉพาะในชุมชน (เป็นของฝาก)  

คุณลักษณะของสินค๎า 
สินค๎าที่มีอายุในการเก็บรักษาสั้น (น๎อยกวํา 1 สัปดาห๑) โดยไมํใช๎
สารกันบูด 

คุณคําทางสังคม “การรักษามรดกด้ังเดิมที่มีคําและกําลังจะสูญหาย” 
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ตารางที่ 6.3 (ตํอ) แสดงรายละเอียดของผลงานออกแบบบรรจุภัณฑ๑รูปแบบท่ี 3 “เนรมิตทําคา” 

กลุํมรหัสสินค๎า               
ช_ _ _ _ _ 1 

ช1-1-2-1-1-1 ช1-1-2-1-2-1 ช1-1-2-2-1-1 ช1-1-2-2-2-1 ช2-1-2-1-
1-1 ช2-1-2-1-2-1 ช2-1-2-2-1-1 และ ช2-1-2-2-2-1  

เอกลักษณ๑ชุมชน   “ (ชาม) เรือ” รูปทรงที่เหมาะสมกับการใช๎เป็นภาชนะบรรจุอาหารใน
แบบพื้นบ๎าน สะท๎อนถึงเอกลักษณ๑ “ตลาดน้ํา” (จากผลการวิเคราะห๑
ข๎อมูลด๎านภาพลักษณ๑ของสินค๎าในบทท่ี 5)  

คุณลักษณะพิเศษ                 
ของผลงานออกแบบ 

แสดงวันหมดอายุที่ชัดเจน แสดงการไมํใช๎สารกันบูด มีรูปแบบบรรจุ
ภัณฑ๑ที่สนองรูปแบบการจําหนํายสินค๎าด๎วยตนเอง สามารถ
ปรับเปลี่ยนรูปทรงให๎เป็นภาชนะเพื่อการบริโภคได๎ และใช๎การสร๎าง
ลวดลายเฉพาะลงบนกระดาษน้ําตาลด๎วยตราประทับ 

ข๎อความเชิญชวน              “รํวมกันสืบสานมรดกไทย รํวมใจกันสนับสนุนสินค๎าในชุมชน... 
เพื่อให๎เมืองแมํกลอง เป็นแหลํงสืบทอดมรดกอันล้ําคํา” 

แนวคิดในงานออกแบบบรรจุภัณฑ๑ 

1) สินค๎าในกลุํมนี้เหมาะสําหรับจําหนํายในขณะที่ยังร๎อน หรือ เพิ่งสําเสร็จใหมํๆ ในแบบ
สาธิตพร๎อมการจําหนําย ที่ผู๎ประกอบการเป็นผู๎จําหนํายสินค๎าของตนเอง โดยจะนําบรรจุภัณฑ๑มา
ใช๎ในการบรรจุสินค๎า ซึ่งผู๎ซื้อจะสามารถเป็นผู๎กําหนดปริมาณบรรจุได๎เอง สํงผลตํอรูปแบบของ
บรรจุภัณฑ๑สําหรับสินค๎าในกลุํมนี้จะต๎องสามารถสนองการใช๎งาน ที่จะต๎องปรับเปลี่ยนรูปทรงให๎
สอดรับกับชนิดสินค๎า รูปทรง สถานะ และปริมาณการซื้อสินค๎าที่อาจแตกตํางกันออกไป ตาม
ความต๎องการของผู๎ซื้อ 

2) สร๎างรูปแบบการแจ๎งวันหมดอายุที่จะเข๎าใจงําย ใช๎งานงําย และสามารถแสดงให๎เห็น
ได๎อยํางเดํนชัด 
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ภาพที่ 6.30 รูปแบบการแจ๎งวันหมดอายุของสินค๎า 

3) นําเอกลักษณ๑ประจําชุมชนสมุทรสงคราม จากผลการศึกษาวิจัย คือ “ตลาดน้ํา (เรือ) ” 
มาใช๎เป็นแนวคิดหลักในงานออกแบบ เพราะเรือมีรูปทรงคล๎ายภาชนะใสํอาหาร   

4) สามารถปรับเปลี่ยนรูปทรงบรรจุภัณฑ๑เพื่อสนองการใช๎งานได๎อยํางหลากหลายท้ัง
รูปทรงชาม ถาด และฉลากติดบนถุงตั้ง 

5) ใช๎กระดาษ Recycle สีน้ําตาล เพื่อลดปัญหาสิ่งแวดล๎อม เพราะเป็นสินค๎าที่มีปริมาณ
การบริโภคสูง ทั้งจากการซื้อเพื่อการบริโภคเอง และซื้อไปเป็นของฝาก สินค๎าในกลุํมนี้จึงมีโอกาส
สร๎างปัญหาปรมิาณขยะจากบรรจุภัณฑ๑ได๎มากกวําสินค๎าในกลุํมอื่นๆ  

6) สามารถสร๎างสรรค๑ลวดลายลงบนบรรจุภัณฑ๑ได๎เองจากการใช๎ตราประทับจากงานแกะ
ไม๎ อันเป็นภูมิปัญญาด้ังเดิมของชาวแมํกลอง ในการสร๎างลวดลายของตราสินค๎าลงบนน้ําตาลปี๊บ
ด๎วยการประทับตราจากไม๎แกะรูปตํางๆ ในโทนสีที่กลมกลืน เชํน สีเขียวเข๎มจากใบไม๎ สีน้ําตาลเข๎ม
จากผงดินบด สีดําจากผงถําน ฯลฯ เพื่อรักษาภาพลักษณ๑ให๎สินค๎าในกลุํมนี้ เป็นสินค๎าที่สามารถ
ซื้อรับประทานได๎บํอย และดูมีราคาที่ไมํแพง  

7) ออกแบบให๎เหลือเศษทิ้งจากการผลิตน๎อย ใช๎ปริมาณกระดาษน๎อย (ขนาดประมาณ
กระดาษ A4) จากแนวคิดด้ังเดิมของไทยในการนําใบตองมาพับเป็นภาชนะ สามารถพับให๎แบน
ราบได๎เพื่อประหยัดพื้นที่ในการจัดเก็บบรรจุภัณฑ๑เปลํา 

8) นําเสนอข๎อมูลการเป็นสินค๎าที่ไมํใช๎สารเคมี สารกันบูด และไมํใช๎สารปรุงรส  

9) ฉลากคาดบนสินค๎า ใช๎รูปแบบเดียวกันกับกลุํมอัมพวาวิจิตร ในสีชมพูกลีบบัว ท่ี
สามารถใช๎จําหนํายได๎ตลอดปี 
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10) สามารถนําบรรจุภัณฑ๑เพื่อวางจําหนํายสินค๎า ณ จุดจําหนําย (POP) มาใช๎สนับสนุน
รูปแบบการจําหนํายสินค๎าในรูปแบบของการสาธิตได๎  

 

ภาพที่ 6.31 บรรจุภัณฑ๑สินค๎าชุมชนกลุํม “เนรมิตทําคา” 

 

ภาพที่ 6.32 แบบบรรจุภัณฑ๑ (Pattren) 

 

ภาพที่ 6.33 การปรับเปลี่ยนรูปทรงให๎เป็นถาดแบน 
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ภาพที่ 6.34 เกณฑ๑ในการคัดสรรคุณภาพของสินค๎าที่ถูกระบุไว๎บนบรรจุภัณฑ๑ 

 

ภาพที่ 6.35 สัญลักษณ๑สินค๎าปลอดสารเคมีเจือปน 

 
 

ภาพที่ 6.36 ภูมิปัญญาท๎องถิ่นในการสร๎างลวดลาย 
ด๎วยการประทับตราจากงานไม๎แกะสลัก 

 

ภาพที่ 6.37 บรรจุภัณฑ๑ในกลุํมนี้ สามารถใช๎ในการจําหนํายสินค๎าได๎ตลอดทั้งปี 

 

ภาพที่ 6.38 ฉลากบรรจุภัณฑ๑แบบสายคาด 
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ภาพที่ 6.39 สามารถปรับเปลี่ยนรูปแบบเพื่อสนองการใช๎งานในลักษณะตํางๆได๎ 

6.2.4 รหัสสินค๎ากลุํม 1.4 “เคียงนภาบางคนที” 

ตารางที่ 6.4 แสดงรายละเอียดของผลงานออกแบบบรรจุภัณฑ๑รูปแบบที่ 4 “เคียงนภาบางคนที” 

บรรจุภัณฑ๑รูปแบบที่ 4  “เคียงนภาบางคนท”ี   

ตามหลักเกษตรทฤษฎีใหมํ ข้ันท่ี 2 เหมาะสําหรับการจําหนํายเฉพาะในชุมชน (เป็นของฝาก)  

คุณลักษณะของสินค๎า 
ใช๎วัตถุดิบที่เสี่ยงกับการสูญพันธุ๑ และใช๎ภูมิปัญญาดั้งเดิมในการ
แปรรูป 

คุณคําทางสังคม “การมีสํวนรํวมในการรักษาทรัพยากรที่หายาก ใกล๎สูญพันธุ๑”และ
“การมีสํวนรํวมในการรักษาภูมิปัญญาดั้งเดิม” 

กลุํมรหัสสินค๎า               
ช_ 2 1 _ _ _ 

ช1-2-1-1-1-2 ช1-2-1-1-2-2 ช1-2-1-2-1-2 ช1-2-1-2-2-2 ช2-2-1-1-
1-2 ช2-2-1-1-2-2 ช2-2-1-2-1-2 และ ช2-2-1-2-2-2 

เอกลักษณ๑ชุมชน   “แพใบมะพร๎าว”ผสมผสานกับ“เขํงปลาทู (เปิดชํองรูปวงกลม) ” 

คุณลักษณะพิเศษ                 
ของผลงานออกแบบ 

ออกแบบบรรจุภัณฑ๑ 3 รูปแบบ เพื่อการจําหนํายสินค๎าแบบ
หมุนเวียนกัน 3 ฤดู และการเน๎นถึงความพิถีพิถัน ด๎วยลวดลายสาน 

ข๎อความเชิญชวน              “บริโภคสินค๎าชุมชนไทย รักษาไว๎ซึ่งภูมิปัญญา และทรัพยากรที่ใกล๎
สูญพันธุ๑” 
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แนวคิดในงานออกแบบบรรจุภัณฑ๑ 

1) นําภูมิปัญญาด้ังเดิมในด๎านงานออกแบบบรรจุภัณฑ๑ของชุมชนที่เป็นเอกลักษณ๑ คือ 
“เขํงปลาท”ู (การบรรจุสินค๎าในรูปวงกลม และลายสาน) และ “ใบมะพร๎าว” มาเป็นแนวคิดหลักใน
งานออกแบบ 

2) สะท๎อนถึงคุณคําของงานฝีมือที่พิถีพิถัน ด๎วยรูปแบบการบรรจุสินค๎าที่ต๎องจัดเรียง
สินค๎าอยํางสวยงาม ดูนํารับประทาน 

3) ออกแบบให๎เป็นทรงถาดแบน ที่สามารถใช๎งานงําย ไมํซับซ๎อน 

4) ออกแบบให๎เหลือเศษทิ้งจากการผลิตน๎อย ใช๎ปริมาณกระดาษน๎อย (ขนาดประมาณ
กระดาษ A4) จากแนวคิดด้ังเดิมของไทยในการนําใบตองมาพับเป็นภาชนะ สามารถพับให๎แบน
ราบได๎เพื่อประหยัดพื้นที่ในการจัดเก็บบรรจุภัณฑ๑เปลํา 

5) นําเสนอข๎อมูลการเป็นสินค๎าที่ไมํใช๎สารกันบูด ไมํใช๎สารปรุงรส ไมํใช๎สารเคมี การจับ
สัตว๑น้ําหายากตามฤดูกาล การใช๎วิธีการ เครื่องมือ ในการดักจับที่เหมาะสม และใช๎กระบวนการ
แปรรูปในแบบด้ังเดิม 

6) สามารถแสดงข๎อมูล และสะท๎อนคุณคําในการใช๎ภูมิปัญญาท๎องถิ่นของสินค๎าแตํละ
ชนิดเพิ่มเติม ลงบนบรรจุภัณฑ๑เพื่อวางจําหนํายสินค๎า ณ จุดจําหนําย (POP) ที่มีพื้นที่ในการ
สื่อสารที่เพียงพอ และสามารถออกแบบให๎มีรูปแบบที่มีความเฉพาะในแตํละชนิดสินค๎าได๎ 

7) แบํงกลุํมรูปแบบบรรจุภัณฑ๑ออกเป็น 3 กลุํม (ฤดู) เพื่อรองรับการจําหนํายชนิดสินค๎า
แบบหมุนเวียนและทดแทนตลอดปี 

8) ติดตราสัญลักษณ๑ “ปลาทูสีเขียว” เพื่อการจดจําและบํงชี้วําเป็นกลุํมสินค๎าที่มีความ
พิเศษในการเลือกซื้อ 
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ภาพที่ 6.40 บรรจุภัณฑ๑สินค๎าชุมชนกลุํม “เคียงนภาบางคนที” 

 

 

ภาพที่ 6.41 แบบบรรจุภัณฑ๑ (Pattren) 

 

ภาพที่ 6.42 บรรจุภัณฑ๑ถาดลวดลายงานจักสาน และใบมะพร๎าว 
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ภาพที่ 6.43 ฉลากบรรจุภัณฑ๑แบบสายคาด 

 

 

ภาพที่ 6.44 บรรจุภัณฑ๑กลุํม “เคียงนภาบางคนท”ี ท่ีนํามาใช๎จําหนํายในฤดูตํางๆ 

 

ภาพที่ 6.45 การปรับเปลี่ยนรูปแบบสําหรับการใช๎งานกับบรรจุภัณฑ๑แบบถุงตั้ง 
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6.2.5 รหัสสินค๎ากลุํม 1.5 “ปฐพีคลองโคลน” 

ตารางที่ 6.5 แสดงรายละเอียดของผลงานออกแบบบรรจุภัณฑ๑รูปแบบที่ 5 “ปฐพีคลองโคลน” 

บรรจุภัณฑ๑รูปแบบที่ 5  “ปฐพีคลองโคลน”    

ตามหลักเกษตรทฤษฎีใหมํ ข้ันท่ี 2 เหมาะสําหรับการจําหนํายเฉพาะในชุมชน (เป็นของฝาก)  

คุณลักษณะของสินค๎า 
ใช๎วัตถุดิบที่เสี่ยงกับการสูญพันธุ๑ และมีอายุ ในการเก็บรักษาสั้น 
(น๎อยกวํา 1 สัปดาห๑) โดยไมํใช๎สารกันบูด 

คุณคําทางสังคม “การมีสํวนรํวมในการรักษาทรัพยากรที่หายาก ใกล๎สูญพันธุ๑”และ
“การรักษามรดกด้ังเดิมที่มีคําและกําลังจะสูญหาย” 

กลุํมรหัสสินค๎า               
ช_ 2 _ _ _ 1 

ช1-2-2-1-1-1 ช1-2-2-1-2-1 ช1-2-2-2-1-1 ช1-2-2-2-2-1 ช2-2-2-1-
1-1 ช2-2-2-1-2-1 ช2-2-2-2-1-1 และ ช2-2-2-2-2-1  

เอกลักษณ๑ชุมชน   “แพใบมะพร๎าว (ทรงถาด) ”ผสมผสานกับ“ (ชาม) เรือ”  

คุณลักษณะพิเศษ                 
ของผลงานออกแบบ 

ออกแบบบรรจุภัณฑ๑ 3 รูปแบบ เพื่อการจําหนํายสินค๎าแบบ
หมุนเวียนกันใน 3 ฤดู แสดงวันหมดอายุท่ีชัดเจน แสดงการไมํใช๎สาร
กันบูด สามารถปรับเปลี่ยนรูปทรง และสร๎างลวดลายเฉพาะลงบน
กระดาษน้ําตาลด๎วยตราประทับ 

ข๎อความเชิญชวน              “รํวมกันสืบสานมรดกไทย และทรัพยากรที่ใกล๎สูญพันธุ๑ รํวมใจกัน
สนับสนุนสินค๎าในชุมชน” 

แนวคิดในงานออกแบบบรรจุภัณฑ๑ 

1) ใช๎รูปแบบการแจ๎งวันหมดอายุท่ีจะเข๎าใจงําย ใช๎งานงําย และสามารถแสดงให๎เห็นได๎
อยํางเดํนชัด 

2) นําเอกลักษณ๑ประจําชุมชนสมุทรสงคราม จากผลการศึกษาวิจัย คือ “ตลาดน้ํา (เรือ) ” 
มาใช๎เป็นแนวคิดหลักในงานออกแบบ  
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3) สามารถปรับเปลี่ยนรูปทรงบรรจุภัณฑ๑เพื่อสนองการใช๎งานได๎อยํางหลากหลายท้ัง
รูปทรงชาม และถาดกลม  

4) ใช๎กระดาษ Recycle สีน้ําตาล เพื่อลดปัญหาสิ่งแวดล๎อม  

5) สามารถสร๎างสรรค๑ลวดลายลงบนบรรจุภัณฑ๑ได๎เองจากการใช๎ตราประทับ  

6) ออกแบบให๎เหลือเศษทิ้งจากการผลิตน๎อย ใช๎ปริมาณกระดาษน๎อย (ขนาดประมาณ
กระดาษ A4) จากแนวคิดด้ังเดิมของไทยในการนําใบตองมาพับเป็นภาชนะ สามารถพับให๎แบน
ราบได๎เพื่อประหยัดพื้นที่ในการจัดเก็บบรรจุภัณฑ๑เปลํา 

7) นําเสนอข๎อมูลการเป็นสินค๎าที่ไมํใช๎สารเคมี สารกันบูด ไมํใช๎สารปรุงรส การจับสัตว๑น้ํา
หายากตามฤดูกาล และการใช๎วิธีการ เครื่องมือ ในการดักจับที่เหมาะสม  

8) สามารถนําบรรจุภัณฑ๑เพื่อวางจําหนํายสินค๎า ณ จุดจําหนําย (POP) มาใช๎สนับสนุน
รูปแบบการจําหนํายสินค๎าในรูปแบบของการสาธิตได๎  

9) แบํงกลุํมรูปแบบบรรจุภัณฑ๑ออกเป็น 3 กลุํม (ฤดู) เพื่อรองรับการจําหนํายชนิดสินค๎า
แบบหมุนเวียนและทดแทนตลอดปี 

10) ติดตราสัญลักษณ๑ “ปลาทูสีเขียว” เพื่อการจดจําและบํงชี้วําเป็นกลุํมสินค๎าที่มีความ
พิเศษในการเลือกซื้อ 

 

ภาพที่ 6.46  บรรจุภัณฑ๑สินค๎าชุมชนกลุํม “ปฐพีคลองโคลน” 
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ภาพที่ 6.47 แบบบรรจุภัณฑ๑ (Pattren 

 

ภาพที่ 6.48 ฉลากบรรจุภัณฑ๑แบบสายคาด 

 
ภาพที่ 6.49 บรรจุภัณฑ๑กลุํม “ปฐพีคลองโคลน” 

ที่นํามาใช๎จําหนํายในฤดูตํางๆ 
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ภาพที่ 6.50 บรรจุภัณฑ๑กลุํม “ปฐพีคลองโคลน” ในรูปทรงถาดแบน 

6.2.6 รหัสสินค๎ากลุํม 1.6 “สายชลคลองเขิน” 

ตารางที่ 6.6 แสดงรายละเอียดของผลงานออกแบบบรรจุภัณฑ๑รูปแบบที่ 6 “สายชลคลองเขิน” 

บรรจุภัณฑ๑รูปแบบที่ 6  “สายชลคลองเขิน”    

ตามหลักเกษตรทฤษฎีใหมํ ข้ันท่ี 2 เหมาะสําหรับการจําหนํายเฉพาะในชุมชน (เป็นของฝาก)  

คุณลักษณะของสินค๎า 
ใช๎ภูมิปัญญาด้ังเดิมในการแปรรูป และมีอายุ ในการเก็บรักษาสั้น 
(น๎อยกวํา 1 สัปดาห๑) โดยไมํใช๎สารกันบูด 

คุณคําทางสังคม “การมีสํวนรํวมในการรักษาภูมิปัญญาดั้งเดิม”และ“การรักษามรดก
ด้ังเดิมที่มีคําและกําลังจะสูญหาย” 

กลุํมรหัสสินค๎า               
ช_ _ 1 _ _ 1 

ช1-1-1-1-1-1 ช1-1-1-1-2-1 ช1-1-1-2-1-1 ช1-1-1-2-2-1 ช2-1-1-1-
1-1 ช2-1-1-1-2-1 ช2-1-1-2-1-1 และ ช2-1-1-2-2-1 

เอกลักษณ๑ชุมชน   “เขํงปลาท ู(กางออกเป็นรูป6เหลี่ยม) ”ผสมผสานกับ“ (ชาม) เรือ”  

คุณลักษณะพิเศษ                 
ของผลงานออกแบบ 

การเน๎นถึงความพิถีพิถัน (การพับขึ้นรูป) แสดงวันหมดอายุที่ชัดเจน 
แสดงการไมํใช๎สารกันบูด สามารถปรับเปลี่ยนรูปทรง และสร๎าง
ลวดลายเฉพาะลงบนกระดาษน้ําตาลด๎วยตราประทับ 

ข๎อความเชิญชวน              “บริโภคสินค๎าชุมชนไทย รักษาไว๎ซึ่งภูมิปัญญา และมรดกด้ังเดิม” 
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แนวคิดในงานออกแบบบรรจุภัณฑ๑ 

1) ใช๎รูปแบบการแจ๎งวันหมดอายุท่ีจะเข๎าใจงําย ใช๎งานงําย และสามารถแสดงให๎เห็นได๎
อยํางเดํนชัด 

2) นําเอกลักษณ๑ประจําชุมชนสมุทรสงคราม จากผลการศึกษาวิจัย คือ “ตลาดน้ํา (เรือ) ” 
มาใช๎เป็นแนวคิดหลักในงานออกแบบ  

3) สามารถปรับเปลี่ยนรูปทรงบรรจุภัณฑ๑เพื่อสนองการใช๎งานได๎อยํางหลากหลายท้ัง
รูปทรงชาม ถ๎วย และถาดทรงสี่เหลี่ยม  

4) ใช๎กระดาษ Recycle สีน้ําตาล เพื่อลดปัญหาสิ่งแวดล๎อม  

5) สามารถสร๎างสรรค๑ลวดลายลงบนบรรจุภัณฑ๑ได๎เองจากการใช๎ตราประทับ  

6) ฉลากคาดบนสินค๎า ใช๎รูปแบบเดียวกันกับกลุํมอัมพวาวิจิตร ในสีชมพูกลีบบัว ท่ี
สามารถใช๎จําหนํายได๎ตลอดปี 

7) ออกแบบให๎เหลือเศษทิ้งจากการผลิตน๎อย ใช๎ปริมาณกระดาษน๎อย (ขนาดประมาณ
กระดาษ A4) จากแนวคิดด้ังเดิมของไทยในการนําใบตองมาพับเป็นภาชนะ สามารถพับให๎แบน
ราบได๎เพื่อประหยัดพื้นที่ในการจัดเก็บบรรจุภัณฑ๑เปลํา 

8) นําเสนอข๎อมูลการเป็นสินค๎าที่ไมํใช๎สารกันบูด ไมํใช๎สารปรุงรส ไมํใช๎สารเคมี และใช๎
กระบวนการแปรรูปในแบบด้ังเดิม 

9) สามารถแสดงข๎อมูล และสะท๎อนคุณคําในการใช๎ภูมิปัญญาท๎องถิ่นของสินค๎าแตํละ
ชนิดเพิ่มเติม ลงบนบรรจุภัณฑ๑เพื่อวางจําหนํายสินค๎า ณ จุดจําหนําย (POP) ที่มีพื้นที่ในการ
สื่อสารที่เพียงพอ และสามารถออกแบบให๎มีรูปแบบที่มีความเฉพาะในแตํละชนิดสินค๎าได๎ 

10) สามารถนําบรรจุภัณฑ๑เพื่อวางจําหนํายสินค๎า ณ จุดจําหนําย (POP) มาใช๎สนับสนุน
รูปแบบการจําหนํายสินค๎าในรูปแบบของการสาธิตได๎  
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ภาพที่ 6.51  บรรจุภัณฑ๑สินค๎าชุมชนกลุํม “สายชลคลองเขิน” 

 

ภาพที่ 6.52 แบบบรรจุภัณฑ๑ (Pattren) 

 

ภาพที่ 6.53 บรรจุภัณฑ๑ในกลุํมนี้ สามารถใช๎ในการจําหนํายสินค๎าได๎ตลอดทั้งปี 

 

 

ภาพที่ 6.54 ฉลากบรรจุภัณฑ๑แบบสายคาด 

 



 
 
249 

 

ภาพที่ 6.55 บรรจุภัณฑ๑สินค๎าชุมชนกลุํม “สายชลคลองเขิน” ในรูปทรงถ๎วย 

 

ภาพที่ 6.56 บรรจุภัณฑ๑สินค๎าชุมชนกลุํม “สายชลคลองเขิน” ในรูปทรงถาดแบน 

6.2.7 รหัสสินค๎ากลุํม 1.7 “พาเพลินท๎ายหาด” 

ตารางที่ 6.7 แสดงรายละเอียดของผลงานออกแบบบรรจุภัณฑ๑รูปแบบที่ 7 “พาเพลินท๎ายหาด” 

บรรจุภัณฑ๑รูปแบบที่ 7  “พาเพลินท๎ายหาด”    

ตามหลักเกษตรทฤษฎีใหมํ ข้ันท่ี 2 เหมาะสําหรับการจําหนํายเฉพาะในชุมชน (เป็นของฝาก)  

คุณลักษณะของสินค๎า 
ใช๎วัตถุดิบที่เสี่ยงกับการสูญพันธุ๑ และใช๎ภูมิปัญญาดั้งเดิมในการ
แปรรูป และมีอายุ ในการเก็บรักษาสั้น (น๎อยกวํา 1 สัปดาห๑) โดยไมํ
ใช๎สารกันบูด 
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ตารางที่ 6.7 (ตํอ) แสดงรายละเอียดของผลงานออกแบบบรรจุภัณฑ๑รูปแบบที่ 7 “พาเพลินท๎าย
หาด” 

บรรจุภัณฑ๑รูปแบบที่ 7  “พาเพลินท๎ายหาด”    

คุณคําทางสังคม “การมีสํวนรํวมในการรักษาทรัพยากรที่หายาก ใกล๎สูญพันธุ๑” “การมี
สํวนรํวมในการรักษาภูมิปัญญาด้ังเดิม”และ“การรักษามรดกด้ังเดิม
ที่มีคําและกําลังจะสูญหาย” 

กลุํมรหัสสินค๎า               
ช_ 2 1 _ _ 1 

ช1-2-1-1-1-1 ช1-2-1-1-2-1 ช1-2-1-2-1-1 ช1-2-1-2-2-1 ช2-2-1-1-
1-1 ช2-2-1-1-2-1 ช2-2-1-2-1-1 และ ช2-2-1-2-2-1 

เอกลักษณ๑ชุมชน   “แพใบมะพร๎าว”ผสมผสานกับ“เขํงปลาท ู(พับเป็นรูป6เหลี่ยม) ”และ
“ (ชาม) เรือ”  

คุณลักษณะพิเศษ                 
ของผลงานออกแบบ 

ออกแบบบรรจุภัณฑ๑ 3 รูปแบบ เพื่อการจําหนํายสินค๎าแบบ
หมุนเวียนกัน3 ฤดู เน๎นถึงความพิถีพิถันในการขึ้นรูปด๎วยงานฝีมือ 
เชํน การหํอ การรัด การมัด การร๎อย ฯลฯ แสดงวันหมดอายุท่ีชัดเจน 
แสดงการไมํใช๎สารกันบูด สามารถปรับเปลี่ยนรูปทรง และสร๎าง
ลวดลายเฉพาะลงบนกระดาษน้ําตาลด๎วยตราประทับ 

ข๎อความเชิญชวน              “บริโภคสินค๎าชุมชนไทย รักษาไว๎ซึ่งภูมิปัญญา มรดกด้ังเดิม และ
ทรัพยากรที่ใกล๎สูญพันธุ๑” 

แนวคิดในงานออกแบบบรรจุภัณฑ๑ 

1) แบํงกลุํมรูปแบบบรรจุภัณฑ๑ออกเป็น 3 กลุํม (ฤดู) เพื่อรองรับการจําหนํายชนิดสินค๎า
แบบหมุนเวียนและทดแทนตลอดปี 

2) ติดตราสัญลักษณ๑ “ปลาทูสีเขียว” เพื่อการจดจําและบํงชี้วําเป็นกลุํมสินค๎าที่มีความ
พิเศษในการเลือกซื้อ 

3) ใช๎รูปแบบการแจ๎งวันหมดอายุท่ีจะเข๎าใจงําย ใช๎งานงําย และสามารถแสดงให๎เห็นได๎
อยํางเดํนชัด 
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4) นําเอกลักษณ๑ประจําชุมชนสมุทรสงคราม จากผลการศึกษาวิจัย คือ “เรือ” มาใช๎เป็น
แนวคิดหลักในงานออกแบบ  

5) สามารถปรับเปลี่ยนรูปทรงบรรจุภัณฑ๑เพื่อสนองการใช๎งานได๎อยํางหลากหลายท้ัง
รูปทรงชาม และถาดกลม  

6) ใช๎กระดาษ Recycle สีน้ําตาล เพื่อลดปัญหาสิ่งแวดล๎อม  

7) สามารถสร๎างสรรค๑ลวดลายลงบนบรรจุภัณฑ๑ได๎เองจากการใช๎ตราประทับ  

8) ออกแบบให๎เหลือเศษทิ้งจากการผลิตน๎อย ใช๎ปริมาณกระดาษน๎อย (ขนาดประมาณ
กระดาษ A4) จากแนวคิดด้ังเดิมของไทยในการนําใบตองมาพับเป็นภาชนะ สามารถพับให๎แบน
ราบได๎เพื่อประหยัดพื้นที่ในการจัดเก็บบรรจุภัณฑ๑เปลํา 

9) นําเสนอข๎อมูลการเป็นสินค๎าที่ไมํใช๎สารกันบูด ไมํใช๎สารปรุงรส ไมํใช๎สารเคมี การจับ
สัตว๑น้ําหายากตามฤดูกาล การใช๎วิธีการ เครื่องมือ ในการดักจับที่เหมาะสม และใช๎กระบวนการ
แปรรูปในแบบด้ังเดิม 

10) สามารถแสดงข๎อมูล และสะท๎อนคุณคําในการใช๎ภูมิปัญญาท๎องถิ่นของสินค๎าแตํละ
ชนิดเพิ่มเติม ลงบนบรรจุภัณฑ๑เพื่อวางจําหนํายสินค๎า ณ จุดจําหนําย (POP) ที่มีพื้นที่ในการ
สื่อสารที่เพียงพอ และสามารถออกแบบให๎มีรูปแบบที่มีความเฉพาะในแตํละชนิดสินค๎าได๎ 

11) สามารถนําบรรจุภัณฑ๑เพื่อวางจําหนํายสินค๎า ณ จุดจําหนําย (POP) มาใช๎สนับสนุน
รูปแบบการจําหนํายสินค๎าในรูปแบบของการสาธิตได๎  

 

ภาพที่ 6.57 บรรจุภัณฑ๑สินค๎าชุมชนกลุํม “พาเพลินท๎ายหาด” 
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ภาพที่ 6.58 แบบบรรจุภัณฑ๑ (Pattren) 

 

ภาพที่ 6.59 ฉลากบรรจุภัณฑ๑แบบสายคาด 

 

ภาพที่ 6.60 บรรจุภัณฑ๑สินค๎าชุมชนกลุํม “พาเพลินท๎ายหาด” ในแบบทรงชาม 
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ภาพที่ 6.61 บรรจุภัณฑ๑สินค๎าชุมชนกลุํม “พาเพลินท๎ายหาด” ในแบบทรงถาดแบน 

6.3 ผลงานออกแบบบรรจุภัณฑ์ ส าหรับกลุ่มสินค้าที่เหมาะส าหรับการจ าหน่ายนอก
ชุมชน 

กลุํมสินค๎าชุมชนทั่วไปที่มีโอกาสสํงไปจําหนํายนอกชุมชน และสํงออก ตามหลักเกษตร
ทฤษฎีใหมํขั้นที่ 3 เพราะเป็นสินค๎าที่สามารถผลิตในปริมาณมากได๎ตลอดทั้งปี เพื่อให๎เพียงพอกับ
ความต๎องการของผู๎บริโภคในตลาดภายนอกชุมชน ผํานระบบมาตรฐานอุตสาหกรรมที่ควบคุมให๎
สินค๎ามีคุณภาพเดียวกัน และจะต๎องสามารถเก็บรักษาไว๎รอการจําหนํายได๎ยาวนานโดยไมํใช๎สาร
กันบูด  

6.3.1 รหัสสินค๎ากลุํม 1.8 “นิราศแมํกลอง” 

คุณคําทางสังคม : “การสืบสานวิถีชุมชนแบบดั้งเดิม” 

ด๎วยการนําเสนอคุณคําทางสังคมในด๎านการมีสํวนรํวมในการสืบทอดวิถีชุมชนด้ังเดิม 
ด๎วยการหันมาอุดหนุนสินค๎าชุมชน เพื่อชํวยให๎คนในชุมชนมีรายได๎เลี้ยงชีพ ไมํละทิ้งถิ่นฐาน แม๎
สินค๎าบางชนิดจะหาซื้อได๎ทั่วไปก็ตาม 

คุณคําทางสังคม : “การสร๎างจิตสํานึกรํวมในด๎านความปลอดภัย” 

การมีสํวนชํวยสร๎างจิตสํานึกด๎านการบริโภคแบบปลอดภัยด๎วยการยอมรับความไมํ
สมบูรณ๑ตามธรรมชาติของพืช ผัก ผลไม๎ ที่อาจมีตําหนิแตํปลอดจากปัญหาการใช๎สารเคมี และยา
ฆําแมลง” 

คุณคําทางสังคม : “การสร๎างมูลคําเพิ่มให๎กับสินค๎าชุมชนจากภูมิปัญญาท๎องถิ่น” 
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การมีสํวนสํงเสริมให๎มีการตํอยอดทางภูมิปัญญา จากภูมิปัญญาชาวบ๎านเพื่อชํวยสร๎าง
มูลคําเพิ่มให๎กับสินค๎าชุมชน เชํน การสร๎างสรรค๑ชนิดสินค๎าที่แปลกใหมํ การคิดค๎นวิธีการถนอม
หรือยืดอายุสินค๎าประเภทอาหารให๎ยาวนานยิ่งขึ้น (โดยไมํใช๎สารเคมี) เป็นต๎น 

กลุํมสินค๎าชุมชนที่มีโอกาสสํงไปจําหนํายนอกชุมชน และสํงออก ตามหลักเกษตรทฤษฎี
ใหมํข้ันท่ี 3 เพราะเป็นสินค๎าที่สามารถผลิตในปริมาณมากตลอดทั้งปี ผํานระบบมาตรฐาน
อุตสาหกรรมที่ควบคุมให๎สินค๎ามีคุณภาพเดียวกัน และสามารถเก็บรักษาไว๎รอการจําหนํายได๎
ยาวนานโดยไมํใช๎สารกันบูด 

ตารางที่ 6.8 แสดงรายละเอียดของผลงานออกแบบบรรจุภัณฑ๑รูปแบบที่ 8 “นิราศแมํกลอง” 

บรรจุภัณฑ๑รูปแบบที่ 8  “นิราศแมํกลอง”    

ตามหลักเกษตรทฤษฎีใหมํ ข้ันท่ี 3 เหมาะสําหรับการจําหนํายนอกชุมชน หรือสํงออก 

คุณลักษณะของสินค๎า 
ใช๎วัตถุดิบในการแปรรูปที่สามารถสร๎างทดแทนได๎งําย ใช๎
กระบวนการแปรรูปเชิงอุตสาหกรรม และมีอายุในการเก็บรักษา 
(โดยไมํใช๎สารเคมี) มากกวํา 1 สัปดาห๑ โดยไมํใช๎สารกันบูด 

คุณคําทางสังคม “การสืบทอดวิถีชุมชนด้ังเดิม”  

กลุํมรหัสสินค๎า               
ช_ 1 2 _ _ 2 

ช1-1-2-1-2-2 ช1-1-2-2-1-2 ช1-1-2-2-2-2 ช2-1-2-1-2-2 ช2-1-2-2-
1-2 ช2-1-2-2-2-2 ช2-1-2-1-1-2 และ ช1-1-2-1-1-2  

เอกลักษณ๑ชุมชน   “ใบมะพร๎าว”ผสมผสานกับ“เขํงปลาทู (เจาะเป็นรูปวงกลม) ”
เอกลักษณ๑ประจําท๎องถิ่นจังหวัดสมุทรสงคราม  

คุณลักษณะพิเศษ                 
ของผลงานออกแบบ 

ให๎การรับประกันในคุณภาพของสินค๎าโดยคัดสรรจากชุมชน ด๎วย
การใช๎ตราสัญลักษณ๑ “แมํค๎าปลาทูแฝด” ท่ีแสดงถึงแหลํงที่มาของ
สินค๎า รวมทั้งการระบุข๎อมูลตํางๆตามข๎อกําหนดตามกฎหมาย 
รวมถึงการใช๎รหัสแทํง (Bar Code) ในรูปแบบของสติกเกอร๑ท่ีเปลี่ยน
ตามชนิดของสินค๎า 

ข๎อความเชิญชวน              “ทุกบาทของทําน ชํวยสืบสานวิถีชุมชน” 
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แนวคิดในงานออกแบบบรรจุภัณฑ๑ 

1) สินค๎าที่เหมาะสําหรับนําไปจําหนํายนอกชุมชน หรือสํงออก จะต๎องแขํงขันกับสินค๎า
จากแหลํงอื่นๆ ดังนั้นสินค๎าควรเน๎นคุณภาพ และมาตรฐานที่สม่ําเสมอ โดยการแสดงถึงแหลํงที่มา
ของสินค๎าเพื่อชํวยในการสํงเสริมสินค๎าให๎มีความแตกตําง ซึ่งจะตํางจากรูปแบบของการแสดงที่
แหลํงที่มาของสินค๎าเมื่อผู๎ซื้อมาซื้อจากแหลํงจําหนํายโดยตรง บรรจุภัณฑ๑ควรเพิ่มคําอธิบายข๎อมูล
ที่นําสนใจเกี่ยวกับชุมชน หรือแหลํงที่มาของสินค๎าเพิ่มเติม  

2) นอกจากนั้นรูปแบบบรรจุภัณฑ๑จะต๎องคํานึงการจัดเรียงแบบซ๎อนทับกันเป็นจํานวน
มากได๎ เพื่อรอการวางจําหนําย และในการลําเลียงขนสํงไปยังสถานที่จําหนํายในสาขาตํางๆ และ
สิ่งแตกตํางไปจากงานออกแบบบรรจุภัณฑ๑ในกลุํมสินค๎าอ่ืนๆ คือ การปฏิบัติตามข๎อกําหนดทาง
กฎหมาย เชํน การระบุชื่อชนิดสินค๎า วันหมดอายุ ปริมาณบรรจุ การแสดงเครื่องหมาย อ.ย. ฯลฯ 
รวมถึงการแสดงเครื่องหมายรับรองคุณภาพ และมาตรฐานของสินค๎า จากองค๑กรตํางๆที่
เกี่ยวเนื่อง เพื่อความมั่นใจในการซื้อ เพราะเป็นสินค๎าประเภทอาหาร พร๎อมกับการชํวยอํานวย
ความสะดวกในการคิดราคาสินค๎าด๎วยระบบรหัสแทํง  

3) ออกแบบโดยใช๎กระดาษแข็ง รูปทรงทรงถาดแบนเพื่อทดแทนการใช๎ถาดโฟมที่ยํอย
สลายได๎ยาก  

4) ออกแบบให๎ใช๎งานงําย ไมํซับซ๎อน เพื่อการบรรจุสินค๎าในปริมาณมาก 

5) ออกแบบให๎เหลือเศษทิ้งจากการผลิตบรรจุภัณฑ๑น๎อย ใช๎ปริมาณกระดาษน๎อย (ขนาด
ประมาณกระดาษ A4) จากแนวคิดด้ังเดิมของไทยในการนําใบตองมาพับเป็นภาชนะ สามารถพับ
ให๎แบนราบได๎เพื่อประหยัดพื้นที่ในการจัดเก็บบรรจุภัณฑ๑เปลํา 

6) นําเสนอข๎อมูลการเป็นสินค๎าที่ไมํใช๎สารกันบูด สารเคมี และไมํใช๎สารปรุงรส 

7) การลดต๎นทุนในการผลิตด๎วยการใช๎รูปแบบบรรจุภัณฑ๑ในแบบเดียวกัน แตํใช๎การระบุ
ข๎อมูลเฉพาะของแตํละชนิดสินค๎าด๎วยการติดสต๊ิกเกอร๑  

8) รูปแบบการระบุวันหมดอายุจะแตกตํางไปจากสินค๎าในกลุํมอื่น เพราะจะต๎องทําอยําง
รวดเร็ว เชํน ใช๎ระบบการพิมพ๑ หรือตราประทับวันที่ 
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9) แนวคิดหลักในงานออกแบบ จะเน๎นการสะท๎อนให๎เห็นถึงเอกลักษณ๑ประจําชุมชน คือ 
เขํงปลาทู (การบรรจุสินค๎าในรูปวงกลม) และใบมะพร๎าว 

 

ภาพที่ 6.62 บรรจุภัณฑ๑สินค๎าชุมชนกลุํม “นิราศแมํกลอง” 

 

ภาพที่ 6.63 แบบบรรจุภัณฑ๑ (Pattren) 

 

ภาพที่ 6.64 บรรจุภัณฑ๑ถาดลวดลายใบมะพร๎าว 

 



 
 
257 

 

ภาพที่ 6.65 ฉลากบรรจุภัณฑ๑แบบสายคาด 

                  

ภาพที่ 6.66 เครื่องหมายและสัญลักษณ๑ตํางๆ ที่แสดงไว๎บนบรรจุภัณฑ๑ 

 
 

ภาพที่ 6.67 การระบุชนิดและรายละเอียดของสินค๎าแตํละชนิด 
ในรูปแบบของสต๊ิกเกอร๑ 

 
 

ภาพที่ 6.68 บรรจุภัณฑ๑กลุํม “นิราศแมํกลอง” 
ประเภทผลผลิตทางการเกษตรแปรรูป 
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ภาพที่ 6.69 บรรจุภัณฑ๑กลุํม “นิราศแมํกลอง” ประเภทขนมไทย 
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บทที่  7 
สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และขอ้เสนอแนะ 

 
จากผลการศึกษาวิจัยเรื่องการสร๎างอัตลักษณ๑ชุมชนในงานออกแบบบรรจุภัณฑ๑อาหาร; 

กรณีศึกษาจังหวัดสมุทรสงคราม สามารถสรุปผลการวิจัยตามวัตถุประสงค๑ของการวิจัย คือ        
1) ศึกษาแนวทางการนําปัจจัยได๎เปรียบทางเศรษฐกิจของชุมชน ตามหลักปรัชญาเศรษฐกิจ
พอเพียง มาใช๎เป็นแนวคิดในการออกแบบบรรจุภัณฑ๑สินค๎าชุมชน 2) ศึกษาแนวทางการออกแบบ
บรรจุภัณฑ๑สินค๎าชุมชนประจําจังหวัดสมุทรสงคราม เพื่อสร๎างอัตลักษณ๑ และสนองความต๎องการ
ของกลุํมเป้าหมาย และ 3) ออกแบบบรรจุภัณฑ๑สินค๎าชุมชนประเภทอาหารประจําจังหวัด
สมุทรสงคราม เพื่อสร๎างเป็นแมํแบบให๎ผู๎ประกอบการได๎นําไปประยุกต๑ใช๎ ได๎ดังตํอไปน้ี 

7.1 สรุปผลการวิจัย 

แนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑ๑สําหรับสินค๎าประเภทอาหาร เพื่อจําหนํายในชุมชนและ
สํงไปจําหนํายนอกชุมชนนั้นยึดตามหลักวิธีคิดในแบบเดียวกัน เพียงเพราะการคาดหวังที่จะขยาย
ตลาดออกไปจําหนํายนอกชุมชนในอนาคตด๎วยรูปแบบบรรจุภัณฑ๑เดิม  อีกทั้งปัญหาเกี่ยวกับตํารา
ด๎านการออกแบบบรรจุภัณฑ๑ที่มีอยํูในปัจจุบันไมํได๎แบํงแยกกลุํมสินค๎าเพื่อการออกแบบที่
เหมาะสม และสอดคล๎องกับเงื่อนไขของสินค๎าแตํละชนิดที่มีความหลากหลายสูง สินค๎าที่สํงไป
จําหนํายนอกชุมชนหรือสํงออกนั้น มีเงื่อนไขในด๎านการออกแบบเพื่อชํวยลดต๎นทุนในการผลิต 
ชํวยอํานวยความสะดวกในการใช๎งาน เชํน การขนสํง การจัดเก็บ การจัดแสดง และการจําหนําย
แบบผํานตัวแทน ฯลฯ และถือตามข๎อกําหนดทางกฎหมาย ซึ่งเงื่อนไขตํางๆเหลํานี้กลับกลายเป็น
กรอบในการสร๎างสรรค๑รูปแบบบรรจุภัณฑ๑สินค๎าชุมชนที่เหมาะสําหรับการวางจําหนํายในชุมชนให๎
มีอัตลักษณ๑ สามารถใช๎เป็นสิ่งเชิญชวนในการซื้อหาเป็นสินค๎าของฝากสําหรับนักทํองเที่ยวได๎มาก
เทําที่ควรในปัจจุบัน 

แนวทางการสร๎างอัตลักษณ๑ชุมชนในงานออกแบบบรรจุภัณฑ๑อาหารจากการศึกษาวิจัย
ครั้งนี้ สามารถแบํงออกได๎เป็น 2 ระดับ คือ  

7.1.1 ระดับที่ 1 การสร๎างความแตกตํางจากสินค๎าทั่วไป 

โดยการนําปัจจัยได๎เปรียบทางเศรษฐกิจของชุมชน ตามหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 
มาใช๎เป็นแนวคิดในการออกแบบบรรจุภัณฑ๑  
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สินค๎าชุมชนของไทยขาดโอกาสในการแขํงขันกับสินค๎าอุตสาหกรรมที่ผู๎ประกอบการมัก
ได๎เปรียบในด๎านต๎นทุน เครื่องมือ เครื่องจักรที่ทันสมัย จนต๎องหันมาแขํงขันด๎วยการขายในแบบตัด
ราคา โดยใช๎ทุกวิถีทางในการลดต๎นทุน ไมํวําจะใช๎สารสังเคราะห๑เพื่อทดแทนวัตถุดิบที่หายาก หรือ
มีราคาแพง เชํน การใช๎แบะแซในน้ําตาลมะพร๎าว ฯลฯ หรือการใช๎สารกันบูด เพื่อยืดอายุในการ
เก็บรักษาสินค๎า ฯลฯ จนกลายเป็นที่มาของปัญหาการไร๎จิตสํานึกของผู๎ประกอบการ ที่สํงผล
กระทบตํอสุขภาพของคนไทย  

“คุณคําทางสังคม” เชํน คุณคําในการมีสํวนรํวมอนุรักษ๑ภูมิปัญญาดั้งเดิมของชุมชน 
คุณคําด๎านการมีสํวนรํวมในการรักษาทรัพยากรในชุมชนที่หายาก และเสี่ยงตํอการสูญพันธุ๑ ฯลฯ 
คือ สิ่งที่ถูกหลงลืมและมองข๎าม เพราะมุํงหวังการพึ่งพารายได๎จากการสํงสินค๎าไปจําหนํายใน
ตลาดภายนอกชุมชน คุณคําเหลํานี้จะสามารถชํวยสร๎างมูลคําเพิ่มให๎กับสินค๎าชุมชนให๎แตกตําง
จากสินค๎าอุตสาหกรรมทั่วไป ซึ่งแท๎จริงแล๎วเราสามารถสะท๎อนคุณคําดังกลําวลงในงานเรขศิลป์ 
และรูปทรงของบรรจุภัณฑ๑ได๎ 

ที่มาของคุณคําทางสังคมในด๎านตํางๆที่กลําวมานั้น มาจากการนําปัจจัยได๎เปรียบทาง
เศรษฐกิจของชุมชน 3 ปัจจัย ได๎แกํ 1)ทุน (ทรัพยากร) 2) องค๑ความรู๎ และ 3) ตลาด (ในชุมชน) มา
ใช๎ให๎เกิดประโยชน๑สูงสุด ถือเป็นการพึ่งพาตนเองได๎อยํางมีเหตุมีผล ชํวยลดการพึ่งพาปัจจัยจาก
ภายนอกชุมชนแตํเพียงอยํางเดียว เสมือนเป็นภูมิคุ๎มกันให๎กับชุมชนมีความเข๎มแข็งและยั่งยืน 
ตามหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง และหลักเกษตรทฤษฎีใหมํ  

จากผลการศึกษาวิจัยสามารถแบํงกลุํมแนวทางการออกแบบสินค๎าชุมชนออกเป็น 2 กลุํม 
ดังตํอไปนี้ 

1. กลุํมสินค๎าที่เหมาะสําหรับการจําหนํายในชุมชน ได๎แก ํ

1) สินค๎าที่มีข๎อจํากัดในด๎าน “ปริมาณวัตถุดิบ” 

ภายใต๎ปัจจัยการใช๎ปัจจัยได๎เปรียบทางเศรษฐกิจของชุมชน คือ ทุน (ทรัพยากร)  

ดังนั้น เป้าหมายสําคัญ คือ การควบคุมปริมาณการผลิตที่เหมาะสมระดับความ
ต๎องการในการบริโภคสินค๎าของตลาด สินค๎าชุมชนในกลุํมนี้ ได๎แกํ สินค๎าที่ใช๎วัตถุดิบที่หายาก พบ
ได๎เฉพาะถิ่น และเสี่ยงตํอการสุญพันธุ๑ ไมํสามารถเพาะเลี้ยงหรือสร๎างขึ้นทดแทนได๎ จําเป็นต๎อง
ปลํอยให๎เติบโตตามธรรมชาติ เชํน ปลาทู หอยหลอด เคย หอยแครง ฯลฯ  
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โดยสินค๎าในกลุํมนี้พบวําเป็นสินค๎าในกลุํมผลผลิตทางการประมงแปรรูป ที่ชุมชน
ควรออกมาตรการหยุดการไลํลํา และดักจับ เพื่อให๎สัตว๑เหลํานี้มีโอกาสได๎พักฟื้นและขยายพันธุ๑ 

เพื่อควบคุมปริมาณการผลิต จึงกําหนดของเขตของกลุํมเป้าหมาย คือ กลุํม
นักทํองเที่ยว ท่ีถือเป็นการสร๎างวิถีใหมํในการซื้อหาสินค๎า ในแบบที่กระตุ๎นให๎เกิดความต๎องการซื้อ
สูง และต๎องรอคอยซื้อในชํวงฤดูกาลที่ถูกกําหนดโดยชุมชน ในราคาที่เหมาะสม ที่เพียงพอแกํการ
เลี้ยงชีพได๎ตลอดปี ซึ่งหากสินค๎าในกลุํมนี้ได๎นําแนวคิดในการแขํงขันตามแบบสินค๎าทั่วไปมาใช๎ 
และเรํงผลิตสินค๎าให๎เพียงพอกับความต๎องการของตลาด ที่นับวันจะยิ่งขยายความต๎องการมาก
ยิ่งขึ้น ก็จะยิ่งทวีโอกาสที่ทรัพยากรเหลํานี้จะสูญพันธุ๑ไปในอนาคตได๎อยํางรวดเร็ว 

แนวคิดในงานออกแบบบรรจุภัณฑ๑สินค๎าชุมชน เพื่อสะท๎อนคุณคําทางสังคมด๎าน 
“การมีสํวนรํวมในการรักษาทรัพยากรที่หายาก ใกล๎สูญพันธุ๑” คือ “บรรจุภัณฑ๑ 3 ฤดู” โดยเปิด
โอกาสให๎ทรัพยากรที่หายาก และใกล๎สูญพันธุ๑ได๎มีชํวงเวลาพักฟื้นจากการถูกจับมาจําหนํายตาม
ชํวงฤดูที่กําหนด ที่สอดคล๎องกับเทศกาลตํางๆในชุมชน โดยมีสินค๎าชนิดตํางๆในกลุํมนี้  

ได๎แกํ ดอนหอยหลอดธารา (รหัส ช1-2-2-1-1-2 ช1-2-2-1-2-2 ช1-2-2-2-1-2 ช1-
2-2-2-2-2 ช2-2-2-1-1-2 ช2-2-2-1-2-2 ช2-2-2-2-1-2 และ ช2-2-2-2-2-2 ) เคียงนภาบางคนที 
(รหัส ช1-2-1-1-1-2 ช1-2-1-1-2-2 ช1-2-1-2-1-2 ช1-2-1-2-2-2 ช2-2-1-1-1-2 ช2-2-1-1-2-2 ช2-
2-1-2-1-2 และ ช2-2-1-2-2-2 ) ปฐพีคลองโคน (รหัส ช1-2-2-1-1-1 ช1-2-2-1-2-1 ช1-2-2-2-1-1 
ช1-2-2-2-2-1 ช2-2-2-1-1-1 ช2-2-2-1-2-1 ช2-2-2-2-1-1 และ ช2-2-2-2-2-1 ) และพาเพลินท๎าย
หาด (รหัส ช1-2-1-1-1-1 ช1-2-1-1-2-1 ช1-2-1-2-1-1 ช1-2-1-2-2-1 ช2-2-1-1-1-1 ช2-2-1-1-2-1 
ช2-2-1-2-1-1 และ ช2-2-1-2-2-1 ) 

2) สินค๎าที่มีข๎อจํากัดในด๎าน “ปริมาณการผลิต” 

ภายใต๎ปัจจัยการใช๎ปัจจัยได๎เปรียบทางเศรษฐกิจของชุมชน คือ องค๑ความรู๎ หรือ
ภูมิปัญญาท๎องถิ่นที่มีคํา ที่เน๎นการผลิตสินค๎าด๎วยความพิถีพิถัน อิงกับธรรมชาติ ไมํใช๎สาร
สังเคราะห๑ในการแปรรูปสินค๎า  

โดยสินค๎าในกลุํมนี้สํวนใหญํ คือ ขนมไทย เชํน ขนมจํามงกุฏ ขนมฝอยทอง
อบแห๎ง ฯลฯ ที่สามารถจําหนํายในราคาสูงได๎ แตํมักจะเสียเปรียบสินค๎าชนิดเดียวกันที่ผลิตด๎วย
เครื่องจักรอุตสาหกรรมราคาแพง และปริมาณการผลิตด๎วยกรรมวิธีด้ังเดิมนี้ จะทําให๎ไมํสามารถ
ผลิตสินค๎าได๎เพียงพอกับความต๎องการบริโภคสินค๎าในระดับของการสํงออกไปจําหนํายนอกชุมชน 
ในการสร๎างมูลคําเพิ่มให๎กับสินค๎ากลุํมนี้นอกเหนือจากบรรจุภัณฑ๑ขายปลีกแล๎ว ยังสามารถสร๎าง
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มูลคําเพิ่มด๎วยการออกแบบชั้นวางจําหนํายสินค๎า ณ จุดจําหนําย ที่ผู๎ซื้อจะสามารถมีสํวนรํวมใน
การแปรรูปอาหาร ที่จะทําให๎เห็นถึงความยากลําบาก และคุณคําของสินค๎ามากยิ่งขึ้น 

แนวคิดในงานออกแบบบรรจุภัณฑ๑สินค๎าชุมชน เพื่อสะท๎อนคุณคําทางสังคมด๎าน 
“การมีสํวนรํวมในการรักษาภูมิปัญญาดั้งเดิม ที่มีความพิถีพิถัน และอิงธรรมชาติ” คือ “บรรจุภัณฑ๑
แหํงภูมิปัญญา” ที่เน๎นการออกแบบให๎มีความวิจิตรสวยงาม อยํางพิถีพิถัน จากการประยุกต๑ใช๎ภูมิ
ปัญญาท๎องถิ่นดั้งเดิมในด๎านบรรจุภัณฑ๑ โดยมีสินค๎าชนิดตํางๆในกลุํมนี้  

ได๎แกํ อัมพวาวิจิตร ( รหัส ช1-1-1-1-1-2 ช1-1-1-1-2-2 ช1-1-1-2-1-2 ช1-1-1-2-
2-2 ช2-1-1-1-1-2 ช2-1-1-1-2-2 ช2-1-1-2-1-2 และ ช2-1-1-2-2-2 ) เคียงนภาบางคนที (ช1-2-1-
1-1-2 ช1-2-1-1-2-2 ช1-2-1-2-1-2 ช1-2-1-2-2-2 ช2-2-1-1-1-2 ช2-2-1-1-2-2 ช2-2-1-2-1-2 และ 
ช2-2-1-2-2-2 ) สายชลคลองเขิน (รหัส ช1-1-1-1-1-1 ช1-1-1-1-2-1 ช1-1-1-2-1-1 ช1-1-1-2-2-1 
ช2-1-1-1-1-1 ช2-1-1-1-2-1 ช2-1-1-2-1-1 และ ช2-1-1-2-2-1 ) และพาเพลินท๎ายหาด (รหัส ช1-
2-1-1-1-1 ช1-2-1-1-2-1 ช1-2-1-2-1-1 ช1-2-1-2-2-1 ช2-2-1-1-1-1 ช2-2-1-1-2-1 ช2-2-1-2-1-1 
และ ช2-2-1-2-2-1 ) 

3) สินค๎าที่มีข๎อจํากัดในด๎าน “อายุในการเก็บรักษา” 

ภายใต๎ปัจจัยการใช๎ปัจจัยได๎เปรียบทางเศรษฐกิจของชุมชน คือ ตลาด (ในชุมชน)  

โดยสินค๎าในกลุํมนี้สํวนใหญํเป็นของวําง ของรับประทานเลํน ที่มีราคาไมํแพง 
เชํน ขนมตาล ขนมถ๎วย ขนมต๎มขาว ขนมกง ฯลฯ เหมาะสําหรับการจําหนํายด๎วยสินค๎าด๎วยตนเอง 
เพื่อสามารถรับประทานอาหารในขณะยังร๎อน ภาพลักษณ๑ของบรรจุภัณฑ๑จึงนํามาสะท๎อนถึง
ความเป็นสินค๎าราคาไมํแพง สามารถซื้อรับประทานได๎บํอย ด๎วยการนํากระดาษน้ําตาลมาใช๎ ที่
ผลิตจากกระดาษ Recycle ที่จะสามารถสะท๎อนภาพลักษณ๑ด๎านบรรจุภัณฑ๑เพื่อสิ่งแวดล๎อมได๎อีก
ด๎วย โดยเว๎นพื้นที่บนบรรจุภัณฑ๑ให๎ผู๎ประกอบการได๎สร๎างลวดลายด๎วยตราประทับ เพื่อสร๎างการมี
สํวนรํวมในงานออกแบบโดยชุมชนและสะท๎อนอัตลักษณ๑ในระดับผู๎ประกอบการ 

แนวคิดในงานออกแบบบรรจุภัณฑ๑สินค๎าชุมชน เพื่อสะท๎อนคุณคําทางสังคมด๎าน 
“การรักษามรดกด้ังเดิมที่มีคําและกําลังจะสูญหาย” คือ “บรรจุภัณฑ๑ทรงชาม” ที่สามารถปรับ 
เปลี่ยนรูปทรงให๎กลายเป็นภาชนะที่ถือเพื่อการบริโภคได๎สะดวก โดยมีสินค๎าชนิดตํางๆในกลุํมนี้  

ได๎แกํ เนรมิตทําคา (รหัส ช1-1-2-1-1-1 ช1-1-2-1-2-1 ช1-1-2-2-1-1 ช1-1-2-2-
2-1 ช2-1-2-1-1-1 ช2-1-2-1-2-1 ช2-1-2-2-1-1 และ ช2-1-2-2-2-1 ) ปฐพีคลองโคน ( รหัส ช1-2-



 
 
263 

2-1-1-1 ช1-2-2-1-2-1 ช1-2-2-2-1-1 ช1-2-2-2-2-1 ช2-2-2-1-1-1 ช2-2-2-1-2-1 ช2-2-2-2-1-1 
และ ช2-2-2-2-2-1 ) สายชลคลองเขิน (รหัส ช1-1-1-1-1-1 ช1-1-1-1-2-1 ช1-1-1-2-1-1 ช1-1-1-
2-2-1 ช2-1-1-1-1-1 ช2-1-1-1-2-1 ช2-1-1-2-1-1 และ ช2-1-1-2-2-1 ) และพาเพลินท๎ายหาด 
(รหัส ช1-2-1-1-1-1 ช1-2-1-1-2-1 ช1-2-1-2-1-1 ช1-2-1-2-2-1 ช2-2-1-1-1-1 ช2-2-1-1-2-1 ช2-
2-1-2-1-1 และ ช2-2-1-2-2-1 ) 

2. กลุํมสินค๎าที่เหมาะสําหรับการจําหนํายในตลาดนอกชุมชน  

เป็นกลุํมสินค๎าที่ใช๎วัตถุดิบในการผลิตที่สามารถเพาะเลี้ยงทดแทนได๎ ผลิตใน
ระบบอุตสาหกรรม และมีอายุในการเก็บรักษามากกวํา 1 สัปดาห๑ เหมาะสําหรับนําไปจําหนําย
นอกชุมชน หรือสํงออก ที่จะต๎องแขํงขันกับสินค๎าจากแหลํงอ่ืนๆในลักษณะของการฝากจําหนําย 
หรือขายสํง  

แนวคิดในงานออกแบบบรรจุภัณฑ๑ คือ “บรรจุภัณฑ๑คัดสรร” โดยออกแบบบรรจุ
ภัณฑ๑สําหรับให๎ผู๎ประกอบการในชุมชนนําไปใช๎งานในรูปแบบมาตรฐานกลาง เพื่อเป็นเคร่ืองมือใน
การคัดสรรสินค๎า ที่มีคุณสมบัติที่เหมาะสมสําหรับการจําหนํายนอกชุมชนตามเงื่อนไขในข๎างต๎น
ทั้ง 3 ประการ ถือเป็นการสนับสนุนวิถีชีวิตดั้งเดิมของคนในชุมชน ที่ถือเป็นคุณคําทางสังคมของ
สินค๎าในกลุํมนี้ ที่สามารถสะท๎อนลงบนบรรจุภัณฑ๑ผํานข๎อความสั้นเพื่อการโฆษณาเชิญชวน 
(Slogan) เพราะเทํากับเป็นการชํวยสร๎างอาชีพ และรายได๎ให๎กับคนในชุมชน ลดปัญหาการละทิ้ง
ถิ่นฐานไปหางานทําในเมืองหลวง โดยมีสินค๎าชนิดตํางๆในกลุํมนี้  

ได๎แกํ นิราศแมํกลอง (ช1-1-2-1-2-2 ช1-1-2-2-1-2 ช1-1-2-2-2-2 ช2-1-2-1-2-2 
ช2-1-2-2-1-2 ช2-1-2-2-2-2 ช2-1-2-1-1-2 และ ช1-1-2-1-1-2) 

7.1.2 ระดับที่ 2 การสร๎างความแตกตํางจากชุมชนอ่ืน 

โดยการกําหนดแนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑ๑สินค๎าชุมชนประจําจังหวัดสมุทรสงคราม 
เพื่อสร๎างอัตลักษณ๑ และสนองความต๎องการของกลุํมเป้าหมาย  

กรณีศึกษาของชุมชนที่ใช๎ในงานวิจัยครั้งนี้ คือ ชุมชนจังหวัดสมุทรสงครามนั้น ได๎
ทําการศึกษาวิจัยทั้งในด๎านบุคลิกและเอกลักษณ๑ประจําชุมชน เพื่อการสร๎างอัตลักษณ๑ ผําน
เครื่องมือในการวิจัยเชิงปริมาณ คือ แบบสอบถาม ซึ่งในการสร๎างความแตกตํางในระดับชุมชนนี้ 
สามารถนํามาสรุปเป็นแนวทางในการออกแบบบรรจุภัณฑ๑ตามผลการวิเคราะห๑ข๎อมูลในบทที่ 5 ได๎
ดังตํอไปนี้ 
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1.กลุํมสินค๎าที่เหมาะสําหรับการจําหนํายในชุมชน  

1) สินค๎าที่มีข๎อจํากัดในด๎าน “ปริมาณวัตถุดิบ” 

ภายใต๎ปัจจัยการใช๎ปัจจัยได๎เปรียบทางเศรษฐกิจของชุมชน คือ ทุน (ทรัพยากร) 

แนวคิดในงานออกแบบบรรจุภัณฑ๑กลางเพื่อการขายปลีก คือ “แพใบมะพร๎าว” 
เพื่อสะท๎อนคุณคําของธรรมชาติในจังหวัดสมุทรสงครามด๎วยสีเขียวของใบมะพร๎าว ตามผลการ
ตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับภาพลักษณ๑ของชุมชนที่โดดเดํนในด๎านการมี “ธรรมชาติที่สวยงามและ
หลากหลาย (ร๎อยละ 30)” และเลือกใช๎บรรจุภัณฑ๑รูปทรงถาด (ร๎อยละ 33.9)” เนื่องจากสินค๎าใน
กลุํมนี้สํวนใหญํเป็นผลผลิตทางการประมงแปรรูป  

2) สินค๎าที่มีข๎อจํากัดในด๎าน “ปริมาณการผลิต” 

ภายใต๎ปัจจัยการใช๎ปัจจัยได๎เปรียบทางเศรษฐกิจของชุมชน คือ องค๑ความรู๎ 

แนวคิดในงานออกแบบบรรจุภัณฑ๑กลางเพื่อการขายปลีก คือ “บรรจุภัณฑ๑เขํง
ปลาท”ู เพื่อสะท๎อนคุณคําของภูมิปัญญาดั้งเดิมด๎านบรรจุภัณฑ๑ในจังหวัดสมุทรสงคราม ด๎วย
ลวดลายในงานจักสานที่ได๎มาจากการสอบถามรสนิยมของกลุํมเป้าหมาย ที่สํวนใหญํเลือกบรรจุ
ภัณฑ๑ในแบบพื้นบ๎าน (ร๎อยละ 31.5) และเจาะชํองโชว๑สินค๎าเป็นรูปวงกลมที่มาจากรูปแบบของ
สินค๎าในเขํงปลาทู ด๎วยเอกลักษณ๑ประจําท๎องถิ่นที่ถูกเลือกมากที่สุด คือ “ปลาทู (ร๎อยละ 37.2)” 

3) สินค๎าที่มีข๎อจํากัดในด๎าน “อายุในการเก็บรักษา” 

ภายใต๎ปัจจัยการใช๎ปัจจัยได๎เปรียบทางเศรษฐกิจของชุมชน คือ ตลาด (ในชุมชน) 

แนวคิดในงานออกแบบบรรจุภัณฑ๑กลางเพื่อการขายปลีก คือ “บรรจุภัณฑ๑ทรง
เรือ” เพื่อสะท๎อนคุณคําของภูมิปัญญาดั้งเดิมด๎านบรรจุภัณฑ๑ในจังหวัดสมุทรสงครามด๎วย
เอกลักษณ๑ของ “เรือ (ร๎อยละ 24.9)” โดยใช๎กระดาษน้ําตาลที่เป็นวัสดุ Recycle ที่สะท๎อนถึง
แนวคิดในด๎านการเป็นมิตรตํอสิ่งแวดล๎อมที่ผู๎ตอบแบบสอบถามให๎ความสําคัญในระดับ
คํอนข๎างมาก (คําคะแนนเฉลี่ย 4.82) 

2.กลุํมสินค๎าที่เหมาะสําหรับการจําหนํายในตลาดนอกชุมชน  

ภายใต๎ปัจจัยการใช๎ปัจจัยได๎เปรียบทางเศรษฐกิจของชุมชน คือ ทุน (ทรัพยากร) 
องค๑ความรู๎ และตลาด  
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แนวคิดในงานออกแบบบรรจุภัณฑ๑กลางเพื่อการขายปลีก คือ “เขํงใบมะพร๎าว” ท่ี
สะท๎อนภาพลักษณ๑ที่โดดเดํนของจังหวัดสมุทรสงคราม คือ “มีธรรมชาติที่สวยงามและ
หลากหลาย” และรูปวงกลมของเขํงปลาทู ที่สะท๎อนถึงเอกลักษณ๑ประจําท๎องถิ่นที่ถูกเลือกมาก
ที่สุด คือ “ปลาท”ู ในรูปแบบถาดกระดาษแข็งที่สามารถยํอยสลายได๎งําย 

 

ตารางที่ 7.1 สรุปแนวทางการบรรจุภัณฑ๑สินค๎าชุมชน 
สรุปแนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑ๑สินค๎าชุมชน  

กรณีศึกษา; จังหวัดสมุทรสงคราม 
     ออกแบบบรรจุภัณฑ๑ขายปลีกในรปูแบบมาตรฐานกลาง ที่ชุมชนผลิตให๎แกผํู๎ประกอบการที่
ได๎รับการคัดเลือกตามมาตรฐานที่กําหนด เพื่อใหน๎ําไปใช๎งาน โดยเว๎นพื้นที่บนบรรจุภัณฑ๑ไว๎ให๎
ผู๎ประกอบการนําตราสนิค๎าที่ผลิตและออกแบบเองมาติดเพื่อสะท๎อนอัตลักษณ๑ในระดับ
ผู๎ประกอบการ โดยใชน๎้ําหนักสอีํอน (ร๎อยละ 55.1) คูํสีตรงข๎าม (ร๎อยละ 39.4) ในแบบไทย
พื้นบ๎าน (ร๎อยละ 31.5) มาใช๎ในงานออกแบบเรขศิลป์ และใชก๎ารเจาะชํองแสดงสินค๎าแทนการใช๎
ภาพเหมือนจริง (ร๎อยละ 70.4.) 

1. กลุํมสินค๎าที่เหมาะสําหรับการจําหนํายเฉพาะในชุมชน 
(ตามหลักเกษตรทฤษฎีใหมํขั้นที่ 2 ) 

     1.1 กลุํมสินค๎าที่มีปริมาณวัตถุดิบจํากัด  
     กลุํมสินค๎าที่มีปริมาณวัตถุดิบจํากัด หรือกลุํมสินค๎าทีใ่ช๎ทรัพยากรธรรมชาติที่พบได๎เฉพาะถิ่น 
หายาก และเสี่ยงตํอการสูญพนัธุ๑ ซึ่งสํวนใหญํเป็นผลผลิตทางการประมงแปรรูป เชํน ปลาท ูหอย
หลอด ฯลฯ จึงเลือกใช๎รปูแบบ “บรรจุภัณฑ๑แบบถาด” แนวทางการสร๎างอัตลักษณ๑สําหรับสนิค๎า
ในกลุํมนี้ ประกอบด๎วย 
     (1) การสร๎างความแตกตํางจากสินค๎าทั่วไป 
     แนวคิดในงานออกแบบ คือ “บรรจุภัณฑ๑ 3 ฤดู” เพื่อให๎
ทรัพยากรในชุมชนได๎มีชํวงเวลาในการพักฟื้น โดยหมุนเวียน
จําหนํายในแตํละฤดูกาล ให๎สอดคล๎องกับเทศกาลทํองเที่ยว
ประจําปีของชุมชน 

คุณคําทางสังคม :  
“การมีสํวนรํวมในการรักษา
ทรัพยากรทีห่ายาก ใกล๎สูญ
พันธุ๑ (ร๎อยละ 28.5)” 
รหัสสนิค๎าชุมชน :  
ช_ 2 _ _ _ _ ( ดอนหอย
หลอดธารา เคียงนภาบาง
คนที ปฐพีคลองโคน และพา
เพลินท๎ายหาด )  

     (2) การสร๎างความแตกตํางจากชุมชนอื่น 
     แนวคิดในงานออกแบบ คือ “แพใบมะพร๎าว” เพื่อสะท๎อน
คุณคําของธรรมชาติในจังหวัดสมุทรสงครามด๎วยสีเขียวของใบ
มะพร๎าว และภาพลักษณ๑ของจังหวัดที่โดดเดํนในด๎าน “มี
ธรรมชาติที่สวยงามและหลากหลาย” 
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ตารางที่ 7.1 (ตํอ) สรุปแนวทางการบรรจุภัณฑ๑สินค๎าชุมชน 
     1.2 กลุํมสินค๎าที่มีปริมาณการผลิตที่จํากัด  
     กลุํมสินค๎าที่มีปริมาณการผลิตที่จํากัด หรือกลุํมสินค๎าที่ใช๎ภูมิปัญญาดั้งเดิมในกระบวนการ
แปรรูป สินค๎าสํวนใหญํมักเป็นขนมไทยทีส่ามารถจําหนํายในราคาสูงได๎ เชํน จํามงกุฏ ฝอยทอง
อบแห๎ง ฯลฯ แนวทางการสร๎างอัตลักษณ๑สําหรับสินค๎าในกลุํมนี้ ประกอบด๎วย 
     (1) การสร๎างความแตกตํางจากสินค๎าทั่วไป 
     แนวคิดในงานออกแบบ คือ “บรรจุภัณฑ๑แหํงภูมิปัญญา” ที่
เน๎นให๎เหน็ถึงความพิถีพิถันของสินค๎า ด๎วยรูปแบบบรรจุภัณฑ๑ 
และการจําหนํายแบบกึ่งสาธิต เพื่อให๎เห็นคุณคําขอภูมิปัญญา
ท๎องถิ่นในกระบวนการแปรรูป 

คุณคําทางสังคม :  
“การมีสํวนรํวมในการรักษา
ภูมิปัญญาด้ังเดิม ที่มีความ
พิถีพิถัน และอิงธรรมชาติ
(ร๎อยละ 30.3)” 
รหัสสนิค๎าชุมชน : 
ช_ _ 1 _ _ _ ( อัมพวาวิจิตร 
เคียงนภาบางคนที สายชล
คลองเขิน และพาเพลินท๎าย
หาด ) 

     (2) การสร๎างความแตกตํางจากชุมชนอื่น 
     แนวคิดในงานออกแบบ คือ “เขํงปลาทู” เพื่อสะท๎อนคุณคํา
ของภูมิปัญญาด้ังเดิมด๎านบรรจุภัณฑ๑ในจังหวัดสมุทรสงคราม
ด๎วยลวดลายในงานจักสานและรูปวงกลมของเขํงปลาทู 

     1.3 กลุํมสินค๎าที่มีระยะเวลาในการเก็บรักษาที่จํากัด  
     กลุํมสินค๎าที่มีระยะเวลาในการเก็บรักษาที่จํากัด หรือกลุํมสินค๎าที่มีอายุในการเก็บรักษาสั้น 
(โดยไมํใช๎สารเคมี) เหมาะสําหรับการจําหนํายด๎วยตนเอง แบบกึ่งสาธิต โดยเน๎นความสะอาดสด
ใหมํของสินค๎า ที่กลุํมเป้าหมายให๎ความสําคัญในระดับมาก (5.79) โดยสินค๎าในกลุํมนี้สํวนใหญํ
เป็นอาหารวําง อาหารสําหรับการรับประทานเลํน ที่มีราคาไมํแพง เหมาะสําหรับการบริโภค
ในขณะยังร๎อน จึงใช๎กระดาษน้าํตาลในการสื่อถึงบุคลิกของสนิค๎าดังกลําว แนวทางการสร๎างอัต
ลักษณ๑สําหรับสนิค๎าในกลุํมนี ้ประกอบด๎วย 
     (1) การสร๎างความแตกตํางจากสินค๎าทั่วไป 
     แนวคิดในงานออกแบบ คือ “บรรจุภัณฑ๑ทรงชาม” ที่สามารถ
ปรับเปลี่ยนรูปแบบการใช๎งานเป็นภาชนะเพื่อการบริโภคได๎
ในทันท ีโดยใช๎กระดาษน้ําตาล และสามารถสร๎างลวดลายบน
บรรจุภัณฑ๑ได๎ด๎วยตนเอง 

คุณคําทางสังคม :  
“การรักษามรดกดั้งเดิมที่มี
คําและกําลังจะสูญหาย 
(ร๎อยละ 11.0)” 
รหัสสนิค๎าชุมชน : 
ช_ _ _ _ _ 1 (เนรมิตทําคา 
ปฐพีคลองโคน สายชลคลอง
เขิน และพาเพลินท๎ายหาด ) 

     (2) การสร๎างความแตกตํางจากชุมชนอื่น 
     แนวคิดในงานออกแบบ คือ “บรรจุภัณฑ๑เรือพาย” เพื่อสะท๎อน
คุณคําของภูมิปัญญาดั้งเดิมด๎านบรรจุภัณฑ๑ในจังหวัด
สมุทรสงครามด๎วยเอกลักษณ๑ของเรือใน “ตลาดน้ํา” 
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ตารางที่ 7.1 (ตํอ) สรุปแนวทางการบรรจุภัณฑ๑สินค๎าชุมชน 
2. กลุํมสินค๎าที่เหมาะสําหรับการจําหนํายนอกชุมชน 

(ตามหลักเกษตรทฤษฎีใหมํขั้นที่ 3 ) 
     กลุํมสินค๎าที่มีคุณลักษณะพื้นฐาน 3 ประการ คือ ใช๎วัตถุดิบที่สามารถสร๎างทดแทนได๎ ใช๎
กระบวนการผลิตแบบกึ่งอุตสาหกรรมหรือแบบอุตสาหกรรม และเป็นสนิค๎าที่มีอายุในการเก็บ
รักษามากกวํา 1 สัปดาห๑ (โดยไมํใช๎สารกันบูด)  
     รหัสสินค๎าชุมชน : ช_ 2 2 _ _ 2 (นิราศแมํกลอง) 
     คุณคําทางสังคม : “การมีสํวนรํวมในการสืบทอดวิถีชุมชนด้ังเดิม (ร๎อยละ 22.8)” 
     เนื่องด๎วยข๎อกําหนดทางกฎหมายที่จะต๎องบํงชี้ถึงชนิด และรายละเอียดของสินค๎าไว๎บนบรรจุ
ภัณฑ๑ เชํน สํวนประกอบ น้ําหนักสุทธิ เครื่องหมาย อย. ฯลฯ พร๎อมกับการแสดงเครื่องหมายรหัส
แทํง เพื่อความสะดวกในการจําหนํายสินค๎า จึงจําเป็นทีผู่๎ประกอบการจะต๎องแยกการพิมพ๑ข๎อมูล
ที่ชี้เฉพาะเหลํานี้ ลงบนฉลากในแบบสติ๊กเกอร๑ แล๎วนํามาติดตามชนิดของสินค๎า เพื่อลดต๎นทุนใน
การผลิต  
     (1) การสร๎างความแตกตํางจากสินค๎าทั่วไป 
     แนวคิดในงานออกแบบ คือ “บรรจุภัณฑ๑คัดสรร” ที่เปน็บรรจุภัณฑ๑กลางของชุมชน ทีท่ําหน๎าที่
คัดเลือกสินค๎าที่มีคุณภาพ และมีคุณสมบัติเหมาะสําหรับการจําหนํายนอกชุมชน 
     (2) การสร๎างความแตกตํางจากชุมชนอื่น 
     แนวคิดในงานออกแบบ คือ “เขํงใบมะพร๎าว” ที่สะท๎อนภาพลักษณ๑ที่โดดเดํนของจังหวัด
สมุทรสงคราม คือ “มีธรรมชาติที่สวยงามและหลากหลาย” และรูปวงกลมของเขํงปลาทู ทีส่ะท๎อน
ถึงเอกลักษณ๑ประจําท๎องถิ่น คือ “ปลาทู” ในรูปแบบถาดกระดาษแข็งที่ยํอยสลายได๎งําย 
     โดยสินค๎าในกลุํมนี้สามารถแบํงตามปัจจัยได๎เปรียบทางเศรษฐกิจของชุมชน ภายใต๎หลัก
เศรษฐกิจการค๎าเสรี ได๎ดังตํอไปนี ้
     2.1 กลุํมสินค๎าที่มีโอกาสทางการตลาดสูง ได๎แกํ 
     2.1.1 กลุํมสินค๎าที่เป็นสินคา๎ขึ้นชื่อประจําชุมชน  
     รหัสสินค๎าชุมชน : ช2 2 2 _ _ 2 
     แนวคิดในงานออกแบบ คือ การนําเสนอแหลํงที่มาของสินค๎าบนฉลากบรรจุภัณฑ๑ที่เดํนชดั 
     2.1.2. กลุํมสินค๎าชนิดใหมํ ที่แปลกแตกตํางไปจากสนิค๎าทั่วไป 
     รหัสสินค๎าชุมชน : ช_ 2 2 2 _ 2 
     แนวคิดในงานออกแบบ คือ การนําเสนอภาพสินค๎าและชือ่ชนิดสินค๎าบนฉลากบรรจุภัณฑ๑ที่
เดํนชัด 
     2.1.3 กลุํมสินค๎าที่ตราสนิค๎ามีชื่อเสียง เป็นที่ต๎องการ 
     รหัสสินค๎าชุมชน : ช_ 2 2 _ 2 2 
     แนวคิดในงานออกแบบ คือ การนําเสนอตราสินค๎าบนฉลากบรรจุภัณฑ๑ที่เดํนชัด 
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ตารางที่ 7.1 (ตํอ) สรุปแนวทางการบรรจุภัณฑ๑สินค๎าชุมชน 
     2.2 กลุํมสินค๎าที่มีโอกาสทางการตลาดต่ํา 
     ได๎แกํ กลุํมสนิค๎าที่สามารถพบได๎ทั่วไป 
     รหัสสินค๎าชุมชน : ช1 2 2 1 1 2 
     โดยเป็นสนิค๎าที่มีคุณลักษณะพื้นฐาน คือ ใช๎วัตถุดิบทีส่ามารถสร๎างทดแทนได ๎ใช๎กระบวนการ
ผลิตแบบกึ่งอุตสาหกรรมหรือแบบอุตสาหกรรม เปน็สินค๎าที่มอีายุในการเก็บรักษามากกวํา 1 
สัปดาห๑ (โดยไมํใช๎สารกันบูด) เป็นสินค๎าที่ไมํมีชื่อเสียงประจําชุมชน เป็นสินค๎าทั่วไป และตรา
สินค๎าไมํมีชื่อเสียง เป็นทีรู่๎จัก  
     แนวคิดในงานออกแบบ คือ ออกแบบบรรจุภัณฑ๑เพื่อสะทอ๎นถึงแหลํงที่มาของสินค๎า 

 

7.1.3 ผลงานออกแบบบรรจุภัณฑ๑สินค๎าชุมชนประเภทอาหารประจําจังหวัดสมุทรสงคราม  

สินค๎าชุมชนหากได๎รับการจําแนกแจกแจงที่เหมาะสม จากการนําปัจจัยได๎เปรียบทาง
เศรษฐกิจทั้ง 3 ปัจจัย จะสามารถแบํงเป็นกลุํมของรูปแบบบรรจุภัณฑ๑ออกเป็น 8 กลุํม โดยได๎ต้ัง
ชื่อที่เกิดจากการนําชื่อชุมชนในระดับตําบลมาใช๎ เพื่อให๎งํายแกํการจดจํา ดังตํอไปนี้ 

1) กลุํมสินค๎าชุมชนที่เหมาะสําหรับการจําหนํายเฉพาะในชุมชน (เป็นของฝาก) 
ตามหลักเกษตรทฤษฎีใหมํขั้นที่ 2 

บรรจุภัณฑ๑รูปแบบที่ 1 “ดอนหอยหลอดธารา”  

ได๎แกํ สินค๎าที่ใช๎วัตถุดิบในการแปรรูที่เสี่ยงตํอการสูญพันธุ๑ ไมํสามารถเพาะเลี้ยง
ทดแทนได๎เชํน หอยหลอด ฯลฯ กลุํมรหัสสินค๎า ได๎แกํ ช1-2-2-1-1-2 ช1-2-2-1-2-2 ช1-2-2-2-1-2 
ช1-2-2-2-2-2 ช2-2-2-1-1-2 ช2-2-2-1-2-2 ช2-2-2-2-1-2 และ ช2-2-2-2-2-2 

แนวคิดในงานออกแบบ  

ออกแบบบรรจุภัณฑ๑ 3 รูปแบบ เพื่อการจําหนํายสินค๎าชนิดตํางๆที่เหมาะสม 
แบบหมุนเวียนกันใน 3 ฤดู ในรูปทรงถาดแบน ที่สามารถใช๎งานงําย ไมํซับซ๎อน ภายใต๎แนวคิด
หลัก คือ “แพใบมะพร๎าว” 
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บรรจุภัณฑ๑รูปแบบที่ 2 “อัมพวาวิจิตร”  

ได๎แกํ สินค๎าที่ใช๎กระบวนการแปรรูปจากภูมิปัญญาด้ังเดิม เชํน น้ําตาลมะพร๎าว 
และขนมไทยชนิดตํางๆ กลุํมรหัสสินค๎า ได๎แกํ ช1-1-1-1-1-2 ช1-1-1-1-2-2 ช1-1-1-2-1-2 ช1-1-1-
2-2-2 ช2-1-1-1-1-2 ช2-1-1-1-2-2 ช2-1-1-2-1-2 และ ช2-1-1-2-2-2 

แนวคิดในงานออกแบบ 

สะท๎อนถึงคุณคําของภูมิปัญญาท๎องถิ่น ด๎วยรูปแบบบรรจุภัณฑ๑ที่เน๎นถึงความ
พิถีพิถัน (ลายสาน) ให๎ดูแตกตํางจากสินค๎าอุตสาหกรรม และสามารถแสดงข๎อมูล เพื่อสะท๎อน
คุณคําในการใช๎ภูมิปัญญาท๎องถิ่นของสินค๎าแตํละชนิดเพิ่มเติม ลงบนบรรจุภัณฑ๑เพื่อวางจําหนําย
สินค๎า ณ จุดจําหนําย (POP) ที่มีพื้นที่ในการสื่อสารที่เพียงพอ และสามารถออกแบบให๎มีรูปแบบที่
มีความเฉพาะในแตํละชนิดสินค๎าได๎ 

บรรจุภัณฑ๑รูปแบบที่ 3 “เนรมิตทําคา”  

ได๎แกํ สินค๎าที่มีอายุในการเก็บรักษา (โดยไมํใช๎สารเคมี) น๎อยกวํา 1 สัปดาห๑ กลุํม
รหัสสินค๎า ได๎แกํ ช1-1-2-1-1-1 ช1-1-2-1-2-1 ช1-1-2-2-1-1 ช1-1-2-2-2-1 ช2-1-2-1-1-1 ช2-1-2-
1-2-1 ช2-1-2-2-1-1 และ ช2-1-2-2-2-1  

แนวคิดในงานออกแบบ 

แสดงวันหมดอายุที่ชัดเจน แสดงการไมํใช๎สารกันบูด มีรูปแบบบรรจุภัณฑ๑ที่สนอง
รูปแบบการจําหนํายสินค๎าด๎วยตนเอง สามารถปรับเปลี่ยนรูปทรงให๎เป็นภาชนะเพื่อการบริโภคได๎ 
และใช๎การสร๎างลวดลายเฉพาะลงบนกระดาษน้ําตาลด๎วยตราประทับโดยผู๎ประกอบการ 

บรรจุภัณฑ๑รูปแบบที่ 4 “เคียงนภาบางคนที”  

ได๎แกํ สินค๎าที่ใช๎วัตถุดิบในการแปรรูที่เสี่ยงตํอการสูญพันธุ๑ และใช๎กระบวนการ
แปรรูปจากภูมิปัญญาด้ังเดิม กลุํมรหัสสินค๎า ได๎แกํ ช1-2-1-1-1-2 ช1-2-1-1-2-2 ช1-2-1-2-1-2 ช
1-2-1-2-2-2 ช2-2-1-1-1-2 ช2-2-1-1-2-2 ช2-2-1-2-1-2 และ ช2-2-1-2-2-2  

แนวคิดในงานออกแบบ 

ออกแบบบรรจุภัณฑ๑ 3 รูปแบบ เพื่อการจําหนํายสินค๎าแบบหมุนเวียนกันใน 3 ฤดู 
และการเน๎นถึงความพิถีพิถันในงานออกแบบบรรจุภัณฑ๑ ด๎วยลวดลายลายสานของเขํงปลาทู 



 
 
270 

บรรจุภัณฑ๑รูปแบบที่ 5 “ปฐพีคลองโคน”  

ได๎แกํ สินค๎าที่ใช๎วัตถุดิบในการแปรรูที่เสี่ยงตํอการสูญพันธุ๑ และมีอายุในการเก็บ
รักษา (โดยไมํใช๎สารเคมี) น๎อยกวํา 1 สัปดาห๑ กลุํมรหัสสินค๎า ได๎แกํ ช1-2-2-1-1-1 ช1-2-2-1-2-1 
ช1-2-2-2-1-1 ช1-2-2-2-2-1 ช2-2-2-1-1-1 ช2-2-2-1-2-1 ช2-2-2-2-1-1 และ ช2-2-2-2-2-1  

แนวคิดในงานออกแบบ 

ออกแบบบรรจุภัณฑ๑ 3 รูปแบบ เพื่อการจําหนํายสินค๎าแบบหมุนเวียนกันใน 3 ฤดู 
แสดงวันหมดอายุที่ชัดเจน แสดงการไมํใช๎สารกันบูด สามารถปรับเปลี่ยนรูปทรง และสร๎าง
ลวดลายเฉพาะลงบนกระดาษน้ําตาลด๎วยตราประทับ 

บรรจุภัณฑ๑รูปแบบที่ 6 “สายชลคลองเขิน”  

ได๎แกํ สินค๎าที่ใช๎กระบวนการแปรรูปจากภูมิปัญญาด้ังเดิม และมีอายุในการเก็บ
รักษา (โดยไมํใช๎สารเคมี) น๎อยกวํา 1 สัปดาห๑ กลุํมรหัสสินค๎า ได๎แกํ ช1-1-1-1-1-1 ช1-1-1-1-2-1 
ช1-1-1-2-1-1 ช1-1-1-2-2-1 ช2-1-1-1-1-1 ช2-1-1-1-2-1 ช2-1-1-2-1-1 และ ช2-1-1-2-2-1  

แนวคิดในงานออกแบบ 

การเน๎นถึงความพิถีพิถันในการข้ึนรูปด๎วยงานฝีมือ เชํน การหํอ การรัด การมัด 
การร๎อย ฯลฯ แสดงวันหมดอายุท่ีชัดเจน แสดงการไมํใช๎สารกันบูด สามารถปรับเปลี่ยนรูปทรงจาก
ทรงเรือให๎เป็นทรงถาดกลม และสร๎างลวดลายเฉพาะลงบนกระดาษน้ําตาลด๎วยตราประทับ 

บรรจุภัณฑ๑รูปแบบที่ 7 “พาเพลินท๎ายหาด”  

ได๎แกํ สินค๎าที่ใช๎วัตถุดิบในการแปรรูปที่เสี่ยงตํอการสูญพันธุ๑ และใช๎กระบวนการ
แปรรูปจากภูมิปัญญาด้ังเดิม และมีอายุในการเก็บรักษา (โดยไมํใช๎สารเคมี) น๎อยกวํา 1 สัปดาห๑ 
กลุํมรหัสสินค๎า ได๎แกํ ช1-2-1-1-1-1 ช1-2-1-1-2-1 ช1-2-1-2-1-1 ช1-2-1-2-2-1 ช2-2-1-1-1-1 ช
2-2-1-1-2-1 ช2-2-1-2-1-1 และ ช2-2-1-2-2-1  

แนวคิดในงานออกแบบ 

ออกแบบบรรจุภัณฑ๑ 3 รูปแบบ เพื่อการจําหนํายสินค๎าแบบหมุนเวียนกันใน 3 ฤดู 
เน๎นถึงความพิถีพิถันในการขึ้นรูปด๎วยงานฝีมือ เชํน การหํอ การรัด การมัด การร๎อย ฯลฯ แสดงวัน



 
 
271 

หมดอายุที่ชัดเจน แสดงการไมํใช๎สารกันบูด สามารถปรับเปลี่ยนรูปทรงจากถาดกลมให๎เป็นทรง
เรือได๎ และสร๎างลวดลายเฉพาะลงบนกระดาษน้ําตาลด๎วยตราประทับ 

2) กลุํมสินค๎าชุมชนที่เหมาะสําหรับการสํงไปจําหนํายนอกชุมชน (สํงออก) ตาม
หลักเกษตรทฤษฎีใหมํขั้นที่ 3 

บรรจุภัณฑ๑รูปแบบที่ 8 “นิราศแมํกลอง”  

ได๎แกํ ใช๎วัตถุดิบที่สามารถสร๎างทดแทนได๎งําย และใช๎กระบวนการแปรรูปเชิง
อุตสาหกรรม และมีอายุในการเก็บรักษา (โดยไมํใช๎สารเคมี) มากกวํา 1 สัปดาห๑ กลุํมรหัสสินค๎า 
ได๎แกํ ช1-1-2-1-2-2 ช1-1-2-2-1-2 ช1-1-2-2-2-2 ช2-1-2-1-2-2 ช2-1-2-2-1-2 ช2-1-2-2-2-2 ช2-
1-2-1-1-2 และ ช1-1-2-1-1-2  

แนวคิดในงานออกแบบ 

ให๎การรับประกันในคุณภาพของสินค๎าโดยคัดสรรจากชุมชน ด๎วยการใช๎ตรา
สัญลักษณ๑ “แมํค๎าปลาทูแฝด” ที่แสดงถึงแหลํงที่มาของสินค๎า รวมทั้งข๎อมูลตํางๆตามข๎อกําหนด
ตามกฎหมาย รวมถึงการใช๎รหัสแทํง (Bar Code) ในรูปแบบของสติกเกอร๑ที่เปลี่ยนตามชนิดของ
สินค๎า 
 

ตารางที่ 7.3 แสดงการเปรียบเทียบกระบวนทัศน๑ในงานออกแบบบรรจุภัณฑ๑สินค๎าชุมชน 
บทบาทหน๎าที ่
ของบรรจุภัณฑ๑ 

วิสาหกจิชุมชนเดมิ 
บนวิถีแหํงการ “พึ่งพา” 

วิสาหกจิชุมชนใหม ํ
บนวิถีแหํงความ “พอเพียง” 

1. การส่ือสารและการบํงชี้ - การสร๎างความนาํเชื่อถือและความ
แตกตาํงให๎กับสินคา๎ ด๎วยรูปลักษณ๑ที่
โดดเดํน สะดุดตา ดว๎ยเงินทุนสูง 

- การสร๎างความเชื่อมั่นและความ
แตกตาํงให๎กับสินคา๎ ด๎วยการสรา๎งสรรค๑
จากภูมิปัญญาท๎องถิ่น  

2. การสะท๎อนภาพลักษณ๑ - การสร๎างมูลคาํให๎กับสินคา๎ ดว๎ยการ
นําเสนอความเป็นสินค๎าทีม่ีระดบั มี
ราคา ผํานส่ือโฆษณา 

- การสร๎างคุณคาํใหก๎ับสินค๎า ดว๎ยการ
นําเสนอความเป็นสินค๎าทีม่ีคุณภาพและ
คุณคําทางสังคม 

3. การเขา๎ถงึตลาดเปา้หมาย - การเข๎าถงึรสนิยมและความต๎องการ
ของกลํุมเป้าหมายในแบบกลุํมใหญ ํ

- การเข๎าถงึรสนิยมและความต๎องการ
ของกลํุมเป้าหมายในแบบเฉพาะเจาะจง 

4. ชํวยสํงเสริมการจาํหนําย - รูปแบบการจําหนํายที่โน๎มน๎าวใจ
กลุํมเป้าหมาย ภายใต๎การเชิญชวน
ด๎วยข๎อเสนอพิเศษเพื่อการแขงํขนั 

  - รูปแบบการจําหนํายที่สร๎างความ
เพลิดเพลินใจด๎วยอัธยาศยัไมตรี ในเชงิ
ของกิจกรรมการทํองเทีย่ว 
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7.2 อภิปรายผล 

 เมื่อได๎พิจารณาแนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑ๑สินค๎าชุมชนประเภทอาหาร ที่ได๎จากผล
การศึกษาวิจัยครั้งนี้ทั้ง 4 กลุํม ได๎แกํ “บรรจุภัณฑ๑ 3 ฤดู” “บรรจุภัณฑ๑แหํงภูมิปัญญา” “บรรจุภัณฑ๑
ทรงชาม” และ “บรรจุภัณฑ๑คัดสรร” จะเห็นถึงความแตกตํางของปัจจัยตํางๆที่เกี่ยวข๎อง เชํน 
วัตถุดิบ กระบวนการผลิต ชนิดของสินค๎า ภาพลักษณ๑ของสินค๎า ฯลฯ น้ันสํงผลตํอทิศทางของงาน
ออกแบบบรรจุภัณฑ๑ที่เหมาะสมกับสินค๎าในแตํละกลุํมที่มีความแตกตํางกันอยํางเดํนชัด  

 ดังนั้นการกําหนดแนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑ๑สําหรับสินค๎าชุมชนได๎อยํางเหมาะสม 
ตามหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงในองค๑พระบาทสมเด็จพระเจ๎าอยูํหัวฯ จะชํวยสร๎างมูลคําเพิ่ม
ด๎วยการใช๎อัตลักษณ๑ของชุมชนในงานออกแบบบรรจุภัณฑ๑ได๎อยํางแท๎จริง ซึ่งจะพบขั้วที่แตกตําง
กันระหวําง “บรรจุภัณฑ๑แหํงภูมิปัญญา” ที่มีภาพลักษณ๑ของความสวยงามวิจิตร เพราะเป็นสินค๎า
ที่ทําด๎วยความพิถีพิถัน ผลิตได๎ในปริมาณที่ไมํมาก แตํสามารถจําหนํายได๎ในราคาสูง ที่ตรงข๎าม
กับรูปแบบของ ”บรรจุภัณฑ๑ทรงชาม” ที่เน๎นการจําหนํายแบบกึ่งสาธิต ที่เป็นสินค๎าที่เหมาะกับการ
รับประทานในขณะยังร๎อน และมีภาพลักษณ๑ของสินค๎าที่สามารถซื้อได๎บํอยในราคาไมํแพง ด๎วย
การใช๎กระดาษน้ําตาล  

 สํวนรูปแบบของ “บรรจุภัณฑ๑ 3 ฤดู” นั้นก็ถูกสร๎างขึ้นมาเพื่อสร๎างความสมดุลในการใช๎
ทรัพยากรในชุมชนที่อาจสูญพันธุ๑ได๎ในอนาคต หากยังคงใช๎รูปแบบของ “บรรจุภัณฑ๑คัดสรร” ที่เน๎น
การผลิตในปริมาณมากเพื่อสํงไปจําหนํายนอกชุมชน หรือสํงออก เพื่อเพิ่มรายได๎จากยอดขายท่ีสูง
มากขึ้น แตํในทางกลับกันหากเรายกระดับของสินค๎าในกลุํมนี้ให๎เป็นกลุํมสินค๎าพิเศษ จําหนํายใน
ราคาสูง และสร๎างมูลคําเพิ่มด๎วยการจําหนํายเฉพาะในชุมชน ตามชํวงเวลาที่กําหนด ก็จะยิ่งสร๎าง
ความปรารถนาของผู๎บริโภคให๎ได๎สินค๎ากลุํมนี้มาครอบครอง และชํวยสํงเสริมกิจกรรมทํองเที่ยว
ตามเทศกาลตํางๆของชุมชนไปในเวลาเดียวกัน โดยผู๎ประกอบการในชุมชนก็มีรายได๎มากพอแกํ
การเลี้ยงชีพ ทรัพยากรในชุมชนก็จะยิ่งทวีจํานวนมากพอให๎กับลูกหลาน ได๎ทํามาหากินตํอไป และ
ถือเป็นคําตอบสําคัญในวิถีแหํงความพอเพียงที่เป็นเป้าหมายหลักของการศึกษาวิจัยครั้งนี้ได๎
บรรลุผล ด๎วยการใช๎บรรจุภัณฑ๑เป็นเครื่องมือสําคัญในการสนองคุณคําทางสังคมที่สินค๎าชุมชนมี 
แตํสินค๎าทั่วไปนั้นไมํมี  

 การใช๎ทรัพยากรในชุมชนด๎วยความระมัดระวัง และเหมาะสม การใช๎ภูมิปัญญาท๎องถิ่น
เพื่อลดการพึ่งพาปัจจัยภายนอก และการสร๎างจิตสํานึกรับผิดชอบตํอสังคม คือกุญแจสําคัญของ
การดํารงอยํูของคนในชุมชนอยํางเข๎มแข็ง และยั่งยืน ทํามกลางกระแสของการแกํงแยํงแขํงขันกัน
กอบโกยผลประโยชน๑ในยุคโลกาภิวัตน๑ แม๎จะเป็นสิ่งที่ดูเป็นไปได๎ยากแตํหากทุกฝ่ายรํวมกันทํา
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อยํางจริงจังก็จะประสบผลสําเร็จได๎ เพียงแคํการนึกถึงสํวนรวมมากกวําสํวนตน การลดการ
คาดหวังในรายได๎มาเป็นการความหวังในความสุขของคนรุํนตํอไปในชุมชน  

 แม๎การประยุกต๑ใช๎หลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงมาใช๎ในด๎านวิสาหกิจชุมชน จะดูเป็นสิ่ง
ที่ตรงกันข๎ามกับหลักการทําธุรกิจที่ต๎องหวังผลกําไรสูงสุด และมีความเป็นนามธรรมสูง จับต๎องได๎
ยาก เห็นผลช๎า จึงถูกนําไปตีความอยํางผิดๆ หรือไมํได๎ถูกนําไปใช๎ได๎อยํางมีประสิทธิภาพเทําที่ควร 
ซึ่งงานวิจัยครั้งนี้ได๎ทําการวิเคราะห๑ สังเคราะห๑ และคลี่คลายให๎เกิดภาพของการดําเนินงานของ
วิสาหกิจชุมชนของไทยให๎สามารถจับต๎องได๎งําย และยังสามารถสร๎างผลกําไรที่ไมํได๎ลดน๎อยลง
กวําวิถีทางการค๎าในแบบเศรษฐกิจการค๎าเสรีของทางตะวันตกแตํอยํางใด  

 ด๎วยการกําหนดคํานิยามของวิสาหกิจชุมชนที่เหมาะสมกับบริบทของสังคมไทย การ
แบํงกลุํมชนิดสินค๎าชุมชนภายใต๎หลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง ผู๎ประกอบการในชุมชนเพียงแคํดู
วําสินค๎าตนเองควรอยูํในกลุํมใด ก็จะทราบถึงแนวทางในการกําหนดรูปแบบบรรจุภัณฑ๑ที่
เหมาะสม โดยไมํเป็นเรื่องที่สลับซับซ๎อนแตํอยํางใด ซึ่งในขั้นตอนการดําเนินวิจัยครั้งนี้งานก็พบ
ปัญหา และอุปสรรคบางประการท่ีต๎องการนํามาอภิปราย ดังตํอไปนี้ 

1) ปัญหาการสื่อสะท๎อนอัตลักษณ๑ชุมชนลงบนบรรจุภัณฑ๑ขายปลีกที่ยังไมํเดํนชัด บรรจุ
ภัณฑ๑มีลวดลาย สีสันที่ไมํสวยงาม 

การสะท๎อนอัตลักษณ๑ในระดับชุมชนบนบรรจุภัณฑ๑ขายปลีก อาจมีข๎อจํากัดในด๎านพื้นที่ 
ภายใต๎เงื่อนไขของรูปแบบที่เป็นบรรจุภัณฑ๑มาตรฐานกลาง ท่ีจะมีความต๎องเหมาะสมกับสินค๎า
หลากหลายชนิด โดยเฉพาะในกลุํมของ “บรรจุภัณฑ๑ทรงชาม” ที่เน๎นภาพลักษณ๑ของการเป็นสินค๎า
ราคาถูก ที่บริโภคได๎บํอย จะออกแบบให๎ดูสวยงามก็จะเป็นการขัดแย๎งกับภาพลักษณ๑ของสินค๎า
กลุํมนี้ นอกเหนือจากนั้นคือ ระดับความคล๎ายคลึงหรือใกล๎เคียงกันของเอกลักษณ๑ไทย และภูมิ
ปัญญาชุมชนของแตํละชุมชนที่จะนํามาประยุกต๑ใช๎ในงานออกแบบ ซึ่งในสํวนของอัตลักษณ๑ใน
ระดับชุมชน ควรนํามาสะท๎อนลงบนบรรจุภัณฑ๑รวมหนํวย ชุดของขวัญ (Gift Set) หรือชั้นวาง
จําหนํายสินค๎า ณ จุดจําหนําย (POP) ที่จะสามารถออกแบบให๎มีลวดลาย สีสันที่สวยงาม ใน
รูปแบบที่หลากหลายอยํางเป็นเอกลักษณ๑ที่เหมาะกับกลุํมสินค๎าชนิดตํางๆ เพราะจะต๎องมีปริมาณ
การซื้อที่มากพอ จึงจะค๎ุมคําในการลงทุนบรรจุภัณฑ๑ให๎มีความพิเศษได๎ ดังแสดงไว๎ในตารางที่ 7.4 

ซึ่งในการนําสินค๎าไปวางจําหนํายจริงน้ัน บรรยากาศในการจําหนํายสินค๎าจริงจะประกอบ
ไปด๎วยสินค๎านานาชนิดวางอยูํรํวมกัน จะทําให๎สินค๎ามีความนําสนใจมากกวําการนํามาจัดแสดง
เพียงชิ้นเดียว อีกทั้งในผลงานออกแบบครั้งนี้ยังไมํได๎มีการสร๎างลวดลายลงบนบรรจุภัณฑ๑ที่ใช๎
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กระดาษน้ําตาล ทีจ่ะให๎ผู๎ประกอบการได๎สร๎างสรรค๑ลวดลายด๎วยตราประทับ จึงอาจเป็นผลให๎
ผลงานออกแบบยังดูไมํสมบูรณ๑ ตามรูปแบบของบรรจุภัณฑ๑ที่จะถูกนํามาใช๎เพื่อการจําหนํายจริง 

 

ตารางที่ 7.4 ประเภทของบรรจุภัณฑ๑เพื่อการสื่อสารอัตลักษณ๑ชุมชนในระดับตํางๆ 
ระดับของอัตลักษณ๑ เครื่องมือในการสื่อสาร (ประเภทบรรจุภัณฑ๑) 

อัตลักษณ๑ระดับตราสินค๎า ฉลากสต๊ิกเกอร๑บนฉลากบรรจุภัณฑ๑ขายปลีก 
อัตลักษณ๑ระดับชนิดสินค๎า บรรจุภัณฑ๑ขายปลีก  
อัตลักษณ๑ระดับชุมชน 
 

บรรจุภัณฑ๑ขายปลีก บรรจุภัณฑ๑รวมหนํวย หรือ
บรรจุภัณฑ๑ของขวัญ และชั้นวางจําหนํายสินค๎า 
ณ จุดจําหนําย (POP) 

2) ผลของการตอบแบบสอบถามที่ใช๎ภาพ อาจทําให๎คําตอบที่ไมํเป็นไปตามข๎อเท็จจริง 

เพราะผู๎ตอบแบบสอบถามไมํคุ๎นชินกับคําถามในการวิจัยที่นําภาพมาใช๎เป็นทางเลือก 
จากการใช๎ภาพในคําถามในการวิจัยท่ี 2.5 2.6 2.7 และ 2.8 ท่ีให๎ผู๎ตอบแบบสอบถามเรียงลําดับ
ความชอบใน 3 ลําดับแรก ซึ่งผู๎ตอบคําถามไมํควรใช๎เวลาในการพิจารณาที่นานเกินไป และใน
คําถามในการวิจัยท่ี 3.5 ซึ่งจําเป็นที่จะต๎องประมวลความทรงจําที่มีเกี่ยวกับภาพนั้นๆมาใช๎ หาก
ผู๎ตอบแบบสอบถามอาจเลือกตอบด๎วยการพิจารณาไตรํตรองเพื่อต๎องการทราบวําเป็นภาพสิ่งใด 
ก็จะทําให๎ใช๎เวลามาก ในการตอบ และอาจเกิดอคติในรูปแบบของคําถามในการวิจัยในแบบนี้ได๎ 
ซึ่งในเป้าหมายที่แท๎จริงของการสร๎างแบบสอบถามในครั้งนี้ คือ การสื่อสารด๎วยภาพที่สามารถ
นําไปใช๎ในงานออกแบบเรขศิลป์บนบรรจุภัณฑ๑ได๎ โดยจะต๎องสามารถสื่อสารได๎ในระยะไกล และ
จะต๎องสามารถสื่อความหมายของภาพนั้นๆได๎ในเวลาอันรวดเร็ว ให๎ทราบวําภาพเหลํานั้นคือสิ่งใด 

3) การนํารูปวงกลมของการนําเสนอสินค๎าในเขํงปลาทู มาประยุกต๑ใช๎ในงานออกแบบน้ัน 
ไมํสามารถสะท๎อนเอกลักษณ๑ “ปลาท”ู ของชุมชนจังหวัดสมุทรสงครามได๎  

เพราะการเจาะชํองนําเสนอสินค๎าเป็นรูปวงกลมนั้นสามารถพบเห็นได๎ทั่วไป จึงควรนํา
ลวดลายสานของเขํงปลาทูมาประกอบด๎วย ซึ่งองค๑ประกอบอีกประการหนึ่งคือสถานที่วาง
จําหนําย หากนําบรรจุภัณฑ๑ที่เจาะเป็นรูปวงกลมไปวางจําหนํายที่จังหวัดสมุทรสงครามรํวมกับเขํง
ปลาทู อาจทําให๎ผู๎ซื้อสามารถระลึกถึงที่มาของการเจาะชํองเป็นรูปวงกลมได๎ 
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7.3 ข้อเสนอแนะ 

1) ผู๎ประกอบการในชุมชนมักประสบปัญหาเรื่องงบประมาณ โดยเฉพาะกับการต๎องนํามา
ลงทุนกับบรรจุภัณฑ๑ ดังนั้นภาครัฐหรือหนํวยงานราชการในชุมชนควรให๎การสนับสนุนการลงทุน
ในการผลิตบรรจุภัณฑ๑กลางที่ชุมชนสามารถนําไปประยุกต๑ใช๎งานได๎ 

2) ภาครัฐหรือหนํวยงานราชการในชุมชนควรกําหนดมาตรฐานเพื่อการรับรองในคุณภาพ
ของสินค๎าชุมชนประเภทตํางๆ ที่จะเป็นการสร๎างความเชื่อมั่นในการพิจารณาเลือกซื้อสินค๎าชุมชน 

3) ชุมชนควรสร๎างการมีสํวนรํวมในการพัฒนาชุมชนของตนเองจากทุกๆภาคสํวน เชํน 
ด๎านการทํองเที่ยว ด๎านวิสาหกิจชุมชน ด๎านสถาบันการเงิน ด๎านศิลปวัฒนธรรม ฯลฯ เพื่อรํวมกัน
กําหนดแผน และนโยบายรํวมกัน ในแบบบูรณาการเพื่อความเข๎มแข็งและยั่งยืนของชุมชน 

4) ชุมชนควรสํงเสริมให๎มีการพัฒนาผลิตภัณฑ๑ใหมํๆที่ประยุกต๑มาจากภูมิปัญญาท๎องถิ่น
เพื่อสร๎างจุดขายที่แตกตํางไปจากตราสินค๎าอ่ืนๆ เพราะความแตกตํางจะนํามาซึ่งโอกาสในการ
ได๎เปรียบทางการค๎าได๎งํายกวําการเป็นผู๎ตามหรือการลอกเลียนแบบ และเชื่อวําคนในชุมชน
สามารถประยุกต๑ใช๎ภูมิปัญญาท๎องถิ่นหรือสติปัญญาของตนในการพัฒนาผลิตภัณฑ๑ใหมํได๎ไมํ
ยากนัก ซึ่งจะเห็นได๎วําในปัจจุบันมีงานวิจัยจากสถาบันการศึกษาตํางๆในชุมชนก็ได๎กันมาให๎
ความสําคัญกับการวิจัยเพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ๑โดยเฉพาะอาหารมากย่ิงขึ้น 

5)  รูปแบบบรรจุภัณฑ๑ควรได๎รับการออกแบบให๎สอดคล๎องกับวิถีชุมชนที่เรียบงํายและไมํ
ซับซ๎อน โดยการออกแบบในลักษณะของ “บรรจุภัณฑ๑สร๎างสรรค๑อิสระ” ท่ีเปิดพื้นที่บนบรรจุภัณฑ๑
เพื่อการสร๎างสรรค๑ด๎วยตนเองได๎ในระดับหนึ่ง แทนแนวคิดของบรรจุภัณฑ๑ในรูปแบบเดิมที่จะต๎อง
สําเร็จรูปจากโรงงาน พร๎อมนํามาใช๎งานได๎ทันที เพื่อเปิดโอกาสให๎ผู๎ประกอบการแตํละรายสามารถ
ใช๎ภูมิปัญญาในการสร๎างสรรค๑ให๎เกิดความแตกตํางอยํางเป็นอัตลักษณ๑ที่หลากหลาย 

6) การสร๎างจิตสํานึกรับผิดชอบ เป็นหัวใจสําคัญประการหนึ่งในการดําเนินงานวิสาหกิจ
ชุมชน แนวคิดที่ได๎จากในงานวิจัยนี้อาจเป็นเรื่องยากในการนําไปปฏิบัติจริง เพราะจําเป็นท่ีผู๎นํา
และคนในชุมชนต๎องรํวมกันสร๎างและเปลี่ยนแปลงทั้งระบบ ไมํสามารถทําได๎สําเร็จโดยลําพังคนใด
คนหนึ่ง เพื่อการแก๎ไขปัญหาการมุํงกอบโกยผลกําไร อันเป็นท่ีมาของปัญหาสินค๎าด๎อยคุณภาพ 
การใช๎สารเคมีในการผลิตและแปรรูป ที่สํงผลตํอสุขภาพของผู๎บริโภค และปัญหาการ
ลอกเลียนแบบผู๎ที่ประสบความสําเร็จ (Me Too) จนสินค๎าล๎นตลาดและจําเป็นต๎องขายแบบตัด
ราคาอยํางที่เคยเป็นมาให๎หมดไป 
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 7) สิ่งที่ต๎องการทํามากที่สุดหากได๎ทําตํอเนื่อง คือ การสร๎างการมีสํวนรํวมในงานออกแบบ
จากคนในชุมชนเอง เชํน การถํายรูปสถานที่ตํางๆ มาเป็นภาพประกอบเอง การวาดใบหน๎าตนเอง
มาใช๎เป็นตราสัญลักษณ๑ ฯลฯ เพราะตามที่เคยเป็นมา การสร๎างอัตลักษณ๑มักเกิดจากคนนอก
ชุมชนที่ชํานาญ เชี่ยวชาญ แตํขาดความเป็นตัวตนของชุมชนนั้นอยํางแท๎จริง ความไมํสวยงาม
ตามแบบที่ควรจะเป็น การจัดวางองค๑ประกอบศิลป์ในแบบงํายๆ ถือเป็นเสนํห๑ที่มาจากจิตใจที่มีแตํ
ความซื่อตรง จริงใจ แตํคงเป็นการยากท่ีจะสร๎างการยอมรับในแบบทันทีทันใด อาจต๎องคํอยๆ
ปรับเปลี่ยนไปทีละขั้น  

 8) ความสําเร็จในการประกอบกิจการใดๆมักขึ้นกับหลายๆปัจจัยมาประกอบกัน 
องค๑ประกอบหนึ่งที่หากมีโอกาสก็อยากให๎ได๎ลองทํา คือ การนําหรือสร๎างเรื่องราว ตํานาน นิทาน 
ประจําชุมชนแล๎วนํามาออกแบบเป็นตัวการ๑ตูน (Mascot) เพื่อนํามาใช๎สร๎างเอกลักษณ๑รํวมของ
ชุมชน เป็นตัวเลําเรื่องราวตํางๆที่จะชํวยสร๎างมูลคําเพิ่มให๎กับสินค๎า เป็นตัวสร๎างสีสันบนบรรจุ
ภัณฑ๑ให๎นําสะสม รวมทั้งการนํามาใช๎เป็นสิ่งประดับประดาชุมชน ให๎คนจดจําภาพลักษณ๑ที่ดีที่
สร๎างขึ้นมาอยํางมีบุคลิค ที่สะท๎อนตัวตนให๎นักทํองเที่ยวได๎สัมผัส 

 9) การนําวัสดุธรรมชาติมาใช๎ในงานออกแบบบรรจุภัณฑ๑เพื่อสร๎างภาพลักษณ๑ของบรรจุ
ภัณฑ๑เพื่อสิ่งแวดล๎อม เชํน บรรจุในกะลามะพร๎าว ตะกร๎าใบมะพร๎าวสาน ฯลฯ ควรคํานึงถึงความ
ค๎ุมคําและปริมาณของวัตถุดิบที่จะต๎องนํามาใช๎ทําบรรจุภัณฑ๑ในแตํละวันด๎วยวําเพียงพอหรือไมํ 
หากเป็นไปได๎ในการสนับสนุนการใช๎วสัดุธรรมชาติที่หางํายในท๎องถิ่น อาจต๎องนําไปแปรรูป
เสียกํอน เชํน งานหัตกรรมกระดาษ ฯลฯ เพื่อให๎งํายในการนําไปใช๎งาน ในการนํามาหํอของขวัญ 
หรือทําเป็นสายคาดบนบรรจุภัณฑ๑เพื่อความสวยงาม 

 10) การวิจัยครั้งนี้ได๎ยกนําเอามิติทางด๎านการนําปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงมาใช๎แก๎ไข
ปัญหาตํางๆของวิสาหกิจชุมชนเทํานั้น แตํจากที่ได๎ศึกษาวิเคราะห๑ในแบบคํูขนานกันมา คือการใช๎
หลักเศรษฐกิจการค๎าเสรีมาเสริมให๎สินค๎าแตํละชนิดสามารถสร๎างจุดเดํน ลบจุดด๎อยทางด๎าน
การตลาดได๎เป็นอยํางดี ซึ่งเป็นสิ่งที่ทําได๎ไมํยากเย็นนัก เชํน การกําหนดขนาดพื้นที่ของตราสินค๎า 
ขนาดตัวอักษร และรูปแบบของตัวอักษรที่จะนํามาใช๎ ในกรณีตราสินค๎ามีโอกาสทางการตลาดสูง 
หรือตํ่าให๎เหมาะสมเทํานั้น 

 เหนือสิ่งอื่นใดทุกอยํางคงต๎องกลายเป็นวิจัยขึ้นหิ้งหากสังคมไทยไมํหันมารํวมกันตระหนัก 
และให๎ความสําคัญกับปัญหาที่ถาโถมเข๎ามาพร๎อมกับกระแสโลกาภิวัฒน๑ คุณคําทางสังคมที่แฝง
อยูํในสินค๎าแตํละชิ้นนั้น ทําให๎สินค๎าชุมชนเป็นสิ่งมีคําเหนือกวําสินค๎าจากระบบโรงงานทั่วไป หาก
ทําได๎สําเร็จ จะถือเป็นการเปลี่ยนแปลงครั้งยิ่งใหญํให๎ชุมชนอื่นๆที่ประสบปัญหาเดียวกันได๎ดําเนิน
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ตาม การพิสูจน๑ผลสําเร็จอาจต๎องใช๎ระยะเวลามากกวําการวัดผลสําเร็จแคํผลกําไร ความอยูํดีมีสุข
ของชุมชนนั้นมีคําเหนือสิ่งอ่ืนใด เพราะหากมุํงแตํจะกอบโกยแล๎วทิ้งปัญหาไว๎ให๎กับคนรุํนหลัง และ
ลูกหลานในรุํนหลังๆก็จะต๎องมาเป็นผู๎พลอยประสบกับหายนะเหลํานั้นตํอไป  

 ทุกวันนี้เราต่ืนขึ้นมาพร๎อมกับความไมํไว๎วางใจในอาหารทุกจานที่รับประทาน วําจะใสํผงชู
รสหรือไมํ ใช๎วัตถุดิบที่มีคุณภาพหรือไมํ เนื้อสีแดงๆที่เห็นน้ันมาจากอะไร ถั่วงอกที่ขาวอวบนํารับ
ประมานนั้นแชํสารอะไรมากํอนหรือเปลํา โรคภัยตํางๆเกิดเพราะพฤติกรรมการบริโภค และสิ่งที่
บริโภค ล๎วนแตํคัดแตํของดีๆ ของมีคุณภาพ ก็ถูกสํงไปขายในราคาแพงที่ตํางประเทศ แตํคนใน
ประเทศที่มีรายได๎น๎อยกลับต๎องเผชิญกับอาหารท่ีด๎อยคุณภาพ และบั่นทอนชีวิตให๎ตายผํอนสํง
อยํางไมํรู๎ตัว ซึ่งในความเป็นจริงแล๎วปัญหาเหลํานี้สามารถแก๎ไขได๎ไมํยาก เพียงแตํการที่จะต๎อง
เริ่มจากการทําความเข๎าใจในปัจจัยตํางๆ ท่ีจะทําให๎การดําเนินงานวิสาหกิจชุมชนของไทยประสบ
ผลสําเร็จทั้งในด๎านเศรษฐกิจและในด๎านสังคมอยํางสมดุลไปพร๎อมๆกัน 
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การแบ่งกลุ่มสินค้าชุมชน 64 กลุ่ม 
 

ช1-1-1-1-1-1 คือ กลุ่มสินค้าชุมชนที่ใช้วัตถุดิบจากทรัพยากรท่ีสามารถพบได้ทั่วไป เป็น
วัตถุดิบที่สามารถสร้างทดแทนได้ง่าย ใช้กระบวนการแปรรูปจากภูมิปัญญาด้ังเดิม เป็นสินค้าทั่วไป
ที่คนส่วนใหญ่คุ้นเคย มีตราสินค้าที่ยังไม่มีชื่อเสียง และมีอายุในการเก็บรักษา (โดยไม่ใช้สารเคมี) 
น้อยกว่า 1 สัปดาห์ 

ช1-1-1-1-1-2 คือ กลุ่มสินค้าชุมชนที่ใช้วัตถุดิบจากทรัพยากรท่ีสามารถพบได้ทั่วไป เป็น
วัตถุดิบที่สามารถสร้างทดแทนได้ง่าย ใช้กระบวนการแปรรูปจากภูมิปัญญาด้ังเดิม เป็นสินค้าทั่วไป
ที่คนส่วนใหญ่คุ้นเคย มีตราสินค้าที่ยังไม่มีชื่อเสียง และมีอายุในการเก็บรักษา (โดยไม่ใช้สารเคมี) 
มากกว่า 1 สัปดาห์ 

ช1-1-1-1-2-1 คือ กลุ่มสินค้าชุมชนที่ใช้วัตถุดิบจากทรัพยากรท่ีสามารถพบได้ทั่วไป เป็น
วัตถุดิบที่สามารถสร้างทดแทนได้ง่าย ใช้กระบวนการแปรรูปจากภูมิปัญญาด้ังเดิม เป็นสินค้าทั่วไป
ที่คนส่วนใหญ่คุ้นเคย มีตราสินค้าที่มีชื่อเสียง และมีอายุในการเก็บรักษา (โดยไม่ใช้สารเคมี) น้อย
กว่า 1 สัปดาห์ 

ช1-1-1-1-2-2 คือ กลุ่มสินค้าชุมชนที่ใช้วัตถุดิบจากทรัพยากรท่ีสามารถพบได้ทั่วไป เป็น
วัตถุดิบที่สามารถสร้างทดแทนได้ง่าย ใช้กระบวนการแปรรูปจากภูมิปัญญาด้ังเดิม เป็นสินค้าทั่วไป
ที่คนส่วนใหญ่คุ้นเคย มีตราสินค้าที่มีชื่อเสียง และมีอายุในการเก็บรักษา (โดยไม่ใช้สารเคมี) 
มากกว่า 1 สัปดาห์ 

ช1-1-1-2-1-1 คือ กลุ่มสินค้าชุมชนที่ใช้วัตถุดิบจากทรัพยากรท่ีสามารถพบได้ทั่วไป เป็น
วัตถุดิบที่สามารถสร้างทดแทนได้ง่าย ใช้กระบวนการแปรรูปจากภูมิปัญญาด้ังเดิม เป็นสินค้าใหม่ที่
มีลักษณะพิเศษ มีตราสินค้าที่ยังไม่มีชื่อเสียง และมีอายุในการเก็บรักษา (โดยไม่ใช้สารเคมี) น้อย
กว่า 1 สัปดาห์ 

ช1-1-1-2-1-2 คือ กลุ่มสินค้าชุมชนที่ใช้วัตถุดิบจากทรัพยากรท่ีสามารถพบได้ทั่วไป เป็น
วัตถุดิบที่สามารถสร้างทดแทนได้ง่าย ใช้กระบวนการแปรรูปจากภูมิปัญญาด้ังเดิม เป็นสินค้าใหม่ที่
มีลักษณะพิเศษ มีตราสินค้าที่ยังไม่มีชื่อเสียง และมีอายุในการเก็บรักษา (โดยไม่ใช้สารเคมี) 
มากกว่า 1 สัปดาห์ 

ช1-1-1-2-2-1 คือ กลุ่มสินค้าชุมชนที่ใช้วัตถุดิบจากทรัพยากรท่ีสามารถพบได้ทั่วไป เป็น
วัตถุดิบที่สามารถสร้างทดแทนได้ง่าย ใช้กระบวนการแปรรูปจากภูมิปัญญาด้ังเดิม เป็นสินค้าใหม่ที่
มีลักษณะพิเศษ มีตราสินค้าที่มีชื่อเสียง และมีอายุในการเก็บรักษา (โดยไม่ใช้สารเคมี) น้อยกว่า 1 
สัปดาห์ 
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ช1-1-1-2-2-2 คือ กลุ่มสินค้าชุมชนที่ใช้วัตถุดิบจากทรัพยากรท่ีสามารถพบได้ทั่วไป เป็น
วัตถุดิบที่สามารถสร้างทดแทนได้ง่าย ใช้กระบวนการแปรรูปจากภูมิปัญญาด้ังเดิม เป็นสินค้าใหม่ที่
มีลักษณะพิเศษ มีตราสินค้าที่มีชื่อเสียง และมีอายุในการเก็บรักษา (โดยไม่ใช้สารเคมี) มากกว่า 1 
สัปดาห์ 

ช1-1-2-1-1-1 คือ กลุ่มสินค้าชุมชนที่ใช้วัตถุดิบจากทรัพยากรท่ีสามารถพบได้ทั่วไป เป็น
วัตถุดิบที่สามารถสร้างทดแทนได้ง่าย ใช้กระบวนการแปรรูปเชิงอุตสาหกรรม เป็นสินค้าทั่วไปที่คน
ส่วนใหญ่คุ้นเคย มีตราสินค้าที่ยังไม่มีชื่อเสียง และมีอายุในการเก็บรักษา (โดยไม่ใช้สารเคมี) น้อย
กว่า 1 สัปดาห์ 

ช1-1-2-1-1-2 คือ กลุ่มสินค้าชุมชนที่ใช้วัตถุดิบจากทรัพยากรท่ีสามารถพบได้ทั่วไป เป็น
วัตถุดิบที่สามารถสร้างทดแทนได้ง่าย ใช้กระบวนการแปรรูปเชิงอุตสาหกรรม เป็นสินค้าทั่วไปที่คน
ส่วนใหญ่คุ้นเคย มีตราสินค้าที่ยังไม่มีชื่อเสียง และมีอายุในการเก็บรักษา (โดยไม่ใช้สารเคมี) 
มากกว่า 1 สัปดาห์ 

ช1-1-2-1-2-1 คือ กลุ่มสินค้าชุมชนที่ใช้วัตถุดิบจากทรัพยากรท่ีสามารถพบได้ทั่วไป เป็น
วัตถุดิบที่สามารถสร้างทดแทนได้ง่าย ใช้กระบวนการแปรรูปเชิงอุตสาหกรรม เป็นสินค้าทั่วไปที่คน
ส่วนใหญ่คุ้นเคย มีตราสินค้าที่มีชื่อเสียง และมีอายุในการเก็บรักษา (โดยไม่ใช้สารเคมี) น้อยกว่า 1 
สัปดาห์ 

ช1-1-2-1-2-2 คือ กลุ่มสินค้าชุมชนที่ใช้วัตถุดิบจากทรัพยากรท่ีสามารถพบได้ทั่วไป เป็น
วัตถุดิบที่สามารถสร้างทดแทนได้ง่าย ใช้กระบวนการแปรรูปเชิงอุตสาหกรรม เป็นสินค้าทั่วไปที่คน
ส่วนใหญ่คุ้นเคย มีตราสินค้าที่มีชื่อเสียง และมีอายุในการเก็บรักษา (โดยไม่ใช้สารเคมี) มากกว่า 1 
สัปดาห์ 

ช1-1-2-2-1-1 คือ กลุ่มสินค้าชุมชนที่ใช้วัตถุดิบจากทรัพยากรท่ีสามารถพบได้ทั่วไป เป็น
วัตถุดิบที่สามารถสร้างทดแทนได้ง่าย ใช้กระบวนการแปรรูปเชิงอุตสาหกรรม เป็นสินค้าใหม่ที่มี
ลักษณะพิเศษ มีตราสินค้าที่ยังไม่มีชื่อเสียง และมีอายุในการเก็บรักษา (โดยไม่ใช้สารเคมี) น้อยกว่า 
1 สัปดาห์ 

ช1-1-2-2-1-2 คือ กลุ่มสินค้าชุมชนที่ใช้วัตถุดิบจากทรัพยากรท่ีสามารถพบได้ทั่วไป เป็น
วัตถุดิบที่สามารถสร้างทดแทนได้ง่าย ใช้กระบวนการแปรรูปเชิงอุตสาหกรรม เป็นสินค้าใหม่ที่มี
ลักษณะพิเศษ มีตราสินค้าที่ยังไม่มีชื่อเสียง และมีอายุในการเก็บรักษา (โดยไม่ใช้สารเคมี) มากกว่า 
1 สัปดาห์ 

ช1-1-2-2-2-1 คือ กลุ่มสินค้าชุมชนที่ใช้วัตถุดิบจากทรัพยากรท่ีสามารถพบได้ทั่วไป เป็น
วัตถุดิบที่สามารถสร้างทดแทนได้ง่าย ใช้กระบวนการแปรรูปเชิงอุตสาหกรรม เป็นสินค้าใหม่ที่มี
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ลักษณะพิเศษ มีตราสินค้าที่มีชื่อเสียง และมีอายุในการเก็บรักษา (โดยไม่ใช้สารเคมี) น้อยกว่า 1 
สัปดาห์ 

ช1-1-2-2-2-2 คือ กลุ่มสินค้าชุมชนที่ใช้วัตถุดิบจากทรัพยากรท่ีสามารถพบได้ทั่วไป เป็น
วัตถุดิบที่สามารถสร้างทดแทนได้ง่าย ใช้กระบวนการแปรรูปเชิงอุตสาหกรรม เป็นสินค้าใหม่ที่มี
ลักษณะพิเศษ มีตราสินค้าที่มีชื่อเสียง และมีอายุในการเก็บรักษา (โดยไม่ใช้สารเคมี) มากกว่า 1 
สัปดาห์ 

ช1-2-1-1-1-1 คือ กลุ่มสินค้าชุมชนที่ใช้วัตถุดิบจากทรัพยากรท่ีสามารถพบได้ทั่วไป เป็น
วัตถุดิบที่เสี่ยงต่อการสูญพันธุ์ ใช้กระบวนการแปรรูปจากภูมิปัญญาดั้งเดิม เป็นสินค้าทั่วไปที่คน
ส่วนใหญ่คุ้นเคย มีตราสินค้าที่ยังไม่มีชื่อเสียง และมีอายุในการเก็บรักษา (โดยไม่ใช้สารเคมี) น้อย
กว่า 1 สัปดาห์ 

ช1-2-1-1-1-2 คือ กลุ่มสินค้าชุมชนที่ใช้วัตถุดิบจากทรัพยากรท่ีสามารถพบได้ทั่วไป เป็น
วัตถุดิบที่เสี่ยงต่อการสูญพันธุ์ ใช้กระบวนการแปรรูปจากภูมิปัญญาดั้งเดิม เป็นสินค้าทั่วไปที่คน
ส่วนใหญ่คุ้นเคย มีตราสินค้าที่ยังไม่มีชื่อเสียง และมีอายุในการเก็บรักษา (โดยไม่ใช้สารเคมี) 
มากกว่า 1 สัปดาห์ 

ช1-2-1-1-2-1 คือ กลุ่มสินค้าชุมชนที่ใช้วัตถุดิบจากทรัพยากรท่ีสามารถพบได้ทั่วไป เป็น
วัตถุดิบที่เสี่ยงต่อการสูญพันธุ์ ใช้กระบวนการแปรรูปจากภูมิปัญญาดั้งเดิม เป็นสินค้าทั่วไปที่คน
ส่วนใหญ่คุ้นเคย มีตราสินค้าที่มีชื่อเสียง และมีอายุในการเก็บรักษา (โดยไม่ใช้สารเคมี) น้อยกว่า 1 
สัปดาห์ 

ช1-2-1-1-2-2 คือ กลุ่มสินค้าชุมชนที่ใช้วัตถุดิบจากทรัพยากรท่ีสามารถพบได้ทั่วไป เป็น
วัตถุดิบที่เสี่ยงต่อการสูญพันธุ์ ใช้กระบวนการแปรรูปจากภูมิปัญญาดั้งเดิม เป็นสินค้าทั่วไปที่คน
ส่วนใหญ่คุ้นเคย มีตราสินค้าที่มีชื่อเสียง และมีอายุในการเก็บรักษา (โดยไม่ใช้สารเคมี) มากกว่า 1 
สัปดาห์ 

ช1-2-1-2-1-1 คือ กลุ่มสินค้าชุมชนที่ใช้วัตถุดิบจากทรัพยากรท่ีสามารถพบได้ทั่วไป เป็น
วัตถุดิบที่เสี่ยงต่อการสูญพันธุ์ ใช้กระบวนการแปรรูปจากภูมิปัญญาดั้งเดิม เป็นสินค้าใหม่ที่มี
ลักษณะพิเศษ มีตราสินค้าที่ยังไม่มีชื่อเสียง และมีอายุในการเก็บรักษา (โดยไม่ใช้สารเคมี) น้อยกว่า 
1 สัปดาห์ 

ช1-2-1-2-1-2 คือ กลุ่มสินค้าชุมชนที่ใช้วัตถุดิบจากทรัพยากรท่ีสามารถพบได้ทั่วไป เป็น
วัตถุดิบที่เสี่ยงต่อการสูญพันธุ์ ใช้กระบวนการแปรรูปจากภูมิปัญญาดั้งเดิม เป็นสินค้าใหม่ที่มี
ลักษณะพิเศษ มีตราสินค้าที่ยังไม่มีชื่อเสียง และมีอายุในการเก็บรักษา (โดยไม่ใช้สารเคมี) มากกว่า 
1 สัปดาห์ 



287 
 

 

ช1-2-1-2-2-1 คือ กลุ่มสินค้าชุมชนที่ใช้วัตถุดิบจากทรัพยากรท่ีสามารถพบได้ทั่วไป เป็น
วัตถุดิบที่เสี่ยงต่อการสูญพันธุ์ ใช้กระบวนการแปรรูปจากภูมิปัญญาดั้งเดิม เป็นสินค้าใหม่ที่มี
ลักษณะพิเศษ มีตราสินค้าที่มีชื่อเสียง และมีอายุในการเก็บรักษา (โดยไม่ใช้สารเคมี) น้อยกว่า 1 
สัปดาห์ 

ช1-2-1-2-2-2 คือ กลุ่มสินค้าชุมชนที่ใช้วัตถุดิบจากทรัพยากรท่ีสามารถพบได้ทั่วไป เป็น
วัตถุดิบที่เสี่ยงต่อการสูญพันธุ์ ใช้กระบวนการแปรรูปจากภูมิปัญญาดั้งเดิม เป็นสินค้าใหม่ที่มี
ลักษณะพิเศษ มีตราสินค้าที่มีชื่อเสียง และมีอายุในการเก็บรักษา (โดยไม่ใช้สารเคมี) มากกว่า 1 
สัปดาห์ 

ช1-2-2-1-1-1 คือ กลุ่มสินค้าชุมชนที่ใช้วัตถุดิบจากทรัพยากรท่ีสามารถพบได้ทั่วไป เป็น
วัตถุดิบที่เสี่ยงต่อการสูญพันธุ์ ใช้กระบวนการแปรรูปเชิงอุตสาหกรรม เป็นสินค้าทั่วไปที่คนส่วนใหญ่
คุ้นเคย มีตราสินค้าที่ยังไม่มีชื่อเสียง และมีอายุในการเก็บรักษา (โดยไม่ใช้สารเคมี) น้อยกว่า 1 
สัปดาห์ 

ช1-2-2-1-1-2 คือ กลุ่มสินค้าชุมชนที่ใช้วัตถุดิบจากทรัพยากรท่ีสามารถพบได้ทั่วไป เป็น
วัตถุดิบที่เสี่ยงต่อการสูญพันธุ์ ใช้กระบวนการแปรรูปเชิงอุตสาหกรรม เป็นสินค้าทั่วไปที่คนส่วนใหญ่
คุ้นเคย มีตราสินค้าที่ยังไม่มีชื่อเสียง และมีอายุในการเก็บรักษา (โดยไม่ใช้สารเคมี) มากกว่า 1 
สัปดาห์ 

ช1-2-2-1-2-1 คือ กลุ่มสินค้าชุมชนที่ใช้วัตถุดิบจากทรัพยากรท่ีสามารถพบได้ทั่วไป เป็น
วัตถุดิบที่เสี่ยงต่อการสูญพันธุ์ ใช้กระบวนการแปรรูปเชิงอุตสาหกรรม เป็นสนิค้าทั่วไปที่คนส่วนใหญ่
คุ้นเคย มีตราสินค้าที่มีชื่อเสียง และมีอายุในการเก็บรักษา (โดยไม่ใช้สารเคมี) น้อยกว่า 1 สัปดาห์ 

ช1-2-2-1-2-2 คือ กลุ่มสินค้าชุมชนที่ใช้วัตถุดิบจากทรัพยากรท่ีสามารถพบได้ทั่วไป เป็น
วัตถุดิบที่เสี่ยงต่อการสูญพันธุ์ ใช้กระบวนการแปรรูปเชิงอุตสาหกรรม เป็นสินค้าทั่วไปที่คนส่วนใหญ่
คุ้นเคย มีตราสินค้าที่มีชื่อเสียง และมีอายุในการเก็บรักษา (โดยไม่ใช้สารเคมี) มากกว่า 1 สัปดาห์ 

ช1-2-2-2-1-1 คือ กลุ่มสินค้าชุมชนที่ใช้วัตถุดิบจากทรัพยากรท่ีสามารถพบได้ทั่วไป เป็น
วัตถุดิบที่เสี่ยงต่อการสูญพันธุ์ ใช้กระบวนการแปรรูปเชิงอุตสาหกรรม เป็นสินค้าใหม่ที่มีลักษณะ
พิเศษ มีตราสินค้าที่ยังไม่มีชื่อเสียง และมีอายุในการเก็บรักษา (โดยไม่ใช้สารเคมี) น้อยกว่า 1 
สัปดาห์ 

ช1-2-2-2-1-2 คือ กลุ่มสินค้าชุมชนที่ใช้วัตถุดิบจากทรัพยากรท่ีสามารถพบได้ทั่วไป เป็น
วัตถุดิบที่เสี่ยงต่อการสูญพันธุ์ ใช้กระบวนการแปรรูปเชิงอุตสาหกรรม เป็นสินค้าใหม่ที่มีลักษณะ
พิเศษ มีตราสินค้าที่ยังไม่มีชื่อเสียง และมีอายุในการเก็บรักษา (โดยไม่ใช้สารเคมี) มากกว่า 1 
สัปดาห์ 
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ช1-2-2-2-2-1 คือ กลุ่มสินค้าชุมชนที่ใช้วัตถุดิบจากทรัพยากรท่ีสามารถพบได้ทั่วไป เป็น
วัตถุดิบที่เสี่ยงต่อการสูญพันธุ์ ใช้กระบวนการแปรรูปเชิงอุตสาหกรรม เป็นสินค้าใหม่ที่มีลักษณะ
พิเศษ มีตราสินค้าที่มีชื่อเสียง และมีอายุในการเก็บรักษา (โดยไม่ใช้สารเคมี) น้อยกว่า 1 สัปดาห์ 

ช1-2-2-2-2-2 คือ กลุ่มสินค้าชุมชนที่ใช้วัตถุดิบจากทรัพยากรท่ีสามารถพบได้ทั่วไป เป็น
วัตถุดิบที่เสี่ยงต่อการสูญพันธุ์ ใช้กระบวนการแปรรูปเชิงอุตสาหกรรม เป็นสินค้าใหม่ที่มีลักษณะ
พิเศษ มีตราสินค้าที่มีชื่อเสียง และมีอายุในการเก็บรักษา (โดยไม่ใช้สารเคมี) มากกว่า 1 สัปดาห์ 

ช2-1-1-1-1-1 คือ กลุ่มสินค้าชุมชนที่ใช้วัตถุดิบจากทรัพยากรท่ีมีเฉพาะถิ่นหรือที่มีชื่อเสียง 
เป็นวัตถุดิบที่สามารถสร้างทดแทนได้ง่าย ใช้กระบวนการแปรรูปจากภูมิปัญญาด้ังเดิม เป็นสินค้า
ทั่วไปที่คนส่วนใหญ่คุ้นเคย มีตราสินค้าที่ยังไม่มีชื่อเสียง และมีอายุในการเก็บรักษา (โดยไม่ใช้
สารเคม)ี น้อยกว่า 1 สัปดาห์ 

ช2-1-1-1-1-2 คือ กลุ่มสินค้าชุมชนที่ใช้วัตถุดิบจากทรัพยากรท่ีมีเฉพาะถิ่นหรือที่มีชื่อเสียง 
เป็นวัตถุดิบที่สามารถสร้างทดแทนได้ง่าย ใช้กระบวนการแปรรูปจากภูมิปัญญาด้ังเดิม เป็นสินค้า
ทั่วไปที่คนส่วนใหญ่คุ้นเคย มีตราสินค้าที่ยังไม่มีชื่อเสียง และมีอายุในการเก็บรักษา (โดยไม่ใช้
สารเคม)ี มากกว่า 1 สัปดาห์ 

ช2-1-1-1-2-1 คือ กลุ่มสินค้าชุมชนที่ใช้วัตถุดิบจากทรัพยากรท่ีมีเฉพาะถิ่นหรือที่มีชื่อเสียง 
เป็นวัตถุดิบที่สามารถสร้างทดแทนได้ง่าย ใช้กระบวนการแปรรูปจากภูมิปัญญาด้ังเดิม เป็นสินค้า
ทั่วไปที่คนส่วนใหญ่คุ้นเคย มีตราสินค้าที่มีชื่อเสียง และมีอายุในการเก็บรักษา (โดยไม่ใช้สารเคมี) 
น้อยกว่า 1 สัปดาห์ 

ช2-1-1-1-2-2 คือ กลุ่มสินค้าชุมชนที่ใช้วัตถุดิบจากทรัพยากรท่ีมีเฉพาะถิ่นหรือที่มีชื่อเสียง 
เป็นวัตถุดิบที่สามารถสร้างทดแทนได้ง่าย ใช้กระบวนการแปรรูปจากภูมิปัญญาด้ังเดิม เป็นสินค้า
ทั่วไปที่คนส่วนใหญ่คุ้นเคย มีตราสินค้าที่มีชื่อเสียง และมีอายุในการเก็บรักษา (โดยไม่ใช้สารเคมี) 
มากกว่า 1 สัปดาห์ 

ช2-1-1-2-1-1 คือ กลุ่มสินค้าชุมชนที่ใช้วัตถุดิบจากทรัพยากรท่ีมีเฉพาะถิ่นหรือที่มีชื่อเสียง 
เป็นวัตถุดิบที่สามารถสร้างทดแทนได้ง่าย ใช้กระบวนการแปรรูปจากภูมิปัญญาด้ังเดิม เป็นสินค้า
ใหม่ที่มีลักษณะพิเศษ มีตราสินค้าที่ยังไม่มีชื่อเสียง และมีอายุในการเก็บรักษา (โดยไม่ใช้สารเคมี) 
น้อยกว่า 1 สัปดาห์ 

ช2-1-1-2-1-2 คือ กลุ่มสินค้าชุมชนที่ใช้วัตถุดิบจากทรัพยากรท่ีมีเฉพาะถิ่นหรือที่มีชื่อเสียง 
เปน็วัตถุดิบที่สามารถสร้างทดแทนได้ง่าย ใช้กระบวนการแปรรูปจากภูมิปัญญาด้ังเดิม เป็นสินค้า
ใหม่ที่มีลักษณะพิเศษ มีตราสินค้าที่ยังไม่มีชื่อเสียง และมีอายุในการเก็บรักษา (โดยไม่ใช้สารเคมี) 
มากกว่า 1 สัปดาห์ 



289 
 

 

ช2-1-1-2-2-1 คือ กลุ่มสินค้าชุมชนที่ใช้วัตถุดิบจากทรัพยากรที่มีเฉพาะถิ่นหรือที่มีชื่อเสียง 
เป็นวัตถุดิบที่สามารถสร้างทดแทนได้ง่าย ใช้กระบวนการแปรรูปจากภูมิปัญญาด้ังเดิม เป็นสินค้า
ใหม่ที่มีลักษณะพิเศษ มีตราสินค้าที่มีชื่อเสียง และมีอายุในการเก็บรักษา (โดยไม่ใช้สารเคมี) น้อย
กว่า 1 สัปดาห์ 

ช2-1-1-2-2-2 คือ กลุ่มสินค้าชุมชนที่ใช้วัตถุดิบจากทรัพยากรท่ีมีเฉพาะถิ่นหรือที่มีชื่อเสียง 
เป็นวัตถุดิบที่สามารถสร้างทดแทนได้ง่าย ใช้กระบวนการแปรรูปจากภูมิปัญญาด้ังเดิม เป็นสินค้า
ใหม่ที่มีลักษณะพิเศษ มีตราสินค้าที่มีชื่อเสียง และมีอายุในการเก็บรักษา (โดยไม่ใช้สารเคมี) 
มากกว่า 1 สัปดาห์ 

ช2-1-2-1-1-1 คือ กลุ่มสินค้าชุมชนที่ใช้วัตถุดิบจากทรัพยากรท่ีมีเฉพาะถิ่นหรือที่มีชื่อเสียง 
เป็นวัตถุดิบที่สามารถสร้างทดแทนได้ง่าย ใช้กระบวนการแปรรูปเชิงอุตสาหกรรม เป็นสินค้าทั่วไปที่
คนส่วนใหญ่คุ้นเคย มีตราสินค้าที่ยังไม่มีชื่อเสียง และมีอายุในการเก็บรักษา (โดยไม่ใช้สารเคมี) 
น้อยกว่า 1 สัปดาห์ 

ช2-1-2-1-1-2 คือ กลุ่มสินค้าชุมชนที่ใช้วัตถุดิบจากทรัพยากรท่ีมีเฉพาะถิ่นหรือที่มีชื่อเสียง 
เป็นวัตถุดิบที่สามารถสร้างทดแทนได้ง่าย ใช้กระบวนการแปรรูปเชิงอุตสาหกรรม เป็นสินค้าทั่วไปที่
คนส่วนใหญ่คุ้นเคย มีตราสินค้าที่ยังไม่มีชื่อเสียง และมีอายุในการเก็บรักษา (โดยไม่ใช้สารเคมี) 
มากกว่า 1 สัปดาห์ 

ช2-1-2-1-2-1 คือ กลุ่มสินค้าชุมชนที่ใช้วัตถุดิบจากทรัพยากรท่ีมีเฉพาะถิ่นหรือที่มีชื่อเสียง 
เป็นวัตถุดิบที่สามารถสร้างทดแทนได้ง่าย ใช้กระบวนการแปรรูปเชิงอุตสาหกรรม เป็นสินค้าทั่วไปที่
คนส่วนใหญ่คุ้นเคย มีตราสินค้าที่มีชื่อเสียง และมีอายุในการเก็บรักษา (โดยไม่ใช้สารเคมี) น้อยกว่า 
1 สัปดาห์ 

ช2-1-2-1-2-2 คือ กลุ่มสินค้าชุมชนที่ใช้วัตถุดิบจากทรัพยากรท่ีมีเฉพาะถิ่นหรือที่มีชื่อเสียง 
เป็นวัตถุดิบที่สามารถสร้างทดแทนได้ง่าย ใช้กระบวนการแปรรูปเชิงอุตสาหกรรม เป็นสินค้าทั่วไปที่
คนส่วนใหญ่คุ้นเคย มีตราสินค้าที่มีชื่อเสียง และมีอายุในการเก็บรักษา (โดยไม่ใช้สารเคมี) มากกว่า 
1 สัปดาห์ 

ช2-1-2-2-1-1 คือ กลุ่มสินค้าชุมชนที่ใช้วัตถุดิบจากทรัพยากรท่ีมีเฉพาะถิ่นหรือที่มีชื่อเสียง 
เป็นวัตถุดิบทีส่ามารถสร้างทดแทนได้ง่าย ใช้กระบวนการแปรรูปเชิงอุตสาหกรรม เป็นสินค้าใหม่ที่มี
ลักษณะพิเศษ มีตราสินค้าที่ยังไม่มีชื่อเสียง และมีอายุในการเก็บรักษา (โดยไม่ใช้สารเคมี) น้อยกว่า 
1 สัปดาห์ 

ช2-1-2-2-1-2 คือ กลุ่มสินค้าชุมชนที่ใช้วัตถุดิบจากทรัพยากรท่ีมีเฉพาะถิ่นหรือที่มีชื่อเสียง 
เป็นวัตถุดิบที่สามารถสร้างทดแทนได้ง่าย ใช้กระบวนการแปรรูปเชิงอุตสาหกรรม เป็นสินค้าใหม่ที่มี
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ลักษณะพิเศษ มีตราสินค้าที่ยังไม่มีชื่อเสียง และมีอายุในการเก็บรักษา (โดยไม่ใช้สารเคมี) มากกว่า 
1 สัปดาห์ 

ช2-1-2-2-2-1 คือ กลุ่มสินค้าชุมชนที่ใช้วัตถุดิบจากทรัพยากรท่ีมีเฉพาะถิ่นหรือที่มีชื่อเสียง 
เป็นวัตถุดิบที่สามารถสร้างทดแทนได้ง่าย ใช้กระบวนการแปรรูปเชิงอุตสาหกรรม เป็นสินค้าใหม่ที่มี
ลักษณะพิเศษ มีตราสินค้าที่มีชื่อเสียง และมีอายุในการเก็บรักษา (โดยไม่ใช้สารเคมี) น้อยกว่า 1 
สัปดาห์ 

ช2-1-2-2-2-2 คือ กลุ่มสินค้าชุมชนที่ใช้วัตถุดิบจากทรัพยากรท่ีมีเฉพาะถิ่นหรือที่มีชื่อเสียง 
เป็นวัตถุดิบที่สามารถสร้างทดแทนได้ง่าย ใช้กระบวนการแปรรูปเชิงอุตสาหกรรม เป็นสินค้าใหม่ที่มี
ลักษณะพิเศษ มีตราสินค้าที่มีชื่อเสียง และมีอายุในการเก็บรักษา (โดยไม่ใช้สารเคมี) มากกว่า 1 
สัปดาห์ 

ช2-2-1-1-1-1 คือ กลุ่มสินค้าชุมชนที่ใช้วัตถุดิบจากทรัพยากรท่ีมีเฉพาะถิ่นหรือที่มีชื่อเสียง 
เป็นวัตถุดิบที่เสี่ยงต่อการสูญพันธุ์ ใช้กระบวนการแปรรูปจากภูมิปัญญาด้ังเดิม เป็นสินค้าทั่วไปที่คน
ส่วนใหญ่คุ้นเคย มีตราสินค้าที่ยังไม่มีชื่อเสียง และมีอายุในการเก็บรักษา (โดยไม่ใช้สารเคมี) น้อย
กว่า 1 สัปดาห์ 

ช2-2-1-1-1-2 คือ กลุ่มสินค้าชุมชนที่ใช้วัตถุดิบจากทรัพยากรท่ีมีเฉพาะถิ่นหรือที่มีชื่อเสียง 
เป็นวัตถุดิบที่เสี่ยงต่อการสูญพันธุ์ ใช้กระบวนการแปรรูปจากภูมิปัญญาด้ังเดิม เป็นสินค้าทั่วไปที่คน
ส่วนใหญ่คุ้นเคย มีตราสินค้าที่ยังไม่มีชื่อเสียง และมีอายุในการเก็บรักษา (โดยไม่ใช้สารเคมี) 
มากกว่า 1 สัปดาห์ 

ช2-2-1-1-2-1 คือ กลุ่มสินค้าชุมชนที่ใช้วัตถุดิบจากทรัพยากรท่ีมีเฉพาะถิ่นหรือที่มีชื่อเสียง 
เป็นวัตถุดิบที่เสี่ยงต่อการสูญพันธุ์ ใช้กระบวนการแปรรูปจากภูมิปัญญาด้ังเดิม เป็นสินค้าทั่วไปที่คน
ส่วนใหญ่คุ้นเคย มีตราสินค้าที่มีชื่อเสียง และมีอายุในการเก็บรักษา (โดยไม่ใช้สารเคมี) น้อยกว่า 1 
สัปดาห์ 

ช2-2-1-1-2-2 คือ กลุ่มสินค้าชุมชนที่ใช้วัตถุดิบจากทรัพยากรท่ีมีเฉพาะถิ่นหรือที่มีชื่อเสียง 
เป็นวัตถุดิบที่เสี่ยงต่อการสูญพันธุ์ ใช้กระบวนการแปรรูปจากภูมิปัญญาด้ังเดิม เป็นสินค้าทั่วไปที่คน
ส่วนใหญ่คุ้นเคย มีตราสินค้าที่มีชื่อเสียง และมีอายุในการเก็บรักษา (โดยไม่ใช้สารเคมี) มากกว่า 1 
สัปดาห์ 

ช2-2-1-2-1-1 คือ กลุ่มสินค้าชุมชนที่ใช้วัตถุดิบจากทรัพยากรที่มีเฉพาะถิ่นหรือที่มีชื่อเสียง 
เป็นวัตถุดิบที่เสี่ยงต่อการสูญพันธุ์ ใช้กระบวนการแปรรูปจากภูมิปัญญาด้ังเดิม เป็นสินค้าใหม่ที่มี
ลักษณะพิเศษ มีตราสินค้าที่ยังไม่มีชื่อเสียง และมีอายุในการเก็บรักษา (โดยไม่ใช้สารเคมี) น้อยกว่า 
1 สัปดาห์ 
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ช2-2-1-2-1-2 คือ กลุ่มสินค้าชุมชนที่ใช้วัตถุดิบจากทรัพยากรท่ีมีเฉพาะถิ่นหรือที่มีชื่อเสียง 
เป็นวัตถุดิบที่เสี่ยงต่อการสูญพันธุ์ ใช้กระบวนการแปรรูปจากภูมิปัญญาด้ังเดิม เป็นสินค้าใหม่ที่มี
ลักษณะพิเศษ มีตราสินค้าที่ยังไม่มีชื่อเสียง และมีอายุในการเก็บรักษา (โดยไม่ใช้สารเคมี) มากกว่า 
1 สัปดาห์ 

ช2-2-1-2-2-1 คือ กลุ่มสินค้าชุมชนที่ใช้วัตถุดิบจากทรัพยากรท่ีมีเฉพาะถิ่นหรือที่มีชื่อเสียง
เป็นวัตถุดิบที่เสี่ยงต่อการสูญพันธุ์ ใช้กระบวนการแปรรูปจากภูมิปัญญาด้ังเดิม เป็นสินค้าใหม่ที่มี
ลักษณะพิเศษ มีตราสินค้าที่มีชื่อเสียง และมีอายุในการเก็บรักษา (โดยไม่ใช้สารเคมี) น้อยกว่า 1 
สัปดาห์ 

ช2-2-1-2-2-2 คือ กลุ่มสินค้าชุมชนที่ใช้วัตถุดิบจากทรัพยากรท่ีมีเฉพาะถิ่นหรือที่มีชื่อเสียง 
เป็นวัตถุดิบที่เสี่ยงต่อการสูญพันธุ์ ใช้กระบวนการแปรรูปจากภูมิปัญญาด้ังเดิม เป็นสินค้าใหม่ที่มี
ลักษณะพิเศษ มีตราสินค้าที่มีชื่อเสียง และมีอายุในการเก็บรักษา (โดยไม่ใช้สารเคมี) มากกว่า 1 
สัปดาห์ 

ช2-2-2-1-1-1 คือ กลุ่มสินค้าชุมชนที่ใช้วัตถุดิบจากทรัพยากรท่ีมีเฉพาะถิ่นหรือที่มีชื่อเสียง 
เป็นวัตถุดิบที่เสี่ยงต่อการสูญพันธุ์ ใช้กระบวนการแปรรูปเชิงอุตสาหกรรม เป็นสินค้าทั่วไปที่คนส่วน
ใหญ่คุ้นเคย มีตราสินค้าที่ยังไม่มีชื่อเสียง และมีอายุในการเก็บรักษา (โดยไม่ใช้สารเคมี) น้อยกว่า 1 
สัปดาห์ 

ช2-2-2-1-1-2 คือ กลุ่มสินค้าชุมชนที่ใช้วัตถุดิบจากทรัพยากรท่ีมีเฉพาะถิ่นหรือที่มีชื่อเสียง 
เป็นวัตถุดิบที่เสี่ยงต่อการสูญพันธุ์ ใช้กระบวนการแปรรูปเชิงอุตสาหกรรม เป็นสินค้าทั่วไปที่คนส่วน
ใหญ่คุ้นเคย มีตราสินค้าที่ยังไม่มีชื่อเสียง และมีอายุในการเก็บรักษา (โดยไม่ใช้สารเคมี) มากกว่า 1 
สัปดาห์ 

ช2-2-2-1-2-1 คือ กลุ่มสินค้าชุมชนที่ใช้วัตถุดิบจากทรัพยากรท่ีมีเฉพาะถิ่นหรือที่มีชื่อเสียง 
เปน็วัตถุดิบที่เสี่ยงต่อการสูญพันธุ์ ใช้กระบวนการแปรรูปเชิงอุตสาหกรรม เป็นสินค้าทั่วไปที่คนส่วน
ใหญ่คุ้นเคย มีตราสินค้าที่มีชื่อเสียง และมีอายุในการเก็บรักษา (โดยไม่ใช้สารเคมี) น้อยกว่า 1 
สัปดาห์ 

ช2-2-2-1-2-2 คือ กลุ่มสินค้าชุมชนที่ใช้วัตถุดิบจากทรัพยากรท่ีมีเฉพาะถิ่นหรือที่มีชื่อเสียง 
เป็นวัตถุดิบที่เสี่ยงต่อการสูญพันธุ์ ใช้กระบวนการแปรรูปเชิงอุตสาหกรรม เป็นสินค้าทั่วไปที่คนส่วน
ใหญ่คุ้นเคย มีตราสินค้าที่มีชื่อเสียง และมีอายุในการเก็บรักษา (โดยไม่ใช้สารเคมี) มากกว่า 1 
สัปดาห์ 

ช2-2-2-2-1-1 คือ กลุ่มสินค้าชุมชนที่ใช้วัตถุดิบจากทรัพยากรท่ีมีเฉพาะถิ่นหรือที่มีชื่อเสียง 
เป็นวัตถุดิบที่เสี่ยงต่อการสูญพันธุ์ ใช้กระบวนการแปรรูปเชิงอุตสาหกรรม เป็นสินค้าใหม่ที่มี
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ลักษณะพิเศษ มีตราสินค้าที่ยังไม่มีชื่อเสียง และมีอายุในการเก็บรักษา (โดยไม่ใช้สารเคมี) น้อยกว่า 
1 สัปดาห์ 

ช2-2-2-2-1-2 คือ กลุ่มสินค้าชุมชนที่ใช้วัตถุดิบจากทรัพยากรท่ีมีเฉพาะถิ่นหรือที่มีชื่อเสียง 
เป็นวัตถุดิบที่เสี่ยงต่อการสูญพันธุ์ ใช้กระบวนการแปรรูปเชิงอุตสาหกรรม เป็นสินค้าใหม่ที่มี
ลักษณะพิเศษ มีตราสินค้าที่ยังไม่มีชื่อเสียง และมีอายุในการเก็บรักษา (โดยไม่ใช้สารเคมี) มากกว่า 
1 สัปดาห์ 

ช2-2-2-2-2-1 คือ กลุ่มสินค้าชุมชนที่ใช้วัตถุดิบจากทรัพยากรท่ีมีเฉพาะถิ่นหรือที่มีชื่อเสียง 
เป็นวัตถุดิบที่เสี่ยงต่อการสูญพันธุ์ ใช้กระบวนการแปรรูปเชิงอุตสาหกรรม เป็นสินค้าใหม่ที่มี
ลักษณะพิเศษ มีตราสินค้าที่มีชื่อเสียง และมีอายุในการเก็บรักษา (โดยไม่ใช้สารเคมี) น้อยกว่า 1 
สัปดาห์ 

ช2-2-2-2-2-2 คือ กลุ่มสินค้าชุมชนที่ใช้วัตถุดิบจากทรัพยากรท่ีมีเฉพาะถิ่นหรือที่มีชื่อเสียง 
เป็นวัตถุดิบที่เสี่ยงต่อการสูญพันธุ์ ใช้กระบวนการแปรรูปเชิงอุตสาหกรรม เป็นสินค้าใหม่ที่มี
ลักษณะพิเศษ มีตราสินค้าที่มีชื่อเสียง และมีอายุในการเก็บรักษา (โดยไม่ใช้สารเคมี) มากกว่า 1 
สัปดาห์ 
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                         แบบสอบถามกลุ่มเป้าหมายก 
 

เรื่อง... การสร้างอตัลักษณช์ุมชนบนบรรจุภัณฑ์สินค้าประเภทอาหาร : กรณีศึกษาจงัหวัดสมุทรสงคราม 
วิทยานิพนธ์ระดับดษุฎีบัณฑิต คณะศิลปกรรมศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย โดยนายปฐวี  ศรีโสภา    

 

ส่วนที่ 1   ข้อมูลท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถาม  

ค าสั่ง : กรุณาท าเครื่องหมาย “ / “ ลงในช่อง  และกรอกข้อความหรือตวัเลขลงในช่องวา่งที่ก าหนดให้ 

1.1  สถานะภาพ (ด้านการท่องเที่ยว)  
 คนในท้องถิ่น (จังหวดัสมุทรสงคราม)    นักท่องเทีย่วต่างถิ่น   

 

1.2  สถานะภาพ 
   โสด      สมรส   หม้าย/หยา่ร้าง 
 

1.3  เพศ 
   ชาย    หญิง  
 

1.4  อายุ   
ต่ ากว่า 31 ปี                        31- 45 ปี        46 - 64 ปี     65 

ปีขึ้นไป 
 

1.5  อาชีพ 
 นักเรียน/นักศึกษา         อาจารย์/ข้าราชการ/ข้าราชการบ านาญ           พนักงานรัฐวิสาหกิจ  
 ประกอบธุรกิจสว่นตัว  ลูกจ้าง/พนักงานบรษิัท   เกษตรกร   อื่นๆ (โปรดระบ)ุ ....................... 

 

1.6  รายได้/เดอืน 
  ต่ ากว่า 10,000 บาท      10,000-20,000 บาท         20,001-30,000 บาท      30,001 บาท

ขึ้นไป 
 

1.7  ระดับการศึกษา 
  ต่ ากว่า ม.6    ม.6 (ปวช.)    อนุปริญญา (ปวส.) หรือเทียบเท่า  
  ปริญญาตร ี   สูงกวา่ปริญญาตรีขึ้นไป 

ส่วนที ่2   รสนิยมและความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย 
 

2.1 ในการซื้อสินคา้ของฝาก ท่านคิดวา่ผู้ใดที่ทา่นนึกถงึและต้องการซื้อกลับไปฝากมากที่สุด? 

ค าสั่ง : เลือกตอบเพยีง 3 ล าดับ โดยใส่หมายเลข 1-3 ลงในช่องวา่ง (ให้หมายเลข 1 = ล าดับแรก)  

 (1 อันดับท่ี (......) ฝากลูกน้อง หรือบริวาร 
 (2 อันดับท่ี (......) ฝากคนใกล้ชดิในครอบครวั ผู้ที่พักอาศยัอยู่รว่มกัน หรือบริโภคเอง 
 (3 อันดับท่ี (......) ฝากเพื่อนร่วมงาน เพื่อนบา้น หรือเพื่อนสนิท 
 (4 อันดับท่ี (......) ฝากญาติพี่น้องที่ใกล้ชดิ เคารพรัก  
 (5 อันดับท่ี (......) ฝากผู้มีอุปการะคุณ เจา้นาย หรือผู้ที่ใหค้วามเคารพนับถือ 

 (ส าหรับเจา้หน้าที)่          ล าดับที่       .......   
/   400 
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ค าสั่ง: กรุณาท าเครื่องหมาย  /  ลงในช่องตารางทีต่้องการเลือกตอบ (1 = น้อยที่สุด และ 7 = มากที่สุด)  
 

2.2  ปัจจัยต่างๆดงัต่อไปนี้ มีผลต่อการตดัสินใจซื้อ“สินค้าของฝากประเภทอาหาร”ของท่านในระดบัใด? 
 

 
คุณลักษณะที่พงึประสงค์ของสินค้าของฝากประเภทอาหาร 

ระดับท่ีมีผลต่อการตัดสินใจซื้อ 
น้อยที่สุด ------------------> มากที่สุด 
1 2 3 4 5 6 7 

1. สินค้ามีความปลอดภัยในการบริโภค เช่น ไร้สารกันบูด        
2. สินค้ามีประโยชน์ หรือมคีุณคา่ต่อสุขภาพ        
3. สินค้ามีรสชาติอร่อย        
4. สินค้ามีหลากหลายชนดิใหเ้ลือก เช่น ไม่หวาน เผ็ดน้อย        
5. สินค้ามีความแปลกใหม่และแตกตา่งจากสินคา้ทั่วไป        
6. สินค้ามีรูปลักษณ์ที่สวยงาม ดนู่ารับประทาน         
7. สินค้ามีรูปแบบของบรรจุภัณฑ์ท่ีได้มาตรฐาน น่าเชื่อถือ        
8. สินค้ามีความสะอาด สดใหม่ ไม่ได้เหลือค้างเก็บ        
9. สินค้ามีราคาจ าหน่ายที่เหมาะสม        
10. ตราสินคา้มชีื่อเสียง เป็นท่ีรู้จกั และต้องการ        

 

 

2.3 ท่านคดิวา่“ปัญหาของบรรจภัุณฑ์ส าหรับสินค้าชุมชน”ดังต่อไปน้ี มีความส าคัญทีต่้องเร่งแก้ไขในระดับใด? 
 

 
ปัญหาของ“บรรจุภัณฑ”์ส าหรับสินค้าชมุชน 

ระดับความส าคัญที่ต้องเร่งแก้ไข 
น้อยที่สุด ------------------> มากที่สุด 
1 2 3 4 5 6 7 

1. มีรูปแบบท่ีขาดเอกลักษณ์ ไม่แตกตา่งจากสินคา้ทั่วไป         
2. มีรูปแบบท่ีล้าสมัย ไม่ส่งเสริมให้สินค้าชมุชนเป็นที่น่าสนใจ        
3. มีรูปแบบท่ีดูหรูหราเกินความจ าเป็น        
4. มีรูปแบบท่ีขาดความพิเศษ ไมเ่หมาะส าหรับเป็นของฝาก        
5. ใช้วัสดุคุณภาพต่ า ท าให้เกิดการร่ัวซมึหรือฉีกขาดได้งา่ย        
6. มีการน าตรารับรองต่างๆมาใชอ้ย่างพร่ าเพร่ือ จนเกินงาม        
7. ขาดการแจง้บอกข้อมูลส าคัญ เช่น ราคาจ าหน่าย วันหมดอายุ         
8. ขาดการแนะน าวิธีการบริโภคและเก็บรักษาที่ถกูต้อง        
9. การใช้งานค่อนขา้งล าบาก เชน่ การเปิดออกเพื่อบริโภค        
10. ไม่เป็นมติรต่อสิ่งแวดล้อม ก่อปัญหาขยะจากเศษเหลือทิ้ง        

 
 
 
 



296 
 

 

2.4 ท่านคดิวา่อะไรคือเหตุผลส าคัญ ท่ีสามารถโน้มนา้วให้ท่านหันมาสนับสนุนสินค้าชุมชนมากทีสุ่ด? 

ค าสั่ง : เลือกตอบเพยีง 3 ล าดับ โดยใส่หมายเลข 1-3 ลงในช่องวา่ง (ให้หมายเลข 1 = ล าดับแรก)  
 

 (1 อันดับท่ี (......) การมีส่วนร่วมในการดูแล “รักษาทรัพยากรธรรมชาต”ิ ที่หายากใกล้สูญพันธุ์ เชน่ ปลาทู  
ด้วยการสนับสนุนให้จ าหน่ายเฉพาะในชุมชน มีจ าหน่ายในบางชว่งฤดู เพื่อควบคุมปรมิาณผลิต 

 (2 อันดับท่ี (......) การมีส่วนร่วมใน “การอนุรักษ์ภูมิปัญญาท้องถิน่” ด้วยการสนับสนุนสินค้าที่ใช้วธิีการแปรรูป 
ที่มีความพิถีพถิันสูง อิงกับธรรมชาติโดยไม่ใช้สารสังเคราะห์ เหมาะส าหรับชาวบา้นท่ีมีทุนน้อย 

 (3 อันดับท่ี (......) การมีส่วนร่วมใน “การรักษามรดกของชุมชน”เกี่ยวกับอาหาร ด้วยการสนับสนุนอาหารไทย 
เช่น ขนมตาล ท่ีก าลังจะสูญหายไปเพราะมีรูปลักษณ์ที่ไมด่ึงดูดใจ และมีอายใุนการเก็บรกัษาส้ัน  

 (4 อันดับท่ี (......) การมีส่วนช่วย “สร้างจิตส านึกดา้นการบริโภคแบบปลอดภัย”ด้วยการยอมรับความไม่สมบูรณ ์
ตามธรรมชาติของพชื ผัก ผลไม้ ที่อาจมตี าหนิแต่ปลอดจากปัญหาการใช้สารเคมี และยาฆา่แมลง  

 (5 อันดับท่ี (......) การมีส่วนร่วมใน “การสืบทอดวิถชีุมชนดั้งเดิม” ด้วยการหันมาอุดหนุนสินค้าชุมชน เพื่อชว่ยให ้
คนในชมุชนมีรายได้เล้ียงชีพ ไมล่ะทิ้งถิ่นฐาน แม้สินค้าบางชนิดจะหาซื้อได้ทัว่ไปก็ตาม 

 

2.5 บรรจุภัณฑ์สินค้าชุมชนรูปแบบใด ที่ท่านคดิวา่เหมาะส าหรับ “การซื้อเป็นของฝาก” มากที่สุด? 

ค าสั่ง : เลือกตอบเพยีง 3 ล าดับ โดยใส่หมายเลข 1-3 ลงในช่องวา่ง (ให้หมายเลข 1 = ล าดับแรก)  
     

 
     (1 สากลนิยม อันดับท่ี (......)    (2 ไทยวิจิตร อันดับท่ี (......)  (3 ไทยพื้นบ้าน อันดับท่ี (......)  (4 ธรรมชาติ อันดับท่ี (......)   

 
     (5 ลดทอน 1 อันดับท่ี (......)   (6 ลดทอน 2 อันดับท่ี (......)   (7 ลดทอน 3 อันดับท่ี (......)    (8 ลดทอน 4 อันดับท่ี (......)   
 

2.6 ท่านคิดวา่รูปแบบการน าเสนอภาพคนพายเรือในรูปแบบใด ทีท่่านพึงพอใจมากที่สุด? 

ค าสั่ง : เลือกตอบเพยีง 3 ล าดับ โดยใส่หมายเลข 1-3 ลงในช่องวา่ง (ให้หมายเลข 1 = ล าดับแรก)  
 

 
          (1 ภาพเหมือนจริง อันดับท่ี (......)         (2 ภาพลดทอน อันดับท่ี (......)         (3 ภาพลายเส้น อันดับท่ี (......)  
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2.7 ท่านชอบบรรจุภัณฑ์ส าหรับสินค้าชุมชน ที่ใชคู้่สีในลักษณะใดมากที่สุด? 

ค าสั่ง : เลือกตอบเพยีง 3 ล าดับ โดยใส่หมายเลข 1-3 ลงในช่องวา่ง (ให้หมายเลข 1 = ล าดับแรก)  
 

 

 

 (1 คู่สีตรงข้าม อันดับท่ี (...) (2 คู่สผีสมผสาน1 อันดับท่ี (....) (3 คู่สีผสมผสาน1 อันดับท่ี (....) (4 คู่สีกลมกลืน อันดับท่ี (....)  
 

2.8 ท่านชอบบรรจุภัณฑ์ส าหรับสินค้าชุมชน ท่ีใชค้่าน้ าหนักสีในรปูแบบใดมากที่สุด? 

ค าสั่ง : เลือกตอบเพยีง 3 ล าดับ โดยใส่หมายเลข 1-3 ลงในช่องวา่ง (ให้หมายเลข 1 = ล าดับแรก)  
 

 
                   (1  สีอ่อน อันดับท่ี (......)                     (2  สีกลาง อันดับท่ี (......)                    (3  สีเข้ม  อนัดับท่ี (......)        
ส่วนที ่3   อัตลักษณ์ชมุชน “สมุทรสงคราม”  
 

3.1 กรุณาเติมข้อความที่ขาดหายไปลงในช่องวา่ง (หากไม่ทราบหรือไม่แน่ใจโปรดใส่เครื่องหมายขีด “ - ”)  
      “เมืองหอยหลอด  (..............................)   มีอุทยาน ร.๒   แม่กลองไหลผ่าน   นมัสการหลวงพอ่บ้านแหลม” 
 

3.2 ท่านคดิวา่ชื่อใดต่อไปน้ี มีความเหมาะสมในการน ามาใช้ในการประชาสัมพันธ์ สินคา้ชมุชนประเภทอาหารที่ 
    “มาจากจังหวัดสมุทรสงคราม” มากที่สุด?  
       จากเมือง “สมุทรสงคราม”     จากเมือง “แม่กลอง”     ชื่ออื่นๆ (โปรดระบ)ุ ................................... 

 

3.3 ท่านคิดวา่ “เมืองแม่กลอง” ที่ท่านได้เคยสัมผัสนั้นมีเสน่ห์ในด้านใดที่โดดเด่นและน่าประทับใจมากที่สุด? 

ค าสั่ง : เลือกตอบเพยีง 3 ล าดับ โดยใส่หมายเลข 1-3 ลงในช่องวา่ง (ให้หมายเลข 1 = ล าดับแรก)  
 

 (1 อันดับท่ี (......) ดินแดนที่ “มีธรรมชาติอันสวยงาม” ทั้งแม่น้ าล าคลอง เรือกสวนไร่นา ทะเล และป่าชายเลน 
 (2 อันดับท่ี (......) ดินแดนที่ “มีผูค้นที่เปี่ยมไปดว้ยน้ าใจ ไมตร”ี ที่แสนอบอุ่น สะท้อนผ่านถ้อยค าส าเนียงที่จริงใจ 
 (3 อันดับท่ี (......) ดินแดนที่ “รู้รักษามรดทางดา้นศิลปวฒันธรรม” ทั้งดนตรีไทย การท าน้ าตาลมะพร้าว ขนมไทย 
 (4 อันดับท่ี (......) ดินแดนที่ “มีงานฝีมือจากภูมิปัญญาอันล้ าคา่” ทั้งงานเบญจรงค์ งานแกะสลักซอ หุ่นกระบอก  
 (5 อันดับท่ี (......) ดินแดนที่ “มีบคุคลส าคัญทีเ่ล่ืองชื่อ ลือนาม” ทั้งฝาแฝดอิน-จัน ครูเอื้อ สุนทรสนาน ฯลฯ 
 (6 อันดับท่ี (......) ดินแดนที่ “มากด้วยสิ่งน่าอศัจรรย”์ ต านานหลวงพ่อบ้านแหลม นิทานห่ิงห้อย ฯลฯ 
 (7 อันดับท่ี (......) ดินแดนที่ “น่าค้นหาและท้าทาย” ผ่านกิจกรรมต่างๆ เช่น การพายเรือ การหาหอยแคลง ฯลฯ 
 (8 อันดับท่ี (......) ดินแดนที่ “แสนสงบ เรียบงา่ย” ตามวิถีชวีิตในแบบชนบท ทั้งการกินอยู่ และการเดินทางสัญจร 
 (9 อันดับท่ี (.....) ดินแดนที่ “ชวนให้ร าลึกภาพแหง่อดีต” จากรูปแบบดั้งเดิมของเรือนชาน ร้านคา้ และวัดวาอาราม 
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3.4 การท่องเที่ยวตามแหล่งชุมชนประเภทใดต่อไปน้ี ท่ีท่านรู้สึกชืน่ชอบมากที่สุด? 

ค าสั่ง : เลือกตอบเพยีง 3 ล าดับ โดยใส่หมายเลข 1-3 ลงในช่องวา่ง (ให้หมายเลข 1 = ล าดับแรก)  

 (1 อันดับท่ี (......) ชุมชนเมือง เชน่ การเที่ยวชมวัดวาอาราม พิพิธภัณฑ์ แหล่งงานหัตถศิลป์ ตลาดร่มหุบ ฯลฯ 
 (2 อันดับท่ี (......) ชุมชนริมน้ า เช่น การเทีย่วชมชมวถิีชีวติริมน้ า ตลาดน้ า ห่ิงห้อยยามราตรี กิจกรรมพายเรือ ฯลฯ 
 (3 อันดับท่ี (......) ชุมชนชาวสวน เช่น การเทีย่วชมวิถีชาวสวน การสาธิตการท าน้ าตาลมะพร้าว ฯลฯ 
 (4 อันดับท่ี (......) ชุมชนชาวเล เช่น การเทีย่วชมดอนหอยหลอด ป่าโกงกาง กจิกรรมการหาหอยแครง ฯลฯ 
 

3.5 ท่านคดิวา่ส่ิงใดต่อไปน้ี สามารถน ามาใชใ้นการสะท้อนถงึเอกลักษณ์ของจังหวัดสมุทรสงครามได้มากที่สุด? 
กลุ่ม (ก) ภาพใดต่อไปนี้ ที่สามารถสะท้อนถึงเอกลักษณข์องจงัหวัด “สมุทรสงคราม” ได้มากที่สุด?  

ค าสั่ง : เลือกตอบเพยีง 3 ล าดับ โดยใส่หมายเลข 1-3 ลงในช่องวา่ง (ให้หมายเลข 1 = ล าดับแรก)  
 

         
           (1 อันดับท่ี (......)                    (2 อนัดับท่ี (......)                     (3 อันดับท่ี (......)                       (4 อันดับท่ี (......)      

        
            (5 อันดับท่ี (......)                    (6 อันดับท่ี (......)                     (7 อันดับท่ี (......)                       (8 อันดับท่ี (......)      

         

          (9 อันดับท่ี (......)                   (10 อันดับท่ี (......)                 (11 อันดับท่ี (......)                     (12 อันดับท่ี (......)      

                         

          (13 อันดับท่ี (......)                  (14 อันดับท่ี (......)                 (15 อันดับท่ี (......)                    (16 อันดับท่ี (......)      
 

กลุ่ม (ข) ภาพใดต่อไปนี้ ที่สามารถสะท้อนถึงเอกลักษณข์องจังหวดั “สมุทรสงคราม” ได้มากที่สุด? 

ค าสั่ง : เลือกตอบเพยีง 3 ล าดับ โดยใส่หมายเลข 1-3 ลงในช่องวา่ง (ให้หมายเลข 1 = ล าดับแรก)  
 

                                          
          (1 อันดับท่ี (......)          (2 อันดับท่ี (......)       (3 อันดับท่ี (......)          (4 อันดับท่ี (......)         (5 อันดับท่ี (......)      

                                       
  (6 อันดับท่ี (......)       (7 อันดับท่ี (......)        (8 อันดับท่ี (......)        (9 อันดับท่ี (......)           (10 อันดับท่ี (......) 
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3.5 (ต่อ) กลุ่ม (ค) ภาพใดต่อไปนี้ ที่สามารถสะท้อนถงึเอกลกัษณ์ของจงัหวัด “สมุทรสงคราม” ได้มากที่สุด? 

ค าสั่ง : เลือกตอบเพยีง 3 ล าดับ โดยใส่หมายเลข 1-3 ลงในช่องวา่ง (ให้หมายเลข 1 = ล าดับแรก)  
 

       
              (1 อันดับท่ี (......)                    (2 อันดับท่ี (......)                   (3 อันดับท่ี (......)                    (4 อันดับท่ี (......)      

      
  (5 อันดับท่ี (......)                   (6 อันดับท่ี (......)                  (7 อันดับท่ี (......)                        (8 อันดับท่ี (......)      

                        
 (9 อันดับท่ี (......)                  (10 อันดับท่ี (......)                (11 อันดับท่ี (......)                  (12 อันดับท่ี (......)      
 

3.6 ท่านคิดวา่ภาพในกลุ่มใด (ในข้อ 3.5) ที่สะท้อนความแตกตา่งให้กับจังหวัด “สมุทรสงคราม” ได้มากที่สุด? 

ค าสั่ง : เลือกตอบเพยีง 3 ล าดับ โดยใส่หมายเลข 1-3 ลงในช่องวา่ง (ให้หมายเลข 1 = ล าดับแรก)  

 (1 อันดับท่ี (......) กลุ่ม (ก) ทรัพยากรในชุมชนที่หายาก และมชีื่อเสียง (พชื สัตว์ และบุคคลส าคัญ)  
 (2 อันดับท่ี (......) กลุ่ม (ข) ผลงานศิลปหัตถกรรมที่โดดเด่น (ผลงานสร้างสรรค์จากภูมิปัญญาและความเชื่อ)  
 (3 อันดับท่ี (......) กลุ่ม (ค) สถานท่ีส าคัญ และต านาน (สภาพภูมิทัศน์ วิถชีีวติ และภาพประวัตศิาสตร์)  
 

3.7 ท่านคิดวา่สินค้าประจ าชุมชนส าหรับการซื้อเป็น“ของฝาก” มีบุคลิกที่เหมาะสมกับบรรจุภัณฑใ์นลักษณะใด? 

 ค าสั่ง : โปรดน าตัวอักษร A-F ใต้รูปแบบท่ีต้องการมาใส่ลงในช่องวา่ง (สามารถเลือกรูปแบบท่ีซ้ ากันได้)  
 

      

กลุ่มขนมไทย 
 (1 บรรจุภัณฑ์ รูปแบบ (.......)  เหมาะส าหรับบุคลิกของ “ขนมมะพร้าวแกว้ (ราคา 60 บาท) “  
 (2 บรรจุภัณฑ์ รูปแบบ (.......)  เหมาะส าหรับบุคลิกของ “ขนมฝอยทองอบแห้ง (ราคา 120 บาท) “ 
กลุ่มผลิตผลทางการเกษตรแปรรปู 
 (1 บรรจุภัณฑ์ รูปแบบ (.......)  เหมาะส าหรับบุคลิกของ “น้ าตาลมะพร้าว (ราคา 60 บาท) “ 
 (2 บรรจุภัณฑ์ รูปแบบ (.......)  เหมาะส าหรับบุคลิกของ “ล้ินจี่อบแห้ง (ราคา 120 บาท) “ 
กลุ่มอาหารทะเลแปรรูป 
 (1 บรรจุภัณฑ์ รูปแบบ (.......)  เหมาะส าหรับบุคลิกของ “ปลาเคม็ตากแห้ง (ราคา 60 บาท) “ 
 (2 บรรจุภัณฑ์ รูปแบบ (.......)  เหมาะส าหรับบุคลิกของ “หอยหลอดอบแห้ง (ราคา 120 บาท) “ 
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3.8 ท่านคิดวา่สินค้าชนิดใดที่มชีือ่เสียงของจงัหวัดสมุทรสงคราม ที่เหมาะส าหรับการซือ้เปน็ของฝากมากที่สุด? 
 (สินค้ามีลักษณะพิเศษ มีอายใุนการเก็บรักษาที่เหมาะสม เหมาะกับบุคคลที่ท่านต้องการจะน าไปฝากมากที่สุด)  

ค าสั่ง : เลือกตอบเพยีง 3 ล าดับ โดยใส่หมายเลข 1-3 ลงในช่องวา่ง (ให้หมายเลข 1 = ล าดับแรก)  

 (1)  กลุ่มขนมไทย (เลือกเพียง 3 ล าดับ)  
   (1 อันดับท่ี (......) ขนมจ่ามงกฎุ          (2 อันดับท่ี (......) ขนมฝอยทองอบแห้ง       (3 อันดับท่ี (......) ขนมลูกชุบ 
   (4 อันดับท่ี (......) ขนมมะพร้าวแกว้   (5 อันดับท่ี (......) ขนมวุ้นมะพร้าว  (6 อันดับท่ี (......) ขนมกาละแมรามัญ 
   (7 อันดับท่ี (......) สินค้าประเภทขนมไทยชนิดอื่นๆ (โปรดระบ)ุ ...................................................... 
 (2)  กลุ่มผลิตผลทางการเกษตรแปรรูป (เลือกเพียง 3 ล าดับ)  
   (1 อันดับท่ี (......) น้ าตาลมะพร้าว    (2 อันดับท่ี (......) ล้ินจี่อบแห้ง          (3 อันดับท่ี (......) เปลือกส้มโอแก้ว 
   (4 อันดับท่ี (......) น้ าพริกกะปิ         (5 อันดับท่ี (......) ไข่เค็ม          (6 อันดับท่ี (......) ข้าวตังหน้าปลาหยอง 
   (7 อันดับท่ี (......) สินค้าจากผลิตผลทางการเกษตรชนดิอื่นๆ (โปรดระบ)ุ ...................................................... 
 (3)  กลุ่มอาหารทะเลแปรรูป (เลือกเพียง 3 ล าดับ)  
   (1 อันดับท่ี (......) ปลาทูน่ึง         (2 อันดับท่ี (......) ปลาเค็มตากแห้ง       (3 อันดับท่ี (......) ปลาเส้นอบแห้ง 
   (4 อันดับท่ี (......) ปลาหมึกตากแห้ง     (5 อันดับท่ี (......) หอยหลอดแปรรูป    (6 อันดับท่ี (......) กะปิคลองโคน    
   (7 อันดับท่ี (......) สินค้าจากผลผลิตทางการประมงชนดิอื่นๆ (โปรดระบ)ุ ........................................... 
 

3.9 ข้อเสนอแนะอื่นๆเพิ่มเติม เพือ่การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ส าหรับสินค้าของฝากประเภทอาหารประจ าชมุชน 
……………………………………………….………………………….…………….…….……….……………… 
……………………………………………….……………………………………….…….………….…………… 
……………………………………………….……………………………………….…….………….…………… 
 

 
“ขอขอบพระคุณทุกทา่นท่ีให้ความอนุเคราะห์ในการตอบแบบสอบถามครั้งนี้” 
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พระราชบัญญัติส่งเสริมวิสาหกิจชุมชน พ.ศ. 2548 
 

มาตรา 3 "วิสาหกิจชุมชน" หมายความว่า กิจการของชุมชนเกี่ยวกับการผลิตสินค้า การ
ให้บริการ หรือการอ่ืน ๆ ที่ด าเนินการโดยคณะบุคคลที่มีความผูกพัน มีวิถีชีวิตร่วมกันและรวมตัวกัน
ประกอบกิจการดังกล่าว ไม่ว่าจะเป็นนิติบุคคลในรูปแบบใดหรือไม่เป็นนิติบุคคล เพื่อสร้างรายได้
และเพื่อ การพึ่งพาตนเองของครอบครัว ชุมชนและระหว่างชุมชน ทั้งนี้ ตามหลักเกณฑ์ที่
คณะกรรมการประกาศก าหนด  

 "เครือข่ายวิสาหกิจชุมชน" หมายความว่า คณะบุคคลที่รวมตัว กันโดยมีวัตถุประสงค์ในการ
จัดท ากิจกรรมอย่างหนึ่งอย่างใดเพื่อประโยชน์ในการด าเนิน งานของวิสาหกิจชุมชนในเครือข่าย 
"กิจการวิสาหกิจชุมชน" หมายความว่า กิจการของวิสาหกิจชุมชนหรือเครือข่ายวิสาหกิจชุมชน 

"คณะกรรมการ" หมายความว่า คณะกรรมการส่งเสริมวิสาหกิจชุมชน 
"คณะกรรมการส่งเสริมวิสาหกิจชุมชนจังหวัด" หมายความว่า คณะกรรมการส่งเสริม

วิสาหกิจชุมชนกรุงเทพมหานครหรือคณะกรรมการส่งเสริมวิสาหกิจชุมชนจังหวัด แล้วแต่กรณี 
มาตรา 5 วิสาหกิจชุมชนใดที่จะขอรับการส่งเสริมตามพระราชบัญญัตินี้ต้องยื่นค าขอ จด

ทะเบียนต่อกรมส่งเสริมการเกษตรตามระเบียบที่คณะกรรมการประกาศก าหนด 
มาตรา 7 การจดทะเบียนวิสาหกิจชุมชนอย่างน้อยต้องมีรายการ ดังต่อไปนี้  

          (1) ชื่อและที่ต้ังของวิสาหกิจชุมชน  
          (2) ชื่อและที่อยู่ของผู้มีอ านาจท าการแทนวิสาหกิจชุมชน  
          (3) ชื่อและที่อยู่ของสมาชิกวิสาหกิจชุมชน  
          (4) กิจการที่วิสาหกิจชุมชนมีความประสงค์จะด าเนินการ 

มาตรา 11 เครือข่ายวิสาหกิจชุมชนอาจด าเนินการดังต่อไปนี้ได้  
          (1) ให้ค าแนะน าและช่วยเหลือกิจการภายในของวิสาหกิจชุมชนในเครือข่าย ดังต่อไปนี้  

 (ก) ให้ความช่วยเหลือในการจัดต้ังหรือการศึกษาวิจัยเกี่ยวกับการน าวัตถุดิบ ทรัพยากร
หรือภูมิปัญญาของชุมชนมาใช้ให้เหมาะสมกับวิสาหกิจชุมชนและสภาพท้องถิ่น  

 (ข) ให้ความรู้ การฝึกอบรม หรือความช่วยเหลือในการปรับปรุงหรือพัฒนาการผลิต การ
ให้บริการ การบริหารจัดการ การหาทุน การตลาด และอ่ืน ๆ อันเป็นประโยชน์ต่อการด าเนินงานของ
วิสาหกิจชุมชนในเครือข่าย  

 (ค) ให้ค าแนะน าหรือด าเนินการใด ๆ เพื่อประโยชน์ในการด าเนินงานของวิสาหกิจชุมชนใน
เครือข่ายท้ังในระดับพื้นที่ ระดับภูมิภาค และระดับประเทศ  
          (2) ให้ค าแนะน าและช่วยเหลือกิจการภายนอกของวิสาหกิจชุมชนในเครือข่าย ดังต่อไปนี้  



303 
 

 

 (ก) เป็นคนกลางในการติดต่อกับส่วนราชการ รัฐวิสาหกิจ องค์การมหาชน หรือหน่วยงาน
อ่ืนของรัฐ รวมทั้งองค์กรภาคเอกชน เพื่อขอรับความช่วยเหลือและการส่งเสริมวิสาหกิจชุมชนใน
เครือข่าย  

 (ข) ประสานงานกับเครือข่ายวิสาหกิจชุมชนหรือวิสาหกิจชุมชนอื่นเพื่อแลกเปลี่ยนความรู้ 
หรือด าเนินกิจกรรมอื่นอันเป็นประโยชน์หรือเพิ่มพูนประสิทธิภาพในการด าเนินงานของวิสาหกิจ
ชุมชนในเครือข่าย  
          (3) เป็นศูนย์กลางในการส่งเสริมความสามัคคีและการช่วยเหลือเก้ือกูลซึ่งกันและกัน และ
ความร่วมมือทางวิชาการ เพื่อให้วิสาหกิจชุมชนมีความเข้มแข็งและมีประสิทธิภาพในการด าเนินงาน
ไม่ว่าในด้านคุณภาพของสินค้าหรือผลิตภัณฑ์ การบริหารจัดการ และการพัฒนาการตลาด  
          (4) เสนอความเห็นต่อคณะกรรมการเก่ียวกับนโยบายหรือมาตรการในการส่งเสริมวิสาหกิจ
ชุมชนของส่วนราชการ รัฐวิสาหกิจ องค์การมหาชน หรือหน่วยงานอ่ืนของรัฐ หมวด 3 
คณะกรรมการส่งเสริมวิสาหกิจชุมชน 

มาตรา 12 ให้มีคณะกรรมการส่งเสริมวิสาหกิจชุมชนประกอบด้วย  
          (1) นายกรัฐมนตรีหรือรองนายกรัฐมนตรีที่นายกรัฐมนตรีมอบหมายเป็นประธานกรรมการ  
          (2) กรรมการจากส่วนราชการและหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง จ านวนสิบสามคน ได้แก่
รัฐมนตรีว่าการกระทรวงเกษตรและสหกรณ์ รัฐมนตรีว่าการกระทรวงการพัฒนาสังคมและความ
มั่นคงของมนุษย์ รัฐมนตรีว่าการกระทรวงพาณิชย์ รัฐมนตรีว่าการกระทรวงมหาดไทย 
รัฐมนตรีว่าการกระทรวงอุตสาหกรรม อธิบดีกรมการพัฒนาชุมชน อธิบดีกรมส่งเสริมการส่งออก 
อธิบดีกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม อธิบดีกรมสรรพากร ผู้อ านวยการส านักงานพัฒนาวิทยาศาสตร์และ
เทคโนโลยีแห่งชาติ ผู้อ านวยการสถาบันพัฒนาองค์กรชุมชน ผู้จัดการธนาคารเพื่อการเกษตรและ
สหกรณ์การเกษตร และผู้อ านวยการธนาคารออมสิน  
          (3) กรรมการผู้แทนวิสาหกิจชุมชน จ านวนสิบคน ซึ่งคณะรัฐมนตรีแต่งตั้งจากบุคคลซึ่ง 
ได้รับการสรรหาจากผู้ด าเนินกิจการวิสาหกิจชุมชนตามระเบียบที่รัฐมนตรีก าหนด  
          (4) กรรมการผู้ทรงคุณวุฒิ จ านวนสามคน ซึ่งคณะรัฐมนตรีแต่งต้ังจากบุคคลซึ่งมีความรู้
ความ เชี่ยวชาญและประสบการณ์ในด้านการบริหารธุรกิจหนึ่งคน ด้านการเงินหนึ่งคน และด้าน
การค้าและอุตสาหกรรมหนึ่งคน  
         ให้อธิบดีกรมส่งเสริมการเกษตรเป็นกรรมการและเลขานุการ และให้อธิบดีกรมส่งเสริม
การเกษตรแต่งตั้งผู้แทนกรมส่งเสริมการเกษตรหนึ่งคนเป็นผู้ช่วยเลขานุการ และให้อธิบดีกรมการ
พัฒนาชุมชนแต่งต้ังผู้แทนกรมการพัฒนาชุมชนอีกหนึ่งคนเป็นผู้ช่วยเลขานุการ  
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มาตรา 13 คณะกรรมการมีอ านาจหน้าที่ ดังต่อไปนี้  
          (1) เสนอความเห็นต่อคณะรัฐมนตรีเกี่ยวกับนโยบาย มาตรการและแผนการพัฒนาและ
ส่งเสริมกิจการวิสาหกิจชุมชน  
          (2) ประสานงานกับหน่วยงานทั้งภาครัฐและภาคเอกชนที่เกี่ยวข้องเพื่อให้การส่งเสริมกิจ 
การวิสาหกิจชุมชนเป็นไปอย่างมีเอกภาพและมีประสิทธิภาพ  
          (3) ใหค้วามช่วยเหลือ การสนับสนุน หรือให้ค าแนะน าแก่วิสาหกิจชุมชนและเครือข่าย
วิสาหกิจชุมชนในการด าเนินงานให้มีประสิทธิภาพยิ่งขึ้น  
          (4) ให้การส่งเสริมและช่วยเหลือในการขอจดทะเบียนสิทธิบัตร เครื่องหมายการค้า หรือ
ทรัพย์สินทางปัญญาอ่ืน หรือการใด ๆ เพื่อประโยชน์ของกิจการวิสาหกิจชุมชน  
          (5) สนับสนุนการศึกษาวิจัยเพื่อการส่งเสริมและพัฒนาการด าเนินงานกิจการวิสาหกิจ
ชุมชน  
          (6) ปฏิบัติการอ่ืนใดตามที่พระราชบัญญัตินี้หรือกฎหมายอ่ืนบัญญัติให้เป็นอ านาจหน้าที่
ของคณะกรรมการ หรือตามที่คณะรัฐมนตรีมอบหมาย  

มาตรา 21 คณะกรรมการส่งเสริมวิสาหกิจชุมชนจังหวัด มีอ านาจหน้าที่ดังต่อไปนี้  
          (1) เสนอความเห็นต่อคณะกรรมการเก่ียวกับนโยบาย มาตรการ และแผนการพัฒนาและ
ส่งเสริมกิจการวิสาหกิจชุมชนในกรุงเทพมหานครหรือในจังหวัด แล้วแต่กรณี  
          (2) ประสานงานกับหน่วยงานทั้งภาครัฐและภาคเอกชนที่เกี่ยวข้องเพื่อให้การส่งเสริมกิจ 
การวิสาหกิจชุมชนในกรุงเทพมหานครหรือในจังหวัด แล้วแต่กรณี เป็นไปอย่างมีเอกภาพและมี
ประสิทธิภาพ  
          (3) ให้การส่งเสริมและช่วยเหลือในการขอจดทะเบียนสิทธิบัตร เครื่องหมายการค้า หรือ
ทรัพย์สินทางปัญญาอ่ืน หรือการใด ๆ เพื่อประโยชน์ของกิจการวิสาหกิจ ชุมชนในกรุงเทพมหานคร
หรือในจังหวัด แล้วแต่กรณี  
          (4) พิจารณาหรือเสนอแนะต่อคณะกรรมการเกี่ยวกับการส่งเสริมวิสาหกิจชุมชนใน จังหวัด
ตามที่บัญญัติไว้ในหมวด 4  
          (5) ปฏิบัติการอ่ืนใดตามที่พระราชบัญญัตินี้หรือกฎหมายอ่ืนบัญญัติให้เป็นอ านาจ หน้าที่
ของคณะกรรมการส่งเสริมวิสาหกิจชุมชนจังหวัด หรือตามที่คณะกรรมการมอบหมาย  
         การด าเนินการตาม (2) (3) หรือ (4) ของคณะกรรมการส่งเสริมวิสาหกิจชุมชนจังหวัด
จะต้องไม่ขัดหรือแย้งกับนโยบาย มาตรการ หรือแผนการพัฒนาและส่งเสริมวิสาหกิจชุมชนที่
คณะกรรมการก าหนดหรือเสนอต่อคณะรัฐมนตรี  

มาตรา 26 ให้คณะกรรมการจัดให้มีมาตรการในการส่งเสริมและสนับสนุนการพัฒนา
กิจการ วิสาหกิจชุมชนระดับปฐมภูมิในการประกอบกิจการอย่างครบวงจร รวมถึงการให้ความรู้และ
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การสนับสนุนในการจัดต้ัง การร่วมมือซึ่งกันและกัน การศึกษาวิจัยเกี่ยวกับการน าวัตถุดิบ ทรัพยากร 
หรือภูมิปัญญาของชุมชนมาใช้ให้เหมาะสมกับกิจการ วิสาหกิจชุมชนและสภาพท้องถิ่นนั้น ๆ หรือ
การให้ความรู้เกี่ยวกับขบวนการผลิตและการบริหารจัดการธุรกิจทุกด้าน ไม่ว่าการบริหารงานบุคคล 
การบัญชี การจัดหาทุน หรือการตลาด ทั้งนี้ เพื่อให้กิจการวิสาหกิจชุมชนในระดับปฐมภูมิมีความ
เข้มแข็งและพึ่งพาตนเองได้  

มาตรา 27 ให้คณะกรรมการจัดให้มีมาตรการในการส่งเสริมและสนับสนุนการพัฒนา
กิจการ วิสาหกิจชุมชนที่มีความเข้มแข็งและพึ่งพาตนเองได้แล้วตามมาตรา 26 อย่างต่อเนื่อง รวมถึง
การให้ความรู้และการสนับสนุนในการประกอบกิจการวิสาหกิจชุมชนในระดับ ที่สูงขึ้นตามความ
พร้อมและความต้องการของกิจการวิสาหกิจชุมชน เช่น การส่งเสริมและพัฒนาผลิตภัณฑ์ของ
กิจการวิสาหกิจชุมชนและการออกแบบที่ทันสมัยตามความต้องการของตลาด การร่วมมือซึ่งกันและ
กัน หรือให้ความช่วยเหลือในการศึกษาวิจัยเพื่อพัฒนาเทคโนโลยีในด้านต่าง ๆ ทั้งในด้านคุณภาพ 
การผลิต การจัดการ และการตลาด เพื่อสร้างความพร้อมให้แก่กิจการวิสาหกิจชุมชนในระดับที่สูง
ยิ่งขึ้น  

มาตรา 28 ในกรณีที่วิสาหกิจชุมชนประสงค์จะรวมตัวกันจัดต้ังเป็นเครือข่ายวิสาหกิจชุมชน
หรือด าเนินการจัดต้ังเป็นองค์กรธุรกิจใด ๆ ให้คณะกรรมการให้การสนับสนุนในการจัดต้ัง การ
ประกอบการ การตลาด รวมทั้งส่งเสริมความสัมพันธ์และความร่วมมือกันระหว่างเครือข่ายวิสาหกิจ
ชุมชนหรือภาคธุรกิจหรืออุตสาหกรรมอ่ืน เพื่อขยายและสร้างความมั่นคงให้แก่กิจการวิสาหกิจชุมชน  

มาตรา 29 ให้คณะกรรมการส่งเสริมการด าเนินกิจการวิสาหกิจชุมชนเกี่ยวกับการรักษา
คุณภาพผลิตภัณฑ์และการรับรองเกี่ยวกับแหล่งก าเนิด ส่วนประกอบ วิธีการผลิต คุณภาพ หรือ
คุณลักษณะอ่ืนใดของสินค้าหรือการรับรองเกี่ยวกับสภาพ คุณภาพ ชนิด หรือคุณลักษณะอื่นใดของ
บริการ เพื่อให้สินค้าหรือบริการของกิจการวิสาหกิจชุมชนเป็นที่เชื่อถือ รวมทั้งปลอดภัยต่อผู้บริโภค
หรือผู้ใช้บริการ  
        ในการส่งเสริมตามวรรคหนึ่ง ให้คณะกรรมการพิจารณาให้ค าปรึกษาหรือให้ความช่วยเหลือ 
แก่กิจการวิสาหกิจชุมชนในการขอจดทะเบียนเคร่ืองหมายรับรองตามกฎหมายว่าด้วยเครื่องหมาย
การค้า หรือให้ค าปรึกษาหรือให้ความช่วยเหลืออ่ืนใดเพื่อให้ความคุ้มครองแก่สินค้าหรือบริการของ
กิจการวิสาหกิจชุมชนนั้นตามที่เห็นสมควร  

มาตรา 30 ในการส่งเสริมและสนับสนุนกิจการวิสาหกิจชุมชน ให้คณะกรรมการพิจารณา
ด าเนินการในเรื่องดังต่อไปนี้  
        (1) ประสานกับหน่วยงานที่เกี่ยวข้องเพื่อให้การส่งเสริมและสนับสนุนมาตรการที่
คณะกรรมการจัดให้มีขึ้นตามมาตรา 26 และมาตรา 27 และการส่งเสริมหรือการสนับสนุนตาม
มาตรา 28 และมาตรา 29  
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        (2) ให้การส่งเสริมและสนับสนุน หรือประสานกับหน่วยงานที่เกี่ยวข้องให้การสนับสนุนแก่กิจ 
การวิสาหกิจชุมชนที่มีปัญหาเกี่ยวกับเงินทุนในการประกอบการ  
        (3) จัดให้มีการฝึกอบรมหรือการถ่ายทอดความรู้ที่เป็นประโยชน์และเป็นไปตามความต้องการ
ของกิจการวิสาหกิจชุมชน เช่น การฝึกอบรมด้านการจัดการ การบัญชี ภาษีอากร หรือการถ่ายทอด
ความรู้หรือเทคโนโลยีด้านการผลิตหรือการตลาด  
        (4) เสนอแนะให้มีการแก้ไขกฎหมาย ระเบียบ หรือข้อบังคับใด ๆ ที่เป็นอุปสรรคต่อการ
ด าเนินงานหรือการส่งเสริมกิจการวิสาหกิจชุมชน  
        (5) ด าเนินการในเรื่องอื่นใดที่คณะกรรมการเห็นว่าเป็นประโยชน์ต่อการส่งเสริมกิจการ
วิสาหกิจชุมชน  

หมายเหตุ : เหตุผลในการประกาศใช้พระราชบัญญัติฉบับนี้ คือ โดยที่เศรษฐกิจชุมชนเป็น
พื้นฐานของการพัฒนาเศรษฐกิจแบบพอเพียง และโดยที่เศรษฐกิจชุมชนในปัจจุบันจ านวนหนึ่งยัง
อยู่ในระดับที่ไม่พร้อมจะเข้ามาแข่งขันทางการค้าทั้งในระดับภายในประเทศ และระหว่างประเทศ 
สมควรให้มีการส่งเสริมความรู้ และภูมิปัญญาท้องถิ่น การสร้างรายได้ การช่วยเหลือซึ่งกันและกัน 
การพัฒนาความสามารถในการจัดการ และการพัฒนารูปแบบของวิสาหกิจชุมชน  
อันจะยังผลให้ชุมชนพึ่งพาตนเองได้และพัฒนาระบบเศรษฐกิจชุมชน ให้มีความเข้มแข็งพร้อม
ส าหรับการแข่งขันทางการค้าในอนาคตไม่ว่าในระดับใด รวมไปถึงการพัฒนาวิสาหกิจชุมชนไปสู่
การเป็นผู้ประกอบกิจการขนาดย่อมและขนาดกลางต่อไป 
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