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This research aims to study on the Logic of consumption and Decoding of 

Condiment product in Television commercials . The objectives of the study as follow: 

il 

Firstly: To analyze the logic of consumption of the condiment products in television 

commercials . Secondly: To study the reader's sign perception of the condiment 

products in television commercials.Methodology in this research based on the 

qualitative approach content analysis Denotative and Connotative meanings including 

the logic of consumption were to broadcast during 1-30 September 2010 and to focus 

group which have the same status with the concept "The logic of consumption 

Semiologys and Decoding" as conceptual framework for data analysis.The findings 

show that: 

1. The advertising of condiment which is currently broadcasting use the code for 

Connotative meaning. According to the analysis of the logic of consumption, found that 

The functional logic of use value was replaced by The logic of sign value . And 

noticeably a logic of symbolic exchange plays a role in the advertising of condiment. 

Due to the condiment products are inexpensive, the economic logic of exchange value 

is a rare in this type of product 

2. According to the reader find that most reader are be able to perceive the 

Denotative meaning of the whole advertising in the same direction. Besides, with the 

difference experience of each reader and the nature of advertising with has short 

presentation time ,it influence on the sign perception in Connotative meaning of the 

advertising. 
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บทท่ี  1 

บทนํา 

ความเปนมาและความสําคัญของปญหา 
 
               ในปจจุบันประเทศไทยอยูในสังคมระบบทุนนิยม  ภาคธุรกิจและภาคอุตสาหกรรมเปน
กลไกหลักในระบบเศรษฐกิจของประเทศ  ซึ่งการแขงขันกันในดานธุรกจินั้นนอกจากจะแขงขันกัน
ในดานตัวผลิตภัณฑ และ  ดานราคาแลว  การสงเสริมการขายก็ถือวาเปนส่ิงที่จําเปนและเปนส่ิงที่
ภาคธุรกิจใหความสําคัญอยางมากในปจจุบัน   ซึ่งการสงเสริมการขายที่เจาของธุรกิจนิยมใชเพื่อ
เขาถึงผูบริโภคที่อยูอยางกระจัดกระจาย  ไดอยางรวดเร็วก็คือ  การโฆษณา 
   
             การโฆษณานั้นมีมานานแลวนับพัน ๆ ป หากแตจะกําหนดจุดเร่ิมตนที่แนชัดมักจะข้ึนอยู
กับคํานิยามของการโฆษณาวาเปนอยางไร  เชน  หากเราใหคํานิยามของโฆษณาวา  “เปนการ
ชักชวนผูอ่ืนใหเกิดความสนใจหรือนิยมในส่ิงใดส่ิงหนึ่ง”  ก็อาจกลาวไดวาการโฆษณาเกิดข้ึน
ภายหลังที่มีมนุษยเกิดข้ึนมาในโลกไมนานนัก  โดยเห็นไดจากการที่อีฟ (Eve)  กินแอปเปลและ
แนะนําให Adam กินดวย ตามที่ปรากฏในคัมภีรไบเบิ้ลของคริสตศาสนานั้นก็ถือไดวาเปนการ
โฆษณาเหมือนกัน 
 
                อยางไรก็ดี  ตามหลักฐานที่คนพบโดยนักโบราณคดีอาจกลาวไดวามีการโฆษณา
เกิดข้ึนในสมัยที่เรียกวายุคโบราณและสมัยยุคกลางที่อาณาจักรของชาวกรีก  โรมัน  และฟนิเชียน
กําลังรุงเรืองนั้นไดมีการใช “ผูปาวประกาศ” (Criers) และ “พอคาเร” (Hawkers) ประกาศคาขาย
ทาส, สัตวใชงาน ตลอดจนปาวประกาศเร่ืองตาง ๆ ตอสาธารณะ การใชคนรองประกาศหรือปาว
ประกาศนั้น ถือไดวาเปนรูปแบบชนิดแรกของการโฆษณา  
 
               ตอมาภายหลังจึงมีการใชแผนปายหรือเคร่ืองหมาย (Signboard)  แผนปายในระยะแรก
สวนมากทําดวยหินหรือดินเผาสีแดง (Terra Cotta) และทําเปนรูปภาพหรือสัญลักษณตาง ๆ เชน 
รูปสะโพกวัว รูปเด็กถูกตีดวยไมเรียว เปนตน    
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               จนกระทั่งถึงระยะที่มีการประดิษฐแทนพิมพข้ึน  การโฆษณาจึงเร่ิมเจริญอีกคร้ัง
หลังจากการปฏิวัติอุตสาหกรรมจนถึงปจจุบันการโฆษณามีใหเห็นทางส่ือตาง ๆ  อยางมากมาย 
เชน  หนังสือพิมพ  วิทยุ  โทรทัศน และส่ืออ่ืน ๆ  หลายรูปแบบ  (หลักการโฆษณา: ลดาวัลย ยม
จินดา และสุพรรณี มังคะลี: 2535) 
 
การโฆษณาในประเทศไทย  (The Advertising in Thailand) 
 
                คนไทยรูจักทําการคาขายมาตั้งแตสมัยโบราณและยังไดรับการสงเสริมจากชนชั้น
ปกครองใหประชาชนทํามาคาขายกับชาติอ่ืน ๆ ดวยดังจะเห็นไดจากหลักศิลาจารึกของพอขุน
รามคําแหงตอนหนึ่งวา “เบื้องตีนนอนเมืองสุโขทัย  มีตลาดปสาน  มีพระอจน  มีประสาท  มีปา
หมากพราว  ปาหมากลาง  มีไรนา  มีถิ่นฐาน มีบานใหญบานเล็ก”  คําวา ปสาน  แปลวา  ตลาดที่
มีหองหรือรานเปนแถวติดตอกันมาจากภาษาเปอรเซียวา  “ปารซา”  ซึ่งจากขอความแสดงวาคน
ไทยรูจักการคาขายมาแตคร้ังโบราณ   และเปนการคาขายที่เปดเปนรานขายอยูตลอดเวลา  และ
จากหลักศิลาจารึกหลักเดียวกันนี้  มีขอความที่แสดงวามีชนชั้นปกครองในสมัยนั้นมีสวนชวย
สงเสริมการคาขายเปนอยางมาก  โดยยกเลิกภาษีที่เก็บจากสัตวและส่ิงของที่นําเขาและออกจาก
สุโขทัย  ซึ่งการสงเสริมใหมีการคาขายมากข้ึนดังกลาวนั้นมีสวนทําใหการโฆษณา  ซึ่งเปนส่ิงที่
ผูกพันกับการคาอยางใกลชิดขยายตัวและเพิ่มความสําคัญข้ึนดวย 
 
                 การโฆษณาในสมัยแรก ๆ นั้นนาจะอยูในลักษณะของการใชเสียงปาวประกาศเสีย
มากกวา  เพราะวาประชาชนยังไมคอยรูหนังสือ  ตอมาเม่ือการแขงขันทางดานการคาขายมีมาก
ข้ึนจึงมีการใชเคร่ืองหมายหรือแผนปาย (Sign) และตรายี่หอและเคร่ืองหมายการคากันบาง
โดยเฉพาะการคาระหวางประเทศ ส่ือดังกลาวถูกนํามาใชในงานโฆษณาเร่ือยมา ตั้งแตสมัยสุโขทัย 
สมัยกรุงศรีอยุธยาจนถึงปจจุบัน โดยมิไดพัฒนาใหกาวหนาไปกวาเดิมมากนัก 
 
                  การโฆษณาในประเทศไทยที่มีลักษณะใกลเคียงกับในปจจุบันเร่ิมมีข้ึนคร้ังแรกใน
ตอนตนป พ.ศ.2407 ในสมัยของรัชกาลที่ 4 เปนการโฆษณาทางหนังสือพิมพ ซึ่งเปนส่ือที่สําคัญ
และมีสวนชวยในการโฆษณาในไทยกาวหนาไปอยางมาก ดังนั้นวิวัฒนาการของการโฆษณาใน
ไทยจึงไดจากวิวัฒนาการของหนังสือพิมพ   
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              ทั้งนี้เม่ือยอนกลับไปในยุคแรกแหงการพิมพในสังคมไทยจะพบวา  การพิมพหนังสือเปน
ภาษาไทยเร่ิมมีข้ึนในระยะเวลาใกลเคียงกับการเขามาเมืองไทยของ ดร.แดน บีช บลัดเลย (Dr. 
Dan Beach Bradley M.D.) และคณะมิชชั่นนารีอเมริกันเม่ือประมาณป พ.ศ. 2380   
 

 
 

ภาพที่ 1 : ดร.แดน บีช บลัดเลย (Dr. Dan Beach Bradley M.D.) 
 

             ตอมาหมอ Bradley ไดตั้งโรงพิมพหนังสือไทยข้ึน  ระยะแรกใชเพื่อพิมพคําสอนศาสนา  
ในป พ.ศ. 2382 พระบาทสมเด็จพระนั่งเกลาเจาอยูหัวโปรดฯใหจางโรงพิมพหมอบรัดเลยพิมพ
หมายประกาศหามสูบฝน  จํานวน 9,000 ฉบับ  นับเปนหนังสือราชการชิ้นแรกที่ใชวิธีการพิมพ  
ตอมาในป พ.ศ. 2387  หมอบรัดเลยไดออกหนังสือพิมพเลมแรกในไทยชื่อ “หนังสือพิมพ บางกอก
รีคอรดเดอร”  (Bangkok Recorder) พิมพเปนภาษาไทยออกเปนรายปกษอยูประมาณ 2 ป ก็เลิก
ไป และออกใหมอีกคร้ังเม่ือ พ.ศ. 2407  ในสมัยรัชกาลที่ 4 และมีหนังสือพิมพอีกหลายฉบับที่ลวน
เปนของชาวตางชาติจากยุโรปและอเมริกาทั้งนั้นและในระยะนี้เองที่เร่ิมมีการโฆษณาสินคาทาง
หนังสือพิมพเกิดข้ึนเปนคร้ังแรกซึ่งโฆษณาทางหนังสือพิมพฉบับแรกเปนโฆษณาของหมอบลัดเลย 
ที่โฆษณาหมอสวนอุจจาระ  ลงในหนังสือพิมพบางกอกรีคอรเดอรเม่ือป พ.ศ.2407  ซึ่งเปน
โฆษณาที่ไมเสียคาใชจาย 
 
               ตอมาประมาณกลางป พ.ศ. 2471 จึงเร่ิมมีการโฆษณาออกอากาศทาง
วิทยุกระจายเสียงเปนคร้ังแรกในไทย ซึ่งสวนใหญเปนการเผยแพรขาวของรัฐบาล ซึ่งตอมามีการ
จัดตั้งสถานีวิทยุกระจายเสียงข้ึนมาหลายสถานีจนถึงประมาณปลายป พ.ศ. 2482 จึงเร่ิมมีการ
โฆษณาทางวิทยุเกิดข้ึน   
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               ตลอดจนกระทั่งกลางป พ.ศ. 2498 ไดเร่ิมมีการแพรภาพโทรทัศนในประเทศไทย และมี
การขายเวลาใหแกผูโฆษณา จนตอมาก็กลายเปนส่ือโฆษณาที่ไดรับความนิยมจากผูโฆษณาอยาง
มาก เพราะการโฆษณาทางโทรทัศนไดผลดีกวา และคุมคามากกวา  เนื่องจากเปนส่ือที่ใหทั้งภาพ
และเสียงในเวลาเดียวกัน  ผูรับสารจึงสามารถรับขอมูลขาวสารไดดีกวาส่ืออ่ืน ซึ่งการเขามาของ
โทรทัศนนี้เอง ทําใหการโฆษณายิ่งขยายตัวไปอยางมาก   และเม่ือธุรกิจการคาขยายตัว การ
ส่ือสารเพื่อแจงขาวสารตอมวลชนจึงทวีบทบาทสําคัญมากข้ึน การโฆษณาจึงไดกลายมาเปน
เคร่ืองมือทางการตลาดของกิจการการคาอีกดวย (หลักการโฆษณา: ลดาวัลย ยมจินดา และสุ
พรรณี มังคะลี: 2535) 
 
               และนี่จึงเปนเหตุผลวาเหตุใดโฆษณาจึงเปนส่ิงที่เขามาเกี่ยวของกับชีวิตประจําวันของ
คนเราอยางหลีกเล่ียงไมได  เพราะการโฆษณาเปนเคร่ืองมือที่สําคัญในการส่ือสารทางการตลาด  
เปนกระบวนการส่ือสารที่เกิดข้ึนเพื่อจูงใจใหมีความตองการในการซื้อสินคาหรือบริการตาม
ความหมายที่มีผูใหความหมายเกี่ยวกับการโฆษณาเอาไวอยางมากมาย เชน   
 
             “การโฆษณามาจากภาษาละติน คือ “AD Vertere” หมายถึง การจูงใจในขาวสาร” 
 
                                                          (Thomas J. Russell and Ronald W Lane, 1993, : 21)  
 
                “การโฆษณาเปนการนําเสนอขาวสาร เพื่อสงเสริมการขายสินคาหรือบริการหรือแนวคิด
โดยผานส่ือที่ไมใชตัวบุคคลไปยังกลุมเปาหมาย”   
                                                                                 (Stuart Henderson Britt, 1995, : 195) 
 
                        “การโฆษณา หมายถึง การนําเสนอขาวสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑ การบริการหรือ
แนวคิดไปสูผูบริโภค” 
                            
                                                                                            (Bonnei B.Reece, 2000, : 72) 
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                   และดวยระบบเศรษฐกิจในปจจุบันการลงทุนในทุกภาคสวนมีสวนในการขับเคล่ือน
ระบบเศรษฐกิจของประเทศใหกาวไปขางหนา  โฆษณาจึงมีบทบาทสําคัญในระบบเศรษฐกิจ 
ดังเชนบทบาทของโฆษณาในฐานะเคร่ืองมือสงเสริมทางการตลาดที่ธุรกิจสินคาอุปโภคบริโภคได
นําเคร่ืองมือดังกลาวไปใชเพื่อสงขอมูลขาวสารไปยังผูบริโภคอยางแพรหลาย 
  
                  และไมวาสภาวะการณทางเศรษฐกิจจะดีหรือย่ําแยเพียงใดก็ตาม  ตัวอยางที่เห็นได
ชัดก็คือสภาวะการณทางเศรษฐกิจของโลกที่ตกต่ําจนสงผลใหกําลังการซื้อในปจจุบันดูเหมือนจะ
ลดลง  แตสินคาที่แทบไมไดรับผลกระทบหรือไดรับผลกระทบนอยมาก  นาจะเปนสินคาอุปโภค
บริโภคหรือคอนซูมเมอรโปรดักซ (Consumer Product) เนื่องจากเปนสินคาที่จําเปนตอการดํารง
ชีวิตประจําวันที่คนยงัตองซื้อกินซื้อใช  
     
                   “เนื่องจากสินคาอุปโภคบริโภค   เปนหนึ่งในปจจัย 4 ที่ทุกคนจําเปนตองใช ดังนั้นคง
ไมสามารถปฏิเสธไดวาในทุกวัฏจักรเศรษฐกิจ ประชาชนทุกคนจําเปนตองซื้อหาสินคาดังกลาวซึ่ง
เปนส่ิงที่จําเปนตอการดํารงชีวิต และหากประชาชนมีรายไดเพิ่มมากข้ึนก็ยอมจะแสวงหาสินคา
อุปโภคบริโภคที่มีราคาสูงดวยเชนกัน ดังนั้นกลุมสินคาอุปโภคบริโภคจึงเปนกลุมที่นาสนใจทั้งใน
ดานปจจัยพื้นฐานและในดานการเติบโตของเศรษฐกิจ” 
(วนา พูนผล: ประธานเจาหนาที่บริหาร บลจ.ยูโอบี (ไทย) จํากัด, MoneyBiz's News: 13 พ.ค. 
2010) 
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สินคาอุปโภคบริโภค  (Consumer Products)   
 
                 เปนสินคาที่ลูกคากลุมเปาหมายซื้อสินคาไปใชและบริโภคเอง  หรือที่ภาษาตลาดใชคํา
วาเปนผูบริโภคคนสุดทายนั่นเอง  สินคาอุปโภคบริโภคนั้นสามารถแบงตามวิธีการทีลู่กคา
กลุมเปาหมายคิดวาเปนอยางไร  เลือกซื้อสินคาอะไร  และใชวิธีการอะไรในการเลือกซื้อสินคาเปน
พื้นฐานในการจัดแบง  ซึ่งสามารถแบงเปน 4 ประเภท 
 

1. สินคาสะดวกซ้ือ (Convenience Products) เปนสินคาที่กลุมเปาหมายมีความตองการ
ซื้ออยูแลว  ไมตองเสียเวลาและความพยายามในการซื้อ  มักจะมีความถี่สูงในการซื้อ  ทํา
การเปรียบเทียบสินคากอนตัดสินใจซื้อนอย  ซื้อเปนนิสัย  โดยสวนใหญเปนสินคาที่มี
ราคาไมสูง  และไมคอยเนนการใหบริการมากนัก  สินคาประเภทนี้ไดแก  สบู  ขนมขบ
เคี้ยว  หนังสือพิมพ อาหารจานดวน  และเปนสินคาที่มีจําหนายโดยทั่วไป  ที่ลูกคา
กลุมเปาหมายสามารถสนองความตองการไดอยางรวดเร็ว สินคาสะดวกซื้อยังสามารถ
แบงเปนอีก 3 ชนิด  ดังนี ้
 

             1.1  สินคาหลัก (Staples Products) เปนสินคาที่ซื้อบอยเปนประจําและไมตองคิดมาก  
ไดแก  สินคาประเภทอาหาร ซึ่งเปนสินคาจําเปนที่ใชเกือบทุกวันและเปนที่ตองการในเกือบทุก
ครัวเรือน  จะเห็นไดวาตราสินคานั้นเปนส่ิงที่สําคัญสําหรับการตัดสินใจซื้อของลูกคา
กลุมเปาหมาย  ดังนั้น  นักการตลาดควรทุมเทความพยายาม  และความสามารถใหกับการสราง
ความแตกตาง  ในเร่ืองของคุณภาพตราสินคามากเปนพิเศษ  สําหรับสินคาประเภทนี ้
 
            1.2 สินคาที่ซื้อโดยฉับพลัน (Impulse Products) เปนสินคาที่ลูกคากลุมเปาหมาย
ตัดสินใจซื้อเร็วโดยไมมีการวางแผนในการซื้อมากอน มีความตองการซื้อโดยตัดสินใจที่จุดซื้อเลย 
ภายใตพฤติกรรมการซื้อที่เหมือนกับคร้ังกอน ๆ ที่เคยเปนมา แตถาไมเห็นก็จะไมซื้อ   
 
            1.3 สินคาปจจุบันทันดวน (Emergency Products) เปนสินคาที่ลูกคากลุมเปาหมายมี
ความตองการสูงมาก โดยจะซื้อทันทีไมมีเวลาเลือกซื้อมากนัก ซื้อเพราะอุบัติเหตุและยังเปนสินคา
ที่ลูกคากลุมเปาหมายตองการอยางปจจุบันทันดวนนั่นเอง 
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2. สินคาเลือกซ้ือ (Shopping Products)  เปนสินคาที่มีความถี่ในการซื้อนอยกวาสินคา
สะดวกซื้อ  มีชองทางการกระจายสินคาที่ไมมากนัก  ใชเวลามากในการหาขอมูลเพื่อ
เปรียบเทียบราคา  รูปแบบ  ลักษณะคุณภาพและความเหมาะสมกอนตัดสินใจซื้อ  ไดแก  
เฟอรนิเจอร  เส้ือผา  รถยนต  โทรทัศน  เคร่ืองซักผา  เปนตน  ทั้งนี้ลูกคากลุมเปาหมาย
ตองการไดสินคาที่ดีที่สุดภายใตราคาที่ต่ําที่สุด  แตทั้งนี้ลูกคากลุมเปาหมายมักตองการ
ขอมูล  และคําแนะนําจากพนักงานขายสินคาเพื่อประกอบการตัดสินใจซือ้ 

 
3. สินคาท่ีเจาะจงซ้ือ (Specialty Products)  เปนสินคาที่มีเอกลักษณเฉพาะตัว  และใช

สินคาอ่ืนทดแทนไมได  ลูกคากลุมเปาหมายมีความตองการอยางแทจริง  ตองใชความ
พยายามเปนอยางมากในการหาขอมูล  จะซื้อสินคาและไมมีการเปรียบเทยีบ  เชน  แวน
ตาเรยแบน (Ray ban)นาฬิกาโรเล็กซ (Rolex)  และสินคากลุมฟุมเฟอยทั้งหลาย เปนตน 

 
4. สินคาท่ีไมแสวงซ้ือ (Unsought Products)  เปนสินคาที่กลุมเปาหมายอาจรูจักหรือไม

รูจักก็ได  แตที่สําคัญมักจะเปนสินคาที่ไมไดคิดที่จะซื้อมากอน  ไมมีการคนหาขอมูลเพื่อ
จะซื้อสินคา  แตทั้งนี้ก็ไมไดหมายความวาจะไมซื้อสินคานั้นเลยชั่วชีวิต  สวนมากเปน
สินคาที่มีนวตกรรมสูง  อาจซื้อเม่ือมีความตองการจริง ๆ ไดแก  ประกันชีวิต สารานุกรม  
เปนตน 

 (อางจาก เหลียวหลังแลหนาสินคาอุปโภคบริโภค, คอลัมนคล่ืนความคิด, โดย ธีรพันธ โลหทองคํา
,มติชนรายวัน, ปที่27, ฉบับที่ 9740) http://www.nidambe11.net/ekonomiz/2004q4/article2004nov09p2.htm 
                                                                         
              สินคาอุปโภคบริโภคที่มีอยูในระบบเศรษฐกิจมีดวยกันมากมายหลายประเภทและใน
ปจจุบันประโยชนที่ไดจากการใชสินคาก็ไมไดมีความแตกตางกันมากนัก  โฆษณาจึงเขามามี
บทบาทอยางมากโดยถูกใชเปนเคร่ืองมือในการส่ือสารทางการตลาด  ซึ่งนอกจากจะใชโฆษณา
เพื่อเปนการใหขอมูลเกี่ยวกับตัวสินคาแลวนั้น  ปจจุบนัโฆษณาเปนเคร่ืองมือในการสงตอ
ความหมายและคุณคาของสินคาไปยังผูบริโภคอีกดวย   
 
                 สินคาอุปโภคบริโภคที่นิยมใชโฆษณาเปนเคร่ืองมือทางการตลาดนั้นที่พบมากจะเปน
สินคาอุปโภคบริโภคในหมวด “สินคาเลือกซ้ือ” หรือ ในหมวด “สินคาเจาะจงซ้ือ” อันไดแก 
เคร่ืองใชไฟฟา รถยนตร หรือสินคาฟุมเฟอยตาง ๆ ซึ่งเปนสินคาที่มีราคาคอนขางสูง ผูบริโภคตอง
ใชขอมูลเปรียบเทียบกอนการตัดสินใจซื้อคอนขางมาก   โฆษณาสินคาในหมวดดังกลาวจึงไมเปน
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เพียงแคการใหขอมูลแกผูบริโภคเพื่อเปรียบเทียบสินคากอนการตัดสินใจซื้อเทานั้น แตยังเปนการ
ใสคุณคาและความหมาย ใหกับสินคาเพื่อเปนการจูงใจในการซื้อสินคาใหกับผูบริโภคอีกดวย 
 
           และสินคาอุปโภคบริโภคอีกหนึ่งประเภทที่อยูในชีวิตประจําวันของคนเรา  ก็คือ  สินคา
อุปโภคบริโภคที่เกี่ยวกับอาหาร  ซึ่งเปนสินคาทีอ่ยูในหมวด “สินคาสะดวกซ้ือ” ก็หันมาใชโฆษณา
เพื่อเปนเคร่ืองมือทางการตลาดในการใหขอมูลเกี่ยวกับสินคา และยังสรางความหมายใหกับตัว
สินคาโดยใชโฆษณาเปนส่ือในการสงตอความหมายไปสูผูบริโภคไปพรอมๆกัน 
 
             หากกลาวถึงสินคาอุปโภคบริโภคประเภทอาหารนัน้  มีทั้งส้ิน 12 สาขา ตามการแบง
ประเภทจาก National Food Institute, Thailand ศูนยอัจฉริยะเพื่ออุตสาหกรรมอาหาร, สถาบัน
อาหาร 
 
1.อุตสาหกรรมขาวและผลิตภัณฑแปรรูป          7.  อุตสาหกรรมเคร่ืองเทศและเคร่ืองปรุงรส                      
2.อุตสาหกรรมเนื้อสัตวและผลิตภัณฑ              8.  อุตสาหกรรมน้ําตาลและขนมหวานจากน้ําตาล  
3. อุตสาหกรรมแปรรูปสัตวน้ํา                          9.  อุตสาหกรรมน้ํามันและไขมัน    
4.อุตสาหกรรมชา กาแฟ และโกโก                  10.  อุตสาหกรรมเคร่ืองดื่ม   
5.อุตสาหกรรมผักผลไมและผลิตภัณฑ            11.  อุตสาหกรรมอาหารสัตว 
6.อุตสาหกรรมนม                                         12.  อุตสาหกรรมผลิตภัณฑเสริมอาหาร 
                  
               จะเห็นไดวาอุตสาหกรรมอาหารมีดวยกันหลากหลายประเภทและหนึ่งในนั้นก็คือ  
อุตสาหกรรมเคร่ืองปรุงรส ซึ่งเปนอีกหนึ่งสินคาอุปโภคบริโภคในหมวด “สินคาสะดวกซ้ือ” ซึ่งอาจ
เปนเพียงกลุมอุตสาหกรรมเล็ก ๆ ในระบบเศรษฐกิจ แตเปนอุตสาหกรรมที่มีการเติบโตอยาง
ตอเนื่องและเปนอุตสาหกรรมสําคัญสําหรับการผลิตและการประกอบอาหารที่จะขาดเสียมิไดและ
แมวาเคร่ืองปรุงรสจะเปนเพียงสินคาสะดวกซื้อที่สามารถหาซื้อไดทั่วไป ผูบริโภคไมตองการขอมูล
ในการเปรียบเทียบซื้อมากนัก  แตในปจจุบันสินคาประเภทดังกลาวก็หันมาใชโฆษณาเปน
เคร่ืองมือทางตลาดในการสงตอขอมูลขาวสาร  รวมไปถึงใชในการสงตอคุณคาและความหมาย
ดวยเชนกัน  
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เคร่ืองปรุงรส 
 
            เคร่ืองปรุงรส (Condiments)  เปนวัตถุดิบสวนประกอบอาหาร (Food Ingredient)  ที่อยู
คูกับวิถีการดํารงชีพของผูคนมายาวนาน  คนไทยสมัยกอนไดรับการยกยองเร่ืองภูมิปญญาอัน
ลึกซึ้งในการเลือกสรรใชพืชผักและสมุนไพรชนิดตาง ๆ มาปรุงแตงกล่ินและรสชาติอาหารใหนา
รับประทาน  ซึ่งพืชพรรณเหลานี้ลวนอุดมไปดวยสรรพคุณที่เปนประโยชนตอรางกาย  ทําใหอาหาร
ไทยเปนหนึ่งในอาหารที่คนทั่วโลกยกยองใหเปนอาหารเพื่อสุขภาพ  เคร่ืองปรุงรสของไทยสวน
ใหญมีพัฒนาการมาจากเคร่ืองเทศและสมุนไพร  ที่ผานกระบวนการแปรรูปเพื่อเพิม่ความสะดวก
ในการประกอบอาหารและยืดอายุการเก็บรักษา  ตลอดจนมีการพัฒนาสินคาโดยการเติมวัตถุดิบ
อ่ืน ๆ  เขาไปเพื่อเพิ่มรสชาติในการปรุงแตงอาหารและคุณคาทางโภชนาการ  เปนทางเลือกใหกับ
ผูบริโภคมากข้ึน  เคร่ืองปรุงรสจึงเปนสวนประกอบสําคัญของอาหารไทยที่จะขาดเสียมิได 
 
             ดวยความที่คนไทยยังคงสืบทอดรสชาติอาหารที่เปนเอกลักษณของอาหารไทยไวอยาง
เหนียวแนน  ทําใหอุตสาหกรรมเคร่ืองปรุงรสของไทยในเชิงการคายังคงเติบโตและมีพัฒนาการมา
อยางตอเนื่อง  จากอุตสาหกรรมที่มีลักษณะเปนธุรกิจภายในครอบครัวในชวงเร่ิมตน  ปจจุบัน
กลายเปนอุตสาหกรรมที่มีขนาดใหญข้ึน  มีการพัฒนาผลิตภัณฑเคร่ืองปรุงรสใหมีความ
หลากหลายเพื่อตอบสนองความตองการของผูบริโภคภายใตวิถีการดํารงชีวิตที่ถูกบีบรัดดวยเวลา  
โดยผลิตภัณฑที่พัฒนาข้ึนมาสวนใหญอยูในรูปกึ่งสําเร็จรูป  ชนิดผง  ของเหลว  และกึ่งของเหลว  
ซึ่งสามารถปรุงแตงอาหารไดทันทีไมตองเสียเวลาจัดเตรียมสวนประกอบ  ซึ่งสอดคลองกับการ
บริโภคที่เนนสะดวกสบายและประหยัดเวลามากข้ึน  จึงทําใหตลาดเคร่ืองปรุงรสไทยเติบโตข้ึน
มาก 
 
             ยุทธศักดิ์ สุภสร  ผูอํานวยการสถาบันอาหาร กลาววา จากกระแสความนิยมในการ
บริโภคอาหารเพื่อสุขภาพของคนทั่วโลก  จึงเปนแรงผลักดันที่สําคัญที่ทําใหแนวโนมการคา
เคร่ืองปรุงรสของไทยมีทิศทางการขยายตัวเพิ่มมากข้ึน  สอดรับกับจํานวนรานอาหารไทยในตาง
แดนที่ผุดข้ึนทั่วทุกมุมโลก  จากจํานวนรานอาหารไทยประมาณ 6,500 แหงในป 2545  เพิ่มข้ึน
กวา 10,000 แหงในป 2550  ซึ่งกระจายอยูในหลายประเทศ  ไดแก  อเมริกา  ยุโรป  ออสเตรเลีย
และนิวซีแลนด  ซึ่งจากสถิติในการสงออกเคร่ืองปรุงรสของไทยในชวงป  2545-2549  ที่ผานมา
พบวา มีการขยายตัวอยางตอเนื่องเฉล่ียรอยละ  15 ตอป  สําหรับผลิตภัณฑเคร่ืองปรุงรสสําคัญที่
ไทยสงออก  ไดแก  เคร่ืองแกงสําเร็จรูป  น้ําปลา  ซอสพริก  ผงปรุงรส  ของปรุงแตงสําหรับทําซุป  
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ซอสถั่วเหลือง  และ น้ํามันหอย  และจากการที่ชาวตะวันตกไดเดินทางทองเที่ยวในประเทศจํานวน
มากในแตละป  ทําใหมีการรับเอาวัฒนธรรมการบริโภคและการปรุงแตงอาหารแบบไทยไปใชจน
แพรหลาย  เห็นไดจากการที่หลายประเทศพยายามบรรจุอาหารไทยไวในเมนูอาหารรานของตน
มากข้ึน  เพื่อเพิ่มทางเลือกใหกับผูบริโภค  สงผลใหปจจุบันการสงออกเคร่ืองปรุงรสอาหารของไทย
ไปจําหนายยังตางประเทศไมไดกระจุกตัวอยูเฉพาะในรานขายของชําของคนเอเซีย  และภัตตาคาร
หรือรานอาหารไทยเหมือนในอดีตอีกตอไป  รานอาหารตางชาติ  ตลอดจนหางสรรพสินคาชั้นนํา
หลายประเทศไดกลายเปนชองทางจัดจําหนายที่มีศักยภาพและมีโอกาสในการขยายตลาดไดอีก
มากมายในอนาคต 
 
                 อยางไรก็ดี  อุตสาหกรรมเคร่ืองปรุงรสของไทยในอนาคตมีแนวโนมเติบโตไดอีกมาก  
แมวาปจจุบันผูบริโภคจะมีพฤติกรรมการบริโภคที่เปล่ียนแปลงไปในลักษณะที่เรียกวา “Mood 
Consumption” ซึ่งเปนรูปแบบการบริโภคเพื่อตอบสนองอารมณและความพึงพอใจของตนเองเปน
หลักก็ตาม (ที่มา: เอกสารสถาบันอาหาร: เร่ืองเคร่ืองปรุงรสของไทย) 
 
                 ซึ่งมีความสอดคลองกับการบริโภคในสังคมปจจุบันที่ไมไดอยูบนพื้นฐานในเร่ืองของ
อรรถประโยชนในการใชสอย (Utility) หรือความพึงพอใจ (Pleasure) แตเพียงอยางเดียวอีกตอไป 
หากแตมีความเกี่ยวของกับการสรางคุณคาและความหมายของวัตถุที่ถูกสรางข้ึนมาในสังคม ซึ่ง
ตั้งอยูบนตรรกะแหงความแตกตาง (Difference) จึงทําใหนอกจากจะแขงกันในดานตัวผลิตภัณฑ 
ราคา แลวนั้น การโฆษณาจึงเขามามีบทบาทสําคัญและเปนเคร่ืองมือทางการตลาดที่สําคัญใหกับ
สินคาในกลุมนี ้
                                               
                 ปจจุบันโฆษณาถือไดวาเปนเคร่ืองมือแขงขันทางการตลาดที่มีบทบาทสําคัญอยาง
มากในอุตสาหกรรมสินคาประเภทเคร่ืองปรุงรส  โดยโฆษณาถูกใชเปนเคร่ืองมือในการส่ือขาวสาร
ไปสูผูบริโภคหรือลูกคากลุมเปาหมาย  และเปนชองทางในการส่ือสารเพื่อสรางคุณคาและสราง
ความหมายใหเกิดกับตัวสินคาและทําใหคนเรากาวสูการบริโภคเชิงสัญญะ   
                  
                  ในที่สุดเม่ือพูดถึงการบริโภคเชิงสัญญะ  นักวิชาการดานสัญวิทยาที่มีชื่อวา   
J.Baudrillard ไดชี้ใหเห็นถึงคุณคาอีกชนิดหนึ่ง ก็คือ คุณคาเชิงสัญญะ (Sign Value) และเปน
ปจจัยตอการเลือกบริโภคในสังคมสมัยนี้ จากที่แตเดิมจะคํานึงแตประโยชนจากการใชสอยแต
เพียงอยางเดียว หากแตปจจุบันคุณคาเชิงสัญญะตางหากที่มีอิทธิพลยิ่งกวา และมูลคาการ
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แลกเปล่ียนในเชิงเศรษฐศาสตรก็ไมอาจเทียบไดกับคุณคาเชิงสัญญะ ซึ่งจะสรางใหผูบริโภคมี
ความหมายหรือมีนัยยะทางสังคมที่แตกตางกันออกไป  และในการบริโภคนั้น  ผูบริโภคก็มักจะใช
ตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะมากกวาการบริโภคเชิงอรรถประโยชน (อางใน วจี เรืองพรวิสุทธิ์ : 
ตรรกะวิทยาการบริโภคถึงอุตสาหกรรมวัฒนธรรม ที่มา
http://www.socialwarning.msociety.go.th ) ดังเชนตัวอยางงานวิจัยไทย 3-4 ชิ้นที่สนับสนุน
แนวคิดของ Baudrillard  ตัวอยางเชน 
 
              งานวิจัยสินคาประเภทบาน (กนกศักดิ์  แกวเทพ และปทมวรรณ  เนตรพุกกณะ,2541)  
ซึ่งเปนปจจัยส่ีพื้นฐานในการดํารงชีวิตของมนุษย  โดยจากงานวิจยัเปนการศึกษาโฆษณาบาน 3 
ประเภท  ซึ่งเปนตัวแทนของ 3 ชนชั้นเชนกัน  คือ บานเดี่ยว (ชนชั้นสูง)  คอนโดมิเนียม ( ชนชั้น
กลาง )  และทาวเฮาส  (ชนชั้นลาง )  ผลการวิจัยพบวา 
 
                  ในสังคมปจจุบันที่เปนสังคมแหงการบริโภคนั้น (consumer society) คุณคาการใช
สอย (use value)  ไดถูกลดบทบาทลงอยางส้ินเชิงโดยเฉพาะในกลุมชนชั้นสูง และชนชั้นกลาง 
แมวาคุณคาการใชสอยอาจจะยังคงเหลือในชนชั้นลางบางกลุม  แมแตในสินคาที่จําเปนตอการ
ดํารงชีวิต เชน บาน  โดยที่คุณคาเชิงสัญญะไมวาจะเปนตัวคุณคาเชิงสัญญะของสินคาหรือคุณคา
แลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณไดกาวข้ึนมาเปนคุณคาหลัก  ดังที่ปรากฏในงานโฆษณา  ภาพลักษณ
และความแตกตางจากคนอ่ืน จึงเปนปจจัยสําคัญที่ทําใหผูบริโภคสินคาประเภทตาง ๆ  เชน บาน  
ในฐานะที่เปน “สินคาที่แสดงสัญญะ”  มากกวาเพื่อการบริโภคเพื่อ  “วัตถุประสงคใชสอย”  (เชน 
การเปนที่พักอาศัย)  อยางแทจริง  พูดงาย ๆ ก็คือ  ในการเลือกตัดสินใจซื้อสินคานั้น  ผูบริโภคจะ
คิดถึง “ตัวเอง”  วาเม่ือใชสินคานั้นแลวจะเปนอยางไร  (ถูกนิยามความหมายอยางไร)  มากกวาจะ
คิดวา “จะเอาสินคามาใชประโยชนอะไร” (อางถึงใน  แนวพินิจใหมในส่ือสารศึกษา, กาญจนา  
แกวเทพ,2553 :59-60) 
 
              หรือจากตัวอยางงานวิจัยรานอาหารญี่ปุนสมัยใหม : พื้นที่การส่ือความหมาย  อัตลักษณ 
และความเปนญี่ปุน (วุฒินันท  สุนทรขจิต,2550)  ซึ่งใหขอสังเกตวา  ในขณะที่มนุษยเรากินอาหาร
ที่เปนวัตถุแลวตองมีวันอ่ิม  แตถาอาหารกลายเปนสัญญะแลว  จะทําใหบริโภคไดอยางไมส้ินสุด  
ถึงแมวาเราจะไมหิว  แตถาเปนความหรูหราของอาหารแลว  เราก็ยังเสพตอไปได  และจาก
ความหมายเดิมของอาหารญี่ปุนพบวา  ทั้งวัตถุดิบ  วิธีการปรุง  และวิธีการกินอาหารแบบดั้งเดิม
นั้น  นอกจากจะเพื่อความอ่ิมทองตามตรรกะมูลคาเชิงประโยชนใชสอยแลว  อาหารญี่ปุนยังเปน
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สัญลักษณที่แสดงความเปนธรรมชาติและความใกลชิดธรรมชาติ  (ตามนัยของพิธีกรรมและความ
เชื่อแบบเซน)  เชน  ศิลปะและสุนทรียการตกแตงอาหารเปนสัญลักษณแทนฤดูกาลตาง ๆ หรือ
แทนความสัมพันธระหวางทองทะเล  ภูเขา  แมน้ํา  หรือกรณีพิธีการชงชาญี่ปุนก็เปนสัญลักษณ
แทนความออนชอยกลมกลืนกับวิถีธรรมชาติ  เปนตน  แตเม่ือมาอยูในสังคมบริโภคแบบไทย  
ในขณะที่การบริโภคอาหารญี่ปุนยังคงตรรกะมูลคาเชิงประโยชนใชสอยอยูนั้น  สวนที่เปนตรรกะ
มูลคาแลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณ  กลับเร่ิมลดระดับความสําคัญลง (เชน พิธีกรรมแบบการชงชา
ญี่ปุน  ก็มิไดมีลักษณะเปนธรรมเนียมสัญลักษณแหงการเชื่อมโยงผูชงกับผูดื่มที่เปนแขกผูมา
เยือน)  เนื่องจากผูบริโภคสวนใหญเปนชนชั้นกลางที่ไมมีทุนความรูเชงิสัญลักษณในอาหาร
เหลานั้น  แตในเวลาเดียวกัน  คนกลุมนี้กลับหันไปเสพตรรกะมูลคาแลกเปล่ียน (เชน  ใชเงินไปซื้อ
อาหาร)  และตรรกะมูลคาเชิงสัญญะมากข้ึน   
 
             โดยเฉพาะตรรกะมูลคาเชิงสัญญะนั้น  ทางรานก็ไดเขารหัสความหมายของรสนิยมแบบ
ชนชั้นกลางสมัยทีช่ื่นชอบความเปนญี่ปุนเอาไว  (อาทิ การตกแตงรานที่เลียนแบบบรรยากาศ
ญี่ปุน  ประดับดวยไมไผ  ใชวัสดุเลียนแบบญี่ปุน  ใชคําทักทายของพนักงานและชื่อเรียก
เมนูอาหารเปนภาษาญี่ปุน  หรือสรางสัญญะอ่ืน ๆ ที่เนนความหรูหราทันสมัยแบบญี่ปุน)  ดังนั้น  
ผูบริโภคกลุมนี้จึงมีแนวโนมเลียนแบบ (imitate) สัญญะความเปนญี่ปุน  เพื่อจําแนกความ
แตกตาง (distinguish)  ใหกับตนเองวา  มีสถานะทางรสนิยมและวัฒนธรรมที่สูงกวาคนกลุมอ่ืน
ในสังคม เชนไมไดกินอาหารแบบชนชั้นแรงงาน  เพียงเพื่ออ่ิมหรือเปนแบบหาเชากินค่ํา  แตกิน
แบบชนชั้นกลางที่รักสุขภาพและรสนิยมวิไลแบบญี่ปุน  ซึ่งผลการวิจัยยังพบวา  ในการเลียนแบบ
ความเปนญี่ปุนนั้น  แมกลุมตัวอยางจะไมไดเดินทางไปกินอาหารญี่ปุนในเวลาและพื้นที่แบบญี่ปุน
จริง ๆ  แตเนื่องจากภาพนิมิตร (simulacrum) ของความเปนญี่ปุนที่ทางรานไดประกอบสรางเอาไว  
ทําใหคนกลุมนี้สามารถเสพความเปนญี่ปุนไดเสมือนกับคนญี่ปุนที่ประเทศญี่ปุนไดเชนกัน (อางถึง
ใน:สายธารแหงนักคิดทฤษฏีเศรษฐศาสตรการเมืองกับการศึกษา ,กาญจนา  แกวเทพและสมสุข  
หินวิมาน : 2551)         
 
               และอีกหนึ่งตัวอยางงานวิจัยเร่ืองการสรางสัญญะผานโฆษณาทางส่ือสารมวลชนเพื่อ
กําหนดสถานภาพของสินคาโดยใชเคร่ืองใชไฟฟาชารปเปนกรณีศึกษา (จันทรเพ็ญ โภคาชัยพัฒน, 
2535) มีขอสรุปการวิจัยวาโครงสรางและรูปแบบการสรางสัญญะผานโฆษณาในทุกส่ือของสินคา
เคร่ืองใชไฟฟาชารปจะใชรูปแบบเนนความเปนครอบครัวสมัยใหม และเนื้อหาการสรางสัญญะจะ
มีดวยกัน 3 ลักษณะ คือ เนื้อหาเพื่อแกปญหา เนื้อหาเพื่อความสนุกสนาน และเนื้อหาในเร่ือง
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คุณภาพของสินคา สถานภาพของสินคาที่ปรากฏผานทางการสรางสัญญะนั้นโดยรวม จะเปน
สถานภาพของสินคาสําหรับครอบครัวฐานะดี ทันสมัย    
 
                   จากงานวิจัยแสดงใหเห็นวาการส่ือความหมายทางสัญญะมีสวนชวยในการสราง
สถานะหรือภาพพจนใหกับตัวสินคา  รวมถึงเปนการสะทอนใหเห็นถึงสถานภาพของผูบริโภคอีก
ดวย  โดยสังเกตุไดจากส่ือโฆษณาทุกชิ้นของชารปจะเนนการสรางสถานภาพใหกับตัวสินคาวา
เปนสินคาที่มีคุณภาพดี  ทันสมัย  เหมาะกับครอบครัวที่มีฐานะดี    จนกลายเปนภาพพจนของ
บริษัทในที่สุด   
 
                     จากตัวอยางงานวิจัยดังกลาวขางตน  จะเห็นไดวาสัญญะถูกนํามาใชในการส่ือสาร
เพื่อสรางความหมายใหกับสินคาและในงานโฆษณาอยางแพรหลาย  โดยสัญญะถูกสงผาน
โฆษณาทางส่ือตาง ๆ  ที่พบเห็นโดยทั่วไปในปจจุบัน เชน  โทรทัศน  นิตยสาร ฯลฯ  ผูบริโภคจึง
ไมไดเพียงบริโภคขอมูลขาวสารจากโฆษณาแตเพียงอยางเดียวเทานั้น  แตยังบริโภคสัญญะที่แฝง
มากับโฆษณาอีกดวย 
                     
           การบริโภคของมนุษยยุคนี้จึงไมใชแคการใชหรือเสพสินคาที่เปนวัตถุรูปธรรมเทานั้น  
หากแตมีดานของการเสพสัญญะ  (Sign) ที่แนบอยูในสินคานั้น ๆ ดวย และเนื่องจากสัญญะนั้น
เปนนามธรรม ดังนั้นเม่ือเราเสพสัญญะ เราจึงสามารถบริโภคสินคาตาง ๆ ไดไมส้ินไมสุด   และ
จากตัวอยางงานวิจัย 3-4 ชิ้นที่กลาวมาใหขอคนพบสอดคลองกับแนวคิดสังคมการบริโภคของ 
Baudrillard ที่ปฏิเสธการบริโภคหรือการมองวัตถุในแงเพื่อสนองความตองการหรือความพึงพอใจ
อยางเดียวเทานั้น โดยจากมุมมองของ Baudrillard เชื่อวา   “การบริโภคสัญญะ”   จะทําใหสินคา
ขายไดไมส้ินสุด  และจากที่กลาวมาขางตนจึงเปนประเด็นที่นาสนใจ  คือ  ในชิ้นงานโฆษณาสินคา
อุปโภคบริโภคประเภทเคร่ืองปรุงรสซึ่งจัดเปนสินคาประเภทสะดวกซื้อ  หาซื้อไดงาย  ซึ่งนาจะเปน
เปนสินคาที่เนนประโยชนจากการใชสอยในการปรุงรสของอาหารเปนหลัก  แตในปจจุบันนั้นมีการ
บริโภคในเชิงตรรกะประเภทใดเปนรูปแบบหลัก  และมีความสอดคลองกับแนวคิดของ 
Baudrillard หรือไม ทั้งนี้เนื่องจากผูวิจัยคาดเดาวา การโฆษณาสินคาอุปโภคบริโภคประเภท
เคร่ืองปรุงรสนั้น คงจะไดผานพัฒนาการข้ันตาง ๆ ตามทัศนะของ Kotler and Keller มาจนถึงข้ัน
สูงสุดแลว กลาวคือ   
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              Kotler and Keller (Marketing Management: 2006) ระบุถึงแนวคิดทางการตลาดซึ่ง
เปนแรงผลักดันกลยุทธและกิจกรรมทางการตลาดกอนการจัดการทางการตลาดในแบบองครวมไว
ทั้งส้ิน 4 แนวคิด ซึ่งเปนผลอันเกิดจากการตอบสนองตอปจจัยที่เกี่ยวของกับการแขงขัน รูปแบบ 
ความตองการของผูบริโภค และปจจัยดานเทคโนโลยีในแตละชวงเวลาเปนสําคัญ ซึ่งไดพัฒนามา
เปน 4 ข้ันตอน  
  

1. แนวคิดที่ใหความสําคัญกับการผลิต (Production Concept)  เกิดข้ึนในชวงเวลาที่
ความตองการของผูบริโภคมีสูงกวาความสามารถในการผลิตของผูผลิต (Demand 
มากกวา Supply)   

2. แนวคิดที่ใหความสําคัญกับสินคา (Product Concept)  เกิดข้ึนเพื่อตอบสนอง
ลักษณะทางการตลาด  ที่มีการแขงขันสูงข้ึน  เพื่อการปรับเขากันของอุปสงคและ
อุปทาน  ในชวงเวลานี้ผูผลิตตองสรางเอกลักษณของสินคาใหมีจุดเดนหรือแตกตาง
จากสินคาที่ถูกผลิตในขณะนั้น   

3. แนวคิดที่ใหความสําคัญกับการขาย  (Selling Concept)  เกิดข้ึนในชวงเวลาที่การจะ
สรางความแตกตางของสินคากับคูแขงเปนเร่ืองคอนขางยาก    ผูผลิตเองจึงจําเปน
จะตองเนนที่การสรางความแตกตางในจุดอ่ืน ๆ เชน การจัดทําโปรแกรมเพื่อสงเสริม
การขายตาง ๆ อาทิ การลด  แลก  แจก  แถม  สะสมแตม หรือชิงโชค เปนตน 

4. แนวคิดที่ใหความสําคัญกับการตลาด (Marketing Concept) ซึ่งแนวคิดนี้ให
ความสําคัญกับการแบงกลุมผูบริโภค (Segmenting)  ตามปจจัยที่สงผลตอความ
ตองการในสินคานัน้ ๆ เชน ผูบริโภคอาจมีความตองการที่แตกตางในสินคา  เพราะ
ความแตกตางดานอายุ  เพศ  รายได  ระดับการศึกษา (Demographic)  รูปแบบการ
ใชชีวิต (Lifestyle)  หรือส่ิงที่มองหาในสินคานั้น ๆ ( ฺBenefit Search)  ฯลฯ  ในข้ันตอน
นี้โดยสวนใหญคุณภาพของสินคาทุกยี่หอจะมีมาตรฐานที่ใกลเคียงกันแลว  ดังนั้นจึง
ตองแปลง “สินคา”  ใหกลายเปน “สัญญะ”  ที่มีความหมายตอผูบริโภคกลุมตาง ๆ  
ดังเชนตัวอยางงานวิจัยเร่ืองการสรางสัญญะผานโฆษณาทางส่ือสารมวลชนเพื่อ
กําหนดสถานภาพของสินคา  กรณีศึกษาเคร่ืองใชไฟฟาชารป โดย (จันทรเพญ็  โภคา
ชัยพัฒน, 2535)  ซึ่งสินคาเคร่ืองใชไฟฟาชารปนั้น  จะมิไดเปนเพียง “หมอหุงขาว” 
หรือ “กระติกน้ํารอนไฟฟา”  เทานั้น  หากทวา  เปนสัญญะแหงความทันสมัย  สัญญะ
แหงความสะดวกสบาย เปนตน       
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 ตัวอยางเชนโฆษณาเคร่ืองปรุงรสก็เปนสินคาอีกประเภทหนึ่งที่ไดผานข้ันตอนการพัฒนาแนวคิด
ในการโฆษณามาเปนลําดับข้ัน เชน 
 
                 ในระยะแรก  สินคาประเภทเคร่ืองปรุงรสจะใชโฆษณาในการส่ือสารที่เนนไปที่
กระบวนการ  วัตถุดิบ กรรมวิธีการผลิต  เพื่อเปนการใหขอมูลเบื้องตนแกผูบริโภค  หรือเพื่อเปน
การสรางตลาดในระยะแรก ซึ่งตรงกับแนวคิดทางการตลาดที่ใหความสําคัญกับกระบวนการผลิต 
(Production Concept) ดังจะเห็นไดจากตัวอยางโฆษณาเคร่ืองปรุงรสประเภทซุปไกกอน โดยการ
ส่ือสารในระยะนี้จะเปนการส่ือสารแบบตรงไปตรงมา งายแกการเขาใจ ไมซับซอน เพื่อใหผูบริโภค
เขาใจไดงายที่สุด จากโฆษณาซุปไกกอนตราคนอรนั้น เนื้อหาในงานโฆษณาจะเปนการเนนถึง
วัตถุดิบที่ทําจากไกจริง ๆ โดยทิ้งทายคําพูดวา “ทําจากเนื้อไกจริงๆ” 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
ภาพที่ 2 :( ภาพยนตรโฆษณาซุปกอนรสไกตราคนอรออกอากาศทางโทรทัศนป 2537)  

 

         แม : ตอนเด็ก ๆ แมก็ชวยคุณยาย ถึงไดรูปวิธีปรุงแกงจืดที่อรอย 

  ลูก: ซุปไกกอนคนอร ใชม๊ัยคะ  

แม: ใชจะ อรอยหวานน้ําตมกระดูก 

    VO: คนอร ทําจากเนื้อไกจริง ๆ 
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       ในระยะที่สองเม่ือสินคาเร่ิมเปนที่รูจักในตลาด  หรือเร่ิมมีคูแขง  การส่ือสารโฆษณาในระยะนี้
จะเปนการส่ือสารที่เนนตัวสินคา (Product Concept) โดยจะเปนการเนนใหเห็นถึงความแตกตาง
ในตัวสินคา ชี้ใหเห็นถึงจุดเดนของสินคาที่ตางจากคูแขงหรือเปนการใหความสําคัญกับตัวสินคา 
ดังตัวอยาง จะเห็นไดวาชิ้นงานโฆษณาส่ือถึงตัวสินคา โดยเปนการส่ือสารที่เนนใหเห็นถึงคุณภาพ
ของตัวสินคา ซึ่งสอดคลองกับแนวคิดทางการตลาดที่เปนการเนนที่ตัวสินคา หรือเปนการเนนที่
คุณภาพของสินคาที่แตกตางจากคูแขงในตลาด จากตัวอยางโฆษณาน้ําปลาตราหอยนางรมที่เนน
ที่คุณภาพของสินคาโดยการแสดงใหเห็นถึงปริมาณของการใชวัตถุดิบที่มากกวาสินคาของคูแขง 
 

 
 

 
 

 
 

 
VO: เคาโกรธที่เราเอาปลาเคามาทําน้ําปลาหมดครับ 

 
VO   : น้ําปลาหอยนางรม ทําจากปลาเยอะ เพิ่มรสชาติอาหารไดเยอะ 

ภาพที่ 3 : ( ภาพยนตรโฆษณาน้ําปลาตราหอยนางรมออกอากาศทางโทรทัศนป 2547) 
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และในระยะที่สามโฆษณาเคร่ืองปรุงรสเร่ิมเปนการใหความสําคัญกับการขาย (Selling Concept) 
โดยอยูในชวงขยายตลาดใหกวางออกไป โดยจะเปนการเนนที่การขายสินคาซึ่งในระยะนี้จะอยู
ในชวงของการสงเสริมการขายตาง ๆ เชน ลด แลก แจก แถม ซึ่งถือเปนการกระตุนการซือ้ใหกับ
ผูบริโภค   โดยจากชิ้นงานโฆษณาเปนการลดราคาสินคาเพื่อเปนการกระตุนใหผูซื้อเกิดความ
ตองการ โดยใชการลดราคาขายมาเปนตัวกระตุนความตองการของผูซื้อ  
                                         

 
                                                              

ภาพที่ 4:( ภาพยนตรโฆษณาผงปรุงรส “อรอยชัวร”ออกอากาศทางโทรทัศนป 2553) 
 

หนอย  : แมบานนับลานใชคนอรอรอยชัวรแลวคะ 

หนอย  : คุณละ...ลองรึยัง 

VO: ปกติ 12 บาท ลดราคาพิเศษสุดเหลือแค 8 บาท ถึง 24 พ.ย.นี้ 
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              สวนในระยะที่ส่ี (ระยะปจจุบัน) คือ โฆษณาที่ใหความสําคัญกับตลาด  (Marketing 
Concept)  ซึ่งเปนแนวคิดที่นิยมใชอยูในปจจุบัน  เปนแนวคิดที่ใหความสําคัญกับผูบริโภค  โดย
การผลิตสินคานั้นจะคํานึงความตองการของผูบริโภค  หรือเปนการผลิตสินคาตามความคิดใน
อุดมคติของผูบริโภค  ดังนั้นผลงานโฆษณาจึงออกมาในลักษณะที่ตรงกับรูปแบบการใชชีวิตของ
ผูบริโภค  และสะทอนความเปนตัวตนของผูบริโภค  ในระยะนี้เองการส่ือความหมายโดยผาน
ทางสัญญะจึงเขามามีบทบาทอยางมาก  ซึ่งนอกจากจะเปนการสะทอนตัวตนของผูบริโภคแลวยัง
เปนการสะทอนใหเห็นถึงภาพลักษณของตัวสินคาอีกดวย  ดังตัวอยางงานโฆษณา  ผงปรุงรส
อรอยชัวร  ที่ส่ือถึงการแบงปนและเปนการสรางภาพลักษณในเร่ืองความเชื่อม่ันใหกับตัวสินคาอีก
ดวย 

 
                              ลูก:  วาว! อรอยครับแม 

 
                               VO: ก็อรอยซะขนาดนี้ เลยอยากแบงใหใคร ๆ ไดชิม 

 
                                                                                      หนอย : อืม...อรอย 

 
                           หนอย: แมบานนับลานใชคนอรอรอยชัวรแลวคะ คุณละ...ลองรึยัง 

 
                                                                       SUPER: แมบานนับลานใชแลว  

ภาพที่ 5 : (  ภาพยนตรโฆษณาผงปรุงรส”อรอยชัวร” ออกอากาศทางโทรทัศนป 2552) 
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               สรุปจากตัวอยางโฆษณาเคร่ืองปรุงรส  เชน  น้ําปลา  ซุปไกกอน และผงปรุงรส  จึงเปน
ขอนาสงสัยวาโฆษณาสินคาอ่ืน ๆ ในหมวดเคร่ืองปรุงรสจะใชตรรกะวิทยาการบริโภคในรูปแบบใด  
 
               เนื่องจากความหมายที่ถูกส่ือผานชิ้นงานโฆษณานั้นจะมีทั้งความหมายโดยตรง 
(Denotative Meaning) และความหมายโดยนัย (Connotative Meaning) ในข้ันตอนการถอดรหัส
ความหมายของผูรับสารจึงเปนข้ันตอนของการสรางความหมายที่เกิดข้ึนเม่ือมีการปฏิสัมพันธหรือ
การตอรองระหวางผูรับสารกับตวับท  ซึ่งข้ันตอนการตอรองนี้จะเกิดข้ึนเม่ือผูรับสารไดนําเอาแง
ประสบการณทางวัฒนธรรมของตนเองมาสัมพันธกับรหัสหรือสัญญะที่ประกอบข้ึนมาเปนตัวบท
นั้น ๆ และผูรับสารที่มีความแตกตางทางประสบการณและวัฒนธรรมก็ยอมสามารถที่จะอาน
ความหมายจากตัวบทเดียวกันไดแตกตางกัน  โดยที่ไมเรียกวาเปนความผิดพลาดของการส่ือสาร   
 
                      การตีความที่แตกตางของผูรับสารนั้น Saussure ไดนํารองความคิดดังกลาวเอาไว
แลวในเร่ือง “ความหมายโดยนัย” (Connotative meaning) ซึ่ง S.Hall ไดอธิบายวา แมวา
ความหมายโดยนัยของผูรับสารอาจแตกตางกันไปบาง แตความหมายหลัก ๆ จะยังคงเปน
ความหมายที่ผูสงสารตองการนั่นเอง ส่ิงที่แตกตางในความหมายโดยนัยของผูรับสารแตละคน จึง
เปนรายละเอียดปลีกยอยเทานั้น   
 
                     เชนตัวอยางงานวิจัยเร่ืองการใชสัญญะในภาพยนตรโฆษณาของการทองเที่ยวแหง
ประเทศไทยสําหรับนักทองเที่ยวชาวไทย โดย  รักจิต  ม่ันพลศรี  (2545) ผลการวิจัยพบวา ผูรับ
สารกลุมตัวอยางสวนใหญอานความหมายของสัญญะจากองคประกอบของภาพยนตรโฆษณาทั้ง 
5 เร่ือง คือ 1.สัญญาหนาฝน 2. Life is beautiful 3. อัฐใคร อัฐมัน 4. Holiday 5.Growth ในแบบ 
Preferred reading หรือ เปนการตีความตามที่ผูสงสารสงมา นั่นหมายถึง ผูอานสารสวนใหญ
สามารถอานความหมายไปในทิศทางเดียวกันกับผูผลิตสาร และสําหรับในการอานความหมายใน
อีก 2 แบบ พบในการอานการส่ือความหมายในภาพยนตรโฆษณาเร่ือง Life is beautiful เปนการ
อานความหมายแบบ Alternative Reading หรือ เปนการตีความตางไปจากความตั้งใจของผูสง
สารแตไมไดเปนการคัดคานโดยตรง การอานความหมายในงานโฆษณาชิ้นนี้จึงเปนการอาน
ความหมายที่คอนขางหลากหลาย  แสดงใหเห็นวาผูอานสารสวนใหญไมสามารถอานความหมาย
ไปในทิศทางเดียวกัน  และพบการอานสารในแบบ Oppositional Reading หรือเปนการอานสารที่
ตีความแตกตางไปจากความตั้งใจของผูสงสารโดยตรง  ในภาพยนตรโฆษณาเพียงเร่ืองเดียวคือ
เร่ือง อัฐใคร อัฐมัน  แสดงใหเห็นวาผูอานสารบางสวนมีแนวโนมในการตอตานความหมายที่ผูผลิต
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สารสงมา  ซึ่งในการอานสารเร่ือง อัฐใคร อัฐมัน นั้นในการอานความหมายที่พยายามตอตาน
ความหมายของผูผลิตสาร  นาจะมาจากการที่ผูผลิตสารมีลีลาการนําเสนอเนื้อหาในโทน ประชด
ประชัน (Satire) ซึ่งอาจไมสอดรับกับวัฒนธรรมของคนไทยที่ไมชอบการเสียดสี  เหน็บแนม  ผูอาน
สารจึงมีการอานความหมายที่พยายามตอตานแทนที่จะยอมรับ  
 
                 จากลักษณะการถอดรหัสที่กลาวมาขางตนมีความสอดคลองกับแนวคิดของ S.Hall ซึ่ง
ใหความสนใจกับข้ันตอนของการใช/การบริโภค (Use /Consumption) ของผูรับสาร เนื่องจาก 
Hall มีแนวคิดวา “ขาวสารมิไดสําคญัเพียงแควา ไดผลิตข้ึนมาอยางไรเทานั้น (how it is 
produced) แตยังสําคัญตอไปอีกวา ขาวสารนั้นถูกรับรูอยางไร (how it is received) (กาญจนา 
แกวเทพ, 2541) ซึ่งในข้ันตอนการรับสารนั้นผูรับสารจะนําตนเองเขาไปสรางความหมายดวย 
ดังนั้นความหมายที่เกิดข้ึนจึงอาจเหมือนหรือตางกับผูผลิตสารก็ได  
                                
                   และจากแนวคิดการถอดรหัสของS.Hallผูวิจัยจึงมีความสนใจวา ในการตีความหมาย
โดยนัยที่แฝงในโฆษณาสินคาอุปโภคบริโภคประเภทเคร่ืองปรุงรสนั้นผูรับสารสามารถ
ตีความหมายโดยนัยที่แฝงอยูในชิ้นงานโฆษณาออกมาในลักษณะอยางไรบาง 
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ปญหานําวิจัย 

 
1. ตรรกะการบริโภคของสินคาอุปโภคบริโภคประเภทเคร่ืองปรุงรสที่ปรากฏในส่ือโฆษณาทาง

โทรทัศนมีรูปแบบอยางไร 
2. ผูรับสารสามารถถอดรหัสความหมายจากชิ้นงานโฆษณาเคร่ืองปรุงรสทางโทรทัศนออกมา

ไดไนลักษณะใด 
 

วัตถุประสงคของการวิจัย 

 
1. เพื่อวิเคราะหตรรกะการบริโภคของโฆษณาสินคาอุปโภคบริโภคประเภทเคร่ืองปรุงรส

ทางโทรทัศน 
2. เพื่อศึกษาการถอดรหัสสัญญะของผูรับสารจากโฆษณาเคร่ืองปรุงรสทางโทรทัศน 
 

ขอบเขตของการวิจัย 

 
                การวิจัยชิ้นนี้เปนการศึกษาเร่ืองตรรกะการบริโภคและการถอดรหัสความหมายของ
สินคาอุปโภคบริโภคประเภทเคร่ืองปรุงรสจากโฆษณาทางส่ือโทรทัศน  โดยผูวิจัยไดคัดเลือก
โฆษณาสินคาประเภทเคร่ืองปรุงรสที่ออกอากาศทางโทรทัศนทางชอง 3, 5, 7, 9 ตั้งแตวันที่ 1 
กันยายน 2553 – 30 กันยายน 2553 รวมระยะเวลา 1 เดือน ซึ่งจากการสํารวจโฆษณาเคร่ืองปรุง
รสที่ออกอากาศมีทั้งส้ิน 5 ประเภท ดังนี ้
 

1. ผงปรุงรส  2. น้ําปลา  3. ซีอ๊ิวขาว  4. ซอสหอยนางรม  5. ซอสปรุงรส 
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ขอตกลงเบื้องตน 

 
             1.  การส่ือความหมายในโฆษณาเคร่ืองปรุงรสทางโทรทัศนในปจจุบันมีลักษณะเปน
ตรรกะการบริโภคในเชิงสัญญะและตรรกะของคาการแลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณมากกวาตรรกะ
การบริโภคเชิงใชสอยและตรรกะเชิงเศรษฐศาสตรการแลกเปล่ียน 
 
              2.  ผูรับสารสามารถถอดความหมายโดยนัยที่แฝงในชิ้นงานโฆษณาเคร่ืองปรุงรสทาง
โทรทัศนโดยใชประสบการณของผูรับสารเขามาตีความ 

 

นิยามศัพทปฏิบัติการ 

 
ตรรกะ  หมายถึง  การใหเหตุผลหรือการสรางความเปนเหตุเปนผล 
  
              ตรรกะการบริโภค  หมายถึง  การใหเหตุผลเพื่อสรางความเปนเหตุเปนผลในการ
บริโภค  โดยความเปนเหตุเปนผลในการบริโภคสินคาอุปโภคบริโภคประเภทเคร่ืองปรุงรสนั้น  จะ
ไมไดมุงตอบสนองความตองการหรือความพอใจแตเพียงอยางเดียว  แตประกอบไปดวยลักษณะที่
แตกตางกัน 4 ประการ 
 
1.ตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอย (A functional logic of use value) คือ ตรรกะที่มีพื้นฐาน
มาจากคุณคาแทจริงของสินคา เปนตรรกะเชิงปฏิบัติหรือการนําวัตถมุาใชประโยชนในแงเคร่ืองมือ
เคร่ืองใช ซึ่งวัตถุนั้นจะมีคุณคาในเชิงปฏิบัติ โดยตรรกะขอนี้ไดปรากฏในงานโฆษณาสินคา
เคร่ืองปรุงรส คือ การนําเสนอถึงคุณสมบัติในการปรุงรสชาติอาหารของสินคาเคร่ืองปรุงรส ซึ่งเปน
สินคาที่สามารถปรุงแตงรสชาติอาหารไดตามความตองการของผูบริโภค 
2.ตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปล่ียนเชิงเศรษฐศาสตร ( An economic logic of exchange)  
คือ  ตรรกะที่มีพื้นฐานจากคุณคาแทจริงของสินคา  โดยเปนตรรกะเชิงเปรียบเทียบคาที่นําวัตถุไป
แลกเปล่ียนกับส่ิงอ่ืน ๆ โดยที่มูลคาของการแลกเปล่ียนมักจะเปนนามธรรมและใชไดทั่วไป  เชน  
การนําสินคาไปแลกเปล่ียนเปนราคาคางวดวามีราคาเทาไหร  โดยตรรกะขอนี้ปรากฏในโฆษณา
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เคร่ืองปรุงรสคือ  รูปแบบของการจัดรายการสงเสริมการขาย  โดยมีการลดราคา  หรือมีของแถม  
เม่ือซื้อสินคา          
3.ตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ ( A logic of sign value) คือ ตรรกะที่ไมไดมีพื้นฐานจากคุณคา
แทจริงของสินคา แตเกิดจากการประกอบสรางความหมายและคุณคาใหกับสินคาโดยเชื่อมโยง
ความสัมพันธระหวางสินคาและผูบริโภค เพื่อทําใหสามารถมีความตองการบริโภคไดไมส้ินสุด โดย
ตรรกะขอนี้ปรากฏในโฆษณาสินคาอุปโภคบริโภคประเภทเคร่ืองปรุงรสโดยมีลักษณะ คือ การ
กําหนดแนวคิดของงานโฆษณาใหเชื่อมโยงสินคากับผูบริโภค การกําหนดคุณภาพและมาตรฐาน
ของสินคาที่แตกตางจากสินคาอ่ืน ที่มีคุณคามากกวาแคปรุงรส เปนรูปแบบความสัมพันธทาง
สังคม 
4.ตรรกะการบริโภคของคาแลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณ (A logic of symbolic exchange)  คือ 
ตรรกะที่ไมไดมีพื้นฐานจากคุณคาที่แทจริงของสินคา แตเกิดจากการประกอบสรางความหมาย
และคุณคาใหกับสินคาโดยเชื่อมโยงความสัมพันธระหวางสินคาและผูบริโภค โดยใหความหมาย
หรือสัญลักษณแกวัตถุหรือสินคาเพื่อเปนตัวแทนของส่ิงใดส่ิงหนึ่งแลวนําไปแลกเปล่ียนเชิง
สัญลักษณกับบุคคลหรือมอบใหแกบุคคลอ่ืน โดยตรรกะขอนี้ปรากฏในโฆษณาเคร่ืองปรุงรสใน
ลักษณะ การนําเสนอถึงความสัมพันธอันอบอุน ความรัก ระหวางบุคคลภายในครอบครัว 
 
               สินคาอุปโภคบริโภค  หมายถึง   สินคาที่อยูในชีวิตประจําวัน  ที่สามารถหาซื้อไดเพื่อ
ตอบสนองความตองการของผูบริโภค  เชน  อาหาร  เส้ือผา ฯลฯ  จากงานวิจัยหมายถึง เคร่ืองปรุง
รสตาง ๆ  เชน  น้ําปลา  ซีอ๊ิวขาว  ผงปรุงรส  ซอสปรุงรส และซอสหอยนางรม 
  
              การถอดรหัส  หมายถึง  การตีความและความเขาใจความหมายของผูรับสาร
จากสัญญะที่ผูสงสารสงมา 
 
             การถอดรหัสสัญญะจากงานโฆษณาสินคาอุปโภคบริโภคประเภทเคร่ืองปรุงรส  
หมายถึง  การถอดความหมายทั้งโดยอรรถและโดยนัยของผูรับสารจากโฆษณาสินคาอุปโภค
บริโภคประเภทเคร่ืองปรุงรสทางโทรทัศน 
 
          ผูรับสารท่ีมีประสบการณ  หมายถึง  ผูรับสารที่มีประสบการณในการใชเคร่ืองปรุงรสใน
การปรุงอาหารและ/หรือมีประสบการณเหมือนกับในภาพยนตรโฆษณา 
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ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ 

 
1. ทําใหนักโฆษณาและเจาของสินคาตระหนักถึงความสําคัญของการใชแนวคิดเร่ืองสัญญะ

ในการส่ือความหมายที่ผานทางส่ือมวลชนอยางมีประสิทธิภาพ 
 
2. ทําใหเห็นถึงการนําแนวคิดตรรกะการบริโภคมาใชในการวิเคราะหการส่ือความหมายใน

โฆษณาสินคาอุปโภคบริโภคประเภทเคร่ืองปรุงรสทางโทรทัศน 
 

3. ทําใหผูบริโภคเขาใจและตระหนักรูเกี่ยวกับตรรกะการบริโภคที่ปรากฏอยูทั่วไปใน
ส่ือมวลชนของสังคมการบริโภค                           
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บทท่ี  2 

แนวคิด ทฤษฏี เอกสารและงานวิจัยท่ีเกี่ยวของ 

แนวคิดและทฤษฎ ีการวิจัยเร่ือง   

           ตรรกะการบริโภคและการถอดรหัสความหมายของสินคาอุปโภคบริโภคประเภท
เคร่ืองปรุงรสจากโฆษณาทางส่ือโทรทัศนในคร้ังนี้มีทฤษฏี แนวคิด และงานวิจัยที่เกี่ยวของ  ดังนี ้
 

1. แนวคิดเร่ืองตรรกะการบริโภคยุคหลังสมัยใหม 
2. แนวคิดสัญวิทยา 
3. แนวคิดวิวัฒนาการทางการตลาด 
4. แนวคิดการใสรหัสและการถอดรหัส 

 
แนวคิดตรรกะบริโภคยุคหลังสมัยใหม 
 
             หากมีปลาทูอยูฝูงหนึ่งแหวกวายอยูในอาวไทย  และถูกชาวประมงจับมานึ่งขายเปนปลา
ทูเขง  ปลาทูเขงแรกวางขายในตลาดสด  ปลาทูเขงที่สองขายริมฟุตบาทขางถนน และปลาทูเขงที่
สามวางขายอยูในซุปเปอรมารเก็ตหรูของหางสรรพสินคาชื่อดัง  คําถามก็คือ  ปลาทูทั้งสามเขงมี
อะไรที่เหมือนและแตกตางกันอยางไร 
 
               ในแงของความเหมือนกันนั้นปลาทูทั้งสามเขงตางก็เปนปลาทูเหมือนกัน  มาจากอาว
ไทยเหมือนกันและเปนอาหารสําหรับบริโภคที่ไมแตกตางกัน (เพราะแมแตรสชาติก็อาจเหมือนกัน
ดวยซ้ํา)  ดังนั้น  ในเชิงขององคประกอบของวัตถุ (Element / material) ปลาทูทั้งสามเขงไมมี
ความแตกตางกันเลย แตทวาในแงของสัญญะหรือความหมาย (sign / meaning) ปลาทูทั้งสาม
เขงกลับมีคุณคาและสถานะภาพเชิงสัญญะที่ตางกันโดยส้ินเชิงเพราะปลาทูในตลาดสดหรือริม
ฟุตบาทจะถูกกําหนดทั้งราคาและรสชาติเชิงความหมายที่ต่ํากวาปลาทูที่อยูในหางสรรพสินคาชั้น
นํา  (กาญจนา แกวเทพ และ สมสุข  หินวิมาน, 2551) 
 
               ตัวอยางของคําถามที่ยกมาขางตนนี้  เปนโจทยที่อยูในความสนใจของนักวิชาการแนว
วิพากษชาวฝร่ังเศสที่ชือ่  ฌอง  โบดริยารด (Jean Baudrillard 1929-2007) ทั้งนี้ในขณะที่นัก
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วิพากษรุนบุกเบิกอยางคารล มารกซ (Karl Marx) มุงเนนกระบวนการผลิตทางเศรษฐกิจ และตั้ง
คําถามวา คนในระบบทุนนิยมมีการผลิตอะไรและอยางไร (what and how we produce) แต 
โบดริยารดกลับเลือกตั้งคําถามเสียใหมวา  ในยุคนี้ผูคนบริโภคอะไรและอยางไร (What and how 
we consume) ซึ่งหากจะลองแบงยุคความคิดในงานของโบดริยารดแลวอาจจําแนกเปน 2 ยุค 
ดวยกันคือ แนวคิดยุคแรก ที่เขาสนใจบุกเบิกการศึกษาเร่ือง การบริโภคเชิงสัญญะ (consumption 
of sign) กับแนวคิดยุคหลังสมัยใหม ที่โบดริยารดขยายความคิดของเขาออกไปที่การสรางและการ
บริโภคภาพนิมิตรและสภาวะเหนือจริง (simulation and hyper reality)   โดยทั้งสองยุคตาม
ความคิดของโบดริยารดนั้น ประเด็นที่เขาเนนเปนอยางมากก็คือ อํานาจและพลังของการส่ือสาร
กับการผลิตโลกแหงสัญญะข้ึนมา 
 
                 จากจุดเร่ิมตนของคารล  มารกซ  (Karl Marx) ที่กอกําเนิดแนวคิดทฤษฏีวิพากษเอาไว 
Baudrillard ไดหยิบเอาแนวคิดบางสวนของมารกซมาขยับขยายสูการวิเคราะหมิติของการบริโภค
ในสังคมรวมสมัยดังนี ้
 
                  เร่ิมตนจากที่มารกซสนใจวิเคราะหส่ิงที่เรียกวาสินคา (commodity)  ในระบบทุนนิยม  
Karl Marx ไดนิยามสินคาวา  เปนวัตถุแหงการแลกเปล่ียนเพื่อตอบสนองความตองการ (Needs) 
ของมนุษยซึ่งมารกซไดเสนอแนวคิดที่สําคัญข้ึนมาใชวิเคราะหวัตถุดังกลาวที่เรียกวา  แนวคิดเร่ือง
การคล่ังไคลบูชาสินคา (commodity fetishism) โดยความหมายดั้งเดิมของการคล่ังไคลบูชา 
(fetishism)  นี้เปนศัพทของพวกนักมานุษยวิทยาที่ใชอธิบายความเชื่อในสังคมสมัยกอนเร่ืองการ
บูชามนตวิเศษหรืออํานาจของพระเปนเจา  และเม่ือมารกซนําคํานี้มาใชวิเคราะหสินคาในระบบ
ทุนนิยม  เขาไดกลาววา  การคล่ังไคลบูชาสินคาเปนกระบวนการที่ “ของ” (อันไดแก  วัตถุ  สินคา  
เงินตรา  ฯลฯ )  ซึ่งเปนส่ิงที่มนุษยไดผลิตข้ึน  แตแทนที่มนุษยจะมีอํานาจควบคุมเหนือส่ิงเหลานั้น  
มนุษยกลับยอมนอมตัวสยบตอมนตตราแหงวัตถุดังกลาว  ดังเชน  การบูชาเงินเปนพระเจา  หรือ
การคล่ังไคลบริโภคสินคากันอยางกระหน่ํา   
 
                   เนื่องจากชวงเวลาที่มารกซไดเสนอแนวคิดของเขาข้ึนมานั้น  ยังเปนชวงพัฒนาการ
ของระบบทุนนิยมในยุคแรก ๆ  เพราะฉะนั้น  มารกซจึงจําแนกความตองการ (Needs) ของคนใน
ระบบทุนนิยมออกเปนสองประเภทดวยกัน คือ 
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 ความตองการที่เกิดจาก  มูลคาใชสอย (use value) เชน  วัตถุอยางเกาอ้ี  ก็ถูกผลิตข้ึนมา
เพื่อตอบสนองความตองการของมนุษย  ที่ใชสอยนั่งทํางานหรือทํากิจกรรมตาง  ๆ

 ความตองการที่เกิดจาก  มูลคาแลกเปล่ียน (exchange value)  เชน  เม่ือเกาอ้ีเร่ิมกลาย
สภาพเปนสินคา  และมีเงินเปนตัวแทนความสัมพันธในการแลกเปล่ียนซื้อขาย  เม่ือนั้น
เกาอ้ีก็จะแนบไวดวยมูลคาแลกปล่ียนเพิ่มข้ึน 

 
             อยางไรก็ดี  พอมาถึงรุนของ Baudrillard นั้น เขาไดขยายทัศนะของมารกซออกไปวา ใน
ยุคของทุนนิยมปจจุบัน การบริโภคของมนุษยมีความสลับซับซอนข้ึนกวาแคการเสพมูลคาสอง
ดานดังกลาว โดยเฉพาะอยางยิ่ง การบริโภคของคนยุคนี้จะมี มูลคาเชิงสัญลักษณ (Symbolic 
value) และมูลคาเชิงสัญญะ (sign value) เพิ่มมากข้ึน อาทิ หากเกาอ้ีที่เราใชเปนเพียงมานั่ง
พลาสติกธรรมดา ๆ ตวัหนึ่ง กับเปนเกาอ้ีไมสักทองลวดลายสวยงาม เกาอ้ีทั้งสองตัวนี้ก็จะถูก
กําหนดมูลคาเชิงสัญญะที่แนบติดมาดวยอยางแตกตางกัน   
 
               ดังนั้นการวิเคราะหของโบดริยารด ในสังคมระบบทุนนิยมสมัยใหม  วัตถุและสินคาตาง 
ๆ ไมไดถูกบริโภคและแลกเปล่ียนดวยความพึงพอใจทางเศรษฐศาสตรเทานั้น  แตยังถูกบริโภค
ดวยความเปนนัยยะที่แฝงไปพรอมกับการบริโภคดวย  โดยที่ความหมายนัยยะดังกลาวนี้ได
แสดงออกถึงฐานะทางสังคมและสัญลักษณ  กลาวคือวัตถุหรือสินคาในสังคมการบริโภคนั้น
นอกจากจะมีประโยชนใชสอยแลว  วัตถุหรือสินคาเหลานั้นยังไดถูกกําหนดใหอยูในฐานะที่เปน
สวนประกอบของความหมายของระบบคุณคาทางสัมคมสมัยใหม         
   
    อิทธิพลของทฤษฏีสัญวิทยา 
 
                  ในขณะที่แนวคิดของโบดริยารด สนใจวิเคราะหการบริโภคเชิงสัญญะ (consumption 
of sign) ความคิดของเขาสวนหนึ่งก็ไดรับอิทธิพลมาจากกลุมของนักทฤษฏีสัญวิทยา  โดยเฉพาะ
อยางยิ่ง  จากงานของ โรล็องด  บารธส (Roland Barthes 1915-1980)  ทั้งนี้โดยพื้นฐานแลว  
ทฤษฏีสัญวิทยาจะสนใจศึกษาเร่ืองสัญญะกับการประกอบสรางความหมาย  อันมีความคิด
เบื้องตนวา  วัตถุหนึ่ง ๆ ไมมีความหมายในตัวเองแตวัตถุจะมีความหมายก็ตอเม่ือเรากําหนด / 
ประกอบสราง (assign / construct)  วัตถุนั้นใหมีความหมายที่มากไปกวาตัวของมันเอง  เชน  
แหวนวงหนึ่งจะยังไมมีความหมายใด ๆ จนกวาชายหนุมจะสวมใสแหวนวงนี้ลงในนิ้วมือของหญิง
สาว  แหวนวงนั้นก็จะถูกกําหนดความหมายวา  เปนตัวแทน / สัญญะ ของความรักความผูกพนั 
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               สําหรับ R.Barthes แลว เขาไดทําการวิเคราะหสัญญะตาง ๆ ในสังคมสมัยใหมและให
ขอสรุปวา สัญญะที่ถูกผลิตข้ึนอยางมากมายในยุคสมัยนี้ เปนพื้นที่ที่ซุกซอนไวดวยรหัส / มายาคติ
แบบชนชั้นกลาง (bourgeois myth) ไมวาจะเปนสัญญะในภาพโฆษณา กีฬามวยปลํ้า หนังสือ
ทองเที่ยว นิตยสาร การปรุงแตงอาหาร ฯลฯ ส่ือตาง ๆเหลานี้ ไมใชเปนพื้นที่เพียงแคบรรจุ
ความหมายตรง ๆ เอาไวเทานั้น หากแตเปนชองทางของการเสกสรรปนแตงวัฒนธรรม / 
ความหมายที่ผานรหัส / มายาคติแบบคนชั้นกลางทั้งส้ิน   
 
                  Roland Barthes (อางจากสมสุข  หินวิมาน , 2534:50,54)  ไดชี้ใหเห็นวา
กระบวนการสรางความหมายมีอยูสองข้ันตอนคือ  ความหมายนัยตรง  เปนกระบวนการสราง
ความหมายข้ันตอนแรก  ดังที่ Saussure เสนอไว  หมายถึงความสัมพันธข้ันพื้นฐานระหวาง
สัญลักษณนั้น ๆ กับตัวอางอิง  กลาวคือ  เปนการใหความหมายกับส่ิงที่กลาวถึงโดยตรง  เปน
ความหมายที่มีลักษณะเปนสากล (Universality) นั่นหมายถึง  เปนความหมายเดียวกันสําหรับทุก 
ๆ คน  และเปนสภาวะวิสัย (Objectivity) คือ อางอิงข้ึนมาโดยไมมีการประเมินคณุคาจากตัวผูใช
ความหมายและปราศจากความโนมเอียงในคานิยมใดคานิยมหนึ่ง  เชน  ความหมายที่ระบุอยูใน
พจนานุกรม  เชน  แม คือ สตรีผูใหกําเนิดลูก  หมีเปนสัตว 4 เทา (2 มือ 2 เทา )  เปนตน 
 
                 กระบวนการสรางความหมายข้ันที่สอง  คือความหมายทางสังคมหรือความหมายนัย
ประหวัด (Connotation)  ซึ่งความหมายในข้ันนี้จะแปรเปล่ียนไปตามวัฒนธรรมการรับสารในแต
ละบริบทสังคม โดยความหมายทางสังคมจะเกิดข้ึนไดจากการกําหนดรูปแบบของตัวให
ความหมาย (Signifier) การควบคุมความหมายทางสังคมจะกระทําไดโดยการเปล่ียนตัวให
ความหมายหรือตัวสัญลักษณ แตยังคงตัวความคิดนามธรรมหรือตัวที่ถูกใหความหมาย 
(Signified) เอาไว เชน ในสังคมไทย สังคมจีน สังคมอินเดีย สังคมอเมริกัน จะใหความหมาย
โดยนัยที่มีตอคําวา “แม” อยางแตกตางกัน ที่เราเรียกวา “คานิยมของแตละสังคม” 
 
                Barthes  กลาวในบทความเร่ือง Rhetorique de l'image  (อางจากประชา  สุวีรานนท 
, 2538)  โดยไดวิเคราะหใหเห็นการใชภาพถายสรางความเปนธรรมชาติหรือความจริงจอมปลอม
ใหแกสัญญะที่ส่ือสารแฝงหลายความหมายในส่ือโฆษณา (หรือที่ Barthes เรียกในบทความนี้
วาสัญญะทางวัฒนธรรม)  ความจริงจอมปลอมนี้เองที่ทําหนาที่กลบเกล่ือนระบบความหมายแฝง
หรือมายาคติที่ดูโจงแจงเกินไป  หรือกลาวอีกนัยหนึ่งคือ  ทําใหสารแฝงแลดูเหมือนสารตรงที่
สถาปนาแลวทําใหผูอานไมพยายามใชปญญาในการวิเคราะหวิพากษเทาไหรนัก  เพราะดู
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เหมือนวาธรรมชาติเปนตัวชวยการสถาปนาสัญญะทางวัฒนธรรมเหลานี้ข้ึนมาเอง  จึงเปนส่ิงที่
ยอมรับโดยมิตองกังขา  (สรณี  วงศเบี้ยสัจจ,2543:32) 
        
                     นอกจากนี้ Barthes  (อางจากประชา  สุวีรานนท,2538:117,119)  ยังกลาววาภาพ
โฆษณาประกอบดวยสาร 3 ประเภท  คือ สารที่เปนภาษา (a linguistic message)  สารที่เปน
ภาพและมีรหัส (a coded iconic message) สารที่เปนภาพแตไมรหัส (a non-coded iconic 
message) โดย Barthes ไดกลาวถึงความสัมพันธระหวางวัจนภาษาและภาพไววา  ภาษามี
บทบาทสองประการในการประกอบภาพ  คือ  สารที่เปนภาษานั้นมีบทบาทตอสารที่เปนภาพใน 2 
รูปแบบ คือบทบาทหนาที่ในการรับชวงส่ือความหมายตอ (relay) ซึ่งหมายถึงวาขอความกับภาพ
จะเสริมกันและกันใหสมบูรณและขับดันกันใหดําเนินไปขางหนา  ซึ่งมักพบในส่ือการตูนหรือ
การตูนชอง  โดยทั้งคําและภาพตางก็เปนชิ้นสวนยอย ๆ ในวากยสัมพันธ (syntagm)  หรือ
โครงสรางใหญ  โดยสารจะรวมตัวกันอยางมีเอกภาพและเปนส่ิงที่เขาใจไดก็เฉพาะในระดับของ
การรวมตัวที่สูงกวาคําหรือภาพลวน ๆ   ระดับที่เร่ืองหรือเร่ืองเลา  สวนหนาที่ประการที่สอง คือ  
กํากับความหมายของภาพ (anchorage) โดยหมายถึงตั้งแตการระบุหรือบรรยายความหมายตรง
ซึ่งเปนการชวยใหผูดูสารเลือกระดับจักษุสัมผัสที่ถูกตอง  ทําหนาที่ปรับโฟกัสทั้งทางสายตาและ
ทางความเขาใจไปพรอม ๆ กัน  รวมไปถึงการทําหนาที่หนวงเหนี่ยวไมใหความหมายแฝงลอยตัว
มากเกินไป  หาไมแลวภาพอาจถูกลากเขาสูอัตวิสัยของผูดูมากเกินไป  
 
               การนําแนวคิดสัญญะวิทยามาเปนกรอบในการศึกษาตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะของ
สินคาอุปโภคบริโภคประเภทเคร่ืองปรุงรสจากโฆษณาทางส่ือโทรทัศน  เนื่องจากวา  ภาพโฆษณา
ที่ออกมานั้นจะมีการส่ือสารทั้งในทางตรงและทางออม  อยางไรก็ตามเนื่องจากแนวคิดสัญญะนั้น
มองการส่ือสารวาเปนการผลิตและแลกเปล่ียนของความหมาย (Production and Exchange of 
meaning) โดยใหความสนใจวาสารหรือตัวบทมีปฏิสัมพันธอยางไรกับผูรับสารในกระบวนการ
สรางความหมายและศึกษากระบวนการการสรางความหมาย (Signification) ที่ตัวบทและบริบท 
(Text and Culture) ของผูรับสาร ดังนั้นการศึกษาจากโฆษณาสินคาอุปโภคบริโภคประเภท
เคร่ืองปรุงรส จึงมีความสําคัญ และจึงเปนที่มาของการวิเคราะหลักษณะการบริโภคเชิงสัญญะ
ของผูรับสาร 
 
               ในการวิเคราะหตัวบท (Text) ซึ่งเปนตัวเนื้อหาสาระหรือตัวสารนั้นเปนที่ยอมรับกันวา 
ตัวสารเปนองคประกอบที่สําคัญในการส่ือสาร การทําความเขาใจกับตัวสารจึงเปนเร่ืองสําคัญ ซึง่
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ความเขาใจนี้จะตองครอบคลุมไปถึงลักษณะโครงสรางภายในของตัวสาร และวิธีการทําใหเกิด
ความหมายและความสัมพันธระหวางตัวสารกับวัฒนธรรมในลักษณะที่เปนองครวม (ศิริชัย ศิริกา
ยะ และกาญจนา แกวเทพ 2531:82)  
 
                  อยางไรก็ด ีBaudrillard ไดขยายทัศนะเร่ืองการสรางความหมายออกไปวาโลกทุก
วันนี้เต็มไปดวยสัญญะแบบเดียวกับ Barthes ไดเสนอไว แตจุดตางในความคิดของเขากับ 
Barthes มีอยู 2 ประการคือ 
 

1. Baudrillard ไดยายประเด็นการวิเคราะหจากตัวบทในการส่ือสาร (textual-based) 
มาศึกษามิติการบริโภคเชิงสัญญะ  (consumption of sign) ในฐานะกิจกรรมที่
เกิดข้ึนในสังคมสมัยใหม  โดยขอสังเกตุของ Baudrillard คือ  รูปแบบความสัมพันธ
ระหวางมนุษย (human relationship) ในปจุบันนี้จะกระทําผานการเสพสัญญะ  เพื่อ
จําแนกความแตกตางระหวางคน ๆ หนึ่งกับคนอ่ืน ๆ เชน  ระหวางการดื่มกาแฟชั้นดี
จากฝร่ังเศสหรือบราซิล  กับกาแฟที่ซื้อตามรานอาโกปากซอยของหมูบาน  ไม
เพียงแตจะตางกันที่รสชาติและราคาเทานั้น  แตยังเปนการเสพสัญญะของกาแฟที่จะ
บงบอกถึงความตางระหวางผูดื่มแตละคนดวย 

2. ในขณะที ่Barthes เชื่อวา  สัญญะตาง ๆ เปนพื้นที่ผลิต / ผลิตซ้ํามายาคติแบบคนชั้น
กลาง (bourgeois mystification)  เอาไว  โดย Baudrillard ไมคอยเห็นดวยกับ
ความคิดดังกลาวโดยเขาอธิบายวาเปนระบบทุนนิยมตางหากที่สรางสัญญะเหลานัน้
ข้ึนมา  เพื่อจัดความสัมพันธระหวางมนุษยข้ึนมาใหม  โดยอาศัยกลไกตาง ๆของ
ระบบทุนนิยม (capitalist mechanisms)  อาทิ กลไกทางการตลาด  กลไกของการ
โฆษณา ฯลฯ  กลไกของระบบทุนนิยมเหลานี้  จะทําการกระตุนความตองการของ
มนุษยผานโลกสัญญะและความหมาย  เชน  โฆษณาจะใหคําตอบวาทุกความฝนจะ
เปนจริงได  ถาคุณใชผลิตภัณฑที่พวงตราสินคาหลากหลายยี่หอ  หรือความสําเร็จใน
ชีวิตจะเกิดข้ึนได  ก็ตอเม่ือใตวงแขนถูกทําใหขาวข้ึนดวยครีมไวเทนนิ่ง ฯลฯ 

 
                 เนื่องจากสัญญะวิทยาเปนแนวทางการศึกษาดานการส่ือสารที่มุงใหความสนใจวิธีการ
สรางและบริโภคสัญญะตาง ๆ จากส่ิงใดส่ิงหนึ่ง  ผูวิจัยจึงไดนําแนวคิดเร่ืองสัญญะมาเปนกรอบใน
การวิเคราะหตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะของสินคาอุปโภคบริโภคประเภทเคร่ืองปรุงรสจาก



 31 
 

 

โฆษณาทางส่ือโทรทัศน  เพื่อศึกษาการส่ือความหมายทั้งโดยตรงและโดยนัย และสัญญะตาง ๆ  
จากเนื้อหาของโฆษณาและศึกษาถึงการตีความหมายโดยตรงและโดยนัยของผูรับสาร 
 
แนวคิดการบริโภคสัญญะและตรรกะการบริโภค ของ Jean Baudrillard 
 
                  ฌอง  โบดริยารด  (Jean Baudrillard)  เห็นวาในเศรษฐศาสตรแบบดั้งเดิมนั้นไม
สามารถอธิบายเร่ืองสังคมบริโภคในปจจุบันไดอยางเพียงพอ  เนื่องจากสังคมปจจุบันไดแปร
เปล่ียนเปนสังคมบริโภคไปเสียแลว  ในสังคมแหงการบริโภคนี้ประโยชนใชสอยถูกทําใหหมด
บทบาทลงอยางส้ินเชิง  ดวยเร่ืองของความแตกตางและการบริโภคเชิงสัญญะ  ซึ่งวัตถุจะถูก
กําหนดในฐานะที่เปนสวนประกอบ  ในการสรางบรรยากาศของระบบคุณคาในสังคมสมัยใหม  
ดังนั้นการอธิบายการบริโภคโดยเศรษฐศาสตรแบบดั้งเดิมจึงไมเพียงพอในปจจุบัน  แตการบริโภค
จะเปนปรากฏการณของมิติทางสังคมและวัฒนธรรม 
 
                  Baudrillard มีความเห็นวาทฤษฏีเกี่ยวกับวัตถุและการบริโภคในปจจุบัน ไมไดตั้งอยู
บนพื้นฐานที่วาดวยเร่ืองของอรรถประโยชน (Utility) หรือทฤษฏีแหงความพึงพอใจ (Pleasure) 
โดยทั่วไป แตนาจะอยูบนรากฐานของการสรางคุณคาและความหมายของวัตถุที่ถูกสรางข้ึนมาใน
สังคม ซึ่งตั้งอยูบนตรรกะแหงความแตกตาง (Difference) และเปนเงื่อนไขที่ทําใหมนุษยกาวเขาสู
การบริโภคเชิงสัญญะ (อธิคม โกมลวิทยาธร, 2548) 
 
            การศึกษาวัฒนธรรมการบริโภคของ Baudrillard จึงเนนประเด็นหลักไปที่ “การบริโภค”  
เนื่องจาก “ความจริงเกี่ยวกับการบริโภคไมไดมีหนาที่เกี่ยวของกับความร่ืนรมย  หากเปนหนาที่
หนึ่งของการผลิต  ดังนั้นมันจึงไมไดเปนเร่ืองปจเจก  แตเปนเร่ืองของสวนรวมโดยตรงทั้งหมด  
เชนเดียวกับการผลิตเชิงวัตถ”ุ  กลาวอีกนัยหนึ่งก็คือ  เม่ือสินคาชนิดหนึ่งถูกผลิตข้ึนมามันยอมตอง
มีคุณคาทางการใชสอย  ฉะนั้นมันยอมตองถูกผลิตซ้ําเพื่อตอบสนองทั้งความตองการและความ
จําเปนตองใชของเรา  ดังนั้นการบริโภคจึงเปนปจจัยสําคัญที่อยูควบคูกับการผลิตนั่นเอง  
นอกจากนั้น Baudrillard ยังนิยามการบริโภควา “เปนการกระทําอันเปนระบบของการจัดการ
สัญญะ (a systematic act of the manipulation of sign)  กลาวคือ  ในระบบบริโภคนิยม  สินคา
หรือวัตถุไมไดหมายถึงตัวของมันเองอีกตอไป  หากแตเปนสัญญะส่ือไปถึงสถานภาพหรือวิถีชีวิต
หนึ่ง  นอกจากนั้นสินคาและหนาที่ในการเปนสัญญะ  ยังเชื่อมโยงกันในสายสัมพันธที่ไรซึ่งเหตุผล
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หรือกฏเกณฑ  แตถูกทําใหดูเปนเร่ืองธรรมชาติที่ใครตอใครก็เห็นพองตองกัน (สุรเดช  โชติอุดม
พันธ , 2550) 
           
                ในหนังสือ  For a Critique of the Political Economy of the Sign (1981 อางในเกษม 
เพ็ญพินันท, 2550) Baudrillard ไดจัดวางระนาบของคุณคาทางการใชสอยและคุณคาทางการ
แลกเปล่ียนใหม ดวยการสอดแทรกระบบสัญญะเขามาในการวิเคราะหการบริโภค ที่ความหมาย
ทางสังคมที่ปรากฏอยูในสินคา ไดกลายเปนปจจัยหลักที่มาควบคุมการแลกเปล่ียน ดวยเหตุนี ้
Baudrillard จึงไดวางระนาบความสัมพันธออกเปน 2 ชุด คือ 
 

1. ระหวางคุณคาการแลกเปล่ียนและคุณคาการใชสอย  หรือสินคาที่นํามาแลกเปล่ียนและ
ประโยชนใชสอยของมัน 

 
2. ระหวางรูปลักษณทางสัญญะและความหมายของสัญญะ  เขาไดจัดวางคูความสัมพันธ

เหลานี้ใหมใหเกี่ยวเนื่องกับสินคาที่เราบริโภค  โดยพิจารณาจาก “หนาที่ในเชิงชวงชั้น
ระหวางรูปแบบที่ครอบงําอยูและรูปแบบที่อางอิง (หรือส่ิงที่กลาวถึง)”  ดังนั้นคุณคา
ทางการแลกเปล่ียนกับรูปแบบทางสัญญะจึงเปนส่ิงเดียวกัน  เพราะวาส่ิงที่เรานํามา
แลกเปล่ียนไมใชความเปนวัตถุ (materiality) หรือแรงงานที่ผลิตมันข้ึนมาแลวใหมูลคาแก
สินคานั้น ๆ  หากข้ึนอยูกับรูปแบบที่ปรากฏใหเราไดเห็น  ในขณะเดียวกันคุณคาทางการ
ใชสอย  กับความหมายทางสัญญะเทียบเคียงไดวาเปนส่ิงเดียวกัน  เพราะมันบงบอกถึง
ส่ิงที่เราตระหนักถึงประโยชนที่ไดรับหรือความหมายที่กํากับสามัญสํานึกของเราวา มันมี
นัยทางสังคมวัฒนธรรมของสินคา 

 
             Baudrillard แจงความสัมพันธทีเ่กี่ยวเนื่องกันนี้วา จะเกิดข้ึนไดก็ตอเม่ือเราเขาใจถึงระบบ
ตรรกะของสินคา ที่มูลคาของคุณคาทางการแลกเปล่ียนและคุณคาทางการใชสอยเปนตัวบงชี้วา
สินคาเปนสินคาที่มีราคาเพียงใด ในขณะที่ระบบตรรกะของสัญญะบงบอกรูปลักษณทางสัญญะ
และความหมายทางสัญญะเปนตัวบงชี้นัยตาง ๆ ที่ทําใหเราบริโภคสินคาตรรกะแหงการบริโภค
ของ Baudrillard                     
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          Baudrillard (1981) กลาววามีตรรกะวิทยาอยู 4 ชุดที่มีความเกี่ยวเนื่องสัมพันธกับตรรกะ
แหงการบริโภค (logic of consumption) อันไดแก 
 

1. ตรรกะวิทยาเชิงหนาที่ของการใช  (A functional logic of use value)  ซึ่งเปนตรรกะวิทยา
ในเชิงปฏิบัติของวัตถุหรือเปนตรรกะวิทยาเชิงอรรถประโยชน (utility) หรือกลาวอีกนัยหนึ่ง 
คือ การมองวัตถุในฐานะเปนเคร่ืองมือเคร่ืองใช 

 
2. ตรรกะวิทยาเชิงเศรษฐศาสตรของคาการแลกเปล่ียน (An economic logic of exchange 

value) ซึ่งเปนตรรกะวิทยาเชิงเปรียบเทียบคา (equivalence) หรือถาพูดในเชิงตลาด คือ 
วัตถุในฐานะสินคา (commodity) 

 
3. ตรรกะวิทยาคาสัญญะ (A logic of sign value)  ซึ่งเปนตรรกะวิทยาแหงความแตกตาง

หรือตรรกะวิทยาของสถานะ (status) โดยวัตถุจะถูกมองในฐานะที่เปนสัญญะ (sign) ที่
บงบอกสถานภาพทางสังคม (standing)  อัตลักษณ (identity) รูปแบบการใชชีวิต (style)  
เกียรติภูมิ (prestige) หรืออํานาจ (power) ของบุคคลหนึ่ง 

 
4. ตรรกะวิทยาการแลกปล่ียนเชิงสัญลักษณ  (A logic of symbolic exchange)  ซึ่งเปน

ตรรกะวิทยาหลายความหมาย (ambivalence)  โดยวัตถุจะอยูในฐานะที่เปนของขวัญ 
(gift) หรือเปนสัญลักษณแทนความสัมพันธ 

 
              ทฤษฏีการบริโภคเชิงตรรกะวิทยาไดถูกผูผลิตสารนํามาใชและปรากฏใหเห็นในส่ือ
โฆษณาสินคาหลากหลายประเภท  โดยนิยามของตรรกะศาสตรหรือตรรกะวิทยา (logic) คือ  วิชา
ที่วาดวยเกณฑการใชเหตุผลหรือกฏเกณฑการพิสูจน (กีรติ  บุญเจือ,2552:113)  ดังนั้นตรรกะ
วิทยาการบริโภค คือ การสรางความสมเหตุสมผลในการบริโภคหรือเปนการสรางความชอบธรรม
ในการบริโภค  เพื่อกอใหเกิดการบริโภคที่หลากหลาย  และปริมาณมากข้ึน  โดยผานวิธีการให
เหตุผลหรือคุณคาตาง ๆ คือ  ประโยชนใชสอยของวัตถุ  การใหเหตุผลในเร่ืองมูลคาของการ
แลกเปล่ียน  การใหคุณคาความหมายในเชิงสัญญะกับตัวสินคา  การใหคุณคาลักษณะที่เปนตัว
สัญลักษณ  เพื่อเปนตัวแทนหรือเคร่ืองหมายของส่ิงใดส่ิงหนึ่ง  ซึ่งการนําตรรกะวิทยาการบริโภค
มามีสวนในการสรางความหมายของผูผลิตสารนั้น  พบวามีทั้งเพื่อสรางความหมายโดยที่ไมตอง
อาศัยการตีความเฉพาะจึงจะเขาใจ  และจะเห็นไดวาส่ือมวลชนโดยเฉพาะส่ือโฆษณาไดนําเอา
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การส่ือความหมายโดยนัยมาใชในการพัฒนากรอบแหงการอางอิง   โดยโฆษณาไดสราง
ความหมายใหกับงานโฆษณาเคร่ืองปรุงรส  เพื่อสรางความแตกตางและสรางความหมายใหกับตัว
สินคาเคร่ืองปรุงรส 
 
               จากการใหเหตุผลเพื่อสรางความเปนเหตุเปนผลในการบริโภคหรือสรางคุณคาเชิง
ตรรกะในตัววัตถุหรือสินคาตามแนวคิดการบริโภคเชิงตรรกะวิทยา  จึงเปนที่นาสนใจและพิจารณา
วาสินคาตาง ๆ  ไดถูกนํามาใหเหตุผลเชิงตรรกะการบริโภคมากนอยแตกตางกันอยางไร  โดย
สินคาบางประเภทอาจถูกใหคุณคาเชิงตรรกะที่มุงเนนทางประโยชนใชสอย  ในขณะที่สินคาบาง
ประเภทอาจมีความสําคัญที่ตรรกะเชิงเศรษฐศาสตรของคาการแลกเปล่ียน  ในขณะที่บางสินคา
อาจถูกใหคุณคาเชิงตรรกะในแงของสัญญะมากกวาตรรกะดานอ่ืน ๆ  ซึ่งวิธีการดังกลาวได
กลายเปนลักษณะเฉพาะของสังคมการบริโภคที่ทําใหเราบริโภคสัญญะเปนสําคัญ  นั่นคือ  บริโภค
ส่ิงที่เปนนามธรรมไมใชรูปธรรม (สุทธิพันธ จิราธิวัฒน, 2531:72) 
 
               ทั้งนี้การนําความหมายหรือคุณคาทางวัฒนธรรมใสเขาไปในตัวสินคา  จึงทําใหสินคาได
แปรสภาพจากมูลคาพื้นฐานไปเปนมูลคาสัญญะ  และกอใหเกิดผลตามมา  คือ  สัญญะจะทําให
มนุษยสามารถบริโภคไดอยางไมส้ินสุด  เพราะมนุษยจะไมบริโภคเพียงเพราะความตองการทาง
วัตถุอีกตอไป  หากแตจะบริโภคเพราะความตองการทางสัญญะ  โดยพบวามนุษยยุคหลัง
สมัยใหมไดปลดส้ินคาชิ้นเดิมทิ้งไป  มิใชเพราะคุณคาการใชงานหรืออรรถประโยชนของสินคานั้น
หมดลงแลว  หากแตเปนเพราะคุณคาเชิงสัญญะของสินคาชิ้นนั้นไดหมดส้ินลงแลว  ยกตัวอยาง
เชน  เส้ือผาจะไมถูกเปล่ียนเพราะความชํารุดแตเพียงอยางเดียว  แตเปนเพราะความลาสมัย  
หมดอายุทางวัฒนธรรมไปแลว  ซึ่งจะเห็นวามีสินคาประเภทอ่ืนจํานวนมากในสังคมที่ถูกเชื่อมโยง
เขากับระบบความหมายและการใหคุณคาลักษณะนี ้
 
                ดวยเหตุนี้หากพิจารณาในแงการผลิตแลว  การนําความหมายหรือคุณคาทาง
วัฒนธรรมใสเขาไปในตัวสินคา  ก็เพื่อทําใหขยายปริมาณการบริโภคของผูคนไดมากข้ึน  โดยหาก
ปราศจากความหมายเหลานี้แลว  การบริโภคสินคาก็จะถูกจํากัดอยูที่ความตองการข้ันพื้นฐาน
เทานั้น  ซึ่งทําใหเกิดการบริโภคไดนอยจนเกิดปญหาสินคาลนตลาด  แตดวยความหมายทาง
วัฒนธรรมนี้เอง  จึงชวยใหสินคาที่ยังไมหมดอายุการใชงานนั้น  ไดหมดอายุทางวัฒนธรรมไปแลว  
นํามาสูการบริโภคสินคาใหมเพื่อสรางระบบคุณคาเชื่อมโยงระหวางสินคากับผูบริโภค  อันเปน
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ระบบที่นําไปสูการบริโภคที่ไมมีที่ส้ินสุดและสามารถชวยแกปญหาเร่ืองสินคาลนตลาดทุนนิยม
ดังที่ไดกลาวมาแลวขางตนไดอีก 
                    นอกจากนี้หากพิจารณาในแงของการบริโภค  ลักษณะดังกลาวก็เปนลักษณะของ
สังคมผูบริโภคที่โลกของสินคาไดถูกใสความหมายทางวัฒนธรรมลงไป  เปนการบริโภคสินคาทีมี่
ความหมายทางสัญญะ  ตัวสินคาไมไดดํารงบทบาทในฐานะประโยชนใชสอย  แตมีหนาที่เปนตัว
ส่ือสารเพื่อบงบอกภาพลักษณของตัวผูใช  (The symbolization and use of material goods as 
communicators not just utilities) ตรรกะการบริโภคจึงมีสภาวะเปนพลวัต คือ สามารถเติบโตไป
ไดเร่ือยๆ ไมมีที่ส้ินสุด เพราะไดสะทอนแนวคิดเกี่ยวกับสินคาออกมาอยางตอเนื่อง โดยอางอิง
สินคาเขาไวกับความหมายที่ผูผลิตตองการ (Mike Featerstone, 1991:84-85) 
 
                    ในขณะที่ตรรกะวิทยาของคาสัญญะ (The logic of Sign Value)  เปนตรรกะที่
สถานะของวัตถุ  ไดเปนตัวแทนในการสรางสัญญะอยางใดอยางหนึ่งใหแกเจาของ  โดยจะเปน
การสรางสัญญะเพื่อความแตกตาง  เชน  การสวมเส้ือผาที่มียี่หอราคาแพงของชนชั้นสูงและชนชั้น
กลางนั้น  มีความหมายมากไปกวาการสวมใสเคร่ืองนุงหมเพื่อปดรางกาย  โดยเส้ือผาที่มียี่หอนั้น
จะมีคุณคาเชิงสัญลักษณที่บงบอกเปนนัยถึงรสนิยมและชนชั้นของผูสวมใส  และเปนการสราง
ความแตกตาง (Distinction) ใหกับบุคคลนั้น ๆ  ในขณะที่ในมุมมองของชนชั้นลางและชนชั้นกลาง  
การพยายามหาเส้ือผาที่มียี่หอมาใสบาง  แมจะเปนยี่หอที่ลอกเลียนแบบก็ตาม  แตการบริโภค
ดังกลาวก็ไดเปนการยกระดับหรือเล่ือนชนชั้นทางจินตนาการ  แมวาในความเปนจริง (Reference)  
คนจนก็ยังคงจนอยู  ในกรณีผูบริโภคระดับลางไดบริโภคสัญญะของสินคาไปเชนเดียวกันดวย
กระบวนการเลียนแบบชนชั้นที่เหนือกวา (Imitation)   ซึ่งตรรกะวิทยาประเภทนี้ปรากฏในงาน
โฆษณาเคร่ืองปรุงรส  คือ  ความสัมพันธในรูปแบบตาง ๆ  เชน  ความสัมพันธหระหวางคนใน
ครอบครัวในแตละชวงอายุ  ความสัมพันธของหนุมสาวในรูปแบบความรัก  และความสัมพันธใน
รูปแบบเพื่อน  ซึ่งส่ือออกมาในชิ้นงานโฆษณาเพื่อเปนการส่ือความหมายถึงความสําคัญของ
ความสัมพันธระหวางคนในครอบครัวโดยใชกิจกรรมในการปรุงอาหารรวมกันในครัว หรือรสชาติ
อาหารเปนส่ือกลางในการเชื่อมความสัมพันธ 
 
                   อนึ่ง  หากจะอธิบายกิจกรรมการบริโภคตามแนวคิดเร่ืองปรากฏการณรวม 
(collective phenomena) ของ Durkheim  ซึ่งเปนนักคิดอีกคนหนึ่งที่ Baudrillard ไดนํากรอบ
ความคิดของเขามาใชในการพิจารณาสังคมบริโภค  ก็กลาวไดวาการบริโภคนั้นเปน “พฤติกรรม
รวม”  ของสังคม  (Collective behavior)  อันเกิดข้ึนจากการผลักดันของสถาบันตาง ๆ และผล
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จากระบบคุณคาในสังคม  การบริโภคจึงไมใชเร่ืองของการสุขสําราญ  แตนาจะเปนส่ิงที่เราถูก
บังคับ  เปนหนาที่ของเราที่ตองบริโภคมากกวา  เพราะ “เราถูกส่ังสอนและเรียนรูที่จะบริโภค”  (we 
must be trained , we must learn to consume)  แมวาการบริโภคจะถูกมองวาเปนพฤติกรรม
รวม  แตในสังคมสมัยใหมรูปแบบการบริโภคก็ถูกกระตุนใหเกิดจากแนวคิดที่เนนความเปนปจเจก 
(individualizing) เปนการผลิตสินคาที่ตอบสนองตอความตองการเฉพาะบุคคล  เนนความโดด
เดนและแตกตาง  กลายเปนหนวยการบริโภคที่ถูกทําใหเล็กลง (atomizing) ซึ่งในทัศนะของ 
Baudrillard การที่ปจเจกชนคนหาหนทางที่จะทําใหตนเองมีความแตกตางเฉพาะตัวนั้น  เปนเร่ือง
ของรหัสหรือระบบความแตกตาง (system of differences)  ที่ทําใหปจเจกคลายคลึงหรือแตกตาง
จากคนอ่ืน ๆ  เขาจึงใหขอสรุปไวอยางหนึ่งวา  การศึกษาเร่ืองสังคมวิทยาการบริโภค  รวมไปจนถึง
เร่ืองอ่ืน ๆ นั้นจะตองเปล่ียนแปลงระดับของการศึกษาจากระดับของจิตสํานึก  ไปสูตรรกะทาง
สังคมในระดับของจิตไรสํานึกของสัญญะและรหัส 
 
             Baudrillard กลาวถึง  สังคมบริโภคมีลักษณะเฉพาะ  กลาวคือ  การทําใหคนบริโภค
สัญญะที่เปนนามธรรม 2 ประเด็น  คือ  มูลคาการใชเปนผลจากความสัมพันธทางสังคมที่มีแฝง
ลักษณะนามธรรมซอนไวในสายตาผูบริโภค การผลิตและแนวคิดการผลิตเกี่ยวกับแรงงานนับเปน
กิจกรรมทางการผลิตของมนุษยหากแรงงานหลุดพนจากความสัมพันธทางการผลิตจะบังเกิด
ความม่ันคงทางสังคม  โบดริยารด  เสนอแนวการวิเคราะหและสรางกรอบทฤษฏีการแลกเปล่ียน
เชิงสัญลักษณ  เรียกวา  “กฏโครงสรางของมูลคา”  (les structure de la valeur)  และแนวคิด
วิเคราะหสัญญะ สินคาในแงมุมของโลกแหงวัฒนธรรมแบงประเภทสินคาออกเปน 2 ชนิด  คือ  
สินคาแบบทั่วไป  และสินคาทางวัฒนธรรม  พื้นฐานแนวคิดของนักทฤษฏีสัญญะวิทยาเชือ่วาโลก
แหงความจริงที่เปนอยูนั้น (given) ยังไมมีความหมายอะไร (meaning) จนกวาจะมีผูกําหนด
ความหมาย  การวิเคราะหสัญญะเกี่ยวกับความสัมพันธระหวางคนกับวัตถุ (สินคา) มีหลายระดับ 
ระดับแรกเปนความสัมพันธแงการใชประโยชน    ระดับที่สองเปนความสัมพันธในเชงิสัญญะ
ภายใตสังคมบริโภคและสังคมแหงสัญญะ  กอนสินคาถูกบริโภคสินคาตองเปล่ียนเปนสัญญะแบบ
ตาง ๆ กอน  เชน  บรรจุภัณฑ  การกําหนดราคา  การวางบนชั้นที่จําหนาย ฯลฯ  รหัสของการจัด
ระเบียบระดับชั้นของสินคาสอดคลองกับการจัดระดับชั้นของสังคม  ดังนั้นบุคคลจึงบริโภควัตถุไป
พรอมกับสัญญะ  การที่สินคาแปรสภาพเปนสัญญะสงผลกระทบหลายประการ เชน สัญญะจะทํา
ใหมนุษยบริโภคไดโดยไมส้ินสุด  มีความปราถนาเพื่อจะมีความหมายทางสังคม  และตัวสัญญะ
เปนตัวกําหนดแบบแผนการบริโภค  อนึ่งระบบสัญญะในสังคมปจจุบันวิเคราะหจากจุดเร่ิมตน
ความเปนมาของสัญญะจะพบความสัมพันธระหวาง 3 ส่ิง (กาญจนา  แกวเทพ,2541) คือ 
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-   ของจริง (reference) 
            -  สัญญะ / ตัวหมาย (Signifier) 

          -  และตัวหมายถึง (Signified) 
 
                   จุดเดนของแนวคิดสัญวิทยาเกี่ยวกับสังคมบริโภคทําใหเขาใจระบบความสัมพันธ
ระหวางเรากับวัตถุ  วัตถุถูกกําหนดใหตอบสนองตอจุดมุงหมายและมีหนาที่ 3 ประการ วัตถุใน
สังคมบริโภคมีหนาที่แสดงสัญญะอยางหนึ่งทําใหผูบริโภคแตกตางจากผูอ่ืน ดังนั้นวัตถุจึงไมถูก
บริโภคในฐานะวัตถุ แตจะถูกบริโภคในสวนที่เปนความแตกตาง  
 
 แนวคิดการใสรหัสและการถอดรหัสของ Stuart Hall 
 
                 Stuart Hall ไดอธิบายจุดยืนทางทฤษฏีเร่ืองกลยุทธของการใสรหัสและการถอดรหัส 
(Encoding & Decoding) ที่ปรากฏในผลงานของส่ือมวลชนซึ่งถือวาเปนรูปแบบทางวัฒนธรรมที่
สําคัญในสังคมสมัยใหม และเปนสวนเส้ียวสําคัญของกระบวนการถายทอดอุดมการณของสังคม 
ในงานเขียนชื่อ “Encoding and Decoding in Television Discourse” โดย Hall ปฏิเสธแนวคิดที่
มีตอผูรับสารของการศึกษาเร่ืองผลกระทบและทฤษฏีมวลชน (Impact Study & Mass Theory)  ที่
มองวาผูรับสารมีลักษณะตั้งรับ (passive) แตเสนอวาหากผูสงสารสามารถโนมนาวใจผูรับสารให
เห็นคลอยตามได  ไมไดเกิดจากผูรับสารมีลักษณะ passive แตเนื่องจากบรรดากลยุทธตาง ๆ ใน
การใสรหัส (encoding) และการเลือกใสการสรางบริบทในการรับสาร  เทคโนโลยีตาง ๆ ฯลฯ ที่ผู
สงสารไดเลือกนํามาใช (อางถึงในกาญจนา แกวเทพ, 2544) 
 

      S. Hall (1999) ไดพัฒนาแนวคิดเร่ือง Encoding และ Decoding โดยแบงเปน 3 
ข้ันตอน 
 

1. ข้ันตอนเตรียมการเพื่อการผลิต 
 
              โดยปกติแลวผูผลิตมักคิดวา  ตนเองไปหยิบเอา “วัตถุดิบทั้งหมดที่มี” มา
นําเสนอแตอันที่จริงแลว ผูผลิตไดคัดเลือกเอา “วัตถุดิบ” บางอยางเทานั้นมานําเสนอ ใน
การคัดเลือกนี้จะถูกกําหนดจากอุดมการณของผูผลิตเอง (โดยสวนใหญแลวเปน
อุดมการณหลักของสังคม  เพราะกลไกของอุดมการณทางสังคมจะคัดเลือกผูผลิต
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อุดมการณสอดคลองกับสังคมเขาไปทํางานในระบบ)  ปจจัยที่เขามาเกีย่วกับกระบวนการ
คัดเลือกจะมีหลายอยาง  นับตั้งแตความรูความเขาใจ  ความรูทางเทคนิค  อุดมการณ
ของผูผลิต  นโยบายของสถานี  ความคิดเกี่ยวกับผูรับสาร  เปนตน  ซึ่งปจจัยดังกลาวจะ
เปนแนวทางแกผูผลิตวาจะ “ใสรหัส”  ตอวัตถุดิบที่มีอยางไร   ตัวอยางในทางปฏิบัติ เชน  
การเลือกภาพที่ถายมาจากหลาย ๆ กลองเพื่อจะเลือกภาพที่จะแพรภาพออกทางโทรทัศน  
จะดําเนินงานโดยพิจารณาปจจัยทั้งหมดที่กลาวมานั้น  และเม่ือตัดสินใจเลือก “ภาพ ๆ 
หนึ่ง”ออกมาได  ผูคัดเลือกภาพก็ไดใสรหัสแลววา  ในภาพนั้นเม่ือดูแลวจะใหความหมาย
อะไรบาง  ข้ันตอนนี้เปนข้ันตอนการใสรหัส (Encoding)  ซึ่งฝายผูผลิตสารหรือสรางสรรค
สัญญะนี้  ไดตั้งคําถามวาความหมายที่อยูในสัญญะไดถูกสรางสรรค (Generated) ข้ึนมา
ไดอยางไร  และผูสรางสัญญะมีวิธีถายทอด (Convey)  ความหมายนั้นไปยังผูอานสารได
อยางไร 
               1.1  การจัดระบบสัญญะ 
 
                  ตามทัศนะของ Saussure นั้นสัญญะหรือภาษาเปนระบบอยางหนึ่ง 
(เหมือนกับวัฒนธรรม) เม่ือเราใชคําวา “ระบบ” นั้นมีความหมายวา หากเราตองการจะ
ศึกษาองคประกอบยอย (element) ตัวใดตัวหนึ่ง เราจะตองพิจารณาองคประกอบยอยนั้น
ในแงความสัมพันธกับตัวอ่ืน ๆ ในระบบ โดยที่ความสัมพันธระหวางองคประกอบยอย
เหลานี้จะถูกนํามาจัดรวมกันเขาเปนระบบดวยรหัสแบบตาง ๆ (Codes)  
 
                   Saussure ไดจําแนกวิธีการที่ผูผลิตสารจะนําเอาสัญญะมาจัดระบบตาง ๆ 
ไวหลายวิธีและหนึ่งในนั้นก็คือ Paradigmatic  
 
1.1.1 Paradigmatic  เปนชุดของสัญญะที่มีความหมายเหมือนกัน (Set of sign) โดยที่

ในทุก Unit (สัญญะแตละตัว)  ที่อยูใน paradigm เดียวกันนั้น จะตองมีลักษณะ
บางอยางรวมกัน แตในเวลาเดียวกัน Unit ยอยเหลานี้ก็ตองมีเอกลักษณ
เฉพาะตัวที่สามารถแยกออกจากกันไดอยางชัดเจน (distinct feature)  จาก
คุณลักษณะดังกลาว  การจัดระบบสัญญะดวยวิธีการ Paradigmatic จึงเปนเร่ือง
ความสัมพันธที่เกี่ยวกับการเลือก (structural relation of choice)  หากเราเลือก
สัญญะยอยที่อยูใน paradigm เดียวกันมาใชก็จะไมทําใหความหมายนั้น
เปล่ียนแปลงไป  
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             ในการตอบคําถามวา  สัญญะตัวหนึ่ง ๆ จะมีความหมายข้ึนมาไดอยางไรนั้น 
หากนําแนวคิดเร่ือง “ความสัมพันธ” (Relation) มาใชอธิบายเร่ืองวิธีการสรางความหมาย 
จะอยูบนพื้นฐานของขอเท็จจริงที่วา ไมมีอะไรมีความหมายในตัวเอง และไมใชตัวเนื้อหา
ที่กําหนดความหมาย แตทวาส่ิงหนึ่งส่ิงใดนั้นจะมีความหมายตอเม่ือนําไปสัมพันธกับ
ระบบอีกระบบหนึ่งตางหาก คูของความสัมพันธที่ชวยใหเห็นความหมายไดชัดเจนที่สุดคือ 
ความสัมพันธกับคูที่ตรงขามกัน (binary opposition) หากนํา “ขาว” มาเขาคูกับ “ดํา” จงึ
จะอานความหมายขาวไดชัดเจนที่สุด 
 
              และยังมีความสัมพันธอีกรูปแบบหนึ่งที่เปนส่ิงที่สัญญะวิทยาสนใจวิเคราะห คือ  
ความสัมพันธระหวาง “ตัวบท” (Text) กับ “บริบท” (Context) โดยบริบทหมายถึง ส่ิงที่อยู
รอบๆ ตัวบท และเชนเดียวกับความสัมพันธระหวางคูตรงขามที่ไดกลาวไปแลว ตัวบทหนึ่ง 
ๆ จะมีความหมายอยางไรนัน้ก็ข้ึนอยูกับบริบทดวย ดังนั้นหากบริบทเปล่ียนแปลงไป แม
ตัวบทจะเปนตัวบทเดิม แตความหมายก็อาจเปล่ียนไปได 
                                                   
2. ข้ันลงมือทําการผลิต 
              
              ในข้ันตอนนี้เปนกระบวนการเปล่ียนแปลง “ความเปนจริง”  ที่เปนโลก 3 มิติ  
อันมีโครงสรางและกรอบของตนเอง  มีความหมายอันหลากหลาย (Polysemy)  ใหแปร
รูปมาอยูในส่ือแบบตาง ๆ  แตทวาส่ือที่วานี้ลวนเปนโลก 2 มิติ  ที่ความจริงในโลก 3 มิติไม
อาจบรรจุเขาหมดได  ฉะนั้น ความเปนจริงนั้นก็ตอง “ถูกผลิต” ออกมาในรูปแบบหนึ่ง เชน 
โฆษณาเคร่ืองปรุงรสทางโทรทัศนที่เปนการนําเสนอเกี่ยวกับความสัมพันธของคนใน
ครอบครัว  ซึ่งเปนส่ิงที่อยูในโลกแหงความจริง  อันประกอบไปดวยอายตนะทั้ง 5  คือ 
ภาพ เสียง รส กล่ิน สัมผัส  แตทวาเม่ือสงผานหนาจอโทรทัศนทางบาน  ก็ลดเหลือเพียง 2 
อายตนะเทานั้น คือ ภาพและเสียง  สวนอีก 3 อายตนะนั้นผูผลิตตอง “operation” ใหมา
อยูใน “ภาพและเสียง”  เชน  การแสดงออกมาซึ่งความรัก  ความผูกพัน  รวมถึงน้ําเสียงที่
เปนบทสนทนาในโฆษณา  เปนตน  ซึ่งถอืวาเปนข้ันตอนของการใสรหัสเชนกัน 
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3. ข้ันการถอดรหัส 
 
              จาก 2 ข้ันตอนที่กลาวมาขางตน  จะเห็นไดวาส่ิงที่ผูชมไดรับรูนั้นไมใช “วัตถุดิบ
ที่เปนเหตุการณจริง” หากแตเปน “วัตถุดิบที่ผานกระบวนการผลิตแลว” ซึ่งมีความหมาย
ของผูผลิตใสมาดวย อยางไรก็ตามการศึกษาในสวนของผูอานสาร จึงเปนการศึกษาวา
ผูอานถอดความหมายของสัญญะดังกลาวออกมาไดอยางไร ในเม่ือคุณสมบัติของ
ความสัมพันธระหวางตัวหมายและตัวหมายถึงมิใชกระบวนการที่เกิดข้ึนตามธรรมชาติ 
หากทวาจะตองเรียนรู เราจึงสามารถศึกษาไดวาผูอานสารเรียนรูไดอยางไร ในข้ันตอน
ของการถอดรหัสนั้น ปฏิกิริยาของผูอานสารในข้ันตอนนี้จะมีอยู 2 แบบ 
 
         3.1 ถาผูอานสารสามารถสรางความหมายจากเนื้อหาสารได นั่นคือ ผูอานสารดูรู
เร่ือง ดูแลวเขาใจ ก็จะบริโภคและใหความหมายกับสารนั้น แตหากนําเอาความหมายนั้น
ไปใชในชีวิตประวันแลวไมไดผล ความหมายนั้นก็จะ “ไมมีผล” หรือ “ไมมีความหมาย” 
สําหรับผูอานสาร 
 
           3.2 อีกปฏิกิริยาหนึ่งก็คือ เนื้อหาขาวสารนั้นไมสามารถสรางความหมายใด ๆ ได
เลยแกผูอานสาร นั่นคือผูรับสารดูไมรูเร่ือง ไมเขาใจ 

 
                 ซึ่งสอดคลองกับข้ันการใชและการบริโภค (Use/Consumption) โดย Hall ไดคนควา
เพิ่มเติมกระบวนการในชวงเวลาของการถอดรหัสวา ความหมายในขาวสารที่อยูในชวงผลิตเปน
เร่ืองความสัมพันธระหวางผูสงสารกับสาร และในข้ันตอนของการบริโภคก็เปนเร่ืองความสัมพันธ
ระหวางผูรับสารกับสารเชนกัน ซึ่งหมายความวาชวงเวลาแหงการถอดรหัส (Decoding) ก็เปน
ชวงเวลาที่มีอิสระในตัวเอง และไมจําเปนวาตองไปข้ึนกับชวงเวลาเขารหัส (Encoding)  

 
                     จากที่กลาวมาขางตนแสดงใหเห็นวา S.Hall นั้นใหความสําคัญระหวางผูสงสารและ
ผูรับสารในฐานะของ “ผูสรางความหมาย”  (meaning generator) อยางเทาเทียมกัน  ความหมาย
นั้นถูกสรางข้ึนใน 2 ข้ันตอนที่เปนอิสระจากกัน  ในข้ันตอนแรก  ความหมายถูกสรางข้ึนใน
กระบวนการเขารหัสของผูสงสาร  และในข้ันตอนที่สอง  ความหมายถูกสรางข้ึนอีกคร้ังใน
กระบวนการถอดรหัสของผูรับสาร  ซึ่งถอดตามสถานการณทางสังคมและกรอบแหงการตีความ
ของผูรับสารเอง (กาญจนา  แกวเทพ 2541: 44-49) โดยในกระบวนการเขารหัส (Encoding ) และ
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กระบวนการถอดรหัส (Decoding)  นั้นเอกลักษณประการหนึ่งของนักสัญญะวิทยา ก็คือ  ผูผลิต
สารและผูอานสารนั้นไมเคยมีและไมจําเปนตองถือรหัสเลมเดียวกัน  (แตที่ยังส่ือสารกันไดเพราะมี
รหัสคลายคลึงกัน  แตไมใชเลมเดียวกัน)  ดังนั้น U.eco (1997)  จึงกลาวไววา “การถอดรหัสเพี้ยน
ไปเปนกฏของการส่ือสาร มิใชขอยกเวน”  เนื่องจากฝายผูอานสารเองก็มีกรอบอางอิง  ที่นํามา
สรางรหัสตาง ๆ มากมาย  เพราะฉะนั้นจึงไมมีการถอดรหัสที่ผิดพลาด  มีเพียงการถอดรหัสที่
แตกตางไปจากผูผลิตสารเทานั้น  ซึ่งมีเหตุผลมากมายที่จะทําใหรหัสคูมือในการสงความหมาย
และถอดรหัสระหวางผูสงสารและผูรับสารไมตรงกันจนถึงข้ันขัดแยงกนั  เชน  ภูมิหลัง
ประสบการณ  ระดับการศึกษา  อาชีพ  ผลประโยชนทางเศรษฐกิจ  จุดยืนทางการเมือง  เพศ  ชน
ชั้น  อุดมการณ  ความเชื่อ  คานิยม  สถานทางสังคม  ทัศนคติ  เปนตน  แตหากผูผลิตสารและ
ผูอานสารมีลักษณะของส่ิงเหลานี้คลายคลึงกัน (Homophilly)  ก็จะทําใหความเขาใจตอสาร
ตรงกัน (common understanding)  หรือการที่มีความหมายตอสารรวมกัน (common meaning)  
เกิดข้ึนระหวางผูผลิตสารและผูอานสารได (Everett M.Rogers,1971)  นอกจากนี้ผูผลิตสารไม
ควรที่จะละเลยถึงปจจัยดานอัตวิสัย (Subjective Capacity)  ของผูอานสารที่เขามาเกี่ยวของ  
และควรจะใหความสนใจมากที่สุดในเร่ืองการตีความของผูรับสาร  เพื่อจะสรางการยอมรับ
ความหมายรวมกันระหวางผูผลิตสารและผูอานสาร  ซึ่งหัวใจของการส่ือสารก็คือ  ความเขาใจ
ตรงกัน  และหากทั้งสองฝายมีความเขาใจตอสารตรงกันมีความหมายรวมกนั  ทั้งสองฝายก็จะทํา
การส่ือสารกันได  การส่ือสารก็เกิดข้ึนได  หากทั้งสองฝายมีความเขาใจตอสารไมตรงกัน  ไมมี
ความหมายรวมกัน  ทั้งสองฝายก็ทําการส่ือสารกันไมได  การส่ือสารก็ไมอาจเกิดข้ึนได  
ประสิทธิภาพของการส่ือสารจะมีหรือไม  จะมีมากหรือนอยเพียงใดจงึข้ึนอยูที่วาผูผลิตสารและ
ผูอานสารมีความเขาใจตรงกันหรือมีความหมายรวมกันตอสารหรือไมมากนอยเพียงใด (Wilbur 
Schramm,1960) 
 
แนวคิดวิวัฒนาการทางการตลาด 
 

                  การตลาดนับเปนปจจัยสําคัญตอความสําเร็จของการทําการคาในปจจุบัน  การ
ดําเนินนโยบายดานการตลาดนั้น  ผูประกอบการจําเปนตองศึกษาพฤติกรรมและความตองการ
ของผูบริโภค  ตลอดจนสภาวะแวดลอมทางการตลาดที่มีการเปล่ียนแปลงอยูตลอดเวลาอยาง
รวดเร็ว  ในการทําธุรกิจมุมมองทางดานการตลาดจึงเปนส่ิงที่ผูประกอบการจะตองหาใหได หรือ
มองใหออกวาผูบริโภคตองการอะไร แลวผลิตสินคาหรือบริการเพื่อสนองความตองการนั้น กําไรที่
เกิดข้ึนนั้นคือผลงานจากการทําใหผูบริโภคไดรับความพึงพอใจสูงสุด  (ธนาคารเพื่อการสงออก
และนําเขาแหงประเทศไทย “กลยุทธทางการตลาดในอนาคต”ป 2002) 
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           สมาคมการตลาดแหงสหรัฐอเมริกา (The American Marketing Association = 
AMA.)  ไดใหความหมาย ของ การตลาดไววา 

              การตลาด หมายถึง  กิจกรรมทางธุรกิจที่ทําใหสินคาและบริการผานจากผูผลิตไปยัง 
ผูบริโภค เพื่อสนองตอบความตองการ  และทําใหผูบริโภคเกิดความพึงพอใจและขณะเดียวกัน ก็
บรรลุวัตถุประสงค ของกิจการ  

               Phillip   Kotler (ฟลลิป คอตเลอร) ผูนําเสนอแนวคิดทางการตลาดสูสังคม ไดให
ความหมายและขอบเขตของการตลาดวา หมายถึง ที่ใดก็ตามทั้งที่เปนสถานที่หรือไมมีสถานที่ ที่มี
อุปสงคและอุปทานในสินคาหรือบริการมาพบกัน จนเกิดราคาที่มาจากกลไกตลาด  โดยเศรษฐกิจ
ในระบบตลาดนี้  ยอมรับการเปล่ียนแปลงของราคา  เชน  การที่ราคาลดลงโดยอัตโนมัติ  เม่ือมี
การเสนอขายสินคาเปนตน  ทางดานทฤษฏีนั้นเห็นวา  เศรษฐกิจในระบบตลาดที่แทจริงนั้น  
จําเปนตองประกอบไปดวยเงื่อนไขตาง ๆ ดังนี้  ผูผลิตสินคาที่มีขนาดเล็ก  ผูบริโภคจํานวนมาก  
รวมถึงมาตรการในการกีดกันการเขาตลาดที่นอย  เงื่อนไขเหลานี้  ถามีครบทั้งหมดจะถือวาเปน
ตลาดที่สมบูรณ  ซึ่งพบไดมากในโลกปจจุบัน (Kotler,2003a,: 11) 

                คอตเลอร  ไดใหคําจํากัดความไวใน หนังสือการจัดการตลาด ฉบับสหัสวรรษ (The 
Millennium Edition) ไวอยางส้ัน ๆ กระชับและมีความครอบคลุมดังนี ้       

                การตลาด หมายถึง  การหาและการสนองความตองการของมนุษยของสังคม และ
ยังใหคํานิยมของการตลาดที่ส้ันไปกวานี้อีกวา การตลาดหมายถึง การตอบสนองความตองการ ที่
เปนประโยชน 

              คําวา “ตลาด (Market)” มีความหมายครอบคลุมถึงลูกคาหลายกลุม รวมทั้งตลาดที่มี
ตัวตนโดยลักษณะทางกายภาพ และตลาดที่ไมมีตัวตนในกายภาพ (ตลาด Digital) ตลอดจน
ตลาดขนาดใหญ ที่มีหลาย ๆ ตลาดยอยซึ่งมีความเกี่ยวของสัมพันธอยูในธุรกิจนั้น 

                 ขอบเขตของการตลาด (The Scope of Marketing) การตลาด เปนงานที่เกี่ยวของกับ
การสรางสรรค การสงเสริม และการสงมอบสินคาหรือบริการใหกับผูบริโภคและองคกรการธุรกิจ
ตางๆนักการตลาดมีหนาที่กระตุนความตองการ ซื้อผลิตภัณฑตาง ๆ ของบริษัทตลอดจน
รับผิดชอบตอการจัดอุปสงคเหลานั้น และคอยสํารวจระดับของอุปสงคตามระยะเวลาเพื่อใหบรรลุ
วัตถุประสงคของกิจการ (Kotler, 2003a, : 6) 
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                  คอตเลอร  ไดอธิบายไวใน Marketing Insight from A to Z (Kotler, 2003) วา 
“การตลาดไมใชศิลปะของการหาหนทางในการกําจัดส่ิงที่เราผลิตออกไป แตการตลาดเปนศิลปะ
ของการสรางมูลคาที่แทจริงที่ทําใหเกิดข้ึนกับลูกคา เปนศิลปะของการชวยใหลูกคามีชีวิตความ
เปนอยูที่ดีข้ึน ดังนั้นสารัตถะของงานดานการตลาดสําหรับคอตเลอร คือ การสงมอบคุณภาพ 
บริการและคุณคาไปสูลูกคา 

                   ดังนั้นงานของการตลาด จึงหมายถึง  การแปรความตองการของผูคนที่เปล่ียนแปลง
อยูตลอดเวลาใหกลายเปนโอกาสในการสรางผลกําไรใหกับธุรกิจ  เปาหมายของการตลาด คือ  
สรางมูลคาเกิดข้ึนดวยการนําเสนอวิธีการแกปญหาที่เฉียบแหลม  ชวยใหผูบริโภคไมตองเสียเวลา
กับการคนหาส่ิงเหลานั้น ขณะเดียวกันก็ชวยพัฒนามาตรฐานชีวิตความเปนอยูในสังคมใหสูงข้ึน 
(Kotler, 2003) 

                    ฉะนั้นแนวทางในการปฏิบัติการดานการตลาดในปจจุบัน  จึงไมไดมีเปาหมายแค
เพียง “การขาย” สินคาหากแตเปนการสรางความสัมพันธกับลูกคาอยางตอเนื่อง ในระยะยาวและ
เปนความสัมพันธที่กอใหเกิดประโยชนดวยกันทั้งสองฝาย 

                     การตลาดที่เรารูจักคุนชินในโลกของบริโภคนิยมนั้น  เปนการตลาดที่มุงขายสินคา
และบริการ  แตที่จริงแลวการตลาดไมจําเปนตองมุงทํากําไรเพียงอยางเดียว  อันที่จริงแลวองคกร
ใด ๆ ที่ตองเกี่ยวของกับสาธารณะ  ก็ลวนจําเปนตองใชการตลาดเขามาชวยทั้งนั้น  ดังนั้นสามารถ
กลาวไดวา  การตลาดนั้นสามารถนําไปใชในการเผยแพรอะไรก็ได  นับตั้งแตสินคาไปจนถึง
ความคิด  ซึ่งเรียกกันวาการตลาดเชิงสังคม (Social marketing) เปนการตลาดที่ไมไดมุงหวังกําไร 
แตอยากปลูกฝงความคิดหรือพฤติกรรมบางอยางที่เห็นวาดีใหแกผูคน (นิธิ เอียวศรีวงศ, 2550) 

แนวคิดหลักทางการตลาด (Core Marketing Concept)   

                     Kotler and Keller (2006) ระบุถึงแนวคิดทางการตลาดซึ่งเปนแรงผลักดันกลยุทธ
และกิจกรรมทางการตลาดกอนการจัดการทางตลาดในแบบองครวมไวทั้งส้ิน 4 แนวคิด ซึ่งลวน
เปนผลอันเกิดจากการตอบสนองตอปจจัยที่เกี่ยวของกับการแขงขัน รูปแบบ ความตองการของ
ผูบริโภค และปจจัยดานเทคโนโลยีในแตละชวงเวลาเปนสําคัญ 

1. แนวคิดการผลิต (The Production Concept)  เปนแนวคิดที่เกาแกที่สุดในการดําเนิน
ธุรกิจ  ซึ่งใชไดดีเม่ือมีความตองการซื้อมากกวาความตองการขายและเนนการ
ปรับปรุงคุณภาพการผลิตใหตนทุนต่ําลง เพื่อขายสินคาในราคาต่ํากวาคูแขง  แนวคิด
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นี้ถือวา  ผูบริโภคนิยมสินคาที่หาซื้อไดแพรหลายทั่วไป  และราคาถูก  แนวคิดนี้มักถูก
นําไปใชในประเทศที่กําลังพัฒนา  ซึ่งผูบริโภคมักจะสนใจตัวสินคามากกวารูปแบบ 

2. แนวคิดผลิตภัณฑ (The Product Concept)  เกิดข้ึนเพื่อตอบสนองลักษณะทางการ
ตลาด  ที่มีการแขงขันกันสูงข้ึน  ผูผลิตตองสรางเอกลักษณของสินคาใหมีจุดเดนหรือ
แตกตางจากสินคาที่ถูกผลิตในณะนั้น  เพื่อจูงใจใหผูบริโภคเลือกสินคาของตน
มากกวาการเลือกสินคาคูแขง  ผูบริโภคจะใหความสําคัญตอคุณภาพมากกวาราคา  
ในขณะเดียวกันผูผลิตก็เนนไปที่การปรับปรุงพัฒนาผลิตภัณฑ  แนวคิดนี้ถือวา
ผูบริโภคชอบสินคาที่มีคุณภาพที่ดีที่สุด  อยางไรก็ตามผูผลิตสินคาหรือบริการที่ใช
แนวคิดนี้ มักหลงใหลในสินคาของตน  จนอาจมองขามความตองการที่แทจริงของ
ผูบริโภค 

3. แนวคิดการขาย (The selling Concept)  เกิดในชวงเวลาที่การสรางความแตกตาง
ของสินคากับคูแขงเปนเร่ืองคอนขางยาก  จึงตองมีการกระตุนการขายดวยวิธีการใน
ลักษณะตาง ๆ เชน ลด แลก แจก แถม  เพื่อใหซื้อมากข้ึน  ปจจุบันมักถูกใชในสินคาที่
ขายยากหรือไมอยูในความคิดที่จะซื้อเลย (unsought goods)  แนวคิดนี้จึงมุงไปที่
การขายเชิงรุก  และความพยายามในการสงเสริมการตลาด  ธุรกิจสวนใหญจะใช
แนวคิดนี้เพื่อผลิตสินคามากจนลน  เปนการผลิตเพื่อขาย  ไมไดผลิตตามที่ตลาด
ตองการ  

4. แนวคิดมุงการตลาด (The Marketing Concept)  เปนแนวคิดที่ยึดหลักมุงเนนลูกคา
และแสวงหากําไรจากความพึงพอใจของลูกคา  มิใชเปนการตามลาหาลูกคาหรือการ
หาลูกคาใหเหมาะกับผลิตภัณฑ  ทั้งนี้แนวคิดจะใหความสําคัญกับการตลาดอยูที่การ
แบงกลุมผูบริโภค  ตามปจจัยที่สงผลตอความตองการในสินคานั้นๆ เชน  ผูบริโภค
อาจจะมีความแตกตางดานอายุ  เพศ  รายได  ระดับการศึกษา  รูปแบบการใชชีวิต  
หรือส่ิงที่มองหาในสินคานั้น ๆ  ดังนั้นในการแบงกลุมนักการตลาดจําเปนตองทําโดย
ใชปจจัยที่มีผลตอความแตกตางในความตองการของสินคานั้น ๆ แทนที่จะคํานึงถึง
ความงายของตนเปนหลักเพียงอยางเดียว  ตองทําการเลือกกลุมเปาหมายที่
เหมาะสม  เพื่อศึกษาถึงความตองการของกลุมเปาหมายของตนเพื่อนํามาจัดสราง
สินคา  การบริการ  ชองทางจัดจําหนาย  การส่ือสาร ฯลฯ  โดยวางตําแหนงส่ิง
เหลานั้นใหใกลเคียงที่สุดกับรูปแบบในอุดมคติของกลุมเปาหมาย   
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                   จากแนวคิดหลักทางการตลาดที่ถือวาเปนสวนหนึ่งในงานโฆษณาสินคาในปจจุบัน 
ผูวิจัยจึงนําแนวคิดเร่ืองหลักการทางการตลาดมาเปนกรอบในการวิเคราะหการส่ือความหมายใน
ชิ้นงานโฆษณาสินคาอุปโภคบริโภคประเภทเคร่ืองปรุงรส  โดยมุงศึกษาตรรกะการบริโภคและการ
ส่ือความหมายโดยตรงและการส่ือความหมายโดยนัยที่อยูในชิ้นงานโฆษณา  ซึ่งมีความสอดคลอง
กับแนวคิดพัฒนาการทางการตลาด 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 46 
 

 

เอกสารและงานวิจัยท่ีเกี่ยวของ 

 
1.  งานวิจัยเร่ืองการโฆษณาที่อยูอาศัย : บทวิเคราะหเชิงเศรษฐศาสตรการเมือง โดยกนกศักดิ์  
แกวเทพ และปทมวรรณ  เนตรพุกกะณะ (2541)  โดยผลการวิจัยตรรกวิทยาการบริโภคที่ปรากฏ
ในงานโฆษณาที่อยูอาศัยพบวา  บานเดี่ยวมีการนําเสนอคุณคาการแลกเปล่ียนเชงิสัญลักษณมาก
ที่สุด  รองลงมาคือ  คุณคาเชิงสัญญะและคุณคาการแลกเปล่ียน  ในโฆษณาคอนโดมิเนียม  มีการ
นําเสนอคุณคาเชิงสัญญะมากที่สุด  รองลงมาคือคุณคาการแลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณและคุณคา
การแลกเปล่ียน  สําหรับในโฆษณาของทาวเฮาสนั้นมีการนําเสนอคุณคาการแลกเปล่ียนมากที่สุด  
รองลงมาคือ  คุณคาเชิงสัญญะและคุณคาแลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณ 

            จากผลการศึกษาดังกลาวแสดงใหเห็นวา  ในสังคมปจจุบันที่เปนสังคมการบริโภคนั้น  
คุณคาการใชสอยถูกลดบทบาทโดยส้ินเชิงแมแตบานซึ่งถือวาเปนหนึ่งในปจจัย 4 ที่จําเปนสําหรับ
การดํารงชีวิต โดยใหความสําคัญกับคุณคาการแลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณและคุณคาเชิงสัญญะ
มาเปนคุณคาหลักในงานนําเสนอ โดยลักษณะดังกลาวสอดคลองกับแนวคิดของโบดริยารดที่
กลาวไววาการบริโภคเชิงสัญญะเปนลักษณะเดนที่สําคัญของสังคมการบริโภค 

 
2.  จากงานวิจัยรานอาหารญี่ปุนสมัยใหม : พื้นที่การส่ือความหมาย  อัตลักษณ และความเปน
ญี่ปุน โดยวุฒินันท  สุนทรขจิต(2550)  ซึ่งใหขอสังเกตวา  ในขณะที่มนุษยเรากินอาหารที่เปนวัตถุ
แลวตองมีวันอ่ิม  แตถาอาหารกลายเปนสัญญะและ  จะทําใหบริโภคไดอยางไมส้ินสุด  ที่แมวาเรา
จะไมหิว  แตถาเปนความหรูหราของอาหารแลว  เราก็ยังเสพตอไปได  และจากควาหมายเดิมของ
อาหารญี่ปุนพบวา  ทั้งวัตถุดิบ  วิธีการปรุง  และวิธีการกินอาหารแบบดั้งเดิมนั้น  นอกจากจะเพื่อ
ความอ่ิมทองตามตรรกะมูลคาเชิงประโยชนใชสอยแลว  อาหารญี่ปุนยังเปนสัญลักษณที่แสดง
ความเปนธรรมชาติและความใกลชิดธรรมชาติ  (ตามนัยของพิธีกรรมและความเชื่อแบบเซน)  เชน  
ศิลปะและสุนทรียะการตกแตงอาหารเปนสัญลักษณแทนฤดูกาลตาง ๆ หรือแทนความสัมพันธ
ระหวางทองทะเล  ภูเขา  แมน้ํา  หรือกรณีพิธีการชงชาญี่ปุนก็เปนสัญลักษณแทนความออนชอย
กลมกลืนกับวิถีธรรมชาติ  เปนตน  แตเม่ือมาอยูในสังคมบริโภคแบบไทย  ในขณะที่การบริโภค
อาหารญี่ปุนยังคงตรรกะมูลคาเชิงประโยชนใชสอยอยูนั้น  สวนที่เปนตรรกะมูลคาแลกเปล่ียนเชิง
สัญลักษณ  กลับเร่ิมลดระดับความสําคัญลง (เชน พิธีกรรมแบบการชงชาญี่ปุน  ก็มิไดมีลักษณะ
เปนธรรมเนียมสัญลักษณแหงการเชื่อมโยงผูชงกับผูดื่มที่เปนแขกผูมาเยือน)  เนื่องจากผูบริโภค
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สวนใหญเปนชนชั้นกลางที่ไมมีทุนความรูเชิงสัญลักษณในอาหารเหลานั้น  แตในเวลาเดียวกัน  
คนกลุมนี้กลับหันไปเสพตรรกะมูลคาแลกเปล่ียน (เชน  ใชเงินไปซื้ออาหาร)  และตรรกะมูลคา
เชิงสัญญะมากข้ึน   
                   โดยเฉพาะตรรกะมูลคาเชิงสัญญะนั้น  ทางรานก็ไดเขารหัสความหมายของรสนิยม
แบบชนชั้นกลางสมัยที่ชื่นชอบความเปนญี่ปุนเอาไว  (อาทิ การตกแตงรานที่เลียนแบบบรรยากาศ
ญี่ปุน  ประดับดวยไมไผ  ใชวัสดุเลียนแบบญีปุ่น  ใชคําทักทายของพนักงานและชื่อเรียก
เมนูอาหารเปนภาษาญี่ปุน  หรือสรางสัญญะอ่ืน ๆ ที่เนนความหรูหราทันสมัยแบบญี่ปุน)  ดังนั้น  
ผูบริโภคกลุมนี้จึงมีแนวโนมเลียนแบบ (imitate) สัญญะความเปนญี่ปุน  เพื่อจําแนกความ
แตกตาง (distinguish)  ใหกับตนเองวา  มีสถานะทางรสนิยมและวัฒนธรรมที่สูงกวาคนกลุมอ่ืน
ในสังคม  (เชน  ไมไดกินอาหารแบบชนชั้นแรงงาน  เพียงเพื่ออ่ิมหรือเปนแบบหาเชากินค่ํา  แตกิน
แบบชนชั้นกลางที่รักสุขภาพและรสนิยมวิไลแบบญี่ปุน  ซึ่งผลการวิจัยยังพบวา  ในการเลียนแบบ
ความเปนญี่ปุนนั้น  แมกลุมตัวอยางจะไมไดเดินทางไปกินอาหารญี่ปุนในเวลาและพื้นที่แบบญี่ปุน
จริง ๆ  แตเนื่องจากภาพนิมิตร (simulacrum) ของความเปนญี่ปุนที่ทางรานไดประกอบสรางเอาไว  
ทําใหคนกลุมนี้สามารถเสพความเปนญี่ปุนไดเสมือนกับคนญี่ปุนที่ประเทศญี่ปุนไดเชนกัน   

 
3.      งานวิจัยเร่ืองการสรางสัญญะผานโฆษณาทางส่ือสารมวลชนเพื่อกําหนดสถานภาพของ
สินคาโดยใชเคร่ืองใชไฟฟาชารปเปนกรณีศึกษา โดยจันทรเพ็ญ โภคาชัยพัฒน (2535)    มีขอสรุป
การวิจัยวาโครงสรางและรูปแบบการสรางสัญญะผานโฆษณาในทุกส่ือของสินคาเคร่ืองใชไฟฟา
ชารปจะใชรูปแบบเนนความเปนครอบครัวสมัยใหม และเนื้อหาการสรางสัญญะจะมีดวยกัน 3 
ลักษณะ คือ เนื้อหาเพื่อแกปญหา เนื้อหาเพื่อความสนุกสนาน และเนื้อหาในเร่ืองคุณภาพของ
สินคา สถานภาพของสินคาที่ปรากฏผานทางการสรางสัญญะนั้นโดยรวม จะเปนสถานภาพของ
สินคาสําหรับครอบครัวฐานะดี ทันสมัย    
  
               ผลการวิจัยวาการส่ือความหมายทางสัญญะมีสวนชวยในการสรางสถานะหรือภาพพจน
ใหกับตัวสินคา  รวมถึงเปนการสะทอนใหเห็นถึงสถานภาพของผูบริโภคอีกดวย  โดยสังเกตไดจาก
ส่ือโฆษณาทุกชิ้นของชารปจะเนนการสรางสถานภาพใหกับตัวสินคาวาเปนสินคาที่มีคุณภาพดี  
ทันสมัย  เหมาะกับครอบครัวที่มีฐานะดี    จนกลายเปนภาพพจนของบริษัทในที่สุด   
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4.  งานวิจัย เร่ืองการส่ือความหมายตรรกะการบริโภคของงานมหกรรมแสดงสินคา  โดยวรท สวน
ดอก (2549 )  ผูวิจัยไดศึกษาการส่ือความหมายตรรกะการบริโภคของงานมหกรรมแสดงสินคาวา
มีปจจัยใดบางที่มีผลตอการสรางตรรกะการบริโภคของผูผลิตสาร ตลอดจนศึกษาลักษณะตรรกะ
การบริโภคและปจจัยที่มีผลตอการสรางตรรกะการบริโภคของผูบริโภค โดยใชแนวคิดการบริโภค
เชิงตรรกะวิทยา แนวคิดสัญญะวิทยา แนวคิดการออกแบบและองคประกอบโฆษณา และแนวคดิ
ภาพนิมิตเปนกรอบในการวิเคราะห ซึ่งผลการวิจัยไดแสดงใหเห็นวางานมหกรรมแสดงสินคาเปน
ส่ือชนิดใหมในสังคมการบริโภค ที่ถูกผูผลิตสารประกอบสรางความหมายจากชุดของสัญญะ (Set 
of Sign)  ที่ผสมผสานคุณคาแทจริงและคุณคาเชิงสัญญะของงานมหกรรมแสดงสินคาเขาไว
ดวยกันเพื่อกระตุนการบริโภคของผูบริโภค ทั้งนี้ผลวิจัยสะทอนใหเห็นถึงฐานะภาพนิมิต 
(Simulacra) ของงานมหกรรมแสดงสินคา ที่กําลังบิดเบือนความแตกตางระหวางความจริงและส่ิง
ที่ถูกสรางข้ึนใหมีจริง ซึ่งสอดคลองกับผูผลิตที่ตองการหลอหลอมใหผูบริโภคไมตองใชตรรกะการ
บริโภคที่อยูในโลกความจริงมากนัก แตใหมาใชตรรกะการบริโภคในโลกความจริงเชิงสมมต ิ
(Hyperreality) ใหมากข้ึน นอกจากนี้พบวาผูผลิตงานมหกรรมแสดงสินคา ส่ือความหมายตรรกะ
การบริโภคโดยมีสัดสวนของตรรกะเชิงสัญญะและตรรกะของคาแลกเปล่ียนเชิงเศรษฐศาสตรมาก
ตามลําดับ ทั้งนี้ข้ึนอยูกับปจจัยเปาหมายการจัดงาน ประเภทของสินคาพฤติกรรมการเดินงานของ
ผูบริโภค แนวคิดและงบประมาณการจัดงาน ในขณะที่ผูบริโภคใชตรรกะการบริโภคงานมหกรรม
แสดงสินคา โดยมีตรรกะเชิงประโยชนใชสอยและตรรกะของคาแลกเปล่ียนเชิงเศรษฐศาสตรมาก
ตามลําดับ โดยมีปจจัยที่เขามากําหนด ไดแก ประเภทและราคาของสินคา และประสบการณตรง
ของผูบริโภค 
 
5. งานวิจัยเร่ือง ตรรกะการบริโภคและลักษณะส่ือคือสารของโทรศัพทเคล่ือนที่ โดยเฉลิมวรรณ หอ
ทองคํา (2545) ผูวิจัยศึกษาวาตรรกะการบริโภคโทรศัพทเคล่ือนที่ภายใตกรอบทฤษฏีตรรกะการ
บริโภคยุคหลังสมัยใหมของโบดริยารด  รวมทั้งศึกษาถึงลักษณะส่ือคือสารของโทรศัพทเคล่ือนที่  
โดยอาศัยทฤษฏีเทคโนโลยีเปนตัวกําหนดมาเปนกรอบในการศึกษา  จากการศึกษาส่ือ
โทรศัพทเคล่ือนที่พบวา  เทคโนโลยีที่ปรากฏในฐานะคุณลักษณะของโทรศัพทเคล่ือนที่นั้น  มี
ความหมายแฝงซอนอยูมากมาย  และความหมายนี้เองที่มีความสําคัญเทียบไดกับสาร  ซึ่งสงผล
กระทบตอวิถีการดําเนินชีวิตประจําวันแลแบบแผนทางความคิดของคนในสังคม  เพื่อใหสอดรับ
กับการเปล่ียนแปลงทางเทคโนโลยีที่เกิดข้ึน 
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          จากการวิเคราะหตรรกะการบริโภคของผูที่ใชโทรศัพทเคล่ือนที่พบวา  มีการผสมผสาน
มูลคาดานอรรถประโยชนเขากับมูลคาการแลกเปล่ียนเชิงเศรษฐศาสตร  และมูลคาเชิงสัญญะโดย
มีสัดสวนการบริโภคเชิงสัญญะมากที่สุด  และมีแนวโนมที่จะบริโภคเชิงสัญญะซับซอนมากข้ึนใน
อนาคต  จนในที่สุดไมเหลือการบริโภคประโยชนในสินคาหลงเหลือเลย 
 
          จากการตีความโทรศัพทเคล่ือนที่ที่ปรากฏบนหนาหนังสือพิมพพบวา เม่ือโทรศัพทเคล่ือนที่
ในฐานะที่เปนสินคาเขาสูกระบวนการโฆษณาแลว  โทรศัพทเคล่ือนที่ก็จะมีคุณคาเชิงสัญญะและ
คุณคาการแลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณดวย  เชน เปนสัญญะที่บงบอกถึงความทันสมัย  ความกาว
ลํ้าทางเทคโนโลยี  ความแปลกใหมและแฟชั่น เปนตน  คุณคาตาง ๆเหลานี้เปนคุณคาที่ถูก
อุปโลกนข้ึน  ซึ่งดูเหมือนวาจะเปนคุณคาที่มีวามสําคัญมากกวาคุณคาเชิงอรรถประโยชนในฐานะ
อุปกรณการส่ือสารที่อํานวยความสะดวกแกผูใช 
 
            ผลจากการศึกษาตรรกะการบริโภคและลักษณะส่ือคือสารของโทรศัพทเคล่ือนที่  สามารถ
ชี้ใหเห็นวาการบริโภคโทรศัพทเคล่ือนที่นั้นเปนไปเพื่อการบริโภคมูลคาเชิงสัญญะ  ซึ่งเปนการ
บริโภคอยางไมมีที่ส้ินสุด  เพียงเพื่อตอบสนองความตองการที่ไมมีขีดจํากัดของคนในยุคหลัง
สมัยใหม 
 
6.       งานวิจัยเร่ืองการบริโภคสัญญะและบทบาทการส่ือสารของกลุมผูเลนตุกตาบลายธ โดย
พิมพจุฑา คูหะรัตน (2552) ไดทําการศึกษาการบริโภคสัญญะ และบทบาทการส่ือสารของกลุมผู
เลนตุกตา บลายธ โดยผูวิจัยตองการศึกษาวาผูเลนมีทัศนคติตอตุกตาบลายธผานการบริโภค
สัญญะอยางไร ตลอดจนศึกษาการรวมกลุมของผูเลนตุกตาบลายธ เพื่อแลกเปล่ียนขอมูล  
ขาวสาร และการทํากิจกรรมตาง  ๆผานการใชส่ือหรือพื้นที่สาธารณะชนิดใดและลักษณะใดบาง 
รวมทั้งศึกษาวาชองทางการส่ือสารที่เปนเคร่ืองมือในการแพรกระจายความนิยมของตุกตาบลายธ
ใหเปนที่รูจักในสังคมจนทําใหเกิดกระแสนิยมตุกตาบลายธ โดยใชการวิจัยเชิงคุณภาพ และใช
แนวคิดเกี่ยวกับการบริโภคสัญญะและตรรกะการบริโภค แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการส่ือสาร  
แนวคิดเกี่ยวกับกลุมและการส่ือสารภายในกลุมเปนกรอบในการวิเคราะห โดยมุงศึกษาลักษณะ
การบริโภคของทั้งผูเลนและผูจําหนายที่เลนตุกตาบลายธแบบปรับเปล่ียน (Modify) และไม
ปรับเปล่ียน (Non Modify) 
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              ผลการวิจัยพบวาพฤติกรรมการบริโภคของผูเลนบลายธ จะแสดงออกมาในรูปแบบการ
บริโภคที่เชื่อมโยงเขากับแนวคิดทฤษฎีตรรกะบริโภคทั้ง 4 ประการของ Jean Baudrillard โดย
พบวาผูเลนบริโภคบลายธจากความชื่นชอบสวนตัว และจากลักษณะพิเศษของตุกตาบลายธที่
สามารถปรับเปล่ียนไดจึงทําใหเกิดลักษณะการเลนบลายธที่หลากหลาย รวมทั้งพบลักษณะการ
เลนบลายธตามความนิยมหรือตามกระแสแฟชั่น ซึ่งพฤติกรรมดังกลาวสะทอนถึงลักษณะตรรกะ
บริโภคเชิงสัญญะ (Logic of Sign Value) การซื้อ-ขายบลายธ คือ ลักษณะตรรกะบริโภคคา
แลกเปล่ียนเชิงเศรษฐศาสตร (Logic of Exchange Value) สวนการเลนบลายธในฐานะที่เปน
สินคาหรือตุกตาชนิดหนึ่งก็สะทอนถึง พฤติกรรมตรรกะบริโภคเชิงอรรถประโยชน (Logic of 
Symbolic Exchange) การซื้อบลายธใหเปนของขวัญ ก็สะทอนถึงตรรกวิทยาของคาแลกเปล่ียน
เชิงสัญลักษณ (A Logic of Symbolic Exchange) จากพฤติกรรมดังกลาวจะเห็นไดวานอกจากผู
เลนบริโภคบลายธในฐานะที่บลายธเปนเพียงตุกตาแลวผูเลนยังรูสึกวาบลายธเปนมากกวานั้น ถือ
เปนวิธีการบริโภคที่ถูกหลอหลอมวาไมตองอยูกับโลกความจริงมากนัก แตเปนการบริโภคในโลก
ความจริงเชิงสมมต(ิHyper reality) ยอมทําใหผูเลนถูกดึงดูดดวยการบริโภคเชิงสัญญะมากข้ึน
เร่ือยๆ ดังนั้นในสังคมบริโภคยุคใหม จึงจะพบวาทิศทางของการบริโภคสินคาในประโยชนแทจริงก็
จะลดลงแตทดแทนดวยการบริโภคเชิงสัญญะมากข้ึน 
 
7. งานวิจัยเร่ืองภาพเด็กและการถอดรหัสความหมายในละครโทรทัศนชวงไพรมไทม โดยสิริรัตน 
เอ้ือนอมจิตตกุล (2549) ไดทําการวิเคราะหภาพเด็กในละครโทรทัศนชวงไพรมไทมและศึกษา
กระบวนการสรางและถอดรหัสของผูชมทั้งเด็กและผูใหญ โดยคัดเลือกละครโทรทัศนที่นําเสนอ
ภาพเด็กจํานวน 4 เร่ืองมาวิเคราะหตามแนวคิดการเลาเร่ือง รวมทั้งใชการจัดสนทนากลุมใน
การศึกษาการถอดรหัสความหมายของผูชม 
   
           ผลการวิจัยพบวาภาพเด็กในละครถูกกําหนดดวยการวางโครงเร่ืองโดยเปนภาพเด็กหญิง
และเด็กชายจํานวนใกลเคียงกัน  สวนใหญเปนชนชั้นกลางและเปนคนกรุงเทพมหานคร  แสดง
บทบาทเปนเด็กดีทั้งหมดและเลาผานมุมมองแบบผูใหญมองเด็ก  โดยมองวาเด็กเปนฝายรับ  เห็น
ไดจากบทสนทนาของเด็กที่แสดงความหมายเร่ืองการอบรมส่ังสอนเปนหลัก  รองลงมาคือความ
สํานึกและการตัดสินถูกผิด  สําหรับฉากของเด็กสวนใหญเปนสถานที่ของครอบครัวและสถานที่
ของผูใหญ  ไดแก บานและสถานที่ทํางาน  ซึ่งฉากไมมีหลากหลายยังแสดงถึงความดอย
ความสําคัญของเด็กในละครโทรทัศนชวงไพรมไทม 
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              ผูที่มีบทบาทในการสรางภาพเด็กไดแกผูประพันธเร่ือง  ผูเขียนบทและผูกํากับ  โดย
ผูประพันธเร่ืองเปนผูริเร่ิมกําหนดภาพเด็กในบทประพันธโดยการวางโครงเร่ือง  ผูเขียนบทเปนผูให
รายละเอียดเร่ืองบุคลิกลักษณะ  บทสนทนา  การกระทําและปฏิสัมพันธกับตัวละครอ่ืน ๆ ขณะที่ผู
กํากับมีสวนในการคัดเลือกนักแสดงเด็กโดยคัดเลือกจากความสามารถและความเหมาะสมกับ
บทบาท  ตลอดจนตีความภาพเด็กจากบทละครและปรับเปล่ียนเพิ่มลดตามความเหมาะสม
ในขณะถายทํา 
 
        นอกจากนี้ยังพบวาเด็กและผูใหญสามารถถอดรหัสความหมายเร่ืองความสํานึกที่ดีไดมาก
ที่สุด  รองลงมาคือ การตัดสินถูกผิดและการอบรมส่ังสอน  โดยผูใหญถอดรหัสความหมายจาก
การสังเกตุรายละเอียดอ่ืน ๆ รวมดวย ไดแก ฉาก  การแตงกาย  อุปกรณประกอบฉาก  ขณะที่เด็ก
สนใจเร่ืองการกระทํา  บทสนทนาและปฏิสัมพันธของเด็กในละครเปนหลัก 
 
8. งานวิจัยเร่ืองการถอดรหัสของผูรับสารตอการเสนอขาวของสถานีวิทยุกระจายเสียงแหงประเทศ
ไทย กรณีกรือแซะและตากใบ โดยสมัชชา นิลปทม (2549) มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาการนําเสนอ
ขาวของสถานีวิทยุกระจายเสียงแหงประเทศไทยและการตีความของผูรับสารในพื้นที่ 3 จังหวัด
ชายแดนภาคใต คือ จังหวัดปตตานี ยะลา และนราธิวาส ในกรณีกรือแซะและตากใบ โดยใช
ระเบียบวิธีวิจัย คือ การศึกษาตัวบทของรายการขาวภาคบังคับของทั้ง 2 กรณีและการศึกษาผูรับ
สารดวยวิธีสนทนากลุม 
 
              ผลการวิจัยพบวา  สถานีวิทยุกระจายเสียงแหงประเทศไทยมีการนําเสนอขาวเพื่อสราง
ความชอบธรรมใหกับรัฐในกรณีกรือแซะและตากใบ  โดย “ขาว” มีรูปแบบที่เปนทางการเพื่อสราง
ความนาเชื่อถือใหแกผูฟง และมีตัวบทที่เอ้ือตอการสรางความชอบธรรมใหกับรัฐ โดยการรายงาน
ขาวกรณีกรือแซะพบวา การรายงานขาวเนนความสําเร็จในการปราบปรามกลุมผูกอการไมสงบจน
เสียชีวิต จํานวน 106 คนและหลีกเล่ียงการนําเสนอขาวความขัดแยงของรัฐบาล ในการตัดสินใจใช
ความรุนแรงเขาปราบปรามกลุมผูกอความไมสงบในมัสยิดกรือแซะ ในการรายงานขาวกรณีตาก
ใบพบวา มีการปดบังความผิดพลาดของรัฐจากการขนยายผูชุมนุมจนทําใหมีผูเสียชีวิตภายใตการ
ควบคุมของรัฐจํานวน 78 คน 
 
                 จากการศึกษาการทํางานของของผูส่ือขาวของสถานีวิทยุกระจายเสียงแหงประเทศ
ไทย  ซึ่งปฏิบัติหนาที่อยูในพื้นที่ 3 จังหวัดชายแดนภาคใตพบวา  ปฏิบัติงานอยูภายใตกรอบ
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นโยบายของฝายความม่ันคง  โดยการทํางานถูกรวมศูนยเอาไวจากสวนกลางและมีความคิดความ
เชื่อตอการปลูกฝงความเชื่อม่ันในรัฐใหกับผูฟง  โดยมีสถานีวิทยุกระจายเสียงแหงประเทศไทยเปน
กลไกในการสรางความชอบธรรมใหกับรัฐในการปราบปรามผูกอการไมสงบในกรณีกรือแซะและ
ตากใบดวยวิธีการ 1) การสรางความเชื่อม่ันใหกับผูฟง  2) ความพยายามของรัฐในการแกปญหา
พื้นที่ 3 จังหวัดชายแดนภาคใต  3) การอางวาทกรรมความสามัคคีและเอกภาพในชาติ   4) การ
สรางความเห็นพองและแยงชิงมวลชน   5) การสรางความชอบธรรมในการปราบปรามกลุมผูกอ
ความไมสงบ  6)  การลดความนาเชื่อถือของฝายตรงขาม   7) การย้ําวาส่ือของรัฐเทานั้นที่มีความ
นาเชื่อถือ 
 
                      ผลการวิจัยจากการสมทนากลุมผูรับสารจํานวน 3 กลุมหลักคือ  กลุมชาวบาน  
กลุมผูนําทางความคิด  และเจาหนาที่รัฐ  พบวาผูรับสารสวนใหญมีการตีความปฏิเสธความหมาย
มากกวาที่จะคลอยตามการรายงานขาวของสถานีวิทยุกระจายเสียงแหงประเทศไทย  ขณะที่กลุม
ผูนําทางความคิด  มีการตีความตอรองความหมายอยูบนจุดยืนเชิงผลประโยชนของตนและพบวา
ผูรับสารกลุมชาวบาน  ไมเพียงแตปฏิเสธความหมายจากการรายงานขาวของสถานี
วิทยุกระจายเสียงแหงประเทศไทยเทานั้นแตยังเรียกรองหาส่ือตางประเทศในการรายงานขาวใน
กรณีตากใบ  ซึ่งแสดงใหเห็นภาวะความไมนาเชื่อถือไมเฉพาะแตส่ือมวลชนของรัฐเทานั้น  แต
หมายรวมถึงวากลุมชาวบานไมมีความไววางใจตอส่ือมวลชนทุกแขนงของประเทศไทยอีกดวย 
 
9.  งานวิจัยเร่ืองการใชสัญญะในภาพยนตรโฆษณาของการทองเที่ยวแหงประเทศไทยสําหรับ
นักทองเที่ยวชาวไทย  โดยรักจิต  ม่ันพลศรี (2545)  โดยผลการวิจัยพบวานักทองเที่ยวชาวไทย  มี
จุดมุงหมายในการทองเที่ยว 2 ประการ  ไดแก  การทองเที่ยวเพื่อตนเองและการทองเที่ยวเพื่อชาติ  
ซึ่งสัญญะตาง ๆ ที่สรางส่ือความหมายหลักของการทองเที่ยวเพื่อตนเองนําไปสูความหมายของ
การปลดปลอย  ผอนคลายและสนุกสนาน  มีชีวิตชีวาในขณะที่สัญญะตาง ๆ ในการสรางส่ือ
ความหมายหลักของการทองเที่ยวเพื่อชาตินําไปสูความหมายที่แสดงถึงความภูมิใจและชาตินิยม 
 
                นอกจากนี้การศึกษาการอานความหมายของผูรับสารพบวาผูรับสารสวนใหญอาน
ความหมายของสัญญะไดตรงตามที่ผูผลิตสารตองการ  แสดงใหเห็นวาผูผลิตสารสามารถควบคุม
ทิศทางการอานความหมายของผูรับสารสวนใหญได  เนื่องจากมีการใชรหัสอยางหลากหลายและ
ผูผลิตสารมีการจัดระบบที่ควบคุมสัญญะมากกวาหนึ่งระบบและมีลีลาการนําเสนอที่สอดคลอง
กับภูมิหลังของผูรับสาร 
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บทท่ี  3 

วิธีดําเนินการวิจัย 

 
                        ในบทนี้จะขอกลาวถึงระเบียบวิธีวิจัยที่นํามาใชในการวิจัยคร้ังนี้  ซึ่งเปนการวิจัย
เชิงคุณภาพ  โดยสุภางค จันทวนิช (2531:738-739) ไดอธิบายลักษณะการวิจัยไววา 
 
                       การวิจัยเชิงคุณภาพ คือ การวิจัยประเภททีศ่ึกษาคุณลักษณะและความหมายของ
ปรากฏการณหรือพฤติกรรมมนุษยในสังคม  จากสภาพแวดลอมตามความเปนจริง  การวิจัยเชิง
คุณภาพมีลักษณะสําคัญ ไดแก การมองจากหลายมิติ (Multidimensional)  การเห็นภาพรวม 
(Holistic) การเฝาสังเกตเปนระยะเวลานาน การไมใชเกณฑของผูวิจัย สวนใหญจะเปนงานวิจัย
เกี่ยวกับขอมูลทางสังคม วัฒนธรรมบางประการและขอมูลที่มีลักษณะเปนนามธรรม และไมอาจ
จัดทําในรูปปริมาณได ขอมูลเหลานี้มีอาทิ ความรูสึกนึกคิด โลกทัศน ประวัติชีวิตคานิยม 
ประสบการณหรือปญหาในการดําเนินชีวิตบางประการ รวมทั้งเหตุการณตาง  ๆ 
 
ลําดับข้ันตอนการวิจัย 
 
                สําหรับการวิจัยเร่ืองการตรรกะการบริโภคและการถอดรหัสความหมายสินคาอุปโภค
บริโภคประเภทเคร่ืองปรุงรสจากโฆษณาโทรทัศนนั้น  เนนที่จะศึกษาถึงรูปแบบ  เนื้อหา และ
ความหมายโดยนัยตรงและโดยนัยแฝงที่ปรากฏในส่ือโฆษณาเคร่ืองปรุงรสทางโทรทัศน  รวมถึง
เปรียบเทียบการถอดรหัสสัญญะของผูรับสารวาตรงตามสัญญะที่ผูวิจัยวิเคราะหไดจากชิ้นงาน
โฆษณาหรือไม  ซึ่งลําดับข้ันตอนการวิจัยประกอบดวย 
 
ขั้นท่ี 1 : การวิเคราะหตัวบท (Textual Analysis) 
 
               วิเคราะหจากส่ือโฆษณาที่ออกอากาศทางโทรทัศนในชวงระหวางวันที่ 1 กันยายน 2553 
– 30 กันยายน 2553 และเปนประเภทเคร่ืองปรุงรสที่ผูวิจัยเลือกแบบเฉพาะเจาะจงรวมทั้งส้ิน 5 
ประเภท โดยใชแนวคิดสัญวิทยา และแนวคิดตรรกะการบริโภค รวมถึงแนวคิดวิวัฒนาการทาง
การตลาด    มาใชเปนกรอบในการวิเคราะหการส่ือความหมายตรรกะการบริโภค ทั้งนี้ผูวิจัยจะทํา
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การวิเคราะหตัวบทเพื่อตองการทําความเขาใจเบื้องตนเกี่ยวกับการส่ือความหมายตรรกะการ
บริโภคที่ปรากฏในส่ือโฆษณาทางโทรทัศน  
 
ขั้นท่ี 2 : ดําเนินการสนทนากลุม (Focus Group Interview) 
 
              ผูวิจัยดําเนินการสนทนากลุมกบักลุมตัวอยางที่เปนผูอานสาร  เกี่ยวกับการอาน
ความหมายจากโฆษณาเคร่ืองปรุงรสทางโทรทัศน  โดยคัดเลือกบุคคลที่มีสถานภาพเดียวหรือ
ใกลเคียงกับตัวละครในภาพยนตรโฆษณา  ที่มีภูมิลําเนาอยูในประเทศไทย  อาศัยในเขต
กรุงเทพมหานคร  จากนั้นจึงเปดหนังโฆษณาใหรับชม  แลวใชคําถามนําพูดคุยสนทนา  เพื่อศึกษา
ถึงการตีความสัญญะในภาพยนตรโฆษณา  โดยใชแนวคิดสัญวิทยาและการถอดรหัสมาเปนกรอบ
ในการวิจัย 
 
แหลงขอมูลท่ีใชในการศึกษา  

 
1.  แหลงขอมูลผลงานโฆษณา : เพื่อนํามาใชในการศึกษาเร่ืองการสรางสัญญะของ

สินคาอุปโภคบริโภค ประเภทเคร่ืองปรุงรสที่ออกอากาศทางโทรทัศนชอง 3,5,7,9  
เนื่องจากเปนสถานีโทรทัศนพื้นฐานจึงทําใหสะดวกแกการเก็บขอมูลส่ือโฆษณา  
ประกอบสินคาประเภทเคร่ืองปรุงรสที่มีการทําภาพยนตรโฆษณานั้นจะออกอากาศ
ผานทางชองพื้นฐานเปนสวนใหญ  ซึ่งทั้งนี้ผูวิจัยจะทําการเก็บตัวอยางหนังโฆษณา
ในชวงวันที่ 1 กันยายน 2553- 30 กันยายน 2553  โดยเลือกสินคาอุปโภคบริโภค
ประเภทเคร่ืองปรุงรส 5 ประเภท คือ 

 
1) น้ําปลา  2) ผงปรุงรส  3) ซีอ๊ิวขาว  4) ซอสหอยนางรม  5) ซอสปรุงรส 

 
   จากประเภทของเคร่ืองปรุงรสทั้ง 5 ประเภท สามารถแบงเปนยี่หอที่มีโฆษณาออกอากาศทาง
โทรทัศนไดดังนี ้
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ตารางที่ 1 : เคร่ืองปรุงรสที่มีโฆษณาออกอากาศทางโทรทัศนโดยแบงตามประเภทเคร่ืองปรุงรส 
 
 
 
 
 
 

 
                                      
                      จากการแบงประเภทเคร่ืองปรุงรสและยี่หอ จะเห็นวาโฆษณาเคร่ืองปรุงที่ออกอากาศ
ทางโทรทัศนในชวงวันที่  1 กันยายน 2553-30 กันยายน 2553 นั้นมีทั้งส้ิน 11 ชิ้นงานโฆษณา ซึ่ง
สามารถแบงตามชุดของโฆษณา จากสินคาแตละประเภทจากแตละยี่หอ เพื่อใชในการวิเคราะห
ตัวบท (Textual Analysis) ไดดังตอไปนี ้
 
ตารางที่2:แสดงรายชื่อภาพยนตรโฆษณาเคร่ืองปรุงรสที่ออกอากาศทางโทรทัศนในเดือน 
กันยายน 2553       
      

 
ประเภทสินคา 

 
ยี่หอ 

 
ชื่อชุด 

ความ
ยาว 

(วินาที) 
น้ําปลา ทิพรส กุก 15 

เด็กสมบูรณ เบา -29 15 ซีอ๊ิวขาว 
แมครัวฉลาก
ทอง 

หลากหลายเมน ุ 15 

รสดี (เมนูน้ํา
แดง) 

พอ-ลูก 15 

เฉลยรสหมู 15 รสดี 
 ผัดถั่วสดกรอบ 15 

ผงปรุงรส 
 
 
 
 อรอยชัวร แชร 15 

ประเภทเคร่ืองปรุงรส ยี่หอ 
น้ําปลา ทิพรส 
ซีอ๊ิวขาว เด็กสมบูรณ , แมครัวฉลากทอง 
ผงปรุงรส รสดี , อรอยชัวร ,โลโบ 
ซอสหอยนางรม แมครัว 
ซอสปรุงรส ภูเขาทอง 
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ประเภทสินคา 

 
ยี่หอ 

 
ชื่อชุด 

 

ความ
ยาว 

(วินาที) 
 

ผงปรุงรส อรอยชัวร ตั๊กคาบตะหลิว 30 
ผงปรุงรส โลโบ พี่มืดลาบน้ําตก 15 
ซอสหอยนางรม แมครัว ไขเจียววาไรตี ้ 15 
ซอสปรุงรส ภูเขาทอง 4 ภาคทั่วไทย 30 
 รวม 11  

 
แหลงขอมูลตัวบุคคล    
 
                สําหรับกลุมผูรับสาร/ผูอานสารไดแกบุคคลที่มีสถานภาพเดียวกันกับตัวละครใน
ภาพยนตรโฆษณาเคร่ืองปรุงรสทางโทรทัศน เชน พอบาน แมบาน  ลูก ฯลฯ  โดยเปนการพิจารณา
การถอดรหัสความหมาย จากตัวละครที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณาแตละชิ้น โดยใชวิธีการสุม
ตัวอยางแบบเฉพาะเจาะจง (Purposive Random Sampling) เปนการศึกษาวาประสบการณจาก
โลกแหงความเปนจริงนั้นมีผลตอการถอดรหัสของผูรับสารเม่ือไดชมภาพยนตรโฆษณาจากโลกที่
ส่ือสรางข้ึนหรือไม ซึ่งในภาพยนตรโฆษณาแตละเร่ืองจะประกอบดวยตัวละครตอไปนี ้
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ตารางที่ 3 : แสดงตัวละครที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณาแตละชุด 
 
 
 
 
     
 
 
 
 
 
 
 

ตัวละครในภาพยนตรโฆษณา  
 

ประเภทสินคา 

 
 

ยี่หอ 

 
 

ชื่อชุด 

 
 

เวลา 
วินาท ี

 
พอ-แม-ลูก 

 
ปู-ยา 

 
พอครัว-แมครัว 

คนไมมี
ทักษะใน
การ
ทําอาหาร 

 
เพื่อนบาน 

 
บุคคล
ทั่วไป 

น้ําปลา ทิพรส กุก 15   X    
ซีอ๊ิวขาว เด็กสมบูรณ เบา -29 15      X 
 แมครัวฉลากทอง หลากหลายเมน ู 15 X X    X 

รสดี (เมนูน้ําแดง) พอ-ลูก 15 X      
เฉลยรสหมู 15 X      รสดี 

 ผัดถั่วสดกรอบ 15 X      
ลองใหม 8 บาท 15 X    X  อรอยชัวร 

 ตั๊กคาบตะหลิว 15 X      

ผงปรุงรส 
 

โลโบ                 พี่มืดลาบน้ําตก 15   X   X 
ซอสหอย
นางรม 

แมครัว ไขเจียววาไรตี้ 15    X   

ซอสปรุงรส ภูเขาทอง 4 ภาคทั่วไทย 30      X 
   รวม 6 1 2 1 1 4 
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                หลังจากเสร็จส้ินการสัมภาษณแลวผูวิจัยจะนําขอมูลที่ไดไปวิเคราะหอยางละเอียด  
และนําขอมูลที่ไดจากการรวบรวมขอมูลทั้งจากส่ือโฆษณาและขอมูลจากการสัมภาษณมาศกึษา
ถึงการส่ือความหมายตรรกะบริโภความีลักษณะอยางไร  ตลอดจนวิเคราะหถึงเนื้อหาแนวคิดเร่ือง
สัญญะในการส่ือความหมายในงานโฆษณาวามีการส่ือความหมายออกมาในลักษณะใด 
 
การเก็บรวบรวมขอมูล 
 
           1. ขอมูลผลงานโฆษณาทางโทรทัศน 
                
            เก็บรวบรวมโดยการดูจากรายการโทรทัศนยอนหลังจากขอมูลการมอนิเตอรโฆษณาของ
บริษัทเอเจนซี่โฆษณา  สวนหนึ่งอีกสวนคนหาจาก Internet ในสวนของขอมูลการมอนิเตอร
โฆษณานั้นโดยรับความรวมมือจากคุณดาวดล พงศยี่หวา ตําแหนงผูจัดการฝายดูแลลูกคา ของ 
บริษัท เมเจอร แอดเวอรไทซิ่ง จํากัด เปนผูใหขอมูลการมอนิเตอรภาพยนตรโฆษณา     
        
           2. ขอมูลประเภทบุคคล 
           
             โดยวิธีการสัมภาษณแบบเจาะลึกโดยใชคําถามปลายเปด เพื่อเปดโอกาสใหแหลงขอมูล
ตอบใหมากที่สุด คือ  บุคคลที่มีสถานภาพเดียวกันกับผูแสดงภาพยนตรโฆษณาเคร่ืองปรุงรสทาง
โทรทัศน  อันไดแก  แมบาน พอบาน ลูก ฯลฯ  
 
                ลักษณะของกลุมตัวอยาง 
 
ตารางที่ 4 : แสดงจํานวนกลุมตัวอยางในการสนทนากลุมโดยจําแนกตามตัวแปรสถานภาพ 
 

สถานภาพ จํานวน (คน) 
แมบาน 5 
พอบาน 5 
ปู-ยา 5 
ลูก  5 

พอครัว-แมครัว 5 
บุคคลที่ไมมีทักษะในเร่ืองทําอาหาร 5 
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บุคคลทั่วไป 5 
รวม 35 

 
                   ซึ่งในสวนของการเก็บขอมูลนั้นเบื้องตนทางผูวิจัยจะสอบถามถึงขอมูลทาง
ประชากรศาสตรจากนั้นจึงเร่ิมตนสัมภาษณ  ซึ่งประเด็นคําถามที่ใชวิเคราะหการตอบความหมาย
มีดังตอไปนี ้
 

คําถามทางประชากรศาสตร  ไดแก 
- อาย ุ
- เพศ 
- สถานภาพ 
 
คําถามเกี่ยวกับการถอดรหัสความหมาย  ไดแก 

 
- ทานเขาใจในการส่ือความหมายของหนังโฆษณานั้นหรือไม อยางไร  เหตุใดจึง

เขาใจเชนนั้น 
- ทานคิดวาในโลกแหงความเปนจริงนั้น จะมีสถานการณเหมือนอยางในภาพยนตร

โฆษณา (โลกที่ส่ือสรางข้ึน) หรือไม  หากมีทานคิดวามีผลตอการตีความหมาย
ของทานหรือไม  อยางไร 

 
ข้ันตอนในการเก็บขอมูลในการสัมภาษณ 
 
            หลังจากการเตรียมอุปกรณและเคร่ืองมือตาง ๆ ที่ใชในการดําเนินการสัมภาษณเรียบรอย
แลวผูวิจัยจึงทําการเก็บรวบรวมขอมูลตามข้ันตอน ดังนี ้
 
                  ข้ันที่ 1 ผูวิจัยเปนผูดําเนินการสนทนากลุมดวยตนเอง (Moderator) และเปนผูบันทึก
เทป โดยมีผูชวยวิจัยเปนผูจดคําสนทนา และควบคุมอุปกรณในการฉายภาพยนตรโฆษณา 1 คน 
 
                  ข้ันที่ 2  ผูวิจัยเปนผูชี้แจงวัตถุประสงคของการดําเนินการสนทนากลุมในภาพรวม  
และชี้แจงใหผูเขารวมสนทนากลุมแตละคนสามารถแสดงความคิดเห็นไดอยางอิสระ 
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                  ข้ันที่ 3  เปดโอกาสใหผูเขารวมสนทนากลุมไดรูจักคุนเคยกัน  และซักถามขอสงสัยที่
เกี่ยวกับการวิจัย 
                
                   ข้ันที่ 4  เปดภาพยนตรโฆษณา  ใหผูเขารวมสนทนากลุมรับชมพรอมกับอธิบาย
ลักษณะของคําถามที่จะใชในการดําเนินการสนทนากลุมในภาพรวม  ใชเวลาประมาณ 5 นาท ี
 
                   ข้ันที่ 5  เปดภาพยนตรโฆษณาทีละเร่ือง  ในลักษณะหยุดทีละเร่ืองเพื่อถามคําถาม
และใหผูเขารวมสนทนากลุมไดแสดงความคิดเห็นที่มีตอภาพยนตรโฆษณาเปนเร่ือง ๆ ไป  แตละ
เร่ืองใชเวลาประมาณ 20 นาที  รวมเวลาของการดําเนินการสนทนากลุมแตละกลุมใชเวลาทั้งหมด
ประมาณ 2 ชั่วโมง 
 
เคร่ืองมือที่ใชในการเก็บรวบรวมขอมูล 
 
             เคร่ืองมือที่ใชในการเก็บรวบรวมขอมูลงานวิจัยในคร้ังนี้ไดแก 
 
-  สมุดบันทึกแนวทางการตั้งคําถามในการสัมภาษณและเคร่ืองบันทึกเสียง  ซึ่งผูวิจัยไดใชสมุด
บันทึกแนวทางการตั้งคําถามในการสัมภาษณและไดใชเคร่ืองบันทึกเสียงเปนเคร่ืองมือชวยในการ
เก็บขอมูลถึงวิธีการตคีวามสัญญะในภาพยนตรโฆษณาเคร่ืองปรุงรสแตละชุดของผูอานสารในการ
ดําเนินการสนทนากลุม 
 
การวิเคราะหขอมูล 
 
          ในการวิจัยคร้ังนี้ไดทําการวิเคราะหตรรกะการบริโภคของสินคาอุปโภคบริโภคประเภท
เคร่ืองปรุงรสจากโฆษณาทางโทรทัศน  โดยเปนการศึกษาที่ตัวบท (Text) ของโฆษณาสินคาแตละ
ประเภท แตละยี่หอ เพื่อศึกษา 
 
1. การวิเคราะหตัวบท / ชิ้นงานโฆษณา : วิเคราะหตรรกะการบริโภค 4 แบบที่ปรากฏในภาพยนตร
โฆษณาสินคาอุปโภคบริโภคประเภทเคร่ืองปรุงรสทางโทรทัศนอันไดแก   
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- ตรรกะวิทยาการบริโภคเชิงประโยชนใชสอย 
- ตรรกะวิทยาการบริโภคของคาการแลกเปล่ียนเชิงเศรษฐศาสตร 
- ตรรกะวิทยาการบริโภคเชิงสัญญะ 
- ตรรกะวิทยาการบริโภคของคาการแลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณ 
  

2. การตีความหมายของผูรับสาร : วิเคราะหลักษณะการถอดรหัสความหมายของผูรับสารจาก
ประสบการณของผูรับสาร อันไดแก 
 

- ความหมายโดยตรง 
- ความหมายโดยนัย 

 
การนําเสนอขอมูล 
 
             การวิจัยคร้ังนี้ไดทําการวิเคราะหตรรกะการบริโภคของสินคาอุปโภคบริโภคประเภท
เคร่ืองปรุงรสจากโฆษณาทางโทรทัศน  ในดานรูปแบบและเนื้อหา  เพื่อศึกษาถึงการใชสัญญะและ
รูปแบบที่ใชในการส่ือความหมายในชิ้นงานโฆษณาของสินคาประเภทเคร่ืองปรุงรส  โดยใชแนวคิด
เร่ืองตรรกะการบริโภค แนวคิดสัญญะวิทยา แนวคิดวิวัฒนาการทางตลาด และแนวคิดการใสและ
การถอดรหัส มาเปนกรอบในการวิเคราะหโดยการเขียนบรรยายเนื้อหาและวิเคราะหขอมูลเพื่อ
ทดสอบขอสันนิษฐานตามกรอบแนวคิดและทฤษฏีที่เกี่ยวของ  โดยอาศัยขอมูลส่ือโฆษณา  และ
ขอมูลจากผูที่ไดชมหนังโฆษณาเคร่ืองปรุงรสมาประกอบการวิเคราะหโดยจะกลาวละเอียดในบท
ตอไป   
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กรอบการวิจัย 
 (Conceptual Frame Work) 

 
ช้ินงานโฆษณาเคร่ืองปรุงรสช้ินงานโฆษณาเคร่ืองปรุงรส  

55  ประเภท ประเภท 1111  ช้ินช้ิน  

สื่อโทรทัศนสื่อโทรทัศน  

เน้ือหาในช้ินงานโฆษณาเน้ือหาในช้ินงานโฆษณา  
ตรรกะการบริโภคในงานโฆษณาตรรกะการบริโภคในงานโฆษณา  

--  ตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอยตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอย  
--  ตรรกะการบริโภคของคาแลกตรรกะการบริโภคของคาแลกเเปลี่ยนเชิงปลี่ยนเชิง
เศรษฐศาสตรเศรษฐศาสตร  
  

--  ตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ  
--  ตรรกะการบริโภคของคาแลกเปลี่ยนตรรกะการบริโภคของคาแลกเปลี่ยน
เชิงสัญลักษณเชิงสัญลักษณ  

  ความหมายโดยตรงความหมายโดยตรง                                                                                                        ความหมายโดยนัยความหมายโดยนัย  
((DDeennoottaattiivvee  MMeeaanniinngg))                                                                                                ((CCoonnnnoottaattiivvee  MMeeaanniinngg)   )     

ผูรับสาร 
 ตีความจากประสบการณของผูรับสาร 

 
 
 ความหมายโดยตรง  ความหมายโดยนัย  
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บทท่ี  4 

การสื่อความหมายและตรรกะการบริโภคในงานโฆษณาเคร่ืองปรุงรสทางโทรทัศน 
 
               ในบทนี้เปนการวิเคราะหในสวนของการส่ือความหมายและตรรกะการบริโภคที่ปรากฏ
ในงานโฆษณาเคร่ืองปรุงรสทางโทรทัศน  ซึ่งเปนวัตถุประสงคในการวิจัยขอที่ 1 และเพื่อใหไดมา
ซึ่งคําตอบของปญหานําวิจัยขอนี้  ผูวิจัยจึงไดใชแนวคิดตรรกะการบริโภคยุคหลังสมัยใหม  
ทฤษฏีสัญวิทยา และแนวคิดวิวัฒนาการทางตลาด  มาเปนกรอบในการวิเคราะห  ซึ่งประเด็นที่
ผูวิจัยจะทําการวิเคราะหถึงการส่ือความหมายและตรรกะการบริโภค  รวมถึงสัญญะที่ประกอบ
สรางความหมายที่ปรากฏในชิ้นงานโฆษณาเคร่ืองปรุงรสทางโทรทัศน  โดยจะทําการศึกษาใน
รายละเอียดดังตอไปนี ้
 
ตารางที่ 5 : แสดงถึงประเด็นที่จะทําการศึกษาภาพยนตรโฆษณาเคร่ืองปรุงรสทางโทรทัศนใน
ภาพรวม 
การส่ือความหมาย ตรรกะการบริโภคที่ปรากฏในโฆษณา

เคร่ืองปรุงรสทางโทรทัศน 
รหัสที่ปรากฏในชิ้นงาน

โฆษณา 
1. การส่ือความหมายโดยตรง 
2. การส่ือความหมายโดยนัย 

1. ตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอย 
2. ตรรกะการบริโภคของคาการ
แลกเปล่ียนเชิงเศรษฐศาสตร 
3. ตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ 
4. ตรรกะการบริโภคของคาแลกเปล่ียน
เชิงสัญลักษณ 

1.การเลือกชุดของรหัสที่
มีความหมาย Signnified
เหมือนกัน  แตมี
รูปสัญญะ (Signifier) 
ตางกัน (Paradigmatic) 
 

             
                จากตารางที่ 5 สรุปไดวาในสวนของการวิเคราะหเนื้อหาในชิ้นงานโฆษณาเคร่ืองปรุงรส
ทางโทรทัศนนั้น  จะเปนการศึกษาใน 3 ประเด็นไดแก  การส่ือความหมายที่อยูในชิ้นงานซึ่ง
ประกอบไปดวย  ความหมายโดยตรงและความหมายโดยนัย  ตรรกะการบริโภคที่ปรากฏใน
ชิ้นงานโฆษณาและ  รวมถึงการวิเคราะหรหัสที่อยูในชิ้นงานโฆษณา  ซึ่งในโฆษณาชิ้นหนึ่ง ๆ นั้น
จะปรากฏตรรกะการบริโภคและมีการส่ือความหมายทั้งในทางตรงและทางออมโดยเปนการส่ือ
ความหมายโดยใชรหัส  ซึ่งในงานโฆษณาเคร่ืองปรุงรสในปจจุบันนั้น  ไดหันมาใชรหัสในการส่ือ
ความหมายมากข้ึน  โดยเปนลักษณะของการส่ือความหมายโดยนัย (Connotative Meaning) 
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การสื่อความหมายจากภาพยนตรโฆษณา 
ภาพยนตรโฆษณาชิ้นที่ 1   
ประเภทสินคา  : น้ําปลา ยี่หอ “ทิพรส” 
ชื่อชุด          :  กุก   (ความยาว 15 วินาที) 
ออกอากาศเม่ือ : วันที่ 5 กันยายน 2553   
 

 
 

ภาพที่ 6 :  (ภาพโฆษณาน้ําปลาทิพรส “ชุดกุก”ออกอากาศทางโทรทัศน เดือนกันยายน 2553) 
 

Voice over หรือ VO หมายถึง เสียงบรรยาย 
Super  หมายถึง  ขอความโฆษณา 

 
 

ภาพที่ 1 ภาพที่ 2 ภาพที่ 3 
Sound: เพลงประกอบ 

ภาพที่ 4 ภาพที่ 5 

ภาพที่ 6 
Sound: เพลงประกอบ 

ภาพที่ 7 ภาพที่ 8 ภาพที่ 9 ภาพที่ 10 

ภาพที่ 11 ภาพที่ 12 ภาพที่ 13 ภาพที่ 14 ภาพที่ 15 
VO: ทิพรส คุณคาน้ําปลาแทที่สรางความประทับใจมานาน 
Super: น้ําปลาแทตราทิพรส 
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1.1 การวิเคราะหการส่ือความหมายจากภาพยนตรโฆษณาน้ําปลาทิพรสชุด “กุก 
         
        เม่ือวิเคราะหการส่ือความหมายที่ปรากฏในชิ้นงานโฆษณาน้ําปลาทิพรสชุด “กุก”  พบวา
ปรากฏการส่ือความหมายโดยตรงและการส่ือความหมายโดยนัย  โดยสามารถจําแนกการส่ือ
ความหมายไดดังตอไปนี ้
 
ตารางที่ 6 : แสดงการส่ือความหมายที่ปรากฏในชิ้นงานโฆษณาน้ําปลาทิพรสชุด “กุก” 
 

Encoding 
Sign 

Signified 
 

 
 

ภาพยนตรโฆษณา Signifier 
 

Denotative 
Meaning 

Connotative 
Meaning 

 
ภาพที่ 1 

 
 

 
ภาพที่ 2 

 
 
 

- ผูชาย 2 คน  สวม
เส้ือผาชุดขาว / ใส
หมวกทรงสูง 
- เคร่ืองครัวตาง ๆเชน 
กระทะทรงใบบัว  
ตะหลิว   
 
- ตะหลิวผัดอาหารอยู
ในกระทะทรงใบบัว 
 
 
 
 
 
 
 
 

ผูชาย 2 คน  มีอาชีพ
เปนพอครัว/เชฟ 
- เคร่ืองครัวที่ใชเปน
แบบตะวันออก 
 
 
 
การทําอาหารคาว
เปน ลักษณะของ
อาหารตะวันออก 
 
 
 
 
 
 
 

- เชฟ/พอครัวที่มี
ความชํานาญ
ทําอาหารตาม
รานอาหาร แบบ
ตะวันออก 
 
 
เปนลักษณะการ
ปรุงของอาหารจีน
ซึ่งเปนอาหารใน
แบบตะวันออก 
และเปนอาหารที่มี
รสชาติชั้นเลิศ  
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ภาพที่ 3 

 
 

 
ภาพที่ 4 

 

 
ภาพที่ 5 

 
ภาพที่ 6 

 

 
ภาพที่ 7 

 
 

-อาหารในกระทะทรง
ใบบัว 
- น้ําปลาทิพรส 
พริกไทย ซอสปรุงรส 
ขวดเคร่ืองปรุงรสตาง 
ๆ 
 
- น้ําปลา พริกไทย 
ซอสปรุงรส ขวด
เคร่ืองปรุงรสตาง ๆ 
 
 
- ผูชายสวมชุดขาวคน
ที่ 1 ใสหมวกทรงสูงยิ้ม
แยม 
 
 
- ผูชายคนที่ 1 สวมชุด
ขาว ใสหมวกทรงสูง
กําลังจับกระทะทรงใบ
บัว 
 
- ผูชายคนที่ 1 ใส
หมวกทรงสูง จับ
ตะหลิว ผัดอาหารใน
กระทะที่ไฟลุกทวม
กระทะ 
 
 
 
 

เคร่ืองปรุงรสชาติ
อาหารในแบบ
ตะวันออก 
 
 
 
 
น้ําปลาทิพรส เปน
เคร่ืองปรุงรสชาติ
อาหารแบบ
ตะวันออก 
 
ผูชายที่มีอาชีพเปน 
เชฟ/พอครัวกําลังยิ้ม
แยม 
 
 
เชฟ/พอครัวกําลัง
ทําอาหาร 
 
 
 
เชฟ/พอครัวกําลัง
ทําอาหารโดยใช
เทคนิคการใชไฟซึ่ง
เปนวิธีการประกอบ
อาหารแบบ
ตะวันออก 
 
 
 

อาหารจีนที่มี
รสชาติชั้นเลิศจะใช
เคร่ืองปรุงที่ดีใน
การปรุง 
 
 
 
เคร่ืองปรุงรสแบบ
ตะวันออกชั้นดีที่ใช
ในการปรุงรส
อาหาร 
 
เชฟ/พอครัวมี
ความสุขกับการ
ทําอาหาร 
 
 
เชฟ/พอครัวกําลัง
ทําอาหารดวย
ความชํานาญ 
 
 
เชฟ/พอครัวมีความ
ชํานาญในการ
ประกอบอาหาร
อยางมากจึง
สามารถใชไฟใน
การทําอาหารได
อยางชํานาญและ
เปนอาหารที่มี
รสชาติที่อรอย 
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ภาพที่ 8 

 
ภาพที่ 9 

 
 

 
ภาพที่ 10 

 
 

 
ภาพที่ 11 

 
 
 
 
 

-ผูชายชุดขาวคนที่ 2 
ใสหมวกทรงสูง เอานิ้ว
แตะริมฝปาก 
 
 
-ผูชายชุดขาวคนที่ 2 
ใสหมวกทรงสูงมีสีหนา
ลังเล 
 
 
 
- น้ําปลา ซอสปรุงรส 
ขวดเคร่ืองปรุงรสตาง 
ๆ  อุปกรณเคร่ืองครัว
ตาง ๆ 
- ผูชาย 2 คนกําลัง
ทําอาหาร 
 
-น้ําปลา ซีอ๊ิว ซอสปรุง
รส ขวดเคร่ืองปรุงรส
ตาง ๆ  
- ผูชาย 2 คนหยิบ
น้ําปลาทิพรสในจังหวะ
เวลาเดียวกัน 
 
 
 
 
 
 
 

เชฟ/พอครัวกําลังชิม
อาหาร 
 
 
 
เชฟ-พอครัวเกิด
ความลังเลหลังจาก
ไดชิมอาหาร 
 
 
 
เคร่ืองปรุงรสที่ใช
สําหรับปรุงรสอาหาร
แบบตะวันออกที่อยู
ในครัว และพอครัว
ทั้ง 2 ตางทําอาหาร
ของตนเอง 
 
เคร่ืองปรุงรสที่ใช
สําหรับปรุงรสอาหาร
คาวในแบบ
ตะวันออกและ
เลือกใช 
น้ําปลาในการปรุง
อาหารเหมือนกัน 
 
 
 
 
 
 

เชฟ/พอครัวเกิด
ความไมแนใจใน
รสชาติอาหารที่ปรุง 
 
 
เชฟ/พอครัวที่ไมมี
ความชํานาญใน
การทําอาหารจึงไม
แนใจในรสชาติ
อาหารที่ตนทํา 
 
เคร่ืองปรุงชั้นดีที่
เชฟ/พอครัวเลือกใช
ในการปรุงอาหาร 
 
 
 
 
เชฟ/พอครัวทั้ง 2 
คน  เลือกใช
น้ําปลาทิพรสซึ่ง
เปนเคร่ืองปรุงรส
ชั้นดีที่ใชในการปรุง
รสชาติของอาหาร 
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ภาพที่ 12 

 
 

 
 
 
 

 
ภาพที่ 13 

 
 

 
ภาพที่ 14 

 
 
 
 
 
 

- ผูชายชุดขาวคนที่ 1 
เลือกหยิบน้ําปลาทิพ
รส 
- ผูชายชุดขาวคนที่ 2 
ก็เลือกหยิบน้ําปลาทิพ
รส 
 
 
 
 
 
- ผูชายชุดขาวใสหมวก
ทรงสูงคนที่ 1 ผายมือ
ใหกับผูชายชุดขาว ใส
หมวกทรงสูงคนที่ 2 
 
 
-  ผูชายชุดขาว ใส
หมวกทรงสูงทั้ง 2 คน
ยืนกอดอกมองมาที่
น้ําปลาทิพรส 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

เชฟ/พอครัวมีความ
ตองการใชน้ําปลา
ทิพรสมาปรุงรสชาติ
ของอาหาร
เหมือนกัน  
 
 
 
 
 
 
เชฟ/พอครัวที่
ทําอาหารอยูในราน
เดียวกันจึงใช
เคร่ืองปรุงรสตาง ๆ
รวมกัน   
 
เชฟ/พอครัวยืน
กอดอกมองมาที่
เคร่ืองปรุงรสเพียง
ตัวเดียว คือ น้ําปลา
ทิพรส 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

เชฟ/พอครัวทั้ง 2 
คนถึงแมวาจะมี
ความชํานาญใน
การทําอาหารที่
ตางกันแตกใ็จ
ตรงกันในการ
เลือกใชน้ําปลาทิพ
รสในการปรุง
รสชาติอาหาร
เหมือนกัน 
 
น้ําปลาทิพรสเปน
ตัวเชื่อมรอย
ความสัมพันธของ
กุกทั้งคูเขาดวยกัน 
 
 
น้ําปลาทิพรส เปน
เคร่ืองปรุงรสชั้น
ยอดที่ สรางความ
ภูมิใจใหกับพอครัว/
เชฟในการปรุง
รสชาติของอาหาร 
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ภาพที่ 15 

 
 
 
 
 
VO : ทิพรสคุณคาน้ําปลา
แทที่สรางความประทับใจ
มานาน 

-น้ําปลาทิพรส 3 ขวด
วางเรียงกัน และมี
อาหารวางขาง ๆ  และ
มีขอความ “น้ําปลาแท 
ตราทิพรส” 
 
 
 
 
 
สโลแกนของน้ําปลา
ทิพรส 

น้ําปลาทิพรสที่มี
ขนาดตางกัน  วาง
เรียงกันอยู 3 อยู 
 
 
 
 
 
 
 
ทิพรสเปนน้ําปลาที่มี
คุณภาพผลิตจาก
วัตถุดิบชั้นด ี

เคร่ืองปรุงรสชั้น
ยอดที่มีคุณภาพ 
เปนเคร่ืองปรุงที่
ชวยเพิ่มรสชาติ
ใหกับอาหารและมี
หลากหลายขนาด
บรรจุใหเลือกใช 
เหมาะกับทุก
ครัวเรือน 
 
ทิพรสเปนน้ําปลาที่
มีคุณภาพและเปน
ที่ไววางใจใหเปน
เคร่ืองปรุงรสชั้นดี
มาอยางยาวนาน 

              
                จากตารางที่ 6 พบวาการส่ือความหมายที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณาน้ําปลาทิพรสชุด
กุกนั้นมีดวยกัน 2 ลักษณะ  กลาวคือ  การส่ือความหมายโดยตรงและการส่ือความหมายโดยนัย  
โดยการส่ือความหมายโดยตรงที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณานั้นจะเปนการส่ือความหมายผาน
เร่ืองราวโดยผานตัวละคร  และมีการส่ือความหมายโดยนัยผานทางรหัสตาง ๆ ที่ประกอบสราง
ความหมายในภาพยนตรโฆษณา  ดังตอไปนี้   
 
             ภาพที่ 1 ผูชายสวมชุดขาวและใสหมวกทรงสูง  เปนการส่ือความหมายโดยตรงถึงอาชีพ
นั่นก็คือ อาชีพเชฟหรือพอครัว  โดยจากลักษณะการแตงตัวเปนสัญญะในเปนการส่ือความหมาย
โดยนัยถึงการเปน เชฟ/พอครัวตามรานอาหาร 
 
           ภาพที่ 2 และ ภาพที่ 3  เปนการส่ือความหมายโดยตรงถึง อุปกรณเคร่ืองครัวที่ใช ก็คือ 
กระทะและเคร่ืองปรุงรสตาง ๆ  โดยเปนการส่ือความหมายโดยนัยถึงพื้นที่และอุปกรณที่จะขาด
ไมไดในการทําครัว รวมถึงเคร่ืองปรุงรสตาง ๆ ที่ใชสําหรับอาหารในแบบตะวันออกและใชปรุงรส
ในอาหารคาว  และส่ือความหมายโดยนัยถึงเชฟหรือพอครัวที่อยูตามรานอาหารแบบตะวันออก  
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          ภาพที่ 4   ภาพน้ําปลาทิพรสและเคร่ืองปรุงอ่ืน ๆ ส่ือความหมายโดยตรงถึง เคร่ืองปรุงรสที่
ใชในการปรุงรสชาติของอาหาร  และส่ือความหมายโดยนัยถึง เคร่ืองปรุงรสที่ใชสําหรับปรุงรส
อาหารในแบบตะวันออก และส่ือถึงน้ําปลาทิพรสเปนเคร่ืองปรุงรสชั้นยอดที่อยูในครัวตาม
รานอาหารแบบตะวันออก  
 
          ภาพที่ 5   ภาพเชฟหรือพอครัวคนที่ 1 มีสีหนายิ้มแยมในขณะทําอาหาร  ส่ือความหมาย
โดยตรงถึง  อารมณของเชฟหรือพอครัวขณะทําอาหารและเปนการส่ือความหมายโดยนัยถึง เชฟ/
พอครัวที่มีความสุขในการทําอาหาร   
 
           ภาพที่ 6และภาพที่ 7   ภาพเชฟหรือพอครัวกําลังทําอาหารโดยใชไฟในการประกอบอาหาร  
ส่ือความหมายโดยตรงถึง  วิธีการหรือเทคนิคในการทําอาหารที่เชฟหรือพอครัวใชในการประกอบ
อาหาร  ซึ่งเทคนคิการใชไฟในการประกอบอาหารนั้นส่ือความหมายโดยนัยถึงความชํานาญในการ
ทําอาหารของเชฟหรือพอครัว   อีกทั้งยังเปนการส่ือความหมายโดยนัยถึงประเภทของอาหารที่เชฟ
หรือพอครัวกําลังทําซึ่งก็คือ  อาหารจีน   ซึ่งโดยทั่วไปนั้นเปนอาหารที่ตองอาศัยเทคนิคการใชไฟ
สวนใหญจะเปนอาหารจีน 
  
            ภาพที่ 8 และภาพที่ 9  ภาพเชฟหรือพอครัวคนที่ 2 เอานิ้วมาแตะที่ริมฝปากเปนการส่ือ
ความหมายโดยตรงถึงทาทางในการชิมรสชาติอาหารและเกิดความลังเลในรสชาติของอาหารและ
ส่ือวาอาหารที่พอครัวคนที่ 2 ทําขาดรสชาติบางอยางไป  และเปนการส่ือความหมายโดยนัยวา
เชฟ/พอครัวคนที่ 2 ไมมีความชํานาญในการปรุงรสชาติของอาหารจึงตองทําการชิมรสชาติของ
อาหารที่ตนปรุงจึงเกิดความลังเลในการเลือกใชเคร่ืองปรุงรส 
 
           ภาพที่ 10 และ ภาพที่ 11  ภาพเชฟหรือพอครัวทั้ง 2 คน  กําลังทําอาหารอยูในครัวและ
เลือกใชน้ําปลาทิพรสในการปรุงอาหารเหมือนกัน  เปนการส่ือความหมายโดยตรงถึงการทําอาหาร
ของเชฟ/พอครัวและเคร่ืองปรุงรสตาง ๆที่อยูในครัว ซึ่งหนึ่งในนั้นก็คือ น้ําปลาทิพรส และส่ือ
ความหมายโดยนัยวา  เคร่ืองปรุงรสที่อยูในครัวเปนเคร่ืองปรุงรสชั้นดีที่เชฟ/พอครัวไดเลือกใชมา
เปนหนึ่งในเคร่ืองปรุงรสอาหาร   
 
         ภาพที่ 12   เชฟ/พอครัวทั้ง 2 คนเลือกหยิบน้ําปลาทิพรสในจังหวะเวลาเดียวกันจากบรรดา
เคร่ืองปรุงอ่ืน ๆ ที่อยูในครัวมาใชปรุงรสชาติของอาหาร เปนการส่ือความหมายโดยตรงถึง การ
เลือกใชเคร่ืองปรุงรสในการปรุงรสชาติของอาหาร  และส่ือความหมายโดยนัยถึง เชฟ/พอครัวทั้ง 2 
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คนถึงแมวาจะมีความชํานาญในการทําอาหารที่ตางกันแตก็ใจตรงกันในการเลือกใชน้ําปลาทิพรส
ในการปรุงรสชาติอาหารเหมือนกัน   
 
           ภาพที่ 13   เชฟ/พอครัวคนที่ 1 ผายมือใหกับเชฟ/พอครัวคนที่ 2  ส่ือความหมายโดยตรง
ถึงเชฟ/พอครัวทั้ง 2 คนทําอาหารอยูในรานเดียวกันฉะนั้นจึงตองใชเคร่ืองปรุงรสตาง ๆ รวมกัน  
และเปนการส่ือความหมายโดยนัยถึงความสัมพันธของเชฟ/พอครัวทั้ง 2 คน  โดยเปน
ความสัมพันธในลักษณะเพื่อนรวมงาน เนื่องจากประกอบอาหารอยูในรานเดียวกันจึงตองแบงปน
กันในการใชเคร่ืองปรุงรส  
 
            ภาพที่ 14  ส่ือความหมายโดยตรง จากที่เชฟหรือพอครัวทั้ง 2 คนตางยืนกอดอกโดยมีสี
หนายิ้มแยม  จึงเปนการส่ือความหมายโดยนัยถึงความภูมิใจและความไววางใจในการเลือกใช
น้ําปลาทิพรส  ในการปรุงอาหารซึ่งทําใหอาหารอรอย 
 
         ภาพที่ 15  ภาพน้ําปลาทิพรส 3 ขนาดวางเรียงกัน 3 ขวด และขอความ VO: “ทิพรสคุณคา
น้ําปลาแท ที่สรางความประทับใจมานาน”ส่ือความหมายโดยตรงถึง น้ําปลาทิพรส 3 ขวดซึ่งมี
ขนาดตางกันวางเรียงกันและส่ือถึงคุณภาพของน้ําปลาทิพรส และเปนการส่ือความหมายโดยนัย
ถึงเคร่ืองปรุงรสที่มีคุณภาพชั้นยอด ที่ไดรับความไววางใจมานาน  และมีหลากหลายขนาดให
เลือกใช  ตามแตสภาพของครัวเรือน 
      
             จากการวิเคราะหการส่ือความหมายโดยตรงและความหมายโดยนัยจากภาพยนตร
โฆษณาน้ําปลาทิพรส  ชุดกุก  โดยรวมพบวา  มีลักษณะการส่ือความหมายถึง  ไมวาจะเปนกุกที่มี
ความชํานาญในการทําอาหารหรือไมมีความชํานาญในการทําอาหาร  ก็สามารถปรุงอาหารที่มี
รสชาติดีดวยการใชเคร่ืองปรุงชั้นเลิศมาปรุงอาหาร  โดยจากโฆษณาน้ําปลาทิพรสเปนเคร่ืองปรุง
ชั้นเลิศที่พอครัวทั้ง 2 คนเลือกใชเพื่อปรุงรสชาติใหกับอาหารของตน  และทําใหอาหารที่กุกทั้ง 2 
ทํานั้นมีรสชาติที่ลงตัว  และมีรสชาติเปนที่พอใจของกุกทั้งคู  และเปนเคร่ืองปรุงรสที่สําคัญที่จะ
ขาดไมไดในการทําอาหาร และนอกจากน้ําปลาทิพรสจะเปนเคร่ืองปรุงรสชั้นเลิศในการปรุงอาหาร
แลว  จากชิ้นงานโฆษณาน้ําปลาทิพรสยังส่ือถึงความสัมพันธที่ดี  มิตรภาพ  และการแบงปนกัน
ระหวางกุกทั้งคู 
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1.2 การวิเคราะหตรรกะการบริโภคในภาพยนตรโฆษณาน้ําปลาทิพรสชุด “กุก” 
 
                เม่ือวิเคราะหตรรกะการบริโภคที่ปรากฏในชิ้นงานโฆษณาน้ําปลาทิพรสชุด “กุก”  
พบวาปรากฏตรรกะการบริโภคในลักษณะตาง ๆ ผานทางเร่ืองราวและตัวละครในภาพยนต
โฆษณา  โดยสามารถจําแนกรายละเอียดไดดังนี ้
 
1.2.1  ตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอย 
ตารางที่ 7  : แสดงตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอยที่ปรากฏในโฆษณาน้ําปลาทิพรส “ชุด
กุก” 
 

Encoding 
Sign 

 
ตรรกะการบริโภค 

 
ภาพยนตรโฆษณา 

Signified 
(Connotative Meaning) 

 
11 ตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอย 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 3 

 
ภาพที่ 4 

 
ภาพที่ 10 

อาหารจีนที่มีรสชาติชั้นเลิศ
จะใชเคร่ืองปรุงที่ดีในการ
ปรุง 
 
 
เคร่ืองปรุงรสแบบ
ตะวันออกชั้นดีที่ใชในการ
ปรุงรสอาหาร 
 
เคร่ืองปรุงรสตาง ๆ ที่เชฟ/
พอครัวใชในการปรุง
รสชาติของอาหารในแบบ
ตะวันออก 
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ภาพที่ 11 

 
                ภาพที่ 15 

 

เชฟหรือพอครัวทั้ง 2 คน
เลือกใชน้ําปลาทิพรสซึ่ง
เปนเคร่ืองปรุงรสชั้นดใีน
การปรุงรสชาติของอาหาร 
 
เคร่ืองปรุงรสชั้นยอดที่มี
คุณภาพ เปนเคร่ืองปรุงที่
ชวยเพิ่มรสชาติใหกับ
อาหารและมีหลากหลาย
ขนาดบรรจุใหเลือกใช 

 
1.2.2. ตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ 
ตารางที่  8 : แสดงตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะที่ปรากฏในโฆษณาน้ําปลาทิพรส “ชุดกุก” 
 

Encoding 
Sign 

 
ตรรกะการบริโภค 

 
ภาพยนตรโฆษณา 

Signified 
(Connotative Meaning) 

2.  ตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 1 

 

 
ภาพที่ 2 

เชฟ/พอครัวที่อยูตาม
รานอาหารและเปน
รานอาหารแบบตะวันออก 
 
 
 
อาหารผัดอยูในกระทะทรง
ใบบัว ซึ่งเปนลักษณะของ
เคร่ืองครัวของอาหารจีน 
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ภาพที่ 5 

 
ภาพที่ 7 

 
ภาพที่ 8 

 
ภาพที่ 9 

 

 
ภาพที่ 12 

 
ภาพที่ 14 

 
 

เชฟ/พอครัวมีความสุขใน
การทําอาหาร 
 
 
เชฟ/พอครัวที่มีความ
ชํานาญเนื่องจากสามารถ
ใชเทคนิคการใชไฟในการ
ทําอาหารไดอยางชํานาญ 
 
เชฟ/พอครัวที่ไมมีความ
ชํานาญจึงตองชิมอาหารที่
ตนทํา 
 
 
เชฟ/พอครัวมีสีหนาลังเล
ไมแนใจในรสชาติอาหารที่
ตนทํา เหมือนขาดรสชาติ
อะไรไปบางอยาง 
 
เชฟ/พอครัวทั้ง 2 คน ใจ
ตรงกันในการเลือกใช
น้ําปลาทิพรสในการปรุง
รสชาติอาหารเหมือนกัน 
 
เชฟ/พอครัวมีความ
ภาคภูมิใจและความ
ไววางใจในน้ําปลาทิพรสที่
เปนเคร่ืองปรุงรสชั้นยอด 
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VO : ทิพรสคุณคาน้ําปลาแทที่
สรางความประทับใจมานาน 

 
 
 

ทิพรสเปนน้ําปลาที่มี
คุณภาพและเปนที่ไววางใจ
ใหเปนเคร่ืองปรุงรสชั้นดีมา
ยาวนาน 

 
1.2.3.ตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณ 
ตารางที่ 9 : แสดงตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณที่ปรากฏในโฆษณา
น้ําปลาทิพรส “ชุดกุก” 

Encoding 
Sign 

 
ตรรกะการบริโภค 

 
ภาพยนตรโฆษณา 

Signified 
(Connotative Meaning) 

3. ตรรกะการบริโภคของคาการ
แลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณ 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 13 

 

เชฟ/พอครัวแบงปนกันใน
การใชเคร่ืองปรุงรสแสดง
ถึงมิตรภาพที่ดีที่มีตอกัน  
จากการใชน้ําปลาขวด
เดียวกัน  น้ําปลาจึงเปน
ส่ือกลางของมิตรภาพและ
การแบงปนของกุกทั้งคู 
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จากการวิเคราะหตรรกะการบริโภคที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณาน้ําปลาทิพรส “ชุดกุก” พบวา 
 
-  ตรรกะการบริโภคหลัก  คือ  ตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ  โดยส่ือความหมายหลักถึงทักษะ
ในการทําอาหารของพอครัวที่มีความชํานาญและไมมีความชํานาญในการทําอาหาร  
 
-  ตรรกะการบริโภคที่ปรากฏรองลงมา  คือ  ตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอย  โดยส่ือ
ความหมายถึงประโยชนที่ไดจากการใชสินคา  ซึ่งคือ  น้ําปลาทิพรสเปนเคร่ืองปรุงรสชั้นดี  ที่ใชใน
การปรุงรสใหกับอาหาร   
 
-  ตรรกะการบริโภคที่ปรากฏนอยที่สุดในโฆษณา  คือ  ตรรกะการบริโภคของคาการ
แลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณ  โดยส่ือความหมายถงึ  น้ําปลาทิพรสเปนตัวเชื่อมมิตรภาพ  
ความสัมพันธและการแบงปนของกุกทั้งคู 
 
-  ตรรกะที่ไมปรากฏในงานโฆษณา  คือ  ตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปลี่ยนเชิง
เศรษฐศาสตร  เนื่องจากไมมีการส่ือความหมายเร่ืองการแลกเปล่ียนวัตถุกับมูลคาในงานโฆษณา 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 77 
 

 

ภาพยนตรโฆษณาชิ้นที่ 2 
ประเภทสินคา  : ซีอ๊ิวขาว ตราเด็กสมบูรณ 
ชื่อชุด          :  เบา -29   (ความยาว 15 วินาที) 
ออกอากาศเม่ือ : วันที่ 3 กันยายน 2553   
 

 
 
ภาพที่ 7 : (ภาพโฆษณาซีอ๊ิวขาวตราเด็กสมบูรณ “ชุดเบา29”ออกอากาศทางโทรทัศน เดือน
กันยายน 2553) 
 

ภาพที ่3 ภาพที่ 4 

ภาพที่ 5 

ภาพที่ 1 ภาพที่ 2 

ภาพที่ 6 ภาพที่ 7 ภาพที ่8 

ภาพที่ 9 ภาพที่ 10 ภาพที่ 11 

VO: เบา ตกไมแตก ซีอ๊ิวขาวสูตร 1 ตราเด็กสมบูรณ ขวดเพทใหมพิเศษ 29 บาท วันนี-้30ตุลาคมศกนี้   

Sound ประกอบเพลงบรรเลง 

Sound ประกอบเพลงบรรเลง 
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2.1 การวิเคราะหการส่ือความหมายจากภาพยนตรโฆษณาซีอ๊ิวขาวตราเด็กสมบูรณชุด “เบา 29” 
         
            เม่ือวิเคราะหการส่ือความหมายที่ปรากฏในชิ้นงานโฆษณาซีอ๊ิวขาวตราเด็กสมบูรณชุด 
“เบา 29”  พบวาปรากฏการส่ือความหมายโดยตรงและส่ือความหมายโดยนัย  โดยสามารถ
จําแนกการส่ือความหมายไดดังตอไปนี ้
 
ตารางที่ 10: แสดงการส่ือความหมายที่ปรากฏในชิ้นงานโฆษณาซีอ๊ิวขาวตราเด็กสมบูรณ “เบา -
29” 

Encoding 
Sign 

Signified 
 

 
 

ภาพยนตรโฆษณา Signifier 
 

Denotative 
Meaning 

Connotative 
Meaning 

 
ภาพที่ 1 

 
 

 

 
ภาพที่ 2 

 
 
 

- เด็กชายตัวเล็กนั่งบน
เบาะ  ใสหมวกสีขาว
ทรงสูงและเส้ือคลุมมี
ตุกตาตาง ๆ 
 - เด็กนั่งโดยมีขวด
เคร่ืองปรุงรสอยูดวย 
 
 
- เด็กชายตัวเล็กนั่งบน
เบาะ  ใสหมวกสีขาว
ทรงสูงและเส้ือคลุมมี
ตุกตาตาง ๆ 
 - ขวดเคร่ืองปรุงรสลม
บนเบาะ 
 
 
 

เด็กชายตัวเล็กใส
หมวกกุกและผากัน
เปอนเหมือนกุก
นั่งเลนของเลนและ
ขวดซีอ๊ิวขาว 
 
  
 
เด็กชายตัวเล็กใส
หมวกกุกและผากัน
เปอนกําลังนั่งเลน
ของเลนและขวดซีอ๊ิว
ขาว 
 
 
 
 

- กุกตัวนอยที่ซุกซน
ไรเดียงสา  
 - กุกตัวนอย  
เชื่อมโยงความ
หมายถึงตราสินคา
ของซีอ๊ิวขาวซึ่งก็คือ 
ตราเด็กสมบูรณ 
 
แมกุกตัวนอยจะทํา
ขวดซีอ๊ิวขาวลม  
แตขวดก็ปลอดภัย  
ซึ่งสะทอนใหเห็นวา
ซีอ๊ิวขาวขวดใหม
ถูกออกแบบมาให
ใชไดกับทุก
สภาวะการณ 
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ภาพที่ 3 

 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 4 

 
 

 

 
ภาพที่ 5 

 
 
 

 
ภาพที่ 6 

- เด็กชายตัวเล็กนอน
บนเบาะ 
- ขวดซีอ๊ิวขาวลมกล้ิง
บนเบาะ 
 
 
 
 
 
เด็กชายตัวเล็กใส
หมวกสีขาวทรงสูง 
และใสเส้ือคลุมกําลัง
นั่งเลนบนเบาะและ
ขวดซีอ๊ิวขาวลมกล้ิงอยู
บนเบาะ 
 
 
เด็กชายตัวเล็กใส
หมวกสีขาวทรงสูงและ
มีเส้ือคลุมนอนอยูบน
เบาะ  โดยมีขวดซีอ๊ิว
ขาวอยูในมือ 
 
 
 
เด็กชายตัวเล็กใส
หมวกสีขาวทรงสูงและ
ใสเส้ือคลุมอาปาก  
โดยทําขวดซีอ๊ิวขาว
หลุดมือ 
 

เด็กชายตัวเล็กนอน
กล้ิงเลนบนเบาะ 
- ขวดซีอ๊ิวขาวลม
กล้ิงบนเบาะ 
 
 
 
 
 
เด็กชายตัวเล็ก
แตงตัวเหมือนกุก  
นั่งเลนบนเบาะและ
มีขวดซีอ๊ิวขาวลม
กล้ิงบนเบาะ 
 
 
 
เด็กชายตัวเล็ก
แตงตัวเหมือนกุก
นอนถือขวดซีอ๊ิวขาว
เลนอยูบนเบาะ 
 
 
 
 
เด็กชายตัวเล็ก
แตงตัวเหมือนกุก
พลาดทําขวดซีอ๊ิว
ขาวตกพื้น 
 
 

กุกตัวนอยที่ยังไร
เดียงสาลมกล้ิงบน
เบาะอยาง 
ปลอดภัย  เหมือน
ขวดซีอ๊ิวขาวที่เม่ือ
ลมกล้ิงก็ยัง
ปลอดภัย  ขวดไม
แตก 
 
ขวดซีอ๊ิวขาวลม
กล้ิงบนเบาะอยาง
ปลอดภัย  ไมแตก
เหมือนเปนของเลน
ที่กุกตัวนอย
สามารถเลนได
อยางปลอดภัย 
 
ขวดซีอ๊ิวขาวมี
น้ําหนักเบาแมแต
กุกตัวนอยก็
สามารถยกเลนได
และมีความ
ปลอดภัยแมจะอยู
บนตัวเด็ก 
 
กุกตัวนอยที่ซุกซน  
ไรเดียงสา ไมมี
ความระมัดระวัง  
ตกใจที่ทําขวดซีอ๊ิว
ขาวตกพื้น 
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ภาพที่ 7 

 

 
ภาพที่ 8 

 
 

 
ภาพที่ 9 

 

 
ภาพที่ 10 

 
 
 
 
 
 
 

 

ขวดซีอ๊ิวขาวลมกล้ิงอยู
ที่พื้น 
 
 
 
 
เด็กชายตัวเล็กใส
หมวกสีขาวทรงสูงและ
ใสเส้ือคลุมนอนควํ่าอยู
บนเบาะและถือขวด
ซีอ๊ิวขาว 
 
เด็กชายตัวเล็กใส
หมวกสีขาวทรงสูงและ
ใสเส้ือคลุม  มือถือขวด
ซีอ๊ิวขาวโดยจับที่คอ
ขวดและยิ้มแยม 
 
ขวดซีอ๊ิวขาวอยู
ทางซายมือ  ดานหลัง
ขวดมีกองถั่วเหลือง
และมีอาหารอยูขาง ๆ 
และมีวงกลมสีแดงขาง
ขวดซีอ๊ิวขาว 
- ขอความวา “ใหม 
600 ซีซี 29-.” และ
ดานขวามีรูปเด็กชาย
อาปาก  และมี
ขอความ “เบา ตกไม
แตกเพิ่มความอรอย
เหมือนเดิม” 

ขวดซีอ๊ิวขาวที่
เด็กชายทําตกลม
กล้ิงอยูที่พื้น 
 
 
 
เด็กตัวเล็กแตงตัว
เหมือนกุกนอนถือ
ขวดซีอ๊ิวขาวอยูบน
เบาะ 
 
 
เด็กชายตัวเล็ก
แตงตัวเหมือนกุกใส
ผากันเปอนกําลังถือ
ขวดซีอ๊ิวขาวเลน
อยางมีความสุข 
 
ซีอ๊ิวขาวทําจากถั่ว
เหลืองใชสําหรับปรุง
อาหาร  เปนขนาด
บรรจุใหม  มีน้ําหนัก
เบา ตกไมแตก  แต
ใหความอรอย
เหมือนเดิม 
 
 
 
 
 
 

ขวดซีอ๊ิวขาวมี
ความปลอดภัย  ตก
ไมแตก  แมจะตก
ลงพื้น 
 
 
ขวดซีอ๊ิวขาวมี
ความปลอดภัย  แม
จะอยูในมือกุกตัว
นอย 
 
  
ขวดซีอ๊ิวขาวเหมือน
เปนของเลนทีกุ่กตัว
นอยถือเลนไดอยาง
มีความสุข 
 
 
เปนซีอ๊ิวขาวทีมี่
คุณภาพดี  ทําจาก
วัตถุดิบที่ด ี ใชเพิ่ม
ความอรอยใหกับ
อาหาร  มาในขวด
เพทใหมที่มีน้ําหนัก
เบา  ตกไมแตกมี
ความปลอดภัยใน
การใช  คุมคากับ
ราคาแตใหความ
อรอยเหมือนเดิม 
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ภาพที่ 11 

 
VO : เบา ตกไมแตก ซีอ๊ิว
ขาวสูตร 1 ตราเด็ก
สมบูรณ ขวดเพทใหม
พิเศษ 29 บาท วันนี-้30
ตุลาคมศกนี้   
 

เด็กชายใสเส้ือแขนกุด
สีแดงนั่งอุมขวด และ
ขอความ “ตราเด็ก
สมบูรณ” 
 
 
เบา ตกไมแตก ซีอ๊ิว
ขาวสูตร 1 ตราเด็ก
สมบูรณ ขวดเพทใหม
พิเศษ 29 บาท วันนี-้
30ตุลาคมศกนี้   
 

เคร่ืองหมายการคา
ของบริษัท “เด็ก
สมบูรณ” 
 
 
 
บอกถึงขนาดบรรจุ
ใหมที่บรรจุในขวด
เพทที่มีน้ําหนักเบา  
และราคาขายซึ่งเปน 
รายการสงเสริมการ
ขาย  และระยะเวลา
ในการสงเสริมการ
ขาย 

บริษัทผูผลิตซีอ๊ิว
ขาวตราเด็ก
สมบูรณ 
 
 
 
ขวดซีอ๊ิวในขนาด
บรรจุใหม  ที่มี
น้ําหนักเบา  มี
ความสะดวกและ
ปลอดภัยในการใช 
มีความคุมคากับ
ราคาซึ่งขายใน
ราคาที่พิเศษเฉพาะ
ชวงเวลาที่กําหนด
เทานั้น 

 
                 จากตารางที่ 10 พบวาการส่ือความหมายที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณาซีอ๊ิวขาวตรา
เด็กสมบูรณ  ชุด เบา 29  นั้นมีดวยกัน 2 ลักษณะคือ  การส่ือความหมายโดยตรงและการส่ือ
ความหมายโดยนัย  โดยการส่ือความหมายโดยตรงที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณานั้นจะเปนการ
ส่ือความหมายผานเร่ืองราวโดยผานตัวละคร  และมีการส่ือความหมายโดยนัยผานทาง
องคประกอบตาง ๆ ที่ประกอบสรางความหมายในภาพยนตรโฆษณา  ดังตอไปนี้   
 
           ภาพที่ 1 - ภาพที่ 5   ภาพเด็กชายตัวเล็กใสผาคลุม  และหมวกทรงสูงกําลังนั่งเลนอยูบน
เบาะ  และมีขวดซีอ๊ิวขาวอยูขาง ๆ  เปนการส่ือความหมายโดยตรงถึงเด็กชายตัวเล็กที่แตงตัว
เหมือนกุกสามารถเลนขวดซีอ๊ิวขาวอยางสนุกเหมือนเปนของเลนอยางหนึ่งอยูบนเบาะ และเปน
การส่ือความหมายโดยนัยถึง ขวดซีอ๊ิวขาวมีความปลอดภัย  ไมแตก ไมเกิดอันตราย  ซึ่งกุกตัวนอย
สามารถเลนไดเหมือนเปนของเลน  และยังพบการส่ือความหมายโดยนัยในลักษณะการเชื่อมโยง
ความหมายถึงตราสินคาจากตัวแสดงที่เปนกุกตัวนอย  โดยเปนการเชื่อมโยงความหมายถึงยี่หอ
ของซีอ๊ิวขาวนั่นก็คือ  ตราเดก็สมบูรณ   
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            ภาพที่ 6และภาพที่ 7  ภาพที่กุกตัวนอยทําขวดซีอ๊ิวขาวหลุดมือ  ตกลงบนพื้น  ส่ือ
ความหมายโดยตรงถึงกุกตัวนอยทําขวดซีอ๊ิวขาวตกพื้น  และส่ือความหมายโดยนยัถึงกุกตัวนอยที่
ไรเดียงสา  ไมมีความระมัดระวังทําขวดซีอ๊ิวขาวตกลงพื้น ซึ่งเปนสภาวะการณที่อาจเกิดไดจริง  
แตขวดซีอ๊ิวขาวก็ปลอดภัย  ตกไมแตก 
 
           ภาพที่ 8และภาพที่ 9  ภาพขวดซีอ๊ิวขาวอยูในมือของกุกตัวนอย ส่ือความหมายโดยตรงถึง
กุกตัวนอยนั่งเลนขวดซีอ๊ิวขาวดวยใบหนายิ้มแยมเหมือนเปนของเลนอยางมีความสุข  และส่ือ
ความหมายโดยนัยถึงขวดซีอ๊ิวขาวที่มีความปลอดภัยแมจะอยูในมือของกุกตัวนอย  โดยที่ขวดซีอ๊ิว
นั้นเปรียบเสมือนของเลนที่กุกตัวนอยสามารถเลนอยางปลอดภัย 
 
           ภาพที่ 10  ภาพขวดซีอ๊ิวขาวขวดเพทและมีกองถั่วเหลืองดานหลังมีขอความ ใหม 600 ซีซี  
29.-  และมีขอความ “เบา  ตกไมแตก  เพิ่มความอรอยไดเหมือนเดิม” ส่ือความหมายโดยตรงซีอ๊ิว
ขาวที่ทําจากถั่วเหลือง  ใชในการปรุงรสใหกับอาหาร  เปนขนาดบรรจุใหม  ซึ่งมีน้ําหนักเบาจนเด็ก
สามารถถือเลนได  ตกไมแตก  ในราคาใหมแตใหความอรอยเหมือนเดิม  และส่ือความหมาย
โดยนัยถึงซีอ๊ิวขาวทีมี่คุณภาพดี  ผลิตจากวัตถุดิบที่ด ี บรรจุในขวดเพทและขนาดบรรจุใหมที่มี
ความปลอดภัยและสะดวกในการใชเนื่องจากน้ําหนักเบา  ตกไมแตก  คุมคากับราคาแตใหความ
อรอยเหมือนเดิม 
 
                 ภาพที่  11  ภาพเด็กใสเส้ือกลามนั่งอุมขวดซีอ๊ิว  ส่ือความหมายโดยตรงถึงยี่หอหรือ
ตราสินคาของซีอ๊ิวขาวซึ่งก็คือ  ตราเด็กสมบูรณ  และส่ือความหมายโดยนัยถึงบริษัทผูผลิตซีอ๊ิว
ขาวและเปนการตอกย้ําถึงแบรนด “เด็กสมบูรณ” 
 
               ขอความ VO “เบา ตกไมแตก ซีอ๊ิวขาวสูตร 1 ตราเด็กสมบูรณ ขวดเพทใหมพิเศษ 29 
บาท วันนี-้30ตุลาคมศกนี้” ส่ือความหมายโดยตรงถึงขนาดบรรจุใหม  ที่มีน้ําหนักเบา  ตกไมแตก
และแจงราคาขายพรอมทั้งระยะเวลาและรายการสงเสริมการขาย ส่ือควาหมายโดยนัยถึงขวดซีอ๊ิว
ในขนาดบรรจุใหม  ที่มีน้ําหนักเบา  มีความสะดวกและปลอดภัยในการใช คุมคากับราคาซึ่งขาย
ในราคาพิเศษเฉพาะชวงเวลาที่กําหนดเทานั้น 
 
                จากการวิเคราะหการส่ือความหมายโดยตรงและการส่ือความหมายโดยนัยจาก
ภาพยนตรโฆษณาชุด เบา 29-  โดยรวมพบวา  เปนการส่ือความหมายถึง  ขวดและขนาดบรรจุ
ใหมที่มีความปลอดภัย  สะดวกในการใช  เนื่องจากทําจากขวดเพททีมี่น้ําหนักเบา  โดยเปนการ
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ส่ือความหมายผานกุกตัวนอยที่ซุกซนไรเดียงสา  ที่สามารถถือขวดซีอ๊ิวขาวเลนไดอยางปลอดภัย
เหมือนเปนของเลน  และยังมาในขนาดบรรจุใหมคุมคากับราคา  แตยังใหความอรอยได
เหมือนเดิม  และนอกเหนือจากการส่ือความหมายที่กลาวมาขางตนแลวนั้น  ยังส่ือความหมาย
โดยนัยในลักษณะการเชื่อมโยงความหมาย  โดยจากชิ้นงานโฆษณาที่เลือกใชเด็กชายตัวเล็กมา
แตงตัวเหมือนกุก  ซึ่งเด็กเล็กนั้นนอกจากจะส่ือความหมายถึงความซุกซน  ไรเดียงสา แลวนั้นยัง
ส่ือความหมายถึงความปลอดภัยในการใช  โดยการใหเด็กถือขวดเลนและแมเด็กจะพลาดตกพื้น
ขวดก็ไมแตก  ปลอดภัยไมเปนอัตรายแมกับเด็ก  อีกทั้งการใชเด็กที่แตงกายดวยชุดกุกนั้นยังเปน
การเชื่อมโยงความหมายถึงตราสินคาของซีอ๊ิวขาว ซึ่งก็คือ  ตราเด็กสมบูรณ  ซึ่งมีลักษณะเปนเด็ก
อวนนั่งถือขวดซีอ๊ิวขาวอยู   
 
2.2 การวิเคราะหตรรกะการบริโภคในภาพยนตรโฆษณาซิ๊วขาวตราเด็กสมบูรณชุด “เบา 29” 
 
                เม่ือวิเคราะหตรรกะการบริโภคที่ปรากฏในชิ้นงานโฆษณาซีอ๊ิวขาว  ตราเด็กสมบูรณ  
ชุด “เบา-29”  พบวาปรากฏตรรกะการบริโภคในลักษณะตาง ๆ ผานทางเร่ืองราวและตัวละครใน
ภาพยนตโฆษณา  โดยสามารถจําแนกรายละเอียดไดดังนี ้
 
1.ตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอย 
ตารางที่ 11  : แสดงตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอยที่ปรากฏในโฆษณาซีอ๊ิวขาวตราเด็ก
สมบูรณ “ชุด เบา 29” 
 

Encoding 
Sign 

 
ตรรกะการบริโภค 

 
ภาพยนตรโฆษณา 

Signified 
(Connotative Meaning) 

 1. ตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอย 

 
ภาพที่ 2 

 

แมกุกตัวนอยจะทําขวด
ซีอ๊ิวขาวลม  แตขวดก็
ปลอดภัย  ไมแตก  หก
เลอะเทอะ 
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ภาพที่ 3 

 
ภาพที่ 5 

 
ภาพที่ 7 

ขวดซีอ๊ิวขาวมีความ
ปลอดภัยแมจะอยูในมือกุก
ตัวนอยที่ซุกซน 
 
 
ขวดซีอ๊ิวขาวมีน้ําหนักเบา
และมีความปลอดภัยแมจะ
อยูบนตัวเด็ก  
 
 
ขวดซีอ๊ิวขาวมีความ
ปลอดภัย  ตกไมแตก  แม
จะตกลงพื้น 
 
 

 
   2.ตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ 
ตารางที่  12 : แสดงตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะที่ปรากฏในโฆษณาซีอ๊ิวขาวตราเด็กสมบูรณ “ชุด
เบา 29” 
 

Encoding 
Sign 

 
ตรรกะการบริโภค 

 
ภาพยนตรโฆษณา 

Signified 
(Connotative Meaning) 

 1. ตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ 

 
ภาพที่ 1 

กุกตัวนอย  เชื่อมโยงความ
หมายถึงตราสินคาของซีอ๊ิว
ขาวซึ่งก็คือ ตราเด็ก
สมบูรณ 
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ภาพที่ 6 

 
ภาพที่ 9 

 
ภาพที่ 11 

กุกตัวนอยที่ซุกซนไร
เดียงสา  ขาดความ
ระมัดระวังทําขวดซีอ๊ิวขาว
หลุดมือ 
 
ขวดซีอ๊ิวขาวเหมือนเปน
ของเลนที่กุกตัวนอยถือเลน
ไดอยางมีความสุข 
 
 
บริษัทผูผลิตซีอ๊ิวขาวตรา
เด็กสมบูรณ 
 

 
3.ตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปล่ียนเชิงเศรษฐศาสตร 
ตารางที่  13 : แสดงตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปล่ียนเชงิเศรษฐศาสตรที่ปรากฏในโฆษณา
ซีอ๊ิวขาวตราเด็กสมบูรณ “ชุดเบา 29” 

Encoding 
Sign 

 
ตรรกะการบริโภค 

 
ภาพยนตรโฆษณา 

Signified 
(Connotative Meaning) 

 1. ตรรกะการบริโภคของคาการ
แลกเปล่ียนเชิงเศรษฐศาสตร 

 
ภาพที่ 10 

 
 
 
 

เปนซีอ๊ิวขาวทีมี่คุณภาพ  
ทําจากวัตถุดิบชั้นด ีใชเพิ่ม
ความอรอยใหกับอาหาร  
มาในขวดเพทใหมที่มี
น้ําหนักเบา  ตกไมแตกมี
ความปลอดภัยในการใช  
คุมคากับราคาแตใหความ 
อรอยเหมือนเดิม 
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VO : เบา ตกไมแตก ซีอ๊ิวขาว
สูตร 1 ตราเด็กสมบูรณ ขวด
เพทใหมพิเศษ 29 บาท วันนี-้
30ตุลาคมศกนี้   

ขวดซีอ๊ิวในขนาดบรรจุใหม  
ที่มีน้ําหนักเบา  มีความ
สะดวกและปลอดภัยใน
การใช มีความคุมคากับ
ราคาซึ่งขายในราคาที่
พิเศษเฉพาะชวงเวลาที่
กําหนดเทานั้น 
 

 
จากการวิเคราะหตรรกะการบริโภคที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณาซีอ๊ิวขาวตราเด็กสมบูรณ ชุด 
“เบา 29” พบวา 
 
-  ตรรกะการบริโภคหลักที่ปรากฏในโฆษณามีดวยกัน 2 ตรรกะ คือ    
 
           1) ตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอย  โดยส่ือความหมายถึง  ความปลอดภัยจาก
ขนาดบรรจุใหมที่เปนขวดเพท  ที่มีน้ําหนักเบาและตกไมแตก   
            2) ตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ  โดยส่ือความหมายถึง  เปนลักษณะการเชื่อมโยง
ความหมายโดยการใชเด็กตัวเล็กแตงกายดวยชุดกุก  เพื่อเชื่อมโยงความหมายถึง  ความปลอดภัย  
ที่แมแตเด็กที่มีความซุกซน  ไรเดียงสา ก็สามารถถือขวดซีอ๊ิวขาวเลนไดอยางปลอดภัย  อีกทั้งยัง
เปนการเชื่อมโยงความหมายถึงตราสินคา “ตราเด็กสมบูรณ” อีกดวย 
 
- ตรรกะการบริโภคทีป่รากฏรองลงมา  คือ  ตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปลี่ยนเชิง
เศรษฐศาสตร  โดยส่ือความหมายถึง  ความคุมคาของซีอ๊ิวขาวในขนาดบรรจุใหม  มีความ
ปลอดภัย  แถมขายในราคาพิเศษ  และยังใหความอรอยเหมือนเดิม 
 
-  ตรรกะที่ไมปรากฏในงานโฆษณา  คือ  ตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปลี่ยนเชิง
สัญลักษณ  เนื่องจากมีตัวละครเพียงตัวเดียว 
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 ภาพยนตรโฆษณาชิ้นที่ 3 
ประเภทสินคา  : ซีอ๊ิวขาวสูตร เจ ตราแมครัวฉลากทอง 
ชื่อชุด              :  หลากหลายเมนู   (ความยาว 15 วินาที) 
ออกอากาศเม่ือ : วันที่ 4 กันยายน 2553   
 

 
 

ภาพที่ 8 : (ภาพโฆษณาซีอ๊ิวขาวสูตร 1ตราแมครัวฉลากทอง “ชุดหลากหลายเมนู   ”ออกอากาศ
ทางโทรทัศนเดือนกันยายน 2553) 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่  1 ภาพที่  2 ภาพที่  3 ภาพที่  4 ภาพที่  5 

ภาพที่  6 ภาพที่  7 ภาพที่  8 ภาพที่  9 ภาพที่  10 

ภาพที่  11 

เด็ก : คุณปู สวัสดีครับ 

VO: ความหอมอรอย 

VO: รสชาติหนึ่งเดียวขวดนี้ ซีอ๊ิวขาวสูตรเจ ตราแมครัวฉลากทอง 
ภาพที่  12 ภาพที่  13 ภาพที่  14 ภาพที่  15 
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3.1 การวิเคราะหการส่ือความหมายจากภาพยนตรโฆษณาซีอ๊ิวขาวสูตรเจ  ตราแมครัวฉลากทอง
ชุด “หลากหลายเมน”ู 
         
              เม่ือวิเคราะหการส่ือความหมายที่ปรากฏในชิ้นงานโฆษณาซีอ๊ิวขาวสูตรเจ  ตราแมครัว
ฉลากทองชุด “หลากหลายเมน”ู พบวาปรากฏการส่ือความหมายโดยตรงและส่ือความหมาย
โดยนัย  โดยสามารถจําแนกการส่ือความหมายไดดังตอไปนี ้
 
ตารางที่ 14 : แสดงการส่ือความหมายที่ปรากฏในชิ้นงานโฆษณาซีอ๊ิวขาวสูตรเจ ตราแมครัวฉลาก
ทอง “ชุดหลากหลายเมน ู

Encoding 
Sign 

Signified 
 

 
 

ภาพยนตรโฆษณา Signifier 
 

Denotative 
Meaning 

Connotative 
Meaning 

 
ภาพที่ 1 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

- ขวดซีอ๊ิวขาว 3 ขวด  
จัดเรียงอยูในกระเชาที่
ผูกโบว   
 - ผูชายทางขวายื่น
กระเชาใหกับผูชาย
ทางซายมือ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ผูชายอายุนอยให
ซีอ๊ิวขาว 3 ขวดซึ่ง
เปนเคร่ืองปรุงรส
แบบตะวันออกที่
จัดเรียงในกระเชา
ของขวัญ แกผูชายที่
อายุมากกวาเปน
ของขวัญในโอกาส
พิเศษหรือใน
เทศกาล 
 
 
 
 
 
 

การใหซีอ๊ิวขาวเปน
ของขวัญ  เปนการ
แสดงถึงความใสใจ
ในสุขภาพแทน
ความรักและความ
หวงใย เปน
เคร่ืองปรุงรสที่ดีตอ
สุขภาพและซีอ๊ิว
ขาว 3 ขวด ยังส่ือ
ถึงความยาวนาน
ของผลิตภัณฑที่มี
ความยาวนานถึง 3 
ชั่วอายุคนไดแก  
รุนพอ  รุนลูก และ
รุนหลาน 
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ภาพที่ 2 

 
 
 

เด็ก : คุณปูสวัสดีครับ 
 
 
 
 
 

 

 
ภาพที่ 3 

 
 

 
ภาพที่ 4 

 
 

ผูชายมีอายุ กําลังกอด
เด็กชาย  โดยมีผูชาย
วัยกลางคนยืนอยูขาง 
ๆ มือถือกระเชาซีอ๊ิว
ขาว 
 
 
 
คําทักทาย 
 
 
 
 
 
 
 
เสนสีเหลืองอยูใน
กระทะทรงแบน  และ
เคร่ืองปรุงรสถูกใสลง
ในกระทะ 
 
 
ผูหญิงใสผาคลุมทับ
เส้ือ  มือหนึ่งถือกระทะ
ทรงแบน  อีกมือหนึ่ง
กําลังใสซีอ๊ิวขาว  และ
ผักตาง ๆ วางอยูขาง ๆ 
 
 
 
 

ลูกใหซีอ๊ิวขาวเปน
ของขวัญแกพอ  
และหลานไดว่ิงเขา
ไปกอดปู 
 
 
 
 
ผูชายสูงอายุมี
ความสัมพันธเปนปู
ของเด็กชาย 
 
 
 
 
 
ลักษณะการทําผัด
หม่ีซึ่งเปนอาหาร
คาวที่กําลังผัดอยูใน
กระทะเทฟลอนและ
ปรุงรสดวยซีอ๊ิวขาว 
 
แมบานกําลัง
ทําอาหารในกระทะ
เทฟลอน และเปน
อาหารประเภท
อาหารคาวที่มี
สวนประกอบของผัก  
และกําลังใสซีอ๊ิวขาว
สูตรเจในอาหารที่ทํา 
ในอาหารที่ทํา 

ความสัมพันธ
ระหวางคน 3 รุน
ไดแก รุนปู รุนพอ 
และรุนลูก  ซึ่งเปน
ลักษณะ
ความสัมพันธที่
ใกลชิดกัน 
 
คําทักทายที่แสดง
ถึงความสัมพันธอัน
ใกลชิดทาง
สายเลือดของคน
ทั้ง 2 รุนและแสดง
ถึงการเคารพผู
อาวุโส 
 
ผัดหม่ีเปนอาหาร
ประเภทอาหารจีน
ที่มีรสชาติอรอย
และผัดหม่ีส่ือถึง
การมีอายุยืนยาว 
 
แมบานสมัยใหม
กําลังทําอาหารเจ   
ซึ่งเปนอาหารที่ดี
ตอสุขภาพ   
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ภาพที่ 5 

 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 7 

VO : ความหอมอรอย 
 
 
 

 
ภาพที่ 8 

 
 
 
 
 

เสนสีเหลืองผัดใน
กระทะทรงแบน- 
ผูหญิงใสผาคลุมทับ
เส้ือ โดยมือหนึ่งถือ
กระทะและอีกมือถือ
ตะหลิวและผัดอาหาร
ในกระทะทรงแบน  
และมีผักตาง ๆ อยูขาง 
ๆ   
 
- ผูหญิงทําทาสูดกล่ิน
อาหารที่อยูในกระทะ 
 
 
 
 
 
 
 
อาหารที่ทําจากผักและ
เตาหูวางเรียงอยูบน
โตะ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ผัดหม่ีซึ่งเปน
ลักษณะของอาหาร
จีน  ที่ผัดในกระทะ
เทฟลอน 
 
 
 
 
 
 
- แมบานกําลัง
ทําอาหารในกระทะ
เทฟลอน  ซึ่งเปน
อาหารที่มี
สวนประกอบของผัก
เปนหลัก   
-  แมบานกําลังดม
กล่ินของอาหาร 
 
อาหารเจซึ่งเปน
ลักษณะของอาหาร
จีนหลายชนิด
มากมาย 
 
 
 
 
 
 
 
 

ผัดหม่ีที่ปรุงรสดวย
ซีอ๊ิวขาวสูตรเจมี
ความอรอย  นา
ทาน และเปน
อาหารที่ส่ือถึงการ
มีอายุยืนยาว 
 
 
 
 
แมบานกําลังสูดดม
กล่ินความหอม
อรอยของอาหารเจ
ที่อยูในกระทะที่
ผานการปรุงดวย
ซีอ๊ิวขาวสูตรเจ 
 
 
 
ปกตินั้นคนมักจะ
คิดวาอาหารเจมี
ไมกี่อยาง  เพราะ
ขอจํากัดคือไมมี
เนื้อสัตวแตซีอ๊ิวขาว
ตราแมครัวสูตรเจ  
สามารถปรุงอาหาร
เจใหอรอย และ
หลากหลายอยาง  
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ภาพที่ 9 

 
 
 

 
ภาพที่ 10 

 
 

 
ภาพที่ 11 

 
 
 
 

 
ภาพที่ 12 

 
 
 

จานผัดผักและจาน
อาหารอ่ืน ๆ วางอยูบน
โตะ 
 
 
 
 
 
อาหารที่มีลักษณะเปน
เสนสีเหลืองอยูในจาน 
 
 
 
 
 
การตักอาหารที่มี
ลักษณะเปนเสนยาว  
โดยใชไม 2 อัน 
 
 
 
 
 
- ชายที่มีอายนุอยตัก
อาหารและยื่นสงให
ชายที่มีอายุมากดวย
ใบหนายิ้มแยม   
 - มีเด็กผูหญิงนั่งอยู
ขาง ๆผูชายที่อายุนอย
อยูดวย 
 

อาหารเจซึ่งเปน
ลักษณะของอาหาร
จีนหลายชนิดวาง
เรียงบนโตะ 
 
 
 
 
ผัดหม่ีซึ่งเปน
ลักษณะของอาหาร
จีนประเภทหนึ่งอยู
ในจาน 
 
 
 
ลักษณะการคีบเสน
หม่ีแบบจีน  แสดง
ใหเห็นถึงความยาว
ของเสนหม่ี  โดยที่
เสนหม่ีไมขาด  
 
 
 
- ลูกตักและสงผัด
หม่ีใหกับพออยาง
มีควมสุข 
- ลูกสาวนั่งอยูขาง ๆ 
พอ 
 
 
 

อาหารเจที่คนคิดวา
ไมอรอย  แตซีอ๊ิว
ขาวสูตรเจตราแม
ครัว  สามารถปรุง
รสของอาหารเจได
หลากหลายชนิด  
และอรอยนาทาน 
 
ผัดหม่ีเจที่นาทาน  
และมีรสชาติเปน
เลิศ และเปน
อาหารที่ส่ือถึงการ
มีอายุที่ยืนยาว  
 
 
วัฒนธรรมการกิน
อาหารของจีน  ซึ่ง
เสนหม่ีเปนอาหาร
ทางความเชื่อที่ส่ือ
ถึงสุขภาพที่ดี  การ
มีอายุยืนยาว 
 
 
การดูแล เอาใจใส
กันระหวางพอ-ลูก 
และการตักผัดหม่ี
ใหนั้นเหมือนเปน
การอวยพรใหมี
อายุยืนยาว และ
เปนการแสดงถึง
ความกตัญู  
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ภาพที่ 13 

 
 
 
 

 
ภาพที่ 14 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 15 

 
VO: รสชาติหนึ่งเดียวขวด
นี้ ซีอ๊ิวขาวสูตรเจ ตราแม
ครัวฉลากทอง 

หญิงมีอายุ  เด็กชาย 
และชายมีอายุ นั่งกิน
อาหารบนโตะอาหาร  
ที่มีอาหารวางบนโตะ
มากมาย  โดยหญิง
และชายมีอายใุช
ตะเกียบในการกิน
อาหาร 
 
หญิงมีอายุ  เด็กชาย 
ชายมีอายุ  ชายวัย
กลางคน และเด็กหญิง 
นั่งกินอาหารบนโตะ
อาหาร โดยใชตะเกียบ
ในการกินอาหาร 
 
 
 
 
 
 
 
ซีอ๊ิวขาว 2 ขวด  ฉลาก
สีเหลืองและฉลากสี
ขาววางอยูบนโตะ  
 
 
 
สโลแกนของตัวสินคา 
 
 

การกินอาหาร
รวมกันของ
ครอบครัวคนจีน  ที่
ประกอบไปดวย ปู-
ยา ลูกและหลาน 
 
 
 
 
ครอบครัวคนจีนที่
เปนลักษณะ
ครอบครัวใหญ
ประกอบดวยปู-ยา
และลูกหลานกิน
อาหารรวมกัน 
 
 
 
 
 
 
 
ซีอ๊ิวขาวสูตรเจ  มี
ดวยกัน 2 สูตร  มี
ฉลากสีขาวและ
ฉลากสีเหลือง 
 
 
ซีอ๊ิวขาวที่มีรสชาติด ี
 
 

ความสัมพันธ
ลักษณะของคน
หลายชั่วอายุคน  
เปนลักษณะของ
ความสัมพันธที่ดี  
ความอบอุนภายใน
ครอบครัวคนจีน   
 
 
ความรัก  ความ
ผูกพันของคนใน
ครอบครัวที่มี
ลักษณะเปน
ครอบครัวใหญ 
ประกอบไปดวยคน
หลายชวงอาย ุโดย
มีซีอ๊ิวขาวเปน
ตัวเชื่อม
ความสัมพันธใน
ครอบครัวและ
สงผานจากรุนสูรุน 
 
ซีอ๊ิวขาวสูตรเจมี
หลายสูตรให
เลือกใชในการปรุง
อาหาร 
 
ซีอ๊ิวขาวที่มีรสชาติ
ดี  ไมเหมือนใคร  
จึงปรุงอาหารได
อรอย 
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ขอความ Super “ ซักนิด 
อาหารอรอยข้ึนเยอะ” 
 

ซักนิด อาหารอรอยข้ึน
เยอะ 

ใชซีอ๊ิวขาวตราแม
ครัวเพียงนิดเดียวก็
สามารถเพิ่มความ
อรอยใหกับอาหาร
ได 

ไมตองใสมาก ใส
นิดเดียวอาหารก็
อรอยแลว เปนการ
ชี้ชวนใหลองใช
สินคา 

               จากตารางที่ 14 พบวาการส่ือความหมายที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณาซีอ๊ิวขาวสูตรเจ  
ตราแมครัวฉลากทอง  ชุดหลากหลายเมนู  นั้นมีดวยกัน 2 ลักษณะคือ  การส่ือความหมายโดยตรง
และการส่ือความหมายโดยนัย  โดยการส่ือความหมายโดยตรงทีป่รากฏในภาพยนตรโฆษณานั้น
จะเปนการส่ือความหมายผานเร่ืองราวโดยผานตัวละคร  และมีการส่ือความหมายโดยนัยผานทาง
องคประกอบตาง ๆ ที่ประกอบสรางความหมายในภาพยนตรโฆษณา  ดังตอไปนี้   
 
               ภาพที่ 1   ภาพการมอบซีอ๊ิวขาว  3  ขวดที่อยูในกระเชาที่ผูกโบว  ส่ือความหมาย
โดยตรงถึง  การใหซีอ๊ิวขาวเปนของขวัญเนื่องในโอกาสพิเศษ  หรือเปนการใหของขวัญในเทศกาล
ตาง ๆ และเปนการส่ือความหมายโดยนัยถึงการมอบส่ิงดีๆ  แทนความรักความหวงใย  ซึ่งการ
มอบซีอ๊ิวขาวสูตรเจเพื่อใหนําไปปรุงอาหารที่ดีตอสุขภาพ แสดงถึงความรักและความหวงใยใน
สุขภาพ  ซึ่งนอกเหนือจากจะส่ือถึงความรัก  ความหวงใยในสุขภาพแลวนั้น  ซีอ๊ิวขาว 3 ขวดที่เรียง
อยูในกระเชายังเปนการส่ือความหมายโดยนัยถึง  ความยาวนานของผลิตภัณฑที่มีความยาวนาน
ถึง 3 ชั่วอายุคน  ไดแก  รุนพอ  รุนลูก และรุนหลาน 
 
                   ภาพที่ 2 และคําพูดของเด็ก “คุณปูสวัสดีครับ”   ส่ือความหมายโดยตรงถึงลําดับ
ความอาวุโสและสถานภาพ ซึ่งเปนความสัมพันธในลักษณะปู-หลานและส่ือความหมายโดยนัยถึง
ความสัมพันธระหวางกันภายในครอบครัว เปนความสัมพันธที่ดีของคน 2 รุน และส่ือถึงการเคารพ
ผูอาวุโส 
 
                  ภาพที่ 3  ภาพผัดหม่ีที่อยูในกระทะและปรุงรสดวยซีอ๊ิวขาวสูตรเจ  ตราแมครัวฉลาก
ทอง  ส่ือความหมายโดยตรงถึง ลักษณะการทําผัดหม่ีซึ่งเปนอาหารคาวที่นิยมทําทานกันในชวง
เทศกาลกินเจ  ที่ปรุงรสดวยซีอ๊ิวขาวสูตรเจ  ตราแมครัวฉลากทอง  และส่ือความหมายโดยนัยถึง  
ผัดหม่ีที่มีรสชาติอรอยและเปนอาหารจีนที่ส่ือถึงการมีอายุยืนยาว 
 
                 ภาพที่  4  ภาพแมบานกําลังทําอาหารในครัวและมีผักวางอยูรอบ ๆ  ส่ือความหมาย
โดยตรงถึง  อาหารเจที่แมบานกําลังทํามีสวนประกอบหลักเปนผักและใชซีอ๊ิวขาวสูตรเจ  ตราแม
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ครัวฉลากทองในการปรุงรสใหกับอาหาร  และส่ือความหมายโดยนัยถึงแมบานกําลังทําอาหารเจ  
ซึ่งเปนอาหารที่ดีตอสุขภาพ 
 
              ภาพที่ 5  ภาพผัดหม่ีในกระทะเทฟลอน  ส่ือความหมายโดยตรงถึง  ผัดหม่ีซึ่งเปน
ลักษณะของอาหารจีนกําลังถกูผัดในกระทะ  และส่ือความหมายโดยนัยถึง  ผัดหม่ีที่ปรุงรสดวย
ซีอ๊ิวขาวสูตรเจ ตราแมครัวฉลากทอง มีรสชาติเปนเลิศ  และเปนอาหารที่ส่ือถึงการมีอายุที่ยืนยาว 
   
              ภาพที่ 7 และ  VO: ความหอมอรอย ภาพแมบานที่กําลังทําอาหาร  และทําทาดมกล่ิน
อาหารที่อยูในกระทะ ส่ือความหมายโดยตรงถึง  แมบานกําลังทําอาหารโดยที่ผัดอาหารในกระทะ
และใชซีอ๊ิวขาวสูตรเจในการปรุงรสชาติ และดมกล่ินอาหารที่อยูในกระทะ และเปนการส่ือ
ความหมายโดยนัยถึง ผัดหม่ีทีป่รุงรสดวยซีอ๊ิวขาวสูตรเจ ตราแมครัวฉลากทองมีความหอม  อรอย 
 
              ภาพที่ 8 และภาพที่ 9  ภาพอาหารเรียงอยูบนโตะมากมายส่ือความหมายโดยตรงถึง
อาหารเจมากมาย  ที่ปรุงดวยซีอ๊ิวขาวสูตรเจ ตราแมครัวฉลากทอง  และส่ือความหมายโดยนัยถึง
ซีอ๊ิวขาวสูตรเจ ตราแมครัวฉลากทองสามารถปรุงรสใหอาหารเจ ที่มีขอจํากัดในเร่ืองเนื้อสัตว และ
คนทั่วไปคิดวาไมอรอยใหมีความอรอยนาทาน  ไดมากมายหลากหลายเมน ู
 
              ภาพที่ 10  ภาพผัดหม่ีอยูในจาน ส่ือความหมายโดยตรงถึง  ผัดหม่ีซึ่งเปนอาหารประเภท
อาหารจีนอยางหนึ่งที่ปรุงรสดวยซีอ๊ิวขาวสูตรเจ  ตราแมครัวฉลากทอง  และส่ือความหมายโดยนัย
ถึง  ความนาทานและความอรอยของผัดหม่ีที่ปรุงดวยซีอ๊ิวขาวสูตรเจ ตราแมครัวฉลากทอง  ซึ่ง
เปนอาหารเพื่อสุขภาพและเปนอาหารทางความเชื่อของคนจีนที่ส่ือถึงการมีสุขภาพดีและอายุที่ยืน
ยาว 
               ภาพที่  11   ภาพตะเกียบคีบเสนหม่ี  ส่ือความหมายโดยตรงถึง  การใชตะเกียบในการ
คีบเสนหม่ี  เปนลักษณะการตักอาหารแบบจีนที่แสดงใหเห็นถึงเสนหม่ีที่ยาวและไมขาดจากกัน  
และส่ือความหมายโดยนัยถึง  วัฒนธรรมการกินอาหารแบบจีนซึ่งการกินผัดหม่ีนั้นส่ือถึงการมี
สุขภาพที่ดี  อายุยืนยาว 
 
                 ภาพที่ 12  ภาพลูกตักผัดหม่ีสงใหกับพอดวยใบหนายิ้มแยม  และมีเด็กผูหญิงนั่งอยู
ขาง ๆ  ส่ือความหมายโดยตรงถึงลูกตักผัดหม่ีสงใหพออยางมีความสุข  และส่ือความหมายโดยนัย
ถึงการดูแลเอาใจใสพอ  โดยเลือกตักอาหารที่ดีมีประโยชนตอสุขภาพใหกับพอและเปนการอวยพร
ใหพอมีสุขภาพที่ดี  อายุยืนยาว เปนการแสดงออกถึงความกตัญ ู
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                 ภาพที่ 13 และ ภาพที่ 14  ภาพการทานอาหารรวมกันระหวางคนในครอบครัว  ส่ือ
ความหมายโดยตรงถึง  ลักษณะของครอบครัวใหญที่มีสมาชิกครอบครัวหลายชวงอายุนั่งทานขาว
พรอมกัน  โดยเปนลักษณะของครอบครัวคนจีน ที่ประกอบดวยปู-ยาและลูกหลาน  และส่ือ
ความหมายโดยนัยถึงความรักความอบอุนที่มีในครอบครัว  ระหวางคน 3 รุน  ไดแกรุนพอ  รุนลูก
และรุนหลาน 
 
                  ภาพที่ 15  ภาพซีอ๊ิวขาว 2 ขวดวางอยูบนโตะ  แตมีความแตกตางกันที่ฉลากคือ  
ฉลากสีขาวและฉลากสีเหลือง  ส่ือความหมายโดยตรงถึงซีอ๊ิวขาวมีดวยกัน 2 สูตร และส่ือ
ความหมายโดยนัยถึงซีอ๊ิวขาวมีหลายสูตรใหเลือกใชในการปรุงอาหาร 
 
                  ขอความ  VO: รสชาติหนึ่งเดียวขวดนี้ ซีอ๊ิวขาวสูตรเจ ตราแมครัวฉลากทอง ส่ือ
ความหมายโดยตรงถึง เปนซีอ๊ิวขาวที่มีรสชาติด ีและส่ือความหมายโดยนัยถึง ซีอ๊ิวขาวที่มีรสชาติดี
ไมเหมือนใคร จึงสามารถปรุงอาหารไดอรอย 
 
                  ขอความ Super “ซักนิด อาหารอรอยข้ึนเยอะ” ส่ือควาหมายโดยตรงถึงใสซีอ๊ิวขาว
เพียงนิดเดียว ก็สามารถเพิ่มความอรอยใหกับอาหารไดมาก และส่ือความหมายโดยนัยถึง ไมตอง
ใสมาก  ใสเพียงนิดเดียวก็อรอยแลว และเปนการชี้ชวนใหลองใชสินคา 
  
                จากการวิเคราะหการส่ือความหมายโดยตรงและการส่ือความหมายโดยนัยจาก
ภาพยนตรโฆษณาซีอ๊ิวขาวสูตรเจ  ตราแมครัวฉลากทอง  ชุดหลากหลายเมน ู พบวาเปนการส่ือ
ความหมายถึงซีอ๊ิวขาวสูตรเจ  ตราแมครัวฉลากทองนั้นเปนเคร่ืองปรุงรสที่นอกจากจะใหความ
อรอยกับอาหารแลว  ยังเปนเคร่ืองปรุงรสที่ดีตอสุขภาพ  และสามารถปรุงอาหารที่ดีตอสุขภาพได
มากมายหลายอยาง  ซึ่งการมีสุขภาพที่ดีนั้นก็มาจากการบริโภคอาหารที่ดี  จากโฆษณาการให
ซีอ๊ิวขาวสูตรเจในกระเชาเปนของขวัญนั้น  ก็เหมือนการใหสุขภาพที่ดีเปนของขวัญแกคนที่เรารัก
และหวงใยหรือเปนการมอบส่ิงดี ๆ ใหกับคนในครอบครัว  และเปนการแสดงออกถึงความกตัญ ู 
ชวยใหครอบครัวมีความสุข  เสริมสรางความรัก  ความผูกพันใหกับคนในครอบครัว  ซึ่งจาก
โฆษณานั้นแสดงใหเห็นถึงความรัก  ความผูกพันของครอบครัว  ที่ประกอบไปดวยคน 3 ชั่วอายุคน  
และนอกเหนือจะส่ือถึงความรัก  ความผูกพันของคนในครอบครัวแลว  กระเชาที่ใสซีอ๊ิวขาวสูตรเจ  
3 ขวดในกระเชายังเปนการส่ือความหมายโดยนัยถึงความยาวนานของผลิตภัณฑ  ที่อยูและสง
ตอมารุนตอรุน  จากรุนปูสูรุนพอและรุนหลานอีกดวย   
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3.2 การวิเคราะหตรรกะการบริโภคในภาพยนตรโฆษณาซีอ๊ิวขาวสูตเจ ตราแมครวฉลากทองชุด 
“หลากหลายเมน”ู 
 
                เม่ือวิเคราะหตรรกะการบริโภคที่ปรากฏในชิ้นงานโฆษณาซีอ๊ิวขาวสูตรเจ  ตราแมครัว
ฉลากทองชุด “หลากหลายเมน”ู พบวาปรากฏตรรกะการบริโภคในลักษณะตาง ๆ ผานทาง
เร่ืองราวและตัวละครในภาพยนตรโฆษณา  โดยสามารถจําแนกรายละเอียดไดดังนี ้
 
                  1.ตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอย 
ตารางที่ 15  : แสดงตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอยที่ปรากฏในโฆษณาซีอ๊ิวขาวสูตรเจตรา
แมครัวฉลากทอง “ชุดหลากหลายเมน”ู  

Encoding 
Sign 

 
ตรรกะการบริโภค 

 
ภาพยนตรโฆษณา 

Signified 
(Connotative Meaning) 

1. ตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอย 
 
 
  

ภาพที่ 4 
 

 

 
ภาพที่ 7 

 
ภาพที่ 8 

แมบานสมัยใหมกําลัง
ทําอาหารเจในกระทะเทฟ
ลอน  ซึ่งเปนอาหารเพื่อ
สุขภาพและใชเพียงซีอ๊ิว
ขาวสูตรเจเพื่อปรุงรสชาติ
ความอรอยใหกับอาหาร 
 
แมบานกําลังดมกล่ินความ
หอม  อรอยของผัดหม่ีที่ผัด
อยูในกระทะ 
 
ปกตินั้นคนมักจะคิดวา
อาหารเจมีไมกี่อยางเพราะ  
ขอจํากัดคือไมมีเนื้อสัตว
แตซีอ๊ิวขาวตราแมครัวสูตร
เจ  สามารถปรุงอาหารเจ
ใหอรอย และหลากหลาย  
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ภาพที่ 9 

 
 

 
ภาพที่ 15 

อาหารเจที่คนคิดวาไม
อรอย  แตซีอ๊ิวขาวสูตรเจ
ตราแมครัว  สามารถปรุง
รสของอาหารเจได
หลากหลายชนิด  และ
อรอยนาทาน 
 
ซีอ๊ิวขาวสูตรเจมีหลายสูตร
ใหเลือกใชในการปรุง
อาหาร 

 
 2.ตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ 
ตารางที่ 16  : แสดงตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะที่ปรากฏในโฆษณาซีอ๊ิวขาวสูตรเจตราแมครัว
ฉลากทอง “ชุดหลากหลายเมน”ู 

Encoding 
Sign 

 
ตรรกะการบริโภค 

 
ภาพยนตรโฆษณา 

Signified 
(Connotative Meaning) 

1. ตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ 
 
 
 

เด็ก : คุณปูสวัสดีครับ 
 
 
 

 
 

 
ภาพที่ 10 

แสดงออกถึงความสัมพันธ
ที่ใกลชิดทางสายเลือด  
ของคน 2 รุน คือรุนปูและ 
รุนหลาน และแสดงถึง
ความเคารพผูอาวุโส 
 
ผัดหม่ีเจที่นาทาน  และมี
รสชาติเปนเลิศ และเปน
อาหารที่ส่ือถึงการมีอายุที่
ยืนยาว  
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ภาพที่ 11 

 

 
ภาพที่ 13 

 

 
ภาพที่ 14 

วัฒนธรรมการกินอาหาร
ของจีน  ซึ่งเสนหม่ีเปน
อาหารทางความเชื่อที่ส่ือ
ถึงสุขภาพที่ดี  การมีอายุ
ยืนยาว 
 
ความสัมพันธที่ดี  ความรัก  
ความผูกพันในครอบครัว
คนจีนที่ประกอบดวยคน
หลายรุน 
 
ความสัมพันธ  ความรัก  
ความผูกพันในครอบครัว
คนจีนที่ประกอบดวยคน
หลายรุน 

 
3.ตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปล่ียนเชิงเศรษฐศาสตร 
ตารางที่ 17  : แสดงตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปล่ียนเชิงเศรษฐศาสตรที่ปรากฏในโฆษณา
ซีอ๊ิวขาวสูตรเจ ตราแมครัวฉลากทอง “ชุดหลากหลายเมน”ู 
 

Encoding 
Sign 

 
ตรรกะการบริโภค 

 
ภาพยนตรโฆษณา 

Signified 
(Connotative Meaning) 

3. ตรรกะการบริโภคของคาการ
แลกเปล่ียนเชิงเศรษฐศาสตร 

Super “ซักนิด อาหารอรอยข้ึน
เยอะ” 

ไมตองใสมาก  ใสนิดเดียว
อาหารก็อรอยแลว 
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4 .ตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณ 
ตารางที่ 18  : แสดงตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณที่ปรากฏในโฆษณา
ซีอ๊ิวขาวสูตรเจ ตราแมครัว “ชุดหลากหลายเมน”ู 
 

Encoding 
Sign 

 
ตรรกะการบริโภค 

 
ภาพยนตรโฆษณา 

Signified 
(Connotative Meaning) 

3. ตรรกะการบริโภคของคาการ
แลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณ 

 
ภาพที่ 1 

 

 
ภาพที่ 2 

 
 
 

 
ภาพที่ 12 

 

ความหวงใย  ใสใจใน
สุขภาพ  โดยการใหซีอ๊ิว
ขาวสูตรเจเพื่อปรุงอาหารที่
มีประโยชนตอสุขภาพ 
 
 
ความรัก  ความผูกพัน  
ความหวงใย  ใสใจใน
สุขภาพ  จึงมอบซีอ๊ิวขาว
สูตรเจไวสําหรับปรุงอาหาร  
เพื่อจะไดบริโภคอาหารที่ดี  
ที่ดีตอสุขภาพ 
 
การดูแลเอาใจใสกัน
ระหวางพอลูก  และการตัก
ผัดหม่ีใหเพื่อเปนการอวย
พรใหมีสุขภาพดี  อายุยืน
ยาว  แสดงออกถึงความ
กตัญ ู
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จากการวิเคราะหตรรกะการบริโภคที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณาซีอ๊ิวขาวสูตรเจ ตราแมครัวฉลาก
ทอง ชุด “หลากหลายเมน”ู พบวา 
 
-  ตรรกะการบริโภคหลักที่ปรากฏในโฆษณามีดวยกัน 2 ตรรกะ คือ    
 
           1) ตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอย  โดยส่ือความหมายถึง  ซีอ๊ิวขาวสูตรเจตรา
แมครัวมีดวยกัน 2 สูตร  สามารถปรุงรสชาติใหกับอาหารเจที่มีขอจํากัดในเร่ืองเนื้อสัตวได
หลากหลายประเภท  และเปนเคร่ืองปรุงรสที่ใชสําหรับปรุงรสใหกับอาหารเจ  ที่คนมักจะคิดวาไม
อรอยใหมีความอรอยนาทาน 
            2) ตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ  โดยส่ือความหมายถึง  ความสัมพันธของคนใน
ครอบครัวในหลายชวงอายุ  และส่ือถึงอาหารที่ครอบครัวคนจีนทําทานกันซึ่งก็คือผัดหม่ี  ที่ปรุงรส
ดวยซีอ๊ิวขาวสูตรเจ  ซึ่งเปนอาหารที่ดีตอสุขภาพและส่ือการทานผัดหม่ีของคนจีนนั้นยังส่ือถึงการมี
อายุที่ยืนยาว  และส่ือถึงความกตัญูที่ลูกมีตอพอ 
 
- ตรรกะการบริโภคทีป่รากฏรองลงมา  คือ  ตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปลี่ยนเชิง
สัญลักษณ  โดยส่ือความหมายถึง  ความรัก  ความหวงใย การเอาใจใสคนที่รักดวยการใหซีอ๊ิว
ขาวสูตรเจเปนของขวัญ  ซึ่งเปนเคร่ืองปรุงรสที่ดีตอสุขภาพและเปนการแสดงออกถึงความกตัญู
ที่ลูกมีตอพอ   
 
-  ตรรกะการบริโภคที่ปรากฏนอยที่สุด คือ  ตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปลี่ยนเชิง
เศรษฐศาสตร  เปนการส่ือความหมายถึง  ความคุมคา  แคใสซีอ๊ิวขาวสูตรเจตราแมครัวเพียงนิด
เดียว  ก็ชวยเพิ่มรสชาติความอรอยใหกับอาหารไดมาก 
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การสื่อความหมายจากภาพยนตรโฆษณา 
ภาพยนตรโฆษณาชิ้นที่ 4 
ประเภทสินคา  : ซอสปรุงรส ยี่หอ “ภูเขาทอง” 
ชื่อชุด              :  4 ภาคทั่วไทย   (ความยาว 15 วินาที) 
ออกอากาศเม่ือ : วันที่ 27 กันยายน 2553   
 

 
 

ภาพที่ 9 : (ภาพโฆษณาซอสปรุงรสตราภูเขาทอง “ชุด 4 ภาคทั่วไทย”ออกอากาศทางโทรทัศน
เดือนกันยายน 2553) 

ภาพท่ี 1 ภาพท่ี 2 ภาพท่ี 3 

ภาพท่ี 4 ภาพท่ี 5 ภาพท่ี 6 

ภาพท่ี 7 ภาพท่ี 8 ภาพท่ี 9 

Sound: ทั่วไทยมีแตภูเขา บานเรามีแตของดี  ๆ

Sound: เหนือ ใต ออก ตก สุขีกินดีอรอยด ี

Sound: เพราะมีซอสภูเขา VO: ทุกทิศทั่วไทยใชซอสภูเขา  
         ซอสปรุงรสตราภูเขาทอง 
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4.1 การวิเคราะหการส่ือความหมายจากภาพยนตรโฆษณาซอสปรุงรสตราภูเขาทองชุด “ 4 ภาค
ทั่วไทย” 
         
              เม่ือวิเคราะหการส่ือความหมายที่ปรากฏในชิ้นงานโฆษณาซอสปรุงรส  ตราภูเขาทอง  
ชุด 4 ภาคทั่วไทย  พบวาปรากฏการส่ือความหมายโดยตรงและส่ือความหมายโดยนัย  โดย
สามารถจําแนกการส่ือความหมายไดดังตอไปนี ้
 
ตารางที่ 19 : แสดงการส่ือความหมายที่ปรากฏในชิ้นงานโฆษณาซอสปรุงรส ตราภูเขาทอง “ชุด 4 
ภาคทั่วไทย” 
 

Encoding 
Sign 

Signified 
 

 
 

ภาพยนตรโฆษณา Signifier 
 

Denotative 
Meaning 

Connotative 
Meaning 

 
ภาพที่ 1 

 
 
 
 
 
 
 

ภูเขา  กองฟาง ผูชาย 
เด็กผูชายและผูหญิง
ถือขวดซอสภูเขา  
ผูชายเปาเคร่ืองดนตรี
อีสาน  มีผาคาดเอว   
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ผูชาย  ผูหญิง เด็ก
เปนคนตางจังหวัด  
กําลังเปาแคนและ
เตนอยางสนุก  โดย
ในมือถือซอสปรุงรส
ตราภูเขา 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

คนไทยทางภาค
อีสานก็ใชซอสตรา
ภูเขาในการปรุง
อาหารอีสานอยาง
มีความสุข และ
ภาพภูเขาที่อยู
ดานหลัง  เปน
ลักษณะการ
เชื่อมโยงความ
หมายถึงตราสินคา  
ซึ่งก็คือ ตราภูเขา
ทอง 
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ภาพที่ 2 

 
 
 

 
ภาพที่ 3 

 
 
 
 

 
ภาพที่ 4 

 
 
 
 
 
 

 

ซอสปรุงรสตราภูเขา
กําลังถูกใสในชาม  ที่มี
ไขและหมูสับ 
 
 
 
 
 
ผูชาย-ผูหญิงนั่งอยูที่
รานอาหารที่มีคนเยอะ  
มีผูหญิงใสเส้ือลายมา
เสิรฟเคร่ืองดื่ม 
 
 
 
 
ผูหญิงแตงตัวดวยชุด
ไทยทางขวาถือชาม
ลายไทยที่มีอาหารเปน
น้ําสีสมเขม  และแลก
ชามกับผูหญิงทางซาย
ที่ใสเส้ือแขนยาว  ถือ
ชามอาหารที่เปนน้ําสี
เหลือง 
 
 
 
 
 
 
 

เคร่ืองปรุงรสสําหรับ
ปรุงรสใหกับอาหาร
คาว  ที่เปนลักษณะ
ของอาหารภาค
กลาง   
 
 
 
ลูกคาชาย-หญิงนั่ง
อยูในรานอาหารที่มี
ลูกคาเต็มราน  และ
มีเด็กมาเสิรฟ
เคร่ืองดื่มให 
 
 
 
ผูหญิงทางขวาเปน
คนเหนือถือชามใส
แกงฮังเลที่เปน
อาหารคาวของทาง
ภาคเหนือ  ผูหญิง
ทางซายเปนคนใต
ถือชามใสแกงเหลือง
ซึ่งเปนอาหารใตและ
แลกเปล่ียนกัน 
 
 
 
 
 
 

ซอสปรุงรสตรา
ภูเขาทองเปน
เคร่ืองปรุงรสทีช่วย
เพิ่มความอรอย
ใหกับอาหาร
ธรรมดาใหอรอยข้ึน
ได 
 
รานอาหารที่ใชซอส
ภูเขาทองในการ
ปรุงรสชาติใหกับ
อาหาร  เปน
เคร่ืองปรุงรสที่
ดึงดูดลูกคา 
 
 
อาหารเปน
วัฒนธรรมอยาง
หนึ่ง  ที่สามารถ
แลกเปล่ียนกันได
ระหวาง 2 ภาค  คือ
ภาคเหนือและ
ภาคใต  และเปน
การแสดงออกถึง
มิตรภาพที่ดี
ระหวางคน 2 ภาค 
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ภาพที่ 5 

 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 6 

 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 7 

 

ผูหญิง 2 คน ยืนริม
ทะเล  คนทางซายใส
เส้ือแขนยาวและมีผา
คลุมศรีษะยืนถือชาม  
คนทางขวา แตงกาย
ดวยชุดไทยยืนถือชาม  
ผูหญิงทั้ง 2 คนยืนยิ้ม 
 
 
 
 
 
ผูชายคนทางซายใส
เส้ือสีน้ําเงินมือถือจาน
อาหารสีขาว  ผูชายคน
ทางขวา ใสเส้ือสีขาว
แขนยาวและใสหมวก
ถือจานอาหาร  ตาง
ฝายตางเอามือพาดที่
คอของฝายตรงขาม 
 
 
 
 
ขวดซอสปรุงรสภูเขา
ทอง กําลังถูกใสใน
อาหาร 
 
 
 
 

ผูหญิงทางซายเปน
คนใตและยืนถือชาม
แกงฮังเลซึ่งเปน
อาหารเหนือ  ผูหญิง
คนทางขวาเปนคน
เหนือ  ยืนถือชาม
แกงเหลืองซึ่งเปน
อาหารใต  ทั้ง 2 คน
ยืนยิ้มแยม 
 
 
 
ผูชายทางซายเปน
คนอีสาน  ผูชาย
ทางขวาเปนคนใต  
ยืนกอดคอกันดวย
ใบหนายิ้มแยม  และ
ถือจานอาหาร  โดย
ยืนอยูกลางทุงและ
ดานหลังเปนภูเขา 
 
 
 
 
ซอสปรุงรสภูเขาทอง
เปนเคร่ืองปรุงรส
ชนิดหนึ่งใชสําหรับ
ปรุงรสใหกับอาหาร
คาว 
 
 

ไมวาจะเปนอาหาร
ภาคไหนก็อรอย
เพราะใชซอสตรา
ภูเขาทองในการ
ปรุงอาหารซึ่ง
วัฒนธรรมทางดาน
อาหารนั้นเปน
วัฒนธรรมที่
สามารถ
แลกเปล่ียนหรือ
แบงปนกันได 
 
ไมวาจะเปนภาค
ไหนของประเทศก็
ใชซอสตราภูเขาใน
การปรุงอาหาร  ซึ่ง
อาหารเปนส่ือของ
มิตรภาพที่ดีของคน
ไทยไมวาจะภาค
ไหนก็ตาม ภาพ
ภูเขาดานหลังเปน
การเชื่อมโยงความ
หมายถึงตราสินคา 
 
ซอสปรุงรสภูเขา
ทองเปนเคร่ืองปรุง
รสชั้นยอดที่ชวย
เพิ่มความอรอย
ใหกับอาหาร 
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ภาพที่ 8 

 
 

 
ภาพที่ 9 

 
 
 
 
Sound: ทั่วไทยมีแตภูเขา  
บานเรามีแตของดี ๆ 
เหนือ ใต ออก ตก สุขี กิน
ดีอรอยดี เพราะมีซอส
ภูเขา 
 
 
 
 

แครอท  ดอกกะหลํ่า 
และถัว่อยูในกระทะที่มี
ควันข้ึน 
 
 
 
 
ซอสตราภูเขาทอง ขวด
เล็กและขวดใหญ  
ตั้งอยูคูกันและมีอักษร
ภาษาจีนและ
ภาษาไทย “เจ”อยูทาง
ขวามือ  และมีรูปภูเขา
อยูทางซายมือ 
 
ทั่วทุกภาคของประเทศ
ไทยมีภูเขามากมาย  
และของดี  ทุกภาค
ของประเทศไทยมี
ความสุขเพราะมีของ
กินอรอยเพราะใชซอส
ตราภูเขา 

ลักษณะของอาหาร
คาวที่ประกอบดวย
ผักหลายอยาง 
 
 
 
 
ซอสปรุงรสตราภูเขา
สูตรเจ  มีดวยกัน 2 
ขนาดบรรจ ุ
 
 
 
 
 
ทุกภาคของไทยอุดม
สมบูรณไปดวยของ
กินดีๆ  เพราะใชซอส
ภูเขาในการปรุง
อาหาร 
 

ซอสตราภูเขาชวย
เพิ่มความอรอย
ใหกับผัดผักรวม
มิตร 
 
 
 
ซอสตราภูเขาทอง
สูตรเจเปน
เคร่ืองปรุงรสที่มี
คุณภาพ มีหลาย
ขนาดบรรจุให
เลือกใช 
 
 
เปนการเชื่อมโยง
ความหมายถึงตรา
สินคา  นั่นก็คือ 
ตราภูเขาทอง  และ
เปนการส่ือ
ความหมายถึงไม
วาจะเปนภาคไหน
ของประเทศไทยก็
ใชซอสตราภูเขาใน
การปรุงอาหาร 
 

                  
             จากตารางที่ 19 พบวาการส่ือความหมายที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณาซอสปรุงรส  
ตราภูเขาทอง  ชุด 4 ภาคทั่วไทย นั้นมีดวยกัน 2 ลักษณะคือ การส่ือความหมายโดยตรงและการ
ส่ือความหมายโดยนัย โดยการส่ือความหมายโดยตรงที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณานั้นจะเปนการ
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ส่ือความหมายผานเร่ืองราวโดยผานตัวละคร และมีการส่ือความหมายโดยนัยผานทาง
องคประกอบตาง ๆ ที่ประกอบสรางความหมายในภาพยนตรโฆษณา ดังตอไปนี้   
  
                     ภาพที่ 1 ภาพผูหญิง  ผูชาย และเด็กยืนเตน และเลนเคร่ืองดนตรีอีสานอยูหนากอง
ฟางและภูเขาส่ือความหมายโดยตรงถึงผูชาย ผูหญิง เด็กที่เปนคนทางภาคอีสานของไทยกําลังเปา
แคนและเตนรําอยางมีความสุข และส่ือความหมายโดยนัยวาคนไทยทางภาคอีสานก็ใชซอสตรา
ภูเขาในการปรุงอาหารอีสานอยางมีความสุข  ซึ่งภาพภูเขาที่อยูทางดานหลังนั้นยังเปนการ
เชื่อมโยงความหมายถึงตราสินคา  ซึ่งก็คือ  ตราภูเขาทอง  โดยเปนส่ือความหมายวาอาหารอีสาน
ก็สามารถใชซอสตราภูเขาในการปรุงอาหารไดอรอย 
 
                     ภาพที่ 2 ภาพซอสปรุงรสตราภูเขากําลังถกูใสเพื่อปรุงรสใหกับอาหารส่ือความหมาย
โดยตรงถึงการใชซอสตราภูเขาในการปรุงรสใหกับอาหารคาวทีมี่ลักษณะเปนอาหารของทางภาค
กลาง และส่ือความหมายโดยนัยถึง ซอสปรุงรสตราภูเขาทองชวยเพิ่มความอรอยใหกับอาหาร
ธรรมดาใหอรอยได 
 
                     ภาพที่ 3   ภาพรานอาหารที่มีลูกคาแนนรานส่ือความหมายโดยตรงถึงรานอาหารที่
มีลูกคามานั่งแนนราน  และส่ือความหมายโดยนัยถึงรานอาหารที่ใชซอสตราภูเขาในการปรุง
อาหารทําใหอาหารอรอยจนลูกคาติดใจในรสชาตแิละเปนเคร่ืองปรุงรสที่ดึงดูดลูกคา 
 
                      ภาพที่ 4-5  ภาพผูหญิงที่เปนคนใตและผูหญิงที่เปนคนเหนือ  กําลังแลกเปล่ียชาม
อาหารกัน  ส่ือความหมายโดยตรงถึงลักษณะของวัฒนธรรมในแตละภาคของไทย  โดยเปนการส่ือ
ผานอาหารและการแตงกายประจําภาค  และส่ือความหมายโดยนัยถึง การแลกเปล่ียนวัฒนธรรม
ของแตละภาคของไทย โดยจากชิ้นงานโฆษณานั้นเลือกใชลักษณะของการแตงกายและอาหารมา
ส่ือถึงการแลกเปล่ียนซึ่งวัฒนธรรม ซึ่งนอกจากจะเปนการแลกเปล่ียนทางดานวัฒนธรรมแลวนั้น
ยังส่ือถึงการแลกเปล่ียนระหวางมิตรภาพที่ดีตอกัน นอกเหนือจากนั้นยังเปนการส่ือวาไมวาจะเปน
ภาคไหนของไทยก็ใชซอสตราภูเขาทองในการปรุงอาหาร 
 
                   ภาพที่ 6 ภาพผูชาย 2 คน  ยืนกอดคอกันกลางทุงและดานหลังเปนภูเขา  โดยที่ในมือ
ถือชามอาหาร  ส่ือความหมายโดยตรงถึงภาคอีสานและภาคใตก็ใชซอสตราภูเขาในการปรุง
อาหาร  และส่ือความหมายโดยนัยถึง  อาหารเปนตัวเชื่อมมิตรภาพและความสัมพันธทีด่ีของคน
ไทย  ไมวาจะเปนภาคอีสานหรือภาคใต  อีกทั้งภาพภูเขาที่อยูทางดานหลังเปนการเชื่อมโยงความ
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หมายถึงตราสินคา  นั่นก็คือ  ตราภูขาทอง  ซึ่งเปนการส่ือความหมายวาไมวาจะภาคไหนก็ใชซอส
ภูเขาทองในการปรุงอาหาร 
 
                   ภาพที่ 7   ภาพซอสภูเขาทองกําลังถูกปรุงลงในอาหาร  ส่ือความหมายโดยตรงถึง
ซอสตราภูเขาทองซึ่งเปนเคร่ืองปรุงรสชนิดหนึ่ง ใชสําหรับปรุงรสใหกับอาหารคาว และส่ือ
ความหมายโดยนัยถึงซอสปรุงรสตราภูเขาเปนเคร่ืองปรุงรสชั้นยอด ที่ชวยเพิ่มรสชาติความอรอย
ใหกับอาหาร 
 
                   ภาพที่  8     ภาพผักหลายอยางผัดอยูในกระทะ  ส่ือความหมายโดยตรงถึงผัดผักรวม
มิตรที่ผัดอยูในกระทะ และส่ือความหมายโดยนัยถึงผัดผักรวมมิตรทีป่รุงดวยซอสตราภูเขา 
มีรสชาติอรอย  
 
                      ภาพที่ 9   ภาพซอสปรุงรสตราภูเขาทอง  วางอยู 2 ขวด มีขวดเล็กและขวดใหญ  
ส่ือความหมายโดยตรงถึงซอสปรุงรสตราภูเขาทองมี 2 ขนาดบรรจุ และส่ือความหมายโดยนัยถึง
ซอสปรุงรสตราภูเขาทองมีหลายขนาดใหเลือกใช 
   
                      Sound ประกอบ: ทั่วไทยมีแตภูเขา บานเรามีแตของดี ๆ เหนือ ใต ออก ตก สุขี กิน
ดีอรอยดี เพราะมีซอสภูเขา ส่ือความหมายโดยตรงถึงทุกภาคของไทยอุดมสมบูรณดวยอาหารการ
กินที่ดีและใชซอสปรุงรสตราภูเขาในการปรุงอาหาร และส่ือความหมายโดยนัยถึงไมวาจะที่ไหน
ของประเทศไทยก็ใชซอสภูเขาทองซึ่งเปนเคร่ืองปรุงรสที่ด ีชวยเติมรสชาติใหกับอาหารใหอรอย  ซึ่ง
เปนลักษณะของการเชื่อมโยงความหมายไปถึงตราสินคา  ซึ่งก็คือ  ตราภูเขาทอง  เปนการส่ือ
ความหมายวาไมวาจะเปนภาคไหนของประเทศไทยก็ใชซอสตราภูเขาทองในการปรุงอาหาร
ดวยกันทั้งส้ิน 
 
                        จากการวิเคราะหการส่ือความหมายโดยตรงและการส่ือความหมายโดยนัยจาก
ภาพยนตรโฆษณาซอสปรุงรสตราภูเขาทอง  ชุด 4 ภาคทั่วไทย พบวาเปนการส่ือความหมายถึง
ซอสปรุงรสตราภูเขาเปนซอสปรุงรสที่ใชสําหรับปรุงรสเพื่อเพิ่มความอรอยใหกับอาหาร เหมาะกับ
อาหารทุกภาคของไทยไมวาจะเปนอาหารเหนือ อาหารใต อาหารอีสาน  หรือแมแตอาหารธรรมดา
ของภาคกลาง ก็สามารถใชซอสปรุงรสตราภูเขาเพื่อเพิ่มความอรอยใหกับอาหารได ประเทศไทย
จึงเปนประเทศที่อุดมสมบูรณไปดวยอาหารการกินที่ดี คนทั่วทุกภาคของไทยจึงมีความสุข อีกทั้ง
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ยังเปนการส่ือถึงมิตรภาพและการแลกเปล่ียนซึ่งวัฒนธรรมทางดานอาหารที่เปนการเสริมสราง
มิตรภาพอันดีระหวางคนแตละภาคอีกดวย   
 
4.2 การวิเคราะหตรรกะการบริโภคในภาพยนตรโฆษณาซอสปรุงรสตราภูเขาทองชุด “4 ภาคทั่ว
ไทย” 
                เม่ือวิเคราะหตรรกะการบริโภคที่ปรากฏในชิ้นงานโฆษณาซอสปรุงรส ตราภูเขาทองชุด  
“ 4 ภาคทั่วไทย” พบวาปรากฏตรรกะการบริโภคในลักษณะตาง ๆ ผานทางเร่ืองราวและตวัละคร
ในภาพยนตรโฆษณา  โดยสามารถจําแนกรายละเอียดไดดังนี ้
 
            1.ตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอย 
ตารางที่ 20: แสดงตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอยที่ปรากฏในโฆษณาซอสปรุงรส ตราภูเขา
ทอง “ชุด 4 ภาคทั่วไทย” 
 

Encoding 
Sign 

 
ตรรกะการบริโภค 

 
ภาพยนตรโฆษณา 

Signified 
(Connotative Meaning) 

1. ตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอย 
 
 

 
ภาพที่ 2 

 
ภาพที่ 7 

 
ภาพที่ 8 

ซอสปรุงรสตราภูเขาทอง
ชวยเพิ่มรสชาติความอรอย
ใหกับอาหารธรรมดาอยาง
ไขเจียวหมูสับ 
 
ซอสภูเขาทองเปน
เคร่ืองปรุงรสชั้นยอดที่ชวย
เพิ่มความอรอยใหกับ
อาหาร 
 
ซอสตราภูเขาชวยเพิ่ม
ความอรอยใหกับผัดผัก
รวมมิตร 
 



 109 
 

 

 
ภาพที่ 9 

ซอสตราภูเขาทองสูตรเจ
เปนเคร่ืองปรุงรสที่มี
คุณภาพ มีหลายขนาด
บรรจุใหเลือกใช 

 
2.ตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ 
ตารางที่ 21: แสดงตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะที่ปรากฏในโฆษณาซอสปรุงรส ตราภูเขาทอง “ชุด 
4 ภาคทั่วไทย” 

Encoding 
Sign 

 
ตรรกะการบริโภค 

 
ภาพยนตรโฆษณา 

Signified 
(Connotative Meaning) 

2. ตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ 
 
 

 
ภาพที่ 1 

 
 
 

 
ภาพที่ 3 

 
 
 
 
 
 

ภาคอีสานก็ใชซอสตรา
ภูเขาทองในการปรุงอาหาร
อยางมีความสุข ภาพภูเขา
ทางดานหลังเปนการ
เชื่อมโยงความหมายถึง
ตราสินคา คือ ตราภูเขา
ทอง 
 
รานอาหารที่ใชซอสภูเขา
ทองในการปรุงรสชาติ
ใหกับอาหาร  เปน
เคร่ืองปรุงรสที่ดึงดูดลูกคา 
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Sound: ทั่วไทยมีแตภูเขา  บาน
เรามีแตของดี ๆ 
เหนือ ใต ออก ตก สุขี กินดี
อรอยดี เพราะมีซอสภูเขา 
 

ไมวาจะเปนภาคไหนของ
ไทยก็ใชซอสตราภูเขาใน
การปรุงอาหารดวยกัน
ทั้งส้ิน  ซึ่งเปนลักษณะของ
การเชื่อมโยงความ
หมายถึงตราสินคา  นั่นก็
คือ  ตราภูเขาทอง  วาไมวา
จะภาคไหนก็ใชซอสตรา
ภูเขาทอง 
 

 
3.ตรรกะการบริโภคการของคาแลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณ 
ตารางที่ 22: แสดงตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณที่ปรากฏในโฆษณาซอส
ปรุงรส ตราภูเขาทอง “ชุด 4 ภาคทั่วไทย” 

Encoding 
Sign 

 
ตรรกะการบริโภค 

 
ภาพยนตรโฆษณา 

Signified 
(Connotative Meaning) 

3. ตรรกะการบริโภคของคาการ
แลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณ 
 
  

ภาพที่ 4 
 

 
 
 
 

อาหารเปนวัฒนธรรมอยาง
หนึ่ง  ที่สามารถ
แลกเปล่ียนกันไดระหวาง 
2 ภาค  คือภาคเหนือและ
ภาคใต  และเปนการ
แสดงออกถึงมิตรภาพที่ดี
ระหวางคน 2 ภาค 
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ภาพที่ 5 

 
 
 

 
ภาพที่ 6 

ไมวาจะเปนอาหารภาค
ไหนก็อรอยเพราะใชซอส
ตราภูเขาในการปรุงอาหาร  
ซึ่งวัฒนธรรมทางดาน
อาหารนั้นเปนวัฒนธรรมที่
สามารถแลกเปล่ียนหรือ
แบงปนกันไดอยางลงตัว 
 
อาหารเปนตัวเชื่อม
มิตรภาพและความสัมพันธ
ที่ดีของคนทั้ง 2 ภาค คือ 
ภาคใตและภาคอีสาน 
 

                   
จากการวิเคราะหตรรกะการบริโภคที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณาซอสปรุงรส ตราภูเขาทอง ชุด “4 
ภาคทั่วไทย” พบวา 
 
- ตรรกกะการบริโภคหลัก  คือ  ตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอย  ส่ือความหมายถึง  
ซอสปรุงรสตราภูเขาทองเปนเคร่ืองปรุงรสชั้นยอดที่เพิ่มความอรอยใหกับอาหาร  แมจะเปนอาหาร
ธรรมดาอยางไขเจียวหมูสับ 
- ตรรกะการบริโภคที่ปรากฏรองลงมามีดวยกัน 2 ตรรกะคือ 
          1)  ตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ  ส่ือความหมายถึง  ซอสปรุงรสตราภูเขา  เปนเคร่ืองปรุง 
รสที่ใชปรุงอาหารใหกับอาหารในทุกภาคของไทย  และเปนเคร่ืองปรุงรสที่ดึงดูดลูกคาจากรสชาติ
ของอาหารที่ปรุงดวยซอสปรุงรสตราภูเขา  และจากเพลงประกอบนอกจากจะส่ือถึงวาไมวาจะเปน
ภาคใดของไทยก็ใชซอสตราภูเขาในการปรุงอาหารแลวนั้น  เพลงประกอบยังเชื่อมโยงความหมาย
ไปยังตราสินคาอีกดวย 
        2)  ตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณ  ส่ือความหมายถึง  อาหาร
เปนสัญลักษณทางวัฒนธรรมของแตละภาคของไทย  ซึ่งสามารถแลกเปล่ียนกันไดและเปนการ
แสดงถึงมิตรภาพที่ดีระหวางคนแตละภาค 
-  ตรรกะการบริโภคที่ไมปรากฏ  คือ  ตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปลี่ยนเชิง
เศรษฐศาสตร เนื่องจากไมมีการส่ือความหมายเร่ืองการแลกเปล่ียนวัตถุกับมูลคาในงานโฆษณา 
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การสื่อความหมายจากภาพยนตรโฆษณา 
ภาพยนตรโฆษณาชิ้นที่ 5 
ประเภทสินคา  : ซอสหอยนางรมตรา “แมครัว” 
ชื่อชุด              :  ไขเจียววาไรตี้   (ความยาว 15 วินาที) 
ออกอากาศเม่ือ : วันที่ 21 กันยายน 2553   
 

 
 

ภาพที่ 10: ภาพโฆษณาซอสหอยนางรมตราแมครัว “ชุดไขเจียววาไรตี”้ออกอากาศทางโทรทัศน
เดือนกันยายน 2553 
 

ภาพท่ี 1 ภาพท่ี 2 ภาพท่ี 3 ภาพท่ี 4 

ภาพท่ี 5 ภาพท่ี 6 ภาพท่ี 7 ภาพท่ี 8 

ภาพท่ี 9 ภาพท่ี 10 ภาพท่ี 11 ภาพท่ี 12 

ภาพท่ี 13 ภาพท่ี 14 ภาพท่ี 15 ภาพท่ี 16 

Sound ประกอบ ญ : อุย! 

Sound ประกอบ 

VO: ไขเจียววาไรตี ้

VO: นากินสุด สุด Super: ปรุงอาหารใหอรอย คุณแมยกใหตราแมครัว 
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5.1 การวิเคราะหการส่ือความหมายจากภาพยนตรโฆษณาซอสหอยนางรม ตราแมครัวชุด “ไข
เจียววาไรตี”้ 
         
              เม่ือวิเคราะหการส่ือความหมายที่ปรากฏในชิ้นงานโฆษณาซอสหอยนางรม ตราแมครัว  
ชุด “ไขเจียววาไรตี”้  พบวาปรากฏการส่ือความหมายโดยตรงและส่ือความหมายโดยนัย  โดย
สามารถจําแนกการส่ือความหมายไดดังตอไปนี ้
 
ตารางที่ 23: แสดงการส่ือความหมายที่ปรากฏในชิ้นงานโฆษณาซอสหอยนางรม ตราแมครัวชุด 
“ไขเจียววาไรตี”้ 
 

Encoding 
Sign 

Signified 
 

 
 

ภาพยนตรโฆษณา Signifier 
 

Denotative 
Meaning 

Connotative 
Meaning 

 

 
ภาพที่ 1 

 
 

 
ภาพที่ 2 

 
 

เด็กหญิงผูกผม 2 ขาง 
ไวผมหนามา  ใสเส้ือ
แขนยาว  มีเส้ือคลุม  
อยูในหองที่มีไมโครเวฟ 
และเคร่ืองครัว  กําลัง
ตอกไขใสชาม  มีขวด
ซอสหอยนางรมตั้งอยู 
 
เด็กหญิงผูกผม 2 ขาง 
ไวผมหนามาใสเส้ือแขน
ยาว  มีเส้ือคลุม  อยูใน
หองที่มีไมโครเวฟ และ
เคร่ืองครัว  กําลังตอก
ไขใสชาม  มีขวดซอส
หอยนางรมตั้งอยู 

เด็กหญิงวัยรุน
กําลังทําอาหาร  ใน
หองครัวที่บานและ
มีซอสหอยนางรม
ตั้งอยูบนโตะ 
 
 
 
เด็กหญิงวัยรุน
กําลังทําอาหาร  ใน
หองครัวโดยเปน
ลักษณะของอาหาร
คาว 
 
 

เด็กหญิงวัยรุน
กําลังทําอาหารที่
สามารถทําเองที่
บานได   
 
 
 
 
เด็กหญิงวัยรุน  
สามารถทําอาหาร
งาย ๆ เองที่บานได 
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ภาพที่ 3 

 

 
ภาพที่ 4 

 
 

 

 
ภาพที่ 5 

 
 

 
ภาพที่ 6 

 
 
 
 

เด็กหญิงผูกผม 2 ขาง
ทําไขตกพื้น 
 
 
 
 
เด็กหญิงยื่นมือหยิบ
ขวดซอสหอยนางรม 
 
 
 
 
 
เด็กหญิงผูกผม 2 ขาง
ไวผมหนามากําลังเปด
ฝาขวดซอสหอยนางรม 
 
 
 
 
เด็กหญิงผูกผม 2 ขาง
ไวผมหนามา ใสเส้ือ
คลุม  มือถือขวดซอส
หอยนางรม 
 
 
 
 
 
 
 

เด็กหญิงวัยรุนตอก
ไขพลาด จึงทําไข
ตกพื้น 
 
 
 
ซอสหอยนางรม
เปนเคร่ืองปรุงรส
ชนิดหนึ่งที่ใชใสใน
อาหาร 
 
 
 
เด็กหญิงวัยรุน
กําลังเปดขวดซอส
หอยนางรมเพื่อปรุง
รสชาติใหกับอาหาร 
 
 
 
เด็กหญิงวัยรุนถือ
ขวดซอสหอย
นางรมที่เปดแลว
เพื่อใชปรุงรส
อาหาร  
 
 
 
 
 
 

เด็กหญิงวัยรุนไมมี
ทักษะในการ
ทําอาหาร  แมการ
ตอกไขซึ่งงายยังทํา
พลาด  
 
เด็กวัยรุนที่ไมมี
ทักษะในการ
ทําอาหารรูจัก
เลือกใชซอสหอย
นางรมมาใสใน
อาหารที่ตนทํา 
 
เด็กหญิงวัยรุนที่ไม
มีทักษะในการ
ทําอาหารเลือกใช
ซอสหอยนางรม
เพื่อเพิ่มความอรอย
ใหกับอาหารที่ทํา 
 
เด็กหญิงวัยรุน
เลือกใชซอสหอย
นางรมเพียงอยาง
เดียวในการปรุงรส
ใหกับอาหาร 
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ภาพที่ 7 

 
 
 

 

 
ภาพที่ 8 

 
 
 

 
 

 
ภาพที่ 9 

 
 

 
ภาพที่ 10 

 

เด็กหญิงผูกผม 2 ขาง 
ไวผมหนามา ใสเส้ือ
คลุม  มือถือขวดซอส
หอยนางรมและเทใสใน
ชามที่มีไขไก  
 
 
 
น้ําขน ๆสีน้ําตาลถูกเท
ลงในชามที่มีไข 
 
 
 
 
 
 
 
 
เด็กหญิงผูกผม 2 ขาง 
ไวผมหนามา  ใสเส้ือ
คลุม มือถือชามและ
กําลังคนสวนผสมใน
ชาม 
 
 
ไขที่ผสมแลวกําลังถูกเท
ลงในกระทะทรงแบน  ที่
มีน้ํามันอยูในกระทะ 
 
 
 

เด็กหญิงวัยรุน
กําลังเทซอสหอย
นางรมเพื่อปรุง
รสชาติใหกับอาหาร 
 
 
 
 
ซอสหอยนางรม
เปนเคร่ืองปรุงรส
ชนิดหนึ่งที่ใช
สําหรับปรุงรส
ใหกับอาหารคาว  
 
 
 
 
 
เด็กหญิงวัยรุน
กําลังตีไข 
 
 
 
 
 
ไขเจียวถูกทอดใน
กระทะเทฟลอน ซึ่ง
เปนลักษณะการ
ทอดไขเจียวดวย
เคร่ืองครัวสมัยใหม 
 

ซอสหอยนางรม
เปนเคร่ืองปรุงที่
ชวยเพิ่มความ
อรอยใหกับอาหาร
ของเด็กหญิงวัยรุน
ที่ไมมีทักษะในการ
ทําอาหาร 
 
แมจะเปนอาหาร
งาย ๆอยางไขเจียว
เพียงแคใสซอส
หอยนางรม  ก็
สามารถทําให
อาหารอรอยได ถือ
ไดวาซอสหอย
นางรมเปนเคล็ดลับ
ความอรอย 
 
เด็กหญิงวัยรุนที่ไม
มีทักษะในการ
ทําอาหารก็
สามารถสรางสรรค
อาหารงาย ๆ เชน
ไขเจียว เพียงแคมี
ซอสหอยนางรม 
ไขเจียวทีเ่ด็กหญิง
วัยรุนปรุงรสดวย
ซอสหอยนางรม
ตราแมครัวฉลาก
ทองมีความอรอย
นาทาน 
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ภาพที่ 11 

 
 

 
ภาพที่ 12 

 

 
ภาพที่ 13 

 
ภาพที่ 14 

 
 
 
 
 
 
 

ไขที่ผสมแลวอยูใน
กระทะทรงแบน  ที่มี
น้ํามันอยูในกระทะ 
 
 
 
เด็กหญิงผูกผม 2 ขาง 
ไวผมหนามา ใสถุงมือ
และถือตะหลิว  กําลัง
เข่ียอาหารที่อยูใน
กระทะ 
 
เด็กหญิงผูกผม 2 ขาง
ไวผมหนามา  เอาชอน
ตักอาหารเขาปาก  ดวย
สีหนายิ้มแยม 
 
เด็กหญิงผูกผม 2 ขาง 
ไวผมหนามา  มีอาหาร
อยูในปากดวยทาทาง
ยิ้มแยม 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ไขเจียวกําลังทอด
ในกระทะเทฟลอน
ในน้ํามันรอน  ๆ
 
 
 
เด็กหญิงวัยรุน
กําลังเข่ียอาหาร
และถือถาดบัง
น้ํามันที่กระเด็น
จากกระทะ 
 
เด็กหญิงวัยรุน
กําลังกินอาหาร
ดวยใบหนายิ้มแยม 
 
 
เด็กหญิงวัยรุน
กําลังเคี้ยวอาหาร
อยางมีความสุข 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

เด็กหญิงวัยรุนที่ไม
มีทักษะในการ
ทําอาหารก็
สามารถทําไขเจียว
ที่อรอย  นาทานได 
 
เด็กหญิงวัยรุนที่ไม
มีทักษะและความ
ชํานาญในการ
ทําอาหาร 
 
เด็กหญิงทานไข
เจียวที่ตนทําอยาง
อรอยและมี
ความสุขกับอาหาร
ที่ตนทํา 
 
ไขเจียวที่ปรุงดวย
ซอสหอยนางรม
ตราแมครัวมีความ
อรอย ทําให
เด็กหญิงกินอยางมี
ความสุข 
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ภาพที่ 15 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
Super: ปรุงอาหารให
อรอย คุณแมยกใหตราแม
ครัว 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ขวดซอสหอยนางรม 
และจานมีอาหารสี
เหลืองวางขาง ๆ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
สโลแกนของซอสหอย
นางรมตราแมครัว 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ซอสหอยนางรม
เปนเคร่ืองปรุงรส
ชนิดหนึ่งที่ใช
สําหรับปรุงรส
ใหกับอาหาร 
 
 
 
 
 
 
 
 
อาหารที่แมทํา
อรอยเพราะปรุงรส
ดวยซอสหอย
นางรมตราแมครัว 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ซอสหอยนางรม
ตราแมครัวเปน
เคร่ืองปรุงรสชั้น
ยอดที่ชวยเพิ่ม
ความอรอยใหกับ
อาหาร แมจะเปน
อาหารงาย ๆอยาง
ไขเจียวเพียงแคใส
ซอสหอยนางรม
ตราแมครัว กท็ําให
ไขเจียวธรรมดา
อรอยได 
 
คุณแมยืนยันวา  
จะทําอาหารให
อรอยตองใสซอส
หอยนางรมตราแม
ครัว ใชความเปน
เพศแมซึ่งเปนแทน
ของความเปน
แมบาน แมครัวมา
ชวยตอกย้ํา 
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ภาพที่ 16 

 
 
 
 
 
 
VO : ไขเจียววาไรตี้ นากิน
สุด สุด 
 
 

เด็กหญิงผูกผม 2 ขาง 
ไวผมมาถือจานอาหาร
ดวยใบหนายิ้มแยมและ
ชูนิ้ว 2 นิ้ว และในมือถือ
จานอาหาร 
 
 
 
 
 
 
ไขเจียววาไรตี้  นากิน
สุด สุด 
 
 

เด็กหญิงวัยรุนชูนิ้ว 
2 นิ้ว ในลักษณะ  
V-sign ซึ่งเปน
สัญลักษณของชัย
ชนะและ
ความสําเร็จ  โดยที่
ในมือถือจานไข
เจียว 
 
 
 
ไขเจียวก็สามารถ
ทําใหอรอยได
หลายวิธ ี
 
 

เด็กหญิงวัยรุนมี
ความภูมิใจและมี
ความสุขใน
ความสําเร็จในการ
ทําอาหารของตน 
ซึ่งเบื้องหลัง
ความสําเร็จมาจาก
กรใชซอสหอย
นางรมตราแมครัว
นั่นเอง 
 
ไขเจียวเปนอาหาร
งาย ๆที่สามารถ
สรางสรรคความ
อรอยไดหลายวิธ ี 

 
                   จากตารางที่ 23 พบวาการส่ือความหมายที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณาซอสหอย
นางรม  ตราแมครัว  ชุดไขเจียววาไรตี้  นั้นมีดวยกัน 2 ลักษณะคือ  การส่ือความหมายโดยตรง
และการส่ือความหมายโดยนัย  โดยการส่ือความหมายโดยตรงที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณานั้น
จะเปนการส่ือความหมายผานเร่ืองราวโดยผานตัวละคร  และมีการส่ือความหมายโดยนัยผานทาง
องคประกอบตาง ๆ ที่ประกอบสรางความหมายในภาพยนตรโฆษณา  ดังตอไปนี้   
 
             ภาพที่ 1- ภาพที่ 2   ภาพเด็กหญิงยืนอยูในหองครัวที่บาน  ส่ือความหมายโดยตรงถึง
เด็กหญิงวัยรุนกําลังจะเร่ิมทําอาหารในครัวที่บาน ซึ่งเปนลักษณะของหองครัวสมัยใหม และส่ือ
ความหมายโดยนัยถึงเด็กหญิงวัยรุนก็สามารถทําอาหารเองที่บานได  โดยอาหารที่วัยรุนทําก็จะ
เปนอาหารงาย ๆ 
 
             ภาพที่ 3 ภาพเด็กหญิงทําไขตกพื้น  ส่ือความหมายโดยตรงถึงเด็กหญิงวัยรุนตอกไข
พลาดจึงทําไขตกพื้น และส่ือความหมายโดยนัยถึงเด็กหญิงที่ไมมีทักษะในการทําอาหารแมแตการ
ตอกไข  ซึ่งงายที่สุดก็ยังทําพลาด   
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             ภาพที่ 4 ภาพเด็กหญิงหยิบขวดซอสหอยนางรม  ส่ือความหมายโดยตรงถึงเด็กหญิง
วัยรุนเลือกใชซอสหอยนางรมมาปรุงอาหาร และส่ือความหมายโดยนัยถึงเด็กหญิงวัยรุนที่ไมมี
ทักษะในเร่ืองการทําอาหารยังรูจักใชซอสหอยนางรมมาปรุงอาหารที่ตนทํา 
 
                    ภาพที่ 5-ภาพที่ 8 ภาพเด็กหญิงกําลังใชซอสหอยนางรมเพื่อปรุงอาหาร  ส่ือ
ความหมายโดยตรงถึงเด็กหญิงวัยรุนใชซอสหอยนางรมในการปรุงรสชาติใหกับอาหารและส่ือ
ความหมายโดยนัยถึงแมเด็กหญิงวัยรุนจะไมมีทักษะในการทําอาหาร  แตเด็กหญิงวัยรุนก็รูจัก
เลือกซอสหอยนางรมมาเพิ่มรสชาตคิวามอรอยใหกับอาหารของตน 
 
                   ภาพที่ 9  ภาพเด็กหญิงกําลังคนสวนผสมในชาม  ส่ือความหมายโดยตรงถึงเด็กหญิง
วัยรุนกําลังตีไขที่อยูในชามเพื่อทําไขเจียว และส่ือความหมายโดยนัยถึงเด็กหญิงวัยรุนที่ไมมีทักษะ
ในการทําอาหารสามารถทําอาหารงาย ๆ อยางเชน ไขเจียวใหอรอยไดเพียงแคมีซอสหอยนางรม
ตราแมครัว 
 
                    ภาพที่ 10และภาพที่ 11  ภาพอาหารที่ทําจากไขกําลังถูกทอดในกระทะ  ส่ือ
ความหมายโดยตรงถึงไขเจียวที่ถูกทอดอยูในกระทะ และส่ือความหมายโดยนัยถึงเด็กหญิงวัยรุนที่
ไมมีทักษะในการทําอาหารก็สามารถทําไขเจียวทีอ่รอย  นาทานไดเพียงแคใชซอสหอยนางรมตรา
แมครัว 
 
                    ภาพที่ 12 ภาพเด็กหญิงใสถุงมือและมีถาดบังหนากําลังเข่ียอาหารที่อยูในกระทะ 
ส่ือความหมายโดยตรงถึงเด็กหญิงวัยรุนกําลังทําอาหารโดยใชตะหลิวเข่ียอาหารในกระทะและใช
ถาดบังน้ํามันที่กระเด็นจากกระทะ  และส่ือความหมายโดยนัยถึงเด็กหญิงวัยรุนที่ไมมีทักษะและ
ความชํานาญในการทําอาหาร 
  
               ภาพที่ 13และภาพที่ 14 ภาพเด็กหญิงกําลังตักอาหารเขาปากดวยใบหนายิ้มแยม  ส่ือ
ความหมายโดยตรงถึงเด็กหญิงวัยรุนกินอาหารที่ตนทําอยางมีความสุข ส่ือความหมายโดยนัย
เด็กหญิงที่ไมมีทักษะในการทําอาหารก็สามารถสรางสรรคอาหารงาย ๆ อยางไขเจียวใหมีรสชาติ
อรอยได  เพียงแคใชซอสหอยนางรมตราแมครัว  และเด็กหญิงก็มีความสุขกับการไดกินอาหารที่
ตนทํา 
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               ภาพที่ 15   ภาพขวดซอสหอยนางรมตราแมครัวและมีอาหารที่มีลักษณะสีเหลืองวางอยู
ขาง ๆ  ส่ือความหมายโดยตรงถึงซอสหอยนางรมตราแมครัวเปนเคร่ืองปรุงรสที่ใชสําหรับปรุง
รสชาติใหกับอาหาร  ส่ือความหมายโดยนัยถึงซอสหอยนางรมตราแมครัวเปนเคร่ืองปรุงรสชั้นยอด
ที่ชวยเพิ่มความอรอยใหกับอาหาร แมจะเปนอาหารงาย ๆอยางไขเจียวเพียงแคใสซอสหอยนางรม
ตราแมครัว ก็ทําใหไขเจียวธรรมดาอรอยได 
 
               ภาพที่ 16  ภาพเด็กหญิงถือจานอาหารและชู 2 นิ้วดวยใบหนาที่ยิ้มแยม  ส่ือ
ความหมายโดยตรงถึงเด็กหญิงวัยรุนชูนิ้วมือ 2 นิ้ว  ซึ่งเปนสัญลักษณของ V-sign หรือก็คือ 
Victory ที่หมายถึงชัยชนะหรือความสําเร็จและมือหนึ่งถือจานไขเจียวที่ตนทําดวยใบหนายิ้มแยม
และเปนการส่ือความหมายโดยนัยถึงเด็กหญิงที่ไมมีทักษะในการทําอาหารมีความสุขและภูมิใจใน
ความสําเร็จที่ตนสามารถทําไขเจียวไดอรอย 
 
                ขอความ Super: “ปรุงอาหารใหอรอย คุณแมยกใหตราแมครัว”   ส่ือความหมาย
โดยตรงถึงอาหารที่แมทําอรอยเพราะปรุงดวยซอสหอยนางรมตราแมครัว และส่ือความหมาย
โดยนัยถึงคุณแมยืนยันวาถาจะทําอาหารใหอรอยตองปรุงดวยซอสหอยนางรมตราแมครัว 
 
                 VO: ไขเจียววาไรตี้ นากินสุด สุด   ส่ือความหมายโดยตรงถึงไขเจียวกส็ามารถทําให
อรอยไดหลายวิธี  และส่ือความหมายโดยนัยถึงไขเจียวเปนอาหารงาย ๆ ที่สามารถสรางสรรควิธี
ในการทําไดหลายวิธ ี
  
                         จากการวิเคราะหการส่ือความหมายโดยตรงและความหมายโดยนัยจาก
ภาพยนตรโฆษณาซอสหอยนางรมตราแมครัว  ชุดไขเจียววาไรตี ้ พบวาส่ือความหมายถึงแมจะ
เปนคนที่ไมมีทักษะในการทําอาหารกส็ามารถสรางสรรคอาหารที่ทํางาย ๆ อยางไขเจียวใหอรอย
ได  เพียงแคใชซอสหอยนางรมตราแมครัว  โดยจากภาพยนตรโฆษณาเลือกใชเด็กหญิงวัยรุนมา
ส่ือถึงคนที่ไมมีทักษะในการทําอาหารแมการตอกไขซึ่งเปนทักษะที่งายยังทําพลาดและการเลือกใช
เมนูอาหารงาย ๆ อยางไขเจียว  เพื่อส่ือความหมายถึงวาเด็กวัยรุนที่ไมมีทักษะในเร่ืองการ
ทําอาหารก็สามารถสรางสรรควิธีการทําอาหารงาย ๆ อยางไขเจียวใหอรอยได  เพียงแคใชซอส
หอยนางรมตราแมครัว  ซึ่งไขเจียวที่เด็กหญิงวัยรุนทําจากความสรางสรรคในการใชเคร่ืองปรุงนั้นก็
ออกมาอรอย  และทําใหเด็กหญิงวัยรุนภูมิใจในอาหารที่ตนทํา 
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5.2 การวิเคราะหตรรกะการบริโภคในภาพยนตรโฆษณาซอสหอยนางรม ตราแมครัวชุด “ไขเจียว
วาไรตี”้ 
                เม่ือวิเคราะหตรรกะการบริโภคที่ปรากฏในชิน้งานโฆษณาซอสหอยนางรม ตราแมครัว
ชุด “ไขเจียววาไรตี”้ พบวาปรากฏตรรกะการบริโภคในลักษณะตาง ๆ ผานทางเร่ืองราวและตัว
ละครในภาพยนตรโฆษณา  โดยสามารถจําแนกรายละเอียดไดดังนี ้
 
                  1.ตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอย 
ตารางที่ 24: แสดงตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอยที่ปรากฏในโฆษณาซอสหอยนางรมตรา
แมครัว “ชุดไขเจียววาไรตี”้ 
 

Encoding 
Sign 

 
ตรรกะการบริโภค 

 
ภาพยนตรโฆษณา 

Signified 
(Connotative Meaning) 

1. ตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอย 
 
 

 
ภาพที่ 5 

 

 
ภาพที่ 6 

 

 
ภาพที่ 7 

เด็กหญิงวัยรุนที่ไมมีทักษะ
ในการทําอาหารเลือกใช
ซอสหอยนางรมเพื่อเพิ่ม
ความอรอยใหกับอาหารที่
ทํา 
 
เด็กหญิงวัยรุนเลือกใชซอส
หอยนางรมเพียงอยาง
เดียวในการปรุงรสใหกับ
อาหาร 
 
ซอสหอยนางรมเปน
เคร่ืองปรุงที่ชวยเพิ่มความ
อรอยใหกับอาหารของ
เด็กหญิงวัยรุนที่ไมมีทักษะ
ในการทําอาหาร 
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ภาพที่ 8 

 

 
ภาพที่ 10 

 

 
ภาพที่ 11 

แมจะเปนอาหารงาย ๆ
อยางไขเจียวเพียงแคใส
ซอสหอยนางรม  ก็
สามารถทําใหอาหารอรอย
ได 
 
ไขเจียวทีเ่ด็กหญิงวัยรุน
ปรุงรสดวยซอสหอยนางรม
ตราแมครัวฉลากทองมี
ความอรอยนาทาน 
 
เด็กหญิงวัยรุนที่ไมมีทักษะ
ในการทําอาหารก็สามารถ
ทําไขเจียวที่อรอย  นาทาน
ได 
 

 
2.ตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ 
ตารางที่ 25: แสดงตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะที่ปรากฏในโฆษณาซอสหอยนางรมตราแมครัว 
“ชุดไขเจียววาไรตี”้ 
 

Encoding 
Sign 

 
ตรรกะการบริโภค 

 
ภาพยนตรโฆษณา 

Signified 
(Connotative Meaning) 

2.ตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ 

 
ภาพที่ 1 

 

เด็กหญิงวัยรุนสามารถ
ทําอาหารเองที่บานได 
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ภาพที่ 2 

 

 
ภาพที่ 3 

 

 
ภาพที่ 4 

 

 
ภาพที่ 9 

 

 
ภาพที่ 12 

 

เด็กหญิงวัยรุนกําลัง
สรางสรรคอาหารที่ทําได
เองที่บาน 
 
 
เด็กหญิงวัยรุนไมมีทักษะ
ในการทําอาหาร แมการ
ตอกไขซึ่งงายที่สุด  ยังทํา
พลาด 
 
 
เด็กหญิงวัยรุนที่ไมมีทักษะ
ในเร่ืองการทําอาหารรูจัก
เลือกใชซอสหอยนางรมมา
ปรุงอาหารที่ตนทํา 
 
 
เด็กหญิงวัยรุนที่ไมมีทักษะ
ในการทําอาหารก็สามารถ
สรางสรรคอาหารงาย ๆ 
เชนไขเจียว เพียงแคมีซอส
หอยนางรมตราแมครัว 
 
เด็กหญิงวัยรุนไมมีทักษะ
ในการทําอาหาร 
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ภาพที่ 13 

 

 
ภาพที่ 14 

 

 
ภาพที่ 16 

 
Super : ปรุงอาหารใหอรอย
คุณแมยกใหตราแมครัว 
 
 
VO : ไขเจียววาไรตี้  นากินสุด 
สุด 

เด็กหญิงวัยรุนทานไขเจียว
ที่ตนทําอยางอรอยและมี
ความสุขกับอาหารที่ตนทํา 
 
 
 
ไขเจียวที่ปรุงดวยซอสหอย
นางรมตราแมครัวมีความ
อรอย ทําใหเด็กหญงิกิน
อยางมีความสุข 
 
เด็กหญิงวัยรุนมีความ
ภูมิใจและมีความสุขใน
ความสําเร็จในการ
ทําอาหารของตน 
 
 
คุณแมยืนยันวาซอสหอย
นางรมตราแมครัวปรุง
อาหารไดอรอย 
 
ไขเจียวเปนอาหารงาย ๆที่
สามารถสรางสรรคความ
อรอยไดหลายวิธ ี
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จากการวิเคราะหตรรกะการบริโภคที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณาซอสหอยนางรม ตราแมครัว ชุด 
“ไขเจียววาไรตี”้ พบวา 

-  ตรรกะการบริโภคหลัก  คือ  ตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ  โดยส่ือความหมายถึง  เด็กหญิง
วัยรุนที่ไมมีทักษะในการทําอาหาร  สามารถสรางสรรคอาหารงาย ๆ อยางไขเจียวใหอรอยไดโดย
ใชซอสหอยนางรมตราแมครัว  และอาหารที่เด็กหญิงวัยรุนทําออกมาก็อรอยและสรางความภูมิใจ
ในความสําเร็จใหกับเด็กวัยรุนที่ไมมีทักษะในการทําอาหารได 

-  ตรรกะการบริโภคที่ปรากฏรองลงมา  คือ ตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอย  โดยส่ือ
ความหมายถึง  ซอสหอยนางรมตราแมครัวเปนเคร่ืองปรุงรสที่เด็กหญิงวัยรุนที่ไมมีทักษะในการ
ทําอาหารเลือกใชในการปรุงรสชาติใหกับไขเจียวและทําใหไขเจียวที่เด็กหญิงวัยรุนทําอรอย นา
ทาน 

- ตรรกะการบริโภคที่ไมปรากฏในโฆษณา  คือ  

     1) ตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปลี่ยนเชิงเศรษฐศาสตร เนื่องจากไมมีการส่ือ
ความหมายในเร่ืองการแลกเปล่ียนวัตถุกับมูลคาในงานโฆษณา  

      2) ตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณ  เนื่องจากมีตัวละครเพียงตัว
เดียวจึงไมเกิดรูปแบบความสัมพันธโดยมีเคร่ืองปรุงรสเปนส่ิงที่เชื่อมความสัมพันธ 
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การสื่อความหมายจากภาพยนตรโฆษณา 
ภาพยนตรโฆษณาชิ้นที่ 6 
ประเภทสินคา  : ผงปรุงรส ยี่หอ “รสดี รสหมู” 
ชื่อชุด          :  เฉลย   (ความยาว 15 วินาที) 
ออกอากาศเม่ือ : วันที่ 4 กันยายน 2553  

  
 
ภาพที่ 11: (ภาพโฆษณาผงปรุงรสตรารสดี รสหมู “ชุดเฉลย” ออกอากาศทางโทรทัศนเดือน 
กันยายน 2553) 

 
 
 

ภาพที่ 1 ภาพที่ 2 
ลูก : แกงจืดหมู พอ : ไก ลูก : หมู หมู หมู พอ : ไก ไก ไก 

ลูก : แมขา เฉลย แม : รสหมูลูก ฉึก ๆ ลูก : เห็นม๊ัยพอ หมูฉึก  ๆ

VO:  ตม ผัด แกง ทอด หอมอรอยในพริบตา คูครัวรสด ี Super: ผูชวยปรุง ความสุขทุกม้ือ 

ภาพที่ 3 ภาพที่ 4 ภาพที่ 5 

ภาพที่ 6 ภาพที่ 7 ภาพที่ 8 ภาพที่ 9 ภาพที่ 10 

ภาพที่ 11 ภาพที่ 12 ภาพที่ 13 ภาพที่ 14 ภาพที่ 15 
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6.1 การวิเคราะหการส่ือความหมายจากภาพยนตรโฆษณาผงปรุงรสรสหมู  ตรารสดชีุด “เฉลย” 
         
              เม่ือวิเคราะหการส่ือความหมายที่ปรากฏในชิ้นงานโฆษณาผงปรุงรสรสหมู  ตรารสดชีุด 
“เฉลย” พบวาปรากฏการส่ือความหมายโดยตรงและส่ือความหมายโดยนัย  โดยสามารถจําแนก
การส่ือความหมายไดดังตอไปนี ้
 
ตารางที่ 26: แสดงการส่ือความหมายที่ปรากฏในชิ้นงานโฆษณาผงปรุงรสตรารสดี รสหมู “เฉลย” 
 

Encoding 
Sign 

Signified 
 

 
 

ภาพยนตรโฆษณา Signifier 
 

Denotative Meaning Connotative 
Meaning 

 
ภาพที่ 1 

ลูก : แกงจืดรสหมู 
 
 
 

 
ภาพที่ 2 
พอ : ไก 

ผูหญิง ผูชาย 
เด็กหญิงยืนอยูใน
หองมีหมอ 
สแตนเลสวางอยู
ขาง ๆ และเด็กหญิง
พูดวา “แกงจืดรส
หมู” 
 
ผูหญิง  ผูชาย 
เด็กหญิง ยืนอยูใน
หองมีหมอ 
สแตนเลสวางอยู
ขาง ๆ และผูชาย
พูดวา “ไก” 
 
 
 

พอ แมและลูกสาวยืน
คุยกันอยูในหองครัวที่
มีเคร่ืองครัวสมัยใหม  
ซึ่งเปนลักษณะของ
ครอบครัวสมัยใหม  
 
 
 
พอ แมและลูกยืนคุย
กันอยูในหองครัวที่
บานที่มีลักษณะ
สมัยใหม และพอพูด
ถึงอาหารที่ทําจากไก 
 
 
 
 

ความสัมพันธ
ระหวางคนใน
ครอบครัว  การทํา
กิจกรรมรวมกัน
ของพอ แม ลูกที่มี
ลักษณะเปน
ครอบครัวสมัยใหม 
 
ความสัมพันธ
ระหวางคนใน
ครอบครัวที่พูดคุย
กันโดยมีอาหาร
เปนส่ือกลาง
แสดงออกถึง
ความสุขใน
ครอบครัว 
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ภาพที่ 3 

ลูก : หมู หมู หมู 
 

 
ภาพที่ 4 

พอ: ไก ไก ไก 
 

 
ภาพที่ 5 

 

 
ภาพที่ 6 

ลูก : แมขา เฉลย 

 
ภาพที่ 7 

แม : รสหมูลูก 

เด็กหญิงชูมือ 2 มือ
ดวยใบหนายิ้มแยม
แลวพูดวา “หมู 3 
คร้ัง”ดวยใบหนายิ้ม
แยม 
 
 
ผูชายพูดวา “ไก” 3 
คร้ังดวยใบหนายิ้ม
แยม 
 
 
 
 
กอนส่ีเหล่ียมสีเขียว
แชอยูในน้ํา  ในชาม
สีขาวและมีควันข้ึน 
 
 
ผูหญิงกําลังตัก
อาหารในหมอส
แตนเลสใสชาม  
เด็กหญิงใหผูหญิง
ตอบคําถาม 
 
 
ผูหญิงถือซองสี
เขียว  มีคําวารสดี
หนาซอง และพูด
กับเด็กหญิงวา “รส
หมูลูก” 

ลูกสาวพูดกับพอใน
เร่ืองอาหารที่ทําจาก
หมูอยางมีความสุข 
 
 
 
 
พอเถียงวาอาหารที่แม
ทําอยูนั้นเปนอาหารที่
ทําจากไก อยางมี
ความสุขและ
สนุกสนาน 
 
 
แกงจืดผักกะหลํ่ายัด
ไสซึ่งเปนอาหารชนิด
หนึ่งทีป่รุงดวยผงปรุง
รส 
 
แมบานกําลัง
ทําอาหารอยูในครัว  
และมีลูกยืนอยูขาง ๆ
และใหแมตอบคําถาม 
 
 
 
แมบอกลูกสาววาแกง
จืดที่ทํานั้นเปนแกงจืด
รสหมู 
 
 

ความสัมพันธ
ระหวางพอและลูก
สาวที่มีความม่ันใจ
ในเร่ืองอาหารที่แม
ทํา 
 
 
พอหยอกลอกับลูก
สาวอยางมี
ความสุข  และย้ํา
อยางม่ันใจในเร่ือง
อาหารของแม 
 
 
แกงจืดที่ปรุงดวย
ผงปรุงรสรสดี  ที่
แมทํามีรสชาติดี
อรอย  นาทาน 
 
ลูกสาวชางสงสัย
ใหแมบอกวาแกง
จืดที่ทําเปนแกงจืด
รสไหน? 
 
 
แกงจืดที่แมทํา
อรอยเพราะผงปรุง
รสรสดี  รสหมู  
เปนการคลาย
ความสงสัยใหกับ
ลูกสาว 
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ภาพที่ 8 

แม : ฉึก ฉึก 
 

 
ภาพที่ 9 

ลูก : เห็นม๊ัยพอ  หมูฉึก ฉึก 

 
ภาพที่ 10 

พอ : ไก ฉึก ฉึก 

 
ภาพที่ 11 

ลูก : หมู ฉึก ฉึก 

 
ภาพที่ 12 

 

มือถือซองสีเขียวที่มี
คําวา “รสดี”  และ
ขอความหนาซอง 
“ตม ผัด แกง ทอด” 
และมีเสียงเขยาซอง 
 
 
เด็กหญิงหันไปพูด
กับผูชาย “เห็นม๊ัย
พอ หมูฉึก ฉึก” 
 
 
 
เด็กหญิงหันไปมอง
หนาผูชาย  ผูชาย
พูดวา “ไก ฉึก ฉึก” 
 
 
 
เด็กหญิงพูด “หมู 
ฉึก ฉึก” ดวย
หนาตายิ้มแยม 
 
 
 
เด็กหญิงหัวเราะ
อยางสนุก 
 
 
 
 

เคร่ืองปรุงรสชนิดหนึ่ง
มีลักษณะเปนผงใช
สําหรับใสเพื่อปรุงรส
ใหกับอาหารประเภท 
ตม ผัด แกง ทอด  
 
 
ลูกสาวหันไปบอกพอ
วาแกงจืดนั้นเปนแกง
จืดที่ทําจากผงปรุงรส
รสหมู  
 
 
พอเถียงวาเปนแกงจืด
รสไก 
 
 
 
 
ลูกสาวพูดเถียงพอวา
เปนแกงจืดรสหมูอยาง
มีความสุข 
 
 
 
ลูกสาวมีความสุข 
สนุกที่ไดหยอกลอกับ
พอ 
 
 
 

เคร่ืองปรุงรสที่
สามารถทําอาหาร
ไดหลายอยาง  
และมีความสะดวก
ในการใช 
 
 
ผงปรุงรสรสดี  เปน
เคร่ืองปรุงที่ใช
สะดวก  และชวย
เพิ่มความอรอย
ใหกับอาหาร 
 
ผงปรุงรสดีมีทั้งรส
หมูและไก  ซึ่งใช
สะดวก และปรุงรส
อาหารใหอรอย 
 
 
ลูกพูดหยอก
ลอเลนกับพอ และ
ยืนยันวาเปนแกง
จืดทําจากผงปรุง
รสรสหมู 
 
อาหารเปนตัวเชื่อม
ความสัมพันธ
ระหวางพอและลูก
สาว 
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ภาพที่ 13 

 
 
Super: ผูชวยปรุง ความสุข
ทุกม้ือ 

 
 

 
ภาพที่ 14 

 
 

VO:  ตม ผัด แกง ทอด 
หอมอรอยในพริบตา คูครัว
รสดี 
 
 

ภาพซองสีเขียวและ
สีสม  ที่หนาซอง
เขียนวา  “รสดี” 
และขอความ 
“ผูชวยปรุงความสุข
ทุกม้ือ” 
 
ผูชวยปรุงความสุข 
ทุกม้ือ 
 
 
ขอความ 
“AJINOMOTO” 
“กินดี มีสุข” 
 
 
 
ตม ผัด แกง ทอด 
หอมอรอยใน
พริบตา คูครัวรสด ี
 

ผงปรุงรสรสดี  เปน
เคร่ืองปรุงรสที่ใช
สําหรับปรุงอาหารมี 2 
รส ไดแก รสหมูและรส
ไก 
 
 
ผงปรุงรสที่ชวยใหการ
กินอาหารมีแต
ความสุข 
 
บริษัทผูผลิตผงปรุงรส 
 
 
 
 
 
ผงปรุงรสใชสําหรับ 
ตม ผัด แกง ทอด  เปน
เคร่ืองปรุงรสที่อยูคู
ครัว 
 
 

ผงปรุงอาหารรสดี
มีใหเลือก 2 รส  
และเปนเคร่ืองปรุง
รสแหงความสุข 
 
 
 
เคร่ืองปรุงรสแหง
ความสุข 
 
 
บริษัทผูผลิตผงปรุง
รสที่คํานึงถึง
อาหารที่กิน หาก
กินอาหารที่ดี  ชีวิต
จะมีความสุข 
 
เคร่ืองปรุงรส
มหัศจรรยไมวาจะ
ใสในอาหาร
ประเภทไหนก็
สามารถทําให
อาหารอรอยทันที   

                   
                    จากตารางที่ 26 พบวาการส่ือความหมายที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณาผงปรุงรส 
รสหมู  ตรารสดี  ชุดเฉลย  นั้นมีดวยกัน 2 ลักษณะคือ  การส่ือความหมายโดยตรงและการส่ือ
ความหมายโดยนัย  โดยการส่ือความหมายโดยตรงที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณานั้นจะเปนการ
ส่ือความหมายผานเร่ืองราวโดยผานตัวละคร  และมีการส่ือความหมายโดยนัยผานทาง
องคประกอบตาง ๆ ที่ประกอบสรางความหมายในภาพยนตรโฆษณา  ดังตอไปนี้   
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               ภาพที่ 1 และ ภาพที่ 2 ภาพผูชาย  ผูหญิงและเด็กหญิง  ยืนคุยเร่ืองอาหารกันอยูใน
หองครัวที่บาน  ส่ือความหมายโดยตรงถึงพอ แม และลูกสาวในลักษณะครอบครัวสมัยใหมทีมี่
กิจกรรมรวมกันภายในครัวที่บาน และส่ือความหมายโดยนัยถึงการทํากิจกรรมรวมกันในครอบครัว
โดยใชอาหารเปนส่ือกลางในความสัมพันธของครอบครัวสมัยใหม 
 
               ภาพที่ 3 และ ภาพที่ 4 ภาพผูชายและเด็กผูหญิงพูดคุยเลนกันในเร่ืองอาหาร  ส่ือ
ความหมายโดยตรงถึงพอและลูกสาวพูดคุยหยอกลอกันในเร่ืองอาหาร และส่ือความหมายโดยนัย
ถึง  ความสัมพันธของพอและลูกสาวที่มีอาหารเปนส่ือกลางในการเชื่อมความสัมพันธ 
 
                  ภาพที่ 5   ภาพกอนส่ีเหล่ียมสีเขียวลอยอยูในน้ําในชามสีขาว  ส่ือความหมายโดยตรง
ถึงแกงจืดผักกะหลํ่ายัดไสและส่ือความหมายโดยนัยถึงแกงจืดที่ปรุงดวยผงปรุงรสดี  รสหมูมี
รสชาติดี  อรอย 
 
                   ภาพที่ 6   ภาพเด็กผูหญิงกําลังใหผูหญิงตอบคําถาม ส่ือความหมายโดยตรงถึง  ลูก
สาวกําลังถามแมถึงเร่ืองอาหารที่แมทําวาทําจากผงปรุงรสหมูหรือผงปรุงรสไก  และเปนการส่ือ
ความหมายโดยนัยถึงลูกที่ชางสงสัยอยากรูในเร่ืองอาหาร เปนการแสดงออกถึงความสัมพันธ
ระหวางแม-ลูก 
 
                   ภาพที่ 7  ผูหญิงถือซองสีเขียวแลวพูดกับเด็กหญิงวาเปนรสหมู  ส่ือความหมาย
โดยตรงถึงแมบอกลูกสาววาแกงจืดทีท่ํานั้นเปนแกงจืดรสหมู  และส่ือความหมายโดยนัยถึงแม
ตอบปญหาเพื่อคลายความสงสัยใหกับลูกสาวในเร่ืองแกงจืดที่แมทํา 
 
                    ภาพที่ 8  ภาพซองสีเขียว มีขอความตม ผัด แกง ทอด และมีเสียง “ฉึก ฉึก”  ส่ือ
ความหมายโดยตรงถึงเคร่ืองปรุงรสชนิดหนึ่งที่มีลักษณะเปนผง  ใชในการปรุงอาหาร ตม ผัด แกง 
และทอด และส่ือความหมายโดยนัยเปนเคร่ืองปรุงรสที่สามารถทําอาหารไดหลายอยาง  และมี
ความสะดวกในการใช   
 
                   ภาพที่ 9 – ภาพที่ 12 ภาพผูชายและเด็กหญิงพูดคุยกันเร่ืองอาหารดวยใบหนายิ้ม
แยม ส่ือความหมายโดยตรงถึงการพูดคุยกันอยางสนุกสนานระหวางพอ-ลูกในเร่ืองของอาหาร 
และส่ือความหมายโดยนัยถึงความสัมพันธ ความรัก ความผูกพัน การหยอกลอเลนกันระหวางพอ
ลูก โดยมีอาหารเปนตัวเชื่อมความสัมพันธระหวางพอ-ลูก 
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               ภาพที่ 13 และขอความ Super “ผูชวยปรุง ความสุขทุกม้ือ” ส่ือความหมายโดยตรงถึง
ผงปรุงรสรสดีเปนเคร่ืองปรุงที่ใชสําหรับปรุงอาหาร มี 2 รสไดแก รสหมูและรสไก  และส่ือ
ความหมายโดยนัยถึง ผงปรุงรสอาหาร “รสดี” เปนเคร่ืองปรุงรสแหงความสุข  มี 2 รสชาติใหเลือก 
 
              ภาพที่ 14  ส่ือความหมายโดยตรงถึงบริษัทผูผลิตผงปรุงรส  และส่ือความหมายโดยนัย
ถึง บริษัทผูผลิตผงปรุงรสเปนบริษัทที่คํานึงถึงอาหารที่กิน หากกินอาหารที่ดี  ชีวิตจะมีความสุข 
 
              VO: ตม ผัด แกง ทอด หอมอรอยในพริบตา คูครัวรสด ีส่ือความหมายโดยตรงถึง
เคร่ืองปรุงรสที่ใชในการ ตม ผัด แกง ทอด และส่ือความหมายโดยนัยถึงผงปรุงรสมหัศจรรยที่ไมวา
จะใสในอาหารประเภทไหนก็สามารถทําใหอาหารอรอยข้ึนในทันท ี
 
               จากการวิเคราะหการส่ือความหมายโดยตรงและความหมายโดยนัยจากภาพยนตร
โฆษณาผงปรุงรสยี่หอรสด ี ชุดเฉลย  พบวาเปนการส่ือความหมายถึง  ความรัก  ความผูกพัน  
และกิจกรรมที่พอ แม ลูก  ทํารวมกัน  โดยมีอาหารเปนตัวเชื่อมความสัมพันธ  โดยจากชิ้นงาน
โฆษณาเลือกใชครอบครัวที่เปนลักษณะของครอบครัวสมัยใหม  มาส่ือถึงความรัก  ความอบอุน  
และกิจกรรมที่พอ แม ลูกสามารถทํารวมกันได  โดยเลือกใชหองครัวเปนสถานที่ในการทํากิจกรรม  
ใชการทําอาหารในครัวที่บานมาเปนตัวส่ือถึงความรัก ความอบอุน การพูดคุยหยอกลอเลนกัน
ระหวางพอลูก  เปนการเสริมสรางความสัมพันธที่ดีระหวางพอลูก 
 
6.2 การวิเคราะหตรรกะการบริโภคในภาพยนตรโฆษณาผงปรุงรสรสหมู ตรารสดชีุด “เฉลย” 
 
                เม่ือวิเคราะหตรรกะการบริโภคที่ปรากฏในชิ้นงานโฆษณาผงปรุงรสรสหมู ตรารสดชีุด 
“เฉลย”  พบวาปรากฏตรรกะการบริโภคในลักษณะตาง ๆ ผานทางเร่ืองราวและตัวละครใน
ภาพยนตรโฆษณา  โดยสามารถจําแนกรายละเอียดไดดังนี ้
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1.ตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอย 
ตารางที่ 27: แสดงตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอยที่ปรากฏในโฆษณาผงปรุงรสรสดีรสหมู 
ชุด“เฉลย” 

Encoding 
Sign 

 
ตรรกะการบริโภค 

 
ภาพยนตรโฆษณา 

Signified 
(Connotative Meaning) 

1. ตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอย 
 
 
 

 

 
ภาพที่ 5 

 

 
ภาพที่ 8 

แม : ฉึก ฉึก 
 

 
ภาพที่ 13 

 
แกงจืดที่ปรุงดวยผงปรุงรส
รสดี  ทีแ่มทํามีรสชาติดี
อรอย  นาทาน 
 
 
 
ผงปรุงรสรสดีรสหมู
สามารถเพิ่มความอรอย
ใหกับอาหารได และ
สะดวกในการใชดวย
ลักษณะที่เปนผง 
 
 
ผงปรุงอาหารรสดีมีให
เลือก 2 รสชาติใหเลือก 
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2.ตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ 
ตารางที่ 28: แสดงตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะที่ปรากฏในโฆษณาผงปรุงรสรสดีรสหมูชุด “เฉลย” 

Encoding 
Sign 

 
ตรรกะการบริโภค 

 
ภาพยนตรโฆษณา 

Signified 
(Connotative Meaning) 

2. ตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ 
 
 

 
ภาพที่ 3 

ลูก : หมู หมู หมู 

 
ภาพที่ 4 

พอ: ไก ไก ไก 

 
ภาพที่ 6 

ลูก : แมขา เฉลย 

 
ภาพที่ 9 

ลูก : เห็นม๊ัยพอ  หมูฉึก ฉึก 

ความสัมพันธระหวางพอ
และลูกสาวที่หยอกลอกัน 
และลูกสาวมีความม่ันใจ
ในเร่ืองอาหารที่แมทํา 
 
 
พอหยอกลอกับลูกสาว
อยางมีความสุข  และย้ํา
อยางม่ันใจในเร่ืองอาหาร
ของแม 
 
 
ลูกสาวชางสงสัยในเร่ือง
อาหารที่แมทํา 
 
 
 
ผงปรุงรสรสดี  เปน
เคร่ืองปรุงที่ใชสะดวก  
และชวยเพิ่มความอรอย
ใหกับอาหาร 
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ภาพที่ 10 

พอ : ไก ฉึก ฉึก 

 
ภาพที่ 11 

ลูก : หมู ฉึก ฉึก 

 
ภาพที่ 12 

 
VO:  ตม ผัด แกง ทอด หอม
อรอยในพริบตา คูครัวรสด ี
 
 

ผงปรุงรสดีมีทั้งรสหมูและ
ไก  ซึ่งใชสะดวก และปรุง
รสอาหารใหอรอย 
 
 
 
ลูกพูดหยอกลอเลนกับพอ 
และยืนยันวาเปนแกงจืด
ทําจากผงปรุงรสรสหมู 
 
 
 
อาหารเปนตัวเชื่อม
ความสัมพันธระหวางพอ
และลูกสาว 
 
 
ผงปรุงรสมหัศจรรยที่ไมวา
จะใสในอาหารประเภท
ไหน  ก็สามารถทําให
อาหารอรอยข้ึนในทันท ี
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3.ตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณ 
ตารางที่ 29: แสดงตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณที่ปรากฏในโฆษณาผง
ปรุงรสรสดีรสหมูชุด “เฉลย” 
          

Encoding 
Sign 

 
ตรรกะการบริโภค 

 
ภาพยนตรโฆษณา 

Signified 
(Connotative Meaning) 

3. ตรรกะการบริโภคของคาการ
แลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณ 
 
 
 

 
ภาพที่ 1 

ลูก : แกงจืดรสหมู 
 

 
ภาพที่ 2 
พอ : ไก 

 
 

ความสัมพันธระหวางคน
ในครอบครัว  การทํา
กิจกรรมรวมกันของพอ แม 
แสดงออกถึงความอบอุน
ในครอบครัว 
 
 
ความสัมพันธระหวางคน
ในครอบครัวที่พูดคุยกัน
โดยมีอาหารเปนส่ือกลาง 
แสดงออกถึงความสุขใน
ครอบครัว 
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จากการวิเคราะหตรรกะการบริโภคที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณาผงปรุงรสรสหมู ตรารสดี ชุด 
“เฉลย” พบวา 
 
- ตรรกกะการบริโภคหลัก  คือ  ตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ  ส่ือความหมายถึง  ลูกชางสงสัย
ในเร่ืองอาหารและการหยอกลอกันระหวางพอลูกในเร่ืองอาหาร  การทํากิจกรรมรวมกัน โดยส่ือ
ความหมายถึงผงปรุงรสรสดีเปนผงปรุงรสมหัศจรรยที่เม่ือใสในอาหารแลวทําใหอาหารอรอยข้ึน
ในทันท ี  
 
- ตรรกะการบริโภคที่ปรากฏรองลงมา  คือ  ตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอย  ส่ือ
ความหมาย ผงปรุงรสดีชวยปรุงความอรอยใหกับอาหารของแม  และมี 2 รสชาติใหเลือกทั้งรสหมู
และรสไก  และมีลักษณะเปนผงจึงสะดวกในการใช 
 
- ตรรกะการบริโภคที่ปรากฏนอยที่สุด คือ  ตรรกะการบริโภคของคาแลกเปลี่ยนเชิง
สัญลักษณ  ส่ือความหมายถึงความสัมพันธระหวางคนในครอบครัว  เปนครอบครัวที่อบอุนโดยมี
การพูดคุยกันโดยใชเร่ืองการใชผงปรุงรสในการทําอาหารของแมเปนตัวเชื่อมความสัมพันธ 
 
- ตรรกะการบริโภคที่ไมปรากฏ  คือ  ตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปลี่ยนเชิง
เศรษฐศาสตร  เนื่องจากไมมีการส่ือความหมายในเร่ืองการเปรียบเทียบมูลคากับวัตถุในโฆษณา 
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การสื่อความหมายจากภาพยนตรโฆษณา 
ภาพยนตรโฆษณาชิ้นที่ 7 
ประเภทสินคา  : ผงปรุงรส ยี่หอ “รสดี” 
ชื่อชุด              :  ผัดถั่วสดกรอบ   (ความยาว 15 วินาที) 
ออกอากาศเม่ือ : วันที่ 5 กันยายน 2553  
 

 
  
ภาพที่ 12: (ภาพโฆษณาผงปรุงรสตรารสด ี“ชุดผัดถั่วสดกรอบ” ออกอากาศทางโทรทัศนเดือน
กันยายน 2553) 

 
 
 
 
 

ภาพที่ 1 ภาพท่ี 2 ภาพที่ 3 ภาพที่ 4 

ภาพที่ 5 ภาพที่ 6 ภาพที่ 7 ภาพที่ 8 

ภาพที่ 9 ภาพที่ 10 ภาพที่ 11 ภาพที่ 12 

แม : ถั่วตองสดกรอบ กระเทียมสับหยาบ ๆ 

แม : แลวก็ผูชวย 

ลูก : งั้นวันหลังหนูจะทําใหคุณตากับคุณยายกินกัน 
VO: คูครัวรสดี อายิโนะโมโตะ 
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7.1 การวิเคราะหการส่ือความหมายจากภาพยนตรโฆษณาผงปรุงรสรสด ีชุด “ผัดถั่วสดกรอบ” 
         
              เม่ือวิเคราะหการส่ือความหมายที่ปรากฏในชิ้นงานโฆษณาผงปรุงรสรสดีชุด “ผัดถั่วสด
กรอบ” พบวาปรากฏการส่ือความหมายโดยตรงและส่ือความหมายโดยนัย  โดยสามารถจําแนก
การส่ือความหมายไดดังตอไปนี ้
 
ตารางที่ 30: แสดงการส่ือความหมายที่ปรากฏในชิน้งานโฆษณาผงปรุงรสตรารสดี  ชุด“ผัดถั่วสด
กรอบ” 

 
Encoding 

Sign 
Signified 

 

 
 

ภาพยนตรโฆษณา Signifier 
 

Denotative 
Meaning 

Connotative 
Meaning 

 
ภาพที่ 1 

แม : ถั่วตองสดกรอบ 
 

 
ภาพที่ 2 

 
 

ผูหญิงยืนอยูหลัง
เด็กผูหญิง และมือ
ถือมีด และอีกมือ
จับมือเด็กซึ่งกําลัง
หั่นผัก และพูดวา 
“ถั่วตองสดกรอบ” 
 
2 มือจับมีดใน
ลักษณะกุมมือกัน 
 
 
 
 
 
 
 

แมกําลังจับมือลูก
สาวจับมีด และสอน
ลูกหั่นถั่วฝกยาว 
และลักษณะของ
ถั่วฝกยาวที่ด ี
 
 
มือแมจับมือลูกเพื่อ
สอนการใชมีด 
 
 
 
 
 
 
 

เปนกิจกรรมที่ทํา
รวมกันระหวางแม-
ลูก  เปนการถายทอด
ความรูในเร่ืองการ
ทําอาหารจากแมไปสู
ลูก 
 
แมสอนลูกทําอาหาร
เปนการถายทอด
ความรูในเร่ืองการ
ทําอาหารไปสูลูก 
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ภาพที่ 3 

แม: กระเทียมสับหยาบ  ๆ
 

 
ภาพที่ 4 

 

 
ภาพที่ 5 

แม : แลวก็ผูชวย 
 

 
ภาพที่ 6 

 
 

 
ภาพที่ 7 

2 มือจับมีดใน
ลักษณะกุมมือกัน 
และผูหญิงบอก
วิธีการสับกระเทียม
แกเด็กหญิง 
 
 
มี 2 มือจับซองที่
เขียนคําวา “รสดี”  
 
 
 
 
มี 2 มือจับซองที่
เขียนคําวา “รสดี” 
และมีผงรวงลงใน
กระทะที่มีอาหาร
อยู 
 
 
แทงสีเขียว  
ลักษณะเปนทอน ๆ 
อยูในกระทะที่มี
ควันสีขาวลอย
ข้ึนมา 
 
แทงสีเขียว ถูกคน
ดวยตะหลิวอยูใน
กระทะ 
 
 

แมจับมือลูกสาวและ
สอนวิธีการหั่น
กระเทียมแกลูก 
 
 
 
 
มือแมและมือลูกสาว
ถือซองผงปรุงรสที่
จะใชในการปรุง
อาหาร 
 
 
เคร่ืองปรุงชนิดหนึ่งที่
แมใสในอาหาร 
 
 
 
 
 
เปนลักษณะของผัด
ถั่วซึ่งเปนอาหาร
ประเภทอาหารคาว 
 
 
 
ลักษณะของการผัด
ถั่วใหเขากัน 
 
 
 

การถายทอดความรู
เร่ืองทําอาหารจาก
แมไปสูลูก  เปนการ
ทํากิจกรรมรวมกัน
ระหวางแม-ลูก 
 
 
แมสอนลูกทําอาหาร
และส่ิงที่ขาดไมไดใน
การทําอาหารก็คือ  
ผงปรุงรสรสด ี
 
 
แมสอนลูกวาอีก
อยางที่ชวยใหอาหาร
อรอย ก็คือผงปรุงรส
รสดีที่เปรียบเหมือน
ผูชวยของแม 
 
 
ความอรอย  นาทาน
ของผัดถั่วที่แมสอน
ใหลูกทํา 
 
 
 
ผัดถั่วที่แมสอนลูกทํา
มีรสชาติดี  อรอย นา
ทาน 
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ภาพที่ 8 

 

 
ภาพที่ 9 

ลูก : งั้นวันหลังหนูจะทําให
คุณตากับคุณยายกินกัน 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 10 

 

 
ภาพที่ 11 

 
 

ผูหญิง เด็กผูหญิง 
และผูชาย  นั่งอยูใน
หองที่มีโตะที่มีผาปู
สีขาว 
 
 
เด็กหญิงชี้นิ้วไป
ทางผูหญิง และพูด
วา “วันหลังหนูจะ
ทําใหคุณตากับคุณ
ยายกินกัน”ดวย
หนาตายิ้มแยม 
 
 
 
 
 
 
เด็กหญิงหัวเราะ
และมองมาทาง
ผูหญิง 
 
 
 
ภาพซองสีเขียวและ
สีสม  ที่หนาซอง
เขียนวา  “รสดี”  
 
 
 
 

พอ แม ลูก นั่งกิน
ขาวกันบนโตะ
อาหาร 
 
 
 
เม่ือโตข้ึนลูกสาวจะ
ทําอาหารใหผูมี
พระคุณที่เล้ียงดูมา
เม่ือตอนเด็ก 
 
 
 
 
 
 
 
 
ลูกหัวเราะอยางมี
ความสุขระหวางที่
พูดคุยบนโตะอาหาร 
 
 
 
ผงปรุงรสตรารสดี  มี 
2 รสชาติ ไดแกรส
หมูและรสไก  ใช
สําหรับปรุงรสชาติ
ใหกับอาหาร 
 
 

ความสัมพันธ  ความ
รัก  ความอบอุน  
ของครอบครัวที่นั่ง
ทานอาหารพรอม
หนากัน 
 
การแสดงออกถึง 
ความกตัญูของลูก
ที่มีตอพอแม  เม่ือพอ
แมแกตัวลง  เพราะ
ลูกไดเห็นวาผงปรุง
รสรสดีชวยใหการ
ทําอาหารเปนเร่ือง
งาย ฉะนั้นลูกสาวจึง
ม่ันใจวาเม่ือโตข้ึนจะ
ทําอาหารใหพอ-แม
กิน 
 
บรรยากาศบนโตะ
อาหารของครอบครัว
ที่มีแตความสุข  
ความอบอุน 
 
 
ผงปรุงรสมีใหเลือก
หลายรสชาติ  
สามารถเลือกใชได
ตามความตองการ   
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Super: ผูชวยปรุง ความสุข
ทุกม้ือ 
 
 
VO : คุครัวรสดี  อายิโนะโม
โตะ 

 
 

ผูชวยปรุงความสุข 
ทุกม้ือ 
 
 
คูครัวรสดี  อายิโนะ
โมโตะ 
 
 

ผงปรุงรสที่ชวยให
การกินอาหารทุกม้ือ
มีแตความสุข 
 
สโลแกนของ
บริษัทผูผลิต 
 

เคร่ืองปรุงแหง
ความสุข 
 
 
เคร่ืองปรุงรสที่ขาด
ไมไดในการ
ทําอาหาร  และเปน
การเชื่อมโยง
ความหมายไปถึง
บริษัทผูผลิตอีกดวย 
 

 
               จากตารางที่ 30 พบวาการส่ือความหมายที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณาผงปรุงรส 
ตรารสดี  ชุดผัดถั่วสดกรอบ  นั้นมีดวยกัน 2 ลักษณะคือ  การส่ือความหมายโดยตรงและการส่ือ
ความหมายโดยนัย  โดยการส่ือความหมายโดยตรงที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณานั้นจะเปนการ
ส่ือความหมายผานเร่ืองราวโดยผานตวัละคร  และมีการส่ือความหมายโดยนัยผานทาง
องคประกอบตาง ๆ ที่ประกอบสรางความหมายในภาพยนตรโฆษณา  ดังตอไปนี้   
 
           ภาพที่ 1 – ภาพที่ 3 ภาพผูหญิงจับมือเด็กหญิงและจับมีด  พรอมทั้งบอกวิธีการในการ
ทําอาหาร  ส่ือความหมายโดยตรงถึงแมที่กําลังสอนลูกสาวทําอาหาร และส่ือความหมายโดยนัย
ถึงกิจกรรมที่ทํารวมกันระหวางแม-ลูก เปนการถายทอดความรูในเร่ืองการทําอาหารจากแมไปสูลูก  
 
           ภาพที่ 4 และ ภาพที่ 5  ภาพมือผูหญิงและเด็กหญิงจับซองผงปรุงรสและใสผงปรุงรสลงใน
อาหารส่ือความหมายโดยตรงถึงอาหารที่แมสอนลูกทํานั้นใชผงปรุงรสในการปรุงรสชาต ิและส่ือ
ความหมายโดยนัยถึงความรูในเร่ืองการทําอาหารทีแ่มถายทอดใหลูกสาวนั้นส่ิงที่ขาดไมได  ก็คือ
การใสผงปรุงรสรสดลีงในอาหาร  ที่เหมือนเปนตัวชวยของแมที่ทําใหอาหารอรอย 
 
          ภาพที่ 6 และ ภาพที่ 7  ภาพอาหารที่อยูในกระทะส่ือความหมายโดยตรงถึงผัดถั่วซึ่งเปน
ลักษณะของอาหารคาวประเภทหนึ่งและส่ือความหมายโดยนัย ถึงความอรอย  นาทานของผัดถั่วที่
แมสอนใหลูกทํา 
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                ภาพที่ 8  ภาพผูหญิง  ผูชาย  และเด็กหญิงนั่งอยูบนโตะอาหาร  ส่ือความหมายโดยตรง
ถึงการทานขาวพรอมกัน พอ แม  ลูกบนโตะอาหาร  ซึ่งเปนการส่ือความหมายโดยนัยถึง
ความสัมพันธระหวางพอ แม ลูก ความรัก  ความอบอุน  ของครอบครัวที่นั่งทานอาหารพรอมหนา
กัน 
   
                ภาพที่ 9 และ ภาพที่ 10  ภาพเด็กหญิงกําลังพูดคุยดวยสีหนายิ้มแยมวา “โตข้ึนหนูจะ
ทําใหคุณตากับคณุยายกินกัน”ส่ือความหมายโดยตรงถึงเม่ือลูกสาวโตข้ึนจะทําอาหารใหกับผูมี
พระคุณไดกินอยางมีความสุข  และส่ือความหมายโดยนัยถึงการแสดงออกของลูกสาวถึงความ
กตัญูที่มีตอพอแมเม่ือแก และความม่ันใจของลูกสาวที่จะทําอาหารใหพอ-แมกินจากการที่เห็น
แมใชผงปรุงรสในการทําอาหารวาเปนเร่ืองงาย  เพียงแคมีผงปรุงรสก็สามารถทําอาหารไดอรอย  
 
                 ภาพที่ 11  ภาพซองผงปรุงรส 2 ซองที่มีสีตางกันส่ือความหมายโดยตรงถึงเคร่ืองปรุง
รสที่ใชสําหรับปรุงอาหาร  โดยมี 2 รสชาติไดแก รสหมูและรสไก  และส่ือความหมายโดยนัยถึงผง
ปรุงรสอาหาร “รสดี” มี 2 รสชาตใิหเลือก  คือ รสหมูและรสไก  
 
                 ขอความ Super “ผูชวยปรุงความสุขทุกม้ือ” ส่ือความหมายโดยตรงถึงผงปรุงรสเปน
เคร่ืองปรุงรสที่ชวยปรุงรสชาติอาหารใหอรอย และส่ือความหมายโดยนัยถึงผงปรุงรสอาหาร “รสด”ี 
เปนเคร่ืองปรุงรสแหงความสุข 
 
                  VO: คูครัวรสดี อายิโนะโมโตะ   ส่ือความหมายโดยตรงถึงบริษัทผูผลิตผงปรุงรส และ
ส่ือความหมายโดยนัยถึง เปนเคร่ืองปรุงรสที่ขาดไมไดในการทําอาหาร  และเปนการเชื่อมโยง
ความหมายถึงบริษัทผูผลิตอีกดวย 
 
                จากการวิเคราะหการส่ือความหมายโดยตรงและความหมายโดยนัยจากภาพยนตร
โฆษณาผงปรุงรสตรารสดี  ชุดผัดถั่วสดกรอบพบวาเปนการส่ือความหมายถึงความรัก  ความ
ผูกพัน  การทํากิจกรรมรวมกันระหวางแม-ลูก  โดยใชการถายทอดความรูในเร่ืองการทําอาหาร
จากแมสูลูกมาเปนตัวส่ือความหมาย  ซึ่งเปนการสะทอนความสัมพันธระหวางที่แมสอนลูกในเร่ือง
การทําอาหาร  ซึ่งผงปรุงรสดีก็เปนอีกหนึ่งความรูที่แมถายทอดไปสูลูกวาเปนเคร่ืองปรุงรสที่จะขาด
ไมไดในการทําอาหาร  อีกทั้งยังเปนการสะทอนถึงความอบอุนภายในครอบครัวเปนการส่ือ
ความหมายถึงเคร่ืองปรุงแหงความสุข  และส่ือความหมายถึงความกตัญูที่ลูกมีตอพอแมอีกดวย  
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7.2 การวิเคราะหตรรกะการบริโภคในภาพยนตรโฆษณาผงปรุงรสรสหมู ยี่หอรสดชีุด “ผัดถั่วสด
กรอบ” 
                เม่ือวิเคราะหตรรกะการบริโภคที่ปรากฏในชิ้นงานโฆษณาผงปรุงรสรสหมู ยี่หอรสดชีุด 
“ผัดถั่วสดกรอบ”  พบวาปรากฏตรรกะการบริโภคในลักษณะตาง ๆ ผานทางเร่ืองราวและตัวละคร
ในภาพยนตรโฆษณา  โดยสามารถจําแนกรายละเอียดไดดังนี ้
 
1.ตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอย 
ตารางที่ 31: แสดงตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอยที่ปรากฏในโฆษณาผงปรุงรสรสด ีชุด“ผัด
ถั่วสดกรอบ” 

 
Encoding 

Sign 
 

ตรรกะการบริโภค 
 

ภาพยนตรโฆษณา 
Signified 

(Connotative Meaning) 
1. ตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอย 
 

 
ภาพที่ 4 

 

 
ภาพที่ 5 

 
ภาพที่ 6 

แมลูกทําอาหารและส่ิงที่
ขาดไมไดในการทําอาหาร
ก็คือ  ผงปรุงรสรสด ี
 
 
 
แมสอนลูกวาอีกอยางที่
ชวยใหอาหารอรอย ก็คือ
ผงปรุงรสรสดีที่เปรียบ
เหมือนผูชวยของแม 
 
 
ความอรอย  นาทานของ
ผัดถั่วที่แมสอนใหลูกทํา 
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ภาพที่ 7 

 
ภาพที่ 11 

 

ผัดถั่วที่แมสอนลูกทํามี
รสชาติดี  อรอย นาทาน 
 
 
 
ผงปรุงรสมีใหเลือกหลาย
รสชาติ  สามารถเลือกใชได
ตามความตองการ   
 

 
2.ตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ 
ตารางที่ 32: แสดงตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะที่ปรากฏในโฆษณาผงปรุงรสรสดชีุด “ผัดถั่วสด
กรอบ” 
 

Encoding 
Sign 

 
ตรรกะการบริโภค 

 
ภาพยนตรโฆษณา 

Signified 
(Connotative Meaning) 

2. ตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ 

 
ภาพที่ 1 

แม : ถั่วตองสดกรอบ 
 
 

เปนกิจกรรมที่ทํารวมกัน
ระหวางแม-ลูก  เปนการ
ถายทอดความรูในเร่ืองการ
ทําอาหารจากแมไปสูลูก 
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ภาพที่ 3 

แม: กระเทียมสับหยาบ  ๆ
 

 
ภาพที่ 9 

ลูก : งั้นวันหลังหนูจะทําใหคุณ
ตากับคุณยายกินกัน 
 
Super: ผูชวยปรุง ความสุขทุก
ม้ือ 
 
VO : คุครัวรสดี  อายิโนะโมโตะ 

 

การถายทอดความรูเร่ือง
ทําอาหารจากแมไปสูลูก  
เปนการทํากิจกรรมรวมกัน
ระหวางแม-ลูก 
 
 
 
การแสดงออกถึง 
ความกตัญูของลูกที่มีตอ
พอแม  เม่ือพอแมแกตัวลง 
 
 
 
 
เคร่ืองปรุงแหงความสุข 
 
 
เปนเคร่ืองปรุงที่ขาดไมได  
ในการทําอาหาร  และเปน
การเชื่อมโยงความหมาย
ไปถึงบริษัทผูผลิตอีกดวย 
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3.ตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณ 
ตารางที่ 33: แสดงตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณที่ปรากฏในโฆษณาผง
ปรุงรสรสดีชุด “ผัดถั่วสดกรอบ” 
   

Encoding 
Sign 

 
ตรรกะการบริโภค 

 
ภาพยนตรโฆษณา 

Signified 
(Connotative Meaning) 

3. ตรรกะการบริโภคของคาการ
แลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณ 

 
ภาพที่ 2 

 
 

 
ภาพที่ 3 

แม: กระเทียมสับหยาบ  ๆ
 

 
ภาพที่ 8 

ความสัมพันธระหวางแม
กับลูกสาว  โดยใชการ
ถายทอดความรูในเร่ืองการ
ทําอาหารเปนการเชื่อมโยง
ความสัมพันธ 
 
 
ใชการถายทอดความรูเร่ือง
ทําอาหารจากแมไปสูลูก
ส่ือถึงความสัมพันธการทํา
กิจกรรมรวมกันระหวาง
แม-ลูก 
 
 
ความสัมพันธระหวางพอ 
แม ลูก การทํากิจกรรม
รวมกัน  แสดงถึงความรัก 
ความอบอุนภายใน
ครอบครัว 
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                  จากการวิเคราะหตรรกะการบริโภคที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณาผงปรุงรสตรารสดี 
ชุด “ผัดถั่วสดกรอบ” พบวา 
 
- ตรรกกะการบริโภคหลักที่ปรากฏในโฆษณามีดวยกัน 2 ตรรกะ  คือ   
     
           1) ตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอย  ส่ือความหมายถึง  ผงปรุงรสรสดีเปน
เคร่ืองปรุงที่ชวยเพิ่มรสชาติความอรอยใหกับอาหาร  และเปนเคร่ืองปรุงรสที่ขาดไมไดในการ
ทําอาหาร 
           2)  ตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ  ส่ือความหมายถึง  ความสัมพันธและการทํากิจกรรม
รวมกันระหวางแมลูก  และผงปรุงรสรสดีเปรียบเหมือนผูชวยในการทําอาหารของแมที่จะขาดไมได
ในการทําอาหาร  และเปนเหมือนเคร่ืองปรุงแหงความสุขใหกับทุกม้ืออาหาร และส่ือถึงความ
กตัญูที่ลูกมีตอพอ-แมเม่ือแก    
 
- ตรรกะการบริโภคที่ปรากฏรองลงมา คือ  ตรรกะการบริโภคของคาแลกเปลี่ยนเชิง
สัญลักษณ  ส่ือความหมายถึง  ความสัมพันธของแม-ลูก  โดยการถายทอดความรูในเร่ืองการ
ทําอาหารจากแมไปสูลูก  เปนตัวเชื่อมความสัมพันธ   
 
- ตรรกะการบริโภคที่ไมปรากฏ  คือ  ตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปลี่ยนเชิง
เศรษฐศาสตร  เนื่องจากไมมีการส่ือความหมายในเร่ืองการเปรียบเทียบมูลคากับวัตถุในโฆษณา 
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การสื่อความหมายจากภาพยนตรโฆษณา 
ภาพยนตรโฆษณาชิ้นที่ 8 
ประเภทสินคา  : ผงปรุงรสเมนูน้ําแดง ยี่หอรสด ี
ชื่อชุด              :  พอ-ลูก (ความยาว 15 วินาที) 
ออกอากาศเม่ือ : วันที่ 2 กันยายน 2553  
 

 
 

ภาพที่ 13: (ภาพโฆษณาผงปรุงรสตรารสดี เมนูน้ําแดง “ชุดพอ-ลูก” ออกอากาศทางโทรทัศนเดือน
กันยายน 2553) 

 
 

ภาพที่ 1 ภาพที่ 2 ภาพที่ 3 ภาพที่ 4 

ภาพที่ 5 ภาพที่ 6 ภาพที่ 7 ภาพที่ 8 

ภาพที่ 9 ภาพที่ 10 ภาพที่ 11 ภาพที่ 12 

ลูก : น้ํา พอ : ผง พอ+ลูก : ลุย 

พอ : คนแปบนึง ไมตองปรุงเพิ่มลูก อรอยอยูแลว 

พอ+ลูก : งาย ๆ VO: อรอยงาย ๆ เมนูน้ําแดง 

พอ : น้ําปุบ ผงปบ 
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8.1 การวิเคราะหการส่ือความหมายจากภาพยนตรโฆษณาผงปรุงรสเมนูน้ําแดง ยี่หอรสดชีุด “พอ-
ลูก    
              เม่ือวิเคราะหการส่ือความหมายที่ปรากฏในชิ้นงานโฆษณาผงปรุงรสเมนูน้ําแดง ยี่หอรส
ดีชุด “พอ-ลูก” พบวาปรากฏการส่ือความหมายโดยตรงและส่ือความหมายโดยนัย  โดยสามารถ
จําแนกการส่ือความหมายไดดังตอไปนี ้
 
ตารางที่ 34: แสดงการส่ือความหมายที่ปรากฏในชิ้นงานโฆษณาผงปรุงรสตรารสดีเมนูน้ําแดง ชุด
“พอ-ลูก” 
 

Encoding 
Sign 

Signified 
 

 
 

ภาพยนตรโฆษณา Signifier 
 

Denotative 
Meaning 

Connotative 
Meaning 

 
ภาพที่ 1 
ลูก : น้ํา 

 
 

 
ภาพที่ 2 
พอ : ผง 

 
 

เด็กชายมือถือถวย
น้ํา และผูชายมือถือ
ซองสีแดง ยืนอยูใน
หองที่มีกระทะทรง
แบน และเตาแกสที่
ติดไฟแลว เด็กชาย
พูดวา “น้ํา” 
 
เด็กชายมือถือถวย
น้ํา และผูชายมือถือ
ซองสีแดง ยืนอยูใน
หองที่มีกระทะทรง
แบน ผูชายพูดวา 
“ผง” 
 
 

พอ-ลูกยืนใน
หองครัวที่บานที่มี
ลักษณะเปนหองครัว
สมัยใหม  ซึ่งกําลัง
จะทําอาหารและลูก
พูดวา “น้ํา” ซึ่งเปน
สวนผสมในอาหาร  
 
พอ-ลูกยืนใน
หองครัวที่บานที่มี
ลักษณะเปนหองครัว
สมัยใหม  และกําลัง
จะทําอาหารและพอ
พูดวา “ผง”ซึ่งเปน 
 
 

การทําอาหารไมใช
เร่ืองยากสําหรับผูที่
ไมมีทักษะในการ
ทําอาหาร  แตเปน
เร่ืองงายที่แมพอ-ลูก 
ซึ่งเปนผูชายทั้งคู  ซึ่ง
ตามปกตินั้นผูชาย
ทําอาหารไมเปน  
การทําอาหารเปน
เร่ืองที่พอ-ลูกซึ่งไม
ชํานาญในการ
ทําอาหารทั้งคูแต
สามารถทํารวมกันได 
และมีสวนประกอบ
ในการทําอาหารนอย
มากคือน้ํากับผง   
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ภาพที่ 3 

พอ+ลูก : ลุย 
 
 

 
ภาพที่ 4 

พอ : น้ําปุบ ผงปบ 
 
 

 
ภาพที่ 5 

พอ : คนแปบนึง 
 

 
ภาพที่ 6 

 
 
 

มือถือถวยน้ํา และ
มือถือซองสีแดงที่
เขียนคําวารสดีเมนู
น้ําแดง เด็กชาย
และผูชายพูดพรอม
กันวา “ลุย” 
 
 
ผัก และหมูอยูใน
กระทะ  มีน้ําและ
ชอนที่มีผงกําลังถูก
ใสลงในกระทะ และ
ผูชายพูดวา “น้ําปุบ 
ผงปบ” 
 
 
ผัก และหมูอยูใน
กระทะที่เปนน้ําสี
แดงและตะหลิวคน
อยู ผูชายพูดวา 
“คนแปบนึง” 
 
 
กอนกลม ๆสีขาว
หลายกอนอยูใน
กระทะที่มีหมูและ
ผัก 
 
 
 
 

สวนผสมในอาหาร 
ลูกถอืถวยน้ํา พอถอื
ผงน้ําแดง  และ
กําลังจะเร่ิม
ทําอาหารคาวที่เปน
อาหารแบบ
ตะวันออก 
 
การทําอาหารคาวที่
เปนลักษณะของ
อาหารตะวันออก  ที่
ใชสวนผสมหลักเปน
น้ําและผงปรุงรสน้ํา
แดง 
 
 
ลักษณะของการคน
อาหารในกระทะให
เขากัน 
 
 
 
 
ลักษณะของอาหาร
คาวในแบบ
ตะวันออก  ที่มีสีแดง  
มีสวนผสมของเตาหู  
หมูและผัก  
 
 
 

ทั้ง ๆที่พอ-ลูก
ทําอาหารไมเปนแตก็
มีความม่ันใจในการ
ทําอาหารเมนูน้ําแดง
โดยไมลังเล 
 
 
 
วิธีการทําเมนูน้ําแดง
ทําไดสะดวกและงาย
ทั้งที่เปนอาหารที่ทํา
ยาก 
 
 
 
 
อาหารเมนูน้ําแดง
เปนอาหารที่ทําอรอย
ยากแตก็ใชเวลาไม
นานในการทํา 
 
 
 
เตาหูสมัยเปนแบบ
สําเร็จรูป  จึงทําได
งาย เชนเดียวกับผง
ปรุงรสน้ําแดง 
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ภาพที่ 7 

พอ : ไมตองปรุงเพิ่มลูก 
อรอยอยูแลว 

 
 

 
ภาพที่ 8 

 

 
ภาพที่ 9 

 

 
ภาพที่ 10 

 
 
 
 
 
 

เด็กชายถือขวด
เคร่ืองปรุงมา หลาย
ขวด  ผูชายพูดวา 
“ไมตองปรุงเพิ่มลูก 
อรอยอยูแลว” 
 
 
 
กอนกลมๆ สีขาว
และผัก ที่มีลักษณะ
เปนน้ําสีแดง ขน
เหนียว  ถูกตักลง
จานสีขาว 
 
เด็กชายกําลังตัก
อาหารเขาปากและ
ทําตาโต 
 
 
 
เด็กชาย  และผูชาย
นั่งอยู และมีผูหญิง
ยืนโอบไหลอยู
ดานหลังของทั้ง 2 
คน ในหองที่มีเตา
ไมโครเวฟ  โดยมี
อาหารวางอยู
ตรงหนา  เด็กชาย
และผูชายพูดพรอม
กันวา “งาย ๆ” 
 

ลูกถือเคร่ืองปรุงรสที่
ใชสําหรับปรุงรสชาติ
ใหกับอาหารคาวมา  
แตพอบอกวาไมตอง
ใช 
 
 
 
เตาหูน้ําแดงถูกตัก
ใสจาน 
 
 
 
 
ลูกกําลังชิมอาหารที่
ตนและพอเพิ่งทํา
เสร็จอยางตื่นเตน 
  
 
 
พอ แม ลูกที่มี
ลักษณะของ
ครอบครัวสมัยใหม   
กินขาวพรอมกนัใน
ครัว ซึ่งเปนอาหารที่
พอ-ลูกชวยกันทํา 
 
 
 
 
 

ลูกไมม่ันใจในรสชาติ
เตาหูน้ําแดงแตพอ
เชื่อม่ันในศักยภาพ
ของผงปรุงรสน้ําแดง
วา ผงปรุงน้ําแดง
อรอยลงตัวแลว โดย
ที่ไมตองปรุงเพิ่ม 
 
เตาหูน้ําแดงที่มี
รสชาติดี  อรอยลงตัว 
 
 
 
 
ลูกรูสึกวาอาหารเมนู
น้ําแดงที่พอทํา  
อรอยจนนาทึ่ง 
 
 
 
การทําอาหารเปน
กิจกรรมที่พอ-ลูก
สามารถทํารวมกันได
อยางงาย ๆ และเปน
การสรางสัมพันธที่ดี
ใหกับครอบครัว และ
แมก็โลงใจที่พอ-ลูก
สามารถทําอาหารกิน
เองไดโดยที่แมไมอยู 
 
 

พอ+ลูก : งาย ๆ 
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ภาพที่ 11 

 
VO : อรอยงาย ๆ เมนูน้ํา
แดง 
 
 

 
ภาพที่ 12 

ซองสีแดงที่เขียนวา 
“รสดี” เมนูน้ําแดง 
และมีจานอาหาร
วางอยูขาง ๆ  
 
 
อรอยงาย ๆ เมนูน้ํา
แดง 
 
 
ขอความ 
“AJINOMOTO” 
“กินดี มีสุข” 
 
 

ผงปรุงรสที่ใชสําหรับ
ทําอาหารคาวใน
แบบตะวันออก  ซึ่ง
เปนอาหารประเภท
เมนูน้ําแดง 
 
ทําเมนูน้ําแดงไดงาย 
ๆ 
 
 
บริษัทผูผลิตผงปรุง
รส 
 
 
 

เมนูน้ําแดง  สามารถ
ทําไดสะดวกและงาย
เพียงแคใชผงปรุงรส
เมนูน้ําแดง 
 
 
เปนเคร่ืองปรุงที่งาย
และสะดวกในการใช 
 
 
บริษัทผูผลิตผงปรุง
รสที่คํานึงถึงความสุข
ที่ไดจากการกิน
อาหาร 

 
              จากตารางที่ 34 พบวาการส่ือความหมายที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณาผงปรุงรสเมนูน้ํา
แดง  ตรารสดี  ชุดพอ-ลูก  นั้นมีดวยกัน 2 ลักษณะคือ  การส่ือความหมายโดยตรงและการส่ือ
ความหมายโดยนัย  โดยการส่ือความหมายโดยตรงที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณานั้นจะเปนการ
ส่ือความหมายผานเร่ืองราวโดยผานตัวละคร  และมีการส่ือความหมายโดยนัยผานทาง
องคประกอบตาง ๆ ที่ประกอบสรางความหมายในภาพยนตรโฆษณา  ดังตอไปนี้   
 
                  ภาพที่ 1 และ ภาพที่ 2 ภาพผูชายและเด็กชายเตรียมตัวจะทําอาหารส่ือความหมาย
โดยตรงถึงพอลูกที่ไมมีทักษะในเร่ืองการทําอาหารก็สามารถเขาครัวทําอาหารได และส่ือ
ความหมายโดยนัยการทําอาหารไมใชเร่ืองยากซึ่งพอ-ลูกที่เปนผูชายทั้งคู  ที่ตามปกติคนรับรูวา
เปนคนที่ไมมีความชํานาญในการทําอาหารก็สามารถทําได  โดยที่อาหารที่ทํานั้นใชสวนประกอบ
นอยมากแคมีน้ําและผง  
 
                   ภาพที่ 3 ภาพน้ําและผงปรุงรสน้ําแดงส่ือความหมายโดยตรงถึงสวนประกอบในการ
ทําอาหารที่เปนลักษณะของอาหารคาว ซึ่งมีแคน้ําและผงปรุงรสน้ําแดงเทานั้น และส่ือความหมาย
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โดยนัยถึงวาทั้งที่พอ-ลูกทําอาหารไมเปนแตก็ม่ันใจโดยไมลังเล ที่จะทําเมนูน้ําแดง  ซึ่งทําได
สะดวกและงาย  เพียงแคใชน้ําและผงปรุงรสน้ําแดงเทานั้น 
 
                  ภาพที่ 4-6 ภาพอาหารที่เปนเมนูน้ําแดงอยูในกระทะส่ือความหมายโดยตรงถึงวิธีการ
ทําเมนูน้ําแดง และส่ือความหมายโดยนัยถึงเมนูน้ําแดงที่ทํายากและการจะทําใหอรอยยากนั้น  
สามารถทําไดสะดวกและงาย  เพราะมีเตาหูและผงปรุงน้ําแดงสําเร็จรูป  ก็สามารถทําเมนูเตาหูน้ํา
แดงที่สะดวก งาย และอรอยได 
  
                   ภาพที่ 7 ภาพเด็กชายถือเคร่ืองปรุงตาง ๆมากมายมาเพื่อปรุงรสชาติแตผูชายบอกไม
ตองใช  ส่ือความหมายโดยตรงถึงเมนูน้ําแดงอรอยอยูแลวไมตองปรุงรสเพิ่ม ส่ือความหมาย
โดยนัยถึงลูกอาจะไมม่ันใจในรสชาติของเมนูน้ําแดงที่ทําแตพอเชื่อม่ันในศักยภาพของผงปรุงน้ํา
แดงวาสามารถทําเมนูน้ําแดงไดอรอยลงตัว  โดยที่ไมตองปรุงรสเพิ่มอีก 
 
                     ภาพที่ 8 ภาพอาหารที่เปนเมนูน้ําแดงกําลังถูกเทลงจาน ส่ือความหมายโดยตรง
อาหารเมนูน้ําแดงที่ปรุงเสร็จ และส่ือความหมายโดยนัยถึงเตาหูน้ําแดงที่มีรสชาติดี อรอยลงตัว 
 
                      ภาพที่ 9 ภาพเด็กชายกําลังตักอาหารเขาปากส่ือความหมายโดยตรงถึงลูกกําลังชิม
อาหารที่ตนและพอเพิ่งทําเสร็จอยางตื่นเตน และส่ือความหมายโดยนัยถึงลูกไมอยากเชื่อวาเมนูน้ํา
แดงที่ทําจะอรอย 
 
                      ภาพที่ 10 และ พอ-ลูก พูด “งาย ๆ”    ส่ือความหมายโดยตรงถึงพอลูกที่ไมมีทักษะ
ในการทําอาหารก็สามารถทําอาหารได  โดยที่แมไมตองลงมือทํา  และส่ือความหมายโดยนัยถึง
การทําอาหารไมใชเร่ืองยาก  และเปนกิจกรรมที่พอ-ลูกสามารถทํารวมกันไดและแมก็โลงใจที่พอ-
ลูกสามารถทําอาหารเองไดโดยที่แมไมอยู 
 
                        ภาพที่ 11 และ VO: “อรอยงาย ๆ เมนูน้ําแดง” ส่ือความหมายโดยตรงถึงผงปรุงรส
ที่ใชสําหรับทําอาหารคาวในแบบตะวันออก ซึ่งเปนอาหารประเภทเมนูน้ําแดงและส่ือความหมาย
โดยนัยถึงอาหารเมนูน้ําแดงสามารถทําไดสะดวกและงายเพียงใชผงปรุงรสน้ําแดง 
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                     ภาพที่ 12 ส่ือความหมายโดยตรงถึงบริษัทผูผลิตผงปรุงรส และส่ือความหมาย
โดยนัยถึง ในลักษณะการเชื่อมโยงความหมายถึงบริษัทผูผลิตผงปรุงรสซึ่งปนบริษัทที่คํานึงถึง
ความสุขที่ไดจากการกินอาหาร 
 
               จากการวิเคราะหการส่ือความหมายโดยตรงและการส่ือความหมายโดยนัยจาก
ภาพยนตรโฆษณาผงปรุงรสเมนูน้ําแดงตรารสดี  ชุดพอ-ลูก  พบวาส่ือความหมายหลักในเร่ือง
ความงาย  สะดวก  รวดเร็ว  ในการทําอาหารจีนประเภทเมนูน้ําแดง  โดยเลือกใชพอ-ลูกที่ไมมี
ทักษะในการทําอาหารมาส่ือวาการทําอาหารไมใชเร่ืองยุงยากอีกตอไปแตเปนเร่ืองงาย ๆ  ที่แมแต
พอ-ลูกก็สามารถทําอาหารกินกันเองที่บานได  อีกทั้งยังสะดวกและรวดเร็ว  นอกจากนั้นยังเปน
การส่ือถึงการทํากิจกรรมรวมกันระหวางพอ-ลูก  ซึ่งจากชิ้นงานโฆษณานั้นไมเพียงแตจะส่ือถึง
ความสะดวกที่ไดจากการใชผงปรุงรสเมนูน้ําแดงในการทําอาหาร  แตอีกส่ิงที่ภาพยนตรส่ือลึกลง
ไปอีกข้ันก็คือ  ความสัมพันธระหวางคนในครอบครัวหรือหากจะกลาวใหตรงกับเนื้อหาโฆษณานั้น
ก็คือ  ความสัมพันธที่ดีระหวางพอ-ลูกนั้นสามารถสรางไดงาย ๆ จากกิจกรรมที่พอ-ลูกทํารวมกัน
ภายในบานนั่นก็คือ  การทําอาหาร 
 
8.2  การวิเคราะหตรรกะการบริโภคในภาพยนตรโฆษณาผงปรุงเมนูน้ําแดง ยี่หอรสดชีุด “พอ-ลูก 
 
                เม่ือวิเคราะหตรรกะการบริโภคทีป่รากฏในชิ้นงานโฆษณาผงปรุงเมนูน้ําแดง ยี่หอรสดี  
พบวาปรากฏตรรกะการบริโภคในลักษณะตาง ๆ ผานทางเร่ืองราวและตัวละครในภาพยนตร
โฆษณา  โดยสามารถจําแนกรายละเอียดไดดังนี ้
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1.ตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอย 
ตารางที่ 35: แสดงตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอยที่ปรากฏในโฆษณาผงปรุงรสเมนูน้ําแดง 
ชุด“พอ-ลูก” 
 

Encoding 
Sign 

 
ตรรกะการบริโภค 

 
ภาพยนตรโฆษณา 

Signified 
(Connotative Meaning) 

1.ตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอย 
 

 
ภาพที่ 3 

พอ+ลูก : ลุย 

 
ภาพที่ 4 

พอ : น้ําปุบ ผงปบ 

 
ภาพที่ 5 

พอ : คนแปบนึง 

ทั้ง ๆที่พอ-ลูกทําอาหารไม
เปนแตก็มีความม่ันใจใน
การทําอาหารเมนูน้ําแดง
โดยไมลังเล 
 
 
วิธีการทําเมนูน้ําแดงทําได
สะดวกและงายทั้งที่เปน
อาหารที่ทํายาก 
 
 
 
อาหารเมนูน้ําแดงเปน
อาหารที่ทําอรอยยากแตก็
ใชเวลาไมนานในการทํา 
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2.ตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ 
ตารางที่ 36: แสดงตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะที่ปรากฏในโฆษณาผงปรุงรสเมนูน้ําแดง“พอ-ลูก” 
 

Encoding 
Sign 

 
ตรรกะการบริโภค 

 
ภาพยนตรโฆษณา 

Signified 
(Connotative Meaning) 

2.ตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ 
 

 
ภาพที่ 1 
ลูก : น้ํา 

 
 

 
ภาพที่ 2 
พอ : ผง 

 
 

 
ภาพที่ 6 

 

การทําอาหารไมใชเร่ือง
ยากสําหรับผูที่ไมมีทักษะ
ในการทําอาหาร  แตเปน
เร่ืองงายที่แมพอ-ลูก ซึ่ง
เปนผูชายทั้งคู  ซึ่ง
ตามปกตินั้นผูชาย
ทําอาหารไมเปน  
 
การทําอาหารเปนเร่ืองที่
พอ-ลูกซึ่งไมชํานาญในการ
ทําอาหารทั้งคูแตสามารถ
ทํารวมกันได และมี
สวนประกอบในการ
ทําอาหารนอยมากคือน้ํา
กับผง   
 
เตาหูสมัยเปนแบบ
สําเร็จรูป  จึงทําไดงาย 
เชนเดียวกับผงปรุงรสน้ํา
แดง 
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ภาพที่ 7 

พอ : ไมตองปรุงเพิ่มลูก อรอย
อยูแลว 

 
ภาพที่ 9 

 
ภาพที่ 8 

ลูกไมม่ันใจในรสชาติเตาหู
น้ําแดงแตพอเชื่อม่ันใน
ศักยภาพของผงปรุงรสน้ํา
แดงวา ผงปรุงน้ําแดงอรอย
ลงตัวแลว ไมตองปรุงเพิ่ม 
 
 
ลูกรูสึกวาอาหารเมนูน้ํา
แดงที่พอทํา  อรอยจนนา
ทึ่ง 
 
 
เตาหูน้ําแดงที่มีรสชาติดี  
อรอยลงตัว 
 
 

 
3.ตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณ 
ตารางที่ 37: แสดงตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณที่ปรากฏในโฆษณาผง
ปรุงรสเมนูน้ําแดง“พอ-ลูก” 

Encoding 
Sign 

 
ตรรกะการบริโภค 

 
ภาพยนตรโฆษณา 

Signified 
(Connotative Meaning) 

3.ตรรกะการบริโภคของคาการ
แลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณ 
 

 
ภาพที่ 10 

 

การทําอาหารไมใชเร่ือง
ยากของพอ-ลูกอีกตอไป
แตเปนกิจกรรมที่พอ-ลูก
สามารถทํารวมกันได  และ
เปนการสรางความสัมพันธ
ที่ดีใหกับครอบครัว 

พอ+ลูก : งาย ๆ 
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จากการวิเคราะหตรรกะการบริโภคที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณาผงปรุงรสน้ําแดง ยี่หอรสดี ชุด 
“พอ-ลูก” พบวา 
 
-  ตรรกกะการบริโภคหลัก  คือ  ตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ โดยส่ือความหมายถึง  พอ-ลูกซึ่ง
เปนผูชายและเปนคนที่โดยทั่วไปแลวนั้นจะไมมีทักษะในการทําอาหาร  สามารถทําอาหารเมนูน้ํา
แดงที่ทํายากและการจะทําใหอรอยก็ยาก  ไดอยางสะดวกและงายดายโดยใชสวนประกอบไมมาก
แคมีน้ําและผง ประกอบกับเตาหูสมัยใหมเปนแบบสําเร็จรูปเหมือนผงปรุงรสน้ําแดง  จึงทําให
สามารถทําเมนูน้ําแดงที่มีรสชาติลงตัวโดยทีไมตองปรุงเพิ่ม 
 
-  ตรรกะการบริโภคที่ปรากฏรองลงมา  คือ  ตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอย  โดยส่ือ
ความหมายถึง  วิธีในการทําเมนูเตาหูน้ําแดงที่เปนอาหารที่ทํายากนั้น  สามารถทําไดงายเพียงแค
มีน้ําและผงปรุงรสน้ําแดงก็สามารถทําเมนูน้ําไดสะดวกและงาย  โดยใชเวลาในการทําไมนาน 
 
-  ตรรกะการบริโภคที่ปรากฏนอยที่สุด คือ  ตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปลี่ยนเชิง
สัญลักษณ  โดยส่ือความหมายถึง  พอ-ลูกก็สามารถทํากิจกรรมรวมกันได  โดยใชการทําอาหาร
เปนตัวเชื่อมความสัมพันธืระหวางพอ-ลูก 
   
- ตรรกะการบริโภคที่ไมปรากฏ  คอื  ตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปลี่ยนเชิง
เศรษฐศาสตร  เนื่องจากไมมีการส่ือความหมายในเร่ืองการเปรียบเทียบมูลคากับวัตถุในโฆษณา 
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การสื่อความหมายจากภาพยนตรโฆษณา 
ภาพยนตรโฆษณาชิ้นที่ 9 
ประเภทสินคา  : ผงปรุงรส ยี่หอคนอร อรอยชัวร 
ชื่อชุด               :  ลองใหม 8 บาท (ความยาว 15 วินาที) 
ออกอากาศเม่ือ : วันที่ 17 กันยายน 2553  
 

 
 

ภาพที่ 14: (ภาพโฆษณาผงปรุงรสตราคนอร อรอยชัวร “ชุดลองใหม 8 บาท” ออกอากาศทาง
โทรทัศนเดือนกันยายน 2553) 

ภาพที่ 1 ภาพที ่2 ภาพที่ 3 

ภาพที่ 4 ภาพที่ 5 ภาพที ่6 

ภาพที ่7 ภาพที่ 8 ภาพที่ 9 

หนอย : แมบานนับลาน ใชคนอรอรอยชัวรแลวคะ 

VO: คุณละ ลองรึยัง 

VO: ปกติ 12 บาท ลดราคาพิเศษสุดเหลือแค 8 บาท ถึง 24 พ.ย. นี้ 
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9.1 การวิเคราะหการส่ือความหมายจากภาพยนตรโฆษณาผงปรุงรสคนอรอรอยชัวรชุด “ลองใหม 
8 บาท        
              เม่ือวิเคราะหการส่ือความหมายที่ปรากฏในชิน้งานโฆษณาผงปรุงรสคนอรอรอยชัวรชุด 
“ลองใหม 8 บาท” พบวาปรากฏการส่ือความหมายโดยตรงและส่ือความหมายโดยนัย  โดย
สามารถจําแนกการส่ือความหมายไดดังตอไปนี ้
 
ตารางที่ 38: แสดงการส่ือความหมายที่ปรากฏในชิ้นงานโฆษณาผงปรุงรสยี่หอคนอรอรอยชัวร  
ชุด“ลองใหม 8 บาท” 
 

Encoding 
Sign 

Signified 
 

 
 

ภาพยนตรโฆษณา Signifier 
 

Denotative 
Meaning 

Connotative 
Meaning 

 
ภาพที่ 1 

หนอย : แมบานนับลานใช
คนอร อรอยชัวรแลวคะ 
 
 
 

 
ภาพที่ 2 

ผูหญิงใสเส้ือสีเขียว
ผมส้ัน  พูดวา 
“แมบานนับลานใช 
คนอร อรอยชัวร
แลวคะ” 
 
 
 
 
 
มือถือซองผงปรุงรส
คนอร อรอยชัวรสี
เขียว  ดานหลังเปน
อาหารที่อยูใน
กระทะทรงแบน 
 

นักแสดงชื่อบุษกร 
พูดวามีแมบาน
มากมายใชคนอร
อรอยชัวร 
 
 
 
 
 
 
คนอรอรอยชัวรเปน
เคร่ืองปรุงรสที่ใชกับ
อาหารคาว 
 
 
  

คุณบุษกรนักแสดงที่
มีชื่อเสียงและมี
บทบาทเปนแมบาน
ในชีวิตจริงยืนยันวา  
คนอรอรอยชัวรเปนที่
นิยมในหมูแมบาน
มากมาย  วาปรุง
อาหารไดอรอย
แนนอน 
 
อาหารที่ปรุงดวย
คนอรอรอยชัวรมี
ความอรอยอยาง
แนนอน 
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ภาพที่ 3 

 
 

 
ภาพที่ 4  

 
 

 
ภาพที่ 5 

 
 

 
ภาพที่ 6 

 
 
 
 

 
 

ผงปรุงรสคนอร 
อรอยชัวรถูกใสใน
อาหารที่อยูใน
กระทะที่มีหมูและ
ผัก 
 
ผูหญิงมีอายุใสเส้ือ
สีมวงยืนถือตะหลิว
อยูในหอง มือหนึ่ง
จับกระทะทรงแบน
และกําลังใส
เคร่ืองปรุงรส 
 
ผูหญิงกําลังใชชอน
ตักอาหารเขาปาก
ดวยใบหนายิ้มแยม 
 
 
 
 
ภาพดานบนผูหญิง
เส้ือขาวถือจาน
อาหารมาใหผูหญิง
เส้ือสีน้ําเงินที่ประต ู
ภาพดานซายเด็ก
ยืนดูผูหญิงเส้ือ
เขียวคนอาหารใน
กระทะทรงแบน  
ภาพทางขวาผูหญิง
ใสเส้ือขาวลายขวาง
ทําทารับจานอาหาร  

ผงปรุงรสคนอรอรอย
ชัวรเปนเคร่ืองปรุงที่
ใชปรุงรสใหกับ
อาหารคาว  
 
 
แมบานที่มีอายุกําลัง
ทําอาหารในหองครัว
สมัยใหมและใชผง
ปรุงรสใสในอาหาร 
 
 
 
แมบานกําลังชิม
อาหารที่ตนทําดวย
ความพอใจใน
รสชาต ิ
 
 
 
ภาพดานบนแมบาน
นําอาหารมาแบงให
เพื่อนบาน ภาพ
ดานซายลูกยืนดูแม
ทําอาหารในหองครัว
สมัยใหม  ภาพ
ดานขวารับอาหาร
จากเพื่อนบาน 
 
 
 

อาหารทีป่รุงดวย
คนอรอรอยชัวร  
อรอยแนนอน 
 
 
 
แมบานสมัยกอนยัง
เลือกใชคนอรอรอย
ชัวรในการปรุงรส
ใหกับอาหาร 
 
 
 
แมบานสมัยกอนชิม
อาหารเพื่อความ
แนใจวาคนอรอรอย
ชัวรสามารถ
ทําอาหารไดอรอย
จริง ๆ 
 
การแบงปนความ
อรอยใหแกกัน  และ
เปนการบอกตอ
ความอรอยของ
อาหารที่ปรุงดวย
คนอรอรอยชัวร 
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VO : คุณละ ลองรึยัง 
 
 
 

 

 
ภาพที่ 7 

 
ภาพที่ 8 

 

 
ภาพที่ 9 

 
 
 

 
 
 
VO : ปกติ 12 บาท ลด
ราคาพิเศษสุดเหลือแค 8 
บาท ถึง 24 พ.ย. นี้ 

คุณละ ลองรึยัง 
 
 
 
 
ซองคนอรอรอยชัวร 
ซองสีเขียว และมี
ราคา 12 บาท คาด
ทับดวยเสนสีแดง
ตามแนวเฉียง 
 
มุมทางดานขวาของ
ซองคนอรอรอยชวัร  
มีคําวาพิเศษ และ
เลข 8- 
 
ซองคนอรอรอยชัวร
ทางซายมือ  
ทางขวาขอความ 
12 บาท ถูกคาด
ดวยเสนสีแดง 
ดานลางเขียน 
“พิเศษสุด” และมี
วงกลมสีแดงซึ่งมี
ตัวเลข 8 บาท สี
เหลืองอยูตรงกลาง 
 
ปกติ 12 บาท ลด
ราคาพิเศษสุดเหลือ
แค 8 บาท ถึง 24 
พ.ย. นี้ 

เปนคําถามเชิงเชื้อ
เชิญ 
 
 
 
เสนสีแดงคาดทับบน
ราคา 12 บาท  
 
 
 
 
คนอรอรอยชัวรขาย
ซองละราคา 8 บาท 
 
 
 
คนอรอรอยชัวรขาย
ในราคาที่ถูกลงจาก 
12 บาทเหลือ 8 บาท 
 
 
 
 
 
 
 
 
ชวงลดราคาพิเศษ
ของคนอรอรอยชัวร
ในเวลาที่จํากัด 
 

เปนการเชื้อเชิญให
แมบานลองใชคนอร
อรอยชัวรในการปรุง
อาหาร 
 
ราคาขายของคนอร
อรอยชัวรคือ 12 บาท  
แตไมขายในราคานี ้
 
 
 
คนอรอรอยชัวรราคา
พิเศษซองละ 8 บาท 
 
 
 
แมบานสามารถซื้อ
คนอรอรอยชัวรไดใน
ราคาพิเศษ  ทําให
แมบานประหยัด
ไดมากข้ึน การลด
ราคาเพื่อเปนการ
กระตุนใหแมบานซื้อ
ใช  จากความคุมคา
ในสวนตาง 4 บาท 
 
 
เปนชวงเวลาพิเศษที่
จะทําใหแมบาน
ประหยัดไดมากข้ึน   
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               จากตารางที่ 38 พบวาการส่ือความหมายที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณาผงปรุงรสคนอร 
อรอยชัวร ชุดลองใหม 8 บาท  นั้นมีดวยกัน 2 ลักษณะคือ  การส่ือความหมายโดยตรงและการส่ือ
ความหมายโดยนัย  โดยการส่ือความหมายโดยตรงที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณานั้นจะเปนการ
ส่ือความหมายผานเร่ืองราวโดยผานตัวละคร  และมีการส่ือความหมายโดยนัยผานทาง
องคประกอบตาง ๆ ที่ประกอบสรางความหมายในภาพยนตรโฆษณา  ดังตอไปนี้   

 
               ภาพที่ 1 ภาพคุณบุษกรและพูดวา “แมบานนับลาน  ใชคนอรอรอยชัวรแลวคะ” ส่ือ
ความหมายโดยตรงถึงคุณบุษกร พูดวาแมบานมากมายใชคนอรอรอยชัวรในการปรุงอาหารแลว
และส่ือความหมายโดยนัยถึงคุณบุษกรยืนยันวาคนอรอรอยชัวรไดรับความนิยมจากแมบาน
มากมาย 
 
               ภาพที่ 2และภาพที่ 3 ภาพคนอรอรอยชัวรกําลังถูกใชเพื่อปรุงรสชาติใหกับอาหาร ส่ือ
ความหมายโดยตรงถึงผงปรุงรสคอนอรอยชัวรเปนเคร่ืองปรุงที่ใชสําหรับปรุงรสชาติใหกับอาหาร
คาวและส่ือความหมายโดยนัยถึงผงปรุงรสคนอรอรอยชัวรชวยเพิ่มความอรอยใหกับอาหารได
อยางแนนอน 
 
                ภาพที่ 4 ภาพผูหญิงมีอายุกําลังยืนทําอาหารอยูในหองครัว  ส่ือความหมายโดยตรงถึง
แมบานที่มีอายุกําลังทําอาหารในหองครัวสมัยใหมและใชคนอรอรอยชัวรเพื่อปรุงรสชาติใหกับ
อาหารและส่ือความหมายโดยนัยถึงไมวาจะเปนแมบานสมัยกอนหรือแมบานสมัยใหมกแ็นใจวา
คอนรอรอยชัวรสามารถปรุงอาหารไดอรอย 
                  
                   ภาพที่ 5 ภาพผูหญิงมีอายุกําลังตักอาหารเขาปากส่ือความหมายโดยตรงถึงแมบานที่
มีอายุกําลังชิมอาหารที่ตนทําดวยทาทางพอใจในรสชาติ   และส่ือความหมายโดยนัยถึงแมบาน
สมัยกอนชิมอาหารที่ปรุงดวยคนอรอรอยชัวรวาอรอยแนนอน  
 
                   ภาพที่ 6 ภาพผูหญิงทําอาหารอยูในครัว และภาพผูหญิงยื่นจานอาหารใหแกกัน  ส่ือ
ความหมายโดยตรงถึงแมบานสมัยใหมที่ทําอาหารอยูในครัวและมีการนําอาหารมาแบงใหกับคน
อ่ืน และส่ือความหมายโดยนัยถึงการแบงปนอาหารใหกับเพื่อนบาน  ซึ่งในที่นี้หมายถึง การ
แบงปนความอรอยของอาหารใหเพื่อนบานไดชิมกัน ซึ่งเปนลักษณะของการบอกตอความอรอย
ของอาหารที่ปรุงดวยผงปรุงรสคนอรอรอยชัวร  และการแสดงเปนภาพเล็ก ๆ หลายภาพนั้นเปน
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การส่ือความหมายวา  ไมวาจะเปนอาหารอะไร  ใครทํา  คนอรอรอยชัวรก็สามารถปรุงรสชาติให
อรอยไดอยางแนนอนทุกจาน 
 
                  ภาพที่ 7 - ภาพที่ 9 ภาพซองคนอรอรอยชัวร  และมีเสนคาดสีแดงทับที่ราคา 12 บาท  
และขอความ “ขายในราคาพิเศษสุด 8 บาท ”ส่ือความหมายโดยตรงถึงราคาขายที่เปล่ียนแปลง 
โดยจากเดิมนั้นขายในราคา 12 บาท แตลดราคาลงเหลือ 8 บาท และส่ือความหมายโดยนัย
แมบานสามารถซื้อไดในราคาที่ถูกลง ซึ่งแมบานสามารถประหยัดไดมากข้ึนจากความคุมคาใน
สวนตาง 4 บาทและเปนการกระตุนใหแมบานซื้อใช 
 
                  VO: “ปกติ 12 บาท ลดราคาพิเศษสุดเหลือแค 8 บาท ถึง 24 พ.ย. นี้” ส่ือความหมาย
โดยตรงถึงการเปล่ียนแปลงราคาขายโดยขายในราคาที่ถูกลงเฉพาะชวงเวลาที่กําหนด ส่ือ
ความหมายโดยนัยถึงแมบานสามารถซื้อในราคาที่ถูกลงทําใหประหยัดมากข้ึน 
 
                 จากการวิเคราะหการส่ือความหมายโดยตรงและความหมายโดยนัยจากภาพยนตร
โฆษณาผงปรุงรสคนอรอรอยชัวร  ชุดลองใหม 8 บาท  พบวาเปนการส่ือความหมายถึงผงปรุงรส
คนอรอรอยชัวรเปนเคร่ืองปรุงรสที่แมบานมากมายนิยมใชในการปรุงอาหาร  ไมวาจะเปนแมบาน
สมัยกอนหรือสมัยใหมก็เลือกใชคนอรอรอยชัวรในการปรุงอาหาร  ซึ่งเปนที่ยืนยันแลววาอาหารที่
ปรุงดวยคนอรอรอยชัวรนั้นจะอรอยอยางแนนอน  นอกจากนั้นยังส่ือความหมายถึงการแบงปนกัน
ระหวางเพื่อนบาน  ซึ่งเปนการแสดงมิตรภาพและความมีน้ําใจซึ่งกันและกัน  และยังเปนลักษณะ
หนึ่งของการบอกตอซึ่งในที่นี้จะเปนการบอกตอความอรอยของอาหารที่ปรุงดวยคนอรอรอยชัวรให
เพื่อนบานไดรู  และมีการกระตุนใหแมบานที่ยังไมซื้อผงปรุงรสคนอรอรอยชัวรลองซื้อใช  โดยทํา
รายการสงเสริมขายในราคาพิเศษที่ถูกลงซึ่งทําใหแมบานประหยัดไดมากข้ึน 
 
9.2 การวิเคราะหตรรกะการบริโภคในภาพยนตรโฆษณาผงปรุงรส ยี่หอคนอร อรอยชัวรชุด “ลอง
ใหม 8 บาท” 
                เม่ือวิเคราะหตรรกะการบริโภคที่ปรากฏในชิ้นงานโฆษณาผงปรุงรส ยี่หอคนอร อรอย
ชัวรชุด “ลองใหม 8 บาท” พบวาปรากฏตรรกะการบริโภคในลักษณะตาง ๆ ผานทางเร่ืองราวและ
ตัวละครในภาพยนตรโฆษณา  โดยสามารถจําแนกรายละเอียดไดดังนี ้
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1.ตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอย 
ตารางที่ 39: แสดงตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอยที่ปรากฏในโฆษณาผงปรุงรสคนอรอรอย
ชัวร “ลองใหม 8 บาท 

Encoding 
Sign 

 
ตรรกะการบริโภค 

 
ภาพยนตรโฆษณา 

Signified 
(Connotative Meaning) 

1.ตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอย 
 

 
ภาพที่ 1 

หนอย : แมบานนับลานใช
คนอร อรอยชัวรแลวคะ 

 
 

 
ภาพที่ 2 

 

 
ภาพที่ 3 

คุณบุษกรนักแสดงที่มี
ชื่อเสียงและมีบทบาทเปน
แมบานในชีวิตจริงยืนยัน
วา  คนอรอรอยชัวรเปนที่
นิยมในหมูแมบาน
มากมาย วาสามารถปรุง
อาหารไดอรอยอยาง
แนนอน 
 
อาหารที่ปรุงดวยคนอร
อรอยชัวรมีความอรอย
อยางแนนอน 
 
 
 
อาหารทีป่รุงดวยคนอร
อรอยชัวร  อรอยแนนอน 
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2.ตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ 
ตารางที่ 40: แสดงตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะที่ปรากฏในโฆษณาผงปรุงรสคอรอรอยชัวร “ลอง
ใหม 8 บาท” 
 

Encoding 
Sign 

 
ตรรกะการบริโภค 

 
ภาพยนตรโฆษณา 

Signified 
(Connotative Meaning) 

2.ตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ 
 

 
ภาพที่ 4 

 
ภาพที่ 5 

 
VO : คุณละ ลองรึยัง 

แมบานสมัยกอนก็เลือกใช
คนอรอรอยชัวรในการปรุง
รสชาติใหกับอาหาร 
 
 
แมบานสมัยกอนชิมอาหาร
เพื่อความแนใจวาคนอร
อรอยชัวรสามารถ
ทําอาหารไดอรอยจริง ๆ 
 
เปนการเชื้อเชิญใหลองใช
คนอรอรอยชัวรในการปรุง
อาหาร 
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3.ตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปล่ียนเชิงเศรษฐศาสตร 
ตารางที่ 41: แสดงตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปล่ียนเชิงเศรษฐศาสตรที่ปรากฏในโฆษณา
ผงปรุงรสคอรอรอยชัวร ชุด“ลองใหม 8 บาท” 
 

Encoding 
Sign 

 
ตรรกะการบริโภค 

 
ภาพยนตรโฆษณา 

Signified 
(Connotative Meaning) 

3.ตรรกะการบริโภคของคาการ
แลกเปล่ียนเชิงเศรษฐศาสตร 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 7 

 
ภาพที่ 8 

 
ภาพที่ 9 

 
 
VO : ปกติ 12 บาท ลดราคา
พิเศษสุดเหลือแค 8 บาท ถึง 
24 พ.ย. นี ้

 

ราคาขายของคนอรอรอย
ชัวรคือ 12 บาท  แตไมขาย
ในราคานี ้
 
 
คนอรอรอยชัวรราคาพิเศษ
ซองละ 8 บาท 
 
 
 
แมบานสามารถซื้อคนอร
อรอยชัวรไดในราคาพิเศษ  
ทําใหแมบานประหยัด
ไดมากข้ึน การลดราคาเพื่อ
เปนการกระตุนใหแมบาน
ซื้อใช 
 
เปนชวงลดราคาพิเศษจาก
ราคาปกติ  ซึ่งเปนการลด
ราคาเฉพาะเวลาที่กําหนด
ไวเทานั้น   
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4.ตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณ 
 
ตารางที่ 42: แสดงตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณที่ปรากฏในโฆษณาผง
ปรุงรสคนอรอรอยชัวร ชุด“ลองใหม 8 บาท” 

Encoding 
Sign 

 
ตรรกะการบริโภค 

 
ภาพยนตรโฆษณา 

Signified 
(Connotative Meaning) 

1.ตรรกะการบริโภคของคาการ
แลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณ 
 

 
ภาพที่ 6 

การแบงปนความอรอย
ใหแกกัน  และเปนการบอก
ตอความอรอยของอาหารที่
ปรุงดวยคนอรอรอยชัวร 
 

 
จากการวิเคราะหตรรกะการบริโภคที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณาผงปรุงรสยี่หอคนอรอรอยชัวร 
ชุด “ลองใหม 8 บาท” พบวา 
 
-  ตรรกกะการบริโภคหลัก  คือ ตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปลี่ยนเชิงเศรษฐศาสตร  
โดยส่ือความหมาย  ผงปรุงรสคนอรอรอยชัวรในชวงลดราคาทําใหแมบานประหยัดไดมากข้ึนจาก
สวนตาง 4 บาทของราคาที่ลดจากปกต ิ
-  ตรรกะการบริโภคที่ปรากฏรองลงมามีดวยกัน 2 ตรรกะ คือ     

1) ตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอย  ส่ือความหมาย อาหารที่ปรุงดวยคนอรอรอยชัวร
มีความอรอยแนนอน  ไมวาจะเปนอาหารจานไหน  เม่ือไหร  ผงปรุงรสคนอรอรอยชัวร
สามารถทําใหอาหารอรอยไดทุกจาน  โดยไดรับคํายืนยันจากคณุหนอย (บุษกร) ซึ่งเปน
ดาราที่มีชื่อเสียงและเปนแมบานในชีวิตจริงและแมบานอีกมากมาย 

2) ตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ  ส่ือความหมาย  ผงปรุงรสคนอรอรอยอรอยชัวรเปน
เคร่ืองปรุงรสที่กาวขามชวงเวลา  กลาวคือ ไมวาจะเปนแมบานสมัยใหมหรือสมัยกอนก็
เลือกใชคนอรอรอยชัวรในการปรุงอาหาร  และเปนการเชื้อเชิญใหแมบานที่ยังไมใชลองใช 

-  ตรรกะการบริโภคที่ปรากฏนอยที่สุด  คือ  ตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปลี่ยนเชิง
สัญลักษณ  โดยส่ือความหมายถึง มิตรภาพและการแบงปน  โดยมีอาหารที่ปรุงดวยผงปรุงรส
คนอรอรอยชัวรเปนตัวเชื่อมและส่ือถึงความสัมพันธ  
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การสื่อความหมายจากภาพยนตรโฆษณา 
ภาพยนตรโฆษณาชิ้นที่ 10 
ประเภทสินคา  : ผงปรุงรส ยี่หอคนอร อรอยชัวร 
ชื่อชุด              :  ตั๊กคาบตะหลิว (ความยาว 30 วินาที) 
ออกอากาศเม่ือ : วันที่ 2 กันยายน 2553  
 

 
ภาพที่ 15: (ภาพโฆษณาผงปรุงรสตราคนอร อรอยชัวร “ชุดตั๊กคาบตะหลิว” ออกอากาศทาง
โทรทัศนเดือนกันยายน 2553) 

ภาพที่ 1 ภาพที่ 2 ภาพที่ 3 ภาพที่ 4 ภาพที่ 5 

ภาพที่ 6 ภาพที่ 7 ภาพที่ 8 ภาพที่ 9 ภาพที่ 10 

ภาพที่ 11 ภาพที่ 12 ภาพที่ 13 ภาพที่ 14 ภาพที่ 15 

ภาพที่ 16 ภาพที่ 17 ภาพที่ 18 ภาพที่ 19 ภาพที่ 20 

ลูก : อูหู อรอย พอ : ไปหัดมาจากไหน แม : พรสวรรคลวนๆ ตอนเกิดเกิดคาบตะหลิวมาเลยนะ 

ลูก : ไหนวาพรสวรรคลวน ๆ ไง 

VO: มีคนอรอรอยชัวร อรอยลงตัวทุกจาน 

พอ : อืม อรอย ลูก : ก็แมเคามีพรสวรรคยังไงละ
พอ 

แม : คนอรอรอยชัวร อรอยลงตัวทุกจานซอง 4 บาท 
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10.1 การวิเคราะหการส่ือความหมายจากภาพยนตรโฆษณาผงปรุงรส ยี่หอคนอรอรอยชัวรชุด 
“ตั๊กคาบตะหลิว” 
      
              เม่ือวิเคราะหการส่ือความหมายที่ปรากฏในชิ้นงานโฆษณาผงปรุงรส ยี่หอคนอรอรอย
ชัวรชุด “ตั๊กคาบตะหลิว” พบวาปรากฏการส่ือความหมายโดยตรงและส่ือความหมายโดยนัย  โดย
สามารถจําแนกการส่ือความหมายไดดังตอไปนี ้
 
ตารางที่ 43: แสดงการส่ือความหมายที่ปรากฏในชิ้นงานโฆษณาผงปรุงรสยี่หอคนอรอรอยชัวร 
“ตั๊กคาบตะหลิว” 
 

Encoding 
Sign 

Signified 
 

 
 

ภาพยนตรโฆษณา Signifier 
 

Denotative 
Meaning 

Connotative 
Meaning 

 
ภาพที่ 1 

ลูก : อูหู อรอย 
 

 
ภาพที่ 2 

พอ : ไปหัดมาจากไหน 
 
 
 

เด็กชาย  มือถือนอง
ไก แลวพูดวา “อูหู 
อรอย” มีผูหญิงใส
ชุดเขียวยนืยิ้มมอง
มาที่เด็กชาย 
 
ผูชายยืนถือจานไก
ทอดมีเด็กชายยืนอยู
ขางๆและมีผูหญิงยืน
ถือตะหลิวและมือจับ
กระทะโดยทั้งสาม
ยืนอยูในหองที่มี
ตูเย็น ซิงคน้ําผูชาย
พูดวา“ไปหัดมาจาก
ไหน” 

ลูกชายอุทานดวย
ความประหลาดใจ
ที่แมทําอาหารได
อรอย 
 
 
พอบานสงสัยวา
แมบานเอา
ความสามารถใน
การทําอาหารมา
จากไหน  ถึง
ทําอาหารไดอรอย 
 
 
 

ลูกชายรูสึกทึ่งใน
ความสามารถในการ
ทําอาหารของแม 
 
 
 
แมบานทําอาหารได
อรอยจนพอบานรูสึก
แปลกใจ และถาม
ดวยความอยากรู 
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ภาพที่ 3 

 
 

 
ภาพที่ 4 

แม : พรสวรรคลวนๆ ตอน
เกิดคาบตะหลิวมาเลยนะ 
 

 
ภาพที่ 5 

 
 
 
 

 
ภาพที่ 6 

ผูหญิงใสชุดเขียวมือ
ถือตะหลิว และมือ
อีกขางจับกระทะ  
มองมาทางผูชาย
ดวยใบหนาเชิดๆ 
 
ผูหญิงใสชุดเขียวยก
ตะหลิวข้ึนมาเหมือน
จะเอามาทาบกับ
ปาก แลวพูดวา 
“พรสวรรคลวน ๆ 
ตอนเกิดคาบตะหลิว
มาเลยนะ” 
 
เด็กชายแอบมอง
ทางดานหลังของ
ผูหญิงใสชุดเขียว  
ซึ่งผูหญิงทํามือไพล
หลังอยู  ซึ่งในมือถือ
ซองผงปรุงรสคนอร
อรอยชัวรไว 
 
 
ผูหญิงชุดเขียวกม
หนา  และเด็กชาย
แอบมองของที่อยู
ทางดานหลังของ
ผูหญิง 
 
 
 

แมหันมามองทาง
พอดวยทาทาง
ภูมิใจในขณะที่
ทําอาหาร 
 
 
ความสามารถใน
การทําอาหารของ
แมบานเปน
ความสามารถ
พิเศษที่มีมาตั้งแต
เกิด 
 
 
ลูกแอบเห็นซองผง
คนอรอรอยชัวรที่
แมซอนไวดานหลัง 
 
 
 
 
 
 
ลูกจับไดวาแมซอน
ผงปรุงรสคนอร
อรอยชัวรไว
ดานหลัง 
 
 
 
 

อาหารทําใหแมบาน
มีความม่ันใจ  และ
ภูมิใจในตัวเองที่
ทําอาหารไดอรอย 
 
 
แมบานภูมิใจและ
ม่ันใจใน
ความสามารถใน
เร่ืองการทําอาหาร
ของตน 
 
 
 
ที่แทคนอรอรอยชัวร
เปนเคร่ืองปรุงที่ทําให
แมบานมี
ความสามารถใน
เร่ืองการทําอาหาร
และ เปนพรสวรรค
ของแมบาน 
 
 
ผงปรุงรสคนอรอรอย
ชัวรเปนเคล็ดลับใน
การทําอาหารอรอย
ของแมบาน  
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ภาพที่ 7 

ลูก: ไหนวาพรสวรรคลวน ๆ 
ไง 

 
ภาพที่ 8 

 

 
ภาพที่ 9 

 

 
ภาพที่ 10 

 

 
ภาพที่ 11 

ผูหญิงทําหนายิ้ม  
เม่ือเด็กชายเอาซอง
ผงปรุงรสออกมา
จากหลังตนเอง  และ
เด็กพูดวา “ไหนวา
พรสวรรค ลวน ๆ ไง” 
 
เด็กถือซองสีเขียวที่
เขียนวา คนอรอรอย
ชัวร 
 
 
 
เด็กถือซองคนอร
อรอยชัวรดวยสีหนา
ยิ้มแยม 
 
 
 
ผงถูกเทออกจากซอง
คนอรอรอยชัวร 
 
 
 
 
ผงถูกใสในกระทะที่
มีผักสีเขียวและมีหมู
เปนชิ้น มีไฟ 
ลุกรอบกระทะทรง
แบน และมีควันข้ึน 
ผักสีเขียวอยูใน

คนอรอรอยชัวรชวย
ใหแมทําอาหารได
อรอย 
 
 
 
 
คนอรอรอยชัวรเปน
เคร่ืองปรุงชนิดหนึ่ง
สําหรับปรุงรสใหกับ
อาหาร 
. 
 
ลูกมีความสุขที่ไดรู
ถึงความลับอาหาร
อรอยของแม 
 
 
 
เคร่ืองปรุงรสชนิด
หนึ่งมีลักษณะเปน
ผง  ถูกเทออกจาก
ซอง 
 
 
ลักษณะของผัดผัก
ซึ่งเปนอาหารคาว
ถูกผัดในกระทะ
เทฟลอน  โดยใชไฟ
แรงในการผัดและ
ใสคนอรอรอยชัวร 

คนอรอรยชัวรชวยให
แมบานเปนคนมี
ความสามารถในการ
ทําอาหาร 
 
 
 
คนอรอรอยชัวรชวย
ใหการทําอาหารทุก
คร้ัง  ทุกจาน และไม
วาใครทําอรอย
แนนอน 
 
ลูกมีความสุขที่ไดรูวา
อาหารทุกจานที่แม
ทําอรอยไดเพราะผง
ปรุงรสคนอรอรอย
ชัวร 
 
คนอรอรอยชัวรเปน
เคร่ืองปรุงรสที่ทําให
การทําอาหารทุกจาน 
และทุกคร้ังอรอย
แนนอน 
 
เพียงแคใสคนอร
อรอยชัวร  อาหารก็
อรอยแนนอน 
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ภาพที่ 12 

 

 
ภาพที่ 13 

 
 

 
ภาพที่ 14 

 

 
ภาพที่ 15 

 
 
VO: มีคนอรอรอยชัวร 
อรอยลงตัวทุกจาน 

 
 

กระทะทรงแบนที่มี
ควันข้ึน 
 
 
 
 
ผักสีเขียวและหมูที่
อยูในกระทะถูกโยน
ข้ึนในอากาศ 
 
 
 
 
ผักสีเขียว มีหมูเปน
ชิ้นอยูในจานสีขาว 
 
 
 
ผูหญิงยกจานสีขาว
ที่มีผักสีเขียวอยูใน
จานดวยสีหนายิ้ม
แยม  และมีควันสี
ขาวที่ลอยเปนรูป
หัวใจข้ึนมาจากจาน 
 
มีคนอรอรอยชัวร 
อรอยลงตัวทุกจาน 
 
 
 
 

ลักษณะของผัดผัก
ที่เปนอาหารคาวผัด
อยูในกระทะเทฟ
ลอน 
 
 
ลักษณะการ
ทําอาหารคาวใน
กระทะเทฟลอน  
โดยใชเทคนิคใน
การโยนอาหารข้ึน
ในอากาศ 
 
ผัดผักที่เปน
ลักษณะของอาหาร
คาวอยูในจาน 
 
 
อาหารที่แมบานทํา  
เปนอาหารที่ทํามา
จากความรัก   
 
 
 
 
อาหารทีป่รุงดวยผง
ปรุงรสคนอรอรอย
ชัวรอรอยทุกจาน 
 
 
 

ความอรอย  นาทาน
ของอาหารที่ใสคนอร
อรอยชัวร 
 
 
 
เพียงแคใสคนอร
อรอยชัวร  อาหารก็
อรอยเหมือนทําโดยผู
ที่มีความชํานาญใน
การทําอาหารเปนคน
ทํา 
 
ผัดผักคะนาหมูกรอบ
ที่มีรสชาติอรอย 
 
 
 
คนอรอรอยชัวรไม
เพียงแคปรุงความ
อรอยเทานั้นยังเปน
เคร่ืองปรุงแหงความ
รัก   
 
 
รับรองไดวาไมวาจะ
ปรุงอาหารประเภท
ไหน  เม่ือไหร  ก็
อรอยทุกคร้ังเม่ือใช
ผงปรุงรสคนอรอรอย
ชัวร 
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ภาพที่ 16 

พอ : อืม อรอย 
 
 
 

 
ภาพที่ 17 

ลูก : ก็แมเคามีพรสวรรค
ยังไงละพอ 
 

 
ภาพที่ 18 

พอ : ถึงวาซิ ทําอะไรก็อรอย 
 
 

 
ภาพที่ 19 

 
 

แกงสีแดงมีเนื้อวาง
เรียงอยูในชามสีขาว  
และเนื้อวางอยูใน
จานสีขาวมีชอนตัก
อาหารที่อยูในจาน 
และมีเสียงผูชายพูด
วา “อืม อรอย” 
 
เด็กชายทาทางยิ้ม
แยม  และพูดวา “ก็
แมเคามีพรสวรรค
ยังไงละพอ” 
 
 
 
 
ผูหญิงหนาตายิ้ม
แยม เด็กชายยิ้ม
แยม และผูชาย นั่ง
อยูที่โตะมีอาหารวาง
อยูขางหนามากมาย 
ผูชายพูดวา “ถึงวาซิ 
ทําอะไรก็อรอย” 
 
ผูหญิงมือถือซองผง
ปรุงรสคนอรอรอย
ชัวร  และอีกมือมี
นิ้วโปงกับนิ้วชี้มาชน
กันเปนวงกลม  และ
ชูอีก 3 นิ้วข้ึน 
 

พอบานตัดสินวา
อาหารที่แมบาน
ปรุงดวยคนอรอรอย
ชัวรมีรสชาตอิรอย 
 
 
 
 
ลูกยิ้มแยมระหวาง
พูดคุยกับพอถึง
ความสามารถ
พิเศษในการ
ทําอาหารของแม 
 
 
 
พอ แม ลูก กิน
อาหารพรอมหนา
กันบนโตะอาหาร 
และพอชื่นชมใน
เร่ืองการทําอาหาร
ของแม 
 
 
แมบานทํามือเปน
สัญลักษณโอเค ให
ผงปรุงรสคนอร
อรอยชัวร 
 
 
 

คนอรอรอยชัวร
สามารถปรุงอาหาร
ใหอรอยได
หลากหลายประเภท 
 
 
 
 
คนอรอรอยชัวรเปน
เคร่ืองปรุงรสที่ชวย
เปล่ียนแมบานที่ไมมี
ความสามารถในการ
ทําอาหาร  ให
สามารถทําอาหารได
อรอย 
 
ผงปรุงรสคนอรอรอย
ชัวร  ทําใหอาหาร
ของแมบานทุกจาน
อรอย  เปนที่ถูกใจ
ของคนในครอบครัว 
และทําใหแมบาน
ภูมิใจ 
 
ไมวาจะทําอาหาร
จานไหน  เม่ือไหร 
เพียงแคใชผงคนอร
อรอยชัวรอาหารก็
อรอยแนนอน 
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ภาพที่ 20 

แม : คนอรอรอยชัวร อรอย
ลงตัวทุกจานซอง 4 บาท 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
Super : แมบานนับลานใช
แลว 

 

ผูหญิงชุดเขียวที่มือ
ถือซองผงปรุงรส
คนอรอรอยชัวร และ
อีกมือมีนิ้วโปงกับ
นิ้วชี้มาชนกันเปน
วงกลม  และชูอีก 3 
นิ้วข้ึนและมีผูหญิง
อีกมากมายยืนอยู
ทางดานหลัง โดยถือ
จานอาหาร และทํา
มือมีนิ้วโปงกับนิ้วชี้
มาชนกันเปนวงกลม  
และชูอีก 3 นิ้วข้ึน 
คนอรอรอยชัวร 
อรอยลงตัวทุกจาน 
ซอง 4 บาท 
 
 
แมบานนับลานใช
แลว 

แมบานมากมายทํา
มือในสัญลักษณ
โอเคในผงปรุงรส
คนอรอรอยชัวรและ 
คนอรอรอยชัวรเปน
เคร่ืองปรุงที่ใช
สําหรับปรุงรสใหกับ
อาหาร  ขายใน
ราคาซองละ 4 บาท 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
แมบานมากมายใช
คนอรอรอยชวัรใน
การปรุงอาหาร 

คนอรอรอยชัวรไดรับ
ความนิยมจาก
แมบานมากมายที่ได
ใชวาปรุงอาหารได
อรอย  คนอรอรอย
ชัวรราคาซองละ 4 
บาท แตสามารถปรุง
อาหารใหอรอยได
หลายประเภท 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
แมบานมากมาย
เชื่อม่ันเลือกใชคนอร
อรอยชัวรในการปรุง
อาหาร 

 
            จากตารางที่ 43 พบวาการส่ือความหมายที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณาผงปรุงรสคนอร 
อรอยชัวร ชุดตั๊กคาบตะหลิว นั้นมีดวยกัน 2 ลักษณะคือ การส่ือความหมายโดยตรงและการส่ือ
ความหมายโดยนัย โดยการส่ือความหมายโดยตรงที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณานั้นจะเปนการส่ือ
ความหมายผานเร่ืองราวโดยผานตัวละคร และมีการส่ือความหมายโดยนัยผานทางองคประกอบ
ตาง ๆ ที่ประกอบสรางความหมายในภาพยนตรโฆษณา ดังตอไปนี้   
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              ภาพที่ 1  ภาพเด็กชายมือถือนองไกแลวพูดวา “อูหู อรอย”  ส่ือความหมายโดยตรงถึงลูก
ชายอุทานดวยความประหลาดใจ  ที่แมทําอาหารไดอรอย และส่ือความหมายโดยนัยถึงลูกชาย
รูสึกทึ่งในความสามารถในการทําอาหารของแม 
 
               ภาพที่ 2  ภาพพอ แมและลูกชายยืนดวยกันในครัว  และพอพูดวา “ไปหัดมาจากไหน
เนี่ย”  ส่ือความหมายโดยตรงถึงพอ แม ลูก ชวยกันทําอาหารและพอสงสัยความสามารถในเร่ือง
การทําอาหารของแม  และส่ือความหมายโดยนัยถึงการทํากิจกรรมรวมกันของพอ แม ลูก และ
แมบานทําอาหารไดอรอยจนพอบานรูสึกแปลกใจ  
 
               ภาพที่ 3-ภาพที่ 4  ภาพแมบานยืนถือตะหลิวในระดับปาก  และพูดวา “พรสวรรคลวน ๆ 
ตอนเกิดคาบตะหลิวมาเลยนะ” ส่ือความหมายโดยตรงถึงแมบานบอกดวยความภูมิใจวา
ความสามารถในการทําอาหารนั้นมีมาตั้งแตเกิดและส่ือความหมายโดยนัยแมบานม่ันใจและภูมิใจ
ในความสามารถในการทําอาหารของตน 
 
                ภาพที่ 5-ภาพที่ 6  ภาพลูกแอบเห็นซองคนอรอรอยชัวรที่แมซอนไวดานหลังส่ือ
ความหมายโดยตรงถึงลูกแอบเห็นถึงเคล็ดลับความอรอยของแม  และส่ือความหมายโดยนัยถึงผง
ปรุงรสคนอรอรอยชัวรชวยเปล่ียนใหคนที่ไมมีความสามารถในเร่ืองการทําอาหาร  สามารถ
ทําอาหารใหอรอยได ผงปรุงรสคนอรอรอยชัวรคือพรสวรรคในการทําอาหารของแม 
 
                 ภาพที่ 7  ภาพผูหญิงยืนยิ้ม และเด็กชายถือซองคนอรอรอยชัวรแลวพดูวา “ไหนวา
พรสวรรคลวน ๆไง” ส่ือความหมายโดยตรงถึงลูกชายรูถึงเคล็ดลับความอรอยของแม วาคือคนอร
อรอยชัวร  และส่ือความหมายโดยนัยถึงคนอรอรอยชัวรชวยใหแมบานมีความสามารถในการ
ทําอาหารไดอรอย 
 
              ภาพที่ 8  ภาพเด็กชายถือซองคอนรอรอยชัวร  ส่ือความหมายโดยตรงถึงเคร่ืองปรุงรส
ชนิดหนึ่งที่ใชสําหรับปรุงรสชาติใหกับอาหาร  และส่ือความหมายโดยนัยถึงคนอรอรอยชัวรชวยให
อาหารทุกจานอรอยแนนอน 
 
             ภาพที่ 9  ภาพเด็กชายถือซองคนอรอรอยชัวรดวยใบหนายิ้มแยม  ส่ือความหมายโดยตรง
ถึงลูกมีความสุขทีไ่ดรูถึงความลับอาหารอรอยของแม  และส่ือความหมายโดยนัยถึงลูกมีความสุข
ที่รูวาอาหารทุกจานที่แมทําอรอยเพราะคนอรอรอยชัวร 
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              ภาพที่ 10  ภาพผงคนอรอรอยชัวรถกูเทออกจากซองส่ือความหมายโดยตรงถึงเคร่ืองปรุง
รส  ชนิดหนึ่งใชเพื่อปรุงรสชาติใหกับอาหาร และส่ือความหมายโดยนัยถึงคนอรอรอยชัวรเปน
เคร่ืองปรุงรสที่ทําใหการทําอาหารทุกจาน และทุกคร้ังอรอยแนนอน 
 
               ภาพที่  11- ภาพที่ 13  ภาพอาหารที่กําลังถูกผัดอยูในกระทะส่ือความหมายโดยตรงถึง
การทําอาหารโดยใชไฟแรงและใชเทคนิคในการโยนอาหารในอากาศ  และเปนการส่ือความหมาย
โดยนัยถึงเพียงแคใชคนอรอรอยชัวรก็ทําใหอาหารทุกจานอรอย  เหมือนทําจากคนที่มีความ
ชํานาญในการทําอาหาร 
  
                  ภาพที่ 14  ภาพผัดผักอยูในจานส่ือความหมายโดยตรงถึงผัดผักที่เปนลักษณะของ
อาหารคาวอยูในจาน  และส่ือความหมายโดยนัยถึงผัดผักคะนาหมูกรอบที่มีรสชาติอรอย 
 
                    ภาพที่ 15  ภาพผูหญิงถือจานอาหารและมีควันรูปหัวใจลอกข้ึนมาส่ือความหมาย
โดยตรงถึงอาหารที่แมทํานั้นทํามาจากความรัก และส่ือความหมายโดยนัยคนอรอรอยชัวรเปน
เคร่ืองปรุงแหงความรัก  ซึ่งไมเพียงทําใหอาหารอรอยเทานั้น  แตยังเปนอาหารที่ทําจากความรัก
ของแมอีกดวย 
 
                     ภาพที่ 16  ภาพอาหาร 2 จานวางอยูบนโตะ  และมีเสียงผูชายพูดวา “อืม อรอย”ส่ือ
ความหมายโดยตรงถึงพอบานตัดสินวาอาหารที่แมบานปรุงดวยคนอรอรอยชัวรมีรสชาติอรอย 
และส่ือความหมายโดยนัยถึงคนอรอรอยชัวรสามารถเพิ่มความอรอย  นาทานใหกับอาหารได
หลายประเภท 
 
                      ภาพที่ 17  ภาพเด็กชายพูดดวยสีหนายิ้มแยมวา “ก็แมเคามีพรสวรรค  ยังไงละพอ”
ส่ือความหมายโดยตรงถึงลูกพูดคุยหยอกลอในเร่ืองการทําอาหารของแมกับพออยางมีความสุข
และส่ือความหมายโดยนัยคนอรอรอยชัวรสามารถเปล่ียนคนที่ไมมีพรสวรรคในเร่ืองการทําอาหาร  
ใหมีพรสวรรคข้ึนมาได 
 
                      ภาพที่ 18  ภาพผูหญิง  เด็กชายและผูชายนั่งอยูบนโตะอาหารและผูชายพูดวา “ถึง
วาซิ  ทําอะไรก็อรอย”  ส่ือความหมายโดยตรงถึง พอ แม ลูก กินอาหารพรอมหนากันบนโตะ
อาหาร และพอพูดวาแมทําอาหารอรอยทุกจานอยางมีความสุขและส่ือความหมายโดยนัยถึง
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ความสัมพันธ  ความรัก ความอบอุนของครอบครัวที่พูดคุยหยอกลอเลนกันระหวางทานขาวอยาง
สนุกสนาน  อาหารทุกจานของแมบานอรอยเพราะใชคนอรอรอยชัวร 
 
                       ภาพที่ 19 และภาพที่ 20  ภาพผูหญิงทํามือเปนสัญลักษณโอเค และอีกมือถือซอง
ผงปรุงรสคนอรอรอยชัวร  ส่ือความหมายโดยตรงถึงแมบานตางยอมรับในผงปรุงรสคนอรอรอย
ชัวรวาปรุงอาหารไดอรอยทุกจาน  ทุกประเภท  และส่ือความหมายโดยนัยแมบานมากมายนิยมใช
คนอรอรอยชัวรและยอมรับในผงปรุงรสคนอรอรอยชัวรวาปรุงอาหารไดอรอย และไมวาจะ
ทําอาหารประเภทไหน  จานไหน  เพียงแคใสคนอรอรอยชัวรอาหารก็อรอยแนนอน 
 
                      แม : คนอรอรอยชัวร อรอยลงตัวทุกจานซอง 4 บาท ส่ือความหมายโดยตรงถึงผง
ปรุงรสคนอรอรอยชัวรเปนเคร่ืองปรุงรสที่ใชสําหรับทําอาหาร  ขายราคาซองละ 4 บาท  และส่ือ
ความหมายโดยนัยถึงคนอรอรอยชัวรราคาแคซองละ 4 บาท  แตสามารถปรุงอาหารใหอรอยไดทุก
จานโดยที่ไมตองปรุงอะไรเพิ่ม   
 
                    Super: แมบานนับลานใชแลว ส่ือความหมายโดยตรงถึงแมบานมากมายเลือกใชผง
ปรุงรสคนอรอรอยชัวรในการปรุงรสชาติอาหาร และส่ือความหมายโดยนัยถึงคนอรอรอยชัวรไดรับ
ความนิยมจากแมบานมากมาย 
 
                     จากการวิเคราะหการส่ือความหมายโดยตรงและความหมายโดยนัยจากภาพยนตร
โฆษณาผงปรุงรสคนอรอรอยชัวร  พบวาส่ือถึงคนอรอรอยชัวรเปนเคร่ืองปรุงรสทีไ่มวาจะทําอาหาร
ประเภทไหน  จานไหน  ก็ทําใหอาหารอรอยไดแนนอน  และเปนเคร่ืองปรุงรสทีช่วยใหแมบานที่ไม
มีพรสวรรคในเร่ืองการทําอาหาร  กลายเปนแมบานที่มีพรสวรรคในเร่ืองการทําอาหารข้ึนมาได  ซึ่ง
จากโฆษณานั้น  แมบานไดใชคนอรอรอยชัวรในการปรุงอาหารจนทําใหคนในครอบครัวชื่นชม  
และแมบานก็รูสึกภูมิใจในความสามารถของตน  ซึ่งคนในครอบครัวมารูทีหลังวาพรสวรรคในการ
ทําอาหารของแมบานนั้นมาจากผงปรุงคนอรอรอยชัวร  และจากชิ้นงานโฆษณาที่เลือกใชโทนสี
เขียวเพื่อเปนการเชื่อมโยงความหมายไปถึงซองผงปรุงคนอรอรอยชัวรที่มีสีเขียว  นอกเหนือจาก
ความหมายในเร่ืองพรสวรรคของแมบานแลวนั้นในชิ้นงานโฆษณายังส่ือถึงความเปนที่นิยมของผง
ปรุงรสคนอรอรอยชัวร  ที่มีแมบานมากมายเลือกใชในการปรุงอาหารเปนการสรางความเชือ่มม่ัน
ใหกับตัวสินคา  และยังส่ือถึงความอบอุน  ความรัก  ความผูกพันของคนในครอบครัวอีกดวย 
 
 



 180 
 

 

10.2  การวิเคราะหตรรกะการบริโภคในภาพยนตรโฆษณาผงปรุงรสคนอรอรอยชัวรชุด “ตั๊กคาบ
ตะหลิว” 
 
                เม่ือวิเคราะหตรรกะการบริโภคที่ปรากฏในชิ้นงานโฆษณาผงปรุงรสคนอรอรอยชัวรชุด 
“ตั๊กคาบตะหลิว” พบวาปรากฏตรรกะการบริโภคในลักษณะตาง ๆ ผานทางเร่ืองราวและตัวละคร
ในภาพยนตรโฆษณา  โดยสามารถจําแนกรายละเอียดไดดังนี ้
 
1.ตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอย 
ตารางที่ 44: แสดงตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอยที่ปรากฏในโฆษณาผงปรุงรสคนอรอรอย
ชัวร ชุด “ตั๊กคาบตะหลิว” 
 

Encoding 
Sign 

 
ตรรกะการบริโภค 

 
ภาพยนตรโฆษณา 

Signified 
(Connotative Meaning) 

1.ตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอย 
 

 
ภาพที่ 8 

 
ภาพที่ 10 

 
ภาพที่ 11 

คนอรอรอยชัวรชวยใหการ
ทําอาหารทุกคร้ัง  ทุกจาน 
และไมวาใครทําอรอย
แนนอน 
 
คนอรอรอยชัวรเปน
เคร่ืองปรุงรสที่ทําใหการ
ทําอาหารทุกจาน และทุก
คร้ังอรอยแนนอน 
 
 
เพียงแคใสคนอรอรอยชัวร  
อาหารก็อรอยแนนอน 
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ภาพที่ 14 

 
ภาพที่ 16 

พอ : อืม อรอย 

ผัดผักคะนาหมูกรอบที่มี
รสชาติอรอย 
 
 
 
คนอรอรอยชัวรสามารถ
ปรุงอาหารใหอรอยได
หลากหลายประเภท 
 

 
2.ตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ 
ตารางที่ 45: แสดงตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะที่ปรากฏในโฆษณาผงปรุงรสคนอรอรอยชัวร ชุด
“ตั๊กคาบตะหลิว” 
 

Encoding 
Sign 

 
ตรรกะการบริโภค 

 
ภาพยนตรโฆษณา 

Signified 
(Connotative Meaning) 

2.ตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ 
 

 
ภาพที่ 1 

ลูก : อูหู อรอย 

 
ภาพที่ 2 

พอ : ไปหัดมาจากไหน 

ลูกชายรูสึกทึ่งใน
ความสามารถในการ
ทําอาหารของแม 
 
 
 
แมบานทําอาหารไดอรอย
จนพอบานรูสึกแปลกใจ 
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ภาพที่ 3 

 
ภาพที่ 4 

แม : พรสวรรคลวนๆ ตอนเกิด
เกิดคาบตะหลิวมาเลยนะ 
 

 
ภาพที่ 5 

 

 
ภาพที่ 6 

 

 
ภาพที่ 7 

ลูก : ไหนวาพรสวรรคลวน ๆ ไง 
 

อาหารทําใหแมบานมี
ความม่ันใจ  และภูมิใจใน
ตัวเองที่ทําอาหารไดอรอย 
 
 
แมบานภูมิใจและม่ันใจใน
ความสามารถในเร่ืองการ
ทําอาหารของตน 
 
 
 
 
คนอรอรอยชัวรเปน
เคร่ืองปรุงทีเ่ปนเคล็ดลับที่
ทําใหแมบานมี
ความสามารถในเร่ืองการ
ทําอาหาร 
 
ผงปรุงรสคนอรอรอยชัวร
สามารถเปล่ียนคนที่ไมมี
ความสามารถในการ
ทําอาหาร  ใหทําอาหารได
อรอยได  
 
คนอรอรอยชัวรชวยให
แมบานเปนคนมี
ความสามารถในการ
ทําอาหาร 
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ภาพที่ 13 

 
ภาพที่ 15 

 
ภาพที่ 17 

ลูก : ก็แมเคามีพรสวรรคยังไง
ละพอ 
 

 
ภาพที่ 19 

 

 
ภาพที่ 20 

Super : แมบานนับลานใชแลว 
 

เพียงแคใสคนอรอรอยชัวร  
อาหารก็อรอยเหมือนทํา
โดยผูที่มีความชํานาญใน
การทําอาหารเปนคนทํา 
 
คนอรอรอยชัวรไมเพียงแค
ปรุงความอรอยเทานั้นยัง
เปนเคร่ืองปรุงแหงความรัก   
 
 
คนอรอรอยชัวรเปน
เคร่ืองปรุงรสที่ชวยเปล่ียน
แมบานที่ไมมี
ความสามารถในการ
ทําอาหาร  ใหสามารถ
ทําอาหารไดอรอย 
 
ไมวาจะทําอาหารจานไหน  
เม่ือไหร เพียงแคใชผง
คนอรอรอยชัวรอาหารก็
อรอยแนนอน 
 
 
คนอรอรอยชัวรไดรับความ
นิยมจากแมบานมากมาย
ที่ไดใชวาปรุงอาหารได
อรอยแนนอน 
 
คนอรอรอยชัวรไดรับนิยม
จากแมบาน 
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3.ตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปล่ียนเชิงเศรษฐศาสตร 
ตารางที่ 46: แสดงตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปล่ียนเชิงเศรษฐศาสตรที่ปรากฏในโฆษณา
ผงปรุงรสคนอรอรอยชัวร ชุด “ตั๊กคาบตะหลิว” 
 

Encoding 
Sign 

 
ตรรกะการบริโภค 

 
ภาพยนตรโฆษณา 

Signified 
(Connotative Meaning) 

3.ตรรกะการบริโภคของคาการ
แลกเปล่ียนเชิงเศรษฐศาสตร 
 

แม : คนอรอรอยชัวร อรอยลง
ตัวทุกจานซอง 4 บาท 

 
 
 
 

คนอรอรอยชัวรราคาแค
ซองละ 4 บาท  แตสามารถ
ปรุงอาหารใหอรอยไดทุก
จานโดยที่ไมตองปรุงอะไร
เพิ่ม   
 

 
4.ตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณ 
ตารางที่ 47: แสดงตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณที่ปรากฏในโฆษณาผง
ปรุงรสคอรอรอยชัวร ชุด “ตั๊กคาบตะหลิว” 
 

Encoding 
Sign 

 
ตรรกะการบริโภค 

 
ภาพยนตรโฆษณา 

Signified 
(Connotative Meaning) 

4.ตรรกะการบริโภคของคาการ
แลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณ 
 

 
ภาพที่ 18 

พอ : ถึงวาซิ ทําอะไรก็อรอย 
  

ผงปรุงรสคนอรอรอยชัวร  
ทําใหอาหารของแมบาน
ทุกจานอรอย  เปนที่ถูกใจ
ของคนในครอบครัว และ
ทําใหแมบานภูมิใจ 
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            จากการวิเคราะหตรรกะการบริโภคที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณาผงปรุงรสยี่หอคนอร
อรอยชัวรชุด “ตั๊กคาบตะหลิว” พบวา 
 
ตรรกกะการบริโภคหลัก  คือ  ตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ  ส่ือความหมายถึง  ผงปรุงรสคนอร
อรอยชัวร  สามารถทําใหแมบานที่ทําอาหารไมเปนใหเปนคนที่ทําอาหารไดเกงจนดูเหมือนการ
ทําอาหารของแมบานเปนพรสวรรคที่ติดตัวมาตั้งแตเกิด  และอาหารที่แมบานปรุงดวยผงปรุงรส
คนอรอรอยชัวรนั้นมีความอรอยเพราะปรุงมาจากความรัก  จึงเปรียบเสมือนเปนผงปรุงรสแหง
ความรัก  และเปนผงปรุงรสที่ไมวาจะทําอาหารจานไหนก็รับรองวาอรอยแนนอนและเปนผงปรุงรส
ที่ไดรับความนิยมจากแมบานมากมาย 
 
-  ตรรกะการบริโภคที่ปรากฏรองลงมา  คือ  ตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอย  ส่ือความ
หมายถึง  ผงปรุงรสคนอรอรอยชัวรสามารถปรุงความอรอยใหกับอาหารไดหลากหลาย  และไมวา
จะเปนอาหารประเภทไหน  ใครทําก็อรอยแนนอนเม่ือปรุงดวยคนอรอรอยชัวร  
 
-  ตรรกะการบริโภคที่ปรากฏเทากันมีดวยกัน 2 ตรรกะ คือ 
 

1) ตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปลี่ยนเชิงเศรษฐศาสตร  ส่ือความหมายถึง  ความ
คุมคาของผงปรุงรสคนอรอรอยชัวรที่ราคาเพียงแคซองละ  4 บาท  แตสามารถปรุงอาหาร
ไดอรอยทุกจาน  โดยที่ไมตองใชเคร่ืองปรุงอยางอ่ืนมาปรุงเพิ่ม  

 
2) ตรรกกะการบริโภคของคาการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณ  ส่ือความหมายถึง  

ความสัมพันธความรัก ความอบอุนในครอบครัวและความภูมิใจของแมบานที่ทําใหทุกคน
ในครอบครัวมีความสุขกับอาหารที่แมบานทํา  ดดยมีอาหารเปนส่ือกลางในการเชื่อมโยง
ความสัมพันธ 
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การสื่อความหมายจากภาพยนตรโฆษณา 
ภาพยนตรโฆษณาชิ้นที่ 11 
ประเภทสินคา  : ผงปรุงรสลาบน้ําตก ยี่หอโลโบ 
ชื่อชุด              :  พี่มืดลาบน้ําตก (ความยาว 30 วินาที) 
ออกอากาศเม่ือ : วันที่ 30 กันยายน 2553  
 

 
 
ภาพที่ 16: (ภาพโฆษณาผงปรุงรสลาบน้ําตก ยี่หอโลโบ  “ชุดพี่มืดลาบน้ําตก” ออกอากาศทาง
โทรทัศนเดือนกันยายน 2553) 
 
 
 
 

ภาพที่ 1 ภาพที ่2 ภาพที่ 3 ภาพที่ 4 

ภาพที่ 5 ภาพที่ 6 ภาพที่ 7 ภาพที่ 8 

ภาพที่ 9 ภาพที่ 10 ภาพที่ 11 ภาพที่ 12 

ญ 1 : พี่มืด ลาบอรอยดีทําไงอะ 

พี่มืด : เอาซิ้นมาสับใหมันหมุน
แลวปรุงรส เอาเลือดมาใส มะนาว
ใส ขาวคั่วใส ตะไครใส พริกใส 

ญ 1 : อีกที 

ญ 2 : เอาซิ้นมาสับใหมันหมุนแลวปรุงรส เอา
เลือดมาใส มะนาวใส ขาวคั่วใส ตะไครใส 
พริกใส คนๆแลวชิม 

ญ 1 : ยังไง
ญ 1 : เฮยไอมืด 
เคาไมเขาใจ 

ชาย  : โลโบ ทําเองที่บานก็ได ญ 1 : แซบ ชาย : โลโบ 
VO: ผงปรุงลาบน้ําตก 
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11.1  การวิเคราะหการส่ือความหมายจากภาพยนตรโฆษณาผงปรุงรสลาบยี่หอโลโบชุด “พี่มืด
ลาบน้ําตก” 
         
              เม่ือวิเคราะหการส่ือความหมายที่ปรากฏในชิ้นงานโฆษณาผงปรุงรสลาบยี่หอโลโบชุด 
“พี่มืดลาบน้ําตก” พบวาปรากฏการส่ือความหมายโดยตรงและส่ือความหมายโดยนัย  โดย
สามารถจําแนกการส่ือความหมายไดดังตอไปนี ้
 
ตารางที่ 48: แสดงการส่ือความหมายที่ปรากฏในชิ้นงานโฆษณาผงปรุงรสลาบน้ําตก ยี่หอโลโบ 
ชุด “พี่มืดลาบน้ําตก” 
 

Encoding 
Sign 

Signified 
 

ภาพยนตรโฆษณา 

Signifier 
 

Denotative 
Meaning 

Connotative 
Meaning 

 
ภาพที่ 1 

ญ 1: พี่มืดลาบอรอยดี ทํา
ไงอะ 
 
 
 
 
 
 
 
 

ผูชายใสเส้ือแขนกุด  
มีผาพาดที่คอ  มือ
จับหมอที่มีกานจับ
และทัพพีและ
กําลังคนและมีตู
ขายของอยูขางหนา
ติดริมถนนและมี
เคร่ืองปรุงอยูรอบ ๆ 
และฝงตรงขามมี
รถเข็นขายของจอด
อยู  มีผูหญิงยืนอยู
ดานหนาของผูชาย 
และถามวิธีทําลาบ   
 
. 

- ผูชายมีอาชีพเปน
พอครัวและเปนพอ
ครัวอาหารอีสานที่มี
รานอยูขางถนน 
-  ผูหญิงเปนลูกคา
ประจําและถามถึง
วิธีทําอาหารอีสาน
อยูหนาราน  
 
 
 
 
 
 
 

เปนรานขายอาหาร
อีสาน  ที่พอครัวมี
ความชํานาญในการ
ทําอาหารอีสานจึงทํา
ไดอรอย  จนลูกคาที่
ซื้อบอยและติดใจใน
รสชาติ  จนตองถาม
ถึงวิธีในการทํา 
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ภาพที่ 2 

พี่มืด : เอาซิ้นมาสับ ให
มันหมุนแลวปรุงรสเอา
เลือดมาใสมะนาวใสขาวคั่ว
ใสตะไครใสพริกใส  คน ๆ 
แลวชิม 
 

 
ภาพที่ 3 

ญ 1 : อีกทีดิ 
 
 

 
ภาพที่ 4 

 
 

 

 
ภาพที่ 5 

ผูชายใสเส้ือแขนกุด  
มีผาพาดขนหนูพาด
ที่คอ  มือจับทัพพี
และกําลังคน 
ผูหญิงรวบผมยืน
คุยอยู  ผูชายกําลัง
บอกวิธีทําอาหาร
ดวยภาษาทองถิ่น 
 
 
 
ผูหญิงอาปากคาง  
แลวพูดวา “อีกทีดิ” 
 
 
 
 
 
ผูชายใสเส้ือแขนกุด  
มีผาพาดคอถอื
ทัพพีกําลังคน
อาหารในหมอ หัน
ไปตะโกนเรียก
ผูหญิงคนที่ 2   
 
 
ผูหญิงอาปากคาง 
 
 
 
 

พอครัวกําลัง
ทําอาหารและบอก
ถึงเคร่ืองปรุงและ
วิธีการทําลาบกับ
ผูหญิง  ทีละข้ัน
อยางรวดเร็ว  ดวย
ภาษาอีสาน  ซึ่งเปน
ภาษาทองถิ่น 
 
 
 
ลูกคาฟงที่พอครัว
บอกไมทัน  และ
บอกใหพูดใหม 
 
 
 
 
พอครัวหันไปตะโกน
บอกแมครัวที่อยู
ทางดานหลัง 
 
 
 
 
 
ลูกคาฟงที่พอครัว
บอกไมเขาใจ   
 
 
 

พอครัวเปนคนอีสาน
และมีความชํานาญ
ในการทําอาหาร
อีสาน  จึงบอกวิธีการ
ทําลาบกับลูกคาเปน
ภาษาอีสานอยาง
ละเอียดรวดเร็ว โดย
ไมตองคิดเลย 
 
 
 
ลูกคาไมเขาใจใน
ภาษาอีสาน  จึงไม
เขาใจที่พอครัวพูด 
และแสดงถึงความ
อยากรูจริง ๆ ของ
ลูกคา 
 
พอครัวเร่ิมหงุดหงิดที่
ลูกคาฟงไมเขาใจ
และหันหลังไปเพื่อจะ
เรียกแมครัวใหมา
ชวย 
 
 
 
ลูกคาไมเขาใจใน
ภาษาที่พอครัวพูด 
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ภาพที่ 6 

ญ 2 : เอาซิ้นมาสับ ใหมัน 
หมุนแลวปรุงรสเอาเลือดมา
ใสมะนาวใสขาวคั่วใส
ตะไครใสพริกใส  คน ๆ แลว
ชิม 
 

 
ภาพที่ 7 

ญ 2: เฮย! ไอมืดเคาไม
เขาใจ 
 

 
ภาพที่ 8 

ญ 1:ยังไงนะ 
 

 
 
 

ผูหญิงคนที่ 2 ใส
เส้ือคลุม  มือถือมีด  
กําลังหั่นเนื้อบน
เขียงและบอกวิธี
ทําอาหารเปนภาษา
ทองถิ่น  โดยผูหญิง
คนที่ 1 ยืนฟงอยู 
 
 
 
 
ผูหญิงใสเส้ือคลุม
หันไปบอกผูชายที่
ใสแขนกุดและมีผา
พาดที่คอวา “เฮย! 
ไอมืดเคาไมเคาใจ” 
 
 
 
ผูหญิงอาปากคาง  
แลวพูดวา “ยังไง
นะ” 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

แมครัวบอกวิธีการ
ทําลาบเปนภาษา
อีสาน  ซึ่งเปนภาษา
ทองถิ่น  ทีละ
ข้ันตอนอยางรวดเร็ว
ใหลูกคาฟงขณะที่
กําลังหั่นเนื้อบนเขียง 
 
 
 
 
แมครัวตะโกนบอก
พอครัววาลูกคาฟง
วิธีการทําลาบไม
เขาใจ  
 
 
 
 
ลูกคาฟงที่แมครัว
บอกวิธีทําลาบไม
เขาใจ  และบอกให
พูดอีกท ี
 
 
 
 
 
 
 
 

แมครัวเปนคนอีสาน
และมีความชํานาญ
ในการทําอาหาร
อีสาน  จึงบอกวิธีการ
ทําลาบกับลูกคาเปน
ภาษาอีสานอยาง
ละเอียดรวดเร็ว ไม
ตองคิด 
 
 
 
ลูกคาไมเขาใจใน
ภาษาอีสาน  จึงไม
เขาใจที่แมครัว
อธิบาย  แมครัวจึง
รูสึกหงุดหงิด 
 
 
 
ลูกคาไมเขาใจใน
ภาษาอีสานที่แมครัว
บอก  จึงไมเขาใจใน
วิธกีารทําลาบที่แม
ครัวบอก 
 
 
 
 
 
 
 



 190 
 

 

 
ภาพที่ 9 

 
 
 
 
 
 
โฆษก : โลโบ ทําเองที่บานก็
ได อรอย 
 

 
 
 

 
ภาพที่ 10 

 
 

 
ภาพที่ 11 
ญ 1 : แซบ 

 
 

ผูชายใสสูท  ยืนอยู
ขางซองผงปรุงรส
ลาบและพูดวา “โล
โบ ทําเองที่บานก็ได 
อรอย”  โดยมี
ผูหญิงคนที่ 1 และ
ผูชายใสเส้ือแขนกุด
และมีผาพาดคอหัน
ไปมอง 
 
 
โลโบ ทําเองที่บานก็
ได  อรอย 
 
 
 
 
หมูสับ  หอมแดง  
ผักชี  ถั่วฝกยาวสด 
กะหลํ่าปลีสดอยูใน
จาน 
 
 
ผูหญิงคนที่ 1 นั่ง
กินลาบอยูที่โตะ
อาหาร  อยูในหองที่
มีไมโครเวฟ  มีตูใส
ของอยูดานหลัง 
แลวพูดวา “แซบ” 
โดยมีผูชายใสสูท
ยืนอยูดานหลัง 

โฆษกบอกวาเปนผง
ปรุงรสที่ใชสําหรับ
ปรุงรสใหกับอาหาร
อีสานตอหนาลูกคา
และพอครัว 
 
 
 
 
 
 
สามารถทําลาบที่
อรอยเองที่บานก็ได 
ดวยผงปรุงรสลาบ
ตราโลโบ 
 
 
ลักษณะของอาหาร
อีสานชนิดหนึ่งที่มี
สวนผสมของหมูสับ
และหอมแดง 
 
 
ผูหญิงสามารถทํา
ลาบกินเองไดงาย ๆ 
ที่บาน 
 
 
 
 
 

โฆษกที่นาเชื่อถือ
ยืนยันวา  ผงปรุงรส
ลาบน้ําตกตราโลโบ
อรอยเหมือนพอครัว
อีสานทํา 
 
 
 
 
 
 
โลโบ เปนผงปรุงลาบ
น้ําตกที่งายและ
อรอยเหมือนพอครัว
อีสานทํา 
 
 
ลาบหมูที่รสชาติ
อรอยที่ปรุงดวยผง
ปรุงรสลาบตราโลโบ
เหมือนทําโดยพอครัว
อีสาน 
 
ลาบที่ปรุงดวยผงปรุง
รสลาบตราโลโบ
อรอย  สะดวก งาย 
สามารถทํากินเองที่
บานก็ได  
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ภาพที่ 12 

 
 

 
VO : ผงปรุงลาบน้ําตก 

 
 
 
 

 

ผูชายยืนใสสูท  อยู
ในหองที่มีเคร่ืองซัก
ผา  หมอหุงขาว 
และตูเก็บของและชี้
นิ้วไปทางซองผง
ปรุงรสลาบตราโล
โบ ที่อยูขาง ๆ 
 
ผงปรุงลาบน้ําตก 

โฆษกชี้ไปที่ผงปรุง
รสลาบตาโลโบซอง
ใหญ ที่อยูใน
หองครัวที่มีลักษณะ
สมัยใหม 
 
 
 
เคร่ืองปรุงรสที่ใช
สําหรับปรุงรสใหกับ
อาหารคาว  ที่เปน
ลักษณะของอาหาร
อีสาน 

โฆษกที่นาเชื่อถือ
ยืนยันวา  สมัยใหม
สามารถทําลาบกิน
เองที่บานได สะดวก  
งาย แคใชผงปรุงรส
ลาบตราโลโบ   
 
 
ความสะดวกในการ
ทําลาบน้ําตก  ดวย
ผงปรุงลาบน้ําตก
ตราโลโบ 
 

 
                    จากตารางที่ 48 พบวาการส่ือความหมายที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณาผงปรุงรส
ลาบน้ําตก ยี่หอโลโบ ชุดพี่มืดลาบน้ําตก นั้นมีดวยกัน 2 ลักษณะคือ การส่ือความหมายโดยตรง
และการส่ือความหมายโดยนัย โดยการส่ือความหมายโดยตรงที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณานั้น
จะเปนการส่ือความหมายผานเร่ืองราวโดยผานตัวละคร และมีการส่ือความหมายโดยนัยผานทาง
องคประกอบตาง ๆ ที่ประกอบสรางความหมายในภาพยนตรโฆษณา ดังตอไปนี้   
 
                    ภาพที่ 1 ภาพผูหญิงยืนอยูหนารานขายอาหารริมถนน  และพูดวา “พี่มืด ลาบอรอย
ดี  ทําไงอะ” ส่ือความหมายโดยตรงถึงเปนผูชายมีอาชีพเปนพอครัวและเปนพอครัวอาหารอีสานที่
มีลักษณะเปนรานขายริมถนน  และผูหญิงเปนลูกคาประจําและถามถงึวิธีทําอาหารอีสานอยูหนา
ราน  และส่ือความหมายโดยนัยถึงเปนรานขายอาหารอีสาน  ที่พอครัวมีความชํานาญในการ
ทําอาหารอีสานจึงทําไดอรอย  จนลูกคาติดใจในรสชาติ  จนตองถามถึงวิธีในการทํา 
 
 
 
 



 192 
 

 

                     ภาพที่ 2 ภาพผูชายใสเส้ือแขนกุดกําลังคนอาหารอยูในหมอ  และบอกวิธีการทํา
ลาบแกผูหญิงเปนภาษาทองถิ่นทางภาคอีสาน  ส่ือความหมายโดยตรงถึงพอครัวอีสานกําลัง
ทําอาหารอีสานและบอกเคร่ืองปรุงและวิธีการทําลาบกับผูหญิง ทีละข้ันอยางรวดเร็ว ดวยภาษา
อีสานส่ือความหมายโดยนัยถึงพอครัวเปนคนอีสานและมีความชํานาญในการทําอาหารอีสาน จึง
บอกวิธีการทําลาบกับลูกคาเปนภาษาอีสานอยางละเอียด 
 
                      ภาพที่ 3 ภาพผูหญิงอาปากคางและพูดวา “อีกทีด”ิ ส่ือความหมายโดยตรงถึง
ลูกคาฟงที่พอครัวบอกไมทัน และบอกใหพูดใหมส่ือความหมายโดยนัยถึงลูกคาไมใชคนอีสานจึง
ไมเขาใจในภาษาอีสาน  และไมเขาใจที่พอครัวพูด 
 
                        ภาพที่ 4 ภาพผูชายหันไปตะโกนบอกผูหญิงคนที่ 2 ส่ือความหมายโดยตรงถึงพอ
ครัวหันไปทางแมครัวที่อยูทางดานหลังและส่ือความหมายโดยนัยถึงพอครัวเร่ิมหงุดหงิดที่ลูกคาฟง
ไมเขาใจและหันหลังไปเพื่อจะเรียกแมครัวใหมาชวย 
 
                        ภาพที่ 5 ภาพผูหญิงอาปากคางส่ือความหมายโดยตรงถึงลูกคาฟงที่พอครัวบอก
ไมเขาใจ ส่ือความหมายโดยนัยถึงลูกคาไมใชคนอีสานจึงไมเขาในภาษาอีสานที่พอครัวพูด 
 
                        ภาพที่ 6 ภาพผูหญิงใสเส้ือคลุมกําลังหัน่เนื้อบนเขียงและบอกเคร่ืองปรุงและ
วิธีการทําลาบเปนภาษาอีสาน  ส่ือความหมายโดยตรงถึงแมครัวบอกวิธีการทําลาบเปนภาษา
อีสานทีละข้ันตอนอยางรวดเร็วใหลูกคาฟงขณะที่กําลังหั่นเนื้อบนเขียงส่ือความหมายโดยนัยถึงแม
ครัวเปนคนอีสานและมีความชํานาญในการทําอาหารอีสาน จึงบอกวิธีการทําลาบกับลูกคาเปน
ภาษาอีสานอยางละเอียด 
 
                        ภาพที่ 7   ภาพผูหญิงใสเส้ือคลุมหันไปตะโกนบอกผูชายวา “เฮย ! ไอมืดเคาไม
เขาใจ” ส่ือความหมายโดยตรงถึงแมครัวตะโกนบอกพอครัววาลูกคาฟงวิธีการทําลาบไมเขาใจ ส่ือ
ความหมายโดยนัยลูกคาไมเขาใจในภาษาอีสาน จึงไมเขาใจที่แมครัวอธิบาย แมครัวจึงรูสึก
หงุดหงิด 
 
                       ภาพที่ 8   ภาพผูหญิงอาปากคางส่ือความหมายโดยตรงถึงลูกคาฟงที่แมครัวบอก
วิธีทําลาบไมเขาใจ และบอกใหพูดอีกทีและส่ือความหมายโดยนัยถึงลูกคาไมเขาใจในภาษาอีสาน
ที่แมครัวบอก จึงไมเขาใจในวิธกีารทําลาบที่แมครัวบอกและอยากใหแมครัวอธิบายอีกคร้ัง 
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                     ภาพที่ 9 ภาพผูชายใสสูท  ยืนขางซองผงปรุงรสลาบตราโลโบส่ือความหมาย
โดยตรงถึงโฆษกบอกวาโลโบเปนเคร่ืองปรุงรสที่ใชสําหรับทําลาบซึ่งเปนลักษณะของอาหารอีสาน
และส่ือความหมายโดยนัยถึงโฆษกที่ดูนาเชื่อถือบอกวาโลโบเปนเคร่ืองปรุงรสที่เหมือนเปนตัวแทน
ของพอครัวอีสาน 
 
                  ภาพที่ 10  ภาพอาหารที่ประกอบดวยหมูสับ  หอมแดง  ถั่วฝกยาว กะหลํ่าปลีสดอยู
ในจานส่ือความหมายโดยตรงถึงลาบหมูซึ่งเปนลักษณะของอาหารอีสานชนิดหนึ่ง  และส่ือ
ความหมายโดยนัยถึงโลโบผงปรุงลาบหมูที่อรอยเหมือนพอครัวอีสานทํา 
 
                  ภาพที่ 11  ภาพผูหญิงนั่งทานลาบอยูในหองที่มีไมโครเวฟ และพูดวา “แซบ”  และมี
ผูชายยืนอยูดานขางส่ือความหมายโดยตรงถึงผูหญิงบอกวาลาบที่ทําเองดวยผงปรุงรสลาบตราโล
โบอรอย  เหมือนที่โฆษกบอก  และส่ือความหมายโดยนัยถึงผงปรุงลาบน้ําตกตราโลโบเปน
เคร่ืองปรุงรสที่สามารถชวยใหการทําลาบน้ําตกเปนเร่ืองงายและสะดวก  ไมยุงยาก  จนสามารถ
ทํากินเองที่บานไดและใหรสชาติที่อรอยเหมือนกับพอครัวอีสานทํา 
 
                 ภาพที่ 12  ภาพผูชายใสสูทยืนชี้ไปที่ซองผงปรุงรสลาบตราโลโบ  ภายในหองที่มี
ไมโครเวฟและเคร่ืองซักผา  ส่ือความหมายโดยตรงถึงโลโบเปนเคร่ืองปรุงรสลาบที่ทําเองที่บานได  
และส่ือความหมายโดยนัยผงปรุงรสลาบตราโลโบเปนเคร่ืองปรุงที่สะดวก  สามารถทําเองที่บานได
งายและใหรสชาติอรอยเหมือนพอครัวอีสานทํา 
 
                   VO: ผงปรุงลาบน้ําตก ส่ือความหมายโดยตรงถึงเคร่ืองปรุงรสชนิดหนึ่งที่ใชสําหรับ
ปรุงรสใหกับอาหารคาวที่เปนลักษณะของอาหารอีสาน และส่ือความหมายโดยนัยถึงความสะดวก 
งาย ในการทําลาบน้ําตกที่สามารถทํากินเองที่บานได และมีความอรอยเหมือนพอครัวอีสานทํา 
 
                  จากการวิเคราะหการส่ือความหมายโดยตรงและความหมายโดยนัยจากภาพยนตร
โฆษณาผงปรุงลาบน้ําตกตราโลโบ  ชุดพี่มืดลาบน้ําตก  พบวาเปนการส่ือความหมายที่เนนไปที่
ความสะดวกในการใช  ซึง่จากโฆษณานั้นผงปรุงลาบน้ําตกสามารถปรุงลาบน้ําตกออกมาได
รสชาติที่อรอยเหมือนกับที่พอครัวอีสานที่มีความชํานาญทํา  แตสะดวก  งาย  และไมยุงยากใน
การเตรียมเคร่ืองปรุง  และไมจําเปนตองรูถึงข้ันตอนและวิธีทําในการทําลาบ  ก็สามารถทํากินเอง
ที่บานไดเพียงแคใชผงปรุงลาบน้ําตกตราโลโบ  ซึ่งจากโฆษณาเลือกใชการสนทนากันระหวางพอ
ครัวและลูกคาซึ่งมีความแตกตางกันทางดานภาษาจึงส่ือสารกันไมเขาใจ  เกิดความยุงยากในการ
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ส่ือสาร  ทําใหลูกคาไมเขาใจที่พอครัวอธิบายถึงวิธีการทําลาบ  ลูกคาจึงไมสามารถทําลาบตาม
ข้ันตอนที่พอครัวและแมครัวบอกได  และในทายที่สุดโฆษกที่ดูนาเชื่อถือก็ชวยแกปญหาดังกลาว
ดวยการแนะนําใหลูกคาใชผงปรุงรสลาบตราโลโบ  ซึ่งงาย  สะดวก  และสามารถทําเองที่บานได
และที่สําคัญอรอยเหมือนกับที่พอครัวอีสานทํา  ผงปรุงลาบน้ําตกตราโลโบจึงเปรียบเสมือน
ตัวแทนของพอครัวอีสานที่มีความชํานาญ 
 
11.2 การวิเคราะหตรรกะการบริโภคในภาพยนตรโฆษณาผงปรุงรสลาบน้ําตก ยี่หอโลโบชุด “พี่มืด
ลาบน้ําตก” 
 
                เม่ือวิเคราะหตรรกะการบริโภคที่ปรากฏในชิ้นงานโฆษณาผงปรุงรสลาบน้ําตก ยี่หอโล
โบชุด “พี่มืดลาบน้ําตก”  พบวาปรากฏตรรกะการบริโภคในลักษณะตาง ๆ ผานทางเร่ืองราวและ
ตัวละครในภาพยนตรโฆษณา  โดยสามารถจําแนกรายละเอียดไดดังนี ้
 
1.ตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอย 
ตารางที่ 49: แสดงตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอยที่ปรากฏในโฆษณาผงปรุงรสลาบน้ําตก 
ยี่หอโลโบ ชุด“พี่มืดลาบน้ําตก” 
 

Encoding 
Sign 

 
ตรรกะการบริโภค 

 
ภาพยนตรโฆษณา 

Signified 
(Connotative Meaning) 

1.ตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอย 
 

โฆษก : โลโบ ทําเองที่บานก็ได 
อรอย 
 
 

 
ภาพที่ 10 

โลโบ เปนผงปรุงลาบน้ําตก
ที่งายและอรอยเหมือนพอ
ครัวอีสานทํา 
 
ลาบหมูที่รสชาติอรอยที่
ปรุงดวยผงปรุงรสลาบ
ตราโลโบเหมือนพอครัว
อีสานทํา 
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ภาพที่ 11 
ญ 1 : แซบ 

ลาบที่ปรุงดวยผงปรุงรส
ลาบน้ําตก  ตราโลโบอรอย  
สะดวก งาย สามารถทํากิน
เองที่บานก็ได  
 

 
                2.ตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ 
ตารางที่ 50: แสดงตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะที่ปรากฏในโฆษณาผงปรุงรสลาบน้ําตก ยี่หอโลโบ 
ชุด“พี่มืดลาบน้ําตก” 
 

Encoding 
Sign 

 
ตรรกะการบริโภค 

 
ภาพยนตรโฆษณา 

Signified 
(Connotative Meaning) 

1.ตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ 
 

 
ภาพที่ 1 

ญ 1: พี่มืดลาบอรอยดี ทําไงอะ 
 

 
ภาพที่ 2 

พี่มืด : เอาซิ้นมาสับ ใหมัน 
หมุนแลวปรุงรสเอาเลือดมาใส
มะนาวใสขาวคั่วใสตะไครใส
พริกใส  คน ๆ แลวชิม 

เปนรานขายอาหารอีสาน  
ที่พอครัวมีความชํานาญใน
การทําอาหารอีสานจึงทํา
ไดอรอย  จนลูกคาติดใจใน
รสชาติ  จนตองถามถึงวิธี
ในการทํา 
 
พอครัวเปนคนอีสานและมี
ความชํานาญในการ
ทําอาหารอีสาน  จึงบอก
วิธีการทําลาบกับลูกคา
เปนภาษาอีสานอยาง
ละเอียด 
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ภาพที่ 3 

ญ 1 : อีกทีดิ 

 
ภาพที่ 4 

 

 
ภาพที่ 5 

 
ภาพที่ 6 

ญ 2 : เอาซิ้นมาสับ ใหมัน 
หมุนแลวปรุงรสเอาเลือดมาใส
มะนาวใสขาวคั่วใสตะไครใส
พริกใส  คน ๆ แลวชิม 

 
ภาพที่ 7 

ญ 2: เฮย! ไอมืดเคาไมเขาใจ 

ลูกคาไมเขาใจในภาษา
อีสาน  จึงไมเขาใจที่พอ
ครัวพูด 
 
 
 
พอครัวเร่ิมหงุดหงิดที่ลูกคา
ฟงไมเขาใจและหันหลังไป
เพื่อจะเรียกแมครัวใหมา
ชวย 
 
 
ลูกคาไมเขาใจในภาษาที่
พอครัวพูด 
 
 
แมครัวเปนคนอีสานและมี
ความชํานาญในการ
ทําอาหารอีสาน  จึงบอก
วิธีการทําลาบกับลูกคา
เปนภาษาอีสานอยาง
ละเอียด 
 
 
 
ลูกคาไมเขาใจในภาษา
อีสาน  จึงไมเขาใจที่แม
ครัวอธิบาย  แมครัวจึงรูสึก
หงุดหงิด 
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ภาพที่ 8 

ญ 1:ยังไงนะ 

 
ภาพที่ 9 

 

ลูกคาไมเขาใจในภาษา
อีสานที่แมครัวบอก  จึงไม
เขาใจในวิธกีารทําลาบที่
แมครัวบอก 
 
 
โลโบ  เปนเคร่ืองปรุงรสที่
เหมือนเปนตัวแทนของพอ
ครัวอีสาน 
 
 

                        
                     จากการวิเคราะหตรรกะการบริโภคที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณาผงปรุงลาบน้ําตก  
ยี่หอโลโบ  ชุดพี่มืดลาบน้ําตก  พบวา 
 
ตรรกะการบริโภคหลักที่ปรากฏในโฆษณา  คือ  ตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ  ส่ือความหมาย  
ลูกคาติดใจในรสชาติการทําลาบของพอครัวอีสาน  จงึถามถึงวิธีการทําลาบกับพอครัวอีสานซึ่งพอ
ครัวและแมครัวที่ความชํานาญในการทําอาหารอีสานก็บอกวิธีและเคร่ืองปรุงในการทําลาบอยาง
ละเอียดและรวดเร็วโดยที่ไมตองใชเวลาในการคิด  แตเปนการบอกดวยภาษาอีสานซึ่งเปนภาษา
ทองถิ่นลูกคาจึงฟงไมเขาใจ  แตลูกคาก็ยังอยากรูถึงวิธใีนการทําลาบจึงถามซ้ําอยูหลายคร้ัง  จน
พอครัวและแมครัวหงุดหงิด  และในทายที่สุดโฆษกที่มีความนาเชื่อถือก็ชวยหาทางแกปญหาให  
โดยการแนะนําใหใชผงปรุงลาบน้ําตกตราโลโบซึ่งสามารถปรุงลาบน้ําตกออกมาไดอรอย
เหมือนกับพอครัวอีสานทํา 
 
-  ตรรกะการบริโภคที่ปรากฏรองลงมา  คือ  ตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอย  ส่ือความ
หมายถึง  สามารถทําลาบน้ําตกกินเองที่บานไดสะดวก  งาย  และมีรสชาติอรอยเหมือนที่พอครัว
อีสานทํา  ดวยผงปรุงลาบน้ําตกตราโลโบ  
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-  ตรรกะการบริโภคที่ไมปรากฏในโฆษณามีดวยกัน 2 ตรรกะ คือ 
 
          1)  ตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปลี่ยนเชิงเศรษฐศาสตร  เนื่องจากไมมีการ
เปรียบเทียบมูลคากับวัตถุในงานโฆษณา 
 
          2)  ตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปลี่ยนเชิงสัญลักษณ  เนื่องจากไมมีการส่ือ
ความหมายถึงความสัมพันธโดยมีเคร่ืองปรุงรสเปนตัวเชือ่มความหมายในงานโฆษณา 
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ตารางที่ 51 : แสดงภาพรวมการจัดอันดับตรรกะการบริโภคที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณา
เคร่ืองปรุงรสทั้ง 11 ชิ้น 
 

ตรรกะการบริโภค  
ภาพยนตรโฆษณา เชิงประโยชนใชสอย ของคาการ

แลกเปล่ียนเชิง
เศรษฐศาสตร 

เชิงสัญญะ ของคาการ
แลกเปล่ียนเชิง

สัญลักษณ 
1.  ชุดกุก 4 1 5 2 
2.  ชุดเบา -29 4 2 4 1 
3.  ชุดหลากหลายเมน ู 4 2 4 3 
4.  ชุด 4 ภาคทั่วไทย 4 1 3 3 
5.  ชุดไขเจียววาไรตี้ 4 1 5 1 
6.  ชุดเฉลย 3 1 5 2 
7.  ชุดผัดถั่วสดกรอบ 4 1 5 3 
8.   ชุดพอ-ลูก 3 1 5 2 
9.  ชุดลองใหม 8 บาท 3 4 3 2 
10.  ชุดตั๊กคาบตะหลิว 4 2 5 2 
11.  ชุดพี่มืดลาบน้ําตก 3 1 5 1 

รวม 40 17 49 24 

 
แสดงการจัดอันดับตรรกะการบริโภคที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณาทั้ง 11 เร่ือง 
 
       5  คือ  ตรรกะการบริโภคที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณามากที่สุด 

 4  คือ  ตรรกะการบริโภคที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณามาก 
 3  คือ  ตรรกะการบริโภคที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณาปานกลาง 
 2  คือ  ตรรกะการบริโภคทีป่รากฏในภาพยนตรโฆษณานอย 
 1  คือ  ตรรกะการบริโภคที่ไมปรากฏในภาพยนตรโฆษณา 
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ผลจากการศึกษาตรรกะการบริโภคที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณาเคร่ืองปรุงรสทางโทรทัศน   
 
             จากตารางที ่ 51  แสดงใหเห็นถึงภาพรวมของตรรกะการบริโภคที่ปรากฏในโฆษณา
เคร่ืองปรุงรสทั้ง 11 ชิ้น  พบวาตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะเปนตรรกะการบริโภคที่ปรากฏมาก
ที่สุดในงานโฆษณาเคร่ืองปรุงรสที่ออกอากาศทางโทรทัศน  และตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใช
สอยเปนตรรกะที่ปรากฏรองลงมาเปนอันดับทีส่อง  และตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปล่ียน
เชิงสัญลักษณปรากฏเปนอันดับสาม  และตรรกะที่ปรากฏนอยที่สุดในงานโฆษณาเคร่ืองปรุงรส
คือ  ตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปล่ียนเชิงเศรษฐศาสตร   
 
               และจากตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะซึ่งเปนตรรกะที่ปรากฏมากที่สุดในงานโฆษณา  ซึ่ง
เปนการส่ือความหมาย  ระหวางคนกับวัตถุ  การส่ือความหมายในลักษณะดังกลาวในโฆษณา
เคร่ืองปรุงรสนั้นจะส่ือความหมายผานตัวละครเพียง 1 ตัวเชื่อมโยงความหมายกับสินคา 
(เคร่ืองปรุงรส) เชนการส่ือความหมาย ถึงทักษะในการทําอาหารของบุคคล  ซึ่งแตกอนการ
ทําอาหารไมเคยตองใชสัญญะในการแสดงใหเห็นถึงความสามารถในการทําอาหาร  แตในปจจุบัน
ขอบเขตในการทําอาหารไดขยายวงออกไปมาก  ซึ่งหมายความวาอานุภาพของเคร่ืองปรุงรส
สามารถแสดงใหเห็นถึงความสามารถในการทําอาหารของคนไดชัดเจนข้ึน  โดยจากงานโฆษณาที่
เลือกใชเด็กหญิงวัยรุน  ผูชายหรือเด็กผูชาย  มาส่ือถึงบุคคลที่ไมมีทักษะในการทําอาหาร  โดยจาก
ตัวอยางโฆษณา  ซอสหอยนางรมตราแมครัว  ชุดไขเจียววาไรตี้  ที่เลือกใชตัวละครเปนเด็กหญิง
วัยรุนที่ไมมีทักษะในเร่ืองการทําอาหารแตสามารถสรางสรรคอาหารงาย ๆ อยางไขเจียวใหออกมา
อรอยได  เพียงแคใชซอสหอยนางรมตราแมครัว  โดยจากโฆษณาเปนการแสดงใหเห็นถึงอานุภาพ
ของเคร่ืองปรุงรสที่สามารถทําใหเด็กหญิงวัยรุนที่ไมมีทักษะในการทําอาหารสามารถสรางสรรค
อาหารงาย ๆ อยางไขเจียวใหอรอยไดเอง  เพียงแคมีซอสหอยนางรมเทานั้น  ซึ่งสอดคลองกับ
งานวิจัยในเร่ือง การสรางสัญญะผานโฆษณาทางส่ือสารมวลชนเพื่อกําหนดสถานภาพของสินคา
โดยใชเคร่ืองใชไฟฟาชารปเปนกรณีศึกษา โดยจันทรเพ็ญ โภคาชัยพัฒน (2535) ผลการวิจัยวาการ
ส่ือความหมายทางสัญญะมีสวนชวยในการสรางสถานะหรือภาพพจนใหกับตัวสินคา  รวมถึงเปน
การสะทอนใหเห็นถึงสถานภาพของผูบริโภคอีกดวย  โดยสังเกตไดจากส่ือโฆษณาทุกชิ้นของชารป
จะเนนการสรางสถานภาพใหกับตัวสินคาวาเปนสินคาที่มีคุณภาพดี  ทันสมัย  เหมาะกับครอบครัว
ที่มีฐานะดี    จนกลายเปนภาพพจนของบริษัทในที่สุด    และอีกหนึ่งตัวอยางงานวิจัยตรรกะการ
บริโภคและลักษณะส่ือคือสารของโทรศัพทเคล่ือนที่  โดยเฉลิมวรรณ หอทองคํา (2545) เม่ือ
โทรศัพทเคล่ือนที่ในฐานะที่เปนสินคาเขาสูกระบวนการโฆษณาแลว  โทรศัพทเคล่ือนที่ก็จะมี
คุณคาเชิงสัญญะและคุณคาการแลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณดวย  เชน เปนสัญญะที่บงบอกถึง
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ความทันสมัย  ความกาวลํ้าทางเทคโนโลยี  ความแปลกใหมและแฟชั่น เปนตน  คุณคาตาง ๆ
เหลานี้เปนคุณคาที่ถูกอุปโลกนข้ึน  ซึ่งดูเหมือนวาจะเปนคุณคาที่มีความสําคัญมากกวาคุณคา
เชิงอรรถประโยชนในฐานะอุปกรณการส่ือสารที่อํานวยความสะดวกแกผูใช 
 
                อยางไรกต็ามเนื่องจากเคร่ืองปรุงรสเปนสินคาประเภทอาหารซึ่งเปน 1 ในปจจัยพื้นฐาน
และ  มีเอกลักษณของสินคาอุปโภคบริโภคคือ การเปนของกินและโดยเฉพาะในบริบทของคนไทย
เร่ืองอาหารเปนเร่ืองสําคัญ  ที่คนไทยใหความสําคัญอยางมากทําใหไมวาตรรกะการบริโภค
เชิงสัญญะจะมีบทบาทมากเทาใด  แตเคร่ืองปรุงรสก็ยังไมอาจละทิ้งตรรกะการบริโภคเชิง
ประโยชนใชสอยซึ่งเปนตรรกะข้ันพื้นฐานของตัวสินคาไปได  ซึ่งก็คือ  ความอรอย  และในตัวเคร่ือง
ปรุงรสเองยังมีประโยชนที่ไดจากการใชอีกหลายแงมุม  ที่ไมไดมีเพียงแคการปรุงอาหารไดอรอยแต
ยังมีประโยชนที่ส่ือถึง  ความงาย  ความสะดวก  ความปลอดภัยในการใช  ซึ่งลวนแตเปนตรรกะ
การบริโภคเชิงประโยชนใชสอยที่ไดจากเคร่ืองปรุงรสทั้งส้ิน  ซึ่งการส่ือความหมายในเร่ืองประโยชน
ที่ไดจากการใชนั้นจะถูกส่ือออกมาทางโฆษณา  จากตัวอยางโฆษณาผงปรุงรสเมนูน้ําแดง ชุดพอ-
ลูก  ที่เปนบุคคลที่ไมนาจะมีทักษะในการทําอาหาร  แตสามารถทําเมนูยาก ๆ อยางเมนูน้ําแดงได
อยางงายดาย  เพียงแคมีน้ําและผงปรุงรสเมนูน้ําแดงเทานั้น  ซึ่งเปนตรรกะการบริโภคเชิง
ประโยชนใชสอยที่ส่ือถึงความสะดวกและความงาย ในการทําเมนูน้ําแดงที่แมแตพอ-ลูกก็สามารถ
ทําได  ซึ่งแตกตางจากผลการวิจัยเร่ืองโฆษณาที่อยูอาศัย โดยกนกศักดิ์  แกวเทพ และปทมวรรณ  
เนตรพุกกะณะ (2541) ในสังคมปจจุบันที่เปนสังคมการบริโภคนั้น  คุณคาการใชสอยถูกลด
บทบาทโดยส้ินเชิงแมแตบานซึ่งถือวาเปนหนึ่งในปจจัย 4 ที่จําเปนสําหรับการดํารงชีวิต โดยให
ความสําคัญกับคุณคาการแลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณและคุณคาเชิงสัญญะมาเปนคุณคาหลักใน
งานนําเสนอ 
 
                  นอกจากนีย้ังพบขอสังเกตุอีกประการคือ ตรรกะการบริโภคของคาแลกเปล่ียนเชิง
สัญลักษณ   ซึ่งเปนตรรกะที่ส่ือถึง  ความสัมพันธระหวางคนกับคนโดยมีสินคาเปนสื่อกลาง
ในการเช่ือมโยงความหมาย  ไดเร่ิมเขามามีบทบาทในงานโฆษณา  กลาวคือจากโฆษณา
เคร่ืองปรุงรสนั้นจะเปนการส่ือความหมายในลักษณะความสัมพันธที่ถูกกําหนดดวยจํานวนตัว
ละครที่มากกวา 1 ตัวมีความสัมพันธกันโดยมีเคร่ืองปรุงรสเปนส่ือกลางในการเชื่อมโยง
ความสัมพันธ   ซึ่งลักษณะความสัมพันธที่ปรากฏในโฆษณาเคร่ืองปรุงรสนั้นจะอยูในบริบทของ
ความสัมพันธระหวางคนในครอบครัว  โดยเปนลักษณะความสัมพันธของพอ แม  ลูก  หรือเปน
ความสัมพันธระหวางคนในครอบครัวในหลายชวงอายุ  หรือความสัมพันธในบริบทของเพื่อนบาน  
โดยจากตัวอยางโฆษณาซอสปรุงรสตราแมครัวฉลากทอง  เปนการนําซีอ๊ิวขาวใสมาในกระเชาเพื่อ
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นํามามอบใหกับผูเปนพอ  ซึ่งการใหของขวัญกับคนที่รักแตกอนนั้นจะเปนของที่มีมูลคามี
ความหมาย  แตในปจจุบันขอบเขตของของขวัญไมไดเปนเพียงแคสินคาที่มีมูลคาเทานั้น  แตการ
ใหของขวัญดวยอาหารที่มีประโยชนตอสุขภาพกับคนที่รัก  ยังเปนการส่ือความหมายถึงการมอบ
สุขภาพที่ดี  และจากโฆษณาการมอบซีอ๊ิวขาวเปนของขวัญ  นอกจากจะเปนการส่ือถึงการมอบ
สุขภาพที่ดีใหแกพอแลว ยังส่ือถึงความกตัญูที่ลูกมีตอพอ  และยังเปนการปลูกฝงในเร่ืองความ
กตัญูไปสูรุนหลานอีกดวย  ซึ่งสอดคลองกับผลการวิจัยเร่ืองการบริโภคสัญญะและบทบาทการ
ส่ือสารของกลุมผูเลนตุกตาบลายธ โดยพิมพจุฑา คูหะรัตน (2552)  โดยการซื้อบลายธใหเปน
ของขวัญ ก็สะทอนถึงตรรกะวิทยาของคาแลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณ 
 
              และดวยเคร่ืองปรุงรสเปนสินคาที่มีราคาไมสูง จึงทําใหไมพบการแขงขันกันทางดาน
ราคามากนักในสินคาประเภทนี้   ตรรกะการบริโภคของคาแลกเปล่ียนเชิงเศรษฐศาสตรจึงเปน
ตรรกะที่พบไดนอยที่สุดในงานโฆษณาเคร่ืองปรุงรส  ซึ่งลักษณะการส่ือความหมายตรรกะการ
บริโภคของคาการแลกเปล่ียนเชิงเศรษฐศาสตร ในโฆษณาเคร่ืองปรุงรสจึงเปนการส่ือความหมาย
ในเร่ืองความคุมคา  ความถูก  ประหยัด  โดยจากโฆษณาเคร่ืองปรุงรสพบการส่ือความหมายใน
ลักษณะดังกลาวจากโฆษณาคนอรอรอยชัวร  ชุดลองใหม 8 บาท  ที่ใชการลดราคาสินคาเพื่อสราง
ความรูสึกใหผูบริโภครูสึกถึงความประหยัดจากสวนตางจากราคาที่ลดลง   
 
               และจากลักษณะการบริโภคที่กลาวมาขางตน  จึงมีความสอดคลองกับ Baudrillard ที่
ใหนิยามการบริโภควา “เปนการกระทําอันเปนระบบของการจัดการสัญญะ (a systematic act of 
the manipulation of sign)  กลาวคือ  ในระบบบริโภคนิยม  สินคาหรือวัตถุไมไดหมายถึงตัวของ
มันเองอีกตอไป  หากแตเปนสัญญะส่ือไปถึงสถานภาพหรือวิถีชีวิตหนึ่ง  นอกจากนั้นสินคาและ
หนาที่ในการเปนสัญญะ  ยังเชื่อมโยงกันในสายสัมพันธที่ไรซึ่งเหตุผลหรือกฏเกณฑ  แตถูกทําใหดู
เปนเร่ืองธรรมชาติที่ใครตอใครก็เห็นพองตองกัน ตรรกะการบริโภคจึงมีสภาวะเปนพลวัต กลาวคือ 
สามารถเติบโตไปไดเร่ือยๆ ไมมีที่ส้ินสุด เพราะไดสะทอนแนวคิดเกี่ยวกับสินคาออกมาอยาง
ตอเนื่อง โดยอางอิงสินคาเขาไวกับความหมายที่ผูผลิตตองการ  และจากสภาวะเปนพลวัตของ
ตรรกะการบริโภคดังกลาวทําใหลักษณะการบริโภคที่เปนการบริโภคบนความแตกตางไดขยายวง
ไปสูสินคาหลากหลายประเภทไมเวนแมกระทั่งสินคาประเภทเคร่ืองปรุงรส ซึ่งเปนกลุมสินคาเล็ก ๆ 
ในหมวดอาหาร  ก็ไดหันมาใชสัญญะในการส่ือความหมายเพื่อเพิ่มคุณคาและสรางความแตกตาง
ใหกับตัวสินคาเชนกัน 
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ผลจากการศึกษาการเลือกชุดรหัสที่สรางความหมายในแบบ Paradigmatic 
 
           รหัสที่ใชสรางความหมายในแบบ Paradigmatic  พบในภาพยนตรโฆษณาทั้งส้ิน  11 เร่ือง  
ไดแก ภาพยนตรโฆษณาชุด  กุก (น้ําปลาทิพรส) เบา -29 (ซีอ๊ิวขาวตราเด็กสมบูรณ)  พอ-ลูก (รสดี
เมนูน้ําแดง)  ผัดถั่วสดกรอบ (รสด)ี  เฉลยรสหมู (รสด)ี  พี่มืดลาบน้ําตก (โลโบ) หลากหลายเมน ู
(ซีอ๊ิวขาวตราฉลากทอง)  แชร (อรอยชัวร)  ตั๊กคาบตะหลิว (อรอยชัวร)  ไขเจียววาไรตี้ (ซอสหอย
นางรมตราแมครัว) 4 ภาคทั่วไทย (ซีอ๊ิวขาวตราฉลากทอง)   ซึ่งจากการศึกษาพบวามีการสราง
ความหมายใหกับเนื้อหา  โดยการเลือกชุดของรหัสที่มีความหมายเหมือนกัน (Set of sign) มา
จัดระบบอยางสัมพันธกัน และเปนการเลือกรหัสที่เหมือนกันมาจากรหัสภาพ การใชวิธีนี้เพื่อจะใช
ชุดของรหัสเพื่อใหเขากับโครงสรางทางความคิดของผูอานสาร โดยมีจุดมุงหมายหลักคือ เพื่อสราง
แนวทางการอานความหมายใหกับผูอานสารหรือเลือกชุดความหมายที่ตรงกับ Paradigm เพื่อ
เรียกหรือเปดชองใหผูอานสารสามารถอานความหมายจากภาพยนตรโฆษณาได 
 
ตารางที่ 52 : แสดงรหัสที่ใชสรางความหมายในแบบ Paradigmatic ในภาพยนตรโฆษณาทั้ง  11  
เร่ือง 
 

Signified ภาพยนตรโฆษณา 
 
 

Signifier 
 

ซอสปรุงรสตราแมครัวฉลากทอง 
ชุด  หลากหลายเมนู  

- แมบานกําลังสูดดมความหอมอรอย  
ของอาหารที่ปรุงดวยซอสปรุงรสตราแม
ครัวฉลากทองที่ผัดยูในกระทะ 

ซอสหอยนางรมตราแมครัว 
ชุด  ไขเจียววาไรตี ้

- เด็กหญิงวัยรุนกินไขเจียวที่ตนทําดวย
ใบหนายิ้มแยม  มีความสุข 

ผงปรุงรสรสดี เมนูน้ําแดง 
ชุด พอ-ลูก 

- เด็กชายกินอาหารเมนูน้ําแดงที่พอทํา
แลวทําตาโต 

ความอรอย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ผงปรุงรสคนอรอรอยชัวร 
ชุด ลองใหม 8 บาท 
 
 
 

- แมบานชิมอาหารที่ตนทําดวยใบหนา
ยิ้มแยม 
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Signified ภาพยนตรโฆษณา 
 

Signifier 

ผงปรุงรสคนอรอรอยชัวร 
ชุด ตั๊กคาบตะหลิว 

- ลูกชายกินอาหารที่แมทํา  แลวอุทาน
ออกมาวา “อูหู  อรอย” 
- พอบานชมฝมือทําอาหารของแมบาน  
แลวพูดวา “ถึงวาซิ ทําอะไรก็อรอย”  

ความอรอย 
 
 
 

 
 
 
 

ผงปรุงลาบน้ําตกตราโลโบ 
ชุด พี่มืดลาบน้ําตก 
 

-ลูกคามาถามถึงวิธีการทําลาบเพราะติด
ใจในรสชาติลาบที่พอครัวทํา 

ซีอ๊ิวขาวตราเด็กสมบูรณ 
ชุด –เบา 29 

- เด็กเล็กเพื่อส่ือถึงความปลอดภัยและ
ความสะดวกในการใชซึ่งแมแตเด็กก็
สามารถใชเปนของเลนได 

ผงปรุงรสยี่หอรสดีชุด เฉลย 
 

- ซองผงปรุงรสรสดีที่เขยา  แลวมีเสียงฉึก 
ฉึก แสดงลักษณะที่เปนผง  ซึ่งสะดวกใน
การใช 

ผงปรุงเมนูน้ําแดงชุด พอ-ลูก 
 

 

- วิธีในการปรุงอาหารเมนูน้ําแดงที่ใชแค
น้ําและผงปรุงน้ําแดง 

ความสะดวก
ในการใช 

 
 
 
 
 
 

ผงปรุงลาบน้ําตกตราโลโบ 
ชุด พี่มืดลาบน้ําตก 

- ผูหญิงสามารถทําลาบทานเองที่บานได
งาย ๆและมีรสชาติอรอย ดวยผงปรุงรส
ลาบตราโลโบ 

น้ําปลาตราทิพรส 
ชุดกุก 

- ทาทางการผายมือเชิ้อเชิญของพอครัว
ทั้งคูที่ใหอีกฝายหยิบน้ําปลากอน 

ซอสปรุงรสตราภูเขาทอง 
ชุด 4 ภาคทั่วไทย 

- การกอดคอและการแลกเปลียนอาหาร
กันรหวางคนแตละภาคของไทย 

มิตรภาพ/การ
แบงปน 

 
 
 
 
 
 
 
 

ผงปรุงรสคนอรอรอยชัวร 
ชุด ลองใหม 8 บาท 

 
 

- การยื่นใหแกคนอ่ืน (เพื่อนบาน) 
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Signified 
 

ภาพยนตรโฆษณา 
 

Signifier 

ซีอ๊ิวขาวตราเด็กสมบูรณ 
ชุด เบา-29 
 

- ขอความโฆษณา “ขนาดบรรจุใหมใน
ราคา 29 บาทคุมคากับราคาแตใหความ
อรอยเหมือนเดิม 

ผงปรุงรสตราคนอรอรอยชัวร 
ชุด ลองใหม 8 บาท 

- คนอรอรอยชัวรลดราคาจากซองละ 12 
บาทเหลือ 8 บาท   

ผงปรุงรสคนอรอรอยชัวร 
ชุด ตั๊กคาบตะหลิว 

- ราคาเพียงแคซองละ 4 บาทแตปรุง
อาหารไดอรอยทุกจาน 

ความคุมคา 
 
 
 
 
 
 

ซีอ๊ิวขาวสูตรเจตราแมครัวฉลากทอง  
ชุด  หลากหลายเมน ู

- ขอความ Super “ซักนิด  อาหารอรอย
ข้ึนเยอะ” 

น้ําปลาตราทิพรส 
ชุดกุก 

- พอครัวที่ใชเทคนิคการใชไฟในการ
ทําอาหาร 

ผงปรุงรสรสด ี
ชุด  ผัดถั่วสดกรอบ 

- การถายทอดความรูในในเร่ืองอาหาร
จากแมไปสูลูก 

ผงปรุงรสคนอรอรอยชัวร 
ชุด  ตั๊กคาบตะหลิว 

-“ตอนเกิด คาบตะหลิวมาเลยนะ”   
แมบานที่มีพรสวรรคในเร่ืองทําอาหาร  
ทําอาหารอะไรก็อรอย 

บุคคลที่มี
ทักษะในการ
ทําอาหาร 
 
 

 
 
 

ผงปรุงรสลาบน้ําตกตราโลโบ 
ชุด  พี่มืดลาบน้ําตก 

- พอครัว/แมครัวเปนคนอีสานที่อธิบาย
วิธีการทําลาบเปนภาษาอยางเร็วและ
ละเอียดทีละข้ัน 

น้ําปลาตราทิพรส 
ชุดกุก 

-เชฟ/พอครัวพอครัวมีสีหนาลังเลใน
รสชาติของอาหารเม่ือชิมอาหาร   

ซอสหอยนางรมตราแมครัว 
ชุด ไขเจียววาไรตี ้

-เด็กหญิงวัยรุนที่แมแตตอกไข  ที่เปน
ทักษะงาย ๆ  ก็ยังทําพลาด 

บุคคลที่ไมมี
ทักษะในการ
ทําอาหาร 

 
 

 
 
 

ผงปรุงรสเมนูน้ําแดงชุด พอ-ลูก 
 
 
 

-พอ-ลูกทําอาหาร  ซึ่งทุกอยางเปนแบบ
สําเร็จรูป  ไมยุงยากในการทํา 
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Signified ภาพยนตรโฆษณา 
 

Signifier 

น้ําปลาตราทิพรสชุด  กุก 
 

- กุกทั้งคูยืนกอดอกดวยสีหนายิ้มแยม
และมองมาที่น้ําปลาทิพรส   

ซอสหอยนางรมตราแมครัว 
ชุด  ไขเจียววาไรตี ้

- เด็กหญิงวัยรุนชูนิ้ว 2 นิ้วในสัญลักษณ 
V sign และถือจานไขเจียวที่ตนทํา 

ความภูมิใจ 

ผงปรุงรสตราคนอรอรอยชัวร 
ชุด  ตั๊กคาบตะหลิว 

- แมบานเชิดหนา  ดวยใบหนายิ้มและมือ
ถือตะหลิว 

ซีอ๊ิวขาวตราแมครัวฉลากทอง 
ชุด หลากลายเมน ู

- ลูกชายตักผัดหม่ีที่ปรุงดวยซีอ๊ิวขาวสูตร
เจ  ซึ่งเปนอาหารที่ดีตอสุขภาพใหพอ 

ความกตัญ ู

ผงปรุงรสตรารสด ี
ชุด  ผัดถั่วสดกรอบ 

- ลูกสาวเม่ือโตข้ึนจะทําอาหารใหพอ-แม
กินเม่ือแก 

ซีอ๊ิวขาวสูตรเจตราแมครัวฉลากทอง  
ชุด  หลากหลายเมน ู

- ครอบครัวที่ประกอบดวยลูก หลาน ปู 
ยา ทานอาหารพรอมหนากัน 

ผงปรุงรสตรารสด ี
ชุดเฉลย 

- การพูดคุยหยอกลอเลนกันในเร่ือง
อาหารระหวางพอ-ลูก 

ผงปรุงรสรสด ี
ชุดผัดถั่วสดกรอบ 

- พอ แม ลูก นั่งทานอาหารรวมกัน 

ความสุขใน
ครอบครัว 
 
 
 

ผงปรุงรสตราคนอรอรอยชัวร 
ชุด  ตั๊กคาบตะหลิว 

- ลูกชาย และพอ  พูดคุยหยอกลอแมใน
เร่ืองความสามารถในการทําอาหารของ
แม 

 
               จากตารางที่ 52 พบวาภาพยนตรโฆษณาเคร่ืองปรุงรสมีการเลือกชุดรหัสที่มีความหมาย 
Signified เหมือนกันแตมีรูปสัญญะ Signifier ตางกันในแบบ Paradigmatic  มาจัดระบบอยาง
สัมพันธกัน และเปนการเลือกรหัสที่เหมือนกันมาจากรหัสภาพ การใชวิธีนี้เพื่อจะใชชุดของรหัสให
เขากับโครงสรางทางความคิดของผูอานสาร โดยมีจุดมุงหมายหลักคือ เพื่อสรางแนวทางการอาน
ความหมายใหกับผูอานสารหรือเลือกชุดความหมายที่ตรงกับ Paradigm เพื่อเรียกหรือเปดชองให
ผูอานสารสามารถอานความหมายจากภาพยนตรโฆษณา  ซึ่งจากรหัสที่พบในโฆษณาเคร่ืองปรุง
รสทั้ง  11 ชิ้น  เปนรหัสที่แสดงผานทาทางของตัวละครที่ส่ือความหมายตาง ๆ  กันดังตอไปนี ้
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1. สื่อความหมายถึงความอรอย  โดยเปนการส่ือความหมายผานรหัสทาทางของตัวละคร 
-  ทาทางการสูดดมความหอมของอาหาร  ในโฆษณาซอสปรุงรสตราแมครัวฉลากทอง 
ชุด “หลากหลายเมน”ู 
-  การกินไขเจียวดวยใบหนายิ้มแยมของเด็กหญิงวัยรุน ในโฆษณาซอสหอยนางรมตราแมครัว 
ชุด “ไขเจียววาไรตี ้
-  เด็กชายกินอาหารเมนูน้ําแดงที่พอทําแลวทําตาโต ในโฆษณาผงปรุงรสรสดีเมนูน้ําแดง 
ชุด “พอ-ลูก 
-  แมบานชิมอาหารท่ีทําดวยใบหนายิ้มแยม  ในโฆษณาผงปรุงรสคนอรอรอยชัวร 
ชุด “ลองใหม 8 บาท” 
-ลูกชายกินอาหารที่แมทําและอุทานวา “อูหู  อรอย” หรือพอบานชมฝมือการทําอาหารของ
แมบานวา “ถึงวาซิทําอะไรก็อรอย” ในโฆษณาผงปรุงรสคนอรอรอยชัวรชุด “ตั๊กคาบตะหลิว” 
-  ลูกคาถามถึงวิธีในการทําลาบกับพอครัวอีสานเพราะติดใจในรสชาติของลาบ ในโฆษณาผง
ปรุงรสตราโลโบชุด “พี่มืดลาบน้ําตก” 
 
2.  สื่อความหมายในเร่ืองความสะดวกในการใช  โดยเปนการส่ือความหมายผานรหัสทาทาง
ของตัวละคร 
-  การเลนขวดซีอ๊ิวขาวขวดเพทใหม ของเด็กเล็กก็สามารถเลนไดเพราะขวดมีนํ้าหนักเบา  ใน
โฆษณาซีอ๊ิวขาว ตราเด็กสมบูรณ 
-  ลักษณะทางกายภาพของผงปรุงรสที่เขยาแลวมีเสียง “ฉึก ฉึก” ในโฆษณาผงปรุงรสรสดีชุด 
“เฉลย” 
-วิธีในการปรุงอาหารเมนูน้ําแดงที่ใชเพียงนํ้าและผงนํ้าแดง  ในโฆษณาผงปรุงรสเมนูน้ําแดงชุด 
“พอ-ลูก” 
- ผูหญิงทําลาบกินเองท่ีบานและไดรสชาติอรอยเหมือนพอครัวอีสานทํา ในโฆษณาผงปรุงลาบ
น้ําตกตราโลโบชุด “พี่มืดลาบน้ําตก” 
 
3. สื่อความหมายในเร่ืองมิตรภาพและการแบงปน  โดยเปนการส่ือความหมายผานรหัส
ทาทางของตัวละคร 
- การผายมือเช้ือเชิญของพอครัวทั้งคูใหอีกฝายหยิบน้ําปลาทิพรสกอน  ในโฆษณาน้ําปลาทิพรส
ชุด กุก 
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- การกอดคอกันของคนแตละภาคและการแลกเปลี่ยนอาหารกันระหวางภาคของไทย  ใน
โฆษณาซอสปรุงรสตราภูเขาทองชุด 4 ภาคทั่วไทย 
- การอาหารยื่นใหแกคนอ่ืน (เพื่อนบาน) ในโฆษณาผงปรุงรสคนอรอรอยชัวรชุด ลองใหม 8 
บาท 
 
4. สื่อความหมายในเร่ืองความคุมคา  โดยเปนการส่ือความหมายผานรหัสทาทางของตัวละคร
และขอความในโฆษณา 
-  จากขอความโฆษณา “ขนาดบรรจุใหม ในราคา 29 บาทคุมคากับราคาแตใหความอรอย
เหมือนเดิม”  ในโฆษณาซีอ๊ิวขาวตราเด็กสมบูรณชุด เบา 29 
- คนอรอรอยชัวรลดราคาจากซองละ 12 บาทเหลือ 8 บาท ในโฆษณาผงปรุงรสคนอรอรอย
ชัวรชุด ลองใหม 8 บาท 
- ราคาเพียงแคซองละ 4 บาทแตปรุงอาหารไดอรอยทุกจาน  ในโฆษณาผงปรุงรสคนอร
อรอยชัวรชุด ตั๊กคาบตะหลิว 
- ขอความ Super “ซักนิด อาหารอรอยขึ้นเยอะ”  ในโฆษณาซีอ๊ิวขาวสูตรเจตราแมครัวฉลาก
ทองชุด หลากหลายเมน ู
 
5. สื่อความหมายถึงบุคคลท่ีมีทักษะในการทําอาหาร  โดยเปนการส่ือความหมายผานรหัส
ทาทางของตัวละคร 
- พอครัวที่ใชเทคนิคในการใชไฟในการทําอาหาร  ในโฆษณาน้ําปลาทิพรสชุด กุก 
- การสอนลูกใหทําอาหาร ในโฆษณาผงปรุงรสรสดีชุด เฉลย 
- “ตอนเกิด คาบตะหลิวมาเลยนะ”  แมบานที่มีพรสวรรคในเร่ืองทําอาหาร  ทําอาหารอะไรก็
อรอย ในโฆษณาผงปรุงรสคนอรอรอยชัวรชุด ตั๊กคาบตะหลิว 
- พอครัวอีสาน อธิบายการลาบทีละขั้นตอนอยางละเอียดและรวดเร็ว  โดยไมตองคิด ใน
โฆษณาผงปรุงลาบน้ําตกตราโลโบ 
 
6. สื่อความหมายถึงบุคคลท่ีไมมีทักษะในการทําอาหาร  โดยเปนการส่ือความหมายผานรหัส
ทาทางของตัวละคร 
- พอครัวมี สีหนาลังเลในรสชาติของอาหารเม่ือชิมอาหาร  ในโฆษณาน้ําปลาทิพรสชุด กุก 
- เด็กหญิงวัยรุนที่แมแตการตอกไขก็ยังทําพลาด ในโฆษณาซอสหอยนางรมตราแมครัวชุด ไข
เจียววาไรตี ้
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- พอ-ลูกที่ทําอาหารทุกอยางในแบบสําเร็จรูป และไมยุงยากในการทํา ในโฆษณาผงปรุงรสเมนู
น้ําแดงชุด พอ-ลูก 
 
7. สื่อความหมายถึงความภูมิใจ  โดยเปนการส่ือความหมายผานรหัสทาทางของตัวละคร 
- กุกทั้งคูยืนกอดอกดวยสีหนายิ้มแยมและมองมาที่น้ําปลาทิพรส  ในโฆษณาน้ําปลาทิพรสชุด 
กุก 
- เด็กหญิงวัยรุนชู 2 น้ิวในสัญลักษณ V sign และถือจานไขเจียวที่ตนทํา ในโฆษณาซอสหอย
นางรมตราแมครัวชุด ไขเจียววาไรตี ้
- แมบานเชิดหนาดวยใบหนายิ้มและในมือถือตะหลิว  ในโฆษณาผงปรุงรสคนอรอรอยชัวรชุด 
ตั๊กคาบตะหลิว 
 
8. สื่อความหมายถึงความกตัญู  โดยเปนการส่ือความหมายผานรหัสทาทางของตัวละคร 
- ลูกชายตักผัดหมีท่ี่ปรุงดวยซอ๊ิีวขาวสูตรเจ  ซึ่งดีตอสุขภาพใหพอ  ในโฆษณาซีอ๊ิวขาวตราแมครัว
ฉลากทองชุด หลากหลายเมน ู
- ลูกสาวจะทําอาหารใหพอ-แมกินตอนแก  ในโฆษณาผงปรุงรสรสดีชุ ผัดถั่วสดกรอบ 
 
9. สื่อความหมายถึงความสุขในครอบครัว  โดยเปนการส่ือความหมายผานรหัสทาทางของตัว
ละคร 
- ครอบครัวที่ประกอบดวยลูก หลาน ปู ยา ทานอาหารพรอมหนากัน  ในโฆษณาซีอ๊ิวขาวตรา
แมครัวฉลากทองชุด หลากหลายเมน ู
- การพูดคุยหยอกลอกันในเร่ืองอาหารระหวางพอ-ลูก  ในโฆษณาผงปรุงรสตรารสดีชุด เฉลย 
- พอ แม ลูก น่ังทานอาหารพรอมหนากันบนโตะอาหาร  ในโฆษณาผงปรุงรสรสดีชดุ ผัดถั่วสด
กรอบ 
- พอและลูกชาย พูดหยอกลอแมในเร่ืองความสามารถในการทําอาหารของแม  ในโฆษณาผง
ปรุงรสรสดีชุด ตั๊กคาบตะหลิว 
 
                จากการศึกษาการเลือกชุดรหัสที่มีความหมาย Signified เหมือนกันแตมีรูปสัญญะ 
Signifier ตางกันในแบบ Paradigmatic  ในโฆษณาเคร่ืองปรุงรสทั้ง 11 ชิ้นพบวา เปนการส่ือ
ความหมายโดยการเลือกรหัสที่เหมือนกันจากรหัสภาพ  เพื่อใหเขากับโครงสรางทางความคิดของ
ผูอานสาร  เพื่อสรางแนวทางการอานความหมายใหกับผูอานสารหรือเปนการเลือกชุดความหมาย
ที่ตรงกับ Paradigm เพื่อเรียกเปดชองใหผูอานสารมารถอานความหมายจากโฆษณาได 
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                 จากการศึกษาถึงความหมายโดยตรงและความหมายโดยนัยและตรรกะการบริโภคที่
ปรากฏในภาพยนตรโฆษณาทั้ง 11 ชิ้น  พบวาการส่ือความหมายในภาพยนตรโฆษณาเคร่ืองปรุง
รสนั้นมีลักษณะการส่ือความหมายโดยตรงและการส่ือความหมายโดยนัย โดยงานวิจัยชิ้นนี้จะ
ทําการศึกษาตอถึงการอานความหมายสารของผูอานสาร  วาจะสามารถอานความหมายจาก
ภาพยนตรโฆษณาออกมาในลักษณะใด  และผูอานสารสามารถใชประสบการณของตนเองในการ
อานสารออกมาในลักษณะใด  ซึ่งจะนําเสนอตอไปในบทที่ 5 
 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 



 211 
 

 

บทท่ี  5 
การถอดรหัสสัญญะของผูอานสาร 

 
                      ในบทนี้จะเปนการรายงานการศึกษาถึงการถอดรหัสความหมายของผูรับสารจาก
ภาพยนตรโฆษณาเคร่ืองปรุงรสที่ออกอากาศทางโทรทัศน  ซึ่งเปนวัตถุประสงคในขอที่  2 
เพื่อที่จะใหไดคําตอบของวัตถุประสงคการศึกษาขอนี้  ผูวิจัยจึงไดใชวิธีการสนทนากลุม (Focus 
Group Interview) จากกลุมตัวอยางที่มีสถานภาพเดียวกันกับตัวละครในภาพยนตรโฆษณา
เคร่ืองปรุงรสที่ออกอากาศทางโทรทัศน การศึกษาดังกลาวเพื่อที่จะไดทราบวา ผูอานสารอาน
ความหมายของรหัสทีป่รากฏในภาพยนตรโฆษณาออกมาในลักษณะใด และการอานความหมาย
นั้นแตกตางกันตามประสบการณจริงของผูอานสารหรือไม อยางไร 

 
ตารางที่ 53 แสดงประเด็นการศึกษาการตีความรหัสของผูอานสารในภาพรวม 
 

การตีความรหัส 
องคประกอบของภาพยนตรโฆษณา รูปแบบการตีความหมาย ผูอานสาร 
1.สถานภาพของตัวละครที่ปรากฏใน
ภาพยนตรโฆษณา 
2. บทบาทของตัวละครที่ปรากฏใน
ภาพยนตรโฆษณา 

1. การตีความหมาย
โดยตรง 
2. การตีความหมาย
โดยนัยจากประสบการณ
ของผูอานสาร 

ตัวแปรสถานภาพ 
- พอบาน/แมบาน 
- ลูก 
- ปู-ยา 
- บุคคลที่ไมมีทักษะ

ดานอาหาร 
- พอครัว/แมครัว 
- บุคคลทั่วไป 
- เพื่อนบาน 

 
                    จากตารางที่ 53 สามารถสรุปไดวาการศึกษาถึงการตีความรหัสของผูอานสารนี้  เปน
การศึกษาถึงการอานความหมายของรหัสจากภาพยนตรโฆษณาเคร่ืองปรุงรสที่ออกอากาศทาง
โทรทัศนจากผูที่เขารวมการสนทนากลุมที่มีสถานภาพเดียวกับตัวละครในภาพยนตรโฆษณา  ซึง่
การศึกษาการอานความหมายของรหัสที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณา  โดยมิติในการศึกษาการ
อานความหมายของรหัสนั้นจะเปนการศึกษาใน 2 สวน ไดแก  ความหมายโดยตรงและ
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ความหมายโดยนัย  โดยการอานความหมายทั้งหมดเปนความหมายที่ไดจากการถอดรหัสของ
ผูอานสารกลุมตัวอยาง  โดยเปนการพิจารณาจากการแบงกลุมตัวอยางตามสถานภาพที่ปรากฏใน
ภาพยนตรโฆษณา  จึงเปนที่นาสนใจวาผูอานสารที่มีความแตกตางกันในเร่ืองสถานภาพและ
ประสบการณจะสามารถถอดรหัสที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณาเคร่ืองปรุงรสออกมาในลักษณะ
ใด  การศึกษาในสวนนี้จะทําใหทราบวา  ผูอานสารที่มีสถานภาพและประสบการณเดียวกบัตัว
ละครในภาพยนตรโฆษณา  จะสามารถอานความหมายของรหัสในภาพยนตรโฆษณาในตัวบทวา
อยางไร  ในเม่ือผูอานสารจะตองนําตัวเองเขาไปสรางความหมายดวย
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ตารางที่  54  ตารางแสดงจํานวนและสถานภาพผูเขารวมสนทนากลุมในแตละภาพยนตรโฆษณา 
 

ประเภทและจํานวนผูเขารวมสนทนากลุม ชุดภาพยนตรโฆษณา 

พอบาน/แมบาน  ลูก ปู/ยา พอครัว/แมครัว คนไมมีทักษะในการ
ทําอาหาร 

เพื่อนบาน บุคคลทั่วไป 

รวม 

1. กุก    5    5 

2. เบา 29       5 5 

3. หลากหลายเมน ู 2  2     4 

4. 4 ภาคทั่วไทย       5 5 

5. ไขเจียววาไรตี้     5   5 

6. เฉลย 4 2      6 

7. ผัดถั่วสดกรอบ 3 3      6 

8. พอ-ลูก 2 3      5 

9. ลองใหม 8 บาท      5  5 
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ประเภทและจํานวนผูเขารวมสนทนากลุม ชุดภาพยนตรโฆษณา 

พอบาน/แมบาน ลูก ปู/ยา พอครัว/แมครัว คนไมมีทักษะในการ
ทําอาหาร 

เพื่อนบาน บุคคลทั่วไป 

รวม 

10. ตั๊กคาบตะหลิว 5 2      7 

11. พี่มืดลาบน้ําตก       5 5 

รวม        58 

 

 

 

 

 

 

ตารางที่  54 (ตอ)  ตารางแสดงจํานวนและสถานภาพผูเขารวมสนทนากลุมในแตละภาพยนตรโฆษณา 
214 
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                        จากตารางที ่ 54 เปนการแสดงจํานวนและการแบงกลุมผูเขารวมสนทนาตาม
สถานภาพที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณาเพื่อวิเคราะหถึงการอานความหมายโดยตรงและ
ความหมายโดยนัยจากประสบการณของกลุมผูอานสารที่มีสถานภาพเดียวกับตัวละครใน
ภาพยนตรโฆษณา ซึ่งจากการอานสารภาพยนตรโฆษณาแตละชิ้นผูรับสารสามารถตีความออกมา
ไดดังตอไปนี ้
  
ตารางที่ 55  แสดงการอานความหมายจากภาพยนตรโฆษณาน้ําปลาทิพรส  ชุดกุก 
 
              จากภาพยนตรโฆษณาน้ําปลาทพิรสชุดกุก นั้นปรากฏตัวละครดวยกัน 2 ตัวที่มี
สถานภาพเปนเชฟหรือพอครัว  ดังนั้นผูเขารวมสนทนากลุม ที่ใชในการศึกษาการถอดรหัส
ความหมายในโฆษณาชุดกุก  ทางผูวิจัยจึงเลือกบุคคลที่มีสถานภาพเปนเชฟหรือพอครัวจํานวน 5  
คน  ซึ่งเปนบุคคลที่มีประสบการณและไมมีประสบการณในการใชสินคา  เพื่อทําการศึกษาถึงการ
ถอดรหัสความหมาย  โดยผลจากการสนทนากลุมผูเขารวมสนทนากลุมสามารถถอดรหัส
ความหมายไดดังตอไปนี ้

ประเภทผูเขารวม
สนทนา 

 
Decoding 

 
Sign 

ชุด
ภาพยนตร
โฆษณา 

พอครัว  /  แมครัว 
Signifier Signified 

Connotative Meaning 
กุก 

 
 
 
 

พอครัวคนที่ 1 
(ใชน้ําปลาทิพรส
ในการปรุงอาหาร) 

กุกทั้ง 2 คนทําอาหารในครัว
เดียวกัน  และสุดทายก็ใช
น้ําปลาทิพรสในการปรุง
อาหารเหมือนกัน  ไมวาจะ
ปรุงอาหารแบบใดก็มาลงตัว
ที่น้ําปลาทิพรส 

ก็ใชน้ําปลาทิพรสในการปรุง
อาหารอยู  เพราะเม่ือใสน้ําปลาทิพ
รสก็รูสึกวารสชาติอาหารลงตัว 



 216 
 

 

พอครัวคนที่ 2 
(ไมใชน้ําปลาทิพ

รสในการปรุง
อาหาร) 

 

กุก 2 คนมีใจตรงกันวา
น้ําปลาทิพรสมีสวนสําคัญใน
การปรุงอาหาร  ถาขาดไปก็
ทําใหรสชาติอาหารไม
สมบูรณ 

จริง ๆแลวน้ําปลาไมใชเคร่ืองปรุง
รสเดียวที่ทําใหอาหารอรอย  แต
การปรุงอาหารอรอยนั้นตอง
ประกอบดวยสวนอ่ืน ๆ ดวย 
 

แมครัวคนที่ 1 
(ไมใชน้ําปลาทิพ

รสในการปรุง
อาหาร) 

 
 

น้ําปลาเปนเคร่ืองปรุงรสที่มี
สวนสําคัญในการทําอาหาร  
จากโฆษณาที่ไดชมแสดงให
เห็นวา  กุกตามรานอาหารก็
ยังใชน้ําปลาในการปรุงรส
ใหกับอาหาร 

สวนมากจะใชซีอ๊ิวในการปรุง
อาหารเพราะเค็มนอยกวาแตหอม
มากกวา 

แมครัวคนที่ 2 
(ใชน้ําปลาทิพรส
ในการปรุงอาหาร) 

กุกกําลังทําอาหารและใช
น้ําปลาทิพรสเพื่อใหอาหารมี
รสชาติอรอยเปนที่ตองการ 

ก็ใชน้ําปลาทิพรสในการปรุง
อาหาร  เพราะทําใหอาหารมี
รสชาติอรอย 

 
 
 
 
 
 
 
 

แมครัวคนที่ 3 
(ใชน้ําปลาทิพรส
ในการปรุงอาหาร) 

ไมวาจะปรุงอาหารอะไร  
สวนผสมที่ขาดไมไดก็คือ  
น้ําปลา  ซึ่งน้ําปลาทิพรสเปน
น้ําปลาชั้นดีที่ขนาดกุกใน
โรงแรม (ดูจากการแตงตัว) 
ยังเลือกใชและใจตรงกัน  จึง
หยิบพรอมกัน  แสดงใหเห็น
วาเปนเคร่ืองปรุงรสที่สําคัญ 

เวลาทําอาหารส่ิงที่ตองใสทุกคร้ังก็
คือ  น้ําปลา  ไมงั้นจะรูสึกเหมือน
ขาดอะไรไป  สวนตัวชอบทิพรส
มากกวายี่หออ่ืนเพราะเค็มกําลังด ี

        
       จากตารางที่  55  สามารถแยกการอานความหมายของกลุมผูอานสารที่มีสถานภาพเปนเชฟ
หรือพอครัวออกมาเปน 2 ลักษณะ 
 
               1.  การอานความหมายโดยตรง   จากการสนทนากลุมไมพบความแตกตางในการอาน
ความหมายโดยตรงจากผูเขารวมสนทนาทั้ง 5 คน  กลาวคือ  ผูเขารวมสนทนาสามารถเขาใจ
ความหมายโดยตรงจากชิ้นงานโฆษณาออกมาในทิศทางเดียวกัน คือ กุกทั้ง 2 คนใจตรงกันในการ
ใชน้ําปลาทิพรสในการปรุงอาหารเหมือนกัน  และเห็นวาเปนเคร่ืองปรุงรสสําคัญที่จะขาดไมไดใน
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การปรุงอาหาร  และไมวาจะทําอาหารอะไรก็มาลงตัวที่น้ําปลาทิพรสเพราะน้ําปลาทิพรสจะชวยให
อาหารมีรสชาติที่ลงตัว 
 
                         “น้ําปลาเปนเคร่ืองปรุงรสที่มีสวนสําคัญในการทําอาหาร จากโฆษณาที่ไดชม
แสดงใหเห็นวากุกตามรานอาหารก็ยังใชน้ําปลาในการปรุงรสใหกับอาหาร”    
 
                                                              แมครัวคนที่ 1  (ไมใชน้ําปลาทิพรสในการปรุงอาหาร) 
                                                                             
                        “ไมวาจะปรุงอาหารอะไร  สวนผสมที่ขาดไมไดก็คือ น้ําปลา  ซึ่งน้ําปลาทิพรสเปน
น้ําปลาชั้นดีขนาดกุกในโรงแรม (ดูจากการแตงตัว) ยังเลือกใช และใจตรงกันจึงหยิบพรอมกัน  
แสดงใหเห็นวาเปนเคร่ืองปรุงที่สําคัญ” 
                                                                     แมครัวคนที่ 3  (ใชน้ําปลาทิพรสในการปรุงอาหาร) 

 
                     2. การอานความหมายโดยนัย  โดยแยกจากประสบการณออกเปน 2 กลุม คือ  
กลุมท่ี 1 มีประสบการณในการใชน้ําปลาทิพรสในการปรุงอาหาร และกลุมท่ี 2 ไมมีประสบการณ
ในการใชน้ําปลาทิพรสในการปรุงอาหาร  โดยผูเขารวมสนทนากลุมสามารถถอดรหัสความหมาย
โดยนัยจากชิ้นงานโฆษณาออกเปน 
 
                         2.1  กลุมผูเขารวมสนทนาทีมี่ประสบการณ  กลาวคือ  ใชน้ําปลาทิพรสในการ
ปรุงอาหารจํานวน 3 คน ถอดรหัสความหมายออกมาในลักษณะ  น้ําปลาทิพรสเปนเคร่ืองปรุงรส
สําคัญที่ใชในการปรุงอาหาร  หากไมใสจะเหมือนขาดรสชาติไป  ทําใหอาหารมีรสชาติไมลงตัว 
  
                               “ก็ใชน้ําปลาทิพรสในการปรุงอาหารอยู  เพราะเม่ือใสน้ําปลาทิพรสก็รูสึกวา
รสชาติอาหารลงตัว” 
                                                                     พอครัวคนที่ 1 (ใชน้ําปลาทิพรสในการปรุงอาหาร) 
 
                                 “ก็ใชน้ําปลาทิพรสในการปรุงอาหาร  เพราะทําใหอาหารมีรสชาติอรอย” 
 
                                                                     แมครัวคนที่ 2  (ใชน้ําปลาทิพรสในการปรุงอาหาร) 
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                                 “เวลาทําอาหารส่ิงที่ตองใสทุกคร้ังก็คือ น้ําปลา  ไมงั้นจะรูสึกเหมือนขาด
อะไรไป  สวนตัวชอบทิพรสมากกวายี่หออ่ืนเพราะเค็มกําลังด”ี 
                                                                     แมครัวคนที่ 3  (ใชน้ําปลาทิพรสในการปรุงอาหาร) 

 
                      2.2  กลุมผูเขารวมสนทนาที่ไมมีประสบการณ  กลาวคือ  ไมใชน้ําปลาในการปรุง
อาหารจํานวน 2 คน ถอดรหัสความหมายออกมาในลักษณะ   น้ําปลาไมใชเคร่ืองปรุงรสที่จะปรุง
อาหารใหอรอยได  แตเคร่ืองปรุงอยางอ่ืนก็สามารถทําใหอาหารอรอยไดเหมือนกัน  
 
                               “จริง ๆแลวน้ําปลาไมใชเคร่ืองปรุงรสเดียวที่ทําใหอาหารอรอย  แตการปรุง
อาหารใหอรอยนั้นตองประกอบดวยสวนอ่ืน ๆ ดวย” 
                                                                พอครัวคนที่ 2   (ไมใชน้ําปลาทิพรสในการปรุงอาหาร) 

 
                                 “สวนมากจะใชซีอ๊ิวในการปรุงอาหาร  เพราะเค็มนอยกวาแตหอมมากกวา” 
 
                                                                แมครัวคนที่ 1  (ไมใชน้ําปลาทิพรสในการปรุงอาหาร) 

 
               จากการศึกษาการถอดรหัสความหมายโดยตรงและความหมายโดยนัยของกลุมผูรวม
สนทนาที่มีสถานภาพเปนพอครัวและแมครัวจํานวน 5 คน  จากภาพยนตรโฆษณาน้ําปลาทิพรส 
ชุดกุก  พบวาสถานภาพของผูอานสารมีอิทธิพลตอการอานความหมายโดยตรงจากภาพยนตร
โฆษณา กลาวคือ ผูอานสารที่มีสถานภาพเดียวกับตัวละครในโฆษณาสามารถอานความหมาย
โดยตรงจากที่โฆษณาตองการส่ือได  กลาวคือ ผูเขารวมสนทนากลุมสามารถอานความหมาย
โดยตรงจากชิ้นงานโฆษณาออกมาในทิศทางเดียวกันคือ น้ําปลาทิพรสเปนเคร่ืองปรุงรสที่กุกทั้ง 2 
คนใจตรงกันเลือกใชในการประกอบอาหาร  และเปนเคร่ืองปรุงรสที่สําคัญที่จะขาดไมไดในการ
ประกอบอาหารเพราะจะทําใหรสชาติอาหารมีความลงตัว    โดยเปนการอานจากการแตงตัว  ฉาก 
และเทคนิคตาง ๆ ที่ส่ือในโฆษณา  
 
                และในสวนของการอานความหมายโดยนัยซึ่งเปนการอานจากประสบการณของกลุม
ผูอานสารที่มีสถานภาพเปนพอครัวและแมครัวจํานวน 5 คน แสดงใหเห็นวาในการอาน
ความหมายโดยนัยนั้น  ผูอานสารไดใชแงประสบการณในการใชสินคาของตนมาเปนสวนหนึ่งใน
การอานสาร  โดยกลุมผูอานสารทั้ง 5 คนอานสารออกมาใน 2 ทิศทางโดยสามารถแบงได 2 กลุม
คือ  กลุมท่ี 1 กลุมที่ใชน้ําปลาทิพรสในการปรุงรสชาติอาหาร  จํานวน 3 คน  อานวาน้ําปลาเปน
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เคร่ืองปรุงที่สําคัญและขาดไมไดในการปรุงอาหาร  และกลุมท่ี 2 จํานวน 2 คน คือกลุมที่ไมใช
น้ําปลาในการปรุงอาหารหรือใชเคร่ืองปรุงอยางอ่ืนปรุงรสแทนน้ําปลา  อานวาน้ําปลาไมใช
เคร่ืองปรุงเดียวที่ชวยใหอาหารอรอยหรือเคร่ืองปรุงอ่ืนปรุงรสไดดีกวาน้ําปลา โดยจากลักษณะการ
อานดังกลาวแสดงใหเห็นวาประสบการณในการใชสินคาที่แตกตางกันมีอิทธิพลตอการอานสาร
ของกลุมผูอานสาร  และอีกหนึ่งขอสังเกตุคือ กลุมผูอานสารไมสามารถอานความหมายเชิงลึกจาก
โฆษณาที่ส่ือถึงเร่ืองมิตรภาพและการแบงปนของพอครัวทั้งคูที่แบงปนกันใชน้ําปลาไดเลย 
เนื่องจากธรรมชาติของส่ือโฆษณาทางโทรทัศนที่มีเวลาในการนําเสนอส้ันเพียง 15-30 วินาที  จึง
ทําใหผูอานสารจึงไมสามารถอานความเชิงลึกจากโฆษณาได 
 
ตารางที่ 56 แสดงการอานความหมายจากภาพยนตรโฆษณาซีอ๊ิวขาวตราเด็กสมบูรณ ชุดเบา -29 
     
               จากภาพยนตรโฆษณาซีอ๊ิวขาวตราเด็กสมบูรณ  ชุดเบา-29 นั้นปรากฏตัวละคร 1 ตัวซึ่ง
เปนเด็กผูชายตัวเล็ก  ดังนั้นผูเขารวมสนทนากลุมทีใ่ชในการศึกษาการถอดรหัสความหมายใน
โฆษณาชุดเบา -29  ทางผูวิจัยจึงเลือกบุคคลทั่วไปทั้งเพศชายและเพศหญิง  ที่มีประสบการณและ
ไมมีประการณเกี่ยวกับเด็กเล็กจํานวน  5 คน มาทําการศึกษาถึงการถอดรหัสความหมาย  โดยผล
จากการสนทนากลุมผูเขารวมสนทนากลุมสามารถถอดรหัสความหมายไดดังตอไปนี ้
 

ประเภทผูเขารวม
สนทนา 

 
Decoding 

 
Sign 

ชุด
ภาพยนตร
โฆษณา 

 
บุคคลทั่วไป Signifier Signified 

Connotative Meaning 
บุคคลทั่วไป 

คนที่ 1 
มีประสบการณ 

เกี่ยวกับเด็ก 

ขวดซีอ๊ิวขาวใหมตกไมแตก  
ขนาดเด็กเล็กถือแลวทําตกก็ยัง
ไมแตก 

ก็มีบางทีนะ  อาจแบบลืมไวแลว
เด็กมาหยิบเลนก็ตกแตก  มันก็
เลอะเทอะ  อันตรายดวยเพราะ
เปนแกว 

เบา 29 
 
 
 
 
 
 
 

บุคคลทั่วไป 
คนที่ 2 

มีประสบการณ 
เกี่ยวกับเด็ก 

ขวดซีอ๊ิวขาวใหมตกไมแตก  
ขนาดเด็กเล็กถือแลวทําตกก็ยัง
ไมแตก. 

ก็มีนะบางทีอาจแบบหลุดมือทํา
ตกแตก  แตถาเปนขวดเพทก็ตก
ไมแตก 
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บุคคลทั่วไป 
คนที่ 3 

ไมมีประสบการณ
เกี่ยวกับเด็ก 

ขวดซีอ๊ิวขาวใหมตกไมแตก  
ขนาดเด็กเล็กถือแลวทําตกก็ยัง
ไมแตก                          

ก็คิดวาเปนไปไมไดนะที่เด็กจะ
มาเลนแลวทําแตก 

บุคคลทั่วไป 
คนที่ 4 

มีประสบการณ
เกี่ยวกับเด็ก 

ขวดซีอ๊ิวขาวใหมตกไมแตก  
เปนสินคาใหม  เคยเห็น
วางขายอยู  เปนขวดพลาสติก
เด็กถือเลนได ไมแตก 

ก็มีโอกาสที่เด็กจะมาถือเลนแต
ถาเปนขวดพลาสติกจะตกไม
แตก 

 
 

บุคคลทั่วไป 
คนที่ 5 

ไมมีประสบการณ 
เกี่ยวกับเด็ก 

ขวดมีน้ําหนักเบา  ขนาดเด็กยัง
ถือเลนได  ทําตกขวดก็ไมแตก 

ไมมีทางเปนไปได  เนื่องจากเปน
ของที่อยูในครัวมากกวาที่เด็กจะ
สามารถมาหยิบเลนได 

        
              จากตารางที่  56  สามารถแยกการอานความหมายของกลุมผูอานสารที่มีสถานภาพเปน
บุคคลทั่วไปออกมาเปน 2 ลักษณะ 
 
                       1.  การอานความหมายโดยตรง จากการสนทนากลุมไมพบความแตกตางในการ
อานความหมายโดยตรงจากผูสนทนากลุม  ซึ่งผูเขารวมสนทนาที่มีสถานภาพเปนบุคคลทั่วไป
จํานวน 5 คน สามารถเขาใจความหมายโดยตรงจากชิ้นงานโฆษณาออกมาในทิศทางเดียวกัน  คือ 
ขวดซีอ๊ิวขาวใหมตกไมแตก  มีน้ําหนักเบา  ที่เด็กยังสามารถถอืได   
  
                       “ขวดซีอ๊ิวขาวใหมตกไมแตก  เปนสินคาใหม  เคยเห็นวางขายอยู  เปนขวด
พลาสติกเด็กถือเลนได ไมแตก” 

(บุคคลทั่วไปคนที่ 4) 
                       
                       “ขวดมีน้ําหนักเบา  ขนาดเด็กยังถือเลนได  ทําตกขวดก็ไมแตก” 
 

(บุคคลทั่วไปคนที่ 5) 
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                     2. การอานความหมายโดยนัย  พบวาผูเขารวมสนทนากลุมที่มีสถานภาพบุคคล
ทั่วไปที่เคยมีประสบการณเกี่ยวกับเด็กและไมมี  สามารถถอดรหัสความหมายโดยนัยจากชิ้นงาน
โฆษณาจากประสบการณโดยแบงเปน 3 กลุม คือ 
 
                           2.1  กลุมผูอานสารที่อานวาเปนไปไมได  กลาวคือ  กลุมที่อานสารวาไมมีทาง
เปนไปไดที่เด็กจะมาเลนขวดซีอ๊ิวขาว  ลักษณะการถอดรหัสของกลุมผูรับสารกลุมนี้แสดงใหเห็น
ถึง  กลุมผูรับสารที่ไมมีประสบการณที่เกี่ยวกับเด็ก  จึงถอดรหัสออกมาในลักษณะดังกลาว 
 
                                                 “คิดวาเปนไปไมได  ที่เด็กจะมาเลนแลวทําแตก” 
 

(บุคคลทั่วไปคนที่ 3 ไมมีประสบการณเกี่ยวกับเด็ก) 
 

“ไมมีทางเปนไปได  เนื่องจากเปนของที่อยูในครัวมากกวาที่เด็กจะสามารถมาหยิบเลนได” 
 

(บุคคลทั่วไปคนที่ 5 ไมมีประสบการณเกี่ยวกับเด็ก) 
 

                            2.2  กลุมผูอานสารที่อานวามีโอกาสเปนไปได  กลาวคือ  กลุมที่อานวามี
โอกาสเปนไปไดที่เด็กจะสามารถมาถือขวดเลน  ลักษณะการถอดรหัสของกลุมผูรับสารกลุมนี้
แสดงใหเห็นถึง  กลุมผูรับสารอาจจะมีประสบการณที่ใกลเคียงกับโฆษณา  จึงถอดรหัสออกมาใน
ลักษณะดังกลาว 
                                           “ก็มีโอกาสที่เด็กจะมาถือเลน  แตถาเปนขวดพลาสติกก็ตกไมแตก” 
 

(บุคคลทั่วไปคนที่ 4 มีประสบการณเกี่ยวกับ) 
 

                              2.3  กลุมผูอานสารที่อานวาเปนไปไดจริง  กลาวคือ  กลุมที่อานวาเปนไปไดที่
เด็กจะมาหยิบเลน  ลักษณะการถอดรหัสของกลุมผูรับสารกลุมนี้แสดงใหเห็นถึง  กลุมผูรับสารเคย
มีประสบการณเหมือนกับในโฆษณา  จึงถอดรหัสออกมาในลักษณะดังกลาว 
 
              “บางทีอาจวางลืมไวแลวเด็กมาหยิบเลนก็ตกแตก  มันก็อันตรายดวยเพราะเปนขวดแก  
 

(บุคคลทั่วไปคนที่ 1 มีประสบการณเกี่ยวกับเด็ก) 



 222 
 

 

                  จากการศึกษาการถอดรหัสความหมายโดยตรงและความหมายโดยนัยจากชิ้นงาน
โฆษณาพบวา สถานภาพของผูอานสารไมมีอิทธิพลตอการอานความหมายโดยตรงจากโฆษณา 
กลาวคือ  กลุมผูอานสารที่มีสถานภาพเปนบุคคลทั่วไปทั้งเพศหญิงและเพศชายทั้ง 5 คน  สามารถ
อานความหมายโดยตรงออกมาในทิศทางเดียวกัน  กลาวคือ  ซีอ๊ิวขาวขวดใหม  ตกไมแตก  ขนาด
เด็กเล็กยังสามารถถือเลนได  ซึ่งเปนความหมายที่ส่ือผานขอความหรือบทบรรยายในโฆษณา   
 
                     และในสวนของการอานความหมายโดยนัยซึ่งเปนการอานความหมายจาก
ประสบการณของกลุมผูอานสารพบวา  ประสบการณมีอิทธิพลตอการอานสารของกลุมผูอานสาร
กลาวคือ  จากกลุมผูเขารวมสนทนาทั้งเพศหญิงและเพศชายจํานวน 5 คน  สามารถแบงการอาน
ความหมายออกมาเปน 3 กลุม  โดยเปนการอานสารทีแ่ตกตางกันตามประสบการณของกลุม
ผูอานสาร  คือ กลุมท่ี 1  อานวาไมมีทางเปนไปไดที่จะเกิดเหตุการณเหมือนในโฆษณา  แสดงให
เห็นวากลุมผูรวมสนทนากลุมนี้ไมเคยมีประสบการณเกี่ยวกับเด็กเล็กจึงอานสารออกมาใน
ลักษณะที่วาเหตุการณในโฆษณาไมมีทางที่จะเกิดข้ึนได  ซึ่งตรงขามกับกลุมผูอานอีก 2 กลุม  คือ
กลุมท่ี 2  อานวาอาจเปนไปได  และ กลุมท่ี 3  อานวาเปนไปได  ที่จะมีเหตุการณเหมือนใน
โฆษณาเกิดข้ึน  ซึ่งแสดงใหเห็นวากลุมผูอานสารในกลุมที ่2 และกลุมที่ 3 อานสารจาก
ประสบการณที่ตนเคยมีประสบการณเกี่ยวกับเด็กซึ่งเหมือนในโฆษณา แตพบวาในกลุมผูอานสาร
กลุมที่ 2 และกลุมที่ 3  ที่อานวาอาจเปนไปไดและเปนไปไดที่จะเกิดเหตุการณอยางในโฆษณา  
สามารถอานความหมายโดยนัยที่โฆษณาตองการส่ือในเร่ืองความปลอดภัยในการใชได  แตเปน
การอานที่ไมชัดเจน 
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ตารางที่ 57  แสดงการอานความหมายจากภาพยนตรโฆษณาซีอ๊ิวขาวตราแมครัวฉลากทอง  ชุด
หลากหลายเมน ู
 
              จากภาพยนตรโฆษณาซีอ๊ิวขาว ตราฉลากทองชุด หลากหลายเมน ูปรากฏตัวละครหลัก 
2 ตัวซึ่งมีสถานภาพเปนปูและพอ  ดังนั้นผูเขารวมสนทนากลุมที่ใชในการศึกษาการถอดรหัส
ความหมายในโฆษณาชุดหลากหลายเมน ู ทางผูวิจัยจึงเลือกบุคคลใน 2 สถานภาพ คือ พอบาน
จํานวน 2 คนและปู-ยา จํานวน 2 คน  ซึ่งมีบทบาทหลักในชิ้นงานโฆษณามาทําการศึกษาถึงการ
ถอดรหัสความหมาย  โดยผลจากการสนทนากลุมผูเขารวมสนทนากลุมสามารถถอดรหัส
ความหมายไดดังตอไปนี ้
 

ประเภทผูเขารวม
สนทนา 

 
Decoding 

 
Sign 

ชุด
ภาพยนตร
โฆษณา 

พอบาน 
ปู-ยา Signifier Signified 

Connotative Meaning 
พอบานคนที่ 1 

มีประสบการณใน
การทานอาหาร

รวมกนักับ
ครอบครัว 

ซีอ๊ิวขาวทําอาหารอรอย  
เหมาะกับคนสูงอายุ  และ
ปรุงอาหารใหคนในครอบครัว
กินกัน  ครอบครัวมีความสุข 

การปรุงอาหารกินกันภายใน
ครอบครัว ส่ือถึงความรัก ความ
ผูกพัน ก็มีบางที่บานทําอาหารกิน
กัน โดยมีพอ แม ปู ยา มารวมกัน
กินขาว ครอบครัวอบอุน มี
ความสุข 

หลากหลาย
เมน ู

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

พอบานคนที่ 2 
มีประสบการณใน
การทานอาหาร

รวมกันกับ
ครอบครัวและ

เคยใหเคร่ืองปรุง
รสเปนของขวัญ 

 

ซีอ๊ิวขาวสูตร 1 ตราแมครัว
ฉลากทองสามารถนําไปมอบ
เปนของขวัญในงานเทศกาล
ตาง ๆ ได เพราะซีอ๊ิวขาว
สามารถนําไปปรุงอาหารได
หลายอยาง  เหมาะกับ
ผูสูงอาย ุ

เคยซื้อกระเชาปใหมไปสวัสดีคุณ
พอ คุณแมในกระเชาก็จะมีชุด
เคร่ืองปรุงรสหลาย ๆอยางรวมถึง
ซีอ๊ิวขาวดวย  เพราะที่บานชอบ
ทําอาหารกินกัน  เวลามารวมกัน
ในเทศกาลตาง ๆ ทําใหรูสึกดีและ
มีความสุข  วาของที่เราใหไดไป
ปรุงอาหารใหลูกๆหลานๆไดทาน
กัน 
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ปู-ยาคนที่ 1 
มีประสบการณใน
การทานอาหาร

รวมกันกับ
ครอบครัว 

เปนโฆษณาซีอ๊ิวขาว  ที่ใช
ปรุงอาหารภายในครอบครัว  
ครอบครัวทานขาวพรอมหนา
เปนครอบที่อบอุน  มี
ความสุข 

ครอบครัวมีความสุข การไดกิน
อาหารที่อรอย ลูกหลานอยูกัน
พรอมหนา กินขาวรวมกัน ก็เปน
ความสุขอยางหนึ่ง 

 
 
 
 

    ปู-ยาคนที่ 2 
ไมมีประสบการณ
ในการทานอาหาร

รวมกันกับ
ครอบครัว 

ซีอ๊ิวขาวเปนเคร่ืองปรุงรสที่
สามารถทําอาหารไดหลาย
อยาง ครอบครัวกินขาวพรอม
กัน  

ไมคอยไดทําอาหารกินกันที่บาน  
เพราะเวลาลูกหลานมาก็จะไปกิน
ขาวขางนอกกัน 

                     
                     จากตารางที่  57  สามารถแยกการอานความหมายของกลุมผูอานสารที่มี
สถานภาพเปนพอบานและปู-ยา  ออกมาเปน 2 ลักษณะ 
 
                    1.การอานความหมายโดยตรง  โดยแยกกลุมผูรวมรวมสนทนาออกเปน 2 กลุมตาม
สถานภาพ  คือ  กลุมท่ี 1 กลุมพอบาน และ กลุมท่ี 2 กลุมปู-ยา จากผูรวมสนทนากลุมทั้ง 2 
สถานภาพพบวากลุมผูอานสารสามารถอานความหมายโดยตรงจากชิ้นงานโฆษณาในทิศทางที่
คอนขางคลายกันในเร่ืองประโยชนที่ไดจากการใชสินคาคือ  การปรุงอาหารไดหลายอยาง  แตหาก
แตกตางกันตรงที่ในกลุมปู-ยา จะอานความหมายเนนไปที่ความรัก ความอบอุนภายในครอบครัว  
ในขณะที่กลุมพอบานจะอานความหมายวาเปนเคร่ืองปรุงรสที่เหมาะกับผูสูงอายุ  และสามารถใช
เปนของขวัญในเทศกาลตาง ๆได  แตจากความแตกตางในการอานความหมายของทั้ง 2 กลุมนั้น
เปนความแตกตางในรายละเอียดปลีกยอยเทานั้น  แตในการอานความหมายโดยรวมอานออกมา
ในทิศทางเดียวกัน 
                              1.1  กลุมผูอานสารที่มีสถานภาพพอบาน  อานความหมายโดยตรงจากชิ้นงาน
โฆษณาออกมาในลักษณะ  ซีอ๊ิวขาวตราแมครัวฉลากทองนั้นสามารถใชเปนของขวัญในงาน
เทศกาลตาง ๆได  และเปนเคร่ืองปรุงรสทีท่ําอาหารไดหลายอยาง  และเหมาะจะทําอาหารใหกับ
ผูสูงอาย ุ
                               “ซีอ๊ิวขาวทําอาหารอรอย  เหมาะกับคนสูงอายุ  และปรุงอาหารใหคนใน
ครอบครัวกินกัน  ครอบครัวมีความสุข” 
 
                                                                              (ผูเขารวมสนทนาสถานภาพพอบานคนที่ 1) 
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                         1.2  กลุมผูอานสารที่อยูในสถานภาพปู-ยา  อานความหมายโดยตรงจากชิ้นงาน
โฆษณาออกมาในลักษณะ  ซีอ๊ิวขาวตราแมครัวฉลากทองเปนเคร่ืองปรุงรสที่ใชปรุงอาหารภายใน
ครอบครัว  ครอบครัวมีความสุข  อบอุน  ไดทานอาหารพรอมหนากัน   
 
                              “ใชปรุงอาหารภายในครอบครัว  ครอบครัวทานขาวพรอมหนาเปนครอบครัว
ที่อบอุน  มีความสุข” 
                                                                                 (ผูเขารวมสนทนาสถานภาพปู-ยาคนที่ 1) 

 
                             2. การอานความหมายโดยนัย   โดยแยกผูเขารวมสนทนาทั้ง 4 คน จาก 2 
สถานภาพ  จากประสบการณแบงออกเปน 2 ลักษณะคือ 
 
                               2.1  กลุมที่มีประสบการณ  กลาวคือ  กลุมผูอานสารที่มีประสบการณ
เหมือนกับในโฆษณา  คือ เคยนําเคร่ืองปรุงรสใสกระเชาไปมอบเปนของขวัญในเทสกาลตาง  ๆจะ
สามารถถอดรหัสความหมายออกมาในลักษณะการทานขาวรวมกันในครอบครัวเปนการส่ือถึง
ความรัก  ความผูกพันในครอบครัว  
 
                               “เคยซื้อกระเชาไปสวัสดีปใหมคุณพอ คุณแมในกระเชาก็มีชุดเคร่ืองปรุงรส
หลาย ๆอยางรวมถึงซีอ๊ิวดวย  เพราะที่บานชอบทําอาหารกินกัน  เวลามารวมกันในเทศกาลตาง ๆ 
ทําใหรูสึกดีและมีความสุข  วาของที่เราใหไดปรุงอาหารใหลูก ๆ หลาน ๆ ไดกินกัน” 
 

 (ผูเขารวมสนทนาสถานภาพพอบานคนที่ 2 มีประสบการณ) 
 
                                 2.2  กลุมที่ไมมีประสบการณ  กลาวคือ  กลุมผูอานสารที่ไมมีประสบการณ
เหมือนกับในโฆษณา    สามารถถอดความหมายออกมาในลักษณะแคเปนการที่ครอบครัวไดทาน
ขาวพรอมหนากัน  แตไมสามารถอานสารลึกลงไปถึงความรัก  ความผูกพันของคนในครอบครัว 
 
                            “ไมคอยไดทําอาหารกินกันที่บาน  เวลาลูกหลานมาก็จะพาไปกินขาวขางนอก” 
 

(ผูเขารวมสนทนาสถานภาพปู-ยาไมมีประสบการณ) 
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                จากการศึกษาการอานความหมายโดยตรงและการอานความหมายโดยนัยจากชิ้นงาน
โฆษณาพบวา  สถานภาพมีอิทธิพลตอการอานสารของกลุมผูอานสาร  กลาวคือ  กลุมผูอานสาร
ทั้ง 2 กลุมสถานภาพอานความหมายโดยตรงจากชิ้นงานโฆษณาโดยรวมไปในทิศทางเดียวกัน  
คือ  ซีอ๊ิวขาวตราแมครัวฉลากทองสามารถปรุงอาหารไดหลายอยาง  เปนเคร่ืองปรุงสําหรับปรุง
อาหารใหคนในครอบครัวกินกัน  และการทานขาวพรอมกันทําใหครอบครัวมีความสุข  ซึ่งเปนการ
อานสารจากเทคนิคตาง ๆ ที่ส่ือในโฆษณา 
 
              และในสวนของการอานความหมายโดยนัยซึ่งเปนการอานจากประสบการณของผูอาน
สารพบวา   ประสบการณมีอิทธิพลในการอานสารกลาวคือ  จากกลุมผูรวมสนทนา 4 คน ใน 2 
สถานภาพนั้น  สามารถแบงกลุมผูอานสารจากประสบการณออกเปน 2 กลุม คือ กลุมท่ี 1  คือ
กลุมที่มีประสบการณเหมือนโฆษณา คือ เคยซื้อกระเชาเคร่ืองปรุงรสไปในใหพอ-แม ในเทศกาล
ตาง ๆ  หรือเคยมีประสบการณในการทําอาหารกินกันที่บาน  จะอานความหมายโดยนัยจาก
โฆษณาไปในทิศทางที่คลายกัน  คือ  เคร่ืองปรุงรสสามารถนําไปเปนของขวัญในเทศกาลตาง ๆ ได
และการทานขาวพรอมหนาเปนการแสดงถึงความรัก  ความอบอุนที่มีในครอบครัว  ซึ่งผูเขารวม
สนทนาใน  กลุมท่ี 2  คือ กลุมทีไ่มประสบการณเหมือนโฆษณา  อานความหมายออกมาไดคลาย
กับกลุมที่ 1  แตไมลึกซึ้งลงไปถึงลักษณะความสัมพันธระหวางคนในครอบครัว  ความรัก  ความ
อบอุน  แตเปนเพียงการอานความหมายเพียงผิวเผินเทานั้น คือ ครอบครัวกินขาวพรอมกัน  แต
เปนที่นาสังเกตุวาผูเขารวมสนทนาทั้ง 2 กลุมนั้นไมมีกลุมใดที่สามารถอานความหมายเชิงลึกของ
ภาพยนตรโฆษณาที่ส่ือถึงความกตัญูไดเลย แตเปนเพียงการอานความหมายในลักษณะ
โดยรวมที่เห็นไดชัดเจนจากชิ้นงานโฆษณาเทานั้น  เนื่องจากธรรมชาติของส่ือโฆษณาทางโทรทัศน
ที่มีเวลาในการนําเสนอส้ันเพียงแค 15-30 วินาที  จึงทําใหผูอานสารจึงไมสามารถอานความเชิงลึก
จากโฆษณาได 
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ตารางที่ 58 แสดงการอานความหมายจากภาพยนตรโฆษณาซอสปรุงรส  ตราภูเขาทองชุด 4 ภาค
ทั่วไทย 
                จากภาพยนตรโฆษณาซอสปรุงรสตราภูเขาทอง  ชุด 4 ภาคทั่วไทย นั้นปรากฏตัวละคร 
ที่มีสถานะเปนบุคคลทั่วไปภาคตาง ๆ ของไทย  ดังนั้นผูเขารวมสนทนากลุมที่ใชในการศึกษาการ
ถอดรหัสความหมายโฆษณาซอสปรุงรสตราภูเขาทอง  ทางผูวิจัยจึงเลือกผูเขารวมสนทนา
สถานภาพบุคคลทั่วไปที่อยูในภาคกลางและอีสาน รวมจํานวน 5 คน โดยแบงเปน ภาคกลาง 3 
คนและภาคอีสาน 2 คน  มาทําการศึกษาถึงการถอดรหัสความหมาย  โดยผลจากการสนทนากลุม
ผูเขารวมสนทนากลุมสามารถถอดรหัสความหมายไดดังตอไปนี ้
 

ประเภทผูเขารวม
สนทนา 

 
Decoding 

 
Sign 

ชุด
ภาพยนตร
โฆษณา 

บุคคลทั่วไป 
Signifier Signified 

Connotative Meaning 
บุคคลทั่วไปภาค
กลางคนที่ 1 
มีประสบการณใน
การใชสินคา 

 

ซอสปรุงรสตราภูเขา  เปน
เคร่ืองปรุงรสที่สามารถ
ทําอาหารไดหลายประเภท  
ไมวาจะเปนอาหารภาคไหนก็
สามารถใชซอสตราภูเขาใน
การปรุงอาหารได 

ก็เคยใชอยู  ใสเพื่อปรุงอาหารได
หลายประเภท 

บุคคลทั่วไปภาค
กลางคนที่ 2 
มีประสบการณใน
การใชสินคา 

ซอสปรุงรสตราภูเขาทําอะไร
ก็อรอย  ไมวาจะเปนอาหาร 
เหนือ  ใต  อีสาน  ก็ใสซอส
ตราภูเขาได 

ที่บานก็เคยใชใสในอาหารหลาย
อยางเหมือนกัน 

4 ภาคทั่ว
ไทย 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

บุคคลทั่วไปภาค
กลางคนที่ 3 
มีประสบการณใน
การใชสินคา 

 

เปนเคร่ืองปรุงรสที่สามารถ
ใสในอาหารไดทุกภาค 
 
 
 

ก็ใชใสอาหารหลายประเภท  ก็ทํา
ใหอาหารมีรสชาติอรอย   
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บุคคลทั่วไปภาค
อีสานคนที่ 4 
มีประสบการณใน
การใชสินคา 

ทุกที่ใชซอสตราภูเขาในการ
ทําอาหาร  ไมวาจะเปนภาค
ไหนก็ใชซอสตราภูเขา 
 

ที่บานก็ใชอยูใสในอาหารไดหลาย
อยาง  
 

 
 

 

บุคคลทั่วไปภาค
ภาคอีสานคนที่ 5 
มีประสบการณใน
การใชสินคา 

ซอสตราภูเขาใชไดกับอาหาร
ไทยทั่วทุกภาค 

ที่บานก็ใชซอสตราภูเขาปรุงรส
ใหกับอาหารไดหลายอยาง 
 

 
                   จากตารางที่  58  สามารถแยกการอานความหมายของกลุมผูอานสารที่มีสถานภาพ
เปนบุคคลทั่วไปออกเปน 2 ภาค คือ  ภาคกลาง  จํานวน  3 คนและภาคอีสาน จํานวน 2 คน  
 
                 1. การอานความหมายโดยตรง  ไมพบความแตกตางในการอานความหมาย โดย
พบวา  กลุมผูอานสารที่มีสถานภาพบุคคลทั่วไป ทั้งภาคกลางและภาคอีสานนั้น  อานความหมาย
โดยตรงจากชิ้นงานโฆษณาไปในทิศทางเดียวกัน  กลาวคือ  ซอสปรุงรสตราภูเขาทอง  เปนซอส
ปรุงรสที่สามารถทําอาหารไดหลายอยาง  และเปนเคร่ืองปรุงรสที่สามารถใสในอาหารไดทุกภาค 
 
                    “ซอสปรุงรสตราภูเขา  เปนเคร่ืองปรุงรสที่สามารถทําอาหารไดหลายประเภท  ไมวา
จะเปนอาหารภาคไหนก็สามารถใชซอสตราภูเขาในการปรุงอาหารได” 

(บุคคลทั่วไปภาคกลางคนที่ 1) 
 

                           “ทุกที่ใชซอสตราภูเขาในการทําอาหาร  ไมวาจะเปนภาคไหนก็ใชซอสตราภูเขา” 
 

(บุคคลทั่วไปภาคอีสานคนที่ 4) 
 

2. การอานความหมายโดยนัย  พบวาประสบการณมีอิทธิพลตอการอานสาร  โดยกลุม
ผูอานสารทั้ง 2 กลุมคือ คนภาคกลางและคนภาคอีสาน  อานสารจากประสบการณ
จากการใชซอสปรุงรสตราภูเขาทองในการปรุงอาหาร  ความหมายที่อานไดจึงเปน
การอานจากประสบการณจากการที่ไดใชสินคา 
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                             “ก็เคยใชอยู  ใสเพื่อปรุงอาหารไดหลายประเภท” 
 

(บุคคลทั่วไปภาคกลางคนที่ 1มีประสบการณในการใชสินคา) 
 
                             “ ที่บานก็ใชอยูใสในอาหารไดหลายอยาง”  
 
                                                    (บุคคลทั่วไปภาคอีสานคนที่ 4 มีประสบการณในการใชสินคา) 
 
                    จากการศึกษาการอานความหมายโดยตรงและความหมายโดยนัยจากชิ้นงาน
โฆษณาพบวา  สถานภาพไมมีอิทธพลตอการอานสารของกลุมผูอานสาร  โดยพบวากลุมผูอาน
สารที่มีสถานภาพเปนคนทางภาคกลางและภาคอีสาน  สามารถอานความหมายโดยตรงจาก
ชิ้นงานโฆษณาไปในทิศทางเดียวกัน  กลาวคือ  ซอสปรุงรสตราภูเขาทอง สามารถปรุงอาหารได
หลากหลายประเภท  และไมวาจะเปนอาหารภาคไหนก็ใชซอสภูเขาทองในการปรุงอาหารได  โดย
เปนการอานจากเทคนิคตาง ๆ ที่ส่ือจากโฆษณา 
 
                  และในสวนของการอานความหมายโดยนัยพบวาประสบการณมีอิทธิพลตอการอาน
สาร  โดยการอานความหมายโดยนัยของ  กลุมอานสารทั้งจากภาคกลางและภาคอีสานนั้น  เปน
การอานสารจากประสบการณที่เคยไดใชซอสปรุงรสตราภูเขาทองในการปรุงอาหาร  ซึ่งเปน
ลักษณะการอานสารที่คอนขางจะใกลเคียงกับการอานความหมายโดยตรง  ผลจากการอานสารที่
อานออกมาจึงมีความใกลเคียงกับความหมายโดยตรง  ซึ่งจากผลของการอานความหมาย
ดังกลาวทําใหพบวา  กลุมผูอานสารสามารถอานไดเพียงความหมายโดยตรงจากที่โฆษณา
ตองการส่ือเทานั้น  แตไมสามารถอานความหมายเชิงลึกจากภาพยนตรโฆษณาได  ซึ่งเปนการส่ือ
ถึงการแลกเปล่ียนกันทางวัฒนธรรมหรือมิตรภาพที่ดีระหวางคน 2 ภาค  ซึ่งลักษณะการอาน
ความหมายดังกลาว  เปนเพียงการอานความหมายโดยใชประการณการใชสินคามาตีความเทานั้น  
แตไมสามารถอานความหมายโดยนัยที่ตองการส่ือถึงมิตรภาพและการแลกเปล่ียนทางวัฒนธรรม
อาหาร  ซึ่งเปนความหมายเชิงลึกจากโฆษณา  อาจเพราะกลุมผูอานสารไมมีประสบการณในดาน
ดังกลาว  หรือเนื่องจากธรรมชาติของส่ือโฆษณาทางโทรทัศนที่มีเวลาในการนําเสนอส้ันเพียงแค 
15-30 วินาที  จึงทําใหผูอานสารจึงไมสามารถอานความเชิงลึกจากโฆษณาได 
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ตารางที่  59  แสดงการอานความหมายจากภาพยนตรโฆษณาซอสหอยนางรม ชุดไขเจียววาไรตี ้
  
                    จากภาพยนตรโฆษณาซอสหอยนางรมตราแมครัว ชุดไขเจียววาไรตี ้นั้นปรากฏตัว
ละคร ที่มีสถานภาพเปนเด็กวัยรุนที่ไมมีทักษะในการทําอาหาร  ดังนั้นผูเขารวมสนทนากลุมที่ใชใน
การศึกษาการถอดรหัสความหมายโฆษณาซอสหอยนางรมตราแมครัวนั้น  ทางผูวิจัยจึงเลือก
วัยรุนที่ไมมีทักษะในการทําอาหาร  จํานวน 5 คน ซึ่งเปนผูที่เคยมีประสบการณในการทําอาหาร
และไมเคยมี  มาทําการศึกษาถึงการถอดรหัสความหมาย  โดยผลจากการสนทนากลุมผูเขารวม
สนทนากลุมสามารถถอดรหัสความหมายไดดังตอไปนี ้
 

ประเภทผูเขารวม
สนทนา 

 
Decoding 

 
Sign 

ชุด
ภาพยนตร
โฆษณา 

ผูไมมีทักษะใน
การทําอาหาร Signifier Signified 

Connotative Meaning 
ผูไมมีทักษะใน
การทําอาหาร 
คนที่ 1 
แตมีประสบการณ
ในการทําอาหาร 

คนทํากับขาวไมเปน  เวลา
ตองการจะทําอาหารก็แคใช
ซอสหอยนางรมอยางเดียวก็
อรอยแลว 

ตัวเองก็ทํากับขาวไมเปน  เคยใช
ซอสหอยนางรมใสในไขเจียวอยาง
เดียวก็อรอยแลว 

ผูไมมีทักษะใน
การทําอาหาร 
คนที่ 2 
แตมีประสบการณ
ในการทําอาหาร 

วัยรุนยุคใหมที่ทํากับขาวไม
เปน  เวลาจะทํากับขาวเองก็
เพียงแคใสซอสหอยนางรมก็
สามารถทํากับขาวไดอรอย 

ตัวเองก็ทําไมเปนเวลาที่คิด
อยากจะทํากับขาวก็ไมอยาก
ยุงยาก  เลยจะทําแตกับขาวงาย ๆ 
เชน ไขเจียวซึ่งก็แคใสซอสหอย
นางรมลงไปก็อรอยแลว 

ไขเจียววา
ไรตี้ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ผูไมมีทักษะใน
การทําอาหาร 
คนที่ 3 
แตมีประสบการณ
ในการทําอาหาร 

วัยรุนสมัยใหมทําอาหารไม
เปน  แตถาตองทําก็จะ
ทําอาหารงาย ๆ  ทีไ่มยุงยาก 
อยางไขเจียว  แคใสซอสหอย
นางรมก็อรอยแลว 

ตัวเองเวลาหิว ๆก็เลือกทําอาหาร
งาย ๆกินเองที่บาน  และอาหาร
อยางเดียวที่นึกออกก็คือ ไขเจียว  
เพราะงาย ไมยุงยาก   
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ผูไมมีทักษะใน
การทําอาหาร 
คนที่ 4 
แตมีประสบการณ
ในการทําอาหาร 

 
 

ไลฟสไตลของวัยรุนในเร่ือง
การทําอาหารคือ  ตองงาย 
ตองไว  ตองสนุก  และไม
ยุงยาก  ซึ่งอยางเดียวที่คิด
ออกก็คือ ไขเจียว  เพราะไม
ตองเตรียมอะไรมากเพียงแค
ไขและซอสหอยนางรม 

ก็มีบางที่อยูบานแลวทําอาหากิน
เอง  อาหารอยางแรกที่คิดถึงคือ  
ไขเจียว  เพราะงาย  สะดวก  ไม
ยุงยาก  
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ผูไมมีทักษะใน
การทําอาหาร 
คนที่ 5 ไมมี
ประสบการณในน
การทําอาหาร 
 

 

คนที่ทําอาหารไมเปน  แมแต
ทําไขเจียวยังติดๆขัดๆ ถารูวา
การทําไขเจียวใหอรอยใชแค
ไขและซอสหอยนางรม  การ
ทําอาหารอาจจะเปนเร่ือง
งายข้ึนมาก็ได 

ไมคอยไดทําอาหารกินเอง  ปกติก็
จะทานนอกบานตลอด 

 
                   จากตารางที่  59 สามารถแยกการอานความหมายของกลุมผูอานสารที่มีสถานภาพ
เปนวัยรุนที่ไมมีทักษะในการทําอาหารออกเปน 2 ลักษณะ 
 
                 1. การอานความหมายโดยตรง  ไมพบวาความแตกตางในการอานความหมายโดยตรง
ของกลุมผูอานสาร  กลาวคือ  ผูอานสารที่มีสถานภาพเปนวัยรุนและไมมีทักษะในการทําอาหารทั้ง 
5 คน  อานความหมายโดยตรงจากชิ้นงานโฆษณาไปในทิศทางเดียวกัน  ซี่งเปนการอานถึงไลฟ
สไตลในการทําอาหารของวัยรุน กลาวคือ อาหารที่วัยรุนทําตองงาย  เร็ว  และไมยุงยาก  ซึ่งไข
เจียวก็เปนอาหารที่ทํางาย  ไมยุงยาก  เพียงแคใสซอสหอยนางรมตราแมครัวก็ไดไขเจียวที่อรอย 
 
                             “วัยรุนสมัยใหมทําอาหารไมเปน  แตถาตองทําก็จะทําอาหารงาย ๆ  ที่ไม
ยุงยาก อยางไขเจียว  แคใสซอสหอยนางรมก็อรอยแลว” 
 

(ผูไมมีทักษะในการทําอาหาร คนที่ 3) 
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                              “ไลฟสไตลของวัยรุนในเร่ืองการทําอาหารคือ  ตองงาย ตองไว  ตองสนุก  และ
ไมยุงยาก  ซึ่งอยางเดียวที่คิดออกก็คือ ไขเจียว  เพราะไมตองเตรียมอะไรมากเพียงแคไขและซอส
หอยนางรม” 

(ผูไมมีทักษะในการทําอาหารคนที่ 4 ) 
 

              2.  การอานความหมายโดยนัย  พบวาประสบการณมีอิทธิพลตอการอานสารโดยแบง
การอานความหมายของผูรวมกลุมสนทนาเปน 2 กลุม คือ 
 
                   2.1  กลุมวัยรุนที่ไมมีทักษะในการทําอาหารแตเคยมีประสบการณในการทําอาหาร   
ซึ่งกลุมผูอานสารกลุมนี้จะสามารถถอดรหัสความหมายโดยนัยออกมาในลักษณะ  ไขเจียวเปน
อาหารที่ทํางาย สะดวก  อรอย  ไมยุงยากและถาจะทําอาหารกินเองอยางแรกที่จะนึกถึงก็คือ ไข
เจียว  ซึ่งผูอานสารกลุมนี้โดยสวนใหญมีประสบการณในการทําไขเจียวและใชซอสหอยนางรมใน
การปรุงรสชาติ  จึงสามารถอานความหมายจากโฆษณาออกมาในลักษณะดังกลาว  เนื่องจากเปน
ประสบการณตรงที่ไดจากการใชสินคาและเคยไดลองทําอาหารเอง 
 
                           “ตัวเองก็ทําไมเปนเวลาที่คิดอยากจะทํากับขาวก็ไมอยากยุงยาก  เลยจะทําแต
กับขาวงาย ๆ เชน ไขเจียวซึ่งก็แคใสซอสหอยนางรมลงไปก็อรอยแลว” 
 

(ผูไมมีทักษะในการทําอาหารแตมีประสบการรในการทําอาหารคนที่ 2) 
 
                           “ก็มีบางที่อยูบานแลวทําอาหากินเอง  อาหารอยางแรกที่คิดถึงคือ  ไขเจียว  
เพราะงาย  สะดวก  ไมยุงยาก”  

(ผูไมมีทักษะในการทําอาหารแตมีประสบการรในการทําอาหารคนที่ 4) 
 
                   2.2  กลุมวัยรุนที่ไมมีทักษะในการทําอาหารและไมมีประสบการณในการทําอาหาร   
ซึ่งกลุมผูอานสารกลุมนี้ถอดรหัสความหมายโดยนัยออกมาในลักษณะ  ไมทําอาหารเองแตจะทาน
อาหารนอกบาน  เพราะสะดวกกวา จึงไมมีประสบการณในการทําอาหารและไมมีประสบการณ
จากการใชสินคา   
                                           “ไมคอยไดทําอาหารกินเอง  ปกติก็จะทานนอกบานตลอด” 
 

(ผูไมมีทักษะในการทําอาหารคนที่ 5 ไมมีประสบการณในนการทําอาหาร) 
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                  จากการศึกษาการอานความหมายโดยตรงและความหมายโดยนัยจากชิ้นงานโฆษณา
พบวา  สถานภาพมีอิทธิพลตอการอานสารของกลุมผูอานสาร  กลาวคือ กลุมผูอานทั้ง 5 คน มี
สถานภาพเปนเด็กวัยรุนที่ไมมีทักษะในการทําอาหาร   จะอานความหมายโดยตรงจากชิ้นงาน
โฆษณาไปทิศทางเดียวกัน  ซึ่งเปนการอานถึงไลฟสไตลในการทําอาหารของวัยรุนจากโฆษณา 
กลาวคือ   ในการทําอาหารของวัยรุนนั้นอาหารจะตองมีลักษณะงาย  สะดวก  รวดเร็ว  ไมยุงยาก  
ซึ่งอาหารที่ตรงตามความคิดของวัยรุนก็คือ  ไขเจียว  ซึ่งเปนอาหารที่ไมตองปรุงรสอะไรมากมาย
เพียงแคใชซอสหอยนางรมก็สามารถทําใหไขเจียวอรอยได   
 
                   และในสวนของการอานความหมายโดยนัยสามารถแยกกลุมผูอานสารออกเปน 2 
กลุม  โดยแบงตามประสบการณจากการไดเคยทําอาหาร  โดยกลุมท่ี 1 เปนกลุมผูอานสารวัยรุน
ที่ไมมีทักษะในการทําอาหารแตมีประสบการณในการทําอาหาร  โดยเปนการอานความหมายจาก
การเอาแงประสบการณของตนเองมาตีความ  กลาวคือ เปนประสบการณตรงที่ไดจากการ
ทําอาหารเอง  และเปนการทําไขเจียวซึ่งใชซอสหอยนางรมในการปรุงเหมือนในโฆษณา  ผูอาน
สารในกลุมนี้จึงสามารถอานสไตลการทําอาหารของวัยรุนได  และใน กลุมท่ี 2  เปนกลุมผูอาน
สารวัยรุนที่ไมมีทักษะในการทําอาหารและไมมีประสบการณในการทําอาหาร  ผูอานสารกลุมนี้
อานความหมายออกมาในลักษณะทานอาหารนอกบานสะดวกกวาทําเองที่บาน  เนื่องจากผูอาน
สารไมมีประสบการณในการทําอาหารจึงไมรูวาเพียงแคมีซอสหอยนางรมก็สามารถทําไขเจียวที่
อรอยได  และจากการวิเคราะหการอานสารของกลุมผูรวมสนทนาซึ่งเปนกลุมวัยรุนที่ไมมีทักษะใน
การทําอาหารแตมีมีความแตกตางกันทางประสบการณพบวา  ประสบการณมีอิทธิพลตอการอาน
สารของกลุมผูรวมสนทนาทั้ง 2 กลุม  โดยการอานสารนั้นเปนการอานโดยใชประสบการณจากที่
ไดเคยทําและเคยใชซอสหอยนางรมในการปรุงอาหารมาตีความ  แตเปนที่นาสังเกตุวากลุม
ผูเขารวมสนทนาทั้ง 2 กลุมไมสามารถตีความหมายถึงวัยรุนที่มีความสรางสรรคในการทําอาหาร  
ที่รูจักใชซอสหอยนางรมมาปรุงอาหารงาย ๆอยางไขเจียวใหอรอยได  อาจเนื่องจากวัยรุนเคยมี
ประสบการณในการใชซอสหอยนางรมในการทําไขเจียวมากอน  จึงไมใชส่ิงแปลกที่จะใชซอสหอย
นางรมในการทําไขเจียว  จึงไมสามารถอานความหมายที่ส่ือถึงความสรางสรรคในการทําอาหาร
ของวัยรุนจากโฆษณาได  แตสามารถอานความหมายในเร่ืองวัยรุนทําอาหารไมเปนหรือแมแต
อาหารงาย ๆอยางไขเจียวก็ยังติด ๆขัดๆ  ซึ่งเปนการตีความจากประสบการณโดยตรงจากตัว
ผูอานสารเอง 
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ตารางที่ 60 แสดงการอานความหมายจากภาพยนตรโฆษณาผงปรุงรสตรารสดี ชุดเฉลย 
 
           จากภาพยนตรโฆษณาผงปรุงรสรสดี  ชุดเฉลย นั้นปรากฏตัวละคร ที่มีสถานภาพเปนพอ  
แม และลูก ดังนั้นผูเขารวมสนทนากลุมที่ใชในการศึกษาการถอดรหัสความหมายโฆษณาผงปรุง
รสตรารสดีนั้น  ทางผูวิจัยจึงเลือกบุคคลที่มีสถานภาพพอ จํานวน 2 คน  สถานภาพแม จํานวน 2 
คน  และสถานภาพลูก จํานวน 2 คน  มาทําการศึกษาถึงการถอดรหัสความหมาย  โดยผลจาก
การสนทนากลุมผูเขารวมสนทนากลุมสามารถถอดรหัสความหมายไดดังตอไปนี ้
 

ประเภทผูเขารวม
สนทนา 

 
Decoding 

 
Sign 

ชุด
ภาพยนตร
โฆษณา 

พอ แม ลูก 
Signifier Signified 

Connotative Meaning 
ลูกคนที่ 1 

มีประสบการณ
ชวยครอบครัว

ทําอาหาร 

พอ-ลูก คุยกันเร่ืองแกงจืดที่
แมทําวาเปนรสหมูหรือไก  
เปนความสัมพันธทาง
ครอบครัวระหวางพอ-ลูก 

ที่บานก็ชวยกันทําอาหารกินกัน
ภายในครอบครัว  เปนเหมือนการ
ทํากิจกรรมรวมกันภายใน
ครอบครัว 

ลูกคนที่ 2 
มีประสบการณ
ชวยครอบครัว

ทําอาหาร 

แมกําลังทําอาหาร  และลูก
กับพอสงสัยวาแกงจืดที่แม
ทําเปนรสหมูหรือรสไก 

ที่บานก็มีบางที่ชวยกันทําอาหาร  
ก็สนุกดี  เวลาชวยกันทําอาหารใน
ครัว 

พอคนที่ 1 
ไมมีประสบการณ
รวมทําอาหารกับ

ครอบครัว 

ลูกเถียงกับพอวาแกงจืดที่แม
ทํานั้นเปนรสหมูหรือไก  เปน
การหยอกลอกันระหวางคน
ในครอบครัว 

ไมคอยไดทําอาหารรวมกันซัก
เทาไหร 

เฉลย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

พอคนที่ 2 
ไมมีประสบการณ 
รวมทําอาหารกับ

ครอบครัว 

ลูกกับแมทํากับขาวรวมกัน
ในครัว เปนกิจกรรมที่คนใน
ครอบครัวทํารวมกัน 

ไมคอยมีโอกาสไดทําอาหาร
รวมกับครอบครัวซักเทาไหร 
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แมคนที่ 1 
มีประสบการณ

ทําอาหารรวมกับ
ครอบครัว 

ครอบครัวชวยกันทําอาหาร
ในครัว  และมีการหยอกลอ
กันระหวางพอ-ลูก 

ที่บานก็ชวยกันทําอาหารเปน
กิจกรรมที่ทํารวมกันระหวางคนใน
ครอบครัว 

 

แมคนที่ 2 
มีประสบการณมี

ประสบการณ
ทําอาหารรวมกับ

ครอบครัว 

พอ แม ลูก ชวยกันทําอาหาร
ในครัว  และพูดคุยเลนกัน
เร่ืองแกงจืดที่แมทําวาเปนรส
หมูหรือรสไก 

ก็มีบางที่ทําอาหารรวมกัน  เวลา
ทําอาหารรวมกันก็มีความสุข  
สนุกดี  ไดพูดคุยเลนกัน 

 
จากตารางที่  60 สามารถแยกการอานความหมายของกลุมผูอานสารที่มีสถานภาพเปนพอ แม
และลูก  ออกมาใน 2 ลักษณะตามสถานภาพของกลุมผูเขารวมสนทนา  คือ 
 
                 1. การอานความหมายโดยตรง  สามารถแยกการอานความหมายโดยตรงของ
ผูเขารวมสนทนาตามสถานภาพ  ซึง่เปนการอานความหมายของผูเขารวมสนทนาแตละสถานภาพ
ซึ่งในแตละสถานภาพ  โดยแบงเปน กลุมท่ี 1 สถานภาพพอ 2 คน  กลุมท่ี 2 สถานภาพลูก 2 คน 
และกลุมท่ี 3 สถานภาพแม 2 คน   ซึ่งอานสารออกมาในทิศทางเดียวกันตามสถานภาพของแตละ
กลุม กลาวคือ  อานสารในลักษณะเปนการทํากิจกรรมรวมกันของคนภายในครอบครัว  เปน
ลักษณะความสัมพันธระหวางพอ แม ลูก  โดยสามารถแยกกลุมผูรวมสนทนาตามสถานภาพ
ดังตอไปนี ้
 
                    1.1 ผูเขารวมสนทนาสถานภาพพอ  อานความหมายโดยตรงออกมาในลักษณะแม
ลูกทํากับขาวรวมกันในครัวเปนการทํากิจกรรมรวมกันระหวางแม-ลูก  และมีการหยอกลอกัน
ระหวางพอ-ลูก 
                           “ลูกเถียงกับพอวาแกงจืดที่แมทํานั้นเปนรสหมูหรือไก  เปนการหยอกลอกัน
ระหวางคนในครอบครัว” 

(พอคนที่ 1) 
 
                            “ลูกกับแมทํากับขาวรวมกันในครัว เปนกิจกรรมที่คนในครอบครัวทํารวมกัน” 
 

(พอคนที่ 2) 
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                     1.2  ผูเขารวมสนทนากลุมสถานภาพแม  อานความหมายโดยตรงออกมาใน
ลักษณะ  พอ แม ลูก ทําอาหารอยูในครัวและมีการหยอกลอกันระหวางพอ-ลูก เปนกิจกรรมที่ทํา
รวมกันในครอบครัว 
                          “ครอบครัวชวยกันทําอาหารในครัว  และมีการหยอกลอกันระหวางพอ-ลูก” 
 

(แมคนที่ 1) 
 
                            “พอ แม ลูก ชวยกันทําอาหารในครัว  และพูดคุยเลนกันเร่ืองแกงจืดทีแ่มทําวา
เปนรสหมูหรือรสไก” 

(แมคนที่ 2) 
 
                      1.3  ผูเขารวมสนทนากลุมสถานภาพลูก  อานความหมายโดยตรงออกมาใน
ลักษณะ  พอ-ลูกคุยกันเร่ืองแกงจืดที่แมทําเปนรสหมูหรือไก  เปนความสัมพันธระหวางพอ-ลูก 
 
                             “พอ-ลูก คุยกันเร่ืองแกงจืดที่แมทําวาเปนรสหมูหรือไก  เปนความสัมพันธทาง
ครอบครัวระหวางพอ-ลูก” 

(ลูกคนที่ 1) 
 
                             “แมกําลังทําอาหาร  และลูกกับพอสงสัยวาแกงจืดที่แมทําเปนรสหมูหรือรสไก” 
 

(ลูกคนที่ 2)                  
 
           2.  การอานความหมายโดยนัย  พบวาประสบการณมีอิทธิพลตอการอานสารโดยแบงการ
อานสารของผูรวมกลุมสนทนาเปน 2 กลุม จากกลุมผูเขารวมสนทนาทั้ง 3 สถานภาพจาก
ประสบการณ คือ 
 
                    2.1  กลุมที่มีประสบการณในการทําอาหารรวมกับครอบครัว  โดยจะพบในกลุมของ
ผูอานสารที่มีสถานภาพเปนแมและลูก  ผูรับสารกลุมนี้เปนกลุมผูอานสารทีมี่ประสบการณเหมือน
หรือคลายกับภาพยนตรโฆษณา  กลาวคือ  เคยมีประสบการณการทํากิจกรรมในการทําอาหาร
รวมกันกับคนในครอบครัว  กลุมผูอาสารกลุมนี้จึงใชประสบการณของตนเองมามีสวนในการ
ตีความหมายจากภาพยนตรโฆษณา 
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                           “ที่บานก็ชวยกันทําอาหารกินกันภายในครอบครัว  เปนเหมือนการทํากิจกรรม
รวมกันภายในครอบครัว” 

(ลูกคนที่ 1 มีประสบการณชวยครอบครัวทําอาหาร) 
 

                              “ที่บานก็ชวยกันทําอาหารเปนกิจกรรมที่ทํารวมกันระหวางคนในครอบครัว” 
 

(แมคนที่ 1 มีประสบการณทําอาหารรวมกับครอบครัว) 
 
                2.2  กลุมที่ไมมีประสบการณในการทําอาหารรวมกับครอบครัว  โดยจะพบในกลุมผู
รวมสนทนาในสถานภาพพอ  กลุมผูรวมสนทนากลุมนี้เปนกลุมที่ไมเคยมีประสบการณในการทํา
กิจกรรมทําอาหารรวมกันกับครอบครัว  ผูรวมสนทนากลุมจึงอานความหมายโดยนัยของ
ภาพยนตรโฆษณาออกมาในลักษณะเปนการโตเถียงกันระหวางพอ-ลูก หรือเปนการหยอกลอกัน
ระหวางพอ-ลูก  แตไมไดอานความหมายลึกลงไปถึงความสัมพันธในเร่ืองความรัก  ความสุข  
ความอบอุนในครอบครัว  แตเปนเพียงการอานความหมายในเร่ืองการทํากิจกรรมรวมกัน  โดยเปน
การอานความสัมพันธระหวางบุคคลที่แสดงออกใหเห็นไดชัดเจนจากภาพยนตรโฆษณาเทานั้น
จากลักษณะทาทาง  การแสดงของตัวละคร  แตไมสามารถอานความหมายเชิงลึกของภาพยนตร
โฆษณาได  เนื่องจากไมเคยประสบการณในการทําอาหารรวมกับครอบครัว  ประกอบกับเพศชาย
ซึ่งโดยธรรมชาติแลวนั้นจะไมมีทักษะในเร่ืองการประกอบอาหาร 
                                        
                                        “ไมคอยไดทําอาหารรวมกันซักเทาไหร” 
 

(พอคนที่ 1 ไมมีประสบการณรวมทําอาหารกับครอบครัว) 
 
                                         “ไมคอยมีโอกาสไดทําอาหารรวมกับครอบครัวซักเทาไหร” 
 

(พอคนที่ 2 ไมมีประสบการณรวมทําอาหารกับครอบครัว) 
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                      จากการศึกษาการอานความหมายโดยตรงและความหมายโดยนัยจากชิ้นงาน
โฆษณาพบวา  สถานภาพมีอิทธิพลตอการอานสารของกลุมผูอานสาร  กลาวคือ กลุมผูรับสารที่มี
สถานภาพลูกทั้ง 2 คน อานสารออกมาในทิศทางเดียวกัน คือ  อานความหมายโดยตรงวา พอ-
ลูกคุยกัน/สงสัยในเร่ืองแกงจืดที่แมทํา  และในสวนของผูเขารวมสนทนา สถานภาพแม ทั้ง 2 คน  
อานสารออกมาในทิศทางเดียวกัน คือ  ครอบครัว / พอ แม ลูก ชวยกันทําอาหารและมีการหยอก
ลอกันระหวางพอลูก  ในขณะที่ผูเขารวมสนทนาสถานะภาพพอทั้ง 2 คนอานออกมาในทิศทางที่
คลายกัน  เปนการทํากิจกรรมรวมกันของคนในครอบครัว  จากลักษณะดังกลาวขางตนสามารถ
สรุปไดวา  สถานภาพนั้นมีอิทธิพลตอการอานสาร โดยการอานสารที่แตกตางกันนี้เปนผลจาก
สถานภาพของกลุมผูอานสารที่แตกตางกัน  แตภายในกลุมที่มีสถานภาพเดียวกันจะอานสาร
ออกมาในทิศทางเดียวกัน     
 
                    และในสวนของการอานความหมายโดยนัย โดยเปนการอานจากประสบการณของ
กลุมผูอานสารพบวา  ประสบการณมีอิทธิพลตอการอานสารของกลุมผูอานสาร  โดยแบงผูเขารวม
สนทนาจาก 3 กลุมสถานภาพออกเปน 2 กลุมตามประสบการณ คือ กลุมท่ี 1  ผูเขารวมสนทนาที่
มีประสบการณเคยทํากิจกรรมในการทําอาหารรวมกับครอบครัว  โดยจะพบในกลุมผูเขารวม
สนทนาสถานภาพแมและลูก  ซึ่งอานความหมายโดยนัยจากภาพยนตรโฆษณาออกมาในลักษณะ  
เปนความรัก  ความสุขที่มีในครอบครัว  และในกลุมท่ี 2 กลุมผูอานสารที่ไมมีประสบการณในการ
ทําอาหารรวมกันกับครอบครัว  โดยจะพบในกลุมผูเขารวมสนทนาสถานภาพพอ  โดยเปนการอาน
สารจากลักษณะความสัมพันธที่แสดงออกใหเห็นไดชัดเจนจากภาพยนตรโฆษณา  แตไมสามารถ
อานลึกลงไปถึงความสัมพันธในเร่ืองความอบอุน  หรือความสุขในการไดทําอาหารรวมกันกับคน
ในครอบครัว  อาจเนื่องจากผูเขารวมสนทนาสถานภาพพอไมเคยมีประสบการณในการทําอาหาร
รวมกับครอบครัวหรือเปนเพราะเพศชายที่โดยธรรมชาติแลวจะไมมีทักษะในเร่ืองการทําอาหาร  
หรืออาจเปนเหตุผลจากธรรมชาติของส่ือโฆษณาทางโทรทัศนที่มีเวลาในการนําเสนอส้ัน  จึงทําให
ไมสามารถเขาใจในความหมายเชิงลึกของโฆษณาได 
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ตารางที่ 61 แสดงการอานความหมายจากภาพยนตรโฆษณาผงปรุงรสตรารสดี ชุดผัดถั่วสดกรอบ 
 
           จากภาพยนตรโฆษณาผงปรุงรสรสดี  ชุดผัดถั่วสดกรอบ นั้นปรากฏตัวละคร ที่มีสถานภาพ
แมและลูก ดังนั้นผูเขารวมสนทนากลุมที่ใชในการศึกษาการถอดรหัสความหมายโฆษณาผงปรุงรส
ตรารสดีนั้น  ทางผูวิจัยจึงเลือกบุคคลที่มีสถานะเปนแม จํานวน 3 คน และสถานภาพลูก จํานวน 3 
คน  ซึ่งมีประสบการณเหมือนโฆษณา  มาทําการศึกษาถึงการถอดรหัสความหมาย  โดยผลจาก
การสนทนากลุมผูเขารวมสนทนากลุมสามารถถอดรหัสความหมายไดดังตอไปนี ้
 

ประเภทผูเขารวม
สนทนา 

 
Decoding 

 
Sign 

ชุด
ภาพยนตร
โฆษณา 

แมบาน / ลูก 
Signifier Signified 

Connotative Meaning 
แมคนที่ 1 

มีประสบการณ
สอนลูกทําอาหาร 

เด็กมีความสนใจเรียนรูเร่ือง
การทําอาหาร  ซึ่งแมก็กําลัง
สอนใหเหมือนกับวาการ
ทําอาหารนั้นไมเปนเร่ือง
ยุงยาก  เพราะมีรสดีเปน
ผูชวย  และเม่ือเด็กโตข้ึนจะ
ทําใหพอแมกิน 

ก็เคยสอนลูกใหทําอาหาร
เหมือนกันตอนลูกเด็ก ๆ ก็คอย ๆ
สอนไปลูกก็ทําตาม  ก็รูสึกดีที่ได
สอนลูกทําอาหาร 

แมคนที่ 2 
มีประสบการณ

สอนลูกทําอาหาร 

เร่ืองทําอาหารเปนเร่ืองงาย ๆ 
ที่เด็กก็สามารถทําได แคใส
ผงปรุงรสไปอาหารก็อรอย
แลว 

ตอนเด็ก ๆก็ชวยแมทํากับขาวบอย 
ๆ 

แมคนที่ 3 
มีประสบการณ

สอนลูกทําอาหาร 

เร่ืองทําอาหารเปนเร่ืองงาย ๆ  
ซึ่งลูกก็สามารถทําได  เพราะ
มีแมสอนอยูใกล ๆ 

เด็ก ๆแมก็สอนทําอาหารบอย ๆ 
แมก็จะคอยดูอยูใกล ๆ 

ผัดถั่วสด
กรอบ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ลูกคนที่ 1 
มีประสบการณแม

สอนทําอาหาร 

ลูกทําอาหารกับแม  แมสอน
ลูกทําอาหารเปนกิจกรรมที่
แมลูกทํารวมกัน 

แมก็เคยสอนทําอาหารตอนเด็ก ๆ 
เหมือนในโฆษณา  ตอนนั้นก็รูสึก
สนุกที่แมสอนทําอาหาร 
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ลูกคนที่ 2 
มีประสบการณแม

สอนทําอาหาร 

แมสอนลูกทํากับขาว  ซึ่งลูก
เห็นวาเปนเร่ืองงายและจะทํา
ใหพอ-แมกินตอนแก 

แมก็เคยสอนทําอาหารบาง  แตก็
ไมไดสนใจซักเทาไหร 

 
 

ลูกคนที่ 3 
มีประสบการณแม

สอนทําอาหาร 

การทํากับขาวเปนเร่ืองงาย ๆ 
ที่เด็ก ๆ ก็สามารถทําไดเพียง
แคใชผงปรุงรสรสดี  ซึ่งแมก็
สอนใหลูกทํา  เปนกิจกรรมที่
แม-ลูกทํารวมกัน 

แมก็เคยสอนทําอาหารเหมือน
อยางในโฆษณาเม่ือเด็ก ๆ  

 
จากตารางที่  61 สามารถแยกการอานความหมายของกลุมผูอานสารที่มีสถานภาพเปนแมและลูก  
ออกมาใน 2 ลักษณะตามสถานภาพของกลุมผูเขารวมสนทนา  คือ 

                 1.การอานความหมายโดยตรง โดยแยกการอานความหมายโดยตรงของผูเขารวม
สนทนาตามสถานภาพออกเปน 2กลุมตามสถานภาพ  คือ กลุมท่ี 1  สถานภาพแม และ กลุมท่ี 2 
สถานภาพลูก ซึ่งแตละกลุมอานความหมายออกมาในทิศทางทีค่ลายกัน แมสอนลูกทําอาหาร ซึ่ง
การทําอาหารเปนเร่ืองงาย ๆ ที่ลูกก็สามารถทําได กลาวคือ   

                         1.1  กลุมผูอานสารที่มีสถานภาพแม  อานควาหมายโดยตรงออกมาในลักษณะ  
แมกําลังสอนลูกทําอาหาร  ซึ่งการทําอาหารก็เปนเร่ืองงายที่เด็ก ๆ ก็สามารถทําได 

          “เด็กมีความสนใจเรียนรูเร่ืองการทําอาหาร  ซึ่งแมก็กําลังสอนใหเหมือนกับ
วาการทําอาหารนั้นไมเปนเร่ืองยุงยาก  เพราะมีรสดีเปนผูชวย  และเม่ือเด็กโตข้ึนจะทําใหพอแม
กิน” 

(แมคนที่ 1) 

             “เร่ืองทําอาหารเปนเร่ืองงาย ๆ  ซึ่งลูกก็สามารถทําได  เพราะมีแมสอน
อยูใกล ๆ” 

(แมคนที่ 3) 
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                         1.2  กลุมผูอานสารที่มีสถานภาพลูก  อานความหมายโดยตรงออกมาในลักษณะ
แมสอนลูกทํากับขาว  ซึ่งลูกก็เห็นวาเปนเร่ืองงาย เปนกิจกรรมที่แม-ลูกทํารวมกัน 

        “ลูกทําอาหารกับแม  แมสอนลูกทําอาหารเปนกิจกรรมที่แมลูกทํารวมกัน” 
(ลูกคนที่ 1) 

      “การทํากับขาวเปนเร่ืองงาย ๆ ที่เด็ก ๆ ก็สามารถทําไดเพียงแคใชผงปรุงรส
รสดี  ซึ่งแมก็สอนใหลูกทํา  เปนกิจกรรมที่แม-ลูกทํารวมกัน” 

(ลูกคนที่ 3) 
                       
                          2. การอานความหมายโดยนัย  พบวาประสบการณมีอิทธิพลตอการอานสารโดย
แบงผูเขารวมสนทนากลุมออกเปน 2 กลุมตามประสบการณและสถานภาพ   พบวาผูเขารวม
สนทนากลุมที่มีสถานภาพเปนแมนั้น  เปนผูเขารวมสนทนาที่มีประสบการณในการสอนลูก
ทําอาหาร  และผูเขารวมสนทนาสถานภาพลูก  ก็เปนผูทีเ่คยมีประสบการณแมสอนทําอาหารซึ่ง
เหมือนกับภาพยนตรโฆษณา  ดังนั้นการวิเคราะหการอานความหมายโดยนัยจากประสบการณ
ของผูอานสาร  จึงเปนการวิเคราะหในกลุมของผูมีประสบการณเพียงกลุมเดียวแตจะแตกตางกันที่
สถานภาพเทานั้น  โดยกลุมผูเขารวมสนทนาอานความหมายจากประสบการณออกมาในทิศทางที่
คลายกัน  กลาวคือ 
 
                           2.1  กลุมผูเขารวมสนทนาสถานภาพแม  อานสารออกมาในลักษณะการ
ทําอาหารเปนเร่ืองงายที่เด็กก็สามารถทําไดเนื่องจากเปนประสบการณตรงที่ตนเองเคยสอนลูก
ทําอาหาร 
                             “ก็เคยสอนลูกใหทําอาหารเหมือนกันตอนลูกเด็ก ๆ ก็คอย ๆสอนไปลูกก็ทํา
ตาม  ก็รูสึกดีที่ไดสอนลูกทําอาหาร” 

(แมคนที่ 1มีประสบการณสอนลูกทําอาหาร)  

  2.2  กลุมผูเขารวมสนทนาสถานภาพลูก  อานสารออกมาในลักษณะแมสอนลูก
ทํากับขาวและลูกก็เห็นวาเปนเร่ืองงาย  เปนกิจกรรมที่แม-ลูกทํารวมกัน 

       “แมก็เคยสอนทําอาหารตอนเด็ก ๆ เหมือนในโฆษณา  ตอนนั้นก็รูสึกสนุกที่
แมสอนทําอาหาร” 

        (ลูกคนที่ 1มีประสบการณแมสอนทําอาหาร)  
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                       จากการศึกษาการอานความหมายโดยตรงและความหมายโดยนัยจากชิ้นงาน
โฆษณาพบวา  สถานภาพมีอิทธิพลตอการอานสารของกลุมผูอานสาร  กลาวคือ  สถานภาพที่
แตกตางกันมีผลใหสารที่อานออกมาแตกตางกันไปตามสถานภาพ  แตในกลุมสถานภาพเดียวกัน
จะอานสารออกมาในทิศทางเดียวกัน  แตจากกลุมผูรวมสนทนาทั้ง 2 กลุม  จะเห็นวาเปนการอาน
ความหมายที่ใกลเคียงกันมากแตจะแตกตางกันในรายละเอียดปลีกยอยเทานั้น กลาวคือ กลุม
ผูอานสารที่มีสถานภาพแมนั้นจะอานความหมายในลักษณะการทําอาหารเปนเร่ืองงายที่เด็กก็
สามารถทําได  เพียงแคใสผงปรุงรสอาหารก็อรอยแลว  และกลุมผูอานสารสถานภาพลูกนั้นจะ
อานความหมายในลักษณะ  แมสอนลูกทําอาหารเปนกิจกรรมที่แม-ลูกทํารวมกันและการ
ทําอาหารก็เร่ืองที่เด็กเห็นวาเปนเร่ืองงายเพียงแคใสผงปรุงรส     
 
                    และในสวนของการอานความหมายโดยนัย  ซึ่งเปนการอานความหมายจาก
ประสบการณของกลุมผูอานสาร  พบวาผูอานสารทั้ง 2 กลุมสามารถใชประสบการณของตนเอง
มาอานความหมายสาร  โดยเปนการใชประสบการณในการอานสารที่แตกตางกันตามสถานภาพ    
กลุมผูอานสารที่มีสถานภาพแม  จะอานความหมายจากประสบการณที่ตนเคยสอนลูกทําอาหาร  
ในขณะที่กลุมผูอานสารสถานภาพลูก  อานความหมายวาลูกเห็นวาการทําอาหารเปนเร่ืองงาย
เพียงแคทําตามที่แมบอก  โดยเปนการอานสารจากประสบการณที่แมเคยสอนทําอาหาร จึงอาจ
กลาวไดวาประสบการณและสถานภาพมีอิทธิพลตอการอานสารของผูอานสาร แตเปนที่นาสังเกตุ
วากลุมผูรวมสนทนาทั้ง 2 กลุมนั้นสามารถถอดรหัสความหมายจากชิ้นงานโฆษณาไดเพียงแคผิว
เผิน  กลาวคือเปนการถอดรหัสซึ่งเห็นไดชัดเจนจากภาพยนตรโฆษณา  ในเร่ืองการทําอาหารเปน
กิจกรรมที่แม-ลูกทํารวมกันหรือเม่ือลูกโตจะทําอาหารใหพอ-แมกิน  ซึ่งเปนความหมายที่โฆษณา
ส่ือออกมาใหเห็นอยางชัดเจนจากการกระทําและจากบทพูดของตัวละคร  แตไมอาจอาน
ความหมายเชิงลึกทีส่ื่อถึงกตัญูที่ลูกมีตอพอ-แม  ซี่งอาจเปนเพราะธรรมชาติของส่ือโฆษณาทาง
โทรทัศนที่มีเวลาในการนําเสนอคอนขางจํากัด  จึงทําใหผูอานจึงไมสามารถอานความหมาย
โดยนัยจากโฆษณาได 
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ตารางที่ 62 แสดงการอานความหมายจากภาพยนตรโฆษณาผงปรุงเมนูน้ําแดง ชุดพอ-ลูก 
 
           จากภาพยนตรโฆษณาผงปรุงรสเมนูน้ําแดง  ชุดพอ-ลูก นั้นปรากฏตัวละคร ที่มีสถานภาพ
เปน  พอและลูก ดังนั้นผูเขารวมสนทนากลุมที่ใชในการศึกษาการถอดรหัสความหมายโฆษณาผง
ปรุงรสเมนูน้ําแดงนั้น  ทางผูวิจัยจึงเลือกบุคคลที่มีสถานภาพพอ จํานวน 2 คน และสถานภาพลูก 
จํานวน 3 คน  มาทําการศึกษาถึงการถอดรหัสความหมาย  โดยผลจากการสนทนากลุมผูเขารวม
สนทนากลุมสามารถถอดรหัสความหมายไดดังตอไปนี ้
 

ประเภทผูเขารวม
สนทนา 

 
Decoding 

 
Sign 

ชุด
ภาพยนตร
โฆษณา 

พอ / ลูก 
Signifier Signified 

Connotative Meaning 
พอคนที่ 1 

มีประสบการณ
ตรงขาม 

(ลูกเปนคนทํา) 

ถาอยากจะทําเมนูที่เปนน้ํา
แดง  แคมีน้ําและผงปรุงน้ํา
แดงก็สามารถทําไดงาย ๆ 
โดยไมตองหาเคร่ืองปรุง
อยางอ่ืน  รสชาติก็อรอย 

มีบาง  แตสวนใหญจะใหลูกทําให
กินมากกวา  จะมีก็แคดูๆ หยิบโนน
หยิบนี่  สวนใหญจะเปนเมนูงาย ๆ 
รวดเร็ว  ไมยุงยาก 

พอคนที่ 2 
มีประสบการณ
ทําอาหารกับลูก 

การทําเมนูน้ําแดงเปนเร่ือง
งายที่แมแตผูชายก็สามารถ
ทําได  เพราะทุกอยางมี
สําเร็จรูปหมด  แคฉีกซองใส
น้ําและผงปรุงแคนี้ก็เสร็จ 

ก็มีบางที่อยูบานกับลูก  แลวไมมี
อะไรกิน  ก็จะหาอาหารงาย ๆ มา
ทํากินกัน  มันก็สนุกดี  อรอยบาง 
ไมอรอยบาง 

พอ-ลูก 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ลูกคนที่ 1 
ไมมีประสบการณ
ในการทําอาหาร

กับพอ 

พอ-ลูกที่ทํากับขาวไมเปนก็
สามารถทํากับขาวไดงาย ๆ
แมจะไมมีแมบานทําใหเพียง
แคใชผงน้ําแดง  พอ-ลูกก็
สามารถทําเมนูที่ยุงยากได 

สวนใหญไมคอยทําอาหารกับพอ
ซักเทาไหร  สวนใหญจะเปนแมที่
ทําใหกิน 
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ลูกคนที่ 2 
มีประสบการณใน

การทําอาหาร 

พอ-ลูกทํากับขาวดวยกัน  ซึง่
สามารถทําอาหารไดไม
ยุงยากเพียงแคมีผงปรุงรสน้ํา
แดงเทานั้น 

ก็มีบางที่ทําอาหารกับพอ  แตจะ
เลือกเมนูงาย ๆไมยุงยากหรือไมก็
เปนแบบสําเร็จรูปไปเลย 

 
 
 
 

ลูกคนที่ 3 
มีประสบการณใน

การทําอาหาร 

ทําเมนูน้ําแดงงาย ๆ แคมีผง
ปรุงน้ําแดง  ใชแคน้ํากับผงก็
สามารถทําได 

ก็มีชวยบางบางคร้ัง  แตสวนใหญ
พอจะทํา  และก็เปนอาหารที่กิน
งาย ทํางาย  

 
                   จากตารางที่  62 สามารถแยกการอานความหมายของกลุมผูอานสารที่มีสถานภาพ
เปนพอและลูก  ออกมาใน 2 ลักษณะตามสถานภาพของกลุมผูเขารวมสนทนา  คือ 

                       1.การอานความหมายโดยตรง  โดยแยกการอานความหมายโดยตรงของผูเขารวม
สนทนาตามสถานภาพออกเปน 2 กลุม คือ  กลุมท่ี 1 สถานภาพพอและกลุมท่ี 2  สถานภาพลูก 
จากการอานความหมายโดยตรง  ไมพบความแตกตางในการอานสารจากผูรวมสนทนาทั้ง 2 กลุม  
กลาวคือ ผูรวมสนทนาทัง้ 2 กลุมอานความหมายออกมาในทิศทางเดียวกัน คือ การทําอาหารเมนู
น้ําแดงเปนเร่ืองงายที่พอ-ลูกก็สามารถทําได  เพียงแคใชน้ําและผงปรุงรสน้ําแดง   

                           1.1  กลุมผูอานสารสถานภาพพอ  อานสารออกมาในลักษณะการทําอาหาร
เมนูน้ําแดงเปนเร่ืองงาย  ที่ผูชายก็สามารถทําไดเพียงแคมีน้ําและผงปรุงน้ําแดง 

                                 “ถาอยากจะทําเมนูที่เปนน้ําแดง  แคมีน้ําและผงปรุงน้ําแดงก็สามารถทําได
งาย ๆ โดยไมตองหาเคร่ืองปรุงอยางอ่ืน  รสชาติก็อรอย” 

(พอคนที่ 1) 

                              1.2  กลุมผูอานสารสถานภาพลูก  อานสารออกมาในลักษณะพอ-ลูก
ทําอาหารรวมกัน  ซึ่งสามารถทําอาหารไดงายไมยุงยากเพียงแคใชน้ําและผงปรุงรสน้ําแดงเทานั้น 

             “พอ-ลูกทํากับขาวดวยกัน ซึ่งสามารถทําอาหารไดไมยุงยากเพียงแคมีผง
ปรุงรสน้ําแดงเทานั้น” 

(ลูกคนที่ 2) 
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                      2. การอานความหมายโดยนัย  พบวาประสบการณมีอิทธิพลตอการอานสารโดย
จากการสนทนากลุมสามารถแบงกลุมผูอานสารออกเปน 3 กลุมตามประสบการณดังตอไปนี ้

                          2.1 กลุมผูอานสารที่มีประสบการณ  อานความหมายโดยใชประสบการณที่
เหมือนกับโฆษณาและแบงตามสถานภาพ  โดยอานออกมาในลักษณะ                              

                             “ก็มีบางที่อยูบานกับลูก  แลวไมมีอะไรกิน  ก็จะหาอาหารงาย ๆ มาทํากินกัน  
มันก็สนุกดี  อรอยบาง ไมอรอยบาง” 

(พอคนที่ 2มีประสบการณทําอาหารกับลูก) 
 

                              “ก็มีบางที่ทําอาหารกับพอ  แตจะเลือกเมนูงาย ๆไมยุงยากหรือไมก็เปนแบบ
สําเร็จรูปไปเลย” 

(ลูกคนที่ 2มีประสบการณในการทําอาหาร) 

                          2.2 กลุมผูอานสารที่มีประสบการณตรงกันขาม อานความหมายโดยเปนการ
อานจากประสบการณที่ตรงกันขามกับโฆษณาออกมาในลักษณะ                            

                                “มีบาง  แตสวนใหญจะใหลูกทําใหกินมากกวา  จะมีก็แคดูๆ หยิบโนนหยิบนี่  
สวนใหญจะเปนเมนูงาย ๆ รวดเร็ว  ไมยุงยาก” 

                                       (พอคนที่ 1มีประสบการณตรงขาม ลูกเปนคนทํา) 

                          2.3  กลุมผูอานสารที่ไมมีประสบการณ  เปนกลุมที่ไมมีประสบการณเหมือนใน
โฆษณาหรือเปนผูที่ไมเคยทําอาหาร  โดยสวนใหญจะเปนแมบานเปนผูทํา 

  “สวนใหญไมคอยทําอาหารกับพอซักเทาไหร  สวนใหญจะเปนแมที่ทําใหกิน” 

 
(ลูกคนที่ 1ไมมีประสบการณในการทําอาหาร) 

                    จากการศึกษาการอานความหมายโดยตรงและความหมายโดยนยัจากชิ้นงาน
โฆษณาพบวาสถานภาพไมมีอิทธิพลตอการอานของกลุมผูอานสาร  โดยกลุมผูอานสารจากทั้ง 2 
กลุมสถานภาพนั้นอานความหมายโดยตรงจากชิ้นงานโฆษณาไปในทิศทางเดียวกัน  กลาวคือ  
อาหารเมนูน้ําแดงเปนอาหารงาย ๆ ที่พอ-ลูก หรือผูชายกส็ามารถทํารวมกันไดไมยุงยากเพียงแคมี
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น้ําและผงปรุงรสน้ําแดงเทานั้น  โดยเปนการอานสารจากเทคนิคตาง ๆ ที่ส่ือในงานโฆษณา  ซึ่ง
ผูอานสารจากทั้ง 2 สถานภาพสามารถอานสารสารออกมาในทิศทางเดียวกัน   

                     และในสวนของการอานความหมายโดยนัยพบวาประสบการณมีอิทธิพลตอการอาน
สาร  โดยแบงผูรวมสนทนากลุมออกเปน 3 กลุมประสบการณจากทั้ง 2 สถานภาพ  โดยแบงเปน 
กลุมท่ี 1  ผูรวมสนทนากลุมที่มีประสบการณเหมือนกับในโฆษณา  จะเปนการอานความหมาย
โดยใชประสบการณของตนมามีสวนในการตีความ กลาวคือ ในกลุมสถานภาพพอที่มี
ประสบการณเหมือนกับในโฆษณานั้นจะอานความหมายวา   เวลาพอ-ลูกจะทําอาหารรวมกันก็จะ
เลือกเมนูงาย ๆ ที่ไมยุงยากมาทําโดยเปนการนําเอาแงประสบการณของตนมามีสวนในการอาน
ความหมายสาร  กลุมท่ี 2  กลุมผูอานสารที่มีประสบการณตรงกันขาม  กลาวคือ พอ-ลูกไม
ทําอาหารรวมกันแตจะเปนพอหรือลูกคนใดคนหนึ่งเปนคนทําซึ่งความหมายที่อานออกมาจะเปน
ในลักษณะอาหารที่ทํานั้นตองงายและไมยุงยาก  โดยเปนการอานความหมายที่คลายกันกับใน
กลุมที่ 1  แตเปนการอานไดเพียงแคเมนูน้ําแดงทําไดงาย ๆ เพียงแคมีน้ําและผงปรุงน้ําแดงเทานั้น  
และกลุมท่ี 3  กลุมผูอานสารที่ไมมีประสบการณคือ พอ-ลูกไมเคยทําอาหารรวมกัน และตางฝาย
ตางไมทําอาหาร จะอานความหมายออกมาในลัษณะ พอ-ลูกทํากับขาวไมเปนเนื่องจากตนไมมี
ประสบการณในการทําอาหาร  

                  จากการวิเคราะหการอานความหมายของผูเขารวมสนทนากลุมจะเห็นไดวา  ผูเขารวม
สนทนาทั้ง 3 กลุมจากทั้ง 2 สถานภาพนั้นอานความหมายโดยตรงจากชิ้นงานโฆษณาออกมาใน
ทิศทางเดียวกันเปนสวนใหญ  คือ พอ-ลูกสามารถทําอาหารเมนูน้ําแดงไดงาย และไมยุงยากเพียง
แคใชน้ําและผงปรุงน้ําแดงเทานั้น  แตเม่ือมาพิจารณาในสวนของการอานความหมายโดยนัย  ซึ่ง
เปนลักษณะการอานความหมายโดยใชประสบการณนั้นจะเห็นวาประสบการณมีอิทธิพลตอการ
อานความหมายของกลุมผูอานสาร กลาวคือ  กลุมที่มีประสบการณนั้นจะใชประสบการณของตน
ในการอานความหมายในลักษณะพอ-ลูกทําอาหารดวยกันหรือการทําอาหารเปนส่ิงที่ผูชายก็
สามารถทําไดเนื่องจากกลุมผูอานสารเคยมีประสบการณในการทําอาหารมาแลว แตในขณะที่
กลุมผูเขารวมสนทนาที่มีประสบการณตรงกันขามและกลุมที่ไมมีประสบการณจะอานสารใน
ลักษณะที่แตกตางจากกลุมผูอานสารทีมี่ประสบการณคือจะเปนการอานในลักษณะความงาย
และสะดวกจากการใชสินคาเปนหลัก  เนื่องจากกลุมผูอานสารทั้ง 2 กลุมไมมีประสบการณ
เหมือนกับในโฆษณา   
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ตารางที่ 63 แสดงการอานความหมายจากภาพยนตรโฆษณาผงปรุงรสตราอรอยชัวร ชุดลองใหม 
8 บาท 
              จากภาพยนตรโฆษณาผงปรุงรสคนอรอรอยชัวร  ชุดลองใหม 8 บาท นั้นปรากฏตัวละคร 
ที่มีสถานภาพเปน เพื่อนบาน ดังนั้นผูเขารวมสนทนากลุมที่ใชในการศึกษาการถอดรหัส
ความหมายโฆษณาผงปรุงรสคนอรอรอยชัวรนั้น  ทางผูวิจัยจึงเลือกบุคคลที่มีสถานภาพเพื่อนบาน 
จํานวน 5 คน  และเปนผูมีประสบการณในการแบงปนอาหารใหกับเพื่อนบาน  มาทําการศึกษาถึง
การถอดรหัสความหมาย  โดยผลจากการสนทนากลุมผูเขารวมสนทนากลุมสามารถถอดรหัส
ความหมายไดดังตอไปนี ้
 

ประเภทผูเขารวม
สนทนา 

 
Decoding 

 
Sign 

ชุด
ภาพยนตร
โฆษณา 

เพื่อนบาน 
Signifier Signified 

Connotative Meaning 
เพื่อนบานคนที่ 1 
มีประสบการณใน

การแบงปน 

แมบานยุคใหมสะดวกมาก
ข้ึนในการทําอาหารดวยผง
ปรุงรส  และเม่ือทําแลวอรอย
ก็เอาไปแจกใหเพื่อนบานได
ชิมกัน  เปนการแนะนําให
เพื่อนบานใชคนอรอรอยชัวร
ที่นอกจากจะอรอยแลวยังอยู
ในชวงลดราคา 

ถาทําอาหารแลวอรอย  ก็เคยมี
แบงใหคนอ่ืนไดชิม  และมีแนะนํา
ใหเพื่อนบานใช 

ลองใหม 8 
บาท 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

เพื่อนบานคนที่ 2 
มีประสบการณใน

การแบงปน 
 
 
 

 

แมบานที่ทําอาหารแลวอรอย
ก็เอาไปแบงใหเพื่อนบานกิน  
เปนการบอกตอวาคนอร
อรอยชัวรทําอาหารไดอรอย  
และอยูในชวงลดราคา 

เวลาทําอาหารอรอยก็จะมีแบงให
เพื่อนบานชิมเหมือนกัน  แลวก็มี
บอกวาใชยี่หอนี้ซิอรอย   
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เพื่อนบานคนที่ 3 
มีประสบการณใน

การแบงปน 
 

แมบานทําอาหารอรอย  ก็
แบงปนกันระหวางบานใกล
เรือนเคียง  และอยูในชวงลด
ราคาพิเศษ   

ก็เคยแบงปนอาหารที่ทําใหกับ
เพื่อนบาน  เพราะเราก็เคยเปนทั้ง
ผูใหและผูรับ 

เพื่อนบานคนที่ 4 
มีประสบการณใน

การแบงปน 

แมบานทําอาหารอรอยก็เลย
เอาไปแจกใหเพื่อนบานไดกิน
กัน  เปนการบอกตอสินคา
เพื่อใหเพื่อนบานไดทดลอง
ใช  และอยูในชวงลดราคา 

ถาทําอาหารอรอยก็จะเอาไปแจก
เพื่อนบาน  แลวเพื่อนบานก็ถามวา
ทําไง  ก็จะบอกวาใสอะไรแลว
อรอย 

 
 
 
 
 

เพื่อนบานคนที่ 5 
มีประสบการณใน

การแบงปน 

แมบานทําอาหารแลวอรอยก็
เลยเอาไปแจกเพื่อนบานได
กินกัน  วาคนอรอรอยชัวร
ปรุงรสอาหารไดอรอย 

ก็มีบางที่ทําอาหารแลวรูสึกวา
อรอยก็จะเอาไปแจกใหเพื่อนบาน
ไดกินกัน 

 
                   จากตารางที่  63 สามารถแยกการอานความหมายของกลุมผูอานสารที่มีสถานภาพ
เปนเพื่อนบานจํานวน 5 คน ออกมาใน 2 ลักษณะตามสถานภาพของกลุมผูเขารวมสนทนา  คือ 

                1.การอานความหมายโดยตรง จากการสนทนากลุมพบวาผูเขารวมสนทนาสถานภาพ
เพื่อนบานทั้ง5 คนพบวาไมมีความแตกตางกันในการอานความหมายโดยตรง เนื่องจากผูเขารวม
สนทนาสามารถเขาใจความหมายโดยตรงจากชิ้นงานโฆษณาออกมาในทิศทางเดียวกันซึ่งเปนการ
อานความหมายจากทาทาง การแสดงและเทคนิคตางๆที่ส่ือในโฆษณา คือ แมบานทําอาหารอรอย  
จึงนําอาหารที่ตนทําไปแบงปนใหเพื่อนบานไดกินกัน  เปนการบอกตอความอรอยของอาหารที่ปรุง
ดวยผงปรุงรสคนอรอรอยชัวร  และสินคาอยูในชวงลดราคา                  

                 “แมบานที่ทําอาหารแลวอรอยก็เอาไปแบงใหเพื่อนบานกินเปนการบอกตอวาคนอร
อรอยชัวรทําอาหารไดอรอย  และอยูในชวงลดราคา” 

(เพื่อนบานคนที่ 2) 

                 “แมบานทําอาหารอรอยก็เลยเอาไปแจกใหเพื่อนบานไดกินกัน  เปนการบอกตอสินคา
เพื่อใหเพื่อนบานไดทดลองใช  และอยูในชวงลดราคา” 

(เพื่อนบานคนที่ 4) 
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                  2. การอานความหมายโดยนัย  พบวาประสบการณมีอิทธิพลตอการอานสารโดยจาก
การสนทนากลุมพบวา  ผูรวมสนทนากลุมทั้ง 5 คนตางเคยมีประสบการณในการแบงปนอาหาร
ใหกับเพื่อนบานมาแลวทั้งส้ิน  ทั้งนี้ในการอานความหมายของผูรวมสนทนากลุมจึงเปนการอาน
ความหมายจากประสบการณตรงที่ไดจากการแบงปนอาหารใหกับเพื่อนบานและเปนการชี้ชวนให
ลองใชสินคา 

                    “ถาทําอาหารแลวอรอย  ก็เคยมีแบงใหคนอ่ืนไดชิม  และมีแนะนําใหเพื่อนบานใช” 
 

(เพื่อนบานคนที่ 1มีประสบการณในการแบงปน) 

                     “เวลาทําอาหารอรอยก็จะมีแบงใหเพื่อนบานชิมเหมือนกัน  แลวก็มีบอกวาใชยี่หอนี้
ซิอรอย”  

(เพื่อนบานคนที่ 2มีประสบการณในการแบงปน) 

               จากการศึกษาการอานความหมายโดยตรงและความหมายโดยนัยจากชิ้นงานโฆษณา
พบวา  สถานภาพมีอิทธิพลตอการอานความหมาย กลาวคือ กลุมผูรับสารอานความหมาย
โดยตรงจากชิ้นงานโฆษณาไปในทิศทางเดียวกัน  คือ  แมบานที่ทําอาหารแลวอรอย  ก็จะเอา
อาหารไปแบงปนใหเพื่อนบานไดกนิกัน  เปนลักษณะของการบอกตอความอรอยของอาหารที่ปรุง
ดวยคนอรอรอยชัวร  และเปนการชี้ชวนใหเพือ่นบานไดทดลองใชคนอรอรอยชัวรในการปรุงอาหาร  
นอกจากจะปรุงอาหารไดอรอยแลวยังอยูในชวงลดราคาพิเศษอีกดวย   

              และในสวนของการอานความหมายโดยนัย  พบวาประสบการณมีอิทธิพลตอการอาน
ความหมายโดยนัยจากชิ้นงานโฆษณา คือ  กลุมผูรวมสนทนาที่มีสถานภาพเพื่อนบานทั้ง 5 คนนั้น
เปนผูมีประสบการณในการแบงปนอาหารใหกับเพื่อนบานมาแลว จึงสามารถอานความหมาย
โดยนัยจากชิ้นงานโฆษณาไปในทิศทางเดียวกันเนื่องจากผูรวมกลุมสนทนาตางเคยมี
ประสบการณในการแบงปนอาหารใหกับเพื่อนบาน เหมือนกับในโฆษณา  ซึ่งเปนลักษณะของการ
บอกตอความอรอยแบบปากตอปาก  กลาวคือ  กลุมผูรวมสนทนานําประสบการณตรงมาใชใน
การอานความหมายจากชิ้นงานโฆษณา  จึงสามารถอานความหมายโดยนัยที่โฆษณาตองการส่ือ
ถึงในเร่ืองการแบงปน  การมีน้ําใจ  โดยผูเขารวมสนทนากลุมตางเคยเปนทั้งผูใหและผูรับ  จึง
สามารถอานความหมายออกมาไดในลักษณะดังกลาว 
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ตารางที่ 64 แสดงการอานความหมายจากภาพยนตรโฆษณาผงปรุงรสตราอรอยชัวร ชุดตั๊กคาบ
ตะหลิว 
              จากภาพยนตรโฆษณาผงปรุงรสคนอรอรอยชัวร  ชุดตั๊กคาบตะหลิว นั้นปรากฏตัวละคร 
ที่มีสถานภาพเปน พอบาน แมบาน และลูก ดังนั้นผูเขารวมสนทนากลุมที่ใชในการศึกษาการ
ถอดรหัสความหมายโฆษณาผงปรุงรสคนอรอรอยชัวรนั้น  ทางผูวิจัยจึงเลือกบุคคลที่มีสถานภาพ
พอบาน จํานวน 2 คน   แมบาน จํานวน 3 คน  และลูก จํานวน 2 คน  มาทําการศึกษาถึงการ
ถอดรหัสความหมาย  โดยผลจากการสนทนากลุมผูเขารวมสนทนากลุมสามารถถอดรหัส
ความหมายไดดังตอไปนี ้
 

ประเภทผูเขารวม
สนทนา 

 
Decoding 

 
Sign 

ชุด
ภาพยนตร
โฆษณา 

แมบาน  พอบาน 
ลูก Signifier Signified 

Connotative Meaning 
แมบานคนที่ 1มี
ประสบการณ
ทําอาหารแลว

อรอย 

พอ-ลูกสงสัยวาทําไมแม
ทําอาหารอรอย  และคิดวา
เปนเพราะฝมือ  แตมารูที
หลังวาเปนเพราะผงปรุงรส 

ก็มีบางที่ทําอาหารไดอรอยจนคนที่
บานสงสัยวาใสอะไรลงไปจึงทําให
อาหารอรอย 

แมบานคนที่ 2 มี
ประสบการณ
ทําอาหารแลว

อรอย 
 

 

การทําอาหารเปนกิจกรรมที่
ทํากันในครอบครัว  ซึ่งแมก็
ทําอาหารอรอยจนพอ-ลูกคิด
วาเปนฝมือของแมจริง ๆ แต
สุดทายลูกก็รูถึงเคล็ดลับ
ความอรอยของแมที่ซอนไว 

บางคร้ังก็มีที่ทําอาหารอรอยจนคน
ที่บานถามวามีเคล็ดลับอะไร
อาหารถึงอรอย  แตก็ไมบอกนะ
เดี๋ยวจะหาวาเราไมมีฝมือ 

ตั๊กคาบ
ตะหลิว 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

แมบานคนที่ 3 มี
ประสบการณ

ทําอาหารและใช
ผงปรุงรส 

แมทําอาหารอรอยจนพอชม
เพราะคิดวาแมมีฝมือ  แต
จริง ๆแลวแมใชผงปรุงรส  
อาหารถึงไดอรอย 

บางคร้ังก็ตองใสผงปรุงรสเพื่อชวย
เพิ่มรสชาติเหมือนกัน  เพราะมัน
งาย สะดวก  และทําใหอาหาร
อรอยข้ึน 
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พอบานคนที่ 1 
ประสบการณ
ตรงกันขาม 

แมบานทํากับขาวเกง  แตไม
รูวาทําไมรูแตวาเปนเหมือน
เสนหปลายจวักในการ
ทําอาหารและมารูทีหลังวา
แมบานแอบใชผงปรุงรสจึง
ทําใหอาหารอรอย 

แมบานที่บานไมทํากับขาว  ตนเอง
เปนคนทํา 

พอบานคนที่ 2
ประสบการณ

เหมือนโฆษณา 
 
 

แมบานทําอาหารอรอยแต
จริง ๆแลวไมใชเพราะฝมือแต
เปนเพราะผงปรุงรส  จนทํา
ใหพอ-ลูกคิดวาอาหารอรอย
เพราะแมบานเกง 

ก็มีนะบางคร้ังอาหารที่แมบานทํา
อรอย  เพราะแมบานมีเคล็ดลับ
บางอยางที่ใสลงในอาหาร  กิน
แลวก็มีความสุข  เพราะอาหาร
อรอย 

ลูกคนที่ 1 
ประสบการณตรง

กับโฆษณา
บางสวน 

แมทําอาหารใหลูกแลวลูกชม
วาอรอย  แมก็รูสึกภูมิใจและ
มีความสุขที่ลูกชอบ  แลวลูก
ก็รูถึงเคล็ดลับความอรอย
ของแม 

เวลาแมทําอาหารอรอยแลวมีคน
ชมแมก็จะภูมิใจ  มีความสุขทีค่น
ในบานชอบ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

ลูกคนที่ 2
ประสบการณตรง

กับโฆษณา
บางสวน 

แมทําอาหารอรอยจนพอ-ลูก
ชม  ที่อาหารอรอยเปนเพราะ
แมใสผงปรุงรสในอาหารจึง
ทําใหอาหารอรอย 

ปกติถาแมทําอาหารอรอย  ก็จะชม
แมก็จะดีใจ  แตก็ไมรูวาเคล็ดลับ
คืออะไร  รูแตวาอรอย  กินแลวก็มี
ความสุข 

                  
                 จากตารางที่  64 สามารถแยกการอานความหมายของกลุมผูอานสารที่มีสถานภาพ
เปนพอบาน  แมบานและลูก  ออกมาใน 2 ลักษณะตามสถานภาพของกลุมผูเขารวมสนทนา  คือ 
 
                1.การอานความหมายโดยตรง โดยแยกตามสถานภาพของกลุมผูอานสารตาม
สถานภาพออกเปน 3 กลุม  คือ กลุมท่ี 1 สถานภาพแม  กลุมท่ี 2 สถานภาพพอ  และกลุมท่ี 3 
สถานภาพลูก    จากการสนทนากลุมพบวาผูเขารวมสนทนาไมพบความแตกตางในการอาน
ความหมายโดยตรง  กลาวคือ ผูเขารวมสนทนากลุมจากแตละสถานภาพเขาใจความหมาย
โดยตรงจากชิ้นงานโฆษณาในทิศทางที่คอนขางคลายกันกลาวคือ 
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                     1.1  ผูเขารวมสนทนากลุมสถานภาพแมบาน  อานสารออกมาในลักษณะแม
ทําอาหารอรอยจนพอ-ลูกสงสัยและคิดวาเปนฝมือแมจริง ๆ  แตสุดทายก็รูถึงเคล็ดลับความอรอย
ของแมคือ  ผงปรุงรส 
 
                             “การทําอาหารเปนกิจกรรมที่ทํากันในครอบครัว  ซึ่งแมก็ทําอาหารอรอยจน
พอ-ลูกคิดวาเปนฝมือของแมจริง ๆ แตสุดทายลูกก็รูถึงเคล็ดลับความอรอยของแมที่ซอนไว” 
 

(แมบานคนที่ 2) 
 
                             “แมทําอาหารอรอยจนพอชมเพราะคิดวาแมมีฝมือ  แตจริง ๆแลวแมใชผงปรุง
รส  อาหารถึงไดอรอย” 

(แมบานคนที่ 3) 
 
                      1.2  ผูเขารวมสนทนากลุมสถานภาพพอบาน  อานสารออกมาในลักษณะ  แมบาน
ทําอาหารอรอยจนพอ-ลูกเขาใจวาเปนเพราะฝมือ  แตจริง ๆ แลวเปนเพราะผงปรุงรสคนอรอรอย
ชัวร 
                            “แมบานทํากับขาวเกง  แตไมรูวาทําไมรูแตวาเปนเหมือนเสนหปลายจวักใน
การทําอาหารและมารูทีหลังวาแมบานแอบใชผงปรุงรสจึงทําใหอาหารอรอย” 
 

(พอบานคนที่ 1) 
 
                            “แมบานทําอาหารอรอยแตจริง ๆแลวไมใชเพราะฝมือแตเปนเพราะผงปรุงรส  
จนทําใหพอ-ลูกคิดวาอาหารอรอยเพราะแมบานเกง” 

(พอบานคนที่ 2) 
 

                        1.3  ผูเขารวมสนทนากลุมสถานภาพลูก   อานสารออกมาในลักษณะแม
ทําอาหารอรอยจนพอ-ลูกชม  และแมบานรูสึกภูมิในที่ลูกชอบ  และลูกมารูทีหลังวาแมใสผงปรุงรส
จึงทําใหอาหารอรอย 
                               “แมทําอาหารใหลูกแลวลูกชมวาอรอย  แมก็รูสึกภูมิใจและมีความสุขที่ลูก
ชอบ  แลวลูกก็รูถึงเคล็ดลับความอรอยของแม” 

(ลูกคนที่ 1 ) 
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                                  “แมทําอาหารอรอยจนพอ-ลูกชม  ที่อาหารอรอยเปนเพราะแมใสผงปรุงรส
ในอาหารจึงทําใหอาหารอรอย” 

(ลูกคนที่ 2) 
 

                      2. การอานความหมายโดยนัย  เปนการอานความหมายจากประสบการณของ
ผูอานสาร  พบวาประสบการณมีอิทธิพลตอการอานสารโดยสามารถแบงผูรวมสนทนาออกเปน 
 4 กลุมตามประสบการณ  คือ 
 
                      2.1  กลุมผูอานสารทีมี่ประสบการณที่ทําอาหารแลวอรอย  โดยจากการสนทนา
กลุมพบวา  กลุมผูอานสารกลุมดังกลาว  โดยสวนใหญนั้นมีประสบการณในการทําอาหารและมี
รสชาติอรอย  จึงใชประสบการณตรงของตนเองมาตีความหมายโดยนัยจากภาพยนตรโฆษณา 
 
                     “ก็มีบางที่ทําอาหารไดอรอยจนคนที่บานสงสัยวาใสอะไรลงไปจึงทําใหอาหารอรอย” 
 

(แมบานคนที่ 1มีประสบการณทําอาหารแลวอรอย) 
 

                     “ก็มีนะบางคร้ังอาหารที่แมบานทําอรอย  เพราะแมบานมีเคล็ดลับบางอยางที่ใสลง
ในอาหาร  กินแลวก็มีความสุข  เพราะอาหารอรอย” 
                         

(พอบานคนที่ 2ประสบการณเหมือนโฆษณา) 
 
                         2.2  กลุมผูอานสารที่มีประสบการณในการใชผงปรุงรสในการทําอาหาร  โดย
จากการสนทนากลุมพบวา  ผูอานสารในกลุมนี้เคยมีประสบการณในการใชผงปรุงรสเพื่อปรุง
อาหารและอาหารออกมามีรสชาติอรอย  การอานความหมายของผูอานสารในกลุมนี้จึงเปนการ
อานจากประสบการณในการใชสินคา 
 
                          “บางคร้ังก็ตองใสผงปรุงรสเพื่อชวยเพิ่มรสชาติเหมือนกัน  เพราะมันงาย สะดวก  
และทําใหอาหารอรอยข้ึน” 

(แมบานคนที่ 3 มีประสบการณทําอาหารและใชผงปรุงรส) 
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                       2.3  กลุมผูอานสารที่มีประสบการณตรงขามกับโฆษณา  โดยจากการสนทนากลุม
พบวา  ผูอานสารในกลุมนีเ้ปนผูมีประสบการณตรงขามกับโฆษณา  คือ เปนพอบานที่เปนคน
ทําอาหาร  แตแมบานไมทําอาหาร  การอานความหมายจึงเปนการอานโดยใชประสบการณที่ตรง
ขามกับโฆษณามาตีความหมาย  ซึ่งในกลุมผูรวมสนทนาสถานภาพพอบานนั้นก็มีประสบการณที่
แตกตางกันออกไปโดย  พอบานอีกกลุมจะเปนผูที่มีประสบการณเหมือนกับโฆษณา  กลุมผูรวม
สนทนาในกลุมนี้จึงสามารถอานความหมายจากชิ้นงานโฆษณา  โดยใชประสบการณตรงของ
ตนเองมาตีความ 
                               “แมบานที่บานไมทํากับขาว  ตนเองเปนคนทํา” 
 

(พอบานคนที่ 1 ประสบการณตรงกันขาม) 
 

                       2.4  กลุมผูสนทนาที่มีประสบการณตรงกับโฆษณาบางสวน   โดยจากการสนทนา
กลุมพบวา  ผูอานสารในกลุมนี้เปนผูมีประสบการณตรงกับในโฆษณาบางสวน กลาวคือ  เปนผู
รวมกลุมสนทนาในสถานภาพลูกที่ชมแมเม่ือแมทําอาหารอรอยและทําใหแมรูสึกภูมิใจ  แตก็ไมรู
วาเคล็ดลับในการทําอาหารของแมคือะไร  ซึง่เปนจุดที่ตางจากโฆษณา  กลาวคือ  ในภาพยนตร
โฆษณาลูกรูวาจริง ๆ แลวความลับในการทําอาหารของแมคืออะไร   
 
                         “เวลาแมทําอาหารอรอยแลวมีคนชมแมก็จะภูมิใจ  มีความสุขที่คนในบานชอบ” 
 

(ลูกคนที่ 1 ประสบการณตรงกับโฆษณาบางสวน) 
 
 

                            “ปกติถาแมทําอาหารอรอย  ก็จะชมแมก็จะดีใจ  แตก็ไมรูวาเคล็ดลับคืออะไร  รู 
แตวาอรอย  กินแลวก็มีความสุข” 
 

(ลูกคนที่ 2ประสบการณตรงกับโฆษณาบางสวน) 
 

               จากการศึกษาการอานความหมายโดยตรงและความหมายโดยนัยจากชิ้นงานโฆษณา
พบวา  สถานภาพไมมีอิทธิพลตอการอานสารของ  คือ กลุมผูอานสารในแตละสถานภาพอาน
ความหมายโดยตรงจากชิ้นงานโฆษณาไปในทิศทางคลายกัน กลาวคือ อานออกมาในลักษณะ
แมบานทําอาหารอรอยจนพอบานและลูกชม  แตสุดทายลูกรูถึงเคล็ดลับความอรอยของแมวาไม
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ไดมาจากฝมือในการทําอาหารแตเคล็ดลับของแมคือ ผงปรุงรสที่ใสในอาหารและทําใหอาหาร
อรอย  โดยไมพบความแตกตางของสถานภาพในการอานความหมายโดยตรงของกลุมผูอานสาร  
 
               ในสวนของการอานความหมายโดยนัย  โดยเปนการอานจากประสบการณของกลุม
ผูอานสารพบวา  กลุมผูอานสารอานสารแตกตางกันออกไปตามประสบการณของแตละคน  โดย
แบงออกปน 4 กลุม  คือ  กลุมท่ี 1  กลุมผูอานสารที่มีประสบการณที่ทําอาหารแลวอรอย การ
ตีความของกลุมนี้เปนการตีความจากประสบการณในการทําอาหารของตนที่ทําออกมาแลวอาหาร
อรอย  กลุมท่ี 2  กลุมผูอานสารที่มีประสบการณในการใชผงปรุงรสในการทําอาหาร  การตีความ
ของกลุมนี้จะนําเอาประสบการณจากการที่ตนเองเคยใชผงปรุงรสในการปรุงอาหารและอาหาร
อรอยมาตีความ  กลุมท่ี 3  กลุมผูอานสารที่มีประสบการณตรงขามกับโฆษณา  การตีความของ
กลุมนี้จะเปนการตีความจากประสบการณของตนเองแตเปนประสบการณที่ตรงขามกับโฆษณา  
คือแมบานไมทําอาหารแตพอบานเปนคนทําอาหารเอง  และ กลุมท่ี 4  กลุมผูสนทนาที่มี
ประสบการณตรงกับโฆษณาบางสวน   กลาวคือ  ในกลุมนี้ผูอานสารจะอานความหมายออกมาใน
ลักษณะ  แมบานจะภูมิใจเม่ือทําอาหารอรอยแลวมีคนชม  แตคนทานไมรูถึงเคล็ดลับความอรอย
ของแม  ซึ่งกลุมผูอานในกลุมนี้มีประสบการณตรงกับโฆษณาบางสวนจึงสามารถ  อาน
ความหมายจากโฆษณาไดเพียงบางสวนเทานั้น   
 
               แตเปนที่นาสังเกตุวาจากผลการอานสารของกลุมผูเขารวมสนทนาพบวา  กลุมผูอาน
โดยสวนใหญสามารถอานสารในเร่ืองเคล็ดลับความอรอยที่ซอนไวของแมได  ซึ่งมีผูอานสารเพียง
บางกลุมที่รูวาเคล็ดลับความอรอยนั้นมาจากการใชผงปรุงรส  ซึ่งเปนกลุมผูอานสารที่มี
ประสบการณจากการใชสินคา  และกลุมผูอานสารบางสวนสามารถอานสารในเร่ืองความภูมิใจใน
ฝมือการทําอาหารของแม  แตไมมีผูอานสารกลุมใดเลย  ที่อานความหมายเชิงลึกของโฆษณา  ที่
ส่ือถึงอาหารที่แมทํานั้นเปนอาหารที่ทํามาจากความรัก  จึงทําใหอาหารมีรสชาติอรอย  เพราะทํา
มาจากความรักของแม  อาจเปนเพราะธรรมชาติของส่ือโฆษณาที่มีเวลาในการนําเสนอส้ันจึงทํา
ใหผูอานสารไมสามารถอานความหมายเชิงลึกจากโฆษณาได   
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ตารางที่ 65 แสดงการอานความหมายจากภาพยนตรโฆษณาผงปรุงรสรสลาบน้ําตก  ตราโลโบ  
ชุด  พี่มืดลาบน้ําตก 
 
                  จากภาพยนตรโฆษณาผงปรุงรสลาบน้ําตกตราโลโบ ชุดพี่มืดลาบน้ําตก นั้นปรากฏตัว
ละคร ที่มีสถานภาพเปน  พอครัวอีสานและคนทางภาคกลาง ดังนั้นผูเขารวมสนทนากลุมที่ใชใน
การศึกษาการถอดรหัสความหมายโฆษณาผงปรุงรสลาบน้ําตกตราโลโบ  ทางผูวิจัยจึงเลือกบุคคล
ที่มีสถานะเปน บุคคลทั่วไปที่เปนคนภาคอีสานบางสวนและบุคคลทั่วไปภาคกลาง มา
ทําการศึกษาถึงการถอดรหัสความหมาย โดยผลจากการสนทนากลุมผูเขารวมสนทนากลุม
สามารถถอดรหัสความหมายไดดังตอไปนี ้
 

ประเภทผูเขารวม
สนทนา 

 
Decoding 

 
Sign 

ชุด
ภาพยนตร
โฆษณา 

บุคคลทั่วไป 
Signifier Signified 

Connotative Meaning 
พี่มืดลาบ

น้ําตก 
 

บุคคลทั่วไป 
คนที่ 1 

(ภาคอีสาน) 
ไมมีประสบการณ
ในการใชสินคา 

 

ลูกคามาถามพอครัววาทํา
ลาบยังไงใหอรอย  พอครัวก็
บอกวิธีทํา  แตผูหญิงฟงไม
เขาใจ  แตแคมีผงปรุงลาบ
น้ําตกตราโลโบ  ผูหญิงก็ทํา
ลาบน้ําตกที่อรอย  กินเองได
ที่บาน 

 

ปกติจะซื้อกินจากที่รานมากกวา  
เพราะเคาปรุงใหเสร็จมาถึงบานก็
เทใสจาน 

 

 
 
 
 
 
 

บุคคลทั่วไป 
คนที่ 2 

(ภาคกลาง) 
มีประสบการณใน

การใชสินคา 
 

คนซื้ออยากรูวาทําไมลาบ
อรอย  จึงมาถามพอครัวแต
ฟงไมรูเร่ือง  แตก็สามารถทํา
ลาบกินเองได  เพียงแคใชผง
ปรุงรสลาบก็สามารถทําลาบ
ที่อรอย  ไดงาย ๆ ที่บาน 

ก็มีที่บานก็ใชผงปรุงรสแบบ
สําเร็จรูป  ซึ่งสะดวก  รวดเร็ว  ไม
ตองปรุงรสมากมายก็ทํากินเองที่
บานได 
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บุคคลทั่วไป 
คนที่ 3 

(ภาคกลาง) 
ไมมีประสบการณ
ในการใชสินคา 

คนที่ทําลาบไมเปนก็สามารถ
ทําลาบกินเองที่บานได  
เพียงแคใชผงปรุงรสลาบ
ตราโลโบ 

ปกติจะซื้อเคากินมากกวา 
 
 
 

บุคคลทั่วไป 
คนที่ 4 

(ภาคกลาง) 
มีประสบการณใน

การใชสินคา 

ลูกคาไมเขาใจภาษาที่พอ
ครัวบอกวิธีการลาบ  แตก็ 
สามารถทําลาบกินเองที่บาน
ไดอรอยเหมือนที่พอครัวทํา 
เพียงแคใสผงปรุงรสลาบ
ตราโลโบ 

ก็เคยใชนะ  มันก็งายดี  สะดวก  
ประหยัดเวลา  ไมตองเตรียมเคร่ือง
ใหยุงยาก   

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

บุคคลทั่วไป 
คนที่ 5 

(ภาคกลาง) 
มีประสบการณใน

การใชสินคา 
 

คนซื้อไมตองเขาใจวิธีการทํา
ลาบที่พอครัวบอก  ก็
สามารถทําลาบกินเองที่บาน
ได  แคใสผงปรุงลาบน้ําตก
ตราโลโบ 

ก็เคยลองใชนะ  ก็งาย  สะดวกดี  
รสชาติคลายกับลาบที่ปรุงสด
เหมือนกนั 

                   จากตารางที่  65 สามารถแยกการอานความหมายของกลุมผูอานสารที่มีสถานภาพ
เปนบุคคลทั่วไปจํานวน 5 คน โดยแยกผูอานสารออกเปน 2 กลุมสถานภาพ คือ กลุมท่ี 1 บุคคล
ทั่วไป (ภาคกลาง) และกลุมท่ี 2  บุคคลทั่วไป (ภาคอีสาน)   โดยอานสารออกมาใน 2 ลักษณะ
ตามสถานภาพของกลุมผูเขารวมสนทนา  คือ 
 
                1.การอานความหมายโดยตรง จากการสนทนากลุมพบวา ไมพบความแตกตางในการ
อานความหมายโดยตรงจากผูเขารวมสนทนาจากทั้ง 2 สถานภาพ  กลาวคือ  ผูอานสารทั้ง 2 กลุม
สถานภาพสามารถเขาใจความหมายโดยตรงจากชิ้นงานโฆษณาออกมาในทิศทางเดียวกัน  คือ  
พอครัวอธิบายการทําลาบแตลูกคาฟงภาษาที่พอครัวพูดไมเขาใจ    แตลูกคาสามารถทําลาบกิน
เองไดเพียงใชผงปรุงรสลาบตราโลโบ 
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                    “ลูกคามาถามพอครัววาทําลาบยังไงใหอรอย  พอครัวก็บอกวิธีทํา  แตผูหญิงฟงไม
เขาใจ  แตแคมีผงปรุงลาบน้ําตกตราโลโบ  ผูหญิงก็ทําลาบน้ําตกที่อรอย  กินเองไดที่บาน” 

 
               (บุคคลทั่วไปคนที่ 1 ภาคอีสาน) 

 

                     “ลูกคาไมเขาใจภาษาที่พอครัวบอกวิธีการทําลาบ แตก็สามารถทําลาบกินเองที่บาน
ไดอรอยเหมือนที่พอครัวทํา เพียงแคใสผงปรุงรสลาบตราโลโบ” 

 
(บุคคลทั่วไปคนที่ 4  ภาคกลาง) 

 
                 2.  การอานความหมายโดยนัย  เปนการอานความหมายจากประสบการณของผูอาน
สาร  โดยแยกกลุมผูอานสารออกตามประสบการณในการใชสินคา โดยพบวาประสบการณมี
อิทธิพลตอการอานสาร  โดยสามารถแบงผูรวมสนทนาออกเปน  2 กลุม  คือ 
             
                              2.1 กลุมผูรวมสนทนาที่มีประสบการณ  โดยจากการการสนทนากลุมพบวา  
กลุมผูรวมสนทนาอานความหมายจากประสบการณในการใชสินคา  กลาวคือ  เปนการอานสาร
จากประสบการณในการใชผงปรุงรสลาบตราโลโบในการทําอาหารที่บาน  ซึ่งสะดวก  งาย  
ประหยัดเวลา  แตเปนที่นาสังเกตุวากลุมผูอานสารทั้ง 2 กลุม ไมมีกลุมใดทีอ่านความหมายใน
เร่ืองความอรอยของผงปรุงลาบน้ําตกตราโลโบเลย  เปนเพียงการอานความหมายโดยนัยในเร่ือง
ความสะดวก  เร็วและประหยัดเวลาในการทําเทานั้น 
                     
            “ก็มีที่บานก็ใชผงปรุงรสแบบสําเร็จรูป  ซึ่งสะดวก  รวดเร็ว  ไมตองปรุงรสมากมายก็ทํากิน
เองที่บานได” 

   (บุคคลทั่วไปคนที่  2 ภาคกลางมีประสบการณในการใชสินคา) 
 

      “ก็เคยใชนะมันก็งายดี สะดวก ประหยัดเวลา ไมตองเตรียมเคร่ืองใหยุงยาก”   
 

   (บุคคลทั่วไปคนที่ 4 ภาคกลางมีประสบการณในการใชสินคา) 
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                    2.2  ผูรวมกลุมสนทนาที่ไมมีประสบการณ  กลาวคือ  เปนกลุมผูรวมสนทนาที่ไมมี
ประสบการณเหมือนกับภาพยนตรโฆษณาและไมมีประสบการณในการใชผงปรุงลาบน้ําตกตราโล
โบในการปรุงอาหารดวย  กลุมผูอานสารกลุมนี้จึงไมสามารถอานความหมายจากประสบการณใน
การใชสินคาได  การอานสารของผูเขารวมสนทนากลุมนี้จึงเปนเพียงแคการอานความหมาย
โดยตรงจากที่โฆษณาตองการส่ือเทานั้น  ซึ่งก็คือคนที่ทําลาบไมเปนก็สามารถทําลาบกินเองที่บาน
ไดหรือเปนเพียงแคการอานสารจากความหมายโดยตรงของโฆษณา  ซึ่งส่ือใหเห็นอยางชัดเจน
จากโฆษณา 

 
                      “ปกติจะซื้อกินจากที่รานมากกวา  เพราะเคาปรุงใหเสร็จมาถึงบานก็เทใสจาน” 

    
(บุคคลทั่วไปคนที่ 1 ภาคอีสานไมมีประสบการณในการใชสินคา) 

 
               จากการศึกษาการอานความหมายโดยตรงและความหมายโดยนัยจากชิ้นงาน
โฆษณาพบวา  สถานภาพมีมีอิทธิตอการอาความหมายโดยตรงจากกลุมผูรับสารจากทั้ง 2 กลุม
สถานภาพ   คือ สามารถอานความหมายโดยตรงจากชิ้นงานโฆษณาไปในทิศทางเดียวกัน 
กลาวคือ  พอคาอธิบายการทําลาบแตลูกคาไมเขาใจ  และลูกคาสามารถทําลาบกินเองไดที่บาน
ดวยผงปรุงรสลาบตราโลโบ  ซึ่งเปนลักษณะการส่ือความหมายโดยตรงจากชิ้นงานโฆษณาผานตัว
แสดงและบทพูด  จึงทําใหกลุมผูอานสารสามารถอานความหมายโดยตรงจากชิ้นงานโฆษณาได
ในทิศทางเดียวกัน  

                      และในสวนของการการอานความหมายโดยนัย  ซึ่งเปนการอานความหมายจาก
ประสบการณของกลุมผูอานสารพบวา  ประสบการณมีอิทธิพลตอการอานสารของกลุมผูอานสาร 
โดยจากการสนทนากลุมสามารถแยกกลุมผูอานสาร  โดยเปนการแยกตามประสบการณจากการ
ใชสินคาออกเปน 2 กลุม  คือ  กลุมท่ี 1 ผูอานสารที่มีประสบการณเคยใชผงปรุงลาบน้ําตกโลโบ
ในการทําลาบ  จะอานความหมายโดยนัยถึง  ความสะดวก  รวดเร็ว  ประหยัดเวลาในการทํา  ไม
ตองเตรียมเคร่ืองปรุงมากมาย  ซึ่งเปนลักษณะของความหมายโดยนัยที่โฆษณาตองการส่ือ  โดย
จากการอานความหมายดังกลาว  เปนการอานความหมายจากประสบการณโดยตรงจากการใช
สินคาของกลุมผูอานสาร  และกลุมท่ี 2  คือ กลุมผูเขารวมสนทนาที่ไมมีประสบการณจากการใช
สินคา  จะไมสามารถอานความหมายโดยนัยในเร่ืองความเร็ว สะดวก  หรือประหยัดเวลาในการทํา
ลาบโดยใชผงปรุงรสลาบตราโลโบได  เนื่องจากไมเคยมีประสบการณในการใชสินคามากอน   
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                แตเปนที่นาสังเกตุวาผูเขารวมสนทนาทั้ง 2 กลุม  โดยเฉพาะกลุมที่มีประสบการณใน
การใชผงปรุงรสลาบในการทําอาหารนั้น  ไมสามารถอานความหมายโดยนัยของชิ้นงานโฆษณาที่
ตองการส่ือวา  ผงปรุงรสลาบตราโลโบอรอย  สามารถปรุงลาบใหอรอยไดเหมือนรสชาติที่พอครัว
อีสานทํา  แตเปนแคเพียงอานความหมายในเร่ืองความสะดวก  รวดเร็วและประหยัดเวลาเทานั้น  
ซึ่งอาจเปนไดวาการส่ือความหมายในเร่ืองความสะดวกในการทําเปนการส่ือความหมายที่ออกมา
อยางชัดเจน  ทําใหผูอานสารสามารถอานความหมายในเร่ืองดังกลาวไดแตในขณะที่การส่ือ
ความหมายในเร่ืองรสชาติที่เหมือนพอครัวอีสานทํานั้นไมชัดเจนเทียบเทา  จึงทําใหผูอานสารอาน
ไดเพียงแคความสะดวก  ไมยุงยากในการทําเทานั้น  หรืออาจเปนเพราะธรรมชาติของส่ือโฆษณา
ที่มีเวลาในการนําเสนอส้ันผูอานสารจึงไมสามารถอานความหมายในสวนยอย ๆ ที่โฆษณา
ตองการส่ือได  จึงเปนเพียงแคการอานความหมายที่โฆษณาส่ือออกมาอยางชัดเจนเทานั้น 

                จากการศึกษาการอานความหมายโดยตรงและการอานความหมายโดยนัยจากกลุม
ผูอานสารที่มีสถานภาพเดยีวกับตัวละครและจากประสบการณของผูเขารวมสนทนากลุม พบวา  
สถานภาพมีอิทธพิลตอการอานสารกับกลุมผูอานสารที่อานสารจากโฆษณา  กลาวคือ กลุมผูอาน
สารที่มีสถานภาพเดียวกับตัวละครในโฆษณา จะสามารถอานความหมายจากรหัสทางเทคนิคตาง 
ๆ ที่ส่ือออกมาจากโฆษณา เชน ทาทาง คําพูด ฉากหรือการแตงตัวของนักแสดง  โดยจะเปนการ
อานโดยเอาแงประสบการณการใชสินคาของตนมาเปนสวนหนึ่งในการอานสาร  ฉะนั้นผูอานสารที่
มีสถานภาพเดียวกับตัวละครโดยสวนใหญนั้น  จะสามารถอานความหมายโดยตรงที่โฆษณา
ตองการส่ือไดในทิศทางเดียวกัน แตก็มีในบางโฆษณาทีพ่บวาสถานภาพไมมีอิทธิพลตอการอาน
สารของผูอานสารกลาวคือจากโฆษณาที่มีผูอานสารหลายสถานภาพแตการอานสารของกลุม
ผูอานสารในแตละสถานภาพเปนการอานออกมาในทิศทางเดียวกันคือไมวาผูอานสารจะมี
สถานภาพที่เหมือนกับตัวละครใดในโฆษณาก็ไมมีผลตอการอานความหมายสาร  เนื่องจากผูอาน
สารในทุกสถานภาพอานสารออกมาในทิศทางเดียวกัน 

                       และจากการศึกษาการอานความหมายโดยตรงจากโฆษณาพบวา  ผูอานสารจาก
โฆษณาทุกชิ้นนั้น  สามารถอานความหมายโดยตรงที่ส่ือจากโฆษณาในทิศทางเดียวกัน  โดยเปน
การอานจากทาทาง การแสดง เทคนิคตาง  ๆ ที่ส่ือในงานโฆษณาผูอานสารจึงสามารถอาน
ความหมายโดยตรงจากโฆษณาได  ซึ่งสวนหนึ่งมาจากสถานภาพที่ตรงกันของผูอานสารกับตัว
ละครในโฆษณา ผูอานสารจึงสามารถเขาใจความหมายโดยตรงที่โฆษณาตองการส่ือไดซึ่งมีความ
แตกตางจากการอานความหมายโดยนยักลาวคือ ผูอานสารโดยสวนใหญอานความหมายโดยนัย
ไดเพียงผิวเผินเทานั้น  แตไมสามารถอานความหมายโดยนัยที่ลึกซึ้งได  ซึ่งการอานความหมาย
โดยนัยของผูอานสารโดยมากจะเปนการอานจากประสบการณจากการใชสินคา  ผูอานสารจึงไม
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อาจอานความหมายเชิงลึกอ่ืนๆไดหรืออาจเพราะดวยธรรมชาติของส่ือโฆษณาโทรทัศนที่มี
ระยะเวลาในการนําเสนอส้ันคือเพียง15-30 วินาทีเทานั้น  ผูอานสารจึงยังไมอาจเขาใจความหมาย
โดยนัยหรือความหมายเชิงลึกที่โฆษณาตองการจะส่ือได ตัวอยางจากโฆษณาน้ําปลาทิพรสชุด กุก
ผูอานสารสามารถอานความหมายโดยตรงจากโฆษณาที่ตองการส่ือถึงน้ําปลาซึ่งเปนเคร่ืองปรุงรส
ที่ขาดไมไดในการทําอาหาร เปนเคร่ืองปรุงรสที่พอครัวที่มีความชํานาญเลือกใชหรือน้ําปลาทิพรส
ชวยใหอาหารมีรสชาติลงตัว  แตไมสามารถอานความหมายเชิงลึกจากโฆษณาที่ส่ือถึงน้ําปลาทิพ
รสเปนเคร่ืองปรุงแหงมิตรภาพและการแบงปนของกุกทั้งคู  การอานความหมายจึงเปนเพียงแค
การอานความหมายจากการนําเอาแงประสบการณในการใชสินคามามีสวนในการอาน
ความหมายเทานั้น  แตไมไดอานถึงความหมายเชิงลึกจากโฆษณาไดอยางแทจริง 

 
              จากที่กลาวมาขางตนสะทอนใหเห็นวาสถานภาพและประสบการณมีอิทธิพลตอการอาน
สารของกลุมผูอานสารซึ่งการอานความหมายที่แตกตางกันนี้มาจากสถานภาพและประสบการณที่
แตกตางกันของกลุมผูอานสารแตความหมายโดยรวมยังคงเปนความหมายหลักที่โฆษณาตองการ
ส่ือ  ซึ่งจากลักษณะดังกลาวจึงไมถือวาเปนขอผิดพลาดทางการส่ือสารแตอยางใด  แตเกิดจาก
ความแตกตางในดานสถานภาพและประสบการณของผูอานสาร  ซึ่งสอดคลองกับ  S.Hall ได
อธิบายวา แมวาความหมายโดยนัยของผูรับสารอาจแตกตางกันไปบาง แตความหมายหลัก ๆ จะ
ยังคงเปนความหมายที่ผูสงสารตองการนั่นเอง ส่ิงที่แตกตางในความหมายโดยนัยของผูรับสารแต
ละคน จึงเปนรายละเอียดปลีกยอยเทานั้น   
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บทท่ี 6 

สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และขอเสนอแนะ 

 

           การวิจัยเร่ือง “ตรรกะการบริโภคและการถอดรหัสความหมายสินคาประเภทเคร่ืองปรุงรส
จากโฆษณาทางโทรทัศน”  เปนการศึกษาเพื่อหาขอสรุปใน 2 ประเด็นคือ 

1. เพื่อวิเคราะหตรรกะการบริโภคของโฆษณาสินคาประเภทเคร่ืองปรุงรสทาง
โทรทัศน 

2. เพื่อศึกษาการถอดรหัสสัญญะของผูรับสารจากโฆษณาเคร่ืองปรุงรสทางโทรทัศน 

              ในการศึกษาเพื่อหาคําตอบในแตละวัตถุประสงคนั้น  ไดจากการเก็บขอมูลภาพยนตร
โฆษณาเคร่ืองปรุงรสที่ออกอากาศทางโทรทัศนภายในระยะเวลา 1 เดือนคือตั้งแต1 - 30 กันยายน 
2553  ทําใหไดกลุมตัวอยางภาพยนตรโฆษณาเคร่ืองปรุงรสทั้งส้ิน 11 ชิ้น เพื่อนํามาวิเคราะห
ตรรกะการบริโภคในภาพยนตรโฆษณาและใชวิธีการสนทนากลุมโดยแบงกลุมผูรวมสนทนาตาม
สถานภาพที่เหมือนกับตัวละครในภาพยนตรโฆษณาเพื่อศึกษาถึงการถอดรหัสของผูรับสาร  โดย
ใชแนวคิดเร่ืองตรรกะการบริโภคยุคหลังสมัยใหม ทฤษฏีสัญวิทยา และแนวคิดการใสและถอดรหัส 
 
1. การสื่อความหมายโดยตรงและความหมายโดยนัยในงานโฆษณาเคร่ืองปรุงรสทาง
โทรทัศน 
 
            จากการศึกษาการส่ือความหมายโดยตรงและการส่ือความหมายโดยนยัที่ปรากฏใน
ภาพยนตรโฆษณาเคร่ืองปรุงรสทางโทรทัศนสามารถสรุปไดดังนี ้
  
            1.1 การส่ือความหมายโดยตรงและการส่ือความหมายโดยนัยในงานโฆษณาเคร่ืองปรุงรส 
 
                    เนื่องจากสินคาเคร่ืองปรุงรสเปนสินคาที่อยูในหมวดสินคาประเภทอาหาร   การส่ือ
ความหมายโดยตรงจากชิ้นงานโฆษณาจึงเปนลักษณะการส่ือความหมายในเร่ืองประโยชนที่ได
จากการใชสินคานั่นก็คือ การปรุงอาหารใหอรอย  ซึ่งถือวาเปนความหมายหลักที่จะพบในโฆษณา
เคร่ืองปรุงรสทุกชิ้น  และนอกเหนือจากการส่ือความหมายในเร่ืองความอรอยแลวนั้น  ยังพบการ
ส่ือความหมายในเร่ืองความปลอดภัย  ความสะดวก  ความรวดเร็ว ในการใชสินคา   ซึ่งจาก
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ลักษณะที่ส่ือมาดังกลาวถือไดวาเปนการส่ือความหมายข้ันพื้นฐานหรือก็คือ  ประโยชนที่แทจริง
จากการใชสินคา  แตดวยในปจจุบันสภาพสังคมที่เปล่ียนแปลงไป  การบริโภคสินคาจึงไมไดอยูบน
พื้นฐานของประโยชนใชสอยอีกตอไป  แตการบริโภคในปจจบุนัไดกาวสูการบริโภคเชิงสัญญะ 
จากการบริโภคที่เปล่ียนไปนี้ทําใหเคร่ืองปรุงรสจึงไมไดเพียงแคใชในการปรุงอาหารใหอรอยหรือใช
สะดวกแตเพียงอยางเดียวแตเคร่ืองปรุงรสไดหันมาเพิ่มคุณคาและความหมายใหกับตัวเอง  โดย
การใชสัญญะในการส่ือความหมายมากข้ึน  จนในปจจุบันสัญญะไดเขามาแทนที่ประโยชนใชสอย
ที่ไดจากการใชสินคา 
 
                 จากการศึกษาการส่ือความหมายโดยนัยจากโฆษณาเคร่ืองปรุงรสพบวา  มีลักษณะ
การใชสัญญะมาประกอบสรางความหมายเพื่อสรางคุณคาใหกับสินคาที่มากกวาเพียงแคการปรุง
อาหารใหอรอยหรือความสะดวกในการใชเทานั้น  แตยังเปนการใชสัญญะเพื่อสรางความหมาย  
ในเร่ืองความสัมพันธระหวางคนในครอบครัว  ซึ่งจะปรากฏใหเห็นอยางมากในโฆษณาผงปรุงรส 
หรือเปนการสรางความเชื่อม่ันใหเกิดกับตัวสินคา  เชน  โฆษณาน้ําปลาทิพรส  เปนน้ําปลาที่ไดรับ
ความไววางใจจากเชฟ/พอครัวมืออาชีพในการปรุงอาหาร  หรือเปนการสรางความภาคภูมิใจ
ใหกับผูบริโภคที่ไดใชสินคา  เชน  โฆษณาซอสหอยนางรมตราแมครัวที่สรางความภูมิใจใหกับ
วัยรุนที่ไมมีทักษะในการทําอาหาร  หรือถูกนํามาใชเพื่อส่ือถึงมิตรภาพและการแบงปน  และแสดง
ถึงความกตัญู  โดยมีเคร่ืองปรุงรสเปนตัวเชื่อมโยงความสัมพันธ  นอกจากนี้ยังปรากฏการ
เชื่อมโยงความหมายไปถึงตราสินคาโดยการใชผูแสดงหรือฉากในภาพยนตรโฆษณาในการ
เชื่อมโยงความหมายถึงตราสินคา  เชน  การใชตัวแสดงเปนเด็กผูชายตัวเล็กในโฆษณาซีอ๊ิวขาว
ตราเด็กสมบูรณเปนสัญญะเพื่อเชื่อมโยงความหมายถึงตราสินคาก็คือ  ตราเด็กสมบูรณ  หรือใช
ฉากภูเขาและเพลงประกอบในโฆษณาซอสปรุงรสตราภูเขาทอง  ซึง่นอกจากจะส่ือความหมาย
โดยนัยวาไมวาที่ไหนก็มีซอสตราภูเขาแลว  ยังเปนสัญญะทีเ่ชื่อมโยงไปถึงตราสินคาอีกดวย 
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ตารางที่  66 แสดงภาพรวมการส่ือความหมายที่ปรากฏในโฆษณาเคร่ืองปรุงรสทางโทรทัศน 
 

ลักษณะการส่ือความหมายโดยนัย ประเภท
สินคา 

ยี่หอ ชื่อชุด ความ
ยาว 

(วินาที) 
 

ความสัมพันธ
ครอบครัว 

ความ
สะดวก
ในการ

ใช 

การ
แบงปน 

สราง
ความ
เชื่อม่ัน 

น้ําปลา ทิพรส กุก 15   x x 
เด็กสมบูรณ เบา -29 15  x   ซีอ๊ิวขาว 
แมครัวฉลาก
ทอง 

หลากหลายเมน ู 15 X    

รสดี (เมนูน้ํา
แดง) 

พอ-ลูก 15 X x   

เฉลย 15 X    รสดี 
ผัดถั่วสดกรอบ 15 X    
แชร 15    x  อรอยชัวร 
ตั๊กคาบตะหลิว 30 X      

ผงปรุงรส 

โลโบ พี่มืดลาบน้ําตก 15   x  x 
ซอสหอย
นางรม 

แมครัว ไขเจียววาไรตี ้ 15    x 

ซอสปรุงรส ภูเขาทอง 4 ภาคทั่วไทย 30    x 
   รวม 5 3 2 4 

 
                  จากตารางที่  66  สามารถสรุปไดวาลักษณะการส่ือความหมายโดยนัยที่ปรากฏใน
ภาพยนตรโฆษณาเคร่ืองปรุงรสทั้ง  11  ชิ้นนั้นมีดวยกัน  4  ลักษณะ  คือ 1. ความสัมพันธใน
ครอบครัว  2.  ความสะดวกในการใชงาน 3. มิตรภาพและการแบงปน 4. สรางความเชื่อม่ัน  และ
จากตารางพบวาโฆษณาเคร่ืองปรุงรสสวนใหญนั้นจะเนนส่ือความหมายถึงความสัมพันธในแบบ
ครอบครัว  ซึ่งเปนลักษณะการส่ือความหมายที่พบมากในภาพยนตรโฆษณาผงปรุงรส  รองลงมา
เปนการส่ือความหมายถึงความเชื่อม่ันในตัวสินคา  และส่ือความหมายถึงความสะดวกในการใช
และส่ือถึงการแบงปนตามลําดบั 
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      1.2  ตรรกะการบริโภคที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณาเคร่ืองปรุงรส 
 
                     จากการศึกษาตรรกะการบริโภคที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณาเคร่ืองปรุงรสทั้ง  11 
ชิ้นพบวา  สัดสวนของตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะเปนตรรกะการบริโภคหลักที่ถูกใชในการสราง
ความหมายใหกับภาพยนตรโฆษณาเคร่ืองปรุงรสทางโทรทัศนมากที่สุด  โดยตรรกะการบริโภค
เชิงสัญญะจะพบมากในโฆษณา  น้ําปลาทิพรส  ซอสหอยนางรมตราแมครัว  ผงปรุงรสรสดีทั้ง 2 
ชุด  ผงปรุงรสเมนูน้ําแดง  ผงปรุงรสคนอรอรอยชัวร  ผงปรุงลาบน้ําตกตราโลโบ (จากตารางที่ 51 
หนา 199)  ซึ่งจะเห็นไดวาตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะถูกนํามาใชเปนตรรกะการบริโภคหลักใน
ชิ้นงานโฆษณาเคร่ืองปรุงรส  โดยตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอยที่เปนตรรกะการบริโภค
พื้นฐานของสินคากลับเปนตรรกะที่ปรากฏรองลงมา  และเปนที่นาสังเกตุวาตรรกะการบริโภคของ
คาการแลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณนั้นไดเร่ิมมีบทบาทมากข้ึนในงานโฆษณาสินคาประเภท
เคร่ืองปรุงรส  โดยเปนตรรกะที่ปรากฏในโฆษณาเคร่ืองปรุงรสถึง  8 ชิ้น  แตไมปรากฏในโฆษณา
เพียง 3 ชิ้น  คือ ซีอ๊ิวขาวตราเด็กสมบูรณ  ชุดเบา-29  ซอสหอยนางรมตราแมครัว  ชุดไขเจียววา
ไรตี้  และผงปรุงรสลาบน้ําตกตราโลโบ  ชุดพี่มืดลาบน้ําตก  เนื่องจากภาพยนตรโฆษณามีตัวละคร
เพียงแคตัวเดียวและตัวละครไมแสดงถึงความสัมพันธระหวางกันโดยมีเคร่ืองปรุงรสเปนตัวเชื่อม
ความสัมพันธ  และดวยสินคาประเภทเคร่ืองปรุงรสเปนสินคาอุปโภคบริโภคที่มีราคาไมสูง  การ
แขงขันกันในเร่ืองราคาจึงไมใชส่ิงสําคัญในการสรางความหมายใหกับภาพยนตรโฆษณา  ฉะนั้น
ตรรกะการบริโภคที่พบไดนอยที่สุดในภาพยนตรโฆษณาเคร่ืองปรุงรส  ก็คือ  ตรรกะการบริโภคของ
คาการแลกเปล่ียนเชิงเศรษฐศาสตร  ซึ่งพบในโฆษณาเคร่ืองปรุงรสเพียง  4  ชิ้น  คือ  ซีอ๊ิวขาวตรา
เด็กสมบูรณ  ชุดเบา-29  ซอสปรุงรสตราแมครัวฉลากทอง ชุดหลากหลายเมนู  ผงปรุงรสคนอร
อรอยชัวร  ชุดลองใหม 8 บาท  และผงปรุงรสคนอรอรอยชัวร  ชุดตั๊กคาบตะหลิว   
 
การสื่อความหมายตรรกะการบริโภคจากงานโฆษณาเคร่ืองปรุงรส 
  
1) ตรรกะการบริโภคเชิงประโยชนใชสอย  เปนตรรกะที่มีพื้นฐานมาจากคุณคาแทจริงของสินคา 

เปนตรรกะเชิงปฏิบัติหรือการนําวัตถุมาใชประโยชนในแงเคร่ืองมือเคร่ืองใชซึ่งจากโฆษณา
เคร่ืองปรุงรส จึงเปนการส่ือความหมายในเร่ืองคุณสมบัติของตัวสินคาโดยจะเห็นไดจาก
โฆษณาผงปรุงรสที่ส่ือความหมายวาเปนเคร่ืองปรุงรสที่สามารถทําอาหารไดอรอย  สะดวก  
รวดเร็ว  ไมยุงยาก  หรือส่ือถึงความปลอดภัยในการใชในโฆษณาซีอ๊ิวขาวตราเด็กสมบูรณ  
หรือส่ือถึงการมีขนาดบรรจุที่หลากหลายใหผูบริโภคไดเลือกใชในโฆษณาซอสปรุงรส  ซึ่งเปน
ประโยชนข้ันพื้นฐานที่ไดจากตัวสินคา 



 266 
 

 

2) ตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปล่ียนเชิงเศรษฐศาสตร  คือ  ตรรกะที่มีพื้นฐานจากคุณคา
แทจริงของสินคา  โดยเปนตรรกะเชิงเปรียบเทียบคาที่นําวัตถุไปแลกเปล่ียนกับส่ิงอ่ืน เๆห็นได
จากโฆษณาผงปรุงรสคนอรอรอยชัวรหรือโฆษณาซีอ๊ิวขาวตราเด็กสมบูรณ  ซึ่งจากโฆษณา
เปนการส่ือความหมายในเร่ืองความประหยัด  และความคุมคาจากการใชสินคา 

 
3) ตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ คือ ตรรกะที่ไมไดมีพื้นฐานจากคุณคาแทจริงของสินคา แตเกิด

จากการประกอบสรางความหมายและคุณคาใหกับสินคาโดยเชื่อมโยงความสัมพันธระหวาง
สินคาและผูบริโภคซึ่งเปนการส่ือความหมายในลักษณะ  เคร่ืองปรุงรสสามารถสรางความสุข  
สรางความภาคภูมิใจ  หรือทําใหเปนคนที่มีความสามารถหรือเปนผูมีความชํานาญในการ
ทําอาหาร  หรือส่ือวาเปนเคร่ืองปรุงแหงความสุข  เปนเคร่ืองปรุงรสแหงความรัก  เปนแมบาน
ที่ทันสมัย เปนวัยรุนที่สรางสรรค ซึ่งลักษณะตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะนี้เปนตรรกะการ
บริโภคที่พบในโฆษณาเคร่ืองปรุงรสทั้ง 11 ชิ้น      

 
4) ตรรกะการบริโภคของคาการแลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณ คือ ตรรกะที่ไมไดมีพื้นฐานจากคุณ

คาที่แทจริงของสินคาแตเกิดจากการประกอบสรางความหมายและคุณคาใหกับสินคาโดย
เชื่อมโยงความสัมพันธระหวางสินคาและผูบริโภค โดยใหความหมายหรือสัญลักษณแกวัตถุ
หรือสินคาเพื่อเปนตัวแทนของส่ิงใดส่ิงหนึ่งแลวนําไปแลกเปล่ียนเชิงสัญลักษณกับบุคคลหรือ
มอบใหแกบุคคลอ่ืน  ซึ่งจากโฆษณาเคร่ืองปรุงรสจะเปนการส่ือถึงความรัก  ความอบอุน
ภายในครอบครัว  ความกตัญู  มิตรภาพการแบงปน  และความภูมิใจ  โดยมีเคร่ืองปรุงรส
เปนส่ือกลางในการสรางความสัมพันธ  

                     
                 และจากสัดสวนของตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะที่ปรากฏมากที่สุดในงานโฆษณา
เคร่ืองปรุงรสในปจจุบัน  จึงสะทอนใหเห็นวาในปจจุบันสัญญะถูกนํามาใชในงานโฆษณา เพื่อ
สรางคุณคาและความแตกตางใหเกิดข้ึนกับตัวสินคาเพื่อสนองตอบความตองการของผูบริโภคใน
ปจจุบัน  ที่มีพฤติกรรมการบริโภคที่เปล่ียนแปลงไปในลักษณะที่เรียกวา “Mood Consumption” 
ซึ่งเปนรูปแบบการบริโภคเพื่อตอบสนองอารมณและความพึงพอใจของตนเองเปนหลัก   ซึ่ง
สอดคลองกับแนวคิดของ  Baudrillard ที่วาการบริโภคในสังคมปจจุบันที่ไมไดอยูบนพื้นฐานใน
เร่ืองของอรรถประโยชนในการใชสอย (Utility) หรือความพึงพอใจ (Pleasure) แตเพียงอยางเดียว
อีกตอไป หากแตมีความเกี่ยวของกับการสรางคุณคาและความหมายของวัตถุที่ถูกสรางข้ึนมาใน
สังคม ซึ่งตั้งอยูบนตรรกะแหงความแตกตาง (Difference)   
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                  เคร่ืองปรุงรสจึงเปนอีกหนึ่งสินคาที่ใชตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะมาใชในภาพยนตร
โฆษณาเพื่อส่ือความหมายและความแตกตาง  โดยอาศัยประสบการณของผูบริโภคเพื่อเชื่อมโยง
สัญญะเขากับภาพทางความคิดของผูบริโภค  เพื่อสะทอนถึงคุณคาและความหมายที่มากกวาใช
เพื่อปรุงอาหาร  โดยใชเคร่ืองปรุงรสเปนตัวเชื่อมความสัมพันธระหวางบุคคลกับตัวสินคา  โดยใช
อาหารที่ปรุงดวยเคร่ืองปรุงรสเปนตัวเชื่อมโยงความหมายไปถึงผูบริโภค  และนับไดวาตรรกะการ
บริโภคเชิงสัญญะ  เปนตรรกะการบริโภคที่มีบทบาทมากในโฆษณาเคร่ืองปรุงรสในปจจุบัน  โดย
ส่ือโฆษณามีสวนอยางมากตอการประกอบสรางสัญญะและรหัสความหมายเพื่อสรางความเปน
จริงทางสังคม  เพราะโฆษณาไดแสดงใหเห็นถึงอาณาจักรของการผลิตภาพนิมิตร  เชนจากงาน
โฆษณาเคร่ืองปรุงรสที่ตองสรางใหตัวสินคามีความหมายมากกวาคุณสมบัติแคเพียงเพื่อปรุงรส
อาหารใหอรอย  แตตองใหความหมายถึงความสัมพันธ  ความรัก  ความอบอุนของคนในครอบครัว  
หรือสรางความภูมิใจใหเกิดกับผูใชซึ่งความหมายที่ถูกสรางจากสัญญะนี้ไมไดมีความสัมพันธใด ๆ 
กับคุณลักษณะของสินคาเลยแมแตนอย  แตเปนคุณสมบัติทางอารมณ (emotional benefit) ที่
เปนความหมายใหม  เพื่อใหเกิดเปนภาพลักษณที่ตัวผูบริโภคตองการอยากมี  อยากเปน  และ
เชื่อมโยงเขากับตัวสินคา  นําไปสูการบริโภคสินคาที่ไรขอบเขต  เพราะตัวสัญญะที่ประกอบสราง
ภาพลักษณเหลานี้  สามารถลอยเปนอิสระอยูเหนือความหมายและคุณคาที่แทจริงของสินคา  
เพราะวาเกิดจากการปรุงแตงของส่ือนั่นเอง  สอดคลองกับ Baudrillard ที่กลาววาผลผลิตของส่ือ
ไดทําใหความแตกตางระหวางความจริงและจินตนาการไดทลายลง  และส่ิงเดียวที่เหลืออยูใน
สังคมก็คือ ภาพนิมิตรเทานั้น 
   
                 และหากจะเปรียบเทียบสินคาประเภทเคร่ืองปรุงรสกับสินคาประเภทอ่ืน  อยางเชน 
บานหรือรถยนตร  พบวาสินคาประเภทบานหรือรถยนตร  ซึ่งเปนสินคาที่มีมูลคาในตัวเองสูงจะใช
ตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะในการสรางความหมายและความแตกตาง  โดยมุงเนนที่ตัวปจเจก
เปนสําคัญ  กลาวคือในสินคาประเภทดังกลาวจะใชสัญญะเพื่อแสดงถึงภาพลักษณและความ
แตกตางทางชนชั้น  รสนิยมที่แตกตางจากคนอ่ืน  ซึ่งเปนลักษณะของการเชื่อมโยงความสัมพันธ
ระหวางสินคากับปจเจก  จึงเปนปจจัยสําคัญที่ทําใหผูบริโภคสินคามากกวาการบริโภคเพื่อ
ประโยชนใชสอยอยางแทจริง  แตในทางกลับกันสินคาประเภทเคร่ืองปรุงรสซึ่งเปนสินคาที่มีมูลคา
ในตัวเองไมสูง  จะใชสัญญะในการสรางความหมาย  คุณคา  และความแตกตาง  โดยการใช
เคร่ืองปรุงรสเปนตัวเชื่อมความสัมพันธระหวางคนกับคน  ซึ่งเห็นไดชัดจากโฆษณาผงปรุงรส  ที่ใช
เคร่ืองปรุงรสในการเชื่อมโยงความสัมพนัธระหวางคนในครอบครัว  หรือเปนการเชื่อมโยงมิตรภาพ  
ซึ่งแตกตางกับสินคาประเภทบาน  รถยนตร  ที่เนนสรางความหมายใหกับปจเจกเปนสําคัญ 
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1.3  วิธีการสรางและถายทอดสัญญะจากภาพยนตรโฆษณาเคร่ืองปรุงรส  
 
                     สัญญะตาง ๆ ที่ปรากฏในภาพยนตรโฆษณาเคร่ืองปรุงรสหรือส่ิงที่ถูกอุปโลกนข้ึน
จากผูผลิตสาร  ใหเสมือนวาลักษณะเหลานี้มีอยูจริงในภาพยนตรโฆษณาเคร่ืองปรุงรสไดแก  ชุด
ของสัญญะ (Set of sign)  ที่สามารถสรางความหมายใหกับเคร่ืองปรุงรส  สามารถมีลักษณะ
อยางไรก็ไดโดยที่ไมตองยึดติดกับรูปแบบและคุณคาพื้นฐานอีกตอไป  สําหรับการเลือกใชสัญญะ
ตาง ๆ เพื่อส่ือควาหมายที่แสดงความหมายถึงความอรอย  ความสะดวกในการใช  มิตรภาพและ
การแบงปน  บุคคลที่มีทักษะในการทําอาหาร  บุคคลที่ไมมีทักษะในการทําอาหาร  สรางความ
ภูมิใจ  ความกตัญู  ความสุขในครอบครัว  จากภาพยนตรโฆษณาทั้ง  11 เร่ือง  ไดแก  รหัสที่
แสดงความรูสึกทางอารมณ  สีหนา  ทาทางของตัวแสดง  และลักษณะของฉาก  บทสนทนา
ระหวางตัวละคร  และรหัสทางเทคนิคตาง ๆ ที่ถูกใชเพื่อสนับสนุนการสรางความหมายดังกลาว 
แตการเลือกสัญญะเพื่อสรางความหมายในเร่ืองของความคุมคา  ความประหยัด  สัญญะตาง ๆที่
ใช  ไดแก  รหัสที่แสดงถึงเหตุผล  อารมณความรูสึก  และเปนเหตุผลในเชิงปริมาณรวมดวย 
 
                     สําหรับการเลือกวิธีการสรางความหมายโดยเลือกชุดของสัญญะที่มีความหมาย
เหมือนกัน (Paradigmatic) เปนวิธีการจัดระบบสัญญะเพื่อสรางความเขาใจตอเนื้อหาสารเปน
หลัก  มิไดมุงเนนผลทางอารมณความรูสึก  ดังนั้นจึงพบวาการใชวิธีการสรางความหมายโดยเลือก
ชุดของสัญญะที่มีความหมายเหมือนกันในภาพยนตรโฆษณาทั้ง 11 เร่ือง  หากแตจะแตกตางกัน
ตามความหมายที่โฆษณาแตละเร่ืองตองการส่ือ 
 
2. การรับรูและตีความสัญญะของผูอานสารโดยใชประสบการณในการอานความหมาย 
                    จากการศึกษาการถอดรหัสของผูอานสาร  โดยเปนการเลือกผูอานสารที่มีสถานภาพ
เดียวกับตัวละครที่ปรากฏในโฆษณา  พบวาสถานภาพของผูอานสารมีผลตอการอานความหมาย
ในชิ้นงานโฆษณากลาวคือ  กลุมผูอานสารที่มีสถานภาพเดียวกับตัวละครในโฆษณา จะสามารถ
อานความหมายจากรหัสทางเทคนิคตาง ๆ ที่ส่ือออกมาจากโฆษณา เชน ทาทาง คําพูด ฉากหรือ
การแตงตัวของนักแสดง  โดยจะเปนการอานโดยเอาแงประสบการณการใชสินคาของตนมาเปน
สวนหนึ่งในการอานสาร  ฉะนั้นผูอานสารที่มีสถานภาพเดียวกับตัวละครโดยสวนใหญนั้น  จะ
สามารถอานความหมายโดยตรงที่โฆษณาตองการส่ือไดในทิศทางเดียวกัน               

                     สําหรับการอานความหมายโดยตรงจากภาพยนตรโฆษณาแตละเร่ืองพบวา  กลุม
ผูอานสารสวนใหญสามารถอานความหมายโดยตรงจากภาพยนตรโฆษณาไปในทิศทางเดียวกัน  
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โดยสถานภาพที่เหมือนกับตัวละครในโฆษณามีอิทธิพลตอการอานสารของกลุมผูอานสารจาก
โฆษณา เนื่องจากการอานสารของกลุมผูเขารวมสนทนาที่มีสถานภาพเดียวกันสวนใหญจะอาน
สารออกมาในทิศทางเดียวกัน สถานภาพจึงมีอิทธิพลตอการอานสารจากโฆษณา แตก็มีในบาง
โฆษณาที่พบวาสถานภาพไมมีอิทธิพลตอการสารของผูอานสารกลาวคือ จากโฆษณาที่มีผูอาน
สารหลายสถานภาพแตการอานสารของกลุมผูอานสารในแตละสถานภาพเปนการออกมาใน
ทิศทางเดียวกัน คือ ไมวาผูอานสารจะมีสภานภาพที่เหมือนกับตัวละครใดในโฆษณาก็ไมมีผลตอ
การอานความหมายสาร  เนื่องจากผูอานสารในทุกสถานภาพอานสารออกมาในทิศทางเดียวกัน 
 
                  และในสวนของการอานความหมายโดยนัยซึ่งผูอานสารจะใชประสบการณของตนเขา
มามีสวนในการตีความหมายสาร  ซึ่งจากผลการศึกษาพบวาประสบการณมีอิทธิพลตอการอาน
ความหมายของผูอานสาร  โดยผูอานสารจะใชประสบการณเขามามีสวนในการอานความหมาย
สาร  โดยสวนใหญนั้นจะเปนการอานจากประสบการณในการใชสินคา  ซึ่งจะแตกตางกันไปตาม
ประสบการณและภูมิหลัง    ตัวอยางการอานความหมายจากโฆษณาเคร่ืองปรุงรสทีเ่ห็นไดชัดคือ  
การอานความหมายของกลุมผูอานสารในโฆษณาน้ําปลาทิพรส  ชุดกุก โดยกลุมผูอานสารที่มี
สถานภาพเปนพอครัว/แมครัว  ซึ่งการอานสารของกลุมผูเขารวมสนทนากลุมนี้เปนการอานสาร
จากประสบการณการใชสินคา  นั่นก็คือกลุมผูอานสารมีประสบการณในการใชน้ําปลาทิพรสใน
การปรุงอาหาร  จึงสามารถอานความหมายโดยนัยจากโฆษณาที่ตองการส่ือวาเปนเคร่ืองปรุงที่จะ
ขาดไมไดในการทําอาหาร  เพราะจะทําใหอาหารมีรสชาติที่ลงตัว ซึ่งสอดคลองกับตรรกะการ
บริโภคเชิงประโยชนใชสอย  ซึ่งเปนประโยชนที่ไดจากการใชสินคา  แตกลุมผูอานสารก็ยงัไม
สามารถอานความหมายในเชิงลึกที่ส่ือวาน้ําปลาเปนเคร่ืองปรุงที่สรางมิตรภาพและการแบงปนซึ่ง
แสดงถึงตรรกะการบริโภคเชิงสัญญะ  ซึ่งเปนไปไดวากลุมผูอานสารไมเคยมีประสบการณในเร่ือง
มิตรภาพและการแบงปนจากการใชเคร่ืองปรุงรส  การตีความหมายจึงเปนเพียงการตคีวามโดย
นําเอาประสบการณจากการใชสินคามาตีความเทานั้น  แตในทางตรงกันขามจากกลุมผูสนทนาใน
กลุมเดียวกันกลับอานความหมายวาน้ําปลาทิพรสไมใชเคร่ืองปรุงรสเพียงอยางเดียวที่จะทําให
อาหารอรอย  แตตองอาศัยเคร่ืองปรุงอ่ืนดวย  การตีความในลักษณะที่ขัดแยงกันนีเ้ปนผลมาจาก
กลุมผูอานสารไมมีประสบการณในการใชน้ําปลาทิพรสในการปรุงอาหาร  หรือใชเคร่ืองปรุงรส
ประเภทอ่ืนในการปรุงอาหารแทนน้ําปลา  การตีความจึงแตกตางกันไปตามประสบการณของกลุม
ผูอานสาร  หรือโฆษณาผงปรุงรสคนอรอรอยชัวร  ชุดลองใหม 8 บาท  ซึ่งการอานสารของกลุม
ผูอานในกลุมนี้จะเปนการอานสารโดยใชประสบการณตรงที่ตนมีเหมือนกับในโฆษณามา
ตีความหมาย  จึงสามารถอานความหมายโดยนัยของโฆษณานี้ที่ตองการส่ือถึงการแบงปนความ
อรอยกันระหวางเพื่อนบาน  ซึ่งเปนลักษณะของการบอกตอความอรอยแบบปากตอปาก  และเปน
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การชี้ชวนใหเพื่อนบานไดลองใชเพราะอยูในชวงลดราคา  หรือจากโฆษณาซอสปรุงรสตราภูเขา
ทองที่กลุมผูอานสารตีความจากประสบการณในการใชสินคาที่สามารถปรุงรสอาหารได
หลากหลายอยาง เขามามีสวนในการอานความหมายสาร  แตกลุมผูรับสารไมสามารถอาน
ความหมายที่โฆษณาตองการส่ือถึงมิตรภาพ  การแลกเปล่ียนกันทางวัฒนธรรมของคนแตละภาค
ได  จึงเปนเพียงแคการอานความหมายจากประสบการณที่ตนเคยไดใชสินคามาเทานั้น  แตไม
สามารถอานความหมายเชิงลึกของภาพยนตรโฆษณาไดหรืออานไดเพียงผิวเผินเทานั้น  ซึ่งจาก
การอานความหมายโดยนัยที่กลาวมาขางตน  สาเหตมุาจากปจจัยในเร่ืองธรรมชาตขิองส่ือ
โฆษณาทางโทรทัศนมีระยะเวลาในการนําเสนอส้ันเพียงแค 15-30 วินาที  ผูอานสารจึงไมสามารถ
เขาใจความหมายเชิงลึกจากโฆษณาได    และจากที่กลาวมาขางตน  จึงมีความสอดคลองกับ
งานวิจัยการใชสัญญะในภาพยนตรโฆษณาการทองเที่ยวแหงประเทศไทย สําหรับนักทองเที่ยว
ชาวไทย โดยรักจิต ม่ันพลศรี (2545)  ผูผลิตสารสามารถควบคุมทิศทางการอานความหมายของ
ผูรับสารสวนใหญได  เนื่องจากผูผลิตสารมีการใชรหัส  และมีการจัดระบบที่ควบคุมสัญญะรหัส
ภาพและทาทางของตัวละคร  และมีการนําเสนอที่สอดคลองกับภูมิหลังของผูอานสาร     
 
                ผลจากการศึกษาขางตนจะเห็นวาความหมายที่ถูกส่ือผานชิ้นงานโฆษณานั้นจะมีทั้ง
ความหมายโดยตรง (Denotative Meaning) และความหมายโดยนัย (Connotative Meaning)       
ซึ่งในข้ันตอนการถอดรหัสความหมายของผูรับสารจึงเปนข้ันตอนของการสรางความหมายที่
เกิดข้ึนเม่ือมีการปฏิสัมพันธหรือการตอรองระหวางผูรับสารกับตัวบท  ซึ่งข้ันตอนการตอรองนี้จะ
เกิดข้ึนเม่ือผูรับสารไดนําเอาแงประสบการณทางวัฒนธรรมของตนเองมาสัมพันธกับรหัส
หรือสัญญะที่ประกอบข้ึนมาเปนตัวบทนั้น ๆ และผูรับสารที่มีความแตกตางทางประสบการณและ
วัฒนธรรมก็ยอมสามารถที่จะอานความหมายจากตัวบทเดียวกันไดแตกตางกัน    ซึ่งมีความ
สอดคลองกับที่ S.Hall ไดอธิบายวา แมวาความหมายโดยนัยของผูรับสารอาจแตกตางกันไปบาง 
แตความหมายหลัก ๆ จะยังคงเปนความหมายที่ผูสงสารตองการนั่นเอง ส่ิงที่แตกตางใน
ความหมายโดยนัยของผูรับสารแตละคน จึงเปนรายละเอียดปลีกยอยเทานั้น  ผูรับสารที่มีความ
แตกตางทางประสบการณและวัฒนธรรมก็ยอมสามารถที่จะอานความหมายจากตัวบทเดียวกันได
แตกตางกัน  โดยที่ไมเรียกวาเปนความผิดพลาดของการส่ือสาร   
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ขอจํากัดในงานวิจัย   
 
1.  การศึกษาในสวนของการส่ือความหมายในภาพยนตรโฆษณาเคร่ืองปรุงรสนั้น  ผูวิจัยไม
สามารถเก็บขอมูลในสวนของผูผลิตสารที่เปนผูสรางสรรคงานโฆษณาทั้ง  11  ชิ้นได  งานวิจัยชิ้น
นี้จึงเปนเพียงการวิเคราะหและตีความหมายจากตัวผูวิจัยเอง  ความหมายที่อานออกมาจึงอาจ
คลาดเคล่ือนหรือไมตรงกับความหมายที่ผูผลิตสารตองการได 
 
ขอเสนอแนะ          
 
1.  เนื่องจากงานวิจัยชิ้นนี้เปนงานวิจัยที่ศึกษาถึงการส่ือความหมายจากภาพยนตรโฆษณา
เคร่ืองปรุงรสที่ออกอากาศทางโทรทัศนเทานั้น  จึงเห็นควรนาจะมีการศึกษาเปรียบเทยีบถึงการ
ใชสัญญะในการส่ือความหมายของสินคาประเภทอ่ืนที่ออกอากาศทางโทรทัศนในปจจุบันดวย  
เพื่อจะไดเห็นถึงลักษณะของการส่ือความหมายที่ชัดเจนมากข้ึน 
 
2..ในการศึกษาเร่ืองการส่ือความหมายจากภาพยนตรโฆษณาเคร่ืองปรุงรสที่ออกอากาศทาง
โทรทัศนนั้น สามารถปรับใชในการศึกษาจากเนื้อหาสารอ่ืนที่ไมจําเปนตองเปนโฆษณาเกี่ยวกับ
เคร่ืองปรุงรสเพียงอยางเดียวเทานั้น ซึ่งผลวิจัยชิ้นนี้อาจมีสวนเปนแนวทางที่จะศึกษาตอไปได 
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