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สุทธาทิพย อรามศักด์ิ : กลวิธีการเขียนเพื่อโนมนาวใจในคอลัมนหมวดแฟช่ันในนิตยสาร SPICY พ.ศ.
๒๕๔๙. (PERSUASIVE DEVICES IN FASHION COLUMNS IN SPICY MAGAZINE IN THE 
YEAR 2006) อ.ท่ีปรึกษาวิทยานิพนธหลัก: รศ.ดร.สุนันท อัญชลีนุกูล, อ.ท่ีปรึกษาวิทยานิพนธรวม: 
ผศ.พรทิพย พุกผาสุข, ๑๓๐ หนา. 

 
 
            วิทยานิพนธฉบับนี้มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษากลวิธีการเขียนเพื่อโนมนาวใจในคอลัมนหมวดแฟช่ันใน
นิตยสาร SPICY ป ๒๕๔๙ ผลการวิจัยพบวา คอลัมนแฟช่ัน นิตยสาร SPICY มีกลวิธีการเขียนเพื่อโนมนาวใจ ๒ 
กลวิธี คือ กลวิธีการใชคําเพื่อโนมนาวใจ และกลวิธีการใชภาษาเพื่อโนมนาวใจ 
 
 กลวิธีการใชคําเพื่อโนมนาวใจ แบงออกเปน กลวิธีการใชคําต้ังช่ือเรื่อง และกลวิธีการใชคําในเนื้อเรื่อง 
กลวิธีการใชคําต้ังช่ือเรื่องพบกลวิธีเดน ๒ กลวิธี คือ กลวิธีการใชคําระบุประเภท และกลวิธีการใชคําขยายเพื่อ
โนมนาวใจ กลวิธีการใชคําระบุประเภท ประกอบดวยการใชคําระบุประเภท ซึ่งแบงออกเปน ๕ ประเภท ไดแก 
การใชคําระบุประเภทเครื่องแตงกาย การใชคําระบุโอกาส การใชคําระบุรูปแบบแฟช่ัน การใชคําระบุสี และการ
ใชคําระบุกลุมเปาหมาย กลวิธีการใชคําขยายเพื่อโนมนาวใจนั้น ประกอบดวยการใชคําขยาย ๓ ประเภท คือ การ
ใชคําขยายท่ีระบุลักษณะพึงประสงคของกลุมเปาหมาย การใชคําขยายท่ีระบุลักษณะพึงประสงคของเครื่องแตง
กาย และการใชคําขยายท่ีโยงผูอานเขากับบุคคลท่ีมีช่ือเสียง  
 
              สวนกลวิธีการใชคําในสวนเนื้อเรื่อง พบกลวิธีเดน ๒ กลวิธี คือ กลวิธีการใชคําเพื่อสรางความเปน
กันเองและกลวิธีการใชคําท่ีสื่อความหมายในดานดีของแฟช่ัน กลวิธีการใชคําเพื่อสรางความเปนกันเอง 
ประกอบดวย การทับศัพท การใชคําสแลง การใชคําสรรพนาม และการใชคําท่ีเขียนเลียนแบบเสียงพูด สวนกล
วิธีการใชคําท่ีสื่อความหมายในดานดี ประกอบดวย การใชคําระบุคุณสมบัติดานความทันสมัย การใชคําระบุ
คุณสมบัติดานรสนิยม และการใชคําระบุคุณสมบัติดานความคงทนของแฟช่ัน 
 
             ในดานกลวิธีการใชภาษาเพื่อโนมนาวใจพบวามีกลวิธีท่ีนาสนใจ ๗ กลวิธี คือ การใชระดับภาษาไมเปน
ทางการ การใหคําแนะนํา การกลาวอางบุคคล การรับรองผล การกลาวย้ําความสําคัญ การเปรียบเทียบ และการใช
จุดจับใจดานราคา 
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กิตติกรรมประกาศ 

 

การจัดทําวิทยานิพนธฉบับนี้ สําเร็จลุลวงดวยดีดวยความกรุณา และความเมตตา อยางสูง
จาก รองศาสตราจารย ดร.สุนันท อัญชลีนุกูล อาจารยท่ีปรึกษาวิทยานิพนธ ผูใหคําปรึกษา 
คําแนะนํา ยอมสละเวลาอันมีคายิ่ง คอยใหกําลังใจและใหความชวยเหลือแกผูวิจัยดวยความเมตตา
เสมอมา และผูชวยศาสตราจารย ดร. พรทิพย พุกผาสุข อาจารยท่ีปรึกษารวม ผูคอยช้ีแนะแนวทางท่ี
มีคายิ่งในการทําวิทยานิพนธ  ตลอดจนขอปฏิบัติในการจัดทําวิทยานิพนธใหสําเร็จลุลวง ซ่ึงผูวิจัย
ตองขอกราบขอบพระคุณเปนอยางสูงมา ณ ท่ีนี้  

 ขอกราบขอบพระคุณ รองศาสตราจารยอิงอร สุพันธุวณิช ประธานกรรมการสอบ
วิทยานิพนธ ผูจุดประกายหัวขอวิทยานิพนธ และใหคําแนะนําในการทําวิทยานิพนธจนวินาที
สุดทายดวยความใสใจและเมตตาอยางสูง และขอขอบพระคุณ อาจารย ดร.น้ําผ้ึง ปทมะลางคุล ผู
กรุณาสละเวลามาเปนกรรมการสอบและใหคําแนะนําท่ีมีประโยชนเพ่ือเปนแนวทางในการ
ปรับปรุงแกไขวิทยานิพนธฉบับนี้ใหมีความสมบูรณมากยิ่งขึ้น  

 ผูวิจัยขอกราบขอบพระคุณบิดา มารดา ท่ีทุมเท แรงกายแรงใจ เพ่ือผลักดันใหผูวิจัยมีพลังท่ี
จะฝาอุปสรรคนานาประการในชีวิต ขอบคุณพ่ีสาวคนเดียวผูเปรียบเสมือนเพ่ือนท่ีคอยใหคําปรึกษา
ท้ังเรื่องดีและราย ขอบคุณนาวสาวนิตยา ตรีสิงห และนางสาวธัญญลักษณ พรหมทอง สําหรับความ
ชวยเหลือโดยไมคิดเกี่ยงงอน ตลอดจนทุกคนในครอบครัวอรามศักดิ์ ตรีสิงหและพรหมทอง ท่ีเปน
กําลังใจใหผูวิจัยเสมอ 

 ทายท่ีสุดตองขอขอบคุณพ่ีและเพ่ือนจากสองกองบรรณาธิการ Health&Cuisine และ 
SPICY สําหรับความชวยเหลือและความเอ้ืออาทร โดยเฉพาะคุณปาริชาติ คุมรักษา และคุณนันตพร 
ทองทาโพธ ท่ีเปนผูเปดทางใหผูวิจัยไดมีเวลาทําวิทยานิพนธฉบับนี้ และขอบคุณเพ่ือนและพ่ีผูคอย 
สงตอมิตรภาพ และคอยใหความชวยเหลือ จนทําใหวิทยานิพนธฉบับนี้สําเร็จลุลวงไปดวยดี  
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บทที่ ๑ 
 

บทนํา 
 
๑.๑ ความเปนมาและความสําคัญของปญหา 
 
  นิตยสารเปนส่ือส่ิงพิมพท่ีเกาแกและไดรับการยอมรับวามีบทบาทสําคัญและมีอิทธิพลตอ
สังคมเพราะทําหนาท่ีในการถายทอดขอมูลขาวสารและความรูสึกนึกคิดสูประชาชน รวมท้ังเปนส่ือ
ท่ีมีเนื้อหาปรับเปล่ียนไปตามปริบททางสังคมอยูตลอดเวลา นิตยสารจึงจัดเปนส่ือมวลชนประเภท
หนึ่งท่ีมีความสัมพันธกับสังคมอยางแยกไมออกในฐานะเปนกระจกเงาคอยสะทอนและบันทึกภาพ
สังคม  
 
 นับจากอดีตจนถึงปจจุบัน ส่ือส่ิงพิมพประเภทนิตยสารไดเติบโตขึ้นอยางรวดเร็ว มีการ
ผลิตนิตยสารกันอยางแพรหลาย และไดรับความนิยมมาก จนเกิดนิตยสารเฉพาะกลุมซ่ึงจัดทําขึ้น
โดยมุงผูอานเฉพาะกลุมเปนหลัก เพ่ือตอบสนองความตองการขาวสารของผูรับสารแตละกลุมท่ีมี
อยูหลากหลาย โดยแบงเปน นิตยสารสําหรับผูหญิง นิตยสารสําหรับผูชาย นิตยสารสําหรับเด็ก  
นิตยสารสําหรับครอบครัว นิตยสารการเมือง นิตยสารธุรกิจ นิตยสารศิลปวัฒนธรรม นิตยสาร
บันเทิง ฯลฯ (อุบลวรรณ ปติพัฒนโฆษิต, ๒๕๒๙)  
 
 นิตยสารสําหรับผูหญิงเปนนิตยสารประเภทหนึ่งท่ีไดรับความนิยมสูงและมีการแบงยอย
ตามระดับอายุ เชน นิตยสารสําหรับผูหญิงวัยรุน นิตยสารสําหรับผูหญิงวัยทํางาน เนือ่งจากนิตยสาร
เปนส่ือท่ีผูหญิงชอบอาน เนื้อหาสวนใหญจะใหความรูในเรื่องท่ัวๆ ไป และเรื่องราวของความสวย
ความงาม การแตงกาย ซ่ึงเปนเรื่องท่ีผูหญิงสวนใหญโดยเฉพาะกลุมวัยรุนสนใจ เนื้อหาในนิตยสาร
จึงมีอิทธิพลตอทัศนคติและมุมมองในเรื่องตางๆ นิตยสารเปรียบเสมือนคูมือในการทองโลกและ
เปดประตูสูความรูใหมๆ ท้ังความรูรอบตัว เชน เรื่องของเทคโนโลยี ขาวสาร ความเคล่ือนไหวใน
วงการตางๆ และเรื่องความเปนผูหญิงท่ีผูหญิงควรรู เชน การทําอาหาร การเล้ียงลูก  การแตงกาย 
การแตงหนา  นอกจากนี้แลวนิตยสารยังทําหนาท่ีเปน “ส่ือ” ใหกับสินคาอ่ืนๆ อีกดวย กลาวคือ 
นิตยสารไดกลายเปนสะพานเช่ือมโยงใหผูอานไดรูจักกับสินคาอ่ืนๆ เชน เรื่องราวเกี่ยวกับแฟช่ัน 
เพลง ละคร ภาพยนตร หนังสือ ทําใหผูอานเกิดความสนใจในสินคาและตัดสินใจอุปโภคบริโภค
สินคาดังกลาว  



 ๒

การนําเสนอคอลัมนแฟช่ันท่ีมีเนื้อหาเกี่ยวกับเส้ือผา การแตงกาย เครื่องสําอาง น้ําหอม 
รองเทา กระเปา เครื่องประดับ ฯลฯ โดยจะมีภาพประกอบเนื้อหา ยกตัวอยางรูปแบบแฟช่ันท่ีกําลัง
ไดรับความนิยมเปนอีกสวนสําคัญในนิตยสารสําหรับผูหญิง โดยเฉพาะอยางยิ่งในนิตยสารสําหรับ
ผูหญิงวัยรุนดวยแลว พบวา มีการนําเสนอเนื้อหาในดานนี้มากเปนพิเศษ เนื่องจากกลุมวัยรุนเปนวัย
ท่ีใหความสนใจเรื่องความสวยความงามมากกวาผูหญิงในวัยอ่ืน นอกจากนี้ยังพบวาการนําเสนอ
คอลัมนแฟช่ันมีผลในการโนมนาวจิตใจและทัศนคติของเด็กในเรื่องของการแตงกาย เนื่องจาก
สัญชาตญาณของวัยรุนชอบการเลียนแบบ โดยพบวา วัยรุนรอยละ ๘๘.๖ มีพฤติกรรมลักษณะเปน
กลุมผูตาม (Follower) ดานแฟช่ัน จึงไมใชเรื่องแปลกท่ีตลาดเครื่องแตงกายวัยรุน จึงเปนตลาดท่ีมี
ศักยภาพและสามารถสรางเม็ดเงินไดอยางมหาศาล (ชัชชฎา จักรานุกุล, ๒๕๔๒) 

 
 สําหรับนิตยสารวัยรุนท่ีวางจําหนายอยูในปจจุบันมีหลายฉบับดวยกัน ไดแก SPICY, 
Knock Knock, Ice, I-Spy, คาวาอิ และ BON BON แตนิตยสารท่ีไดรับความนิยมสูงสุดจากวัยรุน
จากการสํารวจของ Nielsen Media Research และสวนดุสิตโพล ในป ๒๐๐๖ คือ นิตยสาร SPICY 
โดยในปจจุบันนิตยสาร SPICY มียอดการพิมพจําหนายสูงถึง ๒๕๐,๐๐๐ ฉบับตอสัปดาห ซ่ึง
สามารถช้ีใหเห็นถึงความนิยมและการเขาถึงกลุมวัยรุนได และเม่ือพิจารณาจากเนื้อหาท่ีไดนําเสนอ
ภายในเลมแลว พบวา มีการกลาวถึงเคล็ดลับความสวยความงาม เคล็ดลับการดําเนินชีวิต เรื่องราว
เกี่ยวกับความรัก คอลัมนท่ีใหความรูท่ัวๆ ไป ซ่ึงผูวิจัยเห็นวา การนําเสนอในแตละคอลัมนตอง
อาศัยกลวิธีทางภาษาหลากหลายเพ่ือส่ือความไปยังผูรับสาร โดยเฉพาะในคอลัมนแฟช่ันซ่ึงมี
จุดประสงคท่ีมากกวาการนําเสนอขอมูล คือ มีลักษณะของการชักจูงใหผูอานเกิดความคลอยตาม
และเช่ือวาแฟช่ันท่ีนํา เสนอเปนแฟช่ันท่ีผูอานควรติดตาม สนใจ จนบรรลุวัตถุประสงค คือ ผูอาน
ตัดสินใจซ้ือเครื่องแตงกายนั้นๆ จนสังเกตไดวา คอลัมนแฟช่ันจะเปนคอลัมนท่ีเขียนโดยกอง
บรรณาธิการหนังสือหรือนักเขียนมีลักษณะใกลเคียงกับการโฆษณาสินคาท่ัวไป  
 

ผูวิจัยจึงสนใจท่ีจะศึกษาวานิตยสารวัยรุนหญิงท่ีมียอดจําหนายสูงสุด คือ นิตยสาร SPICY 
มีกลวิธีการเขียนอยางไรบางท่ีสามารถโนมนาวใจวัยรุนหญิงใหเกิดความรูสึกสนใจและเช่ือวา
แฟช่ันท่ีนําเสนอมีความทันสมัย  
 
 
 
 



 ๓

๑.๒ วัตถุประสงคของการวิจัย 
 
 เพ่ือศึกษากลวิธีการเขียนเพ่ือโนมนาวใจในคอลัมนหมวดแฟช่ันในนิตยสาร SPICY ป 
๒๕๔๙  
 
๑.๓ สมมติฐานงานวิจัย 
 

กลวิธีการเขียนเพ่ือโนมนาวใจในคอลัมนหมวดแฟช่ันในนิตยสาร SPICY ป ๒๕๔๙ มี
หลากหลาย เชน การใชคําแสดงความทันสมัย การใชคําขยายท่ีบงความหมายในดานดี การอาง
บุคคลท่ีมีช่ือเสียง  
 
๑.๔ ขอบเขตการวิจัย 
 

๑.๔.๑ ขอมูลท่ีนํามาศึกษาในงานวิจัยนี้มาจากนิตยสาร SPICY ซ่ึงเปนนิตยสารท่ีมียอดขาย
สูงสุดในประเภทนิตยสารสําหรับวัยรุน จากการสํารวจของ บริษัท Nielsen Media Research และ
การสํารวจของสวนดุสิตโพล ในป พ.ศ. ๒๕๔๘ - ๒๕๔๙  

 
๑.๔.๒   ผูวิจัยใชขอมูลจากนิตยสาร SPICY ท่ีวางจําหนายในป พ.ศ.๒๕๔๙ เปนจํานวน 

๔๖ ฉบับ โดยผูวิจัยขอนําเสนอขอมูลเบ้ืองตนของนิตยสาร SPICY ดังตอไปนี้  
 
ประวัติความเปนมา นิตยสาร SPICY จัดทําและจัดจําหนายโดยบริษัทโนต พับลิชช่ิง จํากัด 

เริ่มวางจําหนายฉบับแรกในเดือนเมษายน พ.ศ. ๒๕๔๖ มีวัตถุประสงคในการจัดทําเพ่ือผลิต
นิตยสารท่ีมีเรื่องราวเกี่ยวกับแฟช่ัน ความสวยความงาม สุขภาพ โดยมุงหมายใหนิตยสาร SPICY 
เปนนิตยสารสัญชาตไทยในสไตลตะวันตกและดวยเนื้อหาท่ีเขมขนทันสมัยท่ีสามารถปรับใหเขา
กับคนไทย เพ่ือทําใหนิตยสาร SPICY กลายเปนนิตยสารท่ีติดตลาดอยางรวดเร็ว  

 
รูปเลม นิตยสาร SPICY มีจํานวนหนาตั้งแต ๙๐ - ๑๑๐ หนา เนื้อหาภายในสามารถแบง

ออกเปนหมวดตางๆ ได ๕ หมวด คือ  
๑. หมวด Beauty เปนหมวดท่ีนําเสนอเกี่ยวกับเคล็ดลับความสวยความงาม การแตงหนา 

การดูแลทรงผม 
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๒. หมวด Fashion เปนหมวดท่ีนําเสนอเกี่ยวกบัแฟช่ัน เครื่องแตงกายและเครื่องประดับ 
๓. หมวด Sex & Health เปนหมวดท่ีนําเสนอเกี่ยวกับเรื่องเพศสัมพันธ และเคล็ดลับการ

ดูแลสุขภาพ 
๔. หมวด Love & Life เปนหมวดท่ีนําเสนอเกี่ยวกับความรัก การดูแลความสัมพันธ

ระหวางคูรัก 
๕. หมวด Regulars เปนหมวดคอลัมนปกิณกะท่ีนําเสนอเกี่ยวกับเคล็ดลับการดําเนินชีวิต 

และความรูท่ัวไป  
 
การวางจําหนาย ระยะเวลาในการวางจําหนายในชวงแรกจนถึงส้ินเดือนมีนาคม พ.ศ.

๒๕๔๙ เปนรายปกษ และปรับเปล่ียนระยะเวลาในการวางจําหนายเปนรายสัปดาหในสัปดาหแรก
ของเดือนเมษายน พ.ศ. ๒๕๔๙  ปจจุบันมียอดการพิมพจําหนาย ๒๕๐,๐๐๐ ฉบับตอสัปดาห และมี
ราคาจําหนายฉบับละ ๒๕ บาท  

 
๑.๔.๓ ผูวิจัยมุงท่ีจะศึกษากลวิธีการเขียนโนมนาวใจเฉพาะในคอลัมนหมวดแฟช่ัน เปน

จํานวนท้ังส้ิน ๘ คอลัมน คือ คอลัมน Mix it up, คอลัมนStar Fashion, คอลัมน Style on Stage, 
คอลัมน Trend alert, คอลัมน Extra trend, คอลัมน Style File, คอลัมน Runway และคอลัมน Celeb 
watch  
 
๑.๕ ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ 
 

๑.๕.๑ ทําใหทราบถึงกลวิธีการเขียนเพ่ือโนมนาวใจในคอลัมนหมวดแฟช่ันในนิตยสาร 
SPICY ป ๒๕๔๙  

 
 ๑.๕.๒ เปนแนวทางใหศึกษากลวิธีการเขียนเพ่ือโนมนาวใจในคอลัมนหมวดแฟช่ันใน
นิตยสารเฉพาะกลุมประเภทอ่ืนๆ  

 
๑.๖ วิธีดําเนินการวิจัย 
 

๑.๖.๑    สํารวจและศึกษาวรรณกรรมท่ีเกี่ยวของ ไดแก เอกสาร บทความ วิทยานิพนธ และ 
ตําราวิชาการตางๆ ท้ังในภาษาไทยและภาษาตางประเทศในเรื่องตางๆ ท่ีเกี่ยวของ 
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๑.๖.๒  รวบรวมขอมูล  
 
๑.๖.๓  วิเคราะหกลวิธีการเขียนเพ่ือโนมนาวใจในคอลัมนแฟช่ันในนิตยสาร SPICY 
 
๑.๖.๔  เรียบเรียงขอมูล 
 
๑.๖.๕  สรุปผลการวิจัยและขอเสนอแนะ 

 
แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวของ 
 
 งานวิจัยนี้ศึกษาเรื่อง “การศึกษากลวิธีการเขียนเพ่ือโนมนาวใจในคอลัมนหมวดแฟช่ัน 
ในนิตยสาร SPICY ป ๒๕๔๙ ผูวิจัยจึงทบทวนวรรณกรรมท่ีกลาวถึงการใชภาษาโนมนาวใจ ภาษา
โฆษณา และการใชภาษาในส่ือส่ิงพิมพท่ีเกี่ยวของ เพ่ือแสดงใหเห็นแนวคิดพ้ืนฐานและวิธีการ
วิเคราะหอันจะเปนประโยชนตองานวิจัยนี้ 
 
เอกสารและงานวิจัยท่ีเกี่ยวของกับการใชภาษาโนมนาวใจ 
 
 กาญจนา นาคสกุล และคณะ (๒๕๒๑) กลาวถึงวิธีการโนมนาวใจวา ทําได ๒ วิธี คือ โนม
นาวใจทางตรง เพ่ือบอกจุดประสงคท่ีตองการส่ือสาร และโนมนาวใจทางออม ซ่ึงผูถูกโนมนาวใจ
รูตัววากําลังถูกโนมนาวใจ โดยการโนมนาวใจแบงจุดมุงหมายออกเปน ๓ ระดับ คือ การทําให
คลอยตาม ใหเกิดการกระทํา และกระตุนหรือเราความรูสึกเปนระดับสุดทาย  
 วิธีการโนมนาวใจใหประสบความสําเร็จ แบงเปนวิธีการตอไปนี้  
 ๑. การใหเหตุผล เปนวิธีการท่ีนาเช่ือถือมากท่ีสุด ไดแก การอางเหตุผลไปหาเหตุผล การ
อางผลไปหาเหตุ หรอืการอางผลไปสูผลอีกอยางหนึ่ง 
 ๒. การเราอารมณ 
 ๓. การใชบุคลิกหรือช่ือเสียงสวนตัวของผูเขียนเอง 
 ๔. การเสนอแนะ  
 
 อรวรรณ ปลันธนโอวาท (๒๕๔๖) ไดกลาวถึงการส่ือสารเพ่ือโนมนาวใจวาเปนการศึกษา
วิธีการท่ีมนุษยพยายามจะมีอิทธิพลเหนือพฤติกรรมของบุคคลอ่ืน ซ่ึงจะถือวาเปนความพยายามโดย
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จงใจของคนๆ หนึ่ง หรือหลายคน หรือสถาบัน ในการท่ีจะเปล่ียนแปลงทัศนคติ ความเช่ือ คานิยม 
และพฤติกรรมของบุคคลอ่ืน และยังกลาวถึงลักษณะของการโนมนาวใจไวดังนี้ คือ  
 ๑. ผูโนมนาวใจมีความตั้งใจท่ีจะมีอิทธิพลบางประการเหนือผูถูกโนมนาวใจ  
 ๒.โดยปกติผูถูกโนมนาวใจจะมีทางเลือกมากกวาหนึ่งและผูโนมนาวใจจะพยายามชักจูงผู
ถูกโนมนาวใหยอมรับทางเลือกท่ีตนเสนอ  
 ๓.ส่ิงท่ีผูโนมนาวตองการคือการเปล่ียนแปลงหรือการสรางหรือการดํารงไวซ่ึงความ
คิดเห็น ทัศนคติ คานิยม และความเช่ือของผูถูกโนมนาว ซ่ึงจะสงผลตอปจจัยอ่ืนๆ อันไดแก 
อารมณ พฤติกรรม เปนตน นอกจากนั้นยังไดกลาวถึงทฤษฎีการเรียนรูกับการส่ือสารเพ่ือการโนม
นาวใจวา ทฤษฎีการเรียนรูมีขอสมมติฐานวา มีความสัมพันธท่ีสามารถอธิบายและพยากรณได
ระหวาง “ส่ิงเรา” และ “การตอบสนอง” “ส่ิงเรา” หมายถึงเหตุการณหรือส่ิงใดก็ตามท่ีรับรูไดโดย
บุคคล ในสถานการณท่ีมีการส่ือสารเพ่ือการโนมนาวใจ สารจัดเปนส่ิงเรา แหลงสารจัดเปนส่ิงเรา
อีกตัวหนึ่งเชนเดียวกับ สถานการณท่ีมีการส่ือสาร ก็จัดเปนส่ิงเราอีกตัวหนึ่ง “การตอบสนอง” 
หมายถึง ปฏิกิริยาใดก็ตามท่ีเกิดขึ้นแกผูรับสารหลังจากรับรูส่ิงเรา ดังนั้นจึงสามารถจํากัดความไดวา 
การส่ือสารเพ่ือการโนมนาวใจคือการเปล่ียนแปลงในอารมณ การรูและพฤติกรรม “การตอบสนอง” 
ท่ีมีตอส่ิงเรา 
 

สุชาติ พิบูลยวรศักดิ์ (๒๕๔๗) ไดศึกษาวิจัยเรื่อง  “องคประกอบกับกลวิธีการโนมนาวใจ
ในปริจเฉทการเขียนของพระพยอม กัลยาโณ” โดยพบวาองคประกอบในการปริเฉจการเขียนของ
พระพยอม กัลยาโณ ประกอบดวยองคประกอบท่ีตายตัวและมีความสัมพันธกัน ๖ องคประกอบ 
ไดแก ช่ือเรื่อง แนวความคิดสําคัญ คําทักทาย บทนํา เนื้อเรื่อง และบทสรุป นอกจากนี้ยังพบการใช
กลวิธีการโนมนาวตางๆ ท่ีพระพยอม กัลยาโณ ใชเพ่ือโนมนาวใจผูอานใหคลอยตามส่ิงท่ีทาน
ตองการนําเสนอปรากฏเปนสวนหนึ่งในองคประกอบของปริจเฉทท้ังส้ิน ๔ กลวิธีใหญ คือ การใช
ภาษาเพ่ือการโนมนาวใจ การอางอิงบุคคลท่ีมีช่ือเสียง การอธิบายธรรมะใหเขาใจงาย การเลานิทาน
ท่ีมีคติสอนใจและเรื่องเลาครั้งพุทธกาล โดยองคประกอบเนื้อเรื่องเปนองคประกอบท่ีปรากฏกลวิธี
การโนมนาวใจทุกกลวิธี เนื่องจากเปนสวนท่ีสําคัญท่ีสุดในปริจเฉทการเขียน  

 
วัลลภา จิระติกาล (๒๕๔๙) ศึกษาเรื่อง การใชภาษาโนมนาวใจในโฆษณาเครื่องสําอาง

สําหรับผูชายในนิตยสารผูชายป พ.ศ.๒๕๔๙ ผลการวิจัยพบวา โฆษณาเครื่องสําอางสําหรับผูชายมี
กลวิธีการโนมนาวใจ ๒ ลักษณะ คือ การใชคําเพ่ือโนมนาวใจและการใชภาษาเพ่ือโนมนาวใจ  
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กลวิธีการใชคําเพ่ือโนมนาวใจ มีลักษณะสําคัญ 2 ประการ คือ ประการแรกจะกลาวถึง
ปญหาเพ่ือสรางความวิตกกังวลใจ ทําใหผูบริโภคกลุมเปาหมายตองหาวิธีขจัดหรือแกปญหาให
หมดไปดวยการเลือกใชผลิตภัณฑเครื่องสําอางสําหรับผูชาย ประการท่ีสองจะโนมนาวใจ
กลุมเปาหมายใหสนใจ และเห็นความสําคัญของการใชผลิตภัณฑและทําใหเกิดความรูสึกวา เม่ือใช
ผลิตภัณฑแลวจะลักษณะพึงประสงคในท่ีสุด สวนกลวิธีการใชภาษาเพ่ือโนมนาวใจพบ ๑๐ กลวิธี 
ไดแก การใชคําระบุแหลงท่ีมา การใชคําศัพททางวิทยาศาสตร การใชจิตวิทยา การใชจุดจับใจเชิง
ขาว การกลาวอาง การระบุคุณสมบัติท่ีดี การใชภาพพจน การระบุความปลอดภัย การใชเหตุผล 
และการอางผลเกินจริง นอกจากนี้ในบทโฆษณาสําหรับผูชายยังสะทอนใหเห็นภาพของผูชายท่ีใช
เครื่องสําอางวา เปนผูชายชาวกรุงสมัยใหมท่ีสนใจตัวเอง และมีภาพลักษณท่ีแตกตางไปจากผูชาย
ในอดีต 
  
เอกสารและงานวิจัยท่ีเกี่ยวของกับวาทกรรมโฆษณา  
 
 ศักดิ์สิทธิ์ ลิมกุลาคมน (๒๕๓๔) ศึกษาเรื่อง “กลวิธีการใชคําในภาษาโฆษณาภาษาไทยทาง
โทรทัศนและนิตยสารไทย” โดยใชขอมูลของโฆษณาสินคาเดียวกันจากทางโทรทัศนและนิตยสาร
จํานวน ๑๒๐ เรื่อง ผลวิจัยพบกลวิธีการใชคําโฆษณาหลายวิธี ไดแก การใชคําสัมผัส การซํ้าคํา การ
ใชคําสแลง การใชคําท่ีมีความหมายไมสอดคลองกัน ซ่ึงกลวีเหลานี้ทําใหภาษาโฆษณานาสนใจ
และจดจํางายขึ้น เม่ือเปรียบเทียบกลวิธีเหลานี้ในส่ือ ๒ ชนิด พบการใชคําตางประเทศในนิตยสาร
มากกวาทางโทรทัศน  
 
 รัชนินท พงศอุดม (๒๕๔๘) ศึกษาเรื่อง “ความสัมพันธระหวางภาษากับคานิยมเกี่ยวกับ
ความงาม: การศึกษาวาทกรรมโฆษณาเครื่องสําอางในภาษาไทย” โดยศึกษาขอมูลจากบทโฆษณา
เครื่องสําอางในนิตยสารผูหญิง ๒ ฉบับ คือ นิตยสารแอล ฉบับภาษาไทย และนิตยสารดิฉัน 
ผลการวิจัยพบวา มีกลวิธีทางภาษา 2 กลวิธีหลัก คือ กลวิธีทางอรรถศาสตร ประกอบดวย ๑. การใช
คํากริยาแสดงสภาพความงาม ๒. การใชคําเพ่ิมน้ําหนักขยายคํากริยา และ ๓. การใชคําปฏิเสธ
ลักษณะท่ีมีความสวยตามทัศนคติของโฆษณา และพบกลวิธีทางวัจนปฏิบัติศาสตรและปริจเฉจ 
ประกอบดวย ๑.การใชภาพพจน คือ อุปลักษณ อุปมา และอติพจน ๒. การกลาวอาง คือ การกลาว
อางท่ีเปนขอเท็จจริง และการกลาวอางท่ีเปนขอคิดเห็น ๓. การใชคําถามทางวาทศิลป และการใช
มูลบทเปนเครื่องมือ เพ่ือบงเปนนัยเกี่ยวกับลักษณะท่ีพึงประสงค ลักษณะท่ีพึงประสงค และ
ลักษณะความงามตามแบบอยาง  



 ๘

 
 นอกจากนี้ยังพบคานิยมเกี่ยวกับความงามวา ผูหญิงงามตองมีลักษณะความงามแบบไรท่ีติ
หรือสมบูรณแบบ มีความออนเยาว มีสุขภาพดี หรือมีลักษณะความงามตามแบบวัฒนธรรมตางชาติ 
คือ มีความงามเม่ือไดใชเครื่องสําอาง เสริมแตงรางกายตามความนิยมทางแฟช่ัน ซ่ึงคานิยมเกี่ยวกับ
ความงามเหลานี้เปนลักษณะท่ีเคยและไมเคยปรากฏในสังคมไทยมากอน กลวิธีทางภาษาจึงถูก
นํามาใชเพ่ือทําใหผูอานเช่ือและเกิดคานิยมทางความงามดังกลาว 
 
 เทพี จรัสจรุงเกียรติ (๒๕๔๙) ศึกษาปริเฉทโฆษณาเรื่อง “ฉลาด สวย รวย เกง: การสราง
คุณคาเชิงสัญญะผานเรื่องเลาในโฆษณาของนิตยสารผูหญิงไทย” จากโฆษณาในนิตยสารสตรีราย
ปกษท่ีขายดีท่ีสุด ๕ อันดับ ไดแก ขวัญเรือน กุลสตรี ดิฉัน แพรว และลิซา รวม ๓๐ ฉบับ พบวา 
ปริจเฉทเรื่องเลาในโฆษณาในนิตยสารผูหญิงประกอบดวย ๒ สวนสําคัญ คือ ๑. โครงสราง 
ประกอบดวยสวนท่ีเปนอวัจนภาษา และวัจนภาษา ซ่ึงมีลักษณะเปนการบอกเลาภูมิหลังของผู
นําเสนอสินคา เชน มาจากครอบครัวท่ีมีช่ือเสียง มีหนาท่ีการงานดี มีบุคลิกดี และกลาวถึงสินคา วา
มีความสําคัญในชีวิตของผูนําเสนอสินคา โดยบอกเลาความประทับใจในตัวสินคา ซ่ึงเปนการสราง
ปริจเฉทเพ่ือใหบรรลุจุดประสงคท่ีผูผลิตตองการท้ังส้ิน ๒. กลวิธีการใชภาษา เชน การใชความ
เปรียบ การใชคํานามท่ีมีนัยประหวัดท่ีมีความหมายในเชิงบวกท้ังส้ิน การใชคํากริยาแสดง
ความรูสึกหลังการใชสินคาของผูนําเสนอสินคา การใชกลุมคําเพ่ือเนนความ และการใชคําทับศัพท
ภาษาอังกฤษ  
 
เอกสารและงานวิจัยท่ีเกี่ยวของกับนิตยสารวัยรุน  
 
 วิรัช วงศภินันทวัฒนา (๒๕๓๗) วิเคราะหภาษาในนิตยสารสําหรับวัยรุน ผลการศึกษา
พบวา การใชคําสําหรับนิตยสารวัยรุนมีการใชคําสแลง คําในภาษาพูด คําทับศัพท คําซํ้า คําขยาย คํา
ผวน คําภาษาถ่ิน และเครื่องหมายวรรคตอน โดยพบวามีการใชคําสแลงมากท่ีสุด รองลงมาเปนคําท่ี
ใชในภาษาพูด และการใชเครื่องหมายวรรคตอนประกอบคําหรือประโยค การใชคําเหลานี้เพ่ือ
แสดงอารมณความรูสึก และธรรมชาติของวัยรุน  

ดานการใชสํานวนพบท้ังสํานวนเกาและสํานวนท่ีสรางขึ้นใหมโดยเลียนสํานวนเดิม และ
สํานวนท่ีไดรับอิทธิพลจากส่ิงแวดลอม เชน ขาว เหตุการณปจจุบัน ภาพยนตร โฆษณา เพลง เปน
ตน สวนประโยคท่ีพบในนิตยสารวัยรุนเปนประโยคท่ีมีโครงสรางเหมือนประโยคท่ัวไปท่ีใชใน



 ๙

ชีวิตประจําวัน และเปนภาษาในระดับสนทนาหรือภาษาปาก และพบการใชโวหารและภาพพจน 
เพ่ือแสดงความรูสึก อารมณ และจินตนาการ  
 
 ชัชชฎา จักรานุกุล (๒๕๔๒) วิเคราะหองคประกอบเพ่ือการสรางสรรคงานโฆษณาใน
นิตยสารสําหรับวัยรุนไทย โดยวิเคราะหเนื้อหาโฆษณาในนิตยสารเธอกับฉัน และนิตยสารแองเจิ้ล 
ในป พ.ศ. ๒๕๓๙ พบวา ประเภทสินคาท่ีใชส่ือสารการโฆษณาทางสินคามากท่ีสุดไดแก กลุม
สินคาประเภทเส้ือผา และของใชเบ็ดเตล็ดสวนตัว เนื่องจากวัยรุนเปนวัยท่ีใหความสําคัญเรื่องการ
แตงกาย เพ่ือใหทันสมัย และเปนท่ียอมรับในกลุมเพ่ือนฝูง  
  
 พัชรา ศักดิ์โสภิณ (๒๕๔๘) ศึกษาอิทธิพลของภาพโฆษณาแฟช่ันในนิตยสาร ตอ
พฤติกรรมเลียนแบบการแตงกายของวัยรุน ผลการศึกษาแบงออกเปน ๓ ลักษณะ ดังนี้  
 ๑) ลักษณะทางประชากรศาสตร และการเปดรับสารโฆษณาแฟช่ันจากนิตยสารแฟช่ัน 
พบวา นักศึกษาสวนใหญเปนเพศหญิง และสนใจเปดรับนิตยสารแฟช่ัน I-Spy มากท่ีสุด เปนอันดับ 
1 รองลงมาไดแก ELLE และ Cleo ตามลําดับ โดยการซ้ือมาอานเอง สาเหตุท่ีอาน เพราะมีภาพ
แฟช่ันท่ีทันสมัย สวยงาม เลือกอานเฉพาะบางคอลัมน สนใจเฉพาะคอลัมนแฟช่ันและความงาม 
 ๒) พฤติกรรมการเลียนแบบการแตงกายของวัยรุน พบวา ภาพสินคาแฟช่ันประเภทเส้ือผา 
ไดแก เส้ือ, กางเกง, แหวน, สรอยคอ, กําไล, ตางหู ท่ีลงโฆษณาในนิตยสาร มีผลตอพฤติกรรม
เลียนแบบการแตงกายตามสินคาแฟช่ันประเภทเส้ือผาของนักศึกษา เพียงบางสวน 
 ๓) อิทธิพลของภาพโฆษณาแฟช่ันนิตยสาร ตอพฤติกรรมเลียนแบบการแตงกายพบวา  
สินคาประเภทเส้ือผา 

- ผูนําเสนอในภาพโฆษณา ประเภทดารา นักรอง นักแสดง นายแบบ นางแบบ หรือ
บุคคล คนทํางาน วัยรุนท่ัวไป และการนําเสนอเฉพาะตัวสินคา มีอิทธิพลตอพฤติกรรม
เลียนแบบการแตงกายตามสินคาแฟช่ันประเภทเส้ือผาของนักศึกษา ในขั้นรับรูและ
ตื่นตัว 

- ภาพสินคาในภาพโฆษณา มีอิทธิพล ในขั้นสนใจ (เกิดแรงจูงใจ) 
- ขอความโฆษณาในภาพโฆษณา มีอิทธิพล ในขั้นรับรูและตื่นตัว 

 
 
 
 



 ๑๐

สินคาประเภทเครื่องประดับ 
- ผูนําเสนอในภาพโฆษณา ประเภทดารา นักรอง นักแสดง นายแบบ นางแบบ หรือ

บุคคล คนทํางาน วัยรุนท่ัวไป มีอิทธิพลตอพฤติกรรมเลียนแบบการแตงกายตามสินคา
แฟช่ันประเภทเครื่องประดับของนักศึกษา ในขั้นรับรูและตื่นตัว 

- ภาพสินคาในภาพโฆษณา มีอิทธิพลตอพฤติกรรมเลียนแบบการแตงกายตามสินคา
แฟช่ันประเภทเครื่องประดับของนักศึกษา ในขั้นสนใจ (เกิดแรงจูงใจ) 

- ขอความโฆษณาในภาพโฆษณา มีอิทธิพลตอพฤติกรรมเลียนแบบการแตงกายตาม
สินคาประเภทเครื่องประดับของนักศึกษาในขั้นรับรูและตื่นตัว 

 
 สุกัลยา พงษหาญพาณิชย (๒๕๔๗) วิจัยเรื่อง การศึกษาเปรียบเทียบลักษณะการใช
ภาษาไทยในโฆษณาในนิตยสารสําหรับวัยรุนและนิตยสารสําหรับผูใหญ โดยศึกษาลักษณะการ
ใชวัจนภาษาดานคํา สํานวนภาษาและประโยค และลักษณะการใชอวัจนภาษา คือ ภาพประกอบ สี 
และรูปแบบตัวอักษร ในกลุมวัยรุนกับกลุมผูใหญและเปรียบเทียบภาษาของท้ังสองกลุม  
 
 ผลการศึกษาพบลักษณะการใชคํา ๑๗ ชนิด คือ การใชคําภาษาตางประเทศ คําท่ีมี
ความหมายไมสอดคลองกันกับขอความ การซํ้าคํา คําสัมผัส การสรางคําขึ้นใชใหมในภาษา คํา
สแลง คําถาม ใชคําท่ีมีความหมายนัยประหวัด คําเลียนเสียงพูด การใชคําสันธานหรือบุพบทไม
สอดคลองกับขอความ คําซอน อักษรยอ ใชช่ือเลนหรือช่ือจริงแทนบุรุษสรรพนาม การเขียนคําผิด 
คําอุทาน คําเฉพาะกลุม ลักษณะนามไมสอดคลองกับคํานาม สํานวนภาษาพบ ๕ ชนิด คือ สําวน
ภาษาตางประเทศ สํานวนภาษาพูด สํานวนแสดงอารมณ สํานวนเปรียบเทียบและสํานวนสุภาษิต
ประกอบเรื่องราว ประโยคพบ ๔ ลักษณะ คือ ละสวนประกอบบางสวนของประโยค มีรูปประโยค
ไมตรงตามเจตนาของผูสงสาร เรียงลําดับสวนประกอบของประโยคอยางอิสระ และผูกประโยคยาว
เนื้อหาซับซอน  
 
 ผลการเปรียบเทียบท้ัง ๒ กลุมพบการใชคําภาษาตางประเทศมากท่ีสุด คือ ๓๕.๑๒ 
เปอรเซ็นต และ ๓๗.๐๘ สํานวนภาษาพบการใชสํานวนภาษาตางประเทศมากท่ีสุด ดานประโยค
พบการละสวนประกอบของประโยคมากท่ีสุด สวนดานการใชภาพ ในกลุมวัยรุนพบการใชภาพ
สินคาท่ีกําลังถูกใชงานมากท่ีสุด ในกลุมผูใหญใชภาพผลการใชงานมากท่ีสุด และพบการใชสีฟา
มากท่ีสุดท้ังสองกลุม  
 



 ๑๑

 อัจฉรา เขื่อนสาร (๒๕๕๐) วิจัยเรื่อง การโฆษณาในนิตยสารวัยรุนท่ีมีผลตอการตัดสินใจ
เลือกซ้ือผลิตภัณฑสินคาของวัยรุนไทย โดยศึกษาจากวัยรุนอายุระหวาง ๑๕-๒๑ ป  ใน
กรุงเทพมหานคร จํานวน ๔๐๐ คน พบวา ๑) เพศท่ีตางกันมีผลตอการตัดสินใจซ้ือสินคา สวนปจจัย
ดานอายุ การศึกษาและรายไดไมมีผลตอการตัดสินใจซ้ือสินคา ๒) เนื้อหาโฆษณาผลิตภัณฑสินคาท่ี
มีลักษณะการนําเสนอท่ีแตกตางกัน ไมมีผลตอการัดสินใจซ้ือสินคา ๓) รูปแบบการนําเสนอท่ีมี
นายแบบ นางแบบ มีผลตอการตัดสินใจซ้ือสินคาของวัยรุน  
 
 ผลการวิเคราะหพบวา เพศชายมีการตัดสินใจซ้ือสินคามากกวาเพศหญิง และนายแบบ 
นางแบบ ประเภทบุคคลท่ีมีช่ือเสียงโดงดัง มีผลตอการตัดสินใจมากกวานายแบบ นางแบบ ประเภท
บุคคลท่ีแตงกาย โดดเดน มีเอกลักษณ  
  
เอกสารและงานวิจัยท่ีเกี่ยวของกับพฤติกรรมการบริโภคสินคาของวัยรุน  
 
 สุเนตร สุธาภุชกุล (๒๕๓๙) ศึกษาปจจัยท่ีมีผลกระทบตอการซ้ือเส้ือผาเครื่องแตงกายของ
วัยรุน : ศึกษากรณี นิสิตจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย ปการศึกษา ๒๕๓๘ ผลการวิจัยพบวา ปจจัยท่ี
เสริมใหวัยรุนซ้ือสินคาประเภทเส้ือผาเครื่องแตงกายมากกวา มี ๘ ลักษณะ คือ  
 (๑) วัยรุนเพศหญิงซ้ือเส้ือผาเครื่องแตงกายท่ีผลิตจากตางประเทศมากกวาวัยรุนเพศชาย
และวัยรุนเพศหญงิจะซ้ือเส้ือผาเครื่องแตงกายบอยครั้งกวา 
 (๒) วัยรุนท่ีมีอายุมากกวาจะซ้ือเส้ือผาเครื่องแตงกายบอยกวาวัยรุนท่ีมีอายุนอย เพราะ
วัยรุนท่ีมีอายุมากขึ้นยอมมีโอกาสท่ีจะเขาสังคมมากขึ้น ทําใหตองซ้ือเส้ือผามากขึ้นไปดวย 
 (๓) ระดับการศึกษามีผลตอการซ้ือเส้ือผาเครื่องแตงกายของวัยรุนในเรื่องจํานวนเส้ือผาใน
การซ้ือแตละครั้ง โดยวัยรุนท่ีมีระดับการศึกษาสูงจะซ้ือเส้ือผามากกวาวัยรุนท่ีมีระดับการศึกษาต่ํา
กวา  
 (๔) วัยรุนท่ีมีรายไดสูงซ้ือเส้ือผาเครื่องแตงกายมากกวาวัยรุนท่ีมีรายไดต่ํากวา  
 (๕) อาชีพของบิดามีผลตอการซ้ือเส้ือผาเครื่องแตงกาย โดยวัยรุนท่ีมีบิดาประกอบอาชีพท่ี
ใชมันสมองซ่ึงมักมีฐานะทางเศรษฐกิจดีจะมีเงินใหลูกใชมากกวา มีสังคมท่ีตองใหลูกเขารวม
มากกวา จึงทําใหลูกซ่ึงอยูในชวงวัยรุนตองซ้ือเส้ือผาเครื่องแตงกายมากขึ้น  
 (๖) รายไดของครอบครัวสงผลใหวัยรุนซ้ือเส้ือผาไดมากนอย ถาครอบครัวมีรายไดนอย
โอกาสท่ีวัยรุนจะซ้ือเส้ือผาเครื่องแตงกาย ซ่ึงเปนของฟุมเฟอยยอมนอยลง 
 (๗) วัยรุนท่ีมีเพ่ือนสนิทมากซ้ือเส้ือผาเครื่องแตงกายมากกวาวัยรุนท่ีมีเพ่ือนสนิทนอย  



 ๑๒

 นอกจากนี้ยังพบวา (๘) วัยรุนท่ีเปดรับส่ือสารมวลชนมากซ้ือเส้ือผาเครื่องแตงกายมากกวา
วัยรุนท่ีเปดรับส่ือสารมวลชนนอย โดยวัยรุนท่ีอานนิตยสารมากจะซ้ือเสือผาเครื่องแตงกายท่ีผลิต
จากตางประเทศ จําวนครั้งท่ีซ้ือ จํานวนเส้ือผาเครื่องแตงกายท่ีซ้ือในแตละครั้งมากกวา เพราะใน
นิตยสารจะมีแหลงแฟช่ันมาก  
 
 อัญชัน สันติไชยกุล (๒๕๔๗) ศึกษา รูปแบบการดําเนินชีวิต การรับรูเกี่ยวกับตนเอง และ
การรับนวัตกรรมสินคาแฟช่ันของวัยรุน จากกลุมตัวอยางวัยรุนท่ีกําลังศึกษาอยูในระดับมัธยมศึกษา
ตอนปลาย อายุ ๑๕-๑๙ ป จํานวน ๔๐๐ คน  ผลการวิจัยพบวา วัยรุนในกรุงเทพมหานครมีกลุม
รูปแบบการดําเนินชีวิต ๑๐ แบบ คือ (๑) ตามแฟช่ันและกระแสนิยม (๒) มุงม่ันจริงใจ (๓) คนดีขอ
สังคม (๔) อนุรักษนิยม (๕) รักสบายไมสนใจโลก (๖) สูชีวิต (๗) บันเทิงนิยม (๘) ยึดม่ันใน
ศีลธรรม (๙) มีความคิดรอบคอบและชอบเลนเกมส (๑๐) บานแสนสุข โดยรอยละ ๑๑.๔ จัดเปน
กลุมผูบุกเบิก (Innovator) ทางดานแฟช่ัน สวนกลุมผูตาม (Follower) ทางดานแฟช่ันมีจํานวนรอย
ละ ๘๘.๖ และรูปแบบการดําเนินชีวิตตามแบบแฟช่ันและกระแสนิยมสัมพันธทางบวกกับการรับ
นวัตกรรมสินคาแฟช่ัน  
 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 ๑๓

บทที่ ๒ 
 

กลวิธีการใชคําเพื่อโนมนาวใจในคอลัมนแฟช่ัน นิตยสาร SPICY พ.ศ.๒๕๔๙ 
 
 นิตยสารเปนส่ือส่ิงพิมพท่ีมีกระบวนการโนมนาวใจผูอาน เนื่องจากเช่ือวาสามารถเจาะ
กลุมเปาหมายเฉพาะได รวมท้ังเช่ือวาผูอานเปาหมายสามารถซึมซับเอาส่ิงท่ีตรงกับความสนใจของ
ตนเอง การอานนิตยสารเลมใดตอเนื่องกันในชวงระยะเวลาหนึ่งก็อาจมีผลใหมุมมองและความคิด
ของผูอานเปล่ียนไป นิตยสารจึงมีผลตอผูอานท้ังในระยะส้ันและระยะยาว (ลักษมี ทองไชยศรี, 
๒๕๔๑) นอกจากนี้ผลการวิจัยของ อุบลวรรณ ปติพัฒนะโฆษิต (๒๕๓๑) พบวา ผูหญิงจะเลือก
อานและติดตามซ้ือนิตยสารในแนวท่ีตนสนใจคอนขางเหนียวแนนและซ้ือติดตอกันไปเรื่อยๆ 
อิทธิพลจากเนื้อหาของนิตยสารเลมนั้นๆ จึงฝงลึกอยูในความรูสึกนึกคิดของผูอาน ดังนั้นการ
นําเสนอเรื่องราวหรือเนื้อหาภายในนิตยสารจึงถือเปนตนแบบหรือผูนําทางดานความคิดของผูหญิง
ในดานตางๆ และในทางกลับกันการเลือกอานนิตยสารก็เปนส่ิงสําคัญท่ีช้ีใหเห็นถึงความสนใจของ
ผูหญิงกลุมตางๆ โดยเฉพาะกลุมวัยรุนท่ีมีความหมายตามพจนานุกรมฉบับราชบัณฑิต พ.ศ. 
๒๕๔๒ วา กลุมคนท่ีมีอายุระหวาง ๑๓-๑๙ ป 
 
 ผูรับสารในชวงวัยรุน ซ่ึงเปนวัยท่ีแสวงหาความเปนตัวตนของตนเอง จึงเปนวัยท่ีมี
ความรูสึกไวตอการโนมนาวใจมากกวาวัยอ่ืนๆ โดยเฉพาะเม่ือส่ิงท่ีนําเสนอในนิตยสารนั้นสงผลดี
ตอภาพลักษณ เชน ทําใหผูอานท่ีถอดแบบแฟช่ันในนิตยสารมักเปนท่ียอมรับในสังคม ดึงดูดใจเพศ
ตรงขามได (พรทิพย สัมปตตะวนิช, ๒๕๔๖: ๑๕๖) เนื่องจากวัยรุนมักเปนชวงวัยท่ีมีการ
เปล่ียนแปลงจากวัยเด็กไปสูวัยผูใหญ ซ่ึงมีการเปล่ียนแปลงท้ังทางดานรางกาย พฤติกรรม และ
สถานภาพ อยางรวดเร็ว ทําใหเกิดความสับสนในเอกลักษณของตัวเอง (Identity crisis) เพราะไม
แนใจวาควรจะทําตัวเปนเด็กเหมือนอยางเชนเคยหรือควรจะวางตัวเปนผูใหญ (Piacentini & Mailer, 
2001 อางถึงใน อัญชัน สันติไชยกุล ,๒๕๔๗) งานวิจัยของ Elliott & Wattanasuwan (1998 อางถึง
ใน Piacentini & Mailer, 2001) ซ่ึงศึกษาเกี่ยวกับการบริโภคเชิงสัญลักษณ (Symbolic consumption) 
ของวัยรุนในประเทศไทยพบวา วัยรุนในประเทศไทยมีการใชความหมายเชิงสัญลักษณท่ีมากับ
สินคาประเภทเส้ือผาและเครื่องแตงกายมาก เพ่ือใหผูอ่ืนไดรับรูวาตนเองเปนอยางไร  ดังนั้น การ
นําเสนอเนื้อหาตางๆ รวมท้ังสินคาและบริการในนิตยสารวัยรุน ซ่ึงปรากฏในคอลัมนแฟช่ันท่ีมี
เนื้อหาเกี่ยวกับเส้ือผา การแตงกาย เครื่องสําอาง น้ําหอม รองเทา กระเปา เครื่องประดับ ฯลฯ โดยจะ
มีภาพประกอบเนื้อหาหรือยกตัวอยางรูปแบบแฟช่ันท่ีกําลังไดรับความนิยม จึงถือไดวาเปนผูชวย



 ๑๔

ในการตัดสินใจหรือเปนผูนําทางในการสรางเอกลักษณใหกับตนเองของวัยรุน โดยเฉพาะในดาน
การแตงกายซ่ึงเปนวิธีการท่ีชวยใหวัยรุนสามารถแสดงตัวตนไดงายและชัดเจน 
  
 มีงานวิจัยท่ีแสดงใหเห็นถึงอิทธิพลของนิตยสารตอการแตงกายและการซ้ือเครื่องแตงกาย
ของวัยรุน เชน งานวิจัยของสุเนตร สุธาภุชกุล (๒๕๓๙) ท่ีพบวา การเปดรับส่ือมวลชนประเภท
นิตยสารของวัยรุนมีผลกระทบตอการซ้ือเส้ือผาเครื่องแตงกายของวัยรุนเปนอยางยิ่ง โดยวัยรุนท่ี
อานนิตยสารมากตั้งแต ๕ วันตอสัปดาหขึ้นไป ซ้ือจํานวนเส้ือผามากกวาและจํานวนครั้งท่ีซ้ือ
มากกวาวัยรุนท่ีอานนิตยสารนอยกวา  
  
 นอกจากผลการวิจัยขางตนแลว Pianter และ Pinegar (1971) ยังวิจัยเกี่ยวกับลักษณะความ
เปนนักบุกเบิกทางดานแฟช่ันของวัยรุนในสหรัฐอเมริกา พบวา ลักษณะของวัยรุนท่ีเปนกลุมนัก
บุกเบิกหรือนําสมัยทางดานแฟช่ันจะมีลักษณะ ๖ ประการ คือ ๑) ครอบครัวมีฐานะทางเศรษฐกิจดี 
๒) ผูปกครองหรือคนในครอบครัวมีระดับการศึกษาสูง ๓) ผูนําครอบครวัมีสถานภาพหรือมีหนาท่ี
การงานในระดับสูง ๔) เปดรับส่ือส่ิงพิมพประเภทนิตยสาร ๕) อยากเขารวมเปนสมาชิกหรือองคกร
ทางสังคม มากกวากลุมท่ีไมใชนักบุกเบิก และ ๖) มีความเปนตัวของตัวเองมาก นิตยสารจึงเปน
คูมือในการสรางเอกลักษณในดานการแตงกายใหกับวัยรุนท่ีอานแลว ผูท่ีติดตามอานนิตยสารยังมี
ลักษณะของผูบุกเบิกแฟช่ัน คือ มีความนําสมัยกวากลุมคนท่ีไมอานนิตยสารดวย  
 

และนอกจากรูปแบบ สีสัน หรือลักษณะของสินคาแฟช่ัน เชน เส้ือผา เครื่องแตงกาย 
เครื่องประดับ เปนปจจัยกระตุนใหวันรุนติดตามอาน ตลอดจนตัดสินใจซ้ือสินคานั้นๆ แลว การใช
ภาษาในคอลัมนแฟช่ันยังเปนสวนกระตุนท่ีทําใหผูซ้ือเกิดความสนใจสินคาและเกิดความตองการ
ซ้ือสินคามากขึ้น (อัจฉรา เขื่อนสาร, ๒๕๕๐) 
 

จากการศึกษาขอมูลจากนิตยสาร SPICY ซ่ึงเปนนิตยสารสําหรับวัยรุน (จากการศึกษา
ขอมูลพบวามีการใชคําท่ีแสดงวา มีกลุมผูหญิงวัยทํางานอานนิตยสาร SPICY ดวย) ท่ีวางจําหนาย
ในป พ.ศ.๒๕๔๙ เปนจํานวน ๔๖ ฉบับละ ๘ คอลัมน รวมคอลัมนท่ีนํามาศึกษาท้ังส้ิน ๔๒๖ 
คอลัมน แตละคอลัมนแฟช่ัน สามารถแบงโครงสรางของคอลัมนแฟช่ันออกเปน ๓ สวน คือ  
 
 
 



 ๑๕

๑. สวนท่ีเปนช่ือเรือ่ง  
ช่ือเรื่องเปนวลีหรือสวนหนึ่งของประโยคซ่ึงยกขึ้นมาใหเดนโดยใชขนาดหรือสไตล

ของประเภทตัวอักษรตางกับเนื้อเรื่อง จึงสามารถดึงดูดผูอานใหตั้งใจ สนใจเนื้อเรื่อง และคาดเดาได
วาเนื้อหาของเรื่องตองการกลาวเกี่ยวของกับเรื่องอะไร ทําใหผูอานติดตามอานเรื่องราวตอไป  
 ๒. สวนท่ีเปนเนื้อเรื่อง  

สวนของเนื้อเรื่องเปนสวนท่ีมีการบอกรายละเอียดของสินคา เชน เทรนดแฟช่ัน 
ลักษณะความนิยม ประโยชนหรือโอกาสท่ีนําไปใช ฯลฯ ตลอดจนมีการใชกลวิธีการตางๆ เพ่ือชัก
จูง หรือโนมนาวใจผูอานใหคลอยตามและตองการซ้ือเครื่องแตงกายท่ีแนะนํา  
 ๓. สวนท่ีเปนภาพเครื่องแตงกาย 

สวนท่ีแสดงภาพเครื่องแตงกายท่ีนํามาแนะนํา เพ่ือชวยใหตัดสินใจไดงาย ในสวนนี้มี
ช่ือรานคา ราคาเครื่องแตงกาย และหมายเลขโทรศัพทประกอบดวย  

 
ตัวอยางคอลัมน แฟชั่นในนิตยสาร SPICY    
 

                
 



 ๑๖

 จากภาพตัวอยาง คอลัมน MIX IT UP ฉบับท่ี ๘๙ พ.ศ. ๒๕๔๙ สามารถแบงโครงสราง
ออกเปน ๓ สวน ดังนี้  
 
 ๑. สวนท่ีเปนช่ือเรื่อง  
 ในคอลัมน MIX IT UP ฉบับท่ี ๘๙ ใชช่ือเรื่องวา IT’ S ALL ABOUT EARINGS โดยมี
ขนาดตัวอักษรใหญกวาขนาดตัวอักษรของเนื้อเรื่อง และใชสีแดงเพ่ือทําใหเกิดความสะดุดตา โดย
ขอความท่ีใชในการตั้งช่ือเรื่องทําใหผูอานทราบวาส่ิงท่ีจะนําเสนอ คือ เรื่องของตางหู 
 
 ๒. สวนท่ีเปนเนื้อเรื่อง   
 เนื้อเรื่องในคอลัมน MIX IT UP ฉบับท่ี ๘๙ ท่ีปรากฏในภาพ มีดังนี้  
 “ไดเวลามาอัพเดทเทรนดตางหูกันแลวละคาสาวๆขา... ซีซ่ันนี้แนะนําใหโละตางหู
พลาสติกท้ังหลายไปไดเลย เพราะท่ีกําลังมาแรงสุดๆ ตอนนี้ ตองยกใหแฟช่ันตางหูสไตลวินเทจ
และแนวฮิปป แปลกแหวกแนวท้ังหลายท่ีเปรี้ยวจี๊ดจาดไดใจจริงๆ คะ”  
 จะเห็นวาการเสนอเนื้อเรื่องมีการใชกลวิธีเพ่ือโนมนาวใจหลายวิธีดวยกัน ไดแก การใช
ภาษาระดับไมเปนทางการเพ่ือสรางความเปนกันเองกับผูอาน มีการใชคําทับศัพทเพ่ือทําใหผูอาน
เกิดความรูสึกทันสมัย มีการเลือกใชคําวา แรงสุดๆ ตอนนี้ เพ่ือย้ําใหเห็นวา เครื่องแตงกายท่ีนํามา
เสนอ คือ ตางหูสไตลวินเทจและแนวฮิปปกําลังไดรับความนิยม ณ ปจจุบัน และยังเลือกใชคําวา ได
เวลา ซีซ่ันนี้ โละ มาชวยกระตุนผูอานใหรูสึกวาถึงเวลาของการเปล่ียนแปลงและตองซ้ือเครื่องแตง
กายประเภทนี้  
 
 ๓. สวนท่ีเปนภาพเครื่องแตงกาย 
 จากตัวอยาง มีการแสดงภาพเครื่องแตงกาย คือ ตางหู จํานวน ๑๔ คู พรอมกับใหขอมูล
เกี่ยวกับเครื่องแตงกาย คือ ราคาเครื่องแตงกาย ช่ือราน และหมายเลขโทรศัพท ท้ังนี้การนําเสนอ
ภาพเครื่องแตงกายจะชวยใหผูอานเขาใจลักษณะของแฟช่ันท่ีนํามาเสนอ เชน ผูอานอาจจินตนาการ
ไมออกวา แฟช่ันตางหูสไตลวินเทจและฮิปป มีลักษณะเปนอยางไร เม่ือผูอานเห็นภาพเครื่องแตง
กายท่ีนํามาเสนอก็จะสามารถเขาใจรูปแบบแฟช่ันนั้นๆ ได สงผลใหเกิดการตัดสินใจซ้ือเครื่องแตง
กาย โดยอาจไปซ้ือท่ีรานท่ีนํามาแนะนําในนิตยสาร หรืออาจจดจํารูปแบบแฟช่ัน แลวนําไปเปน
ตนแบบเม่ือตองการซ้ือตางหูก็เปนได  
 



 ๑๗

 จากโครงสรางดังกลาวจะเห็นไดวา สวนท่ีเปนช่ือเรื่องและสวนท่ีเปนเนื้อเรื่องจําเปนตองมี
การใชคําเพ่ือดึงดูดใหผูอานสนใจ ในบทนี้ผูวิจัยจึงมุงท่ีจะศึกษากลวิธีการใชคําเพ่ือโนมนาวใจใน
คอลัมนแฟช่ัน จากนิตยสาร SPICY ตอไป  
 
กลวิธีการใชคําเพ่ือโนมนาวใจในคอลัมนแฟชั่น นิตยสาร SPICY  
 
 จากการศึกษาคอลัมนแฟช่ัน ๔๒๖ คอลัมน พบวา มีกลวิธีการใชคําเพ่ือโนมนาวใจ ๒ 
กลวิธี ไดแก กลวิธีการใชคําตั้งช่ือเรื่อง และกลวิธีการใชคําในเนื้อเรื่อง  
  
๒.๑ กลวิธีการใชคําตั้งชื่อเร่ือง  

 
ช่ือเรื่องเปนสวนประกอบท่ีสําคัญของงานเขียนตางๆ เพราะเปนสวนท่ีอยูในตําแหนงท่ี

ดึงดูดความสนใจไดมาก คําท่ีนํามาใชจึงตองจูงใจผูอานใหติดตามเรื่องราวของงานเขียนท่ีตองการ
นําเสนอ ตลอดจนทําใหผูอานสามารถเขาใจภาพรวมของเนื้อเรื่องไดท้ังหมด (เสรี วงษมณฑา, 
๒๕๔๒) นอกจากนี้การตั้งช่ือเรื่องท่ีดีจะตองตัง้ใหเหมาะแกกาลเทศะ แปลกใหมและคมขํา จํางาย 
และครอบคลุมเนื้อเรื่องไดท้ังหมด (เจือ สตะเวทิน, ๒๕๑๗) ดังนั้นการเลือกใชคําในการตั้งช่ือเรื่อง
จึงถือเปนอีกกลวิธีท่ีชวยโนมนาวใจผูอานใหสนใจและติดตามส่ิงท่ีนิตยสารตองการนําเสนอ 

 
 จากการศึกษาช่ือเรื่องในคอลัมนแฟช่ันในนิตยสาร SPICY ป ๒๕๔๙ จํานวน ๔๒๖ ช่ือ 
ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันเลือกใชคําภาษาอังกฤษเปนช่ือเรื่องท้ังหมด จํานวนท้ังส้ิน ๔๒๖ ช่ือ ผูวิจัยเห็น
วา การใชคําภาษาอังกฤษในการตั้งช่ือเรื่องนี้ชวยใหผูอานรูสึกทันสมัย ตามท่ี วิรัช วงศภินันทวัฒนา 
(๒๕๓๙) ซ่ึงวิจัยเรื่อง “การวิเคราะหภาษาในนิตยสารสําหรับวัยรุน” ใหความเห็นวา การใช
ภาษาอังกฤษยังเปนภาษาท่ีนิยมในกลุมวัยรุน เพราะวัยรุนมีคานิยมวาเปนภาษาท่ีแสดงความ
ทันสมัยและเปนภาษาสากล ส่ือความรูสึกและเขาใจความหมายไดดีกวาภาษาไทย  

 
จากการศึกษากลวิธีการใชคําตั้งช่ือเรื่องในคอลัมนแฟช่ัน นิตยสาร SPICY ป ๒๕๔๙ ผูวิจัย

พบกลวิธีการใชคํา ๒ กลวิธี คือ กลวิธีการใชคําระบุประเภทและกลวิธีการใชคําขยาย ดังตอไปนี ้
  
 
 



 ๑๘

๒.๑.๑ กลวิธีการใชคําระบุประเภท  
 
เปนกลวิธีท่ีโนมนาวใจผูอานโดยการบอกขอมูลท่ีตรงความสนใจของผูอาน ผูอานท่ีมีความ

ตองการตรงกันจึงไมตองเสียเวลาเปดหาขอมูลจากท่ีอ่ืน กลวิธีการใชคําระบุประเภทท่ีพบในช่ือ
เรื่องของคอลัมนแฟช่ัน นิตยสาร SPICY ป ๒๕๔๙ แบงออกเปน ๕ ประเภท คือ  

 
๒.๑.๑.๑ คําระบุประเภทเครื่องแตงกาย 

  ๒.๑.๑.๒ คําระบุโอกาส  
  ๒.๑.๑.๓ คําระบุรูปแบบแฟช่ัน  
  ๒.๑.๑.๔ คําระบุสี 
  ๒.๑.๑.๕ คําระบุกลุมเปาหมาย  
 

๒.๑.๑.๑ คําระบุประเภทเคร่ืองแตงกาย 
 
  กลวิธีการใชคําตั้งช่ือเรื่องดวยคําระบุประเภทเครื่องแตงกายเปนกลวิธีท่ีผูเขียน
คอลัมนแฟช่ันใชเพ่ือใหผูอานทราบวา เครื่องแตงกายท่ีนําเสนอนั้นคือชนิดใด กลวิธีนี้ชวยใหผูอาน
ท่ีกําลังมีความตองการเครื่องแตงกายชนิดนั้นๆ สามารถติดตามเครื่องแตงกายท่ีนิตยสารนําเสนอได
ทันที ไมตองเสียเวลาหาขอมูลจากนิตยสารอ่ืน 
 
  จากการศึกษาช่ือเรื่องในคอลัมนแฟช่ัน นิตยสาร SPICY พ.ศ. ๒๕๔๙ พบกล
วิธีการใชคําตัง้ช่ือเรื่อง ดวยคําระบุประเภทเครื่องแตงกาย ๑๕ ชนิด จํานวนท่ีปรากฏ ๗๘ ครั้ง โดย
ประเภทของเครื่องแตงกายท่ีพบมากท่ีสุด คือ เครื่องประดับ ชุดเดรส และรองเทา ตามลําดับ 
ดังตอไปนี้   
  
 
 
 
 
 
 



 ๑๙

ตารางที่ ๑ แสดงคําระบุประเภทเคร่ืองแตงกายที่ใชในชื่อเร่ืองในนิตยสาร SPICY พ.ศ. ๒๕๔๙ 
  

คํา จํานวน (คร้ัง) 
เครื่องประดับ (Accessories, Props) ๑๓ 
ชุดเดรส (Dress) ๑๒ 
รองเทา (Shoes) ๑๑ 
กางเกงขาส้ัน (Shorts) ๙ 
กระเปา (Bags) ๘ 
กางเกงยีนส (Jeans) ๘ 
นาฬิกา (Watches) ๔ 
กระโปรง (Skirt, Mini Skirt) ๒ 
โบว (Bow, Ribbon) ๒ 
ตางหู (Earrings) ๒ 
เส้ือสเวตเตอร (Sweater) ๑ 
เส้ือแจ็กเก็ต (Jacket) ๑ 
เส้ือเช้ิต (Shirt) ๑ 
เส้ือถัก (Knitting) ๑ 
เข็มขัด (Belt) ๑ 
รวม ๗๘ 
 
ตัวอยางคําระบุประเภทเครื่องแตงกาย 
 

Beauty Accessories  
       (คอลัมน Star fashion ฉบับท่ี๗๓) 
 
  ผู เขี ยนคอลัมนแฟช่ันใชคํ าระบุประเภทเครื่องแตงกาย คือ   Accessories 
(เครื่องประดับ) เพ่ือบอกขอมูลกับผูอาน กลวิธีนี้ชวยดึงดูดความสนใจของผูอานท่ีกําลังตองการ
หรือกําลังหาซ้ือเครื่องประดับ ไดแก สรอยคอ สรอยขอมือ ตางหู นอกจากจะบอกขอมูลประเภท
เครื่องแตงกายแลว ผูเขียนยังเพ่ิมความนาสนใจใหกับเครื่องประดับท่ีนําเสนอ ดวยคําวา Beauty ซ่ึง
เปนการเพ่ิมความม่ันใจใหกับผูอานวา นอกจากจะไดเครื่องประดับท่ีตรงกับความตองการแลว 



 ๒๐

เครื่องประดับท่ีแนะนําในคอลัมนยังสวยงามตามสมัยนิยม คือ เปนเครื่องประดับแบบท่ีประดับดวย
เพชรและพลอยหลากสี อีกดวย  
 
  Like this sweet dresses 
       (คอลัมน Mix it up ฉบับท่ี ๘๕) 
 
  ผูเขียนคอลัมนแฟช่ัน เลือกใชคําระบุประเภทเครื่องแตงกาย dresses (ชุดเดรส) 
เพ่ือเปนการบอกขอมูลแกผูอานวาเครื่องแตงกายท่ีนําเสนอในคอลัมนนี้คือ ชุดเดรส กลวิธีนี้
นอกจากจะชวยดึงดูดใจผูอานซ่ึงกําลังหาซ้ือชุดเดรสแลว ผูเขียนยังเลือกใชคําวา sweet มาเพ่ิมความ
นาสนใจใหกับชุดเดรสวาชุดเดรสท่ีนําเสนอ เปนชุดเดรสในแนวหวาน คือ มีสีหวาน ไดแก สีชมพู 
เหลืองออน ฟาออน เนื้อผาชีฟอง มีลายจุด ทําใหผูอานสามารถพิจารณาไดวา เดรสท่ีนําเสนอนั้น
ตรงกับความตองการของตัวเองหรือไม ถาสนใจชุดเดรสสไตลหวานก็ติดตามอานคอลัมนท่ี
นําเสนอไดทันที ไมตองเสียเวลาหาอานจากท่ีอ่ืน นอกจากนี้ผูเขียนยังใชคําวา  Like this เพ่ือเพ่ิม
ความม่ันใจใหผูอานวา ชุดเดรสท่ีนําเสนอในคอลัมนนี้เปนชุดเดรสในสไตลหวาน หรือ ชุดเดรส
สไตลหวานท่ีกําลังนิยมตองเปนแบบท่ีนํามาเสนอในคอลัมน  
  
  Bags & shoes       

(คอลัมน Star fashion ฉบับท่ี ๙๒) 
 
  ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันใชกลวิธีการตั้งช่ือเรื่องโดยใชคําระบุประเภทเครื่องแตงกาย
คือ Shoes (รองเทา) และ Bags (กระเปา) มาโนมนาวใจกลุมผูอานท่ีกําลังตองการกระเปาและ
รองเทาโดยตรง โดยผูเขียนไมไดใชคําขยายใดๆ มาขยายคําระบุประเภทเครื่องแตงกาย และเม่ือ
พิจารณาจากภาพกระเปาและรองเทาท่ีนําเสนอในคอลัมนนี้ผูวิจัยพบวา ผูเขียนอาจเลือกใชกลวิธีนี้
กับการนําเสนอเครื่องแตงกายหลากหลายรูปแบบ คือ มีท้ังรองเทาประเภทสนสูง รองเทาหุมสน 
รองเทาแตะ กระเปาหนัง และกระเปาผาทอพ้ืนเมืองภาคเหนือ  
 
   
 
 
 



 ๒๑

Shorts time  
      (คอลัมน Extra trend ฉบับท่ี ๙๒) 

 
  ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันนําคําระบุประเภทเครื่องแตงกาย คือ Shorts (กางเกงขาส้ัน) 
มาตั้งช่ือเรื่อง เพ่ือใหผูอานทราบถึงส่ิงท่ีผูเขียนคอลัมนแฟช่ันกําลังนําเสนอคือ กางเกงขาส้ัน หาก
ผูอานกําลังตองการไดกางเกงขาส้ันก็จะสนใจติดตามเครื่องแตงกายท่ีนําเสนอ นอกจากการให
ขอมูลโดยบอกประเภทเครื่องแตงกายแลว ผูเขียนเลือกใชคําวา time เพ่ือแสดงใหผูอานเช่ือวา 
ตอนนี้แฟช่ันกางเกงขาส้ันกําลังอยูในความนิยมมาก โดยกางเกงขาส้ันท่ีกําลังนิยมอยูนั้นจะตอง
ตกแตงดวยลูกไม โบว หรือลายดอกไม  
 
  Cool Skirts      

(คอลัมน Style on stage ฉบับท่ี ๑๐๐) 
 
  ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันใชคําระบุประเภทเครื่องแตงกาย Skirts (กระโปรงส้ัน) มา
โนมนาวใจกลุมผูอานท่ีกําลังหาซ้ือหรือตองการไดกระโปรงส้ัน ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันใชกลวิธีนี้
เพ่ือแสดงใหขอมูลเครื่องแตงกายท่ีตองการนําเสนอ นอกจากนี้ยังเลือกใชคําขยายบอกคุณลักษณะ
วา Cool (ทันสมัย) โดยกระโปรงท่ีใสแลวทันสมัย อยูในความนิยม จะตองเปนกระโปรงมีระบาย 
ลายดอกไมหลากสี  
 
  จากตัวอยางขางตน ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันเลือกใชคําระบุประเภทเครื่องแตงกายตั้ง
ช่ือเรื่อง ซ่ึงเปนกลวิธีท่ีบอกขอมูลแกผูอานวา เครื่องแตงกายท่ีนําเสนอคืออะไร ทําใหผูอานซ่ึงมี
ความตองการเครื่องแตงกายดังกลาวสนใจติดตาม ผูวิจัยสังเกตเห็นวา นอกจากการระบุประเภทของ
เครื่องแตงกายแลว ผูเขียนจะใชคําขยายเพ่ือขยายลักษณะเดนหรือสรางจุดขายใหกับเครื่องแตงกาย
ท่ีนําเสนอเกือบทุกครั้ง มีเครื่องแตงกายท่ีไมไดระบุลักษณะเดนของเครื่องแตงกายพบเพียงตัวอยาง
เดียว คือ Bags & shoes 
 
 
 
 
 



 ๒๒

  ๒.๑.๑.๒ คําระบุโอกาส 
  

การใชคําระบุโอกาสตั้งช่ือเรื่องในคอลัมนแฟช่ัน นิตยสาร SPICY พ.ศ. ๒๕๔๙ 
เปนกลวิธีท่ีผูเขียนคอลัมนแฟช่ันยกเอาโอกาสในการแตงกายมาโนมนาวใจผูอานท่ีกําลังหาซ้ือ
เส้ือผา เครื่องประดับ และเครื่องแตงกาย เพ่ือไปรวมงาน ทองเท่ียว หรือแตงใหเหมาะสมกับฤดูกาล 
ท้ังนี้เพราะการแตงกายท่ีดีชวยใหผูอานเกิดความม่ันใจวา ตนเองสวมใสเส้ือผาท่ีเหมาะสมกับ
โอกาส มีรูปแบบทันสมัย และสวยงาม  อีกท้ังการเลือกเส้ือผาท่ีเหมาะสมกับฤดูกาลยังเหมาะกับ
ความจําเปน เชน ในชวงฤดูรอน เส้ือผาท่ีมีเนื้อหนาเกินไปทําใหรูสึกอึดอัด เพราะระบายอากาศได
ไมดี ในขณะเดียวกันเส้ือผาท่ีมีเนื้อหนาจะเหมาะท่ีจะสวมใสในฤดูหนาวเพ่ือใหความอบอุนแก
รางกาย กลวิธีนี้จึงถือเปนกลวิธีท่ีทําใหผูอานรูขอมูลเครื่องแตงกายวาเหมาะท่ีจะใชในโอกาสใด
และดึงดดูใจผูอานท่ีกําลังตองการเครื่องแตงกายสําหรับออกงาน เชน ปารตี้ นัดเดท หรือใสในชวง
ฤดูกาลตางๆ ใหติดตามคอลัมนและซ้ือเครื่องแตงกายท่ีนําเสนอในท่ีสุด  

 
  จากการศึกษากลวิธีการใชคําระบุโอกาส จากช่ือเรื่องในคอลัมนแฟช่ัน นิตยสาร 
SPICY พ.ศ. ๒๕๔๙ ผูวิจัยพบการใชกลวิธีดังกลาวจํานวน ๗๖ ครั้ง จากขอความท้ังหมดพบวา คํา
ระบุโอกาสท่ีนํามาใชมากตามลําดับ คือ คําระบุโอกาสท่ีเกี่ยวกับการจัดปารตี้ (Party) และโอกาสท่ี
เกี่ยวกับนัดพบกับคูรัก โดยใชคําตางๆ ไดแก Date, Sweet night, Romantic time รองลงมา แสดงวา
คอลัมนแฟช่ันใหความสําคัญกับการออกงานมาก สวนการพักผอนสบายๆ กับการแตงกายให
เหมาะสมกับฤดูกาลจะมีนอยกวา โดยแสดงใหเห็นคําระบุโอกาสท่ีปรากฏมากท่ีสุดไปยังคําท่ี
ปรากฏนอยท่ีสุด ดังนี้  
 
ตารางที่ ๒ แสดงคําระบุโอกาสที่ใชในชื่อเร่ืองในนิตยสาร SPICY พ.ศ. ๒๕๔๙ 

  
คํา จํานวน (คร้ัง) 

ปารตี้ ทองราตรี (Party, Night life, Night out) ๑๙ 
นัดเดท (Date, Sweet night, Romantic time) ๑๐ 
วันหยุด (Holiday)  ๘ 
พักผอนริมชายหาด (On the Beach) ๗ 
พักผอนอยูกับบาน ผอนคลาย (Relaxing, Easy day) ๕ 
ฤดูรอน (Summer) ๔ 



 ๒๓

คํา จํานวน (คร้ัง) 
ฤดูฝน (Rainy season)  ๔ 
ฤดูหนาว (Winter) ๔ 
วันท่ีอากาศแจมใส (Sunshine day) ๔ 
ฤดูใบไมผลิ (Spring) ๑ 
รวม ๗๖ 
 
ตัวอยางคําระบุโอกาส 
 
  Nightlife party       

(คอลัมน Style on stage ฉบับท่ี ๗๗) 
  
  ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันเลือกใชคําระบุโอกาส Nightlife party (งานปารตี้กลางคืน) 
เพ่ือโนมนาวใจผูอานท่ีตองการเส้ือผาสําหรับไปรวมงานปารตี้กลางคืน ใหติดตามเนื้อเรื่องและภาพ
ของเครื่องแตงกายท่ีนํามาเสนอ เพ่ือจะไดซ้ือเส้ือผาเครื่องแตงกายท่ีเหมาะกับงานและเวลา คือ กาล
และเทศะอันเปนสวนสําคัญในการเลือกเส้ือผาใหเหมาะสม ทําใหดูมีบุคลิกนาสนใจ โดยเครื่องแตง
กายท่ีผูเขียนแนะนําสําหรับงานปารตี้กลางคืน คือ ชุดเดรสส้ันสายเดียว เนื้อผาชีฟอง กับตางหูระยา
โทนสีเดียวกับชุด  
 
  Romantic Time      
        (คอลัมน Extra trend ฉบับท่ี ๘๔) 
 
  ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันเลือกใชคําระบุโอกาส Romantic Time (ชวงเวลาท่ี 
โรแมนติกหรือการนัดเดท) เพ่ือใหผูอานท่ีตองการเส้ือผาสําหรับไปนัดเดทกับคูรัก ติดตามเนื้อเรื่อง
และภาพเครื่องแตงกายท่ีนํามาเสนอ เปนการโนมนาวใจวา ถาไดใสเครื่องแตงกายตามท่ีเสนอ 
ไดแก ชุดเดรสส้ันแขนกุดสีหวาน เชน ชมพู เขียว มวงออน กับรองเทาหุมสนลายดอกไม ไปนัดเดท
แลว จะยิ่งทําใหการนัดพบกับคูรักครั้งนี้เปนเวลาท่ีสุดแสนจะพาฝนอยางแนนอน 
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  Happy holiday      
(คอลัมน Mix it up ฉบับท่ี ๘๓) 
 

  ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันเลือกใชคําระบุโอกาส holiday (วันหยุด) เพ่ือโนมนาวใจ
ผูอานท่ีตองการเส้ือผาสําหรับไปพักผอนในชวงวันหยุด ใหติดตามเนื้อเรื่องและภาพเครื่องแตงกาย
ท่ีนํามาเสนอ ไดแก เส้ือคลองคอสีหวานกับกางเกงขาส้ันสีขาว รวมท้ังการใชคําขยาย Happy เพ่ือ
บงบอกวา ถาหากใชเครื่องแตงกายนี้ในโอกาสท่ีไปพักผอนแลวจะชวยใหมีความสุข สนุกสนาน 
เปนการโนมนาวใจไดเปนอยางดี  
 
  Sweet rainy season     

(คอลัมน Star fashion ฉบับท่ี ๙๖) 
  
  ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันใชคําระบุโอกาส คือ rainy season (ฤดูฝน) มาตั้งช่ือเรื่องเพ่ือ
โนมนาวใจผูอานท่ีกําลังมีความตองการเส้ือผาและเครื่องแตงกายท่ีเหมาะสมกับฤดูกาลคือ ฤดูฝน 
และยังมีคําขยาย คือ sweet แสดงใหเห็นวา ถาหากใชเส้ือผาเครื่องแตงกายตามคอลัมนนี้ ไดแก เส้ือ
แขนตุกตา ตกแตงดวยระบายลูกไม กับกางแกงขาส่ีสวนสีเขม หรือกระโปรงส้ันมีระบาย  จะทําให
ผูใสมีบุคลิกออนหวาน นารัก อันเกิดจากความเหมาะสมและการเลือกแบบเส้ือผา  
 
  Sunshine day       

(คอลัมน Star fashion ฉบับท่ี ๑๐๓) 
 
  ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันเลือกใชคําระบุโอกาส คือ Sunshine day (วันท่ีอากาศดี) มา
โนมนาวใจใหผูอานท่ีตองการเส้ือผาสําหรับวันท่ีทองฟาปลอดโปรงติดตามเนื้อเรื่องและภาพเครื่อง
แตงกายท่ีผูเขียนนําเสนอ โดยเครื่องแตงกายท่ีผูเขียนนํามาแนะนํา ไดแก เส้ือลายทางกับกางเกงขา
ส้ันหรือขาส่ีสวนสีเขม การท่ีเสนอกางเกงขาส้ันหรือขาส่ีสวนเพราะเหมาะกับสภาพอากาศไดเปน
อยางด ี
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๒.๑.๑.๓ คําระบุรูปแบบแฟชั่น 
                
  กลวิธีการตั้งช่ือเรื่องโดยใชคําระบุรูปแบบแฟช่ัน เปนกลวิธีซ่ึงผูเขียนคอลัมน
แฟช่ันยกเอารูปแบบแฟช่ันท่ีกําลังอยูในกระแสความนิยมมาใช คําวา รูปแบบ มาจากคําวา สไตล 
(Style) มีความหมายตามพจนานุกรมประกอบภาพคําศัพทแฟช่ัน (๒๕๔๙) วา เปนคําเรียกประเภท
เส้ือผา เส้ือโคต เบลาส หรือส่ิงใดอ่ืนท่ีเปนเครื่องนุงหมหรือหรือเครื่องประกอบการแตงกายท่ีโดด
เดนและมีเอกลักษณหรือลักษณะของแฟช่ันท่ีเปนเอกลักษณแตกตางจากแฟช่ันอ่ืนๆ เชน แฟช่ันยุค
วินเทจ เส้ือผาแนวฮิปป เปนตน ผูวิจัยเห็นวา ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันมีจุดประสงคในการใชคําระบุ
รูปแบบแฟช่ัน ๒ ประการ คือ ตองใหผูอานรูจักรูปแบบแฟช่ันท่ีนํามาเสนอควบคูไปกับการ
นําเสนอภาพประกอบ สวนอีกประการหนึ่ง คือ ตองการโนมนาวใจใหผูอานท่ีกําลังตองการเครื่อง
แตงกายรูปแบบนั้นๆ ใหมุงความสนใจมายังเครื่องแตงกายท่ีนําเสนอโดยตรง  
 
  จากการศึกษาช่ือเรื่องในคอลัมนแฟช่ัน นิตยสาร SPICY ผูวิจัยพบกลวิธีการใชคํา
ตั้งช่ือเรื่องโดยใชคําระบุรูปแบบแฟช่ัน จํานวนท้ังส้ิน ๒๑ รูปแบบ จํานวน ๖๐ ครั้ง ผูวิจัยเห็นวา 
ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันเลือกใชคําระบุรูปแบบแฟช่ันเพ่ือบอกลักษณะเครื่องแตงกายท่ีนํามาแนะนํา 
ทําใหเกิดความเขาใจท่ีตรงกันหรือแสดงความเปนเอกลักษณหรอืรูปแบบเฉพาะของเครื่องแตงกาย
ท่ีนํามาแนะนํา และยังพบวารปูแบบแฟช่ันท่ีนํามาเสนอในคอลัมนแฟช่ันนิตยสาร SPICY มากท่ีสุด 
คือ ร ูปแบบวินเทจ (Vintage) โดยสามารถเรียงลําดับคําระบุรูปแบบแฟช่ันท่ีนํามาใชในการตั้งช่ือ
จากมากท่ีสุดไปยังนอยท่ีสุด ไดดังนี้  
 
ตารางที่ ๓ แสดงคําระบุรูปแบบแฟชั่นที่ใชในชื่อเร่ือง ในนิตยสาร SPICY พ.ศ. ๒๕๔๙ 
  

คํา จํานวน (คร้ัง) 
วินเทจ (Vintage) ๑๓ 
ลายดอก (Flower, blossom) ๑๐ 
คอรเซ็ต (Corset) ๕ 
ฮิปป (Hippy) ๔ 
ลายทาง (Stripe) ๓ 
ลายจุด (Spot, Dot) ๓ 
ชุดลําลอง (Casual) ๓ 



 ๒๖

คํา จํานวน (คร้ัง) 
ลายทรงเลขาคณิต (Graphic) ๓ 
ทหารเรือ (Navy, Anchor) ๒ 
สตรีท (Street style) ๒ 
วิคทอเรียน (Victorian) ๒ 
ธรรมชาติ (Natural) ๒ 
ลายพิมพ (Print) ๒ 
ซีทรู (See-through) ๒ 
โบฮีเมียน (Bohemian) ๑ 
ตะวันออก (Oriental) ๑ 
ภารตะ (Parata) ๑ 
ตุกตา (Baby doll) ๑ 
ลายเสือ (Leopard) ๑ 
แฟนซี (Fancy) ๑ 
ทหาร (Army) ๑ 
รวม ๖๐ 
 
ตัวอยางคําระบุรูปแบบแฟช่ัน 
 
  Vintage party     
       (คอลัมน Mix it up ฉบับท่ี ๙๓) 
 
  จากตัวอยางขางตนพบวา ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันเลือกใชคําระบุรูปแบบแฟช่ัน 
Vintage ซ่ึงมีความหมายตามพจนานุกรมประกอบภาพคําศัพทแฟช่ัน (๒๕๔๙) วา “เส้ือผาและ
เครื่องนุงหมท่ีใชแลวจากยุคกอน นํามาแตงใหมแลวนําไปขาย ปจจุบันหมายถึงเส้ือผายอนยุค” มา
เปนจุดดึงดูดความสนใจผูอาน ผูวิจัยเห็นวา ผูเขียนเลือกใชกลวิธีนี้เพ่ือใหขอมูลแกผูอานวา เครื่อง
แตงกายท่ีนําเสนอเปนรูปแบบแฟช่ันวินเทจ ทําใหผูอานท่ีตองการเครื่องแตงกายท่ีมีรูปแบบแฟช่ัน
วินเทจติดตามเนื้อเรื่องและภาพประกอบ ไดแก เส้ือตัวยาวมีระบายลูกไม เข็มขัดหนังเสนใหญ 
สรอยตุกตาหมีฝงเพชร เปนตน หรือทําใหผูอานท่ีไมรูจักแฟช่ันรปูแบบวินเทจมากอนไดรูจักแฟช่ัน
รูปแบบนี้และเกิดพฤติกรรมเลียนแบบ ตองการใสเส้ือผาท่ีกําลังอยูในความนิยมจนตองซ้ือ 
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นอกจากนี้ยังพบวา ผูเขียนเลือกใชคําวา party เพ่ือแสดงใหผูอานรูสึกวา ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันได
รวบรวมเอาเครื่องแตงกายสไตลวินเทจมาแนะนําในคอลัมนนี้เปนจํานวนมากเสมือนกับการ
รวมกลุมคนในงานปารตี้ จึงชวยโนมนาวใจผูอานไดวา เครื่องแตงกายรูปแบบวินเทจท่ีนํามาเสนอมี
ความหลากหลาย ครบถวน จนไมตองไปหาซ้ือท่ีไหนอีก  
 
  Flower for you 
       (คอลัมน Style on stage ฉบับท่ี ๗๓) 
 
  ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันใชคําระบุรูปแบบแฟช่ัน Flower (ลายดอก) เพ่ือใหขอมูลแก
ผูอานวา เครื่องแตงกายท่ีกําลังเปนท่ีนิยมและเลือกมานําเสนอ คือ เส้ือผา เครื่องประดับท่ีมีลายดอก 
ทําใหผูอานท่ีชอบหรือสนใจเครื่องแตงกายท่ีมีลายดอกติดตามซ้ือเครื่องแตงกาย และใชคําวา for 
you เพ่ือระบุหรือเจาะจงใหผูอานรูสึกเปนคนพิเศษ โดยยกใหแฟช่ันเส้ือผาลายดอกเปนแฟช่ัน
สําหรับผูอานเทานั้นไมใชเพ่ือคนอ่ืนๆ  
 
  Cute corset  
       (คอลัมน Extra trend ฉบับท่ี ๘๘) 
  
  ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันเลือกใชคําระบุรูปแบบแฟช่ัน Corset ซ่ึงมีความหมายตาม
พจนานุกรมประกอบภาพคําศัพทแฟช่ัน (๒๕๔๙) หมายถึง “เส้ือตัวไมมีแขน ใชเชือกรอยประดับ 
สวมเพ่ือรัดรูปรางของผูหญิงใหเขารูปทรง มีมาตั้งแตราวชวงป ๑๙๒๐” เพ่ือใหขอมูลเครื่องแตงกาย 
และโนมนาวใจผูอานท่ีสนใจเส้ือผารูปแบบคอรเซ็ต ใหติดตามเนื้อเรื่องและภาพเครื่องแตงกาย 
ตลอดจนตัดสินใจซ้ือเครื่องแตงกายตอไป นอกจากนี้ผูเขียนยังใชคําขยาย Cute มาขยายเส้ือรูปแบบ
คอรเซ็ตเพ่ือใหผูอานเช่ือวา เส้ือผารูปแบบคอรเซ็ตจะชวยเสริมบุคลิกนารักใหกับผูสวมใส 
 

Graphic pattern      
(คอลัมน Style file ฉบับท่ี ๗๘) 

  
  ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันเลือกใชคําระบุรูปแบบแฟช่ัน คือ Graphic pattern ซ่ึงมี
ความหมายตามพจนานุกรมประกอบภาพคําศัพทแฟช่ัน (๒๕๔๙) วา “เปนเส้ือผาท่ีมีลายเสนหรือ
ภาพจากจินตนาการโดยใชคอมพิวเตอร” มาโนมนาวใจผูอานใหติดตามเนื้อเรื่องและภาพเครื่องแตง
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กาย เชน เส้ือ กางเกง กระโปรง รองเทา ท่ีมีลายพิมพหลากสีสัน และเพ่ือตัดสินใจซ้ือเครื่องแตงกาย
นั้นๆ ตอไป  
  Street Chic       

(คอลัมน Mix it up ฉบับท่ี ๙๒) 
 
  ผูเขียนเลือกใชคําระบุรูปแบบแฟช่ัน Street style มาใชตั้งช่ือเรื่อง โดยแฟช่ันแนว
สตรีท สไตล มีความหมายตามพจนานุกรมประกอบภาพคําศัพทแฟช่ัน (๒๕๔๙) วา  

เปนคําใชเรียกเครื่องนุงหมของหนุมสาว โดยเฉพาะวัยรุน ซ่ึงสไตลเส้ือผาไดมา
จากเส้ือผาราคาถูก ทําใหเขามีลักษณะเปนเอกลักษณออกไปจากสังคมโดยท่ัวๆ ไป ตอมา
นักออกแบบเส้ือผาช้ันสูงและเส้ือผาสําเร็จรูปนําองคประกอบของเส้ือผาสไตลขางถนนมา
ปรับปรุง และขึ้นรูปเส้ือผาใหมทําใหไดรับความนิยมแพรหลาย 
  นอกจากกลวิธีการใชคําระบุรูปแบบแฟช่ันตั้งช่ือเรื่องจะเปนการบอกขอมูลและ

โนมนาวใจใหผูอานท่ีมีตองการตรงกัน คือ เส้ือผาแนว Street style ไดติดตามเนื้อเรื่องและเครื่อง
แตงกาย หรือทําใหกลุมผูอานท่ีไมรูจักเครื่องแตงกายแบบสตรีทสไตลมากอนไดรูจักและเกิด
พฤติกรรมเลียนแบบ คือ เลือกซ้ือเครื่องแตงกายตามมาแลว ผูเขียนยังใชคําวา Chic มาประกอบใน
ช่ือเรื่องเพ่ือกระตุนความสนใจของผูอาน ทําใหผูอานเช่ือวา รูปแบบแฟช่ันท่ีแนะนํา ไดแก เส้ือ
กลามเนื้อผาเบาสบาย เชน ผายืด ผาฝาย ลายจุดหรือลายทาง เปนเครื่องแตงกายท่ีอยูในความนิยม 
และมีความทันสมัย เพ่ือโนมนาวใหผูอานเกิดความตองการแฟช่ันนั้นๆ และติดตามซ้ือมาเปน
เจาของ  
 

๒.๑.๑.๔ คําระบุสี 
 

กลวิธีการใชคําระบุสีเปนอีกกลวิธีหนึ่งท่ีพบมากในคอลัมนแฟช่ัน นิตยสาร 
SPICY พ.ศ. ๒๕๔๙ ท้ังนี้เพราะสีถือเปนองคประกอบสําคัญในการออกแบบแฟช่ัน ตลอดจนมี
อิทธิพลตอการเลือกซ้ือเครื่องแตงกาย เม่ือพิจารณาถึงรูปแบบแฟช่ันแลว ส่ิงท่ีมักจะตามมาเปน
ลําดับตอไป คือ การพิจารณาถึงเรื่องสีสัน เพราะหากเปนสีท่ีชอบหรือเปนสีท่ีอยูในความนิยมก็จะ
ชวยใหตัดสินใจซ้ือเครื่องแตงกายงายขึ้น การใชคําระบุสีตั้งช่ือเรื่องแบงออก เปน ๒ ลักษณะ ตาม
เกณฑของ Troxell (1978) อางถึงใน อัญชัน สันติไชยกุล (๒๕๔๗) คือ  



 ๒๙

สีท่ีอยูในความนิยมและสีท่ีบงบอกเอกลักษณเฉพาะตัว โดยสีท่ีอยูในความนิยม
อาจเปล่ียนไปตามระยะเวลา แตสีท่ีบงบอกเอกลักษณเฉพาะตัวท่ีเกี่ยวของกับความเช่ือ เชน สีขาว 
หมายถึงความบริสุทธ์ิ สีดํากลายเปนสีอมตะสําหรับเครื่องแตงกายของคนทํางานแบบมืออาชีพใช  

 
จากการศึกษาขอมูลพบวา คําระบุสีท่ีนํามาใชในการตั้งช่ือเรื่องมีท้ังหมด ๑๑ สี 

ปรากฏท้ังส้ิน ๕๓ ครั้ง และพบวา สีชมพู เปนท้ังสีท่ีอยูในความนิยมเพราะปรากฏมากท่ีสุด จํานวน 
๑๒ ครั้ง สีชมพูเปนสีท่ีบงถึงความออนหวาน มักเช่ือมโยงไปยังโอกาสพิเศษตางๆ เชน การนัดเดท 
วันวาเลนไทน เปนตน  
  
   ผูวิจัยสังเกตเห็นวา คําระบุสีท่ีใชตั้งช่ือเรื่องในคอลัมนแฟช่ัน นิตยสาร SPICY 
เปนสีท่ีมีความสดใส เชน ชมพู ขาว เขียว แดง พาสเทล มากกวาสีเขม เชน สีน้ําตาล มวง ดํา ท้ังนี้
อาจเนื่องมาจากความนิยมของกลุมวัยรุนซ่ึงเปนวัยสดใส มีความกลาแสดงออกนั่นเอง จาก
การศึกษาช่ือเรื่อง ในคอลัมนแฟช่ัน นิตยสาร SPICY ผูวิจัยพบกลวิธีการใชคําระบุสี ซ่ึงสามารถ
สรุปเปนตาราง เรียงลําดับจากจํานวนมากท่ีสุดไปจํานวนท่ีนอยท่ีสุด ดังตอไปนี้  
 
ตารางที่ ๔ แสดงคําระบุสีที่ใชในชื่อเร่ือง ในนิตยสาร SPICY พ.ศ. ๒๕๔๙ 
 

คํา จํานวน (คร้ัง) 
ชมพู (Pink) ๑๒ 
ขาว (White) ๙ 
เขียว (Green, Lemon)  ๘ 
แดง (Red) ๖ 
พาสเทล (Pastel) ๕ 
ฟา-น้ําเงิน (Blue, Bluelise)  ๓ 
สม (Orange) ๓ 
ดํา (Black) ๓ 
น้ําตาล (Brown) ๒ 
เมทาลิค (Metalic) ๑ 
มวง (Purple) ๑ 
รวม  ๕๓ 



 ๓๐

ตัวอยางคําระบุสี 
 
  Welcome to the pink club  

      (คอลัมน Extra trend ฉบับท่ี ๑๑๔) 
 

  ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันเลือกใชคําระบุสีวา pink (ชมพู) โนมนาวผูอานท่ีตองการมี
บุคลิกออนหวานดวยการสวมใสเส้ือผาสีชมพู และดึงดดูใจกลุมผูอานซ่ึงชอบสีชมพูอยูกอนหนานี้
แลวใหติดตามเนื้อเรื่องและซ้ือเครื่องแตงกาย นอกจากนี้ผูเขยีนยังใชคําวา the pink club เพ่ือแสดง
ใหผูอานเห็นวา มีผูใหความนิยมสีชมพูอยูเปนจํานวนมากจนกลายเปนคลับหรือกลุมผูท่ีช่ืนชอบสี
ชมพู และใชคําวา Welcome to ชักชวนใหผูอานเขามาเปนสมาชิกของกลุมคนท่ีเลือกใชเส้ือผา
เครื่องแตงกายสีชมพู การใชคําเหลานีเ้ปนการกระตุนและโนมนาวใจใหผูอานเห็นความสําคัญของ
สีชมพูวา เปนสีท่ีมีคนชอบและนยิมใชกันมาก จึงควรซ้ือเครื่องแตงกายท่ีมีสีชมพูมาใชเพ่ือไมใหตก
ยุค หรือแตกตางจากคนอ่ืน  
 
  Innocent white      
        (คอลัมน Run way ฉบับท่ี ๙๗) 
 
  ผูเขยีนคอลัมนแฟช่ันเลือกใชคํา white (สีขาว) เพ่ือบอกขอมูลของเครื่องแตงกายท่ี
นําเสนอวา มีสีขาว ทําใหผูท่ีตองการเครื่องแตงกายสีขาว หรือนิยมสีขาวติดตามอานคอลัมนนี้ได
ทันที และเลือกใชคําวา Innocent คือ ความไรเดียงสา ความบริสุทธ์ิ มาขยายคําวา white อีกดวย จึง
ชวยโนมนาวใจหรือดึงดูดความสนใจผูอานวา การสวมใสเส้ือผาเครื่องแตงกายสีขาวจะชวยใหผู
สวมใสมีบุคลิกท่ีดี ดูบริสุทธ์ิผุดผอง 
 
  Great green 
       (คอลัมน Extra trend ฉบับท่ี ๘๗) 
 
  ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันเลือกใชคําระบุสีวา Green (เขียว) เพ่ือบอกขอมูลของเครื่อง
แตงกายท่ีนําเสนอในคอลัมนวา มีสีเขียวท้ังหมด หากผูอานกําลังตองการหาซ้ือเส้ือผาหรือเครื่อง
แตงกายท่ีมีสีเขียว หรือชอบสีเขียวอยูแลวก็จะติดตามเนื้อเรื่องและซ้ือเครื่องแตงกายตอไป 



 ๓๑

นอกจากนี้ผูเขียนยังเลือกใชคําขยาย Great เพ่ือทําใหผูอานเกิดความรูสึกทางดานบวกกับสีเขียวท่ี
นํามาเสนอวา เปนสีท่ีจะชวยใหผูอานดูดี และสวยขึ้นเม่ือสวมใสเส้ือผาสีเขียวดังกลาว   
 
  Red trend update 
       (คอลัมน Trend alert ฉบับท่ี ๑๐๒) 
 
  ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันเลือกใชคําระบุสี Red (สีแดง) เพ่ือใหขอมูลแกผูอานวา เครื่อง
แตงกายท่ีนําเสนอในคอลัมนนี้จะเปนสีแดงท้ังหมด กลวิธีนี้จะชวยโนมนาวใจผูอานท่ีตองการหรือ
ช่ืนชอบสีแดงใหติดตามอานคอลัมนนี้ นอกจากนี้ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันยังใชคําขยาย trend คือ ตาม
สมัยนิยม มาชวยเพ่ิมความม่ันใจใหผูอานวา สีแดงท่ีนําเสนอเปนสีท่ีกําลังเปนท่ีนิยม สวนคําวา 
update คือ การทําใหทันสมัย จะชวยกระตุนใหผูอานเปล่ียนแปลงตัวเองใหทันสมัยดวยการใช
เครื่องแตงกายท่ีกําลังอยูในความนิยม นั่นกค็ือ การเลือกใชเครื่องแตงกายท่ีมีสีแดงนั่นเอง  
 
  Pastel parade 
       (คอลัมน Trend alert ฉบับท่ี ๙๔) 
 
  จากตัวอยางผูเขียนคอลัมนแฟช่ันใชคําระบุสี Pastel (สีพาสเทล) ตั้งช่ือเรื่อง โดยมี
จุดประสงคเพ่ือใหขอมูลแกผูอานวา เส้ือผาหรือแฟช่ันท่ีนําเสนอเปนสีพาสเทล ไดแก สีชมพูออน 
สีฟาออน สีเขียวออน เปนการโนมนาวใจผูอานท่ีตองการเส้ือผาเครื่องแตงกายสีพาสเทล หรือชอบ
สีพาสเทลใหติดตามอานขอมูลท่ีนําเสนอ นอกจากนี้ผูเขียนใชคําวา parade เพ่ือแสดงใหผูอานเห็น
วา เส้ือผาหรือเครื่องแตงกายท่ีนํามาเสนอมีมากมายและกําลังเปนท่ีนิยมเพ่ิมขึ้นเรื่อยๆ เหมือนกับยก
ขบวนพาเหรดของเครื่องแตงกายท่ีสีพาสเทล 
 

๒.๑.๑.๕ คําระบุกลุมเปาหมาย  
 

การใชคําระบุกลุมเปาหมายเปนอีกกลวิธีหนึ่งท่ีพบในคอลัมนแฟช่ัน นิตยสาร 
SPICY พ.ศ. ๒๕๔๙ ท้ังนี้ พรทิพย สัมปตตะวณิช (๒๕๔๖) ไดกลาวถึง การใชคําเพ่ือระบุ
กลุมเปาหมายไววา ใชดึงดูดความสนใจของผูอานกลุมเปาหมายไดโดยตรง เนื่องจากผูอานจะ
ตระหนักวาส่ิงท่ีผูเขียนคอลัมนแฟช่ันตองการนําเสนอนั้นเหมาะสมกับชวงอายุและเพศของผูอาน  

 



 ๓๒

ผูวิจัยเห็นวานอกจากการใชคําระบุกลุมเปาหมายจะดึงดูดความสนใจของผูอานได
แลว กลวิธีนี้ยังชวยส่ือใหเห็นถึงความเปนตัวตนหรือบุคลิกของนิตยสาร SPICY ท่ีเปนหนังสือ
สําหรับผูหญิงวัยรุนไดอีกดวย  

 
  จากการศึกษาขอมูลพบวา ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันเลือกใชคําระบุกลุมเปาหมาย ๔ 
คํา ไดแก  Girl, Lady, Teen และ Woman เปนจํานวนท้ังส้ิน ๔๗ ครั้ง คําท่ีพบมากท่ีสุด คือ คําวา 
Girl จํานวน ๓๑ ครั้ง แสดงใหเห็นวา นิตยสาร SPICY มุงใหความสําคัญกับกลุมผูอานท่ีอยูในชวง
วัยรุนมากกวาวัยทํางาน  
 
ตารางที่ ๕ แสดงคําระบุกลุมเปาหมายที่ใชในชื่อเร่ือง ในนิตยสาร SPICY พ.ศ. ๒๕๔๙ 
 

คํา จํานวน (คร้ัง) 
เด็กสาว (Girl)  ๓๑ 
สุภาพสตรี(Lady, Ladies)  ๗ 
วัยรุน(Teen,Teenage, Teenager) ๕ 
ผูหญิง (Woman, Women)  ๔ 
 
ตัวอยางคําระบุกลุมเปาหมาย 
 
  Working girl  
       (คอลัมน Runway ฉบับท่ี ๗๕) 
 
  ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันใชคําระบุกลุมเปาหมาย Girl (เด็กสาว) เพ่ือโนมนาวใจผูอาน
เปาหมายท่ีเปนเด็กสาว โดยใชรวมกับคําวา working กลายเปนบุคลิกของสาวทํางานท่ีมีอายุไมมาก
นัก โดยผูเขียนตองการนําเสนอชุดทํางานของสาวสมัยใหม ท่ีไมจําเปนตองเรียบเกินไป ไดแก ชุด 
เดรสตัวยาวกับถุงนอง เส้ือเช้ิตคอตั้งกับกางเกงขายาวสีขาว เปนตน  
 
 
 
 



 ๓๓

  Trendy girl  
       (คอลัมน Star fashion ฉบับท่ี ๗๗) 
 
  ผูเขยีนคอลัมนแฟช่ันใชคําระบุกลุมเปาหมาย Girl (เด็กสาว) เพ่ือโนมนาวใจผูอาน
ท่ียังเปนเด็กสาวหรือตองการมีบุคลิกแบบเด็กสาว กลวิธีนี้ผูเขียนทําใหผูอานเกิดความม่ันในวา 
เครื่องแตงกายนําเสนอเหมาะสมกับชวงอายุของตนเอง และยังใชคํา Trendy เพ่ือแสดงใหผูอาน
ทราบวา เส้ือผาและเครื่องแตงกายท่ีผูเขียนนําเสนอเหมาะสมกับเด็กสาวท่ีชอบของท่ีทันสมัย และ
แปลกใหม 
 
  Glamour lady 
       (คอลัมน Style file ฉบับท่ี ๗๔) 
 
  ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันเลือกใชคําระบุกลุมเปาหมาย lady (สุภาพสตรี) เพ่ือโนมนาว
ใจผูอานท่ีมีบุคลิกสุภาพเรียบรอยหรือตองการมีบุคลิกสุภาพเรียบรอยอยาง Lady ดวยการใชเครื่อง
แตงกายท่ีผูเขียนนําเสนอ เม่ือขยายดวยคําวา Glamour (มีเสนหตองใจ) ยิ่งกระตุนใหผูอานสนใจ
เครื่องแตงกายมากขึ้น เพราะเม่ือสวมใสเครื่องแตงกายท่ีผูเขียนคอลัมนแฟช่ันนําเสนอ ไดแก       
ชุดเดรสยาวท่ีทําจากผาซาติน โทนสีเขม อาทิ สีดํา เลือดหมู เขียวขี้มา ก็จะกลายเปนสุภาพสตรีท่ีมี
เสนหตองใจผูพบเห็นโดยท่ัวไป  
         
  Sexy teenager 
       (คอลัมน Extra trend ฉบับท่ี ๘๖) 
 
  ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันใชคําระบุกลุมเปาหมาย Teenager (วัยรุน) เพ่ือโนมนาวใจ
ใหผูอานซ่ึงเปนกลุมวัยรุนสนใจเครื่องแตงกายท่ีนําเสนอเพราะเช่ือวาเครื่องแตงกายนั้นเหมาะกับ
ตัวเอง นอกจากนี้ผูเขียนยังใชคําวา sexy (ดึงดูดความสนใจทางเพศ เยายวนใจ) มาขยาย Teenager 
เพ่ือเจาะจงใหผูอานทราบวา เครื่องแตงกายท่ีนําเสนอเหมาะกับวัยรุนท่ีมีบุคลิกเยายวนใจเพศตรง
ขามหรือทําใหผูอานซ่ึงเปนวัยรุนมีบุคลิกเยายวนใจ โดยการใสมินิสเกิรตหรือกระโปรงส้ันกับเส้ือ
คอลึก  
      
    



 ๓๔

  Working Woman 
       (คอลัมน Runway ฉบับท่ี ๘๖) 
 
  ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันใชคําระบุกลุมเปาหมาย Woman (ผูหญิง) เพ่ือโนมนาวใจ
ผูหญิง และใชคําวา working มาขยาย woman เพ่ือโนมนาวใจผูหญิงทํางานใหติดตามเนื้อเรื่องและ
เครื่องแตงกายท่ีนํามาเสนอในคอลัมนนี้ ท้ังนี้ผูอานซ่ึงเปนกลุมผูหญิงทํางานจะรูสึกวา เครื่องแตง
กายท่ีนําเสนอเหมาะกับตัวเองเพราะผูอานใชคําระบุกลุมเปาหมายในการตั้งช่ือเรื่องโดยตรง  
 
 ๒.๑.๒ กลวิธีการใชคําขยายเพ่ือโนมนาวใจ 
  
 กลวิธีการใชคําขยายเพ่ือโนมนาวใจ เปนกลวิธีท่ีชวยกระตุนความสนใจของผูอาน ทําให
ผูอานติดตามส่ิงท่ีผูเขียนคอลัมนแฟช่ันตองการนําเสนอ โดยใชคําท่ีบอกคุณลักษณะพึงประสงค
หรือคุณสมบัตดิานดีมาขยายคําบอกประเภทตางๆ ในขอ ๒.๑.๑ ไดแก คําระบุประเภทเครื่องแตง
กาย คําระบุโอกาส  คําระบุแฟช่ัน และคําระบุกลุมเปาหมาย จากการศึกษาขอมูลผูวิจัยพบการใชคํา
ขยายเพ่ือโนมนาวใจ ๓ ลักษณะคือ คําขยายท่ีระบุลักษณะพึงประสงคของกลุมเปาหมาย คําขยายท่ี
ระบุลักษณะพึงประสงคของเครื่องแตงกาย และคําขยายท่ีโยงผูอานเขากับบุคคลท่ีมีช่ือเสียง   
 
   ๒.๑.๒.๑ คําขยายที่ระบุลักษณะพึงประสงคของกลุมเปาหมาย  
 
  การใชคําขยายท่ีระบุลักษณะพึงประสงคของกลุมเปาหมายในคอลัมนแฟช่ัน
นิตยสาร SPICY เปนคําขยายท่ีระบุลักษณะบุคลิกท่ีเปนท่ียอมรับในสังคม เชน นารัก สดใส คลอง
งาน สงางาม ดึงดูดใจ เซ็กซ่ี เปนตน ผูวิจัยเห็นวา ผูเขียนเลือกท่ีจะนําบุคลิกซ่ึงเปนท่ีตองการของ
กลุมวัยรุนหญิงและส่ือความหมายในทางบวกมาชวยดึงดูดความสนใจผูอาน หรือช้ีใหผูอานเห็นวา
เครื่องแตงกายท่ีนํามาเสนอชวยสรางบุคลิกดังกลาวใหกับผูอานเม่ือผูอานซ้ือหรือเลือกใชเครื่องแตง
กายนั้นๆ  
 
  จากการศึกษาช่ือเรื่องในคอลัมนแฟช่ัน นิตยสาร SPICY พ.ศ. ๒๕๔๙ พบคําขยาย
ท่ีระบุลักษณะพึงประสงคของกลุมเปาหมาย ท่ีทําหนาท่ีโนมนาวใจผูอานใหสนใจเครื่องแตงกายท่ี
นําเสนอ จํานวน ๒๒ คํา คิดเปนจํานวนท้ังส้ิน ๙๔ ครั้ง โดยผูวิจัยไดจัดกลุมความหมายของคําขยาย
ท่ีระบุลักษณะพึงประสงคของกลุมเปาหมายตามพจนานุกรมออกซฟอรด-ริเวอรบุคส อังกฤษ-ไทย 



 ๓๕

ฉบับศูนยการแปลและการลามเฉลิมพระเกียรติ คณะอักษรศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย พ.ศ. 
๒๕๔๙ ดังตอไปนี้  
 
ตารางที่ ๖ แสดงคําขยายที่ระบุลักษณะพึงประสงคของกลุมเปาหมายที่ใชในชื่อเร่ืองในนิตยสาร 
SPICY พ.ศ. ๒๕๔๙ 
 

คํา จํานวน (คร้ัง) 
ทันสมัย ตามสมัยนิยม (Trendy, Cool, Chic, Pop) ๒๓ 
มีเสนห ดึงดูดใจ (Glamour, Charm, Attractive) ๑๒ 
เยายวน (Sexy) ๙ 
เพียบพรอม (Perfect ) ๘ 
สดใส ราเริง (Cheerful, Shining, Colorful, Bright) ๘ 
ผ่ึงผาย โก (Smart) ๗ 
ออนหวาน นารัก (Sweet, Cute)  ๖ 
ม่ันใจ มีความเช่ือม่ัน (Confident) ๕ 
สงางาม (Elegant) ๔ 
เด็ก, ดูออนเยาว (Young, Younger) ๔ 
ผูหญิงท่ีชอบเลนกีฬา (Sport) ๓ 
สวย (Beauty) ๒ 
รวม ๙๔ 
 
ตัวอยางคําขยายท่ีระบุลักษณะพึงประสงคของกลุมเปาหมาย 
 
  Chic girls 
       (คอลัมน Style on stage ฉบับท่ี ๘๐) 
  
  จากตัวอยางพบวา ผูเขียนคอลัมนแฟช่ัน เลือกใชคําขยายท่ีระบุลักษณะพึง
ประสงค คือ Chic ซ่ึงมีความหมายตามพจนานุกรมวา ทันสมัย ตามสมัยนิยม  ขยายคําระบุ
กลุมเปาหมาย Girls เพ่ือโนมนาวใจใหกลุมเปาหมายท่ีตองการมีบุคลิกทันสมัย หรือตองการแตงตัว



 ๓๖

ทันสมัย ติดตามอานเนื้อเรื่องและภาพเครื่องแตงกายท่ีนําเสนอ โดยเครื่องแตงกายท่ีชวยใหมีบุคลิก
ทันสมัยตามคําแนะนําของผูเขียน คือ การใสกางเกงขาส้ันคูกบัเส้ือ เนื้อผาโปรง ลายดอก 
 
  Attractive Girl     

(คอลัมน Style on stage ฉบับท่ี ๗๔)  
  
  จากตัวอยางผูเขียนคอลัมนแฟช่ันเลือกใชคําขยายท่ีระบุลักษณะพึงประสงคของ
กลุมเปาหมาย คือ Attractive ซ่ึงมีความหมายตามพจนานุกรมวา มีเสนห ดึงดูดใจ ขยายคําระบุ
กลุมเปาหมาย Girl เพ่ือโนมนาวใจใหสาวๆ ท่ีตองการมีบุคลิกดึงดูดใจหนุมหรือคนรอบขาง 
ติดตามคอลัมนนี้วา จะตองแตงตัวอยางไรบาง จึงจะชวยใหมีเสนหและดึงดูดใจ โดยเครื่องแตงกาย
ท่ีผูเขียนคอลัมนแฟช่ันนํามาแนะนําใหผูอานใสเพ่ือชวยเพ่ิมเสนหและความดึงดูดใจ ไดแก กางเกง
ยีนสขาส่ีสวน และกระโปรงส้ันยีนส เพราะเปนเส้ือผาท่ีเนนสัดสวนไดดี  
 
  Sexy girl 
       (คอลัมน Style on stage ฉบับท่ี ๗๙) 
 
  จากตัวอยางผูเขียนคอลัมนแฟช่ันเลือกใชคําขยาย Sexy ท่ีมีความหมายตาม
พจนานุกรมวา เยายวนใจ ขยายคําระบุกลุมเปาหมาย Girl เพ่ือโนมนาวใจกลุมเปาหมายหรือคนท่ี
ตองการมีบุคลิกเยายวนใจตอเพศตรงกันขามใหติดตามเครื่องแตงกายท่ีนํามาเสนอ ไดแก ชุดบิกินี 
กับกางเกงยีนสขาส้ัน คนท่ีตองการมีบุคลิกเซ็กซ่ีก็ทําไดงายๆ เพียงแคแตงกายดวยเครื่องแตงกายท่ี
ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันนําเสนอเทานั้นเอง  
 
  I am a sweet girl 
       (คอลัมน Star fashion ฉบับท่ี ๘๕) 
  
  จากตัวอยางขางตนผูเขียนเลือกใชคําขยาย Sweet ท่ีมีความหมายตามพจนานุกรม
วา ออนหวาน นารัก ขยายคําระบุกลุมเปาหมาย Girl เพ่ือโนมนาวใจใหสาวท่ีมีบุคลิกหวานตรงกัน
หรือตองการมีบุคลิกหวาน ตดิตามเครื่องแตงกายท่ีผูเขียนนําเสนอ และใชคําวา I am มาประกอบ 
เพ่ือแสดงใหเห็นวา ตนเองนี่แหละเปนสาวหวานตัวจริง ใครท่ีตองการมีบุคลิกออนหวาน นารัก 
เหมือนกันก็สามารถทํางาย เพียงแคแตงตัวดวยเส้ือผาท่ีนํามาแนะนํา ไดแก ชุดเดรสส้ันลายดอก สี



 ๓๗

หวานๆ เชน สีเหลืองออน ชมพู กับรองเทาหุมสน เปดปลายเทา ก็จะกลายเปนสาวหวาน นารัก ได
เชนเดียวกัน  
  

Confidence girl  
        (คอลัมน Style on stage ๙๐) 
 
  จากตัวอยางผูเขียนคอลัมนแฟช่ันเลือกใชคําขยายระบุลักษณะพึงประสงค คือ 
Confident ท่ีมีความหมายตามพจนานุกรมวา ม่ันใจ มีบุคลิกเช่ือม่ัน ขยายคําระบุกลุมเปาหมาย Girl 
เพ่ือโนมนาวใจสาวๆ ท่ีตองการมีบุคลิกม่ันใจ ใหติดตามเครื่องแตงกายท่ีผูเขียนคอลัมนแฟช่ัน
ตองการนําเสนอ โดยเครื่องแตงกายท่ีชวยใหผูอานมีบุคลิกม่ันใจ คือ แฟช่ันกางเกงขาส้ันลายทาง
กับเส้ือคอวีสีพ้ืน  
 

๒.๑.๒.๒ คําขยายที่ระบุลักษณะพึงประสงคของเคร่ืองแตงกาย 
  

การใชคําขยายท่ีระบุลักษณะพึงประสงคของเครื่องแตงกาย เปนการดึงเอาจุดเดน
ของเครื่องแตงกายมาโนมนาวใจผูอาน กลวิธีนี้ชวยใหผูอานมองเห็นคุณสมบัติท่ีดีของเครื่องแตง
กายไดอยางชัดเจน ทําใหเกิดความตองการซ้ือเครื่องแตงกายนั้นตามมา จากการศึกษาขอมูลผูวิจัย
พบวา ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันเลือกใชคําขยายท่ีระบุลักษณะพึงประสงคของเครื่องแตงกาย ๒ 
ลักษณะ คือ คําขยายลักษณะพึงประสงคดานความนิยมของเครื่องแตงกาย และคําขยายลักษณะพึง
ประสงคดานความสวยงามของเครื่องแตงกาย ดังตอไปนี้  

 
๑) คําขยายลักษณะพึงประสงคดานความนิยมของเคร่ืองแตงกาย 

เปนกลวิธีท่ีไมไดมุงจะโนมนาวใจผูท่ีมีชอบคุณสมบัติของเครื่องแตงกายในลักษณะตางๆ เชน  
สีสัน แพทเทิรน แตมุงท่ีจะโนมนาวใจผูท่ีรักความทันสมัย ชอบเลียนแบบ หรือทําตามกระแสความ
นิยม โดย อัญชัน สันติไชยคุณ (๒๕๔๗) กลาวไววา พฤติกรรมการเลียนแบบนี้เปนลักษณะท่ีพบ
มากในวัยรุน เพราะเปนวัยท่ีเกิดการเปล่ียนแปลงท้ังดานรางกายและจิตใจ ขณะเดียวกันเด็กวัยรุนยัง
มีลักษณะของการอยากลอง กลาลองกลาเส่ียง จึงเปดรับตอส่ิงเราไดงาย โดยเฉพาะเม่ือส่ิงเราท่ีนํามา
เสนอ เชน คอลัมนแฟช่ันไดรับการรับรองมาแลววา ทันสมัยและอยูในกระแสนิยม  

 



 ๓๘

   จากการศึกษาช่ือเรื่องในคอลัมนแฟช่ัน นิตยสาร SPICY พ.ศ. ๒๕๔๙ 
ผูวิจัยพบวา คําขยายลักษณะพึงประสงคดานความนิยมของเครื่องแตงกาย ๖ คํา เปนจํานวน ๔๕ 
ครั้ง โดยมีการใชคําขยายลักษณะพึงประสงคดานความนิยม คําวา hot มากท่ีสุด และสามารถ
เรียงลําดับคําจากจํานวนท่ีพบมากท่ีสุดไปยังคําท่ีพบนอยท่ีสุด ดังนี ้
 
ตารางที่ ๗ แสดงคําขยายลักษณะพึงประสงคดานความนิยมของเคร่ืองแตงกายที่ใชในชื่อเร่ืองใน 
นิตยสาร SPICY พ.ศ. ๒๕๔๙ 
 

คํา จํานวน (คร้ัง) 
Hot, Hotties ๑๕ 
 In trend, Trendy ๑๐ 
New, newly  ๙ 
Hit  ๖ 
 Fever  ๓ 
Crazy ๑ 
Popular ๑ 
รวม ๔๕ 
 
ตัวอยางคําขยายลักษณะพึงประสงคดานความนิยมของเครื่องแตงกาย  
 
   Hot Hip mini-skirt  
        (คอลัมน Style file ฉบับท่ี ๘๓)  
 
    จากตัวอยางนี้ เครื่องแตงกายท่ีตองการนําเสนอ คือ mini-skirt ผูเขียน
คอลัมนแฟช่ันใชคําขยาย คือ Hot ซ่ึงมีความหมายวา เปนท่ีนิยม และ Hip ซ่ึงมีความหมายวา 
ทันสมัย ท่ีตามสมัยนิยม มาขยายคําระบุประเภทเครื่องแตงกาย mini-skirt ทําใหผูอานเห็นคลอยตาม
และเขาใจไดดีวา มินิสเกิรตมีลักษณะท่ีพึงประสงค คือ Hot และ Hip  
 
 
 



 ๓๙

   Hotties trendy bags 
       (คอลัมน Style on stage ฉบับท่ี ๘๙) 
 
   จากตัวอยางนี้ ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันตองการนําเสนอเครื่องแตงกาย Bags 
โดยใชคําขยาย คือ Hot ซ่ึงมีความหมายวา เปนท่ีนิยม และ Trendy ซ่ึงมีความหมายวา ท่ีตามสมัย ท่ี
ทันสมัย มาขยายคําระบุประเภทเครื่องแตงกาย Bags ทําใหผูอานเห็นคลอยตามและเขาใจไดดีวา 
กระเปามีลักษณะท่ีพึงประสงค คือ Hot และ trendy 
 
   Newly Sweater  
       (คอลัมน Star fashion ฉบับท่ี ๑๑๒) 
 
   จากตัวอยางนี้ เครื่องแตงกายท่ีผูเขียนคอลัมนแฟช่ันตองการนําเสนอคือ 
Sweater ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันใชคําขยาย Newly ซ่ึงมีความหมายวา แบบใหมสุด แบบลาสุด มา
ขยายคําระบุประเภทเครื่องแตงกาย Sweater ทําใหผูอานเห็นคลอยตามและเขาใจวา สเวตเตอรท่ี
นําเสนอมีลักษณะพึงประสงค คือ เปนแบบใหมลาสุดท่ีกําลังไดรับความนิยม โดยสเวตเตอรแบบ
ใหมลาสุด ท่ีกําลังนิยม คือ สเวตเตอรท่ีเปนเส้ือคอเตา สีหวาน ประดับดวยโบวหรือริบบ้ิน  
           
    Bikini Fever  
       (คอลัมน Runway ฉบับท่ี ๗๙) 
 
    จากตัวอยางขางตน เครื่องแตงกายท่ีตองการนําเสนอคือ Bikini ผูเขียน
คอลัมนแฟช่ันเลือกใชคําวา Fever ซ่ึงมีความหมายวา คล่ังไคล มาขยายคําระบุประเภทเครื่องแตง
กาย คือ Bikini แสดงใหเห็นถึงความนิยมในบิกินีท่ีมีมากถึงขนาดคล่ังไคล ชวยกระตุนใหผูอานเกิด
ความสนใจเครื่องแตงกายท่ีนําเสนอวาเครื่องแตงกายชนิดนี้กําลังเปนท่ีนิยมมาก ไมควรพลาดซ้ือ 
เพราะหากมีชุดวายน้ําบิกินีไวใส ก็จะชวยเพ่ิมความทันยุค ทันสมัยใหกับตัวเองได  
 
 
 
 
 



 ๔๐

    Crazy about jeans  
        (คอลัมน Runway ฉบับท่ี ๑๑๘)  
  
    จากตัวอยางขางตน เครื่องแตงกายท่ีตองการนําเสนอ คือ jeans ผูเขียน
คอลัมนแฟช่ันเลือกใชคําวา Crazy about ซ่ึงมีความหมายวา ชอบอยางบาคล่ัง มาขยายคําระบุ
ประเภทเครื่องแตงกาย คือ jeans แสดงใหเห็นถึงความนิยมในเครื่องแตงกายยีนสท่ีมีมาก ทําให
ผูอานเกดิความสนใจในเครื่องแตงกายยีนสมากขึ้น เพราะเห็นวาแฟช่ันยีนสกําลังเปนท่ีนิยม โดย
เครื่องแตงกายยีนสท่ีผูเขียนคอลัมนนํามาเสนอจะตองเปนเส้ือหรือกางเกงผายีนสท่ีมีการตกแตงดวย
ลูกไม จึงจะเปนแฟช่ันท่ีอยูในความนิยม และใสแลวทันสมัย  
 

๒) คําขยายลักษณะพึงประสงคดานความสวยงามของเคร่ืองแตง
กาย เปนกลวิธีท่ีมุงนําเสนอลักษณะท่ีดีดานความสวยงามของเครื่องแตงกาย เปนส่ิงท่ีมองเห็นได
ชัดจากลักษณะภายนอกของเครื่องแตงกาย เชน สี รูปทรง ซ่ึงการเลือกใชเครื่องแตงกายท่ีมีลักษณะ
สวยงามในแบบตางๆ มีสวนชวยเสริมบุคลิกของผูใหมีบุคลิกดังกลาวชัดเจนยิ่งขึ้น เชน เม่ือสะพาย
กระเปาหนังสีชมพู ก็ทําใหเจาของกระเปามีบุคลิกเปนสาวหวานมากยิ่งขึ้น ผูวิจัยสังเกตเห็นวา คํา
ขยายลักษณะพึงประสงคดานความสวยงามของเครื่องแตงกายสวนใหญเปนคําท่ีใชขยายลักษณะพึง
ประสงคของกลุมเปาหมายได โดยพบการใชคําขยายลักษณะพึงประสงคดานความสวยงามของ
เครื่องแตงกาย ๑๑ คํา จํานวน ๒๑ ครั้ง โดยคําท่ีใชมากท่ีสุด คือคําวา Beauty และสามารถแสดงให
เห็นดังตารางท่ี ๘  

 
ตารางที่ ๘ แสดงคําขยายลักษณะพึงประสงคดานความสวยงามของเคร่ืองแตงกายที่ใชในชื่อเร่ือง 
ในนิตยสาร SPICY พ.ศ. ๒๕๔๙ 

 
คํา จํานวน (คร้ัง) 

Beauty ๕ 
Cute, Cutie ๔ 
Hi-class ๒ 
Lovely ๒ 
Sweet  ๒ 
Classic ๑ 



 ๔๑

คํา จํานวน (คร้ัง) 
Luxury  ๑ 
Pretty ๑ 
Nice ๑ 
Sexy ๑ 
Smart ๑ 
รวม ๒๑ 

 
ตัวอยางคําขยายลักษณะพึงประสงคดานความสวยงามของเครื่องแตงกาย 
   

Beauty belt 
       (คอลัมน Style file ฉบับท่ี ๘๕) 
 
  ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันใชคําวา Beauty ซ่ึงมีความหมายวา สวยงาม มาขยาย Belt 
(เข็มขัด) เพ่ือระบุลักษณะพึงประสงคดานความสวยงามของเครื่องแตงกาย เพ่ือโนมนาวความสนใจ
ของผูอาน ใหติดตามอานคอลัมนนี้ เพ่ือใหไดรายละเอียดของเข็มขัดวา เข็มขัดท่ีสวยนั้นมีลักษณะ
อยางไร โดยเข็มคัดสวยท่ีผูเขียนนําเสนอมีลักษณะพิเศษ คือ เปนเข็มขัดเสนใหญ ใชกับกระโปรง 
กางเกง หรือเดรสก็ได และแนะนําอีกวา ควรเลือกเข็มขัดท่ีทําจากหนังเพราะกําลังไดรับความนิยม
มาก  
 
  Cutie knitting 
       (คอลัมน Extra trend ฉบับท่ี ๙๔) 
 
  ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันเลือกใชคําวา Cutie ซ่ึงมีความหมายวา นารัก มาขยาย 
knitting (เส้ือถักไหมพรม) เพ่ือระบุลักษณะพึงประสงคดานความสวยงามของเส้ือถักไหมพรม เพ่ือ
โนมนาวใจใหผูอานติดตามรายละเอียดของเส้ือถักไหมพรมในคอลัมน โดยลักษณะของเส้ือถักไหม
พรมท่ีนารักและกําลังเปนท่ีนิยมอยู คือ ชุดเดรส ถาใชคูกับกระเปาและรองเทาท่ีประดับดวยงาน
ไหมพรมจะชวยใหนารักมากขึ้น  
 
 



 ๔๒

  Hi-class bag        
(คอลัมน Star Fashion ฉบับท่ี ๑๐๑) 

 
  ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันเลือกใชคําวา  Hi-class   (มีระดับ หรูหรา) ขยายคําวา Bag 
(กระเปา) เพ่ือระบุลักษณะพึงประสงคดานความสวยงาม ทําใหผูอานท่ีชอบของท่ีดูดีมีระดับสนใจ
กระเปาท่ีนําเสนอมากยิ่งขึ้น เพราะเช่ือวา เม่ือไดใชกระเปาท่ีผูเขียนแนะนํา คือ กระเปาสะพายทํา
จากหนัง ตกแตงดวยหวงหรือกระดุมสีทอง จะทําใหตัวเองดูดี มีรสนิยม ตามไปดวย  
 

Lovely Shoes 
      (คอลัมน Mix it up ฉบับท่ี ๙๒) 
 

ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันใชคําวา Lovely (นารัก) ขยายคําวา Shoes (รองเทา) เพ่ือระบุ
ลักษณะพึงประสงคดานความสวยงาม ซ่ึงชวยโนมนาวใจวัยรุนซ่ึงเปนวัยท่ีชอบแตงตัวใหนารัก ดูดี 
ตั้งแตศีรษะ จรดปลายเทา ใหติดตามเนื้อเรื่องและภาพรองเทาท่ีนิตยสาร SPICY นําเสนอ ไดแก 
รองเทารัดสน สนเตี้ย สีหวาน ประดับดวยโบว 

  
  That nice shirt 
       (คอลัมน Style on stage ฉบับท่ี ๙๖) 
  
  ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันใชคําวา Nice (ดี เยี่ยม) ขยายคําวา shirt (เส้ือเช้ิต) เพ่ือระบุ
ลักษณะพึงประสงคดานความสวยความงาม กลวิธีนี้ชวยโนมนาวใจผูอานใหสนใจเส้ือเช้ิตท่ีนํามา
เสนอยิ่งขึ้น เพราะมีการระบุคุณสมบัติดานดีวา เส้ือเช้ิตท่ีนํามาเสนอแตกตางจากเส้ือเช้ิตท่ีมีขายอยู
ตามทองตลาดท่ัวไป และใชคําวา that เพ่ือเนนแบบเส้ือท่ีนําเสนอในคอลัมน คือ เส้ือคอบัว แขน
ส้ัน ลายดอก หรือตกแตงดวยโบว วาเปนเส้ือเช้ิตท่ีดี และเยี่ยม จนตองซ้ือมาใส  
 
   ๒.๑.๒.๓ คําขยายที่โยงผูอานเขากับบุคคลที่มีชื่อเสียง   
 

กลวิธีการใชคําขยายท่ีโยงผูอานเขากับบุคคลท่ีมีช่ือเสียงเปนการยกช่ือเลนของ
บุคคลมาใช เพ่ือแสดงใหผูอานทราบวา เม่ือผูอานไดใชเครื่องแตงกายท่ีนําเสนอแลวจะมีบุคลิก
เหมือนกับบุคคลท่ีมีช่ือเสียง เพราะเครื่องแตงกายท่ีนํามาเสนอมีลักษณะใกลเคียงกับเครื่องแตงกาย



 ๔๓

ของบุคคลท่ีอางถึง โดยบุคคลท่ีอางถึงตองเปนบุคคลท่ีเปนท่ีรูจัก หรือเปนบุคคลท่ีผูอานสนใจ
ติดตาม เชน นักแสดง นักรอง พิธีกร นางแบบ จากการศึกษาช่ือเรื่อง ในคอลัมนแฟช่ัน นิตยสาร 
SPICY พ.ศ. ๒๕๔๙ ปรากฏการใชคําขยายท่ีโยงผูอานเขากับบุคคลท่ีมีช่ือเสียง จํานวน ๒๖ ช่ือ เปน
จํานวน ๒๘ ครั้ง โดยผูเขียนคอลัมนจะยกตัวอยางภาพของผูท่ีมีช่ือเสียง พรอมแนะนําวิธีการแตงตัว 
เครื่องแตงกาย และเครื่องประดับ ซ่ึงมีรูปแบบเดียวกันหรือใกลเคียงกับเครื่องแตงกายของบุคคลท่ี
อางถึง แสดงใหเห็นวา ผูอานสามารถเลือกแฟช่ันเส้ือผาตามบุคคลดังกลาวใหเขากับบุคลิกของ
ตัวเองได  

 
ตารางที่ ๙ แสดงประเภทบุคคลที่มีชื่อเสียงที่ใชในชื่อเร่ืองในนิตยสาร SPICY พ.ศ. ๒๕๔๙ 
 

ประเภทบุคคลที่มีชื่อเสียง จํานวน (คร้ัง) 
นักแสดง  ๑๙ 
นางแบบ ๒ 
วีเจ  ๕ 
นักรอง ๒ 
รวม  ๒๘ 
 
ตัวอยางคําขยายท่ีโยงผูอานขากับบุคคลท่ีมีช่ือเสียง   
 
  Get Woonsen look      

(คอลัมน Star fashion ฉบับท่ี ๙๗) 
 
  ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันเลือกใชคําวา Get เพ่ือเช่ือมโยงผูอานกับบุคคลท่ีมีช่ือเสียง 
คือ Woonsen (วุนเสน) ซ่ึงเปนช่ือเลนของวีเจ “วิริฒิพา ภักดีประสงค” โดยบงวา หากผูอานเลือกใช
เครื่องแตงกายท่ีนําเสนอก็จะมีบุคลิกใกลเคียงกับวุนเสน คือ มีบุคลิกหวาน เรียบรอย กลวิธีนี้จะชวย
โนมนาวใจผูอานท่ีตองการทราบวิธีการแตงกายและเครื่องแตงกายท่ีเหมือนหรือใกลเคียงกับเครื่อง
แตงกายของวุนเสน เพราะเช่ือวาการไดแตงตัวเลียนแบบบุคคลท่ีช่ืนชอบ จะกอใหเกิดความม่ันใจ 
ความทันสมัย และทําใหรูสึกวาเปนหนึ่งเดียวไมแปลกแยกกับคนอ่ืน ติดตามเนื้อหาและภาพเครื่อง
แตงกายท่ีนําเสนอ ไดแก เส้ือยืดลายทางกับกางเกงยีนสขาเดป ตอไป  
 



 ๔๔

 
  Get Ann look     (คอลัมน Star fashion ฉบับท่ี ๙๑) 
 
  ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันเลือกใชคําวา Get เพ่ือเช่ือมโยงผูอานเขากับบุคคลท่ีมี
ช่ือเสียง คือ Ann (แอน) ซ่ึงเปนช่ือเลนของนักแสดงหญิง “แอน ทองประสม” เพ่ือดึงดูดความสนใจ
ของผูอานท่ีตองการทราบวิธีการแตงกาย และตองการเครื่องแตงกายท่ีเหมือนหรือใกลเคียงกับ
เครื่องแตงกายของแอน ทองประสม คือ การแตงกายแบบเรียบงาย แตโกเก ใหติดตามเนื้อเรื่องและ
ภาพเครื่องแตงกายท่ีนําเสนอ ไดแก กางเกงยีนสกับเส้ือเช้ิตดีไซนเก กลวิธีนี้ชวยโนมนาวใจผูอาน
กลุมวัยรุนท่ีชอบแตงกายเลียนแบบคนท่ีมีช่ือเสียงไดดี 
  
  Get Bent look      

(คอลัมน Star fashion ฉบับท่ี ๑๐๔) 
 
  ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันเลือกใชคําวา Get เพ่ือเช่ือมโยงผูอานเขากับบุคคลท่ีมี
ช่ือเสียง คือ Bent (เบนซ) ซ่ึงเปนช่ือเลนของนักแสดงหญิง “พรชิตา ณ สงขลา” เพ่ือดึงดูดความ
สนใจของผูอานท่ีตองการทราบวิธีการแตงกายหรือตองการเครื่องแตงกายท่ีเหมือนหรือใกลเคียง
กับเครื่องแตงกายของเบนซใหติดตามเนื้อเรื่องและภาพเครื่องแตงกายท่ีนําเสนอ คือ ชุดเดรสสีเรียบ 
ยาวคลุมเขา คาดเข็มขัดเสนเล็ก  
 
  Get Ja look       

(คอลัมน Star fashion ฉบับท่ี ๑๑๓) 
  

ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันเลือกใชคําวา Get เพ่ือเช่ือมโยงผูอานท่ีตองการนําเสนอเขา
กับบุคคลท่ีมีช่ือเสียง คือ Ja (จา) ซ่ึงเปนช่ือเลนของวีเจ “ณัฐฐาวีรนุช ทองมี” เพ่ือดึงดูดความสนใจ
ของผูอานท่ีตองการทราบวิธีการแตงกาย และตองการเครื่องแตงกายท่ีเหมือนหรือใกลเคียงกับ
เครื่องแตงกายของจาใหติดตามเนื้อเรื่องและภาพเครื่องแตงกายท่ีนําเสนอ โดยผูเขียนคอลัมนแฟช่ัน
นําบุคลิกการแตงกายของวีเจ จา ท่ีเปนคนเปนคนทะมัดทะแมง แตงตัวงายๆ แตดูเกและเท มา
นําเสนอเปนเส้ือผาท่ีชวยเสริมบุคลิกทะมัดทะแมง ไดแก กางเกงยีนส เส้ือกลาม  
 
 



 ๔๕

 
  Get Aum Look 
       (คอลัมน Star fashion ฉบับท่ี ๑๐๙) 
 
  ผูเขยีนคอลัมนแฟช่ันเลือกใชคําวา Get เช่ือมโยงผูอานเขากับบุคคลท่ีมีช่ือเสียง คือ 
Aum (อ้ัม) ซ่ึงเปนช่ือเลนของนักแสดงหญิง “พัชราภา ไชยเช้ือ” ท่ีเปนท่ียอมรับกันในวงการบันเทิง
วาเปนเจาแมแฟช่ันเพราะแตงตัวเกง และชอบใสเส้ือผาทันสมัย โดยเฉพาะอยางยิ่งสี ขาว-ดํา ท่ีกําลัง
อยูในความนิยม เพ่ือโนมนาวใจผูอานใหเช่ือวา การใสเส้ือผาสีขาว-ดํา ซ่ึงนําเสนอในคอลัมน จะทํา
ใหสวยเหมือนอ้ัม 
 
  จากการศึกษาขอมูล ผูวิจัยพบวา ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันเลือกใชวิธีการตั้งช่ือท่ีใชคํา
ขยายท่ีโยงผูอานเขากับบุคคลท่ีมีช่ือเสียงเพียงรูปแบบเดียว คือ Get + บุคคลท่ีมีช่ือเสียง + look 
เพราะเปนคําท่ีเขาใจงาย คือ หากตองการมีบุคลิกเหมือนกับผูมีช่ือเสียงคนนั้นก็ทําได เชน ถา
ตองการมีบุคลิกหวาน เรียบรอยก็แตงตัวแบบวุนเสน-วิริฒิพา ภักดีประสงค ถาตองการมีบุคลิกเรียบ
งาย โกเกกต็องแตงตัวแบบแอน ทองประสม หรือหากตองการมีบุคลิกทะมัดทะแมง แตงตัวงายๆ 
แตดูเกและเท ก็เลือกแตงตัวแบบจา-ณัฐฐาวีรนุช ทองมี ได  
 
๒.๒ กลวิธีการใชคําในเนื้อเร่ือง 
  
 สวนเนื้อเรื่องเปนสวนท่ีผูเขียนมุงใหรายละเอียดของเครื่องแตงกายท่ีตองการนําเสนอ การ
ใชคําในเนื้อเรื่องของคอลัมนแฟช่ัน นิตยสาร SPICY นอกจากจะมีการใหรายละเอียดของเครื่อง
แตงกาย เชน ชนิดเครื่องแตงกาย รูปแบบ สี คุณประโยชนของเครื่องแตงกาย ฯลฯ แลว ผูวิจัยยัง
พบวา ผูเขียนเลือกใชคําท่ีชวยโนมนาวใจผูอานใหติดตามคอลัมนแฟช่ันหลากหลายวิธี ดวยปจจัย 
๒ ประการ คือ กลุมผูอานมีการใชภาษาเปนเอกลักษณเฉพาะกลุม และลักษณะของแฟช่ันซ่ึง
ตองการคําบรรยายใหเห็นถึงคุณสมบัติท่ีดีเดนของเครื่องแตงกายตามความนิยมท่ีแบบฉาบฉวย คือ 
ไดรับความนิยมเร็วและหมดความนิยมเร็ว   
 
 จากการศึกษาการใชคําในสวนเนื้อเรื่อง ผูวิจัยพบกลวิธี ๒ กลวิธี คือ กลวิธีการใชคําเพ่ือ
สรางความเปนกันเอง และกลวิธีการใชคําท่ีส่ือความหมายในดานดีของแฟช่ัน 
 



 ๔๖

๒.๒.๑  กลวิธีการใชคําเพ่ือสรางความเปนกันเอง 
 
  วัยรุนนับเปนวัยท่ีมีการเจริญเติบโตของวุฒิภาวะของท้ังทางดานรางกาย อารมณ 
สังคม สงผลใหมีการแปรปรวนดานอารมณ เปนเหตุหนึ่งท่ีทําใหเกิดพฤติกรรมแปลกๆ เชน รัก
ชอบอะไร ก็รักจนหลง ชอบจนคล่ัง และถาเกิดผิดหวังก็จะเศราโศกเสียใจมากจนกินไมไดนอนไม
หลับ แตอารมณเหลานี้จะเปล่ียนแปลงไปตามเวลา ของท่ีรักท่ีชอบจึงมักจะหมดความนาสนใจใน
ระยะเวลาอันส้ัน และดวยสภาวะอารมณท่ีเปล่ียนแปลงและไมม่ันคง วัยรุนจึงมักสรางกลุมหรือ
แสวงหาเพ่ือนท่ีมีความรูสึกนึกคิดใกลเคียงกัน เพ่ือสรางความม่ันคงทางดานจิตใจ และวิธีทางหนึ่ง
ท่ีวัยรุนใชแสดงความเปนพวกเดียวกันก็คือ การใชภาษานั่นเอง (สุพัตรา สุภาพ, ๒๕๔๓ : ๔๑)  
  
  วิรัช วงศภินันทวัฒนา (๒๕๓๙) ศึกษาเกี่ยวกับการใชภาษาของวัยรุน พบวา วัยรุน
เปนวัยท่ีตองการสรางเอกลักษณใหกับตนเอง ลักษณะภาษาท่ีใชจึงแตกตางจากภาษามาตรฐานท่ีใช
อยูท่ัวไป โดยพบการใชคําสแลง คําภาษาพูด คําทับศัพท และคําซํ้าเปนจํานวนมาก โดยเฉพาะอยาง
ยิ่งการสรางคําและสํานวนใหมๆ ขึ้นมาใชในกลุม เพ่ือทําใหเกิดความรูสึกแตกตางและเปน
เอกลักษณ นอกจากนี้ยังพบการเขียนหรือสะกดคําตามเสียงพูดซ่ึงนิยมกันมากในขอความสนทนา
อิเล็กทรอนิกส (Chat) อีกดวย  
 
  ผูวิจัยเห็นวา นิตยสาร SPICY มีกลวิธีการใชคําเพ่ือสรางความเปนกันเอง คือ การ
ใชคําท่ีวัยรุนใชส่ือสารกันอยูในชีวิตประจําวันและมีความคุนเคยภาษา โดยเปล่ียนรูปแบบของการ
ส่ือสารจากการเขียนเปนประสบการณการพูดคุยระหวางเพ่ือนผูหญิงเพ่ือใหผูอานเกิดความ
ไววางใจหรือความสนิทสนม และเช่ือวาผูเขียนคอลัมนเปนเพ่ือนท่ีใหคําแนะนําดานแฟช่ัน ส่ิงท่ี
นําเสนอมีประโยชนและเหมาะกับตนเอง ทําใหเกิดพฤติกรรมการซ้ือเครื่องแตงกาย ไดแก เส้ือผา 
เครื่องประดับ ตามมาในท่ีสุด  
 
  กลวิธีการใชคําเพ่ือสรางความเปนกันเองกับผูอานในนิตยสาร SPICY สามารถ
แบงออกเปนการใชคํา ๔ ลักษณะ เรียงตามลําดับท่ีมากท่ีสุดไปยงัลําดับท่ีนอยท่ีสุด ดังนี้ 
 

 
 

 



 ๔๗

๒.๒.๑.๑ การทับศัพท 
 
  การใชคําทับศัพทในกลุมวัยรุนสวนมากเปนคําท่ีมาจากภาษาอังกฤษเพราะเปน
ภาษาสากลท่ีใชในการส่ือสาร จึงมีความคิดวาภาษาอังกฤษเปนภาษาท่ีทันสมัย และเม่ือนํามาใชมาก
ขึ้น กลับพบวาคําภาษาอังกฤษสวนใหญมีความหมายไมตรงกับความหมายของคําในภาษาไทย จึง
ยากท่ีจะหาคําภาษาไทยมาใชเพ่ือส่ือความรูสึก การใชภาษาอังกฤษในกลุมวัยรุนจึงไดรับความนิยม
มากขึ้น 
 
  จากการศึกษาขอมูลผูวิจัยพบวา ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันเลือกใชกลวิธีการใชคําเพ่ือ
สรางความเปนกันเอง โดยใชวิธีการทับศัพทมากท่ีสุด และสามารถแบงการทับศัพทออกเปน ๒ 
ลักษณะ คือ การทับศัพทโดยใชภาษาอังกฤษ และการใชคําทับศัพทโดยใชภาษาไทย 
 

๑) การทับศัพทโดยใชภาษาอังกฤษ 
 

การใชภาษาอังกฤษในเนื้อเรื่อง พบจํานวน ๑๒ คํา โดยปรากฏ ๔๓ ครั้ง 
ไดแก Accessories, go, corset, prop, street chic, adapt, Star party, hip, feminine, dress, wedge และ 
Elle Fashion week คําท่ีปรากฏมากท่ีสุด คือ คําวา Accessories จํานวน ๒๖ ครั้ง ผูวิจัยสังเกตเห็นวา 
ผูเขียนเลือกใชภาษาอังกฤษแทนคําท่ีเปนช่ือเฉพาะ เชน  ELLE Fashion Week 2006, Star party 
และใชในคําท่ีไมนิยมเขียนทับศัพทเปนภาษาไทย เชน Adapt, Feminine และ Accessories เพ่ือให
ผูอานเขาใจความหมายไดงายขึ้น และในกรณีท่ีไมทราบความหมายผูอานก็สามารถสืบคน
ความหมายไดจากคําภาษาอังกฤษเหลานี ้ 

 
ตัวอยางคําภาษาอังกฤษท่ีพบในเนื้อเรือ่ง 
 
ตัวอยางท่ี ๑    
 
    เติมความโดดเดนสะดุดตาใหกับเส้ือผาตัวสวยของคุณดวยแฟช่ัน 
Accessories สุดคิวท ท่ีกระหน่ําออกมาใหสาวแซบไดอินกันแบบเพียบๆ ทีเด็ดของ Accessories 
เหลานี้ก็คือจะชวยปรับลุคสของคุณใหดูเด็ก ดูกุกกิ๊กกระชากวัยไดอยางไมนาเช่ือเชียวละ 
        (คอลัมน  Mix it up ๑๑๐) 



 ๔๘

   จากตัวอยาง ผู เขียนคอลัมนแฟช่ัน เลือกใชคําวา  Accessories ท่ี มี
ความหมายตามพจนานุกรมวา “เครื่องประดับ” ในคอลัมนแฟช่ันนี้เพราะเปนคําใชในแวดวงแฟช่ัน 
และเปนคําท่ีใชบอยจนเขาใจความหมายกันดี เพ่ือบอกประเภทเครื่องแตงกายท่ีตองการนําเสนอ 
และใชคําวา สุดคิวท ซ่ึงมาจากคําไทย สุด และคําทับศัพทภาษาไทย คิวท (Cute) ขยายลักษณะของ
เครื่องประดับวา เปนเครื่องประดับท่ีสุดแสนจะนารัก ไดแก ตุมหูรูปดอกไม ตุกตาหมี หัวใจ ทําจาก
พลาสติก เข็มขัดเสนใหญลายจุด ท่ีคาดผมท่ีประดับดวยดอกไม เปนตน  
 
   ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันใหรายละเอียดวา เครื่องประดับสุดนารักท่ีนําเสนอ
กําลังไดรับความนิยมและมีใหเลือกมากมาย โดยใชคําวา อินกันแบบเพียบๆ และเครื่องประดับ
เหลานี้จะชวยสรางความ โดดเดน สะดุดตา ใหกับเส้ือผา โดยเนนวาเปน เส้ือผาตัวสวยของคุณ เพ่ือ
เจาะจงวา เส้ือผาเปนของผูอานไมใชคนอ่ืน ผูอานจะสวยสะดุดตาขึ้นใชเครื่องประดับท่ีนิตยสาร 
SPICY แนะนํา และบอกวา ทีเด็ด หรือคุณสมบัติพิเศษของเครื่องประดับเหลานี้ คือ จะ ชวยปรับ
ลุคส คือชวยเปล่ียนแปลงบุคลิกของผูอานให ดูเด็ก   ดูกุกกิ๊กกระชากวัย และใชคําวา ไดอยางไมนา
เชื่อ กระตุนใหผูอานเช่ือวา การใชเครื่องประดับสไตลนารักท่ีผูเขียนแนะนําจะชวยใหผูอานดูออน
วัยลงไดจริงๆ  
 
ตัวอยางท่ี ๒ 
 

‘สาวอิม’ เปนคนท่ีแตงตัวสวยเริ่ดเปรี้ยวซา เหมาะกับบุคลิกท่ีดูซนๆ
สดใส แลวก็เปรี้ยวนิดๆ ชอบสไตลของเธอก็ไป Adapt ใชกับตัวเองไดเลยคะ 

       (คอลัมน Star fashion ๙๒) 
 

จากตัวอยาง ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันยกเอาสไตลการแตงตัวของ สาวอิม ซ่ึง
เปนนักแสดงหญิงช่ือ “อชิตะ วุฒินันทสระสิทธ์ิ” โดยใชคําขยายวิธีการแตงตัว ไดแก สวย เร่ิด 
เปร้ียวซา หมายถึง การแตงกายท่ีท้ังสวยงามหรูหราเปนพิเศษ หรือดูหรูเลิศ และเปรี้ยวซา คือ มี
ลักษณะปราดเปรียว ทันสมัย มีความม่ันใจ มาขยายวิธีการแตงตัวของอิมท่ีชอบใสกางเกงยีนส
รัดรูปสีเขมกับเส้ือแขนกุด คาดเข็มขัดหนัง และสวมรองเทาสนสูง ซ่ึงผูเขียนแนะนําวา การแตงตัว
ของอิมเหมาะกับผูหญิงท่ีมีบุคลิก ซนๆ สดใส เปร้ียวนิดๆ ซ่ึงตรงกับบุคลิกของนักแสดงท่ี
ยกตัวอยางมา และบอกวา หากชอบสไตลการแตงกายแบบนี้ ก็ใหลองไป Adapt ซ่ึงมีความหมาย



 ๔๙

ตามพจนานุกรมออกซฟอรด-ริเวอรบุคส อังกฤษ-ไทย ฉบับศูนยการแปลและการลามเฉลิม       
พระเกียรติ คณะอักษรศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย วา “ปรับใหเขากัน ดัดแปลงตาม” ไดเลย   

 
ผูวิจัยเห็นวา ผูเขียนเลือกใชกลวิธีการยกบุคคลท่ีมีช่ือเสียง คือ อิม-อชิตะ  

วุฒินันทสระสิทธ์ิ มาเปนตัวแทนผูหญิงสวยท่ีมีบุคลิกเปรี้ยว สดใส พรอมยกตัวอยางเครื่องแตงกาย
ท่ีตรงกันมาใหผูอานท่ีตองการแตงกายแบบเปรี้ยว สดใส ใหผูอานนําไปปรับใชกับตัวเอง โดยใชคํา
วา Adapt ซ่ึงเปนคําภาษาอังกฤษท่ีใชกันท่ัวไปจนติดปาก และเขาใจความหมายไดไมยาก  
 
 ตัวอยางท่ี ๓  
 
   ชวงนี้มีแฟช่ันสไตล Feminine ออกมาใหสาวๆ ไดหยิบจับมาแปลงโฉม
ตัวเองใหสวยหรูดุจเจาหญิงนอยๆ กันเพียบเชียวละ ยิ่งถาไดเครื่องประดับเดิรนๆ อยาง ตางหู กิ๊บติด
ผม หรือมงกุฎเพชรเล็กๆ ไวเสริมความอินอีกซักช้ินสองช้ินดวยละก็ เริ่ดทันตาเชียวละคะคุณขา  
        (คอลัมน Mix it up ๙๘) 
  
   ผูเขียนคอลัมนแฟช่ัน เลือกใชคําวา Feminine ซ่ึงมีความหมายตาม
พจนานุกรมพจนานุกรมออกซฟอรด-ริเวอรบุคส อังกฤษ-ไทย ฉบับศูนยการแปลและการลามเฉลิม
พระเกียรติ คณะอักษรศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย วา “แบบผูหญิง อรชรออนชอย ออนหวาน” 
มาอธิบายลักษณะของแฟช่ันเส้ือผาเครื่องแตงกายท่ีนําเสนอ ไดแก เส้ือสายเดี่ยวโทนสีหวาน เชน 
ชมพู ฟา ทําจากผาชีฟอง ประดับดวยลูกไม หรือโบว กับกระโปรงส้ันมีระบายลูกไมโทนสีหวาน 
และเครื่องประดับท่ีทําจากเพชร เชน ตางหูแบบระยา กิ๊บติดผม และมงกุฎเล็กๆ สําหรับตกแตงผม 
โดยใหรายละเอียดวา เปนเครื่องแตงกายท่ีกําลังไดรับความนิยม ผูอานซ่ึงเปน สาวๆ ควรนําเครื่อง
แตงกายเหลานี้มาใส เพราะจะชวย แปลงโฉม คือเปล่ียนบุคลิกใหผูอานดูมีระดับ  สวยหรู ขึ้น
เหมือนกับ เจาหญิงนอยๆ  และหากเพ่ิมเครื่องประดับท่ี เดิรนๆ คือ ดูดี และกําลังเปนท่ีนิยมมาก 
หรือกําลัง อิน อยาง มงกุฎเพชรเล็กๆ ก็จะทําใหผูอานสวยและหรูหราขึ้นแบบงายๆ และรวดเร็ว 
โดยใชคําวา  เร่ิดขึ้นทันตา  
 
 
 
 



 ๕๐

ตัวอยางท่ี ๔ 
 

มีแฟช่ันกิ๊บเกเทระเบิดมาใหสาวแซบไดอินเทรนดกันอีกแลวคราวนี้มาใน
สไตลลายทางสุดฮิพ ท่ีสามารถนํามาแมทชใหเปนชุดสไตล Street Chic สําหรับแตงในวันหยุดสุด
สบาย ยิ่งถาได Accessories เดิรนๆ มาประดับเขาคูดวยละก็ จะยิ่งเสริมใหสไตลของคุณดูโดดเดน
มากยิ่งขึ้น         

(คอลัมน Mix it up ๑๐๕) 
 

   ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันเลือกใชคําวา Street Chic และ Accessories ซ่ึงเปน
คําภาษาอังกฤษท่ีใชในวงการแฟช่ัน และไมนิยมเขียนเปนภาษาไทย เพ่ือบอกรูปแบบแฟช่ันของ
เครื่องแตงกายท่ีนําเสนอ และใชคําวา กิ๊บเก เทระเบิด มาขยายลักษณะของ Street Chic และ 
Accessories วา เปนเครื่องแตงกายท่ีมีความสวย เก และเท เหมาะอยางยิ่งกับ สาวแซบ หรือสาว
เปรี้ยวและใชคําวา อินเทรนด สุดฮิพ  และ เดิรน  แสดงใหผูอานทราบวา เครื่องแตงกายท่ีนํามา
เสนอมีความทันสมัย ไมตกยุค หากผูอานท่ีมีบุคลิกเปนสาวแซบ ไมตองการลาสมัย ก็ตองหาซ้ือ
เส้ือผาลายทางและเครื่องประดับท่ีทําจากโลหะท่ีกําลังไดรับความนิยมมากมาใส เพ่ือชวยเสริม
บุคลิกใหดู โดดเดน ไดรับความสนใจจากคนอ่ืน 
 
ตัวอยางท่ี ๕  
 
   จัดขึ้นเปนประจําทุกปสําหรับงานยิ่งใหญของแฟช่ันไทย ELLE Fashion 
Week 2006 ท่ีไดรวบรวมแบรนดเส้ือผาช้ันนําจากท่ัวโลก รวมถึงนางแบบแถวหนาของเมืองไทย
ท่ีมาประชันกันอยางคับคั่ง  
        (คอลัมน Runway ๑๐๙) 
  
   จากตัวอยางขางตน ผู เขียนคอลัมนแฟช่ันใชคําภาษาอังกฤษ ELLE 
Fashion Week 2006 ซ่ึงเปนช่ือเฉพาะของงานแฟช่ันท่ีจัดขึ้นเปนประจําทุกป มาใชเพ่ือบอก
รายละเอียดของภาพเส้ือผา เครื่องแตงกายท่ีนําเสนอวา มาจากงาน ELLE Fashion Week 2006 โดย
ใชคําวา ยิ่งใหญ แสดงใหผูอานเห็นวา งานแฟช่ันโชวครั้งนี้ไมใชงานเล็ก และใชคําวา แบรนด ชั้น
นํา  ทั่วโลก ส่ือใหเห็นวา เปนงานระดับสากล ท่ีรวมเอา นางแบบแถวหนา คือ นางแบบท่ีกําลังอยูใน
ความนิยม มา ประชันกันอยางคับคั่ง 



 ๕๑

  
   ผูวิจัยเห็นวา กลวิธีการใชคําขางตนชวยโนมนาวใจใหผูอานเห็นวา เส้ือผา
เครื่องแตงกายท่ีนําเสนอนี้มีความนาสนใจเพราะเปนเส้ือผาท่ีแสดงในแฟช่ันโชวใหญ ระดับสากล 
ท่ีรวมเอา นางแบบแถวหนา และยี่หอดังจากท่ัวโลกมาอยูรวมกัน จึงเปนเส้ือผาท่ีทันสมัยและไดรับ
ความนิยมอยางแพรหลาย  
 

๒) การทับศัพทโดยใชภาษาไทย 
 
   พจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ. ๒๕๔๒ ใหความหมายของคํา
วา ทับศัพท วา ว.ท่ีรับเอาคําของภาษาหนึ่งมาใชในอีกภาษาหนึ่งโดยวิธีถายเสียงและถอดอักษร เชน 
เขียนทับศัพท แปลทับศัพท   
 
   การทับศัพทโดยใชภาษาไทยท่ีพบในสวนเนื้อเรื่อง คอลัมนแฟช่ัน 
นิตยสาร SPICY นี้ ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันพยายามท่ีจะรักษารูปของคําภาษาอังกฤษไวดวย เชน   ใช
เครื่องหมายทันฒฆาตกํากับพยัญชนะตัวท่ีไมออกเสียงในภาษาไทย และพบท้ังการทับศัพทท้ังคํา
และการตัดบางสวนของคําท้ิง  
 

จากการศึกษาการใชการทับศัพทโดยใชภาษาไทยในคอลัมนแฟช่ัน 
นิตยสาร SPICY พ.ศ. ๒๕๔๙ ผูวิจัยพบวา มีการใชคําทับศัพทโดยใชภาษาไทย จํานวน ๑๔๙ คํา 
ปรากฏท้ังส้ิน ๑,๔๔๓ ครั้ง โดยคําท่ีพบมากท่ีสุด คือคําวา แฟช่ัน จํานวน ๑๖๓ ครั้ง ซ่ึงสามารถแบง
ตามกลุมความหมายของคํา ตามลําดับความถ่ี ดังตารางท่ี ๑๐ 

 
 
 
 
 
 
 
 

 



 ๕๒

ตารางที่ ๑๐ แสดงคําทับศัพทโดยใชภาษาไทยที่พบในคอลัมนแฟชั่น นิตยสาร SPICY พ.ศ.๒๕๔๙ 
 

คําทับศัพท ตัวอยางคํา 
 
คําทับศัพทในวงการแฟช่ัน  
 

- คํ า ท่ี ใ ช ท่ั ว ไ ป ใ น ว ง ก า ร
แฟช่ัน  
  

- ประเภทเครื่องแตงกาย 
 
 

- รูปแบบแฟช่ัน 

 
 
 
แฟช่ัน, สไตล, ดีไซน, ชอปปง, ดีไซนเนอร, แคทวอลค
แฟช่ันนิตา, คอลเลคช่ัน แบรนด ฯลฯ 
 
เดรส, ยีนส. บิกินี, เช้ิต, ทูพีซ, ฮอตแพนท, บราเซีย, 
(กางเกงขา) จั๊มพ, แจคเก็ต, ขาเดป ฯลฯ 
 
วินเทจ, คลาสสิค, วิคตอเรยีน, ฮิปป, บอลลูน, กราฟฟก  
แฟนซี, ครอเซ็ท ฯลฯ 
 

คําทับศัพทท่ัวไป วาไรตี้, พาเหรด, คัมแบ็ก, โปรแกรม, การด, ชัวร, 
ออฟฟศ, การันตี, เคลียร, เบรก, รีเทิรน, ไอดอล, เลนส, 
พลาสติก ฯลฯ 

คําทับศัพทเกี่ยวกับความนิยม ฮอต, ฮิต, อิน, อินเทรนด, ฟเวอร, บูม, โฟกัส, เอาท
,เรตติ้ง, ฯลฯ 

คําทับศัพทบอกบุคลิก เทรนดี้เกิรล, ทอมบอย, ไฮเปอร, ควีนส, เวิรกกิ้งวูแมน
,เซ็กซ่ี, ไฮโซ, ไบรท ฯลฯ 

คําทับศัพทระบุโอกาส เดท, ปารตี้, ดินเนอร, วาเลนไทน เรนนิ่งซีซ่ัน, ซีซ่ัน, 
ซัมเมอร ฯลฯ ฯลฯ 

คําทับศัพทระบุสี พาสเทล, เลมอน, เอิรธโทน, ช็อกกิ้งพ้ิงค ฯลฯ 
คําทับศัพทเพ่ือบอกความรูสึก สวีต, อินเลิฟ  
 
   จากตารางขางตน สรุปไดวา การใชคําทับศัพทภาษาอังกฤษจะบงความ
รวมยุค ความทันสมัย บอกความนิยม บงบุคลิก บอกกาลเทศะ ไดเปนอยางดี  
 



 ๕๓

ตัวอยางการใชคําทับศัพทภาษาไทย ในคอลัมนแฟช่ัน นิตยสาร SPICY พ.ศ.๒๕๔๙ 
 
ตัวอยางท่ี ๑  
 
   แฟชั่นเกๆ สไตลสาวฮิปปรีเทิรนมาใหสาวเทรนดี้ไดจับจองเปนของกัน
อีกครั้ง ใครท่ีเบ่ือสไตลเรียบๆ เดิมๆ ละก็ โปรดอยามองขามเทรนดฮอตยอดฮิตเทรนดนี้เด็ดขาดคะ 
        (คอลัมน Mix it up ๘๔) 
 

จากตัวอยางขางตน พบการใชคําทับศัพทจํานวน ๗ คํา ดังนี้  
 

(๑) แฟช่ัน มาจาก  Fashion (n.) รูปแบบ ความนิยม ส่ิงท่ีเปนท่ีนิยม
อยูในขณะหนึ่ง เชน เส้ือผาเครื่องแตงกาย  

(๒) สไตล มาจาก Style (n.) แบบ วิธี แนวทาง ทาทาง รสนิยม 
ประเภท รสนิยม ความชอบ สมัยนิยม ความนิยม 

(๓) ฮิปป มาจาก  Hippie (n.) บุบผาชน ผูท่ีเปนเสรีนิยมอยางแรง  
(๔) รีเทิรน มาจาก  Return (v.)  กลับคืนมา ฟนคืนสภาพเดิม  
(๕) เทรนดี้  มาจาก  Trendy (adj.) ท่ีตามสมัย ท่ีทันสมัย ท่ีเกี่ยวกับ

แบบท่ีทันสมัย  
(๖) เทรนด มาจาก  Trend (n.) ทิศทาง แนวโนม  
(๗) ฮอต มาจาก  Hot (adj.) เปนท่ีนิยม  

 
จากตัวอยาง ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันเลือกใชคําทับศัพทโดยใชภาษาไทยท่ี

ใชท่ัวไปในวงการแฟช่ัน เชน แฟชั่น สไตล และ เทรนด ซ่ึงเขาใจงาย มาประกอบการใหรายละเอียด
เครื่องแตงกายวา เปนเครื่องแตงกายแนว ฮิปป โดยใชคําวา รีเทิรน แสดงใหผูอานเห็นวา เส้ือผา
แนวฮิปปท่ีนําเสนอเปนเส้ือผาท่ีกลับมานิยมมากถึงขนาดท่ีวากําลังเปน เทรนดฮอตยอดฮิตเทรนด 
และใชคําวา โปรดอยามองขาม และ เด็ดขาด เพ่ือย้ําผูอานวา แฟช่ันแนวฮิปป เปนแฟช่ันท่ีตองซ้ือ
มาใส 
 
 
 



 ๕๔

ตัวอยางท่ี ๒  
 
   เส้ือผาสไตลอินเดียยังฮอตฮิตอยูในทุกซีซ่ัน นาทีนี้ กระโปรงลายแขกเลย
มาแรงแซงโคงอยางชวยไมได เอา! สาวๆ รูอยางนี้แลวก็ตองรีบหามาสวมใส ปองกันโรคตกเทรนด
กันไดแลวนะจะ 
        (คอลัมน Trend alert ๘๖) 
 

ตัวอยางขางตน พบการใชคําทับศัพทจํานวน ๔ คํา ดังนี้   
 

(๑) สไตล มาจาก Style (n.) แบบ วิธี แนวทาง ทาทาง รสนิยม 
ประเภท รสนิยม ความชอบ   สมัยนิยม ความนิยม 

(๒) ฮอต มาจาก  Hot (adj.) เปนท่ีนิยม  
(๓) ฮิต  มาจาก  Hit (adj.) ยอดนิยม  
(๔) ซีซ่ัน  มาจาก  Season (n.) ฤดูกาล ชวงเวลา  
(๕) เทรนด มาจาก  Trend (n.) ทิศทาง แนวโนม 

 
ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันใชคําวา สไตล เพ่ือแสดงใหผูอานทราบวาเครื่องแตง

กายท่ีนํามาเสนอมีลักษณะเฉพาะ คือ เปนเส้ือผาสไตลอินเดีย และใชคําวา ฮอต ฮิต ขยายความนิยม
ของเส้ือผาแนวนี้ วาไดรับความนิยมมาก และใชคําวา ทุกซีซ่ัน แสดงใหเห็นวาเส้ือผาสไตลนี้ไดรับ
ความนิยมมายาวนานและตลอดเวลา นอกจากนี้ผูเขียนยังใชคําวา นาทีนี้ มาแรงแซงทางโคง ระบุ
ความนิยมของกระโปรงลายแขกวากําลังนิยมมากเปนพิเศษในชวงเวลานี้  ปดทายดวยการบอก
ขอเสียวาจะปวยเปน โรคตกเทรนด ถาไมรีบไปซ้ือมาใส ทําใหคนท่ีกลัววาจะไมทันสมัยติดตามซ้ือ
กระโปรงลายแขกในท่ีสุด  
 
ตัวอยางท่ี ๓ 
 

ตองออกเฉิดฉายในงานเล้ียงปารตี้สุดพิเศษท้ังที ก็ขอแตงตัวในชุดราตรี
สุดหรูเลิศอลังการสักวันนะคะ ออ! อยาลืมเพ่ิมออฟชั่นดวยสรอยคอคริสตัลวิบวับดวยละ จะไดสวย
ครบเซ็ตยังไงละคะ 

       (คอลัมน Style File ๙๒) 



 ๕๕

จากตัวอยางขางตน พบการใชคําทับศัพทจํานวน ๔ คํา ดังนี้  
 

(๑) ปารตี้ มาจาก  Party (n.) กลุมงานเล้ียง งานสโมสร  
(๒) ออฟช่ัน มาจาก Option (n.) ทางเลือก  
(๓) คริสตัล มาจาก Crystal (n.) ผลึกแกวเจียระไน ส่ิงท่ีใสเหมือน

แกว   
(๔) เซ็ต  มาจาก Set (n.) ชุด กลุม  

 
ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันใชคําทับศัพท ปารตี้ ระบุโอกาสในการแตงกาย และ

ใชคําขยาย เฉิดฉาย แสดงใหผูอานทราบวา การไปงานปารตี้ผูอานจะตองแตงกายใหสวยงาม สุดหรู
เลิศ พรอมท่ีจะโชวเฉิดฉาย ดวยชุดเดรสสีสดใจ เชน สีเหลือง แดง เขียว และตองเพ่ิม ออฟชั่น ดวย
การใสสรอยคอท่ีทําจาก คริสตัล ท่ีสองประกายวิบวับ เพ่ือท่ีจะไดสวยตั้งแตศีรษะจรดปลายเทา  

 
ตัวอยางท่ี ๔ 
 

แฟช่ันลายจุดคัมแบ็คมาใหสาวๆ ไดอินเทรนดกันอีกแลว แถมตอนนี้ยัง
พาเหรดออกมาไดหลากแนว หลายดีไซนไมวาจะเปนแนวเซ็กซ่ี หวานๆ แบบผูญิ้ง…ผูหญิง หรือ
แบบเรียบๆ ดูเปนคุณหนู รักชอบสไตลไหน ชอปฯ มาแปลงโฉมตัวเองไดตามใจชอบเลยนะคา.. 

       (คอลัมน Mix it up ๑๐๓) 
 

จากตัวอยางขางตน พบการใชคําทับศัพทจํานวน ๗ คํา ดังนี้  
 

(๑) คัมแบ็ค  มาจาก  Come back (n.) การกลับมาสูสถานะความนิยม        
หรือความสําเร็จเชนเดิม 
(๒) อินเทรนด  มาจาก In Trend (n.) อยูในสมัยนิยม  
(๓) พาเหรด มาจาก Parade (v.) เดินขบวน เดินแห มาชุมนุม 
(๔) ดีไซน มาจาก Design (n.) ส่ิงท่ีถูกออกแบบ การออกแบบ การ
จัดองคประกอบการราง รูปแบบ 
(๕) เซ็กซ่ี มาจาก Sexy (adj.) ดึงดูดทางเพศ เยายวนใจ (คําสแลง) 
เสนหแรง  



 ๕๖

(๖) สไตล มาจาก Style (n.) แบบ วิธี แนวทาง ทาทาง รสนิยม 
ประเภท รสนิยม ความชอบ สมัยนิยม ความนิยม 
(๗) ชอปฯ มาจาก Shopping (v.) ไปซ้ือของในราน 

 
ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันเลือกใชคําทับศัพทเพ่ือบงความรวมยุคกับผูอานซ่ึง

นิยมใชคําทับศัพทในชีวิตประจําวัน โดยนําการทับศัพทโดยใชภาษาไทยมาใชเพ่ือการโนมนาวใจ
ผูอานในหลายลักษณะ เชน เลือกใชคําวา คัมแบ็ค แสดงใหผูอานเห็นวา แฟช่ันลายจุดกลับมาไดรับ
ความนิยมอีกครั้ง โดยแฟช่ันลายจดุท่ีนําเสนอมีหลายดีไซน เชน แนวเซ็กซ่ีอยางเส้ือสายเดี่ยวหรือ
เกาะอก แนวหวานแบบเส้ือแขนตุกตา หรือแบบชุดเดรสท่ีชวยใหมีบุคลิกแบบคุณหนู สาวๆ ท่ีอยาก 
อินเทรนด จึงตองรีบซ้ือมาใช เพราะเส้ือผาลายจุดดีไซนตางๆ จะชวย แปลงโฉม ใหผูอานมีบุคลิก
แตกตางกันไปดวย  
 
ตัวอยางท่ี ๕   
  

ปรับเปล่ียนเทรนดในการแตงตัวแบบเรียบงาย สไตลเส้ือตัว-กางเกงตัวให
ดูสวยลํ้านําสมัยไดไมยากคะ แคลองเสริมพร็อพแนวแฟนซีเกไกอยางตางหู สรอยคอ เข็มกลัด 
กระเปา รองเทาดีไซนเริ่ดๆ แลวจะรูวาชุดธรรมดาๆ จะดูหรูหราขึ้นมาเปนกองเชียวแหละ 

      (คอลัมน Extra trend ๑๑๓)  
 

จากตัวอยางขางตน พบการใชคําทับศัพทจํานวน ๕ คํา ดังนี ้
 

(๑) เทรนด มาจาก Trend (n.) ทิศทาง แนวโนม 

(๒) ดีไซน มาจาก Design (n.) ส่ิงท่ีถูกออกแบบ การออกแบบ การ
จัดองคประกอบการราง รูปแบบ 

(๓) พร็อพ มาจาก Prop (n.) อุปกรณตกแตง เครื่องประดับ  
(๔) แฟนซี มาจาก Fancy (adj.) หรูหรา  
(๕) สไตล มาจาก Style (n.) แบบ วิธี แนวทาง ทาทาง รสนิยม 

ประเภท รสนิยม ความชอบ สมัยนิยม ความนิยม 
 



 ๕๗

ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันเลือกใชคําทับศัพทซ่ึงส่ือความหมายไดดีกวาคํา
ภาษาไทยมาอธิบายแฟช่ันท่ีตองการนําเสนอ ไดแก คําวา เทรนด สไตล ดีไซน โดยใหรายละเอียดวา 
เส้ือผาสไตล เส้ือตัว-กางเกงตัว เชน กางเกงยีนส เส้ือยืด ซ่ึงเปนการแตงตัวแบบเรียบๆ นั้น จะดสูวย
ล้ํานําสมัยขึ้นไดหากรูจักเลือก พร็อพ ซ่ึงเปนเครื่องแตงกายท่ีนํามาเสนอในคอลัมน ไดแก ตางหู 
สรอยคอ เข็มกลัด กระเปารองเทา และใชคําวา แฟนซี เกไก ดีไซนเร่ิด เพ่ือบอกวา พร็อพท่ีนํามา
เสนอ ไมใชพร็อพธรรมดา แตตองเปนพร็อพท่ีดูดี ดูหรูหรา จึงจะชวยใหเส้ือผาเรียบๆ ดูสวยและ
ทันสมัยขึ้น ผูอานท่ีมีนิยมเส้ือผาแบบเรียบ ถานึกอยากจะเปล่ียนสไตลการแตงตัวใหดูหรูเริ่ดขึ้นก็
ทําไดงายๆ เพียงซ้ือเครื่องประดับท่ีผูเขียนนํามาเสนอ มาใสเทานั้น 

 
   จากตัวอยาง ๑-๕ ขางตนจะเห็นวา ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันเลือกใชคําทับ
ศัพทโดยใชภาษาไทย ท้ังท่ีเปนคํานาม คํากริยา และคําคุณศัพท ซ่ึงแสดงใหเห็นวา ความนิยมใน
การใชคําทับศัพทมิไดจํากัดอยูในคําประเภทใดประเภทหนึ่งเทานั้น และยังนิยมใชคําศัพทท่ีใชกัน
ในแวดวงแฟช่ัน เนื่องจากเปนคําท่ีส่ือความหมายไดดี และเขาใจงายกวาคําภาษาไทย 
 

๒.๒.๑.๒ คําสแลง 
 

การใชคําสแลงเปนการสรางคําใหมหรือการนําคําท่ีมีใชอยูเดิมในภาษามาเพ่ิม
ความหมาย คําสแลงสวนใหญท่ีใชเปนคําท่ีมาจากลักษณะหรือพฤติกรรมของคน โดยเฉพาะกลุม
วัยรุน และมักเปนการสรางคําโดยเนนเสียงของคําใหมีความแปลกหรือมีลักษณะเดนแตกตางจาก
ภาษาท่ัวไปในการเขียนหรือพูด ตลอดจนมีการกําหนดความหมายของคําใหเนนถึงอารมณ 
ความรูสึก หรือจินตนาการของวัยรุน (วิรัช วงศภินันทวัฒนา, ๒๕๔๖: ๔๕)  

 
พจนานุกรม ฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ. ๒๕๔๒ ใหความหมายของ สแลง วา 

หมายถึง ถอยคําหรือสํานวนท่ีเขาใจกันเฉพาะกลุมหรือช่ัวระยะหนึ่ง เวลาหนึ่งไมใชภาษาท่ียอมรับ
กันวาถูกตอง (อ.Slang) 

 
 
 
 



 ๕๘

  สุชาดา เทวะผลิน (๒๕๓๑: ๑๗) ไดสรุปนิยามหรือคุณสมบัติของคําสแลงไว 
ดังตอไปนี้  
 ๑.  เปนภาษาท่ีจัดอยูในระดับท่ีต่ํากวามาตรฐาน (Sub-standard) และไมเปนท่ียอมรับใน
การใชอยางเปนมาตรฐาน จึงไมปรากฏในพจนานุกรม หรือปรากฏในพจนานุกรมแตมีความหมาย
แตกตางไป 
 ๒.  เปนคําท่ีใหความหมายเชิงอารมณ (Affective meaning) ท่ีชวยบอกความมีชีวิตชีวา 
ตลกขบขัน หรือใหภาพพจนใหม ทําใหมีพลังภาษาขึ้น 
 ๓. เปนคําท่ีระยะเวลาไมนานมักเลิกใชไปเพราะหมดความนิยมหรือมีการยอมรับจนเปน
มาตรฐาน  
 ๔. เปนภาษาท่ีใชเฉพาะกลุม และกลุมนี้อาจเปนกลุมเล็กหรือใหญก็ได และเปนกลุมท่ี
สมาชิกของกลุมมีความใกลชิดกัน         
  
  จึงอาจกลาวโดยสรุปไดวา คําสแลง หมายถึง คําท่ีใชส่ือสารและเขาใจกันเฉพาะ
กลุม ในระยะเวลาหนึ่งและเปนคําท่ีไมใชภาษาท่ีเปนทางการ โดยมีเสียงหรือความหมายของคําตาง
ไปจากคําเดิม ทําใหเกิดพลังภาษาหรือความเปนเอกลักษณกับกลุมบุคคลใดบุคคลหนึ่ง และหากคํา
สแลงคําใดไดรับการยอมรับจากสังคมก็จะกลายเปนสํานวนในภาษาไทยตอไป  
 
  จากการศึกษาคอลัมนแฟช่ันในนิตยสาร SPICY พบการใชคําสแลงจํานวน ๒๖ คํา 
ปรากฏจํานวน ๑๘๓ ครั้ง โดยผูวิจัยไดใชเกณฑการแบงประเภทคําสแลงตามท่ีมา โดยเทียบจาก
เกณฑการแบงประเภทคําสแลงจาก สุชาดา เทวะผลิน ออกเปน ๓ ประเภท ดังตารางตอไปนี้  
 
ตารางที่  ๑๑ แสดงคําสแลงที่พบในคอลัมนแฟชั่น นิตยสาร SPICY พ.ศ. ๒๕๔๙ 
 
คําสแลง ตัวอยางคําสแลง (คร้ัง) 
คําสแลงท่ีมาจากภาษาตางประเทศ อิน (๔๓), ฮิพ (๒๕), เดิรน (๑๓), ชิค (๘), เอาท (๘), 

ชิล (๓), คลิก (๒), บิวท (๒), คอนเฟรม (๑), เวอร (๑), 
เวิรค (๑) ไบรท (๑) ฮารดคอร (๑)  

คําสแลงท่ีสแลงท่ีสรางขึ้นใหม เริ่ด (๔๑), ล่ัลลา (๑) ), แอบ (๑) 
คําสแลงท่ีเปล่ียนความหมายจากเดิม แจม (๑๑), ลํ้า (๘), เดง (๔), เจิด (๓),ไดใจ (๒), โดน 

(๓), เต็มๆ (๒), เกิด (๑), โดดเดง (๑), เนียบนิ้ง (๑) 



 ๕๙

 
  จากตารางขางตนจะเห็นไดวา คําสแลงท่ีพบมากท่ีสุด คือ คําสแลงท่ีมาจาก
ภาษาตางประเทศ ซ่ึงสอดคลองกับลักษณะการใชภาษาของผูอานซ่ึงอยูในชวงวัยรุนท่ีนิยมใช
ภาษาอังกฤษเพ่ือแสดงความทันสมัย และเม่ือตองการสรางคําสแลงขึ้นมาใชในกลุมจึงเลือกท่ีจะนํา
คําท่ีมาจากภาษาอังกฤษมาใชมากท่ีสุด 
 
   ๑) คําสแลงที่มาจากภาษาตางประเทศ  
 

สุชาดา เทวะผลิน (๒๕๓๑) กลาวถึง คําสแลงท่ีมาจากภาษาตางประเทศ 
วาเปนคํายืมมาจากภาษาตางประเทศ โดยมีท้ังการยืมท้ังคําและการตัดคําบางสวนมาใชท้ังใน
ความหมายเดิม และความหมายใหม  
  
   การใชคําสแลงประเภทนี้พบมากท่ีสุด จํานวนท้ังส้ิน ๑๓ คํา เปนจํานวน 
๑๐๙ ครั้ง ดังตัวอยางตอไปนี้  
 
ตัวอยางคําสแลงท่ีมาจากภาษาตางประเทศ 
 
ตัวอยางท่ี ๑ 
 
   แฟช่ันเส้ือผาเกๆ สไตล Street Chic ยังคงทยอยออกมาใหสาวแซบไดจับ
จองมาลองใสอวดดีกรีความเปรี้ยวอยางตอเนื่อง มาแรงสุดๆ ตอนนี้เห็นทีคงจะหนีไมพนแฟช่ัน
กางเกงขาส้ัน เดรส และเส้ือสายเดี่ยว แขนกุดสุดเก ไมอยากหลุดจากโผสาวเทรนดี้ละก็ รีบหยิบมา
อินกันเปนการดวนเลยคา… 
       (คอลัมน Mix it up ฉบับท่ี ๑๐๗) 
 

ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันใชคําสแลง อิน ตัดมาจากคําวา In trend ซ่ึงมี
ความหมายวา ทันสมัย มาขยายเส้ือผาสไตล Street Chic ไดแก กางเกงขาส้ัน เดรส เส้ือสายเดี่ยว 
และเส้ือแขนกุด วา เปนเส้ือผาท่ีทันสมัย จนตองรีบซ้ือมาใช และใชคําวา เปนการดวน กระตุนให
ผูอานรีบไปซ้ือเส้ือผาสไตล Street chic เพ่ือท่ีจะไดไม หลุดจากโผสาวเทรนดี้ คือ เปนสาวท่ีแตงตัว
ทันสมัย ทันแฟช่ันนั่นเอง  



 ๖๐

ตัวอยางท่ี ๒  
 
   เทรนดเส้ือตัวเกงกับกางเกงยีนสตัวโปรดยังคงความนิยมในทุกฤดูกาล
จริงๆ นะคะ แตหนาฝนแบบนี้ สาวๆ คงตองการเก็บกางเกงยีนสขามา ขากระดิ่งเขาตูไวกอน แลว
เตรียมกางเกงยีนสขาสามสวนหรือหาสวน ทรงเกๆ ดีไซนฮิพๆ มาแมทชกับเส้ือสีแจมจะดีกวานะ
คา… 
       (คอลัมน Style on stage ฉบับท่ี ๑๐๖) 
 

จากตัวอยางขางตนผูเขียนคอลัมนแฟช่ันเลือกใชคําสวยวา ฮิพ ซ่ึงตัดมา
จากคําวา Hip hop ซ่ึงเปนแนวเพลงหรือดนตรีแนวใหม ในท่ีนี้เปนคําสแลงมีความหมายวา ทันสมัย 
การเลือกใชคําสแลงท่ีนิยมใชกันในกลุมวัยรุนมาอธิบายลักษณะของกางเกงสามสวนหรือหาสวนท่ี
นํามาเสนอวาชวยใหผูอานเขาใจคุณสมบัติของกางเกงท่ีนําเสนอในคอลัมนไดงายยิ่งขึ้นวา กางเกง
ขาสามสวนหรือกางเกงหาสวนท่ีนําเสนอในคอลัมนนี้มีสไตลท่ีทันสมัย ใสแลวสวยดูดี นอกจากนี้
ผูเขียนยังใหรายละเอียดกางเกงยีนสดวยวา เหมาะท่ีจะใชในฤดูฝนมากกวากางเกงขายีนสขายาว ขา
มา หรือขากระดิ่ง ท่ีเชยจนถึงขนาดตองพับเก็บใสตูเส้ือผาเอาไว ทําใหเห็นถึงความคุมคาวา 
นอกจากผูอานจะใสแลวสวยหรือทันสมัยแลว ยังเหมาะกับชวงฤดูกาล คือ ฤดูฝน อีกดวย  

 
ตัวอยางท่ี ๓  
 

สีขาว-ดําเปนสีท่ีอมตะจริงๆ เพราะไมวาจะเปนซีซ่ันไหนก็ยังคงความ
นิยมไมมีตกหลน แมวาจะเปนสีท่ีไมคอยรอนแรงนัก แตเช่ือม้ัยคะ สีเรียบๆ แบบนี้ละ ท่ีทําใหสาวๆ 
สวยชิคแบบไมเวอรมานักตอนัก 

      (คอลัมน Runway ฉบับท่ี ๑๐๔) 
 

จากตัวอยางขางตน ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันเลือกใชคําสแลง เวอร ซ่ึงมีท่ีมา
จากคําวา Over มาใชในความหมายวา เกินตัว มากเกินไป เยอะเกินไป ในท่ีนี้ผูเขียนยกเอาการเลือก
สีเส้ือผา ขาว-ดํา มาอธิบายวา สีขาว-ดําเปนสีท่ีไดรับความนิยมอยางตอเนื่อง โดยใชคําวา อมตะ 
แสดงระยะเวลาท่ียาวนาน เพราะไมวาจะอยูในฤดูกาลไหนก็ไมมี ตกหลน หรือ เส่ือมความนิยม 
และแมวาจะเปนสีเรียบๆ ก็เปนสีท่ีชวยเสริมใหคุณสาวๆ ดูสวย ทันสมัย แบบพอเหมาะ และใชคํา



 ๖๑

วา นักตอนัก มาแสดงใหผูอานเห็นวา มีผูใชสีขาว-ดํา แลวเห็นผลดี คือ สวยชิค มากอนหลายคน จน
เช่ือไดวา เส้ือผาสีขาว-ดํา จะชวยใหสวยขึ้นเม่ือใส  
 
ตัวอยางท่ี ๔  
 

มีแฟช่ันกิ๊บเกเทระเบิดมาใหสาวแซบไดอินเทรนดกันอีกแลวคราวนี้มาใน
สไตลลายทางสุดฮิพ ท่ีสามารถนํามาใหแมทชใหเปนชุดสไตล Street Chic สําหรับแตงในวันหยุด
สุดสบาย ยิ่งถาได Accessories เดิรนๆ มาประดับเขาคูดวยละก็ จะยิ่งเสริมใหสไตลของคุณดูโดด
เดนมากยิ่งขึ้น 

      (คอลัมน Mix it up ฉบับท่ี ๑๐๕) 
 

ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันเลือกใชคําสแลงวา เดิรน ตัดมาจากคําวา Modern ท่ี
มีความหมายวา ทันสมัย มาใชอธิบายเครื่องแตงกายท่ีนํามาเสนอ คือ Accessorie วา การเลือก 
Accessorie ท่ีทันสมัย และไมเหมือนใคร มาใสคูกับชุดสไตล Street Chic จะชวยเพ่ิมความโดดเดน
ใหกับผูอานมากยิ่งขึ้น โดยผูเขียนไมไดระบุวา เครื่องประดับ หรือ Accessorie ท่ีนํามาใสคูกับ
เส้ือผาจะตองเปนแบบใด แตเนนใหผูอานตัดสินใจเลือกซ้ือจากความ เดิรน คือ ความทันสมัย เปน
สําคัญ  

 
ตัวอยางท่ี ๕  
 

ลองหันมาแตงตัวสไตลชิลๆ แตยังคงความชิคกันบางดีกวาคะ ไมยุงยาก
อะไรเลย ขอแคเส้ือกลามหรือสายเดี่ยวดีไซนโดนๆ ซักตัว แมทชกับกระโปรงยีนสตัวส้ัน แคนี้ก็
สวยลํ้านําเทรนดแลวละคา 

      (คอลัมน Extra trend ฉบับท่ี ๑๐๕) 
 

ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันเลือกใชคําสแลง ชิล ตัดมาจากคําวา Chill out ท่ีมี
ความหมายวา สบายๆ มาแนะนําวิธีการแตงกายวา แคเลือกเครื่องแตงกายท่ีใสสบาย ไมยุงยาก อยาง
เส้ือกลามหรือเส้ือสายเดี่ยวท่ีมีอยู มาใสคูกับกระโปรงยีนสตัวส้ัน ก็สวยได และยังเลือกใชคําวา ชิค 
ซ่ึงเปนคําสแลงท่ีมีความหมายวา สวยเก สวยทันสมัย มาขยายความสวย ผูวิจัยเห็นวา ผูเขียน
เลือกใชคําสแลงเพ่ือโนมนาวใจผูอานใหเห็นความงายของวิธีการแตงกายและผลดีจากการแตงกาย



 ๖๒

ตามคําแนะนํา อีกท้ังยังเลือกใชคําท่ีแสดงถึงกระบวนการท่ีไมซับซอน สามารถทําไดงาย ไดแก ไม
ยุงยาก ขอแค ซักตัว แตนี้ มาชวยโนมนาวใจผูอานใหทําตามหรือซ้ือเครื่องแตงกายท่ีนําเสนอ 

 
๒) คําสแลงที่สรางขึ้นใหม   

 
คําสแลงท่ีสรางขึ้นใหม หมายถึง คําสแลงท่ีกําหนดขึ้นใหมและมี

ความหมายเฉพาะความหมายใดความหมายหนึ่ง ผูวิจัยพบคําสแลงชนิดนี้เพียง ๓ คํา คือ คําวา เริ่ด 
ล่ัลลา และ แอบ แตปรากฏการใชท้ังหมด ๔๓ ครั้ง  
 
ตัวอยางคําสแลงท่ีสรางขึ้นใหม 
 
ตัวอยางท่ี ๑ 
 

ไมรูทําไมชวงนี้หัวใจเบิกบานซะเหลือเกิน ขออัพเดทเทรนดแฟช่ันเปน
เส้ือผาสไตลคุณหนูดูบางแลวกันนะคะ ดูสวยแจมหรูเร่ิดอยาบอกใครเชียวละ เลยอดไมไดท่ีจะยก
ขบวนผาชีฟอง ซาติน และพวกผาลูกไมซีทรูมาใหสาวๆ ไดจับจองเปนเจาของกันคา… 

      (คอลัมน Trend alert ฉบับท่ี ๑๐๓) 
 

ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันใชคําสแลง เร่ิด ซ่ึงเปนคําสแลงท่ีสรางขึ้นใหม 
เพราะเปนคําท่ีสรางขึ้นใหมและกําหนดใหมีความหมายเฉพาะคือมีหมายความวา ลักษณะท่ี
สวยงามหรือดูหรูหราเปนพิเศษ มาขยายความสวยงามของเส้ือผาสไตลคุณหนู คือ ใสแลวเสริม
บุคลิกใหออนหวาน ดูเปนผูมีฐานะ เชน ชุดผาชีฟอง ซาติน ซีทรู เพ่ือโนมนาวใจใหผูอานสนใจ 
พรอมกับคําวา สวย แจม หรู มาชวยเสริมความสวยงามของเส้ือผา  

 
 
 
 
 
 
 



 ๖๓

ตัวอยางท่ี ๒  
 

   ใครท่ีกําลังมองหาชุดหวานๆ สําหรับใสออกไปดินเนอรกับหวานใจหรือ
มิตรสหายอยูละก็เราหยิบมาฝากกันแลวละคะ แถมยังหนีบเอา Accessories งามๆ สําหรับเพ่ิมดีกรี
ความเร่ิดใหกับชุดสวยมาใหลองมิกซแอนดแมทชกันอีกดวย ถูกใจสไตลไหนก็ไปหามาใสกันได
เลยนะคะ 
       (คอลัมน Mix it up ฉบับท่ี ๑๐๙) 
 
   ในตัวอยางนี้ ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันใชคําสแลง เร่ิด มาขยายความสวยของ
สาวๆ ท่ีรูจักเลือกมิกซแอนดแมทชชุดหวานๆ เชน ชุดเดรส กับ Accessories เขาดวยกัน โดยบอกวา 
การเลือก Accessories งามๆ จะชวยเพ่ิมดีกรี ความเร่ิด ใหกับการแตงกายได ผูอานท่ีตองการสวย 
ตองการเริ่ด จึงตองหาซ้ือ Accessories สวยๆ ไวใชเพราะเช่ือวาจะชวยเพ่ิมความสวยได จึงสนใจท่ี
จะติดตามภาพของชุดเดรสและเครื่องประดับ 
 
ตัวอยางท่ี ๓  
 

ปรับเปล่ียนเทรนดในการแตงตัวแบบเรียบงาย สไตลเส้ือตัว-กางเกงตัวให
ดูสวยลํ้านําสมัยไดไมยากคะ แคลองเสริมพร็อพแนวแฟนซีเกไกอยางตางหู สรอยคอ เข็มกลัด 
กระเปา รองเทาดีไซนเร่ิดๆ แลวจะรูวาชุดธรรมดาๆ จะดูหรูหราขึ้นมาเปนกองเชียวแหละ  

      (คอลัมน Extra trend ฉบับท่ี ๑๑๓) 
 

   จากตัวอยาง ผูเขียนคอลัมนแฟช่ัน ใชคําสแลง เร่ิด ท่ีมีความหมายวา
สวยงามเปนพิเศษ ขยาย พร็อพแนวแฟนซี ท่ีมีคําวา เกไก ขยายลักษณะความงาม ทําใหยิ่งทําใหเห็น
วา พร็อพ ไดแก ตางหู สรอยคอ เข็มกลัด กระเปา รองเทา ลวนเปนเครื่องประดับท่ีสวยและทันสมัย 
ถึงขนาดท่ีวา แมจะนําไปใสกับเส้ือผาแบบธรรมดา ก็ยังชวยใหเส้ือผาเหลานั้นดูสวยล้ํานําสมัยได 
จึงชวยโนมนาวใจใหผูอานติดตามภาพเครื่องประดับท่ีนําเสนอในคอลัมนตอไป  
 
 
 
 



 ๖๔

ตัวอยางท่ี ๔  
 

ปใหมนี้มาอัพเดทสไตลตัวเองใหพรอมสําหรับออกไปลั่ลลาตามงาน
ปารตี้ ดวยเทรนดแฟช่ันสุดจี๊ดท้ังสไตลเซ็กซ่ี และเปรี้ยวเท สนใจอยากจะแตงสวยดวยสไตลไหนก็
เก็บเอาไปเปนไอเดียไวแตงกันไดเลยคา     

      (คอลัมน Mix it up ฉบับท่ี ๑๑๘) 
 

   คําวา ลั่ลลา เดิมพบในการรองเพลงหรือเปลงเสียงเม่ืออารมณดี แตใน
วงการแฟช่ันนํามาใชเปนคําสแลง หมายถึง กริยาท่ีแสดงถึงความสนุกสนาน รื่นเริง เพ่ือบอกถึง
โอกาสท่ีผูอานจะไดปรับเปล่ียนสไตลการแตงกายใหเปนแบบเซ็กซ่ี เชน เส้ือเกาะอก สายเดี่ยว ซีทร ู
หรือแบบเปรีย้วเท เชน กางเกงยีนสกับเส้ือสายเดี่ยว  
 
ตัวอยางท่ี ๕ 
 

ลองมาแตงตัวแอบแหววกระชากใจ (หนุมๆ) กันบางดีม้ัยเอย...ไมยากเลย
คะ รีบหาเส้ือกลาม กระโปรงส้ัน กระโปรงบาน มาแมทชกันอยางลงตัว แลวอยาลืมหนีบกระเปา
สไตลหวานๆ ไวสรางอารมณหญิงๆ ดวยนะคา... 

      (คอลัมน Style on stage ฉบับท่ี ๑๑๕) 
 

   คําวา แอบ ในตัวอยางขางตน เปนคําสแลงท่ีสรางขึ้นใหมมีความหมายวา 
แกลงทํา ทําใหเหมือน พยายามทําใหเหมือน เชน แอบแหวว หมายถึง พยายามทําบุคลิกใหดูหวาน
แหวว, แอบเด็ก หมายถึง พยายามทําบุคลิกใหดูเด็ก ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันใชคําวา แอบ กับคําวา 
แหวว เพ่ือบอกถึงวิธีการแตงกายท่ีเปล่ียนแปลงบุคลิกจากปกติใหกลายเปนบุคลิกหวานไดงายๆ 
เพียงแคลองใสเส้ือผาเครื่องแตงกายท่ีนําเสนอในคอลัมน คือ เส้ือกลาม กระโปรงส้ัน กระโปรงบาน 
และกระเปาสไตลหวานๆ เชน กระเปาท่ีแตงดวยโบว หรือระบาย เพ่ือท่ีจะได กระชากใจ หนุมๆ  
 
   ๓) คําสแลงที่เปลี่ยนความหมายจากเดิม  
 

คําสแลงท่ี เปล่ียนความหมายจากเดิม  หมายถึง คํ า ท่ีปกติปรากฏ
ความหมายอยางหนึ่งในพจนานุกรม เม่ือนํามาใชเปนคําสแลงมีการกําหนดความหมายขึ้นใหม เปน



 ๖๕

ความหมายซ่ึงเขาใจกันเฉพาะกลุมหรือเปนความหมายพิเศษเฉพาะ และความหมายท่ีเปล่ียนนั้นยัง
ไมเปนท่ียอมรับในระดับภาษามาตรฐานหรือภาษาราชการ  
 
ตัวอยางคําสแลงท่ีเปล่ียนความหมายจากเดิม 
 
ตัวอยางท่ี ๑  
 

การเลือกเส้ือผาสําหรับใสไปงานเล้ียงตอนกลางคืนเปนส่ิงท่ีสําคัญมาก 
เพราะถาเราเลือกผาท่ีสีและดีเทลไมเดนพอควร เราอาจจะดับเอาไดงายๆ ง้ันเพ่ือไมใหพลาดสาวๆ 
ควรเลือกเส้ือผาท่ีมันวาวและสองแสงระยับดีกวา เพราะเจอแสงไฟแลวจะเจิดสุด 
       (คอลัมน Runway ฉบับท่ี ๑๐๓) 
 

คําวา เจิด มีความหมายตามพจนานุกรม ฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ. 
๒๕๔๒ วา ว. เชิดชู  แตในตัวอยางขางตนมีความหมายวา สวยงาม เดนสะดุดตา และผูเขียน
เลือกใชคําสแลง เจิด เพ่ือแสดงใหเห็นวา การเลือกเส้ือผามันวาวและสองแสงระยับไปงานเล้ียง
ตอนกลางคืน จะชวยใหโดดเดน เพราะเนื้อผาจะสะทอนกับแสงไฟไดดี และใชคําวา ดับ กับการใส
เส้ือผาท่ีสีและดเีทลไมเดน เพ่ือบงขอเสียวา หากใสเส้ือผาแบบนี้แลวจะดูเชย ไมดึงดูดใจ 

 
ตัวอยางท่ี ๒ 
 

เตรียมตัวตอนรับปใหมดวยเส้ือผาสีสันสดใส โดนใจ เพ่ิมความม่ันใจกับ 
Accessory ท่ีถูกใจสักช้ิน แคนี้กแ็จมแลวคา 

      (คอลัมน Mix it up ฉบับท่ี๑๑๖) 
 

คําวา แจม มีความหมายตามพจนานุกรม ฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ. 
๒๕๔๒ วา ว. กระจาง, ไมมัวหมอง แตในขอความขางตนมีความหมายวา สวยสดใส ผูเขียน
เลือกใชคํานี้เพ่ือเพ่ือบรรยายความสวยของคนท่ีใสเส้ือผากับเครื่องประดับถูกใจสักช้ิน พรอมท้ัง
บอกดวยวาชุดท่ีแนะนํานี้เหมาะสําหรับใสในวันปใหม   

 
 



 ๖๖

ตัวอยางท่ี ๓  
 

สาวๆ คนไหนท่ีกําลังมองหาชุดแฟนซีสุดฮิพเพ่ือใสในงานปารตี้สุดฮอต
กับเพ่ือนๆ แลวละก็ ไมตองวอรี่แลวละ เพราะเราไดมีแฟช่ันโชวสุดแฟนซีมาอัพเดทเทรนดกันแลว
คา รับรองวาใสแลวเดงแนๆ  

      (คอลัมน Runway ฉบับท่ี ๑๑๖) 
 

คําวา เดง มีความหมายตามพจนานุกรม ฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ. 
๒๕๔๒ วา ก. ดีดหรือดันขึ้นเม่ือถูกกดหรือถูกบีบ เปนตน, กระดอนขึ้น, กระเดง ก็วา แตเม่ือใชเปน
คําสแลงมีความหมายวา โดดเดน นาสนใจ สะดุดตา ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันใชคําวา เดง บรรยาย
ความโดดเดนของชุดแฟนซีท่ีนํามาเสนอ และบอกวา การหาชุดแฟนซีสําหรับไปงานปารตี้เปนเรื่อง
ยาก แตสาวๆ ไมตอง วอร่ี อีกตอไป เพราะผูเขียนคอลัมนแฟช่ันไดนําชุดแฟนซีเหลานี้มาเสนอใน
คอลัมนนี้ และรับรองวา หากนําชุดราตรีเหลานี้ไปใชจะทําใหโดดเดน  
 
ตัวอยางท่ี ๔ 
 

ลองหันมาแตงตัวสไตลชิลๆ แตยังคงความชิคกันบางดีกวาคะ ไมยุงยาก
อะไรเลย ขอแคเส้ือกลามหรือสายเดี่ยวดีไซนโดนๆ ซักตัว แมทชกับกระโปรงยีนสตัวส้ัน แคนี้ก็
สวยลํ้านําเทรนดแลวละคา 

      (คอลัมน Extra trend ฉบับท่ี ๑๐๕) 
 

คําวา โดน มีความหมายตามพจนานุกรม ฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ. 
๒๕๔๒ วา ก. กระทบกระท่ัง, กระทบกระแทก, สัมผัสถูกตอง; ถูก เชน โดนตี แตในขอความ
ขางตนมีความหมายวา ถูกใจ  
 
 
 
 
 
 



 ๖๗

ตัวอยางท่ี ๕  
 

จะเปนสาวสวยเด็ดครบเซ็ตท้ังที จะขาดความเซ็กซ่ีบนเรียวเทาไดยังไงละ
คา...พรอมแลวก็ลงมือชอปฯ แฟช่ันรองเทาสไตลสุดโดนกันไดเลย จะหุมสน รัดสน หรือเปดสนก็
ได ขอแคดีไซนล้ําๆ เขาไวคา... 

      (คอลัมน Trend Alert ฉบับท่ี ๑๑๒) 
 

คําวา ล้ํา มีความหมายตามพจนานุกรม ฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ. 
๒๕๔๒ วา ก. ลวงเขาไปเกินเขตท่ีกําหนด เชน ลํ้าเขตแดน ลํ้าแดนขาศึก, ว. ยิ่ง, ลน, เชน สูงลํ้า 
ปญญาลํ้า แตในขอความขางตนมีความหมายวา ทันสมัย นําสมัย โดยผูเขียนใชคําวา ลํ้า เพ่ือบอก
ลักษณะเดนของรองเทาท่ีกําลังเปนท่ีนิยมวา จะเปนสไตลใดก็ไดเพียงแคใหเปนแบบท่ีดูทันสมัย 
เปนรุนใหม เทานั้นก็พอ  
 
 

๒.๒.๑.๓ การใชคําสรรพนาม 
 
  ผูวิจัยเห็นวา การใชคําสรรพนามในคอลัมนแฟช่ัน นิตยสาร SPICY เปนอีกกลวิธี
หนึ่งท่ีทําใหผูอานเกิดความรูสึกวา ผูเขียนและตัวผูอานเองมีความสัมพันธใกลชิด จนเกิดความเช่ือ
ใจ เช่ือถือ และคลอยตามส่ิงท่ีผูเขียนคอลัมนแฟช่ันนําเสนอในท่ีสุด  
   
  ชลธิรา กลัดอยู และคณะ (๒๕๑๗: ๓๗๘) กลาวถึงการใชสรรพนาม “เรา” วา การ
ใชสรรพนาม “เรา” เปนวิธีหนึ่งท่ีจะทําใหรูสึกวาเปนพวกเดียวกัน เปนการชักจูงใหเห็นดวยตั้งแต
เริ่มแรก อาจเรียกไดวาเปนการเริ่มตนดวยการเขาขาง คือ เขาขางผูฟงหรือผูอานเสียกอน  
  
  อวยพร พานชิ และคณะ (๒๕๔๔: ๑๘๔) กลาวถึงวิธีเขียนเพ่ือจูงใจ วา การทําให
เปนสวนหนึ่งของผูอาน โดยการใชสรรพนามท่ีดูเปนกันเอง เชน เรา ผม คุณ เธอ ทาน เปนตน เปน
วิธีการ ๑ ใน ๔ ประการ ในการเขียนเพ่ือจูงใจ  
 
  เห็นไดวา การใชสรรพนามเปนกลวิธีหนึ่งท่ีสรางความเปนกันเองระหวางผูเขียน
และผูอาน เพราะชวยใหผูอานเปดใจรับขอมูล ทําใหการสงสาร คือ การแนะนําเครื่องแตงกาย



 ๖๘

ประสบความสําเร็จไดงาย ไปจนถึงทําใหเกิดความเช่ือและพฤติกรรมตามมา จากการศึกษาการใช
คําสรรพนามในคอลัมนแฟช่ัน นิตยสาร SPICY พ.ศ. ๒๕๔๙ ผูวิจัยพบการกลวิธีการใชคําสรรพ
นาม ๒ ลักษณะ ดังตอไปนี้  
 
   ๑) การใชคําสรรพนามแทนผูอาน  
 
   การใชคําสรรพนามแทนผูอาน เปนการระบุกลุมเปาหมายท่ีผูเขียน
ตองการสงสารถึง ในคอลัมนแฟช่ันนิตยสาร SPICY ผูเขียนคอลัมนแฟช่ัน ใชคําสรรพนาม ๒ แบบ 
คือ สรรพนามบุรุษท่ี ๒ ซ่ึงพบ ๓ คํา คือคําวา คุณ สาวๆ และนองๆ และใชสรรพนามบุรุษท่ี ๓ คือ 
สาว+คําขยาย เชน สาวเทรนดี้ สาวเปรี้ยว 
 
   ผูวิจัยเห็นวา การใชสรรพนามบรุษท่ี ๒ ทําใหผูอานเกิดความรูสึกวา 
กําลังระบุถึงตนเอง เหมือนกับเปนการสนทนาระหวางคนสองคน ทําใหเกิดความรูสึกสนิทสนม 
ไววางใจ จนคลอยตามวาส่ิงท่ีผูเขียนนํามาแนะนําเหมาะและคัดเลือกมาสําหรับตนเองโดยเฉพาะ 
ในขณะเดียวกันการใชคําสรรพนามบุรุษท่ี ๓ ถึงแมจะไมไดเจาะจงถึงบุคคลใดบุคคลหนึ่งชัดเจน 
แตก็ชวยใหผูอานท่ีมีคุณสมบัติหรือคุณลักษณะอยูในกลุมเดียวกัน เชน ทํางานออฟฟศ หรือเปน
ผูอานท่ีมีความตองการท่ีจะมีคุณสมบัติดังกลาว เชน สาวเปรี้ยว ติดตามส่ิงท่ีผูเขียนคอลัมนแฟช่ัน
ตองการนําเสนอตอไป  
 
ตัวอยางการใชคําสรรพนามแทนผูอาน 
 
ตัวอยางท่ี ๑ 
 
   โอโห...สาวๆ จา เดี๋ยวนี้มีเครื่องประดับประดาออกมามากมายหลายหลาก
รูปแบบเหลือเกินคะ งามๆ ท้ังนั้น เห็นแลวก็เลยเอามาใหสาวซาของเราไดอัพเดทกันหนอยนะคะวา 
ตอนนี้เทรนดเครื่องประดับท่ีกําลังมาแรงมีแบบไหนบาง ถาอยากไดมาใสใหมันดูเกกูดกอนใครก็
รีบตามไปซ้ือกันไดเลยจา  
       (คอลัมน Star fashion ฉบับท่ี ๗๓) 
 



 ๖๙

   ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันใชสรรพนามบุรุษท่ี ๒ คือ คําวา สาวๆ แทนกลุม
ผูอาน ซ่ึงเปนผูหญิงอยูในชวงวัยรุนหรือวัยท่ีกําลังแตกเนื้อสาว ทําใหผูอาน (สาวๆ) รูสึกวา ผูเขียน
กําลังใหขอมูลเรื่องเครื่องประดับกับตนโดยตรง เครื่องประดับท่ีแนะนําจึงนาจะเหมาะกับตนเอง 
และควรซ้ือมาใสเพ่ือแสดงใหเห็นถึงความเปนสาวๆ ทําใหไมผิดแปลกไปจากคนอ่ืนๆ  
 
ตัวอยางท่ี ๒ 
 
   ไดเวลาเปดตัวเทรนดแฟช่ันสีเหลืองเรืองรอง ใหคุณไดล้ิมลองความ
สดใสกันอีกแลว ใครไดใสรับประกันวาจะตองดูไบรทโดดเดงมาแตไกลชัวร ชอบแนวเรียบหรู 
จับแมทชกับขาวหรือดําก็เขาที แตถาชอบเดิรนๆ จับคูกับสีเมทัลลิคเงิน หรือทอง รับรองไมผิดหวัง  
       (คอลัมน Trend alert ฉบับท่ี ๗๔) 
 
   ผูเขียนคอลัมนแฟช่ัน ใชคําวา คุณ ซ่ึงเปนสรรพนามบุรุษท่ี ๒ แทนผูอาน 
ทําใหผูอานรูสึกวา ผูเขียนไดใหขอแนะนําเกี่ยวกับการเลือกใชเครื่องแตงกายสีเหลืองกับตน
โดยตรง คําวาคุณ ในท่ีนี้ใชแทนผูอานไดทุกชวงอายุ และเปดโอกาสใหผูอานท่ีสนใจหรือชอบ
เครื่องแตงกายสีเหลือง ไดติดตามภาพเครื่องแตงกายสีเหลือง พรอมกับแนะนําวิธีการจัดคูสีในการ
แตงกายวา ควรจับคูสีเหลืองกับสีขาว ดํา หรือสีเมทัลลิคเงิน  
 
ตัวอยางท่ี ๓ 
 

อินกันสุดๆ ในชวงซีซ่ันนี้ คงหนีไมพนแฟช่ันท่ีมีโบอยูดวยท้ังหลายแหล 
เรียกวาท้ังสาวนอยสาวใหญตอนนี้ฮิตผูกโบกันถวนหนา แลวนองๆ ละ จะไมลองอินเทรนดกับโบ
เหลานี้บางเลยหรือ 
       (คอลัมน Style on stage ฉบับท่ี ๗๘) 
  
   ผูเขียนคอลัมนแฟช่ัน เลือกใชคําสรรพนามบุรุษท่ี ๒ วา นองๆ แทนผูอาน 
ทําใหผูอานรูสึกวา ผูเขียนเปนพ่ีสาวท่ีใหขอมูลเรื่องแฟช่ันท่ีกําลังไดรับความนิยมมากท่ีสุดใน
ชวงเวลานั้น คือ แฟช่ันโบ จึงเกิดความไววางใจและสนใจส่ิงท่ีผูอานนําเสนอ 
 
 



 ๗๐

ตัวอยางท่ี ๔  
 
   ซัมเมอรนีแ้ฟช่ันสีฉูดฉาดจะทําให สาว SPICY ดูสดใสขึ้นเปนกอง อยาก
เปนสาวม่ันใจกลาแบบนี้ ไมยากคะ แคเลือกชุดสีสันแสบทรวงก็สวยเดนรับซัมเมอรกันแลวคา 
       (คอลัมน Extra trend ฉบับท่ี ๘๐) 
 
   ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันใชกลวิธีการใชคําสรรพนามบุรุษท่ี ๓ แทนผูอาน 
โดยนําคําวา สาว มาใชรวมกับคําขยาย SPICY (เผ็ดรอน) ซ่ึงนอกจากจะเปนคําเรียกผูหญิงท่ีมี
บุคลิกเผ็ดรอน แลวการเลือกใชคําท่ีเปนช่ือหนังสือ ยังชวยทําใหผูอานเช่ือวา ตนเองเปนกลุมเดียว
หรือเปนเพ่ือนกับหนังสืออีกดวย 
 
ตัวอยางท่ี ๕  
 
   เกิดเปนสาวเปร้ียวแถมดีกรีความเผ็ดรอนไมเปนรองใครแบบนี้ ก็ตองอิน
กับแฟช่ันจี๊ดๆ โดนใจกันหนอย ไมไดยุงยากอะไรเลยคะ ขอแคเส้ือเกาะอกลายสวยๆ กับกระโปรง
ดีไซนเรียบๆ หนีบกระเปากับรองเทาเริ่ดๆ ปดทาย ก็สวยม่ันไมหลุดเทรนดแลวคา… 
       (คอลัมน Style on stage ฉบับท่ี ๑๑๐) 
 
   ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันใชคําวา สาวเปร้ียว ซ่ึงเปนคําสรรพนามบุรุษท่ี ๓ 
เพ่ือโนมนาวใจผูอานท่ีอยากมีบุคลิกเปนสาวเปรี้ยวหรือผูอานท่ีเช่ือวาตัวเองมีบุคลิกเปนสาวเปรี้ยว
ใหติดตามส่ิงเครื่องแตงกายท่ีนําเสนอ คือ เกาะอกลายสวย กระโปรงดีไซนเรียบ กระเปา และ
รองเทา  
 
   ๒) คําสรรพนาม “เรา”  
 
   การใชสรรพนาม “เรา” เปนการใชคําแสดงความใกลชิด กลุมเดียวกัน 
หรือทําใหเปนสวนหนึ่งของผูอาน เปนกลวิธีท่ีทําใหผูอานเกิดไววางใจ และเช่ือถือในขอมูลท่ี
ตองการนําเสนอ โดยการใชคําสรรพนาม เชน เรา ชาวเรา พวกเรา   
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ตัวอยางการใชคําสรรพนาม “เรา” 
 
ตัวอยางท่ี ๑ 
 
   อยากเปนสาวสวยท่ีดึงดูดความสนใจหนุมๆ ไดละก็ ไมเพียงแตรูปราง
หนาตาเทานั้นท่ีเราตองดูแลนะจะ แตชุดท่ีเลือกใสก็ตองดูดี และสวยงามดวยนะคะ  
       (คอลัมน Style on stage ฉบับท่ี ๗๔) 
 
   ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันเลือกใชสรรพนาม เรา เพ่ือชักชวนใหผูอานสนใจ
การแตงกายท่ีดึงดูดเพศตรงขาม เปนการโนมนาวใจท่ีทําใหผูอานเช่ือวาผูเขียนคอลัมนแฟช่ันและ
ผูอานเปนพวกเดียวกัน ตองรูจักดูแลการแตงกายเหมือนกัน ซ่ึงทําใหผูอานคลอยตามส่ิงท่ีผูเขียน
ตองการนําเสนอไดงายและมีประสิทธิภาพยิ่งขึ้น  
 
ตัวอยางท่ี ๒  
 
   สาวออฟฟศไมจําเปนตองแตงตัวอยูแตชุดทํางานเรียบๆ เทานั้น เพราะชุด
ทํางานของสาวๆ สมัยใหมอยางเรา ก็สามารถสวย เปรี้ยว เฉี่ยวไดเหมือนกัน แตถาใครท่ียังนึกภาพ
ไมออกก็ดูในแฟช่ันท่ีเลือกมาสิ สลัดความเฉิ่มแลวหันมาแตงตามก็เกดีนะคะ  
       (คอลัมน Runway ฉบับท่ี ๗๕) 
 
   ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันเลือกใชสรรพนาม เรา เพ่ือชักชวนใหผูอานซ่ึงเปน
สาววัยทํางานสมัยใหมเปล่ียนแปลงการแตงตัวจากชุดทํางานเรียบๆ เปนชุดท่ีสวย เปรี้ยว และเฉี่ยว 
วิธีนี้เปนการโนมนาวใจใหผูอานเห็นวาผูเขียนคอลัมนแฟช่ันเปนสาวทํางานท่ีกําลังจะเปล่ียนการ
แตงกายจากแบบเรียบๆ ใหกลายเปนชุดทํางานท่ีทันสมัย ดวยเครื่องแตงกายท่ีนําเสนอ ทําใหผูอาน
เช่ือวา แมแตผูเขียนยังเลือกท่ีจะเปล่ียนแปลงตัวเองดวยการเลือกชุดทํางานท่ีทันสมัย สวย เปรี้ยว 
และเฉีย่ว จึงนาจะลองทําตามเพ่ือเปล่ียนบุคลิก  เพ่ือท่ีจะกลายเปนสาวทํางานท่ีแตงตัวเกงและสวย  
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ตัวอยางท่ี ๓ 
 
 ในท่ีสุดซัมเมอรท่ีเรารอคอยก็มาถึงเสียที ซ่ึงก็คงไมมีอะไรจะเหมาะสมเทากับการใสบิกินี
สวยๆ ไปเลนน้ําทะเล เริงราทาลมรอนอีกแลว แตกอนท่ีจะใสบิกินีไปอวดสายตาหนุมๆ สาวๆ ก็
ตองไปฟตหุนใหสะโอดสะองกอน ไมง้ันใสบิกินีไมสวยจะมาวากันไมไดนะคา 
       (คอลัมน Star fashion ฉบับท่ี ๗๙) 
  
 ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันใชสรรพนาม เรา เพ่ือทําใหผูอานคลอยตามความคิดท่ีวา ชวงเวลา
ซัมเมอรท่ีรอคอยมาถึงแลว เพ่ือย้ําใหเห็นวา ชวงซัมเมอร เปนชวงท่ีทุกคนตองรอคอยหรือให
ความสําคัญ เพราะจะตองใสชุดวายน้ําโชวรูปราง ทําใหผูอานท่ียังไมมีชุดวายน้ําใสไปทะเลในชวง
ซัมเมอรจึงตองติดตามชุดวายน้ําท่ีนําเสนอ นอกจากนี้ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันยังใหคําแนะนําผูอานวา 
กอนท่ีจะเลือกชุดวายน้ําจะตองดูแลหุนใหดี เพ่ือเวลาท่ีใสชุดวายน้ําแลวจะชวยเพ่ิมความม่ันใจใน
การโชวรูปรางตอหนาชายหนุม  
  
ตัวอยางท่ี ๔ 
 
  หนารอนอยางนี้คงจะไมมีอะไรท่ีจะเหมาะไปกวาการไดไปเท่ียวพักผอนหยอนในอีกแลว
และเส้ือผาท่ีเราควรจะเลือกสวมใส ควรจะเปนแบบสบายๆ เรียบงาย เนนสีสันสดใสดูไมมากและ
ไมนอยจนเกินไปคะ 
       (คอลัมน Runway ฉบับท่ี ๘๔) 
 
 จากตัวอยางขางตน ผูเขียนเลือกใชคําสรรพนาม เรา เพ่ือชักชวนใหผูอานทําตามท่ีส่ิง
แนะนํา คือ เลือกใสเส้ือผาแบบเรียบงาย สีสันสดใส ในชวงเวลาท่ีไปเท่ียวพักผอน เพราะคําวาเรา
ทําใหผูอานเช่ือวา ผูเขียนก็ทําเชนนี้เหมือนกัน คําแนะนํานี้จึงนาจะมีประโยชน คือ ใสแลวสวยจริง 
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ตัวอยางท่ี ๕  
 
 แฟช่ันเดรสสีหวานกําลังเปนท่ีนิยม SPICY ฉบับนี้เลยขออินเทรนดดวยคน ลองเปล่ียนมา
ใสเดรสเกๆ ดูบาง ก็ทําใหเราดูหวานไปอีกแบบนะคะ 
       (คอลัมน Style file ฉบับท่ี ๑๐๐) 
 
 ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันเลือกใชสรรพนาม เรา เพ่ือโนมนาวใจใหผูอานเช่ือวา การใสเดรสซ่ึง
กําลังเปนท่ีนิยมในตอนนี้ ทําใหมีบุคลิกหวานขึ้น โดยเห็นวา ผูเขียนเองก็นาจะทําตามวิธีการแตงตัว
นี้ดวย ผลท่ีไดรับจากการใสเดรส คือ ใสแลวจะสวยหวานจึงนาจะเปนจริง  
 
  ๒.๒.๑.๔ คําที่เขียนเลียนแบบเสียงพูด  
 
  การใชคําท่ีเขียนเลียนแบบเสียงพูดเปนวิธีการสะกดคําใหมีรูปพยัญชนะ สระ และ
วรรณยุกต ตามเสียงหรือคําพูดท่ีวัยรุนนิยมออกเสียงโดยท่ัวไปเพ่ือความสนุกสนาน หรือเปนการ
ลากเสียงยาวโดยเพ่ิมพยัญชนะทาย หรือสระตัวสุดทายเพ่ือแสดงความรูสึก อารมณ หรือพจน แต
บางกรณีมีการใชคําท่ีเพ่ิมพยางคทาย แตไมตรงตามเสียงเดิมของคํา ซ่ึงคําท่ีเขียนเลียนแบบเสียงพูด
นี้เปนคําท่ีวัยรุนนิยมใชในการสนทนาผานอินเทอรเน็ต (Chat) กลวิธีนี้จึงเปนวิธีท่ีผูเขียนคอลัมน
แฟช่ันใชเพ่ือสรางความเปนกันเองกับผูอาน โดยแสดงลักษณะของคนท่ีมีการใชภาษาแบบเดียวกัน 
ทําใหนําเสนองาย เพราะไดทําใหผูอานรูสึกเหมือนการไดรับขาวสารจากเพ่ือนถึงเพ่ือนไวกอนแลว 
การใชคําท่ีเขียนเลียนแบบเสียงพูดท่ีพบในนิตยสาร SPICY แบงออกเปน ๒ ลักษณะ คือ การเนน
เสียง เชน ผูญิ้ง...ผูหญิง และการลากเสียง เชน นะคา ท่ีซูดดด คา เปนตน  
 
ตัวอยางคําท่ีเขียนเลียนแบบเสียงพูด 
 
ตัวอยางท่ี ๑ 
 
  เปนเพราะเส้ือผาสไตลวินเทจมาแรงม่ักมากในซีซ่ันนี้ เหลียวมองไปทางไหนก็
เห็นสาวๆ ขุดเดรสมากนัเต็มไปหมด ทางสไปซ่ีของเราก็ไมรอชา รีบจัดหามาใหสาวๆ ชอปฯ กัน
ดวนเลยจา 
        (คอลัมน Style on stage ๗๕) 
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  ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันเลือกใชคําท่ีเขียนเลียนแบบเสียงพูดเพ่ือสรางความเปน
กันเองกับผูอาน โดยเนนเสียง ม่ักมาก เพ่ือใหเห็นถึงความนิยมเส้ือผาสไตลวินเทจท่ีมีมาก และใช
วิธีเขียนแบบลากเสียงในคําวา จา ท่ีชวยสรางความรูสึกเหมือนเปนการสนทนาจริงระหวางผูเขียน
และผูอานนิตยสาร 
 
ตัวอยางท่ี ๒ 
 

แฟช่ันลายจุดคัมแบ็คมาใหสาวๆ ไดอินเทรนดกันอีกแลว แถมตอนนี้ยังพาเหรด
ออกมาไดหลากแนว หลายดีไซนไมวานะเปนแนวเซ็กซ่ี หวานๆ แบบผูญิ้ง…ผูหญิง หรือแบบ
เรียบๆ ดูเปนคุณหนู รักชอบสไตลไหน ชอปฯ มาแปลงโฉมตัวเองไดตามใจชอบเลยนะคา.. 

      (คอลัมน Mix it up ฉบับท่ี ๑๐๓) 
 

ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันใชกลวิธีการใชคําเลียนแบบเสียงพูดแบบเนนเสียงในคําวา   
ผูญิ้ง…ผูหญิง เพ่ือเนนวาเส้ือผาลายจุดท่ีนํามาเสนอมีลักษณะเปนเส้ือผาท่ีเหมาะกับสาวบุคลิก
หวาน และใชคําวา นะคา.. ในตอนทายทําใหเกิดความรูสึกสมจริง เหมือนเปนการสนทนาระหวาง
ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันและผูอาน สงผลใหผูอานเกิดความรูสึกเปนกันเองและคลอยตามส่ิงท่ีนําเสนอ
ไดงายขึ้น 

 
ตัวอยางท่ี ๓  
 
  ลองลุกขึ้นมาเพ่ิมความสนุกสดใสในการแตงตัวดวยชุดแนวเบบ้ีกระชากวัยดูสิคะ 
เหมาะกับนองๆ วัยใสเปนท่ีซูดดด…เลย ยิ่งเทรนดเอ๊ียมนี่มาแรงเชียวคะ แตใครท่ีกลัววาจะดูแหวว
เกินไป ก็เลือกเปนชุดเดรสสไตลคิกขุก็ได ไมวากันคา… 
       (คอลัมน Extra trend ฉบับท่ี ๑๐๗) 
 
  ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันใชคําท่ีเขียนเลียนแบบเสียงพูด จากคําวา สุด กลายเปนคําวา 
ซูด แลวเพ่ิมตัวสะกด ด และ .... แสดงการลากเสียงเพ่ือชวยเพ่ิมพจน โดยเนนวาเปนท่ีสุดจริงๆ และ
ใชคําลงทายจาก คะ เปน คา... ดวยวิธีการลากเสียงเชนกัน เพ่ือทําใหผูอานเกิดความรูสึกเหมือน
ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันกําลังสนทนากับผูอานอยูจริงๆ  
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ตัวอยางท่ี ๔  
 
 The world of Modern Props เกิดเปนสาวแฟช่ันนิตานี่คะ จะใหแตงตัวธรรมดา ธรรมดา 
ไดยังไงกัน ตองขอนําเทรนดดวยพร็อพสุดเดิรนหนอยซะแลว ฮอตฮิตมาแรงก็ตองเปนพร็อพท่ี
ดีไซนทันสมัยไมซํ้าใคร รับรองวาใครไดเปนเจาของจะดูหรูเริ่ดขึ้นมาทันตาเลยคา 
       (คอลัมน Trend Alert ฉบับท่ี ๑๑๑) 
 
 ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันใชคําท่ีเขียนเลียนแบบเสียงพูด โดยเขียนเติมรูปวรรณยุกตเพ่ือเปน
การเนนเสียง คําวา  ธรรมดา ธรรมดา เนนลักษณะการแตงตัวแบบธรรมดาท่ีขาดสีสัน และดูไม
ทันสมัย และใชวิธีการลากเสียงในคําวา คา เพ่ือสรางความรูสึกสมจริงเหมือนกับผูเขียนคอลัมน
แฟช่ันกําลังสนทนากับผูอาน ทําใหผูอานรูสึกเปนกันเองกับผูเขียน แมจะตองส่ือสารถายทอดผาน
ตัวอักษรในนิตยสารก็ตาม 
 
ตัวอยางท่ี ๕  
 

กลับมาฮอตฮิตติดลมบนกันอีกครั้งสําหรับลายเสือสุดเปรี้ยว ท้ังเส้ือผา กระเปา รองเทา 
แถมแอ็คเซสซอรี่มันสๆ ท่ีออกมาเขยาเวทีแคทวอลคใหสาวๆ กรี๊ดเลน เอา...ไดเวลาอัพเดทลุคส
จี๊ดๆ แลวคา... 

      (คอลัมน Trend alert ฉบับท่ี ๑๑๖) 
 
ผูเขียนคอลัมนเลือกใชคําเลียนแบบเสียงพูด เอา... ซ่ึงเปนคําอุทาน เพ่ือดึงดูด หรือกระตุน

ใหผูอานเกิดการเปล่ียนแปลงพฤติกรรมหรือทําตามส่ิงท่ีผูเขียนคอลัมนแฟช่ันตองการ คือ ติดตาม
เครื่องแตงกายลายเส้ือท่ีนํามาเสนอ และใชคําวา คา เพ่ือสรางความเปนกันเองเหมือนเปนการ
สนทนาระหวางผูเขียนคอลัมนแฟช่ันและผูอาน 
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๒.๒.๒  กลวิธีการใชคําที่ส่ือความหมายในดานดีของแฟชั่น 
 
 กลวิธีการใชคําท่ีส่ือความหมายในดานดีของแฟช่ัน เปนการใชคําระบุคุณสมบัติของสินคา
ท่ีนํามาเสนอ ชวยใหผูอานสนใจและมองเห็นคุณคาหรือประโยชนของสินคาแฟช่ันท่ีผูเขียน
นําเสนอมากยิ่งขึ้น การใชคําท่ีส่ือความหมายในดานดีของแฟช่ัน สามารถแบงออกเปน ๓ ลักษณะ 
โดยเรียงจากกลวิธีท่ีพบมากท่ีสุดไปกลวิธีท่ีพบนอยท่ีสุด ดังตอไปนี้  
  

๒.๒.๒.๑ คําระบุคุณสมบัติดานความทันสมัย 
 
  กลวิธีการใชคําระบุคุณสมบัติดานความทันสมัย เปนกลวิธีการใชคําส่ือความหมาย
ดานดีท่ีผูเขียนคอลัมนแฟช่ันปรากฏการใชมากท่ีสุด จํานวน ๑๔ คํา จํานวน ๕๓๔ ครั้ง ท้ังนี้ผูวิจัย
เห็นวา เ มีสาเหตุจากแฟช่ันเส้ือผาถือเปนของท่ีมีอายุการใชงานนอย มีการปรับเปล่ียนอยูเสมอจึง
ผูอานจึงตองการความทันสมัยมากกวา ตรงกับท่ี กาญจนา แกวเทพ (๒๕๔๑) กลาวไววา คนสวน
ใหญเปล่ียนเลือกซ้ือเส้ือผาใหมเพราะอิทธิพลของแฟช่ันท่ีบงบอกวา “ชุดเกานั้นเชยแลว ลาสมัย
แลว” จําเปนตองซ้ือชุดใหมเพ่ือใหทันสมัยอยูเสมอ ความสนใจของผูซ้ือสินคาแฟช่ันหรือผูอาน
คอลัมนแฟช่ัน จึงเนนท่ีแฟช่ันทันสมัยเปนอันดับแรกตามไปดวย  
 
ตารางที่ ๑๒ แสดงคําระบุคุณสมบัติดานความทันสมัยที่พบในคอลัมนแฟชั่น นิตยสาร SPICY 
พ.ศ.๒๕๔๙  
 

คํา จํานวน (คร้ัง) 
ฮอต  ๙๒ 
มาแรง, แรง  ๗๙ 
อิน  ๖๔ 
อินเทรนด ๕๕ 
เดิรน ๕๑ 
ฮิต  ๔๔ 
ฮิพ ๓๓ 
ลํ้า ๒๘ 
รอน ๒๕ 



 ๗๗

คํา จํานวน (คร้ัง) 
ลา, ลาสุด ๒๓ 
นําเทรนด ๒๐ 
ใหม  ๑๒ 
เปนท่ีนิยม, นิยม  ๗ 
ปอบ ๑ 
รวม ๕๓๔ 
 
 จากตารางจะเห็นไดวา คําท่ีผูเขียนคอลัมนแฟช่ันใชระบุคุณสมบัติดานความทันสมัยมาก
ท่ีสุด คือ คําวา ฮอต เปนจํานวน ๙๒ ครั้ง และพบวามีการใชคําสแลง ไดแก อิน ฮิพ เดิรน ลํ้า เพ่ือ
ระบุคุณสมบัติดานความทันสมัยดวย  
 
ตัวอยางคําระบุคุณสมบัติดานความทันสมัย 
 
ตัวอยางท่ี ๑   
 
  เทรนดสีขาวกําลังมาแรงสุดกู โดยเฉพาะเครื่องประดับ แคจับโทนขาวมาเสริมทัพ
ชุดสวยนิดหนอย ก็ดูหรูขึ้นเปนกองแลวละคะ 
       (คอลัมน Mix it up ฉบับท่ี ๘๓) 
 
  ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันเลือกใชคําวา แรง เพ่ือบงวา เทรนดสีขาวกําลังอยูในความ
นิยม และยังใชคําขยาย สุดกู ใหเห็นวา ทันสมัยมากๆ และไดรับความนิยมไปไกล เพราะเสียงกูจะ
ไปไดไกล การใชคําวา แรงสุดกู จึงระบุคุณสมบัติดานความทันสมัยวา มีความแรงมาก และให
คําแนะนําเพ่ิมเติมวา หากเลือกใชเครื่องประดับสีขาวคูกับชุดสวยจะยิ่งเพ่ิมความสวยงามมากยิ่งขึ้น
ดวย ผูอานท่ีตองการทันสมัยจึงจําเปนตองหาซ้ือเครื่องแตงกายหรือเครื่องประดับท่ีมีสีขาวมาใชเพ่ือ
ไมใหตกยุค 
 
 
 
 



 ๗๘

ตัวอยางท่ี ๒  
 

กางเกงขาส้ันยังมาแรงไมสรางซา SPICY เลยอดไมไดท่ีจะหยิบกางเกงขาส้ัน
ดีไซนเกไกมาใหสาวๆ ไดเลือกเปนเจาของกันตามคําเรียกรองคา 

       (คอลัมน Extra Trend ๙๒) 
 
  ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันเลือกใชคําวา มาแรง แสดงใหเห็นถึงความนิยมในกางเกงขา
ส้ัน และใชคําวา ไมสรางซา ขยายกระแสความนิยมท่ีไมมีทีทาวาจะลดลง จนผูเขียนตองนําแฟช่ัน
กางเกงขาส้ันมาแนะนําในคอลัมนนี้ เพราะตองทํา ตามคําเรียกรอง คือ ความนิยม ของผูอานไมไหว 
ผูอานท่ีไมตองการตกกระแสความนิยม จึงตองรีบหาซ้ือกางเกงขาส้ันมาใส 
 
ตัวอยางท่ี ๓ 
 
  สไปซ่ีขอยกขบวนแฟช่ันรอนๆ ประจําซีซ่ันนี้มาฝากแฟนๆ กันอีกเชนเคยคา...เท
รนดท่ีมาแรงสุดฤทธ์ิในตอนนี้ ก็ตองเปนเอ๊ียมกับเส้ือกั๊กท่ีกลับมาใหสาวๆ ไดอินกันอีกครั้งในรอบ 
๑๐ ป สวนพร็อพสุดเกอยางกระเปาก็ตองเปนไซสบ๊ิกๆ เขาไวนะคา... 
       (คอลัมน Trend alert ฉบับท่ี ๑๐๐) 
 
  จากตัวอยางขางตน ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันใชคําวา รอนๆ แสดงใหผูอานรูสึกวา 
แฟช่ันท่ีนํามาเสนอเหมือนกับอาหารท่ีเพ่ิงเสร็จจากเตา แสดงใหเห็นวาเปนแฟช่ันลาสุด และ มาแรง 
เสริมใหเห็นวา แฟช่ันนี้อยูในความนิยม สวน สุดฤทธิ์ แสดงเห็นวา อํานาจใดๆ ก็ฉุดไมอยู รวมท้ัง
การใชคําวา อิน เพ่ือบงวา อยูในยุคสมัย ทําใหคนตองการซ้ือเครื่องแตงกายมากขึ้น คําเหลานี้ลวน
บอกคุณสมบัติดานความทันสมัยวา แฟช่ันเอ๊ียมเปนแฟช่ันท่ีหมุนกลับมาไดรับความนิยมมากใน
ปจจุบัน จึงแนะนําใหผูอานรีบซ้ือหามาใสเพ่ือจะไดดูทันสมัยกอนใคร  
  
 
 
 
 
 



 ๗๙

ตัวอยางท่ี ๔  
 
  ฮอตฮิตติดชารตขึ้นแทนเปนแฟช่ันสุดโปรดในใจสาวแซบไปแลว สําหรับเดรส
สไตลยอนยุคท่ีมีดีเด็ดอยูตรงเข็มขัดท่ีตองมีคาดทับบนเดรสตัวงาม ซ่ึงจะเพ่ิมดีกรีความเปรี้ยวให
สาวแกน  เซ้ียวอยางคุณดูดีขึ้นทันตา ไมอยากพลาดแฟช่ันเกสไตลสุดซาเทรนดนี้ละก็ รีบไปหามา
อินดวนคา 
       (คอลัมน Mix it up ฉบับท่ี ๑๐๘) 
 
  ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันเลือกใชคําวา ฮอต และ ฮิต ระบุความนิยมของชุดเดรส และ 
ติดชารต เสริมใหเห็นวา ความนิยมนี้มีมากจนถูกจัดอยูในลําดับตนๆ เหมือนเพลงหรือภาพยนตรท่ี
ไดรับความนิยมมากจนติดชารต และ ขึ้นแทน แสดงใหเห็นวา แฟช่ันนี้ไดรับความนิยมจนตองยก
ตําแหนงความนิยมให  สวนคําวา สุดโปรด แสดงใหเห็นถึงความช่ืนชอบเครื่องแตงกายของ สาว
แซบ วาชอบมากจนกลายเปนชุดโปรดท่ีใสเปนประจําเพราะใสแลวสวย คนท่ียังไมมีเดรสจึงตอง
หาซ้ือ   เดรสมาใสเปนการดวน เพราะถาไมมีจะกลายเปนคนไมทันสมัยได 
  
ตัวอยางท่ี ๕  
 

เทรนดเส้ือผาลายตารางหมากรุกกําลังมาแรงสุดขั้ว สาวแซบคนไหนท่ีอยากแตง
หรูดวยเส้ือผาสไตลสาวผูดีอังกฤษแบบนี้ละก็รีบกันไดแลวนะคะ ขืนชักชาเดี๋ยวเอาทตกเทรนด แลว
จะหาวา SPICY ไมเตือน! 

      (คอลัมน Mix it up ฉบับท่ี ๑๑๔) 
 

ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันใชคํา แรงสุดขั้ว เพ่ือมาบอกคุณสมบัติของเส้ือผาลายตาราง
หมากรุกวา กําลังไดรับความนิยมสูง และยังบอกใหรีบไปหาซ้ือเพราะอาจจะกลายเปนคนตกยุค  
ไมทันสมัย เพราะไมไดใสเส้ือผาแบบท่ีแนะนํา สาวแซบท่ีตองการหรูดวยสไตลสาวผูดีอังกฤษจึง
ตองรีบ เพราะเดี๋ยวจะ เอาทตกเทรนด และเนนทายประโยควา แลวจะหาวา SPICY ไมเตือน ยิ่ง
กระตุนใหสาวแซบตองรีบมากขึ้น  
 

 
 



 ๘๐

๒.๒.๒.๒ คําระบุคุณสมบัติดานรสนิยม  
 
  ผูวิจัยเห็นวา ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันเลือกใชกลวิธีการใชคําระบุคุณสมบัติดาน
รสนิยม เพ่ือโนมนาวใจผูอานใหเห็นถึงคุณคาและประโยชนของเครื่องแตงกายท่ีนํามาเสนอ 
สอดคลองกับท่ี สุเนตร สุธาภชุกุล (๒๕๓๙) ใหความเห็นวา รสนิยมในการแตงกายท่ีผูอานจะไดรับ
หลังจากสวมใสเครื่องแตงกายเปนความคาดหวังในลําดับตนๆ คําท่ีผูเขียนเลือกใชเพ่ือระบุ
คุณสมบัติของเส้ือผาวา ใสแลวจะชวยใหผูใสดูมีรสนิยมขึ้นไดอยางไร จึงเปนส่ิงท่ีชวยโนมนาวใจ
ใหผูอานตองการซ้ือเส้ือผา เครื่องแตงกายนั้นมากขึ้นดวย 
   
  จากการศึกษาขอมูล ผูวิจัยพบคําบอกคุณสมบัติดานรสนิยม ๑๗ คํา เปนจํานวน 
๔๒๙ ครั้ง โดยคําท่ีพบมากท่ีสุด คือ เก, เกกูด, เกไก และโกเก เปนจํานวน ๙๗ ครั้ง และปรากฏคํา
ระบุคุณสมบัติดานรสนิยมเรียงลําดับตามจํานวนมากท่ีสุดไปนอยท่ีสุด ดังตารางท่ี ๑๓ 
 
ตารางที่ ๑๓ แสดงคําระบุคุณสมบัติดานรสนิยมที่พบในคอลัมนแฟชั่น นิตยสาร SPICY  
 

คํา จํานวน (คร้ัง) 
เก, เกกูด, เกไก, โกเก  ๙๗ 
หรู, หรูหรา ๘๙ 
เริ่ด ๗๐ 
เท ๕๖ 
ไฮโซ, ไฮ  ๓๙ 
คลาสสิค ๒๗ 
มีระดับ ๑๒ 
เลิศ ๑๒ 
ไฮคลาส ๑๐ 
สงางาม, สวยสงา  ๘ 
ดูดี  ๗ 
ตระการตา อลังการ, อลังการลานแปด ๔ 
อลังการ, อลังการลานแปด ๔ 
มีรสนิยม ๓ 



 ๘๑

คํา จํานวน (คร้ัง) 
เลอคา ๑ 
วิจิตร ๑ 
รวม ๔๒๙ 
  
ตัวอยางคําระบุคุณสมบัติดานรสนิยม  
 
ตัวอยางท่ี ๑ 
 
   มาแมทชชุดสวยเขากับ Accessories เกๆ ไวแตงอวดโฉมกันดีกวาคะ ชอบ
แบบเรียบงายแค กางเกงขาส้ัน สายเดี่ยว ตางหู และรองเทาไรสนเกๆ ก็โอเคแลว แตถาเปนเดรสละ
ก็ หาสรอยสักเสนกับรองเทาสนสูงเรียบๆ มาจับแมทช รับรองเร่ิดหรูไฮโซเกินใครแนนอน  
       (คอลัมน Mix it up ฉบับท่ี ๘๐) 
 
   จากตัวอยางขางตน ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันใชคําวา เก ระบุคุณสมบัติของ 
Accessories (เครื่องประดับ) และรองเทาไรสน วา หากผูอานรูจักเลือกเครื่องแตงกายท่ีเกมาใช ก็จะ
ชวยใหผูอานดูมีรสนิยมเกขึ้น แมจะนําไปใชคูกับเครื่องแตงกายแบบเรียบงาย เชน กางเกงขาส้ัน 
สายเดี่ยว และหากรูจักจัดชุดโดยนําสรอย และรองเทาสนสูงเรียบๆ มาใสคูกับเดรส ก็จะชวยใหผูใส
ดูมีรสนิยม คือ เร่ิด หรู ไฮโซ ขึ้นได คําวา เก เริ่ด หรู ไฮโซ จึงชวยโนมนาวใจใหผูอานติดตามเครื่อง
แตงกายท่ีนําเสนอ เพราะเช่ือวา หากเลือกใชเครื่องแตงกายท่ีแนะนําจะทําให เก เริ่ด หรู และไฮโซ 
ตามไปดวย  
 
ตัวอยางท่ี ๒  
 
  แตงเติมความหรูหราดวยเส้ือผาและเครื่องประดบัโทนสีทอง เพราะไมวาจะมอง
มุมไหนก็ดไูฮคลาสไดเสมอ เลยไมตองแปลกใจท่ีชวงนี้สีทองจะกลายเปนคูใจสาวๆ หลายคน และ
แลวปารตี้คืนนี้ก็กลายเปนราตรีสีทองสุดเร่ิดไปซะแลวคา  
       (คอลัมน Trend alert ฉบับท่ี ๙๐) 
 



 ๘๒

  ผูเขียนคอลัมนแฟช่ัน ใชคําวา หรูหรา มาระบุคุณสมบัติดานรสนิยมของเส้ือผา
และเครื่องประดับโทนสีทอง และใชคําวา ไฮคลาส เพ่ือระบุรสนิยมท่ีจะเกิดกับเม่ือสวมใสเส้ือผา
และเครื่องประดับสีทอง วา ผูอานจะดูเปนคนในระดับสูงในสังคม แตงตัวหรูหรา และหากใส
เครื่องแตงกายท่ีแนะนําไปงานปารตี้ก็จะทําใหผูอานด ูเร่ิด คือ ดูดีและสวยอยางมีระดับ กลวิธีนี้จึง
ชวยโนมนาวใจใหผูอานท่ีตองการดูไฮคลาส และเริ่ด สนใจเครื่องแตงกายสีทองท่ีนํามาเสนอ 
  
ตัวอยางท่ี ๓  
 

สีน้ําตาลยังคงความเรียบหรูคลาสสิคไดดีซะจริง จริ๊ง แถมยังเหมาะกับสาวๆ ทุก
บุคลิกอีกตางหาก ใครท่ีอยากปรับลุคสตัวเองใหดมีูรสนิยมแบบนี้ก็ตองไมลืมแฟช่ันสีเอิรธโทนกัน
นะคา 

      (คอลัมน Trend alert ฉบับท่ี ๑๐๙) 
 

ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันเลือกใชคําระบุคุณสมบัติดานรสนิยมวา เรียบหรู คลาสสิค 
และ มีรสนิยม เพ่ือแสดงใหผูอานเห็นวา แฟช่ันสีเอิรธโทน หรือสีน้ําตาลท่ีผูเขียนคอลัมนนํามา
เสนอ จะชวยใหผูอานดูเปนผูมีรสนิยม ดูเรียบหรู คลาสสิค กลวิธีนี้จึงชวยโนมนาวใจใหคนท่ี
ตองการมีบุคลิกเรียบหรู คลาสสิค และมีรสนิยมสนใจแฟช่ันสีเอิรธโทน หรือสีน้ําตาลท่ีนําเสนอ  
 
ตัวอยางท่ี ๔ 
 

ปรับลุคสใหหรูหราฟูฟาขึ้นมาไดดวยแอ็คเซสซอรี่วิบวับตระการตา ท่ีสไปซ่ีสรร
หามาใหคุณไดจับจองเปนเจาของกันตั้งแตศีรษะจรดปลายเทา ชอบโทนไหนเทรนดไหนก็รีบกริ๊ง
กรางกันไปเลย... 

     (คอลัมน Trend alert ฉบับท่ี ๑๑๕) 
  
  ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันใชคําวา หรูหรา ระบุรสนิยม่ีจะเกิดกับผูอานเม่ือใชประดับท่ี
นํามาแนะนํา และใช ฟูฟา เสริมใหเห็นถึงความ หรูหราท่ีเพ่ิมมากยิ่งขึ้น  สวนคําวา วิบวับ ซ่ึงแสดง
ใหเห็นความสวยงามของเครื่องประดับท่ีสองประกายสวยงาม ใชขยายคําวา ตระการตา แสดงให
เห็นถึงความหรูหราของเครื่องประดับช้ินนั้นๆ วิธีนี้ชวยโนมนาวใจคนท่ีตองการจะเพ่ิมความ
หรูหราใหกับตัวเองดวยวิธีการงายๆ คือ การเลือกใชเครื่องประดับเขาไป 



 ๘๓

 
ตัวอยางท่ี ๕  
 

เพชรถือเปนเครื่องประดับเลอคาท่ีสาวๆ ท่ัวโลกใฝฝนอยากจะจับจองเปนเจาของ 
เพชรยิ่งน้ํางามเทาไหร ก็จะยิ่งสงใหคนใสดูดีมีระดับมากขึ้นเทานั้น จะเลือกแมทชใสกับชุดแบบ
ไหนก็ตามใจเราไดเลย ดังตัวอยางแฟช่ันท่ีเรานํามาใหชมนี่ไงคะ  

      (คอลัมน Runway ฉบับท่ี ๑๑๗) 
 

จากตัวอยางขางตน ผูเขียนใชคําวา เลอคา และ ดูดีมีระดับ มาโนมนาวใจใหผูอาน
คอลัมนแฟช่ันเช่ือวา การสวมใสเครื่องประดับเพชรซ่ึงมีคามากและเปนท่ีช่ืนชอบของผูหญิงท่ัว
โลก จะชวยยกระดับใหผาสวมใสดูดีมีระดับตามไปดวย  

 
๒.๒.๒.๓ คําระบุคุณสมบัติดานความคงทนของแฟชั่น  

 
  กลวิธีการใชคําบอกคุณสมบัติความคงทนของแฟช่ัน เปนกลวิธีท่ีสะทอน
คุณสมบัติซ่ึงขัดแยงกับลักษณะของแฟช่ันท่ัวๆไปท่ีนิยมกันเพียงช่ัวระยะเวลาส้ันๆ เทานั้น เพ่ือย้ํา
ใหผูอานเห็นถึงคุณคาของเครื่องแตงกายท่ีนิตยสาร SPICY แนะนําวา เครื่องแตงกายเหลานี้จะคง
ความทันสมัย และอยูในสมัยนิยมยาวนาน คุมคาท่ีจะเสียเงินซ้ือ ซ่ึงเหมาะกับสภาวะเศรษฐกิจตกต่ํา
ในปจจุบันอยางยิ่ง 
 
  จากการศึกษากลวิธีการใชคําระบุคุณสมบัติดานความคงทนของแฟช่ัน พบจํานวน 
๖ คํา เปนจํานวน ๓๗ ครั้ง ดังตารางท่ี ๑๓  
 
ตารางที่ ๑๔ แสดงคําระบุคุณสมบัติดานความคงทนของแฟชั่นที่พบในคอลัมนแฟชั่น นิตยสาร 
SPICY พ.ศ. ๒๕๔๙ 
 

คํา จํานวน (คร้ัง) 
นิรันดร, นิรันดรกาล  ๑๕ 
อมตะ  ๑๑ 
ตลอดกาล  ๕ 



 ๘๔

คํา จํานวน (คร้ัง) 
ไมเส่ือมคลาย ๕ 
อยูเสมอ ๓ 
คงความนิยม ๒ 
รวม ๓๗ 
 
ตัวอยางท่ี ๑ 
 

แฟช่ันอมตะนิรันดรกาลท่ีไมวาจะนํามาสวมใสในยุคไหน สมัยไหน ก็ไมมีวันเชย
และลาสมัย ก็เพราะยีนสยังคงสไตลความฮิพไมเปล่ียนแปลง สาวกยีนสเลยเพ่ิมจํานวนขึ้นเรื่อยๆ 
อยางไมมีทีทาวาจะหยุดไดเลยละคะ  

(คอลัมน Runway ฉบับท่ี ๑๑๘) 
 

จากตัวอยางขางตน ผูเขียนใชคําวา อมตะ และ นิรันดรกาล บอกความคงทนของ
แฟช่ันยีนส วา ไมวาจะผานไปยุคไหน สมันไหน กไ็มมีวันเชยหรือลาสมัย จะหยิบมาใสเม่ือไหรก็
ยังดูดี ดูทันสมัยอยูตลอดเวลา และดวยคณุสมบัตินี้เอง จึงทําใหมีคนนิยมใสยีนสเพ่ิมมากขึ้นเรื่อยๆ 
 
ตัวอยางท่ี ๒  
 

สีขาว-ดําเปนสีท่ีอมตะจริงๆ เพราะไมวาจะเปนซีซ่ันไหนก็ยังคงความนิยมไมมี
ตกหลน แมวาจะเปนสีท่ีไมคอยรอนแรงนัก แตเช่ือม้ัยคะ สีเรียบๆ แบบนี้ละ ท่ีทําใหสาวๆ สวยชิค
แบบไมเวอรมานักตอนัก 

      (คอลัมน Runway ฉบับท่ี ๑๐๔) 
 

จากตัวอยางขางตน ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันเลือกใชคําวา อมตะ กับแฟช่ันสีขาวดํา 
ซ่ึงสามารถนํามาใสหรือใชไดทุกยุคทุกสมัย โดยยังคงความสวยดูดีไดเสมอ และคําวา คงความนิยม 
แสดงใหเห็นถึง การไดรับความนิยมอยางสมํ่าเสมอ ชนิดท่ีวา ไมมีตกหลน คือ ไมลาสมัย มีใหเห็น
อยูตลอดเวลา ซ่ึงการแตงกายดวยแฟช่ันนี้จะชวยทําใหดูดี เปนสาวสวยท่ีด ูชิค คือ ดูทันสมัย  

 
 



 ๘๕

ตัวอยางท่ี ๓ 
 
  กระแสคนรักยีนสนับวันยิ่งพุงพรวด เพราะยีนสเปนแฟช่ันท่ีอมตะสุดๆ ไมวาคุณ
จะนํามาใสในยุคไหนๆ ยีนสก็ยังคงความคลาสสิคและดูเทอยูเสมอ แลวอยางนี้เราจะไมซ้ือยีนสดีๆ 
เก็บไวเชียวหรือ 
       (คอลัมน Runway ฉบับท่ี ๑๐๕) 
 

จากตัวอยางขางตน ผูเขียนคอลัมนแฟช่ัน ใชคําวา อมตะ แสดงถึงความนิยมท่ีไม
เส่ือมคลาย และใชคําวา สุดๆ เนนความเปนอมตะของแฟช่ันยีนสท่ียังคงความคลาสสิคและดูเทอยู
เสมอ พรอมกระตุนใหผูอานตองการซ้ือยีนสมาใสดวยการลงทายวา จะไมซ้ือ...เชียวหรือ 
 
ตัวอยางท่ี ๔  

 
  สีดําเปนสีท่ีอมตะจริงๆ เพราะไมวาจะผานไปนานซักเทาไร สีดําก็ยังคงความ
คลาสสิค และยังคงเปนท่ีนิยมอยูไมเส่ือมคลาย นอกจากนั้นยังสามารถพรางรูปราง และทําใหผูหญิง
อยางเราๆ เซ็กซ่ีแบบสุดๆ ไดอีกดวย 
       (คอลัมน Celeb Watch ฉบับท่ี ๑๐๒) 

 
ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันใชคําวา อมตะ แสดงคุณสมบัติดานความคงทนของแฟช่ันวา 

ไมวาจะผานไปนานเทาไหร สียํายังคงไดรับความนิยมอยางไมเส่ือมคลาย พรอมบอกขอดีของสีดํา
วา ชวยพรางรูปรางใหดูผอม และทําใหดูสวยเซ็กซ่ีไดดวย  
 
ตัวอยางท่ี ๕  
 

ก็เราเปนสาวนอยวัยใสนี่คะ ก็ตองแตงตัวใหสวยสมวัยกันหนอย ลองหยิบสาย
เดี่ยว แขนกุด เส้ือกั๊ก มาแมทชกับกางเกงขาส้ันดีไซนสวยๆ ดูสิ รับรองวาเปนลุคสท่ีอินเทรนด
ตลอดกาลเชียวละ 

      (คอลัมน Extra trend ฉบับท่ี ๑๑๖) 
 



 ๘๖

จากตัวอยางขางตน จะเห็นวา ผูเขียนเลือกใชคําวา ตลอดกาล กับวิธีการแตงตัวท่ี
นําเส้ือสายเดี่ยว หรือแขนกุด มาใสกับขาส้ันสวยๆ เพ่ือโนมนาวใจใหผูอานเห็นวา วิธีการแตงตัว
เชนนี้ ดูไมตกยุคไมวาจะอยูในยุคสมัยใด แถมยังใสเหมาะกับสาวนอยวัยใสทําใหดูสวยสมวัยอีก
ดวย   

 
  จากการศึกษากลวิธีการใชคําท่ีส่ือความหมายในดานดีของแฟช่ัน ผูวิจัยพบวา กล
วิธีการใชคําระบุคุณสมบัติดานความทันสมัย เปนกลวิธีท่ีผูเขียนคอลัมนแฟช่ันใชมากท่ีสุด กล
วิธีการใชคําระบุคุณสมบัติดานรสนิยมเปนกลวิธีท่ีใชมากรองลงมา และการใชคําระบุคุณสมบัติ
ดานความคงทนแฟช่ันเปนกลวิธีท่ีพบนอยท่ีสุด ท้ังนี้เพราะพฤติกรรมการอุปโภคสินคาของผูซ้ือ
หรือผูอานตอแฟช่ัน โดยเฉพาะอยางยิ่งกับกลุมผูอานซ่ึงอยูในวัยรุนท่ีนิยมซ้ือเครื่องแตงกายท่ีมี
ความทันสมัยมากกวาผูช้ือเครื่องแตงกายกลุมอ่ืนๆ สาวกลุมนี้จึงยึดติดกับความทันสมัย และความมี
รสนิยม มากกวาจะยึดความคงทน  
 
  อีกประการหนึ่งคือ การใชคําระบุคุณสมบัติดานความทันสมัย จะเปนตัว
กําหนดใหผูอานรีบไปซ้ือเครื่องแตงกายในชวงเวลาอันส้ัน เพราะกลัววาจะตกยุคหรือหมดความ
นิยมไปเสียกอน ในขณะเดียวกันเครื่องแตงกายท่ีมีความคงทนของแฟช่ันสูง เชน กางเกงยีนส กลับ
เปนเครื่องแตงกายท่ีผูซ้ือเลือกซ้ือหาหรือสวมใสไดเสมอ จึงอาจมีผลตอการโนมนาวใจกับผูอานท่ี
คํานึงถึงความคุมคาในการใชเครื่องแตงกายมากกวา เพราะผูอานอยูในวัยท่ีหาเงินไมไดเอง หรืออยู
ในชวงเริ่มตนของการทํางาน 

 
 จากการศึกษากลวิธีการใชคําเพ่ือโนมนาวใจในคอลัมนแฟช่ัน นิตยสาร SPICY พ.ศ. 
๒๕๔๙ ท่ีกลาวมานี้ ผูวิจัยพบวา ผูเขียนคอลัมนแฟช่ัน นิตยสาร SPICY เลือกใชกลวิธีการใชคํา
หลากหลายกลวิธีในการเขียนคอลัมนแฟช่ัน สวนของกลวิธีการใชคําตั้งช่ือเรื่อง ๔๒๖ ช่ือ พบวา
ผูเขียนใชภาษาอังกฤษในการตั้งช่ือเรื่องท้ังหมด โดยเลือกใชคําท่ีสามารถจูงใจผูอานใหติดตาม
คอลัมนแฟช่ันท่ีตองการนําเสนอ ตลอดจนทําใหผูอานสามารถเขาใจลักษณะของแฟช่ันท่ีตองการ
นําเสนอ โดยพบกลวิธีในการตั้งช่ือเรื่อง ๒ กลวิธี คือ กลวิธีการใชคําระบุประเภท เพ่ือใหขอมูลแก
ผูอาน ไดแก คําระบุประเภทเครื่องแตงกาย คําระบุโอกาส คําระบุรูปแบบแฟช่ัน คําระบุสี แลระบุ
กลุมเปาหมาย  และกลวิธีการใชคําขยายเพ่ือโนมนาวใจ ๓ กลวิธี ไดแก กลวิธีการใชคําขยาย
ลักษณะพึงประสงคของกลุมเปาหมาย กลวิธีการใชคําขยายลักษณะพึงประสงคของเครื่องแตงกาย 
และกลวิธีการใชคําขยายท่ีโยงผูอานเขากับบุคคลท่ีมีช่ือเสียง  



 ๘๗

 
สวนกลวิธีการใชคําในสวนเนื้อเรื่องพบ ๒ กลวิธีหลัก คือ กลวิธีการใชคําเพ่ือสรางความ

เปนกันเอง ไดแก การทับศัพท คําสแลง คําสรรพนาม และคําท่ีเขียนเลียนแบบเสียงพูด สวนกล
วิธีการใชคําท่ีส่ือความหมายในดานดี พบ ๓ กลวิธี คือ การใชคําระบุคุณสมบัติดานความทันสมัย 
การใชคําระบุคุณสมบัติดานความสวยงาม และการใชคําระบุคุณสมบัติดานความคงทนของแฟช่ัน  
 

เปนท่ีนาสังเกตวา ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันเลือกใชกลวิธีการใชคําเพ่ือโนมนาวใจท่ีสอดคลอง
กันตลอดท้ังคอลัมน คือ เริ่มตนจากกลวิธีการใชคําในการตั้งช่ือเรื่องท่ีตองดึงดูดใจผูอานหรือทําให
ผูอานเกิดความรูสึกสะดุดใจ และติดตามส่ิงท่ีผูเขียนคอลัมนแฟช่ันตองการนําเสนอในสวนของเนื้อ
เรื่องและภาพเครื่องแตงกายตอไป หลังจากนั้นผูเขียนคอลัมนแฟช่ันจึงนํากลวิธีการใชคําเพ่ือใหเปน
สวนหนึ่งของวัยรุน คือ คําท่ีกลุมวัยรุนนิยมใชกันอยูเปนประจํา เพ่ือสรางความคุนเคย และความ
ไววางใจ จนเกิดการคลอยตามกลวธีิการใชคําท่ีส่ือความหมายในดานดีของแฟช่ัน เม่ือเกิดความเช่ือ
วาสินคาแฟช่ันท่ีนํามาเสนอมีขอดีควรคาแกการซ้ือหาจึงเกิดพฤติกรรมการซ้ือเครื่องแตงกายตามมา
ในท่ีสุด  

 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 ๘๘

บทที่ ๓ 
 

กลวิธีการใชภาษาเพ่ือโนมนาวใจในคอลัมนแฟชั่น นิตยสาร SPICY 
   
 กลวิธีการใชภาษาเพ่ือโนมนาวใจ เปนวิธีการนําเสนอสารเพ่ือมุงเปล่ียนแปลงความคิด 
ทัศนคติ และพฤติกรรม การเขียนเพ่ือโนมนาวใจจึงตองใชความสามารถมากในการเสนอสารให
โนมนาวใจ โดยผลเขียนตองสามารถถายทอดเรื่องราวไดอยางมีประสิทธิภาพเพียงพอท่ีจะกระตุน
ใหผูอานยอมรับ เช่ือถือ และเห็นคลอยตามเรื่องของตนไดอยางดี แมในตอนแรกผูอานจะเกิดความ
ลังเล แตเม่ืออานจนจบแลว ผูอานจะมีความเห็นคลอยตามกับสารหรือเรื่องท่ีผูเขียนเสนอใหไดใน
ท่ีสุด (สุชาติ พิบูลยวรศักดิ,์ ๒๕๔๗)  
 
 ในบทนี้ ผูวิจัยศึกษาเรื่องกลวิธีการใชภาษาเพ่ือโนมนาวใจในคอลัมนแฟช่ัน จํานวน ๔๒๖ 
คอลัมน และพบกลวิธีการใชภาษาเพ่ือโนมนาวใจ ๘ กลวิธี ดังนี้  
  
๓.๑ การใชระดับภาษาไมเปนทางการ  
  
 ระดับภาษา หมายถึง ความลดหล่ันของถอยคําและการเรียบเรียงถอยคําท่ีใชตามโอกาส 
กาลเทศะ และความสัมพันธระหวางบุคคลท่ีเปนผูสงสารและผูรับสาร และระดับภาษานั้นสามารถ
แบงออกไดเปนหลายระดับ โดยคํานึงถึงการใชตามฐานะของบุคคลและโอกาสท่ีตองการส่ือสาร 
ยิ่งสังคมมีขนาดใหญและประกอบขึ้นดวยกลุมคนหลายกลุมมากเทาใด ภาษาของกลุมชนตางๆ ใน
สังคมเหลานี้ก็ยอมท่ีจะมีความแตกตางมากตามลักษณะของวัฒนธรรมยอยดังกลาวดวย  
 

คณาจารยภาควิชาภาษาไทย มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร (๒๕๔๒) แบงระดับภาษาออกเปน 
๓ ระดับ คือ  

๑) ภาษาแบบแผน เปนระดับภาษาท่ีใชพูดหรือเขียนท่ีตองคํานึงถึงความถูกตองทางดาน
หลักภาษาเปนสําคัญ นอกจากนี้ยังตองคํานึงถึงความสุภาพและมารยาทในการส่ือสารดวย 

๒) ภาษากึ่งแบบแผน เปนระดับภาษาท่ีผูใชพูดหรือเขียนในโอกาสท่ัวไปๆ โดยตอง
คํานึงถึงเรื่องความสุภาพและมารยาทการส่ือสาร  



 ๘๙

๓) ภาษาไมเปนแบบแผน เปนระดับภาษาท่ีผูใชไมเครงครัดในเรื่องหลักภาษา มุงแตส่ือ
ความหมายใหพอเขาใจกันในกลุม จึงอาจมีคําสแลง คํายอ คําตลาด คําต่ํา หรือคําตางประเทศปะปน  

 
สุชาติ พิบูลยวรศักดิ์ (๒๕๔๗) แบงระดับภาษาออกเปน ๒ ระดับใหญๆ คือ  
 
๑) ระดับภาษาทางการ คือ ระดับภาษาท่ีใชพูดหรือเขียนลักษณะท่ีเปนพิธีการ เปนทางการ 

และเครงครัดในเรื่องความถูกตองของหลักภาษา  
๒) ระดับภาษาไมเปนทางการ คือ ระดับภาษาท่ีใชพูดหรือเขียนในลักษณะตางๆ โดยไม

เครงครัดในเรื่องหลักภาษา เพ่ือเพ่ิมความเปนกันเองระหวางกัน  

รังสรรค จันตะ (๒๕๔๑) แบงระดับภาษาท่ีใชในการส่ือสารออกเปน ๕ ระดับ ไดแก 
 

๑) ภาษาระดับพิธีการ เปนระดับภาษาท่ีใชส่ือสารกันในท่ีประชุมซ่ึงจัดขึ้นอยางเปน
พิธีการ การใชภาษาในสารจะตองเลือกเฟนใหไพเพราะ กอใหเกิดความรูสึกจรรโลงใจ มีลักษณะ
เปนทางการและจริงจัง มีการเตรียมบทวาทนิพนธมาลวงหนา 

๒) ภาษาระดับทางการ เปนระดับภาษาท่ีใชในการบรรยายหรืออภิปรายอยางเปน
ทางการในท่ีประชุม หรือใชในการเขียนขอความท่ีจะใหปรากฏตอสาธารณชนอยางเปนทางการ
เปนงาน 

๓) ภาษาระดับกึ่งทางการ เปนระดับภาษาท่ีใชในการประชุมกลุมหรืออภิปรายกลุม 
การเขียนขาว การเขียนแสดงความคิดเห็นแกบุคคลตางๆ ซ่ึงการใชสํานวนภาษาใหความรูสึก
คุนเคยมากกวาภาษาในระดับ ๒ 

๔) ภาษาระดับสนทนา เปนระดับภาษาท่ีใชในการสนทนาในกาลเทศะท่ีไมเปนการ
สวนตัว การเขียนจดหมายระหวางเพ่ือน 

๕) ภาษาระดับกันเอง เปนระดับภาษาท่ีใชพูดจากันเปนสวนตัวในสถานท่ีสวนตัว 

 สรุปไดวา ระดับภาษาสามารถแบงไดตามความตองการของผูนําเสนอเรื่องราว โดยนําเรื่อง
ของความสุภาพ ความถูกตองของหลักภาษา มาใชในการแบง โดยตองพิจารณาถึงคูสนทนา โอกาส 



 ๙๐

และความใกลชิดสนิทสนมดวย โดยระดับภาษาไมเปนทางการท่ีใชในงานวิจัยนี้ หมายถึง ระดับ
ภาษาท่ีใชในการเขียนท่ีไมเครงครัดตามหลักภาษา เพ่ือสรางความคุนเคยระหวางผูเขียนและผูอาน  
 
 จากการศึกษาการใชระดับภาษาแบบไมเปนทางการ ในคอลัมนแฟช่ัน นิตยสาร SPICY  
ผูวิจัยพบวา ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันเลือกใชคําท่ีใชพูดหรือสนทนาอยางเปนกันเองในชีวิตประจําวัน 
และไมใชกันในภาษาทางการ เพ่ือใหผูอานเกิดความรูสึกเปนกันเอง ตรงกับลักษณะของ
กลุมเปาหมาย ซ่ึงเปนวัยรุนท่ีมีลักษณะนิสัยไมอยูในกรอบหรือแบบแผน กลวิธีนีทํ้าใหผูอานเปล่ียน
ประสบการณการอานเปนการฟง เรื่องเลา เหมือนกับกําลังสนทนากับผูเขียน ทําใหเกิดความรูสึก
เปนกันเอง เปดใจ และคลอยตามขอมูลไดงาย  
 
ตัวอยางการใชระดับภาษาไมเปนทางการ 
 
ตัวอยางท่ี ๑  
 
 รอนนักมันก็ตองดับรอนดวยกระเปาแฟช่ันสีหวานสะเด็ดสะเดากันซะหนอย ยิ่งวันไหนได
แตงตัวสไตลสบายๆ สไตลเส้ือกลาม-กางเกงขาส้ัน แคหยิบกระเปาสีชมพูสุดจี๊ดนี้มาถือประดับ
แนบขาง ก็เริ่ดหรูดูไฮโซขึ้นทันตาแลวละคา... 
       (คอลัมน Mix it up ฉบับท่ี ๗๘) 
 
 ระดับภาษาท่ีไมเปนทางการในขอความขางตน ไดแก การใชคําลงทาย นัก ซะหนอย ละคา 
การใชคําภาษาพูด ไดแก วันไหน สบายๆ สะเด็ดสะเดา แค สุดจ๊ีด ทันตา การใชคําทับศัพท สไตล 
ไฮโซ การใชคําสแลง เร่ิด ตลอดจนการใชคําคลองจอง เร่ิดหรูดูไฮโซ  
 

นอกจากนี้ยังพบวา ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันนํากระเปามาเปรียบเทียบกับน้ําท่ีดับความรอนได 
เพ่ือทําใหเกิดความดึงดูดใจวา กระเปาท่ีนําเสนอสามารถดับรอนได เพราะเปนกระเปาสีสบายตา 
เชน สีชมพู เหลืองออน กลวิธีเหลานี้ชวยใหผูอานเกิดความรูสึกเปนกันเอง เพราะเปนภาษาท่ีใชกัน
ในชีวิตประจําวัน เหมือนการสนทนาระหวางเพ่ือนหรือคนใกลชิด จึงชวยโนมนาวใจใหผูอานเช่ือ
ในส่ิงท่ีผูเขียนคอลัมนแฟช่ันนําเสนอไดดี  

 
 



 ๙๑

ตัวอยางท่ี ๒ 
  
 ชอบจังเลยคะ เวลาท่ีเห็นสาวเซเลบคนดังเธอเฉิดฉายออกงานพรมแดงตอนกลางคืน เพราะ
แตละคนตางก็งัดชุดสุดสวยมาแตงประชันกันอยางเต็มท่ี ชักอยากรูแลวละสิวาใครกันหนอจะเปน
สาวทรงเสนหท่ีสุด ไปดูกันเลยคะ 
       (คอลัมน Star fashion ฉบับท่ี ๘๐) 
       
 จากตัวอยางขางตน ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันเริ่มตนขอความดวยกลุมคํา ชอบจังเลย ซ่ึงเปน
ภาษาพูดและเปนประโยคท่ีละประธาน เพ่ือบอกความรูสึกดีตอสาวเซเลบท่ีแตงตัวสวยออกงาน 
และเลือกใชคําภาษาพูดไดแก งานพรมแดง หมายถึงงานท่ีจัดขึ้นอยางเปนทางการ นิยมปูทางเขา
งานดวยพรมแดง ใชคําวา งัดชุดสุดสวย ซ่ึงสะทอนใหเห็นกระบวนการในการเลือกชุดของสาวเซ
เลบวา ตองพิถีพิถันและยากลําบากกวาจะมีชุดสวยใสออกงาน  
 

และยังใชประโยคสนทนากับผูอาน คือ ชักอยากรูแลวละสิวาใครกันหนอจะเปนสาวทรง
เสนหที่สุด และ ไปดูกันเลยคะ การใชภาษาพูดและประโยคสนทนากับผูอาน ชวยใหผูอานเขาใจส่ิง
ท่ีนําเสนอไดด ีและทําใหผูอานเกิดความรูสึกเปนกันเอง เพราะเปนระดับภาษาไมเปนทางการ ท่ีมัก
ใชในชีวิตประจําวัน สงผลใหผูอานคลอยตามส่ิงท่ีผูเขียนคอลัมนนําเสนอไดงายยิ่งขึ้น  
 
ตัวอยางท่ี ๓ 
 
 ไมนาเช่ือวาเส้ือสไตล Corset จะทําใหสาวๆ ดูนารักนาทะนุถนอมซะขนาดนี้ แตขอบอก
นะคะวา งานนี้สาวๆ ยังไดแอบเซ็กซ่ีเล็กๆ ดวยนะจะ เพราะเส้ือคอรเซ็ตจะสามารถเนรมิตสาวคับเอ
ใหดูอ๋ึมขึ้นมาทันตา ไมเช่ือก็ลองดูคา 
       (คอลัมน Extra trend ฉบับท่ี ๘๘) 
 
 ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันเลือกใชกลุมคํา ไมนาเชื่อ เริ่มตนขอความ เพ่ือกระตุนใหผูอานเห็นวา 
เครื่องแตงกายท่ีแนะนํา คือ เส้ือสไตลคอรเซ็ตชวยใหสาวๆ ดูนารักนาทะนุถนอมขึ้นไดอยางไมนา
เช่ือ ใชคําวา  งานนี้ บงถึงการใสเส้ือสไตลคอรเซ็ต และใชคําภาษาพูด ไดแก ขอบอก แอบเซ็กซ่ี นะ
จะ คับเอ และอึ๋ม ทําใหขอความท่ีปรากฏในคอลัมนนี้เปนระดับภาษาไมเปนทางการ ซ่ึงกลวิธีเปน



 ๙๒

กลวิธีท่ีชวยสรางความเปนกันเองได เพราะภาษาท่ีใชในชีวิตประจําวัน เขาใจงาย จึงทําใหผูอาน
คลอยตามส่ิงท่ีตองการนําเสนอไดดียิ่งขึ้น 
 
ตัวอยางท่ี ๔ 
 

 รอนแรงแขงกับฤดูหนาวจริงๆ คะ เพราะเซเลบสาวท่ีขนมาประชันกันในวันนี้เด็ดๆ ท้ัง
นาน เรียกวาดีกรีความสวยและเซ็กซ่ีกินกันไมลงเลยละ  

      (คอลัมน Celeb watch ฉบับท่ี ๑๑๑) 
 
ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันเริ่มตนประโยคดวยประโยคท่ีละประธาน คือ รอนแรงแขงกับฤดู

หนาว และใชคําวา จริงๆ นะคะ ทําใหผูอานรูสึกวา ผูเขียนกําลังพูดกับตนเอง และมีการใชคําภาษา
พูด ไดแก เซเลบ ขน เด็ด ทั้งนาน เซ็กซ่ี พรอมท้ังเลือกใชคําวา กินกันไมลง เพ่ือเปรียบเทียบความ
สวยและเซ็กซ่ีของเซเลบสาวท่ีใกลเคียงกัน กลวิธีเหลาแสดงใหเห็นวา ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันใช
ระดับภาษาไมเปนทางการ ซ่ึงชวยสรางความเปนกันเองกับผูอาน เพราะเปนคําท่ีใชกันใน
ชีวิตประจําวัน ทําใหผูอานคลอยตามและเช่ือส่ิงท่ีผูเขียนคอลัมนแฟช่ันนําเสนอไดงายขึ้น  
 
ตัวอยางท่ี ๕   
 

 “หนูพิตตา” วีเจสาวสุดเปรี้ยวแหงแชลนัลวีไทยแลนด ถือวาเปนคนท่ีนําเทรนดแฟช่ัน
ใหมๆ มาอัพเดทใหสาวซาไดตามอยูเสมอ ก็ท้ังสวยท้ังม่ันอยางนี้ไงหนุมๆ ถึงไดตอมกันตรึม  

      (คอลัมน Star fashion ฉบับท่ี ๑๑๒) 
 
ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันเลือกใชคําภาษาพูด ไดแก วีเจ สุดเปร้ียว แชลนัลวีไทยแลนด  

นําเทรนด อัพเดท สาวซา ทั้งสวยทั้งม่ัน อยางนี้ไง มาใชในคอลัมนแฟช่ันเพราะเปนคําท่ีเขาใจงาย 
และใชกันในชีวิตประจําวัน และเลือกใชกลุมคํา ตอมกันตรึม ในปริบทใหม คือเปล่ียนจาก
พฤติกรรมการตอมดอกไมของผีเส้ือหรือแมลง เปนการขอความรักของหนุมๆ เม่ือใชคําท้ังหมดนี้
ประกอบกันแสดงใหเห็นวา ผูเขียนคอลมันแฟช่ันใชระดับภาษาไมเปนทางการในคอลัมนแฟช่ัน 
 
 
 



 ๙๓

๓.๒ การใหคําแนะนํา 
  
 กลวิธีการใหคําแนะนําเปนลักษณะท่ีพบมากในคอลัมนแฟช่ัน นิตยสาร SPICY เนื่องจาก
วิธีนี้เปนจุดเดนของส่ือส่ิงพิมพประเภทนิตยสาร ท่ีมีลักษณะของการใหคําแนะนํากับผูอานมากกวา
ส่ือประเภทอ่ืน โดย อัจฉรา เขื่อนสาร (๒๕๕๐: ๒๕) ไดแสดงความคิดเห็นไววา นิตยสารเปรียบ
เหมือนเปนคูมือในเรื่องความงามของผูหญิง โดยเฉพาะในกลุมวัยรุน พบวา นิตยสารเปนส่ือ
ส่ิงพิมพท่ีวัยรุนอานเพ่ือหาขอมูลกอนซ้ือสินคา นอกจากนี้นิตยสารยังเปนส่ือสารมวลชนท่ีทําหนาท่ี
เสมือนเพ่ือนของวัยรุน เพราะทําหนาท่ีคอยใหคําแนะนําท่ีเปนประโยชนแกวัยรุน 
  
 ผูวิจัยพบวา การใชกลวิธีการใหคําแนะนํานี้ เปนอีกหนึ่งวิธีท่ีชวยโนมนาวใจใหผูอานสนใจ
เครื่องแตงกายท่ีนําเสนอ โดยในขั้นตนผูเขียนคอลัมนแฟช่ันจะใหคําแนะนําผูอานเกี่ยวกับการแตง
กาย โดยการกลาวถึงวิธีการเลือกเครื่องแตงกายใหเหมาะกับตัวเอง พรอมแนะวิธีการท่ีชวยเพ่ิม
ความสวยงาม ทันสมัย จากการเลือกใชเครื่องแตงกาย แลวจึงปดทายดวยการนําเสนอเครื่องแตงกาย
ซ่ึงไดใหคําแนะนําไปแลวในขางตน ผูอานท่ีสนใจท่ีจะทําตามคําแนะนําก็สามารถท่ีจะเลือกซ้ือ
เครื่องแตงกายท่ีผูเขียนคอลัมนแฟช่ันนํามาเสนอไดทันที  
 
 จากการศึกษาคอลัมนแฟช่ัน ในนิตยสาร SPICY พ.ศ. ๒๕๔๙ จํานวน ๔๒๖ คอลัมน พบ
การใชกลวิธีการใหคําแนะนํา ซ่ึงเปนการใหคําแนะนําในเรื่องการแตงกาย ๔ ลักษณะ ดังนี้ 
 
 ๓.๒.๑ คําแนะนําวิธีแตงกายใหเหมาะกับรูปราง 
 
 การใหคําแนะนําวิธีการแตงกายใหเหมาะกับรูปราง เปนกลวิธีการโนมนาวใจท่ีชวยให
ผูอานสนใจเครื่องแตงกายท่ีผูเขียนคอลัมนแฟช่ันตองการนําเสนอมากยิ่งขึ้น กลวิธีนี้ผูเขียนจะให
คําแนะนําเกี่ยวกับวิธีการเลือกเส้ือผาใหเหมาะกับรูปรางกอน แลวนําเสนอภาพสินคาแฟช่ันท่ี
สอดคลองกับคําแนะนํา เชน แนะนําใหผูท่ีมีตนแขนใหญเลือกใสเส้ือผาแขนตุกตา แลวนําเสนอ
สินคาเส้ือแขนตุกตา ผูอานท่ีมีปญหาตนแขนใหญซ่ึงไดรับความรูจากคําแนะนําเบ้ืองตน ก็จะเกิด
ความสนใจเครื่องแตงกายท่ีนํามาเสนอ เพราะชวยอําพรางหรือปกปดจุดบกพรองของรางกายได  
 
 
 



 ๙๔

ตัวอยางวิธีแตงกายใหเหมาะกับรูปราง 
 
ตัวอยางท่ี ๑  
 
  มาฉลองครบรอบ ๓ ป SPICY กันดวยแฟช่ันสุดเซ็กซ่ีสไตลบิกีนี พรอม Accessories เขา
เซ็ต งานนี้ใครรูตัววาหุนดีเตรียมตัวโชวรูปรางกันแบบเต็มๆ ได สวนใครไมฟตไมเฟรม หากางเกง
ขาส้ันและพร็อพเสริม มาชวยพรางกันได สาวแซบซะอยาง จะโตคล่ืนรับลมรอนนี้ อะไรก็ขวางไว
ไมอยูหรอกคา... 
       (คอลัมน Mix it up ฉบับท่ี ๗๙) 
 
 ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันแนะนําวิธีการใสชุดวายน้ําแบบบิกีนีโดยนําลักษณะหุนสองแบบท่ี
แตกตางกัน คือ คนหุนดี และคนหุนไมฟตไมเฟรม มาเปรียบเทียบกัน โดยบอกวิธีแตงกายท่ีเหมาะ
สําหรับคนท่ีหุนดีกอนวา สามารถโชวรูปรางไดอยางเต็มท่ี สวนคนท่ีหุนไมดี ผูเขียนคอลัมนแฟช่ัน
ก็แนะวิธีการแกไขวา ตองสวมกางเกงขาส้ันทับชุดวายน้ํา และสวมเครื่องประดับ อาทิ แวนตา 
หมวก กําไล เพ่ือชวยดึงดูดความสนใจได ท้ังนี้ผูเขียนไดนําเสนอภาพเครื่องแตงกาย ไดแก บิกีนี 
หมวก แวนตา กําไล สรอยขอมือ ประกอบดวย ท้ังหมดนี้เพ่ือใหท้ังสาวท่ีหุนดีและหุนไมดี
กลายเปนสาวแซบ สุดเซ็กซ่ี โดย อะไรก็ขวางไมได นั่นเอง  
 
ตัวอยางท่ี ๒  
 
 ในท่ีสุดซัมเมอรท่ีเรารอคอยก็มาถึงเสียที ซ่ึงก็คงไมมีอะไรจะเหมาะสมเทากับการใสบิกินี
สวยๆ ไปเลนน้ําทะเล เริงราทาลมรอนอีกแลว แตกอนท่ีจะใสบิกินีไปอวดสายตาหนุมๆ สาวๆ ก็
ตองไปฟตหุนใหสะโอดสะองกอน ไมง้ันใสบิกินีไมสวยจะมาวากันไมไดนะคา 
       (คอลัมน Star fashion ฉบับท่ี ๗๙) 
 
 ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันแนะนําใหผูอานท่ีตองการจะใสบิกีนี (ชุดวายน้ํา) ในชวงฤดูรอน 
เตรียมกระชับหุนใหดีเพ่ือท่ีจะใสไดสวย จนหนุมๆ สนใจ พรอมกับนําเสนอภาพบิกีนี (ชุดวายน้ํา) 
ประกอบในคอลัมนดวย  
  
 



 ๙๕

ตัวอยางท่ี ๓  
 
 ยังไมเลิกฮิตติดชารตกับเส้ือผาสายเดี่ยวซีทรูท่ีมาแรงใหสาวๆ ไดเปรี้ยวกันสุดๆ งานนี้สาว
คนไหนแขนใหญก็อยาเพ่ิงเสียใจ ลองไปหากระโปรงส้ันๆ ใสแทนไปกอนรับรองเปรี้ยวไมแพกัน 
        (คอลัมน Style on stage ๘๔) 
  
 ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันยกเอาแฟช่ันท่ีกําลังไดรับความนิยม คือ เส้ือสายเดี่ยวซีทรู มาแนะนํา
วา เปนแฟช่ันท่ียังอยูในกระแสความนิยมอยางตอเนื่องเพราะใสแลวชวยใหดูเปรี้ยว แตเส้ือแบบนี้
ไมเหมาะสําหรับสาวแขนใหญ เพราะจะยิ่งทําใหแขนดูใหญยิ่งขึ้น จึงอาจเปล่ียนมาเปนการเลือกใส
กระโปรงส้ันเพ่ือโชวตนขา ซ่ึงชวยใหมีบุคลิกเปรี้ยว และทันสมัยไดไมแพกัน สาวๆ ท่ีมีแขนใหญท่ี
ตองการจะแตงตัวเปรี้ยวก็อาจเปล่ียนความสนใจมาใสกระโปรงส้ัน เพราะทําใหเปรี้ยวและทันสมัย
ไดเหมือนกับการใสเส้ือสายเดี่ยวซีทรู  
 
ตัวอยางท่ี ๔ 
 
 ฮิพสุดในฤดูกาลนี้ตองยกใหบรรดากางเกงส้ันท่ียกขบวนมาใหสาวๆ ไดใสอวดเรียวขาคู
งาม แตจะใหสวยเดนเกเดิรน Spicy ขอแนะนําวางานนี้สาวๆ ท้ังหลายตองรีบกําจัดเซลลูไลทเปน
การดวนแลวละคา 
       (คอลัมน Style file ฉบับท่ี ๘๔) 
 
 จากตัวอยางขางตน ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันใหขอมูลวาแฟช่ันท่ีกําลังเปนท่ีนิยมในฤดูกาลนี้ 
คือ กางเกงขาส้ัน และแนะนําใหคนท่ีตองการใสกางเกงขาส้ันให สวย เดน เก เดิรน วา ตองดูแล
เรียวขาใหสวยงาม ไมใหมีปญหาเซลลูไลทซะกอน จึงจะสวยไดอยางท่ีตองการ พรอมกับนําเสนอ
ภาพกางเกงขาส้ัน ประกอบในคอลัมนดวย กลวิธีการแนะนํานี้จะชวยโนมนาวใจผูท่ีมีปญหา    
เซลลูไลทใหสนใจกางเกงขาส้ัน เพราะเพียงแคขจัดเซลลูไลทบริเวณขาใหหมดไปก็จะสวยทันสมัย
ดวยกางเกงขาส้ันได  
 
 
 
 



 ๙๖

ตัวอยางท่ี ๕ 
 
 แฟช่ันลายทางกลับมาฮิตติดชารตกันอีกแลวละคะ สาวๆ SPICY ท่ีเอวบางรางนอยคงถูกอก
ถูกใจกันเปนแถว เพราะลวดลายขวางออกจะพรางตาใหดูเปนสาวอวบอ๋ันขึ้นมาได แตสาวเจาเนื้อ
อยาเพ่ิงนอยใจนะคะ ลองเลือกเปนลายทางยาวตรงลงมาก็เกไดอยางไมทวนกระแสคา... 
 
       (คอลัมน Trend alert ฉบับท่ี ๙๖) 
 
 ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันแนะนําวิธีการแตงกายดวยแฟช่ันลายทางท่ีกําลังไดรับความนิยมแก
สาว ๒ รูปราง คือ คนท่ีมีรูปรางผอมเอวบางรางนอยใหใสเส้ือผาลายขวางเพ่ือพรางตาใหสาวรปูราง
ผอมไดดูอวบอั๋น และคนท่ีมีรูปรางอวนหรือสาวเจาเนื้อ ก็มีสิทธ์ิผอมไดเพราะสามารถเลือกใส
เส้ือผาลายทางยาวตรงลงมา เพ่ือพรางตาใหดูผอมลงได และเกไดอยางไมทวนกระแส คือ ใชแฟช่ัน
ท่ีกําลังนิยมเหมือนคนอ่ืนได  กลวิธีนี้จึงชวยโนมนาวใจใหผูอานเห็นประโยชนของแฟช่ันลายทาง
วาแฟช่ันท่ีคนทุกรูปรางใสไดสวยและยังทันสมัยดวย  
 
 ผูวิจัยเห็นวา การใชกลวิธีการใหคําแนะนําวิธีแตงกายใหเหมาะกับรูปราง เปรียบไดกับการ
บอกคุณสมบัติหรือคุณประโยชนของเครื่องแตงกายท่ีนําเสนอวา เส้ือผาประเภทไหนเหมาะกับ
รูปรางแบบใด ชวยอําพรางรูปรางไดอยางไร และควรเตรียมตัวอยางไรเพ่ือใหพรอมกับการใส
เส้ือผาใหสวยงาม  
 
 ๓.๒.๒ คําแนะนําในการจัดชุดเส้ือผา  
 
 ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันใชกลวิธีการใหคําแนะนําในการจับคูเส้ือผาหรือท่ีนิยมเรียกกันวา 
มิกซแอนดแมทช (Mix & Match) เพ่ือใหผูอานทราบถึงวิธีการเลือกจับคู (Match) เส้ือผาท่ีไมทําให
เชย หรือลาสมัยเริ่มจากการใหขอมูลและวิธีการใชเครื่องแตงกายนั้นๆ ใหเหมาะสมและสวยงาม 
ผูวิจัยเห็นวา วิธีนี้เปนกลวิธีการโนมนาวใจท่ีชวยใหผูอานเกิดความสนใจเครื่องแตงกาย โดยเฉพาะ
อยางยิ่งวัยรุนท่ีขาดความม่ันใจในการจัดชุดเส้ือผา  
 
 
 



 ๙๗

ตัวอยางคําแนะนําในการจัดชุดเส้ือผา 
 
ตัวอยางท่ี ๑ 
 
 ชวงซัมเมอรแบบนี้สบายเราเลยละคะ จะหยิบจะแตงอะไรก็งายไปหมด (แตตองรูจักแตง
ดวยนะคะ) แคหยิบสายเดี่ยวสีสดๆ ซักตัวมามิกซใสกับกางเกงยีนสตัวส้ัน ก็เย็นสบายหายรอนแถม
ยังเกาะเทรนดไมหลุดยุคอีกดวย  
       (คอลัมน Mix it up ฉบับท่ี ๘๓) 
 
 ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันเลือกใชกลวิธีการใหคําแนะนําการเลือกเส้ือผาในชวงฤดูรอนวา ให
นําเส้ือสายเดี่ยวสีสดๆ ท่ัวไปมาใสคูกับกางเกงยีนสขาส้ันธรรมดา โดยเนนวาทําไดไมยากดวย
กลุมคําวา สบายเราเลยละคะ  และ อะไรก็งายไปหมด และใหขอมูลเพ่ิมเติมวา แฟช่ันการแตงกายท่ี
แนะนําเปนแฟช่ันท่ีไดรับความนิยมเสมอ จะหยิบมาใสเม่ือไหรก็ได ทําใหเกาะเทรนดไมหลุดยุค 
ชวยโนมนาวใจใหผูอานสนใจเครื่องแตงกายท่ีนําเสนอมากขึ้น เพราะเปนเทรนดท่ีแตงงาย แถมยัง
ไดรับความนิยมยาวนาน จะใสเม่ือไหรก็ยังทันสมัย  
 
ตัวอยางท่ี ๒  
 
 ยังใสไดเกไมมีเบ่ือสําหรับแฟช่ันชอตแพนทและมินิสเกิรต ท่ีหยิบมาแมทชกับเส้ือสไตล
ไหนก็เขากันไดหมด หนําซํ้ายังชวยกระพือความฮอตใหตัวคุณไดดีเยี่ยมอีกดวย ยิ่งสาวคนไหนขา
เรียวสวยดวยแลวละก็คุณเอย...หนุมมองกันจนเหลียวหลังเลยละ วาแลวก็ตามมาดูกันดีกวาวาคราว
นี้เราหยิบสไตลไหนมาฝากใหคุณสาวๆ ไดลองนําไอเดียไปลองมิกซแอนดแมทชกันบาง 
       (คอลัมน Mix it up ฉบับท่ี ๙๕) 
 
 ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันแนะนําวิธีการแตงตัวดวยแฟช่ันท่ียังไดรับความนิยม ยังเกไมมีเบื่อ 
อยาง ชอตแพนทและมินิสเกิรตวา หยิบมาจับคูกับเส้ือแบบไหนก็ได และยัง กระพือความฮอต คือ 
ทําใหสาวท่ีใสดูสวยทันสมัย มีเสนหดึงดูดใจ ไดดี โดยเฉพาะอยางยิ่งกับถาไดโชวขาท่ีเรียวสวยดวย
แลว จะยิ่งดึงดูดความสนใจของหนุมๆ ได จนตองเหลียวหลัง แฟช่ันนี้กลายจึงเปนแฟช่ันท่ีวัยรุน
นําไปประยุกตแตงกายไดงาย พรอมท้ังเกิดความม่ันใจวาจะชวยเพ่ิมเสนหไดดีตามคําแนะนํา การ



 ๙๘

ใหคําแนะนําในการจัดชุดเส้ือผา จึงเปนกลวิธีท่ีการโนมนาวใจวัยรุนในดานการแตงกายไดดี 
โดยเฉพาะกับกลุมวัยรุนท่ีไมมีความรูหรือความม่ันใจทางดานการจัดชุดเส้ือผา 
 
ตัวอยางท่ี ๓ 
 

ใครท่ีเคยคิดวากางเกงสามสวนจะทําใหดูเปนสาวกะโปโลธรรมดาธรรมดา ก็ตองเปล่ียน
ความคิดใหมแลวละคะ ลองจับกางเกงตัวเกงแนวเทๆ มาแมทชกับเส้ือสไตลหญิงๆ อยางพวกซีทรู 
ผาพล้ิว หรือเส้ือตัวยาวลายดอกไมสุดนารักดูสิคะ แลวจะรูวาเปนอีกหนึ่งเทรนดเกๆ ท่ีสาวสไปซ่ี
หามพลาดคะ 
       (คอลัมน Extra trend ฉบับท่ี ๑๐๑) 
 
 จากตัวอยางขางตน ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันเลือกใชกลวิธีการใหคําแนะนําการจัดชุดกางเกง
ขาสามสวน ซ่ึงคนท่ัวไปมองวาใสแลวจะกลายเปน สาวกะโปโล ท่ีมีบุคลิก ธรรมดา ธรรมดา ให
กลายเปน เทรนดเกๆ ท่ี หามพลาด โดยนํามาใสกับเส้ือซีทรู ผาพล้ิว หรือเส้ือตัวยาวลายดอกไม ทํา
ใหสาวธรรมดา กลายเปนสาวท่ีมีบุคลิกทันสมัยได 
 
ตัวอยางท่ี ๔  
 
 ลองหันมาแตงตัวสไตลชิลๆ แตยังคงความชิคกันบางดีกวาคะ ไมยุงยากอะไรเลย ขอแค
เส้ือกลามหรือสายเดี่ยวดีไซนโดนๆ ซักตัว แมทชกับกระโปรงยีนสตัวส้ัน แคนี้ก็สวยลํ้านําเทรนด
แลวละคา 
       (คอลัมน Extra trend ฉบับท่ี ๑๐๕) 
 
 ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันเลือกใชกลวิธีการใหคําแนะนําการจัดชุดเส้ือผาสไตลลําลองวา ทําได
งายๆ ไมยุงยากอะไรเลย เพียงนําเส้ือกลามหรือสายเดี่ยวมาใสคูกับกระโปรงยีนสส้ัน ก็จะกลายเปน
สาวเปนสไตล ชิลๆ ท่ีคงความ ชิค แลวก ็นําเทรนด อีกดวย  
 
 
 
 



 ๙๙

ตัวอยางท่ี ๕  
 

มาเพ่ิมพลังเติมความหวานใหสไตลการแตงตัวของคุณดูเดิรนไรเทียมทานในหนาวนี้ ดวย
แฟช่ันเส้ือผาพริ้นทลายดอกไมท่ีมีใหอินกันท้ังในรูปแบบเดรส สายเดี่ยว เกาะอก และขาส้ัน ชอบ
สไตลไหนก็หามาใสกันไดเลยคา... 

      (คอลัมน Mix it up ฉบับท่ี ๑๑๗) 
 

 ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันเลือกใชกลวิธีการใหคําแนะนําการเลือกเส้ือผาวา เส้ือผาพริ้นทลาย
ดอกไมซ่ึงมีหลายรูปแบบ เชน เดรส สายเดี่ยว เกาะอก และขาส้ัน ชวยใหสาวดูอินเทรนด เพ่ิมความ
หวาน ดูเดิรนไรเทียมทาน ในชวงฤดูหนาวไดอีกดวย  
 
 ๓.๒.๓ คําแนะนําในการเลือกเคร่ืองประดับที่เหมาะกับเส้ือผา 
 
 กลวิธีการใหคําแนะนําในการเลือกเครื่องประดับท่ีเหมาะกับเส้ือผา เปนอีกกลวิธีหนึ่งท่ี
ผูเขียนคอลัมนแฟช่ัน เลือกใชเพ่ือโนมนาวใจใหผูอานเกิดความสนใจเครื่องประดับ เนื่องจาก
ผูเขียนใหขอมูลท่ีเปนประโยชนในการเลือกใชเครื่องประดับ เชน สรอย นาฬิกา รองเทา กระเปา 
แวนกันแดด แกผูอานกอน แลวจึงนําเสนอภาพเครื่องประดบั หรือเส้ือผาท่ีใสคูกับเครื่องประดับ  
  
 ผูวิจัยเห็นวา การใหคําแนะนําผูอานถึงวิธีการเลือกเครื่องประดับท่ีเหมาะสมกับเส้ือผาเปน
กลวิธีการใชภาษาเพ่ือโนมนาวใจผูอานใหเกิดความเช่ือม่ันใจตอเครื่องประดับ เพราะทราบถึง
คุณสมบัติหรือวิธีการใชเครื่องประดบันั้นใหสวยงามและถูกตอง คือ เครื่องประดับท่ีสนใจซ้ือควร
ใชอยางไร หรือเหมาะท่ีจะใชคูกับเส้ือผาหรือเครื่องประดับแบบไหน กอนท่ีจะตัดสินใจซ้ือ เทาท่ี
พบในนิตยสาร SPICY มีคําแนะนําตางๆ ดังนี้  
 
       ๓.๒.๓.๑ คําแนะนําเกี่ยวกับการเลือกตางหูสไตลยอนยุค  
 
   ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันใชกลวิธีการโนมนาวใจดวยการใหคําแนะนําในการใส ตาง
หูสไตลยอนยุค วาใสเขาชุดไดกับเส้ือผาทุกแบบ และชวยทําใหบุคคิกของผูใสดูมีระดับยิ่งขึ้น 
เพ่ือใหผูอานเกิดความม่ันใจตางหูสไตลนี้มากขึ้น เพราะใสแลวจะดูเริ่ด ดูไฮโซ ไมเรียบเกินไป ทํา
ใหผูอานติดตามภาพตางหูท่ีนํามาเสนอหรือซ้ือตางหูนั้นๆ  



 ๑๐๐

 
 
ตัวอยาง 
 
  กลายเปน Accessories สุดฮอตไปซะแลว สําหรับแฟช่ันตางหูระยา สไตลยอนยุค 
ท่ีจะทําใหคุณดูเริ่ด ไฮโซฯ ขึ้นทันตา หากวันไหนคิดวาสไตลการแตงตัวของคุณดูเรียบเกินไปละก็ 
ลองหยิบตางหูสไตลนี้ ใสเขากับชุดดูสิ รับรองไมผิดหวังกันแนๆ  
       (คอลัมน Mix it up ฉบับท่ี ๗๗) 
 
  จากตัวอยางขางตน ผูเขียนใชคําวา สุดฮอต แสดงความนิยมของตางหูระยา สไตล
ยอนยุค และใชคําวา ขึ้นทันตา บรรยายความสวยวา หากวันไหนแตงตัวเรียบเกินไปก็อาจจะหาตาง
หูท่ีแนะนํามาใส ก็ชวยใหสวยไดทันที  
 
       ๓.๒.๓.๒ คําแนะนําการใชเข็มขัดเสนใหญ   
 
  ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันใชกลวิธีการโนมนาวใจดวยการใหคําแนะนําในการใส เข็ม
ขัดเสนใหญ วา เหมาะกับการใสกระโปรง กางเกง หรือเดรสท่ีดูทันสมัย โดยรายละเอียดของเข็มขัด 
เขน เข็มขัดเสนใหญท่ีทําจากหนังเสริมบุคลิกใหดูเท สวนเข็มขัดดอกไมเกๆ จะชวยเสริมบุคลิกให
หวานยิ่งขึ้น ผูวิจัยเห็นวา การใหคําแนะนํานี้เปนกลวิธีท่ีทําใหผูอานเกิดความม่ันใจในเข็มขัดท่ี
นําเสนอ ตองการติดตามภาพเข็มขัดหรือซ้ือเข็มขัดนั้นๆ ในท่ีสุด 
 
ตัวอยาง 
 
  เทรนดเข็มขัดเสนใหญกําลังมาแรงสุดๆ เพราะไมวาจะมิกซกับกระโปรง กางเกง 
หรือชุดเดรสก็ดูเดิรนไดในทุกสถานการณ วันไหนอยากดูดีในลุคสเทๆ ก็แคหยิบเข็มขัดหนังมาคาด 
หรือจะใหดูหวานแหววในแบบฮิพๆ ก็เลือกเปนเข็มขัดดอกไมสุดเก แคนี้ก็สวยเริ่ดแลวคา 
       (คอลัมน Style file ฉบับท่ี ๘๕) 
  
  จากตัวอยางขางตน ผูเขียนใชคําวา มาแรงสุดๆ แสดงความนิยมของเข็มขัดเสน
ใหญ และใชคําวา ทุกสถานการณ บอกโอกาสท่ีจะไดใสเข็มขัดวา ใสไดทุกวัน และมีหลากหลาย



 ๑๐๑

แบบ ชวยเสริมบุคลิกไดหลายอยาง เชน เทห หวานแหวว และการคาดเข็มขัดก็เปนวิธีงายท่ีทําให
สวยเร่ิดขึ้นได  
 
       ๓.๒.๓.๓ คําแนะนําการเลือกแวนกันแดด  
 

ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันใชกลวิธีการโนมนาวใจโดยใหคําแนะนําในการสวมแวนตา
กันแดดเลนสโตๆ วา จะชวยเสริมใหผูสวมใสมีบุคลิกเปรี้ยว ม่ันใจ และเม่ือใสคูกับการแตงตัวท่ี
ม่ันใจอยูแลว เชน กางเกงรัดรูปกับเส้ือเกาะอกสไตลคอรเซ็ทก็จะยิ่งเพ่ิมความเซ็กซ่ีเปนสองเทาเลย
ทีเดียว ผูวิจัยเห็นวา กลวิธีการใหคําแนะนําเปนกลวิธีโนมนาวใจท่ีทําใหผูอานเกิดความม่ันใจใน
สินคา ติดตามภาพแวนกันแดดท่ีนํามาเสนอและซ้ือแวนกันแดดนั้นๆ ในท่ีสุด 
  
ตัวอยาง 
 
  เพ่ิมความเซ็กซ่ีอยางฉุดไมอยู ดวยกางเกงรัดรูปตัวเทกับเส้ือเกาะอกสไตลคอรเซ็ท
ตามแบบฉบับของสาวม่ัน แลวถาคิดวาเทานี้ยังเปรี้ยวจีด๊ไมพอ ก็ขอหนีบพร็อพสุดเกอยางแวนกัน
แดดเลนสโตๆ รับรองวาเซ็กซ่ีคูณสองกันชัวรๆคา 
       (คอลัมน Extra trend ฉบับท่ี ๙๕) 
  
  จากตัวอยางขางตน ผูเขียนเลือกใชคํา ฉุดไมอยู ขยายความเซ็กซ่ีเม่ือใสกางเกง
รัดรูปกับเส้ือเกาะอกสไตลคอรเซ็ท และใชคําวา เซ็กซ่ีคูณสอง บอกความสวยท่ีจะเพ่ิมขึ้นเม่ือใส
แวนกันแดดเลนสโตๆ ปดทายดวยการใชคํายืนยัน ชัวรๆ ชวยเพ่ิมความม่ันใจกับผูอานวา คําแนะนํา
นี้ใชไดผลจริง  
 
       ๓.๒.๓.๔ คําแนะนําวิธีใชเคร่ืองประดับสีทองและสีเงิน 
  
  ผู เขียนคอลัมนแฟช่ันใชกลวิ ธีการโนมนาวใจโดยใหคําแนะนําในการใส 
เครื่องประดับสีทองและเงิน วา จะชวยเสริมความคลาสสิคยิ่งขึ้นเม่ือใสคูกับเส้ือผาสไตลหรูหรา 
และยังแนะนําอีกวา เครื่องประดับเงินรูปหัวกะโหลกเปนเครื่องประดับท่ีเหมาะกับการแตงกายเปน
ฮิพฮอพของเด็กแนวมากท่ีสุด ผูวิจัยเห็นวา กลวิธีการใหคําแนะนําเปนกลวิธีโนมนาวใจท่ีทําให
ผูอานเกิดความม่ันใจวาเครื่องประดับจะชวยใหสวย จนติดตามภาพเครื่องประดับท่ีนํามาเสนอ 



 ๑๐๒

ตัวอยาง  
 
  เครื่องประดับสีทอง-เงิน สองประกายวิบวับเปนพร็อพท่ีมาแรงจริงๆ คะ ยิ่งนํามา
แมทชกับเส้ือผาสไตลหรูหราดวยแลว ยิ่งเพ่ิมความคลาสสิคใหกับสาวๆ มากขึ้นเขาไปอีก 
สวนพร็อพท่ีดีไซนมาเอาใจเด็กแนวท่ีซูด…ก็ตองเปนเครื่องประดับเงินพวกรูปหัวกะโหลกสิคะ
โดนใจสาวซาเต็มเปาเลยละ 
       (คอลัมน Trend alert ฉบับท่ี ๑๐๘) 
 
  จากตัวอยางขางตน ผูเขียนเลือกใช มาแรงจริงๆ บอกความนิยมของเครื่องประดับ
สีทอง-เงิน และใชคําวา เด็กแนว ระบุกลุมผูอานท่ีควรเลือกใชเครื่องประดับท่ีแนะนํา คือ 
เครื่องประดับเงินพวกรูปหัวกะโหลก เพราะเช่ือวา เม่ือใชแลวจะ โดนใจ เต็มเปา  
 

๓.๒.๔ คําแนะนําในการเลือกสีเส้ือผา 
 
กลวิธีการใหคําแนะนําในการเลือกสีสันเส้ือผา เปนอีกกลวิธีหนึ่งท่ีผูเขียนคอลัมนแฟช่ันใช

ในการโนมนาวใจใหผูอานเกิดความม่ันใจในเครื่องแตงกายท่ีมีสีสันดังท่ีใหคําแนะนําไววาเปน
เครื่องแตงกายท่ีกําลังไดรับความนิยม อีกท้ังยังเปนการเพ่ิมความม่ันใจในการเลือกจับคูสีสันเส้ือผา 
เพราะผูอานไดใหคําแนะนําเกี่ยวกับวิธีการจัดสีเส้ือผาใหเขาชุดกันดวย  

 
ผูวิจัยเห็นวา กลวิธีดังกลาวเปรียบเสมือนการใหขอมูล คุณสมบัติท่ีดี และวิธีการใชเครื่อง

แตงกายนั้นใหทันสมัยและสวยงามเต็มท่ี จึงถือเปนกลวิธีท่ีชวยใหผูอานเกิดความสนใจในเครื่อง
แตงกายท่ีตองการนําเสนอมากยิ่งขึ้นดวย โดยคําแนะนําในการเลือกสีเส้ือผาในคอลัมนแฟช่ัน 
นิตยสาร SPICY มีมากมาย ไดแก 
 
  ๓.๒.๔.๑ คําแนะนําเลือกใชสีตามแนวนิยม 
 

กลวิธีการใหคําแนะนําการเลือกสีตามแนวนิยม ผูเขียนจะนําเสนอสีท่ีกําลังไดรับ
ความนิยมในขณะนั้น พรอมท้ังยกตัวอยางวิธีการจัดสีเส้ือผาใหเขาชุดกับสีอ่ืน ซ่ึงถือเปนกลวิธีโนม
นาวใจท่ีทําใหผูอานเกิดความม่ันใจในเครื่องแตงกายท่ีมีสีสันดังกลาว ติดตามดูภาพเครื่องแตงกายท่ี
นํามาเสนอและซ้ือเครื่องแตงกายนั้นๆ ในท่ีสุด 



 ๑๐๓

ตัวอยางท่ี ๑  
 
  เทรนดสีเขียวใสซามาแรงประจําซีซ่ันนี้ ตองยกใหสีเขียวเปลือกมะนาวเคาละคา 
เพราะแคเห็นก็เปรี้ยวปากอยากจะล้ิมลองซะแลว ยิ่งถาไดจับคูกับสีขาว หรือจบัมาตัดดวยสีชมพู ยิ่ง
เดิรนเกินบรรยาย!  
       (คอลัมน Mix it up ฉบับท่ี ๗๔) 
 
  จากตัวอยางขางตน พบวา ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันใชกลวิธีการโนมนาวใจโดยให
คําแนะนําในการใสเส้ือผา สีเขียวเปลือกมะนาว วาเปนสีท่ีไดรับความนิยมมาก โดยใชคําขยาย ซา 
มาแรงประจําซีซ่ันนี้ และชวยเสริมบุคลิกเปรี้ยวใหกับผูสวมใสมากขึ้น และยังแนะนําถึงวิธีการ
จับคูสีวาหากเลือกใชสีเขียวเปลือกมะนาวนี้กับสีขาวหรือตัดกับสีชมพู จะชวยเพ่ิม เดิรน เกิน
บรรยาย ใหกับผูสวมใสมากขึ้นดวย ผูท่ีตองการมีบุคลิกเปรี้ยวและทันสมัยจึงตองหาซ้ือเครื่องแตง
กายท่ีมีสีเขียวตามคําแนะนําของผูเขียนคอลัมนแฟช่ัน 
 
ตัวอยางท่ี ๒  
 
  ขาว-ดําอมตะ ไมวาจะผานไปซักกี่ซีซ่ันก็จะยังอินเทรนดอยูเสมอ โดยเฉพาะ 
สาวอ้ัม ผูเปนเจาแมแฟช่ันตัวจริง ก็ไมมีวันตกยุคกับเคาหรอกคา… 
       (คอลัมน Star fashion ฉบับท่ี ๑๐๙) 
 
  ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันใชกลวิธีการโนมนาวใจโดยใหคําแนะนําในการใสเส้ือผา สี
ขาว-ดํา วา เปนสีท่ีไดรับความนิยมโดยใชคําวา อมตะ ซักกี่ซีซ่ันก็อินเทรนดอยูเสมอ ไมมีวันตกยุค 
และยังอางถึงนักแสดงหญิงท่ีไดรับฉายาวาเปน เจาแมแฟชั่นตัวจริง อยาง อ้ัม-พัชราภา ไชยเช้ือ วา
นิยมใสเส้ือผาสีดังกลาว ผูวิจัยเห็นวา กลวิธีการใหคําแนะนําเปนกลวิธีโนมนาวใจท่ีทําใหผูอานเกิด
ความม่ันใจในเครื่องแตงกายท่ีมีสีขาว-ดํา และติดตามเครื่องแตงกายท่ีนํามาเสนอ 
 
 
 
 
 



 ๑๐๔

ตัวอยางท่ี ๓ 
 

สีสันสุดกรี๊ดประจําซีซ่ันนี้ สไปซ่ีตองขอยกพ้ืนท่ีใหโทนสีขาว-แดง-ดํา เพราะไม
วาจะหยิบมาแมทชกันในสไตลไหน ก็ดูเขากั๊นเขากันซะจริ๊งจริง... 

      (คอลัมน Trend alert ฉบับท่ี ๑๑๗) 
 

  ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันใชกลวิธีการโนมนาวใจโดยใหคําแนะนําในการใสเส้ือผา 
โทนสีขาว แดง และ ดํา วา เปนสีท่ีไดรับความนิยมมาก โดยใชคําวา สุดกร๊ีด และอธิบายการใชวา 
สามารถนําแตละสีมาจับคูกันไดงายและ ดูเขากั๊นเขากัน ผูวิจัยเห็นวา กลวิธีการใหคําแนะนําเปน
กลวิธีโนมนาวใจท่ีทําใหผูอานเกิดความม่ันใจในเครื่องแตงกายท่ีมีสีสันดังกลาว เพราะทันสมัย 
จับคูกับอะไรก็เขากนัไดดี   
 
  ๓.๒.๔.๒ คําแนะนําการเลือกสีเส้ือผาตามฤดูกาล 
 
  การใหคําแนะนําการเลือกสีเส้ือผาตามฤดูกาล เปนการยกตัวอยางสีท่ีเหมาะ
สําหรับเส้ือผาในแตละฤดูหรืออาจบอกถึงความนยิมของสีในฤดูกาลนั้นๆ  
  
ตัวอยางท่ี ๑     
 
  ซัมเมอรนี้เตรียมตัวตอนรับเทรนดแฟช่ันสีลูกกวาดกันใหดีเทอะ โดยเฉพาะสีชมพู 
ขอบอกวา ดูหรู เดนสุดๆ คา..ขอบอก.. 
        (คอลัมน Mix it up ๗๗) 
  
  จากตัวอยางขางตนผูเขียนคอลัมนแฟช่ันแนะนําการเลือกสีสําหรับฤดูรอนท่ีจะถึง
วา นิยมสีหวานๆ โดยใชคําวา สีลูกกวาด แสดงใหเห็นความหลากสีสัน และเสริมวา ควรเลือกใชสี
ชมพูเพราะจะชวยให ดูหรู และ เดนสุดๆ  
 
 
 
 



 ๑๐๕

ตัวอยางท่ี ๒  
 
  เตรียมไปขุดหาเส้ือผา เครื่องประดับสีฟาหรือน้ําเงินจากกรุเกามาเตรียมอินกันได 
เพราะซัมเมอรนี้กลับมาอินกันแนๆ แตถาอยากไดดีไซนใหมๆ เดิรนๆ ละก็ ออกไปตะลุยชอปฯ กัน
ไดเลย ซัมเมอรนี้จะไดอินกันอยางมาดม่ันยังไงละคา... 
       (คอลัมน Trend alert ฉบับท่ี ๗๗) 
 
  จากตัวอยางขางตน ผูเขียนแนะนําวา สีฟาและน้ําเงินจะกลับมานิยมใน ซัมเมอร 
โดยผูเขียนใชคําวา ขุด...จากกรุเกา บอกใหทราบวา สามารถนําเส้ือผาเกามาใชก็ไดเพียงแคมีสีฟา
หรือน้ําเงิน หรือถาตองการเส้ือผาท่ีมีดีไซนใหมๆ เดิรนๆ ก็ตะลุยซ้ือกันไดเลย เพ่ือท่ีซัมเมอรนี้จะ
ไดมีชุดสวยม่ันใจไวใส อินเทรนด  
 
ตัวอยางท่ี ๓  
 
  ตอนรับแฟช่ันชวงหนาหนาวท่ีกําลังจะมาถึง ดวยเทรนดฮิตท่ีคุมโทนขาว-ดํา, แดง 
สกาเล็ตน้ําเงินเขม, เทาควันบุหรี่, เขียวขี้มา และลายสก็อต คุณสาวๆ เตรียมอัพเดทความอินไวตั้งแต
เนิ่นๆ นะคะ ไมง้ันเชยไมรูดวย 
       (คอลัมน Runway ฉบับท่ี ๑๐๗) 
 
   ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันใชกลวิธีการโนมนาวใจโดยใหคําแนะนําในการเลือกสีสัน
เส้ือผาวา สีท่ีคาดวาจะไดรับความนิยมมากในชวงฤดูหนาวท่ีถึง คือ สีขาว-ดํา แดง สกาเล็ต น้ําเงิน
เขม เทาควันบุหรี่ เขียวขี้มา และลายสก็อต โดยใชคําวา เทรนดฮิต และใชคําวา เนิ่นๆ เพ่ือบอกให
ผูอานหาซ้ือเครื่องแตงกายสีดังกลาวไวตั้งแตเนิ่นๆ เพ่ือใหนําเทรนด และปดทายดวย ไมงั้นเชยไมรู
ดวย เพ่ือย้ํากับผูอานวา ถาไมซ้ือแฟช่ันสีเหลานี้มาใชอาจจะตกยุค ผูวิจัยเห็นวา กลวิธีการให
คําแนะนําเปนกลวิธีโนมนาวใจท่ีทําใหผูอานเกิดความม่ันใจในเครื่องแตงกายท่ีมีสีสันดังกลาว 
ติดตามภาพเครื่องแตงกายท่ีนํามาเสนอและซ้ือเครื่องแตงกายนั้นๆ ในท่ีสุด 
 
  จากการศึกษากลวิธีการใชภาษาเพ่ือโนมนาวใจในคอลัมนแฟช่ัน นิตยสาร SPICY 
พ.ศ. ๒๕๔๙ ผูวิจัยพบวา ผูเขียนเลือกใชกลวิธีการใหคําแนะนําอยางสมํ่าเสมอ เพราะกลวิธีนี้เปน
กลวธีิท่ีใชเปนขั้นพ้ืนฐานท่ีนิยมทํากันมากในส่ือส่ิงพิมพประเภทนิตยสาร เพราะถูกยกใหเปนคูมื 



 ๑๐๖

ในการใชชีวิตของผูอานในแตละกลุม อีกท้ังกลวิธีนี้ยังเปนกลวิธีท่ีชวยเสริมความม่ันใจตอเครื่อง
แตงกายท่ีแนะนํา คือ ทําใหผูอานมองเห็นคุณสมบัติท่ีดีของเครื่องแตงกาย เชน กําลังไดรับความ
นิยมมาก หรือชวยเสริมใหมีบุคลิกภาพอยางไร และยังชวยใหผูอานทราบวิธีการใชเครื่องแตงกาย
นั้นอยางถูกวิธี เชน การเลือกใหเหมาะกับรูปราง รูวิธีการจับคูกับเครื่องแตงกายอ่ืน รูจักเลือก
เครื่องประดับ ตลอดจนหลักการจับคูสีตามความนิยม  กลวิธีนี้จึงชวยใหผูอานเกิดทัศนคติท่ีดีตอ
เครื่องแตงกาย และเกิดพฤติกรรมซ้ือเครื่องแตงกายในท่ีสุด  
 
๓.๓ การกลาวอางบุคคล 
 
 การกลาวอาง คือ การกลาวอางถึงส่ิงท่ีทําใหเกิดความนาเช่ือถือ หรืออยูในความสนใจของ
ผูอาน เพ่ือใหผูอานคลอยตามและตัดสินใจทําตามขอมูลท่ีแนะนําไดงายขึ้น เนื่องจากมีการยกขอมูล
ท่ีตรงกับประเด็นความสนใจของผูอาน  
 

สําหรับผูรับสารในชวงวัยรุน ซ่ึงเปนวัยท่ีตองการแสวงหาความเปนตัวตนของตนเองอยู
นั้น จะเปนวัยท่ีมีความรูสึกไวตอการโนมนาวใจโดยภาพรวมมากกวาวัยอ่ืนๆ และจะจูงใจไดงาย
เม่ือใชผูแสดงท่ีมีรูปรางและหนาตานาสนใจ ดังนั้นการส่ือสารในแบบท่ีใชกลุมอางอิงท่ีเปนแรง
บันดาลใจ (Aspirational reference group) ท่ีตรงกับกลุมวัยรุนเปาหมายนั้นๆ จะสามารถสราง
แรงจูงใจใหเกิดพฤติกรรมการซ้ือและใชสินคาตามท่ีกลุมอางอิงนั้นๆ ใช เชน กลุมนางแบบ 
นายแบบ กลุมดารา นักรอง เปนตน (Martin, Gentry และ Hill อางใน Macklin และ Carlson, 1999, 
หนา 167) และโอกาสในการจูงใจมีมากกวากลุมอ่ืนๆ  

 
ผูวิจัยเห็นวา กลวิธีการใชภาษาเพ่ือโนมนาวใจ โดยใชการกลาวอางบุคคล เปนกลวิธีหนึ่งท่ี

สําคัญท่ีกระตุนใหผูอานในกลุมวัยรุนเกิดพฤติกรรมการเลียนแบบดานการแตงกาย เพราะมุงหวังท่ี
จะสวยหรือมีบุคลิกเหมือนกับบุคคลซ่ึงตัวเองใหความสนใจอยูนั่นเอง โดยจากการศึกษากลวิธีการ
กลาวอางบุคคล ผูวิจัยพบการกลาวอางบุคคล ๓ ลักษณะ ดังตอไปนี้  
 

๓.๓.๑ การกลาวอางบุคคลที่มีชื่อเสียง  
 
 กลวิธีการกลาวอางนี้เนนความหลงใหลท่ีผูบริโภคมีตอนักแสดง อาจเปนดาราภาพยนตร 
นักรอง นางแบบ เหมือนสมมุติฐานท่ีวา คนเรามักช่ืนชอบท่ีจะมองเห็นตนเองเปนแบบดาราท่ีตน



 ๑๐๗

หลงใหล และรูปลักษณของดาราจะมีอิทธิพลตอการจูงใจผูบริโภคคอนขางมาก ตัวอยางเชน 
เครื่องสําอางสกาแคร (Scacare) ท่ีเลือกคุณพิยดา อัครเศรณี เปนผูใชสินคาทําใหหมดกังวลเรื่องริ้ว
รอย (พรทิพย สัมปตตะวณิช, ๒๕๔๖)  
 
 ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันจะยกเอาดารา นักแสดง นางแบบ เหลานี้ มาโนมนาวใจผูบริโภคดวย
การกลาวถึงบุคลิก วิธีการแตงกาย ประกอบกับการยกตัวอยางภาพการแตงกายของดารา นักแสดง
หรือนางแบบคนนั้น เพ่ือท่ีจะนําเสนอเครื่องแตงกายท่ีมีลักษณะใกลเคียง อยูในรูปแบบแฟช่ัน
เดียวกันแกผูอาน 
 
ตัวอยางการกลาวอางบุคคลท่ีมีช่ือเสียง 
 
ตัวอยางท่ี ๑  
  

สาว “วุนเสน” จัดวาเปนสาวทันสมัย และสวยนารักทุกโอกาส ดวยบุคลิกท่ีดูไฮเปอรนิดๆ 
เธอจึงเหมาะมากท่ีจะนํามาเปนไอดอลของเราวันนี้คะ  
       (คอลัมน Star Fashion ฉบับท่ี ๙๕) 
  
 ผูเขียนกลาวอางถึง วีเจและพิธีกร วุนเสน – วิริฒิพา ภักดีประสงค วา เปนสาวทันสมัย สวย
นารักทุกโอกาส และมีบุคลิกไฮเปอรนิดๆ คือ เปนสาวท่ีดูคลองตัว กระฉับกระเฉง เหมาะท่ีจะยกมา
เปน ไอดอล (ตนแบบ) ในการแตงกาย พรอมท้ังยกสไตลเส้ือผาท่ีวุนเสนใส คือ กางเกงยีนสขาเดป
หาสวนกับเส้ือยืนลายทาง ซ่ึงกลวิธีจะชวยโนมนาวใจคนท่ีตองการจะแตงตัวเลียนแบบวุนเสนหรือ
ตองการมีบุคลิกทันสมัย สวยนารัก และดูกระฉับกระเฉง ติดตามภาพเครื่องแตงกายท่ีนําเสนอใน
คอลัมน  
 
ตัวอยางท่ี ๒ 
 
  ‘สาวพอลลา’ ผูมีรอยยิ้มท่ีทําใหโลกสดใส มาในลุคสท่ีสวย นารัก และดูสบายๆ เปน
เนื้อผาท่ีโปรง และเรียบหรู ดูทีไรก็สดช่ืนทุกทีคะ ไมเช่ือก็ลองไปถามพวกหนุมๆ เคาดูสิคะ 

     (คอลัมนStar fashion ฉบับท่ี ๑๐๓) 
  



 ๑๐๘

 ผูเขียนกลาวอางถึง นักแสดงหญิง พอลลา เทเลอร ท่ีเปนคนยิ้มงาย มีความสวยสดใส นารัก 
และพูดถึงวิธีการแตงกายของ พอลลา วา เปนแบบสบายๆ เส้ือผาท่ีใชมีเนื้อผาโปรง และดูเรียบหรู 
ชวยใหรูสึกสดช่ืน พรอมท้ังตอกย้ําความนาช่ือถือของขอมูลดวยประโยควา ไมเชื่อก็ลองไปถาม
พวกหนุมๆ เคาดูสิคะ กลวิธีเหลานี้ชวยโนมนาวใจผูอานซ่ึงช่ืนชอบและตองการเปนเหมือน  
พอลลา  เทเลอร  เลือกซ้ือเครื่องแตงกายท่ีมีรูปแบบเดียวกันกับท่ีนักแสดงใช เพ่ือท่ีจะไดสวย นารัก 
และดูสบายๆ เรียบหรู  
 
ตัวอยางท่ี ๓ 
 
 ไมตองบอกก็รูวาสไตลการแตงตัวของสาวเซ็กซ่ีอยาง ‘หนูชมพู’ ตองเปรี้ยวจี๊ดอยาง
แนนอนท่ีสําคัญคือหุนดีอยางเธอเนี่ย ใสอะไรก็สวยอะ 

      (คอลัมนStar fashion ฉบับท่ี ๑๐๖) 
 

 จากตัวอยางขางตน ผูเขียนกลาวอางถึง นักแสดง ชมพู - อารยา เอฮารเก็ต ท่ีมีบุคลิกเปรี้ยว
จี๊ดและหุนดี โดยผูเขียนใชคําวา ไมตองบอกก็รู บงใหเห็นวา คนท่ัวไปทราบกันอยูแลววาการ
แตงตัวสไตลชมพูเปนอยางไรเพราะเปนบุคคลท่ีมีช่ือเสียงเปนท่ีจับตามอง และย้ําความสวยของ
ชมพูดวยคําวา ใสอะไรก็สวยอะ หมายถึง เปนคนท่ีใสอะไรก็สวยและดูดีเสมอ พรอมกับแสดงภาพ
เครื่องแตงกายท่ีมีรูปแบบตรงกบัเส้ือผาท่ีนักแสดงคนดังกลาวใสอยู คือ เส้ือสายเดี่ยวผาซาติน และ
ชุดเดรสสายเดี่ยวผาชีฟอง เพ่ือโนมนาวใจใหผูอานซ่ึงช่ืนชอบและตองการเปนสาวเซ็กซ่ีเหมือน 
ชมพู-อารยา เอฮารเก็ต เลือกซ้ือเครื่องแตงกายท่ีนํามาเสนอ  

 
ตัวอยางท่ี ๔  
 

สาวนอยวัยใสอยาง “หนูแพนเคก” จะหยิบจับอะไรมาใสก็ดูสดใสอยูเสมอ อยากสวยนารัก
เหมือนเธอก็อะแดปทตามไดเลยนะคะ ไมสงวนลิขสิทธ์ิคะ  

     (คอลัมนStar fashion ฉบับท่ี ๑๑๔) 
 

 จากตัวอยางขางตน ผูเขียนกลาวอางถึง นักแสดง แพนเคก - เขมนิจ จามิกรณ โดยใชคํา 
สาวนอย วัยใส แสดงใหเห็นถึงบุคลิกสวยนารัก จนไมวาจะหยิบจับอะไรมาใสก็ดูดีอยูเสมอ และปด
ทายดวยประโยค ไมสงวนลิขสิทธิ์ เปนแนะผูอานใหลองนําวิธีการแตงตัวของแพนเคกไป อะแดปท 



 ๑๐๙

ใชกับตัวเอง พรอมกับแสดงภาพเครื่องแตงกายท่ีมีรูปแบบตรงกับเส้ือผาท่ีนักแสดงคนดังกลาวสวม
ใสอยู คือ กางเกงขาส้ัน เส้ือเช้ิตแขนยาว เพ่ือโนมนาวใจใหผูอานซ่ึงช่ืนชอบและตองการเปน
เหมือน แพนเคก – เขมนิจ จามิกรณ เลือกใชเครื่องแตงกายท่ีนํามาเสนอ เพ่ือจะไดเปนสาวนอยวัย
ใส และสวย 
 
ตัวอยางท่ี  ๕ 
 

 “หนูรถเมล” คนสวยมีสไตลการแตงตัวท่ีเปนเอกลักษณ นั่นคือแตงแบบหวานๆ และ
นารัก เห็นเธอเม่ือไหรก็สดใสทุกทีเลยละคะ 

      (คอลัมนStar fashion ฉบับท่ี ๑๑๗) 
 

 จากตัวอยางขางตน ผูเขียนกลาวอางถึงนักแสดง รถเมล คะนึงนิจ ท่ีมีการแตงตัวเปน
เอกลักษณ คือ หวาน นารัก และสดใส พรอมกับแสดงภาพเครื่องแตงกายท่ีมีรูปแบบตรงกับเส้ือผา
ท่ีนักแสดงคนดังกลาวสวมใสอยู เพ่ือโนมนาวใจใหผูอานซ่ึงช่ืนชอบและตองการเปนเหมือน 
รถเมล คะนึงนิจ เลือกใชเครื่องแตงกายท่ีนํามาเสนอ จะไดมีบุคลิกหวาน นารัก และสดใส  
 
 ๓.๓.๒ การกลาวอางภาพลักษณบุคคล 
  
 การกลาวอางรูปแบบบุคคลในท่ีนี้หมายถึง บุคคลท่ีมีบุคลิกท่ีคนท่ัวไปมองเห็นไดชัดเจน 
เชน คุณหนูตองมีบุคลิกออนหวาน เรียบรอย แตงตัวนารัก สาวไฮโซเปนสาวแตงตัวเกง ใชของท่ีมี
ราคาสูง เปนตน ซ่ึงกลวิธีนี้ชวยกระตุนใหผูอานท่ีตองการมีบุคลิกเหลานี้ทําตามคําแนะนําในการ
แตงกายท่ีผูเขียนคอลัมนแฟช่ันนําเสนอ  
 
 
 
 
 
 
 
 



 ๑๑๐

ตัวอยางการกลาวอางภาพลักษณบุคคล 
 
ตัวอยางท่ี ๑   
 

ถึงคราวท่ีสาวกะโปโลจะของแปลงรางเปนสาวไฮโซซักหนึ่งวัน ยิ่งเทรนดแฟช่ันชวงนี้
ออกมาเลิศหรูอลังการลานแปด สาวๆ จะอดใจไดยังไงไหว ถึงเวลาเลือกเส้ือผา ซาติน ซีทรู 
ผาลูกไม พรอมหนีบกระเปา – รองเทาขนเฟอร หรือจะเปนปกเล่ือมวิบวับออกไปเฉิดฉายกันได
แลวจา 
        (คอลัมน Trend alert ๘๕) 
  
 จากตัวอยางขางตน ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันกลาวอางภาพลักษ สาวไฮโซ ซ่ึงมักสวมใสเส้ือผา
หรูหรา มาเช่ือมโยงกับเส้ือผาเครื่องแตงกายแบบ ผาซาติน ซีทรู ผาลูกไม หนีบกระเปา-รองเทาขน
เฟอร หรือปกเล่ือม ที่เลิศหรูอลังการลานแปด เพ่ือใหผูอานเช่ือวา เม่ือสวมใสเส้ือผาท่ีนํามาแนะนํา
จะชวยใหมีบุคลิกเหมือนกับสาวไฮโซ  
 
ตัวอยางท่ี ๒ 
 

แฟช่ันลายจุดคัมแบ็คมาใหสาวๆ ไดอินเทรนดกันอีกแลว แถมตอนนี้ยังพาเหรดออกมาได
หลากแนว หลายดีไซน ไมวานะเปนแนวเซ็กซ่ี หวานๆ แบบผูหญิง…ผูหญิง หรือแบบเรียบๆ ดูเปน
คุณหนู รักชอบสไตลไหน ชอปฯ มาแปลงโฉมตัวเองไดตามใจชอบเลยนะคา.. 

     (คอลัมนMix it up ฉบับท่ี ๑๐๓) 
 

 จากตัวอยางขางตน พบวา ผูเขียนกลาวอางภาพลักษณ คุณหนู ท่ีมีบุคลิกออนหวาน นารัก 
โดยยกตัวอยางแฟช่ันท่ีชวยใหมีภาพลักษณดังกลาว คือ แฟช่ันลายจุดในแบบเรียบๆ ไดแก ชุดเดรส
แขนยาว มีเข็มขัดคาดเอว ทําใหผูอานท่ีตองการมีบุคลิกเปนคุณหนูใชเครื่องแตงกายท่ีมีรูปแบบ
ดังกลาวตอไป  
 
 
 
 



 ๑๑๑

ตัวอยางท่ี ๓  
 
  สาวๆ คนไหนท่ีใฝฝนวาจะเห็นตัวเองในลุคสแบบเจาหญิงหวานใส ก็หามพลาดสไตลการ
แตงตัวดวยชุดเดรสสวยพล้ิวนะคะ มีใหเลือกท้ังเดรสสายเดี่ยว แขนกุด หรือจะเปนแขนสามสวนก็
หรูเกไปอีกแบบ สวยใสเต็มท่ีแลวก็เหลือแครอราชรถมาเกยแคนั้นเอง… 

      (คอลัมนExtra trend ฉบับท่ี ๑๐๘) 
 

 จากตัวอยางขางตน พบวา ผูเขียนกลาวอางภาพลักษณผูหญิงท่ีมีบุคลิกสงางามอยาง        
เจาหญิง โดยยกตัวอยางแฟช่ันท่ีชวยใหมีบุคลิกพึงประสงคดังกลาว คือ แฟช่ันชุดเดรส ท้ังสายเดี่ยว 
แขนกุด และแขนสามสวน และปดทายดวยขอความ สวยใสเต็มที่แลวก็เหลือแครอใหราชรถมาเกย 
เพ่ือย้ําใหผูอานทราบวา เส้ือผาท่ีนํามาแนะนําจะชวยใหผูอานสวยเหมือนเจาหญิงได เม่ือแตงตัว
เสร็จก็แลว กต็องนั่งรอราชรถมารับไปงาน กลวิธีนี้ชวยโนมนาวใจใหผูอานท่ีตองการมีบุคลิกสงา
งามเหมือนเจาหญิงใชเครื่องแตงกายท่ีมีรูปแบบดังกลาวตอไป  
 
ตัวอยางท่ี ๔ 
 

เทรนดเส้ือผาลายตารางหมากรุกกําลังมาแรงสุดขั้ว สาวแซบคนไหนท่ีอยากแตงหรูดวย
เส้ือผาสไตลสาวผูดีอังกฤษแบบนี้ละก็รีบกันไดแลวนะคะ ขืนชักชาเดี๋ยวเอาทตกเทรนด แลวจะหา
วา SPICY ไมเตือน! 

     (คอลัมนMix it up ฉบับท่ี ๑๑๔) 
 

 จากตัวอยางขางตนพบวา ผูเขียนกลาวอางภาพลักษณ สาวผูดีอังกฤษ โดยยกตัวอยางแฟช่ัน
ท่ีชวยใหมีภาพลักษณดังกลาว คือ แฟช่ันเส้ือผาลายตารางหมากรุก มีคําขยายบงความทันสมัยวา มา
แรงสุดขั้ว ทําใหผูอานท่ีตองการมีบุคลิกแบบสาวผูดีอังกฤษใชเครื่องแตงกายท่ีมีรูปแบบดังกลาวไป
ใสเพ่ือจะได ไมเอาท ตกเทรนด  
 
 
 
 
 



 ๑๑๒

ตัวอยางท่ี ๕ 
 

เทรนดแฟช่ันสไตลคุณนู คุณหนู กําลังมาแรงสงทายปลายปเชียวคะ สาวๆ ลองเลือกชุด   
เดรสดีไซนแหววๆ สักตัวมาจับคูกับตางหู และขอมือวิบๆ วับๆ ดูสิ กุกกิ๊กไดใจใชม้ัยละคา... 

      (คอลัมนExtra trend ฉบับท่ี ๑๑๗) 
 

 จากตัวอยางขางตน พบวา ผูเขียนกลาวอางภาพลักษณ คุณหนู โดยยกตัวอยางแฟช่ันท่ีชวย
ใหมีภาพลักษณดังกลาว คือ แฟช่ันชุดเดรสสีหวานแหววกับตางหู และขอมือวิบวับ ทําใหผูอานท่ี
ตองการมีภาพลักษณแบบคุณหนูใชเครื่องแตงกายท่ีมีรูปแบบดังกลาวตอไป  
 

๓.๓.๓ การกลาวอางผูเชี่ยวชาญดานแฟชั่น 
  
 กลวิธีการกลาวอางผูเช่ียวชาญดานแฟช่ันเปนอีกกลวิธีหนึ่ง ท่ีชวยโนมนาวใจผูอานได 
ผูวิจัยเห็นวา ผูเช่ียวชาญดานแฟช่ัน เปนบุคคลท่ีมีความนาเช่ือถือและมีความรอบรูทางดานแฟช่ัน 
เม่ือนํามากลาวอางในคอลัมนแฟช่ันก็จะชวยใหผูอานเกิดความม่ันใจในเครื่องแตงกายท่ีนําเสนอวา 
จะไมเชย หรือลาสมัย แนนอน จากการศึกษากลวิธีการใชภาษาเพ่ือโนมนาวใจ โดยการกลาวอาง
ผูเช่ียวชาญหรือผูท่ีมีความรูดานแฟช่ัน พบ ๒ ตัวอยาง คือ  
 
ตัวอยางการกลาวอางผูเช่ียวชาญดานแฟช่ัน 
 
ตัวอยางท่ี ๑  
 

อีกครั้งกับความยิ่งใหญของ ELLE Fashion Week 2006 ท่ีจะปลุกกระแสวงการแฟช่ันอีก
ครั้งนี้ดวยแฟช่ันโชวจาก 16 สุดยอดดีไซนเนอรช่ือดังของเมืองไทยเพ่ือชวยผลักดันแฟช่ันไทยให
กาวขึ้นสูระดับสากล  

     (คอลัมนRunway ฉบับท่ี ๑๑๓) 
  
 ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันกลาวอางถึง ๑๖ สุดยอดดีไซเนอรชื่อดังของเมืองไทย เพ่ือรับรอง
คุณภาพของแฟช่ันท่ีนํามาเสนอ ผูวิจัยเห็นวา การกลาวอางในลักษณะนี้จะตองนํารูปแบบของ
แฟช่ันท่ีผูเขียนนําเสนอไปประยุกตใชเอง เนื่องจากผูเขียนมุงเนนท่ีจะเสนอภาพแฟช่ันเพ่ือจุด



 ๑๑๓

ประกายความคิดในการแตงตัวของผูอาน และไมไดมีการแนะนําราคาหรือช่ือรานประกอบแตอยาง
ใด  
 
ตัวอยางท่ี ๒  

 
ก็เพราะเปนหนังสือท่ีเหมาะกับคุณสาวๆ นี่คะ เราก็เลยแสวงหาเส้ือผาท่ีคัดสรรมาแลววา

คุมคาท้ังคุณภาพ และราคา รับประกันเลยวายังไงก็ถูกใจคุณผูอานแนๆ เจาคะ  
    (คอลัมนStar fashion ฉบับท่ี ๑๑๕) 

  
 ในท่ีนี้ หนังสือที่เหมาะกับคุณสาวๆ คือ SPICY ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันเลือกกลวิธีการกลาว
อางถึงนิตยสาร SPICY ซ่ึงเปนนิตยสารวัยรุนท่ีมียอดขายสูงสุดวา ท่ีเปนผูเช่ียวชาญและใกลชิดกับ
วงการแฟช่ันมาโดยตลอด จนผูอานม่ันใจไดวา เครื่องแตงกายท่ีนํามาเสนอผานการคัดสรรใหมี
ความคุมคาท้ังในเรื่องคุณภาพ และราคา  
 
 ผูวิจัยเห็นวา กลวิธีการกลาวอางบุคคลท้ัง ๓ ประเภท คือ (๑) บุคคลท่ีมีช่ือเสียง (๒) การ
กลาวอางภาพลักษณบุคคล (๓) ผูเช่ียวชาญดานแฟช่ัน เปนกลวิธีท่ีสอดคลองกับลักษณะนิสัยของ
กลุมผูอานท่ีอยูในชวงวัยรุน ท่ีมีพฤติกรรมชอบเลียนแบบบุคคลท่ีมีช่ือเสียงเปนท่ียอมรับในสังคม
โดยกลวิธีการกลาวอางบุคคลเพ่ือโนมนาวใจท่ีถูกนํามาใชมากท่ีสุด คือ การกลาวบุคคลท่ีมีช่ือเสียง 
รองลงมา คือ การกลาวอางภาพลักษณบุคคลและการกลาวอางผูท่ีมีความเช่ียวชาญดานแฟช่ัน 
ตามลําดับ  
 
๓.๔ การรับรองผล  
 
 กลวิธีการใชภาษาเพ่ือโนมนาวใจดวยวิธีการรับรองผล เปนกลวิธีท่ีผูเขียนคอลัมนแฟช่ัน 
นิตยสาร SPICY เลือกใชเพ่ือสรางความม่ันใจใหกับผูอานในการใชเครื่องแตงกาย โดยผูเขียนจะ
เลือกใชรูปภาษาวา รับรอง ชัวร รับประกัน การันตี คอนเฟรม เปนตน เพ่ือเปนการยืนยันแกผูอาน
วา เม่ือผูอานใชเครื่องแตงกายท่ีแนะนํา จะเกิดผลดีกับผูอานในหลายลักษณะ เชน ทันสมัย สวยขึ้น 
มีเสนหมากขึ้น เปนท่ีสนใจของหนุมๆ มีความโดดเดน ดูดีมากกวาเดิม เปนตน  
 



 ๑๑๔

 ผูวิจัยเห็นวาการรับรองผลเปนปจจัยท่ีชวยเพ่ิมความม่ันใจใหแกผูอานท่ีไมเคยใชแฟช่ัน
รูปแบบนั้นๆ มากอน เม่ือผูเขียนใชกลวิธีการรับรองผลทําใหผูอานเกิดความม่ันใจท่ีจะลองใชเครื่อง
แตงกายเพราะเช่ือวา เครื่องแตงกายท่ีผูเขียนนํามาเสนอชวยเปล่ียนบุคลิกหรือทําใหผูอานมีชีวิตท่ีดี
ขึ้น จึงตัดสินใจท่ีใชเครื่องแตงกายนั้น 
  
ตัวอยางการรับรองผล 
  
ตัวอยางท่ี ๑  
 
 มาอินเทรนดรับหนาหนาวกันดวยแฟช่ันเส้ือผาสุดเก สไตลถักทอท้ังหลายท่ีแคเห็นก็อุนใจ
อุนกายไปถึงไหนตอไปแลว แตท่ีโดดเดนเตะตา และพลาดไมไดตองยกให Accessories สไตล
เดียวกัน ไดมาประดับกายสักช้ินสองช้ิน รับรองไมมีเอาทแนนอน 
       (คอลัมน Mix it up ฉบับท่ี ๗๓)  
 
 จากตัวอยางขางตน ผูเขียนใชกลวิธีการรับรองผล โดยใชคําวา รับรองไมมีเอาท เพ่ือยืนยัน
ใหผูอานม่ันใจวา การใสเครื่องประดับในสไตลถักทอ จะชวยใหเส้ือผาสไตลถักทอในชวงฤดูหนาว
ดูโดดเดนและไมลาสมัย ทําใหผูอานเกิดความม่ันใจวา หากตนเองซ้ือเครื่องประดับประเภทถักทอ
มาใชจะชวยเสริมใหการแตงกายในชวงหนาหนาวของตนเองดูโดดเดนและทันสมัยขึ้น  
 
ตัวอยางท่ี ๒   
 

เพ่ิมดีกรีความฮอตใหกับตัวเอง ดวยเส้ือผา See-through ไดอารมณพล้ิวๆ แบบสบายๆ 
รับรองคะวา งานนี้หนุมๆ ไมเหลียวหลังก็ใหมันรูไป  
       (คอลัมน Extra trend ฉบับท่ี ๗๘) 
 
 จากตัวอยางขางตน พบวา ผูเขียนเลือกใชคําวา รับรอง เพ่ือยืนยันวา การใสเส้ือผาแบบ  
See-through จะชวยเพ่ิมความเซ็กซ่ีและความดึงดูดใจ จนทําใหเปนท่ีสนใจของชายหนุม ทําให
ผูอานเกิดความม่ันใจวา หากตนเองซ้ือเส้ือผาแบบ See-through มาใชจะชวยเสริมใหตนเองเซ็กซ่ี
และดึงดูดความสนใจของชายหนุมมากขึ้น 
 



 ๑๑๕

ตัวอยางท่ี ๓  
 
 มาแตงตัวใหฮอตแขงกับดีกรีความรอนของแสงแดดดวยเทรนดแฟช่ันสีเหลือง ทอง และ
สม กันเถอะ รับประกันวาเทรนดสีไบรทๆ สุดฮอตแบบนี้ จะไมทําใหสาวเปรี้ยวผิดหวังแนนอน!  
       (คอลัมน Mix it up ฉบับท่ี ๘๓) 
 
 จากตัวอยางขางตน พบวา ผูเขียนเลือกใชคําวา รับประกัน เพ่ือยืนยันวา การใชเส้ือผาท่ีมีสี
เหลือง ทอง และสม จะชวยเพ่ิมความเปรี้ยว เซ็กซ่ีและความดึงดูดใจ ทําใหผูอานเกิดความม่ันใจวา 
หากตนเองซ้ือเส้ือผาเทรนดสีเหลือง ทอง และสม มาใชจะชวยเสริมใหตนเองเปรี้ยว เซ็กซ่ีและ
ดึงดูดความสนใจมากขึ้น  
 
ตัวอยางท่ี ๔  
 
  ใครอยากมีชุดสวยใสไปเท่ียวกะหวานใจเชิญเขามาทางนี้เลยจา เพราะตอนนี้สายเดี่ยวกะ
ยีนสขายาวกําลังมาแรงสุดๆ รับรองวาใสแลวปง ถาใสไปเดินควงแขนกับหวานใจรับรองไดวา
หวานในสุดท่ีรักไมมีเหลียวไปมองสาวอ่ืนใหชํ้าในแนๆ คอนเฟรมจา.. 
        (คอลัมน Style on stage ๘๕) 
 
 จากตัวอยางขางตน ผูเขียนใชกลวิธีการรับรองผล โดยใชคําวา รับรอง และ คอนเฟรม เพ่ือ
ยืนยันใหผูอานม่ันใจวา การเลือกใสเส้ือสายเดี่ยวกับกางเกงยีนสขายาวกําลังไดรับความนิยม เหมาะ
ท่ีจะใสเปนชุดสําหรับออกเดท เพราะทําใหสวยดูดี จนคูรักจะหลงเสนหจนไมวอกแวกไปมองหญิง
อ่ืนแนนอน  ใหผูอานเกิดความม่ันใจวา หากตนเองใสเส้ือสายเดี่ยวกับกางเกงยีนสขายาวจะสวย 
และดูดี จนคูรักไมนอกใจไปชอบผูหญิงอ่ืน 
 
ตัวอยางท่ี ๕  
 
 สนุกสนานกับการแตงตัวท่ีไมมีขีดจํากัด ดวยการแตงแตมเส้ือผาท่ีมีดีไซนแปลกตาและ
สีสันสุดคัลเลอรฟูล ใหคุณสาวๆ ไดสวยเฉิดเริ่ดลํ้าไดอยางเต็มท่ี รับรองวาปารตี้คืนนี้คุณไม
นอยหนาใครแนๆ  
        (คอลัมน Runway ๑๐๒) 



 ๑๑๖

  
 ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันใชกลวิธีการรับรองผล โดยใชคําวา รับรอง เพ่ือเพ่ิมความม่ันใจเม่ือใส
เครื่องแตงกายท่ีนํามาเสนอในคอลัมนวา การเลือกเส้ือผาท่ีมีสีสันสดใส มีดีไซนแปลกตา ใสไปงาน
ปารตี้ จะชวยใหสาวๆ ดูโดดเดนมากยิ่งขึ้น และรับรองวาสาวๆ จะตอง สวย เฉิด เร่ิด ล้ํา ไม
นอยหนาใครแนๆ  
 
๓.๕ การกลาวย้ําความสําคัญ  
  
 การกลาวย้ําความสําคัญ เปนกลวิธีท่ีผูเขียนคอลัมนแฟช่ันเลือกใชเพ่ือตอกย้ําความสําคัญ
ของเครื่องแตงกายท่ีนําเสนอ โดยมักพบในรูปภาษาท่ีเปนประโยคคําส่ัง เชน ตองรีบไปชอปฯ ดวน  
หามพลาดเด็ดขาด อยาพลาดเด็ดขาด ผูวิจัยเห็นวา กลวิธีนี้เปนชวยกระตุนใหผูอานรูสึกวา เครื่อง
แตงกายท่ีผูเขียนคอลัมนแฟช่ันนําเสนอเปนเรื่องสําคัญ พลาดไมได และตองติดตาม จนเกิดความ
คลอยตาม คือ ใชเครื่องแตงกายนั้นในท่ีสุด 
 
ตัวอยางการกลาวย้ําความสําคัญ 
 
ตัวอยางท่ี ๑ 
 
 วาว! สวยจับใจจริงๆ สําหรับแฟช่ันรองเทาเซตนี้ เกๆ เริ่ดๆ ท้ังนาน สาวใดอยากไดจับจอง
เปนเจาของกต็องรีบไปชอปฯ ดวนแลวละคา 
       (คอลัมน Star fashion ฉบับท่ี ๘๓) 
 
 จากตัวอยางขางตน ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันใชขอความ ตองรีบไปชอปฯ ดวนแลวละคา เพ่ือ
กระตุนใหผูอานเกิดความรูสึกวาเครื่องแตงกายท่ีนําเสนอท่ีนําเสนอ คือ รองเทา มีความพิเศษจน
ตองรีบไปซ้ือหามาใช ผูวิจัยเห็นวา กลวิธีการกลาวย้ําความสําคัญจึงถือเปนกลวิธีการโนมนาวใจท่ี
กระตุนใหผูอานเกิดความรูสึกวารองเทาท่ีนําเสนอมีความพิเศษและสําคัญ จนไมควรพลาดซ้ือมาใช 
 
 
 
 



 ๑๑๗

ตัวอยางท่ี ๒ 
 
 ยังอินกันไมเลิกสําหรับเทรนดเส้ือผา – เครื่องประดับลายจุด ก็เพราะสีสันของเจาวงกลม
เล็กๆ นี้จะทําใหสาวๆ ดูนารักสดใสขึ้นมาทันตานะสิคะ เทรนดฮิพๆ แบบนี้สาวซาหามพลาดเชียว
คะ 
       (คอลัมน Extra trend ฉบับท่ี ๘๓) 
 
 จากตัวอยางขางตน ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันใชประโยค หามพลาดเชียวคะ กระตุนใหผูอาน
เกิดความรูสึกวาเครื่องแตงกายท่ีนําเสนอ คือ เส้ือผาและเครื่องประดับลายจุด มีความพิเศษจนตอง
รีบไปซ้ือหามาใช ผูวิจัยเห็นวา กลวิธีการกลาวย้ําความสําคัญจึงถือเปนกลวิธีการโนมนาวใจท่ี
กระตุนใหผูอานเกิดความรูสึกวาเส้ือผาและเครื่องประดับลายจุดมีความพิเศษและสําคัญ จนไมควร
พลาดซ้ือมาใช 
 
ตัวอยางท่ี ๓  
 

เทรนดแฟช่ันเส้ือผาสีเขียวสดใสกระหน่ําออกมาใหสาวซาไดหยิบใสทาลมรอนกันอีกแลว 
ถาจะใหอินสุดๆ ลองนํามาแมทชกับยีนสหรือสีขาวจะยิ่งทําใหเฉดสีดูโดดเดนชวนมองมากยิ่งขึ้น 
เทรนดรอนสุดอินแบบนี้หามพลาดเด็ดขาดคะ 
       (คอลัมน Mix it up ฉบับท่ี ๘๔) 
 
 จากตัวอยางขางตน ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันใชประโยค หามพลาดเด็ดขาดคะ เพ่ือกระตุนให
ผูอานเกิดความรูสึกวาเครื่องแตงกายท่ีนําเสนอ คือ เส้ือผาสีเขียวสด มีความพิเศษจนตองรีบไปซ้ือ
หามาใช ผูวิจัยเห็นวา กลวิธีการกลาวย้ําความสําคัญจึงถือเปนกลวิธีการโนมนาวใจท่ีกระตุนให
ผูอานเกิดความรูสึกวาเส้ือผาสีเขียวสดมีความพิเศษและสําคัญ จนไมควรพลาดซ้ือมาใช 
 
ตัวอยางท่ี ๔  
 
 สําหรับสาวๆ ท่ีกําลังมองหารองเทาสวยๆ ไวใสเลนดูซักคู อยาพลาดกับคอลเล็คช่ันรองเทา
รุนใหมนี้เด็ดขาด ไมง้ันเชยแหลก 
       (คอลัมน Star fashion ฉบับท่ี ๘๙) 



 ๑๑๘

 
 จากตัวอยางขางตน ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันใชประโยค อยาพลาดกับคอลเล็คชั่นรองเทารุน
ใหมนี้เด็ดขาด ไมงั้นเชยแหลก เพ่ือกระตุนใหผูอานเกิดความรูสึกวาเครื่องแตงกายท่ีนําเสนอ คือ 
รองเทา มีความพิเศษจนตองรีบไปซ้ือหามาใช ผูวิจัยเห็นวา กลวิธีการกลาวย้ําความสําคัญจึงถือเปน
กลวิธีการโนมนาวใจท่ีกระตุนใหผูอานเกิดความรูสึกวาเครื่องแตงกายท่ีนําเสนอมีความพิเศษและ
สําคัญ จนไมควรพลาดซ้ือมาใช 
 
ตัวอยางท่ี ๕  
 
 ผูหญิงกับแฟช่ันหวานๆ เปนของคูกันเสมอ…ลองหาเส้ือแขนตุกตาหรือแขนมีระบายพล้ิวๆ 
มาใสกับกางเกงขาส้ันสีพ้ืน แลวเพ่ิมความสนุกในการแตงตัวดวยเข็มขัดลูกไมกับกระเปาสไตล
หญิงๆ ดูสิคะ บอกไดเลยวาเปนอีกเทรนดฮอตท่ีสาวหวานหามพลาด!!! 
       (คอลัมน Extra trend ฉบับท่ี ๑๐๖) 
 
 ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันเลือกใชคําวา หามพลาด มาเนนย้ําใหผูอานเห็นความสําคัญของเครื่อง
แตงกายท่ีนําเสนอในคอลัมน คือ เส้ือแขนตุกตาหรือแขนมีระบายพล้ิวๆ กับกางเกงขาส้ันสีพ้ืนๆ 
และเข็มขัดลูกไมกับกระเปา เพราะเปน เทรนดฮอต คือเปนแฟช่ันท่ีกําลังไดรับความนิยม ถาไมทํา
ตามอาจจะเชยหรือตกยุคได  
 
๓.๖ การเปรียบเทียบ 
 
 การใชภาษาเชิงเปรียบเทียบนับเปนการขยายความหมายของคําออกไปจากเดิม และทําให
สามารถเห็นภาพและเขาใจไดชัดเจนมากขึ้น (ฌุมพรี เหลาวิเศษกุล,๒๕๔๗: ๙) จากการศึกษาขอมูล
ผูวิจัยพบวา ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันเลือกใชกลวิธีนี้เพ่ือเปรียบเทียบอารมณและบุคลิกภาพซ่ึงเปน
นามธรรมกับส่ิงท่ีเปนรูปธรรม ทําใหเกิดความเขาใจและเกิดภาพชัดเจนขึ้น  
 
 
 
 
 



 ๑๑๙

ตัวอยางการเปรียบเทียบ 
 
ตัวอยางท่ี ๑ 
 
 พูดถึงวันวาเลนไทน จะมีอะไรท่ีเขากันไดดิบดีเทากับสีชมพูอีกละคะ...วาแลวก็ลองคนหา
ในตูเส้ือผาของคุณดูซิวา มีเส้ือผา Accessories ช้ินไหนบางท่ีเปนสีชมพู แลวก็หยิบจับมามิกซแมทช
กันใหหวานเปนลูกกวาดกันไดเลย... 
       (คอลัมน Trend alert ฉบับท่ี ๗๕) 
 
 จากตัวอยางขางตน ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันยกเอาการแตงกายท่ีเนนสีชมพูแนวหวานมา
เปรียบเทียบกับลูกกวาด เพ่ือบอกบุคลิกของสาวท่ีแตงตัวเส้ือผาสีชมพู 
 
ตัวอยางท่ี ๒  
 
 แฟช่ันเซ็ตนี้ขอเอาใจสาวหวาน ดวยเครื่องประดับสุดอลังการงานสราง ท้ังสรอย กําไล ตาง
หู และไมพลาดกับมงกุฏจิ๋วท่ีจะทําใหคุณสวยดั่งเจาหญิงในเทพนิยาย   
       (คอลัมน Style on Stage ฉบับท่ี ๗๙) 
 จากตัวอยางขางตน ผูเขียนคอลัมนแฟช่ัน เปรียบความสวยของสาวๆ ท่ีประดับผมดวย
มงกุฎกับเจาหญิง โดยแนะนําวา การใชมงกุฎเล็กๆ ประดับท่ีผมจะชวยใหผูอานสวยดั่งเจาหญิงใน
เทพนิยาย 
 
ตัวอยางท่ี ๓  
 
 สีหวานของเส้ือผา ทําเอารันเวยแฟช่ันนี้ดูสวยงามนุมนวลเหมือนประดับประดาดวย
ดอกไมสีหวานเบงบานสะพรั่ง แตถาอยากเพ่ิมความเฉี่ยวขึ้นมาอีกนิด ก็เพ่ิมสีสดๆ ของเส้ือผาขึ้นมา
อีกหนอย แคนี้ก็สวยลํ้าเกินใครแลวละคะ  
        (คอลัมน Runway ๘๙) 
  
 จากขอความขางตน ผูเขียนคอลัมนแฟช่ัน เปรียบสีหวานของเส้ือผากับสีของดอกไมท่ีเบง
บานสะพรั่ง จนทําใหเวทีแคทวอลคดูสดช่ืนเหมือนไดประดับประดาดวยดอกไม  



 ๑๒๐

 
ตัวอยางท่ี ๔  
 
 เกิดอารมณหวานขึ้นในหัวใจอีกแลวละคะ เลยอดไมไดท่ีจะหยิบเดรสลวดลายโดนใจมา
สวมใส เพ่ิมระดับน้ําตาลใหพุงปรี๊ด...แลวถาอยากใหลุคสหญิงๆ แบบเต็มๆ ก็ตองแถมดวยเข็มขัด
เสนโตสไตลวินเทจดวยนะคะ  
       (คอลัมน Mix it up ฉบับท่ี ๙๕) 
 
 จากตัวอยางขางตน ผูเขียนคอลัมนแฟช่ัน นิตยสาร SPICY เลือกใชส่ิงท่ีเปนรูปธรรม คือ 
อาหารท่ีมีรสหวานอยาง น้ําตา มาเปรียบเทียบกบับุคลิกหรืออารมณหวานของผูหญิง 
 
ตัวอยางท่ี ๕   
  
 คุณสาวๆ ลองเช็คบางหรือเปลาวา มีเส้ือผาเกาเก็บกองสูงเกือบเทาภูเขาหรือยัง ถาใช... ลอง
คนเส้ือยืดสีเรียบมาใสกับกระโปรงส้ันท่ีนํามาใหอินกันดู รับรองวา ไดท้ังประหยัด ไดท้ังสวย  
           
       (คอลัมน Mix it up ฉบับท่ี ๑๐๐)  
           
 จากตัวอยาง ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันเปรียบเทียบกองผาเกาเก็บกับภูเขา แสดงใหเห็นถึง
ปริมาณของเส้ือผาท่ีมีอยูมากมาย และชักชวนใหผานลองคนเส้ือยืดสีเรียบมากใสเขาชุดกับ
กระโปรงส้ันท่ีนํามาแนะนํา  
       
๓.๗ การใชจุดจับใจดานราคา 
 

จุดจับใจ หมายถึง ส่ิงท่ีทําใหสินคาในงานเขียนนั้นๆ นาสนใจตอผูบริโภค(Wells, Burnett 
และ Moriarty, 1995, หนา 278) และการจูงใจหรือการโนมนาวใจในงานเขียนชนิดตางๆ ก็ขึ้นอยูกับ
จุดจับใจเหลานี้ท่ีผูเขียนจะเลือกใชใหเหมาะสมกับสินคาและผูบริโภคเปาหมายของตน หรือ
หมายถึงเครื่องมือท่ีโฆษณาใชเพ่ือจูงใจใหผูบริโภคเกิดการตอบสนองตามท่ีผู เขียนตองการ 
(Weilbacher, 1984, หนา 198) หรือหมายถึงแนวทางท่ีใชในการเรียกรองความสนใจของผูบริโภค 
และ/หรือมีอิทธิพลตอความรูสึกของผูบริโภคท่ีจะเกิดขึ้นตอสินคา/บริการ จึงเปรียบเสมือนส่ิงท่ี
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ผลักดันผูบริโภค หรือส่ิงท่ีตรงกับความตองการของผูบริโภคและกระตุนความสนใจของผูบริโภค 
(Belch และ Belch, 1995 อางถึงใน พรทิพย สัมปตตะวนิช, ๒๕๔๖) 

 
 จุดจับใจดานราคา (Price appeal) เปนการเสนอราคาพิเศษท่ีอาจเปนการลดราคา หรือสินคา
ราคาถูก มักจะใชมากในการโฆษณาแบบคาปลีก (retail advertising) การใชจุดจับใจดานราคา
กลายเปนจุดจับใจท่ีคอนขางนิยมใชมากในสินคาปกติเชนกัน ตัวอยางเชน เทศกาลของหวาน ราคา 
19 บาท ท่ีแม็กโดนัลดส ท้ังพายและไอศครีมซันเดในราคาเพียง 19 บาท ซ่ึงลดลงจากราคาปกต ิ
 
 สําหรับโบวี่และคณะ เรียกจุดจับใจนี้วา “จุดจับใจดานราคา/หรือคุณคา” (price or value 
appeal) โดยกลาววา โฆษณาสามารถทําใหผูบริโภคตระหนักถึงคุณคาของสินคา ผานวิธีตางๆ ได
หลากหลายวิธี เชน การทําราคาใหต่ําลง หรือการทําใหผูบริโภคตระหนักในราคาใหม หรือการ
เพ่ิมเติมคุณคาพิเศษบางอยางลงไปในตัวสินคา เชน สูตรใหม สวนผสมเพ่ิมขึ้น แตขายในราคาเดิม 
หรือการคงราคาเดิมดวยสินคาเดิมแตขาวสารจูงใจโดยพยายามทําใหผูบริโภคเห็นวาสินคานั้นๆ มี
คุณคาพอท่ีจะจายเงินซ้ือ เชน โฆษณานมเปรี้ยวพรอมดื่ม ย.ูเอช.ที. สลิมหนองโพท่ีกลาววา “ทําไม? 
คนท่ีดื่มสลิมเปนประจําไมเคยคิดวาแพง คุณภาพคับกลองอยางนี.้....คุณวาคุมไหม?” 
 
 ผูวิจัยเห็นวา การใชจุดจับใจดานราคา เปนอีกกลวิธีท่ีพบจากการศึกษาขอมูลจากคอลัมน
แฟช่ัน นิตยสาร SPICY พ.ศ. ๒๕๔๙ โดยผูเขียนไดกลาวราคาของเครื่องแตงกาย ๒ ลักษณะ คือ  
 
 ๓.๗.๑ การระบุชวงเวลาลดราคา  
 

ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันแนะนําใหผูอานซ้ือเครื่องแตงกานท่ีนํามาเสนอ โดยใชจุดจับใจดาน
ราคา คือ กระตุนใหผูซ้ือเกิดความตองการซ้ือเครื่องแตงกายนั้นเนื่องจากอยูในชวงท่ีมีการลด
กระหน่ําดั้มพราคากันสุดๆ 
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ตัวอยาง 
 
 Merry X’mas and Happy new year คา ปใหมนี้ใครอยากเปล่ียนลุคสใหดูไฉไล โดดเดง
กวาเดิม แตงบไมมากละก็ ก็ตองรีบหนอยแลวคะ ชวงเนี้ยเคากําลังลดกระหน่ําดั้มพราคากันสุดๆ ถา
แบบท่ีเราเอามาฝากคราวนี้ สวยไดใจ ก็รีบกริ้งกรางตามไปชอปฯ ไดเลยคา  
        (คอลัมน Star fashion ๗๒) 
 
 จากตัวอยางขางตน ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันใชการระบุชวงเวลาลดราคา โนมนาวใจผูอานให
รีบซ้ือหาเครื่องแตงกายท่ีนํามาแนะนํา และบอกดวยวา เครื่องแตงกายเหลานี้จะชวยให ดูไฉไล โดด
เดงกวาเดิม โดยใชงบไมมากเนื่องจากรานเส้ือผากําลังลดราคาสินคา หรือถาถูกใจแบบท่ีนํามาเสนอ
ในคอลัมนก็สามารถโทรศัพทส่ังซ้ือไดโดยตรง  
 
 ๓.๗.๒ การระบุราคาที่เหมาะสมกับคุณภาพสินคา  
 
 ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันแนะนําใหผูอานซ้ือเครื่องแตงกายท่ีนํามาเสนอ โดยใชจุดจับใจดาน
ราคา คือ บอกใหผูอานทราบวาเครื่องแตงกายท่ีนํามาเสนอมีคุณภาพสูง และเม่ือเปรียบเทียบกับ
ราคาแลว พบวาคุมคา เรียกไดวา ซ้ือของดีในราคาถูก พรอมท้ังกระตุนใหผูอานรีบซ้ือเครื่องแตง
กายนั้น ดวยการใหเหตุผลวา ของดีราคาถูกเชนนี้หาไดไมงายนัก  

 
ตัวอยาง 
 
 ไดเวลามาสนุกกับการเลือกสรรรองเทาท่ีเหมาะกับเราแลวละคะ อยางเชนฉบับนี้ เรามี
รองเทาหลากหลายรูปแบบ และสไตลท่ีแตกตางมาอวดโฉมใหคุณสาวๆ น้ําลายสอกันอีกแลว อยาก
ไดคูไหนก็รีบหยิบโทรศัพทโทร.ไปกริ๊งกรางไดเลยคะ ไมอยากจะบอกหรอกนะวา ตองรีบๆ กัน
หนอย เพราะของดีท่ีถูกและสวยแบบนี้ หาไดไมงายหรอกนะคะ 
        (คอลัมน Star Fashion ๙๘) 
  
 จากตัวอยางขางตน ผูเขียนโนมนาวใจผูอานดวยการเสนอรองเทาท่ีมีคุณภาพดีสมราคา 
โดยใชคําวา ของดีท่ีถูกและสวยแบบนี้ หาไดไมงายเพ่ือกระตุนใหผูอานโทรไปส่ังซ้ือเครื่องแตงกาย 
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 จากการศึกษากลวิธีการใชภาษาเพ่ือโนมนาวใจ เปนวิธีการนําเสนอสารเพ่ือมุงเปล่ียนแปลง
ความคิด ทัศนคติ และพฤติกรรม ในคอลัมนแฟช่ัน จํานวน ๔๒๖ คอลัมน โดยพบกลวิธีการใช
ภาษาเพ่ือโนมนาวใจ ๗ กลวิธี คือ การใชระดับภาษาไมเปนทางการ การใหคําแนะนํา การกลาวอาง
บุคคล การรับรองผล  การกลาวย้ําความสําคัญ การเปรียบเทียบ และการใชจุดจับใจดานราคา 
 

ผูเขียนคอลัมนแฟช่ันเลือกใชกลวิธีการใชระดับภาษาไมเปนทางการ เพ่ือสรางความเปน
กันเองกับผูอานทําใหผูเกิดความรูสึกคุนเคย และไววางใจ ไปจนถึงคลอยตามในส่ิงท่ีผูเขียน
นําเสนอ โดยใชกลวิธีการใชระดับภาษาไมเปนทางการรวมกับกลวิธีอ่ืนๆ อาทิ การใหคําแนะนําซ่ึง
แบงออกเปน ๔ ลักษณะ คือ วิธีแตงกายใหเหมาะกับรูปราง ในการจัดชุดเส้ือผา แนะนําวิธีเลือก
เครื่องประดับท่ีเหมาะกับเส้ือผา และ แนะนําวิธีเลือกสีสันเส้ือผา การกลาวอางบุคคล ไดแก บุคคล
ท่ีมีช่ือเสียง การกลาวอางภาพลักษณบุคคล และการกลาวอางผูเช่ียวชาญดานแฟช่ัน การรับรองผล 
การกลาวย้ําความสําคัญ การเปรียบเทียบ และการใชจุดจับใจดานราคา 
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บทที่ ๔ 
 

สรุปผลการวิจัยและขอเสนอแนะ 
 

สรุปผลการวิจัย 
 
 งานวิจัยเรื่อง “กลวิธีการเขียนเพ่ือโนมนาวใจในคอลัมนหมวดแฟช่ันในนิตยสาร SPICY 
พ.ศ. ๒๕๔๙” มีวัตถุประสงคสําคัญ คือ เพ่ือศึกษากลวิธีการเขียนเพ่ือโนมนาวใจในคอลัมนหมวด
แฟช่ันในนิตยสาร SPICY ป ๒๕๔๙ โดยใชขอมูลจากนิตยสาร SPICY ท่ีวางจําหนายในป พ.ศ.
๒๕๔๙ เปนจํานวน ๔๖ ฉบับ คิดเปนจํานวนท้ังส้ิน ๔๒๖ คอลัมน ผลการศึกษาสรุปได ดงันี้  
 
 คอลัมนแฟช่ันในนิตยสาร SPICY พ.ศ. ๒๕๔๙ มีกลวิธีการใชคําเพ่ือโนมนาวใจท่ีกระตุน
ใหผูอานกลุมวัยรุน เกิดความตองการซ้ือเครื่องแตงกาย ไดแก เส้ือผา รองเทา กระเปา และ
เครื่องประดับ ท้ังหมด ๒ กลวิธี คือ กลวิธีการใชคําเพ่ือโนมนาวใจ และกลวิธีการใชภาษาเพ่ือโนม
นาวใจ 
 
  ผลการศึกษากลวิธีการใชคําเพ่ือโนมนาวใจ แบงออกเปน ๒ ประการ คือ ๑. กลวิธีการใช
คําในการตั้งช่ือเรื่อง และ ๒. กลวิธีการใชคําในเนื้อเรื่อง ในสวนของการใชคําตั้งช่ือเรื่องพบการใช
คําภาษาอังกฤษท้ัง ๔๒๖ ช่ือ โดยผูเขียนคอลัมนแฟช่ันเลือกใชคําท่ีสามารถจูงใจผูอานใหติดตาม
เรื่องราวของงานเขียนท่ีตองการนําเสนอ ตลอดจนทําใหผูอานสามารถเขาใจภาพรวมของส่ิงท่ี
ตองการนําเสนอ เชน ระบุประเภทเครื่องแตงกาย รูปแบบแฟช่ัน สี ฯลฯ โดยพบกลวิธีในการตั้งช่ือ
เรื่อง ๒ กลวิธี คือ กลวิธีการใชคําระบุประเภทเพ่ือใหขอมูลแกผูอาน ไดแก คําระบุประเภทเครื่อง
แตงกาย คําระบุโอกาส คําระบุรูปแบบแฟช่ัน คําระบุสี และ คําระบุกลุมเปาหมาย  และกลวิธีการใช
คําขยายเพ่ือโนมนาวใจ ไดแก คําขยายลักษณะพึงประสงคของกลุมเปาหมาย คําขยายลักษณะพึง
ประสงคของเครื่องแตงกาย และคําขยายท่ีโยงผูอานเขากับบุคคลท่ีมีช่ือเสียง สวนกลวิธีการใชคําใน
สวนเนื้อเรื่องพบ ๒ กลวิธีหลัก กลวิธีแรก คือ กลวิธีการใชคําเพ่ือสรางความเปนกันเอง ไดแก คํา
ทับศัพท คําสแลง คําสรรพนาม และคําท่ีเขียนเลียนแบบเสียงพูด กลวิธีท่ีสอง คือ การใชคําท่ีส่ือ
ความหมายในดานดี ไดแก การใชคําระบุคุณสมบัติดานความทันสมัย การใชคําระบุคุณสมบัติดาน
รสนิยม และการใชคําระบุคุณสมบัติดานความคงทนของแฟช่ัน  



 ๑๒๕

 ในดานกลวิธีการใชภาษาเพ่ือโนมนาวใจ ซ่ึงเปนวิธีการนําเสนอสารเพ่ือมุงเปล่ียนแปลง
ความคิด ทัศนคติ และพฤติกรรม  พบกลวิธีการใชภาษาเพ่ือโนมนาวใจ ๗ กลวิธี คือ การใชระดับ
ภาษาไมเปนทางการ การใหคําแนะนํา การกลาวอางบุคคล การรับรองผล  การกลาวย้ําความสําคัญ 
การเปรียบเทียบ และการใชจุดจับใจดานราคา 

 
  การใชระดับภาษาไมเปนทางการ เพ่ือสรางความเปนกันเองระหวางผูเขียนคอลัมนกับ
ผูอาน ทําใหผูอานรูสึกเหมือนกําลังสนทนากับผูเขียนคอลัมนแฟช่ันมากกวาการอานคอลัมนแฟช่ัน 
 
 การใหคําแนะนํา พบ ๔ ลักษณะ คือ คําแนะนําวิธีแตงกายใหเหมาะกับรูปราง คําแนะนําใน
การจัดชุดเส้ือผา คําแนะนําในการเลือกเครื่องประดับท่ีเหมาะกับเส้ือผา คําแนะนําในการเลือกสีสัน
เส้ือผา กลวิธีนี้ยังเปนกลวิธีท่ีชวยเสริมความม่ันใจตอเครื่องแตงกาย คือ ทําใหผูอานมองเห็น
คุณสมบัติท่ีดีและยังชวยใหผูอานทราบวิธีการใชเครื่องแตงกายใหเหมาะแกตนเอง กลวิธีนี้จึงชวย
ใหผูอานเกิดทัศนคติท่ีดีตอเครื่องแตงกาย และเกิดพฤติกรรมซ้ือในท่ีสุด  
 
 การกลาวอางบุคคล เปนกลวิธีการโนมนาวใจท่ีกระตุนใหผูอานกลุมวัยรุนเกิดพฤติกรรม
การเลียนแบบดานการแตงกาย เพ่ือใหสวยหรือมีบุคลิกเหมือนกับบุคคลตนแบบ มี ๓ โดยกลวิธีการ
กลาวอางบุคคลเพ่ือโนมนาวใจท่ีใชมากท่ีสุด คือ การกลาวบุคคลท่ีมีช่ือเสียง สวนการกลาวอาง
ภาพลักษณบุคคล และการกลาวอางผูท่ีมีความเช่ียวชาญดานแฟช่ัน พบรองลงมาตามลําดับ  
 
 การรับรองผล เปนกลวิธีท่ีเพ่ือสรางความม่ันใจใหกับผูอานในการใชเครื่องแตงกาย เพ่ือ
เปนการยืนยันแกผูอานวา เม่ือเลือกซ้ือเครื่องแตงกายท่ีแนะนําชวยใหเกิดผลดีตามท่ีผูเขียนกลาวไว 
 
 การกลาวย้ําความสําคัญ ซ่ึงกลวิธีการโนมนาวใจท่ีกระตุนใหผูอานเกิดความรูสึกวาเครื่อง
แตงกายมีความพิเศษและสําคัญ จนไมควรพลาดซ้ือมาใช โดยปรากฏในรูปประโยคคําส่ัง 
 
  การเปรียบเทียบ เปนการเปรียบเทียบอารมณและบุคลิกภาพซ่ึงเปนนามธรรมกับส่ิงท่ีเปน
รูปธรรม ทําใหเกิดความเขาใจและเกิดภาพชัดเจนขึ้น  
  
 การใชจุดจับใจดานราคา เปนการบอกใหผูอานทราบวาเครื่องแตงกายท่ีนํามาเสนอเปน
สินคาท่ีมีคุณภาพสูง เม่ือเปรียบเทียบกับราคาแลว พบวาคุมคา เรียกไดวา ซ้ือของดีในราคาถูก 
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พรอมท้ังกระตุนใหผูอานรีบซ้ือเครื่องแตงกายนั้น ดวยการใหเหตุผลวา ของดีราคาถูกเชนนี้หาได
งายนัก  
 
 เม่ือพิจารณาโดยรวมแลวผูวิจัยเห็นวา การโนมนาวใจท่ีโดดเดนและเปนเอกลักษณใน
คอลัมนแฟช่ันนิตยสาร SPICY พ.ศ. ๒๕๔๙ คือ การใชคําขยายท่ีกลาวถึงความทันสมัยและความมี
รสนิยม ซ่ึงเปนลักษณะสําคัญของแฟช่ันท่ีจะตองมีความทันสมัยและมีรสนิยม มากกวาการให
ขอมูลเครื่องแตงกาย เชน ประเภท รูปแบบ และสี โดยพบคําวา ฮอต ท่ีแสดงถึงความทันสมัยและ
ความนิยมถึง ๙๒ ครั้ง และคําพบวา เก ท่ีแสดงความมีรสนิยมถึง ๙๗ ครั้งท่ีเหมาะกับวัย คือ ไม
อลังการหรือตระการตา ท้ังนี้ ผู เขียนคอลัมนแฟช่ันไมลืมท่ีจะพิจารณาถึงพฤติกรรมของ
กลุมเปาหมาย คือ เด็กวัยรุน ท่ีไมตองการความแปลกแยก ตองการเปนท่ียอมรับในสังคม แตยัง
คงไวซ่ึงเอกลักษณของตนเอง จึงพบกลวิธีการโนมนาวใจผูอานวัยรุนหลากหลายกลวิธี ไดแก การ
ใชคําระบุโอกาส ปารตี้ และนัดเดท สะทอนถึงพฤติกรรมวัยรุนท่ีตองการการยอมรับจากสังคมและ
อยูในวัยท่ีเริ่มสนใจเพศตรงขาม ตองการมีเสนหดึงดูดใจ และกลวิธีการใหคําแนะนําโดยใชภาษาท่ี
สรางความเปนกันเองทําใหเกิดความคลอยตามไดงาย ขณะเดียวกันผูเขียนคอลัมนแฟช่ันยังเปด
โอกาสใหผูอานไดเลือกแฟช่ันท่ีคงเอกลักษณของตนเองได เชน การแนะนําการแตงกายของบุคคล
ท่ีมีช่ือเสียงถึง ๒๖ คนเพ่ือใหผูอานไดเลือกสไตลการแตงตัวท่ีแสดงความเปนตัวเอง และการ
แนะนําการแตงกายแบบ Mix&match ท่ีแนะใหผูอานรูจักจัดชุดเส้ือผาแบบตัวเอง โดยคํานึงถึง
งบประมาณในการแตงกายของวัยรุนท่ีมีไมมาก กลวิธีเหลานี้จึงชวยโนมนาวใจผูอานวัยรุนให
สนใจเครื่องแตงกายท่ีนําเสนอในคอลัมนแฟช่ันได  
 
ขอเสนอแนะ 

 
๑.  ศึกษาเปรียบตางกลวิธีการโนมนาวใจในคอลัมนแฟช่ันระหวางนิตยสารผูหญิงวัย

ทํางานและนิตยสารผูหญิงวัยรุน  
 
๒.  ศึกษาเปรียบเทียบกลวิธีการโนมนาวใจระหวางโฆษณาสินคาแฟช่ันกับคอลัมน

แฟช่ัน  
๓.  ศึกษากลวิธีการโนมนาวใจในคอลัมนแฟช่ันในนิตยสารผูชาย  
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วิทยานิพนธบัณฑิตวิทยาลัย มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร, ๒๕๔๘. 
นวลวรรณ  พลังคะพันธพงศ. วิเคราะหภาษาในนิตยสารบันเทิง. ปริญญาศึกษามหาบัณฑิต วิชาเอก

ภาษาไทย มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ ประสานมิตร, ๒๕๔๑. 
นววรรณ  พันธุเมธา. ไวยากรณไทย. กรุงเทพมหานคร: รุงเรืองสาสนการพิมพ, ๒๕๒๖. 
พจนีย  พจนะลาวัณย. เนื้อหาและการสะทอนคานิยมในนิตยสารวัยรุน เธอกับฉัน The Boy Heart. 

วารสารสนเทศ จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, ๒๕๔๔. 
พัชราภา  ศักดิ์โสภิณ. อิทธิของภาพโฆษณาแฟช่ันในนิตยสารตอพฤติกรรมเลียนแบบการแตงกาย

ของวัยรุน . ปญหาพิเศษ ปริญญาศิลปศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวิชานิเทศศาสตร 
มหาวิทยาลัยแมโจ, ๒๕๔๘. 

พร ทิ พย   สัม ป ตต ะ ว นิช .  แร ง จู ง ใ จ กับ ก าร โ ฆ ษณ า .  ก รุ ง เ ท พ มห า นค ร : โ รง พิ ม พ
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, ๒๕๔๖. 

พรวิภา  ไชยสมคุณ. การใชภาษาในขาวเศรษฐกิจในหนังสือพิมพไทย ระหวางป พ.ศ. ๒๕๓๗ –
๒๕๔๑. วิทยานิพนธอักษรศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวิชาภาษาไทย คณะอักษรศาสตร 
จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, ๒๕๔๓. 

พรสนอง  วงศสิงหทอง. พจนานุกรมประกอบภาพคําศัพทแฟช่ัน. กรุงเทพมหานคร: โรงพิมพ  
วิสคอมเซ็นเตอร, ๒๕๔๙. 

มนตรา  สายวิวัฒน. การศึกษาเนื้อหาและการใชประโยชนจากนิตยสารวัยรุนในการเสริมความรู
และจริยธรรม. วิทยานิพนธปริญญามหาบัณฑิต ภาควิชาประชาสัมพันธ  จุฬาลงกรณ
มหาวิทยาลัย, ๒๕๔๕. 



 ๑๒๘

รังสรรค จันตะ. เอกสารประกอบการสอนวิชา ศก ๑๓๐ ภาษาไทย. ภาควิชาการศึกษาท่ัวไป คณะ
ธุรกิจการเกษตร  มหาวิทยาลัยแมโจ, ๒๕๔๑. 

ราชบัณฑิตยสถาน. พจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ. ๒๕๔๒. กรุงเทพมหานคร: นาม
มีบุคสพับลิเคช่ันส, ๒๕๔๒. 

วราภรณ  รัตนกาณจน. การใชคําและการใชเครื่องหมายในภาษาโฆษณาในหนังสือพิมพรายวัน
ไทยป พ.ศ. ๒๕๑๙ กับป พ.ศ. ๒๕๒๙. วิทยานิพนธ ภาควิชาภาษาไทย จุฬาลงกรณ
มหาวิทยาลัย, ๒๕๓๑. 

วิรัช  วงศภินันทวัฒนา. การวิเคราะหภาษาในนิตยสารสําหรับวัยรุน . รายงานการวิจัย คณะ
มนุษยศาสตรและสังคมศาสตร มหาวิทยาลัยขอนแกน. ๒๕๓๗. 

วิรินทรา  ไลยวงศ .  มิติแหงการบริโภคท่ีปรากฏในนิตยสารผูหญิง . วิทยานิพนธปริญญา       
นิเทศศาสตรพัฒนา ภาควิชาประชาสัมพันธ บัณฑิตวิทยาลัย จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 
๒๕๔๐. 

วัลลภา  จิระติกาล. การใชภาษาโนมนาวใจในโฆษณาเครื่องสําอางสําหรับผูชายในนิตยสารผูชายป 
พ.ศ. ๒๕๔๙. วิทยานิพนธปริญญาอักษรศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวิชาภาษาไทย คณะ
อักษรศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, ๒๕๕๐. 

ศักดิ์สิทธ์ิ  ลิมกุลาคมน. กลวิธีใชคําในภาษาโฆษณาภาษาไทยทางโทรทัศนและนิตยสารไทย. 
วิทยานิพนธปริญญาอักษรศาสตรมหาบัณฑิต ภาควิชาภาษาศาสตร บัณฑิตวิทยาลัย 
จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, ๒๕๓๔. 

ศูนยการแปลและลามเฉลิมพระเกียรติ คณะอักษรศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย. พจนานุกรม
ออกซฟอรด-ริเวอรบุคส: อังกฤษ-ไทย. กรุงเทพมหานคร: ริเวอรบุคส, ๒๕๔๙. 

ศรีจันทร  วิชาตรง. การศึกษาวิเคราะหลักษณะภาษาไทยท่ีใชโฆษณาหนังสือพิมพรายวันระหวาง 
พ.ศ. ๒๕๑๖ – ๒๕๒๑. วิทยานิพนธปริญญาอักษรศาสตรมหาบัณฑิต ภาควิชาภาษาไทย 
บัณฑิตวิทยาลัย จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, ๒๕๒๔. 

สุกัลยา  พงษหาญพาณิชย. การศึกษาเปรียบเทียบลักษณะการใชภาษาไทยในโฆษณานิตยสาร
สําหรับวัยรุนและนิตยสารสําหรับผูใหญ . วิทยานิพนธปริญญา  มหาบัณฑิต  
มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร, ๒๕๔๗. 

สุชาดา  เทวะผลิน. คําแสลงในภาษาไทยจากหนังสือพิมพรายวัน . วิทยานิพนธปริญญา        
อักษรศาสตรมหาบัณฑิต ภาควิชาภาษาศาสตร บัณฑิตวิทยาลัย จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 
๒๕๓๑. 



 ๑๒๙

สุชาติ  พิบูลยวรศักดิ.์ องคประกอบกับกลวิธีการโนมนาวใจในปริจเฉทการเขียนของพระพะยอม 
กัลยาโน. วิทยานิพนธ สาขาภาษาไทย ภาควิชาภาษาไทย คณะอักษรศาสตร จุฬาลงกรณ
มหาวิทยาลัย, ๒๕๔๗. 

สุทธิศักดิ์  สุจริตตานนท. เผยไตโฆษณา. กรุงเทพมหานคร: โรงพิมพอมรินทรพริ้นติ้ง, ๒๕๔๙. 
สุเนตร  สุธาภุชกุล. ปจจัยท่ีมีผลการะทบตอการซ้ือเส้ือผาเครื่องแตงกายของวัยรุน: กรณีศึกษานิสิต

จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัยปการศึกษา ๒๕๓๘. วิทยานิพนธปริญญาสังคมวิทยามหาบัณฑิต 
ภาควิชาสังคมวิทยา และมานุษยวิทยา บัณฑิตวิทยาลัยจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, ๒๕๓๙. 

สุพัตรา สุภาพ. ปญหาสังคม. กรุงเทพมหานคร: ไทยวัฒนาพานิช, ๒๕๔๑. 
อัฉรา  เขื่อนสาร. การโฆษณาในนิตยสารวัยรุนท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือผลิตภัณฑสินคาของ

วัยรุนไทย. วิทยานิพนธปริญญาศิลปศาสตรมหาบัณฑิต (ส่ือสารมวลชน) มหาวิทยาลัย
รามคําแหง, ๒๕๕๐. 

อัญชัน  สันติไชยกุล. รูปแบบการดําเนินชีวิตการรับรูเกี่ยวกับตนเอง และการรับรูวัตกรรมสินคา
แฟช่ันของวัยรุน. วิทยานิพนธปริญญามหาบัณฑิต สาขาวิชาโฆษณา คณะนิเทศศาสตร 
จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, ๒๕๔๗. 

อติมา  จันทรดา. ประสิทธิผลของโฆษณาในรูปบทความและทัศนของผูอาน และผูประกอบวิชาชีพ
หนังสือพิมพและโฆษณา. วิทยานิพนธปริญญานิเทศศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวิชาการ
หนังสือพิมพ ภาควิชาวารสารสนเทศ จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, ๒๕๔๑. 

อวยพร พานิช และคณะ. ภาษาและหลักการเขียนเนื้อการส่ือสาร. พิมพครั้งท่ี ๓. กรุงเทพมหานคร: 
จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, ๒๕๔๗. 
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ประวัติผูเขียนวิทยานิพนธ 
 

นางสาวสุทธาทิพย อรามศักดิ์ เกิดเม่ือวันท่ี ๒๙ สิงหาคม พ.ศ. ๒๕๒๔ ท่ี อ.เมือง  
จ.นครศรีธรรมราช เปนบุตรคนท่ีสองของบิดามารดา สําเร็จการศึกษาระดับปริญญาตรีจาก 
คณะมนุษยศาสตร มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร เม่ือป พ.ศ. ๒๕๔๗ จากนั้นทํางานในตําแหนงกอง
บรรณาธิการนิตยสาร SPICY ควบคูกับการศึกษาตอในหลักสูตรอักษรศาสตรมหาบัณฑิต 
จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย ปจจุบันทํางานในตําแหนงกองบรรณาธิการฝายสุขภาพ นิตยสาร 
Health&Cuisine บริษัทอมรินทรพริ้นติ้งแอนดพับลิชช่ิง จํากัด (มหาชน)  
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