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ธริษตรี ธนรัตนพิมลกลุ  : การส่ือสารเพ่ือสร้างเครือข่ายความมัน่คงทางอาหาร เร่ืองข้าว 

ของบริษัททีวีบรูพา (THE COMMUNICATION TO ESTABLISH FOOD SECURITY 

NETWORK ON RICE OF TV BURABHA COMPANY LIMITED)  อ.ท่ีปรึกษา

วิทยานิพนธ์หลกั : รศ.ดร. กาญจนา แก้วเทพ, 142 หน้า.  

การวิจัยเร่ือง ‚การสื่อสารเพื่อสร้างเครือข่ายความมั่นคงทางอาหาร เร่ืองข้าว ของบริษัททีวี

บูรพา‛ มีวตัถปุระสงค์เพื่อวิเคราะห์ภาพรวมในการแสดงบทบาทของสื่อมวลชนและบทบาทในฐานะเครือข่าย

คนกินข้าวเกือ้กูลชาวนา  รวมทัง้วิเคราะห์ถึงเป้าหมาย ปัจจยั  และผลที่เกิดขึน้จากการแสดงบทบาทดงักลา่ว 

ของบริษัททีวีบรูพา รูปแบบการวิจัยครัง้นีเ้ป็นการวิจัยเชิงคณุภาพ โดยเก็บรวบรวมข้อมูลจากเอกสารต่างๆที่

เก่ียวข้อง  การสมัภาษณ์แบบเจาะลกึ ร่วมกบัการสงัเกตการณ์แบบมีสว่นร่วม   

 ผลการวิจยัพบวา่  บริษัททีวีบรูพาได้แสดงบทบาทหน้าที่ของสื่อมวลชนที่เป็นไปตามทฤษฎีหน้าที่นิยม

และได้เพิ่มเติมบทบาทหน้าที่ของสื่อมวลชนในฐานะผู้ ร่วมก่อตัง้เครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนา  บทบาท

หน้าที่ที่เพิ่มเติมนอกเหนือจากการเป็นสื่อมวลชน คือ  1.บทบาทนายทนุเงินกู้  2. เป็นนกัการตลาด  3. เป็น

ผู้สร้างสถานภาพให้ชาวนา 4. เป็นผู้สนบัสนนุด้านการผลิต   5.เป็นผู้สลบัเปลี่ยนสถานะของผู้ รับสารจาก

สือ่มวลชนให้มาเป็นสมาชิกของเครือขา่ย  

สว่นเป้าหมายในการก่อตัง้เครือข่ายฯคือ  1.หวงัให้เกิดการช่วยเหลือชาวนา 2.ต้องการให้ผู้บริโภคมี

สว่นร่วมในการช่วยเหลือชาวนา   3.เพื่อสร้างสงัคมกลัยาณมิตรบนความเกือ้กูลซึ่งกนัและกนั  4.เพื่อให้คนกิน

ข้าวรู้ถึงคณุค่าของข้าว  5.เพื่อสง่เสริมให้ชาวนาทําการเกษตรแบบอินทรีย์    โดยเกิดจากปัจจยัภายในคือ  (1) 

ความต้องการของผู้บริหารบริษัท (2)เป็นการทํา CSR  (3) เป็นกลยทุธ์การรักษากลุม่แฟนรายการของบริษัททีวี

บรูพา (4) เกิดจากความต้องการของกลุม่ชาวนาคณุธรรม และปัจจยัภายนอกคือ  (1) เกิดปัญหาวิกฤติความ

มัน่คงทางอาหาร (2) ชาวนาไทยประสบปัญหาซํา้ซากในเร่ืองหนีส้นิ  การถกูกดราคาข้าว  

การเกิดเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนาสง่ผลต่อบริษัททีวีบรูพา คือ (1) ทําให้เกิดความน่าเช่ือถือ

มากยิ่งขึน้  (2)เป็นการประชาสมัพนัธ์บริษัททางอ้อม  (3)ทําให้เกิดภาพลกัษณ์องค์กรที่ดี สําหรับผลที่เกิดขึน้ต่อ

กลุม่ชาวนาคณุธรรม คือ (1)เป็นท่ีรู้จกัเพิ่มมากขึน้   (2)เกิดการบริหารจดัการท่ีดีขึน้  สว่นผลที่เกิดขึน้ตอ่ผู้บริโภค 

คือ (1) ได้ช่วยเหลอืเกือ้กลูชาวนา  (2) มัน่ใจวา่มีข้าวกินตลอดปี  (3) มัน่ใจได้วา่จะได้กินข้าวปลอดสารพิษ 
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SECURITY NETWORK ON RICE OF TV BURABHA COMPANY LIMITED.  ADVISOR: ASSOC. 

PROF. KANJANA KAEWTHEP, Ph.D., 142 pp.  

This research ‚The Communication to establish food security network on rice of TV Burabha 

Company Limited‛ aims to analyze the overall role of the TV Burabha. The methods of this research 

are qualitative research by using data from a relevant study documents, in-depth interviews and 

participation observation.  

The results showed that TV Burabha has acted as mass media according to the theory of 

functions and established network of people who eat moral rice or ‚Konkinkaokueakoonchao-na” 

Moreover, TV Burabha has additional role more than being a media such as 1) Fund provider 2) Marketer  

3) Making farmers to be knowledge resources  4)Being manufacturing supporter. 5) Making audiences 

to be a part of network. 

The purposes of networking are 1) To help farmers. 2) To support consumers to be involved in 

helping farmers. 3) To create goodwill society 4) to make people know the value of eating rice. 5) To 

encourage farmers to do organic farming. Caused by internal factors are: (1) demand of company’s 

manager (2) as a CSR activities (3) as a strategy to keep in touch with TV Burabha fans (4) Desire of 

moral farmer group (Chao-na Kunnatham) network. And external factors are: (1) the problem of food 

security crisis (2) Farmers‘s problems about debt and being pressed the rice cost by middleman.  

Establishing of people who eat moral rice network or Konkinkaokueakoonchao-na network 

results to TV Burabha such as (1) To make more reliable. (2)To be in directed public relations of 

company. (3) To create a good corporate image. In addition, the result to “moral farmer group‛ (Chao-na 

Kunnatham) are (1) To increasing awareness. (2) To makes a better management. And the results to 

consumers are: (1) helping farmers, (2) ensuring that they will have a rice to eat all year long (3) ensuring 

that they will get the organic rice.  

Field of Study: ................................. Student’s Signature.................................................. 

Academic Year: ................................ Advisor’s Signature..................................................  2012 
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กิตตกิรรมประกาศ 

 วิทยานิพนธ์ฉบบันีจ้ะสาํเร็จไมไ่ด้ ถ้าหากขาดการแนะนํา ชีแ้นะแนวทางของคณาจารย์ทกุๆทา่น  ผู้วิจยั

ขอกราบขอบพระคณุ รองศาสตราจารย์ ดร.กาญจนา แก้วเทพ  อาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์  ที่ ให้คําปรึกษา 

ถ่ายทอดความรู้  กระบวนการวิจยั  รวมไปถึงการกระตุ้นให้ผู้วิจยักระตือรือร้นมากขึน้และที่สําคญัคือการทําให้

ผู้วิจยัหดัมองอยา่งเป็นกลาง ซึง่เป็นคณุสมบตัิหลกัของการทํางานวิจยั   

ขอกราบขอบพระคณุ ศาสตราจารย์ ดร.ปาริชาต สถาปิตานนท์  ที่ให้เกียรติเป็นประธานกรรมการสอบ

วิทยานิพนธ์และ ชีแ้นะแนวทางงานวิจยั  รวมทัง้เสนอข้อชีแ้นะท่ีเป็นประโยชน์แก่งานวิจยัชิน้นี ้ 

ขอกราบขอบพระคณุ อ.ดร.ณฐัสพุงศ์ สขุโสต กรรมการภายนอกมหาวิทยาลยั  ที่คอยติดตามถามไถ่ 

ผลักดันให้ผู้ วิจัยทําวิทยานิพนธ์จนสําเร็จ และเปิดโอกาสให้ผู้ วิจัยได้ลงสนาม ศึกษาการทําวิจัยจากกลุ่ม

คณาจารย์จากมหาวิทยาลยัตา่งๆด้วย 

ขอกราบขอบพระคณุคณาจารย์คณะนิเทศศาสตร์ จฬุาลงกรณ์มหาวิทยาลยัทกุทา่น ที่ได้ให้ความรู้ทาง

วิชาการมาตัง้แต่ต้น และขอบคุณบคุลากรทกุท่านที่อํานวยความสะดวกในการติดต่อประสานงาน เป็นอย่างดี

ตัง้แตต้่นจนจบ 

ขอขอบพระคณุพี่บงกช พี่นุ่น ส้ม พี่เป็ด พี่ทิดโส พี่เอ๋ ที่ให้ความอนเุคราะห์ในเร่ืองข้อมลูของเครือข่าย

คนกินข้าวเกือ้กลูชาวนา ขอขอบพระคณุพอ่นิคม พี่อดลุย์  ตุ๊หลา่ง พี่โต้ง และพ่อๆแม่ๆ กลุม่ชาวนาคณุธรรมทกุ

ทา่นที่อํานวยความสะดวกและเอือ้เฟือ้ข้อมลูที่เป็นประโยชน์  

 ขอกราบขอบพระคุณคุณแม่ คุณพ่อ  ที่ผลักดันให้ศึกษาต่อในระดับปริญญาโท ที่ทําให้พบกับ

ประสบการณ์มากมาย รวมถึงเปิดโลกทศัน์ใหม่ๆ  และเป็นกําลงัใจที่ดีแก่ลกูเสมอมา 

 ขอขอบคณุ มทั  ท่ีคอยถามไถ่ความคืบหน้าอยู่สมํ่าเสมอและชีแ้นะแนวทางในการเขียนวิเคราะห์งาน  

ขวญั ที่อํานวยความสะดวกคอยรับ-สง่และไปร่วมกิจกรรมของเครือขา่ยฯด้วยกนั   แย้ม นํา้  ที่คอยถามไถ่ความ

คืบหน้าและช่วยเหลือให้กําลงัใจตลอดมา  และแป้ง ที่ทําให้การเดินทางไปยโสธรครัง้แรกผ่านไปได้ด้วยความ

สนุกสนานและประทบัใจ  ขอบคุณ ครูแหม่ม ฟาง ออม ใหญ่ และเพื่อนๆทุกคนที่ไม่ได้เอ่ยช่ือ สําหรับความ

หว่งใยที่มีให้เสมอ 

ขอขอบคุณ พี่ตาล พี่เอิส นอตอ ที่ให้คําปรึกษาและให้กําลงัใจตลอดมา  และขอขอบคุณเพื่อนๆพี่ๆ   

ป.โท นิเทศฯ จฬุาฯ  รุ่น 2 ทกุท่านที่ทําให้การเรียนปริญญาโทครัง้นีม้ีสีสนั และสนกุสนาน  รวมไปถึงสาวๆกลุม่

สงัคมฯ ท่ีคอยติดตามถามไถ่กนัและกนัอยา่งสมํ่าเสมอ  

 วิทยานิพนธ์ฉบบันีเ้ป็นจุดเร่ิมต้นของการศึกษาวิจยัของผู้ เขียน  หากมีข้อผิดพลาดประการใด ผู้ เขียน

ขอน้อมรับไว้แตเ่พียงผู้ เดียว   
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บทที่ 1 

บทน า 

ที่มาและความส าคัญ 

 ปัจจัยพืน้ฐานในการดํารงชีวิตของมนุษย์  ประกอบด้วยปัจจัยสําคัญ 4 อย่าง หรือท่ี

เรียกวา่ ปัจจยั 4 อนัได้แก่  ท่ีอยูอ่าศยั เคร่ืองนุ่งห่ม ยารักษาโรค และ “อาหาร”  และหากพิจารณา

ความสําคญัของปัจจัยแต่ละอย่างแล้วก็จะเห็นว่า หากขาด “อาหาร”  มนุษย์ก็จะดํารงชีวิตอยู่

อย่างลําบากท่ีสุด  เพราะหากไม่มีอาหาร ก็จะไม่มีแรงไปสร้างท่ีอยู่อาศยั  ไม่มีแรงสรรหาหรือ

ประดิษฐ์เคร่ืองนุ่งห่ม และท่ีสําคญัหากขาดอาหาร ก็จะทําให้เจ็บป่วยจนยากท่ีจะออกไปหายา

รักษาโรคได้เช่นกนั   ดงันัน้จึงเห็นได้ชดัเจนว่า อาหารเป็นสิ่งท่ีสําคญัตอ่การดํารงชีวิตของมนุษย์

มาก  แต่ในสังคมปัจจุบันมนุษย์กลับให้ความสําคัญในเร่ืองอาหารน้อยลง จนทําให้โลกต้อง

เผชิญหน้ากบั “ความไมม่ัน่คงทางอาหาร” 

 ในชว่ง 4-5 ปี ท่ีผ่านมานีไ้ด้เกิดปรากฎการณ์ภยัธรรมชาติขึน้ในหลายๆพืน้ท่ีของโลก   ทํา

ให้เกิดภาวะวิกฤติและภาวะเส่ียงหลายๆอย่างขึน้ ซึ่งหนึ่งในนัน้ คือภาวะวิกฤติทางอาหาร  หรือ

เรียกว่าเกิด “ความไม่มัน่คงทางอาหาร”  ดงัท่ีกล่าวไปแล้วข้างต้น  ซึ่งส่งผลกระทบในระดบัโลก  

โดยองค์การอาหารและการเกษตรแห่งชาติได้ให้ความหมายของ “ความมั่นคงทางอาหาร” ว่า

หมายถึงสภาวะท่ี “...คนทุกคนและทุกขณะเวลามีความสามารถ ทั้งทางกายภาพและทาง

เศรษฐกิจทีส่ามารถเข้าถึงอาหารที่เพียงพอ ปลอดภยั และมีคณุค่าทางโภชนาการ เพือ่ตอบสนอง

ความต้องการและความพึงพอใจด้านอาหาร เพื่อให้เกิดชีวิตที่มีพลังและมีสุขภาพ โดยมี 4 

องค์ประกอบ คือ ความพอเพียง การเข้าถึง การใช้ประโยชน์ และเสถียรภาพ”  (รายงานสุขภาพ

ค น ไ ท ย  2 5 5 4 , สํ า นัก ง า น พัฒ น า ร ะ บ บ ข้ อ มูล ข่ า ว ส า ร )  ดัง นั น้  เ ม่ื อ โ ล ก เ กิ ด ภ า ว ะ 

ไม่มัน่คงทางอาหาร นัน่ย่อมหมายถึง ระดบัในการเข้าถึง การใช้ประโยชน์ รวมถึงเสถียรภาพและ

ความพอเพียงทางด้านอาหารลดลง กล่าวคือ มีคนกินมากขึน้ แตก่ารผลิตลดน้อยลง  โดยการเกิด

ภาวะความไม่มัน่คงทางอาหารนี ้ ได้เร่ิมต้นขึน้ในช่วงทศวรรษ 2550  (พ.ศ. 2550-2551)  ท่ีโลก

ต้องเผชิญกบัปัญหาราคาพืชผลพุ่งสงูเป็นประวตัิการณ์ในรอบ 30 ปี ซึ่งมีผลมาจากความต้องการ

ในการบริโภคท่ีเพิ่มขึน้ แตภ่าคการผลิตผลิตได้น้อยลง  เน่ืองจากเกิดภัยพิบตัิธรรมชาติ จนทําให้
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เกิดการขาดแคลนอาหาร  และยงัถูกซํา้เติมจากการเก็งกําไรในตลาดสินค้าโภคภณัฑ์ของกองทุน

เก็งกําไรหรือ เฮดฟันจ์  เสริมด้วยการเปล่ียนรสนิยมทางด้านการรับประทานอาหารของชนชัน้กลาง

ในเอเชีย ท่ีมีรายได้สูงขึน้ โดยเฉพาะในจีนและอินเดีย  รวมไปถึงการนําพืชไปอาหารไปผลิต

พลงังานทดแทนนํา้มนัมากขึน้ (โลกเผชิญวิกฤติอาหารรอบใหม่ : ประชาชาติธุรกิจ, 2553)   จน

เม่ือปลายปี พ.ศ.2553 องค์การอาหารและการเกษตรแห่งสหประชาชาติ (Food and Agriculture 

Organization of United Nations – FAO) ได้เปิดเผยดชันีราคาอาหารโลก ทัง้ข้าวเจ้า ข้าวสาลี 

ข้าวโพด ธัญพืชอ่ืนๆ นํา้ตาลและเนือ้สตัว์ มีราคาพุ่งสูงขึน้ จึงเตือนให้โลกระวงั “ภาวะช็อกราคา

อาหาร” (Food Price Shock) ท่ีอาจเกิดขึน้ได้ทกุเม่ือ 

 การขาดแคลนอาหารท่ีเกิดขึน้ดังกล่าวนัน้ ยังส่งผลกระทบถึงความมั่นคง หรือระบบ

การเมืองของประเทศตา่งๆอีกด้วย เช่น  การเกิดการประท้วงและก่อจลาจลในประเทศโมซมับิก มี

ผู้ เสียชีวิต 7 ราย บาดเจ็บหลายร้อยราย เน่ืองจากรัฐบาลประกาศขึน้ราคาขนมปัง   หรือเหตกุารณ์

กลุ่มวัยรุ่นในประเทศแอลจีเรีย     ก่อจลาจลโดยการจุดไฟเผาสถานท่ีราชการและทําลาย 

สาธารณสมบัติ   หลังจากนม นํา้ตาล แป้งขึน้ราคา จะเห็นได้ว่าปัจจัยส่ีเพียงปัจจัยเดียว คือ 

“อาหาร” สามารถสั่นคลอนความมั่นคงของประเทศชาติและก่อให้เกิดผลกระทบต่างๆตามมา

มากมายอยา่งคาดไมถ่ึงเลยทีเดียว  

 หลงัจากมองเห็นปัญหาท่ีเกิดจากความไมม่ัน่คงทางอาหารจากทัว่โลกแล้ว  เม่ือย้อนกลบั

มามองสถานการณ์ในประเทศไทยก็พบว่า   ประเทศไทยก็กําลงัตกอยู่ในสถานการณ์ท่ีสุ่มเส่ียงท่ี

จะเกิดภาวะความไม่มัน่คงทางอาหารเช่นกนั เน่ืองจากมีปัญหาหลายๆอย่างเกิดขึน้ ไม่ว่าจะเป็น

ปัญหา 

   “ชาวนาไทยใกล้สูญพันธ์ุ”  ท่ีเห็นได้จากจํานวนชาวนาท่ีลดลงอย่างรวดเร็ว จากในปี

พ.ศ. 2543 มีชาวนาทัง้ประเทศร้อยละ 60 ของประชากรในประเทศ  แตเ่ม่ือมีการสํารวจในปี 2553 

พบว่าประเทศไทยเหลือชาวนาเพียงแค่ร้อยละ 20 ของประชากรในประเทศ เรียกได้ว่าในช่วง

ระยะเวลา 10 ปีท่ีผา่นมาจํานวนชาวนาไทยลดลงมาก (ไทยโพสต์,5 มิถนุายน 2554) 

   “ปัญหาที่ดินท ากิน”  ซึ่งเป็นปัญหาท่ีน่ากังวลขณะนี ้  เพราะมีนายทุนต่างชาติ ทัง้

เลบานอน ซาอดุิอาระเบีย และไต้หวนัเข้ามากว้านซือ้ท่ีดินหรือเช่าท่ีดินเพ่ือทํานาในประเทศไทย  
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และขนผลผลิตส่งกลับประเทศของตนเอง  ซึ่งมีวิธีการกว้านซือ้ท่ีดินโดยการเปิดบริษัทและมี

ตวัแทนท่ีเป็นคนไทย ทําหน้าท่ีติดต่อกับเจ้าของชาวนาในจังหวัดต่างๆ ทัง้ภาคกลาง ภาคเหนือ 

และภาคใต้ ซึ่งเร่ืองนีทํ้าให้หลายฝ่ายวิตกกังวลและเกรงว่าจะส่งผลกระทบต่อเกษตรกรไทย 

(ผู้จดัการออนไลน์, 6 สิงหาคม 2552) 

  และ“ปัญหาระบบการผลิตอาหารที่ไม่ยั่ งยืน”  ท่ีเกิดจาก  การใช้สารเคมี เช่น ยาฆ่า

แมลง ปุ๋ ยเคมี ในการเพาะปลกู ซึง่จะสง่ผลกระทบตอ่ดินและสิ่งแวดล้อมจนทําให้การเพาะปลกูใน

ครัง้ตอ่ๆไปได้ผลผลิตน้อยกว่าเดิมและส่งผลเสียต่อสิ่งแวดล้อมในระยะยาว  (บณัฑิต ปิยะศิลป์, 

2549)  เป็นต้น   ซึ่งปัญหาเหล่านีส้่งผลกระทบกับกลุ่มคนหลักๆก็คือ “ชาวนา”  ผู้ ผลิตข้าวให้

ประชาชนกินนัน่เอง 

 นบัได้ว่าชาวนาเป็นบุคคลท่ีมีความสําคญัต่อความมัน่คงของอาหารในประเทศไทยเป็น

อย่างมาก   เน่ืองจากคนไทยกินข้าวเป็นอาหารหลกั  และประเทศไทยยงัได้เป็นประเทศท่ีส่งออก

ข้าวเป็นอนัดบั 1 ของโลกมาโดยตลอด (แตใ่นปีพ.ศ. 2555 นี ้ประเทศไทยประสบปัญหาอทุกภยั

จงึทําให้ประเทศเวียดนามกลายเป็นผู้สง่ออกข้าวเป็นอนัดบั 1 ของโลก) ดงันัน้ภาวะความไม่มัน่คง

ทางอาหารท่ีอาจจะเกิดกบัประเทศไทยท่ีสําคญัท่ีสดุ ก็คือ ปัญหาการขาดแคลน “ข้าว”    

 แนวโน้มของประเทศไทยท่ีจะขาดแคลนข้าวนัน้ สามารถอธิบายได้จากบริบทในการทํานา

ของชาวนาไทยในปัจจบุนั คือ ชาวนามีวิถีการทํานาท่ีเปล่ียนแปลงไปจากเดิม  จากการทํานาเพ่ือ

ยงัชีพหรือทํานาแคมี่กิน  กลายมาเป็นการทํานาเพ่ือการค้าขายเป็นหลกั  ซึ่งการทํานาเพ่ือค้าขาย

นีแ้นน่อนวา่ ชาวนาจะต้องทําทกุวิถีทางในการเพิ่มผลผลิตให้แก่ตนเอง  และพนัธุ์ข้าวท่ีชาวนาไทย

ปลกูสว่นใหญ่ในปัจจบุนัเป็นพนัธุ์ข้าวท่ีได้รับการปรับปรุงพนัธุ์ให้มีผลผลิตสงูมากขึน้กว่าเดิม เป็น

พนัธุ์ข้าวท่ีตอบสนองตอ่ปุ๋ ยเคมีและยาฆา่แมลง  หรือท่ีเรียกวา่ข้าวพนัธุ์ “กข”  (ย่อมาจาก กรมการ

ข้าว)  ซึง่รัฐบาลได้แจกจา่ยเมล็ดพนัธุ์ของข้าวชนิดนีไ้ปทัว่ประเทศ ส่งผลให้ข้าวพนัธุ์พืน้เมืองหลาย

สายพันธุ์  “สูญหายไป”  ทัง้ๆท่ีข้าวพืน้เมืองของแต่ละท้องถ่ินนัน้จะมีคุณสมบัติพิเศษในการ

ต้านทานโรคระบาด  ต้านแมลง และตอบสนองต่อสภาพภูมิอากาศและภูมิประเทศในแต่ละ

ท้องถ่ินได้ดีอยู่แล้ว  แต่เม่ือ ข้าว กข เข้ามา ก็ทําให้การทํานาของชาวนาส่วนใหญ่เปล่ียนไป  
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ชาวนาต้องลงทุนในเ ร่ืองของปุ๋ ยเคมีและยาฆ่าแม ลงมากขึน้  นั่นหมายถึงกําไรน้อยลง  

(เดชา ศริิภทัร,2554 ) 

 ในขณะท่ีชาวนาสว่นใหญ่ทํานาเพ่ือการค้าขายเป็นหลกั  ก็ยงัมีชาวนากลุ่มหนึ่งท่ีเดินสวน

กระแสนี ้นัน่คือ การเกิดขึน้ของ “กลุ่มชาวนาคณุธรรม” ในปี พ.ศ.2538   หรืออีกช่ือหนึ่งคือ “กลุ่ม

ข้าวคณุคา่ชาวนาคณุธรรม ” ซึง่เป็น กลุ่มชาวนาอาชีพในจงัหวดัยโสธร อํานาจเจริญ มกุดาหาร ท่ี

รวมกลุ่มกัน เพ่ือรักษาศกัดิ์ศรีของชาวนา และ “สิทธิในการรักษาฐานอาหารซึ่งเป็นความมัน่คง

ของชีวิตและสงัคม” ด้วยการผลิตข้าวอินทรีย์ ไร้สารพิษ โดยข้าวจะต้องปลกูโดยเจ้าของนาท่ีถือศีล 

5 และลดอบายมุข 3 ประการ คือ  งดเสพสรุา งดสูบบหุร่ีและงดเล่นการพนนั (เศรษฐกิจพอเพียง 

เรียนรู้ สานข่าย ขยายผล, 2549) ซึ่งกลุ่มชาวนาคุณธรรมนีเ้กิดขึน้จากการรวมกลุ่มด้วยความ

สมัครใจของชาวนา โดยมีสมาชิก นําร่อง 100 คน  จาก 4  จังหวัด คือ ยโสธร อํานาจเจริญ  

มุกดาหาร อุบลราชธานี  ท่ีมองเห็นปัญหาร่วมกันว่า แม้ชาวนาจะปลูกข้าวอินทรีย์ แต่ถ้าไม่

สามารถพฒันาจิตใจ และใช้ชีวิตไปในทางละเมิดศีลธรรม ชาวนาก็ไมมี่ทางท่ีจะเดินออกจากกรอบ

กรงขงัของระบบทุนนิยม ท่ีส่งเสริมให้ผู้คนบริโภคแบบล้างผลาญทําลายทรัพยากรด้วยความโลภ

ได้ และหากเป็นเช่นนี ้หนีส้ินของชาวนาก็ไม่มีวันลด ปัญหาต่างๆ ก็จะตามมาเป็นลูกโซ่ ไม่มี

หนทางแก้ไข เม่ือถึงวันหนึ่งชาวนาก็ต้องสิน้นาและผู้ สืบทอดมรดกการทํานาก็จะสูญหายไป 

(เครือขา่ยคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนา,ออนไลน์)   

กลุม่ชาวนาคณุธรรม 

  กลุ่มชาวนาคุณธรรมนีมี้รูปแบบการใช้ชีวิตแบบพึ่งพาตนเอง พึ่งพากันเอง ตามหลัก

ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงและคณุธรรม  และเลือกท่ีจะปลกูข้าวพนัธุ์พืน้เมืองซึ่งเป็นข้าวท่ีเคยปลกู

กนัมาอยูแ่ล้วในอดีต แทนการปลกูข้าวตามพนัธุ์ท่ีรัฐแจก  โดยกลุม่ชาวนาคณุธรรมมีการเก็บรักษา

และปลูกข้าวพันธุ์พืน้เมืองมาตัง้แต่แรกอยู่แล้ว เพราะชาวนากลุ่มนีจ้ะปลูกข้าวพันธุ์พืน้เมืองไว้

บริโภคเองในครัวเรือน   ซึง่กระบวนการปลกูข้าวนัน้จะปลกูโดยไม่ใช้สารเคมีใดๆทัง้สิน้  และจะทํา

ให้ได้ผลผลิตออกมาเรียกว่า “ข้าวคณุธรรม”   ซึ่งได้รับการรับรองมาตรฐานสากล(IFOAM)เม่ือปี

พ.ศ. 2538    โดยหลงัจากได้ผลผลิตแล้ว โรงสีชุมชนของกลุ่มชาวนาคณุธรรมนัน้จะทําหน้าท่ี
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รวบรวมข้าวเข้าคลังสินค้า   และทําหน้าท่ีสีข้าวตามแผนการสั่งซือ้ร่วมกันของพันธมิตรท่ีเป็น

เอกชนตอ่ไป  แตใ่นระยะเร่ิมแรกชาวนากลุ่มนีก็้ต้องประสบกบัปัญหาการหาช่องทางจดัจําหน่าย  

เน่ืองจากราคาขายของข้าวอินทรีย์นัน้ มีราคาเท่ากับข้าวท่ีปลูกโดยใช้สารเคมี คือมีราคาตกอยู่

กิโลกรัมละประมาณ 11 – 12 บาท  ซึ่งกลุ่มชาวนาคณุธรรมเห็นว่าเป็นราคาท่ีไม่ยุติธรรม 

เน่ืองจากการปลูกข้าวอินทรีย์นัน้ต้องใช้แรงกายแรงใจในการดแูลรักษามากกว่าข้าวท่ีปลกูโดยใช้

สารเคมี ทางกลุ่มจึงต้องตัง้ราคาข้าวคุณธรรมสูงกว่า คือ ข้าวคุณธรรมเกรดเอจะมีราคาอยู่ท่ี

กิโลกรัมละประมาณ 80 บาท ดงันัน้ กลุ่มชาวนาคณุธรรมจึงต้องหาทางจําหน่ายข้าวอินทรีย์ด้วย

การไปออกบูธตามจังหวัดต่างๆด้วยตัวเอง  และด้วยปัญหาเร่ืองช่องทางจัดจําหน่ายนี ้ ทําให้

ส่ือมวลชนคือบริษัททีวีบูรพาท่ีเป็นกรณีท่ีผู้ วิจัยจะศึกษาได้เข้ามามีบทบาทต่อกลุ่มชาวนา

คณุธรรม ดงัจะกลา่วตอ่ไป 

 นอกจากการปลูกข้าวอินทรีย์แล้ว ทางกลุ่มชาวนาคุณธรรมยังได้มีการพัฒนาสายพนัธุ์

ข้าว และเก็บรักษาเมล็ดพนัธุ์ผกัพืน้บ้านอีกด้วย  โดยการพฒันาพนัธุ์ข้าวพืน้เมืองนัน้มีแกนนําหลกั

คือ ตุ๊หล่าง แก่นคํากล้า พิลาน้อย สมาชิกกลุ่มชาวนาคุณธรรม จ.ยโสธร เป็นผู้คิดค้นทดลอง

พฒันาพนัธุ์ข้าวพืน้เมืองท่ีมีอยู ่ ให้มีคณุลกัษณะท่ีตอบสนองตอ่สภาพภมูิอากาศท้องถ่ินและให้ผล

ผลิตท่ีมีเอกลกัษณ์ เช่น ทนแล้ง  ข้าวมีความหอม ออกรวงมาก   เป็นต้น  ซึ่งการพฒันาพนัธุ์ข้าว

แต่ละชนิดนัน้จะต้องอาศยัระยะเวลานานถึง 8 ปี พนัธุ์ข้าวท่ีพัฒนาจึงจะสมบูรณ์  พร้อมท่ีจะ

แจกจา่ยให้ชาวนาได้ปลกูตอ่ไป ซึ่งตุ๊หล่างก็ได้ทํามากว่า 7 ปี แล้วนบัตัง้แต ่พ.ศ. 2549  และยงัคง

ทําอยูจ่นถึงปัจจบุนั 

นอกจากนี ้กลุ่มชาวนาคุณธรรมยังให้ความสําคญัในเร่ืองของเมล็ดพันธุ์ผักพืน้บ้านอีก

ด้วย  เน่ืองจากเมล็ดผกัในปัจจบุนัท่ีซือ้จากบริษัทขายเมล็ดพนัธุ์นัน้  จะเป็นเมล็ดพนัธุ์ท่ีไม่สมบรูณ์ 

หรือเรียกว่าเป็นเมล็ดท่ีเป็นหมนั เพราะเม่ือเพาะปลกูแล้ว เมล็ดท่ีได้จะนําไปปลกูตอ่ไม่ขึน้  ดงันัน้

กลุ่มชาวนาหรือเกษตรกรจึงจําเป็นท่ีจะต้องซือ้เมล็ดพันธุ์จากบริษัทอีกครัง้   ดงันัน้กลุ่มชาวนา

คณุธรรมจึงเห็นความสําคญัของการเก็บรักษาทัง้พนัธุ์ข้าวพืน้เมือง และพนัธุ์ผกัพืน้บ้าน โดยในปี 

พ.ศ.2554  ได้จดัตัง้ธนาคารเมล็ดพนัธุ์ข้าวขึน้ ท่ีวดัป่าสวนธรรมร่วมใจ อ.ป่าติว้ จ.ยโสธร ซึ่งเป็น

ศนูย์กลางของกลุ่มข้าวคุณธรรม  ซึ่งธนาคารเมล็ดพนัธุ์ ข้าวนี  ้จะรวบรวมพืน้ฟูอนุรักษ์ข้าวพันธุ์
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พืน้เมือง กว่า 150 สายพนัธุ์  ไว้ให้ชาวนาได้เบิก ถอน หรือขอยืม โดยมีเง่ือนไขให้นําไปปลูกใน

แปลงเกษตรระบบเกษตรอินทรีย์ด้วย (รายการโทรทศัน์ครอบครัวขา่ว 3 ,20 ธนัวาคม 2554) 

 ในขณะท่ีประเทศไทยกําลังอยู่ในภาวะเส่ียงต่อความไม่มั่นคงทางอาหารเช่นนี ้  เม่ือ

กลบัมาดหูน้าท่ีของส่ือมวลชน  ก็จะพบวา่ส่ือมวลชนไทยไม่คอ่ยมีบทบาทหน้าท่ีในการส่ือสารเร่ือง

ความมัน่คงทางอาหารเท่าใดนกั ซึ่งปกติแล้วส่ือมวลชนสามารถทําหน้าท่ีหลกัๆได้หลายประการ 

ดงัท่ี Lasswell และ C. Wright กลา่วไว้ในทฤษฎีหน้าท่ีนิยมวา่ ส่ือมวลชนมีหน้าท่ีหลกัในการ  

1. ตรวจตราสอดสอ่งดแูลหรือให้ขา่วสาร  

2. เช่ือมประสานความเป็นอนัหนึง่อนัเดียวกนั  

3. อบรมบม่เพาะ  

4. ให้ความบนัเทิง (กาญจนา แก้วเทพ,2553)   

นอกจากหน้าท่ีดงักลา่วแล้ว ส่ือมวลชนก็ยงัมีหน้าท่ีอ่ืนๆ นอกเหนือจากนีต้ามท่ีนกัวิชาชีพ

หรือผู้ปฏิบตัิงานด้านส่ือสารมวลชน ได้กล่าวถึงบทบาทหน้าท่ีส่ือมวลชนท่ีพึงประสงค์แตกต่าง

ออกไปอีก ซึ่งก็ยงัอยู่ในกรอบเดียวกัน (สมควร กวียะ,2547) ไม่ว่าจะเป็นหน้าท่ี การระดมสรรพ

กําลงั  การขดัเกลาทางสงัคม  การถกเถียงอภิปราย การให้การศกึษา การส่งเสริมศิลปวฒันธรรม  

การประสานสามคัคี  เป็นต้น  

 สําหรับบทบาทท่ีเราพบเห็นจากส่ือหลกัในปัจจุบนัจะเป็นบทบาทหน้าท่ีในการให้ความ

บนัเทิงเสียเป็นส่วนมาก  แต่ก็ยงัมีส่ือบางกลุ่มท่ีนําเสนอเนือ้หาในเร่ืองความมัน่คงทางอาหารอยู่

บ้าง แต่ไม่บ่อยครัง้และเน้นบทบาทหน้าท่ีไปในการให้ข้อมูลข่าวสาร เช่น รายการเกษตรโลก

เกษตรเรา  ทางสถานีโทรทัศน์ไทยทีวีสี ช่อง 3 , รายการตามทันเกษตร ทางสถานีโทรทัศน์

กองทพับก ช่อง 7, รายการกินอยู่คือและรายการภตัตาคารบ้านทุ่ง ทางสถานีโทรทศัน์ไทยพีบีเอส 

เป็นต้น    ส่วนส่ือรอง เช่น ส่ืออิเล็กทรอนิกส์ หรืออินเทอร์เน็ตก็มีการนําเสนอเนือ้หาด้านความ

มัน่คงทางอาหารเช่นกัน    เช่นเว็บไซต์ Food 4 Change กินเปล่ียนโลก (www.food4change 

.in.th)  และเว็บไซต์สวนผกัคนเมือง  (www.thaicityfarm.com ) 
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 จากตวัอยา่งส่ือท่ีได้กลา่วมาข้างต้น  จะเห็นว่าส่วนใหญ่ส่ือท่ีนําเสนอเนือ้หาในเร่ืองความ

ไม่มัน่คงทางอาหารนีจ้ะนําเสนอโดยเน้นการให้ข้อมูลข่าวสารเป็นหลกั แต่ในขณะเดียวกนัก็ยงัมี

ส่ือมวลชนกลุ่มหนึ่ง ท่ีทําหน้าท่ีนอกเหนือจากการให้ข้อมูลข่าวสาร นัน่คือ  บริษัททีวีบูรพา  ท่ีได้

หันมาเล่นบทบาท จากส่ือท่ีผลิตรายการสาระบนัเทิง มาเป็นผู้ ก่อตัง้  “เครือข่ายคนกินข้าว

เกือ้กูลชาวนา” เพ่ือชว่ยเหลือชาวนาและเป็นการส่งเสริมความมัน่คงทางอาหาร ซึ่งจะได้กล่าวถึง

รายละเอียดตอ่ไปหลงัจากนี ้

บริษัททีวีบรูพา 

 บริษัททีวีบรูพา เร่ิมก่อตัง้เม่ือปี พ.ศ. 2545   โดยมีรายการ คนค้นฅน เป็นรายการแรกของ

บริษัท ซึ่งความน่าสนใจของบริษัททีวีบูรพา คือ “เป็นบริษัทท่ีอยู่บนพืน้ฐานความเช่ือท่ีว่าส่ือ

โทรทัศน์  ไม่ได้เป็นเพียงเคร่ืองมือในการประกอบธุรกิจแสวงหาเงินทองเพียงอย่างเดียว แต่ส่ือ

โทรทัศน์ยังมีความสําคัญต่อสังคมโดยภาพรวม ในแง่ท่ีสามารถใช้เป็นเคร่ืองมือในการเรียนรู้  

ขับ เค ล่ือนและชักจูง โ น้ม นําสังคม ใ ห้ เ ป็นไปในทางส ร้างสรร ค์ ไ ด้อย่าง ดียิ่ ง อีก ด้วย ” 

(www.tvburabha.com)    ซึ่งความเช่ือของบริษัททีวีบรูพานีเ้ป็นไปตามทฤษฎีบรรทดัฐานทาง

สงัคม ในเร่ือง “ทฤษฎีความรับผิดชอบตอ่สงัคม”  ตามท่ี McQuail (1994) ระบุไว้ว่าส่ือต้องทํา

หน้าท่ีมีพนัธกิจอนัพึงปฏิบตัิต่อสงัคม, ต้องทําหน้าท่ีเป็นเวทีแลกเปล่ียนทศันะอนัหลากหลาย, มี

เสรีภาพในการควบคมุตนเองและต้องปฏิบตัิตามหลักจรรยาบรรณและมาตรฐานของวิชาชีพและ

ทฤษฎีการส่ือสารเพ่ือการพัฒนาตามท่ี  McQuail (1997) ประมวลไว้ คือ ส่ือมวลชนจะต้อง

ปฏิบัติงานทัง้การรวบรวมและการกระจายข่าวสารอย่างมีเสรีภาพไปพร้อมๆกับการมีความ

รับผิดชอบตอ่สงัคม  (กาญจนา แก้วเทพ,2553)  ซึ่งสอดคล้องกบัแนวคิดการส่ือสารเพ่ือชมุชน ท่ี

เช่ือวา่ส่ือมีศกัยภาพในการตอบสนองความต้องการการพฒันาของสงัคมด้วย (กาญจนา แก้วเทพ

และคณะ, 2543)    นอกจากนัน้แล้วทีวีบูรพายังมีจุดมุ่งหมายในการผลิตส่ือ คือ  “การร่วม

สร้างสรรค์สังคมที่ดีงาม ตามเจตนารมณ์ในการก่อเกิดขึน้” 

เม่ือเจตนารมณ์ของการก่อตัง้ทีวีบูรพาเป็นไปตามท่ีกล่าวไว้ข้างต้นแล้ว  การปฏิบตัิงาน

ตามเจตนารมณ์จึงเกิดขึน้  เม่ือบริษัททีวีบรูพาได้มีโอกาสไปพบปะกลุ่มชาวนาคณุธรรม จ.ยโสธร 

เม่ือปลายปี พ.ศ.2552   ซึ่งเป็นจดุเร่ิมต้นของเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนา เน่ืองจากทีมงาน
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ได้ไปถ่ายทํารายการแผ่นดินธรรมแผ่นดินทองและรายการคนค้นฅน  และมีโอกาสในการพูดคุย

แลกเปล่ียนทศันะเก่ียวกบัการทํานาและเร่ืองข้าว โดยคณุสทุธิพงษ์ ธรรมวฒุิ หรือเช็ค ได้กล่าวถึง

จุดเร่ิมต้นท่ีคิดจะตัง้ เครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนาว่า  “ ตลอดเวลาที่ตนท ารายการคน

คน้ฅนมา  ไดเ้ข้าไปสมัผสัวิถีชีวิตของชาวนา  ซ่ึงชาวนาเป็นคนกลุ่มน้อย ที่ท าประโยชน์ให้คนกลุ่ม

มาก แต่ชีวิตความเป็นอยู่ของพวกเขานัน้ ถูกมิติใหม่ในสงัคมเข้ามาแทรกท าให้วิถีความเป็นอยู่

พอเพียงเปลี่ยนไป บางคนมีรายจ่ายมากกว่ารายรับ  หมดไปกบัอบายมุขทุกรูปแบบ ทัง้กินเหล้า 

สูบบหุร่ี ติดการพนนั และความอยากมีอยากได้ตามกระแสนิยม ท าให้พวกเขาใช้จ่ายเกินตวั เมื่อ

เห็นปัญหาดงักล่าว ท าให้คิดจะหาวิธีที่ท าให้ชาวนาหนัมาท านาเหมือนอย่างในอดีต คือ "ท านา

เอานา ไม่ใช่ท านาเสียนา"  จนกระทัง่เขาได้มาพบกบักลุ่มชาวนาคณุธรรมท่ีมีวิถีชีวิตความเป็นอยู่

ท่ีตา่งจากชาวนาทัว่ไป (สทุธิพงษ์ ธรรมวฒุิ , รายการโทรทศัน์ “เจาะใจ”) 

  ดงัท่ีได้กล่าวถึงชาวนาคุณธรรมไว้ก่อนหน้านีพ้บว่า กลุ่มชาวนาคุณธรรม สามารถผลิต

ข้าวคุณธรรมหรือข้าวอินทรีย์ได้เป็นจํานวนมาก แต่ขาดช่องทางการจดัจําหน่าย ซึ่งในช่วงเวลา

ก่อนท่ีจะทํางานร่วมกับบริษัททีวีบูรพาชาวนาขายข้าวโดยการออกบูธตามงาน และตระเวนขาย

ตามจงัหวดัต่างๆเอง ไม่ได้มีช่องทางการขายท่ีแน่นอน   จึงทําให้คณุสุทธิพงษ์คิดท่ีจะช่วยเหลือ

ชาวนา ด้วยการเป็น  “ตวัแทนจําหน่าย” ข้าวคณุธรรม แต่การแสดงบทบาทนีก้ลบัไม่สําเร็จ ซึ่งเขา

ได้กล่าวไว้ในรายการเจาะใจ (7 กรกฎาคม 2554) ว่า   “ตอนแรกได้เข้าไปช่วยเหลือชาวนาใน

ฐานะเป็นตวัแทนขาย เพราะว่าที่ผ่านมา ชาวนาไม่สามารถขายข้าวส่งถึงมือผู้บริโภคได้โดยตรง 

แต่ตวัเองท าไม่ส าเร็จ เพราะต้องค านึงถึงเร่ืองก าไรขาดทนุ จึงคิดว่าช่วยเป็นการกุศล ช่วยในเร่ือง

อืน่ดีกว่า”  ซึ่งประเด็นนีน้่าสนใจว่าเหตใุด การทําหน้าท่ีเป็นตวัแทนขายข้าวของบริษัทจึงไม่สําเร็จ

ซึง่ผู้วิจยัจะต้องศกึษาตอ่ไป 

 หลังจากบทบาทในการเป็นตัวแทนจําหน่ายล้มเหลวไปแล้ว ทางทีวีบูรพา จึงไปกลับ

ปรึกษากบัผู้ ท่ีมีความรู้ ไม่ว่าจะเป็นเกษตรกร ผู้ ใหญ่บ้านหรือชาวนา ของกลุ่มชาวนาคณุธรรม อ.

ป่าติว้ จ.ยโสธร  ว่าพวกเขามีปัญหาและมีความต้องการสิ่งใดบ้าง   ซึ่งทางกลุ่มชาวนาคณุธรรม

นัน้ก็ได้มีการสรุปบทเรียนร่วมกนัของชาวนาเอาไว้อยูแ่ล้ว รวมทัง้ได้รวมกลุม่กนัเป็น “เครือข่ายข้าว

คณุธรรม”  เพ่ือแสดงจดุยืนของชาวนาทกุคนท่ีจะ ลด ละ เลิก อบายมขุทัง้ปวง แล้วบริษัททีวีบรูพา

ก็เข้ามาชว่ยเหลือกลุม่ชาวนาคณุธรรม ซึง่นบัเป็นจดุเร่ิมต้นของเครือขา่ยคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนาท่ี
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เร่ิมโครงการขึน้ในปี พ.ศ. 2553  โดยอาศยัว่ามีกลุ่มชาวนาคณุธรรมอยู่แล้ว สิ่งท่ีทีวีบูรพาต้องทํา

ต่อจากนีคื้อ “หากลุ่มผู้ บริโภคท่ีเป็นคนเมือง” หรือผู้ ท่ีอาศัยอยู่ในเขตกรุงเทพมหานครและ

ปริมณฑล โดยกลุ่มผู้บริโภคนีจ้ะได้รับการเชิญชวนให้เข้าร่วมเป็น  “เครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูล

ชาวนา”  ผา่นทางอีเมล์   และทางนิตยสาร ฅ.คน ซึ่งผู้ ท่ีได้รับอีเมล์เชิญชวนนีจ้ะเป็นสมาชิกพิเศษ

หรือ “ฅนคอเดียวกัน” (จํานวนกว่า 700 คน  ท่ีสมคัรสมาชิกรายปีเพ่ือรับวารสารฅนคอเดียวกัน 

ตัง้แต ่พ.ศ.2551- พ.ศ.2553 (จริยา พุม่เสือ,สมัภาษณ์, 10 มีนาคม 2556))  ของบริษัททีวีบรูพาอยู่

ก่อนแล้ว  ซึ่งการสมคัรสมาชิกของเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชานาจะเป็นไปตามความสมคัรใจ

ของแตล่ะบคุคล  โดยผู้ เป็นสมาชิกเครือขา่ยคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนานัน้จะได้รับสิทธ์ิในการซือ้ข้าว

จากชาวนาโดยตรง อีกทัง้ยงัได้ร่วมกิจกรรมกับเครือข่ายฯ  ไปสมัผสัชีวิตความเป็นอยู่กับชาวนา   

ซึง่กิจกรรมแรกของเครือขา่ยคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนา ก็คือ “กิจกรรมความจริงจากคนปลูกข้าว”  

ซึ่งจดัขึน้วนัท่ี 3  - 4 กนัยายน 2553  ณ วดัป่าสวนธรรมร่วมใจ  อ.ป่าติว้ จ. ยโสธร  ท่ีเป็นการนํา

สมาชิกเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนา กว่า 30 คน ไปพบปะกับกลุ่มชาวนาคุณธรรม  มา

แลกเปล่ียนซึง่กนัและกนั    มีการใช้สรรพนามแทนกนัและกนัว่า  "เกลอเมืองกบัเกลอทุ่ง"  จากการ

จดักิจกรรมนี ้คณุสทุธิพงษ์ ธรรมวฒุิ ได้กล่าวถึงความรู้สึกหลงัจากท่ีสมาชิกทัง้สองฝ่ายได้พบกัน

วา่ “เกลอเมืองทีไ่ดเ้ข้ามาสมัผสัเครือข่ายฯดงักล่าว ทกุคนล้วนเห็นความส าคญัของชาวนา ได้รู้ว่า

กว่าจะเป็นข้าวมนัเหนือ่ยยากล าบากขนาดไหน อีกทัง้ยงัไดเ้รียนรู้สงัคมที่มีแต่การให้ ความมีน ้าใจ    

การอยู่แบบครอบครัว ซ่ึงมนัมากกว่าค าว่าเกลอ ตอนนีม้นัเป็นครอบครัวทีใ่หญ่มาก ๆแลว้  

ส่วนเกลอทุ่งก็จะมีก าลงัใจในการท างานมากข้ึน   มีคนให้ความส าคญั และได้ถ่ายทอด

ความรู้ดี ๆ แก่เกลอเมือง  เมื่อก่อนเข้ามาขายข้าวในกรุงเทพ ก็ไม่มีที่อยู่อาศยั หาพกัตามห้องเช่า

ต่าง ๆ แต่ตอนนี้ ถ้าเข้ากรุงเทพ ก็จะมีเพื่อนพ้องพี่น้อง ที่คอยให้ที่พกัอย่างเต็มใจ”  (สุทธิพงษ์ 

ธรรมวฒุิ, รายการโทรทศัน์ “เจาะใจ”) โดยท่ีพกัในกรุงเทพนัน้ บริษัททีวีบรูพาจะเป็นผู้จดัการหาท่ี

พกัให้ สว่นใหญ่ก็จะพกัท่ีบริษัททีวีบรูพานัน่เอง   
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เครือขา่ยฅนกินข้าวเกือ้กลูชาวนา  

การจะศึกษาเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนาให้เข้าใจอย่างลึกซึง้นัน้  จําเป็นท่ีจะต้อง

ทราบถึงความเป็นมาของเครือข่ายฯเสียก่อนเพ่ือท่ีจะได้มีความเข้าใจเก่ียวกับเครือข่ายฯ  ดงัจะ

กล่าวตอ่ไปนี ้  เครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนาเป็นโครงการท่ีบริษัททีวีบรูพาได้ตัง้ขึน้ในปี พ.ศ.

2553  ในขณะนัน้คณุสทุธิพงษ์ ธรรมวฒุิได้กลา่ววา่เครือขา่ยคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนามีสถานะเป็น

เพียงโครงการทดลอง   ซึง่จะต้องอาศยัการทําไป เรียนรู้แก้ไขและปรับเปล่ียนไป  อาศยัการทํางาน

เป็นครู   โดยเร่ิมต้นทํากับชาวนา “กลุ่มข้าวคุณธรรม”  ถ้าประสบความสําเร็จก็จะขยายผล

ต่อไป   ซึ่งสุทธิพงษ์ ธรรมวุฒิ (2553) ได้กล่าวถึงโครงการนีว้่า “โครงการนีไ้ม่ใช่โครงการ

แสวงหาก าไร แต่เป็นการเกือ้กูลในรูปแบบขบวนบุญ ชาวนาขายข้าวในราคาต้นทนุเท่าไหร่      

ทางคณะดําเนินงานเครือข่ายฯคิดค่าดําเนินการและค่าขนส่งเล็กน้อย  เป็นการเกือ้กูลกันให้กับ 

แมสเซ็นเจอร์อาสาฯ ของเรา (หรือหากท่าน(ผู้บริโภค)มารับข้าวด้วยตวัเองได้ก็จะยิ่งเป็นบญุ) หาก

มีเงินเหลือเราจะเก็บไว้ทํากิจกรรมให้ท่านได้พบปะชาวนาในกลุ่มหรือไม่ก็พาท่านไปพบชาวนา  

ไปดู ไปฟัง ความรู้สึกของพวกเขาว่ารู้สึกอย่างไรต่อโครงการนีแ้ละต่อท่านท่ีเป็นส่วนหนึ่งของ

โครงการนี ้ และโครงการนีมี้ผลต่อชีวิตและความรู้สึกของเขาอย่างไร   หัวใจของเครือข่ายนี ้

ไม่ใช่แค่การซือ้ขายของชาวนา หรือการท่ีท าให้ท่านแค่ได้กินข้าวดีราคายุติธรรม  แต่นีคื้อ

การสร้างขบวนบุญแห่งการเกือ้กูลเพ่ือเช่ือมโยงระหว่างคนกินข้าวกับคนปลูกข้าว”  

บริษัททีวีบูรพาได้เล่นบทบาทเป็นผู้ประสานงาน  จัดกิจกรรมให้สมาชิกทัง้สองกลุ่มคือ 

กลุ่มสมาชิกเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนา และกลุ่มชาวนาคณุธรรมมาพบปะกนั ซึ่งตัง้แตเ่ร่ิม

โครงการมา ตัง้แต่ปี พ.ศ. 2553 – พ.ศ. 2556  ทางเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนาก็ได้จัด

กิจกรรมไปแล้วประมาณ 10 ครัง้  ไมว่า่จะเป็น  กิจกรรมปลกูข้าวท่ีใช้ช่ือว่า “ความจริงจากคนปลกู

ข้าว” เป็นกิจกรรมท่ีมุ่งเน้นให้กลุ่มสมาชิกเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนาได้รับรู้ถึงความ

ยากลําบากของชาวนา   การจัดกิจกรรมตลาดนัดสีเขียวตามพืน้ท่ีต่างๆเพ่ือรับสมัครสมาชิก

(ในชว่งระยะเร่ิมต้น) และจดัจําหนา่ยข้าวคณุธรรม เป็นการลงพืน้ท่ีของเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กลู

ชาวนา โดยการจัดกิจกรรมตามตลาดนัด(ออกบูธ) นีจ้ัดขึน้เพ่ือท่ีจะทําให้เครือข่ายคนกินข้าว

เกือ้กลูชาวนาเป็นท่ีรู้จกัมากยิ่งขึน้   นอกจากนีย้งัมีการจดัเสวนาเร่ืองข้าวเพ่ือให้ความรู้แก่สมาชิก
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และผู้ ท่ีสนใจทัว่ไป  โดยการเสวนาจะนําเสนอ บอกเลา่ข้อเท็จจริงเร่ืองข้าว ในแง่มมุท่ีน่าสนใจ เช่น 

ข้าวพนัธุ์ กข หรือพันธุ์ ท่ีชาวนาทัว่ประเทศปลูกอยู่นัน้  เป็นข้าวท่ีตอบสนองได้ดีกบัการใช้สารเคมี  

และกว่าจะมาถึงมือผู้บริโภค ข้าวก็จะถูกรมยา เพ่ือป้องกันมอดมาไม่ต่ํากว่า 3 ครัง้  ทําให้ข้าว

เหลา่นีมี้แตส่ารเคมีสะสม และผู้ ท่ีจะได้รับผลกระทบโดยตรงก็คือคนกิน  เพราะคนไทยกินข้าวเป็น

หลกั ทกุๆมือจะต้องกินข้าว   ดงันัน้การเลือกกินข้าวท่ีมีแต่สารเคมีก็เท่ากบัเป็นการทําร้ายตวัเอง

ไปด้วย เป็นต้น  

ขณะนี ้(พ.ศ.2556) สมาชิกของเครือขา่ยคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนามีประมาณ หนึ่งร้อยกว่า

คน และสามารถขายข้าวได้เดือนละ 3 ตนั (3,000 กิโลกรัม)  เพิ่มขึน้จากเดิมตอนเร่ิมโครงการท่ี

ขายได้ประมาณ 100 กิโลกรัม (สุทธิพงษ์ ธรรมวฒุิ, รายการโทรทศัน์ “เจาะใจ”) และกิจกรรมท่ี

เครือขา่ยคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนากําลงัดําเนินอยูใ่นเดือนกนัยายน พ.ศ.2555  ก็คือ การทอดผ้าป่า 

เพ่ือสร้างศนูย์วิจยัพันธุ์พืชไทบ้าน ณ อําเภอป่าติว้ จงัหวดัยโสธร  เพ่ือสานต่อและต่อยอดงานท่ี

กลุม่ชาวนาคณุธรรมได้ริเร่ิมไว้ 

 ส่วนในด้านเนือ้หาการส่ือสารกบักลุ่มผู้บริโภคนัน้ ทางเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนา  

ได้เลือกใช้เร่ืองสขุภาพ การกินข้าวเป็นยา ส่ือสารกบักลุม่ผู้บริโภค โดยแสดงให้เห็นถึงประโยชน์ท่ีดี

ของข้าวพืน้บ้านแตล่ะสายพนัธุ์  

ดงัท่ีสุทธิพงษ์ได้กล่าวไว้ก่อนหน้านีว้่า “โครงการนีเ้ป็นโครงการในรูปแบบขบวนบญุ”  ซึ่ง

ในส่วนนีจ้ะสามารถชักจูง โน้มนําให้ผู้ บริโภคเกิดความเช่ือถือ มีความมั่นใจท่ีจะบริโภคข้าว

คณุธรรม  นอกจากนีท้างเครือขา่ยฯได้มีการนําเสนอเร่ืองข้าวผ่านกิจกรรมตา่งๆ   เช่น กิจกรรมกิน

ข้าวอย่างรู้แจ้ง  ท่ีได้นําเสนอความหมายของข้าวท่ีเป็นมากกว่าอาหาร ข้าวกับการเช่ือมโยงมิติ

ต่างๆทางสงัคม ทัง้ เศรษฐกิจ  การเมือง ศาสนา   ซึ่งถือเป็นการให้ความรู้แก่สมาชิกเครือข่ายฯ  

และในความรู้ท่ีกิจกรรมได้ถ่ายทอดออกมานัน้จะแฝงการโน้มน้าวให้ผู้บริโภคเกิดความเช่ือ และ

เร่ิมเรียนรู้ความหมายของข้าวในมุมมองใหม่  ประกอบกับการนําผู้บริโภคไปร่วมกิจกรรมกับ

เครือขา่ยคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนา เช่น กิจกรรม การปลูกข้าว ทําให้ได้เห็นขัน้ตอนการทํา เข้าใจถึง

ความเหน่ือยยากของชาวนาซึ่งในเร่ืองนี ้คุณป่ินอนงค์ บุ้งทอง สมาชิกกลุ่มชาวนาคุณธรรม 

จ.ยโสธร  ได้กลา่วไว้วา่     
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“รู้สกึดีใจ ท่ีคนกินข้าวมาเห็นว่าชาวนาทํายาก ทําลําบากแคไ่หน  เขาจะ

ได้เข้าใจความรู้สกึของเรา เพราะอยา่งเวลาเราไปขาย  เขาจะบอกว่าทําไมแพงจงั 

ก็เลยอยากให้คนท่ีกินมาดวู่า เราทําลําบากแคไ่หน เหน่ือยแคไ่หน  พอเขามาเห็น 

...ดีใจมากเลย  เขาเข้าใจเรา ”  (ป่ินอนงค์ บุ้งทอง, สมัภาษณ์ 26 ส.ค. 2553) 

นอกจากนีค้ณุป่ินอนงค ์บุ้งทอง ชาวนาคณุธรรม  ยงักลา่วถึงเร่ืองราคาของข้าวคณุธรรมท่ี

มีราคาแพงว่า  “เราตัง้ใจทําแบบดีท่ีสดุให้คนกิน  ไม่อยากให้คิดถึงแคเ่ร่ืองราคา  เพราะว่าเม่ือทํา

ปริมาณน้อย  ราคาต่อถุงจึงต้องแพงเป็นธรรมดา  แต่สิ่งท่ีสําคญัยิ่งกว่าก็คือคณุภาพของข้าว ท่ี

กลัน่ออกมาจากหยาดเหง่ือและหัวใจ  ... ดีใจมากท่ีคนกินข้าวกับชาวนาได้มาเจอกัน เขาจะได้

เข้าใจและยอมรับเราได้ ถ้ามีอย่างนีไ้ปเร่ือยๆ ก็คงมีคนอ่ืนท่ีรู้ท่ีเห็นแล้วเอาไปขยายตอ่  ก็คงจะมี

คนเข้าใจเรามากกวา่นี”้ (บทสมัภาษณ์ชาวนาคณุธรรม ,สิงหาคม 2554) 

   นอกจากนีแ้ล้วเครือขา่ยฯก็ยงัเลือกใช้เร่ืองสขุภาพเข้ามาเสริมความมัน่ใจให้ผู้บริโภคอีก

ทางหนึ่ง ด้วยการนําเสนอสรรพคณุของข้าวพืน้เมืองแต่ละชนิดและความเป็นเอกลกัษณ์เฉพาะ 

เช่น ข้าวกล้องหอมมะลิเวสสนัตระ ท่ีเกิดจากการพฒันาพนัธุ์ข้าวโดยชาวนาคณุธรรม เป็นข้าวท่ี

เกิดจากข้าวพืน้เมือง “เหนียวเล้าแตก” ผสมกับข้าว “หอมมะลิ 105”  ท่ีมีวิตามินบีรวม ช่วยฟืน้ฟู

แขนขาออ่นแรง  ซึง่ผู้บริโภคสามารถหารับประทานได้จากเครือขา่ยคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนาเท่านัน้  

หรือข้าวกล้องพืน้เมือง 150 สายพนัธุ์  ท่ีเกิดจากการท่ีชาวนาคณุธรรมได้รวบรวมพนัธุ์ข้าวจากทัว่

ประเทศมาไว้ในหนึ่งเดียว ทําให้ข้าวชนิดนีมี้คุณประโยชน์ท่ีหลากหลาย ทัง้ลดความเส่ียงจาก

โรคหวัใจ ป้องกนัภมูิแพ้และสารก่อมะเร็ง  เป็นต้น    

 สําหรับการส่ือสารท่ีเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนาทํานัน้ ถือว่าเป็นการทําหน้าท่ี

ประสานสังคมอย่างหนึ่ง ซึ่งก่อนหน้านีก็้มีส่ืออ่ืนๆท่ีทําหน้าท่ีนีเ้ช่นกัน แต่ ส่ืออ่ืนๆนัน้อาจจะมี

เป้าประสงค์ท่ีเน้นไปในด้านการสง่เสริมธุรกิจ ดงันัน้จงึเป็นท่ีนา่สนใจวา่บริษัททีวีบรูพาทําหน้าท่ีใน

สว่นนีเ้พราะเหตปัุจจยัใด  

 จากการทําบทบาทหน้าท่ีของบริษัททีวีบรูพาในการตัง้เครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนาท่ี

กล่าวมาทัง้หมดนัน้ แสดงให้เห็นถึงความสําคญัของส่ือมวลชนในการทําบทบาทหน้าท่ีท่ีสามารถ

จะเพิ่มเติมให้มากขึน้ไปจากเดิม กล่าวคือ  ในช่วงเวลาท่ีบ้านเมืองเป็นปกติ (normal period)  

ส่ือมวลชนไทยจะนําเสนอรายการท่ีเน้นเร่ืองความบนัเทิงเป็นหลกั โดยไม่ได้ให้ความสําคญักับ
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ปัญหาตา่งๆท่ีเกิดขึน้  จนกว่าปัญหานัน้จะเข้ามาใกล้ตวัมากๆ จนเป็นช่วงวิกฤติ (crisis period) 

แล้วจงึได้นําเสนอปัญหานัน้ๆ  เช่น ปัญหานํา้ท่วมเม่ือปี พ.ศ.2554 เป็นต้น   แตสํ่าหรับส่ือมวลชน

อย่างบริษัททีวีบูรพานัน้   ผู้ วิจยัเห็นว่าบริษัททีวีบูรพาทําหน้าท่ีเพิ่มเติมจากส่ือมวลชนรายอ่ืนๆ  

กล่าวคือบริษัททีวีบูรพาได้นําเสนอเร่ืองความมั่นคงทางอาหาร เร่ือง “ข้าว” แม้ในช่วงเวลาปกต ิ 

โดยเสนอในรูปแบบการจดัตัง้เครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนา  ผ่านช่องทางตา่งๆ เช่น โทรทศัน์ 

นิตยสาร และเว็บไซต์ ตามท่ีบริษัททีวีบูรพามีอยู่แล้ว และยังเป็นผู้ ก่อตัง้ เครือข่ายคนกินข้าว

เกือ้กูลชาวนา ซึ่งถือเป็นการเพิ่มเติมบทบาทหน้าท่ีขึน้มาจากบทบาทหน้าท่ีๆส่ือควรปฏิบตัิตาม

ทฤษฎีหน้าท่ีนิยมของ Lasswell และ C. Wright ดงัท่ีได้กลา่วมาแล้วข้างต้นด้วย    

 ดังนัน้ผู้ วิจัยจึงสนใจท่ีจะศึกษาบทบาททัง้หมดของทีวีบูรพาทัง้ในการทําหน้าท่ีของ

ส่ือมวลชนและศกึษาบทบาทในการเป็นเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนาว่ามีอะไรบ้าง  มีการทํา

หน้าท่ีอย่างไร  หลงัจากนัน้ก็จะศึกษาถึงปัจจยัท่ีทําให้บริษัททีวีบูรพาเข้ามาทําบทบาทหน้าท่ีใน

ฐานะเครือขา่ยคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนา และสดุท้ายจะศกึษาผลท่ีเกิดขึน้ ว่าเม่ือบริษัททีวีบรูพาทํา

บทบาทหน้าท่ีในฐานะส่ือมวลชนละฐานะเครือขา่ยคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนาแล้ว จะเกิดผลอยา่งไร   

ปัญหาน าวิจัย  

1. บริษัททีวีบูรพามีการทําบทบาทหน้าท่ีในฐานะส่ือมวลชนและในฐานะเครือข่ายคนกิน

ข้าวเกือ้กลูชาวนาอยา่งไร  

2. บริษัททีวีบรูพามีเป้าหมายและปัจจยัใด ท่ีทําให้ต้องทําบทบาทหน้าท่ีในฐานะเครือข่าย

คนกินข้าวเกือ้กลูชาวนา 

3.  ผลจากการทําบทบาทหน้าท่ีของส่ือมวลชนและบทบาทในฐานะเครือข่ายคนกินข้าว

เกือ้กลูชาวนาของบริษัททีวีบรูพาเป็นอยา่งไร 

วัตถุประสงค์ 

1. เพ่ือวิเคราะห์ภาพรวมบทบาทของบริษัททีวีบรูพา ในการทําบทบาทของส่ือมวลชนและ

บทบาทในฐานะเครือขา่ยคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนา 
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2. เพ่ือวิเคราะห์ถึงเป้าหมายและปัจจัยท่ีทําให้บริษัททีวีบูรพาต้องทําบทบาทหน้าท่ีใน

ฐานะเครือขา่ยคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนา 

3. เพ่ือวิเคราะห์ผลท่ีเกิดขึน้จากการทําบทบาทหน้าท่ีของส่ือมวลชนและบทบาทในฐานะ

เครือขา่ยคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนาของบริษัททีวีบรูพา 

ขอบเขตการวิจัย   

 ผู้วิจยัได้เก็บข้อมูลของเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนาเป็นระยะเวลา 4 เดือน ตัง้แต ่

เดือนพฤศจิกายน พ.ศ.2555 – เดือนกมุภาพนัธ์  พ.ศ.2556  

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 

1. ผลการวิจัยสามารถใช้เป็นต้นแบบและเป็นแนวทางในการปรับปรุงพัฒนา

ส่ือมวลชน 

2. สามารถนําลักษณะกระบวนการส่ือสารนีไ้ปประยุกต์ใช้กับ การส่ือสารเพ่ือการ

พฒันาสงัคมในด้านอ่ืนๆได้   

นิยามศัพท์ปฏิบัตกิาร 

บทบาทหน้าที่ของบริษัททีวีบูรพา  ในท่ีนีจ้ะหมายถึงบทบาทสองบทบาท คือ   

(1) บทบาทหน้าที่ในฐานะส่ือมวลชน  หมายถึง  การทําบทบาทหน้าท่ีส่ือมวลชนของ

ทีวีบูรพาทัง้หมดท่ีเกิดขึน้  โดยยึดตามแนวคิดหน้าท่ีนิยม  โดยจะศึกษาจากเนือ้หา

รายการโทรทัศน์ท่ีกําลังออกอากาศและศึกษานิตยสาร ฅ.คน .ในช่วงเดือน 

พฤศจิกายน พ.ศ.2555 – กมุภาพนัธ์ พ.ศ.2556   

(2) บทบาทในฐานะเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนา หมายถึง  บทบาทการให้

การศึกษา  การสร้างแรงจูงใจ  การเป็นผู้ คิดและจัดกิจกรรมต่างๆ รวมไปถึงการ

ประสานงานระหว่างกลุ่มชาวนาและกลุ่มผู้บริโภคท่ีเก่ียวข้องกบัเครือข่ายคนกินข้าว

เกือ้กลูชาวนา   
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ผลที่ เกิดขึน้จากการแสดงบทบาทหน้าท่ีของบริษัททีวีบูรพา   หมายถึงผลท่ีจะ

เกิดขึน้ดงันี ้ 

(1) ผลท่ีเกิดขึน้กับบริษัททีวีบูรพา เช่น บริษัททีวีบูรพาได้อะไรจากการทํา

เครือขา่ยคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนา 

(2) ผลท่ีเกิดขึน้ตอ่กลุ่มชาวนาคณุธรรม   ทัง้ผลในด้านเศรษฐกิจ  ความเป็นอยู ่

วิถีชีวิต  เช่น ชาวนาสามารถขายข้าวเพิ่มขึน้ได้มากน้อยอย่างไรหลงัท่ีบริษัท

ทีวีบรูพาเข้ามาทําหน้าท่ีนี ้  

(3) ผลท่ีเกิดขึน้ตอ่เครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนา  ในเร่ืองของการดําเนินงาน

ของเครือข่ายฯ แนวโน้มความเป็นไปของเครือข่ายฯ และผู้ ท่ีเป็นสมาชิก

เครือขา่ยฯจะได้รับผลอยา่งไร  
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กรอบแนวคิด 

 

เครือข่ายคน

กินข้าวเกือ้กลู

ชาวนา 

การส่ือสารเพ่ือ

สร้างเครือข่าย

ความมัน่คงทาง

อาหาร เร่ืองข้าว 

บทบาทหน้าท่ีใน

ฐานะส่ือมวลชน 

บทบาทหน้าที่ในฐานะ

เครือขา่ยคนกินข้าวเกือ้กลู

ชาวนา 

 

เครือข่ายคน

กินข้าว ฯ 

โครงสร้าง

เครือข่าย 

การสื่อสารของเครือข่าย 

องค์ประกอบ 

แนวคิดหน้าท่ีนิยม 

ทฤษฎีการสือ่สารเพื่อการพฒันา 

แนวคิดเร่ืองเครือขา่ย 

 

เป้าหมาย/ปัจจยัที่

ทีวีบรูพาต้องทํา

หน้าที่เครือขา่ยฯ 

ผลที่

เกิดขึน้ 

บริษัททีวี

บรูพา 

กลุม่ 

ชาวนาคณุธรรม 

แนวคิดความ

รับผิดชอบตอ่สงัคม

ขององค์กร 



 

 
 

บทที่ 2  
แนวคิดทฤษฎีและงานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง 

 ในการศกึษาหวัข้อเร่ือง  “การส่ือสารเพ่ือสร้างเครือข่ายความมัน่คงทางอาหาร เร่ืองข้าว 

ของบริษัททีวีบรูพา”  ผู้วิจยัได้ใช้แนวคดิทฤษฎีและงานวิจยัท่ีเก่ียวข้องดงันี ้ 

1. แนวคดิหน้าท่ีนิยม  (Functionalism) 

2. แนวคดิเร่ืองเครือขา่ย 

3. ทฤษฎีการส่ือสารเพ่ือการพฒันา (Development Communication Theory) 

4. แนวคดิเร่ืองความรับผิดชอบตอ่สงัคมขององค์กร  (CSR) 

5. งานวิจยัท่ีเก่ียวข้อง  

1. แนวคิดหน้าที่นิยม  (Functionalism) 

  เป็นแนวคิดท่ีประยุกต์มาจากสํานักคิดกลุ่มหน้าท่ีนิยม ท่ีกล่าวว่า สังคมหรือองค์กร

หน่วยงานต่างๆ เปรียบเสมือนร่างกายอนัเป็นส่วนรวม (the whole) ส่วนรวมนีป้ระกอบขึน้ด้วย

สว่นยอ่ยตา่งๆ (the parts) ท่ีมีหน้าท่ีย่อยๆ แตกตา่งกนั อนัเปรียบประดจุอวยัวะตา่งๆของร่างกาย 

ส่วนย่อยๆนีจํ้าเป็นต้องทําหน้าท่ีของตนให้เรียบร้อยสมบูรณ์ ส่วนรวมทั ง้หมดจึงจะอยู่รอด

ปลอดภยัได้อยา่งมีเสถียรภาพ (กาญจนา แก้วเทพ,2552)   

 H.Lasswell 1960 (กาญจนา แก้วเทพ, 2544) เป็นผู้วางระบบเร่ืองหน้าท่ีของกระบวนการ

ส่ือสารกล่าวว่า ในสงัคมแต่ละสงัคมต่างก็มีความต้องการและมีค่านิยมแตกต่างกันไป เช่น ใน

สงัคมอตุสาหกรรม คา่นิยมหลกัๆ ได้แก่ ความมัง่คัง่ อํานาจ การเป็นท่ีเคารพยกย่อง ฯลฯ คา่นิยม

เหล่านีต้้องทํางานผ่านสถาบนัต่างๆท่ีโยงใยเกาะเก่ียวกันเป็นตาข่าย โดย Lasswell ได้ระบุถึง

หน้าท่ีการส่ือสารไว้ดงันี ้ 

1) ต้องทําหน้าท่ีระแวดระวงัสอดส่อง (surveillance) สิ่งท่ีจะเป็นอนัตรายต่อระบบ 

ต้องเปิดเผยให้สาธารณชนเห็นถึงอนัตรายท่ีสิ่งแปลกปลอมดงักล่าวจะมาทําลาย

คา่นิยมของสงัคม  
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2) ต้องกระชับส่วนต่างๆของสังคม (correlation)  ให้เป็นอันหนึ่งอันเดียวกัน เพ่ือ

ตอบโต้กบัอนัตรายของระบบ 

3) ต้องถ่ายทอดค่านิยมอนัเป็นมรดกของสงัคม (transmission social inherent) 

ให้แก่คนรุ่นตอ่ๆไป  หน้าท่ีนีเ้ก่ียวข้องกบัการถ่ายทอดวฒันธรรมโดยตรง (culture 

transmission) 

 นอกจากนี ้คณะกรรมาธิการแม็คไบรค์ ยงัได้ให้ประมวลบทบาทหน้าท่ีของการส่ือสารไว้ 2 

ประเภทใหญ่ๆ ด้วยกัน คือ  บทบาทหน้าท่ีท่ีมองจากจุดยืนของปัจเจกชน  ( Individual’s 

Standpoint) และบทบาทหน้าท่ีท่ีมองจากจุดยืนของสงัคมโดยส่วนรวมจากจุดยืนของปัจเจกชน   

บทบาทหน้าท่ีของการส่ือสารจําแนกได้ 8 ประการ คือ (สมควร กวียะ,2547)  

1) การให้ข่าวสาร (Information) ซึ่งหมายถึง  การเก็บ การรวบรวม การประมวลและ

การเผยแพร่ ข่าว ข้อมลู รูปภาพ ข้อเท็จจริงและข้อคิดเห็น เพ่ือจะยงัผลให้เกิดความเข้าใจและมี

ปฏิกิริยาอย่างถูกต้องตามภาวะของบุคคล สภาพแวดล้อม ประเทศและสังคมนานาประเทศ 

นอกจากนีย้งัชว่ยนําไปสูก่ารตดัสินใจท่ีเหมาะสมด้วย  

2) การสังคมประกิตหรือกระบวนการขดัเกลาทางสังคม (Socialization) ได้แก่  การ

ได้มาซึ่งความรู้ ความเข้าใจท่ีจะทําให้บคุคลดําเนินชีวิตอย่างมีประสิทธิผล   ในฐานะสมาชิกของ

สงัคมชว่ยให้เกิดความสํานึกในการอยู่ร่วมสงัคมกบับคุคลอ่ืน ซึ่งจะนําไปสู่ความร่วมมือร่วมใจกนั

เพ่ือผลประโยชน์ของสว่นรวม 

3) การใช้แรงจงูใจ ( Motivation) หมายถึง การส่งเสริม การสนบัสนนุ ให้ไปสู่เป้าหมาย

ระยะสัน้และระยะยาวของสงัคม  กระตุ้นให้เกิดความมานะ พยายาม  และตดัสินใจเลือกแนวทาง

และพฤติกรรมท่ีจะนําไปสู่เป้าหมายท่ียินยอมพร้อมใจกันกําหนดไว้แล้ว เช่น การรณรงค์

ประชาสัมพันธ์ให้คนไทยเล่ือมใสในระบอบประชาธิปไตยอันมีพระมหากษัตริย์ทรงเป็นประมุข  

เป็นต้น  

4) การถกเถียงอภิปราย (Debate and Discussion) คือการแลกเปล่ียนข้อเท็จจริงและ

ข้อคดิเห็นระหวา่งฝ่ายตา่งๆ ให้สงัคมเพ่ือก่อให้เกิดความตกลงยินยอมท่ีมีผลดีตอ่ส่วนรวม รวมทัง้
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การแสวงหาพยานหลกัฐานมากระตุ้นให้สาธารณชนสนใจ และให้ความร่วมมือในกิจกรรมของ

สว่นรวมไมว่า่จะเป็นในระดบัท้องถ่ิน ระดบัชาต ิหรือนานาชาติ 

5) การให้การศกึษา (Education)  คือการส่ือสารท่ีเข้ามาช่วยถ่ายทอดวิชาความรู้ทําให้

เกิดการพฒันาสตปัิญญา อปุนิสยั และสมรรถภาพของบคุคล ตลอดทกุชว่งเวลาของชีวิต 

6) การส่งเสริมศิลปวัฒนธรรม (Cultural Promotion)  หมายถึง การเผยแพร่

ศิลปวัฒนธรรมเพ่ือธํารงรักษาไว้ซึ่งมรดกท่ีตกทอดมาจากบรรพบุรุษ และการพฒันาวฒันธรรม

โดยการส่งเสริมสติและปัญญาและจินตนาการของปัจเจกชน รวมทัง้กระตุ้นความต้องการและ

ความคดิสร้างสรรค์ในทางสนุทรียภาพ 

7) การให้ความบนัเทิง (Entertainment)  คือ การถ่ายทอดผลงานทางการละคร ฟ้อนรํา 

วรรณกรรม ดนตรี การละเล่น และศิลปะตา่งๆ โดยอาศยัเคร่ืองหมาย สญัลกัษณ์ เสียง และภาพ 

เพ่ือความสนกุร่ืนเริง และการพกัผอ่นหยอ่นใจ  

8) การประสานสามัคคี (Integration)  คือการให้บุคคล กลุ่ม และประชาชาติได้รับรู้

ขา่วสารท่ีจําเป็นตอ่การเพิ่มพนูความรู้และความเข้าอกเข้าใจซึ่งกนัและกนัในแง่ของการดํารงชีวิต 

ทศันะและความใฝ่ฝันทะเยอทะยาน  

 นอกจากบทบาทหน้าท่ีท่ีกล่าวมาข้างต้นแล้ว ในทศันะของ McQuail นัน้เห็นว่าบทบาท

หน้าท่ีเป็นเพียงความประสงค์ท่ีจะให้ส่ือมวลชนทําอย่างนัน้อย่างนีต้ามเหตผุลอ้างอิงทางวิชาการ

หรือการเมือง  ดังนัน้ McQuail จึงได้นําเสนอทฤษฎีว่าด้วยบทบาทหน้าท่ีและความประสงค์ 

(Media – Society Linkages : Theories and purpose)  ซึ่งเน้นบทบาทหน้าท่ีในแง่ของความ

ป ร ะ ส ง ค์ ท่ี จ ะ ใ ห้ เ ป็ น ไ ป   ซึ่ ง ส า ม า ร ถ ส รุ ป เ ป็ น ค ว า ม คิ ด พื น้ ฐ า น ห้ า ป ร ะ ก า ร  ดั ง นี ้  

(สมควร กวียะ,2547) 

1. การให้ขา่วสาร (Information) 

- การให้ขา่วสารเก่ียวกบัเหตกุารณ์และสภาพการณ์ในสงัคมโลก 

- บอกให้ทราบถึงสมัพนัธ์อํานาจ 

- ชว่ยสง่เสริมให้เกิดนวตักรรม การปรับตวั และความก้าวหน้า 
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2. การประสานสมัพนัธ์ (Correlation) 

- อธิบาย แปลความและวิพากษ์วิจารณ์เก่ียวกบัความหมายของเหตกุารณ์

และขา่วสาร 

- ทําให้เกิดการสงัคมกรณ์ (การขดัเกลาทางสงัคม) 

- ประสานกิจกรรมตา่งๆของสงัคมเข้าด้วยกนั 

- ทําให้เกิดความยินยอมพร้อมใจกนั (consensus) 

- จัดระเบียบอะไรก่อนหลัง และบอกให้รู้ว่าสถานภาพทางสังคมอะไร

สําคญักวา่อะไร 

3. การสร้างความตอ่เน่ือง (Continuity) 

- แสดงออกซึง่วฒันธรรมหลกัและยอมรับวฒันธรรมของกนัและกนั รวมทัง้

พฒันาการของวฒันธรรมใหม ่

- ก่อให้เกิดและธํารงไว้ซึ่งคา่นิยมพืน้ฐานของคนทัว่ไป (commonality of 

values) 

4. การให้ความบนัเทิง (Entertainment) 

- ให้ความสนกุสนาน เพลิดเพลินและวิธีการพกัผอ่นหยอ่นใจ 

- ลดความตงึเครียดทางสงัคม 

5. การระดมสรรพกําลงั (Mobilization) 

- รณรงค์ด้านการเมือง  สงคราม การพัฒนาเศรษฐกิจ การทํางาน  การ

ศาสนา เพ่ือประโยชน์สว่นรวม  

 จากข้อสรุปบทบาทหน้าท่ีส่ือมวลชนของ McQuail ข้างต้นนี ้  ก็ได้มีนักวิชาชีพหรือ

ผู้ปฏิบตัิงานด้านส่ือสารมวลชน ได้กล่าวถึงบทบาทหน้าท่ีส่ือมวลชนท่ีพึงประสงค์แตกตา่งออกไป

อีก ซึง่ก็ยงัอยูใ่นกรอบเดียวกนั โดยมีความแตกตา่งดงันี ้ (สมควร กวียะ,2547) 

1. การให้ขา่วสาร (Information) 

- รวบรวมขา่วสารท่ีผู้ รับสารสนใจหรืออาจเก่ียวข้อง 

- เลือกประมวล (processing) และเผยแพร่ขา่วสารเหลา่นัน้ 
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- ให้ความรู้และการศกึษาแก่สาธารณชนทัว่ไป 

2. การแปลความหมาย 

- แสดงออกซึง่ความคดิเห็นของฝ่ายบรรณาธิการ 

- ให้ขา่วสารท่ีเป็นภมูิหลงัและข้อวิพากษ์วิจารณ์ 

- ทําหน้าท่ีคอยเป็นผู้ ติชมหรือเฝ้าดู (Watchdog) ผู้ มีอํานาจหน้าท่ีใน

บ้านเมือง 

- สะท้อนหรือแสดงสาธารณมติ เป็นเวทีแสดงออกและแลกเปล่ียนทศันคติ

ท่ีแตกตา่งกนั 

3. การแสดงออกทางวฒันธรรมอยา่งตอ่เน่ือง  

- สะท้อนและแสดงออกซึ่งวัฒนธรรมและค่านิยมหลักระดับชาติ ระดับ

ภมูิภาคและระดบัท้องถ่ิน  

- เป็นปากเสียงให้กับวฒันธรรมและค่านิยมของกลุ่มต่างๆ (subgroups) 

ในสงัคม 

4. การให้ความบนัเทิง (Entertainment) 

- สร้างความพึงพอใจให้แก่ผู้ รับสารด้วยการละเล่นสนุกสนาน หรือความ

เพลิดเพลิน 

5. การระดมสรรพกําลงั  

- รณรงค์เพ่ือหลกัอยา่งใดอยา่งหนึง่ 

- โฆษณาชวนเช่ือให้กบัผู้ใช้บริการท่ีเป็นลกูค้า 

- เพิ่มปริมาณผู้ รับสารและจดัหาวิธีการใช้ส่ือแบบใหม่ๆ  ในการรับสาร  

 บริษัททีวีบรูพา เป็นส่ือท่ีจดัตัง้เครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนาขึน้ จึงถือว่าเครือข่ายฯนี ้

เป็นองค์กรประเภทหนึ่ง จึงต้องนําแนวคิดทฤษฎีเก่ียวกับการวิเคราะห์ส่ือมาใช้  โดยจะเลือก

แนวคิดท่ีเน้นการวิเคราะห์การทําหน้าท่ี ตามทฤษฎีทางสังคมวิทยา ดงันี ้  (กาญจนา แก้วเทพ, 

2552) 
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เกณฑ์ท่ีเน้นการทําหน้าท่ี 

บทบาท (Role) 

 เน่ืองจากทุกคนในสังคมส่วนใหญ่ต่างก็รับรู้บทบาทของตวัเอง รวมถึงรับรู้บทบาทของ

ผู้ อ่ืนท่ีเก่ียวข้องด้วย  ดังนัน้ในความสัมพันธ์ซึ่งกันและกัน ทุกฝ่ายจึงต่างแสดงการกระทําให้

สอดคล้องกบัความคาดหวงัของสงัคม   นอกจากนี ้บทบาทยงัแปรเปล่ียนไปตามสถานการณ์ เม่ือ

เปล่ียนกาละและเทศะด้วย  

 ในความสัมพันธ์ของ “บทบาท” กับ “ส่ือมวลชน”  จะมีในหลายมิติ เร่ิมตัง้แต่ในแง่ท่ี

ส่ือมวลชนเป็นสถาบนัสังคมสถาบนัหนึ่งนัน้ สังคมได้มอบหมายบทบาทอะไรให้ส่ือมวลชนบ้าง  

เชน่ หนงัสือพิมพ์บางฉบบัเรียกตวัเองวา่ หมาเฝ้าบ้าน (Watch dog) เป็นต้น  

 ส่วนอีกแง่หนึ่งสงัคม  บคุคลจะเรียนรู้เร่ืองบทบาทผ่านส่ือมวลชนโดยกระบวนการสงัเกต

และการเลียนแบบ โดยเฉพาะอย่างยิ่งกับบทบาทท่ีบุคคลอาจไม่ได้มีโอกาสสมัผัสโดยตรง เช่น 

บทบาทของประธานาธิบดี  บทบาทของพระภิกษุสงฆ์ เป็นต้น 

สถานภาพ (Status) 

 สถานภาพ เป็นอีกแนวคิดหนึ่งท่ีสัมพันธ์กับแนวคิดเร่ือง  หน้าท่ี และ บทบาท โดยท่ี

สถานภาพนัน้มีความหมายเกินบทบาททัง้สอง  และมีความหมายท่ีสัมพทัธ์ (relative) กับส่วน

อ่ืนๆ  กล่าวคือ สถานภาพ หมายถึงตําแหน่งฐานะท่ีบุคคลได้ปฏิบตัิหน้าท่ีตามบทบาทท่ีได้รับ

มอบหมายมาและได้รับจากการประเมินค่าหรือให้คุณค่า แก่ตําแหน่งฐานะนัน้จากสังคม   ซึ่ง

สามารถนําเอาแนวคิดเร่ืองสถานภาพนีม้าปรับใช้ เป็นเกณฑ์ในการศกึษาองค์ประกอบตา่งๆของ

ระบบส่ือมวลชน  ดังเช่น สังคมไทยเคยกําหนดอาชีพนักร้องว่าเป็นอาชีพ เต้นกินรํากิน แต่ใน

ปัจจบุนัภาพศลิปินได้เปล่ียนแปลงไป     

การประยกุต์ใช้แนวคิดเร่ืองสถานภาพ ในส่ือสารมวลชนนัน้  สามารถเห็นถึงพลงัของส่ือ

ได้อย่างเด่นชดัด้านพลงัอํานาจประการหนึ่งของส่ือมวลชน  คือ ส่ือสามารถใช้พลงัอํานาจในการ 
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“มอบหมายหรือสถาปนาสถานภาพ” ให้แก่บคุคล เหตกุารณ์ หรือสิ่งใดสิ่งหนึ่งได้ ท่ีเรียกว่า Status 

Conferral  

แนวคิดนีส้ามารถนํามาใช้วิเคราะห์และอธิบายวตัถปุระสงค์การวิจยัข้อท่ี 1  ในเร่ืองของ

การทําบทบาทหน้าท่ีของบริษัททีวีบูรพา ว่าทีวีบูรพานัน้ทําบทบาทหน้าท่ีใดในฐานะส่ือมวลชน

และทําบทบาทหน้าท่ีใดในฐานะเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนา 

2. แนวคิดเร่ืองเครือข่าย 

เครือขา่ยคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนานัน้ มีการทํางานท่ีประสานเช่ือมโยงกันระหว่างบริษัททีวี

บูรพา กลุ่มชาวนาและกลุ่มผู้บริโภค  ดงันัน้จึงจําเป็นต้องกล่าวถึงแนวคิดเร่ืองเครือข่าย เพ่ือ

นํามาใช้วิเคราะห์ความเป็นเครือข่าย และติดตามผลว่าเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนามี

ลกัษณะความเป็นเครือข่ายแบบใด อยู่ในวงจรชีวิตขัน้ไหน และมีสมาชิกท่ีอยู่ในตําแหน่งใดบ้าง 

ซึง่แนวคิดนีก้าญจนา แก้วเทพ, 2552 ได้กล่าวไว้อย่างครอบคลมุและชดัเจนเป็นอย่างมาก  โดยมี

สาระสําคญัดงันี ้

ความหมายของเครือขา่ย 

เครือข่าย เป็นรูปแบบการรวมตวักนั ประสานงาน ประสานความร่วมมือของบคุคล กลุ่ม 

องค์กร ชุมชน ...หลายๆคน หลายๆแห่งท่ีต่างคนต่างก็มีทรัพยากรเป็นของตนเอง มีเป้าหมาย มี

วิธีการของตนเอง แต่เม่ือมีภารกิจบางอย่างร่วมกนัเพ่ือให้บรรลเุป้าหมายร่วมของเครือข่าย  การ

ประสานงานนัน้ต้องมีระยะเวลายาวนานพอสมควร โดยมีการวากรากฐานสายสมัพนัธ์เอาไว้  เม่ือ

ฝ่ายใดฝ่ายหนึง่ต้องการความชว่ยเหลือ หรือต้องการความร่วมมือก็สามารถติดตอ่ขอความร่วมมือ

ได้  ถึงแม้ว่าในแต่ละเครือข่าย จะมีบางสิ่งบางอย่างร่วมกัน มีผลประโยชน์ร่วมกัน แต่ผู้ ท่ีเป็น

สมาชิก หรือกลุม่ บคุคล องค์กร ก็ยงัมีความเป็นตวัของตวัเองอยู ่     

การรวมตวัของเครือขา่ย 

 การก่อตวัของเครือขา่ยนัน้จะเกิดจากหนว่ยยอ่ยๆ หรือภาคียอ่ยๆ มารวมตวักนั คือ 
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1) เอาตวับุคคลแต่ละคนมารวมเป็นเครือข่าย เช่น เครือข่ายปราชญ์ชาวบ้าน เครือข่ายรู้สู้  

Flood เป็นต้น  

2) เอากลุ่มแตล่ะกลุ่มมารวมเป็นเครือข่าย เช่น เครือข่ายของกลุ่มคนเป็นโรคเอดส์ในแต่ละ

จงัหวดัมารวมเป็นระดบัภาค  

3) เอาชุมชนแตล่ะชมุชนมารวมตวักันเป็นเครือข่าย เช่น เครือข่ายชมุชนชาวสลมัหลายแห่ง

ในกรุงเทพ  

4) เอาองค์กรแต่ละองค์กรมารวมตวัเป็นเครือข่าย เช่น องค์กรคุ้มครองผู้ บริโภคท่ีมาจาก

หลายๆอาชีพ หลายๆกลุม่ 

5) เอาประเทศแตล่ะประเทศมารวมตวักนักลายเป็นเครือขา่ย เชน่ อาเซียน เป็นต้น   

จากลกัษณะการรวมตวัแบบหลวมๆ ยืดหยุน่ได้มากและสมาชิกมีความเป็นอิสระนีเ้อง ทํา

ให้ธรรมชาติของเครือข่ายท่ี “เกิดง่าย สลายเร็ว”นัน้  ต้องได้รับการบํารุงรักษาและมีการบริหาร

จัดการท่ีดี  จึงจะสามารถทําให้เครือข่ายนัน้ดํารงอยู่ได้อย่างยาวนาน  ซึ่ งกาญจนา แก้วเทพ 

(2552) ได้กล่าวถึงปัจจยัแห่งความยั่งยืนท่ีจะทําให้เครือข่ายอยู่ต่อไปได้  โดยเปรียบเทียบการ

ดํารงอยูข่องเครือขา่ยกบัโครงสร้างร่างกาย วา่นา่จะมีอยู ่3 อยา่ง คือ  

1) มีเลือดฝาดสมบรูณ์ ซึง่เปรียบเสมือน “ความเข้าใจ / ความตระหนกั / ความสํานึก

ตอ่เครือขา่ย ” ของภาคีสมาชิก 

2) มีโครงสร้างกระดกูแข็งแรง เปรียบเสมือน “การจดัโครงสร้างของเครือขา่ย” 

3) มีเส้นประสาทท่ีทํางานฉบัไว ซึง่เปรียบเสมือน “การส่ือสาร” ของเครือขา่ย 

ท่ีมาของเครือขา่ย 

1) ต้นก าเนิดจากธรรมชาติ ฟริจ๊อบ คาปร้า นกัฟิสิกส์ชาวออสเตรียกล่าวว่า การ

รวมตวักนัแบบเครือข่ายนัน้ เป็นลกัษณะพืน้ฐานของสรรพสิ่งทัง้หลายในธรรมชาติท่ีเรียกว่า “ข่าย

ใยชีวิต” เน่ืองจากสภาพความเป็นจริงท่ีว่า สรรพสิ่งทัง้หลายล้วนไม่มีสิ่งใดท่ีมีความ “ครบถ้วน

สมบรูณ์อยูต่ลอดเวลา” กล่าวคือ เม่ือมีเกือบทกุอย่าง ก็ต้องขาดไปอย่างหนึ่ง หรือมีอยู่บางเวลาก็
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จะขาดไปบางเวลา  เม่ือมีความขาดดงักลา่ว จงึทําให้เป็นปัจจยัท่ีต้อง “สร้างเครือข่าย” กบัสิ่งอ่ืนๆ 

เปรียบเสมือนกบัหยดเลือดท่ีจะหล่อเลีย้งให้เครือขา่ยสามารถดํารงอยูไ่ด้ 

2) ต้นก าเนิดจากภูมิปัญญาของคนโบราณ  จากลกัษณะของเครือข่ายท่ีมองเห็น

อยู่ในธรรมชาตินัน้ ภูมิปัญญาของไทยจึงได้จัดวางรูปแบบความสัมพันธ์ของผู้ คนเลียนแบบ

ธรรมชาติ ด้วยการสร้างเครือข่าย ในรูปแบบตา่งๆขึน้มา ตัง้แตใ่นรูปแบบของ บ้านใกล้เรือนเคียง 

กลุ่มเพ่ือน/เส่ียว/เกลอ   ดงันัน้ ต้นกําเนิดท่ีมาของการท่ีใครสกัคนหนึ่ง หรือสกักลุ่มหนึ่งจะเข้าไป

สร้างเครือข่ายกับใครนัน้ ก็ต้องเกิดจากความรู้สึก ความตระหนกั หรือความสํานึกว่า “เรายงัขาด

อะไรบางอย่างอยู่” และต้องมี “เพ่ือน”  จึงจะได้สิ่งนัน้มา  ความตระหนกันีเ้องเปรียบเสมือนหยด

เลือดหลอ่เลีย้งร่างกายของเครือขา่ย 

อยา่งไรก็ตามความรู้สกึวา่“ขาด” แล้วจะไป “เอามาจากเพ่ือน”นัน้ก็ยงัเป็นแคค่ร่ึงทาง

ของการสร้างเครือข่าย เพราะยงัเป็นเพียงสํานึก “ท่ีจะไปรับ” แต่ความสมัพนัธ์แบบเครือข่ายนัน้ 

เป็นความสมัพนัธ์แบบสองทาง (reciprocal) แบบซึ่งกนัและกนั คือ ต้องพร้อมเป็นทัง้ผู้ ให้และผู้ รับ 

(Give and Take) จึงจะทําหน้าท่ีเป็น “กลไกเช่ือมร้อยในใจ” ท่ียึดโยงเครือข่ายให้ยัง่ยืนต่อไปได้  

ซึง่การสร้างเครือขา่ยก็ต้องอาศยัทรัพยากรทัง้ทางรูปธรรมและนามธรรม  

- ทรัพยากรท่ีเป็นรูปธรรม เชน่ วตัถ ุสิ่งของ แรงงาน สถานท่ี ฯลฯ 

- ทรัพยากรท่ีเป็นนามธรรม ท่ีถือว่ามีความสําคญัไม่น้อยไปกว่าทรัพยากรท่ีเป็น

รูปธรรม เชน่ แรงบนัดาลใจ  ความมัน่ใจ ศกัดิศ์รี อตัลกัษณ์ ซึ่งในท่ีนีอ้าจเทียบได้

กบั ศกัดิศ์รีความเป็นชาวนาคณุธรรมก็ได้ 

- ทรัพยากรท่ีอยูก่ึ่งกลางระหวา่งรูปธรรมและนามธรรม  เช่น ความรู้ ข่าวสารข้อมลู 

เป็นต้น 

ประเภทของเครือขา่ย 

1) เกณฑ์การแบ่ง  เราสามารถใช้ เกณฑ์ (criteria) หลายเกณฑ์ในการจดัประเภทของ

เครือข่าย และทุกครัง้ท่ีเปล่ียนเกณฑ์ไป ผลของการจดัประเภทของเครือข่ายก็จะเปล่ียนตามไป

ด้วย  ซึง่ตวัอยา่งเกณฑ์ท่ีสามารถใช้ในการแบง่ประเภทของเครือขา่ย มีดงันี ้ 
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1) ระดับชัน้   ก็อาจจะแบ่งเครือข่ายออกได้เป็น 2 แบบ เช่น เครือข่ายท่ีมีชัน้

เดียว กับเครือข่ายท่ีเกิดจากการเอาเครือข่ายเล็กๆ ไปต่อประสานเป็น ซุปเปอร์เครือข่าย (supra 

network) เช่น  ในระดบัแรกมีเครือข่ายในระดบัจงัหวดั  ต่อมาในแต่ละจงัหวดัก็อาจะมารวมกัน

เป็นเครือขา่ยระดบัภาค จนกระทัง่ท้ายท่ีสดุ ทกุภาคก็จะมารวมกนัเป็นเครือข่ายระดบัประเทศ   ซึ่ง

การเป็นซุปเปอร์เครือข่ายนัน้ จะมีนยัยะ ในเร่ืองของ ขนาด มาเก่ียวข้องทนัที และตอ่จากนัน้ ตวั

แปรเร่ือง “การบริหารจดัการเครือข่าย” ก็จะมาเก่ียวข้องด้วย ตามหลกัท่ีว่า เม่ือขนาดเครือข่าย

ใหญ่มากยิง่ขึน้ ก็ยิ่งต้องการการบริหารจดัการเครือขา่ยท่ีดี 

2) พืน้ที่  ได้แก่ การจดัเครือข่ายตามพืน้ท่ีท่ีใกล้เคียงกัน เช่น ในจงัหวดัเดียวกัน 

ซึ่งผลจากการใช้เกณฑ์นีก็้คือ จะทําให้มีการเข้าถึงกันและกัน และมีปริมาณความถ่ีในการ

ตดิตอ่ส่ือสาร เน่ืองจากความใกล้ชิดทางกายภาพ    

3) ประเดน็  ได้แก่ การจดัเครือขา่ยตามประเด็นความสนใจ เช่น เครือข่ายรักษา

สิ่งแวดล้อม  เครือข่ายชมรมจกัรยาน   เครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนาก็จดัว่าอยู่ในประเภทนี ้

เชน่กนั  ซึ่งเครือข่ายแบบนีจ้ะมีจดุเดน่เร่ือง “คนคอเดียวกนั” ดงันัน้การพดูคยุก็จะทําให้เข้าใจง่าย  

ทํากิจกรรมร่วมกนัง่ายแตอ่าจจะเกิดปัญหาอปุสรรคด้านอ่ืนๆแทน เชน่ พืน้ท่ี ระยะทาง เป็นต้น 

4) เป้าหมาย หรือ ประโยชน์ในการใช้  เครือข่ายเป็นเกณฑ์  เช่น เครือข่ายท่ีมี

เป้าหมายของการแลกเปล่ียนข้อมลูข่าวสาร  เครือข่ายท่ีมีเป้าหมายของการช่วยเหลือกนัในยามท่ี

ต้องการ เครือขา่ยท่ีมีเป้าหมายของการแลกเปล่ียนเรียนรู้ เป็นต้น  

 

2) ผลสืบเน่ือง  การจําแนกประเภทของเครือข่ายนัน้ จะมีผลสืบเน่ืองตามมาอยู่ 2 

ประการ คือ 

1) ประเภทของกิจกรรม 

2) การได้ประโยชน์และคา่ใช้จา่ยหรือการลงทนุของเครือขา่ย (benefit and cost) 

 

1) ประเภทของกิจกรรม  จะเกิดขึน้ตามกิจกรรมท่ีแต่ละเครือข่ายจดัขึน้ ซึ่ง

สามารถอาศยัเกณฑ์ด้านเครือข่าย ไปจดัแบง่ประเภทของกิจกรรมได้ดงันี ้  

ก. กิจกรรมประเภทแลกเปล่ียนเรียนรู้   
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ข. กิจกรรมการใช้ทรัพยากรร่วมกนั 

ค. กิจกรรมการเป็นแหลง่เรียนรู้ดงูาน 

ง. กิจกรรมการแลกเปล่ียนข้อมลูขา่วสาร เป็นต้น 

2)  การได้ประโยชน์และค่าใช้จ่ายหรือการลงทุนของเครือข่าย โดยปกติ

เม่ือพูดถึงเร่ืองเครือข่าย เรามกัมองเห็นแง่มมุท่ีจะได้ประโยชน์นานปัการจากการมีเครือข่าย เช่น 

การได้เรียนรู้แบบก้าวกระโดด ได้พลงัอํานาจการตอ่รอง อย่างไรก็ตามเราไม่ควรมองข้ามเหรียญ

อีกด้านหนึ่งของเครือข่าย  นัน่คือ เครือข่ายนัน้จําเป็นต้องมี “ค่าใช้จ่ายและมีการลงทุน”  อย่าง

น้อยๆก็ต้องมีการลงทุนเร่ืองทรัพยากรเวลาเกิดขึน้แล้ว เช่น  การเดินทางไปร่วมประชุม  ร่วม

กิจกรรม  หรือการลงทุนเร่ืองการส่ือสาร เช่น การแบ่งบทบาทหน้าท่ีการทํางาน เป็นต้น  โดยต้อง

ยึดหลัก “ซึ่งกันและกัน ทีเขาทีเรา หรือผลประโยชน์ต่างตอบแทน ”  โดยหลักการนีต้้องมาจาก 

“จิตใจท่ีพร้อมทัง้การเป็นผู้ ให้และเป็นผู้ รับ”  หากปราศจากการจ่ายหรือการลงทุนท่ีไม่ดีพอ  

เครือขา่ยนัน้ก็ไมส่ามารถดํารงอยูไ่ด้ตอ่ไปอยา่งยัง่ยืน 

โครงสร้างของเครือขา่ย 

 โครงสร้างของเครือข่าย เป็นปัจจัยตัวท่ีสองท่ีจะให้หลักประกันเร่ืองความยั่งยืนของ

เครือขา่ย เปรียบเสมือน “โครงกระดกูของร่างกาย”  

ในการพิจารณา โครงสร้างของเครือขา่ยนัน้ จะมองใน 4 สว่น  คือ 

1) ขนาดของเครือข่าย (size)  ขนาดของเครือข่ายจะเป็นตวักําหนดเร่ืองรูปแบบการจดั

วางโครงสร้างและการบริหารจดัการ  

2) ส่วนประกอบย่อย (element)  

3) ต าแหน่ง (position) เป็นสว่นท่ีเราจะต้องรู้วา่ใครมีหน้าท่ีทําอะไร 

4) เส้นสาย (relation)  ใน เครือขา่ยนัน้จะมีเส้นสายอยู ่2 เส้น ประกบควบคูก่นัไปเพ่ือยึด

โยงสว่นประกอบยอ่ยของเครือขา่ยไว้ด้วยกนั คือ   

 เส้นสายสมัพนัธ์ (social relation) เช่น ใครเป็นพ่ีน้องกับใคร  ใครเป็นเพ่ือน

กบัใคร ใครเป็นผู้ มีพระคณุกบัใคร 
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 เส้นสายการส่ือสาร (communication)  ได้แก่  การติดต่อส่ือสารระหว่าง

ตําแหนง่ตา่งๆ   

 

 จากแผนภาพโครงสร้างของ Network และพนัธมิตรนีจ้ะแสดงตําแหน่งตา่งๆ ในโครงสร้าง

ของเครือขา่ย ซึง่ในแตล่ะตําแหนง่จะมีภาระหน้าท่ีแตกตา่งกนัไป ดงันี ้ 

- ต าแหน่งที่  1 : ศูนย์กลางของเครือข่าย (สตาร์ / star)  เน่ืองจาก “เครือข่าย” 

เป็นรูปแบบการจดัความสมัพนัธ์ของผู้คน ดงันัน้  ตําแหน่งท่ีเป็นศนูย์กลางของเครือข่าย เป็นดาว

หรือสตาร์ประจํากลุ่ม ก็คือ ตําแหน่งท่ีมี เส้นสายความสมัพนัธ์จากสมาชิกคนอ่ืนๆ  พุ่งเข้าหามาก

ท่ีสดุ ตําแหนง่นีอ้าจจะเป็นหวัหน้าเครือขา่ย  ประธานของเครือขา่ย  

- ต าแหน่งที่ 2 : ผู้ประสานงาน/ติดต่อส่ือสาร (liaison)  ผู้ประสานงานนีจ้ะทํา

หน้าท่ีเป็น “ชมุทางเส้นทางการตดิตอ่ส่ือสาร”  ซึง่เป็นตําแหน่งท่ีสําคญัตําแหน่งหนึ่ง เน่ืองจากการ

ติดต่อส่ือสารนัน้เป็นเสมือน เส้นใยประสาท ของเครือข่าย หากเส้นประสาทอักเสบหรือพิการ 

เครือขา่ยก็จะเป็นอมัพาต 

รูปที่  1 แผนภาพแสดงโครงสร้างของ Network และพันธมติร  (กาญจนา แก้วเทพ, 2552) 
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- ต าแหน่งที่ 3 : ชุมสายย่อย/โหนด (Node) ในกรณีท่ีเครือข่ายมีขนาดใหญ่หรือ

ครอบคลมุมากๆนัน้ ต้องอาศยัชุมสายย่อย มาทําหน้าท่ีประสานงานเป็นตวักลางระหว่างสมาชิก

แต่ละกลุ่มกับสตาร์ และผู้ประสานงาน เน่ืองจากเม่ือเครือข่ายมีขนาดใหญ่ก็จะมีข้อจํากัดเร่ือง

เวลาและพืน้ท่ี อาจจะทําให้ตดิตอ่กบัสมาชิกได้ไมท่ัว่ถึง 

- ต าแหน่งที่  4 : สมาชิก (member)  ท่ีถือเป็นส่วนประกอบท่ีสําคญัสําหรับการ

ดํารงอยู่และความเข้มแข็งของเครือข่ายเช่นเดียวกัน เน่ืองจากเครือข่ายจะต้องอาศยัสมาชิกท่ีมี

ความกระตือรือร้น จงึจะสามารถทําให้เครือขา่ยอยูไ่ด้  

 ลักษณะของสมาชิกในเครือข่ายนัน้ จะแตกต่างจากสมาชิกในกลุ่ม องค์กร คือ 

สมาชิกแตล่ะคนสามารถจะมีเส้นสายความสมัพนัธ์และเส้นสายการส่ือสารได้หลายระดบั ทัง้การ

สมัพนัธ์กบัสตาร์ ผู้ประสานงาน ชมุสายย่อยๆ โหนด หรือกับสมาชิกด้วยกนัเอง   ยิ่งสมาชิกมีเส้น

สายความสมัพนัธ์มากเท่าใด ก็จะเปรียบเสมือนตาข่ายท่ีมีการสานสอดกนัอย่างแน่นหนาทําให้มี

ความเข้มแข็งท่ีจะรองรับภารกิจหรือเผชิญกบัปัญหาอปุสรรคตา่งๆได้อยา่งดี  

 จากแผนภาพแสดงโครงสร้างของ Network และพนัธมิตร ท่ีได้นําเสนอไว้ข้างบน

นัน้ จะเห็นวา่มีสมาชิกท่ีมีคณุลกัษณะพิเศษแตกตา่งจากสมาชิกทัว่ๆไป อยู ่2 ประเภท คือ 

- ระหัดวิดน า้ตรงชายเขต (boundary spinning) สมาชิกประเภทนีจ้ะทําหน้าท่ีเป็น

ผู้ประสานงานกับภายนอก เช่น  เป็นผู้ นําข่าวสารความเคล่ือนไหว ความรู้ ประสบการณ์จาก

ภายในเครือข่ายออกไปสู่โลกภายนอก ในขณะเดียวกันก็นําความรู้ความเคล่ือนไหวต่างๆเหล่านี ้

เข้ามาสู่ภายในเครือข่ายเช่นกนั  เปรียบเสมือนเป็นระหดัวิดนํา้เข้าออกท่ีนา  ซึ่งตําแหน่งระหดัวิด

นํา้นีมี้ความสําคญัตอ่การพฒันาเครือข่าย เน่ืองจากการเจริญเติบโตของเครือข่ายนัน้  ต้องอาศยั

ปัจจยัจากภายในและการเรียนรู้จากภายนอกไปพร้อมๆกนั    

 ตําแหนง่ระหดัวิดนํา้นีอ้าจจะมีการแตง่ตัง้อยา่งเป็นทางการหรือไมเ่ป็นทางการก็ได้ 

- สมาชิกผู้โดดเดี่ยว (isolate member) จากพิจารณาแผนภาพโครงสร้างของ 

Network และพนัธมิตร ข้างต้นนัน้ จะพบว่ามีสมาชิกบางคนท่ีอยู่ใน “ภาวะเส่ียง” ตอ่การสายขาด

อย่างมาก เช่น ผู้ ท่ีมีสายสมัพนัธ์อยู่สายเด่ียวกับสตาร์ ในขณะท่ีสตาร์มีภารกิจมาก อาจจะไม่มี

เวลาตดิตอ่หรือหากมีการเปล่ียนแปลงศนูย์กลาง ก็อาจขาดหายไปเลย ดงันัน้ควรจะมีการปรับแก้

ไขภาวะความเส่ียงดงักลา่ว   
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พนัธมิตร (Partner) 

 พันธมิตร หมายถึง เพ่ือนท่ีอยู่นอกวงของเครือข่าย อาจเป็นบคุคล กลุ่ม องค์กร สถาบนั 

ฯลฯ ท่ีเครือขา่ยสามารถไปขอความชว่ยเหลือได้เม่ือยามท่ีเกิดความต้องการ 

 พันธมิตร มีความแตกต่างจาก สมาชิก/ ภาคีเครือข่าย  ตรงท่ีระดับความเข้มข้น 

(intensity) ของการมีเป้าหมายร่วม  ระดบัความสมัพนัธ์และการติดตอ่ส่ือสารจะเบาบาง เจือจาง

กว่าและลกัษณะความสมัพนัธ์จะคอ่นข้างเป็นไปแบบทางเดียว คือ จะเป็นแหล่งความช่วยเหลือ

ของเครือข่าย (ไม่ใช่แบบซึ่งกนัและกนั)  ซึ่งฐานะของพนัธมิตรนีส้ามารถเปล่ียนแปลง ขยบัขยาย

ได้ หากพนัธมิตรเข้ามามีความเข้มข้นในมิติต่างๆท่ีกล่าวมา ก็สามารถขยบัตําแหน่งมาเป็น ภาคี 

ได้  

 พนัธมิตร สามารถทําหน้าท่ีเป็น “ตวัชีว้ดั” ความเข้มแข็งอย่างหนึ่งของเครือข่ายได้ เพราะ

เครือขา่ยท่ีเข้มแข็งยอ่มมีพลงัไปดงึความสามคัคีมาจากแหลง่อ่ืนได้  

การส่ือสารของเครือขา่ย  

การส่ือสารของเครือข่ายเป็นปัจจยัท่ี 3 สําหรับความยัง่ยืนของเครือข่าย เปรียบได้กับ 

“เส้นประสาท”  และเป็นส่วนท่ีเป็น “เส้นสายคู่ขนาน” กับสายสัมพันธ์ท่ียึดโยงส่วนต่างๆ ของ

เครือข่ายให้ประคองรูปร่างเอาไว้ได้ ซึ่งเส้นสายคู่ขนานนัน้ต่างมีชะตากรรม ร่วมกัน  คือ ถ้าการ

ส่ือสารดีก็จะชว่ยกระชบัความสมัพนัธ์ให้แนน่แฟ้นมากขึน้  แตถ้่าความสมัพนัธ์หา่งเหินหรือขดัแย้ง

ก็ไปสดงออกในสว่นของการส่ือสารท่ีจะเลือนรางหรือหา่งหายไปเลยเชน่กนั  
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รูปที่  2 แผนภาพแสดงการสื่อสารของเครือข่าย  (กาญจนา แก้วเทพ ,2552) 

 ในการตรวจเส้นประสาทการส่ือสารเครือขา่ย สิ่งท่ีเราจะพิจารณาดมีูดงันี ้

1)  ความเข้าใจเร่ืองการส่ือสาร   การส่ือสารในท่ีนีจ้ะต้องอาศยัองค์ประกอบ  4 

อยา่ง ในการสร้างการส่ือสารให้เกิดขึน้ นัน่ก็คือ S – M – C - R   

 S (sender)  ผู้สง่สาร 

 M (Message)  เนือ้หา/ สาร 

 C (Channel)  ส่ือ / ชอ่งทาง 

 R (Receiver)  ผู้ รับสาร 

2) ความสม ่าเสมอ/ความถี่ในการส่ือสาร (frequency) 

 การเป็นเครือข่ายต้องอาศัยความถ่ีในการส่ือสาร เน่ืองจากการส่ือสารจะสร้าง

เครือข่ายให้เกิดความเข้มแข็ง ซึ่งเม่ือดูโครงสร้างของเครือข่ายแล้วก็จะพบว่า ตําแหน่ง “ผู้

ประสานงาน/การตดิตอ่ส่ือสาร” นัน้มีความสําคญัเป็นอยา่งยิ่ง   
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 นอกเหนือจากเร่ืองความถ่ีแล้ว เรายงัสามารถศึกษาในเร่ืองของช่องทางการส่ือสาร

ในแง่มุมของ “ลักษณะชัว่คราว” (Occasional) และช่องทางประจํา (regular) เช่น ช่องทางการ

ส่ือสารการประชมุแบบประชมุหมู่บ้านนัน้ ถือเป็นช่องทางประจําท่ีให้หลกัประกนัเร่ืองความยัง่ยืน 

ส่วนการจดัเวทีเสวนาเป็นช่องทางชัว่คราว ซึ่งอาจจะมีความสดใหม่ แตจ่ะมีข้อด้อยคือ ทําได้เป็น

ครัง้คราว  ดงันัน้จงึควรมีการ วางแผนประสานชอ่งทางทัง้สองแบบให้ตอ่เช่ือมกนั  

3) เวลา/ พืน้ท่ี สถานที่ที่เกิดการส่ือสาร (time/space) 

การส่ือสารทุกครัง้ต้องมีมิติเร่ืองของเวลา(กาละ) และพืน้ท่ี (เทศะ) มาเป็นตวัชีว้ัดการ

ส่ือสาร เชน่ หอกระจายขา่ว ตัง้ท่ีไหน และกระจายเสียงในชว่งเวลาใดบ้าง  

4) ทิศทาง (direction)  เป็นวิธีการวัดเส้นทางการไหลของข่าวสาร (flow of 

information) ของเครือขา่ย ท่ีอาจจะจําแนกประเภทได้เป็นสองรูปแบบหลกัๆ คือ 

 ทศิทางแนวดิ่ง เชน่ มีการส่ือสารแบบสัง่การจากบนลงล่าง เช่น สตาร์จะสัง่

ให้ผู้ประสานงานหรือชมุสายยอ่ย(โหนด) ดําเนินการ ในทางกลบักนัอาจจะมี

จะมีข้อเรียกร้องแบบ จากลา่งขึน้บน  เชน่ มีการจดัวางตูรั่บความคิดเห็นของ

สมาชิกตอ่คณะการทํางานของเครือขา่ย เป็นต้น 

 ทิศทางแนวนอน  เป็นทิศทางการไหลของข่าวสารในแบบท่ีเสมอภาค เท่า

เทียมกนั เชน่ การปรึกษาหารือระหวา่งสมาชิกกบัสมาชิก หรือในเวทีเสวนาท่ี

ทกุคนได้มีโอกาสแสดงความคิดเห็นอยา่งเทา่เทียมกนั 

5) ประเภทของส่ือ (media) เม่ือเข้าใจเร่ือง “การส่ือสาร”แล้ว ก็จะเห็นว่าประเภทของ

ส่ือท่ีสามารถนํามาใช้งานในเครือขา่ยได้นัน้ จะขยายออกไปอยา่งกว้างขวาง เชน่ 

 ส่ือบุคคล  เป็นส่ือท่ีมีคณุประโยชน์มากท่ีสุดในงานเครือข่าย  รวมทัง้งาน

พฒันาทุกประเภท เน่ืองจากส่ือบคุคลมีคณุสมบตัิของมนษุย์ ท่ีสามารถทํา

หน้าท่ีแบบวิทย ุโทรทศัน์ โทรศพัท์  สิ่งท่ีคอมพิวเตอร์สามารถทําได้ และท่ี

สําคญัยังสามารถพูดปลอบขวัญ  ให้กําลังใจ  พูดให้คิด ดดัแปลงข่าวสาร

จากตนตอให้ง่ายขึน้ เป็นต้น 
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 ส่ือวัตถุ  หมายถึง วตัถุทําหน้าท่ีเป็นเคร่ืองผูกพนัผู้คน เช่น พระพุทธรูป 

ศาลปู่ ตา ฯลฯ  ซึง่ในงานวิจยันีส่ื้อวตัถอุาจจะหมายถึง ข้าว ก็ได้ 

 ส่ือสถานที่  เชน่เดียวกบัส่ือวตัถ ุเชน่ วดั ลานชมุชน ฯลฯ 

 กลุ่มส่ือเฉพาะ เช่น ส่ือเฉพาะกิจ (เช่น เสือ้ยืดงานรณรงค์) ส่ือเฉพาะกลุ่ม 

(ส่ืออินเทอร์เน็ต ) 

 ส่ือกิจกรรม เป็นส่ือท่ีใช้มากในงานพฒันาต่างๆ  เน่ืองจากเป็นส่ือท่ีเปิด

พืน้ท่ีให้มีส่วนร่วมเป็นอย่างมาก เช่น ส่ือนิทรรศการ  กิจกรรมการปลูกป่า 

ตลาดนดัเพ่ือสขุภาพ 

6) ลักษณะการเป็นส่ือเชิงรุก/ส่ือเชิงรับ 

 ส่ือเชิงรุก คือ ส่ือท่ีจะเดินออกไปหาผู้ รับสารเอง มีรัศมีครอบคลุม

กว้างขวาง เชน่ ส่ือวิทย ุโทรทศัน์ รถแห ่เป็นต้น 

 ส่ือเชิงรับ คือ ส่ือท่ีผู้ รับสารจะต้องเดนิเข้ามาหา รัศมีครอบคลมุน้อย แต่

มีความแน่นอน เน่ืองจากตัง้อยู่กับท่ี ถ้าผู้ รับสารเดินเข้ามาหาก็จะเห็น

ข้อความแนน่อน เชน่ โปสเตอร์ ป้ายประกาศ ฯลฯ 

7) การส่ือสารขาเข้าและขาออก  ในแตล่ะเครือข่ายควรจะมีทัง้การส่ือสารขาเข้าท่ี

นําเข้ามาจากภายนอก เช่น ความรู้ ประสบการณ์ ข่าวสารข้อมลู ฯลฯ และการส่ือสารขาออก คือ 

การนําความรู้ ประสบการณ์ บทเรียนของเครือข่าย ออกไปเผยแพร่กับภายนอก ในแง่มุมนีจ้ะ

เก่ียวกบัสมาชิกท่ีอยูใ่นตําแหนง่สตาร์/ผู้ประสานงาน หรือระหดัวิดนํา้ท่ีกลา่วมาแล้ว 

8) การส่ือสารแบบทางเดียว/การส่ือสารสองทาง  ในโลกแห่งความเป็นจริงต้องมี

การใช้การส่ือสารแบบทางเดียว เช่น  จดหมายข่าวแจ้งสมาชิก การเรียกประชุม ฯลฯ และการ

ส่ือสารแบบสองทาง เช่น การเปิดโอกาสให้สมาชิกแสดงความคิดเห็น ซึ่งจะต้องใช้การส่ือสารทัง้

สองรูปแบบให้เหมาะสมกบัเป้าหมายของการส่ือสารในแตล่ะครัง้   

9) การส่ือสารแบบพูดคุย – ลายลักษณ์อักษรกับการส่ือสารแบบเป็นกันเอง –

เป็นทางการ  ต้องเลือกใช้ให้เหมาะกบัเป้าหมายของการส่ือสาร  
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10) เป้าหมายของการส่ือสาร  การส่ือสารนัน้สามารถใช้พลิกแพลงเพ่ือเป้าหมายได้

หลายประการ  เร่ิมตัง้แต่เพ่ือถ่ายทอดข้อมูลข่าวสาร  เพ่ือสร้างความเข้าใจร่วมกัน  เพ่ือโน้มน้าว

ชกัชวน  เพ่ือสร้างความโปร่งใส  เพ่ือกระตุ้นกระบวนการทํางาน  เพ่ือการสร้างความเช่ือมัน่ เพ่ือ

การเจรจาต่อรอง ฯลฯ  แต่จดุสําคญัอยู่ท่ีว่า ผู้ ท่ีใช้การส่ือสารจะต้องชดัเจนตอ่เป้าหมายของการ

ส่ือสารในแตล่ะครัง้ 

11) ขอบเขตของการส่ือสาร  สามารถแบง่ออกได้เป็นสองส่วน คือ การส่ือสารภายใน

เครือขา่ยเอง กบัการส่ือสารระหวา่งเครือขา่ยกบัภายนอก 

วงจรชีวิตของเครือขา่ย 

 ตามท่ีได้กล่าวมาข้างต้นแล้วถึงธรรมชาติของเครือข่ายว่า “เกิดง่าย สลายเร็ว” และ

นอกจากนัน้ เครือขา่ยก็ยงัมีวงจรชีวิตเหมือนกบัสิ่งมีชีวิตอยา่งอ่ืน  

 

รูปที่  3 ภาพแสดงวฎัจักรกลุ่มและเครือข่าย   (กาญจนา แก้วเทพ, 2552) 

 หลงัจากเร่ิมก่อตวัแล้ว เครือข่ายก็จะเร่ิมขัน้ตอนเหมือนชีวิตมนษุย์ คือ เร่ิมมีการคืบคลาน 

ตัง้ไข่ ยืน เดิน แล้วก็วิ่ง ท่ีแสดงถึงพัฒนาการ ความเจริญเติบโต แล้วจากนัน้ ในบางช่วงจงัหวะ 

เครือขา่ยก็จะมีการเจ็บไข้ได้ป่วยบ้าง  หรือเร่ิมเช่ืองช้าเพราะสงูอาย ุรวมทัง้อาจจะล้มตายฟุบลงไป  

และหากมีการรือ้ฟืน้หรือฟืน้ฟก็ูอาจจะลกุขึน้มาใหม่ 
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 วัฏจักรดังกล่าวของเครือข่ายมีความหมายว่า เครือข่ายอาจจะไม่กระชุ่มกระชวย 

กระตือรือร้นอยู่ตลอดเวลา อาจมีช่วงเวลาซบเซาบ้าง แต่ถ้าหากมีการให้ยาบํารุงหรือหากมีการ

ออกกําลงักายอย่างสม่ําเสมอ ก็จะทําให้กระปรีก้ระเปร่าและมีอายุยาวนาน  ซึ่งยาบํารุงนัน้ก็คือ 

การทํากิจกรรมตา่งๆของเครือขา่ยนัน่เอง 

 เครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนานัน้เป็นเครือข่ายชนิดหนึ่ง ซึ่งการใช้แนวคิดเร่ือง

เครือข่ายนีส้ามารถอธิบายได้ว่า เครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนานัน้ดําเนินการไปถึงขัน้ตอนใด

แล้ว  

3. ทฤษฎีการส่ือสารเพื่อการพัฒนา (Development Communication Theory) 

ทฤษฎีการส่ือสารเพ่ือการพฒันา   เกิดจากการรวมสองทฤษฎีเข้าด้วยกันคือ  1. ทฤษฎี

การส่ือสาร และ 2. ทฤษฎีการพฒันา  ทําให้ทฤษฎีการส่ือสารเพ่ือการพฒันาท่ีเกิดขึน้ใหม่นัน้ มี

ความแตกต่างอย่างชัดเจน   ซึ่งสามารถแบ่งทฤษฎีนีอ้อกเป็น 3 ยุค  ตามการเปล่ียนแปลงใน

ชว่งเวลาตา่งๆ (กาญจนา แก้วเทพ, 2548) ได้แก่  

 ยุคแรก (ช่วงทศวรรษ 1950)  ใช้ส่ือมวลชนสร้างความทันสมัย  โดยการเปล่ียนสังคม

ชนบทให้เป็นสังคมเมือง (Urbanization)  เปล่ียนสังคมเกษตรให้เป็นสังคมอุตสาหกรรม 

(industrialization)  ใช้“กลยทุธ์แบบเข้าแทนท่ี”  กวาดล้างสิ่งด้อยพฒันาให้หมดไป และแทนท่ีด้วย

สิ่งใหม่ (substitution) โดยเป็นการพฒันาแบบจากบนลงล่าง (Top to down)  คือเป็นการส่ือสาร

แนวดิ่ง (vertical communication)  มี “รัฐ”เป็นแกนนํา  ซึ่งในยคุนีเ้ป็นยคุท่ีฝากความหวงัไว้กับ

ส่ือมวลชน  

ยคุท่ีสอง (ชว่งทศวรรษ 1970)   นีน้กัวิชาการเสนอกระบวนทศัน์ใหม่ท่ีคดัค้านทฤษฎีในยคุ

แรก  คือทฤษฎีการพึ่งพา (Dependency theory)   เน่ืองจากการพัฒนาแบบท่ีผ่านมาทําให้

ประเทศด้อยพัฒนาต้องพึ่งพาประเทศท่ีพัฒนาแล้วเพียงอย่างเดียว  ซึ่งกระบวนทัศน์นีไ้ม่ได้

แพร่หลายมากนกัในสงัคมไทย 
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 ยคุท่ีสาม (ช่วงทศวรรษ 1980)   การพฒันาในช่วงยคุท่ีผ่านมานัน้ไม่ประสบความสําเร็จ

เท่าท่ีควร กล่าวคือ ได้ไม่คุ้มเสีย กลุ่มประเทศโลกท่ีสาม รวมทัง้ประเทศไทยจึงได้นําเสนอแนวคิด

ใหม่ ท่ีเน้นการพฒันาท่ีมาจากรากฐานของตวัเอง (Indigenous theory)  โดยเปล่ียนจากการทํา

ตามประเทศตะวนัตกมามุง่เน้นหลกัเร่ืองการพึง่พาตนเอง   เน้นการพฒันาท่ีพอเพียงเหมาะสมกบั

ตนเอง  ท่ีสําคญัท่ีสดุคือ ให้ประชาชนมีส่วนร่วมอย่างเต็มท่ีในทกุขัน้ตอน   ทฤษฎีการส่ือสารเพ่ือ

การพัฒนาในยุคนีจ้ึงเป็น การส่ือสารแบบทางเลือก   (alternative communication)  ท่ีให้

ความสําคญัสงูสดุกบั  “ประชาธิปไตยทางการส่ือสาร” 

 สําหรับในประเทศไทยนัน้ได้มี ปรัชญาการพฒันาท่ีได้รับการกล่าวถึงและให้ความสําคญั 

2 ปรัชญา คือ  การพัฒนาแบบยั่งยืน (Sustainable Development) และปรัชญาเศรษฐกิจ

พอเพียง (Sufficient Economic)  ปรัชญาดงักล่าวถือเป็นกระบวนทศัน์ท่ีสําคญัในการพฒันา

ประเทศไทย   (พนม คล่ีฉายา ,2549) 

ความหมายและความส าคัญ 

 Wilbur Schramm (1964 อ้างถึงใน นนทญา หงษ์รัตน์, 2550) ให้ความหมายว่า การ

ส่ือสารในการพัฒนาเป็นการส่ือสารท่ีมีบทบาทในการเฝ้ายามหรือบทบาทในการเสนอข่าวสาร 

บทบาทในการกําหนดนโยบายและการตดัสินใจ และบทบาทในการสอน การส่ือสารจะทําหน้าท่ี

สะท้อนความต้องการของประชาชน ประชาชนก็จะทราบข่าวสารการพฒันาได้อย่างทนัเหตกุารณ์

และเวลา และยงัมีส่วนช่วยในการยกระดบัให้ประชาชนเกิดการร่วมแรงร่วมใจและเรียนรู้ทกัษะท่ี

จําเป็นตอ่การพฒันาด้วย  

 พนม คล่ีฉายา (2549 )   ให้ความหมายว่า  การส่ือสารพฒันาการ  เป็นการใช้การส่ือสาร

เพ่ือก่อให้เกิดการปรับเปล่ียนทางด้านความรู้   ความคิด ทศันคติ และพฤติกรรม  เพ่ือมุ่งหวงัแก้ไข

ปัญหาของสงัคม  ซึง่เป็นการส่ือสารในเร่ืองท่ีเป็นปัญหาของสงัคมโดยมุ่งแก้ไขปัญหานัน้  ด้วยการ

ใช้การส่ือสารท่ีก่อให้เกิดการเปล่ียนแปลงระดบับคุคลและโครงสร้าง  

 ปรมะ สตะเวทิน (2546 อ้างถึงใน นนทญา หงษ์รัตน์ ,2550)  ได้กล่าวถึงความสัมพนัธ์

ระหว่างการส่ือสารกบัการพฒันาสงัคมว่า ในขณะท่ีประเทศกําลงัดําเนินการพฒันานัน้  หน้าท่ีท่ี
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สําคญัของการส่ือสารในสงัคม ก็คือ  หน้าท่ีในการให้ข่าวสาร  ( Information Function)   หน้าท่ีใน

การชกัจงูใจ (Persuasive Function)  และหน้าท่ีในการให้ความรู้ (Education Function ) ให้มี

วตัถปุระสงค์เพ่ือส่งเสริม  สนบัสนนุ  และขยายงานพฒันา  การส่ือสารในลกัษณะนีเ้รียกว่า  การ

ส่ือสารเพ่ือการพฒันา  มีรายละเอียดดงันี ้

1) การให้ขา่วสาร ( Information Function)   

เป็นการให้ข่าวสารแก่ประชาชนในลกัษณะการสร้างบรรยากาศแห่งการพฒันา  ด้วยการ

เสนอข่าวเก่ียวกับการพฒันาให้แก่ประชาชนมาก  และเสนอข่าวเก่ียวกับ วิถีของสงัคมท่ีพฒันา  

โครงการพฒันาต่างๆ  ระบบการเมืองสังคม  เศรษฐกิจ  และวฒันธรรมของประเทศตนเองและ

ประเทศท่ีพัฒนา  เป้าหมายและปัญหาของการพัฒนา การเสนอข่าวสารในลักษณะนี ้เป็นการ

กระตุ้นให้ประชาชนเกิดความสนใจในการพฒันา  

2) การชกัจงูใจ (Persuasive Function)   

การส่ือสารในประเทศกําลงัพฒันา  มีส่วนในการชกัจงูใจให้ประชาชนเปล่ียนวิถีชีวิตของ

ตนและเข้าร่วมโครงการพฒันาอย่างจริงจงั  ด้วยการแสดงความคิดเห็นสนบัสนนุโครงการพฒันา

ขอรัฐบาล  ชีแ้นะการตดัสินใจของประชาชน  ตลอดจนชีใ้ห้เห็นถึงประโยชน์ท่ีประชาชนและสงัคม

โดยสว่นรวมจะได้รับจากการพฒันา  

3) การให้ความรู้ (Education Function)   

การส่ือสารในประเทศกําลังพัฒนามีความจําเป็นอย่างยิ่งในการให้ความรู้ต่างๆ แก่

ประชาชน  เพ่ือปรับตวัเองให้เข้ากับการพฒันาสังคมได้   โดยการให้ความรู้แก่ประชาชนให้การ

อ่านออกเขียนได้  การปรับปรุงการกินอยู่และการประกอบอาชีพ  การส่ือสารเพ่ือการพัฒนา 

จําเป็นต้องมีหลกัในการปฏิบตั ิเพ่ือให้เกิดผล ดงันี ้(พนม คล่ีฉายา ,2549)  

   การส่ือสารเพ่ือการพฒันาเป็นการนําเอาหลกัการส่ือสารมาประยุกต์  เพ่ือเร่ง  กระตุ้น    

สง่เสริม  เพ่ือความอยูดี่ กินดี  ความเทา่เทียมทางสงัคม   พฒันาศกัยภาพของคน  

1. เป็นการส่ือสารท่ีมีเป้าหมายและจดุประสงค์ 

2. เป็นการส่ือสารกบักลุม่เป้าหมายเพ่ือให้มีการเปล่ียนแปลงตามท่ีกําหนด 
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3. ต้องใช้เคร่ืองมือการส่ือสารตามช่วงเวลาท่ีกําหนดเพ่ือให้กลุ่มเป้าหมายเปล่ียนแปลง

ไปตามท่ีกําหนดไว้ 

4. การส่ือสารเป็นเคร่ืองมือในการปรับเปล่ียนสังคม ท่ีกําหนดวิธีและการดําเนินงาน

อยา่งชดัเจนในทกุระดบั เชน่  ระดบันานาชาต ิ ระดบัชาต ิ ภมูิภาค  หรือโครงการ 

 เสถียร เชยประทบั  (2538 อ้างถึงใน นนทญา หงษ์รัตน์ ,2550)  การส่ือสารท่ีเป็น

เคร่ืองมือสําหรับการพฒันาอยา่งแท้จริงควรมีหลกัดงัตอ่ไปนี ้  

1. ประชาชนต้องเข้ามาเก่ียวข้องในกระบวนการส่ือสาร   ทัง้ในฐานะผู้ รับสารและผู้ มี

สว่นร่วมในการวางแผนและผลิตเนือ้หาของส่ือ  

2. เนือ้หาของส่ือควรจัดทําขึน้ในท้องถ่ิน เพราะเนือ้หาท่ีผลิตในท้องถ่ินจะเป็นสิ่งท่ีมี

ประสิทธิภาพมากท่ีสดุเพราะเก่ียวข้องโดยตรงและเข้ากบัสภาพของผู้ รับสาร 

3. ต้องสนบัสนนุบทบาทหน้าท่ีของเจ้าหน้าท่ีสง่เสริมหรือพฒันา 

4. ต้องมีมนษุยธรรม โดยถือ “คน” เป็นเป้าหมายไมใ่ชเ่ทคโนโลยีหรือผลกําไร 

5. การส่ือสารจะต้องช่วยให้ประชาชนมัน่ใจในระบบคณุค่าดัง้เดิมอันดีงามท่ีตนมีอยู ่ 

หากจะมีการเปล่ียนแปลงอนัใด  การเปล่ียนแปลงนัน้ต้องสอดคล้องกบัคณุคา่เดมิ  

6. การส่ือสารต้องชว่ยสร้างความเข้าใจให้ผู้ รับสารเข้าใจถึงสภาพแวดล้อมของตวัเอง  

7. การใช้ส่ือจะต้องช่วยให้ผู้ รับสารสามารถเข้าใจ “ความเป็นชุมชน”  อย่างแท้จริงใน

ขอบเขตท่ีกว้างขึน้  

หน้าที่ของการส่ือสารในการพัฒนา 

 การส่ือสารเพ่ือการพฒันาเป็นการส่ือสารเพ่ือให้เกิดความเปล่ียนแปลงไปในทางท่ีดี

ขึน้  โดย  หน้าท่ีของการส่ือสารในการพฒันา มีดงันี ้(พนม คล่ีฉายา,2549)   

1. เพ่ือกระตุ้นการเปล่ียนแปลง 

2. ปรับโครงการพฒันาตามปัญหาเศรษฐกิจและสงัคม  

3. สร้างหลกัสตูรการศกึษาและฝึกอบรม  

4. กระตุ้นกลไกสําหรับการวิจยัและเคร่ืองมือพฒันาอ่ืนๆ 
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5. เสริมสร้างการพฒันา 

6. เปล่ียนแปลงกลุม่เป้าหมายให้เกิดการเปล่ียนแปลงตามท่ีกําหนด 

 นอกจากจะมีหน้าท่ีดงักล่าวข้างต้นแล้ว การส่ือสารจะประสบผลสําเร็จตามท่ีวางไว้

ตอ่เม่ือปฏิบตัติามเง่ือนไขตอ่ไปนี ้(ปรมะ สตะเวทิน, 2546 อ้างถึงใน นนทญา หงษ์รัตน์ ,2550) 

1. มีการวางแผนอย่างเหมาะสม  โดยต้องคํานึงถึงเร่ืองสงัคมและจิตวิทยา  เพราะ

การส่ือสารเพ่ือการพฒันาเน้นเร่ืองการทําให้เกิดการเปล่ียนแปลงทางจิตวิทยา

และสงัคม 

2. การเข้ากันได้กับวฒันธรรมของประชาชน ในแต่ละท้องถ่ิน  เพราะวฒันธรรมมี

อิทธิพลตอ่ความเช่ือ  ทศันคต ิและพฤตกิรรม  

3. ทําให้การส่ือสารเข้าถึงเป้าหมาย  โดยต้องดวู่ากลุ่มเป้าหมายคือใคร  มีลกัษณะ

การดําเนินชีวิตอย่างไร  มีความแตกต่างทางด้านกายภาพอย่างไร  จึงจะ

สามารถเตรียมวิธีการส่ือสารให้เข้าถึงกลุม่เป้าหมายได้อยา่งเหมาะสม 

4. อาศยัการส่ือสารแบบสองทาง   คือ  รัฐบาลต้องฟังเสียงประชาชน   รับฟังความ

คดิเห็นของประชาชน  เพ่ือนํามาปรับปรุงแผนการพฒันาและวิธีการส่ือสารตอ่ไป 

5. ทําการส่ือสารบ่อยๆ โดยใช้ผู้ ส่งสารท่ีมีความน่าเช่ือถือ   และผู้ส่งสารจะต้อง

สามารถทําให้สารของตนเด่นกว่าคนอ่ืนๆ   อย่างเช่นการใช้ผู้ นําความคิดของ

ท้องถ่ินนัน้ๆ เป็นผู้กระจายขา่วสาร  

6. การสาธิต    ประชาชนจะยอมรับและเช่ือถือได้ต้องอาศยัการสาธิตอย่างจริงจงั 

หรือต้องมีบคุคลท่ีเปล่ียนแปลงแล้วเป็นตวัอย่าง 

7. การปฏิบัติ  ต้องทําให้กลุ่มคนท่ีจะเปล่ียนแปลงมีประสบการณ์ร่วมในการ

เปล่ียนแปลงก่อน  ดงันัน้หน่วยงานหรือเจ้าหน้าท่ีพฒันาต้องเตรียมการในเร่ือง

การทดลองให้เห็นจริงๆ 

จะเห็นได้วา่  การส่ือสารเพ่ือการพฒันาต้องมีการวางแผน เน่ืองจากการพัฒนาต้องอาศยั

ระยะเวลา ค่อยๆเป็น ค่อยๆไป  เน่ืองจากการเปล่ียนวิถีชีวิต  การดําเนินชีวิต จากแบบเก่าไปสู่
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แบบใหม่ ต้องอาศยัเวลาในการปรับตวั   และสิ่งท่ีสําคญัท่ีสุดคือ ต้องแสดงให้กลุ่มบุคคลท่ีเรา

ต้องการเข้าไปพัฒนา เห็นว่า มีสิ่งใดบ้างในชุมชนท่ีควรพัฒนา ต้องทําให้กลุ่มเห็นปัญหา และ

อยากแก้ไขด้วยตนเองจึงมีแนวโน้มท่ีจะประสบความสําเร็จมากกว่าการบอก หรือสั่งโดยกลุ่ม

นักพัฒนา  และท่ีสําคญั การส่ือสารเพ่ือการพัฒนานีจ้ะต้องคํานึงถึงว่า “ การส่ือสารนีมุ้่งเน้น

พฒันาเพ่ือประโยชน์ของใครและเป็นการส่ือสารโดยใคร ถึงใคร  “  โดยในการศกึษาครัง้นีจ้ะอาศยั

แบบจําลองการส่ือสารมาใช้ศกึษาการส่ือสารของบริษัททีวีบรูพาอีกด้วย 

แบบจ าลองการส่ือสาร 

การวิจัยการส่ือสารของเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนาครัง้นี ้จําเป็นท่ีจะต้องศึกษา

กระบวนการส่ือสารของเครือข่ายฯในฐานะท่ีเป็นตวักลางของกลุ่มชาวนาและผู้บริโภค โดยจะใช้

แบบจําลองทางการส่ือสารมาชว่ยในการวิเคราะห์ ดงันี ้ (กาญจนา แก้วเทพ,2552) 

รูปท่ี  4 แบบจ าลองทางการส่ือสาร 

1) แบบจําลองเชิงการถ่ายทอดขา่วสาร   ในแบบจําลองนีผู้้ ส่งสาร(S) จะสร้างสาร 

(M)แล้วส่งผ่านส่ือ / ช่องทาง (C) ไปยงัผู้ รับสาร (R) แบบทางเดียวโดยผู้ รับสารจะไม่มีโอกาสส่ง

สารย้อนกลบัไป  เรียกวา่ “เป็นการส่ือสารทางเดียว”  

S 

M 

C 

R 

S1 

S2 

S3 R3 

R1 

R2 

แบบจําลองเชิงการถ่ายทอดขา่วสาร 

(Transmission Model) 

แบบจําลองเชิงพิธีกรรม 

(Ritualistic Model) 
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เป้าหมายของการส่ือสารแบบนีเ้ป็นไปตามช่ือแบบจําลอง คือฝ่ายผู้ส่งต้องการจะแจ้งข้อมลู 

หรือต้องการจะชกัชวนโน้มน้าว และน่าสงัเกตว่าในแบบจําลองนีผู้้ส่งสารและผู้ รับสารจะเล่นบท

ตายตวั คือ ใครเป็นผู้สง่ก็จะสง่ไปตลอด ใครเป็นผู้ รับสารก็จะรับตลอด 

2) แบบจําลองเชิงพิธีกรรม   แบบจําลองนีจ้ะต่างจากแบบจําลองแรก โดยเปิดฉากท่ีผู้ส่ง

สาร (S1) จะส่งสารให้กบัผู้ รับสาร (R1) ในช่วงจงัหวะท่ีสองผู้ รับสาร ก็จะแปลงบทมาเป็นผู้ส่งสาร

บ้าง(S2)  ส่วนผู้ส่งสารเจ้าเดิมก็เปล่ียนไปเล่นบทผู้ รับสาร (R2)และสลบัสบัเปล่ียนกันไปตลอดทัง้

กระบวนการส่ือสาร 

รูปแบบของแบบจําลองเชิงพิธีกรรมท่ีเราคุ้นเคยกันดี ก็คือการสนทนาพูดคยุท่ีทัง้สองฝ่าย

ผลดักนัพดูผลดักนัฟังนัน่เอง  เป้าหมายของการส่ือสารแบบนี ้มกัจะเป็นไปเพ่ือ “สร้างลกัษณะร่วม

กัน” (Shared) ให้เกิดขึน้ เช่น สร้างความเข้าใจร่วมกัน  สร้างอารมณ์ความรู้สึกร่วมกัน สร้าง

ประสบการณ์ร่วมกัน ดังท่ีภาษาไทยพูดว่า “จับเข่าคุยกัน พบกันคร่ึงทาง”  และแน่นอนว่าใน

แบบจําลองเชิงพิธีกรรมนี ้ผู้ ส่งสารและผู้ รับสาร จะไม่ใช้บทบาทตายตัว หากแต่จะมีการสลับ

สบัเปล่ียนบทบาทกนัไป (Role shifting) 

4. แนวคิดเร่ืองความรับผิดชอบสังคมต่อองค์กร 

การทําหน้าท่ีในฐานะเครือขา่ยคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนาของบริษัททีวีบรูพา นัน้เป็นหนึ่งใน

กิจกรรมเพื่อการเกือ้กลูสงัคม ซึง่แนวคดิเร่ืองความรับผิดชอบสงัคมตอ่องค์กร หรือ CSR จะอธิบาย

ถึงเหตปัุจจยัและผลของการทําหน้าท่ีนีไ้ด้  

สถาบนัไทยพฒัน์ มลูนิธิบรูณะชนบทแห่งประเทศไทย (อ้างถึงใน วศินี นพคณุ,2551) ได้

อธิบายแนวคิดเร่ืองความรับผิดชอบต่อสังคมขององค์กรหรือการทําซีเอสอาร์ไว้  ดงันี ้  การทําซี

เอสอาร์นัน้มีแนวคิดมาจากรากฐานของหลักพระพุทธศาสนา โดยมุ่งไปท่ีการสร้างให้องค์กรมี

ความดี ท่ีก่อให้เกิดความยัง่ยืนของกิจการ ซีเอสอาร์จงึไมใ่ชเ่ร่ืองใหม ่ เพียงแตเ่พิ่งมีการบญัญัติคํา

นีข้ึน้มาใช้ในวงการธุรกิจเมื่อไมน่านมานีเ้ทา่นัน้ 
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สําหรับในประเทศไทย  แนวคิดเร่ืองซีเอสอาร์ได้เกิดขึน้ในประเทศไทยมาเป็นเวลา

ยาวนานแล้ว ในรูปแบบของการทําบุญ การบริจาคเพ่ือการกุศล หรือการอาสาช่วยเหลืองานส่วน

ร่วมท่ีเรียกวา่ “การลงแขก” เป็นต้น   แตค่นไทยยงัไม่ได้เรียกกิจกรรมเหล่านีว้่า ซีเอสอาร์   ซึ่งคําๆ

นีเ้พิ่งถกูใช้ในวงการธุรกิจอยา่งกว้างขวางในปี พ.ศ.2549  และใช้เรียกกิจกรรมท่ีเป็นการช่วยเหลือ

สงัคมขององค์กร เชน่ การบริจาค โดยอยูน่อกเหนือจากการดําเนินธุรกิจหลกั 

ประเภทของซีเอสอาร์ 

 ซีเอสอาร์สามารถแบ่งออกได้เป็น 3 ประเภท ตามบทบาทและความเก่ียวข้องของ

หนว่ยงาน ดงันี ้

1. กิจกรรมเพื่อสังคม (CSR-after-process ) คือการดําเนินกิจกรรมของหน่วยงาน  

โดยมากเป็นองค์กรธุรกิจท่ีแสวงหากําไร  ซึ่งจะทํากิจกรรมเหล่านีแ้ยกต่างหากจากธุรกิจท่ีเป็น

กระบวนการหลกั  และกิจกรรมเพื่อสงัคมเหลา่นีม้กัจะเป็นกิจกรรมท่ีอยู่นอกเหนือจากเวลาทํางาน

ปกติ  เช่น การแจกของเพ่ือบรรเทาสาธารณภัย  การช่วยเหลือชุมชนท่ีได้รับผลกระทบจากการ

ประกอบกิจการ เป็นต้น 

2. ธุรกิจเพื่อสังคม (CSR-in-process) คือการดําเนินการรับผิดชอบต่อสังคมท่ีอยู่ใน

กระบวนการหลักของกิจการ หรือเป็นการทําธุรกิจท่ีแสวงหากําไรอย่างมีความรับผิดชอบ  โดย

กิจกรรมเพ่ือสงัคมเหล่านีจ้ะอยู่ในเวลาทํางานปกติของกิจการ  เช่น  การเปิดเผยข้อมลูผลิตภณัฑ์

อยา่งถกูต้องครบถ้วนตอ่ผู้บริโภค  การป้องกนัไมใ่ห้เกิดมลพิษหรือผลเสียตอ่ชมุชนท่ีอยู่ใกล้กบัการ

ประกอบกิจการ  การชดเชยความเสียหายท่ีเกิดกบัลกูค้าเน่ืองจากความผิดพลาดของพนกังาน 

3. กิจการเพื่อสังคม (CSR-as-process) องค์กรประเภทนีม้กัเป็นองค์กรท่ีดําเนินการ

โดยไม่แสวงหากําไรให้ตนเอง  กล่าวคือ เป็นหน่วยงานหนึ่ง ท่ีก่อตัง้ขึน้เพ่ือสร้างประโยชน์ให้แก่

สงัคมในทุกกระบวนการของกิจการ  เช่น มลูนิธิ องค์กรสาธารณประโยชน์ องค์กรประชาชน เป็น

ต้น 
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ระดับชัน้ของซีเอสอาร์  

1) ซีเอสอาร์ระดบัพืน้ฐาน  คือ การจดักิจกรรมซีเอสอาร์ด้วยความจําเป็นท่ีจะต้องจดั

ตามหน้าท่ี หรือตามข้อระเบียบบงัคบั ตามกฎหมาย  

2) ซีเอสอาร์ระดบัก้าวหน้า  คือ การจดักิจกรรมซีเอสอาร์ท่ีเกิดจากความสมคัรใจ ยินดี

ในการจดักิจกรรมนัน้ด้วยตนเอง ไมใ่ชเ่กิดจากการการบงัคบัทางกฎหมาย   

 นอกจากนีแ้ล้วยงัสามารถใช้ทรัพยากรในการจดักิจกรรมซีเอสอาร์เพ่ือแบง่ระดบัชัน้ได้

อีกด้วย คือ 

1) Corporate-driven CSR คือ การดําเนินกิจการโดยใช้ทรัพยากรท่ีมีอยู่ภายใน

องค์กรเป็นหลกั  เช่น การบริจาคเงินท่ีได้จากกําไรขององค์กร  การบริจาคสิ่งของหรือผลิตภัณฑ์

ของบริษัทเพ่ือชว่ยเหลือผู้ประสบภยั  การนําพนกังานขององค์กรลงพืน้ท่ีเพ่ือช่วยเหลือผู้ประสบภยั  

เป็นต้น 

2) Social-driven CSR คือ การดําเนินกิจกรรมโดยใช้ทรัพยากรนอกองค์กรเป็นหลกั   

เช่น  การเชิญชวนให้ลูกค้าซือ้สินค้าในช่วงรณรงค์ โดยองค์กรจะบริจาครายได้ท่ีได้จากการขาย

สว่นหนึง่ให้แก่สงัคม   เป็นต้น 

 จากระดบัชัน้ของซีเอสอาร์ท่ีกล่าวมาแล้วนัน้ สามารถนํามาจดัแบ่งความรับผิดชอบท่ี

ผู้บริหารควรจะมีตอ่สงัคมได้ 4 ระดบั คือ 

1) ความรับผิดชอบต่อเศรษฐกิจ (Economic responsibility)  คือ ความรับผิดชอบ

หลักในการผลิตสินค้าตามความต้องการของประชาชนเพ่ือการทํากําไรสู่องค์กร  หรือเจ้าของ

บริการ  

2) ความรับผิดชอบทางกฎหมาย (Legal responsibility)  คือ การดําเนินกิจการไป

ตามท่ีกฎหมายกําหนด แตก่ฎหมายไม่ได้กําหนดนัน้ไม่ได้ครอบคลมุการกระทําทกุอย่างท่ีองค์กร

จะทํา  ดงันัน้สิ่งท่ีองค์กรควรจะกระทําก็ขึน้อยูก่บัดลุยพินิจของผู้บริหาร 

3) ความรับผิดชอบทางจริยธรรม (Ethical responsibility)  การกระทําบางอย่าง

กฎหมายไม่ได้บังคับ ถ้าองค์กรไม่ทําผิดกฎหมาย แต่องค์กรเลือกกระทําเพราะเห็นความ
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รับผิดชอบทางจริยธรรม เช่น การให้สวสัดิการด้านตา่งๆ  ให้ท่ีพกัอาศยั เงินกู้ ยืม อาหารกลางวนั 

เป็นต้น  

4) ความรับผิดชอบในการใช้ดุลยพินิจ (Discretionary responsibility) ความ

รับผิดชอบในระดบันีเ้ป็นความสมัครใจของผู้บริหารองค์กรโดยตรง และขึน้อยู่กับการตดัสินใจ

เลือกกระทําของผู้บริหารแตล่ะคน  

รูปแบบของความรับผิดชอบต่อสังคม  

 Philip Kotler & Nancy Lee (อ้างถึงใน วศินี นพคณุ, 2551) ได้จําแนกรูปแบบของ

กิจกรรมความรับผิดชอบตอ่สงัคม หรือ ซีเอสอาร์ไว้ 6 ชนิด ดงันี ้

1) การส่งเสริมการรับรู้ประเด็นปัญหาสงัคม (Cause Promotion)  คือการท่ีองค์กร 

เป็นผู้จดัหาเงินทนุ วสัด ุสิ่งของ  เพ่ือขยายการรับรู้และความห่วงใยตอ่ปัญหาทางสงัคมนัน้ๆ  รวม

ไปถึงการระดมทุน การมีส่วนร่วม การเฟ้นหาอาสาสมัคร  โดยองค์กรธุรกิจอาจเป็นผู้ ริเร่ิมหรือ

ร่วมมือกบัองค์กรอ่ืนๆก็ได้  

2) การตลาดท่ีเก่ียวโยงกบัประเด็นทางสงัคม (Cause-Related Marketing)  คือ การ

อดุหนนุหรือการบริจาครายได้สว่นหนึง่ จากการขายผลิตภณัฑ์เพ่ือช่วยเหลือหรือร่วมแก้ไขประเด็น

ปัญหาสงัคมหนึง่ๆ ซึง่มีชว่งเวลาจําเพาะแน่นอน หรือดําเนินการแบบเฉพาะผลิตภณัฑ์  หรือให้แค่

การกศุลท่ีระบุไว้เท่านัน้  โดยกิจกรรมชนิดนีอ้งค์กรธุรกิจมกัจะร่วมมือกับองค์กรไม่แสวงหากําไร 

เพ่ือสร้างสมัพนัธภาพและประโยชน์ร่วมกนั  ด้วยวิธีการเพิ่มยอดขายผลิตภะณฑ์ เพ่ือนําเงินรายได้

ไปสนบัสนนุกิจกรรมนัน้ๆ  

3) การตลาดเพ่ือมุ่งแก้ไขปัญหาสงัคม (Corporate Social Marketing)  คือ การ

สนบัสนนุการพฒันาหรือการทําให้เกิดผลจากการรณรงค์ เพ่ือเปล่ียนแปลงพฤติกรรมในด้านตา่งๆ

ไม่ว่าจะเป็น ด้านสาธารณสขุ  ความปลอดภัย สิ่งแวดล้อม หรือด้านสขุภาวะ   โดยการตลาดเพ่ือ

การมุ่งแก้ไขปัญหาสังคมนีจ้ะแตกต่างจากการส่งเสริมการรับรู้ประเด็นปัญหาสังคม ในข้อท่ี 1 

ตรงท่ี การตลาดเพ่ือมุ่งแก้ไขปัญหาสังคมจะเน้นการเปล่ียนแปลงด้านพฤติกรรม (behavior 

change)  ส่วนการส่งเสริมการรับรู้ประเด็นปัญหาสังคม จะเน้น การสร้างความตระหนัก 

(Awareness) 
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4) การบริจาคเพ่ือการกศุล (Corporate Philanthropy)  คือ การช่วยเหลือไปท่ีประเด็น

ปัญหาสงัคมโดยตรง ในรูปการบริจาคเงิน วตัถ ุสิ่งของ กิจกรรมประเภทนีม้กัจะพบได้ทัว่ไปในแทบ

ทกุองค์กรธุรกิจ และมกัเป็นไปตามกระแสความต้องการจากภายนอก หรือมีผู้ เสนอให้ทํา  ในจดุนี ้

เองทําให้กิจกรรมนีไ้มเ่กิดความเช่ือมโยงเข้ากบัเป้าหมายพนัธกิจขององค์กรเทา่ใดนกั  

5) การอาสาช่วยเหลือชมุชน (Community Volunteering) เป็นการสนบัสนนุหรือจงูใจ

ให้พนักงาน  คู่ค้า ร่วมสละเวลาและแรงงานในการทํางานให้กับชุมชนท่ีองค์กรตัง้อยู่ เพ่ือ

ตอบสนองปัญหาสงัคมท่ีองค์กรให้ความสนใจหรือห่วงใย  องค์กรธุรกิจอาจดําเนอนการเองโดย

ลําพงั หรือร่วมมือกบัองค์กรหนึง่องค์กรใด  

6) การประกอบธุรกิจอย่างรับผิดชอบต่อสังคม (Social Responsible Business 

Practice)  คือการดําเนินกิจกรรมทางธุรกิจอย่างพินิจพิเคราะห์ ทัง้ในเชิงป้องกันและหลีกเล่ียง

ปัญหาทางสงัคม หรือในเชิงร่วมกนัช่วยเหลือเยียวยาปัญหาทางสงัคมนัน้ๆ  เพ่ือการยกระดบัสุข

ภาวะของชมุชนและการพิทกัษ์สิ่งแวดล้อม โดยท่ีองค์กรธุรกิจสามารถท่ีจะดําเนินการเองหรือเลือก

ท่ีจะร่วมมือกบัพนัธมิตรก็ได้ 

 ซึ่งการนําหลกัซีเอสอาร์มาประยกุต์ใช้กับธุรกิจนัน้  สถาบนัธุรกิจเพ่ือสงัคม (2551) 

(อ้างถึงใน วศนีิ นพคณุ,2551)  ได้สรุปออกมาดงันี ้

 ขัน้ท่ี 1 Mandatory Level : ข้อกําหนดตามกฎหมาย (legislation) หมายถึง การท่ี

ธุรกิจต้องมีหน้าท่ีปฏิบตัิให้เป็นไปตามกฎหมายและกฎเกณฑ์ท่ีเก่ียวข้อง เช่น กฎหมายคุ้มครอง

ผู้บริโภค กฎหมายแรงงาน กฎหมายภาษี เป็นต้น 

 ขัน้ท่ี 2 Elementary Level : ประโยชน์ทางเศรษฐกิจ (economic profit) หมายถึง 

การท่ีธุรกิจคํานึงถึงความสามารถในการอยู่รอดและให้ผลตอบแทนแก่ผู้ ถือหุ้น  ซึ่งธุรกิจในขัน้นี ้

ต้องหมัน่ตรวจตราวา่กําไรท่ีเกิดขึน้นัน้ ไมไ่ด้มาจากการเบียดเบียนสงัคม  

 ขัน้ท่ี 3 Preemptive Level : จรรยาบรรณทางธุรกิจ (business code of conduct) 

หมายถึง การท่ีธุรกิจสามารถทํากําให้ให้แก้ผู้ ถือหุ้นได้อย่างเหมาะสม  และผู้ประกอบการธุรกิจได้

ใสใ่จเพื่อให้ประโยชน์ตอบแทนสงัคมมากขึน้ โดยเฉพาะในสงัคมใกล้ท่ีอยูร่อบข้าง 
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 ขัน้ท่ี 4 Voluntary Level : ความสมคัรใจ (voluntary action) หมายถึง การดําเนิน

ธุรกิจควบคูก่บัการปฏิบตัติามแนวทางความรับผิดชอบตอ่สงัคม (CSR) ด้วยความสมคัรใจ โดยไม่

ถูกเรียกร้องจากสังคมแต่อย่างใด ซึ่งในขัน้นี ้การประกอบธุรกิจจะอยู่บนพืน้ฐานของการมุ่ง

ประโยชน์ของสงัคมเป็นสําคญั และการดําเนินการความรับผิดชอบตอ่สงัคมในส่วนนีค้วรได้รับการ

ยกยอ่งช่ืนชมจากสงัคมอยา่งแท้จริง  

 จากหลักการปฏิบตัิตามแนวทางความรับผิดชอบต่อสังคมนัน้แสดงให้เห็นว่า องค์กร

ธุรกิจควรปฏิบตัิในขัน้ท่ี 1 ให้ได้  เป็นอย่างน้อย แล้วจึงจะดําเนินการในขัน้ตอ่ไป  แตท่ัง้นีท้ัง้นัน้ 

การปฏิบตัติามแนวทางความรับผิดชอบตอ่สงัคมต้องไม่ส่งผลกระทบกบับริษัท  และจะต้องอยู่บน

หลกัความพอดีท่ีไมเ่บียดเบียนตนเองและสงัคม 

 จากการศึกษา ผู้ วิจัยพบว่า การก่อตัง้เครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนาของบริษัททีวี

บูรพานัน้เป็นการทํากิจกรรมเพ่ือสงัคมท่ีตัง้ขึน้ในรูปแบบของ กิจการเพ่ือสงัคม (CSR – as - 

process) โดยบริษัททีวีบูรพาตัง้เครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนาขึน้มาโดยไม่ได้มีเป้าหมายใน

การแสวงหากําไร ซึ่งการทําซีเอสอาร์ประเภทนีจ้ดัเป็นการทําซีเอสอาร์ระดบัก้าวหน้า  คือ บริษัท

จดักิจกรรมด้วยความสมคัรใจ ซึ่งจดัอยู่ในขัน้ท่ี 4  Voluntary Level ซึ่งถือได้ว่าการก่อตัง้เครือข่าย

คนกินข้าวเกือ้กลูชาวนาเป็น การประกอบธุรกิจท่ีอยู่บนพืน้ฐานของการมุ่งประโยชน์ของสงัคมเป็น

สําคญัและสมควรได้รับการยกยอ่ง 

5. งานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง 

การทําบทบาทหน้าท่ีของทีวีบูรพาในฐานะส่ือมวลชนและในฐานะเครือข่ายคนกินข้าว

เกือ้กูลชาวนานี ้ ถือเป็นบทบาทหน้าท่ีของส่ือท่ีมีความแตกต่างไปจากเดิม โดยแสดงให้เห็นถึง

บทบาทท่ีเพิ่มเติมขึน้มา ดัง้นัน้ผู้ วิจัยจึงได้ศึกษางานวิจัยท่ีเก่ียวข้องกับบริษัททีวีบูรพา  การทํา

บทบาทหน้าท่ีของส่ือ และการส่ือสารเครือข่าย รวมไปถึงการทําหน้าท่ีประสานสงัคม เพ่ือนํามา

เป็นประกอบการวิจยั  ดงันี ้  
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งานวิจยัท่ีเก่ียวข้องกบับริษัททีวีบรูพา  

สชุาทิพย์ ทิพย์บํารุง (2552) ศกึษาเร่ือง การปรับกลยุทธ์การส่ือสารเพื่อขยายโอกาส

ทางธุรกิจของผู้ผลิตสารคดีโทรทัศน์ กรณีศึกษา : บริษัทพาโนราม่า เวิลด์ไวด์ จ ากัดและ

บริษัททีวีบูรพา  โดยศึกษาเก่ียวกับโอกาสในการขยายธุรกิจของผู้ผลิตรายการสารคดีโทรทศัน์  

ผลการวิจยัท่ีเก่ียวกับบริษัททีวีบูรพาพบว่า บริษัททีวีบรูพา มีการขยายโอกาสทางธุรกิจ  โดยการ 

1.ผลิตรายการท่ีเคยออกอากาศไปแล้วออกมาในรูปแบบซีดีและดีวีดี  2. ทํานิตยสาร ฅ คน   3.ทํา

การ์ตนูกบนอกกะลา ซึ่งนอกจากจะเพิ่มโอกาสทางธุรกิจแล้ว ยงัเป็นการขยายกลุ่มผู้ชมออกไปให้

กว้างขึน้ บริษัททีวีบูรพาจึงได้มีการจัดอีเวนท์ เพ่ือเป็นช่องทางในการส่ือสารทางตรงระหว่าง

คนทํางาน แขกผู้ ร่วมรายการ และผู้ชม รวมทัง้เป็นการตอกยํา้ภาพลกัษณ์ของคนทํางานสารคดีท่ี

ผลิตส่ือเพ่ือโน้มนําสงัคมไปในทิศทางท่ีดีขึน้  นอกจากนีแ้ล้วบริษัททีวีบรูพายงัได้จดัทําวารสารราย

เดือน “ฅ คอเดียวกัน” เพ่ือแจ้งข่าวคราวกิจกรรมและแนะนํารายการขององค์กร รวมทัง้เป็นการ

สร้างชมุชนแฟนรายการทีวีบูรพาให้แข็งแรงยิ่งขึน้ และมีการเปิดรับสมคัร “สมาชิกอนัทรงเกียรติ” 

กบัทีวีบรูพา เพ่ือรับสิทธิพิเศษตา่งๆ ในการซือ้สินค้าของบริษัท และเป็นแนวร่วมในการสร้างสรรค์

กิจกรรมอนัเป็นประโยชน์ตอ่สงัคม รวมทัง้สร้าง “เครือข่าย”พลงัสงัคมโดยใช้รายการโทรทศัน์เป็น

เคร่ืองมือ  

 เกรียงไกร  กลิ่นศรีสขุ (2550) ศกึษาเร่ือง กลยุทธ์การแข่งขันในการบริหารธุรกิจผลิต

รายการสารคดีโทรทัศน์ของบริษัททีวีบูรพา จ ากัด  พบว่า บริษัททีวีบรูพามีการวางแผนงาน

ในการผลิตรายการสารคดีโดยมุ่งเน้นผลิตรายการสารคดีโทรทศัน์ท่ีมีสาระ ให้ความรู้ มีคณุภาพ

และมีคุณค่าต่อสังคม  รายการท่ีผลิตออกมานีเ้กิดขึน้ได้เน่ืองจากมีการบริหารจัดการภายใน

องค์กร จากบคุลากรท่ีทุ่มเททํางานอย่างเต็มท่ี และมีการจดัการบริหารงบประมาณได้เป็นอย่างดี 

จึงสามารถสร้างสรรค์รายการสารคดีโทรทศัน์ให้เกิดความแตกต่างจนเป็นท่ียอมรับของผู้ชม ส่วน

ในเร่ืองของปัญหา อุปสรรค พบว่าเกิดจากปัจจยัภายใน  ในเร่ืองของการขาดแคลนบุคลากรท่ีมี

ประสบการณ์ และปัจจยัภายนอกองค์กร คือ สถานีให้ความสําคญักบัรายการประเภทบนัเทิงเป็น

หลกัเพราะตอบสนองความต้องการทางธุรกิจได้มากกวา่    
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งานวิจยัท่ีเก่ียวข้องกบัเครือขา่ย 

อนิษฎา แจ้งเอ่ียม (2553)  ศึกษาเร่ือง เครือข่ายการส่ือสารและการเข้าร่วมเป็น

อาสาสมัครเครือข่ายจิตอาสา  โดยศกึษาลกัษณะเครือข่ายการส่ือสารของเครือข่ายจิตอาสา  

ระหว่างผู้ นํากลุ่ม  สมาชิกกลุ่ม สมาชิกในสงัคม   ซึ่งสามารถแบง่การวิเคราะห์ลกัษณะเครือข่าย

การส่ือสารออกได้เป็นสามส่วน  คือ  1. องค์ประกอบของเครือข่ายจิตอาสา  2. รูปแบบการติดตอ่

ของเครือขา่ยจิตอาสา  3.การวิเคราะห์เครือขา่ยจิตอาสา   

โดยในส่วนองค์ประกอบของเครือข่ายจิตอาสานัน้พบว่า  เครือข่ายจะมีศนูย์ประสานงาน 

โดยมีผู้ ท่ีอยู่ประจําท่ีศนูย์นัน้  เพ่ือประสานงานกบัองค์กรตา่งๆทัง้ภายใน และภายนอกรวมถึงคดั

กรองข่าวสาร และเผยแพร่กิจกรรม โดยผ่านช่องทางเว็บไซต์   โดยมีผู้ช่วยจํานวน 2 คนคอยช่วย

รับข้อมลูข่าวสารและเผยแพร่เช่นกนั    และมีผู้ประสานงานเครือข่ายทัง้หมด 3 คน คอยทําหน้าท่ี

ตดิตอ่ประสานงานกบัองค์กรภายในเครือข่าย  หรือทําการประชมุปรึกษาหารือและกําหนดทิศทาง

ของเครือข่าย  ซึ่งผู้ประสานงานทัง้สามคนนีจ้ะพบกันเฉล่ียอาทิตย์ละ 3 - 4 ครัง้  เพ่ือพูดคุย

รับทราบและกําหนดทิศทางในการขบัเคล่ือนเครือข่ายให้ตรงกนั    

สําหรับองค์กรเครือข่าย  ในเครือข่ายจิตอาสานัน้มีองค์กรเครือข่ายท่ีเข้ามาช่วยเหลือใน

การขบัเคล่ือนองค์กร คือ มูลนิธิอาสาสมคัรเพ่ือสังคม (มอส.)  มูลนิธิกระจกเงา  กลุ่มนวตักรรม

เพ่ือสงัคม   สว่นองค์กรภาคีนัน้ จะเป็นองค์กรท่ีเครือขา่ยจิตอาสาติดตอ่เพ่ือขอความร่วมมือ ความ

ช่วยเหลือในด้านต่างๆ ซึ่งมีหลายองค์กร เช่น มูลนิธิเพ่ือการพฒันาเด็ก  กรีนพีซ (ประเทศไทย) 

เป็นต้น 

 ส่วนในเร่ืองของรูปแบบการส่ือสาร  นัน้พบว่าเครือข่ายใช้การติดต่อส่ือสารทัง้ท่ีเป็นแบบ

ทางการ กึ่งทางการ และไม่เป็นทางการ โดยขึน้อยู่กับกลุ่ม องค์กร หรือบุคคลท่ีจะติดต่อส่ือสาร

ด้วย โดยมีเคร่ืองมือในการตดิตอ่ส่ือสารคือ  โทรศพัท์  อินเทอร์เน็ต ส่ือสิ่งพิมพ์   ซึ่งมีการส่ือสารทัง้

แบบทางเดียวและสองทาง  

 ในส่วนของการวิ เคราะห์ เครือข่ายการส่ือสารนัน้   ผู้ วิจัยได้ใช้แนวคิด Network 

Descriptors ของเฮลล์เวกส์ มาศกึษา  ผลพบว่าเครือข่ายจิตอาสามีการครอบงําต่ํา  เพราะในการ
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ประชุมเครือข่ายจิตอาสา สมาชิกทุกคนจะมีส่วนร่วมในการเสนอประเด็น แสดงข้อคิดเห็นและ

ตดัสินใจร่วมกันได้   มีการรวมศนูย์ต่ําเน่ืองจากข่าวสารสามารถไหลไปทางใดก็ได้ ไม่จําเป็นว่า

ข่าวสารนัน้จะต้องมาจากสมาชิกคนใดก่อน คนใดหลัง และไม่จําเป็นท่ีจะต้องผ่านศูนย์

ประสานงานเครือข่ายก่อน   ในด้านความยืดหยุ่นพบว่าเครือข่ายจิตอาสามีความยืดหยุ่นสูง  

เน่ืองจากการเส้นทางการส่ือสารขึน้อยู่กับประเด็นหรือสถานการณ์ว่าเครือข่ายควรจะติดต่อกับ

องค์กรใด   และการส่ือสารของเครือข่ายจิตอาสาเป็นเครือข่ายท่ีมีการเข้าถึงข้อมูลข่าวสารสูง 

เน่ืองจากมีการสง่ขา่วสารไปยงัสมาชิกได้อยา่งรวดเร็วผา่นเมล์กรุ๊ปและการประชมุ   และเน่ืองจาก

สมาชิกทุกคนสามารถทําหน้าท่ีรับส่งข้อมูล มีอํานาจในการตัดสินใจเท่าเทียมกันและมีการ

ติดต่อกันแบบสองทางจึงทําให้เครือข่ายมีความสมดลุสูง    สุดท้ายคือเครือข่ายจิตอาสานัน้เป็น

เครือขา่ยเปิด เน่ืองจากต้องอาศยัความร่วมมือจากภายนอก ในการขบัเคล่ือนประเด็นจิตอาสา จึง

จําเป็นต้องประสานงานร่วมมือกบัหนว่ยงานอ่ืนๆ 

 ผลการวิจยัเร่ืองเครือข่ายจิตอาสานีส้ามารถนํามาเป็นแนวทางในการศกึษาเครือข่ายคน

กินข้าวเกือ้กูลชาวนาได้เป็นอย่างดี  เพราะการศึกษาเร่ืองเครือข่ายจะทําให้ผู้ วิจัยสามา รถหา

คําตอบได้ว่า บริษัททีวีบูรพาได้พาเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนา มาสู่ระยะการพฒันา  โดย

หน้าท่ีในการขบัเคล่ือนเครือข่ายฯหลกัๆนัน้ยงัคงเป็นของบริษัททีวีบูรพาเอง และการส่ือสารของ

เครือข่ายฯ นัน้ก็มีทัง้การส่ือสารแบบทางเดียวและสองทาง ซึ่งการส่ือสารแบบทางเดียวจะเกิดขึน้

บอ่ยท่ีสุด เน่ืองจากบริษัททีวีบูรพาจะต้องเป็นผู้ส่งข่าวในการจดักิจกรรมต่างให้แก่สมาชิก  ส่วน

การส่ือสารแบบสองทางนัน้จะเกิดขึน้ระหว่างบริษัททีวีบูรพากับกลุ่มแกนนําเครือข่ายคนกินข้าว

เกือ้กลูชาวนาเสียเป็นสว่นมากเน่ืองจากทัง้สองกลุ่มนีจ้ะต้องติดตอ่ประสานงานในการจดักินกรรม

ต่างๆกันอยู่อย่างสม่ําเสมอ   และจะเกิดขึน้กับกลุ่มสมาชิกคนอ่ืนๆ เม่ือมีการจัดกิจกรรมพบปะ 

เสวนา ของเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนา โดยผู้วิจยัเห็นว่าการส่ือสารของเครือข่ายนัน้ยงัขาด

ความแข็งแรง เพราะสมาชิกเครือข่ายฯส่วนใหญ่ไม่มีเวลาให้กบัการดําเนินกิจกรรมของเครือข่ายฯ

มากใดนกั  
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รณชาติ บุตรแสนคม  (2545)  ศึกษาเร่ือง  เครือข่ายและกระบวนการท าข่าวของ

ส านักข่าวเด็กและเยาวชน “ขบวนการตาสับปะรด”   โดยได้ศึกษาเก่ียวกับการรวมตวั  

รูปแบบการส่ือสารท่ีใช้ในการขยายตวัของขบวนการตาสบัปะรด และปัจจยัท่ีมีผลต่อเสถียรภาพ

ของขบวนการตาสบัปะรด  ผลการวิจยัพบว่า ขบวนการตาสบัปะรดเกิดขึน้และรวมตวักันได้จาก

การส่ือสารของบุคคลเพียงคนเดียวท่ีได้สานต่อแนวคิดโดยใช้วิธีการติดต่อส่ือสารผ่านทาง

จดหมาย  หลงัจากท่ีมีกิจกรรมคา่ยเยาวชน  ถือได้ว่าจดหมายเป็นส่ือสําคญัในการสร้างเครือข่าย

ของขบวนการตาสบัปะรด  นอกจากนี ้ส่ือบคุคลก็ยงัมีบทบาทในการส่งสารเร่ืองราวของขบวนการ

ตาสบัปะรด ทําให้มีสมาชิกเพิ่มขึน้   และเม่ือมีสมาชิกเพิ่มมากขึน้การติดตอ่ส่ือสารในเครือข่ายก็

ได้มีการพฒันาไปให้ตรงกบัความต้องการของผู้อ่านซึ่งเป็นเด็กและเยาวชน  จากการส่งจดหมาย

กลายเป็น จดหมายข่าว ซึ่งงานวิจยัชิน้นีแ้สดงให้เห็นว่าการติดตอ่ส่ือสารกนัภายในเครือข่ายนัน้มี

ความสําคญัเป็นอยา่งยิ่งเพราะจะทําให้เครือข่ายมีความมัน่คง แข็งแรง  และท่ีสําคญัจะต้องมีการ

พฒันาช่องทางการส่ือสารให้เข้าถึงสมาชิกทกุคนได้โดยง่าย   ทัง้นีท้ัง้นัน้ก็ต้องอาศยัความร่วมมือ

จากสมาชิกด้วย  

 จากงานวิจัยชิน้นีแ้สดงให้เห็นความสําคัญของการส่ือสาร ซึ่งเป็นเร่ืองท่ีน่าสนใจท่ีจะ

นํามาศกึษากบัเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนา ว่าบริษัททีวีบูรพานัน้ส่ือสารกบักลุ่มชาวนาและ

กลุ่มผู้บริโภคในเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนาอย่างไร  การศึกษาเร่ืองการส่ือสารนีจ้ะทําให้

สามารถตอบปัญหานําวิจยั เร่ืองบทบาทของทีวีบรูพาในฐานะเครือขา่ยคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนาได้ 

งานวิจยัท่ีเก่ียวข้องกบัการทําหน้าท่ีของส่ือมวลชนและการประสานสงัคม 

 วชัราภรณ์ จิตอารีย์  (2545) ศกึษาเร่ือง การรับฟังรายการกรีนเวฟกับการมีส่วนร่วม

ในกิจกรรมเพื่อสังคมและสิ่งแวดล้อม   รายการกรีนเวฟ (Green wave) เป็นรายการวิทยุท่ี

ผลิตโดยบริษัทเอไทม์ มีเดีย จํากัด ในเครือบริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จํากัด(มหาชน) เร่ิม

ออกอากาศตัง้แตปี่ พ.ศ. 2531  โดยในปี พ.ศ.2534 กระแสของการรณรงค์รักษาสิ่งแวดล้อมกําลงั

ได้รับความนิยมเป็นอยา่งมาก เอไทม์มีเดีย จึงได้จบัประเด็นเร่ืองนีม้าเป็นแนวคิดหลกัของรายการ  
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โดยตวัรายการจะเปิดเพลงช้า ไพเราะ ฟังสบายควบคู่ไปกับการพูดคยุเร่ืองสิ่งแวดล้อมรอบๆตวั   

ปัจจบุนัรายการกรีนเวฟ ออกอากาศผา่นคล่ืนความถ่ี 106.5 เอฟเอ็ม กรุงเทพมหานคร    

เน่ืองจากรายการวิทยนุัน้มีการแข่งขนัสงูมาก รายการวิทยุหลายรายการต้องปรับเปล่ียน

ช่ือ หรือบางครัง้ก็ต้องงดออกอากาศไป แต่สําหรับรายการกรีนเวฟนัน้ได้สร้างสรรค์รายการเพ่ือ

สนบัสนนุและส่งเสริมในการปลูกจิตสํานึกทางด้านการอนรัุกษ์สิ่งแวดล้อมมา 11 ปีเต็ม ซึ่งแสดง

ให้เห็นถึงความจงรักภักดีของผู้ ฟังและยงัก่อให้เกิดพฤติกรรมในการมีส่วนร่วมทํากิจกรรมต่างๆ

เพ่ือสงัคมและสิ่งแวดล้อมกบัทางรายการและนําไปปรับใช้ในชีวิตประจําวนัของแตล่ะคน 

ในงานวิจยันีไ้ด้ศึกษาลกัษณะการฟังรายการและปัจจยัท่ีก่อให้เกิดพฤติกรรมการมีส่วน

ร่วมในกิจกรรม  ผลการวิจยัพบวา่ พฤตกิรรมการมีสว่นร่วมของผู้ ฟังเกิดขึน้สองลกัษณะ คือ  การมี

ส่วนร่วมทางตรง คือ ไปร่วมทํากิจกรรมกับกรีนเวฟเน่ืองจากเช่ือในพลงัส่ือ ว่า ถ้ามีกรีนเวฟเป็น

แกนนํากิจกรรมนัน้จะสําเร็จ และผู้ ฟังต้องการโอกาสเน่ืองจากปกตใินชีวิตประจําวนัทํากิจกรรมนัน้

ไม่ได้ ส่วนการมีส่วนร่วมทางอ้อม  คือ  ผู้ ท่ีพลาดโอกาสในการร่วมกิจกรรมหนัไปทําหน้าท่ีขยาย

ข้อมลูตอ่โดยการทําหน้าท่ีเป็นผู้ให้ความรู้ในเร่ืองสิ่งแวดล้อมกบับคุคลรอบข้างของตวัเองแทน  จะ

เห็นได้ว่าการจดักิจกรรมของส่ือมวลชน เช่น วิทย ุให้ผู้ รับสารมีส่วนร่วมนัน้ได้เกิดขึน้มานานแล้ว  

ซึ่งการท่ีบริษัททีวีบูรพาตัง้เครือข่ายแล้วจัดกิจกรรมให้สมาชิกมาร่วมนัน้ก็มีความคล้ายคลึงกับ

รายการกรีนเวฟท่ีเชิญชวนให้ผู้ ฟังไปร่วมทํากิจกรรมเพ่ือสิ่งแวดล้อม ซึ่งเป็นสิ่งท่ีน่าสนใจว่า 

วตัถปุระสงค์หรือเป้าหมายในการตัง้เครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนาและจดักิจกรรมให้คนมีส่วน

ร่วมนัน้มีเป้าหมายเพ่ืออะไร  เหมือนหรือแตกตา่งจากการทําบทบาทนีข้องกรีนเวฟหรือไม ่ 

 

 



 

 
 

บทที่ 3  
ระเบียบวิธีวิจัย 

การศึกษาวิจัยเร่ือง การส่ือสารเพ่ือสร้างเครือข่ายความมัน่คงทางอาหาร เร่ืองข้าว ของ

บริษัททีวีบูรพา เป็นงานวิจัยท่ีใช้แนวทางการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research)  มี

จุดมุ่งหมายท่ีจะศึกษาการทําหน้าท่ีของบริษัททีวีบูรพาทัง้ในฐานะส่ือมวลชนและในฐานะ

เครือข่าย  คนกินข้าวเกือ้กูลชาวนา  โดยอาศยัการเก็บรวบรวมข้อมูลจากการศึกษาข้อมูลจาก

เอกสารต่างๆท่ีเก่ียวข้อง(Documentary Research)และการสมัภาษณ์แบบเจาะลึก (In-depth 

Interview)  ร่วมกบัการสงัเกตการณ์แบบมีสว่นร่วม (Participant Observation )    

แหล่งข้อมูล 

การวิจยัเร่ืองการส่ือสารเพ่ือสร้างเครือข่ายความมัน่คงทางอาหาร เร่ืองข้าว ของบริษัททีวี

บรูพา จะใช้แหลง่ข้อมลูในการศกึษา แบง่เป็นการศกึษาจากเอกสารและบคุคล ดงันี ้

แหลง่ข้อมลูท่ีเป็นเอกสาร 

1) ส่ือรายการโทรทศัน์  และนิตยสาร ฅ.คน  โดยจะศกึษาภาพรวมของการทําบทบาท

หน้าท่ีของบริษัททีวีบรูพาผ่านส่ือช่องทางเหล่านี ้  โดยศกึษาข้อมลูลกัษณะรายการของบริษัททีวี

บรูพาท่ีเคยออกอากาศทัง้หมด ตัง้แต ่พ.ศ.2546 – พ.ศ.2555  และเลือกศกึษาเนือ้หาของนิตยสาร 

ฅ.คน ฉบบัท่ี 83 เดือนตลุาคม พ.ศ.2555   

2) บทสมัภาษณ์จากเทปบนัทกึรายการ 

- รายการเจาะใจ ออกอากาศวนัท่ี 7 กรกฎาคม พ.ศ. 2553 

- มาดามแมงโก้ ออกอากาศวนัท่ี  11 มถินุายน พ.ศ. 2554 

3) เอกสารท่ีเก่ียวข้องกบัเครือขา่ยคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนา มีดงัตอ่ไปนี ้

- นิตยสาร ฅ.คน คอลมัน์ทางผา่นของกาลเวลา ฉบบัท่ี 83 เดือน ตลุาคม พ.ศ.2555 

– ฉบบัท่ี 87 เดือนกมุภาพนัธ์ พ.ศ.2556  

- งานวิจยัท่ีเก่ียวข้อง 
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- แหล่งข้อมูลสารสนเทศทางคอมพิวเตอร์  ได้แก่แหล่งข้อมูลจากเว็บไซต์ search 

engine ตา่งๆ ประกอบด้วยเว็บไซต์หลกัๆดงันี ้

 เว็บไซต์บริษัททีวีบรูพา (www.tvburabha.com) 

 เว็บไซต์เครือขา่ยคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนา 

(www.tvburabha.com/tvb/rice) 

 บทความจากหนงัสือพิมพ์คมชดัลกึออนไลน์  คอลมัน์ โลกท่ีไมค่วร

หลงลืมใคร โดยสทุธิพงษ์ ธรรมวฒุิ วนัท่ี 12 มิถนุายน พ.ศ.2555 

แหลง่ข้อมลูท่ีเป็นบคุคล 

ผู้วิจยัจะเลือกบุคลากรท่ีมีส่วนเก่ียวข้องกบัการทําบทบาทหน้าท่ีส่ือมวลชนและหน้าท่ีใน

ฐานะเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนา   โดยใช้วิธีแบบเจาะจง (purpose sampling)  โดยเลือก

สมัภาษณ์ผู้บริหารหลกัของทีวีบูรพาซึ่งทําหน้าท่ีเป็นเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนา เป็นผู้ ให้

ข้อมูลสําคญั (key informant)  ประกอบด้วยบุคลากรท่ีเก่ียวข้องกับเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูล

ชาวนา โดยการสมัภาษณ์เชิงลกึ(In-depth Interview)  โดยสมัภาษณ์บคุลากรดงัตอ่ไปนี ้

1. คณุสทุธิพงษ์ ธรรมวฒุิ  กรรมการผู้จดัการบริษัททีวีบรูพา  

2. คณุบงกช ภษูาธร      หวัหน้าโครงการเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนาของ  

   บริษัททีวีบรูพา 

3. คณุนิคม เพชรผา  กรรมการมลูนิธิธรรมะร่วมใจ กลุม่ชาวนาคณุธรรม 

4. คณุอดลุย์ โคลนพนัธ์  นกัสง่เสริม (ฝ่ายการตลาด) โครงการข้าวคณุธรรม 

5. คณุจริยา พุม่เสือ  หวัหน้าแผนกกิจกรรมพิเศษ  บริษัททีวีบรูพา 

6. คณุนนัธิกา กํายาน  แผนกกิจกรรมพิเศษ 

7. คณุปัญญพสั จนัทผา  ฝ่ายจดัจําหนา่ย โครงการข้าวคณุธรรม บริษัททีวีบรูพา 

8. คณุนชุนารถ ก๋าเงิน  ผู้ บ ริโภคข้าวคุณธรรมและผู้ เ ข้า ร่วมกิจกรรมของ  

     เครือขา่ยคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนา 
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การเก็บรวบรวมข้อมูล 

 การศึกษาวิจัยเร่ือง การส่ือสารเพ่ือสร้างเครือข่ายความมัน่คงทางอาหาร เร่ืองข้าว ของ

บริษัททีวีบรูพา นัน้  ผู้วิจยัจะเก็บรวมรวมข้อมลูโดยใช้วตัถปุระสงค์ของการทําวิจยัมาเป็นเกณฑ์ใน

การเลือกใช้ดงันี ้ 

โจทย์การวิจัย วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล 
1. ภาพรวมบทบาทของบริษัททีวีบรูพา ในการ
ทําบทบาทของส่ือมวลชนและบทบาทในฐานะ
เครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนาเป็นอย่างไร 

- วิเคราะห์เอกสาร (Documentary Research) 
- การสมัภาษณ์เชิงลกึ (In-depth Interview) 

2. บริษัททีวีบรูพามีเป้าหมายและปัจจยัใด ท่ีทํา
ให้ต้องทําบทบาทหน้าท่ีในฐานะเครือขา่ยคน
กินข้าวเกือ้กลูชาวนา 

- การสมัภาษณ์เชิงลกึ (In-depth Interview) 
- วิเคราะห์เอกสาร (Documentary Research) 
 

3.ผลจากการทําบทบาทหน้าท่ีของส่ือมวลชน
และบทบาทในฐานะเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กลู
ชาวนาของบริษัททีวีบรูพาเป็นอยา่งไร 

- การสมัภาษณ์เชิงลกึ (In-depth Interview) 
- การสงัเกตการณ์อย่างมีสว่นร่วม 
(Participant Observation) 

 
เคร่ืองมือท่ีใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล 

 เคร่ืองมือท่ีใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมลูสําหรับการวิจยัครัง้นีแ้บง่เป็น 2 ส่วน ประกอบด้วย

เคร่ืองมือท่ีใช้วิเคราะห์ข้อมลูจากเอกสาร และเคร่ืองมือประกอบการสมัภาษณ์บคุคล 

1) การสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview) โดยมีเคร่ืองมือท่ีใช้ในการเก็บข้อมลูเพ่ือใช้

ในการวิเคราะห์ผลการศกึษา  ดงัตอ่ไปนี ้

- แบบสมัภาษณ์ท่ีมีแนวคําถาม (The Interview Questions) เก่ียวกบับทบาทของ

ทีวีบรูพาในฐานะส่ือมวลชนและในฐานะเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนา ซึ่งผู้วิจยัจดัทําไว้ก่อน

ล่วงหน้า ในรูปแบบคําถามในลักษณะคําถามปลายเปิด ท่ีเข้าใจง่ายและไม่ชีนํ้าคําตอบ เพ่ือให้

ผู้ให้สมัภาษณ์สามารถแสดงความคดิเห็นและรายละเอียดในเชิงลกึได้รอบด้าน   

- การจดบนัทกึ โดยจดบนัทกึสรุปใจความสําคญัจากคําตอบของผู้ให้สมัภาษณ์ 
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- เคร่ืองบนัทึกเสียง  ช่วยให้การเก็บรวบรวมข้อมูลทัง้ข้อเท็จจริงและความคิดเห็น

ของผู้ให้สมัภาษณ์ ทัง้ยงัชว่ยตรวจสอบความถกูต้องเท่ียงตรงของการจดบนัทึกข้อมลู 

2) การวิเคราะห์ข้อมูลจากเอกสาร เก่ียวกบับทบาทของทีวีบรูพาในฐานะส่ือมวลชนและ

ในฐานะเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนา  โดยใช้เคร่ืองมือจากการทําบนัทึก (Note taking) เพ่ือ

นําไปสนบัสนนุและวิเคราะห์ร่วมกบัแหลง่ข้อมลูอ่ืนๆ 
 

การวิเคราะห์ข้อมูล และการน าเสนอผลการศึกษา 

หลังจากศึกษาเอกสารท่ีเก่ียวข้อง(Documentary Research)และเก็บข้อมูลจากการ

สมัภาษณ์แบบเจาะลึก (In-Depth Interview) แล้ว  ผู้วิจยัจะแยกข้อมลู  เปรียบเทียบและตีความ

ข้อมูลโดยใช้แนวคิดและทฤษฎีท่ีเก่ียวข้องมาวิเคราะห์  ตีความ  โดยจะนําเสนอข้อมูลในรูปของ

การพรรณนา (Descriptive Report)  เพ่ือแสดงให้เห็นถึงการทําบทบทหน้าท่ีของบริษัททีวีบูรพา

ในฐานะส่ือมวลชนและในฐานะเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนา  โดยแยกตามวตัถุประสงค์ของ

การวิจยั ดงันี ้ 

1. เพ่ือวิเคราะห์ภาพรวมบทบาทของบริษัททีวีบรูพา ในการทําบทบาทของส่ือมวลชนและ

บทบาทในฐานะเครือขา่ยคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนา 

2. เพ่ือวิเคราะห์ถึงปัจจยัท่ีทําให้บริษัททีวีบรูพาต้องทําบทบาทหน้าท่ีในฐานะเครือข่ายคน

กินข้าวเกือ้กลูชาวนา 

3. เพ่ือวิเคราะห์ผลท่ีเกิดขึน้จากการทําบทบาทหน้าท่ีของส่ือมวลชนและบทบาทในฐานะ

เครือขา่ยคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนาของบริษัททีวีบรูพา 

 



 

 
 

บทที่ 4  
ข้อมูลเบือ้งต้นของบริษัททีวีบูรพา กลุ่มชาวนาคุณธรรม  

เครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนา 

 การวิจยัเร่ือง การส่ือสารเพ่ือการสร้างเครือข่ายความมัน่คงทางอาหารเร่ืองข้าวของบริษัท

ทีวีบูรพานี ้เป็นการวิจยัเชิงคณุภาพ (Qualitative Research)  ข้อมูลทัง้หมดได้มาจากการเก็บ

ข้อมลูโดยวิธีการตา่งๆ คือ  การศกึษาเอกสาร  (Documentary Research) การสงัเกตการณ์แบบ

มีส่วนร่วม (Participant Observation )   และการสมัภาษณ์แบบเจาะลึก (In-depth Interview)

โดยแบง่การนําเสนอออกเป็นสองสว่นคือ  

1. ข้อมูลเบือ้งต้นของบริษัททีวีบูรพา กลุ่มชาวนาคุณธรรม และเครือข่ายคนกินข้าว

เกือ้กลูชาวนา 

2. การก่อตัง้และการดําเนินงานของเครือขา่ยคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนา 

1. ข้อมูลเบือ้งต้นของบริษัททีวีบูรพา กลุ่มชาวนาคุณธรรม และเครือข่ายคนกินข้าว

เกือ้กูลชาวนา 

 จากการศกึษาเอกสารท่ีเก่ียวข้องและสมัภาษณ์แหล่งข้อมลูท่ีเก่ียวข้อง พบข้อมลูเบือ้งต้น

ท่ีน่าสนใจ เก่ียวกบัเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนา  จากการเก็บข้อมลูผู้วิจยัพบว่าเครือข่ายคน

กินข้าวเกือ้กลูชาวนานัน้มีการทํางานแบบอาศยัพึ่งพิงกนั ในรูปแบบสามเส้า โดยเป็นการทําหน้าท่ี

ร่วมกนัระหว่างบริษัททีวีบรูพา กลุ่มชาวนาคณุธรรมและเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนา  ดงันัน้

จงึจําเป็นจะต้องทราบข้อมลูเบือ้งต้นของทัง้สามกลุม่นี ้ ผู้วิจยัจะแบง่ข้อมลูออกเป็น 3 สว่น  ดงันี ้  

(1) บริษัททีวีบรูพา จํากดั 

(2) กลุม่ชาวนาคณุธรรม  

(3) เครือขา่ยคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนา 
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(1) บริษัท ทีวีบูรพา จ ากัด 

 บริษัท ทีวีบรูพา จํากดั ก่อตัง้ขึน้เม่ือเดือน มีนาคม พ.ศ. 2545  โดยสทุธิพงษ์ ธรรมวุฒิ     

เป็นองค์กรขนาดกลางท่ีมีพนกังานประมาณ 150 คน (สทุธิพงษ์ ธรรมวฒุิ ,รายการโทรทศัน์ “มา

ดามแมงโก้”)  โดยบริษัททีวีบูรพา ก่อตัง้ขึน้บนพืน้ฐานความเช่ือท่ีว่า ส่ือโทรทศัน์ ไม่ได้เป็นเพียง

เคร่ืองมือในการประกอบธุรกิจ แสวงหาเงินทองเพียงอย่างเดียว แต ่ส่ือโทรทศัน์ยงัมีความสําคญั 

ตอ่สงัคมโดยภาพรวม ในแง่ท่ีสามารถใช้เป็นเคร่ืองมือในการเรียนรู้ ขบัเคล่ือน และ ชกัจงูโน้มนํา

สงัคม ให้เป็นไปในทางสร้างสรรค์ได้อยา่งดีย่ิง (http://jslglobalmedia.com /th/tv-burabha.asp) 

สําหรับรายการโทรทศัน์ของ บริษัท ทีวีบรูพา จํากดั ท่ีผลิตขึน้นัน้ แทบทัง้หมดล้วนแล้วแต่

เป็นงานส่ือโทรทัศน์ท่ีผลิตขึน้เพ่ือมุ่งไปสู่จุดหมายปลายทางอันเดียวกัน นั่นก็คือ  การร่วม

สร้างสรรค์สงัคมท่ีดีงาม ตามเจตนารมณ์ในการก่อเกิดขึน้ ของทีวีบรูพา ไม่ว่าจะเป็นรายการ ‚คน

ค้นฅน‛ ‚กบนอกกะลา‛ ‚หลุมดํา‛ ‚ผู้มาเยือน‛ ‚จุดเปล่ียน‛ ‚แผ่นดินไท‛ ‚คิดข้าม

เมฆ‛ และ ‚กระบี่มือหนึ่ง‛  (http://jslglobalmedia.com /th/tv-burabha.asp)  โดยเฉพาะรายการ 

คนค้นฅนและรายการกบนอกกะลา   แสดงให้เห็นถึงนิมิตหมายอนัดีท่ีสงัคมไทยให้การตอบรับกบั

รายการประเภทสารคดี  เน่ืองจากทัง้สองรายการนีส้ามารถยืนหยดัอยู่คูก่บัผู้ชมมาเป็นระยะเวลา

กวา่ 10 ปี  นบัตัง้แตเ่ร่ิมก่อตัง้บริษัททีวีบรูพา   

นอกจากรายการโทรทศัน์ท่ีกล่าวมาแล้ว ทีวีบรูพายงัได้ผลิตส่ือสิ่งพิมพ์ ได้แก่นิตยสาร ฅ.

คน นิตยสารรายเดือน โดยมีแนวคิด ‚จุดไฟชีวิต จุดความคิดผู้ คน‛ และต่อมาได้ผลิตการ์ตูน

ความรู้จากรายการกบนอกกะลา ในช่ือการ์ตูนกบนอกกะลา นอกจากนัน้ ทีวีบูรพาได้จัดตัง้

สํานกัพิมพ์พิมพ์บรูพา ขึน้เพ่ือผลิตส่ือสิ่งพิมพ์สร้างสรรค์ ทัง้หนงัสือและพ็อคเก็ตบุ๊ก อีกด้วย 

บริษัททีวีบูรพาได้ประกาศจดุยืนในการทํางานส่ือเพ่ือสงัคม มาตัง้แต่ปี พ.ศ. 2551 โดย

กําหนดสถานะให้ทีวีบรูพาเป็น หน่วยงานสร้างแรงบนัดาลใจ และปลกูฝังสํานึกสาธารณะ โดยจะ

ใช้ส่ือโทรทศัน์และรายการท่ีมีอยู่ของบริษัทเป็นเคร่ืองมือ ทัง้ยงัมีแนวคิดท่ีจะสร้าง เครือข่ายคนทํา

ส่ือโทรทศัน์เพ่ือสงัคมในอนาคต ทัง้นีเ้พ่ือทําให้กลุ่มคนท่ีใช้ส่ือโทรทศัน์ทํางานเชิงสงัคมได้มีพืน้ท่ี

แลกเปล่ียนความคิด มีการรวมตวักนัเพ่ือสร้างกลุ่มองค์กรของส่ือดี ส่ือสร้างสรรค์ท่ีเข็มแข็งขึน้ มี
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คณุภาพมากขึน้ และสามารถอยู่ได้อย่างมีคณุค่า (http://jslglobalmedia.com/th/tv-burabha 

.asp) ในขณะท่ีผู้วิจยักําลงัศึกษาอยู่นี ้(พ.ศ.2555) ยงัไม่พบบทบาทการสร้างเครือข่ายคนทําส่ือ

โทรทศัน์  พบเพียงแตก่ารสร้างเครือขา่ยคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนาของบริษัททีวีบรูพาเท่านัน้  

นอกจากการผลิตส่ือท่ีรับผิดชอบต่อสังคมแล้ว บริษัททีวีบูรพา ยังได้พาตัวเองเข้าไป

ส่งเสริมสนบัสนุนกิจกรรมทางสงัคม คนดี และช่วยเหลือเยียวยาสงัคมมาโดยตลอด อาทิ การ

สนบัสนนุการทําคา่ยของนกัเรียนนกัศกึษาในพืน้ท่ีกนัดาร การให้ทนุช่วยเหลือเด็กนกัเรียนยากจน

ในพืน้ท่ีตา่งๆ ของประเทศท่ีทีมงานได้เข้าไปพบเห็นจากการทํารายการ รวมทัง้การ ให้ทนุช่วยเหลือ

ระยะยาว แก่คนต้นเร่ืองบางรายเพ่ือให้รอดพ้นจากปัญหาเศรษฐกิจท่ีเกิดขึน้  (http://jslglobal 

media com/th/tv-burabha .asp) 

อย่างไรก็ตาม การทํางานเพ่ือสังคมท่ีแท้จริงตลอดมาและจะดํารงอยู่ตลอดไปของทีวี

บรูพาก็คือ การผลิตงานโทรทศัน์ท่ีสร้างสรรค์ ทําให้สงัคมเกิดการเรียนรู้ ก่อให้เกิดประโยชน์ตอ่ผู้  

ชม และไม่ทําร้ายซํา้เติมสงัคม ด้วยการยืนอยู่บนพืน้ฐานความเช่ือท่ีว่า งานโทรทศัน์กับงานเพ่ือ

สงัคมไม่ใช่สิ่งท่ีแยกจากกัน แตส่ามารถท่ีจะทําให้เป็นสิ่งเดียวกนัได้ ซึ่งทีวีบูรพาได้ พิสจูน์ให้เห็น

จริงตลอดเวลาท่ีผ่านมา พนกังานของทีวีบูรพาถูกปลูกฝังให้ผลิตงานทุกชิน้ออกสู่สาธารณะ ดุจ

เดียวกับการทํางานเพ่ือสงัคม นัน่ก็คือ ต้องคํานึงถึงผู้ชมและผลกระทบต่อ สงัคมเป็นลําดบัแรก

เสมอมา เพราะถือว่างานโทรทศัน์กับงานเพ่ือสังคม คือ สิ่งเดียวกันนั่นเอง (www.tvburabha. 

com) 

(2) กลุ่มชาวนาคุณธรรม 

กลุ่มชาวนาคุณธรรมหรือกลุ่มข้าวคณุค่าชาวนาคณุธรรม   เป็นกลุ่มท่ีเกิดขึน้จากการ

รวมตวัของกลุม่ชาวนาเกษตรอินทรีย์ในพืน้ท่ีจงัหวดัยโสธร ในปี พ.ศ.2548  (ดรูายละเอียดในตอน

ตอ่ไป) โดยกระจายอยู่ใน จงัหวดัยโสธร อํานาจเจริญ  มุกดาหาร อบุลราชธานี แต่เดิมมีสมาชิก 

นําร่อง 100 คน  ปัจจบุนั พ.ศ.2556 มีสมาชิก 113 คน (และมีเป้าหมายท่ีจะขยายกลุ่มสมาชิกไปท่ี

จงัหวดั ศรีสะเกษ และร้อยเอ็ด)  (ปลูกข้าวในนา ปลูกคณุค่าชีวิต ,2551) ซึ่งกลุ่มชาวนาสามารถ



59 

  

ตดิตอ่กนัได้ง่าย  เน่ืองจากมีพืน้ท่ีอยูใ่นบริเวณรอยตอ่ของแตล่ะจงัหวดั จึงสามารถเดินทางมาร่วม

กิจกรรม หรือมาประชุมกันท่ีมูลนิธิธรรมะร่วมใจ อ.ป่าติว้ จ.ยโสธร ซึ่งเป็นศูนย์กลางของกลุ่ม

ชาวนาคุณธรรมได้โดยใช้ระยะเวลาเดินทางประมาณ 2 ชั่วโมง  โดยชาวนากลุ่มนีไ้ด้มีการ

แลกเปล่ียน เรียนรู้ และสรุปบทเรียนด้วยกนั  จนได้ข้อตกลงร่วมกนั คือ สมาชิกต้องออมกองบุญ

หนุนเกือ้ ชาวนาต้องปฏิบตัิตามหลกัศีล ๕ ลด ละ เลิกอบายมุข ไม่ด่ืมสุราของมึนเมา ไม่สูบบุหร่ี 

ไม่เล่นการพนนั และทําการผลิตในระบบเกษตรอินทรีย์ท่ีมีการรับรองมาตรฐาน รวมทัง้เข้าร่วม

กลุ่มออมสวัสดิการกองบุญหนุนเกือ้  เพ่ือชาวนาได้ปฏิบัติธรรมไปพร้อมๆกับการทําไร่ทํานา 

เพ่ือให้ได้ผลผลิตข้าวอินทรีย์ ไร้สารพิษ บนวิถีของการพึ่งพาตนเอง พึ่งพากนัเอง บนฐานของหลกั

ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงและคณุธรรม  ซึ่งข้าวอินทรีย์หรือข้าวคณุธรรมนีไ้ด้ผ่านการรับรอง

มาตรฐานสากล(IFOAM) มาตัง้แตปี่ พ.ศ. 2538  นัน่คือได้รับมาตรฐานนีม้าตัง้แตก่่อนเกิดการ

รวมตวัของกลุม่ชาวนาคณุธรรมในปี พ.ศ.2548 (http://www.tvburabha. com/tvb/rice/r_k.html) 

รูปที่  4  ภาพแสดงแผนที่จงัหวัดของกลุ่มชาวนาคุณธรรม 
ภาพจาก http://pirun.ku.ac.th/ 

การเกิดขึน้ของกลุ่มชาวนาคณุธรรมนัน้ มีสาเหตมุาจากความมุ่งหวังของพระครูทกัษะ

รักขัติธัมโม หรือ หลวงพ่อธรรมชาติ อดีตเจ้าอาวาสวดัป่าสวนธรรมร่วมใจ (มรณภาพในปีพ.ศ.
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2540) ท่ีต้องการให้จิตใจของชาวนาเข้าถึงความสขุในทางธรรมอยา่งสอดคล้องและเป็นอันหนึ่งอนั

เดียวกับชีวิต จึงก่อให้เกิดเครือข่ายข้าวคุณธรรม หรือกลุ่มชาวนาคุณธรรมขึน้ เพ่ือปรับเปล่ียน

ทศันคติ พฤติกรรม มุ่งเน้นคณุค่าในแง่ชีวิตจิตใจและสิ่งแวดล้อม ควบคู่ไปกับการผลิตและสร้าง

รายได้ โดยมีศนูย์กลางอยูท่ี่ “สํานกัสงฆ์สวนธรรมร่วมใจ” หรือ “วดัป่าสวนธรรมร่วมใจ”   อ.ป่าติว้ 

จ.ยโสธร 

โดยหลวงพ่อธรรมชาตินัน้มีบทบาทในการเปล่ียนแปลงพฤติกรรมของกลุ่มชาวนาเป็น

อย่างมาก เน่ืองจากท่านได้ทํานุบํารุงปรับปรุงสภาวะแวดล้อมในทุกด้านภายในสํานกัสงฆ์ และ

พลิกฟืน้ธรรมชาติให้อุดมสมบูรณ์เป็นไปอย่างสมดลุและกลมกลืนกับการปฏิบตัิธรรม  จนเม่ือปี

พ.ศ.2527 หลวงพ่อธรรมชาติได้เร่ิมจัดอบรบเผยแพร่การปฏิบตัิธรรม รวมไปถึงแนะนําให้ญาติ

ธรรมมาร่วมกนัทํานารวม ปลูกถั่ว ปลกูงา พืชผกัผลไม้ โดยวิธีธรรมชาติ ไม่ใช้ปุ๋ ยและสารเคมีทุก

ชนิด  เป็นการดําเนินกิจกรรมทัง้ทางธรรมและการสร้างความมัน่คงทางอาหารบนฐานของมรรค 8   

ดงันัน้เพ่ือจะให้เกิดความมัน่คงยัง่ยืนสืบตอ่ไปจนถึงรุ่นหลาน  ทางวดัจึงได้ร่วมกนัคิดหาแนวทาง

ให้ถูกต้องตามกฎหมายบ้านเมือง โดยจัดตัง้องค์กร “มูลนิธิธรรมะร่วมใจ” ขึน้ในปีพ.ศ.2530   

(ปลกูข้าวในนา ปลกูคณุคา่ชีวิต ,2551) 

“มูลนิธิธรรมะร่วมใจ” นี ้มีการทํางานประกอบไปด้วย 5 ส่วนท่ีสําคญัคือ  1. หมู่บ้าน

เศรษฐกิจพอเพียงต้นแบบ 2.สถานีวิทยุชุมชน 3.ศูนย์ฝึกอบรมคุณธรรม กสิกรรมไร้สารพิษ 

เศรษฐกิจพอเพียง 4.สวสัดกิารกองบญุหนนุเกือ้ และ 5. โครงการข้าวคุณค่าชาวนาคุณธรรม  

โครงการข้าวคณุค่าชาวนาคณุธรรมนีเ้กิดขึน้ ในปี พ.ศ.2548  จากการแลกเปล่ียนเรียนรู้ 

ระหว่างกลุ่มชาวนาเกษตรอินทรีย์จังหวัดยโสธรกับผู้ บริหารสถาบันวิชาการด้านสหกรณ์

มหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร์  ในเร่ืองการแก้ไขปัญหาหนีส้ินท่ีเกิดขึน้ของกลุ่มชาวนา  ท่ีถึงแม้จะทํา

นาแบบอินทรีย์แตช่าวนาก็ยงัคงเป็นหนีส้ิน รายได้ไม่พอกบัรายจ่าย ซึ่งรายจ่ายท่ีเกิดขึน้นีม้าจาก

การด่ืมเหล้า สูบบุหร่ี เล่นการพนัน    ผลท่ีเกิดขึน้ คือ โครงการข้าวคุณค่าชาวนาคุณธรรมนีไ้ด้

ดําเนินการตอ่ยอดการผลิตข้าวหอมมะลิอินทรีย์แบบมาตรฐานสากล (เกิดขึน้ตัง้แต ่พ.ศ.2538)  ท่ี

ดําเนินการอยู่ในพืน้ท่ีจงัหวดัยโสธร    และได้ข้อสรุปเป็นปฏิญญาชาวนาผู้ปลกูข้าวคณุธรรม  คือ 
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ผู้ ท่ีเข้าร่วมโครงการชาวนาคณุธรรม จะต้องปฏิบตัิตามหลกัศีล 5 ลด ละ เลิก อบายมขุ ไม่ด่ืมสรุา

หรือของมึนเมา ไม่สูบบุหร่ี ไม่เล่นการพนันทุกชนิด ไม่เกียจคร้านและต้องทําการผลิตในระบบ

เกษตรอินทรีย์ทีมีการรับรองมาตรฐานสากล  (ปลูกข้าวในนา ปลูกคุณค่าชีวิต ,2551) โดยมี

วตัถปุระสงค์ ดงันี ้

วัตถุประสงค์ของกลุ่มข้าวคุณธรรม 

1) เพ่ือพฒันาคณุธรรม จริยธรรมของผู้ผลิตและครอบครัว สู่การพฒันาสงัคมและ
สิ่งแวดล้อมท่ียัง่ยืน 

2) เพ่ือพฒันาระบบการผลิตแบบเกษตรอินทรีย์อยา่งมีคณุธรรม 
3) เพ่ือพฒันาระบบการพึง่ตนเองอยา่งยัง่ยืนภายในฟาร์มและให้มีความหลากหลายทาง

ชีวภาพ 
4) เพ่ือฟืน้ฟ ูรักษาความสมบรูณ์ของทรัพยากรธรรมชาติ โดยการใช้ทรัพยากรในฟาร์มมา

หมนุเวียนให้เกิดประโยชน์สงูสดุ 
5) เพ่ือรักษาความสมดลุของระบบนิเวศในฟาร์ม  และความยัง่ยืนของระบบนิเวศโดยรวม 
6)  ป้องกนัและหลีกเล่ียงการปฏิบตัท่ีิทําให้เกิดมลพิษตอ่สิ่งแวดล้อม 
7)  สนบัสนนุระบบการผลิตและกระบวนการจดัการทกุขัน้ตอน  ท่ีคํานงึถึงหลกัมนษุยธรรม 

ยดึหลกัการปฏิบตัิหลงัการเก็บเก่ียว  และการแปรรูปท่ีเป็นวิธีการธรรมชาต ิ ประหยดั

พลงังาน และสง่ผลกระทบตอ่สิ่งแวดล้อมน้อยท่ีสดุ 

การจะเป็นชาวนาคณุธรรมได้นัน้ จะต้องผ่านการประเมินและได้รับการตรวจสอบจากผู้

ตรวจสอบศีลของกลุ่ม จึงจะสามารถเข้าร่วมกลุ่มชาวนาคณุธรรมได้  โดยกลุ่มชาวนาคณุธรรมนี ้

สามารถแบง่ออกเป็น 2 กลุม่มาตรฐาน คือ  

1. กลุ่มข้าวคุณธรรมเต็มรูปแบบ คือชาวนาท่ีได้รับการรับรองมาตรฐานข้าวอินทรีย์

ตามมาตรฐาน มกท. (IFOAM) และเข้าสู่ระบบการตรวจศีล โดยกระบวนการของโครงการ คือ ให้

ชาวนาตรวจสอบตนเองและจากการตรวจสอบจากผู้ ตรวจศีลซึ่งจะเป็นเยาวชนคนรุ่นใหม่ใน

หมูบ้่าน เป็นระบบท่ีใช้ตรวจสอบคณุธรรมของผู้ผลิต และ  
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2.กลุ่มข้าวคุณธรรมปรับเปล่ียน คือชาวนาท่ียงัไม่ได้รับรองข้าวอินทรีย์ตามมาตรฐาน 

มกท. (IFOAM) แตเ่ข้าสูก่ระบวนการข้าวคณุธรรมของโครงการฯ 

เม่ือชาวนาเข้าสูก่ระบวนการกลุ่มชาวนาคณุธรรมแล้ว ก็จะมีการตรวจสอบศีลของชาวนา

ทกุๆปี  โดยจะตรวจสอบศีลอยา่งเคร่งครัด  แบง่ได้ 3 ระดบั คือ  1.ตรวจสอบโดยแกนนําคนสําคญั 

มีทัง้ผู้ นํากลุม่ชาวนา พระสงฆ์ในชมุชน ผู้ ทําหน้าท่ีสอนเร่ืองหลกัธรรมให้กบัสมาชิกในกลุ่มชาวนา 

และนกัสง่เสริมผู้ ทําหน้าท่ีประเมินเกษตรกรตามมาตรฐานโครงการ คือ การตรวจท่ีแปลงนา (ตรวจ

ว่าไม่มีการใช้สารเคมีปนเปื้อนตามท่ีตกลงกันไว้หรือไม่)  2. ตรวจสอบในระดบัเพ่ือนบ้าน (จะ

ช่วยกนัตรวจสอบว่ามีการใช้สารปนเปือ้น และมีการละเมิดผิดศีล หรือเปล่า) และสดุท้าย 3.ตรวจ

ศีลท่ีวดั (การจดัสร้างเวทีให้ความรู้และเสวนาธรรมโดย มีพระคณุเจ้าพรหมมา สภุทฺโธ เจ้าอาวาส

วดัป่าสวนธรรมร่วมใจเป็นผู้ตรวจสอบ) (ปลกูข้าวในนา ปลกูคณุคา่ชีวิต ,2551) 

ในปี พ.ศ. 2549 มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ได้เข้ามาดําเนินโครงการวิจัยการพัฒนา

ขบวนการสหกรณ์ในพืน้ท่ีจงัหวดัยโสธร เพื่อแก้ไขปัญหาการขายข้าวอินทรีย์ของชาวนาได้ในราคา

ต่ํา (  กล่าวคือชาวนาคณุธรรมปลูกข้าวท่ีปลอดภัยต่อผู้บริโภคมากกว่า  แต่ได้ราคาขายข้าวเท่า

กบัข้าวท่ีปลกูโดยใช้สารเคมีทัว่ไป  ตกอยู่ท่ีราคาประมาณกิโลกรัมละ 11 – 12 บาท  (อดลุย์ โคลน

พนัธุ์,สมัภาษณ์ , 29 มีนาคม 2556))  

อีกทัง้กลุ่มชาวนาคณุธรรมนัน้ ปลูกข้าวสายพนัธุ์พืน้เมืองซึ่งโรงสีข้าวไม่รับซือ้ เน่ืองจาก

ข้าวพนัธุ์พืน้เมืองจะมีเมล็ดข้าวท่ียาวสัน้ไมเ่ทา่กนั เม่ือสีออกมาแล้วจะไม่สวย จึงทําให้ขายสู่ตลาด

ได้ยาก   ดงันัน้ รศ.จุฑามาศ ภัทราวาท ผู้ อํานวยการสถาบนัวิชาการด้านสหกรณ์ จึงได้เข้ามา

สนบัสนนุการพฒันาแนวคดิของชาวนาคณุธรรม  เพ่ือสร้างเอกลกัษณ์ให้กบัข้าวท่ีผลิตได้ ด้วยการ

ชูสโลแกนเร่ือง “คุณธรรมของชาวนาผู้ผลิต ” เข้ามาเป็นองค์ประกอบหลกัในการพฒันาคนและ

ผลผลิตควบคู่ไปกับการสร้างแบรนด์ “ข้าวคณุธรรม”  ซึ่งแบรนด์ข้าวคณุธรรมนีไ้ด้มาจากการจดั

เวทีแลกเปล่ียนเรียนรู้ของกลุ่มชาวนา ทีมงานและผู้ประสานงานของ รศ.จฑุาทิพ ย์  เป็นจํานวน 3 

ครัง้ท่ีวดัป่าสวนธรรมร่วมใจ อ.ป่าติว้ จ.ยโสธร  จึงได้ข้อสรุปในการแก้ไขปัญหาข้าวอินทรีย์นีข้ึน้มา  

โดยมีเจตนารมณ์ท่ีสําคญั คือ ต้องการแก้ไขปัญหาการขายข้าวของชาวนาท่ีได้ราคาต่ํา เพราะต้อง
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อาศยัคนกลางในระบบตลาดเสรี โดยมุ่งหวงัให้เกิดการค้าท่ียุติธรรมในทุกขัน้ตอน ตัง้แต่ ชาวนา

ผู้ ผลิต ผ่านกระบวนการตลาด จนถึงมือผู้ บริโภค จะต้องสร้างความเป็นธรรมให้แก่ทุกฝ่ายท่ี

เก่ียวข้อง (ผู้จดัการออนไลน์, 4 มกราคม 2551)  และเกิดกระบวนการตลาดท่ีดําเนินการโดยโรงสี

ชมุชนซึ่งเป็นโรงสีของกลุ่มชาวนาคณุธรรม (สร้างจากเงินออมของกลุ่มชาวนาคณุธรรม “กองบุญ

หนุนเกือ้”)  ท่ีจะทําหน้าท่ีรวบรวมข้าวเข้าสู่คลงัสินค้าท่ีวดัป่าสวนธรรมร่วมใจ อ.ป่าติว้ จ.ยโสธร 

และโรงสีนาโส ่อ.ป่าติว้ จ.ยโสธร ซึ่งเป็นโรงสีของชมุชน  จากนัน้โรงสีก็จะสีข้าวตามแผนการสัง่ซือ้

ของพนัธมิตรท่ีเป็นเอกชน และรับหน้าท่ีการตลาดตามข้อตกลง   นอกจากนีย้งัก่อให้เกิดการเรียนรู้

ในหมูช่าวนาท่ีเข้าร่วมโครงการให้มีความรู้เท่าทนัและร่วมกนัสร้างระบบการผลิตและการค้าข้าวท่ี

จะนําไปสู่ระบบการค้าท่ีเป็นธรรม fair trade ด้วย  และในปัจจุบนักลุ่มชาวนาคณุธรรมก็ยัง

ดําเนินการพัฒนางานวิจยัเร่ืองข้าวคุณธรรมในด้านของการติดตามผลของกลุ่มชาวนา ร่วมกับ

มหาวิทยาลัยเกษตรอยู่อย่างต่อเน่ือง  และกลุ่มชาวนาคุณธรรมยังเข้ามามีส่วนร่วมในการ

ดําเนินงานของเครือขา่ยคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนาของบริษัททีวีบรูพา(จะกล่าวในสว่นตอ่ไป)อีกด้วย 

(3) เครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนา 

เครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนา ก่อตัง้ขึน้ในปี พ.ศ.2553  โดยสุทธิพงษ์ ธรรมวุฒิ 

ประธานกรรมการผู้จดัการบริษัททีวีบูรพา จํากัด  โดยมีเจตนารมณ์เพ่ือสร้างสรรค์สงัคมแห่งการ

เกือ้กูลกัน ผูกพันระหว่างชาวนากับคนกินข้าว  ให้เป็นมากกว่าผู้ ผลิตกับผู้ บริโภค  คนซือ้กับ

คนขาย  แตใ่ห้เป็นดัง่กลัยาณมิตร ท่ีคอยประสานความร่วมมือช่วยเหลือเกือ้กลูซึ่งกนัและกนัอย่าง

ยัง่ยืน    โดยกลุ่มสมาชิกเครือข่ายคนกินข้าวเป็น “เกลอเมือง”  และกลุ่มชาวนาคณุธรรมนัน้เป็น 

“เกลอทุ่ง” (www.tvburabha.com/tvb/rice) ซึ่งการเป็นสมาชิกเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนา

นัน้สามารถทําได้ด้วยการซือ้ข้าวผกูปี ดงัรายละเอียดตอ่ไปนี ้ 

สมาชิกเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนา  สามารถสมัครสมาชิกได้โดยการสั่งซือ้ข้าว

คณุธรรม โดยไม่ได้มีการแยกเก็บคา่สมาชิกต่างหาก  เรียกได้ว่าความเป็นสมาชิกเครือข่ายคนกิน

ข้าวเกือ้กูลชาวนาจะเกิดขึน้ทนัทีเม่ือสั่งซือ้ข้าวคุณธรรม  ซึ่งผู้ สมคัรสามารถเลือกสมัครได้ผ่าน 

ช่องทางออนไลน์ หรือจะสมัครกับบริษัททีวีบูรพาโดยตรง (ผ่านการออกบูธเครือข่ายคนกินข้าว
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เกือ้กลูชาวนาท่ีจดัตามห้างสรรพสินค้าตา่งๆหรือท่ีทําการบริษัททีวีบรูพา) ก็ได้  โดยมีขัน้ตอนดงันี ้

(เอกสารประกอบการสมคัรสมาชิกเครือขา่ยคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนา ของบริษัททีวีบรูพา,2556) 

ขัน้ตอนการสมคัรสมาชิก 

1. เลือกประเภทข้าวท่ีต้องการ พร้อมกับระบุจํานวนปริมาณท่ีจะบริโภคในแต่ละเดือน  

รวมทัง้ประเภทของสมาชิก 

2. ชําระเงินค่าข้าวพร้อมค่าจดัส่งล่วงหน้าทัง้หมด ซึ่งคํานวณตามนํา้หนักของข้าวและ

ระยะทางตามท่ีกําหนด โดยการโอนเงินมาตามบญัชี 

3. ส่งแฟกซ์หรืออีเมล์หลักฐานการชําระเงิน พร้อมใบสมัครสมาชิก (กรุณากรอก

รายละเอียดให้ครบถ้วน) พร้อมแผนท่ีบ้านหรือสํานกังาน ไปยงับริษัททีวีบรูพา 

4. ผู้สมคัรจะได้รับการแจ้งยืนยนักลบัทางโทรศพัท์หรือทางอีเมล์จากเครือข่ายฯ  

5. ผู้สมคัรท่ีไม่สะดวกในการกรอกข้อมูลด้วยตนเอง สามารถต่อติดต่อเจ้าหน้าท่ีเพ่ือการ

อํานวยความสะดวกให้ได้  

ประเภทของสมาชิก  

ประเภทของสมาชิก ได้รับสว่นลดในการซือ้ข้าว 

1.สมาชิกประเภท 3 เดือน  ไมมี่สว่นลด 
2.สมาชิกประเภท 6 เดือน 10 % 
3.สมาชิกประเภท 12 เดือน 15 % 

การสมคัรสมาชิกในประเภทต่างๆ ผู้สมคัรจะต้องคํานวณปริมาณข้าวท่ีตนเองจะบริโภค

และเลือกชนิดของข้าว รวมถึงการคํานวณราคาทัง้หมดรวมคา่ขนส่ง แล้วจึงโอนเงินให้แก่บริษัททีวี

บรูพา โดยมีราคาข้าวและคา่ขนสง่ตามตารางตอ่ไปนี ้ 
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ตารางแสดงชนิดข้าวและราคาข้าวคณุธรรม 

ชนิดของข้าว 

ราคาฉลาก 

ขนาดบรรจุ 

1 กิโลกรัม 

(บาท) 

ราคาสมาชิก 

ประเภท 3 

เดือน 

(บาท) 

ราคาสมาชิก 

ประเภท 6 

เดือน 

(บาท) 

ราคาสมาชิก 

ประเภท 12 

เดือน 

(บาท) 

ข้าวกล้องหอมมะล ิ105 อินทรีย์ 75.- 75.- 68.- 64.- 

ข้าวซ้อมมือหอมมะล ิ105 อินทรีย์ 75.- 75.- 68.- 64.- 

ข้าวกล้องหอมมะลเิวสสนัตะระ 

อินทรีย์ 

80.- 80.- 72.- 68.- 

ข้าวขดัขาวหอมมะล ิ105 อินทรีย์ 80.- 80.- 72.- 68.- 

ข้าวกล้องหอมมะลแิดง อินทรีย์ 85. 85. 77.- 73.- 

ข้าวซ้อมมือหอมมะลแิดง อินทรีย์ 85. 85. 77.- 73.- 

ข้าวสามพญา อินทรีย์ 110. 110. 99.- 94.- 

ข้าวฮางหอมมะลเิวสสนัตะระ 120. 120. 108.- 102.- 

ข้าวฮางหอมมะล ิ105 อินทรีย์ 120. 120. 108.- 102.- 

ข้าวกล้องหอมนิล อินทรีย์ 120. 120. 108.- 102.- 

ข้าวฮางหอมมะลแิดง อินทรีย์ 125.- 125.- 113.- 106.- 

ข้าวฮางหอมนิล อินทรีย์ 135.- 135.- 122.- 115.- 

ข้าวกล้องพืน้เมือง 150 สายพนัธุ์ 

อินทรีย์ 

150.- 150.- 135.- 128.- 

ข้าวกล้องเหลอืงสร้อยทอง อินทรีย์   135.- 135.- 122.- 115.- 

ข้าวเหนียวแดงใหญ่ซ้อมมือ อินทรีย์  95. 95. 86. 81. 

ข้าวเหนียวกล้องก่ําน้อย อินทรีย์  115. 115. 104.- 98.- 

ตารางแสดงคา่ขนสง่ข้าวคณุธรรมให้แก่สมาชิกในพืน้ท่ีตา่งๆ 

น า้หนักข้าว เขตพืน้ที่ ราคาค่าจัดส่ง/ครัง้ 

1-10 กิโลกรัมแรก กรุงเทพฯและเขตปริมณฑลบางอําเภอ 70  บาท 

1-10 กิโลกรัมตอ่ไป กรุงเทพฯและเขตปริมณฑลบางอําเภอ คิดอตัราราคาเหมาจา่ย 50 บาท 
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1-10 กิโลกรัมแรก จงัหวดัอื่นๆ 
120-320 บาท  

ขึน้อยูก่บัระยะทาง 

กิโลกรัมตอ่ไป จงัหวดัอื่นๆ 
คิดอตัราราคาเหมาจา่ยตัง้แต ่ 

100-300 บาท ขึน้อยูก่บัระยะทาง 

 

ตวัอยา่งแสดงการสัง่ซือ้ข้าวคณุธรรม 

กรณีสมาชิกประเภท 12 เดือน  ในเขตการสง่กรุงเทพฯ 

ประเภทข้าว 

ราคาข้าว 1 กก. 

ส าหรับสมาชกิ

ประเภท 12  

เดือน 

ปริมาณการ 

บริโภคข้าว 

/เดือน 

จ านวนเงนิ/ประเภท

ข้าว 
ค่าจัดส่ง 

ข้าวกล้องหอม

มะล ิ105 
64 บาท 5 กิโลกรัม 64 x 5  = 320  บาท  

ข้าวกล้องหอม

นิล 
102 บาท 5 กิโลกรัม 102 x 5 = 510 บาท  

รวมราคาคา่

ข้าว/เดือน 
  

= 320  + 510 =  830 

บาท/เดือน 

X อายสุมาชิก 12 เดือน 

=9,960 บาท 

 

คา่จดัสง่ 

1-10 กิโลกรัม

แรก 

ในเขตกรุงเทพฯ 

   

= 70 บาท/เดือน x 

อายสุมาชิก 12 เดือน 

= 840 บาท 

รวมราคาข้าว+คา่จดัสง่        = 9,960  บาท + 840  บาท 

รวมทัง้สิน้        = 10,800  บาท 
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เม่ือครบระยะเวลาในการเป็นสมาชิกแล้ว ผู้บริโภคสามารถเลือกได้ว่าจะต่ออายุสมาชิก

หรือจะยกเลิกการสมคัรสมาชิกก็ได้   ซึ่งเงินท่ีสมาชิกจ่ายให้ชาวนาล่วงหน้าไปก่อนนัน้ จะช่วยให้

ชาวนามีทนุหมนุเวียนในการทํานาก่อน  และชว่ยให้ชาวนาลดการกู้ ยืมเงินจากธนาคารได้อีกด้วย   

โดยบริษัททีวีบรูพาได้กล่าวถึงความสําคญัของการเป็นสมาชิกเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กลู

ชาวนาไว้ในเว็บไซต์ของเครือขา่ย (http://www.tvburabha.com/tvb/rice/) ดงันี ้ 

1.เป็นการร่วมขบวนบุญครัง้ใหญ่ของสังคมไทย เพราะน่ีคือ การซือ้ข้าวโดยตรงจาก

ชาวนา โดยไม่ผ่านระบบคนกลาง ชาวนาเป็นผู้ กําหนดราคาข้าวด้วยตนเองในราคาท่ียตุิธรรม ซึ่ง

เป็นการเข้าสูร่ะบบการค้าท่ีเป็นธรรม (Fair Trade) อยา่งเป็นรูปธรรม 

2.ชาวนาสามารถนําเงินท่ีได้จากการท่ีสมาชิกชําระค่าซือ้ข้าวล่วงหน้าไปต่อยอดในการ

ทํางานทัง้ในส่วนของการขยายและการพฒันางาน โดยท่ีไม่ต้องไปทําการกู้ ยืมเงินทัง้ในและนอก

ระบบ 

3.สมาชิกได้บริโภคข้าวคุณภาพท่ีปลอดภัยต่อสุขภาพอย่างรู้ท่ีมา (เครือข่ายคนกินข้าว

เกือ้กูลชาวนาจะนําสมาชิกลงไปทํากิจกรรมและลงไปดูพืน้ท่ีปลูกข้าวคณุธรรม ท่ี จ.ยโสธร)  ใน

ราคาท่ีสมเหตผุล โดยชาวนาผู้ฟมูฟักข้าวด้วยหวัใจในทกุขัน้ตอนการผลิต   

4.สมาชิกได้บริโภคข้าวพนัธุ์พิเศษท่ีหาบริโภคได้ยากในท้องตลาด โดยเฉพาะ ข้าว 150 

สายพันธุ์ ซึ่งมีผลผลิตจํากัดเพียง 3 ตนัต่อปีเท่านัน้ โดยเครือข่ายฯจะทําการกันข้าวในส่วนนีไ้ว้

สําหรับสมาชิกให้มีบริโภคได้ตลอดทัง้ปี  

2. การก่อตัง้และการด าเนินงานของเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนา 

การทํางานของเครือขา่ยคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนานัน้จะมีการทําหน้าท่ีพึ่งพาอาศยักนัแบบ 

3 เส้า ระหวา่ง บริษัททีวีบรูพา ชาวนาคณุธรรม และเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนา ซึ่งในแตล่ะ

กลุม่นัน้จะมีบทบาทและทําหน้าท่ีแตกตา่งกนัไป  
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โดยผู้ ท่ีทําหน้าท่ีหลกัในเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนานีคื้อ บริษัททีวีบรูพา ซึ่งการทํา

หน้าท่ีในการก่อตัง้และสานตอ่เครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนานี ้สอดคล้องกบัการทําหน้าท่ีตาม

จดุยืนในการทํางานเพ่ือสงัคมของบริษัททีวีบรูพา ท่ีอยู่ในยคุของการเน้นการเป็นองค์กรเพ่ือสงัคม 

เป็นส่ือรับใช้ โน้มนําสงัคม โดยอ้างอิงจากงานวิจยัของสุชาทิพย์ ทิพย์บํารุง (2552) ได้กล่าวถึง

บทบาทหน้าท่ีของรายการทีวีบรูพาในแตล่ะชว่งยคุสมยั   โดยการวิเคราะห์การส่ือสารผ่านรายการ

ของบริษัททีวีบรูพา  สามารถแบง่ออกเป็น 4 ยคุ คือ 

ยคุท่ี 1  (พ.ศ.2545 - 2547)  เป็นยคุท่ีเน้นการส่ือสารผ่านตวัรายการให้เห็นวิธีการทํางาน

ท่ีทุ่มเท เพ่ือสร้างการยอมรับในกลุ่มผู้ชม โดยวิธีการนําเสนอท่ีแตกตา่ง ทําให้เกิดกระแสการตอบ

รับท่ีกว้างขวาง  เรียกได้วา่เป็นยคุเรียกผู้ชม ให้สนหนัมาสนใจรายการสารคดี ก็วา่ได้ 

ยคุท่ี 2 (พ.ศ.2546 - 2547) ยคุการส่ือสารผ่านตวัรายการโดยนําเสนอแบบเรียนชีวิต  เม่ือ

รายการเป็นท่ีรู้จกัมากขึน้ ทําให้องค์กรปรับวิธีการส่ือสารผ่านตวัรายการมาเป็นการเสนอเนือ้หา

แบบเรียนชีวิต เพ่ือให้เกิดข้อคิดกับสังคม ด้วยการนําเสนอสารคดีแบบกึ่งละคร ทําให้ผู้ ชมเกิด

อารมณ์ร่วมและทําให้ตวัรายการมีความน่าสนใจมากยิ่งขึน้ ทําให้องค์กรมีภาพลกัษณ์โดดเด่น

เร่ืองความคดิสร้างสรรค์และได้รับความศรัทธาจากการทํางานท่ีคํานงึถึงสงัคม  

ทีวีบรูพา 

เครือขา่ยคนกินข้าว 

เกือ้กลูชาวนา 
ชาวนาคณุธรรม 

รูปที่  5 แผนภาพแสดงกระบวนการด าเนินงานแบบ “สามเส้า”  

ของเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนา 
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ยคุท่ี 3 (พ.ศ.2547 - 2550) เป็นยคุท่ีทีวีบรูพา ส่ือสารผ่านรายการโดยการแสดงบทบาท

ของการเป็น “ส่ือท่ีให้ความรู้และระดมพลงัทางสงัคม”  โดยการเสนอเนือ้หาความรู้เร่ืองใกล้ตวั ใน

รูปแบบของการตอ่ยอดความรู้ หรือตามหาความรู้ทีละขัน้ ในขณะเดียวกนัก็ยงัคงบทบาทของการ

เป็นส่ือสะท้อนปัญหาสังคมโดยมุ่งสร้างความเข้าใจร่วมกันของคนในสังคม พร้อมเสนอแนว

ทางแก้ไข ซึ่งในยคุนีส้ะท้อนให้เห็นว่าบริษัททีวีบรูพา เป็นองค์กรแห่งการเรียนรู้ซึ่งสามารถอธิบาย

เร่ืองยากให้เป็นเร่ืองง่าย  

ยคุท่ี 4 (พ.ศ.2550 – ปัจจบุนั )  เป็นการส่ือสารท่ีเน้นการเป็นองค์กรท่ีทํางานเพ่ือสงัคม  

สง่ผลให้ภาพลกัษณ์ของบริษัทกลายเป็นองค์กรท่ีมีศกัยภาพในการทํางานท่ีหลากหลาย และผลิต

ส่ือสาระเพื่อระดมพลงัสร้างสรรค์  ก่อให้เกิดเครือขา่ยผู้ชมในสว่นตา่งๆของสงัคม 

จากงานวิจยันีแ้สดงให้เห็นว่า การทํางานของบริษัททีวีบูรพาในพ.ศ.2555 นี ้ ยงัคงมี

แนวทางชดัเจนในเร่ืองของการช่วยเหลือสงัคม ซึ่งอยู่ในยุคท่ี 4  ของบริษัททีวีบูรพา  โดยบทบาท

ในยคุนีท่ี้เห็นเดน่ชดัคือ การก่อตัง้และสานต่อเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนา นัน่เอง  

ในการดําเนินการของบริษัททีวีบูรพานัน้ จะมีการแบ่งหน้าท่ีรับผิดชอบไปในแต่ละส่วน  

ซึ่งส่วนท่ีสําคัญของบริษัท คือฝ่ายการผลิตรายการโทรทัศน์ ซึ่งถือเป็นส่วนสําคญัในการสร้าง

รายได้ให้แก่บริษัท  โดยมีโครงสร้างการบริหารงานประกอบด้วยฝ่ายตา่งๆดงัรูปตอ่ไปนี ้(เกรียงไกร 

กลิ่นศรีสขุ,2551)  

 



70 

  

 

 

การทํางานของบริษัททีวีบรูพานัน้จะมีความชดัเจนในเร่ืองของการแบง่งาน  โดยโครงสร้าง

การบริหารงานจะเป็นแบบแนวระนาบ แตล่ะสว่นจะมีการบริหารจดัการอย่างเป็นอิสระ โดยเฉพาะ

ฝ่ายผลิตรายการโทรทศัน์ (เกรียงไกร กลิ่นศรีสขุ,2551) และผู้ ท่ีมีหน้าท่ีดแูลรับผิดชอบเครือข่ายคน

กินข้าวเกือ้กลูชาวนาโดยตรงก็คือ แผนกกิจกรรมพิเศษท่ีอยูใ่นฝ่ายสนบัสนนุการผลิต  

แผนกกิจกรรมพิเศษนีจ้ะมีพนกังานดแูลรับผิดชอบ จํานวน 4 คน และมีหน้าท่ีในการดแูล

การจัดอีเวนท์ของบริษัท   การจัดกิจกรรมส่งเสริมรายการ และ ดูแลการทํากิจกรรมเพ่ือสังคม 

(CSR) ของบริษัท   ซึ่ง “เครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนา” นัน้ก็เป็นส่วนหนึ่งของการทํากิจกรรม

เพ่ือสงัคม (CSR) ของบริษัททีวีบรูพา    ผู้วิจยัจะกล่าวถึงการทํางานของแผนกกิจกรรมพิเศษใน

ตอนตอ่จากนี ้

  

รองกรรมการผู้จดัการ  

เลศิลกัษณ์  ธรรมวฒุ ิ

ฝ่ายสนบัสนนุการผลติ 

กรรมการผู้จดัการ  

สทุธิพงษ์ ธรรมวฒุ ิ

ฝ่ายผลติรายการโทรทศัน์ 

ผู้จดัการฝ่ายผลติรายการ

รายการตา่งๆ 

กองบรรณาธิการ 

นิตยสาร ฅ.คน 

ผู้ควบคมุการผลติรายการโทรทศัน์ 
ธุรการ 

บญัชี / การเงิน 

อปุกรณ์ 

จําหนา่ยสนิค้า 

กิจกรรมพิเศษ 

ฝ่ายการตลาด 

(บริษัท เจเอสแอล จํากดั) 

ผู้ช่วยผู้ควบคมุการผลิตรายการโทรทศัน์ 

ช่างภาพ ข้อมลู / ครีเอทีฟ พิธีกร ตดัตอ่ กราฟฟิค 

เจ้าหน้าท่ีประสานงานรายการโทรทศัน์ 

รูปที่  5 โครงสร้างการบริหารงานของบริษัททวีีบูรพา 
(เกรียงไกร กลิ่นศรีสุข, 2551) 
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ก าเนิดเครือข่าย 

 ดงัท่ีกลา่วไปแล้ววา่ เครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนานัน้เกิดจากการก่อตัง้ โดยสทุธิพงษ์ 

ธรรมวุฒิ  ประธานกรรมการผู้จดัการ  บริษัททีวีบูรพา จํากดั โดยเกิดจากการลงพืน้ท่ีเพ่ือถ่ายทํา

รายการคนค้นฅน  ตอน ตุ๊หลา่ง เดก็หนุ่มเลือดชาวนา  และได้พบกบักลุ่มชาวนาคณุธรรม ท่ีถือศีล 

5 และไม่ได้ข้องเก่ียวกบัอบายมขุ  แตก็่ยงัต้องประสบกบัปัญหาการมีหนีส้ิน ท่ีเกิดจากการบริหาร

จดัการเร่ืองการขายข้าวอินทรีย์ ท่ีมีปัญหาในเร่ืองของชอ่งทางการจําหนา่ย  ทําให้เงินท่ีขายข้าวนัน้

ไมพ่อจา่ยให้กบักลุม่ชาวนาทกุคน  จงึทําให้เกิดความสนใจท่ีจะชว่ยเหลือชาวนาคณุธรรมกลุม่นี ้ 

...สิ่งท่ีเป็นแรงผลกัให้ผมอยากทําอะไรบางอย่างในวนันัน้ มาจากความ

ประทบัใจในความคิดความอ่านและความตัง้ใจของเด็กหนุ่มชาวนาคนหนึ่ง ซึ่ง

บงัเอิญการงานพาให้ผมได้มาพบและรับรู้ความจริงหลงัฉากอนัเป็นโศกนาฏกรรม

ซํา้ซากของชาวนาไทย...พูดง่ายเข้าก็คือ ผมอยากช่วยให้ครอบครัวของเขาเป็น

อิสระจากหนีส้ิน... (สทุธิพงษ์ ธรรมวฒุิ,2555)  

 ในการให้ความชว่ยเหลือชาวนานี ้แรกเร่ิมนัน้บริษัททีวีบรูพาคดิว่าจะให้ความช่วยเหลือใน

การเป็นตวัแทนจําหนา่ยข้าว แตพ่บวา่การเป็นตวัแทนขายข้าวนัน้เป็นการช่วยเหลือชาวนาในระยะ

สัน้  เพราะถ้าหากบริษัททีวีบูรพา หันมาเป็นตัวแทนจําหน่าย ก็จะสามารถขายข้าวให้หมดได้

ภายในระยะเวลารวดเร็ว  เน่ืองจากบริษัททีวีบรูพาเป็นส่ือมวลชนท่ีมีช่องทางการส่ือสารเป็นของ

ตนเองอยูแ่ล้ว ทัง้ส่ือโทรทศัน์ นิตยสาร จงึทําให้การขายข้าวเป็นเร่ืองง่าย   

 แตสํ่าหรับข้าวคณุธรรม ท่ีปลกูโดยกลุ่มชาวนาคณุธรรมท่ี “รักษาศีล 5”  นัน้เป็นสิ่งท่ีคน

สว่นน้อยจะทราบถึงข้อมลูนี ้เน่ืองจากการนําเสนอข่าว หรือการนําเสนอภาพชาวนาหรือเกษตรกร

ในประเทศไทยเก่ียวกบัชาวนานัน้  ส่วนใหญ่จะแสดงให้เห็นว่า ชาวนาชอบด่ืมเหล้า เล่นการพนนั 

ไม่รู้จกัอดออม จึงทําให้จน เช่น โฆษณาจน เครียด กินเหล้า เป็นต้น แตก่ลุ่มชาวนาคณุธรรมเป็น

กลุม่ชาวนาท่ีแตกตา่งจากกลุม่ชาวนาทัว่ไป ดงัท่ีสทุธิพงษ์ ธรรมวฒุิกลา่วไว้ ดงันี ้

“ชาวนาคุณธรรม (อย่างน้อยก็จํานวนหนึ่ง) เป็นกลุ่มชาวนาท่ีมีความ

แตกตา่งจากชาวนาสว่นใหญ่ของประเทศ ตรงท่ีพวกเขาไม่ได้เท่าทนัแคค่วามจริง
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ท่ีหอ่หุ้มอาชีพชาวนาอยู ่แตพ่วกเขามองเห็นความจริงของโลกและชีวิต พวกเขามี

ความรัก ความภาคภูมิใจในอาชีพชาวนา พวกเขาเป็นชาวนาท่ีมีฉันทะในการทํา

นา และไมเ่คยคดิท่ีจะทิง้ผืนนาไปทําอาชีพอ่ืน พวกเขาเป็นชาวนาท่ีอยู่กบันา เห็น

คณุค่าของข้าว บูชาแม่โพสพ พวกเขาเช่ือว่าอาหารเป็นหนึ่งในโลก ข้าวเปลือก

เป็นทรัพย์อย่างยิ่ง ความปรารถนาของพวกเขาคือทําท้องนาให้เป็นสรวงสวรรค์” 

(สทุธิพงษ์ ธรรมวฒุิ ,2555) 

ด้วยเหตุนีเ้องผู้ วิจยัวิเคราะห์ได้ว่า หากบริษัททีวีบูรพามีรูปแบบการให้ความช่วยเหลือ

ชาวนาท่ีนอกเหนือจากการเป็นตวัแทนขายข้าวเพียงอย่างเดียวแล้ว ก็จะทําให้เกิดประโยชน์ทัง้

กลุม่ชาวนาและบริษัททีวีบรูพาได้มากขึน้  

ดงันัน้ในปี พ.ศ.2553 สุทธิพงษ์ ธรรมวุฒิจึงได้คิดท่ีจะก่อตัง้เครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูล

ชาวนาขึน้ โดยได้ปรึกษากบัทีมงานของบริษัททีวีบรูพา นัน่คือ แผนกกิจกรรมพิเศษ ถึงการก่อตัง้

เครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนา  โดยให้ทีมงานไปพบและพูดคุย ประสานงานกับกลุ่มชาวนา

อยา่งตอ่เน่ืองและใช้ระยะเวลาพอควร จงึทําให้กลุ่มชาวนา ตกลงใจรับความช่วยเหลือ โดยเร่ิมต้น

จากการเยียวยา หนีส้ินของกลุ่มชาวนาท่ีเกิดขึน้จากการกู้ ยืมเงินจากธนาคาร เพ่ือนํามาใช้

หมนุเวียนเป็นทนุในการปลกูข้าว และซือ้ข้าวจากสมาชิกเพ่ือมาเก็บไว้ในยุ้งฉาง  ซึ่งทางบริษัททีวี

บรูพาให้กลุม่ชาวนาคณุธรรมยืมเงินลว่งหน้าจํานวนห้าแสนบาท และทําสญัญาตกลงกนั  

 “ด้วยความท่ีอยากจะช่วยก็ไม่รู้จะช่วยยงัไง ตอนแรกก็มองเร่ืองต้นทุน 

กําไร แพคเกจ การโฆษณา กระจายสินค้า แตป่รากฏว่าพอไปนัง่ทบทวนแล้ว ตวั

เงินท่ีจะกลบัมาโดยเฉพาะเม่ือไม่ได้เป็นของใหญ่  เงินท่ีจะกลบัมาจากการขาย

ข้าวนัน้ไม่ก่ีพนั อย่างดีก็หลกัหม่ืน ผมตกผลึกเลยว่าปัญหาไม่ได้ถูกแก้  ถ้าจะแก้ 

ต้องแก้ตามหลกัพระพทุธศาสนา ทกุข์ สมทุยั  ต้องกลบัไปแก้ท่ีเหต ุ เหตมีุทัง้ท่ีเรา

แก้ได้กับแก้ไม่ได้ ผมก็เลยมาดท่ีูเหตท่ีุผมพอทําได้ คือ หนีส้ินเก่าท่ียงัดิน้ไม่หลุด 

ดอกเบีย้ร้อยละ 6  คือถ้าแกนนําไม่สามารถจะซือ้ข้าวมาไว้ท่ีกลุ่มได้ กลุ่มก็จะล่ม

สลาย  กลุ่มยงัไม่เหนียวแน่น  มนัทําให้กลุ่มไม่สามารถจะรวมกลุ่มได้ เหมือนมี
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แผลอยู่  ก็ต้องห้ามเลือดก่อน ผมก็เลยคิดว่าทํายังไงว่าไม่ให้มีหนีก้ับธนาคาร

ก่อน” (สทุธิพงษ์ ธรรมวฒุิ, 10 พฤศจิกายน 2555 ) 

เหตกุารณ์ครัง้นีผู้้วิจยัวิเคราะห์วา่ การท่ีบริษัททีวีบรูพาให้ชาวนายืมเงินนัน้แสดงให้เห็นถึง

การให้ความเช่ือใจของบริษัททีวีบูรพาท่ีมีต่อกลุ่มชาวนาคณุธรรม เรียกได้ว่าเป็นการซือ้ใจซึ่งกัน

และกนั และแสดงให้เห็นถึงความเป็นชาวนาคณุธรรมท่ีมีความซ่ือสตัย์ ท่ียืมเงินจากบริษัทไปและ

สามารถสง่ใช้คืนได้ครบตามจํานวน  ซึง่เร่ืองผู้วิจยัเห็นวา่สามารถนํามาใช้รับประกนัให้แก่ผู้บริโภค

ได้วา่ ถึงแม้จะจา่ยเงินซือ้ข้าวลว่งหน้าไปก่อน ก็มัน่ใจได้วา่จะได้รับข้าวท่ีไว้อยา่งแนน่อน   

 เม่ือสุทธิพงษ์ ธรรมวุฒิได้พดูคยุและประชุมกับทีมงานคือแผนกกิจกรรมพิเศษแล้ว  การ

เร่ิมต้นของเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนาจึงเกิดขึน้ ซึ่งการก่อตัง้เครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูล

ชาวนานีก็้เป็นสว่นหนึง่ของการทํากิจกรรมเพื่อสงัคมของบริษัท (CSR)   

“ด้วยภาพรวม พ่ีเช็คคิดว่าเรามาสร้างเครือข่าย  เราอยากให้คนนึกถึง ทีวีบูรพา 

นกึถึงอะไร ตอนนีก็้อยากให้นึกถึงเร่ืองข้าว กินข้าวอย่างรู้ท่ีมา กินข้าวอย่างรู้แจ้ง  คล้ายๆ

กบัท่ีพดูถึง SCG แล้วนึกถึงเร่ืองฝาย  พดูถึง ปตท. แล้วนึกเร่ืองต้นนํา้  พ่ีเช็คก็ให้นโยบาย

มาแบบนี ้เราก็ไปพดูคยุกบักลุม่ชาวนาวา่เป็นอะไรยงั เราก็เลยช่วยทําการตลาดให้ชาวนา

กลุ่มนี ้ เลยเกิดเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนาขึน้”   (จริยา พุ่มเสือ, สัมภาษณ์, 10 

มีนาคม 2556) 

สมาชิกเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนา 

ในฐานะท่ีบริษัททีวีบรูพาเป็นส่ือมวลชนท่ีผลิตรายการโทรทศัน์มากว่า 10 ปี ทําให้บริษัท

ทีวีบรูพามีฐานแฟนรายการเดิม (ท่ีมีการเก็บข้อมลูสมาชิก)อยู่กว่า 700 คน  ซึ่งกลุ่มแฟนรายการ

เหล่านี ้เป็นแฟนกลุ่มแรกท่ีบริษัททีวีบรูพาชกัชวนให้เข้ามาร่วมเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนา 

ซึ่งผู้ วิจัยวิเคราะห์ว่าบริษัททีวีบูรพามีความสามารถในการสลบับทบาทหน้าท่ีของแฟนรายการ 

จากการเป็นสมาชิกของบริษัททีวีบรูพา มาเป็นสมาชิกเครือขา่ยคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนา   
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สําหรับชอ่งทางการหาสมาชิกของเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนานัน้ สามารถแบง่ได้ 3 

ชอ่งทาง ดงันี ้ 

(1) จากแฟนรายการเดมิ 

(2) จากกลุม่ผู้ปกครอง 

(3) จากการออกบธู 

(1) จากแฟนรายการเดมิ 

ในการเป็นสมาชิกเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนานัน้ สมาชิกจะต้องซือ้ข้าวแบบผูก

เดือนหรือผูกปี   (ประกอบไปด้วยราย 3 เดือน 6เดือน และ 1 ปี ดงัท่ีได้กล่าวไว้แล้วในข้อมูล

เบือ้งต้น) ซึ่งการจ่ายเงินก่อนได้ข้าวทีหลังนัน้ เป็นสิ่งท่ีคนไทยไม่คุ้นชิน ดงันัน้จึงทําให้มีแฟน

รายการเพียงบางสว่นเทา่นัน้ท่ีตดัสินใจสมคัรเข้าร่วมเครือขา่ยคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนา  

“เดิมทีเรามีแฟนรายการอยู่แล้ว คือกลุ่ม ฅนคอเดียวกัน  เดิมรับสมัคร

สมาชิกมีประมาณ 700 คน  แล้วก็จะมีวารสารอัพเดทระหว่างกัน แต่ด้วย

เศรษฐกิจท่ีคา่กระดาษแพงขึน้ ต้นทุน 100 บาท เดิมมนัก็ไม่พออยู่แล้ว เลยต้อง

จบไป  ตอนตัง้เครือข่าย  เราก็พีอาร์ไปในกลุ่มฅนคอเดียวกัน  ว่าเราจะไปคยุไป

เจอกับชาวนา สนใจกินข้าวอินทรีย์ไหม จ่ายตงัค์ก่อน ก็จะมีสมาชิกบางรายท่ี

สนใจก็จะสมคัร เพราะการซือ้ข้าวผกูปีมนัไม่ใช่ความคิดของคนไทยนะ นอกจาก

จะสนใจจริงๆ”  (จริยา พุม่เสือ, สมัภาษณ์, 10 มีนาคม 2556)  

(2) จากกลุ่มผู้ปกครอง 

หลงัจากได้สมาชิกท่ีเป็นแฟนรายการแต่เดิมแล้ว  บริษัททีวีบูรพาก็ได้นําแนวคิดการตัง้

เครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนานีไ้ปเผยแพร่ให้กบักลุ่มผู้ปกครองโรงเรียนทอสี โรงเรียนปัญญา

ประทีป และโรงเรียนรุ่งอรุณ อีกด้วย  ด้วยการเข้าไปติดตอ่ท่ีโรงเรียนโดยตรง ว่าบริษัททีวีบูรพาจะ

ขอจดักิจกรรมในการสร้างเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนา  ซึ่งได้รับผลตอบรับท่ีดี เน่ืองจากมี
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ผู้ปกครองให้ความสนใจและมาสมัครเป็นสมาชิกทันที  คุณบงกช ภูษาธร หัวหน้าโครงการ

เครือขา่ยคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนาของบริษัททีวีบรูพา ได้กลา่วถึงกระบวนการหาสมาชิกวา่  

“ ตอนท่ีเร่ิมกระบวนการหาสมาชิก ตอนนัน้พ่ีเช็คก็ติดต่อไปทางโรงเรียน

ทอสี โรงเรียนปัญญาประทีป และโรงเรียนรุ่งอรุณ ซึ่งเขาเป็นโรงเรียนวิถีพทุธ เพ่ือ

ขอความร่วมมือในการพดูคยุเร่ืองข้าว ตอนนัน้ก็พาตุ๊หล่างไปพูดให้ผู้ปกครองฟัง

ด้วย  ผู้ ปกครองก็สนใจกันมากและสมัครสมาชิกกันตอนนัน้เลย   ซึ่งตอนนี ้

สมาชิกกลุม่นีก็้ยงัคงอยู่” (บงกช ภษูาธร, สมัภาษณ์,10 มีนาคม2556) 

(3) จากการออกบูธ 

และช่องทางท่ีสําคญัอีกช่องทางหนึ่งของการเพิ่มจํานวนสมาชิก คือ การออกบูธ ตาม

สถานท่ีตา่งๆ ซึ่งช่องทางนีถื้อเป็นช่องทางท่ีทําให้บริษัททีวีบรูพา สามารถเผยแพร่ความคิด ความ

ตัง้ใจ เป้าหมายของการตัง้เครือขา่ยคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนาสู่ผู้บริโภคได้โดยตรง อีกทัง้ยงัเป็นการ

ประชาสมัพนัธ์เครือขา่ยคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนาไปในตวัอีกด้วย  

“สมาชิกท่ีเพิ่มขึน้ก็จะมาจากการออกบธู  คนจะสนใจเพราะเราได้พดู ได้

อธิบายให้เขาฟัง เขาจะเข้าใจในสิ่งท่ีเราต้องการส่ือ  เวลาขายข้าวท่ีบูธ พ่ีก็จะ

พดูคยุกบัลกูค้า ถามไถ่ถึงเร่ืองสขุภาพ ว่าเขามีโรคประจําตวัอะไรไหม แล้วเราก็

จะแนะนําให้ทานข้าวตามสายพนัธุ์ท่ีเหมาะสม เพราะข้าวบางชนิด เช่น ข้าวฮาง 

ไม่เหมาะกับคนท่ีเป็นเบาหวาน  หรือข้าวท่ีมีมากเกินไปก็ไม่ดี เวลากินมากๆจะ

ร้อนใน  เราใช้ความจริงใจในการส่ือสาร” (ปัญญพัส จันทผา ,สัมภาษณ์, 27 

กมุภาพนัธ์ 2555) 

ปัจจบุนั (พ.ศ.2555) เครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนามีสมาชิกประมาณ 100 คน  ซึ่งใน

แต่ละปีจะมีจํานวนสมาชิกเพิ่มขึน้และลดลงสลบักันไป แต่ก็ยังมีสมาชิกคงระดบัอยู่ท่ีประมาณ 

100 คน เสมอ  ซึง่คณุบงกช ภูษาธร  หวัหน้าโครงการเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนาของบริษัท

ทีวีบรูพา ได้ให้ข้อมลูเก่ียวกบัจํานวนสมาชิกวา่  
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“สมาชิกของเครือขา่ยคนกินข้าวฯท่ีเกือ้กลูเรา จะมีจํานวนไมน่ิ่งคะ่ แตก็่

ร้อยคนขึน้ไป สมาชิกบางคนท่ีหายไปก็จะเป็นเพราะกินข้าวไมท่นัเลยหยดุสัง่ไป

ก่อน แตเ่ด๋ียวพอข้าวหมด เขาก็จะกลบัมาตอ่อายสุมาชิกใหม่” (บงกช ภษูาธร, 

สมัภาษณ์ ,10 มีนาคม 2556 ) 

การด าเนินงานของเครือข่าย  

 ในขณะท่ีเครือข่ายเร่ิมก่อตัง้และเร่ิมมีสมาชิกนัน้  บริษัททีวีบรูพาก็ได้เดินหน้าในเร่ืองของ

การจําหน่ายข้าวคุณธรรมและจัดกิจกรรมเพ่ือรองรับสมาชิกไปพร้อมๆกันด้วย ซึ่ง ในการ

ดําเนินงานของเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนา จะมีการทํางานกันแบบ 3 เส้า จาก 3 กลุ่ม  

ประกอบไปด้วย บริษัททีวีบรูพา  กลุม่ชาวนาคณุธรรม และเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนา ดงัท่ี

กลา่วไว้ก่อนหน้านี ้ โดยแบง่การดําเนินงานได้ออกเป็นสองสว่น คือ    

(1) การจําหน่ายข้าวคณุธรรม  

(2) การจดักิจกรรมเพื่อสง่เสริมความสมัพนัธ์ของสมาชิกเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนา 

(1) การจ าหน่ายข้าวคุณธรรม  

ในส่วนการจําหน่ายข้าวคุณธรรมนี ้แผนกกิจกรรมพิเศษจะเป็นผู้ ดูแลรับผิดชอบ ใน

ขัน้ตอนการสัง่ซือ้  การตลาด และการจําหน่าย ซึ่งจากการให้สมัภาษณ์ของชาวนาคณุธรรมและ

คณุสทุธิพงษ์ ธรรมวฒุิ ในรายการเจาะใจ ปีพ.ศ.2554 พบว่าขณะนัน้บริษัททีวีบรูพาขายข้าวได้ปี

ละประมาณ 3 ตนั หรือ 3,000กิโลกรัม และจากการสมัภาษณ์คณุอดลุย์ โคลนพนัธุ์ ฝ่ายการตลาด

ของกลุ่มชาวนาคณุธรรมพบว่า การขายข้าวให้แก่บริษัททีวีบรูพานัน้มียอดขายเพิ่มขึน้เร่ือยๆ 20 

เปอร์เซ็นต์ทกุปี  ผู้วิจยัคาดวา่ปัจจบุนับริษัททีวีบรูพาขายข้าวคณุธรรมได้ประมาณปีละ4 – 4.5 ตนั 

หรือ 4,000 – 4,500กิโลกรัม   โดยผู้วิจยัสามารถจําแนกการจําหนา่ยได้เป็น 3 ชอ่งทาง  คือ  

1.1 จําหนา่ยผา่นการเป็นสมาชิก คือ การส่งข้าวให้แก่สมาชิกเครือข่ายท่ีได้สมคัร

กินข้าวแบบผูกเดือน - ผูกปีตามขัน้ตอนท่ีได้กล่าวไว้ในส่วนข้อมูลเบือ้งต้น โดยสมาชิก

ประเภทนีจ้ะเป็นสมาชิกท่ีมีความสําคญัในการช่วยเหลือชาวนาโดยตรง ซึ่งการขายข้าว
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ให้แก่สมาชิกกลุ่มนี ้ประมาณ 100 กว่าคน น่าจะขายข้าวได้ประมาณ 1 ตนั หรือ 1,000 

กิโลกรัมตอ่ปี  

1.2 จําหน่ายตามบูธต่างๆ นอกจากการส่งข้าวให้สมาชิกท่ีกินข้าวแบบผูกเดือน

และผกูปีแล้ว บริษัททีวีบรูพา ยงัได้ออกบธูตามงานตา่งๆเป็นประจําและตอ่เน่ือง โดยการ

ออกบูธจะสร้างยอดขายได้มากท่ีสุด โดยคาดว่าช่องทางนีจ้ะสามารถจําหน่ายข้าวได้

ประมาณ 1.5 ตนั หรือ 1500 กิโลกรัมตอ่ปี 

1.3 จําหน่ายผ่านร้านจําหน่ายผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภาพ หรือห้างสรรพสินค้าท่ีเป็น

ตวัแทนจําหน่าย   การจําหน่ายผ่านช่องทางนีจ้ะทําให้ผู้บริโภคซือ้ข้าวได้ง่ายขึน้ โดยจะ

วางจําหน่ายในร้านเพ่ือสขุภาพ เช่น  ร้านบ้านสวนผกั  ร้านดีใจออร์แกนิค ร้านสขุภาพเอ

เดน เป็นต้น   โดยในปี พ.ศ.2554 ข้าวคุณธรรมก็ได้เ ร่ิมเ ข้าไปวางจําหน่ายใน

ห้างสรรพสินค้าเดอะมอลล์อีกด้วย   โดยผู้ วิจัยพบว่าร้านท่ีจําหน่ายข้าวคุณธรรมนีมี้

ประมาณ 30 ร้านทัง้ในกรุงเทพมหานครและต่างจงัหวัด จึงคาดว่าในช่องทางนีน้่าจะ

จําหนา่ยข้าวได้ประมาณ 2 ตนั หรือ 2,000 กิโลกรัมตอ่ปี 

 ในเร่ืองของการจดัจําหน่ายนัน้  กลุ่มชาวนาจะเป็นผู้ กําหนดราคาขายเอง ถ้าหากสงัเกต

ราคาข้าวคณุธรรมจะพบว่า ราคาข้าวคณุธรรมนัน้จะแตกตา่งกันไปตามสายพนัธุ์ ราคาท่ีต่ําท่ีสุด

คือ ข้าวกล้องหอมมะลิ 105 อินทรีย์ ราคากิโลกรัมละ 75 บาท  และราคาข้าวท่ีสูงท่ีสุด คือ ข้าว

พืน้เมือง 150 สายพนัธุ์ ราคากิโลกรัมละ 150 บาท  สาเหตท่ีุข้าวคณุธรรมมีราคาสูง โดยเฉพาะ

ข้าวพืน้เมือง 150สายพันธุ์  เน่ืองจาก ข้าวชนิดนีเ้ป็นข้าวท่ีต้องอาศัยการคัดพันธุ์ โดยตุ๊ หล่าง 

(สมาชิกกลุ่มชาวนาคุณธรรม)เพียงคนเดียวเท่านัน้  และเป็นข้าวท่ีหาซือ้ได้จากกลุ่มชาวนา

คณุธรรมเพียงแห่งเดียวเท่านัน้  โดยสดัส่วนราคาของข้าวคณุธรรม  เม่ือขายแล้วผู้ ท่ีจะได้รับส่วน

แบง่ตา่งๆ  ดงันี ้ 
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 จากภาพดงักล่าว สามารถอธิบายได้ว่า   หากราคาข้าว 100 บาท  ชาวนาคุณธรรมจะ

ได้รับไป 40 บาท ซึง่ในสว่น 40 เปอร์เซ็นตนี์ ้กลุม่ชาวนาได้ตกลงและมีการประชมุกลุ่มว่าจะคิดบน

ความคุ้มทนุ ท่ีทําให้กลุม่ชาวนาอยูไ่ด้    

ส่วน 20 บาท ตอ่มา จะเป็นของ บริษัททีวีบรูพา  ซึ่งในส่วน 20 บาทนี ้บริษัททีวีบรูพาจะ

นําไปทําแพ็คเกจข้าวคณุธรรม  รวมไปถึงใช้เป็นคา่ขนสง่ด้วย   

“ท่ีเราทําก็แทบจะไม่ได้กําไรนะคะ  เพราะเราขายข้าวได้เงินมาก็คิดเป็น

คา่แพคเกจ คา่ขนส่งก็หมดแล้ว  ถ้าเอาเวลาขายข้าวไปขายงาน ขายโฆษณายงั

จะได้เยอะกว่า แต่ท่ีเราทําเพราะเราทําด้วยใจจริงๆ ” (บงกช ภูษาธร ,สมัภาษณ์ 

10 มีนาคม 2556)  

สําหรับตวัแทนจําหนา่ยหรือร้านค้าท่ีรับข้าวคณุธรรมไปวางจําหน่ายนัน้ จะได้รับส่วนแบง่ 

20 บาท  และ 20 บาทสดุท้ายนัน้จะเป็นเงินจดัสรรไว้เพ่ือการทํากิจกรรมให้กบัเครือข่ายคนกินข้าว

เกือ้กลูชาวนา 

“สว่นกําไร สว่นนีเ้ราก็จะเอาไปให้ชาวนาไว้ทํากบัข้าว จ่ายคา่นํา้คา่ไฟท่ี

เราพกั  ทําบญุให้วดั  ในเวลาท่ีเรามีกิจกรรมดํานา หรือกิจกรรมลงพืน้ท่ี กําไรท่ีได้

ก็จะมาเป็นคา่ใช้จา่ยส่วนนีค้ะ่” (จริยา พุม่เสือ ,สมัภาษณ์ 10 มีนาคม 2556) 

           

ราคาข้าว 
100% 

ชาวนาได้รับ 40 % 

ทีวีบรูพา 20 % 

ตวัแทนจําหนา่ย 20 % 

20 % 

คา่ทําแพ็คเกจ   
คา่ขนสง่ 

จดักิจกรรมให้เครือข่าย 
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ในกระบวนการจําหน่ายข้าวคณุธรรม  โดยการทํางานแบบสามเส้า สามารถอธิบายได้

ดงันี ้ เร่ิมต้นจากกลุม่สมาชิก(เครือขา่ยคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนา)  ต้องสัง่ซือ้ข้าวคณุธรรม ผ่านทาง

บริษัททีวีบรูพา(แผนกกิจกรรมพิเศษ)ก่อน และต้องชําระเงินให้กบัทางบริษัททีวีบรูพา หลงัจากนัน้

บริษัททีวีบูรพาจะโอนเงินไปให้กลุ่มชาวนาล่วงหน้า และส่งออเดอร์ข้าวท่ีได้รับจากสมาชิกไปยงั

กลุ่มชาวนาคณุธรรม     ชาวนาคุณธรรมก็จะปลูกและสีข้าวตามชนิดท่ีกลุ่มสมาชิกสั่ง และส่ง

มายังบริษัททีวีบูรพาเพ่ือให้ทําแพ็คเกจและส่งไปให้สมาชิกเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนา

บริโภคตอ่ไป   

(2) การจดักิจกรรมเพื่อสง่เสริมความสมัพนัธ์ของสมาชิกเครือขา่ยคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนา  

เครือขา่ยคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนา จะมีการจดักิจกรรมท่ีเกิดขึน้อยา่งตอ่เน่ืองในทกุๆปี เพ่ือ

เสริมสร้างความสมัพนัธ์และแลกเปล่ียนเรียนรู้เร่ืองราว ความคิดเห็นเร่ืองความมัน่คงทางอาหาร

ต่างๆ และโดยเฉพาะอย่างยิ่งเร่ือง ข้าว ระหว่างเกลอเมือง(สมาชิกเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูล

ชาวนา) กับเกลอทุ่งอยู่อย่างสม่ําเสมอ  โดยกิจกรรมท่ีจัดนัน้จะเป็นกิจกรรมท่ีเรียกว่าเป็น 

“ประเพณีประจําปี” ของเครือขา่ย  

 โดยประเพณีท่ีว่านี ้ เป็นประเพณีท่ีทีวีบูรพาจดัขึน้ทุกๆปี  ซึ่งในความหมายของคําว่า

ประเพณีประจําปีนัน้ หมายถึง การท่ีสมาชิกของเครือข่ายท่ีเป็นผู้ บริโภคเข้าไปพบปะและทํา

กิจกรรมท่ีเก่ียวข้องกับการทําการเกษตรตามฤดกูาล เช่น การดํานา เก่ียวข้าว  เก็บแตงโม ปลูก

แตงโม เป็นต้น ร่วมกับกลุ่มชาวนาคณุธรรม ท่ีจงัหวดัยโสธร  กิจกรรมต่างๆท่ีจดันัน้จะขึน้อยู่กับ

สภาพแวดล้อมและความพร้อมของชาวนาในปีนัน้ๆ   ในแต่ละปีอาจจะได้ทํากิจกรรมต่างกัน 

อย่างเช่น ในเดือนมีนาคม ปีพ.ศ.2554 มีการจัดกิจกรรมเก็บแตงโม  แต่ในปีพ.ศ.2555 และปี 

2556  นัน้งดการจดักิจกรรมเก็บแตงโม เน่ืองจากในปีพ.ศ.2555  กรุงเทพมหานครเกิดนํา้ท่วม 

สมาชิกเครือข่ายไม่สามารถไปทํากิจกรรมได้  และปี พ.ศ.2556  ในเดือนมีนาคมซึ่งตรงกับฤดู

หนาว แต่อณุหภูมิในขณะนัน้กลบัเพิ่มสงูขึน้  จึงส่งผลตอ่การเจริญเติบโตของแตงโมและทําให้ไม่

สามารถเก็บเก่ียวผลิตผลได้  ดังนัน้หากจะมีการจัดกิจกรรม แผนกกิจกรรมพิเศษจึงจําเป็นท่ี

จะต้องปรึกษากบักลุม่ชาวนาคณุธรรมก่อนเสมอ 
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เน่ืองด้วยแผนกกิจกรรมพิเศษของบริษัททีวีบูรพา  เป็นผู้ รับผิดชอบในการคิดกิจกรรม

ทัง้หมดของเครือข่าย ในการจะจัดกิจกรรมแต่ละครัง้ แผนกกิจกรรมพิเศษจึงต้องลงพืน้ท่ีเพ่ือ

ปรึกษากับชาวนาก่อนว่า จะสามารถจัดกิจกรรมอะไรได้บ้าง โดยเฉพาะกิจกรรมนอกสถานท่ี 

เน่ืองจากกิจกรรมนอกสถานท่ี (จัดท่ี จ.ยโสธร) ส่วนใหญ่จะเป็นกิจกรรมท่ีเป็นไปตามฤดูกาล 

ตามท่ีกลา่วมาแล้วข้างต้น   

เม่ือได้ข้อสรุปจากชาวนาว่าสามารถจัดกิจกรรมได้แล้ว แผนกกิจกรรมพิเศษก็จะเขียน

โครงการเสนอให้แก่ทางบริษัททีวีบรูพา เพ่ือของบประมาณในการจดักิจกรรม  หลงัจากนัน้ก็จะส่ง

เข้าท่ีประชมุเพ่ือปรับปรุงแก้ไข โดยกิจกรรมทัง้หมดจะถกูตรวจสอบขัน้สดุท้ายโดยสทุธิพงษ์ ธรรม

วฒุิ  ประธานกรรมการผู้จดัการบริษัททีวีบรูพา  

“เราก็จะคิดกิจกรรม แล้วไปลงพืน้ท่ี เห็นแล้วคิดกิจกรรมอะไรได้บ้าง  ก็

มาเขียนโครงการเสนอบริษัท  ว่าตอ่ไปนีน้ะ จะมีช่วงฤดดํูานา  ต้นกล้าขึน้แล้วจะ

มีการดํานา เราพาเกลอเมืองมาเจอเกลอทุ่งดีไหม  จะกินยงัไง อยู่ยงัไง ให้อยู่กับ

ชาวนาไหม  ก็เข้าไปดพืูน้ท่ีว่ารับได้ก่ีคน 40 คน   ถ้ามา 40 คนแล้วจะเป็นยงัไง 

จะอยู่ท่ีไหน ใช้งบประมาณเท่าไหร่  ก็พรีเซ้นท์กนัหลายรอบ พ่ีเช็คก็จะมาเคาะๆ 

บีบให้เข้ารูป จนสําเร็จเป็นโปรเจ็คขึน้มา ” (จริยา พุ่มเสือ,สมัภาษณ์, 10 มีนาคม

2556) 

การจดักิจกรรมนีเ้ป็นการเปิดโอกาสให้สมาชิกเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนาได้เข้าไป

สมัผสักับความเป็นอยู่ของชาวนาหรือเกลอทุ่ง และเข้าใจ รับรู้ความยากลําบากของชาวนามาก

ยิ่งขึน้  นอกเหนือจากกิจกรรมเหล่านีท่ี้เป็นกิจกรรมนอกสถานท่ี (กิจกรรมท่ีจดัขึน้ในต่างจงัหวัด 

สว่นใหญ่จดัขึน้ท่ี จ.ยโสธร ซึง่เป็นศนูย์รวมของกลุ่มชาวนาคณุธรรม)แล้ว   ยงัมีกิจกรรมเสริมท่ีจดั

ขึน้เพ่ือรองรับสมาชิกเครือข่ายท่ีไม่สามารถไปร่วมทํากิจกรรมนอกสถานท่ีได้  เช่น กิจกรรมเสวนา 

“กินข้าวอย่างรู้แจ้ง”  ท่ีจัดขึน้ในวันท่ี 20 สิงหาคม พ.ศ.2554 ณ บริษัททีวีบูรพา จํากัด  เป็น

กิจกรรมท่ีนําผู้ผลิตและผู้บริโภคมาพบกัน โดยมี อ.เดชา ศิริภัทรและกลุ่มชาวนา ท่ีมาจากภาค

ตา่งๆเป็นผู้ เสวนาหลกั   เนือ้หาโดยสรุปของงานเสวนาครัง้นี ้คือ การกระตุ้นให้ผู้บริโภคตระหนกัถึง
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ความสําคญัของข้าว  โดยแสดงให้เห็นว่าข้าว อาหารจานหลกัของคนไทยนัน้ สามารถเช่ือมโยง

ไปสูม่ิตติา่งๆ ได้  เชน่  ด้านสขุภาพ ท่ีแสดงให้เห็นว่าการกินข้าวในทกุวนันีมี้ความเส่ียงตอ่ร่างกาย

ของคนกินเป็นอย่างมาก  เน่ืองจากชาวนาส่วนใหญ่ปลูกข้าวพนัธุ์ กข ซึ่งข้าวพนัธุ์นีจ้ะตอบสนอง

ได้ดีตอ่การใช้สารเคมี  ถ้าเรากินทกุวนัก็เท่ากินสารเคมีสะสมไปเร่ือยๆ  ดงันัน้การเลือกบริโภคข้าว

อินทรีย์ จงึเป็นทางเลือกหนึง่ท่ีจะชว่ยรักษาสขุภาพของคนกินได้  เป็นต้น   

นอกจากการเสวนาแล้ว บริษัททีวีบรูพาก็ยงัมี กิจกรรมเสริมอีก คือ กิจกรรมข้าวเทสติง้ ซึ่ง

เปิดโอกาสให้ผู้ เข้าร่วมกิจกรรมได้ลองชิมข้าวสายพันธุ์ พืน้เมืองต่างๆ กว่า 16 สายพันธุ์    ซึ่ง

กิจกรรมเหล่านีต้่างได้รับความร่วมมือจากสมาชิกทัง้ “เกลอเมือง”  และ “เกลอทุ่ง”  เป็นอย่างดี  

และทางทีวีบรูพากบัเครือขา่ยคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนาก็ยงัจดัประชมุ วางแผนเพ่ือสานตอ่เครือข่าย

ให้แข็งแรงมัน่คงอยูเ่ป็นประจําทกุเดือนอีกด้วย 

แตอ่ย่างไรก็ตาม การจดักิจกรรมของเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนานัน้ก็ยงัพบปัญหา

อุปสรรคอยู่ เน่ืองจากการจัดกิจกรรมนัน้ไม่ได้ตอบสนองต่อสมาชิกท่ีเป็นสมาชิกแบบซือ้ข้าวผูก

เดือน – ผกูปีโดยตรง  ซึง่อาจจะเป็นเพราะความคลมุเครือของการเป็นสมาชิกเครือข่ายท่ี บริษัททีวี

บรูพานัน้ไม่ได้มีการกําหนดคณุสมบตัิของการเป็นสมาชิกเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนาอย่าง

ชดัเจน จงึสง่ผลให้การจดักิจกรรมนัน้ไมต่รงกบัความต้องการของกลุม่เป้าหมาย 

“ด้วยสไตล์คนท่ีเป็นเครือข่าย(กินข้าวแบบผูกปี) จะเป็นพ่อบ้านแม่บ้าน 

ต้องส่งลูก เขาจะไม่ค่อยมีโอกาสไปร่วมกิจกรรมท่ียโสธร  คนท่ีไปจะเป็นแฟน

รายการ(มาจากการตดิตามรายการ และเฟซบุ๊ค)  ท่ีสามารถไปร่วมกิจกรรมได้ทกุ

อยา่ง  มนัก็เลยทํากิจกรรมยงัไงก็ไมต่รงเป้าสกัที  ความจริงเราทํากิจกรรมเพ่ือซพั

พอร์ตเครือข่าย แต่เค้าก็จะบอกว่า พ่ีไม่ว่างต้องไปขายของ ป้าไม่ว่างต้องไปส่ง

ลกู” (จริยา พุม่เสือ,สมัภาษณ์ ,10 มีนาคม 2556) 

 กล่าวคือการจดักิจกรรมของเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนา เช่น กิจกรรมดํานา หว่าน

ข้าว เก่ียวข้าว เก็บแตงโมนัน้ บริษัททีวีบรูพา(ในนามของเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนา) จดัขึน้

ให้แก่สมาชิกเครือข่ายฯท่ีกินข้าวแบบผกูเดือน – ผกูปี ได้ไปร่วมกิจกรรม เพ่ือให้ไปเห็นแหล่งปลูก
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ข้าวคณุธรรม  เห็นการทํางานของกลุ่มชาวนาคณุธรรมท่ีปลกูข้าวให้กลุ่มสมาชิกกิน   แตใ่นความ

เป็นจริงแล้วกลบัพบว่า ผู้ ท่ีมาร่วมกิจกรรมกบัทางเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนานัน้ ส่วนมาก

ไม่ใช่สมาชิกท่ีกินข้าวแบบผูกเดือน – ผูกปี แต่เป็นผู้ ท่ีสนใจเร่ืองของการทํานา ปลูกข้าว และพบ

เห็นการเชิญชวนให้เข้าร่วมกิจกรรมผา่นทางส่ือออนไลน์ คือ เฟซบุ๊คของเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กลู

ชาวนา  ซึง่สาเหตท่ีุทําให้สมาชิกท่ีกินข้าวแบบผกูเดือน – ผกูปี  ไมไ่ด้ไปร่วมกิจกรรมนัน้ เป็นเพราะ 

กลุ่มสมาชิกเหล่านี ้ส่วนใหญ่มกัจะเป็นพ่อบ้านแม่บ้าน   ทําให้ไม่มีเวลาไปร่วมกิจกรรมท่ีจดัขึน้ท่ี

ตา่งจงัหวดั  สรุปคือ คนซือ้ข้าวไมไ่ด้ไปร่วมกิจกรรมและคนท่ีไปร่วมกิจกรรมก็ไมไ่ด้เป็นคนท่ีซือ้ข้าว    

นอกจากปัญหาความคลุมเครือของสมาชิกเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนาแล้ว บริษัท

ทีวีบรูพาก็ได้มองเห็นถึงปัญหาการทํากิจกรรมท่ีจะเกิดขึน้อีก เน่ืองจากผู้ ท่ีไปร่วมกิจกรรมจะเป็น

คนกลุ่มเดิมๆ และกิจกรรมท่ีทางเครือข่ายจัดก็มีลักษณะเป็นกิจกรรมรูปแบบเดิม  ซึ่งก็เป็น

กิจกรรม ดํานา เก่ียวข้าว เก็บแตงโม   ซึ่งอาจจะทําให้เกิดความซํา้ซาก  ปัญหานีจ้ึงยังคงเป็น

ปัญหาท่ีบริษัททีวีบรูพาต้องหาทางแก้ไข 

“ส่วนการไปยโสธรน่ีต้องหากิจกรรมให้ทําเพิ่มนะ เพราะคนท่ีไปก็จะเป็น

คนเดิมๆ   กิจกรรมก็จะเป็นแบบเดิม ดํานาก็ดําแล้ว เก็บแตงโมก็เก็บแล้ว หว่าน

ข้าวก็หว่านแล้ว  เพราะว่ากิจกรรมของชาวนาฤดูกาลเป็นคนกําหนด และ

กิจกรรมก็เป็นเทา่นัน้จริงๆ  มนัไมส่ามารถดํานาแบบสวิงสวาย ดํานาแบบสามมิต ิ 

มนัก็คือดํานา จดัก่ีครัง้ก็คือดํานา  คนท่ีไปก็ไม่ใช่กลุ่มนัน้จริงๆ   บางท่ีเราก็ต้องดู

สมาชิกด้วย  เพ่ือจะปรับปรุงรูปแบบกิจกรรมไม่ให้น่าเบื่อหรือจําเจ”  (จริยา พุ่ม

เสือ,สมัภาษณ์, 10 มีนาคม 2556) 

โครงสร้างของเครือข่าย 

เครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนานีไ้ด้ถือกําเนิดขึน้เม่ือปีพ.ศ.  2553  รวมระยะเวลาถึง

ปัจจุบัน (พ.ศ.2555) จะนับอายุได้ ประมาณ 3 ปี  ถือว่าอยู่ในระยะท่ีกําลังเจริญเติบโต  ซึ่ง

เครือข่ายในระยะนีมี้ความเส่ียงต่อการสลายตวั  ดงันัน้เครือข่ายจึงจําเป็นต้องจัดกิจกรรมเพ่ือ

เสริมสร้างความแข็งแรงของเครือข่ายอยู่อย่างสม่ําเสมอ  ผู้ วิจัยจึงต้องศึกษาโครงสร้างของ
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เครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนา เพ่ือท่ีจะทําให้ทราบถึงบทบาทหน้าท่ีและเข้าใจการทํางานของ

แตล่ะฝ่ายได้ดียิ่งขึน้   

 

จากแผนภาพข้างต้นนี ้สามารถอธิบายตําแหนง่แตล่ะตําแหนง่ได้ ดงันี ้

 ตําแหนง่ศนูย์กลางของเครือขา่ย (สตาร์ / star)  :  บริษัททีวีบรูพา  

  ในเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนา บริษัททีวีบูรพาจะเป็นศูนย์กลาง

เช่ือมโยงทัง้กลุ่มชาวนาคณุธรรมและสมาชิกเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนาไว้

ด้วยกนั  เป็นตวักลางท่ีรวบรวมขา่วสาร การจดักิจกรรม ทัง้หมด 

 ตําแหนง่ผู้ประสานงาน/ตดิตอ่ส่ือสาร (liaison) : แผนกกิจกรรมพิเศษ  

  แผนกกิจกรรมพิเศษของบริษัททีวีบูรพาจะทําหน้าท่ีเป็นผู้ประสานงาน

ระหวา่งบริษัททีวีบรูพา กลุม่ชาวนาคณุธรรมและสมาชิกเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กลู
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  สายสมัพนัธ์ 

รูปที่  6 แผนภาพแสดงโครงสร้างของ Network (กาญจนา แก้วเทพ,2552) 
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ชาวนา  เม่ือมีการจดักิจกรรม ฝ่ายนีจ้ะลงสํารวจพืน้ท่ีท่ีจะจดักิจกรรมแล้วนํามา

ประชุมกับแกนนําเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนา เม่ือได้ข้อสรุปแล้วจะไป

ตดิตอ่ส่ือสารให้สมาชิกรับทราบตอ่ไป   

 ตําแหนง่ชมุสายยอ่ย/โหนด (Node) :  แกนนําเครือขา่ย,แกนนํากลุม่ชาวนา  

  ในชมุสายยอ่ยนีส้ามารถแบง่กลุม่ออกได้เป็น 2 กลุ่ม ดงัท่ีกล่าวไว้ข้างต้น 

เน่ืองจากการส่ือสารของเครือข่าย โดยเฉพาะในเร่ืองการจัดกิจกรรมนัน้จะต้อง

อาศยัช่องทางการกระจายข่าวสารท่ีกว้างขวาง คือ  เม่ือแผนกกิจกรรมพิเศษ ได้

ข้อสรุปในการจดักิจกรรมแล้ว แกนนําเครือข่าย และแกนนํากลุ่มชาวนา ก็จะทราบ

ทนัทีเน่ืองจากวา่มีการประชมุร่วมกนั  ดงันัน้ แตล่ะชมุสายจงึต้องไปกระจายข่าวให้

สมาชิกของตนเองทราบ  ตามนี ้

   แกนนําเครือขา่ย  ตดิตอ่กบั  สมาชิกเครือขา่ยท่ีร่วมกิจกรรรมกนับอ่ยครัง้ 

  แกนนําชาวนา    ตดิตอ่กบั  สมาชิกกลุม่ชาวนาคณุธรรม 

 ตําแหนง่สมาชิก (member) : สมาชิกเครือขา่ยคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนา  

 สมาชิก เค รือข่ายคนกินข้าวนี ส้ามารถแ บ่งออกไ ด้ เ ป็น 3 ประเภท คือ   

1.สมาชิกท่ีเป็นผู้ บริโภคท่ีร่วมกิจกรรม 2. สมาชิกผู้บริโภคท่ีไม่ร่วมกิจกรรม  3.

สมาชิกท่ีเป็นแฟนรายการซึ่งยงัไม่ได้เข้าร่วมเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนา  ซึ่ง

สมาชิกประเภทแรกท่ีร่วมกิจกรรมนัน้จะติดต่อกับโหนดแกนนําเครือข่าย  ส่วน

สมาชิกท่ีไม่ค่อยได้ร่วมกิจกรรม ฝ่ายประสานงานจะเป็นผู้ติดต่อเชิญชวนให้ร่วม

กิจกรรมโดยส่งอีเมล์และโทรศพัท์ไปสอบถามอีกครัง้   สําหรับสมาชิกท่ีเป็นแฟน

รายการแตไ่มไ่ด้เป็นสมาชิกเครือขา่ยคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนานัน้จะรับข่าวสารผ่าน

ช่องทางของบริษัท คือ Facebook  เว็บไซต์ทีวีบูรพา และนิตยสาร ฅ.คน   ดัง

แผนภาพตอ่ไปนี ้
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รูปที่  7 แผนภาพแสดงโครงสร้างของเครือข่ายคนกนิข้าวเกือ้กูลชาวนา  

(ดดัแปลงจาก กาญจนา แก้วเทพ,2552) 

 แผนกกิจกรรมพิเศษของบริษัททีวีบูรพา เกิดขึน้เพ่ือรองรับการการจัดงานต่างๆ ท่ีไม่ใช่
งานท่ีเก่ียวข้องกับโปรดักชัน การผลิตรายการ เป็นฝ่ายท่ีเข้ามาช่วยเหลือให้ทีวีบูรพาสามารถ
ขบัเคล่ือนกิจกรรมตา่งๆท่ีไม่ใช่การถ่ายรายการได้อย่างราบร่ืน   เช่น การดแูลเร่ืองการจดัอีเวนท์
ของบริษัททีวีบูรพา  (งานคนอวอร์ด , การจัดการประกาศผลรางวัลกบจูเนียร์  )  การออกบูธ
เครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนา  เรียกได้ว่าแผนกกิจกรรมพิเศษเป็นผู้ รับผิดชอบดแูลเครือข่าย
คนกินข้าวเกือ้กูลชาวนา อย่างครบวงจร  ทัง้การดูแลการจัดการการขาย  การจัดกิจกรรมของ
เครือขา่ย  โดยมีผู้ ท่ีดแูลเร่ืองนีอ้ยู ่4 คน  ดงัท่ีได้กลา่วไว้ก่อนหน้านี ้

ตวัอยา่งการทํากิจกรรมท่ีแสดงให้เห็นถึงการทํางานของเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนา 
ผู้วิจยัจะยกตวัอยา่งกิจกรรมการเก่ียวข้าว จากเร่ียมแรงสู่เรียวรวง ครัง้ท่ี 2  ท่ีจดัขึน้เม่ือวนัท่ี 9 -11 
ตลุาคม พ.ศ. 2555 มาอธิบายการทํางานของเครือขา่ย ดงันี ้

เร่ิมจากการประชุมร่วมกันระหว่างทีวีบูรพา (แผนกกิจกรรมพิเศษ) ตวัแทนกลุ่มชาวนา

คณุธรรม  และตวัแทนเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนา เพ่ือปรึกษาหารือเร่ืองการทํากิจกรรม
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เก่ียวข้าว ซึ่งแผนกกิจกรรมพิเศษจะปรึกษากบักลุ่มชาวนาว่าสามารถจดักิจกรรมในช่วงใดได้บ้า ง 

เม่ือได้วนัจดักิจกรรมแล้ว แตล่ะฝ่ายก็จะแยกกนัไปทําหน้าท่ี คือ 

แผนกกิจกรรมพิเศษทําหน้าท่ีเป็นศนูย์กลาง จะลงพืน้ท่ีเพ่ือเตรียมการเบือ้งต้น และจะ

ตดิตอ่ประสานงานระหว่างกลุ่มเครือข่ายฯและกลุ่มชาวนา โดยจะเป็นผู้แจกแจงกําหนดการให้แต่

ละฝ่ายนําไปบอกตอ่แก่สมาชิกของตน ในการจดักิจกรรมครัง้หนึง่ แผนกกิจกรรมพิเศษนีจ้ะถือเป็น

ศนูย์กลางการประสานงาน 

 กลุ่มชาวนาคณุธรรม  ก็จะไปจดัการเก่ียวกบัการหาบ้านของกลุ่มชาวนาเพ่ือให้เครือข่าย

มาพักและทํากิจกรรมร่วมกัน  และเตรียมงานต้อนรับกลุ่มเครือข่ายคนกินข้าว โดยติดต่อกับ

สมาชิกและแบ่งฝ่ายเพ่ือรับผิดชอบงานแต่ละส่วน เช่น การดูแลเร่ืองอาหารในมือ้ท่ีทุกคนต้อง

รับประทานอาหารร่วมกนั  เป็นต้น ซึ่งกลุ่มชาวนาจะต้องประสานงานกบัแผนกกิจกรรมพิเศษอยู่

ตลอดเวลา 

 กลุ่มเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนา ท่ีเป็นแกนนําจะเป็นพ่ีเลีย้งให้กับสมาชิกคนอ่ืนๆ

ท่ีมาทํากิจกรรม โดยจะตดิตอ่ประสานงานกบัแผนกกิจกรรมพิเศษ เพ่ือนํากําหนดการตา่งๆไปบอก

แก่สมาชิกคนอ่ืนๆด้วย 

 



 

 
 

บทที่ 5 

ผลการวิจัย 

การท าบทบาทหน้าที่ของบริษัททีวีบูรพา 

ในฐานะส่ือมวลชนและเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนา 

การวิจยัเร่ือง การส่ือสารเพ่ือการสร้างเครือข่ายความมัน่คงทางอาหารเร่ืองข้าวของบริษัท

ทีวีบูรพานี ้เป็นการวิจยัเชิงคณุภาพ (Qualitative Research)  ข้อมูลทัง้หมดได้มาจากการเก็บ

ข้อมูลโดยการศึกษาเอกสาร  (Documentary Research) การสังเกตการณ์แบบมีส่วนร่วม 

(Participant Observation )   และการสมัภาษณ์แบบเจาะลึก (In-depth Interview) โดยจะแบง่

ผลการวิจยัออกตามวตัถปุระสงค์ ดงันี ้ 

1. การทําบทบาทหน้าท่ีในฐานะส่ือมวลชนและในฐานะเครือขา่ยคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนา

ของบริษัททีวีบรูพา  

2. เป้าหมายและปัจจยัท่ีทําให้บริษัททีวีบรูพาต้องทําบทบาทหน้าท่ีในฐานะผู้ เครือขา่ยคนกิน

ข้าวเกือ้กลูชาวนา 

3. ผลจากการทําบทบาทหน้าท่ีของส่ือมวลชนและบทบาทในฐานะเครือขา่ยคนกินข้าว

เกือ้กลูชาวนาของบริษัททีวีบรูพา 

ในบทนีผู้้วิจยัจะนําเสนอผลการศกึษาบทบาทหน้าท่ีของบริษัททีวีบรูพาตามวตัถปุระสงค์ข้อท่ี 

1 ดงัตอ่ไปนี ้ 

1. การทําบทบาทหน้าท่ีในฐานะส่ือมวลชน 

2. การทําบทบาทหน้าท่ีในฐานะส่ือมวลชนกบัการตัง้เครือขา่ยคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนา  

1. การท าบทบาทหน้าท่ีในฐานะส่ือมวลชนของบริษัททีวีบูรพา  

ในการศึกษาบทบาทหน้าท่ีของทีวีบูรพาในฐานะส่ือมวลชน   ผู้ วิจยัได้เลือกศึกษาเฉพาะส่ือ

หลกัของทีวีบรูพา คือ  1. รายการสารคดีทางโทรทศัน์และ  2. นิตยสาร ฅ.คน  ดงันี ้  
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1) รายการสารคดีโทรทัศน์ ท่ีบริษัททีวีบรูพาเป็นผู้ผลิตทัง้หมด จํานวน18 รายการ 

แบง่เป็นรายการท่ีกําลงัออกอากาศ จํานวน 4 รายการ  ซึ่งผู้วิจยัอ้างอิงจากเว็บไซต์ของบริษัททีวี

บรูพา(www.tvburabha.com) เป็นหลกั ประกอบด้วย  

1.1 คนค้นฅน   เป็นสารคดีประเภท Docu-Drama  หรือ สารคดีชีวิตท่ีนําเสนอ

เชิงละคร  โดยก่อให้เกิดแรงบนัดาลใจ เป็นกําลงัใจ ปลกุปลอบใจ ให้สติ  ทําให้ผู้ชมได้

เรียนรู้ชีวิตจากชีวิต  และก่อให้เกิดความเข้าใจ เห็นใจ ตอ่ผู้คนร่วมสงัคมท่ีมีชีวิตแตกตา่ง

ไปจากตวัเอง ออกอากาศทกุวนัเสาร์ เวลา 14.00 น. ทางโมเดร์ินไนน์ทีวี 

1.2 กบนอกกะลา  สารคดีความรู้ ดสูนกุ สําหรับคนช่างสงสยั สารคดีตอ่ยอด

ความรู้ท่ีเช่ือมโยงปัญญากบัชีวิต เช่ือมโยงชีวิตกบัโลก โดยการพาไปค้นหาความรู้ เรียนรู้

สิ่งรอบตวัในชีวิตประจําวัน เม่ือคนดดูจูบแล้วต้องแสวงหาความรู้ต่อ ออกอากาศทุกวัน

อาทิตย์ เวลา 14.00 น. ทางโมเดร์ินไนน์ทีวี 

1.3 กระบ่ีมือหน่ึง  รายการวาไรตีท่ี้รวบรวมบุคคลท่ีเป็นกระบี่มือหนึ่งของ

เมืองไทย ทัง้ในด้านความแปลก ความเก่ง ความเร็ว ความกล้า ความบ้า โดยนําเสนอ

ความแปลก แทรกสาระ และความเฮฮา โดยพาผู้ชมไปพบกบัมือหนึ่งของทกุวงการ ตัง้แต่

มือหนึง่ระดบัชาวบ้าน จนถึงมือหนึง่ระดบัโลก ว่าใครคือสดุยอดกระบี่มือหนึ่ง ออกอากาศ

ทกุวนัจนัทร์ เวลา 00.00 น. ทางชอ่ง 7 สี 

1.4 วิชาพึ่งตนเอง  เป็นรายการท่ีร่วมมือกบั ThaiPBS และ สสส. โดยนําเสนอ

การใช้ชีวิตแบบพึง่พาตนเอง ด้วยการใช้ภูมิปัญญาของไทย เช่น การทําแชมพจูากมะกรูด  

การรักษาตนเองด้วยสมนุไพรพืน้บ้าน เป็นต้น ออกอากาศทกุวนัเสาร์ เวลา 15.00 น. ทาง

ทีวีไทย (ThaiPBS) 

และรายการท่ีเคยออกอากาศแตปั่จจบุนัได้สิน้สดุแล้ว จํานวน 14 รายการ  แบง่เป็นรายการหลกั

และรายการเฉพาะกิจ  ดงันี ้
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รายการหลกั 

1.1 คิดข้ามเมฆ รายการท่ียกระดบัภาพลกัษณ์ผลิตภณัฑ์ไทยให้ยิ่งใหญ่ โดยการ

นํานกัคดิ นกัสร้างสรรค์รุ่นใหม่ มาแข่งขนัพฒันาผลิตภณัฑ์แบบบ้านๆ ด้วยศาสตร์ความรู้

ท่ีทนัสมยั ทัง้การออกแบบ การพฒันาผลิตภัณฑ์ การโฆษณา รวมถึงการตลาด เพ่ือชุบ

ชีวิตแบรนด์ไทยให้ยัง่ยืน อย่างมีสไตล์ เช่น  การนําผลิตภณัฑ์ครกหินอ่างศิลา มากําหนด

หน้าตาและสร้างแบรนด์ใหม ่ โดยมีผู้ เช่ียวชาญในสาขาตา่งๆให้คําปรึกษาแก่ผู้ เข้าแข่งขนั 

เป็นต้น ออกอากาศทกุวนัเสาร์ เวลา 13.00 น. ทางโมเดร์ินไนน์ทีวี 

1.2 จุดเปล่ียน  รายการท่ีมุ่งเน้นการปลกุเร้ากระตุ้นจิตสํานึก ชกัชวนให้ผู้คนใน

สงัคมใสใ่จสิ่งท่ีเกิดขึน้รอบๆตวั (เกรียงไกร กลิ่นศรีสขุ,2550) ออกอากาศทกุวนัเสาร์ เวลา 

13.00 น. ทางโมเดร์ินไนน์ทีวี 

1.3 หลุมด า  รายการท่ีเสนอเร่ืองราวความจริงด้านมืดของสงัคม เพ่ือให้เห็นถึงภยั

ร้ายใกล้ตวัท่ีอาจเกิดขึน้ได้และสะท้อนปัญหาเพ่ือช่วยกันหาทางออกในการแก้ไขปัญหา

ตอ่ไป (เกรียงไกร กลิ่นศรีสขุ,2550) ออกอากาศทกุวนัเสาร์ เวลา 23.00 น. ทางโมเดิร์น

ไนน์ทีวี 

1.4 แผ่นดินเดียวกันบ้านฉันบ้านเธอ  สารคดีท่ีบอกเล่าเร่ืองราวของแต่ละ

ชมุชน แต่ละท้องถ่ิน ผ่านการเล่าเร่ืองจากเด็กสองคน ท่ีจะแลกเปล่ียนกนั โดยให้คนหนึ่ง

ไปเย่ียมบ้านของอีกคนหนึ่งและใช้ชีวิตร่วมกับครอบครัวของอีกฝ่าย  ออกอากาศทุกวัน

องัคาร – วนัศกุร์ 17.30 น. ทางโมเดริน์ไนน์ทีวี 

1.5 พลเมืองเด็ก  สารคดีเรียลลิตี ้ท่ีตามติดชีวิตเด็กๆ  เปรียบเสมือนละครโรง

เล็กของเดก็ท่ีจะสะท้อนชีวิต  ให้แง่คดิในมมุตา่งๆ ท่ีจะชว่ยยกระดบัจิต  พฒันาทกัษะชีวิต  

เดก็ดไูด้ ผู้ใหญ่ควรด ูเพราะพลเมืองเดก็แฝงไปด้วยความรู้และคูมื่อในการเสริมต้นทนุชีวิต 

ออกอากาศทกุวนัเสาร์ – อาทิตย์ เวลา 10.05 น. ทางทีวีไทย  

1.6 สนุกยกครัว  เป็นรายการท่ีตอ่ยอดมาจากรายการแผ่นดินเดียวกนับ้านฉัน

บ้านเธอ  ซึ่งในรายการนี ้จะนําผู้ ปกครองของเด็กๆไปทํากิจกรรมต่างสถานท่ี ต่าง
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วฒันธรรม เพ่ือค้นหาความเป็นมาและเรียนรู้ ปรับตัวให้เข้ากับ ประเพณีในท้องถ่ินนัน้ๆ 

เป็นต้น  ออกอากาศทกุวนัเสาร์ เวลา 10.30 น. ทางทีวีไทย  

1.7 หม้อข้าวหม้อแกง Cooking  Academy เป็นรายการท่ีชกัชวนเด็กไทย ให้

สนุกสนานไปกับการเรียนรู้เร่ืองราวของอาหารการกินประเภทต่างๆ ในชีวิตประจําวัน 

ตัง้แต ่รู้จกัการเลือกซือ้อาหาร ให้ได้ของดีมีคณุภาพ สะอาดและปลอดภยั รวมไปถึงได้ทํา

ความรู้จกัท่ีมาของอาหารแต่ละชนิด และเห็นคณุค่าของอาหารท่ีเรากิน ผ่านการลงมือ

ทําอาหารด้วยฝีมือของเดก็ๆ เอง  ออกอากาศทกุวนัเสาร์ เวลา 7.30 น. ทางทีวีไทย  

รายการเฉพาะกิจ 

1.8 ตามรอยพระราชา  สารคดีมทุิตาจิต สรรเสริญพระบารมี ‚พ่อของแผ่นดิน”  

นําเสนอพระราชกรณียกิจและโครงการต่างๆท่ี พระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หวัได้ดําริและ

สร้างขึน้ ออกอากาศทกุวนัเสาร์ เวลา 23.05 น. ทางสถานีโทรทศัน์กองทพับก ชอ่ง 5 

1.9 แผ่นดินไท เป็นสารคดีท่ีนําเสนอเร่ืองราวของประเทศไทยกับความ

เปล่ียนแปลงท่ีเกิดขึน้ จนทําให้ภมูิปัญญาเก่า หลายๆอย่างหายไป  เช่น เร่ืองการปลกูข้าว 

การรักษาประเพณีเก่ียวกบัการปลกูข้าว เป็นต้น ออกอากาศทกุวนัพธุ เวลา 20.20 น. ทาง

ทีวีไทย 

1.10 ผู้มาเยือน (The Visitor) เป็นรายการสนทนาตีแผ่ภาพความรู้สึกของ

เหตุการณ์ต่างๆท่ีสะท้อนแง่มุมของสังคม บรรยากาศ อารมณ์ ชีวิตของผู้คนและสังคม  

(เกรียงไกร กลิ่นศรีสขุ,2550) ออกอากาศทกุวนัพธุ เวลา 23.00 น. ทางโมเดร์ินไนน์ทีวี  

1.11 สถานีแรงงาน  เป็นรายการสง่เสริมอาชีพ  ออกอากาศสดทางชอ่ง 11 

1.12 องค์กรเกือ้แผ่นดิน   รายการสารคดีท่ีเกิดขึน้เพ่ือเป็นสะพานเช่ือมโยง

ความห่วงใย จากกลุ่มคนหรือองค์กรในสงัคมท่ีมีความพร้อมในการแบ่งปันและเสียสละ 

ไปยงัผู้คนท่ีประสบปัญหา มีความทกุข์ร้อน ได้เตมิเตม็ชอ่งว่างท่ียงัขาดพร่อง สมบรูณ์กว่า

ท่ีเป็นอยู่   เป็นรายการท่ีนําเสนอว่าเราทุกคนสามารถร่วมช่วยเหลือเกือ้กูลคนบ้าน

เดียวกนัได้ โดยท่ีไมต้่องพึง่พาอาศยัความช่วยเหลือจากหน่วยงานรัฐบาลเพียงอย่างเดียว 

ออกอากาศทกุวนัหยดุนกัขตัฤกษ์ เวลา 10.00 น. ทางโมเดร์ินไนน์ทีวี  
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1.13 หมู่บ้านฐานไท  รายการท่ีนําเสนอเร่ืองราวของหมู่บ้านท่ีสามารถพลิกฟืน้ 

ปลดแอกตวัเองจากความทุกข์ยาก ความป่วยไข้ เป็นหนีเ้ป็นสิน มาเป็นชุมชนเข้มแข็ง 

พึ่งพาตนเองได้ มีความสขุในทุกๆ ด้าน เป็นฐานของเจดีย์ เป็นฐานของประเทศท่ีแข็งแรง

แล้ว ซึง่เป็นหมูบ้่านตวัอย่างท่ีหมู่บ้านอ่ืนๆ ควรจะได้ศกึษาเป็นต้นแบบ ออกอากาศทกุวนั

พฤหสับดี  เวลา 21.00 น. ทางชอ่ง 11 

1.14 ประสบการณ์ล้านอาชีพ  รายการท่ีพิธีกรต้องพาตวัเองเข้าไปสมัผสั และ

ร่วมเรียนรู้กบัประสบการณ์การทํางานของแต่ละอาชีพแบบเอาตวัเข้าไปแลก เพ่ือฝึกฝน 

เรียนรู้ทกัษะความเช่ียวชาญรวมไปถึงการใช้ชีวิตอย่างผู้ประกอบอาชีพนัน้ๆ เพ่ือถ่ายทอด

ประสบการณ์ให้คนดไูด้รู้จกัศาสตร์และศลิป์ ของแตล่ะอาชีพและทําความเข้าใจถึงวิถีชีวิต

ของผู้ประกอบอาชีพอย่างลึกซึง้ ออกอากาศทุกวนัอาทิตย์  เวลา 21.30 น. ทางโมเดิร์น

ไนน์ทีวี 

 

2) นิตยสาร ค.ฅน   นิตยสารรายเดือนท่ีผลิตภายใต้แนวคิดท่ีว่า “จุดไฟชีวิต จุด

ความคิดผู้คน” เปิดตวัฉบบัแรกเม่ือวนัท่ี 1 พฤศจิกายน 2548 จนถึงปัจจบุนั (มกราคม 2556) วาง

แผงแล้วทัง้สิน้ 84 ฉบบั โดยผู้วิจยัเลือกวิเคราะห์การทําบทบาทหน้าท่ีของส่ือมวลชนจากเนือ้หา

ของนิตยสารเลม่ลา่สดุ เน่ืองจากเป็นฉบบัท่ีบริษัททีวีบรูพาได้ปรับปรุงแก้ไขรูปแบบของรูปเล่มและ

เนือ้หาภายในแล้ว  (ฉบบัท่ี 84  เดือนมกราคม พ.ศ.2556 )พบวา่ ภายในเลม่มีคอลมัน์  ดงันี ้

2.1 ประชากรในอ าเภอใจ  นําเสนอเนือ้หาเป็นบทกลอนท่ีสะท้อนการใช้ชีวิต

ของมนษุย์ 

2.2 เข้าหูซ้าย – ทะลุไหล่ขวา  เป็นภาพการ์ตูนท่ีมีเนือ้หาล้อเลียนการ

เมืองไทย 

2.3 ข่าวเล่าคน  นําเสนอขา่วเหตกุารณ์สําคญัท่ีเกิดขึน้ทัว่โลกในช่วงเดือนนัน้ๆ 

2.4 เขาคิดอะไร เป็นคอลมัน์ท่ีรวบรวมความคิด ความรู้สึกของบุคคลทัว่ไปท่ี

โพสต์ไว้ในเฟซบุ๊ค  มาถ่ายทอดสูผู่้อา่น 
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2.5 ชีวิตสัมพันธ์  มีเนือ้หาเก่ียวกับความเป็นไป สถานการณ์ปัจจุบันของ

ตา่งประเทศ ทัว่ทกุมุมโลก  นําเสนอผ่านรูปแผนท่ีของประเทศต่างๆและเขียนข้อความ

บรรยายให้ทราบวา่เกิดเหตกุารณ์อะไรขึน้ในประเทศนัน้ๆ 

2.6 เสียงจากซอง  เป็นคอลมัน์ท่ีเปิดโอกาสให้ผู้อ่านเขียนจดหมายมาพดูคยุกบั

บรรณาธิการของนิตยสาร   

2.7 ค าพระ  เสนอข้อคิด คําคม  และวาทะเตือนใจ จากพระสงฆ์ เช่น พระ

อาจารย์ชา สภุทัโท  ชยสาโรภิกข ุพระไพศาล วิสาโล เป็นต้น 

2.8 จดหมายจากชาวนา   นําเสนอเนือ้หาและแลกเปล่ียนมมุมองเร่ืองการทํา

นาของ ชยัพล ยิม้ไทร  คนต้นเร่ืองจากรายการคนค้นฅน ในตอนปริญญา ทํานา มาเป็น

ผู้ เขียนคอลมัน์  

2.9 ชุมชนต้นคิด ชีวิตต้นแบบ    นําเสนอเนือ้หาเก่ียวกับภูมิปัญญาของ

เกษตรกรท่ีมีความเช่ียวชาญในเร่ืองต่างๆ  มานําเสนอเพ่ือให้ผู้ ท่ีสนใจนําไปใช้  โดย

ได้รับการสนบัสนนุจาก บริษัท ปตท.จํากดั มหาชน 

2.10 มุมความคิด  เป็นเร่ืองราวของบคุคลท่ีเป็นผู้บริหารของบริษัท ปตท. จํากดั  

ท่ีพดูถึงนโยบาย และการทํางานเพ่ือสงัคมของบริษัท 

2.11 นัยความเป็นคน คอลมัน์นีนํ้าเสนอเร่ืองราวผ่านเหตกุารณ์ต่างๆท่ีผู้ เขียน 

คือ สชุาติ สขุประสิทธ์ิ พบเจอเช่นเหตกุารณ์แมวท่ีรอดตาย จนได้ช่ือว่าแมวเก้าชีวิตแล้ว

นํามาเช่ือมโยงเข้ากบัความเป็นมนษุย์ และแสดงให้เห็นแง่มมุของชีวิตท่ีเช่ือมโยงกนัอยู ่  

2.12 เร่ืองจากปก  เป็นเร่ืองราวของคนหรือกลุ่มบคุคลท่ีอยู่บนหน้าปกฉบบันัน้ๆ 

สว่นใหญ่จะนําเสนอทศันคต ิการใช้ชีวิต และแบบอยา่งการดําเนินชีวิตของคนบนปก 

2.13 ฅนของความรัก  เป็นเร่ืองราวของคู่รักท่ีพบกับอุปสรรคและสามารถ

ร่วมกันฝ่าฟันอุปสรรคเหล่านัน้มาได้  เช่น คู่ท่ีสามีตาบอด  คู่ท่ีภรรยาป่วยเป็นโรค 

เอสเอลอี เป็นต้น โดยได้นําเสนอให้เห็นแง่มมุของการใช้ชีวิตคูท่ี่มีความพิเศษ คือ  ต้องมี

ทัง้ความรักและความเข้าใจในกนัและกนั และแสดงถึงความรักท่ีเสียสละ  
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2.14 ฅนเดนิทาง  เป็นคอลมัน์ท่ีเลา่เร่ืองการเดนิทางไปในท่ีตา่งๆ ซึ่งสถานท่ีนัน้ๆ

จะสอนและให้แง่มุม ข้อคิด รวมถึงสะท้อนภาพความเป็นอยู่ของชาวบ้าน หรือชุมชนท่ี

ผู้ เขียนผา่นไปพบเจอด้วย  

2.15 ดาวบางดวง  นําเสนอเร่ืองราวของบคุคลท่ีพอจะเป็นท่ีรู้จกัหรือมีช่ือเสียง 

โดยนําเสนอเร่ืองราวความคิด ท่ีบคุคลนัน้ๆทํา เช่น  อ๊ีด ฟุตบาทในการบรรเลงเพลงชีวิต

เพ่ือพ่อ   ปาล์ม ชลณฎัฐ์ กับหลายพืน้ท่ีภายในชีวิต และไผ่ พงศธร จากเถียงนา พ่อค้า

ลาบ สูล่กูทุง่ขวญัใจมหาชน  เป็นต้น 

2.16 ฅนบางคน เป็นการถ่ายทอดเร่ืองราวชีวิตของคนในสงัคมไทย ในสไตล์การ

เล่าเร่ืองของทีวีบูรพา เช่น ความทรงจําสุดท้ายของชายชราแห่งมลาบรี  ท่ีเล่าถึงความ

เป็นอยู่ของชนเผ่ามลาบรีหรือ ผีตองเหลืองท่ีต้องปรับตวัให้เข้ากับสังคมปัจจุบนั  ซึ่ง

รวบรวมความรู้สกึของชายชราท่ีระลกึถึงความอิสระของชนเผา่ตนเองในอดีต  

2.17 สกู๊ปพเิศษ นําเสนอเร่ืองราวท่ีเป็นประเดน็นา่สนใจ และนํามมุมอง ข้อคดิ  

2.18 ประสบการณ์ชีวิต  เป็นการเล่าเร่ืองราวของผู้ ท่ีเคยประสบกบัเหตกุารณ์ท่ี

ไม่คาดฝันมาก่อน แล้วสามารถดํารงชีวิตอยู่ในสงัคมต่อไปได้ เช่น หญิงสาวท่ีถูกแฟน

ราดนํา้มนัแล้วจดุไฟเผา จนทําให้ร่างกายเป็นแผลเป็นทัว่ทัง้ตวั ซึ่งเธอต้องใช้เวลาในการ

ทําใจและปรับความคดิใหม ่จนสามารถกลบัมาใช้ชีวิตในสงัคมร่วมกบัคนอ่ืนๆได้อีก 

2.19 สัมภาษณ์พิเศษ  สมัภาษณ์บคุคลท่ีทํางานด้วยหวัข้อท่ีมีความสําคญัและ

เป็นประเดน็ท่ีนา่สนใจ 

2.20 ฅนเที่ยววัด  นําเสนอเร่ืองราวของวดัตา่งๆ  ในด้านประวตัิศาสตร์ความ

เป็นมาและความสวยงามของสถาปัตยกรรม  

2.21 ครัง้แรก นําเสนอเร่ืองราวท่ีเป็นต้นกําเนิด “ครัง้แรก” ของนกัเขียนช่ือดงั

หลายทา่น  เชน่ พนมเทียน  ศรีดาวเรือง เป็นต้น 

2.22 เวทีทางบ้าน   เป็นพืน้ท่ีแสดงผลงานการเขียนของผู้อา่นทางบ้าน 

2.23 คนอ่าน ฅ.คน  เป็นคอลมัน์ท่ีเสนอเร่ืองราวของแฟนๆนิตยสาร ฅ.คน  ว่า

ทําไมจงึชอบอา่น และเม่ืออา่นแล้วได้อะไร   
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2.24 วิถีบูรพา  คอลมัน์นีเ้สนอเร่ืองราว กิจกรรมท่ีทางทีวีบูรพาจัดขึน้ หรือ 

กิจกรรมท่ีทีวีบูรพาเข้าไปมีส่วนร่วมด้วย เป็นการสรุปใจความหลงัจากการจดักิจกรรม

นัน้ๆ เชน่ งานเสวนา ต่ืนรู้ ตอน “สิ่งท่ีดีท่ีสดุสําหรับลกู”   และงานเปิดตวัมลูนิธิทีวีบรูพา 

และพิธีมอบรองเท้าต้านกบัระเบดิ เป็นต้น  

2.25 ไอ้พวกนักอนุรักษ์ เป็นคอลมัน์ท่ีสะท้อนความเห็นของคนท้องถ่ินท่ีอาศยั

อยู่ในป่า และทําหน้าท่ีเป็นแกนนําแก้ปัญหาระหว่างชุมชนกับภาครัฐ หลากหลาย

ปัญหา และการตอ่สู้กบัความเจริญท่ีเข้ามาโดยไมไ่ด้ตัง้ตวั เช่น การแก้ปัญหาป่าทบัซ้อน

ชมุชน   การชีแ้จงให้ชาวบ้านเห็นถึงความสําคญัของภูมิปัญญาเก่าๆ มากกว่าการปลกู

พืชตามท่ีบริษัทนายทนุมาเสนอให้   เป็นต้น 

2.26 ทางผ่านของกาลเวลา  เขียนโดย สุทธิพงษ์ ธรรมวุฒิ โดยจะบอกเล่า

เร่ืองราวท่ีผู้ เขียนสนใจหรือกําลังมีความคิดท่ีจะทําสิ่งใดสิ่งหนึ่งอยู่  ซึ่งเ ร่ืองของ 

“เครือขา่ยคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนา”  ก็ถกูเขียนไว้ในคอลมัน์นี ้   

 

จากการศกึษาข้อมลูเก่ียวกบัการทําบทบาทหน้าท่ีส่ือมวลชนของบริษัททีวีบรูพาจากส่ือ

หลกัทัง้สองชอ่งทาง คือทางรายการโทรทศัน์และนิตยสาร ฅ.คน ผู้วิจยัได้สร้างตารางเพ่ือวิเคราะห์

เนือ้หาของรายการโทรทศัน์และเนือ้หาในนิตยสาร พบวา่บริษัททีวีบรูพาทําหน้าท่ีดงันี ้  

1) ท าหน้าที่ระแวดระวังสอดส่อง (surveillance)  สิ่งท่ีจะเป็นอันตรายต่อระบบ

เปิดเผยให้สาธารณชนเห็นถึงอนัตรายท่ีสิ่งแปลกปลอมดงักลา่วจะมาทําลายคา่นิยมของ

สงัคม โดยทีวีบรูพาได้แสดงบทบาทหน้าท่ีนีผ้า่น 

รายการ   คนค้นฅน  จุดเปล่ียน หลุมดํา  วิชาพึ่งตนเอง องค์กรเกือ้แผ่นดิน 

หมูบ้่านฐานไท 

นิตยสาร ฅ.คน คอลมัน์   เขาคิดอะไร ชีวิตสมัพนัธ์ มมุความคิด นยัความเป็นคน 

ฅนเท่ียววดั  ไอ้พวกนกัษ์อนรัุกษ์   

 ตัวอย่าง เช่น รายการหลุมดํา ตอน นักซิ่งยามวิกาล  ออกอากาศวันท่ี 25 

พฤศจิกายน 2549  เวลา 23.00 น.ท่ีตีแผ่เร่ืองราวของเด็กวัยรุ่นท่ีออกมาซิ่ง 
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มอเตอร์ไซค์ยามดึก โดยเข้าไปพูดคยุกับกลุ่มวยัรุ่นโดยตรง  โดยนําเสนอปัญหา 

สาเหต ุและทางแก้ไข 

2) กระชับส่วนต่างๆของสังคม (correlation)  ให้เป็นอนัหนึ่งอนัเดียวกนั เพ่ือตอบ

โต้กบัอนัตรายของระบบโดยทีวีบรูพาได้แสดงบทบาทหน้าท่ีนีผ้า่น 

รายการ   คนค้นฅน  กบนอกกะลา กระบี่มือหนึ่ง วิชาพึ่งตนเอง คิดข้ามเมฆ จดุ

เปล่ียน หลมุดํา ตามรอยพระราชา แผ่นดินเดียวกนับ้านฉันบ้านเธอ พลเมืองเด็ก 

สนกุยกครัว  

นิตยสาร ฅ.คน คอลมัน์    เสียงจากซอง  จดหมายจากชาวนา ฅนของความรัก 

คนอา่น ฅ.คน  ไอ้พวกนกัอนรัุกษ์ ทางผา่นของกาลเวลา  

 ตวัอย่าง เช่น นิตยสาร ฅ.คน ฉบบัท่ี 84 เดือนพฤศจิกายน พ.ศ.2555  คอลมัน์ฅ

นของความรัก  ท่ีเสนอเร่ืองราวของคูรั่กท่ีฝ่ายชายตาบอด แตมี่ฝ่ายหญิงคอยเป็น

ดวงตาอีกดวงแทนให้ แสดงให้เห็นถึงการอยู่ร่วมกนัของคนตาบอดกบัคนทัว่ไปท่ี

มีความรักเป็นตวัเช่ือม   

3) ถ่ายทอดค่านิยมอันเป็นมรดกของสังคม (transmission social inherent) 

ให้แก่ คนรุ่นต่อๆไป  หน้าท่ีนีเ้ก่ียวข้องกับการถ่ายทอดวัฒนธรรมโดยตรง ( culture 

transmission) โดยทีวีบรูพาได้แสดงบทบาทหน้าท่ีนีผ้่าน 

รายการ  คนค้นฅน วิชาพึง่ตนเอง ตามรอยพระราชา  

นิตยสาร ฅ.คน คอลมัน์   คําพระ จดหมายจากชาวนา ฅนของความรัก ฅนเท่ียว

วดั วิถีบรูพา  ไอ้พวกนกัอนรัุกษ์ ทางผา่นของกาลเวลา 

 ตวัอย่าง เช่น   รายการตามรอยพระราชา ออกอากาศวนัหยุดนกัขตัฤกษ์ ช่วง

เดือนมกราคม – ธนัวาคม 2554  เวลา 23.30 น. ช่อง 5 ท่ีได้เสนอเร่ืองราวการนํา

แนวคดิเศรษฐกิจพอเพียงของพระบาทสมเดจ็พระเจ้าอยูห่วัไปใช้  

4) การให้ข่าวสาร (Information)  โดยการเก็บ การรวบรวม การประมวลและการ

เผยแพร่ ข่าว ข้อมูล รูปภาพ ข้อเท็จจริงและข้อคิดเห็น เพ่ือจะให้เกิดความเข้าใจและ

นําไปสูก่ารตดัสินใจท่ีเหมาะสม โดยทีวีบรูพาได้แสดงบทบาทหน้าท่ีนีผ้า่น 
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รายการ  คนค้นฅน กบนอกกะลา วิชาพึ่งตนเอง จุดเปล่ียน หลุมดํา ตามรอย

พระราชา สถานีแรงงาน หมูบ้่านฐานไท ประสบการณ์ล้านอาชีพ  

นิตยสาร ฅ.คน คอลมัน์   เข้าหซู้าย-ทะลไุหล่ขวา เสียงจากซอง ชีวิตสมัพนัธ์  คน

ของความรัก ประสบการณ์ชีวิต  ฅนเท่ียววดั ไอ้พวกนกัอนรัุกษ์ 

 ตวัอย่าง เช่น  นิตยสาร ฅ.คน ฉบบัท่ี 85 เดือนพฤศจิกายน พ.ศ.2555 คอลมัน์ไอ้

พวกนักอนุรักษ์ ท่ีได้นําเสนอเร่ืองของคนเผ่าตองเหลืองท่ีหลงเหลืออยู่ในชุมชน

หนึง่  ท่ีต้องตอ่สู้กบัความเจริญท่ีเข้ามารุกลํา้ความเป็นอยู่ของชนเผ่า ทําให้ตอนนี ้

มีแต่ชายชราเพียงคนเดียวในชุมชนนัน้ท่ียงัคงรักษาความเป็นชนเผ่าตองเหลือง

อยู ่   

5) กระบวนการขัดเกลาทางสังคม (Socialization)  ช่วยให้เกิดความสํานึกในการ

อยู่ร่วมสังคมกับบุคคลอ่ืน ซึ่งจะนําไปสู่ความร่วมมือร่วมใจกันเพ่ือผลประโยชน์ของ

สว่นรวม  โดยทีวีบรูพาได้แสดงบทบาทหน้าท่ีนีผ้า่น 

รายการ  คนค้นฅน  วิชาพึ่งตนเอง  แผ่นดินเดียวกนับ้านฉันบ้านเธอ พลเมืองเด็ก 

สนกุยกครัว   

นิตยสาร ฅ.คน คอลมัน์   คําพระ ฅนของความรัก  

 ตวัอย่าง เช่น  รายการคนค้นฅน ตอนยายยิม้ ยิม้เย้ยยาก ออกอากาศวนัท่ี 30 

ธันวาคม พ.ศ.2553 ท่ีเสนอเร่ืองราวของหญิงชราท่ีอาศยัอยู่ในป่าเพียงคนเดียว 

กับการเข้าป่าทําฝ่ายเก็บกักนํา้ ตามลําพังและจะเดินลงจากเขาทุกๆวันโกน 

ระยะทางกว่า 9 กิโลเมตร เพ่ือจะได้ไปฟังเทศน์ในวนัพระ  แสดงให้เห็นถึงชีวิต

ของยายยิม้ท่ีอยูก่บัธรรมชาตติลอดเวลา จะทําอะไรก็จะนกึถึงธรรมชาติก่อนเสมอ 

แม้แต่การสร้างฝายเก็บนํา้ ยายก็คิดว่าในหน้าแล้ง สตัว์ป่าจะได้มาอาศยัด่ืมกิน

จากฝายท่ียายสร้างได้  

6) การใช้แรงจูงใจ ( Motivation)  โดยส่งเสริมสนับสนุน  กระตุ้ นให้เกิดความ

มานะ พยายาม  และตัดสินใจเลือกแนวทางและพฤติกรรมท่ีจะนําไปสู่เป้าหมายท่ี

กําหนดไว้แล้ว โดยทีวีบรูพาได้แสดงบทบาทหน้าท่ีนีผ้า่น 

รายการ  คนค้นฅน  วิชาพึง่ตนเอง 
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นิตยสาร ฅ.คน คอลมัน์   เสียงจากซอง  คําพระ ฅนของความรัก ฅนเดินทาง 

ทางผา่นของกาลเวลา  

 ตวัอย่าง เช่น  รายการวิชาพึ่งตนเอง ออกอากาศวนัท่ี  12 มกราคม พ.ศ.2556 ท่ี

นําเสนอถึงการทําสบู่ แชมพู ด้วยตวัเองในราคาท่ีไม่ถึง 100 บาท หรือการดแูล

รักษาตนเองจากการกินให้ถกูต้อง เป็นต้น 

7) การถกเถียงอภิปราย (Debate and Discussion)  มีการแลกเปล่ียนข้อเท็จจริง

และข้อคิดเห็นระหว่างฝ่ายตา่งๆ ให้สงัคมเพ่ือก่อให้เกิดความตกลงยินยอมท่ีมีผลดีต่อ

สว่นรวม รวมทัง้การแสวงหาพยานหลกัฐานมากระตุ้นให้สาธารณชนสนใจ และให้ความ

ร่วมมือในกิจกรรมของสว่นรวม    โดยทีวีบรูพาได้แสดงบทบาทหน้าท่ีนีผ้า่น  

รายการ  จดุเปล่ียน  หลมุดํา   ประสบการณ์ล้านอาชีพ 

นิตยสาร ฅ.คน คอลมัน์    เสียงจากซอง วิถีบรูพา 

 ตวัอย่าง เช่น  คอลมัน์เสียงจากซอง ในนิตยสาร ฅ.คน ท่ีผู้อ่านจะเขียนจดหมาย

มาแลกเปล่ียนข้อคิดเห็นกบับรรณาธิการ เช่น เร่ืองการทํานาอินทรีย์ ท่ีผู้ เขียนจะ

เขียนมาเล่าถึงปัญหา บ่น ระบายความคิด ท่ีเห็นชาวนาใช้สารเคมีในการทํานา

อยู ่ ซึง่บรรณาธิการก็จะแสดงทศันะตอ่เร่ืองนีว้่า เป็นเร่ืองท่ีต้องคอ่ยๆปรับเปล่ียน

กบัไป    

8) การให้การศึกษา (Education)  คือการส่ือสารท่ีเข้ามาช่วยถ่ายทอดวิชาความรู้

ทําให้เกิดการพฒันาสติปัญญา อุปนิสยั และสมรรถภาพของบคุคล ตลอดทุกช่วงเวลา

ของชีวิต โดยทีวีบรูพาได้แสดงบทบาทหน้าท่ีนีผ้า่น 

รายการ  ฅนค้นคน กบนอกกะลา วิชาพึ่งตนเอง คิดข้ามเมฆ จุดเปล่ียน หลมุดํา  

ตามรอยพระราชา แผน่ดนิไท หมูบ้่านฐานไท สนกุยกครัว หม้อข้าวหม้อแกง 

นิตยสาร ฅ.คน คอลมัน์    ขา่วเลา่คน  ชีวิตสมัพนัธ์  จดหมายจากชาวนา  

 ตัวอย่าง เช่น  รายการกบนอกกะลา ตอน รถไฟไทย ออกอากาศวันท่ี 23 

กรกฎาคม พ.ศ.2553 โดยรายการจะให้ความรู้เก่ียวกบัความเป็นมาของรถไฟไทย 

ในชว่งสมยัตา่งๆ และแสดงให้เห็นถึงพฒันาการของรถไฟไทย  
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9) การให้ความบันเทิง (Entertainment)  คือ การถ่ายทอดผลงานทางการละคร 

ฟ้อนรํา วรรณกรรม ดนตรี การละเล่น และศิลปะต่างๆ โดยอาศัยเคร่ืองหมาย 

สญัลกัษณ์ เสียง และภาพ เพื่อความสนกุร่ืนเริง และการพกัผ่อนหย่อนใจ  โดยทีวีบรูพา

ได้แสดงบทบาทหน้าท่ีนีผ้า่น 

รายการ  กบนอกกะลา กระบี่มือหนึ่ง  คิดข้ามเมฆ พลเมืองเด็ก สนกุยกครัว หม้อ

ข้าวหม้อแกง ประสบการณ์ล้านอาชีพ 

นิตยสาร ฅ.คน คอลมัน์   เข้าหซู้าย – ทะลไุหลข่วา 

 ตัวอย่าง เช่น  รายการประสบการณ์ล้านอาชีพ ตอนมอเตอร์ไซค์ไต่ถัง 

ออกอากาศวนัท่ี 5 กมุภาพนัธ์ พ.ศ.2555  เป็นรายการท่ีให้พิธีกรไปลองใช้ชีวิตอยู่

กบัผู้แสดงมอเตอร์ไซค์ไตถ่ังและร่วมแสดงด้วย ซึ่งผู้ชมจะได้ทัง้ความรู้และความ

บนัเทิงไปพร้อมๆกนั 

10) การระดมสรรพก าลัง (Mobilization)  รณรงค์ด้าน การพฒันาเศรษฐกิจ การ

ทํางาน  เพ่ือประโยชน์สว่นรวม  โดยทีวีบรูพาได้แสดงบทบาทหน้าท่ีนีผ้า่น 

รายการ  คนค้นฅน  หมูบ้่านฐานไท สถานีแรงงาน 

นิตยสาร ฅ.คน คอลมัน์   วิถีบรูพา   

 ตวัอย่าง เช่น  คอลมัน์วิถีบรูพา ในนิตยสาร ฅ.คน ฉบบัท่ี 83 เดือนตลุาคม พ.ศ.

2555 ท่ีนําเสนอเร่ืองของเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนา โดยผู้ เขียนจะเขียน

แสดงให้เห็นถึงความสําคญัของชาวนา การกินข้าวเป็นยา  ซึ่งเป็นการรณรงค์ให้

ผู้บริโภคหนัมาใสใ่จกบัการบริโภคของตนเอง 

2. การท าบทบาทในฐานะส่ือมวลชนกับการตัง้เครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนา 

จากข้อมูลเก่ียวกับเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนาท่ีได้กล่าวมาทัง้หมดในส่วนข้อมูล

เบือ้งต้นนัน้ จะเห็นได้ว่าบริษัททีวีบรูพาได้ทําหน้าท่ีในการเป็นผู้ก่อตัง้และสานต่อเครือข่ายคนกิน

ข้าวเกือ้กูลชาวนา โดยอาศยัความเป็นส่ือมวลชน ขบัเคล่ือนการทํางานของเครือข่ายคนกินข้าว

เกือ้กูลชาวนา โดยได้ทําหน้าท่ีควบรวม 2 ตําแหน่งคือ หน้าท่ีของบริษัททีวีบูรพาและหน้าท่ีของ
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เครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนา  โดยผู้ วิจัยสามารถแบ่งบทบาทหน้าท่ีของบริษัททีวีบูรพาได้ 

ดงันี ้ 

1) ท าหน้าที่เป็นนายทุนเงนิกู้ 

เม่ือทีวีบรูพาเข้าไปรับรู้ถึงปัญหาหนีส้ินของชาวนา  ทีวีบรูพาจึงได้ย่ืนข้อเสนอช่วยเหลือใน

เร่ืองทนุ  โดยให้กลุ่มชาวนาคณุธรรม ยืมเงินจํานวนห้าแสนบาท โดยไม่คิดดอกเบีย้ เพ่ือให้ชาวนา

นําเงินก้อนนีไ้ปใช้หนีแ้ละเป็นทนุหมนุเวียนภายในกลุ่มก่อน  ซึ่งการยืมเงินในครัง้แรกนัน้มีการทํา

สญัญากนัเป็นลายลกัษณ์อกัษร  แต่ในการยืมครัง้ตอ่มานัน้เป็นการยืมด้วยสญัญาใจ  และเปิด

โอกาสให้ชาวนาทยอยส่งเงินคืน  กล่าวคือมีเม่ือไหร่คอ่ยใช้คืน  โดยทุนก้อนแรกท่ีชาวนายืมไป 5 

แสนบาทนัน้ ชาวนาได้สง่เงินคืนจนครบจํานวนแล้ว  

  ...ผมคิดง่ายๆเลยเสนอให้ชาวนายืมเงินล่วงหน้า 5 แสนบาทก่อน และ

กลุ่มชาวนาก็เดินทางมาท่ีบริษัทเพ่ือท่ีจะบอกว่ายินดีรับไมตรี และมาเพ่ือรับเงิน

และขอบคณุด้วยตวัเอง โดยจะขอใช้คืนภายในสิน้ปี... (สุทธิพงษ์ ธรรมวฒุิ,2555) 

2) ท าหน้าที่เป็นผู้ร่วมก่อตัง้เครือข่าย 

บริษัททีวีบรูพาเป็นส่ือมวลชนท่ีผลิตรายการสารคดีมากว่า 10 ปี  มีรายการท่ีเป็นท่ีรู้จกั

ของผู้ชมเป็นอย่างดี คือ รายการ คนค้นฅน และรายการกบนอกกะลา  ด้วยความเป็นส่ือมวลชนท่ี

มีช่ือเสียง และเป็นท่ีรู้จกัมานาน  จนเกิดความน่าเช่ือถือ ทําให้การสร้างเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กลู

ชาวนาเร่ิมต้นได้อย่างไม่ยากเย็นนกั  เน่ืองจากมีทรัพยากรในการสร้างเครือข่ายไว้คอ่นข้างพร้อม

แล้ว  ไมว่า่จะเป็น การหาสมาชิก  การใช้ส่ือสร้างเครือขา่ย  เป็นต้น   

3) ท าหน้าที่ในการยกระดับ “แฟนรายการ” มาเป็น “สมาชิกเครือข่าย” 

ด้วยความเป็นส่ือมวลชนท่ีผลิตรายการมากว่า 10 ปี ดงัท่ีได้กล่าวไว้ข้างต้นแล้วนัน้ ทําให้

ทีวีบรูพามีกลุ่มแฟนรายการเป็นจํานวนมาก โดยเฉพาะสมาชิกฅนคอเดียวกนัท่ีมีมากถึง 700 คน 

(จริยา พุ่มเสือ, สมัภาษณ์, 10 มีนาคม 2556) และกลุ่มแฟนรายการท่ีวดัได้จากการเข้าร่วมงาน 

คนอวอร์ดครัง้ท่ี 4  ในเดือนธันวาคม พ.ศ.2555  ทีมีผู้ เข้าร่วมงานมากถึง 2,000 คน  ทีวีบูรพาได้

เล็งเห็นถึงช่องทางการหาสมาชิกเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนา ด้วยการทําให้แฟนรายการ

กลายมาเป็นสมาชิกเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนา โดยการเชิญชวนกลุ่มฅนคอเดียวกันก่อน
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เป็นอนัดบัแรก ทําทีวีบูรพาไม่ต้องเร่ิมกระบวนการหาสมาชิกใหม่   เน่ืองจากมีกลุ่มแฟนรายการ

เป็นฐานเดมิ  โดยเฉพาะกลุม่สมาชิกฅนคอเดียวกนัท่ีติดตามผลงานของทีวีบรูพาอยา่งตอ่เน่ือง 

 

4) ท าหน้าที่เป็นนักการตลาด 

4.1 เป็นผู้ ทําการตลาดแบบใหม่   

โดยการสร้างตลาดท่ีผู้ ซือ้จะต้องจ่ายเงินล่วงหน้าก่อนท่ีจะได้รับสินค้า  และ

เป็นการตลาดแบบมีข้อแม้ คือ เป็นการขายข้าวท่ีไม่ได้มุ่งหวงัผลกําไร แต่มุ่งหวงัให้

ผู้บริโภคเข้าใจและรับรู้ในสิ่งท่ีชาวนาคณุธรรมทํา  และยงัเป็นการซือ้ขาย ท่ีผู้บริโภค

ต้องจ่ายเงินล่วงหน้า และได้รับสินค้าทีหลงั  ซึ่งกรณีนีผู้้วิจยัวิเคราะห์ได้ว่าบริษัททีวี

บูรพานัน้ สามารถแสดงให้ผู้บริโภคเกิดความเช่ือมั่นได้ว่าเม่ือจ่ายเงินแล้วจะไ ด้รับ

สินค้า ส่วนหนึ่งมาจากความมีช่ือเสียงของบริษัททีวีบรูพาท่ีจะทําให้ผู้บริโภคเช่ือมัน่ 

และอีกแง่หนึง่คือ ผู้ผลิตข้าวคณุธรรมนัน้เป็นกลุ่มชาวนาคณุธรรม  ซึ่งเป็นผู้ ตัง้อยู่บน

คณุธรรม รักษาศีล 5 ด้วย   

“ชาวนาจะส่งข้าวท่ีสดใหม่ สีใหม่จากโรงสีชุมชนมาให้ท่านทุก

เดือน ทา่นไมต้่องกลวัวา่ชาวนาจะเบีย้วท่าน เพราะว่าชาวนากลุ่มนี ้ช่ือก็

บอกอยู่แล้วครับว่าเป็นชาวนาคณุธรรม นัน่ก็คือ เราทํากนัด้วยคณุธรรม

หรือทําด้วยสญัญาใจครับ ” (สทุธิพงษ์ ธรรมวฒุิ ,2553)  

4.2 เป็นผู้ คํา้ประกนั  

บริษัททีวีบูรพาใช้การโน้มน้าวใจ ให้ผู้บริโภคเกิดความเช่ือถือ และมัน่ใจใน

การสัง่ซือ้ข้าวคณุธรรมว่าถึงแม้จะจ่ายเงินไปก่อนล่วงหน้าและข้าวมีราคาแพง แต่

ผู้บริโภคมัน่ใจได้ว่าจะได้รับสินค้าแน่นอนและมั่นใจว่าสินค้านัน้เป็นสินค้าอินทรีย์ 

100 เปอร์เซ็นต์  โดยชูประเด็นเร่ือง “ชาวนาคุณธรรม”  ท่ีมีความเคร่งครัดในการ

รักษาศีล  

“ถ้าข้าวแพงเราก็จะอธิบายนะวา่ข้าวของเราท้าให้มาดูถึงท่ี คือมี 

IFOAM  และมนัการันตีด้วยคําวา่ “คณุธรรม”  ชาวนาก็ปฏิบตัิจริง  อย่าง
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ท่ีลงพืน้ท่ี ก็ใช้เวลาอธิบายอยู่พอสมควร  เราก็ใช้วิธีถ่ายทอด ทําวีทีอาร์ 

ส่ือ ”  (จริยา พุม่เสือ,สมัภาษณ์, 10 มีนาคม 2555) 

4.3 เป็นคนออกแบบแพคเกจ 

หลงัจากตัง้เครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนา บริษัททีวีบูรพาได้เข้ามา

ดแูลเร่ืองรูปแบบบรรจุภัณฑ์ของข้าวคณุธรรม โดยมีการปรับรูปแบบ ตราสินค้าให้มี

ความทนัสมยัย่ิงขึน้  

 

 

4.4 ดแูลเร่ืองการซือ้ - ขาย ข้าวคณุธรรม  

โดยการขายข้าวของเครือข่ายคนกินข้าวนัน้ไม่ได้มุ่งหวังผลกําไร หรือ

ยอดขาย  เป็นการซือ้ขาย ท่ีมีทัง้ระบบจ่ายเงินล่วงหน้า - รับสินค้าทีหลงั  และมีการ

ออกบูธขายข้าวคุณธรรมด้วย โดยบริษัททีวีบูรพาจะใช้วิธีการโอนเงินซือ้ข้าวจาก

ชาวนาล่วงหน้าในแต่ละปี  แล้วชาวนาจะทยอยสีข้าวเพ่ือส่งมาให้บริษัททีวีบูรพา 

เพ่ือจดัสง่ให้สมาชิกตอ่  โดยบริษัททีวีบรูพาจะรับผิดชอบเร่ืองการจดัการ บริหารการ

กระจายข้าว  

“ตวัอย่าง นะคะ เราเอาเงินให้ชาวนาไปก่อน 2 ล้าน  จะได้ข้าวก่ี

กิโล ชาวนาก็จะส่งมาให้ เราก็เอามาบริหารจัดการว่าอันไหนจะสต็อก

รูปท่ี  8  รูปแบบบรรจภุณัฑ์ข้าวคณุธรรม 
ในปัจจบุนั 

รูปท่ี  9 รูปแบบบรรจภุณัฑ์ข้าวคณุธรรม 
รุ่นแรก 



102 

  

เอาไว้ให้สมาชิก อนัไหนจะออกบธู” (จริยา พุ่มเสือ ,สมัภาษณ์ 10 มีนาคม 

2556) 

 เม่ือดจูากการซือ้ขายข้าวคณุธรรมนีจ้ะพบว่า บริษัททีวีบูรพาทําหน้าท่ีคล้ายกับการเป็น

พอ่ค้าคนกลางท่ีเป็นผู้ รับซือ้และขายข้าวเอง แตเ่จตนาในและเป้าหมายท่ีบริษัททีวีบรูพาทํานัน้ตา่ง

จากการเป็นพ่อค้าคนกลาง เพราะบริษัททีวีบูรพาเปิดโอกาสให้ชาวนาคณุธรรมตัง้ราคาขายข้าว

เอง ซึง่ปกตแิล้วพอ่ค้าคนกลางจะต้องเป็นผู้ตัง้ราคาขาย 

“เครือขา่ยฯเราตา่งจากการเป็นพ่อค้าคนกลาง ตรงท่ีเราขายโดย

ไมห่วงัผลกําไร และท่ีสําคญั ไม่มีพ่อค้าคนกลางท่ีไหนให้ชาวนาตัง้ราคา

ขายข้าวเอง ”  (ปัญญพสั จนัทผา, สมัภาษณ์,27 กมุภาพนัธ์ 2556) 

4.5 เป็นนกัประชาสมัพนัธ์และจดักิจกรรมการตลาดสง่เสริมการขาย 

เครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนา มีการจัดกิจกรรมการออกบูธตาม

ห้างสรรพสินค้าต่างๆ  เพ่ือเป็นช่องทางในการประชาสมัพนัธ์ข้าวคณุธรรมและ

เป็นการพูดคุยให้ความรู้แก่ผู้บริโภคโดยตรง ซึ่งการออกบูธนัน้จะมีการเปิดวีดี

ทศัน์ท่ีนําเสนอถึงความเป็นมา ความตัง้ใจของเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนา 

และเปิดโอกาสให้ผู้ ท่ีสนใจข้าวคุณธรรมสามารถเลือกทดลองชิมข้าวแต่ละ 

สายพันธุ์ก่อนตัดสินใจซือ้   นอกจากนีย้ังมีการจัดกิจกรรมการเสวนา ท่ีเปิด

โอกาสให้ชาวนากับผู้บริโภคทัง้ผู้ ท่ีเป็นสมาชิกเครือข่ายและคนทัว่ไปได้เข้าร่วม

กิจกรรมอีกด้วย 

“เวลาเราไปออกบูธเราก็จะทําเต็มท่ี เราจะพรีเซ้นท์เต็มรูปแบบ 

คือ ให้ทัง้องค์ความรู้ให้ทัง้การสาธิตหงุข้าวทกุชนิดท่ีเราขายให้เขาชิม คน

ก็จะสนใจ หลังจากนัน้ก็จะมีคนมาเชิญไปออกบูธอีก เหมือนกับว่า 

ช่ือเสียงก็ค่อยๆแพร่กระจายออกไป ” (บงกช ภูษาธร,สัมภาษณ์,10 

มีนาคม 2556) 
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4.6 เป็นผู้สร้างตลาด “ผู้บริโภคท่ีมีจิตสํานกึ” 

บริษัททีวีบรูพานัน้ได้เปล่ียนบทบาทจาก”ตวัแทนจําหน่าย”มาเป็นผู้สร้าง

ตลาดผู้บริโภคแบบจิตสํานึก โดยการจัดกิจกรรมเพ่ือให้สมาชิกเครือข่ายคนกิน

ข้าวเกือ้กูลชาวนาได้มาพบปะ มาเห็นกลุ่มชาวนา โดยคณุสุทธิพงษ์ ธรรมวุฒิได้

กล่าวถึงความรู้สึกหลงัจากท่ีเกลอเมืองและเกลอทุ่งมาพบกนั ในการจดักิจกรรม 

“ความจริงจากคนปลูกข้าว” ซึ่งเป็นกิจกรรมครัง้แรกของเครือข่ายคนกินข้าว

เกือ้กลูชาวนา ท่ีจดัขึน้ในวนัท่ี 3 – 4 กนัยายน 2553 ท่ี จ.ยโสธรวา่ 

 “เกลอเมืองท่ีได้เข้ามาสมัผสัเครือข่ายฯดงักล่าว ทกุคนล้วนเห็น

ความสําคัญของชาวนา ได้รู้ว่ากว่าจะเป็นข้าวมันเหน่ือยยากลําบาก

ขนาดไหน อีกทัง้ยงัได้เรียนรู้สงัคมท่ีมีแต่การให้ ความมีนํา้ใจ    การอยู่

แบบครอบครัว ซึ่งมนัมากกว่าคําว่าเกลอ ตอนนีม้นัเป็นครอบครัวท่ีใหญ่

มาก ๆแล้ว‛  (สทุธิพงษ์ ธรรมวฒุิ,รายการโทรทศัน์ “เจาะใจ”) 

5) ท าหน้าที่เป็นผู้รือ้ฟ้ืนระบบการขายข้าวโดยให้ชาวนา “ก าหนดราคาขาย”  

ทีวีบรูพาพบว่าระบบกลไกของการขายข้าวในปัจจบุนั ไม่เป็นไปตามท่ีควรจะเป็น  แทนท่ี

ชาวนาจะเป็นผู้ ท่ีได้รับสิทธ์ิในการกําหนดราคาข้าว  แตก่ลบัต้องมาตกอยู่ภายใต้การกดราคาการ

ตัง้ราคา ท่ีไมย่ตุธิรรมของโรงสี หรือพอ่ค้าคนกลาง ทําให้ระบบท่ีชาวนาควรจะได้เป็นผู้ขายข้าวเอง 

ตัง้ราคาเอง เหมือนกบัท่ีในอดีตท่ีชาวนาปลกูข้าวเพ่ือให้ตวัเองกิน ท่ีเหลือจึงนํามาขายนัน้หายไป  

ชาวนาจะต้องมาวิ่งตามสิ่งท่ีคนอ่ืนๆกําหนดแทน   เครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนาจึงเกิดการนํา

ระบบท่ีให้ชาวนาเป็นผู้ กําหนดราคาเองมาใช้  

6) ท าหน้าที่สร้างสถานภาพให้ชาวนา 

ในการตัง้เครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนา ทีวีบูรพาให้ความสําคัญกับกลุ่มชาวนา

คุณธรรมเป็นอย่างมาก โดยเปิดให้สมาชิกของกลุ่มชาวนามีโอกาสได้พูดคุยกับกลุ่มผู้ บริโภค
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โดยตรง มีโอกาสได้อธิบายในสิ่งท่ีกลุ่มชาวนาคณุธรรมกําลงัทํา  ทําให้ชาวนามีตวัตน มีคนรู้จัก

และมีกลัยาณมิตรคอยเกือ้กลู 

“ในฐานะท่ีผมเป็นส่ือ และเร่ิมท่ีจะทําให้ชาวนาคณุธรรมเป็นท่ีรู้จกั  รู้จกั

กลุม่ข้าวคณุธรรมและเห็นต้นทนุท่ีดีในกลุม่  เร่ิมจะนําเข้าตุ๊หล่างไปให้ความรู้ ผม

คิดว่าเร่ืองเหล่านีทํ้าให้กลุ่มมีตวัตน มีกัลยาณมิตรมากขึน้  จากเดิมท่ีหัวเดียว

กระเทียมลีบ  อยู่อย่าง ว้าเหว่ ต้องดิน้รนด้วย ” (สุทธิพงษ์  ธรรมวุฒิ , 10 

พฤศจิกายน 2555) 

7) ท าหน้าที่ในการเป็นผู้สนับสนุนด้านการผลิตและด้านก าลังใจให้แก่ชาวนา  

  7.1 การเป็นผู้สนบัสนนุด้านการผลิต  

จากการตัง้เครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนา  บริษัททีวีบรูพาก็ได้เข้าไป

สนบัสนุนในเร่ืองเคร่ืองอํานวยความสะดวกต่างๆเช่น   การมอบรถยนต์ให้กลุ่ม

ชาวนาไว้ใช้งาน  การสร้างโรงสีดาวกระจาย(ขอทนุจากบริษัทปนูซิเมนต์ไทย) การ

ซือ้เคร่ืองยิงสีเมล็ดข้าว  เพ่ือทุ่นแรงชาวนาซึ่งเดิมกลุ่มชาวนาคดัข้าวด้วยมือ และ

ชาวนาท่ีทําหน้าท่ีนีเ้ป็นชาวนาท่ีมีอาย ุ50 – 60 ปี ทําให้ส่งผลเสียตอ่สขุภาพของ

ชาวนากลุ่มนี ้  โดยการใช้เคร่ืองทุ่นแรงต่างๆ จะทําให้กลุ่มชาวนาคณุธรรมให้มี

เวลาไปพัฒนาเร่ืองการเพาะปลูก เร่ืองพันธุ์ ข้าวและพัฒนาผลิตภัณฑ์อ่ืนๆเพิ่ม

มากขึน้ 

“พ่ีเช็คก็คุยกับกลุ่มชาวนาเร่ืองจะซือ้เคร่ืองยิงสีเมล็ด

ข้าว  ก็คิดกันว่าจะซือ้เคร่ืองยิงสีนีม้าใช้ เพราะเดิมเราใช้คนคดั

แยกข้าวทีละเมล็ด ทําให้ใช้เวลามาก ถ้ามีเคร่ืองก็จะช่วย

ประหยัดเวลามากขึน้และเพิ่มผลผลิตได้มากขึน้ ” (นันธิกา 

กํายาน, สมัภาษณ์, 27 กมุภาพนัธ์ 2556) 
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7.2 การเป็นผู้ให้กําลงัใจแก่ผู้ผลิต   

 ในการจดักิจกรรมเพื่อลงพืน้ท่ีของบริษัททีวีบรูพานัน้นอกจากจะเป็นการ

เช่ือมโยงความสัมพันธ์ระหว่างคนกินกับคนปลูกข้าวแล้ว   ยังเป็นการสร้าง

กําลังใจให้แก่ผู้ ผลิตอีกด้วย ดงัเช่น ในการจัดกิจกรรม “ความจริงจากคนปลูก

ข้าว” ซึ่งเป็นกิจกรรมครัง้แรกของเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนา ท่ีจัดขึน้ใน

วนัท่ี 3 – 4 กนัยายน 2553 ท่ี จ.ยโสธร นัน้คณุสทุธิพงษ์ ธรรมวฒุิได้กล่าวถึงผลท่ี

เกิดตอ่กลุม่ชาวนาคณุณธรรมท่ีเกิดขึน้หลงัจากการจดักิจกรรม ดงันี ้ 

“ส่วนเกลอทุ่งก็จะมีกําลังใจในการทํางานมากขึน้   มีคนให้

ความสําคญั และได้ถ่ายทอดความรู้ดี ๆ แก่เกลอเมือง  เม่ือก่อนเข้ามา

ขายข้าวในกรุงเทพ ก็ไม่มีท่ีอยู่อาศยั หาพกัตามห้องเช่าตา่ง ๆ แตต่อนนี ้

ถ้าเข้ากรุงเทพ ก็จะมีเพ่ือนพ้องพ่ีน้อง ท่ีคอยให้ท่ีพักอย่างเต็มใจ”   

(สทุธิพงษ์ ธรรมวฒุิ,รายการโทรทศัน์ “เจาะใจ”) 

8) ท าหน้าที่เป็นผู้ประสานระหว่างผู้ผลิตกับผู้บริโภค 

สร้างกิจกรรมเช่ือมโยงภายในเครือข่ายและเป็นช่องทางการส่ือสารระหว่างชาวนากับ

ผู้ บริโภคให้มาพบปะกัน เพ่ือให้ผู้ บริโภคเรียนรู้และเข้าใจในสิ่งท่ีชาวนาคุณธรรมตัง้ใจทํา 

โดยเฉพาะในเร่ืองการปลูกข้าวอินทรีย์  ท่ีกลุ่มชาวนาคุณธรรมนัน้อยากให้ผู้ บริโภคมาเห็น มา

สมัผสัด้วยตนเอง เพ่ือท่ีจะให้เกิดความเข้าใจซึง่กนัและกนั  ดงันัน้การขายข้าวคณุธรรมจึงเป็นเร่ือง

ท่ีมุ่งหวังให้เกิดการเช่ือมโยงระหว่างคนกินข้าวกับคนปลูกข้าว  โดยคุณอดุลย์ โคลนพันธุ์  นัก

ส่งเสริม (ฝ่ายการตลาด) โครงการข้าวคณุธรรม ได้กล่าวไว้ในงานเก่ียวข้าว รับลมหนาวปลายนา 

ครัง้ท่ี 2 ตอน จากเร่ียวแรงสูเ่รียวรวง ซึง่จดัเม่ือวนัท่ี 9 - 11 พฤศจิกายน 2555  ว่า อยากให้สมาชิก

เครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนา มาเห็นถึงความสมบูรณ์ของศนูย์ข้าวคุณธรรมและมารับรู้ว่า

ชาวนา ตัง้ใจและใส่ใจในการปลูกข้าวจริงๆ  ซึ่งถ้าหากชาวนามีเป้าหมายแค่อยากขายข้าวให้

หมดๆไป ก็สามารถทําได้ แตผู่้บริโภคจะไมเ่ข้าใจเลยวา่ชาวนากําลงัทําอะไร   



106 

  

 “อยากให้ทุกท่านมาดูว่าท่ีน่ีเป็นศูนย์ข้าวคุณธรรมท่ีสมบูรณ์ท่ีสุดของ

ข้าวคณุธรรม   มีการสีส่งตามออเดอร์ ส่งหลายท่ีอยู่นะครับ ไม่ได้ส่งเฉพาะพ่ีเช็ค  

เหมือนท่ีพ่ีเช็คพูดว่า ข้าว 200 ตนั จะขายทีเดียวหมดก็ได้  แต่คนจะไม่เข้าใจว่า

จะขายอะไร   คนจะไม่เข้าใจว่าเราทําอะไร” (อดลุย์ โคลนพนัธุ์, 10 พฤศจิกายน 

2555 ) 

9) ท าหน้าที่เผยแพร่ข้อมูลข่าวสาร 

ทีวีบรูพาใช้ความเป็นส่ือเผยแพร่การทํางาน เผยแพร่อดุมการณ์ของชาวนา  โดยเฉพาะ

การเผยแพร่เร่ืองการปลูกข้าวอินทรีย์ โดยผู้ปลูกชาวนาท่ีรักษาศีล 5 ไม่ยุ่งเก่ียวกับอบายมุขใด

ทัง้สิน้ ปลกูข้าวอยา่งตัง้ใจ  และเกิดความน่าเช่ือถือในการส่ือสารกบักลุ่มผู้บริโภค   เม่ือไปออกบธู 

ตามสถานท่ีต่างๆ  จะมีการฉายวีดีทัศน์ของสุทธิพงษ์ ธรรมวุฒิ ท่ีกล่าวถึงความเป็นมาของ

เครือข่าย  และมีวีดีทัศน์จากผู้ เ ช่ียวชาญท่ีจะพูดถึงสารอาหารท่ีมีอยู่ในข้าวพันธุ์ พืน้เมือง     

  นอกจากนีแ้ล้ว  ยงัเผยแพร่ผ่านนิตยสาร ฅ.คน ซึ่งเป็นนิตยสารของบริษัททีวีบรูพา โดยมี

เนือ้หาบอกท่ีเล่าเร่ืองราวของกลุ่มชาวนา และขัน้ตอนในการทํานา รวมไปถึงการทํานาอินทรีย์ 

อยา่งตอ่เน่ืองอีกด้วย   

10) บทบาทการให้การศึกษา 

การก่อตัง้เครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนา เน้นการส่ือสารประเด็น “สุขภาพ โดยมุ่งให้

ความรู้แก่ผู้ บริโภคในเร่ือง “กินข้าวเป็นยา”  ซึ่งทีมงานทุกคนท่ีไปออกบูธเครือข่ายฯ จะต้องมี

ความรู้ความเข้าใจในเร่ืองคณุสมบตั ิประโยชน์ของข้าวแตล่ะชนิด และอธิบายให้ผู้ ซือ้เข้าใจรวมถึง

แนะนําให้ผู้ ซือ้เลือกข้าวท่ีเหมาะสมกบัสขุภาพของตนเอง เน่ืองจากข้าวบางชนิดไม่เหมาะกบัผู้ ท่ีมี

โรคประจําตวั เช่น ผู้ ท่ีเป็นโรคเบาหวานไม่ควรบริโภคข้าวฮาง  เป็นต้น  ดงัท่ีคณุปัญญพสั จนัทผา 

ฝ่ายจดัจําหนา่ย โครงการข้าวคณุธรรม บริษัททีวีบรูพาได้ให้สมัภาษณ์ ดงันี ้   

“เวลาขายข้าวท่ีบธู พ่ีก็จะพดูคยุกบัลกูค้า ถามไถ่ถึงเร่ืองสขุภาพ ว่าเขามี

โรคประจําตวัอะไรไหม แล้วเราก็จะแนะนําให้ทานข้าวตามสายพนัธุ์ท่ีเหมาะสม 

เพราะข้าวบางชนิด เช่น ข้าวฮางหรือข้าวกล้องงอก ไม่เหมาะกับคนท่ีเป็น
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เบาหวาน  หรือข้าวท่ีมีสี กินมากเกินไปก็ไม่ดี เวลากินมากๆจะร้อนใน  เราใช้

ความจริงใจในการส่ือสาร” (ปัญญพสั จนัทผา , สมัภาษณ์, 27 กมุภาพนัธ์ 2555) 

 จากบทบาทหน้าท่ีทัง้หมดท่ีได้กล่าวมานัน้ สามารถสรุปบทบาทหน้าท่ีของบริษัททีวีบรูพา 

ออกมาเป็นตาราง  ได้ดงันี ้ 

บทบาทหน้าที่ ส่ือมวลชน 
บทบาทหน้าที่เครือข่ายคนกินข้าว 

เกือ้กูลชาวนา 
1. กระชบัสว่นตา่งๆของสงัคม 1. เป็นผู้สร้างเครือขา่ย  
2. กระบวนการขดัเกลาทางสงัคม 2. เป็นนายทนุ 
3. ระแวดระวงัสอดสอ่ง 3. เป็นผู้สลบัเปล่ียนหน้าท่ี 
4. การถกเถียงอภิปราย 4. สร้างสถานะให้ชาวนา 
5. การใช้แรงจงูใจ 5. เป็นนกัการตลาด 
6. การระดมสรรพกําลงั  6. เป็นผู้ รือ้ฟืน้ระบบ 
7. การถ่ายทอดคา่นิยมอนัเป็นมรดกของสงัคม 7. เป็นผู้สนบัสนนุการผลิต 
8. การให้ขา่วสาร 8. เป็นผู้ประสานระหวา่งผู้ผลิตกบัผู้บริโภค 
9. การให้การศกึษา 9. ให้การศกึษา 
10. การให้ความบนัเทิง 10.เผยแพร่ข้อมลูขา่วสาร  

 

เม่ือทราบถึงบทบาทหน้าท่ีของบริษัททีวีบูรพาทัง้หมดแล้ว ผู้ วิจยัจะนําบทบาทหน้าท่ีใน

การเป็นส่ือมวลชนมาเปรียบเทียบกบัการทําบทบาทหน้าท่ีเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนา ว่ามี

บทบาทหน้าท่ีของเครือข่ายคนกินข้าวอนัใดท่ีสอดคล้องกบัการทําบทบาทหน้าท่ีส่ือมวลชน   และ

จะทําให้ทราบว่า บริษัททีวีบรูพา ทําบทบาทหน้าท่ีใดนอกเหนือไปจากการเป็นส่ือมวลชน  โดยจะ

เรียงตามลําดบัการเกิดเหตกุารณ์ของเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนา และเรียงตามความสําคญั  

ดงัตารางตอ่ไปนี ้ 
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ตารางแสดงการเปรียบเทียบการท าบทบาทหน้าท่ีของบริษัททีวีบูรพา 

เรียงตามการทําบทบาทหน้าท่ีตัง้แตเ่ร่ิมตัง้เครือขา่ย (ก่อน – หลงั) 

บทบาทหน้าที่เครือข่ายคนกินข้าว 
เกือ้กูลชาวนา 

บทบาทหน้าที่ ส่ือมวลชน 

เป็นผู้ ร่วมก่อตัง้เครือข่าย การระดมสรรพกําลงั 
เป็นนายทนุ  

เป็นผู้สลบัเปล่ียนหน้าท่ี  
สร้างสถานะให้ชาวนา  

เป็นนกัการตลาด  
เป็นผู้ รือ้ฟืน้ระบบ การถ่ายทอดคา่นิยมอนัเป็นมรดกของสงัคม 

เป็นผู้สนบัสนนุการผลิต  

เป็นผู้ประสานระหวา่งผู้ผลิตกบัผู้บริโภค 
กระชบัสว่นตา่งๆของสงัคม 

กระบวนการขดัเกลาทางสงัคม 
ให้การศกึษา การให้การศกึษา 

เผยแพร่ข้อมลูขา่วสาร การให้ขา่วสาร 

  

 ตารางนีแ้สดงให้เห็นถึงลําดบัการทําหน้าท่ีของบริษัททีวีบรูพาในการก่อตัง้และดําเนินการ

เครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนา 
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ตารางเปรียบเทียบการท าบทบาทหน้าท่ีของบริษัททีวีบูรพา  

เรียงตามการให้ความสําคญัตามการวิเคราะห์ของผู้วิจยั 

บทบาทหน้าที่เครือข่ายคนกินข้าว 
เกือ้กูลชาวนา 

บทบาทหน้าที่ ส่ือมวลชน 

เป็นผู้ ร่วมก่อตัง้เครือข่าย การระดมสรรพกําลงั 

เป็นผู้ประสานระหวา่งผู้ผลิตกบัผู้บริโภค 
กระชบัสว่นตา่งๆของสงัคม 

กระบวนการขดัเกลาทางสงัคม 
สร้างสถานะให้ชาวนา  

เป็นนกัการตลาด  
เป็นผู้สนบัสนนุการผลิต  

เป็นนายทนุ  
เป็นผู้ รือ้ฟืน้ระบบ การถ่ายทอดคา่นิยมอนัเป็นมรดกของสงัคม 

ให้การศกึษา การให้การศกึษา 
เผยแพร่ข้อมลูขา่วสาร การให้ขา่วสาร 

เป็นผู้สลบัเปล่ียนหน้าท่ี  

 

ตารางนีแ้สดงให้เห็นถึงลําดับการให้ความสําคญัของบริษัททีวีบูรพาในการก่อตัง้และ

ดําเนินการเครือขา่ยคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนา โดยจะพบว่า บทบาทการเป็นผู้สร้างเครือข่ายสําคญั

ท่ีสดุ   

เม่ือเปรียบเทียบการทําบทบาทหน้าท่ีของบริษัททีวีบูรพาแล้วพบว่า  บทบาทหน้าท่ีท่ี

บริษัททีวีบรูพาทํานอกเหนือจากการเป็นส่ือมวลชนนัน้มีอยู ่5 บทบาทด้วยกนั คือ   

1. บทบาทนายทุน   เป็นการให้ชาวนายืมเงินจํานวน 5 แสนบาท ถือเป็นการเร่ิมต้น

ความสัมพันธ์ของบริษัททีวีบูรพากับกลุ่มชาวนาคุณธรรม  ซึ่งการทําบทบาทหน้าท่ีนีส้ามารถ

พิสจูน์ใจชาวนา ว่ากลุ่มชาวนาจะนําเงินส่วนนีไ้ปเป็นทนุหมนุเวียนแล้วจะนํามาคืนให้แก่บริษัทได้

หรือไม่ ซึ่งกลุ่มชาวนาคุณธรรมก็ได้นําเงินส่วนนีคื้นให้แก่บริษัททีวีบูรพาแล้วตามกําหนด
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ระยะเวลาท่ีตกลงกนัไว้ แสดงให้เห็นวา่กลุม่ชาวนาคณุธรรม เป็นกลุ่มชาวนาท่ีมีความซ่ือสตัย์ และ

เคร่งครัดในศีล  

2. เป็นนกัการตลาด บริษัททีวีบรูพาทําหน้าท่ีเป็นนกัการตลาด ทัง้ๆท่ีหน้าท่ีหลกัของบริษัท

คือ การผลิตรายการโทรทศัน์   แต่เม่ือมีเร่ืองการค้าขายเข้ามาเก่ียวข้อง บริษัทจึงจําเป็นต้องทํา

หน้าท่ีเป็นนกัการตลาดไปด้วย ซึ่งทีวีบรูพาอาจจะทําหน้าท่ีนีย้งัไม่ดีนกั โดยเฉพาะในเร่ืองของการ

จดัการสมาชิก   

3. สร้างสถานะให้ชาวนา บริษัททีวีบรูพาได้นํากลุ่มชาวนาเข้ามาพบปะกับกลุ่มคนเมือง 

โดยสร้างสถานะให้ชาวนาเป็นวิทยากร ผู้ ให้ความรู้แก่กลุ่มคนเมือง ทําให้เกิดการเช่ือมโยงกลุ่มชน

ในสงัคมขึน้  

4. เป็นผู้สนบัสนนุการผลิต   บริษัททีวีบรูพาได้ให้ความช่วยเหลือกลุ่มชาวนาคณุธรรมโดย

การเป็นผู้สนบัสนนุการผลิต โดยการมอบรถยนต์ และจดัหาเคร่ืองยิงสีข้าวมาอํานวยความสะดวก

ให้แก่กลุม่ชาวนาคณุธรรม  

5.เป็นผู้สลับเปล่ียนสถานะบริษัททีวีบูรพาได้ทําการสลับเปล่ียนสถานะของกลุ่มแฟน

รายการ ให้มาเป็นกลุ่มสมาชิกเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนา ซึ่งถ้าหากไม่ใช่ส่ือท่ีมีกลุ่มแฟน

คลบัเดมิอยูแ่ล้วจะทําหน้าท่ีนีไ้มไ่ด้  

 ในการเล่นบทบาทเหล่านี ้ บริษัททีวีบรูพาแสดงให้เห็นว่าส่ือมวลชนสามารถเล่นบทบาท

หน้าท่ีนอกเหนือจากส่ือได้ แต่ไม่ใช่ว่าบทบาทท่ีทํานัน้จะดีทัง้หมด  จากการวิเคราะห์ของผู้ วิจัย

พบว่า    บทบาทท่ีบริษัททีวีบูรพาทําได้ง่ายท่ีสุดคือ บทบาทการเป็นนกัการตลาด  โดยเฉพาะใน

เร่ืองของการขายข้าว ซึง่การขายข้าวนัน้บริษัททีวีบรูพาสามารถใช้ช่ือเสียงและความน่าเช่ือถือของ

บริษัทมาเป็นตวัรับประกนั   

ส่วนบทบาทท่ียากสําหรับบริษัททีวีบูรพาคือ บทบาทการเป็นผู้ ร่วมก่อตัง้เครือข่ายฯ  

เน่ืองจากการก่อตัง้เครือข่ายนัน้บริษัททีวีบรูพาเร่ิมต้นด้วยการใช้ทนุทรัพย์ส่วนตวัในการช่วยเหลือ

ชาวนา   อีกทัง้บริษัททีวีบรูพายงัขาดองค์ความรู้ในเร่ืองของการตัง้เครือข่าย จึงทําให้การทําหน้าท่ี
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สว่นนีมี้อปุสรรค   ซึง่อปุสรรคท่ีผู้วิจยัพบเห็นนัน้คือ เร่ืองสมาชิกเครือข่าย ท่ียงัขาดความชดัเจน ไม่

มีการวางระบบ หรือกําหนดคณุสมบตัขิองการเป็นสมาชิกเครือขา่ย เป็นต้น 

 

 



 

 
 

บทที่ 6 

เป้าหมายและปัจจัยท่ีท าให้บริษัททีวีบูรพาท าบทบาทหน้าท่ี 

ในฐานะเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนา 

เป้าหมายจากทัศนะของบริษัททีวีบูรพา 

สําหรับเป้าหมายของการทําเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนานัน้คณุสทุธิพงษ์ ธรรมวุฒิ 

ประธานกรรมการผู้จดัการบริษัททีวีบรูพา ได้กล่าวว่าถึงเป้าหมายของการตัง้เครือข่ายคนกินข้าว

เกือ้กลูชาวนาไว้ดงันี ้ 

(1) หวังให้เกิดการช่วยเหลือชาวนา   โดยทําให้เป็นเครือข่ายการเกือ้กูลท่ี

คล้ายๆกันกบัเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนา  ในพืน้ท่ีอ่ืนๆ เช่น จงัหวดัพทัลงุมีข้าวท่ีมีช่ือเสียง 

และมีเอกลกัษณ์โดดเด่น คือ ข้าวสงัข์หยด เป็น ก็อยากให้เกิดเครือข่ายคนกินข้าวสงัข์หยด ท่ีจะ

ช่วยเหลือเกือ้กูลชาวนาตามรูปแบบลกัษณะท่ีทีวีบรูพาได้ทํานี ้ ซึ่งจะเป็นการช่วยเหลือชาวนาได้

อยา่งยัง่ยืน  และจะเป็นการชว่ยเหลือเกือ้กลูกนัเป็นทอดๆ  หรือท่ีเรียกวา่ “ขบวนบญุ” 

“สิ่งท่ีผมอยากให้ทกุท่านเข้าใจร่วมกนัคือ กิจกรรมท่ีเราทําถึงแม้ว่าคนท่ี

ร่วมกิจกรรม มาไม่มาก ถ้าหากมีความเข้าใจตรงนีจ้ะเป็นประโยชน์  ผมอยากให้

มีมิติแบบนีเ้กิดขึน้ในส่วนต่างๆของประเทศเยอะๆ ผมเช่ือว่ามันมีประโยชน์ ‛  

(สทุธิพงษ์ ธรรมวฒุิ, 10 พฤศจิกายน 2555) 

 ดัง้นัน้การก่อตัง้เครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนานีจ้ึงเป็นเพียงโครงการต้นแบบ ท่ีจะเป็น

แนวทางในการสร้างเครือข่ายในลกัษณะนีอ้อกไปสู่กลุ่มชาวนาตามท่ีตา่งๆ  จากการวิเคราะห์ของ

ผู้วิจยัพบวา่ การดําเนินงานของเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนาสามารถเกิดขึน้ได้จริง และทําให้

ผู้บริโภคกบัชาวนาได้พบปะและมีความเช่ือมโยงกนัได้ 

แตส่ิ่งท่ีผู้วิจยัเป็นห่วงและเห็นวา่จะเป็นอปุสรรค ก็คือการเร่ิมต้นก่อตัง้เครือข่าย  เน่ืองจาก

หากใช้แนวทางหรือโมเดลตามแบบฉบบัของทีวีบรูพานัน้ ผู้ ริเร่ิมเครือข่ายจะต้องมีทนุทรัพย์ในการ

เข้าไปช่วยเหลือกลุ่มชาวนาก่อน   ซึ่งผู้ วิจัยเห็นว่าการใช้ทุนทรัพย์นีเ้ป็นปัญหาอุปสรรคอย่างยิ่ง 

ดงันัน้ ส่วนท่ีบริษัททีวีบรูพาควรแก้ไขปรับปรุง เม่ือจะสร้างโมเดลขึน้ ก็คือเร่ืองของการเร่ิมต้นตัง้
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เครือข่ายโดยไม่ใช้ทุนทรัพย์ส่วนตัว  เพ่ือเป็นการเปิดโอกาสให้ผู้ ท่ีสนใจจะสร้างเครือข่ายใน

ลกัษณะเดียวกนันีส้ามารถนําโมเดลต้นแบบของบริษัททีวีบรูพาไปประยกุต์ใช้ได้อย่างแท้จริง  

(2) อยากให้ผู้บริโภคมีส่วนร่วมในการช่วยเหลือชาวนา   เพราะการตัง้เครือข่าย

คนกินข้าวเกือ้กูลชาวนา  คุณสุทธิพงษ์ ธรรมวุฒิ ตัง้ใจให้เครือข่ายนีเ้ป็นช่องทางหนึ่งท่ีจะให้

ผู้ บริโภคเข้ามามีส่วนร่วมในการช่วยเหลือชาวนา และรับรู้ปัญหาของชาวนาในมิติ อ่ื นๆ 

นอกเหนือไปจากท่ีเคยรับรู้วา่ชาวนายากจน รอรับแตค่วามชาวเหลือจากรัฐอยา่งเดียว  

“ผมคิดว่าคนจํานวนมากมีจิตใจท่ีพร้อมแต่ไม่รู้ว่าจะเดินเข้ามาอย่างไร  

โดยเฉพาะเร่ืองชาวนา  ผมก็เร่ิมท่ีจะขยายกลุ่ม  ทางนีก็้มีข้าวอยู่แล้ว คือข้าว

คุณธรรม  เราก็ไม่ได้เปล่ียนช่ือเพราะช่ือมีความศักดิ์สิทธ์ิอยู่แล้ว เราก็ช่วย

เล็กๆน้อยๆ เร่ืองการสีข้าว  การตลาด  เราทําการตลาดแบบมีข้อแม้  ปัญหาไม่ได้

อยู่ท่ีการขายข้าว  ผมต้องการให้คนท่ีกินข้าวไม่ใช่แค่เป็นคนท่ีซือ้ข้าวไปกิน แต่

อยากให้เข้ามาช่วยกันรับรู้มิติ  เลยจัดตัง้แกนนําเครือข่ายคนกินข้าว ขึน้มา”  

(สทุธิพงษ์ ธรรมวฒุิ,10 พฤศจิกายน 2555) 

 การตัง้เครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนานัน้ไม่ได้มีเป้าหมายท่ีจะหวงัผลกําไร แต่หวงัให้

เกิดความผูกพนั ความเข้าใจระหว่างคนกินข้าวกับคนปลูกข้าว  ซึ่งในขณะท่ีดําเนินการอยู่นีก็้มี

เป้าหมายใหม่เกิดขึน้อยู่อย่างต่อเน่ือง แต่เป้าหมายแต่ละเป้าหมายท่ีเครือข่ายจะทํานัน้ก็จะอยู่

ภายในกรอบเร่ืองความมัน่คงทางอาหาร   ดงัเชน่ การจดัตัง้โครงการศนูย์วิจยัพนัธุ์พืชไทบ้าน  เป็น

ต้น 

“ด้วยวิสยัทศัน์ของตุ๊หล่างกับพ่อแม่พ่ีน้องชาวนา ทีมองเห็นด้านวิกฤติ

อาหาร โดยเฉพาะเร่ืองเมล็ดพันธุ์ เลยมีความคิดท่ีจะซือ้ท่ีดินทําศูนย์วิจัย  เรา

ทํางานร่วมกนัมาสองสามปี ตอนนีซื้อ้ท่ีดนิเรียบร้อยแล้ว กําลงัพฒันาพืน้ท่ีข้างใน  

เม่ือเช้าเราไปเดินสํารวจในศูนย์วิจยั ตุ๊หล่างก็ได้เล่าเป้าหมาย ว่าจะทําท่ีนัน่ให้

เป็นท่ีพัฒนาและรักษาเมล็ดพันธุ์ พืชพืน้บ้านทุกชนิดไม่เฉพาะข้าว เพ่ือท่ีจะ

แจกจ่าย แบ่งปันความรู้และเมล็ดพันธุ์ให้กับคนท่ีพร้อมท่ีจะเป็นอิสระในการ
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พึ่งพาตนเองเร่ืองความมั่นคงทางอาหาร  ซึ่งเป็นเป้าหมายระยะยาวมาก ‛   

(สทุธิพงษ์ ธรรมวฒุิ ,10 พฤศจิกายน 2555) 

นอกจากนัน้ ทีวีบรูพายงัได้กล่าวถึงเป้าหมายของเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนาไว้ใน

เว็บไซต์เครือขา่ยคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนา (www.tvburabha.com/tvb/rice/) อีก ดงันี ้ 

(3) เพ่ือสร้างสังคมกัลยาณมิตร บนความเกือ้กูลซึ่งกันและกัน  โดยหวังให้

เครือขา่ยคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนาเป็นตวัเช่ือมระหวา่งกลุม่ชาวนากบัผู้บริโภค  

(4) เพ่ือให้คนกินข้าวรู้ถึงคุณค่าของข้าว  เพ่ือท่ีจะให้คําข้าว และ การกินข้าว มี

ความหมายมากกว่าเป็นแคเ่พียงมือ้อาหาร แตจ่ะนําพาไปสู่การรับรู้ทกุข์สขุไปสู่สํานึกในบญุคณุ

ข้าว บญุคณุชาวนาจากหวัใจท่ีได้ตระหนกัรู้อยา่งถ่องแท้ 

(5) เพื่อส่งเสริมให้ชาวนาท าการเกษตรแบบอินทรีย์     ด้วยการโน้มนําสังคม

ชาวนา ไปสู่การปลูกพืชผลบนความเอือ้เฟื้อต่อผู้ บริโภค เคารพต่อระบบนิเวศ ธรรมชาติ

สิ่งแวดล้อม และต่อทุกสรรพสิ่งในแปลงนา เพ่ือให้ถึงท่ีสุดแล้ว จุดหมายปลายทางของการ ปลูก

ข้าวและการกินข้าวจะได้นําพาผู้บริโภคไปสูก่ารสร้างคณุปูการตอ่ตนเอง ชาวนา ประเทศชาติ และ

สร้างสรรค์สงัคมแห่งบุญทาน สังคมแห่งสันติสุขและ ความเจริญงอกงามให้เกิดขึน้ แก่แผ่นดิน

ร่วมกนั 

ในการทําเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนานัน้   ทีวีบูรพาจะไม่แสดงบทบาทในการเป็น

ผู้ ให้เพียงอย่างเดียว เพราะการเป็นเครือข่ายจะต้องอาศยัการขบัเคล่ือน พฒันาจากทุกกลุ่ม  ซึ่ง

กลุม่ชาวนาคณุธรรมก็ต้องพร้อมท่ีจะพฒันาตนเองอย่างไม่หยดุนิ่งด้วยเช่นกนั เพ่ือท่ีจะทําให้กลุ่ม

แข็งแรง มัน่คง สามารถยืนได้ด้วยตนเอง                                

 “ สิ่งท่ีสําคญัท่ีสดุ ทกุอย่างจะเกิดขึน้ไม่ได้  ทกุครัง้ท่ีเราเจอกัน สิ่งท่ีเรา

กําลงัทําไม่ใช่เร่ืองของการหาประโยชน์จากข้าวคณุธรรม  ผมสนใจกลุ่มชาวนา

คณุธรรม  ถ้าหากวา่กลุม่ไมแ่ข็งแรง ไมพ่ฒันาองคาพยพของกลุม่  แตเ่อาช่ือเสียง

ท่ีมนัเกิดจากส่ือ มาคดิวา่เป็นราคาท่ีแท้จริงรับรองได้ว่า ไปไม่ถึงไหน”  (สทุธิพงษ์ 

ธรรมวฒุิ, ตลุาคม 2555) 
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...เครือขา่ยคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนา มีเจตนารมณ์ชดัแจ้ง ในการสร้างสรรค์สงัคมแห่งการ

เกือ้กูลและการผูกเช่ือมสายสมัพนัธ์ ระหว่างชาวนา กับคนกินข้าวให้เป็นมากกว่า  ‚ผู้ผลิต‛ กับ 

‚ผู้ บริโภค‛ เป็นมากกว่า ‚คนขายข้าว กับ คนซือ้ข้าว‛ แต่เป็นการประสานมือและใจร่วมกัน 

ระหวา่ง ‚คนปลกูข้าว กบั คนกินข้าว‛  

ปัจจัยท่ีท าให้บริษัททีวีบูรพาต้องท าหน้าท่ีเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนา 

จากการศกึษาเอกสารท่ีเก่ียวข้องและการสมัภาษณ์พบวา่ปัจจยัท่ีทําให้บริษัททีวีบรูพาเข้า

มาทําหน้าท่ีเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนานัน้ สามารถแบง่ได้เป็น 2 ประเภทคือ ปัจจยัภายใน 

และปัจจยัภายนอก ดงันี ้  

ปัจจยัภายใน 

(1) ความต้องการของผู้บริหาร คือ สุทธิพงษ์ ธรรมวุฒิ 

 เครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนานัน้ เกิดขึน้จากการท่ีสุทธิพงษ์ ธรรมวุฒิ ได้ไปทํา

รายการคนค้นฅนกบัแกนนําของกลุ่มชาวนาคณุธรรม  นัน่คือตุ๊หล่าง แก่นคํากล้า พิลาน้อย  และ

เกิดความประทบัใจในตวัของชาวนาหนุ่มคนนี ้ เพราะตุ๊หล่างนัน้เด็กหนุ่มชาวนา ท่ีเลือกหนทาง

ชีวิต  สละทุนเรียนต่อในระดบัปริญญาตรี  และผนัตวัเองมาเป็นชาวนาอย่างเต็มตวั ควบคู่ไปกับ

การพฒันาสายพนัธุ์ข้าวพืน้เมืองตา่งๆ เช่น  ข้าวกล้องหอมมะลิเวสสนัตะระ  ท่ีเกิดจากการแก้ไข

ผลผลิตต่ําในท่ีนาของตนเอง เขาจึงนําข้าวพืน้เมืองพันธุ์พ่อ ‚เหนียวเล้าแตก‛ผสมกับพันธุ์แม ่

‚หอมมะลิ105‛  ใช้เวลา 8 ปีเต็ม จนได้ข้าวเจ้าท่ีหอมกรุ่นใบเตยเหมือนแม่ และผลผลิตสงูเหมือน

พอ่  เป็นต้น   

“พ่ีเช็คมีความประทบัใจสว่นตวั ในตวัตุ๊หล่าง ในตอนท่ีไปถ่ายสารคดี คือ

ตุ๊หลา่ง ตอนนัน้ก็อายปุระมาณ 25 -26 เองมัง้คะ ประกอบกบัท่ีตุ๊หล่างเลือกท่ีจะ

มาเป็นชาวนาแทนท่ีจะเรียนต่อ ทัง้ๆท่ีตวัเองได้ทุนเรียนต่อนะ  พ่ีเช็คก็เกิดความ

ศรัทธา รวมไปถึงเห็นวา่กลุ่มชาวนาคณุธรรมของเขา เป็นกลุ่มชาวนาหวัก้าวหน้า

ซึง่แตกตา่งจากกลุม่ชาวนาทัว่ไป” (บงกช ภษูาธร, สมัภาษณ์, 10 มี.ค.2556) 
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 ด้วยเหตนีุเ้องทําให้สทุธิพงษ์ ธรรมวุฒิ ตัง้ใจท่ีจะช่วยเหลือกลุ่มชาวนาหวัก้าวหน้ากลุ่มนี ้

อย่างจริงจัง   ดังท่ีวาทกรรมท่ีเขาได้กล่าวไว้ในเว็บไซต์เครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนา 

(http://www.tvburabha.com/tvb/rice/) วา่  

 “เพราะเราเคีย้วเงินแทนข้าวไม่ได ้ เราจึงไม่ควรส านึกในบญุคณุของชาวนาแค่การท่องจ า

และไม่ควรเห็นใจชาวนาแค่ความรู้สึก “ 

(2) เป็นการแสดงความรับผิดชอบต่อสังคมขององค์กร(CSR) 

บริษัททีวีบรูพามีนโยบายในการช่วยเหลือสงัคมอยู่แล้ว ดงันัน้ การตัง้เครือข่ายคนกิน

ข้าวเกือ้กลูชาวนานีจ้งึเป็นการแสดงความรับผิดชอบตอ่สงัคมขององค์กรอย่างหนึ่ง หรือเรียกได้ว่า

เป็นการทําซีเอสอาร์ของบริษัททีวีบูรพา ซึ่งคุณจริยา พุ่มเสือ หัวหน้าแผนกกิจกรรมพิเศษได้

กล่าวถึงการเกิดขึน้ของเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนาว่าเป็น ส่วนหนึ่งของการทํากิจกรรมเพ่ือ

สงัคม หรือเป็นการทําซีเอสอาร์ให้แก่บริษัททีวีบรูพา    

“สําหรับข้าวคณุธรรม ถือว่าเป็นซีเอสอาร์ของบริษัท  ด้วยภาพรวม  

พ่ีเช็คก็ให้นโยบายว่า  เราอยากให้คนนึกถึงบรูพา จะนึกถึงอะไร ตอนนีก็้อยากให้

นึกถึงเร่ืองข้าว กินข้าวอย่างรู้ท่ีมา กินข้าวอย่างรู้แจ้ง  คล้ายๆกับท่ีพูดถึง SCG 

แล้วนกึถึงเร่ืองฝาย  พดูถึง ปตท. แล้วนกึเร่ืองต้นนํา้  ”  (จริยา พุ่มเสือ,สมัภาษณ์, 

10 มีนาคม 2556) 

จากการศึกษาบทความในนิตยสาร ฅ.คน คอลัมน์ทางผ่านของการเวลา  การศึกษา

รายการเจาะใจ ตอนท่ีรายการพาไปเย่ียมกลุ่มชาวนาคณุธรรม และการสมัภาษณ์  ผู้ วิจยัพบว่า  

บริษัททีวีบรูพานัน้ไม่ได้ผลตอบแทนในรูปแบบของกําไร  จากการวิเคราะห์ของผู้วิจยั ตามแนวคิด

เร่ืองความรับผิดชอบต่อสงัคมขององค์กร พบว่า การทําบทบาทหน้าท่ีเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูล

ชาวนานี ้ จะช่วยส่งเสริม ภาพลกัษณ์ของบริษัททีวีบรูพาให้ดียิ่งขึน้  และเป็นการตอกยํา้ในจดุยืน

ของการเป็นส่ือเพ่ือสงัคม   ถึงแม้ว่าอาจจะถูกมองในแง่ลบ ว่าทีวีบูรพาเข้าไปยุ่งอะไรกับชาวนา 

เข้าไปสร้างเครือขา่ยทําไมก็ตาม   
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“ชาวนาจะกินเหล้าหรือไมกิ่นเหล้า จะอยากทะเยอทะยานเลีย้งลกูให้เป็น

ชาวนา หรือเป็นอะไร เป็นสิทธิส่วนบุคคลของชาวนา ไม่ใช่เร่ืองของชนชัน้กลาง  

ชนชัน้กลางเป็นผู้บริโภคข้าวท่ีชาวนาปลูกไว้ขาย พึงสมัพนัธ์กันในฐานะ ผู้ผลิต 

และผู้บริโภค ไม่ต้องมาทําอ่อนไหวมาเกือ้กลูกนั   ส่วนผู้บริโภคอยากกินข้าวขาว 

ข้าวแดง ข้าวหอม ข้าวอินทรีย์ ข้าวอาบยาฆา่แมลง เหล่านัน้ล้วนแตเ่ป็นทางเลือก

ของผู้บริโภคท่ีต้องกดดนัตอ่ผู้ผลิต (ไมต้่องไปสงสาร เกือ้กลูอะไรเค้า เข้าใจป่าว?) 

ให้ผลิตสินค้าท่ีตอบสนองตอ่ความต้องการของผู้บริโภค กลไกการตลาดเบือ้งต้น 

ง่ายๆ  ชีวิตใครชีวิตมนั ใครอยากทําอะไรก็ทํา เงินของใครก็เงินของคนนัน้ ใครเขา

จะเอาไปทําไปซือ้ไปใส่โอ่งฝังดินก็ล้วนแตเ่ป็นเร่ืองของเจ้าของเงิน คนอ่ืนไม่เก่ียว 

ชาวนาเขาขายข้าวได้ จะเอาไปกินเหล้าหรือหมดตวัก็เป็นเร่ืองของเขา ยุ่งอะไร

ด้วย” (คําผกา, มตชินสดุสปัดาห์ 14 -20 ม.ค.2554) 

โดยคณุสุทธิพงษ์ ธรรมวุฒิ   ได้กล่าวถึงประเด็นในการตัง้ใจทําเครือข่าย ไว้ในงานเก่ียว

ข้าวรับลมหนาวปลายนา ครัง้ท่ี 2  ตอน “จากเร่ียวแรง สูเ่รียวรวง” ท่ีจดัในวนัท่ี 9 – 11 พฤศจิกายน 

พ.ศ. 2555 ขึน้ ณ อ.ป่าติว้ จ.ยโสธร วา่ 

“ไม่ว่ามนัจะมีอะไรเกิดขึน้ ข้างนอกจะนินทาว่ากล่าว ว่าทีวีบรูพาลง

มาทําอะไร  ผมคดิวา่เร่ืองแบบนีม้นัเป็นปัจจตัตงั  เป็นเร่ืองท่ีเรารู้อยู่แก่ใจ   มนัจะ

สําเร็จหรือล้มเหลวอยูท่ี่เรา   สิ่งนีไ้มใ่ชทํ่าเพ่ือพวกเรา แตเ่รากําลงัมองเห็นหายนะ

(เร่ืองความมัน่คงทางอาหาร)”  (สทุธิพงษ์ ธรรมวฒุิ, 10 พ.ย.2555)  

(3) เป็นกลยุทธ์การรักษากลุ่มแฟนรายการของบริษัททีวีบูรพา 

บริษัททีวีบูรพาต้องการรักษากลุ่มแฟนคลับท่ีมีอยู่แต่เดิม  หลังจากท่ีกลุ่มสมาชิก 

ฅนคอเดียวกันได้หยดุชะงักไป  บริษัททีวีบูรพาจึงได้ทําการสลบัเปล่ียนบทบาทของสมาชิกบริษัท

ทีวีบรูพาให้มาเป็นสมาชิกเครือขา่ยคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนา   
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(4) เกิดจากความปรารถนาของกลุ่มชาวนาคุณธรรม 

จากการสัง เกตของผู้ วิจัยพบว่าการตัง้ เค รือข่ายคนกินข้าวเ กื อ้กูลชาวนา 

นอกเหนือจากเป็นความต้องการของสุทธิพงษ์ ธรรมวุฒิแล้ว ยังพบว่า การทํากิจกรรมต่างๆ

เหลา่นัน้ยงัตอบสนองความปรารถนาของกลุม่ชาวนาคณุธรรมอีกด้วย  ไม่ว่าจะเป็นการเผยแพร่ใน

สิ่งท่ีชาวนาคณุธรรมได้ทํา คือ การปลกูข้าวอินทรีย์บนการรักษาศีล 5   การตัง้ศนูย์วิจยัพนัธุ์พืชไท

บ้าน ซึง่ล้วนแล้วแตมี่ต้นกําเนิดมาจากกลุ่มชาวนาคณุธรรม  เรียกได้ว่ากลุ่มชาวนาคณุธรรมก็เป็น

ปัจจยัหนึง่ในการทําให้เกิดเครือขา่ยคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนา  

ปัจจยัภายนอก 

 นอกเหนือจากปัจจยัภายในท่ีกล่าวมาแล้ว ยงัมีปัจจยัภายนอกท่ีส่งเสริมให้เกิดเครือข่าย

คนกินข้าวเกือ้กลูชาวนาอีกด้วย คือ 

(1) เกิดปัญหาวิกฤตคิวามม่ันคงทางอาหาร 

ผู้วิจยัพบว่า ในต้นปี พ.ศ.2550 นัน้ ได้เกิดภาวะความไม่มัน่คงทางอาหารขึน้  เน่ืองจาก

โลกต้องเผชิญกับปัญหาราคาพืชผลพุ่งสูงเป็นประวัติการณ์ในรอบ 30 ปี ซึ่งมีผลมาจากความ

ต้องการในการบริโภคท่ีเพิ่มขึน้ แตภ่าคการผลิตผลิตได้น้อยลง  เน่ืองจากเกิดภยัพิบตัิธรรมชาติ จน

ทําให้เกิดการขาดแคลนอาหาร  (โลกเผชิญวิกฤติอาหารรอบใหม่  : ประชาชาติธุรกิจ, 2553)   

ประกอบกบัประเทศไทยก็ประสบกบัปัญหาภยัธรรมชาต ิอยูอ่ยา่งเสมอ  

(2) ชาวนาไทยประสบปัญหาซ า้ซาก  ในเร่ืองของหนีส้ิน  การถูกกดราคาข้าว 

จากการเห็นปัญหาในข้อนีจ้ึงทําให้คุณสุทธิพงษ์ ธรรมวุฒิ อยากสร้างเครือข่ายท่ีเป็น

ต้นแบบแก่ชาวนาทัว่ประเทศขึน้  เพ่ือให้ชาวนาหลดุพ้นจากวงจรเดมิๆ  

 

 



 

 
 

บทที่ 7 

ผลจากการท าบทบาทหน้าที่ 

ในฐานะเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนาของบริษัททีวีบูรพา 

 จากการเร่ิมต้นเครือขา่ยคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนา ตัง้แตปี่ พ.ศ.2553 มาจนถึงปี พ.ศ.2556

รวมระยะเวลาดําเนินการทัง้หมด 3 ปีนัน้ มีผลท่ีเกิดจากการตัง้เครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนา 

เกิดกบัผู้ ท่ีเก่ียวข้องทัง้ 3 ฝ่าย นัน่คือ บริษัททีวีบรูพา  กลุม่ชาวนาคณุธรรมและเครือข่ายคนกินข้าว

เกือ้กลูชาวนา ดงัตอ่ไปนี ้ 

ผลต่อบริษัททีวีบูรพา   

 จากการทําหน้าท่ีเครือขา่ยคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนาของบริษัททีวีบรูพานัน้จะสง่ผลตอ่

บริษัทดงันี ้ 

(1)  ทําให้เกิดความนา่เช่ือถือมากยิ่งขึน้  

เน่ืองจากบริษัททีวีบรูพาเป็นส่ือท่ีแสดงบทบาทการทําเพ่ือสงัคมมาเป็นเวลากว่า 10 

ปี ทําให้ประชาชนเกิดความเช่ือถือ และทําให้เครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนาได้รับการ

ตอบรับเป็นอย่างดี  ซึ่งผู้วิจยัได้มีโอกาสไปสอบถามข้อมลูเพิ่มเติม จากการสมัภาษณ์คณุ

นชุนารถ ก๋าเงิน ผู้บริโภคท่ีเข้าร่วมกิจกรรม “งานพบปะเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนา 

ครัง้ท่ี 2” กับบริษัททีวีบูรพา เป็นครัง้แรก เม่ือวันท่ี 20 เมษายน พ.ศ.2556  ถึงการ

ตดัสินใจในการเข้าร่วมเป็นเครือขา่ย 

“พ่ีมาร่วมกิจกรรมครัง้แรกค่ะ และกําลังจะสมคัรสมาชิกเป็นรายปี เรา

ชอบรายการคนค้นฅนมาก จะดูรายการเป็นประจํา ชอบพ่ีเช็ค ชอบพ่ีประสาน

ชอบทุกคน รวมถึงแขกรับเชิญด้วย เวลาเขานําเสนออะไรเราก็จะฟัง เพราะเรา

ชอบเขาแล้ว  เราเช่ือว่าเขาจะนําเราไปในทางท่ีถูกท่ีควร” (นุชนารถ ก๋าเงิน, 

สมัภาษณ์, 20 เมษายน 2556)  
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(2) เป็นการประชาสมัพนัธ์บริษัททางอ้อม  

การเข้าไปช่วยเหลือกลุ่มชาวนาคุณธรรม และการเป็นผู้ ดูแลการจําหน่ายข้าว

คณุธรรมนัน้ ทําให้บริษัททีวีบรูพาเป็นท่ีรู้จกัเพิ่มมากขึน้ ทัง้ในกลุ่มชาวนา และกลุ่มคนกิน

ข้าวคนอ่ืนๆ  ท่ีอาจจะไม่ได้ติดตามรายการของบริษัททีวีบูรพา  ซึ่ง รูปแบบในการ

ประชาสมัพนัธ์นีจ้ะอยูใ่นรูปของการออกบธูตามงานตา่งๆ  

(3)ทําให้เกิดภาพลกัษณ์องค์กรท่ีดี 

เป็นการตอกยํา้ความเป็นองค์กรส่ือเพ่ือสงัคมให้ชดัเจนมากขึน้   

“ครัง้แรกท่ีได้ยินว่าทีวีบูรพาจัดตัง้เครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนานะ   

คํานีข้ึน้มาเลยนะ ‘อยธุยาไม่สิน้คนดี’ คือเน่ียแหละคนดีของแผ่นดิน อย่างนัน้เลย  

ถ้าคนดูคนค้นฅนระยะหนึ่งแล้วเราจะรู้ว่าเขาทําออกมาจากจิตสํานึก  น่ีคือ

ความคิดเห็นส่วนตัวนะคะ  คือ เรารับรู้ได้ว่าเขาอยากให้สังคมดีขึน้จริงๆ ”  

(นชุนารถ ก๋าเงิน, สมัภาษณ์, 20 เมษายน 2556) 

ผลต่อชาวนา  

จากการท่ีกลุ่มชาวนาคุณธรรมได้เข้ามาร่วมมือกับบริษัททีวีบูรพาแล้วนัน้  สิ่งท่ีกลุ่ม

ชาวนาจะได้รับก็คือ   

(1) เป็นท่ีรู้จกัเพิ่มมากขึน้    

 ซึง่สง่ผลผลตอ่เน่ืองไปถึงการขายข้าวคณุธรรม  ซึง่ชาวนาจะขายข้าวได้อย่างตอ่เน่ือง

โดยท่ีชาวนานัน้ได้เป็นผู้ กําหนดราคาข้าวเอง 

“ในฐานะท่ีผมเป็นส่ือ และเร่ิมท่ีจะทําให้ชาวนาคณุธรรมเป็นท่ีรู้จกั  รู้จกั

กลุม่ข้าวคณุธรรมและเห็นต้นทนุท่ีดีในกลุม่  เร่ิมจะนําเข้าตุ๊หล่างไปให้ความรู้ ผม

คิดว่าเร่ืองเหล่านีทํ้าให้กลุ่มมีตวัตน มีกัลยาณมิตรมากขึน้  จากเดิมท่ีหัวเดียว

กระเทียมลีบ‛ (สทุธิพงษ์ ธรรมวฒุิ,10 พ.ย. 2555) 
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 (2) เกิดการบริหารจดัการท่ีดีขึน้  

 จากเดิมท่ีชาวนามกัจะประสบปัญหาเร่ืองเงินทุนหมุนเวียน รวมทัง้ปัญหาเร่ืองช่อง

ทางการจัดจําหน่าย ซึ่งตอนนัน้กลุ่มชาวนจะต้องแก้ปัญหาเองโดยการไปขายข้าว

คณุธรรมตามงานต่างๆ   แต่เม่ือทางเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนาช่วยเพิ่มช่องทาง

ขายข้าวนีแ้ล้วก็ทําให้ระบบการจดัการดีขึน้ และชาวนาก็ได้ทนุไปหมนุเวียนก่อน ทําให้การ

ขายข้าวคณุธรรมคลอ่งตวัมากขึน้  

 “พอทีวีบูรพาเข้ามา  กลุ่มชาวนาก็ดีขึน้ อย่างทีมตลาดของพ่ีก็ไม่ต้อง 

ดิน้รนมาก จากการเคยไปกินไปนอน ขายตามงานต่างๆ  ตอนนีก็้เป็นทางทีวี

บรูพาขายให้ เราก็มีเวลาได้พฒันาอย่างอ่ืนด้วย” (อดลุย์ โคลนพนัธุ์ ,สมัภาษณ์, 

10 พฤศจิกายน 2555) 

นอกจากนีแ้ล้วชาวนายงัได้รับผลทางด้านอ่ืนๆอีก คือ 

(3 ) ผลทางด้านจิตใจ 

“สิ่งท่ีผมรู้สึกอย่างหนึ่งท่ีมนัมากกว่าคําว่าเงิน มนัมากกว่าสินค้าท่ีเราขายไป 

นัน่ก็คือ คนกินข้าวได้เห็นสิ่งท่ีเราทํา ได้รู้จกัเรา  ชาวนาไม่ได้เงิน แตเ่ค้าได้พ่ีน้อง ก็คือ 

ไมไ่ด้สีข้าวเพ่ือท่ีจะส่งไปขาย แตค่วามรู้สึกกลายเป็นว่าสีข้าวส่งไปให้ลกูหลานกิน ไป

ให้พ่ีน้องกิน (ตุ๊หลา่ง แก่นคํากล้า พิลาน้อย, รายการโทรทศัน์ “เจาะใจ”) 

 “มนัเข้าถึงจิตวิญญาณกนัมากขึน้ เม่ือก่อนเราทํานาเพ่ือเอานา แตต่อนนีเ้รา

ทํานาแล้วได้พ่ีน้องได้หมู่ได้มิตร ได้เกลอเกือ้กูลกันจริงๆ เกือ้กูลชาวนาน่ีใช่เลย  

ชาวนาก็เกือ้กลูเกลือเมือง คิดว่าคณุภาพชีวิตในกลุ่มชาวนาของเราดีขึน้ มนัตอบได้

เต็มท่ีว่า มันสุขกายสุขใจหาได้ในสวรรค์บ้านนา” (นิคม เพชรผา,รายการโทรทัศน์ 

“เจาะใจ”) 

  



122 

  

ผลต่อสมาชิกเครือข่าย                       

สมาชิกเครือขา่ยคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนานัน้จะ ผู้วิจยัสามารถแบง่ออกได้เป็น สองด้าน 

คือ ผลตอ่จิตใจและผลตอ่ร่างกาย    

(1) ผลตอ่จิตใจ  

- ได้ชว่ยเหลือชาวนา  ในแง่ของการเกือ้กลูซึง่กนัและกนั    

ผลท่ีเกิดขึน้ในด้านนี ้จะเกิดขึน้กบัผู้ ท่ีไปร่วมกิจกรรมกบัทางเครือขา่ยคนกินข้าว

เกือ้กลูชาวนา  และได้ลงมือทํากิจกรรมเชน่ การดํานา การเก่ียวข้าว ด้วยตวัเอง ก็จะเกิด

ความรู้สกึผกูพนักบัชาวนามากขึน้  โดยคณุวริศรา  เมฆานนท์ชยั ประธานเครือข่ายคนกิน

ข้าวเกือ้กลูชาวนาได้กล่าวถึงความรู้สกึหลงัจากร่วมกิจกรรมกบัเครือขา่ยคนกินข้าวเกือ้กลู

ชาวนาวา่   

 “เรามาเห็นวิธีการปลกูข้าวของพอ่เค้าวา่ กวา่จะได้มามนัเหน่ือยนะเวลา 

กินข้าว เดมิเราไมเ่คยรู้วา่มนัมาจากไหน  แตพ่อมาเห็น  โอ้โหเม็ดข้าวนีมี้เหง่ือปน

มาด้วยนะ พอเวลากินข้าวเราก็มานัง่นกึถึงพอ่ๆ แม่ๆ  ท่ีเราไปสมัผสักบัชีวิตเขา 

สมัผสักบัสิ่งท่ีเค้าทําทกุอย่าง  มนัผกูพนัมากกวา่เกลอแล้วละ่ มนันา่จะเป็นเร่ือง

ของครอบครัวแล้ว” (วริศรา เมฆานนท์ชยั ,รายการโทรทศัน์ “เจาะใจ”))  

- มัน่ใจวา่มีข้าวกินตลอดปี  ถึงแม้วา่ประเทศไทยจะประสบปัญหาภยัแล้ง  

ผลในด้านนีเ้ป็นเร่ืองท่ี ทางบริษัททีวีบูรพาและกลุ่มชาวนาคุณธรรมออกมา

รับรองด้วยตนเอง  

(2) ผลทางด้านร่างกาย 

- สมาชิกเครือขา่ยมัน่ใจได้วา่ตนเองจะได้กินข้าวปลอดสารพิษ 
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จากการยืนยัน และการันตีในคุณภาพของข้าวอินทรีย์โดย คุณจริยา พุ่มเสือ 

หวัหน้าแผนกกิจกรรมพิเศษ ทีมงานของบริษัททีวีบรูพาท่ีแสดงให้เห็นว่า ทีมงานสามารถ

พาผู้บริโภคไปดไูปสมัผสักบัการปลกูข้าวคณุธรรมท่ีไร้สารพิษจริงๆ  

“เราการันตีได้ ว่ามนัเป็นข้าวอินทรีย์ 100 เปอร์เซ็นต์  ท้าได้เลย ว่าเรา

กล้าพาไปด ูวา่มนัอินทรีย์ขนาดไหน คนยงัอินทรีย์ ดนิก็อินทรีย์  ” (จริยา พุ่มเสือ .

สมัภาษณ์, 10 มีนาคม 2556) 

  นอกจากนีแ้ล้วคณุนชุนารถ ก๋าเงิน  ผู้บริโภคท่ีตดัสินใจเข้าร่วมเครือข่ายคนกิน

ข้าวเกือ้กลูชาวนา ได้แสดงความมัน่ใจวา่ข้าวคณุธรรมเป็นข้าวท่ีปลอดสารพิษไว้ว่า 

“ตอนแรกท่ีได้ยินว่าชาวนาถือศีล 5 ก็รู้สึกว่าดีมากเลย แล้วจะได้กินข้าว

อินทรีย์จากเขาด้วย เราเลือกกินข้าวกล้องเพราะว่าคณุพ่อมีปัญหาสขุภาพ เราก็

เลยเลือกท่ีจะหาข้าวท่ีดีสุดให้พ่อกิน  เราก็กินด้วย โดยส่วนตวันะ พอกินแล้วมนั

รู้สกึวา่สขุภาพดีขึน้จริงๆ ” (นชุนารถ ก๋าเงิน. สมัภาษณ์, 20 เมษายน 2556) 

 ผลท่ีเกิดขึน้จากการก่อตัง้เครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนาทัง้หมดนี ้ตา่งก็ทําให้เกิดผลดี

แก่ทกุฝ่าย ทัง้บริษัททีวีบรูพา เครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนาและตวัผู้บริโภคเอง  แตท่ัง้นีท้ัง้นัน้

ผู้วิจยัก็ได้พบส่วนท่ีเป็นผลเสียอยู่บ้าง คือ  1.อาจเกิดข้อกังขาว่าบริษัททีวีบรูพานัน้มีส่วนได้ส่วน

เสียกับการตัง้เครือข่ายนีห้รือไม่อย่างไร  2.กลุ่มชาวนาคุณธรรมอาจจะต้องรับมือกับความมี

ช่ือเ สียง ท่ี เพิ่มขึ น้  ซึ่ งอาจจะทําให้ มีผู้ ท่ี ไม่หวัง ดี เ ข้ามาหาประโยชน์กับกลุ่มชาวนาได้   

3. ผู้บริโภค ต้องซือ้ข้าวในราคาแพง 

 ผลท่ีเกิดขึน้นีจ้ะเป็นแนวทางในการดําเนินงานของเครือข่ายฯตอ่ไปในอนาคต โดยจะเห็น

ว่าเครือข่ายฯได้เร่ิมเดินมาถูกทางแล้ว   กลุ่มเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนาสามารถท่ีนําผลดี

ผลเสียท่ีเกิดขึน้นีไ้ปเป็นแนวทางในการพฒันาเครือขา่ยคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนาตอ่ไปได้  



 

 
 

บทที่ 8 

สรุปผล อภปิราย และข้อเสนอแนะ 

สรุปผล 

การศกึษาวิจยัเร่ือง “การส่ือสารเพ่ือสร้างเครือข่ายความมัน่คงทางอาหาร เร่ืองข้าว ของ

บริษัททีวีบูรพา” เป็นงานวิจัยท่ีใช้แนวทางการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research)  มี

จุดมุ่งหมายท่ีจะศึกษาการทําหน้าท่ีของบริษัททีวีบูรพาทัง้ในฐานะส่ือมวลชนและในฐานะ

เครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนา  โดยอาศัยการเก็บรวบรวมข้อมูลจากการศึกษาข้อมูลจาก

เอกสารต่างๆท่ีเก่ียวข้องและการสมัภาษณ์ (Interview)  ร่วมกับการสงัเกตการณ์แบบมีส่วนร่วม 

(Participant Observation )    สามารถแบง่ผลการวิจยัได้ตามปัญหานําวิจยั ดงันี ้

1. บริษัททีวีบูรพามีการท าบทบาทหน้าท่ีในฐานะส่ือมวลชนและในฐานะเครือข่ายคน

กินข้าวเกือ้กูลชาวนาอย่างไร  

   บริษัททีวีบูรพาได้ทําบทบาทหน้าท่ีในการเป็นส่ือมวลชน และบทบาทหน้าท่ีในการเป็น

เครือขา่ยคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนา ดงัตารางตอ่ไปนี ้ 

บทบาทหน้าที่ ส่ือมวลชน 
บทบาทหน้าที่เครือข่ายคนกินข้าว 

เกือ้กูลชาวนา 
1. กระชบัสว่นตา่งๆของสงัคม 1. เป็นผู้ ร่วมก่อตัง้เครือขา่ย  
2. กระบวนการขดัเกลาทางสงัคม 2. เป็นนายทนุ 
3. ระแวดระวงัสอดสอ่ง 3. เป็นผู้สลบัเปล่ียนหน้าท่ี 
4. การถกเถียงอภิปราย 4. สร้างสถานะให้ชาวนา 
5. การใช้แรงจงูใจ 5. เป็นนกัการตลาด 
6. การระดมสรรพกําลงั  6. เป็นผู้ รือ้ฟืน้ระบบ 
7. การถ่ายทอดคา่นิยมอนัเป็นมรดกของสงัคม 7. เป็นผู้สนบัสนนุการผลิต 
8. การให้ขา่วสาร 8. เป็นผู้ประสานระหวา่งผู้ผลิตกบัผู้บริโภค 
9. การให้การศกึษา 9. ให้การศกึษา 
10. การให้ความบนัเทิง 10.เผยแพร่ข้อมลูขา่วสาร  



125 

  

จากการเปรียบเทียบการแสดงบทบาทหน้าท่ีทัง้หมดของบริษัททีวีบูรพาพบว่า บทบาท

หน้าท่ีท่ีบริษัททีวีบรูพาทํานอกเหนือจากการเป็นส่ือมวลชนนัน้มีอยู ่5 บทบาทด้วยกนั คือ   

1. บทบาทนายทนุ   เป็นบทบาทท่ีสามารถพิสจูน์ใจชาวนา ในการเป็นชาวนาคณุธรรม ท่ี

เคร่งครัดในศีล เป็นเคร่ืองรับประกนั 

2. เป็นนกัการตลาด ซึ่งทีวีบรูพาอาจจะทําหน้าท่ีนีย้งัไม่ดีนกั โดยเฉพาะในเร่ืองของการ

จดัการสมาชิก   

3. สร้างสถานภาพให้ชาวนา โดยการนําชาวนามาเป็นผู้ให้ความรู้แก่คนเมือง (ผู้บริโภค) ท่ี

เป็นสมาชิกเครือขา่ยคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนา 

4. เป็นผู้สนบัสนนุการผลิตและให้กําลงัใจแก่ชาวนา   โดยการมอบรถยนต์ และจดัหา

เคร่ืองยิงสีข้าว รวมถึงสิ่งตา่งๆท่ีจําเป็น มาอํานวยความสะดวกให้แก่กลุ่มชาวนาคณุธรรม รวมไป

ถึงการจัดกิจกรรมเพ่ือนําสมาชิกเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนาไปพบปะกับกลุ่มชาวนา

คณุธรรม ไปรับรู้ในสิ่งท่ีชาวนาคณุธรรมตัง้ใจทํา ถือเป็นการสร้างกําลงัใจให้แก่กลุม่ชาวนา  

5.เป็นผู้สลบัเปล่ียนสถานะ โดยการสลบัเปล่ียนกลุ่มแฟนรายการ ให้มาเป็นกลุ่มสมาชิก

เครือขา่ยคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนา    

2. บริษัททีวีบูรพามีเป้าหมายและปัจจัยใด ที่ท าให้ต้องท าบทบาทหน้าที่ในฐานะ

เครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนา 

เป้าหมายของการจดัตัง้เครือขา่ยคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนา  

1) หวงัให้เกิดการชว่ยเหลือชาวนา   

2) อยากให้ผู้บริโภคมีสว่นร่วมในการชว่ยเหลือชาวนา 

3) เพ่ือสร้างสงัคมกลัยาณมิตร บนความเกือ้กลูซึง่กนัและกนั 

4) เพ่ือให้คนกินข้าวรู้ถึงคณุคา่ของข้าว 
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ปัจจยัภายใน 

1)  เกิดจากความต้องการส่วนตวัของผู้บริหารคือ สทุธิพงษ์ ธรรมวฒุิ 

2) เป็นการแสดงความรับผิดชอบตอ่สงัคมขององค์กร(CSR ) 

3) เป็นกลยทุธ์การรักษากลุม่แฟนรายการของบริษัททีวีบรูพา 

4) เกิดจากความปรารถนาของกลุม่ชาวนาคณุธรรม 

ปัจจยัภายนอก 

1) เกิดปัญหาวิกฤติความมัน่คงทางอาหาร 

2) ชาวนาไทยประสบปัญหาซํา้ซาก  ในเร่ืองของหนีส้ิน  การถกูกดราคาข้าว  

3. ผลจากการท าบทบาทหน้าที่ของส่ือมวลชนและบทบาทในฐานะเครือข่ายคนกินข้าว

เกือ้กูลชาวนาของบริษัททีวีบูรพาเป็นอย่างไร 

 การทําบทบาทเครือขา่ยคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนาของบริษัททีวีบรูพานัน้  ทําให้เกิดผลด้าน

ต่างๆตามมา  ทัง้ต่อบริษัททีวีบูรพา  กลุ่มชาวนาคุณธรรม และกลุ่มเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูล

ชาวนาเอง  ดงันี ้ 

ผลจากการตัง้เครือข่าย ผลดี ผลเสีย 

1.บริษัททีวีบรูพา - ทําให้เกิดความนา่เช่ือถือ 
- เป็นการประชาสมัพนัธ์บริษัท
ทางอ้อม 
- มีภาพลกัษณ์องค์กรทีด่ี  

- อาจทําให้เกิดข้อสงสยัในเร่ือง
ผลประโยชน์ที่ได้รับ 

 
 

2.กลุม่ชาวนาคณุธรรม -  เป็นท่ีรู้จกัมากขึน้ 
- เกิดการบริหารจดัการท่ีดีขึน้ 
- ชาวนาได้รับโอกาสในการพฒันากลุม่
ของตนเอง 
- ได้รู้จกักลัยาณมติร 

- เสีย่งตอ่การถกูหลอกจากสือ่อื่น 
- อาจทําให้เกิดผลกระทบตอ่

ความคิดในการเป็นชาวนา
คณุธรรม 
 

3.เครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูล
ชาวนา (สมาชิก) 

-  ได้กินข้าวปลอดสารพิษ 
-  ได้ช่วยเหลอืชาวนาโดยตรง  

- ต้องซือ้ข้าวอินทรีย์ราคาแพง 
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อภปิรายผล 

 จากการศกึษาวิจยัเร่ือง  การส่ือสารเพื่อสร้างเครือข่ายความม่ันคงทางอาหาร เร่ือง

ข้าว ของบริษัททีวีบูรพา ผู้ วิจัยเก็บรวบรวมข้อมูล จากการศึกษาข้อมูลจากเอกสารต่างๆท่ี

เก่ียวข้อง(Documentary Research)และการสัมภาษณ์แบบเจาะลึก (In-depth Interview)  

ร่วมกบัการสงัเกตการณ์แบบมีส่วนร่วม (Participant Observation )นัน้  ผู้วิจยัสามารถอภิปราย

ผลการวิจยัได้ดงันี ้ 

1. เครือขา่ยคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนา  

 ในปัจจุบนั (พ.ศ.2555)  เครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนาได้ดําเนินการได้ 3 ปีแล้ว   

และเครือขา่ยคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนานัน้อยูใ่นขัน้ระยะการเจริญเตบิโต  ซึ่งเป็นช่วงเวลาท่ีสําคญัท่ี

จะแสดงให้เห็นว่าเครือข่ายนัน้มีความแข็งแรงมากพอท่ีจะดําเนินต่อไปได้หรือไม่  จากการศกึษา 

ผู้ วิจัยพบว่า เครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนายังมีองค์ประกอบอีกหลายส่วนท่ีต้องได้รับการ

พัฒนาและเพิ่มความแข็งแรงเพ่ือท่ีจะทําให้เครือข่ายดําเนินการต่อไปได้อย่างยั่งยืน  ดังท่ี จะ

อภิปรายผลตอ่ไปนี ้   

1.1  แต่เดิม บริษัททีวีบูรพามีความคิดท่ีจะช่วยเหลือกลุ่มชาวนาคณุธรรมด้วยการ

เป็นตัวแทนขายข้าวให้  แต่ก็ไม่ได้ทําหน้าท่ีนี ้ เน่ืองจากเห็นว่ากลุ่มชาวนาจะได้รับการ

ช่วยเหลือแคใ่นระยะสัน้และได้กําไรจากการขายข้าวไม่ก่ีบาท  ดงันัน้บริษัททีวีบรูพาจึงเลือกท่ี

จะตัง้เครือข่ายคนกินข้าวขึน้มาแทน   ในกรณีนี ้ผู้ วิจัยคิดว่า บริษัททีวีบูรพาเล็งเห็นถึงช่อง

ทางการชว่ยเหลือชาวนาท่ีจะทําให้เกิดประโยชน์และสร้างมลูคา่เพิ่มให้แก่ข้าวคณุธรรมได้  ซึ่ง

การหันมาทําหน้าท่ีเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนานัน้ ส่งผลให้บริษัททีวีบูรพาและกลุ่ม

ชาวนาคณุธรรมตา่งฝ่ายตา่งก็ได้รับประโยชน์  คือ  win – win  ทัง้คู ่  กลุ่มชาวนาคณุธรรมก็มี

ช่องทางการจําหน่ายข้าวคุณธรรมเพิ่มขึน้ ส่วนบริษัททีวีบูรพาก็ได้ภาพลักษณ์ในการเป็น

องค์กรเพ่ือชว่ยเหลือสงัคมด้วย   

1.2 ระบบสมาชิกของเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนา   ในส่วนของระบบสมาชิก

ของเครือข่ายนัน้ผู้ วิจัยพบว่า  การเป็นสมาชิกของเครือข่ายนัน้ยังมีระบบท่ี ยัง ไม่ชัดเจน  
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เน่ืองจากทางบริษัททีวีบูรพายังไม่ได้กําหนดกฎเกณฑ์ในการเป็นสมาชิกเครือข่ายไว้อย่าง

ตายตวั  วา่การสมาชิกจะต้องมีคณุสมบตัอิยา่งไร    

   เน่ืองจากผู้ วิจัยพบว่าการเป็นสมาชิกเครือข่ายนัน้ จะเกิดขึน้เม่ือผู้บริโภคสั่งซือ้ข้าว

คณุธรรมกบัทางบริษัทแบบผกูปี  และจากการลงพืน้ท่ีทํากิจกรรมกบัทางเครือข่าย ผู้วิจยัพบว่า 

ผู้ ท่ีได้เข้ามาร่วมทํากิจกรรมกับทางเครือข่าย (ในท่ีนีอ้าจจะไม่ได้ซือ้ข้าวคุณธรรมแต่มาร่วม

กิจกรรมกบัเครือขา่ยเฉยๆ)  นัน้ก็ถือว่าเป็นสมาชิกเครือข่ายเช่นเดียวกนั  จากระบบสมาชิกท่ีมี

ความคลุมเครืออยู่นี ้อาจส่งผลกระทบต่อการดําเนินงานของเครือข่ายในระยะต่อไปได้ 

เน่ืองจากเครือข่ายจะต้องมีสมาชิกท่ีกระตือรือร้นจึงจะทําให้เครือข่ายดําเนินตอ่ไปได้   เพราะ

หากวนัใดท่ีทีวีบรูพาถอนตวัเองออกมาจากการทําหน้าท่ีเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนาโดย

ท่ีสมาชิกยงัไมแ่ข็งแรง ก็อาจสง่ผลให้เครือขา่ยลม่สลายได้  เน่ืองจากธรรมชาติของเครือข่ายนัน้

เป็นแบบ “เกิดง่าย สลายเร็ว”   ดงันัน้จึงต้องได้รับการบํารุงรักษาและมีการบริหารจดัการท่ีดี  

จงึจะสามารถทําให้เครือขา่ยนัน้ดํารงอยูไ่ด้อยา่งยาวนาน  (กาญจนา แก้วเทพ,2552)   

  แต่อย่างไรก็ตามปัญหาท่ีเกิดขึน้นี ้อาจจะเป็นเพราะทีมงานท่ีดูแลเครือข่าย คือฝ่าย

กิจกรรมพิเศษของบริษัททีวีบรูพา  มีจํานวนเพียง 6 – 7 คนเท่านัน้  ทําให้ไม่สามารถพฒันาใน

เร่ืองของระบบสมาชิกได้เต็มท่ี  เพราะทีมงานแต่ละคนต้องรับผิดชอบหน้าท่ีหลายส่วน  จึง ทํา

ให้ยงัไม่มีจดัระบบสมาชิกและเก็บรวบรวมรายช่ือสมาชิกอย่างสมบรูณ์   ซึ่งถ้าทางทางบริษัท

ทีวีบรูพาได้เดนิหน้าพฒันาในเร่ืองของระบบสมาชิก ก็อาจจะทําให้การดําเนินการของเครือข่าย

คนกินข้าวเกือ้กลูชาวนาเป็นไปได้ดียิ่งขึน้ และมีแนวโน้มท่ีจะทําให้เครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูล

ชาวนา ดําเนินการโดยสมาชิกเครือข่ายท่ีเป็นผู้บริโภคเองจริงๆ อย่างท่ีบริษัททีวีบรูพาคาดหวงั

วา่จะให้เกิดขึน้ได้  

1.3 การจดักิจกรรมของเครือขา่ยคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนา   จากการศกึษาพบว่า  การ

จดักิจกรรมในแต่ละครัง้ บริษัททีวีบูรพาตัง้ใจจะจดักิจกรรมเพ่ือรองรับกลุ่มสมาชิกท่ีซือ้ข้าว

แบบผกูปี   แต่ก็ไม่ได้รับการตอบรับจากกลุ่มสมาชิกเหล่านีเ้ท่าท่ีควร  เน่ืองจากส่วนใหญ่เป็น

แมบ้่าน และมกัจะมีปัญหาในเร่ืองของวนัเวลาและการเดินทางในการร่วมกิจกรรมท่ีจดัขึน้ท่ี จ.

ยโสธร  ทําให้กิจกรรมท่ีจดัขึน้นัน้ไม่ตรงกบักลุ่มเป้าหมายท่ีทางบริษัทต้องการ  ซึ่งบริษัททีวี
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บรูพาก็เล็งเห็นถึงปัญหานี ้ จึงได้จดักิจกรรมขึน้ในกรุงเทพมหานครด้วย โดยจดัในรูปแบบของ

การเสวนา ใช้เวลาระยะเวลา 1 วนั  โดยเลือกหวัข้อท่ีนา่สนใจ เชน่ “กินข้าวอยา่งรู้แจ้ง”  

1.4 การก่อตัง้เครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนานี ้นอกจากจะเป็นการก่อตัง้ขึน้เพ่ือ

ช่วยเหลือชาวนาแล้ว ยงัถือเป็นการขยายฐานผู้ชมอีกด้วย  จากงานวิจยัของสุชาทิพย์ ทิพย์

บํารุง (2552)  ศึกษาเร่ือง การปรับกลยุทธ์การส่ือสารเพื่อขยายโอกาสทางธุรกิจของ

ผู้ผลิตสารคดีโทรทัศน์    โดยศึกษาเก่ียวกบัโอกาสในการขยายธุรกิจของผู้ผลิตรายการสาร

คดีโทรทศัน์  ผลการวิจยัท่ีเก่ียวกบับริษัททีวีบรูพาพบว่า บริษัททีวีบรูพา มีการขยายโอกาสทาง

ธุรกิจ  โดยการ 1.ผลิตซีดีและดีวีดี  2. ทํานิตยสาร ฅ คน   3.ทําการ์ตนูกบนอกกะลา ซึ่ง

นอกจากจะเพิ่มโอกาสทางธุรกิจแล้ว ยงัเป็นการขยายกลุม่ผู้ชมออกไปให้กว้างขึน้...  ดงันัน้การ

ก่อตัง้เครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนาจึงถือเป็นการ ขยายฐานผู้ชมให้กว้างขึน้ ซึ่งการขยาย

ท่ีวา่นีไ้มเ่พียงแตข่ยายในเชิงปริมาณ  แตย่งัขยายในเชิงคณุภาพ คือ “จิตสํานึก” ของผู้ชม ให้รู้

คณุคา่ของการกินข้าว และรับรู้ถึงความยากลําบากของชาวนาอีกด้วย   

 

2. การทําหน้าท่ีเครือขา่ยคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนา  

2.1 การทําหน้าท่ีเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนาของบริษัททีวีบรูพานี ้ มีเป้าหมาย

เพ่ือการทํากิจกรรมเพื่อสงัคมขององค์กร หรือ CSR  โดยเป็นการช่วยเหลือกลุ่มชาวนาในการ

ขยายช่องทางการจําหน่ายข้าวคณุธรรม ซึ่งมีการจดักิจกรรมพบปะระหว่างกลุ่มผู้บริโภค คือ 

เครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนา และกลุ่มชาวนาคณุธรรม  ซึ่งกิจกรรมท่ีจัดขึน้นี ้มีความ

คล้ายคลึงกับการทํากิจกรรมของคล่ืนวิทยุ กรีนเวฟ   จากงานวิจัยของวชัราภรณ์ จิตอารีย์  

(2545) ท่ีศกึษาเร่ือง การรับฟังรายการกรีนเวฟกับการมีส่วนร่วมในกิจกรรมเพื่อสังคม

และสิ่งแวดล้อม   

  โดยผู้ วิจยัพบว่า ส่วนท่ีคล้ายคลึงกันระหว่างการจดักิจกรรมของบริษัททีวีบูรพา

กับกรีนเวฟนัน้ ต่างก็มีเป้าหมาย ในการรักษาฐานแฟนรายการ เน่ืองจากปัจจุบนัธุรกิจส่ือ

วิทยุโทรทศัน์มีการแข่งขนักันสูง ดงันัน้การรักษาแฟนรายการ ด้วยการจดักิจกรรมเพ่ือสร้าง

ความสมัพนัธ์ระหวา่งแฟนรายการกบัรายการจึงเป็นเร่ืองสําคญั  อีกทัง้ยงัตอกยํา้ในเร่ืองของ

ภาพลกัษณ์ของรายการอีกด้วย เช่น กรีนเวฟ จดักิจกรรมเพ่ือสิ่งแวดล้อม ก็ตอกยํา้ความเป็น
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คล่ืนวิทยสีุเขียว ท่ีช่วยรักษาสิ่งแวดล้อม เป็นต้น หรือบริษัททีวีบรูพา ท่ีจดักิจกรรมเก่ียวข้าว 

ดํานา  ในนามของเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนา  โดยนําสมาชิกเครือข่าย ไปเข้าร่วม

กิจกรรมกบัชาวนา ท่ี จ.ยโสธร ก็เป็นการตอกยํา้ภาพลกัษณ์ของรายการโทรทศัน์ท่ีเน้นการทํา

เพ่ือสงัคม เน้นนําเสนอความจริง โดยการทํากิจกรรมเหลา่นีจ้ะทําให้กลุ่มคนเมืองได้สมัผสักบั

การดําเนินชีวิต วิถีชีวิตของชาวนาด้วยตนเอง  เป็นต้น      

 2.2 การทําบทบาทหน้าท่ีเผยแพร่ข้อมูลข่าวสารในฐานะเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูล

ชาวนา   ผู้วิจยัพบว่าบทบาทของบริษัททีวีบูรพา ในการเผยแพร่ข้อมูลข่าวสารของเครือข่าย

คนกินข้าวเกือ้กูลชาวนานีแ้ตกต่างจากการทําหน้าท่ีเผยแพร่ข้อมูลข่าวสารผ่านส่ือรายการ

โทรทศัน์ (ในขณะท่ีบริษัททีวีบรูพาทําหน้าท่ีเป็นส่ือมวลชน)  คือ การเผยแพร่ข้อมลูข่าวสารใน

ฐานะเครือข่ายฯนัน้  บริษัททีวีบูรพาจะส่ือสารกับผู้ รับสาร แบบ Face -  to - Face 

Communication  โดยผู้สง่สารจะสง่สารให้แก่ผู้ รับสารในในทนัที และมีการตอบโต้กบัเกิดขึน้  

เทียบได้กับแบบจําลองพิธีกรรม (Ritualistic Model) ซึ่งเป้าหมายของการส่ือสารแบบนี ้

มกัจะเป็นไปเพ่ือ “สร้างลกัษณะร่วมกัน” (Shared) ให้เกิดขึน้ เช่น สร้างความเข้าใจร่วมกัน  

สร้างอารมณ์ความรู้สึกร่วมกัน สร้างประสบการณ์ร่วมกัน และแน่นอนว่าในแบบจําลองเชิง

พิธีกรรมนี ้ผู้ ส่งสารและผู้ รับสาร จะไม่ใช้บทบาทตายตวั หากแต่จะมีการสลับสับเปล่ียน

บทบาทกนัไป (Role shifting)  (กาญจนา แก้วเทพ,2552) ซึ่งผู้วิจยัพบการส่ือสารในลกัษณะ

นี ้ ในการจดักิจกรรมของเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนา ไม่ว่าจะเป็นการเก่ียวข้าว ดํานา 

หรืองานเสวนาตา่งๆ  รวมไปถึงการออกบธูนัน้ มกัจะมีการส่ือสารในรูปแบบจําลองพิธีกรรม 

เกิดขึน้กับทุกกลุ่ม  ทัง้กลุ่มชาวนาคุณธรรมกับสมาชิกเครือข่ายฯ   กลุ่มทีมงานกับสมาชิก

เครือขา่ยฯ และกลุม่ชาวนาคณุธรรมกบัทีมงาน อยูต่ลอดเวลา  โดยเฉพาะการแลกเปล่ียน

ทศันะในความรู้เร่ืองข้าว  

  2.3 การทําบทบาทหน้าท่ีของบริษัททีวีบูรพาในฐานะเครือข่ายฯ ในด้านการให้

การศึกษานัน้ แตกต่างจากการให้การศกึษาผ่านการทําบทบาทหน้าท่ีส่ือมวลชน   ในแง่ของ

รายละเอียดข้อมูล  กล่าวคือ  การให้ความรู้ผ่านการทําหน้าท่ีเครือข่ายฯนัน้ จะเป็นการให้

ความรู้ท่ีลึกซึง้ อีกทัง้ยังให้ความรู้ด้ายสุขภาพด้วย เช่น  เร่ืองข้าว ในการจัดกิจกรรมการ

เสวนา จะมีการนําเสนอบอกเล่าข้อเท็จจริงเร่ืองข้าว ในแง่มุมท่ีน่าสนใจ เช่น ข้าวพันธุ์ กข 
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หรือพนัธุ์ท่ีชาวนาทัว่ประเทศปลกูอยูน่ัน้  เป็นข้าวท่ีตอบสนองได้ดีกบัการใช้สารเคมี  และกว่า

จะมาถึงมือผู้บริโภค ข้าวก็จะถกูรมยา เพ่ือป้องกนัมอดมาไม่ต่ํากว่า 3 ครัง้  ทําให้ข้าวเหล่านี ้

มีแตส่ารเคมีสะสม และผู้ ท่ีจะได้รับผลกระทบโดยตรงก็คือคนกิน  เพราะคนไทยกินข้าวเป็น

หลกั ทุกๆมือ้จะต้องกินข้าว   ดงันัน้การเลือกกินข้าวท่ีมีแต่สารเคมีก็เท่ากับเป็นการทําร้าย

ตวัเองไปด้วย เป็นต้น  

  

3. การทํากิจกรรมเพื่อสงัคมขององค์กร (CSR) 

  ในชว่งก่อนการก่อตัง้เครือขา่ยคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนาใน ปี พ.ศ.2553 ปกติแล้วบริษัททีวี

บรูพา ก็ได้สง่เสริมสนบัสนนุการทํากิจกรรมทางสงัคม สนบัสนนุคนดี และช่วยเหลือเยียวยาสงัคม

มาโดยตลอด เช่น การสนับสนุนการทําค่ายของนักเรียนนักศึกษาในพืน้ท่ีกันดาร การให้ทุน

ช่วยเหลือเด็กนักเรียนยากจนในพืน้ท่ีต่างๆ ของประเทศท่ีทีมงานได้เข้าไปพบเห็นจากการทํา

รายการ รวมทัง้การ ให้ทุนช่วยเหลือระยะยาว แก่คนต้นเร่ืองบางรายเพ่ือให้รอดพ้นจากปัญหา

เศรษฐกิจท่ีเกิดขึน้   

  จากแนวคดิเร่ืองความรับผิดชอบตอ่สงัคม แสดงให้เห็นว่า การให้ทนุช่วยเหลือเหล่านี ้เป็น

การทํา CSR อย่างหนึ่ง โดยจดัว่าเป็นการทํา กิจกรรมเพื่อสังคม (CSR-after-process ) คือการ

ดําเนินกิจกรรมของหน่วยงาน  ท่ีเป็นองค์กรธุรกิจท่ีแสวงหากําไร  โดยจะทํากิจกรรมเหล่านีแ้ยก

ตา่งหากจากธุรกิจท่ีเป็นกระบวนการหลกั  และกิจกรรมเพ่ือสงัคมเหล่านีม้กัจะเป็นกิจกรรมท่ีอยู่

นอกเหนือจากเวลาทํางานปกติ ถือเป็นการทําซีเอสอาร์ระดับพืน้ฐานท่ีทุกองค์กรต้องทํา  ซึ่ง

แตกตา่งจากการทําหน้าท่ี “เครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนา” ท่ีเป็นการทํา CSR ในรูปแบบ

ของ กิจการเพื่อสังคม (CSR – as - process) โดยบริษัททีวีบรูพาตัง้เครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กลู

ชาวนาขึน้มาโดยไม่ได้มีเป้าหมายในการแสวงหากําไร ซึ่งการทําซีเอสอาร์ประเภทนีจ้ดัเป็นการทํา

ซีเอสอาร์ระดบัก้าวหน้า  คือ บริษัทจดักิจกรรมด้วยความสมคัรใจ ซึ่งจดัอยู่ในขัน้ท่ี 4  Voluntary 

Level ซึ่งถือได้ว่าการก่อตัง้เครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนาเป็น การประกอบธุรกิจท่ีอยู่บน

พืน้ฐานของการมุง่ประโยชน์ของสงัคมเป็นสําคญั 

 

 



132 

  

4. ความมัน่คงทางอาหาร  

 การก่อตัง้เครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนาของบริษัททีวีบูรพานัน้ เป็นส่วนหนึ่งของการทํา

เพ่ือความมัน่คงทางอาหาร โดยสามารถแยกอภิปรายได้ ดงันี ้

4.1 การปลกูข้าวพนัธุ์พืน้เมือง  

เครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนา เป็นเครือข่ายท่ีให้การสนับสนุนกลุ่มชาวนา

คณุธรรมในเร่ือง ของการปลูกข้าวพันธุ์พืน้เมืองและเก็บรักษาเมล็ดพันธุ์ผักพืน้บ้านอีก

ด้วย   เน่ืองจากการปลกูข้าวพนัธุ์พืน้เมืองนีจ้ะเป็นการรักษาความหลากหลายของสาย

พนัธุ์ข้าวไว้  เน่ืองจากข้าวท่ีชาวนาทัว่ไปปลกูส่วนใหญ่นัน้จะได้รับเมล็ดพนัธุ์มาจากกรม

ข้าวข้าว หรือเรียกว่าข้าว “กข” ซึ่งเป็นข้าวท่ีตอบสนองได้ดีต่อสารเคมี  ซึ่งกลุ่มชาวนา

คณุธรรมเล็งเห็นว่า การปลูกข้าวสายพันธุ์ เดียวแบบนีอ้าจจะทําให้ในอนาคต พนัธุ์ข้าว

ต่างๆสูญหายไป จะทําให้เกิดวิกฤติทางอาหารขึน้ได้   ดังนัน้การขยายพันธุ์ ข้าวให้มี

หลากหลายสายพนัธุ์ จึงเป็นการช่วยให้ชาวนามีทางเลือกในการปลกูข้าวท่ีเหมาะสมกับ

สภาพภมูิประเทศ และภมูิอากาศของตนเอง อีกทัง้ยงัสง่ผลถึงผู้บริโภคทําให้มีทางเลือกใน

การกินข้าวอีกด้วย  

4.2 การซือ้ข้าวอินทรีย์จากชาวนาโดยตรง 

การช่วยเหลือชาวนาโดยการซือ้ข้าวจากกลุ่มชาวนาคณุธรรมนี ้เก่ียวข้องกับการ

รักษาความมัน่คงทางอาหารอยา่งหนึง่  เพราะการซือ้ข้าวจากชาวนานัน้ ถือเป็นการสนบัสนนุ

ส่งเสริมให้ชาวนาประกอบอาชีพนีต้่อไปได้   ผู้บริโภคมีส่วนช่วยรักษาอาชีพชาวนาไว้ไม่ให้

สญูพนัธุ์   เพราะถ้าหากชาวนาสญูพนัธุ์แล้ว จะส่งผลกระทบตอ่ความมัน่คงทางอาหารทัง้ใน

ด้านของการบริโภคและด้านเศรษฐกิจ คือ ถ้าไม่มีชาวนา คนก็จะไม่ได้กินข้าว และถึงแม้จะมี

ข้าวขาย  ข้าวท่ีมีอยู่นัน้จะมีราคาสูงเพิ่มขึน้  เ น่ืองจากความต้องการกับการผลิตได้นัน้ไม่

สมดลุกนั 
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5. การวดัผลกระทบตอ่ผู้ รับสาร (K-A-P)  

เม่ือนําผู้ วิจัยนําการวัดผลกระทบต่อผู้ รับสาร (K-A-P) มาวิเคราะห์เครือข่ายคนกินข้าว

เกือ้กลูชาวนาแล้วพบว่า  เครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนาสามารถตอบสนอง K-A-P แก่ผู้ รับสาร

ได้ทุกขัน้ตอน  เน่ืองจากสมาชิกท่ีเข้ามาร่วมเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนานัน้ต่างก็มีความรู้

(Knowledge)และทศันคติ(Attitude) กบัเร่ืองชาวนาและการบริโภคข้าวอินทรีย์อยู่แล้วเป็นทนุเดิม

แต่ไม่รู้ว่าจะไปซือ้ข้าวอินทรีย์ หรือข้าวดีๆกินจากท่ีไหน  (ขาดช่องทางในการลงมือปฏิบัต ิ

(Performance))  แต่เม่ือบริษัททีวีบูรพาก่อตัง้เครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนาขึน้  จึงทําให้เกิด

ชอ่งทางลงมือปฏิบตั ิ (Performance) ได้ทนัที  ดงัท่ีสทุธิพงษ์ ธรรมวฒุิได้กลา่วไว้ดงันี ้

  “ผมคิดว่าคนจํานวนมากมีจิตใจท่ีพร้อมแต่ไม่ รู้ว่าจะเดินเข้ามาอย่างไร  

โดยเฉพาะเร่ืองชาวนา  ผมก็เร่ิมท่ีจะขยายกลุ่ม  ทางนีก็้มีข้าวอยู่แล้ว คือข้าวคุณธรรม  

เราก็ไมไ่ด้เปล่ียนช่ือเพราะช่ือมีความศกัดิ์สิทธ์ิอยู่แล้ว เราก็ช่วยเล็กๆน้อยๆ เร่ืองการสีข้าว  

การตลาด  เราทําการตลาดแบบมีข้อแม้  ปัญหาไม่ได้อยู่ท่ีการขายข้าว  ผมต้องการให้คน

ท่ีกินข้าวไม่ใช่แคเ่ป็นคนท่ีซือ้ข้าวไปกิน แต่อยากให้เข้ามาช่วยกนัรับรู้มิติ  เลยจดัตัง้แกน

นําเครือข่ายคนกินข้าวขึน้มา” (สุทธิพงษ์ ธรรมวุฒิ เร่ียวแรงสู่เรียวรวงครัง้ท่ี 2,10 พ.ย. 

2555) 

จากข้อความดงักล่าวแสดงให้เห็นว่า  “คนจํานวนมากท่ีมีจิตใจท่ีพร้อม”นัน้หมายถึงกลุ่ม

ผู้บริโภคท่ีมีความรู้(Knowledge)และทศันคติ(Attitude) เก่ียวกบัเร่ืองชาวนาและการบริโภคข้าว

อินทรีย์อยูแ่ล้วเป็นทนุเดมิ  ซึง่การจดัตัง้เครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนานัน้ ถือเป็นช่องทางท่ีเข้า

มาเติมเต็ม ทําผู้บริโภคซือ้ข้าวกินเองได้ (เกิดการลงมือปฏิบตัิ (Performance))   อย่างสะดวกขึน้

อีกทัง้ยงัเป็นการช่วยเหลือชาวนาไปด้วยในตวั  สามารถตอบสนองความต้องการของผู้ รับสารได้

อยา่งครบถ้วนนัน่เอง  
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ข้อเสนอแนะ  

ข้อเสนอแนะ 

1. หากบริษัททีวีบรูพาต้องการให้เครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนานีเ้ป็นต้นแบบของการ

สร้างเครือข่ายเพ่ือกลุ่มชาวนา หรือกลุ่มอ่ืนๆ  บริษัททีวีบรูพาจะต้องถอดบทเรียนท่ีได้รับจากการ

ตัง้เครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนา ร่วมกันกับกลุ่มชาวนาคณุธรรมและสมาชิกเครือข่ายคนกิน

ข้าวเกือ้กูลชาวนา ว่าเม่ือก่อตัง้แล้วเกิดอะไรขึน้บ้าง มีปัญหาหรืออุปสรรคใดท่ีต้องร่วมกันแก้ไข

เพ่ือเป็นหนทางในการเดินหน้าเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนาต่อไป  โดยเฉพาะในเร่ือง

ดงัตอ่ไปนี ้ 

1.1 การทําหน้าท่ีของแกนนําเครือขา่ยคนกินข้าวเกือ้กลูชานา  

จากการวิเคราะห์โครงสร้างเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนา จะพบว่าขณะนี ้

บริษัททีวีบูรพายงัคงทําหน้าท่ีเป็นทัง้สตาร์ (Star) และผู้ประสานงาน (Liaison) โดยแกน

นําของเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนานัน้เป็นเพียงโหนด (Node) ท่ีต้องรอการ

ประสานงานตดิตอ่จากทางสตาร์เท่านัน้   ถ้าหากเป็นไปได้ บริษัททีวีบรูพาควรคอ่ยๆถ่าย

โอนงานของเครือขา่ยคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนาไปให้กลุม่แกนนําเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กลู

ชาวนาได้บริหารจดัการมากขึน้  (ซึง่ในขัน้ตอนนีอ้าจจะมีปัญหาอปุสรรคอยู่บ้าง เน่ืองจาก

แกนนําเครือขา่ยฯตา่งก็มีงานประจําเป็นของตนเอง อาจจะไมส่ามารถดแูลได้อยา่งเตม็ท่ี) 

1.2 การแก้ปัญหาเร่ืองการคดิกิจกรรมใหม่ๆ    

ถ้าบริษัททีวีบรูพาเปิดโอกาสให้สมาชิกเครือขา่ยคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนา เข้ามามี

ส่วนร่วมในการคิด  การสร้างสรรค์กิจกรรมก็จะทําให้กิจกรรมมีความหลากหลายมากขึน้  

เพราะปัจจุบันแผนกกิจกรรมพิ เศษของบริษัททีวีบูรพาเป็นผู้ คิด และควบคุมการจัด

กิจกรรมทัง้หมด ซึง่แผนกกิจกรรมพิเศษยงัต้องดแูลกิจกรรมอ่ืนๆของบริษัททีวีบรูพา ทําให้

แผนกกิจกรรมพิเศษต้องรับผิดชอบหลายส่วน จึงอาจทําให้ขาดความหลากหลายในการ

สร้างสรรค์กิจกรรมใหม่ๆ แก่เครือขา่ยคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนา   

1.3 แก้ไขข้อจํากดัในการร่วมกิจกรรมนอกสถานท่ีของสมาชิก  
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ในการแก้ไขปัญหาการร่วมกิจกรรมของสมาชิกเครือข่ายฯท่ีกินข้าวแบบผกูเดือน 

– ผกูปีนัน้  บริษัททีวีบรูพาสามารถแก้ไขได้ด้วยการหาเครือขา่ยท่ีรู้จกั อยา่งเช่น มลูนิธิข้าว

ขวัญ จ.สุพรรณบุรี  เพ่ือนํากลุ่มสมาชิกท่ีเป็นคนกินข้าวแบบผูกเดือน – ผูกปี ไปดํานา 

เก่ียวข้าว เพ่ือเรียนรู้การทํานาอินทรีย์ในช่วงระยะเวลาสัน้ๆ อาจจะเป็นเช้าไป – เย็นกลบั  

แทนการไปค้างคืนเพ่ือทํากิจกรรมท่ี จ.ยโสธร  ซึ่งการแก้ไขปัญหาเร่ืองระยะทางและ

ระยะเวลาในการจัดกิจกรรม อาจจะทําให้กลุ่มสมาชิกท่ีเป็นแม่บ้าน พ่อบ้าน สามารถ

เดนิทางไปร่วมกิจกรรมได้ง่ายขึน้  

ข้อเสนอแนะในงานวิจยัครัง้ตอ่ไป  

1. ในขณะนีเ้ครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนา เพิ่งเร่ิมก่อตัง้ได้เพียง 3 ปี  ถือว่าอยู่ใน

ระยะการเจริญเติบโต  หากมีผู้สนใจทําการศกึษาตอ่ก็จะทําให้เห็นถึงพฒันาการของ

เครือขา่ยคนกินข้าวเกือ้กลูชาวนาได้ดียิ่งขึน้  

2. ควรศึกษาเพิ่มเติมเร่ือง การส่ือสารภายในเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนา เพ่ือให้

เข้าใจถึงกระบวนการทํางานของเครือขา่ยมากย่ิงขึน้   

3. ควรศึกษาองค์กรส่ืออ่ืนๆท่ีทําหน้าท่ีสร้างเครือข่าย หรือสร้างกลุ่ม คล้ายๆกันนี ้  

 ให้มากขึน้ เพ่ือเป็นแนวทางในการพฒันา การส่ือสารเพ่ือสงัคม 
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ตัวอย่างใบสมัครเครือข่ายคนกินข้าวเกือ้กูลชาวนา 



ฒฒฒฒ 

 

 
 

  
H.Lasswell 1960 คณะกรรมาธิการแม็คไบรค์ 
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ประวัตผู้ิเขียนวิทยานิพนธ์ 

 นางสาวธริษตรี ธนรัตนพิมลกุล เกิดเม่ือวนัท่ี 7 มิถุนายน พ.ศ.2531  ท่ีจงัหวดัเชียงใหม ่

ศึกษาระดับชัน้ประถมศึกษาท่ีโรงเรียนอนุบาลเชียงใหม่   ระดับชัน้มัธยมศึกษา ท่ีโรงเรียน 

ปรินส์รอยแยลส์วิทยาลยัเชียงใหม ่  สําเร็จการศกึษาระดบัปริญญาตรี สาขาวิชาวิทยโุทรทศัน์และ

วิทยุกระจายเสียง จากคณะการส่ือสารมวลชน มหาวิทยาลยัเชียงใหม่ ในปีการศกึษา 2553 และ

เข้าศึกษาต่อในหลกัสูตรนิเทศศาสตรมหาบณัฑิต กลุ่มวิชาการส่ือสารเชิงสงัคมและวัฒนธรรม  

ในปีการศกึษา 2554  
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