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1

บทที่ 1
บทนํา

ที่มาและความสําคัญ

ภาพยนตรเปนสื่อที่แสดงใหเห็น ศิลปะ วัฒนธรรมและความเปนอยูของประชาชน
ในแตละยุคสมัยและเปนเหมือนสมุดบันทึกไวสําหรับชนรุนตอๆไปไดทําการศึกษา ภาพยนตรยังมี
คุณคาตอการพัฒนาและยังชวยใหประชาชนมีจิตสํานึกในคุณคาของสังคมที่ตนอาศัยอยู รวมถึง
การอนุรักษขนบธรรมเนียมประเพณีที่ดีงามเพื่อปลูกฝงคานิยมและจริยธรรมไวใหชนรุนหลังได
เรียนรู พรอมทั้งไดยึดเปนแบบอยางสําหรับประพฤติปฏิบัติตาม  ภาพยนตรจึงมีความสําคัญเปน
อยางยิ่งตอสังคมและความเปนชาติ (สุพจน พิสิฐวุฒินันท,2539)

นอกจากบทบาท-หนาที่ของภาพยนตรที่มีผลตอการถายทอดวัฒนธรรมแลว ใน
เชิงของการพัฒนา ภาพยนตรยังเปนสื่อที่มีบทบาทและหนาที่ที่สําคัญทั้งโดยทางตรงและทางออม
(สุโขทัยธรรมาธิราช,2532) อันไดแก

1. บทบาทหนาที่ของภาพยนตรตอการพัฒนาสังคม
จากแนวคิดในการพัฒนาสังคมที่เชื่อวา คนจํานวนหนึ่งมีความสมัพันธตอเนื่อง

กัน ทั้งยังมีสัมพันธตอระเบียบกฏเกณฑ เพื่อใหไปถึงวัตถุประสงคสําคัญซึ่งสมาชิกทุกคนในสังคม
ไดวางไวรวมกัน สังคมนั้นยอมไมหยุดนิ่ง ยอมเคลื่อนไหวไปสูสภาวะที่ดีกวาที่เรียกวาการพัฒนา
เสมอ และในการเคลื่อนไหวไปสูสภาวะแหงการพัฒนานี้ ภาพยนตรสามารถกระตุนใหประชาชน
ในสังคมใหเขามามีสวนรวมในการพัฒนาไดเปนอยางดี

2. บทบาทหนาที่ของภาพยนตรตอการพัฒนาเศรษฐกิจ
เศรษฐกิจเปนเสมือนกระดูกสันหลังของสังคม ภาพยนตรโดยตวัของมันเองก็เปน

เศรษฐกิจซึ่งหมายถึง มีการผลิต มีการจัดจําหนาย และมีการบริโภค รวมทั้งยังมีบทบาทในการ
กระตุนและชี้แนะใหประชาชนในสังคมพัฒนาเศรษฐกิจไปในทางที่ถูกตองไดดวย

3. บทบาทหนาที่ของภาพยนตรตอการพัฒนาการเมือง
การเมืองเปนเสมือนกติกาหลักของสังคม การพัฒนาการเมืองตองอาศัยสื่อมวล

ชนทุกประเภท และภาพยนตรก็มีบทบาทโดยตรงตอการพัฒนาการเมือง เชนกระตุนใหประชาชนมี
ความปรารถนาอยางแรงกลาที่จะปกครองตนเองและชวยพัฒนาบุคลิกภาพของคนใหมีบุคลิกภาพ
แบบประชาธิปไตย
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4. บทบาทหนาที่ของภาพยนตรตอการศึกษา
การศึกษามิไดส้ินสุดลงเฉพาะในหองเรียน แตควรศึกษาตอเนื่องตลอดชีวิต ภาพ

ยนตรซึ่งถือวาเปนสื่อการสอนอยางหนึ่ง เปนสื่อที่มีประสิทธิภาพสูงที่จะชวยใหการเรียนการสอนมี
ประสิทธิภาพยิ่งขึ้น

เชนที่กลาวไปแลววาชาติไทยเปนชาติที่มีเอกลักษณ วัฒนธรรม ขนบธรรมเนียม
ประเพณีเปนของตัวเองมาแตบรรพกาลไมนอยหนาชาติใดในโลก ภาพยนตรไทยไดทําหนาที่ส่ือ
สารมวลชนแหงศิลปะ ใหทั้งความบันเทิงสอดแทรกความรูความดีงาม‘สะทอน’ชีวิตความเปนอยู
ของคนไทยในสังคมทั้งดานเศรษฐกิจและการดํารงชีวิต (ชรินทร ทองสิงห, 2537) แมวาปจจุบัน
สังคมไทยกําลังอยูในยุคสื่อสารไรพรมแดน มีส่ือทันสมัยเขามาเปนคูแขงกับภาพยนตรมากมาย ผู
คนก็ยังนิยมชมภาพยนตรอยู แตจะครองใจไดมากนอยเพียงไรนั้นขึ้นอยูกับ‘คุณภาพและสารัตถะ
เนื้อหา’ภาพยนตรเปนสําคัญ (พล.อ.ชวลิต ยงใจยุทธ,2540)

อยางไรก็ตาม สภาพการณของอุตสาหกรรมภาพยนตรไทยในปจจุบันกําลังสั่น
คลอนเนื่องจากปจจัยแวดลอมหลายๆอยาง ที่เปนผลลบมากบางนอยบาง ซ้ําเติมจนมีแนวโนมวา
ในอนาคต อาจจะไมมีภาพยนตรไทยใหคนไทยไดดูกัน

ในอดีตที่ผานมา ภาพยนตรไทยเคยรุงเรืองถึงขีดสุด ไดเคยมีการสรางภาพยนตร
ถึงปละ 200 - 300 เร่ืองซึ่ง ติด 1 ใน 10 ของประเทศที่มีการผลิตภาพยนตรมากที่สุด (สุพจน พิสิฐ
วุฒินันท,2539) แตในระยะหลายปที่ผานมา เทคโนโลยีเขามามีบทบาทในภาพยนตรอยางมาก
โดยเฉพาะภาพยนตรตางประเทศไดนําวิวัฒนาการสมัยใหมมาใชจนทําใหภาพเหตุการณตางๆใน
ภาพยนตรมีความสมจริงนาติดตามเปนอยางยิ่ง ในขณะเดียวกันภาพยนตรตางประเทศยัง
สามารถจําหนายฉายไปยังตลาดโลก นําเงินตราเขาสูประเทศของตนเองอยางมหาศาล แมแตใน
ประเทศไทย ภาพยนตรตางประเทศสามารถเก็บเงินจากผูชมคนไทยปละหลายพันลานบาท และ
นับวันยิ่งทวีมูลคามากขึ้นเรื่อยๆ ทําใหมูลคาสวนแบงในตลาดภาพยนตรซึ่งถูกปนมาใหภาพยนตร
ไทยคอยๆลดลง จึงเห็นไดชัดวา ภาพยนตรไทยกําลังเผชิญปญหารอบดาน เพราะไมสามารถแขง
ขันอยางสูสีกับภาพยนตรตางประเทศได ทั้งในเรื่องของเทคโนโลยี ประสบการณ ตลาดรองรับและ
เงินทุน ซึ่งอาจเปนผลกระทบสืบเนื่องมาจากวิกฤตเศรษฐกิจระดับชาติ ยิ่งซ้ําเติมใหปญหาของอุต
สาหกรรมภาพยนตรไทยแกไขไดยากมากขึ้น
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ยอนกลับไปในป 2536 อันอาจนับเปนจุดตั้งตนของวิกฤตภาพยนตรไทย เพราะ
เร่ิมมีการแสดงความหวงใยหนังไทยอยางชัดเจนทั้งจากคนในและคนนอกวงการภาพยนตร จนทํา
ใหเกิดคําถามที่นาหวั่นใจวาหนังไทยจะฝาฟนภาวะนี้ไปไดตลอดรอดฝงหรือไม     คํากลาว "หนัง
ไทยใกลสูญพันธ"มีใหเห็นและมีไดยินกันอยูบอยๆ (ชมรมวิจารณบันเทิง,2536) ยอมเปนเครื่องบง
ชี้ภาพรวมของอุตสาหกรรมภาพยนตรไทยในชวงนั้นวานาหนักใจอยางยิ่ง

ขามมาในป 2539 ถือไดวาอุตสาหกรรมภาพยนตรไทยไมสดใสอยางมาก เมื่อ
การผลิตภาพยนตรไทยเหลือเพียง 24 เร่ืองเทานั้น นับวาจํานวนการสรางภาพยนตรลดลงอยางนา
ใจหาย สาเหตุมาจากผูชมหันไปนิยมชมภาพยนตรตางประเทศกันมาก ผูสรางภาพยนตรสวนใหญ
ประสบการขาดทุน จึงมีการลดจํานวนการสรางอยางมากจนเปนที่วิตกกันวาปตอไปจะเหลือนอย
กวานั้น (สุพจน พิสิฐวุฒินันท,2540) ซึ่งก็เปนจริงตามคาด  เพราะถัดมาทั้งป2540 มีภาพยนตร
ไทยออกฉายทั้งหมดเพียง 17 เร่ือง(ไดแก ลองจุน ขอหมอนใบนั้นที่เธอฝนยามหนุน,นางแบบ อุแว
สวรรค มัหศจรรยขามโลก,แกงกระแทกกวน เกากวนเมือง, จักรยานสีแดง, 2499อันธพาลคลอง
เมือง, ถนนนี้หัวใจขาจอง,ยุกยุกหัวใจหยิกกัน, 90 ชอค, 18-80 เพื่อนซี้ไมมีซั้ว,ลับแลคนมหัศจรรย,
ฝนบาคาราโอเกะ,อันดากับฟาใส,ฝนติดไฟหัวใจติดดิน,18 ฝน คนอันตราย,ทาฟาลิขิต ,คนปวน
สายฟา)และ ลดลงเหลือ 11 เร่ืองในป 2541 (ไดแก วัยระเรงิ,มัจจุราชตามลา ขาไมสน,กอดคอวัด
ใจ นายกับเรา,CCJ แสบฟาแลบ, โกะตี๋ วีรบุรุษอารามบอย, เสือโจรพันธุเสือ, กลอง,303 กลัว/
กลา/อาฆาต, รักออกแบบไมได, ปาฏิหารยโอม+สมหวัง และ ฟา)

เหนือส่ิงอื่นใด คือรายไดของภาพยนตรไทยที่เขาฉายทุกเรื่องก็ลดลงจนกลาวได
วาประสบความลมเหลว หนังบางเรื่องถึงกับขาดทุนและทําใหผูสรางตองเลิกกิจการไป สวนผูสราง
ที่ยังพอประคองตัวไปได ก็รูสึกเกร็งในการลงทุนสรางภาพยนตรแตละเรื่อง ทําใหการตัดสินใจมี
ความลาชา และหลายโครงการตองถูกระงับ-หยุดสรางไปเพราะผูสรางมองเห็นวาไมมีหนทาง
ประสบความสําเร็จ ทํารายไดคุมทุนในสภาพการณอยางที่เปนอยู

จากตารางที่ 1 เราจะเห็นรายไดเปรียบเทียบภาพยนตรทําเงินสูงสุดในแตละปที่มี
มากบาง นอยบาง เชน บางปก็มีภาพยนตรทํายอดรายไดถึง 70 ลานบาท ขณะที่บางปที่หนังทํา
เงินสงูสุดเพียงแค 30 ลานบาท ซึ่งชี้ชัดลงไปวาภาพยนตรไทยยังมีความไมแนนอนในเรื่องรายได
อยูสูง เร่ืองที่ประสบความสําเร็จก็จะทํารายไดหางจากเรื่องที่อันดับรองๆลงมามาก และความตาง
ก็ดูเหมือนจะเพิ่มข้ึนเรื่อยๆในทุกป นราไดแสดงความคิดเห็นไววา “สถานการณของภาพยนตรไทย
ดําเนินมาถึงขั้นจําแนกแยกประเภทตัวงานไดแค 2 กลุม คือ หนังที่ทําเงินถลมทลายกับหนังที่ลม
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เหลวอยางสิ้นเชิงเทานั้น (โดยที่คุณภาพในตัวงานแทบไมมีผลเกี่ยวของใดๆเลย) เร่ืองที่จะทํากําไร
หรือขาดทุนเล็กนอยกระทั่งแควาออกมาเสมอตัวไมไดไมเสีย นับวันยิ่งจะมีจํานวนนอยลงและมี
โอกาสความเปนไปไดที่จะเกิดกรณีดังกลาวนอยเต็มที” (ผูจัดการรายวัน,2544)

5 อันดับภาพยนตรทําเงินสูงสุดในรอบ 4 ป (2538 - 2541)
หนังไทย(ลานบาท)

       2538                              2539                              2540                              2541
เรื่อง เงิน เรื่อง เงิน เรื่อง เงิน เรื่อง เงิน

โลกทั้งใบฯ 55 สติแตกสุดขั้วโลก 48 2499 75 303 28
เสียดาย 52 เด็กเสเพล 46 จักยานสีแดง 49 เสือโจรพันธเสือ 27
คูกรรม 43 เจนนี่ฯ 41 ลองจุน 27 รักออกแบบไมได 21
เกิดอีกทีตองมีเธอ 40 เด็กระเบิดฯ 40 18 - 80 27 กลอง 17
สยึ๋มกึ๋ย 27 คูกรรม 2 28 18 ฝน 25 โอม + สมหวัง 16

จากรายงาน คณะกรรมการศึกษาเรื่องการสรางภาพยนตรไทยและการนําภาพ
ยนตรตางประเทศเขามาฉายในประเทศไทย พบวาภาพยนตรตางประเทศไดแผขยายครอบคลุม
ตลาดภาพยนตรในประเทศไทยมากขึ้นโดยลําดับ ในทางตรงกันขามฐานะของกิจการภาพยนตร
ไทยก็ไดตกต่ําลงตลอดเวลา ผูสรางหมดกําลังใจที่จะพัฒนากิจการอุตสาหกรรมภาพยนตรไทย
เพราะไมสามารถที่จะแขงขันกับภาพยนตรตางประเทศได เพราะนอกจากภาพยนตรไทยตอง
เผชิญกับการแขงขันจากภาพยนตรเหลานั้นแลว ผูสรางภาพยนตรไทยก็ตองตอสูกับปญหาอื่นๆอีก
ไมนอย เชน ปญหาเกี่ยวกับเงินทุน ปญหาเกี่ยวกับเทคโนโลยีในการถายทาํภาพยนตร ปญหาเกี่ยว
กับภาษีอากร ปญหาเกี่ยวกับโรงภาพยนตรและปญหาเกี่ยวกับพระราชบัญญติภาพยนตรที่ยังไม
เปดกวางและเปนกรอบทางความคิดในการสรางสรรคภาพยนตรไทย

อยางไรก็ตาม ก็มิอาจมองปญหาเพียงดานเดียว เพราะจากบทความ "หนังไทย
กําลังจะตายและขาดหายไปจากสังคมไทย" จากสูจิบัตรของสมาพันธภาพยนตรในงานภาพยนตร
แหงชาติคร้ังที่ 6 กลับสะทอนใหเห็นในประเด็นเรื่องพลังสรางสรรคนี้วาคุณภาพของภาพยนตรไทย
เองก็เปนตัวทําลายตัวเองเชนกัน

บทความดังกลาวตําหนิถึงลัทธิเอาอยางของการสรางหนังไทยในชวงปลายทศ
วรรษที่ผานมา โดยไมมีการแสวงหาแนวคิดสรางสรรคใหมๆถือไดวาเปนการขุดหลุมฝงศพตัวเอง
โดยไมรูตัว อิทธิพลในระยะใกลที่สุด นับเนื่องจากความสําเร็จของหนังจีนฮองกงในรูป "ผูหญิงขา
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ใครอยางแตะ" ที่ไดมีสวนเขามาครอบงําวงการหนังไทย ทําใหความไมเปนตัวของตัวเองของวงการ
หนังไทยเริ่มเกิดขึ้นอยางไมนาจะเปน ทฤษฎีการเลียนแบบทั้งดานเรื่องราว ทาทางหรือแมแตขอ
สรุปของเรื่องอันหมายถึงการลางแคนระบาดไปทั่วเมืองไทย  โดยเฉพาะหลังความสําเร็จของภาพ
ยนตรไทยเรื่อง “เสียดาย” “เด็กเสเพล” และ ”2499 อันธพาลครองเมือง” คนดูหนังไทยจึงตองพบ
กับการนําเสนอแบบยัดเยียด การนําเสนอที่ไมคอยไดคํานึงถึงคุณธรรม จริยธรรมและความเปน
จริง   เราตางไดพบสวนผสมที่ประดักประเดิดของหนังไทยที่ปนเปกันระหวางการไลลาลางแคน
แบบหนังจีนฮองกง บทบาทของยาเสพติดตลอดจนพฤติกรรมการควงปนเขาไลยิงถลมกันอยางไร
เหตุผล ตองยอมรับกันวาหนังไทย ในวันนี้ไดละเลยหัวใจของความเปนหนัง ตองยอมรับวา หนัง
ไทยวันนี้ขาดแกนสารที่เปนองคขาดความจริงจังและความเปนตัวของตัวเอง

สรจักร เกษมสุวรรณ กลาววา “ระหวางคุณภาพและการตลาด การตลาดควร
ตามมาที่หลัง เพราะถาหนังมันมาไมดีก็จะหลอกคนไดไมนานแลวก็จะสลายไป แตถาหนังดี การ
ตลาดดี แทนที่จะทําได 50 ลาน ก็อาจจะมีโอกาสถึง 100 ลาน สําหรับหนังมันคือการเลาเรื่อง การ
เลาเรื่องที่ดีคือการทําใหคนดูสามารถเขาไปนั่งในที่มืดตลอด 2 ช.ม. รูสึกอยากติดตามไปจนถึง
นาทีสุดทายของหนังเรื่องนั้น”

ที่สุด ความหวังของอุตสาหกรรมภาพยนตรไทยเริ่มมีเคาปรากฏเรืองรองขึ้นในป
2542 ภาพยนตรไทยเรื่อง"นางนาก" กลายเปนภาพยนตรไทยเรื่องแรกที่สามารถทํายอดรายไดเกิน
100 ลานบาท รวมทั้งยังไดรับเชญินําไปฉายตามเทศกาลภาพยนตร(Film Festival) ในตาง
ประเทศและไดรับรางวัลมากมาย  รวมทั้งถูกซื้อไปโดยบริษัทตัวแทนจําหนายภาพยนตรทั้งใน
ประเทศเกาหลี, ญี่ปุน และฮองกง

“นางนาก” ฉบับผูกํากับนนทรีย นิมิบุตรซึ่งออกฉายในป 2542 เปนหัวขอสนทนา
และกลาวขวัญถึงมากมายตั้งแตกอนสราง เพราะตัวผูกํากับนนทรียพึ่งจะประสบความสําเร็จจาก
ภาพยนตรเร่ือง 2499 อันธพาลครองเมือง กระแสความแรงของ“นางนาก”เร่ิมมีเคาใหเห็นตั้งแตวัน
แรกที่ลงโรงฉาย จนสรุปยอดรายรับคร้ังสุดทายที่ตัวเลข 150 ลานบาทซึ่งถือเปนภาพยนตรที่ทํา
รายไดสูงสุดในป 2542 และเปนสถิติสูงสุดตั้งแตมีการสรางภาพยนตรไทย จากตัวเลขยอดรายได
รวมจากการฉายภาพยนตรทั้งไทยและเทศตลอดป 2542 การที่นางนากทํารายไดถึง 150 ลานบาท
สงผลใหไดสวนแบงยอดรายไดของหนังไทยในตลาดภาพยนตรเพิ่มมากขึ้น ยอดรายไดรวมของ
หนังตางประเทศในป 2542 ตกลงจากป 2541 ประมาณ 5% ที่สําคัญนอกจากรายไดที่นาฮือฮา
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แลวยังเกิดกระแสอื่นๆตามมาอีกมากมาย เชน ปรากฏการณนางนากฟเวอรในอินเตอรเน็ต และยัง
เกิดกระแสเหอความเปนไทยขึ้นมาพรอมๆกัน (ซีนีแม็ก เอ็กซตรา, 2543)

ตารางที่ 2  เปนการสรุปยอดรายไดของหนัง 10 เร่ืองที่เขาฉายในป 2542
เรื่อง ผูสราง วันที่เขาฉาย รายได (ลานบาท)

ฟา บีอีซี ฟลม 31 ธ.ค. 41 28.6
สวัสดีบานนอก ไฟวสตาร 12 ก.พ. 42 3.3
กําแพง แกรมมี่ฟลม 5 มี.ค. 42 18.4
ลาระเบิดเมือง ไฟวสตาร 2 เม.ย. 42 4.5
แตก 4 รัก โลภ โกรธ เลว อารเอสฟลม 30 เม.ย. 42 28.1
นางนาก ไท 23 ก.ค. 42 150
ดอกไมในทางปน ไฟวสตาร 17 ก.ย. 42 1.8
โคลนนิ่ง คนก็อปปคน อารเอสฟลม 22 ก.ย. 42 14
เรื่องตลก 69 ไฟวสตาร 19 พ.ย. 42 8.7
คนจร ยูมา 10 ธ.ค. 42 1

มีการวิเคราะหหาเหตุผลที่นางนากประสบความสําเร็จอยางทวมทนกันไปตางๆ
นาๆ คุณวิสูตร พูลวรลักษณ ในฐานะผูอํานวยการสราง มองวา "เร่ืองนางนาก เปนเรื่องที่คนดูทุก
รุนทุกวันรูจักกันดี ปูยาตายาย อาซิ้มอาเจ็ก อามาออกมาดูกันหมด มันทลายฐานของคนดูกลุม
เดิมๆ มันคลุมคนดูตั้งแตเด็กถึงผูใหญเลย โดยเฉพาะกลุมผูใหญตัดสินใจออกมาดูเยอะมาก มัน
กินไดตั้งแตคนดู 6 ปจนถึง 60 ป เปนบรรทัดฐานใหมที่หนังไทยทําไมเคยทําไดมากอน" สวนผู
กํากับนนทรีย นิมิบุตร ไดใหสัมภาษณวา "มีคนพูดถึงอยูหลายๆมุมมองเหมือนกัน ซึ่งผมจะรับฟง
เสมอวามันเกิดจากอะไร เชน หลายคนพูดโยงไปถึงภาวะเศรษฐกิจที่ไมดี ทําใหคนมีความรักชาติ
เพิ่มมากขึ้น เมื่อเห็นอะไรที่เปนหนังของชาติ ที่บอกถึงลักษณะวัฒนธรรมของชาติก็อยากจะเขามา
ดู หรือประเด็นอื่นๆก็จะมีอยางเรื่องผีหายไปนานแลว คนอยากกลับมาเสพยบรรยากาศเกาๆ "

อยางไรก็ตาม วิสูตร พูลวรลักษณ ไดตั้งขอสังเกตวา "นางนากไมใชภาพรวมของ
หนังไทย คือถาเอาตัวเลขนางนาก รวมเขาไปกับตลาดหนังไทยป 2542 มันจะออกมาเปน 261.7
ลานบาท ซึ่งถาเทียบจาก 134 ลานบาทของป 2541 จะแสดงวารายไดเพิ่มข้ึนเกือบ 100% แตถา
เราลองถอดตัวเลขนางนากออก อีก 9 เร่ืองที่เหลือจะเหลือแค 100 ลานบาทตนๆซึ่งพอเฉลี่ยแลว
ตกเรื่องละ 12.4 ลานบาท พอเทียบกับคาเฉลี่ยเรื่องละ 13.4 ลานบาทของป 2541 แลวจะกลาย
เปนต่ําลงเรื่องละ 1 ลานบาทเลยดวยซ้ํา"
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สิ่งที่ยืนยันการวิเคราะหดังกลาวคือหลังจากกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองนางนาก
แลว หนังไทยที่ออกฉายติดตามมาลวนขาดทุนแทบทั้งสิ้นจนถึงสิ้นป 2542 ลวงเขาป 2543 กลับมี
หนังเรื่องเดียวที่ทํารายไดถึงรอยลานคือ “สตรีเหล็ก” แตเร่ืองของกระแสการกลาวขวัญถึงก็เบาบาง
กวามาก จนกระทั่งเกือบลวงเขาป 2544 ภาพยนตรไทยเรื่อง“บางระจัน”ไดออกฉายและกลายเปน
ภาพยนตรอีกเรื่องหนึ่งที่สรางปรากฏการณ สิ่งที่เคยเกิดขึ้นกับภาพยนตรไทยเรื่อง”นางนาก”ก็ได
เกิดขึ้นอีกครั้ง ไมวาจะเปนกระแสถกเถียงกันทางอินเตอรเนต กระแสรักชาติ รวมทั้งสื่อหนังสือ
พิมพก็อุทิศเนื้อที่ในหนาหนึ่งเพื่อนําเสนอขาวสารเรื่องราวเกี่ยวกับภาพยนตรเร่ือง “บางระจัน”

"บางระจัน" เปนภาพยนตรที่ตกแตงดัดแปลงมาจากตํานานจริงของวีรชนใน
ประวัติศาสตรชาติไทยสมัยกรุงศรีอยุธยา เปนเรื่องราวของชาวบานธรรมดา 11 คน ที่หยิบดาบตอ
สูกับทัพพมาอยางสุดหัวใจ เม่ือคราวกองทัพพมายกทัพมีตีกรุงศรีอยุธยาจากสองเสนทางทั้งดาน
ทิศตะวันตกและทิศเหนือแตก็กลับตองลาชา เนื่องจากไมอาจตีผานคายของชาวบางระจันได

บรรดาทานที่ศึกษาประวัติศาสตรไทยยอมทราบดีวา ในปลายสมัยกรุงศรีอยุธยา
นั้น บางเมืองไทยตกอยูในสภาพระส่ําระสาย มีการแกงแยงอํานาจกัน ขาราชการแตกแยกเปน
พวกเปนเหลา ระแวงเกลียดชังใสรายปายสีและคิดกําจัดซึ่งกันและกัน การบริหารบางเมืองออนแอ
บานเมืองมิไดรับการทะนุบํารุงใหเจริญ ประชาชนขาดความสงบสุขและเสียขวัญ ในที่สุด ศัตรูภาย
นอกก็เขามารุกรานพระราชอาณาจักร     พระเจามังระแหงพมาขึ้นครองราชสมบัติตอจากพระ
เจาอลองพญาซึ่งประชวรแลวเสด็จสวรรคต ไดสานตอความตั้งใจที่จะยกมาตีกรุงศรีอยุธยาเพื่อตัด
กําลังสนับสนุนเหลาหัวเมืองใหญนอยในอาณัติที่เร่ิมแข็งขอเพราะไดรับการหนุนหลังจากฝายไทย

พระเจามังระไดโปรดใหยกกองทัพเขามาตีกรุงศรีอยุธยา โดยจัดทัพเปน 2 ทัพ
ทัพแรกมี   มังมหานรธาเปนแมทัพใหญถือพล 15,000 ยกมาทางใต ตเีมืองทวายแลวเขาตีกรุงศรี
อยุธยา อีกทัพหนึ่งใหเนเมียวสีหบดีเปนแมทัพใหญ ถือพล 10,000 เศษ ยกมาทางเหนือเพื่อ
บรรจบกับทัพของมังมหานรธา ตีกระหนาบกรุงศรีอยุธยา  ในระหวางนั้น ความยุงยากระส่ําระสาย
ภายในบานเมืองไทยยังคงมีอยูมาก พมาจึงยกทัพลวงเขามาไดโดยสะดวก ทั้งทางเหนือและใต
กระทําการขมเหงทารุณหยาบชาแกคนไทยทั้งหลาย ใหร้ือโบสถ วิหาร วัด นําอิฐไปกอกําแพงลอม
คาย แยงชิงทรัพย จับเอาหญงิไทยไปกระทําทารุณกรรม ภัยสงครามลุกลาม สรางความเดือดรอน
แกอาณาประชาราษฎร โดยฝายบานเมืองไมอาจจะตอสูปองกันนําความสงบสุขใหกลับคืนมา จน
ในที่สุด กรุงศรีอยุธยาก็แตกเสียแกพมาในรัชกาลสมเด็จพระที่นั่งสุริยาอมรินทร
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อยางไรก็ดี ในกาลสงครามนี้ ไดเกิดเรื่องเลาขานเกี่ยวกับวีรกรรม ความรักชาติ
กลาหาญและเสียสละของชาวบานขึ้นที่บานบางระจัน แขวงเมืองสิงหบุรี เหตุการณดังกลาวเกิด
ขึ้นกอนที่กรุงศรีอยุธยาจะเสียแกพมา กองทัพพมาไดเดินเทาไลตีหัวเมืองตางๆลวงเขามาจนถึงเขต
ชานกรุงศรีอยุธยาแลวตั้งคายอยู ขณะเดียวกันก็จัดกองทหารออกลาดตระเวนคอยจับชาวบาน ริบ
ทรัพยสินและอาหารอยูแถบเมืองวิเศษชัยชาญ เมื่อชาวไทยถูกขมเหงหนักเขาก็รวมกําลังกนัคิดตอ
สูพมา ไดฆาฟนทหารพมาตายไปกองหนึ่ง แลวพากันหลบหนีไปซองสุมผูคนตั้งเปนคายใหญอยูที่
บานบางระจัน ผูนําชาวไทยที่สําคัญครั้งนั้นไดแก นายแทน นายโชติ นายจันหนวดเขี้ยว นายทอง
แสงใหญ ขุนสรรค นายทองเหม็น นายอิน นายเมือง นายดอก นายทองแกว และพันเรือง โดยคน
ไทยในคายบางระจันมีกําลังใจดี เพราะไดพระอาจารยธรรมโชติ จากวัดเขานางบวช ซึ่งมาอยู ณ
วัดโพธิ์เกาตน คายบางระจัน เปนผูประสิทธิ์ประสาทวิทยาคมบํารุงขวัญ

พมาไดสงกองทัพมาโจมตีคายบางระจัน 8 คร้ัง การสูรบเร่ิมต้ังแตเดือน 4 ประกา
พ.ศ.2308 จนถึงเดือน 8 ปจอ พ.ศ.2309 รวมเวลา 5 เดือน แมวาไทยจะเสียเปรียบดานอาวุญและ
กําลังพล แตก็สามารถมีชัยชนะตอกองทัพพมาถึง 7 คร้ัง ฆาฟนทหารพมาลมตายนับจํานวนพัน
ในที่สุดคายบางระจันก็ตองเสียแกพมาเมื่อวันจันทร เดอืน 8 แรม 2 ค่ํา ปจอ พุทธศักราช 2309

แมวาคายบางระจันจะตองพายแพแกพมา แตวีรกรรมครั้งนั้นไดรับการจารึกอยู
ในประวัติศาสตรและจิตใจของประชาชนชาวไทยตลอดมา นามของวีรชนและคายบางระจันมักได
รับการยกยองอยูเสมอวา เปนตัวอยางที่ดีแหงความกลาหาญ ความสมัครสมานสามัคคีและความ
เสียสละ แมกระทั่งเลือดเนื้อเพื่อประเทศชาติอันเปนที่รัก (ทิภากร บารเมษฐ,2543)

ดังนั้น"บางระจัน" จึงเปนภาพยนตรโศกนาฏกรรมเรื่องยิ่งใหญ  แมวากอนหนานี้
มันจะเคยถูกสรางเปนภาพยนตรหรือปรากฏเปนวรรณกรรมมาแลวหลายรูปแบบ แตฉบับนี้   ผู
กํากับ ธนิตย จิตนุกูลไดสรางพล็อตเรื่องขึ้นมาใหมหมด โดยคนควาจากหนังสือและขอมูลประวัติ
ศาสตร อาทิ หนังสือ วีรชนคายบางระจันและพมารบไทย จุดเดนของหนังคือการกําหนดภาพ
ลักษณนักแสดงทั้งหมดใหถอดแบบมาจากอนุสาวรียรูปปนบางระจัน จังหวัดสิงหบุรี (สตารพิกส,
ธันวาคม,2543)

“บางระจัน”กลายเปนภาพยนตรเร่ืองที่ 3 ของประวัติศาสตรที่ทํารายไดภายใน
ประเทศทะลุหลัก 100 ลานบาท รวมทั้งตัวภาพยนตรยังไดรับการยอดรับในระดับนานาชาติดวย
รางวัลผูกํากับภาพยนตรยอดเยี่ยมจากเทศกาลหนังเดอ วิลล ที่ประเทศฝรั่งเศส และกลายเปนสิน



9

คาสงออกขายตางประเทศ โดยมีการตัดตอฉบับใหม เพิ่มเติมรายละเอียดใหเหมาะสมกับผูชมที่ไม
มีพื้นฐานประวัติศาสตรชาติไทย และยังถือโอกาสสอดแทรกใสตนเหตุที่กองทัพพมาเปดศึกรุกราน
กรุงศรีอยุธยา เพื่อสรางน้ําหนักใหเนื้อหามีความเปนกลางมากขึ้น (อดิเรก วัฏลีลา, 2544)   

อยางไรก็ตาม ภาพยนตรทั้ง 3 เร่ือง ( "นางนาก" "สตรีเหล็ก" และ "บางระจัน") ก็
จัดเปนกลุมสวนนอยที่ประสบความสําเร็จ ขณะที่ภาพยนตรที่ออกฉายตลอดป 2542และ 2543
สวนใหญตองประสบกับความลมเหลวไมสามารถสรางรายไดไดคุมทุน ทั้งที่มีคุณภาพในเนื้องาน
ไมดอยไปกวากันมากนัก ในบทบรรณาธิการของสูจิบัตรงานประกาศผลรางวัลภาพยนตรแหงชาติ
คร้ังที่ 8 มองวา "ศัตรูตัวรายสุดของหนังไทยในวันนี้คือ อคติ คนดูสวนใหญยังอคติกับหนังไทยอยู
ยังไงฉันก็ไมดู ยังไงฉันก็ไมสน เผลอๆ ดาซ้ํา แถมชวนเพื่อนใหอยางมาดูหนังไทยซะอีก"

กระนั้นก็ตาม    ก็ยังมหีลายสวนทั้งคนในวงการและนอกวงการภาพยนตร  ยัง
มองสภาวะของอุตสาหกรรมภาพยนตรไทยในแงดีไมนอย เชน "คนไทยสุดทายคงไมทิ้งใหไม
มีหนังไทย  เพราะเมื่อไหรที่ไมมีหนังไทย มีแตหนังตางประเทศ เมื่อนั้นเราจะกลายเปนเมืองขึ้นแลว
เมื่อไหรที่เราไมมีหนังไทย เมื่อนั้นเราเปนเมืองขึ้นทางวัฒนธรรมของสหรัฐอเมริกา ผมคิดวาคนไทย
คงไมยอม" (ยุทธนา มุกดาสนิท)  "ขณะนี้เรากําลังตองการหนังหัวหอกที่สรางกระแสกลับคืนมา
หากปนี้ไมมีหนังเรื่องไหนสรางกระแส ไดสักเรื่องก็คงจะลําบาก ขณะเดียวกันถึงมีหนังที่สราง
กระแสแลวก็ตองมีหนังที่หนุนกระแสดวย มิเชนนั้นจะเหมือนเมื่อครั้ง 2499 สรางกระแสแลวแตไม
มีหนุนกระแสเลย ซึ่งนาเสียดายแระแสที่เกิดจาก 2499 ที่เกิดขึ้นแลวก็ตองหายไป" (สรจักร เกษม
สุวรรณ) “ชวยกันสรางกระแสของการยอมรับรวมกัน ชวยกันสรางกระแสหนังไทยใหเกิด ดวย
ความเปนตัวของเราเอง ดวยงานสรางที่มีคุณภาพ ดวยการคิดอยางเปนระบบ”(วิสูตร พูลวร
ลักษณ)

นรา(ผูจัดการรายวัน,2544) มองวา การที่หนังไทยสักเรื่องจะ “โกย”หรือ”กรอบ”
ไมไดข้ึนอยูกับปจจัยเดิมๆ เชน คุณภาพของตัวสินคาหรือส่ิงที่เรียกวา “หนาหนัง”(ซึ่งประกอบดวย
แนวทาง เคาโครงเรื่อง ชื่อช้ันของดารา-ผูกํากับ รูปโฉมของใบปด แรงดึงดูดของหนังตัวอยางและ
สิ่งที่สามารถดึงมาเปนจุดขาย)และแผนการประชาสัมพันธอันรัดกุม  แมวาทั้ง 2 ส่ิงยังคงถือวาจํา
เปนยิ่งยวดสําหรับหนังไทย แตลําพังแคปจจัยนี้  ไมเพียงพอเสียแลวสําหรับการชี้วัดวาจะอยูหรือ
ไป เงื่อนไขถัดมาที่สําคัญเหลือเกินสําหรับภาพยนตรไทย(กระทั่งอาจกลาวไดวาสําคัญมากที่สุด)
ก็คือสามารถสราง “กระแส” ใหเกิดขึ้นไดหรือไม?
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เพราะโดยผลแลว กระแสนิยมมีอิทธิพลตอการตอบรับโดยกลไกทางการตลาด
(ระบบการแบงรอบของโรงฉาย) การเลือกแงมุมนําเสนอขาวสารของสื่อมวลชน (ซึ่งเลือกกลาว
เฉพาะงานที่อยูในกระแสความสนใจของคนหมูมาก และมีแงมุมซ้ําซากไมหลากหลายลุมลึก) การ
เลือกรับรูขอมูลของผูรับส่ือหรือผูชม (ซึ่งสนใจแงมุมที่มีสีสันหวือหวาและฉาบฉวยเปนหลัก) รวม
ถึงสภาพเศรษฐกิจที่บีบบังคับใหเกิดการตัดสินใจเลือก (โดยยึดความโดงดังของหนังเปนเกณฑ)
เหลานี้เปนปจจัยที่ขึ้นอยูกับกระแสนิยม แตถึงที่สุด กระแสนิยมเองกลับเปนสิ่งที่คาดเดาเอาความ
แนนอนไมได บางครั้งอาจสรางหรือปลุกปนสําเร็จ แตบางครั้งก็ลมเหลว เนื่องจากตองอาศัย ความ
ประจวบเหมาะหลายๆ อยาง เชน สภาพสังคม  อารมณฉับพลันในขณะนั้นๆ ของผูคน แรงหนุนสง
ของสื่อ หนาหนังที่แข็งแกรง แผนโฆษณาที่ประสบผล รวมทั้งการเสนอบางสิ่งบางอยางในเนื้องาน
ที่โดนใจผูชม    นราไดสรุปบทความตรงที่วา “เราอาจคาดหมายกะเกณฑอะไรลวงหนากับกระแส
ไมไดรอยเปอรเซนต แตส่ิงหนึ่งที่นาจะทําไดก็คือ การรูเทาทันและวางแผนตระเตรียมรับมืออยางมี
ระบบ”

อยางไรก็ตาม ในประเทศตะวันตกไดมีงานศึกษาเกี่ยวกับการสรางกระแสนิยมมา
เปนระยะ ทั้งยังไดสรุปสรางเปนทฤษฎีและองคความรูใหมๆเสมอ โดยหวังวาทฤษฎีเหลานี้จะนํา
ไปใชในโครงการรณรงคตางๆเพื่อสังคมและบางสวนก็อาจนําไปปรับใชกับองคการธุรกิจ  ซึ่งนัก
วิชาการผูเชี่ยวชาญตางยืนยันวากระแสนิยมเปนสิ่งที่สรางได หากเราทําความเขาใจ โครงสราง
ของสังคมอยางกระจาย  ผลิตผลงานที่มีพลังดึงดูดเพียงพอและออกเผยแพรสูสาธารณะไดถูกที่ถูก
เวลา กระแสนิยมก็จะเกิดขึ้นไดโดยงาย ทําใหวัตถุประสงคของกิจกรรมนั้นถึงเปาหมายอยางแน
นอน

ดวยผูวิจัยมองวา องคความรูเกี่ยวกับการสรางกระแสนิยมของประเทศตะวันตก
สามารถนํามาปรับใชในสังคมไทยได และการศึกษาเรื่องการสรางกระแสนิยม อาจนํามาซึ่งความ
อยูรอดของอุตสาหกรรมภาพยนตรไทยตามที่หลายฝายมองตรงกัน

งานวิจัยเพื่อศึกษาเกี่ยวกับ “พัฒนาการของกระแสนิยมภาพยนตรไทยเรื่องบาง
ระจันและปจจัยที่สงผลตอการเกิดกระแสนิยมในสังคม” นี้จึงเกิดขึ้น โดยมุงหวังเพื่อหารูปแบบของ
การสรางกระแสนิยมไวเปนแมแบบในงานประชาสัมพันธอ่ืนในอนาคต โดยเฉพาะการประชา
สัมพันธภาพยนตรซึ่งเปนสื่อที่กําลังเผชิญวิกฤตรอบดาน ซึ่งนิเทศศาสตรยอมมีสวนสําคัญเขาไป
เกี่ยวของ ไมวาจะพิจารณาในแงงานผลิตสื่อภาพยนตรซึ่งเชื่อมโยงโดยตรงกับสาขาสื่อสารมวลชน
งานประชาสัมพันธภาพยนตรเพื่อขายสูกลุมผูชมดวยองคความรูทางดานการตลาด ซึ่งแนนอนวา
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เกี่ยวของกับสาขาโฆษณา แตเมื่อภาพยนตรไทยอยาง“บางระจัน”ไดสรางปรากฏการณเกิดเปน
กระแสนิยม อันสงผลตอเนื่องถึงสังคมทุกสวนในรูปแบบตางๆทามกลางวิกฤตเศรษฐกิจ และวิกฤต
ของภาพยนตรไทย ดังนั้นสาขานิเทศศาสตรพัฒนาการจึงนาจะมีสวนเขาไปเกี่ยวของ โดยทําการ
ศึกษาปรากฏการณนี้ในแงมุมของการเกิดกระแสนิยมขึ้นไดอยางไรและมีปจจัยอะไรบาง เพื่อที่จะ
สรางองคความรูใหม เผื่อเปนแนวทางในการประชาสัมพันธ และอาจเปนหนทางใหอุตสาหกรรม
ภาพยนตรไทยไมตองตายไปเพราะไมสามารถเลี้ยงตัวเองได

เพราะหากตองสูญเสียมันไป มันก็คงเปนเรื่องนาเสียดายและนาเศราใจอยางที่
สุด เหมือนดั่งเชนบทกลอนบอกอาลัยภาพยนตรไทย  (ซึ่งถูกอานในงานประกาศผลรางวัลภาพ
ยนตรแหงชาติคร้ังที่ 6) กลาวไว

"เรือนเอย     เรือนแพ   เคยสวยเรี่ยมแร   อยูริมน้ํา
เสียงเรือเมล เรือแจว เรือพายจ้ํา  ถึงยามค่ํา กระพริบแสง แขงจันทรา

บัดนี้เรือนแพ    แสนจะเกา  จะผุพังคําเชา   เสียแลวหนา
สัญญาณเตือน หนังไทย ใกลอําลา เหลือน้ําตา  บอกอาลัย  เสียดายเอย"

ปญหานําวิจัย
1. พัฒนาการของกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจันเปนอยางไรและมีการเปลี่ยน

แปลงอยางไร
2. ปจจัยภายในภาพยนตรเร่ืองบางระจันอะไรบางที่สงผลใหเกิดกระแสนิยมภาพยนตร

เร่ืองบางระจัน
3. ปจจัยภายนอกภาพยนตรเร่ืองบางระจันอะไรบางที่สงผลใหเกิดกระแสนิยมภาพ

ยนตรเร่ืองบางระจัน

วัตถุประสงคของการวิจัย

1. เพื่อศึกษาพัฒนาการและทิศทางการเปลี่ยนแปลงของกระแสนิยมในสังคมตั้งแตเร่ิม
ตนจนถึงสิ้นสุด

2. เพื่อวิเคราะหปจจัยตางๆที่สงผลตอการเกิดกระแสนิยมในสังคม



12

ขอบเขตการวิจัย

การวิจัยมุงศึกษาพัฒนาการของกระแสนิยมและปจจัยที่สงผลตอการเกิดกระแส
นิยมในสังคมไทย โดยศึกษาเฉพาะปรากฏการณกระแสนิยมภาพยนตรเร่ือง“บางระจัน” ซึ่งเกิดขึ้น
ชวงระหวาง มกราคม – มีนาคม พ.ศ. 2544 ซึ่งการเก็บขอมูลตามระเบียบวิธีวิจัยประกอบดวยการ
สัมภาษณผูบริหาร บริษัท ฟลมบางกอก จํากัด และ ผูบริหารโรงภาพยนตร 4 แหงไดแก โรงภาพ
ยนตรในเครือ EGV, Major Cineplex, SF Cinema City และ Major Hollywood เพื่อตอบปญหา
นําวิจัยในสวนของปจจัยภายนอก สวนปจจัยภายในจะใชการจัดสนทนากลุมกับกลุมนักวิจารณ
ภาพยนตรและผูสนใจภาพยนตร โดยกลุมตัวอยางทั้งหมดอยูในกรุงเทพมหานคร

นิยามศัพทที่เกี่ยวของ

กระแสนิยม คือ ปรากฏการณที่ทุกสวนประกอบในสังคมไมวาจะพิจารณาแบงแยก
ในลักษณะใด (เพศ อายุ  ศาสนา รายได  อาชีพ)มีการพูดถึงสิ่งใดสิ่ง
หนึ่งอยางพรอมเพรียง รวมทั้งปรากฏออกมาเปนทัศนคติและพฤติกรรม
ในทางบวกตอส่ิงนั้น

พัฒนาการ คอื ลําดับและขั้นตอนของเหตุการณตางๆนับต้ังแตจุดที่เกิดปรากฏ
การณนั้น จนถึงจุดสิ่งสุดของปรากฏการณ  โดยองคประกอบตางๆไดรับ
ผลกระทบ มีความเปลี่ยนแปลง ไปตลอดขั้นตอน

ปจจัย คือองคประกอบที่เกี่ยวของ โดยพิจารณาแยกออกเปน ปจจัยภายนอก
และปจจัยภายในภาพยนตรเร่ือง บางระจัน

ปจจัยภายใน             คือ  องคประกอบจากตัวเนื้อเร่ือง,เนื้อหาและเนื้อความที่บรรจุอยูในภาพ
ยนตรไทยเรื่องบางระจัน เชน ตัวละคร, โครงเรื่อง, สารสาระ, การเลา
เร่ือง,การนําเสนอภาพและการเราอารมณ เปนตน
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ปจจัยภายนอก คือองคประกอบนอกเหนือจากตัวเนื้อเร่ือง,เนื้อหาและเนื้อความที่บรรจุ
อยูในภาพยนตรเร่ืองบางระจัน เชน แผนประชาสัมพันธ, โรงภาพยนตร,
ส่ือมวลชนและบริบททางสังคม เปนตน

กลุมกําลังหลัก คือ กลุมผูริเร่ิมดําเนินการในการจุดกระแสหรือจุดประเด็นใดๆในแตละ
ชวงเวลาทั้งยังเปนผูมีบทบาทในการกําหนดทิศทางและความเคลื่อนไหว
ของกระแสมากที่สุดในชวงนั้นๆ

กลุมกําลังสมทบ คือ กลุมที่สนับสนุนการดําเนินงานของกลุมกําลังหลัก ซึ่งมีทั้งสวนที่ติด
ตอขอประสานงานอยางเปนทางการหรือเพียงติดตอขอความรวมมือใน
การใหขอมูล

กลุมผูเขารวม คือ กลุมที่เขามามีบทบาทเคลื่อนไหวในกระแส  โดยมิไดมีการติดตอ
ประสานงานใดๆ กับกลุมกําลังหลัก

ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ

1. เพื่อเปนกรณีตัวอยาง นําไปใชเปนแนวทางในการประชาสัมพันธภาพยนตรเร่ือง
อ่ืนๆ ใหไดรับการตอบรับที่ดีดั่งเชนที่ภาพยนตรเร่ืองบางระจันไดรับ

2. ทําใหทราบถึงพัฒนาการและขั้นตอนการเปลี่ยนแปลงของกระแสนิยมในสังคม
เพื่อไปวิเคราะหเปนแนวทางสําหรับวางแผนการประชาสัมพันธไดมีประสิทธิภาพ
มากขึ้น

3. ทําใหเขาใจถึงปจจัยทั้งภายในและภายนอกที่เอื้อตอการเกิดกระแสนิยมในสังคม
ไทย เพื่อนําไปปรับใชในงานประชาสัมพันธโครงการอื่นๆในอนาคต
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บทที่ 2
ทฤษฎี แนวคิดและงานวิจัยที่เกี่ยวของ

แนวคิดหลักในการทําวิจัยเรื่อง  "พัฒนาการของกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบาง
ระจันและปจจัยที่สงผลตอการเกิดกระแสนิยมในสังคม” ในครั้งนี้  มีดังนี้

1.   แนวคิดดานสังคมวิทยา (Sociology)
2.   แนวคิดดานการตลาด (Marketing Concepts)
3. แนวคิดการสื่อสารทางการตลาด (Marketing Communication)
4. แนวคิดเรื่องการแพรกระจายทางความคิด

4.1 ความเร็วในการรับส่ิงใหม (Innovativeness)
4.2 ทฤษฎีจุดกระแส (Tipping Point)

5.แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับวาระขาวสารและกระบวนการกําหนดวาระขาวสาร
6. แนวคิดการวิเคราะหสาร

6.1  ทฤษฎีกระบวนทัศนการเลาเรื่อง (Narrative Paradigm Theory)
6.2  จุดจูงใจในสาร (Message  Appeals)

7. งานวิจัยที่เกี่ยวของ

แนวคิดดานสังคมวิทยา (Sociology)

สังคมวิทยาเปนศาสตรที่ใชศึกษาวาคนมีสัมพันธกันอยางไรภายในกลุม หรือ
เชื่อมโยงกันอยางไรในเครือขายสังคม  Sorokin กลาววา สังคมวิทยาเปนวิทยาศาสตรทั่วๆ ไป
เกี่ยวกับปรากฎการณทางวัฒนธรรมสังคม โดยพิจารณาจากรูปแบบ ชนิดและความสัมพันธอันซับ
ซอน

จากแนวความคิดของ Max Weber อธิบายวาสังคมวิทยาเปนศาสตรที่มุงศึกษา
เพื่อกําหนดแบบแนวความคิดตางๆ และหาหลักเกณฑทั่วไปเกี่ยวกับส่ิงที่ปรากฏที่เปนแบบเดยีว
กันของกระบวนการที่เกิดขึ้นตามสภาพความเปนจริง สังคมวิทยาแตกตางกับประวัติศาสตรตรงที่
วาประวัติศาสตรมุงศึกษาเหตุการณเฉพาะ สวนสังคมวิทยามุงวิเคราะหสาเหตุและอธิบายพฤติ
กรรมที่สําคัญของบุคคล สถาบันและบุคลิกภาพพิเศษบางอยาง
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John A. Perry และ Erna A. Perry ใหความเห็นวาไมมีทฤษฎีใดที่มีศักยภาพ
สามารถอธิบายความสัมพันธในสังคมไดทุกปรากฏการณที่เกิดขึ้น ดังนั้นการศึกษาปรากฏการณ
ตางๆจําเปนตองถูกแบงออกตามแนวทางที่ผูศึกษาใหความสนใจเสียกอน เชน กลุมที่ศึกษา
วิวัฒนาการ, กลุมศึกษาความขัดแยง, กลุมที่ศึกษาความสัมพันธเชิงสัญลักษณ และกลุมที่ศึกษา
โครงสราง-หนาที่ เปนตน และดวยการศึกษาเกี่ยวกับกระแสนิยมนี้มีความเปนเกี่ยวพันกับลักษณะ
ของการศึกษาทางสังคมวิทยา คือ

- การศึกษาเรื่องกระแสนิยมนี้เปนการศึกษาปรากฎการณทางวัฒนธรรมสังคม โดยให
ความสําคัญกับการพิจารณารูปแบบ, ชนิดและความสัมพันธอันซับซอน

- การศึกษาเรื่องกระแสนิยม เปนการมุงวิเคราะหสาเหตุและอธิบายพฤติกรรมที่สําคัญของ
บุคคล สถาบันและบุคลิกภาพพิเศษบางอยาง

- การศึกษาเรื่องกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจันนี้ ไดดึงทฤษฎีที่แตกตางกันจากหลาก
หลายองคความรูเพื่อมาอธิบายปรากฏการณเดียวกันภายใตความเชื่อที่วา ไมมีทฤษฎีใด
ที่มีศักยภาพสามารถอธิบายความสัมพันธในสังคมไดทุกปรากฏการณที่เกิดขึ้น

กระแสนิยมเปนเรื่องของการเปลี่ยนแปลงทางสังคม (Social Change) ที่เกิดขึ้น
กับคนสวนใหญ แม Rober R. Mauyar กลาววา การศึกษาเรื่องการเปลี่ยนแปลงทางสังคมหรือ
การเปลี่ยนแปลงระบบของสังคม ที่มักมุงตอบปญหาวาเปลี่ยนแคไหน อยางไร เปลี่ยนทั้งหมดหรือ
เปลี่ยนบางสวน ฯลฯ นั้น ผลทีสุดแลว ถาสนใจจะดูจากโครงสรางของสังคมเปนหลัก การเปลี่ยน
แปลงอยางสมบูรณแบบจะเกิดขึ้นไดยาก เพราะความสัมพันธบางสวนแมจะเปลี่ยนไปก็ตาม ก็ยัง
มีสวนอื่นที่คงอยูในลักษณะเดิมโดยไมมีการเปลี่ยน หรือเปลี่ยนนอยมาก แตสําหรับกระแสนิยม
นั้นยอมหมายถึงมันไดเกิดการเปลี่ยนแปลงทั้งหมดหรืออยางนอยก็เกิดการเปลี่ยนแปลงในสังคม
สวนใหญ

พัทยา สายหู กลาววาการเปลี่ยนแปลงทางสังคม (สําหรับการวิจัยครั้งนี้หมายถึง
การเกิดกระแสนิยมในสังคม)เกิดขึ้นไดเสมอ ทั้งโดยตั้งใจหรือไมตั้งใจและการเปลี่ยนแปลงทาง
สังคมไมไดเกิดจากสาเหตุหนึ่งเพียงอยางเดียวเพราะมีปจจัยหลายอยางที่ทําใหเกิดการเปลี่ยน
แปลง เชน อุดมคติ เทคโนโลยี ศาสนา เศรษฐกิจ คานิยม ซึ่งอาจจะทําใหโครงสรางของสังคมใน
ระยะนั้นเปลี่ยนแปลงไปได ถามีปจจัยบางอยางเปลี่ยนแปลงไป ทําใหการวิจัยครั้งนี้ ไดลงลึกใน
การศึกษาหลายๆปจจัย ที่สงผลตอการเกิดกระแสนิยมในสังคมโดยแบงเปนปจจัยภายในและ
ปจจัยภายนอก
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การเปลี่ยนแปลงอาจจะเกิดหรือเร่ิมตนไดทุกสวนและสงผลสะทอนไปยังสวนอื่นๆ 
ซึ่งตองถูกกระทบกระเทือนไปดวย เปนการมองสังคมสวนรวมวาเปนระบบหนึ่งซึ่งประกอบดวย
สวนหรือระบบตางๆ ที่ยึดเหนี่ยวและมีความสัมพันธกัน Moore นักสังคมวิทยาอเมริกันได
กลาวถึงทฤษฎีโครงสราง-หนาที่วา การเปลี่ยนแปลงจะเปนลักษณะวิสัยปกติของสังคมควบคูไป
กับการถูกจัดตั้งอยางเปนระเบียบ คือสามารถเกิดขึ้นไดเองตามธรรมชาติและเปนมนุษยสรางขึ้น

นอกจากนี้ Moore ยังไดใหขอคิดวา ไมมีสังคมใดอยูในสมดุลอยางแทจริง เพราะ
สวนตางๆของสังคมไมไดประสานกันอยางแทจริง เพราะแตละบุคคลมีการอบรม มีบุคลิกภาพ มี
ความสามารถไมเหมือนกัน การปฏิบัติจึงแตกตางกันไป แมจะอยูภายใตกฏเกณฑอันเดียวกันก็
ตาม

แนวคิดดานการตลาด (Marketing Concepts)

ภาพยนตรหนึ่งเรื่องเปรียบเสมือนหนึ่งสินคา ซึ่งก็ตองมีวงจรชีวิตของสินคาเชน
เดียวกับสินคาอื่นๆ วงจรชีวิตของสินคา (Philip Kotler,1997) เปนแนวคดิสําคัญในการทําความ
เขาใจพลวัตการแขงขันของสินคา  ที่มีความเปลี่ยนแปลง ความไดเปรียบและเสียเปรียบโดยปจจัย
ขึ้นอยูกับเวลา สถานที่และอุปสงคของผูซื้อเปนสําคัญ  โดยลําดับข้ันของวงจรอาจแบงไดเปน 4
ขั้น ไดแก ขั้นแนะนํา,ข้ันเติบโต,ข้ันอิ่มตัวและขั้นลดลง โดยอธิบายคุณสมบัติของแตละขั้นไวดังนี้

ข้ันแนะนํา (Introduction) เปนชวงเวลาที่ยอดขายเปนไปอยางเชื่องชาเพราะเพิ่ม
เปนที่รูจักในตลาด กําไรยังไมมีความเดนชัดในข้ันนี้เพราะโดยกลยุทธการตลาด ยอมมีคาใชจาย
ในสวนของการประชาสัมพันธชื่อสินคาใหกลุมเปาหมายไดรูจัก

ขั้นเติบโต (Growth) เปนชวงเวลาที่สินคาไดรับการยอมรับอยางรวดเร็วรวมทั้ง
กําไรในเชิงธุรกิจมีสัดสวนเพิ่มข้ึน

ข้ันอิ่มตัว (Maturity) เปนชวงเวลาที่ยอดขายเพิ่มข้ึนอยางเชื่องชาอีกครั้งเพราะ
สินคาไดเขาถึงการรับโดยผูซื้อสวนใหญแลว กําไรจะคงที่หรือลดลงเพราะคูแขงในตลาดที่มีความ
ใหมกวาจะเขามาแบงสวนแบงการตลาด

ขั้นลดลง (Decline) เปนชวงที่ยอดขายแสดงการลดลงอยางรวดเร็วจนสินคาออก
จากตลาดไป
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ซึ่งทั้ง 4 ข้ันอาจวาดไดเปนแผนภาพดังนี้ :
             เวลา

    ยอดขาย

ขั้นแนะนํา                   ขั้นเติบโต                  ข้ันอิ่มตัว                   ขั้นลดลง
นอกจากแผนภาพในลักษณะดังกลาวนี้แลว Kotler ยังไดตั้งขอสังเกตวา แผน

ภาพดังกลาวมิอาจอธิบายการเจริญเติบโตของสินคาใดสินคาหนึ่งไดครอบคลุม เพราะบางครั้งสิน
คาก็อิงอยูกับลักษณะคุณสมบัติอ่ืนๆเชน แบบแผน (style) ความนิยม (fasion) และความนิยม
แบบชั่วคราว(Fad) ซึ่งสงผลใหลักษณะเติบโตผิดออกจากที่เคยกลาวไวข้ึนตนซึ่งอาจนํามาปรบัใช
ในการวิจัยเกี่ยวกับกระแสนิยมในสังคมได

- แบบแผน เปนความพยายามของมนุษยในอันที่จะจัดแบงความแตกตางของสรรพสิ่งโดย
พื้นฐานที่แตละอยางมีไมเหมือนกัน เชน แบบบาน (โคโลนี่, แรนช, เคป โคด)แบบการแตงกาย
(ทางการ,ลําลอง)และศิลปะ(สมจริง,เหนือจริง,ไรรูปแบบ) ซึ่งแบบฉบับหนึ่งๆจะถูกประดิษฐและ
นิยมโดยอิ่งอยูกับการเกิดและจากไปของคนตางรุน แตแบบฉบับยังคงอยูเพียงแตเสื่อมความนิยม
ลง

- ความนิยม  จัดเปนสวนที่เกี่ยวของกับการวิจัยเรื่องกระแสนิยมมากที่สุด โดย Kotler
อธิบายวา สมัยนิยมหรือแฟชั่นเปนผลจากการไดรับยอมรับและโดงดังในปจจุบันของสิ่งนั้นๆ เชน
การเกงยีนซึ่งเปนเครื่องนุงหมในลักษณะสมัยนิยมหรือดนตรีแบบกรันซ ซึ่งเปนลักษณะหนึ่งของ
ดนตรีจากประเทศตะวันตก หรือหนังยอนยุคซักเรื่องที่ไดรับความนิยมก็จัดอยูในลักษณะนี้

- ความนิยมแบบชั่วคราว  เปนรูปแบบหนึ่งของปรากฏการณสมัยนิยมแตจะมีความ
กระชับส้ัน สามารถเผยแพรสูวงกวางไดอยางรวดเร็ว และก็จบวงจรไปอยางรวดเร็วเชนกัน
ความนิยมแบบชั่วคราวมักจะดึงดูดคนเฉพาะกลุม (ไมใชทุกกลุม) ที่หลงใหลความตื่นเตนและ
ตองการใหตนเองแตกตางจากคนอื่น ความนิยมแบบชั่วคราวมักจะอยูไดไมนานและจะหายไปเลย
ในที่สุดเพราะมันไมไดตอบสนองความพึงพอใจพื้นฐานและเปนสิ่งที่ไมจําเปนนัก มันเปนการยาก
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ที่จะคะเนวาสิ่งใดจะเปนไดแคความนิยมชั่วคราวและความนิยมนี้จะอยูไดนานซักเทาใด ขึ้นอยูกับ
ปจจัยที่สงผลในการรักษาความนิยมใหคงทน เชน ความสนใจของสื่อหรือปจจัยอื่นๆอีก เปนตน

ลักษณะของแบบแผน,สมัยนิยมและความนิยมแบบชั่วคราวอาจวาดเปนแผน
ภาพไดดังนี้

แบบแผน ความนิยม ความนิยมชั่วคราว

คณะกรรมการของสมาคมการตลาดแหงสหรัฐอเมริกา    (The      American
Marketing Association) ไดใหนิยามของคําวา การตลาด คือ การปฏิบัติการสวนหนึ่งของการ
ดําเนินธุรกิจเกี่ยวกับสินคาและบริการ ผานจากผูผลิตไปยังผูบริโภคหรือผูใช หรือกลาวอีกนัยหนึ่ง
การตลาดเปนกระบวนการทางธุรกิจ ซึ่งผลิตภัณฑจะตองควบคูไปกับการตลาด ซึ่งจะทําใหเกิด
การซื้อชายแลกเปลี่ยนตลอดจนการโอนกรรมสิทธิ์ของผลิตภัณฑนั้น

การจัดการตลาดของธุรกิจประเภทตางๆ เปนการจัดการกับสวนผสมทางการตลาด เพื่อ
สรางขอเสนอขาย ที่กอใหเกิดการซื้อขายสินคาระหวางผูผลิตและผูบริโภค ซึ่งสวนผสมทางการ
ตลาด (Marketing Mix) ประกอบดวยสวนผสมทางการตลาด 4 ประการดวยกัน ไดแก

1. สวนผสมเกี่ยวกับผลิตภัณฑ (Product Mix)
2. สวนผสมทางดานราคา (Price Mix)
3. สวนผสมทางดานสถานที่จําหนาย (Place Mix)
4. สวนผสมทางดานการสงเสริมการตลาด (Promotion Mix)

ประสิทธิภาพของการดําเนินกิจกรรมทางการตลาด จะขึ้นอยูกับประสิทธิภาพของการติด
ตอส่ือสารเปนสําคัญ เพราะกิจกรรมทางการตลาดจะดําเนินไปในลักษณะสอดคลองหรือเปนไป
ตามขาวสารหรือขอมูลอยางหนึ่งอยางใดเสมอ ดังนั้น ผูบริโภคจะรับรูกิจกรรมทางการตลาดที่นัก
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การตลาดจัดเสนอมา และประกอบกันเขาเปนปฏิกิริยาตอบสนองที่แสดงออก หลังจากไดรับขาว
สารไปแลว

แนวคิดการสื่อสารทางการตลาด (Marketing Communication)

การสื่อสารการตลาด หมายถึง   การดําเนินกิจกรรมทางการตลาดในอันที่จะสื่อ
ความหมายสรางความเขาใจ สรางการยอมรับระหวางธุรกิจกับผูบริโภคโดยมุงหวังที่จะใหเกิดพฤติ
กรรมตอบสนองตามวัตถุประสงคของธุรกิจนั้น

การสื่อความหมาย เปนความพยายามของธุรกิจในอันที่จะถายทอดความคิด
เกี่ยวกับสินคาและบริการที่ตนเสนอออกไปขายอยูในตลาด เพื่อวัตถุประสงคในการสรางความเขา
ใจและกระตุนใหผูบริโภคยอมรับในสินคาและบริการนั้นๆ ตลอดจนแสดงพฤติกรรมการซื้อในที่สุด
ในอีกดานหนึ่ง คือ ทัศนคติของนับบริการที่มองการสื่อสารการตลาดวามีความนาสนใจ ใน
ประเด็นเหลานี้ คือ

1. ในกระบวนการนําเสนอขาวสารในรูปของการกระตุนเรงเราดวยวิธีการตางๆ
ไปสูผูบริโภค ซึ่งเปนเปาหมายทางการตลาด (target market) โดยมุงหวังใหเกิดปฏิกิริยาตอบ
สนองจากผูบริโภคกลุมนั้น ในลักษณะการที่คาดหมายหรือกําหนดเอาไวแลวลวงหนาที่เรียกวา
ปฏิกิริยาตอบสนองที่คาดหมาย (Desired response) ซึ่งเปนการกระตุนให

. ทําใหผูบริโภคเกิดความสนใจสินคานั้น

. ทําใหผูบริโภคเกิดการรับรูสินคานั้นดวยความรูสึกในดานดี เกิดความชื่นชมหรือพอใจ
ไมรูสึกขัดแยงหรือตอตาน

. ชวยใหผูบริโภคเกิดความจดจําสินคาไดแมนยํา

. ชวยย้ําความเชื่อมั่นที่มีตอสินคานั้น ทําใหเพิ่มพูนความรูสึกชื่นชมและพึงพอใจมาก
ข้ึนกวาเดิมและตลอดไป

2. การกําหนดชองทางการสื่อสาร (Channel) ไปยังตลาดเพื่อรวบรวมขอมูลขาวสารจาก
ผูบริโภคนํามาตีความ (interpret) ประกอบในการดําเนินงานตอไป และหาชองทางใหม หรือ
โอกาสในการสื่อสารคราวตอไปใหดี
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บทบาทของสินคาและบริการตอการสื่อสารการตลาด
สินคานั้นมีองคประกอบหลายประการดวยกัน ที่จะแสดงบทบาทเปนสัญญลักษณที่จะ

ถายทอดความคิดกับผูบริโภค สวนประกอบดังกลาวนี้ คือ ขนาด รูปราง การออกแบบ สีที่ใช เนื้อ
วัสดุที่นํามาผลิต การออกแบบหีบหอ ซึ่งเปนภาพรวมของสินคาจากองคประกอบหรือสวนผสม
ของสินคาและบริการดังกลาวขางตน สินคาและบริการแตละประเภทนั้นจะแสดงบทบาทเปน
สัญญลักษณที่จะสื่อความหมายหรือถายทอดความคิดไปยังผูบริโภคเปาหมาย

ถาพิจารณาในดานบทบาทของสินคาทางการสื่อสารที่สรางความพึงพอใจใหกับผูบริโภค
แลว ความพึงพอใจนั้น จะเกิดขึ้นไดใน 2 กรณี คือ ความพึงพอใจในตัวสินคาและบริการ
(physical satisfaction) นั้นๆ และความพึงพอใจทางดานจิตวิทยา (psychological satisfaction)

เมื่อพิจารณาถึงบทบาทหนาที่ของหีบหอทางการสื่อสารการตลาด จะเห็นไดวา หีบหอมี
บทบาทหนาที่หลายประการดวยกัน คือ สะดุดตา เพื่อที่จะจับความตั้งใจของผูบริโภค จะตองออก
แบบใหมีความเดนที่แตกตางไปจากคูแขงขัน กระตุนใหเกิดความตองการซื้อ ชวยใหสารและความ
รูกับผูบริโภคเปนพนักงานขายในตัวเอง

การสื่อสารทางการตลาดมีความสําคัญมากขึ้นในปจจุบัน สําหรับการเผยแพร
หรือขายสินคาตัวหนึ่งสูสาธารณะชน ไมเวนแมกระทั่ง ภาพยนตร โดยเสรี วงษมณฑา(2540) ได
ยกใหการสื่อสารทางการตลาดวาเปนสวนหนึ่งในสวนประสมทางการตลาด (Marketing Mix) เปน
องคประกอบที่ใชเพื่อสรางความไดเปรียบทางการแขงขัน (Competitive Advantage) เปนเครื่อง
มือการตลาดที่ขาดไมไดเพราะในแงของการสรางความไดเปรียบเรียกความสนใจเหนือคูแขง ตอง
ยอมรับวาการรับรู (Percetion) สําคัญกวาความเปนจริง (Reality) และยุคนี้เปนยุคของขาวสาร
(Information Age) ซึ่งคํานึงถึงภาพลักษณ (Image) เปนประเด็นสําคัญ วิชาการทางการตลาดได
ศึกษาแลวพบชัดเจนวาการรับรูและความเขาใจ (Perception and Cognition) สําคัญกวาความ
เปนจริง แตมีเงื่อนไขวาความเปนจริงจะตองเหนือกวาระดับการยอมรับ การติดตอส่ือสารเพื่อให
เกิดการรับรูจึงจะไดผล

เสรี วงษมณฑา(2540) ไดกลาวถึงรูปแบบความคิด(Paradigm) ที่วาการตลาดไม
ใช 4P’s แตประกอบดวยสิ่งสําคัญ 7 ประการซึ่งประกอบดวย

1. ผลิตภัณฑ (Product)
2. ราคา(Price)
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3. การจัดจําหนาย (Place)
4. การสงเสริมการตลาด (Promotion)
5. การสรางภาพลักษณบริษัท(Corporate Image)
6. ภาพลักษณตราสินคา (Brand Image)
7. ระบบการจัดการขอมูลที่ดี (Management of Information system :

MIS)

ซึ่งอาจจัดกระบวนการเปนคูไดดังตารางดังตอไปนี้ :

การจัดการระบบขอมูล (MIS)
ผลิตภัณฑ (Product) ราคา (Price)
การจัดจําหนาย (Place) การสงเสริมการตลาด (Promotion)

ภาพลักษณบริษัท (Corporate Image) ภาพลักษณตราสินคา(Brand Image)

การสื่อสารทางการตลาดดังกลาวนี้ จึงหมายถึงทุกองคประกอบในสวนประสม
ทางการตลาด (Marketing Mix) ทั้งหมดขององคการที่ชวยทําใหการสงผานและเปดรับความคิด
งายมากขึ้น โดยมีการกําหนดความหมายของสินคารวมกันระหวางกลุมเปาหมายขององคการหรือ
ลูกคา จนอาจสรุปเปนคําจํากัดความของการสื่อสารทางดานการตลาดวาเปนหนาที่ของ “องค
ประกอบสวนประสมทางการตลาดทั้งหมด” (All Marketing Mix Variables) ไมเพียงแตทางดาน
การสงเสริมการตลาด แมกระทั้งบรรจุภัณฑ หีบหอก็ตองทําหนาที่นี้ดวย

ในความหมายนี้ไดมีขอเสนอแนะเพิ่มเติมวาองคการทางการตลาดจะเปนทั้งผูสง
สาร  และผูรับสาร โดยในบทบาทผูสงสาร (Sender) การสื่อสารทางดานการตลาดจะเปนการให
ขอมูล (Inform)ชักจูงใจ (Persuade)และกระตุนใหเกิดพฤติกรรม(Induce Action) ใหสอดคลอง
กับความสนใจหรือประโยชนของผูส่ือสาร สวนผูรับสาร(Receiver) องคการตองปรับตัวเองใหสอด
คลองกับตลาดเพื่อที่สามารถปรับใหขอมูลของตนเขากับกลุมเปาหมายในปจจุบัน ปรับเนื้อหาให
สอดคลองกับสภาวะการณทางการตลาดที่เปลี่ยนไปและมุงเนนไปที่โอกาสใหมๆทางการสื่อสาร
ดวย

อีกประเด็นหนึ่ง ที่มีความเกี่ยวของกับการสื่อสารทางดานการตลาดและมีความ
สัมพันธการสรางเอกลักษณขององคการดวยก็คือ การสรางความแตกตางเหนือคูแขง
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(Competitive Differentiation) Philip Kotler ไดกลาวไวในหนังสือ Marketing Management ถึง
เครื่องมือสําหรับแยกความแตกตางเหนือคูแขงวา ในขณะนี้เราสามารถวิเคราะหถึงวิธีเฉพาะที่
บริษัทสามารถสรางความแตกตางจากคูแขงในตลาด  บริษัทหรือตลาดสามารถแยกความแตกตาง
โดยมีหลัก 4 ขอ คือ ผลิตภัณฑ(Product), บริการ(Service), บุคลากร(Personnel) หรือภาพ
ลักษณ(Image)

นอกจากนี้ในปจจุบันยังมีการนําแนวคิดเรื่องการสื่อสารการตลาดแบบครบเครื่อง 
หรือที่รูจักกันในนามของ Integrated Marketing Communication (IMC) โดย Don E. Schultz
และ Beth E. Barnes (1994) กลาววาผูบริโภคสามารถสัมผัสกับตรายี่หอหนึ่งๆไดหลากหลายวิถี
ทางเชน เห็นไดจากโฆษณาผานสื่อตางๆ รูจักคุนเคยกับตรายี่หอจากการบอกเลาของเพื่อนบาน
หรือไปซ้ือของที่รานก็เห็นการจัดแสดงสินคาภายในราน เปนตน  การเปดรับตามที่กลาวมาขางตน
Schultz เรียกรวมวา “Brand Contact” ซึ่งจะเกิดขึ้นเมื่อผูบริโภค ลูกคา หรือกลุมเปาหลายได
สัมผัสในรูปแบบใดรูปแบบหนึ่งกับตรายี่หอหรือองคการหนึ่งๆอยางตอเนื่อง  โดยการเปดรับทุก
คร้ังนั้นจะกอใหเกิดขอมูลหรือสารใหมๆ เกี่ยวกับตรายี่หอนั้นแกผูบริโภค วาตรายี่หอนั้นคืออะไร
มันใชงานไดอยางไร ใครเปนคนใชมัน จะใชมันเมื่อใด ฯลฯ โดยความถี่ของ Brand Contact นั้นจะ
เกิดขึ้นอยางตอเนื่องตลอดการสื่อสารทางการตลาด (ดูแผนภาพประกอบ )

แผนภาพที่ 3 แสดงความตอเนื่องของการสื่อสารทางการตลาด
(Marketing Communication Continuum)

การออกแบบ
ผลิตภัณฑ
(Product
Design)

การจัด
จําหนาย
(distribution)

การโฆษณา
(Advertising)
การขายตรง
วาระพิเศษ (Special
Event)

ลูกคาซื้อ
(Purchase)

การบรรจุภัณฑ
(Packaging)

การตั้งราคา
(Pricing)

ในราน (In – store) การบริการ
ลูกคา
(Customer
Service)
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IMC อันยอมาจาก “Integrated Marketing Communication” หมายถึงการผสม
ผสานระหวางการโฆษณา การประชาสัมพันธ การสงเสริมการขาย  การสื่อสาร ณ จุดขาย  การ
ตลาดทางตรงและการตลาดโดยการสรางโอกาสพิเศษ (Event Marketing) เขาดวยกันและ
สัมพันธกับสวนประกอบอื่นๆของสวนประสมทางการตลาดของตรายี่หอหนึ่ง ๆ (Terence A.
Shimp, 1993)

เสรี วงษมณฑา(2540) ไดใหความหมายของ Integrated Marketing
Communication  : IMC หรือครบเครื่องเรื่องการสื่อสารการตลาดวาหมายถึง กระบวนการของ
การพัฒนาแผนงานการสื่อสารการตลาด ที่ตองใชการสื่อสารเพื่อการจูงใจหลายรูปแบบกับกลุม
เปาหมายอยางตอเนื่อง  เปาหมายของ IMC คือการที่จะมุงสรางพฤติกรรมของกลุมเปาหมาย ให
สอดคลองกับความตองการของการตลาด โดยการพิจารณาวิธีการสรางตราสินคา (Brand
Contacts) เพื่อใหผูบริโภคกลุมเปาหมายจะไดรูจักสินคาที่จะนําไปสูความคุนเคยและความเชื่อ
มั่นในสินคายี่หอหนึ่ง

ลักษณะสําคัญของ IMC
1. IMC เปนกระบวนการ (Process)
2. เปนการสื่อสารเพื่อการจูงใจ (Persuasive Communication) ซึ่งตองมีหลายรูปแบบรวมกัน
3. เปนกระบวนการในระยะยาว (Long run) และตอเนื่อง (Continuity)
4. เปาหมายของ IMC จะเนนใหเกิดพฤติกรรมที่ตองการ (Desired Behavior)
5. เนนทุกวิธีการสื่อสารตราสินคา (All Sources of Brand Contact)

1. เปนกระบวนการ (Process) จึงไมใชกิจกรรมเดียว (Activity) ซึ่งจะตองทํา
อยางตอเนื่อง ในการพัฒนาแผน (Develop Plan) แผนนั้นเปนแผนเพื่อส่ือสารการตลาด
(Marketing Communication) ไมใชเปนเพียงการโฆษณา (Advertising) หรือการประชาสัมพันธ
(Public Relation) และตองใชการสื่อสารหลายแบบ บางคนอาจจะเกิดความวิตกวางบประมาณ
จะสูง การสื่อสารหลายแบบนี้เราใชหลักมากที่สุด เหมาะสมที่สุด ต่ําที่สุด เราทําเครื่องมือที่จําเปน
เครื่องมือที่ไมจําเปนยกเลิก หลายแบบไมไดแปลวาทุกแบบ

2. เปนการสื่อสารเพื่อการจูงใจ (Persuasive Communication) หลายรูปแบบกับ
กลุมเปาหมาย หลายแบบไมไดหมายความวาทุกแบบจะตองพรอมกันทุกเวลา เมื่อเครื่องมือใดไม
เหมาะสมในยามใดก็ไมตองใช ไมไดหมายความวาตองใชพรอมกันตลอดเวลา
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3. เปาหมายของ IMC คือมุงสรางพฤติกรรม ไมใชเพียงแคการสรางทัศนคติ หรือ
การรับรู ใหสอดคลองกับความตองการของตลาดโดยพิจารณา วิธีการสื่อสารตราสินคา (Brand
Contact) ซึ่งหมายถึงโอกาสที่ผูบริโภคกลุมเปาหมายจะไดพบเห็นตราสินคา อาศัยปรัชญาของ
IMC วาความใกลชิดความคุนเคยนําไปสูความชอบ(Familiarity Feed Liking) และอาศัยความ
เชื่อที่วายิ่งเพิ่มความรูในตราสินคา (Brand Knowledge) ก็ยิ่งเพิ่มความชอบได

4. เปนกระบวนการทําในระยะยาว (Long run) และกระทําตอเนื่องกัน
(Continuity) เนื่องจาก IMC ตองใชหลายเครื่องมือรวมกัน (ไมใชทุกเครื่องมือ) โดยใหน้ําหนักตาม
ความสําคัญของแตละเครื่องมือ แตละเครื่องมือไมไดใชพรอมกันตลอดเวลา ดังนั้นจึงตองเลือกวา
จะใชเครื่องมือใดมากที่สุด ต่ําที่สุด โดยใหการใชแตเครื่องมือที่เหมาะสมที่สุด

5. เมื่อจะทํา IMC จะตองใชการสื่อสารตราสินคา เชน ที่ตั้งโชว มีรูปภาพ แผนพับ
เสื้อยืด แจ็คเก็ตที่มีเครื่องหมายตราสินคาอยู ฯลฯ สิ่งเหลานี้ถือวาเปนสื่อในการสงเสริมการตลาด
ตามหลัก IMC จะตองพยายามครอบคลุมกิจกรรมที่ไมใชสื่อทั้งหมด (Non-media activities) ดัง
นั้นในการทํา IMC จะตองเนนกิจกรรมที่ใชสื่อทุกชนิด และกิจกรรมที่ไมใชส่ือทั้งหมด

การติดตอส่ือสารทางการตลาดแบบครบเครื่อง (IMC) ของบริษัทภาพยนตรใน
ปจจุบัน เร่ิมหันมาใชกลยุทธการติดตอส่ือสาร เพื่อสงเสริมการตลาดโดยใชทุกเครื่องมือของการจูง
ใจที่เหมาะสม เพื่อใหขาวสารและภาพลักษณที่สอดคลองกันและเปนอันหนึ่งอันเดียวกัน เพื่อสราง
กระแสในสังคม โดยการวิจัยครั้งนี้ไดศึกษาเพื่อแยกแยะวาภาพยนตรเร่ืองบางระจันไดใชสวน
ประสมทางการตลาดใดและอยางไร

แนวคิดเรื่องการแพรกระจายทางความคิด

ภาพยนตรนอกจากจะถูกเปรียบเทียบเปนสินคาในแงของการตลาดแลว ภาพ
ยนตรแตละเรื่องที่เขาฉายยังมีความใหมและนับไดวาทุกเรื่องเปนสิ่งใหมหรือความคิดใหม ที่เขา
มาเผยแพรในสังคม ดังนั้นในการศึกษาเกี่ยวกับกระแสนิยมจึงเกี่ยวของกับการแพรกระจายทาง
ความคิดดวย

Everett Rogers ไดอธิบายถึงอัตราการยอมรับส่ิงใหม คือ ความเร็วที่สัมพันธกับ
การที่สิ่งใหมถูกยอมรับโดยสมาชิกภายในสังคม วิธีการวัดอัตราการยอมรับส่ิงใหมโดยทั่วไป วัด
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จากจํานวนผูยอมรับแนวคิดใหมในชวงระยะเวลาใดเวลาหนึ่ง เชน ในแตละป เปนตน ดังนั้นอัตรา
การยอมรับคือ ตัวเลขที่บอกใหเห็นถึงความชันของเสนโคงที่แสดงความสัมพันธระหวางปริมาณผู
ยอมรับส่ิงใหมกับเวลาที่ดําเนินไป

ลักษณะการรับรูสิ่งใหม คือ การอธิบายอัตราการยอมรับส่ิงใหมที่สําคัญอยาง
หนึ่ง เห็นไดจากเปอรเซนตที่เพิ่มข้ึนของอัตราความแปรปรวนของการยอมรับส่ิงใหม เชนจาก 49%
เพิ่มเปน 87% เปนตน โดยการเพิ่มหรือลดนี้ มีตัวแปรที่เปนทั้งสวนที่สนับสนุนและขัดขวาง
ความเร็วในการรับส่ิงใหม ประกอบดวย

1. การรับรูคุณลักษณะของสิ่งใหม ซึ่งมีอยู 5 ประการ ไดแก :
1.1 ประโยชนเชิงเปรียบเทียบ (Relative Adventage) คือ ระดับที่สิ่งใหมถูกรับรู

วาดีหรือดีกวาสิ่งเดิมที่เขามาแทนที่หรือหลายสิ่งในชวงเวลาเดียวกัน เชนภาพยนตรที่เพิ่มเขาใหม
ในสัปดาหเดียวกัน 3 - 4 เร่ือง เปนตน การไดประโยชนเชิงเปรียบเทียบของสิ่งใหม เมื่อถูกรับรูโดย
สมาชิกในสังคม จะมีความสัมพันธในทางบวกกับอัตราการรับส่ิงใหมนี้ ในการใชประโยชนเชิง
เปรียบเทียบนี้อาจมีการใชส่ิงลอใจ (Incentive) เขามาเพิ่มใหเห็นประโยชนเชิงเปรียบเทียบชัดเจน
ขึ้น

1.2 ความสอดคลองกัน (Compatibility) คือระดับซึ่งสิ่งใหมถูกรับรูวามีความ
เหมาะสมกับคานิยมเดิมที่มีอยู ประสบการณตางๆในอดีต และความตองการของผูรับส่ิงใหมนั้น
ซึ่งความสอดคลองกันนี้มีความสัมพันธในทางบวกตออัตราการยอมรับส่ิงใหม

1.3 ความสลับซับซอน (Complexity) คือระดับซึ่งสิ่งใหมถูกรับรูวายากตอการเขา
ใจและการใช  การรับรูความสลับซับซอนของสิ่งใหมนี้จะมีความสัมพันธในทางลบตออัตราการ
ยอมรับ

1.4 การนําไปลองได (Trailabilty) ระดับที่สิ่งใหมสามารถนําไปทดลองได ส่ิงใหม
ที่สามารถแบงเปนสวนเพื่อนําไปทดลองใชจะถูกยอมรับเร็วกวาสิ่งใหม ซึ่งไมสามารถแบงเปนสวน
ได ทั้งนี้เพราะสิ่งใหมที่ถูกแบงเปนสวนนําไปทดลองใชจะชวยลดความรูสึกเสี่ยงภัย ในการยอมรับ
ของกลุมเปาหมายใหนอยลง การนําไปทดลองไดมีความสัมพันธในทางบวกตออัตราการยอมรับ

1.5 การสังเกตเห็นผลได (Observability) คือระดับซึ่งผลดีของสิ่งใหมจะไดแสดง
ประโยชนใหเห็นประจักษกับตาโดยเปนผลดีนั้นไดเกิดกับบุคคลอื่นไปแลว แลวเราสังเกตเห็น จน
ส่ิงใหมนั้นจะมาอยูในความคิดของตนที่จะตัดสินใจยอมรับหรือไม  ความสามารถในการสังเกต
เห็นผลไดมีความสัมพันธในทางบวกตออัตราการยอมรับส่ิงใหม
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2. ประเภทของการตัดสินใจเกี่ยวกับส่ิงใหม (The type of innovation-decision) มีความ
สัมพันธกับอัตราการยอมรับส่ิงใหม โดยถาการยอมรับส่ิงใหมนั้นเปนการตัดสินใจดวยคนเพียงคน
เดียวจะถูกยอมรับไดเร็วกวาการยอมรับโดยกลุมหรือองคการ ซึ่งยิ่งถามีบุคคลเกี่ยวของมากขึ้นใน
การตัดสินใจเกี่ยวกับส่ิงใหมนี้ อัตราการยอมรับจะชาลง หมายถึง ความเร็วของอัตราการยอมรับ
ของสิ่งใหมคือความพยายามเปลี่ยนแปลงหนวยการตัดสินใจใหมีสวนยอยลง

3. ลักษณะของชองทางการสื่อสารที่เผยแพรสิ่งใหมในระดับตางๆ ของกระบวนการตัดสิน
ใจเกี่ยวกบัส่ิงใหม (The innovation-decision process) ซึ่งลักษณะชองทางการสื่อสารนี้มีอิทธิพล
ตออัตราการยอมรับส่ิงใหมดวย เชน การสื่อสารระหวางบุคคลมีศักยภาพในการโนวนามใจมาก
กวาสื่อมวลชน แตจะกระจายตัวคอนขางชากวา ขณะที่สื่อมวลชนสามารถเขาถึงกลุมเปาหมายที่
มีขนาดใหญไดรวดเร็วแตก็เหมาะเฉพาะกับส่ิงใหมที่มีความซับซอนนอย

4. ลักษณะของสังคมที่ส่ิงใหมไดเขาไปเผยแพร ซึ่งธรรมชาติหรือลักษณะทางสังคมที่
กลาวถึงนี้ เชน บรรทัดฐานของระบบและระดับโครงสราง เครือขายการสื่อสารที่มีการติดตอกัน
อยางเหนียวแนน รวมทั้งมีผลกระทบตออัตราการรับส่ิงใหมนี้แทบทั้งสิ้น

5. ความพยายามในการขยายขอบขายการสงเสริมของเจาหนาที่ที่รับผิดชอบในสวนของ
การเผยแพร ซึ่งอาจเปนไปโดยทางออม แตก็พิจารณาไดวาความพยายามในการเผยแพรของผูรับ
ผิดชอบในสวนนี้มีมากขึ้น การเผยแพรก็จะไดผลมากขึ้นและจะไดรับการตอบรับมากที่สุด เมื่อผูนํา
ความคิดยอมรับ

ในองคความรูเกี่ยวกับการแพรกระจายทางความคิดนี้ ยังไดมีการพัฒนาตลอด
มาเพื่อแกไขขอบกพรองใหมีความสมบูรณข้ึน จนเกิดแนวคิดหรือทฤษฎีใหมๆขึ้นมา หนึ่งในนั้นคือ
ทฤษฎีจุดกระแส หรือ The Tipping Point

โดยเนื้อหาของทฤษฎีจุดกระแสหรือทฤษฎีจุดขยับ  ในความหมายของ  ดร.กิตติ
กันภัย (2543) คือชวงเวลาของปรากฏการณที่มีการเกิดอยูกอน และการเกิดนั้นมาถึงจุดหนึ่งที่ทุก
ส่ิงทุกอยางเกิดการขยายตัวอยางฉับพลัน

ลักษณะที่สําคัญของการแพรกระจายตามทฤษฎีจุดกระแสนี้ มี 3 ประการ
1. มีการระบาดและมีการติดตอกัน
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2. การเปลี่ยนแปลงเล็กๆทําใหเกิดผลกระทบที่ใหญ
3. การเปลี่ยนแปลงนั้นเปนการเปลี่ยนแปลงที่เกิดในทันทีทันใด   ซึ่งอาจเปรียบเทียบให

เห็นภาพวาเปนการกระจายในลักษณะเดียวกับการระบาดของโรคติดตอ

Gladwell ไดตั้งกฏ 3 ขออันเปนเหตุปจจัยสําคัญของการ “จุดกระแส” ถึงพรอม
กฎขอแรกคือ มีคนที่มีพรสวรรคทางสังคมที่หาไดยาก(rare set of social gifts) ที่เปนผูมีศักยภาพ
ในการเปนจุดเริ่มของการระบาดรวมอยูในกระบวนการเปลี่ยนแปลงดวย กฏขอที่ 2 คือ “การติด
ตอ” (contagion) มีลักษณะติดตรึง “stickiness” ยากตอการปฏิเสธ/ถอนตัว หลังจากเขาสู
กระบวนการแลว กฏขอสุดทายคือกฏที่วาดวยปจจัยดานบริบทแวดลอม (context) ไดแกเวลาและ
สถานที่ ที่มีอิทธพลตอกระบวนการเปลี่ยนแปลงจุดกระแส (tipping point) ซึ่งเปนเสมือนรอยตอ
เล็กๆ ระหวางปกติสภาวะไปสูระบาดสภาวะ แมวาจะเปนรอยตอเล็กๆ (threshold) แตหากไดรับ
การจัดการใหถึงพรอมดวยปจจัยตามกฏทั้ง 3 ขอ จะทําใหเกิดการเปลี่ยนแปลงอยางมโหฬารได

กฎ 3 ขอของ Gladwell สามารถอภิปรายโดยสรุปไดดังนี้

1. กฏคนพิเศษจาํนวนหนึ่ง (The Law of the few)
Gladwell  เสนอวาในสังคมทุกๆ สังคมหรือในทุกๆวงการ    จะมีคนอยูกลุมหนึ่งที

มีความพิเศษและสําคัญเหนือคนอ่ืนๆ ที่เหลือ เปนไปตามหลัก “80/20 Principle” คนจํานวน 20%
เหลานี้มีคุณลักษณะพิเศษคือมีพรสวรรคทางสังคมบางประการ ซึ่งไมพบในคนสวนใหญ (80%)
เชน มีความอยากรูอยากเห็นมาก เขากับคนไดงาย รูจักคนมาก มีความรูและพรอมจะชวยเหลือ
แจกจายขอมูลใหกับผูอ่ืน มีความสามารถในการโนมนาวใจสูง เปนตน Gladwell แบงกลุมคน
พิเศษนี้อออกเปน 3 พวกคือ กลุมผูกวางขวาง (connectors) กลุมฐานขอมูลเคลื่นที่ (mavens)
และกลุมเซลลขายของ (Salesman)

กลุมผูกวางขวาง (Connectors)
คือกลุมคนที่มีพรสวรรคในการเชื่อมตอสวนตางๆของสังคม และแตละวัฒนธรรม

ยอย(Subworlds, subcultures) เขาไวเปนเครือขาย ที่มีลักษณะคลายประมิด โดยตัวเองอยูบน
ยอดประมิด  สามารถเขาถึงคนจํานวนมากภายในเครือขายตามลําดับชั้นอยางกวางขวางในเวลา
อันรวดเร็ว  คนในกลุมนี้รูจักคนจํานวนมากเพราะมีความออนไหวอยางยิ่งยวดตอการแสวงหามิตร
ความสนิทสนมคุนเคย (acquaintances) ในระดับที่พอจะทําใหเกิดการติดตอ (Weak tie) นี้จะ
เปนแหลงพลังทางสังคม (source of social power) ที่แข็งแกรง  กอใหเกิดการเชื่อมประสานที่เปน
เครือขายกวางขวางอัศจรรย
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กลุมฐานขอมูล (Mavens)
อุปมาคลาย “data bank” คนกลุมนี้รูขอมูลกวางขวางมากมายที่พวกเราไมรู มี

นิสัยชอบสะสมขอมูลความรู  และที่สําคัญเปนพิเศษคือชอบชวยใหขอมูลและความรูแกผูอ่ืนใน
การตัดสินใจเรื่องตางๆ “mavens” จึงอุปมาคลาย “ครู” หรือ “information brokers” ที่ชอบสะสม
ซื้อขายและแลกเปลี่ยนขอมูลอยูเสมอ

กลุมเซลลขายของ (Salesman)
ในขณะที่ “Connectors” มีลักษณะเปน “Social glue” และ “Mavens” เปน

“data bank” คนกลุมสุดทายใน 20% ที่ Gladwell เสนอ มีลักษณะเหมือนคนขายของที่เกงกาจ
คนกลุมนี้มีทกัษะในการโนมนาวใจที่ดียิ่ง สามารถตรึงผูฟงใหคลอยตามไดงายดาย หากวิเคราะห
บุคลิกทาทางของ “salesman” แลวจะพบลักษณะเดนคือ เปนคนไมชอบอยูเฉย (energetic) มี
ความกระตือรือรน (enthusiasm) สูง มีเสนห (Charm) ใครเห็นใครชอบ (likability)

คน 3 จําพวกซึ่งเปนสัดสวน 20% ของสังคมนี้ มีความพิเศษสุดในแงการสรางการ
ประสานเชื่อมโยงคนในสังคม (Social connections) การมีพลังงานในการประกอบกิจกรรมทาง
สังคมดวยความกระตือรือรนและการมีบุคลิกภาพที่เยี่ยมยอดในการโนมนาว  ความพิเศษนี้จะกอ
ใหเกิดกระแสการพูดปากตอปาก (spread the word) ซึ่งถือวาเปนจุดกระแสจุดแรกของการแพร
ระบาดเชิงพฤติกรรมทุกชนิด

2. กฏการติดตรึงของสาร (The Stickiness Factor)
Gladwell เสนอวาสาร (message) แตละสารมีคุณสมบัติที่แตกตางกันออกไป

สารบางสารสามารถทําใหเกิดผลกระทบตอผูไดยินไดฟงอยางลึกซึ้ง กลาวคือ มีศักยภาพในการ
ติดตรึงอยูในความทรงจําของผูรับสาร  จนไมอาจลืมเลือนไปได ซึ่งอาจเปรียบเทียบวา กฏคน
พิเศษจํานวนหนึ่งเปนเหมือนพนักงานสงเอกสาร  เปนผูกระจายบางสิ่งบางอยางสูมวลชน ซึ่งนับ
วาสําคัญตอการสรางกระแส กระนั้นตัวสารหรือเนื้อหาของสิ่งนั้นๆก็สําคัญเชนกัน โดยพิจารณา
ความโดดเดนในสวนของความติดตรึงนี้เอง

Gladwell ไดอภิปรายไววา สังคมปจจุบันเปนสังคมที่ขาวสารขอมูลมากมายพุง
เขาหาผูรับสาร ซึ่งมีศักยภาพจํากัดในการจดจํา ทั้งไดยกการทดลองมาอางวาโฆษณา 1 ชิ้น ผูรับ
สารตองดูเฉลี่ยอยางนอย 6 คร้ังถึงจะจดจํารายละเอียดไดครบถวนซึ่งมันตองเปนโฆษณาที่นาสน
ใจอยางมากดวย เพราะจะตองแบงสวนของความสนใจจากสารอื่นซึ่งมีอยางทวมทน  (ชาว
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อเมริกันเฉลี่ยแลวจะตองไดเห็นโฆษณาสินคาตางๆจากทุกสื่อรวม 254 ชิ้น/คน/วัน) อันเปนปกติที่
ผูรับสารจะลืมบางสิ่งที่ไดอานหรือเห็น Gladwell สรุปวายุคแหงขอมูลขาวสารนี้เปนอุปสรรคที่ทํา
ใหการสรางสารใหติดตรึงใจผูรับสารเปนไปไดยากขึ้น

การทําความเขาใจผูรับสารจับเปนสวนที่สําคัญที่สุดของการสรางสารที่ติดตรึง 
โดยจําเปนตองใชงานวิจัยจากหลากหลายๆองคความรูประกอบกัน เชน จิตวิทยา  ชีววิทยา และ
การสื่อสาร เปนตน ซึ่ง Gladwell ไดยกตัวอยางความสําเร็จของฝายสรางสรรครายการ Sesame
Street ซึ่งวางวัตถุประสงควาตองการถายทอดความรูทางดานภาษาในลักษณะบันเทิงไปยังกลุม
เปาหมาย อันไดแกเด็กอายุตั้งแต 3 – 5 ป ซึ่งบางสวนยังไมไดเขาโรงเรียนดวยปญหาดานการเงิน
ของครอบครัว ในชวงแรกมีการประเมินวา Sesame Street ไมนาจะประสบความสําเร็จเพราะ
หลายคนมองประเมินสื่อโทรทัศนวา ไมมีศักยภาพเพียงพอที่จะดึงความสนใจของกลุมเปาหมาย
ใหเฝาเรียนรูเนื้อหาจากสิ่งไมมีชีวิต การเรียนรูจะตองเปนการตอบโตกันระหวางคนกับคน

แต Sesame Street ประสบความสําเร็จอยางมาก เปนหนึ่งในรายการที่มีผูชมติด
ตามสูงสุดในประวัติศาสตรวงการโทรทัศนของอเมริกา โดยเบื้องหลังความสําเร็จนั้น ทีมงานสราง
สรรคตองทําการศึกษาจิตวิทยาเด็กอยางละเอียดวาเด็กสนใจจะดูอะไร ระยะเวลานานเทาใดที่เด็ก
จะทนนั่งนิ่งหนาโทรทัศน และทําอยางไรจะจูงใจใหเด็กมีสวนรวมกับรายการ อานคําศัพทตามที่
ขึ้นบนจอ เปนตน

การสรางสารใหมีลักษณะติดตรึงนี้ เปนเรื่องละเอียดออนแตมีความสําคัญอยาง
ยิ่งยวดหากสามารถสรางสารใหมีลักษณะดังกลาวได ไมเพียงแตจะทําใหเกิดผลในแงความจําได
ไมลืมเลือน ซึ่งเปนสภาวะภายใน(inner state)เทานั้น  ยังจะทําใหเกิดผลเลยไปถึงการเปลี่ยน
แปลงการกระทําซึ่งเปนสภาวะภายนอก(outer state)  ไดอีกดวย  และนี้คือจุดขยับจุดที่สอง

3. กฏอํานาจของบริบทแวดลอม (The power of Context)
ในทัศนะของ Gladwell การระบาดเชิงพฤติกรรมใดๆที่เกิดขึ้นนั้น    จะมีความ

ออนไหวตอสถานการณและสภาพแวดลอม ซึ่งเปนเงื่อนไขดานเวลาและสถานที่ของกระบวนการ
เปลี่ยนแปลง รายละเอียดเล็กๆนอยๆของเหตุการณ สามารถเปนพลังใหเกิดการขยับไปสูการ
ระบาดอยางรวดเร็วได
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สถานการณในกลุมก็เปนอีกเงื่อนไขหนึ่ง  ที่จะทําใหเกิดการระบาดได  เหตุการณ
ลักษณะเดียวกันหากเกิดขึ้นภายในกลุม อาจใหผลลัพธที่แตกตางไปจากเหตุการณที่เกิดขึ้นโดยไม
มีกลุมเขาไปเกี่ยวของก็ได เชน การดูภาพยนตรตลกในโรงภาพยนตร ที่มีคนดูกลุมใหญ/จํานวน
มาก สนุกและขํามากกวาดูคนเดียว หรือการดูในบานกับคนในครอบครัวเพียงไมกี่คน

ด.ร. กิตติ กันภัย (2543) ไดสรุปการประยุกตใช The Tipping Point กับการ
รณรงคแนวใหมจึงมี 3 แนวทางเลือกคือ

1. คนหากลุมบุคคล 3 จําพวก คือ “connectors” “maven” และ “salesman” ซึ่งแทรกซึมอยู
ในกลุมสังคมเปาหมายใหพบ วิธีการคนหาที่นาจะเหมาะสมคือการวิจัยภาคสนาม โดยใช
เทคนิควิธี “Snowball” ประกอบ การคนพบกลุมคนดังกลาว จะหมายถึงการคนพบเครือ
ขาย ที่เชื่อมรอยกันของกลุมวัฒนธรรมยอยของสังคมนั้นโดยทันที เครือขายนี้จะเปนชอง
ทางลําเลียงขอมูล และนวัตกรรมใหกับการรณรงคโดยมี “connectors” เปนจุดประสาน
รอยตอใหยึดโยงเขามาไวดวยกัน ในขณะที่ “maven” จะทําหนาที่เปนคลังขอมูลของการ
รณรงคและ”salesman” เปนผูถายทอดนวัตกรรมดวยกรรมวิธีโนมนาวใจ

2. สรางสรรคและทดลองใชเนื้อหาสาระที่มีลักษณะติดตรึง (Stickiness) กลยุทธในแนวนี้
อาจจําเปนตองอาศัยผูครํ่าหวอดในวงการสื่อสาร ที่คุนเคยกับกลุมเปาหมายของการ
รณรงคเปนอยางดี เพราะจะทราบวาอะไรที่อาจจะทําใหเกิดการประทับใจติดตรึงอยูใน
ความทรงจําจนนําไปสูการเปลี่ยนแปลงการกระทําของผูรับสารได โดยนัยนี้ “maven”
และ “salesman” ของกลุมเปาหมายนั้น อาจตองมีสวนรวมในการสรางสรรคและทดลอง
เนื้อหาสารลักษณะตางๆดวย

3. เรียนรูและรวบรวมบริบท (Context) ลักษณะตางๆ ที่มีผลตอการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรม
ของคนในสังคม รวมทั้งทดลองใชบริบทในการรณรงคที่หลากหลาย การเฝาสังเกตและ
ทดลองบริบทนี้ ในการรณรงคมีขอที่จะตองคนใหพบ คือจุดสําคัญของบริบทนั้นคืออะไร
ที่ทําใหเกิดการเปลี่ยนแปลง

งานวิจัยเรื่องพัฒนาการของกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจันและปจจัยที่สง
ผลตอการเกิดกระแสนิยมในสังคมนี้ ไดใชของสรุป 3 ประการดังกลาวเพื่อใชวิเคราะหหา “หนวย”
ที่มีคุณลักษณะดังที่ทฤษฎีระบุ เชน สารเชนใดจึงมีคุณลักษณะติดตรึง กลุมหรือองคกรที่เขามามี
สวนรวมในปรากฏการณไดดําเนินบทบาทใด โดยเฉพาะในเรื่องของการกระจายขาวสารเพื่อสราง
กระแสนิยมในสังคม
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แนวคิดเกี่ยวกับวาระขาวสารและกระบวนการกําหนดวาระขาวสาร

การกําหนดวาระขาวสารของสื่อมวลชน หรือ Agenda Setting เปนแนวคิดที่
กลาวถึงความสามารถของสื่อมวลชนในการเขาไปมีอิทธิพลตอระดับการรับรูเร่ืองราวของ
สาธารณะ ซึ่งกระตุนใหบุคคลเกิดความรูความสนใจในเรื่องนั้นๆ อันอาจนับเปนตัวแปรหนึ่งของ
การสรางกระแสนิยมในสังคม การที่สื่อมวลชนเลือกเนนประเด็นสําคัญของหัวขอ (Topic) หรือ
ปญหา (Issue) ในการรายงานขาวทําใหผูรับสารหรือมวลชนตระหนักถึงสาระสําคัญของหัวขอ
หรือปญหานั้น

นั่นหมายถึงสื่อมวลชนสามารถมีอิทธิพลตอความรูสึกนึกคิดของประชาชน ที่จะ
รับรูถึงความสําคัญในเรื่องตางๆ ที่ส่ือมวลชนเปนผูนําเสนอผานการกําหนดวาระขาวสาร จึงเปน
บทบาทของสื่อมวลชนในการจัดขาวสารที่มีอยูอยางมากมายในสังคมใหเปนระเบียบและพรอม
สําหรับการนําเสนอ เพื่อที่ประชาชนจะไดใหความสําคัญพูดถึง อภิปรายและใหความสนใจตอ
ประเด็นที่สื่อเลือกมา อันจะกอใหเกิดอิทธิพลทางออม

กลาวคือ ถึงแมสื่อจะไมสามารถทําใหประชาชนคิดแบบที่สื่อคิดได (Think What)
แตส่ือก็ยังสามารถทําใหประชาชนคิดในเรื่องที่ส่ือนําเสนอได (Think About) ซึ่งประชาชนจะ
ตระหนักถึงความสําคัญของประเด็นนั้นๆ โดยดูไดจากการนําเสนอของสื่อหากสื่อ 1. พูดถึง
ประเด็นนั้นบอยหรือ 2. พูดถึงกอนในลําดับแรก ก็แสดงวาประเด็นนั้นมีความสําคัญมากกวา
ประเด็นอื่นๆ

การจัดวางตําแหนงของขาวมีผลอยางมากตออํานาจในการกําหนดวาระขาวสาร 
ทั้งนี้อาจเนื่องมาจากเหตุผล 2 ประการ คือ ประการแรก เปนธรรมชาติของการรับรูที่คนเราจะมี
ความสนใจในระดับสูงเมื่อตอนเริ่มตน และความสนใจจะคอยๆลดต่ําลงหรืออาจถูกขัดจังหวะจาก
เหตุการณตางๆ โดยเฉพาะอยางยิ่งเปนการดูโทรทัศนอยูที่บาน ประการที่ 2 ประชาชนไดเรียนรู
กติกาและรหัสของขาวแลววาขาวในชวงลําดับแรกเปนเรื่องที่มีคุณคาของขาวมากที่สุด

นอกเหนือจากบทสรุปดังกลาวแลว Davis & Robinson (1986) ยังเสนอใหมีการ
ศึกษาลึกลงในรายละเอียดของคําถามที่วา สิ่งที่ประชาชนคิดวาสําคัญนั้นเกี่ยวของกับคําถามตอ
ไปนี้หรือไม
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1. เร่ืองของใครจึงจะเปนเรื่องสําคัญ (ตัวแปรเรื่องบุคคลที่เปนขาว)
2. เหตุการณสําคัญนั้นเกิดขึ้นที่ไหน (ตัวแปรเรื่องสถานที่ที่เปนขาว)
3.ทําไมเรื่องราวดังกลาวจึงสําคัญ

อยางไรก็ตาม ความสําเร็จของการไหลเวียนขาวสารตามทฤษฎีการจัดวาระขาว
สารนั้น ควรขึ้นอยูกับทั้งสื่อมวลชนและผูรับสาร เนื่องจากการจัดวาระขาวสารจําเปนตองพิจารณา
ถึงความพรอมของผูรับสารดวย โดยเฉพาะภูมิหลังของผูรับสารในดานความรูความสนใจตอขาว
ประเภทนั้นวาเปนอยางไร หากขาวนั้นมีพื้นฐานที่สอดคลองกับความรูและความสนใจของผูรับสาร
แลว ผูรับสารก็จะแสวงหาขาวสารนั้นตอไป โดยการติดตามเพื่อทราบทิศทางความเปนไปของขาว
อาจแสวงหาขอมูลเพิ่มเติมจากคนรอบขางโดยการสนทนา รับฟง หรือวิพากษวิจารณ ซึ่งอาจทําให
ขาวสารนั้นขยายวงกวางออกไป ดังนั้นอิทธิพลของการจัดวาระขาวสารจึงขึ้นอยูกับส่ิงตอไปนี้

1. ความสําคัญของเหตุการณหรือคุณคาขาว
2. จํานวนผูรับสารซึ่งไดติดตามวาระขาวจากการจัดวาระขาวสาร
3. อายุของขาวในการจัดวาระขาวสารนับต้ังแตเกิดขาวนั้น

ซึ่งอาจกลาวโดยสรุปไดวา ขาวสารใดจะมีอิทธิพลตามการจัดวาระขาวสารมาก
นอยหรือไมนั้น ขึ้นอยูกับการที่ประชาชนผูรับสารจํานวนมาก ใหความสนใจและติดตามขาวนั้นอยู
เปนเวลานาน ซึ่งสงผลใหสื่อมวลชนสามารถนําเสนอขาวสารนั้นไดเปนเวลานาน

Roger & Dearing (1987) ไดเสนอใหมีการแยกแยะตัวแปร 3 ตัวแปร ออกจาก
กันใหชัดเจน ไดแก

1. ลําดับความสําคัญที่สื่อเปนผูจัด (Media Agenda)
2. ลําดับความสําคัญที่สาธารณะเปนผูจัด (Public Agenda)
3. ลําดับความสําคัญที่ผูมีอํานาจเปนผูจัด (Policy Agenda)

ซึ่งเขาสรุปวาความสัมพันธระหวางตัวแปรทั้ง 3 นี้ มีลักษณะซับซอนและมีทิศทาง
ที่แตกตางกันโดยขึ้นอยูกับคุณลักษณะของแตละตัวแปร เชน คุณลักษณะเรื่องความเชื่อถือไดของ
ตัวสื่อ, คุณลักษณะเรื่องประสบการณสวนตัวของผูรับสาร, หรือคุณลักษณะเรื่องอํานาจของผู
กําหนดนโยบายรวมไปถึงความสัมพันธระหวางผูกําหนดนโยบายกับตัวสื่อมวลชน ซึ่งปจจัยเหลานี้
อาจจะทําใหการจัดวาระสําคัญในผูรับสารอาจแตกตางจากสื่อ เพราะระบบคุณคาของสาธารณะ
และสื่อเปนคนละชุดกัน ดังนั้นจึงยังไมพบคําตอบวาใครเปนผูกําหนดใคร นอกจากนั้นยังมีคําถาม
ในเรื่องตัวแปรแทรก (intervening factor) ที่เขามาเกี่ยวของ
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นอกจากนี้ Lyengar and Kinder ยังพบอีกวารูปแบบการนําเสนอขาวแบบเรา
อารมณ (Dramatic) มีผลทําใหอํานาจในการกําหนดวาระนั้นลดนอยลง ทั้งนี้อาจเปนไปไดวาการ
เสนอขาวแบบเราอารมณนั้น จะตองมุงเนนที่ตัวบุคคลหรือตัวเหตุการณ มิใชตัวประเด็นทําให
ความสําคัญของประเด็นลดนอยลง

จากแนวคิดเรื่องวาระขาวสารและการกําหนดวาระขาวสาร จึงเปนแนวทางเพื่อที่
จะนํามาวิเคราะหพัฒนาการของกระแสนิยมที่สื่อมวลชนมีบทบาทในการนําเสนอขาวอยางตอ
เนื่อง ทั้งมีการเปลี่ยนแปลงอยูตลอดเวลา โดยจะศึกษาแยกแยะตามวาระหรือกระแสที่แตกตาง
ของผูกําหนดและประสิทธิภาพของแตละวาระที่สงผลตอการขยายตัวของกระแสนิยม

แนวคิดในการวิเคราะหสาร (Content Analysis)

เปนที่ยอมรับกันแลววาตัวสารเปนองคประกอบที่สําคัญของการสื่อสาร (ศิริ ศิริกา
รยะและกาญจนา แกวเทพ, 2531) การทําความเขาใจตัวสารจึงเปนเรื่องสําคัญซึ่งความเขาใจนี้จะ
ตองครอบคลุมไปถึง

1. ลักษณะโครงสรางภายในตัวสาร
2. วิธีการที่ทําใหเกิดความหมาย
3. ความสัมพันธระหวางตัวสารกับวัฒนธรรมในลักษณะที่เปนองครวม

ถึงแมวาเราจะเนนเพียงองคประกอบเดียว (สาร - Message) ของกระบวนการสื่อ
สารมวลชน (SMCR) แตองคประกอบนี้ก็สามารถนํามาวิเคราะหเพื่อทําความเขาใจเกี่ยวกับสังคม
และทําความเขาใจถึงการที่ตัวสารจะถูก “อาน” หรือถูก “ถอดรหัส” โดยผูรับสารอยางไร ดังนั้นถา
นําเอาตัวเนื้อหาหรือตัวบทมาวิเคราะหอยางละเอียดถี่ถวน เราก็อาจจะหาขอสรุปเกี่ยวกับวัฒน
ธรรม, ประเด็นสังคมและโอกาสนําไปใชหรือผลกระทบที่เกิดขึ้น แทจริงแลวสิ่งที่เปดโอกาสใหเรา
ศึกษามากที่สุดในกระบวนการสื่อสารมวลชนก็คือตัวเนื้อหาหรือตัวบท (Text) เนื่องจากตัวเนื้อหา
เปนสิ่งที่คงที่,มีการเปดเผยตอสาธารณะและถูกสรางขึ้นอยางเปนระบบตามกฏเกณฑตางๆของ
ภาษา

ดังเชนเรื่องเลาเกี่ยวกับวีรกรรมของชาวบานบางระจันเปนสิ่งที่ประทับติดตรึงใจ
คนไทยมานาน (นิธิ เอียวศรีวงศ,2544) เพราะนานครั้ง เราจึงบันทึกวีรกรรมของชาวบานไวใน
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ประวัติศาสตร ซึ่งถาจะเลาประวัติศาสตรปลุกใจคนไทยใหรักชาติ ก็จะหาเรื่องใดเลาใหตรงจุดเทา
วีรกรรมแหงบางระจันไดยาก โดยเฉพาะในชวงที่บานเมืองกําลังมีการเปลี่ยนแปลงเชนในสมัยรัช
กาลที่ 1 หรือในสมัยเปลี่ยนแปลงการปกครอง พ.ศ. 2475 เหตุฉะนั้น เร่ืองบางระจันจึงถูกนัก
โฆษณาชาตินิยมนํามาสรางเปนเพลง,นวนิยาย,บทความ,ประวัติศาสตรหรือแมแตภาพยนตรแลว
หลายชิ้นหลายนัย

การวิเคราะหสารในงานวิจัยครั้งนี้ มุงเนนไปที่การศึกษาโครงสรางและกระบวน
ทัศนในการเลาเรื่องของภาพยนตรเร่ืองบางระจันฉบับ ผูกํากับ ธนิตย จิตนุกูลโดยแยกแยะเพื่อหา
กลยุทธในการสรางจุดจับใจจนไดรับการยอมรับจากสาธารณชน เปนปจจัยภายในที่สงผลตอการ
เกิดกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจันในสังคมได

ทฤษฎีกระบวนทัศนการเลาเร่ือง (Narrative Paradigm Theory)

การเลาเรื่อง (Narration) หมายถึงการบรรยายเหตุการณที่เกิดขึ้นจริงหรือเหตุ
การณที่สรางขึ้นเอง ซึ่งบุคคลหนึ่งนําไปถายทอดยังอีกบุคคลหนึ่ง โดยอาศัยภาษาพูด, ภาษาเขียน
หรือ แมแตภาษาภาพสัญลักษณใชเปนสื่อในการเลาเหตุการณตางๆได  การเลาเรื่องจะถูกนํามา
ใชในการอธิบายโดยไมจํากัดรูปแบบและไมจํากัดประเภทของสื่อไมวาจะเปนนวนิยายหรือหนังสือ
อ่ืนๆ เชน หนังสือประวัติศาสตรแมกระทั่งภาพยนตร

Fisher (1995) ไดเสนอทัศนะไววาการสื่อสารของมนุษยเปนการเลาเรื่อง ศิลปะ
การพูด การตีความ การประเมินคุณคาของขาวสาร โดยประเมินวามีอะไรบานที่เปดเผยได เร่ืองใด
มีความหมายตอผูฟง การเลาเรื่องมีเปาหมายมุงเชิญชวนใหผูฟงเชื่อและมีปฏิกิริยาตอบตอ ดวย
การใชเหตุผลที่ดีชักจูงใหนาเชื่อถือ มีการโนมนาวใจและการแสดงรวมอยูดวย

หนาที่ของภาพยนตรมีอยูทั้งหมด 4 อยางดวยกัน (กิตติศักด สุวรรณโภคิน,
2542) ไดแก

1. หนาที่แรกคือการเลาเรื่องหรือ Narrative Function หนังมีเร่ืองราวที่จะบอกกลาวใหคน
ดูรับรู เพราะฉะนั้นหนังจึงมีหนาที่ที่จะตองเลาเรื่องราวใหคนดูรูเร่ือง

2. หนาที่ที่สองคือการสื่ออารมณหรือ Emotional Function หนังมีหนาที่ตองสรางอารมณ
ตางๆใหคนดู ไมวาจะเปนความโศกเศรา ความสุข ความเขมแข็ง ความฮึกเหิม ฯลฯ โดยใชวิธีการ
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ตางๆกันไป เปนตนวาใชการตัดตอหรือใชเสียงประกอบ
3. หนาที่ที่สามคือการสื่อทางความคิด หรือ Interlectual Function ลักษณะหนึ่งคือคนทํา

หนังอาจจะแทรกความคิดบางอยางที่อาจเปนปรัชญา หรือขอคิดเกี่ยวกับการใชชีวิตเขาไปในเนื้อ
เร่ืองซึ่งคนดูจะรับรูและอาจจะเอาไปใชในชีวิตประจําวันของตนเอง

4. หนาที่ที่ส่ีคือการสรางความตื่นตาตื่นใจ หรือ Spectacle Function ซึ่งไมจําเปนวาตอง
เกิดจากภาพเทานั้น แมความตื่นตาตื่นใจสวนใหญจะเกิดจากการไดเห็นภาพ แตเสียงดนตรีก็มี
สวนไมนอย

ทฤษฎีกระบวนทัศนการเลาเรื่องประกอบดวยความคิดหลักในแง “โครงสราง” ซึ่ง
ประกอบไปดวยหลายองคประกอบ (ชูทิพย นาภู, 2519) โดยองคประกอบเดนๆที่ใชในการ
วิเคราะห ภาพยนตรเร่ืองบางระจัน ไดแก

1. ตัวละคร (Characters) การจําแนกชนิดตัวละครในการเลาเรื่อง ถาแบง
ลักษณะตามความสําคัญก็จะไดแก ตัวละครหลัก (Major Character) ซึ่งเปนตัวละครที่มีบทบาท
สําคัญตอเร่ืองเลานั้นๆ ซึ่งอาจจะเปนตัวพระเอก นางเอกหรืออาจจะเปนผูรายในเรื่องก็ได ตัวละคร
ยอย (Minor Character) คือตัวละครที่มีบทบาทไมมากนักหรือตัวละครที่มีบทบาทในทางใดทาง
หนึ่งเพียงอยางเดียว  สุดทายคือตัวละครขัดแยง (Antagonist) เปนสวนที่ทําใหตัวละครหลักไมสม
ประสงคตามเปาหมายหรือมีปญหาอยางใดอยางหนึ่งซึ่งตัวละครตองเอาชนะใหได  แตก็มีบางส่ิง
บางอยางมาขัดขวางเปนอุปสรรคทําใหการแกปญหานั้นลําบากมากขึ้น

นอกจากนี้ เรายังสามารถแบงตัวละครตามบทบาทที่ไดกําหนดไว ซึ่งมีตัวละครที่
มีนิสัยหรือมีบทบาทหลายๆดาน (Round Character) ตัวละครประเภทนี้จะใกลเคียงกับชวีิต
มนุษย เพราะในความเปนจริงคงไมมีมนุษยคนไหน จะแสดงนิสัยออกมาดานใดดานหนึ่งเพียง
อยางเดียว มนุษยเรายังมีนิสัยโลภ โกรธ หลงอยู  ตัวละครที่เปน Round นั้นจึงดูเหมือนกับมีชีวิต
และเลือดเนื้อมีอารมณและความรูสึก แตบางครั้งดวยขอจํากัดก็ไมสามารถอธิบายตัวละครไดครบ
บางตัวละครจึงเปนเพียง Flat Character คือเปนตัวละครที่มีการแสดงนิสัยออกมาในดานใดดาน
หนึ่งอยูอยางเดียว

อยางไรก็ตาม ส่ิงที่สําคัญคอืการหา Dynamic Character คือตัวละครที่ตื่นตัวกับ
สิ่งแวดลอมอยูตลอดเวลา จนดูเหมือนวาตัวละครอยูใตการควบคุมของสิ่งรอบขางที่มีอิทธิพลมาก
กวาจนทําใหตองเปลี่ยนแปลงไปในที่สุด ตัวละครชนิดนี้เกือบจะเรียกไดวาเปนหัวใจหลักของเรื่อง
เลาทุกเรื่อง การเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้นนี่แหละที่ทําใหเร่ืองเลาบรรลุเปาหมาย
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2. ความขัดแยง (Conflict) เปนสวนสําคัญอีกสวนที่ทําใหเร่ืองเลาดําเนินไปได
ดังนั้นเรื่องสวนมากมักจะชี้ใหเห็นวาตัวละครมีความขัดแยงแบบไหนเมื่อความขัดแยงเกิดขึ้น “ตัว
ละคร” อาจจะหาวิธีการแกไขหรือเพื่อตอสูใหความขัดแยงนั้นหมดไป การกระทําใดๆที่ตัวละครทํา
ขึ้นเพื่อแกความขัดแยงนั้น บางครั้งอาจจะทําใหบุคลิกและนิสัยตัวละครเปลี่ยนไปได ทั้งทางดีและ
ทางเลว ความขัดแยงอาจจะแยกออกเปน

2.1 Man against Man เปนความขัดแยงที่เกิดขึ้น อาจจะเนื่องจากความตองการ
“ทําลายซึ่งกันและกัน”  แตอีกผูหนึ่งพยายามตอตาน เมื่อตอตานไมสําเร็จ ความขัดแยงจึงเกิดขึ้น

2.2 Man against Himself เปนความขัดแยงที่เกิดขึ้น โดยไมมีผูใดเปนตนเหตุแตตัวเอง
เปนตนเหตุเอง อาจจะเนื่องจากสาเหตุบางประการจากภายในจิตใจ

2.3 Man against an Outside Force (nature, society, God, fate) เปนความขัดแยงที่
เกิดขึ้นจากสาเหตุภายนอก เชน ธรรมชาติ, สังคมรวมไปถึงศาสนาหรือชะตากรรมของตนเองที่ตัว
ละครไมสามารถเอาชนะได

2.4 Idea against Idea เปนความขัดแยงที่เกิดขึ้นเนื่องจากความเห็นไมตรงกัน

3. เคาโครงเรื่อง (Plot) คือการเรียงลําดับเหตุการณที่มีความสัมพันธซึ่งกันและ
กันเขาไว ดังนั้น เคาโครงเรื่องคือการที่ผูกํากับภาพยนตรนําเอาภาพมาผูกเรื่องเลาตอเนื่องกัน จน
กลายเปนเรื่องยาวขึ้นมา แตการผูกเขากันนี้ ผูกํากับภาพยนตรตองคํานึงวาเหตุการณนั้น สมเหตุ
สมผลหรือไม หรือเหตุการณนั้นเกี่ยวพันกับตัวละครโดยวิธีใด เคาโครงเรื่องหรือ Plot อาจแยกออก
เปนตอนๆไดดงันี้

3.1 Beginning หรือ Exposition หรือ Opening ไดแกตอนแรกของเนื้อเร่ืองเปนตอนที่ถือ
วาสําคัญ เพราะผูกํากับตองคํานึงวาทําอยางไรใหหนังเรื่องนั้นๆ สามารถดึงความสนใจของผูชม
ในตอนนี้จะมีการแนะนําตัวละคร สถานที่เกิดเหตุ

3.2 Middle หรือ Complication หรือ Body ไดแกตอนกลางของเนื้อเร่ืองซึ่งรวมเอาความ
ขัดแยง (Conflict) ไวดวย เมื่อผูกํากับภาพยนตรไดมีการแนะนําตัวละคร สถานที่ที่เกิดเหตุแลว
การดําเนินเรื่องคอยๆตื่นเตนขึ้นทุกขณะ จนถึงตัวละครเกิดความขัดแยงขึ้นมา

3.3 Ending หรือ Denouement คือเหตุการณที่รวมเอา Climax และเหตุการณที่ตามมา
จนกระทั่งจบเรื่อง อารมณของหนังจะถึงขีดสุด หนังจากที่ Climax เกิดขึ้นแลวก็จะมีการสรุปชี้ให
เห็นสิ่งที่คลี่คลายและความเปลี่ยนแปลงของตัวละคร ตอนจบของเรื่องอาจแยกลักษณะไดคือ
Happy Ending เปนการจบที่ตัวละครสามารถแกปญหาของตนเองได, Unhappy Ending เปน
การจบเพื่อใหกระทบจิตใจของคนดูโดยตัวละคร ไมสามารถแกไขหรือทําใหปญหาจบลงได  แต
ประโยชนคือชวยใหผูชมไดคิดหาทางแกไขปญหานั้น หรือมองผลกระทบที่เกิดขึ้นกับตัวละครอยาง
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ทะลุปรุโปรง สุดทายคือ Indeterminate Ending เปนการจบแบบทิ้งทายใหคิด โดยไมบอกวาสุด
ทานแลวเรื่องจะจบอยางไร แตที่สําคัญประเด็นที่ผูกํากับภาพยนตรตองการจะบอกไดจบลงแลว

อยางไรก็ตาม การเลาเรื่องของภาพยนตรก็มีวิธีการแบงแยกใหละเอียดเพิ่มมาก
ขึ้น โดยแบงเปนขั้นตอนการเดินเรื่องหรือเรียกวา Story Development (กิตติศักดิ์ สุวรรณ
โภคิน,2542) ไดดังนี้

1. ข้ันการแนะนําเรื่อง หรือ Exposition อาจเปนการแนะนําตัวละครสําคัญเชน พระเอก
กับนางเอกวาเปนใคร ฐานะความเปนอยูและชีวิตประจําวันของเขาเปนอยางไร หรืออาจเปนการ
แนะนําสภาพแวดลอมทั่วๆไปวาเรื่องเกิดขึ้นที่ไหน ในยุคใด สถานการณขณะนั้นเปนอยางไร อยูใน
ยามสงครามหรือไม เปนตน

2. ขั้นที่สองเรียกวา Incidental Moment เปนขั้นตอนที่มีเหตุการณบางอยางเกิดขึ้นแลว
ทําใหการดําเนินชีวิตของตัวละครเปลี่ยนแปลงไป เชน เมื่อพระเอกมาเจอกับนางเอก และในชวง
Incidental Moment นี้จะมีการสรางความขัดแยงขึ้นมาดวย เชนเมื่อพระเอกกับนางเอกมาเจอกัน
แลว ชีวิตของเขาและเธอก็เปลี่ยนแปลงไปจากที่เคยไปไหนมาไหนกับเพื่อนก็กลายเปนไปไหนดวย
กันสองคน และเรื่องราวก็จะพัฒนาไปเรื่อยๆ จนถึงจุดหนึ่งที่เปนจุดหักเหของเรื่อง

3. ขั้นที่สามเรียกวา Turning Point เปนจุดเปลี่ยนแปลงครั้งสําคัญที่ทําใหเนื้อเร่ืองเปลี่ยน
ไปอีกดาน เมื่อมาถึงขั้นนี้ เหตุการณที่ดําเนินมาอยางดี ในชวงแรกจะเกิดการพลิกผันขึ้นจากดีกลับ
เปนเลว

4. ขั้นที่สี่เรียกวา Falling Down เกี่ยวโยงกับปญหาที่เกิดขึ้นจากจุดหักเหของเรื่องคือเมื่อ
เกิดปญหาขึ้น ตัวละครจะพยายามศึกษาวาปญหาเกิดขึ้นไดอยางไรและจะทําอยางไรถึงจะแก
ปญหานั้นได ในขั้นนี้อาจจะตองมีการทิ้งชวง ทอดจังหวะและเวลาออกไปบางเพื่อสรางความตื่น
เตนและในขณะที่ตัวละครกําลังแกปญหาอยูนี้ เหตุการณก็จะตึงเครียดขึ้นทุกทีๆ จนถึงขั้นที่เรียก
วาเปนวิกฤต

5. ขั้นที่หาเรียกวา Climax ของเรื่องที่ตัวเอกตองตัดสินใจใหเด็ดขาด ตองเผชิญหนากับ
ปญหาและผลก็มีอยูสองอยางคือถาไมชนะก็แพ ซึ่งโดยสวนใหญแลวก็ตองชนะแลวลงทายดวย
การสรุปเรื่องเปนขั้นสุดทาย

4. สารสาระ (Theme) เปนการตั้งคําถามวาหนังเรื่องนั้นเปนเรื่องอะไร การทํา
ความเขาใจสารสาระนั้น ผูชมจะตองพิจารณาสิ่งอื่นๆประกอบดวย คือ การเลาเรื่อง ตัวละคร
ความขัดแยงที่ปรากฏในเรื่อง อยางไรก็ตาม ไมมีกฏเกณฑอะไรที่จะนํามาใชในการพิจารณา
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Theme ได แตอยางไรก็ดีมีขอที่ควรสังเกตไดวาสารสาระของเรื่องสามารถนํามาเขียนเปน
ประโยคๆเดียว แตกินความคิดของภาพยนตรทั้งหมดเอาไวโดยอาจจะวิเคราะหจากโครงสรางหรือ
จากการกระทําซ้ําของตัวละคร จากคําพูด จากสิ่งแวดลอม จนใหผูชมทราบวาอะไรคือสารสาระ
ของเรื่อง

การแบงโครงสรางของเรื่องเลา จะทําใหสามารถวิเคราะหแยกเปนสวนๆไดอยาง
ละเอียดและทําใหเห็นลักษณะที่นาศึกษาของแตละสวนไดชัดเจน โดยการแยกวิเคราะหโครงสราง
นี้เพื่อใชคนหาจุดจูงใจในสารที่เปนปจจัยสงผลใหเกิดความประทับใจสาธารณชน และกลายเปน
กระแสนิยมในสังคม

หลังจากไดแยกเรื่องเลาเปนสวนๆแลว งานวิจัยชิ้นนี้จะไดมุงวิเคราะหหาจุดจูงใจ
ในสาร (Message Appeals) ซึ่งเปนสวนที่ทําใหสารเกิดการยอมรับจากสาธารณชนในวงกวาง
โดยการศึกษาเกี่ยวกับจุดจูงใจในสารนี้ ไดมีผูเสนอกลยุทธการสื่อสารเพื่อโนมนาวใจหลายวิธีดวย
กัน เชน จุดจูงใจในสารอาจจะเปนทางดานชีววิทยา (ความตองการทางดานสรีระ) หรือเปนจุดจูง
ใจที่เกิดจากการเรียนรู (LEARNED MOTIVES) แตการโนมนาวใจจะไดผลดียิ่งขึ้นถามีจุดจุดใจที่ผู
รับสารสามารถเชื่อมโยงไดกับกรอบอางอิงของตัวเอง จุดจูงใจที่ใชกันทั่วไปไดแก

     1.จุดจูงใจโดยใชความกลัว (FEAR APPEALS) มีการศึกษาดานการใชจุดจูงใจโดยใช
ความกลัว ปรากฏวาความกลัวในระดับตํ่ามีผลในทางโนมนาวใจมากกวาความกลัวในระดับสูง
ถาความกลัวมีมากเกินไปแลว ผูรับสารอาจจะเกิดความกระวนกระวาย ฉะนั้นแทนที่เขาจะสนใจ
ในสาร เขาจะสนใจในความกระวนกระวายของเขาแทน ในการวิจัยที่สหรัฐในยุคตอๆ มา นักวิจัย
คนพบวา ระดับของการใชความกลัวแปรไปทางเดียวกับความนาเชื่อถือของผูรับสาร นั่นกค็ือ ถาผู
สงสารมีความนาเชื่อถือสูง เขาสามารถใชความกลัว ในระดับสูงมาโนมนาวใจ ถาผูสงสารมีความ
นาเชื่อถือตํ่า ผูสงสารสามารถใชความกลัวในระดับตํ่ามาโนมนาวใจ นอกจากนี้นักวิจัยยังคนพบ
วา ความสัมพันธของหัวขอของการโนมนาวใจก็สัมพันธกับระดับของความกลัวที่จะใชกับผูรับสาร
คือ ถาผูรับสารรูสึกวาตัวเองเกี่ยวของกับหัวขอนั้น ผูสงสารอาจใชความกลัวในระดับสูงมาโนมนาว
ใจได จะเห็นไดวา ตัวแปรที่จะอธิบายประสิทธิผลของการใชความกลัว ในการโนมนาวใจมีหลาก
หลาย อาทิ ความนาเชื่อถือของผูสงสาร ความสําคัญของเนื้อหาที่มีตอผูรับสาร บุคลิกภาพของผู
รับสาร เปนตน
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2. จุดจูงใจโดยใชอารมณ (EMOTIONAL APPEALS) นักวิจัยชาวตะวันตก ไดทําการ
ทดลองและพบวา สารที่ใชอารมณจะโนมนาวใจไดมากกวาสารที่ไมใชอารมณ ตามปกติ การโนม
นาวใจโดยใชอารมณจะมีวิธีการดังตอไปนี้
              (2.1) การใชภาษาที่เจืออารมณเพื่อบรรยายสถานการณหนึ่งสถานการณใด ซึ่งการใช
ภาษาเจืออารมณแบบนี้ จะกอใหเกิดความตระหนัก (AWARENESS) ในตัวผูรับสาร แตก็มีความ
เสี่ยงเพราะอาจสรางทัศนคติไดทั้งทางบวกและทางลบ
              (2.2) การเชื่อมโยงความคิดที่เราเสนอใหมกับความคิดเกา ความคิดเกา บางอยางเปนที่
ชื่นชอบ ความคิดเกาบางอยางเปนที่รับเกียจเดียดฉันท ถาผูสงสารสามารถเชื่อมโยงความคิดใหม
นี้ไดกับความคิดเกา ก็อาจจะจูงใจทางอารมณให ผูรับสารคลอยตามได ไมวาจะเลือกความคิดเกา
ที่เปนบวกหรือลบ
              (2.3) การเชื่อมโยงความคิดที่เสนอเขากับอวัจนสารที่สามารถเราอารมณได เชน การนํา
รูปเด็กผูหญิงเวียดนามที่วิ่งหนีระเบิดนาปาลม รางกายลอนจอน เพราะแรงระเบิด และรองไหดวย
ความตกใจ รูปนี้เปนหนาปกนิตยสาร ท่ีมีชื่อ และจําหนายทั่วโลก เปนรูปที่สะเทือนใจผูรับสารมาก
ที่สุดในรูปหนึ่งในเรื่องสงครามเวียดนาม หรือการพูดปลุกใจใหรักชาติ อาจจะมีรูปผูนํา ธงชาติ เพื่อ
สรางบรรยากาศ
              (2.4) การทําใหวัจนสารและอวัจนสารสอดคลองกันโดยผูสงสาร กรณีนี้ เปนกรณีพิเศษ
สําหรับการพูด ถาผูพูดพูดเรื่องที่ตองใชอารมณเขาเจือปน ผูพูดตองมีอากัปกิริยาทาทางน้ําเสียง
ประกอบดวย ผูฟงจึงจะคลอยตาม ถาผูพูดดวยเนื้อหาที่เจืออารมณและมีทาทางเฉยเมย ผูฟงก็คง
จะถูกโนมนาวใจไดยาก

3. จุดจูงใจโดยใชความโกรธ (ANGER APPEALS) วิธีนี้ผูสงสารสรางความโกรธหรือ
ความคับของใจแกผูรับสาร แลวจึงเขียนหรือพูดเพื่อลดหรือเพิ่มความเครียดแกผูรับสารและวิธีแก
ไข ตัวอยางคือ วาทะในชวงเหตุการณพฤษภาทมิฬ ในประเทศที่ผูสงสารสรางความโกรธหรือความ
คับของใจในหมูประชาชนดวยการหยิบยกเรื่องนายกรัฐมนตรีควรมาจากการเลือกตั้งขึ้นมาเปนจุด
จงูใจ

4.จุดจูงใจโดยใชอารมณขัน  (HUMEROUS APPEALS)   วิธีนี้โนมนาวใจโดยการลด
ความเครียด อาจทําไดโดยวิธีเขียนประชดแดกดัน เชน เขียนประชดโจรวา "ขอความกรุณาอยา
ขโมยอีกเพราะไมมีใหขโมยแลว" และติดปายนี้ไวหนาบาน
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           5. จุดจูงใจโดยใชรางวัล (REWARDS AS APPEALS) ปกติแลวสารที่ตอบสนองความ
ตองการของผูรับสารจะประสบความสําเร็จมากกวาสารที่ไมไดใหคําสัญญาส่ิงใดกับคนฟง ยิ่งสาร
มีรางวัลหรือส่ิงตอบแทนมากก็จะยิ่งเรียกรองความสนใจหรือจูงใจคนฟงไดมาก

              6. จุดจูงใจโดยใชแรงจูงใจ (MOTIVATIONAL APPEALS) แทที่จริงแลวจุดจูงใจทุกชนิด
ที่กลาวมาแลวถือเปนแรงจูงใจ แตมีแรงจูงใจบางอยางที่มนุษยเรียนรูเมื่อประสบการณผานเขามา
ในชีวิต แรงจูงใจเหลานี้ไดแก ความรักชาติ ความรักในเพื่อนมนุษย ศาสนา คานิยมตางๆ และ
ความรักชาติ   เปนตน

กลาวโดยสรุปแลว จุดจูงใจในสารเปนสวนหนึ่งของกลยุทธที่ใชในการโนมนาวใจ
ซึ่งผนวกเขาไปกับการเตรียมสารหลังจากที่เลือกแลววาจะมีวิธีการจัดเรียบเรียงสารอยางไร ผูสง
สารตองคิดถึงจุดจูงใจที่จะตองใช อาจจะใชความกลัวรางวัล หรือการเราอารมณแบบอื่น ความ
แตกตางสําคัญยิ่งระหวางสารที่มุงใหขอมูลกับสารที่มุงโนมนาวใจ คือ สารประเภทหลังจะเนนที่จุด
จูงใจ

มีทฤษฎีการโนมนาวใจอีกทฤษฎีหนึ่งที่กลาวถึงสภาพการณ (SITUATION OR
SETTING) 7 ประการที่จะโนมนาวใจผูรับสาร เจาของทฤษฎีคือ George Cambell แคมเบลได
กลาวถึงสภาพการณ 7 อยางซึ่งสามารถนําไปใชเพื่อเราอารมณความรูสึกของผูฟงได

              1. ความเปนไปได (PROBABILITY) ไดมาจากการไดเห็นหลักฐานซึ่งจะนําไปสูความเชื่อ
ความเชื่อเมื่อมีมากๆ เขาจนกลายเปนความเชื่อที่มีมากที่สุด จะกลายเปนความแนนอน
              2. ความเหมือนจริง (PLAUSIBILITY) แตกตางจากอันแรกคืออันนี้มีผลตอผูฟงโดยไม
ตองมีความนาจะเปนหรือศรัทธาเปนพื้นฐาน พูดงายๆ คือความนาจะเปนมีหลักฐานขอพิสูจนเปน
พื้นฐาน แตความเหมือนจริงนี้ไมมีหลักฐานยืนยัน เชน นักเลานิทานหรือกวีอาจจะเขียนหรือเลา
เร่ืองเหมือนจริง ความเหมือนจริงนี้เราอารมณได
              3. ความสําคัญ (IMPORTANCE) ไมวาเราจะผนวกความสําคัญใหกับส่ิงใดสิ่งนั้นก็จะดึง
ดูดความสนใจเราอารมณไดทันที
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              4. ความใกลของเวลา (PROXIMITY OF TIME) เชน ทุกคนทราบวาเหตุการณที่เศรานั้น
ถามันเกิดในเวลาไมนานมานี้ จะเกิดผลอยางใหญหลวงแกผูเกี่ยวของเพราะฉะนั้นนักประวัติ
ศาสตรอาจจะเขียนราวกับวาเหตุการณกําลังเกิดขึ้น
              5. ความใกลของสถานที่ (LOCAL CONNEXION) เชน ส่ิงที่เกิดในประเทศของเราในเขต
เพื่อนบานใกลเรือนเคียง ยอมดึงดูดความสนใจเราไดมากกวาสิ่งที่เกิดในทวีปที่อยูหางไกลออกไป
              6. ความใกลชิดระหวางบุคคล (RELATION TO THE PERSONS CONCERNED) ส่ิงใด
ที่เกิดขึ้นกับพอแม พี่นอง สามีภรรยา บตุรธิดา ยอมเปนที่สนใจแกเรามาก กวาเกิดแกบุคคลอื่นซึ่ง
เราไมรูจักหรือไมมีความสนิทสนมดวย
              7. ความสนใจ (INTEREST) ซึ่งเกิดขึ้นไดเมื่อผูพูดอยูตอหนาเรา เราเห็นเราไดยิน ทั้งถอย
คํา หนาตา และทาทาง ทําใหการพูดของเราเราความรูสึกได เขาสามารถถายทอดความรูสึกของ
เขามาสูเราได ไมมีเวลาที่ผูฟงจะเหมอลอย

Games winans ปราชญในศตวรรษที่ 20 ไดกลาวถึง ลักษณะตางๆ ที่จะโนมนาว
ใจมนุษยหรืออีกนัยหนึ่ง มนุษยสนใจอะไรบาง ไวนานส ไดสรุปวามนุษยสนใจสิ่งตอไปนี้
              1. สนใจมนุษยทั่วไป ลักษณะ อุปนิสัยใจคอ ใครมีพฤติกรรมเปน "พระเอก" เปน "ผูราย"
ฉะนั้นโครงเรื่องเหลานี้จะดึงดูดความสนใจ
              2. สนใจในกิจกรรม ความเคลื่อนไหวในการที่จะทําสิ่งตางๆ เพราะฉะนั้นคํากิริยาที่แสดง
ความเคลื่อนไหว เชน แออัด เบียดเสียด ชิงกันแยงกัน ทําสิ่งหนึ่งสิ่งใด หรือ โครงเรื่องที่แสดงกิจ
กรรมความเคลื่อนไหวก็อาจดึงดูดความสนใจได หนังประเภทบู โลดโผน หรือ ACTION จะโนม
นาวใจได
              3. สนใจในสิ่งซึ่งขัดแยงกัน เชน สิ่งที่ไมสอดคลองตองกัน กลุมคนที่ทะเลาะวิวาท หรือ
แนวความเห็นซึ่งขัดแยงกัน (CONFLICT)
              4. สนใจในสิ่งซึ่งแปลกประหลาด เชน หัวขอวา "แมงกระพรุนมีสิทธิอันเทาเทียมกัน"
              5. สนใจในสิ่งซึ่งเปนความหวั่นวาอะไรจะเกิดขึ้นในลําดับตอไป (SUSPENSE)
              6. สนใจในสิ่งที่ตื่นเตน (SENSATIONALISM) บางทีการเอาเรื่องตื่นเตน เกินไปมาเลาก็
อาจถือวาเปนสิ่งที่ไมถูกตอง แต Winans กลาววา บางทีวิธีการนั้นก็จําเปนโดยเมื่อผูฟงไมสนใจ
เนื่องจากโงเขลาหรือความเหนื่อย
              7. สนใจในการเปรียบเทียบ ทั้งของสิ่งเดียวกัน (LITERAL) และเปรียบเทียบโดยใชภาพ
พจน (FIGURATIVE ANALOGY) ความสนใจตัวอยางที่ยกขึ้นมาประกอบการสื่อสาร
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การศึกษาจุงจูงใจในสาร เปนการวิเคราะหปจจัยภายในภาพยนตรเร่ืองบางระจัน
ที่สงผลใหภาพยนตรเร่ืองดังกลาว ไดรับการยอมรับจากบุคคลและขยายไปสูการยอมรับของคน
สวนใหญของสังคม กอตัวกลายเปนปรากฏการณกระแสนิยมในที่สุด

งานวิจัยที่เกี่ยวของ

พัชริดา วัฒนา : ศิลปนเพลงไทยสากล และสื่อมวลชน : วิถีทางในการสรางความ
มีชื่อเสียง (สม/2535)ผลการวิจัยพบวา รูปแบบของเพลงและแนวทางในการนําเสนอของตัวศิลปน
เพลงไทยสากลนั้นมีวิวัฒนาการที่เปลี่ยนแปลงไปตามอิทธิพลทางดนตรีของชนชาติตะวันตกนอก
จากนี้ยังถูกกําหนดโดยตลาดผูบริโภค เทปเพลง ที่เปลี่ยนแปลงจากกลุมผูใหญในอดีตมาเปนกลุม
วัยรุนในปจจุบัน สวนการสรางความมีชื่อเสียงนั้น ในปจจุบันมีระบบธุรกิจเทปเพลงไทยสากลเกดิ
ขึ้นตั้งแตป พ.ศ. 2521 เปนตนมา มีผลทําใหลักษณะการสรางความมีชื่อเสียงของศิลปนเพลงไทย
สากลเปลี่ยนไป โดยคายเทปไดนําเอาระบบการสงเสริมการจําหนายมาเปนกลยุทธสําคัญ เนน
การโฆษณาประชาสัมพันธจากภาพลักษณและผลงานเพลง โดยมีส่ือมวลชนทุกประเภทเปนชอง
ทางในการเผยแพร สรางความสนใจและกระตุนเราความรูสึกของผูฟงใหเกิดทัศนคติที่ดีตอตัว
ศิลปนเพลง อันจะสงผลใหศิลปนเพลงไทยสากลไดเปนที่รูจัก ไดรับความนิยมอยางแพรหลายและ
กลายเปนผูมชีื่อเสียงขึ้นมาได

ณัฐภรณ สถิรกุล : กระบวนการสรางนักรองยอดนิยม ของบริษัทแกรมมี่ เอ็นเตอร
เทนเมนท จํากัด (สม/2536) ผลการวิจัยพบวา กระบวนการสรางนักรองยอดนิยมของบริษัท แกรม
มี่ อาศัยแนวคิด กลยุทธทางการตลาด การสื่อสารการตลาดและการสรางภาพลักษณ เปนแนวคิด
หลัก เพื่อกําหนดบทบาท สรางสรรคบุคลิกลักษณะนักรองใหสอดคลองกับผลงาน โดยการดึงจุด
ขายของงานเพลง ผนวกเขากับจุดขายของตัวนักรอง ใหเกดิความลงตัว และสรางเปนภาพลักษณ
ที่ชัดเจนขึ้นมาโดยอาศัยแผนการตลาดและแผนการประชาสัมพันธ ผานสื่อประเภทตางๆ ไดแก
สื่อโทรทัศน วิทยุ หนังสือพิมพและนิตยสาร



บทที่ 3
ระเบียบวิธีวิจัย

การศึกษาวิจัยเรื่อง “พัฒนาการของกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจันและปจจัยที่สง
ผลตอากรเกิดกระแสนิยมในสังคม” นี้ เปนการศึกษาวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research)
เพื่อใหไดขอมูลในประเด็นตางๆ สําหรับตอบปญหาการวิจัย โดยผูวิจัยไดดําเนินการวิจัยดังตอไปนี้
คือ

1. แหลงขอมูลที่ใชในการศึกษา
2. การเก็บรวบรวมขอมูล
3. การวิเคราะหขอมูล
4. การนําเสนอขอมูล

แหลงขอมูลที่ใชในการศึกษา

แหลงขอมลูสําคัญสําหรับการวิจัยครั้งนี้ มี 2 ประเภท ดังตอไปนี้
1. แหลงขอมูลประเภทบุคคล
2. แหลงขอมูลประเภทผลงานและเอกสาร

(1) แหลงขอมูลประเภทบุคคล ประกอบดวยผูเกี่ยวของกับปรากฏการณ
กระแสนิยมภาพยนตรไทยเรื่องบางระจัน อันเปนผูใหขอมูลสําคัญ (Key informant) สําหรับการ
วิจัยครั้งนี้ เพื่อใหไดขอมูลตางๆ เกี่ยวกับปรากฏการณกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจันได
อยางครอบคลุม รวมทั้งเพื่อประโยชนในการตรวจสอบความเที่ยงตรงของขอมูลจากแหลงขอมูล
ประเภทบุคคล ผูวิจัยไดแบงแยกขอมูลประเภทบุคคลนี้ออกเปน 2 กลุม ไดแก

1.1 กลุมผูสงสาร ไดแก ฝายการตลาดและฝายประชาสัมพันธของ
บริษัท ฟลม บางกอก รวมทั้งผูบริหารของโรงภาพยนตรมัลติเพล็กซซึ่งเปนผูจัดฉายภาพ
ยนตรเร่ืองบางระจันในโรงในเครือของแตละบริษัท 3 บริษัท ไดแก Entertain Golden
Village (EGV), Major Cineplex และ SF Cinema City

1.2 กลุมผูรับสาร ขอมูลจะเก็บจากนักวิจารณภาพยนตรและกลุมประชา
ชนทั่วไปที่เคยดูภาพยนตรเร่ืองบางระจัน
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(2) แหลงขอมูลประเภทผลงานและเอกสาร มีรายละเอียดดังตอไปนี้
2.1 แหลงขอมูลประเภทผลงาน ไดแก ภาพยนตรเร่ืองบางระจัน พรอม

ดวยผลงานที่สืบเนื่องจากภาพยนตร เชน ดนตรีประกอบ โปสเตอร แผนพับ และบันทึก
เบื้องหลังงานสรางภาพยนตรเร่ืองบางระจัน เปนตน

2.2 แหลงขอมูลประเภทเอกสาร ไดแก ขาว บทความ บทวิจารณ และบท
สัมภาษณบุคลากรที่เกี่ยวของกับภาพยนตรเร่ืองบางระจันที่ตีพิมพในนิยสาร โดยคัดเลือก
เฉพาะที่มีการเผยแพรสูสาธารณชนเรียบรอยแลว รวมทั้งบันทึกสถิติจํานวนรอบฉายในแต
ละสัปดาหตลอดการฉายภาพยนตรไทยเรื่องบางระจัน นอกจากนี้ ยังมีหนังสือ เอกสาร
และสิ่งพิมพ ที่เกี่ยวของกับเรื่องกระแสนิยมของนักวิชาการหรือบุคคลที่เคยศึกษาประเด็น
นี้ในอดีต

ขอมูลคําตอบที่ไดจากแหลงขอมูลตางๆ โดยเฉพาะขอมูลประเภทบุคคล ซึ่งผูวิจัยยึด
เปนขอมูลหลักเพื่อใชในการวิเคราะหพรอมเสริมดวยแหลงขอมูลประเภทผลงานและเอกสารซึ่งจะ
นํามาใชประกอบการวิเคราะภายใตกรอบทฤษฎีที่กําหนด เพื่อตอบคําถามของการวิจัย โดยคํานึง
ถึงความชัดเจนและครบถวนสมบูรณ

การเกบ็รวบรวมขอมูล

1.  แหลงขอมูลประเภทบุคคล สามารถเก็บขอมูลโดยแบงเปน 2 วิธีหลัก ดังนี้
1.1 ดวยวิธีการสัมภาษณแบบเจาะลึก (In-dept Interviews) ประกอบ

ดวยบุคลากรที่มีสวนในความสําเร็จของภาพยนตรเร่ืองบางระจัน โดยสัมภาษณฝายวาง
แผนการตลาดและประชาสัมพันธ (Marketing Planner) บริษัท ฟลม บางกอก โดยผูวิจัย
ไดทําการสัมภาษณเฉพาะผูใหขอมูลสําคัญ (Key informant) นอกจากนั้น ยังทําการ
สัมภาษณกับผูบริหารของโรงภาพยนตรมัลติเพล็กซชั้นหนึ่งในเขตกรุงเทพมหานคร ซึ่งจัด
ฉายภาพยนตรเร่ืองบางระจัน

ผูใหขอมูลสําคัญของฟลม บางกอก ไดแก
- คุณภัทราวดี จันทรศรีวงศ   -   Film Bangkok PR Manager

ผูใหขอมูลสําคัญของฝายโรงภาพยนตร ไดแก
- คุณสุทธิพันธสิทัศน ณ อยุธยา   -   EGV Project Manager
- คุณโชคชัย ชยวัฑโฒ -   Major Cineplex Marketing Executive
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- คุณถาปนา เดชปญญา   -   ผูชวยผูจัดการฝายพัฒนาธุรกิจ
โรงภาพยนตร SF Cinema City

- คุณสิทธิกร วองวิไลลักษณ   -   ผูชวยผูจัดการฝายโรงภาพยนตร SF
Cinema City

1.2 ดวยวิธีจัดสนทนากลุม (Focus Group Interview) เพื่อแลกเปลี่ยนความ
คิดเห็นซึ่งกันและกันเกี่ยวกับปรากฏการณกระแสนิยมภาพยนตรไทยเรื่องบางระจัน โดย
ราบรวมกลุมตัวอยางจํานวน 7 คน มาจัดวงสนทนา โดยกําหนดคุณสมบุติผูเขารวม
สนทนาวา เปนผูมีความสนใจและทํางานเกี่ยวของกับภาพยนตร โดยแบงหนาที่ของผูรวม
วงสนทนาตามหลักของงานวัยเชิงคุณภาพ เปน

. ผูถามคําถาม หรือ พิธีกร

. ผูจดบันทึกคําสนทนา

. ผูรวมสนทนากลุม

ดังนั้นในการจัดสนทนากลุมจึงมีผูเขารวมทั้งหมด 9 คน โดยผูวิจัยเปนพิธีกรหรือ
ผูถามคําถาม และมีผูชวยวิจัยเปนผูจดบันทึกคําสนทนาพรอมถามคําถามเสริม โดยมีผูเขารวม
กลุมทั้งหมด 7 คน จากกองบรรณาธิการนิตยสาร STARPICS ไดแก

- คุณสมเกียรติ ชินตระกูลวัฒนะ หัวหนากองบรรณาธิการ
- คุณวาริน นิลศิริสุข
- คุณฉัตรชัย จันทรศรี
- คุณวิเชียร ตันติวงศอําไพ
- คุณเกรียงศักดิ์ เตชะเกรียงไกร
- คุณดวงพร เมธสวัสด์ิ
- คุณสมนึก เอนกนําวงศ

2. แหลงขอมูลประเภทผลงานและเอกสาร มีรายละเอียดดังตอไปนี้
2.1 แหลงขอมูลประเภทผลงาน ผูวิจัยไดรวบรวมผลงานในรูปแบบตางๆ ของ

กลุมผูสงสาร ทั้งฝายผลิตและฝายการตลาด เชน เพลงประกอบภาพยนตร รวมทั้ง
โปสเตอรและใบโฆษณา ฯลฯ ซึ่งถูกใชเปนสื่อในการประชาสัมพันธภาพยนตร เพื่อนํามา
วิเคราะหเนื้อหา โดยเนนจุดจูงใจในสาร
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2.2 แหลงขอมูลประเภทเอกสาร ประกอบดวยขอมูลทุติยภูมิคนควาจากหอง
สมุด จากหนังสือ เอกสาร บทความตางๆ จากสิ่งพิมพที่เผยแพรสูสาธารณชน รวมทั้งหัว
ขอสนทนาในอินเตอรเน็ต โดยผูเขียนขอมูลทุติยภูมินั้นๆ นอกจากนั้น ยังรวมสถิติตัวเลข
ตางๆ จากโรงภาพยนตร เพื่อแสดงใหเห็นภาพรวมปรากฏการณของกระแสนิยมชัดเจนขึ้น

การเก็บรวบรวมขอมูลจากแหลงขอมูลประเภทผลงานและเอกสารเพื่อใหเกิดแง
มุมที่หลากหลายสําหรับนําไปตั้งคําถามเพื่อใชในการสัมภาษณแบบเจาะลึก และการตั้งคําถามใน
การทําสนทนากลุม รวมทั้งยังเปนประโยนเพื่อใชนพมาสนับสนุนหรือตรวจสอบคําตอบในผลการ
วิจัย

การวิเคราะหขอมูล

1. การวิเคราะหขอมูลจากบุคคล ดําเนินไปพรอมกับการเก็บรวบรวมขอมูล ทั้งนี้เพื่อเปน
การตรวจสอบความเชื่อถือไดของขอมูล โดยการแสวงหาความเชื่อถือไดจากแหลงขอมูลที่แตกตาง
กัน ทั้งจากกลุมผูใหขอมูลหลัก (Key informants) และจากกลุมตัวอยางที่เขารวมทําสนทนากลุม
ทุกกลุม ทั้งนี้ยังนําขอมูลที่ไดจากเอกสารมาเปรียบเทียบกันและกัน เพื่อนํามาวิเคราะหความ
เหมือนความตาง และสรุปเปนคําตอบโดยยึดหลักทฤษฎีเปนสําคัญ โดยผูวิจัยมีลําดับข้ันตอน

1. จําแนกประเภทขอมูล (Typological)
2. เปรียบเทียบขอมูล (Comparison)
3. สรางขอสรุปแบบอุปนัย (Induction)

2. การวิเคราะหขอมูลจากผลงานและเอกสาร ผูวิจัยไดกําหนดแนวคิดหลัก ซึ่งไดจาก
การดูผลงานและรวบรวมจากเอกสาร บทความ สิ่งพิมพ โดยจะโยงเขากับทฤษฎีที่เกี่ยวของ ซึ่งมี
เพื่อใชเปนแนวทางในการวิเคราะหตัวบทอยางละเอียด

การนําเสนอขอมูล

การนําเสนอขอมูลในการวิจัยใชวิธีการพรรณนาวิเคราะห (Descriptive
Analysis) เพื่อช้ีใหเห็นถึงคุณลักษณะพิเศษของกระแสนิยมในสังคมไทย โดยจะนําเสนอขอมูลที่
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ได้ับพรอมกับการวิเคราะหผลที่เกิดขึ้นไปพรอมๆ กัน โดยทั้งหมดเพื่อมุงตอบปญหานําวิจัย 3
ประเด็น ไดแก

1. พัฒนาการของกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจันเปนอยางไร และมีการเปลี่ยน
แปลงอยางไร

2. ปจจัยภายในภาพยนตรเร่ืองบางระจันอะไรบางที่สงผลตอการเกิดกระแสนิยมภาพ
ยนตรเร่ืองบางระจัน

3. ปจจัยภายนอกภาพยนตรเร่ืองบางระจันอะไรบางที่สงผลใหเกิดกระแสนิยมภาพ
ยนตรเร่ืองบางระจัน



บทที่ 4
ผลการวิจัย

ผลการวิจัย

ผูวิจัยจะนําเสนอผลการวิจัยโดยแบงออกเปน 3 สวน ตามปญหาในการนําวิจัย 3 ขอ ได
แก

1. พัฒนาการของกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจัน
2.  ปจจัยภายในที่สงผลตอการเกิดกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจัน
3. ปจจัยภายนอกที่สงผลตอการเกิดกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจัน

ปญหานําการวิจัยขอที่ 1 : พัฒนาการของกระแสนิยมภาพยนตรเรื่องบางระจัน

ภาพยนตรเร่ืองบางระจันเปนการดัดแบบตํานานของนักรบชาวบานแหงหมูบาน
บางระจัน ที่ไดสรางวีรกรรมในการรวมกําลังตอสูกับกองทัพพมาเมื่อครั้งกอนกรุงศรีอยุธยาแตก
คร้ังที่ 2 แตดวยความดอยกวาทั้งทางดานกําลังพลและอาวุธจึงสามารถตานทานทัพพมาได 5
เดือน กอนที่จะถูกตีแตกพายไปในสงครามครั้งสุดทาย รวมการรบทั้งสิ้น 8 คร้ัง 

ผูวิจัยไดนําเสนอผลการศึกษาออกเปน 3 ชวง ไดแก
1. จุดเริ่มตนของภาพยนตรเร่ืองบางระจัน  กลาวถึง ลําดับความเปนมาของโครง

การภาพยนตรเร่ืองบางระจันของฟลมบางกอก ตั้งแตจุดเริ่มตนในสวนของการหาทุน
สราง จนถึง จุดเตรียมความพรอมเพื่อใหภาพยนตรมีความสมบูรณ ในขั้นตอนของ
การตัดตอภาพ และเสียง ฯลฯ กอนการออกฉาย

2. การจุดกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจัน กลาวถึง ความเคลื่อนไหวกอนการ
ออกฉายของภาพยนตรเร่ืองบางระจัน ที่ทางฝายการตลาดและประชาสัมพันธของ
ทางฟลมบางกอก ไดดําเนินการวางแผนและเตรียมความพรอมในการทํากิจกรรมทาง
ดานการตลาด ทั้งในสวนของการผลิตสื่อโฆษณา การสงขาวประชาสัมพันธไปยังสื่อ
มวลชนและ วางรูปแบบของกิจกรรมสงเสริมการขาย โดยอาศัย ความรวมมือจาก
กลุมพันธมิตรมาเปนกําลังสมทบ

3. การเคลื่อนกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจัน  กลาวถึง ความเคลื่อนไหวหลัง
การออกฉายของภาพยนตรเร่ืองบางระจัน ที่นอกจากฝายการตลาดและฝายประชา
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สัมพันธของฟลมบางกอกพรอมดวยกลุมพันธมิตร จะเริ่มดําเนินกิจกรรมตามที่ไดวาง
แผนไวเพื่อเคลื่อนกระแสนิยมแลว ยังมีผูเขารวมอื่นอีกในการเคลื่อนกระแสนิยม ซึ่ง
สามารถแบงระยะการเคลื่อนไดออกเปน 4 ชวง 4 ประเด็น ไดแก ประเด็นความรัก
แผนดิน, ประเด็นควายบุญเลิศ ฆองทอง, ประเด็นตุกตาทอง และ ประเด็นหนังสง
ออก

โดยทั้ง 3 ชวงดังกลาว สามารถจําลองเปนแผนภาพที่   แสดงพัฒนาการของกระแส
นิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจัน ตั้งแตจุดเริ่มตนของภาพยนตร เขาสูข้ันตอนของการจุดกระแสนิยม
กอนภาพยนตรออกฉาย และ ขั้นตอนของการเคลื่อนกระแสนิยมหลังภาพยนตรออกฉาย พรอมทั้ง
ไดแสดงของผูมีบทบาทสําคัญระดับตางๆกัน ในกระแสนิยมดังกลาวไวพอสังเขป

การเคลื่อนกระแสนิยมภาพยนตรเรื่องบางระจัน

การเริ่มตนความไมพรอมการพัฒนาผลงาน การปรับ

จุดเริ่มตนของภาพยนตรเรื่องบางระจัน

ถายทํา 19 เม.ษ. – ก.ค.

ภาพยนตรเรื่อง
บางระจัน

การจุดกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจัน

กลุมกําลังหลัก

กลุมกําลังสมทบ

กลุมผูเขารวม

ฟลมบางกอก

พันธมิตร

ส่ือมวลชนบันเทิง

ออกฉายวันที่  29  ธันวาคม  2544

ความรักแผนดิน

ควายบุญเลิศ

ตุกตาทอง

หนังสงออก

กลุมตางๆ กลุมตางๆกลุมตางๆ

1

2
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1. จุดเริ่มตนของภาพยนตรเรื่องบางระจัน

จากการศึกษาพบวา  ลําดับความเปนมาของการพัฒนาภาพยนตรเร่ืองบางระจัน
ใหสําเร็จเปนผลงาน กอนที่จะออกเผยแพรสูสาธารณชน สามารถแบงชวงของการพัฒนาไดดังตอ
ไปนี้ :

การเร่ิมตน : บริษัท อาวอง  โดยคุณราเชนทร ลิ้มตระกูล    ซึ่งเปนบริษัทในเครือ
ของคายเทปใหญคือ อาร.เอส. ไดมีดําริที่จะทําภาพยนตรระดับมหากาพยซักเรื่อง เปนการเปดตัว
บริษัทใหกับสาธารณชนไดรูจัก จึงไดเลือกเรื่อง วีรชนชาวบานบางระจันมาทํา โดยไดติดตอไปยัง
คุณธนิตย จิตนุกูลใหมารับหนาที่ในการกํากับ ดวยเล็งเห็นคุณสมบัติที่คุณธนิตยเคยผานงานภาพ
ยนตรที่มีโปรดักชั่นใหญมากอนคือเร่ืองเสือโจรพันธุเสือ หลังจากมีการพูดคุยเปนที่ตกลงกันทั้ง 2
ฝาย ผูกํากับธนิตยจึงไดไปรางโครงเรื่องขึ้นมาทั้งหมด และระดมทีมผูเขียนบทมาพัฒนาโครงเรื่อง
นั้นใหเปนบทภาพยนตรที่สมบูรณ เมื่อบทภาพยนตรฉบับแรกทําออกมาได แมจะยังไมเปนที่พอใจ
ของคุณธนิตยนัก แตก็สามารถนําไปประเมินงบประมาณโดยสรุปเปนตัวเลขที่ประมาณ 25 ลาน
บาท เสนอใหกับบริษัทอาวอง ซึ่งก็อนุมัติใหผานไปไดอยางราบรื่น ทีมงานจึงเริ่มลงมือเตรียมการ
ในขั้นตอนของการถายทํา

ความไมพรอม : ไดเกิดอุปสรรคสําคัญคือเมื่อบริษัทอาวอง เสนอโครงการภาพ
ยนตรเร่ืองบางระจัน พรอมกับประมาณการตัวเลขการลงทุนไปยังบริษัทแม คือ อาร.เอส. ผูบริหาร
ระดับสูงกลับมีความเห็นวา โครงการดงักลาวใชทุนสูงเกินไป พรอมใหคําแนะนําวาคอนขางเสี่ยง
กับบริษัทที่ยังเปดตัวไดไมนานเชน อาวอง ทําใหอาวองตองบอกเลิกโครงการนี้ไป ทั้งที่กองถาย
กําลังจะเปดกลองในอีกไมกี่วัน

การปรับเปลี่ยน : การหยุดชะงักโครงการภาพยนตรเร่ืองบางระจัน ทําใหหนัง
เปลี่ยนมือไปยังผูสรางรายใหม คือบริษัทฟลมบางกอก ซึ่งบริหารงานโดย คุณอดิเรก วัฎลีลา โดย
เปนบริษัทในเครือ บีอีซี ของคุณประชา มาลีนนทและคุณไบรอัน มารคา ซึ่งหลังจากทางฟลมบาง
กอกเสนอโครงการไป ทางผูบริหารก็อนุมัติเงินใหทันที โดยขยายกรอบมาอยูที่ 30 ลานบาท  ทีม
งานฝายผลิตลงมือทํางานทันที โดยไดดําเนินการเปดกลองวันที่ 19 เมษายนและสามารถปดกลอง
ในชวงกลางเดือน กรกฎาคม รวมเวลาในการถายทําทั้งสิ้นกวา 3 เดือน
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การพัฒนาผลงาน : หลังจากภาพยนตรเร่ืองบางระจันปดกลอง ก็ถึงขั้นตอนของ
การทําโพสตโปรดักชั่น ตัดตอภาพ ใสเสียง ตัดตอเสียง ใสดนตรีประกอบ ใสเทคนิคภาพพิเศษ
โดยกําหนดการออกฉายไดมีการปรึกษากับบริษัทที่ผลิตภาพยนตรไทยดวยกัน เพื่อจัดลําดับภาพ
ยนตรไทยที่จะเขาฉายไมใหมาชนกันเองระหวางภาพยนตรไทยดวยกัน ซึ่งบางระจันได 29
ธันวาคม 2543 เปนกําหนดการวันฉาย เมื่อทางทีมงานทุกฝายของฟลมบางกอกรับทราบกําหนด
การดังกลาวในชวงปลายเดือน พฤศจิกายน ซึ่งเหลือเวลาประมาณ 1 เดือนกอนที่ภาพ
ยนตรเร่ืองบางระจันจะออกฉาย

2. การจุดกระแสนิยมภาพยนตรเรื่องบางระจัน

จากผลการศึกษาขอมูลพบวา การจุดกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจันถูก
สรางขึ้นมาดวยความพยายามและการประสานงานของหนวยงานหลายๆฝาย ทั้งที่เกี่ยวของกับ
โครงการภาพยนตรเร่ืองบางระจันโดยตรงไดแก ฝายการตลาดและฝายการประชาสัมพันธของ
บริษัท ฟลมบางกอก และที่ไมเกี่ยวของโดยตรงแตเปนพันธมิตรซึ่งเขารวมในการทํากิจกรรมที่เกี่ยว
เนื่องกับภาพยนตรเร่ืองนี้  
    

ก. กลุมกําลังหลัก - ฟลมบางกอก

เมื่อทางฟลมบางกอกไดทราบกําหนดการออกฉายอยางเปนทางการสําหรับวันที่
จะนําภาพยนตรเร่ืองบางระจันออกฉาย ฝายการตลาดแลฝายประชาสัมพันธ ไดมีการจัดประชุม
บุคลากรที่เกี่ยวของพรอมสรุปแนวทางการทํากิจกรรมทางการตลาดเพื่อสงใหภาพยนตรเร่ืองบาง
ระจันประสบความสําเร็จ ซึ่งไดกําหนดใหชวงแรกเปนหนาที่หลักเปนของฝายประชาสัมพันธในการ
ประสานงานสรางพันธมิตรกับส่ือมวลชนสําหรับเปนชองทางในการเผยแพรขาวสารและประสาน
งานกับพันธมิตรที่คาดวาจะมาเปนกําลังหนุนในการทํากิจกรรมเพื่อสงเสริมการขาย ตามแผนที่
ฝายการตลาดไดวางไว

1. ฝายประชาสัมพันธ
จากการศึกษาพบวา ในชวงกอนที่ภาพยนตรเร่ืองบางระจันจะออกฉาย ฝาย

ประชาสัมพันธมีบทบาทในการทําเอกสารขาวแจกไปยังสื่อมวลชนและยังทําหนาที่ในการประะ
สานงานเพื่อสรางพันธมิตร โดยทั้ง 2 ประการ มีรายละเอียดดังตอไปนี้ :
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1.1 จัดทําเอกสารขาวแจก : เปาหมายหลักคือส่ือมวลชน โดยเฉพาะสื่อมวลชน
สายบันเทิง ซึ่งทําหนาที่รายงานขาวและรายงานความเคลื่อนไหวของวงการบันเทิงทั้งไทย
และตางประเทศ ดังนั้น ขาวคราวการสรางภาพยนตรเร่ืองบางระจันจึงเปนหนึ่งขาวที่สม
ควรรายงานผานทางสื่อมวลชนสายบันเทิง จากการศึกษาพบวา ขาวสารที่ปรากฏเกี่ยวกับ
บางระจันในคอลัมนบันเทิงของสื่อส่ิงพิมพเชน หนังสือพิมพ นิตยสารทั้งรายสัปดาหและ
รายปกษ  สวนใหญจะเปนขาวที่ทางฝายประชาสัมพันธเขียนขึ้นมาและแจกจายไปยัง
กลุมส่ือมวลชน เพื่อขอความรวมมือในการขอพื้นที่ในการประชาสัมพันธขาวดงักลาว จึง
สังเกตไดวา ในบางสื่อส่ิงพิมพจะมีเนื้อขาวที่ใชคําเหมือนกันทุกคํา เนื่องจากลวนไดรับ
ขาวมาจากฝายประชาสัมพันธของทางฟลมบางกอกเหมือนกัน เชน ในหนังสือพิมพเดลิ
นิวสฉบับวันที่ 19 ธันวาคม 2543 และไทยรัฐฉบับวันที่ 23 ธันวาคม 2543 ซึ่งเปนบท
สัมภาษณคุณวินัย ไกรบุตรถึงความยากลําบากในระหวางการแสดง โดยกลาวถึงฉากขี่มา
ที่มีมาเขาฉากกวา 100 ตัว ซึ่งแมจะมีการซักซอมทักษะการขี่มามากอน แตก็มีมาบางสวน
ที่ตื่นตกใจงายและทําอันตรายกับคนขี่ ซึ่งนักแสดงจําตองระวังจนบางครั้งก็ไมมีสมาธิ
โดยเนื้อขาวจากทั้ง 2 ฉบับยังสรุปจบเหมือนกันวา “บางระจันฉายพรอมกันทั่วประเทศ 29
ธันวาคม”

จากการศึกษาพบวา เนื้อขาวสวนใหญที่ทางฝายประชาสัมพันธแจกไปยังสื่อมวล
ชนมีรายละเอียดตางๆประกอบดวย

1.1.1. รายละเอียดเกี่ยวกับทีมงาน    ซึ่งเปนรายชื่อทีมงานทั้งเบื้องหนา
และเบื้องหลัง โดยพบวาหนงัสือพิมพกระแสหลักเชน ไทยรัฐ เดลินิวส หรือ ขาว
สด จะใหความสําคัญไปที่บทสัมภาษณของ กลุมดารา-นักแสดงมากกวาทีมงาน
ผูกํากับ โดยดาราที่หนังสือพิมพกระแสหลักใหความสนใจก็คือ คุณวินัย ไกรบุตร
และคุณบิณฑ บรรลือฤทธิ์ สวนทีมงานเบื้องหลังจะเปนที่สนใจของนิตยสารภาพ
ยนตรมากกวา เชน นิตยสารเอนเตอรเทนและสตารพิกส ซึ่งมีบทสัมภาษณของ
คุณธนิตยลงทั้ง 2 เลม แตก็ยังมีนิตยสารภาพยนตรบางสวนที่ยังใหความสําคัญ
กับดารา เชน นิตยสารดาราภาพยนตร ภาพยนตรบันเทิง และทีวีพูล แตดาราที่
นิตยสารเหลานี้ใหความสนใจกลับเปนนักแสดงหญิง คือ คุณบงกช คงมาลัย

1.1.2 ความยากลําบากในการทํางาน   ซึ่งก็แยกเปนความยากลําบาก
ของทีมงานเบื้องหนาและเบื้องหลังเชนกัน โดยในสวนของทีมงานเบื้องหนาจะ
เปนไปในลักษณะแสดงทัศนะจากดารานักแสดง ที่ถูกเคี่ยวกรําอยางหนักจาก
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นโยบายของผูกํากับธนิตย ที่ตองการใหภาพยนตรเร่ืองบางระจันมีความสมจริง
จึงตองมีการจัดตั้งกลุมทําเวิรคชอปซักซอมการใชชีวิตแบบชาวบานเมื่อ 235 ป
กอน เพื่อใหมีความคุนเคย ปรับทาทางและการแสดงออก ซึ่งจะมีผลตอเนื่องไป
เมื่อถึงเวลาแสดงจริงจะลดอาการเกร็งและขัดเขินลงได สวนในการรายงานขาว
ของทีมงานเบื้องหลังจะเปนความยากลําบากตั้งแตการหาทุนสราง การหาสถาน
ที่ถายทํา การเตรียมงาน การเขียนบทใหถูกตองตามประวัติศาสตรซึ่งตองใชเวลา
ในการศึกษาและถามผูรู เปนตน

1.1.3.กําหนดการออกฉาย เปนสวนที่ปรากฏอยูในทุกขาวที่ทางฝาย
ประชาสัมพันธฟลมบางกอกแจกจายไปยังสื่อมวลชน โดยมากมักจะเปนประโยค
สุดทายของเนื้อขาว ซึ่งจะมีการใสคําเชิญชวนโนมนาวใจใหไปชมภาพยนตรดวย
เชน “ติดตามชมการรบทางน้ําแบบชาวบานบางระจันไดจากภาพยนตรสงทายป
มะโรงเรื่องบางระจัน จากคายฟลมบางกอก ในวันที่ 29 ธันวาคม 2543 ทุกโรง
ภาพยนตรทั่วแผนดินไทย” หรือ “ติดตามชมบทบาทของเขาในบางระจัน ซึ่งจะ
ฉายพรอมกันทั่วประเทศ เร่ิมศุกรที่ 29 ธันวาคมนี้” หรือ    “ ติดตามชมไดใน
โปรแกรมสงทายปเกาตอนรับปใหมที่จะถึงนี้” เปนตน

1.2 ประสานความรวมมือกับกลุมพันธมิตร : เปนสวนที่ทางฝายประชาสัมพันธ
ทํางานประสานรวมกับฝายการตลาดซึ่งไดมีการวางแผนวาจะทํากิจกรรมใดบาง โดยกลุม
พันธมิตรที่ทางฟลมบางกอกวางไว ไดแก

1.2.1 กลุมโรงภาพยนตร ซึ่งฝายประชาสัมพันธจะทําการติดตอประสาน
งานไปยังโรงภาพยนตร ใหทางโรงเตรียมพื้นที่สําหรับนําสื่อเฉพาะกิจที่ทางฝาย
การตลาดจัดทําไปติดตั้ง ซึ่งจะมีทั้งใบปดหลายๆแบบ และ Standy ซึ่งจะมีโทร
ทัศนติดประกอบไปใน Standy นี้ สําหรับฉายมวนวิดีทัศน ที่นําเสนอบางฉากของ
ภาพยนตรพรอมทั้งเบื้องหลังงานสราง จึงมีการขอความรวมมอืใหทางโรงภาพ
ยนตรจัดจุดที่มีกลุมเปาหมายเดินผานมากและสะดวกในการยืนชม ขอมูลดัง
กลาวไดรับการยืนยันจากทางฟลมบางกอก เกี่ยวกับการประสานงานกับโรงภาพ
ยนตรวา

“ตองติดตอกันนาน ในการคุยนี่วาเราจะนํานี่ไปต้ังนะ ในเวลานั้น เวลานี้
ชวยดูจุดใหดวย ก็ของความชวยเหลืออํานวยความสะดวกใหดวย ทางเขาก็จะได
ลงโฆษณาวาฉายที่ไหน จริงๆทางโรงเขาก็อยากใหมีจัดเพราะคนจะไดไปดูโรงเขา
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มากๆ บางที่เราก็เสนอวาจะมีกิจกรรมไป มีรายละเอียดอยางนี้นะ หรือวาจะให
เขาคิด วาเราจะมีเร่ืองอยางนี้ ทางโรงจะทําอะไรไดบานในพื้นที่ที่แตกตางกันไป
ในแตละโรง เพราะความเหมาะสมไมเหมือนกัน”

(ฝายประชาสัมพันธ ฟลมบางกอก – สัมภาษณวันที่ 16 มีนาคม 2544)
จากการศึกษาพบวา โรงภาพยนตรสวนใหญจะตั้ง Standy บริเวณที่เก็บ

บัตรกอนเขาสูโซนของโรงภาพยนตร หรือบริเวณดานขางของบันไดเลื่อน เปนตน

1.2.2. กลุมพันธมิตรดานอื่น เชน ไทยประกันชีวิตและสํานักงานคณะ
กรรมการสงเสริมและประสานงานเยาวชนแหงชาติ (สยช.) จะเปนสวนที่ทางฝาย
ประชาสัมพันธนําคําสัมภาษณของกลุมพันธมิตรมาใชประกอบ ในเอกสารขาว
แจก เชนใน หนังสือพิมพมติชนรายวัน ฉบับวันที่ 16 ธันวาคม 2543 มีบท
สัมภาษณของนายกิตติ สมานไทย (รองเลขาธิการสยช.) เกี่ยวกับกิจกรรมจัดทํา
การตูนบางระจันดังรายละเอียดวา “กลุมเปาหมายของเราคือเด็กในระดับชั้น
ประถมศึกษา ไดเปนหนังสืออานนอกเวลาที่จะเรียนรูในเรื่องประวัติศาสตรที่มี
คุณคาของประเทศชาติ ซึ่งในเรื่องบางระจันเปนการสอนใหเด็กและเยาวชนได
เห็นความรักความสามัคคี ซึ่งเปนนโยบายหนึ่งในการที่จะพัฒนาเด็ก และเยาว
ชนของไทยใหเปนบุคลากรที่ดีของสังคมตอไป”  (จากมติชนรายวัน, สัมภาษณ
16 ธันวาคม 2543 )

2. ฝายการตลาด
กอนที่ภาพยนตรเร่ืองบางระจันออกฉาย ฝายการตลาดไดมีการจัดประชุมวาง

แผนเพื่อเตรียมงานและสรุปรวมกิจกรรมสงเสริมการขายทั้งหมดที่วางไววามีลําดับข้ันตอนเชนไร 
จนสามารถสรุปเปนภาพรวมลําดับกิจกรรม พรอมกับต้ังแนวคิดในการนําเสนอบางระจันวาเปน
“ความรักแผนดิน”  ตอมาจึงเปนขั้นตอนของการเตรียมงานจัดทําสื่อโฆษณา สื่อประชาสัมพันธ
รวมทั้งวางรูปแบบในการทํากิจกรรมสงเสริมการขายวาจะรายละเอียดเปนเชนไร ทั้งนี้ฝายการ
ตลาดจะเปดรับคําแนะนําจากฝายประชาสัมพันธในเรื่องเงื่อนไขของเวลา เชน การจัดรอบสื่อมวล
ชน ฝายประชาสัมพันธก็จะแนะนําวาใหเปนวันที่เทาไหร เปนตน นอกจากนั้น ฝายการตลาดยังทํา
ความตกลงกับผูสนับสนุนหลัก ไดแก บริษัท ไทยประกันชีวิต จํากัด ซึ่งมีเงื่อนไขในการใหตรา
สัญลักษณของไทยประกันชีวิตปรากฏผูกติดอยูกับทุกส่ือโฆษณาของภาพยนตรเร่ืองบางระจัน
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2.1 ออกแบบสื่อโฆษณา สําหรับภาพยนตรสื่อโฆษณาหลักไดแก ใบปด โดยทาง
ฝายการตลาดไดประสานงานไปยังบริษัท Milk Power ซึ่งเปนบริษัทในเครือของ BEC
Global Network เชนกัน ทําการออกแบบใบปด โดยใหแนวคิดหลักไปยัง Milk Power ให
ยึดรูปแบบของอนุสาวรียวีรชนบานบางระจัน จ.สิงหบุรีเปนหลัก หลังจากนั้น ก็ปลอยให
ทาง Milk Power ดําเนินการ เมื่อถึงกําหนดจึงใหนําผลงานมานําเสนอ และเลือกแบบที่
ตรงกับแนวคิดหลัก ซึ่งไดมีการสรุปไวตั้งแตการประชุมครั้งแรก หลังจากนั้นก็จัดพิมพและ
แจกจายไปยังโรงภาพยนตรซึ่งไดใหฝายประชาสัมพันธแจงใหจัดพื้นที่ไวให ส่ือโฆษณา
ของภาพยนตรเร่ืองบางระจันถูกแจกจายใหโรงภาพยนตรประมาณ 2 สัปดาหกอนที่ภาพ
ยนตรเร่ืองบางระจันจะออกฉาย

2.2 ออกแบบสื่อประชาสัมพันธ  บริษัท Milk Power ยังมีสวนในการออกแบบสื่อ
ประชาสัมพันธ เชน บัตรเชิญสื่อมวลชนในการเปดตัวภาพยนตรเร่ืองบางระจัน ซึ่งไดนํา
มาเสนอฝายการตลาดในการคัดเลือก โดยภาพยนตรเร่ืองบางระจันไดออกแบบบัตรเชิญ
สื่อมวลชนเปนลักษณะของสาสนแบบโบราณ เปนมวนผูกเชือกสงไปยังสื่อมวลชนสาย
บันเทิง โดยแจงกําหนดการแถลงขาวภาพยนตรเร่ืองบางระจัน พรอมฉายหนังตัวอยาง
บางตอนใหสื่อมวลชนไดชม พรอมทั้งมีการเชิญนักแสดงมารวมพูดคุย โดยใชสถานที่ ณ
หอประชุมไทยประกันชีวิต ถนนรัชดาในวันที่ 24 ธันวาคม 2543

2.3. วางรายละเอียดเกี่ยวกบักิจกรรมสงเสริมการขาย ทั้งในสวนของเงื่อนไขและ
ระยะเวลาที่กิจกรรมสงเสริมการขายนั้นจะดําเนินการ ซึ่งกิจกรรมที่ทางฝายการตลาดของ
ฟลมบางกอกดําริขึ้นมาในชวงแรก ไดแก การเดินสายโชวตัว ซึ่งกําหนดไวในสวนของ
สัปดาหที่ 2 และ 3 ของการฉาย เปนตน อีกสวนหนึ่ง จะเปนการประสานงานกับกลุมพันธ
มิตรเพื่อปรึกษาในสวนของรายละเอียด เกี่ยวกับกิจกรรมหลักที่กลุมพันธมิตรเขามามีสวน
รวมสนับสนุน โดยในขั้นตนนี้ พันธมิตรที่มีสวนเกี่ยวของมากที่สุดคือ ไทยประกันชีวติ และ
สํานักงานคณะกรรมการสงเสริมและประสานงานเยาวชนแหงชาติ (สยช.) ซึ่งพันธมิตรทั้ง
2 กลุมนี้มีการจัดกิจกรรมทางการตลาดใน 2 ลักษณะ โดย ไทยประกันชีวิตจะเนน
สนับสนุนสวนของกิจกรรมที่เปนของการสงเสริมการขาย เชน การแจกของที่ระลึก การจับ
ฉลากแจกรางวัลบานพรอมที่ดิน สวนกิจกรรมที่ทํารวมกับสยช. สวนใหญจะเปนกิจกรรม
เพื่อสงเสริมภาพลักษณ ในชวงเริ่มตนจะเปนสวนของการพิมพการตูนบางระจัน เพื่อแจก
ไปยังโรงเรียนระดับประถมในพื้นที่กรุงเทพมหานครและไทยรัฐวิทยาในตางจังหวัด โดย
ใหสยช.ประสานงานและอํานวยความสะดวกในกิจกรรมดังกลาว
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ข. กลุมกําลังสมทบ
กลุมกําลังสมทบโดดเดนประกอบดวย 4 กลุม ไดแก โรงภาพยนตร, ไทยประกันชีวิต, ส่ือ

มวลชนสายบันเทิงและสํานักงานคณะกรรมการสงเสริมและประสานงานเยาวชนแหงชาติ (สยช.)
1. โรงภาพยนตร

ในระยะความเคลื่อนไหวกอนภาพยนตรเร่ืองบางระจันออกฉาย   โรงภาพยนตร
มีสวนในกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจัน ไดแก

1.1. จัดเตรียมพื้นที่สําหรับวางสื่อเฉพาะกิจ ที่ทางฟลมบางกอกผลิตขึ้นและได
ประสานความรวมมือมาขอใหไดจุดที่มีคนเดินผานไปผานมาคอนขางมาก ซึ่งโรงภาพ
ยนตรมองวาการนําสื่อเฉพาะกิจของภาพยนตรนั้น เปนการสรางสีสันใหกับพื้นที่ของโรง
ภาพยนตร ทั้งนี้ โรงภาพยนตรเองก็ใชตัวสื่อเฉพาะกิจนี้ เปนตัวชี้วัดความสนใจของผูชม
ตอตัวภาพยนตรเร่ืองบางระจัน เพื่อใชเปนเกณฑในการกําหนดรอบฉาย จากการศึกษา
พบวา สื่อเฉพาะกิจของภาพยนตรเร่ืองบางระจันไดรับความสนใจอยางมาก ทําใหโรงภาพ
ยนตรประเมินวาเมื่อภาพยนตรเร่ืองออกฉายจริงก็นาจะไดรับความสนใจไมแพกัน โดยมี
การยืนยันจากคําใหสัมภาษณของคุณถาปนา เดชปญญาวา

“ส่ือนั้นเปนตัวดึงความสนใจลูกคาไดอยางดี พอออกมาวางในบริเวณโรง เราก็
สังเกตลูกคาที่เดินผานไปผานมาบนชั้น พอคนเดินผานก็หยุดมองดูที่ตัวสื่อตัวนี้ พอเรา
เห็นแลวก็มองวาเปนกลุมเดียวกับที่โรงหนังตองการและก็ชัดดวย คนเดินมาก็หยุดดูตลอด
ไมวาสื่อตัวนั้น มันเปนมวนวิดิทัศนที่กรอซ้ําไปซ้ํามา ก็ยังยืนดูอยูมันกพ็อตอบอะไรบาง
อยางวาเราจะฉายกี่รอบใหพอรอบรับกับจํานวนลูกคา”

(ผูบริหารโรงภาพยนตร SF – จากการสัมภาษณ วันที่ 22 กุมภาพันธ 2544)

1.2 ประสานความรวมมือในกิจกรรมทางการตลาด ในสวนของฝายการตลาดได
มีการประสานความรวมมือไปยังโรงภาพยนตร เพื่อใหมีการจัดการจําหนายบัตรชมรอบ
ปฐมทัศนในวันที่ 28 ธันวาคม ซึ่งทางโรงภาพยนตรไดเปดจําหนายบัตรลวงหนานี้กอน
ประมาณ 1 สัปดาห โดยผูที่ซื้อบัตรจะไดรับของที่ระลึก เปนพระผงไพรีพินาศซึ่งทางไทย
ประกันชีวิตเปนผูสนับสนุนของที่ระลึกนี้ นอกจากนั้น ทางฟลมบางกอกยังของความรวม
มือเปนพิเศษกับโรงภาพยนตรเมเจอร ซีนีเพล็กซในการไปจัดตั้งโตะขายบัตรลวงหนานอก
สถานที่ ซึ่งเลือกบริเวณแหลงสันจรสําคัญไดแก สถานีรถไฟฟา BTS และ Center Point
โดยเปาหมายไมไดอยูที่ยอดขายแตเปนการสรางสีสันใหกับภาพยนตร โดยคุณโชคชัย ชย
วัฆโฒ ไดกลาวถึงกิจกรรมในสวนนี้วา
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“ในสวนของยอดขายอาจไมชัดเจนนัก แตมันเปนการกระตุนความอยากใหคนดู
หนังเรื่องนี้เทานั้น ลูกคาจะไดพูดคุยกับดารา กับผูกํากับ ไดของแจกของแถมเมื่อซ้ือต๋ัว
ลวงหนา”

(ผูบริหารโรงภาพยนตร Major Cineplex – สัมภาษณ วันที่ 5 มีนาคม 2544)

1.3. จัดทําสินคาที่ระลึก โรงภาพยนตรไดเลือกเรื่องบางระจันไปจัดทําสินคาที่
ระลึกซึ่งมีความแตกตางกันไปในโรงภาพยนตรแตละแหง เชน ที่โรงภาพยนตร SF
Cinema City ไดจัดทําแผนแมเหล็ก (magnet) เปนรูปใบปดของภาพยนตรเร่ืองบางระจัน
สวนโรงภาพยนตร EGV ไดจัดทําบัตรสวนลดคาเขาชมภาพยนตร เปนรูปใบปดของภาพ
ยนตรเร่ืองบางระจันถึง 7 แบบ  โดยสาเหตุหลักที่ผลิตออกมาหลากรูปแบบเชนนี้ เปนผล
จากการคาดการณของคณะทํางานวาภาพยนตรเร่ืองบางระจัน จะประสบความสําเร็จ ทํา
ยอดรายไดอยางนอยอาจถึง 80 – 90 ลานบาท ดังนั้นคณะทํางานของ EGV จึงประเมินวา
นาจะเปนสวนของสีสันที่นาสนใจและหนุนนํากระแสได ในการที่จะผลิตบัตรออกมาเปน 7
แบบ

ในจุดนี้ คุณสุทธิพันธุ สุทัศน ณ อยุธยา ผูบริหารโรงภาพยนตร EGV ไดชี้แจงวา

“เราพอจะทราบเรื่องของหนัง   และแนวทางการนําเสนอซึ่งทางฟลมบางกอกจะ
พยายามจับไปที่คาแร็กเตอรแตละตัวก็เลยเจาะจงไปวานาจะจับตรงนี้มาเลน แตไอตัวที่
จะทําออกมาถาจะทํากับถวยน้ํา มันก็คอนขางลําบากและมันคงจะประหลาดที่พิมพถวย
เปนรูปของคนนั้นคนนี้ แลวกวาจะเก็บครบ จะทําอยางไร หรือจะบอกใหซื้อพรอมกันทั้ง
หมด 7 ใบก็กระไรอยู เราเลยมองมาถึงการด ซึ่งก็นาสนใจเพราะมันเปนเรื่องของการ
สะสมกันอยูแลว แตเดิมคิดจะทําเพียง 2 ลายแตไหนๆก็คิดวาหนังนาจะมา ก็เอาตัวละคร
ไปดวยเลย มันเลยกลายออกมา”

(ผูบริหารโรงภาพยนตร EGV – สัมภาษณ วันที่ 8 มีนาคม 2544)

2.ไทยประกันชีวิต
จากการศึกษาพบวา ไทยประกันชีวิตเคยเปนผูสนับสนุนภาพยนตรของทางฟลมบางกอก

มากอนในภาพยนตรเร่ือง เพชรฆาตเงียบ : อันตราย โดยภาพยนตรเร่ืองบางระจันเปนความตอ
เนื่องจากภาพยนตรเร่ืองที่แลว         ภายใตนโยบายของผูบริหารที่ตองการจะสนับสนุน วงการ
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ภาพยนตรไทยอันเปนสวนหนึ่งในการแสดงเอกลักษณความเปนไทยได คุณภัทราวดี จันทรศรีวงศ
ไดกลาวถึงการเขามาเปนพันธมิตรของไทยประกันชีวิตวา

“ไทยประกันชีวิตเลือกบางระจันเพราะมันตรงประเด็นเขา คือชีวิตแนนอนของคนไทย ใน
บางระจันนี่มันก็ใช มันคิดไปได สงครามทําใหผูคนลมตาย มันมีอะไรแนนอนบาง คอนเซ็พทมัน
ตรงใจเขา คือ ไทยประกันชีวิต ชีวิตแนนอนของคนไทยและเขาก็อยากสนับสนุนหนังไทยดวย”

(ฝายประชาสัมพันธ ฟลมบางกอก – สัมภาษณวันที่ 16 มีนาคม 2544)

โดยไทยประกันชีวิตเขามาสนับสนุนใน 2 ลักษณะดวยกันคือ
2.1 ผูสนับสนุนดานทุนในการจัดกิจกรรม โดยไทยประกันชีวิตไดมอบงบ

ประมาณในการทํากิจกรรมทุกอยางของทางฟลมบางกอก เปนสวนของคาใชจายตางๆ ซึ่ง
มีเงื่อนไขที่ชื่อและตราสัญลักษณของไทยประกันชีวิตจะตองปรากฏรวมในกิจกรรมนั้นๆ
ดวย ไมวาจะเปนการเผยแพรสื่อเฉพาะกิจก็จะมีตราสัญลักษณของไทยประกันชีวิต หรือ
การเผยแพรสื่อโฆษณาผานสื่อมวลชนก็จะมีชื่อของไทยประกันชีวิตปรากฏดวยเชนกัน  
นอกจากนั้นในสวนของกิจกรรมที่ฟลมบางกอกจัดทําหนังสือการตูนบางระจันสําหรับแจก
หองสมุดของโรงเรียน ทางไทยประกันชีวิตก็เปน 1 ในพันธมิตร ที่รวมสนับสนุน

2.2. ผูสนับสนุนของรางวัลในการจัดกิจกรรม ที่สําคัญคือ 2 กิจกรรมไดแกการ
แจกพระผลไพรีพินาศและแจกบานพรอมที่ดินในโครงการนันทนาการเดน-รังสิต ราคา 1.1
ลานบาท  โดยมีรายละเอียดดังนี้

2.2.1. กิจกรรมแจกพระผงไพรีพินาศ  ไทยประกันชีวิตไดมีการจัดทําพระ
ผงไพรีพินาศไวเปนของที่ระลึกสําหรับลูกคาไทยประกันชีวิตเก็บไวกอนที่จะนํามา
รวมกิจกรรมกับภาพยนตรเร่ืองบางระจัน ซึ่งในข้ันตนไดมีการปรึกษาระหวางพันธ
มิตรวาจะนําสิ่งใดเปนของที่ระลึกสําหรับผูซื้อบัตรเขาชมรอบปฐมทัศน ซ่ึงเมื่อ
ไทยประกันชีวิตเสนอพระผงไพรีพินาศขึ้น ก็มีการพิจารณาแลววา มีความเชื่อโยง
และไปกันไดดีกับภาพยนตรเร่ืองบางระจัน จึงตัดสินใจเลือกสิ่งนี้ โดยแจกฟรีแกผู
ซื้อบัตรเขาชมภาพยนตรเร่ืองบางระจันในรอบปฐมทัศน 19.19 น. วันที่ 28
ธันวาคม 2543 ทุกคน

2.2.2  กิจกรรมแจกบานพรอมที่ดิน  ในโครงการนันทนาการเดน-รังสิต
ราคา 1.1 ลานบาท โดยไดทําความตกลงกับฝายการตลาดถึงวิธีการคือใชการจับ
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ฉลากจากหางบัตรภาพยนตรเร่ืองบางระจันจากทุกโรงภาพยนตร  จากการศึกษา
พบวา กิจกรรมแจกบานพรอมที่ดินนี้ เปนอีกกิจกรรมหนึ่งที่เกิดจากแนวคิดเดียว
เกี่ยวกับ “ความรักแผนดิน”

“ที่ไทยประกันชีวิตเขาจะแจกบาน เพราะเขาเคยไดยินผมพูดอยูประโยค
หนึ่ง คือ ชาวบานบางระจันยอมตายเพื่อใหเราไดอาศัยแผนดินนี้อยู ใหเรามีบาน
มีเรือนมีที่ดินใหเหยียบ พอเขาฟงแลวรูสึกดีมาก เลยอาสาไปคุยกับทางผูใหญ
แลวก็ตกลง เขาพูดมาอยางนึ่งวาผมตองการแจกแผนดินกับบานใหคนในยุคนี้ได
อยู”
 (ธนิตย จิตนุกูล , สัมภาษณใน www.thisisclick.com , ธันวาคม 2543)

ภาพที่   แสดงกลุมพันธมิตรในการจัดกิจกรรมทางการตลาดของภาพยนตรเร่ืองบางระจัน

3. สํานักงานคณะกรรมการสงเสริมและประสานงานเยาวชนแหงชาติ
บทบาทของสํานักงานคณะกรรมการสงเสริมและประสานงานเยาวชนแหงชาติ

หรือ สยช. ไดเขามามีสวนในกระแสนิยมภาพยนตรบางระจัน เพราะทางฟลมบางกอก ไดดําริที่จะ
ทํากิจกรรมเพื่อสังคมคือมอบหนังสือการตูนบางระจันแกหองสมุดของโรงเรียนและกิจกรรม
สนับสนุนใหเด็กไดดูภาพยนตรเร่ืองนี้ในบัตรราคาพิเศษ โดยมีรายระเอียดดังนี้ :

ไทยประกันชีวิต
- แจกพระ  - แจกบาน
- ทําหนังสือการตูน

สยช.
- ทําหนังสือการตูน
- กิจกรรมวันเด็ก
- เด็กนักเรียนดูราคาพิเศษ

โรงภาพยนตร
- Road show
- ทําบัตรสวนลด
- เด็กนักเรียนดูราคาพิเศษ

  ส่ือมวลชน
- ประชาสัมพันธทุก
   กิจกรรม คอยราย
  งานความเคลื่อนไหว

บางระจัน
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3.1. หนังสือการตูนเรื่องบางระจัน ทางสยช.ในโครงการคุณคาประวัติศาสตรไทย
ซึ่งมีสวนรับผิดชอบในการผลิตสื่อสําหรับเด็ก มีสวนในการใหความคิดเห็นตอกิจกรรมดัง
กลาวรวมทั้งอํานวยความสะดวกในการนําไปแจกจายแกโรงเรียนตางๆ ซึ่งเปาหมายเปน
เยาวชนในระดับชั้นประถมศึกษาไดใชเปนหนังสืออานนอกเวลา ที่จะเรียนรูในเรื่องประวัติ
ศาสตรที่มีคุณคาของชาติ โดยใชงบประมาณในการจัดพิมพ 1 ลานบาท จํานวน 50,000
เลม มอบใหกับหองสมุดของโรงเรียนในกรุงเทพฯและไทยรัฐวิทยาในตางจังหวัด โดยติด
ตอใหโรงเรียนมารับมอบและมีดาราที่รวมแสดงบางระจันเปนผูมอบ โดยมีการแถลงขาว
กอนภาพยนตรเร่ืองบางระจันจะเขาฉาย ประมาณ 1 สัปดาห

3.2 เยาวชนเขาชมราคาพิเศษ เปนความรวมมือกันระหวางโรงภาพยนตรเมเจอร
ซีนีเพล็กซ กับทางฟลมบางกอก ไดจัดใหมีรอบพิเศษสําหรับเยาวชน โดยเปนการวางแผน
จะจัดฉายทุกวันจันทร-ศุกร รอบ 10.00 น. ตั้งแตวันที่ 8 – 19 มกราคม 2544 ยกเวนวัน
เสารและวันอาทิตย ซึ่งทางสยช.ไดถูกวางใหทําหนาที่ในสวนของการทําประชาสัมพันธ ให
โรงเรียนตางๆไดพาเด็กนักเรียนมาดูภาพยนตรเร่ืองบางระจัน

ค.กลุมผูเขารวม - สื่อมวลชนสายบันเทิง
หลังจากกลุมหลักและกลุมกําลังสมทบเริ่มมีความเคลื่อนไหวนั้น ไดสงผลกระทบไปสูกลุม

สําคัญไดแก กลุมส่ือมวลชนสายบันเทิง ซึ่งจัดเปนผูเขารวมกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจัน
ตามบทบาท-หนาที่ คือการรายงานขาวสารเกี่ยวกับวงการบันเทิง แบงการรายงานขาวเปน 3
ลักษณะคือ

1.1 นําเสนอขาวประชาสัมพันธ  ซึ่งทางฝายประชาสัมพันธของฟลมบางกอกได
ความรวมมือและจัดสงเนื้อหามา  แตทางสื่อมวลชนสายบันเทิงยังมีอํานาจในการตัดสิน
ใจวาจะลงหรือไม หรือลงใหวันไหน หรือสวนใดของคอลัมนบันเทิง เปนการประสานความ
รวมมือ ที่ทางฝายประชาสัมพันธของทางฟลมบางกอกไดสรางขึ้นเปนระยะเวลานาน ซึ่ง
สื่อมวลชนที่มีบทบาทในชวงกอนภาพยนตรเร่ืองบางระจันออกฉายจะเปนสื่อส่ิงพิมพ ได
แกหนังสือพิมพ และนิตยสาร ทั้งในสวนของการลงบทสัมภาษณ ทีมดารา-นักแสดงและ
ทีมงานสราง โดยเฉพาะบทสัมภาษณผูกํากับการแสดง

1.2 ขยายเนื้อขาว จะเปนอีกลักษณะหนึ่งที่ปรากฏในสื่อมวลชนสายบันเทิงโดย
เฉพาะในนิตยสารเกี่ยวกับภาพยนตร ที่จะมีการขยายเนื้อขาว โดยการใหผูส่ือขาวของตน
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เองเขาไปทําการสัมภาษณดารา หรือ ทีมงานเพิ่มเติม แตจะมีลักษณะที่แตกตางกันอีก
ตามบุคลิกของนิตยสารเลมนั้นๆ ไดแก

1.2.1 นิตยสารภาพยนตร ที่สําคัญไดแกนิตยสาร สตารพิกส และ
นิตยสาร เอนเตอรเทน ซึ่งมีบทความและบทสัมภาษณผูกํากับ ธนิตย จิตนุกูล
อยางละเอียด ซึ่งในนิตยสาร สตารพิกส ฉบับวันที่ 20 ธันวาคม 2543 เปนการ
สัมภาษณแบบ ถาม -ตอบ  (QA – Question & Answer) สวนในนิตยสารเอน
เตอรเทนเปนแบบบทความขนาดยาว เลาถึงเบื้องหลังทั้งหมด

1.2.2 นิตยสารดารา ในกลุมของนิตยสารที่นําเสนอขาวเกี่ยวกับดารา
เปนสําคัญไดแก นิตยสารดาราภาพยนตร ภาพยนตรบันเทิง และ ทีวีพูล ซึ่งสวน
ใหญของบทสัมภาษณที่มีการเพิ่มเติมมากกวาปกติจะเปนการใหขอมูลประวัติ
ดาราซึ่งภาพยนตรเร่ืองบางระจัน มีดาราหนาใหมรวมแสดง ไดแก คุณบงกช คง
มาลัย คุณ สุนทรี ใหมละออ และ คุณจรัล งามดี ซึ่งทั้ง 3 มารับบทเดนในเรื่อง ทํา
ใหทั้ง 3 ไดรับความสนใจเปนพิเศษจากนิตยสารกลุมนี้ เชน นิตยสารภาพยนตร
บันเทิง (14-20 ธันวาคม 2543) คอลัมน เปดอกคุยก็เปนการสัมภาษณ คุณบงกช
คงมาลัย หรือในคอลัมน อินไซเดอร นิวส ของ นิตยสารทีวีพูล ก็มีการรายงานขาว
เกี่ยวกับคุณบงกชที่ของถอนตัวออกจากละครโทรทัศนเร่ืองแสนแสบ เพราะรับ
ปากจะรวมงานตอกับคุณธนิตยในภาพยนตรเร่ืองดงคนดิบ เปนตน

1.3 แตงเติมเนื้อขาว จากการศึกษาพบวาการแตเติมเนื้อขาวที่เดนชัดที่สุดคือ
การตีความเรื่องความยากลําบากในการถายทํา อุบัติเหตุที่เกิดขึ้นบอยครั้งกับทั้งทีมนัก
แสดงและทีมงานเบื้องหลัง กลายเปนเรื่องของอาถรรพสิ่งเหนือธรรมชาติ ทั้งยังเขียนไปใน
ลักษณะที่วาผูกํากับธนิตยนั้น ไมคอยใหความสําคัญกับการทําพิธีทางศาสนา จึงทําให
กองถายประสบปญหาอยางตอเนื่อง ซึ่งก็มีคําใหสัมภาษณของคุณธนิตยวา เขาอาจจะไม
ไดเชื่อแตก็ไมเคยลบหลู

“คุณเชื่อไหมวา ทมีบางระจันถึงขั้นวากอนจะทําตองไปขออนุญาต วันที่ 27 ตอน
6 โมงเชา COPY แรกของหนังเรื่องนี้ออก ผมตองหิ้ว COPY นี้ไปที่สิงหบุรีไปที่หนารูปปน
เพื่อที่จะบอกวาเสร็จแลว ที่นี้ขออนุญาตนําวีรกรรมที่ทําลงแผนฟลมไปฉาย ถามีขอบก
พรองหรือผิดเพี้ยนมิไดเกิดจากเจตนาแตเกิดจากความรูเทาไมถึงการณ ไมมีความรูพอที่
จะลงในรายละเอียด ไมวาจะเปนการกินขาว ทั้งหมด เราขอใหยกโทษใหทีมงานของเรา
เพราะวาเรื่องนี้ไมเชื่อก็อยาลบหลู เราตองทําตามครรลองครองธรรมที่ถูกตอง”

(ธนิตย จิตนุกูล , จากบทสัมภาษณใน www.thisisclick.com , ธันวาคม 2543)
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จากการศึกษาการจุดกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจัน พบวามีความ
พยายามของหลายฝาย ในอันที่จะผลักดันภาพยนตรเร่ืองนี้ใหประสบความสําเร็จทั้งทางยอดราย
ไดและการยอมรับ ดวยการใชกิจกรรมทางการตลาดและการสื่อสารทางการตลาดมากระตุน ทั้งนี้
ผูมีบทบาทสําคัญเปนกําลังหลักในการเริ่มวางแผนและดําเนินกิจกรรมคือ ฝายการตลาดและฝาย
ประชาสัมพันธของฟลมบางกอก โดยมีความรวมมือจากโรงภาพยนตรและสื่อมวลชน รวมทั้งการ
สนับสนุนจากพันธมิตร  คือ ไทยประกันชีวิตที่สนับสนุนในสวนของงบในการทําประชาสัมพันธ
และ สยช.ที่เอ้ือประโยชนในการประชาสัมพันธในกลุมโรงเรียน พรอมอํานวยความสะดวกใหกับ
กิจกรรมที่ฟลมบางกอกมีเปาหมายที่ทํากับกลุมเยาวชน

จากการศึกษาพบวา ภาพยนตรเร่ืองบางระจันเปนที่จับตาของสื่อมวลชน โดยใน
หนังสือพิมพสยามรัฐ ฉบับวันที่ 12 ธันวาคม 2543 หนา 17 คอลัมนหมายเหตุบันเทิง ตั้งขอสังเกต
วาบางระจัน มีโปรดักชั่นและเนื้อหาที่เปนไทยแทเหมือนๆกับ “นางนาก” ที่เคยสรางปรากฏการณ
ทั้งดานรายไดและกระแสตอบรับมาแลว จึงคาดการณวาเมื่อใดที่หนังลงโรง แฟนภาพยนตรก็นา
จะใหความสนใจ และมองวาเคาความสําเร็จของภาพยนตรเร่ืองบางระจันไดปรากฏใหเห็นบาง
แลวขณะนั้น เมื่อมีกระแสตอบรับจากสายหนังทั่วประเทศอยางคึกคักเปนพิเศษ

3. การเคลื่อนกระแสนิยมภาพยนตรเรื่องบางระจัน

จากการวิเคราะหขอมูล สามารถสรุปไดวา ปรากฏการณกระแสนิยมภาพยนตรไทยเรื่อง
บางระจันหลังจากที่ภาพยนตรออกฉายซึ่งดําเนินตลอดระยะเวลา 3 เดือน คือเร่ิมตนตั้งแตภาพ
ยนตรเร่ืองบางระจันออกฉายในปลายเดือนธันวาคม(วันที่ 29 ธันวาคม 2543) จนถึงวันที่ภาพ
ยนตรเร่ืองบางระจันออกฉายรอบสุดทาย ในปลายเดือนมีนาคม (วันที่ 29 มีนาคม 2544) สามารถ
แบงประเด็นที่มีการนําเสนอออกเปน 4 ชวงโดยแตละประเด็นที่มีการยกมาแมจะเกิดอยางตอเนื่อง
แตก็เกิดและจบลงอยางเอกเทศ มิไดมีความเชื่อมโยงกันโดยตรง จุดที่สัมพันธกันระหวางแตละ
ประเด็นที่ชัดเจนที่สุดคือทุกประเด็นลวนสรางมาจากพื้นฐานที่อิงอยูกับบางระจันทั้งสิ้น โดยมีราย
ละเอียดดังตอไปนี้
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จากแผนภาพที่ ขั้นตน ไดแสดงอัตราการเจริญเติบโตของยอดผูชมโดยสังเขป แบงเปนแตละ
ชวงประเด็น จากแผนภาพดังกลาวสังเกตไดวา ในสัปดาหที่ 1-4 อันเปนชวงของประเด็นความรัก
แผนดินและประเด็นควายบุญเลิศ ฆองทอง ภาพยนตรเร่ืองบางระจันมี อัตราการเจริญเติบโตเพิ่ม
ขึ้นอยางคงเสนคงวา ทั้งที่ปกติของวงจรชีวิตของภาพยนตรทั่วไป จะขึ้นและชลอตัวภายในเวลา
เพียงไมเกิน 2 สัปดาห แตกวาที่ภาพยนตรเร่ืองบางระจันจะชลอตัว ก็เลยสัปดาหที่ 5 ไปแลว

ประเด็นที่ 1 “ความรักแผนดิน” (25 ธันวาคม 2543 – 7 มกราคม 2544)

จากการศึกษาพบวาประเด็น   “ความรักแผนดิน”   เปนการดึงแนวคิดมาจากการ
ตีความวีรกรรมของชาวบานบางระจัน โดยนักประวัติศาสตรยุคใหม ที่ตั้งขอสังเกตถึงหลักฐานชิ้น
แรกที่กลาวถึงชาวบานบางระจันหรือบานระจันนั้น เขียนขึ้นในรัชกาลที่  1 หางจากเหตุการณนาน
หลายสิบป นอกจากนั้น ยังเขียนใหสอดคลองกับทฤษฎีกรุงแตกของสมัยรัตนโกสินทรที่กลาวโทษ
ผูปกครองไมมีความสามารถ จึงมองกันวาชุมชนบางระจันอาจเปนเพยีงจิตนาการของผูเขียน
บันทึกในยุคนั้นเทานั้น อยางไรก็ตาม นักประวัติศาสตรยุคใหม ก็ใหความเห็นวาเรื่องวีรกรรมชาว
บานบางระจันไมใชวาจะเปนไปไมไดเพราะในชวงกอนกรุงแตก ก็มีชุมชนกวารอยที่รวมตัวกันเพื่อ
ปกปองตนเองจากทหารพมา

ทีมเขียนบทไดดึงตรงนี้มาใชในการวางโครงเรื่อง  ใหบางระจันเปนเพียงชุมชน
อิสระที่เกิดจากการรวมตัวกันเพื่อปกปองตนเอง โดยมิไดมีอุดมการณถึงขนาดยอมเสียสละเพื่อ
ชาติ กอปรกับคําวาชาติในสมัยนั้นก็ยังไมมีการบัญญัติ และแนวคิดตรงนี้ ก็ไดตกมาสูทางฝายการ
ตลาดและฝายประชาสัมพันธของทางฟลมบางกอก เมื่อครั้งที่มีการประชุมเพื่อวางแนวทางในการ
ทํากิจกรรมทางการตลาด

สัปดาห    1 – 2       =   ความรักแผนดิน

สัปดาห    3 – 4       =   ควายบุญเลิศ

สัปดาห    5 – 7       =   ตุกตาทอง

สัปดาห 11 – 13      =   หนังสงออก
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ก. กลุมกําลังหลัก - ฝายการตลาดและฝายประชาสัมพันธฟลมบางกอก

จากการศึกษาพบวา กลุมกําลังหลักในการจุดประเด็นความรักแผนดิน คือฝาย
การตลาดและฝายประชาสัมพันธภาพยนตรเร่ืองบางระจัน โดยการนําเสนอผานสื่อโฆษณา ทั้ง
สวนที่เปนสื่อเฉพาะกิจที่ใชชองทางเผยแพรสูสาธารณชนผานทางโรงภาพยนตร และในสวนที่ใช
สื่อมวลชนโดยเฉพาะสื่อส่ิงพิมพ จุดหลักในการสื่อสารแนวคิดดังกลาวอยูที่การใชคําที่มีการโนม
นาวใหเกิดความฮึกเหิมปลุกใจ ทั้งนี้ฝายประชาสัมพนัธของทางฟลมบางกอกจะเปนผูประสานงาน
ในการเผยแพรสื่อดังกลาว รวมทั้งประสานงานกับพันธมิตรในสวนของกิจกรรมสงเสริมการขายที่
ฝายการตลาดกําหนดให ดําเนินการในชวง 2 สัปดาหแรกนี้ไดแก การแจกพระผงไพรีพินาศ ตั้ง
กลองรับชิ้นสวนในการชิงโชคบานพรอมที่ดิน และ จัดเดินสายประชาสัมพันธภาพยนตรไปยังโรง
ภาพยนตรตางๆ

 1. ใบปดภาพยนตร ใชชองทางการเผยแพรผานโรงภาพยนตรเปนสําคัญประกอบดวย
ใบปดภาพยนตรหลัก 2 แบบ และ Teaser อีกจํานวนหนึ่งซึ่งแตละโรงภาพยนตรจะไดรับไปไม
เหมือนกัน โดยภาพทั้งหมดจะเปนการอิงกับอนุสาวรียวีรชนชาวบานบางระจันที่จังหวัดสิงหบุรี แต
ที่สําคัญคือ คําโปรยที่ปรากฏในใบปด มีจุดหลักในการสื่อสารแนวคิดดังกลาวอยูที่การใชคําที่มี
การโนมนาวใหเกิดความฮึกเหิมปลุกใจ รวมทั้งใชภาษาเปนลักษณะของชาวไทยพื้นบาน มี 3
ประโยคดวยกัน คือ

   คําโปรยที่ 1 “เพื่อผองเพื่อนกูจะสูหลังชนฝา   เพื่อลูกเมียกูจะสูสุดใจกลา
เพื่อพี่นองกูจะสูสดุแรงลา    เพื่อบานเมืองกูจะสูจนส้ินเลือดหยดสุด
ทาย”

   คําโปรยที่ 2 “ตราบใด กูยังไมตาย มึงอยางหมาย ย่ําเหยียบแผนดินกู”
   คําโปรยที่ 3 “ถามึงหลับกูตื่น ถามึงหยุดกูรุก ถามึงเผลอกูฆา”

2. โฆษณาในสื่อสิ่งพิมพ  ที่สําคัญไดแกหนังสือพิมพรายวัน ซึ่งจะปรากฏในสวนของ
หนาบันเทิงบริเวณพื้นที่ของหนาโฆษณาภาพยนตร โดยสังเกตวาจะเลือกแถวเหนือสุดและอยูตรง
กลางหนากระดาษ องคประกอบหลักประกอบดวย ภาพที่ดึงออกมาจากใบปด รายชื่อโรงภาพ
ยนตรที่บางระจันเขาฉาย รวมถึงประชาสัมพันธกิจกรรมสงเสริมการขาย  โดยทั้งหมดจะมีคําโปรย
ในเนื้อที่โฆษณาเปนจุดดึงดูด ใชคําที่มีการโนมนาวใหเกิดความฮึกเหิมปลุกใจ รวมทั้งใชภาษาเปน
ลักษณะของชาวไทยพื้นบาน และจะมีการเปลี่ยนแปลงไปทุกวัน เชน
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วันที่ 26 ธ.ค. 2543  “แมศัตรูหมื่นแสนมาประชิดก็มิอาจฟนฝา 1ใจรวมกันหาญกลา”
วันที่ 29 ธ.ค. 2543 “วีรกรรมแหงแผนดิน จะทําใหทุกคนประจักษแกสายตา

  ดวยเลือด และหัวใจนักรบ”
วันที่  1 ม.ค. 2544 “1 ใจคือความหวัง 1 แรงรวมคือพลัง 1 ศรัทธา

   จักปองกันผืนแผนดิน”

3. โฆษณาผานสื่ออื่นๆ ประเด็นความรักแผนดินยังถูกเผยแพรในรูปแบบอื่นๆเชน ตัว
อยางภาพยนตร, โฆษณาในโทรทัศน, VDO Wall โดยจุดที่มีการโนมนาวใจเขาสูประเด็นของความ
รักแผนดิน คือ เพลงนําภาพยนตรซึ่งรองโดยคุณยืนยง โอภากุล จะมีเนื้อเพลงบางทอนที่ปลุกใหรัก
แผนดิน เชน “บางระจันเขารวมกันเปนหนึ่ง มีตนเปนที่พึงยอดนักสูเมืองสิงห ทั้ง 7 คร้ังรบพมาจน
ลมกลิ้ง บางระจันเกงจริงจึงตองยิงดวยปน” เปนตน

ข. กลุมกําลังสมทบ
จากการศึกษาพบวาในสวนของการจุดประเด็นเรื่องความรักแผนดินของบางระ
จัน

นั้น กําลังสมทบที่สําคัญคือ กลุมผูเผยแพรสื่อที่ทางฟลมบางกอกผลิต ไดแก

1. โรงภาพยนตร นอกจากตองจัดโรงและรอบภาพยนตรใหเหมาะสมแลว โรงภาพยนตร
ยังเปนจุดที่มีการเผยแพรสื่อเฉพาะกิจของภาพยนตรเร่ืองบางระจัน ทั้งในสวนของใบปดภาพยนตร
หนังตัวอยาง ซึ่งถูกฉายทั้งใน VDO Wall, สื่อ Standy โดยโรงภาพยนตรจะเปนผูสนับสนุน ในการ
จัดพื้นที่สําหรับติดโปสเตอรและวาง Standy รวมทั้งฉายเพลงประกอบขึ้น VDO Wall   จากขอมูล
การสัมภาษณ โรงภาพยนตรเห็นวา สื่อที่สามารถจุดกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจันไดทรง
ประสิทธิภาพมากที่สุดคือ ส่ือ Standy ที่มีการนําโทรทัศนมาติดเพื่อฉายภาพยนตรตัวอยางของ
ภาพยนตรเร่ืองบางระจัน

“เขาก็พยายามที่จะสรางความนาสนใจ ในการที่จะทําใหคนไดเห็นหนังตัวนี้มาก
ที่สุด เพราะวามันไมไดหมายความวาคุณเขาโรงหนัง ดูเร่ืองอื่น คุณจะไดเห็นตัวอยางนี้ มันจําเปน
เขาก็เลยใช Standy ที่แตกตางออกไป คือมีโทรทัศน มี VTR มานําเสนอ”

(ผูบริหารโรงภาพยนตร SF – สัมภาษณวันที่ 22 กุมภาพันธ 2544)
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“Trailer หรือตัวอยางหนังในโรง มันชวยใหเห็น Product จริงๆมันเปนอยางไร แต
การนํา Shot ที่ถายมาฉายคูกับตัว Standy อันนี้ฉลาด คือเอาตัวอยางออกมานอกโรงแทนที่จะให
คนดูเขาไปในโรง แลวผมวานาจะมีผลเยอะ”

(ผูบริหารโรงภาพยนตร EGV – สัมภาษณวันที่ 8 มีนาคม 2544)

2. กลุมพันธมิตร  ซึ่งไดมีการรวมมือกันในการทํากิจกรรมทั้งที่เปนเพื่อสงเสริมการขาย
และกิจกรรมเพื่อสังคม ประกอบดวย 2 กลุมใหญ คือ

2.1 ไทยประกนัชีวิต   ไดเร่ิมกิจกรรมในการสงเสริมการขาย ที่ทางไทยประกัน
ชีวิตเปนผูสนับสนุนหลัก    ไดแกการแจกพระผงไพรีพินาศ และรวมทําการประชาสัมพันธ
ในการแจกบาน ทั้งนี้ ไทยประกันชีวิตยังเปนผูสนับสนุนดานงบประมาณในการทําประชา
สัมพันธภาพยนตรเร่ืองบางระจัน ทั้งที่เปนสื่อเฉพาะกิจและที่ผานสื่อมวลชน จะเห็นไดวา
จะมีตราสัญลักษณของบริษัท ไทยประกันชีวิต ติดอยูซึ่งเปนเงื่อนไขที่ตกลงไวกับทางฟลม
บางกอก เปนการประชาสัมพันธบริษัท ไทยประกันชีวิตที่มีนโยบายในการสงเสริมหนัง
ไทย

2.2 สํานักงานคณะกรรมการสงเสริมและประสานงานเยาวชนแหงชาติ ไดดําเนิน
งานประชาสัมพันธในหมูผูบริหารโรงเรียนเพื่อใหทางโรงเรียนไดพานักเรียนมาเขาชม ใน
กิจกรรมชมภาพยนตรเร่ืองบางระจันราคาพิเศษสําหรับนักเรียน โดย สยช.เปนพิจารณา
และใหสัมภาษณรับรองวาภาพยนตรเร่ืองนี้เหมาะสมอยางยิ่งที่จะใหเยาวชนไดดู เพื่อ
สรางจิตสํานึกในการหวงแหนแผนดิน

จากการศึกษาพบวา การพิจารณารับรองจากสยช. มีผลทําใหประเด็นที่ภาพ
ยนตรเร่ืองบางระจันถูกโจมตีวา ไมถูกตองตามประวัติศาสตรลดลง

“บางระจันเขาเขาไปเลนกับโรงเรียน เลนกับสยช.นี่ คือทําใหหนังที่มีทาทีจะรับ
เสียงวิพากษวิจารณในทางไมดี ในสวนของความรุนแรง บิดเบือนประวัติศาสตร ไดรับการ
ยอมรับ ในกลุมที่กําลังจะวิจารณปุบ ถูกยัดเขาปากเลย ไมพูดอะไร ทําใหขาวที่ออกมามี
แตแงดีๆ รายไดพิเศษเกิดขึ้นจากตรงนี้เหมือนกันเพราะเขามีโรงเรียนมาเหมารอบ”

(ผูบริหารโรงภาพยนตร EGV  – สัมภาษณวันที่ 8 มีนาคม 2544)
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3. คอลัมนบันเทิง ส่ือส่ิงพิมพมีสวนในการสนับสนุนภาพยนตรเร่ืองบางระจันในการขาย
เร่ืองความรักแผนดิน นอกจากในการจัดพื้นที่ในสําหรับโฆษณาใหกับทางบางระจันแลว ยังมีการ
เขียนคอลัมนในการแสดงความคิดเห็นตอภาพยนตรเร่ืองบางระจัน ทั้งยังมีสวนในการโนมนาวใจ
ใหผูอานไปชมภาพยนตรเร่ืองนี้ โดยคําที่สื่อมวลชนสายบันเทิงใชเขียนถึงก็ชวยสนับสนุนให
ประเด็นเกี่ยวกับความรักแผนดินใหชัดเจนมากขึ้น เชน การตั้ง หัวเรื่องในคอลัมน วา

“ 11 ผูกลาแหงบางระจัน ออกศึก 29 ธ.ค. นี้ทั่วประเทศ” - วิเคราหบานเมือง
“ตั๊ก จับมือ เมฆ ควงดาบ รักษาแผนดินในบางระจัน” – ทีวีพูล
“บางระจัน ตอบแทนแผนดินไทย” – ไทยรัฐ

ค. กลุมผูเขารวม

จากการศึกษาพบวา ในประเด็นเกี่ยวกับบางระจันเรื่องความรักแผนดินนี้ มีกลุมผูเขารวม
ตามกระแสที่เดนชัดอยูดวยกัน 2 กลุม คือ

1. สื่อมวลชนนอกเหนือสายบันเทิง โดยตรงแตหยิบเนื้อหาของภาพยนตรเร่ืองบางระ
จันไปกลาวถึงในแงมุมที่เปนสายงานของตนเอง

1.1 คอลัมนการเมือง บริบทของสังคมมีความสําคัญเพราะเปนชวงของการเลือก
ตั้งที่กระแสของการพูดถึงความรักชาติ รักแผนดิน มีการพูดถึงในวงสนทนาคอนขางมาก
ทั้งนี้ ดวยเนื้อหาของภาพยนตรเร่ืองบางระจันมีความสอดคลอง เมื่อส่ือมวลชนวิพากษ
วิจารณในจุดใดก็มีสวนของการนําภาพยนตรเร่ืองบางระจันไปอางถึง เชน ในการตูนการ
เมือง ของหนังสือพิมพไทยรัฐ ฉบับวันที่ 30 มกราคม 2544 เปนภาพของนายจัน หนวด
เขี้ยวขี่ควายบุญเลิศ ไลฟนชาวตางชาติที่ถือธงกระโหลกไขว ปกคําวา โซรอส มีขอความ
วา “จงชวยกันตาน.....ไลศัตรูของแผนดิน”

1.2 คอลัมนสารคดี จากการศึกษาพบวา มีแยกออกเปน 2 ลักษณะคือ
1.2.1 สารคดีเชิงประวัติศาสตร  จะเปนการเลาถึงประวัติศาสตรที่ถูก

บันทึกไวเกี่ยวกับวีรกรรมชาวบานบางระจัน เชน นิตยสาร Boss หนา 124 ได
ทําสกูปพิเศษเรื่อง “สมรภูมิเลือดบางระจัน” โดย ณรงคศักดิ์ สีตวรานนท นอก
จากนี้ยังมีสวนของประวัติศาสตรที่ไมไดถูกบันทึกในบทความชื่อ “บางระจัน” โดย
ศ. นิธิ   เอียวศรีวงศ ในมติชนสุดสัปดาห หนา 47

1.2.2. สารคดเีชิงทองเที่ยว เนื้อหาเปนการใหรายละเอียดจังหวัดสิงหบุรี
และสถานที่ทองเที่ยวอื่นนอกเหนือจากอนุสาวรียวีรชนชาวบานบางระจัน เชน ใน
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หนังสือพิมพไทยรัฐ ฉบับวันที่ 14 มกราคม 2544 คอลัมนซอกแซกสุดสัปดาห
หนา 5 หัวเรื่องวา “บางระจัน (ตัวจริง)” และในฉบับวันที่ 17 มกราคม 2544
คอลัมนไทยรัฐทัวรไทย หัวเรื่องวา“คายบางระจัน สมรภูมินักรบชาวบาน สูตาย
หมดเพื่อชาติ”

1.2.3. ปกิณกะ เปนสวนที่มีเนื้อหาทั่วๆไป เปนสาระความรูรอบๆตัว ทั้ง
ในดานเกษตร วิทยาการ และเทคโนโลยี ก็ยังมีบางสวนที่กลาวถึงบางระจัน เชน
ในนิตยสารสตารพิกส ฉบับ 36 ป 2543 ไดพาชม www.bangrajan.com และใน
มติชนรายวัน คอลัมนแชตดอทคอม กลาวถึงกระทูหนึ่งที่ปรากฏใน
www.sanook.com ที่มีคนตอบกระทูถึง 180 รายในเวลา 1 สัปดาห โดยขึ้นหัว
คอลัมนวา “เลือดรักชาติกระฉูดทวมบางระจัน”

2. หนวยรณรงคการเลือกตั้ง เมื่อส่ือมวลชนโยงประเด็นของภาพยนตรเร่ืองบางระจัน
กับการเลือกตั้ง ทําใหมีบางหนวยรณรงคการเลือกตั้ง ไดนําความคิดดังกลาวไปสานตอ ออกมา
เปนกิจกรรมการรณรงคการเลือกตั้ง ดังปรากฏเปนหัวขอขาวเล็กๆ พรอมรูปประกอบ ในหนังสือ
พิมพไทยรัฐ ฉบับวันที่ 5 มกราคม 2544 โดยเนื้อขาว ขึ้นหัวขอวา “ชวนไปเลือกตั้ง” โดยมีราย
ละเอียดเล็กนอย ถึงสํานักงานเขตหนองจอกนําดาราควายที่แสดงในเรื่องบางระจันเดินขบวนออก
รณรงคเชิญชวนคนไปใชสิทธิ์เลือกตั้งในวันที่ 6 มกราคม ซึ่งกิจกรรมของหนวยรณรงคการเลือกดัง
กลาวทําใหการเคลื่อนกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจัน ในชวงของประเด็น ความรกัแผนดิน มี
ความเดนชัดมากขึ้น

จากการประเมินผานขอมูลจากสื่อมวลชนพบวา ภาพยนตรเร่ืองบางระจันไดรับ
การตอบรับอยางดีแมจะเปนชวงเทศกาลปใหมซึ่งตามสถิติที่ทางโรงภาพยนตรเคยจัดทําไว จะเปน
ชวงที่มียอดผูชมคอนขางต่ํา อยางไรก็ตาม “บางระจัน” ก็สามารถผานจุดนั้นออกมาไดอยางสวย
งาม เพราะนับต้ังแตวันเปดฉายศุกรที่ 29 ธันวาคม 2543 จนถึงวันที่ 1 มกราคม 2544 รวม 4 วัน
ทําเงินเฉพาะในกรุงเทพมหานครไดรวมประมาณ 30 ลานบาท   ไมนับถึงการฉายตางจังหวัดซึ่งมี
รายงานวาเฉพาะที่หาดใหญเปดฉายรอบมิดไนทคืนวันพฤหัสบดีที่ 28 ธันวาคม 2543 บัตร
จําหนายหมดอยางรวดเร็วจนตองเสริม และเปดโรงฉายเพิ่มนับเปนปรากฏการณใหมอีกครั้งสํา
หรับวงการหนังไทยหลังจากซบเซาไปนาน (เดลินิวส,วันที่ 4  มกราคม 2544)

นอกจากนั้น ในการขายบัตรชมภาพยนตรเร่ือง เปนปรากฏการณที่เห็นคนยืนตอ
แถวรอซื้อบัตรเขาชมยาวเหยียดแลว บรรยากาศก็เปนแบบอุมลูกจูงหลานกันไปดูภาพยนตรซึ่งผิด
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จากที่หลายคนเคยตั้งคําถามไว เพราะผูที่สนใจเขาชมภาพยนตรเร่ือง “บางระจัน” ไมใชมีจํากัด
เพียงแคคอหนังขาประจํา และเมื่อเร่ืองราวของไทยรบพมาซึ่งเปนที่รูจักกันดีเร่ิมข้ึน จะมีทั้งเสียง
งึมงําชอบใจและโหรองสะใจดังบางเบาบาง ก็ระงมไปตลอดเวลาฉาย จนทําใหเขาใจไดวาเจาของ
เสียงสบอารมณในโรงภาพยนตรเหลานั้น ไดเปนแรงปาวประกาศปากตอปากที่ทําใหบางระจันจะ
มีคนดูเพิ่มข้ึนในสัปดาหตอมา (มติชนรายวัน, วันที่ 10 มกราคม 2544)

จากการรวบรวมขอมลูพบวา หลังจากภาพยนตรเร่ืองบางระจันออกฉายได 7 วัน
สามารถทํายอดรายไดถึง 52 ลานบาท โดยในวันที่ 6 มกราคม 2544 เนื้อที่โฆษณาภาพยนตรเร่ือง
บางระจันในหนังสือพิมพไทยรัฐก็ไดรวมรณรงคใหประชาชนออกไปเลือกตั้ง ดวยขอความวา “ชาติ
จักไมสิ้น แผนดินจักไมแตก หากทุกคนรวมใจไปใชสิทธิ์ ซื้อสิทธิ์ขายเสียงเทากับทรยศแผนดิน” ซึ่ง
เปนบทสรุปการเคลื่อนกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจันในประเด็น "ความรักแผนดิน" กอนที่
จะเคลื่อนไปสูประเด็นที่ 2

ประเด็นที่ 2 “ควายบุญเลิศ ฆองทอง”

ควายบุญเลิศ ฆองทองเปนผูรวมแสดงในภาพยนตรเร่ืองบางระจัน แมจะปรากฏ
ตัวไมมากในภาพยนตร แตในสื่อโฆษณาภาพยนตรเร่ืองบางระจัน ควายบุญเลิศกลับเปนจุดดึงดูด
สายตาไดดีดวยเขาที่โคงสวย ไดรูป จากการศึกษาพบวา ควายบุญเลิศเปนที่ชื่นชอบมากที่สุดใน
กลุมเด็ก และจดจําชื่อบุญเลิศไดแมยํากวาตัวละครอื่นๆในภาพยนตรเร่ืองบางระจัน

"พอเราไปรวมนั่งดูอยูในโรงดวย คอยฟงวาจุดไหนที่เขาชอบกันเราก็จดๆมา เผื่อ
จะนําไปทําขาว ไปเดินๆหนาโรงก็เห็นมีเด็กๆยืนรุมดูโปสเตอรแลวก็ชี้ นี่ควายบุญเลิศ นี่นายทอง
เหม็น แตคนอื่นๆ เด็กไมสนใจ เราก็เลยคิดวาควายบุญเลิศนาจะดึงดูดใจเด็กๆได"

(ฝายประชาสัมพันธ ฟลมบางกอก - สัมภาษณวันที่ 16 มีนาคม 2544)

ฝายการตลาดจึงไดวางแผนจะนําควายบุญเลิศมาโชวตัวที่โรงภาพยนตรเมเจอร 
ซีนีเพล็กซรัชโยธินในวันที่ 13 มกราคม 2544 ซึ่งเปนวันเด็กแหงชาติ โดยไดประชาสัมพันธผานสื่อ
มวลชนไปลวงหนา 1 สัปดาห แตควายบุญเลิศไดตายไปอยางกระทันหัน ในเชาวันที่ 7 มกราคม
2544 จึงตองยกเลิกกิจกรรมดังกลาวไป
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กลุมกําลังหลัก – สื่อมวลชนหนาหนึ่ง
จากการศึกษาพบวา กลุมแรกที่จุดประเด็นการตายของควายบุญเลิศ คือส่ือมวล

ชน โดยเฉพาะหนังสือพิมพ โดยใชพื้นที่ในหนาหนึ่ง ในการนําเสนอเนื้อขาว รวมทั้งมีภาพประกอบ
ปรากฏใน หนังสือพิมพ ไทยรัฐ เดลินิวส ขาวสด บางเมืองและมติชนรายวัน หลังจากนั้น จึงมีการ
นําเสนอขาวการตายของควายบุญเลิศอยางตอเนื่องเปนเวลากวา 1 สัปดาห

จากการศึกษาพบวา บทบาทของสื่อมวลชนในฐานะกําลังหลักในการเคลื่อน
กระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจัน ในระยะประเด็น ควายบุญเลิศ มีดังนี้ :

- นําเสนอความเคลื่อนไหว      เปนการนําเสนอในรูปแบบของขอเท็จจริงตางๆใน
ของเหตุการณปจจุบันที่ดําเนินตอมาหลังจากการตายของควายบุญเลิศ โดยเนื้อหาจะพูด
ถึงงานสวดศพควายบุญเลิศที่มีกําหนด 3 วัน และทางฟลมบางกอกเปนเจาภาพ ตอมาคือ
การชําแหละศพเพื่อนําไปทําหุนสตาฟเก็บไวทําการศึกษา เปนตน

ตัวอยาง : "ตอนค่ําวันเดียวกัน ไดมีพิธีสวดศพควายบุญเลิศโดยนิมนตพระจาก
วัดหวยแกวที่อยูใกลเคียงมา 4 รูป โดยนายพาเจาของไดใหคนที่รับจางฆาสัตว
มาผาทองเอาเครื่องในออกหมดและเย็บปดอยางเดิมกอนฉีดยากันเนาไว"
(คัดลอกจาก ไทยรัฐ - วันที่ 8 มกราคม 2544)

- สืบคนขอมูลเพื่อขยายประเด็น ส่ือมวลชนไดทําการลงไปสืบถึงประวัติความเปน
มาของควายบุญเลิศ รวมทั้งประวัติครอบครัวผูเลี้ยงควายบุญเลิศ รวมทั้งไดขยายประเด็น
ไปสูความขัดแยงในการสืบคนผูมีกรรมสิทธิ์แทจริงในศพควายบุญเลิศ

- สัมภาษณมุมมองอื่นเพื่อแตกประเด็น สื่อมวลชนไดไปสัมภาษณแหลงขาว
ประกอบดวย บุคคลผูมีความเชี่ยวชาญในสาขาตางๆ ทั้ง สัตวแพทย  นักสะสมเขาสัตว
สมาคมปองกันการทารุณสัตว นักวิทยาศาสตรที่ศึกษาเรื่องการโคลนนิ่งสัตว ฯลฯ เพื่อนํา
เสนอในเนื้อขาว จนสามารถแตกประเด็นออกมาไดอยางเดนชัดอีก 2 ขอ ไดแก ประเด็น
เร่ืองการใชแรงงานสัตว และ ประเด็นเรื่องการอนุรักษพันธุควาย

ตัวอยาง : ผมเห็นวาการใชสัตวในการถายทําภาพยนตร ไมวาสัตวชนิดไหนตอง
ใหมันทรมานนอยที่สุด เจ็บนอยที่สุด ตองมีขีดจํากัด เรากําลังอางหลัก
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มนุษยธรรม ดวยคําพูดแตในทางปฏิบัติเราไมไดทํา ผมเสนอวาในการใชสัตวมา
ทํามาหากิน ตองเอาสัตวเปนตัวตั้ง ไมใชเอาคนเปนตัวตั้ง"
(ตัวแทนสมาคมปองกันการทารุนสัตว - คัดลอกจากบทสัมภาษณในไทยรัฐ - วัน
ที่ 12 มกราคม  2544)

ข.กลุมกําลังสมทบ - แหลงขาว
เมื่อส่ือมวลชนเปนกําลังหลักในการเคลื่อนกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจัน

ในประเด็น ควายบุญเลิศ ฆองทอง ซึ่งดําเนินอยางตอเนื่องกวา 1 สัปดาห โดยมีทั้งการขยาย
ประเด็นใหมีความละเอียดทั้งในสวนของประวัติควายบุญเลิศและประวัติครอบครัวของนายพา 
พันธุแตง ซึ่งเปนเจาของควายบุญเลิศ รวมทั้งมีการแตกประเด็นในสวนของบทสัมภาษณผูเชี่ยว
ชาญในแขนงวิชาตางๆ มาใหขอมูล ซึ่งเหลานี้เปนกําลังสบทบ ทําใหการนําเสนอขาวในประเด็น
ควายบุญเลิศมีความนาสนใจ รวมไปถึง แหลงขาวจากทางฟลมบางกอก แมเปาหมายจะใหคํา
สัมภาษณเพื่อระงับประเด็นการตายของควายบุญเลิศ แตก็ยิ่งทําใหประเด็นควายบุญเลิศมีการ
เคลื่อนในกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจัน

จากการศึกษาพบวา แหลงขาวของสื่อมวลชน แบงได 2 ลักษณะ ไดแก
1. แหลงขาวที่ใหขอมูล ซึ่งสามารถแบงแยกไดอีก 2 ลักษณะคือ

1.1 ขอมูลทั่วไป  กลุมของแหลงขาวที่สําคัญที่ใหขอมูลทั่วไป สําหรับ
สื่อมวลชนประกอบดวย :

- ครอบครัวนายพา พันธุแตง โดยจะใหรายละเอียดเกี่ยวกับประวัติความ
เปนมาของควายบุญเลิศตั้งแตยังเปนควายออน โดยภรรยาของนายพา คือนาง
พวง พันธุแตงเปนผูใหการดูแลมา แตกลับปรากฏวา กรรมสิทธิ์ในตัวควายบุญ
เลิศแทจริงเปนของนางสําเภา จัสมิน นองสาวของนางพวง ซึ่งทํางานอยูใน
กรุงเทพฯและมีสามีเปนชาวตางชาติโดยกรรมสิทธิ์ดังกลาวเกิดจากที่ นางสําเภา
เปนผูชําระเงินไถที่นาและสินทรัพยทั้งหมดของครอบครัว รวมทั้งควายบุญเลิศ
จากเจาหนี้เมื่อหลายปกอน

- ผูใกลชิดครอบครัวนายพา พันธุแตง โดยใหขอมูลในสวนของครอบครัว
นายพา จากสายตาคนนอก ซึ่งสรุปไดวา ทั้งสามีและภรรยาเปนคนดี แมจะชอบ
ดื่มเหลาและเลนการพนันดวยกันทั้งคู แตก็เปนคนมีน้ําใจ

- สัตวบาลประจําหมูบาน ใหขอมูลในสวนของอาการปวยของควายบุญ
เลิศ ที่มีมาเปนลําดับข้ัน รวมทั้งยังใหขอมูลในสวนที่กลาวหาวานายพา มิไดดูแล
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ทําการรักษาอาการปวยของควายบุญเลิศอยางถูกวิธี โดยนิยมวิธีการทางไสย
ศาสตร ใหหมอผีมาเปาน้ําหมากเสก หมายจะใหอาการปวยของควายบุญเลิศดี
ขึ้น

- ฟลมบางกอก ใหขอมูลในสวนของความเปนมาวาทําไมควายบุญเลิศ
จึงไดมารวมแสดงในภาพยนตรเร่ืองบางระจัน ชีวิตความอยูของควายบุญเลิศใน
กองถาย รวมทั้งคาตัวของควายบุญเลิศในการแสดง ซึ่งใน 2 ประการหลังเปน
การชี้แจงเกี่ยวกับขอกลาวหาวาฟลมบางกอกเอาเปรียบสัตวและทําใหควายบุญ
เลิศตาย

จากการสังเกตพบวา ในสวนของขอมูลทั่วไปนี้ ส่ือมวลชนไดใชวิธีการนําเสนอ
เร่ืองใหมีความนาติดตามโดยแสดงความขัดแยงของขอมูลจากแหลงตางๆกัน 
เปนสวนหนึ่งที่ทําใหสาธารณชน กลุมที่นิยมเร่ืองราวในลักษณะดังกลาว สนใจ
ตามขาวอยางตอเนื่อง

1.2 ขอมูลเชิงวิชาการกลุมของแหลงขาวที่สําคัญที่ใหขอมูลเชิงวิชาการ
สําหรับส่ือมวลชนประกอบดวย :

- นายประเสริฐ ศรีจรรยง เปนผูอํานวยการพิพิธพันธุเขาสัตว จังหวัด
นนทบุรี ซึ่งไดใหขอมูลในเชิงวิชาการเกี่ยวกับกรรมวิธีทําสตาฟสัตว

- นางมณีวรรณ กมลพัฒนะ เปนผูอํานวยการโครงการการใชนิวเคลียร
เทคโนโลยีเพื่อสงเสริมกิจการผสมเทียมโคนมและกระบือปลัก คณะสัตวแพทย
ศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย ไดใหความรูเกี่ยวกับการโคลนนิ่งสัตวใน
ตระกูลโคและกระบือดวยการขลิบปลายใบหู โดยตองทํากอนที่จะฉีดสารกันศพ
เนา

2. แหลงขาวที่ใหทัศนะ จากการศึกษาพบวา ในสวนของแหลงขาวที่แสดง
ทัศนะนั้น    จะเปนกลุมซํ้าของแหลงขาวที่ใหขอมูลทางดานวิชาการ ซึ่งทิศทางใน
การแสดงทัศนะของนักวิชาเหลานี้จะประกอบไปดวยประเด็น
- สาเหตุการตายของควายบุญเลิศ?            - ควรทําอยางไรกับศพ ?
- สังคมไดบทเรียนอะไรจากเหตุการณที่เกิดขึ้น?   - ควรมีการแกไขอยางไร?
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ตารางที่ 7   แสดงการทํางานของสื่อมวลชนระหวางเกิดกระแสควายบุญเลิศ ฆองทอง

ค. กลุมผูเขารวม
จากการศึกษาพบวา กลุมผูเขารวมในการเคลื่อนกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบาง

ระจัน ในชวงประเด็น ควายบุญเลิศ ฆองทองนั้น ประกอบดวย :

1. การตูนนิสต เนื่องจากควายบุญเลิศ ฆองทองมีความโดดเดนเปนเอกลักษณ
จึงถูกงายที่จะถูกวาดใหปรากฏในกรอบการตูน ทั้งในหนังสือพิมพรายวัน เชน ไทยรัฐ
ฉบับวันที่ 30 มกราคม  นิตยสารรายสัปดาห เชน มติชนรายสัปดาห ในการตูนเรื่อง ระกา
กับราณี โดยเรณู ปญญาดี (ดูภาคผนวก) หรือแมแตในหนังสือการตูนขายหัวเราะ ก็มี
ภาพการตูนควายเขายาวตามแบบบุญเลิศปรากฏ (ดูภาคผนวก)

2. บทความเชิงสารคดี ไดเขามามีสวนในการเคลื่อนเมื่อประเด็นการตายของ
ควายบุญเลิศถูกแตกออกเปนหัวขอเกี่ยวกับ การใชแรงงานสัตว และ การอนุรักษพันธุ
ควายไทย ปรากฏในหนังสือพิมพมติชนรายวัน ฉบับวันอังคารที่ 16 ธันวาคม 2544 ใน
คอลัมนมติชนสุขสันตซึ่งเขียนโดย ภาวิณีย เจริญยิ่ง โดยขึ้นหัววา “บุญเลิศ กูศักดิ์ศรี

      ส่ือมวลชน
รายงานเหตุการณ

           มวลชน

ฟลมบางกอกเจาของควายบุญเลิศ

 นักวิชาการสัตว
ทําไมตาย?
     - สัตวบาลหมูบาน
     -  สมาคมปองกันการ
       ทารุณสัตว
ทําอยาไรกับศพ?

-  สวนสัตวดุสิต
-  ประเสริฐ ศรีจรรยง

อยากไดกลับคืนมา?
     - มณีวรรณ กลมพัฒนะ
       - งานวิจัยโคลนนิ่ง

ความขัดแยงแยงกรรมสิทธิ์
- นายพา พันธุแตง
- นางพวง พันธุแตง
- นางสําเภา จัสมิน กรมปศุสัตว

= หาแหลงขาว
     รับความคิดเห็น
=  รายงานขาว

ตอบโตนอย

มุงแกภาพลักษณ
มอบเงิน & พันธุควาย
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ควายไทย ปลุกกระแสสัตวคูบานคูเมือง” โดยเนื้อหาในบทความจะพูดถึงสถานการณของ
พันธุควายไทยในปจจุบันที่กําลังเขาขั้นวิกฤต และมองวาการตายของควายบุญเลิศ นัย
หนึ่งก็เปนประโยชนทําใหมีผูหันมาสนใจปญหาดังกลาวมากขึ้น

“การตายของเจาบุญเลิศแมจะสรางความอาลัยอาวรณใหกับผูที่เกี่ยวของ ไมมี
ใครอยากใหมันตายเพราะนอกจากจะเปนควายที่เขาโงงยาวสวย รูปรางดีแลว ยัง
เชื่องและรูภาษา ... แตนับเปนการตายที่มีคุณคายิ่งนักเพราะทําใหผูคนหันมาสน
ใจควายมากขึ้น เรียกไดวา เจาบุญเลิศเปนตัวจุดประกายใหสังคมไดรับรูถึง
ปญหาอุปสรรคของควายไทย” (คัดลอกจาก มติชนรายวัน – 16 มกราคม 2544)

3. ขอเขียนลักษณะอื่นๆ ชื่อของควายบุญเลิศยังไปปรากฏในขอเขียนลักษณะ
อ่ืนๆ   เชน

- บทความ  ตัวอยาง : “ควายบุญเลิศสิ้นลมเสียแลว หลังจากนายทองเหม็นขึ้เมา
บิณฑ บรรลือฤทธิ์ ไปดูใจไดไมนาน ขาวบรรยายซาบซึ้งวาถึงกับน้ําตาไหลทีเดียวที่ไดเห็น
เพื่อนเการวมกลอง เวลาที่จากไปไลๆกับหนังลงโรงอยางนี้ บุญเลิศสิ้นลมคานาที่บาน ก็
เหมือนกับส้ินชีพพรอมๆ เพื่อพองชาวระจันในฉากสุดทาย” (คอลัมนงานเปนเงา – มติชน
รายวัน วันที่ 12 มกราคม 2544 หนา 18)

- บทบรรณาธิการ ในคอลัมนเสียงกองของมติชนรายสัปดาห มีการนําคําไวอาลัย
ที่สงจากผูอานมาลง ความวา “ ไวอาลัยกระบือเฒา แสดงประกอบเรื่องบางระจัน บุญเลิศ
สิ้นชีพแลวอเนจอนาถ สํ่ามนุษยสุดอุบาทว เร่ืองเศรา กาสรเฒาชะตาขาด จึงดับชีพนา
บางระจันประหารเจา จอมมวย สงสาร” (มติชนรายสัปดาห หนา 6 – 29 มกราคม 2544)

4. รายการโทรทัศน จากการศึกษาพบวา รายการตี 10 ที่ออกอากาศทางชอง 3
ทุกวันอังคารหลังรายการละคร เปนรายการเดียวที่ไดนําควายบุญเลิศไปออกอากาศกอน
ที่บุญเลิศจะเสียชีวิต โดยมีขาววาในการที่นําบุญเลิศไปออกอากาศครั้งนั้น บุญเลิศได
ประสบอุบัติเหตุหกลมเนื่องจากความทุลักทุเล ในการตองเดินทางจากชั้นลางขึ้นลิฟท
โดยสารไปยังหองสงชั้น 7 ของหางสรรพสินคา เซ็นทรัล ปนเกลา ทําใหมีการสันนิษฐานวา
อุบัติเหตุในครั้งนั้น เปนสาเหตุหลักที่ทําใหบุญเลิศเสียชีวิตในเวลาตอมาไมนาน โดยหลัง
จากควายบุญเลิศตาย รายการโทรทัศน เชน รายการเจาะใจ และ รายการทไวไลท โชวก็
ไดเชิญทีมบางระจันไปออกพรอมกับสัมภาษณเกี่ยวกับประเด็นควายบุญเลิศ ฆองทอง



75

ระหวางที่กระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจัน เคลื่อนโดยประเด็นขาวการตาย
ของควายบุญเลิศ ฟลมบางกอกถูกตั้งคําถามอยางมากจากสังคมวามีสวนหรือไมในการ
สูญเสียครั้งนี้ โดยฝายประชาสัมพันธก็พยายามชี้แจง วา กองถายภาพยนตรเร่ืองบางระ
จันนั้นปดกลองไปกอนที่บุญเลิศจะตายถึง 6 เดือน สาเหตุการตายจึงไมนาจะเกิดในตอน
นั้น แตเมื่อยิ่งใหขาวออกไปก็ยิ่งทําใหฟลมบางกอกถูกมองในแงลบมากขึ้น

จากการศึกษาพบวา ฟลมบางกอกไดหลีกเลี่ยงการโตแยง และหันไปใชกลยุทธ
สรางขาวในเชิงบวกเพื่อแกภาพลักษณบริษัท ประกอบดวย

- การบริจาคควายพอพันธุอยางดี 1 ตัวมองใหคณะกรรมการวัฒนธรรมแหงชาติและกรม
ปศุสัตว พรอมเงินอีก 100,000 บาท จัดตั้งเปนกองทุนบุญเลิศ
- ออกคาใชจายทั้งหมดในการจัดการกับศพบุญเลิศ ทั้งเปนเจาภาพงานศพ คาใชจายใน
การเชือดชําแหละ และคาใชจายในการทําเปนหุนสตัฟฟ
- ประสานงานไปยังผูบริหารสวนสัตวดุสิตเพื่อรับมอบซากสตัฟฟดังกลาวมาติดตั้งให
ประชาชนทั่วไปไดชม

จากการศึกษาพบวาในชวงประเด็นควายบุญเลิศนี้ ยอดจํานวนโรงและรอบของ
ภาพยนตรเร่ืองบางระจันในวันสุดสัปดาหกลับเพิ่มมากขึ้นทั้งที่เร่ิมเขาสูสัปดาหที 4 ของการฉาย
โดยในระหวางสัปดาห ฟลมบางกอกจัดงานฉลองรายได 70 ลานบาทในคืนวันที่ 10 มกราคม และ
รุงขึ้นวันที่ 11 มกราคม ฟลมบางกอกลงคําโปรยในเนื้อที่โฆษณาภาพยนตรเร่ืองบางระจันวา “คร้ัง
สุดทายที่คุณจะเห็นบุญเลิศ อายถึกแหงบางระจัน ดวยหัวใจแดควายบุญเลิศ”

ประเด็นที่ 3 “ตุกตาทอง”(19 - 28 มกราคม 2544)
เม่ือภาพยนตรเร่ืองบางระจันไดออกฉายเขาสูสัปดาหที่ 5 จากการศึกษาพบวา

กิจกรรมตางๆที่มีการวางแผนไวโดยฝายการตลาดและฝายประชาสัมพันธภาพยนตรเร่ืองบาง
ระจันซึ่งรวมกับกลุมพันธมิตรไดดําเนินการไปครบถวน (ยกเวนบางกิจกรรมที่ประสบความ
สําเร็จอยางมาก ไดแก การเปดใหโรงเรียนพานักเรียนเขาชมเปนหมูคณะในบัตรราคาพิเศษ
ซึ่งไดขยายเวลาไปสิ้นสุดในวันที่ 31 มกราคม 2544) กอปรกับจํานวนรอบและจํานวนโรงฉาย
ภาพยนตรเร่ืองบางระจัน ไดเร่ิมลดลงอยางตอเนื่อง กระแสของภาพยนตรเร่ืองบางระจันจึงมี
พลอยลดความคึกคักลง
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สารที่ฝายการตลาดนําเสนอผานสื่อโฆษณาในหนังสือพิมพไทยรัฐ หนาโฆษณา
ภาพยนตร ในชวงนี้ ไดใชจุดขายสวนของกระแสการยอมรับและยอดรายไดเปนตัวดึงดูดความสน
ใจ เชน “เกริกเกียรติ เกรียงไกร สูชัย 70 ลานบาท รวมยินดีกับชัยชนะของบางระจัน ที่ครองหัวใจ
คนไทยไดในเวลาอันรวดเร็ว วีรกรรมครานี้ จักจารึกเปนตํานานประวัติศาสตรภาพยนตรบนผืน
แผนดินไทย” (10 มกราคม 2544) “ กาวสู 100 ลาน โบกสะบัดความเกรียงไกร กระแสความยิ่ง
ใหญที่กระหึ่มไมหยุด” (11 มกราคม 2544) เปนตน

จากการศึกษาพบวา ประเด็นตุกตาทองเริ่มปรากฏเดนชัดขึ้นเมื่อฟลมบางกอกดึง
จุดขายใหมออกเผยแพรสูสาธารณชน ในเนื้อที่โฆษณาภาพยนตรเร่ืองบางระจัน ของหนาบันเทิง
หนังสือพิมพไทยรัฐ ประจําวันที่ 19 มกราคม 2544 เนื้อความวา “เกริกเกียรติ ดวยการเขาชิง 15
ตุกตาทองอยางสงางาม!!”

ก. กลุมกําลังหลัก- สื่อมวลชนสายบันเทิง
ตุกตาทองหรือรางวัลพระสุรัสวดี เปนการประกวดภาพยนตรยอดเยี่ยมซึ่งจัดติด

ตอกันมาทกุปโดยสมาคมผูส่ือขาวบันเทิงแหงประเทศไทย และงานประจําป 2543 นี้ นับ
เปนครั้งที่ 24 โดยมีกําหนดใหมีการประกาศผลในวันที่ 26 มกราคม 2544 ที่หอประชุม
กรมประชาสัมพันธ

จากการศึกษาพบวากระบวนการของการสรางขาวตุกตาทองเปนสวนของสื่อมวล
ชนสายบันเทิง โดยมีการติดตอขอเนื้อที่ในหนาหนึ่ง เพื่อเตรียมรอสําหรับลงขาว

“ตรงนี้มันเปนขาวอยูแลว ส่ือพอรูผล เขาก็สงไปลงหนาหนึ่ง ซึ่งเปดรอ นักขาว
สายบันเทิงที่ไปทําขาว พอรูผลทันทีก็เตรียมลง พรุงนี้ออก ทุกคนในประเทศไทยก็จะรูวา
ใครไดอยางไร กี่รางวัล”

(ฝายประชาสัมพันธฟลมบางกอก – สัมภาษณวันที่ 16 มีนาคม 2544)

จากการศึกษาพบวาสื่อมวลชนสายบันเทิง ไดมีการรายงานขาวประเด็นเกี่ยวกับ
การแจกตุกตาทองแกภาพยนตรเองบางระจันออกเปน 2 ลักษณะคือ

1. รายงานขอมูล มีปรากฏในหนา 1หนังสือพิมพไทยรัฐ อยูดวยกัน 2 คร้ัง 2
ลักษณะ ไดแก

- เต็งตุกตาทอง ปรากฏในหนงัสือพิมพไทยรัฐ หนา 1 ฉบับ วันที่ 21 มกราคม
2544 โดยพาดหัววา “บิณฑ-บงกช เต็งตุกตาทอง และมีรายละเอียดประกอบภาพ
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สั้นๆวา “บิณฑ บรรลือฤทธิ์และตั๊ก-บงกช คงมาลัย พระเอก-นางเอก จากภาพยนตร
เร่ืองบางระจัน ซึ่งมีควายเขางามบุญเลิศรวมแสดงและเสียชีวิตไปแลว คาดวาทั้ง 2
คนจะไดรับรางวัลผูแสดงนํายอดเยี่ยม พระสุรัสวดี 43”

- ไดตุกตาทอง ปรากฏในหนังสือพิมพไทยรัฐ หนา 1 ฉบับ วันที่ 28 มกราคม
2544 โดยพาดหัววา “บิณฑควงคูณัชฌา ตุกตาทอง บงกชไดตุกตาเงิน” และมีราย
ละเอียดประกอบภาพสั้นๆวา “ฝายชาย บิณฑ บรรลือฤทธิ์ จากเรื่องบางระจันและ
ฝายหญิง- ณัชฌา รุจินานนท จากเรื่องอั้งยี่ ชนะเลิศแสดงนําชาย-หญิงยอดเยี่ยม
จากการประกาศผลภาพยนตรรางวัลพระราชทานพระสุรัสวดี ป 43”

2. บทสัมภาษณ เปนคําใหสัมภาษณจากผูที่ไดรับรางวัล สามารถแบงกลุมผู
ใหทัศนคติ เปน 2 กลุม ไดแก

2.1 ทีมงานเบื้องหนา ไดแกกลุมของดารานักแสดง เชนบทสัมภาษณของ
คุณบิณฑ บรรลือฤทธิ์ความวา

“ตนสวมวิญญาณนายทองเหม็นเต็มที่ สําหรับบทนายทองเหม็น เปนบท
ที่หลากหลาย มีทั้งกินเหลา ตลกและก็เศรา และที่โชคดีที่สุดคือไดขี่ควายบุญเลิศ
ซึ่งเปนควายที่มีเขาสวยงาม ดูสงามากเมื่อข่ีก็ทําใหตนสงาไปดวย” (คัดลอกจาก
ไทยรัฐ – วันที่ 28 มกราคม 2544)

2.2  ทีมงานเบื้องหลัง ไดแกผูกํากับภาพยนตร ชางเทคนิค และผูอํานวย
การสรางภาพยนตร  โดยบางระจันถูกตั้งคําถามใหญในประเด็นเกี่ยวกับผลงาน
ลําดับตอไป เชน จะมีโครงการภาพยนตรเร่ืองบางระจันภาค 2 หรือไม ซึ่งคุณ
ธนิตยไดใหสัมภาษณวา

“สําหรับบางระจัน 2 นั้นคิดจะทําแน โดยจับเรื่องจอมขมังเวทยของราช
เลอสรวงที่เขียนไวเมื่อ 20 ปกอน เร่ืองราวของนายสังขที่พบเห็นวีรกรรมอันกลา
หาญของชาวบานบางระจัน ดังนั้นจึงตั้งใจมั่นวาถาเจอพมาจะฆาใหหมด” (คัด
ลอกจาก มติชนรายวัน – วันที่ 30 มกราคม 2544)

ข. กลุมกําลังสมทบ

เมื่อส่ือมวลชนเปนเปนกําลังหลักในการเคลื่อนกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระ
จันในประเด็น ตุกตาทอง ซึ่งดําเนินอยางตอเนื่องกวา 1 สัปดาห โดยมีทั้งการแตกประเด็นไปสูบาง
ระจันภาค 2 และ เร่ิมมีกระแสขาวของบางระจันฉบับอินเตอร ซึ่งจะทําการตัดตอใหมเพื่อสงขาย
ตางประเทศ ทําใหการนําเสนอขาวในประเด็นตุกตาทองมีการเคลื่อนไหวและมีความนาสนใจอยู



78

ตลอด โดยการใหสัมภาษณจากแหลงขาว เปนสวนที่เอื้อใหใหส่ือมวลชนแตกประเด็นไปสูคําถาม
เกี่ยวกับบางระจันภาค 2 และ บาระจันเวอรชั่นอินเตอร

แหลงขาว กลุมสําคัญที่สุดคือบริษัทฟลมบางกอก โดยมีทั้ง 2 ประเด็นคือ
- บางระจันภาค 2 ปรากฏในนิตยสาร ทีวีพูลหนา 88 ฉบับวันที่ 2 – 8

กุมภาพันธ มีหัวขอขาววา “ฟลมบางกอกเดินเครื่องบางระจัน 2”
- บางระจันฉบับใหม  ปรากฏในนิตยสาร ทีวีพูลหนา 30 ฉบับวันที่ 26

มกราคม – 1 กุมภาพันธ โดยมีหัวขอขาววา “อังเคิล ยกเครื่องบางระจัน โกอิน
เตอร” ซึ่งมีบทสัมภาษณของคุณอังเคิล ความวา

“ปญหาคือตอนนี้ทางเกาหลีใหราคาสูงกวาอเมริกา แตทางฟลมบางกอก
อยางขายใหอเมริกามากกวา ซึ่งแจงมาวายินดีจายที่ราคา 5 – 7 แสนเหรียญ
เปนมาตรฐานของเขา แตเราหวังที่ 2 ลานเหรียญ เราก็เลยคิดจะทําเวอรชั่นตาง
ประเทศโดยใสเพิ่ม 10 กวาฉาก” (คัดลอกจาก ทีวีพลู – วันที่ 26 มกราคม 2544)
จากการศึกษาพบวา นอกเหนือจากกลุมแหลงขาวแลว ยังมีกลุมผูรวมงานเปน

กลุมกําลังสมทบอื่นๆในสวนของประเด็น ตุกตาทองนั้น ไมมีความเดนชัดในสวนของการเคลื่อน
กระแสนิยม โดยกลุมกําลังสมทบที่พบจะเปนไปในลักษณะอํานวยความสะดวกใหงานประกาศ
รางวัลพระสุรัสวดีคร้ังที่ 24 นี้ประสบความสําเร็จ ประกอบดวย:

- กรมประชาสัมพันธ : ในสวนของการจัดสรรพื้นที่และเวทีในการประกาศผล
- ทีมงานและบุคลากร : ประกอบดวยทีมงานทั้งเบื้องหลังและเบื้องหนา โดยจะใช

ดารานักแสดงขึ้นมาเปนอันเชิญรางวัลและมอบชอดอกไม รวมไปถึงพิธีกรชาย-หญิง
3 คู ที่ดําเนินการประกาศผลรางวัล

- สถานีโทรทัศนกองทัพบกชอง 7 : ที่ดําเนินงานถายทอดสดไปทั่วประเทศ
- ผูสนับสนุนรายการ : ไดแกสินคาที่เขามาซื้อเวลาโฆษณา

จึงเห็นไดวา กลุมกําลังสมทบในประเด็นตุกตาทองนั้น เปนการสมทบในสวนการ
ทํางานประกาศผลรางวัลดังกลาวใหลุลวง เทานั้น มิไดมีบทบาทในการเคลื่อนกระแสนิยมภาพ
ยนตรเร่ืองบางระจันอยางเปนรูปธรรม เทากับกลุมกําลังสมทบที่เปนแหลงขาว
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ค. กลุมผูเขารวม- ฟลมบางกอก
จากการศึกษาพบวา ในการเคลื่อนของกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจัน ใน

ประเด็นตุกตาทอง ฟลมบางกอกไดเขารวมใดใชประโยชนจากประเด็นที่ภาพยนตรเร่ืองบางระจัน
ไดรับรางวัล 10 สาขาอยางไมไดคาดการมากอนเพื่อเปนจุดขายในการสรางขาว และดึงความสน
ใจจากกลุมผูชมที่ยังไมไดชมภาพยนตรเร่ืองบางระจัน  โดยสามารถแบงการสรางขาวเกี่ยวกับ
ประเด็นตุกตาทองของทางฟลมบางกอก ออกเปน 2 ลักษณะ คือ

- กอนประกาศผลรางวัล มีลักษณะของการนับถอยหลังสูวนัประกาศผลรางวัล
เชน

“อีก 2 วัน บางระจันจะกลายเปนประวัติศาสตร ภาพยนตรที่ครองหัวใจ
และมีชัยทุกรางวัล”

(คําโปรยในโฆษณาบางระจัน – ไทยรัฐ  24 มกราคม 2544)
“วันนี้ ! ทุกเสียงทุกกระแสสายตาจะตองเปนประจักษพยานแหงความ

เกรียงไกรของคนกลาบางระจัน”
 (คําโปรยในโฆษณาบางระจัน – ไทยรัฐ  26 มกราคม 2544)

- หลังประกาศผลรางวัล มีลักษณะของการแสดงความภาคภูมิในความสําเร็จ
เชน

“ความยิ่งใหญที่กําลังกาวสูอันดับ 1 ภาพยนตรทําเงินสูงสุดของแผนดิน
ไทย ประกาศเกียรติคุณ 11 ตุกตาทองอยางภาคภูมิ”

(คําโปรยในโฆษณาบางระจัน – ไทยรัฐ  5 กุมภาพันธ 2544)

จากการศึกษาพบวา การเคลื่อนกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจันในประเด็น “ตุกตา
ทอง” นั้น มีเพียงสองฝายไดแก ฟลมบางกอกและสื่อมวลชนสายบันเทิง ที่สลับบทบาทกันไปมา
ระหวางกลุมกําลังหลัก กลุมกําลังสมทบ และผูเขารวม ทาํใหประเด็นดังกลาวไมคึกคักและออน
แรงกวาทุกประเด็นในการเคลื่อนกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจัน โดยทางผูบริหารโรงภาพ
ยนตรทั้ง 3 แหงไดแสดงทัศนะตอผลกระทบของการไดตุกตาทองของภาพยนตรเร่ืองบางระจันวา

“กระแสของตุกตาทองมันออกมาในชวงที่หนังแผวแลว ถาจะมีผลมันก็นาจะไป
กระตุนกลุมคนดูที่ซอนอยูลึกจริงๆ กับคนดูรอบ 2 โดย 2 กลุมนี้ก็อาจจะมาดวยกันได คือมาชื่น
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ชมวาทําไมเขาถึงไดรางวัลนะ กับอีกลักษณะหนึ่งคือมันเปนการประกันคุณภาพ แตก็ชวงหนึ่งเทา
นั้น เพราะตุกตาทองไมคอยมีผลกับคนไทยมากนัก แตวามันไดเปนขาวอีกรอบ ก็ดึงใหหนังยังอยู
ในโรงได” (ผูบริหารโรงภาพยนตร Major Cineplex – สัมภาษณวันที่ 5 มีนาคม 2544)

“กระแสของเรื่องตุกตาทองไมปรากฏชัดเพราะมันเปนปลายโปรแกรมแลว ความ
คิดเห็นสวนตัวคือเรียกไดวาไมมีผลใดๆกับคนดูเลยก็ไดเพราะโรงเองก็แทบจะไมมีแลวดวย สําหรับ
บางระจันที่ยังฉายอยู และที่สําคัญคนไทยไมคอยเชื่อมั่นรางวัลเหลานี้”

(ผูบริหารโรงภาพยนตร SF – สัมภาษณวันที่ 22 กุมภาพันธ 2544)

“ถาเปน Feedback ที่ได เร่ืองตุกตาทองนี่ Out of factor ไปเลย เขาใจวาคนไทย
ไมสนใจ คงมีกลุมคนทําเทานั้นละมั้งที่ mind ตุกตาทอง”

(ผูบริหารโรงภาพยนตร EGV – สัมภาษณ วันที่ 8 มีนาคม 2544)

ประเด็นที่ 4 “หนังสงออก” (17 กุมภาพันธ – 10 มีนาคม 2544)

จากการศึกษาพบวา กลุมกําลังหลักในการเคลื่อนกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระ
จันในประเด็นหนังสงออก คือฝายการตลาดและฝายประชาสัมพันธภาพยนตรเร่ืองบางระจัน โดย
การนําเสนอผานสื่อโฆษณา ทั้งสวนที่เปนสื่อเฉพาะกิจที่ใชชองทางเผยแพรสูสาธารณชนผานทาง
โรงภาพยนตร และในสวนที่ใชสื่อมวลชนโดยเฉพาะสื่อส่ิงพิมพ จุดหลักในการสื่อสารแนวคิดดัง
กลาวอยูที่การใชคําที่มีการโนมนาวใหเกิดความสนใจวามีส่ิงใหมบรรจุอยูในภาพยนตรบางระจัน
ฉบับนี้ ทําใหเปนภาพยนตรเร่ืองบางระจันที่มีความสมบูรณมากขึ้น  ทั้งนี้ฝายประชาสัมพันธของ
ทางฟลมบางกอกจะเปนผูประสานงานในการเผยแพรสื่อดังกลาว

ก. กลุมกําลังหลัก- ฝายการตลาดและฝายประชาสัมพันธฟลมบางกอก

1. ฝายการตลาด
จากการศึกษาพบวา ในการเคลื่อนกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจัน ใน

ประเด็นหนังสงออกนี้ ฝายการตลาดไดลดบทบาทลงไปมากเมื่อเปรียบเทียบกับการวางแผนการ
ตลาดเมื่อครั้งออกฉายบางระจัน ฉบับแรก กิจกรรมสงเสริมการขายเหลือเพียงการแจก Handbill
บางระจัน ภาษาอังกฤษ โดย สื่อเฉพาะกิจที่ทางฝายการตลาด จดัทําขึ้น คือสวนของ Standy บาง
ระจันเวอรชั่นอินเตอร
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1.1 Standy ที่ออกแบบใหมขึ้นมา 1 แบบ ใชชองทางการเผยแพรผานโรง
ภาพยนตรเปนสําคัญ โดยภาพจะเปลี่ยนไปเปนแบบลายเสนวาด ชายไทยถือ
ดาบ ยืนหันหลัง โดยจํากัดการใชสีเพียง ดํา แดง ขาว โดยมีคําโปรยที่นํามาจาก
ฉบับ แรกวา “ตราบใด กูยังไมตาย มึงอยางหมาย ย่ําเหยียบแผนดินกู” รวมทั้ง
เขียนคําเชิญชวนวานี่คือ บางระจันฉบับใหม ที่ใชสงฉายทั่วโลก รวมทั้งไดรับเชิญ
เปนหนังเปดเทศกาล ในเทศกาลภาพยนตร เดอ วิลล ที่ประเทศฝรั่งเศส

1.2 แผนปลิวใบปดบางระจันฉบับภาษาอังกฤษ ยังใชรูปแบบเดิมกับคร้ัง
แรกที่มีควายบุญเลิศเปนจุดดึงดูดสายตา แตเปลี่ยนคําโปรยและสวนประกอบ
อ่ืนๆที่เปนตัวอักษรใหเปนภาษาอังกฤษ โดยยังคงรักษาความหมายเดิม ราวทั้ง
ชื่อเร่ืองบางระจัน ก็มีการขยายความเพื่อใหคนที่ไมมีพื้นประวัติศาสตรไทยได
ทราบวาภาพยนตรเร่ืองนี้เกี่ยวกับนักรบชาวบานและเปนเรื่องที่เกิดขึ้นจริง ดวย
การประโยคที่วา

“Bang rajan : The legend of the village’s worriors : Based on a
true story “ โดยมีคําโปรยวา “Fighting for Friends. Fighting for Families.
Fighting for Freedom. Fighting for their Lives” อยางไรก็ตาม จากการศึกษา
พบวา ภาพยนตรเร่ืองบางระจัน ถูกเรียกอยางไมเปนทางการในตลาดซื้อขายตาง
ประเทศวา “Buffalo war”

1.3 โฆษณาในสื่อส่ิงพิมพ  ที่สําคัญไดแกหนังสือพิมพรายวัน ซึ่งจะ
ปรากฏในสวนของหนาบันเทิงบริเวณพื้นที่ของหนาโฆษณาภาพยนตร โดยสังเกต
วาจะเลือกแถวเหนือสุดและอยูตรงกลางหนากระดาษ องคประกอบหลักประกอบ
ดวย ภาพที่ดึงออกมาจากใบปด รายชื่อโรงภาพยนตรที่บางระจันเขาฉาย รวมถึง
ประชาสัมพันธวาภาพยนตรเร่ืองนี่ไดมีการปรับปรุงใหสมบูรณขึ้น และไดรับเชิญ
ไปเปนหนังเปดเทศกาล ที่ประเทศฝรั่งเศส  รวมทั้งวันที่ เร่ิมเปดฉายในกรุงเทพฯ
คือ 23 กุมภาพันธ 2544  ตัวอยางเชน

วันที่ 19 ก.พ. 2544  “23 กุมภาพันธ นี้ถึงเพลาแหงการประกาศชัยอีกครั้ง กับบางระ
จันฉบับใหม เพิ่มฉากและภาพใหมที่ไมเคยเห็นมากอน ยิ่งใหญ
และเกรียงไกร ขจรไกลสูตางแดน ไดรับเชิญเขารวมเทศกาล
ภาพยนตร เดอวิลล ประเทศฝรั่งเศส” (คัดลอกจาก หนังสือ
พิมพไทยรัฐ)
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2. ฝายประชาสัมพันธ
จากการศึกษาพบวา ในการเคลื่อนกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจัน ใน

ประเด็นหนังสงออกนั้น ฝายประชาสัมพันธกับมีบทบาทในการทํางานมากฝายการตลาด โดยกิจ
กรรมสําคัญคือการทําเอกสารขาวแจก เปาหมายหลักคือส่ือมวลชน โดยเฉพาะสื่อมวลชนสาย
บันเทิง ซึ่งทําหนาที่รายงานขาวและรายงานความเคลื่อนไหวของวงการบันเทิงทั้งไทยและตาง
ประเทศ ดังนั้น ขาวคราวการฉายภาพยนตรเร่ืองบางระจันฉบับใหมจึงเปนหนึ่งขาวที่สมควรราย
งานผานทางสื่อมวลชนสายบันเทิง

จากการศึกษาพบวา เนื้อขาวสวนใหญที่ทางฝายประชาสมัพันธแจกไปยังสื่อมวล
ชนมีรายละเอียดตางๆประกอบดวย

2.1 เหตุผลที่สรางบางระจันฉบับใหม    โดยจะเปนคําใหสัมภาษณจาก
ทางฟลมบางกอก โดยจะกลาวถึงเสียงวิจารณ ภาพยนตรเร่ืองบางระจันฉบับเดิม
ที่มีปญหาในการตัดตอกอนออกฉายและเรงรีบทําจนเกินไปทําใหไมสมบูรณเทา
ที่ควร จึงไดทําบางระจันฉบับนี้ข้ึนมา ทั้งยังตั้งใจจะนําสงขายตางประเทศดวย
ความวา

“สิ่งที่ทําใหเราตัดเวอรชั่นใหมก็คือ เราไดคําแนะนํามาเยอะวาตรงนั้นไม
ดีตรงนี้ไมดี เมื่อหนังเราไดตงัคแลว เราก็มีทุนและกําลังใจที่จะทําตรงนี้ เพราะวา
การตัดตอใหมรวมทั้งงบในการฉายอีกประมาณ 1 อาทิตยและโรงอีก 10 โรงนี้
เราตองใชทุนถึง 10 ลานบาท”(คัดลอกจาก ขาวสด หนา 17 วันที่ 5 มีนาคม
2544)

2.2 สิ่งที่พัฒนาขึ้นมา ในสวนของขาวแจกที่ทางฝายประชาสัมพันธนําสง
ไปยังสื่อมวลชนยังระบุถึงสิ่งที่พัฒนาขึ้นมา โดยเปนการปรับปรุงในเชิงเทคนิค
เปนสวนใหญ ตัวอยางเชน

“เวอรชั่นนี้มีการเรียงลําดับ การตัดตอใหม มิกซเสียง ทําดนตรีประกอบ
และเพิ่มฉากใหมสมบูรณเต็มอ่ิมเต็มอารมณข้ึนกวาฉบับเดิม ความยาวจะเพิ่ม
จากของเดิมประมาณ 10 นาที” (คัดลอกจาก เดลินิวส หนา 36 – วันที่ 5
มีนาคม 2544)
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2.3 ความสมบูรณที่มากกวาเดิม เปนสวนที่ปรากฏอยูในขาวที่ทางฝาย
ประชาสัมพันธฟลมบางกอกแจกจายไปยังสื่อมวลชน ซึ่งเปนคําใหสัมภาษณ
แสดงความมั่นใจวาบางระจันฉบับนี้มีไดปดขอดอยของบางระจันฉบับเดิมได 
รวมทั้งหากประทับใจฉบับเดิมอยูแลว ฉบับนี้จะใหอารมณที่เต็มอ่ิมมากขึ้น เชน

“สิ่งที่คนดูจะไดจากเวอรชั่นนี้ คือความรูสึกกลมกลืนขึ้น ไดอารมณขึ้น
คนที่ประทับใจอยูแลวอาจจะรองไหมากขึ้น ไดความยิ่งใหญ สําหรับเวอรชั่นแรก
ผมใหความสมบูรณประมาณ 60 –70 % สวนเวอรชั่นที่ตัดตอใหมผมวาความ
สมบูรณอยูในระดับ 90%” (คัดลอกจาก ขาวสด หนา 17 วันที่ 5 มีนาคม 2544)

. กลุมกําลังสมทบ
จากการศึกษาพบวาในสวนของการชูประเด็นเรื่องหนังสงออกของบางระจัน ใน

การเคลื่อนกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจันนั้น กําลังสมทบที่สําคัญคือ

1. โรงภาพยนตร เปนจุดที่มีการเผยแพรส่ือเฉพาะกิจของภาพยนตรเร่ืองบาง
ระจัน ทั้งในสวนของใบปดภาพยนตร หนังตัวอยาง สําหรับบางระจันฉบับใหมไมมีออกมา
จึงเหลือเพียงสื่อ Standy โดยโรงภาพยนตรจะเปนผูสนับสนุน ในการจัดพื้นที่สําหรับวาง
Standy ทั้งนี้โรงภาพยนตรยังมีสวนในการจัดจํานวนรอบและโรงใหเหมาะสม

2. ไทยประกันชีวิต ยังเปนพันธมิตรที่ใหการสนับสนุนในดานทุนสําหรับทํา
แผนการประชาสัมพันธ แมไทยประกันชีวิตจะลดบทบาทลงโดยไมไดเปนตัวหลักในการ
จัดกิจกรรม อุปถัมถของแจกหรือของรางวัลใดๆ แต ตราสัญลักษณของไทยประกันชีวิตก็
ยังผูกติดกับส่ือทุกสื่อของบางระจัน ฉบับใหม เหมือนเดิม

.
3. คอลัมนบันเทิง สื่อส่ิงพิมพมีสวนในการสนับสนุนภาพยนตรเร่ืองบางระจันใน

การขายเรื่องความเปนหนังสงออก นอกจากในการจัดพื้นที่ในสําหรับโฆษณาใหกับทาง
บางระจันแลว ยังมีการเขียนคอลัมนในการแสดงความคิดเห็นตอภาพยนตรเร่ืองบางระจัน
รวมถึงรายงานขาว ผลการประกวดเทศกาลภาพยนตรเดอ วิลลที่ประเทศฝรั่งเศส ซึ่งผู
กํากับธนิตย ไดรับรางวัลผูกํากับภาพยนตรยอดเยี่ยม ซึ่งเนื้อขาวดังกลาวปรากฏใน
หนังสือพิมพไทยรัฐ ฉบับวันที่ 8 มีนาคม 2544 ในหนาบันเทิง
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ค. กลุมผูเขารวม
จากการศึกษาพบวา หลังจากขาวที่บางระจันไดรับการยอมรับในระดับนานาชาติ

เผยแพรออกไป กลับไมมีกลุมผูเขารวมในการเคลื่อนกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจันใน
ประเด็นนี้อยางเปนรูปธรรม เทาที่ปรากฏก็เปนเพียงสื่อมวลชนรายงานความเคลื่อนไหวสั้นๆ ของ
ทางทีมงาน เชน ที่ผูกํากับธนิตยไดมีโอกาสรวมงานกับคุณจรัล งามดีอีกครั้งในงานโฆษณาเครื่อง
ดื่มบํารุงกําลัง เอ็ม 150 ภายใตแนวคิด “ไมวายุคไหน ก็ใจเกิน 100” โดยหยิบเร่ืองราวของนักสู
บางระจันมาลอเลียน เปนตน กระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจันจึงคอยๆชะลอตัวและเบาบาง
ลงจนหยุดลงในที่สุด

29 มีนาคม เปนวันสุดทายที่โรงภาพยนตรกระแสหลักยังมีรอบสําหรับภาพยนตร
เร่ืองบางระจัน รวมระยะเวลาออกฉาย 84 วันนับที่หนังลงโรงฉายตั้งแตวันที่เปดรอบปฐมทัศนถึง
วันสุดทายนี้ โดยรอบสุดทายของภาพยนตรเร่ืองบางระจัน ฉายที่โรงภาพยนตร เมเจอร ฮอลลีวูด
สาขาแจงวัฒนะ รอบ 13.15 น.

อยางไรก็ตาม ในชวงระยะเวลาที่กระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจันเคลื่อนอยู
ในประเด็น หนังสงออก ไดเกิดเทศกาลหนังไทยรักชาติ โดยบริษัท ไทยประกันชีวิต ไดจับมือกับโรง
ภาพยนตร EGV และ นิตยสารซีนีแม็ก โดยมีหนังไทยที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับการเสียสละเพื่อชาติ ตั้ง
แตอดีต-ปจจุบัน รวม 8 เร่ือง ไดแก มหาราชดํา, ปกธงไชย, พระเจาชางเผือก, ขุนศึก, พยักฆราย
ไทยถีบ, ยุวชนทหาร, คูกรรมและหนกัแผนดิน โดยจัดฉายที่โรงภาพยนตร EGV พรอมกัน 4 สาขา
ไดแก Grand EGV, EGV ซีคอน, ปนเกลาและรังสิต ทุกเสารและอาทิตยระหวางวันที่ 24 ก.พ. ถึง
วันที่ 18 มี.ค. รายไดทั้งหมดไมหักคาใชจายมอบใหแกมูลนิธิหนังไทย เพื่อสมทบทุนในโครงการ
พิพิธภัณฑหนังไทย

จากการศึกษาพัฒนาการของกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจัน ในชวงของ
การเคลื่อนกระแสนิยมพบวามีการแยกเปน 4 ระยะ แตละระยะมีประเด็นที่บางระจันถูกพูดถึงใน
แงมมุที่ตางกันไป โดยในชวงสัปดาหแรกและสัปดาหที่ 2 ประเด็นความรักแผนดิน ถูกพูดถึงอยาง
กวางขวางโดยทางฟลมบางกอกไดใชประเด็นดังกลาวเปนจุดดึงความสนใจ ทําประชาสัมพันธเชิง
รุกดวยการทําขาวแจกและใชส่ือมวลชนเปนชองทางในการใหขาวสารเขาถึงสาธารณชน รวมดวย
การทํากิจกรรมทางการตลาดทั้งโฆษณาและกิจกรรมสงเสริมการขายแบบครบเครื่อง โดยมีการ
ประสานความรวมมือกับพันธมิตร ซึ่งก็ประสบความสําเร็จ สามารถทําใหภาพยนตรเร่ืองบางระจัน
ทํารายไดไปถึง 52 ลานบาทภายในการฉายของ 7 วันแรก



85

แตเมื่อเขาสูประเด็นที่ 2 และ 3 คือประเด็นการตายของควายบุญเลิศ และตุกตา
ทอง ซึ่งเปนสวนที่ทางฟลมบางกอกมิไดวางแผนตั้งรับมากอน ทําใหทางฟลมบางกอกตั้งปรับกล
ยุทธ โดยการทําประชาสัมพันธพยายามแกภาพลบ เมื่อสังคมตั้งคําถามถึงสาเหตุการตายของ
ควายบุญเลิศ ทั้งนี้เมื่อเขาสู ชวงสุดทายซึ่งเปนประเด็น หนังสงออก การกลับมาสูฟลมบางกอก
เปนกําลังหลักในการเคลื่อนกระแสนิยมชวงนี้ ดวยการทําประชาสัมพันธเชิงรุกเชนเดียวกับสัปดาห
ตน แตระดับของการผลักดันมีนอยกวาอยางเห็นไดชัด แตก็มีขอมูลยืนยันวา บางระจันฉบับสง
ออกนี้ ประสบความสําเร็จมากกวาที่คาดการณกันเองไว

ฟลมบางกอก ไดทําสรุปตัวเลขยอดรายไดของภาพยนตรเร่ืองบางระจันที่ 150.2
ลานบาท จากตัวเลขดังกลาว ทําใหภาพยนตรเร่ืองบางระจันถูกบันทึกวาเปนภาพยนตรที่ทํารายได
สูงสุดตลอดกาลในประเทศไทย ณ ปจจุบัน (ป 2544)

จากการศึกษาพัฒนาการของกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจัน พบวา เปน
ความพยายามในการที่จะผลักดันใหภาพยนตรเร่ืองบางระจันประสบความสําเร็จของหลายฝาย 
โดยกําลังหลักคือบริษัทฟลมบางกอก ซึ่งเปนเจาของภาพยนตรเร่ืองบางระจัน และเมื่อภาพยนตร
เร่ืองบางระจันไดรับความสนใจอยางสูงจากสาธารณชน ไดสงผลไปยังกลุมกําลังอื่นๆในสังคม ได
แกส่ือมวลชน ไดนําบางระจัน ไปกลาวถึงในรูปแบบตางๆกัน ทําใหกระแสของภาพยนตรเร่ืองบาง
ระจันขยายวงกวางขึ้น จนเมื่อเขาสูชวงที่ควายบุญเลิศเสียชีวิต ประเด็นขาวเกี่ยวกับบางระจันจึง
ไมไดจํากัดอยูแคหนาบันเทิงอีกตอไป ทําใหสังคมสวนอื่นๆยิ่งหันมาสนใจมากขึ้น เปนทั้งเหตุและ
ผลสะทอนกันไปมาระหวางปริมาณความสนใจของสาธารณชนกับปริมาณการเสนอขาวเกี่ยวกับ
บางระจันของสื่อมวลชน ที่ไดแตกประเด็นไปสูเร่ืองของการใชแรงงานสัตวและการอนุรักษพันธุ
ควาย

ประเด็นควายบุญเลิศเปนจุดที่กระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจัน ถูกเคลื่อน
อยางรวดเร็วที่สุด เปนกรณีตัวอยางที่ใหเห็นถึงศักยภาพของสื่อมวลชนในการกําหนดวาระขาวสาร
และผลของการใชบุคคลที่สามคือส่ือมวลชนในการชวงประชาสัมพันธของทางฟลมบางกอก กอน
ที่ประเด็นตอๆมา ก็เขาสูชวงชลอตัวของการเคลื่อนกระแส ในชวง 2 ประเด็นหลัง ไดแก ประเด็น
ตุกตาทองและหนังสงออก
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ปญหานําการวิจัยขอที่ 2 : ปจจัยภายในภาพยนตรเรื่องบางระจันที่สงผลใหเกิดกระแส
นิยม

การศึกษาในสวนนี้ จะเปนการมุงวิเคราะหเกี่ยวกับปจจัยภายในภาพยนตรเร่ือง
บางระจันซึ่งไดแยกศึกษาลงไปในรายละเอียด เปนสวนของเนื้อหา (Content) ของภาพยนตรเร่ือง
บางระจันและสวนของการนําเสนอ (Presentation) ของภาพยนตรเร่ืองบางระจัน โดยผูวิจัยใชวิธี
การสนทนากลุม (Focus Group Interview) กับกลุมตัวอยางจํานวน 1 กลุม ซึ่งทุกคนถือเปนผูให
ขอมูลสําคัญ เปนผูที่มีความเกี่ยวพันกับส่ือภาพยนตรและการศึกษาส่ือภาพยนตรโดยเฉพาะ โดย
เชื่อมโยงการวิเคราะหทั้งหมดเขากับการศึกษาวามีจุดจูงใจอะไรที่ทําใหภาพยนตรเร่ืองบางระจัน
ประสบความสําเร็จ

จากการวิจัยพบวา มีปจจัยภายในหลายประการ ของภาพยนตรไทยเรื่องบางระ
จันที่สงผลใหไดรับการยอมรับในวงกวางหรือเปนที่นิยมของสาธารณชน(ผูรับสาร) ดังแยก
วิเคราะหเปนสวนๆ อันไดแก

1. เนื้อหา (Content) ของภาพยนตรเร่ืองบางระจัน
2. การนําเสนอ (Presentation) ของภาพยนตรเร่ืองบางระจัน 

โดยไดสรุปไวในเปนแผนภาพที่  แสดงปจจัยภายในที่สงผลใหภาพยนตรไดรับความนิยม
และเกิดเปนกระแสนิยมในที่สุด ไดดังตอไปนี้ :

ไดรับการยอมรับ
 ไดรับความนิยม
 เกิดกระแสนิยม

= สงผลตอการเกิดกระแส
    นิยมในสังคม

  เนื้อเรื่อง (Content)
- เปนประวัติศาสตรของ
ชาติ
- ภาพการตอสูแบบ
อุดมคติ
- อารมณรวมของยุค
สมัย

การนําเสนอ
(Presentation)
        - เนนความสมจริง
         เนนความยิ่งใหญ
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1. เนื้อหาของภาพยนตรเรื่องบางระจัน

บางระจันเปนภาพยนตรอิงประวัติศาสตรซึ่งมีการบันทึกเปนลายลักษณอักษร
อยางเปนกิจลักษณะ เกี่ยวกับเหตุการณในกรุงศรีอยุธยาตอนปลายและการรบ ณ คายบางระจัน
รวบรวมไดอยูหลายฉบับ ไดแก หนังสือพระราชพงศาวดารฉบับพระราชหัตถเลขา หนังสือพระราช
พงศาวดารกรุงศรีอยุธยาฉบับพรนพรัตน วัดพระเชตุพน พระราชพงศาวดารฉบับพันจันทนุมาศ
(เจิม) พระราชพงศาวดารกรุงเกาฉบับพริติชมิวเซียม นอกจากนั้นก็มีปลีกยอยเปนเรื่องของไทยรบ
พมา พระนิพนธสมเด็จฯกรมพระยาดํารงราชานุภาพ เรื่องคําใหการชาวกรุงเกา เร่ืองคําใหการขุน
หลวงหาวัด จดหมายเหตุโหรและจดหมายเหตุความทรงจําของกรมหลวงนริทรเทวี เปนตน
หนังสือเหลานี้ บางฉบับ กลาวถึงการรบคายบางระจันอยางพิศดาร แตบางฉบับกลาวอยางสังเขป
และบางฉบับปรากฏแตชื่อเทานั้น

จากการศึกษาหนังสือเร่ืองไทยรบพมาพบวา ประชาชนไทยสวนใหญ ทราบราย
ละเอียดเกี่ยวกับวีรกรรมของชาวบานบางระจันผานตําราเรียน ซึ่งถูกบรรจุอยูในวิชาสังคมศาสตร
ซึ่งบอกเลาถึงความเสียสละเพื่อปกปองผืนแผนดินไทยจากอริราชศัตรู แมจะมีกําลังนอยกวากอง
ทัพของผูรุกราน ทั้งยังขาดอาวุธ เชน ปนใหญที่ใชตอสู แตดวยความสามัคคีและเลือดไทก็สามารถ
ตอสูกับกองทัพพมาและชนะในการรบถึง 7 คร้ัง จนพมาตองสงทัพใหญมาปราบ แตชาวบางระจัน
ก็เลือกที่จะตอสูจนเสียชีวิตหมดทั้งคาย จนกลายเปนวีรกรรมที่นาจดจําที่สุดครั้งหนึ่งในประวัติ
ศาสตรไทย

จากการศึกษาพบวา เร่ืองราววีรกรรมของชาวบานบางระจันถูกนํามาสรางเปน
ภาพยนตรและไดรับการสนใจจนประสบความสําเร็จดานรายได ปจจัยสาํคัญเกิดจาก :

1.1 ความเปนประวัติศาสตรของชาติ

- เร่ืองราวเปนที่รูจักและจดจําไดดี จากการวิจัยพบวาการที่ภาพยนตรเร่ืองบาง
ระจันหยิบเคาโครงจากประวัติศาสตรไทย ที่รูจักกันอยางแพรหลายมาเปนพื้นฐานในการสรางเรื่อง
จัดเปนสวนสําคัญที่ทําใหภาพยนตรเร่ืองนี้ สามารถเขาถึงคนไดทุกระดับ

 “บางระจันที่มันดึงดูด คือการขายประวัติศาสตรที่ทุกคนรูอยูแลววามันจะเปน
อยางไร เกิดขึ้นอยางไรและจบลงอยางไร ซึ่งผมคิดวาความตั้งใจของคนทําคงอยากถายทอดเรื่อง
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ราวตรงนั้นออกมาเปนภาพ คนที่รูจักเรื่องราวบางครั้งก็นึกภาพของวีรกรรมครั้งนี้ไดไมออกหรือออ
ยากเห็นวาคนอื่นนึกอยางไร พอมันถูกสรางใหเปนภาพมันก็นาสนใจขึ้นมาได”

(วาริน นิลศิริสุข - สนทนากลุม วันที่ 24 มีนาคม 2544)

“เทาที่ดูหนังแลวลองไปอานหนังสือ จริงๆ บางระจันฉบับนี้มันไมไดสรางอะไร
พิเศษ มากไปกวาที่เรารูมาในประวัติศาสตร หนังเรื่องนี้เขาสรางตามที่ไดมีการบันทึกไว เหตุการณ
หลักๆไมมีการเปลี่ยนแปลง อยางที่เปดเรื่องมา นายแทนถูกปนนี้ มันก็เปนเกิดขึ้นจริงในสงคราม
คร้ังที่ 3 หรือ 4 แลวก็ประวัติพระอาจารยหรือนายจันที่มาจากหมูบานอื่นก็เปนสิ่งที่ถูกบันทึกเอาไว
นั่นมันมีการเขียนไว เหตุการณหลักๆมันจึงไมมีอะไรเปลี่ยนแปลง”

(สมเกียรติ ชินตระกูลวัฒนะ - สนทนากลุม วันที่ 24 มีนาคม 2544)

- วีรกรรมของสามัญชน ประวัติศาสตรในเรื่องบางระจัน เรียกความสนใจไดดวย
คุณสมบัติของการที่มันเปนเรื่องวีรกรรมชาวบานสามัญชนเพียงไมกี่คร้ังที่ปรากฏในประวัติศาสตร 
ทามกลางวีกรรมของกลุมชนช้ันปกครอง

“ประวัติศาสตรบางระจันมันมีเสนห คือมันเปนเรื่องที่มีคนรูจักเยอะหนึ่งหละ สอง
คือมันเปนเรื่องของกลุมคนหลายๆคนแถมเปนชาวบานธรรมดา นายโนนนายนี้ ไมใชเจาเมืองที่
ไหน มันทําใหเขารูสึกวามันใกลชิดกับวีรบุรุษกลุมนี้มากกวาคนอื่น เพราะมันมีความเปนสามัญชน
เหมือนกัน”

(สมนึก เอนกนําวงศ - สนทนากลุม วันที่ 24 มีนาคม 2544)

ดังนั้น จึงพอสรุปถึงจุดจูงใจในโครงเรื่องของบางระจัน คือความที่มันเปนเรื่องที่
ทุกคนรับรูกันอยูแลว ทุกคนเคยเรียนมาตั้งแตชั้นประถมศึกษา มันเปนสิ่งที่เกิดใกลตัว ทําใหบางระ
จันเปนภาพยนตรที่ไดรับความสนใจจากคนทุกระดับชั้น ทั้งที่เปนคนที่ชมภาพยนตรเปนประจํากับ
คนที่นานๆครั้งจะเขาโรงภาพยนตรซักครั้ง  ซ่ึงในประการหลังที่สามารถดึงกลุมคนที่ไมใชแฟนภาพ
ยนตรนี้เขาโรงภาพยนตรได เปนผลยืนยันวามันไดเกิดกระแสนิยมในสังคมขึ้นแลว

1.2 ภาพการตอสูตามแบบอุดมคติ

จากการศึกษาพบวา วีรกรรมชาวบานบางระจันนั้น นอกเหนือจากการที่ทุกคนรู
จักกันเอยางกวางขวางแลว บางสวนยังยึดถือเปนแบบอยางของอุดมคติ ของผูเสียสละเลือดเนื้อ
ตัวเอง เพื่อแผนดินที่ตนถือกําเนิด ซึ่งการที่ภาพยนตรไดดึงสิ่งที่เปนแบบอยางตรงนี้มานําเสนอ ทํา
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ใหภาพยนตรเร่ืองบางระจันถูกมองในแงบวกในสายตาของสาธารณชน นอกจากนั้น วีรกรรมของ
ชาวบานบางระจันยังถูกใหคุณคาในหลากหลายความหมายซึ่งลวนมีทิศทางไปในดานดี ไมวาจะ
เปนของความสามัคคีหรือการรูจักพึ่งพาตนเอง

- ความกลาหาญ เสียสละ สามัคคี ในหนังสือวีรชนคายบางระจันกลาวถึง วีร
กรรมครั้งนี้วาเปนเหตุการณที่เกิดขึ้นกอนที่กรุงศรีอยุธยาจะเสียแกพมา เปนเรื่องที่ทําใหอนุชนรุง
หลังเกิดควาวมภาคภูมิวาถึงอยางไรบรรพบุรุษของเราก็จังมีความรักชาติ กลาหาญและเสียสละ
ไมยอมใหขาศึกศัตรูย่ํายีเราแตฝายเดียว คนไทยไดพยายามตอสูจนวาระสุดทาย ซึ่งแมวาคายบาง
ระจันจะตองพายแพแกพมา แตวีรกรรมครั้งนี้ไดรับการจารึกอยูในประวัติศาสตร นามของวีรชน
และคายบางระจัน มักไดรับการยกยองอยูเสมอวาเปนตัวอยางที่ดีแหงความกลาหาญ ความสมัคร
สมานสามัคคีและความเสียสละ แมกระทั่งเลือดเนื้อเพื่อประเทศชาติอันเปนที่รัก

“เร่ืองของความสามัคคีมันคลายกับเปนจุดหลักเวลาเราพูดถึงบางระจันทุกๆครั้ง 
ไมวาจะเปนตอนที่เราเรียนมาตามประวัติศาสตร หรือการสรางเปนหนังเวอรชั่นตางๆ ไมวามันจะ
พูดถึง แนวคิดเกี่ยวกับความสามัคคีของคนซึ่งไมสามารถจะไปพึ่งพิงคนอื่นได แตวาไอชาวบานที่
มีกันอยูกลุมเล็กๆนี่แหละ ที่แทบไมมีกําลังจะไปตอสูกับใครเขา แตถามีความสามัคคีกันก็สามารถ
ที่จะรวมพลังตอตานเขาได”

(ฉัตรชัย จันทรศรี - สนทนากลุม วันที่ 24 มีนาคม 2544)

- ไมยอมแพแมจะเปนรอง วีรชนชาวบานบางระจันเปนลักษณะของการตอสูของ
คนที่มีกําลังนอยกวา กับส่ิงที่มีกําลังมากกวา เปนอีกสวนสําคัญหนึ่งที่กลุมสนทนายกมากลาวถึง
โดยสรุปถึงลักษณะของหมูบานบางระจันในลักษณะของตัวละครแบบ Under Hero ที่มีความดอย
กวาในทุกดานแตก็สามารถปฏิบัติภารกิจที่ไดรับมอบหมายไดสําเร็จ ซึ่งถือเปนสูตร (Formula)
สําเร็จของภาพยนตร

“มันเปนเรื่องของปลาเล็กสูกับปลาใหญ เพื่อที่จะเอาตัวรอด ใครมารังแกก็ตองสู
แตสําหรับคนสมัยกอน ถาจะสูก็มีอยูวิธีเดียวคือจับดาบขึ้นมาสู การแกแคนคงจํากัดอยูแคนายจัน
กับทองเหม็นเทานั้น”

(วิเชียร ตันติวงศอําไพ - สนทนากลุม วันที่ 24 มีนาคม 2544)
“ถามองลักษณะวาบางระจันเปนคนก็เปนเหมือนคนธรรมดา ที่ไปงัดขอกับอะไรที่

มันใหญโตกวา ที่มันเหมือนมันจะแพ มันจะสูไมไดตั้งแตตน แตมันก็มีอะไรบางอยางที่สรางพลัง
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ใหคนที่มันธรรมดาอยางนี้ไปตอกลอนกับเขาได อยางบทของจูเลีย โรเบริตใน Erin ก็เปนลักษณะ
นี้ เพียงแตวาจุดจบของบางระจันมันเปนโศกนาฎกรรมตามประวัติศาสตร เราตองพายแพในตอน
ทาย ซึ่งตรงขามกับหนังในสูตรนี้”

(สมเกียรติ ชินตระกูลวัฒนะ - สนทนากลุม วันที่ 24 มีนาคม 2544)

จากการสนทนากลุมสรุปวาการนําอุดมคติมาถายทอด ทําใหผูรับสารยอมรับได
งายกวา เพราะเปนสิ่งที่เคยผานการยอมรับจากสังคมวามีความเหมาะสมดีงามมากอนแลว การ
นําสิ่งนี้มาถายทอดซ้ําจึงไมยากเทากับการใสคานิยมใหม เพราะตองใชปจจัยที่มาเสริมมากขึ้น

1.3 อารมณรวมของยุคสมัย

จากการศึกษาพบวาอีกปจจัยหนึ่งที่เนื้อหาของบางระจันไดรับการตอบรับอยางดี
จากคนในยุคนี้ คือ ประเด็นปญหาที่ชาวบานบางระจันในเรื่องกําลังเผชิญอยูนั้นมีสวนคลายกับ
เหตุการณปจจุบันที่ประชาชนตองตอสูกับวิกฤตในบานเมือง ซึ่งขอสอนใจที่ไดจากเรื่องเลาบางระ
จัน อยางเรื่องความเสียสละ ความสามัคคีและการูจักพึ่งพาตนเองนั้น ลวนเปนขอสอนใจที่นํามา
ปรับใชสรางกําลังใจในการตอสูกับชีวิต ซึ่งปจจัยที่หนังมีความสอดคลองกับอารมณรวมของยุค
สมัย จึงทําใหหนังไดรับความนิยมจากสาธารณชนที่กําลังตองการกําลังใจตรงนี้พอดี

“ประเทศไทยกําลังเผชิญกับวิกฤตขนาดใหญ ชาวบานบางระจันก็เชนกันที่ตอง
ตอสูกับมหาอํานาจ โดยเราไมตองพูดถึงวามันเปนพมาหรืออะไรก็ตาม แตมันคือมหาอํานาจที่มัน
มีทุกอยางเหนือกวา ในแงที่มันร่ํารวยกวาอยางเห็นไดชัด”

(สมนึก อเนกนําวงศ - สนทนากลุม วันที่ 24 มีนาคม 2544)

“บางระจันมันคือการตอสูของชาวบานกับผูรุกรานที่มันรวยกวา ขณะที่ภาครัฐคือ
อยุธยานี่ก็ไมไดชวย ซึ่งมันก็รวมกับอารมณของคนไทยปจจุบันนี้ คือวาปญหาเศรษฐกิจก็แย คุณ
ภาพชีวิตก็แย อะไรอยางนี้ คือตองตอสูกบั ตางชาติที่รํ่ารวยแลวรัฐบาลไมไดชวย ซึ่งมันเดนตรงนี้
ที่ตรงกับความรูสึกของชาวบานซึ่งเปนกําลังซื้อสําคัญ อันเปนคนสวนใหญของประเทศ ซึ่งถาคิด
ในแงนี้ จะมองไดวาบางระจันทําไดและประสบความสําเร็จในจุดที่มอบชัยชนะทั้งที่เหตุการณตาม
เร่ืองมันแพ แตมันเปนชัยชนะในความรูสึกของคนดู มันเปนวูบหนึ่งที่เราจะรูสึกฮึดขึ้นมาได คนดูก็
จะไดรับตรงนี้ แลวเขาก็จะเอาตัวเองไปแทนที่ได”

(ดวงพร เมธสวสัด์ิ - สนทนากลุม วันที่ 24 มีนาคม 2544)
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กลุมสนทนาไดตั้งขอสังเกตวา ภาพยนตรเร่ืองบางระจันนี้ มีสาร    (Massage)
บางอยาง ที่ทําใหผูชมไดกลับไปทบทวนตัวเองในสภาพของความเปนจริง เชน การตอสูกับวิกฤต
ซึ่งผูชมสามารถเอาตัวเขาไปแทนได จนกลายวาภาพยนตรเร่ืองบางระจันไดบรรจุอารมณของยุค
สมัยและมันก็รวมอารมณเดียวกับประชาชนชาวไทย ณ ปจจุบัน

1.4 สอดคลองกับวิถีคนไทย

ในการจัดสนทนากลุมพบวาภาพยนตรเร่ืองบางระจันมีคุณลักษณะที่เขากับรูป
แบบการเลือกเสพสื่อบันเทิงของคนไทย มีการใหขอมูลเกี่ยวกับการเสพวรรณกรรมของชาวไทย
โบราณที่จะมีการแบงระดับของวรรณกรรมเปน ระดับไพรและระดับเจา ซึ่งเปนมากันตั้งแตสมัย
บรรพบุรุษ โดยวรรณกรรมไพรก็จะเปนลักษณะของละครนอก เชน พวกเสภาหรือลิเก สวน
วรรณกรรมเจาก็จะเลนพวกโขนหรือละครรํา ซึ่งทั้งหมดจะแบงสรรกันชัดเจน โดยพบวาเรื่องเลา
เกี่ยวกับบางระจันมีลักษณะของวรรณกรรมไพร คือ เปนเรื่องของชาวบานซึ่งเปนคนสวนใหญของ
ประเทศ

“บานเรามันมีวัฒนธรรมของการเสพวรรณกรรมนี่ มันจะมีวรรณกรรมไพรกับแบง
เปนวรรณกรรมเจา แบงกันชัดเจน สมัยกอนเราก็อยูกันมาแบบนี้ มันจะมีละครนอกที่เลนพวก
เสภา ลิเก สวนวรรณกรรมเจาก็จะเลนพวกโขนหรือละครรํา ทีนี้บางระจันมันก็เปนวรรณกรรมไพร
แตวามันแปรสภาพ มันเปนเรื่องราวชาวบาน ที่มีปญหาเรื่องปากทอง ลูกเมีย บานที่อยูอาศัย คือ
มันเปนปญหาชาวบานจริงๆ และคนสวนใหญของประเทศมันก็เปนชาวบานใชไหม”

(ดวงพร เมธสวัสด์ิ - สนทนากลุม วันที่ 24 มีนาคม 2544)

ที่สําคัญคือในกลุมของชาวบานนี้ จะมีพฤติกรรมในการเสพวรรณกรรมที่ตน
ทราบเนื้อเร่ืองอยูกอนแลว ซึ่งเปนวิถีคนไทยที่ตกคางมาจากวัฒนธรรมในการดูโขน ดูลิเก ดูเสภา

“คนไทยสมัยกอนจะเปนอยางนี้ อยางขุนชางขุนแผน รูเร่ืองอยูแลวแตก็จะไปดู
เปนเสภาหรืออยางโขนรามเกียรติ์ เราก็รูทั้งเรื่องอยูแลวแตเราก็ยังดู จึงมองไดวาคนไทยอาจจะมี
นิสัยที่จะไปดูวาเขาทําอยางไรมากกวาเชน คนนี้เขาจะรองอยางไร นางเอกใหมคนนั้นจะรําสวย
กวาคนกอนไหม มันกลายเปนนิสัยที่เราจะดูเร่ืองที่เรารูเร่ืองอยูแลว แตปจจุบัน ความบันเทิงมัน
เปลี่ยนรูปไป จากโรงลิเกมาเปนโรงภาพยนตรมัลติเพล็กซ แตมันก็เปลี่ยนแควัตถุ แตพฤติกรรม
ภายในมันก็ยังเปนแบบเดิมๆของเราอยู”

(ดวงพร เมธสวัสด์ิ - สนทนากลุม วันที่ 24 มีนาคม 2544)
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จากการศึกษาวึ่งสามารถสรุปไดวา ที่ภาพยนตรเร่ืองบางระจันไดรับการยอมรับ
ในวงกวางและพัฒนากลายเปนกระแสนิยมในสังคมไดนั้น เกิดจากที่เนื้อเร่ืองของบางระจัน มี
ความสอดคลองกับวิธีคิดคือส่ิงที่เคยรับรูมา สอดคลองกับวิธีพูดหรือสอนคือในสวนของอุดมคติใน
การรูรักสามัคคีหรือการเสียสละสวนตนเพื่อคนสวนใหญ ซึ่งคนไทยไดยึดถืออดีตครั้งนี้เปนแบบ
อยางและรูสึกโหยหาสิ่งนี้ในยุคสมัยปจจุบัน สุดทายคือสอดคลองกับวิธีปฏิบัติคือ ตรงกับรสนิยม
ในการเลือกเสพความบันเทิงของคนไทย ที่ชอบดูเร่ืองราวที่ตนทราบเนื้อหามากอนอยูแลว

1.5 เสนหของการตีความ

แมจะมีการยืนยันจากทางผูกํากับธนิตย จิตนุกูลวา บางระจันฉบับนี้จะไมไดมี
การตีความเพื่อเปลี่ยนแปลงประวัติศาสตรที่ทุกคนเคยรับรูมา แตกระนั้น ประวัติศาสตรบางระจัน
ที่มีการบันทึกอยูกลับไมละเอียด (ซึ่งทําใหเกิดขอถกเถียงวาวีรกรรมของชาวคายบางระจันเกิดขึ้น
จริงหรือไม) ทําใหทีมเขียนบทตองมกีารเพิ่มเติมเนื้อเร่ืองขึ้นซึ่งไมอาจถึงขั้นตีความใหม แตมันก็
เปนรายละเอียดที่ดึงดูดใหคนที่เคยรับทราบเนื้อหาในฉบับเกาเกิดความสนใจได ทั้งนี้ ความเปน
ภาพยนตรยังบังคับใหเร่ืองเลาตองถูกเลาและพัฒนาไปอยางเปนระบบ เพื่อส่ือสารประเด็นได
อยางตรงตามเปาหมาย

“บางระจันมันนาสนใจตรงรายละเอียดที่คนทําเขาใสมามากกวา เพราะเรื่องมันรู
อยูแลว มันเคยอยูในแบบเรียน เพราะฉะนั้นสิ่งที่ทําใหมันแตกตางก็คือรายละเอียดที่เสริมเขามา
การเพิ่มความเปนดรามา หรือปมปญหาดานพล็อต หรืออะไรก็แลวแต มันกลายเปนแงมุมใหม ซึ่ง
เรียกคนใหเขาไปดูได”

(วาริน นิลศิริสุข - สนทนากลุม วันที่ 24 มีนาคม 2544)

จากการวิจัยพบวา ภาพยนตรเร่ืองบางระจันมีสวนที่เกิดจากการตีความของทีม
งานสรางที่เห็นไดชัดอยู 2 จุดไดแกอายุตัวละครและการลดทอนขนาดของวีรกรรม

- อายุของตัวละคร จากการศึกษามีการตั้งของสังเกตวาในประวัติศาสตรเกี่ยวกับภาพ
ยนตรเร่ืองบางระจันนั้น มีรายละเอียดที่นอยมาก โดยมีการยอนไปถึงสมัยรัชกาลที่ 1 ซึ่งเปนครั้ง
แรกที่ชื่อของบางระจันปรากฏในประวัติศาสตรชาติไทยซึ่งมีการกลาวถึงวีรกรรมชาวบานบางระจัน
เพียงคราว 3 - 4 ยอหนา ดังนั้น รายละเอียดที่เพิ่มมากขึ้นในชวงหลังจากนั้น จึงมองวามีการเสริม
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แตงขึ้นเปนสวนมาก โดยเฉพาะตัวละครที่แรกเริ่มมีเพียง 3 - 4 คน (ซึ่งไมมีการระบุชื่อคนจากคาย
บางระจันเลย) แตมาเพิ่มจนครบ 11 คน ในภายหลัง อยางไรก็ตามในประวัติศาสตรทุกฉบับไมมี
การระบุวัยของเหลาวีรชนกลุมนี้ จึงเปนสวนที่มีการตีความขึ้นมาเพื่อกําหนดอายุของตัวละครแต
ละตัว อยางเชน พระอาจารยธรรมโชติที่สามารถเลือกจะใหเปนหลวงตาก็คงได แตผูสรางเลือกที่
จะกําหนดใหตัวละครตัวนี้มีอายุใกลเคียงกับเหลานักรบ นอกจากนั้น เหลาตัวละครสําคัญยัง
สามารถแบงสวนออกไดเปน 3 รุน ซึ่งมีจุดเชื่อมโยงกันเรื่องของการสราง “แรงจูงใจ” เพื่อยืนหยัด
ตอสู

“อยางตัวละครในเรื่องนี้จะแบงเปน 3 รุน อยางนายทองเหม็นและนายจัน ก็จะชู
ความเปนครอบครัวตรงที่ทั้งคูเคยมีครองครัวแตวาตอนนี้ไมมีแลว ตอมารุนที่ 2 ก็อยางนายอินกับ
อีสาที่กําลังจะมีลูก รุนเด็กก็นายเมืองกับแตงออนที่พึงกําลังมีความรกักัน ดังนั้นจึงเห็นโครงสราง
อยางหนึ่งที่เหมือนกัน คือแรงจูงใจใหเขาสูสงครามลวนเกี่ยวกับการรักษาครอบครัว เรานับอายจัน
กับทองเหม็นเปนคนที่ไมมีครอบครัวเพราะภรรยาถูกฆาตายไปแลว จนกลายเปนทหารที่ฆาพมา
อยางโหดเหี้ยม ตามสูเพื่อแกแคน แตสําหรับคนที่ยังมีคู ก็จะเปนเรื่องของการรักษาไมใหสูญเสีย
ครองครัวไป”

(ดวงพร เมธสวัสด์ิ - สนทนากลุม วันที่ 24 มีนาคม 2544)

- การลดทอนขนาดของวีรกรรม  จากการวิจัยพบวาภาพยนตรเร่ืองบางระจันฉบับนี้ไดลด
ขนาดของวีรกรรมชาวบานบางระจันลงมาวาไมใชเร่ืองของการสละชีพเพื่อชาติอยางที่เคยเรียนกัน
มาในสมัยเด็ก ซึ่งสืบเนื่องมาจาก 2 ประเด็นหลักคือ. 1. สมมุติฐานของทีมสรางเกี่ยวกับระบบการ
ปกครองเมื่อยุค 235 ปกอน ที่คําวาชาติหรือประเทศยังไมมีบัญญัติไว 2. คือการใสความเปน
สามัญชนเขาไปในตัวละคร ที่มีอารมณ รัก โกรธ มีการกระทําที่ผิดพลาด

“ดูแลวใหตัดเรื่องรักชาติออกไปไดเลย เพราะมันไมรูสึกตรงนี้ แตที่รูสึกสะดุดคือ
พฤติกรรมของ 11 ตัวละครในเรื่องนี้มันไมใชวีรกรรมระดับชาติ มันเปนเหมือนความแคนสวน
บุคคล คือไลฆาพมาไมใชเพื่อปกปองอยุธยา แตเพราะมีความโกรธเกลียดพมาโดยสวนตัว เพราะ
ทําใหลูกเมียของตนตาย มันเปนเหมือนการฆาเพื่อเอาตัวรอด ใหยังมีชีวิตอยูบนโลกใบนี้เทานั้น
เอง”

(เกรียงศักดิ์ เตชะเกรียงไกร - สนทนากลุม วันที่ 24 มีนาคม 2544)
ดังนั้น บางระจันฉบับนี้ ภาพความยิ่งใหญของวีรกรรมจึงไมไดออกไปในลักษณะ

ของการเชิดชูแบบยกยอ แตกลาวถึงตัวละครอยางเปนเหตุเปนผล เพิ่มดานที่เปนมนุษยปุถุชนมาก
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ขึ้น โดยมองวา การที่ชาวบานบางระจันลุกขึ้นมาตอตานพมาก็เพียงเพื่อเอาตัวรอด ปกปองตนเอง
และครอบครัวใหปลอดภัย โดยมิไดมุงหวังที่จะเอาชนะพมาดวยความกระหายหมายเขนฆา การ
รบของบางระจันจึงเปนลักษณะเชิงรับมากกวาเชิงรุก โดยกลุมสนทนามองวา พมาจะเดินทางเลย
ผานบางระจันก็ได (จากขอมูลนั้น กองทัพใหญของเนเมียวสีหบดีไดเดินทัพเลยผานบางระจันแลว
โดยไปตั้งอยูที่วิเศษไชยชาญซึ่งอยูกึ่งกลางทางระหวางบางระจันและอยุธยา) แตในทางยุทธ
ศาสตรที่ชุมชนบางระจันอยูในจดุที่ไดเปรียบและนับวายิ่งเติบโตขึ้น ทําใหทัพพมากลัววาจะถูกตี
ขนาบ จึงทําใหตอนตีบางระจันใหแตกกอนใหได จึงกลายเปนวาบางระจันฉบับนี้ ไดแสดงภาพของ
คนที่ตองตอสูเพื่อชีวิตของตนเองมากกวาเพื่ออุดมการณความรักชาติ

“แมบางระจันจะคอนขางออนในดานการะตุนใหเรารักชาติ ก็คงไมรูสึกตรงนี้
ตอนดูก็ดูเพียงแควาหนังบอกอะไรกับเรา เราไมไดตองไปกอบกูชาติแบบเขา แตสิ่งที่เราเจอมันเปน
การคุกคามอีกแบบหนึ่ง อยางที่หนังมันเจอ เพราะฉะนั้น ในแงของอารมณรวมที่วารักชาติ ฮึกเหิม
มีนอย แตอยางนอยก็ทําใหรูสึกในสเกลที่เล็กลงมาคือคนเมื่อถูกคุกคามก็ตองกลาที่จะลุกขึ้นมาตอ
สูซักครั้งก็เพื่อครอบครัว”

(สมเกียรติ ชินตระกูลวัฒนะ - สนทนากลุม วันที่ 24 มีนาคม 2544)

“มันเปนเรื่องของครอบครัว เพราะวาตั้งแตตนจนจบ หนังทําใหเห็นถึงชีวิตความ
เปนอยูของผูคนแมวาจะเปนสภาวะสงคราม เจาะไปที่ครอบครัวของแตละคนวาทําไมถึงตองมา
ตอสู บางคนเปนทหาร ก็ตองหนีทหารมารวม บวชอยูก็มาสูดวยกัน ก็มาหาครอบครัวกันทั้งนั้น
เร่ืองความเปนชาติไมมีใครพูดวาอยูดวยกันเปนชาติถึงอยูรอด  หนังจับไปที่จุดเล็กๆของครอบครัว
มากกวา เหมือนสูเพื่อเอาตัวรอดเพื่อครอบครัวมากกวา”

(สมนึก เอนกนําวงศ - สนทนากลุม วันที่ 24 มีนาคม 2544)

“มันยังพูดถึงความรักอยูแตไมใชพูดถึงความรักระดับชาติ แตมันพูดถึงความรัก
ในระดับเล็กๆ ยกยองความรักระดับเล็กๆ ซึ่งมันคือความเปนครอบครัวพอดี ยิ่งกวานั้น มันแสดง
ใหเห็นวาสิ่นที่บางระจันเชิดชูคือสถาบันครอบครัวตองมีผูหญิง ถาไมจําเปนก็ไมอยากใหผูหญิงออ
กรบหรือไดรับอันตราย เพราะมันเปนหัวใจที่ตองปกปองทนุถนอม ทั้งที่บางระจันเปนหนังสงคราม
ที่มีผูชายมากมาย มากกวาผูหญิง แตในความรูสึก เร่ืองของบางระจันมันเดินไปดวยการขับ
เคลื่อนของตัวละครผูหญิง อยางนายทองเหม็นนายจันสูเพื่อเมียที่ตายไป นายอินสูเพื่อเมียที่กําลัง
ทอง นายเมืองสูเพื่อหญิงที่มันรัก ทั้งหมดเขามารบเพื่อผูหญิงของมันเอง”

(ดวงพร เมธสวัสด์ิ -สนทนากลุม วันที่ 24 มีนาคม 2544)
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- วิเคราะหในมุมกลับ อยางไรก็ตาม ก็ยังมีบางสวนมองวา ภาพยนตรเร่ืองบางระจัน
ฉบับนี้ไมไดพูดถึงวีรกรรมใดๆ ทั้งสิ้น แตมันแตกความคิดที่ถูกปลูกฝงมาวาคนอยูไดเพราะมีชาติ
มาเปนชาติอยูไดเพราะมีคน

“เราอาจมองไดไปในทางกลับกันคือมองวา วิกฤตของชาติมีผลตอชุมชนเล็กๆ แต
สถานการณมีอันเปนไปของชุมชนเล็กก็สงผลใหระดับใหญพลอยมีอันเปนไปๆดวย มันคานกับ
ความคิดวา ที่เรารองในเพลงสยามมานุสติ หากสยามยังอยูยั้งยืนยง เราก็เหมือนอยูคงชีพดวย
หากสยามพินาศลง ใครอยูไดฤา อะไรอยางนั้น มันอาจจะเขาสมัยตรงเรื่องชุมชนเขมแข็งก็ไดนะ”

(วาริน นิลศิริสุข - สนทนากลุม วันที่ 24 มีนาคม 2544)

1.6 ตัวละครที่หลากหลาย

จากการจัดสนทนากลุมนั้นพบวาบางระจันมีตัวละครครบทุกลักษณะและแตละ
ลักษณะก็มีศักยภาพที่จะตึงใจผูชมตางรสนิยม ตัวละครซึ่งมีอยูโดยอางอิงจากบันทึกเกี่ยวกับบาง
ระจันประกอบดวยนักรบ 11 คน ไดแก นายอิน,นายเมือง,ขุนสัน,พันเรือง,นายทองแสงใหญ,นาย
จัน,นายดอก,นายทองเหม็น,นายโชติและนายแทน รวมไปถึง หลวงพอธรรมโชติและตัวละครที่ถูก
สรางขึ้นมาใหมคืออีสาและแตออน แตละตัวละครพบวามีความสําคัญตอการเลาเรื่องไมนอยไป
กวากันมากนักและแตละตัวละครจะมีจุดเดนที่ดึงความสนใจของผูชมได

 “ชอบนายทองเหม็น คือวาจะมีคําถามในใจมาตลอดวาทําไมทองตองเหม็น ไมรู
วาในหนังจะตรงกับในหนังสือหรือเปลาวานายทองเหม็นจะตองเปนคนขี้เหลาบาๆบอๆ แตเทาที่รู
มาก็ไมนาจะใช สําหรับในหนังดแูลวยังรูสึกชอบตรงที่เปนตัวละครที่มีสีสัน มีพัฒนาการจากตนจน
จบ”

(สมนึก อเนกนําวงศ, สนทนากลุม วันที่ 24 มีนาคม 2544)

“ชอบนางเอกคืออีสา เพราะสังเกตจากตัวละครอื่นจะมีความพยายามที่จะทําให
ตัวละครมันไมแบนหรือเปนแบบฉบับที่คุนเคย แตวาการแสดงของดาราแตละคนกลับไมสามารถ
ตอบสนองจุดนั้นได ทุกตัวยังคงเปนตัวละครที่เปนแบบฉบับอยู แตวาตัวอีสามันไมความพยายาม
ดัดในตรงนี้ อีสายังเปนตัวละครที่เปนแบบฉบับของวีรสตรีไทยในหลายๆเรื่อง ท่ีมีการกลาวถึงผู
หญิงที่กลาหาญ เสียสละเพื่อสามี มันจะออกมาแบบอีสานี่แหละ และเปนตัวละครที่หนังแนวนี้
ขาดไมได”

(ฉัตรชัย จันทรศรี - สนทนากลุม วันที่ 24 มีนาคม 2544)
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“ชอบหลวงพอธรรมโชติ ดวยสวนหนึ่งก็รูสีกวานักแสดงเลนดี คือเลนไมมากก็จริง
แตเรารูสึกวาเขามีอะไรในใจอยากจะบอก อยางเชนฉากสุดทายที่ทานแจกผาประเจียดใหชาวบาน
เสร็จแลวก็จุดธูปดวยสีหนากังวล มันไมมีบทพูดแตเรารูทันทีวาหลวงพอรูวานักรบพวกนี้ออกไป
ตาย นอกจากนั้นก็ยังมีบางการแสดงที่บอกวาหลวงพอเองก็คิดวาทําไมแกยังเปนพระอยู ในบาง
ระจันแกเปนพระอยูคนเดียว ขณะที่คนรุนเดียวกันออกไปรบหมด เหมือนกับแกคิดเรื่องนี้อยูในใจ
คือนักแสดงสามารถแสดงสีหนาตรงนี้ออกมาได”

(ดวงพร เมธสวัสด์ิ - สนทนากลุม วันที่ 24 มีนาคม 2544)

“ชอบทานพันเรือง ลักษณะของเขาจะเหมือนกับคนโบราณจริงคือเปนคนที่เชื่อใน
ส่ิงศักดิ์สิทธิ์ ตองมีขวัญและกําลังใจ มันขัดแยงกันในตัวเอง คือเขาเปนนักรบถือดาบแตวาเขาเชื่อ
และเชื่อฝงใจดวย ในตรงนี้เขาจะมีลักษณะเดนกวาคนอื่น การปรากฏตัวของเขาเอง อาจมีไมมาก
แตมันก็มีความนาสนใจในทุกฉากอยางตอนขอ ผารองนั่งพระอาจารย มาทําผาประเจียด”

(สมเกียรติ ชินตระกูลวัฒนะ - สนทนากลุม วันที่ 24 มีนาคม 2544)

“ชอบบุญเลิศโดยเฉพาะบนโปสเตอร  บางระจันมันเปนเรื่องของชาวบานติดดินๆ
พอมันมีควายพวงมาดวยมันก็รูสึกครบ เพราะความรูสึกเราก็ผูกพันกับควายมาตั้งแตไหนแตไร ตัว
อักษรไทยก็มี ค.ควาย อยูในอันดับตนๆ พอเราไดดูสัตวซึ่งไมปรากฏบนจอในลักษณะนี้ นอกจาก
มีเขาใหญสวยแลว ยังเปนเหมือนฮีโรนําทัพดวย ในลักษณะเหมือนเชดิชูวาควายยังออกรบเลย”

(วิเชียร ตันติวงศอําไพ - สนทนากลุม วันที่ 24 มีนาคม 2544)

จึงพบวา ลักษณะของตัวละครจะมีการกระจายตัวมากและทําหนาที่ไดหลาก
หลาย ซึ่งสังเกตจากที่ผูรวมสนทนากลุมจะมีความชอบหลากหลายกันออกไป อยางที่ยกมาอางถึง
ขั้นตน นอกจากนี้ ยังมีผูรวมสนทนากลุมที่มีความชอบแตกตางกันออกไปเชน ชอบแตงออน, ชอบ
นายจัน หรือกระทั่งชอบพอแทน ซึ่งทําใหพบวา ตัวละครแตละตัวจะไปดึงความสนใจของคนที่ตาง
กลุมกัน ดังนั้น การที่มีตัวละครมาก ผูชมจึงสามารถเลือกที่จะสนใจตัวละครตัวไหนเปนพิเศษก็ได
ในฐานหนึ่ง มันจึงเปนการผลิตผลงานเพื่อใหถูกใจคนทุกกลุม ตัวละครแตละตัวทําหนาที่จูงใจคน
แตละกลุมซ่ึงใชจุดจูงใจที่ตางกันไป โดยในวงสนทนาไดกลาวสรุปในจุดนี้วา

“ตัวละครในหนังเรื่องนี้มันหลากหลายมาก คุณจะเลือกสนใจตัวไหนก็ได คุณจะ
ดูตลกก็ดูนายทองเหม็น ดูคนที่เขมแข็งเปนผูนําตามอุดมคติก็ดูนายจัน พอดสูวนของผูหญิงก็จะมี
ทั้งที่เปนผูหญิงที่กลาแสดงออกอยางแตงออน กับผูหญิงที่ออนนอกแข็งในอยางอีสา ซึ่งก็เปนสวน
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เจืออารมณของความโรแมนติกเขาไปดวยในเรื่องของความรัก เราจะเห็นวาหนังมันมีตัวละครที่
ครบรส”

(เกรียงศักดิ์ เตชะเกรียงไกร - สนทนากลุม วันที่ 24 มีนาคม 2544)

1.7 ความขัดแยงหลายระดับ

จากการศึกษาพบวา นอกจากถายทอดวิธีการตอสูกับอริราชศัตรูแลว บางระจัน
ยังเพิ่มเติมในสวนของการถายทอดชีวิตของผูคนทามกลางสถานการณของสงครามดวย ซึ่งมันก็
จําเปนจะตองมีสวนที่เพิ่มเติมเขาไปใหม นอกเหนือจากความขัดแยงในระดับภาวะวิสัย ก็ใสความ
ขัดแยงกับตัวเองและคนรอบขางซึ่งจะเปนสวนที่รองๆลงมา เชน ความขัดแยง ภายในของตัวละคร
อีสา ที่ตัวเองกําลังตั้งครรถ แมความรูสึกวาอยากจะบอกสามีคือนายอินใหรู สวนความขัดแยงที่
เดนอีกหนึ่งจุดคือความขัดแยงในเรื่องของวิธีการที่จะตอสู ซึ่งนายทองเหม็นอยากใหบางระจันเปน
ฝายรุก ขณะที่นายจันอยากใหบางระจันมุงที่จะตั้งรับพมาอยางเข็มแข็ง

“อยางตัวอีสา มันจะเห็นวาเขาใสเร่ือง inner conflict ที่คนมันจะมีความคิดขัด
แยงในตัวกันเอง ใจอยากใหเปนอยางนั้นแตอีกใจก็วาไมดีกวา นอกจากจะมีสงครามในการรบกัน
พมาแลว ตัวละครเองก็ตองรบกันตัวเองดวย”

(เกรียงศักดิ์ เตชะเกรียงไกร - สนทนากลุม วันที่ 24 มีนาคม 2544)

“ความขัดแยงระหวางนายจันกับนายทองเหม็น ชอบในความเปนคูของมัน มัน
เหมือนการถกความคิดของคนที่ยึดถือคนละอุดมการณ อยูกันคนละขั้วขัดแยงทําใหการพูดคุย
ระหวางกันมีความนาสนใจมากขึ้น”

(วิเชียร ตันติวงศอําไพ - สนทนากลุม วันที่ 24 มีนาคม 2544)

การสรางความขัดแยงในทุกระดับตัวละครนั้น เปนการสรางจุดจูงใจไดอยางดี
เพราะโดยธรรมชาติของมนุษยแลว (ตามความคิดของเจมส ไวนานส) จะมีความสนใจลักษณะ
ของมนุษยทั่วไป ซึ่งก็คืออุปนิสัยใจคอของตัวละครแตละตัว ใครมีพฤติกรรมอยางไรบาง มีความ
เปนคนดี คนราย ซึ่งมันจะดึงความสนใจ ดังเชน นายทองเหม็นที่มีแงมุมเดนที่เปนคนกลาหาญ
เด็ดเดี่ยว ขณะเดียวกัน ก็มุทะลุดุดันขาดความยั้งคิด โดยนายจันอาจเปนตัวแทนของคนที่รอบ
คอบชางคิด แตก็ไรประสบการณในฐานะขอผูนําที่มีสิทธิขาด จนบางครั้งก็ดูออนแออยูในที
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นอกจากนั้นยังสนใจสิ่งซึ่งขัดแยงกัน ดังเชน นายทองเหม็นและนายจันที่มีความ
คิดไมตรงกัน จนบางครั้งก็ถึงขั้นทะเลาะวิวาท ซึ่งทั้งคูเปนตัวแทนของความคิดที่แตกตางกันที่มา
ปะทะกัน ซึ่งนาสนใจมากกวาจะนําสิ่งที่เหมือนกันมารวมกัน

2. การนําเสนอ (Presentation)

จากการวิจัยพบวา จุดเดนของภาพยนตรเร่ืองบางระจันในสวนของการนําเสนอ
คือการสรางภาพที่นาตื่นตาตื่นใจ โดยเฉพาะในสวนของการใหความสําคัญกับความสมจริง
พยายามที่จะจําลองชีวิตความเปนอยูของคนในยุคกรุงศรีอยุธยาตอนปลายออกมาใหใกลเคียงที่
สุด พรอมทั้งมีการสืบคนขอมูล และสรุปรูปแบบชีวิตของชาวบางระจันไวคราวๆ เชน ขอมูลบาง
สวนบงวาชาวบานแถบสิงหบุรีนั้น ไมไดมีอาชีพทํานาเปนหลัก สวนใหญจะเปนกลุมที่หาของปา
และออกลาสัตวรายละเอียดในสวนนี้ไปปรากฏในบุคลิกของหลายตัวละคร เชน พอแทน นายอิน
นายจัน นายเมือง ที่อาชีพเดิมเปนพรานเกา หาใชชาวนาเชน คนภาคกลางทั่วไป  นอกจากความ
สมจริงแลวความยิ่งใหญของงานสรางโดยเฉพาะในสวนของฉากกําแพงคาย ของภาพยนตรเร่ือง
บางระจัน ยังเปนคุณสมบัติที่สรางความจดจําภาพไดไมนอยไปกวาความสมจริง นอกจากนั้น ใน
สวนของการเราอารมณกระตุนคนดู ก็จัดเปนสวนสําคัญในการนําเสนอเรื่องราวเกี่ยวกับบางระจัน
ของผูกํากับภาพยนตร ที่จะชี้วัดความสําเร็จของภาพยนตรแตละเรื่อง

2.1 ความสมจริง

กลุมสนทนาทุกคนลงความเห็นวา ความสมจริงเปนจุดหนึ่งของการสรางความ
ตื่นตาตื่นใจที่มีประสิทธิภาพมากที่สุด โดยกลุมสนทนาตางพูดถึงการแสดงภาพที่ดูนาเชื่อถือและ
การทํางาน โปรดักชั่น ทั้งในสวนของฉาก เสื้อผา การแตงหนาและการกําหนดฉากตอสู ซึ่งเปนสวน
ยอยที่ประสานกัน จนทําใหบรรยากาศโดยรวมของภาพยนตรเร่ืองบางระจันไดบรรยากาศที่สมจริง
(Plausibility) ซึ่งเกิดจากความตั้งใจในการศึกษาขอมูลมาอางอิง ภาพยนตรเร่ืองบางระจันจึงมี
ความนาเชื่อถือและสรางความเปนไปได (Probability) ใหใกลเคียงที่สุดวาคนสมัยกอนมีความเปน
อยูเชนนั้นจริงๆ

- ชีวิตความเปนอยู บางระจันไดสะทอนภาพของคนสมัย 235 ปกอนนั้นวาเขาใช
ชีวิตกันอยางไร โดยพื้นฐานของบานบางระจันมิไดเปนที่ราบลุมสําหรับทํานา จึงนาจะเปนพราน
ปา ซึ่งเหลานี้เปนผลจากการศึกษาขอมูลและตั้งสมมติฐานอยางมีเหตุผลจนหนังดูสมจริงนาเชื่อ
ถือ
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“เสื้อผา บานชอง กระทั่งสีผิวของคน มันตั้งใจจะใหเหมือนจริง อาจจะแยงวากา
รดีไซนคือไมตองเขาไปตกแตมันมาก มีอะไรก็ใชไปเทานั้น แตไมใชเลย เพราะความสมจริง
ความขมุกขมอม ความเกาเหลานี้มันมีการเซ็ททั้งนั้น กระทั่งสีผิวของคนก็ยังตองเอาดาราที่รวม
แสดงไปออกคายเพื่อใหตัวดําเปนชาวบาน ดังนั้นการออกแบบงานศิลปของบางระจันจึงนาตื่นตา
ตรงนี้”

(ฉัตรชัย จันทรศรี – สนทนากลุม วันที่ 24 มีนาคม 2544)

- ฉากตอสู  จากการศึกษาพบวา บางระจันเปนภาพยนตรที่เนนการรบและฉาก
ตอสู ซึ่งเปนสวนสําคัญ การเนนใหเห็นภาพของการฆาฟน การตาย การสูญเสีย อันเปนจุดที่หนัง
สงครามขาดไมได

“โดยโปรดักชั่นดีไซนของหนังไทยเรา ความเปนพีเรียดเทาที่ผานมาแบบรูวาก็จะรู
วามันไมจริง มันจะออกมาเปนแบบละครพื้นบานที่เห็นในโทรทัศน ซึ่งยังมีการเสริมแตงอยู แตบาง
ระจันมีความตั้งใจจะใหเปนสงครามแบบสมจริง แบบฟนคอขาดกันไมมีหลบมุมกลอง มันก็จะให
เห็นหัวขาดกันจริงๆ หรืออยางเอาผูหญิงแขวนบนตนไมก็ใชคนนี่แหละแขวน ไมตองเอาหุนมาแบบ
สมัยกอน งานออกแบบศิลปของบางระจันจึงนาตื่นตาตื่นใจตรงนี้ คือจากพีเรียดที่มันเคยดูลิเก
กลายเปนพีเรียดที่มันดูสมจริงสมจังมากขึ้น”

(ดวงพร เมธสวัสด์ิ - สนทนากลุม วันที่ 24 มีนาคม 2544)

“ตื่นตาตื่นใจในแงที่ไมคอยเห็นหนังไทยที่มีฉากสูรบแบบนี้ สวนใหญที่เคยๆดูมา
จะเห็นไมสมจริง มีเลือดเยอะ มีแอ็คชั่นที่เหมือนจริงมากกวาที่เคยมา อีกอยางหนังในลักษณะนี้
มันหางไปจากตลาดบานเรานานมากแลว มันมีกลับมาอีกครั้งหนึ่ง ก็ชวนใหอยากดู เร่ืองสุดทายที่
ดูก็นาจะเปนพวกเลือดสุพรรณ หรือมหาราชดํา สมัยกอนนานมาก ซึ่งการแสดงมันก็ไมเหมือนจริง
การฟนดาบมันยังดูมีทวงทาเหมือนกับซักซอมกันมา ไมใชอยากจะฆากันจริงๆ ดังนั้นในความรูสึก
มันจึงเดนในแงของความตื่นตามากวา นอกจากแอ็กชั่นแลว ก็ยังมีสวนอื่นๆเสริมอีก เชนเราไม
คอยไดเห็นบานเรือนแบบนี้ มีชายหญิงเกี้ยวกันแบบนี้ หรือเห็นความสามัคคีในชุมชนอยางที่บาง
ระจันแสดงใหเห็น”

(สมเกียรติ ชินตระกูลวัฒนะ - สนทนากลุม วันที่ 24 มีนาคม 2544)

2.2 ความยิ่งใหญ

จากการวิจัยพบวา ความสมจริงนั้นยังถูกเสริมดวยความยิ่งใหญของโปรดักชั่น
ดวย เพราะโดยเนื้อเร่ืองของบางระจันมันคือภาพยนตรสงคราม ซึ่งเกี่ยวกับคนนับหมื่น แมบางระ
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จันจะเปนหมูบานเล็กๆ ตามประวัติศาสตรมีการบันทึกวา มีคนเพียงสองพันเศษ แตสําหรับทหาร
พมา ซึ่งยกทัพมาตีถึง 8 คร้ัง ก็ใชไพรพลไปไมนอยเชนกัน รวมทั้งในบางระจันฉบับใหมยังมีภาพที่
ฉายใหเห็นทัพใหญของพมาอีกดวย ดังนั้น ดวยรูปแบบของหนังสงครามและเนื้อเร่ืองที่บังคับ
ความยิ่งใหญจึงเปนสวนหนึ่งของควาสมจริงดวย

“บางระจันเจตนาจะทําใหหนังเปนแบบมหากาพย มันจะตองยิ่งใหญมันดูจริง
 การหาควายบุญเลิศมาก็เปนสวนหนึ่งของการสรางความตื่นตาตื่นใจ มันตองเปนความโบราณตัว
ใหญ ที่มีลักษณะพิเศษ เพื่อหนุนใหภาพของบางระจันดูยิ่งใหญไปดวย โจทยของมันคือสมจริง
และยิ่งใหญ กําแพงคายตองกําแพงจริงๆ ไมไผใชไมไดหรอก มันก็ตองไมอ่ืน ก็ไปดูแถวนั้นที่มัน
เปนวัสดุในทองถิ่น มันก็นาจะเปนตนตาล ซึ่งนี่แหละคือการทําใหสมจริงรวมทั้งใชเทคนิกอ่ืนๆ
เสริมใหมันเปนภาพยิ่งใหญ เชน การซอนภาพใหทหารมีมากดูเปนกองทัพ ทั้งที่ในความเปนจริงมี
ไมมากเทาในภาพ”

(เกรียงศักดิ์ เตชะเกรียงไกร - สนทนากลุม วันที่ 24 มีนาคม 2544)

2.3 การเราอารมณ
ในกลุมสนทนา มีความเห็นไปในทิศทางเดียวกันวา ภาพยนตรเร่ืองบางระจันนั้น

มีความพยายามในการเราอารมณใหฮึกเหิม แมความรูสึกนี้จะไมเกิดอยางเต็มที่เมื่อภาพยนตรจบ
ลง แตจากการศึกษาพบวา ในกระบวนการที่คอยๆสรางอารมณนั้น จัดไดวาเปนความพยายามที่ดี
เชน การสลับลําดับในการเลาเรื่อง จังหวะในการเปลี่ยนอารมณ และการจูงอารมณคนดูใหคลอย
ตามดวยเทคนิคทางภาพยนตร เปนตน

“มันมีการเราอารมณอยางเห็นไดชัด อยางในแงของการเปดเรื่อง มันจําเปนที่จะ
ตองกระชับ จะมาเปดเรื่องแนะนําตัวละครทีละคนมันอืดไง มันจะตองเปดดวยแอกชั่น เปดดวย
การตาย การสูญเสีย หรือเปดดวยตัวละครสําคัญ เปนสงครามครั้งที่ 4 ไปเลย ซึ่งถามันเลาเรื่อง
ลําดับ หนึ่ง สอง สาม มันก็จะนาเบื่อ”

(วิเชียร ตันติวงศอําไพ – สนทนากลุม วันที่ 24 มีนาคม 2544)

“หนังมันจะช็อคคนดูใหสะดุงไดอยูเปนระยะๆ ซึ่งจะเนนใหเห็นการสูญเสียอยาง
ฉับพลัน เชนโชวภาพที่กําลังมีความสุข อยูๆก็เปลี่ยนกลับเปนอีกดาน เชน ฉากบวชลูกชาย พอ
กําลังทําพิธีอยูพมาก็บุก พอแมยังไมไดโกนหัวลูกก็ตามไปเสียกอน ในตัวหนังเขาจะสรางตัวละคร
ใหเห็นความสําคัญของการเปนครอบครัว และมุงทําลายความรูสึกของครอบครัวตรงนี้ เชน ฆาลูก
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ก็ใหพอเห็น ฆาพอก็ใหลูกเห็น หรือฆาเมียอะไรลักษณะนี้ คนดูจะถูกทํารายความรูสึกตรงนี้คอน
ขางมาก”

(สมนึก เอนกนําวงศ - สนทนากลุม วันที่ 24 มีนาคม 2544)

“ส่ิงที่บางระจันทําไดและประสบความสําเร็จคือ จุดที่มอบชัยชนะทั้งที่เหตุการณ
ตามเรื่องมันแพแตมันเปนชัยชนะในดานความรูสึกของคนดู มันเปนวูบหนึ่งที่เราจะรูสึกฮึกเหิม มี
ฉากซึ่งมันเปนสูตรมากแตใชทีไรก็ไดผลทุกที คือภาพสโลโมชั่นตอนที่นายจันเดินถือดาบไปหากอง
ทัพพมา โดยไมกลัว มันกลายเปนหนังเชิดชู และตรงนี้มันก็ความรูสึกดีคือประชาชนไดรับ”

(ดวงพร เมธสวัสด์ิ – สนทนากลุม วันที่ 24 มีนาคม 2544)

อยางไรก็ตาม ก็ยังมีความเห็นวา เมื่อถึงที่สุดแลว เมื่อคนดูออกจากโรง อารมณของ
ความฮึกเหิมนั้นก็ไมไดคงทน เพราะตัวละครที่มีมากเกินไปทําใหไมเกิดความผูกพันกับตัวละคร
ใดๆ ซ้ําวรีกรรมก็ยังถูกลดทอนความสําคัญลงไปอีก ทําใหอารมณไมสามารถไปไดถึงขีดสุด

“บางระจันฉบับนี้ มันเปนหนังที่เนนเหตุการณมากกวาตัวละคร แมจะมีการโปร
โมตวาเนนตัวละครแตเรากลับรูสึกวามันไปฉายความเปนมาเปนไปเสียมากกวา เชน ทําไมพวก
เขาถึงมาอยูที่นี่ ปญหาอีกอยางคือมันมีตัวละครเยอะเกิน จนไมสามารถเกลี่ยความสําคัญทุกตัว
ละคร ใหปริมาณเทากันได แตหนังพยายามจะเกลี่ย ตัวละครหลักๆ 7 - 8 ตัวซึ่งหนัง 2 ช่ัวโมงจะ
พยายามแคไหนก็ไมสามารถจะอธิบายไดหมด ทีนี้พอเราไมผูกพันกับตัวละครแลว พอถึงฉากสุด
ทายมันก็ไมไดสรางอารมณอะไรใหกับเรา ทําใหตัวละครไมไดติดตรึงอยูในความรูสึกอะไรมาก”

(วาริน นิลศิริสุข - สนทนากลุม วันที่ 24 มีนาคม 2544)

2.4 ตั้งคําถามเชิงทาทาย
จากการศึกษาพบวา แมวาบาระจันจะไมไดนําเสนอแงคิดใดแงคิดหนึ่งอยางชัดเจน แตก็
แฝงการตั้งคําถามกับคนดูเกี่ยวกับการใชชีวิต ซึ่งไปปรากฏในบทสนทนาของตัวละคร
อยางโจงแจงที่สุดคือบทคําสอนของพระอาจารยธรรมโชติ โดยอีกสวนที่มีลักษณะที่เปน
คําถามมากกวาจะอยูระหวางความขัดแยงของตัวละคร 2 ตัว คือนายจันกับนายทอง
เหม็น ซึ่งเปนบทสนทนาตอบโตกับระหวางบุคลิกที่มาจากคนละขั้ว กระนั้นกลุมสนทนาก็
เห็นวา มันไมจําเปนที่คนทุกคนจะตองคิดเหมือนกัน ในคําถามตรงนี้

“เห็นชัดวาบางระจันมันมีอยู 2 สวนรวมกันอยู คือสวนที่เปนความคิดเห็นของผู
สรางและสวนที่เปนขอเท็จจริงที่เกิดขึ้น แนนอนวามันเกี่ยวกับการตีความอยางแยกไม
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ออก ทีนี้การนําเสนอมันก็โจงแจงมากไมไดมันก็ไมสงเสริมใหคนคิด แตบางระจันมันอาจ
จะเห็นเหมือนกันได เพราะเรื่องมันถูกปลูกฝงมาวานี่คือตัวอยางของการรูจักสู มันก็เลย
จะมีการตีความหาคําตอบไปในทิศทางเดียวกันได”
(ฉัตรชัย จันทรศรี - สนทนากลุม วันที่ 24 มีนาคม 2544)

จากการวิจัยยังพบวาบางระจันยังมีคําถามใหคิดในสวนของการรวบรวมกําลังใจ
ตนเองใหกลาตอสูกับอุปสรรคดวยการใชศาสนาเปนเครื่องยึดเหนี่ยวจิตใจ

“ดูแลวทําใหเรารูสึกวาแมในยามบานเมืองระส่ําระสายมีภัย อยางนอยเราก็มีส่ิง
รวมใจที่ยึดเปนศูนยกลางอยูก็คือศาสนาใชหรือไม คือหนังเรื่องนี้ เขาจะใหภาพวามีพระ
อยูองคเดียวเดินผานไปที่ไหนทุกคนก็ยกมือไหวหมด เขายังยึดพระ ใหพระไดอยูดีกินดี
เพื่อที่จะบํารุงศาสนาไว เปนตัวแทนสิ่งปลอบปะโลมใจ เมื่อมองยอนมาดูสมัยนี้ ศาสนา
ไมเปนศาสนาสักเทาไหร คนมันหางไกลวัดมากขึ้น ที่เราวิกฤตกันเองอยูนี้ เสียกําลังใจ
เห็นอุปสรรคนิดหนอยก็ยอมแพ เพราะเราหางไกลวัดหรือเปลา”

(สมเกียรติ ชินตระกูลวัฒนะ - สนทนากลุม วันที่ 24 มีนาคม 2544)

จากขอมูลในสนทนากลุมสรุปวา การทิ้งคําถามใหคิดนั้น มีโอกาสที่จะแตกตาง
กันไปในแตละบุคคล อยางไรก็ตาม ดวยที่ทุกคนปลูกฝงมาเกี่ยวกับเร่ืองราวบางระจันวา
เปนเรื่องของการไมยอมแพ รูจักสู สามัคคี ฯลฯ ทําใหบทเรียนที่ไดจากบางระจันของผูชม
จะมีโอกาสใกลเคียงกันกวาภาพยนตรเร่ืองอื่นๆ กระนั้น ก็ยังมีสวนที่ไมไดดูภาพยนตรเพื่อ
ที่จะคิด แตยังชมเพื่อความบันเทิง ซึ่งกลุมสนทนามองวาเปนกลุมใหญของสังคม

ผลจากการศึกษาวา ภาพยนตรไทยเรื่องบางระจัน ที่ไดรับความสนใจจากสังคม
และสาธารณชนนั้น มาจากปจจัยภายในทั้งหมดดังที่กลาวมาแลว

อยางไรก็ตาม ปจจัยภายในเหลานี้ ยังสรุปวา แตละคุณลักษณะสามารถสงผลตอ
กระแสนิยมในระดับที่ตางกัน โดยเริ่มจากปจจัยเสริมมาจากจุดเริ่มตนที่มีพื้นฐานความเขาใจใน
เนื้อหาดังกลาวอยูกอนแลว ซึ่งเปนพื้นฐานที่สามารถนําเสนอสิ่งที่สอดคลองกับความคิดเดิมนั้น
มันก็จะรับไดงายขึ้น และหากมีการเพิ่มเติมส่ิงใหมเขาไปจะยิ่งเพิ่มระดับความนาสนใจมากขึ้น ทั้ง
นี้ส่ิงที่สําคัญหรือปจจัยภายในหลัก คือคุณภาพในงานสราง ที่เนนความนาตื่นตาตื่นใจ ดังสรุปเปน
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แผนภาพที่  9 แสดงสวนของปจจัยภายในหลัก และปจจัยภาพในเสริม

                                                                                                                   

ปญหานําการวิจัยขอที่ 3 : ปจจัยภายนอกภาพยนตรไทยเรื่องบางระจัน ที่สงผลใหเกิด
กระแสนิยมมีอะไรบาง

จากการวิเคราะหปรากฏการณกระแสนิยมภาพยนตรไทยเรื่องบางระจันนี้ พบวา
นอกเหนือจากเนื้อหาภาพยนตรที่เปนที่รูจักหรือการใชจุดจูงใจทั้งในหนังและในสื่อ ซึ่งเปนปจจัย
ภายในอันหนึ่งที่ทําใหบางระจันประสบความสําเร็จแลว ก็ยังมีปจจัยภายนอกซึ่งมีบทบาทสําคัญ
สงผลทําใหภาพยนตรเร่ืองนี้ไดรับการตอบรับและเปนที่รูจักอยางกวางขวาง

ในการศึกษาเรื่องปจจัยภายนอกนี้      เราสามารถเขยีนแผนภาพความสัมพันธ
กันระหวางปจจัยภายในกับปจจัยภายนอกไดดังนี้ :

  ปจจัยเสริม – ที่เกิด
จากความรูและทัศนคติ

- เปนประวัติศาสตรของชาติ
- ภาพการตอสูแบบอุดมคติ
- อารมณรวมของยุคสมัย
- สอดคลองกับวิถีคนไทย

   ปจจัยเสริม – ที่เกิดจาก
ความนาสนใจและนาทดลอง
      - เสนหของการตีความ
      - ตัวละครที่หลากหลาย
      - ความขัดแยงหลายระดับ

ตัดสินใจซื้อบัตร
เขาชม

ภาพยนตรเร่ือง

บางระจัน

ปจจัยหลักคือสวนที่
ทําใหสารมีความ
ติดตรึงใจยากจะลืม

- ความสมจริงและยิ่งใหญ
   = ความตื่นตาตื่นใจ
-   การเราอารมณ
   =  แมจะเปนโศกนาฏกรรม
       แตก็มอบความรูสึกที่ดีใน
       ตอนจบ

นําไปพูดถึง, นําไปบอกตอ
นําไปขยายความจนกลายเปน
กระแสนิยมในสังคมขณะเดียวกันความรูและทัศนคติ

เดิมก็สงผลใหมีการพูดถึงอยาง
กวางขวางขึ้น
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แผนภาพที่  10 : แสดงความสัมพันธระหวางปจจัยภายในกับปจจัยภายนอก

ผูวิจัยไดทําการวิเคราะหปจจัยภายนอกภาพยนตรเร่ืองบางระจัน ประกอบดวย
สวนของการสงเสริมการตลาด(Promotion) การจัดจําหนายเผยแพร (Place) ส่ือมวชนและบริบท
ทางสังคม ที่สงผลตอการเกิดกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจัน จากขอมูลการสัมภาษณและ
สังเกต โดยสามารถแยกประเภทของปจจัยไดดังนี้ :

1. ประสิทธิภาพของแผนการตลาด
2. ความตอเนื่องในการทําประชาสัมพันธ
3. ความตอเนื่องในการฉายของโรงภาพยนตร
4. ความตอเนื่องในการนําเสนอขาวของสื่อมวลชน
5. บริบทสงัคม   

นอกจากนี้ ในปจจัยภายนอก ทั้ง 5 ประการยังมีความสัมพันธสงเสริมสนับสนุนซึ่งกันและ
กัน โดยประสิทธิภาพของแผนการตลาดพบวาเปนปจจัยภายนอกที่สงผลไปยัง ความตอเนื่องใน
การทําประชาสัมพันธ ความตอเนื่องในการฉาย และ ความตอเนื่องจากการนําเสนอขาวของสื่อ
มวลชน โดยมีบริบทของสังคมเปนตัวสนับสนุนใหส่ือมวลชน สนใจทําขาวเกี่ยวกับบางระจันอยาง
ตอเนื่อง ซึ่งสามารถจําลองเปนแผนภาพที่  แสดงความสัมพันธของปจจัยภายนอกที่มีผลตอการ
เกิดกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจัน ทั้ง 5 ประการ

ภาพยนตร
เรื่องบางระจัน

Product

โรงภาพยนตร (Place)

กิจกรรมการตลาด(Promotion)

ส่ือมวลชน

Mass  Media

บริบทสังคม (Context)

Promotion

Place
Others
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1. ประสิทธิภาพของแผนการตลาด

จากการวิจัยพบวาฝายการตลาดบริษัทฟลมบางกอก ไดใช 3 องคประกอบของ
กิจกรรมสงเสริมการขายเพื่อสนันสนุนภาพพยนตรเร่ืองบางระจัน ไดแก

1.1 สื่อโฆษณา (Ads) จากการศึกษาพบวา การโฆษณาที่ทางฝายการตลาดของ
ฟลมบางกอกใชนั้นแบงเปน 2 ชองทางคือ การโฆษณาผานสื่อมวลชน และการโฆษณา
ผานโรงภาพยนตร จากขอมูลการสัมภาษณ ขอเดนในการโฆษณาผานสื่อมวลชนโดย
เฉพาะหนังสือพิมพจะมีความยืดหยุน ในการปรับเปลี่ยนคําเพราะเราความสนใจและยัง
เขาถึงคนไดกลุมใหญ ผิดกับส่ือในโรงภาพยนตรนั้น  เปนจุดที่ส่ือสารกับกลุมเปาหมายได
ตรงจุดที่สุด แตส่ือมีรูปแบบตายตัวจึงตองเราดวยกิจกรรมทางการตลาด ส่ือโฆษณาที่
ปรากฏประกอบดวย

ประสิทธิภาพ
ของแผน
การตลาด

บ ริ บ ท
สั ง ค มความตอเนื่อง

ในการทํา
ป ร ะ ช า
สั ม พัน

ความตอเนื่อง
ของการเปน
ขาวในสื่อมวล

ความตอเนื่อง
ในการฉายของ
โรงภาพยนตร

= สงผล
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จากการสัมภาษณพบวา ส่ือทุกสื่อเนนรูปแบบที่เรียกรองความสนใจในทันทีและ
จดจําได โดยรูปแบบที่ออกแบบไปไดมีการทําประชุมแลตกลงแนวคิดวาจะนําเสนอเรื่อง
ของความรักแผนดินโดยหลีกเลี่ยงเรื่องเสียสละเพื่อชาติ ซึ่งสวนหนึ่งนั้นมาจากขอมูลที่
ทางทีมงานฝายผลิตสงมา

“การดึงจุดขายมุงไปที่ความรักแผนดิน ตอนแรกเรานึกถึงความรักชาติ แตมัน
ใหญโตเกินไปเพราะวาโดยจริงแลวเราอยากมั่งประเด็นไปที่หมูบานเล็กๆ หมูบานของคน
ธรรมดาที่ลุกขึ้นมาสู บางระจันจริงๆเปนกลุมชาวบานนี้เขาไมรูวามันมีประเทศ ไมรูวา
ประเทศไทยทั้งหมดนี้มันเปนอยางไร เขารูแตวาที่เขา เกิด ตรงนั้นเอง เขาอยากรักษาผืน
แผนดินแคตรงนั้นเอง เพราะฉะนั้นจุดแรกที่อยากนําเสนอคืออยางพูดถีงรักชาตินะ เราไม
ไดยิ่งใหญขนาดนั้น”

(ฝายประชาสัมพันธ ฟลมบางกอก - สัมภาษณ 16 มีนาคม 2544)

คุณลักษณะของงานโฆษณาที่สงผลใหภาพยนตรเร่ืองบางระจันไดรับความนิยม
1.1.1 ทําใหผูบริโภคเกิดความสนใจ  จากการสัมภาษณ พบวาเจตนา

ในการออกแบบสื่อของภาพยนตรเร่ืองบางระจัน   ตองการใหภาพที่เดนสะดุดตา
เปนรูปของควายที่วิ่งเขาตรงใสหนา  เปนลักษณะของการจูโจมเพื่อเราอารมณ
โดยตรงรวมทั้งการใชคําที่สะดุดหูและมีความหมายในการปลุกเรา   ใหสัมผัสได
ถึงความรุนแรง อันเปนสัญชาติญานหนึ่งของมนุษย

"Concept มันเริ่มมาจากอนุสาวรียที่จังหวัดสิงหบุรี แลวเอามาพัฒนาให
มันเปนดูมีชีวิตชีวาขึ้น แตในเมื่อมันเปนหนังสงคราม อารมณมันก็ตองรอนตอง
แรง มนัตองรุก โดยใชภาพแบบประจันหนาพุงเขาหาคนดูมันจะชวยได มันเปน
การออกแบบโปสเตอรสมัยนี้ ที่พยายาม Interactive กันคนดู"

(ฝายการตลาด ฟลมบางกอก - สัมภาษณวันที่ 19 เมษายน 2544)

1.1.2 คําแรงแตความหมายดี  จากการสัมภาษณพบวา คําโปรยที่
ปรากฏสื่อที่ผานโรงภาพยนตรเปนความคิดของคุณอดิเรก ที่ตองการใหสะดุด
อารมณ คําตางๆจึงมีความหมายที่รุนแรงและกาวราว แตดวยความหมายที่พูด
ถึงความรักชาติทําใหส่ิงเหลานี้ สงผลกระทบในทางกลับคือทําใหรูสึกฮึกเหิมแทน
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"พออานดู แลวคํามันก็ใช มันคือบางระจัน ชาวบานๆที่กําลังมีอารมณ
เกรี้ยวกราดนะ มันก็ตองมึง-กูนี่แหละ แตจะหยาบอยางไร ในเมื่อเจตนามันดี มัน
ก็คนละเรื่องแลว มันกลายเปนไมนารังเกียจ มันนาชื่นชมแทน"

(ฝายการตลาด ฟลมบางกอก - สัมภาษณวันที่ 19 เมษายน 2544)

1.1.3 หนังตัวอยางชวยย้ําความมั่นใจ จากการศึกษาพบวา หนังตัวอยาง
ของภาพยนตรเร่ืองบางระจันไดรับความสนใจอยางมาก แมจะเปนแคสวนของ
การฉายใหดูภาพ โดยไมมีบทพูด แตสิ่งที่แสดงใหเห็นคือ การถายทําที่มีความสม
จริง หนังตัวอยางของบางระจัน จึงทําหนาที่เหมือนเปนสิ่งที่ใหผูชมไดทดลองดู
บางสวนกอน เพื่อทําการตัดสินใจในขั้นสุดทาย

“ตอนนี้ Trailer มันเปนตัวตัดสินคุณภาพของหนังแลว เราไดเปรียบตรง
เราไมตองไปพะวงกับวาเรื่องนี้เปนเรื่องราวเกี่ยวกับอะไร ดังนั้นหนังตัวอยางจึงให
เห็นเรื่องของภาพ เสียง การแสดง แอ็กชั่น ไปเลย เราคิดวาตรงนั้นก็พอที่จะเรียก
ความสนใจได เพราะงานเราก็มันใจวาคุณภาพ”

(ฝายการตลาด ฟลมบางกอก - สัมภาษณวันที่ 19 เมษายน 2544)

“หนังตัวอยางมันโชวโปรดักชั่นที่นาสนใจมาก คือดูตัวอยางหนังแลว เออ
แฮะ มันไมใชหลอกๆแบบขี่มาแกลบแลวใชฉากบลูสกรีน ซะเยอะ มันลงทุนจริง”

(ผูบริหารโรงภาพยนตรEGV – สัมภาษณวันที่ 8 มีนาคม 2544)

จากการศกึษาพบวา ฝายการตลาดของฟลมบางกอกไดประดิษฐสื่อข้ึน
โดยเปนแนวคิดของการดึงเอาหนังตัวอยางออกมาฉายนอกโรง คือ การนําโทร
ทัศนไปติดไวใน Standy ซึ่งไดรับการตอบรับอยางดี โดยจากขอมูลการสัมภาษณ
จากผูบริหารโรงภาพยนตร กลาวถึงสื่อตัวนี้วา

“พอวาง Standy ปุบ เราก็ดูสังเกตลูกคาที่เดินผานมาบนชั้น พอคนเดิน
ผานก็ยืนหยุดมองดูที่ตัวสื่อนี้ คนเดินมาก็จะหยุดดูตลอด ไมวาสื่อตัวนั้นมันเปน
มวนวีดโีอ กรอไปกรอมา ก็ยังยืนดูอยู”

(ผูบริหารโรงภาพยนตร   SF – สัมภาษณวันที่ 22 มีนาคม 2544)
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อยางไรก็ตาม จากขอมูลการสัมภาษณฝายประชาสัมพันธฟลมบางกอกพบวา ได
ทําการประเมินแลววาสื่อโฆษณาที่มีผลตอผูชมมากที่สุด ไดแก สือหนังสือพิมพเพราะพบ
เห็นไดบอยครั้งและเขาถึงคนหมูมากไดอยางมีประสิทธิภาพ และมองวาสื่อที่เปนสวนของ
ภาพเคลื่อนไหว เชนโทรทัศนนั้น จัดวาประเมินยากและคิดวาสงผลเพียงไมมากกับการตัด
สินใจชมภาพยนตรเร่ืองบางระจัน

“สื่อที่คิดวามีประสิทธิภาพมากและจะเห็นคอนขางบอยจะเปนสื่อส่ิงพิมพรายวัน
ที่เราจะควบคุมไดระดับหนึ่ง จริงๆสื่อทีวีก็เร็วจริง แตเราไมมีเวลาไปตรวจเช็คขนาดนั้นวา
ออกกี่คร้ังตอนไหน 

(ฝายประชาสัมพันธ ฟลมบางกอก - สัมภาษณ 16 มีนาคม 2544)

1.2 กิจกรรมสงเสริมการขาย (Sales Promotion) จากการศึกษาพบวาฝายการ
ตลาดของฟลมบางกอกไดวากิจกรรมสงเสริมการขายไวอยางตอเนื่อง โดยเนนในสวนของ
การเขาถึงทุกกลุมเปาหมาย ซึ่งเกิดจากการวิเคราะหวาภาพยนตรเร่ืองบางระจันเปนหนัง
ที่สามารถชมไดทุกเพศทุกวัย จึงคิดกิจกรรมตางๆ จึงเนนที่จะใหครอบคลุมคนดูทุกกลุม
ทั้งนี้ ปจจัยที่ทําใหสามารถดําเนินการตามเปาไดครบถวนทุกกิจกรรม เนื่องจากงบ
สนับสนุนจากไทยประกันชีวิต

จากการวิเคราะหโดยการสังเกตและสัมภาษณ คุณลักษณะที่กิจกรรมสงเสริม
การขายของฟลมบางกอกสงผลตอกระแสนิยมไดแก

1.2.1  เขาถึงทุกกลุมคนในสังคม จากการศึกษาพบวา กิจกรรมในการ
สงเสริมการขายของภาพยนตรเร่ืองบางระจัน ที่มีมากเกิดจากตองการใหเขาถึง
ทุกกลุม ไมวาจะเปน เด็ก ผูใหญ วัยรุน ซึ่งก็จะมีสวนรวมในกิจกรรมซึ่งทางฟลม
บางกอกไดดําเนินการพรอมๆกัน สงผลใหกระแสในทุกกลุม เชน

กลุมเด็ก : กิจกรรมเยาวชนดูหนังราคาพิเศษ :  เพื่อปลูกฝงใหเยาวชนรักและหวง
แหนแผนดินเกิด ทางบริษัทฟลมบางกอกจึงจัดฉายรอบพิเศษ ณ โรงภาพยนตร
ในเครือเมเจอรซีนีเพล็กซ, เมเจอรฮอลีวูดและโรงภาพยนตร เอสเอฟ มาบุญครอง
โดยครั้งแรกกําหนดระยะเวลาตั้งแตวันที่ 8 - 19 มกราคม 2544 แตตอมาภาย
หลังจากกระแสที่เรียกรองเขามามากทําใหขยายเวลาไปจนถึงวันที่ 31 มกราคม
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2544 โดยโรงเรียนที่สนใจจะทํามาติดตอเขามาเพื่อขอคิววันที่จะเขาชม

กลุมผูใหญ : กิจกรรมแจกบาน : เปนอีกสวนหนึ่งที่ทางไทยประกันชีวิตใหการ
สนับสนุน โดยใชการจับฉลากผูโชคดี ซึ่งจะมีกติกาวาใหเขียนชื่อ-ที่อยูลงบนหาง
บัตรแลวนําไปหยอนลงที่ตูรับชิ้นสวน ซึ่งกิจกรรมนี้จะกินเวลาประมาณ 1 เดือน
กวา ซึ่งจากการสัมภาษณพบวา กิจกรรมนี้ไดรับความสนใจอยางมากเพราะเมื่อ
ถึงกําหนดในวันจับฉลาก ซึ่งไดไปนําตูจากโรงภาพยนตรตางๆมารวมกนัและสวน
ที่สวนที่สงเขามาโดยตรงกับบริษัทฟลมบางกอกสามารถรวบรวมฉลากไดทั้งหมด
หนึ่งลานสี่แสนใบ ซึ่งแสดงในเห็นวาเปนอีกกิจกรรมหนึ่งที่ประสบความสําเร็จ แต
จะมีผูโชคดีเพียงคนเดียวที่ไดบานมูลคา 1.1 ลานบาทไป

จากการศึกษาทั้ง 2 กิจกรรมดังกลาว ประสบความสําเร็จอยางสูง โดย
กิจกรรมเยาวชนดูหนังราคาพิเศษตองขยายเวลาเพิ่มเปนเกือบหนึ่งเดือนเต็ม 
สวนจับฉลากแจกบานก็มีคนสงหางบัตรเขามาถึง 1.4 ลานใบ

“เราคิดอยากใหทุกคนไดอยูแลว ถาสมมติวาเราเปนสังคม สังคมหนึ่ง
เราก็อยากแบงปนใหทุกๆคนมีความสุขรวมกัน คือเราอยากใหทุกคนดูนะบางระ
จันเปนหนังที่ทั้งครอบครัวสามารถดูดวยกันได เปนหนังที่แบบไมมีชองวาง
ระหวางกัน เชนพอแมพาลูกไปดู ก็จะอธิบายใหลูกฟงได เด็กก็จะเขาไจประวัติ
ศาสตรดวย”

(ฝายประชาสัมพันธ ฟลมบางกอก - สัมภาษณ 16 มีนาคม 2544)

1.2.2. เนนใหเกิดการปฏิบัติ จากการศึกษาพบวา ฟลมบางกอกกําหนด
ใหกิจกรรมสวนใหญสงผลโดยตรงใหลูกคาเลือกเขาชมภาพยนตรเร่ืองบางระจัน 
เพื่อรับของแจก หรือ รับสิทธิในการชิงโชค โดยการใชหางบัตร ซึ่งเปนสวนที่สงผล
ใหผูตั้งใจเขาชมภายพยนตรเร่ืองบางระจันตัดสินใจอยางไมลังเลได ทั้งนี้จึงมีผล
ใหยอดผูชมภาพยนตรเร่ืองบางระจัน มีคนทุกกลุมดวย เพราะกิจกรรมที่กอใหเกิด
การปฏิบัตินี้ ก็ถูกวาใวเอาใจแตละกลุมตางกัน

“เราคอนขางแจกเยอะ แตก็ตองดูหนังของเราดวย แจกพระ แจกบาน
แจกอั่งเปา มันเปนสวนที่สนับสนุนใหคนเขาเกิด Attention และพวกนี้เขาก็ไม
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อยากดูหนังเทาไหร ดูก็ไดไมดูก็ได แตพอมันมีตรงนี้เขามา มันก็ดูก็ดู สวนใหญ
จะเปนกลุมผูใหญที่เขาไมดูหนังแลว เอาเวลาไปทํางาน จริงๆแลวเราวิเคราะหวา
เขานาจะอยากดู แตแคมาดูหนังมันจบก็ไมอยาก ตรงนี้มันก็ดึงความสนใจได”

(ฝายการตลาด ฟลมบางกอก – สัมภาษณ วันที่ 19 เมษายน 2544)

จากการศึกษาพบวาดวยคุณลักษณะที่กิจกรรมสงเสริมการขายที่เนนเขาถึงคน
ทุกกลุม และยังมีเปาประสงคใหเกิดการปฏิบัติ จึงทําใหกิจกรรมสงเสริมการขาย
ของฝายการตลาดเปนปจจัยภายนอกหนึ่งที่ทําใหภาพยนตรเร่ืองบางระจันไดรับ
ความสนใจจากทุกสวนในสังคม และกลายเปนกระแสนิยมในที่สุด

2.ความตอเนื่องในการทําประชาสัมพันธ

จากการศึกษาพบวา กิจกรรมทางการตลาดที่ประสบความสําเร็จสวนหนึ่งมาจาก
การทําแผนประชาสัมพันธอยางตอเนื่องเพื่อสนับสนุนกิจกรรมเหลานั้น โดยโครงสรางในการ
ทํางานของฝายประชาสัมพันธฟลมบางกอกจากขึ้นตรงกับสวนของฝายการตลาด โดยรับแนวทาง
มาปฏิบัติขณะเดียวกัน ฝายประชาสัมพันธจะทําหนาที่เปนที่ปรึกษาในสวนของขอมูลเพื่อกําหนด
รายละเอียด เชน กําหนดวันจัดเลี้ยงขอบคุณสื่อมวลชน ซึ่งฝายประชาสัมพันธจะทําการตรวจสอบ
กับนักขาววาตรงกับงานอื่นหรือไม  เปนตน

“สวนในกิจกรรม Marketing เปนคนคิด PR ก็จะมีสวนชวยใหความคิดเห็น เชน
จะจัดงานแถลงขาวเราก็จะเช็คใหวาวันนี้มันชนกับใครหรือเปลา”

(ฝายประชาสัมพันธ ฟลมบางกอก - สัมภาษณ 16 มีนาคม 2544)

จากการศึกษาและวิเคราะหพบวา คุณลักษณะของการประชาสัมพันธอยางตอ
เนื่องของฟลมบางกอก สงผลตอกระแสนิยม ไดแก

2.1 สนับสนุนฝายการตลาด จากการศึกษาพบวา ฝายประชาสัมพันธจะเปนผูรับ
นโยบายมาจากฝายการตลาด โดยจะมีการติดตอประสานความรวมมือกับสือมวลชนใน
การจัดพื้นที่เพื่อเผยแพรขาวแจก ซึ่งจะเปนกิจกรรมที่ทางฝายการตลาดจัดขึ้น  มีทั้งสวนที่
เปนความเคลื่อนไหว  หลายกําหนดการตางๆ  ตัวอยางเชน
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2.2 การสรางบรรยากาศใหคึกคัก จากการศึกษาพบวา ฝายประชาสัมพันธมีสวน
ในการสรางความสนใจในสาธารณชน โดยการเผยแพรความเคลื่อนไหวของภาพยนตรบา
ระจันอยางตอเนื่อง  ซึ่งเปนสวนของการสรางบรรยากาศใหพรอมสําหรับปลอยภาพยนตร
เร่ืองบางระจันออกฉาย ทั้งในสวนของขาวเบื้องหลังงานสราง บทสัมภาษณดารา นัก
แสดง ผูกํากับภาพยนตร โดยการอาศัยชองทางของสื่อเปนบุคคลที่สามมาสนับสนุน โดย
พบวา สายสัมพันธหลักที่ งานประชาสัมพันธฟลมบางกอกมีคือรายการ สีสันบันเทิง ทาง
ชอง 3 ซึ่งจะผูกขาดการเผยแพรความเคลื่อนไหวของบางระจันไว

“ทุกขาวที่ปลอยออกไปเราจะ deal กับสีสันบันเทิง เพื่อที่จะใหไดภาพออกมา
ดวย แลวเราก็เชิญชองอื่นๆ ดวย ตองถือวาสือชอง 3 นี้มีสวนในการกระจายขาวสาร สวน
ทางชองอื่นๆก็มี เราโชคดีที่มีกระแสทําใหทุกคนเฮเขามา”

(ฝายประชาสัมพันธ ฟลมบางกอก - สัมภาษณ 16 มีนาคม 2544)

2.3 การสรางขาวใหมอยางสม่ําเสมอ จากการศึกษาพบวา ทางฝายประชา
สัมพันธจะมีการเก็บขอมูลอยางไมเปนทางการ กับเสียงสะทอนของผูชมในโรงภาพยนตร
วา สวนหนึ่งสวนใดที่ คนกลุมใดใหความสนใจเปนพิเศษ ใดทําการจดบันทึก และนํามาส
รางเปนขาว ทําใหขาวประชาสัมพันธของฟลมบางกอกจึงมีอยางตอเนื่อง

“เราเขาไปนั่งดู ดูอยูหลายรอบก็จะฟงกระแสคนรอบขาง บางทีบางชวงเราไม
ตลกแตเด็กตลก ก็จะไดยินเสียงเด็กรองนั่นไง ควายบุญเลิศ นั่นไงทองเหม็นเทาที่เห็นใน
หมูเด็กก็จะเปนอยางนี้ สวนผูใหญข้ึนมาหนอยก็จะแตกตางกันออกไป เคยไดยินคนพูด
วา เฮยมันจูบกันจริงหรือเปลา เราวานาจะทําขาวไดก็จดมาทํา ตรงนี้เปนแหลงหาขาวไดที่
ดี ตอนเราไมแนใจจะเขียนอะไรออกไป”

(ฝายประชาสัมพันธ ฟลมบางกอก - สัมภาษณ 16 มีนาคม 2544)

3. ความตอเนื่องในการฉายของโรงภาพยนตร

จากการเก็บรวบรวมขอมูลพบวา เฉพาะในกรุงเทพฯมีการฉายภาพยนตรเร่ือง
บางระจันกวา 10,000 รอบ ฉายติดตอกันนาน 13 สัปดาห นับต้ังแตเขาในวันที่ 29 ธันวาคม 2543
ถึง 29 มีนาคม 2544 โดยบันทึกจาก Directory Ads ของ 4 มัลติเพล็กซ จํานวนโรงฉายกวา 100
โรง ไดแก โรงภาพยนตร อีจีวี เมเจอร ซีนีเพล็กซ, เอสเอฟ ซีนีมา ซิตี้และเมเจอร ฮอลลีวูด จํานวน
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รอบและจํานวนโรงที่ฉายทั้งหมดเปนปจจัยที่สงผลตอการเกิดกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจัน 
เพราะ :

3.1.ความสะดวกสบายในการหาชม (บางระจันฉายทุกที่ทุกเวลา) จากการ
ศึกษาพบวาภาพยนตรเร่ืองบางระจันเขาฉายในชวงวันที่ 29 ธันวาคม ซึ่งเปนชวงปใหม
ประชาชนใชเวลาอยูกับบานและครอบครัวในกรณีที่ไมไปตางจังหวัด หากจะมีกิจกรรมใน
การพักผอนนอกบานจึงไปโรงภาพยนตรใกลบานซึ่งภาพยนตรเร่ืองบางระจันไดเขาฉายใน
ทุกทําเล  ตารางที่ 5 แสดงจํานวนรอบและจํานวนโรงภาพยนตรที่ฉายภาพยนตรเร่ืองบาง
ระจันในวันที่ 29 ธนัวาคม 2543

ก ล า ง เ มื อ ง ย า น
จับจาย

 SF มาบุญครอง ฉายบางระจัน  7 รอบ, Major World
Trade  12 รอบ, Grand EGV 11 รอบ

กลางเมือง
ยานพักอาศัย

EGV ลาดพราว 12 รอบ Major เอกมัย 16 รอบ, Major
รามคําแหง 11 รอบ

ฝงธนบุรี EGV ปนเกลา 18 รอบ, EGV บางแค 18 รอบ, Major ปน
เกลา 16 รอบ

ชานเมือง EGV ซีคอน 18 รอบ, EGV รังสิต 24 รอบ

“ดวยความแข็งของหนาหนังบางระจัน โรงภาพยนตรตางๆก็พรอมจะเท
รอบให และก็ไมใชเราเจาเดียว พอมันมีรอบมากมีโรงฉายมาก มันก็เอื้อไปถึงรายได ใน
ขณะเดียวกัน คนดูก็ถูกบังคับพอไปถึงโรงปุบ เดิมอาจจะมี 6 โรงฉาย 6 เร่ือง แตพอมีบาง
ระจัน อาจจะเหลือแค 3 เร่ือง เพราะบางระจันเอาไปซะ 4 โรง เปนผลใหเกิดกระแสตรง
นั้น”

(ผูบริหารโรงภาพยนตร SF – สัมภาษณวันที่ 22 กุมภาพันธ 2544)

3.2   ฉายนานขยายฐานผูชม     จากการศกึษาพบวาภาพยนตรเร่ืองบาง
ระจันออกฉายเปนเวลา 13 สัปดาห  ทําใหกลุมของผูชมมีมากขึ้น เปนผลจากกระแสปาก
ตอปากที่สงผลอยางเต็มที่ ทําใหกลุมผูชมที่จะพิจารณาชมภาพยนตรดวยหลายๆปจจัย
และใชเวลานานในการตัดสินใจชมภาพยนตรมีโอกาสไดชม

“บางระจันนี่เปนปรากฏการณทางภาพยนตรอยางหนึ่ง คือมันฉายนาน
คนที่ไมวางยังไง ก็มีโอกาสมาดูได บางคนมาดูบางระจันเปนหนังเรื่องแรกในรอบปที่เขา
มาในโรงหนัง หรืออาจจะเปนเรื่องแรกในรอบ 3 ป 2 ป”
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(ผูบริหารโรงภาพยนตรEGV – สัมภาษณวันที่ 8 มีนาคม 2544)

“ลูกคาที่มาดูในสัปดาหแรก ก็จะไปบอกเลาในกลุมลูกคาอีกสวนที่ยังไมไดดูวา
เร่ือนี้ดีนะ นาดูนะ พลาดไมไดนะ ทําใหพอสัปดาหตอๆมายอดของคนดูมันเพิ่มมากขึ้น
โรงและรอบที่พรอมรองรับคนตรงนี้ ในการที่จะใหทุกคนไดเขามาดู บางทีเขามาไมไดดู
เพราะหมดรอบฉายไปแลว เราก็ขาดรายไดไป พรอมกับทําใหลูกคาผิดหวังไปดวย บาง
คร้ังหนังบางเรื่องกต็องรอแบบปากตอปากเหมือนกัน แตบังเอิญไมไดฉายนานเหมือนบาง
ระจันก็นาเสียดายกลุมคนดูตรงนั้น”

(ผูบริหารโรงภาพยนตร SF – สัมภาษณวันที่ 22 กุมภาพันธ 2544)

“มันมี Hidden Demand ของคนดูที่ซอนอยูตามที่ตางๆอีกเยอะ คนที่ดูหนังชวง
แรกๆเปนแคคนที่รับหนังจริงๆ พยายามจะไมพลาด เทาที่เห็นตัวเลขของแตละอันี่นะครับ
แตที่เหลือคือคนทีดูหนังตามกระแสเสียมากกวา ตองรอตองใชเวลา บางระจันมันมีกระแส
มันมาไมหยุด ไมหยุด”

(ผูบริหารโรงภาพยนตร Major Cineplex  – สัมภาษณวันที่ 5 มีนาคม 2544)

3.3 กิจกรรมมีความตอเนื่องตาม จากการศึกษาพบวา การที่ภาพยนตรเร่ือง
บางระจันไดรับการตอนรับอยางดีจากสาธารณชน ทําใหมีระยะเวลาการฉายนานนั้น สง
ผลใหกิจกรรมสงเสริมการขาย ทั้งที่ฝายฟลมบางกอกเปนผูจัดและโรงภาพยนตรเปนผูจัด
สําหรับการสรางสีสันในการชมภาพยนตรเร่ืองบางระจันขยายระยะเวลาตามออกไป

3.3.1  กิจกรรมของฟลมบางกอก ไดแก กิจกรรมราคาบัตรพิเศษสําหรับ
นักเรียนที่เขาชมเปนหมูคณะ ที่ขยายจากเดิมวางไววาโครงการดังกลาวจะใหส้ิน
สุดวันที่ 19 มกราคม 2544 ไปสิ้นสุด วันที่ 31 มกราคม 2544 แทน รวมทั้งในสวน
ของการจับฉลากแจกบาน ที่เดิมวางไววาจะจับภายในกรอบสิ้นเดือนมกราคม
คือประมาณ 1 เดือนที่ออกฉายตองเลื่อนไปจับฉลากในชวงกลางเดือนกุมภาพันธ
แทน  สุดทายคือกอนภาพยนตรเร่ืองบางระจันฉบับใหมจะเขาฉายก็มีการจัดทํา
Handbill ภาษาตางไปเทศแจก ซึ่งเปนสวนที่ทางฟลมบางกอกไมไดเตรียมการไว
ตั้งแตเร่ิมตน

3.3.2 กิจกรรมของโรงภาพยนตร จากการศึกษาพบวา โรงภาพยนตรที่มี
กิจกรรมเกี่ยวกับภาพยนตรเร่ืองบางระจัน ไดแก EGV คือการทํา Movie Card ก็
ไดมีการขยายเวลาในการขายออกไป
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“เรามองมาที่ Card มันเปนลักษณะของ Collection อยูแลว แตเดิมคิด
จะทํา 2 ลาย ที่มีการคาดหมายวาบางระจันนาจะทํารายไดไดดี ก็เลยของเพิ่ม
โดยเอาตัวละครเขามาดวยเลย เลยกลายเปนชุดเพื่อโปรโมตหนัง แลวคนก็ให
ความสนใจ ขนาดหนัง Fade ไปแลวก็ยังมียอดขายได”

(ผูบริหารโรงภาพยนตรEGV – สัมภาษณวันที่ 8 มีนาคม 2544)

จากการศึกษาปจจัยภายนอก ในสวนของความตอเนื่องในการฉายของโรงภาพ
ยนตรพบวาเปนการเพิ่มโอกาสและชองทางใหกลุมผูชมเขามาชมภาพยนตรเร่ืองนี้ไดมากขึ้น ชึ่งมี
สวนในการชวงหนุนกระแสนิยมในสังคมใหมีการขยายตัว ไปยังกลุมที่ไมใชแฟนหนังประจํา ซึ่ง
เปนกลุมที่ตัดสินใจ ภาพยนตรเร่ืองนั้นไดรับการยอมรับในวงกวางหรือไม อยางไรก็ตาม การ
กําหนดจํานวนรอบและโรงของโรงภาพยนตร แทจริงแลว อาจเปนตัวแปรตามความความตองการ
ของตลาดมากกวาไปกําหนดความตองการ และตัวที่กําหนดความตองการที่แทจริงคือตัวภาพ
ยนตร

“มันชี้ไดอยางนึงวา ถาซักที่คนแน มันก็นาจะแนทั่วประเทศ เมื่อเราเห็นผลแลว
ถาเปนสุภาษิตไทยก็เรียกวาน้ําขึ้นก็ใหรีบตัก เพราะโอกาสมาแลวก็อยางทิ้งโอกาส เพราะฉะนั้นก็
จัดรอบใหเหมาะสมกับคน โรงฉายตองเพิ่มตามคนดู เราตองทําตามใจลูกคา ถามาดูเราก็เพิ่มรอบ
ให”

(ผูบริหารโรงภาพยนตร Major Cineplex  – สัมภาษณวันที่ 5 มีนาคม 2544)

“จะยืนโรงไดนานมันเปนสวนของผลมากกวา คือหนังที่ดีมีคนดูมันอยูโรงนานอยู
แลว หนังทีไมดี ถึงอยูโรงนานแคไหนแตไมมีคนดูมันก็ไมเรียกวาประสบความสําเร็จ”

(ผูบริหารโรงภาพยนตรEGV – สัมภาษณวันที่ 8 มีนาคม 2544)

4. ความตอเนื่องในการเสนอขาวของสื่อมวลชน

จากการศึกษาพบวา ปจจัยภายนอกเกี่ยวกับความตอเนื่องในการนําเสนอขาวของสื่อมวลชน
ซึ่งสงผลตอการเกิดกระแสนิยมภาพยนตรเรื่องบางระจัน โดยสามารถแบงลักษณะของขาวออกเปน 2 กลุม คือ

4.1 สื่อมวลชนสายบันเทิงกับขาวแจก จากการศึกษาพบวา สื่อมวลชนสาย



116

บันเทิง จะเปนสวนที่ทางฟลมบางกอกติดตอเขามาโดยทางโทรสารเพื่อนําขาวมา
ลง รวมทั้งยังใชอินเตอรเน็ตในการสงภาพ ซึ่งจะมีการติดตอกันสม่ําเสมอมากอน ทั้งนี้ส่ือ
มวลชนจะไดรับเชิญไปงานประชาสัมพันธ และแถลงขาว ทําใหเกิดความสัมพันธอยางไม
เปนทางการขึ้น  สงผลใหการติดตอลงภาพขาวจะไดรับความรวมมือเปนอยางดี

จากการศึกษาพบวา ขาวที่สื่อมวลชนสายบันเทิงมีการพูดถึงบางระจันนั้น เกือบ
ทั้งหมดเปนขาวที่ไดรับมาจากฟลมบางกอก โดยจากการสัมภาษณพบวา ขาวในลักษณะ
ดังกลาวจะพิจารณาถึงความสําคัญวา เรงรีบหรือไม ซึ่งจะเปนสวนไปกําหนดวาจะลงวัน
ได และสวนใดของหนา

“ขาวสวนใหญในคอลัมนบันเทิงมันจะเปนขาวแจก แมกระทั่งสวนที่เปนคอลัมน
วิจารณก็อยางไปคิดวานักขาวเขียนทุกวัน สวนหนึ่งมันเปนมาจากฝายประชาสัมพันธของ
องคกรทั้งนั้น ก็เลยมีแตแงบวก เราก็มีบางที่ตัดออกไป แตสวนใหญก็จะลงใหเพราะก็ติด
ตอกัน รูจักกัน เหมือนเขาขอความชวยเหลือ แลวมันก็เปนหนาที่เราดวย สบายขึ้นไมตอง
หาขาว แตมันจะไมดีตรงมันมีแตชม มันก็ไมนาสนใจ”

(สือมวลชนสายบันเทิง – สัมภาษณวันที่ 7 พฤษภาคม 2544)

4.2 สื่อมวลชนหนา 1 กับขาวควายบุญเลิศ จากการศึกษาพบวา ส่ือมวลชนนอก
เหนือสายบันเทิงเขามามีบทบาทอยางชัดเจน ในชวงประเด็นขาว “ควายบุญเลิศ ฆอง
ทอง” เสียชีวิต โดยพบวา บรรณาธิการขาวตั้งใจจะใหขาวดังกลาวเปนสวนของสีสันขาวที่
ปรากฏในหนา 1 ทามกลางขาวที่เต็มไปดวยเรื่องของการเมืองและการเลือกตั้ง กอปรกับ
กระแสของภาพยนตรเร่ืองบางระจันกําลังเปนที่สนใจในสังคม ทําใหประเมินในเบื้องตนวา
ขาวการตายของควายบุญเลิศนาจะไดรับความสนใจจากผูอานที่นิยมขาวเบา รวมทั้ง
ควายบุญเลิศเองก็เปนที่รักใครของผูพบเห็น เทียบเทาดาราดังคนหนึ่ง

4.2.1  บุญเลิศ ขึ้นหนา 1  จากขอมูลการวิจัยดวยวิธีการสัมภาษณพบ
วา กระบวนการในการเลือกขาวหนา 1 จะใชเปนการประชุม โดยจะรวบรวมขาว
ทั้งหมดในหนึ่งวันมีประเด็นขาวอะไรบาง และเหตุการณอะไรกําลังเปนที่สนใจ ซึ่ง
ในชวงเวลาวันที่ 6 – 7 มกราคม ขาวการเลือกตั้งถึงเปนขาวใหญที่หลายฝายเฝา
ติดตาม โดยบุคคลที่สื่อใหความสนใจในเวลานั้น คือ พตท.ดร.ทักษิณ ชินวัตร หัว
หนาพรรคไทยรักไทย และเปนวาที่นายกคนใหม รองลงมาคือความเคลื่อนไหว
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ของ คณะกรรมการการเลือกตั้ง ที่ไดรับความสนใจไมนอยไปกวากัน จึงเห็นไดวา
ขาวการตายของบุญเลิศนั้น จึงเปนขาวเบาที่นาสนใจเพียงขาวเดียวในชวงเวลา
นั้น

“ที่ประชุมต้ังใจจะใหเปนสีสันเลนๆ ในชวงที่ใครๆก็เกร็งกับการเลือกตั้งชวงนั้น
บางระจันกําลังดังดวย เราก็เกาะกระแสไปได แลวตัวควายบุญเลิศมันก็เหมือน
เปนดารา เขาดังนะ มันก็เหมือนขาวความเคลื่อนไหวของบุคคลสําคัญ ดารานัก
รอง”
(ส่ือมวลชน หนังสือพิมพขาวสด – สัมภาษณวันที่ 7 พฤษภาคม 2544)

4.2.2 ผลตอบรับดี บุญเลิศจึงขึ้นหนา 1 ตอ จากการศึกษาพบวา ขาวการตาย
ของควายบุญเลิศไดรับความสนใจจากประชาชน มีการแสดงความคิดเห็นผานทางอิน
เตอรเน็ท รวมทั้งมีการโทรศัพทเขามาถามรายละเอียดที่สํานักพิมพ ทําใหหัวหนาขาวมี
การมอบหมายงานใหนักขาวในสังกัดไปติดตามความเคลื่อนไหว   รวมทั้งมอบหมายให
ลองไปสัมภาษณความคิดเห็นจากนักวิชาการในวันที่ไมคอยมีความเคลื่อนไหว โดยผูให
สัมภาษณไดแสดงความคิดเห็นวา มันมีผลทั้งไปและกลับ คือยิ่งคนสนใจ ส่ือก็จะยิ่งขยาย
ขาว เมื่อส่ือรายงานขาวมากมันยอมมีสวนใดสวนหนึ่งไปดึงกลุมคนที่ยังไมสนใจเขามาได

“ก็ดูผลตอบรับ เราจะมีชองทางในการรับ Comment จากผูอาน เชนสงหนังสือ
หรือโทรศัพทเขามา ขาวนี้ประชาชนใหความสนใจ จริงๆสังเกตเอาก็เห็น ดูจาก TV ดูจาก
หนังสือเลมอ่ืนๆ ถาเขายังเลนอยูก็แสดงวามันไปได จดุยืนของขาวสดเองก็เนนเรื่องพวกนี้
พวกอนุรักษสัตวอยู ขาวสดจึงคอนขางมีแหลงขอมูล ประเด็นนี้ควรสัมภาษณใครก็จะเขา
ถึงไดอยางทันที”

(สื่อมวลชน หนังสือพิมพขาวสด – สัมภาษณวันที่ 7 พฤษภาคม 2544)

4.2.3. แตกประเด็นใหม จากการศึกษาพบวา หลังจากมีการออกขาวการตาย
ของควายบุญเลิศออกไปและไดรับความสนใจ วัดจากปริมาณความคิดเห็นที่มีสงเขามา
จากหลายๆชองทาง ทําใหมีการขยายประเด็นออกไป โดยการไปสัมภาษณผูที่เกี่ยวของ
เชน เจาของควายบุญเลิศ และทีมงานกองถายภาพยนตรเร่ืองบางระจัน  เนื้อหามันจึง
พัฒนาไป โดยกลุมรณรงคการทารุนสัตวนั้นออกมาเคลื่อนไหวหลังจากขาววาควายบุญ
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เลิศไมไดคาตัวในการแสดง สวนกลุมอนุรักษพันธุควายแสดงบทบาทในชวงหลังจากงาน
ศพควายบุญเลิศไดเสร็จสิ้นแลว

การรายงานขาวควายบุญเลิศอยางตอเนื่องตลอดสัปดาห    มีผลใหกระแสของ
การพูดถึงภาพยนตรเร่ืองบางระจันแรงขึ้นอยางเห็นไดชัด การถกเถียงผานหนาหนังสือพิมพทําชื่อ
ของภาพยนตรเร่ืองบางระจันถูกพาดพึงถึงบอยครั้ง ยิ่งหนุนสงใหมีคนสนใจเขาชมภาพยนตรเร่ือง
นี้มากขึ้นเพราะอยากเห็นควายบุญเลิศ  เห็นไดจากที่แมเขาสูสัปดาหที่ 4 โรงภาพยนตรกระแส
หลักกลับเพิ่มจํานวนรอบและจํานวนโรงฉายภาพยนตรเร่ืองบางระจัน

5. บริบทสังคม

ผลจากการวิจัย พบวา สภาพแวดลอมของสังคมเปนปจจัยเสริมปจจัยหนึ่งที่มี
อิทธิพลในการเคลื่อนกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจัน รวมถึงสงผลใหคนเกิดการยอมรับและ
ซื้อบัตรเขาชมภาพยนตรเร่ืองนี้อยางลนหลาจนทํายอดรายไดสูงสุดเปนประวัติการณ จากการ
วิเคราะหพบวา องคประกอบดานบริบทสังคมนั้น สามารถแบงออกเปน 3 ลักษณะ ดังนี้

5.1 การขยายตัวของอุตสาหกรรมภาพยนตร

จากการศึกษาพบวา ภาพยนตรเร่ืองบาระจันเปนโครงการที่ผูกํากับธนิตยดําริไว
เมื่อกวา 10 ปกอน แตดวยความไมพรอมของตลาดภาพยนตรในการที่จะทําใหภาพยนตรทุนสราง
มหาศาลเชนบางระจันทํากําไรได จึงตองพักโครงการนี้ไป แตหลังจากมีภาพยนตรไทยอยางนาง
นากสามารถทําเงินไดถึง 149 ลานบาท จึงเริ่มมีนายทุนมองเห็นโอกาสและกลาที่จะลงทุน

"ตัวเลขรายไดของนางนากถือเปนเครื่องบงชี้ความพรอมของตลาด สําหรับภาพ
ยนตรไทยทีตองลงทุนสูงอยางบางระจัน ที่จะมีโอกาสสรางปรากฏการณไดบาง อยางนอยตรงนี้ ก็
ทําใหมีนาทุนที่มองเห็นโอกาสและกลาที่จะเสี่ยงกับตลาดหนังไทยมากขึ้น คือมาในชวงปนั้นจะ
เร่ิมมีผูลงทุนตระหนักไดวายังมีคนดูที่รอดูหนังไทยที่มีฟอรมอยู"

(ธนิตย จิตนุกูล, คัดลอกจาก เอนเตอรเทน , 18 ธันวาคม 2543)

มีการประเมินวาในป 2544 จะมีภาพยนตรไทยและภาพยนตรตางประเทศที่มี
ศักยภาพในการดึงดูดผูบริโภคใหเขามาใชบริการไดอยางมาก ดูจากหนังไทยเรื่องบางระจัน ที่เร่ิม
ตนปก็สามารถทํารายไดมากกวา 100 ลานบาท และหากรวบรวมแลวตลอดทั้งปจะมีภาพยนตรทั้ง
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หมดเขาฉายมากวา 150 เร่ือง เปนหนังจากฮอลีวูด 110 – 120 เร่ือง หรือ 80 – 90% หนังไทย 20
เร่ือง หรือ 15 – 20% และประเมินวา ตลาดธุรกิจเอ็นเตอรเทนเมนทในรูปของโรงภาพยนตรมีอัตรา
การเติบโต 20% มีมูลคาถึง 3,000 ลานบาทในป 2544 เพิ่มข้ึนจากป 2543 ที่มีมูลคาตลาดรวมอยู
ที่ 2,500 ลานบาท (ขาวสดรายวัน, วันที่ 5 มกราคม พ.ศ. 2544)

5.2. พฤติกรรมในการชมภาพยนตร

จากการศึกษาพบวา ดวยการแขงขันของธุรกิจโรงภาพยนตรในประเทศไทย  ที่จะ
กระจายสาขาใหครอบคลุมไปทุกพื้นที่และการใชกิจกรรมทางการตลาดสนับสนุนใหคนมาชมภาพ
ยนตรในเวลาวางมากขึ้นนี้ ทําใหพฤติกรรมการชมภาพยนตรของคนไทยเปลี่ยนรูปไป ขยายกลุม
ไปยังคนดูทุกระดับชั้นในสังคม และการชมภาพยนตรกลายเปนเรื่องที่งายทํากันในวันหยุด เกี่ยว
พันกับการตัดสินใจในระดับบุคคล

"หากิจกรรมทางการตลาดที่ทําใหลูกคารูสึกวา มาดูหนังมัน Friendly มากขึ้น
มันไมใชภาระที่ตองออกมาดูหนังอยางยากลําบากแบบเดิม เราก็มีตั้งแตการทําบัตรสวนลด ทํา
เกมสสะสมแตม เปน Promotion เพื่อทําใหรูสึกวาการดูหนังมันงาย มันไมยาก มันไมแพงเทาไหร
และมันสนุก"

(ผูบริหารโรงภาพยนตร Major Cineplex - สัมภาษณ วันที่ 5 มีนาคม 2544)

“กลุมลูกคาของอีจีวี คอนขางจะมีหลายสวน คือ อีจีวีเองนี่จะมีเรียกวาแตละ
Location จะมีกลุมลูกคาไมเหมือนกัน ยกตัวอยางลูกคาที่เดินที่บางแคกับลูกคาที่เดินที่สยาม
แสควร ที่แกรนดอีจีวีนั้นแตกตางกันมาก เพราะฉะนั้น Location ของตลาดเปนตัวกําหนด
Segment ของลูกคาวาจะไปอยูในกลุมไหน คงบอกไดวาลูกคาของอีจีวี เปน General คงไมมี
เฉพาะเจาะจง คงมองเปนที่ๆมากกวา”

(ผูบริหารโรงภาพยนตร EGV– สัมภาษณ วันที่ 8 มีนาคม 2544)

"ถาจําไดคร้ังหนึ่ง เราดูหนังตองไปดูกันเปนหมูคณะ ดูกันทั้งบาน นัดญาติมาดู
พรอมกัน คุยกันตกลงกันเปนสัปดาห แตเดี๋ยวนี้มันไมใช อยากดูก็ดู จากผลการวิจัยลาสุด คือมาดู
เปนคูสูงสุดประมาณ 80 กวาเปอรเซนต รองลงมาเปนกลุมที่มี Side ประมาณ 4-5 คน แลวก็ดู
คนเดียวนอยที่สุด"

(ผูบริหารโรงภาพยนตร SF - สัมภาษณ วันที่ 22 กุมภาพันธ 2544)
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จากการวิจัยยังพบอีกวา ในสวนของการดึงลูกคาใหมาชมภาพยนตรบอยขึ้นนั้น
ยังเปนปจจัยหนึ่งที่สงผลตอการขยายตัวของอุสาหกรรมภาพยนตรดวย

"กิจกรรมสําหรับภาพยนตรนี่เราทําเพื่อสงเสริมอุตสาหกรรมภาพยนตรโดยเฉพาะ 
ตามนโยบายของผูใหญเลยที่วางเอาไววาทําอยางไรจะทําใหอุตสาหกรรมหนังในเมืองไทยมันโต
ขึ้น ไมใชเฉพาะหนังไทยแตหมายถึงอุตสาหกรรมทั้งระบบ ใหมันใหญโตขึ้น ใหมันซึมไปทุกๆที่ได"

(ผูบริหารโรงภาพยนตร Major Cineplex - สัมภาษณ วันที่ 5 มีนาคม 2544)

5.3. กระแสการเลือกตั้ง

ผลจากการศึกษาพบวา กระแสการเลือกตั้ง เปนบริบททางสังคมที่เกิดขึ้นในชวง การเคล่ือน
กระแสนิยมในประเด็น ความรักแผนดิน แมจะมีการยืนยันจากทางฟลมบางกอกวา ไมไดมีเจตนาที่เลือออกฉาย
ชวงปลายป เพื่ออาศัยกระแสการเลือกตั้งผลักดันใหภาพยนตรเร่ืองบางระจันไดรับความนิยม โดยใชประเด็น
เกี่ยวกับความรักชาติ รักแผนดินมาเชื่อมโยง แตผูใหขอมูลสําคัญทุกทานก็ไมปฏิเสธวากระแสการเลือกตั้งมีสวน
ผลักดันใหภาพยนตรเร่ืองบางระจันไดรับความสนใจมากขึ้น

“ชวงวันที่ 29 ธันวา ซึ่งในชวงนั้นจะสิ้นป มันจะมีกระแสของการเลือกตั้ง รัฐบาล
ใหหยุดกลับบานไปเลือกตั้ง และหลายๆอยางของกระแสสังคมภายนอก็คุยกันแตเร่ืองรักชาติ คนก็
จะคิดวาจะเลือกคนดีเพื่อประเทศชาติ นําเรื่องผูรักชาติชาวบางระจันไปผูกในทุกขาวสาร การเมือง
เศรษฐกิจ ทุกขาวพูดถึงเราหมด เอาหนังของเราไปเปนตัวอยางในการวิเคราะหเขียนถึง”

(ฝายประชาสัมพันธฟลมบางกอก – สัมภาษณวันที่ 16 มีนาคม 2544)

“เปนการกระตุนใหผูชมมาดูบางระจันมากขึ้นนั้น มันมีสวน สวนแรกในสวนของ
การเลือกตั้งกอนเพราะมันใกลตรงนั้น ทางฟลมบางกอกก็เลยเนน Concept ไปในเรื่องของความ
รักชาติ เลือดรักชาติตางๆ ก็สงผลตอเนื่องกันไป ผมวามันไดผลทั้ง 2 ดาน คือทั้งการเลือกตั้งเอง
ดวย อยางพอเห็นโฆษณาบางระจันแลวก็อยากจะไปเลือกตั้งมากขึ้น ขณะที่คนที่ไปเลือกตั้งก็
อยากมาดูบางระจันในเวลาเดียวกัน”

(ผูบริหารโรงภาพยนตร SF – สัมภาษณวันที่ 22 กุมภาพนัธ 2544)
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“ชวงบางระจันเขาฉายนี้ หนังเรื่องอื่นไมมียอดเลยตั้งแตวันเปดตัวพรอมกันก็ไมมี
คนเดินเขามาดูเลย คนก็มาดูแตบางระจัน เปนชวงของการเลือกตั้งดวยมั้ง ทําใหคนดูรักชาติ ดู
หนังไทย”

(ผูบริหารโรงภาพยนตร EGV – สัมภาษณวันที่ 8 มีนาคม 2544)

จึงเห็นไดวากระแสของการเลือกตั้งสงผลทั้งโดยทางตรงและทางออม คือการ
เลือกตั้งทําใหภาพยนตรเร่ืองบางระจันกลายเปนตัวเลือกแรกสําหรับการไปดูภาพยนตรในวันหยุด 
เพราะเปนภาพยนตรที่มีเนื้อหาเขากับบรรยากาศ ปลุกสํานึกใหรักชาติ ซึ่งฝายการตลาดของภาพ
ยนตรเร่ืองบางระจันก็เลือกที่จะนําบรรยากาศดังกลาวมาบรรจุในสวนของงานโฆษณาในสื่อส่ิง
พิมพ ในรูปแบบของการรณรงคใหไปใชสิทธิ์

หนังสือพิมพไทยรัฐ ฉบับวันเลือกตั้ง 6 มกราคม 2544 ในเนื้อที่หนาโฆษณาของ
ภาพยนตรเร่ืองบางระจัน มีคําโปรยวา “ชาติจักไมส้ิน แผนดินจักไมแตก หากทุกคนรวมใจไปใช
สิทธิ์ ซื้อสิทธิ์ขายเสียงเทากันทรยศแผนดิน”

จากการศึกษาพบวา ปจจัยภายนอกที่สงผลตอการเกิดกระแสนิยมภาพยนตร
เร่ืองบางระจันนั้น ปจจัยหลักไดแก ประสิทธิภาพในแผนการตลาดซึ่งมีการวางแผนในการเขาถึง
คนทุกกลุมและมีความตอเนื่องเนนใหเกิดการปฏิบัติ รวมไปถึงสื่อที่ผลิตก็มีคุณประโยชนในการ
เรียกความสนใจจากสาธารณชน สงผลไปถึงปจจัยหลักอีกตัวหนึ่งไดแก ความตอเนื่องในการฉาย
ภาพยนตรเร่ืองบางระจัน  โดยปจจัยดังกลาวนี้ก็รับผลจากปจจัยภายนอกอื่นๆมาเปนตัวเสริมให
ภาพยนตรยืนระยะอยูไดนานเชนกัน



บทที่  5
สรุป อภิปรายผลและขอเสนอแนะ

สรุปผลการวิจัย

การวิจัยเรื่อง “พัฒนาการของกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจันและปจจัยที่สง
ผลตอการเกิดกระแสนิยมในสังคม” ซึ่งมีวัตถุประสงคในการวิจัยเพื่อ

1. เพื่อศึกษาพัฒนาการและทิศทางการเปลี่ยนแปลงของกระแสนิยมในสังคมไทยตั้งแต
เร่ิมตนจนถึงสิ้นสุด

2. เพื่อวิเคราะหปจจัยตางๆที่สงผลตอการเกิดกระแสนิยมในสังคมไทย

การวิจัยครั้งนี้เปนการวิจัยเชิงคุณภาพ    (Qualitative Research)     ซึ่งเปนการแสวง
หาความรูโดยอาศัยแนวคิดปรากฎการณนิยม (Phenomenology) ซึ่งเนนการไดสัมผัสกับขอมูล
โดยตรงมาใชในการศึกษา ดําเนินการเก็บรวบรวมโดยการสัมภาษณแบบเจาะลึก (Indepth
Interview) กับผูใหขอมูลสําคัญ (Key Informants) ในกระแสนิยมภาพยนตรไดแก ฝายการตลาด
ของบริษัทภาพยนตร ฝายประชาสัมพันธของบริษัทภาพยนตรและผูบริหารโรงภาพยนตร 3 แหง
นอกจากนั้นยังมุงวิเคราะหเนื้อหาเพื่อศึกษาจุดตรึงใจในสารโดยการจัดสนทนากลุม (Focus
Group) กับนักวิจารณภาพยนตรและคอลัมนนิสตของนิตยสารภาพยนตร โดยผูวิจัยยังใชการเก็บ
รวบรวมขอมูลจากเอกสารที่เกี่ยวกับปรากฏการณกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจันอีกดวย

รายละเอียดของการเกบ็ขอมูลคือ ผูวิจัยไดดําเนินการเก็บรวบรวมเอกสาร ทั้งที่เปนขาว
บทความและบทวิจารณเกี่ยวกับภาพยนตรเร่ืองบางระจันที่ปรากฏในสื่อส่ิงพิมพ เชน หนังสือพิมพ
นิตยสารทั้งรายสัปดาหและรายปกษ รวมทั้งขอมูลที่มีการเผยแพรทางอินเทอรเน็ต โดยใชขอมูล
เหลานั้นเปนพื้นฐานในการสรางคําถามเพื่อใชในการสัมภาษณและการทําสนทนากลุม เนื่องจาก
การวิจัยครั้งนี้ใชขอมูลจากบุคคลเปนสําคัญ จึงตองมีการเตรียมขอมูลในสวนนี้ใหพรอมกอน

หลังจากเก็บขอมูลที่ปรากฏเปนเอกสารไดครบแลว จึงนํามาสังเกตและวิเคราะหเพื่อต้ัง
เปนคําถามไวใชในการสัมภาษณผูใหขอมูลสําคัญ โดยทําหนังสือของสัมภาษณอยางเปนทางการ



พรอมกับแนวคําถามเพื่อใหบุคคลผูใหขอมูลสําคัญไดศึกษาและเตรียมตัวกอนใหสัมภาษณเพื่อให
ไดขอมูลที่ลึกยิ่งขึ้น  เนื่องจากวาขอมูลบางสวนจําเปนตองใหเวลาผูถูกสัมภาษณทําการรวบรวม
กอน จนมาถึงในวันสัมภาษณ ผูวิจัยไดยึดตามกรอบแนวคําถามในการสัมภาษณ เพื่อใหไดขอมูล
ครบตามที่ตองการ  พรอมทั้งบันทึกเทปการสัมภาษณตามแตความสมัครใจของแหลงขอมูล เพื่อ
ปองกันการพลาดประเดน็ที่ตองการ หลังจากที่ทําการสัมภาษณแตละบุคคลเรียบรอย แลวก็จะทํา
การสรุปขอมูลและจัดกลุมขอมูลเพื่อรายงานผล

ในสวนของการจัดสนทนากลุม ไดมีการนัดหมายกับผูใหขอมูลสําคัญรวมทั้งใหบุคคล
เหลานั้นชวยนําบุคคลอื่นที่มีคุณสมบัติตรงตามจุดประสงคของการวิจัยมารวมสนทนากลุมดวย 
หลังจากนั้นจึงของนัดจัดสนทนากลุมอยางเปนทางการตามสถานที่ที่สมาชิกเหลานั้นสะดวก ซ่ึงก็
เปนเชนเดียวกับการสัมภาษณ ที่ผูวิจัยไดมีกรอบแนวคําถามในการสนทนากลุมซ่ึงไดจากการ
ประมวลขอมูลจากเอกสารที่เกี่ยวของซึ่งผูวิจัยไดทํากอนหนานั้น และเพื่อใหไดขอมูลในการ
สนทนาครบตามที่ตองการ โดยไมตกหลน ผูวิจัยจึงไดบันทึกเทปการสนทนากลุมครั้งนี้ไวเพื่อปอง
กันการพลาดประเด็นที่ตองการเชนกัน

ผูวิจัยใชเวลาในการเก็บขอมูล ตั้งแตวันที่  12 ธันวาคม 2543  ถึงวันที่ 31 มีนาคม 2544
และสามารถสรุปผลการศึกษาตามปญหานําการวจิัยไดดังนี้

ปญหานําวิจัยขอที่ 1 : พัฒนาการของกระแสนิยมภาพยนตรเรื่องบางระจัน

 ผลจากการศึกษาสามารถสรุปไดวา ปรากฏการณกระแสนิยมภาพยนตรไทยเรื่อง
บางระจันซึ่งดําเนินตลอดระยะเวลา 4 เดือนคือเร่ิมตนตั้งแตมีการพูดถึงภาพยนตรเร่ืองบางระจัน
ในชวงกลางเดือนธันวาคมจนภาพยนตรรอบสุดทายออกในปลายเดือนมีนาคม สามารถแบง
กระแสออกเปน 5 ประเด็น ดวยกัน คือ

1.   จุดเริ่มตนภาพยนตรเรื่องบางระจัน เปนขั้นตอนของการทํางานของฝายการผลิตที่ประสบ
ปญหานานับประการกอนที่ภาพยนตรเร่ืองนี้จะไดออกฉาย ซึ่งสามารถแบงออกไดเปน 4 ชวง ได
แก การเริ่มตน การหักเห การปรับเปลี่ยน และ การเตรียมความพรอม กอนการออกฉาย

2. การจุดกระแสนิยมภาพยนตรเรื่องบางระจัน เปนระยะที่ฝายการตลาดของบริษัทฟลมบาง
กอกไดเร่ิมวางแผนในการทํากิจกรรมเพื่อสนับสนุนภาพยนตรเร่ืองบางระจัน โดยมีการประสาน



ความรวมมือไปยังกลุมพันธมิตร ประกอบดวย ไทยประกันชีวิต โรงภาพยนตร และ สํานักงานคณะ
กรรมการกิจกรรมเยาวชนแหงชาติ ขณะเดียวกัน ฝายประชาสัมพันธของบริษัทฟลมบางกอกซึ่งรับ
นโยบายโดยตรงจากฝายการตลาด ไดดําเนินการจัดทําเอกสารขาวแจกแกส่ือมวลชน มีราย
ละเอียดกลาวถึงที่มาที่ไปของภาพยนตรเร่ืองบางระจัน เบื้องหลังงานสราง สัมภาษณทีมงานและ
แนะนําดาราที่รวมแสดง พรอมทั้งแจงกําหนดการออกฉายของภาพยนตรเร่ืองบางระจันในวันที่ 29
ธันวาคม 2543  เปาหมายหลักของฟลมบางกอกตองการเรยีกความสนใจจากสาธารณชน โดยจุด
ดึงดูดจะกลาวถึงความยากลําบากในการถายทํา พรอมทั้งปญหาและอุปสรรคที่ทางทีมงาน
ประสบ

3. การเคลื่อนกระแสนิยมภาพยนตรเรื่องบางระจัน

ประเด็นที่ 1 “ความรักแผนดิน” ฝายการตลาดไดวางจุดขายของภาพยนตร
ไทยเรื่องบางระจันไปที่ความรักแผนดิน โดยมีการผลิตสื่อที่สนับสนุนแนวคิดดังกลาวใหเปน
ประเด็นหนึ่งเดียวกัน เผยแพรผานสื่อมวลชนสายบันเทิงและโรงภาพยนตร การเคลื่อนกระแสใน
ประเด็นความรักแผนดิน ยังถูกหนุนสงดวยสื่อมวลชนตางแขนง นอกเหนือจากสายบันเทิง ที่หยิบ
บางระจันไปเทียบกับเหตุการณทางการเมืองที่กําลังมีการเลือกตั้งทั่วประเทศครั้งแรก ภายใตกรอบ
ของรัฐธรรมนูญใหม ฝายโรงภาพยนตรมองวากระแสรักแผนดินตรงนี้ ไดรับการหนุนสงจาก
บรรยากาศของการเลือกตั้ง

ประเด็นที่ 2 “ควายบุญเลิศ ฆองทอง” สื่อมวลชนมีบทบาทในการเคลื่อน
กระแสในชวงประเด็นตอมาคือการตายของควายบุญเลิศ ซึ่งสงผลทั้งทางบวกใหภาพยนตรเร่ือง
บางระจันไดรับการกลาวถึงมากขึ้น ขณะที่บริษัทผูสรางคือฟลมบางกอก กลับไดรับผลทางลบเมื่อ
สื่อมวลชนนําเสนอวากองถายภาพยนตรเร่ืองบางระจันทําทารุณจนควายบุญเลิศปวยและเสียชีวิต 
อันเปนสวนผลักดันใหนักกิจกรรมและนักวิชาการ ออกมาเคลื่อนไหว สงผลใหสื่อมวลชนเองก็มี
ขาวนําเสนออยางตอเนื่อง อยางไรก็ตาม ฟลมบางกอกพยายามหลีกเลี่ยงที่จะตอบโต และมุงให
ความสนใจกับการทํากิจกรรมเชิงรุกมากกวาจะตั้งรับและรอแกขาวกับส่ือมวลชน โดยเปลี่ยน
ประเด็นไปสูเร่ืองของการอนุรักษพันธุควาย เชน การบริจาคเงินหรือพันธุควายใหกับองคการ
พัฒนาเอกชนและภาครัฐที่เกี่ยวของ ซึ่งก็ลดกระแสโจมตีไปไดในระดับหนึ่ง

ประเด็นที่ 3 “ตุกตาทอง” เปนระยะที่ส่ือมวลชนมีบทบาทอีกครั้งในการเคลื่อน
กระแสสูประเด็นตุกตาทอง แมจะพบวารางวัลในลักษณะดังกลาวจะไดรับความสนใจก็แตเฉพาะ



คนในวงการเทานั้น อยางไรก็ตามประเด็นที่เกิดขึ้นก็สงผลดีกับภาพยนตรเร่ืองบางระจัน หลังจาก
ประสบความสําเร็จ ไดมาถึง 11 รางวัล ทําใหทั้งฝายโฆษณาและฝายประชาสัมพันธสามารถดึง
มาเปนจุดขาย โดยใชถอยคําที่แสดงความภูมิใจ แตกระนั้นก็สงผลในการเคลื่อนกระแสนิยมเพียง
เล็กนอยในการกระตุนผูชมเพราะหนังเขาสูชวงปลายของการฉาย ฝายโรงภาพยนตรมองวาตุกตา
ทองไมมีผลตอการเลือกดูภาพยนตรของคนไทย

ประเด็นที่ 4 “หนังสงออก” ฝายการตลาดและฝายประชาสัมพันธของบริษัท
ตองออกมาเปนกําลังหลักในการเคลื่อนอีกครั้ง หลังจากฟลมบางกอกไดทําการตัดตอภาพยนตร
เร่ืองบางระจันใหม เพิ่มฉากพิเศษที่ไมเคยปรากฏ รวมทั้งตัดฉากที่ไมจําเปน โดยรูปแบบการ
ประชาสัมพันธไดกลับไปเหมือนชวงการจุดกระแสนิยม คือ ฝายประชาสัมพันธฟลมบางกอกไดจัด
ทําเอกสารขาวแจกแกส่ือมวลชนอีกครั้ง มีรายละเอียดกลาวถึงที่มาที่ไปของภาพยนตรเร่ืองบางระ
จันฉบับใหม พรอมทั้งแจงกําหนดการออกฉายของภาพยนตรเร่ืองบางระจันในวันที่ 23 มีนาคม
2544  โดยยังมีพันธมิตรเดิมรวมสนับสนุนไดแก ไทยประกันชีวิต บางระจันฉบับใหมแมจะไดรับ
ความสนใจจากคนดูในระดับนาพอใจ แตคงเทียบไมไดกับบางระจันฉบับแรก ทําใหการเคลื่อน
กระแสคอยๆชะลอตัวและหยุดลงในที่สุด

ปญหานําการวิจัยขอที่ 2 : ปจจัยภายในที่สงผลใหเกิดกระแสนิยมภาพยนตร
เรื่องบางระจัน

1.  ปจจัยทางดานเนื้อเรื่อง   จากการวิจัยสามารถสรุปปจจัยภายในเนื้อเร่ือง ที่สงผล
ตอการเกิดกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจันไดดังนี้ :

1.1 เปนประวัติศาสตรของชาติ
- เนื้อหาของบางระจันเปนการหยิบการรบครั้งประวัติศาสตรที่มีคนไทยรูจักกันแพรหลาย

มาเปนพื้นฐานในการสรางเรื่อง ทําใหภาพยนตรเปนที่สนใจของคนทุกระดับชั้นและระดับอายุ
กอปรกับภาพยนตร ในลักษณะที่หยิบเอาประวัติศาสตรมากลาวถึงนั้นหางหายไปจากตลาดภาพ
ยนตรเปนเวลานาน การกลับมาทําลักษณะนี้อีกครั้งถือเปนการสรางสีสันใหกับอุตสาหกรรมภาพ
ยนตร

1.2 เปนภาพของการตอสูแบบอุดมคติ
- วีรกรรมของชาวบานบางระจันจัดเปนการตอสูตามแบบอยางอุดมคติ ที่ยึดความสามัคคี



ความเสียสละ และความรักพวกพอง ดวยประเด็นของการตอสูตามแบบอุดมคตินี้มักจะมีเนื้อหา
กินใจ และเปนที่ชื่นชอบของผูชมภาพยนตรไดงาย จึงเปนปจจัยหนึ่งที่ทําใหภาพยนตรเร่ืองบางระ
จันไดรับการตอบรับที่ดี

1.3 . เปนอารมณรวมของยุคสมัย
- เนื้อหาของบางระจันถูกตีความเปรียบเทียบกับยุคสมัยปจจุบัน วามีลักษณะคลายกัน

คือบางระจัน เปนเรื่องของผูคนที่ตองอยูในสภาพบานเมืองที่เผชิญวิกฤตอยางหนัก แตส่ิงหนึ่งที่
ชาวบานบางระจันมีคือจิตใจที่มุงมั่นที่จะตอสู โดยหวังจะทําวันนี้ใหดีที่สุด ซึ่งสิ่งเหลานี้มันมีความ
คลายกับสภาพปจจุบันที่คนไทยกําลังเผชิญปญหา ทั้งการเมือง เศรษฐกิจ และสังคม จนเทียบเปน
วิกฤตของบานเมืองไดเชนกัน บางระจันฉบับปจจุบันจึงเปนเหมือนกับการตั้งคําถามกับคนดูอยูที่
วาเราจะกลาสูเหมือนเชนชาวบานบางระจันหรือไม

1.4 สอดคลองกับวิถีคนไทย
- ความสอดคลองกับวิถีคนไทยคือทั้งสอดคลองในวิธีคิดอันไดแก การนําเรื่องราวที่คนรูจัก

ดีมานําเสนอโดยมิไดดัดแปลงอะไรใหมจึงสอดคลองกับความคิดเดิมที่มีอยูแลว ทั้งนี้หัวใจของบาง
ระจันคือ อุดมคติตางๆดังที่กลาวไปแลว ก็ยิ่งเปนสวนที่สอดคลองกับวิธีสอนและพูด เพื่อถายทอด
สูอุดมคติเหลานั้นสูอนุชนรุนหลัง และสุดทายคือสอดคลองกับวิธีปฏิบัติที่คนไทยยังนิยมดูภาพ
ยนตรที่ตนรูเร่ืองอยูแลว อันเปนสิ่งตกคางจากวัฒนธรรมการดูโขน หรือลิเกในสมัยกอน สรุปคือ
ภาพยนตรเร่ืองบางระจันสองคลองกับความคิดที่มีมา แนวทางปฏิบัติที่ยึดถือและอุปนิสัยในการ
เลือกเสพสิ่งบันเทิงของคนไทย

1.5 ใชเสนหของการตีความใหม
- จากการวิจัยพบวา ภาพยนตรเร่ืองบางระจันฉบับนี้ไดลดขนาดของวีรกรรมชาวบานบางระ

จันลงมาวาไมใชเร่ืองของการสละชีพเพื่อชาติอยางที่เคยเรียนกันมาในบทเรียน ซึ่งสืบเนื่องมาจาก
การที่ผูสรางพยายามเพิ่มดานที่เปนความรูสึกเขาไปในตัวละครมากขึ้น หรือแมกระทั่งเรื่องของ
ความกลาหาญก็ไมไดถูกเนนในบางระจันฉบับนี้มากนัก ดังนั้น ในสวนที่รับรูกันมาแตอดีตจึงเหลือ
เพียงความสามัคคี การรวมกันเปนกลุมกอน แตประโยชนประการหนึ่งที่คนพบในาการวิจัยก็คือ
ยิ่งตัวละครมีความเปนสามัญชนมากขึ้นเทาไหร วีรกรรมก็ยิ่งยิ่งใหญและนาประทับใจมากขึ้นเทา
นั้น



1.6  มีตัวละครที่หลากหลาย
- ตัวละครมีความหลายหลายในเชิงบุคลิก สรุปแลว ไมวาผูชมจะมีรสนิยมเชนไร ก็จะ

เลือกสนใจตัวที่ถูกกับรสนิยม เชน ดูตลกก็ดูนายทองเหม็น ดูคนที่เขมแข็งเปนผูนําตามอุดมคติก็ดู
นายจัน อารมณของความโรแมนติกเขาไปดวยในเรื่องของความรักก็ดูคูนายอินกับอีสา เราจะเห็น
วาภาพยนตรเร่ืองบางระจันนั้นเปนที่ยอมรับจากคนทุกกลุม สวนหนึ่งก็เพราะภาพยนตรมีตัวละคร
ที่หลากหลายเปนที่ตองใจกับคนทุกกลุม และทุกรสนิยม

1.7 แสดงความขัดแยงหลายระดับ
การสรางความขัดแยงในทุกระดับตัวละครนั้น เปนการสรางจุดจูงใจไดอยางดีเพราะโดย

ธรรมชาติของมนุษยแลวจะมี ความสนใจลักษณะของมนุษยและความขัดแยงระหวากัน ใครมี
พฤติกรรมอยางไรบาง มีความเปนคนดี คนราย ซึ่งมันจะดึงความสนใจ ดังเชน นายทองเหม็นที่มี
แงมุมเดนที่เปนคนกลาหาญ เด็ดเดี่ยว ขณะเดียวกัน ก็มุทะลุดุดันขาดความยั้งคิด โดยนายจันอาจ
เปนตัวแทนของคนที่รอบคอบชางคิด แตก็ไรประสบการณในฐานะของผูนําที่มีสิทธิขาด จนบาง
คร้ังก็ดูออนแอ

2. การนําเสนอ (Presentation) จัดเปนสวนของงานสรางและกํากับ ประกอบดวย :

2.1 ความสมจริง
เปนสวนที่หนาที่ในการสรางความตื่นตาตื่นใจ กลุมสนทนามุงไปที่การแสดงภาพที่ดูสม

จริงและการทํางานโปดักชั่น ทั้งในสวนฉาก เสื้อผา การแตงหนา การกําหนดคิดบู และ การสราง
บรรยากาศที่สมจริง(Plausibility) รวมทั้งหลายสวนที่มีการรวบรวมขอมูล ทําใหหนังมีความนาเชื่อ
ถือและมีความเปนไปได (Probability) วาคนสมัยกอนมีความเปนอยูเชนนั้นจริงๆ

2.2 ความยิ่งใหญ
ภาพยนตรเร่ืองบางระจันเปนภาพยนตรสงครามที่ผูคนมีการลมตายอยางมาก การถาย

ทอดออกมาเปนภาพที่สมจริงจึงตองอาศัยความยิ่งใหญดวย ทั้งดารา ฉาก และความเคลื่อนไหว
ลวนเปนองคประกอบที่แสดงถึงความยิ่งใหญของบางระจัน จากการวิจัยพบวา การนําควายบุญ
เลิศซึ่งมีเขายาวใหญมารวมแสดงก็เปนรายละเอียดหนึ่งซึ่งสะทอนความยิ่งใหญของภาพยนตร
ไทยเรื่องบางระจัน



2.3 การเราอารมณ
จากการวิเคราะหพบวา บางระจันเปนสวนของการเราอารมณดวยการใชความ

โกรธ (Anger Appeals) ซึ่งคนดูจะถูกทํารายความรูสึกอยางเฉียบพลัน เปนผลใหเกิดความอึดอัด
จนเพิ่มความเครียดใหแกคนดู ซึ่งเปนกลยุทธของการสรางความนาสนใจของภาพยนตรที่ตอง
คอยๆเพิ่มความขัดแยงไปจนถึงจุดหักเหสําคัญของเรื่อง

2.4 ตั้งคําถามเชิงทาทาย
บางระจันฉบับปจจุบันเปนเหมือนกับการตั้งคําถามกับคนดูอยูที่วาเราจะกลาสู

เหมือนเชนชาวบานบางระจันหรือไม ซึ่งสิ่งเหลานี้ไดไปปรากฏในบทพูดหลายครั้ง โดยเฉพาะใน
สวนของการถกเถียงกันระหวาง 2 ตัวละครหลัก คือ นายจันและนายทองเหม็นที่มีปรัชญาในการ
รบที่แตกตางกัน อันเปนสวนที่ผูผลิตสอดแทรกความคิดสวนตัวเขามา ระหวางสวนที่เปนขอเท็จ
จริงซึ่งมีการบันทึกไว

ปญหานําการวิจัยขอที่ 3 : ปจจัยภายนอกภาพยนตรไทยเรื่องบางระจัน ที่สงผล
ใหเกิดกระแสนิยมมีอะไรบาง

จากการวิเคราะหปรากฏการณกระแสนิยมภาพยนตรไทยเรื่องบางระจันนี้ พบวานอก
เหนือจากเนื้อหาภาพยนตรที่เปนที่รูจัก ซึ่งเปนปจจัยภายในอันหนึ่งที่ทําใหบางระจันประสบความ
สําเร็จแลว ก็ยังมีปจจัยภายนอกซึ่งมีบทบาทสําคัญสงผลทําใหภาพยนตรเร่ืองนี้ไดรับการตอบรับ
และเปนที่รูจักอยางกวางขวาง ไดแก

1. ประสิทธิภาพของแผนการตลาด

1.1 สื่อโฆษณา (Ads)
เปาหมายแรก   ในการออกแบบสื่อโฆษณาของฝายการตลาด  คือ เมื่อคนเห็นสื่อ

ใดๆของบางระจันแลวตองหยุดดู โดยสื่อใบปดจะใหการจัดองคประกอบภาพที่พุงเขาหา
คนดู ซึ่งเปนจุดที่เราอารมณไดมากตามหลักการออกแบบ ขณะที่คําโปรยตางๆก็วางไวให
เปนสงเราคนดูอีกแรงดวยการใชคําที่กาวราว กระแทกกระทั้น แตเนื้อความที่แทจริงแสดง
ใหเห็นเจตนาดีของความรักชาติ  สวนในสื่อที่เปนภาพเคลื่อนไหวเชน Trailer พยายามที่
โชวจุดขายในสวนของความสมจริง งานสรางที่พิถีพิถัน ของภาพยนตรเร่ืองบางระจัน



1.2 กิจกรรมสงเสริมการขาย (Sales Promotion)
มีความพยายามที่จะคิดกิจกรรมใหเขาถึงคนทุกกลุมในสังคม ทั้งเด็กนักเรียน

หรือผูใหญวัยทํางาน ซึ่งเกิดจากจุดหนึ่งที่ฝายการตลาดมองวาภาพยนตรเร่ืองนี้ เปนภาพ
ยนตรที่ดูไดทุกเพศทุกวัย และทุกสถานะทางสังคม โดยกิจกรรมจะเนนใหเกิดการปฏิบัติ
(Action) โดยเปนลักษณะของแผนการตลาดที่เนนใหผูชมซื้อบัตรเขาชมกอน จึงจะได
ประโยชนจากกิจกรรมสงเสริมการขายนั้นๆ เชน แจกพระ จับฉลากแจกบาน เปนตน

นอกจากนั้น กิจกรรมเยาวชนดูหนังราคาพเิศษ ยังสงผลตอการเกิดกระแสใน
กลุมโรงเรียน โดยประสานงานกับสยช. ในการกระจายขาวประชาสัมพันธ ซึ่งเปนสวนที่
สรางลูกคากลุมใหมและกลุมใหญไดอยางสัมฤทธิ์ผล

2. ความตอเนื่องในการทําประชาสัมพันธ
การนําเสนอขาวอยางตอเนื่องเกิดจากความพยายามของฝายประชา

สัมพันธในการที่จะสรางประเด็นใหม ๆ เพื่อความสนใจของสาธารณชนมานําเสนอ  ซึ่ง
เปนสวนที่จะชวยสนับสนุนแผนการตลาดใหสําเร็จลุลวงได ทั้งนี้ ดวยคุณลักษณะที่มีการ
นําเสนอขาวอยางตอเนื่อง ยังผลใหเกิดบรรยากาศที่คึกคัก เปนเสมือนการเตรียมใหกลุม
เปาหมายพรอมตอการยอมรับภาพยนตรเร่ืองบางระจัน

3. ความตอเนื่องในการฉายของโรงภาพยนตร
โรงภาพยนตรกําหนดจํานวนรอบและโรที่ฉายภาพยนตรเร่ืองบางระจันไว

ในปริมาณมาก ในแตละสัปดาห สงผลใหผูบริโภคมีความสะดวกสบายในการมาชม อัน
เปนคุณลักษณะที่ผูบริโภคเขาถึงตัวสินคาไดงาย ไมวาจะอยูที่ไหน ขณะเดียวกันก็การที่
ภาพยนตรเร่ืองบางระจันฉายนาน  ทําใหฐานผูชมขยายออกไปสูกลุมที่ดูภาพยนตรตาม
กระแส รวมทั้งเปดโอกาสใหสําหรับคนที่ไมคอยมีเวลามาชมภาพยนตร ฐานของผูชมภาพ
ยนตรเร่ืองบางระจันไดขยายไปสูกลุมที่ไมใชแฟนประจํา

4. ความตอเนื่องในการนําเสนอขาวของสื่อมวลชน
สื่อมวลชนพูดถึงภาพยนตรเร่ืองบางระจันอยางตอเนื่อง      โดยเฉพาะในสวน

ของสื่อมวลชนสายบันเทิง ที่มีการประสานงานกับฝายประชาสัมพันธฟลมบางกอกอยู
ตลอดระยะเวลาเขาฉาย อันเปนสวนที่สนับสนุนซึ่งกันและกัน และสงใหภาพยนตรเร่ือง



บางระจันเปนที่สนใจของสังคม  จนสื่อมวลชนตางแขนง รวมไปถึงพื้นที่ขาวหนาหนึ่งได
เขามารวมในกระแสดวย อันเปนปรากฏการณพิเศษที่ชวงเสริมกระแสใหเคลื่อนไปสูสังคม
ที่กวางขวางออกไป

5. บริบทสังคม
พฤติกรรมการชมภาพยนตรของกลุมผูบริโภคเปลี่ยนไป เกิดจากที่ปจจุบันการชม

ภาพยนตรเปนกิจกรรมงายๆและไมซับซอน จึงทําใหมีคนเลือกใชเวลาวางในการไปชม
ภาพยนตรมากขึ้น  สงผลใหเกิดการขยายตัวของอุตสาหกรรมภาพยนตรที่มีมูลคาการ
ตลาดเพิ่มมากขึ้น อันเปนสวนที่เยายวนใหกลุมนายทุนไทยกลาที่จะเสี่ยงลงทุนกับภาพ
ยนตรเพราะเห็นหนทางทํากําไรที่เปดกวางกวาหลายปกอน ดูจากภาพยนตรเร่ืองบางระ
จันก็เปนตัวอยาง

อภิปรายผล

ปญหานําวิจัยขอที่ 1 : พัฒนาการของกระแสนิยมภาพยนตรเรื่องบางระจัน

กระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจัน จัดเปนปรากฏการณทางวัฒนธรรมสังคมที่
เกิดขึ้น ซึ่งแนวคิดดานสังคมวิทยาจะมุงศึกษาปรากฏการณลักษณะนี้ โดยวิเคราะหสาเหตุและ
อธิบายพฤติกรรมที่สําคัญของบุคคลซึ่งเขามามีสวนเกี่ยวของเพื่อหาหลักเกณฑทั่วไปตามสภาพ
ความเปนจริง โดยย้ําวาการศึกษาปรากฏการณทางวัฒนธรรมสังคมนั้นความพิจารณารูปแบบ
และความสัมพันธอันซับซอน

ในสวนของรูปแบบ ภาพยนตรเร่ืองบางระจันก็เปรียบเหมือนสินคา (Product) ช้ินหนึ่ง จึง
มีพัฒนาการไปตามแผนภาพตามที่ Philip Kotler (1999) ไดเสนอแนวคิดเกี่ยวกับวงจรชีวิตของสิน
คา หรือ Product life cycle ซึ่งมีข้ันแนะนําตัว โดยจะอยูในชวงกอนที่ภาพยนตรจะออกฉาย ซึ่ง
ขาวสารจะเปนการพูดถึงเบื้องหลังและความยากลําบาก ซึ่งเมื่อเขาสูสัปดาหที่ 1 ของการออกฉาย
ก็ทําใหภาพยนตรเร่ืองบางระจันเขาสูข้ันเติบโตในวงจรชีวิตสินคา ซึ่งตามทฤษฎีกลาววาเปนชวงที่
สินคาไดรับการยอมรับอยางรวดเร็วรวมทั้งกําไรในเชิงธุรกิจมีสัดสวนเพิ่มข้ึน โดยในชวงของการ
เติบโตของภาพยนตรเร่ืองบางระจันนี้ กินระยะเวลาประมาณ 3 สัปดาห  และมาถึงจุดอิ่มตัวใน
ปลายสัปดาหที่ 4 ขึ้นสัปดาหที่ 5 ของการฉาย กอนที่เขาขั้นลดลง ในสัปดาหตอๆมา ถึงกระนั้น แม
จะมีวงจรชีวิตสินคาเพียงไมนานก็ไมอาจพิจารณาวา กระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจันเปน



ความนิยมแบบชั่วคราว (Fad) ตามนิยามของ Kotler เพราะเมื่อเปรียบเทียบกับภาพยนตรเร่ือง
อ่ืนๆจากขอมูลที่เก็บไดจะมีวงจรชีวิตเพียง 2- 3 สัปดาหเทานั้น ดังนั้น การที่ภาพยนตรเร่ืองบางระ
จันสามารถยืนโรงไดนานถึง 9 สัปดาห โดยไมนับบางระจันฉบับใหม ก็จัดวามากกวาภาพยนตร
เร่ืองอื่นๆถึง 3 เทา จนภาพยนตรเร่ืองบางระจันไดเลยระดับความนิยมแบบชั่วคราวเมื่อนํามา
เปรียบเทียบกับส่ือภาพยนตรดวยกันเอง ทั้งนี้ Kotler ไดพูดถึงปจจัยที่สงผลในการรักษาความ
นิยมใหคงทน หนึ่งคือความสนใจของสื่อ ซึ่งภาพยนตรเร่ืองบางระจันก็เขาขาย

จากการวิจัยพบวา กระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจันสามารถแยกยอยแบงเปนหัวขอ
หรือประเด็นสําคัญที่นําเสนอสูสาธารณชนไดทั้งหมด 5ชวง 4 ประเด็น ไดแก ชวงที่ 1 ซึ่งเปนขาว
ความเคลื่อนไหวของภาพยนตรเร่ืองบางระจัน รวมไปถึงเบื้องหลังการถายทํา, ตอมาในชวงที่ 2 ซึ่ง
มีการจัดสรางประเด็นแรกเกี่ยวกับวีรชนผูรักแผนดิน, ชวงที่ 3 ประเด็นที่ 2 มีเนื้อหาเกี่ยวกับการ
เสียชีวิตของควายบุญเลิศ ฆองทอง, ชวงที่ 4 ประเด็นที่ 3 มีเนื้อหาเกี่ยวกับการมอบรางวัลพระ
สุรัสวดีของชมรมผูส่ือขาวบันเทิงแหงประเทศไทยและชวงที่ 5 ประเด็นสุดทายคือ กระแสหนังสง
ออก ซึ่งทุกประเด็นในกระแสบางระจันนี้ ลวนไมไดเกิดขึ้นเองตามธรรมชาติ แตเปนสิ่งที่มีการจัด
สรางขึ้นโดยมนุษย ซึ่งนักสังคมวิทยาชาวอเมริกันอยาง Moore มองวา มันสามารถเกิดขึ้นได
เพราะการเปลี่ยนแปลงใดๆจะเปนวิสัยปกติของสังคมควบคูไปกับการถูกจัดตั้งอยางเปนระเบียบ
อยูแลว

ปรากฏการณที่เกิดขึ้น ส่ือมวลชนมีไดมีบทบาทในการนําเสนอขาวสารอยางตอเนื่องโดย
ตลอดกระบวนการประเด็นที่ถูกนําเสนอนั้นมีสื่อมวลชนมีบทบาทในการผลักประเด็นทั้ง 4 ประเด็น
ซึ่งแสดงใหเห็นชัดถึงความสามารถของสื่อมวลชนในการเขาไปมีอิทธิพลตอระบการรับรูเร่ืองราว
ของสาธารณะ โดยในทฤษฎีเกี่ยวกับการกําหนดวาระขาวสาร (Agenda Setting) ของสื่อมวลชน
นั้น กลาววาแมสื่อจะไมสามารถทาํใหประชาชนคิดแบบที่ส่ือคิดได แตสื่อก็ยังสามารถทําใหประชา
ชนคิดในเรื่องที่ส่ือนําเสนอได ขณะที่บริบทสังคมเปนบรรยากาศของการเลือกตั้งซึ่งทุกคนใหความ
สนใจ จึงกลายเปนวาระหลัก แตเมื่อบางระจันออกฉายกลับกลายเปนสวนที่ถูกดึงไปเกี่ยวกับวาระ
หลักนั้นโดยมิไดตั้งใจ ซึ่งเปนจุดหนึ่งที่ทําใหภาพยนตรเร่ืองบางระจันทํารายไดในสัปดาหแรกและ
สัปดาหที่สองไดดี จนนําไปเชื่อมโยงกับ กฏอํานาจของบริบทแวดลอม (The power of context)
ของ Gladwell (2000) ที่ไดใหทัศนะการระบาดเชิงพฤติกรรมใดๆที่เกิดขึ้นั้น จะมีความออนไหวตอ
สถานการณและสภาพแวดลอม ซึ่งเปนเงื่อนไขดานเวลาและสถานที่ของกระบวนการเปลี่ยนแปลง
รายละเอียดเล็กๆของเหตุการณ



กระนั้น ประเด็นที่ถือวาสื่อมวลชนประสบความสําเร็จที่สุดคือ ประเด็นของควายบุญเลิศ
ฆองทอง แมมีอายุถึง 30 ป แตการจากไปในวันที่ 7 มกราคมนับเปนการตายอยางกระทันหัน
เพราะมันเองก็มีคิวโชวตัวในวันที่ 13 มกราคม ซึ่งเปนวันเด็ก โดยขาวดังกลาวเปนการกําหนดวาระ
ขาวสารโดยสื่อ (Media Agenda) ตามความหมายที่ Rogers & Dearing (1987) เสนอไว และ
ขาวการตายของควายบุญเลิศนี้สงผลตอการรับรูของสังคมทําใหสังคมใหความสนใจ เพราะควาย
บุญเลิศมีเขาสวยงามและหาดูไดยาก ซึ่งเปนหนึ่งในขอสรุปจุดจูงใจในสาร ที่กลาววามนุษยสนใจ
ในสิ่งซึ่งแปลกประหลาด และยังสนใจในสิ่งซึ่งขัดแยงกัน ประเด็นควายบุญเลิศยังสอดคลองกับ
แนวคิดเรื่องคุณคาขาว ของ มาลี บุญศิริขัณธ (2537) ในสวนที่วาประเด็นควายบุญเลิศมีความสด
(Immediacy) และความแปลก (Unusualness) ทั้งยังเลนกับความอยากรูอยากเห็นดวยการนํา
เสนอขาว ที่เรียกปุถุชนวิสัย (Human interest) ในสวนของความสนใจในเรื่องราวความขัดแยงกัน
ระหวางบุคคล

จากการศึกษาพบวาลักษณะการรายงานขาวของสื่อมวลชนในประเด็นควายบุญเลิศนั้น 
มีการนําเสนอขาวแบบเราอารมณ (Dramatic) ตามแนวคิดของ Lyengar & Kinder ที่พบวาการ
เสนอขาวแบบเราอารมณนี้จะตองมุงเนนที่ตัวบุคคลหรือตัวเหตุการณ ซึ่งก็สอดคลองกับรูปแบบ
การรายงานขาวของสื่อมวลชนในประเด็นความบุญเลิศ ที่สรางตัวบุคคลรวมทั้งผสมความขัดแยง
เพื่อเรียกความสนใจจากสาธารณะ แตขอดอยของการเสนอขาวในลักษณะนี้คืออํานาจในการ
กําหนดวาระนอยลง ส่ือมวลชนจึงแตกประเด็นการตายของความบุญเลิศไปสูประเด็นเรื่องการใช
แรงงานสัตว การทรมานสัตวและการอนุรักษพันธุควายขึ้นมา เพราะใหวาระของขาวสารดังกลาวมี
ความเขมขนมากขึ้น ทั้งนี้ ยังพบอีกวา มิใชเพียงแคประเด็นของควายบุญเลิศเทานั้นที่มีการนํา
เสนอขาวดวยการใสรูปแบบความขัดแยงเขาไปแบบ Dramatic เพราะในประเด็นอื่นๆก็มีเชนกัน
เชน ในประเด็นที่ 3 ตุกตาทองก็มีการแทรกวามีดาราที่ไมไดรับความเปนธรรมจากคณะกรรมการ
เปนตน

เปาหมายสําคัญของกลยุทธการตลาดตามทัศนะของ Kotler คือการรักษาความ
นิยมใหคงทน จึงเห็นไดวา การกําหนดวาระทางขาวสารในงานวิจัยครั้งนี้มีจุดประสงคก็เพื่อใหภาพ
ยนตรเร่ืองบางระจันอยูในโรงภาพยนตรนานที่สุด ทําใหเนื้อหาขาวจากแตละระยะมีรายละเอียดที่
เปนคนละประเด็น เชนเรื่องของความรักแผนดินก็ไมไดมีความใกลเคียงหรือเกี่ยวของกับประเด็น
ควายบุญเลิศและก็ไมไดเกี่ยวของกับประเด็นตุกตาทอง แตวาระขาวสารเปนเสมือนการหาจุดขาย
ใหมข้ึนมานําเสนอ ส่ิงที่นาสังเกตอีกประการหนึ่งก็คือ วาระขาวสารในกระแสนิยมภาพยนตรเร่ือง
บางระจันจัดเปนขาวแบบ Soft News พิสูจนไดจากรูปแบบการนําเสนอขาวที่ใชสํานวนภาษาที่



โนมนาวจูงใจ ซึ่ง Lyengar & Kinder เสนอวา มันมีผลทําใหอํานาจในการกําหนดวาระนั้นลดนอย
ลง ประเด็นแตประเด็นในกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจันจึงมีอายุส้ันไมเกิน 2 สัปดาห ซ้ําเมื่อ
เปลี่ยนใหมก็มิไดมีความเชื่อมโยงกับประเด็นเดิม

ปญหานําการวิจัยขอที่ 2 : ปจจัยภายในที่สงผลใหเกิดกระแสนิยมภาพยนตรบางระจัน

จากการวิจัยที่พบวา สิ่งสําคัญที่ทําใหภาพยนตรเร่ืองบางระจันไดรับการยอมรับอยาง
กวางขวางนั้นเพราะสามารถเขาถึงคนไดทุกกลุม โดยเฉพาะเนื้อเร่ืองที่เปนที่รูจักกับดีในสังคมไทย
หรืออาจแยกวิเคราะหไปที่การนําเสนอประกอบดวยในสวนของการสรางความตื่นตาตื่นใจ รวมทั้ง
รายละเอียดไมวาจะแยกวิเคราะหที่ตัวละครก็จะมีหลายลักษณะซึ่งจะดึงความสนใจตางกลุมกัน 
หรือแมแตอารมณของเรื่อง ที่มีทั้งความรัก การตอสู และอารมณเศรารันทดทั้งหมดเปนการแยกจุด
จูงใจไดหลายลักษณะ

1. เนื้อหาของภาพยนตรเร่ืองบางระจัน

จากการวิจัยพบวา เนื้อหาของภาพยนตรเร่ืองบางระจัน เปนที่รูจักกันอยางกวาง
ขวางในสังคมไทย เพราะมีการบรรจุอยูในหลักสูตรการเรียนการสอนของการศึกษาภาคบังคับ ทั้ง
ยังคุนหูกับเพลงปลุกใจที่กลาวถึงวีรกรรมชาวบานบางระจันซึ่งก็รูจักแพรหลายไมนอยกวากัน โดย
บางระจันหากถูกวิเคราะหก็จะพบสิ่งที่เรียกวา คติ (Myth) ตามคํานิยามของ Barthes คือ วิธีคิด
ของแตละสังคมที่มีตอเร่ืองใดเรื่องหนึ่ง โดย คติของเรื่องเลาเกี่ยวกับบางระจันนี้ คือ  ความรักชาติ
ความเสียสละ และ ความสามัคคี ซึ่งคติเหลานี้ไดถูกปลูกฝงดวยหลักสูตรการศึกษาภาคบังคับนั่น
เอง

ภาพยนตรเร่ืองบางระจันไดเชื่อมโยงเนื้อหากับตํานานประวัติศาสตร การตอสู
ของชาวบานสามัญครั้งสําคัญที่มีคนรูจักมากที่สุดและภาคภูมิใจมากที่สุด อันจัดเปนการเลือก
ความคิดเกาทางบวก สวนที่มีความคิดเกาเปนเชิงลบก็คือการใชทัศนคติที่คนไทยมองพมาเปน
ศัตรูมาแตอดีต และในปจจุบัน ประเทศไทยก็ยังมีกรณีพิพาทกับพมาหลายครั้งทําใหทัศนคตดิัง
กลาวก็ยังดํารงอยูเร่ืองเลาของบางระจันจัดเปนปจจัยหนึ่งที่สงผลตอการเกิดกระแสนิยมของภาพ
ยนตรเร่ืองนี้ ดวยวาเปนเรื่องใกลตัว (Local Connexion) ของคนไทยซึ่งเปนจุดที่ดึงดูดไดตาม
ทฤษฎีจุดจูงใจในสาร



จากการวิจัยพบวาความคิดที่ภาพยนตรเร่ืองบางระจันฉบับนี้ ไดนําเสนอใหมคือ
การตีความอายุของตัวละครและลดทอนความยิ่งใหญของวีรกรรมการตอสู โดยในสวนของอายุตัว
ละครนั้น ถูกกําหนดใหเปนเรื่องของคน 3 รุน สะทอนความแตกตางของคน 3 วัย เพื่อส่ือความคิด
ของผูกํากับเกี่ยวกับการที่จะปกปองครอบครัวที่ตองตั้งรับผลกระทบจากสงครามที่เขาไมไดกอ 
และประเด็นยังเชื่อมโยงกับความเปนครอบครัว เนื่องจากคน 3 รุนดงักลาว แยกออกเปนคนรุนที่
กําลังจะสรางครอบครัว(เมืองและแตงออน) คนรุนที่ตองถนอมรักษาครองครัว(อินและอีสา) และ
คนรุนที่สูญเสียครอบครัวไปแลว(จันและทองเหม็น) และการที่แปรแรกผลักดันในการตอสูมาเปน
เร่ืองของครอบครัว ทําใหขนาดของวีรกรรมครั้งดังกลาวไมไดยิ่งใหญเหมือนที่เคยรับรูมา และนี่คือ
ส่ิงที่ภาพยนตรเร่ืองบางระจันไดนําเสนอใหม

ภาพยนตรเร่ืองบางระจัน ยังถูกวิเคราะหวามีความสอดคลองกันกับความตองการของผู
รับ จากการศึกษาพบวาภาพยนตรเร่ืองบางระจันไดตอบสนองอารมณของยุคสมัย ที่สังคมกําลัง
ตองการการเยียวยาทางจิตใจ สอดคลองกับเกรียงศักด เจริญวงศศักดิ์(2541)วิเคราะหปรากฏ
การณสมพงษ เลือดทหารที่กลาวถึงภาวะวางเปลาของแบบอยางแหงการทําดี ซึ่งสะทอนปมดอย
ของสังคมไทย  การนําเสนอภาพของผูที่ตอสูกับวิกฤตไดถูกยกมาเปรียบเทียบกับคนในสังคมไทย
ปจจุบันซึ่งกําลังตอสูกับวิกฤตไมแตกตางกันมากนัก การวิเคราะหวาเนื้อเร่ืองของบางระจันมีความ
สอดคลองกับอารมณของยุคสมัยนั้น ไดดําเนินตามแนวคิดจากขอเขียนของ Karl Marx, Freedick
Angels และ Mathew Arnolds ซึ่งเชื่อวาภาพยนตรมิไดเปนสิ่งที่อยูอยางโดดเดี่ยว หากแตเปน
ผลิตผลของสังคม เปนสิ่งที่อยูภายใตเงื่อนไขทางเศรษฐกิจ การเมือง ยุคสมัย ประวัติศาสตรและ
ลักษณะประจําชาติ

2. การนําเสนอภาพยนตรเรื่องบางระจัน

จากการวิจัยเมื่อแยกแยะภาพยนตรเร่ืองบางระจันตามแนวคิดของกิตติศักดิ์ สุวรรณโภคิน
(1999) เกี่ยวกับหนาที่ของภาพยนตรจึงพบวา ภาพยนตรเร่ืองบางระจันไดพยายามทําหนาที่ของ
การสรางความตื่นตาตื่นใจ (spectacle function) มากกวาหนาที่อ่ืนๆ โดยสามารถแยกความตื่น
ตาตื่นใจนี้มีมาจาก 2 สาเหตุ คือ ตื่นตาตื่นใจเพราะภาพความยิ่งใหญ ไมวาจะเปนฉากกําแพง
เมือง ฉากการรบในสมรภูมิ เปนตน สวนสาเหตุที่ 2 คือต่ืนตาตื่นใจเพราะภาพมีความสมจริง มี
ความนาเชื่อถือ ซึ่งทั้งหมดเปนผลงานของฝายกํากับศิลปของภาพยนตรเร่ืองบางระจันที่ไดมีการ
คนควาหาขอมูล รวมทั้งตั้งสมมุติฐานตามขอมูลที่มีจํากัด การสรางภาพที่มีความยิ่งใหญและ
ความสมจริงไดถือเปนจุดที่โนมนาวตรึงใจสามารถทําใหเกิดผลกระทบตอผูชมได จนภาพอันตื่นตา



เหลานั้นไดรับการจดจําและถูกพูดถึง ในจุดนี้มีความสอดคลองกับกฎการติดตรึงของสาร (The
stickiness factor) ของ Gladwell  (2000) ที่เสนอวาตัวสารแตละสารมีคุณสมบัติแตกตางกันออก
ไป สารสามารถทําใหเกิดผลกระทบตอผูรับสารไดอยางลึกซึ้ง กลาวคือมีศักยภาพในการติดตรึงอยู
ในความทรงจําของผูรับสาร(ideas have to be memorable) และอาจนําไปสูการปฏิบัติ (move
us to action)

จากการวิจัยพบวา ความสมจริงที่ฝายผลิตของภาพยนตรเร่ืองบางระจันประดิษฐขึ้นนั้น มี
ความสอดคลองกับทฤษฎีการโนมนาวใจของ George Cambell (1977) ซึ่งอางถึงสภาพการณ 2
อยางซึ่งสามารถนําไปใชเพื่อเราอารมณความรูสึก ไดแก ความเปนไปได (Probability) และความ
เหมือนจริง (Plausibility) โดยในสวนของความเปนไปไดนั้น มาจากการไดเห็นหลักฐานซึ่งนําไปสู
ความเชื่อ และภาพยนตรเร่ืองบางระจันก็มีคุณสมบัตินี้ ซึ่งเกิดจากศึกษาขอมูลอยางละเอียดของ
ทีมงาน รวมทั้งในสวนของความเหมือนจริงซึ่งเกิดจากการเสนอภาพ โดยเฉพาะฉากสงครามซึ่ง
แสดงถึงความรุนแรง และการตายที่เหมือนจริง จนมีอนุภาพในการเราอารมณตามแนวคิดของ
Cambell แตในจุดนี้กลับเปนสงผลกระทบในดานลบ  เนื่องจากถูกโจมตีวานําเสนอภาพที่รุนแรง
เกินไป

 จากการวิจัยพบวาความรุนแรงที่ปรากฏในภาพยนตรเร่ืองบางระจันมีความสอด
คลองกับก็ไดสรางจุดจูงใจโดยใชความโกรธ (Anger Appeals) ซึ่งตามทฤษฎีพูดถึงวิธีนี้วาผูสง
สารจะสรางความโกรธหรือความคับของใจแกผูรับสาร หลังจากนั้นจึงจัดสารเพื่อลดความเครียด
หรือเพิ่มความเครียดเขาไปอีก ซึ่งภาพยนตรเร่ืองบางระจันไดใชวิธีหลังเพื่อตรึงความสนใจของคน
ดู ตามแบบอยางของภาพยนตรโศกนาฎกรรม นอกจากนั้น ระหวางการดําเนินเรื่อง ก็จะมีจังหวะ
ในการช็อคคนดู เปลี่ยนอารมณของเรื่องไปตรงกันขาม  การฆาตัวละครที่คนดูกําลังรูสึกผูกพันโดย
ฉับพลัน  เชน ฆาลูกชายที่เดินทางกลับมาเยี่ยมแม, ฆาเณรนอยที่ออกบวชในระหวางพลันพราก
กับพอ ฆาสามีของภรรยาที่กําลังทองไดออนๆ ยิ่งกวานั้น จังหวะของการแสดงภาพการฆาฟนดัง
กลาว มักจะใหตัวละครที่มีการเชื่อมโยงกันเห็นเหตุการณตอหนาตอตา เชน ลูกศิษยวัดโดนศรธนู
พระอาจารยก็เห็น, ลูกตายแมก็เห็น, สามีตายภรรยาก็เปนคนเห็น เปนตน ซึ่งจังหวะเหลานี้ ลวน
เปนการสรางความคับของใจตามแบบแผนของการสรางจุดจูงใจโดยใชความโกรธทั้งสิ้น

จากการศึกษาพบวา แมตลอดทั้งเรื่อง ภาพยนตรเร่ืองบางระจันจะตรึงคนดูดวย
Anger Appeals แตเมื่อถึงจุดหนึ่ง บางระจันก็ไดมอบความรูสึกที่ฮึกเหิมแกผูชม ซึ่งวิเคราะหวา
เปนจุดจูงใจโดยใชรางวัล(Rewards as Appeals) ซึ่งเปนรางวัลของชัยชนะในความรูสึกของคนดู



ซึ่งฉากที่กําลังกลาวถึงคือ ฉากที่นายจัน หนวดเขี้ยว ซึ่งแสดงโดยจรัล งามดีเดินอยางอาจหาญ
หมายเขาไปฆานายทัพของพมาแมจะเหลืออยูเพียงตัวคนเดียว การนําเสนอเทคนิคภาพแบบ
เคลื่อนชา(Slow Motion) แมการเราอารมณในลักษณะดังกลาวจะเปนสูตรสําเร็จ แตก็เปนความรู
สึกชวงสั้นๆที่ผูชมรูสึกชนะถึงในความเปนจริงจะแพก็ตาม

ส่ิงที่นาสังเกตคือภาพยนตรเร่ืองบางระจันแมจะไมไดถึงกับลบคติเดิมๆออกแตก็
เหลือคอนของนอย กอปรกับผูกํากับและทีมงานในการทําประชาสัมพันธพยายายามหลบเลี่ยงสิ่ง
ที่เร่ืองเลาบางระจันมีมากอน เชน จุดขายของความรักชาติ คานิยมการเสียสละ ซึ่งโดยวิสัยปกติ
สามารถนํามาพัฒนาใชเปนจุดจูงใจโดยใชแรงจูงใจ (Motivation Appeals) ตามหลักทฤษฎีของ
การสรางจุดจูงใจในสาร แตในภาพยนตรกลับไมปรากฏของการใชจุดจูงใจลักษณะนี้อยางเปน
รูปธรรม อยางไรก็ตาม จุดจูงใจโดยใชแรงจูงใจกับไปปรากฏในสวนของสื่อโฆษณาโดยเฉพาะใน
ส่ือเฉพาะกิจเชน โปสเตอร แผนพับ หรือ ใบปลิว ที่จะมีการใชถอยคําเราอารมณซึ่งเปนลักษณะ
ของ Motivation Appeals

ปญหานําวิจัยขอที่  3 : ปจจัยภายนอกที่สงผลตอการเกิดกระแสนิยมภาพยนตรเรื่อง
บางระจัน

ในสวนของการศึกษาปจจัยภายนอกนั้น ไดพิจารณาแยกโดยใชเกณฑ องค
ประกอบทางการตลาดของทฤษฎีทางการตลาด โดยแยก Product เปนสวนของปจจัยภายใน ซึ่ง
ไดมีการอภิปรายถึงไปแลวในขอที่ 2 โดยใน 3 องคประกอบที่เหลือ คือ Promotion Place และ
Price ถือเปนปจจัยภายนอก อยางไรก็ตาม ในสวนของปจจัยดานราคานั้น มิไดสงผลกระทบอยาง
เห็นไดชัด ทําใหเหลือเพียงสวนของการอภิปรายไดแก กิจกรรมสงเสริมการตลาดไดแก แผนการ
ตลาดและประชาสัมพันธฟลมบางกอกและจุดจัดจําหนายไดแก โรงภาพยนตร

ในงานวิจัยครั้งนี้ยังพบวา แผนงานการสื่อสารทางการตลาดถูกวางไวอยางมีประ
สิทธิภาพสอดรับกับแนวคิดการสื่อสารการตลาดแบบครบเครื่อง ซึ่งหมายถึงการผสมผสาน
ระหวางการโฆษณา การประชาสัมพันธ การสงเสริมการขาย การสื่อสาร ณ จุดขาย เขาดวยกัน
และสัมพันธกับสวนประกอบอื่นๆของสวนประสมทางการตลาดของตรายี่หอ  ซึ่งภาพยนตรเร่ือง
บางระจัน คือหนึ่งตราสินคา (Brand) ที่เมื่อเอยถึงตองทําใหกลุมผูบริโภคนึกถึงลักษณะไดอยาง
ทันทีทันใดอันไดแกภาพลักษณของตราสินคา (Brand Image) ซึ่งฝายการตลาดของภาพยนตร
เร่ืองบางระจันไดวางไวภายใตแนวคิดวา ความรักแผนดิน   หลักจากนั้นก็มีการผลิตสื่อโฆษณาที่



สอดคลองกับภาพลักษณดังกลาว ซึ่งสื่อโฆษณาที่หลากหลายรูปแบบของบางระจันก็สอดรับกับ
แนวคิดของความรักแผนดิน ยิ่งไปกวานั้น ฝายการตลาดของฟลมบางกอกก็ใชกิจกรรมสงเสริมการ
ขาย (Sales Promotion) มาสัมพันธกับแนวคิดอันนี้ดวย ไดแก การแจกบานพรอมที่ดิน

หากพิจารณาตามแผนภาพ แสดงความตอเนื่องของการสื่อสารการตลาด ของ
Schultz (1994) ซึ่งเนนสิ่งที่เรียกวา Brand Contact ซึ่งจะเกิดขึ้นเมื่อกลุมเปาหมายไดสัมผัสรูป
แบบหนึ่งกับตรายี่หอหนึ่งอยางตอเนื่อง โดยเปดรับทุกครั้งนั้นจะกอใหเกิดขอมูลหรือสารใหม ซึ่ง
ภาพยนตรเร่ืองบางระจันใชขอไดเปรียบที่รายละเอียดของสินคา(เนื้อเร่ือง)นั้นเปนที่รูจักกันอยู จึง
ทําใหฝายการตลาดไมตองกังวลเรื่องความรูในตราสินคา (Brand Knowledge)ส่ิงที่ตองทําคือเพิ่ม
ความรูและสรางความคุนเคย ซึ่งตรงตามปรัชญาของ IMC หรือ Integrated Maketing
Communication ของ Terence A. Shimp(1993) ที่วาความใกลชิดคุนเคยนําไปสูความชอบ
(Familiarity feed liking)

จากการศึกษาในสวนของการสราง Brand Knowledge นั้น ทางฟลมบางกอกได
ใชสื่อโฆษณาเปนหลักทั้งที่ผานสื่อมวลชนและผานโรงภาพยนตร โดยสื่อที่ใชแพรหลายเปนภาพ
ของควายบุญเลิศนําทัพนักรบบานบางระจัน ซึ่งมีการออกแบบสอดคลองกับทฤษฎีการสื่อสารการ
ตลาดที่เปาประสงคคือการสรางปฏิกิริยาตอบสนอง (Response) โดยสื่อโฆษณาชิ้นนี้ ไดทําหนาที่
ครบถวนทั้ง 4 ประการคือ เร่ิมตนทําใหผูบริโภคเกิดความสนใจสินคานั้นและทําใหผูบริโภคเกิด
ความชื่นชมหรือพอใจ ทั้งยังชวยใหผูบริโภคเกิดความจดจําสินคาไดแมยํา กอนที่จะชวยย้ําความ
เชื่อมั่นที่มีตอสินคา ทําใหเกิดผลทางพฤติกรรมในที่สุดคือการซื้อบัตรชมภาพยนตร ซึ่งในประการ
สุดทายนี้ มีการประเมินแลวาภาพยนตรตัวอยางมีศักยภาพมากที่สุด ที่จะเปนสวนนําเสนอใหเห็น
บางสวนของทั้งตัวภาพยนตร ซึ่งชวยใหผูบริโภคตัดสินใจไดงายขึ้น เพราะมีการสังเกตเห็นและ
ทดลองกอน

การสื่อสารการตลาดของทางฟลมบางกอกไดใชการประชาสัมพันธเปนเครื่องมือ
ประกอบในแผนการตลาด ตามแนวคิดของธงชัย สันติวงศ ( ) โดยประชาสัมพันธของฟลมบางกอก
จะทาํงานในลักษณะของการสรางสรรคขาว โดยใชบุคคลที่ 3 คือส่ือมวลชนเขามาเปนเครื่องมือใน
การปฏิบัติงาน โดยตรงตามแนวคิดเรื่องรูปแบบของการประชาสัมพันธเพื่อสงเสริมการตลาดคือ
การบอกกลาวขาวดีเชนกิจกรรมตางๆที่ทางฟลมบางกอกจัดขึ้นและการแกขาวเมื่อเกิดขาวลือ ตัว
อยางที่ชัดคือกรณีควายบุญเลิศ ซึ่งฝายประชาสัมพันธไดทําในชวงแรกที่ควายบุญเลิศตาย แต



กระแสเชิงลบนั้นมีมาไมหยุด จนฟลมบางกอกปรับไปใช การสรางภาพลักษณองคการ (Coperate
Image) ดวยการทํากิจกรรมเพื่อสังคมแทนการใชประชาสัมพันธในการแกขาวโดยตรง

กิจกรรมที่มีเปาหมายในการสรางภาพลักษณบริษัท (Corporate Image)จะชวย
ในการสรางทัศนคติที่ดีในกลุมผูบริโภคซึ่งมีผลไปยังสินคา โดยกิจกรรมที่ทางฟลมบางกอกทําจะ
เนนไปที่เยาวชนซึ่งเปนกลุมที่สังคมควรใหความใสใจ กิจกรรมลักษณะดังกลาว เชนการพิมพ
การตูนเรื่องบางระจันแจกโรงเรียนในกรุงเทพฯและไทยรัฐวิทยาในตางจังหวัด, หรือการแบงรายได
จากการจัดกิจกรรมดูหนังราคาพิเศษมอบใหแก สยช.ไปใชในการดําเนินงานใหเปนประโยชน
เปนตน ขอสังเกตอีกประการคือการที่ทางฟลมบางกอกไดบริจาคควายพอพันธุและเงิน 100,000.-
บาทใหกรมปศุสัตว นั้นมิไดนับเปนกิจกรรมทางการตลาดแตเปนการนําแนวคิดของ Corporate
Image มาใชแกวิกฤตที่ทางฟลมบางกอกกําลังถูกโจมตีเร่ืองการใชแรงงานสัตว ซึ่งตรงนี้จัดเปน
สวนเดนที่ทางฝายการตลาดสามารถยืดหยุนแผนประชาสัมพันธเพื่อต้ังรับกับปญหาไดอยางดี

จะเห็นไดวาแผนการตลาดของภาพยนตรเร่ืองบางระจัน มีคุณลักษณะ ตรงตาม
หลักของ IMC : Integrated Marketing communication ที่มีลักษณะสําคัญคือเปนกระบวนการ
ระยะยาวและมีความตอเนื่อง  จึงไมใชแคกิจกรรมเดียวแตตองใชการสื่อสารหลายแบบ โดย
พิจารณาจากกิจกรรมทางการตลาดของภาพยนตรเร่ืองบางระจันจะเห็นความตอเนื่องตั้งแตวันที่ 
28 ธันวาคม ที่มีการแจกพระผงไพรีพินาศ ตอดวยการเดินสายของดาราไปตามโรงภาพยนตร ใน
ชวงวันที่ 6-7 มกราคม ตอดวยกิจกรรมดูภาพยนตรฟรีวันเด็กในวันที่ 13 มกราคม  หลังจากนั้นก็
เปนกิจกรรมระยะยาวใหโรงเรียนที่สนใจเขาชมเปนหมูคณะจะไดคาบัตรราคาพิเศษจนถึงสิ้นเดือน
มกราคม ระหวางนั้นก็แทรกดวยการแจกอั่งเปาคนกลาในวันตรุษจีน ซึ่งชื่อของมันก็มีสวนของการ
ส่ือสาร Brand Image สอดแทรกอยู จนกระทั่งเดือนกุมภาพันธก็ประกาศผลผูโชคดีในการจับ
รางวัลแจกบานพรอมที่ดิน ซึ่งเทาที่กลาวมายังไมนับส่ือโฆษณาตางๆที่เผยแพรระหวางนั้น

จํานวนรอบที่มีฉายมากของภาพยนตรเร่ืองบางระจันในโรงภาพยนตรจัดเปนสวน
สําคัญ อันเปรียบเสมอืนศักยภาพในการจําหนาย (distribution)สินคาในองคความรูดานการตลาด
ซึ่งมีตัวแปรตนในทางบวกกับยอดขายคือยิ่งมีชองทางการจัดจําหนายมากเทาใดก็ยิ่งดีกับสินคา
มากขึ้น เหมือนเชนภาพยนตร ยิ่งมีการชองทางการจัดจําหนายมาก คือรอบและโรงฉายมาก ก็เปน
ประโยชนกับภาพยนตร ซึ่งตัวแปรหนึ่งที่ทําใหภาพยนตรเร่ืองบางระจันทํารายไดในระดับยอด
เยี่ยมก็เพราะมีรอบและโรงฉายมากในสัปดาหตนๆ และยังรักษาจํานวนรอบและโรงใหคงที่อยูใน



ปริมาณใกลเคียงเดิมในสัปดาหตอๆมา กิจกรรมทางการตลาดยิ่งเปนสีสันที่ทําใหผูชมเขามาชม
ภาพยนตรมากขึ้น

ทั้ง 2 สวนคือ ฝายการตลาดและฝายประชาสัมพันธนั้นจัดเปนสวนที่มีผลโดยตรง
กับกระแสนิยม อยางไรก็ตามเราสามารถพิจารณาสวนที่มีผลที่เปนปจจัยเสริมไดแก ส่ือมวลชน
และบริบทสังคม โดยเริ่มพิจารณาในสวนของสื่อมวลชนสายบันเทิง ซึ่งมีความสัมพันธอยางไมเปน
ทางการนั้นไดนําเสนอขาวอยางตอเนื่อง

การที่ใชส่ือมวลชนเพื่อการประชาสัมพันธนี้ เพื่อ ดึงดูดความสนใจ ดวยการสราง
บรรยากาศของการรอชมภาพยนตรเร่ืองบางระจัน ตรงกับแนวคิดของ Berger ที่กลาวถึง กลวิธีใน
การโฆษณาประชาสัมพันธดวยสื่อมวลชน มีจุดมุงหมาย 3 ประการ คือ ดึงดูดความสนใจ, เรา
แรงปราถนา และ การทําใหเกิดผลทางปฏิบัติ ซึ่งใน 2 ประการหลังจะเปนหนาที่ของแผนประชา
สัมพันธของฟลมบางกอกไปแลว ดังนั้น เมื่อพิจารณาแนวคิดเรื่องบทบาทหนาที่ของส่ือมวลชน สื่อ
มวลชนสายบันเทิงจึงทําหนาที่ในของขาว 2 ประการ คือ ใหขอมูลขาวสาร และ การโฆษณา

อยางไรก็ตาม การปรากฏของขาวควายบุญเลิศเสียชีวิตในหนังสือพิมพหนา 1
หลายๆฉบับ จะเห็นไดวาสื่อมวลชนที่นอกเหนือสายบันเทิงไดมีสวนเขามาเกี่ยวของ เปนผลใหขาว
ของควายบุญเลิศไดรับความสนใจดังกลาวถึงไปแลวในปญหาขอที่ 1 วาสอดคลองกับแนวคิดดาน
การกําหนดวาระขาวสารของสื่อมวลชน ซึ่งตรงนี้เปนบทบาทหนาที่หนึ่งของสื่อมวลชน ไดแกการ
ขยายความและชี้นํา (extension) ซึ่งพบวา การที่ควายบุญเลิศไดรับความสนใจจากสื่อมวลชน
หนา 1 เกิดจากขาวในลักษณะดังกลาวเปนขาวและเมื่อมันเปนขาวเบามันก็มีแนวโนมจะเขาถึงคน
วงกวางไดมาก ซึ่งเปนไปตามแนวคิดของการกําหนดคุณคาขาวของ มาลี บุญศิริขันธ ที่ระบุวาตัว
กําหนดคุณคาขาวตัวหนึ่งคือ ความแปลก ซึ่งควายบุญเลิศก็ชัดเจนในสวนตรงนี้

จากศึกษากระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจันแลวพบวา กลยุทธการสงเสริม
การขาย การจัดจําหนาย และใชสื่อมวลชนเพื่อกระตุนเราใหเกิดกระแสนิยมไดนั้น มีความสอด
คลองกับงานวิจัยของพัชริดา วัฒนาและณัฐภรณ สถิรกุลที่ศึกษาเรื่องวิถีทางในการสรางความมี
ชื่อเสียงของศิลปน และกระบวนการสรางนักรองยอดนิยม ลวนอาศัยสวนสําคัญในการหนุนสงคือ
ระบบการสงเสริมดวยแผนการตลาด  เนนการโฆษณาและประชาสัมพันธ โดยสื่อมวลชนเปนชอง
ทางในการเผยแพร สรางความสนใจและกระตุนเราความรูสึกของผูรับสารใหเกิดทัศนคติที่ดีได



ขอเสนอแนะ

ขอเสนอแนะทั่วไป

1. การดําเนินงานประชาสัมพันธภาพยนตรหรือการประชาสัมพันธโครงการใดๆ
ใหมีประสิทธิภาพ    ควรจะมีการสรางพันธมิตรเฉพาะกิจขึ้นมาดวยการวางแผนอยางเปนกระบวน
การ ทั้งพันธมิตรที่สนับสนุนดานงบประมาณ, พันธมิตรที่มีความเชี่ยวชาญในการกระจายขาวสาร
และพันธมิตรที่มีศักยภาพในการเปนชองทางเพื่อการเขาถึงกลุมเปาหมาย ซึ่งมีทั้งกลุมเปาหมาย
หลักและกลุมเปาหมายรอง

2. กุญแจของภาพยนตรที่จะประสบความสําเร็จคือ  การสรางกระแสโดยดึงคน
กลุมที่ไมใชแฟนหนังประจําออกมาใหได โดยใชการใชสื่อทั้งสื่อเฉพาะกิจและสื่อมวลชน รวมไปถึง
การใชกิจกรรมสงเสริมการขายทุกรูปแบบที่คุมคาตลอดจนมีการการประเมินประสิทธิผล กิจกรรม
ดังกลาวจะชวย กระตุนเราความสนใจใครรูจนนําไปสูผลในเชิงปฏิบัติคือการที่ลูกคากลุมดังกลาว
ซื้อบัตรเขาชมภาพยนตร

3. กุญแจของภาพยนตรที่จะประสบความสําเร็จอีกประการหนึ่งคือการรักษา
จํานวนโรงฉายใหไดมากที่สุดและนานที่สุด แมสิ่งนี้จะถูกมองวาเปนผลลัพธของการสรางกระแส
โดยการดึงผูชมทั้งกลุมเปาหมายหลักและรองใหเขาชมภาพยนตรไดกลุมใหญและตอเนื่อง กระน้ัน
จํานวนโรงและระยะเวลาฉายก็มีผลสะทอนกลับใหกระแสมีความเขมแข็งมากขึ้นได จึงยิ่งชี้ใหเห็น
ความสําคัญของการจุดกระแสในระยะเริ่มตนใหสําเร็จกอนเปนอันดับแรกและคงกระแสไวใหไได
เปนลําดับถัดมา

4. ภาพยนตรที่ฉายตามโรงภาพยนตรเปนตัวอยางของสินคาที่มีวงจรชีวิตสั้น คือ
มีอายุระหวาง 2-4 สัปดาห ดังนั้นการวางแผนทางการตลาดเพื่อหวังผลใดๆ ตองมีการวิเคราะห
คาดการอยางละเอียดและวางแผนอยางเปนระบบลวงหนา มวีัตถุประสงคและขั้นตอนระบุชัดเจน
กระนั้นแผนงานดังกลาวก็ควรมีความยืดหยุน ปรับเปลี่ยนเพื่อเตรียมรับกับสถานการณที่มิไดคาด
คิด ไมวาจะเปนเชิงลบหรือเชิงบวก หากสิ่งที่ไมคาดคิดนั้นเปนเชิงลบก็สามารถปรับแผนไปแก
ปญหาไดอยางทันทวงที ขณะเดียวกัน ถาเปนเชิงบวกก็สามารถนํามาทําประโยชนไดอยางทัน
ทวงทีเชนกัน



5. เพื่อใหบรรลุถึงศักยภาพสูงสุดของการวางแผนการตลาดและการประชา
สัมพันธอยางเปนระบบแตมีความยืดหยุน จึงทําใหตองมีแนวทางในการพัฒนาบุคลากรฝายการ
ตลาดและประชาสัมพันธใหมีทักษะในการวิเคราะห ตัดสินใจแกปญหาอยางถูกตองแมยํา และทัน
ตอเหตุการณ ทั้งนี้จึงอาจพัฒนาองคความรูดานการตลาดและดานการประชาสัมพันธใหแยกยอย
เปนเฉพาะทางมากขึ้น เชน ประชาสัมพันธเพื่อภาพยนตร เปนตน

6. สําหรับภาพยนตรที่มีขอจํากัดในดานกลุมผูชม เชน ภาพยนตรนอกกระแส
นิยม ส่ิงสําคัญคือการหา IMC ที่เหมาะสมกับคุณลักษณะและจํานวนของกลุมเปาหมาย  ทั้งนี้ควร
สรางฐานขอมูลในสวนของการเปดรับขาวสารและพฤติกรรมเกี่ยวกับกลุมลูกคากลุมนี้ เพื่อนํามา
เปนสวนในการวางแผนงานประชาสัมพันธไดตรงจุด พรอมกันนั้นควรสรางพันธมิตรกับโรงภาพ
ยนตรเพื่อเปนกําลังสมทบเพื่อสรางกระแสได

7. สรางการผลิตเนื้อสารควรใหสอดคลองกับความตองการของคนสวนใหญ ซึ่งมี
การประเมินจากผูเชี่ยวชาญและมีประสบการณในวงการภาพยนตรแลววา แฟนหนังไทยยังติดอยู
กบัการดูหนังเพื่อความบันเทิงเปนสําคัญ กระนั้น ผูผลิตก็ละเลยความพิถีพิถันไปมิได ส่ิงสําคัญที่
สุดในการสรางกระแสคือการมีเนื้อสารที่ดี แมจะเนนความบันเทิงแตก็ตองมีคุณภาพ โดยผูผลิต
ควรสรางงานบนพื้นฐานความตั้งใจที่จะไมเอาเปรียบผูบริโภค

8. อยางไรก็ตาม การสรางภาพยนตรที่มุงหวังตอบสนองความตองการของตลาด
เพียงอยางเดียวจะทําใหการพัฒนาสื่อชนิดนี้มีขอจํากัด จึงควรทดลองหาหนทางสรางความแตก
ตาง เปนชองทางในการพัฒนาคุณภาพของภาพยนตรไทย ทั้งยังชวยยกระดับรสนิยมของผูรับสาร
ใหดีข้ึนมาไดอีกดวย

ขอเสนอแนะสําหรับงานวิจัยครั้งตอไป

1.     การวิจัยครั้งนี้    เปนการวิจัยเชิงคุณภาพ มุงเนนแตเพียงการทําความเขาใจ
ปรากฏการณจึงทําใหทราบแตเพียงวามีปจจัยอะไรบางที่สงผลตอพัฒนาการของกระแสนิยมภาพ
ยนตรเร่ืองบางระจัน แตผลการวิจัยไมสามารถชี้วัดออกมาเปนคาไดวาปจจัยตางๆมีผลแตกตางกัน
มากหรือนอยเพียงไร และมีความสัมพันธเพียงไร ดังนั้นจึงควรมีการทําวิจัยเชิงปริมาณ หรือ โดยมี
การลงไปทําวิจัยกับผูรับสารประกอบดวย เพื่อเทียบเคียงหรือหาคาสัมพันธกัน จนเปนขอมูลที่



ครอบคลุมทุกสวนทั้ง ผูสงสาร สาร ชองทางการสื่อสาร และผูรับสาร อันเอื้อประโยชนในการนําไป
ประยุกตใชไดอยางเปนรูปธรรมมากขึ้น

2. เนื่องจากปรากฏการณกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจันมีลักษณะกวาง
ขวาง ครอบคลุมผูรับสารทั่วประเทศ ดังนั้นในการที่จะเพิ่มการศึกษาในสวนของผูรับสาร  ผูวิจัยจึง
ไมควรจํากัดแตเพียงการสรางกระแสนิยมภาพยนตรเร่ืองบางระจันในเขตกรุงเทพมหานครเทานั้น 
จึงนาจะมีการศึกษาปรากฏการณดังกลาวขยายขอบขายไปยังแตละจังหวัดหรืออาจแบงเปนภูมิ
ภาคโดยศึกษาความแตกตางของพัฒนาการและปจจัยที่สงผลตอการเกิดกระแสนิยม

3. การวิจัยครั้งนี้ เปนการศึกษาเฉพาะปรากฏการณกระแสนิยมภาพยนตรเร่ือง
บางระจันเทานั้น จึงนาจะมีการศึกษาภาพยนตรเร่ืองอื่นๆ ที่มีลักษณะแตกตางกันออกไปวามี
ลักษณะแตกตางกันอยางไร นอกจากนั้น การศึกษาเรื่องกระแสนิยมยังอาจขยายไปยังตัวสาร
ประเภทอื่นๆ ซึ่งมีรูปแบบแตกตางกัน เพื่อนํามาประมวลเปนองคความรูรวมเกี่ยวกับการสราง
กระแสนิยมในสังคมไทย



รายการอางอิง
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ประวัติผูเขียน
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จุฬาลงกรณมหาวิทยลัย ปการศึกษา 2542 ปจจุบันทํางานที่ บริษัท บานเมืองดี จํากัด
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