























	บทที่ 4 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพ
	ส่วนที่ 1 ธุรกิจสถานบริการสำหรับกลุ่มเกย์โดยเฉพาะ
	ส่วนที่ 2 สินค้า และบริการทั่วไปที่เหมาะกับตลาดกลุ่มเกย์




