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บทคัดย่อภาษ าไทย  

กานต์ ชีวสาธน์ : ปรากฎการณ์ล้อเลียนเสียดสีข่าวในรายการทีวีออนไลน์ "เจาะข่าวตื้น". 
(NEWS PARODY PHENOMENON IN "JORKAWTEUN" INTERNET TV PROGRAM)  
อ.ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์หลัก: ผศ. ดร.พิรงรอง รามสูตร, 186 หน้า. 
การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาพัฒนาการของการสร้างสรรค์เนื้อหา การคัดเลือกประเด็น

ข่าวการเมืองและการผลิตเนื้อหา  ระดับและประเด็นทางการเมืองที่ปรากฏ  ลักษณะการล้อเลียนเสียดสี
ข่าวการเมือง คุณค่าข่าว และลักษณะการใช้ประโยชน์จากสื่ออินเทอร์เน็ตในการเผยแพร่เนื้อหาของ
รายการทีวีออนไลน์ “เจาะข่าวตื้น”  โดยใช้วิธี การสัมภาษณ์ผู้ผลิตและมีส่วนเกี่ยวข้องกับการพัฒนา
รายการ การวิเคราะห์เนื้อหารายการ ซึ่งสุ่มตัวอย่างจากคลิปวิดีโอรายการทีวีออนไลน์ “เจาะข่าวตื้น” ที่
ได้เผยแพรสู่สาธารณะไปแล้ว ทั้งสิ้น48ตอนในช่วงระหว่างเดือน เมษายน พ.ศ. 2554 ถึง เดือนธันวาคม 
พ.ศ2556  ทั้งนี้ ใช้การเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจงโดยดูจากตอนที่มีจ านวนผู้ชมสูงสุดในแต่ละเดือน 

ผลการวิจัยพบว่าพัฒนาการของรายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นสามารถแบ่งได้เป็นสามยุค
โดยในยุคแรกจะเร่ิมต้นจากการท างานแบบครอบครัว โดยมีจรรยา วงศ์สุรวัฒน์เป็นผู้คิดบทรายการและ
วิญญู วงศ์สุรวัฒน์ เป็นพิธีกร โดยคัดเลือกข่าวการเมืองที่น่าสนใจจากหนังสือพิมพ์ ต่อมาในยุคที่สอง
รายการได้ย้ายมาอยู่ในสโป๊กดาร์กทีวีและได้เป็นพันธมิตรกับยูทูบ ท าให้มีรายได้นอกเหนือจาก
ผู้สนับสนุนรายการ จนกระทั่งในยุคปัจจุบัน รายการได้มีช่วงเวลาที่เผยแพร่แน่นอน และมีสัดส่วน
รายการที่แน่นอน โดยรูปแบบรายการจะเป็นการน าเอาข่าวการเมืองมาล้อเลียนเสียดสี มีการออกไป
สอบถามความคิดเห็นประชาชนทั่วไป และการสัมภาษณ์แขกรับเชิญ ในส่วนของการวิเคราะห์เนื้อหา 
พบว่ามีการการสื่อสารอารมณ์ขันในรูปแบบของการเล่นตลกกับภาษามากที่สุดและมีกลวิธีในการ
ล้อเลียนเสียดสีข่าวการเมืองคือการใช้ภาษาและลีลาท่าทางของพิธีกรและพิธีกรร่วมมากที่สุด และคุณค่า
ข่าวการเมืองที่พบมากที่สุดคือคุณค่าข่าวด้านความมีเงื่อนง า 

การจัดวาระข่าวสารของรายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นมีความสอดคล้องกับสื่อกระแสหลัก
เนื่องจากผู้ผลิตใช้สื่อกระแสหลักเป็นแหล่งข้อมูลและข่าว  การเป็นพันธมิตรกับยูทูบเป็นรูปแบบธุรกิจ
ใหม่ในลักษณะของวารสารศาสตร์วิสาหกิจที่สร้างความยั่งยืนให้กับรายการทีวีออนไลน์ และการใช้สื่อ
สังคมออนไลน์ในการสร้างการรับรู้และเผยแพร่รายการของผู้ผลิตรายการนั้นช่วยเพิ่มยอดผู้เข้ าชมและ
น าไปสู่รายได้ 

สาขาวชิา นิเทศศาสตร ์

ปีการศึกษา 2556 
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บทคัดย่อภาษ าอังกฤษ 

# # 5384654028 : MAJOR COMMUNICATION ARTS 
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GAN CHEEWASAT: NEWS PARODY PHENOMENON IN "JORKAWTEUN" INTERNET 
TV PROGRAM. ADVISOR: ASST. PROF. PITONGRONG RAMASOOTA, Ph.D., 186 pp. 
This research has the following objectives: 1) to study the development of content 

creation – content selection and production --  of Jorkawteun Internet television program; 2) 
to investigate the levels and topics of politics that are covered, the nature of political news 
parody, and the types of news values reflected, and 3) to explore the use of the Internet to 
disseminate the program’s content.   The study uses in-depth interviews with program 
producers and anchors, and content analysis of selected samples of the programs from a 
total 48  video clips that have been publicly disseminated between April 2011 and December 
2013  The study uses purposive sampling to screen for the programs that have recorded the 
highest views of audience in each particular month during the study period 

Findings suggest that the development of Jorkawteun can be divided into three 
phases.  In the first phase, the program was run as a small family business with a make-shift 
production housen.  News issues covered in the program were mainly selected from 
newspapers. In the second phase, Jorkawteun moved to be SpokeDark TV, a more full-scale 
Internet television scheme and became a partner with Youtube, hence opening way for 
partial revenues to accrue through Youtube, in addition to sponsorship.  In the third phase, 
which is the current phase of the program, Jorkawteun ‘s initial release time has become 
scheduled at an exact time and date every week like broadcast programs on ordinary 
television stations, with more professional staff involved in the creation of the program.  Apart 
from satire of news and current affairs which is the main part of the program, the program 
also contains additional sections – vox pop, opinion polls, and interviews with celebrities or 
interesting figures.  Furthermore, findings from the content analysis show that humor is 
communicated mainly through playing with words like homonym while the main parody 
technique used is through both verbal and non-verbal communication of the anchor persons.  
In terms of news value reflected, suspicion (of corruption or wrongdoings) is found most. 

In addition, the agenda-setting of Jorkawteun Internet television is consistent with 
the mainstream media since the producers rely on mainstream media for news and 
information sources.  Moreover, the partnership with Youtube and the dissemination of the 
program through online social media have helped boost the program’s business model by 
creating a new form of entrepreneurial journalism that is more sustainable for an online 
television program, and by giving the program an access to a larger viewers’ base and more 
distributed sources of revenue. 

Field of Study: Communication Arts 

Academic Year: 2013 
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กิตติกรรมประกาศ 
 

คนเราจะอยู่กับสิ่งที่ไม่ชอบได้นานสักเท่าไหร่ ? เป็นค าถามที่ผู้วิจัยคิดอยู่เสมอ ตลอด
ช่วงเวลาที่เริ่มต้นการท าวิทยานิพนธ์ฉบับนี้  วิทยานิพนธ์ฉบับนี้จึงเป็นทั้งบทพิสูจน์ความพยายาม 
ความอดทน เป็นการเรียนรู้ที่ไม่สามารถหาได้จากที่แห่งไหน หรือต าราใดๆ การท าวิทยานิพนธ์ชิ้นนี้ได้
ท าให้ผู้วิจัยเข้าใจความหมายและคุณค่าของการวิจัยมากยิ่งขึ้น 

วิทยานิพนธ์ฉบับนี้คงจะไม่ส าเร็จลุล่วงไปได้ หากปราศจาก ผศ.ดร. พิรงรอง รามสูต 
อาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์ที่เป็นยิ่งกว่าค าว่า ‘คร’ู ที่คอยให้ค าแนะน า ชี้แนะ และสละเวลาอันมีค่า
ในการตรวจแก้ ท าให้วิทยานิพนธ์ฉบับนี้ส าเร็จเป็นรูปร่างขึ้นมาได้ นอกจากนี้ผู้วิจัยขอขอบพระคุณ
กรรมการสอบวิทยานิพนธ์ ดร. มานะ ตรีรยาภิวัฒน์ และประธานการสอบวิทยานิพนธ์ ผศ.ดร. ณรงค์ 
ข าวิจิตร์ ที่ได้กรุณาชี้แนะแนวทางเพ่ือให้วิทยานิพนธ์ฉบับนี้เสร็จสมบูรณ์ 

นอกจากนี้ผู้วิจัยขอขอบพระคุณคณาจารย์ภาควิชาวารสารสนเทศ คณะนิเทศศาสตร์ 
จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย ผู้ประสิทธิ์ประสาทความรู้ให้กับผู้วิจัย การได้เข้ามาศึกษาต่อที่ภาควิชา
วารสารสนเทศ คณะนิเทศศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัยในครั้งนี้ เป็นเหมือนการเปิดโลกทัศน์ใหม่ 
ให้ผู้วิจัยได้เห็น ได้เรียนรู้ ได้เข้าใจความหมายของนิเทศศาสตร์มากขึ้น 

ขอกราบขอบพระคุณ คุณรุ่งรัตน์ ชีวสาธน์ แม่ผู้ให้ความรัก ก าลังใจ และยังเป็นผู้คอย
สนับสนุนการศึกษาต่อในระดับปริญญาโทในครั้งนี้  ขอบคุณ คุณสุวิทย์ ชีวสาธน์ พ่อผู้ล่วงลับไปแล้ว 
ซึ่งได้สอนสั่งผู้วิจัยมาตั้งแต่ครั้งยังเยาว์ให้ตั้งใจศึกษาเล่าเรียน ขอบคุณ คุณยาย นวลปรางค์ ชัยรัตน์ 
และ คุณน้า สิริรัตน์ ชัยรัตน์ ที่ให้ก าลังใจตลอดระยะเวลาที่ศึกษาเล่าเรียนในจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 

ผู้วิจัยขอขอบพระคุณน้ าใจและก าลังใจอันมีค่ายิ่งของ ‘เพ่ือน พ่ี น้อง’ ทุกคนที่คอยให้ความ
ช่วยเหลือ และให้ก าลังใจ และคอยกระตุ้นผู้วิจัย ตลอดเวลาที่ผู้วิจัยศึกษา ค้นคว้าหาข้อมูลและจัดท า
วิทยานิพนธ์ฉบับนี้ ขอบคุณ คุณวงศกร ศันสนียรัตน์ ที่ร่วมทุกข์ร่วมสุข ฝ่าฟันจนส าเร็จลุล่วง ใน
ท้ายที่สุดนี้ขอบคุณผู้ที่เกี่ยวข้องกับวิทยานิพนธ์ฉบับนี้ที่ไม่ได้เอ่ยนามทุกท่าน ขอบพระคุณจากใจจริง 
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บทที่ 1  
ที่มาและความส าคัญของปัญหา 

 ในปัจจุบันข่าวสารถือเป็นเรื่องส าคัญในสังคมโลกาภิวัตน์  ตามพจนานุกรมฉบับ

ราชบัณฑิตยสถาน 2542 ให้ความหมายว่า ข่าวคือค าบอกเล่าเรื่องราวซึ่งโดยปรกติมักเป็นเรื่องเกิด

ใหม่หรือเป็นที่สนใจ, ค าบอกกล่าว, ค าเล่าลือ ค าว่า ข่าว ถ้ามองในแง่ของการสื่อสารข้อมูล ก็จัดว่า

เป็นข้อมูลชนิดหนึ่งที่จะต้องมี ผู้ที่ท าให้เกิดข่าว ผู้ส่งข่าว สื่อกลางที่ใช้ในการส่งข่าว และผู้รับข่าว ใน

ระหว่างสงครามข่าวส่วนใหญ่จะเป็นข้อมูลของฝ่ายตนเอง และฝ่ายตรงข้าม แต่ในปัจจุบันรูปแบบของ

ข่าวสารได้ถูกเปลี่ยนแปลงไปตามสังคมโลกดิจิทัลที่พัฒนาขึ้นอย่างรวดเร็ว เหล่านี้ล้วนท าให้พฤติกรรม

การบริโภคข่าวสาร และรูปแบบการน าเสนอข่าวสารเปลี่ยนไป ซึ่งเราอาจเรียกยุคใหม่ยุค

สังคมสารสนเทศและโลกาภิวัตน์ในปัจจุบัน  ว่าเป็นยุคของการปฏิวัติการสื่อสารได้  เนื่องจากมี

พัฒนาการทางเทคโนโลยีที่ส าคัญ ท าให้การสื่อสารของมนุษย์เปลี่ยนแปลงไปในทุกมิติ พัฒนาการ

เหล่านี้ท าให้สื่อมวลชนจึงต้องปรับเปลี่ยนรูปแบบการน าเสนอเรื่องราว ทั้งเพ่ือให้ทันยุคสมัยที่

เปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็วและเพ่ือความอยู่รอของตัวสื่อเอง  

 ในสื่อโทรทัศน์ก็เช่นเดียวกัน ซึ่งเป็นสื่อที่ครอบคลุมพ้ืนที่มากกว่า 90 % ของประเทศ และมี

อิทธิพลต่อผู้ชมมากท่ีสุด  ก็ได้ปรับเปลี่ยนรูปแบบการรายงานข่าว จากรูปแบบเดิมมาเป็นแบบเล่าข่าว 

(News Talk) โดยท าให้ข่าวน่าสนใจมากขึ้น ข้อดีคือ  ความน่าสนใจ ความทันต่อสถานการณ์ จาก

งานวิจัยของกมลเทพ จิตเฉลิมชัยพันธุ์ เรื่องการรับรู้ของผู้ชมต่อรายการเล่าข่าวทางโทรทัศน์ ปี2550 

พบว่าการรายงานข่าวด้วยการเล่าข่าวช่วยให้ผู้ชมเข้าใจข่าวได้ดีขึ้นและส่งกระผลกระทบต่อความ

คิดเห็นต่อข่าวของผู้ชม 

 W. Lance Bennett(1996 อ้างถึงใน มัทนา เจริญวงศ์, 2543) กล่าวไว้ว่า ปัจจัยทางด้าน

ความอยู่รอดของธุรกิจข่าวสารเป็นสาเหตุหนึ่งที่ท าให้เกิดการวิพากษ์วิจารณ์อย่างกว้างขวาง ใน

ปัจจุบันนี้นักข่าวค านึงถึงการแข่งขันทางธุรกิจมากเกินไป กระทั่งท าให้ข่าวกลายเป็นสินค้าประเภท

หนึ่ง ข่าวการเมืองซึ่งแต่เดิมถือว่าเป็นข่าวหนัก (hard news) กลับถูกน าเสนอในลักษณะที่เร้าอารมณ์ 

(sensational) ท าให้เนื้อหาสาระที่จ าเป็นต่อการพัฒนาการปกครองแบบประชาธิปไตยลดน้อยลง 

เน้นหนักเรื่องความขัดแย้งและเรื่องผิวเผินเบาสมอง อีกทั้งรูปแบบและวิธีการน าเสนอ มีการด าเนิน
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เรื่องเน้นปมขัดแย้งและเน้นอารมณ์ความรู้สึกจนมีความใกล้เคียงกับ“ละครโทรทัศน์” มากขึ้นทุกทีจน

แทบจะหาเส้นแบ่งไม่พบ ข่าวสารในปัจจุบันมักจะเป็นข่าวในรูปแบบใหม่ที่เรียกว่า “infotainment” 

กล่าวคือ เน้นไปที่การรายงานข่าวสารเหตุการณ์โดยใช้ โครงสร้างการเล่าเรื่องแบบละคร 

(dramatized news) มีจุดเริ่มต้น และจุดจบ มีประเด็นปมปัญหาและความขัดแย้ง (conflict) และ

มุ่งการประณามติเตียน (denouncement) 

 ปัจจุบันรายการโทรทัศน์โดยทั่วไป มักมีรูปแบบรายการที่ เรียกว่าสาระบันเทิงหรือ 

infotainment ซึ่งผลิตขึ้นมาด้วยคุณค่าข่าว (news value) ที่แตกต่างไปจากเดิม มีส่วนท าลาย

ความส าคัญและแนวคิดเกี่ยวกับข่าวไปจากเดิมมาก เนื้อหาข่าวในรายการข่าวลักษณะนี้มักเป็นข่าวที่

เร้าอารมณ์ กระตุ้นความรู้สึก (tabloid news) มากกว่าให้ข้อเท็จจริง เน้นข่าวบุคคลและข่าว

อาชญากรรมท่ีเป็นเรื่องทุกคนอยากรู้และอยู่ในความสนใจ ให้ความส าคัญกับบุคลิกหน้าตาของพิธีกร

ข่าว เพ่ือให้สามารถขายได้ รูปแบบใหม่ ๆ ที่แฝงมาในลักษณะกึ่งข่าว กึ่งบันเทิง กึ่งสาระความรู้

หลากหลายแบบทอล์กโชว์ (talk show) เป็นตัวอย่างรายการที่ได้รับความนิยมมากที่สุดอีกรูปแบบ

คือ แมกกาซีนโชว์ (magazine-style show) ที่สอดแทรกบันเทิงเข้าไปกับเนื้อหาที่เป็นข่าวรายการ

เหล่านี้จะเน้นดารา นักการเมืองและบุคคลสาธารณะ (public figure) ที่มีบุคลิกดี คุยเก่งมาพูดคุยใน

รายการแบบสบาย ๆ เป็นกันเองกับผู้ชม เปิดโอกาสให้กลุ่มผู้มีอ านาจในสังคมได้ใช้พ้ืนที่ในการโชว์ตัว 

(display) และประชาสัมพันธ์สร้างภาพให้แก่ตัวเอง (Burton, 2011) 

 ในต่างประเทศรายการประเภทล้อเลียนเสียดสีข่าว(News Parody) ได้รับความนิยมเป็น

อย่างมาก โดยมีจุดเริ่มต้นในช่วงปี 1960s ที่ประเทศอังกฤษ ต่อมาช่องสถานี NBCของอเมริกาได้

ปรับเปลี่ยนรูปแบบรายการโดยได้ท าเนื้อหาเป็นของตัวเองเป็นส่วนหนึ่งในรายการข่าวของรายการ

Rowan and Martin’s Laugh-In ในปี 2004  

 จากการส ารวจโดยแอนแนนเบิร์ก(Annenberg Public Policy Center of the University 

of Pennsylvania) พบว่าผู้ชมรายการ “เดอะ เดลี่ โชว์” ของจอห์น สตีเว่น ได้รับข้อมูลข่าวสาร

มากกว่าผู้ชมข่าวทั่วไป รายการประเภทล้อเลียนเสียดสีข่าวนั้นได้รับความนิยมและแพร่กระจายได้

กว้างไกลและรวดเร็วมากขึ้นสืบเนื่องมาจากเทคโนโลยีที่พัฒนาไปมากข้ึน 
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 ส าหรับในประเทศไทยเองเรื่องการล้อเลียนเสียดสีข่าวนั้นมีมานานตั้งแต่ในยุคสมัยก่อนแล้ว 

โดยจะพบอยู่ในรูปของการ์ตูนล้อเลี่ยน ที่ปรากฏอยู่ในหนังสือพิมพ์ แต่ส าหรับรายการโทรทัศนั้น 

รายการล้อเลียนเสียดสีข่าวได้ถูกพัฒนามามาจากรายการประเภททอล์กโชว์  ที่มีต้นแบบมาจาก

ต่างชาติ คือมีการพูดถึงสถานการณ์ทั่วไปในช่วงต้นรายการในรูปแบบของการล้อเลียนเสียดสีเพ่ือ

สร้างอารมณ์ขัน  

 ในสังคมยุคดิจิทัลการบริโภคสื่อ (Media Consumption) จัดเป็นความจ าเป็นของมนุษย์ใน

ยุคสังคมข่าวสาร(Information Society) ที่ต้องการรับรู้ข้อมูลข่าวสารต่างๆ เพ่ือน ามาใช้ในการ

ด าเนินชีวิตประจ าวันเช่น การแสวงหาปัจจัยสี่ (อาหาร เครื่องนุ่งห่ม ยารักษาโรค และที่อยู่อาศัย) ที่มี

คุณภาพดีส าหรับการบริโภคด้วยการเปิดรับข้อมูลข่าวสารจากสื่อแบบดั้งเดิมโดยผ่านทางสื่อสิ่งพิมพ์ 

สื่อวิทยุกระจายเสียง และสื่อวิทยุโทรทัศน์ แต่ในปัจจุบันมนุษย์สามารถเปิดรับข้อมูลข่าวสารได้อย่าง

รวดเร็วยิ่งขึ้นจากการค้นหาข้อมูลข่าวสารผ่านทางสื่ออินเทอร์เน็ต เช่น การอ่านหนังสือพิมพ์ออนไลน์

ผ่านทางอินเทอร์เน็ต การรับฟังรายการวิทยุผ่านทางอินเทอร์เน็ต และการรับชมรายการโทรทัศน์ผ่าน

ทางอินเทอร์เน็ต เป็นต้นการเปิดรับชมรายการโทรทัศน์ผ่านทางอินเทอร์เน็ตก็เช่นเดียวกัน เป็น

ปรากฏการณ์ในยุคสังคมข่าวสารที่ท าให้เกิดการเปลี่ยนแปลงประสบการณ์การบริโภคสื่อใหม่ของคน

ในสังคม  

 วิดีโอคลิปออนไลน์ได้กลายเป็นแหล่งข้อมูลข่าวสาร ความรู้ ความบันเทิง ชนิดใหม่ของผู้ใช้

อินเทอร์เน็ต เว็บไซต์ยูทูบ (Youtube) เป็นช่องทางในการสื่อสารในวัฒนธรรมของสื่อใหม่ คือ เปิด

โอกาสให้ผู้ใช้ได้เป็นผู้ผลิตเนื้อหาและเผยแพร่เนื้อหานั้นด้วยตนเอง โดยผู้ใช้ที่มีบัญชี (account) 

สามารถอัพโหลดวิดีโอขึ้นบนเว็บไซต์และมีปฏิสัมพันธ์กับเนื้อหาและผู้ใช้อ่ืนๆบนเว็บไซต์ได้ แม้ว่าก่อน

หน้ายุคยูทูบ จะมีการแบ่งปันวิดีโอคลิประหว่างผู้ ใช้อินเทอร์เน็ตด้วยกันแต่การสื่อสารยังเป็นไปใน

ลักษณะที่มีความเป็นส่วนตัวสูงเพราะผู้ส่งสามารถส่งให้ผู้รับได้เพียงคนเดียวหรืออาจจะชมกันได้

ภายในกลุ่มโดยการส่งทางอีเมลล์หรือใช้บริการของเว็บไซต์ฝากไฟล์แต่หลังจากเกิดเว็บไซต์ยูทูบ การ

สื่อสารและแบ่งปันข้อมูลผ่านสื่อวิดีโอคลิปก็ที่ได้ง่ายและสะดวกมากขึ้น กลายเป็นแหล่งข้อมูลวิดีโอ

ขนาดใหญ่ที่ผู้อัพโหลดท าเพียงแค่ครั้งเดียวก็สามารถเปิดโอกาสให้ผู้ชมทั่วทั้งโลกเข้าชมวิดีโอคลิปของ

ตนได้ เนื้อหาของวิดีโอคลิปออนไลน์นั้นมีทั้งวิดีโอคลิปออนไลน์นั้นมีทั้งวิดีโอคลิปที่น าเอาเนื้อหา
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บางส่วนของรายการทีวี ภาพยนตร์ ซีรี่ หรือละครมาน าเสนอแล้วก็มีผู้ใช้บางส่วนที่น าเอาเรื่องราวของ

ตัวเองมาน าเสนออาจเป็นเรื่องราวที่ได้รับการตระเตรียมเอาไว้ก่อนเพ่ือการท าวิดีโอคลิปส าหรับอัพ

โหลด หรือการจัดรายการเฉพาะเรื่องที่ตนต้องการน าเสนอหรืออาจจะเป็นคลิปเหตุการณ์จริงที่ผู้ใช้

บังเอิญบันทึกเอาไว้และน ามาอัพโหลดให้ผู้อ่ืนได้ชม  

 ยูทูบ(YouTube) ก่อตั้งขึ้นเมื่อวันที่ 15 กุมภาพันธ์ พ.ศ.2548 โดยมี ชาร์ต เฮอร์ลีย์ , สตีฟ 

เฉิน และ จาเวด การิม ร่วมมือกันบุกเบิกบริการแชร์วิดีโอออนไลน์ขึ้นมา ปัจจุบันมีส านักงานอยู่ที่

เมืองซานบรูโน รัฐแคลิฟอร์เนีย ประเทศสหรัฐอเมริกา จุดเริ่มต้นของยูทูบที่ท าให้ได้รับความนิยมและ

กลายมาเป็นที่รู้จักมากขึ้น เกิดจากคลิปวิดีโอ Lazy Sunday ที่มาจากรายการสด “Saturday Night 

” ที่ออกอากาศทางสถานีโทรทัศน์ NBC ท าให้ชื่อเสียงเริ่มแพร่กระจายไปทั่ว จนท าให้สถานีโทรทัศน์ 

NBC ขอให้ ยูทูบย้ายคลิปวิดีโอรายการซึ่งเป็นลิขสิทธิ์ของ NBC รวมทั้ง Lazy Sunday และคลิปโอ

ลิมปิค 2006 ออกจากเว็บไซต์ของยูทูบโดยด่วน ต่อมากระแสความดังของยูทูบที่มีชื่อเสียงทั่วโลก ท า

ให้สถานีโทรทัศน์ NBC หันกลับมองเห็นประโยชน์ของยูทูบอีกครั้ง โดยมีข้อตกลงร่วมกันที่จะให้

สถานีโทรทัศน์ NBC เผยแพร่ตัวอย่างคลิปรายการของยูทูบ ส่วนเว็บไซต์ยูทูบ ก็จะน าตัวอย่างรายการ

ของ NBC แสดงทางเว็บไซต์เพ่ือเป็นการโฆษณารายการไปในตัวด้วย ท าให้กระแสของยูทูบจากเดิมที่

เป็นเพียงเว็บไซต์ที่ไม่ได้รับความนิยม ได้กลายมาเป็นเว็บไซต์ที่ได้รับความนิยมไปทั่วโลก ยูทูบท าให้

กระแสความนิยมในเรื่องคลิปวิดีโอมาแรง และอาจท าให้ความต้องการของผู้ใช้ต่อธุรกิจเพ่ิมสูงขึ้นด้วย  

 จากคอนเซ็ปต์ง่ายๆ อัพโหลด-ชม-แบ่งปัน (Upload-Watch-Share) ท าให้ยูทูบแจ้งเกิด

ตั้งแต่ปีแรกที่ให้บริการ 6 ปีผ่านไป ยูทูบซึ่งมีสโลแกนประจ าตัวว่า “ให้โลกรู้จักคุณ” Broadcast 

Yourself ยังคงเป็นที่ 1 ในแง่ของแบรนด์วิดีโอที่มีผู้ชมสูงสุดในโลก และนับวันมีแต่จะเพ่ิมพูนอิทธิพล

มากขึ้นก่อนที่เว็บทีวี(Web TV) หรืออินเทอร์เน็ตทีวี1(Internet TV) จะได้รับความนิยม และเกิดขึ้น

เป็นจ านวนมากเช่นทุกวันนี้ ผู้ที่ต้องการแชร์วิดีโอคอนเทนต์ของตัวเองแทบทุกราย ไม่ว่าจะเป็นส่วน

บุคคลหรือแบรนด์ ต่างใช้ยูทูบเป็นช่องทางในการเผยแพร่ผลงานด้วยกันทั้งสิ้น วิดีโอนับล้านๆ จึงถูก

                                                           
1

Internet tv เป็นการประยกุต์โดยการน าเอาเทคโนโลยีด้านโทรทศัน์ ซึง่เป็นการแพร่สญัญาณภาพและเสียง ผา่นทางคลื่น
ความถ่ี มาใช้งานโดยการวิ่งผา่นเครือขา่ยอินเทอร์เน็ต แบบ Multimedia คือการสง่ข้อมลูทัง้ภาพและเสียง จดุเดน่ของ IPTV 

คือ การแพร่ภาพสญัญาณนัน้ สามารถท างานแบบโต้ตอบไปมาได้  
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อัพโหลดขึ้นยูทูบ ทั้งแบบเป็นทางการโดยเจ้าของสินค้าและบริการเอง ท าให้ ยูทูบเป็นช่องทางของ

การท าการตลาดสมัยใหม่ท่ีใหญ่มากๆ 

 ปัจจุบัน ยูทูบเป็นเว็บไซต์อันดับที่ 3 ของโลกในแง่จ านวนคนที่เข้าใช้บริการรองจาก กู

เกิล2(Google) และ เฟสบุ๊ก3(Facebook) ที่ผู้ใช้งานใช้เวลาเฉลี่ย 15-20 นาทีต่อวันเพ่ือดูวิดีโอต่างๆ 

ซึ่งมีผู้อัพโหลดวิดีโอความยาวรวมกันมากกว่า 35 ชั่วโมงในทุกๆ นาที สถิติในเดือนเมษายน 2554 ที่

ผ่านมา คนอเมริกันสตรีม 14.7 พันล้านวิดีโอ มากที่สุดเท่าที่เคยมีมา โดยเฉลี่ยดูวิดีโอ 4.31ชั่วโมงต่อ

เดือน 

 ปัจจุบัน ยูทูบให้บริการแบบท้องถิ่นใน 25 ประเทศ มากถึง 43 ภาษา โดยจัดหมวดหมู่ตาม

ประเภทความสนใจออกเป็น 15 กลุ่ม คือ การศึกษา กีฬา ข่าวและการเมือง ตลก ท่องเที่ยวและ

กิจกรรม บันเทิง บุคคลและบล็อก ภาพยนตร์และแอนิเมชั่น ยานพาหนะและรถยนต์ วิทยาศาสตร์

และเทคโนโลยี สัตว์เลี้ยงและสัตว์ เกม เพลง แนวปฏิบัติและการใช้ชีวิต องค์กรไม่แสวงหาก าไรและ

นักเคลื่อนไหว 

 ความนิยมของยูทูบท าให้ผู้ผลิตสื่อและประชาชนทั่วไปหลายรายตัดสินใจเลือกเปิดช่อง

รายการของตัวเองในยูทูบด้วยการเปิด แชนแนลChannel แทนที่จะเลือกเปิดเป็นสถานีโทรทัศน์ทาง

อินเทอร์เน็ตของตัวเองเพราะสามารถจัดการได้ง่ายกว่า ไม่เว้นแม้กระทั่งพระราชินีอลิซาเบธที่ 2 แห่ง 

สหราชอาณาจักรก็มี YouTube Channel เช่นกัน 

 การเป็นสื่อกลางของเว็บไซต์ยูทูบท าให้คนที่เลือกพัฒนาช่องรายการของตัวเองหลายต่อ

หลายรายประสบความส าเร็จไปด้วย ตัวอย่างเช่น Rian Riga4 กับบทบาทที่สร้างสรรค์คาแร็กเตอร์

ต่างๆ หยิบยกสถานการณ์ปัจจุบันในวงการบันเทิงมาล้อเลียน ซึ่งเป็นคนดังยูทูบหรือ YouTube 

Celebrity ที่มีผู้สมัครติดตามกว่าในปัจจุบันถึง 12.5 ล้านคน5 และไม่มีการท า Internet TV แยกเป็น
                                                           
2
เวบ็ไซต์เสิร์ชเอนจินค้นหาข้อมลูทางอินเทอร์เน็ต มีให้บริการมากกวา่ 100 ภาษา 

3
 เป็นบริการเครือขา่ยสงัคมและเว็บไซต์ ปัจจบุนัมีผู้ใช้ประจ า พนัล้านกวา่บญัชี หรือคิดเป็นอตัราสว่น 1 ใน 7 ของคนทัง้โลก 

4
 เดก็หนุ่มลกูคร่ึง อเมริกา - ญ่ีปุ่ นเขาเป็นท่ีรู้จกัในการท าคลิปตลกๆ โพสลงใน ยทูบู มีการน าเอากระแสสงัคม หรือ ภาพยนต์

ตา่งๆ มาล้อเลียน  รวมถึงการท าหนงัสัน้ๆ แนวตลกๆ 
5

 สถิติ ณ วนัท่ี 20 มกราคม 2556 
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เอกเทศ แต่ก็ยังมีจ านวนคนติดตามและคนดูมหาศาล โดยมีคนดูทุกรายการที่เขาอัพโหลดรวมกันกว่า 

800 ล้านครั้ง ประมาณการกันว่าเขามีรายได้เป็นกอบเป็นก าจากความส าเร็จนี้ด้วยตัวเลขจาก 

TubeMogul บริษัทซื้อสื่อ Real-time ซึ่งรายงานว่าเขามีรายได้จาก YouTube Channel ในปี 

2553 ราว 151,000 เหรียญสหรัฐ หรือประมาณ 4.6 ล้านบาทต่อปี 

 ในเมืองไทยเอง ก็มีคนดังหลายคนที่เลือกใช้ YouTube เป็นช่องทางหลักในการสื่อสารกับ

แฟนๆ ล่าสุดแม้กระทั่งพ่ีเบิร์ด ธงชัย แมคอินไตย์ ก็ยังออกมาบอกบรรดาแฟนเพลงของตัวเองว่า 

“อยากได้ตอนจบมิวสิกวิดีโอแบบไหน บอกเบิร์ดด้วย” โดยจัดท ามิวสิกวิดีโอที่มีตอนจบหลายแบบให้

เลือกคลิกดูใน YouTube เพ่ือให้แฟนๆ โหวตตอนจบที่ชอบ แม้ว่าจีเอ็มเอ็มแกรมมี่ ต้นสังกัดจะมีสื่อ

บันเทิงหลายช่องทางในมืออยู่แล้วก็ตามที ทั้งรายการประจ าในฟรีทีวี และช่องรายการในทีวีดาวเทียม 

นั่นเท่ากับยืนยันความนิยมของ YouTube Channel ที่ให้ผลในวงกว้างได้เป็นอย่างดี 

 ในยุคที่กระแสอินเทอร์เน็ตและโซเชี่ยลเน็ตเวิร์คมาแรง สินค้าไอทีทั้งคอมพิวเตอร์และ

อุปกรณ์พกพาอย่างโทรศัพท์มือถือไปจนถึงแท็บเลตที่ก าลังเป็นที่นิยมในตอนนี้ กลายเป็นหน้าจอที่

ผู้บริโภคเลือกใช้ ขณะที่สื่อเก่าๆ อย่างโทรทัศน์ แม้จะมีความพยายามขยายจอภาพให้ใหญ่และบาง 

เน้นดีไซน์สวยหรูเพียงใด แต่การเป็นเพียงแค่เครื่องรับสัญญาณโทรทัศน์ ไม่เพียงพอที่จะตอบสนอง

ผู้บริโภคในยุคนี้ เพราะคอนเทนต์ส่วนใหญ่ที่ผู้บริโภคต้องการและรู้สึกสนุกด้วยกับการใช้ชีวิตยุคใหม่ 

ตอบสนองพวกเขาได้เร็วกว่านั้น ส่วนใหญ่อยู่ในโลกของอินเทอร์เน็ตมากกว่า หลายปีที่ผ่านมา 

โทรทัศน์จึงกลายเป็นเพียงเฟอร์นิเจอร์ประจ าบ้าน ยิ่งบ้านไหนมีผู้ใช้อินเทอร์เน็ตเป็นผู้อยู่อาศัยหลัก

แล้วล่ะก็ โทรทัศน์บ้านนั้นก็แทบจะไม่มีการรับชมกันเลยทีเดียว จนเมื่อวันหนึ่งที่ผู้บริโภครู้สึกว่า 

อยากจะย้ายหน้าจอเล็กๆ ของคอมพิวเตอร์และมือถือ มาเป็นจอภาพขนาดใหญ่ที่สั่งงานได้ไม่ต่างจาก

เดิม และได้เนื้อหาตามต้องการ ที่หาดูได้ทันที โอกาสของการรวมฟีเจอร์ของอินเทอร์เน็ตไว้ใน

โทรทัศน์ จึงเริ่มมีการพัฒนาและท าตลาดกันอย่างจริงจังมากขึ้น สื่อโทรทัศน์ที่ต้องปรับตัวแข่งขันกับ

คลิปวิดีโอ และท าให้เจ้าของคอนเทนต์หลายรายเลือกที่จะท าสื่อโดยอิงไว้กับฟรีแวร์ ที่ให้บริการทาง

อินเทอร์เน็ตมากว่าจะลงทุนพัฒนาช่องโทรทัศน์อินเทอร์เน็ตของตัวเองขึ้นมา เพราะอย่างน้อยโอกาส

ของการถูกค้นพบก็ง่ายและเร็วกว่าการออกอากาศด้วยรูปแบบเดิมๆ  
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 อย่างไรก็ตาม อินเทอร์เน็ตทีวี หรือสมาร์ตทีวี ซึ่งก าลังออกสู่ตลาดกันอย่างมากมาย อาจจะมี

ข้อจ ากัดอยู่บ้าง เพราะทุกครั้งที่ผู้บริโภคส่วนใหญ่ใช้งานอินเทอร์เน็ตพวกเขาจะต้องเชื่อมต่อกับสังคม

ออนไลน์ไปพร้อมๆ กับ ไม่ว่าจะเป็นเฟสบุ๊ก หรือทวิตเตอร์ ซึ่งผู้ผลิตทีวีอินเทอร์เน็ตเองก็พยายามใน

รูปแบบการท างานนี้ลงไปในทีวีของพวกเขาด้วยเช่นกัน โดยการท างานของอินเทอร์เน็ตทีวี หรือที่

ผู้ผลิตบางรายเรียกว่าสมาร์ตทีวี นอกจากจะท าหน้าที่เป็นเบราว์เซอร์ส าหรับการดูคอนเทนต์ผ่าน

ชาแนลต่างๆ เช่น YouTube หรืออย่างในเมืองไทยก็มีเว็บ MThai ที่รวมคลิปหลากหลายประเภทไว้

ให้เลือกดูกันแล้ว ก็ยังท าหน้าที่เป็นตัวกลางการโต้ตอบหลายทิศทางของผู้ใช้ได้ด้วย  

 ในต่างประเทศ โดยเฉพาะในอเมริกาการเติบโตของอินเทอร์เน็ตทีวีก็พุ่งสูงอย่างรวดเร็ว และ

คาดว่าภายในปี 2557 จ านวนทีวีที่ผลิตในตลาดโลกจะมีมากกว่า 122 ล้านเครื่องนั้น และจะมาพร้อม

ติดตั้งการเชื่อมต่อกับอินเทอร์เน็ตจนกลายเป็นมาตรฐานของทีวีทั่วไป ในช่วงปี 2553 ที่ผ่านมาเฉพาะ

ในอเมริกา มีการเชื่อมต่ออินเทอร์เน็ตกับทีวีเพ่ิมขึ้นถึง 41.90%6 (ม.ค.2553) สูงกว่าหนึ่งเดือนก่อน

หน้านั้นที่มีเพียง 27.70% เป็นตัวเลขที่เติบโตอย่างรวดเร็ว ขณะที่ทีวีรุ่นใหม่ที่ผลิตออกจ าหน่ายทั่ว

โลกต้นปีนี้ก็มีสัดส่วนถึง 1 ใน 4 ของตลาดที่เป็นอินเทอร์เน็ตทีวี โดยมีจีนเป็นตลาดใหญ่สุดและตลาด

อ่ืนๆ ทั่วโลกก็ตอบรับอย่างรวดเร็วพอๆ กัน จึงคาดการณ์กันว่าตลาดทีวีไทย ซึ่งมักจะเติบโตไล่หลัง

ประเทศพัฒนาแล้วอย่างอเมริกาอย่างน้อยไม่เกิน 1-2 ปี จะพัฒนาเข้าสู่ตลาดอินเทอร์เน็ตทีวีอย่าง

ก้าวกระโดดเช่นกัน เวลานี้มีอยู่ประมาณปีละ 2.1 ล้านเครื่องในตลาดปัจจุบัน และอย่างน้อยก็ได้รับ

การการันตีจากทุกค่ายทีวีที่ออกมาเปิดตัวอินเทอร์เน็ตทีวีกันเกือบครบทุกรายแล้วตั้งแต่ต้นปีนี้ อีก

ทั้งหลายธุรกิจ ก็เริ่มสนใจที่จะพัฒนาอินเทอร์เน็ตของตัวเองเพ่ือลดต้นทุนการสื่อสารและหาช่องทาง

ใหม่ๆ ในการเข้าถึงลูกค้าที่ถูกลง และเข้าถึงลูกค้าในแบบที่ลูกค้าคุ้นเคยมากข้ึน 

 อินเตอร์เน็ตเปรียบเสมือนช่องทางการน าเสนอเนื้อหาต่างๆ บนโลกดิจิทัล ในต่างประเทศนั้น 

Internet TV ได้รับความนิยมมาเป็นเวลานานแล้ว Internet TV นั้นจะเป็นที่นิยมได้ ขึ้นอยู่กับปัจจัย

หลายด้านตั้งแต่  ความสเถียรของอินเทอร์เน็ต ความเร็วของอินเทอร์เน็ต และที่ส าคัญที่สุดคือความ

                                                           
6

 รายงานผลการส ารวจพฤติกรรมผู้ใช้อินเทอร์เน็ตในประเทศไทย ปี 2556 สว่นงานดชันีและส ารวจ ส านกันโยบายและ
สง่เสริมธุรกรรมทางอิเลก็ทรอนิกส์ส านกังานพฒันาธุรกรรมทางอิเลก็ทรอนิกส์ (องค์การมหาชน) กระทรวงเทคโนโลยี
สารสนเทศและการส่ือสาร 
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พร้อมในการใช้งานจากผู้ใช้อินเทอร์เน็ต ดังนั้นหากขาดซึ่งปัจจัยดังกล่าว Internet TV ไม่มีทางที่จะ

เกิดข้ึนได้แน่นอน 

 ส าหรับในมุมมองของของผู้ใช้งานอินเทอร์เน็ต หรือผู้รับชมช่องโทรทัศน์เรียกได้ว่า Internet 

TV เป็นช่องทางที่สามารถรับชมได้ง่าย และสะดวกมากทางหนึ่ง เพียงแค่มีเครื่องคอมพิวเตอร์เพียง

เครื่องเดียว ที่เชื่อมต่อเครือข่ายมีอินเทอร์เน็ตความเร็วสูง หรือ ADSL เพียงเท่านั้นผู้ใช้งานก็สามารถ

รับชมความบันเทิงที่ถูกน าเสนอได้โดย ไม่จ าเป็นต้องซื้ออุปกรณ์เสริมในการรับสัญญาณเพ่ิมเติมแต่

อย่างใด หลักๆ ก็เพียงแค่ต้องนั่งจ า URL หรือที่อยู่ของบริการเว็บไซต์ที่ให้บริการในการน าเสนอ

เนื้อหาบน Internet TV ในมุมมองของผู้ให้บริการ หรือเจ้าของสัญญาณนั้นก็สามารถก็ติดตั้ง หรือท า

ช่องสัญญาณออกอากาศได้ไม่ยากนัก เพราะการแพร่สัญญาณผ่านอินเทอร์เน็ตนั้นแทบไม่จ าเป็นต้อง

ลงทุนค่าอุปกรณ์อ่ืนใดนอกจากเครื่องคอมพิวเตอร์ และแพ็คเก็จอินเทอร์เน็ตความเร็วสูงเลย ขั้นตอน

การสร้างเนือ้หานั้น ความยาก ง่ายก็อยู่ที่งบประมาณ และไอเดียที่ต้องการจะน าเสนอ ซึ่งก็อยู่ที่

ความคิดสร้างสรรค์ของแต่ละผู้ผลิตรายการไป 

 ตัวอย่างของInternet Tvในประเทศไทยจะมีฟุ๊กดุกทีวีFUKDUKTV(www.fukduk.tv)) 

ก่อตั้งโดยหม่อมราชวงศ์เฉลิมชาตรี ยุคลซึ่งมีรูปแบบบริการคล้ายทีวีที่มีช่องรายการของตัวเองผ่าน

ระบบอินเทอร์เน็ต โดยเนื้อหารายการส่วนใหญ่ของFUKDUKTVนั้น จะเป็นรายการที่ไม่เคยมีการ

ออกอากาศทางโทรทัศน์ เช่นรายการเทคนิคการสร้างภาพยนตร์ทุนต่ า รายการอธิบายวิธีการเล่น

การ์ดเกมส์ต านานสมเด็จพระนเรศวรมหาราช รายการวิธีใช้งานคอมพิวเตอร์เบื้องต้น รายการเจาะลึก

การใช้งานระบบปฏิบัติการ Ubuntu Linux รายการวิธีการถ่ายภาพซึ่งสอนเทคนิคการท าให้ภาพ

ออกมาดูดีขึ้นส าหรับตากล้องมือใหม่ และรายการท่ีคัดสรรวิดีโอจากทางบ้าน   

 วีอาร์โซทีวีVRZOTV(www.vrzo.tv) ที่ก่อตั้งโดยสุรบถ หลีกภัย เป็นรายการวาไรตี้ที่ผลิตโดย 

บริษัท วีอาร์โซ โปรตักชั่น จ ากัด เริ่มต้นมีเนื้อหาหลักคือการสัมภาษณ์ความเห็นของคนดูดี 100 คน 

ในแต่ละหัวข้อที่แตกต่างกันไปในแต่ละตอน ออกอากาศครั้งแรกบนยูทูบ โดยรูปแบบรายการแบบนี้

ยังไม่มีในช่องทีวีกระแสหลัก ต่อมาได้เพ่ิมการออกอากาศทางช่องเวรี่ ทีวี ทรูวิชั่นส์  85 ส าหรับชื่อวี

อาร์โซ มาจากค าภาษาอังกฤษว่า "We Are So" มีความหมายว่า "พวกเราเยอะ"  

http://www.vrzo.tv/
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 ไ อ เ ฮี ย ร์ ที วี  ihere.tv(www.ihere.tv)ซึ่ ง ต่ อ ม า ก ล า ย เ ป็ น ส โ ป๊ ก ด า ร์ ก ที วี

Spokedarktv(www.spokedark.tv) กับรายการเจาะข่าวตื้นที่กลายมาเป็นสัญลักษณ์ของ วิญญ วงศ์

สุรวัฒน์ หรือจอห์น วิญญู7 และเมื่อนึกถึง จอห์น วิญญู ก็ต้องนึกถึง ihere.tv หรือรายการเจาะข่าว

ตื้นที่ออกอากาศอยู่ในขณะนั้น ihere.tv มียอดผู้เข้าชมสูงถึง 13 ล้านคน นี่อาจท าให้เห็นภาพได้

ชัดเจนขึ้นว่าการท า Internet TV ให้เป็นเสมือนโทรทัศน์จริงๆ ที่มียอดผู้ชมจ านวนมากก็สามารถท า

ได้ ช่องทางของ Internet TV จึงถือเป็นช่องทางที่เปิดโอกาสส าหรับคนมีความคิดอยากท ารายการ

โทรทัศน์หรือสถานีโทรทัศน์แต่ไม่อยากลงทุนสูง  

 ในต่างประเทศมี Internet TV ที่ประสบความส าเร็จมากมาย มีการขายสปอนเซอร์และ

โฆษณาเหมือนสถานีโทรทัศน์จริงและมียอดผู้ชมหลายล้านคน นอกจาก Internet TV ที่อยู่ตาม

เว็บไซต์ทั่วไปแล้วยูทูบก็ยังถูกท ามาใช้เป็นช่องทางหนึ่งได้เหมือนกัน แม้จะไม่ได้เรียกว่า Internet TV 

ได้อย่างเต็มปาก แต่ก็มีหลายคนพยายามที่จะใช้ Youtube Channel มาเปิดเป็นช่องหรือรายการ

โทรทัศน์ของตัวเอง โดยสามารถให้ผู้ชมเข้ามากดบอกรับข่าวสาร(Subscribe) ได้  

 ส าหรับรายการเจาะข่าวตื้นที่ผู้วิจัยสนใจที่จะศึกษานั้น เป็นรายการทีวีออนไลน์ด าเนิน

รายการโดย นาย วิญญู วงศ์สุรวัฒน์ (จอห์น)โดยเริ่มด าเนินรายการเมื่อวันที่ 12 มกราคม 2553 โดย

ในช่วงแรกออกอากาศผ่านทางเว็บไซต์ไอเฮียร์ทีวี(iheretv.com) ซึ่งเนื้อหารายการจะน าข่าวเหตุบ้าน

การเมืองมาวิจารณ์ ล้อเลียนเสียดสี โดยเฉพาะข่าวการเมืองที่จะมีการสรรหาประเด็นมาอ าเล่นให้

ผู้ชมหัวเราะ รายการนี้ถ่ายท าที่บริษัท สโป๊กดากทีวี (อดีต ไอเฮียทีวี) และเผยแพร่ผ่านเว็บไซต์ยูทูบ  

รายการเจาะข่าวตื้นถือเป็นรายการที่เกิดขึ้นบนสื่อใหม่ที่แหวกขนบธรรมเนียมของสื่อเก่า และสื่อ

กระแสหลักซ่ึงได้รับความนิยมสูงมาก จนถึงขึ้นได้เป็น 1ใน 50 clip แนะน าของยูทูบ  บางคลิปมียอด

ชมถึงสองแสนคนภายในเวลาไม่ถึงหนึ่งเดือน ยอดผู้ติดตามในเว็บไซต์นั้นมีเพ่ิมขึ้นถึงเกือบสี่ล้านคน

ภายในเวลาสามปี และยอดผู้เข้าชมรายการรวมนั้นมีถึง14ล้านคลิกจากบทความในหนังสือพิมพ์

บางกอกโพสต์ รายการเจาะข่าวตื้น ซึ่งมีสโลแกนว่า “ดูถูกสติปัญญา” ตอนนี้ได้ถูกเปรียบเทียบว่าเป็น

รายการดังเหมือน “เดอะ เดลี่ โชว์” ของจอห์น สจ๊วต  

                                                           
7

 อดีตพิธีกรรายการทีวีวยัรุ่นหลายรายการเช่นรายการ “Wake Club” และ “IT Centre” ไปจนถงึรายการ “Siam Square” กบัวู้ดดี ้

มลิินทจนิดา ตอนนีรั้บเป็นพิธีกรสองรายการด้วยกนัคือ “รถโรงเรียน” และ Bang Channel  



 10 

 ประเด็นที่พบในตอนต่าง ๆ ของรายการ เช่น “สงครามสี” “ขยะโอเน็ท” “การเก็บภาษี” 

“การกระจายความร่ ารวย “จีที 200″ และพฤติกรรมฉาว ๆ ทางการเมืองต่าง ๆ จอห์นได้น าประเด็น

เหล่านี้มาน าเสนอด้วยการเสียดสีบวกด้วยอารมณ์ขันที่เฉียบแหลม พร้อมทั้งค าหยาบที่ไม่พิษภัย ไป

ด้วย รายการได้บัญญัติค าว่า “คนเสื้อแพง” ซึ่งค าว่าคนเสื้อแพงนั้นได้ปรากฏในตอน “เจาะกีฬาสี

เหลืองแดง” ซึ่งใช้แทนกลุ่มคนอีกกลุ่มนอกจากกลุ่มเสื้อแดงและเสื้อเหลือง โดยบรรยายคนที่สนใจแต่

ความสะดวกสบายของตัวเอง ซึ่งต่อมาก็ได้กล่าวถึงอีกว่าคนเสื้อแพงได้รับผลกระทบจากการที่กลุ่มคน

เสื้อแดงท าให้ห้างสรรพสินค้าใหญ่ปิดตัวลงซึ่งค าดั งกล่าวก็ได้รับความนิยมและถูกน ามาใช้เป็น

สัญลักษณ์แทนกันอย่างกว้างขวาง  

 ในปัจจุบันการศึกษาเก่ียวกับการล้อเลียนเสียดสีในข่าวนั้นยังมีไม่มากนัก ที่มีอยู่ก็จะแตกต่าง

กันไปตามลักษณะของสื่อต่างๆ เช่นหนังสือพิมพ์ การ์ตูน รายการโทรทัศน์เช่น รายการเจาะข่าวตื้นที่

อยู่บนสื่อใหม่ถือเป็นอีกหนึ่งรูปแบบของรายการประเภทล้อเลียนเสียดสีข่าวที่เกิดขึ้นใหม่ ผู้วิจัยมี

ความสนใจที่จะศึกษาถึงการจัดท ารายการ การคัดเลือกประเด็น นอกจากนี้ผู้วิจัยมีความสนใจว่า

รายการเจาะข่าวตื้นนั้นจะมีส่วนให้ความรู้หรือท าให้ผู้ชมมีความสนใจการเมืองมากขึ้ นหรือไม่ และ

การที่รายการเจาะข่าวตื้นเป็นรายการที่อยู่บนอินเทอร์เน็ตนั้นได้ใช้ประโยชน์จากสื่อใหม่อย่างไรจึงได้

ท าการศึกษาการเปิดรับรายการเจาะข่าวตื้นด้วยโดยจะใช้วิธีการศึกษาเชิงคุณภาพในการศึกษาครั้งนี้ 
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ปัญหาน าวิจัย 

1. พัฒนาการของการสร้างสรรค์เนื้อหาของรายการทีวีออนไลน์ “เจาะข่าวตื้น” เป็นอย่างไร 

 2. การคัดเลือกประเด็นข่าวการเมืองและการผลิตเนื้อหาของรายการทีวีออนไลน์ “เจาะข่าว
ต้ืน”เป็นอย่างไร 

 3. ระดับและประเด็นทางการเมืองที่ปรากฎในเนื้อหาของรายการมีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้น
เป็นอย่างไร  

4. รายการทีวีออนไลน์ “เจาะข่าวตื้น”มีลักษณะการล้อเลียนเสียดสีข่าวการเมืองอย่างไร 

 5. รายการทีวีออนไลน์ “เจาะข่าวตื้น” มีการใช้ประโยชน์จากสื่ออินเทอร์เน็ตในการเผยแพร่
เนื้อหาอย่างไร 

วัตถุประสงค์ 

 1.เพ่ือศึกษาพัฒนาการของการสร้างสรรค์เนื้อหาของรายการทีวีออนไลน์ “เจาะข่าวตื้น” 

 2.เพ่ือศึกษาการคัดเลือกประเด็นข่าวการเมืองและการผลิตเนื้อหารายการทีวีออนไลน์ “เจาะ
ข่าวตื้น”  

 3. เพ่ือศึกษาระดับและประเด็นทางการเมืองที่ปรากฏในเนื้อหาของรายการมีวีออนไลน์เจาะ
ข่าวตื้น 

4.เพ่ือศึกษาลักษณะการล้อเลียนเสียดสีข่าวการเมืองอย่างไรและสะท้อนการให้คุณค่าข่าวใน
ลักษณะใด ของรายการทีวีออนไลน์ “เจาะข่าวตื้น” 

5.เพ่ือศึกษาลักษณะการรายการใช้ประโยชน์จากสื่ออินเทอร์เน็ตในการเผยแพร่เนื้อหา 
“เจาะข่าวตื้น”  

ข้อสันนิษฐานของงานวิจัย 

1. มีหลายปัจจัยที่ส่งผลต่อความอยู่รอดและยั่งยืนของรายการทีวีออนไลน์ “เจาะข่าวตื้น อาทิ
เช่น เทคโนโลย ีกฎหมาย และรูปแบบของการท าธุรกิจ 

2. ปรากฏการล้อเลียนเสียดสีข่าวในรายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นอาจเป็นเพียงกระแสทาง
สังคมท่ีไม่มีองค์ประกอบอันน าไปสู่ความยั่งยืนใด 
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กรอบแนวคิด 
 

 
 

นิยามศัพท์ 

Internet TV หมายถึง เป็นบริการโสตทัศน์ในรูปแบบคลิปวิดีโอคล้ายรายการโทรทัศน์ที่ให้บริการผ่าน
โครงข่ายอินเทอร์เน็ตซึ่งเนื้อหารายการผลิตโดยผู้ผลิตรายย่อย และมักให้บริการแบบไม่มีค่าใช้จ่าย 

รายการทีวีออนไลน์ หมายถึง คลิปวิดีโอที่มีรูปแบบเหมือนรายการโทรทัศน์ซึ่งจะแพร่ภาพ
ออกอากาศผ่านทางอินเทอร์เน็ตซึ่งสามารถน ากลับมาชมย้อนหลังหรือเลือกชมเมื่อไหร่ก็ได้ 

รายการล้อเลียนเสียดสีข่าว(News Parody) หมายถึง รายการเล่าข่าวที่น าเอาอารมณ์ขันซึ่งรูปแบบของ
อารมณ์ขันที่น ามาใช้จะเป็นการล้อเลียนเสียดสี บุคคล กลุ่มบุคคล หรือเหตุการณ์เพ่ือสร้างความ
เข้าใจในเนื้อหาที่น าเสนอแก่ผู้ชม และใช้การล้อเลียนเสียดสีในการวิจารณ์ การเมือง หรือเหตุการณ์
ต่างๆ โดยในงานวิจัยชิ้นนี้หมายถึงรายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้น 

การใช้ประโยชน์จากสื่อใหม่ หมายถึง การใช้ประโยชน์จากคุณสมบัติของสื่อในกระบวนการ
สร้างสรรค์เนื้อหา และในกระบวนการกระจายเนื้อหา เช่น การใช้สื่อสังคมในการเผยแพร่รายการ  
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คุณค่าข่าว หมายถึง เกณฑ์ท่ีผู้ผลิตรายการทีวีออนไลน์ “เจาะข่าวตื้น” ใช้ตัดสินใจพิจารณาคัดเลือก
เหตุการณ์ เรื่องราวที่สมควรน าเสนอ 

พัฒนาการของรายการ หมายถึง การเปลี่ยนแปลงขององค์ประกอบรายการในช่วงเวลาที่เปลี่ยนไป
โดยเน้นถึงการคัดเลือกประเด็นหลักในการน าเสนอ และน าเสนอเนื้อหาข่าว และ แหล่งที่มาของ
รายได้ เช่นโฆษณาเป็นต้น 

 

 



บทที่ 2 
 แนวคิด ทฤษฎีและงานวจัิยที่เกี่ยวข้อง 

 

งานวิจัยเรื่อง ปรากฏการณ์ล้อเลียนเสียดสีข่าวในรายการทีวีออนไลน์ “เจาะข่าวตื้น” มีแนวคิด 
ทฤษฎี และงานวิจัยต่างๆ ที่เกี่ยวข้องดังต่อไปนี้ 

 แนวคิดเรื่องการล้อเลียนเสียดสีข่าว (News Parody) 

 แนวคิดเก่ียวกับการสร้างอารมณ์ขัน 

 แนวคิดเรื่อง WEB 2.0 

 แนวคิดเรื่องโทรทัศน์อินเทอร์เน็ต 

 แนวคิดเรื่องสื่อบันเทิง infotainment 

 แนวคิดเรื่องการสื่อสารการเมือง 

 แนวคิดเรื่องการก าหนดวาระข่าวสารทางการเมือง 

 วารสารศาสตร์แบบวิสาหกิจ(Entrepreneurial Journalist) 

 ยูทูบกับการประกอบกิจการวารสารศาสตร์แบบวิสาหกิจ 
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แนวคิดเรื่องการล้อเลียนเสียดสีข่าว (News Parody) 

เป็นการยากที่จะอธิบายหรือนิยามความหมายของการล้อเลียนเสียดสี แม้ในพจนานุกรม
ภาษาอังกฤษของอ๊อกซ์ฟอร์ด(oxford) ก็ยังนิยามไว้เพียงแค่เป็นค าท่ีนิยามมาจากภาษากรีกโบราณ 
เริ่มมีการใช้ตั้งแต่ยุคคริสศตวรรษที่18 โดยให้ความหมายเช่นเดียวกันกับเพลงหรือบทกวีที่มีการ
ล้อเลียนเสียดสี เหล่านี้ล้วนท าให้เกิดความเข้าใจผิดเกี่ยวกับค านิยาม ซึ่งในสมัยโบราณนั้นการ
ล้อเลียนเสียดสี(parody)ถูกให้ความหมายเหมือนกับเรื่องขบขัน(burlesque) ซึ่งการขาดการให้
ความส าคัญเกี่ยวกับปูมหลังทางประวัติศาสตร์ของค านั้นเป็นหนึ่งในปัญหาของการให้ค านิยาม
ความหมายของการล้อเลียนเสียดสีเลยทีเดียว (Rose, Margaret,1947) 

"วิถีปฏิบัติทางวัฒนธรรมใด ๆ ที่ประกอบไปด้วยไว้ความสัมพันธ์ของการวิเคราะห์ พาดพิง 
เลียนแบบ และอุปมาอุปมัย ผลผลิตทางวัฒนธรรมหรือวิถีปฏิบัติอื่นๆ”(Dentith, 2000)  

 Michael Spence (Vaver, 2006)ได้พยายามที่จะสร้างความเข้าใจการล้อเลียนในรูปแบบของ
การใช้มากกว่าความหมายที่อยู่ในต าราหรือพจนานุกรม โดยSpence ได้ให้ความเห็นว่าความหมาย
ของการล้อเลียนที่ร่วมสมัยจะต้องมีความหมายเกิดกว่าจากที่ปรากฏในพจนานุกรมซึ่งครอบคลุมเพียง
แค่การวิเคราะห์วิจารณ์แบบตลกขบขัน Spenceได้สร้างความหมายที่สามารถใช้ได้จริงเพ่ือที่จะไม่ให้
ความหมายของการล้อเลียนเสียดสีนั้นแคบเหมือนในพจนานุกรม, ไม่จ าเป็นต้องอยู่ในรูปแบบของงาน
เขียน หรือข้อความ แต่มีได้ในหลากหลายสื่อเช่นการแสดง เสียง และภาพเคลื่อนไหว โดย Spenceได้
ให้นิยามการล้อเลียนว่า “เป็นการ ยืม จ าลอง ลอกเลียน จัดวางตัวสารซึ่งอาจจะเป็นผลผลิตทาง
วัฒนธรรมต่างๆหรือวิถีปฏิบัติ เพื่อเป้าหมายในการแสดงความคิดเห็นในเชิงตลกขบขัน 

หากมองย้อนไปจากอดีตการล้อเลียนเสียดสีนั้นจะนิยามโดยผู้เขียนพจนานุกรมโดยอ้างอิง
จาก 

1.นิรุกติศาสตร์(วิชาที่ว่าด้วยก าเนิดและพัฒนาการของค า) 

2.มุมมองเชิงตลกขบขัน 

3.ทัศนคติของผู้สร้างงานต่อการสร้างผลงานของตนเอง 

4.การรับรู้ของผู้อ่าน  

5.บริบทต่าง 

6.ความสัมพันธ์เกี่ยวข้องกับงานประพันธ์แบบตลกขบขันในรูปแบบอ่ืน 
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ซึ่งในงานวิจัยชิ้นนี้จะใช้การอ้างอิงความหมายที่เกี่ยวข้องกับทัศนคติผู้สร้างงานและการรับรู้
ของผู้อ่านส าหรับทัศนคติของผู้สร้างงานนั้นจะแยกกออกเป็นสองแนวทางใหญ่ๆนั่นคือ  

1.แนวคิดเก่ียวกับธรรมชาติของทัศนคติของผู้สร้างผ่านทางเนื้อหาของผลงาน โดยในแนวคิด
แรกนี้ สามารถวิเคราะห์ได้จากแรงจูงใจ ความตั้งใจที่เลียนแบบ โดยมีการสร้างให้เห็นเป็นรูปประ
ธรรม ท าให้เห็นภาพชัดเจน 

2.แนวทางท่ีสองนั้นนักประพันธ์หรือผู้สร้างจะมีเป้าหมายหรือบุคคลที่ต้องการที่จะล้อเลียน
ก่อนแล้วจึงท าการจ าลองลอกเลียนโดยอาศัยลีลา ภาษา หรือค าพูดเชิงเปรียบเทียบ อุปมาอุปไมย 

ส าหรับการรับรู้การล้อเลียนเสียดสีของผู้อ่านนั้นขึ้นอยู่กับการรวบรวมสัญญะที่อยู่ภายในตัว
บทที่มีความเก่ียวข้องกันและต้องอาศัยประสบการณ์โดยสามารถแบ่งได้เป็น4รูปแบบ 

1.ผู้อ่านไม่สามารถจดจ าหรือเข้าใจการล้อเลียนเสียดสีได้ เนื่องจากไม่เข้าใจตัวบท 

2.ผู้อ่านรับรู้ถึงเนื้อหาแต่ยังไม่สามารถเชื่อมโยงไปสู้การล้อเลียนเสียดสีหรืออารมณ์ขันได้ 

ในอเมริการูปแบบหนึ่งของการวิจารณ์ที่ได้รับการป้องกันโดยเฉพาะคือเรื่องตลกล้อเลียน 
การล้อเลียนเป็นงานที่เลียนแบบงานอื่นเพ่ือวัตถุประสงค์ในการสร้างความขบขันหรือประชดประชัน
ศาลฎีกาของประเทศสหรัฐอเมริกาได้ยอมรับการล้อเลียนให้เป็นรูปแบบหนึ่งในการปกป้องเสรีภาพ
ทางการพูด และงานที่เกี่ยวกับการล้อเลียนจะได้รับสิทธิพิเศษภายใต้กฎหมายลิขสิทธิ์ แนวคิดของ
ล้อเลียนได้รับการฝังแน่นในวัฒนธรรมอเมริกัน การล้อเลียนดาราและบุคคลสาธารณะในโทรทัศน์และ
รายการวิทยุได้รับความนิยมเป้นอย่างมาก นอกจากนี้ยังมีนิตยสารล้อเลียนเพลงล้อเลียนและ
ภาพยนตร์ล้อเลียนทั้งหมด มีแม้กระทั่งเว็บไซต์ล้อเลียน(Condren, 2008) 

จากงานวิจัยของDeLauder 2008 เรื่องข่าวบันเทิงทางการเมืองในการรณรงค์เลือกตั้งปี
2008 ได้จัดรูปแบบของเครื่องมือสร้างความตลกรูปแบบต่างที่พบในข่าวบันเทิงการเมืองดังนี้ 
 การเสียดสี (Satire) การเสียดสีจะใช้ค าพูดที่รุนแรงและขบขันที่จะเปิดเผยความผิดพลาด
และการกระท าผิดของเป้าหมาย โดยผู้ที่ท าการเสียดสีจะใช้ความผิดพลาดเหล่านี้เพ่ือตรวจสอบ
ข้อเท็จจริงและเป็นสัญลักษณ์การส่งเสริมให้ผู้ชมมีส่วนร่วมในการด าเนินการแก้ไขผ่านเสียงหัวเราะ
และดังนั้นจึงสามารถกล่าวได้ว่าได้มีการตีความและยอมรับแนวทางการเสียดสีของผู้เสียดสีอย่างได้
(Rybacki & Rybacki, 1991) ผู้ที่ใช้การเสียดสีนั้นมีทั้งตลกและนักวิจารณ์สังคมได้หยิบยืมเครื่องมือที่
สร้างความตลกอ่ืน ๆ เช่นการประชดล้อเลียน, และการเล่นค า มาใช้ในการแสดงความคิดเห็นต่อ
สังคมในทางศีลธรรมและทางการเมืองมักจะโดยอ้อม(Philipsen & Albrecht, 1997) 
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 ธรรมชาติของสารสองระดับของการเสียดสีนั้นจ าเป็นต้องมีการเก่ียวข้องกับกระบวนการรับรู้
ความเข้าใจที่เก่ียวข้องเพ่ิมเติมจากผู้ชม (Young, 1726) ซึ่งจะต้องมี "ความซับซ้อน,ความอ่อนไหว
และเห็นอกเห็นใจ" พอที่จะเข้าใจและชื่นชมอารมณ์ขันเสียดสี (Gring-Pemble, 2003) 
 การล้อเลียน (Parody) ในขณะที่การเสียดสีถือเป็นความเห็นทางสังคมการล้อเลียนจะ
สะท้อนให้เห็นถึงการวิพากษ์จากวาทกรรมเฉพาะหรือประเภทของวาทกรรม การล้อเลียนนั้นคือการ
ไม่เคารพ ล้อเล่น กับวาทกรรมเดิมที่มีซึ่งผู้ล้อเลียนได้ โอ้อวด,บิดเบือนหรือสร้างขึ้นใหม่ด้วยการ
เปลี่ยนแปลงบางมุมน าเสนอ แต่อย่างไรก็ตามก็ยังคงหลงเหลือบางส่วนของวาทกรรมเพ่ือให้ผู้ชมยังคง
สามารถระลึกได้และถ้าหากผู้ชมไม่สามารถนึกถึงหรือเข้าใจไปถึงวาทกรรมดั้งเดิมได้ก็จะถือว่าการ
ล้อเลียนนั้นล้มเหลว(Rybacki & Rybacki, 1991)ประเด็นที่น ามาล้อเลียนนั้นจะต้องคุ้นเคยกับผู้ชม
และจะต้องมีอัตลักษ์ที่ชัดเจนเช่นองค์ประกอบของรายการข่าวดั้งเดิม(Philipsen & Albrecht, 
1997) 
 การที่การล้อเลียนจะได้ผลนั้นจะต้องแสดงออกมาให้เห็นอย่างเป็นรูปธรรมและเป็นธรรมชาติ 
(Robert Hariman, 2008)การล้อเลียนนั้นมุ่งความสนใจไปที่บางชิ้นส่วนของวาทกรรม ขโมยมันมา 
ส่งต่อ และสร้างความสนใจในกระบวนการดุจดั้งยานพาหนะของสาร และเมื่อชิ้นส่วนของวาทกรรม
มาวางเรียงกันในรูปแบบของการล้อเลียนก็จะท าให้รูปแบบของการล้อเลียนนั้นมั่นคงข้ึนอีกครั้งและ
น าไปสู่มุมมองที่ผู้ชมจะเข้าใจได้ดีขึ้น 
 ถ้อยค าแดกดัน (Irony)  ถ้อยค าแดกดันนั้นมีลักษณะคล้ายกับท้ังการล้อเลียนและเสียดสี 
ถ้อยค าแดกดันถือเป็นอีกเครื่องมือสร้างความขบขันที่ต้องอาศัยการรับรู้ในระดับหนึ่งเพ่ือที่จะยอมรับ 
โดยถ้อยค าแดกดันนั้นจะแตกต่างจากค าถากถางที่มีเป้าหมายชัดเจน ความตลกขบขันของถ้อยค า
แดกดันอยู่ที่การปรับโครงสร้างความเข้าใจ ดังนั้นถ้อยค าแดกดันจะเกิดข้ึนเมื่อผู้ฟังระลึกได้ถึงความไม่
สอดคล้องกันระหว่างข้อความและความเป็นจริงและน าไปสู่การเชื่อมระหว่างสิ่งที่พูดกับสิ่งที่ผู้พูด
ต้องการจะสื่อออกมา(Gring-Pemble, 2003) ถ้อยค าแดกดันมักจะปรากฏอยู่ในการล้อเลียนเสียดสี
ซึ่งผู้ชมจะต้องเข้าใจความหมายที่แท้จริงของเรื่องตลกหรือสิ่งที่อ้างถึง,รับรู้ความไม่สอดคล้องกัน, 
มองเห็นความหมายโดยนัยที่เป็นไปได้และประเมินผลว่าผู้พูดนั้นหมายถึงอะไรมากท่ีสุด(Gring-
Pemble, 2003) เพ่ือที่จะเข้าใจถ้อยค าแดกดันเราจะต้องไม่คิดถึงแต่มุมมองของผู้ฟังแต่ให้มองในมุม
ผู้พูดด้วย ซึ่งในท้ายที่สุดแล้วผู้พูดก็หวังให้ผู้ฟังเห็นด้วย เนื่องจากธรรมชาติที่ซับซ้อนของมันถ้อยค า
แดกดันเป็นรูปแบบที่มีความเสี่ยงของอารมณ์ขันเชิงโวหารที่จะใช้ แต่ก็เหมือนกับการเสียดสีและการ
ล้อเลียนมันสามารถส่งผลในเชิงบวกมากท่ีสุดเมื่อส าเร็จการชื่นชมจากผู้ชมที่ตั้งใจไว้ 
 การเล่นค า (Wordplay) เครื่องมือสร้างความตลกขบขันชิ้นนี้ถูกน ามาสร้างความขบขันให้กับ
ผู้มีชื่อเสียง และสร้างอารมณ์ขันทางการเมือง ในขณะที่การเล่นค านั้นส่อนไว้ถึงสองความหมายแต่ก็
ยังไม่ซับซ้อนเท่าการล่อเลียนเสียดสีเพราะว่าไม่ได้มีจุดมุ่งหมายเพ่ือการวิพากษ์วิจารณ์อย่างชัดเจน 
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 การประณาม (Invective) เป็นเครื่องมือสร้างความตลกที่ตรงไปตรงมาที่สุดโดยจะใช้โจมตี
บุคคลเช่นบุคคลสาธารณะ คนดังซึ่งมักจะถูกน ามาใช้ในช่วงท้ายของอารมณ์(Rybacki & Rybacki, 
1991) โดยการประณามมักจะอยู่ในรูปของการละเมิด(ทางวาจา),การเยาะเย้ย,ดูถูก โดยแฝงไว้ซึ่ง
ความตลกขบขัน การประณามค่อนข้างได้รับความนิยมในอารมณ์ขันทางการเมืองของอเมริกาโดยที่
ชาวอเมริกันมีแนวโน้มที่จะชื่นชมตลกเก่ียวกับการต่อต้านทางการเมืองและต่อต้านรัฐบาลถึงกระนั้น
ผู้ฟังจะยอมรับว่าการประณามเป็นการท้าทายทางธรรมชาติที่ดีหรือว่าจะปฏิเสธโดยมองว่ามันเลยเถิด
เกินไปหรือมองว่านั่นเป็นความก้าวร้าวรุนแรง 
 
แนวคิดเกี่ยวกับการล้อเลียนเสียดสีข่าว 

มาริสา ลูเบค(Sterling, 2009)ได้ให้ค านิยามของการเสียดสีไว้ว่า เป็นรูปแบบหนึ่งของบท
ประพันธ์ที่ใช้อารมณ์ขันในการวิพากษ์วิจารณ์หรือแสดงความเห็นต่อบุคคลหรือการกระท า ส าหรับ
การเสียดสีนั้นอารมณ์ขันจะถูกใช้ในการเน้นความคิดเห็นหรือจุดยืนเกี่ยวกับประเด็นหรือเหตุการณ์ 
ส่วนใหญ่ผู้แต่งมักจะใช้เชาวน์ปัญญาในการวิพากษ์หรือโจมตีบางสิ่ง ส่วนการล้อเลียน การถากถาง 
การกล่าวเกินจริง การอุปมานั้นจะถูกระบุให้เป็นเครื่องมือของการเสียดสีในการสร้างอารมณ์ขัน 
ส าหรับวารสารศาสตร์ การเสียดสีนั้นเหมือนการน าเอาความตลกเข้ามาสู่ข่าวหรือใช้การล้อเลียนใน
การสร้างเรื่องราวอันตลกขบขันให้เหมือนกันกับข่าวทั่วๆไป ในขณะที่ข่าวเสียดสีถูกระบุว่าเป็นข่าว
ปลอมจากการที่ใช้อารมณ์ขันในนั้น แต่มันก็ได้แสดงให้เห็นถึงการใช้เรื่องราวจากคนจริงๆ เหตุการณ์
จริง และกระแสในขณะนั้น ดาเรล เวสต์และ จอห์น ออร์แมน(Sterling, 2009)ได้ให้นิยามของการ
เสียดสีไว้ว่า การเสียดสีคือทางที่จะกระตุ้นความสนใจของผู้คนทั่วไปให้เพ่ิมขึ้นเก่ียวประเด็นที่คน
อเมริกันส่วนใหญ่ไม่ได้ซึมซับมันอย่างลึกซ้ึง โดยมีแนวคิดว่าการเมืองจะไม่ได้ท าให้รู้สึกแย่หากคุณได้
หัวเราะต่อออกมาดังๆ 

ซาร่า เจ เบอร์ตัน (Sarah J. Burton)(Burton, 2010) ได้กล่าวถึงข่าวล้อเลียนเสียดสี (News 
Parody) ว่าประกอบด้วยสององค์ประกอบใหญ่นั้นก็คือ ความผิดที่ผิดทางผิดแบบแผนอันน่าตลก กับ
การท าให้เพลิดเพลิน โดยความผิดที่ผิดทางผิดแบบแผนอันน่าตลกนั้นจะถูกแสดงต่อผู้ชมเพ่ือและถูก
ใช้ในการส่งข่าวและปัญหาต่างๆที่อยู่เบื้องหลังข่าวนั้นไปยังผู้ชม โดยข่าวล้อเลียนเสียดสีนี้ก็จะท า
หน้าที่ในการส่งข้อมูลข่าวสารเป็นนัยพร้อมทั้งสอดแทรกมุกตลกในช่วงเวลาเดียวกัน 

เคิร์ท ดับบลิว เฮอร์ซี(Curt W. Hersey) กล่าวว่าข่าวล้อเลียนเสียดสีนั้นมีบทบาทส าคัญ
ส าหรับสังคมสมัยใหม่ โดยจะท าการวิพากษ์วิจารณ์สถาบันที่มีพลังและเป็นกระบอกเสียงมากที่สุดนั่น
ก็คือการเมืองและวารสารศาสตร์ ในประเทศอเมริกานั้นก็ได้มีนักวิชาการหลายท่านบอกถึงความความ
เกี่ยวข้องเชื่อมโยงกันอย่างแข็งแรงของอารมณ์ขันและการเมืองอเมริกัน  

เจมส์ อี คอมบ์(James E. Combs) และ แดน นิมโม (Dan Nimmo) ได้แสดงความเห็นว่า
อารมณ์ขันเป็นอีกมุมหนึ่งที่จ าเป็นในการวิเคราะห์การเมือง จากแนวคิดนี้การท างานของข่าวล้อเลียน
เสียดสีจะกลายเป็นส่วนหนึ่งของกระบวนการทางการเมือง แม้ว่าข่าวล้อเลียนเสียดสีนี้อาจจะเปรียบ
ได้กับข่าวเบาแต่จริงๆแล้ว ข่าวล้อเลียนเสียดสีนั้นเป็นความบันเทิงท่ีจริงจัง (serious 
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entertainment) โดยจะเป็นความบันเทิงที่อยู่ในรูปของการแสดงออกท่ีสะท้อนให้เห็นถึงประเด็น
ทางสังคม โดยพยายามใช้ความไร้สาระก้าวข้ามความจริงจังไป 

 
แนวคิดเกี่ยวกับการสร้างอารมณ์ขัน 

อารมณ์ขันเป็นสิ่งที่ตอบสนองต่อความต้องการทางจิตวิทยาและทางสังคมของมนุษย์ ซึ่ง
บางครั้งก็เป็นการแสดงออกถึงความไม่เป็นมิตรและความก้าวร้าว บางครั้งก็เป็นการระบาย
ความเครียด หรือเพ่ือสนองประโยชน์ของปัจเจกบุคคล หรือของส่วนรวม การที่เราหัวเราะเมื่อได้ฟัง
หรือได้อ่านเรื่องตลกนั้นท าให้อารมณ์ขันถูกทึกทักว่าเป็นเพียงการแสดงออกอย่างฉาบฉวย แต่จาก
การศึกษาของนักปรัชญาและนักจิตวิทยาบางคนที่ให้ความสนใจต่อปรากฏการณ์นี้อย่างลึกซึ้ง กลับได้
ข้อสรุปว่า อารมณ์ขันเป็นเรื่องพ้ืนฐานของชีวิตมนุษย์ เทียบได้กับศาสนาและภาษา(พุทธชาด สุขรอด, 

2545) 

หัวใจของอารมณ์ขันอยู่ที่การล้อเลียนความหมายหรือสถาบันหลักทางสังคมซึ่งเป็นที่ยอมรับ
กันโดยทั่วไป การล้อเลียนจะตลกขบขันหรือไม่เพียงไรขึ้นอยู่กับสถานการณ์ในขณะนั้นๆ นอกจากนี้
ค่านิยมของคนในกลุ่มก็มีความส าคัญในการที่จะตัดสินว่า การล้อเลียนนั้นถูกกับกาลเทศะหรือไม่
เพราะการเล่นกับความหมายในแง่ขบขันนั้น บางครั้งก็ตลก แต่บางครั้งก็กลับสร้างความอึดอัดใจหรือ
ท าให้เกิดการเสียหน้าขึ้นได้ บางครั้งก็ช่วยผ่อนคลายปัญหา แต่ก็มีบ่อยครั้งที่กลายเป็นชนวนของ
ความขุ่นข้องหมองใจหรือการเหยียดหยามกัน การสร้างเรื่องตลกเพ่ือสร้างอารมณ์ขันจึงต้องรู้จังหวะ
จะโคน และสอดคล้องกับค่านิยมของคนในกลุ่ม มิฉะนั้นอาจก่อให้เกิดปฏิกิริยาอ่ืนๆแทนที่เสียง
หัวเราะก็เป็นได้ (อุบลรัตน์ ศิริยุวศักดิ์, 2536) 

การที่อารมณ์ขันเสนอสิ่งที่ “เบี่ยง” ออกไปจากความหมายที่เข้าใจกันว่าเป็นความหมาย         

“ปกติ”หรือความหมายที่เป็นมาตรฐาน ท าให้อารมณ์ขันยืนอยู่ระหว่างความปกติและความผิดปกติ ,
ความมีอารยธรรมและความป่าเถื่อน,คนดีกับคนบ้า และที่ส าคัญคือ ระหว่างความมีกฎเกณฑ์กับความ
ไร้กฎเกณฑ์ 

 เสียงหัวเราะท าให้กฎเกณฑ์บางอย่างสลายไป เกิดการมองความเป็นจริงทางสังคมในแง่มุมที่
แตกต่างจากท่ีเคยเป็นอยู่เดิม อารมณ์ขันอาจก่อให้เกิดการตั้งค าถามเก่ียวกับคุณค่าของสิ่งต่างๆ
รอบตัวเราได้ และบางครั้งก็ท าให้เกิดความสงสัยว่า อะไรคือพ้ืนฐานของสิ่งที่เชื่อกันว่าเป็นความจริง
แต่อย่างไรก็ดี เสียงหัวเราะเป็นปรากฏการณ์ชั่วครู่ชั่วยาม อารมณ์ขันจึงมักเกิดขึ้นและจบลงพร้อมกับ
เสียงหัวเราะ แต่ในชั่วขณะนั้นเอง ความเชื่อมั่นของเราที่มีต่อความเป็นจริงทางสังคมบางอย่างก็อาจ
ถูกสั่นคลอนได้ แม้ว่าจะไม่ถูกท าลายไปเสียทั้งหมด(อุบลรัตน์ ศิริยุวศักดิ์, 2536) 
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 เรื่องตลกข าขันนั้นเกิดข้ึนจากการเล่นกับความหมายในรูปแบบง่ายๆ คือ การท าให้เรื่องที่
เสนอผิดไปจากความคาดหมายโดยทั่วไป โดยเรื่องตลกมักจะเอาเรื่องราวต่างๆมาล้อเลียน ท าให้
ความหมายเปลี่ยนไป หรือกลับหน้าเป็นหลังเสีย ท าให้เรื่องธรรมดาๆก็กลายเป็นเรื่องตลกข้ึนมาได้
ความหมายที่กล่าวถึงในที่นี้หมายถึงระบบสัญลักษณ์ต่างๆอาทิ ภาษา ดนตรี การแต่งกาย และกิริยา
ท่าทาง ที่เป็นตัวกลางในการถ่ายทอดความคิด อารมณ์ความรู้สึกของบุคคลและของสังคมโดย
ส่วนรวม ระบบความหมายหรือระบบสัญลักษณ์นี้มีแบบแผนเฉพาะของตนเอง ซึ่งอาจเรียกได้ว่าเป็น
สถาบันที่ประกอบด้วยกฎเกณฑ์ต่างๆ ซึ่งก่อนที่สมาชิกของสังคมจะเข้าใจและสามารถใช้สัญลักษณ์
เหล่านี้ได้ก็ต้องผ่านกระบวนการเรียนรู้ในวัฒนธรรมนั้นๆ การเรียนรู้แบบแผนของสถาบันทางสังคมนี้
เป็นการบ่มเพาะให้สมาชิกประพฤติปฏิบัติตามแผนที่วางไว้(อุบลรัตน์ ศิริยุวศักดิ์, 2536) 
 ความขี้เล่นของมนุษย์ท าให้สามารถหยิบเอาเรื่องรอบตัวขึ้นมาล้อเลียนได้ตลอดเวลา ไม่ว่าจะ
เป็นเรื่องในครอบครัว เรื่องระหว่างมิตรสหาย เรื่องศิลปวัฒนธรรม หรือเรื่องการเมืองที่ทุกคนมี
ประสบการณ์ร่วมในชีวิตประจ าวัน วิธีการเล่นตลกกับเหตุการณ์เหล่านี้ท าได้หลายรูปแบบขึ้นอยู่กับ
เจตนาของเจ้าของอารมณ์ขันว่าต้องการเล่นตลกแบบจ าอวด หรือว่าต้องการล้อเลียนอย่างเบาๆ เพื่อ
หยอกเย้า หรือเสียดสีรุนแรง การเล่นตลกประเภทเสียดสี หรือ satire นอกจากจะสร้างความขบขัน
แล้ว ยังท าให้ทั้งผู้เล่นเกิดความสะใจที่ได้หัวเราะใส่คนอ่ืนหรือเป็นการระบายความคับข้องใจบาง
ประการ ซึ่งโดยปกติถูกเก็บกดเอาไว้ การเล่นตลกแนวนี้มักจะเป็นการเสียดสีทางการเมือง หรือ
วิพากษ์วิจารณ์ปัญหาสังคม ความสัมพันธ์ในครอบครัว หรือทางสถาบันอ่ืนๆตัวอย่างของ satire ที่เรา
เห็นเป็นประจ าคือ การ์ตูนการเมืองในหนังสือพิมพ์ต่างๆ ทั้งประเภทช่องเดียวหรือหลายช่องจบ (อุบล
รัตน์ ศิริยุวศักดิ์, 2536) 

นักวิชาการได้ให้ทัศนะต่อคอลัมน์ที่มีอารมณ์ขันว่า “คอลัมน์ตลกขบขันเป็นคอลัมน์ที่มุ่งให้
ความบันเทิงและคลายความตึงเครียดให้กับผู้อ่านเป็นวิธีการเขียนที่หยอกล้อหรือประชดประชัน
บุคคลหรือเหตุการณ์ต่างๆ เป็นการสอดแทรกอารมณ์ขัน ในขณะเดียวกันก็ให้เนื้อหาสาระและ
ข้อคิดเห็นที่เป็นประโยชน์ต่อผู้อ่าน ดังนั้นการ์ตูนการเมืองกระตุ้นให้เกิดการแก้ปัญหาได้”(ดรุณ ีหิรัญ
รักษ์, 2529) 
 

แนวคิดเรื่อง WEB 2.0 

 ตั้งแต่ปี 2003 แนวคิดเรื่อง “เว็บ 2.0” เป็นแนวคิดท่ีได้รับการจุดประเด็นโดย Tim 
O’Reillyเจ้าของส านักพิมพ์ O’Reilly ซึ่งได้รับความสนใจเป็นอย่างมากในงาน Web 2.0 
Conference จนกลายเป็นค าที่พูดถึงและได้รับการยอมรับจากคนท่ัวไป โดยแนวคิดนี้กล่าวถึงปัญหา
รูปแบบเว็บไซต์ซึ่งมีผลต่อความอยู่รอด เนื่องจากรูปแบบของการใช้อินเทอร์เน็ตในยุคปัจจุบันของ
ผู้คนเริ่มเปลี่ยนแปลงไป รูปแบบเดิมๆไม่สามารถตอบสนองวิวัฒนาการการใช้งานของผู้ใช้ ส่งผลให้
ความนิยมของหลายๆเว็บไซต์ลดน้อยลงจนต้องปิดตัวเองลงไป ทั้งนี้เว็บไซต์ในยุคที่ผ่านมาเจ้าของ
เว็บไซต์หรือเว็บมาสเตอร์จะเป็นผู้รวบรวมข้อมูลและน าเสนอให้กับกลุ่มผู้ใช้ แต่ในยุคสมัยใหม่รูปแบบ
ได้ถูกแทนที่ด้วยตัวผู้ใช้จะเป็นผู้มีส่วนร่วมในการเพิ่มเนื้อหาข้อมูล 
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 ซึ่งค าว่า Web 2.0 เป็นค าเรียกย่อๆของกระแสเปลี่ยนผ่านจากรูปแบบการใช้งาน
อินเทอร์เน็ตแบบเดิมๆในยุคท่ี 1หรือที่เรียกว่ายุค Web 1.0 ซึ่งหมายถึงการที่ฝ่ายผู้ผลิต content 
(เว็บไซต์) กับฝ่ายคนที่เข้ามาค้นหาข้อมูลในเว็บไซต์แยกขาดออกจากกัน แต่เมื่อเข้าสู่การใช้งาน
อินเทอร์เน็ตยุคที่ 2 หรือท่ีเรียกกันว่า Web 2.0 นั้นหมายความถึงผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องกับเครือข่าย
อินเทอร์เน็ตทุกคน ไม่ว่าจะฝ่ายใดก็ตามต่างเข้ามาร่วมกันท าหน้าที่แบ่งปัน, แลกเปลี่ยน และเชื่อมโยง
ข้อมูลข่าวสารถึงกันและกัน 

Jonathan Strickland ให้ความเห็นเกี่ยวกับความหมายของเว็บ 1.0 ในเว็บไซต์
Howstuffworks ว่า การให้ค าจ ากัดความของเว็บ 1.0 นั้นค่อนข้างยาก เนื่องจากการเกิดขึ้นของเว็บ 
2.0 นั้นมิได้แสดงถึงความก้าวหน้าขึ้นของเทคโนโลยี แต่ถือว่าเป็นเทคโนโลยีที่ออกแบบและน ามา
จัดการกับเว็บเพจ อีกทั้งเทคโนโลยีที่น ามาใช้ในเว็บ 2.0 นั้น ก็มีมาพร้อม ๆ กับจุดก าเนิดของเวิร์ล 
ไวด์ เว็บ ดังนั้น ค าจ ากัดความของเว็บ 1.0 จะข้ึนอยู่กับค าจ ากัดของเว็บ 2.0 

Tim Oreilly กล่าวถึงหลักการของเว็บ 1.0 ว่า เว็บ 1.0 เป็นเว็บที่ไม่มีความเคลื่นไหว ผู้ใช้
เว็บนั้น ไม่มีความจ าเป็นที่จะต้องกลับเข้ามายังเว็บนั้นอีก เพราะจะไม่มีความเปลี่ยนแปลง และไม่มี
การอัพเดทเรื่องราวใหม่ ๆ บนเว็บ อีกทั้งยังเป็นเว็บที่ไม่สามารถมีปฏิสัมพันธ์กับผู้ใช้ได้อีก ผู้ใช้
สามารถเข้าไปเยี่ยมชมเว็บได้เท่านั้นซึ่งส่วนใหญ่มักจะเป็นเว็บเพจเก่ียวกับการแนะน าบริษัท 
นอกจากนี้ยังเป็นรูปแบบของเว็บไซต์ที่ไม่สามารถเปลี่ยนแปลงและแก้ไขได้ 

จุดหนึ่งที่ท าให้เกิดการพัฒนาที่เกิดใน Web 1.0 ก็คือการเกิดข้ึนของเว็บบอร์ด หรือกระดาน
ข่าวสาร ที่ซึ่งผู้ใช้สามารถแลกเปลี่ยนข้อมูลข่าวสารกันได้ แต่เนื่องจากยังมีข้อจ ากัดทางด้าน
เทคโนโลยีท าให้เกิดการพัฒนาต่อไปจนเกิด Web 2.0 ขึ้นและหากจะอธิบายความหมายของ Web 
2.0 ให้มองเห็นภาพ กล่าวคือกระแสความนิยมของบล็อกส่วนบุคคล (Blogging) ที่เพ่ิมสูงมากขึ้น
เรื่อยๆ และสร้างเครือข่ายโยงใยกันไปทั่วโลกในหมู่คนที่สนใจในเรื่องใกล้ๆกันจนกลายเป็นเครือข่าย
สังคมออนไลน์ขนาดใหญ่ หรือเว็บไซต์ที่ได้รับความนิยมอย่าง wikipedia.org สารานุกรมออนไลน์ที่
เปิดเสรีให้คนทั่วโลกเข้าไปช่วยกันปรับปรุงข้อมูล 

ลักษณะทางเทคโนโลยีของเว็บ 2.0(ณรงค์ ข าวิจิตร์, 2550) โดยส่วนใหญ่ จะประกอบด้วย 

1. การค้นหา : ผู้ใช้สามารถค้นหาข้อมูลทีต้องการได้ง่าย โดยพิมพ์ค าค้นที่ต้องการลงไป ท า
ให้ผู้ใช้สามารถหาข้อมูลที่เกี่ยวข้องกับหัวข้อที่ตนเองสนใจได้สะดวกและง่ายมากข้ึน 

2. การเชื่อมต่อไปยังเว็บไซต์อ่ืน : ผู้ใช้สามารถเชื่อมต่อไปยังเว็บไซต์ดั้งเดิมอ่ืนที่ผ่านการ
อ้างอิงข้อมูลจากเว็บไซต์ที่มีผู้เขียนน ามาลงไว้ หรือเชื่อมต่อไปยังเว็บไซต์ภายในเครือข่าย
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ของเรา ซึ่งจะเป็นผลดีต่อผู้ใช้ในการเข้าไปท าความเข้าใจ ศึกษาเพ่ิมเติม ในประเด็นที่ตน
ให้ความสนใจหรือสงสัย 

3. การเขียนบทความ : ผู้ใช้สามารถเขียน แก้ไข เพ่ิมเติมบทความได้เอง และยังมีส่วนการ
แสดง 
ความคิดเห็นให้กับผู้ใช้คนอ่ืน ๆ แสดงความคิดเกี่ยวกับผลงานของเราได้ การที่ผู้ใช้นั้น
สามารถแก้ไข หรือเพ่ิมเติมบทความเองได้นั้น ท าให้ผู้ใช้สารเปลี่ยนแปลงบทบาทเป็นผู้ส่ง
สาร ซึ่งจะท าให้เกิดการการส่งต่อ และการไหลเวียนของข้อมูลข่าวสารภายในเครือข่าย
มากขึ้น อีกทั้งการเปิดโอกาสให้ผู้ใช้สารคนอ่ืน ๆ เข้ามามีส่วนร่วมในงานสร้างสรรค์ของผู้
ส่งสารนั้น ก็เป็นประโยชน์ที่ผู้ส่งสารจะได้รับ ท าให้ผู้ส่งสารได้ทราบว่าอะไรคือจุดเด่นและ
จุดด้อยในงานของตน อะไรคือสิ่งที่ท าให้คนอ่ืนชอบ อะไรทีควรจะต้องปรับปรุงหรือ
ระมัดระวัง ซึ่งจะท าให้เกิดการพัฒนาความคิดสร้างสรรค์ของตนและเป็นการอุดช่องว่าง
ให้งานของตนมีประสิทธิภาพมากยิ่ง ๆ ขึ้นไป นอกจากนี้ยังท าให้เกิดการมีปฏิสัมพันธ์กัน
ระหว่างผู้ส่งสารและผู้รับสารภายในเครือข่ายมากข้ึนอีกด้วย 

4. Tag Cloud : เป็นการจัดหมู่ หรือประเภทของเรื่องต่าง ๆ โดยใช้ค าส าคัญ เพ่ือให้ง่ายต่อ 
การสืบค้นและจัดท าหมวดหมู่ เพื่อให้สะดวกต่อผู้ใช้สารในการหาเรื่องที่ตนสนใจ 

5. Feed RSS : หรือ Really Simple Syndication เป็นเทคโนโลยีที่ช่วยอัพเดทรายการ 
หรือหัวข้อข่าวที่เราติดตามอยู่ เมื่อมีการเปลี่ยนแปลงหรือเพ่ิมเติม เพ่ืออ านวยความ
สะดวกในการติดตามเว็บที่ตนให้ความสนใจโดยที่ไม่ต้องเข้าไปดูบ่อย ๆ ส่วนใหญ่จะใช้
ควบคู่กับบล็อก  

พฤติกรรมการบริโภคสื่อของผู้คนในสังคมมีการเปลี่ยนแปลงจากในอดีตอย่างรวดเร็ว จาก
การบริโภคสื่อดั้งเดิม เช่น โทรทัศน์ วิทยุ และหนังสือพิมพ์ สู่การใช้สื่อออนไลน์ต่างๆ อาทิเช่นเว็บไซต์ 
(Website) และแอพพลิเคชั่น (Application) บนสมาร์ตโฟนและแท็บเล็ตที่มีเพ่ิมมากข้ึน สื่อออนไลน์
เหล่านี้ก าลังกลายเป็นมาตรฐานของการบริโภคข่าวสารตลอดจนการสื่อสารระหว่างกันของคนใน
สังคมยุคปัจจุบัน จากงานวิจัยเรื่องเว็บไซต์เพ่ือการรับชมและเผยแพร่วิดีโอที่มีต่อระบบเศรษฐกิจไทย
ของคณะพาณิชยศาสตร์และการบัญชีมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์  
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แนวคิดเรื่องโทรทัศน์อินเทอร์เน็ต 

ค าว่า “โทรทัศน์อินเทอร์เน็ต” (Internet Television) มาจากค าศัพท์ 2 ค า คือ ค าว่า
“โทรทัศน์” (Television) กับ ค าว่า “อินเทอร์เน็ต”(Internet) โดยมีความหมาย ดังนี้นภาภรณ์ 
อัจฉริยะกุล และอมรมาศ คงธรรม(อ้างถึงในร้อยตรี สมเกียรติ เหลืองศักดิ์ชัย, 2553) กล่าวถึง “วิทยุ
โทรทัศน์” ว่ามาจากค าภาษาอังกฤษว่า “Television” นิยมใช้ค าย่อว่า TVหรือมักเรียกสั้นๆ ว่า 
“โทรทัศน์” ในภาษาอังกฤษมีอีกค าหนึ่งว่า “Telly” แต่อเมริกันนิยมใช้ “Television”มากกว่า เหตุ
ที่ต้องมีค าว่า “วิทยุ” น าหน้า เพราะการส่งและรับภาพและเสียงโดยเครื่องส่งและเครื่องรับ
อิเล็กทรอนิกส์ ออกอากาศด้วยกระแสคลื่นวิทยุที่ใช้พลังไฟฟ้าเป็นคลื่นแม่เหล็กไฟฟ้าจากเครื่องส่งไป
ยังเครื่องรับที่อยู่ห่างไกล (มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, แผนกอิสระวารสารศาสตร์และสื่อสารมวลชน, 
2520) การรับ-ส่งสัญญาณใช้คลื่นแม่เหล็กไฟฟ้าในอากาศ หรือที่เรียกว่า “คลื่นวิทยุ” ดังนั้น จึงใช้ค า
ว่า “วิทยุ” ควบคู่ไปกับโทรทัศน์เสมอ และเรียกกันอย่างเป็นทางการว่า “วิทยุโทรทัศน์”  

สุมน อยู่สิน และยงยุทธ รักษาศรี(อ้างถึงในร้อยตรี สมเกียรติ เหลืองศักดิ์ชัย, 2553)กล่าวถึง 
“วิทยุโทรทัศน์ระบบเครือข่ายอินเทอร์เน็ต” (Internet Television) ว่า วิทยุโทรทัศน์ระบบนี้เป็นการ
น าการถ่ายทอดรายการทางวิทยุโทรทัศน์ปกติมาผ่านทางเครือข่ายอินเทอร์เน็ตหรืออาจมีหน่วยงานที่
เป็นเจ้าของเครือข่ายอินเทอร์เน็ต หรือเว็บไซต์ (Web Site) สร้างสรรค์และผลิตรายการขึ้นเอง โดย
อาศัยรูปแบบเหมือนการน าเสนอทางวิทยุโทรทัศน์ แล้วน าเสนอถ่ายทอดผ่านทางอินเทอร์เน็ต เพราะ
สามารถกระจายไปได้ทั้งโลกโดยทุนการถ่ายทอดถูกกว่า ประกอบกับผู้รับทางปลายทางเป็นกลุ่มที่เข้า
มาหา หรือเลือกรับเอง (On Demand) ต่างกับรายการวิทยุโทรทัศน์ปกติเป็นการส่งรายการแบบ
เหวี่ยงแห ที่ส าคัญเป็นการสื่อสารสองทางที่ผู้เลือกรับปลายทางจะสามารถติชมรายการได้โดยตรง 
การปรับปรุงรายการจะสามารถด าเนินการได้อย่างรวดเร็ว เพราะปฏิกิริยาตอบกลับได้รวดเร็ว 
นอกจากนั้น กลุ่มผู้รับปลายทางที่เป็นเว็บทีวี เป็นกลุ่มที่มีการศึกษา และมีสถานภาพทางเศรษฐกิจที่
ดีกว่า 

ส าหรับค าว่า “โทรทัศน์อินเทอร์เน็ต” (Internet Television) หมายถึง โทรทัศน์ที่
แพร่กระจาย(Distributed) ผ่านเครือข่ายอินเทอร์เน็ต โทรทัศน์อินเทอร์เน็ต (Internet Television) 
เปิดให้ผู้ชมเลือกชมรายการหรือการแสดง (The Show) ที่ต้องการชมจากคลังที่เก็บรวบรวมรายการ
หรือการแสดงต่างๆ (Library ) โดยรูปแบบพ้ืนฐานของโทรทัศน์อินเทอร์เน็ต คือ การถ่ายโอนข้อมูล
หรือการสตรีมมิ่ง (Streaming)โทรทัศน์ทางอินเทอร์เน็ต หรือการเลือกวิดีโอ(Video) ผ่านแหล่งเก็บ
ข้อมูลบนเครือข่ายอินเทอร์เน็ต อาทิ เว็บไซต์ เป็นต้น 

ผลจากการเชื่อมต่อผ่านระบบเครือข่ายทางคอมพิวเตอร์เพื่อเปิดรับชมภาพและเสียงโดยมี
ลักษณะการหลอมรวมสื่อกันของโทรทัศน์อินเทอร์เน็ต (Internet Television) หรือทีวีอินเทอร์เน็ต
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(Internet TV.) นี้ ท าให้ผู้ชมหรือผู้ใช้บริการสามารถเลือกเปิดรับชมภาพและเสียงจากการเชื่อมต่อ
ออนไลน์(Online) ผ่านระบบเครือข่ายทางคอมพิวเตอร์ได้อย่างไม่มีข้อจ ากัดทั้งทางด้านเวลาและ
สถานที่ได้แก่ รายการโทรทัศน์ที่ปรากฏอยู่บนระบบเครือข่ายทางอินเทอร์เน็ต ซึ่งมีทั้งรายการสดที่
ก าลังแพร่ภาพออกอากาศอยู่ รายการถ่ายทอดสดต่างๆ รายการโทรทัศน์ย้อนหลัง รายการที่อยู่ใน
รูปแบบของคลิปวิดีโอต่างๆ เป็นต้น โดยผู้ให้บริการโทรทัศน์อินเทอร์เน็ตจะเปิดให้บริการในรูปแบบ
ต่างๆ เช่น ฟรีทีวีไทยทีวีออนดีมานด์ เคเบิลทีวี โทรทัศน์ผ่านดาวเทียมโทรทัศน์ต่างประเทศ และ
โทรทัศน์ช่องพิเศษต่างๆทั้งนี้ โทรทัศน์อินเทอร์เน็ต อาจถูกเรียกชื่อในลักษณะอ่ืนๆ ได้อีกตามลักษณะ
การใช้งานที่แตกต่างกันไป เช่น โทรทัศน์ออนไลน์ (Online Television) หรือ อินเทอร์เน็ตทีวี
(Internet TV)8  ไอพีทีวี9 (Internet Protocol Television: IPTV) หรือทีวีผ่านไอพี (Television 
over Internet Protocol) และวิดีโอ พอดคาสท์10 (VDO Podcast)เป็นต้น โดยผู้ใช้บริการโทรทัศน์
อินเทอร์เน็ตจะต้องท าการเชื่อมต่อคอมพิวเตอร์ด้วยเครื่องมืออุปกรณ์ ต่อเชื่อมต่างๆ ได้แก่ การใช้
เครื่องคอมพิวเตอร์แบบตั้งโต๊ะ (Desktop) การใช้เครื่องโน้ตบุ๊ก (Notebook)การใช้เครื่องเน็ตบุ๊ก 
(Netbook) การใช้เครื่องคอมพิวเตอร์ขนาดเล็กแบบพกพาใส่กระเป๋าเสื้อได้(Pocket Personal 
Computer or Personal Digital Assistant: PDA) การใช้โทรศัพท์มือถือ(Smart Mobile Phone) 
และเครื่องมืออุปกรณ์อ่ืนๆ ให้เข้ากับระบบเครือข่ายทางคอมพิวเตอร์เพ่ือสามารถเปิดรับชมรายการ
โทรทัศน์อินเทอร์เน็ตเหล่านั้นได้ดังตารางที่ 1 

คุณลักษณะ โทรทัศน์ดั้งเดิม Internet TV 
1.การเข้าถึงสื่อและการ
เอ้ือประโยชน์ต่อผู้ใช้ 

- ผู้ชมสามารถรับชมได้อย่าง
ทั่วถึง 
แต่ก็ยังมีปัญหาในเรื่องช่วงเวลา
การรับชมเช่น หากผู้ชมต้องการ
รับข่าวสารประเภทข่าวจาก
โทรทัศน์ในช่องฟรีทีวี ผู้ชม
อาจจะต้องรอเวลาให้ถึงเวลา
ออกอากาศของรายการข่าว 
 

-เข้าถึงได้ในระดับหนึ่ง 
จ าเป็นต้องมีคอมพิวเตอร์
ที่เชื่อมต่อกับอินเทอร์เน็ต
หรือโทรศัพท์มือถือ
ประเภทสมาร์ตโฟน 
 
 
-สามารถเข้าถึงได้หลาย
ครั้งและสามารถรับชม

                                                           
8
 อินเทอร์เน็ตทีวี(internet tv)เป็นบริการโสตทัศน์ในรูปแบบคลิปวิดโีอคล้ายรายการโทรทัศน์ที่ให้บริการผ่านโครงข่ายอินเทอร์เน็ต

ซึ่งเนื้อหารายการผลิตโดยผู้ผลิตรายยอ่ย และมักให้บริการแบบไม่มีค่าใช้จ่าย 
9
 ไอพีทีวี(Internet Protocal Television) เป็นบริการสื่อประสมหรือมัลติมีเดียผ่านอินเทอร์เน็ตความเร็วสูงโดยผู้รับชมจะต้องติดตั้ง 

Set-top box(STB) เพ่ือแปลงสัญญาณอินเทอร์เน็ตให้เป้นสัญญาณภาพและเสียงเพ่ือเข้าสู้เครื่องรับโทรทัศน์ 
10

 วิดีโอ พอดคาสท์(VDO podcast)คือการน าเสนอรายการวิทยุ หรือวีดีโอในรูปแบบของผู้ใช้เอง ซึ่งสามารถท าได้เองจากเคร่ือง
คอมพิวเตอร์เพียงเคร่ืองเดียว และเมื่อท ารายการเสร็จแล้วทั้งไฟล์เสียงหรือคลิปวิดีโอสามารถน าไปไว้ในเว็บไซท์ของตนเองและ
สามารถให้ผู้สนใจสมัครสมาชิกรายการเพ่ือรับฟังหรือรับชมเป็นประจ าได้ 
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คุณลักษณะ โทรทัศน์ดั้งเดิม Internet TV 
-เข้าถึงได้เพียงครั้งเดียวไม่
สามารถชมย้อนหลังได้ 
-เนื้อหารายการถูกผูกขาดอยู่ที่
ผู้ผลิตรายรายการและเจ้าของ
สถานี 
-ผู้ชมยังไม่สามารถเลือกรับชม
รายการที่ต้องการได้อย่างเต็มที่ 
 
 

ย้อนหลังได้ 
-ผู้ชมมีทางเลือกให้เลือก
ชมจากข้อมูลที่มี
หลากหลาย 
 
 

2.การแสดงความคิดเห็น -ผู้ชมเองก็สามารถแสดงความ
คิดเห็นผ่านทาง sms หรือการ
เขียนจดหมายไปยังสถานีนั้นๆได้ 
แต่ก็ใช้เวลานานในการส่งข้อมูล 
อีกท้ังการแสดงความคิดเห็น
บางอย่างที่ขัดกับนโยบายของ
รายการหรือขัดกันโย-บายของรัฐ
นั้น ก็อาจไม่สามารถออกอากาศ
ได้ออกอากาศ เพราะ 
 อาจถูกแรงกดดันจากทางฝั่งรัฐ 

-ผู้ชมสามารถแสดงความ
คิดเห็นได้อย่างเสรี และสา
มา รถท าได้อย่าง
ทันทีทันใด แต่ก็ยังมีกรอบ
ของกฎหมาย เช่น
พระราชบัญญัติ
คอมพิวเตอร์ฯคอยควบคุม  

3.ก า ร มีปฏิสัมพันธ์
ระหว่างผู้ผลิตและผู้ชม 

-เป็นไปในรูปแบบทิศทางเดียวคือ
จากผู้ผลิตไปยังผู้ชม อาจจะมี
ปฏิสัมพันธ์กลับผ่านทางความ
คิดเห็น 

-ผู้ชมสามารถกลายเป็น
ผู้ผลิตและผู้ผลิตก็สามารถ
กลายเป็นผู้ชมได้ 

4.ความทันต่อเหตุการณ์ -ด้วยเทคโนโลยีในปัจจุบัน
โทรทัศน์ก็สามารถท่ีจะ
ออกอากาศสดตรงตามเวลา หรือ
ท าการถ่ายทอดสดได้ แต่ไม่ได้
เป็นทุกรายการ ยิ่งไปกว่านั้นการ
จะถ่ายทอดสดจ าเป็นต้องใช้
อุปกรณ์ที่มีประสิทธิภาพสูง แต่
อย่างไรก็ดีความทันต่อเหตุการณ์
อาจท าให้การตรวจสอบเนื้อหา
ลดลง 

- ผู้ชมสามารถรับชมได้
ตลอดเวลาและรวดเร็ว
เนื่องจากมีระบบเตือนและ
เนื่องจากเครือข่าย
อินเทอร์เน็ตนั้นเชื่อมต่อ
กันทั่วทั้งโลกให้ข้อมูล
ข่าวสารสามารถส่งต่อกัน
ได้อย่างรวดเร็วเพียงปลาย
นิ้วสัมผัส แต่ก็ยังคงมี
ปัญหาเรื่องการตรวจสอบ
ความถูกต้องอยู่ดี 

ตารางที่ 1 แสดงการเปรียบเทียบคุณลักษณะของTVด้ังเดิมและInternet TV 
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ในต่างประเทศการเติบโตของ Internet TV หรือจะเรียกอีกอย่างหนึ่งได้ว่า TV on 
Demand หรือโทรทัศน์ส าหรับความต้องการของผู้บริโภคนั้น ไม่ว่าจะรับชมเว็บไซต์แบบ on-
demand หรือผ่านทางอุปกรณ์สื่อสารจ าพวกสมาร์ตโฟนล้วนแล้วแต่มีการเติบโตมากข้ึนและเป็น
ตลาดที่ส าคัญของผู้ให้บริการทางโทรทัศน์ที่ส าคัญตัวอย่างเช่น I Player ของ บรรษัทกิจการการ
กระจายเสียงและแพร่ภาพแห่งประเทศอังกฤษ BBC ได้ให้ผู้ใช้ชมรายการผ่านสตรีมมิ่งมากกว่าหนึ่ง
ล้านวิดีโอต่อสัปดาห์ยิ่งไปกว่านั้นรายการThe Apprentice ได้ใช้การจราจรทางอินเทอร์เน็ตของ
ประเทศอังกฤษร้อยละสามถึงห้าเปอร์เซ็นต์จากการฉายตอนแรกผ่านอินเทอร์เน็ต ซึ่งในปัจจุบัน I 
Player มีเนื้อหาของรายการโทรทัศน์ออนไลน์ที่ขยายตัวอย่างต่อเนื่อง อีกตัวอย่างเช่นในแคนาดา
ต้ังแต่พฤษภาคม 2011 ก็ได้มีรายการโทรทัศน์ถึง 600 รายการที่มีความพร้อมส าหรับการสตรีมมิ่ง
โดยไม่เสียค่าใช้จ่ายโดยมีรายการส าคัญเช่น Survivor และ The Daily Show with Jon Stewart. 

 

บริการ บริษัทที่เป็นเจ้าของ ประเทศ 
มี

เว็บไซต์ 

รองรับการ
ท างานบน 

I Phone 

รองรับการท างาน
บนandroid 

BBC
11

 iPlayer BBC UK มี มี มี 

ABC iview
12

 
Australian Broadcasting 

Corporation 
Australia มี iPad  

Hulu
13

 FOX, NBC Universal, ABC,... US มี มี  

Global Video
14

 Global Canada มี มี  

                                                           
11

 บีบีซี ไอเพลเยอร์(BBC iplayer) เป็นระบบการให้บริการของบรรษัทการกระจายเสียงแห่งอังกฤษหรือบีบีซี The British Braodcasting 

Corporation(BBC) เป็นการให้ดาวน์โหลดวิดีโอผ่านอินเทอร์เนท และเป็นการสตีมดงึข้อมูลในรูปแบบวิดโีอมาชม ซึ่งวิดีโอทั้งหมดจะ
เป็นรายการจากบีบีซี ที่ออกอากาศไปแล้วในสัปดาห์ที่ผ่านมา 
12

 เอบีซีไอวิว (ABC iview) เป็นรูปแบบการให้บริการวิดีโอตามความต้องการ(Video on demand) ซึ่งให้บริการโดยบรรษัทแพร่ภาพ
กระจายเสียงออสเตรเลีย Australian Broadcasting Corporation(ABC) ของประเทศออสเตรเลีย 
13

 ฮูลู(Hulu)คือเวปให้บริการ Steaming Video มีค่าใช้จ่ายในการรับชม โดยจะมีละคร สารคดี ให้เลือกชม 

http://en.wikipedia.org/wiki/BBC_iPlayer
http://en.wikipedia.org/wiki/BBC
http://en.wikipedia.org/wiki/ABC_iview
http://en.wikipedia.org/wiki/Australian_Broadcasting_Corporation
http://en.wikipedia.org/wiki/Australian_Broadcasting_Corporation
http://en.wikipedia.org/wiki/Hulu
http://en.wikipedia.org/wiki/Global_Video
http://en.wikipedia.org/wiki/Global_TV
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ตารางที่ 2 ตารางแสดง Internet Tv ของต่างชาติ 

 ซึ่งลักษณะของอินเทอร์เน็ททีวีในต่างประเทศนั้นจะผูกร่วมกับกิจการกระจายเสียงและแพร่
ภาพในรูปแบบเดิม กล่าวคือกิจการเหล่านี้ล้วนมีเงินทุนหมุนเวียน มีการผลิตเนื้อหาที่แน่นอนให้กับ
โทรทัศน์ในระบบปกติอยู่แล้วเพียงแต่แปลงสัญญาณเป็นดิจิทัล เผยแพร่ และสร้างการรับรู้บน
อินเทอร์เน็ต ซึ่งเป็นอีกช่องทางที่มีผู้ใช้ และผู้เข้าถึงเพ่ิมขึ้นเป็นอย่างมาก 

 

รูปภาพที่ 1 BBC IPlayer จากประเทศอังกฤษ 

ด้วยเทคโนโลยีที่พัฒนาไปอย่างต่อเนื่องท าให้อินเทอร์เน็ตนั้นมีบทบาทเพ่ิมมากขึ้นใน
สังคมไทย คุณลักษณะของสื่ออินเทอร์เน็ตนั้นช่วยส่งเสริมการสื่อสารและเพ่ิมความหลากหลายในช่อง
ทางการสื่อสารอีกด้วย แต่หากเปรียบเทียบโครงสร้างของอินเทอร์เน็ตทีวีในต่างประเทศกับประเทศ
ไทยนั้นยังมีความแตกต่างกันอยู่ ลักษณะของอินเทอร์เน็ตทีวีในประเทศไทยจะเข้าข่ายบริการใน
กิจการโทรทัศน์แบบใหม่ที่มีลักษณะคล้ายบริการโทรทัศน์ หรือ TV-like services เสียมากกว่า  

ทั้งนี้ บริการในกิจการโทรทัศน์แบบใหม่ที่มีลักษณะคล้ายบริการโทรทัศน์ หรือ TV-like 
services นั้นก็มีขอบเขตกว้างขวางและหลากหลายมาก ทั้งที่เผยแพร่ได้ทางโทรทัศน์ ทางออนไลน์ 
และทางอุปกรณ์เคลื่อนที่ต่าง ๆ ซึ่งส่งผลต่อการก ากับดูแลในกิจการโทรทัศน์ว่าบริการคล้ายโทรทัศน์ 
(TV-like services) ควรก ากับดูแลหรือไม่อย่างไร โดย Ofcom ในฐานะองค์กรก ากับดูแลกิจการ

                                                                                                                                                                      
14

 โกลบอลวิดีโอ (Global video) เป็นรูปแบบการให้บริการอินเทอร์เน็ตทีวีที่มีขนาดใหญ่เป็นอันดับที่สองในประเทศแคนาดา 
บริหารงานโดยบริษัทShaw Media Global Inc 
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สื่อสารของสหราชอาณาจักรได้ท าการศึกษาเชิงคุณภาพ เกี่ยวกับความเข้าใจและความคาดหวังของ
ผู้บริโภคต่อบริการคล้ายโทรทัศน์พบว่า ปัจจัยที่ชี้วัดบริการคล้ายโทรทัศน์ในมุมมองของผู้บริโภคที่
เป็นกลุ่มตัวอย่าง แบ่งออกเป็น 2 กลุ่ม ได้แก่   

1. ปัจจัยด้านเนื้อหา ได้แก่ เป็นเนื้อหาที่ออกอากาศทางโทรทัศน์ทั่วไป คุณค่าในการ
ผลิต กลุ่มเป้าหมาย ชื่อรายการ คุณภาพของผู้ผลิตรายการ รูปแบบเนื้อหา 

2. ปัจจัยด้านแพกเกจ ได้แก่ ชื่อเสียงของผู้ให้บริการ การน าเสนอ ราคา 

โดยพิจารณาปัจจัยด้านเนื้อหาเป็นส าคัญโดยเฉพาะหากเป็นเนื้อหาที่ออกอากาศทาง
โทรทัศน์แบบตามผังรายการมาก่อนก็จะพิจารณาว่าเป็นบริการที่คล้ายโทรทัศน์มากกว่าเนื้อหาที่ไม่
เคยออกอากาศมาก่อน และคาดหวังว่าบริการในแบบแรกจะต้องมีมาตรการในการก ากับดูแลเนื้อหา 

ทั้งนี้ หากพิจารณาตามปัจจัยดังกล่าวข้างต้น การศึกษาจะพบว่ามีบริการโสตทัศน์ที่มี
ลักษณะเป็นบริการคล้ายโทรทัศน์ตามล าดับมากไปน้อยดังตารางที่ 3 

คล้ายโทรทัศน์ 
มากที่สุด 

บริการคล้ายโทรทัศน์ 

 1. บริการวีดิทัศน์ตามค าขอผ่านทางโทรทัศน์ (TV on-demand service) 
2. บริการรายการโทรทัศน์ย้อนหลังผ่านทางอินเทอร์เน็ต ( Internet based TV 
catch-up service) 
3. บริการวีดิทัศน์ตามค าขอผ่านทางอินเทอร์เน็ต (Independent VOD service) 
4. บริการภาพยนตร์ออนไลน์โดยผู้ให้บริการอิสระ (online movie service by an 
independent provider)  
5. บริการมิวสิควิดีโอผ่านทางอินเทอร์เน็ต (Internet-based music video service) 
6. บริการวิดีโอรายงานข่าวผ่านทางอินเทอร์เน็ต Internet-based news report 
video 
7. เว็บไซต์วิดีโอโดยผู้ผลิตอิสระที่ไม่ออกอากาศทางโทรทัศน์ (independent 
producer website showing a video not broadcast on tv) 
8. บริการสตรีมมิ่งวิดีโอผ่านทางอินเทอร์เน็ต โดยผู้ผลิตอิสระ(Independent 
producer internet-based vodcast) 
9. บริการวิดีโอที่ผู้ใช้ผลิตเนื้อหาได้เอง (User Generated Content website) 
10. บริการวิดีโอส่งเสริมการขายบนเว็บไซต์ (Internet-based promotional video 
on advertiser website) 

คล้ายโทรทัศน์ 
น้อยที่สุด 
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ตารางที่ 3 แสดงรูปแบบบริการคล้ายโทรทัศน์ที่มีความคล้ายบริการโทรทัศน์จากมากที่สุดไปยังน้อย

ที่สุด (ชนัญสรา อรนพ ณ อยุธยา, 2556) 

ส าหรับในประเทศไทยนั้น Internet TV ได้เกิดข้ึนมาเป็นระยะเวลากว่าครึ่งทศวรรษแล้ว 
โดยมีผู้ประกอบการหลายรายที่ได้สร้างสรรค์รายการและน าเสนอเนื้อหาสาระใหม่ๆ ซึ่งแตกต่างไป
จากที่มีอยู่ในสื่อมวลชน เพ่ือตอบสนองความต้องการที่หลากหลายของผู้บริโภค เช่น 
VoiceTv,iHere.TV, FukDuk.TV และ VRZoTV อย่างไรก็ตาม Internet TV ก็ยังไม่ค่อยเป็นที่รู้จัก
หรือได้รับความนิยมจากผู้ชมอย่างแพร่หลายมากนักเมื่อเปรียบเทียบกับการเติบโตของ Internet TV 
ในต่างประเทศ ซึ่งสาเหตุอาจจะมาจากเงินทุนหรือปริมาณการเข้าถึงท่ีน้อยเมื่อเทียบกับต่างชาติ 

              

 

รูปภาพที่ 2 หน้าแรกของเว็บไซต์ Voice TV 
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แนวคิดเรื่องสื่อสาระบันเทิง(infotainment) 

แม้ท่ีผ่านมาสื่อมวลชนส่วนใหญ่จะภาคภูมิใจว่าตนท าหน้าที่เป็นเสียงของประชาชน (Voice 
of public) แต่ก็มีงานวิจัยจ านวนหนึ่งศึกษาข่าวการเมืองและได้ข้อสรุปอย่างชัดเจนว่า ข่าวการเมือง 
คือ ผลผลิตที่ผ่านการขัดเกลาของนักการเมืองและบรรดาที่ปรึกษาทางการสื่อสารรวมกับรสนิยม
ความชื่นชอบเรื่องบันเทิงเบาสมองของสาธารณชนมากกว่าจะเป็นแหล่งข้อมูลให้สาธารณชนได้
ประโยชน์(Edelman, 1988)หรือ “Infotainment” ซึ่งหมายถึงข่าวสารที่นักข่าวรายงานโดยหยิบยืม
โครงสร้างการเล่าเรื่องแบบละคร(dramatized news) มาใช้ มีจุดเริ่มต้น การด าเนินเรื่อง และจุดจบ 
ตลอดจนมุ่งเสนอประเด็นความขัดแย้งปัญหา และการปรักปร า (Bennett 1988 อ้างถึงในJohnson-
Cartee, 2005)เหตุที่ท าให้ข่าวการเมืองซึ่งควรจะเป็นข้อเท็จจริง(Fact)กลับกลายมาคล้ายละครซึ่ง
เป็นเรื่องแต่ง(Fiction) ส่วนหนึ่งมาจากธรรมชาติของข่าวการเมืองเอง ซึ่งมักเป็นเรื่องราวความขัดแย้ง 
การช่วงชิงและรักษาอ านาจ ผลประโยชน์ เมื่อผนวกกับความจ าเป็นต้องอยู่รอดทางธุรกิจขององค์กร
สื่อสารมวลชน ท าให้ข่าวสารการเมืองถูกตั้งค าถามจากสาธารณชนมากขึ้นทุกขณะ โดยเฉพาะค าถาม
ที่เก่ียวพันกับใจความส าคัญของบทความชิ้นนี้ นั่นคือ“ความจริง”ในข่าวการเมืองเป็น“ความจริง”ที่
ด ารงอยู่ และนักข่าวมีบทบาทเป็น“ผู้รายงาน” ความจริง หรือ “ความจริง”ในข่าวการเมือง คือ 
“ความจริง”ที่นักข่าวเป็น“ผู้สร้างข้ึน” และลวงตาให้เชื่อว่าเป็นจริง รวมถึงการค้นหาค าตอบว่าที่แท้
แล้วความจริงทางการเมืองที่สื่อมวลชนสร้างขึ้นมีลักษณะเช่นไร  

ปัจจุบันรายการโทรทัศน์โดยทั่วไป มักมีรูปแบบรายการที่เรียกว่าสาระบันเทิงหรือ
infotainment ซึ่งผลิตขึ้นมาด้วยคุณค่าข่าว (news value) ที่แตกต่างไปจากเดิม มีส่วนท าลาย
ความส าคัญและแนวคิดเกี่ยวกับข่าวไปจากเดิมมาก เนื้อหาข่าวในรายการข่าวลักษณะนี้มักเป็นข่าวที่
เร้าอารมณ์ กระตุ้นความรู้สึก (tabloid news) มากกว่าให้ข้อเท็จจริง เน้นข่าวบุคคลและข่าว
อาชญากรรมที่เป็นเรื่องทุกคนอยากรู้และอยู่ในความสนใจ ให้ความส าคัญกับบุคลิกหน้าตาของพิธีกร
ข่าว เพ่ือให้สามารถขายได้ รูปแบบใหม่ ๆ ที่แฝงมาในลักษณะกึ่งข่าว กึ่งบันเทิง กึ่งสาระความรู้
หลากหลายแบบทอล์กโชว์ (talk show) เป็นตัวอย่างรายการที่ได้รับความนิยมมากท่ีสุดอีกรูปแบบ
คือ แมกกาซีนโชว์ (magazine-style show) ที่สอดแทรกบันเทิงเข้าไปกับเนื้อหาที่เป็นข่าวรายการ
เหล่านี้จะเน้นดารา นักการเมืองและบุคคลสาธารณะ (public figure) ที่มีบุคลิกดี คุยเก่งมาพูดคุยใน
รายการแบบสบาย ๆ เป็นกันเองกับผู้ชม เปิดโอกาสให้กลุ่มผู้มีอ านาจในสังคมได้ใช้พื้นที่ในการโชว์ตัว 
(display) และประชาสัมพันธ์สร้างภาพให้แก่ตัวเอง(Dahlgren, 1995) 

เรื่องราวในข่าวถูกสร้างขึ้นและเป็นเรื่องที่เก่ียวกับความบันเทิง อย่างน้อยสิ่งหนึ่งที่พบคือ 
ข่าวบางข่าวมีคุณค่าด้านความบันเทิง เมื่อเป็นเรื่องราวที่เก่ียวกับอาชญากรรม ภัยพิบัติ โศกนาฏกรรม 
เรื่องอ้ือฉาว เป็นเรื่องที่อยู่ในความสนใจของมนุษย์ ซึ่งเราสามารถเข้าใจเรื่องราวที่เหมือนละครในข่าว
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ได้ และละครนั้นมีความสัมพันธ์กับนวนิยาย โดยข่าวมีการสร้างจุดสุดยอด(peak) และผ่านสิ่งที่
สัมพันธ์ซึ่งก่อให้เกิดความตื่นเต้น โทรทัศน์เพื่อการค้าส่วนใหญ่จัดการสร้างความน่าตื่นเต้นด้วยการพัก
โฆษณา คล้ายกับละครน้ าเน่า หนังสือพิมพ์ที่เร้าอารมณ์ความรู้สึกต้องท าข่าวให้เป็นบันเทิง เพ่ือให้
ขายได้ ทั้งการพาดหัวข่าว การเลือกเรื่องราวและการเล่าเรื่อง   

ข่าวบันเทิงอาจมองได้ว่าเป็น "infotainment," นั้นมาครองภูมิทัศน์ข่าวในช่วงหลายปีที่ผ่าน
มา และแม้ว่าจะเป็นจะถูกต าหนิโดยนักข่าวหลายแบบดั้งเดิมและนักวิชาการเพราะมุ่งเน้นไปที่ 
"บันเทิง" มากกว่า "ข่าว". , รายการข่าวในปัจจุบันก็ยังมีความพยายามที่จะออกอากาศ"ความบันเทิง" 
มากขึ้น เพ่ือที่จะได้เรทติ้งที่สูงรายการเหล่านี้ได้รวบเอาการน าเสนอท่ีจุดประกายความคิด จับหัวใจ 
รวมกับเรื่องราวที่น่าสนใจของผู้คนทั่วไปและการเพ่ิมอารมณ์และความสวยงามของภาษาเข้าไปในการ
รายการข่าว ในขณะที่ยังมีเส้นแบ่งระหว่างวิธีการด้านข่าวสารแบบหนัก (hard news) และดั้งเดิมกับ
ข่าวสาระบันเทิง (infotainment), สภาพของสื่อปัจจุบันจะท าให้ความชัดเจนระหว่างข่าวและบท
บรรณาธิการเปลี่ยนไป(O’Connor, 2012) 

การสื่อสารการเมือง 

 เนื้อหาการเมืองในหนังสือพิมพ์ เป็นผลผลิตที่เกิดขึ้นในกระบวนการสื่อสารทางการเมืองการ

ท าความเข้าใจแนวคิดเกี่ยวกับการสื่อสารทางการเมือง ช่วยท าให้เรามองเห็นภาพรวมของผู้เกี่ยวข้อง

ในกระบวนการสื่อสารทางการเมือง ซึ่งสถาบันสื่อมวลชนเป็นองค์ประกอบที่ส าคัญยิ่ง เนื่องจากท า

หน้าที่เป็นทั้งผู้รับสารจากผู้กระท าทางการเมือง เป็นผู้ผลิตเนื้อหาการเมืองซึ่งปรากฏในสื่อมวลชน

ประเภทต่าง ๆ รวมทั้งเป็นผู้ส่งเนื้อหาทางการเมืองไปยังสาธารณชนในเวลาเดียวกัน เนื้อหาการเมือง

ที่ปรากฏในหน้าหนังสือพิมพ์ จึงไม่ใช่สารดั้งเดิมที่ผู้กระท าทางการเมืองส่งมา หากเป็นสารที่ผ่านการ

กลั่นกรองและการคัดเลือกว่าจะเสนอไม่เสนอในประเด็นใดบ้างและจะเสนออย่างไร 

 Denton and Woodward (1990 cited inMcNair, 2011)ได้ให้ความหมายของการสื่อสารทางการเมืองว่า 

 “การอภิปรายเกี่ยวกับการจัดสรรทรัพยากรสาธารณะ (รายได้) ผู้มีอ านาจอย่างเป็น
ทางการ (ผู้ได้รับอ านาจในการตัดสินใจเกี่ยวกับการบริหาร การออก/บัญญัติ กฎหมาย และ
กฎหมาย) และการบังคับอย่างเป็นทางการ (สิ่งใดเป็นรางวัลหรือการลงโทษ) ซึ่งเพ่ิมเติม
ความตั้งใจ/เจตนาของผู้ส่งสารที่จะให้สารนั้นมีอิทธิพลต่อบริบทบาทการเมือง" 

 McNair(McNair, 2011) ได้พัฒนาค าจ ากัดความจากแนวคิดของ Denton and Woodward และให้ค า
จ ากัดความของการสื่อสารที่มีวัตถุประสงค์ทางการเมืองไว้ดังนี้ 
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 1) การสื่อสารทุกรูปแบบโดยนักการเมืองและผู้ปฏิบัติการทางการเมืองอ่ืน ๆ ที่มี
วัตถุประสงค์เพ่ือบรรลุเป้าหมายบางประการ 

 2) การสื่อสารที่กล่าวถึงผู้ปฏิบัติการทางการเมืองโดยผู้ที่ไม่ใช่นักการเมือง เช่น ผู้มีสิทธิ
เลือกตั้ง และนักเขียนคอลัมน์ในหนังสือพิมพ์ 

 3) การสื่อสารเกี่ยวกับผู้ปฏิบัติการทางการเมืองและกิจกรรมของพวกเขา ที่ปรากฏอยู่ใน
การรายงานข่าว บทบรรณาธิการ และรูปแบบอ่ืน ๆ ของสื่อท่ีอภิปรายเกี่ยวกับการเมือง 

 รูปแบบของการสื่อสารทางการเมืองในอดีตจะเป็นแบบการสื่อสารเป็นเส้นตรง กระบวนการ
สื่อสารจากบนลงล่าง จากผู้น าถึงประชาชน สื่อโดยมากถูกใช้โดยกลุ่มที่อยู่ในพื้นท่ีทางการเมืองและส่ง
ต่อสารผ่านสื่อไปยังประชาชน จะมีการสื่อสารเพียงส่วนน้อยเท่านั้นที่เป็นการสื่อสารกลับจากฐานล่าง
ของสังคม (ประชาชน) ไปยังพ้ืนที่ทางการเมือง 

 การท าให้เป็นประชาธิปไตยของระบบทางการเมืองหลักท าให้เกิดการเปลี่ยนแปลงธรรมชาติ
ของกิจกรรมทางการเมืองและการสื่อสารทางการเมืองให้เคลื่อนไปสู่การเป็นพ้ืนที่สาธารณะ บุคคล
เริ่มมีความเกี่ยวพันทางการเมืองเนื่องจากพวกเขาถูกคาดหวังให้มีบทบาททางการเมือง  ความ
เปลี่ยนแปลงต้องการการเพ่ิมการเข้าถึงข้อมูลข่าวสารและระดับการศึกษาที่ดีขึ้นซึ่งจะส่งผลต่อ
อิทธิพลและความเกี่ยวกันทางการเมือง ผู้ใช้สิทธิเลือกตั้งไม่ใช่เป็นการไปเลือกตั้งเท่านั้น แต่ต้องเป็น
ผู้ใช้สิทธิ์ในลักษณะของพลเมืองที่มีความกระตือรือร้น การสื่อสารระหว่างกลุ่มต่าง ๆ ทั้งที่เกี่ยวข้อง
และไม่เกี่ยวข้องกับการเลือกตั้ง มีการแข่งขันกันมากขึ้น แต่ละกลุ่มต่างแข่งขันเพ่ือพ้ืนที่ในสื่อและ
ความสนใจของประชาชน ซึ่งท าให้เกิดรูปแบบของการสื่อสารทางการเมืองที่ซับซ้อนยิ่งขึ้น 
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รูปภาพท่ี 3 แสดงการสื่อสารทางการเมืองในรูปแบบเดิม และการสื่อสารทางเมืองผ่านสื่อ(Lilleker, 

2006) 

 การสื่อสารทางการเมืองในแผนภาพ แสดงให้เห็นเครือข่ายของการสื่ อสารที่เปิดกว้าง และ
การสื่อสารผ่านหลายช่องทาง ซึ่งในสังคมพหุนิยมกลุ่มต่าง ๆ จะท าการสื่อสารทั้งภายในกลุ่มตนเอง
และการสื่อสารระหว่างกลุ่มอ่ืน ๆ ในสังคม รวมถึงเรียนรู้และแข่งขันซึ่งกันและกัน เมื่อเทคโนโลยีการ
สื่อสารเข้ามามีบทบาทในการสื่อสารทางการเมืองเพ่ิมมากขึ้น ทั้งสื่อแพร่ภาพกระจายเสียง สื่อ
สิ่งพิมพ์ และสื่ออินเทอร์เน็ต การสื่อสารทางการเมืองจึงเปลี่ยนจากการสื่อสารทางตรง ระหว่างบุคคล 
และการสื่อสารแบบเผชิญหน้าไปสู่การสื่อสารผ่านสื่อประเภทต่าง ๆ ซึ่งเรียกพัฒนาการนี้ว่า การ
สื่อสารแบบผ่านสื่อกลาง (mediated communication) พลเมืองสามารถสื่อสารกับกลุ่มทางการเมือง และ
กลุ่มต่าง ๆ ในสังคมได้ ผ่านสื่อหรือผ่านเครื่องมือต่าง ๆ ที่มีประสิทธิภาพในการสื่อสารสาธารณะ 
รวมถึงการสร้างกลุ่มทางการเมืองที่น าไปสู่การเพิ่มขอบเขตความหลากหลายในสังคม 

อินเทอร์เน็ตกับการสื่อสารทางการเมือง 

 อินเทอร์เน็ตถูกให้ความสนใจเช่นเดียวกับนวัตกรรมทางเทคโนโลยีอ่ืนๆ ว่าจะสามารถน ามา
ซึ่งผลของความเปลี่ยนแปลงต่อสิ่งต่างๆ รวมไปถึงการสร้างความเปลี่ยนแปลงในบริบททางการเมือง 
อาทิ การเอ้ือให้พลเมืองสามารถติดต่อกับผู้น าทางการเมืองและหน่วยงานของภาครัฐอ่ืนๆ ได้โดยตรง 
การส่งเสริมให้เกิดการคิดวิเคราะห์ การเพ่ิมความไว้วางใจ หรือการสร้างชุมชน โดยเฉพาะอย่างยิ่งการ
สนับสนุนการมีส่วนร่วมทางการเมือง หรือเรียกได้ว่าเป็นเหมือนช่องทางใหม่ส าหรับการมีส่วนร่วมใน
ฐานะพลเมือง 

ข้าราชการทางการเมืองท่ีมาจากการ
เลือกต้ัง(ประธานาธิบด,ีนายกรัฐมนตรี
และคณะรัฐมนตรี รัฐบาลระดับ
ท้องถิ่นและระดับชาต,ิพรรคการเมือง) 
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ในปัจจุบันการมีอิทธิพลเหนือเครือข่ายสารสนเทศมีส่วนส าคัญท่ีจะช่วยในการได้มาและ
รักษาอ านาจทางการเมืองไว้ การพัฒนาองค์กรทางการเมืองในระบบทุนนิยมสมัยใหม่ จึงท าให้อ านาจ
การเมืองเข้าไปโยงใยกับผลประโยชน์ทางธุรกิจมากยิ่งขึ้น การชิงชัยทางการเมืองด้วยการหาเสียงเชิง
ประชาสัมพันธ์อย่างในอดีต เริ่มเบี่ยงเบนไปสู่ “การหาเสียงในเชิงการโฆษณา” เพ่ือรักษาผลประโยชน์
ทางเศรษฐกิจของกลุ่มมาแทนที่ การหาเสียงด้วยการลงทุนจึงขยายตัวออกไปเป็นลักษณะธุรกิจ
การเมือง และใช้กลอุบายคล้ายคลึงกับการโฆษณาทางธุรกิจ ผู้สมัครรับเลือกตั้งจึงไม่ได้แตกต่างไป
จากสินค้าที่ถูกน ามาเสนอขายด้วยยี่ห้อ โดยพรรคการเมืองเป็นเสมือนบริษัทธุรกิจที่ต้องวางแผน
ทางการตลาดเพ่ือรักษาตลาดของการเลือกตั้งไว้ ดังนั้นการหาเสียงจึงมีลักษณะเด่นเช่นเดียวกับแบบ
แผนการโฆษณาผู้บริโภค ตัวผูม้ีสิทธิเลือกตั้งโดยตรงในฐานะผู้บริโภคเพ่ือให้เข้าใจและยอมรับผู้สมัคร
รับเลือกตั้ง(สินค้า) ภาพลักษณ์ของพรรคการเมือง(ยี่ห้อ) และกิจกรรมซึ่งเป็นผลงานที่ผ่านมารวมทั้ง
กิจกรรมในอนาคตหลังจากได้รับเลือกตั้งแล้ว    

ส าหรับโลกปัจจุบันซึ่งเป็นโลกที่อยู่ภายใต้อ านาจอันยิ่งใหญ่ของรัฐบาล และโยงใยของธุรกิจ
ขนาดใหญ่ อินเทอร์เน็ตเป็นเพียงสื่อเดียวในขณะนี้ที่ท าให้บุคคลธรรมดาสามารถแสดงออกได้อย่างมี
เสรีภาพ โดยไม่ต้องได้รับอนุญาตจากบุคคล หรือองค์กรใด ๆ ก่อน หรือต้องใช้ทุนอย่างมหาศาล
เหมือนสื่อโทรทัศน์ ผู้ที่เชื่อมต่อคอมพิวเตอร์ของตนเองเข้ากับระบบอินเทอร์เน็ตก็สามารถส่งสารใด ๆ 
ออกไป หรือรับสารใด ๆ เข้ามา ได้อย่างอิสระ ดังนั้นการมีอินเทอร์เน็ตเกิดขึ้นจึงเป็นเสมือนกับการ
ท าลายศักยภาพของชนชั้นน าในการที่จะควบคุมการไหลของข่าวสารไปสู่ประชาชน (John V. Pavlik 
,1996)หรืออาจกล่าวได้ว่าเทคโนโลยีการสื่อสารยุคใหม่ เช่น การสื่อสารผ่านเครือข่ายอินเทอร์เน็ตนั้น
อาจเป็นเครื่องมือที่จะน าไปสู่ความเป็นประชาธิปไตย และเสรีภาพที่มากกว่าเดิม กล่าวคือ ประชาชน
สามารถที่จะนั่งอยู่ที่บ้านแล้วส่งความคิดเห็นผ่านเครือข่ายอินเทอร์เน็ตไปยังรัฐบาล หรือผู้แทนราษฎร
ของพวกเขา เพ่ือที่จะบอกว่าพวกเขารู้สึกอย่างไรกับการท างานของบุคคลเหล่านั้น ประชาธิปไตย
ส าหรับประชาชนก็จะมีค่ามากกว่าการเข้าไปหย่อนบัตรลงคะแนนเสียงเลือกตั้ง แล้วก็ปล่อยให้ผู้ที่เรา
เลือกเข้าไปเป็นผู้แทนราษฎรท าอะไรกับประเทศของเราก็ได้จนกระทั่งครบ 4 ปี จึงมีการเลือกตั้งใหม่  

นอกจากนี้แล้วอินเทอร์เน็ตยังเป็นสื่อที่ท าให้หลักการประชาธิปไตยในเรื่องเสรีภาพในการพูด 
และการปกครองตนเองของประชาชนมีบทบาทมากขึ้น และมันยังอาจเป็นแรงกระตุ้นให้เกิดการ
รวมกลุ่มพลังทางสังคมกันได้ง่ายขึ้นอีกด้วย เนื่องจากในการสื่อสารผ่านเครือข่ายอินเทอร์เน็ตนั้น 
บุคคลสามารถที่จะมีการติดต่อสื่อสารกันได้ตลอดเวลา ท าให้เกิดสภาพที่ไม่ค านึงถึงสถานที่ทาง
กายภาพ และไม่ค านึงถึงเวลาขึ้น ในขณะที่เนื้อหาในการส่งสารผ่านเครือข่ายนั้นยังคงเหมือนกับการ
ส่งสารผ่านสื่อมวลชน คือ เป็นเนื้อหาเก่ียวกับเศรษฐกิจ การเมือง และทิศทางการพัฒนาประเทศ 
(ประเด็นสาธารณะ) แต่เหตุผลที่มีการเลือกใช้การสื่อสารผ่านเครือข่ายนั้น ก็เนื่องมาจาก  



 35 

1. เพ่ืออุดช่องว่างของสื่อมวลชนในแง่มุมต่างๆ เช่น จากการเป็นสื่อทางเดียวให้กลายเป็นสื่อ
สองทาง (Interactive) จากการที่มีกลุ่มเป้าหมายกว้างขวาง ก็จ ากัดวงเข้ามาให้แคบเข้า และเข้าเป้ามาก
ขึ้น เนื่องจากเข้าถึงแหล่งข่าวสารได้โดยตรง  

2. เวทีของการสื่อสารผ่านเครือข่ายจะเป็นสถานที่สร้างวัฒนธรรมใหม่ของการสื่อสาร 
กล่าวคือ เพ่ือฝึกฝนให้คนกล้าแสดงความคิดเห็นต่อสาธารณะในบรรยากาศที่เป็นกันเอง และเป็นเวที
ฝึกซ้อมที่เล็กกว่าสนามจริง คือสื่อมวลชน  

3. ในบางกรณีที่เกิดการสื่อสารตีบตัน หรือชะงักงันในสื่อมวลชน การสื่อสารแบบเครือข่าย
จะเป็นช่องทางเลือกได้อีกทางหนึ่ง  

ส าหรับแบบแผนของการใช้การสื่อสารแบบเครือข่ายนั้น จะมีลักษณะเป็นการใช้เสริมร่วมกับ
สื่อมวลชน มิใช่การใช้เพื่อทดแทนสื่อมวลชน ทั้งนี้เพ่ือขยายพื้นที่ด้านข่าวสาร(ทั้งด้านรับและส่ง) ให้
กว้างขวางกว่าพ้ืนที่อันจ ากัดของสื่อมวลชน นอกจากนั้น เนื่องจากการเป็นผู้ส่งสารในการสื่อสารแบบ
เครือข่ายนั้น มีลักษณะเผชิญหน้าและประกาศตัวน้อยกว่า (แคบกว่า) สื่อมวลชน จึงเท่ากับมีข้อ
เรียกร้องด้านความกล้าหาญ และความเป็นสาธารณะน้อยกว่าสื่อมวลชน 

แนวคิดเรื่องบล็อกวารสารศาสตร์ 

Lasica (Lasica, 2003)ระบุว่า กระบวนการสร้างบล็อกคือ วารสารศาสตร์รูปแบบใหม่ ในขณะที่
บล็อกนั้นเป็นข่าวรูปแบบใหม่ โดยลักษณะเปิดให้เกิดการมีส่วนร่วม เป็นสิ่งส าคัญที่ท าให้ปัจเจกบุคคล
สามารถเล่นบทบาทผู้กระท าในกระบวนการคัดเลือก การรายงาน การจัดประเภท การวิเคราะห์ และ
การเผยแพรข้อมูลข่าวสารได้ โดยท าให้ผู้อ่านกลายเป็นนักเขียน ผู้บริโภคข่าวสารกลายเป็นผู้แสดง
ความคิดเห็น ในขณะที่นักวิชาการบางคนมองว่า บล็อกสามารถเพ่ิมขอบเขตของเสรีภาพ ความเป็น
ชุมชนและอ านาจให้กับพลเมืองได้ 

Allan (Allan & Thorsen, 2009)มองว่า บล็อกนั้นเป็น วารสารศาสตร์ส่วนบุคคล ที่ปัจเจกบุคคล
ทั้งผู้สื่อข่าวมือสมัครเล่น และผู้สื่อข่าวมืออาชีพ สามารถใช้รายงานข่าวจากประสบการณ์ตรง  (first-
hand reporting) หรือใช้แสดงความคิดเห็น และมีพ้ืนที่ให้ผู้อื่นเข้ามามีส่วนร่วมได้ กล่าวคือ ผู้สื่อข่าวมือ
อาชีพใช้บล็อกในการรายงานขาวเพื่อเสริมการท างานของพวกเขาในสื่อเดิมอย่างเช่นหนังสือพิมพ์และ
สื่อโทรทัศน์ ในขณะที่ผู้สื่อข่าวสมัครเล่นก็สามารถใช้บล็อกในการรายงานข่าวที่เกี่ยวกับชุมชนของ
พวกเขาที่สื่อกระแสหลักอาจมองข้ามไป และทั้งผู้สื่อข่าวมืออาชีพและผู้สื่อข่าวมือสมัครเล่นก็สามารถ
ท างานร่วมกันผ่านบล็อกในการรายงานขาวขึ้นสื่อหลักในเหตุการณ์ส าคัญๆ ได้ 
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แนวคิดการก าหนดวาระข่าวสาร 

การก าหนดวาระข่าวสาร(Agenda setting) เป็นบทบาทของสื่อมวลชนในการท าหน้าที่
คัดเลือกเรื่องหรือเป็นผู้ก าหนดประเด็นต่างๆในสังคม เพื่อน าไปสู่ประชาชนผู้รับสาร สื่อมวลชนจึงต้อง
จัดล าดับข่าวสารตามความส าคัญ เพ่ือที่ประชาชนจะได้พูดถึง อภิปราย ถกเถียง และให้ความสนใจ
ต่อประเด็นที่สื่อ “เลือกมาน าเสนอ” 

Lippman และ Park (1922 อ้างถึงใน สายชล บูรณกิจ 2541,จิดารัตน์ แดงเดช, 2542)
กล่าวว่าสื่อมวลชนมีบทบาทในการสร้างภาพต่างๆในหัวสมองของคนเรา ที่สื่อมวลชนมีบทบาทส าคัญ
ในการช่วยให้คนเราได้รับรับรู้และเรียนรู้สถานการณ์ต่างๆซึ่งตามปกติแล้วเราไม่มีโอกาสสัมผัสด้วย
ตนเอง แต่จะใช้วิธีการสัมผัสเหตุการณ์ต่างๆผ่านการน าเสนอของสื่อมวลชน 

Lippman ได้ตั้งข้อสังเกตเกี่ยวกับบทบาทของสื่อมวลชนไว้ในหนังสือเรื่อง public opinion 
ว่า สื่อมวลชนหรือในกรณีนี้คือหนังสือพิมพ์ได้เสนอความเป็นจริงของโลกภายนอกอย่างมีการ
เลือกสรรในสิ่งที่จะมาเป็นข่าว ด้วยวิธีการคงไว้และด้วยวิธีการเลือกทิ้ง ตลอดจนเลือกภาษาที่จะ
น าเสนอ และเลือกวิธีการน าเสนอ ทั้งด้วยวิธีการคัด/ตัด/ทอนข้อมูล ผลก็คือสิ่งที่ถูกเลือกมาน าเสนอ
นั้น ได้สร้างภาพของโลกในสภาวะเหมือนจริงขึ้นมาในสมองของเราในฐานะของผู้รับสาร เนื่องจากเรา
จะคิดถึงสิ่งนั้น คิดเกี่ยวกับสิ่งนั้น และมองสิ่งๆนั้นตามมุมที่ถูกสื่อน าเสนอ และนี่เองคือสิ่งที่เรียกว่า 
“การก าหนดวาระทางสังคม” หรือ agenda-setting 

 อย่างไรก็ตาม พัฒนาการของกระบวนทัศน์ส าหรับการก าหนดวาระข่าวสารได้แสดงให้เห็นว่า 
สิ่งที่น่าสนใจยิ่งไปกว่านั้นก็คือ สถานการณ์ที่แหล่ง/ปัจจัยภายนอกหรือการที่ “ปัจเจกบุคคล” เข้ามา
แทนที่บทบาทของสื่อมวลชนในการก าหนดปริบทและประเด็นของการสื่อสารต่างๆในสังคม 
ตัวอย่างเช่น งานวิจัยของ McCombs (1999 อ้างถึงใน สายชล บูรณกิจ 2541,จิดารัตน์ แดงเดช, 
2542)ที่ได้เปรียบเทียบให้เห็นว่า ในการก าหนดวาระข่าวสารของสื่อนั้น อุปมาอุปมัยได้ดังการปอก
เปลือกหัวหอม ที่ภายในใจกลางของหัวหอมหรือข่าวที่ได้รับการน าเสนอผ่านทางสื่อมวลชนประจ าวัน
นั้น ได้ถูกก าหนดหรือได้รับอิทธิพลมาจากหลายชั้นด้วยกัน หรือที่ Kosicki (1993 อ้างถึงใน สายชล 
บูรณกิจ 2541จิดารัตน์ แดงเดช, 2542)เรียกว่า “behind the scene process” โดยเฉพาะที่
เปลือกนอกสุดหรือองค์ประกอบหลักในการประกอบสร้างวาระของข่าวในแต่ละวัน ผู้สร้างข่าวหรือ
ครึ่งหนึ่งของวัตถุดิบส าหรับการเขียนข่าวของสื่อจะมาจากการท างานของนักประชาสัมพันธ์ของ
หน่วยงานต่างๆทั้งภาครัฐบาล เอกชน และกลุ่มผลประโยชน์ต่างๆ 

 และเม่ือปอกเปลือกหัวหอมในล าดับถัดมาจะพบว่าสิ่งที่เข้ามาก าหนดวาระข่าวสารก็คือ การ
ให้คุณค่าความเป็นข่าว ธรรมเนียมปฏิบัติทางวิชาชีพสื่อสารมวลชน และความเป็นนายทวารข่าวสาร 
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(gatekeeper) สิ่งเหล่านี้เองที่เป็นผลให้นักข่าว/ช่างภาพ/ฝ่ายเลย์เอาท์/และบรรณาธิการจะสร้าง 
“news judgment” ของตนเอง และขององค์กร ว่าจะเลือกเรื่องใดมาเป็นข่าว และเมื่อเลือกมาแล้ว
จะรายงานข่าวนี้อย่างไร หรือจะสร้างความโดดเด่นหรือสร้างความส าคัญให้กับข่าวในประเด็นนั้นๆ
มากน้อยแค่ไหน 

 เมื่อเกิดเหตุการณ์หรือประเด็นปัญหาขึ้นในสังคม สื่อมวลชนจะพิจารณาประเด็นปัญหานั้น
โดยใช้การประเมินคุณค่าของข่าว เพื่อให้ทราบว่าความส าคัญของข่าวนั้นอยู่ในระดับใด จากนั้นสื่อจะ
ใช้วิธีการน าเสนอ (Display)เพ่ือดึงดูดความสนใจของผู้รับสาร ที่จะท าให้สาธารณะต้องคิดถึง ( think 
about) ต้องพูดถึง  (talk about)  และต้องวิตกกังวลถึง  (Worry about) ตามการจัดวาระส าคัญ
ของสื่อ ดังที่  Lang, K.  และ Lang, G. กล่าวไว้ว่า สื่อมวลชนสามารถท าให้ผู้รับสารคิด รู้ และรู้สึก
เกี่ยวกับประเด็นใดประเด็นหนึ่งได้ เช่นเดียวกับ Cohen, B  ที่กล่าวในทิศทางเดียวกันว่า สื่ออาจจะ
ไม่ประสบความส าเร็จในการท าให้คนคิดตามสื่อ แต่สื่อประสบความส าเร็จในการบอกผู้ รับสารว่าควร
คิดเก่ียวกับอะไร (ฟารีดา เตชะวรินทร์เลิศ, 2548)  

  ทั้งนี้ สิ่งที่สื่อสารมวลชนต้องค านึงถึงก็คือ องศาความเข้มข้นของข่าว ซึ่งเป็นส่วนหนึ่งในการ
เสริมบทบาทในการจัดวาระข่าวสาร อันประกอบด้วย  

1.  การเพ่ิมหรือการขยายพื้นท่ีในการเสนอข่าวนั้นให้มากกว่าปกติ  

2.  ความถี่ในการรายงานข่าว ความบ่อยครั้งในการน าเสนอเป็นการเน้นย้ าความสนใจกับ
ผู้รับสาร  

3.  ระยะเวลาในการน าเสนอข่าว การน าเสนอในระยะเวลายาวนานและต่อเนื่องท าให้
เหตุการณ์นั้นมีอายุข่าวนานและยังอยู่ในความสนใจของผู้รับสาร(สุรพงษ์ โสธนะเสถียร, 2533) 

Dearing และ  Rogers (1996 อ้างถึงใน ผกาพรรณ หะรังษี, 2549)กล่าววา การก าหนด
วาระข่าวสารเป็นกระบวนการที่มีองค์ประกอบส าคัญ 3 ประการ คือ   

-  ประเด็นที่สื่อมวลชนให้ความส าคัญ (Media Agenda)  คือ ประเด็นที่สื่อมวลชนให้ความ
สนใจและเห็นว่ามีความส าคัญมากเพียงพอที่จะน าเสนอต่อไปยังสาธารณะชน  

-  ประเด็นทีส่าธารณะชนให้ความส าคัญ (Public Agenda) คือ ประเด็นที่สาธารณะให้ความ
สนใจและตระหนักว่ามีความส าคัญต่อตนเองและสังคมโดยรวม ซึ่งสื่อมวลชนก็จะหยิบประเด็นหรอ
ความคิดเห็นของสาธารณะ (Public Opinion) ดังกล่าวมาน าเสนอ แทนที่สื่อมวลชนจะเป็นผู้ก าหนด
วาระสารหรือประเด็นขึ้นเอง  
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-  ประเด็นที่ผู้ก าหนดนโยบายให้ความส าคัญ (Policy Agenda) คือ ประเด็นที่ผู้มีอ านาจใน
การก าหนดนโยบายให้ความส าคัญ ซึ่งจะแสดงออกมาในรูปของการก าหนดนโยบายต่างๆ 

การเกิดขึ้นของอินเทอร์เนตท าให้ปัญหาเรื่อง “ใคร” คือผู้ก าหนดวาระข่าวสารซับซ้อนมาก
ยิ่งขึ้น เนื่องจากในอดีตที่ผ่านมาผู้ท าหน้าที่ก าหนดวาระข่าวสาร มักเป็นบุคลากรด้านสื่อสารมวลชน 
เช่น บรรณาธิการข่าวหรือผู้สื่อข่าว ซึ่งท างานใต้จรรยาบรรณวิชาชีพ แต่ในปัจจุบันเมื่อพ้ืนที่สาธารณะ
อย่างอินเทอร์เนตนั้นสามารถเข้าถึงได้ทุกฝ่ายดังนั้น การก าหนดวาระข่าวสารจึงสามารถกระท าโดย
บุคคลใดก็ได ไม่วาจะเป็นสื่อซึ่งเป็นเจ้าของเดิม ผู้น าทางการเมือง หรือแม้กระทั่งประชาชนทั่วไป(ผกา
พรรณ หะรังษี, 2549)ยิ่งไปกว่านั้นการสื่อสารผ่านอินเทอร์เนตไม่เพียงแต่ช่วยให้ประชาชนสามารถ
ก าหนดวาระข่าวสารของสื่อ (Media agenda) ของตนเองได้ แต่ยังรวมไปถึงมีอ านาจในการชักจูงใจ
ต่อวาระข่าวสารอ่ืนๆโดยช่วยก าหนดจุดศูนย์รวมและติดต่อผู้คนที่สนใจในประเด็นเดียวกัน อีกทั้งสื่อ
อินเทอร์เน็ตอาจจะเพ่ิมอ านาจให้ประชาชนมากขึ้นในการก าหนดวาระข่าวสารทางการเมือง  (Policy 
agenda) ผ่านทางเครื่องมืออิเลคทรอนิกส์รุ่นใหม่ไปยังผู้แทนทางการเมืองโดยตรง  (political 
representatives) ซึ่งเป็นการเพ่ิมโอกาสใหม่ส าหรับกลุ่มคนรากหญ้าให้ได้รับความสนใจจากผู้อ่ืน
มากขึ้น   

วารสารศาสตร์แบบวิสาหกิจ(Entrepreneurial Journalist) 

 การเปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็วของภูมิทัศน์สื่อ ทั่วโลกซึ่งเกิดขึ้นพร้อมๆกับการมีเทคโนโลยี
ใหม่ด้านสารสนเทศ ท าให้ในทุกประเทศต้องมีการประเมินและก าหนดทิศทางกันใหม่ เพียงแค่ใน
วงการกระจายเสียงและแพร่ภาพเอง สถานีวิทยุโทรทัศน์แบบดั้งเดิมและแบบใหม่ก็ยังต้องปรับตัวเพ่ือ
แข่งขันกันให้บริการภาพและเสียงที่เติบโตอย่างรวดเร็วมาก และยังต้องไขว่คว้าโอกาสที่จะใช้
ประโยชน์จากเทคโนโลยียุคใหม่ เช่น internet, mobile TV, IPTV, HDTV, 3D-TV, DTT, iPod, itune, VOD, Web2.0 
เป็นต้น 

 ในปัจจุบันจะเห็นได้ถึงการเปลี่ยนแปลง ปรับตัวเพ่ือความอยู่รอดของสื่อในยุคดั้งเดิม ใน
แง่มุมทางด้านธุรกิจ และการตลาด สื่อดั้งเดิมหรือ Traditional Media อย่าง สิ่งพิมพ์โทรทัศน์ หรือวิทยุ 
ยังคงเป็นการน าเสนอสื่อแบบทางเดียว และก าลังถูกมองข้ามจากกลุ่มผู้ประกอบการในแง่ของต้นทุน 
และงบประมาณที่สูง แต่กลับวัดผลในแง่การรับรู้ในเรื่องของแบรนด์สินค้า และบริการไปจนถึงความ
นิยมในข้อความที่สื่อสารออกไปเป็นตัวเลขได้ยากกว่าสื่อใหม่  

  กระบวนการของการแปลงสภาพเทคโนโลยีสื่อหรือการหลอมรวมสื่อ มิได้ท าให้รูปแบบของ
วารสารศาสตร์เปลี่ยนแปลงแปลงโฉมหน้าเป็นใหม่แบบทันทีทันใด แต่เป็นแบบค่อยๆ เป็นๆ ไป 
มากกว่าที่จะอุบัติขึ้นแล้วมาแทนที่วารสารศาสตร์ในรูปแบบเดิมๆ เป็นไปไม่ได้เลยที่สื่อเกิดข้ึนใหม่ได้
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เอง พร้อมๆ กับการล้มหายสาบสูญของสื่อเก่า แนวโน้มนี้ชัดเจนในการปรับเปลี่ยนของธุรกิจสื่อ
สิ่งพิมพ์ในไทย เริ่มต้นจากมีผู้ตั้งข้อสังเกตว่าหนังสือพิมพ์จะล้มหายตายจากไปจากวงการ แต่ความ
จริงสื่อสิ่งพิมพ์กลับมีการกลับตัวน าเอาเทคโนโลยีสื่อใหม่ เช่น อินเตอร์เน็ตเข้ามาพัฒนากระบวนการ
ผลิต การเผยแพร่ และการตลาด ในขณะหนังสือพิมพ์ฉบับกระดาษพิมพ์ยังคงด ารงอยู่ นับตั้งแต่
อินเตอร์เน็ตเข้ามาเผยแพร่ในไทยราว 2 ทศวรรษ มีหนังสือพิมพ์ไม่กี่ฉบับที่มุ่งมั่นให้ความส าคัญ และ
ประสบความส าเร็จกับ “หนังสือพิมพ์ออนไลน์” (Online Newspaper)  

แนวคิดวารสารศาสตร์แบบวิสาหกิจนั้นจึงเกิดขึ้นมาจากความต้องการการปรับตัวต่อการ
เปลี่ยนแปลงของภูมิทัศน์สื่อในยุคสื่อหลอมรวม โดยหากจะให้ความหมายของวารสารศาสตร์วิสาหกิจ
แล้ว จะเป็นแนวคิดท่ีมีการรวมกันระหว่างนักวารสารศาสตร์และเจ้าของกิจการไว้ด้วยกัน โดยวารสาร
ศาสตร์วิสาหกิจนั้น จะเป็นโครงสร้างการท างานด้านวารสารศาสตร์ที่มีความยั่งยืนและมีบริบทของ
การบริหารธุรกิจสื่อเข้าด้วยกัน สืบเนื่องจากในปัจจุบันเทคโนโลยีนั้นมีราคาที่ถูกลงมากขึ้นประกอบ
กับในโลกของอินเทอร์เน็ตนั้นมีพ้ืนที่ที่ให้เผยแพร่ผลงานหรือแบ่งปันข้อมูลข่าวสารกันได้อย่างไม่จ ากัด 
ข้อดีตรงนี้จึงเปิดพ้ืนที่ให้กับนักวารสารศาสตร์ที่ไม่ต้องการผูกติดอยู่กับองค์กรใหญ่ ออกมาตั้งบริษัท
ผลิตรายการ หรือแม้กระทั่งการรายงานข่าวก็สามารถท าได้เอง โดยใช้ทีมงานไม่มาก  

ในปัจจุบันจึงเกิดบริษัทเกิดใหม่หรือธุรกิจเกิดใหม่(Startups)ท่ีเกี่ยวกับวารสารศาสตร์มากมาย 
แต่การจะท าให้ยั่งยืนได้นั้นจ าเป็นที่จะต้องมีเครื่องมี ความคิดสร้างสรรค์ และรูปแบบธุรกิจที่
เหมาะสม 

ยูทูบกับการประกอบกิจการวารสารศาสตร์แบบวิสาหกิจ 

การเป็นพันธมิตรกับยูทูบจะช่วยให้ผู้ผลิตสร้างรายได้จากเนื้อหาบนเว็บไซต์ยูทูบได้
หลากหลายวิธี เช่น โฆษณา การติดตามแบบช าระเงิน และสินค้า นอกจากการเข้าร่วมเป็นพันธมิตร
แล้ว ผตัวผู้ผลิตรายการยังสามารถใช้ประโยชน์จากความหลากหลายของแหล่งข้อมูล คุณลักษณะ 
และเครื่องมือที่ยูทูบมีเพ่ือช่วยให้คุณสร้างช่องและผู้ชม ซึ่งประโยชน์ของการเป็นพันธมิตรกับยูทูบนั้น
จะช่วยให้ วิดีโอที่มีสิทธิ์ท าเงินจากโฆษณาและ/หรือค่าธรรมเนียมที่เกี่ยวข้องได้ ซึ่งยูทูบเป็นชุมชน
วิดีโอออนไลน์ที่ใหญ่ที่สุดหากผู้ผลิตมีเนื้อหาที่มีความน่าสนใจและดึงดูผู้ชม โดยวิดีโอ YouTube 
ผู้ผลิตจะได้รับรายได้จาก 1.)โฆษณาที่ได้รับการประมูลผ่านทาง AdSense 2.)โฆษณาท่ีขายจากการ
จับจองผ่าน DoubleClick (DCLK) และแหล่งอ่ืนๆ ที่ YouTube เป็นผู้ขายให้โดยรูปแบบโฆษณาท่ี
ปรากฎบนยูทูบนั้นจะมีดังต่อไปนี้ 

โฆษณาบนหน้าแรก (Home page) คือเป็นหน่วยโฆษณาด้านบนหน้าแรกของผู้ชม ซึ่งจะ
แสดงเต็มความกว้างบนหน้าแรกของยูทูบใต้แถบค้นหา 



 40 

 

รูปภาพที่ 4 โฆษณาบนหน้าแรก (Home page) 

การโฆษณาแบบ Keyword  search โดยมีความคล้ายกับgoogle searchแต่จะใช้การอิง
จากฐานค าค้นหาของ คลิปวิดีโอบนยูทูบ โดยแสดงอยู่รายการแรกๆของผลค้นหา 

 

รูปภาพท่ี 5 โฆษณาแบบ Keyword search 
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โฆษณาบนหน้าดูวิดีโอ (Watch page) 

โฆษณาซ้อนทับในวิดีโอเป็นโฆษณา โดยจะวางซ้อนแบบโปร่งใสซึ่งจะปรากฏที่ส่วนล่างของ
วิดีโอ 

 

รูปภาพที่ 6 โฆษณาซ้อนทับในวิดีโอเป็นโฆษณา 

 

โฆษณาวางอยู่ทางด้านขวา ( Display ad) มีลักษณะเป็นแบนเนอร์โฆษณาจาก google 
adwords 

 

รูปภาพที่ 7 รูปแบบ Display ad 
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TrueView In-Stream  เป็นวิดีโอโฆษณาความยาว 30 วินาที ที่จะเล่นก่อนวิดีโอของ 
YouTube partner videos และผู้ชมจะสามารถกดข้ามได้หลังจากโฆษณานี้แสดงไปแล้ว 5 วินาที 
คิดเงินแบบ CPM และจะนับจากวิดีโอนี้ถูกโหลดขึ้นมาเลย ( CPM คือรายได้ต่อการเล่นหนึ่งพันครั้ง
หรือรายได้รวมเฉลี่ยโดยประมาณต่อการเล่นหนึ่งพันครั้ง) 

 

รูปภาพที่ 8 TrueView In-Stream 

 

โฆษณา TrueView แบบบนหน้าจอ โดยโฆษณาประเภทนี้จะปรากฏขึ้นควบคู่ไปกับวิดีโอยู
ทูบอ่ืนๆ หรือปรากฏบนเว็บไซต์ที่ตรงกับกลุ่มผู้ชมเป้าหมายของคุณ โดยโฆษณาเหล่านี้จะปรากฏ
เฉพาะบนคลิปวิดีโอ ที่มีเนื้อหายาวตั้งแต่ 10 นาทีขึ้นไป 

 

รูปภาพที่ 9 โฆษณา TrueView แบบบนหน้าจอ 
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โฆษณาบนหน้า Brand Channel (Channel page) 
ส าหรับแบรนด์ที่เปิดหรือท าการหรือผ่านการตรวจสอบจากทางยูทูบแล้วก็จะมีหน่วยโฆษณาพิเศษที่
เรียกว่า YouTube Gadget ซึ่งเป็นการเปิดโอกาสให้แบรนด์สามารถปรับแต่งหน้านี้เป็นอะไรก็ได้ 
เช่นสามารถใส่ เป็นหน้าเว็บไซต์เล็กๆ ที่ท าขึ้นมาแล้วติดตั้งลงบนเมนูที่เพ่ิมข้ึนมาใหม่บน Channel 
page ของตัวเอง  

 

รูปภาพที่ 10 ตัวอย่างแบรนด์แชนแนลของเครื่องดื่มเป๊บซี่ 

 
การคิดค่าใช้จ่ายในการลงโฆษณาของยูทูบจะคล้ายกับของ Google AdWords มี 3 แบบคือ 

1. CPM (Cost Per Mile): จะเป็นการคิดเงินจากยอดวิวที่เกิดขึ้นจริง 1,000 ครั้ง โดยราคาของ
ประเทศไทยคิดเงิน CPM ในราคา 8.21 ดอลลาร์สหรัฐ 
2. CPC(Cost Per Click): เป็นการคิดเงินจากยอดคลิกที่เกิดข้ึนบน Display ad อ้างอิงข้อมูลและ
ประมูลราคา (Bidding) จากเครื่องมือช่วยที่ชื่อ AdWords Conversion Tracking 
3. CPV(Cost Per View): เป็นการคดิเงินของการลงโฆษณาแบบ TrueView (In-Stream, Search, 
Display) และอ้างอิงข้อมูลและประมูลราคา (Bidding) จากเครื่องมือช่วย AdWords Conversion 
Tracking เช่นกัน 

  ด้วยโครงสร้างของเว็บไซต์ยูทูบนั้นเป็นเพียงผู้ให้บริการเผยแพร่วิดีโอขนาดใหญ่ และมี
ช่องทางในการโฆษณาอยู่แล้ว ยูทูบจึงต้องการผู้ผลิตเนื้อหาที่จะช่วยเป็นสื่อกลางและช่วยให้
กลุ่มเป้าหมายได้เห็นโฆษณามากข้ึน ซึ่งเป็นลักษณะที่ได้ประโยชน์กันทั้งสองฝ่ายไม่ว่าจะเป็นยูทูบและ
ผู้ผลิตเอง ซึ่งเป็นหนทางสู่ความยั่งยืนให้กับผู้ผลิตรายเล็กที่มีความสามารถ ความคิดสร้างสรรค์ในการ
มีธุรกิจด้านวารสารศาสตร์เป็นของตัวเองได้  
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งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 

ข่าวบันเทิงทางการเมืองในการรณรงค์เลือกตั้งปี2008 (Political Entertainment 
News in the 2008 Presidential Campaign):Rachel Cathleen DeLauder Master of Arts 
In Communication Faculty of the Virginia Polytechnic Institute and State University 
ส าหรับงานวิจัยชิ้นนี้วิเคราะห์การเลือกตั้งประธานาธิบดีในปี 2008 ครอบคลุม The Daily Show 
with JonStewart และ The Colbert Report เพ่ือหารูปแบบที่ทั้งสองรายการใช้ในการเผชิญหน้า
ความตึงเครียดระหว่างประเภทของข่าวสารและความบันเทิงซึ่งทางผู้วิจัยได้เลือกเอาแนวคิดเก่ียวกับ 
รูปแบบและเครื่องมือที่ใช้เพ่ือการสร้างอารมณ์ขัน  

ผลกระทบจากรายการThe Daily Show (The Daily Show Effect: Humor, News, 
Knowledge and Viewers) :Rachel Joy Larris  Master of Arts in Communication, 
Culture, and Technology Georgetown University 2005 ซึ่งเป็นงานวิจัยที่วิเคราะห์ถึง
ผลกระทบจากรายการtalk show ตอนกลางคืน The Daily Showของ จอห์น สจ๊วต ซึ่งได้เสนอว่า
ตั้งแต่ปลายปี 1990 ได้มีการเจริญเติบโตของรายการบันเทิงทางการเมืองมากข้ึนในอเมริกาซ่ึงได้ขยาย
ขอบเขตของวาทกรรมทางการเมืองออกไปและเป็นอีกพ้ืนที่หนึ่งที่นักการเมืองจะสามารถมาปรากฏ
อยู่ได้ จากงานวิจัยชิ้นนี้ผู้วิจัยได้น าเอาแนวคิดเกี่ยวกับรายการบันเทิงทางการเมือง อารมณ์ขันมาใช้ใน
การวิเคราะห์เนื้อหารายการทีวีออนไลน์ “เจาะข่าวตื้น” 

วชิรารัตน์ นิรันดร์เตชาภัทร์ 2550 ได้ศึกษาลักษณะการแปลงข่าวเพื่อเสียดสี ล้อเลียนทาง
การเมืองในหน้า "ผู้จัดกวน" ของหนังสือพิมพ์ผู้จัดการรายวันกับปฏิกิริยาการรับรู้ของผู้อ่าน ส าหรับ
งานวิจัยชิ้นนี้ผู้วิจัยได้น าเอาหลักในการวิเคราะห์ ปัจจัย และนโยบายในการจัดท าหน้า "ผู้จัดกวน" 
ของหนังสือพิมพ์ผู้จัดการรายวัน มาใช้ในการวิเคราะห์เรื่องนโยบายการและกระบวนการจัดท า
รายการทีวีออนไลน์ “เจาะข่าวตื้น” นอกจากนี้ยังใช้แนวคิดเกี่ยวกับอารมณ์ขันบางส่วนในการ
ออกแบบค าถามสัมภาษณ์ 

ขนิษฐา สง่าวงศ์วิจิตร 2540 ได้ศึกษาการเปิดรับรายการที่แทรกอารมณ์ขันทางโทรทัศน์ 
การรับรู้ประโยชน์และความพึงพอใจของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร โดยผลการศึกษาระบุ
ว่าประชาชนที่มีลักษณะทางประชากรด้าน เพศ การศึกษา และรายได้ต่างกัน มีการเปิดรับรายการที่
แทรกอารมณ์ขันแตกต่างกัน แต่ลักษณะทางประชากรด้าน อายุ สถานภาพสมรส มี/ไม่มีบุตร และ
อาชีพต่างกัน มีการเปิดรับรายการที่แทรกอารมณ์ขันทางโทรทัศน์ไม่แตกต่างกัน 3. การเปิดรับ
รายการที่แทรกอารมณ์ขันทางโทรทัศน์ทุกรายการ มีความสัมพันธ์กับความพึงพอใจอย่างมีนัยส าคัญ
ทางสถิติ 4. การเปิดรับรายการที่แทรกอารมณ์ขันทางโทรทัศน์ ประเภทเกมโชว์ ละคร สาระความรู้
และตลกตลอดรายการ มีความสัมพันธ์กับการรับรู้ประโยชน์ในระดับปานกลาง แต่การเปิดรับรายการ
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ที่แทรกอารมณ์ขันทางโทรทัศน์ ประเภททอล์กโชว์ และข่าว ไม่มีความสัมพันธ์กับการรับรู้ประโยชน์ 
ซึ่งส าหรับการออกแบบสอบถามเก่ียวกับการเปิดรับผู้วิจัยได้อ้างอิงประเด็นค าถามจากงานวิจัยชิ้นนี้ 

 จากรายงานการวิจัยมูลค่าของเว็บไซต์เพื่อการรับชมและเผยแพร่วิดีโอที่มีต่อระบบ

เศรษฐกิจไทยของคณะพาณิชยศาสตร์และการบัญชีมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ (2556) ได้กล่าวถึง

โครงสร้างรายได้ของเว็บไซต์เพ่ือการรับชมและเผยแพร่วิดีโอรูปประกอบที่ 11  

 

รูปภาพที่ 11 โครงสร้างรายได้ของเว็บไซต์เพ่ือการรับชมและเผยแพร่วิดีโอ 

จากรูปที่ 11 เว็บไซต์เพ่ือการรับชมและเผยแพร่วิดีโอจ าเป็นต้องอาศัยองค์ประกอบหลักเพ่ือ
สร้างรายได้ 2 ส่วนคือผู้ให้บริการเว็บไซต์และผู้ผลิตวิดีโอ โดยผู้ให้บริการเว็บไซต์เป็นผู้วางระบบ
ส าหรับการแบ่งปันเนื้อหาวิดีโอและผู้ผลิตเนื้อหาเป็นผู้เพ่ิมความสมบูรณ์ในเว็บไซต์ องค์ประกอบทั้ง
สองส่วนจ าเป็นต้องท างานร่วมกัน โดยผู้ให้บริการจ าเป็นจะต้องมีระบบรักษาความปลอดภัย มี
เสถียรภาพในการใช้งานและการท างาน ในขณะที่ผู้ผลิตจ าเป็นจะต้องมีเนื้อหาที่น่าสนใจ 
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จากงานวิจัยกลวิธีในการน าเสนอข่าวการเมืองในข้อความสั้นทางโทรศัพท์เคลื่อนที่(วนิสา 
สัมภวะผล, 2552)ได้วิเคราะห์รูปแบบเนื้อหาการเมืองที่ปรากฏในsmsข่าวสั้นไว้แบ่งได้ 10 ประเภท 
คือ  

1. เนื้อหาการเมืองเกี่ยวกับการด าเนินงานของรัฐบาล 

2. เนื้อหาการเมืองเกี่ยวกับการจัดตั้งพรรคการเมือง นโยบายของแต่ละพรรค กิจกรรม 
ความเคลื่อนไหวต่าง ๆ ของพรรคการเมืองหรือนักการเมือง รวมถึงการเลือกตั้ง 

3. เนื้อหาการเมืองเกี่ยวข้องกับต ารวจ ทหาร 

4. เนื้อหาการเมืองที่เก่ียวกับการปฏิบัติงานขององค์กรอิสระภายใต้รัฐธรรมนูญ 

5. เนื้อหาการเมืองที่เก่ียวกับการด าเนินงานขององค์กรการเมืองท้องถิ่น 

6. เนื้อหาการเมืองที่เก่ียวกับเรื่องส่วนบุคคลของบุคลากรทางการเมือง หรือภารกิจส่วนตัว
ของรัฐมนตรี และข้าราชการชั้นผู้ใหญ่ 

7. เนื้อหาการเมืองที่เก่ียวกับความคิดเห็น ปฏิกิริยาท่าทีของประชาชนต่อรัฐบาล 

8. เนื้อหาการเมืองที่เก่ียวกับชุมนุม รวมถึงการเดินขบวนต่อต้านอื่น ๆ เพื่อเรียกร้องสิทธิ์ 
9. เนื้อหาการเมืองที่เก่ียวกับการเมืองต่างประเทศ 

10. เนื้อหาการเมืองอ่ืน ๆ 

 โดยผู้วิจัยได้น าเอามาเป็นกรอบในการวิเคราะห์เนื้อหาข่าวการเมืองที่พบในรายการทีวี

ออนไลน์เจาะข่าวตื้น 

 

 



บทที่ 3 
ระเบียบวิธีวิจัย 

 
การศึกษาวิจัยเรื่อง “ปรากฏการณ์ล้อเลียนเสียดสีข่าวในรายการทีวีออนไลน์ “เจาะข่าวตื้น” 

นี้ ใช้ระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative research) ซึ่งเป็นการค้นหาความจริงจากข้อมูลที่เก็บ
รวบรวมได้ในเชิงลึก เพื่อศึกษาที่มา กระบวนการท างาน และศึกษาการใช้ประโยชน์จากสื่อใหม่ใน
กระบวนการสร้างสรรค์เนื้อหาเพ่ือ Internet Tv ซึ่งน าไปสู่พัฒนาการของรายการทีวีออนไลน์ “เจาะ
ข่าวตื้น” โดยมีวิธีเก็บข้อมูลคือ การสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth interview) วิเคราะห์เนื้อหา 
content analysis  

ข้อมูลและแหล่งข้อมูล 

การวิจัยครั้งนี้ แบ่งแหล่งข้อมูลเป็น 3ประเภท ได้แก่  
1)แหล่งข้อมูลประเภทเอกสาร 

1.1) บทสัมภาษณ์ จอห์น วิญญู วงศ์สุรวัฒน์ ของหนังสือพิมพ์มติชนฉบับวันที่ 25 กรกฎาคม 
2553 หน้า 20 

1.2) บทความ การแข่งขันที่แท้จริงบนโลกเสมือน โดย จอห์น วิญญู มติชนสุดสัปดาห์ ฉบับ
วันศุกร์ ที่ 06 มกราคม พ.ศ. 2555 ปีที่ 32 ฉบับที่ 1638 หน้า 79  

1.3) บทสัมภาษณ์ วิญญู วงศ์สุรวัฒน์ “ข้างนอกสดใส ข้างในเสียดสี 'วิญญู วงศ์สุรวัฒน์'” 
โดย  :ชัยณรงค์ กิตินารถอินทราณี หนังสือพิมพ์กรุงเทพธุรกิจ section lifestyle ประจ าวันที่ 31 
สิงหาคม 2553 

1.4) บทสัมภาษณ์ วิญญู วงศ์สุรวัฒน์ cover story, be magazine, ฉบับที่ 23 เมษายน 
2554 

1.5) บทสัมภาษณ์ คู่หูล้อข่าว วิญญู-ณัฐพงศ์, เปรียว, เมษายน 2554 

1.6) บทสัมภาษณ์ ณัฐพงศ์ เทียนดี The outsider, นิตยสาร ADAY, กุมภาพันธ์ 2014 

1.7) บทความ โลกออนไลน์’ ไม่ต้องบริโภคทุกข่าวสาร,หนังสือพิมพ์โพสต์ทูเดย์, 26 ธันวาคม 
2556 
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2)แหล่งข้อมูลประเภทบุคคล 

2.1.) จรรยา วงศ์สุรวัฒน์ ผู้ผลิตรายการเจาะข่าวตื้น เจ้าของบริษัทสโป๊กดาร์ทีวี 

2.2.) วิญญู วงศ์สุรวัฒ์ ผู้ผลิตและผู้ด าเนินรายการเจาะข่าวตื้น เจ้าของบริษัทสโป๊กดาร์กทีวี 

2.3.) ณัฐพงศ์ เทียนดี ครีเอทีพ(creative)รายการเจาะข่าวตื้นและผู้ด าเนินรายการร่วมในบท 
“พ่อหมอ” เจ้าของบริษัทสโป๊กดาร์กทีวี 

2.4.) ศุภชัย ใจโต ผู้ผลิตรายการเจาะข่าวตื้นในต าแหน่งเฮดโปรดดิวเซอร์(head producer) 

2.5.) กาญจนา สอนดี นักพัฒนาเว็บไซต์(web developer)ของบริษัทสโป๊กดาร์กทีวี 

2.6.) ทศพร อรุณฤกษ์ เว็บมาสเตอร์(webmaster)ของบริษัทสโป๊กดาร์กทีวี 

3)ข้อมูลและแหล่งข้อมูลอิเล็กทรอนิกส์ 

3.1)คลิปวิดีโอรายการเจาะข่าวตื้นซึ่งส าหรับรายการเจาะข่าวตื้นนั้นชมย้อนหลังตั้งแต่ตอน
แรกท่ีออกอากาศเมื่อวันที่21 มกราคม 2553  

3.2)รายการเปิดหน้าคุย โดยนภพัฒน์จักร อัตตานนท์ ตอน จอห์น วิญญูและทีมงาน iHere 
TV โดยชมเป็นคลิปรายการย้อนหลังผ่านYoutube 

3.3)บทความ คู่หู เจาะข่าวตื้นปี 3 ดูถูกสติปัญญา 
http://www.trueplookpanya.com/true/guidance_detail.php?cms_id=10124 

ระยะเวลาศึกษา 

-เริ่มด าเนินการเก็บข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่างในเดือนเมษายน 2554 – ธันวาคม 2556 

การสุ่มตัวอย่าง 

ผู้วิจัยได้ท าการสุ่มตัวอย่างประชากรที่จะศึกษาซึ่งก็คือคลิปวิดีโอรายการทีวีออนไลน์ “เจาะ
ข่าวตื้น” โดยการเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง ( Purposive  sampling ) ซึ่งผู้วิจัยได้เลือกคลิป
วิดีโอรายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นที่มียอดชมสูงที่สุดในแต่ละเดือนเป็นตัวแทนของประชากรซึ่งใน
การเก็บข้อมูลนี้จะมีคลิปตัวแทนของประชากรทั้งหมด 48 คลิป ซึ่งจะเป็นตัวแทนที่แสดงให้เห็น
พัฒนาการของรายการตลอด 4 ปี ของรายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นในการวิเคราะห์เนื้อหา 

 

http://www.trueplookpanya.com/true/guidance_detail.php?cms_id=10124
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การวิเคราะห์เนื้อหา 

การวิเคราะห์เนื้อหาโดยจะศึกษาจากคลิปวิดีโอของรายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้น 48 ตอน 
จากคลิ๊ปทั้งหมด 126 ตอน ซึ่งคัดเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง ( Purposive  sampling ) ซึ่งผู้วิจัยได้
เลือกคลิปวิดีโอรายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นที่มียอดชมสูงที่สุดในแต่ละเดือนเป็นตัวแทนของ
ประชากรซึ่งในการเก็บข้อมูลนี้จะมีคลิปตัวแทนของประชากรทั้งหมด 48 คลิป ซึ่งจะเป็นตัวแทนการ
วิเคราะห์เนื้อหาของรายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้น 

เครื่องมือที่ใช้ 

ผู้วิจัยได้จัดท าตารางลงรหัส เพ่ือที่จะวิเคราะห์ประเด็นที่กล่าวไปข้างต้น  

การน าเสนอเนื้อหา 

ผู้วิจัยจะน าเสนอผลงานวิจัยปรากฏการณล์้อเลียนเสียดสีข่าวในรายการทีวีออนไลน์เจาะข่าว
ตื้น ด้วยการพรรณนาและการวิเคราะห์เนื้อหา โดยจะมีการน าเสนอ ด้วยเป็นสองส่วนดังนี้  

1.)การน าเสนอพัฒนาการของรายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้น โดยจะศึกษาจากเอกสารและ
การสัมภาษณ์แบบเจาะลึกซึ่งมีแนวค าถามแบบไม่มีโครงสร้างตายตัว โดยผู้วิจัยจะเป็นผู้สัมภาษณ์ด้วย
ตนเอง จดประเด็นและบันทึกค าสัมภาษณ์ด้วยเครื่องบันทึกเสียงเพ่ือตอบปัญหาน าวิจัยข้อที่ 1,2และ 
5 

2.)เป็นการน าข้อมูลเชิงพรรณนา (Descriptive Analysis)และสถิติเพ่ืออธิบายการวิเคราะห์เนื้อหา
โดยผ่านแผนภูมิในการอธิบายการสื่อสารอารมณ์ขันในรายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นและข่าว
การเมืองกับการล้อเลียนเสียดสี เพ่ือตอบปัญหาน าวิจัยข้อ 3 และ 4 

 

 

 



บทที่ 4 
ผลการวิจัย 

 ในงานวิจัยเรื่องปรากฏการณ์ล้อเลียนเสียดสีข่าวในรายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นใช้
ระเบียบวิจัยเชิงคุณภาพเป็นการสัมภาษณ์เชิงลึกและการวิเคราะห์เนื้อหาจากคลิปวิดีโอรายการทีวี
ออนไลน์เจาะข่าวตื้นที่เผยแพร่บนเว็บไซต์ยูทูบ การวิจัยชิ้นนี้มีวัตถุประสงค์ท่ีจะศึกษาพัฒนาการ 
กระบวนการผลิตเนื้อหา การจัดการทีวีออนไลน์ และการล้อเลียนเสียดสีข่าวการเมือง เพ่ือตอบ
ค าถามวิจัยดังต่อไปนี้ 

1. พัฒนาการของการสร้างสรรค์เนื้อหาของรายการทีวีออนไลน์ “เจาะข่าวตื้น” เป็นอย่างไร 

 2. การคัดเลือกประเด็นข่าวการเมืองและการผลิตเนื้อหาของรายการทีวีออนไลน์ “เจาะข่าว
ต้ืน”เป็นอย่างไร 

 3. ระดับและประเด็นทางการเมืองที่ปรากฏในเนื้อหาของรายการมีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้น
เป็นอย่างไร  

4. รายการทีวีออนไลน์ “เจาะข่าวตื้น”มีลักษณะการล้อเลียนเสียดสีข่าวการเมืองอย่างไร 

 5. รายการทีวีออนไลน์ “เจาะข่าวตื้น” มีการใช้ประโยชน์จากสื่อใหม่ในการเผยแพร่เนื้อหา
อย่างไร 

 ผู้วิจัยจะน าเสนอผลงานวิจัยปรากฏการณล์้อเลียนเสียดสีข่าวในรายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้น
เป็นสองส่วนดังนี้ 

1. พัฒนาการของรายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้น โดยจะศึกษาจากเอกสารและการ
สัมภาษณ์แบบเจาะลึก 

2. การวิเคราะห์เนื้อหาโดยจะศึกษาจากคลิปวิดีโอของรายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้น 
48 ตอน จากคลิ๊ปวิดีโอทั้งหมด 126 ตอน ซึ่งคัดเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง ( 
Purposive  sampling ) ซึ่งผู้วิจัยได้เลือกคลิปวิดีโอรายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นที่มี
ยอดชมสูงที่สุดในแต่ละเดือนเป็นตัวแทนของประชากรซึ่งในการเก็บข้อมูลนี้จะมี
คลิปตัวแทนของประชากรทั้งหมด 48 คลิป ซึ่งจะเป็นตัวแทนการวิเคราะห์เนื้อหา
ของรายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้น 

ส าหรับในพัฒนาการของรายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นนั้นผู้วิจัยได้แบ่งพัฒนาการของ
รายการทีวีออนไลน์ “เจาะข่าวตื้น” เป็นสามยุคคือ  
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1. ยุคก่อตั้งรายการเผยแพร่บนเว็บไซต์ไอเฮียร์ทีวี (I-HERE.TV)  ( มกราคม 2553 – 

ตุลาคม 2554) 
2. ยุคเปลี่ยนผ่านจากเว็บไซต์ไอเฮียร์ทีวี (I-HERE.TV

15) เป็นเว็บไซต์สะโป๊กด๊าร์กทีวี 
(SPOKEDARK.TV

16) (ตุลาคม 2554 – ธันวาคม 2555) 
3. ยุคเริ่มเผยแพร่รายการเป็นรายสัปดาห์ (มกราคม 2556 – ปัจจุบัน) 

โดยในแต่ละยุคนั้นจะน าเสนอผลงานการวิจัยตามหัวข้อต่อไปนี้ 

 รูปแบบรายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้น 

 กระบวนการท างาน ซึ่งประกอบไปด้วยประเด็นต่างๆดังนี้ 
 การคัดเลือกประเด็นและการตรวจสอบเนื้อหา 

 การจัดการทีวีออนไลน์ ซึ่งประกอบไปด้วยประเด็นต่างๆดังนี้ 
 การผลิตเนื้อหารายการ 

 การเผยแพร่เนื้อหารายการ 

 การสร้างการรับรู้ผ่านสื่อสังคมออนไลน์ 
 ผู้สนับสนุนรายการ 

ในการวิเคราะห์เนื้อหารายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นได้มีมิติในการวิเคราะห์เนื้อหารายการ
ทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นมีดังนี้ 

1.1 การสื่อสารอารมณ์ขันในรายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้น 

1.2 ข่าวการเมืองกับการล้อเลียนเสียดสี 
1.2.1 คุณค่าข่าวการเมือง 

1.2.2 ระดับของเนื้อหาข่าวการเมือง 

1.2.3 ประเภทของประเด็นทางการเมือง 

1.2.4 กลุ่มเป้าหมายของการล้อเลียนเสียดสี 
1.2.5 กลวิธีที่ใช้ในการล้อเลียนเสียดสีข่าวการเมือง 

 

                                                           
15

 เว็บไซต์ทีวีออนไลน์ที่เกิดจากการรวมตัวของทีมงานที่เคยมีส่วนร่วมในการท ารายการให้โทรทัศน์แบบฟรีทีวีซึ่งก่อตั้งโดยบริษัท
เฮลิแพดซึ่งมีเกศคณี สุยะนันท์ท าหน้าที่ผู้จัดการฝ่ายพัฒนาธุรกิจ นันทสฤษฎ์แจ่มสมบูรณ์ท าหน้าที่ครีเอทีฟ โปรดิวเซอร์ จรรยา(โร
ซี่) วงศ์สุรวัฒน์ท าหน้าที่ผู้อ านวยการ โดยมีแนวทางที่ต้องการเสรีภาพจากการท ารายการผ่านสื่ออินเทอร์เน็ต 
16

 เว็บไซต์ทีวีออนไลน์ที่แยกตัวมาจากเว็บไซต์I-HERE.TV ซึ่งก่อตั้งโดยวิญญู วงสรุวัฒน์ จรรยา วงสุรวัฒน์และณ ฐพงศ์ เทียนดีโดย
รายการทีวีออนไลน์ “เจาะข่าวตื้น” ปัจจุบันจะเผยแพร่ผ่านทางเว็บไซต์นี ้
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พัฒนาการและรูปแบบของรายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้น 

ผู้วิจัยได้แบ่งพัฒนาการของรายการทีวีออนไลน์ออกเป็น 3ยุค คือ 

1. ยุคก่อตั้งรายการ ( มกราคม 2553 – ตุลาคม 2554) 
2. ยุคเปลี่ยนผ่านจากเว็บไซต์ไอเฮียร์ทีวี I-HERE.TV เป็นเว็บไซต์สะโป๊กด๊าร์กทีวี 

SPOKEDARK.TV (ตุลาคม 2554 – ธันวาคม 2555) 
3. ยุคเริ่มเผยแพร่รายการเป็นรายสัปดาห์ (มกราคม 2556 – ปัจจุบัน) 
 

1. ยุคก่อตั้งรายการ ( มกราคม 2553 – ตุลาคม 2554) 

จุดเริ่มต้นของรายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นมาจากเว็บไซต์ไอเฮียร์ทีวี IHERE.TV ซึ่งถือเป็น
หนึ่งในทีวีออนไลน์รุ่นบุกเบิกของประเทศไทย โดยเว็บไซต์ไอเฮียร์ทีวี IHERE.TV นั้นเป็นความคิดริเริ่ม
ของ จอห์น วิญญู วงสุรวัฒน์ ท่ีได้ผันตัวเองจากพิธีกร-นักจัดรายการวิทยุอย่าง รายการWake Club

17
  

และคลื่น91.5 Hot Wave
18

 มาท ารายการบนอินเทอร์เน็ต โดยค าว่า IHERE มีที่มาจาก I-independent, Indy 

(แปลว่าเป็นอิสระและไม่ข้ึนกับองค์กรหรือค่ายใหญ่,เพ่ิมเติมโดยผู้วิจัย)และ Here บ่งบอกพ้ืนที่ที่เขา
สร้างข้ึนมาด้วยตัวเอง อีกทั้งยังแฝงความกวนด้วยเสียงที่อ่านได้หลายแบบ 

“เมื่อประมาณ 8 ปีที่แล้ว ผมกับพี่สาว (จรรยา วงศ์สุรวัฒน์ หรือ โรซี่) ซึ่งเรียนจบมาทางด้าน
โทรทัศน์ คุยกันว่าเราอยากจะลองท าอะไรใหม่ๆ ที่ไม่ซ้ าเดิม มีความตรงไปตรงมา และอาจจะดิบกว่า 
บวกกับความวัยรุ่น กระโชกโฮกฮากมากยิ่งขึ้น แต่ท าผ่านสื่อฟรีทีวีอาจจะล าบาก เลยตัดสินใจว่า เรา
มาท าในอินเตอร์เน็ตไหมแล้วเราก็มีอุปกรณ์บางส่วนอยู่ เลยเป็นที่มาของการท า iHere.tv”  

  (วิญญู วงศ์สุรวัฒน์, 2555) 

โดยเว็บไซต์ไอเฮียร์ทีวี IHERE.TV เริ่มก่อตั้งเมื่อปี 2550 ภายใต้การด าเนินงานของบริษัทเฮ
ลิแพดซึ่งเป็นบริษัทของ โรซี่  จรรยา วงสุรวัฒน์ พ่ีสาวของวิญญู  รับงานอัดเสียง ผลิตรายการ
โทรทัศน์ และตัดต่อวิดีโอต่าง ๆ โดยIHERE.TVได้ผลิตรายการที่ครอบคลุมเนื้อหาที่หลากหลาย มีทั้ง
ทอล์คโชว์ วาไรตี้ พาเที่ยว แต่งหน้า ท ากับข้าว สอนภาษา เช่น รายการเก้าอ้ีเสริมซึ่งเป็นรายการ
ทอล์กโชว์เรื่องท่ัวไประหว่างสองพิธีกรพล่ากุ้งและ จอห์น วิญญู วงสุรวัฒน์ด้วยภาษาแบบวัยรุ่นและ
เน้นความตลกขบขัน, รายการโมเม พาเพลินซึ่งเป็นรายการที่ให้ความรู้เกี่ยวความสวยงามของ

                                                           
17

wakeclubเป็นรายการบันเทิงวัยรุ่นในเครือบริษัทเพลงแกรมมี่ซึ่งมีมานานทางฟรีทีวีช่อง 5 มีเนื้อหาเกี่ยวกับวัยรุ่น  สัมภาษณ์
ดารานักร้อง และน าเสนอกิจกรรม เร่ืองราวที่เป็นกระแสที่วัยรุ่นสนใจ 
18

 91.5 hotwave เป็นรายการวิทยุเปิดเพลงเร็วยอดนิยมตลอด 24 ชั่วโมงในเครือเอไทม์มีเดียโดยส่งสัญญาณผ่านสถานีวิทยุยาน
เกราะ เอฟเอ็ม 91.5 เมกะเฮิร์ตซ์ และยุติการกระจายเสียงเนื่องจากสิ้นสุดสญัญา ตั้งแต่วันที่ 31 ธันวาคม พ.ศ. 2555 
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สุภาพสตรีไม่ว่าจะเป็นการแต่งหน้าด าเนินรายการโดย โมเม นภัสสร บูรณศิริ การเลือกใช้ผลิตภัณฑ์
ความงาม, รายการไอเฮียคุกส์เป็นรายการท าอาหารแบบง่ายๆด้วยอารมณ์ขัน และ รายการกู๊ดอิงลิช
วิทโมเมซึ่งเป็นรายการสอนการใช้ภาษาอังกฤษในชีวิตประจ าวันด าเนินรายการโดยโมเม นภัสสร 
บูรณศิริ โดยในระยะแรกของไอเฮียร์IHERE.TVมีอุปสรรคมากมายทั้งจากความเร็วของอินเทอร์เน็ตที่ยัง
ช้าอยู่ ความเข้าใจของผู้ชมที่ยังไม่เข้าใจถึงธรรมชาติของรายการทางอินเทอร์เน็ตว่าเป็นเช่นไร และที่
ส าคัญที่สุด คือ รายการยังสร้างความแตกต่างให้ผู้ชมสนใจยังไม่ได้ ท าให้ในช่วงสองสามปีแรกของไอ
เฮียร์ทีวีIHERE.TVนั้นยังไม่ประสบความส าเร็จในแง่การตอบรับของผู้ชมและรายได้จากโฆษณา 

“ตอนนั้นก็เหมือนโยนหินถามทางไปเรื่อยๆ เพราะมันใหม่มาก ไม่ค่อยมีใครท า พอเราท า
ขึ้นมาคนก็ยังไม่เข้าใจ 2-3 ปีแรกมียอดคนเข้ามาชมแค่หลักล้าน รายการที่มีในขณะนั้นจะมีรายการ
เก้าอ้ีเสริม จัดรายการกับดีเจพล่ากุ้ง จนกระทั่งผมกับพ่ีโรซี่ก็มาคุยกันว่าจะท ายังไงดีเพื่อท าให้ยอด
ผู้ชมมันขยับ”  

(จอห์น วิญญู วงสุรวัฒน์ , อ้างแล้ว) 

เมื่อรายการเดิมท่ีมีในเว็บไซต์ไอเฮียร์IHERE.TV ได้รับความสนใจน้อย จอห์น วิญญูจึงได้พูดคุย
กับพ่ีสาวว่าต้องมีการเปลี่ยนแปลง และเริ่มการท ารายการเจาะข่าวตื้นขึ้นโดยรายการทีวีออนไลน์เจาะ
ข่าวตื้นนั้นได้เริ่มเผยแพร่ผ่านเว็บไซต์ไอเฮียร์ทีวี(IHERE.TV)เป็นครั้งแรกในวันที่ 12 มกราคม 2553 

1.1 รูปแบบรายการ 

จอห์น วิญญู ได้ให้ค านิยามรายการเจาะข่าวตื้นว่าเป็นรายการเล่าข่าวที่หยิบประเด็นข่าว
สาธารณะมาเสียดสี น าเสนอให้สนุก ท าให้คนได้คิดมากกว่า บางคนอาจมองข้ามหรือใส่อารมณ์กับ
ข่าวโดยที่ยังไม่เห็นข้อเท็จจริง พอมีโอกาสได้ดูอาจจะฉุกคิดแล้วมองถึงสิ่งที่เกิดขึ้นและผลกระทบต่อ
สังคม ซ่ึงณัฐพงศ์ เทียนดี ผู้จัดการรายการร่วมกับเขาได้เล่าให้ฟังว่า 

“เมื่อ 5 ปีที่แล้ว ช่วงนั้นรายการประเภทเจาะข่าวลึก เจาะประเด็นข่าว เป็นรูปแบบรายการที่
ฮอตมาก จะเจาะกันทั้งบ้านทั้งเมือง ท าให้ผม จอห์น และโรซี่ พี่สาวจอห์นก็อยากเจาะกับเขาบ้างแต่
ด้วยความที่ไม่มีปัญญาลึกขนาดเขา ก็เจาะเอาแค่ตื้นๆ ก็ได้ ไม่ต้องลึกอย่างเขา เราก็พยายามคิด
รูปแบบรายการกัน คือการวิเคราะห์ข่าว โดยน าเอาสไตล์การจิกกัด ตลกโปกฮามาเป็นตัวน า เพราะโร
ซี่เขาคุยกับจอห์นเขาก็ติดตามข่าวสารตลอด อย่างตัวจอห์นเองก็อ่านข่าวเยอะมาก โดยเฉพาะข่าว
การเมือง ข่าวต่างประเทศสุดท้ายมาลงตัวที่เจาะข่าวตื้น แล้วก็ลองเริ่มท ากันเทปแรก แต่ติดอยู่ตรงชื่อ
รายการก็พยายามคิด จนวันหนึ่งขณะที่นั่งแท็กซี่กลับบ้านกับโรซี่ ช่วงจังหวะที่รถใกล้จะจอด โรซี่บอก
ว่า “รู้แล้ว เราจะท ารายการชื่อว่า ‘เจาะข่าวตื้น’ ””  
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(ณัฐพงศ์ เทียนดี, 2556) 

รายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นในช่วงสามเทปแรกนั้นมีรูปแบบการล้อเลียนเสียดสีข่าว
ภายในห้องปิดผสมกับการออกถ่ายท านอกสถานที่ โดยมีพิธีกรเพียงคนเดียวซึ่งก็คือ จอห์น วิญญูวง
สุรวัฒน ์ดังตัวอย่างในรูปที่ 12 

 

รูปภาพที่ 12รูปแบบรายการในชว่งแรก 

เนื้อหารายการจะเป็นการน าเอาข่าวจากหนังสือพิมพ์ที่พบเห็นว่าน่าสนใจมาเล่าด้วยภาษาท่ี
เป็นวัยรุ่นและลีลาที่สร้างความตลกขบขันพร้อมทั้งแสดงทัศนคติเกี่ยวกับข่าวหรือเหตุการณ์นั้น ดัง
ตัวอย่างจากกล่องข้อความท่ี 1 
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กล่องข้อความที ่1  กล่องข้อความแสดงบทพูดบางส่วนในรายการ 

คุณภาพของการถ่ายท าในช่วงเวลานั้นยังไม่สูงมากนัก และช่วงเวลาของรายการก็ยาวไม่ถึง 
10 นาที แม้รายการจะไม่ได้มีช่วงเวลาเผยแพร่ที่แน่นอนแต่จากการศึกษาก็จะพบว่ารายการเจาะข่าว
ตื้นคงมีรายการเผยแพร่บนเว็บไซต์I-HERE.TVทุกเดือน 

 

เจาะขา่วตืน้ตอนท่ี 2 : เจาะขา่วจราจรกบัจอห์นวิญญ ู

 

วิญญ ู: สวสัดีค้าบ ขอต้อนรับเข้าสูเ่จาะขา่วตืน้ นะคร้าบ แตว่า่วนันีเ้จาะขา่วตืน้พิเศษกวา่ปกตินะครับ 

วนันีเ้ราจะเลยีนแบบคณะรัฐมนตรีของเรานะครับท่ีเค้าจะมีการสญัจรนะฮะ วนันีเ้ราก็จะมาเป็น เจาะ

ขา่วตืน้สญัจรนะค๊าบ 

วิญญ ู: แนน่อนอยูบ่นรถทัง้ที หนึง่เร่ืองราวที่ต้องพดูถึงกนัเนี่ยนะครับ ก็คือเร่ืองราวของการจราจรใน

เมืองไทยครับ ก่อนที่เราจะพาไปดเูร่ืองราวที่นา่สนใจเก่ียวกบัการใช้รถใช้ถนนในกรุงเทพมหานครเนี่ยนะ

ครับ เรามาดเูร่ืองราวขา่วสารท่ีเก่ียวกบัท้องถนนเมืองไทยกนัดีกวา่นะครับ มาเร่ิมกนัท่ี ขา่วแรกกนัเลย

ดีกวา่(พดูพลางเปิดหนงัสอืพมิพ์) พนัต ารวจโทปืนลัน่ เมียเจ็บ เป็นเร่ืองราวที่เกิดจากการขบัรถย้อนศร

ของพนัต ารวจโทคนนี ้พนัต ารวจโทสารวตัรจราจรนะฮะ สน.ชนะสงคราม เค้าขบัรถย้อนศรปุ๊ บ เฉ่ียว

รถจกัรยานยนต์ เสยีหลกัแหกโค้งชนรถป๊ิกอพัท่ีจอดอยูข้่างทางกบัเสาป้ายอบต. นะฮะ แล้วก็ทะยานพุง่

ตกถนนกลางเมืองปทมุธานี โอ้โหย คนเดียวนี่สามารถก่อให้เกิดอบุตัิเหตทุางท้องถนนได้เยอะขนาดนี ้

เลยทีเดยีวนะครับผม นะฮะ ชาวบ้านท่ีเห็นเหตกุารณ์จะเข้าไปช่วยเหลอื ต ารวจคนนีเ้นี่ยเค้าก็นกึวา่จะ

ถกูปล้นครับ โอ้โห สงสยันะครับคงรู้ตวัอยูแ่ล้ววา่ต ารวจเมืองไทย ประชาชนไมค่อ่ยรักเทา่ไหร่นะฮะ ก็

เลยชกัปืนออกมาขูค่รับ ก็เกิดพลาดขึน้มานะครับ ละก็ปืนลัน่ครับ โดนเมียตวัเองอีก ดวีา่เมยีเป็น

พยาบาลก็แบบอาจจะห้ามลง่ห้ามเลอืดอะไรได้นะครับ 

วิญญ ู: โอ้โห ย า้อีกครัง้นงึละกนันะฮะ ขบัรถสวนเลน ชนมอเตอไซค์ ชกัปืนออกมาขูปุ่๊ บ ปืนลัน่โดนเมีย

ตวัเองป๊างง เอ๊อห์ ผวัขาท าไมท าอยา่งี(้บีบน า้เสยีงให้เลก็เหมือนเสยีงผู้หญิง) นะฮะ ทัง้หมดเนี่ยนะฮะ 

เป็นฝีมือของ พนัต ารวจโท สารวตัรจราจร สน.ชนะสงคราม ขณะตวัเองยงับงัคบัตวัเองให้ท าตาม

กฎหมายไมไ่ด้เนี่ย แล้วใครที่ไหนเค้าจะไปท าตาม.... 
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แต่อย่างไรก็ตามนั้น รายการเจาะข่าวตื้นในสามตอนแรกยังไม่ค่อยได้รับการตอบรับจากผู้ชม
มากนักจนกระทั้งตอนที่4 “โอเน็ต19 โอ้ก็อด” ซึ่งในปัจจุบันก็มียอดผู้ชมสะสมสูงเกิน 1 ล้านคน ซึ่งถือ
ว่ามากส าหรับรายการทีวีออนไลน์ที่เพ่ิงเริ่มต้นได้ไม่นาน  

“จนมีอยู่เทปหนึ่งเราลองหยิบเรื่องโอเน็ตมาพูด และคิดว่าถ้าเราจะพูดเรื่องข่าวเสียดสี
การเมืองหรือสังคม ก็ต้องเอาเรื่องท่ีมัน Up to Date (ทันสมัย) พอสมควร แล้วมันก็เปรี้ยงขึ้นมา 
เพราะโอเน็ตมันอยู่ในกระแสพอดี และเป็นเรื่องราวที่คนรุ่นใหม่หรือวัยรุ่นพยายามจะท าความเข้าใจ
กับมันอยู่ หรือพยายามหาทางออกให้คนมาพูดถึงเรื่องนี้กันหน่อย เชื่อไหมครับว่ายอดคนดูคลิปนั้น

ตอนแรกอยู่ที่ประมาณ 3-4 แสนกว่าคลิป เราก็ตกใจ” 

   (ณัฐพงศ์ เทียนดี,อ้างแล้ว) 

 จอห์น วิญญูได้เล่าว่ารายการเจาะข่าวตื้นตอนนี้ได้มีการพูดเรื่องข้อสอบโอเน็ตว่าลักษณะ
ของข้อสอบระดับประเทศนั้นมีข้อบกพร้องในด้านเนื้อหาอย่างไร และมีการใช้ค าว่า ‘ดอกเตอร์เลย
ทีเดียว’  เพ่ือที่จะเสียดสีศาสตราจารย์ ดร.อุทุมพร จามรมานที่เป็นผู้อ านวยการสถาบันทดสอบทาง
การศึกษาแห่งชาติ (องค์การมหาชน) และเป็นกรรมการและเลขานุการในคณะกรรมการบริหาร
สถาบันทดสอบทางการศึกษาแห่งชาติ (สทศ.) อันมีหน้าที่รับผิดชอบการออกข้อสอบโอเน็ตโดยตรง 
ซึ่งด้วยวลี ‘ดอกเตอร์เลยทีเดียว’   ก็สร้างการจดจ าและท าให้รายการได้รับการพูดถึงเป็นวงกว้าง  

เมื่อพอเริ่มจับทิศทางได้ถูกถูก รายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นก็ได้หยิบยกเอาประเด็นที่
ก าลังเป็นกระแสอยู่มาล้อเลียนเสียดสีผ่านเก้าอ้ีของตัวเอง แต่ที่น่าสนใจกว่านั้นคือสไตล์เฉพาะตัวที่ถูก
สื่อออกมาในรูปแบบที่เข้าใจง่าย แถมด้วยค าพูดฮิตติดปากที่เจ้าตัวบัญญัติศัพท์ใหม่หลายค าด้วยความ
ไม่ตั้งใจ อาทิเช่น ‘นะฮ๊าฟ’

20
 ‘ดอกเตอร์เลยทีเดียว’ หรือแม้แต่ค าว่า ‘คนเสื้อแพง21

’ ซึ่งเป็นค าศัพท์
เฉพาะที่รายการเจาะข่าวตื้นได้ตั้งขึ้นมาเพ่ือล้อเลียนเสียดสีทั้งกลุ่มผู้ชุมนุม22และกลุ่มคนทั่วไปโดยจะ

                                                           
19

 แบบสอบทางการศึกษาแห่งชาติขั้นพ้ืนฐาน เป็นการวัดผลการจัดการศึกษาขั้นพ้ืนฐาน ส าหรับในช่วงชั้นที่ 4 จัดสอบ 5 กลุ่ม
สาระการเรียนรู้ ได้แก่ 1.ภาษาไทย 2.คณิตศาสตร์ 3.วิทยาศาสตร์ 4.สังคมศกึษา,ศาสนาและวัฒนธรรม 5.ภาษาค่างประเทศ 
(ภาษาอังกฤษ) 
20

 เป็นค าพูดที่วิญญู(จอห์น)จะพูดในตอนกล่าวเปิดรายการ ซึ่งมีที่มาจากการเห็นเด็กแถวบ้านพูดไม่ค่อยชัด และผนวกกับความ
ต้องการให้รูปแบบรายการออกมาสนุกสนานไม่เครียดเลยท าให้เสียงออกมาเป็น “นะฮ๊าฟ” และเมื่อพูดติดต่อกันหลายๆตอนเลย
ท าให้กลายเป็นค าที่ติดหูผู้ชมมากข้ึน 
21

 คนเสื้อแพงเป็นค าที่คิดค้นขึ้นมาจากทีมงานของรายการเจาะข่าวตื้นมีปรากฏคร้ังแรกในตอน “เจาะกีฬาสีเหลืองแดง” ซึ่งเสียง
ของค าว่า แพงนั้นมีเสียงคล้ายกับค าวา่แดง   
22

 หมายถึงกลุ่มพันธมิตรประชาชนเพ่ือประชาธิปไตยและกลุ่มแนวร่วมประชาธิปไตยต่อต้านเผด็จการแห่งชาติซึ่งทัง้สองกลุ่มนีม้ีสี
สัญลักษณ์ประจ ากลุ่มคือสีเหลืองและสีแดง 
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หมายถึงกลุ่มคนที่นิยมสินค้าราคาแพง สนใจเพียงแค่ว่าห้างสรรพสินค้าจะเปิด-ปิดเมื่อไหร่ ต้องพก 
smart-phone และนิยมถ่ายภาพตัวเอง ดังตัวอย่างจากรูปที่ 13  

 

รูปภาพที่ 13 รูปแสดงการล้อเลียนเสียดสีกลุ่มเสื้อเหลือง-แดง ด้วยคนเสื้อแพง 

 
รูปที่ 13 ด้านบนเป็นตัวอย่างรายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นตอน “เจาะกีฬาสีเหลืองแดง” 

โดยได้มีการล้อเลียนเสียดสีคนเสื้อแพงด้วยการแสดงบทบาทสมมติ ให้ตัวละครที่ปรากฏนั้นสนใจแต่
การเปิดปิดของห้างสรรพสินค้า สนใจแต่การใช้โทรศัพท์มือถือราคาแพงซึ่งในสมัยนั้นโทรศัพท์มือถือ
ยี่ห้อแบล๊คเบอรี่มีราคาสูงและได้รับความนิยม  

สิ่งส าคัญท่ีท าให้รายการได้รับการตอบรับและการพูดถึงเป็นอย่างมากในยุคแรกคือรูปแบบ
รายการที่แม้จะน าเอาข่าว เหตุการณ์ต่างๆ ที่เก่ียวข้องกับการเมืองมาล้อเลียนเสียดสีแล้ว ผู้ผลิต
รายการก็มีการพยายามท าความเข้าใจกับประเด็นที่ซับซ้อนให้เข้าใจได้ง่ายขึ้น ยกตัวอย่างเช่นในตอน
ที่ 3 “เจาะข่าวตื้นกับจอห์น จีที200”  ซึ่งเป็นตอนที่มีการเสียดสีเครื่องตรวจหาวัตถุระเบิด GT200

23
 

นั้น รายการก็มีการให้ข้อมูลปูมหลังเกี่ยวกับเครื่องตรวจหาวัตถุระเบิดGT200 และมีการตั้งค าถาม
เกี่ยวกับการท างานของรัฐบาลหรือผู้มีอ านาจจัดการในขณะนั้น อันสืบเนื่องจากข้อกล่าวหาว่าใน
                                                           
23

 จีที200 คือ อุปกรณ์ตรวจสอบวัตถุระเบิดซึ่งเป็นที่สงสัยถึงความสามารถในการตรวจจับ โดยบริษัท โกลบอลเทคนิค จ ากัด 
ผู้ผลิตในสหราชอาณาจักรอ้างว่าเคร่ืองสามารถตรวจจับวัตถุระเบิดและยาเสพติด โดยในประเทศไทยมีหน่วยงานรัฐที่จัดซื้อเคร่ือง 
GT 200  มีทั้งสิ้น 13 หน่วยงาน คือ สถาบันนิติวิทยาศาสตร์  จังหวัดพิษณุโลก กรมการปกครอง กรมศุลกากร กรมสรรพาวุธ
ทหารบก ต ารวจภูธรจังหวัดชัยนาท ต ารวจภูธรจังหวัดสิงห์บุรี จังหวัดยะลา จังหวัดภูเก็ต จังหวัดเพชรบุรี องค์การบริหารส่วน
จังหวัดสงขลา กองบัญชาการกองทัพไทยโดยศูนย์รักษาความปลอดภัยแห่งชาติ สถาบันนิติวิทยาศาสตร์  และกรมราชองครักษ์ ซึ่ง
ในปัจจุบันศาลอังกฤษได้พิพากษาให้จ าคุกเจมส์ แมคคอร์มิคผู้ขายเคร่ืองตรวจหาวัตถุระเบิดนี้ให้กับไทย เป็นเวลา 10 ปีในข้อหา
หลอกขายเคร่ืองตรวจจับวัตถุระเบิดปลอม หรือจีที200 ซึ่งตรงจุดนี้ก็เป็นค าถามย้อนไปถึงการท างานของรัฐบาล กระบวนการ
จัดซื้อจัดจ้าง การตรวจสอบ ว่ามีการทุจริตเกิดขึ้นหรือไม่ 
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หน่วยงานทหารขณะนั้นได้มีการสั่งซื้อเครื่องจีที200 ด้วยวิธีการพิเศษซึ่งไม่มีที่มาที่ไปและดูไม่โปร่งใส 
กล่าวโดยสรุปคือนอกจากรายการทีวีออนไลน์ “เจาะข่าวตื้น”จะพยายามถ่ายทอดข้อมูลข่าวสารต่างๆ
สู่ผู้ชมด้วยภาษาท่ีเป็นวัยรุ่นที่แฝงด้วยมุกตลกแล้ว ก็ยังมีการท าหน้าที่สื่อมวลชนในการตรวจสอบ
ความไม่ชอบมาพากลในการบริหารงานหรือการใช้อ านาจของรัฐในทางที่ผิดอีกด้วย อย่างในกรณีของ
การเสนอสร้างสภาผู้แทนราษฎรแห่งใหม่ซึ่งเป็นประเด็นในช่วงปีพศ. 2549 ทาง จอห์น วิญญูและ
ทีมงานก็ได้หยิบมาเป็นประเด็นโดยตั้งข้อสังเกตว่า 

“เราพยายามเสียดสีให้คนรู้สึก จี้จุดที่มันเป็นความจริง อย่างการสร้างสภาใหม่ คุณจะสร้าง
ท าไม เพราะแค่เข้าประชุมยังไม่เข้าเลย ที่ส าคัญคือมันเป็นเงินภาษีของพวกผมนะ เป็นการตัดสินใจที่
บอกตามตรงว่ารับไม่ค่อยได้ มันเป็นการสนองความต้องการของคุณเองหรือเปล่า หรือมีเบื้องลึก
เบื้องหลังยังไง แต่รายการของเราก็ไม่ถึงขั้นเจาะลึกลงไปว่ามีใครได้ผลประโยชน์ยังไง เราเพียงแค่ท า
ให้ผู้คนเกิดการตั้งค าถาม ตั้งข้อสังเกต โดยเฉพาะกับวัยรุ่นที่รู้สึกว่าข่าวการเมืองและข่าวสังคมเป็น
เรื่องน่าเบื่อและไกลตัว” 

          (จอห์น วิญญู วงสุรวัฒน์, อ้างแล้ว) 

 อีกหนึ่งองค์ประกอบส าคัญท่ีท าให้รายการได้รับความนิยมในยุคแรกนอกเสียจากเนื้อหา
รายการก็คือการสร้างตัวละครสมมติ ซึ่งก็คือพราหมณ์ชุดขาว หรือพ่อหมอ โดยตัวละครพ่อหมอนั้น 
ณัฐพงศ์ เทียนดีหนึ่งในผู้ผลิตรายการก็รับหน้าที่นี้ได้อย่างสร้างอารมณ์ขันและท าให้ผู้ชมจดจ าอย่าง
ต่อเนื่องมาถึงปัจจุบัน 

“ในช่วงแรกผมจะมีหน้าที่ท าสคริปท์รายการ แต่บังเอิญมีเทปหนึ่งที่เจาะเรื่องกีฬาสี เหลือง
แดง กีฬาสีที่ต่างฝ่ายจะมีพราหมณ์ของกันและกัน เราก็อยากมีพราหมณ์บ้าง โปรดิวเซอร์เลยหาว่า
ใครจะมาเป็นพราหมณ์ พอดีตอนนั้นผมเพ่ิงแต่งงานไปฮันนีมูนมา ก็ซื้อชุดอาบน้ ามาตัวหนึ่ง จอห์น
เห็นก็เอาเลย”  

    (ณัฐพงศ์ เทียนดี,อ้างแล้ว) 

โดยชุดอาบน้ าของณัฐพงศ์นั้นมีสีขาวและคลุมทั้งตัวคล้ายกับชุดพราหมณ์จึงท าให้การสร้าง
ตัวละครพราหมณ์ชุดขาวนั้นมีความตลกขบขันอันเนื่องมากจากการน าชุดอาบน้ ามาประยุกต์ ส าหรับ
บทบาทสมมติของพ่อหมอนั้นเป็นตัวแทนการพูดจาที่ห่าม จิกกัด และหยาบคายมากกว่าตัวพิธีกรหลัก
คือวิญญู(จอห์น)ซึ่งการมีตัวละคร “พ่อหมอ” ก็ท าให้ช่วยแบ่งเบาและส่งเสริมภาพลักษณ์ของตัวพิธีกร
ได้อีกทางหนึ่ง ดังตัวอย่างในรูปที่ 14 
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รูปภาพที่ 14 พิธีกรและพิธีกรคู่หู 

ภาพที่ 14 ด้านบนเป็นการปรากฏตัวครั้งแรกของพ่อหมอในฐานะพิธีกรคู่หูในตอน “น้ านอง
เต็มตลิ่ง” ซึ่งบทบาทของพ่อหมอในยุคแรกจะเป็นตัวละครเป็นคนที่ไม่รู้เรื่องรู้ราวหรือเป็นคนที่
แสดงออกรุนแรงกับข่าวที่เล่า และพิธีกรก็จะเป็นคนปรามและชี้แจง ในตอนแรกๆนั้น “พ่อหมอ” จะ
มาปรากฏตัวเป็นครั้งคราวไม่มีบทพูดอะไรมากมาย เมื่อมีเสียงตอบรับจากผู้ชมมากขึ้นในบทบาทของ
พ่อหมอ ทางรายการเลยได้เพ่ิมพ่อหมอเป็นพิธีกรคู่หูกับวิญญู(จอห์น) ซึ่งการที่มีพิธีกรเพ่ิมข้ึนอีกคนก็
ช่วยให้การสื่อสารอารมณ์ขัน การล้อเลียนเสียดสีท าได้มีมิติมากขึ้น มีการรับส่งมุกกันระหว่างพิธีกร
และพ่อหมอท าให้รายการมีสีสนและสนุกสนานมากข้ึนซึ่งจะพบได้ในช่วงปลายของยุคนี้ ดังบาง
ตัวอย่างที่น าเสนอในกล่องข้อความที่ 2 และกล่องข้อความที่ 3  
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โดยชื่อตอน “เจาะดอกทองจอดับ(ห้ามผวน)”นั้นมาจากในช่วงนั้นละครดอกส้มสีทองก าลัง
เป็นที่นิยมเป็นอย่างมาก ส่วนค าว่าจอดับนั้นมาจากสถานการณ์ที่จอทีวีเกิดอาการมืดด าเป็นเวลา

 

ตอน “เจาะดอกทองจอดับ(ห้ามผวน)”  เผยแพร่ครั้งแรกที่ www.ihere.tv  26 เม.ษ. 2554 

จอห์น :ชาวเจาะข่าวตื้นที่รักครับการเป็นคนไทยในยุคสมัยนี้นะครับมันช่างเป็นการสุม่เสีย่งกับการเปน็โรค
เส้นประสาทชักกระตุก นะฮะและหัวใจวายเฉียบพลันแบบไม่ทันตั้งตัวสะจริงๆ เลยนะครับเนี่ย (ซึ่งพ่อหมอ
ตอนนี้แสดงท่าทางปวดตรงท่ีหัวใจ) อาการชักกระตุกสันนิบาตที่อยู่ๆ ก็โดนattack กันท้ังประเทศเนีย่(พ่อหมอ
แสดงอาการกระตุกแขนขึ้นลงสะท้อนอาการช่วยตัวเองของวัยรุ่น)เกิดขึ้นเมื่อวันพฤหัสบดีที่ 21 เมษายน 2554 
ที่ผ่านมาครับ ตอนท่ีอยู่ๆจอทีวีมากมายทั่วประเทศก็เกิดภาพหายกลายเป็นจอด าไปหลายชั่วโมงเลยครับ 

(ภาพในจอก็เริ่มมดืลง ) 

จอห์น:เห้ย... จอดับ อ๊าย ตายแล้วๆ ตายแล้ว ปฎิวัติแน่ๆ  (พ่อหมอและวิญญูแสดงอาการตกใจจนเกินจริง) 
รถถังๆ มันจะออกมาแล้ว 

(ภาพสว่างกลับเป็นภาพปกต)ิ 

จอห์น: ห่ะ อ่าววว(ภาพในจอดับไป) 

จอห์น: เห้ย จอดับ จอดับ จอดับ อีกแล้ว  

(พอภาพมาก็เป็นภาพพ่อหมอก าลงัใช้มือจับช่วงล่างของวิญญู (แสดงถึงมุกผวนค า จอดับ จับดอ(จับอวยัวะ
เพศ)) 

จอห์น: อูย...(แสดงสีหน้าพึงพอใจ) 

 

 
กล่องข้อความที ่2 กล่องข้อความแสดงการรับส่งมุกกนัระหว่างพิธีกร 

http://www.ihere.tv/
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เกือบชั่วโมงในขณะที่มีละครอยู่ โดยค าว่าจอดับ24นั้นหากผวนจะกลายเป็นค าที่บอกถึงการจับอวัยวะ
เพศชาย 

 

 

กล่องข้อความที ่ 3 กล่องข้อความแสดงการรับส่งมุกกนัระหว่างพิธีกร 
 มุกเสียดสีที่ปรากฏในกล่องข้อความด้านบนเป็นมุกที่ต้องการเล่นตลกกับภาษาโดยการใช้ค า
ผวนโดยค าว่ากู๋จ๊ะเม่ือผวนแล้วจะกลายเป็นค ามีความหมายว่าอวัยวะเพศชาย ซึ่งชื่อตอนเจาะคันหวย
นั้นมาจากเป็นการแผลงชื่อเพลงคันหูโดยเพลงคันหูนั้นเป็นเพลงของ จ๊ะ นงผณี มหาดไทย นักร้องสาว
จากค่ายอาร์สยามที่โด่งดังเป็นที่รู้จักจากคลิปเพลง "คันหู" ในเว็บไซต์ยูทูบ เนื่องจากคลิปเพลง
ดังกล่าวมีเนื้อหาที่ล่อแหลมและมีท่าเต้นที่ยั่วยวน จนได้ฉายาว่า จ๊ะ คันหู ซึ่งรายการใส่ค าว่าหวยแทน
ค าว่าหูโดยค าว่าหวยนั้นมีความเก่ียวข้องกับเนื้อหาในช่วงต้นรายการที่พิธีกรได้บอกกับผู้ชมว่าตัวเอง
นะนั้นถูกสลากกินแบ่งรัฐบาล(หวย)ซึ่งค าว่า “คันหวย” สามารถผวนได้เป็นค าท่ีมีนัยยะลามกสื่อถึง
อวัยวะเพศชาย 

                                                           
24

 เป็นเหตุการณ์ที่เกิดขึ้นเนื่องจากดาวเทียมไทยคมมีปัญหาในวันที่ 25 เมษายน 2554ท าให้จอทีวีไม่สามารถรับสัญญาณได้ส่งผล
ให้จอทีวีด ามืดไปนานราวเกือบชั่วโมง 

 

ตอน “เจาะคันหวย” เผยแพร่ครั้งแรกที่ www.ihere.tv เมื่อวันท่ี 22 ก.ย. 2554 

พ่อหมอ: ได้ข่าวว่าอากูเ๋ข้ารับน้องจ๊ะเค้าเข้าสังกัดละเหรอ 

วิญญู(จอห์น): ห๊ะ!! จริงเหรอเนี่ย 

พ่อหมอ: เออ เป็นอากู๋จ๊ะ กู๋จ๊ะ 

วิญญู(จอห์น): โอ กู๋จ๊ะ กู๋จ๊ะ ตายแล้ว ทั่วถึงนะเราเนี่ย 
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นอกจากการรับส่งมุกที่สร้างเสียงหัวเราะให้กับผู้ชมแล้ว รายการเจาะข่าวตื้นยังมีการน าเอา
ข้อมูลหรือเรื่องราวที่ซับซ้อนเข้าใจยากมาท าให้ผู้ชมเข้าใจได้ง่ายขึ้นอย่างเช่นตอน “นิทาน 3 G” ที่มี
การอธิบายเรื่องคลื่นความถ่ีโทรศัพท์ระบบ3g

25มาท าให้ผู้ชมได้ท าความเข้าใจผ่านนิทาน  

 

รูปภาพที่ 15 การสร้างความเข้าใจผ่านการเล่าเรื่องด้วยภาพ 

ภาพที่ 15 ด้านบนเป็นการใช้รูปภาพผนวกกับการเล่านิทานด้วยน้ าเสียงน่ารักเพ่ืออธิบาย
เรื่องคลื่นความถ่ี 3G ที่จะเกิดขึ้นในประเทศไทยในขณะนั้น เป็นอีกตอนหนึ่งที่มีผู้รับชมมากถึง
453,55126 คนเลยทีเดียว ดังตัวอย่างที่กล่องข้อความท่ี 4 

                                                           
25

 เป็นมาตรฐานโทรศัพท์มือถือในยุคที่ 3 ถูกพัฒนาเพ่ือแทนที่ ระบบโทรศัพท์ 2G ซึ่ง 3G นั้นได้รับการพัฒนาบนพ้ืนฐานของ
มาตรฐาน IMT-2000 ภายใต้กลุ่มของสหภาพโทรคมนาคมระหว่างประเทศ มาตรฐานโทรศัพท์มือถือยุคที่ 3 หรือที่เรียกว่า ระบบ 
UMTS หรือ W-CDMA ในระบบ GSM ใช้ชว่งความถี่ตั้งแต่ 850 , 900 , 1800 , 1900 และ 2100 ผสานเทคโนโลยีในปจัจุบันเข้า
ด้วยกัน มีความสามารถในการน าเสนอข้อมูล ใช้งานด้านมัลติมีเดีย ส่งผา่นข้อมูลทั้งภาพและเสียงในระบบไร้สายด้วยความเร็วที่สูง 
26

 ข้อมูลจากwww.spokedark.tvเมื่อวันที่ 13 มีนาคม 2553 
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จอห์น: สวัสดีครับเด็กๆเจาะข่าวตืน้วันนี้ ขอลดดีกรีความเรา่ร้อน กวนตีน และแดกดันลงไปนิดนึงนะครับ 
ด้วยความปรารถนาที่พวกเราทุกคนหวังเลยนะครับว่าอยากจะได้เรทติ้ง ด เด็ก นิทานที่พ่ีจอห์นข่าวตืน้จะ
เล่าให้ฟังในวันน้ีมีชื่อว่า นิทานสามจี  (พร้อมร้องเพลง จี ของกลุ่มนกัร้องหญิงเกาหลีวงเกร์ลเจนเนอเรชั่น) 

(โลโก้การจัดเรทติ้ง ด เด็กข้ึน รายการต่อไปนีไ้ปนี้เป็นรายการทั่วไปสามารถรับชมได้ทุกวัย อาจมภีาพ 
เสียง หรือเนื้อหาที่ต้องใช้วิจารณญาณในการรับชมเฉพาะผู้ใหญ่ควรไดร้ับค าแนะน า) 

วิจอห์น: การละครั้งหนึ่งมหีมู่บ้านแห่งหนึ่ง ซึ่งหมู่บ้านแห่งนี้มีช่ือว่า ชีวิตดีไมม่ีอะไรโดดเด่น อยู่กันมานาน 
ก็ชิว ชิว สมชื่อครับ เนื่องจากหมู่บ้านแห่งนี้เป็นชุมชนที่มีระบบเศรษฐกิจคล้ายๆกับ ‘แค้ะ ปิ ต้อ ลิ ซึ่ม’

(รายการขึ้นภาพอักษรแบบนี้) หรอืทุนนิยมรู้จักใช่ไหมครับ (หันไปพูดกับหุ่นมือ) อ่าไมรู่้เหรอครับ ง้ันไม่
เป็นไร จึงมีความนิยมของพ่อค้าทีจ่ะสร้างสินค้าและบริการขึ้นมาเพือ่แสวงหาผลก าไรครับ นายทุนผุดโปร
เจคสร้างถนนข้ึนมา เพื่อเป็นเส้นทางการคมนาคมของคนในหมู่บ้านถนนท่ีสร้างครั้งแรกเป็นถนนดินครับ 

(มีภาพถนนดินปรากฏพร้อมตัวอักษร 2G) 

จอห์น: ถนนดินก็ดีนะครับ สบายๆ ชิวๆ ชาวบ้านก็ได้ขับรถอีแต๋น ลากเกวียน(ตอนนี้มีภาพเคลื่อนไหว
ด้านล่างของ จอห์นเป็นภาพเกวยีนพร้อมอักษร2G ต่อด้วยโทรศัพท์เคลื่อนที่รุ่นโบราณ) ขี่ควาย จูงแพะ 
กันบนถนนดินต่อมาอย่างยาวนาน ทีนี้พ่อค้าท่ีมีตังจะสร้างถนนดินกม็ีอยู่หลายคนครับ สร้างไว้ก็เพื่อจะ
เก็บค่าใช้ถนน แหงหล่ะครับ หาเงินนะครับไม่ได้สะสมบุญไว้ใช้ชาติหน้า แต่ก่อนจะเปดิให้ชาวบ้านไดใ้ช้
บริการถนนเนี่ย คนสรา้งถนนก็ต้องไปตกลงกับอาเฮียขาใหญป่ระจ าถิ่นก่อนว่าอาเฮียขาใหญ่จะคิดค่าหัว
คิวเท่าไหร่ เพราะค่าหัวคิวเนี่ยเค้าว่ากันว่า จะเอาไปพัฒนาท้องถิ่นครับ เค้าว่ากันนะครับ ทีน้ีทุกคนก็อยู่
กันมา ขับรถ ขับเกวียน จูงวัวกันบนถนนดินอย่างมีความสุขไปตามอตัตภาพ แม้ว่าปริมาณการจราจรบน
ถนนดินจะเริ่มแออัดขึ้นเรื่อยๆก็ตามก็ 

(มีภาพถนนคอนกรีตพร้อมตัวอักษร 3G) 
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จอห์น: อยู่มาวันนึง ก็มีข่าวแว่วมาจากแดนไกล ว่าเห้ย ตอนนีเ้นี่ยมนัมีเทคโนโลยสีร้างซุปเปอร์ไฮเวย์
คอนกรีตโครตพ่อแล้วนะเฟ้ย ชาวชุมชนถนนดินฟังแล้วก็ อืม แล้วไงวะ ถนนดินกุว่ามันก็โอเคอยู่แล้วนะ 
ปัญหาความไมส่งบมันเริ่มเกดิขึ้นตอนท่ีพวกรถไหม่ๆ มันเยอะขึ้นครบั(มีภาพรถหรูและโทรศัพท์เคลื่อนท่ีรุ่น
ไหม่ๆเคลื่อนไหวอยู่ดา้นล่างของพิธีกร) 

จอห์น: รถซิ่ง รถแข่ง ซุปเปอร์คารท์ั้งหลาย มาอัดกันอยู่เต็มถนนดิน จนรถติดต้วมเตี้ยม เกยกันไปเกยกนัมา 
จนแทบจะกลายเป็นผัวเมียกันแลว้หล่ะครับ และแล้วเหล่าบรรดาเจา้ของถนนดินทั้งหลายก็เกิดไอเดีย
บรรเจดิว่า มันถึงเวลาแล้วครับ ที่ชาวชุมชนชีวิตดีไม่มีอะไรโดดเด่น  จะได้ใช้ถนนคอนกรีตซุปเปอรไ์ฮเวย์
โครตพ่ออโตบาน ให้สมกับปริมาณการจราจร และรถดีๆ เร็วๆ แรงๆ ที่ไปขนซื้อกันมา(ภาพ
โทรศัพท์เคลื่อนทีรุ่่นไหม่ เคลื่อนไหวอยู่ด้านล่างของพิธีกร) และอยากจะซิ่งอยากจะแว๊นกันให้เต็มแก ่
เพราะการเอารถเฟอรารี่ มาเซอรตัติ โลตัส ปอเช่ มาแว๊นกันบนถนนดินเนี่ย รถมันซิ่งไมไ่ด้ ซื้อมาแล้วมันก้
ต้องซิ่งใช้ไหมครับ แต่จนแล้วจนรอด อาเฮียขาใหญ่นักเก็บค่าต๋งประจ าท้องถิ่นเนี่ยก็ยังไมย่อมอนุญาตให้
พ่อค้าสร้างถนนคอนกรีตซุปเปอรไ์ฮเวย์โครตพ่อออโต้บาน เพราะยังตกลงกันไมไ่ด้ว่า อาเฮียจะได้เก็บค่าต๋ง
กี่บาท เรื่องของเรื่องก็คือเฮียแก กอ็ยากจะเก็บเท่าเดิม และยังมคี่าแรกเข้าอีก พระเจา้ น่ีเปิดเมมเบอร์
เลานจ์หรือเปล่าครับเนี่ย พ่อค้านกัลาดคอนกรตีก็โวยวายว่ากูเนี่ยได้ก าไรเท่าไหร่ เอามาจ่ายค่าคุม้ครอง
หมดแบบน้ีกไ็ม่ไหวสิวะ ไอ่...(มีการดูดเสียงออกไป)เอ๊ย  ในหมูเ่ฮยีกันเองก็ยังตกลงกันไมไ่ด้ครับว่าจากค่าต๋ง
ที่เก็บมาเนี่ย ใครจะได้เท่าไหร่ เพราะอาเฮียไม่ได้ท าการท างานอย่างอื่น นอกจากข่มขู่เก็บค่าต๋งจากคนท า
มาหากินไปวันวันครับ ระหว่างที่ตกลงกันไมไ่ด้อยู่เนีย่ คนขายรถก็ขายกันเพลิน(มภีาพโทรศัพท์เคลื่อนที่รุ่น
ไหม่ปรากฎ) คนซื้อก็บ้าซื้อครับ ซือ้รถซุปเปอร์คาร์สมรรถนะสูงมาวิง่กันบนถนนดินกัน ดูแล้วทุเรศสายตา
เป็นอย่างยิ่งครับ อย่างไรก็ตามเพือ่ไม่ให้คนที่บ้าซื้อ เฟอรารี่ โลตัส มาเซอรตัติ มาขับต้องผิดหวังกับถนน
ทางเกวียนมาก จนเกินไปนัก พ่อค้าถนนดินก็เลยแก้ปัญหาโดยการสร้างถนนคอนกรีตขึ้นหนึ่งเลนเรียบๆ
เบียดๆ ไปกับถนนดินท่ีมีอยู่ ให้เหล่าไฮโซเฟอรารีไ่ด้ใช้แก้ขัดกันไปก่อนครับ ถนนงอกข้างๆเนี่ยมันก็เรยีบ 
แข็งแรง และวิง่ได้เร็วอยู่ก็จริงนะครับ แต่มันไมไ่ด้มไีปตลอด บางช่วงก็ยังต้องตบเข้าซ้ายกลับมาวิ่งบนถนน
ดินอยู่ เอาหน่ะ มีบ้างก็ยังดีกว่าไมม่ีเลยนะครับ เด็กๆอยา่โลภนะครบั ก็เป็นเรื่องที่น่าศึกษาเป็นอย่างยิ่งนะ
ครับ ว่าชาวหมู่บ้านชีวิตดมีักชอบแสดงอาการดูถูกดูแคลน ชุมชนรอบข้าง ท้ังต่อหน้าและลับหลังอยู่เสมอ
ครับ อย่างเช่นว่าเค้าว่า ลาวบ้างหล่ะ พูดไม่ชะ บ้างหละ่ หรือแม้กระทั่งมีเรื่องทะเลาะเบาะแว้งแย่งของกัน
กับเพื่อนบ้านอย่างไม่จบสิ้นครับ(มีภาพบ้านหลายหลังปรากฏขึ้นโดยบ้านท่ีมีตัวอักษร 2G ถูกล้อมด้วยบ้าน
ที่มีตัวอักษร3G ) 

จอห์น: ถ้าดัชนีช้ีวัดความเจริญของหมู่บ้านคือเทคโนโลยีคมนาคมกน็่าแปลกที่ชุมชนโดยรอบเหล่านี้ลว้นมี
ถนนคอนกรีตซุปเปอร์ไฮเวยโ์ครตพ่อใช้กันหมดแล้ว ครับ แตไ่ม่ว่าจะเป็นอย่างไร ชาวชุมชนชีวิตดี ก็ยังคงมี
ความเชื่อมั่นว่า ชุมชนของพวกเค้าสูงส่ง และมีอารยธรรมทีเ่หนือกว่าชุมชนโดยรอบครับ ก็ต้องคอยดกูัน
ต่อไปนะครับ 

 

กล่องข้อความที ่4 กล่องข้อความแสดงนิทานเสริมความเข้าใจเร่ือง 3G 
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ในบางตอนของรายการเจาะข่าวตื้นก็ได้มีการเพ่ิมช่วงใหม่ๆในรายการ เช่น ช่วงป้ายคลาย
เครียดโดยจะเป็นการออกน าเอาภาพป้ายจากสถานที่ต่างๆกลางแจ้งมาล้อเลียนถึงเนื้อหาในป้ายต่างๆ
เหล่านั้น และก็จะมีบางตอนที่มีเพ่ิมช่วงการจัดอันดับหรือโพลต่างๆที่ทางรายการคิดขึ้นเองซึ่งช่วง
ใหม่ๆเหล่านี้ก็ไม่ได้กลายเป็นช่วงประจ าแต่อย่างใดจะพบแค่บางตอนเท่าเท่านั้น ดังตัวอย่างในกล่อง
ข้อความที่ 5 

 

กล่องข้อความที ่5 กล่องข้อความแสดงตัวอย่างช่วงป้ายคลายเครียด 

จากกล่องข้อความที่ 5 เป็นอีกรูปแบบรายการที่เพ่ิมข้ึนมา ช่วงป้ายคลายเครียด โดยพิธีกรได้
ล้อเลียนการออกแบบป้ายที่จังหวัดราชบุรีว่าใครออกแบบได้อย่างน่าสงสัย และเสียดสีไปถึงเรื่องของ
อิทธิพลของนักการเมืองบนป้ายซึงก็คือนายบรรหาร ศิลปอาชาโดยจังหวัดราชบุรีนั้นเป็นฐานเสียงให้
นายบรรหาร ศิลปอาชาอดีตหัวหน้าพรรคชาติไทย 

 

 

  

ตอน “เจาะสมาร์ทการ์ด” 

 

 

วิญญู : เรามาวิเคราะห์ป้ายนี้กันสกัเล็กน้อยนะครับ มาดูที่ข้อความบนป้ายนี้ก่อนละกันนะครับ ขอแสดง
ความยินดี แก่ครอบครัว สส.ปารณีา ไกรคุปต์ ปาจรียางกูร ท่ีได้บุตรชายครับ แต่แน่นอน ครับ หนึ่งความ
ฉงนก็คือ บทบาทของชายสามคนนี้ ใครเป็นใคร ใครท าอะไร และใครมีบุตรชายกันแน่ และอีกหนึ่งค าถาม
คือ ใครเป็นผู้ออกแบบ และใครเปน็ผู้อนุมัติอาร์ตเวริ์ก แล้วท าไมหมกึถึงจากท่ีคุณพี่แว่นด า เจ้าเป็นทายาท
สืบทอดอิทธิพลของตระกลูคูลโิอของเราเหนี่ยให้ยิ่งใหญต่่อไป ว่าแตค่นอุ้มเนี่ยท าไมต้องตัวจางๆด้วยวะ ถ้า
เกิดเป็นคนจีนก็คงจะแซ่จางนะเนีย่  
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รายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นในยุคแรกนั้นมีบางตอนที่มีการเชิญแขกรับเชิญมาพูดคุยใน
รายการ โดยจะเน้นไปที่การพูดคุยในเรื่องของประเด็นที่เป็นที่สนใจในขณะนั้น 

แขกรับเชิญ อาชีพ พูดคุยในประเด็น 
โมเม นภัสสร บุรณศิริ นักร้องและนักจัดรายการวิทยุ ข่าวบันเทิง การท างานของ

หนังสือพิมพ์ 

ทฤษฎี ณ พัทลุง วาทยกร รัฐธรรมนูญมาตรา 112 
โจ๊ก กรภพ จันทร์เจริญ นักร้อง โอเน็ต 

ตารางที่ 4 แสดงแขกรับเชิญในยุคแรก 

จากตารางที่ 4 จะพบว่าแขกรับเชิญที่มาออกรายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นในยุคนี้นั้นจะ
เป็นผู้คนในวงการบันเทิงเสียส่วนใหญ่ โดยส าหรับทฤษฎี ณ พัทลุงนั้นและ โจ๊ก กรภพ จันทร์เจริญนั้น
เป็นการเชิญแขกรับเชิญที่ไม่เกี่ยวกับประเด็นเลยแต่มีสาเหตุ  

“ส าหรับทฤษฎี ณ พัทลุงที่พูดในเรื่องเกี่ยวกับรัฐธรรมนูญเพ่ือต้องการย้ าในเรื่องประชาชน
ทุกคนต้องรู้กฎหมาย ส่วนโจก๊ กรภพ จันทร์เจริญ หรือโจ๊ก โซคูลนั้น ได้รับฉายาจากโลกอินเทอร์เน็ต
ว่า ‘บร๊ะเจ้า’ และมีการกล่าวอ้างถึงความสามารถที่เหนือธรรมชาติของโจ๊ก จึงเชิญมาเพ่ือที่จะให้มา
วิเคราะห์ข้อสอบโอเน็ต ที่มีความยากและความก ากวม”  

   (ณัฐพงศ์ เทียนดี ,อ้างแล้ว) 

1.2  กระบวนการท างาน 

ในยุคแรกรูปแบบการท างานของรายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นยังคงเป็นลักษณะเป็นผู้ผลิต
รายการเล็กๆ ที่มีจ านวนคนไม่มาก การท างาน การคิดประเด็นของรายการต้องท ากันอย่างรวดเร็ว 
เพราะในขณะนั้นเว็บไซต์ไอเฮียร์ทีวีมีหลายรายการที่ผลิตในขณะนั้น รวมทั้งบริษัทเฮลิแพดก็มีการรับ
งานจากผู้ว่าจ้างภายนอกอีกด้วย จึงท าให้รายการที่ออกยังมีช่วงเวลาที่ไม่แน่นอนส าหรับหน้าที่ในการ
คัดเลือกประเด็นและเขียนบทในยุคแรกนี้จะท าโดย จรรยา(โรซี่) วงสุรวัฒน์ เป็นหลัก มุกตลกและการ
สอดแทรกอารมณ์ขันต่างๆจะเป็นหน้าที่ของพิธีกรซึ่งก็คือ วิญญู(จอห์น) วงสุรวัฒน์ และณัฐพงศ์ 
เทียนดี(พ่อหมอ) ในกระบวนการถ่ายท ามีช่างกล้อง และช่างตัดต่อในล าดับสุดท้ายก่อนจะน าไป
เผยแพร่บนเว็บไซต์ผ่านทางเว็บมาสเตอร์ ดังแผนภาพที่ 1 
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2.  
3.  

 
 
 

 

 

แผนภาพที่ 1 แสดงกระบวนการท างานของรายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นในช่วงแรก 

1.2.2  การคัดเลือกประเด็นและการตรวจสอบเนื้อหา 

การคัดเลือกเนื้อหานั้นในช่วงยุคแรก จะเน้นการหาข้อมูลพ้ืนฐานหาจากหนังสือพิมพ์ โดยใช้
หนังสือพิมพ์2ฉบับหลักท่ีรับมาเป็นประจ าคือหนังสือพิมพ์บางกอกโพสต์ และหนังสือสือพิมพ์ไทย
โพสต์ และจะมีอีกฉบับหนึ่งซึ่งหมุนเวียนเปลี่ยนกันไปไม่ซ้ ากันในแต่ละตอน โดยที่เลือกรับ
หนงัสือพิมพ์ไทยโพสต์และบางกอกโพสต์นั้นมีสาเหตุมาจากความเชื่อมั่นในข้อมูลข่าวสาร โดยจะ
เลือกหัวข้อข่าวที่มีความน่าสนใจ มีเหตุการณ์ใดก าลังจะเกิดขึ้น โดยจะเน้นข่าวการเมืองเป็นหลัก และ
เสริมด้วยสถานการณ์หรือเรื่องราวที่เป็นที่พูดถึงในขณะนั้น 

การตั้งชื่อตอนของรายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นนั้นจะท าในขณะที่อยู่ในกระบวนการตัด
ต่อ โดยในขณะตัดต่อก็จะเห็นเรื่องราวเนื้อหารายการทั้งตอน แล้วจึงเป็นการตั้งชื่อตอน โดยชื่อตัดต่อ
ก่อนที่จะน าไปเผยแพร่ ซึ่งรายการเจาะข่าวตื้นพยายามตั้งชื่อตอนที่ทันกับเหตุการณ์มีเรื่องราวหรือ
ความเกี่ยวข้องกับกระแสในขณะนั้น อาจจะมาจากเนื้อหาบางส่วนในรายการมาผสมด้วยก็ได้ โดยจะ
ใช้ภาษาทีเป็นวัยรุ่น เพื่อสร้างความตลกขบขันและสร้างการจดจ า ยกตัวอย่างเช่น ตอน “เจาะหมี
หลุด” โดยเนื้อหาในตอนนี้จะเกี่ยวข้องกับคลิปหลุดเกี่ยวกับตุลาการศาลรัฐธรรมนูญ27ที่เกิดขึ้นใน
ขณะนั้นกับบางส่วนของรายการที่เป็นคลิปวีดีโอหมีที่หลุดออกมารื้อขยะบนทางเท้าและท าให้ผู้คน
แตกตื่นกันไปทั่วแต่จริงๆแล้วคลิปวีดีโอหมีนั้นเป็นเพียงภาพแคมเปญจ์โฆษณาของหลอดไฟฟิลิปส์ซึ่ง

                                                           
27

 คลิปหลุดศาลรัฐธรรมนูญปี 2553 เป็นเร่ืองอื้อฉาวในประเทศไทยช่วงปลาย พ.ศ. 2553 ระหว่างที่ศาลรัฐธรรมนูญก าลัง
พิจารณาคดีระหว่างนายทะเบียนพรรคการเมือง กับพรรคประชาธิปัตย์ ซึ่งนายทะเบียนพรรคการเมืองมีค าร้องขอให้ศาล
รัฐธรรมนูญมีค าสั่งยุบพรรคประชาธิปัตย์ อันเป็นฝ่ายรัฐบาลอยู่ในเวลานัน้ โดยพรรคเพ่ือไทย ฝ่ายค้าน ได้เผยแพร่คลิปวิดีโอที่อ้าง
ว่าเป็นภาพและเสียงการที่ฝ่ายรัฐบาลชักจูงให้ศาลรัฐธรรมนูญช่วยเหลือในคดีตน เป็นเหตุให้เกิดข้อครหาเกี่ยวกับการปฏิบัติหน้าที่
ของศาลรัฐธรรมนูญ อย่างไรก็ดี ภายหลังมีการชี้แจงว่า บางสว่นของสิ่งบันทกึวีดิทัศน์ดังกล่าวถูกอุปโลกน์ขึ้น ขณะที่บางส่วนเป็น
การน าเหตุการณ์อื่นมาบิดเบือน และมีการด าเนินคดีกับผู้เกี่ยวข้อง แต่ก็ส่งผลให้ตุลาการศาลรัฐธรรมนูญจ านวนหนึ่งขอถอนตัว
จากการท าคดี เพ่ือเลี่ยงความไม่เหมาะสม 

เผยแพร่บน

เว็บไซต์ 
ตัดต่อ ถ่ายท า เขียนบท 

คัดเลอืก

ประเด็น 
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รายการต้องการที่จะน าเสนอเพ่ือที่จะบอกว่าควรตรวจสอบเรื่องคลิปหลุดให้ดีอย่างมีวิจารณญาณ
เสียก่อน เพราะอาจจะกลายเป็นปัญหาระดับประเทศได้ 

กระบวนการตัดต่อในยุคแรกนี้ถือเป็นกระบวนการที่ส าคัญที่สุดในการกลั่นกรองเนื้อหา โดย
จะมีการตรวจสอบและพูดคุยถึงเนื้อหาก่อนที่จะไปสู่กระบวนการเผยแพร่ โดยตระหนักถึงการไม่
ละเมิดสิทธิ และคอยระมัดระวังในเรื่องความถูกต้องของข้อมูลก่อนจะน าไปเผยแพร่  

1.3 การจัดการทีวีออนไลน์ 

ในยุคแรก รายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นจะมีการเผยแพร่ผ่านทางเว็บไซต์ไอเฮียร์ทีวีในช่วง
สี่เทปแรก และเผยแพร่ผ่านทางเว็บไซต์ยูทูบควบคู่กันมาเรื่อยๆ จอห์น เล่าให้ฟังว่าสาเหตุที่เลือกท า
ทีวีออนไลน์เพราะรู้สึกว่ามีความยืดหยุ่น,สามารถรองรับตัวตนและแนวทางการท างานของตัวเองได้
ดีกว่าสื่อโทรทัศน์แบบฟรีทีวี 

“ฟรีทีวีมีกรอบธุรกิจบังคับเราพอสมควร ทั้งเงื่อนไขสปอนเซอร์ วัฒนธรรมเอเยนซี หรือบาง
เรื่องก็ไม่สามารถน าเสนอได้ใช่ไหมครับ การท างานอาจไม่ค่อยสะดวกนัก ผมจึงเลือกทีวีอินเทอร์เน็ต 
ไม่ใช่ผมอยู่ในกรอบไม่ได้นะครับ ก็เข้าใจการท าธุรกิจก็ต้องท าก าไรให้ดีที่สุด เพียงแต่ผมอยากมีพ้ืนที่ที่
ยอมรับในการน าเสนอรายการในสไตล์ของเรา” 

(จอห์น วิญญู วงสุรวัฒน์,อ้างแล้ว) 

1.3.1  การผลิตและการเผยแพร่เนื้อหา 

ส าหรับการน าเสนอรายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นบนเว็บไซต์ไอเฮียร์ทีวีนั้น ใช้ระบบวิดีโอ
สตรีมม่ิง ซึ่งเป็นการน าเอาข้อมูลในรูปแบบของภาพและเสียงบีบอัดส่งผ่านทางอินเตอร์เน็ต โดยมี
ลักษณะเด่นคือ ต้องการปริมาณข้อมูลที่จะผ่านเข้า/ออกช่องสัญญาณ(แบนด์วิดท์Bandwidth) น้อย ๆ 
และมีหน่วยความจ าที่ใช้ส าหรับพักข้อมูลเป็นการชั่วคราวในระหว่างท าการส่งผ่านข้อมูล(บัฟเฟอร์ 
Buffer)เป็นตัวช่วย จึงท าให้สามารถรับชมรายการผ่านอินเตอร์เน็ตได้ทั่วโลกและสามารถเริ่มต้นการ
เล่นวิดีโอควบคู่ไปกับการรับส่งข้อมูล โดยไม่จ าเป็นต้องโหลดไฟล์วิดีโอมาเก็บไว้ที่เครื่อง แต่ในเรื่อง
ข้อจ ากัดของความกว้างของช่องสัญญาณในช่วงเวลานั้นท าให้ไม่สามารถเผยแพร่รายการในคุณภาพ
ความละเอียดที่สูงมากได้เนื่องจากไฟล์จะมีขนาดใหญ่มากและอาจจะท าให้เกิดปัญหาในการรับชมเช่น
การกระตุก หรือต้องรอบัฟเฟอร์พักข้อมูลให้เพียงพอก่อน 

ในระยะเวลาต่อมาประมาณปลายปี พ.ศ. 2553 ผู้ผลิตรายการทีวีออนไลน์ได้เห็นว่าเว็บไซต์ยู
ทูบจะเป็นอีกช่องทางที่ช่วยในการเผยแพร่รายการ และมองว่าเว็บไซต์ยูทูบมีส่วนช่วยในการจัดการ
รายการ 



 69 

“ในตอนนั้น ที่ยูทูบเริ่มจะมา เราเริ่มมองหาช่องทางอ่ืนๆ เพ่ือช่วยให้รายการเรากระจายไป
ได้ ซึ่งยูทูบในขณะนั้นก็มีส่วนช่วยในการลดภาระของเว็บเสริร์ฟเวอร์เรา” 

          (กาญจนา สอนดี, 2556) 

โดยการเผยแพร่คลิปผ่านเว็บไซต์ยูทูบในช่วงนั้นจะเป็นการอัพโหลดคลิปวิดีโอที่มีขนาดไม่
เกิน 2 GB

28
 และมีความยาวของคลิปไม่เกิน 10 นาที โดยในเว็บไซต์ยูทูบก็มีการแจ้งให้ทราบถึง

ข้อก าหนดขอประเภทวิดีดีโอที่ห้ามอัพโหลดขึ้นบนเว็บไซต์ด้วย ซึ่งท าให้รายการในยุคแรกนั้นมีความ
ยาวไม่เกิน 10 นาที จึงท าให้รายการบางตอนที่มีความยาวไม่เกิน 10 นาทีสามารถเผยแพร่บนยูทูบได้ 

รายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นมีการถ่ายท าในห้องขนาดเล็ก โดยจัดฉากอย่างง่ายๆ โดยใช้
ไฟจากกล้องถ่ายวิดีโอเพียงตัวเดียวเท่านั้น 

 

รูปภาพที่ 16 แสดงตัวอย่างฉากในรายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวต้ืนในยุคแรก 

ส าหรับภาพกราฟิกท่ีใช้ในรายการนั้น จะมีลักษณะเป็นการตัดต่อภาพอย่างง่ายๆ หยาบๆ 
แล้วน ามาใช้เป็นตัวแทนในการเล่าเรื่อง หรือล้อเลียนเสียดสีบุคคล หรือเหตุการณ์ที่น ามาเล่า 

                                                           
28

 GB(Gigabyte) เป็นหน่วยแสดงถึงขนาดของไฟล์ซึงหมายความว่าขนาด 1ล้านไบท์ 
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รูปภาพที่ 17 แสดงตัวอย่างกราฟิกที่ใช้ในรายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวต้ืนในยุคแรก 

 

1.3.2  การสร้างการรับรู้ผ่านสื่อสังคมออนไลน์ 

ปีพ.ศ. 2553รายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นและเว็บไซต์ไอเฮียร์ทีวีถือเป็นรายการทีวี
ออนไลน์และเว็บไซต์อินเทอร์เน็ตทีวี ที่ได้รับการพูดถึงเป็นวงกว้าง โดยสาเหตุมาจากตัวพิธีกรซึ่งพบ
เห็นบ่อยในรายการทีวีกระแสหลักและเป็นที่คุ้นหน้าในกลุ่มวัยรุ่นผนวกกับการสร้างการรับรู้ผ่านสื่อ
สังคมออนไลน์นั้น โดยรายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นในช่วงยุคแรกได้เผยแพร่ผ่านทางเว็บไซต์ไอ
เฮียร์ทีวีและเว็บไซต์ยูทูบ  

รายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นได้มีการสร้างการรับรู้รายการผ่านทางสื่อสังคมออนไลน์ทวิต
เตอร์และเฟสบุ๊ก โดยในส่วนของทวิตเตอร์นั้นเป็นเพราะว่าวิญญู(จอห์น) พิธีกรรายการใช้สื่อสังคม
ออนไลน์ชนิดนี้ ซึ่งข้อดีของสื่อสังคมออนไลน์ทวิตเตอร์นั้นสามารถแชร์ข้อมูลข่าวสาร รูปภาพได้
รวดเร็ว เพียงแค่พิมพ์ข้อความ(ทวิต)ซึ่งมีข้อจ ากัดอยู่ที่ 140ตัวอักษร ผู้ที่ติดตามก็จะทราบทันที และ
สามารถแบ่งปันข้อมูลข่าวสารที่เป็นประโยชน์ได้โดยการรีทวิต 

ซึ่งวิญญูนั้นเริ่มเล่นทวิตเตอร์มาตั้งแต่พ.ศ. 2552 ในชื่อบัญชีทวิตเตอร์ว่า @johnwinyu โดย
วิญญูนั้นก็จะทวิตข้อความเก่ียวกับรายการ รวมถึงลิงค์ท่ีจะเชื่อมต่อไปยังเว็บไซต์ยูทูบ เพ่ือให้ผู้ที่
ติดตามรับรู้ ดังตัวอย่างในภาพที่ 18 
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รูปภาพที่ 18 แสดงให้เห็นถึงรูปแบบการทวิตเกี่ยวกับรายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวต้ืน ของ
วิญญู 

อนึ่งการ รีทวีตเป็นรูปแบบการท างานแบบหนึ่งที่อยู่ในทวิตเตอร์ ซึ่งจะเป็นการอ้างถึง
ข้อความจากทวิตเตอร์ของผู้อ่ืนอื่นมาโพสต์ในหน้าทวิตเตอร์ของตัวเราเองโดยยังคงข้อความเดิมไว้ ซึ่ง
การรีทวีตจะช่วยกระจายข้อความต่อไป โดยจากภาพท่ี แสดงให้เห็นว่ามีคนรีทวีตหรือน าเอาข้อความ
จากทวิตเตอร์ของจอห์นวิญญูไปโพสต์ซึ่งจะท าให้มีคนเห็นข้อความนี้มากข้ึนไปอีก โดยตัวอย่างการรี
ทวีตที่จะช่วยในการกระจายและสร้างการรับรู้รายการทีวีออนไลน์จากรูปภาพ โดยสามารถสังเกตได้
ว่าเป็นการรีทวีตหรือโดยดูจากตัวอักษร RT ข้างหน้าข้อความ ดังรูปภาพที่ 19 

 

รูปภาพที่ 19 รูปภาพแสดงตัวอย่างการรีทวีตข้อความของวิญญูโดยผู้อื่น 

นอกจากทวิตเตอร์ของจอห์น วิญญูแล้วรายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นยังได้สร้างการรับรู้
บนสื่อสังคมออนไลน์ผ่านเฟสบุ๊กแฟนเพจไอเฮียร์ทีวี(https://www.facebook.com/iheretv) ซึ่งได้ตั้งค่าไว้ให้
สามารถเข้าถึงได้อย่างสาธารณะ โดยแฟนเพจไอเฮียร์ทีวีนั้นเริ่มก่อตั้งในปีพ.ศ. 2552 โดยมีเว็บ
มาสเตอร์ของเว็บไซต์ไอเฮียร์ทีวีเป็นคนคอยดูและซึ่งในเพจนี้นั้นจะมีการโพสต์ข้อความรวมถึงแนบ
ลิงค์เชื่อมต่อไปยังตัววิดีโอของรายการโดยมีทั้งลิงค์ไปยังรายการบนเว็บไซต์ไอเฮียร์ทีวีและลิงค์ไปยัง
รายการบนเว็บไซต์ยูทูบ ดังรูปภาพที่ 20 

ผู้ที่ติดตามได้ท า
การรีทวิตข้อความ
ของจอห์นวิญญู 

https://www.facebook.com/iheretv
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รูปภาพที่ 20แสดงการโพสต์เกี่ยวกับรายการเจาะข่าวต้ืนในแฟนเพจไอเฮียร์ทีวี 

 

 ในปัจจุบันแฟนเพจไอเฮียร์ทีวีมีผู้ติดตามอยู่ 343,360 คน29 อนึ่งแม้ว่าเว็บไซต์ไอเฮียร์ทีวีจะมี
รายการหลายรายการที่จะน าเสนอ แต่ในแฟนเพจก็เลือกท่ีจะเน้นน าเสนอรายการทีวีออนไลน์เจาะ
ข่าวตื้นมากกว่ารายการอ่ืน 

ต่อมาในปี พ.ศ. 2554 วิญญู(จอห์น)ก็ได้มีการสร้างแฟนเพจ Johnwinyu 

(https://www.facebook.com/johnspokedarktv) เพ่ือไว้ใช้สื่อสารกับกลุ่มแฟนคลับผู้ติดตาม และก็มี
การโพสต์แบ่งปันรูปภาพและคลิปรายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นอยู่เป็นประจ าดังรูปภาพที่ 21 

                                                           
29

 สถิติ ณ วันที่ 10 เมษายน 2557 

เมื่อคลิ๊กจะท าการ
เชื่อมต่อเพื่อน าไปสู่
เว็บไซตย์ูทูบท่ีมีคลิป
วิดีโอของรายการ 
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รูปภาพที่ 21 แสดงการโพสต์เกี่ยวกับรายการบนแฟนเพจJohnwinyu 

เฟสบุ๊กนับว่าเป็นสื่อสังคมออนไลน์ที่ได้รับความนิยมเป็นอย่างมาก ด้วยคุณลักษณะของ
เฟสบุ๊กเช่นการมีช่องคอมเม้นต์ให้แสดงความคิดเห็น การมีปุ่มกดชื่นชอบ ปุ่มกดแบ่งปัน เหล่านี้ที่เอ้ือ
ให้กับการสื่อสารพูดคุยและการแบ่งปันระหว่างผู้ที่ติดตามกับตัววิญญู ที่ท าได้มากกว่าทวิตเตอร์นั้น
รวมถึงเฟสบุ๊กสามารถอัพโหลดรูปภาพ ข้อความ และลิงค์ท่ีใช้เชื่อต่อไปยังหน้าเว็บไซต์ของไอเฮียร์ทีวี
ได้ จึงท าให้เฟสบุ๊กเป็นอีกหนึ่งพ้ืนที่ที่สร้างการรับรู้เกี่ยวกับรายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นแก่ผู้ชม 
หรือผู้ที่เข้ามาติดตามวิญญูได้อย่างง่ายดายและยืดหยุ่น 

ซ่ึงสาเหตุที่ท าให้รายการแพร่กระจายและสร้างการรับรู้ได้มากนั้นเป็นเพราะการใช้งานทวิต
เตอร์ที่เป็นเหมือนชีวิตประจ าวัน และรูปแบบในการโพสต์ หรือรีทวีตของวิญญู ซึ่งจะเน้นการรีทวีต
เกี่ยวกับข่าว  

“อย่างทวิตเตอร์-เฟซุบ๊คก็เล่นตลอดเวลา อินสตาแกรมก็ออนตลอดเวลาเพราะเป็นคนชอบ
ถ่ายรูป เป็นไลฟ์สไตล์ปกติ แต่ของพวกนี้พอรู้ว่ามีคนติดตามเยอะมันก็ไม่ใช่เรื่องส่วนตัวแล้ว เวลาทวีต
ผมจะเน้นการน าเสนอมุมมองความคิดเห็นมากกว่าและติดต่อกับแฟนรายการมากกว่า ส่วนใหญ่ผม
ตามแต่ข่าว ตามส านักข่าว” 

(วิญญู วงสุรวัฒน์:,อ้างแล้ว) 

เมื่อคลิก๊ที่บริเวณนีจ้ะ

เป็นการน าทางไปสูห่น้า

เพจวดิีโอของรายการ 
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ในปัจจุบันมีผู้ติดตามทวิตเตอร์ของวิญญู 291,994 คน30 ติดตามแฟนเพจเฟซบุ๊ก 64,116 คน 
โดยในทวิตเตอร์จะเน้นการรีทวีตข่าวสารจากส านักข่าวที่ตนติดตามส่วนในแฟนเพจจะเป็นการโพสต์
เกี่ยวกับรายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นเสียเป็นส่วนใหญ่ดังรูปภาพที่ 22  

 

รูปภาพที่ 22 ทวิตเตอร์ของวิญญูที่เน้นการรีทวีตข่าวสาร 

 

1.3.2.1 การจัดกิจกรรม 

รายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นได้มีการจัดกิจกรรมเชิญชวนให้มารับข้อมูลข่าวสารของทาง
สถานีผ่านทางสื่อสังคมออนไลน์โดยจะเป็นการเชิญชวนให้ผู้ชมเข้ามาร่วมสนุกชิงรางวัลจากการ
กดไลค์เฟสบุ๊กแฟนเพจหรือการกดติดตามข้อมูลข่าวสาร(subscribe)สโป๊กดาร์กทีวีบนเว็บไซต์ยูทูบ โดย
มีการแจกถุงเจาะข่าวตื้นซึ่งได้เลียนแบบการแจกถุงยังชีพน้ าท่วมในช่วงที่มีวิกฤติเหตุการณ์น้ าท่วมใน
ปีพ.ศ.255431

 โดยภายในถุงเจาะข่าวตื้นจะมี แว่นตา เครื่องรางของขลังจ าลอง ที่ใช้ในรายการ แจก
ให้กับผู้โชคดี ดังรูปภาพที่ 23 

                                                           
30

 ข้อมูล ณ วันที่ 10 เมษายน 2557 
31

 วิกฤติเหตุการณ์น้ าท่วมในปีพศ.2554 นั้นถือเป็นอุทกภัยรุนแรงที่ส่งผลกระทบต่อบริเวณลุ่มแม่น้ าเจ้าพระยาและลุ่มน้ าโขง เร่ิม
ตั้งแต่ปลายเดือนกรกฎาคมและสิ้นสดุเมื่อวันที่ 16 มกราคม พ.ศ. 2555 มีราษฎรได้รับผลกระทบกว่า 12.8 ล้านคน 

Timeline ทวิตเตอร์ของ
จอห์น วิญญูที่เน้นการ
รีทวิตข่าวสาร 
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รูปภาพที่ 23 คลิปวิดีโอสั้นๆประกาศผู้โชคดีในการแจกถุงเจาะข่าวต้ืน 

 

 

1.3.3  ผู้สนับสนุนรายการ 

รายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นที่เผยแพร่ผ่านทางเว็บไซต์ไอเฮียร์ทีวีihere.tvในช่วงแรกด าเนิน
ธุรกิจได้ บนต้นทุนการผลิตที่มาสูงนักและมีรายได้เสริมจากการรับจ้างตัดต่อรายการ ผนวกกับการ
อุดหนุนรายการต่างๆด้วยทุนส่วนตัวและการที่ไม่ได้คาดหวังผลก าไรแม้จะมีสปอนเซอร์เข้ามาเพียง
สองสามแห่งก็ตาม  

“ช่วงแรกที่ผมท าคือควักเงินจ่ายเอง ท าด้วยความเชื่อ ใจรัก ทีมงานต่างๆเค้าสละเวลามาท า 
เพราะใจเขาอยากจะน าเสนอในวิธีหรือภาษาของเขา โดยไม่ได้ถูกตีกรอบด้วยการเซ็นเซอร์”  

(จอห์น วิญญู วงสุรวัฒน์,อ้างแล้ว 

อย่างไรก็ดีเม่ือรายการมีการพูดถึงกันมากขึ้น และมีผู้ติดตามมากขึ้นก็เริ่มมีผู้สนับสนุน
รายการเข้ามาบ้าง ซึ่งผู้สนับสนุนรายการที่เข้ามานั้นส่วนใหญ่จะเน้นกลุ่มเป้าหมายที่เป็นวัยรุ่นเป็น
หลัก โดยผู้วิจัยได้ท าการรวบรวมผู้สนับสนุนรายการออกมาดังตารางที่ 5  

 

 จ านวนผู้สนับสนุนรายการ
(โฆษณา) 

ประเภทผู้สนับสนุนรายการ 

รายการเจาะข่าวตื้นยุคแรก 

( มกราคม 2553 – ตุลาคม 2554) 

10 ตอน เกมส์ออนไลน์กอดส์วอร์,เอ็ม
สตาร์ 



 76 

สมุดหน้าเหลืองออนไลน์ 
บริษัทอิเล็กทรอนิกส์แอลจี 
ผู้ผลิตโทรศัพท์เคลื่อนที่
ภาพยนตร์ เรื่องชิงมาเถิด และ
รักจัดหนัก 

ตารางที่ 5 ตารางแสดงจ านวนผู้สนับสนุนรายการในยุคแรก 

  

จากตารางที่ 5 ในยุคแรกนี้มีผู้สนับสนุนรายการที่พบในรายการที่อยู่บนเว็บไซต์ยูทูบ 10 
ตอน จากทั้งหมดในยุคแรก 41 ตอน ซึ่งคิดเป็น 1 ใน 4 ของยุค โดยในการโฆษณาให้ผู้สนับสนุนนั้น
รายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นมีนโยบายที่จะไม่ท าโฆษณาแฝงในรายการ จึงจะมีโฆษณาเพียงแค่
ก่อนเริ่มหรือหลังจบรายการเท่านั้น 

  

รูปภาพที่ 24 แสดงโฆษณาของผู้สนับสนุนในช่วงต้นก่อนเร่ิมรายการ 

 

 จากภาพที่ 24 เป็นตัวอย่างโฆษณาของผู้สนับสนุนรายการที่เป็นเว็บไซต์เกมออนไลน์ 

 

 

 

2. ยุคเปลี่ยนผ่านจากไอเฮียร์ทีวี I-HERE.TV  เป็นสโป๊กดาร์กทีวี SPOKEDARK.TV  
(ตุลาคม 2554 – ธันวาคม 2555) 

เมื่อการเติบโตของสื่ออินเทอร์เน็ตมีการขยายตัวมากขึ้นผนวกกับแนวทางในการท างานกับไอ
เฮียร์ทีวีไม่สอดคล้องกันกับหุ้นส่วนเก่า เลยท าให้วิญญู(จอห์น) วงสุรวัฒน์ จรรยา(โรซี่) วงสุรวัฒน์ 
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และทีมงานแยกตัวออกจากไอเฮียร์ทีวีมาตั้งเว็บไซต์ทีวีออนไลน์ที่น าเสนอรายการของตัวเองซึ่งก็คือ
สะโป๊กด๊าร์กทีวี (spokedark.tv) 

“ช่วงสองปีแรกมาจากความอยากท าล้วนๆ พอกระแสตอบรับดี เราก็เลยก้าวมาท าอย่างเต็ม
ตัว มีเรื่องธุรกิจเข้ามามากข้ึนเพ่ือให้การด าเนินงานดีขึ้นหรือมีทีมงานที่มาดูแลให้เรียบร้อยขึ้น” 

ซึ่งค าว่าค าว่า “สะโป๊กด๊าร์ก” นั้นวิญญู(จอห์น)ได้กล่าวว่าเป็นค าติดปากของพ่อหมอซึ่งเป็น
พ่ีเขยของวิญญูโดยมีความหมายว่า อึ้ง พูดไม่ออก โดยจอห์น วิญญูได้กล่าวว่ามันต้องเล่าเป็น
เหตุการณ์ถึงจะเห็นภาพ 

“ตัวอย่างที่ 1 คุณขับรถปีนป่ายขึ้นไปบนดอยสูงหวังจะไปดื่มด่ ากับความโรแมนติกของ
อากาศเย็น และดวงดาวเต็มท้องฟ้า สู้อุตส่าห์เตรียมไวน์ซูเปอร์โคตรบิดามารดาวินเทจ (แพ็กอย่าง
ทะนุถนอมด้วยบับเบิ้ลแร็พ) แก้วก้านยาวอย่างดีจากสาธารณรัฐเชก เตรียมชีสแปดชนิด มะกอกดอง
ของแกล้ม แถมเทียนไปจุดสร้างความโรแมนติก แต่ดันลืมที่เปิดขวดเอาไว้ที่บ้าน  

นั่นล่ะครับ สะโป๊กด๊าร์ก  

ตัวอย่างที่ 2 คุณนัดเพ่ือนไว้แล้วไปถึงท่ีนัดตรงเวลาเป๊ะ โทร.ตามเพ่ือนเท่าไหร่ๆ ก็ไม่เปิด
เครื่อง รอเป็นชั่วโมงจนโมโห สุดท้ายเพื่อนโทร.กลับมางงๆ ว่าเอ็งโทร.หาข้าท าไมเป็นร้อย missed call 
คุณโมโหมากที่เพ่ือนยังมีหน้ามาถาม คุณจึงระเบิดความโมโหออกไปว่านัดกันไว้แล้วปล่อยให้รอแบบนี้
แล้วยังจะมีหน้ามาแอ๊บแบ๊วถามอีกได้ยังไง?แต่สุดท้ายก็เกิดความเงียบเมื่อคนมารอนึกได้ว่ามาตรง
เวลาแต่มาผิดวัน  

นั่นล่ะครับ สะโป๊กด๊าร์ก”  

      (จอห์น วิญญู วงสุรวัฒน์,อ้างแล้ว) 

และจากจ านวนผู้สนับสนุนรายการที่ก้าวกระโดดจากยุดแรก ฐานผู้ชมเดิมที่ค่อยๆเพ่ิมมาก
ขึ้น ท าให้รายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นการรับสมัครทีมงานเพิ่ม โดยได้เพ่ิมทีมงานครีเอทีพทีมงาน
ตัดต่อมากข้ึน มีการน าเอาภาพกราฟิกเคลื่อนไหวมาใช้ในรายการมากข้ึน แต่ถึงกระนั้นรูปแบบ
รายการก็ยังคงแก่นแกนในแนวเดิมไว้อยู่  เพียงแต่ช่วงเวลาของรายการในแต่ละตอนนั้นมาความยาว
เพ่ิมมากข้ึน 

 “ทีมงานเรา โดยเฉพาะจอห์น, โรซี่, และผม จะมีนโยบายที่เป็นแกนของเจาะข่าวตื้นทุกตอน 
คือ การน าข่าวอัพเดตที่สุดมาเสียบเป็นประเด็นเปิด แต่ว่าเรื่องเดิมๆ ที่เราเน้นคือ เรื่องคอร์รัปชั่น 
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เรื่องสิทธิที่ประชาชนควรรู้ เรื่องรัฐธรรมนูญ เรื่องสภาพความเป็นอยู่ รวมถึงเรื่องการไม่ละเมิดสิทธิ
เสรีภาพทุกแง่ในสังคม เรื่องนี้คือสิ่งที่เราเน้น”  

        (ณัฐพงศ์ เทียนดี,อ้างแล้ว) 

2.1 รูปแบบรายการ 

โดยในยุคที่สองนี้การด าเนินรายการก็จะกลายเป็นสองคู่หูวิญญู(จอห์น)และพ่อหมอโดยมีการ
รับส่งมุกกันเพ่ิมมากขึ้น การแต่งตัวของวิญญู(จอห์น)ก็จะสุภาพมากขึ้น หากเทียบกับยุคแรกท่ีใส่เสื้อ
ยืดสีด ามาด าเนินรายการ โดยในยุคนี้วิญญู(จอห์น) จะใส่เสื้อสูทสีด า หรือเสื้อเชิ้ตสีขาวมีเน็กไทในการ
ด าเนินรายการทุกตอน 

และเนื่องด้วยจ านวนของทีมงานที่เพ่ิมมากขึ้น ในยุคนี้จะพบตัวประกอบฉากซ่ึงเป็นทีมงาน
อยู่ในหลายๆตอน คอยสร้างสีสัน โดยตัวประกอบเหล่านี้จะแต่งกายล้อเลียนเรื่องราวที่พิธีกรเล่า ดัง
ตัวอย่างในกล่องข้อความท่ี 6 
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กล่องข้อความที่ 6 กล่องข้อความแสดงเหตุการณ์ที่มีตัวประกอบ 

ในช่วงปลายของยุคเริ่มมีการปรับเปลี่ยนรูปแบบรายการให้มีความหลากหลายเพ่ิมขึ้นโดย
การเพ่ิม เตมโป้ ภครัตน์ พัฒนธัญญา พิธีกรภาคสนามในการถามความคิดเห็นของคนทั่วไปเกี่ยวกับ
ประเด็นที่พูดถึงในรายการด้วยรูปแบบที่มีการโต้ตอบกันกับผู้ถูกถามความคิดเห็นอย่างสนุกสนาน  

“สาเหตุที่เราเลือกเตมโป้มาเป็นพิธีกรภาคสนามก็เพราะว่า เค้ามีลีลา เค้ามีการโต้ตอบกับผู้ที่
ถูกสัมภาษณ์ได้ดีและมันดูบรรยากาศไม่ได้เป็นการถามที่จริงจังนัก ท าให้ไม่เครียดดี”  

        (ศุภชัย ใจโต, 2556) 

ตอน “เจาะรถไฟไทย” 

 

มีตัวประกอบชายเต้นโดยเอานมกล่องติดไว้ท่ีหน้าอก 

วิญญู : ผู้ชายนะครับ ถอดเสื้อว่ิงเล่นสงกรานต์ทั่วประเทศเนี่ย ไม่โดน๊ ไม่โดน 500 กะเทยเนีย่ถอดเสื้อเต้น
โชว์นมปลอมเนีย่นะครับ โดน 500 ครับ เพราะค าว่า ‘นม’ ครับ(พรอ้มท าท่าทางลักษณะคล้ายเครื่องหมาย
ค าพูดเพื่อเน้นค าว่านมนั้นมีความหมายเฉพาะ) น่ี มีค าน าหน้านายแต่มีนมครับ ก็เลยต้องโดนท าโทษแบบ
เดียวกับผูห้ญิงครับ  

พ่อหมอ : โอ้โห 

วิญญู : ถ้าเค้าเนี้ยนะครับจะโดนท าโทษเพราะมีนมแบบผู้หญิงเนีย่นะครับ ก็ควรจะให้เค้าไดส้ิทธิ แบบ
ผู้หญิงมันน่าจะยุติธรรมกว่าไหมครับ อะไรอะ่ ทหารเนีย่ก็ต้องเรียกไปเกณฑ์ ต้องโดนเรยีกเป็นนายไปตลอด
ชีวิต จะแต่งงานกับผู้ชายก็แต่งไม่ได้ แต่ถ้าโชว์นมละก็ นี่เลยครับ ถือว่าอนาจารย์ค่า(พร้อมท าเสยีงแบบ
ผู้หญิง) 
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รูปภาพที่ 25 พิธีกรภาคสนามเตมโป ้

จากภาพที่ 25 จะเห็นการเปลี่ยนแปลงรูปแบบรายการที่เพ่ิมข้ึนมาในยุคนี้ก็คือการเพ่ิมพิธีกร
ภาคสนามของรายการคุณเตมโป้ ซึ่งจะเพ่ิมเข้ามาในช่วงปลายของยุค ซึ่งในช่วงต้นยุคที่สองก็ได้มีการ
ปรากฏตัวบ้างบางครั้งคราวเป็นตัวละครประกอบฉากหรือละครสมมติสถานการณ์ ส าหรับพิธีกร
ภาคสนามนั้นได้เริ่มมีเป็นประจ าตั้งแต่ตอน “เจาะตั๊ก-แมนมากกกก”32 ซึ่งจะเป็นการไปถามความ
คิดเห็นของประชาชนทั่วไปเกี่ยวกับประเด็นที่พูดถึงในรายการว่า มีความคิดเห็นเป็นอย่างไร โดย
พิธีกรภาคสนามนี้ได้สอบถามความคิดเห็นด้วยบรรยากาศท่ีเป็นกันเอง ตลกขบขันขัดกับภาพพิธีกร
ภาคสนามที่พบเห็นในโทรทัศน์ฟรีทีวี ซึ่งประเด็นค าถามก็มีตั้งแต่เรื่องบันเทิงไปจนถึงเรื่องราวทาง
การเมืองเช่นการเลือกตั้งผู้ว่ากรุงเทพฯ การเลือกตั้งประธานาธิบดีในสหรัฐอเมริกา และรูปแบบการ
ตัดต่อเพ่ือน าเสนอความคิดเห็นของผู้คนนั้น รายการทีวีเจาะข่าวตื้นก็ท าได้อย่างสร้างอารมณ์ขัน 

ต่อมารายการได้เริ่มขยายเวลาในการเผยแพร่จากเดิมที่เผยแพร่อยู่ราวๆ12-15 เป็นรายการที่
มีความยาวร่วมชั่วโมงโดยมีการเพิ่มช่วงเวลาของการสัมภาษณ์แขกรับเชิญเพ่ิมเข้ามา 

                                                           
32

 ตอน “เจาะ-ตั๊กแมนมาก” เป็นตอนทีช่่วงนั้นมีกระแสประกาศการแต่งงานกนัระหว่าง ตั๊ก บงกช คงมาลัยนักแสดงสาว กับบุญ
ชัย เบญจรงคกุลมหาเศรษฐีที่ได้รับการจัดอันดับว่า รวยเป็นอันดับที่ 13 ของประเทศ จากการจัดอันดับอภิมหาเศรษฐีของไทย 
ประจ าปี พ.ศ.2555 โดยนิตยสารฟอร์บส์  ซึ่งในรายการได้เปรียบเทียบความชัดเจนในการประกาศแต่งงานกับการไม่ยอมรับ
ความผิดของผู้น ารัฐบาลทีม่ีการทุจริตทั่วโลก 
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รูปภาพที่ 26 เจาะข่าวต้ืน 77 ไปคูหาสวรรค์กับสุหฤท สยามวาลา 

จากภาพที ่26 เป็นอีกจุดส าคัญในช่วงปลายของยุคท่ีสองที่มีการเปลี่ยนรูปแบบรายการคือ
การเพ่ิมช่วงแขกรับเชิญ โดยแขกรับเชิญของรายการนั้นก็จะมีตั้งแต่ดารานักแสดง นักร้อง 
นักการเมือง นักข่าว และพิธีกรรายการโทรทัศน์ฟรีทีวี โดยตอนท่ีได้รับความนิยมในยุคนี้นั้นก็มักจะ
เป็นตอนที่เชิญแขกรับเชิญที่เป็นนักการเมือง มาพูดคุยตอบค าถามในรูปแบบตลกขบขันในแบบฉบับ
ของรายการแต่ก็ยังไม่ลืมที่จะสอดแทรกเนื้อหาสาระที่เป็นปัญหาของสังคม  เช่น ตอน “เจาะข่าวตื้น 
77 ไปคูหาสวรรค์กับสุหฤท” โดยในตอนนี้ได้เชิญผู้สมัครผู้ว่ากรุงเทพมหานคร คุณสุหฤท สยามวาลา33

มาเปน็แขกรับเชิญ  

 

รูปภาพที่ 27 ภาพแขกรับเชิญในรายการจากตอน “ITU ฆ่าตัดตอน Internet กับ Woody” 

                                                           
33

 สุหฤท สยามวาลา เป็นนักร้อง นักดนตรี นักจัดรายการวิทยุ และผู้บริหารบริษัท ดีเอชเอ สยามวาลา เป็นหนึ่งในผู้สมัครรับ
เลือกตั้งผู้ว่าราชการกรุงเทพมหานคร ในปี พ.ศ. 2556 โดยไม่สังกัดพรรคการเมืองใด ได้เบอร์ 17 
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จากภาพที่ 27 นั้นจะเป็นภาพจากตอน “ITU ฆ่าตัดตอน Internet กับ Woody” ซึ่งมีแขกรับเชิญ
คือวุฒิธร มิลินทจินดาซึ่งเป็นพิธีกรจากรายการ “วู๊ดดี้เกิดมาคุย”34 ที่ออกอากาศทางโทรทัศน์ฟรีทีวี
ช่อง9 โดยในตอนนี้จะพูดคุยเกี่ยวกับการโฆษณาแฝงในรายการ จะเห็นได้ว่าแขกรับเชิญที่มาใน
รายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นนั้นมีมาหลากหลายอาชีพไม่ได้จ ากัดอยู่แค่นักการเมืองเท่านั้น 

เมื่อรูปแบบรายการเริ่มหลากหลาย ผนวกกับสภาพการด าเนินการของรายการเป็นไปอย่าง
ราบรื่นมากขึ้น น าไปสู่ความลงตัวของรายการในยุคท่ีสาม ยุคปัจจุบันที่มีตารางการเผยแพร่ที่แน่นอน
  

2.2 กระบวนการท างาน 

ภายหลังจากการย้ายจากเว็บไซต์ไอเฮียร์ทีวีIHERE.TVมาอยู่ในสโป๊กดาร์กทีวีทางรายการก็ได้มีการ
จ้างบุคลากรเพ่ิมขึ้นและมีการจัดระบบมากข้ึน โดยจะมีทีมงานครีเอทีพ และทีมงานตัดต่อเพ่ิมข้ึนมา
จากเดิมท่ีมีคนตัดต่อเพียงคนเดียวเพ่ิมมาเป็น4 คน โดยวันที่ถ่ายท ามักจะเป็นวันอังคารหรือพุธของแต่
ละสัปดาห์และตัดต่อภายในวันพฤหัสบดีเพ่ือให้ทันออกอากาศในวันศุกร์ 

 

 

 

 

  

 

  

 

 

แผนภาพที่ 2 แสดงกระบวนการผลิตเนื้อหารายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นในยุคที่สอง 

 กระบวนการท างานจะเริ่มจากการประชุมพูดคุยกันก่อนการถ่ายท าโดยเป็นการประชุมพูดคุย
กันระหว่างจอห์น พ่อหมอ และโรซี่ 

                                                           
34

 รายการวู๊ดดี้เกิดมาคุย เป็นรายการโทรทัศน์ ประเภท ทอล์คโชว์ ด าเนินรายการโดย วู้ดดี้ วุฒิธร มิลินทจินดา ในแต่ละตอนที่
ออกอากาศจะเป็นการน าเสนอเร่ืองราวของคนในและนอกวงการบันเทิงทั้งไทยและต่างประเทศ โดยหยิบยกเร่ืองราวที่เป็นที่จับตา
มอง เป็นกระแส เป็น Talk of the Town ณ เวลานั้น ด้วยเอกลักษณ์เฉพาะของพิธีกรกับค าถามที่ตรงประเด็น เด็ดขาด ตรงใจผู้ชม 

ถ่ายท าใน

STUDIO ทีมครีเอทีพ ทีมตดัตอ่ 

ประชมุ 

Brainstrom เผยแพร่ผ่านอินเทอร์เน็ต 

ถ่ายท านอก

สถานท่ี 
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“เราจะประชุมสคริปต์กันเสาร์อาทิตย์ที่บ้านระหว่างกินข้าวกลางวัน ปรึกษากันว่าเราอยากจะคุยเรื่อง
อะไรกัน สถานการณ์ตอนนี้มีอะไรบ้าง” 

       (ณัฐพงศ์ เทียนดี,อ้างแล้ว) 

 แล้วส่งต่อประเด็นไปยังฝ่ายครีเอทีพเพ่ือช่วยกันพัฒนาบทรายการ หลังจากนั้นก็มีการจัดแบ่ง
ทีมงานออกเป็นสองฝ่ายฝ่ายที่จะถ่ายท าในสตูดิโอและฝ่ายที่ออกไปถ่ายท านอกสถานที่หลังจากนั้นก็
น าไฟล์วิดีโอมาสู่กระบวนการตัดต่อโดยเมื่อตัดเสร็จก็จะมีการตรวจสอบเนื้อหาก่อนที่จะน าไปอัพ
โหลดเพ่ือเผยแพร่บนเว็บไซต์และยูทูบในล าดับต่อไป 

2.2.1 การคัดเลือกประเด็นและการตรวจสอบเนื้อหา 

รายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นในยุคนี้นั้นจะคัดเลือกประเด็นที่น่าสนใจ และมีความต่อเนื่องใน
สถานการณ์ ซึ่งเน้นหนักไปในประเด็นทางการเมือง แต่ก็มีประเด็นอ่ืนเสริมเข้ามาเช่นประเด็นที่
ประชาชนพบเห็นว่ามันผิดแต่ก็ยังมีเรื่องราวแบบนี้เกิดข้ึนมาอีก ซึ่งณัฐพงศ์ เทียนดี(พ่อหมอ) หนึ่งใน
ผู้ผลิตรายการได้ให้สัมภาษณ์ว่าผู้ผลิตรายการมีความสนใจในในการสร้างความเข้าใจให้เกิดข้ึนใน
สังคม เพราะในปัจจุบันสังคมเรามีสื่อหลายประเภท บางสื่อน าเสนอเพียงความจริงด้านเดียว หรือ
ผลักให้ฝ่ายใดฝ่ายหนึ่งเป็นผู้ผิด โดยที่ตัวเองก็ท าผิด ซึ่งได้ยกตัวอย่างว่าคล้ายกับกรณีคนโกงด่าคนโกง  

การคัดเลือกแขกรับเชิญนั้นไม่ได้มีเกณฑ์ตายตัวหรือแน่นอนในแต่ละเทปขึ้นอยู่กับการตอบ
รับค าเชิญของแขกรับเชิญและการจัดการคิว และเนื่องด้วยว่าเวลาถ่ายท ารายการนั้นบางครั้งก็ไม่ได้
ตรงกับคิวว่างของแขกรับเชิญ รายการก็ต้องมีการจัดการตารางระหว่างแขกรับเชิญและการถ่าย
รายการล่วงหน้าประมาณ1-2สัปดาห์เลยก็มี แต่ถึงกระนั้นทางรายการก็มีความพยายามในการที่จะ
เชิญแขกรับเชิญที่อยู่ในช่วงกระแส หรือเป็นที่รู้จักกันในขณะนั้น 

ในปี 2554 แม้ทางรายการจะสะดวกมากข้ึนในการค้นหาข้อมูล หรือใช้ในการติดตามกระแส
ต่างๆ แต่ในส่วนของกระบวนการตรวจสอบเนื้อหา ยิ่งต้องตรวจสอบกันหลายรอบ โดยจะมีการถาม
ซ้ ากลับไปยังผู้ที่เป็นที่ปรึกษาเรื่องข้อมูลซึ่งจะเป็น นักวิชาการ นักกฎหมาย อาจารย์มหาวิทยาลัย  

 

“ด้วยในยุคสมัยที่อินเทอร์เน็ตเป็นสื่อที่สะดวกและเข้าถึงง่าย และเป็นสิ่งที่บ่งบอกได้ถึง
กระแสบางอย่างได้เป็นอย่างดี ยังไงก็ต้องมีการเข้าไปหาข้อมูลในอินเทอร์เน็ตอยู่แล้วครับ แต่ส าหรับ
พวกข้อมูลเชิงลึกนั้นก็มีการสอบถามไปยังนักกฎหมาย นักวิชาการ อาจารย์มหาวิทยาลัยต่างๆครับ”  

(ศุภชัย ใจโต:เฮดโปรดิวเซอร์,อ้างแล้ว) 
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รายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นเข้มงวดในกระบวนการตัดต่อโดยจะมีการตรวจสอบทั้งใน
ส่วนของมุกตลกและเนื้อหาอีกครั้งซึ่งในส่วนนี้เมื่อมีจ านวนผู้ท างานมากข้ึนก็จะมีการแลกเปลี่ยนความ
คิดเห็นมากขึ้นซึ่งช่วยในการตรวจสอบเนื้อหาก่อนที่จะเผยแพร่ออกไปได้มากขึ้นกว่าเดิม 

2.3 การจัดการทีวีออนไลน์ 

ภายหลังการแยกตัวออกมาเปิดสโป๊กดาร์กทีวีท าให้รายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นและ
รายการอื่นๆที่ท าโดยทีมงานเดียวกันเช่น โมเมพาเพลิน ต้องย้ายมาอยู่ในหน้าเว็บไซต์ใหม่ที่ 
www.spokedark.tv และมีการเปิดแชนแนลใหม่บนเว็บไซต์ยูทูบโดยใช้ชื่อว่าสโป๊กดาร์กทีวี 

2.3.1 การผลิตและเผยแพร่เนื้อหา 

ในส่วนของเว็บไซต์นั้นผู้พัฒนาเว็บไซต์ได้เป็นผู้ออกแบบโดยเน้นความหน้าสนใจเป็นหลัก จึง
ท าให้เว็บไซต์สโป๊กดาร์กทีวีในช่วงนี้นั้นมีรูปภาพกราฟฟิก มีสีสันฉูดฉาด เพื่อดึงดูดกลุ่มเป้าหมายให้
เข้ามาชม ส าหรับการเผยแพร่รายการนั้นเว็บไซต์สโป๊กดาร์กได้ใช้บริการเช่าพื้นที่เว็บไซต์(hosting) ของ 
บริษัท บริษัท กสท โทรคมนาคม จ ากัด (มหาชน) CAT โดยยังคงใช้ระบบวิดีโอสตรีมม่ิงส าหรับการดู
วิดีโอเหมือนเดิม แต่ปรับปรุงคุณภาพความละเอียดของไฟล์มากยิ่งข้ึน และยังคงใช้เว็บไซต์ยูทูบเป็น
อีกหนึ่งช่องทางในการรับชม แต่เปลี่ยนจากผู้เผยแพร่รายการที่เคยเป็นชื่อไอเฮียร์ทีวีเป็นสโป๊กดาร์
กทีวี และมีการถอดรายการที่เผยแพร่โดยไอเฮียร์ทีวีทั้งหมดออก และท าการอัพโหลดใหม่ในโดยใช้
ชื่อสโป๊กดาร์กทีวีเป็นผู้อัพโหลด 

ในยุคนี้ได้มีการพัฒนาฉากและห้องสตูดิโอที่ใช้ถ่ายท าให้มีความทันสมัยมากข้ึน โดยรายการ
ทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นในยุคนี้จะเน้นฉากหลังสีขาว มีการจัดแสงไฟที่ดูเป็นมืออาชีพมากข้ึน 

http://www.spokedark.tv/
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รูปภาพที่ 28 แสดงฉากและโลโก้รายการที่เปลี่ยนไป 

 

ส าหรับกราฟิกที่ใช้ในรายการจะมีความคมชัดในการตัดต่อมากขึ้นลักษณะตัวหนังสือ และรูป
ที่ปรากฏในรายการจะมีความเป็นวัยรุ่น 

 

รูปภาพที่ 29 แสดงรูปแบบตัวหนังสือที่ใช้ในรายการ 
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ในยุคนี้รายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นมีการเปลี่ยนแปลงความละเอียดในการถ่ายท า และ
น าเสนอ จากเดิมที่สามารถน าเสนอได้ในความละเอียดสูงสุดได้เพียง 480 p

35
 เพ่ิมมาเป็นความ

ละเอียดที่สูงขึ้น คือ 720 p
36

 และ ความละเอียด1080 p37ซึ่งถือเป็นระบบความละเอียดสูงที่สุดใน
ขณะนั้นโดยความแตกต่างของทั้งสามช่วงนี้จะอยู่ที่ความคมชัดของภาพที่แตกต่างกันโดยตัวเลขที่สูง
จะท าให้ความคมชัดสูงขึ้น เนื่องมาจากการที่ยูทูบพัฒนาระบบการบีบอัดให้สามารถส่งข้อมูลไฟล์ที่มี
ความละเอียดสูงได้ผนวกกับเทคโนโลยีเกี่ยวกับการถ่ายภาพเคลื่อนไหวมีคุณภาพมากขึ้นและมีราคา
ถูกลง   

ในช่วงยุคนี้ยูทูบได้เพ่ิมเวลาให้แก่ผู้อัพโหลดที่มีความต้องการที่อัพโหลดวิดีโอที่มีความยาว
มากกว่า 10 นาทีได้ โดยจะต้องเป็นผู้ที่มีการอัพโหลดวิดีโออย่างสม่ าเสมอ และมีผู้ชมมากอยู่ในระดับ
หนึ่ง แต่ต้องเป็นพันธมิตรกับยูทูบ ดังนั้นทีมงานได้ติดต่อไปยังส านักงานยูทูบที่สิงคโปร์เพ่ือที่จะขอ
เป็นพันธมิตรโดยทางยูทูบก็ได้ตรวจสอบในเรื่องของเนื้อหา กลุ่มผู้ติดตาม  ท าให้ได้เวลาในการผลิต
รายการเพิ่ม ต่อมายูทูบได้พัฒนารูปแบบของช่องทางประชาสัมพันธ์ใหม่ขึ้นซึ่งก็คือ แบรนด์แชนแนล
(Brand channel) โดยได้เปลี่ยนรูปแบบของการน าเสนอให้ดูเหมือนเป็นสถานีหรือช่องทีวีมากข้ึน โดย
สามารถจัดการรายการต่างๆที่โพสต์ได้เป็นระเบียบผ่านระบบเพลลิสต์ โดยการตั้งชื่อเพลลิสต์เป็นชื่อ
รายการต่างๆนั้นสามารถท าให้เกิดการจัดระเบียบของรายการ อีกทั้งแบรนด์แชนแนลยังสามารถ
ตกแต่ง ออกแบบได้เหมือนกับหน้าเว็บไซต์ มีปุ่มที่จะให้เชื่อมโยงไปยังสื่อสังคมออนไลน์ของเว็บไซต์ 
สโป๊กดาร์กทีวีออกแบบแบรนด์แชนแนลของตัวเองและจัดการให้รายการเจาะข่าวตื้นเป็นรายการ
อันดับแรกที่จะพบเห็น 

 โดยในการออกแบบแบรนด์แชนแนลของสโป๊กดาร์กนั้นมีการใส่โลโก้ ภาพปก(cover) ที่มีสีสัน
สวยงาม สดใส โดยภาพปกนั้นเป็นหลอดไฟสื่อถึงวัตถุประสงค์ของรายการที่ต้องการจะจุดประเด็น
ความคิดดังรูปภาพที่ 23 

 

                                                           
35

 เป็นอัตราส่วนของความละเอียดวิดีโอที่อยู่บนเว็บไซต์ยูทูบ โดยpนั้นมาจากpixel ซึ่งก็คือจุดสีเล็กๆบนหน้าจอ โดย480p = 
854x480 
36

 เป็นอตัราส่วนของความละเอียดวิดีโอที่อยู่บนเว็บไซต์ยูทูบ โดยpนั้นมาจากpixel ซึ่งก็คือจุดสีเล็กๆบนหน้าจอ โดย 720p = 
1280x720 
37

 เป็นอัตราส่วนของความละเอียดวิดีโอที่อยู่บนเว็บไซต์ยูทูบ โดยpนั้นมาจากpixel ซึ่งก็คือจุดสีเล็กๆบนหน้าจอ โดย 1080p: 
1920x1080 
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รูปภาพที่ 30ภาพแสดงบางส่วนของแบรนด์แชนแนลของสโป๊กดาร์กทีว ี

 

2.3.2 การสร้างการรับรู้ผ่านสื่อสังคมออนไลน์ 

การสร้างการรับรู้ผ่านสื่อสังคมออนไลน์ในยุคนี้ยังคงใช้ทวิตเตอร์และเฟสบุ๊กเหมือนยุคท่ีผ่าน
มา โดยเพิ่มการสร้างการรับรู้ผ่านทวิตเตอร์ของพ่อหมอพิธีกรคู่หู(@fuxsuxlux)ซึ่งมีผู้ติดตามราว35,000 

คน เตมโป้พิธีกรภาคสนาม(@tempopo)ซึ่งมีผู้ติดตาม7,000คน และสโป๊กดาร์ก(@spokedarktv)ซึ่งมี
ผู้ติดตาม55,000คน โดยในส่วนของพ่อหมอและพิธีกรภาคสนามจะมีการทวีตเรื่องราวที่เป็น
ชีวิตประจ าวันลงไปด้วยและมีการรีทวีต ต่างกับสโป๊กดาร์กทีวีที่จะเป็นการทวีตข่าวสารของเว็บไซต์ 
และรายการเพียงอย่างเดียว 

การดูแลบัญชีทวิตเตอร์ของสโป๊กดาร์กทีวีจะเป็นหน้าที่ของเว็บมาสเตอร์ โดยจะคอย
ทวีตข่าวสาร หรือลิงค์รายการที่พร้อมน าเสนอในทั้งเว็บไซต์และยูทูบ ดังภาพที่ 24 
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รูปภาพที่ 31 ตัวอย่างทวิตเตอร์ของสโป๊กดาร์กทีว ี

 สโป๊กดาร์กทีวีมีการสร้างแฟนเพจไว้เพื่อสร้างการรับรู้โดยจะมีเว็บมาสเตอร์ดูแลในเรื่องการ
โพสต์ลิงคร์ายการต่างๆที่พร้อมเผยแพร่ลงในแฟนเพจสโป๊กดาร์กทีวี   
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การจัดกิจกรรม 

รายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นได้จัดกิจกรรมเชิญชวนผู้ชมให้เข้ามาติดตามรายการเป็น
ระยะๆผ่านช่องทางสื่อสังคมออนไลน์ไม่ว่าจะเป็นเฟสบุ๊ก ทวิตเตอร์ ยูทูบซึ่งกิจกรรมดังกล่าวจะเป็น
การเชิญชวนให้ผู้ชมที่ชมรายการท าการกดติดตามข่าวสาร(subscribe)ซึ่งก็คือการยอมรับข่าวสารของ
ทางสถานีผ่านทางเว็บไซต์ยูทูบหรือกดไลค์ในแฟนเพจของสโป๊กดาร์กทีวีเพื่อชิงรางวัลเป็นเท็บเล็ต38 
IPAD MINI ดังรูปภาพที่ 32 

 

 

รูปภาพที่ 32 ตัวอย่างกิจกรรมแจกIPAD MINI แก่ผู้ที่มาsubscribe 

 

  

                                                           
38

 เป็นคอมพิวเตอร์ส่วนบุคคลชนิดหนึ่ง มีขนาดเล็กกว่าคอมพิวเตอร์โน๊ตบุ๊ค พกพาง่าย น้ าหนักเบา มีคีย์บอร์ดในตัว หน้าจอเป็น
ระบบสัมผัส ปรับหมุนจอได้โดยอัตโนมัติ แบตเตอร่ีใช้งานได้นานกว่าคอมพิวเตอร์พกพาทั่วไป 

เมื่อกดคลิ๊กจะเข้าไป
หน้าเว็บไซต์ยูทูบของ
รายการ 
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2.3.3 ผู้สนับสนุนรายการ 

จากการที่รายการเริ่มเป็นที่รู้จักมากขึ้น และเทคโนโลยีพัฒนาไปมากข้ึน ท าให้ยอดผู้ติดตาม
และจ านวนยอดชมสะสมเพิ่มสูงขึ้นเรื่อยๆน าไปสู่ผู้สนับสนุนรายการมากข้ึนเป็นเงาตามตัว ในยุคนี้
ผู้วิจัยได้ท าการเก็บรวบรวมผู้สนับสนุนรายการที่พบได้จากโฆษณาในตอนต้นและท้ายรายการดัง
ตารางที่ 6 

 จ านวนผู้สนับสนุนรายการ
(โฆษณา) 

ประเภทผู้สนับสนุนรายการ 

รายการเจาะข่าวตื้นยุคท่ี 2 

(ตุลาคม 2554 – ธันวาคม 2555) 

22ตอน เกมส์ออนไลน์เอ็มสตาร์ 
ผู้ผลิตโทรศัพท์เคลื่อนที่โนเกีย
ครีมจัดแต่งทรงผมชายลอรีอัล 

บริษัทรถยนต์อีซูสุและเชฟโรเลต 
ธนาคารกรุงศรีอยุทธยา 

บรษัทผลิตบรรจุภัณฑ์เตตร้า
แพก 

บริษัทผลิตนมโฟร์โมสต์ 
หน่วยงานราชการเทศบาล
กรุงเทพฯ 
บริษัทอิเล็กทรอนิกส์ซัมซุง โซนี 
อินเทล 
เครื่องดื่มชาเขียว โออิชิ ชาคูลซ่า  
เครื่องดื่มชาอูลง ทีพลัส 
 

ตารางที่ 6 ตารางแสดงผู้สนับสนุนรายการในยุคที่ 2 

จากตารางที่ 4 มีจ านวนตอนที่มีผู้สนับสนุนรายการ 22 ตอน จากจ านวนตอนทั้งหมดในยุคนี้ 
40 ตอนซึ่งเพ่ิมขึ้นเท่าตัวจากยุคที่แล้ว โดยส าหรับตอนที่ไม่ได้มีผู้สนับสนุนนั้นรายการทีวีออนไลน์
เจาะข่าวตื้นก็มีเงินจากการได้รับการสนับสนุนเพียงพอต่อการท ารายการในช่วงนั้นผนวกกับในเวลา
ต่อมารายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นได้เป็นพันธมิตรกับยูทูบ 

ในช่วงปลายของยุคกลางปี พ.ศ. 2555 สโป๊กดาร์กทีวีได้มีความพยายามที่จะติดต่อขอเป็น
พันธมิตร(Partner)กับเว็บไซต์ยูทูบ โดยยูทูบได้เริ่มการเป็นพันธมิตรหรือหุ้นส่วนกับผู้สร้างเนื้อหาและ
อัพโหลดวิดีโอในปีพศ. 2546 โดยข้อดีของการได้เป็นพันธมิตรกับยูทูบคือยูทูบจะแบ่งรายได้ส่วนหนึ่ง
จากการโฆษณาท่ีปรากฏในเว็บไซต์ให้แก่ผู้ที่มียอดชมวิดีโอสูง ส าหรับผู้ที่ได้เป็นพันธมิตรนั้นก็จะได้
ส่วนแบ่งรายได้ครึ่งต่อครึ่งของโฆษณา โดยตัวเลขการค านวณรายได้มาจากราคาค่าโฆษณาแบบ CPT 



 91 

(click per thousand) ของแทบโฆษณา(แบนเนอร์)ของเว็บไซต์ยูทูบที่มีราคาประมาณ $1.50 คูณกับ
จ านวน 3% ครั้งของการเข้าชมทั้งหมดที่คาดว่าจะคลิกที่แทบโฆษณา ซึ่งในช่วงนั้นเว็บไซต์ยูทูบยัง
ไม่ได้เปิดให้ผู้ใช้ทั่วไปสามารถเป็นพันธมิตรกับยูทูบได้ ดังนั้นสโป๊กดาร์กทีวีต้องเดินทางเพ่ือไปติดต่อที่
ประเทศสิงคโปร์ ซึ่งการได้เป็นพันธมิตรกับยูทูบนั้นถือได้ว่าเป็นข้อดีอย่างมากในเรื่องของธุรกิจ 
เพราะว่ายูทูบจะเป็นคนจ่ายค่าโฆษณาให้กับผู้อัพโหลดวิดีโอที่เป็นพันธมิตร  

“คือเราก็พยายามหาช่องทางกันตลอด เราอยากได้โมเดลการท าธุรกิจออนไลน์ เรามีทุกอย่าง
แล้วแต่ประเทศเราเนี่ยยังไม่พร้อม ผมคิดว่าเราเป็นที่แรกนะ ที่ได้เป็นพันธมิตรกับยูทูบ ต้องเดินทาง
กันไปติดต่อถึงสิงคโปร์เลยทีเดียว” 

(ศุภชัย ใจโต:,อ้างแล้ว) 

ในส่วนของเว็บไซต์ก็จะมีโฆษณาก่อนที่จะรับชมวิดีโอ ซึ่งจะพบโฆษณาของผู้สนับสนุน ดัง
ภาพที่ 33 

 

รูปภาพที่ 33 แสดงตัวอย่างโฆษณาท่ีพบในรายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวต้ืนเมื่อรับชมบน
เว็บไซต์ 

 

3. ยุคเริ่มเผยแพร่รายการเป็นรายสัปดาห์ (มกราคม 2556 – ปัจจุบัน) 

 เมื่อมีความพร้อมในเรื่องทีมงาน ในยุคปัจจุบันรายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นจะมีตารางการ
เผยแพร่ที่แน่นอน โดยจะเผยแพร่เป็นรายสัปดาห์ทุกวันศุกร์โดยเริ่มเผยแพร่เป็นรายสัปดาห์ตั้งแต่
ตอนที่ 84 “เจาะเหนือเมฆ 2” ในวันที่ 11 มกราคม 2556 โดยได้มีการปรับเปลี่ยนช่วงเวลาของ
รายการให้ยาวเพ่ิมข้ึนประมาณเกือบ 1 ชั่วโมง โดยสาเหตุที่ปรับเปลี่ยนเพิ่มเวลาเป็นเกือบหนึ่งชั่วโมง
มาจากการที่สโป๊กดาร์กทีวีได้เป็นพันธมิตรกับยูทูบ จึงสามารถอัพโหลดวิดีโอที่มีความยาวเพ่ิมข้ึนได้
สูงสุดไม่จ ากัดความยาว ผนวกกับความต้องการของทีมงานผู้ผลิตด้วย 
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 “ส่วนหนึ่งเป็นเพราะว่าเราเป็นพาร์ทเนอร์กับยูทูบด้วยครับ คือในสมัยก่อนยูทูบอนญาติให้
คอนเทนต์ครีเอเตอร์ธรรมดาอัพโหลดได้เวลาไม่เกิน 15 นาที พอเราเป็นพาร์ทเนอร์กับยูทูบเรา
สามารถอัพโหลดได้อันลิมิต เราก็เลยได้ใจ และอีกอย่างเราก็มีข้อมูลอยู่แล้ว ท าให้เราสามารถเพ่ิม
อะไรลงไปได้มากข้ึน มันเป็นเวลาของเราอยู่แล้ว ไม่จ าเป็นต้องตัดรายการให้สั้นลง” 

               (ศุภชัย ใจโต,อ้างแล้ว) 

3.1 รูปแบบรายการ  

 มีการแบ่งสัดส่วนเนื้อหาในแต่ละตอนของรายการเป็นสี่ส่วนคือ 1)การพูดคุยเสียดสีในเรื่อง
ทั่วไป2)การล้อเลียนเสียดสีข่าวทางการเมือง3)การสัมภาษณ์แขกรับเชิญ และ4)การถามความคิดเห็น
ของประชาชนต่อเรื่องราวนั้นๆ โดยจะเริ่มต้นรายการด้วยการล้อเลียนเสียดสีข่าวที่เป็นประเด็นเป็น
กระแสอยู่ในขณะนั้น ต่อด้วยการสัมภาษณ์ความคิดเห็นโดยพิธีกรภาคสนามประมาณไม่เกิน 5 นาที 
แล้วถึงเข้าช่วงการพูดคุยกับแขกรับเชิญ  

3.2 กระบวนการท างาน 

 ในยุคนี้ รายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นยังคงยึดการท างานในรูปแบบเดิมเหมือนในยุคที่ 2 
กล่าวคือ มีการประชุมกันระหว่างทีมงานก่อนการถ่ายท าเพ่ือรวบรวมพูดคุยเกี่ยวกับประเด็น กระแส
ที่เกิดขึ้นในช่วงของการถ่ายท า โดยจะมีการคัดเลือกประเด็นกันในการประชุมนี้เพ่ือพัฒนาไปเป็นบท
รายการ จากนั้นก็จะมีการแบ่งทีมงานเป็นสองส่วนส่วนที่จะไปถ่ายท านอกสถานที่กับส่วนที่จะถ่ายท า
ที่สตูดิโอ โดยจะใช้เวลาถ่ายท าไม่เกินหนึ่งถึงสองวัน ในส่วนของกระบวนการตัดต่อจะเป็น
กระบวนการสรุปงานรวบยอด ตรวจสอบมุก ประเด็นเนื้อหาต่างๆ พร้อมทั้งคิดชื่อตอน ก่อนที่จะมี
การตรวจสอบอีกครั้งถึงความเรียบร้อยของวิดีโอโดยเว็บมาสเตอร์อีกครั้งก่อนอัพโหลดไปยังเว็บไซต์
ของรายการและเว็บไซต์ยูทูบ 

3.2.1 การคัดเลือกประเด็นและการตรวจสอบเนื้อหา 

ในยุคนี้ รายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นยังคงยึดการท างานในรูปแบบเดิมเหมือนในยุคที่ 2 

กล่าวคือ รายการทีวีออนไลน์ยังคงคัดเลือกประเด็นจากเรื่องราวที่เป็นกระแส ข่าวต่างๆ จาก
หนังสือพิมพ์ และอินเทอร์เน็ต แต่ก็จะมีการตรวจสอบข้อมูลเนื้อหาโดยจะมีการสอบถามนักวิชาการ 
นักกฎหมาย อาจารย์ พร้อมทั้งหาข้อมูลเพ่ิมเติม โดยจะยังคงเน้นเรื่องราวที่เกี่ยวกับการเมืองเป็นหลัก
เหมือนเดิม แต่ถึงกระนั้นผู้ผลิตรายการก็ระมัดระวังในเรื่องของการน าเสนอโดยค านึงถึงผลที่ออกมา
อยู่ตลอด ผู้ผลิตได้ให้ข้อมูลแก่ผู้วิจัยว่าในการถ่ายท าแต่ละตอนนั้น ถ่ายท ากันยาวมากบางทีสองถึง
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สามชั่วโมง แต่กระบวนการตัดต่อและตรวจสอบนั้น มีการพูดคุยปรึกษากันว่าประเด็นไหนควรตัด
ประเด็นไหนควรมีอยู่ แบบไหนที่ดูรุนแรง หรือเสี่ยงที่จะละเมิดสิทธิของผู้อื่น 

 “คือมันก็อาจเป็นเรื่องทั่วไปที่สื่อส่วนใหญ่เขาท ากัน ประเภทเด็กต้องคาดตา หรือผู้ต้องหากับ
ผู้ร้าย ผู้ต้องหาเขายังไม่ได้ถูกตัดสินว่าเป็นผู้ผิดจริง ดังนั้นเราไม่โชว์ใบหน้าเขา เรื่องเหล่านี้มันจะมี
ความอ่อนไหว ที่ท าให้ทีมงานเราต้องถกเถียงกันเยอะมากในทุกสัปดาห์ หรือแม้กระทั่งในเวลาที่เราจะ
โจมตีใคร หรือคนกุล่มไหนเราก็จะไม่ด่าเขา แต่เราจะเสนอพฤติกรรมไม่ดีโดยมีตัวแสดง ซึ่งอาจจะเป็น
ทีมงาน หรือตัวพ่อหมอเองเป็นผู้แสดง”  

(ณัฐพงศ์ เทียนดี,อ้างแล้ว) 

ผู้ผลิตรายการเจาะข่าวตื้นค่อนข้างที่จะให้ความส าคัญในเรื่องสิทธิและเสรีภาพของประชาชน 
ดังนั้นประเด็นที่น าเสนอในรายการจึงมักเป็นสิ่งที่เกี่ยวข้องกับการละเมิดสิทธิ 

 “ในมุมมองผม รู้สึกว่าคนส่วนใหญ่ไม่ค่อยรู้เรื่องเหล่านี้ ไม่ค่อยรู้ตัวว่าคุณก าลังถูกละเมิด
สิทธิในหลายๆ เรื่องอยู่นะ กฎหมายอะไรออกมาใหม่ไม่ค่อยรู้ตัวกันเท่าไหร่ ว่าถูกลิดรอนไปเท่าไหร่” 
  

  (จอห์น วิญญู วงสุรวัฒน์,อ้างแล้ว) 

3.3 การจัดการทีวีออนไลน์ 

ยุคนี้เป็นยุคที่เทคโนโลยีพัฒนาขึ้นไปมาก การเข้าถึงรายการสามารถท าได้หลายช่องทางมาก
ยิ่งขึ้น ไม่ว่าจะเป็นสมาร์ตโฟน แทบเล็ต คอมพิวเตอร์ตั้งโต๊ะ จึงมีการออกแบบเว็บไซต์ให้สามารถ
รองรับการเปิดเข้าชมรายการทีวีออนไลน์จากอุปกรณ์ต่างๆให้ดีมากยิ่งขึ้น โดยส่วนนี้จะท าโดย
นักพัฒนาเว็บไซต์ ซึ่งจะมีการออกแบบโครงสร้างต้นแบบที่จะใช้จริงก่อน และมีการประชุมพูดคุยกัน
ถึงการท างานที่เชื่อมโยงกันระหว่างเว็บไซต์และคลิปวิดีโอแล้วค่อยปรับเปลี่ยน ซึ่งรูปแบบที่
ปรับเปลี่ยนนี้ก็ใช้มาจนถึงปัจจุบัน สโป๊กดาร์กทีวีในยุคนี้มีการเปลี่ยนแปลงการออกแบบเว็บไซต์ซึ่ง
เป็นช่องทางในการสื่อสารโดยมีการเพ่ิมเติม ข่าวสาร เรื่องราวที่เป็นสาระน่ารู้ ท าให้ตัวเว็บไซต์นั้นมี
เนื้อหามากกว่าแค่เป็นพ้ืนที่ในการจัดเก็บรายการต่างๆ โดยแบ่งเป็นส่วนต่างๆ โดยจะมีส่วนที่แนะน า
รายการทีวีออนไลน์ของสโป๊กดาร์กทีวีที่ออกใหม่ ต่อด้วยข่าวสารเรื่องเด่น บันเทิง และไลฟ์สไตล์ แต่ก็
ยังเน้นรายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นเป็นรายการหลัก การเผยแพร่รายการบนเว็บไซต์ก็ยังคงเป็น
ระบบเว็บสตรีมมิ่งซ่ึงมีการเพ่ิมศักยภาพในการดึงข้อมูลโดยรองรับการใช้งานจากหลายๆแห่งและ
หลายอุปกรณ์เช่น โทรศัพท์แบบสมาร์ตโฟน แท็บเล็ต ได้มากข้ึน และมีการแบ่งส่วนต่างๆของรายการ
ทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นเป็นคลิปที่มีความยาวสั้นลงเพ่ือตอบสนองความต้องการของผู้บริโภค  
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“เริ่มจากรูปแบบสมัยก่อน เว็บไซต์สโป๊กดาร์ก จะค่อนข้างหนักรูปเยอะ เน้นความสวยงาม
ครับ แต่มาตอนนี้ความนิยมของคนเล่นเปลี่ยนไป คนชอบอะไรเร็วๆ เว็บไซต์ก็จะออกแบบ แบบเรียบ
ง่ายแทนครับเพ่ือให้ผู้ใช้เข้าถึงรวดเร็วขึ้น อีกอย่างผู้ชมในตอนนี้ก็เปลี่ยนไปหน่ะครับ ชอบอะไรง่ายๆ 
เร็วๆ สั้น กระชับ เราก็ต้องปรับ การที่มีรายการเป็นตอนสั้นมันก็เอ้ือให้กับคนที่ดูว่าชอบตอนไหนของ
รายการ เพราะก็อาจมีบ้างที่สนใจแค่แขกรับเชิญ” 

  (กาญจนา สอนดี, อ้างแล้ว) 

 ในยุคนี้รายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นจะมีการใช้ข้อมูลจากสถิติท้ังที่เก็บผ่านเครื่องมือของ
เว็บไซต์ยูทูบ และจากเว็บไซต์ตัวเอง รวมถึงมีการรายงานเกี่ยวกับความคิดเห็นอยู่เสมอ 

“เรื่องงสถิติจะมีการรายงานเป็นอาทิตย์ เดือน 3เดือน และ 6เดือนครับ และก็มีการตรวจสอบ 
comment อยู่เสมอและคุยกับผู้บริหารตลอด” 

        (ทศพร อรุณฤกษ์, 2556) 

 

3.3.1 การผลิตเนื้อหา 

รายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นได้จัดการตัดตอนรายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นเป็นตอนสั้น
โดยมีการแบ่งเป็นช่วงข่าวช่วงสัมภาษณ์เพ่ือให้ผู้ชมเลือกชมตามความสนใจ ดังรูปภาพที่ 34 
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รูปภาพที่ 34 รูปภาพแสดงคลิปที่ถูกน าเสนอเป็นตอนสั้น 

 

 จากรูปภาพที่ 34 วงกลมแสดงให้เห็นถึง คลิปรายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นที่ถูกตัดเฉพาะ
ช่วงให้สั้นลง  

 ในยุคนี้ฉากของรายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นมีการปรับเปลี่ยนโลโก้รายการให้มีความ
ทันสมัยมากขึ้น แต่ยังคงถ่ายท ากันในสตูดิโอที่เดิม เหมือนเดิมดังภาพที่ 35 

 

รูปภาพที่ 35 แสดงฉากที่เปลี่ยนแปลงในรายการ 

ในการเรียงล าดบัคลปิ

วิดีโอของรายการจะมี

คลปิท่ีถกูตดัให้สัน้ลง 

แบง่เป็นชว่งตา่งๆ 
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 ในส่วนของกราฟิกท่ีใช้ในรายการนั้นยังคงรูปแบบเหมือนเดิมไม่เปลี่ยนแปลงไป สาเหตุมา
จากความต้องการของผู้ผลิตที่ต้องการจะให้มีความเหมือนเดิมตั้งแต่แรก โดยความตั้งใจคือการใช้
รูปภาพที่ตัดมาอย่างง่ายๆ แต่เน้นที่วิธีการใช้รูปและการเล่าเรื่องเสียมากกว่า ดังภาพที่ 36 

 

รูปภาพที่ 36 แสดงตัวอย่างกราฟิก รูปภาพทีใ่ช้ในรายการ 

3.3.2 การเผยแพร่เนื้อหา 

รายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นมีการเผยแพร่เนื้อหาผ่านทางเว็บไซต์สโป๊กดาร์กทีวี และ
เว็บไซต์ยูทูบเหมือนในยุคท่ีผ่านมา ในยุคนี้จนถึงปัจจุบันผู้ชมสามารถรับชมรายการได้หลายช่องทาง
ไม่ว่าจะผ่านเครื่องคอมพิวเตอร์ โทรศัพท์เคลื่อนที่แบบสมาร์ตโฟน แท็บเล็ต โดยผู้ดูแลเว็บไซต์จะเป็น
ผู้ที่โพสต์เนื้อหาต่างๆของรายการที่ผลิตออกมาเสร็จแล้วไม่ว่าจะเป็น ข่าว บทความ และคลิปวิดีโอ 
ผ่านทางเว็บไซต์ และสื่อสังคมออนไลน์ต่างๆ 

3.3.3 การสร้างการรับรู้ผ่านสื่อสังคมออนไลน์ 

ในยุคนี้มีการสร้างการรับรู้ผ่านสื่อสังคมออนไลน์เหมือนในยุคที่ผ่านมากล่าวคือ มีการสร้าง
การรับรู้ผ่านเฟสบุ๊กแฟนเพจสโป๊กดาร์กทีวี แฟนเพจของวิญญู ทวิตเตอร์ของพิธีกร และทีมงานต่างๆ
ของรายการ ส าหรับที่เพ่ิมข้ึนมาในยุคนี้คือสื่อสังคมออนไลน์กูเกิลพลัส39(google.com/+spokedarktv) ซ่ึง
สาเหตุที่มีการใช้กูเกิลพลัสในการสร้างการรับรู้มาจากการที่ เว็บไซต์ยูทูบมีนโยบายผูกพันกับบัญชีของ
กูเกิล โดยหากเราเป็นสมาชิกของยูทูบและมีแบรนด์แชนแนลเป็นของตัวเองก็จะมีบัญชีของสื่อสังคม

                                                           
39

 กูเกิลพลัส Google+ เป็นบริการเครือข่ายสังคมออนไลน์ให้บริการโดยกูเกิล 
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ออนไลน์อย่างกูเกิลพลัสพ่วงมาด้วยโดยอัตโนมัติ รายการจึงใช่กูเกิลพลัสเป็นอีกช่องทางหนึ่งในการ
เผยแพร่รายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้น  

ในสื่อสังคมออนไลน์อย่างกูเกิลพลัสก็จะใช้เป็นพ้ืนที่ในการสร้างการรับรู้ส าหรับข่าวสาร และ
รายการอื่นๆด้วยดังภาพที่ 37 

 

รูปภาพที่ 37 แสดงสื่อสังคมออนไลน์กูเกิลพลัสของspokedarktv 

 ส าหรับเว็บไซต์ยูทูบนั้นสามารถให้ผู้ที่ลงทะเบียนเป็นสมาชิกสามารถกดชอบ(like) หรือไม่
ชอบ(dislike)คลิปวิดีโอได้และยังสามารถแสดงความคิดเห็นผ่านทางช่องคอมเม้นท์ แต่ในช่วงแรกสมัยที่
รายการยังอยู่บนเว็บไซต์ไอเฮียร์ทีวีและรายการได้เผยแพร่ลงบนเว็บไซต์ยูทูบนั้นยังมีการกดชื่นชอบ
(กดlike)ในระดับที่น้อยมาก ต่อมาเม่ือรายการได้ย้ายไปอยู่บนสโป๊กดาร์กทีวียอดการกดชื่นชอบ และ
การแสดงความคิดเห็นก็เพ่ิมมากข้ึน 

ชื่อตอน ปริมาณคนกดชื่นชอบ ปริมาณคนกดไม่ชอบ ปริมาณความคิดเห็น 

ตอนท่ี 41 “เจาะคันหวย –

อยู่ในยุคแรก 

( มกราคม 2553 – ตุลาคม 
2554) 

190 1 12 

ตอนท่ี 49 “ปรองดองกัน
ใช้หนี”้-อยู่ในยุคที่สอง 
(ตุลาคม 2554 – ธันวาคม 
2555) 

3,584 27 807 

ตอนท่ี104 “ศูนย์บรรเทา
ทุกข์เป็ด”-อยู่ในยุคที่สาม 
(มกราคม 2556 – 

ปัจจุบัน) 

2,184 27 321 

ตารางที่ 7 แสดงปริมาณผู้ชมที่มีปฎิสัมพันธ์กับรายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นผ่านเว็บไซต์ยูทูบ 
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นอกจากนี้ทีมงานผู้ผลิตทุกฝ่ายก็จะมีส่วนช่วยในการสร้างการรับรู้ผ่านทางสื่อสังคมออนไลน์
ที่แต่ละคนใช้ 

การจัดกิจกรรม 

รายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นยังคงจัดกิจกรรมเหมือนกับในยุคที่แล้วแต่เพ่ิมช่องทางในการ
กดติดตามเพ่ือรับข้อมูลข่าวสารทางกูเกิลพลัสอีกช่องทางหนึ่ง 

ส าหรับยูทูบ และเฟสบุ๊กนั้นจะได้รับการตอบรับและถือเป็นสื่อสังคมออนไลน์ที่มีผู้ติดตาม

มากที่สุดของรายการ โดยตัวเลข ณ ปัจจุบันนั้นสโป๊กดาร์กทีวีSpokedark.tv แฟนเพจ40มีผู้คนมาติดตาม
ถึง 449,596 คน โดยกลุ่มอายุของผู้ที่มาติดตามนั้นอยู่ในช่วง 18-24 ปี และมีภูมิล าเนาอยู่ที่

กรุงเทพมหานคร41 ในอีกช่องทางหนึ่งที่ส าคัญคือช่องทางยูทูบแชนแนล(youtubechannel)42นั้นมี
ผู้ติดตามมากถึง 499,057 คนและมีผู้เข้ามาดูรายการนับตั้งแต่เปิดใช้บริการจนถึงปี2553มากถึง 

98,400,237 คน43ส าหรับในกูเกิลพลัส นั้นมีผู้ติดตาม 251,724 คนและมียอดการเข้าชมสะสมสูงถึง 
21,071,357 คน แต่ในช่องทางอ่ืนๆเช่น ทวิตเตอร์44 และอินสตาแกรม45

 นั้นยังมีผู้ติดตามในระดับท่ี
ไม่มากนัก ดังตารางที่ 8 

 

 

 

 

 

 

                                                           
40

 เฟสบุ๊กเป็นบริการเครือข่ายสังคมและเว็บไซต์ ด าเนินงานและมีเจ้าของคือ บริษัท เฟซบุ๊ก (Facebook, Inc.) ในปัจจุบันเฟซบุ๊กมี
ผู้ใช้ประจ า พันล้านกว่าบัญชี หรือคิดเป็นอัตราส่วน 1 ใน 7 ของคนทั้งโลก 
41

 ข้อมูลจาก https://www.facebook.com/spokedarktv/likes 
42

 ยูทูบเป็นเว็บไซต์ที่ให้ผู้ใชง้านสามารถอัปโหลดและแลกเปลี่ยนคลปิวิดีโอผ่านทางเว็บไซต์ ซึ่งช่อง(channel)เป็นบริการการจัดการ
คลิปวิดีโอของทางเวบ็ไซต ์
43

 สถิติจาก https://www.youtube.com/user/spokedarktv/about 
44

 ทวิตเตอร์ Twitter เป็นบริการเครือข่ายสังคมออนไลน์จ าพวกไมโครบล็อก โดยผู้ใช้สามารถส่งข้อความยาวไม่เกิน 140 ตัวอักษร 
ว่าตนเองก าลังท าอะไรอยู่ โดยเรียกการส่งข้อความนี้ว่า ทวีต Tweet ซึ่งแปลวา่ เสียงนกร้อง 
45

 อินสตาแกรม เป็นโปรแกรมแบ่งปันรูปภาพและคลิปวิดีโอสั้นๆ โดยผู้ใชง้านสามารถถ่ายรูปและตกแต่งรูปภาพได้ตามใจต้องการ 
และแบ่งปันผ่าน โซเชียลเน็ตเวิร์ก โดยการตกแต่งรูปนั้นจะเน้นในแนวย้อนยุค หรือ กล้องโพลารอยด์ โดยมีอัตราส่วนของรูปภาพ
อยู่ที่ 4:3 



 99 

สื่อสังคมออนไลน์ จ านวนผู้ติดตาม 

(วันที่ 10 กุมภาพันธ์ 2557) 
ที่อยู่เว็บไซต์ 

 

 
 

449,596 คน 

 
 
https://www.facebook.com/spokedark
tv 

 

 
 

ยินยอมรับข่าวสาร 

499,057 คน 

เข้าชมสะสม 
98,400,237 คน 

 
 
http://www.youtube.com/user/spoked
arktv 

 

 
 

52,678 คน 

 
 
https://twitter.com/SpokeDarkTV 

 

 
 

251,724 คน 

 
 
https://plus.google.com/+spokedarktv 

 

 
 
 

1,542 คน 

 
 
 
http://instagram.com/spokedarktv 

ตารางที่ 8 แสดงจ านวนผู้ติดตามสื่อสังคมออนไลน์ของสโป๊กดาร์กทีวี 

 ตารางที่ 8 เป็นตารางแสดงยอดผู้ติดตามของแต่ละสื่อสังคมออนไลน์โดยจะเห็นได้ว่าใน
เว็บไซต์ยูทูบนั้นมีผู้ติดตามใกล้เคียงกับเว็บไซต์เฟสบุ๊กส่วนเว็บไซต์ทวิตเตอร์ กูเกิลพลัส อินสตาแกรม
นั้นยังมีผู้ติดตามไม่มากเท่าไหร่นัก โดยการยินยอมรับข่าวสารของเว็บไซต์ยูทูบนั้นคล้ายลักษณะของ
การเป็นสมาชิกเพ่ือรับข่าวสารโดยผู้ที่กดยินยอมรับข่าวสารก็จะมีคลิปวิดีโอใหม่ๆของรายการไป
ปรากฏในหน้าแรกของผู้ใช้ที่เป็นสมาชิกยูทูบ ส่วนยอดชมสะสมนั้นจะเป็นสถิติของผู้ที่เข้าชมคลิ๊ป
สะสมตั้งแต่เริ่มเผยแพร่รายการผ่านเว็บไซต์ยูทูบมา 
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3.3.4 ผู้สนับสนุน 

ในยุคนี้จะพบโฆษณาก่อนเริ่มรายการน้อยลงกว่ายุคที่แล้ว แต่รายการจะใช้ระบบโฆษณาของ
ทางเว็บไซต์ยูทูบเนื่องจากเป็นพันธมิตรกันแล้ว โดยรูปแบบของการโฆษณาก็จะเป็นแทบ(Tab) ขึ้นมา
ประมาณ5วินาที โดยผู้สนับสนุนรายการเหล่านี้จะติดต่อกับกูเกิลและยูทูบโดยตรงโดยไม่ได้ผ่านสโป๊ก
ดาร์กทีวี แต่กส็ามารถตกลงกับทางทางกูเกิลและยูทูบว่าให้เลือกลงโฆษณากับกลุ่มวิดีโอแบบไหนได้ 

 

รูปภาพที่ 38 แสดงถึงโฆษณาที่พบเห็นบนเว็บไซต์ยูทูบ 

 

 ส าหรับเว็บไซต์ก็ยังคงมีโฆษณาจากผู้สนับสนุนก่อนรับชมรายการเหมือนยุคท่ีผ่านมา 
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การวิเคราะห์เนื้อหา 

กลุ่มตัวอย่างที่ศึกษาในส่วนนี้ เป็นคลิปวิดีโอของรายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้น 48 ตอน 
จากคลิ๊ปทั้งหมด 126 ตอน โดยจะคัดเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง ( Purposive  sampling ) ซ่ึง
ผู้วิจัยได้เลือกคลิ๊ปวิดีโอรายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นที่มียอดชมสูงที่สุดในแต่ละเดือนเป็นตัวแทน
ของประชากรซึ่งในการเก็บข้อมูลนี้จะมีคลิปตัวแทนของประชากรทั้งหมด 48 คลิป ซึ่งจะเป็นตัวแทน
การวิเคราะห์เนื้อหาของรายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้น ผู้วิจัยจะน าเสนอผลเป็นสองส่วนดังนี้ 

1. การสื่อสารอารมณ์ขัน 
2. ข่าวการเมืองกับการล้อเลียนเสียดสี 

โดยในหัวข้อข่าวการเมืองกับการล้อเลียนเสียดสี ผู้วิจัยจะน าเสนอโดยมีมิติการวิเคราะห์เนื้อหา
ครอบคลุมหัวข้อต่อไปนี้ 

- คุณค่าข่าวการเมือง 
- ระดับของเนื้อหาทางการเมือง 
- ประเภทของเนื้อหาการเมือง 
- กลุ่มเป้าหมายของการเสียดสี 
- กลวิธีที่ใช้ในการล้อเลียนเสียดสี 
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1. การสื่อสารอารมณ์ขัน 

นอกเหนือจากรูปแบบรายการที่ผสมผสานการเล่าข่าวด้วยท่าทีและลีลาการเสียดสีแล้ว การจัด
รายการของพิธีกรทั้งสองที่เน้นการใช้อารมณ์ขันและการรับส่งมุกระหว่างกัน ก็ท าให้เรื่องเครียดๆ 
อย่างเรื่องเศรษฐกิจ การเมือง และสังคม ที่หนักหน่วง กลายเป็นเรื่องง่ายที่คนทั่วไปสามารถเข้าใจได้
ชัดเจนมากยิ่งข้ึน 

ผู้วิจัยได้ใช้กรอบการศึกษาเกี่ยวกับอารมณ์ขันของอุบลรัตน์ ศิริยุวศักดิ์46ซึ่งแบ่งอารมณ์ขันใน
สื่อมวลชนไว้ 4 ประเภท คือ 

1. การเล่นตลกกับภาษา หมายถึงการใช้ค า ใช้รูปประโยคผิดไปจากแบบแผนที่ก าหนดไว้ การ
เล่นกับถ้อยค าหรือส านวนโวหารต่างๆ  

2. การเล่นตลกกับสามัญส านึก หมายถึงการล้อเล่นเรื่องสามัญส านึก โดยมักจะสวนทางความ
เป็นจริงในสังคม  

3. การเล่นตลกกับความรู้สึก หมายถึง เป็นการล้อเล่นกับความรู้สึก โดยส่วนมากจะเป็นเรื่อง
เกี่ยวกับความตาย ความเศร้าเสียใจ ความรู้สึกเรื่องเพศ ความเคารพ 

4. การเล่นตลกกับชีวิตประจ าวัน หมายถึง การน าเอาสิ่งรอบตัวมาล้อเลียน เสียดสี ไม่ว่าจะ
เป็นเรื่องในครอบครัว เรื่องเพ่ือน การเมือง ด้วยลีลาท่าทางที่สร้างความตลกขบขัน 

 

 

 

 

 

 

 

  

                                                           
46

 อารมณ์ขันในสื่อมวลชน  โครงการหนังสือชุดวิจัยและพัฒนานิเทศศาสตร์  2536 กรุงเทพฯ 
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โดยผลการศึกษารายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นเกี่ยวกับการสื่อสารอารมณ์ขันมีดังนี้ 

 

แผนภูมิที่ 1 แสดงความถี่ของกลวิธีในการน าเสนอมกุตลกที่พบในรายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวต้ืน 

 จากการวิจัยพบว่ารายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นมีการการสื่อสารอารมณ์ขันในรูปแบบของ
การเล่นตลกกับภาษามากท่ีสุด 40 ตอน รองลองมาคือการเล่นตลกกับชีวิตประจ าวัน 30ตอนจาก
จ านวนตอนที่ศึกษา 48 ตอน ส่วนการเล่นตลกกับสามัญส านึกนั้นพบ 27ตอน ส่วนการเล่นตลกกับ
ความรู้สึกนั้นพบน้อยที่สุดคือ 7 ตอน 

 การเล่นตลกกับภาษา 

โดยทั่วไปการใช้ภาษาของไทยจะมีแบบแผนที่เราเข้าใจกันอยู่ เมื่อไรก็ตามท่ีเราพูดผิดไปจาก
แบบแผนที่ก าหนดไว้สิ่งที่เราพูดก็จะกลายเป็นเรื่องน่าขันไปในทันที ผู้วิจัยพบว่ารายการทีวีออนไลน์
เจาะข่าวตื้นได้มีการน าเอากลวิธีนี้มาใช้เพื่อสร้างความบันเทิงสูงสุด โดยการเล่นตลกกับภาษาของ
รายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นที่พบนั้นจะปรากฏในรูปของการ พูดผิด การใช้ค าผวน การสร้าง
ส านวนยกตัวอย่างเช่น การที่พิธีกรใช้ค าพูดในตอนต้นรายการที่ว่า “ขอเชิญพบกับรายการเจาะข่าว
ตื้น ดูถูกสติปัญญา กับนายจอห์นวิญญู และพ่อหมอ นะฮ๊าฟ” ซึ่งค าว่า ‘นะฮ๊าฟ’ ก็เป็นค าที่ใช้แทนนะ
ครับซึ่งเป็นลักษณะของการแผลงค าผนวกกับการสร้างค าใหม่โดยพิธีกรเลือกท่ีจะพูดด้วยการเล่นเสียง
ล้อเลียนวิธีพูดของสาวประเภทสอง  
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นอกจากนี้ยังมีการใช้ภาพหรือภาพเคลื่อนไหวแทนการสื่อความหมายให้ชัดเจนขึ้นด้วย 
อย่างเช่น ในตอน “ นิรโทษกรรมแกนน าแมงอีนูน” นั้น พิธีกรได้เสียดสี คุณทักษิณ ชินวัตรว่าใช้เงิน
ซื้อการชุมนุมทั้งสามการชุมนุม(ม๊อบ)47 โดยรายการได้ข้ึนภาพไม้ถูพ้ืนแทนซึ่งนี่ก็เป็นการเล่นตลกกับ
ภาษาท่ีใช้ค าที่มีเสียงเหมือนกัน ค าว่าม๊อบนั้นเป็นการน าเอาค าพ้องเสียงกันในภาษาอังกฤษมาใช้ โดย
ค าว่าม็อบ(mob)นั้นแปลว่าผู้ชมุนุม แต่ค าว่าม๊อพ(mop)แปลว่าไม้ถูพ้ืน  โดยการใช้ภาพจะช่วยสื่อสาร
มุกให้ผู้ชมเข้าใจมากข้ึนโดยไม่ต้องอธิบาย ดังภาพที่ 39 

 

รูปภาพที่ 39 ภาพแสดงการใช้ภาพในการสื่อสารอารมณ์ขันในรูปแบบของการเล่นตลกกับภาษา  

การเล่นตลกกับสามัญส านึก 

การเล่นตลกกับสามัญส านึกคือมักเป็นการเล่นตลกกับสิ่งที่เราคิด หลักการต่างๆ โดย
แสดงออกสวนทางหรือตรงข้ามกับสิ่งที่เป็นหรือความจริง ซึ่งพบในรายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้น27 
ตอน  การพูดในเรื่องราวที่สวนทางกับสิ่งที่รู้มาจะท าให้เกิดความตลกขบขันได้ อย่างเช่น การที่พิธีกร
ใช้ค าพูดในตอนต้นรายการที่ว่า “ขอเชิญพบกับรายการเจาะข่าวตื้น ดูถูกสติปัญญา” โดยค าว่า “เจาะ
ข่าวตื้น ดูถูกสติปัญญา”นั้นจะสวนทางกับสามัญส านึกหรือประสบการณ์ของค าที่เราพบเจออยู่ใน
ปัจจุบัน ว่ารายการข่าวนั้นต้องเจาะลึก และรายการที่เก่ียวกับข่าวจะต้องประเทืองปัญญา ตอน “ยาย
มีเลี้ยงหอย” พูดถึงนักการเมืองที่มีอ านาจสามารถออกโฉนดบนหัวพ่อใครก็ได้ มหัศจรรย์มากๆ ดัง
ตัวอย่างในกล่องข้อความท่ี 7 

                                                           
47

 ในตอนนี้กล่าวถึง กลุ่มกองทัพประชาชนโค่นระบอบทักษิณ กลุ่มหน้ากากขาว และแนวร่วมคนไทยรักชาติรักแผ่นดิน 
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ตอน “เจาะยายมีเลี้ยงหอย” 

 

 

วิญญู : พ้ืนที่ป่าต้นน้ า ที่เค้าว่ากันว่า วิวสวยที่สุดบนเกาะสมุยครับ มีพื้นที่ลาดชันเกิน 35 เปอร์
เซ็นเนี่ยนะฮะ ตามระเบียบแล้วไม่สามารถออกโฉนดได้ครับ แต่ปรากฏว่ามีโฉนดออกมาเป็นชื่อ 
นายแทน เทือกสุบรรณลูกชายท่านรองนายกครับ นอกจากนี้แล้วนะครับ ยังมีที่ดินงอกจาก สค.
1(ใบแจ้งการครอบครองที่ดินในสมัยก่อน) ซึ่งเดิมมี 15 ไร่ พอมาเป็น น.ส.3(หนังสือรับรองการ
ท าประโยชน์) มันกลายเป็น 28 ไร่ พอออกฉโนดมันกลายเป็น 62 ไร่ พระเจ้า! กูจะซื้อที่สัก 50 
วาเนี่ยยังต้องผ่อนย้อนกลับไปถึงเจ็ดชั่วโครตเลยนะครับ นี่ แม่งมหัศจรรย์มากๆเลยนะครับเนี่ย 
งอกได้ด้วย 

พ่อหมอใช้ดาบของเล่นตีไปที่วิญญู 

วิญญู : เพ่ิมมาตั้ง 47 ไร่แหน่ะ 
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กล่องข้อความที ่ 7  กล่องข้อความแสดงการเล่นตลกกับสามญัส านึก 

จากกล่องข้อความด้านบนพูดถึงกรณีที่นายสุเทพ เทือกสุบรรณแสดงออกอย่างฉุนเฉียว
ภายหลังจากท่ีมีนักข่าวสอบถามเรื่องกรณีท่ีดินเขาแพง ที่อยู่ในความครอบครองของนายแทน เทือก
สุบรรณ บุตรชายของนายสุเทพนั้น ได้มาอย่างถูกต้องหรือไม่อย่างไร และเอกสารสิทธิที่อยู่ในมือนั้น
เป็นของจริงและถูกต้องเพียงใด โดยพิธีกรได้อธิบายถึงการออกเอกสารสิทธิบนเขาแพง48ของนายแทน 
เทือกสุบรรณไว้ว่าตามระเบียบแล้วไม่สามารถออกโฉนดได้และยังสงสัยว่าที่ดินได้เพ่ิมข้ึนมาจาก

                                                           
48

 เป็นชื่อของภูเขา ที่อยู่บน อ. เกาะสมุย จ.สุราษฎร์ธานี 

พ่อหมอใช้ดาบของเล่นตีไปที่วิญญู 

วิญญู : พอนักข่าวนะครับถามท่านไปมากๆเข้า ท่านก็น๊อตหลุดบอกว่า ถ้าต้องมานั่งตอบค าถามไร้
สาระอย่างนี้ทุกวันเนี่ยก็ไม่ไหวนะ ผมเนี่ยเห็นใจท่านจริงๆนะครับ นักข่าวเนี่ย ไอ้พวกนี้มันก็
เหลือเกินจริ๊งๆ 

วิญญู : (ใช้น้ าเสียงจริงจัง)ก่อนอื่นเลยนะครับ เรามาท าความเข้าใจกับประเด็นนี้กันสักเล็กน้อยนะ
ครับ เรื่องแรกนะครับ ที่ลาดชันเกิน 35 เปอร์เซนเนี่ย ออกโฉนดไม่ได้นะครับ แหะๆ (เว้นช่วงไป
สักพัก) ออกได้ครับถ้าคุณ เป็นบุคคลที่มีพลังเหนือธรรมชาติครับ 

 

วิญญู : ซึ่งบุคคลจ าพวกนี้นะครับจะออกโฉนดบนหัวพ่อใครก็ได้ หลับตาแป๊บเดียว ลืมตาขึ้นมา
อีกทีแม่งก็มีโฉนดอยู่บนหัวพ่อมันเลยครับ  

วิญญู : (พูดด้วยน้ าเสียงจริงจัง)มาถึงเรื่องที่สองครับ ที่ดินงอก มันก็เป็นปรากฏการณ์ทาง
ธรรมชาตินะครับท่ีดินชายฝั่งทะเลมันยังงอกได้เลยครับ ท าไมหล่ะครับ ที่ดินบนเขาป่าต้น
น้ ามันจะงอกไม่ได้ ก็ส านักงานที่ดินเขาออกโฉนดให้เท่านี้ จะให้ไปเถียงเค้าหรือไงครับ มันก็แค่
หดจากที่สาธารณะมางอกที่โฉนด(พูดด้วยน้ าเสียงยียวน)ของบุคคลที่มีพลังเหนือธรรมชาติก็
เท่านั้นเองครับ ดินมันก็มีอยู่เท่าเดิมแหล่ะครับ 
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เอกสารสิทธิชุดเก่า โดยพิธีกรได้ให้รายละเอียดเกี่ยวกับการออกโฉนดด้วยน้ าเสียงจริงจังว่าตาม
ระเบียบแล้วมันไม่สามารถออกได้ซึ่งสวนทางกับสามัญส านึกของ ความรู้สึกที่เป็นไปไม่ได้  

โดยต้องการเสียดสีถึงการมีลับลมคมในในกระบวนการออกโฉนดของนักการเมือง ตอน “ITU 

ฆ่าตัดตอนinternetกับ woody” พิธีกรก็พูดเสียดสีถึงนโยบายประชานิยมของ มรว. สุขุมพันธ์ บริภัทร ที่
จะให้ขึ้นรถไฟฟ้า bts

49
 ฟรีในว่า “ท าไมไม่ให้ขึ้นรถแทคซี่ฟรี ขึ้นมอเตอร์ไซค์รับจ้างฟรีไปเลย”  

และยังเสียดสีไปถึงกรณีว่าการที่นโยบายรถคันแรกนั้นท าให้กรุงเทพรถติดมากยิ่งขึ้นกว่าเดิม
และเม่ือสมัยก่อนนั้นกรุงเทพรถไม่เคยติดเลย(ซึ่งต้องการหมายความว่ารถติดมาตั้งนานแล้ว) ซึ่งเป็น
การเล่นตลกกับสามัญส านึกซึ่งโดยทั่วไปก็จะเป็นที่รู้กันอยู่แล้วว่ากรุงเทพนั้นมีการจราจรที่ติดขัดมา
นานและเป็นปัญหาเรื้อรังมานาน ซึ่งไม่น่าจะสามารถกล่าวอ้างได้ว่านโยบายรถคันแรกนั้นท าให้
กรุงเทพรถติดมากยิ่งขึ้นกว่าเดิมหรือการที่คนหันมาใช้รถไฟฟ้าจะช่วยแก้ปัญหารถติดได้ ดังตัวอย่างใน 
กล่องข้อความที่ 8  

                                                           
49

 รถไฟฟ้าบีทีเอสหรือ รถไฟฟ้าเฉลิมพระเกียรติ 6 รอบพระชนมพรรษา เป็นระบบขนส่งมวลชนแบบรางในพ้ืนที่กรุงเทพมหานคร 
ด าเนินการโดย บริษัท ระบบขนส่งมวลชนกรุงเทพ จ ากัด (มหาชน) หรือบีทีเอสซี (BTSC) และบริษัท กรุงเทพธนาคม จ ากัด หรือ 
เคที (KT) ภายใต้สัมปทานของกรุงเทพมหานคร 
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กล่องข้อความที่  8 การเล่นตลกกับสามัญส านึก 

การเล่นตลกกับความรู้สึก 

ผลการศึกษาพบว่ามีการเล่นตลกกับความรู้สึก 7 ตอน จากกลุ่มตัวอย่างทั้งหมด 48ตอน  
โดยการเล่นตลกกับความรู้สึกมักจะเป็นการน าเอาเรื่องที่ส่งผลกระทบต่อความรู้สึกอย่างความตาย 
หรือเรื่องทางเพศมาล้อเลียนเสียดสีอย่างเช่น ในตอน “เจาะเซ็นเซอร์” 50พิธีกรได้พูดถึงการเซ็นเซอร์
เหล้า บุหรี่ และภาพอนาจารบนละครและภาพยนตร์ไว้โดยผ่านตัวละครของผู้ที่ท างานเซ็นเซอร์ว่าเรา
จ าเป็นต้องมีการเซ็นเซอร์เพราะว่าบ้านเมืองไทยเป็นเมืองพุทธ โดยในช่วงท้ายของรายการพิธีกรได้
น าเอาเรื่องความตายมาล้อเล่นโดยการพูดถึงคุณค่าของคนที่ท างานเกี่ยวกับการเซ็นเซอร์ว่ามีค่ามาก 
ควรจะอยู่ไปนานๆ ไม่น่าตายเร็ว แล้วต่อด้วยข้อความที่กล่าวว่าทั้งหมดนี้เป็นเรื่องโกหก ซึ่งท าให้สิ่งที่
พูดมาก่อนนั้นมีความหมายตรงกันข้ามไป ดูได้จากกล่องข้อความท่ี 9 

                                                           
50

 เซนเซอร์ในที่นี้จะหมายถึงการเซนเซอร์ที่พบในโทรทัศน์ 

ตอน “ITU ฆ่าตดัตอนinternetกับ woody” 

 

วิญญ:ู คุณชายสุขมุพันธ์แถลงเปิดตัว และประกาศนโยบายหาเสยีง เพื่อลงชิงชัยในสนามผู้ว่ากทมอีกครั้งครับ 
แบบท่ีไม่มีใคร ได้ทันตั้งตัวเลยครบั  แถลงกันบนสถานีบีทีเอส กลางสยาม ชูนโยบาย นั้งรถไฟฟ้าฟรภีายในสี่ปี 
ครับ คือมึงท าร้ายขสมก.แล้วมึงยังท าร้ายบีทีเอสอีกเหรอเนีย่ 

พ่อหมอ: เอาอย่างง้ีดีกว่าไปนั่งแท็กซี่ฟรีเลย หรือไม่ก็ตุ๊กตุ๊กฟรี สี่ปี มอไซรับจ้างฟรีสี่ปี 

วิญญ:ู ถ้าท าแบบน้ันได้นะ เอาไปเลยกูให้ เอาไปเลย (พร้อมท าท่ายกให้) ยังไม่หมดนะครับ ยังแขวะรฐับาลไป
อีกดอกนึงนะครับ บอกว่า รู้ป่ะ ภาษีรถคันแรกอ่ะ ท าให้รถติดต้องหนับหนุนให้คนมาใช้รถไฟฟ้าแก้ปญัหาแทน  

พ่อหมอ:  ไม่รู้ตอนนั่งรถมาแถลงข่าวเนี่ย เค้านั่งรถคันที่ 18 มาแถลงข่าวหรือป่ะ ก็อยากจะมีกันบ้านอ่ะรถอ่ะ 
คนอ่ืนเค้าก็อยากจะมี แต่ก็จริงอยา่งที่เค้าว่านะครับ เมื่อก่อนกรงุเทพเนี่ย รถไม่เคยติดเลย(ท าเสียงสงู) ไม่
เคยเลย ไม่เคย  ไม่เคยย จนมีนโยบายคืนภาษีรถคนัแรกเนี่ยแหละ่ 
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กล่องข้อความที่  9 การเล่นตลกกับความรู้สึก 

อย่างการเล่นตลกกับความรู้สึกในเรื่องเพศ จากตอน “ยูโร’s Got Talent (18+) โดยรายการทีวี
ออนไลน์เจาะข่าวตื้นได้ล้อเลียนเหตุการณ์ที่เกิดขึ้นในรายการไทยแลนด์ก็อตทาเล้นท์ โดยในรายการ
ไทยแลนด์ก็อตทาเล้นท์ซีซัน 2  โดยได้มีผู้เข้าประกวดหญิงสาวได้แสดงการวาดภาพ โดยถอดเสื้อและ
ชุดชั้นในออก แล้วเอาหน้าอกวาดวาดภาพศิลปะอยู่กลางเวที ซึ่งเป็นกระแสที่พูดถึงกันเป็นอย่างมาก 
และต่อมาภายหลังสื่อมวลชนได้เปิดเผยว่า เป็นการจัดฉากของรายการเพ่ือเรียกเรตติ้งผู้ชม โดย

ตอน “เจาะเซ็นเซอร์” 

 

 

วิญญู : ขอบคุณคุณพี่เซนเซอรเ์ป็นอย่างมากเลยนะครับ ท่ีอุตส่าหส์ละเวลาอันมคี่าของท่านเนี่ยมาช้ีทางสว่าง
ให้กับพวกเรา ผมเนี่ยเหนื่อยแทนพวกท่านจริงๆ แหม่ ถ้าเกิดพวกพ่ีเนี่ย ตายห่า(มีการดูดเสียง)ขึน้มาจริงๆ
เนี่ยหล่ะครับ ใครหล่ะจะมาดูแล ทั้งเยาวชน คนจน คนไร้การศึกษา เพราะฉะนั้นอย่าตายนะครับพ่ีอยู่กับ
เราไปนานๆ 

รายการขึ้นตัวอักษรมาว่าทั้งหมดนี้เป็นเรื่องโกหกพกลมทั้งสิ้นดรูายการนี้มานานแล้วรู้จักหดัใช้วิจารณญาณ
กันบ้าง 
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รายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นก็ได้น าเอาเหตุการณ์นี้มาล้อเลียนโดยท าเป็นเหตุการณ์จ าลอง โดยได้
น าเอาเรื่องเก่ียวกับเพศ และความรู้สึกท่ีมีต่อสะรีระของผู้หญิงมาเสียดสี ส าหรับในเรื่องของความรู้สึก
นั้นได้มีการน าเอาความรู้สึกการแสดงออกของกรรมการ เบนซ์ พรชิตา ณ สงขลา ที่ในรายการมีการ
แสดงออกว่าไม่เหมาะสมโดยในรายการไทยแลนด์กอตซ์ทาเล็นท์ เบนซ์ พรชิตาได้แสดงท่าทีผิดหวัง
และได้กดปุ่มไม่ให้โชว์ได้ผ่านเข้ารอบพร้อมแสดงความคิดเห็นว่ามันไม่เหมาะสมส าหรับในสังคมไทย 
และแสดงท่าทีท่ีไม่พอใจที่ทั้งสองพิธีกรชายร่วมให้ผู้แสดงโชว์ผ่าน โดยรายการเจาะข่าวตื้นได้น าเอา
เหตุการณ์นี้มาล้อเลียนเสียดสี โดยดูได้จากกล่องข้อความที่ 10 
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กล่องข้อความที ่10 แสดงการเล่นตลกกบัความรู้สึก 
 

 

ตอน “ยูโร’s Got Talent (18+) 

 

มีทีมงานเรียกตัวนักแสดงชายแต่งหญิงออกมา โดยมีการใช้ของเล่นเป็นหน้าอกจ าลองมาแสดงการระบายสี โดยมี 
วิญญู พ่อหมอ และตัวประกอบท าหน้าท่ีเป็นกรรมการโดยสื่อความหมายแทนกรรมการของรายการไทยแลนด์ก็อต
ทาเล้นท์ ซึ่งก็คือ พรชิตา ณ สงขลา ภิญโญ รู้ธรรมและจิรายุส วรรธนะสิน  

วิญญ:ู เด๋ียวๆ โทษนะครับมึงจะฟมูฟาย เล่นใหญ่อะไรกันหนักหนาเนี่ยเห๊อะ นี่คนเค้าไม่ได้เป็นเด็กก าพร้า เป็น
หนี้ หรือเป็นดาวพระศุกร์ ดอกโศก อะไรสะที่ไหนเล่า นี่ก็เวอร์จริงๆเลย 

กรรมการหญิง: ไม่เข้าใจอ่ะคะ่(พรอ้มแสดงท่าทางฟุมฟาย) สับสนอ่ะ 

วิญญ:ูเดี๋ยว โทษนะฮะ มึงไมเ่ข้าใจอะไร 

กรรมการหญิง : พวกมึงจะอะไรกนันักกันหนาคะ ก็แค่นม นมอ่ะคะ่ มันต่างจากหัวแม่ตีนของพวกมึงตรงไหนอ่ะ
คะ ไม่เข้าจัยยยยอ่ะ  

วิญญ:ูเค้าไมไ่ด้ว่านม เข้าใจป่ะ เคา้ว่า ว่ามาโชว์นม ช่วงไพร์มไทม์เนีย่ เด็กมันดูทีวีเยอะ เนี่ย มันดูไม่เหมาะสม เข้าใจ
มะ 

กรรมการหญิง: ไม่เหมาะยังไงคะ แม่ของเด็กพวกนั้นมันไม่มนีมเหรอคะ 

พ่อหมอ: เออหว่ะ ไม่เห็นมันจะต่างกันเลย มีเหตุผลนะเนี่ย นมก็มไีวดู้ดเหมือนกัน หัวแม่ตีนก็มไีว้ดดูเหมือนกัน ผมให้
ผ่านครับ 

วิญญู : ผมเห็นด้วยผมให้ผ่านครับ  กรรมการหญิง: ผ่านค่ะ 
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การเล่นตลกกับชีวิตประจ าวัน 

การเล่นตลกกับชีวิตประจ าวันก็เป็นอีกหนึ่งวิธีที่พบมากในรายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้น 
ซึ่งจากการศึกษาจะพบเป็นการล้อเลียนและเสียดสีโดยเอาความรู้สึกที่เก่ียวข้องกับชีวิตประจ าวันของ
ผู้ชมมาใช้สร้างอารมณ์ขัน โดยผลการวิจัยพบว่ารายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นมีการเล่นตลกกับ
ชีวิตประจ าวันในรายการ 30ตอน จากกลุ่มตัวอย่าง 48ตอน โดยหนึ่งตอนที่มีการพูดถึงคือตอน “โอ
เน็ต โอ้ก็อด” ดังตัวอย่างในกล่องข้อความที่ 11 

 

กล่องข้อความที่  11 แสดงตัวอย่างการเล่นตลกกับชีวิตประจ าวัน 

โดยพิธีกรได้ตั้งค าถามเก่ียวข้อสอบโอเน็ตซึ่งเป็นการสอบความรู้รวบยอดซึ่งจัดโดยมีสถาบัน
ทดสอบทางการศึกษาแห่งชาติเป็นผู้จัดสอบ ซึ่งจะสอบในชั้นมัธยมศึกษาปีที่6 ตามมาตรฐานการ
เรียนรู้ของหลักสูตรการศึกษาขั้นพ้ืนฐาน และท าการทดสอบความรู้ในกลุ่มสาระต่าง ๆ รวม 8 กลุ่ม
สาระ ได้แก่ ภาษาไทย, คณิตศาสตร์, วิทยาศาสตร์, สังคมศึกษา ศาสนาและวัฒนธรรม, สุขศึกษาและ
พลศึกษา, ศิลปะ, การงานอาชีพและเทคโนโลยี และภาษาต่างประเทศโดยในตอนนี้ได้น าข้อสอบด้าน
การงานอาชีที่เก่ียวกับการซักผ้าด้วยมือว่าท าไมการซักผ้าถึงจ าเป็นต้องมีล าดับขั้นตอนตามเฉลยของผู้
ออกข้อสอบด้วย ถ้าบางบ้านมีวิธีการต่างไป คงไม่มีทางท าข้อสอบข้อนี้ได้ถูก และแถมยังเสียดสีไปถึง
ผู้ออกข้อสอบด้วยประโยคที่ว่า ‘ด๊อกเตอร์เลยทีเดียว’ โดยหมายความว่าผู้ที่ออกข้อสอบที่มีปัญหาและ
ถูกพูดถึงในวงกว้างนั้นเป็นมีความรู้ระดับปริญญาเอกแต่กลับออกข้อสอบที่มีปัญหาในตัวค าตอ[ 

ตอน “เจาะ โอเนต็ โอก็อด” 

 

วิญญ:ู อ่ะ มาถึงอีกหนึ่งข้อดีกว่า อันนี้ต้องโดนใจแน่นอน เค้าถามถึงขั้นตอนการซักผ้าด้วยมือข้อใด
ถูกต้องที่สุด  มีข้อหน่ึงถึงข้อสิบ เราให้คุณเรียงให้ถูกต้อง ท่ีสุด เค้ามคี าอธิบายเหตผุลข้อสอบนี้เอาไว้
เลยนะฮะ ก็คือ ข้อสอบข้อน้ีเนี่ย ไม่ว่าจะเป็นหญิงหรือชาย ก็ควรมีทกัษะในชีวิต รู้จักช่วยพ่อแม่ท างาน
บ้าน ถ้าพ่อแม่กูเนี่ยจ้างแม่บ้านมา เพื่อให้ซักผ้ากูเนี่ย กูผดิไหมเนี่ย ถ้าสมมตินะ บางบ้านเค้ามีวิธีการซัก
ผ้าที่แตกต่างกันไป เค้าเอาผงซักฝอกลงไปใส่ในน้ าก่อน ละค่อยเอาผา้ไปแช่ กูผิดไหมอีกเนีย่ “ด๊อกเตอร์
เลยทีเดียว” 
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2. ข่าวการเมืองกับการล้อเลียนเสียดสี 

ผู้วิจัยจะน าเสนอผลงานตามหัวข้อดังนี้ 

2.1 คุณค่าข่าวการเมือง 

ผู้วิจัยได้ใช้ผลการวิจัยของอุไร คงคาหลวงที่ศึกษาการวิเคราะห์เนื้อหาคุณค่าข่าวของข่าวสั้น
ต้นชั่วโมงทางสถานีวิทยุกระจายเสียง51มาสร้างเกณฑ์ในการเก็บข้อมูลคุณค่าข่าวทางการเมืองที่พบ
จากกลุ่มตัวอย่างโดยมีมิติของคุณค่าข่าวที่ท าการศึกษาวิเคราะห์ดังนี้ 

1. ความเด่นความส าคัญ หมายถึงการให้ความส าคัญกับบุคคลหรือเหตุการณ์ที่เป็นข่าว 
เช่น ช่วงเวลาของการเลือกตั้งผู้ว่าราชการกรุงเทพฯ สถานการณ์การชุมนุมทางการเมือง 
การประกาศพรก.ฉุกเฉิน 

2. ความทันต่อเหตุการณ์ หมายถึงข่าวที่เกิดข้ึน ณ ขณะนั้น มีความใหม่และเป็นปัจจุบัน 

อยู่ในกระแส 

3. ความขัดแย้ง หมายถึง ข่าวที่เกี่ยวข้องกับความขัดแย้งทางการเมือง 

4. ความมีเงื่อนง า หมายถึง ข่าวหรือเหตุการณ์ท่ีมีความไม่โปร่งใส มีลับลมคมใน 

5. คุณค่าด้านอ่ืนๆ เป็นคุณค่าข่าวการเมืองที่อยู่นอกเหนือเกณฑ์คุณค่าข่าวทางการเมือง
จากที่กล่าวมาเช่น ความแปลก  

                                                           
51

 การวิเคราะห์เนื้อหาคุณค่าข่าวของข่าวสั้นต้นชั่วโมงทางสถานีวิทยุกระจายเสียง :อุไร คงคาหลวง. 
    กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์. 2544 
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แผนภูมิที่ 2 แสดงคุณค่าข่าวการเมือง 

 จากการวิจัยพบว่าในรายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นมีคุณค่าข่าวด้านความมีเงื่อนง าสูงที่สุด
โดยพบ 30 ตอน รองลงมาเป็นคุณค่าข่าวด้านความทันต่อเหตุการณ์โดยพบ 23ตอน โดยซึ่งพบใน
ระดับท่ีไล่เลี่ยกันกับคุณค่าข่าวด้านความเด่นความส าคัญโดยพบ 22ตอน คุณค่าข่าวด้านความขัดแย้ง
พบ 15 ตอน โดยกลุ่มตัวอย่างมีท้ังหมด 48 ตอน โดยในแต่ละคลิปแต่ละข่าวก็จะมีคุณค่าข่าว
การเมืองหลายๆด้านรวมกันอยู่ด้วยในข่าว 

 คุณค่าข่าวด้านความเด่นความส าคัญ 

 คุณค่าข่าวด้านความเด่นความส าคัญที่พบในรายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้น จะเป็นประเด็น
หรือเรื่องราวที่เกี่ยวกับเหตุการณ์ส าคัญ บุคคลส าคัญทางการเมือง เช่น นายกรัฐมนตรี หัวหน้าพรรค
ฝ่ายค้าน รัฐมนตรีว่าการกระทรวงต่างๆ ยกตัวอย่างเช่นในตอน “ยายมีเลี้ยงหอย”จะมีการพูดถึง
บุคคลส าคัญในตอนนั้นคือนายกรัฐมนตรีโดยดูตัวอย่างจากกล่องข้อความที่ 
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โดยนายกรัฐมนตรี(ในขณะนั้น) อภิสิทธ์ เวชชาชีวะโดยได้พูดถึงประเด็นข่าวในกรณีท่ี
นายกรัฐมนตรี อภิสิทธ์ เวชชาชีวะได้ให้สัมภาษณ์ว่าจะเปิดพ้ืนที่ให้กลุ่มคนที่มีความคิดเห็นทางการ
เมืองแตกต่างกันได้พูดคุยในช่องโทรทัศน์ของกรมประชาสัมพันธ์(NBT) ดังกล่องข้อความที่ 12 

 

กล่องข้อความที ่12 แสดงตัวอย่างคุณค่าข่าวด้านความเด่น 
  ซึ่งการกล่าวถึงบุคคลส าคัญ เช่นนายกรัฐมนตรีก็ถือเป็นการเลือกคุณค่าข่าวด้านความเด่น 
ความส าคัญ อีกตัวอย่างหนึ่งในตอน “บระเจ้าโจ๊ก52” ซึ่งพิธีกรเสียดสีถึงการใช้รหัส ว 5 ซึ่งหมายถึง
ความลับบอกใครไม่ได้ แต่สื่อสามารถน าเสนอเหตุการณ์ที่นายกรัฐมนตรี(ในขณะนั้น) ยิ่งลักษณ์ ชิน
วัตร ขาดประชุมสภา โดยได้ไปพบกับนักธุรกิจอสังหาริมทรัพย์รายใหญ่ที่โรงแรม4season โดยพิธีกรก็
ได้ตั้งค าถามถึงการใช้รหัส ว5 นี้ว่าเป็นเพราะอะไร ดังกล่องข้อความที่ 13 

 

 

                                                           
52

 เป็นชื่อตอนที่หมายถึงฉายาของโจ๊ก กรภพ จันทร์เจริญ นักร้องน าวงโซคูล 

ตอน “เจาะยายมี” 

 

วิญญู : มาเริ่มกันท่ีเรื่องแรกกันดีกว่านะฮะ บิ๊กอาเจนดา เรื่องร้อนเรง่ด่วน ของท่าน
นายกอภิสิทธ์ิด้วยความเคารพ ตีปีบ๊ปฎิรูปสื่ออย่างเต็มสตรีมเลยทีเดยีวด้วยนะฮะ 
อันดับแรกฮะได้สั่งการไปยัง เอ็นบทีี หรือท่ีเรารู้จักกันในนามน่าร๊ากน่ารักๆนะฮะ 
ว่าช่องหอยม่วง น่ันเองนะครับ ให้จัดเวลาให้กับฝ่ายที่คดิต่างนะครับ ได้มีรายการใน
ช่องนี้บ้าง ท่านเนี่ย ใจกว้างจริงๆเลยนะครับ  
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 กล่องข้อความที่ 13 คุณค่าข่าวด้านความเด่น 

คุณค่าข่าวด้านความทันต่อเหตุการณ์ 

 ส าหรับคุณค่าข่าวด้านนี้จะสะท้อนออกมาการพูดคุยถึงข่าวเหตุการณ์ที่เกิดข้ึนในรอบสัปดาห์
ว่ามีข่าวไหนน่าสนใจบ้าง ดังตัวอย่างในกล่องข้อความที่ 14 

เจาะข่าวตื้นตอน “บร๊ะเจา้โจ๊ก” 

 

 

โจ๊ก : ปริศนาคาใจคนไทยเรื่องต่อไป 

จอห์น วิญญู : ครับผม ไป ว.ฮ่า กันดีกว่าไมฮ๊๊าฟ ภารกิจสดุลีล้ับบอกใครไมไ่ดร้ะหว่างนายกสมหญิง ยิ่งลักษณ์ที่
โดดประชุมสภา โดดไปพบนักธุรกจิอสังหาริมทรัพย์รายใหญ่ที่โรงแรม หะรู หะรากลางกรุงนะครับ โดยที่ ว.ฮ่านั้น
เป็นรหสับอกว่าภาระกิจน้ีเป็นความลับบอกใครไมไ่ด้นะครับ โอเคปะ่  น่ีเวลางานนะครับเจส๊์ เจส๊สจะไปเนี่ยไม่
บอกกันหน่อยเหรอครบั ว่าเจ๊สจะไปคุยอะไรกับเจ้าของธุรกิจอสังหาริมทรัพยร์ายใหญ่ 

โจ๊ก: ซากอ้อยหว่ะ 
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กล่องข้อความที ่14 คุณค่าข่าวด้านความทันต่อเหตุการณ์ 

โดยจากกล่องข้อความท่ี จะเห็นว่ามีการรายงานข่าวเกี่ยวกับการประมูล 3G ซึ่งได้มีการ
ประมูลไปเมื่อวันที่ 16 ตุลาคม พ.ศ.2555 ซึ่งเรื่องราวที่น ามาพูดคุยกันนั้นก็ยังอยู่ในความสนใจ ยังไม่
เก่าจนเกินไป เนื่องจากหากมองไปที่ประเทศเพ่ือนบ้านของไทย เช่น ลาว กัมพูชา มาเลเซีย ล้วนแต่มี
การใช้ 3G กันแล้ว ดังนั้น ดังนั้นส าหรับผู้ใช้บริการโทรศัพท์ไทยก็มีความหวังที่จะให้การประมูล 3G ได้
เกิดข้ึนและประสบผลส าเร็จ โดยที่จะพบข่าวเกี่ยวกับการประมูลคลื่นความที่บนหน้าหนังสือพิมพ์
อย่างต่อเนื่องซึ่งเข้าหลักเก่ียวกับคุณค่าข่าวด้านทันต่อเหตุการณ์ อีกตัวอย่างหนึ่งในตอน “เจาะ
รัฐบาลปูว์(รักน้องต๊ะ...น๊ะ!)” ก็ได้มีการน าเสนอข่าวเกี่ยวกับผลการเลือกตั้งและรัฐบาลชุดใหม่ของ
ประเทศไทย ดังตัวอย่างในกล่องข้อความที่ 15 

ตอน “เจาะละคร 3G(แรงเอา)” 

 

วิญญ:ู ขอต้อนรับเข้าสู่เจาะข่าวต้ืน ประจ าวันศุกร์ที่ 19 ตุลาคม 2555 สัปดาห์แสนสนกุที่พ่อแม่พ่ีน้องชาว
ไทย ได้เห็นการประมูล 3Gที่เกิดขึ้นจนได้ ไม่อยากจะเช่ือเลย นึกว่าฝันไป เพราะถ้าศึกษาดูงานจากละครแรง
เอา อะหึ๊ยย แรงเงาทีก่ าลังฮิตระเบิดระเบ้อท่ัวบ้านทั่วเมืองอยู่ในยามนี้ อินไซด์ชีวิตข้าราชการไทย แมง่เอ้ย วันๆ
เอาเวลาทีไ่หนไปท างานกันวะ ผู้หญิงถือแฟ้มเดินไปเดินมา ผู้ชายกินกาแฟ หลีเรขา หนเีมียหลวง แม่งเอ้ยย... 
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กล่องข้อความที่  15 แสดงตัวอย่างคุณค่าข่าวดา้นทันต่อเหตุการณ ์

 

  

จอห์น วิญญู : รัฐบาลเก่าจากไป รฐับาลไหม่ก าลังจะเข้ามา ฟักแม้ว เอ้ย พรรคแม้ว เอย้ พรรคเพื่อไทย กับ
รัฐบาลสามร้อย เสยีว อะเห้ยย สามร้อยเสียง ฟอร์มรัฐบาลกับยี้ ขั้วตรงข้ามที่ว่ิงรอกกรุงเทพ ดูไบ เพชรบุรีกัน
ฝุ่นตลบ 

เป็นกราฟฟิคหน้านายบรรหาร ศลิปะอาชา และนายเสนาะ เทียนทองติดอยู่บนเครื่องบินไปดไูบ 

จอห์น วิญญ ู: เรามรีัฐบาลไหม่ให้ได้แซวกันละครับพี่น้องเอ้ยยย 
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คุณค่าข่าวด้านความขัดแย้ง 

ในรายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นมักจะพบข่าวที่เกี่ยวกับความขัดแย้งหลายเรื่องไม่ว่าจะ
เป็นประเด็นความขัดแย้งระหว่างประเทศไทย-กัมพูชา กรณีเหตุปะทะกันบริเวณชายแดนไทยกัมพูชา
ในปี พ.ศ. 2554 ในประเด็นเรื่องพ้ืนที่เขาพระวิหาร53 โดยดูตัวอย่างได้จากกล่องข้อความที่
16

 

กล่องข้อความที ่16 แสดงคุณค่าข่าวด้านความขัดแย้ง 

 อีกตัวอย่างจากตอน “เตะหมูเข้าปากหมา” พิธีกรได้พูดถึงการที่ประชาชนจ านวนมากออกมาประท้วงขับ
ไล่ประธานาธิบดี ฮอสนี มูบารัค ซึง่เป็นผู้น าอียิปต์ถึง30ปีและชนะการเลือกตั้งทุกครั้ง โดยสถานการณ์ได้รุนแรงมาก
ขึ้นจากการเข้าประทะกันของกลุ่มผู้ชุมนุมหลายฝ่าย ดังในกล่องข้อความที่  17 
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 เป็นกรณีพิพาทพรมแดนพ้ืนที่ปราสาทพระวิหารหลังจากที่ประเทศกัมพูชาได้ยื่นสนอต่อองค์การยูเนสโก ในการประชุม
คณะกรรมการมรดกโลก สมัยที่ 31 ณ เมืองไครสต์เชิร์ช นิวซีแลนด์ ให้ขึ้นทะเบียนปราสาทพระวิหารเป็นมรดก โดยทางประเทศ
ไทยได้ชี้แจงว่า แผนที่ที่กัมพูชาแนบทา้ยว่าเป็นอาณาบริเวณของปราสาทพระวิหารนั้นได้ขีดเส้นเขตแดนล้ าเข้ามาในบริเวณทาง
ทิศเหนือและทิศตะวันตกของปราสาท ซึ่งเป็นพ้ืนที่ทับซ้อน และได้ขีดเส้นเขตแดนประเทศล้ าเข้ามาในฝั่งไทย จึงขอให้เลื่อนการ
ขอขึ้นทะเบียนไปก่อน หลังจากนั้น ก็ได้มีการปะทะระหว่างก าลังทหารทั้งสองฝ่ายหลายคร้ัง พร้อมกับการอ้างสิทธิ์ของแต่ละฝ่าย
เหนือดินแดนพิพาทดังกล่าว 

ตอน “จะทรมานกันไปถึงหนาย” 

 

วิญญู : ในสัปดาห์ที่ผ่านมาเนี่ยนะฮะ ประเทศของเราเนี่ยก็ได้ไปแหย่โซนทีน(ตีน)แดงๆ ตะแคงแถกๆ เข้าไปใน
โซนของการท าสงครามกับประเทศเพื่อนบ้าน แบบท่ีเรียกได้ว่าน่าตืน่เต้น  และกระตุ้นเลือดชาตินิยม ได้สบูฉีดได้
แรงจริงๆ นะฮ๊าฟ ส าหรับคนที่อยูห่่างจากจุดปะทะเนี่ย นะฮะ กลา่วได้เลยว่า ยิ่งอยู่ห่างมากขึ้นเท่าไหร่จะยิ่งรัก
ชาติ รักผืนแผ่นดินส่วนท่ีตกเป็นขอ้พิพาทมากแบบ มากแบบสุดๆเลยทีเดียว ยิ่งอยู่ห่างยิ่งเห่าดังนั่นเองนะครับ 
(พร้อมท าเสียงสุนัขเห่า) การปะทะนั้นนะครับเกิดขึ้นจากฝ่ายใดก่อน เนี่ย เราก็คงไม่มีวันได้รู้ข้อเท็จจริงหรอกนะ
ครับ  ใครมันจะไปรูห้ละ่ครับ คนนั้นพูดอย่าง คนนี้พูดอีกอย่าง ยิ่งถ้าจะฟังความทั้งสองฝ่ายแล้วเนี่ย(มรีูปนายอภิ
สิทธิ เวชชาชีวะ และสมเด็จฯฮุนเซ็นขึ้น) ยิ่งเหนื่อยหนักครับ รัฐบาลเดียวมันยังเช่ือถือไมไ่ด้เลยนะครบั น่ีมันตั้ง 2 
รัฐบาล 
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กล่องข้อความที่ 17 แสดงคุณค่าข่าวด้านความขัดแย้ง 

 

คุณค่าข่าวด้านความมีเงื่อนง า 

คุณค่าข่าวด้านความมีเงื่อนง านั้นมักจะพบในข่าวที่น าเสนอเรื่องราวที่ไม่โปร่งใสที่เกี่ยวข้อง
กับการเมืองซึ่งรายการเจาะข่าวตื้นมักจะน าข่าวเหล่านั้นมาตั้งค าถามเก่ียวกับการท างาน หรือการ
ทุจริตที่เกิดขึ้น ยกตัวอย่างเช่นตอน “ยายมีเลี้ยงหอย”54 ได้มีการพูดถึงเรื่องประเด็นการออกเอกสาร
สิทธิหรือโฉนดบนเขาแพง อ.เกาะสมุย จ.สุราษฎร์ธานีโดยของลูกชายนายสุเทพ เทือกสุบรรณรอง
นายกรัฐมนตรีในสมัยนั้น55 โดยพิธีกรได้มีการอธิบายเรื่องราวเกี่ยวกับการออกเอกสารสิทธิครั้งนี้ โดย
ดูได้จากกล่องข้อความท่ี 18 
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 ตอน “ยายมีเลี้ยงหอย” เป็นตอนที่มีประเด็นของการเปิดพ้ืนที่ช่องสถานีวิทยุโทรทัศน์แห่งประเทศไทยของนายกอภิสิทธิ เวชชา
ชีวะให้กับกลุ่มคนที่คิดต่าง ซึ่งโลโก้ของช่องสถานีวิทยโุทรทัศน์แห่งประเทศไทยนั้นมีลักษณะคล้ายหอยพิธีกรในรายการเลยเรียก
ช่องสถานีวิทยุโทรทัศน์แห่งประเทศไทยว่าช่องหอยม่วง ซึ่งมีความเกี่ยวพันกับชื่อตอน และในส่วนหนึ่งของรายการก็มีการใช้
ประโยคที่นิยมใช้ในการฝึกพูดว่า “ยายมีเลี้ยงหอย ยายมอยเลี้ยงหมี”มาใช้ล้อเลียนประเด็นนี ้
55

 รัฐบาลอภิสิทธิ์ เวชชาชีวะ  ปี 2551 

จอห์น วิญญู : อีกหนึ่งสถานท่ีที่เราต้องโฟกัสกันไปนีเ่ลยฮะ ประเทศอียิปต์นั่นเองครับ เอะประเทศเพื่อนบ้านเรา
หรือเปลา่เนี่ย ฮา่ ฮ่า ฮ่า ไม่ใช่นะครับ ล่าสุดเนีย่ประชาชนจ านวนมากออกมาประท้วงขับไล่ ประธานาธิบดี ฮอสนี 
มูบารัคนะครับ .....ซึ่งจนถึงบัดนี้ ฝ่ายก าลังทหารของอียิปต์ก็ยังไม่ได้เข้าไปควบคุมสถานการณ์ความรนุแรงของม๊อบ
ชนม๊อบกลางกรุงไคโรเลย 
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กล่องข้อความที ่18แสดงคุณค่าข่าวด้านความมีเง่ือนง า 

ตอน “เจาะยายมีเลี้ยงหอย” 

 

 

วิญญู : พื้นที่ป่าต้นน้ า ท่ีเค้าว่ากันว่า วิวสวยที่สุดบนเกาะสมุยครับ มีพื้นท่ีลาดชันเกิน 35 เปอร์เซ็นเนีย่นะฮะ 
ตามระเบียบแล้วไม่สามารถออกโฉนดได้ครับ แต่ปรากฏว่ามีโฉนดออกมาเป็นช่ือ นายแทน เทือกสุบรรณลูก
ชายท่านรองนายกครับ นอกจากนี้แล้วนะครับ ยังมีท่ีดินงอกจาก สค.1(ใบแจ้งการครอบครองท่ีดินใน
สมัยก่อน) ซึ่งเดิมมี 15 ไร่ พอมาเป็น น.ส.3(หนังสือรับรองการท าประโยชน์) มันกลายเป็น 28 ไร่ พอออกฉ
โนดมันกลายเป็น 62 ไร่ พระเจ้า! กูจะซื้อท่ีสัก 50 วาเนี่ยยังต้องผ่อนย้อนกลับไปถึงเจด็ชั่วโครตเลยนะครับ น่ี 
แม่งมหัศจรรย์มากๆเลยนะครับเนีย่ งอกได้ด้วย 

พ่อหมอใช้ดาบของเล่นตีไปท่ีวญิญ ู

วิญญู : เพิ่มมาตั้ง 47 ไร่แหน่ะ 
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กล่องข้อความที่  19 แสดงตัวอย่างคุณค่าข่าวด้านความมีเง่ือนง า 

จากกล่องข้อความที่ 19 ด้านบนพูดถึงกรณีที่นายสุเทพ เทือกสุบรรณแสดงออกอย่างฉุนเฉียว
ภายหลังจากท่ีมีนักข่าวสอบถามเรื่องกรณีท่ีดินเขาแพง ที่อยู่ในความครอบครองของนายแทน เทือก
สุบรรณ บุตรชายของนายสุเทพนั้น ได้มาอย่างถูกต้องหรือไม่อย่างไร และเอกสารสิทธิที่อยู่ในมือนั้น
เป็นของจริงและถูกต้องเพียงใด โดยพิธีกรได้อธิบายถึงการออกเอกสารสิทธิบนเขาแพงของนายแทน 
เทือกสุบรรณไว้ว่าตามระเบียบแล้วไม่สามารถออกโฉนดได้และยังสงสัยว่าที่ดินได้เพ่ิมข้ึนมาจาก
เอกสารสิทธิชุดเก่า และได้เสียดสีถึงความไม่โปร่งใสในเรื่องนี้ว่า หากเรามีอ านาจเราก็สามารถออก
โฉนดใหม่ได้ โดยเสียดสีแทนโดยใช้เรื่องราวที่เป็นไปไม่ได้อย่างพลังพิเศษมาอธิบาย อีกตัวอย่างหนึ่ง
ในตอน “เจาะน้ านองเต็มตลิ่ง” ก็จะมีการพูดถึงการคอรัปชั่นที่เกดข้ึนในช่วงสถานการณ์น้ าท่วมปี 
2553 ที่เกิดข้ึนทั้งประเทศดังตัวอย่างในกล่องข้อความท่ี 20 

พ่อหมอใช้ดาบของเล่นตีไปท่ีวญิญ ู

วิญญู : พอนักข่าวนะครับถามท่านไปมากๆเข้า ท่านก็น้อตหลดุบอกว่า ถ้าต้องมานั่งตอบค าถามไร้สาระอย่างนี้
ทุกวันเนี่ยก็ไมไ่หวนะ ผมเนี่ยเห็นใจท่านจริงๆนะครับ นักข่าวเนี่ย ไอพ้วกนี้มันก็เหลือเกินจริ๊งๆ 

วิญญู : (ใช้น้ าเสียงจริงจัง)ก่อนอื่นเลยนะครับ เรามาท าความเข้าใจกับประเด็นนี้กันสักเล็กน้อยนะครับ เรื่องแรก
นะครับ ท่ีลาดชันเกิน 35 เปอร์เซนเนี่ย ออกโฉนดไม่ได้นะครบั แหะๆ (เว้นช่วงไปสักพัก) ออกได้ครับถ้าคุณ เป็น
บุคคลที่มีพลังเหนือธรรมชาติครับ 

 

วิญญู : ซึ่งบุคคลจ าพวกนี้นะครับจะออกโฉนดบนหัวพ่อใครก็ได้ หลบัตาแป๊บเดยีว ลืมตาขึ้นมาอีกทีแม่งก็มีโฉนด
อยู่บนหัวพ่อมันเลยครับ  

วิญญู : (พูดด้วยน้ าเสียงจริงจัง)มาถึงเรื่องที่สองครับ ที่ดินงอก มันก็เป็นปรากฏการณ์ทางธรรมชาตินะครับที่ดิน
ชายฝั่งทะเลมันยังงอกได้เลยครับ ท าไมหล่ะครบั ท่ีดินบนเขาป่าต้นน้ ามันจะงอกไมไ่ด้ กส็ านักงานท่ีดนิเขาออก
โฉนดให้เท่านี้ จะใหไ้ปเถียงเคา้หรอืไงครับ มันก็แค่หดจากที่สาธารณะมางอกที่โฉนด(พูดด้วยน้ าเสียงยียวน)ของ
บุคคลที่มีพลังเหนือธรรมชาติก็เทา่นั้นเองครับ ดินมันก็มีอยู่เท่าเดมิแหล่ะครับ 
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กล่องข้อความที ่20 แสดงคุณค่าข่าวด้านความมีเง่ือนง า 

 โดยพูดถึงเก่ียวกับการเมืองในเรื่องความโปร่งใสของการจัดการเงินบริจาคและการใช้
งบประมาณแผ่นดินต่อเหตุการณ์น้ าท่วม โดยอุทกภัยในประเทศไทย เมื่อ พ.ศ. 2553 เป็นเหตุการณ์
การส าคัญที่เกิดข้ึนโดยเกิดน้ าท่วมในประเทศไทยหนักที่สุดในรอบหลายสิบปี เนื่องจากมีฝนตกหนัก
ในหลายพื้นท่ี ในช่วงเดือนตุลาคม-พฤศจิกายน พ.ศ. 2553 ก่อให้เกิดความเสียหายอย่างหนักทั้งชีวิต
และทรัพย์สินในหลายพื้นท่ี 

คุณค่าข่าวด้านอ่ืนๆ 

คุณค่าข่าวด้านอื่นๆของข่าวการเมืองที่พบในรายการทีวีออนไลน์ จะมีความแปลกประหลาด 
ยกตัวอย่างเช่นในตอน “นิรโทษกรรมแกนน าแมงอีนูน” ที่พิธีกรพูดถึงข่าวเกี่ยวกับการปล่อยแมงอีนูน
ในการชุมนุมซึ่งเรื่องนี้เป็นกระแสที่ถูกกล่าวถึงในโลกออนไลน์เป็นอย่างมาก โดยมาจากเฟสบุ๊กเพจ 
“กองทัพประชาชนล้มล้างระบอบทักษิณ” โดยได้มีสเตตัสเตือนกองทัพประชาชนว่าตอนนี้มีพวกไม่
หวังดี วางแผนจะท าร้ายมวลชนของเราทางทีมงานของกองทัพประชาชนได้ตรวจสอบแล้ว พบว่ามีผู้
ไม่หวังดีแอบน าแมลงมาปล่อยในห้องน้ าจนมีคนเจ็บป่วยต้องเข้าโรงพยาบาลมาแล้ว แมลงที่เพจนี้อ้าง

ตอน “เจาะน้ านองเตม็ตลิ่ง” 

 

วิญญ:ู ส าหรับสัปดาห์ที่ผ่านมานะครับ เป็นสัปดาห์ที่ ยากล าบากส าหรับคนไทยมากมายนะครบั เนื่องจากพ้ืนท่ี
เป็นจ านวนมากของประเทศนะครบั ตกอยู่ในสภาพท่ีจมอยู่ใต้บาดาล น้ าท่วมสูง โคลนถล่มโดยไม่ทราบสาเหตุ
....โดยไอเฮียรด์อททีวีนะครับก็เปน็อีกหนึ่งหน่วยงานและองค์กรนะครับ ที่ ไม่ได้ท าอะไรเลยนะครับเพื่อช่วย
เรื่องราวของอุทกภัยหรือว่าน้ าท่วมหน่ะครับ ไอเฮียรเ์นี่ยไม่ได้ตั้งศูนย์รับบริจาคนะครับ นอกจากจะไมร่่วม
บริจาคแล้วนครับ ก็ยัง สันดานเสยีอีกต่างหากครับ ชอบเหลือเกินท่ีจะตั้งค าถามไม่เข้าท่า จ าพวกว่า เราเนี่ยจะ
ตรวจสอบความโปร่งใสของการใช้เงินบริจาคและงบประมาณแผ่นดนิท่ีถูกเบิกมาใช้ในยามฉุกเฉินน้ีอยา่งไรนะ
ฮะ  เราเนี่ยได้รับค าตอบว่า จะท าบุญทั้งทีก็ช่วยอย่าคิดมาก ครับเดีย๋วมันไมไ่ด้บญุนะครับ ความหายนะของคน
อื่นก็คือโอกาสอันดีนะครับที่จะไดก้ักตุนบุญกุศลเอาไว้ใช้ในชาติหน้า จะไดเ้กิดมาหน้าตาดี มีกะตัง และไดเ้กิด
มาเป็นคนกรุงเทพมหานครทุกๆชาติไปนะครับ 
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ว่าเป็นแมลงที่กลุ่มเสื้อแดงเอามาปล่อยในห้องน้ าเพ่ือท าร้ายกองทัพประชาชนนั้น มันคือแมงอีนูน ซึ่ง
ทางรายการได้เสียดสีว่ามันจะเป็นไปได้จริงหรือ พร้อมทั้งล้อเลียนเหตุการณ์ดังกล่าว ตัวอย่างจาก
กล่องข้อความที่ 21 

 

กล่องข้อความที ่21 แสดงตัวอย่างคุณค่าข่าวด้านอื่นๆ 

  

ตอน “นิรโทษกรรมแกนน าแมงอนีูน” 

 

วิญญ ู: ส าหรบัผู้ชุมนุมนี่ ถ้าจะเดินไปรัฐสภานี่ต้องระวังกัน ไม่งั้นเดีย๋วมันจะเกิดเหตุการณซ์้ ารอย  

พ่อหมอ: อะไร อะไร 

จอห์น วิญญ:ู แมงอีนูน มากันเป็นหมื่นเหมือนกัน ถ้าเกดิพูดเนี่ยว่าเป็นห้องน้ า แมงอีนูนจะมุดกันเข้า
ไปเลย แถมแมงอีนูนพวกนี้โดนทักษิณจ้างมามดุแบบชอนใช แมงอีนูนรับเงินทักษิณ 

พ่อหมอ: ไม่ใช่ กูเห็นข่าวแมงอีนูนที่ค้าแชร์กันแล้ว ท่ีแบบว่ามีม๊อบก าลังเดินทางมากรุงเทพและแวะ
เข้าห้องน้ า โดนแมงอ๊นูนมุดเข้าไปโจมตีหม้อข้าว จนต้องนอนโรงพยาบาลเลย กุว่าข่าวแม่งแปลกๆนะ 
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สัดส่วนข่าวการเมืองเทียบกับข่าวทั่วไป 

ผู้วิจัยได้ท าการเก็บข้อมูลจ านวนเนื้อหาข่าวการเมืองเทียบกับเนื้อหาข่าวทั่วไป(ข่าวกีฬา,ข่าว
บันเทิง,ข่าวอาชญากรรม)ในแต่ละยุคของรายการได้ผลการศึกษาดังตารางที่ 9  

ยุคสมัย ประเด็นเนื้อหา
การเมือง 

ประเด็นเนื้อหาทั่วไป 

ยุคก่อตั้งรายการ ( มกราคม 
2553 – ตุลาคม 2554) 

132 33  

ยุคเปลี่ยนผ่านจากเว็บไซต์ไอ
เฮียร์ทีวี (I-HERE.TV ) เป็น
เว็บไซต์สะโป๊กด๊าร์กทีวี 
(SPOKEDARK.TV ) (ตุลาคม 
2554 – ธันวาคม 2555) 

124 23 

ยุคเริ่มเผยแพร่รายการเป็น
รายสัปดาห์ (มกราคม 2556 

– ปัจจุบัน) 

110 26 

ตารางที่ 9 แสดงสัดส่วนประเด็นเนื้อหาทางการเมือง 

จากตารางที่ 9 จะเห็นได้ว่าสัดส่วนของเนื้อหาการเมืองนั้นมีความใกล้เคียงกันในแต่ละยุคแม้
รายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นจะมีความยาวในการเผยแพร่ในแต่ละตอนมากขึ้น โดยในยุคแรกจะมี
เนื้อหาการเมืองคิดเป็นร้อยละ 80.00 ของประเด็นเนื้อหาทั้งหมดในยุคก่อตั้ง ส่วนในยุคถัดมาจะมี
ประเด็นการเมืองคิดเป็น ร้อยละ84.35 ส่วนในยุคปัจจุบันนั้น มีเนื้อหาการเมืองคิดเป็นร้อยละได้ ร้อย
ละ 80.88  
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2.2 ระดับของเนื้อหาทางการเมืองในรายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้น 

 ผู้วิจัยต้องการวัดระดับของการเมืองจากกลุ่มวิดีโอตัวอย่างที่ศึกษา 48 ตอนโดยแบ่งเกณฑ์
ออกเป็น 3 ส่วนคือ 

1. การเมืองระดับชาติ หมายถึงเนื้อหารายการที่เก่ียวข้องกับการบริหารการปกครอง
ในระดับประเทศ ซึ่งรวมถึงการท างานของหน่วยงานหรือองค์กรต่างๆที่เก่ียวข้อง
ด้วย 

2. การเมืองระดับท้องถิ่น หมายถึงเนื้อหารายการที่เกี่ยวข้องกับการบริหารการ
ปกครองในระดับท้องถิ่น 

3. การเมืองภาคประชาชน หมายถึงเนื้อหารายการที่เกี่ยวข้องกับการชุมนุมของ
ประชาชน การเรียกร้องสิทธิและเสรีภาพ 

โดยมีผลวิจัยดังนี้ 

 

แผนภูมิที่ 3. แสดงระดับของการเมืองท่ีปรากฎในรายการทีวีออนไลน์จะข่าวตื้น 

จากผลการศึกษาพบว่าระดับของการเมืองที่พบรายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นเป็นดังนี้ มี
การเมืองระดับชาติ 43 ตอน การเมืองระดับท้องถิ่น 6 ตอน การเมืองภาคประชาชน 11 ตอน จาก
กลุ่มตัวอย่างทั้งหมด 48 ตอน  
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การเมืองระดับชาติ 

การเมืองระดับชาติที่พบในรายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นนั้นจะเป็นข่าวที่เกี่ยวกับการ
ท างานของรัฐบาล การท างานของนายกรัฐมนตรี ความสัมพันธ์ระหว่างประเทศ โดยประเด็นที่เป็น
การเมืองระดับชาติก็จะมีเรื่องประเด็น การเลือกตั้งในปีพ.ศ. 2555 ประเด็นความขัดแย้งระหว่าง
ประเทศกรณีพ้ืนที่พิพาทเขาพระวิหาร ประเด็นการทุจริตคอรัปชั่นของสมาชิกสภาผู้แทนราษฎร โดย
ลักษณะของประเด็นที่กล่าวถึงในการเมืองระดับชาติมักจะเป็นการตั้งค าถามเกี่ยวกับการท างาน การ
ใช้งบประมาณดังในตอน “อยากรู้เรื่องน้ ามันปาล์มถามละมุด” รายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นก็ได้ให้
ข้อมูลเกี่ยวสถานการณ์การขาดตลาดของน้ ามันปาล์มเกี่ยวกับการท างานของรัฐบาลซึ่งในขณะนั้นเป็น
รัฐบาลของนายกรัฐมนตรี อภิสิทธิ เวชชาชีวะ ดังตัวอย่างจากกล่องข้อความที่ 22 
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กล่องข้อความที่  22 แสดงตัวอย่างการให้ข้อมูลเพ่ิมเติมทางการเมือง 

 

 

 

 

 

 

 

ตอน “อยากรู้เรื่องน้ ามันปาล์มถามละมุด” 

 

วิญญู : เรื่องมันเป็นอย่างนี้ครับ สงัเกตไหมว่าพวกสินค้าท่ีต้องมีคณะกรรมการอันประกอบด้วย  ข้าราชการ 
เกษตรกรผู้ผลิต พ่อค้าคนกลาง เจา้ของโรงงานแปลรูปตา่งๆ  มารวมกันแล้วเนี่ยนะครับ มันเป็นสินคา้ที่ผลิตใน
ประเทศได้แตต่่างประเทศก็ผลิตได้เหมือนกันครับ เช่น ข้าว น้ าตาล ไข่ นม หรือ น้ ามันปาล์มเนีย่แหละ่ครับ 
เมื่อเป็นสินค้าที่ส่งออกได้  ก็สามารถน าเข้าได้เช่นกันนะฮะ มันก็เกดิการพยายามปกป้องผู้ผลิตในประเทศข้ึน
ครับ เพราะถ้าให้น าเข้าเสรไีด้ เกดิซื้อของเมืองนอกถูกกว่าก็ไม่มีใครซื้อของข้างในหน่ะสิครับ แต่ถ้าไม่ให้น าเข้า
เลย เกดิมันผลิตไม่พอขึ้นมาหล่ะ เอ๊า ให้น าเข้าก็ได้แตต่้องมีโควตานะ เดี๋ยวเยอะเกิน โควตาเท่าไหร่หล่ะครบั 
แล้วใครจะไดเ้ป็นคนน าเข้า มันกเ็ป็นแบบนี้แหล่ะครับ ใครได้โควตาจัดซื้ออะไร เกรดไหน ในราคาเท่าไหร่ คน
ก าหนดก็มีอ านาจมากมายเมื่อน้ันนะครับ ....ถามว่าท าไมไม่ปล่อยให้มันเป็นไปตามกลไกการตลาดครบั ใคร
ปลูกเก่ง ผลติเก่ง มีประสิทธิภาพ สู้กันด้วยเทคโนโลยีและฟามสามารถ อย่างแท้จริง คนไทยเราเหนี่ย โครต
เจ๋งอยู่แล้ว เก่งทุกอย่างอยู่แล้ว ถ้าเราเอาจริง ไม่มีทางแพ้ชาติใดในโลกแน่นอนครับ แล้วรัฐบาลจะมาอุ้มกันอยู่
ท าไมครับ เราไม่ต้องการการแทรกแซงจากภาครัฐ เราคนไทยต้องการจะยืนอยูไ่ดด้้วยความสามารถของเราเอง 
การชดเชยสินคา้ไมไ่ดเ้ป็นการพัฒนาอะไรขึ้นเลย สุดท้ายกเ็ป็นการเอาเงินภาษีจากท่ีนึง มาโปะจา่ยรรูัว่อีกท่ีนึง
เท่านั้นเองครับ 
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การเมืองระดับท้องถิ่น 

การเมืองระดับท้องถิ่นที่พบในรายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นจะเป็นข่าวที่เกี่ยวข้องกับการ
ปกครองส่วนท้องถิ่น ซึ่งรายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้น ได้หยิบเอาประเด็นการเลือกตั้งผู้ว่าราชการ
กรุงเทพมหานครฯ มาล้อเลียนเสียดสี และยังมีการเชิญแขกรับเชิญที่มีสถานะเป็นผู้สมัครเลือกตั้งผู้ว่า
กรุงเทพมหานครฯมาพูดคุยในรายการ ดังเช่นตอน “จอห์นคุกคามสุขุมพันธ์!”มีการพูดถึงการลงสมัคร
เลือกตั้งผู้ว่าราชการกรุงเทพมหานครฯ โดยการเมืองท้องถิ่นที่พบจะเป็นการเลือกตั้งผู้ว่าราชการ
กรุงเทพมหานครเสียเป็นส่วนใหญ่โดยจะล้อเลียนเสียดสีเกี่ยวกับภาพลักษณ์ ดังกล่องข้อความที่ 23 

 

กล่องข้อความที่ 23 แสดงตังอย่างการเมืองถ้องถิ่น 

การเมืองภาคประชาชน 

การเมืองภาคประชาชนที่พบในรายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นจะเป็นข่าวที่เกี่ยวกับการ
ชุมนุมเพ่ือเรียกร้องสิทธิหรือเรียกร้องให้รัฐบาลกระท าการบางอย่าง เช่นการช่วยเหลือด้านราคา
ยางพารา นอกจากนี้ยังมีการชุมนุมเพ่ือให้รัฐชะลอโครงการต่างๆเกี่ยวกับสิ่งแวดล้อมและการชุมนุม
เพ่ือเรียกร้องสิทธิทางการเมืองของกลุ่มการเมืองอีกด้วยที่พบในรายการ โดยมีทั้งการชุมนุมทั้งใน
ประเทศและต่างประเทศ โดยในตอน “เจาะหนังกากชัดๆ” ซึ่งได้มีการพูดถึงเกี่ยวกับชาวมุสลิมเข้า
ประท้วงที่สถานทูตอเมริกัน เรื่องความไม่พอใจในภาพยนตร์เรื่องthe innocence of Muslims ว่า

ตอน “จอห์นคุกคามสขุุมพันธ!์” 

จอห์น วิญญู : เนี่ยก็งง ว่าเดี๋ยวนี้เค้าให้เสาไฟฟ้าลงสมัครรับเลือกตั้งได้เลยอ่ะ 

พ่อหมอ : ก็จริง เนี่ย พรรคเพื่อไทยก็ส่งเสาไฟฟ้า ช่ือพงศพัศ พงศเจริญลงชิงต าแหน่งผู้ว่ากทม อย่างเป็น
ทางการแล้วนะฮ๊าฟ  

จอห์น วิญญ:ู อย่างเป็นทางการแลว้ใช่ไหมฮ๊าฟ 

พ่อหมอ : ใช่ฮะ 

จอห์น วิญญู : เป็นเสาไฟฟ้าหวีผมแสกที่บอกได้เลยว่า เซทยังไงไมรู่้เหมือนกันฮะ แสกเดยีวเป๊ะมาเป็นสิบปี....
และแมเ้สาไฟฟ้าของพรรคเพื่อไทยจะหน้าตาดีและขยันออกสื่อตั้งแต่จ าความได้นะฮะ แต่เหล่ากูรูทางการเมือง
ก็ยังให้คุณชายหม่อมเจ้าของเข็มขดัแช๊มป์ของเราเนี่ยนะครับเป็นต่ออยู่ข่อนข้างมาก โดยเค้าใหเ้หตผุลว่า 
อยา่ได้ประเมินความขี้ประชด ขี้หมั่นไส้ของคนกรุงเทพต่ าเกินไปนะครับ ท่อตันก็แล้ว น้ าท่วมก็แล้ว เงินซ่อม
บ้านโดนแฮฟก็แล้ว สนามฟุตซอลสร้างไม่เสร็จก็แล้ว แต่กูเกลียดแมว้กับอีน้องสาวมันอ่ะ อีหม่อมไม่ลอกท่อ 
สร้างสนามบอลไม่เสรจ็กูก็จะเลือกมันเพราะกเูกลียดแม้ว!! 
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เป็นการดูหมิ่นศาสนาอิสลาม และศาสดามูฮัมมัด ซึ่งภาพยนตร์เรื่องนี้เป็นสาเหตุให้เกิดความขัดแย้งที่
ลิเบีย และอียิปต์ ดังตัวอย่างที่กล่องข้อความท่ี 24 

 

กล่องข้อความที่ 24 ตัวอย่างการเมืองภาคประชาชน 

2.3ประเภทของประเด็นทางการเมือง 

 ผู้วิจัยได้น ากรอบการจัดประเภทเนื้อหาทางการเมืองจากงานวิจัยเรื่องเนื้อหาการเมืองใน
หนังสือพิมพ์รายวันของมัทนา เจริญวงศ์56 เจริญวงศ์และงานวิจัยกลวิธีในการน าเสนอข่าวการเมืองใน
ข้อความสั้นทางโทรศัพท์เคลื่อนที่ของ วนิสา สัมภวะผล57โดยมีมิติด้านประเด็นการเมืองแบ่งได้ 10 
ประเภท คือ  

1. ประเด็นการเมืองเกี่ยวกับการด าเนินงานของรัฐบาล 

2. ประเด็นการเมืองเกี่ยวกับกิจกรรมทางการเมืองของพรรคการเมือง 

3. ประเด็นการเมืองเกี่ยวข้องกับต ารวจ ทหาร 

4. ประเด็นการเมืองที่เกี่ยวกับการปฏิบัติงานขององค์กรอิสระภายใต้รัฐธรรมนูญ 

5. ประเด็นการเมืองที่เกี่ยวกับการด าเนินงานขององค์กรการเมืองท้องถิ่น 

6. ประเด็นการเมืองที่เกี่ยวกับเรื่องส่วนบุคคลของบุคลากรทางการเมือง หรือภารกิจส่วนตัว
ของรัฐมนตรี และข้าราชการชั้นผู้ใหญ่ 

7. ประเด็นการเมืองที่เกี่ยวกับความคิดเห็น ปฏิกิริยาท่าทีของประชาชนต่อรัฐบาล 

8. ประเด็นการเมืองที่เกี่ยวกับชุมนุม รวมถึงการเดินขบวนต่อต้านอื่นๆเพ่ือเรียกร้องสิทธ์ 
9. ประเด็นการเมืองที่เกี่ยวกับการเมืองต่างประเทศ 

                                                           
56

 เนื้อหาการเมืองในหนังสือพิมพ์รายวัน, มัทนา เจริญวงศ์ วิทยานิพนธ์นิเทศศาสตร์มหาบัณฑิต จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 2543 
57

 กลวิธีการน าเสนอข่าวการเมืองในข้อความสั้นทางโทรศัพท์เคลื่อนที่ [SMS] /วนิสา สัมภวะผล    วิทยานิพนธ์นิเทศศาสตร์
มหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยมหิดล. 2552 

ตอน “เจาะหนังกากชัดๆ” 

จอห์น วิญญ:ู เมื่อวันท่ี 19 กันยายนที่ผ่านมานะครับ หน้าสถานทูตอเมริกาประจ าประเทศไทยนะครับมีชาว
มุสลมิกว่า 500 คนนะครับ เดินทางไปประท้วงหน้าสถานทูตครับ เพื่อแสดงความไม่พอใจภาพยนตร์เรื่อ the 

innocence of muslims ของผู้ก ากับชาวอเมริกันครับที่เผยแพร่ไปท่ัวโลกผ่านเว็บไซต์ยูทูบ ว่าเป็นภาพยนตร์ที่ดู
หมิ่นศาสนาอิสลาม และศาสดามฮูัมหมดันะครับ ได้มีการเผาธงชาติสหรัฐอเมริกาและธงชาติอสิราเอลด้วยนะ
ครับ ภาพยนตร์เรื่องเดียวกันนี้ก็เป็นเหตุของการประท้วงที่ประเทศลิเบีและประเทศอียิปในช่วงสัปดาห์ที่ผ่าน
มาครับ และรุนแรงถึงขั้นที่เอกอัครราชทูตอเมริกาประจ าประเทศลิเบียส าลักควันที่เกิดจากการเผาสถานทูต
จนเสียชีวิตครับ ทูตตายนี่เรื่องใหญ่มากนะครับ 
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10. ประเด็นการเมืองอื่น ๆ 

โดยมีผลการศึกษาดังนี้ 
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แผนภูมิที่ 4 แสดงประเภทประเด็นทางการเมืองที่พบ 

จากแผนภาพที่ 4 พบว่าประเด็นการเมืองของรายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นแบ่งได้เป็น3
กลุ่มใหญ่ โดยจะมีรายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นมีเนื้อเกี่ยวกับการด าเนินงานสูงที่สุด 28 ตอน จาก
กลุ่มตัวอย่าง 48 ตอน  ประเด็นที่พบรองลงมามีระดับใกล้เคียงกันอยู่ในระดับกลาง โดยมีประเด็น
การเมืองที่เกี่ยวกับเรื่องส่วนบุคคลของบุคลากรทางการเมือง หรือภารกิจส่วนตัวของรัฐมนตรี และ
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ข้าราชการชั้นผู้ใหญ่ 12 ตอน ประเด็นการเมืองเกี่ยวกับการจัดตั้งพรรคการเมือง นโยบายของแต่ละ
พรรค กิจกรรม ความเคลื่อนไหวต่าง ๆ ของพรรคการเมืองหรือนักการเมือง รวมถึงการเลือกตั้ง พบ
11 ตอน ประเด็นการเมืองเกี่ยวข้องกับทหาร ต ารวจพบ 10 ตอน ประเด็นการเมืองที่เก่ียวกับ
การเมืองต่างประเทศ พบ 9 ตอน ประเด็นการเมืองที่เกี่ยวกับชุมนุม รวมถึงการเดินขบวนต่อต้านอ่ืน 
ๆ เพื่อเรียกร้องสิทธิ์ พบ 8 ตอน ส าหรับเนื้อหาการเมืองที่พบได้น้อยในรายการทีวีออนไลน์เจาะข่าว
ตื้นนั้นมี ประเด็นการเมืองที่เกี่ยวกับการปฏิบัติงานขององค์กรอิสระภายใต้รัฐธรรมนูญ โดยพบ 5 
ตอน ประเด็นการเมืองที่เกี่ยวกับการด าเนินงานขององค์กรการเมืองท้องถิ่น พบ 3 ตอน ประเด็น
การเมืองที่เกี่ยวกับความคิดเห็น ปฏิกิริยาท่าทีของประชาชนต่อรัฐบาล พบ 2 ตอน และประเด็น
การเมืองอ่ืนๆ พบ 2 ตอน 

 1) ประเด็นการเมืองเกี่ยวกับการด าเนินงานของรัฐบาล  

 หมายถึงเนื้อหาข่าวที่มีใจความเก่ียวกับการด าเนินงาน บริหารงาน กิจกรรมต่างๆ หรือความ
เคลื่อนไหวของบุคคลในคณะรัฐบาล ผลหรือเหตุการณ์อันเนื่องมาจากการบริหารประเทศของรัฐบาล 
การตัดสินใจปัญหาเฉพาะด้านรวมถึงการให้สัมภาษณ์ผู้สื่อข่าว การออกค าสั่ง  การแก้ไขปัญหาต่างๆ
เฉพาะด้าน  การประชุมคณะรัฐมนตรี และถ้อยแถลงเกี่ยวกับนโยบายของรัฐบาล โดยในรายการทีวี
ออนไลน์เจาะข่าวตื้นจบเนื้อหาการเมืองลักษณะนี้ในรูปแบบของการตั้งค าถามของการท างาน โดยมี
การให้ข้อมูลเชิงสถิติประกอบ ดังตัวอย่างในกล่องข้อความที่ 25 

 

 

กล่องข้อความที ่25 เนื้อหาการเมืองเกี่ยวกับการด าเนินการของรัฐบาล 

 จากกล่องข้อความที่ 25ในตอนทุจริต ชิมิฮ๊าวฟพิธีกรได้พูดถึงการท างานของรัฐบาลที่ขาด
ประสิทธิภาพ เนื่องจากไม่มีสมาชิกสภาผู้แทนราษฎร(สส.)เข้าร่วมประชุมสภาซึ่งส่งผลต่อการ
พิจารณาวาระต่างๆ การออกกฎหมายต่างๆท าไม่ได้ อีกตัวอย่างที่พบในรายการที่พูดถึงเรื่องการ
ท างานของกระทรวงต่างๆ ดังกล่องข้อความที่ 26 

ตอน เจาะทุจรติ ชิมิฮาว์ฟ 

จอห์น วิญญ:ู แฟนๆ เจาะข่าวตื้นครับ สภาล่มอีกแล้วครับ ล่มถึงสองครั้งในรอบหนึ่งสัปดาห์ เมื่อวันที่ 11 
พฤศจิกายน ท่ีผ่านมา นะครับ มสีส.เนี่ย ลงช่ือเข้าประชุม 161คน จาก 400 คน แต่มีคนเข้ามานั่งประชุมกัน
จริงๆเนี่ยนะฮะ แค่ 20 คนเท่านั้น ที่เหลือเซ็นช่ือและกโ็ดดไปนั่งเล่นไอแพดกันหน่ะครับ โอ๋วว สุดท้ายสภากล็่ม
ไปครับ ก็หมายความว่าจ านวนคนเข้าประชุมไม่พอที่จะพิจารณาออกกฎหมายได้ครับ พูดง่ายๆก็คือ คนท่ีเราจ่าย
เงินเดือนให้ไปท าหน้าท่ีออกกฎหมายเนี่ยนะฮะ มันไม่ยอมไปท างานนั่นแหล่ะครับ โครต(ลากเสียงยาว)เปลืองเงิน
เลยครับ สภาลม่เนี่ยแก้ยังไงดีครับ ตัดเงินเดือนเหรอ ไอ้พวกนี้ไล่ยังไงก็ไม่ออก  



 134 

 

 จากกล่องข้อความที่ 26แสดงให้เห็นถึงการเสียดสีการท างานของกระทรวงมหาไทยที่ไม่ได้ใส่
ใจและแสดงความรับผิดชอบในกรณีท่ีมีการออกก าหนดลักษณะของบัตรประชาชน 

2) ประเด็นการเมืองเกี่ยวกับกิจกรรมทางการเมืองของพรรคการเมือง 

 หมายถึงเนื้อหาข่าวที่มีใจความเก่ียวกับความเคลื่อนไหวต่างๆของพรรคการเมืองเช่น การ
จัดตั้งพรรคการเมือง  การเลือกตั้ง การเสนอนโยบายต่างๆในช่วงการเลือกตั้งของพรรคการเมือง การ
หาเสียงและการประกาศรายชื่อผู้สมัครลงเลือกตั้ง โดยเนื้อหาการเมืองลักษณะนี้มักจะพบในช่วงที่
ประเทศมีการเปลี่ยนรัฐบาลหลังจากมีการยุบสภาในปี พ.ศ.2554 ดังกล่องข้อความท่ี 27 

 

กล่องข้อความที่  27เนื้อหาการเมืองเกี่ยวกับการจัดต้ังพรรคการเมือง 

3) ประเด็นการเมืองเกี่ยวข้องกับต ารวจ ทหาร 

 หมายถึงเนื้อหาข่าวที่มีใจความเก่ียวกับการท างานของข้าราชการต ารวจ ทหารที่เก่ียวข้องกับ
การบริหารประเทศ เช่นการใช้งบประมาณรัฐจัดซื้ออาวุธยุทโธปกรณ์ การดูแลความสงบเรียบร้อยใน
บ้านเมืองในช่วงที่มีการชุมนุมปี 2552 ซึ่งเนื้อหาการเมืองลักษณะนี้ที่พบในรายการทีวีออนไลน์เจาะ
ข่าวตื้นจะพูดในประเด็นการท างานซึ่งมักจะเกี่ยวข้องกับผู้น าหรือผู้ที่มีอ านาจสูงของ ต ารวจ ทหาร ดัง
ตัวอย่างในกล่องข้อความท่ี 28 

ตอน “เจาะนอมนิีโคลนนิ่งแคนดเิดด” 

จอห์น วิญญู : เจาะข่าวตื้นได้อีกสปัดาห์นี้ พรรคเพื่อไทย เปดิตัวปาร์ตี้ลสิต์อันดับหนึ่งแคนดิเดด
นายกรัฐมนตรี ยิ่งลักษณ์ ชินวัตร ผู้ได้ชื่อว่าเป็นโคลนนิ่ง ของอดีตนายกรัฐมนตรีหน้าเหลี่ยม สนุกหละ่ครับพ่ี
น้องตัวเลือกผู้น าประเทศของประชาชนคนไทย คนนึงเป็นโคลนส่วนอีกคนก็มีใครเห็นหัว อะเห้ย มีใครเห็น
ตัวนายกบ้างวะ 

ตอน “winter festival” 

จอห์น วิญญู : ส่วนกระทรวงมหาไทยไม่แก้กฎหมายนะฮะ สเป็กบตัรประชาชนแบบสมาร์ทการ์ดนะฮะเพื่อให้บัตร
ที่กระทรวง ไอซีที ที่ผลติมาแล้วแต่ผิดแบบนะฮะ กลับกลายเป็นใช้ได้ฮะ เพราะจะเป็นการแก้กฎหมายเพื่อช่วยคน
ผิดครับ ส่วนเรื่องงบประมาณเนี่ยนะฮะ และผู้รับผิดชอบความเสียหายไมเ่กี่ยวกับกระทรวงมหากไทยครับ เพราะ
กระทรวงมหาดไทยเป็นเพียงผูร้ับบัตรมาใช้เท่านั้นครับ เจาะข่าวต้ืนนะครับประทับใจในความเปน็ผู้ยึดมั่น ใน
หลักการ ของข้าราชการกระทรวงมหาดไทยจริงๆเลยนะครับ ช่วงนี้เราก็ใช้บัตรเหลืองกันไปก่อนละกันนะฮะ 
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 จากกล่องข้อความที่28 รายการทีวีออนไลน์ได้พูดถึงกรณีจัดซื้อเครื่องบินกริพเพน58ของ
กองทัพอากาศซึ่งพิธีกรได้เสียดสีเกี่ยวกับราคาของเครื่องบินที่แพงเกินจริง ซึ่งทางผู้บังคับการทหาร
อากาศได้กล่าวว่าราคาที่ซ้ือที่ว่าแพงนั้นเป็นราคาท่ีรวมออปชั่น(อุปกรณ์เสริม) และล้อเลียน
เปรียบเทียบค าว่าออปชั่นของเหตุการณ์นี้กับค าว่าออปชั่นที่ใช้กับรถยนต์ นอกจากนี้ยังเสียดสีไปถึง
การใช้งบประมาณที่สูญเปล่าในการซื้อสิ่งของมาแล้วใช้ไม่ได้อย่างGT200เทียบกับเครื่องบินกริพเพนนี้
ด้วย  

 อีกตัวอย่างจากตอน “เจาะข ากลิ้งลิงกับหมา” ก็ได้มีการล้อเลียนเสียดสีการท างานของ
ต ารวจซึ่งท างานได้อย่างสร้างข้อกังขา ดังตัวอย่างในกล่องข้อความที่29 

 

กล่องข้อความที ่29 เนื้อหาการเมืองเกี่ยวกับต ารวจทหาร 

4) ประเด็นการเมืองท่ีเกี่ยวกับการปฏิบัติงานขององค์กรอิสระภายใต้รัฐธรรมนูญ 

 หมายถึงเนื้อหาข่าวที่เกี่ยวข้องกับการปฏิบัติงานขององค์กรอิสระภายใต้รัฐธรรมนูญ เช่น 
คณะกรรมการการเลือกตั้ง(กกต.) การท างานของส านักงานคณะกรรมการป้องกันและปราบปรามการ

                                                           
58

 เป็นเคร่ืองบินขับไล่หลากบทบาทที่ผลิตโดยบริษัทซ้าบของสวีเดน โดยมีกริพเพน อินเตอร์เนชั่นแนล (Gripen International) ท า
หน้าที่เป็นองค์กรหลักในการท าสัญญาซึ่งจะรับผิดชอบต่อการตลาด การขาย และการสนับสนุนเคร่ืองบินขับไล่กริพเพนทั่วโลก 

ตอน เจาะข ากลิ้งลิงกับหมา 

จอห์น วิญญู : จเรต ารวจเล็งฟันวินัยผู้ก ากับสน.สุทธิสารฐานปล่อยประละเลยให้เฮียชูวิตร เข้าไปถ่ายวิดีโอบ่อน
ในท้องที่ครับ ซวยละครับพ่ีน้องครับ จะจับมือใครดมหล่ะครับเนีย้  

ตอน “ยายมีเลี้ยงหอย” 

จอห์น วิญญ:ู พาดหัวข่าว ผบ.ทอ.ลั่น กริพเพนไม่แพงเกินจริงครับ กรณีการจัดซื้อเครื่องบินขับไล่กริพเพนจาก
สวีเดนนะครับในราคาที่แพงเกินจริงนั้นนะครับ ท่านผบ.ทอ.ก็ยืนยันครับว่าไม่แพงเกินจริงแน่นอนครับ คนที่
กล่าวหาเนี่ย ควรจะดูออปช่ันก่อนนะครับ ดูออปช่ันก่อนนะครับ ไมว่่าจะเป็นประกันภัยชั้นหน่ึง ฟิล์มลามิน่า
สามชั้น คูปองน้ ามันสองร้อย จีพีอาร์เอส ซดีีหกแผ่น อ่านบลูเลย์ได้ สุดยอดไปเลยนะครับ แต่ท่านครับขึ้นช่ือว่า
เป็นคนไทย เอาให้คุม้ดีกว่าครับ เน่ แม็กเดิมอย่าไปเอาครับ เอาแมก็ 22 ล้อตุ๊ดก็อย่าไปเอา เกยีร์อย่าแว๊ว ถอย
ออกมาจากโชว์รูมทั้งที มือหนึ่งนะครับ เอาอย่างง้ีละกันครับ มันบินขึ้นใช่ไหมครับ ยิงปืนได้เป้นครั้งเปน็คราวใช่
ไหมครับ เอาเป็นว่าถ้าซื้อเครื่องบนิมาแล้วมันบินได้ เราก็ควรจะพอใจแล้วนะครับ 
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ทุจริตแห่งชาติ(ป.ป.ช.) การท างานของ ศาลต่างๆ ไม่ว่าจะเป็น ศาลปกครอง ศาลยุติธรรม ศาลทหาร 
ศาลรัฐธรรมนูญ  

 จากการศึกษาพบว่าเนื้อหาการเมืองที่เกี่ยวข้องกับการปฏิบัติงานขององค์กรอิสระภายใต้
รัฐธรรมนูญที่ปรากฏในรายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นจะเกี่ยวข้องกับการท างานขององค์กรอิสระ
ต่างๆที่มีหน้าที่ในการตรวจสอบการท างานของรัฐบาลหรือหน่วยงานต่างๆ และการตัดสินความผิด
ของศาลต่างๆ ดังตัวอย่างจากกล่องข้อความที่ 30 และ 31 

 

กล่องข้อความที่ 30 แสดงให้เห็นถึงการน าเอาข่าวที่เก่ียวกับองค์กรอิสระซึ่งก็คือส านักงาน
ป้องกันและปราบปรามการทุจริตแห่งชาติ มาพูดถึง 

 

กล่องข้อความที่ 31 แสดงให้เห็นถึงเนื้อหาที่เก่ียวข้องกับองค์กรอิสระซึ้งก็คือศาล 

 5) ประเด็นการเมืองที่เกี่ยวกับการด าเนินงานขององค์กรการเมืองท้องถิ่น 

 หมายถึงเนื้อหาข่าวที่เกี่ยวข้องกับองค์กรการเมืองท้องถิ่นโดนจากการศึกษาจะพบว่าเนื้อหาที่
เกี่ยวข้องกับองค์กรการเมืองท้องถิ่นที่ปรากฏนั้นจะเกี่ยวข้องกับองค์กรบริหารส่วนจังหวัด การ
บริหารงานของกรุงเทพมหานครฯ ดังตัวอย่างจากกล่องข้อความที่ 32 

ตอน “Winter Festival” 

จอห์น วิญญู : ก็ต้องขอแสดงความยินดีกับพรรคประชาธิปัตย์ที่ศาลตัดสินให้ยกค าร้องในคดียุบพรรคนะฮะ ด้วย
คะแนน4ต่อ2ครับ โดยเสียงข้างมากเนี่ยยกเหตูผลทางเทคนิคหรือที่เรียกว่า เทคนิคาลิดี้นะครับ กล่าวคือไม่ต้อง
ตัดสินความผดิครับ เพราะส่งผิดระเบียบนั่นเอง เดีย๋วตีเลย นี่ผดิระเบียบนะเราหน่ะ(เลียนเสียงคณุครผูู้หญิง) 
สุดยอดมากๆเลยนะฮ๊าวฟ ดีใจด๊ีใจ ปลาบปลืม้จนแทบจะสิ้นสติเลยนะครับเพราะว่า ถ้าเกดิพรรคประชาธิปัตย์
โดนยุบไปเนี่ย ผมก็ยังไม่เห็นเลยนะครับว่าจะมีใครที่เหมาะสมพอ จะมาเป็นนายกแทนท่านนายกสดุหล่ออ๊อกซ์
ฟอร์ดของผมนะครับ  

ตอน “เจาะทุจริต ชิมิฮาว์ฟ” 

จอห์น วิญญู : ข่าวจากปปช.นะครบัหรือส านักงานป้องกันและปราบปรามการทุจริตแห่งชาติ มีบอกออกมาว่า
ตัวเลขการคอรัปช่ันในประเทศไทยมาจากการจัดซื้อ จัดจ้าง ในโครงการจากภาครัฐ พบว่ามีตัวเลขพบว่ามี
ตัวเลขการทุจริตกว่า 1 แสนล้านบาทต่อปี เลยนะครับ ใครว่าประเทศของเรายากจนครับ บ้าหรือเปล่า หนึ่ง
แสนล้านบาทมันหน้าตาเป็นอย่างไร เลขศูนย์ก่ีตัวนับกันจนตาลายเลยทีเดยีว เลยนะฮาฟ 
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กล่องข้อความที ่32 แสดงให้เห็นถึงเนื้อหาการเมืองที่เกี่ยวกับองค์กรการเมืองท้องถิ่น 

6) ประเด็นการเมืองท่ีเกี่ยวกับเรื่องส่วนบุคคลของบุคลากรทางการเมือง หรือภารกิจส่วนตัวของ
รัฐมนตรี และข้าราชการชั้นผู้ใหญ่  

 หมายถึงเนื้อหาข่าวที่เกี่ยวกับเรื่องส่วนบุคคลทางการเมืองหรือภารกิจส่วนตัวของ
นายกรัฐมนตรี รัฐมนตรี และข้าราชการชั้นผู้ใหญ่ เช่น การไปเข้าร่วมงานรื่นเริง งานแต่งงาน  งานวัน
เกิด 

 จากการศึกษาพบว่ารายการทีวีออนไลน์มักจะน าเอาพฤติกรรมหรือการแสดงออกของบุคคล
ทางการเมืองมาล้อเลียนเสียเป็นส่วนใหญ่ดังตัวอย่างจากกล่องข้อความที่ 33 และ 34 

 

ตอน “เจาะอาชีพในฝัน” 

จอห์น วิญญู : สมาชิกสภาผู้แทนราษฎรก็ได้อนุมัติงบประมาณท้องถิ่นครับ เพื่อเอาไว้ ท านู่น ท าน่ีกัน การพัฒนา
ครับ ให้สิ่งต่างๆมันดีขึ้นในท้องที่น้ันๆนะครับ แต่เรื่องของเรื่องเนี่ย ก็คือท้องถิ่นเนี่ยมันควรจะมสีีที่ถูกต้องด้วย
ครับจึงจะได้รับการแจกจ่ายกะตังเนี่ยนะฮะ เอาไปท านู่นท านีไ่ดฮ้ะ องค์การบริหารส่วนจังหวัดปทุมธานีนะครับก็
ได้รับไปเลยนะฮะ  58 ล้านบาท องค์การบริหารส่วนจังหวัดเลยนะฮะรับไป 68ล้านบาท องค์การบรหิารส่วน
จังหวัดลพบุรีนะครับรับไป 304ล้านบาทครับ ส่วนจังหวัดที่อาจจะมสีีเพี้ยนไปจากสีที่ถูกต้องเนีย่นะครบั จะไดร้ับ
งบประมาณน้อยลงไปนี๊ดนึงครับ อาจจะเรยีกได้ว่าเป็นการส่งสญัญาณตักเตือนนะครับ จังหวัดเชียงไหม่นะครับ
รับไป 4ล้านบาท จังหวัดตากรับไป 9 ล้านบาท  จังหวัดชลบุรีครับรบัไป 7ล้านบาท และจังหวัดประจวบคีรีขันธ์
นะครับก็ได้กะตังจากเงินภาษีของปวงชนชาวไทยไป2ล้านบาทครับ สี่จังหวัดรวมกันได้น้อยกว่าจังหวัดลพบุรี
จังหวัดเดียวนะฮะแค่สองร้อยแปดสิบสองล้านบาทเท่าน้ันเอง นะฮะ แหม่เค้าเอาตังไปเลี้ยงโตะ๊จีนลิงกันหมดมั้ง
ครับ 
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กล่องข้อความที ่33 แสดงให้เห็นถึงเร่ืองส่วนตัวของผู้บริหาร 

 

กล่องข้อความที ่34 แสดงให้เห็นถึงภาระกิจของบุคคลส าคัญ 

 7) ประเด็นการเมืองที่เกี่ยวกับความคิดเห็น ปฏิกิริยาท่าทีของประชาชนต่อรัฐบาล  

 หมายถึงเนื้อหาข่าวที่เกี่ยวข้องกับผลส ารวจความคิดเห็นของประชาชนที่มีต่อการท างานของ
รัฐบาลในด้านต่างๆ หรือความคิดเห็นของประชาชนที่มีต่อเหตุการณทางการเมืองต่างๆ  

ดังตัวอย่างจากกล่องข้อความที่ 35 

 

ตอน ปรองดองกันใช้หนี้ 

จอห์น วิญญ:ู เอาแล้วครับพ่อแม่พีน่้องครับ เค้าไปกินข้าวนะฮะหารอืพร้องดอง ปรองดองกันแล้วนะครับ พล
เอกสนธิ บุญยรัตกลิน มือรัฐประหารครับ และปัจจุบันเป็นหัวหน้าพรรคมาตุภมูิ เป็นเจ้าภาพเลี้ยงอาหาร
กลางวัน นะฮะ ท่านหัวหน้าพรรคการเมืองผู้ทรงเกียรติทุกพรรคนะครับ มาหารือกันครับเรื่องของการ
ปรองดองครับ 

ตอน “เจาะรัฐบาลปูว์(รักน้องต๊ะ...น๊ะ!)” 

จอห์น วิญญู : นายบรรหาร ศิลปะอาชานะครับประธานท่ีปรึกษาหัวหน้าพรรคชาตไิทยพัฒนานะครับยอมรับว่า
บินไปพบ พตท.ดร. ทักษิณ ท่ีต่างแดนจริงครับ แต่เป็นการเยี่ยมเยียนในฐานะคนรู้จัก เอ้ออ รับประทานอาหาร
ร่วมกัน นะ แตไ่ม่ได้เจรจาต่อรองต าแหน่งรัฐมนตร ี

(พ่อหมอท าท่าเลียแขนจอห์น) 

จอห์น วิญญ:ู ครับ ครับ ครับ ก็พอกันแหล่ะครบั ไมม่ีสิทธิเรื่องการเมืองกันท้ังคู่ มันน่าเบื่อไหมเนีย่ ท าไมมันไม่
หายๆไปสักทีเนีย่แบบว่า พี่หารครบัวันหลังไม่พูดกไ็ด้นะครับ พวกเราจะท าเป็นไม่รูไ้ม่เห็นเอง ท่านเติ้งครับ
เวลาให้สมัภาษณ์ทาลิปมันด้วยนะครับ 



 139 

 

กล่องข้อความที่ 35 แสดงเนื้อหาการเมืองที่เกี่ยวกับความคิดเห็น 
8) ประเด็นการเมืองท่ีเกี่ยวกับชุมนุม รวมถึงการเดินขบวนต่อต้านอ่ืน ๆ เพื่อเรียกร้องสิทธิ 

 หมายถึงเนื้อหาข่าวที่เกี่ยวข้องกับการชุมนุมเพ่ือเรียกร้องสิทธิ การชุมนุมทางการเมือง การ
จัดการการสลายผู้ชุมนุม 

โดยจากการศึกษาพบว่าเนื้อหาการเมืองที่เกี่ยวกับการชุมนุมที่พบในรายการจะเป็นข่าว
เกี่ยวกับแกนน าของการชุมนุม โดยในช่วงของการศึกษามีการชุมนุมของกลุ่มคนเสื้อแดง59 บ่อยครั้ง 
ท าให้รายการได้หยิบเอามาล้อเลียนเสียดสี ในช่วงปลายปี พ.ศ.2556 ก็ได้มีการชุมนุมของ
กลุ่มกปปส.60ซึ่ง รายการก็ได้น าเอามาล้อเลียนเสียดสีในตอน “รวมพลังมวลหมู่มหาประชาชนอภิมหา
อมตะนิรันดร์กาลปราบทรราชย์(EPIC มาก)” โดยทางรายการท าทีว่าจะส่งทีมงานรายการไปม๊
อบกปปส. แล้วมาสัมภาษณ์ถึงความคิดเห็นดังตัวอย่างจากกล่องข้อความที่ 36 

 

 

                                                           
59

 คนเสื้อแดงหรือ แนวร่วมประชาธิปไตยต่อต้านเผด็จการแห่งชาติป็นกลุ่มเคลือ่นไหวทางการเมืองในประเทศไทย ซึ่งมีความ
เกี่ยวข้องกับ พ.ต.ท. ทักษิณ ชินวัตร อดีตนายกรัฐมนตรี โดยมีสัญลักษณ์หลักคือ สีแดง และเสื้อสีแดง 
60

 กปปส. หรือคณะกรรมการประชาชนเพ่ือการเปลี่ยนแปลงประเทศไทยให้เป็นประชาธิปไตยทีส่มบูรณ์อันมีพระมหากษัตริย์ทรง
เป็นประมุข (People's Democratic Reform Committee: PDRC) เป็นกลุ่มการชุมนมุโดยมุง่หมายขจัดอิทธิพลของพันต ารวจโท ทักษิณ 
ชินวัตร อดีตนายกรัฐมนตรี จากการเมืองไทย และการจัดตั้งสภาประชาชนที่มิได้มาจากการเลือกตั้งเพ่ือควบคุมการปฏิรูป
การเมือง กลุ่มดังกล่าวมบีทบาทสูงในวิกฤตการณ์การเมืองไทย พ.ศ. 2556–2557 จนน าไปสู่การรัฐประหารโดยพล.อ.ประยุทธ์ 
จันทร์โอชาผู้บัญชาการทหารบก เมื่อวันที่ 22 พฤษภาคม พศ.2557 

ตอน เจาะหมีหลดุ 

จอห์น : ตอนนี้ก็มาถึงอีกหนึ่งเรื่องราวกันดีกว่านะฮ๊าวฟ เอแบคโพลนะฮะชี้ว่าประชาชน 82% กังวลข่าวการวาง
ระเบดิในสถานท่ีต่างๆ แต่ 79% ไม่กังวลข่าวลอบท าร้ายแกนน านักการเมืองส าคัญของประเทศ ห๊ะ ท าไมหล่ะ
ครับ ไมเ่ป็นห่วงท่านผู้น าของเราเลยเหรอฮ๊าวฟ เค้าอตุส่าห์จับนักรบเสื้อแดงได้ตามรสีอร์ทหรเูพียบเลยนะครับ 
แมดีเอสไอยังออกมาแถลงเป็นตุเป็นตะเลยนะครับว่ามีแคม๊ฝึกอาวธุ  เพื่อก่อวินาศกรรมและลอบสังหารผู้น า
ระดับสูงของไทยเชียวนะฮ๊าฟ 
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กล่องข้อความที่  36 แสดงเนื้อหาการเมืองเกี่ยวกับการชุมนุม 

9) ประเด็นการเมืองท่ีเกี่ยวกับการเมืองต่างประเทศ  

 หมายถึงเนื้อหาข่าวที่เกี่ยวข้องกับความสัมพันธ์ระหว่างประเทศ หรือการรายงานเหตุการณ์
ทางการเมืองที่เก่ียวข้องกับต่างประเทศ ยกตัวอย่างเช่นตอน “ยูโร's Got Talent (18+)”  พิธีกรก็ได้
อธิบายสร้างความเข้าใจเรื่องราวเกี่ยวกับสหภาพยุโรป และวิกฤติเศรษฐกิจของประเทศที่เข้าร่วม
สหภาพยุโรป โดยอธิบายความเป็นมา การปกครอง และระบบเศรษฐกิจ โดยสหภาพยุโรปเกิดขึ้นจาก
การรวมตัวของกลุ่มประเทศในยุโรปโดยหวังที่จะมีความเข้มแข็งทางเศรษฐกิจให้ทัดเทียมกับอเมริกา
โดยประเทศยูโรโซนนั้นจะใช้เงินสกุลเดียวกันคือเงินยูโรซึ่งมีด้วยกัน 17 ประเทศ ประกอบด้วย
ออสเตรีย เบลเยี่ยม ไซปรัส เอสโทเนีย ฟินด์แลนด์ ฝรั่งเศส เยอรมัน กรีซ ไอร์แลนด์ อิตาลี ลักแซม

ตอน “รวมพลังมวลหมู่มหาประชาชนอภิมหาอมตะนิรันดร์กาลปราบทรราชย์(EPIC มาก)” 

 

วิญญู : บิวไหนๆก็ไปม๊อบมาละไหนเล่าให้ฟังหน่อยดิ๊  

ทีมงานท่ีช่ือบิวท่ีไปม๊อบมานั่งเงียบ  

วิญญู : (ตะโกน) ไอ่บิว ท่ีม๊อบอ่ะ เค้าปราศรยัอะไรกัน 

บิว: อ้อ ม๊อบนะเหรอ ที่แรกเลย หน้าอ๊อฟฟิสเลย ก าลังไปช่องสิบเอด็ ตอนแรกมาเป็นขบวน  ตกใจ ว่ิงไปดู 
หูยย มากันเยอะมาก 

ภาพตัดไปยังขบวนชุมนุม  

บิว: ขับมอเตอไซค์ตามละหานกหวีดแทบไม่ทัน 

วิญญู : ต้องไปขโมยนกหวดีมาเลยเหรอ 

บิว: ใช่ๆ ตอนนี้ยามข้างล่างอ๊อฟฟิสไมม่ีนกหวีดใช้แล้ว 
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เบิร์ก มอลตา เนเธอแลนด์ โปรตุเกส สโลวาเกีย สโลเวเนีย และสเปน และปัญหาที่เกิดกับกรีซคือ 
การที่กรีซที่มีระบบเศรษฐกิจเล็กได้เข้าร่วมกับสหภาพยุโรปท าให้เกิดความเชื่อมั่นจนธนาคารต่างๆได้
ปล่อยเงินกู้ให้กับกรีซในการพัฒนาเศรษฐกิจ ซึ่งกรีซได้กู้เงินจ านวนมหาศาลมาจัดโอลิมปิกแต่กลับ
ขาดทุน หน าซ้ ายังมีอัตราการคอรัปชั่นสูงขึ้น และขาดดุลการค้ามานานท าให้เกิดหนี้เสีย น าไปสู่ภาวะ
ล้มลายของรัฐ ซึ่งท าให้ค่าของเงินสกุลยูโรตกต่ าลงอย่างหนักและส่งผลกระทบต่อประเทศต่างๆ
อย่างไร นอกจากนี้ยังมีตอน “ศูนย์บรรเทาทุกข์เป็ด” ที่พูดถึงการดักฟังโทรศัพท์ของกลุ่มสหภาพ
ยุโรปของอเมริกา ดังตัวอย่างจากกล่องข้อความที่ 37 

 

กล่องข้อความที ่37  ด้านบนจะเห็นได้ว่ามีการพูดถึงหัวข้อข่าวที่เกี่ยวข้องกับความสัมพันธ์ของต่างชาติ
ในระดับประเทศ 

 

  

ตอน “ศูนย์บรรเทาทุกข์เป็ด” 

พ่อหมอ : นายเอ็ดเวริ์ด สโนวเด็น(เป็นอดีตนักวิเคราะห์ข่าวกรองชาวอเมริกัน ผู้ปล่อยข่าวรายละเอียดของ
โครงการการสอดส่องดูแลมวลชนลับสดุยอดของรัฐบาลสหรัฐและองักฤษหลายโครงการแก่สื่อ) ท าใหร้ัฐบาล
สหรัฐฯหน้าแหกหนาวขรี้อีกแล้ว แหมสมชื่อสโนวี่จริงๆเลย 

จอห์น วิญญู : นายสโนววี่น่ีนะครบัก็ได้พิสจูน์ตัวตนแล้วนะครับ ว่าพ่ีแกเนี่ยควรค่าแก่การที่รัฐบาลโอบามาต้อง
วิ่งตามจับกันแบบขาขวิด เพราะนบัวันๆกันเนี่ยหน่ะครับ ก็ยิ่งไส้ไหลออกมากองหนักข้ึนทุกทีครับ นี่เลยดีกว่า
ครับ เดสปีกัลป์ หนังสือพิมพ์ภาษาเยอรมันขึ้นช่ืออยู่แล้วนะครับว่าท าข่าวสืบสวนสอบสวนได้แซบมวา๊กๆ 
ตีพิมพ์บทความครับ ท่ีอ้างว่าได้ขอ้มูลมาจากสโนวีเ่นี่ยแหล่ะครับโดยแฉว่าเอ็นเอสเอครับ หรือส านักงานความ
มั่นคงแห่งชาติสหรัฐดักฟังโทรศัพท์ครับ 

พ่อหมอ: (พูดด้วยน้ าเสียงราบเรยีบ)ตกใจจังเลยครับ 

จอห์น วิญญ:ู ก็ไปดักฟังใครไม่ดักครับดั๊นไปดักฟังโทรศัพท์ของกลุ่มอียูครับ คือดักฟังสหภาพยุโรปครบัท้ังที่
ส านักงานในกรุงวอชิงตันและที่องค์การสหประชาชาติครับ ดักฟังไมพ่อนะครับยังเจาะคอมดดูอีเมลลด์ไูฟล์ โอ้
โห ดูดจนความลับแตกกันกระจายหมดเลย แถมในเอกสารยังใช้ค าเรียกสหภาพยโุรปนะครับว่าทาร์เก็ตซึ่ง
แปลว่าเป้าหมายด้วยนะครับ แค่ของเยอรมันก็โดนดักฟังดูดข้อมลูไปแล้วประมาณ 500ล้านครั้งต่อเดือนครับ 
มากกว่าจีน มากกว่าอีรักอีกครบั....งานนี้พวกอียูก็อาละวาดกันใหญส่ิครับ ทั้งรัฐบาลเจอมัน รัฐบาลฟร๊านซ์ก็
ต่างกันออกมาเรียกร้องความจริงจากประธานาธิบดโีอบามา เยส วี แคนครับ บอกว่าเห้ยถ้าเรื่องนี้เป็นเรื่องจริง
ละก็จะเป็นผลกระทบร้ายแรงต่อความสัมพันธ์ระหว่างอียูกับสหรัฐอเมริกา 



 142 

10) ประเด็นการเมืองอ่ืน ๆ 

 หมายถึงเนื้อหาข่าวที่นอกเหนือจากที่กล่าวมาข้างต้นอาทิเช่น ผลส ารวจสถานการณ์ทางการ
เมือง การจัดอันดับต่างๆ หรือเป็นการท างานของสื่อมวลชนเกี่ยวกับการเฝ้าติดตามสถานการณ์
ทางการเมืองของนักข่าวสายการเมือง ดังตัวอย่างจากกล่องข้อความที 38 

 

กล่องข้อความที่ 38 รูปแบบของเนื้อหาการเมืองอื่นๆ 

 จากกล่องข้อความด้านบนพิธีกรต้องการที่จะเสียดสีระบบราชการของไทยซึ่งเป็นที่ทราบกันดี
ว่าเป็นระบบที่มีการท างานที่ช้าและยังขาดความโปร่งใส แต่ในผลส ารวจนั้นกลับจัดให้ประเทศไทยมี
อันดับระบบราชการที่มีประสิทธิภาพสูง ซึ่งสูงกว่าประเทศที่พัฒนาแล้วอย่างญี่ปุ่นและเกาหลีใต้เสีย
อีก นอกจากนี้พิธีกรยังเสียดสีไปถึงการที่ประเทศไทยตกรอบกีฬาฟุตบอลเอเชี่ยนคัพ61ในปีพศ.2554
ซึ่งควรจะได้เข้ารอบ  

                                                           
61

 เป็นการแข่งขันฟุตบอลในทวีปเอเชีย จัดโดย สมาพันธ์ฟุตบอลเอเชีย ซึ่งผู้ชนะการแข่งขันจะได้รับต าแหน่งแชมเปียนของ
เอเชียนคัพ การจัดการแข่งขันจัดขึ้นทุก 4 ป ี

ตอน “พ่อกูหญ่าาายยส์” 

จอห์น วิญญู : กลับมาที่หน่ึงเรื่องราว นี่เลยครับ นิตยสาร อะเดย บูลเลตติน ปก พ่ีเจ้ย ไอคาน  น่ีเลยครับ 10 
อันดับ ประเทศในเอเชียทีร่ะบบราชการมีประสิทธิภาพมากที่สุดประจ าปี 2010 อู๊หู๊วว ขนลุกขนสู้เลยทีเดียว 
คือประเทศในเอเชียนะครับเพราะฉะนั้นเนี่ย น่าสนใจมากๆ  อันดับหนึ่งครับประเทศสิงคโปร์ ครับ มี
ประสิทธิภาพแน่นอนครับ เคีย้วหมากฝรั่งยังเคี้ยวไม่ไดเ้ลยนะครบั อันดับสองฮ่องคองครับ คนเสื้อแพงของเรา
เพิ่งไปมาเคา้ว่าดีจริงๆ แล้วอันดับสามที่น่าภาคภูมิใจเพราะติดท๊อปทรีนะฮะ ก็คือประเทศไทยนั่นเองคร๊าบ 
โครตภูมิใจเลย เอเช่ียนคัพยังไมไ่ดเ้ล่นเลย เสือกติดอันนี้  
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2.4 กลุ่มเป้าหมายของการล้อเลียนเสียดสี 

ผู้วิจัยได้แบ่งกลุ่มเป้าหมายของการล้อเลียนเสียสีดังนี้  

1. กลุ่มอ านาจทางการเมืองต่างๆ หมายถึง การล้อเลียนเสียดสีกลุ่มของคนที่มี
หน้าที่ในการบริหารบ้านเมือง นักการเมือง ต ารวจ ทหาร ผู้ชุมนุมmk’dkig,nv’ 

2. ประชาชนทั่วไป หมายถึง การล้อเลียนเสียดสีลักษณะนิสัย การใช้ชีวิตของ
ประชาชนทั่วไป  

3. สื่อมวลชน หมายถึง การล้อเลียนเสียดสี สื่อมวลชน ในแง่มุมของการท าข่าว 
การน าเสนอเรื่องราว 

4. ตัวพิธีกรและรายการ หมายถึง การล้อเลียนเสียดสีตัวพิธีกร หรือตัวรายการ
เอง 

 

จากผลการศึกษาพบว่ากลุ่มเป้าหมายของการล้อเลียนเสียดสีจะเป็นกลุ่มอ านาจทางการเมือง
ต่างๆ สูงที่สุดโดยพบ 44 ตอน รองลงมาเป็นการล้อเลียนเสียดสีประชาชนทั่วไป 20 ตอน ล้อเลียน
เสียดสีสื่อมวลชน ส านักข่าว พบ 16 ตอน และ ล้อเลียนเสียดสีพิธีกรและรายการ พบ 10 ตอน จาก
กลุ่มตวัอย่างทั้งหมด 48ตอน  
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0 แผนภูมิที่ 5 แสดงกลุ่มเป้าหมายของการล้อเลียนเสียดสี 
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 กลุ่มอ านาจทางการเมืองต่างๆ 

 รายการทีวีออนไลน์จะหยิบเอาเหตุการณ์ หรือตัวบุคคลที่เกี่ยวข้องกับการเมืองมาล้อเลียน
เสียดสีให้เกิดความตลกขบขัน ยกตัวอย่างเช่นการล้อเลียนเสียดสีกลุ่มนักการเมืองคือตอน “เจาะนอ
มีนีโคลนนิ่งแคนดิเดด” โดยได้พูดถึงข่าวที่พรรคไทยรักไทยเปิดเผยรายชื่อผู้ลงสมัครเลือกตั้งชิง
ต าแหน่งนายกรัฐมนตรี ซึ่งอดีตนายกรัฐมนตรี ทักษิณชินวัตรได้เปรียบเทียบนส.ยิ่งลักษณ์ ชินวัตร
เหมือนดั่งโคลนนิ่งของตัวเอง และได้น าเสียงสัมภาษณ์ของ รตอ. เฉลิม อยู่บ ารุงที่พูดว่า “การเลือกตั้ง
ครัง้นี้ต้องเลือกเลยว่าจะเลือก คุณอภิสิทธิ หรือคุณยิ่งลักษณ์ ถ้าเลือกคุณยิ่งลักษณ์ ก็จะได้พตท. 
ทักษิณ ชินวัตร ถ้าเลือกคุณอภิสิทธิ ก็จะได้คุณสุเทพ และก็จะได้นายเนวิน ชิดชอบมาบงการพรรค
ภูมิใจไทย” จากนั้นก็มีการน าเอาภาพแสดงการเปรียบเทียบผลงานที่เป็นผลงานไม่ดีของทั้งพตท. 
ทักษิณ และ คุณอภิสิทธิมา พร้อมทั้งแสดงท่าทีเอาหัวโขกไมค์ให้เลือดออก ดังภาพที่ 40 

 

 

รูปภาพที่ 40 ภาพแสดงการล้อเลยีนเสียดสีบุคคลทางการเมือง 

 

ซึ่งตอนนี้ ก็ได้เสียดสีถึงผลงานของรัฐบาลในสมัยต่างๆ โดยน าเอาผลงานที่ไม่ดีมาน าเสนอ 
เปรียบเทียบกันให้ดูให้เห็นว่าคนที่ประชาชนเลือกไปเป็นนายกรัฐมนตรีนั้นสร้างผลงานที่ไม่ดีอะไรบ้าง 
ซึ่งทางด้านพตท.ทักษิณ ชินวัตร นั้นมีคดีหลบเลี่ยงภาษี43,000ล้านบาท มีผลประโยชน์ทับซ้อนใน
รัฐวิสาหกิจ ส่วนด้านนายอภิสทิธ์ เวชชาชวีะ นั้นมีเรื่องการสูญเสียชีวิตในกรณีสลายการประชุม การ
จัดการน้ าท่วม น้ ามันปาล์มขาดแคลน  

ประชาชนทั่วไป 

รายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้น จะมีการพูดถึงประชาชนทั่วไป โดยจะล้อเลียนเสียดสีถึง
พฤติกรรมและลักษณะนิสัย ยกตัวอย่างเช่นในตอน “เจาะบอลไทย” โดยพิธีกรได้เสียดสีคนไทยที่
แสดงความคิดเห็นต่อกรณีท่ีทูตอิสราเอลแสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับความไม่เหมาะสมในการน าเอารูป
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ล้อเลียนฮิตเลอร์มาสกรีนเป็นเสื้อยืดขาย เพราะเป็นการไม่ค านึงถึงความเจ็บปวดของผู้สุญเสียใน
เหตุการณน์ั้น62 ซึ่งฝ่ายคนไทย(ตามท่ีพิธีกรได้กล่าวไว้) ก็ได้แสดงความคิดเห็นว่าเรื่องราวมันเก่าแล้ว 
อย่าไปยึดติด ดังตัวอย่างจากกล่องข้อความที่  40 

 

กล่องข้อความ 40  แสดงกลุ่มเป้าหมายที่เป็นประชาชน 

ลักษณะของการล้อเลียนเสียดสีประชาชนที่พบเป็นส่วนใหญ่มักเป็นการเหมารวม กลุ่มคน
บางกลุ่มให้แทนประชาชนไทย โดยกลุ่มคนกลุ่มนี้นี้มักจะแสดงออกบนพื้นที่สังคมออนไลน์ต่างๆ  โดย
รายการก็ได้น ากระแสของการแสดงความคิดเห็นนั้นมาล้อเลียนเสียดสี 
                                                           
62

 โฮโลคอสต์ (The Holocaust)เป็นการฆ่าล้างเผ่าพันธ์ชาวยิวในยโุรปประมาณ 6 ล้านคนระหว่างสงครามโลกคร้ังที่สอง โครงการ
ฆาตกรรมที่ได้รับการสนับสนุนจากรัฐโดยเยอรมนี น าโดยอดอล์ฟ ฮิตเลอร์และพรรคนาซี 

ตอน “เจาะบอลไทย” 

 

วิญญู : ผมว่าบอลไทยเราอยู่แต่ในประเทศไทยเราก็ดีแล้วนะครับ เพราะว่านับวันคนไทยเราก็ชอบท าตัวไม่
แคร์สังคมโลกเค้ามากขึ้นเรื่อย ๆแล้วนะครับ ล่าสดุ ล่าสุดเอารูปโรนลั แมคโดนัล ฮิตเลอร์เนีย่นะครับ มา
แสกนเป็นเสื้อยืดขายที่เทอร์มินอลทเวนตี้วัน ครับ พอทูตอิสราเอลเค้าโวยขึ้นมาว่าเห้ย มันเป็นการไม่
ค านึงถึงความเจ็บปวด ทุกข์ทรมานท่ีคนยิวหลายล้านลา้นคน ต้องประสบในเหตุการณ์  ฆ่าล้างเผ่าพันธุ์ 
โดยฮิตเลอร์ครับ ปฎิกิรยิาของคนไทยหลายๆคนก็คือนี่ เลยครับ ท าไมอ่ะ เรื่องมันเก่าแล้วจะยดึติดอะไร
กันอยู่ได ้ไอ้พวกนี้นี่มันฐิธิสูง มึงเปน็พ่อกูเหรอเห๊อ กูต้องใส่ใจเรื่องของมึงท ามายย ...... 

พิธีกรพูดเกี่ยวประวัติศาสตร์ไทย ที่โดนพม่าเผากรุงศรีอยุทธยา โดยที่พ่อหมอแสดงอาการโมโห โดยบอก
ว่าเรื่องนี้เกิดขึ้นมาเมื่อสองรอ้ยกวา่ปี เทียบกันแล้วนานกว่าสงครามโลกครั้งท่ีสองเสียอีก 

วิญญู :เอาง้ีเลยดีกว่า ท าเสื้อยืดสกรีนลายสุกี้นายกองขายท่ีเทอมินอลเทวนตี้วันดีกว่า รับรองขายได้
กระหน่ า 

พ่อหมอ: ไมไ่ด้ ...มันหยาม ความเป็นไทย คนไทย  

วิญญ:ู ท าไมอ่ะ  

พ่อหมอ : ก็มันฆ่าคนไทย 

วิญญู : มันฆ่าคนไทยอะไร้ สองร้อยกว่าปีมาแล้ว แตเ่ราท าเส้อได้มันเลยมาตั้งสองรอ้ยกว่าปมีาแล้ว  
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สื่อมวลชน 

มีหลายตอนรายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นได้ล้อเลียนเสียดสีสื่อมวลชน ยกตัวอย่างเช่น 
ตอน “เจาะดอกทองจอดับ(ห้ามผวน)” ก็ได้มีการพูดถึงสื่อเป็นพิษ โดยเสียดสีถึงละครดอกส้มสีทองว่า
ละครแบบนี้ให้เรต น.13 63ได้อย่างไร ดังตัวอย่างในกล่องข้อความที่ 41 

 

กล่องข้อความที่ 41 แสดงการล้อเลียนเสียดสีสื่อมวลชน 

 ตัวพิธีกรและรายการ 

 รายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นมีการล้อเลียนเสียดสีตัวรายการและตัวพิธีกรอยู่บ้าง 
ยกตัวอย่างเช่น ตอน “เจาะอาบีจู๊ด” พิธีกรได้ปรามพ่อหมอในเรื่องค าพูด แล้วบอกว่าเดี๋ยวคนอ่ืนจะ
ว่าเราว่ารายการเราไม่มีสาระ พ่อหมอก็สวนด้วยประโยคท่ีว่าเคยมีด้วยเหรอสาระ แล้วพิธีกรก็กล่าว
ต่อว่าคาดหวังมากนะเนี่ย ซึ่งจากสถานการณ์ดังกล่าวก็เหมือนการล้อเลียนเสียดสีตัวรายการเอง ดัง
ตัวอย่างในกล่องข้อความท่ี 42 

                                                           
63

 เรตติ้ง น.13 เป็นรายการที่ผู้ใหญ่ควรให้ค าแนะน าแก่ผู้ที่มีอายุต่ ากว่า 13 ปี, ซึ่งจะเน้นหนักว่า ให้ผู้ปกครองแนะน าแก่ผู้ที่มีอายุ
ต่ ากว่า 13 ปี เพราะมีเนื้อหาที่อาจไม่เหมาะส าหรับคนในวัยดังกล่าว 

ตอน “เจาะดอกทองจอดับ(ห้ามผวน)”  

 

วิญญู : เอาอีกแล้วครับพ่ีน้อง ไทยเขมรลุยกันรุนแรงท่ีจังหวัดสุรินทรอ์ีกแล้วครับ เนี่ยแหล่ะครับที่เรียกว่า สื่อ
เป็นพิษ ฟันธงว่าฮุนเซนจะต้องดดูอกทองสีส้มเยอะไปหน่อยแน่ๆ ครบั เลยของขึ้นครับ ก็บอกแล้วไงละคร
แบบน้ีเนี่ย ให้เรท น. 13 มาไดย้ังง๊ายยย 

พ่อหมอ :แสดงกิริยาหยาบคาย พร้อมทั้งด่าทอ เลียนแบบในละคร 

วิญญู : ฮุนเซนยิงตูม้ แล้วก็ร้อง ว๊ายยย คุณพ่อขา ดลูิคะ เค้าโดนรังแก 
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กล่องข้อความที ่42 แสดงการล้อเลียนเสียดสีตัวพิธีกรรายการ 

2.5 กลวิธีที่ใช้ในการล้อเลียนเสียดสีข่าวการเมือง 

 กลวิธีที่ใช้ในการล้อเลียนเสียดสีข่าวการเมืองที่พบในรายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นผู้วิจัยได้
แบ่งออกเป็นหัวข้อต่างๆดังนี้ 

- การใช้ภาษาและลีลา หมายถึง การใช้ภาษาและลีลาท่าทางของพิธีกรในการล้อเลียน
เสียดสี 

- การใช้สัญลักษณ์แทน หมายถึง การใช้สัญลักษณ์ หรือสิ่งของบางอย่าง ที่เป็นตัวแทน
บุคคล หรือเหตุการณ์ในการล้อเลียนเสียดสี 

- การหักมุม หมายถึง การเล่าเรื่องมาให้คนดูเชื่ออย่างหนึ่ง แล้วก็พลิกกลับกลายเป็นอีก
เรื่องหนึ่ง 

- การสร้างสถานการณ์จ าลอง หมายถึง การสร้างละครจ าลองเหตุการณ์เพ่ือล้อเลียนเสียด
สี 

- การใช้เพลง หมายถึง การใช้เนื้อเพลง ใช้บทเพลงในการล้อเลียนเสียดสี 

ตอน “เ าะอาบี ู๊ด” 

วิญญ ู: คนเค้ายิ่งดา่กนัอยูว่า่รายการของเรามนัไร้สาระ  

พอ่หมอ: เคยมีด้วยเหรอวะ สาระ อะ่   

วิญญ:ู มงึคาดหวงักนัเยอะนะเนีย่วา่มีสาระ  

พอ่หมอ: มงึคนกรุงเมพเหรอ  
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แผนภูมิที่ 6 แผนภูมิแสดงกลวิธีในการล้อเลียนเสียดสีข่าวการเมือง 

 จากผลการศึกษาพบว่ากลวิธีในการล้อเลียนเสียดสีที่พบมากท่ีสุดคือการใช้ภาษาและลีลา
ท่าทางของพิธีกรและพิธีกรร่วมโดยจะพบทุกตอนที่เก็บข้อมูล(48ตอน) รองลงมาเป็นการใช้สัญลักษณ์
แทนโดยพบ 30ตอน และพบกลวิธีในการใช้การ หักมุม การสร้างสถานการณ์จ าลอง การใช้เพลงบ้าง 
แต่พบในจ านวนน้อย โดยพบการหักมุม 9ตอน พบ การใช้สถานการณ์จ าลอง 7 ตอน การใช้เพลง 4
ตอน ซึ่งจากการเก็บข้อมูลจะพบว่าในแต่ละตอนนั้นมีการใช้กลวิธีในการล้อเลียนเสียดสีข่าวการเมือง
ผสมกันด้วย 

การใช้ภาษาและลีลา 

รายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นมีการใช้ภาษาและลีลาท่าทางเพ่ือที่จะให้ความรู้สึกของการ
ประชดประชันเสียดสี  และให้เกิดความรู้สึกตลกขบขันได้โดยมีการใช้น้ าเสียง ลีลาท่าทางประกับกับ
ค าพูด ยกตัวอย่างเช่นในตอน “เจาะคันหวย”64

 พิธีกรได้ใช้ค าวิเศษณ์ในการขยายความนโยบาย
ประชานิยม65ของรัฐบาลนายก ยิ่งลักษณ์ ชินวัตร ในเรื่องรถคันแรกซึ่งเป็นนโยบายประชานิยม
                                                           
64

 ช่ือตอน “เจาะคนัหวย” เป็นการแผลงช่ือเพลงคนัหโูดยใสค่ าวา่หวยแทนค าวา่หโูดยค าวา่หวยนัน้มีความเก่ียวข้องกบั
เนือ้หาในช่วงต้นรายการท่ีพิธีกรได้บอกกบัผู้ชมวา่ตวัเองนะนัน้ถกูสลากกินแบง่รัฐบาล(หวย)ซึง่ค าวา่ “คนัหวย” สามารถผวน
ได้เป็นค าว่า “ควยหนั” ซึง่เป็นค าทะลึง่ลามก 
65

 นโยบายประชานิยมหมายถึงนโยบายที่สร้างหรือก่อให้เกิดความนิยมจากประชาชนสงู โดยในที่นี่จะหมายถึงการลดหย่อนการ
เสียภาษีเพ่ือให้ได้ความรู้สึกดีจากประชาชน 
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เกี่ยวกับ"มาตรการภาษีเพ่ือรถยนต์คันแรก "ที่มีเป้าหมายให้ประชาชนมีรถคันแรก ในราคาไม่เกินคัน
ละ 1 ล้านบาท โดยจูงใจด้วยการคืนเงินภาษีให้เท่าที่จ่ายจริงแต่ไม่เกิน 1 แสนบาท /คัน อย่างเกินจริง 

ดังตัวอย่างในกล่องข้อความท่ี 43 

 

กล่องข้อความที ่ 43 แสดงการใช้ภาษาและลลีา 
 

จากกล่องข้อความที่ 43  ค าท่ีขีดเส้นใต้นั้นพิธีกรจะใช้พูดเพ่ือเน้นหรือขยายค าพูด ถ้อยค า
หรือเรื่องราว โดยจะแสดงออกผ่านการเน้นเสียงและการใช้น้ าเสียงที่สูงผนวกกับการแสดงออกด้วย
ท่าทางที่ออกไปในทิศทางที่มากเกินไป โดยการเน้นย้ าด้วยการกล่าวและแสดงออกเกินจริงนั้นก็จะมี
การข้ึนตัวอักษรประกอบด้วยในบางครั้งซึ่งดูได้จากภาพในกล่องข้อความที่ 2 โดยการใช้ค าว่า “โคตร
พ่อโคตรแม่ม” นี้จะใช้เสียดสี ขยายเพิ่มความรู้สึกมาก ของนโยบายประชานิยม ส่วนค าว่า “ต่ ามว้า
กก”จะใช้ในการเสียดสีความเป็นไปไม่ได้ของนโยบาย 

เจาะข่าวต้ืนตอน “เจาะคนัหวย” 

 

วิญญู : ส าหรับนโยบายโครตพ่อโครตแม่ม(เน้นเสยีง)ประชานิยมทีร่ัฐบาลโฆษณาไว้และดูจะมีความเป็นไปได้ต่ ามว้า
กก(ใช้เสียงสูง)ที่จะส าเร็จ แต่นีเ่ลยครับเคาะแล้วครับนโยบายบ้านคนัแรกรถหลังแรก ครับ นโยบายงดเว้นภาษี
รถยนต์คันแรกที่คลอดออกมาแล้วนะครับ เค้ายกเว้นภาษีให้กับรถหา้แสนคันนะครับ คันละไม่เกินหนึง่แสนบาท Oh 

my god ห้าแสนคูณกับหนึ่งแสนนี่มนัเท่ากับเท่าไหร่กันวะเนีย่ 

 

วิญญูและพ่อหมอพูดพร้อมกันด้วยน้ าเสียงและท่าทางตกใจมาก 

วิญญูและพ่อหมอ: ห้าหมื่นล้านบาท!! 
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การใช้การหักมุม 

การหักมุมเป็นลักษณะการแสดงออกหรือการพูดที่ขัดแย้งกับความเป็นจริง หรือความรู้สึก
ของคน โดยเป็นการเล่าเรื่องมาให้คนดูเชื่ออย่างหนึ่ง แล้วก็พลิกกลับกลายเป็นอีกเรื่องหนึ่ง  

 

อีกตัวอย่างจะเป็นตอน “เจาะรถไฟไทย” ที่รายการต้องการจะล้อเลียนเสียดสีโฆษณารถไฟ
โดยได้ท าโฆษณาเหมือนกับโฆษณารถไฟไทยแต่มาหักมุมในตอนท้ายเพ่ือย้ าให้เห็นถึงความล่าช้าใน
การเดินทางของรถไฟไทยซึ่งขัดกับภาพท่ีปรากฏในโฆษณา ดังภาพที่ 41 

 

รูปภาพที่ 41 แสดงการล้อเลียนเสียดสีโฆษณาการรถไฟแห่งประเทศไทยแบบหักมุม 

โดยการหักมุมจากเรื่องราวที่ล้อเลียนในตอน “เจาะรถไฟไทยนั้น” จะเป็นการล้อเลียนเสียด
โฆษณาของการรถไฟแห่งประเทศไทยที่ตัวโฆษณาจริงๆนั้นต้องการสื่อถึงความรู้สึกที่ดีของการนั่ง
รถไฟ และไปถึงที่หมายทันเวลา แต่รายการได้ล้อเลียนโดยเลียนแบบโฆษณาของการรถไฟแห่ง
ประเทศไทยแทบทุกฉากแต่หักมุมฉากจบแทนที่จะไปถึงทันเวลากลายเป็นไปถึงไม่ทันเวลา ดังตัวอย่าง
ในกล่องข้อความท่ี 44 
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กล่องข้อความที ่44 แสดงบทล้อเลียนโฆษณาการรถไฟแห่งประเทศไทย 

ซึ่งการหักมุมตรงนี้สะท้อนความจริงของรถไฟไทยที่ใช้เวลานานในการเดินทางและไม่เคยถึง
ตรงเวลา และเสียดสีโฆษณาของการรถไฟแห่งประเทศไทยว่าผิดไปจากความจริงมาก 

 การใช้สัญลักษณ์แทน 

การใช้สัญลักษณ์แทนนั้นจะเป็นการเปรียบสิ่งมีชีวิตหรือสิ่งไม่มีชีวิตกับสิ่งหนึ่งเพ่ือล้อเลียน
เสียดสีโดยในกลุ่มตัวอย่างที่พบส่วนใหญ่นั้นก็มักจะเป็นการล้อเลียนเสียดสีบุคคลโดยเฉพาะ
นักการเมือง ที่พบเห็นมากท่ีสุดก็จะเป็นรตอ. เฉลิม อยู่บ ารุง ที่พิธีกรใช้สรรพนามเป็ดดาวเทียม66เพ่ือ

                                                           
66

 เป็ดดาวเทียม เป็นการรวมกันของ2ฉายา ของ รตอ. เฉลิม อยู่บ ารุง โดยค าว่า ‘เป็ด’ นั้นมีจุดเร่ิมต้นมาจากการชุมนุมสมัยปี 
2548 โดยนายสนธิ ลิ้มทองกลุแกนน าการชุมนุมในสมัยนั้นได้เปรียบ รตอ. เฉลิม อยู่บ ารุง ว่าเป็นเป็ดท าอะไรก็ไม่ดีสักอย่าง ส่วน
ค าว่าดาวเทียมนัน้มาจากฉายา ‘เหลิมดาวเทียม’ นั้นมากจากสมัยด ารงต าแหน่ง รัฐมนตรีว่าการกระทรวงยุติธรรม และรัฐมนตรี
ประจ าส านักนายกรัฐมนตรี ก ากับดูแล องค์การสื่อสารมวลชนแห่งประเทศไทย มีการควบคุมการน าเสนอข่าวด้วยตนเอง ซึ่งใน
บางคร้ังถึงกับเข้าไปสั่งการในห้องตัดตอ่เอง จนคนในช่อง 9 เอือมระอา 

ตัวอย่าง บทล้อเลียนโฆษณารถไฟไทย 

ภาพเปิดมาเป็นผู้ชายคนหนึ่งยืนท าหน้าเศร้าๆ 

เสียงบรรยาย: คุณรู้ไหมครับว่าท าไมผมถึงต้องมาอยู่ตรงนี้  

ภาพตัดมาเป็นภาพของชายคนนี้ก าลังเร่งรีบ วิ่งผ่านสถานท่ีต่างๆ 

เสียงบรรยาย: ก่อนหน้าน้ีผมไม่เคยมีเวลาให้ใครเลย 

ภาพตัดมาที่ชายคนนี้ก าลังน่ังอยุ่บนรถไฟ ซึ่งน่ังอยู่ตรงกันข้ามกับคูร่กัสูงวัย 

คุณตา :มีเรื่องอะไร ช่วยได้นะ 

ชาย: คือ แฟนผมท้องอ่ะครับ   

คุณตา: ช่วยได้นะ ช่วยได้  

ภาพตัดไปท่ี กลุ่มวัยรุ่นที่ร้องร าท าเพลงกันอย่างสนุกสนาน แล้วชายคนนี้ก็ยิ้ม 

เสียงบรรยาย: แล้วการนั่งรถไฟในครั้งนั้น ก็ท าให้รู้ว่าผมต้องการอะไร 

 ภาพตัดมาเป็นผูห้ญิงใส่แว่นคนหนึ่ง 

ผู้หญิง: อีหน้าเหี้ย มาเอาอะไรกันป่านนี้เนี่ย จนลูกอ่ะโตเป็นควายละเนี่ย  
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แทนตัว และยังมีการน าเอาตุ๊กตาเป็ดมาเพ่ือช่วยสร้างอารมณ์ขันในการที่จะกล่าวถึงรตอ.เฉลิมอยู่
บ ารุงอีกด้วย โดยเป็ดนั้นเป็นตัวแทนฉายาของรตอ. เฉลิม อยู่บ ารุงที่ถูกตั้งโดยแกนน าพันธมิตรเพ่ือที่
เปรียบเทียบว่ารตอ.เฉลิม พูดดีไปเสียหมดดูเหมือนรู้ไปทุกเรื่องแต่ไม่เก่งสักอย่าง ในตอน “ศูนย์
บรรเทาทุกข์เป็ด” ก็ได้มีการพูดถึงรตอ เฉลิม อยู่บ ารุงโดยใช้การแสดงละครโดยแทนนายกยิ่งลักษณ์
เป็นคนสวมหมวกปูได้พูดถึงการท างานในต าแหน่งรมว.กระทรวงแรงงานของรตอ. เฉลิมโดยแทนรตอ.
เฉลิมเป็นตุ๊กตาเป็ดดังรูปภาพที่ 42 

 

รูปภาพที่ 42 แสดงตัวอย่างการใช้สัญลักษณะแทน 

  

 จากภาพด้านบนเป็นภาพแสดงอาการปลอบใจตุ๊กตาเป็ดเพ่ือล้อเลียนนายกรัฐมนตรียิ่งลักษณ์ 
ชินวัตรเพราะว่าตัวละครสวมหมวกปูซึ่งเหมือนกับชื่อเล่นของนายกรัฐมนตรีนส.ยิ่งลักษณ์ ชินวัตร 
ส่วนตุ๊กตาเป็ดก็แทนรตอ.เฉลิม อยู่บ ารุงที่ไม่ได้เป็นรมว.กระทรวงมหาดไทยแล้วคงรู้สึกผิดหวัง 

  การสร้างสถานการณ์จ าลอง 

 ผู้วิจัยพบกลวิธีในการล้อเลียนเสียดสีข่าวการเมืองที่เป็นการสร้างสถานการณ์จ าลอง ซึ่งพบ
น้อยมากในรายการ โดยการสร้างสถานการณ์จ าลองนั้นจะเป็นการสร้างสถานการณ์เพ่ือล้อเลียนตัว
บุคคลทางการเมือง หรือเหตุการณ์ที่เกี่ยวข้องกับการเมืองในขณะนั้น เช่นตอน “เสธ ไก่อบ67” 
รายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นได้มีการเลียนแบบการประกาศสถานการณ์ฉุกเฉินโดยศอฉ.68 โดยได้มี

                                                                                                                                                                      

 
67

 ตอน “เสธ ไก่อบ” เป็นตอนล้อเลียนเสียดสี พ.อ.สรรเสริญ แก้วก าเนิดโฆษกศูนย์อ านวยการแก้ไขสถานการณ์ฉุกเฉิน หรือ 
ศอฉ. โดยในชื่อตอนนั้นเป็นการแผลงชื่อจากชื่อเล่นของพ.อ.สรรเสริญ แก้วก าเนิด ที่ชื่อว่าไก่อู เป็นไก่อบ โดยในตอนนี้จะมีการ
เลียบแบบการประกาศจาก ศอฉ. 
68

 โฆษกศูนย์อ านวยการแก้ไขสถานการณ์ฉุกเฉิน หรือ ศอฉ. เป็นหน่วยงานพิเศษของรัฐที่จัดตั้งขึ้นเมื่อวันที่ 7 เมษายน พ.ศ. 2553 

ตามพระราชก าหนดการบริหารราชการแผ่นดินในสถานการณ์ฉุกเฉิน พ.ศ. 2548 เพ่ือการควบคุมการชุมนุมของแนวร่วม
ประชาธิปไตยต่อต้านเผด็จการแห่งชาติ แดงทั้งแผ่นดนิ ภายหลังจากที่ได้มีการประกาศ พ.ร.ก.ฉุกเฉินฯ 
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การเลียนแบบสถานการณ์จริงโดยมีโฆษณาเหมือนตอนที่ดูจากโทรทัศน์ฟรีทีวี ดังตัวอย่างในกล่อง
ข้อความที่ 45 

  

ตอน “เสธ ไก่อบ”  

 

 

วิญญูแต่งตัวคล้ายพ.อ.สรรเสริญ แก้วก าเนิดโฆษกศูนย์อ านวยการรกัษาความสงบเรียบร้อย แต่งหน้า
โดยมีขอบตาคล้ าเพราะว่าจุดเด่นที่ผู้คนพูดถึงพ.อ.สรรเสริญ แก้วก าเนิดนั้นนอกจากความสุภาพ น่ิมนวล
ในการแถลงนั้น ก็จะมีเรื่องขอบตาที่คล้ า 

วิญญ ู: (พูดด้วยน้ าเสียงเป็นทางการแข็งขัน) สวัสดีครับ ศูนย์อ านวยการแก้ปัญหาเฮียร์เฮียร์ ขอเรียนแจ้ง
ต่อพี่น้องประชาชนว่า จากการที่ทหารได้ท าการจับกมุผู้ก่อการร้าย แล้วไดม้ีการน าไปสอบสวนแล้ว 
ขณะนี้เนี่ย จากการสืบสวนจากเจา้หน้าท่ี พบว่ากลุ่มดังกลา่ว ไม่ใช่คนไทยครับ แท้จริงแล้วไม่ใช่คนเขมร 
หรือพม่า อย่างที่หลายๆท่านอาจจะไดย้ินข่าวลือมานะครับ ต้องขอเรียนแจ้งให้ทุกท่านทราบว่ากอง
ก าลังนี้นะครับ เป็นกองก าลังต่างดาวครับ เป็นกองก าลังรับจ้างมาจากกาแล๊กซี่อ่ืน และไดร้ับการจ้างมา
โดยบุคคลผู้นีค้รับ 

ภาพตัดไปท่ีรูปพตท. ทักษิณ ชินวตัร ท่ีถูกตัดต่อใหไ้ปยืนอยู่บนดาวอังคาร 

วิญญ ู: ทางฝ่ายทหารถึงแม้ว่าจะมกีารใช้กระสุนจริง ก็ปฎิบัตรการภายใต้กรอบเกณฑ์ที่ ศอฮ.ได้วาง
เอาไว้ ศอฮ.นะครับยินดีเป็นอย่างยิ่งนะครับ ท่ีจะเข้าสู่กระบวนการพิสูจน์ ความบรสิุทธิทางกฎหมาย ไม่
ว่าจะเป็นนิติวิทยาศาสตร์ ซึ่งก็มีทางคุณหมอพรทิพย์ ซึ่งแน่นอนทุกท่านน่าจะรู้จักดีจากการที่ท่านได้เคย
ยืนยันแล้วว่า เครื่องจีที 200 น้ันใช้ได้จริง รวมถึงดเีอสไอครับซึ่งเปน็องค์กรภายใต้กระทรวงยุติธรรม ซึ่ง
ส าหรับกระทรวงนี้ มรีมว.มาจากพรรคที่เป็นรัฐบาลอยู่ เพราะฉะนัน้ขอให้ทุกท่านมั่นใจได้ว่าพวกเรา
จริงใจอย่างแท้จริงและแน่นอนครบั 

 
กล่องข้อความที ่ 45 แสดงการล้อเลียนด้วยการสร้างสถานการณ์จ าลอง 
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 จากกล่องข้อความที่ 45 แสดงให้เห็นถึงการล้อเลียนเสียดสีสถานการณ์ทางการเมืองผ่าน
เหตุการณ์จ าลองโดยได้มีการล้อเลียนรูปแบบการแถลงจากศฮฉ.โดยพ.อ.สรรเสริญ แก้วก าเนิด และมี
การเสียดสีถึงคุณหมอพรทิพย์69 และดีเอสไอ70 โดยในกรณีของคุณหมอพรทิพย์ที่ออกมายืนยันว่า
เครื่องตรวจวัตถุระเบิดจีที200นั้นใช้ได้จริง แต่จริงๆแล้วเครื่องจีที200นั้นเป็นเครื่องปลอม ใช้งานไม่ได้ 
ซึ่งเหตุการณ์นี้ก็ได้ลดทอนความน่าเชื่อถือของหมอพรทิพย์ลงไป ส่วนดีเอสไอนั้น รายการได้เสียดสีว่า
เป็นองค์กรที่มีความยุติธรรมสูงเพราะท างานภายใต้กระทรวงยุติธรรมโดยมีรัฐมนตรีว่าการกระทรวง
ยุติธรรมทีมาจากพรรคที่เป็นรัฐบาลอยู่ ซึ่งการเสียดสีนี้ขัดกับความจริงที่ว่าการท างานของดีเอสไออาจ
โดนแทรกแซงจากผู้บังคับบัญชาได้ 

 การใช้เพลง 

รายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นมีการใช้เพลงประกอบการล้อเลียนเสียดสี โดยใช้เนื้อเพลง
บางส่วนมาล้อเลียนให้เข้ากับสถานการณ์ อย่างเช่นในตอน “เถาะข่าวตื้น” นั้นได้มีการเสียดสีถึงนาย 
กษิต ภิรมย์ รมว.กระทรวงต่างประเทศในขณะนั้น โดยได้เสียดสีว่าเป็นคนที่ได้รับความนิยมใน
ต่างประเทศมากๆ เพราะเจรจาอะไรไม่เคยจะส าเร็จเลย โดยพิธีกรได้ใช้เพลง ห่างกันสักพัก ของ
ศิลปิน หวาย ปัญญริสา เธียรประสิทธิ์ ซึ่งเป็นศิลปินวัยรุ่นที่มีชื่อเสียงในขณะนั้น โดยได้ใช้เพลงห่าง
กันสักพักในการล้อเลียนท่าทีของนายกษิต ภิรมย์ ที่มีต่อศาลกัมพูชาในกรณีพ้ืนที่พิพาท ดังตัวอย่าง
จากกล่องข้อความที่ 46 

 

 

                                                           
69

 แพทย์หญิง คุณหญิงพรทิพย์ โรจนสุนันท์ เป็นนิติแพทย์และนักนิติวิทยาศาสตร์ชาวไทย ด ารงต าแหน่งผู้อ านวยการสถาบันนิติ
วิทยาศาสตร์ กระทรวงยุติธรรม โดยมีผลงานด้านนิตวิิทยาศาสตร์ที่เปน็ที่รู้จักมากมาย เช่นการพิสูจน์ศพ “ห้างทอง ธรรมวัฒนะ” 

การพิสูจน์เอกลักษณ์ผู้ตาย ศูนย์ช่วยเหลือผู้ประสบภัยจากคลื่นยักษ์สึนามิ ณ วัดย่านยาว อ าเภอตะกั่วป่า จังหวัดพังงา 
70

 ดีเอสไอ หรือ กรมสอบสวนคดีพิเศษแห่งราชอาณาจักรไทย เป็นหน่วยงานของรัฐ สังกัด กระทรวงยุติธรรม เพ่ือป้องกัน 
ปราบปราม และควบคุมอาชญากรรมที่มีผลกระทบอย่างร้ายแรงต่อเศรษฐกิจ สังคม ความมั่นคงและความสัมพันธร์ะหว่าง
ประเทศ 
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กล่องข้อความที ่46 แสดงการใช้เพลงเพ่ือล้อเลียนเสียดส ี

 

 

 

 

ตอน “เถาะข่าวตื้น” 

 

วิญญู : ล่าสุดนะครับ ท่าน รมว กระทรวงต่างประเทศ ก็ได้เดินทางกลับมายังประเทศไทยนะครับ แลว้ก็รีบ
ออกมา หึ้ม หึ้ม หึ้ม ศาลเขมรกันเลยทีเดยีวครับว่า ถ้าเกดิภายในสองวันเนี่ยนะฮะ ยังไตส่วนกันไมจ่บละก็ นะ
ฮะ คงต้องทบทวนความสมัพันธ์ ระหว่างสองประเทศครับ จะขอหา่งกันสักพัก หรือไงครับหรือว่าอยากใช้เวลา 
อยู่กับตัวเองบ้างอะไรบา้ง  

(เพลงห่างกันสักพักซึ่งขับร้องโดยศิลปิน หวาย ปัญญรสิา เธียรประสิทธ์ิ ศิลปินค่ายเพลง RS ดังข้ึน มีพิธีกรร่วม
ลิปซิงค์แสดงท่าทางประกอบเพลง) 

ห่างกันสักพัก ห่างกันสักพัก เพื่อจะไปรักคนอื่นมากกว่า เธอหมดรักฉัน เธอก็พูดมา เธอจะมองหน้าท าไม 

 

 



บทที่ 5 
สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 

 การศึกษาเรื่อง “ปรากฏการณ์ล้อเลียนเสียดสีข่าวบนรายการทีวีออนไลน์ “เจาะข่าวตื้น”” 
ผู้วิจัยใช้วิธีใชว้ิธีการวิจัยเชิงคณุภาพโดยการสัมภาษณ์และเก็บข้อมูลผ่านเอกสารต่างๆซึ่งจากการเก็บ
ข้อมูลทั้งหมด ผู้วิจัยสามารถสรุปวิเคราะห์ผลการวิจัย และอภิปรายผล9k,ค าถามน าวิจัยดังได้ไปนี้ 

1. พัฒนาการของการสร้างสรรค์เนื้อหาของรายการทีวีออนไลน์ “เจาะข่าวตื้น” เป็นอย่างไร 

 2. การคัดเลือกประเด็นข่าวการเมืองและการผลิตเนื้อหาของรายการทีวีออนไลน์ “เจาะข่าว
ต้ืน”เป็นอย่างไร 

 3. รายการทีวีออนไลน์ “เจาะข่าวตื้น”มีลักษณะการล้อเลียนเสียดสีข่าวการเมืองอย่างไร 

 4. ระดับและประเด็นทางการเมืองที่ปรากฏในเนื้อหาของรายการมีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้น
เป็นอย่างไร  

 5. รายการทีวีออนไลน์ “เจาะข่าวตื้น” มีการใช้ประโยชน์จากสื่อใหม่ในการเผยแพร่เนื้อหา
อย่างไร 
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สรุปผลการวิจัย 

ส่วนที่ 1 พัฒนาการของรายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้น 

 ผู้วิจัยได้แบ่งช่วงเวลาของพัฒนาการของรายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นเป็น 3 ยุค คือ  

1. ยุคก่อตั้งรายการเผยแพร่บนเว็บไซต์ไอเฮียร์ทีวี (I-HERE.TV)  ( มกราคม 2553 – 

ตุลาคม 2554) 
2. ยุคเปลี่ยนผ่านจากเว็บไซต์ไอเฮียร์ทีวี (I-HERE.TV) เป็นเว็บไซต์สะโป๊กด๊าร์กทีวี 

(SPOKEDARK.TV) (ตุลาคม 2554 – ธันวาคม 2555) 
3. ยุคเริ่มเผยแพร่รายการเป็นรายสัปดาห์ (มกราคม 2556 – ปัจจุบัน) 

ผู้วิจัยได้สรุปพัฒนาการของรูปแบบรายการดังตารางที่ 10  

ตารางที่ 10 แสดงพัฒนาการของรายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้น 

มิติทางการศึกษา ยุคก่อต้ังรายการเผยแพร่
บนเว็บไซต์ไอเฮียร์ทีวี (I-
HERE.TV)  ( มกราคม 
2553 – ตุลาคม 2554) 

ยุคเปลี่ยนผ่านจากเว็บไซต์ไอ
เฮียร์ทีวี (I-HERE.TV ) เป็น
เว็บไซต์สะโป๊กด๊าร์กทีวี 
(SPOKEDARK.TV ) 
(ตุลาคม 2554 – ธันวาคม 
2555) 

ยุคเร่ิมเผยแพร่รายการเป็น
รายสัปดาห์ (มกราคม 
2556 – ปัจจุบัน) 

รูปแบบรายการ เป็นการเล่าข่าวในสตูดิโอ
โดยใช้วิธีการล้อเลียนเสียด
สี โดยเน้นที่ข่าวการเมือง
ที่อยู่ในกระแสบวกกับข่าว
ทั่วไป  ความยาวรายการ
อยู่ท่ี 7-15นาที ตัว
รายการเผยแพร่ในเว็บไซต์
อินเทอร์เน็ตทีวี ช่ือไอเฮยีร์
ทีวี  

รายการไดร้ับความนยิมเพิ่ม
มากขึ้น ผู้ผลิตรายการย้ายมา
ผลิตและตั้งเว็บไซต์เอง ช่ือ 
สโป๊กดาร์กทีวี โดยมีรายการ
เจาะข่าวตื้นเป็นรายการเรือธง
ที่เป็นจุดขายของ สโป๊ก-ดาร์
กทีวี  รูปแบบรายการยังเป็น
การเลา่ข่าวโดยใช้วิธีการ
ล้อเลยีนเสยีดสีในห้องสตูดโิอ
เหมือนเดมิโดยที่เนื้อหาก็ยัง
เป็นข่าวการเมืองบวกกับ
เรื่องราวท่ัวไป แตม่ี ‘พ่อหมอ’
พิธีกรคู่หูในการรับส่งมุก
เพิ่มขึ้น ในช่วงท้ายของยุคมี
การเพิ่ม ‘เตมโป’้พิธีกร
ภาคสนามเข้ามาในการ
สัมภาษณ์ความคิดเห็นของ
ประชาชนท่ัวไปต่อประเด็นที่
น ามาล้อเลียนในรายการ ดา้น

ระยะเวลาของรายการมยีาว
มากขึ้น มีการแบ่งสดัส่วน
รายการอยา่งชัดเจน โดบ
แบ่งรายการเป็น4 โดยจะ
เริ่มต้นรายการด้วยการ
ล้อเลยีนเสยีดสีข่าวที่เป็น
ประเด็นเป็นกระแสอยู่ใน
ขณะนั้น ต่อด้วยการ
สัมภาษณ์ความคิดเห็นโดย
พิธีกรภาคสนามประมาณไม่
เกิน 5 นาที แล้วถึงเข้าช่วง
การพูดคุยกับแขกรบัเชิญ 
โดยแขกรับเชิญจะมาพูด
เกี่ยวกับประเด็นหลักท่ีเป็น
กระแสในรายการ 
ด้วยช่วงเวลาของรายการที่มี
มากขึ้นท าให้สามารถขยาย
และสร้างความเข้าใจให้กับผู้
ชนในประเด็นการเมืองที่
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มิติทางการศึกษา ยุคก่อต้ังรายการเผยแพร่
บนเว็บไซต์ไอเฮียร์ทีวี (I-
HERE.TV)  ( มกราคม 
2553 – ตุลาคม 2554) 

ยุคเปลี่ยนผ่านจากเว็บไซต์ไอ
เฮียร์ทีวี (I-HERE.TV ) เป็น
เว็บไซต์สะโป๊กด๊าร์กทีวี 
(SPOKEDARK.TV ) 
(ตุลาคม 2554 – ธันวาคม 
2555) 

ยุคเร่ิมเผยแพร่รายการเป็น
รายสัปดาห์ (มกราคม 
2556 – ปัจจุบัน) 

เนื้อหารายการมีการสร้าง
เหตุการณส์มมติ เผื่ออธิบาย
ในประเด็นต่างๆมากข้ึน 

ซับซ้อนไดม้ากขึ้นผ่าน
เหตุการณส์มมติ หรือการ
รับส่งมุกระหว่างจอห์นและ
พ่อหมอ รูปแบบรายการใน
ยุคนี้มีความชัดเจนมากข้ึน
โดยมีการเปดิรายการพูดถึง
ข่าวทั่วไปและเรื่องราวท่ีจะ
พูดในรายการ ต่อด้วยการ
ล้อเลยีนเสยีดสีข่าว การ
สัมภาษณ์ความคิดเห็น และ
ปิดท้ายรายการด้วยการ
สัมภาษณ์พูดคยุกับแขกรับ
เชิญ 

เทคโนโลยีที่ใช้ กล้องวิดีโอ และ
คอมพิวเตอรส์ าหรับตัดต่อ 
โดยผลิตในสตดูิโอขนาด
เล็ก 

เพิ่มจ านวนกล้องวิดีโอ และมี
การน ากล้องวิดีโอระบบความ
ละเอียดสูงมาใช้ในรายการ มี
จ านวนคอมพิวเตอรส์ าหรับตัด
ต่อมากขึ้น ผลติในสตูดิโอ
ขนาดกลาง มีการจัดไฟ และมี
การสร้างฉากจ าลองส าหรับ
เหตุการณส์มมต ิ

ใช้กล้องระบบความละเอียด
สูงในการถ่ายท า ผลิตใน
สตูดโิอขนาดกลาง มีการจัด
ฉากให้ดูมีความเป็นทางการ
มากขึ้น 

แหล่งที่มาของ
รายได้ 

มาจากผูส้นับสนุนรายการ
ส่วนหน่ึง อีกส่วนหนึ่ง
ได้มาจากการรับจ้างผลิต
รายการอื่นๆให้กับผู้ว่าจา้ง  

ผู้สนับสนุนรายการที่มีจ านวน
มากขึ้นกว่าเดิม และการได้
เป็นพันธมิตรกับยูทูบ 

ผู้สนับสนุนรายการดั้งเดิมที่
สนับสนุนรายการมาตั้งแตยุ่ค
แรก และการได้เป็นพันธมิตร
กับยูทูบ 

ความยั่งยืนของ
รายการ 

รายการมีรายไดจ้ากการ
สนับสนุนและการท า
รายการอื่นๆเสริม 
นอกจากน้ีด้วยเนื้อหาที่
แตกต่างจากสื่อกระแส
หลัก และเป็นเรื่องราวท่ี
ตลกขบขันท าให้ผู้ชม
เปิดรับได้ง่าย และยิ่งเป็น
การท าเรื่องการเมืองที่
เข้าใจยาก และซับซ้อนมา

รายการมีรายไดห้ลักจาก
ผู้สนับสนุนรายการที่มมีากขึ้น 
แต่ก็มีรายไดเ้สริมจากการได้
เป็นพันธมิตรกับยูทูบซึ่งเป็น
รายได้ประจ าที่ได้แน่นอน
สามารถค านวณคาดการณ์
ล่วงหน้าไดจ้ากเครื่องมือท่ียู
ทูบมีให้  ซึ่งเป็นรายได้จากการ
โฆษณาที่ปรากฏในยูทูบ 
เนื้อหามีการเพิ่มความ

รายการทีวีออนไลน์มรีายได้
ประจ าเป็นผูส้นับสนุนดั้งเดิม
ที่ให้การสนับสนุนมาตั้งแต่
แรกบวกกับรายได้จาก
โฆษณาทีไ่ด้จากการได้เป็น
พันธมิตรกับยูทูบ ด้านเนื้อหา
เมื่อมีความยาวมากขึ้นก็
สามารถขยายความและท า
ความเข้าใจกับประเด็นไดด้ี
ขึ้น แต่เนื่องด้วยพฤติกรรม
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มิติทางการศึกษา ยุคก่อต้ังรายการเผยแพร่
บนเว็บไซต์ไอเฮียร์ทีวี (I-
HERE.TV)  ( มกราคม 
2553 – ตุลาคม 2554) 

ยุคเปลี่ยนผ่านจากเว็บไซต์ไอ
เฮียร์ทีวี (I-HERE.TV ) เป็น
เว็บไซต์สะโป๊กด๊าร์กทีวี 
(SPOKEDARK.TV ) 
(ตุลาคม 2554 – ธันวาคม 
2555) 

ยุคเร่ิมเผยแพร่รายการเป็น
รายสัปดาห์ (มกราคม 
2556 – ปัจจุบัน) 

ท าให้เข้าใจได้ง่าย ท าให้
ฐานผู้ชมเริม่มากข้ึน 

หลากหลายโดยมีการ เชิญ
แขกรับเชิญที่ดึงดูด ผู้ชมและ
อยู่ในกระแสมากข้ึน เช่นดารา 
นักแสดง ยุคนี้มีการใช้สื่อ
สังคมออนไลน์ในการสร้างการ
รับรู้และเผยแพรร่ายการมาก
ขึ้น ผนวกกับเทคโนโลยีอิน
เทอร์เนตที่พัฒนาไปมากขึ้นท า
ให้สามารถรับชมรายการได้ใน
หลายช่องทางมากขึ้น 

ของผู้ใช้อินเทอร์เนตอาจจะ
เป็นดาบสองคมที่ท าให้
จ านวนผู้ชมลดลงเนื่องมาก
จากการพฤติกรรมการใช้
เวลากับการชมรายการซึ่งจะ
ให้เวลากับการรับชมน้อยลง
หากเนื้อหารายการขาดความ
น่าสนใจ ยาวหรือน่าเบื่อ ซึ่ง
เป็นการยากและต้องท างาน
กันหนักมากขึ้นในการที่จะ
เพิ่มเวลาให้กับรายการแต่
คุณภาพรายการและเนื้อหา
ยังดูดึงดูด น่าสนใจไม่นา่เบื่อ 
รายการทีวีออนไลน์เจาะข่าว
ตื้นมีการแก้ปญัหาโดยมีการ
ตัดเป็นคลิปวิดโีอสั้นส าหรับ
แต่ละช่วงให้ผู้ชมสามารถ
เลือกชมในส่วนท่ีต้องการได้  
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ส่วนที่ 2 การคัดเลือกประเด็นข่าวการเมืองและการผลิตเนื้อหาของรายการทีวีออนไลน์ “เจาะ
ข่าวตื้น” 

 ผู้วิจัยได้สรุปผลการวิจัยในส่วนของการคัดเลือกประเด็นข่าวการเมืองและการผลิตเนื้อหา
ของรายการทีวีออนไลน์ “เจาะข่าวตื้น”ได้ดังตารางที่ 11 

ตารางที่ 11 แสดงการคัดเลือกประเด็นข่าวการเมืองและการผลิตเนื้อหาของรายการทีวีออนไลน์เจาะ

ข่าวตื้น 

มิติทางการศึกษา ยุคก่อต้ังรายการเผยแพร่
บนเว็บไซต์ไอเฮียร์ทีวี (I-
HERE.TV)  ( มกราคม 
2553 – ตุลาคม 2554) 

ยุคเปลี่ยนผ่านจากเว็บไซต์ไอ
เฮียร์ทีวี (I-HERE.TV ) เป็น
เว็บไซต์สะโป๊กด๊าร์กทีวี 
(SPOKEDARK.TV ) 
(ตุลาคม 2554 – ธันวาคม 
2555) 

ยุคเร่ิมเผยแพร่รายการเป็น
รายสัปดาห์ (มกราคม 
2556 – ปัจจุบัน) 

การคัดเลือกเนื้อหา รายการทีวีออนไลน์เจาะ
ข่าวตื้นมีการคดัเลือก
เนื้อหาโดยโรซี่ จรรยา 
วงศสุรวัฒน์ โดยจะเลือก
จากประเด็นที่พบใน
หนังสือพิมพ์ท่ีมีความ
น่าสนใจในแง่ของการมี
เงื่อนง า และเป็นลักษณะ
ของเนื้อหาการเมือง
ระดับชาติ จะมีเนื้อหา
การเมืองคิดเป็นร้อยละได้ 
ร้อย 80 ของประเด็น
เนื้อหาท้ังหมด ท่ีเหลือจะ
เป็นข่าวทั่วไป มุกตลกจะ
ถูกคิดโดยพิธีกรเป็นหลัก 

การคัดเลือกเนื้อหาในยุคนีจ้ะ
ผ่านการประชุมพูดคยุและให้
ทีมงานน าเสนอเรื่องราว
การเมืองที่น่าสนใจ เพื่อน ามา
พัฒนาเป็นบทรายการ ซึ่งการ
ตัดสินใจในท้ายท่ีสุดจะเป็น
หน้าท่ีของ โรซี่ จรรยา วงศ์
สุรวัฒน์ มีการใช้หนังสือพิมพ์ 
และอินเทอร์เนต็เป็น
แหล่งข้อมูลหลัก โดยมีการ
ตรวจสอบข้อมลูในส่วนของ
ความถูกต้องก่อนเผยแพร่ใน
กระบวนการตัดต่อ ส าหรับ
เนื้อหาในยุคนี้ก็ยังเน้น
การเมืองโดยในแต่ละตอนจะ
พบเนื้อหาการเมืองร้อยละ 85 
ของเนื้อหาท้ังหมด โดยเนื้อหา
ข่าวการเมืองก็ยังเน้นที่ความมี
เงื่อนง า และเป็นการท างาน
ของรัฐบาลเสยีเป็นส่วนใหญ ่

มีตารางการท างานท่ีแน่นอน
มากขึ้น โดยจะมีการการ
ประชุมในวันอังคารในส่วน
ของประเด็นทางการเมือง 
การน าเสนอ โดยทีมงาน
ทั้งหมดจะระดมสมองในการ
เสนอและคัดเลือกประเด็น 
เพื่อไปผลิตเป็นบท โดยฝ่ายค
รีเอทีพ และตรวจสอบบทอีก
ครั้งโดย โรซี่ จรรยา วงศ์
สุรวัฒน์ แหล่งข้อมลูหลัก
ยังคงเป็นหนังสือพิมพ์และ
อินเทอร์เน็ตและยังคง
ตรวจสอบเนื้อหาอย่างใน
ขั้นตอนของการตัดต่อก่อนที่
จะน าไปเผยแพร่ต่อไป ในยุค
นี้จะพบเนื้อหาการเมืองร้อย
ละ 80 ของเนื้อหาท้ังหมด 

กระบวนการ
ท างาน การผลิต
เนื้อหา 

ท างานแบบผู้ผลิตราย
เล็กๆ มจีรรยา วงศ์
สุรวัฒน์เป็นผู้ผลิตและ
เขียนบทรายการ จอห์น
วิญญู วงศ์สุรวัฒน์เป็น

มีการรับพนักงานเพิ่มมากขึ้น
ก าลังการผลิตเพิ่มมากข้ึน มี
ลักษณะของความเป็นองค์กร
มากขึ้นมีการจดัแบ่งฝ่ายต่างๆ
ชัดเจน มีฝ่ายครีเอทีพ มีการ

รูปแบบมีความเป็นองค์กร
มากขึ้น มีการรับพนักงาน
เพิ่มทั้งในส่วนของการหา
เนื้อหาและการถ่ายท า ตดัต่อ 
มีการแบ่งงานกันอย่างเป็น
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มิติทางการศึกษา ยุคก่อต้ังรายการเผยแพร่
บนเว็บไซต์ไอเฮียร์ทีวี (I-
HERE.TV)  ( มกราคม 
2553 – ตุลาคม 2554) 

ยุคเปลี่ยนผ่านจากเว็บไซต์ไอ
เฮียร์ทีวี (I-HERE.TV ) เป็น
เว็บไซต์สะโป๊กด๊าร์กทีวี 
(SPOKEDARK.TV ) 
(ตุลาคม 2554 – ธันวาคม 
2555) 

ยุคเร่ิมเผยแพร่รายการเป็น
รายสัปดาห์ (มกราคม 
2556 – ปัจจุบัน) 

พิธีกรและครีเอทีพ 
ณัฐพงศ์ เทียนดีเป็นพิธีกร
ร่วมและครีเอทีพ และมี
ช่างกล้องและช่างตัดต่อ 
โดยประเด็นเนื้อหาตา่งๆ
จะมาจากจรรยา วงศ์
สุรวัฒน์ ส่วนมุกตลกนั้น
มาจากพิธีกร คือ จอห์น 
วิญญู ลักษณะการท างาน
เป็นแบบครอบครัว มีการ
พูดคุยกันในวงสนทนา
ระหว่างมื้ออาหาร ใน
กระบวนการถ่ายท าและ
ตัดต่อยังใช้เวลานาน
เนื่องจากบุคลากรยังไม่
พร้อม จึงท าให้ความ
สม่ าเสมอของการเผยแพร่
รายการยังคงไม่แน่นอน 
ในยุคนี้จะเน้นการถ่ายท า
ในห้องสตูดิโอเป็นหลัก ใน
ยุคนี้มีการใช้กราฟฟิคใน
แบบง่ายๆ ฉากต่างๆก็
ผลิตอย่างง่ายๆ ในส่วน
ของการเล่าเรื่องจะใช้ภาพ
ตัดต่อร่วมกับ
เทคนิคสต๊อปโมช่ันมาใช้
ในการเล่าเรื่อง 
 

ประชุมก่อนการถ่ายท า
รายการในการคัดเลือก
ประเด็นและสรา้งสรรค์มุก 
อินเทอร์เน็ตเริ่มมีบทบาทใน
การใช้หาข้อมูลข่าวสาร การ
ตรวจสอบเนื้อหามีความ
สะดวกมากข้ึน แต่ก็มีการ
ตรวจสอบเนื้อหาท่ีเข้มข้นมาก
ขึ้น ส าหรับในการถ่ายท านอก
สถานท่ีนั้นยังใช้ทีมงานชุด
เดียวกันกับท่ีถ่ายท าในสตูดิโอ 
ซึ่งท าให้ระยะเวลาที่ใช้ในการ
ผลิตรายการยังคงไม่แน่นอน 
แต่กย็ังสามารถเผยแพร่
รายการไดเ้ป็นประจ าแถบจะ
ทุกเดือน ในส่วนของกราฟิก
นั้น แม้ว่าเทคโนโลยีจะพัฒนา
ไปมากขึ้นแตต่ัวรายการจะ
ยังคงรูปแบบของตัวอักษร 
และการตัดต่อภาพแบบง่ายๆ
ไว้ เพราะต้องการที่จะให้เป็น
รูปแบบเฉพาะของรายการ ใน
ยุคนี้มีการใช้ภาพวาดการ์ตูน
ในการเล่าเรื่องอีกด้วย 

ระบบชัดเจนมากยิ่งข้ึน จน
สามารถเผยแพร่รายการเป็น
รูปแบบของรายสัปดาหไ์ด ้
การคัดเลือกประเด็นยังคง
เป็นการประชุมก่อนผลิต
รายการ มีการตรวจสอบ
ข้อมูลผ่านทางนักวิชาการ
และผูม้ีความรู้ แม้ว่าจะมี
ความช านาญในการผลติมาก
ขึ้น แต่รายการทีวีออนไลน์ก็
ยังคงใช้รูปแบบของผลิต
กราฟฟิตที่เกี่ยวกับรายการ
ในแบบเดิม ไม่ได้
เปลี่ยนแปลงอะไรมากนัก 

การเผยแพร่เนื้อหา ใช้ระบบวิดีโอสตรมีมิ่ง
เผยแพรร่ายการบน
เว็บไซต์ในช่วงหกตอนแรก
ต่อมาพอมีเว็บไซต์ยูทูบกม็ี
การเผยแพร่ผา่นเว็บไซต์ยู
ทูบด้วย 
 

ใช้ระบบวิดีโอสตรมีมิ่งร่วมกับ
ยูทูบเป็นหลัก  
และเผยแพรเ่นื้อหาตามสื่อ
สังคมออนไลนต์่างๆ ความเป็น
มืออาชีพมีเพิ่มมากขึ้น
เนื่องจากประสบการณ์ที่สั่งสม
มา 

ใช้ระบบวิดีโอสตรมีมิ่ง
ร่วมกับยูทูบเป็นหลังและ
เผยแพรเ่นื้อหาตามสื่อสังคม
ออนไลน์ต่างๆ 
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ส่วนที่ 3 ลักษณะการล้อเลียนเสียดสีข่าวการเมืองและการให้คุณค่าข่าวที่ปรากฏในรายการทีวี
ออนไลน์เจาะข่าวตื้น 

ผู้วิจัยได้วิเคราะห์เนื้อหาในมิติต่างๆดังต่อไปนี้ 

การสื่อสารอารมณ์ขัน 

 ในแง่การสื่อสารอารมณ์ขัน รายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นมีการการสื่อสารอารมณ์ขันใน
รูปแบบของการเล่นตลกกับภาษามากท่ีสุด 40 ตอน รองลองมาคือการเล่นตลกกับชีวิตประจ าวัน 30
ตอนจากจ านวนตอนที่ศึกษา 48 ตอน ส่วนการเล่นตลกกับสามัญส านึกนั้นพบ 27ตอน ส่วนการเล่น
ตลกกับความรู้สึกนั้นพบน้อยที่สุดคือ 7 ตอน ซึ่งในรายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นแต่ละตอนนั้นก็
สามารถที่จะใช้การสื่อสารอารมณ์ขันหลายๆแบบรวมกันเพ่ือสร้างอารมณ์ขันได้ การเล่นตลกกับภาษา
ของรายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นจะถูกน าเสนอออกมาในรูปแบบของการเล่นค า เลียงเสียง ใช้ค า
ผวน เป็นหลักซึ่งการเล่นค า เลียนเสียงหรือใช้ค าผวนนั้น มักจะเป็นถ้อยค าท่ีเข้าใจได้ง่าย ไม่ซับซ้อน 
และสามารถสื่อความหมายได้ ในส่วนของการเล่นตลกกับชีวิตประจ าวันและเล่นตลกกับความรู้สึกนั้น 
พิธีกรจะเลือกใช้เรื่องราวที่เป็นชีวิตประจ าวันที่ไม่ซับซ้อน และมีความเหมาะสมกับวัยและความเข้าใจ
ของผู้ชม ซึ่งมักจะออกมาในรูปแบบของสถานการณ์จ าลองบ้าง การโต้ตอบในชีวิตประจ าวันบ้าง 
ส าหรับการเล่นตลกกับความรู้สึกนั้นจะพบน้อยที่สุดน่าจะมีสาเหตุมาจากเรื่องของความรู้สึกเป็นเรื่อง
ละเอียดอ่อนซึ่งในบางครั้งหากใช้ผิดวิธีหรือผู้ชมไม่เข้าใจอาจจะท าให้เกิดความรู้สึกไม่ดีได้ 

กลวิธีที่ใช้ในการล้อเลียนเสียดสีข่าวการเมือง 

ผู้วิจัยพบว่ากลวิธีในการล้อเลียนเสียดสีที่พบมากท่ีสุดคือการใช้ภาษาและลีลาท่าทางของ
พิธีกรและพิธีกรร่วมโดยจะพบทุกตอนที่เก็บข้อมูล(48ตอน) รองลงมาเป็นการใช้สัญลักษณ์แทนโดย
พบ 30ตอน และพบกลวิธีในการใช้การ หักมุม การสร้างสถานการณ์จ าลอง การใช้เพลงบ้าง แต่พบใน
จ านวนน้อย โดยพบการหักมุม 9ตอน พบ การใช้สถานการณ์จ าลอง 7 ตอน การใช้เพลง 4ตอน ซึ่ง
จากการเก็บข้อมูลจะพบว่าในแต่ละตอนนั้นมีการใช้กลวิธีในการล้อเลียนเสียดสีข่าวการเมืองผสมกัน
ด้วย การใช้ภาษาและลีลาท่าทางของพิธีกรนั้นเป็นส่วนส าคัญมากท่ีจะท าให้รายการนั้นสนุก และเกิด
อารมณ์ขัน โดยมุกตลกส่วนใหญ่ในรายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นนั้นล้วนมาจากพิธีกรทั้งสองโดย
ทั้งสิ้นโดยกลวิธีการใช้ภาษาเสียดสีในรายการ “เจาะข่าวตื้น” ปรากฏลักษณะของการใช้ภาษาเสียดสี
พฤติกรรมของมนุษย์และสถาบันต่างๆ ในสังคมเพ่ือชี้ให้เห็นถึงข้อบกพร่อง โดยที่ไม่วิเคราะห์วิจารณ์
หรือกล่าวต าหนิโดยตรง แต่เป็นพูดวิจารณ์เชิงแดกดันเพ่ือแสดงความหมายทางอ้อม ในส่วนของการ
ใช้สัญลักษณ์แทนนั้นมีความจ าเป็นอย่างยิ่งในการล้อเลียนเสียดเพราะจะช่วยสื่อความหมายโดยอ้อม 
และสร้างความตลกขบขันโดยไม่ได้ระบุชี้ชัดเจาะจงไปว่าคือใคร หรือสถานที่ใด แต่สื่อความหมาย
แทนให้ผู้ชมที่มีพ้ืนความรู้อยู่แล้วเข้าใจได้เองซึ่งเมื่อเข้าใจแล้วก็ช่วยให้เกิดอารมณ์ขันเกิดข้ึน  
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ระดับและประเด็นทางการเมืองที่ปรากฏในเนื้อหาของรายการ และคุณค่าข่าวที่สะท้อนให้เห็นใน
รายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้น 

จากการศึกษาพบว่าระดับของการเมืองที่พบในรายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นนั้นมีการเมือง
ระดับชาติ 43 ตอน การเมืองระดับท้องถิ่น 6 ตอน การเมืองภาคประชาชน 11 ตอน จากกลุ่ม
ตัวอย่างทั้งหมด 48 ตอน โดยเนื้อหาการเมืองของรายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นแบ่งได้เป็น3กลุ่ม
ใหญ่ โดยจะมีรายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นมีเนื้อเกี่ยวกับการด าเนินงานของรัฐบาลสูงที่สุด 28 
ตอน จากกลุ่มตัวอย่าง 48 ตอน  เนื้อหาที่พบรองลงมามีระดับใกล้เคียงกันอยู่ในระดับกลาง โดยมี
เนื้อหาการเมืองที่เก่ียวกับเรื่องส่วนบุคคลของบุคลากรทางการเมือง หรือภารกิจส่วนตัวของรัฐมนตรี 
และข้าราชการชั้นผู้ใหญ่ 12 ตอน เนื้อหาการเมืองเกี่ยวกับการจัดตั้งพรรคการเมือง นโยบายของแต่
ละพรรค กิจกรรม ความเคลื่อนไหวต่าง ๆ ของพรรคการเมืองหรือนักการเมือง รวมถึงการเลือกตั้ง 
พบ11 ตอน เนื้อหาการเมืองเกี่ยวข้องกับทหาร ต ารวจพบ 10 ตอน เนื้อหาการเมืองที่เก่ียวกับ
การเมืองต่างประเทศ พบ 9 ตอน เนื้อหาการเมืองที่เกี่ยวกับชุมนุม รวมถึงการเดินขบวนต่อต้านอ่ืน ๆ 
เพ่ือเรียกร้องสิทธิ์ พบ 8 ตอน ส าหรับเนื้อหาการเมืองที่พบได้น้อยในรายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้น
นั้นมี เนื้อหาการเมืองที่เกี่ยวกับการปฏิบัติงานขององค์กรอิสระภายใต้รัฐธรรมนูญ โดยพบ 5 ตอน 
เนื้อหาการเมืองที่เก่ียวกับการด าเนินงานขององค์กรการเมืองท้องถิ่น พบ 3 ตอน เนื้อหาการเมืองที่
เกี่ยวกับความคิดเห็น ปฏิกิริยาท่าทีของประชาชนต่อรัฐบาล พบ 2 ตอน และเนื้อหาการเมืองอ่ืนๆ 
พบ 2 ตอน โดยรายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นมักจะตั้งค าถามเกี่ยวกับการท างานของรัฐบาลว่ามี
ความโปร่งใส หรือมีเงื่อนง าอะไรหรือไม่ซึ่งสอดคล้องกับมิติของคุณค่าข่าวการเมืองที่พบผ่านรายการ
ทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นโดยมีคุณค่าข่าวด้านความมีเงื่อนง าสูงที่สุดโดยพบ 30 ตอน รองลงมาเป็น
คุณค่าข่าวด้านความทันต่อเหตุการณ์โดยพบ 23ตอน โดยซึ่งพบในระดับที่ไล่เลี่ยกันกับคุณค่าข่าวด้าน
ความเด่นความส าคัญโดยพบ 22ตอน คุณค่าข่าวด้านความขัดแย้งพบ 15 ตอน โดยกลุ่มตัวอย่างมี
ทั้งหมด 48 ตอน โดยในแต่ละคลิปแต่ละข่าวก็จะมีคุณค่าข่าวการเมืองหลายๆด้านรวมกันอยู่ด้วยใน
ข่าว ซึ่งสอดคล้องกับปณิธานความตั้งใจของผู้ผลิตที่มีความต้องการที่จะสร้างการฉุกคิด สร้างการตั้ง
ค าถามให้เกิดขึ้นแก่ผู้ชมในประเด็นการเมืองต่างๆ แต่อย่างไรก็ดี รายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นก็
ยังให้ความส าคัญกับเรื่องราวที่อยู่ในกระแส และประเด็นที่มีความเด่นความส าคัญอยู่ด้วย  



 164 

ส่วนที่ 4 การใช้ประโยชน์จากสื่อใหม่ในการเผยแพร่เนื้อหาของรายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้น  

 รายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นมีการเผยแพร่เนื้อหาหลักผ่านทางเว็บไซต์สโป๊กดาร์กทีวี
และบนเว็บไซต์ยูทูบโดยใช้แชนแนลของสโป๊กดาร์กทีวี ในปัจจุบันเทคโนโลยีต่างๆได้พัฒนาไปมาก 
การเข้าถึงรายการและการรับชมสามารถท าได้ทั้งจากคอมพิวเตอร์และโทรศัพท์มือถือ หรือแม้แต่บน
โทรทัศน์ระบบดิจิทัลที่เชื่อมต่อกับระบบอินเทอร์เน็ตท าให้ช่องทางในการรับชมรายการทีวีออนไลน์
เจาะข่าวตื้นนั้นมีมากกว่าเมื่อเทียบกับโทรทัศน์ในระบบอนาล็อก นอกจากนี้จากการศึกษาพบว่า
รายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นมีการใช้สื่อสังคมออนไลน์ในการช่วยสร้างการรับรู้และช่วยในการ
เผยแพร่รายการผ่านลิงก์ให้เชื่อมต่อมายังแชนแนลของรายการและเว็บไซต์ โดยจากการศึกษาพบว่ามี
การใช้สื่อสังคมออนไลน์เฟสบุ๊กแฟนเพจ ทวิตเตอร์ และกูเกิลพลัสในการสร้างการรับรู้และช่วย
เผยแพร่รายการ โดยการศึกษา เรื่อง Twitter Stud71y ของสถาบัน Pear Analytic ในปีค.ศ. 2009 
ซึ่งได้ค้นคว้าเกี่ยวกับการใช้ประโยชน์จากทวิตเตอร์ของผู้คน โดยกลุ่มตัวอย่างคือบัญชีผู้ใช้ทวิตเตอร์ใน
สหรัฐอเมริกาได้แบ่งการใช้งานของทวิตเตอร์ไว้เป็น 6 แบบ โดยจากงานวิจัยชิ้นนี้ได้เมื่อน ามา
เปรียบเทียบกับผลการศึกษาชี้ให้เห็นถึงผู้ผลิตรายการได้มีการใช้งานสื่อสังคมออนไลน์เพ่ือการ
ติดต่อสื่อสารกับกลุ่มผู้ชมเป็นการประชาสัมพันธ์ทั้งตัวรายการและพิธีกรเองซึ่งสอดคล้องกันกับ
งานวิจัย และท าให้มีผู้ติดตามในรายการมากยิ่งข้ึน อนึ่งความมีชื่อเสียงของพิธีกรรายการก็มีส่วนช่วย
ในการให้มีผู้ชมรายการมากข้ึน ผนวกกับเนื้อหารายการที่เป็นลักษณะของข่าวจึงท าให้เกิดผู้ติดตาม
และสามารถสร้างการรับรู้ขยายได้เป็นวงกว้างโดยในปัจจุบันได้มียอดผู้ติดตามตามสื่อสังคมออนไลน์
ต่างๆดังตารางที่ 12 

  

                                                           
71

 http://www.pearanalytics.com/blog/wp-content/uploads/2010/05/Twitter-Study-August-2009.pdf เข้าถึง
ข้อมูลเมื่อวันที่ 20 มี.ค. 2555 
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ตารางที่ 12 แสดงจ านวนผู้ติดตามสื่อสังคมออนไลน์ต่างๆของรายการทีวีออนไลน์ “เจาะข่าวต้ืน” 

สื่อสังคมออนไลน์ จ านวนผู้ติดตาม 
(วันที่ 10 กุมภาพันธ์ 

2557) 

ที่อยู่เว็บไซต์ 

FACEBOOK 449,596 คน https://www.facebook.com/sp
okedarktv 

 
YOUTUBE 

ยินยอมรับข่าวสาร 
499,057 คน 
เข้าชมสะสม 
98,400,237 คน 

http://www.youtube.com/user/
spokedarktv 

TWITTER 52,678 คน https://twitter.com/SpokeDarkT
V 

GOOGLE+ 251,724 คน https://plus.google.com/+spok
edarktv 

INSTAGRAM 1,542 คน http://instagram.com/spokedar
ktv 

 

ส าหรับยูทูบ และเฟสบุ๊คนั้นจะได้รับการตอบรับและถือเป็นสื่อสังคมออนไลน์ที่มีผู้ติดตาม
มากที่สุดของรายการ โดยตัวเลข ณ ปัจจุบันนั้นสโป๊กดาร์กทีวีSpokedark.tv แฟนเพจมีผู้คนมา
ติดตามถึง 449,596 คน โดยกลุ่มอายุของผู้ที่มาติดตามนั้นอยู่ในช่วง 18-24 ปี และมีภูมิล าเนาอยู่ที่
กรุงเทพมหานคร72 ในอีกช่องทางหนึ่งที่ส าคัญคือช่องทางยูทูบแชนแนล(youtubechannel) นั้นมี
ผู้ติดตามมากถึง 499,057 คนและมีผู้เข้ามาดูรายการนับตั้งแต่เปิดใช้บริการจนถึงปี2553มากถึง 
98,400,237 คน73ส าหรับในกูเกิลพลัส นั้นมีผู้ติดตาม 251,724 คนและมียอดการเข้าชมสะสมสูงถึง 
21,071,357 คน แต่ในช่องทางอ่ืนๆเช่น ทวิตเตอร์ และอินสตาแกรม นั้นยังมีผู้ติดตามในระดับท่ีไม่
มากนัก  

 

  

                                                           
72

 ข้อมูลจาก https://www.facebook.com/spokedarktv/likes 
73

 สถิติจาก https://www.youtube.com/user/spokedarktv/about 
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อภิปรายผล  

รายการล้อเลียนเสียดสีข่าวกับการก าหนดวาระข่าวสารทางการเมือง 

 ในอดีตสื่อมวลชนมีบทบาทส าคัญอย่างมากในด้านการก าหนดวาระข่าวสาร (Agenda 
Setting) ความเป็นตัวกลางการน าคัดและเลือกเสนอข้อมูลข่าวสารในสังคม (Gatekeeper) หรือ
แนวคิดผู้น าทางความคิดของสังคม (Opinion Leader) แต่ปัจจุบันนี้ สื่อออนไลน์ท าให้คนมีช่อง
ทางการสื่อสารของตัวเอง เรื่องบางเรื่องถ้าคิดตามคุณค่าข่าวของสื่ออาจดูเป็นเรื่องเล็ก แต่ส าหรับคน
บนโลกออนไลน์กลับเป็นเรื่องใหญ่ กระแสที่คนสนใจได้ ประเด็นที่เป็นเรื่องเล็กน้อยเหล่านี้ถูกแชร์กัน
ต่อผ่านสื่อสังคมออนไลน์ท าให้กลายเป็นประเด็นในสังคมได้ และเมื่อเป็นกระแสสังคม สื่อหลักก็หยิบ
มาเล่นเป็นข่าวเช่นกัน ผู้ก าหนดวาระข่าวสารไม่ใช่สื่อกระแสหลักเพียงอย่างเดียวเหมือนเมื่อก่อน 
ผู้คนทั่วไปก็สามารถก าหนดวาระข่าวสารได้จาการแชร์ข้อมูลจนเกิดกระแสขึ้น จนท าให้สื่อหลักก็ต้อง
หยิบมาน าเสนอเป็นข่าวตามมา ในปัจจุบันสื่อกระแสหลักถูกตั้งค าถามว่า สิ่งที่สื่อกระแสหลักน าเสนอ
นั้น ตรงกับสิ่งที่คนอยากรู้หรือไม่ แล้ววาระบนโซเชียลมีเดียจะถูกให้ความส าคัญในระดับใดในสื่อ
กระแสหลัก  

ดร.มานะ ตรีรยาภิวัฒน์ ได้กล่าวไว้ในงานสัมมนาเรื่อง “สื่อสังคมออนไลน์กับการก าหนด
วาระข่าวสารในสื่อกระแสหลัก”  ว่าก่อนหน้านี้ สื่อมวลชนจะเป็นผู้ก าหนดวาระข่าวสารว่าจะน าเสนอ
ประเด็นอะไร แต่ในปัจจุบัน สื่อสังคมออนไลน์ (Social Media) ยังมีอิทธิพลต่อสื่อมวลชน ในเรื่อง
การก าหนดทิศทางวาระข่าวสารด้วย ซึ่งมาจากการโพสต์ภาพหรือความคิดเห็น แล้วเกิดการแชร์ต่อๆ 
เป็นวงกว้าง จนท าให้สื่อมวลชนน าอาจกระแสเหล่านั้นมาเป็นข่าวได้เช่นกัน ดังนั้นจะเห็นได้ว่า
รายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นก็สามารถเป็นผู้ก าหนดวาระข่าวสารได้เช่นกัน แต่อย่างไรก็ดีการ
ก าหนดวาระข่าวสารของรายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นก็ไม่ได้ต่างกันกับสื่อกระแสหลัก ยังคงได้
อิทธิพลจากสื่อกระแสหลัก และคุณค่าข่าวในเชิงกระแสหลักเนื่องมากจากรายการยังคงอ้างอิงกระแส
ต่างๆจากข้อมูลในสื่อกระแสหลัก และจากการศึกษาพบว่าวาระข่าวสารทางการเมืองของรายการทีวี
ออนไลน์เจาะข่าวตื้นนั้นมีความสัมพันธ์กับวาระข่าวสารทางการเมืองในสื่อกระแสหลัก ซึ่งสังเกตได้ว่า
วาระข่าวสารที่ปรากฏในรายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นนั้นล้วนเป็นประเด็นการเมืองระดับชาติแทบ
จะท้ังหมด เช่นประเด็นการเลือกตั้งสมาชิกสภาผู้แทนราษฎร การท างานของรัฐบาล ประเด็นคดีความ
ระดับชาติอย่างคดีเขาพระวิหาร ประเด็นการเคลื่อนไหวการเมืองในระดับชาติอย่างการชุมนุมต่อต้าน
รัฐบาลของกลุ่มพันธมิตรและกลุ่มนปช. 

 นอกจากนี้การวิจัยพบว่า วาระข่าวสารทางการเมืองส่วนใหญ่ที่ปรากฏในรายการทีวีออนไลน์
เจาะข่าวตื้นนั้นมีลักษณะสอดคล้องกับหลักคุณค่าข่าวด้านความมีเงื่อนง า ซึ่งถูกใช้เป็นแนวทางในการ
คัดเลือกประเด็นของสื่อมวลชน โดยรายการทีวีออนไลน์จะน าเอาประเด็นที่มีเงื่อนง า ไม่โปร่งใส น ามา
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ขยายมาท าให้เข้าใจได้ง่ายขึ้นด้วยวิธีการและภาษาในแบบฉบับของตัวเองผ่านการล้อเลียนเสียดสี
เหตุการณ์หรือข่าวต่างๆ ซึ่งเมื่อได้รับความสนใจจากผู้ชมมากข้ึนๆ ก็จะเกิดเป็นกระแส สอดคล้องกับ
งานวิจัยการก าหนดวาระข่าวสารทางการเมืองของกลุ่มบล็อกโอเคเนชั่นของสุปรียา กลิ่นสุวรรณ ที่
กล่าวว่าในการก าหนดวาระข่าวสารในสังคมบล็อกท่ีมียอดผู้เข้าชมสูง เมื่อบล๊อกเกอร์เหล่านี้เสนอ
ประเด็นใด คนในสังคมออนไลน์ มักจะให้ความสนใจต่อประเด็นนั้น รวมไปถึงสิ่งที่บล๊อกเกอร์เหล่านี้
น าเสนอมักเป็นสิ่งที่สื่อกระแสหลักให้ความสนใจ สิ่งเหล่านี้สะท้อนให้เห็นถึงบทบาทในการก าหนด
วาระข่าวสารทางการ เมื่อบล็อกซ่ึงเป็นที่นิยมได้วิพากษ์วิจารณ์ต่อประเด็นใดมากเป็นพิเศษ จะยิ่งเพ่ิม
ความสนใจจากสื่อกระแสหลักให้น าเสนอเรื่องราวของประเด็นนั้นๆ ส าหรับรายการทีวีออนไลน์เจาะ
ข่าวตื้นนั้น วาระหรือประเด็นที่ต้องการจะก าหนดจะสอดคล้องกับวัตถุประสงค์ของรายการที่ต้องการ
ที่ต้องการที่จะเสียดสีและจี้จุดให้ผู้ชมเกิดสภาวะฉุกคิดถึงประเด็นที่ปรากฎในรายการ โดยจะเน้นย้ า
ประเด็นทางการเมืองที่เก่ียวข้องกับการทุจริตคอรัปชั่น 

 ทั้งนี้จากการศึกษาจะพบว่ารายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นก็ยังใช้แหล่งข้อมูลจากสื่อกระแส
หลักร่วมด้วยกับข้อมูลบนอินเทอร์เน็ต แม้ว่าสื่อออนไลน์จะเป็นสื่อที่มีศักยภาพส่งเสริมให้ประชาชน
สามารถน าเสนอประเด็นทางการเมืองได้อย่างเสรี แต่ถึงอย่างไร รายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นก็ถือ
เป็นการผลิตซ้ าของข่าวสาร เหตุการณ์ที่เกิดข้ึน ที่เป็นกระแสอยู่ในปัจจุบัน เปรียบเสมือน “เหล้าเก่า
ในขวดใหม”่ โดยที่รายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นจะน าเอาข่าวหรือเหตุการณ์ที่เป็นกระแสซึ่งเป็น
ข่าวการเมืองมีเนื้อหาเดิม มาล้อเลียนเสียดสีด้วยอารมณ์ขันให้เกิดความน่าสนใจ และยิ่งเมื่อเกิดความ
น่าสนใจ มีผู้ชมมากข้ึนก็จะเกิดเป็นการสร้างวาระข่าวสารทางการเมืองได้ แต่อย่างไรก็ดีวาระข่าวสาร
ทางการเมืองนี้อาจเป็นเพียงกระแสในโลกออนไลน์ก็เป็นได้ แม้จะมีผู้ชม ผู้แชร์อย่างมากมาย แต่กลไก
ในการเลือกเนื้อหามาผลิตซ้ าของสื่อกระแสหลักก็ยังคงอยู่ภายใต้อ านาจ 

รายการล้อเลียนเสียดสีข่าวคือวารสารศาสตร์กลายพันธ์? 

 รายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นได้มีการน าเสนอประเด็นทางการเมือง ประเด็นสาธารณะ 
รวมถึงสิ่งที่เป็นกระแสได้อย่างเสียดสี ผ่านอารมณ์ขันในรายการโดยจะน าเอาข่าวทั้งจากสื่อกระแส
หลักเช่นหนังสือพิมพ์ หรือแม้แต่ประเด็นที่พูดถึงในโลกออนไลน์มาปรับเปลี่ยนและน าเสนอในรู้แบบ
ของข่าวล้อเลียนเสียดสี โดยจะมีการตั้งค าถามต่อตัวประเด็นหรือบุคคลที่น าเสนออย่างเสียดสีเสมอ 
ซึ่งเมื่อรวมเข้ากับอารมณ์ขันแล้วการตั้งค าถามอย่างเสียดสี จากงานวิจัยของดร.จันจิรา สมบัติพูนศิริ 
เรื่อง “อารมณ์ขันในฐานะปฏิบัติการไร้ความรุนแรง: บทวิเคราะห์การประท้วงในเซอร์เบีย (1996-
2000) และกลุ่มวันอาทิตย์สีแดงในไทย” ได้เสนอว่า การล้อเลียน(parody)เป็นช่องทางวิพากษ์ระบบ
คุณค่าความคิดที่ค้ าจุนอ านาจชนชั้นน า และการเสียดสี(satire) มีศักยภาพในการเชือดเฉือนและอาจ
ลดทอนความชอบธรรมของฝ่ายตรงข้ามในสายตาสาธารณชนได้ การล้อเลียนเสียดสี และการสร้าง



 168 

อารมณ์ขันที่ปรากฏในรายการนั้นช่วยท าหน้าที่ในการกล่าวต าหนิโดยอ้อม ลดความรุนแรงในการการ
วิพากษ์วิจารณ์ โดยสอดแทรกอารมณ์ขันที่ช่วยให้ผู้ชมติดตามประเด็นข่าวสารอย่างเพลิดเพลิน และนี่
เป็นสิ่งส าคัญทีจ่ะใช้ท้าทายอุดมการณ์หรืออ านาจต่างๆที่แฝงในเนื้อหาข่าวการเมือง ท าให้ผู้ชมได้รู้สึก
ถึงประเด็นทางการเมืองที่ผู้ผลิตรายการต้องการจะน าเสนอนอกเหนือไปจากเสียงหัวเราะและอารมณ์
ขัน  

ด้วยรูปแบบที่เหมือนกับการเล่าข่าว แต่แฝงไปด้วยอารมณ์ขันและการเสียดสี กระบวนการที่
จะสื่อสารการเมืองผ่านรายการของทีมผู้ผลิตสะท้อนให้เห็นรูปแบบของวารสารศาสตร์ที่เปลี่ยนไป 
GEOFFREY BAYM (Baym & Jones, 2013)ได้กล่าวว่าข่าวล้อเลียนเสียดสี(News parody) ได้แสดง
ให้เห็นบทบาททางด้านวารสารศาสตร์ในการนิยามความเป็นข่าวเสียใหม่ การที่จะผสมผสานอารมณ์
ขันและข่าว  การคัดเลือกประเด็น การคิดค้นค าศัพท์ใหม่ๆให้เป็นวลีฮิตติดหูนั้น ไม่สามารถท าได้
โดยง่ายเลย ผู้ผลิตจะต้องมีประสบการณ์ มีความเข้าใจ รวมทั้งมีภูมิหลังทางด้านการเมือง และสื่ออยู่
พอสมควร ในการที่จะสร้างสรรค์รายการที่ต้องตลกในเนื้อหาที่แท้จริงแล้วจริงจังให้ได้  

รายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นได้ท าหน้าที่ประหนึ่งรายการวิเคราะห์ข่าวในสื่อกระแสหลัก
แต่ท าผ่านรูปแบบรายการที่เป็นการล้อเลียนเสียดสีข่าว ซึ่งไม่พบได้มากในสื่อกระแสหลัก การ
ล้อเลียนเสียดสีมีส่วนช่วยในการลดความรุนแรงของค าถามแถมยังสามารถวิพากษ์ถึงประเด็นทาง
การเมืองได้อย่างมาก แม้จะถูกบดบังด้วยเสียงหัวเราะแต่ข้อมูลหรือสารบางอย่างก็อาจจะส่งไปถึงยัง
ผู้ชมได้ และด้วยอารมณ์ขันนี้เองก็มีส่วนช่วยให้ผู้ชมรู้สึกเปิดรับเนื้อหาที่จริงจังนี้ได้ 

Kovach&Rosenstiel(Kovach & Rosenstiel, 2001)ได้กล่าวถึงองค์ประกอบวารสาร
ศาสตร์ไว้ว่าต้องประกอบด้วยบริการสาธารณะ ,ความเป็นกลาง เชื่อถือได้, ไม่ข้ึนกับใคร,มีความ
รวดเร็ว ฉับไวและมีจริยธรรม ซ่ึงรายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นนั้นมี3ใน5องค์ประกอบจากที่กล่าว
มาข้างต้น 

ความย่ังยืนของรายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้น 

 เนื่องจากความสะดวกรวดเร็วเข้าถึงง่ายของอินเทอร์เน็ต ท าให้คนไทยมีการรับชมสื่อ
ประเภทโสตทัศน์(audio-visual services) ซ่ึงแต่เดิมน าเสนอผ่านสือ่โทรทัศน์เป็นหลกั ผ่าน
อินเทอร์เน็ตมากข้ึนอย่างเห็นได้ชัด ตัวอย่างเช่น จากสถิติของwearesocialsg (2011) พบว่า ผู้ใช้
อินเทอร์เน็ตของไทยใช้เวลาโดยเฉลี่ย 10.9 ชั่วโมงต่อสัปดาห์ในการชมโทรทัศน์แต่ใช้เวลาโดยเฉลี่ยไป
กับอินเทอร์เน็ตจ านวน 16.6 ชั่วโมงต่อสัปดาห์ นอกจากนี้ ผู้ใช้อินเทอร์เน็ตของไทยจ านวนร้อยละ
82 รับชมรายการที่ถ่ายทอดสดทางเว็บไซต์ หรือดาวน์โหลดเนื้อหาวีดีโอในแต่ละเดือน  อีกท้ัง ผู้ใช้
อินเทอร์เน็ตไทยจ านวนร้อยละ 33.6 เข้าถึงเว็บไซต์ผ่านอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์เคลื่อนที่ต่าง 
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ๆ  โดยเฉพาะคนในกลุ่มอายุต่ ากว่า 24 ปี ซึ่งคนกลุ่มนี้ 72% เป็นผู้ใช้โทรศัพท์เคลื่อนที่ นอกจากนี้ 
เนื่องจากความนิยมรับชมวิดีโอออนไลน์ทางยูทูบของประเทศไทยนั้นมีอัตราเติบโตอย่างรวดเร็ว
ประเทศหนึ่งในประเทศแถบเอเซียแปซิฟิก ผู้ให้บริการอินเทอร์เน็ตทีวีต่างก็ใช้ยูทูบเป็นช่องทางในการ
น าเสนอรายการของตน  จากผลการศึกษาและงานวิจัยมูลค่าของเว็บไซต์เพ่ือการรับชมและเผยแพร่
วิดีโอที่มีต่อระบบเศรษฐกิจไทยสามารถวิเคราะห์สภาพแวดล้อมและศักยภาพ (Swot Analysis) เพ่ือ
ความยั่งยืนของอินเทอร์เน็ตทีวีแบบไทยๆได้ดังตารางที่ 

จุดแข็ง (strength) 
- การเติบโตของสื่ออินเทอร์เน็ตและ

อุปกรณ์ที่รองรับในช่วง 5 ปีที่ผ่าน
มา 

- เนื้อหาที่แตกต่าง 
- เวลาไม่ได้เป็นอุปสรรค์ในการรับชม 
- การตรวจสอบและควบคุมจาก

องค์กรภายนอกยังไม่เข้มงวด 
 

จุดอ่อน (Weakness) 
- ความยาวของรายการที่ส่งผลต่อ

ความสนใจของผู้ชม 
- การละเมิดลิขสิทธิ์ 

โอกาส(Opportunity) 
- สร้างชื่อเสียงและความนิยมด้วย

ต้นทุนที่ต่ า 
- ราคาโฆษณาที่ต่ าเมื่อเทียบกันกับสื่อ

กระแสหลัก 
- สื่อใหม่เปิดพ้ืนที่ให้กับรายการทีวี

ออนไลน์ในด้านธุรกิจ 

อุปสรรค์(Threat) 
- พรบ.คอมพิวเตอร์ปี พศ. 2550 
- ความซับซ้อนของระบบออนไลน์

เป็นอุปสรรคในการตรวจสอบและ
บังคับใช้กฎหมายทรัพย์สินทาง
ปัญญา 

- กลุ่มเป้าหมายจ าเป็นต้องมีความรู้
เรื่องการเมืองเป็นพ้ืนฐาน 
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จุดแข็ง 

การเติบโตของสื่ออินเทอร์เน็ตและอุปกรณ์ท่ีรองรับในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา 

จากการศึกษาของงานวิจัยมูลค่าของเว็บไซต์เพ่ือการรับชมและเผยแพร่วิดีโอที่มีผลต่อ
เศรษฐกิจไทยพบว่าประเทศไทยมีความครอบคลุมในการเข้าถึงอินเทอร์เน็ตเป็นอันดับ 4 เมื่อ
เปรียบเทียบกับประเทศในกลุ่มอาเซียน โดยอยู่ในล าดับต่ ากว่า บรูไน (78%) สิงคโปร์ (75%) และ
มาเลเซีย (61%) ซึ่งแสดงให้เห็นถึงโอกาสในการพัฒนาการเข้าถึงบริการอินเทอร์เน็ตในประเทศไทย
ต่อไปในอนาคต จากผลการศึกษาข้อมูลการใช้งานสมาร์ตโฟนโดย Nielsen (Nielsen Smartphone 
Insights Study) พบว่ามีจ านวนผู้ใช้สมาร์ตโฟนในภูมิภาคเอเชียแปซิฟิคเพ่ิมสูงขึ้นอย่างรวดเร็ว โดย
ประเทศไทยมีจ านวนผู้ใช้สมาร์ตโฟนอยู่ในล าดับที่ 19 ของโลก และมีอัตราการเจริญเติบโตของผู้ใช้
เพ่ิมข้ึนกว่า 30% ต่อปี การเพ่ิมจ านวนของผู้ใช้สมาร์ตโฟนจะน าไปสู่การเจริญเติบโตระยะยาวของ
การใช้อินเทอร์เน็ตผ่านช่องทางการใช้สมาร์ตโฟนในอนาคต ไม่ว่าจะเป็นการติดต่อสังคมออนไลน์ 
(Socialnet working) การแชร์ภาพวิดีโอ (Video sharing) ตลอดจนการสืบค้นข้อมูลทาง
อินเทอร์เน็ต(Internet search) ซึ่งเป็นปัจจัยสนับสนุนในการเพิ่มขึ้นของการเข้าถึงและการใช้งาน
อินเทอร์เน็ตทีวีของประชากรไทยในอนาคต 

เนื้อหาที่แตกต่าง  

สืบเนื่องจากอินเทอร์เน็ตทีวีสามารถรวบรวมความคิดสร้างสรรค์ที่มีอยู่ทั่วโลกไว้ด้วยกัน เปิด
กว้างให้ผู้ใช้งานได้เข้ามาแลกเปลี่ยนความคิดสร้างสรรค์ได้อย่างไม่มีข้อจ ากัด ทั้งในแง่ของเชื้อชาติ
ศาสนา สามารถเผยแพร่ผลงานท าได้อย่างหลากหลาย โดยไม่ยึดติดกับสื่อรูปแบบเดิม หรือพ่ึงพา
บริษัทธุรกิจบันเทิงขนาดใหญ่อีกต่อไป อย่างไรก็ตามพ้ืนที่กลางส าหรับการแลกเปลี่ยนความคิด
สร้างสรรค์อย่างอิสระนี้ เป็นพ้ืนฐานในการสร้างเนื้อหาที่สร้างสรรค์ แตกต่าง และสร้างโอกาสทาง
ธุรกิจและสามารถสร้างรายได้ทางธุรกิจได้ ส าหรับรายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้นแม้จะมีรูปแบบ
เหมือนกับรายการเล่าข่าวแต่ด้วยเนื้อหาและวิธีการน าเสนอนั้นมีความแตกต่างจากสื่อกระแสหลักซึ่ง
ตรงนี้ถือข้อเด่นของรายการ ยิ่งไปกว่านั้น ณ ตอนนี้ก็ยังเป็นรายการล้อเลียนเสียดสีข่าวรายการเดียวที่
มีอยู่อีกด้วย  

ลีลาการน าเสนอข่าวด้วยกลวิธีการใช้ภาษาแบบเสียดสีอย่างหลากหลาย ท าให้รายการเจาะ
ข่าวตื้นมีความโดดเด่นต่างไปจากรายการเล่าข่าวทั่วไป การใช้ภาษาแบบเสียดสีจะแตกต่างจากภาษา
มาตรฐาน ดังที่ Gregory Fite Gerald (1971) กล่าวว่า “ลกัษณะเด่นของการใช้ภาษาในเรื่องเสียดสี
คือการสร้างความไม่เหมาะสมให้ปรากฏในภาษา กลวิธีส าคัญที่พบในภาษาแบบเสียดสี ได้แก่ การ
กล่าวเกินจริง การกล่าวน้อยกว่าจริง การเล่นค า และการแฝงนัยที่ใช้อย่างเด่นชัด และหลากหลาย 
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กลวิธีเหล่านี้ใช้เสียดสีด้วยวธิกีารตามหลักความไม่เหมาะสม” ดังนั้นนอกจากการใช้ภาษาแบบเสียดสี
จะแสดงให้เห็นถึงศิลปะการใช้ภาษาแล้ว ยังเป็นการแสดงทัศนคติของผู้พูดที่มีต่อเรื่องนั้น ๆ ได้อีก
ด้วย การใช้ภาษาในลักษณะเสียดสีจึงเป็นเอกลักษณ์และท าให้รายการเจาะข่าวตื้นได้รับความนิยม 
เจตนาของพิธีกรที่แฝงน้ าเสียงเสียดสีไว้ในการวิเคราะห์ข่าวเสมอ ๆ ท าให้การเล่าเรื่องในรายการมี
สีสัน ช่วยดึงดูดความสนใจของผู้ชมให้ติดตาม  

เวลาไม่ได้เป็นอุปสรรค์ในการรับชม 

 ในอดีตเมื่อต้องการการรับชมรายการโทรทัศน์ผู้ชมจ าเป็นจะต้องดูในเวลาที่รายการนั้น
ออกอากาศซึ่งก าหนดตายตัวตามผังรายการ แต่ในปัจจุบันส าหรับอินเทอร์เน็ตทีวีนั้น มี
อรรถประโยชน์เหนือกว่าด้วยระบบที่ผู้ชมสามารถเลือกรับชมตามความต้องการของผู้ชมเอง (On-
demand system) ท าให้เราสามารถดูรายการโทรทัศน์ที่ชื่นชอบเมื่อไหร่ก็ได้ และสามารถบันทึกเก็บ
ไว้ดูเมื่อไหร่ก็ได้อีกด้วย ท าให้การบริหารเวลาของคนยุคปัจจุบันท าได้ง่าย และยิ่งไปกว่านั้นยิ่งท าให้
อายุของรายการมีความยาวมากข้ึนและมีโอกาสที่จะมีผู้ชมเพ่ิมมากข้ึนกว่าสื่อดั้งเดิม โดยรายการทีวี
ออนไลน์เจาะข่าวตื้นนั้นเผยแพร่ผ่านเว็บไซต์สโป๊กดาร์กทีวีและยูทูบ สามารถบันทึกเก็บโดยใช้
โปรแกรมส าหรับบันทึกวิดีโอออนไลน์บันทึกเก็บไว้ได้ 

การตรวจสอบและควบคุมจากองค์กรอิสระยังไม่เข้มงวดและยังไม่มีบทบัญญัติชัดเจน 

 ถึงแม้ว่ารายการทีวีออนไลน์ “เจาะข่าวตื้น” จะมีโครงสร้างรายการเหมือนกับรายการทีวีที่
อยู่บนสื่อกระแสหลัก แต่การมาอยู่ในอินเทอร์เน็ตนั้น ท าให้ไม่สามารถใช้การควบคุมดูแลเนื้อหา
เหมือนกับโทรทัศน์ได้ เมื่อมีการควบคุมจากภายนอกน้อยท าให้ผู้ผลิตเองมีอิสระในการสร้างสรรรค์
เนื้อหารายการมากขึ้น และอาจจะท าให้เนื้อหารายการมีความแตกต่างจากสื่อกระแสหลักได้ โดย
อาจจะผ่านทางภาษา ท่าทาง ลีลาขอพิธีกร หรือผ่านทางเนื้อหาประเด็นทางการเมืองที่สื่อกระแสหลัก
อาจถูกควบคุม 

จุดอ่อน (Weakness) 

ความยาวของรายการที่ส่งผลต่อความสนใจของผู้ชม 

 เนื่องด้วยอินเทอร์เน็ตเป็นสื่อที่ท าให้ผู้ชมละทิ้งความสนใจได้เร็วเมื่อเทียบกับสื่อโทรทัศน์
ดังนั้นความยาวของรายการที่ยาวจนเกิดไปจึงอาจจะส่งผลกระทบต่อการเปิดรับและการติดตาม
รายการได้  
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การละเมิดลิขสิทธิ์ 

หลายช่วงหลายปีที่ผ่านมา เทคโนโลยีสารสนเทศได้เจริญเติบโตอย่างรวดเร็ว ผู้คนจ านวน
มากได้รับประโยชน์จากการติดต่อสื่อสารที่รวดเร็วและมีค่าใช้จ่ายถูกลง การเข้าถึงข้อมูลข่าวสารของ
ประชาชนเป็นไปโดยสะดวกมากยิ่งข้ึน ผู้เป็นเจ้าของข้อมูลข่าวสารก็สามารถส่งข้อมูลไปยัง
สาธารณชนได้ง่ายและกว้างขวางมากขึ้น แต่ขณะเดียวกัน การน าเอางานอันมีลิขสิทธิ์ของผู้อื่นมา
เผยแพร่ต่อสาธารณชนโดยใช้เทคโนโลยีต่างๆ เป็นเครื่องมือก็มีมากตามไปด้วย ยิ่งด้วยข้อมูลต่างๆบน
โลกออนไลน์นั้นเป็นดิจิทัลหมดแล้วการตัดต่อเปลี่ยนแปลงชิ้นงานอันมีลิขสิทธิ์ก็อาจท าให้เกิดการ
ละเมิดลิขสิทธิ์ทั้งที่ตั้งใจก็ดีหรือไม่ได้ตังใจก็ได้ 

โอกาส(Opportunity) 

การสร้างชื่อเสียงและความนิยมด้วยต้นทุนที่ต่ า  

การผลิตและเผยแพร่ผ่านเว็บไซต์ยูทูบนี้เป็นก้าวแรกของผู้ผลิตที่สามารถสร้างให้มีชื่อเสียง
ด้วยต้นทุนที่ต่ าและมีโอกาสในการเข้าถึงโดยผู้รับชมมากกว่าสื่อในรูปแบบเดิม เช่น โทรทัศน์และวิทยุ 
โดยเว็บไซต์ยูทูบจะมีลักษณะเป็นการสื่อสารสองทาง โดยผู้ใช้สามารถเข้าถึงเว็บไซต์ยูทูบได้ง่าย โดย
หากมีวัตถุประสงค์ที่จะเข้าไปเพ่ือรับชมคลิปวิดีโออย่างเดียว ผู้ใช้สามารถท าได้โดยไม่ต้องสมัคร
สมาชิก เว้นแต่ว่าผู้ใช้ต้องการที่จะแสดงความคิดเห็นต่อคลิปวิดีโอ โดยผู้ใช้ที่รับชมคลิปวิดีโอสามารถ
แสดงความคิดเห็นต่อคลิปวิดีโอที่ได้รับชมได้ในส่วนของพ้ืนที่การแสดงความคิดเห็นใต้คลิปวิดีโอ ซึ่ง
ตัวผู้ใช้นั้นจ าเป็นต้องมีบัญชีของยูทูบเสียก่อน นอกจากการเข้าใช้งานเว็บไซต์ที่ง่ายแล้ว การค้นหา
คลิปวิดีโอก็ยังท าได้ง่ายอีกด้วย โดยผู้ใช้สามารถใช้ค าค้นหา(keyword)  ค้นหาวิดีโอที่ต้องการรับชม
ในเว็บไซต์ยูทูบหรือค้นหาในเว็บเสิร์จเอ็นจิ้น(search engine) เช่น เว็บไซต์กูเก้ิลหรือเว็บไซต์อ่ืนๆที่มี
การน าวิดีโอของยูทุบไปฝังลิงก์ (embedded links) ไว้ เชน่ เว็บไซต์เฟสบุ๊ก , บล็อกต่างๆ เป็นต้น 
(Yang  2011: online) ซึ่งในส่วนของสื่อสังคมออนไลน์ก็มีส่วนช่วนให้เกิดการแพร่กระจาย และมีคน
เข้าถึงมากกว่าสื่ออ่ืนๆ นอกจากนี้เมื่อผู้ใช้เปิดเข้ามาท่ีหน้าแรกของยูทูบจะพบส่วนแนะน าวิดีโอต่างๆ 
โดยวิดีโอที่แนะน านั้นมีทั้งวิดีโอที่ก าลังเป็นที่นิยมและเป็นวิดีโอที่มีเนื้อหาใกล้เคียงกับวิดีโออ่ืนๆที่ผู้ใช้
รับชมในยูทูบนั่นเองการเผยแพร่และแบ่งปันคลิปวิดีโอก็ท าได้ง่ายและรวดเร็วโดยสามารถแบ่งปันไป
ยังเว็บไซต์อ่ืนๆเพียงแค่คัดลอกและวาง (copy and paste)  URL  ที่ต้องการ เป็นต้น 

ราคาโฆษณาที่ต่ าเมื่อเทียบกันกับสื่อกระแสหลัก 

 การโฆษณารายการหรือการท าการตลาดของตัวรายการเองสามารถท าได้ในราคาท่ีต่ ากว่าสื่อ
กระแสหลัก โดยค่าโฆษณาบนโทรทัศน์นั้นตกเฉลี่ยนาทีละสองแสนบาทส าหรับรายการที่มีผู้ชมให้
ความสนใจ แต่เงินสองแสนบาทนั้นสามารถน ามาใช้ในการลงโฆษณาออนไลน์ได้นานกว่าและตัวโฆษ
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รานั้นยังสามารถให้ตรงไปยังกลุ่มเป้าหมายแถมยังสามารถวัดผลได้อย่างชัดเจนกว่า ผ่านเครื่องมือ
ต่างๆที่มีให้ของเว็บไซต์ ซึ่งท าให้ผู้คนหันมาโฆษณาผ่านทางออนไลน์มากขึ้น  

สื่อใหม่เปิดพ้ืนที่ให้กับรายการทีวีออนไลน์ในด้านธุรกิจ  

 แนวคิดของวารสารศาสตร์วิสาหกิจนั้นจะมีรูปแบบการท าธุรกิจแตกต่างจากองค์กรสื่อใหญ่ 
โดยจะมีแนวคิดท่ีให้นักวารสารศาสตร์สามารถตั้งองค์กรสื่อขนาดเล็กและบริหารจัดการกันเองได้ และ
มีความยั่งยืนในองค์กร ส าหรับสโป๊กดาร์กทีวีที่ผลิตรายการทีวีออนไลน์ “เจาะข่าวตื้น” นั้นก็สามารถ
หารายได้จากการที่ได้เป็นพันธมิตรกับยูทูบ 

นอกจากนี้การใช้สื่อสังคมออนไลน์ของผู้ผลิตรายการก็จะมีส่วนช่วยในการสร้างการรับรู้สร้าง
ฐานผู้ชมกลับเข้ามาชมรายการซ้ าและต่อเนื่องสม่ าเสมอ ซึ่งจะท าให้เกิดส่วนแบ่งจากค่าโฆษณาเป็น
รายได้กลับเข้ามาสู่ผู้ผลิต 

อุปสรรค์(Threat) 

ปัญหาในเรื่องกฎหมายนับว่าเป็นปัญหาหลักท่ีถูกวิพากษ์วิจารณ์มากที่สุด ทั้งข้อความใน
หลายมาตราที่เขียนไม่ชัดเจน ก ากวม คลุมเครือ  และสามารถตีความได้โดยปราศจากการมี 
“มาตรฐาน” ที่ชัดเจน เช่น ในมาตราที่ 14(2) ระบุว่า “น าเขาสู่ระบบคอมพิวเตอร์ซึ่ง
ข้อมูลคอมพิวเตอร์ อันเป็นเท็จ โดยประการที่น่าจะเกิดความเสียหายต่อความม่ันคงของประเทศหรือ
ก่อให้เกิดความตื่นตระหนกแก่ประชาชน”  ในเรื่องการตีความว่า ความผิดสถานใดบ้างกระทบต่อ
ความมั่นคงนั้น เป็นการเพ่ิมอ านาจให้กับเจ้าหน้าที่ของรัฐใช้ดุลยพินิจในการตีความให้กว้างขวางข้ึน
เพ่ือเพ่ิมฐานความผิด ซึ่งเป็นสิ่งที่ไม่ถูกต้อง  รวมทั้งค าว่า “ก่อให้เกิดความตื่นตระหนกแก่ประชาชน” 
ค าถามที่ส าคัญคือ ความรุนแรงของความผิดแบบไหน  รุนแรงเท่าใด จงจะเรียกว่าท าให้ประชาชนอยู่
ในภาวะที่เรียกว่าตื่นตระหนก  ซึ่งทั้งหมดนี้ไม่ชัดเจนต่อการตีความ  สามารถเมื่อเทียบกับกฎหมาย
ต่างประเทศ 

นอกจากนี้อุปสรรคในเรื่องความเข้าใจในเนื้อหาการเมืองก็ส่งผลต่อการรับชมรายการ เนื่อง
ด้วยหากผู้ชมไม่มีความเข้าใจในสถานการณ์ เหตุการณ์เป็นพ้ืนฐานแล้ว มุกตลก หรือประเด็นต่างๆที่
รายการต้องการจะสื่อสารไปจะไม่ถึงผู้ชม เพราะผู้ชมขาดความเข้าใจในประเด็น  
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ข้อเสนอแนะ 

1. การวิจัยนี้มีขอบเขตอยู่ที่การวิเคราะห์เนื้อหาและศึกษาถึงพัฒนาการของรายการทีวีออนไลน์เจาะ
ข่าวตื้น จึงควรมีการศึกษาในมิติของผู้รับสารด้วยเพื่อเป็นประโยชน์ในการท าความเข้าใจการล้อเลียน
เสียดสีข่าว 

2. งานวิจัยนี้ศึกษาในภาพรวมของเนื้อหาการเมืองที่ปรากฏในรายการทีวีออนไลน์เจาะข่าวตื้น ซึ่งอาจ
ไม่ได้เจาะจงลงลึกในรายละเอียดในแง่ของการใช้ภาษามากนัก เพื่อที่จะท าความเข้าใจต่อการล้อเลียน
เสียดสีข่าวมากขึ้นจึงควรมีการศึกษาในมิติของการใช้ภาษาให้มากกว่านี้ 

3.ส าหรับในงานวิจัยในภายภาคหน้าควรมีการวิเคราะห์ในเรื่องบุคลิกภาพของพิธีกรว่าส่งผลอย่างไร
กับความนิยมในรายการ 

 



รายการอ้างอิง 
 

Allan, S., & Thorsen, E. (2009). Citizen Journalism: Global Perspectives: Peter Lang. 
Baym, G., & Jones, J. P. (2013). News Parody Political Satire: Taylor & Francis. 
Burton, S. J. (2010). “MORE THAN ENTERTAINMENT”:THE ROLE OF SATIRICAL NEWS IN 

DISSENT, DELIBERATION, AND DEMOCRACY". (Master of Arts ), Pennsylvania State 
University  

Burton, S. J. (2011). “MORE THAN ENTERTAINMENT”:THE ROLE OF SATIRICAL NEWS IN 
DISSENT, DELIBERATION, AND DEMOCRACY (Master of Arts ), The Pennsylvania State 
University  

Condren, c., Davis,J.M.,McCausland, s., &Phiddian, R.A.,. (2008). Defining parody and 
satire:Australian copyright law and its new exception. Media and Arts Law review, 13.  

Dahlgren, P. (1995). Television and the Public Sphere: Citizenship, Democracy and the 
Media: SAGE Publications. 

Dentith, S. (2000). Parody. New York: Routledge. 
Edelman, M. (1988). Constructing the Political Spectacle: University of Chicago Press. 
Gring-Pemble, L., & Martha S. Watson. (2003). The rhetorical limits of satire: An analysis 

of James Finn Garner’s Politically Correct Bedtime Stories Quarterly Journal of 
Speech, 89(Routledge).  

Johnson-Cartee, K. S. (2005). News Narratives and News Framing: Constructing Political 
Reality: Rowman & Littlefield Publishers. 

Kovach, B., & Rosenstiel, T. (2001). The Elements of Journalism. New York: Three Rivers 
Press   

Lasica, J. D. (2003). "Blogs and Jpurnalism Need Each Othe". Retrieved from 
http://www.jdlasica.com/2003/09/08/blogs-and-journalism-need-each-other website:  

Lilleker, D. G. (2006). Key Concepts in Political Communication: SAGE Publications. 
McNair, B. (2011). An Introduction to Political Communication: Taylor & Francis. 
O’Connor, A. (2012). Infotainment’s Appeals and Consequences. Retrieved from 

http://www.neoamericanist.org/paper/infotainment%E2%80%99s-appeals-and-
consequences website:  

Philipsen, G., & Albrecht, T. L. (1997). Developing Communication Theories: State 
University of New York Press. 

Robert Hariman. (2008). “Political Parody and Public Culture,”. Quarterly Journal of 
Speech, 94(3).  

Rybacki, K. C., & Rybacki, D. J. (1991). Communication Criticism: Approaches and Genres: 
Wadsworth Publishing Company. 

http://www.jdlasica.com/2003/09/08/blogs-and-journalism-need-each-other
http://www.neoamericanist.org/paper/infotainment%E2%80%99s-appeals-and-consequences
http://www.neoamericanist.org/paper/infotainment%E2%80%99s-appeals-and-consequences


 176 

Sterling, C. H. (2009). Encyclopedia of Journalism. Encyclopedia of Journalism. SAGE 
Publications, Inc. Thousand Oaks, CA: SAGE Publications, Inc. 

Vaver, D. (2006). Intellectual Property Rights: Critical Concepts in Law: Routledge. 
Young, E. (1726). The universal passion, satire i(-iv). Satire i(-vii). 
กาญจนา สอนดี. นักพัฒนาเว็บไซต์(web developer) บริษัทสโป๊กดาร์กทีวี สัมภาษณ์, 19 มกราคม 

2556 
จิดารัตน์ แดงเดช. (2542). การก าหนดวาระของหนังสือพิมพ์กับการใช้ประโยชน์จากข่าวสารทาง

เศรษฐกิจของประชาชนในภาวะวิกฤตเศรษฐกิจ ระหว่างเดือนกรกฎาคม ถึง กันยายน 2542. 
(นิเทศศาสตรมหาบัณฑิต), จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย.    

ชนัญสรา อรนพ ณ อยุธยา. (2556). การก ากับดูแลเนื้อหารายการที่อาจเป็นภัยในกิจการโทรทัศน์ของ
ประเทศไทยเพ่ือคุ้มครองเด็กและเยาวชนภายใต้ภาวะสื่อหลอมรวม. (ปริญญานิเทศศาสตร์ดุษฎี
บัณฑิต), จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, กรุงเทพ.    

ณรงค์ ข าวิจิตร์. (2550). Web 2.0. เอกสารประกอบค าบรรยายวิชาคอมพิวเตอร์เบื้องต้น. คณะนิเทศ
ศาสตร์. จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย.  

ณัฐพงศ์ เทียนดี. ครีเอทีพ(creative)รายการเจาะข่าวตื้นและผู้ด าเนินรายการร่วมในบท “พ่อหมอ” 
บริษัทสโป๊กดาร์กทีวี สัมภาษณ์, 25 สิงหาคม 2555 

ดรุณี หิรัญรักษ์. (2529). การหนังสือพิมพ์เบื้องต้น. กรุงเทพมหานคร: คณะนิเทศศาสตร์ จุฬาลงกรณ์
มหาวิทยาลัย. 

ทศพร อรุณฤกษ์. เว็บมาสเตอร์(webmaster)บริษัทสโป๊กดาร์กทีวี สัมภาษณ์, 20 มกราคม 2556 
ผกาพรรณ หะรังษี. (2549). การก าหนดวาระสารในชุมชนออนไลน์www.pantip.com กรณีศึกษาโต๊ะ

เฉลิมไทยและโต๊ะราชด าเนิน (ปริญญามหาบัณฑิต), มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, สาขาสื่อสารมวลชน.    
พุทธชาด สุขรอด. (2545). การสื่อความหมาย การสร้างอารมณ์ขัน และสัมพันธบทในการ์ตูนระกากับ

ราณี. (วิทยานิพนธ์นิเทศศาสตรมหาบัณฑิต), จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย.    
ฟารีดา เตชะวรินทร์เลิศ. (2548). ความสัมพันธ์ระหว่างความรู้เท่าทันสื่อ กับการได้รับอิทธิพลด้านการ

ก าหนดความส าคัญแก่วาระข่าวสาร และการเลือกกรอบในการตีความข่าวสาร. กรุงเทพ: จุฬาลงกรณ์
มหาวิทยาลัย. 

มัทนา เจริญวงศ์. (2543). เนื้อหาการเมืองในหนังสือพิมพ์รายวัน. (วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต), 
จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, ภาควิชาวารสารสนเทศ คณะนิเทศศาสตร์  

ร้อยตรี สมเกียรติ เหลืองศักดิ์ชัย. (2553). โทรทัศน์อินเทอร์เน็ตกับการบริโภคสื่อใหม่ในยุคสังคม
ข่าวสาร. วารสารวชิาการมหาวิทยาลัยหอการค้าไทย, 30(2).  

วนิสา สัมภวะผล. (2552). กลวิธีการน าเสนอข่าวการเมืองในข้อความสั้นทางโทรศัพท์เคลื่อนที่ [SMS] 
กรุงเทพมหานคร: มหาวิทยาลัยมหิดล. 

วิญญู วงศ์สุรวัฒน์. ผู้ผลิตและผู้ด าเนินรายการเจาะข่าวตื้น  บริษัทสโป๊กดาร์กทีวี สัมภาษณ์, 23 
สิงหาคม 2555 

ศุภชัย ใจโต. ผูผ้ลิตรายการเจาะข่าวตื้นในต าแหน่งเฮดโปรดดิวเซอร์(head producer) สโป๊กดาร์กทีวี 
สัมภาษณ์, 17 มกราคม 2556 



 177 

สุรพงษ์ โสธนะเสถียร. (2533). การสื่อสารกับสังคม. . กรุงเทพมหานคร: ส านักพิมพ์จุฬาลงกรณ์
มหาวิทยาลัย. 

อุบลรัตน์ ศิริยุวศักดิ์. (2536). อารมณ์ขันในสื่อมวลชน. กรุงเทพมหานคร: จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย. 



 178 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาคผนวก 

  



 179 

 

ภาคผนวก ก 
ตารางที่ 13 แสดงกลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ในการเก็บข้อมลู 

ปี ,ตอนที่ ชื่อตอน วันออกอากาศ ความยาว (นาที) จ านวนผู้ชม 
1,ตอนที่ 1 

เจาะข่าวตื้น 1 เจาะ
ข่าวตื้น กับ จอห์น 
วิญญู  

12 ม.ค. 2553 6.21 228,323 

 
เจาะข่าวจราจร กับ
จอห์น วิญญู 

3 ก.พ. 2553 9.05 306,263 

 
เจาะข่าวตื้น 04 : โอ
เน็ต โอ้ก็อด 

5 มี.ค. 2553 9.47 1 M+ 

 
เจาะข่าวตื้น - อย่า
เครียด รักนะ 

*เริ่มต้นมีตัวละครพ่อ
หมอ 

9 เม.ษ. 2553 6.22 612065 

 
เจาะข่าวตื้น ตอน 
เจาะเซ็นเซ่อ 

12 พ.ค. 2553 8.25 413,112 

 
เจาะข่าวตื้น พ่อ
กูหญ่าาายยส์ 

17 มิ.ย. 2553 9.53 357,268 

 
เจาะข่าวตื้น 12 : ยาย
มีเลี้ยงหอย 

16 ก.ค. 2553 7.02 434,849 

 
เจาะข่าวตื้น 15 : 
อาชีพในฝัน 

30 ส.ค. 2553 12.46 564,537 

http://www.youtube.com/watch?v=JOBYCro7_2I
http://www.youtube.com/watch?v=JOBYCro7_2I
http://www.youtube.com/watch?v=JOBYCro7_2I
http://www.youtube.com/watch?v=NglrItoePYQ
http://www.youtube.com/watch?v=NglrItoePYQ
http://www.youtube.com/watch?v=NR3HG-eULRM
http://www.youtube.com/watch?v=NR3HG-eULRM
http://www.youtube.com/watch?v=-kZvtHqquqo
http://www.youtube.com/watch?v=-kZvtHqquqo
http://www.youtube.com/watch?v=sXXsrBnDbF4
http://www.youtube.com/watch?v=sXXsrBnDbF4
http://www.youtube.com/watch?v=TZLMLRYKmJY
http://www.youtube.com/watch?v=TZLMLRYKmJY
http://www.youtube.com/watch?v=XESeqz962gk
http://www.youtube.com/watch?v=XESeqz962gk
http://www.youtube.com/watch?v=9sQlLNJkL8c
http://www.youtube.com/watch?v=9sQlLNJkL8c
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ปี ,ตอนที่ ชื่อตอน วันออกอากาศ ความยาว (นาที) จ านวนผู้ชม 
 

เจาะข่าวตื้น 17 : ลูก
ใครฮ้าาฟฟว์? 

24 ก.ย 2553. 8.55 600,797 

 
เจาะข่าวตื้น 19 : เจาะ
หมีหลุด 

21 ต.ค. 2553 9.00 313,246 

 
ทุจริต ชิมิฮาว์ฟฟ 17 พ.ย. 2553 12.36 324,478 

 
เจาะข่าวตื้น 22 : 
Winter Festival 

9 ธ.ค. 2553 10.53 244,870 

 
เจาะข่าวตื้น 24 : เถาะ
ข่าวตื้น 

7 ม.ค. 2554 11:41 208,074 

 
เจาะข่าวตื้น 26 : เตะ
หมูเข้าปากหมา 

5 ก.พ. 2554 12:30 374,572 

 
เจาะข่าวตื้น 28: อยาก
รู้เรื่องน้ ามันปาล์ม 
ถามละมุด 

2 มี.ค. 2554 12:17 349,128 

 
เจาะข่าวตื้น 31:เจาะ
ดอกทองจอดับ (ห้าม
ผวน) 

26 เม.ษ. 2554 8:50 439,057 

 
เจาะข่าวตื้น 32:เจาะ
นอมินีโคลนนิ่งแคนดิ
เดด 

19 พ.ค. 2554 8:26 330,851 

 
เจาะข่าวตื้น 34 : เจาะ
หู(คัน) 

16 มิ.ย. 2554 11:03 616,892 

http://www.youtube.com/watch?v=oJCRdP8KZC4
http://www.youtube.com/watch?v=oJCRdP8KZC4
http://www.youtube.com/watch?v=_uBTFd1EAKM
http://www.youtube.com/watch?v=_uBTFd1EAKM
http://www.youtube.com/watch?v=-hOBSOStkZA
http://www.youtube.com/watch?v=2pcILSxZ6FU
http://www.youtube.com/watch?v=2pcILSxZ6FU
http://www.youtube.com/watch?v=GvtMJ58ybBo
http://www.youtube.com/watch?v=GvtMJ58ybBo
http://www.youtube.com/watch?v=AZKEjDZddGE
http://www.youtube.com/watch?v=AZKEjDZddGE
http://www.youtube.com/watch?v=8XWPeXMBGVM
http://www.youtube.com/watch?v=8XWPeXMBGVM
http://www.youtube.com/watch?v=8XWPeXMBGVM
http://www.youtube.com/watch?v=kl1ivW1aERk
http://www.youtube.com/watch?v=kl1ivW1aERk
http://www.youtube.com/watch?v=kl1ivW1aERk
http://www.youtube.com/watch?v=ZdAVw3dZYS8
http://www.youtube.com/watch?v=ZdAVw3dZYS8
http://www.youtube.com/watch?v=ZdAVw3dZYS8
http://www.youtube.com/watch?v=8ab2sbgtTHg
http://www.youtube.com/watch?v=8ab2sbgtTHg


 181 

ปี ,ตอนที่ ชื่อตอน วันออกอากาศ ความยาว (นาที) จ านวนผู้ชม 
 

เจาะข่าวตื้น 36:เจาะ
รัฐบาลปูว์(รักน้องต๊ะ...
น๊ะ!) 

14 ก.ค. 2554 11:08 274,872 

 
เจาะข ากลิ้ง ลิงกับหมา 30 ส.ค. 2554 9:23 206,924 

 
เจาะข่าวตื้น 41 : เจาะ
คันหวย 

22 ก.ย. 2554 11:17 265,568 

 
เจาะข่าวตื้น 43 : 
คลายเครียดน้ าท่วม 

14 ต.ค. 2554 13:10 218,702 

 
เจาะข่าวตื้น 45 : เจาะ
อาบีจู้ด 

25 พ.ย. 2554 13:39 232,134 

 
เจาะเข่าตื้น. 47 : ธนู
ปักข่าว74 

12 ธ.ค. 2554 16:19 305,808 

 
เจาะข่าวตื้น 49 : 
ปรองดองกันใช้หนี้ 

13 ม.ค. 2555 17:45 275,861 

 
เจาะข่าวตื้น 52 : บร๊ะ
เจ้าโจ๊ก 

24 ก.พ. 2555 24:17 306,866 

 
เจาะข่าวตื้น 53 : เจาะ
บอลไทย 

7 มี.ค. 2555 19:12 263,166 

                                                           
74

 วลี “จนกระทั่งโดนธนูปักที่เข่า” เป็นกระแส ถูกน ามาใช้กันอย่างแพร่หลายทั้งในโซเชียลเนตเวิร์ค มาจากเกมที่ชื่อว่า The Elder 

Scrolls V: Skyrim ซึ่งเป็นค าพูดของตัวละครในเกมที่เป็นทหารยามประจ าเมืองต่างๆ แต่ไม่ว่าจะอยู่เมืองไหน ก็จะพูดประโยค
เดียวกัน ว่า “I used to be an adventurer like you, then I took an arrow in the knee.” หรือ “เมื่อก่อนฉันก็เคยเป็นนักผจญภัยแบบคุณ 
จนกระทั่งฉันโดนธนูปักที่เข่า เลยต้องมาเป็นยาม” วลีดังกล่าวถูกชาวเนตน ามาพูดจนติดปาก โดยใช้ในสถานการณ์พลิกผัน หรือมี
การเปลี่ยนแปลงแบบหน้ามือเป็นหลังมือ เช่น ก่อนหน้านี้ฉันผอมเพรียว จนกระทั่งโดนธนูปักที่เข่า 

http://www.youtube.com/watch?v=u9QmGhiLSw4
http://www.youtube.com/watch?v=u9QmGhiLSw4
http://www.youtube.com/watch?v=u9QmGhiLSw4
http://www.youtube.com/watch?v=FlI9xijy16U
http://www.youtube.com/watch?v=dyN45sX92uw
http://www.youtube.com/watch?v=dyN45sX92uw
http://www.youtube.com/watch?v=UxrySI9v0EE
http://www.youtube.com/watch?v=UxrySI9v0EE
http://www.youtube.com/watch?v=4ytYVEqYLbY
http://www.youtube.com/watch?v=4ytYVEqYLbY
http://www.youtube.com/watch?v=JrCZM5utYMU
http://www.youtube.com/watch?v=JrCZM5utYMU
http://www.youtube.com/watch?v=Y60DdIalDc0
http://www.youtube.com/watch?v=Y60DdIalDc0
http://www.youtube.com/watch?v=obiDnsHH1YQ
http://www.youtube.com/watch?v=obiDnsHH1YQ
http://www.youtube.com/watch?v=jBTi8mZIj5Y
http://www.youtube.com/watch?v=jBTi8mZIj5Y
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ปี ,ตอนที่ ชื่อตอน วันออกอากาศ ความยาว (นาที) จ านวนผู้ชม 
 

เจาะข่าวตื้น 56 : เจาะ
รถไฟไทย 

20 เม.ย. 2555 15:44 176,318 

 
เจาะข่าวตื้น 57 : เจาะ
ผีอีแพง 

12 พ.ค. 2555 19:36 199,319 

 
เจาะข่าวตื้น 61 : ยู
โร's Got Talent 
(18+) 

22 มิ.ย. 2555 22:08 141,817 

 
เจาะข่าวตื้น 65 : เจาะ
เขื่อนแม่วงก์ 

19 ก.ค. 2555 17:29 192,426 

 
เจาะข่าวตื้น 68 : เจาะ
คลิปหลุด (เยิ้บ) 

10 ส.ค. 2555 19:36 195,349 

 
เจาะข่าวตื้น 70 หนัง
กาก (ตัดต่อชัดๆ) 

21 ก.ย. 2555 23:45 192,481 

 
เจาะข่าวตื้น 74 : เจาะ
ละคร 3G (แรงเอา) 

19 ต.ค. 2555 19:35 135,812 

 
เจาะข่าวตื้น 77 ไป
คูหาสวรรค์กับสุหฤท 

16 พ.ย. 2555 22:34 145,423 

 
เจาะข่าวตื้น 82 : ITU 
ฆ่าตัดตอน Internet 
กับ Woody 

21 ธ.ค. 2555 33:47 153,553 

 
เจาะข่าวตื้น 85 จอห์น
คุกคามสุขุมพันธ์! 

18 ม.ค. 2556  33:43 157,893 

http://www.youtube.com/watch?v=vnNOQ31FWnY
http://www.youtube.com/watch?v=vnNOQ31FWnY
http://www.youtube.com/watch?v=vI4gbXMN1yo
http://www.youtube.com/watch?v=vI4gbXMN1yo
http://www.youtube.com/watch?v=r4rz09MmhTY
http://www.youtube.com/watch?v=r4rz09MmhTY
http://www.youtube.com/watch?v=r4rz09MmhTY
http://www.youtube.com/watch?v=-6dLtYW5ueE
http://www.youtube.com/watch?v=-6dLtYW5ueE
http://www.youtube.com/watch?v=oTdlUC5Av-M
http://www.youtube.com/watch?v=oTdlUC5Av-M
http://www.youtube.com/watch?v=feUvwHwBeZE
http://www.youtube.com/watch?v=feUvwHwBeZE
http://www.youtube.com/watch?v=5gTak4gTTU8
http://www.youtube.com/watch?v=5gTak4gTTU8
http://www.youtube.com/watch?v=oB4qtzO6p0Y
http://www.youtube.com/watch?v=oB4qtzO6p0Y
http://www.youtube.com/watch?v=9q2OKBsETT4
http://www.youtube.com/watch?v=9q2OKBsETT4
http://www.youtube.com/watch?v=9q2OKBsETT4
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ปี ,ตอนที่ ชื่อตอน วันออกอากาศ ความยาว (นาที) จ านวนผู้ชม 
 

เจาะข่าวตื้น 89 เจาะ
โอเน็ต56 

15 ก.พ. 2556 38:54 188,466 

 
เจาะข่าวตื้น 91 : 
กราบเท้าคุณแม่ลีน่า 

1 มี.ค. 2013 30:19 391,120 

 
เจาะข่าวตื้น 96 : ผัด
ผงกะหรี่แน่นอกกับ
หม่อมปลื้ม 

10 พ.ค. 2013 32:54 140,160 

 
เจาะข่าวตื้น 100 : 
ดริฟท์รถหรูไปเลือกตั้ง
ดอนเมือง กับแซมและ
อ้ี 

7 มิ.ย. 2013 41:07 92,010 

 
เจาะข่าวตื้น 104 : 
ศูนย์บรรเทาทุกข์เป็ด 

5 ก.ค. 2013 47:34 96,766 

 
เจาะข่าวตื้น 109 : นิร
โทษกรรมแกนน าแมง
อีนูน 

9 ส.ค. 2013 52:51 126,151 

 
เจาะข่าวตื้น 113 : 
ยกเลิกสอบตรงหรือยุบ
กระทรวงศึกษาฯ ดี ? 

20 ก.ย. 2013 43:51 133,015 

 
เจาะข่าวตื้น 116 : นิร
โทษกรรมเซ็ทซีโร่กับ
ทีมระย าแมนสุดซอย 

1 พ.ย. 2013 50:36 199,125 

 
เจาะข่าวตื้น 119 :    
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ปี ,ตอนที่ ชื่อตอน วันออกอากาศ ความยาว (นาที) จ านวนผู้ชม 
ไทยงงแต่กูทนได้ 

 

ประเด็นค าถามผู้ผลิตรายการและทีมงานรายการเจาะข่าวตื้น  

- เป้าหมายหลักของรายการคืออะไร 

- ได้แรงบันดาลใจมาจากไหน เช่น รายการทีวีจากต่างประเทศ  

- การคัดเลือกประเด็นส าหรับแต่ละตอน ท าอย่างไร 

- การเก็บข้อมูลส าหรับสร้างเนื้อหาท าอย่างไร (ดูข่าวออนไลน์ ดูข่าวผ่านสื่อสังคม อ่าน
หนังสือพิมพ์ นิตยสาร พูดคุยพบปะผู้คน) 

- มุกที่ใช้ในรายการ ส่วนใหญ่มากจากไหน ใครเป็นคนคิด 

-มีการค านึงถึงจริยธรรมสื่อมวลชนหรือไม่ 

-คิดว่าตัวเองเป็นสื่อที่แรงไปไหมและสร้างความขัดแย้งให้เกิดข้ึนไหม 

-เปิดให้ผู้ชมมีส่วนร่วมเรื่องเนื้อหารายการกับประเด็นประเด็นข่าว หรือไม่ 

- มีการก าหนดกลุ่มผู้ชม เป้าหมาย เป็นอย่างไร เป็นใครบ้าง 

- มีการผลิตรายการโดยใช้สื่อออนไลน์อย่างไรบ้าง 

- มีการเก็บรวบรวมสถิติจ าพวกยอด view จ านวนcommentบ้างหรือไม่ 

-โฆษณาท่ีมีในรายการนั้นมาจากไหนบ้าง และส่งผลต่อเนื้อหารายการบ้างไหม 

- ผลจากการที่ได้รับการตอบรับมากขึ้นส่งผลต่อรูปแบบรายการไหม อย่างไร 

-ทราบเกี่ยวกับข้อกฎหมายบ้างไหม หรือทราบเกี่ยวกับการก ากับดูแลหรือไม่ 

-เคยโดนกดดัน โดนฟ้อง บ้างหรือไม่ 

-ปัจจัยที่มีผลต่อความยั่งยืนของรายการมีอะไรบ้าง 

- ปัญหาที่พบในการท างาน 
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- สาเหตุทีเ่ปลี่ยนช่วงเวลาออกอากาศจากท่ีไม่แน่นอน เป็นรายสัปดาห์ 

-สาเหตุที่เปลี่ยนจาก ihere.tv เป็น spokedark.tv 
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ประวัติผู้เขียนวิทยานิพนธ์ 
 

นาย กานต์ ชีวสาธน์  เกิดวันที่ 7 กันยายน พ.ศ. 2526 ที่จังหวัดเชียงไหม่ ส าเร็จการศึกษา
ระดับปริญญานิเทศศาสตร์บัณฑิต จากคณะนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยพายัพ ปีการศึกษา 2552(
เกียรตินิยมอันดับ 1) เข้าศึกษาต่อในระดับบัณฑิตศึกษาคณะนิเทศศาสตร์ กลุ่มวิชาวารสารและ
สารสนเทศ คณะนิเทศศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย ในปี พ.ศ. 2553 ส าเร็จการศึกษาระดับนิเทศ
ศาสตร์มหาบัณฑิต ปีการศึกษา 2556 
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