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บทค ัดยอ่ ภาษาไทย 

ณัฏฐ์ ทองค า : ผลของความเปรียบต่างของความอิ่มตัวสีและความสว่างสีต่อความชอบ
ดวงตราไปรษณียากร. (EFFECTS OF CHROMA AND LIGHTNESS CONTRAST ON 
POSTAGE STAMP PREFERENCE) อ.ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์หลัก: ผศ. ดร.สุจิตรา สื่อ
ประสาร, 91 หน้า. 

ดวงตราไปรษณียากรเป็นสุดยอดของสะสมที่นิยมกันอย่างกว้างขวาง ด้วยความสวยงาม
และคุณค่าที่มีในตัว ความชอบต่อภาพดวงตราไปรษณียากรของแต่ละบุคคลนั้นเกิดข้ึนจากหลาย
ปัจจัย ซึ่งงานวิจัยนี้ศึกษาผลจากการปรับความเปรียบต่างของค่าความอิ่มตัวสีและความสว่างสี
ของดวงตราไปรษณียากรด้วยวิธีการที่แตกต่างกัน 5 วิธี ได้แก่ การปรับด้วยฟังก์ชันเชิงเส้นความ
ชัน 0.8 และ 1.2 การปรับด้วยฟังก์ชันซิกมอยด์ 2 แบบ และการปรับด้วยฟังก์ชันก าลัง ให้ผู้สงัเกต
เปรียบเทียบภาพที่ปรับทีละคู่ เพื่อเลือกภาพที่รับรู้ความเปรียบต่างได้มากกว่าและภาพที่ชอบ
มากกว่า และให้ผู้สังเกตเปรียบเทียบภาพทั้งหมดพร้อมกัน เพื่อเลือกภาพที่ต้องการจะซื้อพร้อม
กับให้เหตุผลในการตัดสินใจ พบว่า การปรับความอิ่มตัวสีส่งผลต่อการรับรู้ความเปรียบต่างและ
ความชอบของผู้สังเกตมากกว่าการปรับความสว่างสี โดยวิธีการปรับความอิ่มตัวสีด้วยฟังก์ชัน
ก าลังเป็นวิธีที่ผู้สังเกตรับรู้ความเปรียบต่างได้มากที่สุด ในขณะที่วิธีการปรับความอิ่มตัวสีด้วย
ฟังก์ชันเชิงเส้นแบบเพิ่มขึ้นเป็นวิธีที่ผู้สังเกตชอบมากที่สุด และเหตุผลในการตัดสินใจเลือกซื้อที่ผู้
สังเกตระบุมากที่สุดคือ สีสด ซึ่งปัจจัยที่น ามาใช้พิจารณาผลการปรับความเปรียบต่างของภาพ อัน
ได้แก่ การรับรู้ความเปรียบต่าง ความชอบ และการตัดสินใจเลือกซื้อ ต่างก็มีความสัมพันธ์กันใน
ระดับสูง สะท้อนให้เห็นว่าทุกปัจจัยต่างก็ส่งผลซึ่งกันและกัน ทั้งนี้วิธีการที่เหมาะสมที่สุดในการ
ปรับภาพจะข้ึนอยู่กับแนวภาพที่เลือกมาใช้ในการปรับภาพ เพราะแนวภาพจะส่งผลต่อวิธีการปรบั
ความเปรียบต่างที่ผู้สงัเกตชอบ ภาพที่มีองค์ประกอบน้อย วิธีการปรับที่ท าให้ภาพมีสีสดข้ึนทั้งภาพ
จะเป็นที่ช่ืนชอบมากกว่าวิธีการอื่น ภาพที่ไม่ค่อยมีสีสัน วิธีการปรับที่ให้รายละเอียดต่าง ๆ  ในภาพ
ชัดเจนข้ึนเป็นที่นิยมมากกว่า ซึ่งลักษณะโดยรวมของภาพดวงตราไปรษณียากรที่คนส่วนใหญ่ชอบ
คือภาพที่มีการปรับให้สีสดเพิ่มมากขึ้นทั้งภาพหรือภาพที่มีการปรับให้ช่วงของความสว่างสีต่างกัน
มากยิ่ง ข้ึน เพราะท าให้ความเปรียบต่างของภาพเพิ่มมากข้ึน มีส่วนช่วยในการแยกแยะ
รายละเอียดและความแตกต่างขององค์ประกอบภาพได้ดีข้ึน มีแนวโน้มที่จะส่งผลให้ความชอบ
ภาพดวงตราไปรษณียากรของผู้ใช้งานเพิ่มมากขึ้น 
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Postage stamps are one of the most sought-after collectibles due to their 
aesthetics and value.  A preference for postage stamps varies from person to 
person, depending on various factors.  This study investigated effects of chroma 
and lightness contrast adjustments on preference of stamps.  Five contrast-
adjustment methods were studied: two linear functions with a slope of 0.8, and 1.2, 
two sigmoid functions with different slopes and a power function.  Five test images 
with the good coverage of themes and design of stamps in use were selected.  A 
series of pairs of images were displayed on a computer screen under a controlled 
lighting condition.  Two groups of observers, i.e. stamp collectors and general stamp 
users, participated in the visual experiments.  The observers chose the image with 
higher perceived image contrast, and the image that they preferred.  To investigate 
buying decisions, all images were shown at once.  The observers chose stamps they 
wanted to buy and gave the reasons for the decisions.  The results from two 
observer groups were not different.  It was found that the adjustment of chroma 
had more effect on perceived image contrast and preference than the lightness 
adjustment.   Adjusting chroma by the power function gave the highest perceived 
image contrast, while the increase linear function produced the most preferred 
images.  Most observers stated that saturated colour was the reason of buying.  The 
factors of perceived image contrast, preference and buying decision were highly 
correlated.  Moreover, the adjustment methods were image dependent.  The 
method that increased colour saturation of the entire images was more preferred 
for images with a few elements.  For images with low colourfulness, the method 
that increased perceived image contrast was more preferred. 
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บทที ่1 

บทน า 

 

1.1 ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา 

 ดวงตราไปรษณียากรหรือที่รู้จักกันโดยทั่วไปว่า “แสตมป์” คือสิ่งที่ใช้แสดงว่าจดหมายฉบับ
นั้นได้ช าระค่าธรรมเนียมการฝากส่งทางไปรษณีย์เปน็ที่เรยีบร้อยแล้ว แต่คุณค่าของแสตมป์มิได้มีเพียง
ราคาค่าธรรมเนียม หากแต่แสตมป์ทุกดวงล้วนบอกเล่าเรื่องราวของยุคสมัย สะท้อนภาพความเป็นไป
ของสังคมในช่วงเวลาและสถานที่ที่แสตมป์ดวงนั้นได้ถูกสร้างข้ึน ท าให้แสตมป์เป็นมากกว่าหลักฐาน
แสดงการช าระเงิน แต่เป็นผลงานศิลปะที่บันทึกประวัติศาสตร์ของชาติ [1] จึงไม่ใช่เรื่องแปลกที่ผู้คน
มากมายจะหลงใหลในเสน่ห์ของแสตมป์และเกบ็สะสมอย่างจริงจัง นอกเหนือจากคุณค่าของแสตมปท์ี่
มีลักษณะเฉพาะตัวแล้ว ความสวยงามของภาพที่ปรากฏอยู่บนดวงแสตมป์ก็เป็นอีกปัจจัยหนึ่งที่เหล่า
นักสะสมให้ความส าคัญเป็นอย่างมาก เพราะความสวยงามของภาพแสตมป์ย่อมจะดึงดูดให้เกิดความ
ปรารถนาที่จะมีไว้ครอบครองหรือสะสม ทั้งยังเพิ่มคุณค่าให้กับแสตมป์ดวงนั้น ๆ  สร้างแรงจูงใจและ
มูลค่าเพิ่มให้กับนักสะสมแสตมป์ในการเลือกซื้อ ดังนั้นการออกแบบแสตมป์จึงมีความส าคัญเป็น 
อย่างยิ่ง ทั้งในแง่ที่เป็นงานศิลปะของชาติและด้านการตลาดของไปรษณีย์ไทย เพราะถ้าหากสามารถ
ผลิตแสตมป์ให้มีความสวยงามเปน็ที่พึงพอใจของผูใ้ช้งานส่วนใหญ่ได้ ย่อมจะสร้างความน่าเช่ือถือและ
รายได้ที่เพิ่มข้ึนให้กับไปรษณีย์ไทย ทั้งนี้ยังสามารถสร้างโอกาสทางการค้าด้วยการดึงดูดให้กลุ่มบุคคล
ทั่วไปที่อาจเป็นเพียงผู้ใช้งานแสตมป์เพื่อการช าระค่าธรรมเนียม เปลี่ยนเป็นกลุ่มนักสะสมรุ่นใหม่ 
ขยายกลุ่มของนักสะสมและผู้ใช้งานโดยทั่วไปให้เพิ่มข้ึนโดยอาศัยศักยภาพด้านการออกแบบที่
สอดคล้องกับความชอบและความต้องการของผูใ้ช้งานแสตมป์มากที่สดุ ซึ่งกว่าจะเป็นแสตมปด์วงหนึง่
ต้องผ่านข้ันตอนการสร้างสรรค์และการผลิตให้ได้ภาพสีที่เป็นที่พึงพอใจของผู้ใช้งาน ทั้งนี้แสตมป์จะ
ถูกจัดสร้างข้ึนตามโอกาสต่าง ๆ  ซึ่งจะมีแนวทางการจัดสร้างที่ชัดเจนตามนโยบายของไปรษณีย์ไทย  
มีการก าหนดแนวภาพ (theme) ให้สอดคล้องกับเรื่องราวที่ได้วางไว้อยู่ก่อนแล้ว ผู้ออกแบบ 
ไม่สามารถก าหนดเองได้ ดังนั้นองค์ประกอบทางศิลปะจึงเป็นส่วนที่ผู้ออกแบบจะสามารถก าหนดได้
เอง ซึ่ง “สี” เป็นหนึ่งในองค์ประกอบหลักที่ส าคัญ 

 

 สี คือการรับรู้ทางการมองเห็น สามารถจ าแนกได้เป็นหลายลักษณะ เช่น สีสัน (hue)  
ความสดของสี (saturation) ความสว่างสี (lightness) แต่ละลักษณะมีผลต่อความพึงพอใจต่อสี 
ของผู้สังเกต [2] โดยสีสันเป็นลักษณะที่ส่งผลต่อความพึงพอใจของผู้สังเกตมากที่สุด ส่วนความสด 
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ของสีและความสว่างสีเป็นลักษณะเสริมที่ท าให้ความพึงพอใจที่มีต่อสีสันนั้น ๆ แตกต่างกันไป  
ทั้งนี้ความพึงพอใจที่มีต่อสีก็ยังแตกต่างกันไปตามสื่อที่สีนั้นแสดงอยู่ [3] ไม่ว่าจะเป็นสื่อสิ่งพิมพ์หรือ
สื่อบนจอภาพแบบต่าง ๆ  ความแตกต่างด้านวัฒนธรรมและเช้ือชาติของผู้ใช้งานก็ส่งผลต่อลักษณะ
ของสีที่ผู้ใช้งานพึงพอใจด้วยเช่นกัน [4, 5] เพราะลักษณะทางกายภาพและสิ่งแวดล้อมที่แตกต่างกัน
ย่อมส่งผลถึงรสนิยม ความชอบ รวมถึงค่านิยมที่แตกต่างกันไปตามแต่บริบทของสังคมนั้น ๆ  
ซึ่งไม่สามารถระบุได้อย่างชัดเจนว่าเกิดจากปัจจัยใดเป็นส าคัญ 

 

นอกเหนือจากองค์ประกอบด้านสี ความชัดเจนของรายละเอียดในภาพก็เป็นปัจจัยหนึ่งที่มี
ผลต่อความพึงพอใจและคุณภาพของภาพนั้น ซึ่งความชัดเจนของรายละเอียดในภาพสามารถ
เปลี่ยนแปลงได้จากการปรับความเปรียบต่างของค่าสีในภาพ ภาพที่มีการรับรู้ความเปรียบต่าง 
(perceived image contrast) มาก คือ ภาพที่สามารถมองเห็นรายละเอียดในภาพได้ม าก  
มีงานวิจัยที่ศึกษาผลของความเปรียบต่างของความสว่างสี ( lightness contrast) และความอิ่มตัวสี 
(chroma contrast) ของภาพโดยทั่วไป พบว่า การปรับความเปรียบต่าง ช่วยเพิ่มความพึงพอใจ 
ที่มีต่อภาพได้ [6] และวิธีการปรับความเปรียบต่างที่แตกต่างกัน ส่งผลต่อการรับรู้คุณภาพของภาพ 
ที่แตกต่างกันด้วย [7] ซึ่งย่อมจะส่งผลถึงความชอบและความความพึงพอใจที่มีต่อภาพน้ัน ๆ ได้ 

 

 จากงานวิจัยที่ได้กล่าวมาข้างต้น แสดงให้เห็นว่าลักษณะสีของภาพมีผลต่อความชอบและ
ความพึงพอใจของผู้สังเกตหรือผู้ใช้งาน และให้ผลที่แตกต่างกันไปตามสื่อหรือตัวอย่างทดสอบ  
ซึ่งส่วนใหญ่จะศึกษาและทดสอบกับภาพทั่วไป อย่างไรก็ดีผลที่ได้นี้อาจแตกต่างไปเมื่อใช้กับภาพ 
บนแสตมป์ ซึ่งมีขนาดเล็กและมีการใช้งานที่เฉพาะเจาะจง งานวิจัยน้ีจึงต้องการศึกษาผลของการปรบั
ความเปรียบต่างของความอิ่มตัวสีและความสว่างสีของภาพบนแสตมป์ต่อความพึงพอใจของผู้ใช้งาน
ชาวไทย เพื่อเป็นข้อมูลให้นักออกแบบเลือกใช้สีในการออกแบบแสตมป์ให้เป็นที่พึงพอใจของผู้ใช้งาน
มากที่สุด ผลที่ได้จากงานวิจัยนี้จะเป็นประโยชน์ต่อผู้ออกแบบ ที่จะสามารถสร้างสรรค์ผลงาน 
การออกแบบได้อย่างมีประสิทธิภาพ และผลิตแสตมป์ที่สวยงามตรงตามความต้องการของผู้ใช้งาน  
อันจะส่งผลให้ได้รับโอกาสทางการค้ามากยิ่งขึ้น 

 
 
1.2 วัตถุประสงค์ของการวิจัย 

 วิเคราะห์ผลของการปรับความเปรียบต่างของค่าความอิ่มตัวสีและความสว่างสีต่อความชอบ
ของผู้ใช้งานดวงตราไปรษณียากร 

 



 3 

1.3 ขอบเขตของการวิจัย 

 งานวิจัยนี้เปรียบเทียบผลของการปรับความเปรียบต่างของภาพด้วยวิธีการต่าง ๆ  ระหว่าง
การปรับค่าความสว่างสีกับการปรับค่าความอิ่มตัวสี โดยศึกษาผลที่มีต่อการรับรู้ความเปรียบต่าง 
ความชอบ และการตัดสินใจเลือกซื้อ 

 ภาพแสตมป์ตัวอย่างคัดเลือกมาจากภาพแสตมป์ที่มีการออกแบบและใช้งานจริง จ าลองภาพ
ที่ปรับความเปรียบต่างด้วยวิธีการต่าง ๆ  บนจอคอมพิวเตอร์ ซึ่งขนาดภาพและรูปลักษณ์จะเหมือน
แสตมป์จริงทุกประการ หากมีการผลิตแสตมป์ดวงนั้นข้ึน 

 ภาพแสตมป์ตัวอย่างครอบคลุมแนวภาพดอกไม้ บุคคล สถาปัตยกรรม และการออกแบบโดย
ใช้ภาพถ่าย ภาพวาด และภาพกราฟิก ทดสอบกับผู้สังเกต 2 กลุ่ม ได้แก่ กลุ่มนักสะสม และกลุ่ม
บุคคลทั่วไป 

 วิธีการปรบัภาพใช้ฟังก์ชันเดียวกันปรับทุกส่วนในภาพ ซึ่งแบ่งวิธีการปรับไดเ้ป็น 3 กลุ่มตาม
ฟังก์ชันที่ใช้ คือ กลุ่มฟังก์ชันเชิงเส้น กลุ่มฟังก์ชันซิกมอยด์ และกลุ่มฟงัก์ชันก าลงั 

 
 
1.4 ประโยชน์ท่ีคาดว่าจะได้รับ 

 ข้อมูลผลของการปรบัความเปรียบต่างของค่าความอิ่มตัวสีและความสว่างสีต่อความชอบของ
ผู้ใช้งานดวงตราไปรษณียากร 
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บทที ่2 

เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

 

 งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาผลของการปรับความเปรียบต่างของค่าความอิ่มตัวสีและ
ค่าสว่างสีต่อความชอบของผู้ใช้งานแสตมป์ ดังนั้นทฤษฎีส าคัญที่จ าเป็นต้องทราบเพื่อให้เกิ ด 
ความเข้าใจในงานวิจัยนี้ จึงประกอบด้วย เรื่องแสตมป์ ซึ่งเป็นองค์ประกอบหลักที่งานวิจัยนี้สนใจ
ศึกษา เรื่องสีและการมองเห็นสี เพื่อให้ทราบถึงองค์ประกอบพื้นฐานในการรับรู้สีและลักษณะสีของ
มนุษย์ รวมถึงระบบสีที่ใช้ในการทดลอง เรื่องความเปรียบต่างและการปรับความเปรียบต่างของภาพ
ซึ่งมีนิยามและวิธีการที่หลากหลาย ทั้งนี้งานวิจัยนี้จะระบุและเลือกมาใช้บางวิธีการเท่านั้น เรื่อง
วิธีการมองเปรียบเทยีบภาพและขอบเขตการมองเพื่อให้ทราบถึงวิธีการและลกัษณะการทดลองที่ใช้ใน
งานวิจัยนี้ และสุดท้ายคือเรื่องความชอบ ที่ย่อมจะส่งผลต่อการตัดสินใจของมนุษย์ในรูปแบบต่าง ๆ  
รวมถึงการตัดสินใจในงานวิจัยน้ีด้วย 
 
 
2.1 แนวคิดและทฤษฎี 

2.1.1 ดวงตราไปรษณียากร (postage stamp) 

ดวงตราไปรษณียากร หรือ แสตมป์ เป็นหลักฐานที่ใช้แสดงการช าระค่าธรรมเนียมหรือ
ค่าบริการการฝากส่งสิ่งของทางไปรษณีย์ ไม่ว่าจะเป็น จดหมาย ไปรษณียภัณฑ์  หรือพัสดุ
ไปรษณีย์ มักเป็นกระดาษรูปสี่เหลี่ยมขนาดเล็ก เพื่อใช้ผนึกส่งบนซองจดหมาย ไปรษณียบัตร
หรือกล่องพัสดุไปรษณีย์ แสตมป์ที่ท าจากวัสดุอื่นหรือมีรูปร่างแบบอื่นก็มีปรากฏให้เห็นอยู่บ้าง
แต่ไม่มากนัก แสตมป์มักพิมพ์ออกมาเป็นแผ่น ประกอบด้วยแสตมป์หลายดวง ปกติอยู่ระหว่าง 
20 ถึง 120 ดวง มีการปรุรูรอบดวงแสตมป์เพื่อเพิ่มความสะดวกในการฉีก รอยฉีกที่ได้เรียกว่า 
ฟันแสตมป์ ด้านหลังแสตมป์มีกาวเคลือบอยู่ เพื่อความสะดวกในการใช้งาน กระดาษที่ 
ใช้พิมพ์มักมีวัสดพุิเศษไว้เพื่อป้องกันการปลอมแปลง เช่น ลายน้ า (watermark) หรือ ด้ายสี หาก
ติดแสตมป์เพื่อใช้งานบนสิ่งของฝากส่งทางไปรษณีย์แล้ว ต้องมีการประทับตราทุกครั้ง  
เพื่อป้องกันการน ากลับมาใช้อีก นอกจากการใช้งานแสตมป์เพื่อส่งสิ่งของทางไปรษณีย์แล้ว 
แสตมป์ยังเป็นของสะสมที่ผู้คนทั่วโลกยกย่องให้เป็นราชาของงานอดิเรกทั้งปวง เพราะการสะสม
แสตมป์เป็นงานอดิเรกที่ได้รับความนิยมอย่างกว้างขวาง และมีการจัดงานประกวดกันอย่าง
ต่อเนื่องในระดับสากล เช่น World Stamp Exhibition ซึ่งมีการจัดประกวดเป็นประจ าทุกปี 
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แสตมป์สามารถจ าแนกประเภทได้เป็นหลากหลายรูปแบบ ไม่ว่าจะเป็นการจ าแนกตาม
วัตถุประสงค์ของการสะสม จ าแนกตามรูปแบบในการออกแบบ หรือจ าแนกตามแนวภาพ แต่
โดยทั่วไปแล้วไปรษณีย์ไทยจะจ าแนกประเภทของแสตมป์ตามวัตถุประสงค์ในการจัดสร้าง  
ซึ่งจะสามารถจ าแนกได้เป็น 3 ประเภท ดังนี้ 

 

 แสตมป์ทั่วไป (current stamp หรือ definitive stamp) 
เป็นแสตมป์ที่พิมพ์ออกจ าหน่ายเพื่อใช้งานที่มีอยู่เป็นประจ า มีการจัดพิมพ์

เพิ่มเติมเพื่อส ารองให้เพียงพอต่อการใช้งานในกิจการไปรษณีย์ โดยนิยมผลิตเป็น
รูปแบบแสตมป์พระบรมฉายาลักษณ์รัชกาลปัจจุบัน และรูปแบบอื่น  ๆ ตามที ่
ไปรษณีย์ไทยจัดท าข้ึน เช่น ภาพธงชาติ ภาพดอกไม้ ภาพช้าง ฯลฯ 

 

 แสตมป์ที่ระลึก (commemorative stamp) 
เป็นแสตมป์ที่จัดพิมพ์ข้ึนเพื่อเป็นที่ระลึกเนื่องในวาระพิเศษ หรือเหตุการณ์และ

วันส าคัญต่าง ๆ เช่น วันเด็ก วันสงกรานต์ งานกาชาด ฯลฯ โดยนิยมผลิตให้เป็นภาพ
สวยงาม มีเนื้อหาและรูปที่แบบสอดคล้องสัมพันธ์กับเรื่องราวของวาระ เหตุการณ์ หรือ
วันส าคัญนั้น ๆ มีทั้งแบบที่ผลิตข้ึนเป็นประจ าทุกปี และแบบที่ผลิตข้ึนตามวาระพิเศษ 
ซึ่งภาพแสตมป์ที่ใช้ในงานวิจัย ได้คัดเลือกจากแสตมป์ประเภทนี้ เพราะเป็นแสตมป์ที่มี
การจัดพิมพ์ข้ึนเป็นประจ า มีการออกแบบที่หลากหลาย และเป็นที่นิยมของนักสะสม 

 

 แสตมป์พิเศษ (special stamp) 
เป็นแสตมป์ที่จัดพิมพ์ข้ึนเพื่อให้ความรู้หรือเป็นการเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ สิ่งที่

น่าสนใจของประเทศเปน็พิเศษ โดยไม่ก าหนดวาระหรือโอกาสเหมือนกบัแสตมปท์ีร่ะลกึ 
โดยนิยมผลิตให้เป็นภาพสวยงามเช่นเดียวกันกับแสตมป์ที่ระลึก มักผลิตออกมาเป็นชุด
หลากหลายรูปแบบ เช่น ชุดผลไม้ ชุดสัตว์ป่า ชุดแมลง ฯลฯ 

  
ในการออกแบบแสตมป์ในแต่ละชุดน้ัน มีวิธีการออกแบบที่แตกต่างกันไปตามแต่เงื่อนไข

ในการจัดสร้าง โดยผู้ออกแบบจะเป็นผู้ก าหนดวิธีการออกแบบแสตมป์แต่ละชุดด้วยตนเอง ซึ่ง
วิธีการออกแบบสามารถจ าแนกคร่าว ๆ ได้ดังนี้  
 

– การออกแบบด้วยภาพวาด คือการใช้ภาพวาดหรือจิตรกรรมในการออกแบบภาพ
แสตมป์ ไม่ว่าจะวาดด้วยเทคนิคใดก็ตาม เช่น ภาพวาดสีน้ า ภาพวาดสีน้ ามัน ภาพวาดสี
ดินสอ ซึ่งจะให้ภาพในลักษณะที่เหมือนจริง แต่จะมีการให้สีสันและแสงเงาตามแต่
จินตนาการของผู้วาดหรือจิตรกร อีกทั้งยังสามารถลดทอนหรือเพิ่มรายละเอียดส่วนใด
ส่วนหนึ่งของภาพได้นอกเหนือจากความเป็นจริงอีกด้วย 
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– การออกแบบด้วยภาพถ่าย คือการใช้ภาพถ่ายเป็นองค์ประกอบหลักของภาพแสตมป์  
ซึ่งจะให้ภาพแบบเหมือนจริง ทั้งในแง่ของสัดส่วน สีสัน และแสงเงา แต่ผู้ออกแบบก็
สามารถที่จะปรับแต่งองค์ประกอบและลักษณะต่าง ๆ ของภาพได้ด้วยวิธีการที่แตกต่าง
กัน เพื่อให้ได้ภาพที่สวยงามและสอดคล้องกับเรื่องราวที่ต้องการน าเสนอ 
 

– การออกแบบด้วยภาพกราฟิก คือการใช้ภาพที่วาดหรือสร้างสรรค์ข้ึนด้วยโปรแกรม
คอมพิวเตอร์ ซึ่งจะให้ภาพที่มีรูปแบบเสมือนจริง เช่น ภาพการ์ตูน ภาพเชิงสัญลักษณ์ 
ภาพจ าลอง ผู้ออกแบบสามารถออกแบบได้อย่างอิสระด้วยเครื่องมือในโปรแกรม
คอมพิวเตอร์ ซึ่งจะเป็นเพียงขีดจ ากัดเดียวในการสร้างสรรค์ของผู้ออกแบบ โดย
ภาพกราฟิกจะแบ่งออกเป็น 2 แบบ คือ ภาพ 2 มิติ และภาพ 3 มิติ 
 

– การออกแบบด้วยภาพผสม คือการใช้ภาพที่แตกต่างกันตั้งแต่สองวิธีการข้ึนไปผสม
รวมอยู่ในภาพเดียวกัน ได้ภาพที่มีความหลากหลายขององค์ประกอบภาพจากวิธีการ
ออกแบบที่แตกต่างกัน สามารถน าลักษณะเด่นของภาพแต่ละประเภทมาใช้ร่วมกันได้
ตอบสนองความต้องการของผู้ออกแบบได้มากข้ึน สร้างความหลากหลายให้กับภาพ  
 
นอกจากนี้ยังมีการออกแบบภาพแสตมป์ด้วยเทคนิคพิเศษแบบต่าง ๆ อีกมากมาย 

ตามแต่เทคโนโลยีหรือนวัตกรรมการพิมพ์ที่จะสามารถตอบสนองได้ตามยุคสมัย เช่น การฉลุลาย 
ภาพเคลื่อนไหว การพิมพ์หรือผนึกด้วยวัสดุพิเศษ ซึ่งอยู่นอกเหนือขอบเขตงานวิจัยน้ี 

 
 

2.1.2 การมองเห็นส ี(colour visibility) 

 

 

ภาพท่ี 2.1 องค์ประกอบในการมองเห็นสีของวัตถุ [8] 
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สีเป็นการรับรู้ผ่านการมองเห็น การมองเห็นสีของวัตถุต้องอาศัยปัจจัย 3 ประการ ได้แก่ 
แสงจากแหล่งก าเนิดแสงที่ตกกระทบวัตถุ แสงจากวัตถุที่สะท้อนเข้าสู่นัยน์ตา และระบบการ
มองเห็นของมนุษย์ (ภาพที่ 2.1) ซึ่งเกิดจากการดูดกลืนแสงในบางช่วงคลื่นและสะท้อนแสงใน
บางช่วงคลื่นเข้าสู่ตา ท าให้มองเห็นสีตามแต่ช่วงคลื่นที่สะท้อนออกมา [9] 
 
การมองเห็นสีของวัตถุทึบแสง 

เมื่อมีแสงขาวมาตกกระทบวัตถุทึบแสง แสงบางสีในแสงขาวจะถูกสารสีในวัตถุดูดกลืน
ไว้ แสงสีที่เหลือจะสะท้อนมาเข้าในตาเราท าให้เห็นสีของวัตถุ แสงที่สะท้อนออกมาอาจมีแสง
เดียวหรือหลายสีผสมกัน เช่น ตัวอย่างการมองเห็นวัตถุสีต่าง ๆ ดังแสดงในภาพที่ 2.2 – 2.4 
 

 
ภาพท่ี 2.2 วัตถุสะท้อนแสงสีแดงเข้าสู่นัยน์ตา ท าใหเ้รามองเห็นวัตถุเป็นสีแดง [10] 

 

 
ภาพท่ี 2.3 วัตถุสะท้อนแสงสีแดงมากทีสุ่ด ท าให้เรามองเหน็วัตถุเป็นสีแดง [10] 

 

 
ภาพท่ี 2.4 วัตถุสะท้อนแสงสีน้ าเงินและแดงเข้าสู่นัยน์ตา ท าให้เรามองเห็นวัตถุเป็นสีแดงม่วง [10] 
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2.1.3 ระบบสี CIELAB (CIELAB colour system) 

ระบบสี  CIELAB เป็ นระบบสีที่ น า เสนอ ข้ึนครั้ งแรกในปี  ค .ศ . 1976 โดย  CIE 
(Commission International de l’Eclairage ห รื อ  International Commission on 
Illumination) ซึ่งเป็นองค์กรที่มีบทบาทส าคัญในการก าหนดมาตรฐานด้านสีของโลก โดยได
ก าหนดมาตรฐานการวัดสีซึ่งเป็นที่ยอมรบัอย่างกว้างในวงการวิชาการและการวิจัย CIE ได้พัฒนา
ระบบสีที่ใช้กันอย่างแพรหลายในปัจจุบัน คือระบบ CIELAB ซึ่งเป็นระบบการบรรยายสีแบบ 3 
มิติ มีแกน L* บง่บอกถึงค่าความสว่าง (lightness) ของสี มีคา่ตั้งแต่ 0 ถึง 100 แกน a* บง่ถึงสี
แดงและสีเขียว (Redness/Greenness) ค่าบวกแสดงความเป็นสีแดง และค่าลบแสดงความเป็น
สีเขียว สวนแกน b* บง่ถึงสีเหลืองและสนี้ าเงนิ (Yellowness/Blueness) ค่าบวกบอกความเป็น
สเีหลือง และค่าลบบอกความเป็นสีน้ าเงิน (ภาพที่ 2.5) นอกจากนี้ระบบสี CIELAB ยังเป็นระบบ
สีที่ไม่อิงกับอุปกรณ์ใด ๆ  (device independent) เพราะเป็นระบบสีที่อ้างอิงจากการมองเห็น
ของมนุษย์เป็นหลัก เมื่อเรามองเห็นสีที่แสดงบนจอแสดงผลสองจอในสภาพแวดล้อมเหมือนกัน
เป็นสีเดียวกันแล้ว ถือว่าค่าสีไม่อิงกับอุปกรณ์ของจอทั้งสองเท่ากัน แม้ว่าภาพบนจอจะมีค่าสีอิง
อุปกรณ์ต่างกันก็ตาม 
 

 

ภาพท่ี 2.5 ปริภูมสิี CIELAB [11] 

  
Lightness คือ คุณลักษณะสีที่ใช้ในการบ่งช้ีถึงระดับของความสว่างของส ีซึ่งจะแสดงใน

ส่วนของแนวแกนตั้งในปริภูมิสี มีค่าตั้งแต่ 0 ถึง 100 ค่า 0 เป็นตัวแทนระดับความสว่างที่มืด
ที่สุด ไปจนถึงค่า 100 ซึ่งเป็นตัวแทนของระดับความสว่างทีส่ว่างที่สดุ ภายใต้สภาวะแสงเดียวกนั 
(ภาพที่ 2.6) 
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ภาพท่ี 2.6 ลักษณะของค่าความสว่างสี (Lightness) ในปรภูิมิสี CIELAB [12] 

โดยปกติแล้วรูปแบบการแสดงค่าสีของระบบ CIELAB จะแสดงในระบบพิกัดคาร์ทีเซยีน 
(Cartesian coordinate system) ซึ่งจะแสดงในรูปของ L*, a*, b* แต่ทั้งนี้ก็ยังสามารถแสดง
ค่าสีในระบบพิกัดเชิงข้ัว (polar coordinate system) ได้อีกด้วย เรียกการแสดงค่าสีในรูปแบบ
นี้ว่า CIELCH ซึ่งประกอบด้วยแกน L* ที่เหมือนกับ CIELAB แต่การแสดงพิกัดของต าแหน่งสีใช้ 
ค่าความอิ่มตัวสี (chroma) กับ องศาของสีสัน (hue angle) แทนค่าการใช้ค่า a* และ b*  
โดยสามารถแสดงได้ในรูปของ L*, C*ab, hab 

 
Chroma คือ คุณลักษณะของสีที่ใช้ในการบ่งช้ีถึงระดับของความห่างของสีจากสีที่เป็น

กลาง (neutral) ในระดับความสว่างเดียวกัน เป็นค่าที่แสดงความของสดสี (colourfulness) ซึ่ง
ค่าสูงสุดของ chroma จะแตกต่างกันไปตามแต่สีสันและค่าความสว่างสี 
 

  สามารถค านวณหาค่า chroma (Cab*) จากค่า a* และ b* ไดโดยใช้สมการดังนี ้

  Chroma (Cab*) = √a*2 + b*2  สมการที่ 2.1 
 
Hue คือ คุณลักษณะสีที่ใช้บ่งสีถึงสีสันของสีนั้น ๆ ซึ่งในกรณีของระบบสี CIELAB จะใช้

ค่า a* และ b* ในการบ่งบอกสีสัน ส่วนแบบจ าลองสีแบบ CIELCH นั้น จะใช้ค่า hue angle 
(h°) ในการบ่งบอกสีสันแทน โดยก าหนดให้เริ่มต้นที่ 0 องศา (สีแดง) ไปยัง 90 องศา (สีเหลือง) 
180 องศา (สีเขียว) 270 องศา (สีน้ าเงิน) และกลับมายัง 0 องศา หรือ 360 องศา อีกครั้ง  
ดังแสดงตัวอย่างในภาพที่ 2.6 
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ภาพท่ี 2.7 Hue angle ของสี A ซึ่งมีค่า C* เท่ากับ 50 [13] 

สามารถค านวณหาค่า hue angle (h°) จากค่า a* และ b* ไดโดยใช้สมการดังนี ้

  Hue angle (h°) = tan-1 (
b*
a*)  สมการที่ 2.2 

 
 

2.1.4 ความเปรียบต่างของภาพ (image contrast) 

ความเปรียบต่างของภาพ หมายถึง อัตราการเปลี่ยนแปลงความสว่างสัมพัทธ์ของ
องค์ประกอบภาพท าซ้ าที่เป็นฟังก์ชันกับความสว่างสัมพัทธ์ขององค์ประกอบภาพเดียวกันกับ
ภาพต้นฉบับ [14] ท าให้สามารถแยกแยะองค์ประกอบของภาพด้วยความแตกต่างของระดับ  
ความสว่าง และ/หรือ สี ขององค์ประกอบต่าง ๆ  ภายในภาพได้ ซึ่งในสภาพแวดล้อมโดยทั่วไป 
ความเปรียบต่างถูกก าหนดด้วยความแตกต่างของสีและความสว่างของวัตถุกับวัตถุอื่น ๆ ที่อยู่ใน
ขอบเขตการมอง มนุษย์สามารถรับรู้ความเปรียบต่างได้ดีกว่าการรับรู้ความสว่าง [15] เพราะ
ถึงแม้สภาวะแสงจะเปลี่ยนแปลงไปในแต่ละช่วงเวลาของวัน แต่เราก็ยังคงสามารถรับรู้ถึง  
ความแตกต่างของสภาพแวดล้อมต่าง ๆ  ได้เหมือนเดิม โดยไม่ได้สนใจถึงสภาวะแสงที่แตกต่างกนั
ไป ทั้งนี้การปรับความเปรียบต่างของภาพสามารถช่วยในการแยกส่วนระหว่างความมืดและ
ความสว่างของภาพได้ เมื่อเพิ่มความเปรียบต่างของภาพให้มากข้ึน โดยเพิ่มระยะห่างระหว่าง
ส่วนที่มืดและส่วนที่สว่างให้มากขึ้น ก็จะท าให้ส่วนที่เป็น shadow มีความเข้มขึ้น และส่วนที่เปน็ 
highlight มีความสว่างข้ึน ท าให้ภาพทั้งสองส่วนแตกต่างกันมากยิ่งข้ึน ซึ่งเราจะเรียกว่าภาพมี
ความเปรียบต่างมาก (high contrast) และเมื่อปรับลดความเปรียบต่างของภาพลง ก็จะท าให้
ส่วนที่เป็น shadow สว่างขึ้น และส่วนที่เป็น highlight ลดความสว่างลง ท าให้ภาพทั้งสองส่วน
มีความใกล้เคียงกันมากขึ้น เราจะเรียกว่าภาพมีความเปรียบต่างน้อย (low contrast) ดังแสดง
ในภาพที่ 2.8 
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ภาพท่ี 2.8 ภาพที่มีความเปรียบต่างนอ้ยกับภาพที่มีความเปรียบต่างมาก [16] 

จากภาพที่ 2.8 เมื่อสังเกตลักษณะของข้อมูลใน histogram จะเห็นว่าภาพที่มีความ
เปรียบต่างน้อยจะมีการกระจายของข้อมูลภาพในช่วงที่แคบกว่าภาพที่มีความเปรียบต่างมาก  
ซึ่งส่งผลให้ภาพมีลักษณะที่สามารถสังเกตและแยกแยะรายละเอียดของภาพได้ไม่ดีเท่ากับภาพที่
มีความเปรียบต่างมาก แต่ทั้งนี้ก็ข้ึนอยู่กับลักษณะและรูปแบบของภาพด้วย เพราะจะเป็น
ตัวก าหนดว่าภาพน้ัน ๆ เหมาะกับความเปรียบต่างแบบใด 
 

ในบางครั้งอาจเกิดความสับสนระหว่างความเปรียบต่างกับ Dynamic range หรือ 
Contrast ratio ซึ่งหมายถึงคุณสมบัติของระบบการแสดงภาพ โดยเป็นอัตราส่วนของระดับ
ความสว่างสูงสุด (สีขาว) กับความสว่างต่ าสุด (สีด า) ที่ระบบจะสามารถแสดงได้ [17] ระบบการ
แสดงภาพส่วนใหญ่มักต้องการให้มีอัตราส่วนที่แตกต่างกันมาก ๆ เพราะเช่ือว่าจะสามารถท าให้
แสดงภาพได้ดีข้ึน เห็นรายละเอียดของภาพได้มากข้ึน แต่ในความเป็นจริงแล้ว การแสดงภาพที่ดี
ไม่ได้ข้ึนอยู่กับปัจจัยน้ีเพียงอย่างเดียว แต่ข้ึนอยู่กับลักษณะของภาพที่ต้องการจะแสดงด้วย  
 

การรับรู้ความเปรียบต่างของภาพ (perceived image contrast) คือการรับรู้อัตราการ
เปลี่ยนแปลงของความสว่างสัมพัทธ์ขององค์ประกอบภาพท าซ้ าที่เป็นฟังก์ชันกับความสว่าง
สัมพัทธ์ขององค์ประกอบภาพเดียวกันกับภาพในอุดมคติ [6] ซึ่งการที่มนุษย์รับรู้ความเปรยีบตา่ง
ของภาพผ่านการมองเห็นแล้วสามารถแยกแยะรายละเอียดของภาพได้ว่าแต่ละองค์ประกอบมี
ความแตกต่างกันมากน้อยเพียงใด อาจจะไม่สอดคล้องกับค่าความเปรียบต่างที่เป็นจรงิ ดังนั้นจึง
จ าเป็นต้องก าหนดเงื่อนไขของการรับรู้ในการทดลองให้ชัดเจน เพราะอาจเกิดความเข้าใจที่
คลาดเคลื่อนได้ ซึ่งในงานวิจัยน้ีก าหนดให้ ภาพที่มีความเปรียบต่างมาก คือภาพที่สามารถสังเกต
รายละเอียดของภาพได้ชัดเจนมากกว่าและสามารถแยกแยะรายละเอียดของภาพได้ง่ายกว่าภาพ
ที่มีความเปรียบต่างน้อย เพื่อก าหนดให้ผู้สังเกตสามารถรับรู้ความเปรียบต่างของภาพได้อย่าง
ถูกต้อง ภายใต้เงื่อนไขเดียวกัน 
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2.1.5 การปรับความเปรียบต่างของภาพ (image contrast adjustment) 

เป็นการปรับภาพเพื่อให้มีความเปรียบต่างอยู่ในพิสัยที่ต้องการ โดยส่วนใหญ่มี
วัตถุประสงค์เพื่อปรับปรุงภาพให้มีคุณภาพหรือคุณสมบัติตามที่ต้องการน าไปใช้งาน โดยเฉพาะ
ภาพถ่ายทางการแพทย์ที่จะมีการปรับความความเปรียบต่างของภาพเพื่อน าไปวินิจฉัยโรคหรือ
อาการป่วย มีความส าคัญอย่างยิ่งในการสังเกตภาพเพื่อวิเคราะห์ จึงจ าเป็นต้องมีการปรับความ
เปรียบต่างให้เหมาะสม หรือภาพถ่ายทางอากาศที่น าไปใช้ประโยชน์ในเชิงภูมิสารสนเทศ ก็ต้องมี
การปรับความเปรียบต่างให้เหมาะสม เพื่อที่จะสามารถวิเคราะห์ข้อมูลต่าง ๆ ที่ต้องการจาก
ภาพถ่ายได้ เพราะในภาพเดียวกันนั้น หากปรับความเปรียบต่างด้วยรูปแบบหรือวิธีการที่
แตกต่างกัน ก็จะให้ผลหรือข้อมูลที่แตกต่างกันด้วย แต่โดยทั่วไปแล้วการปรับความเปรียบต่าง
ของภาพมีจุดมุ่งหมายเพื่อปรับปรุงให้ภาพมีความคมชัดเพิ่มมากข้ึน สามารถเห็นรายละเอียดใน
ส่วนที่ต้องการได้มากข้ึน ลดทอนรายละเอียดของภาพในส่วนที่ไม่ต้องการได้ หรือเพิ่มความ
สวยงามของภาพโดยรวม หากแบ่งการปรับความเปรียบต่างของภาพด้วยพื้นที่ที่ใช้ในการปรับ
ภาพ สามารถแบ่งได้เป็น 2 ประเภท [18] ดังนี ้

 

1) Global contrast adjustment คือ การปรับความเปรียบต่างในทุกส่วนของภาพ 
ซึ่งเป็นวิธีการที่ใช้ในงานวิจัยน้ี โดยมีข้อดีคือเป็นวิธีการที่ง่ายและสะดวกในการปรับภาพ เหมาะ
กับภาพที่มีองค์ประกอบหรือรายละเอียดของภาพไม่มากนัก เพราะใช้วิธีการปรับปรุง
ภาพเหมือนกันและให้ผลแบบเดียวกันทั้งภาพ โดยงานวิจัยนี้เลือกใช้การปรับความเปรียบต่าง
แบบ global ในการปรับภาพเพื่อให้สอดคล้องกับงานวิจัยก่อนหน้าที่ท าการทดลองโดยใช้วิธีการ
นี้เช่นกัน [6, 7] 

 

2) Local contrast adjustment คือ การปรับความเปรยีบต่างในบางสว่นของภาพ ซึ่ง
สามารถเลือกเฉพาะส่วนที่ต้องมาปรับได้ วิธีการนี้ท าให้สามารถปรับปรุงรายละเอียดของภาพได้
ตามลักษณะที่แตกต่างกัน เพื่อให้ได้ผลที่เหมาะสมที่สุดในแต่ละส่วนของภาพ ซึ่งอาจจะแตกต่าง
กันไป มีข้อจ ากัดคือเป็นวิธีการที่ค่อนข้างยุ่งยากและซับซ้อน 

 
นอกจากนี้ยังสามารถแบ่งประเภทการปรับความเปรียบต่างของภาพ ได้ด้วยรูปแบบ

หรือวิธีที่ใช้ในการปรับภาพ วิธีการหนึ่งที่เป็นที่นิยม คือวิธีการปรับยืดหรือขยายความเปรียบต่าง
ให้อยู่ในพิสัยที่ต้องการ หรือที่เรียกว่า contrast stretching เทคนิคที่ใช้มีทั้งแบบสมการเสน้ตรง 
(linear) แบบไม่เป็นเส้นตรง (non-linear) หรือแบบแตกส่วน (piecewise) ดังแสดงในภาพที่ 
2.9 ทั้งนี้วิธีการปรับความเปรียบต่างของภาพแบบแตกส่วน ก็คือการปรับแบบ local นั่นเอง 
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เพราะแบ่งแต่ละส่วนของภาพเพื่อปรับความเปรียบต่างด้วยฟังก์ชันที่แตกต่างกัน ซึ่งวิธีการปรับ
ภาพที่เหมาะสมนั้น จะข้ึนอยู่กับลักษณะและรูปแบบของภาพ รวมถึงการน าไปใช้งานด้วย 

 

 

ภาพท่ี 2.9 กราฟการปรับความเปรียบต่างแบบต่าง ๆ [19] 

การปรับความเปรียบต่างของภาพด้วยวิธีการ contrast stretching เป็นการใช้สมการ
เดี่ยวกับข้อมูลภาพทั้งภาพ ยกเว้นการปรับภาพแบบแตกส่วนที่จะใช้สมการหลายเส้นในแต่ละ
ช่วงที่แตกต่างกัน จากภาพที่ 2.9 แสดงให้เห็นว่า ถ้าค่าข้อมูลน าเข้ามีค่า x เมื่อมีการปรับภาพ
โดยใช้สมการต่างกัน จะได้ค่าส่งออกมาไม่เหมือนกัน เช่น ถ้าใช้สมการแบบเส้นตรง แบบไม่เป็น
เส้นตรง และแบบแตกส่วน จะได้ค่าออกมาเป็น y1 y2 และ y3 ตามล าดับ 
 

นอกจากนี้ยังมีวิธีการปรับความเปรียบต่างแบบอื่น ๆ ที่เป็นที่นิยมอีก เช่น การปรับ 
histogram แต่ในงานวิจัยน้ีได้ท าการทดลองโดยปรับด้วยวิธีการ contrast stretching แต่เพียง
วิธีการเดียว เพราะเป็นวิธีการง่ายและสอดคล้องกับงานวิจัยก่อนหน้าที่ระบุว่าการปรับด้วย
วิธีการนี้ให้ผลที่ดีและเหมาะสม [6, 7] อีกทั้งยังเป็นวิธีการที่นิยมใช้งานกันอย่างแพร่หลาย ทั้งใน
งานวิจัยและการใช้งานจริงในชีวิตประจ าวัน 
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2.1.6 การแปลงค่าส ี(colour space conversion) 

ในงานวิจัยน้ีได้ท าการลองด้วยการปรับค่าสีของภาพ ซึ่งจ าเป็นต้องแปลงค่าสีจากระบบ
หนึ่งไปเป็นอกีระบบหนึ่ง โดยมีวิธีการแปลงค่าสีดังตอ่ไปนี้ 

 
 การแปลงค่าสจีากระสี sRGB ไปเป็นระบบสี CIELAB 
 

เริ่มจากการน าค่าสีในระบบสี sRGB ซึ่งแสดงค่าในลักษณะของเมทริกซ์น ามาคูณด้วย
เมทริกซ์ M ซึ่งเป็นเมทริกซ์ที่ใช้ในการค านวณหาค่า XYZ ดังสมการนี้ 

 

[  
X
Y
Z

  ] = [   
0.4124 0.3576 0.1805
0.2126 0.7152 0.0722
0.0193 0.1192 0.9502

   ] [  
RsRGB
GsRGB
BsRGB

  ]          สมการที่ 2.3 

เมื่อได้ค่า XYZ แล้วจึงน ามาค านวณหาค่าสีในระบบ CIELAB ด้วยสมการดังต่อไปนี ้

   L* = 116 fy – 16  สมการที่ 2.4 

   a* = 500 (fx - fy)  สมการที่ 2.5 

   b* = 200 (fy - fz)  สมการที่ 2.6 

เมื่อ  fx = {
√tx
3               เมื่อ tx > 0.008856
903.3 tx + 16

116
      เมื่อ tx ≤ 0.008856

 ซึ่ง  tx= 
X

Xr
   

  fy = {
√ty
3               เมื่อ ty > 0.008856
903.3 ty + 16

116
      เมื่อ ty ≤ 0.008856

 ซึ่ง  ty= 
Y

Yr
 

  fz = {
√tz
3               เมื่อ tz > 0.008856
903.3 tz + 16

116
      เมื่อ tz ≤ 0.008856

 ซึ่ง  tz= 
Z

Zr
 

และ Xr, Yr และ Zr คือ ค่า tristimulus ของสีขาวอ้างอิง (reference white) 

เมื่อได้ค่าสีในระบบ CIELAB แล้วก็สามารถน าค่าที่ได้ไปค านวณหาค่าความอิ่มตัวสี 
(Cab*) ด้วยสมการที่ 2.1 แล้วจึงน าค่าความสว่างสี (L*) และค่าความอิ่มตัวสี (Cab*) ที่ได้ไปใช้
การทดลองต่อไป 
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 การแปลงค่าสจีากระบบ CIELAB ไปเป็นค่าสีในระบบ sRGB 
 

เริ่มจาการน าค่าสีในระบบ CIELAB มาแปลงเป็นค่าสี XYZ เพื่อให้สามารถน าไปแปลง
เป็นค่าสีในระบบ sRGB ได้ต่อไป ด้วยสมการดังต่อไปนี้ 

   X = tx Xr  สมการที่ 2.7 

   Y = ty Yr  สมการที่ 2.8 

   Z = tz Zr  สมการที่ 2.9 

เมื่อ  Xr, Yr และ Zr คือ ค่า tristimulus ของสีขาวอ้างอิง (reference white) 

และ tx = {
fx

3             เมือ่  fx
3 > 0.008856

166 fx - 16

903.3
      เมื่อ  fx

3 ≤ 0.008856
 โดย fx = 

a*

500
+ fy 

  ty 
= {

(
L* + 16

116
)
3
      เมื่อ  L* > 7.9996248

L*

903.3
            เมื่อ  L* ≤ 7.9996248

  fy = 
L* +16

116
 

  tz = {
fz

3              เมื่อ  fz
3 > 0.008856

166 fz - 16

903.3
      เมื่อ  fz

3 ≤ 0.008856
  fz = fy - 

b*

200
 

เมื่อได้ค่า XYZ แล้ว จึงน าไปค านวณหาค่าสีในระบบ sRGB ด้วยการน าเมทริกซ์ของค่า 
XYZ คูณกับเมทริกซ์ M ซึ่งเป็นเมทริกซ์ที่ใช้ในการค านวณหาค่าสีระบบ sRGB ดังสมการนี้ 

[  
RsRGB

GsRGB

BsRGB

  ] = [  
3.2406 -1.5372 -0.4986
-0.9689 1.8758 0.0415
0.0557 -0.2040 1.0570

  ] [  
X
Y
Z
  ] สมการที่ 2.10 

 
 

2.1.7 วิธีการมองเปรียบเทียบภาพ (viewing techniques for image comparisons) 

การมองหรือการสังเกตภาพเพื่อเปรียบเทียบกันระหว่างภาพตั้งแต่ 2 ภาพข้ึนไปนั้น 
สามารถท าได้หลายวิธี ซึ่ ง วิ ธีการที่สามารถใช้เปรียบเทียบภาพได้ทั้ งแบบส าเนาถาวร 
(hardcopy) และแบบส าเนาอิเล็กทรอนิกส์ (softcopy) มีอยู่ 5 วิธี [20] ได้แก่ 
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1) Memory Viewing  
เป็นวิธีการมองเปรียบเทียบระหว่างภาพ 2 ภาพข้ึนไป ด้วยการมองที่ไม่พร้อม

กัน กล่าวคือ จะมองภาพใดภาพหนึ่งก่อนแล้วจดจ าไว้ หลังจากนั้นจึงไปมองอกีภาพหนึง่
และเปรียบเทียบภาพจากความทรงจ า และไม่สามารถย้อนกลับไปมองภาพที่มองเป็น
ภาพแรกได้อีก วิธีการนี้มีข้อดีคือผู้สังเกตสามารถปรับสายตาให้เข้ากับสภาวะการ
มองเห็นได้อย่างเต็มที่ในแต่ละภาพ แต่ก็ใช้เวลาในการสังเกตและท าการทดลอง
ค่อนข้างนาน ซึ่งมีโอกาสคลาดเคลื่อนได้สงูเพราะผู้สังเกตใช้การจ าในการท าการทดลอง 
 

2) Successive-Binocular Viewing 
มีวิธีการมองแบบเดียวกันกับวิธี memory viewing แต่แตกต่างกันที่ผู้สังเกต

สามารถย้อนกลับไปมองภาพที่มองเป็นภาพแรกได้ 
 

3) Simultaneous-Binocular Viewing 
เป็นวิธีการมองเปรียบเทียบภาพตั้งแต่ 2 ภาพข้ึนไปพร้อมกัน ผู้สังเกตสามารถ

เห็นภาพที่ต้องการเปรียบเทียบได้พร้อมกันทั้ งหมด และจะต้องปรับสายตา 
ให้เข้ากับภาพแต่ละภาพไปพร้อม ๆ  กัน ซึ่งวิธีนี้เป็นวิธีที่ง่ายและสอดคล้องกบัพฤติกรรม
การมองของมนุษย์โดยทั่วไป งานวิจัยนี้จึงท าการทดลองโดยใช้วิธีดังกล่าว เพราะ
สอดคล้องกับลักษณะการทดลองที่ใช้วิธี paired comparison ในการเปรียบเทียบภาพ 
 

4) Simultaneous-Haploscopic Viewing 
เป็นวิธีการมองที่ใช้เปรียบเทียบภาพพร้อมกัน 2 ภาพ โดยแบ่งให้ตาทั้งสองข้าง

มองภาพคนละภาพ ซึ่งใช้สมมติฐานว่าตาแต่ละข้างสามารถปรับสายตาให้เข้ากับสภาวะ
การมองที่แตกต่างกันได้อย่างสมบูรณ์ โดยอาศัยเครื่องมือที่ใช้กั้นระหว่างดวงตาแต่ละ
ข้างให้มองเห็นภาพแยกออกจากกัน วิธีการนี้ใช้ระยะเวลาการทดลองค่อนข้างสั้น แต่ไม่
สอดคล้องกับพฤติกรรมการมองปกติของมนุษย์หรือไม่เป็นธรรมชาตินั่นเอง 
 

5) Successive-Ganzfeld-Haploscopic Viewing 
วิธีการนี้คล้ายคลึงกับวิธี simultaneous-haploscopic viewing แต่แตกต่าง

กันที่ตาทั้งสองข้างจะเห็นภาพแต่ละภาพไม่พร้อมกัน โดยเมื่อตาซ้ายมองภาพที่ 1 ตา
ข้างขวาจะถูกปิดด้วยแผ่นกรองแสงกระเจิงแสง และเมื่อตาข้างขวามองภาพที่ 2 ตาข้าง
ซ้ายก็จะถูกปิดด้วยแผ่นกรองแสงกระเจงิแสงเช่นเดียวกัน ซึ่งผู้สังเกตสามารถมองภาพที่ 
1 และภาพที่ 2 สลับไปมาได้ โดยใช้สมมติฐานว่าตาแต่ละข้างสามารถปรับสายตาให้เข้า
กับสภาวะการมองของแต่ละภาพได้ วิธีการนี้ใช้ระยะเวลาในการทดลองไม่มากนัก  
แต่ผู้สังเกตจะรู้สึกว่าลักษณะการมองที่ใช้ในการทดลองไม่เป็นธรรมชาติ 
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2.1.8 ขอบเขตการมอง (viewing field) 

การมองหรือการสังเกตภาพหรือวัตถุใด ๆ ก็ตาม ถึงแม้ผู้สังเกตจะให้ความสนใจเฉพาะ
ภาพหรือวัตถุนั้น ๆ ก็ไม่ได้หมายความว่าผู้สังเกตจะไม่รับรู้ถึงบริบทอื่น ๆ ของสิ่งที่สนใจ เพราะ
ลักษณะของบริบทหรือบริเวณโดยรอบที่อยู่ในลานสายตาของผู้สังเกตนั้น มีอิทธิพลและส่งผลตอ่
การปรากฏสีของภาพหรือวัตถุที่สนใจด้วย หากบริบทของภาพเปลี่ยนไป การปรากฏสีของภาพ
นั้นก็จะเปลี่ยนแปลงไปเช่นกัน ดังนั้นการทดลองใด ๆ ก็ตามที่เกี่ยวข้องกับการสังเกตภาพหรือสี
ของภาพ การควบคุมและการก าหนดขอบเขตการมองจึงเป็นเรื่องที่ส าคัญอย่างยิ่ง เพราะจะช่วย
ควบคุมตัวแปรที่จะส่งผลต่อการปรากฏสีของภาพนั้น ๆ ให้เหมาะสมและคงที่ เพื่อให้ได้ผลของ
การรับรู้สีที่แม่นย าและถูกต้อง ภายใต้สภาวะการมองที่เหมือนกันในทุก ๆ ภาพ ตลอดการ
ทดลอง 

 

จากแนวคิดของ Hunt ที่ได้แบ่งและก าหนดบริบทต่าง ๆ ซึ่งอยู่ในลานสายตาของมนุษย์
ที่มีผลต่อการปรากฏสี [21] สามารถแบ่งบริบทต่าง ๆ ได้ออกเป็น 4 ส่วนส าคัญ ซึ่งต่อมา 
ถูกน าไปใช้ในแบบจ าลองการท านายค่าสีปรากฏอย่างแพร่หลาย โดยมีรายละเอียดดังนี้ (ภาพที่ 
2.10) 

 

 

ภาพท่ี 2.10 ส่วนประกอบของขอบเขตการมอง 

1) ส่วนของสีที่สนใจ (colour element considered หรือ stimulus) คือ ส่วนหรือ
บริเวณของสีที่ต้องการทราบค่าสี ซึ่งมีขนาดที่หลากหลายข้ึนอยู่กับบริเวณที่สนใจจะสังเกต โดย
ปกติแล้วจะมีขนาดประมาณมุมการมอง 2 องศา โดยในงานวิจัยน้ีส่วนของ stimulus ก็คือภาพ
แสตมป์นั่นเอง 

 

2) ขอบของภาพ (proximal field) คือ ส่วนหรือบริเวณที่อยู่ติดชิดกับ stimulus ซึ่งจะ
มีพื้นที่ครอบคลุมโดยรอบของ stimulus มีขนาดประมาณมุมการมอง 2 องศา จากขอบของ 
stimulus ซึ่งในงานวิจัยก็นี้คือส่วนขอบของแสตมป์หรือบริเวณ “ฟันแสตมป์” นั่นเอง 

Stimulus 

Proximal field 

Background 

Surround 
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3) พื้นหลัง (background) คือ ส่วนหรือบริเวณที่ติดอยู่กับ proximal field ซึ่งจะ
ครอบคลุมพื้นที่โดยรอบของ stimulus มีขนาดประมาณมุมการมอง 10 องศา จากขอบของ 
proximal field แต่ถ้าสีของ proximal field เป็นสีเดียวกันกับสีของ background ให้ถือว่า
ส่วนที่ชิดและติดกับ stimulus คือส่วนของ background ซึ่งก็คือส่วนของพื้นหลังสีเทากลาง 
(L*= 50, a*= 0, b*= 0) บนหน้าจอคอมพิวเตอร์ในงานวิจัยน้ีนั่นเอง 

 

4) พื้นที่แวดล้อม (surround) คือ ส่วนหรือบริเวณที่อยู่โดยรอบและอยู่นอกเหนือจาก 
background ออกไป ในงานวิจัยนี้ก็คือบริเวณตั้งแต่ขอบหน้าจอคอมพิวเตอร์ออกไปจนถึง
โดยรอบทั้งหมดของห้องทดสอบ ซึ่งปกติสามารถแบ่ง surround ออกได้เป็น 3 ระดับ ตาม
ปริมาณของแสง ดังนี้ 1. average (การสังเกตสีสิ่งพิมพ์ด้วยแสงไฟภายในห้อง) 2. dim (การ
สังเกตสีด้วยจอภาพภายในห้องมืด) 3. dark (การสังเกตสีด้วยการเครื่องฉายภาพภายในห้องมืด) 
ซึ่ งการทดลองในงานวิจัยนี้ก าหนดให้ใช้ surround แบบ average เพราะสอดคล้องกับ
สภาพแวดล้อมโดยทั่วไปของการสังเกตภาพแสตมป์ตามปกติของผู้สังเกต และสะดวกต่อการท า
การทดลองภายนอกสถานที่ 

 
 

2.1.9 ประเภทของมาตราการวัด (type of scale) 

การวัดเป็นการก าหนดตัวเลขให้กับสิ่งที่ต้องการศึกษาภายใต้กฎเกณฑ์ที่แน่นอน ผู้ที่ท า
การวัดจึงจ าเป็นต้องทราบลักษณะของข้อมูลที่ถูกวัด เพื่อใช้ในการพิจารณาว่าควรเลือกใช้
มาตราการวัดแบบใดจึงจะเหมาะสม หรือสามารถพิจารณาได้ว่าข้อมูลที่ถูกวัดมาแล้วนั้น  
อยู่ในมาตราการวัดแบบใด เพื่อให้สามารถน าไปใช้งานได้อย่างถูกต้อง ซึ่งมาตราการวัดแบ่งได้
เป็น 4 แบบ [22] ดังนี้ 

1) แบบนามบัญญัติ (Nominal scale) เป็นมาตราที่ใช้จ าแนกความแตกต่างของสิ่งที่
ต้องการวัดออกเป็นกลุ่ม ๆ  โดยใช้ตัวเลข เช่น ตัวแปรเพศ แบ่งออกเป็นกลุ่มเพศชายและกลุ่ม
เพศหญิง ด้วยการก าหนดตัวเลขให้เลข 1 แทนเพศชาย และเลข 2 แทนเพศหญิง หรือตัวแปร
ระดับการศึกษา ก าหนดให้กลุ่มที่มีการศึกษาต่ ากว่าปรญิญาตรีแทนด้วยเลข 1 กลุ่มที่มีการศึกษา
ระดับปริญญาตรีแทนด้วยเลข 2 และกลุ่มที่มีการศึกษาสูงกว่าระดับปริญญาตรีแทนด้วยเลข 3 
ตัวเลข 1, 2 หรือ 3 ที่ใช้แทนกลุ่มต่าง ๆ นั้น ถือเป็นตัวเลขในระดับนามบัญญัติ ไม่สามารถน ามา
บวก ลบ คูณ หาร หาค่าเฉลี่ย หรือหาสัดส่วนได้ 

 

มาตรานามบัญญัติ เป็นแต่เพียงการแบ่งข้อมูลเป็นกลุ่มๆ เพื่อให้สะดวกต่อการวิเคราะห์
เท่านั้น น ามาวิเคราะห์ ความถ่ี ร้อยละ หรือฐานนิยม และใช้ทดสอบไคสแควร์ได้ เป็นมาตราที่
ถือได้ว่าสะดวกและก าหนดได้ง่ายที่สุด แต่ว่ามีคุณสมบัติในการวิเคราะห์น้อยที่สุด การจ าแนก
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กลุ่มของข้อมูลด้วยวิธีการนี้ ข้อมูลจะมีความเสมอภาคกัน เพราะเป็นการแบ่งข้อมูลที่ไม่ได้มีการ
เรียงล าดับ หรือบ่งบอกความแตกต่างในเชิงปริมาณ 

 

2) แบบอันดับ (Ordinal Scale) เป็นมาตราที่ใช้ส าหรับจัดอันดับที่ หรือต าแหน่งของ
สิ่งที่ต้องการวัด ตัวเลขในมาตราการวัดนี้ เป็นตัวเลขที่บ่งบอกความหมายในลักษณะ มาก-น้อย 
สูง-ต่ า เก่ง-อ่อน กว่ากัน เช่น นาย ก. สอบได้ที่ 1 นาย ข. สอบได้ที่ 2 และนาย ค. สอบได้ที่ 3 
หรืออันดับการเข้าเส้นชัยของนักว่ิง อันดับที่ 1 หมายถึงนักว่ิงว่ิงเข้าเส้นชัยเป็นคนแรก แสดงว่า
ว่ิงได้เร็วกว่าอันดับที่ 2 และเร็วกว่าอันดับที่ 3 ตัวเลขอันดับที่แตกต่างกันไม่สามารถบ่งบอกถึง
ปริมาณความแตกต่างได้ เช่น ไม่สามารถบอกได้ว่าผู้ที่ประกวดร้องเพลงได้รางวัลที่ 1 มีความเก่ง
มากกว่าผู้ที่ได้รางวัลที่ 2 ในปริมาณเท่าใด ตัวเลขในมาตรานี้สามารถน ามาบวกหรือลบกันได้  
อีกทั้งยังสามารถน ามาวิเคราะห์ ความถ่ี ร้อยละ มัธยฐาน และใช้ทดสอบไคสแควร์ได ้

 

3) แบบอันตรภาค (Interval Scale) เป็นมาตราที่สามารถก าหนดค่าตัวเลขโดยมีช่วง
ห่างระหว่างตัวเลขเท่า ๆ กัน สามารถน าตัวเลขมาเปรียบเทียบกันได้ว่าว่ามีปริมาณมากน้อย
เท่าใด แต่ไม่สามารถบอกได้ว่าเป็นกี่เท่าของกนัและกนั เพราะมาตราการวัดระดับนี้ไม่มี 0 (ศูนย์) 
ที่แท้จริง มีแต่ 0 (ศูนย์) สมมุติ เช่น เด็กชายเก่งสอบได้ 0 คะแนน มิได้หมายความว่าเขาไม่มี
ความรู้ เพียงแต่เขาไม่สามารถท าข้อสอบซึ่งเป็นตัวแทนของความรู้ทั้งหมดได้ หรือ อุณหภูมิ 0 
องศา มิได้หมายความว่าจะไม่มีอุณหภูมิ เพียงแต่มีอุณหภูมิเท่ากับ 0 องศาเท่านั้น ดังนั้น
อุณหภูมิ 40 องศา จึงไม่สามารถบอกได้ว่ามีความร้อนเป็น 2 เท่าของอุณหภูมิ 20 องศา เป็นต้น 
ตัวเลขในระดับนี้สามารถน ามาบวก ลบ คูณ หรือหารกันได้  น ามาวิเคราะห์ความถ่ี, ร้อยละ  
และฐานนิยมได้ ใช้ทดสอบไคสแควร์, ค่าเฉลี่ยเลขคณิต และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานได้ แต่ไม่
สามารถน ามาวิเคราะห์ค่าเฉลี่ยเรขาคณิต, ค่าเฉลี่ยฮาร์โมนิค และค่าสัมประสิทธ์ิความผันแปร 
(coefficient of variation) ได ้

 

4) แบบอัตราส่วน (Ratio Scale) เป็นมาตราที่สามารถก าหนดค่าตัวเลขให้กับสิ่งที่
ต้องการวัด มี 0 (ศูนย์) แท้ เช่น น้ าหนัก ความสูง อายุ เป็นต้น ระดับนี้สามารถน าตัวเลขมาบวก 
ลบ คูณ หาร หรือหาอัตราส่วนกันได้ คือสามารถบอกได้ว่า ถนนสายหนึ่งยาว 50 กิโลเมตร ยาว
เป็น 2 เท่าของถนนอีกสายหนึ่งที่ยาวเพียง 25 กิโลเมตร มาตรานี้ถือเป็นมาตราที่มีความสมบรูณ์
มากที่สุด ในการทดสอบสามารถใช้ทุกเทคนิคการวิเคราะห์ข้อมูลทางสถิติกับข้อมูลที่ได้จาก
มาตราแบบอัตราส่วน 
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2.1.10 วิธีการทางไซโคฟสิิกส์ (psychophysical methods) 

การประเมินการรับรู้ของมนุษย์ เช่น ความชอบ ลักษณะสี ให้เป็นปริมาณที่วัดได้ อาศัย
วิธีการทางไซโคฟิสิกส์ ซึ่งแบ่งออกเป็น 4 ประเภท [23, 24] ได้แก่ 
 

1) Threshold คือกระบวนการหาสิ่งเร้าที่สามารถรับรู้ความแตกต่างจากสิ่งเร้า
มาตรฐานได้ เพื่อก าหนดจุดเปลี่ยนการรับรู้ ( just-noticeable difference : JND) ซึ่งน ามาใช้
วัดสภาพรู้สึกได้หรือความไวของผู้สังเกตที่มีต่อสิ่งเร้า โดยสิ่งเร้าจะกระตุ้นการตอบสนองต่อการ
รับรู้และสามารถวัดค่าระดับการรับรู้ได้ด้วยการใช้มาตรวัดการรับรู้ (perceptual scale) ถ้าการ
รับรู้ของผู้สังเกตอยู่เหนือจดุเปลี่ยนการรับรู้แสดงว่าผู้สงัเกตตอบสนองต่อสิ่งเรา้ได้ดีกว่า/มากกว่า
การรับรู้ที่อยู่ใต้จุดเปลี่ยนการรับรู้ ซึ่งสามารถแบ่งออกเป็น 3 ลักษณะ ดังนี้ 

 

– Absolute threshold  
คือ ปริมาณก าลังของสิ่ ง เร้าที่น้อยที่สุดที่สามารถสร้างการรับรู้ ให้กับ 

ผู้สังเกตได้ ถือว่าเป็นจุดเริ่มต้นของการรับรู้ มีค่าระดับการรับรู้เท่ากับ 0 
 

– Terminal threshold  
คือ จุดที่สามารถรับรู้ต่อสิ่งเร้าได้สูงที่สุด หากเกินกว่าจุดนี้ไปจะส่งผลให้เกิด

ความเสียหายต่อระบบการรับรู้ ถือว่าเป็นจุดที่มีค่าระดับการรับรู้สูงสุด 
 

– Difference threshold  
คือ ปริมาณการเปลี่ยนแปลงของสิ่ งเร้าที่จ าเป็นต้องใช้ในการก าหนด 

จุดเปลี่ยนการรับรู้ (just-noticeable difference : JND) ที่ผู้สังเกตสามารถรู้สึกถึง
ความแตกต่างได ้

 

Thresholds จะให้ผลเป็นหน่วยเชิงกายภาพเพื่อน าไปใช้วัดสิ่งเร้า เป็นประโยชน์มากใน
การก าหนดความสามารถในการรับรู้ แบ่งวิธีการวัดออกเป็น 3 รูปแบบ ได้แก่ 

 

o Method of Adjustment 
 เป็นวิธีที่ง่ายที่สุดและตรงไปตรงมามากที่สุด โดยให้ผู้สังเกตควบคุมขนาด

หรือปริมาณของสิ่งเรา้ด้วยตนเอง และปรับไปจนถึงจุดที่สามารถแยกแยะได้ถึงความ
แตกต่างของสิ่งเร้าที่เปลีย่นไปจากเดิมหรอืจากทีจุ่ดเริม่ต้นของสิง่เรา้ ซึ่งเป็นวิธีการที่
ง่ายและรวดเร็ว ผู้สังเกตมีส่วนร่วมในการทดลองท าให้ไม่เกิดความเบื่อหน่าย แต่ด้วย
เงื่อนไขในสังเกตของผู้สังเกตที่มีความหลากหลายอาจส่งผลให้ผู้สังเกตมีอคติในการ
ตัดสินใจรวมถึงผลกระทบจากการปรับสภาพไวต่อสิ่งเร้า อีกทั้งยังต้องการการ
ประมวลผลจ านวนมากเพื่อให้ได้ข้อมูลที่มีความถูกต้องและแม่นย า 
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o Method of Limits 
 เป็นวิธีที่ผู้เตรียมการทดลองได้จัดเตรียมสิ่งเร้าไว้ล่วงหน้า โดยก าหนดให้มี

ระดับที่ต่อเนื่องกันจากน้อยไปหามากหรือจากมากไปหาน้อย และให้ผู้สังเกตระบุว่า
สามารถรับรู้ได้ถึงความแตกต่างในแต่ละระดับหรือไม่ ซึ่งแต่ละระดับควรจะมี
ระยะห่างในสัดส่วนที่เท่ากัน [25] ผู้สังเกตแต่ละคนควรจะเริ่มต้นสังเกตที่จุด
เดียวกัน และควรทดลองทั้งแบบเรียงล าดับจากมากไปหาน้อยและจากน้อยไปหา
มาก เพื่อลดผลกระทบจากการปรับสภาพไวต่อสิ่งเร้า 
 

o Method of Constant stimuli 
 เป็นวิธีที่ผู้เตรียมการทดลองจัดเตรยีมสิ่งเร้าจ านวนหนึ่งที่ใกล้เคียงกับสิ่งเรา้

เริ่มต้น โดยทั่วไปมักจะมี 5 หรือ 7 สิ่งเร้า และจัดล าดับแบบสุ่ม ความถ่ีของแต่ละ
ระดับของสิ่งเร้าที่รับรู้ได้จะเป็นตัวช้ีวัดและแปลงไปเป็นเส้นโค้งความถ่ีของการ
มองเห็น (frequency-of-seeing curve) [26] โดยมากแล้วผลที่ได้มักจะเป็นระดับ
การรับรู้สิ่งเร้าที่ร้อยละ 50 ของการทดลอง 

 
 

2) Matching คือ วิธีการตัดสินใจเมื่อสิ่งเร้า 2 สิ่งไม่สามารถแยกแยะได้ถึงความ
แตกต่าง โดยใช้ตัวอย่างตามมาตรฐานผู้สังเกตสีของ CIE [27] สามารถแบ่งออกเป็น 2 วิธี ได้แก่ 

 

o Asymmetric matching 
 เป็นวิธีการเปรียบเทียบภายใต้สภาวะการมองที่แตกต่างกัน เช่น มีการ

เปลี่ยนแปลงแหล่งก าเนิดแสง ในบางกรณี ผู้สังเกตใช้ดวงตาแต่ละข้างในการสังเกต
ที่แตกต่างกัน ซึ่งเรียกวิธีการนี้ว่า haploscopic matching method 
 

o Memory matching 
 เป็นวิธีการเปรียบเทียบที่อาศัยการจดจ าสิ่งเร้าที่รับรู้ไม่พร้อมกัน ว่า

สามารถตอบสนองสิ่งเร้าได้เท่ากันหรือแตกต่างกันอย่างไร โดยใช้สภาวะการ
มองเห็นที่เป็นไปในแบบธรรมชาติ และอนุญาตให้มีการปรับสภาพไวได้อย่างเต็มที่ 

 
3) Measuring Difference คือ วิธีการที่ให้ผู้สังเกตตัดสินใจด้วยการใช้คุณลักษณะของ

การรับรู้เพียงเงื่อนไขเดียว เช่น การเปรียบเทียบความสว่างของสิ่งเร้าที่สนใจกับสิ่งเร้าอื่น หรือ
หาความแตกต่างการรับรู้สีของคู่สิ่งเร้าที่สนใจเทียบกับคู่สิง่เร้ามาตรฐาน ซึ่งสามารถแบ่งออกเปน็
วิธีย่อยได้อีก 4 วิธี ประกอบด้วย 
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o Rank order  
ผู้สังเกตจะต้องเรียงล าดับปริมาณหรือขนาดการรับรู้คุณลักษณะใด ๆ  ของ

สิ่งเร้า จากน้อยไปหามากหรือจากมากไปหาน้อยตามแต่ที่เงื่อนไขการทดลองได้
ก าหนดไว้ ข้อมูลทั้งหมดสามารถน ามาเฉลี่ยและจัดล าดับใหม่ได้เพื่อให้ได้เป็น 
ordinal scale 

 

o Paired comparison 
ใช้การเปรียบเทียบกันระหว่างปริมาณหรือขนาดการรับรู้ของสิ่งเร้า 2 สิ่ง 

หรือ 2 คู่ของสิ่งเร้า ทุกตัวอย่างจะต้องแสดงในทุกรูปแบบการเข้าคู่ที่เป็นไปได้ หรือ
แสดงการเข้าคู่แบบพบกันหมด ทั้งนี้สัดส่วนของเวลาที่ใช้ไปในการสังเกตและ
ตัดสินใจในบางคุณลักษณะที่มากกว่าตัวอย่างสิ่งเร้าอื่น จะต้องมีการค านวณและ
บันทึ ก  วิ ธีก ารนี้ ส ามารถท าให้ เ ป็น interval scale ได้ ด้ วยการ ใ ช้  law of 
comparative judgements, case V [28] ซึ่งจะท าให้ผลที่ได้แม่นย ามากที่สุด อีก
ทั้งยังง่ายต่อผู้สังเกตในการตัดสินใจ แต่จะเหมาะสมกับการทดลองที่จ านวนสิ่งเร้ามี
ไม่มากนัก และต้องค านึงเวลาที่ใช้ในการสังเกต 

 
 

o Category judgement 
ผู้สังเกตประเมินการตอบสนองต่อสิ่งเร้าและจัดหมวดหมู่ตามเกณฑ์ที่

ก าหนดเป็นระดับข้ันของการตอบสนอง เช่น มาก ปานกลาง น้อย ในแต่ละข้ันมี
ตัวเลขก ากับ ซึ่งสามารถใช้ค่าเฉลี่ยแสดงปริมาณการตอบสนองต่อสิ่งเร้าได้โดยตรง 
ซึ่ ง เรียกวิธีการนี้ ว่า mean-category-value method และสามารถท าให้เป็น 
interval scale ได้ด้วยการใช้ law of categorical judgements 

 

o Graphical rating and partition scaling 
 

วิธีการนี้ให้ค่าการรับรู้ต่อสิ่งเร้าบน interval scale โดยตรง แบ่งออกเป็น 2 
รูปแบบ ดังต่อไปนี้ 
– Graphic rating คือ การให้ผู้สังเกตระบุขนาดหรือปริมาณการรับรู้ที่มีต่อสิ่งเรา้

ด้วยการใช้มาตรวัดแบบ 1 มิติ ที่มีการก าหนดจุดสิ้นสุดของขนาดหรือปริมาณ
การรับรู้ต่อสิ่งเร้า 

– Partition scaling คือ การให้ผู้สังเกตเลือกสิ่งเร้าที่มีขนาดหรือปริมาณการรบัรู ้
อยู่ระหว่างช่วงของสิ่งเร้าอีก 2 สิ่งที่ได้ก าหนดไว้ตามแต่เงื่อนไขของการทดลอง 
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4) Direct Ratio Scaling  จะให้ผลเป็น ratio scale ประกอบด้วย 

– Magnitude estimation เป็นการระบุตัวเลขเพือ่ใช้แทนขนาดหรือปรมิาณการ
รับรู้ของสิ่งเร้าที่ท าการทดลอง 

– Magnitude production เป็นการผลิตหรือสร้างสิ่งเร้าให้มีขนาดหรือปริมาณ
การรับรู้ที่ตรงกับตัวเลขที่ก าหนดให้ในการทดลอง 

– Ratio estimation  เป็นการระบุตัวเลขในเชิงสัดส่วนด้วยการเปรียบเทียบกัน
ระหว่างสิ่งเร้าที่สนใจกับสิ่งเร้ามาตรฐาน 

– Ratio production เป็นการผลิตหรือสร้างสิ่งเร้าให้มีสัดส่วนที่ตรงกันกับ
คุณลักษณะการรับรู้ที่ได้ให้ไว้ของสิ่งเร้ามาตรฐาน 
 
 

2.1.11 กฎแห่งการเปรียบเทียบเพือ่ตัดสินใจ (law of comparative judgement)  

เป็นกฎที่ได้มาจาก Louis Leon Thurstone ผู้บุกเบิกวงการ psychometric และ 
psychophysics ชาวอเมริกัน ในปี ค.ศ.1927 โดยมีสมมติฐาน 3 ข้อ [28] ดังนี ้
 

1) แต่ละสิ่งเร้าก่อให้เกิดกระบวนการการแยกแยะที่สามารถประมาณได้ด้วยจ านวนบน
มาตรการรับรู้ 

2) จ านวนที่ เกิดข้ึนในกระบวนการการแยกแยะจะมีรูปแบบการแจกแจงปรกติ  
(normal distribution) 

3) ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานของการแจกแจงจะสัมพันธ์กับค่าและการ
กระจายตัวของสิ่งเร้าตามล าดับ 

 
  โดยสามารถเขียนกฎแห่งการเปรียบเทียบเพื่อตัดสินใจที่สมบูรณ์ได้ดังนี้ 

   SA-SB = ZAB√σA
2+σB

2-2rABσAσB สมการที่ 2.3 

 เมื่อ  SA และ SB  คือ  ค่าเฉลี่ยการตอบสนองของสิ่งเร้า A และสิ่งเร้า B 

  σA และ σB  คือ  ค่าการกระจายตัวของสิ่งเร้า A และสิ่งเร้า B 

  rAB   คือ  ค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพันธ์ระหว่างกระบวนการแยกแยะ 
  ZAB  คือ  ส่วนเบี่ยงเบนปกติที่สอดคล้องกับสัดส่วนของเวลา 
          เมื่อสิ่งเร้า A ถูกตัดสินให้มากกว่าสิ่งเร้า B 
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 กฎแห่งการเปรียบเทียบเพือ่ตัดสินใจ ประกอบด้วย 6 กรณี ต่อไปนี้ 

● กรณีที่ 1  SA-SB = ZAB√σA
2+σB

2-2rABσAσB สมการที่ 2.4 
 ใช้ในกรณีที่ท าทดลองซ้ ากับผู้สงัเกตเพียงคนเดียว 
 

● กรณีที่ 2  SA-SB = ZAB√σA
2+σB

2-2rABσAσB สมการที่ 2.5 
 ใช้ในกรณีที่ท าการทดลองซ้ าโดยเปลี่ยนผู้สงัเกตไปเรือ่ย ๆ 
 

● กรณีที่ 3  SA-SB = ZAB√σA
2+σB

2   สมการที่ 2.6 
 ใช้ในกรณีที่กระบวนการแยกแยะเป็นอิสระ หรือ rAB = 0 
 

● กรณีที่ 4  SA-SB = ZAB√σA
2+σB

2 √2

2
  สมการที่ 2.7 

 ใช้ในกรณีเดียวกันกับกรณีที่ 3 และการกระจายตัวของสิ่งเรา้มีค่าใกล้เคียงกัน 
 

● กรณีที่ 5  SA-SB = ZABσ√2   สมการที่ 2.8 
 ใช้ในกรณีเดียวกันกับกรณีที่ 3 และการกระจายตัวของสิ่งเรา้มีค่าเท่ากัน 

  ในกรณีที่ 5 นี้ Thurstone ได้ท าให้เป็นกรณีที่สามารถเข้าใจได้ง่ายที่สุดเพื่อให้
สามารถจัดการได้ง่าย จึงเป็นกรณีที่ได้รับความนิยมมากที่สุดด้วย ด้วยการตั้งสมมติฐานให้
การกระจายตัวของสิ่งเร้ามีค่าเท่ากัน และไม่มีความสัมพันธ์กัน [29] 

 

● กรณีที่ 6  SA-SB = ZABσ√2(1-rAB)  สมการที่ 2.9 
 ใช้ในกรณีเดียวกันกับกรณีที่ 3 และการกระจายตัวของสิ่งเรา้มีค่าคงที ่
 

  ซึ่งในงานวิจัยนี้ ใช้กฎแห่งการเปรียบเทียบเพื่อตัดสินใจ ของ Thurstone กรณีที่ 5
ในการค านวณการรับรู้ความเปรียบต่างและความชอบของกลุ่มตัวอย่างผู้สังเกต ซึ่งเป็นข้อมูล
จิตวิสัย (subjective) ให้เป็นค่า z-score เพื่อน ามาใช้แทนคะแนนการรับรู้ความเปรียบต่าง
และคะแนนความชอบ ซึ่งเป็นข้อมูลวัตถุวิสัย (objective) 
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2.2 เอกสารและงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 

 Calabria และ Fairchild [6] ศึกษาการรับรู้ความเปรียบต่างของภาพสดี้วยการอาศัยอิทธิพล
ของความสว่าง (lightness) ความอิ่มตัวสี (chroma) และความคมชัด (sharpness) ที่ส่งผลต่อการ
รับรู้ความเปรียบต่างและความชอบที่มีต่อภาพ ซึ่งแต่ละปัจจัยถูกน ามาศึกษาทีละปัจจัยแยกออกจาก
กัน ด้วยการทดสอบการสังเกตภาพแบบเปรียบเทียบทีละคู่ (paired comparison) บนจอแสดงผล 
เพื่อหาการรับรู้ความเปรียบต่างและความชอบที่มีต่อภาพ อีกทั้งยังมีการศึกษาข้ามปัจจัยด้วย เพื่อหา
ความสัมพันธ์ของการรับรู้ความเปรียบต่างกับภาพที่มีผู้สังเกตชอบมากที่สุด การทดลองทั้งหมดแบ่ง
ออกเป็น 4 การทดลอง ใช้ผู้สังเกตอย่างน้อย 32 คนต่อการทดลอง ประกอบด้วย 1) การทดลองความ
เปรียบต่างของความสว่างสี  2) การทดลองความเปรียบต่างของความอิ่มตัวสี  3) การทดลองความ
เปรียบต่างของความคมชัด  และ 4) การทดลองการเ ช่ือมโยงมาตราส่วน ( scale-linking 
experiments) ผลการทดลองพบว่า การรับรู้ความเปรียบต่างของภาพมีความแตกต่างกันอย่างมี
นัยส าคัญตามแต่ปัจจัยที่แปรผันไปตามเงื่อนไขการทดลอง ซึ่งทุกระดับของการรับรู้ความเปรียบต่าง
และความชอบที่มีต่อภาพน้ันข้ึนอยู่กับลักษณะของภาพ ประสบการณ์ของผู้สังเกตไม่มีผลต่อการรับรู้
ความเปรียบต่างและความชอบที่มีต่อภาพ 
 

 Ho, Chung, และ Pong [7] ศึกษาผลของความเปรียบต่างของความอิ่มตัวสีที่ส่งผลต่อ
ลักษณะการรับรู้ของภาพ ซึ่งประกอบด้วย ความเป็นธรรมชาติ ( naturalness)  ความมีสีสัน 
(colourfulness) และคุณภาพของภาพ (image quality) โดยความเปรียบต่างของความอิ่มตัวสีของ
ภาพที่ใช้ในการทดลองได้จากการวิเคราะห์ histogram ของสีสันที่ค านวณจากระบบสี CIECAM02 
ซึ่งจะแยกส่วนกันระหว่างคุณลักษณะด้านสีสันและความอิ่มตัวสี เพื่อน าไปปรับด้วยฟังก์ชันซิกมอยด์ 
(sigmoid functions) และฟังก์ชันซิกมอยด์แบบผกผัน (inverse-sigmoid functions) และน าไปใช้
ในการทดลอง ผลการทดลองพบว่า ความเปรียบต่างของความอิ่มตัวสีมีอิทธิพลต่อการรับรู้ลักษณะ
ต่าง ๆ และคุณภาพของภาพ นอกจากนี้ยังพบว่า การปรับภาพด้วยการแบ่งตามคุณลักษณะของภาพ 
และปรับเฉพาะคุณลักษณะนั้น  ๆ ของภาพด้วยฟั งก์ ชันที่ แตกต่างกัน จะให้ผลการรับรู้  
ความมีสีสัน ความเปรียบต่าง และความเป็นธรรมชาติ รวมถึงคุณภาพของภาพโดยรวม ดีกว่าการปรบั
ภาพด้วยฟังก์ชันแบบเดียวกันในทุกลักษณะของภาพ 
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บทที ่3 

วิธีด าเนนิการวิจัย 

 

3.1 วัสดุและอุปกรณ์ท่ีใช้ในงานวิจัย 

3.1.1 เครื่องคอมพิวเตอร์แบบพกพาของ ASUS รุ่น A42J 

– CPU รุ่น Intel Core i5-430M 
– จอ LED Backlight HD ขนาด 14 นิ้ว 
– อัตราส่วนของ Widescreen: 16:9 
– ความละเอียดของจอที่ใช้งาน: 1,360 x 768 พิกเซล 
– Pixel density: 111.56 ppi 
– Colour gamut: ภาคผนวก ข 

 
3.1.2 สเปกโทรเรดิโอมิเตอร์ของ Konica Minolta รุ่น CS-1000A 

– เลนส์ที่ใช้: Standard lens 
– Wavelength range: 380-780 นาโนเมตร 
– Spectral bandwidth: 5 นาโนเมตร 
– Display wavelength bandwidth: 1 นาโนเมตร 
– Wavelength resolution: 0.9 นาโนเมตรต่อพิกเซล 
– Wavelength precision: ±0.3 นาโนเมตร  
   (Median wavelength: 546.1 นาโนเมตร) 
– Luminance accuracy: ±2%, ±1 digit 
– Chromaticity accuracy: x±0.0015, y±0.001 
– Luminance range: 1 – 8,000 แคนเดลาต่อตารางเมตร 
– Luminance repeatability: ±0.1%, ±1 digit 
– Chromaticity xy repeatability: ±0.0002 
– Polarization error: < 5% (400-780 นาโนเมตร) 
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3.1.3 เครื่องวัดความสว่างของ Konica Minolta รุ่น CL-200 

– Receptor: Silicon photocell 
– Measuring range: 0.1 – 99,990 ลกัซ ์
– Illuminance accuracy: ±2%, ±1 digit 
– Chromaticity xy accuracy: ±0.002 
– Illuminance repeatability: 0.5%, ±1 digit 
– Chromaticity xy repeatability: ±0.0005 

 
3.1.4 โปรแกรมและเครื่องวัดสีคัลเลอริมเิตอร์ Spyder 4 Elite 

3.1.5 โปรแกรม Adobe Photoshop CS6 

3.1.6 โปรแกรม MATLAB R2012a 

3.1.7 โปรแกรมแสดงภาพเพื่อการวิเคราะห์คุณภาพ 

3.1.8 โปรแกรม Microsoft Office Excel 2013 

3.1.9 โปรแกรม Microsoft Office Word 2013 

3.1.10 ที่บังแสงรบกวนบริเวณหน้าจอคอมพิวเตอร์ เป็นอุปกรณ์ที่ผู้วิจัยประดิษฐ์ข้ึนเองเพื่อ
น ามาช่วยลดแสงรบกวนบริเวณหน้าจอคอมพิวเตอร์ขณะท าการทดลอง โดยใช้วัส ดุ
พลาสติกทึบแสงสีด าปิดทับด้วยกระดาษสีด าผิวเรียบด้าน ตัดประกอบให้เป็นที่ก าบัง
แสง มีความกว้าง 32 เซนติเมตร ความสูง 22 เซนติเมตร และความลึก 17 เซนติเมตร 
 
 
 

3.2 ขั้นตอนและวิธีการด าเนินงานวิจัย 

งานวิจัยน้ีศึกษาผลของการปรับความเปรียบต่างของค่าความอิ่มตัวสีและค่าความสว่างสีของ
ภาพแสตมป์ที่มีต่อความชอบของผู้ใช้งานแสตมป์ โดยให้กลุ่มตัวอย่างผู้สังเกตเปรียบเทียบภาพ
แสตมป์ที่ได้ปรับความเปรียบต่างด้วยวิธีการต่าง ๆ ทีละคู่ แล้วเลือกภาพแสตมป์ที่สามารถรับรู้ความ
เปรียบต่างได้มากกว่า และชอบมากกว่า ซึ่งข้ันตอนและวิธีการด าเนินงานวิจัยแบ่งออกเป็น 3 ข้ันตอน 
ได้แก่ การเตรียมการทดลอง การทดลองกับกลุ่มตัวอย่างผู้สังเกต และการวิเคราะห์ข้อมูล แต่ละ
ข้ันตอนมีรายละเอียด ดังนี้ 
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3.2.1 การเตรียมการทดลอง 

1) ก าหนดกลุ่มตัวอย่างผู้สังเกตเป็น 2 กลุ่มคือ กลุ่มนักสะสมแสตมป์ จ านวน 10 คน และ
กลุ่มคนทั่วไป จ านวน 20 คน ผู้สังเกตทุกคนมีการมองเห็นสีปกติ เพื่อเปรียบเทียบผลของการ
รับรู้ความเปรียบต่างและความชอบต่อภาพแสตมป์ของกลุ่มตัวอย่างผู้สังเกตทั้งสองกลุ่ม 

 
2) คัดเลือกภาพแสตมป์ที่ใช้ในการทดลอง ซึ่งคัดเลือกจากแสตมป์ที่ผลิตข้ึนเพื่อจ าหน่าย

จริง โดยได้รับความความอนุเคราะห์ภาพแสตมป์จากส่วนออกแบบ ฝ่ายตลาดตราไปรษณียากร 
บริษัท ไปรษณีย์ไทย จ ากัด การคัดเลือกพิจารณาให้ภาพแสตมป์ที่ใช้ในการทดลองครอบคลุมทัง้
รูปแบบในการออกแบบ (design) และแนวภาพ ( theme) ซึ่ งรูปแบบในการออกแบบ
ประกอบด้วย ภาพถ่าย ภาพวาด ภาพกราฟิก และภาพผสม ส าหรับแนวภาพ ใช้แนวภาพที่นิยม
จัดท าเป็นแสตมป์ชุดสะสม เช่น ภาพบุคคล ภาพสถาปัตยกรรม ภาพดอกไม้ ได้ภาพแสตมป์
ส าหรับใช้ในการทดลองจ านวน 5 ภาพ (ภาพที่ 3.1) ซึ่งข้อมูลรายละเอียดของแสตมป์ทั้ง 5 ภาพ
แสดงดังตารางที่ 3.1 

ตารางท่ี 3.1 รายละเอียดของภาพแสตมป์ที่ใช้ในการทดลอง 

ชื่อภาพแสตมป ์ ชื่อชดุแสตมป ์ ขนาด (มม.) รูปแบบ แนวภาพ 

กุหลาบ ดอกกุหลาบ 31 x 31 ภาพถ่าย ดอกไม้ 

อาคาร 80 ปี ส านักนายกรัฐมนตรี 45 x 27 ภาพวาด สถาปัตยกรรม 

การ์ตูน สัปดาห์สากลแห่งการเขียนจดหมาย 2556 45 x 27 ภาพกราฟิก การ์ตูน 

กาชาด กาชาด 2555 27 x 45 
ภาพผสม 

(ภาพกราฟิก+ภาพถ่าย) การ์ตูน+บุคคล 

บคุคล พระเจ้าบรมวงศ์เธอ กรมพระนเรศวรฤทธิ์ 48 x 30 
ภาพผสม 

(ภาพวาด+ภาพถ่าย) บุคคล+สถาปัตยกรรม 

 
 
 

                         
 ความอิ่มตัวส ี   ภาพกุหลาบ     ความสว่างส ี

ภาพท่ี 3.1 ภาพ และ histogram ของแสตมป์ที่ใช้ในการทดลอง 
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   ความอิ่มตัวสี    ภาพอาคาร     ความสว่างส ี

 
 

                   
   ความอิ่มตัวส ี    ภาพการ์ตูน       ความสว่างส ี

 
 

                             
          ความอิ่มตัวส ี    ภาพกาชาด       ความสว่างส ี

 
 

             
   ความอิ่มตัวส ี     ภาพบุคคล      ความสว่างสี 

 
ภาพท่ี 3.1 ภาพ และ histogram ของแสตมป์ที่ใช้ในการทดลอง 
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ภาพท่ี 3.2 ข้ันตอนการปรบัความเปรียบต่างของภาพ 

 
3) ภาพแสตมป์ต้นฉบับที่ได้มาเป็นไฟล์ภาพ .jpg ขนาดแตกต่างกัน ท าการลดขนาดด้วย

วิธีการ bicubic ให้มีขนาดเท่ากับแสตมป์จริง และแปลงให้เป็นไฟล์ .tif ปรับความเปรียบต่าง
ของความอิ่มตัวสีและความสว่างสีของภาพแสตมป์ต้นฉบับ โดยมีข้ันตอนดังภาพที่ 3.2 เริ่มจาก
น าภาพแสตมป์ดิจิทัลต้นฉบับมาแปลงค่าสีจาก RGB เป็นค่าสีในระบบ CIELAB [30] จากนั้น
เลือกค่าที่ต้องการให้ปรับความเปรียบต่าง หากต้องการปรับความเปรียบต่างของค่าความสว่างสี 
น าค่า L* มาเข้าสู่ข้ันตอนต่อไป หากต้องการปรับความเปรียบต่างของค่าความอิ่มตัวสี น าค่า 
C*ab มาเข้าสู่ข้ันตอนการปรับความเปรยีบต่าง ซึ่งคือการน าข้อมูลน าเข้าของภาพ (L* หรือ C*ab) 
มาปรับด้วยฟังก์ชันตามที่ก าหนด 

- - - - - sRGB model 

- - - - - sRGB model 

ปรับความเปรียบตา่ง 
ด้วยฟังก์ชัน 

L* C*ab hab 
hhhhhhgg

RGB 

L* C*ab hab 
hhhhhhgg

RGB 

เลือกค่า 
ที่ต้องการ

ปรับ 

  L*                            C*ab 

new 

new 
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ภาพท่ี 3.3 ฟังก์ชันที่ใช้ในการปรบัความเปรียบต่างของภาพ 

 

ภาพที่ 3.3 แสดงฟังก์ชันที่ใช้ในการปรับค่า L* หรือ C*ab ของภาพ ส าหรับฟังก์ชันเชิงเสน้ 
(linear function) ข้อมูลน าเข้าของภาพถูกปรับด้วย 2 วิธี คือ แบบเพิ่มข้ึนและแบบลดลง ใน
ส่วนของฟังก์ชันแบบไม่เป็นเส้นตรง (non-linear function) ข้อมูลน าเข้าถูกปรับด้วยฟังก์ชันซิก
มอยด์ (sigmoid function) ที่มีความแตกต่างกัน 2 วิธี และการปรับด้วยฟังก์ชันก าลัง (power 
function) ส่วนเส้นตรงทแยงมุม 45 องศา แสดงข้อมูลของภาพที่ไม่มีการปรับค่า เพื่อการ
เปรียบเทียบกับค่าที่ถูกปรับด้วยฟังก์ชันต่าง ๆ รายละเอียดของฟังก์ชันที่ใช้ในการทดลองมีดังนี้ 

 
I. ฟังก์ชันเชิงเส้น จ านวน 2 วิธี 

a)        y = 0.8 x                     ฟังก์ชันเชิงเส้นความชัน 0.8 (L1) 
b)        y = 1.2 x            ฟังก์ชันเชิงเส้นความชัน 1.2 (L2) 

 
II. ฟังก์ชันแบบไม่เป็นเส้นตรง จ านวน  3 วิธี 

a)        y = 
1

1+e-0.1(x-50)           ฟังก์ชันแบบซิกมอยด์ 1 (S1) 
 

b)        y = 
2(

x
100

)1.8

(
x

100
)2.75+1

×100 ฟังก์ชันแบบซิกมอยด์ 2 (S2) 

 

c)        y = x0.5 ×10           ฟังก์ชันก าลงั (P) 

       เมื่อ      x     คือ    ข้อมูลน าเข้าของภาพต้นฉบบั (input)  
           y     คือ    ข้อมูลสง่ออกของภาพที่ได้รับการปรบัแต่ง (output) 
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         ฟังก์ชันเชิงเส้นความชัน 0.8 (L1)     ฟังก์ชันซิกมอยด์ 1 (S1)      ฟังก์ชันก าลัง (P) 
         ฟังก์ชันเชิงเส้นความชัน 1.2 (L2)     ฟังก์ชันซิกมอยด์ 2 (S2)     ข้อมูลภาพที่ไม่มีการปรับ (O) 
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เมื่อได้ค่า L* หรือ C*ab ที่ผ่านการปรับด้วยฟังก์ชันต่าง ๆ  แล้ว น าค่าที่ได้มารวมกับค่าที่
เหลือ (เช่น hab) ที่ไม่ได้ผ่านข้ันตอนนี้ ซึ่งจะมีค่าเท่าเดิม จากนั้นจึงแปลงค่าสีในระบบ CIELAB 
กลับเป็นภาพสีในระบบ RGB ด้วยวิธีการในหัวข้อ 2.1.6 

 

ดังนั้น ในการทดลองนี้มีภาพแสตมป์ที่ผ่านกระบวนการปรับความเปรียบต่างทั้งหมด 10 
ภาพ ต่อภาพแสตมป์ต้นฉบับ 1 ภาพ คือ ภาพที่ปรับค่าความสว่างสีด้วยวิธีที่แตกต่างกัน 5 วิธี 
วิธีละ 1 ภาพ ได้จ านวนทั้งสิ้น 5 ภาพ และภาพที่ปรับความอิ่มตัวสี 5 ภาพ 

 
4) เตรียมหน้าจอส าหรับแสดงภาพ พบว่า ค่าความส่องสว่าง ( luminance) ของ 

หน้าจอคอมพิวเตอร์ เมื่ อพื้นหลั ง เป็นสี เทากลางที่ ใ ช้การแสดงภาพ มี ค่าประมาณ  
14 cd/m2 ท าการตั้งค่าสีจอภาพ (calibrate) ด้วยโปรแกรมและคัลเลอริมิเตอร์ Spyder 4 
Elite 

 

 

ภาพท่ี 3.4 สภาพแวดล้อมขณะท าการทดลอง 
 

5) เตรียมสถานที่ทดลอง เนื่องจากการทดลองนี้มีความจ าเป็นต้องท าการทดลองในหลาย
สถานที่ ทั้งภายในห้องทดลองและสถานที่ภายนอก เพื่ออ านวยความสะดวกให้แก่กลุ่มตัวอย่างผู้
สังเกต จึงต้องควบคุมความสว่างของสภาพแวดล้อมและความสว่างของแสงที่ตกกระทบหน้าจอ 
เพราะมีผลต่อความเปรียบต่างของภาพ สภาวะแสงแวดล้อมใช้แหล่งก าเนิดแสงจากหลอด 
ฟลูออเรสเซนต์เพราะเป็นแหล่งก าเนิดแสงที่มีการใช้งานโดยทั่วไปตามสถานที่ต่าง ๆ และ
ควบคุมให้ภายในสถานที่ทดลองมีค่าความสว่าง ( illuminance) วัดที่ระดับสายตาของผู้สังเกต

เก้าอ้ีมีความสูงจากพื้น 45 ซม. 

20 lx 
dB 

ระยะการมอง 60 ซม. aA 

160 lx 

ระยะจากพื้น
ถึงขอบจอภาพ

ด้านบน 
122 ซม. 

ระดับสายตา 

ที่บังแสงรบกวน -->  
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ประมาณ 160 ลักซ์ บริเวณหน้าจอคอมพิวเตอร์ซึ่งมีที่ก าบังแสงโดยรอบเพื่อลดแสงรบกวนใน
การสังเกตภาพมีค่าความสว่างประมาณ 20 ลักซ์ ก าหนดระยะห่างระหว่างผู้สังเกตกับหน้าจอ
คอมพิวเตอร์ขณะท าการทดลองที่ระดับสายตาประมาณ 60 เซนติเมตร หน้าจอคอมพิวเตอร์ตั้ง
ฉากกับระดับสายตาของผู้สังเกต และก าหนดให้ขอบด้านบนของจอภาพให้อยู่ในระดับสายตา
ของผู้สังเกตขณะท าการทดลอง ซึ่งจะอยู่สูงจากพื้น 112 เซนติเมตร ในขณะที่ผู้สังเกตนั่งบนเก้า
ที่มีความสูงจากพื้น 45 เซนติเมตร (ภาพที่ 3.4) 

 

3.2.2 การทดลองกับกลุ่มตัวอย่างผูส้ังเกต 

3.2.2.1 กลุ่มตัวอย่างผูส้ังเกต 

ให้กลุ่มตัวอย่างผู้สังเกตกรอกข้อมูลส่วนบุคคล ได้แก่ ช่ือ -นามสกุล อายุ เพศ 
และประเภทของผู้สังเกตในแบบสอบถาม พบว่า กลุ่มตัวอย่างผู้สังเกตประเภทนักสะสม
แสตมป์ 10 คน ประกอบด้วยเพศชาย 6 คน และเพศหญิง 4 คน มีอายุระหว่าง 20 – 31
ปี อายุเฉลี่ย 26 ±3 ป ีและกลุ่มตัวอย่างผู้สังเกตประเภทบุคคลทั่วไป 20 คนประกอบด้วย
เพศชาย 17 คน และเพศหญิง 3 คน มีอายุระหว่าง 20 – 37 ปี อายุเฉลี่ย 25 ±5 ปี  

 

ก่อนเริ่มการทดลอง ผู้สังเกตจะได้รับการอธิบายเกี่ยวกับความหมายของการรับรู้
ความเปรียบต่างของภาพ ซึ่งในงานวิจัยนี้ได้ก าหนดให้ ภาพที่มีความเปรียบต่างสูงกว่า 
คือ ภาพที่สามารถสังเกตรายละเอียดของภาพได้ชัดเจนมากกว่า และสามารถแยกแยะ
รายละเอียดของภาพได้ง่ายกว่า ให้ผู้สังเกตทดลองพิจารณาความแตกต่างของความ
เปรียบต่างจากภาพตัวอย่าง และให้ผู้สังเกตซักถามข้อสงสัย เมื่อผู้สังเกตยืนยันว่าเข้าใจดี
แล้ว จึงอธิบายข้ันตอนการท าการทดลองด้วยโปรแกรมแสดงภาพเพื่อการวิเคราะห์
คุณภาพ  

 

การใช้งานโปรแกรมแสดงภาพที่ใช้ในการทดลองนี้ เริ่มจากก าหนดรหัสประจ าตัว
ผู้สังเกตและให้ผู้สังเกตกรอกรหัสดังกล่าวก่อนท าการทดลองในแต่ละครั้ง เลือกส่วนการ
ทดลองที่ต้องการ ซึ่งจะประกอบไปด้วย 3 ส่วน ได้แก่ การรับรู้ความเปรียบต่าง 
ความชอบ และการตัดสินใจเลือกซื้อ โดยจะเลือกท าการทดลองในส่วนใดก่อนก็ได้ตามแต่
ความต้องการของผู้สังเกต เมื่อเลือกส่วนการทดลองเสร็จสิ้นแล้ว ข้ันตอนต่อไปคือการ
เลือกภาพแสตมป์ที่ต้องการท าการทดลอง ซึ่งผู้สังเกตสามารถเลือกภาพใดมาท าการ
ทดลองก่อนก็ได้ แต่ต้องท าการทดลองกับภาพที่เลือกให้เสร็จสิน้ในคราวเดียว แล้วจึงจะ
สามารถหยุดหรือพักท าการทดลองได้ โดยไม่ก าหนดระยะเวลาในการพักของผู้สังเกต 
หลังจากนั้นจึงเริ่มท าการทดลองกับภาพอื่นต่อไป จนครบทุกภาพและทุกส่วนการทดลอง  
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ซึ่งระยะเวลาที่ใช้ในการท าการทดลองทั้ง 3 ส่วนการทดลองของผู้สังเกต 1 คน จะใช้เวลา
ประมาณ 1 ช่ัวโมง ไม่นับรวมเวลาพักระหว่างท าการทดลอง 

 
3.2.2.2 การรบัรู้ความเปรียบต่างและความชอบ 

น าภาพที่ผ่านการปรับความเปรียบต่างด้วยวิธีการต่าง ๆ  จ านวน 10 ภาพ และ
ภาพต้นฉบับ (รวมเป็น 11 ภาพ) มาจับคู่แบบพบกันหมด จะได้ทั้งหมด 55 คู่ต่อ 1 ภาพ
ทดลอง แสดงภาพแสตมป์บนหน้าจอคอมพิวเตอร์ โดยให้ภาพแสตมป์มีขนาดเท่ากับ
แสตมป์จริงอยู่บนพื้นหลงัสเีทากลาง (L*= 50, a*= 0, b*= 0) และแสดงแบบเต็มจอภาพ 
(full screen mode) ซึ่งจะแสดงภาพแสตมป์ทีละคู่ เรียงตามแนวนอนของจอภาพ 
บริเวณกึ่งกลางหน้าจอคอมพิวเตอร์ โดยมีระยะห่างระหว่างจุดกึ่งกลางของภาพทั้งสอง
เท่ากับ 400 พิกเซล (ภาพที่ 3.5) ล าดับการแสดงภาพแสตมป์แต่ละคู่ ตั้งแต่คู่ที่ 1 ถึงคู่ที่ 
55 เป็นแบบสุ่ม โดยในการแสดงภาพแสตมป์แต่ละคู่ ต าแหน่งของภาพ (ซ้าย/ขวา) ก็จะ
แสดงแบบสุ่มเช่นเดียวกัน 

 

  

ภาพท่ี 3.5 การแสดงภาพแสตมป์บนจอภาพในการทดลองการรบัรู้ความเปรียบต่างและความชอบ 

การทดลองในส่วนของการรับรู้ความเปรียบต่างและความชอบ ใช้วิธีการ
เปรียบเทียบทีละคู่ (paired-comparison method) ในการทดลอง ซึ่งผู้สังเกตต้องเลือก
ภาพแสตมป์ที่สามารถรับรู้ความเปรียบต่างได้มากกว่าในส่วนการทดลองการรับรู้ความ
เปรียบต่าง และเลือกภาพที่ชอบมากกว่าในส่วนการทดลองความชอบ ก าหนดให้ผู้สังเกต
ต้องเลือกภาพใดภาพหนึ่งในแต่ละคู่ ไม่อนุญาตให้ไม่เลือกภาพใดเลย โดยไม่จ ากัด
ระยะเวลาในการตัดสินใจ ท าเช่นนี้จนครบทุกคู่และทุกภาพทดลอง ซึ่งในแต่ละส่วนผู้
สังเกตต้องท าการทดลองกับภาพทดลองทั้ง 5 ภาพ โดยแต่ละภาพท าการทดลอง 55 คู่ 

400 pixels 
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รวมทดลองทั้งสิ้น 275 คู่ต่อส่วนการทดลอง โดยใช้ระยะเวลาในท าการทดลองประมาณ 
5 นาทีต่อภาพ หรือประมาณ 20 – 30 นาทีต่อส่วนการทดลอง 

 
3.2.2.3 การตัดสินใจเลือกซื้อ 

น าภาพที่ผ่านการปรับความเปรียบต่างด้วยวิธีการต่าง ๆ  จ านวน 10 ภาพ และ
ภาพต้นฉบับ จ านวน 2 ภาพ (รวมเป็น 12 ภาพ) แสดงพร้อมกันบนหน้าจอคอมพิวเตอร์ 
โดยให้ภาพแสตมป์มีขนาดเท่ากับแสตมป์จริงอยู่บนพื้นหลังสีเทากลาง (L*= 50, a*= 0, 
b*= 0) และแสดงแบบเต็มจอภาพ (full screen mode) ซึ่งจะแสดงภาพแสตมป์เรียงตัว
ในแนวนอนของจอภาพจ านวน 3 แถว แถวละ 4 ภาพ มีระยะห่างตามแนวนอนระหว่าง
จุดกึ่งกลางของแต่ละภาพเท่ากับ 250 พิกเซล และมีระยะห่างตามแนวตั้งระหว่างจุด
กึ่งกลางของแต่ละภาพเท่ากับ 215 พิกเซล ด้วยโปรแกรมดังภาพที่ 3.6 และมีต าแหน่ง
การแสดงภาพแบบสุ่ม 

 
 

 

ภาพท่ี 3.6 การแสดงภาพแสตมป์บนจอภาพในการทดลองการตัดสินใจเลือกซื้อ 

การทดลองในส่วนการตัดสินใจเลือกซื้อ ให้ผู้สังเกตตัดสินใจเลือกซื้อแสตมป์จาก
ภาพทดลองที่แสดงได้อย่างอิสระ กล่าวคือผู้สังเกตสามารถเลือกซื้อแสตมป์กี่ดวงก็ได้ ไม่
จ ากัดจ านวน หรือผู้สังเกตจะตัดสินใจไม่เลือกซื้อแสตมป์ดวงใดเลยก็ได้ ทั้งนี้ต้องระบุ
เหตุผลในการตัดสินใจเลือกซื้อหรือไม่เลือกซื้อด้วยแบบสอบถาม ดังรายละเอียดแสดงใน
ตารางที่  3.2 ซึ่งผู้สังเกตสามารถเลือกเหตุผลได้เพียงข้อเดียวเท่านั้น โดยไม่จ ากัด
ระยะเวลาในการตัดสินใจ และท าเช่นนี้จนครบทุกภาพทดลอง ในส่วนการทดลองนี้ใช้
เวลาประมาณ 5 นาที 

215 
pixels 

215 
pixels 

250 pixels 250 pixels 250 pixels 
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ตารางท่ี 3.2 เหตุผลทีผู่ส้ังเกตต้องระบุในการทดลองส่วนการตัดสินใจเลอืกซือ้ 

เหตุผลในการตัดสินใจเลือกซื้อ เหตุผลในการตัดสินใจไม่เลือกซื้อ 

1.  แนวภาพ / theme 5.  ไม่ใช่นักสะสม 

2.  ส ี 6.  ไม่ชอบแนวภาพ (theme) 

     2.1  สีสด 7.  ไม่ชอบส ี

     2.2  สีเป็นธรรมชาติ 8.  ไม่ชอบองค์ประกอบของภาพ 

     2.3  สีไม่ฉูดฉาด 9.  อื่น ๆ (โปรดระบ)ุ 

3.  ความคมชัด  

     3.1  เห็นรายละเอียดภาพชัดเจน  

     3.2  ภาพนวลตา  

4.  อื่น ๆ (โปรดระบ)ุ  

 
 
 

3.2.3 การวิเคราะห์ข้อมลู 

1) น าผลที่ได้จากส่วนการทดลองการรบัรู้ความเปรียบต่าง และส่วนการทดลองความชอบ 
ของกลุ่มตัวอย่างผู้สังเกตมาหาค่าความถ่ีที่แต่ละภาพถูกเลือก และใช้ Thurstone’s law of 
comparative judgment, case V ในการแปลงค่าความถ่ีให้เป็นคะแนนการรับรู้ความเปรียบ
ต่างและคะแนนความชอบต่อภาพน้ัน ๆ [31] ซึ่งใช้การค านวณทางสถิติหา z-score เพื่อใช้แทน
คะแนนการรับรู้ความเปรียบต่างและความชอบ ในการเปรียบเทียบภาพที่ได้จากวิธีการต่าง ๆ 

 

2) ค านวณหาช่วงความเช่ือมั่น (confidential interval) ที่ 95% ของค่าคะแนนการรับรู้
ความเปรียบต่างและค่าคะแนนความชอบ ด้วยสูตร 95% CI = ±1.96

1

√2N
 เมื่อ N คือ จ านวน

ของข้อมูลที่ใช้ในการค านวณ เพื่อหาช่วงความเช่ือมั่นของค่าคะแนนที่ค านวณได้จากข้อที่ 1) 
 

3) วิเคราะห์ความสัมพันธ์ของกลุ่มตัวอย่างผู้สังเกต ระหว่างกลุ่มของนักสะสมและกลุ่ม
บุคคลทั่วไป ด้วยการวิเคราะห์สหสัมพันธ์ (correlation analysis) และหาค่าสัมประสิทธ์ิ
สหสัมพันธ์ (coefficient of correlation) 

 

4) เปรียบเทียบผลของการรับรู้ความเปรียบต่างและความชอบจากทุกภาพทดลอง เพื่อ
วิเคราะห์ผลของการปรับความอิ่มตัวสีเปรียบเทียบกับผลของการปรับความสว่างสี และหา
วิธีการปรับความเปรียบต่างที่กลุ่มตัวอย่างผู้สังเกตรับรู้ความเปรียบต่างได้มากที่สุด และชอบ
มากที่สุด 
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5) วิเคราะห์การกระจายตัวของ z-score ของแต่ละภาพทดลอง แบ่งตามวิธีการปรับภาพ
ที่แตกต่างกัน เพื่อหาวิธีการที่เหมาะสมในการปรับภาพแสตมป์ ซึ่งจะใช้ค่าพิสัย ( range of 
data) เป็นเครื่องมือในการวิเคราะห์ 

 

6) วิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างการรับรู้ความเปรียบต่างและความชอบภาพ จากค่า
สัมประสิทธ์ิสหสัมพันธ์ และน าไปใช้ประเมินความสัมพันธ์ของภาพที่ได้จากวิธีการต่าง ๆ 

 

7) วิเคราะห์ความเป็นอิสระต่อกันระหว่างตัวแปรด้านภาพและด้านวิธีการปรับภาพ ด้วย
การทดสอบไคสแควร์ (chi-square test) โดยใช้ตารางการจร (contingency table) เป็น
เครื่องมือในการค านวณ 

 

8) วิเคราะห์ปัจจัยที่ส่งผลต่อการตัดสินเลือกซื้อแสตมป์ของกลุ่มตัวอย่างผู้สังเกต พร้อม
ทั้งหาความสัมพันธ์ระหว่างความชอบและการตัดสินใจเลือกซื้อ 
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บทที ่4 

ผลการทดลองและอภปิรายผล 

 

 งานวิจัยนี้ศึกษาผลการปรับค่าความสว่างสีและความอิ่มตัวสีต่อความชอบและการตัดสินใจ
เลือกซื้อแสตมป์ วิธีการที่ใช้ในการปรับมี 5 วิธี แบ่งเป็น 3 กลุ่ม คือ กลุ่มฟังก์ชันเชิงเส้น 2 วิธี กลุ่ม
ฟังก์ชันซิกมอยด์ 2 วิธี และกลุ่มฟังก์ชันก าลัง 1 วิธี ภาพแสตมป์ที่ใช้ในการทดลองมี 5 ภาพ  
ซึ่งครอบคลุมทั้งแนวภาพและการออกแบบของภาพแสตมป์ที่ใช้จริง ประกอบด้วย ภาพกุหลาบ ภาพ
อาคาร ภาพการ์ตูน ภาพกาชาด และภาพบุคคล ทดลองกับกลุ่มตัวอย่างผู้สงัเกต 2 กลุ่ม คือ นักสะสม
แสตมป์ และบุคคลทั่วไป ให้ผู้สัง เกตพิจารณาภาพแสตมป์เป็นคู่ ๆ เพื่อเลือกภาพที่รับรู้  
ความเปรียบต่างได้มากกว่า และผู้สังเกตชอบมากกว่า จากนั้นจึงพิจารณาเลือกซื้อจากภาพแสตมป์
ทั้งหมดที่ผ่านการปรับด้วยวิธีการต่าง ๆ วิเคราะห์ผลการทดลอง โดยเปรียบเทียบผลจากกลุม่ตัวอย่าง
ผู้สังเกต 2 กลุ่ม วิธีการที่ผู้สังเกตเลือกแบ่งตามแนวภาพ และรวมผลของทุกภาพ ซึ่งแบ่งการอภิปราย
ผลตามหัวข้อ ดังนี้   4.1 การรับรู้ความเปรียบต่าง   4.2 ความชอบ   4.3 การตัดสินใจเลือกซื้อ  และ 
4.4 ความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัย  
 
 

4.1 การรับรู้ความเปรียบต่าง 

 ผู้สังเกตเลือกภาพที่มีการรบัรู้ความเปรยีบต่างมากกว่าจากการพิจารณารายละเอียดของภาพ 
ภาพที่มีความเปรียบต่างสูงจะแยกแยะวัตถุต่าง ๆ  ในภาพได้ชัดเจนกว่าภาพที่มีความเปรียบต่างต่ า  
น าผลความถ่ีของแต่ละวิธีการที่ถูกเลือกโดยกลุ่มตัวอย่างผู้สังเกตมาค านวณทางสถิติหา z-score  
เพื่อใช้เป็นคะแนนการรับรู้ความเปรียบต่างของภาพที่ได้จากวิธีการต่าง ๆ  ซึ่งได้ผลการเปรียบเทียบ
ระหว่างกลุ่มตัวอย่างผู้สังเกต (หัวข้อ 4.1.1) และผลของแต่ละวิธีการต่อการรับรู้ความเปรียบต่าง 
แบ่งตามภาพ (หัวข้อ 4.1.2 – 4.1.6) และผลรวมของทุกภาพ (หัวข้อ 4.1.7) 
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4.1.1 กลุ่มตัวอย่างผูส้ังเกต 

 

ภาพท่ี 4.1 ความสัมพันธ์ระหว่างกลุ่มตัวอย่างผู้สงัเกตที่มีตอ่การรบัรู้ความเปรียบต่าง 

 เมื่อพิจารณาผลค่า z-score ของกลุ่มตัวอย่างผู้สังเกต 2 กลุ่ม คือ กลุ่มนักสะสม และกลุ่ม
บุคคลทั่วไป (ภาพที่ 4.1) พบว่า ทั้ง 2 กลุ่มมีการรับรู้ความเปรียบต่างไปในแนวทางเดียวกัน และมี
ความสัมพันธ์กันในระดับที่สูงมาก (r=0.97) อาจเป็นเพราะทั้งนักสะสมและบุคคลทั่วไปมีการมองเหน็
และประสบการณ์ที่ไม่แตกต่างกันในการพิจารณาความเปรียบต่างของภาพ จึงส่งผลให้มีการรับรู้ใน
ลักษณะเดียวกัน แต่ถ้าหากก าหนดกลุ่มตัวอย่างผู้สังเกตเป็นกลุ่มบุคคลทั่วไปและกลุ่มของผู้มีความ
เช่ียวชาญเรื่องภาพและสี อาจท าให้ผลของทั้ง 2 กลุ่มนี้แตกต่างกัน เพราะกลุ่มของผู้เช่ียวชาญย่อมมี
ความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับความเปรียบต่างเป็นอย่างดี ซึ่งอาจมีวิธีพิจารณาภาพแตกต่างออกไป  
จึงอาจส่งผลต่อการรับรู้ความเปรียบต่างของภาพนั้น ๆ ในขณะที่กลุ่มบุคคลทั่วไปอาจมีความเข้าใจ
คลาดเคลื่อน เพราะไม่ได้มีประสบการณ์และทักษะในการสังเกตความเปรียบต่างของภาพมาก่อน 
 

 เนื่องจากผลที่ได้จากกลุ่มตัวอย่างผู้สังเกต 2 กลุ่มนั้นใกล้เคียงกันมาก การวิเคราะห์ผลใน
หัวข้อต่อไปจึงใช้ผลจากกลุ่มตัวอย่างผู้สังเกต 2 กลุ่มรวมกัน 

 
 

4.1.2 ภาพกุหลาบ 

 ภาพกุหลาบ เป็นตัวแทนของแนวภาพดอกไม้และการออกแบบด้วยภาพถ่าย ลักษณะภาพ
เป็นรูปดอกกุหลาบสีชมพูอ่อนบนพื้นหลังสีด า โดยมีลวดลายสีเขียวของใบกุหลาบประกอบอยู่ด้วย 
เป็นภาพที่มีรายละเอียดและสีสันไม่มากนัก 
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 ผลคะแนนการรับรู้ความเปรียบต่าง (z-score) ของภาพที่ปรับด้วยวิธีการต่าง ๆ แบ่งตาม
ค่าที่ปรับได้ 2 กลุ่ม คือ กลุ่มภาพที่ปรับความสว่างสี และกลุ่มภาพที่ปรับความอิ่มตัวสี รวมถึงภาพ
ต้นฉบับ ที่ไม่มีการปรับค่าใด ๆ แสดงดังภาพที่ 4.2 

 
ภาพท่ี 4.2 ค่า z-score การรับรู้ความเปรียบต่างของภาพกหุลาบ ตามวิธีการปรบัภาพ 

 

 จากภาพที่ 4.2 จะเห็นว่า วิธีการปรับความอิ่มตัวสีด้วยฟังก์ชันก าลัง (CP) เป็นวิธีการที่กลุ่ม
ตัวอย่างผู้สังเกตรับรู้ความเปรียบต่างได้มากที่สุด รองลงมาคือการปรับความอิ่มตัวสีด้วยฟังก์ชันเชิง
เส้นความชัน 1.2 (CL2) ซึ่งทั้งสองวิธีการเป็นการปรับให้ภาพมีความสดของสีเพิ่มมากขึ้นทั้งภาพ อาจ
เป็นเพราะภาพกุหลาบเป็นภาพที่มีองค์ประกอบของภาพน้อย เมื่อปรับภาพให้มีความอิ่มตัวสีมากข้ึน 
ส่งผลให้กลุ่มตัวอย่างสามารถสังเกตรายละเอียดของภาพได้มากข้ึน ทั้งในส่วนของดอกกุหลาบที่สีจะ
สดข้ึนเห็นความแตกต่างของสีกลีบดอกกุหลาบในแต่ละส่วนชัดเจนมากข้ึน และส่วนของพื้นหลังซึ่งจะ
เห็นรายละเอียดของลวดลายสีเขียวชัดเจนข้ึนเพราะมีสีที่ค่อนข้างมืด เมื่อสีสดข้ึนจึงท าให้สังเกตความ
เปรียบต่างได้ง่ายกว่า 
 

 อย่างไรก็ดี วิธีการปรับด้วยฟังก์ชันก าลัง ซึ่งปรับค่าเพิ่มขึ้นทั้งภาพ เมื่อน ามาใช้ปรับค่าความ
สว่างสี (LP) พบว่า ผู้สังเกตกลับรับรูค้วามเปรียบต่างได้น้อยที่สุดเมื่อเทียบกับวิธีการอื่น ๆ  อาจเพราะ
ส าหรับภาพที่มีรายละเอียดน้อย เมื่อความสว่างเพิ่มข้ึนทั้งภาพ จะแลดูซีดจางลง ส่วนต่าง ๆ ในภาพ
กลมกลืนกัน จึงแยกแยะรายละเอียดของภาพได้น้อยลง ดังนั้นไม่เพียงแต่วิธีการปรับ ค่าที่ใช้ในการ
ปรับย่อมมีผลต่อการรับรู้ความเปรียบต่างด้วย หากต้องการปรับค่าความสว่างสี การปรับด้วยฟังก์ชัน
ซิกมอยด์ (LS1 และ LS2) จะให้ผลดีกว่าวิธีการอื่น เนื่องจากมีการปรับแยกส่วนจากโทนกลาง (mid-
tone) ถึงส่วนเงา (shadow) ให้มีค่าต่ าลง และจากโทนกลางถึงส่วนสว่าง (highlight) ให้มีค่าสูงข้ึน 
ท าให้แต่ละส่วนในภาพแตกต่างกันมากข้ึน จึงให้รายละเอียดของภาพมากข้ึน 
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4.1.3 ภาพอาคาร 

 ภาพอาคารเป็นตัวแทนของแนวภาพสถาปัตยกรรมและการออกแบบด้วยภาพวาด ลักษณะ
ภาพเป็นรูปของตึกไทยคู่ฟ้า ท าเนียบรัฐบาล มีรายละเอียดของภาพบริเวณตัวอาคารค่อนข้างมาก 
และมีสีสันส่วนใหญ่ค่อนไปทางสีเหลือง ผลการเปรียบเทียบการรับรู้ความเปรียบต่างของภาพที่ปรับ
ด้วยวิธีการต่าง ๆ ร่วมกับภาพต้นฉบับ แสดงดังภาพที่ 4.3 
 

 
ภาพท่ี 4.3 ค่า z-score การรับรู้ความเปรียบต่างของภาพอาคาร ตามวิธีการปรบัภาพ 

 จากภาพที่ 4.3 จะเห็นว่า ในกลุ่มของวิธีการปรับความอิ่มตัวสีมีการรับรู้ความเปรียบต่างที่
ใกล้เคียงกัน อาจเป็นเพราะภาพอาคารเป็นภาพที่มีจุดสังเกตที่ส าคัญคือตัวอาคารและท้องฟ้า ซึ่งเป็น
สีขาวและเป็นส่วนที่สว่างที่สดุของภาพ เมื่อปรับภาพด้วยวิธีการต่าง ๆ  สีขาวของอาคารและท้องฟ้าใน
แต่ละภาพแทบจะไม่แตกต่างกัน จึงท าให้การรับรู้ความเปรียบต่างของกลุ่มตัวอย่างผู้สังเกตไม่
แตกต่างกันด้วย นอกจากนี้ จะเห็นได้ว่าภาพที่มีการปรับความอิ่มตัวสีด้วยวิธีการต่าง ๆ ให้ผลไม่
แตกต่างจากภาพต้นฉบับมากนัก ดังที่ได้กล่าวข้างต้นว่า จุดสังเกตที่ส าคัญของภาพนี้ คือ ตัวอาคาร
และท้องฟ้าที่มีสีขาว (นั่นคือ ไม่มีสีสัน) การปรับความอิ่มตัวสีจึงไม่ส่งผลต่อการเปลี่ยนแปลงของภาพ
ในบริเวณนี้ 
 

 วิธีการปรับความสว่างสีด้วยฟังก์ชันซิกมอยด์แบบที่ 2 (LS2) เป็นวิธีการที่กลุ่มตัวอย่างผู้
สังเกตรับรู้ความเปรียบต่างได้มากที่สุด เพราะวิธีการดังกล่าวปรับภาพในส่วนที่มืดให้มืดมากยิ่งขึ้น 
และปรับภาพในส่วนที่สว่างให้สว่างมากยิ่งข้ึนด้วยเช่นกัน กลุ่มตัวอย่างจึงสังเกตเห็นความเปรียบต่าง
ได้อย่างชัดเจนเมื่อเปรียบเทียบระหว่างส่วนของเงาช่องหน้าต่างกับเมฆบนท้องฟ้า ซึ่งวิธีการปรับ
ความสว่างสีด้วยฟังก์ชันซิกมอยด์แบบที่ 1 (LS1) ก็ปรับภาพในลักษณะเดียวกัน แต่เมื่อเปรียบเทียบ
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กับภาพที่ปรับความสว่างสีด้วยฟังก์ชันซิกมอยด์แบบที่ 2 (LS2) แล้ว พบว่า ภาพที่ปรับความสว่างสี
ด้วยฟังก์ชันซิกมอยด์แบบที่ 2 (LS2) สามารถให้รายละเอียดของภาพได้มากกว่า ในขณะที่ภาพที่ปรับ
ความสว่างสีด้วยฟังก์ชันซิกมอยด์แบบที่ 1 (LS1) จะปรับส่วนที่สว่างของภาพให้สว่างมากเกินไป 
ส่งผลให้ส่วนของท้องฟา้แทบจะไม่เห็นรายละเอียดของก้อนเมฆเลย ต่างจากการปรับความสว่างสีด้วย
ฟังก์ชันซิกมอยด์แบบที่ 2 (LS2) ที่ยังให้รายละเอียดของก้อนเมฆได้อย่างครบถ้วน  
 

 การปรับค่าความสว่างสีด้วยฟังก์ชันก าลัง (LP) ให้ภาพที่มีการรับรู้ความเปรียบต่างต่ าที่สุด 
เนื่องจากวิธีการนี้ปรับค่าความสว่างสีให้เพิ่มข้ึนทั้งภาพแบบไม่เป็นเส้นตรง (non-linear) โดยอัตรา
การเปลี่ยนแปลงของค่าที่มีความสว่างสีสูงจะน้อยกว่าค่าที่มีความสว่างสีต่ า กล่าวคือ บริเวณอาคาร
และท้องฟ้าที่มีความสว่างสูง จะมีความสว่างเพิ่มข้ึนในอัตราที่ต่ ากว่าบริเวณช่องหน้าต่างที่มีความ
สว่างต่ า ภาพโดยรวมแลดูสว่างข้ึน รายละเอียดในส่วนมืดชัดเจนข้ึน แต่ในส่วนส ว่างซึ่งเป็นจุดสนใจ
ของภาพน้ีกลับน้อยลง คะแนนการรับรู้ความเปรียบต่างของวิธีการนี้จึงต่ ากว่าวิธีการอื่น ๆ 

 
 

4.1.4 ภาพการ์ตูน 

 ภาพการ์ตูน เป็นตัวแทนของแนวภาพการ์ตูนและการออกแบบภาพกราฟิก ลักษณะภาพเป็น
รูปของตัวการ์ตูนผู้หญิงก าลังอ่านจดหมาย และมีตัวหนังสือขนาดใหญ่ค าว่า “สบายดีไหม?” เป็น 
ฉากหน้า (foreground) มีลายเส้นและสีสันที่ชัดเจน ไม่มีการลดหลั่นระดับสีแบบโทนต่อเนื่อง 
(continuous tone) ยกเว้นบริเวณตัวหนังสือ ผลคะแนนการรับรู้ความเปรียบต่างที่ได้จากการ
เปรียบเทียบภาพที่ปรับด้วยวิธีการต่าง ๆ แสดงดังภาพที่ 4.4 

 
ภาพท่ี 4.4 ค่า z-score การรับรู้ความเปรียบต่างของภาพการ์ตูน ตามวิธีการปรบัภาพ 
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 จากภาพที่ 4.4 จะเห็นว่า วิธีการปรับความอิ่มตัวสีด้วยฟังก์ชันก าลัง (CP) และวิธีการปรับ
ความอิ่มตัวสีด้วยฟังก์ชันเชิงเส้นความชัน 1.2 (CL2) เป็นวิธีการที่กลุ่มตัวอย่างผู้สังเกตรับรู้ความ
เปรียบต่างได้มากที่สุด คล้ายคลึงกับผลของภาพกุหลาบ เมื่อสังเกตองค์ประกอบของภาพการ์ตูนพบ
จุดสังเกตของภาพในส่วนที่สว่างที่สุดของภาพคือ ลายหัวใจบนหมอนซึ่งมีสีขาว และส่วนที่มืดที่สุด
ของภาพคือ เส้นตัดขอบองค์ประกอบต่าง ๆ ของภาพซึ่งมีสีด า ทั้งนี้การปรับค่าความอิ่มตัวสีด้วย
วิธีการต่าง ๆ นั้น แทบจะไม่ส่งผลต่อการเปลี่ยนแปลงของส่วนทั้งสอง แต่จะมีผลต่อการเปลี่ยนแปลง
ของสีสันในส่วนอื่น ซึ่งทั้งวิธีการปรับความอิ่มตัวสีด้วยฟังก์ชันเชิงเส้นความชัน 1.2 (CL2) และวิธีการ
ปรับความอิ่มตัวสีด้วยฟังก์ชันก าลัง (CP) ท าให้ทุกบริเวณที่มีสีสันมีสีสดข้ึน ซึ่งสีที่มีความอิ่มตัวสีสูงข้ึน 
จะแลดูมีความสว่างเพิ่มข้ึนด้วย ดังนั้นภาพที่ได้จากการปรับด้วยสองวิธีนี้ โดยรวมจึงดูมีสีสันโดดเด่น 
ความแตกต่างของแต่ละบริเวณเด่นชัดข้ึนเมื่อเทียบกับวิธีการอื่น ๆ  
 

 การปรับค่าความสว่างสีไม่ว่าด้วยวิธีการใด ให้ผลการรับรู้ความเปรียบต่างต่ ากว่าภาพต้นฉบบั
ทั้งสิ้น ทั้งนี้อาจเนื่องมาจากการปรับความสว่างสีไม่ว่าจะเพิ่มหรือลด แบบเส้นตรงหรือไม่เป็นเส้นตรง 
ไม่มีผลต่อรายละเอียดของภาพที่ประกอบด้วยลายเส้นและสีสนัที่ชัดเจน ส่งผลให้ความเปรียบต่างของ
ภาพจากแต่ละวิธีมีความใกล้เคียงกัน และเมื่อกลุ่มตัวอย่างผู้สังเกตต้องตัดสินใจเลือกภาพที่สามารถ
รับรู้ความเปรียบต่างได้มากกว่า ปัจจัยส าคัญที่ส่งผลต่อการรบัรู้ความเปรียบต่างคือ ความอิ่มตัวสี เมื่อ
สังเกตภาพหมอนที่มีลายหัวใจสีขาวที่ปรับด้วยค่าความอิ่มตัวสีเทียบกับที่ปรับด้วยค่าความสว่างสี จะ
เห็นว่าการปรับค่าความอิ่มตัวสีสามารถสังเกตลวดลายหัวใจได้ชัดเจนกว่า ทั้งนี้ไม่ใช่เพราะสีขาวของ
ลายหัวใจมีความสว่างมากกว่าภาพอื่น แต่เป็นเพราะสีชมพูอ่อนของสีพื้นหมอนมีความสดมากข้ึน จึง
ท าให้กลุ่มตัวอย่างผู้สังเกตเห็นความแตกต่างระหว่างสีพื้นหมอนกับลายหัวใจได้ชัดเจนมากยิ่งข้ึน ซึ่งก็
คือสามารถรับรู้ความเปรียบต่างได้มากข้ึนน่ันเอง 

 
 

4.1.5 ภาพกาชาด 

 ภาพกาชาด เป็นตัวแทนของแนวภาพการ์ตูนกับแนวภาพบุคคล และการออกแบบด้วย
ภาพกราฟิกกับภาพถ่าย ลักษณะภาพประกอบด้วยรูปตัวการ์ตูนเด็ก 2 คน บริเวณด้านล่างของภาพ 
ส่วนด้านบนเป็นภาพถ่ายการให้ความช่วยเหลือแก่ผู้ประสบอุทกภัย ซึ่งมีการลดหลั่นระดับสีแบบโทน
ต่อเนื่องในหลายส่วนของภาพ และมีสีสันส่วนใหญ่ค่อนไปทางสีชมพู คะแนนการรับรู้ความเปรียบต่าง
ส าหรับภาพที่ปรับด้วยวิธีการต่าง ๆ แสดงดังภาพที่ 4.5 
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ภาพท่ี 4.5 ค่า z-score การรับรู้ความเปรียบต่างของภาพกาชาด ตามวิธีการปรับภาพ 

 จากภาพที่ 4.5 จะเห็นว่า การรับรู้ความเปรียบต่างของภาพกาชาดให้ผลที่ใกล้เคียงกับภาพ
การ์ตูน สันนิษฐานว่ามาจากเหตุผลเดียวกัน คือภาพกาชาดมีจุดสังเกตที่กลุ่มตัวอย่างผู้สงัเกตใช้อ้างองิ
ในการพิจารณาความเปรียบต่างแบบเดียวกัน นั่นคือ ส่วนที่มืดมากที่สุดคือส่วนที่เป็นสีด า (ผมของตัว
การ์ตูน) และส่วนที่สว่างมากที่สุดคือส่วนที่เป็นสีขาว (พื้นหลังบริเวณตัวการ์ตูนและกล่องรับบริจาค) 
ซึ่งส่งผลให้มีความเปรียบต่างของทุก ๆ  ภาพที่ปรับค่าความสว่างสีไม่ว่าด้วยวิธีการใด ได้คะแนนต่ า
กว่าภาพต้นฉบับที่ไม่มีการปรับค่าทั้งสิ้น เช่นเดียวกันกับภาพการ์ตูน ดังนั้นภาพที่มีความอิ่มตัวสีเพิ่ม
มากข้ึนในทุกส่วนของภาพ หรือภาพที่มีสีสดมากกว่าปกติ จะเป็นภาพที่กลุ่มตัวอย่างผู้สังเกตรั บรู้
ความเปรียบต่างได้มากกว่าภาพอื่น ๆ ซึ่งก็คือภาพที่ได้จากการปรับความอิ่มตัวสีด้วยฟังก์ชันก าลัง 
(CP) และการปรับความอิ่มตัวสีด้วยฟังก์ชันเชิงเส้นความชัน 1.2 (CL2) นั่นเอง 

 
 

4.1.6 ภาพบุคคล 

 ภาพบุคคล เป็นตัวแทนของแนวภาพบุคคลกับแนวภาพสถาปัตยกรรม และการออกแบบด้วย
ภาพวาดกับภาพถ่าย ลักษณะภาพเป็นรูปบุคคลที่มีสีสันค่อนข้างสดบริเวณฉากหน้า ส่วนพื้นหลังเป็น
รูปอาคาร เป็นภาพที่มีรายละเอียดค่อนข้างมาก ภาพที่ 4.6 แสดงผลการเปรียบเทียบการรับรู้ความ
เปรียบต่างของภาพที่ปรับค่าความสว่างสีและความอิ่มตัวสีด้วยวิธีการต่าง ๆ 
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ภาพท่ี 4.6 ค่า z-score การรับรู้ความเปรียบต่างของภาพบคุคล ตามวิธีการปรบัภาพ 

 จากภาพที่ 4.6 จะเห็นว่า ผลการรับรู้ความเปรียบต่างของภาพบุคคล มีความใกล้เคียงกับ
ภาพกุหลาบ นั่นคือ วิธีการปรับค่าความอิ่มตัวสีที่ให้การรับรู้ความเปรียบต่างดีที่สุดคือ ฟังก์ชันก าลัง 
(CP) ในส่วนของวิธีการปรับค่าความสว่างสีคือ ฟังก์ชันซิกมอยด์แบบที่ 2 (LS2) ทั้งนี้ภาพบุคคลเป็น
ภาพที่มีองค์ประกอบค่อนข้างหลากหลาย มีรายละเอียดของภาพมาก และมีสีสันหลากหลาย อีกทั้งยัง
ไม่มีจุดสังเกตอ้างอิงเช่นเดียวกับภาพอื่น จึงเป็นภาพที่น่าจะสังเกตได้ยาก อย่างไรก็ตาม ถึงแม้จะมี
ความแตกต่างจากภาพอื่น ๆ แต่ผลที่ได้กลับใกล้เคียงกัน (ยกเว้น ภาพอาคาร) คือ การปรับความ
อิ่มตัวสีด้วยฟังก์ชันก าลัง (CP) และการปรับความอิ่มตัวสีด้วยฟังก์ชันเชิงเส้นความชัน 1.2 (CL2) เป็น
วิธีการที่กลุ่มตัวอย่างผู้สังเกตรับรู้ความเปรียบต่างได้มากที่สุดเป็น 2 ล าดับแรก ดังนั้นจึงพอสรุปได้ว่า 
ค่าความอิ่มตัวสีที่สูงข้ึนในทุกส่วนของภาพ จะส่งผลให้การรับรู้ความเปรียบต่างของภาพเพิ่มมากขึ้น
ด้วย และเมื่อสังเกตวิธีการปรับภาพแบ่งตามค่าที่ใช้ปรับ พบว่าในส่วนของการปรับความอิ่มตัวส ี
อีก 3 วิธีจะมีค่าการรับรู้ความเปรียบต่างที่น้อยมากเมื่อเทียบกับอีก 2 วิธีที่ได้กล่าวไป อาจเป็นเพราะ
ทั้ง 3 วิธีมีการปรับภาพในส่วนที่มีความอิ่มตัวสีน้อยให้มีค่าลดลงไปมากกว่าเดิม ซึ่งท าให้ภาพในส่วน
ของท้องฟ้าซึ่งมีค่าความอิ่มตัวสีที่น้อยอยู่แล้ว เมื่อปรับให้ค่าความอิ่มตัวสีลดลงไปอีก ภาพที่ได้ออกมา
ในส่วนน้ีจะมีสีที่เข้าใกล้สีเทา ซึ่งมีพื้นที่ค่อนข้างมาก ส่งผลให้สีขาวของก้อนเมฆดูเทาไปด้วย ทั้งที่ส่วน
ที่ เป็นสีขาวจะไม่เกิดการเปลี่ยนแปลงของค่าสี เมื่อมีการปรับค่าความอิ่มตัวสี และเมื่อน าไป
เปรียบเทียบกับจุดอ้างอิงอื่น จึงท าให้กลุ่มตัวอย่างผู้สังเกตรับรู้ว่ามีความเปรียบต่างน้อยกว่า ส่วน
วิธีการปรับความสว่างสีพบว่า วิธีการปรับความสว่างสีด้วยฟังก์ชันซิกมอยด์ทั้ง 2 แบบ (LS1, LS2) 
เป็นวิธีการที่กลุ่มตัวอย่างผู้สังเกตรับรู้ความเปรียบต่างได้มากที่สุด ซึ่งก็สอดคล้องกับลักษณะของ
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ฟังก์ชันที่เพิ่มความห่างของส่วนที่มืดและส่วนที่สว่างของภาพให้มากยิ่งขึ้น และส่งผลต่อความเปรียบ
ต่างของภาพโดยตรง 

 
 

4.1.7 รวมทุกภาพ 

 ภาพที่ 4.7 แสดงผลคะแนนการรับรู้ความเปรียบต่างที่ได้จากการรวมความถ่ีที่ผู้สังเกตเลือก
ภาพที่ปรับด้วยวิธีการนั้น ๆ ของภาพทดสอบทั้ง 5 ภาพ และค านวณเป็นค่า z-score 
 
 

 
ภาพท่ี 4.7 ค่า z-score การรับรู้ความเปรียบต่างโดยรวมของทุกแนวภาพ ตามวิธีการปรบัภาพ 

 จากภาพที่ 4.7 หากแยกพิจารณาระหว่างการปรับความอิ่มตัวสี (C) และการปรับความสว่าง
สี (L) จะสังเกตได้ว่าการปรับความอิ่มตัวสีโดยรวม ให้ผลต่อการรับรู้ความเปรียบต่างภาพแสตมป์ของ
กลุ่มตัวอย่างผู้สังเกตมากกว่าการปรับความสว่างสี  อาจเป็นเพราะภาพแสตมป์ที่น ามาใช้ในการ
ทดสอบมีจุดสังเกตที่ใช้อ้างอิงเพื่อหาความเปรียบต่างที่คล้ายคลึงกันในแต่ละภาพ กล่าวคือในทุกภาพ
จะมีสีขาวที่เป็นจุดอ้างอิงของส่วนที่สว่างที่สดุของภาพ และสีด าที่เป็นจุดอ้างอิงของส่วนที่มืดที่สุดของ
ภาพ ซึ่งไม่ว่าจะปรับภาพด้วยวิธีการใดก็ตามความสว่างสีของภาพในทั้งสองส่วนนี้ก็จะมีการ
เปลี่ยนแปลงเพียงเล็กน้อย ยกเว้น การปรับความสว่างสีด้วยฟังก์ชันเชิงเส้นความชัน 0.8 (LL1) ที่จะ
ท าให้ส่วนที่สว่างที่สุดของภาพลดความสว่างลงมาถึงร้อยละ 20 และการปรับความสว่างสีด้วยฟังก์ชัน
ก าลัง (LP) ที่จะท าให้ส่วนที่มืดที่สุดของภาพสว่างขึ้นแบบก าลัง โดยจะสังเกตเห็นได้ว่าทั้ง 2 วิธีการที่
ได้กล่าวมาเป็นวิธีการที่กลุ่มตัวอย่างผู้สังเกตรับรู้ความเปรียบต่างได้น้อยที่สุด เพราะวิธีการทั้งสอง
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ปรับลดความเปรียบต่างของภาพลงจริง ๆ  แต่ในกรณีของวิธีการอื่น เมื่อจุดสังเกตที่ใช้อ้างอิงเพื่อหา
ความเปรียบต่างมีความใกล้เคียงกัน กลุ่มตัวอย่างผู้สังเกตจึงใช้เงื่อนไขและปัจจัยอื่นมาช่วยในการ
ตัดสินใจ ซึ่งการเห็นรายละเอียดของภาพที่ชัดเจนจึงเป็นเงื่อนไขส าคัญที่กลุ่มตัวอย่างผู้สังเกตเลือกมา
ใช้ เพราะเป็นคุณสมบัติของภาพที่มีความเปรียบต่างสูง โดยการปรับความอิ่มตัวสีด้วยฟังก์ชันก าลัง 
(CP) และการปรับความอิ่มตัวสีด้วยฟังก์ชันเชิงเส้นความชัน 1.2 (CL2) เป็นวิธีการที่ปรับให้ความ
อิ่มตัวสีเพิ่มข้ึนในทุกส่วนของภาพ ซึ่งท าให้ภาพโดยรวมมีสีที่สดและมีรายละเอียดชัดเจนมากยิ่งข้ึน จึง
เป็นเหตุให้กลุ่มตัวอย่างผู้สังเกตพิจารณาว่าสามารถรับรู้ความเปรียบต่างได้มากกว่า ดังนั้นในกรณีที่
ภาพมีความเปรียบต่างของความสว่างสีใกล้เคียงกัน ความอิ่มตัวสีจะเป็นปัจจัยเสริมที่ช่วยให้การรับรู้
ความเปรียบต่างมีมากยิ่งข้ึน จึงท าให้ความอิ่มตัวสีมีผลต่อการรับรูค้วามเปรียบต่างมากกว่าความสว่าง
สีในกรณีของภาพแสตมป์ชุดที่น ามาใช้ทดสอบนี้ 
 
 อย่างไรก็ดี วิธีการและประเภทข้อมูล (ความอิ่มตัวสีหรือความสว่างสี) ที่เหมาะสมในการใช้
ปรับการรับรู้ความเปรยีบต่าง ควรเป็นวิธีการที่ให้ผลไม่แตกต่างกันมากนักเมื่อเปลี่ยนรปูแบบของภาพ 
กล่าวคือ ควรเป็นวิธีการที่ไม่ข้ึนกับรูปแบบของภาพ ซึ่งสามารถพิจารณาได้จากการกระจายของค่า  
z-score ที่ได้จากภาพทดสอบต่าง ๆ (ภาพที่ 4.8) 
 

 

ภาพท่ี 4.8 ค่า z-score การรับรู้ความเปรียบต่างของแต่ละแนวภาพ ตามวิธีการปรับภาพ 

-2

0

2

CL1 CL2 CS1 CS2 CP O LL1 LL2 LS1 LS2 LP

วิธีการปรับภาพ

การรับรู้ความเปรียบตา่ง

กุหลาบ

อาคาร

การ์ตูน

กาชาด

บุคคล

z-score



 48 

 จากภาพที่ 4.8 ในแต่ละวิธีการปรับภาพจะสังเกตได้ว่า ค่า z-score ของแต่ละภาพนั้น  
มีความแตกต่างกัน แสดงให้เห็นถึงการกระจายตัวของข้อมูลที่แตกต่างกันไปในแต่ละวิธีการ หากแยก
พิจารณาระหว่างการปรบัความอิ่มตัวสี (C) และการปรับความสว่างส ี(L) จะพบว่าการปรับความสว่าง
สีโดยส่วนใหญ่มีการกระจายตัวของข้อมูลน้อยกว่าการปรับความอิ่มตัวสี แสดงให้เห็นว่า การปรับ
ความอิ่มตัวสีอาจให้ผลการรับรูค้วามเปรยีบต่างที่ดีกับภาพบางรูปแบบ แต่ไม่ดีกับภาพอีกรูปแบบหนึง่ 
ในขณะที่การปรับค่าความสว่างสีให้ผลคงที่ ไม่ข้ึนกับรูปแบบของภาพ ส่วนการปรับความอิ่มตัวสี
ถึงแม้กลุ่มตัวอย่างผู้สังเกตจะรับรู้ความเปรียบต่างได้มากกว่าในบางวิธีการ แต่มีการกระจายตัวของ
ข้อมูลค่อนข้างมาก เนื่องจากการปรับค่าความอิ่มตัวสีจะมีผลต่อบริเวณที่มีสีสันเท่าน้ัน บริเวณที่ไม่มี
สีสัน (สีขาว ระดับของสีเทา และสีด า) จะไม่เกิดการเปลีย่นแปลง ดังนั้นภาพที่มีองค์ประกอบหลักเปน็
ส่วนที่ไม่มีสีสัน จึงมีความเปรียบต่างไม่ต่างไปจากเดิมมากนัก เมื่อเปรียบเทียบกับภาพที่มีสีสัน 

 เมื่อพิจารณาตามวิธีการปรับภาพ พบว่า วิธีการปรับความสว่างสีด้วยฟังก์ชันเชิงเส้นความชัน 
0.8 (LL1) เป็นวิธีการที่มีการกระจายตัวของข้อมูลน้อยที่สุด (△z=0.17) และถ้าหากไม่พิจารณาภาพ
ต้นฉบับ (O) จะพบว่า วิธีการปรับความสว่างสีด้วยฟังก์ชันเชิงเส้นความชัน 1.2 (LL2) มีการกระจาย
ตัวของข้อมูลน้อยเป็นอันดับที่ 2 (△z=0.30) ทั้งนี้ทั้งสองวิธีเป็นการปรบัค่าความสว่างสดี้วยอัตราสว่น
เดียวกันทั้ งภาพ ซึ่ ง ให้ผลการเปลี่ยนแปลงกับทั้ งภาพที่ มีสีสัน และภาพที่ประกอบด้วย 
achromatic colour เป็นหลัก ประเภทของภาพจึงส่งผลต่อการรับรู้ความเปรียบต่างที่ ปรับด้วย
วิธีการนี้ค่อนข้างน้อย ส่วนวิธีการปรับความอิ่มตัวสีด้วยฟังก์ชันก าลัง ( CP) ซึ่งเป็นวิธีการที่กลุ่ม
ตัวอย่างผู้สังเกตรับรู้ความเปรียบต่างได้มากที่สุดในเกือบทุกประเภทของภาพ กลับมีการกระจายตัว
ของข้อมูลมากที่สุด (△z=0.93) ทั้งนี้เพราะ ฟังก์ชันก าลังปรับค่าความอิ่มตัวสีเพิ่มข้ึนแบบไม่เป็น
เส้นตรง การเปลี่ยนแปลงของค่าในบริเวณที่มีความอิ่มตัวสีน้อยกับความอิ่มตัวสีมากมีอัตราส่วน 
ไม่เท่ากัน การรับรู้ความเปรียบต่างจึงข้ึนกับประเภทของภาพ 
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4.2 ความชอบ 

 จากการเปรียบเทียบภาพทีละคู่และให้ผูส้ังเกตเลือกภาพที่ชอบในคู่นั้น ๆจะได้ผลเป็น
ค่าความถ่ีที่ภาพน้ัน ๆ ถูกเลือกจากกลุม่ตัวอย่างผูส้ังเกต น าผลมาค านวณทางสถิติหา z-score เพื่อใช้
แทนคะแนนความชอบของภาพที่ได้จากวิธีการต่าง ๆ 
 

4.2.1 กลุ่มตัวอย่างผูส้ังเกต 

 เพื่อวิเคราะห์ความแตกต่างของความชอบระหว่างนักสะสมแสตมป์กับบุคคลทั่วไป จึงน าผล
คะแนนความชอบที่มีต่อภาพแสตมป์จากกลุ่มตัวอย่างผู้สังเกตทั้งสองกลุ่มมาเปรียบเทียบกัน ดังแสดง
ในภาพที่ 4.9 

 

ภาพท่ี 4.9 ความสัมพันธ์ระหว่างกลุ่มตัวอย่างผู้สงัเกตที่มีตอ่ความชอบภาพแสตมป์ 

จากภาพที่ 4.9 ความสัมพันธ์ระหว่างค่า z-score ของกลุ่มตัวอย่างผู้สังเกต 2 กลุ่ม คือ กลุ่ม
ของนักสะสม และกลุ่มบุคคลทั่วไป พบว่า ทั้ง 2 กลุ่มมีความชอบต่อภาพแสตมป์ไปในแนวทาง
เดียวกัน และมีความสัมพันธ์กันในระดับที่สูงมาก (r=0.99) อาจเป็นเพราะทั้งนักสะสมและบุคคล
ทั่วไปมีแนวคิดเรื่องปัจจัยด้านคุณภาพหรือความสวยงามของภาพไม่แตกต่างกัน จึงชอบภาพลักษณะ
เดียวกัน 

 

 เนื่องจากผลที่ได้จากกลุ่มตัวอย่างผู้สังเกตนั้นใกล้เคียงกันมาก ดังนั้นงานวิจัยนี้จะสรุปและ
วิเคราะห์โดยใช้ผลจากกลุ่มตัวอย่างผู้สังเกตทั้ง 2 กลุ่มรวมกัน 
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4.2.2 ภาพกุหลาบ 

 คะแนนความชอบต่อภาพกุหลาบที่ได้รับการปรับค่าความสว่างสีและความอิ่มตัวสีด้วยวิธีการ
ต่าง ๆ แสดงดังภาพที่ 4.10 
 

 
ภาพท่ี 4.10 ค่า z-score ความชอบของภาพกุหลาบ ตามวิธีการปรบัภาพ 

 จากภาพที่ 4.10 จะสังเกตได้ว่า ภาพที่ปรับด้วยวิธีการปรับความอิ่มตัวสีด้วยฟังก์ชันก าลัง 
(CP) เป็นภาพที่กลุ่มตัวอย่างผู้สังเกตชอบมากที่สุด รองลงมาเป็นภาพที่ปรับความอิ่มตัวสีด้วยฟังก์ชัน
เชิงเส้นความชัน 1.2 (CL2) และถ้าหากไม่พิจารณาภาพต้นฉบับ (O) ภาพที่ปรับความสว่างสีด้วย
ฟังก์ชันซิกมอยด์แบบที่ 2 (LS2) เป็นภาพที่กลุ่มตัวอย่างผู้สังเกตชอบเป็นล าดับที่  3 ซึ่งให้ผล
เช่นเดียวกันกับการรับรู้ความเปรียบต่าง ดังนั้นจากกรณีของภาพกุหลาบ หากพิจารณาจากวิธีการ
ปรับภาพทั้ง 3 วิธี ที่ได้กล่าวมา อาจสรุปได้ว่าการรับรู้ความเปรยีบต่างของภาพสง่ผลต่อความชอบทีม่ี
ต่อภาพ เพราะหากกลุ่มตัวอย่างผูส้งัเกตสามารถรับรู้ความเปรียบต่างของภาพใดได้มาก ก็จะชอบภาพ
นั้นมากด้วยเช่นกัน ทั้งนี้ยังไม่สามารถใช้ข้อสรุปนี้ได้กับทุกวิธีการ เพราะในกรณีของภาพที่ปรับความ
สว่างสีด้วยฟังก์ชันก าลัง (LP) ซึ่งกลุ่มตัวอย่างผู้สังเกตสามารถรับรู้ความเปรียบต่างได้น้อยที่สุด กลับ
ไม่ใช่ภาพที่กลุ่มตัวอย่างผู้สังเกตชอบน้อยที่สุด แต่เป็นภาพที่ปรับความอิ่มตัวสีด้วยฟังก์ชันซิกมอยด์
แบบที่ 1 (CS1) ซึ่งกลุ่มตัวอย่างผู้สังเกตสามารถรับรู้ความเปรียบต่างได้มากกว่า แสดงให้เห็นว่ายังมี
ปัจจัยอื่น ที่ส่งผลต่อความชอบภาพแสตมป์ นอกเหนือจากการรับรู้ความเปรียบต่าง 
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 ในกรณีของภาพกุหลาบ จะสังเกตได้ว่าภาพที่กลุ่มตัวอย่างผู้สังเกตชอบมากที่สุดสองอันดับ
แรก เป็นภาพที่มีสีสดมากกว่าภาพอื่นอย่างเห็นได้ชัดในทุกส่วนของภาพ เนื่องจากวิธีการปรับความ
อิ่มตัวสีด้วยฟังก์ชันก าลัง (CP) และการปรับความอิ่มตัวสีด้วยฟังก์ชันเชิงเส้นความชัน 1.2 (CL2)  
ปรับค่าความอิ่มตัวสีเพิ่มข้ึนทุกส่วน ในขณะที่ภาพที่กลุ่มตัวอย่างผู้สังเกตชอบน้อยที่สุด คือภาพที่ได้
จากวิธีการปรับความอิ่มตัวสีด้วยฟังก์ชันซิกมอยด์แบบที่ 1 (CS1) มีการปรับความอิ่มตัวสีให้เพิม่ขึ้นใน
ส่วนที่มีความอิ่มตัวสีสูง แต่ในส่วนที่มีความอิ่มตัวสีต่ าจะปรับให้ต่ าลง ดังนั้นถึงแม้ในส่วนที่มีความ
อิ่มตัวสีสูงของภาพจะใกล้เคียงกับภาพที่กลุ่มตัวอย่างผู้สังเกตชอบมากที่สุด แต่ในส่วนที่มีความอิ่มตัว
สีต่ ากลับถูกปรับลดจนท าให้สังเกตเห็นสีมีลักษณะที่คล้ายกับสีซีดจางและเข้าใกล้สีเทา จึงท าให้กลุ่ม
ตัวอย่างผู้สังเกตไม่ชอบภาพดังกล่าว เพราะภาพดูไม่เป็นธรรมชาติและขาดสีสัน ซึ่งทั้งหมดนี้ล้วนแต่
เป็นวิธีการในกลุ่มของการปรับความอิ่มตัวสีทั้งสิ้น หากมาพิจารณาในกลุ่มของการปรับความสว่างสี
จะพบว่า เกือบทุกวิธีการปรับจะมีคะแนนความชอบภาพที่ใกล้เคียงกัน ยกเว้นภาพที่ปรับความสว่างสี
ด้วยฟังก์ชันซิกมอยด์แบบที่ 2 (LS2) อาจเป็นเพราะกลุ่มตัวอย่างผู้สังเกตไม่ชอบภาพที่มีการปรับ
ความสว่างสีให้เพิ่มข้ึนหรือลดลงในทุกส่วนของภาพ แต่จะชอบภาพที่มีการปรับให้ช่วงของความสว่าง
สีแตกต่างกันมากยิ่งข้ึน แต่ต้องไม่มากจนเกินไป เพราะในกรณีของภาพที่ปรับความสว่างสีด้วย
ฟังก์ชันซิกมอยด์แบบที่ 1 (LS1) ซึ่งก็ควรจะเข้าเงื่อนไขที่กลุ่มตัวอย่างผู้สังเกตน่าจะชอบ แต่กลับได้
คะแนนความชอบต่ าที่สุดในกลุ่มของการปรับความสว่างสี อาจเป็นเพราะภาพที่ปรับด้วยวิธีการ
ดังกล่าว ปรับให้ช่วงของความสว่างสีแตกต่างกันมากเกินไป จนไปลดทอนรายละเอียดในบางส่วนของ
ภาพ จึงท าให้กลุ่มตัวอย่างผู้สังเกตไม่ชอบภาพที่ปรับด้วยวิธีการดังกล่าว 
 

 นอกจากนี้จะเห็นได้ว่า การปรับความสว่างสีทุกวิธีได้คะแนนความชอบต่ ากว่าต้นฉบับ  
อาจเนื่องมาจากลักษณะของภาพที่เป็นดอกไม้ เป็นภาพธรรมชาติ ผู้สังเกตมักนิยมภาพประเภทนี้ 
ที่มีสีสันสดใส การปรับความสว่างไม่ว่าเพิ่มหรือลด จะลดทอนความสดของสีลงระดับหนึ่ง  
เมื่อเปรียบเทียบกับภาพที่ไม่มีการปรับแต่งจึงได้คะแนนความชอบน้อยกว่า 

 
 

4.2.3 ภาพอาคาร 

 ภาพที่ 4.11 แสดงผลคะแนนความชอบต่อภาพอาคารที่ผ่านการปรับด้วยวิธีการต่าง ๆ 
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ภาพท่ี 4.11 ค่า z-score ความชอบของภาพอาคาร ตามวิธีการปรับภาพ 

 จากภาพที่ 4.11 พบว่า ภาพอาคารให้ผลที่ค่อนข้างแตกต่างจากภาพกุหลาบ อาจเป็นเพราะ
ภาพกุหลาบเป็นภาพที่มีองค์ประกอบของภาพน้อย แตกต่างจากอีก 4 ภาพที่เหลือที่มีรายละเอียด
และองค์ประกอบของภาพมากกว่า ซึ่งทั้ง 4 ภาพที่เหลือจะให้ผลไปในแนวทางที่ใกล้เคียงกันมากกว่า
ภาพกุหลาบ ดังนั้นปัจจัยด้านองค์ประกอบและรายละเอียดของภาพ ก็เป็นอีกปัจจัยหนึ่งที่จะส่งผลตอ่
รูปแบบการพิจารณาความชอบที่มีต่อภาพแสตมป์ของกลุ่มตัวอย่างผู้สังเกต ซึ่งภาพที่ปรับความอิ่มตัว
สีด้วยฟังก์ชันเชิงเส้นความชัน 1.2 (CL2) เป็นภาพที่กลุ่มตัวอย่างผู้สังเกตชอบมากที่สุด และหากไม่
พิจารณาภาพต้นฉบับ (O) พบว่า ภาพที่ปรับความอิ่มตัวสีด้วยฟังก์ชันซิกมอยด์แบบที่ 2 (CS2) และ
ภาพที่ปรับความสว่างสีด้วยฟังก์ชันซิกมอยด์แบบที่ 2 (LS2) ทั้งสองภาพมีคะแนนความชอบรองลงมา
ตามล าดับ และมีความใกล้เคียงกันมาก ซึ่งมีสิ่งที่น่าสังเกตคือ ภาพที่ปรับความอิ่มตัวสีด้วยฟังก์ชัน
ก าลัง (CP) ได้คะแนนความชอบเป็นล าดับที่ 5 แต่ในกรณีของภาพอื่น ๆ ภาพที่ปรับด้วยวิธีการนี้จะมี
คะแนนความชอบอยู่ในล าดับ 1 – 3  ซึ่งเมื่อพิจารณาจากภาพต้นฉบับแล้วพบว่าภาพดังกล่าวมีการ
ออกแบบให้คุมโทนสีโดยรวมของภาพเป็นสีเหลืองอ่อน และเมื่อปรับความอิ่มตัวสีด้วยฟังก์ชันก าลัง 
ภาพในส่วนที่มีความอิ่มตัวสีต่ า เช่น ท้องฟ้า ซึ่งก่อนปรับจะมีขาวอมเหลืองเล็กน้อย แต่หลังจากปรับ
แล้วจะเพิ่มความอิ่มตัวสีในส่วนดังกล่าวให้เพิ่มข้ึนแบบก าลัง ส่งผลให้ภาพท้องฟ้ามีสีเหลืองที่เข้มขึ้น
อย่างชัดเจน ให้ความรู้สึกแปลกปลอมไม่เป็นธรรมชาติ จึงส่งผลให้ภาพที่ปรับด้วยวิธีการนี้ได้คะแนน
ความชอบที่ไม่มากนักเมื่อเทียบกับภาพอื่น เพราะฉะนั้นลักษณะของภาพก็เป็นอีกปัจจัยหนึ่งที่ส่งผล
ต่อการพิจารณาความชอบต่อภาพแสตมป์ของกลุ่มตัวอย่างผูส้ังเกต เพราะลักษณะของภาพก็จะมีส่วน
ในการก าหนดลักษณะสีของภาพด้วย ดังเช่นในกรณีของภาพเหมือนจริง (realistic) เช่นภาพอาคารนี้ 
ถึงแม้กลุ่มตัวอย่างผู้สังเกตจะชอบสีที่สด แต่ก็ต้องไม่สดมากเกินไปจนดูไม่เหมือนจริงตามธรรมชาติ 
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4.2.4 ภาพการ์ตูน 

 ผลคะแนนความชอบต่อภาพการ์ตูนที่ได้รบัการปรับด้วยวิธีการต่าง ๆ แสดงดงัภาพที่ 4.12 

 
ภาพท่ี 4.12 ค่า z-score ความชอบของภาพการ์ตูน ตามวิธีการปรบัภาพ 

 จากภาพที่ 4.12 พบว่า วิธีการปรับความอิ่มตัวสีของภาพจะส่งผลโดยรวมให้กลุ่มตัวอย่าง 
ผู้สังเกตชอบมากกว่าวิธีการปรับความสว่างสีของภาพ ทั้งนี้อาจะเป็นเพราะลักษณะของภาพการ์ตูน 
ที่องค์ประกอบภาพเกือบทั้งหมดใช้สีพื้นทึบเสมอกันในแต่ละองค์ประกอบ การปรับความอิ่มตัวสี  
จึงให้ผลต่อการรับรู้และความรู้สึกได้ดีก ว่าการปรับความสว่างสี โดยภาพที่ปรับความอิ่มตัวสี 
ด้วยฟังก์ชันเชิงเส้นความชัน 1.2 (CL2) เป็นภาพที่กลุ่มตัวอย่างผู้สังเกตชอบมากที่สุด และหาก 
ไม่พิจารณาภาพต้นฉบับ (O) ภาพที่ปรับความอิ่มตัวสีด้วยฟังก์ชันก าลัง (CP) เป็นภาพที่กลุ่มตัวอย่าง 
ผู้สังเกตชอบเป็นล าดับที่  2 ส่วนภาพที่ปรับความอิ่มตัวสีด้วยฟังก์ชันซิกมอยด์แบบที่ 2 (CS2)  
และภาพที่ปรับความสว่างสีด้วยฟังก์ชันซิกมอยด์แบบที่ 2 (LS2) มีคะแนนความชอบเป็นที่ 3 และที่ 4 
ตามล าดับ ซึ่งจะคล้ายคลึงกับคะแนนความชอบของภาพอาคาร แตกต่างกันที่ภาพที่ปรับความอิ่มตัวสี
ด้วยฟังก์ชันก าลัง (CP) จะมีคะแนนสูงข้ึนมาในล าดับที่ 2 จากเหตุผลที่ได้อธิบายไปในภาพอาคาร 
เรื่องลักษณะของภาพ จะเห็นว่าภาพการ์ตูนเป็นภาพในลักษณะภาพกราฟิก ซึ่งจะไม่เหมือนกับ 
ภาพอาคารที่เป็นภาพเหมือนจริง ดังนั้นความรู้สึกและความคาดหวังที่มีต่อลักษณะสีในภาพของ 
กลุ่มตัวอย่างผู้สังเกตก็ย่อมจะแตกต่างกันไปด้วย ดังเช่นภาพการ์ตูนที่มีสีสดมากแต่ก็จะยังเป็น 
ที่ ช่ืนชอบของกลุ่มตัวอย่างผู้สังเกตอยู่ เพราะด้วยลักษณะของภาพที่ไม่ต้องอ้างอิงถึงลักษณะ 
ทางธรรมชาติมากนัก ผู้ออกแบบจึงสามารถก าหนดสีสันได้ตามจินตนาการของตนเอง ส่งผลให้
ความชอบที่มีต่อภาพแสตมป์ของกลุ่มตัวอย่างผู้สังเกตแตกต่างกัน 
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4.2.5 ภาพกาชาด 

 ภาพที่ 4.13 แสดงผลการเปรียบเทียบความชอบต่อภาพกาชาดที่ปรับด้วยวิธีการต่าง ๆ 

 
ภาพท่ี 4.13 ค่า z-score ความชอบของภาพกาชาด ตามวิธีการปรบัภาพ 

 จากภาพที่ 4.13 พบว่า ภาพที่ปรับความอิ่มตัวสีด้วยฟังก์ชันเชิงเส้นความชัน 1.2 (CL2) และ
ภาพที่ปรับความอิ่มตัวสีด้วยฟังก์ชันก าลัง (CP) เป็นภาพที่กลุ่มตัวอย่างผู้สังเกตชอบมากที่สุด โดยมี
คะแนนความชอบใกล้เคียงกันมาก และหากไม่พิจารณาภาพต้นฉบับ (O) ภาพที่ปรับความสว่างสีด้วย
ฟังก์ชันซิกมอยด์แบบที่ 2 (LS2) มีคะแนนตามมาเป็นล าดับที่ 3 ภาพกาชาดนี้ถึงแม้จะเป็นภาพที่มี
รูปแบบการออกแบบแบบภาพผสมที่มีส่วนประกอบของภาพกราฟิกและภาพถ่ายรวมกัน แต่สัดส่วน
และความสนใจของภาพส่วนใหญ่จะอยู่ที่ภาพกราฟิกซึ่งเป็นรูปภาพการ์ตูนเด็กสองคน จึงท าให้ผล
ของภาพกาชาดคล้ายคลึงกับภาพการ์ตูนในส่วนของภาพที่มีคะแนนความชอบสูง แต่หากลองสังเกต
ในส่วนของภาพที่ได้คะแนนความชอบต่ ากลับพบว่าไม่เหมือนกัน เพราะภาพกาชาดที่ปรับความสว่าง
สีด้วยฟังก์ชันเชิงเส้นความชัน 1.2 (LL2) เป็นภาพที่ได้คะแนนความชอบน้อยที่สุด ต่างจากภาพ
การ์ตูนที่วิธีการมีได้คะแนนความชอบเป็นล าดับที่ 2 หากพิจารณาเฉพาะการปรับความสว่างสี เมื่อ
พิจารณาภาพทั้งสองแล้วสังเกตว่าภาพกาชาดจะมีส่วนของพื้นที่ภาพที่มีสีขาวอยู่พอสมควร ในขณะที่
ภาพการ์ตูนมีเพียงเล็กน้อย เมื่อปรับด้วยวิธีการดังกล่าวท าให้ส่วนสีขาวในภาพกาชาดสว่างจ้ามาก 
ลดทอนรายละเอียดของภาพอย่างรุนแรง ในขณะที่ภาพการ์ตูนไม่มีปัญหาเช่นเดียวกันนี้ ดังนั้นการ
ปรับความสว่างสีของภาพแสตมป์ต้องพิจารณาลักษณะของสีในแต่ละภาพด้วย ว่าวิธีการใดเหมาะสม
มากกว่ากัน 
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4.2.6 ภาพบุคคล 

 ภาพที่ 4.14 แสดงผลคะแนนความชอบต่อภาพบุคคลที่ได้จากการปรับด้วยวิธีการต่าง ๆ 

 
ภาพท่ี 4.14 ค่า z-score ความชอบของภาพบุคคล ตามวิธีการปรับภาพ 

 จากภาพที่ 4.14 พบว่า ภาพที่ปรับความอิ่มตัวสีด้วยฟังก์ชันเชิงเส้นความชัน 1.2 (CL2) ยังคง
เป็นภาพที่กลุ่มตัวอย่างผู้สังเกตชอบมากที่สุด และหากไม่พิจารณาภาพต้นฉบับ (O) ภาพที่ปรับความ
สว่างสีด้วยฟังก์ชันซิกมอยด์แบบที่ 2 (LS2) เป็นภาพที่ได้คะแนนความชอบเป็นล าดับที่ 2 ในขณะที่
ภาพที่ปรับความอิ่มตัวสีด้วยฟังก์ชันก าลัง (CP) ได้คะแนนความชอบล าดับที่ 3 จะสังเกตได้ว่าภาพ
บุคคลนี้เป็นภาพในลักษณะเหมือนจริงที่มีรายละเอียดและองค์ประกอบภาพที่หลากหลาย 
เช่นเดียวกับภาพอาคาร และมีคะแนนในส่วนของภาพที่ปรับความสว่างสีด้วยฟังก์ชันซิกมอยด์  
แบบที่ 2 (LS2) อยู่ในล าดับต้น ๆ  เช่นเดียวกัน ดังนั้นสรุปได้ว่าภาพแสตมป์ที่ออกแบบมาในลักษณะ
เหมือนจริง ในแง่ของการปรับความสว่างสี  หากปรับความสว่างสีด้วยฟั งก์ ชันซิกมอยด์ 
แบบที่ 2 (LS2) แล้ว จะเป็นที่ช่ืนชอบมากกว่าการปรับความสว่างสีด้วยวิธีการอื่น  
 

 นอกจากนี้ หากพิจารณาในส่วนของการปรับความอิ่มตัวสีของทุกภาพ ยกเว้นภาพกุหลาบ 
จะพบว่า วิธีการปรับความอิ่มตัวสีของภาพที่กลุ่มตัวอย่างผู้สังเกตชอบมากที่สุด คือ วิธีการปรับความ
อิ่มตัวสีด้วยฟังก์ชันเชิงเส้นความชัน 1.2 (CL2) แต่ส าหรับภาพกุหลาบวิธีการปรับความอิ่มตัวสีด้วย
ฟังก์ชันก าลัง (CP) เป็นวิธีการที่กลุ่มตัวอย่างผู้สังเกตชอบมากทีสุ่ด ซึ่งวิธีการนี้ส าหรับภาพอื่นจะท าให้
ภาพมีสีที่สดมากจนเกินไป แต่ในกรณีของภาพกุหลาบอาจเป็นเพราะเป็นภาพดอกไม้ที่มี
ลักษณะเฉพาะทางธรรมชาติที่ชัดเจนในเรื่องสีสัน และดอกไม้ที่มีสีสดก็จะเป็นที่ต้องการของตลาด 
ดังนั้นการปรับภาพให้ดอกไม้มีสีสดเกินความเป็นจริง จึงอาจจะเป็นที่ถูกใจและช่ืนชอบของกลุ่ม
ตัวอย่างผู้สังเกตก็เป็นได้ 
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4.2.7 รวมทุกภาพ 

 เมื่อน าค่าความถ่ีที่ผู้สังเกตเลอืกของแต่ละวิธี รวมผลจากทั้ง 5 ภาพ มาค านวณทางสถิติหาค่า 
z-score จะได้คะแนนความชอบรวมจากทุกภาพส าหรับแต่ละวิธีการ ซึ่งผลที่ได้แสดงดังภาพที่ 4.15 
 

 
ภาพท่ี 4.15 ค่า z-score ความชอบโดยรวมของทุกแนวภาพ ตามวิธีการปรบัภาพ 

 จากภาพที่ 4.15 หากแยกพิจารณาระหว่างการปรับความอิ่มตัวสี (C) และการปรับความ
สว่างสี (L) จะสังเกตได้ว่า การปรับความอิ่มตัวสีโดยรวมให้ผลต่อความชอบภาพแสตมป์ของกลุ่ม
ตัวอย่างผู้สังเกตมากกว่าการปรับความสว่างสี อาจเป็นเพราะมนุษย์ให้ความส าคัญกับลักษณะสีด้าน
ความอิ่มตัวสีมากกว่าความสว่างสี อีกทั้งเมื่อความอิ่มตัวสีเพิ่มมากข้ึนมนุษย์จะรับรู้ว่ามีความสว่างสี
เพิ่มข้ึนด้วย ทั้งที่ในความเป็นจริงค่าความสว่างสียังคงเท่าเดิม ซึ่งเรียกปรากฏการณ์นี้ว่า Helmholtz-
Kohlrausch effect [32] ดังนั้นเมื่อมีการปรับความอิ่มตัวสีจึงท าให้ภาพโดยรวมมีสีสดและมี
รายละเอียดชัดเจน ในขณะที่การปรับความสว่างสีส่งผลให้ภาพโดยรวมมีความสว่างมากหรือน้อย
เกินไป จึงไปลดทอนรายละเอียดในภาพ จึงอาจสรุปได้ว่าความอิ่มตัวสีเป็นปัจจัยที่ส่งผลต่อความชอบ
ภาพแสตมป์ของกลุ่มตัวอย่างผู้สังเกตมากกว่าความสว่างสี 
 

 เมื่อพิจารณาตามวิธีการปรับภาพ พบว่า วิธีการปรับภาพที่กลุ่มตัวอย่างผูส้งัเกตชอบมากทีส่ดุ
คือ วิธีการปรับความอิ่มตัวสีด้วยฟังก์ชันเชิงเส้นความชัน 1.2 (CL2) ซึ่งจะปรับภาพให้มีความสดของสี
เพิ่มมากขึ้นด้วยอัตราคงที่ทั้งภาพ และถ้าหากไม่พิจารณาภาพต้นฉบับ (O) จะพบว่า วิธีการปรับความ
อิ่มตัวสีด้วยฟังก์ชันก าลัง (CP) เป็นวิธีการที่กลุ่มตัวอย่างผู้สังเกตชอบรองลงมาเป็นอันดับที่ 2 ซึ่ง
วิธีการนี้จะปรับความอิ่มตัวสีให้เพิ่มข้ึนทั้งภาพเช่นกัน แต่อัตราการปรับในบริเวณความอิ่มตัวสีต่ า 
จะมากกว่าบริเวณความอิ่มตัวสีสูง แสดงให้เห็นว่ากลุ่มตัวอย่างชอบภาพแสตมป์ที่มค่ีาความอิ่มตัวสสีงู
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โดยรวมทั้งภาพ กล่าวคือชอบภาพที่มีสีสดในทุกส่วนของภาพ ไม่เลือกว่าจะให้มีสีที่สดมากขึ้นในช่วง
ใดเป็นพิเศษ แต่ในส่วนของการปรับความสว่างสีกลับแตกต่างกัน เพราะกลุ่มตัวอย่างผู้สังเกตชอบ
ภาพที่ผ่านการปรับด้วยฟังก์ชันซิกมอยด์แบบที่ 2 (LS2) ที่มีคะแนนความชอบเป็นล าดับที่ 3 ซึ่งส่งผล
ให้ความสว่างสีของภาพในส่วนที่ความสว่างสีต่ าน้อยลงกว่าเดิม และส่วนที่มีความสว่างสีสูงเพิ่มขึ้น
กว่าเดิม ส่วนการปรับความสว่างสีด้วยฟังก์ชันก าลงั (LP) ส่งผลให้ภาพที่ได้จากการปรับด้วยวิธีการนีม้ี
ความสว่างของสีเพิ่มมากข้ึนในทุกส่วนของภาพ ซึ่งเป็นวิธีการที่กลุ่มตัวอย่างผู้สังเกตชอบน้อยที่สุด  
ดังนั้นในแง่ของความสว่างสี กลุ่มตัวอย่างผู้สังเกตจะไม่ชอบภาพที่ปรับความสว่างสีให้มากข้ึนหรือ
น้อยลงในทุกส่วนของภาพ แต่จะชอบภาพที่ปรับให้ช่วงของความสว่างสีต่างกันมากขึ้น หรือภาพที่มี
ความเปรียบต่างของความสว่างสีมากขึ้นนั่นเอง 
  

 นอกจากนี้พบว่า ผลจากแต่ละภาพทั้ง 5 ภาพน้ัน ภาพต้นฉบับ (O) มีคะแนนความชอบอยู่ใน
ระดับสูงมาโดยตลอด และจากผลรวมของทุกภาพก็จะพบว่าภาพต้นฉบับ (O) มีคะแนนความชอบเป็น
ล าดับที่ 2 ของวิธีการปรับภาพทั้งหมด นั่นแสดงให้เห็นว่าผู้ออกแบบมีประสบการณ์ ความช านาญ 
และทักษะในการออกแบบลักษณะสีของภาพแสตมป์ให้เป็นที่ช่ืนชอบของผู้ใช้งานเป็นอย่างดี แต่จาก
ผลของงานวิจัยก็แสดงให้เห็นว่าในกรณีของภาพแสตมป์ทั้ง 5 ภาพที่ได้น ามาใช้ในการทดสอบ  
หากปรับให้ภาพแสตมป์มีความอิ่มตัวสีเพิ่มมากขึ้นก็จะส่งผลต่อความชอบที่มีมากขึ้นของผู้ใช้งานด้วย 
 
 
 เพื่อประเมินผลของแนวภาพต่อวิธีการปรับภาพที่ท าให้ได้ภาพที่ผู้สังเกตชอบ จึงน าค่า  
z-score ของแต่ละภาพมาพิจารณาการกระจายตัวของข้อมูล ซึ่งได้ผลดังแสดงในภาพที่ 4.16 วิธีการ
ใดที่มีการกระจายตัวของข้อมูลมาก แสดงว่าวิธีการนั้นข้ึนกับรูปแบบภาพ กล่าวคือ วิธีการนั้นอาจ
เหมาะกับรูปแบบภาพแบบหนึ่ง แต่ไม่เหมาะกับอีกแบบหนึ่ง 
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ภาพท่ี 4.16 ค่า z-score ความชอบของแต่ละภาพ ตามวิธีการปรับภาพ 

 จากภาพที่ 4.16 ในแต่ละวิธีการปรับภาพจะสังเกตได้ว่าค่า z-score ของแต่ละภาพนั้น  
มีความแตกต่างกัน แสดงให้เห็นถึงการกระจายตัวของข้อมูลที่แตกต่างกันไปในแต่ละวิธีการ ซึ่งวิธีการ
ปรับความสว่างสีด้วยฟังก์ชันซิกมอยด์แบบที่ 2 (LS2) เป็นวิธีการที่มีการกระจายตัวของข้อมูลน้อย
ที่สุด (△z=0.34) ซึ่งเป็นวิธีที่คนชอบเป็นล าดับที่ 3 และหากไม่พิจารณาภาพต้นฉบับ (O) พบว่า 
วิธีการปรับความอิ่มตัวสีด้วยฟังก์ชันเชิงเส้นความชัน 1.2 (CL2) ซึ่งเป็นวิธีการที่กลุ่มตัวอย่างผู้สังเกต
ชอบมากที่สุด มีการกระจายตัวของข้อมูลน้อยเป็นอันดับที่ 3 (△z=0.52) โดยทั้ง 2 วิธีเป็นวิธีที่อยู่ใน
กลุ่มที่มีคนชอบมากและมีการกระจายตัวของข้อมูลน้อย จึงน่าจะเป็นวิธีการปรับภาพที่เหมาะสมทีส่ดุ
ส่วนวิธีการปรับความอิ่มตัวสีด้วยฟังก์ชันก าลัง (CP) ถึงแม้จะเป็นวิธีการที่กลุ่มตัวอย่างผู้สังเกตชอบ
เป็นอันดับที่ 2 แต่กลับมีการกระจายตัวของข้อมูลมากที่สุด (△z=1.29) จึงเป็นวิธีที่ไม่เหมาะสมมาก
นักเมื่อเทียบกับอีก 2 วิธีที่ได้กล่าวไป แต่ทั้งนี้ก็ใช่ว่าวิธีการปรับภาพดังกล่าวจะสามารถใช้ได้กับทุก
ภาพ เพราะจากการทดสอบทางสถิติด้วยการทดสอบไคสแควร์ เพื่อทดสอบความเป็นอิสระต่อกันของ 
2 ตัวแปร คือภาพและวิธีการปรับภาพ โดยองศาอิสระเท่ากับ 40 และค่าไคสแควร์ที่ค านวณได้เท่ากับ 
215.46 มีค่ามากกว่า 55.76 ซึ่งเป็นค่าไคสแควร์ที่ความเช่ือมั่น 95% จึงสามารถสรุปได้ว่า ภาพและ
วิธีการปรับภาพนั้น ไม่เป็นอิสระต่อกันอย่างมีนัยส าคัญ (p>0.05) แสดงให้เห็นว่า วิธีการปรับภาพ 
ที่เหมาะสมนั้นจะข้ึนอยู่กับรูปแบบภาพด้วย กล่าวคือวิธีการปรับภาพแต่ละวิธีจะเหมาะสมกับ 
รูปแบบภาพบางแบบเท่านั้น ในทางกลับกัน รูปแบบภาพแต่ละแบบก็จะเหมาะสมกับวิธีการบางวิธี
ด้วยเช่นกัน 
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4.3 การตัดสินใจเลือกซื้อ 

 กลุ่มตัวอย่างผู้สังเกตพิจารณาเลือกซื้อแสตมป์จากภาพที่ปรับด้วยวิธีการต่าง ๆ และภาพ
ต้นฉบับที่แสดงข้ึนพร้อมกันตามแนวภาพ โดยผู้สังเกตมีอิสระในการเลือกซื้อภาพใดก็ได้ ไม่จ ากัด
จ านวนภาพ หรือไม่เลือกซื้อภาพใดเลยก็ได้ ทั้งนี้ผู้สังเกตต้องระบุเหตุผลในการตัดสินใจ หัวข้อ 4.3.1 
– 4.3.5 แสดงผลที่ได้แบ่งตามภาพ และหัวข้อ 4.3.6 แสดงผลการวิเคราะห์ผลของรูปแบบภาพ 
ต่อการตัดสินใจเลือกซื้อ 

 
 

4.3.1 ภาพกุหลาบ 

 ผลจ านวนผู้สังเกตที่ตัดสินใจเลือกซื้อแสตมป์คิดเป็นร้อยละของจ านวนผู้สังเกตทั้งหมด  
แบ่งตามกลุ่มตัวอย่างผู้สังเกต และเหตุผลในการเลือกซื้อคิดเป็นร้อยละของจ านวนเหตุผลทั้งหมด 
ที่ผู้สังเกตตัดสินใจเลือกซื้อตอบ ส าหรับภาพกุหลาบ แสดงดังภาพที่ 4.17 
 

1) นักสะสม 

   
 

2) บุคคลทั่วไป 

   

ภาพท่ี 4.17 ร้อยละของการตัดสินใจ และร้อยละของเหตุผลในการเลอืกซื้อแสตมป์ภาพกุหลาบ 

เลือกซ้ือ
100%

สีสด
50%

สีเป็นธรรมชาติ
20%

รายละเอียดภาพชัดเจน
20%

ภาพนวลตา
10%

สี
70%

เลือกซื้อ
85%

ไม่เลือกซื้อ
15%

แนวภาพ
18%

สีสด
41%

สีเป็นธรรมชาติ
23%

รายละเอียดภาพชัดเจน
12%

ภาพนวลตา
6%

สี
64%



 60 

 จากภาพที่ 4.17 พบว่า ทั้งกลุ่มของนักสะสมและกลุ่มของบุคคลทั่วไปโดยส่วนใหญ่ตัดสินใจ
เลือกซื้อแสตมป์ภาพกุหลาบ โดยเหตุผลส่วนใหญ่ในการตัดสินใจเลือกซื้อคือ สี ซึ่ง สีสดคือเหตุผลที่
ส าคัญที่สุดในการตัดสินใจ ดังที่ได้อภิปรายไปในหัวข้อความชอบว่าภาพกุหลาบเป็นภาพดอกไม้  
ซึ่งสีสดแสดงถึงลักษณะที่โดดเด่นของดอกไม้ และเป็นที่ต้องการของตลาด ดังนั้นจึงไม่น่าแปลกใจที่
กลุ่มตัวอย่างผู้สังเกตทั้งสองกลุ่มให้เหตุผลไปในทางเดียวกัน หากลองสังเกตเฉพาะกลุ่มของนักสะสม
จะพบว่ามีการตัดสินใจเลือกซื้อทั้งหมด และไม่มีเหตุผลเรื่องของแนวภาพในการตัดสินใจเลือกซื้อ 
ทั้งนี้อาจเป็นเพราะลักษณะของแสตมปภ์าพกุหลาบ เป็นรูปแบบของแสตมป์ดั้งเดิม นักสะสมรู้จักและ
คุ้นเคยเป็นอย่างดี การตัดสินใจเลือกซื้อจึงไม่ได้มาจากปัจจัยเรื่องแนวภาพ แต่มาจากความสวยงาม
และลักษณะสีของภาพแสตมป์แต่ละดวงมากกว่า 
 

 

ภาพท่ี 4.18 ร้อยละของการเลือกซือ้แสตมป์ภาพกุหลาบ แบ่งตามวิธีการปรบัภาพ 

 เมื่อพิจารณาร้อยละของการเลือกซื้อ จ าแนกตามวิธีการปรับภาพ (ภาพที่ 4.18) พบว่า  
ภาพแสตมป์ที่ปรับความอิ่มตัวสีด้วยฟังก์ชันก าลัง (CP) เป็นภาพแสตมป์ที่ผู้สังเกตทั้งสองกลุ่มเลอืกซือ้
มากที่สุด ซึ่งวิธีการดังกล่าวจะปรับให้ภาพมีสีที่สดมากข้ึนในทุกส่วนของภาพ โดยเฉพาะในส่วนที่มี
ความอิ่มตัวสีต่ าจะถูกปรับให้มีความอิ่มตัวสีเพิ่มสูงข้ึนอย่างมาก จึงท าให้ภาพในส่วนของกลีบดอก
กุหลาบนั้นมีสีที่สดมากขึ้นอย่างเห็นได้ชัด แตกต่างจากภาพกุหลาบที่ปรับด้วยวิธีการอื่นอย่างชัดเจน 
ซึ่งสอดคล้องกับเหตุผลที่กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ของทั้งสองกลุ่มตอบว่า สี คือเหตุผลที่ใช้ในการ
ตัดสินใจเลือกซื้อแสตมป์ภาพกุหลาบ 
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4.3.2 ภาพอาคาร 

 ภาพที่ 4.19 แสดงร้อยละการตัดสินใจเลือกซื้อแสตมป์ภาพอาคารและเหตุผลในการเลือกซือ้ 
จ าแนกตามกลุ่มตัวอย่างผู้สังเกต 
 

1) นักสะสม 

    
 

 

2) บุคคลทั่วไป 

    

ภาพท่ี 4.19 ร้อยละของการตัดสินใจ และร้อยละของเหตุผลในการเลอืกซื้อแสตมป์ภาพอาคาร 

 จากภาพที่ 4.19 พบว่า โดยส่วนใหญ่ของทั้งกลุ่มนักสะสมและกลุ่มบุคคลทั่วไปตัดสินใจเลอืก
ซื้อแสตมป์ภาพอาคาร ซึ่งเหตุผลทีใ่ช้ในการตัดสินใจเลอืกซือ้ประกอบไปด้วย 2 เหตุผลใหญ่ที่มสีัดสว่น
ใกล้เคียงกันคือ แนวภาพ และรายละเอียดภาพที่ชัดเจน ซึ่งแนวภาพคือภาพสถาปัตยกรรมที่มีความ
สวยงามของตึกไทยคู่ฟ้า ท าเนียบรัฐบาล อันเป็นอาคารที่มีประวัติศาสตร์ยาวนานและทรงคุณค่า  
จึงอาจเป็นเหตุผลที่ผู้สังเกตทั้งสองกลุ่มใช้ในการพิจารณาตัดสินใจ ส่วนอีกเหตุผลหนึ่งคือ เห็น
รายละเอียดภาพชัดเจน เนื่องด้วยภาพดังกล่าวเป็นภาพที่ถูกสร้างสรรค์ข้ึนในรูปแบบของภาพวาด  
ที่จะเห็นพื้นผิว (texture) ของภาพวาด ดังนั้นการที่กลุ่มตัวอย่างผู้สังเกตสามารถมองเห็นรายละเอยีด
ของภาพได้ชัดเจนมากย่อมส่งผลต่อการตัดสินใจเลือกซื้อ ด้วยลักษณะเฉพาะของภาพวาดที่จะเห็น
รายละเอียดของการวาด เช่น ฝีแปรง การผสมสี การไล่วรรณะสี (tone) ซึ่งจะแตกต่างจากภาพใน
ลักษณะอื่น ๆ 

เลือกซื้อ
80%

ไม่เลือกซื้อ
20%

แนวภาพ
37%

สีเป็นธรรมชาติ
25%

รายละเอียด
ภาพชัดเจน

38%

เลือกซื้อ
90%

ไม่เลือกซื้อ
10%

แนวภาพ
39%

สีสด
17% สีเป็นธรรมชาติ

11%

รายละเอียด
ภาพชัดเจน

33%
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ภาพท่ี 4.20 ร้อยละของการเลือกซือ้แสตมป์ภาพอาคาร แบ่งตามวิธีการปรบัภาพ 

 เมื่อพิจารณาร้อยละของการเลือกซื้อจ าแนกตามวิธีการปรับภาพ (ภาพที่  4.20) พบว่า  
กลุ่มนักสะสมเลือกซื้อภาพแสตมป์ทีป่รบัความสว่างสีด้วยฟังกชั์นเชิงเสน้ความชัน 1.2 (LL2) มากที่สดุ 
โดยเหตุผลที่กลุ่มนักสะสมเลือกใช้ในการตัดสินใจเลือกซื้อมากที่สุดคือ แนวภาพ และเห็นรายละเอียด
ภาพชัดเจน ซึ่งเหตุผลเรื่องแนวภาพไม่มีผลต่อวิธีการปรับภาพที่แตกต่างกัน แต่เหตุผลเรื่องเห็น
รายละเอียดภาพชัดเจนน้ัน อาจเป็นเพราะภาพอาคารที่ผู้ออกแบบใช้การวาดให้ภาพและสีมีลักษณะ
ฟุ้งและมีความอิ่มตัวสีค่อนข้างต่ าให้ภาพนวลตา เมื่อปรับเพิ่มความสว่างสีให้เท่ากันในทุกส่วน 
ของภาพ ก็จะท าให้เห็นรายละเอียดของภาพได้ชัดเจนข้ึนในทุกส่วนของภาพ โดยไม่ท าให้อารมณ์และ
ความรู้สึกที่มีต่อภาพเปลี่ยนแปลงไป 
 

 ส่วนกลุ่มบุคคลทั่วไปเลือกซื้อภาพแสตมป์ที่ปรับความอิ่มตัวสีด้วยฟังก์ชันซิกมอยด์แบบที่ 2 
(CS2) มากที่สุด รองลงมาคือภาพต้นฉบับ (O) และภาพที่ปรับความอิ่มตัวสีด้วยฟังก์ชันเชิงเส้นความ
ชัน 1.2 (CL2) ตามล าดับ โดยเหตุผลที่กลุ่มบุคคลทั่วไปเลือกใช้ในการตัดสินใจเลือกซื้อมากที่สุด คือ 
แนวภาพ ซึ่งเหตุผลนี้ไม่มีผลต่อการตัดสินใจกับรูปแบบภาพเดียวกัน ดังนั้นเหตุผลที่รองลงมาในการ
พิจารณาคือ เห็นรายละเอียดภาพชัดเจน ซึ่งให้ผลที่แตกต่างจากกลุ่มนักสะสม ในแง่วิธีการปรับภาพ 
ซึ่งอาจเป็นไปได้ว่ากลุ่มบุคคลทั่วไปมีรายละเอียดการพิจารณาที่ต่างไปจากนักสะสม ซึ่งเมื่อพิจารณา
เหตุผลด้านสี พบว่า กลุ่มนักสะสมส่วนหนึ่งเลือกภาพที่มีสีเป็นธรรมชาติ ในขณะที่กลุ่มบุคคลทั่วไป
ส่วนหนึ่งเลือกภาพที่มีสีสด เมื่อพิจารณาถึงฟังก์ชันที่ใช้ในการปรับจะพบว่ามีเพียง 2 ฟังก์ชันที่ใช้ใน
การปรับภาพเท่านั้นที่กลุ่มบุคคลทั่วไปเลือกซื้อ คือ ฟังก์ชันซิกมอยด์แบบที่ 2 (S2) และฟังก์ชันเชิง
เส้นความชัน 1.2 (L2) ซึ่งภาพแสตมป์ที่กลุ่มนักสะสมเลือกซื้อมากที่สุดก็ใช้ฟังก์ชันเชิงเส้นความชัน 
1.2 (L2) เช่นกัน จากผลดังกล่าวอาจจะพอสรุปได้ว่าถ้าหากต้องการให้ภาพเห็นรายละเอียดชัดเจน
มากยิ่งข้ึน ควรจะปรับภาพด้วยวิธีการที่ใช้ฟังก์ชันทั้งสอง ไม่ว่าจะในส่วนของการปรับความอิ่มตัวสี
หรือการปรับความสว่างสี 
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4.3.3 ภาพการ์ตูน 

 ภาพที่ 4.21 แสดงร้อยละของการตัดสินใจเลือกซื้อและเหตุผล จ าแนกตามกลุ่มตัวอย่าง 
ผู้สังเกต ส าหรับการเลือกซื้อแสตมป์ภาพการ์ตูน 
 

1) นักสะสม 

         

2) บุคคลทั่วไป 

    

ภาพท่ี 4.21 ร้อยละของการตัดสินใจ และร้อยละของเหตุผลในการเลอืกซื้อแสตมป์ภาพการ์ตูน 

 จากภาพที่ 4.21 พบว่า ภาพการ์ตูนเป็นภาพที่ให้ผลด้านการตัดสินใจเลือกซื้อแตกต่างจาก
ภาพอื่นอย่างชัดเจน เนื่องด้วยครึ่งหนึ่งของกลุ่มนักสะสมและส่วนใหญ่ของกลุ่มบุคคลทั่วไปตัดสินใจ
ไม่เลือกซื้อภาพแสตมป์นี้ ซึ่งเหตุผลส่วนใหญท่ี่ทั้งสองกลุ่มใช้ในการพิจารณาคือ แนวภาพ ภาพการ์ตูน
เป็นภาพที่ใช้ภาพกราฟิกในการออกแบบ ซึ่งในอดีตไม่ค่อยมีการจัดสร้างภาพแสตมป์ในลักษณะนี้  
ถือเป็นแสตมป์รูปแบบใหม่ก็ว่าได้เพราะมีการใส่ข้อความลงไปในภาพด้วย เป็นการน าเสนอทางเลือก
รูปแบบแสตมป์ใหม่ ๆ เพื่อดึงดูดความสนใจจากกลุ่มผู้ใช้งานและนักสะสมที่เป็นวัยรุ่นหรือคนรุ่นใหม่ 
ที่นิยมใช้บริการการส่งข้อความสั้น (SMS: Short Message Service) ผ่านทางโทรศัพท์เคลื่อนที่และ
สื่อสังคมออนไลน์ (Social Media) ให้มาสนใจใช้งานแสตมป์มากขึ้น จึงอาจจะมีรูปลักษณ์ที่แตกต่าง
จากแสตมป์แบบดั้งเดิม ซึ่งอาจท าให้ความรู้สึกที่มีต่อแสตมป์ในลักษณะของสิ่งสะสมมีคุณ ค่าลดลง  
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แต่ในทางกลับกันอีกครึ่งหนึ่งของกลุ่มนักสะสมที่ตัดสินใจเลอืกซื้อ ส่วนใหญ่กใ็ห้เหตุผลในการตัดสินใจ
เลือกซื้อ คือ แนวภาพ เช่นกัน แสดงให้เห็นว่าการตัดใจเลือกซื้อแสตมป์ภาพการ์ตูนนั้น อาจจะเป็น
เรื่องเฉพาะบุคคลว่าจะสามารถเปิดใจยอมรับแสตมป์รูปแบบใหม่ ๆ ได้มากน้อยเพียงใด เพราะก็ยังมี
นักสะสมบางส่วนที่เลือกซื้อเพราะชอบในแนวภาพลักษณะนี้ ถึงแม้ผู้สังเกตส่วนใหญ่จะไม่ชอบก็ตาม  
 

 จากข้อมูลข้างต้น พบว่า โดยส่วนใหญ่ของกลุ่มบุคคลทั่วไปและกึ่งหนึ่งของกลุ่มนักสะสม
ตัดสินใจไม่เลือกซื้อแสตมป์ภาพการ์ตูนด้วยเหตุผลของ แนวภาพ ดังนั้นข้อมูลการเลือกซื้อภาพ
แสตมป์จ าแนกตามวิธีการปรับภาพจึงถือเป็นข้อมูลส่วนน้อยของกลุม่ตัวอย่างผู้สงัเกต จึงไม่มีอภิปราย
ข้อมูลในส่วนน้ี 

 
 

4.3.4 ภาพกาชาด 

 ผลจ านวนผู้สังเกตที่ตัดสินใจเลือกซื้อแสตมป์ภาพกาชาดและเหตุผลในการตัดสินใจคิดเป็น
ร้อยละของผู้สังเกตทั้งหมด จ าแนกตามกลุ่มตัวอย่างผู้สังเกต แสดงดังภาพที่ 4.22 
 

1) นักสะสม 

   
 

 

2) บุคคลทั่วไป 

   

ภาพท่ี 4.22 ร้อยละของการตัดสินใจ และร้อยละของเหตุผลในการเลอืกซื้อแสตมป์ภาพกาชาด 

เลือกซื้อ
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ไม่เลือกซื้อ
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แนวภาพ
14%

สีสด
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สีเป็น
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รายละเอียด
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43%

เลือกซื้อ
65%
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แนวภาพ
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สีสด
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สีเป็น
ธรรมชาติ

8%

สีไม่ฉูดฉาด
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รายละเอียดภาพ
ชัดเจน
15%

สี
62%
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 จากภาพที่ 4.22 พบว่า โดยส่วนใหญ่ของทั้งกลุ่มนักสะสมและกลุ่มบุคคลทั่วไปตัดสินใจเลอืก
ซื้อแสตมป์ภาพกาชาด แต่มีสัดส่วนที่น้อยกว่าภาพอื่น ๆ  อาจจะเป็นผลมาจากภาพกาชาดมีรูปแบบ
การออกแบบแบบภาพผสม ที่มีองค์ประกอบของภาพส่วนหนึ่งเป็นภาพการ์ตูน จากเหตุผลที่ได้
อภิปรายไปในข้อ 4.3.3 อาจจะสามารถน ามาใช้เทียบเคียงและอธิบายกับผลที่เกิดข้ึนกับภาพกาชาด
ในเรื่องของสัดส่วนการตัดสนิใจเลือกซื้อทีน่้อยกว่าภาพอื่น ๆ  ได้ เพราะในภาพกาชาดก็มีส่วนของภาพ
การ์ตูนประกอบอยู่ด้วย ซึ่งเหตุผลส่วนใหญ่ของกลุ่มนักสะสมที่ใช้ในการตัดสินใจเลือกซื้อคือ 
รายละเอียดภาพชัดเจน และ สี ในขณะที่กลุ่มบุคคลทั่วไปส่วนใหญ่ใช้เหตุผลเรื่อง สี ในการตัดสินใจ
เลือกซื้อ ซึ่งเหตุผลด้านสีที่ทั้งสองกลุ่มเลือกมากที่สุดคือ สีสด  
 

 ทั้งนี้ในภาพกาชาดมีสิ่งที่น่าสนใจอย่างหนึ่งที่ผู้วิจัยรับทราบจากผู้สังเกตที่ตัดสินใจเลือกซื้อ
ด้วยเหตุผลเรื่อง แนวภาพ คือผู้สังเกตกลุ่มนี้ให้เหตุผลเพิ่มเติมว่าภาพแสตมป์กาชาดเป็นแสตมป์ 
การกุศล หากเลือกซื้อแสตมป์ดังกล่าวแล้วก็จะมีการน าเงินรายได้จากการจัดจ าหน่ายสมทบให้กับ
สภากาชาดไทย จึงตัดสินใจเลือกซื้อภาพแสตมป์ชุดนี้ ซึ่งถือว่าเป็นเหตุผลพิเศษที่ผู้วิจัยไม่ได้คาดคิด 
มาก่อนและอยู่นอกเหนือเงื่อนไขของงานวิจัยน้ี 
 

 
ภาพท่ี 4.23 ร้อยละของการเลือกซือ้แสตมป์ภาพกาชาด แบ่งตามวิธีการปรบัภาพ 

 ภาพที่ 4.23 แสดงร้อยละของการเลือกซื้อจ าแนกตามวิธีการปรับภาพ จากเหตุผลที่กลุ่ม  
นักสะสมใช้ตัดสินใจในการเลือกซื้อภาพแสตมป์มากที่สุดมี 2 เหตุผลคือ เห็นรายละเอียดภาพชัดเจน 
และ สี ดังนั้นในภาพที่ 4.23 จึงแบ่งการวิเคราะห์ในกลุ่มนักสะสมออกเป็น 2 ส่วน คือ นักสะสมที่ใช้
เหตุผลเรื่องเห็นรายละเอียดชัดเจน เป็นนักสะสม 1 และนักสะสมที่ใช้เหตุผลเรื่องสี เป็นนักสะสม 2 
โดยกลุ่มนักสะสม 1 เลือกซื้อภาพจาก 2 วิธีการปรับแต่ง และภาพต้นฉบับ เท่า ๆ กัน ส่วนนักสะสม 
2 ก็เลือกซื้อภาพจาก 2 วิธีการปรับแต่ง และภาพต้นฉบับเช่นกัน หากไม่พิจารณาภาพต้นฉบับ 
จะพบว่าทั้งสองกลุ่มเลือกซื้อภาพจากวิธีการปรับความอิ่มตัวสีเท่านั้น แสดงให้เห็นว่าในกรณี 
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ของภาพกาชาดนี้การปรับความอิ่มตัวสีจะส่งผลต่อการตัดสินใจเลือกซื้อของกลุ่มนักสะสมมากกว่า
การปรับความสว่างสี ถึงแม้จะใช้เหตุผลในการตัดสินใจเลือกซื้อที่แตกต่างกันก็ตาม 
 

 ส่วนกลุ่มของบุคคลทั่วไปที่ให้เหตุผลเรื่อง สี มากที่สุดในการตัดสินใจเลือกซื้อ กลับมีการ
กระจายตัวของการเลือกซื้อภาพแสตมป์ตามการปรับแต่งค่อนข้างมาก โดย 2 วิธีการที่กลุ่มบุคคล
ทั่วไปตัดสินใจเลือกซื้อมากที่สุดก็คือ การปรับความอิ่มตัวสีด้วยฟังก์ชันเชิงเส้นความชัน 1.2 ( CL2)  
และการปรับความอิ่มตัวสีด้วยฟังก์ชันก าลัง (CP) ซึ่งสอดคล้องกับเหตุผลหลัก คือ สีสด เพราะทั้งสอง
วิธีการจะปรับภาพแสตมป์ให้มีสีสดข้ึนในทุกส่วนของภาพ เช่นเดียวกันกับผลของภาพกุหลาบและ
ภาพอาคาร 
 
 

4.3.5 ภาพบุคคล 

 ภาพที่ 4.24 แสดงร้อยละการตัดสินใจเลือกซื้อและเหตุผลในการเลือกซื้อแสตมป์ภาพบุคคล 
ของกลุ่มตัวอย่างผู้สังเกต 2 กลุ่ม 
 

1) นักสะสม 

    
 

 

2) บุคคลทั่วไป 

   

ภาพท่ี 4.24 ร้อยละของการตัดสินใจ และร้อยละของเหตุผลในการเลอืกแสตมป์ภาพบุคคล 
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 จากภาพที่ 4.24 พบว่า ประชากรส่วนใหญ่ของทั้งกลุ่มนักสะสมและกลุ่มบุคคลทั่วไปต่างก็
ตัดสินใจเลือกซื้อแสตมป์ภาพบุคคล แต่ด้วยเหตุผลหลกัที่แตกต่างกัน โดยกลุ่มนักสะสมจะให้เหตุผล
หลักในการตัดสินใจเลือกซื้อคือ แนวภาพ เนื่องด้วยรูปแบบของแสตมป์ที่เป็นแสตมป์ที่ระลึกบุคคล
ส าคัญเนื่องในวาระพิเศษซึ่งเกี่ยวข้องกับบุคคลนั้น ๆ  จึงท าให้แสตมป์ในรูปแบบนี้เป็นที่ต้องการของ
นักสะสมโดยทั่วไป ส่วนอีกเหตุผลหนึ่งคือ เห็นรายละเอียดภาพชัดเจน เนื่องด้วยภาพบุคคลนี้เป็นภาพ
ที่มีรายละเอียดของภาพค่อนข้างมากเมื่อเทียบกับภาพอื่น ๆ และมีองค์ประกอบของภาพวาดและ
ภาพถ่ายรวมกัน โดยมีภาพวาดรูปบุคคลอยู่บริเวณฉากหน้า (foreground) ซึ่งมีความโดดเด่นและเปน็
จุดสนใจ อีกทั้งยังมีลักษณะที่คล้ายคลึงกับภาพอาคาร ที่มีใช้รูปวาดในการออกแบบและมีภาพของ
อาคารเป็นองค์ประกอบของภาพ ซึ่งให้ผลของการตัดสินใจเลือกซื้อออกมาใกล้เคียงกันในกลุ่มของนกั
สะสม จึงอาจจะสรุปได้ว่าภาพแสตมป์ที่มีองค์ประกอบของสถาปัตยกรรม หรือภาพแสตมป์ที่ใช้
ภาพวาดเป็นองค์ประกอบหลัก หรือภาพแสตมป์ที่มีรายละเอียดของภาพค่อนข้างมาก หากไม่
พิจารณาเงื่อนไขเรื่องแนวภาพ เหตุผลหลักที่มีผลต่อการตัดสินใจเลือกซื้อของผู้สังเกตมากที่สุดคือ 
สามารถเห็นรายละเอียดของภาพได้อย่างชัดเจน ดังนั้นหากนักออกแบบแสตมป์มีโอกาสได้ออกแบบ
แสตมป์ตามเงื่อนไขที่ได้กล่าวมานั้น ก็ควรค านึงถึงปัจจัยเรื่องรายละเอียดของภาพและออกแบบให้
เห็นรายละเอียดต่าง ๆ ภายในภาพแสตมป์อย่างชัดเจน  
 

 แต่ส าหรับกลุ่มบุคคลทั่วไปกลับให้เหตุผลหลักในการตัดสินใจเลือกซื้อแตกต่างไปจาก  
ภาพอาคารและกลุ่มนักสะสม โดยให้เหตุผลเรื่อง สี เป็นส่วนใหญ่ นอกจากนี้ภาพบุคคลยังเป็นภาพที่  
กลุ่มบุคคลทั่วไปตัดสินใจเลือกซื้อมากที่สุดจากทั้ง 5 ภาพ หากพิจารณาลักษณะของภาพแสตมป์
บุคคลจะสังเกตได้ว่าภาพบุคคล มีสีสันค่อนข้างจะหลากหลายกว่าภาพอื่น อีกทั้งยังใช้สีที่สดกว่า 
ภาพอื่น โดยเฉพาะบริเวณฉากหน้า จากลักษณะสีที่โดดเด่นและสังเกตเห็นได้ชัดเจน สามารถรับรู้ได้
โดยง่าย จึงอาจเป็นปัจจัยที่ส าคัญในการตัดสินใจเลือกซื้อของกลุ่มบุคคลทั่วไป ซึ่งอาจจะไม่ได้สนใจ
เรื่องรายละเอียดของภาพหรือที่มาของแนวภาพมากนัก 
 

 
ภาพท่ี 4.25 ร้อยละของการเลือกซือ้แสตมป์ภาพบุคคล แบง่ตามวิธีการปรับภาพ 
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 เมื่อพิจารณาร้อยละการเลือกซื้อจ าแนกตามวิธีการปรับภาพ (ภาพที่ 4.25) จะสังเกตได้ว่า 
กลุ่มของนักสะสมมีการเลือกซื้อที่กระจายตัวเท่า ๆ  กัน ใน 4 วิธีการปรับภาพ และภาพต้นฉบับ ใน
ส่วนของวิธีการปรับภาพด้วยฟังก์ชันเชิงเส้นความชัน 1.2 (L2) นั้น ไม่น่าแปลกใจเพราะด้วยลักษณะ
ของฟังก์ชันก็จะส่งผลให้ภาพเห็นรายละเอียดที่ชัดเจนข้ึนทั้งในส่วนของการปรับความอิ่มตัวสีและการ
ปรับความสว่างสี แต่ในกรณีของการปรับความอิ่มตัวสีด้วยฟังก์ชันเชิงเส้นทั้งแบบเพิ่มข้ึน (CL2) และ
ลดลง (CL1) นั้น น่าสนใจเพราะดังที่ได้กล่าวไปก่อนหน้าว่าภาพบุคคลเป็นภาพที่มีลักษณะสีที่
ค่อนข้างสดอยู่แล้ว เมื่อปรับความอิ่มตัวสีด้วยฟังก์ชันเชิงเส้นความชัน 1.2 ( CL2) ก็จะท าให้ภาพ
เปลี่ยนแปลงไปไม่มากในส่วนที่มีความอิ่มตัวสีต่ า และในส่วนที่มีความอิ่มตัวสีสูงก็แทบจะไม่รับรู้ถึง
การเปลี่ยนแปลงเลย ซึ่งจะแตกต่างจากภาพที่ปรับความอิ่มตัวสีด้วยฟังก์ชันก าลัง (CP) ที่จะปรับภาพ
ในช่วงความอิ่มตัวสีต่ าให้สดข้ึนจนไม่เป็นธรรมชาติ รับรู้ได้ถึงความไม่เป็นปกติของภาพ และในกรณี
ของการปรับความอิ่มตัวสีด้วยฟังก์ชันเชิงเส้นความชัน 0.8 (CL1) ซึ่งเป็นวิธีการที่โดยทั่วไปแล้วมักจะ
ไม่ค่อยมีใครตัดสินใจเลือกซื้อมากนัก แต่เมื่อลองสังเกตดูจะพบว่าในกรณีที่ภาพมีสีที่สดมากอยู่แล้ว
เช่นภาพบุคคลนี้ การปรับลดความอิ่มตัวสีให้น้อยลง ไม่ได้ท าให้รายละเอียดของภาพลดลง อีกทั้งยัง
ท าให้สีของภาพลดความฉูดฉาดลง ให้ความรู้สึกกลมกลืนกันของภาพมากข้ึนส าหรับผู้สังเกตบางส่วน  
 

 ส าหรับกลุ่มบุคคลทั่วไปซึ่งให้เหตุผลหลักในการตัดสินใจเลือกซื้อคือ สี ก็ให้ผลคล้ายคลึงกับ
ผลของภาพกุหลาบและภาพกาชาดที่ผู้สังเกตให้ สี เป็นเหตุผลหลักในการตัดสินใจเลือกซื้อ แต่จะ
แตกต่างกันในส่วนของภาพที่ปรับความอิ่มตัวสีด้วยฟังก์ชันก าลัง (CP) ที่มีผู้เลือกซื้อไม่มากนัก คงด้วย
เหตุผลที่อภิปรายไปแล้วในส่วนของนักสะสม นอกจากนี้ยังพบว่าภาพที่ปรับความอิ่มตัวสีด้วยฟังก์ชัน
เชิงเส้นความชัน 0.8 (CL1) ก็มีสัดส่วนของการเลือกซื้อมากกว่าผลจากภาพกุหลาบและภาพกาชาด
ด้วยเช่นกัน ซึ่งเมื่อพิจารณาผลโดยละเอียดแล้วพบว่าผู้สังเกตที่เลือกซื้อภาพที่ปรับด้วยวิธีการนี้  
คือผู้สังเกตที่ตัดสินใจด้วยเหตุผลที่ว่า สีไม่ฉูดฉาด ซึ่งสอดคล้องกับผลในส่วนของนักสะสม 
 
 

4.3.6 ผลของรปูแบบภาพ 

 จากเหตุผลในการตัดสินใจเลือกซื้อภาพแสตมป์ข้างต้นพบว่า แนวภาพเป็นเหตุผลส าคัญ
ประการหนึ่งที่ใช้ในการตัดสินใจ เพื่อวิเคราะห์ผลของรูปแบบภาพต่อการตัดสินใจเลือกซือ้ จึงค านวณ
สัดส่วนของภาพที่ผู้สังเกตเลือกซื้อคิดเป็นร้อยละของจ านวนผู้สังเกตทั้งหมดที่เลือกซื้อ ผลที่ได้แสดง
ดังภาพที่ 4.26 
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ภาพท่ี 4.26 สัดส่วนของแสตมปท์ี่กลุม่ตัวอย่างผู้สงัเกตตัดสนิใจเลอืกซือ้ แบ่งตามรูปแบบภาพ 

 จากภาพที่ 4.26 แสดงให้เห็นถึงสัดส่วนการเลือกซื้อแสตมป์ตามรูปแบบภาพ ซึ่งภาพกุหลาบ
เป็นภาพที่กลุ่มตัวอย่างผู้สังเกตเลือกซื้อมากที่สุด อาจเป็นเพราะภาพกุหลาบเป็นภาพที่มีรายละเอียด
ของภาพน้อยที่สุดในบรรดาภาพทั้งหมด และมีองค์ประกอบภาพที่ชัดเจนเพียงอย่างเดียวคือดอก
กุหลาบ จึงสามารถรับรู้ได้ในทันที รองลงมาคือภาพอาคารซึ่งมีองค์ประกอบภาพที่ชัดเจนเพียงอย่าง
เดียวคือตัวอาคาร เช่นเดียวกันกับภาพดอกกุหลาบ แต่จะมีรายละเอียดของภาพมากกว่าทั้งในตัว
สถาปัตยกรรมเองและสิง่แวดล้อมโดยรอบ ส่วนภาพบุคคลซึ่งมีสัดส่วนการตัดสินใจเลอืกซื้อที่ใกลเ้คียง
กับภาพอาคาร ก็มีรายละเอียดของภาพในลักษณะเดียวกันคือ มีภาพบุคคลที่สังเกตเห็นได้ชัดเจน
ร่วมกับภาพสถาปัตยกรรมที่อยู่ในส่วนของพื้นหลัง (background) และมีรายละเอียดของภาพ
ค่อนข้างมาก จุดร่วมอีกอย่างหนึ่งของทั้งสามภาพที่กล่าวมาคือ มีลักษณะการออกแบบที่ใช้ภาพถ่าย
และภาพวาด ที่จะให้ภาพและสีสันในลักษณะเหมือนจริง (realistic) ซึ่งจะแตกต่างจากอีกสองภาพที่
เหลือคือภาพกาชาดและภาพการ์ตูน ที่มีสัดส่วนของการตัดสินใจเลือกซื้อน้อยที่สุด ซึ่งมีจุดร่วมที่
น่าสนใจของทั้งสองภาพคือ ใช้ภาพกราฟิกในการออกแบบและมีภาพการ์ตูนเป็นองค์ประกอบหลัก
ของภาพ มีรายละเอียดเล็ก ๆ  น้อย ๆ และมีสีสันที่ฉูดฉาดตามแบบอย่างของภาพการ์ตูนโดยทั่วไป ให้
ภาพออกมาในลักษณะเสมือนจริง (virtual) 

 จากข้อมูลข้างต้นอาจจะพอสรุปได้ว่ากลุ่มตัวอย่างผู้สังเกตจะตัดสินใจเลือกซื้อแสตมป์ที่มี
องค์ประกอบของภาพไม่มากนัก โดยมีจุดสังเกตที่น่าสนใจของแสตมป์เพียงหนึ่งหรอืสององค์ประกอบ
เท่านั้น มีรายละเอียดของภาพไม่มากจนเกินไป สามารถรับรู้ได้โดยง่ายและรับรู้ได้ในทันทีที่เห็น  
มีสีสันและลักษณะของภาพแบบเหมือนจริง ซึ่ งจะเป็นลักษณะของแสตมป์แบบดั้ง เดิม 
(conventional) ที่มักจะใช้ภาพถ่ายหรือภาพวาดในลักษณะที่เหมือนจริงในการออกแบบ โดยคงสสีนั
และสัดส่วนที่เป็นจริงตามธรรมชาติของภาพนั้น ๆ  ทั้งนี้อาจเป็นเพราะแสตมป์มีขนาดเล็ก ภาพที่มี
องค์ประกอบและรายละเอียดของภาพมากจึงไม่เหมาะสมเพราะจะท าให้ผู้สังเกตรับรู้ได้ยาก  

กุหลาบ
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การที่ภาพมีขนาดเล็กผู้สังเกตจะไม่สนใจกับรายละเอียดของภาพแต่จะใหค้วามส าคัญกับองค์ประกอบ
หลักของภาพมากกว่าการใช้ภาพที่มีองค์ประกอบและรายละเอียดของภาพน้อยจะท าให้ภาพ 
มีจุดสนใจที่ชัดเจน และท าให้ภาพมีเอกภาพ เกิดการรับรู้อย่างตรงไปตรงมาได้ในทันทีที่เห็นภาพ 
ส่งผลต่อการตัดสินใจเลือกซื้อได้โดยง่าย นอกจากนี้ผู้สังเกตโดยส่วนใหญ่อาจจะคุ้นเคยกับแสตมป์
แบบดั้งเดิมที่มีให้เห็นอยู่มากต้ังแต่อดีต จึงยึดติดกับรูปแบบดังกล่าว ว่าภาพแสตมป์ควรจะมีลักษณะ
ดังที่เคยเห็นเคยใช้งานมาก่อน ท าให้แสตมป์ที่ใช้ภาพกราฟิกในการออกแบบไม่เป็นที่ยอมรับมากนัก 
และอาจเนื่องด้วยแสตมป์คือหนึ่งในของสะสมยอดนิยม ซึ่งเมื่อเปรียบเทียบกับการสะสมของชนิดอื่น
ที่โดยส่วนใหญ่มักจะสะสมของเก่าหรือของที่มีรูปแบบดั้งเดิม จึงท าให้ของที่ทันสมัยมีรูปแบบแปลก
ใหม่หวือหวา ไม่เป็นที่นิยมของนักสะสม โดยกลุ่มตัวอย่างผู้สังเกตอาจจะใช้แนวคิดเดียวกันนี้กับ
แสตมป์ก็เป็นได้ 
 
 

4.4 ความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัย 

 งานวิจัยนี้ศึกษาผลของวิธีการปรับภาพต่อความชอบและการตัดสินใจเลือกซื้อภาพแสตมป์ 
ซึ่งวิธีการปรับภาพส่งผลต่อการรับรู้ความเปรียบต่างของภาพ ดังนั้นเพื่อวิเคราะห์ผลของปัจจัยต่าง ๆ 
จึงจับคู่ระหว่างปัจจัยเพื่อศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยการเลือกซื้อ ความชอบ และการรับรู้  
ความเปรียบต่าง 

 
 

4.4.1 ความสัมพันธ์ระหว่างการรบัรู้ความเปรียบต่างกบัการตัดสินใจเลอืกซือ้ 

 ภาพที่ 4.27 แสดงผลการพล็อตระหว่างร้อยละการตัดสนิใจเลือกซื้อของภาพทั้งหมด จ าแนก
ตามวิธีการปรับภาพ กับค่า z-score ของการรับรู้ความเปรยีบต่าง เพื่อวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่าง
สองปัจจัย 
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ภาพท่ี 4.27 ความสัมพันธ์ระหว่างการรับรู้ความเปรียบต่างและการตัดสินใจเลอืกซื้อ 

 จากภาพที่ 4.27 พบว่า ทั้งสองปัจจัยมีความสัมพันธ์กันในระดับสูง (r=0.79)  แสดงว่าการ
รับรู้ความเปรียบต่างของกลุ่มตัวอย่างผู้สงัเกตที่มตี่อภาพแสตมปส์่งผลต่อการตัดสนิใจเลือกซื้อแสตมป์ 
แต่ทั้ งสองปัจจัยนี้มีความสัมพันธ์กันน้อยที่สุด เมื่อเทียบกับความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยอื่น  
การตัดสินใจเลือกซื้อแสตมปจ์ึงไม่ได้ข้ึนอยู่กับการรับรูค้วามเปรียบต่างแต่เพียงอย่างเดียว หากแต่ต้อง
พิจารณาปัจจัยอื่น ๆ  ด้วย ซึ่งจากการอภิปรายผลก่อนหน้าก็แสดงให้เห็นว่า สี ของภาพแสตมป์เป็น
อีกหนึ่งในปัจจัยส าคัญที่กลุ่มตัวอย่างผู้สังเกตใช้ในการตัดสินใจเลือกซื้อนอกเหนือจากการรับรู้  
ความเปรียบต่าง 
 
 

4.4.2 ความสัมพันธ์ระหว่างความชอบกบัการตัดสินใจเลอืกซือ้ 

 ภาพที่ 4.28 แสดงผลการพล็อตระหว่างร้อยละการตัดสนิใจเลือกซื้อของภาพทั้งหมด จ าแนก
ตามวิธีการปรับภาพ กับค่า z-score ของความชอบที่มีต่อภาพแสตมป์ เพื่อวิเคราะห์ความสัมพันธ์
ระหว่างสองปัจจัย 
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ภาพท่ี 4.28 ความสัมพันธ์ระหว่างความชอบและการตัดสินใจเลอืกซือ้ 

จากภาพที่  4.28 พบว่า ทั้ งสองปัจจัยมีความสัมพันธ์กันในระดับที่สูงมาก  (r=0.92)  
และสูงที่สุดเมื่อเทียบกับความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยอื่น แสดงว่าความชอบของกลุ่มตัวอย่างผู้สังเกต 
ที่มีต่อภาพแสตมป์ ส่งผลโดยตรงต่อการตัดสินใจเลือกซื้อแสตมป์  โดยเมื่อพิจารณากลุ่มของภาพ 
ที่ปรับความสว่างสีด้วยฟังก์ชันเชิงเส้นความชัน 0.8 (LL1) ภาพที่ปรับความสว่างสีด้วยฟังก์ชันเชิงเส้น
ความชัน 1.2 (LL2) ภาพที่ปรับความสว่างสีด้วยฟังก์ชันซิกมอยด์แบบที่ 1 (LS1) และภาพที่ปรับความ
สว่างสีด้วยฟังก์ชันก าลัง (LP) พบว่า ร้อยละของการเลือกซื้อน้อยที่สุดสอดคล้องกับผลของความชอบ  
ที่กลุ่มของภาพดังกล่าวมีคะแนนอยู่ในล าดับต่ าที่สุดด้วยเช่นกัน 
 

 จากความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยทั้งสอง ผลที่แสดงออกมาก็ไม่ใช่เรื่องที่น่าแปลกใจแต่อย่างใด 
เพราะแสตมป์มีหน้าที่ ประโยชน์ใช้สอย และราคาที่ก าหนดไว้ชัดเจน การตัดสินใจเลือกซื้อจึงไม่ต้อง
ค านึงถึงความคุ้มค่าหรือประโยชน์ที่ได้รับ ดังนั้นเมื่อเหตุผลพื้นฐานทางเศรษฐศาสตร์ไม่จ าเป็นต้องใช้
ในการตัดสินใจ เหตุผลที่ใช้ต่อไปก็คือ เหตุผลเฉพาะบุคคล โดยส่วนใหญ่ใช้ความชอบในการตัดสินใจ 
ซึ่งแต่ละบุคคลก็มีเหตุผลในเรื่องความชอบที่แตกต่างกันไป ตามแต่รสนิยมของบุคคลนั้น ๆ คล้ายคลึง
กับการเลือกซื้อเสื้อผ้าที่มีประโยชน์ใช้สอยในการสวมใส่ห่อหุ้มร่างกาย ซึ่งหากก าหนดให้ซื้อเสื้อผ้าใน
ราคาระบุไว้ แต่ละบุคคลก็ย่อมจะใช้ความชอบเป็นเครื่องมือในการตัดสินใจเช่นกัน ด้วยเหตุน้ีจึงท าให้
ความชอบมีอิทธิพลและส่งผลต่อการตัดสินใจเลือกซื้อแสตมป์อย่างชัดเจน 
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4.4.3 ความความสัมพันธ์ระหว่างการรับรู้ความเปรียบต่างกบัความชอบ 

 ภาพที่  4.29 แสดงผลการพล็อตระหว่างค่า z-score ของการรับรู้ความเปรียบต่าง  
กับค่า z-score ของความชอบที่มีต่อภาพแสตมป์ เพื่อวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างสองปัจจัย 

 

ภาพท่ี 4.29 ความสัมพันธ์ระหว่างการรับรู้ความเปรียบต่างและความชอบภาพ 

จากภาพที่ 4.29 การปรับความเปรียบต่างค่าความอิ่มตัวสีและความสว่างสีในรูปแบบต่าง ๆ 
ส่งผลต่อความชอบที่แตกต่างกันด้วย การรับรู้ความเปรียบต่างและความชอบมีค่าไปในแนวทาง
เดียวกันและมีความสัมพันธ์กันในระดับสูง (r=0.82) กล่าวคือ ผู้สังเกตจะชอบภาพที่รับรู้ว่ามีความ
เปรียบต่างได้มาก มากกว่าภาพที่รับรู้ว่ามีความเปรียบต่างได้น้อย และเมื่อพิจารณาประเภทของค่าสี
ที่ใช้ในการปรับภาพพบว่า การปรับความอิ่มตัวสีโดยส่วนใหญ่จะมีผลต่อทั้งการรับรู้ความเปรียบต่าง
และความชอบมากกว่าการปรับความสว่างสี 

 

จากผลของงานวิจัยของ Ho, Chung และ Pong [7] พบว่า การปรับความอิ่มตัวสีด้วย
ฟังก์ชันซิกมอยด์เป็นวิธีการที่กลุ่มตัวอย่างผู้สังเกตสามารถรับรู้ความเปรียบต่างและคุณภาพของภาพ
ได้มากที่สุด ซึ่งแตกต่างจากงานวิจัยนี้ ที่การปรับความอิ่มตัวสีด้วยฟังก์ชันซิกมอยด์ทั้งสองรูปแบบ 
(CS1 และ CS2) เป็นวิธีการที่กลุ่มตัวอย่างผู้สังเกตสามารถรับรู้ความเปรียบต่างได้น้อย อีกทั้งยังมี
ความชอบต่อภาพที่ปรับด้วยวิธีการนี้น้อยกว่าวิธีการอื่น แสดงให้เห็นว่าการปรับความอิ่มตัวสีในกรณี
ของภาพแสตมป์นั้น มีความแตกต่างจากภาพโดยทั่วไปอย่างชัดเจน อาจเป็นเพราะภาพแสตมป์มี
ลักษณะทางกายภาพที่แตกต่างจากภาพโดยทั่วไปคือ มีขนาดเล็กกว่าหลายเท่าตัว ซึ่งการปรับความ
อิ่มตัวสีท าให้ภาพมีสีสันสดมากข้ึน รายละเอียดภาพเพิ่มข้ึน แยกรายละเอียดของภาพได้ชัดเจน 
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มากข้ึน ช่วยให้กลุ่มตัวอย่างผู้สังเกตรับรู้ลักษณะสีและรายละเอียดของภาพได้ดีมากยิ่งข้ึน ส่งผลต่อ
ความชอบที่มีต่อภาพแสตมป์ ในขณะที่ภาพทั่วไปเป็นภาพที่มีขนาดใหญ่สามารถเห็นรายละเอียดใน
แต่ละส่วนของภาพได้อย่างชัดเจน การปรับความอิ่มตัวสีด้วยฟังก์ชันซิกมอยด์จะช่วยเพิ่มความสดของ
สีในส่วนที่มีความอิ่มตัวสีสูง และลดความสดของสีในส่วนที่มีความอิ่มตัวสีต่ า ซึ่งส่งผลให้ความเปรียบ
ต่างของภาพเพิ่มมากขึ้นและท าให้กลุ่มตัวอย่างผู้สังเกตสามารถรับรู้ความเปรียบต่างของภาพได้มาก
ข้ึนด้วย แต่ในกรณีของภาพแสตมป์ซึ่งมีขนาดเล็ก ไม่สามารถมองเห็นรายละเอียดของภาพได้อย่าง
ชัดเจนและครบถ้วนด้วยการมองแบบปกติ ผู้สังเกตจึงสังเกตแค่องค์ประกอบหลักของภาพที่มีขนาด
ใหญ่หรือเห็นได้ชัดเจนเท่านั้น ซึ่งการปรับความอิ่มตัวสีด้วยฟังก์ชันซิกมอยด์อาจจะไม่ช่วยให้ผู้สังเกต
รับรู้ได้ถึงรายละเอียดที่เพิ่มมากขึ้นในส่วนขององค์ประกอบรอง แต่การปรับความอิ่มตัวสีให้สดข้ึนทั้ง
ภาพด้วยฟังก์ชันเชิงเส้นความชัน 1.2และฟังก์ชันก าลัง ( CL2 และ CP) จะส่งผลโดยตรงต่อ
องค์ประกอบหลักของภาพ จึงท าให้ผู้สังเกตสามารถรับรูค้วามเปรียบต่างได้ดีกว่า ในกรณีของภาพที่มี
ขนาดเล็กมาก ๆ เช่น ภาพแสตมป์ 

 

นอกจากนี้จากงานวิจัยของ Calabria และ Fairchild [6] พบว่า วิธีการปรับความสว่างสีที่
กลุ่มตัวอย่างผู้สังเกตรับรูค้วามเปรยีบต่างได้มากที่สดุคือ วิธีการปรับความสว่างสีด้วยฟังก์ชันซิกมอยด์
แบบที่ 2 (LS2) ซึ่งก็สอดคล้องกับผลจากงานวิจัยน้ี ดังนั้นในแง่ของการปรับความสว่างสีไม่ว่าจะเป็น
ภาพทั่วไปหรือภาพแสตมป์ การปรับด้วยฟังก์ชันซิกมอยด์แบบที่ 2 (LS2) เป็นวิธีการที่จะท าให้กลุ่ม
ตัวอย่างผู้สังเกตรับรู้ความเปรียบต่างได้มากที่สุด โดยปัจจัยเรื่องขนาดของภาพจะไม่มีผลต่อการรับรู้
ความเปรียบต่างที่ปรับความสว่างสีด้วยวิธีการนี้ 
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บทที ่5 

สรุปผลการวิจัย และขอ้เสนอแนะ 

 

5.1 สรุปผลการวิจัย 

 งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาผลของการปรับความเปรียบต่างของค่าความอิ่มตัวสีและ
ความสว่างสีต่อความชอบของผู้ใช้งานแสตมป์ โดยแบ่งกลุ่มตัวอย่างออกเป็น 2 กลุ่มคือ กลุ่มนักสะสม 
และกลุ่มบุคคลทั่วไป ด้วยการสังเกตภาพแสตมป์ที่คัดเลือกมา 5 ภาพ แต่ละภาพผ่านการปรับค่า
ความอิ่มตัวสีและค่าความสว่างสีอย่างละ 5 วิธีการ สังเกตภาพทั้งหมดแบบจับคู่แล้วระบุว่าภาพใดที่
สามารถรับรู้ความเปรียบต่างได้มากกว่าและภาพใดที่ชอบมากกว่า น าผลที่ได้มาค านวณหาค่าคะแนน
การรับรู้ความเปรียบต่างและค่าคะแนนความชอบ นอกจากนี้ยังทดสอบการตัดสินใจเลือกซื้อภาพ
แสตมป์ โดยให้กลุ่มตัวอย่างผู้สังเกตเลือกภาพแสตมป์ที่ต้องการจะซื้อในแต่ละรูปแบบภาพพร้อมทั้ง
ให้เหตุผลในการตัดสินใจ น าผลที่ได้ทั้งหมดมาวิเคราะห์ทางสถิติและเปรียบเทียบปัจจัยต่าง ๆ  
ที่ส่งผลต่อความชอบของผู้ใช้งานแสตมป์ สรุปได้ดังนี้ 
 
 

5.1.1 ผลของการรับรู้ความเปรียบต่าง 

 เมื่อเปรียบเทียบผลของการปรับค่าความอิ่มตัวสีและค่าความสว่างสีด้วยวิธีการต่าง ๆ พบว่า 
วิธีการปรับความอิ่มตัวสีให้มีค่ามากข้ึนในทุกส่วนของภาพเป็นวิธีการที่ผู้สังเกตสามารถรับรู้ความ
เปรียบต่างได้มากที่สุด ทั้งในกรณีของวิธีการปรับความอิ่มตัวสีด้วยฟังก์ชันก าลัง (CP) ที่ปรับความ
อิ่มตัวสีในช่วงที่มีความอิ่มตัวสีต่ ามากกว่าช่วงที่มีความตัวสีสูง และการปรับความอิ่มตัวสีด้วยฟังก์ชัน
เชิงเส้นความชัน 1.2 (CL2) ที่ปรับค่าความอิ่มตัวสีให้มากข้ึนในทุกช่วงด้วยอัตราส่วนเดียวกัน ทั้งนี้  
การปรับความอิ่มตัวสีให้มาก ข้ึนส่งผลให้ภาพมีสีสันสดมากข้ึน รายละเอียดภาพเพิ่ม ข้ึ น  
แยกรายละเอียดของภาพได้ชัดเจนมากข้ึน ช่วยให้ผู้สังเกตรับรู้ลักษณะสีและรายละเอียดของภาพ 
ได้ดีมากยิ่งข้ึน จึงส่งผลต่อการรับรู้ความเปรียบต่างโดยตรง ในขณะที่การปรับค่าความสว่างสี  
ด้วยฟังก์ชันซิกมอยด์แบบที่ 2 (LS2) เป็นวิธีการที่ผู้สังเกตสามารถรับรู้ความเปรียบต่างของภาพ 
ได้ดีที่สุดจาก 5 วิธีการ ซึ่งสอดคล้องกับผลของงานวิจัยกอ่นหน้า แสดงให้เห็นว่าขนาดของภาพไม่มผีล
ต่อการรับรู้ความเปรียบต่างในกรณีของการปรับค่าความสว่างสี 
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5.1.2 ผลของความชอบ 

 เมื่อเปรียบเทียบผลของการปรับค่าความอิ่มตัวสีและค่าความสว่างสีด้วยวิธีการต่าง ๆ พบว่า 
วิธีการปรับค่าความอิ่มตัวสีให้มีค่ามากข้ึนในทุกส่วนของภาพเป็นวิธีการที่ผู้สังเกตชอบมากที่สุด 
เช่นเดียวกันกับผลของการรับรู้ความเปรียบต่าง โดยวิธีการปรับค่าความอิ่มตัวสีด้วยฟังก์ชันเชิงเส้น
ความชัน 1.2 (CL2) เป็นวิธีการที่กลุ่มตัวอย่างผู้สังเกตชอบมากที่สุด รองมาคือภาพต้นฉบับ (O) และ
วิธีการปรับความอิ่มตัวสีด้วยฟังก์ชันก าลัง (CP) ตามล าดับ ทั้งนี้การปรับความอิ่มตัวสีให้มากขึ้นส่งผล
ให้ภาพมีสีสันสดมากข้ึน รายละเอียดภาพเพิ่มข้ึน แยกรายละเอียดของภาพได้ชัดเจนมากข้ึน ช่วยให้ผู้
สังเกตรับรู้ลักษณะสีและรายละเอียดของภาพได้ดีมากยิ่งข้ึน กล่าวคือสามารถรับรู้ความเปรียบต่างได้
มากข้ึน แสดงให้เห็นว่าการรับรู้ความเปรียบต่างของการปรับค่าความอิ่มตัวสีในบางวิธีการส่งผลต่อ
ความชอบของผู้ใช้งานแสตมป์โดยตรง ในขณะที่การรับรู้ความเปรียบต่างของการปรับค่าความสว่างสี
มีเพียงวิธีการเดียวที่ส่งผลต่อความชอบของผู้ใช้งานแสตมป์อย่างชัดเจนคือ วิธีการปรับความสว่างสี
ด้วยฟังก์ชันซิกมอยด์แบบที่ 2 (LS2)  
 
 

5.1.3 ผลของการตัดสินใจเลอืกซื้อ 

 เมื่อเปรียบเทียบผลของการตัดสินใจเลือกซื้อภาพแสตมป์และเหตุผลในการตัดสินใจ พบว่า 
โดยส่วนใหญ่ของผู้สังเกตทั้งสองกลุ่มตัดสินใจเลือกซื้อภาพแสตมป์ ซึ่งให้เหตุผลที่แตกต่างและ
หลากหลายกันไปตามแต่รูปแบบของภาพ โดยเหตุผลที่ผู้สังเกตส่วนใหญ่ใช้ในการตัดสินใจคือ สี  
ซึ่งลักษณะของสีที่มีผู้เลือกมากที่สุดคือ สีสด สอดคล้องกับผลของการเลือกซื้อแสตมป์แบ่งตามวิธีการ
ปรับภาพ ที่ผู้สังเกตเลือกซื้อภาพแสตมป์ที่ปรับความอิ่มตัวสีด้วยฟังก์ชันเชิงเส้นความชัน 1.2 (CL2) 
มากที่สุด ซึ่งเป็นวิธีการที่ผู้สังเกตชอบภาพแสตมป์มากที่สุดด้วยเช่นกัน นอกจากนี้เหตุผลเรื่อง  
แนวภาพ และการเห็นรายละเอียดของภาพชัดเจน ก็มีส่วนในการตัดสินใจเลือกซื้อภาพแสตมป์ของ 
ผู้สังเกตด้วย ทั้งนี้เมื่อเปรียบเทียบกันระหว่างรูปแบบภาพ พบว่า กลุ่มของภาพที่ใช้วิธีการออกแบบ
ด้วยภาพถ่ายและภาพวาดจะมีการตัดใจสินเลือกซื้อมากกว่ากลุ่มของภาพที่ออกแบบด้วยภาพกราฟิก  
 

 กลุ่มตัวอย่างนักสะสมแสตมป์และบุคคลทั่วไป มีความเห็นไปในทิศทางเดียวกันในเรื่องของ
ความชอบและการรับรู้ความเปรียบต่าง แต่มีเหตุผลในการตัดสินใจเลือกซื้อแสตมป์ค่อนข้างแตกต่าง
กัน โดยกลุ่มนักสะสมจะให้ความส าคัญกับการเห็นรายละเอียดของภาพที่ชัดเจนมากกว่ากลุ่มบุคคล
ทั่วไป ทั้งนี้รูปแบบภาพเป็นปัจจัยหนึ่งที่ส าคัญ รูปแบบภาพที่ใช้แนวภาพแบบดั้งเดิม เช่น ภาพดอกไม้ 
ภาพบุคคลส าคัญ เป็นที่นิยมเลือกซื้อมากกว่าแนวภาพกราฟิก รูปแบบภาพบางแบบ การตัดสินใจ
เลือกซื้อข้ึนกับความชัดเจนของรายละเอียดในภาพมากกว่าปัจจัยด้านสี นอกจากนี้ยังพบว่า  
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รูปแบบภาพส่งผลต่อวิธีการปรับความเปรียบต่างที่ผู้สังเกตชอบ ภาพที่มีองค์ประกอบน้อย  
วิธีการปรับที่ท าให้ภาพมีสีสดข้ึนทั้งภาพจะเป็นที่ช่ืนชอบมากกว่าวิธีการอื่น ภาพที่ไม่ค่อยมีสีสัน 
วิ ธีก ารปรับที่ ให้ รายละเอียดต่ า ง  ๆ  ในภาพ ชัด เจน ข้ึนเป็นที่นิยมมากก ว่า  อย่ า ง ไรก็ดี 
ส าหรับภาพแสตมป์ที่มีขนาดเล็ก วิธีการปรับค่าความอิ่มตัวสีให้มีค่าเพิ่มข้ึนทั้งภาพ นอกจากท า ให้
ภาพมีสีสดข้ึนแล้ว ยังช่วยเพิ่มการรับรู้ความเปรียบต่าง ในขณะที่วิธีการปรับด้วยฟังก์ชันซิกมอยด์  
ซึ่งเป็นที่นิยมกับภาพทั่วไปที่มีขนาดใหญ่กว่าภาพแสตมป์มาก รายละเอียดและเรื่องราวในภาพ 
ย่อมมีมากกว่า ถึงแม้การปรับภาพด้วยวิธีการนี้จะเพิ่มการรับรู้ความเปรียบต่า ง แต่ก็ไปลดทอน 
ความสดของสีบางส่วน จึงไม่เป็นผลดีต่อภาพแสตมป์ 
 

 จากงานวิจัยน้ีพบว่า ภาพแสตมป์ที่มีการปรับความเปรยีบต่างของค่าความอิ่มตัวสีให้สงูข้ึนใน
ทุกส่วนของภาพ มีแนวโน้มที่จะส่งผลให้ความชอบภาพแสตมป์ของผู้ใช้งานเพิ่มมากขึ้น และเหตุผล
ส าคัญที่ใช้ในการตัดสินใจเลือกซื้อแสตมป์ของผู้ใช้งานโดยส่วนใหญ่คือ สีสด ทั้งนี้พบว่า ปัจจัยเรื่อง
การรับรู้ความเปรียบต่าง ความชอบ และการตัดสินใจเลือกซื้อ มีความสัมพันธ์กันอย่างชัดเจน ดังนั้น
ในการออกแบบแสตมป์ให้เป็นที่พึงพอใจแก่ผู้ใช้งาน จึงจ าเป็นต้องค านึงปัจจัยเหล่าน้ีด้วย 
 
 
5.2 ข้อเสนอแนะ 

1. งานวิจัยนี้ใช้ผู้สังเกตที่เป็นนักสะสมแสตมป์จ านวน 10 คน และบุคคลทั่วไปจ านวน 20 คน 
เพื่อเป็นตัวแทนของกลุ่มนักสะสมและบุคคลทั่วไป ตามล าดับ ซึ่งกลุ่มตัวอย่างอาจยังไม่ครอบคลุมถึง
ความหลากหลายของประชากรในกลุ่มนั้น จึงควรเพิ่มจ านวนผู้สังเกตเพื่อให้สามารถเป็นตัวแทนของ
กลุ่มประชากรที่ต้องการได้อย่างแม่นย า และใกล้เคียงความเป็นจริงมากที่สุด 

 

2. จากผลการทดลองพบว่า วิธีการปรับความเปรียบต่างที่เหมาะสมข้ึนกับรูปแบบภาพ จึงควร
เพิ่มรูปแบบภาพแสตมป์เพื่อให้สามารถอธิบายผลของการปรับความเปรียบต่างได้ครอบคลุมกับ
แสตมป์ทุกรูปแบบ และสามารถจ าแนกความแตกต่างได้โดยละเอียด อีกทั้งควรเลือกภาพแสตมป์ 
ที่มีการกระจายตัวของข้อมูลค่าสี หรือ histogram ที่มีลักษณะแตกต่างกัน เพื่อให้สังเกตผลได้
ครอบคลุมกับทุกส่วนของภาพและชัดเจนมากยิ่งข้ึน 

 

3. วิธีการปรับความเปรียบต่างมีหลายวิธี แม้แต่ในวิธีการเดียวกัน ก็สามารถปรับได้หลายระดับ 
เช่น วิธีการปรับด้วยฟังก์ชันก าลัง สามารถปรับเลขช้ีก าลังของฟังก์ชันได้หลายค่า ดังนั้นการเพิ่ม
วิธีการและระดับในการปรับความเปรียบต่างจะช่วยขยายขอบเขตของงานวิจัยให้ครอบคลุมถึง 
วิธีการปรับแบบอื่น ๆ และเห็นถึงความแตกต่างของผลที่ได้จากวิธีการการปรับในระดับและรูปแบบที่
แตกต่างกัน 
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4. การทดลองด้วยผู้สังเกต ความรู้ความเข้าใจของผู้สังเกตต่อการทดลองนั้นมีความส าคัญ 
อย่างยิ่ง ถึงแม้การรับรู้ความเปรียบต่างจะเป็นเรื่องเฉพาะบุคคล แต่ความรู้ความเข้าใจเรื่อง 
ความเปรียบต่างนั้นก็เป็นสิ่งส าคัญ เพราะกลุ่มตัวอย่างผู้สังเกตบางส่วนมีเข้าใจที่คลาดเคลื่อนเกี่ยวกบั
ความเปรียบต่างอยู่บ้าง ถึงแม้ผู้วิจัยได้ให้ความรู้แก่กลุ่มตัวอย่างผู้สังเกตแล้ว และผู้สังเกตก็ยืนยัน  
ว่าเข้าใจเป็นอย่างดีแล้ว แต่ก็ไม่อาจรับรองได้ว่าสิ่งที่ผู้สังเกตเข้าใจนั้นจะตรงกับสิ่งที่ผู้วิจัยได้อธิบาย 
ไปทั้งหมด ซึ่งอาจส่งผลให้ผู้สังเกตใช้ความรู้สึกในการตัดสินใจ ดังนั้น อาจต้องมีการเพิ่มการฝึกปฏิบตัิ
แก่ผู้สังเกตให้มากขึ้น หรือมีการทดสอบผู้สังเกตก่อนการทดลองจริง 

 

5. การแสดงภาพในการทดลองนี้เป็นแบบต่อเนื่อง โดยไม่มีภาพค่ันระหว่างภาพถัดไป ซึ่งภาพที่
อยู่ล าดับต่อกันอาจมีความคล้ายคลึงกันมาก ท าให้ผู้สังเกตไม่สามารถแยกแยะได้ หรืออาจเกิด
ปรากฏการณ์ภาพติดตา (after image) เพื่อป้องกันผลกระทบที่อาจเกิดข้ึน ก่อนแสดงภาพถัดไป ให้
ค่ันด้วยภาพพื้นหลังสีเทากลาง 

 

6. ระยะห่างที่เหมาะสมของการแสดงภาพ ข้ึนกับข้อจ ากัดของอุปกรณ์และความละเอียดของ
จอภาพ นอกจากนี้ควรมีการเพิ่มระบบการจัดการสี ( colour management system) ให้กับ
โปรแกรมแสดงภาพเพื่อการวิเคราะห์คุณภาพ 

 

7. งานวิจัยนี้เปรียบเทียบภาพที่ปรับด้วยวิธีการต่าง ๆ ในแนวภาพเดียวกัน ซึ่งพบว่า ได้ผล
แตกต่างกันระหว่างแนวภาพ จึงควรมีการเปรียบเทียบภาพระหว่างแนวภาพ เพื่อจะได้ศึกษาปัจจัยที่
ส่งผลต่อความชอบของผู้ใช้งานแสตมป์โดยไม่มีขีดจ ากัดเรื่องแนวภาพที่แตกต่างกัน ซึ่งจะสามารถ
วิเคราะห์ได้ถึงปัจจัยที่แตกต่างและนอกเหนือไปจากงานวิจัยน้ี 

 

8. ขยายขอบเขตงานวิจัยจากการปรับความเปรียบต่างของภาพแสตมป์แบบ global ให้
ครอบคลุมถึงการปรับความเปรียบต่างแบบ local ด้วย เพื่อให้สามารถเปรียบเทียบผลของการปรับ
ความเปรียบต่างทั้ง 2 แบบ 
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ภาคผนวก ก 
ร้อยละของการตัดสินใจและร้อยละของเหตผุลในการไมเ่ลือกซื้อแสตมป ์

1) นักสะสม 

 
2) บุคคลทั่วไป 

   
ภาพท่ี ก.1 ร้อยละของการตัดสินใจและร้อยละของเหตผุลในการไม่เลือกซื้อแสตมป์ภาพกหุลาบ 

 
1) นักสะสม 

   
 

2) บุคคลทั่วไป 

   
ภาพท่ี ก.2 ร้อยละของการตัดสินใจและร้อยละของเหตผุลในการไม่เลือกซื้อแสตมป์ภาพอาคาร 

เลือกซ้ือ
100%

เลือกซื้อ
85%

ไม่เลือกซื้อ
15%

ไม่ใช่นักสะสม
34%

ไม่ชอบแนวภาพ
33%

ไม่ชอบ
องค์ประกอบ

ของภาพ
33%

เลือกซื้อ
80%

ไม่เลือกซื้อ
20%

ไม่ชอบแนวภาพ
100%

เลือกซื้อ
90%

ไม่เลือกซื้อ
10%

ไม่ใช่นัก
สะสม
50%

ไม่ชอบสี
50%
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1) นักสะสม 

   
 

2) บุคคลทั่วไป 

   
ภาพท่ี ก.3 ร้อยละของการตัดสินใจและร้อยละของเหตผุลในการไม่เลือกซื้อแสตมป์ภาพกาชาด 

 

1) นักสะสม 

   
 

2) บุคคลทั่วไป 

   
ภาพท่ี ก.4 ร้อยละของการตัดสินใจและร้อยละของเหตผุลในการไม่เลือกซื้อแสตมป์ภาพบุคคล 

 

เลือกซื้อ
70%

ไม่เลือกซื้อ
30%

ไม่ชอบแนวภาพ
67%

ไม่ชอบสี
33%

เลือกซื้อ
65%

ไม่เลือกซื้อ
35%

ไม่ใช่นักสะสม
14%

ไม่ชอบแนวภาพ
86%

เลือกซื้อ
80%

ไม่เลือกซื้อ
20% ไม่ชอบ

แนวภาพ
50%

ไม่ชอบสี
50%

เลือกซื้อ
95%

ไม่เลือกซื้อ
5%

ไม่ใช่นักสะสม
100%
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ภาคผนวก ข 
ขอบเขต colour gamut ของจอแสดงผลเมื่อเทียบกับระบบสี sRGB 

 

 

ภาพท่ี ข.1 ขอบเขต colour gamut ของจอแสดงผลเมื่อเทียบกบัระบบสี sRGB 
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ภาคผนวก ค 
ภาพแสตมป์ทีผ่่านการปรับความเปรียบต่างทัง้หมด 

 

ภาพต้นฉบับ             ปรับความอิ่มตัวสี            ปรับความสว่างส ี

   ฟังก์ชันเชิงเส้นความชัน 0.8         

ฟังก์ชันเชิงเส้นความชัน 1.2         

ฟังก์ชันซิกมอยด์แบบที่ 1                 

       ฟังก์ชันซิกมอยด์แบบที่ 2         

ฟังก์ชันก าลงั         
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    ภาพอาคาร 

 
    ภาพต้นฉบับ 

            ปรับความอิ่มตัวส ี             ปรับความสว่างส ี

ฟังก์ชันเชิงเส้นความชัน 0.8         
  

ฟังก์ชันเชิงเส้นความชัน 1.2         
 

ฟังก์ชันซิกมอยด์แบบที่ 1         
 

ฟังก์ชันซิกมอยด์แบบที่ 2         
 

 ฟังก์ชันก าลัง         
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    ภาพการ์ตูน 

 
       ภาพต้นฉบับ 
             ปรับความอิ่มตัวสี                      ปรับความสว่างสี 

ฟังก์ชันเชิงเส้นความชัน 0.8       

ฟังก์ชันเชิงเส้นความชัน 1.2       

ฟังชันซิกมอยด์แบบที่ 1       

ฟังก์ชันซิกมอยด์แบบที่ 2       

ฟังก์ชันก าลงั       
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ภาพกาชาด 

 
ภาพต้นฉบับ 

 
 

ปรับความอิม่ตัวส ี
 

 
ฟังก์ชันเชิงเส้น
ความชัน 0.8 

ฟังก์ชันเชิงเส้น
ความชัน 1.2  

ฟังก์ชันซิกมอยด์
แบบที่ 1 

ฟังก์ชันซิกมอยด์
แบบที่ 2 

ฟังก์ชันก าลงั 

 
 

ปรับความสว่างส ี
 

 
ฟังก์ชันเชิงเส้น
ความชัน 0.8 

ฟังก์ชันเชิงเส้น
ความชัน 1.2  

ฟังก์ชันซิกมอยด์
แบบที่ 1 

ฟังก์ชันซิกมอยด์
แบบที่ 2 

ฟังก์ชันก าลงั 
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 ภาพบุคคล 

 
    ภาพต้นฉบับ 
           ปรับความอิ่มตัวสี               ปรับความสว่างส ี

ฟังก์ชันเชิงเส้นความชัน 0.8        

ฟังก์ชันเชิงเส้นความชัน 1.2        

ฟังก์ชันซิกมอยด์แบบที ่1        

ฟังก์ชันซิกมอยด์แบบที ่2        

ฟังก์ชันก าลงั        
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ประวัติผู้เขียนวิทยานิพนธ์ 
 

นายณัฏฐ์ ทองค า เกิดเมื่อวันที่ 21 กุมภาพันธ์ พ.ศ.2526 ที่จังหวัดเชียงราย 

 

ประวัติการศึกษา 

พ.ศ.2543  :  ส าเร็จการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย จากโรงเรียนสามัคคีวิทยาคม 

พ.ศ.2551  :  ส าเร็จการศึกษาระดับประกาศนียบัตร จากโรงเรียนการไปรษณีย์ (คปท.63) 

พ.ศ.2554  :  ส าเร็จการศึกษาระดับปริญญาตรี แขนงวิชาสารสนเทศศาสตร์  

                 สาขาวิชาศิลปศาสตร์ มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช 

พ.ศ.2555  :  เข้าศึกษาต่อในหลักสูตรวิทยาศาสตรมหาบัณฑิต สาขาเทคโนโลยีทางภาพ  

            คณะวิทยาศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 

 

ประสบการณ์ท างาน 

-  เริ่มต้นท างานกับ บริษัท ไปรษณีย์ไทย จ ากัด ตั้งแต่ พ.ศ.2551 จนถึงปัจจุบัน 

-  ปัจจุบันปฏิบัติหน้าที่ในต าแหน่งพนักงานไปรษณีย์ 3  บริษัท ไปรษณีย์ไทย จ ากัด 

    ณ ที่ท าการไปรษณีย์หนองระบู อ าเภอเมืองพะเยา จังหวัดพะเยา 
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