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T The purposes of the research seemed to investigate the approaches of Graphic design  fot Muay 

thai Fitness to the target group of this study is ‘Generation Y’. Data collection was based on questionnaires for 

Muay thai and Fitness experts to answer the meaning and the personality for the independent variable. In 

terms of composition of Graphic design, questionnaires were employed for graphic design experts to find 

advertising appeals, image and color. Percentage was employed for quantitative data analysis.

! The results of the research can be used as a design guideline according to the following 

conclusions.

T 1. Graphic design for Muay thai Fitness Gym conveying originality meaning employed eight 

advertising appeals, and there were four appropriate personalities. Each personality contained appropriate 

image and color.

T 2. Graphic design for Muay thai Fitness Gym conveying beauty meaning employed six advertising 

appeals, and there were two appropriate personalities. Each personality contained appropriate image and 

color.

T 3. Graphic design for Muay thai Fitness Gym conveying creation meaning employed six advertising 

appeals, and there were three appropriate personalities. Each personality contained appropriate image and 

color.

T 4. Graphic design for Muay thai Fitness Gym conveying duty meaning employed three advertising 

appeals, and there were two appropriate personalities. Each personality contained appropriate image and 

color.

T 5. Graphic design for Muay thai Fitness Gym conveying community meaning employed three 

advertising appeals, and there was one appropriate personality. Each personality contained appropriate 

image and color.

T 6. Graphic design for Muay thai Fitness Gym conveying pleasure meaning employed eight 

advertising appeals, and there was one appropriate personality. Each personality contained appropriate 

image and color.
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บทที่ 1

บทนํา

ความเปนมาและความสําคัญของโรงการ

T มวยไทยเปนกีฬาและศิลปะการตอสูของประเทศไทยมาตั้งแตสมัยโบราณเปนมรดกทาง

วัฒนธรรมที่ทรงคุณคาควรแกการทํานุบํารุงและสงเสริมใหเปนที่แพรหลาย มวยไทยมีบทบาทสําคัญอยาง

มากตอสังคมไทย วิชิต ชี่เชิญ (2547) กลาววา “มวยไทยเปนเอกลักษณเฉพาะของคนไทย เปนศิลปะการ

ตอสูปองกันตัวประจําชาติ มีบทบาทสําคัญในการรักษาชาติบานเมืองและเปนวัฒนธรรมไทยประการหนึ่ง” 

และบทบทาทในดานกีฬาและการเเขงขันเพื่อความบันเทิงในหมูคณะดังที่ โพธิ์สวัสดิ์ แสงสวาง (2522) 

กลาวไววา “เมื่อบานเมืองสงบสุข การจัดการแขงขันมวยไทยมีจุดมุงหมายเพื่อความสนุกสนามเพลิดเพลิน

และเปนประเพณีนิยมสืบตอกันมา” สมศักดิ์ ศิริอนันต (2541) ไดกลาวถึงมวยไทยวาเปนศิลปะการตอสู

ดวยมือเปลาที่นิยมเเพรหลายไปทั่วโลกชาวตางชาติยอมรับวามวยไทยเปนศิลปะการตอสูชั้นสูง มีการเปด

คายมวยขึ้นมากมายทั้งในทวีปยุโรป, อเมริกา, แอฟริกาและออสเตรเลีย ชาวตางชาติศึกษาเลาเรียนมวย

ไทยทั้งเพื่อฝกรางกายใหเเข็งเเรงมีวิชาปองกันตัวและบางคนนําไปประกอบอาชีพกลาวคือ ชกมวยเปน

อาชีพและเปนผูฝกสอนตามคายมวยตางๆ ดวย

T นอกจากนี้ยังมีผลงานวิจัยเรือง ”การตลาดมวยไทยทางโทรทัศน” ของ สมเกียรติ ยังชื่นสวัสดิ์ 

(2537) กลาวถึงมวยไทยในบทบาทการเปนธุรกิจวา กีฬามวยไทยจากเดิมที่เคยเปนศิลปะการตอสูปองกัน

ตัวไดกลายเปนธุรกิจมหาศาลที่ไดรับความนิยมอยางสูงในปจจุบันและเปนธุรกิจที่มีเงินหมุนเวียนมูลคานับ

พันลานบาทเกี่ยวของกับผลประโยชนของหลายฝายที่เปนสวนประกอบของโครงสรางตลาดมวยคือ สนาม

มวย, โปรโมเตอร, ผูสนับสนุน, นักมวย, กรรมการผูตัดสินและผูชมเชนเดียวกับงานวิจัยเรื่อง “มวยไทยยุค

โลกาภิวัฒน” ของ เฉลิม อุนทอง (2547) กลาวถึงมวยไทยในการเปนกีฬานานาชาติเปนสิ่งที่ดึงดูดนักทอง

เที่ยวเเละเปนสัญลักษณประจําชาติ สรุปไดวาศิลปะมวยไทยมีการเปลี่ยนแปลงไปในทางที่ดีขึ้นกลาวคือ 

มีการพัฒนาในหลายๆ ดานทั้งการใชอาวุธมวยไทยเชนการใชหมัด, ศอก, เขา, เทา, รูปแบบผสมผสาน

ทาทาง, ระเบียบ, กฏกติกาและอุปกรณการฝกหัดใหไดมาตรฐาน สื่อการเรียนการสอนและการกําหนด

หลักสูตรที่ชัดเจนที่มีการสอนทั้งภาคทฤษฏีและปฏิบัติและการถายทอดที่เนนการปฏิบัติจนกระทั่งมวยไทย

เปนที่สนใจของชาวตางชาติมากยิ่งขึ้น

T ในปจจุบันมวยไทยกําลังเปนกีฬาอาชีพที่ไดรับความนิยมอยางสูงสุดทั้งจากชาวไทยและชาวตาง

ชาติสามารถทํารายไดจากการทองเที่ยวเขาประเทศไดในแตละปเปนจํานวนมากตลอดจนสรางเสริมรายได

ใหกับบุคคลที่เกี่ยวของในวงการมวยมากมาย ดังจะเห็นจากมวยไทยถูกจัดใหมีการแขงขันอยูเปนประจํา

ทั้งในกรุงเทพมหานครและตางจังหวัด ชาวตางชาติที่มีโอกาศเขามาทองเที่ยวในประเทศไทยมักจะหา
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เวลาเขาชมการเเขงขันมวยไทยอยูเสมอเพื่อเปนการสรางความประทับใจใหกับตัวเองและหลังจากที่ไดชม

แลวชาวตางชาติเหลานั้นเชน ชาวยุโรป, อเมริกาและชาวญี่ปุนบางคนมีความสนใจอยางยิ่งที่จะศึกษา

ทักษะฝมือเพื่อฝกหัดพัฒนาเปนนักมวยไทยอาชีพอยางจริงจัง (จรวย แกนวงษคํา)

T ดังที่กลาวมาขางตนจะเห็นไดวามวยไทยมีความสําคัญและมีความผูกผันกับสังคมไทยเปนอยาง

มากและยังไดรับการถายทอดสงตอมาจากคนไทยในอดีตสูคนไทยในปจจุบันดังที่โทนี่ มัวร (Moore, 2004) 

กลาววา มวยไทยกลายเปนสมบัติทรงคุณคาที่สะทอนใหเห็นถึงวัฒนธรรม ความเชื่อ ความเลื่อมใส ความ

ศรัทธาในพระพุทธศาสนาและประวัติศาสตรของชาติไทยได

T การออกกําลังกายหรือฟตเนส (Fitness) กําลังไดรับความนิยมอยางมากในกลุมคนชวงวัยทํางาน

ที่เริ่มหันมาเอาใจใสสุขภาพรางกาย ในชวง 3-4 ปที่ผานมา ประกอบกับการมีรายไดเพิ่มสูงขึ้นโดยเฉพาะ

ประชาชนในเขตพื้นที่กรุงเทพฯ ที่มีรูปแบบการใชชีวิตแบบเรงรีบและมีขอจํากัดดานเวลาและสถานที่ใน

การออกกําลังกาย ฟตเนสเซ็นเตอรจึงเปนอีกหนึ่งทางเลือกของการออกกําลังกายที่มีความเหมาะสมและ

สอดคลองกับรูปแบบการดําเนินชีวิตของประชาชนในกรุงเทพมหานครฯที่เปลี่ยนแปลงไป ทําใหธุรกิจนี้ยัง

ขยายตัวไดอยางตอเนื่อง โดยที่มูลคาตลาดของธุรกิจฟตเนสเซ็นเตอรป 2552 ขยายตัวเพิ่มขึ้นถึงรอยละ9 

และกลุมฟตเนสขนาดใหญมีการขยายสาขาเพิ่มขึ้นเปน 48 สาขาจากเดิม 44 สาขา (ศูนยวิจัยกสิกรไทย จํา

กัด, 2552) เปดเผยวาในป 2552 ธุรกิจฟตเนสเซ็นเตอรมีมูลคากวา 6,000 ลานบาทหรือขยายตัวไมตํ่ากวา 

7% เมื่อเทียบกับป 2551 ประกอบกับธุรกิจฟตเนสเซ็นเตอรไดพัฒนารูปแบบการใหบริการโดยสรางความ

แตกตางดานสินคาและการใหบริการอยางตอเนื่องนอกจากนี้ยังขยายสาขาและสถานที่ใหบริการให

ครอบคลุมเขาถึงลูกคาไดมากขึ้นรวมทั้งยังมีกลยุทธทางการตลาด 

T กรมพัฒนาธุรกิจการคากระทรวงพาณิชยไดรวบรวมขอมูลทําใหศูนยวิจัยกสิกรไทยคาดวาในป 

2552 ธุรกิจฟตเนสจะมีอัตราการเปนสมาชิกฟตเนสเซ็นเตอรตอจํานวนประชากรทั้งประเทศไทย

(Penetration Rate) ในป 2552 คาดวาจะมีคาใกลเคียงรอยละ 1.0 จากที่ในป 2549 มีเพียงรอยละ 0.6 

เทานั้น เนื่องจากในชวง 2-3 ปที่ผานมาคนไทยมีแนวโนมใหความสนใจในการดูแลรักษาสุขภาพและการ

ออกกําลังกายเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง ทั้งหมดนี้ลวนสงผลใหธุรกิจฟตเนสเซ็นเตอรมีแนวโนมขยายตัวไดอยาง

ตอเนื่อง (ศูนยวิจัยกสิกรไทย จํากัด, 2552)

T ธุรกิจฟตเนสเซ็นเตอรจะเนนกลุมเปาหมายที่มีรายไดประจําและมีอายุตั้งแต 18-45 ป ซึ่งมีผล

การสํารวจและงานวิจัยหลายแหงเชนผลงานวิจัยเรื่องปจจัยที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการตัดสินใจสมัคร

สมาชิกฟตเนสเซ็นเตอรทําใหทราบวาผูที่ตัดสินใจสมัครสมาชิกฟตเนสเซ็นเตอรสวนใหญเปนเพศชายมีอายุ

ระหวาง 19-25 ป มีสถานภาพโสดและมีรายได 25,000 บาทขึ้นไปซึ่งสอดคลองกับงานวิจัยของ เขมวิกา 

วัฒนจินดาเลิศ (2549) ที่ทำการวิจัยเรื่องปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจเลือกใชสถานที่ออกกำลังกายใน

เขตกรุงเทพมหานคร: ศึกษาเฉพาะกรณีกลุมคนทำงานในเขตสีลม โดยผลการศึกษาพบวาผูใชบริการสวน

ใหญเปนเพศชายมีอายุระหวาง 25-34 ปและมีสถานภาพโสดโดยสวนใหญมีอาชีพพนักงานบริษัทมีรายได 

25,000 -30,000 บาท



3T

T

T จากการวิจัยนี้ยังสอดคลองกับทฤษฎีเกณฑในการแบงสวนตลาด (Bases for Segmenting 

Consumer Markets) ในเรื่องของการแบงสวนตลาดโดยใชเกณลักษณะจิตพิสัย (Psychographic 

Segmentation) โดยแบงตามแบบของการใชชีวิต (Lifestyle) ซึ่งนักการตลาดปจจุบันแบงกลุมผูบริโภค

เพศชายในเมืองเปนกลุม Metrosexuals ซึ่งมีแบบของการใชชีวิตที่ใหความสนใจเกี่ยวกับความสวยความ

งาม การแตงตัว รูปราง ซึ่งตองดูดีตลอดเวลา จากการวิจัยของบริษัทโอกิลวี่ แอนด เมเธอร (ประเทศไทย) 

เรื่อง Meet the Bangkok Metrosexuals พบวาผูชายกลุมนี้ประมาณครึ่งหนึ่งชอบออกกำลังกายหรือเลน

กีฬากลางแจง (54%) ในขณะที่ 30% ชอบออกกำลังกายที่ฟตเนส ซึ่งสวนใหญใชบริการแคลิฟอรเนีย

ฟตเนส ฟตเนสเฟรสและสปอรตคลับ จากผลสำรวจของ โอกิลวี่ แอนด เมเธอร ยังพบอีกวากลุมผูบริโภค

กลุมนี้มีรายไดคอนขางสูง โดย35% มีรายไดมากกวา 40,000 -50,000 บาทตอเดือน 50,001-100,000 

บาท (33%) และมากกวา 100,000 บาท (32%) และมีการศึกษาระดับปริญญาตรีและสูงกวาระดับ

ปริญญาตรี

T ภาวะวิกฤตเศรษฐกิจที่เกิดขึ้นทั่วโลกในปนี้ภาวะเศรษฐกิจของประเทศชะลอตัวลงทําใหผูบริโภค

ตองระมัดระวังการใชจายประกอบกับการมีทางเลือกในการออกกําลังกายที่หลากหลายมากขึ้นของผู

บริโภคจึงทําใหผูประกอบการในธุรกิจนี้จําเปนตองเพิ่มกลยุทธทางการเเขงขันมากขึ้นทั้งการลดราคาและ

รูปแบบของบริการที่หลากกลายมากขึ้นเพื่อจูงใจลูกคาใหเขามาใชบริการ เชนการเพิ่มคอรสการออกกําลัง

กายรูปแบบใหมๆและมีบริการเสริมอื่นๆที่หลากหลากหลายก็เปนอีกหนึ่งกลยุทธที่ผูประกอบการฟตเนส

เซ็นเตอรขนาดใหญนํามาใช เพื่อทําใหธุรกิจสามารถขยายตอไดอยางตอเนื่อง

T ในขณะที่คนไทยมีทัศนคติเกี่ยวกับมวยไทยในฐานะกีฬาที่รุนแรงและมุงเพื่อการตอสู ในตาง

ประเทศโดยเฉพาะประเทศชาติตะวันตกและยุโรปที่ผูคนนิยมการออกกําลังกายในศูนยออกกําลังกายหรือ

ฟตเนสกลับมีทัศนคตที่ดีิกับมวยไทยในฐานะกีฬาและการออกกําลังกาย มวยไทยในตางประเทศไดรับ

ความนิยมเเละเปนที่ชื่นชอบของคนในวัยรุนมากขึ้น เนื่องจากเปนกีฬาที่ผูเลนสามารถออกกําลังกายไดทุก

สวนของรางกาย เพิ่มสมรรถนะ ความแข็งเกรง ตลอดจนความวองไวและยังสามารถลดนํ้าหนักไดอีกดวย 

นายโจเซพ โฮ ผูจัดการดานประชาสัมพันธของสมาพันธมวยไทยในฮองกงไดเปดฟตเนสเซ็นเตอรชื่อวา C2 

ซึ่งมีจุดประสงคเพื่อการฝกฝนมวยไทยและเผยเเพรกีฬามวยไทยและศิลปวัฒนธรรมไทยใหเปนที่รูจักอยาง

แพรหลายในฮองกงและมีการประชาสัมพันธอยางเต็มที่ ทั้งทางหนังสือพิมพทองถิ่นและภาษาอังกฤษรวม

ถึงเคเบิ้ลทีวี พรอมกับการสาธิตมวยไทยในงาน Beauty&Fitness Expo 2001 ที่ฮองกงระหวางวันที่ 10-12 

พฤษภาคม 2544 ซึ่งในการจัดงานครั้งนั้นประสบความสําเร็จเปนอยางมากมีผูชมงานใหความสนใจมารวม

ชมการสาธิตมวยไทยกวา 700 คน

T โปรแกรมการออกกําลังกายดวยศิลปะมวยไทยก็เปนอีกรูปแบบหนึ่งของคอรสการออกกําลังกาย

รูปแบบใหมๆ ที่ฟตเนสเซ็นเตอรหลายรายออกแบบมาเพื่อกระตุนลูกคาใหหันมาสนใจการออกกําลังกาย

และปลูกจิตสํานึกใหลูกคารวมอนุรักษความเปนไทยผานศิลปะปองกันตัว อีกหนึ่งคายมวยที่มีชื่อเสียง

อยางมากเชน Fairtex ก็หันมาทําธุรกิจฟตเนสดวย เนื่องดวยความพรอมทั้งดานชื่อเสียงในการบุกเบิกใน
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ฐานะผูนําศิลปะมวยเผยแพรไปทั่วโลกในรูปแบบของคายมวยมากวา 30 ป สูรูปแบบคายมวยไทยฟตเนส

ชื่อ “เเฟรเท็กซมวยไทย อารซีเอ” ในยานใจกลางเมืองซึ่งคายมวยไทยฟตเนสนี้จะประยุกตวิธีการสอน

มวยไทยดวนรูปแบบใหมเหมาะกับยุคสมัยและมีคอรสเรียนหลายระดับตั้งแต หลักสูตรเริ่มตน Beginer 

1-2 สําหรับที่ยังไมมีพื้นฐาน ตั้งแตการไหวครู กําหมัด จดมวย ตั้งการด เดินหนา คอรส Intermediate ที่จะ

ไดเรียนรูเกี่ยวกับการเขาคูเพื่อรูจังหวะเพื่อการตอสู การเตนฟุตเวิรก เทคนิคตางๆ และเชิ่งมวย คอรส 

Advance Private ฝกสอนแบบตัวตอตัวเหมาะกับผูที่เวลาไมแนนอนมีเทรนเนอรดูแลอยางใกลชิด (อลิศร 

ชมถาวร, 2552) นอกจากนี้ยังมีคายมวยไทยจํานวนมากที่มีความพรอมทั้งในดานสถานที่และบุคลากรทาง

ดานมวยไทยหันมาจับธุรกิจดานฟตเนสเซ็นเตอรดวยการปรับเปลี่ยนภาพลักษณจากรูปแบบคายมวยที่เนน

การฝกฝนนักมวยเพื่อเปนนักมวยอาชีพมาสูรูปแบบธุรกิจฟตเนสเซ็นเตอรที่เนนรูปแบบเพื่อการออกกําลัง

กายเปนหลักเนื่องจากกระเเสความนิยมดังที่กลาวมาในขั้นตนและเพื่อใหคายมวยที่เริ่มหันมาทําธุรกิจ

ฟตเนสมีความพรอมที่จะเเขงขันกับฟตเนสเซ็นเตอรขนาดใหญที่มีความไดเปรียบกวาในหลายๆ ดานทั้ง

ทางดานความมีชื่อเสียง การประชาสัมพันธ เงินลงทุนที่มากกวาไดนั้่น สิ่งหนึ่งที่จําเปนอยางมากคือการมี

ภาพลักษณที่ดีและสรางความเชื่อมั่นใหกับลูกคาในกลุมเปาหมายไดอยางมีประสิทธิภาพ

T ทามกลางการแขงขันอยางสูงในธุรกิจ กลยุทธที่สําคัญอยางมากคือ อัตลักษณขององคกร ซึ่งถูก

ออกแบบใหสอดคลองกับเปาหมายทางธุรกิจ ภาพลักษณ และบุคลิกภาพขององคกร ซึ่งแสดงออกมาในรูป

แบบของแบรนด (Brand) และการใชงานเคร่ืองหมายการคา (Logo) ทําใหมีผลกระทบทางดานจิตวิทยา

และมีผลสวนเกี่ยวของโดยตรงกับการออกแบบเรขศิลป (Visual Communication Design) ในเรื่องของการ

สื่อสารทางสายตาผานสื่อในรูปแบบตางๆ เชน ตัวอักษร เครื่องหมายการคา รูปภาพประกอบ สีที่ใชรวมถึง

สื่อประชาสัมพันธตางๆ ที่ตองมีทิศทางเดียวกันเพื่อใหสื่อถึงเปาหมายไดอยางชัดเจนและสามารถโนมนาว

จิตใจกลุมเปาหมายใหตัดสินใจใชสินคาและบริการไดตามเปาหมายในการประกอบธุรกิจและในมุมมอง

ของลูกคาสวนหนึ่งที่ใชบริการฟตเนสเซ็นเตอร นอกจากมุงหวังบริการการออกกําลังกายแลวอีกสิ่งหนึ่งที่มุง

หวังจะไดคือภาพลักษณทางสังคมที่ดีของผูใชบริการเพราะฟตเนสเซ็นเตอรนอกจากจะเปนสถานที่ออก

กําลังกายแลวยังเปรียบเสมือนสังคมยอยที่ทําใหไดพบปะผูคนที่ฐานะทางสังคมเดียวกันหรือมีความ

ตองการที่คลายคลึงกัน ดังนั้นภาพลักษณขององคกรที่ดีของฟตเนสเซ็นเตอรจึงเปนอีกหนึ่งตัวแปรที่สําคัญ

ในการตัดสินใจเขาใชบริการของลูกคาเพราะการกําหนดกลุมลูกคาเปาหมายของธุรกิจนั้นจะสะทอนถึงตํา

แหนงทางตลาดของธุรกิจ (Positioning) ซึ่งจะทําใหธุรกิจสามารถกําหนดกลยุทธทางการตลาดตลอดจนถึง

บริการและธุรกิจเสริมตางๆ ไดสอดคลองกับความตองการของลูกคาได 

T งานวิจัยครั้งนี้ ผูวิจัยไดเล็งเห็นถึงความสําคัญของศิลปะปองกันตัวมวยไทยซึ่งเปรียบเสมือน

ศิลปะประจําชาติของไทยและเพื่อเปนการทํานุบํารุงและยกระดับมาตรฐานใหมวยไทยสามารถเขาถึงได

งายผานการออกกําลังกายในคายมวยไทยฟตเนสที่กําลังเปนที่นิยม โดยผูวิจัยไดคนควาหารูปแบบอัต-

ลักษณของมวยไทย เพื่อหาแนวทางการออกแบบเรขศิลปที่เเสดงออกถึงเอกลักษณของมวยไทยตลอดจน

การสรางภาพลักษณของคายมวยไทยฟตเนสที่เหมาะสมเขากับยุคสมัยมีความเปนสากลและสอดคลองกับ
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กลุมเปาหมายแตก็ยังสะทอนถึงความเปนไทยที่ทรงคุณคาทางวัฒนธรรมของชาติที่ไดรับการสั่งสมสืบทอด

กันมา

ปญหาของการวิจัย

! จะนําศาสตรดานการออกแบบเรขศิลปมาใชกําหนดรูปแบบงานเรขศิลปที่ชัดเจนเเละแสดงออก

ถึงความหมายและบุคลิกภาพของคายมวยไทยฟตเนส เพื่อสื่อสารกลุมเปาหมาย Generation Y อายุ 

25-33 ป อยางมีประสิทธิภาพไดอยางไร 

วัตถุประสงคของการวิจัย

T 1. เพื่อกําหนดความหมายและบุคลิกภาพที่เหมาะสมในการออกแบบเรขศิลปสําหรับคาย

มวยไทยฟตเนสเพื่อสื่อสารกับกลุมเปาหมาย Generation Y อายุ 25-33 ป

T 2. เพื่อกําหนดรูปแบบจุดจับใจในงานโฆษณาที่เหมาะสมในการออกแบบสื่อโฆษณาสําหรับคาย

มวยไทยฟตเนสเพื่อสื่อสารกลุมเปาหมาย Generation Y อายุ 25-33 ป

T 3. เพื่อกําหนดรูปแบบองคประกอบดานเรขศิลปที่เหมาะสมในการออกแบบอัตลักษณองคกรที่

สามารถสื่อบุคลิกภาพของคายมวยไทยฟตเนสกับกลุมเปาหมาย Generation Y อายุ 25-33 ป

T 4. เพื่อออกแบบเรขศิลปสําหรับคายมวยไทยฟตเนส

ขอบเขตของการวิจัย

T 1. ศึกษารูปแบบความหมายและบุคลิกภาพที่เหมาะสมในการออกแบบเรขศิลปสําหรับคาย

มวยไทยฟตเนสเพื่อสื่อสารกับกลุมเปาหมาย Generation Y อายุ 25-33 ป

T 2. ศึกษารูปแบบจุดจับใจในงานโฆษณาที่เหมาะสมในการออกแบบสื่อโฆษณาสําหรับคาย

มวยไทยฟตเนสเพื่อสื่อสารกับกลุมเปาหมาย Generation Y อายุ 25-33 ป

T 3. ศึกษารูปแบบองคประกอบดานเรขศิลปที่เหมาะสมในการออกแบบอัตลักษณองคกรที่

สามารถสื่อบุคลิกภาพของคายมวยไทยฟตเนสกับกลุมเปาหมาย Generation Y อายุ 25-33 ป
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วิธีดําเนินการวิจัย

วัตถุประสงคที่ 1 การหารูปแบบของความหมายและบุคลิกภาพที่เหมาะสม

T 1.1 รวบรวม ความหมาย (Meaning) และบุคลิกภาพ (Personality) จากวรรณกรรมที่เกี่ยวของ

T 1.2 สรางเครื่องมือสําหรับผูเชี่ยวชาญดานมวยไทยและฟตเนสเพื่อใชในการคัดเลือกรูปแบบของ 

T       ความหมายและบุคลิกภาพที่เหมาะสมกับมวยไทยและฟตเนส

T 1.3 สรุปรูปแบบความหมายและบุคลิกภาพของมวยไทยและฟตเนส

วัตถุประสงคที่ 2 การหารูปแบบจุดจับใจในงานโฆษณาที่เหมาะสม

T 2.1 รวบรวม รูปแบบจุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals) จากวรรณกรรม

T       ที่เกี่ยวของT

T 2.2 สรางเครื่องมือสําหรับผูเชี่ยวชาญดานผูเชี่ยวชาญดานเรขศิลปใชในการวิเคราะห 

T       จุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals) ที่เหมาะสมกับ ความหมาย (Meaning) 

T       ของคายมวยไทยฟตเนส 

T 2.3 สรุปรูปแบบจุดจับใจในงานโฆษณาที่เหมาะสมกับคายมวยไทยฟตเนส

วัตถุประสงคที่ 3 การหารูปแบบขององคประกอบดานเรขศิลปที่เหมาะสม

T 3.1 รวบรวมรูปแบบขององคประกอบดานเรขศิลป ไดแก รูปแบบของภาพ (Image) และสี 

T       (Color) จากวรรณกรรมที่เกี่ยวของ 

T 3.2 สรางเครื่องมือสําหรับผูเชี่ยวชาญดานผูเชี่ยวชาญดานเรขศิลปใชในการวิเคราะห 

T       รูปแบบของภาพ (Image) และสี (Color) ที่เหมาะสมกับ บุคลิกภาพ (Personality) 

T       ของคายมวยไทยฟตเนส 

T 3.3 สรุปรูปแบบขององคประกอบดานเรขศิลปที่เหมาะสมกับคายมวยไทยฟตเนส 

ขั้นตอนที่ 3 รวบรวมและสรุปผลการวิจัย

ขั้นตอนที่T4 กรณีศึกษาและผลงานการออกแบบ

ประโยชนที่คาดวาจะไดรบ

T 1. สามารถทราบถึงแนวทางการออกแบบเรขศิลปที่เหมาะสมกับคายมวยไทยฟตเนสT                             

T 2. สามารถทราบถึงแนวทางการออกแบบสื่อโฆษณาที่เหมาะสมกับคายมวยไทยฟตเนส
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คําจํากัดความในงานวิจัย

T

T 1. การออกแบบเรขศิลป (Graphic Design) การออกแบบรูปภาพหรือสัญลักษณที่ทําหนาที่

T     สื่อสารความหมาย เรื่องราวและขอมูลไปยังกลุมเปาหมาย

T 2. เรขศิลปสําหรับคายฟตเนสมวยไทย (Graphic Design for Muaythai Fitness Gym) การ

T     ออกแบบเรขศิลปเพื่อสื่ออัตลักษณองคกรที่สามารถสื่อถึงความหมายและบุคลิกภาพสําหรับ

T     กับคายมวยไทยฟตเนส 

T 3. คายมวยไทยฟตเนส (Muaythai Fitness Gym) คายมวยไทยที่ใหบริการฝกสอนและการ

T     กําลังกายดวยศิลปะมวยไทย



! ! ! ! !   

! ! ! ! !  บทที่ 2 

% % % %

% % % %    ประวัติความเปนมา

!

! เนื้อหาของวิทยานิพนธในบทที่ 2 นี้ จะเปนการศึกษาประวัติความเปนมาและพัฒนาการของ

มวยไทยตั้งแตอดีตจนถึงปจจุบัน  ประเภทของมวยไทย ทวงทาการออกอาวุธตาง และเนื้อหาอื่นๆที่

เกี่ยวของกับมวยไทย รวมถึงการวิเคราะหกลุมเปาหมายที่เกี่ยวของโดยจะแบงเนื้อหาออกเปน 2 สวนดังนี้

! สวนที่ 1 

! ความหมายของมวยไทย

! ความเปนมาของมวยไทย

! ประเภทของมวยไทย

! มวยไทยเพื่อการออกกําลังกาย

! สวนที่ 2

! กลุมเปาหมาย

ความหมายของมวยไทย

!

! ศิลปะการตอสูแบบมวยไทยมีการพัฒนานควบคูมากับวิถีชีวิตของคนไทยจึงมีลักษณะผสม

ผสานดานการตอสูเพื่อใชปองกันตัวและตอตานการรุกรานของชนเผาอื่นและยังรวมเอาศิลปะการแสดง

ดวยลีลาการใชอวัยวะตางๆเปนอาวุธดวย ทําใหศิลปะการตอสูแบบมวยไทยนั้นมีความหลากหลายพิศดาร

ตามลักษณะนิสัยของคนไทยที่ชอบการแสดงออก ความสนุกสนานราเริงและเปนมิตร จนถึงความเปนคน

ออนนอม กตัญูรูคุณคน ซึ่งถือเปนหลักการของศิลปะการตอสูเฉพาะของชนชาติไทยที่มีรูปแบบที่แตก

ตางจากชาติอื่น (สมบัติ สวางควัฒน, 2554: 10)

! มวยไทยผานการวิวัฒนาการมาหลายชั่วอายุคนมีการสั่งสมวัฒนธรรมและประเพณีหลากหลาย

ดานเอาไวอยางกลมกลืนอาทิเชน เรื่องจิตวัญญาณ คาถาอาคม ดนตรี วรรณกรรม คุณธรรม และจริยธรรม

! การใหคําจํากัดความของคําวา”มวยไทย”จึงมีความหลากหลายแตกตางกันไปดังนี้

! พจนานุกรม ฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ.2525 ใหคําจํากัดความคําวา ”มวย” หมายถึง การชก

กันดวยหมัด สวน “มวยไทย” เปนการชกมวยบนเวทีที่มีกติกายอมใหคูชกใช เทา ศอก และเขาได 

! สมบัติ จําปาเงิน (2540) กลาววา มวยไทยเปนศิลปะการตอสูที่รายกาจ มีพิษสงรุนแรง รวดเร็ว 

และเด็ดขาดที่สุดประเภทหนึ่งในบรรดาการตอสูทั้งหลาย ผูที่ชํานาญนอกจากจะใชปราบคูปรปกษแลวยัง
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ใชเปนเครื่องปองกันตัวไดอยางมีประสิทธิภาพยิ่ง นักมวยไทยไมไดหัดเฉพาะศิลปะการตอสูเอาชนะแต

อยางเดียวหากจะตองฝกจิตใจใหอยูในระเบียบวินัยและศิลธรรม ความมีนํ้าใจ ความกตัญูกตเวที มีนํ้าใจ

นักกีฬา อยางแทจริงดวย แมวิถีทางการตอสูจะรุนแรงแตตัวคนมิไดบาระหํ่ากระหายเลือดแตอยางใด เรา

จะสังเกตไดเสมอวานักมวยไทยซึ่งมีชื่อเสียงมากเทาใด ยิ่งเปนคนออนหวาน นอบนอมถอมตนมากขึ้น

เทานั้น

! สมศักดิ์ สิริอนันต (2541) ไดกลาวถึงมวยไทยวา เปนศิลปะการตอสูดวยมือเปลาที่นิยมแพร

หลายไปทั่วโลก ชาวตางชาติตางยอมรับวามวยไทยเปนศิลปะการตอสูชั้นสูง มีการเปดคายมวยเพื่อฝกสอน

มวยไทยมากขึ้นมากมายทั้งในทวีปยุโรป อเมริกา แอฟริกา (มอร็อคโค) และออสเตรเลีย ชาวตางชาติศึกษา

เลาเรียนมวยไทยทั้งเพื่อฝกรางกายใหแข็งแรงมีวิชาปองกัน และบางคนนัาไปประกอบอาชีพ กลาวคือ 

ชกมวยเปนอาชีพ และเปนผูฝกสอนตามคายมวยตางๆ

! แสวง ศิริไปล (2516) กลาววามวยไทยในสมัยกอนจะมีการฝกฝนอยูในบรรดาหมูทหารเพราะใน

สมัยกอนไทยเราไดมีการรบพุงและสูรบกับประเทศเพือนบานอยูตลอดเวลา การสูรบในสมัยนั้นยังไมมีปน 

สูกันดวยดาบทั้งสองมือและมือเดียว เมื่อเปนเชนนั้นการรบพุงก็ตองมีการประชิดตัว คนไทยเห็นวาการรบ

ดวยดาบนั้น เปนการรบพุงที่ประชิดตัวมากเกินไป บางครั้งคูตอสูอาจจะเขามาฟนเราไดงาย คนไทยเราจะ

ไดฝกลูกถีบและเตะตอคูตอสูเอาไว เพื่อคูตอสูจะไดเสียหลักแลวเราจะไดเลือกฟนไดงายทําใหคูตอสูแพได 

ตอมาเมื่อในหมูทหารไดรับการฝกถีบเตะแลว มีผูคิดวาทําอยางไรเราจึงจะใชการถีบ เตะ มาเปนศิลปะการ

ตอสูดวยมือได จึงไดมีผูที่คิดจะฝกหัดการตอสูปองกันตัว สําหรับใชแสดงเวลามีงานเทศกาลตางๆ ไวอวด

ชาวบาน และเปนของแปลก เมื่อเปนเชนนั้นชาวบานหรือคนไทยไดเห็นการถีบ เตะ แพรหลายและบอยเขา

จึงทัาใหชาวบานมีการฝกหัดมวยไทยกันมาก จนถึงตั้งเปนสํานักฝกฝนมากมาย

! ลือชา สุบรรณพงษ (2531) ใหความหมายกีฬามวยไทยคือ วัฒนธรรมไทยอยางหนึ่งเพราะ

ลักษณะของวัฒนธรรมก็คือ เปนมรดกของสังคมที่ยอมรับสืบตอกันมา ไมมีขาดตอนสิ่งใหมๆ เพิ่มพูนขึ้น

มากลมกลืนของเดิมในสภาพที่มั้นคงยิ่งขึ้น มีการสงเสริมใหเจริญแพรหลายอยางกวางขวาง มีการปรับปรุง

ใหเหมาะสมกับเหตุการณและสภาพแวดลอมอยูตลอดเวลา

! อาจารยเขตร ศรียาภัย ปรมาจารยดานมวยไทยไดใหคําจํากัดความไววา มวยไทย คือ 

ศิลปศาสตรซึ่งบรรพบุรุษไดเพียรพยายามสืบทอดและพัฒนายกระดับวิธีการตอสูปองกันตัวมอบใหเปน

มรดกแกลูกไทยนับเปนพันปมาแลว มวไทยขนานแทนั้น ไมมีชนชาติใดสามารถแสดงไดดีเทาคนไทย
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ความเปนมาของมวยไทย

! ประวัติศาสตรและความเปนมาของศิลปะการตอสูแบบมวยไทยนั้นไมมีหลักฐานปรากฏที่ชัดเจน

วาเกิดขึ้นในสมัยใด เทาที่มีการหลักฐานการคนพบและการบันทึกทางประวัติศสาตรไวคือมวยไทยเกิดขึ้น

มาพรอมกับการเกิดขึ้นของประวัติศาสตรชนขาติไทย ในสมัยกอนกรุงสุโขทัยเปนราชธานีนั้นจะประกอบไป

ดวยชุมนุนเชื้อสายตางๆซึ่งไดทําการรบพุงกันเพื่อแยงชิงอํานาจการปกครองแผนดินโดยตลอด ศิลปะการ

ปองกันตัวเองในระยะเริ่มแรกจึงเกิดขึ้นในชวงเวลานี้ ในวงการทหารในฐานะศิลปะการตอสูเพื่อเอาชนะ

ขาศึก เพราะในสมัยนี้ยังไมมีอาวุธปนเพื่อใชในการทําสงคราม จะมีก็แตการใช ดาบ งาว หอก และทวน ซึ่ง

ลวนแตเปนการตอสูในระยะประชิดตัว ดวยเหตุนี้จึงมีการใช หมัด ศอก แขน เทา แขงและเขามาประยุกต 

ผสมผสานเขากับอาวุธที่มีอยูจนเกิดรูปแบบการตอสูที่ชวยใหสามารถเอาชนะศัตรูได โดยในเริ่มแรกนั้น

มวยไทยกําเนิดขึ้นมาดวยจุดประสงค 2 ประการคือ ประการแรกเปนการฝกเพื่อสูรบกับขาศึก และประการ

ที่สองคือการฝกเพื่อการตอสูปองกันและเมื่อยามวางเวนจากศึกสงครามก็มีการนําศิลปะมวยไทยมาใช

เปนกจิกรรมนันทนาการเพื่อความสนุกสนานเชน การทาแขงขันชกมวยไทยระหวางหมูบาน 

! ดังกลาวมาเปนที่มาที่ไปของมวยไทยชวงกอนยุคสุโขทัยเปนราชธานี กอนที่จะมีหลักฐานปรากฏ

ชัดเจนและมีเอกลักษณเฉพาะตัวมากขึ้นในยุคสุโขทัยและพัฒนาอยางเปนลําดับในอาณาจักรอยุธยา 

ธนบุรีและกรุงรัตนโกสินทร 

! มวยไทยในสมัยสุโขทัย

! ในสมัยสุโขทัยประมาณป พ.ศ. 1781-1951 ผูชายไทยสวนใหญจะศึกษาหาความรูแขนงตางๆ

ตามสํานักหรือวัด นอกเหนือจากวิชาความรูดานศิลปศาสตรแลว ศิลปะการตอสูดวยอาวุธและมือเปลา

ลวนเปนแตศิลปะแขนงสําคัญที่ชายไทยในยุคสุโขทัยสวนใหญตองฝกฝนกัน เพื่อเปนการเตรียมพรอม

สําหรับสําหรับศึกสงครามที่เกิดขึ้นอยูตลอดเวลา แมแตชวงเวลาหลังเสร็จจากสงครามแลว การฝก

มวยไทยยังเปนสัญลักษณของการเปนชายชาตรี และเพื่อเตรียมเขารับราชการทหารและถือเปนประเพณี

อันดีงาม ดังมีการบันทึกไววา ในงานเทศกาลประเพณีตางๆก็จะมีการประลองชั้นเชิงมวยและยังมีกฏหมาย

ไววา การชกมวยถือเปนการแสดงศิลปะปองกันตัวเปนประเพณีอันดีงาม ไมถือวาเปนการพนัน

! สมัยกรุงสุโขทัย มวยไทยถือวาเปนศาสตรขั้นสูงที่ถูกบรรจุไวในหลักสูตรการศึกษาของกษัตริย 

เพื่อฝกใหเปนนักรบที่มีความกลาหาญ มีสมรรถภาพรางกายดีเยี่ยม เปนกษัตริยที่เกงกลาสามารถในการ

ปกครองประเทศตอไป ในสมัยสุโขทัยมีสํานักมวยมีชื่อเสียงสํานักหนึ่งคือ สํานักสมอคอน แขวงเมืองลพบุรี

เจาสํานักคือ พระสุกทันตษี พระมหากษัตริยและเจาเมืองตางๆนิยมสงโอรสและบุตรหลานมาเรียนรู

ศิลปะมวยไทยที่นี้ตั้งแตเยาววัยเชน พอขุนบาลเมือง พอขุนรามคําแหง และพอขุนงําเมือง สหายของพอขุน

รามคําแหงตาง
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ก็เปนศิษยรวมสํานักสมอคอน นอกจากนี้ยังมีปรากฏตามพงศาวดารวา พอขุนศรีอินทราทิตย กษัตริย

สุโขทัยพระองคแรกทรงเห็นการณไกลสงเจาชายรวงองคที่ 2 พระชันษา 13 พรรษา ไปฝกมวยไทยที่สัานัก

สมอคอน แขวงลพบุรี เพื่อฝกใหเปนกษัตริยที่เกงกลาในอนาคต (สมบัติ สวางควัฒน, 2554: 21)  

! สถานที่ที่เปนฝกฝนมวยไทยในสมัยกรุงสุโขทัยไดแก

! 1. วัด การฝกฝนจากครู อาจารยที่บวชเปนพระภิกษุและมีฝมือในการตอสู

! 2. บาน จากผูมีความรูเปนผูถายทอดวิชามวยไทยใหแก บุตรและธิดาที่สนใจ

! 3. สํานักราชบัณฑิตใหเรียนวิชาการตอสูปองกัน มีการใชอาวุธ กระบี่ ดาบ 2 มือ หอก มีด ไม 

ขวาน งาว กริช ธนู หนาไม โล โตมร เปนตน ตลอดจนการใชอาวุธบนหลังมา ชาง วัว ควาย (สมศักดิ์ ศิริ

อนันต, 2541) 

!

! มวยไทยในสมัยกรุงศรีอยุธยา

% สมัยกรุงศรีอยุธยาประมาณป พ.ศ. 1988-2310 ระยะเวลา 417 ป ในยุคสมัยนี้มีศึกสงครามกับ 

ประเทศพมาและเขมรอยูตลอดเวลา ผูชายในสมัยกรุงศรีอยุธยาจึงฝกฝนความชํานาญในการตอสูดวย

อาวุธและศิลปะปองกันตัวดวยมือเปลา โดยมีครูมวยผูเชี่ยวชาญทางการตอสูเปนผูสอน การฝกเริ่มจากใน

วังไปสูประชาชน สํานักดาบพุทไธสวรรยเปนสํานักดดาบที่มีชื่อเสียงในสมัยกรุงศรีอยุธยามีผูนิยมไปเรียน

มาก ซึ่งในการฝกจะใชอาวุธจําลองคือ ดาบหวายเรียกวา กระบี่กระบอง นอกจากนี้ยังตองฝกการตอสู

ปองกันตัวดวยมือเปลาเรียกวา มวยไทย ควบคูไปดวย

! ในสมัยสมเด็จพระนเรศวรมหาราช พ.ศ. 2133-2147 พระองคทรงตั้งกองกําลังพิเศษขึ้นตั้งแต

สมัยยังทรงครองเมืองพิษณุโลก ในกองทหารนี้จะถูกฝกดานความกลา ความสมารถในการแฝงตัวเพื่อสืบ

ขาวและการตอสูประชิดตัว โดยการเลือกชายหนุมรุนราวคราวเดียวกับพระองคมาทรงฝกพระองคเองเพื่อ

ใหใชอาวุธไดทุกชนิดอยางชํานาญและมีความสามารถในศิลปะการตอสูมวยไทยดีเยี่ยมและในสมัยของ

พระองคหนวยทหารนี้ถูกเรียกวา กองเสือหมอบแมวเซา

! ในสมัยสมเด็จพระนารายณมหาราข พ.ศ. 2147-2233 บานเมืองในยุคสมัยนี้มีความรมเย็น

เปนสุข ปราศจากขาศึกมารุกรานตามแนวชายแดน นับเปนยุคที่กรุงศรีอยุธยามีความเจริญรุงเรืองมากที่สุด

ยุคสมัยหนึ่ง  พระองคทรงสงเสริมและสนับสนุนกีฬาอยางกวางขวาง โดยเฉพาะมวยไทยในยุคนี้จึงเปนที่

นิยมกันมาก องคสมเด็จพระนารายณก็ทรงสนับสนุนการฝกมวยเปนอยางดีจนมวยไทยกลายเปนกีฬา

อาชีพ มีคายมวยเกิดขึ้นมากมาย มวยไทยในสมัยนี้ชกกันบนลานดิน โดยใชเชือกเสนเดียวกั้นบริเวณเปน

สี่เหลี่ยมจตุรัสเปนขอบเขตสังเวียน นักมวยจะใชดายดิบชุบแปงหรือนํ้ามันดินจนแข็งพันมือเรียกวา คาด

เชือกหรือมวยคาดเชือก ในการชกนั้นจะเกิดการถามความสมัครใจของทั้งสองฝาย ไมมีการชั่งนํ้าหนัก ไม

คํานึงถึงขนาดรางกายและอายุ กติกางายๆคือ ชกจนกวาฝายใดฝายหนึ่งจะยอมแพ ในงานเทศกาล

ประเพณีตางๆ จะตองมีการจัดแขงขันมวยไทยดวยเสมอ

!
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! ในสมัยสมเด็จพระเจาเสือหรือขุนหลวงสุรศักดิ์ พ.ศ. 2240-2252 ในยุคสมัยของพระองคถือไดวา

เปนยุครุงเรืองของมวยไทย พระองคไดรับการกลาวขวัญมากในเรื่องฝมือชั้นเชิงมวยไทย พระองคทรง

โปรดปรานการชกมวยไทยมากและทรงเริ่มฝกมวยไทยตั้งแตทรงพระเยาว ครั้งหนึ่งพระองคไดเสด็จไปที่

ตําบลหาดกรวดพรอมดวยมหาดเล็ก 4 คน แตงกายแบบชาวบานไปเที่ยวงานแลวเขารวมการเปรียบคูชก 

นายสนามรูเพียงวาพระองคเปนนักมวยจากเมืองกรุงจึงจัดใหชกกับนักมวยมีฝมือจากสํานักมวยเมืองวิเศษ

ไชยชาญ 3 คน ไดแก นายกลางหมัดยตาย นายใหญหมัดเล็ก และนายเล็กหมัดหนัก ซึ่งพระองคไดชกชนะ

ทั้งสามคนได นอกจากนี้พระองคทรงฝกฝนใหเจาฟาเพชรและเจาฟาพร พระราชโอรสใหมีความสามารถใน

ดานมวยไทย กระบี่กระบอง และมวยปลํ้าอีกดวย

! ในสมัยนี้พระมหากษัตริยและเจานายชั้นสูงจะมีกองกําลังขาทาสบริวารที่เปนชายหนุม ฝกดาบ

และฝกมวยอยูภายในตําหนักตนเอง ทําหนาที่คุมกันรักษาความปลอดภัย ซึ่งเรียกคนเหลานี้วา ทนายเลือก 

ซึ่งก็คือนักมวย-นักดาบที่ฝมือดีผานการคัดเลือกมาแลว

! การฝกมวยไทยในยุคนี้มีอยางกวางขวางไมวาจะเปนสํานักของครูมวยตามหมูบาน ตามเขตพระ

ราชฐาน ตําหนักเจานาย วัดวาอาราม และสํานักดาบพุทไธสวรรคถือไดวาเปนสํานักที่มีชื่อเสียงเปนอยาง

มากที่สุดในสมัยกรุงศรีอยธยา ซึ่งแมจะมีชื่อวาสํานักดาบแตก็มีการฝกมวยเปนสวนหนึ่งของวิชาการตอสู

ระยะประชิดตัว การฝกมวยจึงควบคูไปกับการฝกกระบี่กระบอง กอนจะกาวไปสูการฝกฝนเพลงดาบในขั้น

สุดทาย

! และในปลายยุคสมัยกรุงศรีอยุธยา หลังจากพายแพแกพมาครั้งที่ 2 พ.ศ. 2310 ไดมีนักมวยฝมือ

ดีที่ถูกจารึกไวในประวัติศาสตรของมวยไทย คือ นายขนมตม และไดถูกบันทึกไวในพงศาวดารวา “เมื่อครั้ง

ที่กรุงศรีอยุธยาพายแพแกพมา นายขนมตมเปนคนหนึ่งในเชลยไทยที่ถูกกวาดตอนไปเมืองพมา 

พระเจามังระ พระมหากษัตริยของพมาในขณะนั้นไดใหมีการชกมวยขึ้นหนาพระที่นั่ง นายขนมตมไดใช

ฝมือแมไมมวยไทยเอาชนะมวยพมาไดเกาคนสิบคน พระเจาอังวะตรัสชมนายขนมตมวาคนไทยนี้ชางมี

ฝไมลายมือดุจเสือซอนเล็บอยูรอบดานแตมือเปลายังสูชนะไดตั้งเกาคนสิบคน ถาเจานายไทยสามัคคี

ปรองดองกันดีแลวกรุงศรีอยุธยาจะไมเสียแกพมาเลย” และในวันที่นายขนมตมชกกับนักมวยพมาตอหนา

พระพักตรพระเจามังระนั้น ตรงกับวันที่ 17 มีนาคม พ.ศ. 2317 ดังนั้นจึงไดถือเอาวันที่ 17 มีนาคมของทุกป 

เปน วันมวยไทย

!

! มวยไทยในสมัยกรุงธนบุรี

% สมัยกรุงธนบุรีประมาณป พ.ศ. 2310-2324 ระยะเวลา 14 ป เปนยุคสมัยที่บานเมืองอยูระหวาง

การฟนฟูขวัญกําลังใจของประชาชนกันใหม หลักการกอบกูอิสรภาพคืนมาได การฝกมวยไทยในยุคนี้จึง

เปนไปเพื่อการสงครามและการฝกทหราอยางแทจริง ในยุคนี้มีนักมวยฝมือดีมีชื่อเสียงมากมาย เชน นาย

แหวแขวงเมืองตาก นายนิลทุงยั้ง นายถึกศิษยครูนิล และนักมวยที่เปนนายทหารเลือกของพระเจาตากสิน 

ไดแกหลวงพรหมเสนา หลวงราชเสนหา ขุนอภัยภักดี นายหมึก นายทองดี ฟนขาว หรือพระยาพิชัยดาบหัก



13

ซึ่งในภายหลังรับราชการกับสมเด็จพระเจาตากสินจนกลายเปนทหารคูพระทัยและไดยศสูงสุดเปนพระยา

พิชัยครองเมืองพิชัยเปนคนมีความรูความสามารถในกีฬามวยไทยมาก ในสมัยที่ไดกลับไปครองเมืองพิชัย

ซึ่งเปนบานเกิดของตน ในป พ.ศ. 2314 พมาไดยกทัพมาตีเมืองเชียงใหมและเลยมาตีเมืองพิชัย พระยา

พิชัยนําทหารออกสูรบ การรบถึงขั้นตะลุมบอนจนดาบหักทั้งสองขาง จึงไดรับนามวา พระยาพิชัยดาบหัก

! !

! มวยไทยในสมัยกรุงรัตนโกสินทร

% สมัยกรุงรัตนโกสินทรตอนตน รัชกาลที่ 1 ถึงรัชกาลที่ 4 พ.ศ. 2325-2411 ระยะเวลา 86 ป กีฬา

มวยไทยยังเปนศิลปะประจําชาติ และมีการแขงขันในงานเทศกาลประเพณีประจําป เริ่มมีการกําหนดกติ

กาและเวลาในการชก โดยการใชกะลามะพราวที่มีรูลอยนํ้าถากะลามะพราวจมถึงกนอางก็จะตีกลองเปน

สัญญาณหมดยก การแขงขันไมกําหนดยกจะชกกันจนกวาฝายใดฝายหนึ่งจะยอมแพ% !

! สมัยรัชกาลที่ 1 พระบาทสมเด็จพระพุทธยอดฟาจุฬาโลกมหาราช พ.ศ. 2325-2352 รัชกาลที่ 1 

แหงราชวงศจักรี พระองคทรงฝกหัดมวยไทยตั้งแตยังทรงพระเยาว และทรงสนพระทัยในการเสด็จฯ ทอด

พระเนตรการแขงขันมวยไทยอยูเสมอ ในยุคสมัยนี้เริ่มมีการนําอาวุธยุทโธปกรณแบบตะวันตกเชนปนไฟ

หรือปนคาบศิลาเขามาใชในการทําสงครามากขึ้น การรบแบบประชิดตัวแบบยุคสมัยกอนเริ่มลดนอยลง มี

สวนทําใหมวยไทยที่เคยเปนความสามารถติดตัวของทหารไทยทุกคนเริ่มลดบทบาทลง จากนั้นมวยไทยจึง

คอยๆแปรเปลี่ยนจากศิลปะการตอสูยามศึกสงคราม กลายมาเปนศิลปะเชิงกีฬาแขนงหนึ่งของไทย

! สมัยรัชกาลที่ 2 พระบาทสมเด็จพระพุทธเลิศหลานภาลัย พ.ศ. 2352-2367 เมื่อทรงพระเยาว

ทรงฝกมวยไทยจากสํานักวัดบางหวาใหญ (วัดระฆังโฆสิตาราม) จากสมเด็จพระวันรัต (ทองอยู) ซึ่งเคยเปน

แมทัพเกา เมื่อพระองคพระชันษา 16 พรรษา ไดเสด็จฯ มาประทับในพระราชวังเดิมและทรงฝกมวยไทย

จากทนายเลือกเพิ่มเติมอีก และยังทรงโปรดฯ ใหสรางสนามมวยที่สนามหญาบริเวณวังหลังและทรงเปลี่ยน

คําวา “รําหมัด รํามวย” มาเปน “มวยไทย”

! สมัยรัชกาลที่ 3 พระบาทสมเด็จพระนั่งเกลาเจาอยูหัว พ.ศ. 2367-2394 พระองคทรงฝก

มวยไทยจากทนายเลือก ในรัชกาลที่ 2 ในสมัยนี้ประชาชนตามหัวเมืองยังคงนิยมฝกมวยไทย และกระบี่

กระบองกันอยู และในสมัยนี้ไดปรากฏหลักฐานที่สําคัญคือ ตํารามวยไทยโบราณซึ่งเปนภาพเขียนทา

มวยไทยตางๆลงบนสมุดไทย มีภาษาไทยกํากับบอกวานี้คือ แมไม ลูกไม และไมแก จํานวนทั้งหมด 46 

ภาพ ปจจุบันทางหอสมุดแหงชาติไดเก็บรวบรวมตํารามวบไทยโบราณเลมนี้ไว

! สมัยรัชกาลที่ 4 พระบาทสมเด็จพระจอมเกลาเจาอยูหัว พ.ศ. 2394-2411 เปนยุคที่อารยธรรม

ตะวันตกเริ่มเขามามีบทบาทในประเทศไทยมากขึ้นมีมิสชันนารีเขามาสอนศาสนาแตพระองคก็ยังทรงโปรด

กีฬามวยไทยและวิชากระบี่กระบองอยู มีบันทึกไววาพระองคยังทรงพระเยาวทรงแตงองคอยางกุมาร

ชกมวยไทยและเลนกระบี่กระบองแสดงในงานสมโภชหนาพระอุโบสถ วัดพระศรีรัตนศาสดารามและกีฬา

มวยไทยยังคงเปนกีฬาประจําชาติอยู

!
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! สมัยรัชกาลที่ 5 พระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกลาเจาอยูหัว พ.ศ. 2411-2453 พระองคทรงฝก

มวยไทยจากสํานักมวยหลวง มีปรมาจารยหลวงพลโยธานุโยค ครูมวยหลวงเปนผูถวายการฝดสอน ทําให

พระองคทรงโปรดปรานกีฬามวยไทยมาก พระองคเสด็จฯทอดพระเนตรการชกมวยหนาพระที่นั่ง โปรด

เกลาฯ ใหขาหลวงหัวเมืองตางๆคัดนักมวยฝมือดีมาชกกันหนาพระที่นั่งเพื่อหานักมวยที่เกงที่สุด เขามารับ

ราชการเปนทหารรักษาพระองค สังกัดกรมมวยหลวง รวมถึงการโปรดเกลาฯใหประกาศตั้งกรมธรรมการ มี

วิชามวยไทยเปนวิชาหนึ่งในหลักสูตรการศึกษา โดยเฉพาะในโรงเรียนฝกหัดครูพลศึกษาและในโรงเรียน

นายรอยพระจุลจอมเกลา ใหวิชามวยไทยเปนวิชาสําคัญในหลักสูตร ในป พ.ศ. 2430 ในสมัยนี้เปนที่

ยอมรับวาคือ ยุคทองของมวยไทย

! สมัยรัชกาลที่ 6 พระบามสมเด็จพระมงกุฏเกลาเจาอยูหัว พ.ศ. 2453-2468 เปนยุคสมัยหนึ่ง

ของกีฬามวยไทยที่มีการเปลี่ยนแปลงและพัฒนาอยางมากยุคหนึ่ง และไดมีการจัดตั้งสนามมวยถาวรขึ้น

เปนครั้งแรกในป 2464 เรียกวา สนามมวยสวนกุหลาบ ตั้งอยูในโรงเรียนสวนกุหลาบวิทยาลัยปจจุบัน นัก

มวยในยุคสมัยนี้ยังใชวิธีพันมือคาดเชือกดวยดายดิบสวมมงคลเวลาชก มีผาประเจียดมัดไวที่ตนแขนซาย

และแขนขวา สวมกางเกงขาสั้นมีผาคาดทับไวอยางหนาแนนแทนกระจับไมสวมเสื้อ เทาเปลา กรรมการ

แตงกายดวยผามวงนุงโจงกระเบนสวมถุงเทาขาว เสื้อราชประแตน 

! ในยุคนี้มีนักมวยฝมือดีจากตางจังหวัดเดินทางเขามาแสวงโชคในกรุงเทพฯ มาก นักมวยไทยที่

มีชื่อเสียงในยุคนี้หลายคนคือ นายทับ จําเกาะ และนายยังหาญทะเล นักมวยทั้งสองไดอยูอาศัยและทัาการ

ฝกซอมอยูที่วังเปรมประชากรโดยมีหลวงชุมพรเขตอุดมศักดิ์ ซึ่งเปนเจานายชั้นสูงที่มีฝมือเชิงมวยไทยและ

ชื่นชอบศิลปะมวยไทยมากเปนผูอุปถัมภดูแลการฝกซอม!

! ประชาชนสนใจชมการแขงขันชกมวยไทยมากและเรียกรองใหมีการจัดการแขงขันอยางตอเนื่อง 

รัชกาลที่ 6 จึงโปรดเกลาฯ ใหพระยานนทิเสนสุเรนทรภักดี แมกองเสือปา จัดการแขงขันเพื่อหาทุนซื้อปนให

กองเสือปา โดยใหสมุเทศาภิบาลและขาหลวงหัวเมืองตางๆจัดนักมวยมีฝมือมาชกกัน

! หลังจากสมัยรัชกาลที่ 6 กีฬามวยไทยก็พัฒนาขึ้นตามลําดับ จากนั้นจึงเริ่มมีคายฝกซอมมวยที่มี

อุปกรณทันสมัยมากขึ้น คายมวยชื่อดังในยุคนี้ไดแก คายมวยเทียมคําแหง คายนฤภัย คายมวยเจิญเมือง 

คายมวยยนตรกิจ คายมวยศรแดง คายมวยเกศสงคราม คายมวยศรไขว คายมวยวงศเทเวศน 

! สมัยรัชกาลที่ 7 พระบาทสมเด็จพระปกเกลาเจาอยูหัว พ.ศ. 2468-2477 ไดมีการจัดตั้งสนาม

มวยหลักเมืองทาชางขึ้นอีกซึ่งตั้งอยูบริเวณโรงละครแหงชาติปจจุบันโดยมี พลโทพระยาเทพหัสดินทร เปน

นายสนาม ทําหนาที่บริหารและจัดการแขงขัน มีการสรางเวทีใหมีมาตรฐานมากขึ้นกวาสนามมวยสวน

กุหลาบแทนและจัดการแขงขันขึ้นเปนประจําทุกปและในยุคนี้ถือเปนชวงเปลี่ยนจากการคาดเชือกมาใช

การสวมนวมแบบมวยตางประเทศ เนื่องมาจากในป 2472 นายแพ เลี้ยงประเสริฐ นักมวยมีฝมือจากบาน

ทาเสา จังหวัดอุตรดิตถ ไดตอยนายเจีย แขกเขมร ตายดวยหมัดคาดเชือก นอกจากนั้นเวทีมวยยังไดมีมุม

เวทีที่นักมวยขึ้นแตละขางโดยใชสีที่แตกตางกันคือสีแดงและสีนํ้าเงินเปนจุดเริ่มตนของมุมแดงและมุมนํ้า

เงินอยางในปจจุบัน มีผูตัดสิน ผูตีระฆัง มีการกําหนดยกการชก 3 ยก หรือ 6 ยก มีกรรมการหามนักมวยบน
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เวทีและกรรมการใหคะแนนอยูลางเวที นอกจากนี้ยังมีการใชกระจับเหล็กมาเปนเครื่องปองกันอันตรายใน

การขึ้นชกอีกดวย

! สมัยรัชกาลที่ 8 พระบาทสมเด็จพระปรเมนทรมหาอานันทมหิดล พ.ศ. 2477-2489 ในวันที่ 23 

ธันวาคม พ.ศ.2488 สนามมวยเวทีราชดําเนินไดเปดสนามเพื่อการแขงขันขึ้นเปนครั้งแรก มีนายปราโมทย 

พึ่งสุนทรเปนนายสนามมวยคนแรก พระยาจินดารักษเปนกรรมการบริหารเวที ครูชิต อัมพลสิน เปน

โปรโมเตอรจัดการชกเปนประจําในวันอาทิตยเวลา 16.00 น.-17.00 น.ใชกติกาของกรมพลศึกษา ป พ.ศ. 

2480 ชก 5 ยก ยกละ 3 นาที พักระหวางยก 2 นาที 

! ยุคนี้ถือเปนยุคที่มวยไทยสมัยใหมมีความรุงเรืองมากที่สุด คนไทยใหความสนใจการเขาชมการ

แขงขันมากมาย เจาของคายมวยผูจัดและนักมวยตางก็มีรายไดดี มีชายไทยหันมาฝกหักกีฬามวยไทยมาก

ขึ้นเพื่อยืดเปนอาชีพ 

! และในวันที่ 8 ธันวาคม พ.ศ. 2496 สนามมวยเวทีลุมพินีไดเปดการแขงขันขึ้นเปนครั้งแรก

! ในป พ.ศ. 2521 มีการจัดการแขงขันชกมวยขึ้นทุกวัน โดยสลับกันจัดระหวางสนามมวยเวที

ราชดําเนินกับสนามมวยเวทีลุมพินีและไดมีการถายทอดทางสถานีวิทยุและโทรทัศน  มวยไทยแพรหลาย

มากขึ้นทั้งในฐานะของธุรกิจและการพนันมากขึ้น (บริษัทไทยประกันชีวิตจํากัด, 2545: 14)

ประเภทของมวยไทย

%

% การตอสูดวยมวยไทยถือไดวาเปนทั้งศาสตรและศิลปแหงการตอสูดวยมือเปลาชั้นสูง เพราะ

เปนการตอสูที่ใชสวนตางๆ ของรางกายแทนอาวุธใชอวัยวะตางๆคือ มือ เทา เขา ศอก โดยใชกลวิธีตางๆ

เพื่อจะใชอาวุธอยางมีประสิทธิภาพมากขึ้นและการตอสูดวยทาตางๆ นั้น ก็มีการตั้งชื่อทานั้นๆ ใหเขากับ

ลีลา มีความไพเราะและสะดวกแกการจดจํา

% มวยไทยแบงประเภทออกเปน 2 ประเภทใหญๆ ตามลักษณะการเขาตอสูดังนี้

! มวยหลักหรือมวยแข็ง หมายถึงนักมวยที่มีวิธีการตอสูแบบปกหลักรัดกุม สุขุมรอบคอบ ไมวา

จะเปนการจดทามวย การเคลื่อนไหวแตละยางกาวเต็มไปดวยความระมัดระวัง ไมผลีผลาม สวนใหญมวย

ประเภทนี้จะเปนมวยรอจังหวะเขาทําตอนที่ฝายตรงขามรุกเขามากอน แลวจึงฉวยโอกาสเขาทํา ไดทั้งนํ้า

หนักรุนแรงและแมนยํา

! มวยเกี้ยวหรือมวยออน หมายถึงนักมวยที่มีชั้นเชิงในการตอสูแหลมคม มีไหวพริบรวดเร็วใน

การแกปญหา เวลาเขาทําคูตอสูจะใชกลลวงหลายรูปแบบ เชน ทําทาวาจะเตาะแตกลับตอย มวยเกี้ยวจะ

เคลื่อนไหวไมนิ่งอยูกับที่อยูตลอดเวลา มีลีลาที่คลองแคลว รวดเร็ว หลบหลีกไดดี รุกและรับอยางรวดเร็ว 

เขาทําในระยะเด็ดขาด

!
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! ทั้งมวยหลักและมวยเกี้ยว ตางก็มีลักษณะเฉพาะตัวที่แตกตางกันคือ มวยหลักจะออกอาวุธหนัก

หนวงรุนแรง สวนมวยเกี้ยวจะใชอาวุธรวดเร็ว นอกจากนี้แลวยังมีมวยอีกประเภทหนึ่งคือ การผสมผสาน

ระหวางมวยหลักและมวยเกี้ยวประกอบกันไป คือทั้งรุนแรงหนักหนวงและคลองแคลววองไวในการใชอาวุธ 

! นอกจากการแบงประเภทของมวยไทยตามลักษณะการเขาตอสูแลว ยังสามารถแบงกลุมตาม

ทองถิ่นของมวยไดตามภูมิภาคที่มีความแตกตางกันไปในแตละทองถิ่นรวมทั้งลีลาแมไม และลักษณะของ

การคาดเชือก

! มวยไทยแบงประเภทตามทองถิ่นออกเปน  4 ภาค ตามภูมิภาคไดดังนี้

! ภาคเหนือ

! มวยทาเสา มวยเม็งราย ลักษณะเดนของมวยทาเสา คือเปนมวยเชิงเตะ มีความคลองแคลว ลื่น

ไหล จนไดรับฉายาวา มวยตีนลิง ใชการคาดเชือกประมาณครึ่งแขน

! ภาคอีสาน

! มวยโคราช มวยหลุม ลักษณะเดนของมวยโคราช คือการเตะตอยเปนวงกวาง โดยนิยมคาดเชือก

ขมวดรอบแขนจนจรดขอศอก ทั้งนี้เพื่อใชรับการเตะที่หนักหนวง รุนแรง

! ภาคกลาง 

! มวยลพบุรี มวยพระนครฯ ลักษณะเดนของมวยลพบุรี คือการชกดวยการตอยวงใน เขาออก

รวดเร็ว เนนหมัดตรง การคาดเชือกจึงคาดเพียงประมาณครึ่งแขน

! ภาคใต

! มวยไชยา เปนมวยที่มีชื่อเสียงมาก ลักษณะการชกจะรุกและรับอยางรัดกุม ถนัดการใชศอกใน

ระยะประชิดตัว การคาดเชือกจึงนิยมคาดเพียงคลุมรอบขอมือ เพื่อปองกันการซนหรือเคล็ดเทานั้น

! ในสมัยรัชกาลที่ 5 ไดจัดใหมีการชกมวยประลองฝมือกันบอยครั้งและแพรหลายตามหัวเมือง

ตางๆและยังไดจัดใหมีการชกมวยหนาพระที่นั่งในงานศพของกรมขุนมรุพงศิริรพัฒน ณ ดานใตของทุง

พระสุเมรุ โดยนักมวยที่เจาเมืองแตละเมืองคัดมาลวนแตเปนสุดยอดมวยของแตละภาคไดประลองกันจนผู

ชนะจะไดรับพระราชทานบรรดาศักดิ์มากมาย

! การฝกฝนมวยในระยะตอมา เปนการฝกหัดมวยเพื่อขึ้นชกเปนอาชีพอยางจริงจัง มีการปรับ

เปลี่ยนขั้นตอนในการขึ้นชกมากมายไมวาจะเปนการขึ้นครู ไหวครู การตั้งทามวย การฝกแมมวยไม

มวยไทย ดวยเหตุนี้เองความสําคัญของมวยไทย 4 ภาค จึงลดลงไปตามลําดับกอนจะกลืนหายไปตามกาล

เวลา (สมบัติ สวางควัฒน, 2554: 72)
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มวยไทยเพื่อการออกกําลังกาย%

% ในประเทศไทยปจจุบันมีศิลปะปองกันตัวของประเทศตางๆเขามาเผแพรในประเทศอยางตอเนื่อง

มีประชาชนและเยาวชนใหความสนใจเรียนและฝกฝนกันเปนจํานวน ในขณะที่ศิลปะปองกันตัวของ

ประเทศไทย คือศิลปะแมไมมวยไทยไดรับความนิยมไมมากเทา เนื่องมาจากคานิยมที่คิดวา การฝกแมไม

มวยไทยมีไวสําหรับผูที่ตองการฝกฝนเพื่อการขึ้นชกบนเวทีเทานั้น ซึ่งตรงกันขามกับตางประเทศที่ ทัศนคติ

เกี่ยวกับมวยไทยในฐานะของกีฬาที่รุนแรงและมุงเพื่อการตอสูไดเริ่มเปลี่ยนแปลงไป โดยเฉพาะในประเทศ

ตะวันตกที่ซึ่งผูคนนิยมการออกกําลังกายในศูนยออกกําลังกายหรือฟตเนสเซ็นเตอร มวยไทยไดรับความ

นิยมและเปนที่ชื่นชอบของคนรุนใหมชาวตะวันตกมากขึ้นเนื่องจากเปนกีฬาที่ผูเลนสามารถออกกําลังไดทุก

สวนของรางกายและยังสามารถลดนํ้าหนักได 

! ในประเทศตางประเทศมวยไทยเปนกีฬาที่ไดรับความนิยมอยางมาก โดยเฉพาะกลุมคนรุนใหม 

เนื่องจากเห็นวามวยไทยเปนศิลปะการตอสูปองกันตัวที่ครบเครื่องและเปนวิธีออกกำลังกายที่ทำใหรางการ

แข็งแรงและสนุกสนาน สงผลใหปจจุบันมีการเพิ่มศิลปะมวยไทยในสถานที่ฝกสอนศิลปะการตอสูปองกัน

ตัวในฟตเนสเซ็นเตอรหรือโรงยิมตางๆ ทั่วประเทศ โดยมีทั้งการสอนมวยไทยแบบดั้งเดิมและแบบผสม

ผสานกับ kick boxing และ mix martial art 

! กระแสนิยมกีฬามวยไทยในฐานะกีฬาเพื่อการออกกําลังกายจากตางชาติที่มากขึ้นนั้นสงผลตอ

ประเทศไทยในฐานะตนกําเนิดของกีฬามวยไทย มีชาวตางชาติที่สนใจกีฬามวยไทยเดินทางเขามาใน

ประเทศไทยมากขึ้นทําใหคายมวยไทยตางๆ เปนที่ไดรับความนิยมของชาวตางชาติที่ตองการฝกจาก

ประเทศที่เปนตนกําเนิดและฟตเนสเซ็นเตอรตางๆ เริ่มมีการบรรจุหลักสูตรมวยไทยไวในโปรแกรมสําหรับ

การออกกําลังกายมากขึ้นและยังสงผลใหไดรับความนิยมกับชาวไทยทั้งชายและหญิง วัยทํางานและวัยรุน

ในฐานะการออกกําลังกายเพื่อใหมีรางกายที่สมบูรณและการควบคุมนํ้าหนัก โปรแกรมสําหรับการออกําลัง

กายดวยมวยไทยก็มีการปรับเปลียนใหเหมาะสมกับการออกกําลังกายมากขึ้นตั้งแตพื้นฐานการออกทวงทา 

การตั้งหมัด การเดิน เนนความสัมพันธของกลามเนื้อและสมอง เมื่อผานการฝกขั้นเบื้องตนแลว ก็จะ

เปนการฝกในขั้นสูงเชนการออกหมัด เตะ และแมไมตอไป 

!

%

!

!

!
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กลุมเปาหมาย

! เนื้อหาในสวนนี้จะกลาวถึงกลุมเปาหมายและศึกษาเกี่ยวกับพฤติกรรมในการบริโภคหรือเลือกใช

สินคาและบริการของกลุมเปาหมาย เพื่อการสรางอัตลักษณของสินคาและบริการ การสรางสื่อโฆษณาให

สามารถตอบสนองความตองการของกลุมเปาหมายไดอยางมีประสิทธิภาพ

! รศ.ดร.พิภพ อุดร และคณะ (2554) ไดกลาวถึงหลักเกณฑในการแบง Generation ตามแนวคิด

สังคมวิทยาก็คือ “Cohort” ซึ่งหมายถึงกลุมประชากรที่เกิดในชวงเวลาที่มีสิ่งแวดลอมมหภาคที่ใกลเคียงกัน   

ตางประสบการณ วิกฤตการณตางๆ ในสังคมรวมกัน ไดรับการเลี้ยงดู ใหการศึกษาใกลเคียงกัน ซึ่งกลุม

เหลานี้แบงปนประสบการณทางสังคมที่ดีและยากลําบากรวมกัน จึงมีแนวโนมที่จะมีแนวคิด คานิยม การ

ตอบสนองตอเหตุการณตาง ๆ ในแนวทางเดียวกัน 

! นักการตลาดในปจจุบันไดนําหลักเกณฑดังกลาวไปใชในการ แบงสวนตลาด (Segmentation) 

เพื่อตอบสนองความตองการของผูบริโภคอยางมีประสิทธิภาพ โดยการแบงใหมีความซับซอน เจาะลึกไดถึง 

เพศ อายุ รายไดและพฤติกรรมตางๆ โดยไดแบงกลุมผูบริโภคออกเปน 4 กลุมดังนี้

!

! กลุมที่ 1 Baby Boomer!  ชวงปเกิด พ.ศ. 2490-2513  ชวงอายุ  40-63 ป  ขนาดของกลุมคน 

! !  19,205,030 คน

! กลุมที่ 2 Generation X     ชวงปเกิด พ.ศ. 2514-2519  ชวงอายุ  34-39 ป  ขนาดของกลุมคน 

! !  6,441,720 คน

! กลุมที่ 3 Generation Y     ชวงปเกิด พ.ศ. 2520-2528  ชวงอายุ  25-33 ป  ขนาดของกลุมคน 

!  !  9,290,307 คน

! กลุมที่ 4 Generation M     ชวงปเกิด พ.ศ. 2529-2545  ชวงอายุ  8-24 ป  ขนาดของกลุมคน 

! !  15,682,879 คน

!

! ศูนยวิจัยกสิกรไทย ไดสรุปและวิเคราะหจากขอมูลธุรกิจที่รวบรวมไวโดยกรมพัฒนาธุรกิจการคา 

กระทรวงพาณิชยไววา กลุมเปาหมายหลักของผูที่ออกกําลังกายในฟตเนสเซ็นเตอรคือกลุมที่มีรายได 

ประจำ และมีอายุตั้งแต 18-45 ป และอาศัยการเลือกทำเลที่ตั้งตามหางสรรพสินคา โรงภาพยนตร และ

อาคารสำนักงานในยานธุรกิจการคาเปนกลยุทธสำคัญ อยางไรก็ตามฟตเนสเซ็นเตอรจัดเปนธุรกิจให

บริการที่สามารถกึ่งทดแทนกันได ดวยฟตเนสเซ็นเตอรขนาดกลางถึงขนาดเล็กตลอดจนถึงสถานออกกำลัง

กายกลางแจงในพื้นที่สาธารณะตางๆ ที่จัดใหบริการฟรี ดวยเหตุนี้จึงทำใหผูประกอบการธุรกิจฟตเนส

เซ็นเตอรขนาดใหญจำเปนตองมีการปรับกลยุทธอยูเสมอเพื่อรองรับตอการเปลี่ยนแปลงในพฤติกรรมการ

ออกกำลังกายของผูบริโภค

!  
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! จากรายงานดังกลาวผูวิจัยจึงเลือกศึกษากลุมเปาหมายในกลุม Generation Y ซึ่งเปนกลุมที่มี

ความใกลเคียงกับตัวเลขที่ศูนยวิจัยกสิกรไดใหขอสรุปไว ในการศึกษาปจัยทางกายภาพและพฤติกรรมรวม

ถึงการวิเคราหและรุปผลเพื่อใหเขาใจถึงความตองการของกลุมผูบริโภคกลุมนี้และจําเปนสําหรับการ

ดําเนินงานวิจัยในลําดับตอไป   

!

! ผูวิจัยไดศึกษาขอมูลของกลุมเปาหมาย Generation Y และทําการวิเคราะห โดยแบงขอมูลออก

เปน 2 สวน ดังตอไปนี้

! สวนที่ 1 ขอมูลดานกายภาพ จินตภาพของกลุมเปาหมาย

! สวนที่ 2 การวิเคราะหขอมูลที่ไดและสรุปลักษณะทางกายภาพและจินตภาพของกลุมเปาหมาย

สวนที่ 1 ขอมูลดานกายภาพและจินตภาพของกลุมเปาหมาย 

%

% กลุม Generation Y %

% ณัฐวุฒิ ศรีกตัญู กลาวถึงเจนเนอเรชั่นวายในการวิจัยเรื่อง “รูปแบบการดําเนินชีวิต พฤติกรรม

การเปดรับสื่อและพฤติกรรมการบริโภคของเจนเนอเรชั่นวายในกรุงเทพมหานคร” ไววาเจนเนอเรชั่นวาย

เปดรับสื่อมากขึ้น ชอบเลนกีฬา อยากมีอนาคตที่ดี ทราบความสำคัญของสิ่งแวดลอมและยาเสพติด ใช

เสื้อผากีฬาและยีนส มีลักษณะตาม “นิยาม” ของนักการตลาดในเมืองไทย คือ ชอบฟงเพลง ตามแฟชั่น ใช

เสื้อผาจากตางประเทศ ตองการสิทธิเสรีภาพและการยอมรับจากสังคม เลนเกมคอมพิวเตอรเปนงานอดิเรก 

โทรศัพทมือถือ คืออุปกรณสําคัญที่จําเปนกับคนในเจนเนอเรชั่นวายพอๆ กับการใชอินเตอรเน็ต

! จากรายงานการสำรวจเด็กและเยาวชน พ.ศ. 2545 โดยสำนักงานสถิติแหงชาติ สรุปวา 

ประชากรรอยละ 17.8 ของจำนวนประชากรทั้งหมดของประเทศหรือจำนวน 11.3 ลานคน เปนกลุมเยาวชน

อายุระหวาง 15-24 ป เปน “คนกลุมใหญ” ที่เริ่มเขาสูการทำงาน มีรายไดของตนเอง และจัดเปนลูกคากลุม

เปาหมายใหมที่นักการตลาดใหความสนใจกับวิถีชีวิตและพฤติกรรมดานการรับสื่อของพวกเขาอยางมาก

เพื่อใชพัฒนาสินคาและบริการเฉพาะกลุม (รัชฎา อสิสนธิสกุล, 2555)

! Generation Y อยูในวัยที่เริ่มการทํางานครั้งแรกในองคกร บริษัทตางๆ มากขึ้น คนในกลุม 

Generation Y จะมีพฤติกรรมในการทํางานและความตองการในแบบฉบับของตัวเองซึ่งมีความแตกตางไป

จากคนในเจนเนอเรชั่นอื่นๆ 

! รัชฎา อสิสนธิสกุล (2555) ไดสรุป ขอมูลของ Generation Y ในที่่ทํางานเพื่อใหทราบถึงอุปนิสัย

และความตองการในที่ทํางานที่แตกตางเพื่อนําความแตกตางนั้นไปบริหารและจัดการใหมีความสอดคลอง

กัน โดยแบงออกเปน 3 หัวขอดังนี!้
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! คุณลักษณะ

! 1. ตองการทราบเหตุผลวา “ทําไม” ตองทําเชนนั้น

! 2. มีความเปนสากล

! 3. เชื่อมั่นในตัวเองสูง

! 4. ติดวิดีโอเกมส

!

! ลักษณะในการทํางาน

! 1. ปรับตัวเกงและมีความคิดริเริ่ม

! 2. มีประสิทธิภาพในการทํางาน ใชเทคโนโลยีเกง

! 3. มีความมุงมั่น บางครั้งกลับไมมีความอดทน

! 4. ไมผูกพันตอองคกร ไมสนใจเรื่องอาวุโส

! 5. มีความชางสงสัย

! งานที่พึ่งพอใจ!

! 1. ใชเทคโนโลยี Wi-Fi

! 2. บริหารและจัดการชีวิตตัวเองได

! 3. ชอบงานที่มีความสนุกสนาน

! 4. มีเวลาพักผอน

! 5. ตองการและยอมรับความจริง

! กลาวดวยสรุปถึง Generation Y ในที่ทํางานไดวา Generation Y คือ กลุมบุคคลที่มีความรูความ

สามารถในการใชคอมพิวเตอรและอินเทอรเน็ตเปนอยางดี มีความคิดสรางสรรค มีความเชื่อมั่นในตนเอง

สูง สามารถรับมือกับความเปลี่ยนแปลง ตองการทำงานที่มีความกาวหนา สามารถแสดงความคิดเห็นและ

บริหารจัดการดวยตนเอง ทั้งในเรื่องเวลาและสถานที่ ใหความสำคัญตอสัมพันธภาพที่ดีในการทำงาน

ตองการงานที่มีความทาทายและขอเลือกวิธีปฏิบัติงานดวยตัวเอง มีความอึดอัดเมื่อไมมีโอกาศไดแสดง

ความคิดเห็นหรือเมื่อความคิดเห็นของเขาไมไดรับการยอมรับ ไมชอบระเบียบวินัยที่มากเกินไป 

!

! รูปแบบความสัมพันธของ Generation Y กับ Generation อื่นๆ

% Generation Y หรือ Why  Generation เปนผูที่เกิดมาพรอมความสงสัยในความคิดที่แตกตางกับ  

Generation B ที่เปนญาติผูใหญในครอบครัว และ Generation X ซึ่งเปนผูใหกําเนิด 

% Generation B มักจะเรียกรองให Generation Y ปฏิบัติตัวอยูในกรอบ แต Generation X ที่เปน

พอและแม กลับมีความคิดกระตุนให Generation Y มีความเปนตัวของตัวเองและทาทายแนวความคิดเดิม

! Generation Y มีความตองการความสําเร็จทุกอยางที่ตั้งใจไวอยางรวดเร็วมากกวา 
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Generation B และ Generation X โดยปกติแลว Generation Y จะมีบุคลิกที่ใจรอนมากกวา ตองการเห็น

ผลสําเร็จทุกอยางรวดเร็ว

! Generation Y มีความเชื่อมั่นในตัวเองสูงและมีความพรอมดานการเงินที่ไดรับการสนับสนุนจาก 

Generation X ซึ่งมีรายไดดี Generation Y มีความเชื่อวา การประสบความสําเร็จในชีวิตจะเกิดขึ้นตองทํา

งานหนักทําใหมีการแตงงานชาลง หากอายุไมถึง 30 และมักจะเปลี่ยนงานบอยหากมีความคิดวา

งานที่ทําอยูนั้นไมสามารถใหความมั่นคงหรือรายไดที่เพิ่มมากขึ้นอยางที่ตองการ  

!

! รูปแบบอุปนิสัยในการบริโภคของ Generation Y

! ดานการเงินและการบริโภค Generation Y เปนผูบริโภคที่กําลังอยูในชวงวางแผนและกําหนด

รูปแบบที่เหมาะสมสําหรับตัวเอง ผูบริโภคกลุมนี้ เปนผูบริโภคที่มีความเชื่อมั่นในศักยภาพของตนเองสูงสุด

มีความกลาบาบิ่นสูงสุดพรอมที่จะออกแบบวิถีชีวิตของตนเองในแบบฉบับที่เปนเอกลักษณ ขึ้นกับความ

เชื่อที่ผูบริโภคผูนั้นมีตอตัวตนของตนเอง (SelfBelief)

! สินคาที่กลุม Generation Y นิยมใชมักเปนสินคายอดนิยมคุมคากลาวคือ ราคาไมแพงมากแตมี

คุณสมบัติครบถวนสมาชิกในกลุม Generation Y ที่มีเชื่อมั่นในตนเองสูงมักจะเขาใจตัวตนของตนเอง

ชัดเจน โดยทั่วไปจะมีความตั้งใจมุงมั่นที่จะเดินหนาทําในสิ่งที่ตนเองเชื่อมั่น ตัวแปรที่มีผลตอความเชื่อมั่น 

ในตนเองของผูบริโภคที่เปนสมาชิกกลุมนี้คือ สถาบันครอบครัวและความพรอมทางการเงินของครอบครัว

! Generation Y เริ่มระมัดระวังการใชจายของตนเองเพราะเริ่มทํางานไดเองแลวจึงตองเปนผูรับผิด

ชอบรายจายของตนเอง การขอเงินจากผูปกครองในวัยนี้เปนสิ่งที่ไมนิยมและถูกมองวาเปนพฤติกรรม

ไมพึงประสงค 

! Generation Y เริ่มดูแลการแตงกายของตนเองมากขึ้น ความนิยมในเสื้อผาและสีสันตามแฟชั่น

ลดลงหันมาใหความสําคญักับการแตงกายที่ภูมิฐานเพื่อสรางความเชื่อมั่นใหแกผูพบเห็นมากขึ้น เสื้อผาที่

ซื้อจะลดปริมาณแตราคาตอชิ้นจะสูงขึ้นตามคุณภาพของเนื้อผาและวาระโอกาสสวมใส 

! Generation Y เปนกลุมผูบริโภคที่เริ่มจริงจังกับความรัก เริ่มคนหาและแสวงหาคูครองจาก

แตเดิมที่ตองการเพียงคูควง เริ่มพิจารณาวาคนที่เปนแฟนกันอยูคือคนที่จะมาเปนแมของลูกหรือไม 

! Generation Y มองตนเองวามีภาระหนาที่จําเปนตองวางแผนชีวิตและงาน กลุมผูบริโภคอื่นๆ

ตางเห็นพองกัน โดยมองวา Generation Y เปนกลุมผูบริโภคที่เปนผูใหญวัยตน (Young Adult) ที่ตองมี

ภาระหนาที่รับผิดชอบจึงเปนวัยที่ตองทํางานหนัก 

!

!

!

!
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! ปทมวรรณ สถาพร (2555) ไดจัดทําผลสํารวจชุด“Culture Vulture” ซึ่งเปนผลสำรวจกระแส

วัฒนธรรมและเทรนดที่เกิดขึ้นทั่วโลกจากพัฒนาการของเทคโนโลยีดิจิทัล โดยศึกษาขอมูลจากผูประกอบ

ธุรกิจในกลุม Generation Y จํานวน 300 คน ใน 38 ประเทศ

! ผลสํารวจสามารถแบงพฤติกรรมของกลุมเปาหมาย Generation Y ได 3 แบบดังนี้

! 1. ผูบุกเบิก (Pioneer) คือกลุมคนที่ริเริ่มทัาสิ่งใหมๆ เปนครั้งแรก 

! 2. นักสํารวจสังคม (Social Explorers) คือกลุมอาสาสมัครและนักชวยเหลือสังคม

! 3. นักสรางสรรค (Creator) คือกลุมคนที่มีความคิดสรางสรรค%

สวนที่ 2  การวิเคราะหขอมูลที่ไดและสรุปลักษณะทางกายภาพและจินตภาพของกลุมเปาหมาย 

% ผูจิวัยสามารถสรุปลักษณะของกลุมเปาหมายจากขอมูลขางตน ไดดังนี้

! ลักษณะทางกายภาพ

! 1. ชายและหญิง อายุ 25-33 ป

! 2. ประกอบอาชีพพนักงานเอกชน มีรายไดประจําเฉลี่ยตอเดือนตั้งแต 10,001-25,000 บาท

! 3. การศึกษาระดับปริญญาตรี

! 4. พักอาศัยอยูในชุมชนเมืองหรือทํางานในอาคารสํานักงานใจกลางเมือง

! 5. ยังไมแตงงาน

! ลักษณะทางจินตภาพ

% 1. มีการพบปะผูคนที่อยูในฐานะทางสังคมเดียวกันและมีความตองการคลายครึงกัน

! 2. ใสใจในสุขภาพรางกายของตัวเองและมีการออกกําลังกายอยางสมํ่าเสมือน

! 3. ใหความสําคัญกับภาพลักษณที่ดีของตัวเองและตองการใหสังคมรอบขางยอมรับ

! 4. ชอบการพบปะสังสรรค

! 5. นิยมในกิจกรรม ตื่นเตน ทาทาย ที่ไมซํ้าแบบใคร

! 6. มีอิสระทางความคิดและการดําเนินชีวิตที่แตกตางไปจากบรรทัดฐานในอดีต



! ! ! ! !

  ! ! ! ! !  บทที่ 3 

% % % %

% % %        ทฤษฏีและแนวคิดทางเรขศิลป์

!

! ในบทนี้จะเปนการนําเสนอขอมูล ทฤษฏีตางๆ เเละวรรณกรรณที่เกี่ยวของกับงานวิจัยเพื่อสราง

ความเขาใจในเนื้อหา สาระสําคัญ เเหลงที่มาของขอมูล รายละเอียดของทฤษฏีตางๆ และแนวคิดทางเรข

ศิลป โดยผูวิจัยไดเเบงเนื้อหาออกเปนสวนๆ เพื่องายตอการทําความเขาใจ 5 สวนดังนี้

! สวนที่ 1 ขอมูลเกี่ยวกับเเนวคิดและทฤษฏีจิตวิทยาบุคลิกภาพ

! สวนที่ 2 ขอมูลเกี่ยวกับการใหความหมาย

! สวนที่ 3 ขอมูลเกี่ยวกับแนวคิดและทฤษฏีเรื่องจุดจับใจในงานโฆษณา

! สวนที่ 4 ขอมูลเกี่ยวกับภาพเเละรูปแบบของภาพ

! สวนที่ 5 ขอมูลเกี่ยวกับการใชสีและอารมณ

สวนที่ 1 แนวคิดและทฤษฎีจิตวิทยาบุคลิกภาพ

บุคลิกภาพ (Personality)

% บุคลิกภาพ ของแตละคนจะเปนสิ่งเฉพาะตัวของคนคนนั้น มีผลที่ทำใหเกิดความแตกตางจากคน

อื่นและมีปจจัยหลายอยางประกอบกันทำใหคนแตละคนมีบุคลิกภาพเฉพาะตัวเปนของตัวเอง เปนผลมา

จากการทำงานประสานกันของสมองที่ขึ้นอยูกับพันธุกรรมและประสบการณที่ไดรับจากสิ่งแวดลอม 

บุคลิกภาพมีความสำคัญตอชีวิตเราอยางยิ่ง ทำใหเรารูสึกถึงความสำคัญของตัวเอง เราจะไมมีทางรูไดเลย

วา ชีวิตของเราจะเปนอยางไร ถาเราไมรูวาขณะนี้ตัวเราเปนคนอยางไรและเราจะไมมีทางเขาใจวาขณะนี้

เราเปนคนอยางไร ถาไมรูวาเราควรจะเปนอยางไร เพราะฉะนั้น สิ่งสำคัญที่สุด เราจะตองคนพบตัวเองและ

เปนตัวของตัวเอง 
% คำวา “บุคลิกภาพ” มาจากภาษาละตินวา Persona หมายถึง หนากากที่ตัวละครใชสวมเวลา

ออกแสดง เพื่อที่จะแสดงบทบาทตามที่ถูกกำหนดให

ความหมายของบุคลิกภาพ

%

% ศาตราจารย ดร.ศรีเรือน แกวกังวาล (2552) ไดใหความหมายของบุคลิกภาพไว 5 ความหมาย

ดังนี้%

% 1. บุคลิกภาพคือการผสมผสานระบบตางๆ ภายในตัวบุคคล ทั้งสวนที่มองเห็นไดชัดเจน เชนการ

แตงกาย รูปรางหนาตา ลักษณะการพูดและระบบภายในซึ่งเห็นไดไมชัดเจนเชน ลักษณะอารมณ จิตใต
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สํานึก วิธีคิด ความรูสึกและคานิยม ประสบการณ พันธุกรรม การเรียนรู ประสบการณวัยเด็ก ลักษณะ

สังคมวัฒนธรรมหลอมบุคคลแตละคนใหมีบุคลิกภาพแตกตางกันออกไปจนมีลักษณะเปนเอกลักษณะ

เฉพาะตน นอกจากนั้นยังมีลักษระองครวมที่เปนเอกลักษณเฉพาะกลุมคนในสังคมวัฒนธรรมนั้นๆ 

! 2. บุคลิกภาพมีสวนที่เปนโครงสราง (Construct) ซึ่งเปนบุคลิกภาพของบุคคลคนใดคนหนึ่ง สวน

นี้เปนสวนที่เราสามารถทําการสังเกตและทําการวัดไดทั้งโดยทางตรงและทางออม เชนความเฉลียวฉลาด 

ความถนัด นิสัยสวนลึก สวนโครงสรางนี้มีความแตกตางไปในแตกละบุคคล

! 3. บุคคลแตละคนมีบุคลิกลักษณะเฉพาะตัวบางประการที่คอนขางคงรูป เขาจะแสดงบุคลิก

ลักษณะดานนั้นออกมาในสถานการณตาง ๆ กัน เชน ความเพอฝน ถือดี เห็นแกตัว มักใหญใฝสูง

! 4. เมื่อเรารูจักแบบของบุคลิภาพของบุคคล เราสามารถอธิบาย เขาใจและทํานายพฤติกรรมของ

บุคคลในสถานการณตาง ๆ ได

! 5. วิธีการปรับตัวและวิถีชีวิตของบุคคลจะเปนเชนไรขึ้นอยูกับลักษณะเฉพาะตัวของบุคลิกภาพ

ของคนคนนั้น

!

! จากความหมายของบุคลิกภาพดังกลาวมาสรุปไดวา บุคลิภาพ คือตัวตนของบุคคลโดยรวม ทั้ง

ลักษณะทางกายซึ่งพิจารณาไดจากสวนที่มองเห็นไดภายนอกคือ รูปรางหนาตากิริยาทาทาง น้ำเสียง คำ

พูด ความสามารถทางสมอง ทักษะการทำกิจกรรมตางๆ และลักษณะทางจิต ซึ่งจะพิจารณาไดยากวา 

ไดแก ความรูสึกนึกคิด คานิยม ความสนใจ ความมุงหวัง อุดมคติ เปาหมาย และความสามารถในการปรับ

ตัวใหเขากับสิ่งแวดลอม ซึ่งลักษรณะดังกลาวมีที่มาจากพันธุกรรมและสิ่งแวดลอมของแตละคนและสงผล

สูความสามารถในการปรับตัวตอสิ่งแวดลอมและความแตกตางระหวางบุคคล 

! %

สิ่งที่กําหนดบุคลิภาพ (Personality Determinants)

%

% การศึกษาถึงปจจัยที่มีผลตอ บุคลิภาพ มาจาก 3 องคประกอบ คือ พันธุกรรม (Heredity), สิ่ง

แวดลอม (Environment Factors) และสถานการณ (Situation Conditions)

! 1. พันธุกรรม (Heredity) ลักษณะตาง ๆ ทางกายภาพ ชีวภาพ และจิตวิทยาภายในจะถูก

ถายทอดจากบิดา มารดาสูบุตรผานทางยีนที่อยูในโครโมโซมเชน ลักษณะทางกายภาพ ความสูง สีผม 

สีผิว ในขณะเดียวกันพันธุกรรมเพียงอยางเดียวอาจไมสามารถถายทอดบุคลิภาพไดทั้งหมด จําเปนตั้ง

อาศัยปจจัยดานอื่นมาชวย

! 2. สิ่งแวดลอม (Environment Factors) จะเปนปจจัยกําหนดสิ่งที่พันธุกรรมไมสามารถ

ถายทอดมาจากทางพันธุกรรมไดเชน  ความตองการของสังคมหรือสิ่งแวดลอมที่บุคคลนั้นอาศัยอยู ซึ่งจะ

เปนปจจัยที่คอยปรับเปลี่ยนบุคลิกภาพใหเปลี่ยนแปรไปตามสภาพสังคมและสิ่งแวดลอม

!
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! 3. สถานการณ (Situation Conditions) บุคลิกภาพอาจจะเปลี่ยนแปรไปตามสภาพเหตุการณ

ตางๆ ที่เกิดขึ้น

! จากปจจัยที่มีผลตอการกําหนดบุคลิภาพที่ 3 องคประกอบที่กลาวมาพอจะสรุปไดวา พันธุกรรม

เปนปจจัยตนเหตุสําคัญของการเกิดบุคลิภาพ พฤติกรรมจะถูกสรางโดยยีนในโครโมโซมและทํางานรวมกับ

สิ่งแวดลอม โดยที่ลักษณะที่แนนอนของบุคลิภาพมีสวนประกอบทางพันธุกรรมจากการสืบลักษณะนิสัยมา

จากบิดา มารดาและสิ่งแวดลอมจะมีผลกระทบตอการตัดสินบุคลิกภาพ

!

! การศึกษาบุคลิกภาพคือ การศึกษาความคงที่ (Consistency) ความซับซอน (Complexity) 

ความหลากหลายและความเปนเอกลักษณเฉพาะตัวของบุคคลและกลุมบุคคล เพราะความรูเกี่ยวกับ

บุคลิกภาพมีความสัาคัญในวิถีชีวิตของบุคคลและสังคมในมุมมองอันหลากหลายและแตกตาง เนื่องจาก

ความซับซอนและความหลากหลายของบุคลิภาพ การศึกษาดังกลาวจึงมีคําอธิบายและขอสรุปหลาย

แนวคิดหลายวิธี ซึ่งจะเรียกวา “ทฤษฎี” 

! ทฤษฏีบุคลิกภาพแบบคุณลักษณะ (Trait Personality Theory)

! ทฤษฏีคุณลักษณะ กลาววา บุคลิกภาพเปนสิ่งที่สามารถทำความเขาใจ และระบุคุณสมบัติขั้น

พื้นฐานที่ทำใหเกิดพฤติกรรมมนุษยและนับรวมไปถึงองคประกอบของพฤติกรรมที่แสดงใหเห็นถึงความ

อดทน พื้นฐานจิตใจ และรวมถึงพฤติกรรมในสภาวะเหตุการณตางๆ

! ทฤษฎีคุณลักษณะ เปนทฤษฎีที่จัดอยูในกลุม แนวคิดเชิงรูคิด หลักการเบื้องตนของทฤษฎี

คุณลักษณะคือ เราสามารถจําแนกบุคคลตามแนวโนนลักษณะนิสัย เชน คนขี้เหนียวจะมีความมุงมั่นใน

การใชจายใหนอยที่สุด เขาจะมุงรักษาผลประโยชนเรื่อง เงิน ทอง ทุกวิถีทาง สวนคนขี้บนจะหาเรื่องบนใน

ทุกสถานการณ เปนตน ลักษณะเดนของทฤษฏีคุณลักษณะ ซึ่งศาตราจารย ดร.ศรีเรือน แกวกังวาล (2552) 

ไดสรุปไวดังนี้ คือ

!

! 1. ความคงที่ (Consistency) แตละบุคคลมีลักษณะโดดเดนหลายๆ ดานเชน ภายในตัวและจะ

แสดงคุณลักษณะนั้นออกมาในสถานการณตาง ๆ กัน หากเรารูจักคุณลักษณะของคนใดคนหนึ่งเราก็สามา

รถทํานายพฤติกรรมของเขาในสถานการณตาง ๆ ได ดังนั้นเมื่อเรากลาววา คนนั้นหรือคนนี้เปนคนสะอาด

เรียบรอย ขี้อาย กาวราว นั้นหมายความวาเรากําลัง “ตีตรา” ใหแกเขาดวยคุณลักษณะ  ซึ่งอธิบายวา 

บุคคลมีพฤติกรรมเชนไรมาแลวแตหนหลังและในปจจุบัน นอกจากนี้เรายังสามารถคาดเดาไดวาเขาจะ

ประพฤติปฏิบัติอยางไรในอนาคต

!
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! 2. มีความแตกตางระหวางบุคคล (Individual Differences) ทฤษฎีคุณลักษณะมีความคิดวา

แตละคนประกอบดวยกลุมลักษณะหลายอยางซึ่งเปนลักษณะเฉพาะตัว โดยที่ไมมีใครเหมือนใคร ทฤษฎี

คุณลักษณะมีหลายกลุมและทุก ๆ กลุมมีแนวคิดรวมกัน คือ คนหาและอธิบายลักษณะของคุณลักษณะพื้น

ฐานของบุคคลใดลุคคลหนึ่งเพื่ออธิบายบุคลิกภาพของบุคคลนั้น 

!

! ทฤษฎีคุณลักษณะของไอแซงค (Hans Eysenck)

% ฮันซ ไอแซงค ไดพัฒนาทฤษฎีที่อธิบายวาทําไมแตละบุคคลจึงมีความแตกตางกันในทาง

บุคลิกภาพและพฤติกรรม คุณลักษณะบุคลิกภาพที่สําคัญ มี 4 คุณลักษณะ คือ พฤติกรรมปกปด 

(Introversion) พฤติกรรมเปดเผย (Extroversion) และ พฤติกรรมที่มั่นคง (Stability) แนวโนมโรคประสาท 

(Neuroticism) และแบงออกเปน 2 กลุมใหญคือ

! 1. พฤติกรรมปกปด (Introversion) และพฤติกรรมเปดเผย (Extroversion)

! 2. แนวโนมโรคประสาท (Neuroticism) และพฤติกรรมที่มั่นคง (Stability)

! ซึ่งในแตละกลุมจุประกอบไปดวย คุณลักษณะ (Trait) อีกหลากหลายคุณลักษณะ    

!

!

!

!!            

!!

!!       

! ! ! ภาพที่ 1 แสดงกลุมลักษณะนิสัยตามแนวคิดของไอแซงค

!



27

! บุคลิกภาพที่มีพฤติกรรมเปดเผย มีธรรมชาติระบบประสาทที่มีความสงบเงียบ เกิดจากธรรมชาติ

ของระบบประสาทที่ไมตองการแสวงหาสิ่งเพิ่มเติมที่มีความตื่นเตนจึงมีพฤติกรรมชอบอยูตามลำพัง บุคคล

ทุกคนจะมีบุคลิกภาพเปนแบบพฤติกรรมเปดเผยหรือพฤติกรรมปกปดก็ไดหรือจะมีพฤติกรรมทั้งแบบเปด

เผยและปกปดก็ได

! ศาตราจารย ดร.ศรีเรือน แกวกังวาล (2552) ไดกลาวสรุปไววา 

! บุคคลที่มีลักษณะเปดเผย (Extroversion) เปนคนชอบสังคม ไมไวตัว มีเพื่อนมาก ชอบงานที่

เสี่ยงและทาทาย ซึ่งเปนคุณสมบัติตรงขามกับบุคคลที่มีลักษณะปกปด (Introversion) คนเหลานี้จะคอน

ขางเงียบเฉย ไวตัว ไมชอบอยูในกลุมคนมาก ๆ 

! บุคคลที่มีความโนมเอียงไปทางเปนโรคประสาท (Neuroticism) มักจะเปนคนเจาอารมณและ

เมื่อระเบิดอารมณออกมาแลว จะใชเวลาคอนขางนานกวาจะหวนกลับสูสภาวะอารมณปกติ บุคคลที่มี

ลักษณะที่มั่นคง (Stability) ซึ่งจะเปนคนที่ใจสงบ นาเชื่อถือ ไววางใจได 

! นอกเหนือจากคุณลักษณะใหญ 2 ลักษณะดังกลาวแลว ไอแซงค ยังไดเสนอคุณลักษณะบุคลิ

ภาพอีกลักษณะหนึ่ง ซึ่งเรียกวา “Psychoticism” บุคคลที่มีบุคลิกลักษณะอยูในกลุมนี้มีแนวโนมที่จะเห็น

แกตัว กาวราว เย็นชา ไมคิดถึงคนอื่น 

! ทฤษฎีของไอแซงคจะคลายกับทฤษฎีคุณลักษณะของนักจิตวิทยาทานอื่นๆ ตรงที่มีการวิเคราะห

บุคลิกภาพและพฤติกรรมโดยกระบวนการทางสถิติแตมีความตางจากทฤษฎีอื่นในประเด็นที่เขาไดใหความ

สําคัญตอปจจัยทางชีวภาพเปนตัวกําหนดคุณลักษณะบุคลิกภาพของบุคคลมากกวาปจจัยทางสิ่งแวดลอม 

ซึ่งเปนจุดสําคัญของทฤษฎีคุณลักษณะอื่นๆ เชน ไอแซงค ไดอธิบายวา คนที่มีพฤติกรรมปกปดและคนที่มี

พฤติกรรมเปดเผยจะมีระบบประสาทตางกัน โดยระบบของคนที่มีพฤติกรรมปกปดจะตื่นตัวและถูกเราได

งายกวาคนที่มีพฤติกรรมเปดเผย ดังนั้นคนที่มีพฤติกรรมปกปดจะชอบทํากิจกรรมที่เงียบๆ ที่จะไมทําใหเขา

ประสาทตื่นมากนัก ในทางตรงกันขามคนที่มีพฤติกรรมเปดเผยจะนิยมแสวงหากกิจกรรมที่เราใจ เพื่อไมให

รูสึกเบื่อ แนวคิดเรื่องระบบประสาทที่มีผลตอลักษณะเปดเผยและปกปดของบุคคลไดรับการสนับสนุนวามี

ความจริงจากกงานวิจัยหลายชิ้น (ศาตราจารย ดร.ศรีเรือน แกวกังวาล, 2552, 333)

!
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สวนที่ 2 การใหความหมาย

! ดลชัย บุณยะรัตเวช (2552) ไดกลาวไววา มุนษยเรากําลังเคลื่อนตัวและปรับเปลี่ยนเขาสูการให

คุณคากับมิติแหงความหมาย (Complex Meaning) ในชีวิตมากขึ้นเรื่อยๆ ซึ่งวิวัฒนการดังกลาวนี้สะทอน

ใหเห็นไดทั่วไปจากวัฒนธรรมการบริโภคสินคาและบริการ จากยุคที่เนนความสําคัญดานการใชสอย 

(Functional Value) และเศรษฐกิจ (Economic Value) มาสูยุคสมัยที่นิยมดานภาพลักษณและสถานภาพ 

(Status) และเขามาสูยุคที่เนนคุณคาทางอารมณความรูสึก (Emotional Value) และในปจจุบันคือ ยุคแหง 

“ความหมาย” (Meaning)

! ในปจจุบันที่มีการแขงขันกันสูงขององคกรและเจาของผลิตภัณฑตางๆ ตางก็พัฒนากลยุทธทาง

ตลาดมากมายเพื่อเขาถึงผูบริโภคและเพิ่มยอดคาสินคาและบริการ กลยุทธ “การกําหนดความหมายของ

ผลิตภัณฑ” เพื่อเชื่อมโยงสูความหมายที่ผูบริโภคตองการและปรารถณาในชีวิต ก็ไดรับการพัฒนาขึ้น

เรื่อยๆ โดยการสรางสรรคประสบการณที่สัมพันธกันครบวงจร (Cohesive Experiences) อยางจงใจและมี

ทิศทางบนพื้นฐานของความหมายที่เจาะจง (Specific Meaning) และผานการถายทอดอยางตอเนื่อง

กลมกลืนผานสินคา บริการ รวมไปถึงจุดสัมผัสผูบริโภคอื่นๆ (Consumer Touch Point) ซึ่งหมาถึง สินคา 

ชองทางการบริการ การสงเสริมการขาย สื่อ การใหบริการลูกคาและตัวแทนขายรายยอย 

(ดลชัย บุณยะรัตเวช, 2552: 58)

!

% ความหมาย (Meaning) หรือประสบการณที่มีความหมาย (Meaningful Experience) ที่มีผลตอ

คุณคาทางอารมณความรูสึก!

! ดลชัย บุณยะรัตเวช (2552) ไดแบงรูปแบบของการใหความหมายที่คนสวนใหญรูสึก ตองการ

และใหคานิยมในชีวิต 15 ความหมายดังนี้
 
! 1. สังคม (Community)

! การพบปะ ปฏิสัมพันธกับเพื่อนมนุษย ความเปนหนึ่งเดียวรวมกับสังคมและบุคคลรอบขาง

! 2. ความกลมกลืน (Harmony) 

! การประสานกลมกลืนกันจนเกิดความสมดุลกันของสิ่งแวดลอมธรรมชาติ สังคมและบุคคล

! 3. ความยุติธรรม (Justice) 

! ความเที่ยงธรรม ความเสมอภาคไมลําเอียง ความเทาเทียมกันของคนในสังคม

! 4. ทรัพยากร แหลงกําลัง (Resource) 

! ทรัพยากร กําลังวัตถุ กัาลังพล ปญญาเเละเงิน เพื่อตอบสนองจุดประสงค 

!5.  ความปลอดภัย (Security) 

! การปกปอง คุมครอง อิสรภาพจากความกังวลในภัยอันตรายและการสูญเสีย 

!
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! 6. การรูเเจง (Enlightenment) 

! ความเขาใจอยางถองแทในความรูและหลักการ

! 7. ความอัศจรรยใจ (Wonder) 

! ความประทับใจในสิ่งที่ไมเคยเกิดชึ้นหรือเปนไปไมได 

! 8. การสรางสรรค (Creation) 

! การไดสรางสรรคสิ่งใหมๆ ที่ไมซํ่ากับที่เคยมีมา

! 9. เอกลักษณ (Originality) 

! ความมีเอกลักษณพิเศษเฉพาะตัวที่ไมเหมือนใคร

! 10. ความพึงพอใจ (Pleasure) 

! ความสุข ความเพลิดเพลินกับสิ่งรอบขาง

! 11. ความงามและสุนทรียภาพ (Beauty) 

! ความสวยงามที่สุนทรีย

! 12. ภาระหนาที่ (Duty) 

!  ความมุงมั่นในภาระหนาที่ที่ไดรับมอบหมาย

! 13. ความสําเร็จ (Accomplishment) 

!  การบรรลุจุดประสงคที่ตั้งไว การทําในสิ่งที่ตั้งใจไวจนบรรลุผลสําเร็จเพื่อตัวเอง

! 14. อิสรภาพ (Freedom) 

!  ความรูสึกในการเลือกใชชีวิตไดตามความตองการ โดยไมมีกรอบ ขอแมมาบังคับ

! 15. สัจจะความจริง (Truth) 

! คํามั่นสัญญาในสิ่งที่ถูกตองและคุณธรรม

!
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สวนที่ 3 แนวคิดและทฤษฏีเรื่องจุดจับใจในงานโฆษณา

! การสื่อสาร (Communication) เพื่อการจูงใจ (Persuasion) มีการใชเทคนิคในการสื่อสารเพื่อ

โนนนาวใจกระตุนใหความตองการเเละเเรงจูงใจนั้นเกิดขึ้นโดยเลือกใชจุดจับใจ (Appeals) ที่เหมาะสม 

จุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals) เปนการสรางความสนใจในงานโฆษณาในสายตาผู

บริโภคและสามารถสรางเเรงจูงใจใหเกิดความชอบเเละตองการสินคาได จุดจับใจในงานโฆษณาเกิดขึ้น

จากความตองการพื้นฐานและสัญชาตญาณของมนุษย และการจูงใจหรือการโนนนาวใจในงานโฆษณาก็

ขึ้นอยูกับการเลือกใชจุดจับใจที่เหมาะสมเพื่อชักจูงใหผูบริโภคเกิดการตอบสนองตามที่ตองการ (พรทิพย 

สัมปตตะวนิช, 2547:87, 130-131)

! จุดจับใจ (Appeals) ทําหนาที่ชักจูงผูรับสารใหยอมรับเอาขาวสารนั้นไปทําความเขาใจและทํา

การตอบสนองตามที่ผูสงสารตองการ ดังนั้นการสื่อสารเพื่อโนนนาวใจที่ดีจึงควรมีการเลือกใช จุดจับใจใน

งานโฆษณา (Advertising Appeals) อยางเหมาะสมซึ่งเปนปจจัยสําคัญในการกําหนดทิศทางของความ

คิดสรางสรรคในการโฆษณาประชาสัมพันธวาจะออกมาในทิศทางใด

! เลอลักษณ ศรีเกษมศิรา, 2543 กลาววา “(What to Say) คือ การบอกกลาว “อะไร” ในการจูงใจ

ในของงานโฆษณา แมจะสามารถเสนออรรคประโยชนที่สามารถตอบสนองความตองการ (Need) ของผู

บริโภคไดดีเพียงใดแตหากขาดการนําเสนอวาจะกลาว “อยางไร” (How to Say) โดยไมมีจุดจับใจ 

(Appeals) ที่จะสามารถทําใหผูบริโภคหยุดดูหรือใหความสนใจกับเนื้อหาของโฆษณาก็อาจกลาวไดวา

โฆษณาชิ้นนั้นๆทําหนาที่ไดไมสมบูรณ ดังนั้นหนึ่งในกระบวนการนําเสนอความคิดหลัก (Big Idea) ในการ

สื่อสารเพื่อโนนนาวใจคือ การกําหนดจุดจับใจที่มีประสิทธิภาพ (Effective Appeals) ทําหนาที่เชื่อมโยง

สมองเเละความคิด (Head/Thinking) กับหัวใจและความรูสึก (Heart/Feeling) ใหสามารถโนนนาวใจผู

บริโภคตอสินคาและบริการใหเกิดความตองการหรือความปรารถณาบางประการที่มีอยูขณะนั้น”

ความหมายของจุดจับใจ

!

! จุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals) มีวัตถุประสงคหลักคือ การชักจูงหรือโนนนาวใจ

ผูบริโภคกลุมเปาหมายใหตัดสินใจทดลองใชสินคาหรือใชสินคาตอไป (จริยา ปนทวังกูร, 2551:104)

! จุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals) หมายถึงวิธีการดึงดูดความสนใจของผูบริโภค 

หรือ ความมีอิทธิพลตอความรูสึกของผูบริโภคที่มีตอสินคา บริการ หรือจุดประสงคอื่นๆเปนวิธีที่ผลักดัน 

และใหผูบริโภคเกิดความตองการและความสนใจ (Ndejesus, 2007)

! จุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals) หมายถึงหลักเกณฑที่ใชในการโฆษณาเพื่อให

เกิดการตอบสนองจากผูบริโภคหรือมีอิทธิพลตอความรูสึกของผูบริโภคที่มีตอสินคาเเละบริการ 
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รูปแบบของจุดจับใจในงานโฆษณา

!

! การสรางจุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals Creation) เปนการหาความตองการ

ของผูบริโภคเกี่ยวกับการใชผลิตภัณฑ สินคาเเละบริการเพื่อนักโฆษณาจะนํามาสรางเปนเหตุผล 

(Rational) ที่ผูบริโภคควรจะตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเเละนํามาสรางเปนอารมณ (Emotion) เกี่ยวกับการ

เลือกซื้อสินคาเเละบริการ (จริยา ปนทวังกูร, 2551:104)

! การสรางสรรคจุดจับใจในงานโฆษณา สามารถเเบงเปนประเภทของจุดจับใจ ได 2 ประเภท คือ 

จุดจับใจดานเหตุผล (Rational Appeals) และ จุดจับใจดานอารมณ (Emotional Appeals)

!

! 1. จุดจับใจดานเหตุผล (Rational Appeals)

! เปนการใชจุดจับใจที่มุงโนนนาว (Persuade) ผูบริโภคดวยหลักเหตุผลและอธิบายถึงคุณ

ประโยชนที่มองเห็นไดเปนสําคัญ โดยการสื่อสารใหเห็นถึงขอเท็จจริงที่เกี่ยวกับองคประกอบของผลิตภัณฑ 

รูปราง ลักษณะของผลิตภัณฑ หนาที่หรือประโยชนของผลิตภัณฑหรือลักษณะการทํางานของผลิตภัณฑที่

จะตอบสนองกับความตองการพื้นฐาน เชน ความสะดวก (Convenience) ความสบาย (Comfort) ความ

ประหยัด (Economy) คุณภาพ (Quality) ความคงทน (Durability) ประสิทธิภาพ (Efficience) การทํางาน

ของสินคา (Performance) เปนตน 

!

! 2. จุดจับใจดานอารมณ (Emotional Appeals)

! จุดจับใจดานอารมณนั้นเปนจุดจับใจที่มีเปาหมายไปยังอารมณของกลุมเปาหมายในเรื่องความ

หวัง ความฝน รวมถึงแรงปรารถนาภายใตจิตสำนึก จุดจับใจดานอารมณนั้นมีหนาที่ในการโนมนาวใหผูรับ

สารมีทัศนคติและมีการตอบสนองในดานบวก เปนผลมาจากการเชื่อโยงความรูสึกที่ดีภายในใจของกลุม

เปาหมายตอสารนั้นๆ โดยประเด็นหลักของการสื่อสารนั้นจะเนนที่การโนมนาวอารมณใหคลอยตาม 

! จุดจับใจดานอารมณตองสัมพันธกับความตองการทางสังคมและความรูสึกภายในของผูบริโภค 

ในการเลือกใชจุดจับใจดานอารมณเพื่อการโฆษณานั้นตองคํานึกถึงความตองการและความพึงพอใจของผู

บริโภค ซึ่งความตองการหรือความรูสึกทางบวกที่เกิดจากการจูงใจโดยใชอารมณนั้นจะสรางความรูสึกทาง

บวกตอสินคาและบริการดวย

!  

!

!
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! ในงานวิจัยครั้งนี้ ผูวิจัยไดคัดเลือกวรรณกรรมที่เกี่ยวของกับรูปแบบจุดจับใจ (Type of Appeal) 

จากงานวิจัยที่เกี่ยวของคือ “การใชหลักการจูงใจในภาพถายสําหรับมูลนิธิเด็ก” โดย วัชราธร เพ็ญศศิธร ป 

พ.ศ. 2551 ซึ่งไดคัดเลือกจากแหลงขอมูลที่เกี่ยวของ 3 แหลง ดังนี้

! 1. “การออกแบบสรางสรรคสื่อสิ่งพิมพโฆษณาสงเสริมสังคม” โดย ณัฐ จันทสิงห ป พ.ศ. 2548

! 2. “การนําเสนอความคิดสรางสรรคในภาพโฆษณาสื่อสิ่งพิมพตามทฤษฏีแรงจูงใจ” โดย เลอ

ลักษณ ศรีเกษมศิรา ป พ.ศ. 2543

! 3. “Advertising” โดย Ray Wright ป พ.ศ. 2543

! วัชราธร เพ็ญศศิธร กลาววาจากการวิเคราะหและจัดกลุมจากขอมูลทั้งหมดวา รายละเอียดของ

ขอมูลจากผูเขียนทั้ง 3 ทานมีเนื้อหาเเละรายละเอียดที่ใกลเคียงกันสามารถจัดเปนกลุมเดียวกันได ไดรูป

แบบจุดจับใจในงานโฆษณาทั้งหมด 26 รูปแบบ เพื่อนําไปใชเปนเครื่องมือในการวิจัยตอไป ซึ่งมีรูปแบบ

ทั้งหมดดังนี้   

! 1. จุดจับใจดานความปลอดภัย (Saftety Appeal)

! เปนการแสดงใหเห็นถึงความปลอดภัย อุนใจ มั่นคงตอชีวิต รางกาย ทรัพยสินเชน การใชเครื่อง

ตัดไฟรั่วชวยปองกับอุบัติเหตุได การสวมหมวกกันนอคเมื่อขับรถจักรยายยนตรหรือโฆษณารถยนต 

VOLVO ที่นําเสนอวาเปนยนตกรรมที่มีความปลอดภับสูงสุด เปนตน 

!

! 2. จุดจับใจดานขาวสาร/ขอมูลที่เปนจริง (News Appeal)

! เปนการอางขอมูลขาวสารหรือขอมูลความจริงตางๆ ที่เกิดขึ้น เชน ปจจุบันมีคนตายดวยโรคเอดส

เปนอันดับ 1 ของประเทศไทย 50% ของคนที่ดื่มสุราเปนสาเหตุที่ทําใหเกิดอุบัติเหตุทางจราจร

!

! 3. จุดจับใจดานความคุมคา (Value Appeal)

! เปนจุดจับใจที่ทําใหผูบริโภคตะหนักถึงคุณคาของสินคาที่มีความคุมคาเเละราคา โดยสวนใหญ

จะเนนเรื่องความประหยัดเปนหลักเชน การทําราคาใหตํ่าลงหรือการเพิ่มเติมคุณคาพิเศษบางอยางลงไปใน

ตัวสินคา เชน สูตรใหม สวนผสมเพิ่มขึ้นในราคาเทาเดิม โดยพยายามทําใหเห็นวาสินคาและบริการนั้นๆ มี

คุณคาพอที่จะจายเงินซื้อ 

!

! 4. จุดจับใจดานคุณลักษณะ (Feature Appeal)

! เปนการเเสดงใหเห็นคุณลักษณะเดนของลักษณะเดนของสินคาและบริการวามีลักษณะทาง

กายภาพและหนาที่การใชงานที่มีประโยชนตอผูบริโภคอยางไรหรือมีลักษณะใดที่เปนจุดเดนที่แตกตางจาก

สินคาเเละบริการคูเเขง โดยใชการนําเสนอขอไดเปรียบทางการเเขงขันหรือเปรียบเทียบกับสินคาคูเเขง

!
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! 5. จุดจับใจดานการไดรับความนิยมสูง (Popularity Appeal) 

! เปนการนําเสนอความนิยมที่มีตอสินคาเเละบริการที่มีผูใชมากมาย ในการจูงใจผูบริโภคเปนขอ

พิสูจนของคุณภาพของสินคาและบริการและไดรับการยอมรับอยางแพรหลายเชน โฆษณาเครื่องดื่มบำรุง

กำลังกระทิงแดงที่กลาววา “เปนที่นิยมไปทั่วโลก” หรือโฆษณายาสีฟนดอกบัวคูที่กลาวา “คนใชเเลวบอก

ตอ” เปนตน 

!

! 6. จุดจับใจดานความสะดวกสบาย (Convenience Appeal)

! เปนการเเสดงใหเห็นถึงความสะดวกสบาย ใชงานงาย รวดเร็ว คลองตัวเชน คอนโดมิเนียมที่มีที่

ตั้งอยูใจกลางเมืองติดสถานีรถไฟฟาสรางสะดวกสบายในการเดินทางหรือรานสะดวกซื้อที่โฆษณา

ผลิตภัณฑอาหารสําเร็จรูปที่สะดวก งาย รวดเร็ว ผานการนําเสนอวา “หิวเมื่อไหรก็เเวะมา”!

!

! 7. จุดจับใจเกี่ยวกับสถานภาพ (Status Appeal) 

! เปนการมองจากคนอื่นเขามาหาตัวเองถึงเรื่องของบทบาท ภาพลักษณที่ตนเองอยากใหคนอื่น

มองเห็นเชน การใชรถเบนซจะทำใหคนอื่นมองวาเปนคนที่หรูหรา มีระดับหรือการเปนคนที่ชอบชวยเหลือ

สังคม เปนตน 

!

! 8. จุดจับใจดานความแปลกใหม (Novelty Appeal)

! เปนการนําเสนอดานความแปลกใหมไมซํ้าใครซึ่งสามารถเรียกรองความสนใจไดดี อยางไรก็ตาม 

การใชจุดจับใจประเภทนี้ถึงแมชวยสรางการจดจำใหกับผูบริโภคแตอาจไมกอใหเกิดการซื้อเสมอไป 

!

! 9. จุดจับใจดานความรูสึกกลัว (Fear Appeal) 

! เปนการกระตุนใหเกิดความรูสึกหวาดวิตก กังวล กลัวตาย กลัวบาดเจ็บ กลัวผิดพลาด กลัวเสีย

ทรัพยสินเงินทอง กลัวถูกหลอกเชน การโฆษณาวาการขับรถขณะมึนเมาอาจจะทําใหเกิดอุบัติเหตุใหเสีย

ชีวิตหรือบาดเจ็บได 

!

! 10. จุดจับใจดานความรูสึกผิด (Guite Appeal)

! เปนการกระตุนใหเกิดความรูสึกวาตนไดกระทำในสิ่งที่ผิดหรือหนาละอายใจตอศีลธรรม จรรยา 

ซึ่งเปนความเชื่อของตนเองหรือมาตรฐานที่สังคมตั้งไว อันจะทำใหผูบริโภคเกิดความรูสึกผิดและเกิดความ

ละอายตอสิ่งที่ตนไดทำไว ซึ่งเปนผลใหบุคคลนั้นตองพยายามมองหาหนทางที่จะปกปองรวมถึงปองกันตน

จากความรูสุกผิดนี้หรือทำใหบุคคลนั้นตองการที่จะลดระดับความรูสึกผิดในตนเองลง โดยทำตามที่สารใน

โฆษณาไดบอกไวหรือหยุดพฤติกรรมที่เปนอันตรายตอผูอื่นและสังคมและหันมารวมมือทำกิจกรรมที่เปน 

ประโยชนในที่สุด 
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! 11. จุดจับใจดานความรัก (Love Appeal)

! เปนการกระตุนใหเกิดความรูสึกดานความรัก ความชอบมาก ความเปนหวง ความรักแบบ พอ 

แม เพื่อ คนรัก พี่ นอง ผูอยูรวมสังคมเดียวกันเชน โฆษณาประกันภัยผูสูงวัย ใชการนําเสนอผานตัวละคร

พอที่เลี้ยงลูกดวยความรักและหวงใยจนถึงเวลาที่ผูเปนลูกจะดูแลผูเปนพอที่วัยชรามากขึ้น 

!

! 12. จุดจับใจดานความเห็นอกเห็นใจ (Sympathy Appeal) 

! เปนการกระตุนใหเกิดความรูสึกถึงการเห็นอกเห็นใจกัน ความรูสึกสงสาร เอาใจเขาขาง อยากที่

จะชวยเหลือเปนตน 

!

! 13. จุดจับใจดานสุขภาพอนามัย (Health Appeal) 

! เปนการกระตุนใหเกิดการคิดถึงเรื่องสุขภาพ ความสุขสบาย ความแขงแรง ความสมบูรณ ความ

เปนประโยชนทางสุขภาพตอรางกายเชน การรับประทานอาหารครบ 5 หมูจะทำใหรางกายแข็งแรงหรือ

การดื่มนํ้าอยางพอเพียงตอความตองการในแตละวันจะมีผลตอสุขภาพรางกายและการขับถาย 

!

! 14. จุดจับใจดานอารมณขัน (Human Appeal) 

! การกระตุนใหเกิดความรูสึกตลกขบขันสามารถเรียกรองความสนใจจากผูรับสารไดเปนอยางดี 

เนื่องจากเปนการแสดงออกถึงอารมณดานบวก (Postive Emotion) อันเปนที่พึงปรารถนาของมนุษยจึงเห็น

ไดวาในปจจุบันนิยมใชจุดจับใจประเภทนี้ในงานโฆษณาจำนวนมากดวยความเชื่อที่วาการใชอารมณขันจะ

กอใหเกิดทัศนคติที่ดีตอโฆษณาได ซึ่งจะสงผลไปยังความชื่นชอบในตัวสินคาตามไปดวยและนำไปสูการ

ซื้อที่เพิ่มมากขึ้น 

!

! 15. จุดจับใจดานความสุนทรีย / รื่นรมย (Aesthetic Appeal) 

! เปนการกระตุนประสาทสัมผัสทั้ง 5 ใหเกิดความรูสึกถึงความงาม อารมณและความรูสึกที่ 

บริสุทธิ์เชน ความสุขใจ อิ่มเอมใจ ความเพลิดเพลิน ความรื่นรมย ความเพอฝน เปนตน 

!

! 16. จุดจับใจดานเพศ (Sex Appeal) 

! เปนการกระตุนใหเกิดความรูสึกเรื่องเพศ กามารมณเพื่อสรางความตองการและเพื่อขายสินคา

และบริการ ปจจุบันจุดจับใจดานเพศเปนเครื่องมือสําคัญสําหรับโฆษณาที่ไดผลอยางมากในสินคาประเภท

ความสวยความงามเชน ผลิตภัณฑกาแฟสําหรับสตรีที่นําเสนอผานผูหญิงที่รูปรางดีจนเปนที่สนใจของเพศ

ตรงขามรอบขาง

!

!
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! 17. จุดจับใจดานความภูมิใจ / คุณคาในตนเอง (Self-esteen Appeal) 

! เปนความรูสึกที่เกิดขึ้นภายใน (inward) ที่ทำใหตนเองรูสึกถึงความนิยมชมชอบ นับถือ สรรเสริญ 

เคารพยกยอง มีศักดิ์ศรี รูสึกวาตนเองดี สรางคุณคาใหตนเองเชน ภูมิใจที่ไดทำความดี ภูมิใจในความเปน

ไทย เปนตน 

!

! 18. จุดจับใจที่เนนถึงความสำเร็จในชีวิต (Achievement Appeal) 

! เปนการกระตุนใหเกิดความรูสึกถึงความสำเร็จ บรรลุเปาหมาย เชน การใชนักธุรกิจที่มีชื่อเสียง

มาเปนผูแสดง บอกเลาเรื่องราวความอดทน ตอสูกับอุปสรรค เพื่อสื่อความสำเร็จของนักธุรกิจ เมื่อผูบริโภค

ดูแลวก็มีกำลังใจ 

!

! 19. จุดจับใจที่ไดรับการยอมรับจากสังคม (Social Appeal) 

! เปนการแสดงใหเห็นวาหากไดทำตามขอความที่สื่อสาร ทที่โฆษณานั้น ๆ กลาวถึงจะกลายเปนที่

ยอมรับจากคนรอบขางหรือเกิดความรูสึกวาเปนสวนหนึ่งของกลุมที่ตนเปนสมาชิกอยูเชน โฆษณาบัตร

เครดิต โฆษณา ยาระงับกลิ่นกายหรือโฆษณาแฟชั่นที่กลาววาถาไมใชตามก็จะไมนำสมัยหรือแตกตาง 

จากคนอื่นเปนตน 

!

! 20. จุดจับใจดานคุณภาพ (Quality Appeal)

! เปนการดึงดูดผูบริโภคดวยคุณภาพดานตางๆ ของสินคาเชน ความคงทน ความสวยงาม ความ

สะอาดเปนตน ตัวอยางเชน โฆษณาสีทาบานยี่หอหนึ่งที่นําเสนอวาไมวาเวลาจะผานไปยาวนานแคไหนแต

ความสวยสดของสีบานก็ยังคงอยูเทียบกับวัยของเจาของบานที่มากขึ้นตามกาลเวลา

!

! 21. จุดจับใจดานประสิทธิภาพ (Efficiency Appeal)  

! เปนจุดจับใจที่นำเสนอลักษณะเดนของสินคาหรือบริการและนำเสนอผูบริโภคดวยขอมูล 

คุณสมบัติที่จะนำไปสูทัศนคติที่ดีตอสินคาสรางความประหลาดใจในประสิทธิภาพของสินคาและบริการ 

เชน ปูนตราเสือซุเปอรสูตรใหม นํ้าหนัก 40 กิโลกรัมแตสามารถใชงานไดเทากับปูนเทาไปหนัก 50 กิโลกรัม

!

! 22. จุดจับใจเนนเรื่องที่ทําใหตกใจ/สะทอนใจ (Shock Appeal) 

! เปนวิธีการกระตุนใหผูรับสารรูสึกตกใจหรือสะเทือนใจเพื่อดึงดูดใหผูคนสนใจเเละกลาวถึงอยาง

รวดเร็วเชน การรณงคตอตานการทํารายและบริโภคสนัข เปนตน 

!

!

!
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! 23. จุดจับใจดานความคิดถึง/ระลึกถึงวัเกาๆ ที่มีความสุข (Nostaigia Appeal)

! เปนการดึงดูดใจดานความรูสึกระลึกถึงเหตุการณและความทรงจําในอดีตที่นาจดจํา นิยมใชกับ

ตราสินคาที่อยูมานานจากอดีตถึงปจจุบันเชน รานขายยาเวชพงษโอสถที่นําเสนอวาครอบครัวหนึ่งใช

บริการรานขายยาแหงนี้มาตั้งแตสมัยคุณตา คุณยาย จนถึงสมัยปจจุบันไดรับความยอมรับจากรุนสูรุน

!

! 24. จุดจับใจดานความสัมพันธของพอ แม และครอบครัว (Parenthood and Family Life   

Appeal) 

! นําเสนอถึงความสัมพันธของครอบครัวเปนประเด็นหลักในการสื่อสารเพื่อดึงดูดใจผูบริโภคใน

การตัดสินใจเลือกสินคาและบริการ โดยเฉพาะผลิตภัณฑสำหรับการทำความสะอาด อาหาร ซึ่งตองคำนึง

ถึงครอบครัวเปนอันดับหนึ่งเชนผลิตภัณฑซักผาที่นําเสนอเรื่องราวผานเด็กชายสนุกคิด ซุกซนจนเสื้อผา

เปลื้อนแตก็ไมสรางยุงยากในการทําความสะอาดเสื้อผาสําหรับคุณแมที่ทําหนาที่ซักเสื้อผาให

!

! 25. จุดจับใจดานความนิยมและนาเชื่อถือที่มีตอบุคคลที่มีชื่อเสียงและผูใชสินคา (Star 

and Testimonial Appeal) 

! เปนการนําเสนอบุคคลผูมีชื่อเสียงเเละเปนที่ยอมรับในดานตางๆ เชน ดารา นักรอง นักแสดง นัก

คิด นักเขียนหรือผูเชี่ยวชาญในดานตางๆ มานําเสนอสินคาเเละบริการเพื่อใหเกิดความคลอยตามในการ

ตัดสินใจเลือกใชสินคาเเละบริการนั้นๆ เนื่องจากสังคมใหการยอมรับบุคคลเหลานี้เชน โฆษณาซุปไกสกัด

เลือกนําเสนอผาน ดารา นักแสดงวัยรุนที่ประสบความสําเร็จทั้งในการการเรียน ดนตรีและการเเสดง

!

! 26. จุดจับใจดานประสาทสัมผัส (Sensory Appeal)

! เปนการกระตุนตอมประสาทสัมผัสทั้ง 5 คือ กายสัมผัส (Touch) การมองเห็น (Vision) การได

กลิ่น (Smell) การไดยิน (Hearing) การลิ้มรส (Taste) เชน โฆษณาที่นําเสนอภาพอาหารจากวัตถุปรุงรส

ผานภาพความนารับประทาน

!
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สวนที่ 4 ภาพเเละรูปแบบของภาพ

!

! ภาพมีหนาที่ในการสื่อสารสิ่งที่ตัวอักษรจะสื่อสารออกมาเปนรูปธรรมมีความหมายที่ชัดเจน 

มีความเปนสากล เขาใจไดไมงายไมตองผานการตีความที่ซับซอน นอกจากนี้ภาพยังชวยในการสราง

อารมณรวมใหเกิดความรูสึก ความรับรูและเขาใจตามความตองการของผูสงสารที่ถายทอดอออกมาได 

อยางไรก็ตามถึงเเมวาภาพจะสามารถสื่อความหมายเเทนสิ่งอื่นสิ่งใดไดแลว ภาพก็ยังสามารถสื่อความ

หมายในตัวของภาพเองไดดวย ภาพจึงถูกนําไปใชไดดีกวาตัวอักษรเชน การใชภาพเพื่อวัถุประสงคในการ

ประกอบคําอธิบายและเปนหลักฐานอางอิงความสําคัญของภาพคือสามารถแสดงสิ่งที่ผูเขียนไมสามารถ

แสดงออกมาเปนภาษาเขียนได นอกจากนี้ภาพยังเปนสวนหนึ่งที่สําคัญและพบเห็นไดในชีวิตประจําวันเชน 

แผนพับ ใบปลิว หนังสือพพิมพ นิตยสาร บรรจุภัณฑ อินเตอรเน็ตและเว็บไซต

ความหมายของภาพ

!

! ภาพหมายถึงภาพที่เกิดจากการจัดองคประกอบของทัศนธาตุซึ่งใชหลักการจัดองคประกอบหรือ

เทคนิคที่หลากหลายทำใหเกิดเปนภาษาภาพขึ้นมา ภาษาภาพที่ปรากฏในความนึกคิดหรือโดยการเห็นอาจ

มีรูปแบบที่ตางกัน ทั้งนี้ขึ้นอยูกับความคุนเคยกับสิ่งที่เห็น รสนิยม สภาพแวดลอมของผูดูหรือผูรับสาร 

อยางไรก็ตามเปาหมายของภาษาภาพคือ ตองการใหผูดูหรือผูรับสารไดมีความเขาใจตรงกัน

! ภาพหมายถึงเนื้อหาสวนที่เปนภาพที่ปรากฏในเอกสารสิ่งพิมพตางๆ นอกเหนือจากเนื้อหา

ขอความที่เปนตัวอักษร ภาพเหลานี้อาจเปนภาพวาดหรือภาพถายก็ไดและยังนับรวมถึงภาพกราฟกตางๆ 

เชน จุด เสน สี แถบกราฟกหรือ ภาพลายเสนเรขาคณิตอื่นๆ ที่ใชในการตกแตงสิ่งพิมพอีกดวย

!

ความสําคัญของภาพ

!

! ภาพมีความสําคัญอยางมากในการสื่อสารโดยเฉพาะในการใชเพื่อการโฆษณา ประชาสัมพันธ

เพราะภาพที่สวยงามและสรางความประทับใจแกผูพบเห็นจะสามารถสรางการรับรูและเขาใจตอสิ่งที่ี่ผูสง

สารนั้นตองการจะสื่อไดอยางมีประสิทธิภาพ ซึ่งสามารถสรุปหนาที่และความสําคัญไดดังนี้

! 1. ใชสรางความเขาใจ

! ในการสื่อสารโดยทั่วไปการใชตัวอักษรเพียงอยางเดียวอาจมีขอจํากัดในการอธิบายเนื้อหาบาง

สวนที่ไมสามารถอธิบายไดดวยตัวอักษรได การนําภาพมาในการสื่อสารจะทําใหเกิดความเขาใจในเนื้อหา

ที่ตองการจะอธิบายไดมากยิ่งขึ้นเชน การจะธิบายความแตกตางกันของสีตางๆ ซึ่งเปนเรื่องยากมากที่จะ

อธิบายไดดวยตัวอักษรเพียงอยางเดียว

!
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! 2. ใชเสริมความเขาใจ

! การใชทั้งภาพและตัวอักษรควบคูไปดวยกันในการเลาเรื่องหรือสื่อสาร เพื่อใหทั้งภาพและตัว

อักษรไดทําหนาที่เสริมความเขาใจแกเนื้อหาใหชัดเจนมายิ่งขึ้นเชน ภาพประกอบเนื้อหานิทานอิสป

! 3. ใชเพื่อแสดงภาพบุคคล

! ในการอธิบายรูปลักษณของบุคคลนั้น การใชตัวอักษรเพียงอยางเดียวไมสามารถอธิบายลักษณะ

ของบุคคลตางๆ ไดอยางชัดเจนนักวาบุคคลตางๆ มีหนาตารูปราง สีผิว เปนอยางไร ภาพสามารถสื่อสารได

เปนอยางดีกวาการสื่อสารดวยตัวอักษรเปนอยางมาก

! 4. ใชเพื่อการอางอิงหลักฐานหรือเหตุการณ

! ภาพสามารถนํามอางอิงถึงหลักฐานและเหตุการณประกอบเนื้อหาที่สําคัญหรือเหตุการณทาง

ประวัติศาสตรที่ควรแกการบันทึกและจดจําไดเปนอยางดีเชนในอดีตมีการเขียนภาพบนผนังถํ้า ภาพเขียน

บนฝาผนังตามสถานที่สําคัญทางประวัติศาสตรเพื่อบันทึกเรื่องราวตางๆ และในปจจุบันไดมีการพัฒนารูป

แบบการบันทึกภาพเหตุการณตางๆ มากมายเชน การถายภาพทั้งรูปแบบของฟลมและดิจิตอล

! 5. ใชเพื่อการประชาสัมพันธ

! ภาพที่เพื่อการประชาสัมพันธไมวาจะเปนสื่อสิ่งพิมพ โฆษณาในนิตยสาร แผนพับหรือปาย

โฆษณาไดพัฒนาควบคูไปกับเทคโนโลยีการพิมพ ในปจจุบันการใชภาพเพื่อการโฆษณาประชาสัมพันธเปน

ไปอยางแพรหลายมากทั้งสะดวก รวดเร็ว รวมถึงตนทุนที่ถูกลงกวาในอดีต อีกทั้งเทคโนโลยีคอมพิวเตอรที่มี

สวนอยางมากในการตกแตงรูป ดัดแปลงแกไขรวมทั้งสามารรถสรางรูปแบบของภาพไดอยางหลากหลาย

เพื่อการสื่อสารในเรื่องเลาที่แตกตางกันได

รูปแบบของภาพ

!

! รูปแบบของภาพนั้นมีรูปแบบที่แตกตางกันไปตามเทคนิคในการสรางสรรค รวมถึงเทคโนโลยีที่

เขามามีผลใหรูปแบบของภาพมีความหลากหลายมากยิ่งขึ้นและไดมีการจัดหมวดหมูและแบงประเภทไว

ตามแตเทคนิค กระบวนการผลิต รูปแบบการนําไปใช และอื่นๆ ซึ่งในการวิจัยครั้งนี้ผูวิจัยไดคัดเลือก

วรรณกรรมที่เกี่ยวของกับภาพและรูปแบบของภาพจากแหลงขอมูลที่มีความนาเชื่อถือตามเกณฑของผูวิจัย

ตั้งไว 3 แหลงที่มา ดังนี้

! 1. “Image” by Gavin Ambrose, Paul Harris, 2005 

! 2.”ภาพที่มีอิทธิพลโนนนาวใจในงานโฆษณาสําหรับเด็กอายุ 9-14 ป” โดย กรชนก จิตไชย

สุวรรณ ป พ.ศ. 2550

! 3. “การใชภาพประกอบโฆษณาสินคาสะดวกซื้อสําหรับชายรักรวมเพศทางสื่อนิตยสาร” โดย 

ปริญญา เฟองจันทร ป พ.ศ. 2545
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รูปแบบของภาพ จากแหลงขอมูลที่ 1
(“Image” by Gavin Ambrose, Paul Harris, 2005)

!

! แบงรูปแบบของภาพได 2 ประเภทดังนี้

! 1. แบงตามประเภทเทคนิค (Techniques) สามารถแบงได 6 รูปแบบดังนี้

! 1.1 ภาพพิมพซิลสกรีน (Silk Screening)

! คือเทคนิคการพิมพภาพโดยแมพิมพผานแผนสกรีนซึ่งสามารถนำมาพิมพซํ้าไดหลายครั้งโดยที่

การพิมพซํ้าอาจทําใหรายละเอียดลดลงหรือขาดหายจนการเปนเทคนิคและลวดลายเฉพาะตัวขึ้น

!

! !

! ! !       ภาพที่ 2 ภาพซิลสกรีน (Silk Screening)

!

! 1.2 ภาพประกอบ (Illustration)

! คือเทคนิคการใชภาพที่สรางสรรคขึ้นจากเทคนิคดังเดิมเชนการวาดภาพดวยดินสอปากกาสีนํ้า สี

โปสเตอร สีประเภทตางๆ หรือแมแตการวาดบนโปรแกรมคอมพิวเตอร

!

!

! ! ! !  ภาพที่ 3 ภาพประกอบ (Illustration)
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!

! 1.3 ภาพถาย (Photography)

! ภาพถายสามารถสงผานอารมณความรูสึกไดอยางชัดเจน ถูกตอง ไมบิดเบือนตอขอมูลที่จะนำ

เสนอทั้งในแงของความเหมือนจริงและรายละเอียด

!

! ! ! !     ภาพที่ 4 ภาพถาย (Photography)

!

!

! 1.4 ภาพเทคนิคฟลเตอร (Filters)

! เทคนิคฟลเตอรคือการประยุกตจากภาพถายดิจิตอลผานโปรแกรมคอมพิวเตอรชวยแปลงหรือ

ปรับปลี่ยนภาพถายใหเกิดรูปแบบใหมๆ เชนการปรับเปลี่ยนสีของภาพใหเกิดอารมณที่แตกตางไปจากสี

ของภาพตนฉบับ

!

! ! ! ! ภาพที่ 5 ภาพเทคนิคฟลเตอร (Filters)
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!

! 1.5 ภาพที่เปดเผยขอมูลทีละนอย (Reveals)

! เทคนิคภาพที่ใชการนำเสนอที่คอยๆ เปดเผยขอมูลทีละนิดทีละนอย การคอยๆ แสดงเนื้อหาชิ้น

ตอชิ้นหรือการใหขอมูลที่คลุมคลือในขั้นตนจากนั้นก็คอยๆเปดเผยเรื่องราวตามลำดับ

!

! ! ! ภาพที่ 6 ภาพที่เปดเผยขอมูลทีละนอย (Reveals) 

! 1.6 ภาพที่ใชสีอยางโดดเดน (Coloring image)

! เทคนิคภาพที่ใชการปรับแปลงคาสีใหเปลี่ยนไปจากความเปนจริงเพื่อสรางความโดดเดนใหกับ

ภาพและดูนาสนใจ

!

! ! ! ภาพที่ 7 ภาพที่ใชสีอยางโดดเดน (Coloring image) 
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!

! 2. แบงตามประเภทการใชงาน (Image in Practice) สามารถแบงได 9 รูปแบบดังนี้

! 2.1 ภาพรายงานขาว (Reportage)

! ภาพรายงานขาวคือรูปแบบที่ถายทอดชีวิตจริง เรื่องราวจริงที่เกิดขึ้นในอารมณและความรูสึกที่

เกิดขึ้นรอบๆ ตัวเราโดยเฉพาะงานที่ไมถูกตกแตงดวยคอมพิวเตอร

!

!

! ! ! !  ภาพที่ 8 ภาพรายงานขาว (Reportage)

!

! 2.2 ภาพลำดับเหตุการณ (Sequence)

! คือเทคนิคในการนำเสนอเรื่องราวภาพความเคลื่อนไหวการอธิบายกระบวนการอยางมีลำดับขั้น

ตอนเพื่อใหผูพบเห็นเกิดการติดตามขอมูลเเละงายตอการทำความเขาใจ

!

!

! ! ! !  ภาพที่ 9 ภาพลำดับเหตุการณ (Sequence)
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!

! 2.3 ภาพที่เกิดการยักยาย (Manipulation)

! ภาพที่เกิดจากการยักยาย ปรับเปลี่ยนภาพลักษณหรือมุมมองใหผิดไปจากความเปนจริง 

การบิดเบือนขอมูลหรือการนำเสนอที่ดูเกินไปจากความเปนจริง

!

! ! !    ภาพที่ 10 ภาพที่เกิดการยักยาย (Manipulation)

! 2.4 ภาพถายตัดตอ (Photo montage)

! ภาพที่เกิดจากรูปภาพตั้งแตสองภาพหรือมากกวาขึ้นไปมารวมกันเพื่อสรางสรรคผลงาน

ที่ประกอบขึ้นโดยไมเห็นรอยตอของภาพจนดูเหมือนรวมกันเปนภาพเดียวกัน

!

! ! !       ภาพที่ 11 ภาพถายตัดตอ (Photo montage)  
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! 2.5 ภาพการนำชิ้นสวนตางๆมาปะติดปะตอกัน (Collage)

! คือเทคนิคที่ศิลปนในศตวรรษที่ 20 สรางสรรคขึ้นจากการนำภาพพิมพตางๆ หลายๆ ชิ้นมารวม

กันเปนชิ้นเดียว

!

! !       ภาพที่ 12 ภาพการนำชิ้นสวนตางๆมาปะติดปะตอกัน (Collage)

! 2.6 ภาพตัดตอ (Montage)

! คือการจัดองคประกอบของภาพโดยการซอนกันหรือการนำมาไวขางๆ กันจากภาพหลายๆภาพ 

โดยเมื่อนำองคประกอบตางๆ กันจะเกิดภาพหรือรูปทรงใหมๆ ขึ้นมา

!

! ! ! ! ภาพที่ 13 ภาพตัดตอ (Montage)
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! 2.7 ภาพที่เลือกตัดเฉพาะสวน (Cropping)

! คือเทคนิคการจัดองคประกอบของภาพโดยการเลือกตัดสวนใดสวนหนึ่งของภาพออกโดยให

เหลือไวเฉพาะขอบเขตของภาพที่ตองการสื่อสารหรือเนนใหความสำคัญโดยเฉพาะ

!

! !  !   ภาพที่ 14 ภาพที่เลือกตัดเฉพาะสวน (Cropping) !

! 2.8 ภาพที่ใชเทคนิคลวงตา (Trompe I’ Oeil (illusions)

! คือเทคนิคการสรางสรรคภาพที่เกี่ยวกับการลวงตาและทำใหเกิดการมองเห็นที่หลอกลวงเชน 

เเสงหรือเงาที่ทำใหภาพเกิดมิติขึ้นมา

!

!

!

! !       ภาพที่ 15 ภาพที่ใชเทคนิคลวงตา (Trompe I’ Oeil (illusions)
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! 2.9 ภาพที่เกิดจากการเรียงจุด (Pointillism)

! รูปแบบงานพิมพสีที่เกิดจากการเรียงจุดสีหรือขาวดำทำใหเกิดภาพหรือสีที่ผูพบเห็นสามารถมอง

เห็นสีที่เปลี่ยนไปดวยการปรับเปลี่ยนระยะการมอง

!

% % %   ภาพที่ 16 ภาพที่เกิดจากการเรียงจุด (Pointillism)

รูปแบบของภาพ จากแหลงขอมูลที่ 2
(”ภาพที่มีอิทธิพลโนนนาวใจในงานโฆษณาสําหรับเด็กอายุ 9-14 ป” โดย กรชนก จิตไชยสุวรรณ ป พ.ศ. 2550)

! แบงตามลักษณะของภาพ 3 รูปแบบดังนี้

! 1. แบงตามลักษณะการใชงาน สามารถแบงได 3 รูปแบบดังนี้

! 1.1 ภาพเขียน (Hand Draw or Paint) 

! หมายถึงภาพที่เขียนดวย สี ดินสอ ปากกาหรือหมึกตางๆ เพื่อใหเกิดภาพตามที่ผูเขียนตองการจะ

สื่อสาร อาจเปนภาพเขียนบนผาใบ กระดาษหรือแมแตวาดดวยคอมพิวเตอรเชน ภาพเขียนโปสเตอร

ภาพยนตร ภาพเขียนการตูน ภาพเขียนคนเหมือนจริงหรือภาพเขียนทิวทัศน 

%

%%%

% % %     ภาพที่ 17 ภาพเขียน (Hand Draw or Paint)
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% 1.2 ภาพถาย (Photograph) 

! หมายถึงภาพที่บันทึกขึ้นดวยกระบวนการถายภาพโดยฟลมหรือระบบดิจิตอลในปจจุบัน ซึ่งภาพ

ที่ไดนั้นมีทั้งรูปแบบสี ขาวดํา ในปจจุบันเทคโนโลยีคอมพิวเตอรสามารถปรับแตงสีใหออกมาตามความ

ตองการได ภาพถายมีคุณสมบัติในการสื่อสารงานโฆษณาประชาสัมพันธใหออกมานาสนใจมากยิ่งขึ้นรวม

ถึงสามารถถายทอดสิ่งที่ตองการนําเสนอออกมาไดอยางสมจริงมาก

!

!

% % %       

% % % %  ภาพที่ 18 ภาพถาย (Photograph) 

!

! 1.3 ภาพจากกระบวนการคอมพิวเตอร (Digital Image)

! เทคโนโลยีในปจจุบันทําใหคอมพิวเตอรสามารถสรางสรรคออกมาไดอยางมีเอกลักษณเฉพาะตัว

ที่มีความแตกตางจากภาพที่สรางสรรคดวยวิธีการอื่นๆ  โดยสามารถแบงรูปแบบภาพที่สรางสรรคดวย

คอมพิวเตอรได 2 รูปแบบคือ 

! ! 1.3.1 ภาพที่วาดขึ้นจากโปรแกรมวาดภาพ ซึ่งสามารถวาดภาพไดทั้งแบบสองมิติและ 

สามมิติ! 

! !  

! ! !        ภาพที่ 19 ภาพที่วาดขึ้นจากโปรแกรมวาดภาพ
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! 1.3.2 ภาพที่สรางจากโปรแกรมตกแตงภาพรวมกับการถายภาพดวยกลองดิจิตอลและการสแกน

จากภาพถายจากนั้นจึงนํามาตกแตงในโปรแกรม ซึ่งโปรแกรมจะสามารถปรับแตงหรือเปลี่ยนสีและการลด 

เพิ่ม ตัด แตงองคประกอบสวนใดสวนหนึ่งของภาพไดอยางอิสระ ซึ่งเทคนิคนี้นิยมเปนอยางมากในการ

สรางสรรคงานภาพประกอบโฆษณาในปจจุบัน

!

!

! !   

! ! ! ภาพที่ 20 ภาพที่สรางจากโปรแกรมตกแตงภาพ

! 2. แบงตามลักษณะการใชงาน สามารถแบงได 4 รูปแบบดังนี้

! 2.1 ภาพประกอบเรื่อง (Illustration for Text)

! หมายถึงภาพที่ใชเพื่อการตกแตงใหดูสวยงามและดึงดูดความสนใจกับผูรับสาร

!

!

! !                ภาพที่ 21 ภาพประกอบเรื่อง (Illustration for Text)
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! 2.2 ภาพที่สัมพันธกับเรื่อง (Picture-Text Combination)

! หมายถึงภาพเหตุการณที่เกิดขึ้นในเนื้อหานํามาประกอบเรื่องเพื่อใหผูรับสารเขาใจในเนื้อหามาก

ยิงขึ้น ถาเปนภาพประกอบเนื้อหาสําหรับหนังสือตองใชความรวมมือระหวางผูเขียนเรื่องกับผูสรางสรรค

ภาพและผูจัดวางหนาหนังสือกันอยางเปนระบบและลงตัว สําหรับงานภาพประกอบโฆษณาจะอาศัยความ

รวมมือกันของผูเขียนขอความโฆษณา (Copywriter) ผูอํานวยการฝานศิลป (Art Director) และผูสรางภาพ

ทํางานรวมกัน

!

!

! ! ! ภาพที่ 22 ภาพที่สัมพันธกับเรื่อง (Picture-Text Combination)

! 2.3 ภาพเสนอเรื่องราวตอเนื่องกัน (Picture Stories within Text)

! หมายถึงภาพที่บอกเลาเรื่องราวติดตอกันโดยมีชองสี่เหลี่ยมเรียงลําดับเรื่องราวใหเรื่องราวเกิด

ความตอเนื่องกัน อาจจะมีใชตัวอักษรประกอบเนื้อหาเพียงเล็กนอย

!

! !    ภาพที่ 23 ภาพเสนอเรื่องราวตอเนื่องกัน (Picture Stories within Text)
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! 2.4 ภาพชุดเสนอเรื่องราวผสมกับเนื้อเรื่อง (Picture Stories within Text 

Stories)!

! หมายถึงการใชภาพหลายภาพติดตอกันพรอมกับมีเนื้อหาประกอบการเลาเรื่องควบคูกันไป

!

!

!

!   ภาพที่ 24 ภาพชุดเสนอเรื่องราวผสมกับเนื้อเรื่อง (Picture Stories within Text Stories)

! 3. แบงตามลักษณะการการทําเเมพิมพ สามารถแบงได 4 รูปแบบดังนี้ 

! 3.1 ภาพลายเสน

! หมายถึงภาพที่ใชเสนดําบนพื้นกระดาษสีขาวเทานั้น ซึ่งเปนภาพที่เกิดจากกระบวนการพิมพจาก

ภาพตนฉบับที่เขียนดวยเสนหมึก ภูกันแหงหรือดินสอ ตนฉบับของภาพจะถูกนําไปทําแมพิมพโดยไมถาย

ผานสกรีนจะไดภาพที่เหมือนกับลายเสนตนฉบับ 

!

!

! ! ! ! ภาพที่ 25 ภาพลายเสน 
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! 3.2 ภาพลายสกรีน

! หมายถึงภาพที่ตองถายผานสกรีน (Screen) กอนจะนําไปทําแมพิมพ ภาพพิมพที่ไดจะมีสีเทา-

ดําและนํ้าหนักตางๆเหมือนกันภาพตนฉบับไมวาภาพตนฉบับจะเปนภาพถาย ภาพเขียนสีนํ้าหรือภาพสีนํ้า

มันที่เขียนดวยภูกัน ภาพพิมพที่ไดจะกระบวนการสกรีนจะไดภาพที่เหมือนจริงซึ่งเกิดจากการใชจุดหรือเม็ด

สีขนาดเล็กรวมกันจนกลายเปนภาพขนาดใหญที่มีรายละเอียดของภาพสูง

!

!

! ! ! !       ภาพที่ 26 ภาพลายสกรีน 

! 3.3 ภาพสีและภาพธรรมชาติ

! หมาถึงภาพสกรีนซึ่งใชสีประกอบในภาพดวยทําใหภาพที่ไดมีความสวยงามและมีสีสันที่เหมือน

จริงมากยิ่งขึ้นซึ่งภาพสกรีนสีมักจะใชสีอยางนอย 4 สีขึ้นไปเพื่อใหสีที่ไดออกมาดูเปนธรรมชาติ

!

!

!

! !

! ! !            ภาพที่ 27 ภาพสีและภาพธรรมชาติ
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!

! 3.4 ภาพเทคนิคผสม

! หมายถึงภาพที่ใชทั้งลายเสนและการสกรีนผสมกัน

 !

% % % %    ภาพที่ 28 ภาพเทคนิคผสม

รูปแบบของภาพ จากแหลงขอมูลที่ 3
(”การใชภาพประกอบโฆษณาสินคาสะดวกซื้อ สําหรับชายรักรวมเพศทางสื่อนิตยสาร” โดย ปริญญา เฟองจันทร ป พ.ศ. 2545)

! แบงตามลักษณะของภาพ 3 รูปแบบดังนี้

! 1. ภาพวาด (Hand Draw or Paint)

! หมายถึงภาพที่สรางจากเทคนิคตางๆ เชนการวาดหรือระบายดวยดินสอ ปากกา พูกันเปนตน 

โดยสามารถสรางสรรคผลงานไดหลายรูปแบบเชน ภาพการตูน ภาพวาดลายเสน ภาพวาดเหมือนจริง 

ปจจุบันการใชเทคนิคการวาดภาพเพื่องานโฆษณาคอนขางลดลงเปนอยางมากเนื่องจากผูสรางสรรคงาน

มักนิยมใชเทคนิคการถายภาพมากขึ้น เนื่องจากกระบวนการคอมพิวเตอรเขามามีบทบาทสําคัญในการ

สรางสรรคงานภาพถายโดยเฉพาะการตกแตงใหมีความสมจริงมากยิ่งขึ้นกวาเทคนิคการวาดภาพ

!
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!

!!!      

! ! ! ภาพที่ 29 ภาพวาด (Hand Draw or Paint)

2. ภาพถาย (Photograph)

! หมายถึงภาพที่ไดจากกระบวนการถายภาพดวยกลองถายภาพทั้งภาพถายสีและภาพถายแบบ

ขาว-ดํา ภาพที่ไดจะมีความสมจริงใหรายละเอียดชัดเจนสามารถสื่อถึงอารมณตางๆ และสรางความนาเชื่อ

ถือได ปจจุบันเทคโนโลยีคอมพิวเตอรสามารถชวยในการตกแตงภาพทั้งการปรับสี ตัดตอและเทคนิคตางๆ

ที่ชวยใหงานถายภาพมีความสมจริงมากยิ่งขึ้นอีกทั้งยังมีความสะดวก รวดเร็ว งาย รวมถึงคาใชจายที่ลดลง

จากในอดีตเปนอยางมาก

!

!

!!! !

! ! ! ! ภาพที่ 30 ภาพถาย (Photograph)
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! 3. ภาพจากกระบวนการคอมพิวเตอร (Digital Image)

! หมายถึงภาพที่ถูกสรางจากกระบวนการคอมพิวเตอรซึ่งสามารถแบงไดเปน 2 รูปแบบดังนี้

! 3.1 ภาพที่สรางจากโปรแกรมวาดภาพทั้งแบบ 2 มิติและ 3 มิติ

!

!

! !   ภาพที่ 31 ภาพที่สรางจากโปรแกรมวาดภาพ ทั้งแบบ 2 มิติและ 3 มิติ

! 3.2 ภาพที่สรางจากโปรแกรมตกแตงภาพ 

! หมายถึงการใชภาพถายที่ไดจากกระบวนการถายภาพไมวาจะเปนภาพจากการถายดวยกลอง

ฟลมหรือกลองดิจิตอลหรือจะเปนการใชภาพที่ไดจากการสแกนนําไปตกแตงในโปรแกรมสําหรับการ

ตกแตงภาพเชน การปรับหรือเปลี่ยนสี ลดหรือเพิ่มองคประกอบของภาพไดมากมายหลายแบบ ซึ่งในงาน

โฆษณาสวนใหญจะนิยมใชภาพประเภทนี้เปนอยางมากแตในบางกรณีก็จะมีการนําภาพวาดแบบ 3 มิติมา

ใชรวมกับภาพตกแตงจากคอมพิวเตอรดวยซึ่งภาพประเภทนี้จะสามารถสรางภาพที่สมจริงและดึงดูดความ

สนใจกับผูรับสารไดเปนอยางดี

% % %        ภาพที่ 32 ภาพที่สรางจากโปรแกรมตกแตงภาพ
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สวนที่ 5 การใชสีและอารมณ

!

! สีคือองคประกอบหนึ่งที่มีความสําคัญเปนอยางมากในการออกแบบเพราะสีเปนองคประกอบที่

สามารถสรางอารมณใหกับงานออกแบบเพื่อใชในการสื่อสารตอผูรับสารใหเขาใจในเนื้อหาและอารมณใน

การงานออกแบบ นอกจากนั้นแลวสียังสามารถกระตุนความสนใจในการรับรูของผูรับสารไดอยางดี

! นอกจากจะสรางความสวยงามและเอกลักษณที่สามารถสังเกตและชวยในการจดจำไดงายแลว 

สียังสามารถสื่อถึงอารมณความรูสึกและถึงบุคลิภาพของงานไดอยางชัดเจน สรางความรูสึกถึงคุณคาและ

มีผลในทางจิตวิทยาและสามารถสรางอารมณรวมไปกับผลงานได

! ทฤษฏีที่เกี่ยวของกับการใชสีนั้นมีมากมายหลายทฤษฏี มีการแบงประเภทในการใชงานหลาก

หลายประเภท ยกตัวอยางทฤษฏีที่เกี่ยวของกับงานออกแบบเชน ทฤษฏีสีเกี่ยวกับงานออกแบบแฟชั่น, 

ทฤษฏีสีเกี่ยวกับจิตวิทยา, ทฤษฏีสีเกี่ยวกับบุคลิกภาพ และยังมีการแบงประเภทเพื่อนําไปใชตามสื่อตางๆ

ตามแตรูปแบบในการนําเสนอเชน ทฤษฏีสีเกี่ยวกับสื่องสิ่งพิมพ, ทฤษฏีสีเกี่ยวกับงานโฆษณาและงาน

โทรทัศน, ทฤษฏีสีเกี่ยวกับสื่อคอมพิวเตอรและอินเตอรเน็ต

! ในงานวิจัยฉบับนี้ผูวิจัยไดคัดเลือกวรรณกรรมที่เกี่ยวของกับทฤษฏีของสีและอารมณที่มีความ

เหมาะสมและสามารถสื่อบุคลิกภาพในงานออกแบบจาก 3 แหลงขอมูลที่เหมาะสมและมีความนาเชื่อถือ

ดังนี้

!

! 1.  “Tasteful Color Combinations” By Naomi Kuno and FORMS Inc./ Color

Intelligence Instituts

! 2. “ชุดสีโดนใจ (Creative Color Scheme)” โดย ธวัชชัย ศรีสุเทพ ป พ.ศ. 2549

! 3. “Shigenobu Kobayashi Color Image Scale” By Shigenobu Kobayashi,1990  

รูปแบบของสีและอารมณ จากแหลงขอมูลที่ 1
(“Tasteful Color Combinations” โดย Naomi Kuno and FORMS Inc./ Color Intelligence Instituts)

! แบงตามอารมณความรูสึกและบุคลิกภาพของสี 14 ชุดสี ดังนี้

! 1. ผอนคลายและมีความสุข (Relaxed&Happy)

! สีที่สีที่สะทอนถึงความสุข การผอนคลาย ชวงเวลาที่สะดวกสบายและสายลมที่ชวยใหรูสึกผอน

คลาย สัมผัสไดถึงความสุขอบอุนและความสงบ เปรียบไดกับสีแหงความสุขและความผอนคลาย

!

!
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!

!!

! ภาพที่ 33 ภาพชุดสี ผอนคลายและมีความสุข (Relaxed&Happy)

! 2. กระฉับกระเฉงและกระปรี้กระเปรา (Active&Energetic)

! สีที่แสดงถึงความกระตือรือรน การปลุกพลังและกำลังใจ เต็มไปดวยการเคลื่อนไหว ความเร็วที่

เกินจากความเปนจริงกอใหเกิดความตืนเตนและและพลัง

!

!

! ภาพที่ 34 ภาพชุดสี กระฉับกระเฉงและกระปรี้กระเปรา (Active&Energetic)

!

! 3. ปาเถื่อนและแปลกประหลาด (Wild&Exotic)

! สีที่สะทอนถึงความดุรายและสัญชาตญาณของจิตใจ ในโลกดั้งเดิมที่เต็มไปดวยสัญชาตญาณ 

ความอยากรูหรือปรากฏการณที่เต็มไปดวยการผจญภัยและประสบการณที่นาตื่นเตนในโลกที่เเปลก

ออกไป

!

!

! ภาพที่ 35 ภาพชุดสี ปาเถื่อนและแปลกประหลาด (Wild&Exotic)

!

! 4. ลึกลับซับซอน (Mysterious)

! สีที่แสดงถึงโลกแฟนตาซี สีของคาถาและปรากฏการณอันลี้ลับ นาพิศวง เต็มไปดวยนางฟาและ

เทพธิดาและจินตนาการถึงมังกรและเวทยมนตแฟนตาซี

!

! ภาพที่ 36 ภาพชุดสี ลึกลับซับซอน (Mysterious)

!

!

!
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! 5. ความคิดถึงและความโศกเศรา (Nostalgic&Melancholy)

! สีแหงความคิดคำนึงและควาเศราโศก ความทรงจำอันยาวนานในอดีตที่เต็มไปดวยความทุกข

!

!

! ภาพที่ 37 ภาพชุดสี ความคิดถึงและความโศกเศรา (Nostalgic&Melancholy)

!

! 6. สงางามมีลักษณะของชาวกรุง (Elegant&Sophisticated)

! สีแหงความสงางามและความเชื่อมั่น เฉดสีที่ใหความรูสึกถึงความสะอาด ความออนโยน ความ

ยืดหยุน การผสมผสานกันอยางราบรื่น ถองทำนอง ความสมบูรณแบบที่สงางาม เต็มไปดวยรสนิยม ความ

สุขุมและความทันสมัย

!

!

! ภาพที่ 38 ภาพชุดสี สงางามมีลักษณะของชาวกรุง (Elegant&Sophisticated)

!

! 7. เชื่อถือไดและมีชื่อเสียง (Reliable&Noble)

! สีที่พิจารณาความนาเชื่อถือ คำมั่นสัญญา ความนาเคารพ ความภูมิใจ ความปรารถณา 

เปาหมาย ศรัทธา การไดรับมาซึ่งการยอมรับจากผูอื่น

!

!

! ภาพที่ 39 ภาพชุดสี เชื่อถือไดและมีชื่อเสียง (Reliable&Noble)

! 8. สุภาพ ออนโยนดูอบอุน มีชีวิตชีวา (Gentle&Warm)

! เฉดสีที่ดูเปนมิตร ความสุภาพ โทนสีฉูดฉาดเนนความสวยงามและใหความรูสึกถึงบรรยากาศที่

สดชื่น หรือเคกหวานๆ ทะเลทรายและความรักความสัมพันธอันแสนโรแมนติก

!

!

! ภาพที่ 40 ภาพชุดสี สุภาพ ออนโยนดูอบอุน มีชีวิตชีวา (Gentle&Warm)

!
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!

! 9. มีสติปญญา (Intelligent)

! สีแหงสติปญญาที่สะทอนใหเห็นถึงความสุขุม เยือกเย็น พฤติกรรมที่ดูฉลาด จิตใจที่มีสติ ซอนไป

ดวยรสนิยมสะทอนใหเห็นถึงจิตของผูเชี่ยวชาญ

!

!

! ภาพที่ 41 ภาพชุดสี มีสติปญญา (Intelligent)

! 10. เปนหนุมสาวและมีสุขภาพสมบูรณ (Young&Healthy)

! พลังของสีแหงความวัยเยาว ความปรารถณาที่จะมีสุขภาพกายและจิตใจทีดี ความหวังที่จะเปน

ดั่งแสงและสายลมพัดผานอยางมีอิสระภาพ หรือความสนุกสนามจะกีฬาและงานอดิเรก

!

!

!  ภาพที่ 42 ภาพชุดสี เปนหนุมสาวและมีสุขภาพสมบูรณ (Young&Healthy)

!

! 11. รํ่ารวย หรูหรา (Rich&Deluxe)

! สีที่แสดงถึงความอุดมสมบูรณของอาหาร การเจริญงอกงาม มนุษยอันเปยมลนไปดวยความ

สมบูรณ สีแหงรสนิยมที่แตกตาง

!

!

!!

! ภาพที่ 43 ภาพชุดสี รํ่ารวย หรูหรา (Rich&Deluxe)

!

! 12. มั่นคงในจารีตประเพณี (Traditional&Stable)

! สีที่บงบอกถึงจารีตประเพณีดั้งเดิม เสถียรภาพ วัตถุโบราณ โบราณสถาน ที่อยูอาศัยคลาสิกดั้ง

เดิม ประวัติศาสตรอันยาวนาน

!

!

! ภาพที่ 44 ภาพชุดสี มั่นคงในจารีตประเพณี (Traditional&Stable)

!



!59

! 13. ทันสมัยเกี่ยวกับอนาคต (Modern&Futuristic)

! สีแหงโลกอนาคตอันทันสมัย โลกแหงวิทยาศาสตรและเทคโนโลยี การพัฒนาที่ไมหยุดยั้ง ความ

กาวหนาทางอิเล็กทรอนิกส

!

!

! ภาพที่ 45 ภาพชุดสี ทันสมัยเกี่ยวกับอนาคต (Modern&Futuristic)

! 14. อยางมีเมตตากรุณา เปนธรรมชาติ (Humanistic&Natural)

! สีแหงความปรารถณาดี ความเมตตากรุณา รอยยิ้ม ลมหายใจที่สัมผัสไดดวยประสาทสัมผัสทั้ง 

5 เสียงเรียกของธรรมชาติ พืชพรรณนานา พื้นดิน ระบบนเวศนแหงธรรมชาติ

!

!

! ภาพที่ 46 ภาพชุดสี อยางมีเมตตากรุณา เปนธรรมชาติ (Humanistic&Natural)

รูปแบบของสีและอารมณ จากแหลงขอมูลที่ 2
(“ชุดสีโดนใจ (Creative Color Scheme)” โดย ธวัชชัย ศรีสุเทพ ป พ.ศ.2549)

!

! แบงตามตามบุคลิกภาพและความหมายของชุดสี 14 ชุดสีดังนี้

! 1. พื้นฐาน (Basic)

!

!

!

! ภาพที่ 47 ภาพชุดสี พื้นฐาน (Basic)

!

! ลักษณะ: เปนสีหลักในวงลอสีประกอบดวยสีขั้นที่ 1 และสีขั้นที่ 2

! ความรูสึก: ชัดเจน ตรงไป ตรงไป มีพลัง

! สื่อถึง: พื้นฐาน การเริ่มตน ความสําคัญ เด็ก

!
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! 2. หลากสีสัน (Colorful)

!

!

! ภาพที่ 48 ภาพชุดสี หลากสีสัน (Colorful)

!

! ลักษณะ: สดสใสและโดดเดนมาก จากแมสีหลัก  

! ความรูสึก: สนุนกสนาน มีชีวิตชีวา กระตือรือรน !

! สื่อถึง: ความสดใส ความสุข วัยรุน

! 3. สามัญ (Commom)

!

!

! ภาพที่ 49 ภาพชุดสี สามัญ (Commom)

!

! ลักษณะ: ประกอบดวยแมสีหลัก CMYK เปนชุดสีที่มีความเขมขนและหลากหลาย

! ความรูสึก: สดใส ราเริง โดดเดน สะดุดตา !

! สื่อถึง: ความคิดสรางสรรคื วัยรุน

! 4. ผูริเริ่ม (Pioneer)!

!

!

! ภาพที่ 50 ภาพชุดสี ผูริเริ่ม (Pioneer)

! ลักษณะ: ชุดสีของผูริเริ่ม สรางสรรคสิ่งใหมๆ ประกอบดวยสีพื้นฐาน 

! ความรูสึก: จริงจัง กลาหาญ สรางสรรค!

! สื่อถึง: การเริ่มตน ความสําเร็จ ความเปนจริง

!
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! 5. โทนนํ้าเงิน (Bluetone)

!

!

! ภาพที่ 51 ภาพชุดสี โทนนํ้าเงิน (Bluetone)

!

! ลักษณะ: สีที่ยืนพื้นดวยสีนํ้าเงินและปนดวยสีมวง สม เขียว

! ความรูสึก: เงียบสงบ ผอนคลาย ราบรื่น !

! สื่อถึง: ผูชาย ความซื่อสัตย ความมั่นคง

! 6. แอ็คทีฟ (Active)

!

!

! ภาพที่ 52 ภาพชุดสี แอ็คทีฟ (Active)

!

! ลักษณะ: ประสานความกลมกลืนระหวาง นํ้าเงิน ฟา เขียว

! ความรูสึก: กระตือรือรน คลองแคลว ราเริง !

! สื่อถึง: วัยรุน กิจกรรม ความมุงมั่น

! 7. ลํ้าหนา (Progressive)

!

! ภาพที่ 53 ภาพชุดสี ลํ้าหนา (Progressive)

!

! ลักษณะ: เปนชุดสีโทนมืดตัดกับความสด  

! ความรูสึก: จริงจัง มุงมั่น แนวแน!

! สื่อถึง: ความเจริญกาวหนา ความทันสมัย
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!

! 8. มีสไตล (Stylish)

!

!

! ภาพที่ 54 ภาพชุดสี มีสไตล (Stylish)

!

! ลักษณะ: ชุดสีแหงสไตลเปนโทนสีอมเทา

! ความรูสึก: สวย เก มีสไตล !

! สื่อถึง: ความทันสมัย ผูนําแฟชั่น ความเปนตัวของตัวเอง

! 9. อินดี้ (Indy)

!

!

! ภาพที่ 55 ภาพชุดสี อินดี้ (Indy)

!

! ลักษณะ: เปนโทน นํ้าตาล เขียว นํ้าเงิน อมเทา

! ความรูสึก: อิสระ สรางสรรค ไมเหมือนใคร!

! สื่อถึง: ความมั่นใจ ติดดิน วัยรุน ความเปนตัวของตัวเอง

!

! 10. สดใส (Brilliant)

!

!

! ภาพที่ 56 ภาพชุดสี สดใส (Brilliant)!

!

! ลักษณะ: ใชสีโทนเย็นตัดกับสีโทนรอน

! ความรูสึก: สดใส กระจาง กระตือรือรน คลองแคลว!

! สื่อถึง: ทันสมัย ไฮเทค ฉลาด ปญญา
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!

! 11. เริงรา (Vibrant)

!

! ภาพที่ 57 ภาพชุดสี เริงรา (Vibrant)

!

! ลักษณะ: ใชสีโทนสีเขมและสดใสมากๆ

! ความรูสึก: สดชื่น สนุกสนาน ทาทาย!

! สื่อถึง: ความราเริง สดใสของวัยรุน กลาแสดงออก

! 12. มีชีวิตชีวา (Vivid)

!

!!

! ภาพที่ 58 ภาพชุดสี มีชีวิตชีวา (Vivid)

!

! ลักษณะ: ประกอบดวยสีโทนรอยและโทนเย็น

! ความรูสึก: สดใส มีชีวิตชีวา เบิกบาน !

! สื่อถึง: ความคิดสรางสรรค พลัง วัยรุน

! 13. สมารท (Smart)

!

! ภาพที่ 59 ภาพชุดสี สมารท (Smart)

!

! ลักษณะ: ใชสีโทนรอนและโทรเย็น

! ความรูสึก: สดชื่น สะอาด เบิกบาน เกเทห!

! สื่อถึง: คลองแคลว ฉลาด มีไหวพริบ
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!

! 14. ทันสมัย (Modern)

!

! ภาพที่ 60 ภาพชุดสี ทันสมัย (Modern)

!

! ลักษณะ: ประกอบดวยสีนํ้าเงิน เขียว ในโทนอมเทา

! ความรูสึก: ทันสมัย เรียบหรู สุขุม!

! สื่อถึง: ความเรียบงาย สมัยใหม มีสไตล

รูปแบบของสีและอารมณ จากแหลงขอมูลที่ 3
(“Shigenobu Kobayashi Color Image Scale” By Shigenobu Kobayashi,1990)

!

! แบงตามตามความสัมพันธของสีกับบุคลิกภาพได 8 ชุดสีดังนี้

! 1. ลําลอง (Casual)

! สีในความหมายลําลองจะตรงขามกับความหมายทางการสวนมากจะเปนสีในโทนสวางสดใส 

และสีเขม สีในบุคลิกภาพนี้จะสามารถดึงดูดความสนใจไดดี เมื่อใชสีในกลุมนี้กับสีคูตรงขามจะสามารถ

แสดงบุคลิกที่ใหความรูสึกเกี่ยวกับกีฬาไดทันที

!

! ภาพที่ 61 ภาพชุดสี ลําลอง (Casual)

!

!
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! 2. ทันสมัย (Modern)

! สีที่ใหความรูสึกนิ่ง เงียบ สุขุม ชัดเจน เนนประโยชนใชสอย สีหลักในกลุมบุคลิกภาพนี้คือสีดํา

และสีขาว หรืออาจใชสีที่มีความรุนแรงหรือสีที่ตัดกัน และเนนเพื่อทําใหโดดเดนหรือใชเพื่อการสื่อสารที่

ชัดเจน

!

!

!

! ภาพที่ 62 ภาพชุดสี ทันสมัย (Modern)

! 3. ชวนฝน (Romantic)

! สีในบุคลิกภาพนี้จะเปนโทนสีคอนขางออนหวาน ดูออนโยน ชวนฝน สีหลักในกลุมจะเปนสีที่มี

การผสมของสีที่มีนํ้าหนักเบา (Light Pastel Tones) และสีขาว เนนเฉพาะสีที่มีความออนโยนเทานั้น

!

!

! ภาพที่ 63 ภาพชุดสี ชวนฝน (Romantic)

! 4. เปนธรรมชามติ (Natural)

! สีที่อยูในบุคลิภาพที่ตรงกันขามกับทันสมัย สีในกลุมนี้จะเปนสีโทนนํ้าตาล ขาวนวลและสีเขียว

เหลือง การผสมของสีพื้นฐานกับสีเทาที่มีความลดหลั่นอยางคอยเปนคอยไป

!

!

! ภาพที่ 64 ภาพชุดสี เปนธรรมชามติ (Natural)

!
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! 5. สะโอดสะอง (Elegant)

! สีในบุลกิภาพที่ใหความรูสึกถึงความสวยงาม สีหลักคือสีโทนเทาที่่ไมมีลักษณะการตัดกันของสี 

การผสมผสานกันระหวางสีตองเปนการลดหลั่นอยางออนโยน

!

! ภาพที่ 65 ภาพชุดสี สะโอดสะอง (Elegant)

!

! 6. เก เทห ทันสมัย (Chic)

! สีในบุคลิภาพที่ใหความรูสึกดูมีสติ สงบ เงียบและดูโกเปนคนเมือง มีความสะโอดสะองเขามา

เกี่ยวเล็กนอยโดยที่ยังมีสัดสวนของความฉลาดมากกวา มักจะมีสีเทาเปนประกอบหลักและมีการผสมกัน

โดยใหมีความแตกตางอยางชัดเจน

!

!

!

! ภาพที่ 66 ภาพชุดสี เก เทห ทันสมัย (Chic)

! 7. ไดรับความนิยมอยางยาวนาน (Classic)

! สีในบุคลิกภาพนี้เปนกลุมสีโทนเขมและสีเทา การใชสีนํ้าตาลดําหรือสีเขียว (Olive green) จะให

ความรูสึกถึงวัฒนธรรม ประเพณีและยังสื่อความหายของสิ่งที่มีคุณภาพ ถาเติมสีแดงไวน (Wine) และสี

ทอง (Gold) จะทําใหบุคลิภาพมีความหรูหรามากยิ่งขึ้น

!

!

! ภาพที่ 67 ภาพชุดสี ไดรับความนิยมอยางยาวนาน (Classic)

!
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! 8. โออา (Dandy)

! สีในบุคลิภาพนี้จะมีความใกลเคียงกับบุคลิกภาพไดรับความนิยมอยางยาวนานแตจะมีความ

เรียบงายกวา สีหลักจะเปนสีในกลุมสีโทนเขม เชน นํ้าตาล เทาเขม หากมีการผสมกับสีเทาเขาไปจะทําให

บุคลิกภาพมีความเปนผูใหญที่มีความเขมขรึมเปนชายมากยิ่งขึ้น

!

!

! ภาพที่ 68 ภาพชุดสี โออา (Dandy)



! ! ! ! !

! ! ! ! ! บทที่ 4 

! ! ! !

! ! ! !    วิธีดําเนินการวิจัย

!

! วิธีดําเนินการวิจัยสําหรับงานวิจัยเรื่อง การออกแบบเรขศิลปสําหรับคายมวยไทยฟตเนส โดยมี

วัตถุประสงคเพื่อหารูปแบบบุคลิกภาพ (Personality), ความหมาย (Meaning), จุดจับใจในงานโฆษณา 

(Advertising Appeals), รูปแบบของภาพ (Image) และสี (Color) เพื่อนําไปใชในการการออกแบบสื่อ

อัตลักษณองคกร (Corporate  Identity) และสื่อโฆษณา (Advertising) สําหรับกลุมเปาหมาย Generation 

Y ที่เหมาะสม โดยมีวิธีการดําเนินงานวิจัยตามขอบเขตงานวิจัย ดังนี้

T 1. การหาตัวแปรตน (รูปแบบของความหมายและบุคลิกภาพ)

T T 1.1 รวบรวม ความหมาย (Meaning) จากวรรณกรรมที่เกี่ยวของ

T T 1.2 รวบรวม บุคลิกภาพ (Personality) จากวรรณกรรมที่เกี่ยวของ

T T 1.3 สรางเครื่องมือสําหรับผูเชี่ยวชาญดานมวยไทยและฟตเนสเพื่อใชในการคัดเลือกรูป 

T T       แบบของความหมายและบุคลิกภาพที่เหมาะสมกับมวยไทยและฟตเนส

T T 1.4 สรุปรูปแบบความหมายและบุคลิกภาพของมวยไทยและฟตเนส

T 2. การหาตัวแปรตาม (รูปแบบจุดจับใจในงานโฆษณา, รูปแบบของภาพและสี)

T T 2.1 รวบรวม รูปแบบจุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals) ที่เหมาะสมกับ

T T       คายมวยไทยฟตเนส

T T 2.1 รวบรวมและคัดเลือก รูปแบบของภาพ (Image) ที่เหมาะสมกับคายมวยไทยฟตเนส

T T 2.3 รวบรวมและคัดเลือก รูปแบบ สี (Color) ที่เหมาะสมกับคายมวยไทยฟตเนส

T T 2.4 สรางเครื่องมือสําหรับผูเชี่ยวชาญดานผูเชี่ยวชาญดานเรขศิลปใชในการวิเคราะห 

T                   ความหมาย (Meaning) ที่เหมาะสมกับบุคลิกภาพ (Personality) จุดจับใจในงาน  

T                   โฆษณา (Advertising Appeals), รูปแบบของภาพ (Image) และสี (Color) ที่เหมาะ 

T                   สมกับคายมวยไทยฟตเนส 

T T 2.5 สรุปรูปแบบองคประกอบทางเรขศิลปที่เหมาะสมกับคายมวยไทยฟตเนส

T 3. รวบรวมและสรุปผลการวิจัย

! 4. กรณีศึกษาและผลงานการออกแบบ
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! ! !

! ! !  แผนผังแสดงขั้นตอนการดําเนินการวิจัย
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ขั้นตอนที่ 1. การหาตัวแปรตน 

!

! การหาขอมูลดานกลยุทธเพื่อการออกแบบเรขศิลปสําหรับคายมวยไทยฟตเนส ผูวิจัยไดศึกษา

เรื่องรูปแบบการใหความหมาย และรูปแบบทฤษฎีบุคลิกภาพที่เหมาะสมกับมวยไทยและฟตเนส เพื่อนําไป

สรางเครื่องมือวิจัยและนําคําตอบที่ไดมาวิเคราะหขอมูลทางสถิติ สําหรับไปใชหารูปแบบดานเรขศิลปที่

เหมาะสมกับคายมวยไทยฟตเนสตอไป

! ผูวิจัยใชเลือกคําถามสําหรับผูเชี่ยวชาญดานมวยไทยและฟตเนสถึงรูปแบบดานกลยุทธในการ

ออกแบบสําหรับงานวิจัย จํานวน 2 ขอ คือ

T 1. สอบถามขอมูลรูปแบบของ ความหมาย (Meaning) ที่เหมาะสมกับมวยไทยและฟตเนส 

T 2. สอบถามขอมูลรูปแบบของ บุคลิภาพ (Personality) ที่เหมาะสมกับมวยไทยและฟตเนส

 T การหารูปแบบดานกลยุทธ ประกอบดวยขั้นตอนดังตอไปนี้

1.1 รวบรวม ความหมาย (Meaning) จากวรรณกรรมที่เกี่ยวของ

! ในงานวิจัยเรื่องการออกแบบเรขศิลปสําหรับคายมวยไทยฟตเนสผูวิจัยเลือกศึกษาเรื่อง กลยุทธ

การกําหนดความหมายของผลิตภัณฑ์เพื่อเชื่อมโยงสูความหมายที่ผูบริโภคตองการและปรารถณาในชีวิต

โดยไดทําการคัดเลือกเนื้อหาขอมูลจากนักเขียนผูเชี่ยวชาญดานการกําหนดอัตลักษณดวยการใหความ

หมายแกตราสินคาจากวรรณกรรมที่เกี่ยวของเรื่อง “Brand Scape คิดไกลใหแบรนเกง” โดย ดลชัย บุณยะ

รัตเวช พ.ศ. 2552 โดยมีเนื้อหาของรูปแบบการใหความหมายเพื่อนําไปใชสําหรับการสรางเครื่องมือวิจัยตอ

ไป

T โดยรูปแบบของ ความหมาย ทั้ง 15 รูปแบบมีดังนี้!

! ! 1. สังคม (Community)

T T 2. ความกลมกลืน (Harmony) 

T T 3. ความยุติธรรม (Justice) 

T T 4. ทรัพยากร แหลงกําลัง (Resource) 

T T 5. ความปลอดภัย (Security) 

T T 6. การรูเเจง (Enlightenment) 

T T 7. ความอัศจรรยใจ (Wonder) 

T T 8. การสรางสรรค (Creation) 

T T 9. เอกลักษณ (Originality) 

T T 10. ความพึงพอใจ (Pleasure) 

T T 11. ความงามและสุนทรียภาพ (Beauty) 

T T 12. ภาระหนาที่ (Duty) 
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T T 13. ความสําเร็จ (Accomplishment) 

T T 14. อิสรภาพ (Freedom) 

T T 15. สัจจะความจริง (Truth)

!

1.2 รวบรวม บุคลิกภาพ (Personality) จากวรรณกรรมที่เกี่ยวของ !

! ในงานวิจัยเรื่องการออกแบบเรขศิลปสําหรับคายมวยไทยฟตเนส ผูวิจัยเลือกศึกษาทฤษฎี

บุคลิกภาพ (Personality Theory) ประเภท ทฤษฏีบุคลิกภาพแบบคุณลักษณะ (Trait Personality Theory) 

ของ ไอแซงค (Hans Eysenck) ที่มีชื่อวา ทฤษฎีคุณลักษณะของไอแซงค (Hans Eysenck) เพื่อนําไปใชหา

บุคลิกภาพของกีฬามวยไทยที่เหมาะสม โดยรวบรวมขอมูลจากหนังสือ และวิทยานิพนธ ที่มีความนาเชื่อ

ถือและมีการนําไปใชอางอิง โดยที่รายละเอียดของขอมูลในแตละทานนั้นมีเนื้อหารายละเอียดในการจัด

กลุมของที่เหมือนกันมาใชเปนเครื่องมือวิจัย โดยรูปแบบของ บุคลิกภาพ ทั้ง 32 รูปแบบมีดังนี!้

!!

!

!

!

!    

!  

! ตารางที่ 1 แสดงรูปแบบบุคลิกภาพแบบคุณลักษณะของไอแซงค (Hans Eysenck)

T

T
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T เมื่อไดรูปแบบความหมายและบุคลิกภาพสําหรับนําไปใชสรางแบบสอบถาม ผูวิจัยไดนําขอมูล

ขางตนใหผูทรงคุณวุฒิที่มีความเชี่ยวชาญดานมวยไทยและฟตเนสไดทําการคัดเลือกรูปแบบความหมาย

และบุคลิกภาพที่เหมาะสมกับมวยไทยและฟตเนสตามขั้นตอนตอไปT

1.3 สรางเครื่องมือวิจัย

T งานวิจัยเรื่องการออกแบบเรขศิลปสําหรับคายมวยไทยฟตเนส ผูวิจัยไดดําเนินงานวิจัยโดยใช

แบบสอบถามเปนเครื่องมือในการเก็บขอมูล โดยใชลักษณะคําถามแบบปลายปดเพื่อนําคําตอบที่ไดมาทํา

การวิเคราะหขอมูลทางสถิติใหไดคําตอบที่เหมาะสมสําหรับการนําไปใชในการออกแบบมีรูปแบบ

ดังตอไปนี้

แบบสอบถาม : ความหมายและบุคลิกภาพของมวยไทยและฟตเนส

สําหรับงานวิจัยเชิงคุณภาพเรื่อง : การออกแบบเรขศิลปสําหรับคายมวยไทยฟตเนส

GRAPHIC DESIGN FOR MUAYTHAI FITNESS GYM

คําชี้แจง

T แบบสอบถามฉบับนี้มีวัตถุประสงคเพื่อหารูปแบบของความหมายและรูปแบบของบุคลิกภาพที่

เหมาะสมกับมวยไทยและฟตเนสและนําคําตอบที่ไดไปหารูปแบบองคประกอบทางเรขศิลปสําหรับคาย

มวยไทยฟตเนสที่เหมาะสม ตลอดจนการสรางภาพลักษณของคายมวยไทยฟตเนสที่สามารถสื่อสารกับ

กลุมเปาหมายตามวัตถุประสงคของงานวิจัย 

สวนที่ 1. คูมือการตอบแบบสอบถาม 

T เพื่ออธิบายรายละเอียดโครงการ อธิบายวัตถุประสงคและขอมูลที่เกี่ยวกับคําถามและคําอธิบาย

T ตัวเลือกอยางละเอียดทั้งหมด

สวนที่ 2. แบบสอบถาม แบงเปน 2 ตอนดังนี้

T ตอนที่ 1. แบบสอบถามขอมูลสวนตัวผูเชี่ยวชาญ

T ตอนที่ 2. แบบสอบถามขอมูล ความหมาย (Meaning) และบุคลิกภาพ (Personality) 

ที่เหมาะสมกีฬามวยไทย โดยแบงเปน 2 คําถาม มีรายละเอียดดังนี้

T คําถามที่ 1. เปนคําถามเพื่อหาความหมาย (Meaning) ที่คนใหคุณคาที่เหมาะสมกับมวยไทย

และฟตเนสเพื่อใหตอบสนองถึงความตองการและความสอดคลองกับรูปแบบชีวิตและสังคมของกลุมเปา

หมาย

T
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T

T คําถามที่ 2. เปนคําถามเพื่อหาบุคลิกภาพ (Personality) ตามทฤษฏีของไอเเซงคที่เหมาะสมเพื่อ

สรางกรอบแนวคิดและวิธีการประชาสัมพันธดวยวิธีการสรางอัตลักษณจากบุคลิกภาพ

T

T โดยใชรูปแบบการลงคะแนนแบบมาตราสวนประมาณคา (Rating Scale) โดยกําหนดคานํ้าหนัก

เปน 5 ระดับตามวิธีของลิเคิรท ไดดังนี้

T T

T T ระดับความเหมาะสมT T T คานํ้าหนักคะแนนของตัวเลือกตอบ

T T มากที่สุดT T T T กําหนดใหมีคาเทากับ 5 คะแนน

T T มากT T T T T กําหนดใหมีคาเทากับ 4 คะแนน

T T ปานกลางT T T T กําหนดใหมีคาเทากับ 3 คะแนน

T T นอยT T T T T กําหนดใหมีคาเทากับ 2 คะแนน

T T นอยที่สุดT T T T กําหนดใหมีคาเทากับ 1 คะแนน

T

T ในการจัดทําแบบสอบถามครั้งนี้ ผูวิจัยไดนําแบบสอบถามไปใหผูทรงคุณวุฒิทําการตรวจสอบ 

แลวนํามาปรับปรุงแกไขจนไดรับการยืนยันจากผูทรงคุณวุฒิที่ทําการตรวจสอบแลววา แบบสอบถามนี้

สามารถหาคําตอบไดตามวัตถุประสงคของงานวิจัย

T โดยการคัดเลือกผูเชี่ยวชาญทั้งหมด 2 ทานดังนี้

T 1. คุณวฒุิภทัร สมจิตต

T T สถานที่ทํางาน :T T T บริษัท มีเดียเอ็กเพอรทีส อินเตอรเนชั่นแนล 

T T T T T T( ประเทศไทย) จํากัด

T T ตําแหนงงานปจจุบัน :T T นักออกแบบเรขศิลป

T T ประวัติการศึกษา :T T ศิลปกรรมศาสตรบัณฑิต

T T T T T T มหาวิทยาลัยกรุงเทพ

T T ประสบการณทํางาน : T T 11 ป

T

T 2. คุณวิสูตร แกนเมือง

T T สถานที่ทํางาน :T T T คณะเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร

T T T T T T มหาวิทยาลัยพะเยาT T 

T T ตําแหนงงานปจจุบัน : T T อาจารยประจํา

T T ประวัติการศึกษา :T T ศิลปกรรมศาสตรมหาบัณฑิต 

T T T T T T มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒT T

T T ประสบการณทํางาน :T T 9 ป
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การคัดเลือกผูเชี่ยวชาญ

T การคัดเลือกผูเชี่ยวชาญสําหรับตอบแบบสอบถาม ผูวิจัยไดทําการคัดเลือกกลุมผูตอบ

แบบสอบถามใหครอบคลุมทั้งผูที่เปนนักกีฬามวยไทย, ผูฝกสอนมวยไทยและฟตเนส, เจาหนาที่ที่ทําหนาที่

กํากับดูแลและนักวิชาการ โดยมีการกําหนดหลักเกณฑเพื่อคัดเลือกผูเชี่ยวชาญดานมวยไทยและฟตเนส ผู

วิจัยมีเกณฑในการพิจารณาคุณสมบัติดังนี้

T

T 1. มีประสบการณจากการทํางานที่เกี่ยวของกับมวยไทยและฟตเนส มากกวา 5 ป ขึ้นไป

T     โดยคัดเลือกผูเชี่ยวชาญทั้งหมด 10 ทาน ดังนี้

T

T 1. คุณสราวุฒิ กวางขวาง

T T สถานที่ทํางาน :T T T สํานักงานคณะกรรมการกีฬามวย 

T T T T T T การกีฬาแหงประเทศไทย หัวหมาก 

T T ตําแหนงงานปจจุบัน : T T เจาหนาที่กฏหมายกีฬามวย

T T ประสบการณทํางาน :T T 16 ป 

T

T 2. คุณสมศักดิ์ บุณฑา

      T T สถานที่ทํางาน :T T T สํานักงานคณะกรรมการกีฬามวย 

T T T T T T การกีฬาแหงประเทศไทย หัวหมาก 

T T ตําแหนงงานปจจุบัน : T T หัวหนางานกํากับดูแลและติดตามประเมินผล

T T ประสบการณทํางาน :T T 18 ป

T

T 3. คุณกิจจา เกิดสวัสดิ์

T T สถานที่ทํางาน : TT T สํานักงานคณะกรรมการกีฬามวย 

T T T T T T การกีฬาแหงประเทศไทย หัวหมาก

T T ตําแหนงงานปจจุบัน : T T ผูเชี่ยวชาญดานกฏหมายกีฬามวย

T T ประสบการณทํางาน :T T 34 ป

T

T 4. คุณชนทต มงคลศิลป

T T สถานที่ทํางาน : TT T สถาบันอนุรักษศิลปะมวยไทย กรมพลศึกษา 

T T T T T T กระทรวงการทองเที่ยวและการกีฬา

T T ตําแหนงงานปจจุบัน :T T วิทยากรมวยไทย 

T T ประสบการณทํางาน :T T 35 ป
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T

T 5. คุณสุพันธ ชะในสัมย

T T สถานที่ทํางาน : TT T สถาบันอนุรักษศิลปะมวยไทย กรมพลศึกษา 

T T T T T T กระทรวงการทองเที่ยวและการกีฬา

T T ตําแหนงงานปจจุบัน : T T ครูสอนศิลปะมวยไทย

T T ประสบการณทํางาน :T T 6 ป

T 6. คุณณรงค อินพรม

T T สถานที่ทํางาน : TT T ศูนยออกกําลังกาย สํานักงานเลขานุการกองทัพบก

T T T T T T การกีฬาแหงประเทศไทย หัวหมาก

T T ตําแหนงงานปจจุบัน : T T นายสิบประจําผูบังคับบัญชาและผูฝกสอน

T T ประสบการณทํางาน :T T 15 ป

T

T 7. คุณสมิง บุตรกลาง

T T สถานที่ทํางาน :T T T ฟตเนส เวิลด

T T ตําแหนงงานปจจุบัน : T T ผูฝกสอน 

T T ประสบการณทํางาน :T T 10 ป

T 8. คุณพรแกว สิ้มมงคลชัยกุล

T T สถานที่ทํางาน : TT T ฟตเนส เวิลด

T T ตําแหนงงานปจจุบัน : T T ผูฝกสอน

T T ประสบการณทํางาน :T T 8 ป

T 9. คุณอภิชาติ แสนตา

T T สถานที่ทํางาน :T T T สนามกีฬาจังหวัดตาก

T T T T T T การทองเที่ยวและการกีฬาจังหวัดตาก 

T T ตําแหนงงานปจจุบัน :T T เจาหนาที่ประจําสํานักนักงานการทองเที่ยว

T T T T T             และกีฬาจังหวัด 

T T ประสบการณทํางาน :T T 6 ป

T 10. คุณฐานิตย วงศวิเศษ

T T สถานที่ทํางาน :T T T สนามกีฬาจังหวัดตาก

T T T T T T การทองเที่ยวและการกีฬาจังหวัดตาก 
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T T

T T ตําแหนงงานปจจุบัน :T T ผูฝกสอน 

T T ประสบการณทํางาน :T T 13 ป

1.4 สรุปรูปแบบความหมายและบุคลิกภาพของมวยไทยและฟตเนส

T

T การสรุปผลในสวนนี้พิจารณาจากคาคะแนนเฉลี่ยที่สูงที่สุด ดวยการกําหนดมาตราสวนประมาณ

คา (Rating Scale) ใชวิธีการหาคาเฉลี่ย โดยจะพิจารณาคาเฉลี่ยตามเกณฑในการพิจารณาที่เหมาะสม

มากที่สุดเพื่อใหไดสารที่เหมาะสมและนําผลที่ไดไปใชพิจารณาเพื่อวิเคราะหหาองคประกอบดานเรขศิลป

ในการออกแบบเรขศิลปในขั้นตอนตอไป

ขั้นตอนที่ 2. การหาตัวแปรตาม 

!

! การหาขอมูลรูปแบบองคประกอบดานเรขศิลปเพื่อการออกแบบเรขศิลปสําหรับคายมวยไทย

ฟตเนส ผูวิจัยไดศึกษาเรื่องรูปแบบจุบจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals) รูปแบบของภาพ 

(Image) และสี (Color) ที่เหมาะสม เพื่อนําคําตอบที่ไดมาวิเคราะหขอมูลทางสถิติสําหรับนําไปใชในการ

ออกแบบเรขศิลปสําหรับคายมวยไทยฟตเนส ตอไป

! ผูวิจัยใชเลือกคําถามสําหรับผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบเรขศิลป ถึงรูปแบบองคประกอบดาน

เรขศิลปในการออกแบบสําหรับงานวิจัย จํานวน 4 ขอ คือ

T 1. สอบถามขอมูลรูปแบบของ ความหมาย (Meaning) ที่เหมาะสมกับ บุคลิกภาพ ! 

!    (Personality) สําหรับคายมวยไทยฟตเนส

T 2. สอบถามขอมูลรูปแบบของ จุบจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals) ที่เหมาะสม 

T     กับรูปแบบ ความหมาย (Meaning) สําหรับคายมวยไทยฟตเนส

T 3. สอบถามขอมูลรูปแบบของ ภาพ (Image) ที่เหมาะสม บุคลิกภาพ (Personality) สําหรับ 

T     คายมวยไทยฟตเนส

T 4. สอบถามขอมูลรูปแบบของ สี (Color) ที่เหมาะสมกับ บุคลิกภาพ (Personality) สําหรับ 

T     คายมวยไทยฟตเนส 

 T การหารูปแบบองคประกอบดานเรขศิลป์ ประกอบดวยขั้นตอนดังตอไปนี้T
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2.1 รวบรวม รูปแบบจุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals) ที่เหมาะสม

 

T ในงานวิจัยเรื่องการออกแบบเรขศิลปสําหรับคายมวยไทยฟตเนสผูวิจัยเลือกศึกษาเรื่องจุดจับใจ

ในงานโฆษณา (Advertising Appeals) เพื่อนําไปใชหาจุดจับใจที่เหมาะสมกับคายมวยไทยฟตเนส โดย

รวบรวมขอมูลจากงานวิจัยที่เกี่ยงของเรื่อง “การใชหลักการจูงใจในภาพถายสําหรับมูลนิธิเพื่อเด็ก” 

โดย วัชราธร เพ็ญ ศศิธร ป พ.ศ. 2551 โดยมีรูปแบบจุดจับใจทั้งหมด 26 รูปแบบ ที่มีความเหมาะสมกับ 

ความหมาย (Meaning) ของคายมวยไทยฟตเนส จากแบบสอบถามความหมายและบุคลิกภาพของ

มวยไทยและฟตเนส ที่ผานการพิจารณาจากผูเชี่ยวชาญและวิเคราะหเพื่อหาระดับคาเฉลี่ยสูงสุดเปนไป

ตามหลักเกฑ โดยรูปแบบจุดจับใจในงานโฆษณาทั้ง 26 รูปแบบมีดังนี้

T

T T 1. จุดจับใจดานความปลอดภัย (Saftety Appeal)

T T 2. จุดจับใจดานขาวสาร/ขอมูลที่เปนจริง (News Appeal)

T T 3. จุดจับใจดานความคุมคา (Value Appeal)

T T 4. จุดจับใจดานคุณลักษณะ (Feature Appeal)

T T 5. จุดจับใจดานการไดรับความนิยมสูง (Popularity Appeal) 

T T 6. จุดจับใจดานความสะดวกสบาย (Convenience Appeal)

T T 7. จุดจับใจเกี่ยวกับสถานภาพ (Status Appeal) 

T T 8. จุดจับใจดานความแปลกใหม (Novelty Appeal)

T T 9. จุดจับใจดานความรูสึกกลัว (Fear Appeal) 

T T 10. จุดจับใจดานความรูสึกผิด (Guite Appeal)

T T 11. จุดจับใจดานความรัก (Love Appeal)

T T 12. จุดจับใจดานความเห็นอกเห็นใจ (Sympathy Appeal) 

T T 13. จุดจับใจดานสุขภาพอนามัย (Health Appeal) 

T T 14. จุดจับใจดานอารมณขัน (Human Appeal) 

T T 15. จุดจับใจดานความสุนทรีย / รื่นรมย (Aesthetic Appeal) 

T T 16. จุดจับใจดานเพศ (Sex Appeal) 

T T 17. จุดจับใจดานความภูมิใจ / คุณคาในตนเอง (Self-esteen Appeal) 

T T 18. จุดจับใจที่เนนถึงความสำเร็จในชีวิต (Achievement Appeal) 

T T 19. จุดจับใจที่ไดรับการยอมรับจากสังคม (Social Appeal) 

T T 20. จุดจับใจดานคุณภาพ (Quality Appeal)

T T 21. จุดจับใจดานประสิทธิภาพ (Efficiency Appeal)  

T T 22. จุดจับใจเนนเรื่องที่ทําใหตกใจ/สะทอนใจ (Shock Appeal) 
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T T 23. จุดจับใจดานความคิดถึง/ระลึกถึงวันเกาๆ ที่มีความสุข (Nostaigia Appeal)

T T 24. จุดจับใจดานความสัมพันธของพอ แมและครอบครัว (Parenthood and Family 

T T        Life Appeal) 

T T 25. จุดจับใจดานความนิยมและนาเชื่อถือที่มีตอบุคคลที่มีชื่อเสียงและผูใชสินคา (Star 

T T        and Testimonial Appeal) 

T T 26. จุดจับใจดานประสาทสัมผัส (Sensory Appeal)

2.2 รวบรวมและคัดเลือกรูปแบบของ ภาพ (Image) ที่เหมาะสม

T ในงานวิจัยเรื่องการออกแบบเรขศิลปสําหรับคายมวยไทยฟตเนสผูวิจัยเลือกศึกษาเรื่องรูปแบบ

ของภาพ (Image) โดยรวบรวมขอมูลจากวรรณกรรมที่เกี่ยวของและมีความนาเชื่อถือ ไดรับการยอมรับ

ตามเกณฑที่ผูวิจัยไดตั้งไว จํานวน 3 เลม โดยวิเคราะหรูปแบบของการจัดกลุมจากรายละเอียดเนื้อหา

ขอมูลของผูแตงแตละทาน และทําการสรุปรวบรวมรูปแบบทั้งหมดมาใชเปนเครื่องมือวิจัยตอไป

ตารางที่ 2 แสดงวิเคราะห รูปแบบของ ภาพ (Image) จากผูแตง 3 ทาน

Image   Gavin Ambrose, Paul Harris กรชนก จิตไชยสุวรรณ ปริญญา เฟองจันทร

1           ภาพพิมพซิลสกรีน 
           (Silk Screening)

ภาพเขียน (Hand Draw or Paint) ภาพวาด (Hand Draw or Paint)

2      ภาพประกอบ (Illustration) ภาพถาย (Photograph) ภาพถาย (Photograph)

3 ภาพถาย (Photography) ภาพจากกระบวนการคอมพิวเตอร 
(Digital Image)

ภาพจากกระบวนการ
คอมพิวเตอร (Digital Image) 

4 ภาพเทคนิคฟลเตอร (Filters) ภาพประกอบเรื่อง 
(Illustration for Text)

5 ภาพที่เปดเผยขอมูลทีละนอย 
(Reveals)

ภาพที่สัมพันธกับเรื่อง 
(Picture-Text Combination)

6 ภาพที่ใชสีอยางโดดเดน 
(Coloring image)

ภาพเสนอเรื่องราวตอเนื่องกัน 
(Picture Stories within Text)

7 ภาพรายงานขาว (Reportage) ภาพชุดเสนอเรื่องราวผสมกับเนื้อเรื่อง 
(Picture Stories within Text Stories)



Image   Gavin Ambrose, Paul Harris กรชนก จิตไชยสุวรรณ ปริญญา เฟองจันทร

8 ภาพลำดับเหตุการณ (Sequence) ภาพลายเสน (Drawing)

9 ภาพที่เกิดการยักยาย
 (Manipulation)

ภาพลายสกรีน (Screen)

10 ภาพถายตัดตอ 
(Photo montage)

ภาพสีและภาพธรรมชาติ 
(Color Painting)

11 ภาพการนำชิ้นสวนตางๆมาปะติด
ปะตอกัน 
(Collage)

ภาพเทคนิคผสม (Combination)

12 ภาพตัดตอ (Montage)

13 ภาพที่เลือกตัดเฉพาะสวน 
(Cropping)

14 ภาพที่ใชเทคนิคลวงตา 
(Trompe I’ Oeil (illusions)

15 ภาพที่เกิดจากการเรียงจุด 
(Pointillism)

T จากขอมูลในการนําไปใชสรางแบบสอบถามนั้น ผูวิจัยไดนําขอมูลขางตนใหผูทรงคุณวุฒิที่มี

ความเชี่ยวชาญดานเรขศิลปพิจารณา ทั้งนี้ผูเชี่ยวชาญพิจารณาเห็นพองกับผูวิจัยวา เพื่อใหไดรูปแบบของ

ภาพที่มีความหลากหลายของเนื้อหาและมีความนาเชื่อถือจึงเห็นควรที่จะนํารูปแบบการจัดหมวดหมูของ

รูปแบบของภาพที่แตงโดย Gavin Ambrose, Paul Harris ซึ่งมีรูปแบบทั้งหมด 15 รูปแบบ มาใชในการ

สรางแบบสอบถาม ดังนี้

T 1. ภาพพิมพซิลสกรีน (Silk Screening)

T 2. ภาพประกอบ (Illustration)T

T 3. ภาพถาย (Photography)

T 4. ภาพเทคนิคฟลเตอร (Filters)

T 5. ภาพที่เปดเผยขอมูลทีละนอย (Reveals)

T 6. ภาพที่ใชสีอยางโดดเดน (Coloring image)

T 7. ภาพรายงานขาว (Reportage)

T 8. ภาพลําดับเหตุการณ (Sequence) 

T 9. ภาพที่เกิดการยักยาย (Manipulation)

T 10. ภาพถายตัดตอ (Photo montage)

T 11. ภาพการนําชิ้นสวนตางๆมาปะติดปะตอกัน (Collage) 

T 12. ภาพตัดตอ (Montage)
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T 13. ภาพที่เลือกตัดเฉพาะสวน (Cropping)

T 14. ภาพที่ใชเทคนิคลวงตา (Trompe I’ Oeil)

T 15. ภาพที่เกิดจากการเรียงจุด (Pointillism) 

2.3 รวบรวมและคัดเลือกรูปแบบของ สี (Color) ที่เหมาะสมกับ

! ในงานวิจัยเรื่องการออกแบบเรขศิลปสําหรับคายมวยไทยฟตเนส ผูวิจัยเลือกศึกษาเรื่องรูปแบบ

ของสี (Color) โดยรวบรวมขอมูลจากวรรณกรรมที่เกี่ยวของและมีความนาเชื่อถือ ไดรับการยอมรับตาม

เกณฑที่ผูวิจัยไดตั้งไว จํานวน 3 เลม โดยวิเคราะหรูปแบบของการจัดกลุมจากรายละเอียดเนื้อหาขอมูล

ของผูแตงแตละทานและทําการสรุปรวบรวมรูปแบบทั้งหมดมาใชเปนเครื่องมือวิจัยตอไป

ตารางที่ 3 แสดงวิเคราะห รูปแบบของ สี (Color) จากผูแตง 3 ทาน

Color Naomi Kuno and FORMS Inc. ธวัชชัย ศรีสุเทพ Shigenobu Kobayashi

1 ผอนคลายและมีความสุข 

(Relaxed&Happy)

พื้นฐาน (Basic) ลําลอง (Casual)

2 กระฉับกระเฉงและ

กระปรี้กระเปรา 

(Active&Energetic)

หลากสีสัน (Colorful) ทันสมัย (Modern)

3 ปาเถื่อนและแปลกประหลาด 

(Wild&Exotic)

สามัญ (Commom) ชวนฝน (Romantic)

4 ลึกลับซับซอน (Mysterious) ผูริเริ่ม (Pioneer)  เปนธรรมชามติ (Natural)

5 ความคิดถึงและความโศกเศรา 

(Nostalgic&Melancholy)

โทนนํ้าเงิน (Bluetone)  สะโอดสะอง (Elegant)

6 สงางามมีลักษณะของชาวกรุง 

(Elegant&Sophisticated)

 แอ็คทีฟ (Active) เก เทห ทันสมัย (Chic)

7 เชื่อถือไดและมีชื่อเสียง 

(Reliable&Noble)

ลํ้าหนา (Progressive) ไดรับความนิยมอยางยาวนาน 

(Classic)



Color Naomi Kuno and FORMS Inc. ธวัชชัย ศรีสุเทพ Shigenobu Kobayashi

8 สุภาพ ออนโยนดูอบอุน มีชีวิต

ชีวา (Gentle&Warm)

มีสไตล (Stylish)  โออา (Dandy)

9 มีสติปญญา (Intelligent) อินดี้ (Indy)

10 เปนหนุมสาวและมีสุขภาพ

สมบูรณ (Young&Healthy

สดใส (Brilliant)

11 รํ่ารวย หรูหรา (Rich&Deluxe) เริงรา (Vibrant)

12 มั่นคงในจารีตประเพณี 

(Traditional&Stable)

มีชีวิตชีวา (Vivid)

13 ทันสมัยเกี่ยวกับอนาคต 

(Modern&Futuristic)

สมารท (Smart)

14 อยางมีเมตตากรุณาเปนธรรมชาติ 

(Humanistic&Natural)

ทันสมัย (Modern)

T จากขอมูลในการนําไปใชสรางแบบสอบถามนั้น ผูวิจัยไดนําขอมูลขางตนใหผูทรงคุณวุฒิที่มี

ความเชี่ยวชาญดานเรขศิลปพิจารณา ทั้งนี้ผูเชี่ยวชาญพิจารณาเห็นพองกับผูวิจัยวา เพื่อใหไดรูปแบบของ

ภาพที่มีความหลากหลายของเนื้อหาและมีความนาเชื่อถือจึงเห็นควรที่จะนํารูปแบบการจัดหมวดหมูของ

รูปแบบของสีที่แตงโดย Naomi Kuno and FORMS Inc. ซึ่งมีรูปแบบทั้งหมด 14 รูปแบบ มาใชในการสราง

แบบสอบถาม ดังนี้

T 1. ผอนคลายและมีความสุข (Relaxed&Happy)

T 2. กระฉับกระเฉงและกระปรี้กระเปรา (Active&Energetic)

T 3. ปาเถื่อนและแปลกประหลาด (Wild&Exotic)

T 4. ลึกลับซับซอน (Mysterious)

T 5. เกี่ยวกับความคิดถึงและความเศราโศก (Nostalgic&Melancholy)

T 6. สงางามมีลักษณะของชาวกรุง (Elegant&Sophisticated)

T 7. เขื่อถือไดและมีชื่อเสียง (Reliable&Noble)

T 8. สุภาพ ออนโยนดูอบอุน มีชีวิตชีวา (Gentle&Warm)

T 9. มีสติปญญา (Intelligent)

T 10. เปนหนุมเปนสาวและมีสุขภาพสมบูรณ (Young&Healthy)

T 11. รํ่ารวย หรูหรา (Rich&Deluxe)

T 12. มั่นคงในจารีตประเพณี (Traditional&Stable)



82T

T 13. ทันสมัยเกี่ยวกับอนาคต (Moder& Futuristic)

T 14. อยางมีเมตตากรุณา เปนธรรมชาติ (Humanistic&Natural)

2.4 สรางเครื่องมือวิจัย

T

T งานวิจัยเรื่องการออกแบบเรขศิลปสําหรับคายมวยไทยฟตเนส ผูวิจัยไดดําเนินงานวิจัยโดยใช

แบบสอบถามเปนเครื่องมือในการเก็บขอมูล โดยใชลักษณะคําถามแบบปลายปด เพื่อนําคําตอบที่ไดมาทํา

การวิเคราะหขอมูลทางสถิติใหไดคําตอบที่เหมาะสมสําหรับการนําไปใชในการออกแบบ มีรูปแบบ

ดังตอไปนี้

แบบสอบถาม : ความหมาย รูปแบบของภาพ จุดจับใจและสีที่เหมาะสมกับอัตลักษณองคกรและ

สื่อประชาสัมพันธสําหรับคายมวยไทยฟตเนส

สําหรับงานวิจัยเชิงคุณภาพเรื่อง : การออกแบบเรขศิลปสําหรับคายมวยไทยฟตเนส

(GRAPHIC DESIGN FOR MUAYTHAI FITNESS GYM)

คําชี้แจง

T แบบสอบถามฉบับนี้มีวัตถุประสงคเพื่อหารูปแบบของความหมาย รูปแบบของภาพ จุดจับใจ

และสีที่เหมาะสมกับคายมวยไทยฟตเนส โดยการนําคําตอบที่ไดจากแบบสอบถามความหมายและ

บุคลิกภาพของมวยไทยและฟตเนส ไดไปหารูปแบบทางเรขศิลปสําหรับคายมวยไทยฟตเนสที่เเสดงออกถึง

ความหมายและบุคลิกภาพ ตลอดจนการสรางภาพลักษณของคายมวยไทยฟตเนสที่เหมาะสมตามวัตถุ

ประสงคืของงานวิจัย 

สวนที่ 1. คูมือการตอบแบบสอบถาม 

T เพื่ออธิบายรายละเอียดโครงการ อธิบายวัตถุประสงค และขอมูลที่เกี่ยวกับคําถามและคําอธิบาย

T ตัวเลือกอยางละเอียดทั้งหมด

สวนที่ 2. แบบสอบถาม แบงเปน 2 ตอนดังนี้

T ตอนที่ 1. แบบสอบถามขอมูลสวนตัวผูเชี่ยวชาญ

T ตอนที่ 2. แบบสอบถามขอมูล ความหมาย (Meaning), จุบจับใจในงานโฆษณา (Advertising 

Appeals), ภาพ (Image) และสี (Color) ที่เหมาะสมกับคายมวยไทยฟตเนส โดยแบงเปน 4 คําถาม มีราย

ละเอียดดังนี้

T
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T

T คําถามที่ 1. เปนคําถามเพื่อหา ความหมาย (Meaning) ท่ีสามารถส่ือถึง บุคลิกภาพ 

(Personality) ในรูปแบบตางๆ เพื่อใชในการออกแบบสื่อประชาสัมพันธคายมวยไทยฟตเนส

T คําถามที่ 2.  เปนคําถามเพื่อหา จุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeal) ที่ี่เหมาะสมกับ

ความหมาย (Meaning) ในรูปแบบตางๆเพื่อใชในการออกแบบสื่อประชาสัมพันธคายมวยไทยฟตเนส

T คําถามที่ 3. เปนคําถามเพื่อหา รูปแบบของภาพ (Image) ที่สามารถสื่อถึง บุคลิกภาพ 

(Personality) ในรูปแบบตางๆเพื่อใชในการออกแบบสื่อประชาสัมพันธคายมวยไทยฟตเนส

T คําถามที่ 4. เปนคําถามเพื่อหา สี (Color) ที่สามารถสื่อถึง บุคลิกภาพ (Personality) ในรูปแบบ

ตางๆเพื่อใชในการออกแบบสื่อประชาสัมพันธคายมวยไทยฟตเนส

T

T โดยใชรูปแบบการลงคะแนนแบบมาตราสวนประมาณคา (Rating Scale) โดยกําหนดคานํ้าหนัก

เปน 5 ระดับตามวิธีของลิเคิรท ไดดังนี้

T T ระดับความเหมาะสมT T T คานํ้าหนักคะแนนของตัวเลือกตอบ

T T มากที่สุดT T T T กําหนดใหมีคาเทากับ 5 คะแนน

T T มากT T T T T กําหนดใหมีคาเทากับ 4 คะแนน

T T ปานกลางT T T T กําหนดใหมีคาเทากับ 3 คะแนน

T T นอยT T T T T กําหนดใหมีคาเทากับ 2 คะแนน

T T นอยที่สุดT T T T กําหนดใหมีคาเทากับ 1 คะแนน

T

T ในการจัดทําแบบสอบถามครั้งนี้ ผูวิจัยไดนําแบบสอบถามไปใหผูทรงคุณวุฒิที่มีประสบการณ

การทํางานดานการออกแบบเรขศิลปทําการตรวจสอบแลวนํามาปรับปรุงแกไขจนไดรับการยืนยันจากผูทรง

คุณวุฒิที่ทําการตรวจสอบแลววา แบบสอบถามนี้สามารถหาคําตอบไดตามวัตถุประสงคของงานวิจัย

T โดยการคัดเลือกผูเชี่ยวชาญทั้งหมด 2 ทานดังนี้

T 1. คุณวฒุิภทัร สมจิตต

T T สถานที่ทํางาน :T T T บริษัท มีเดียเอ็กเพอรทีส อินเตอรเนชั่นแนล 

T T T T T T( ประเทศไทย) จํากัด

T T ตําแหนงงานปจจุบัน :T T นักออกแบบเรขศิลป

T T ประวัติการศึกษา :T T ศิลปกรรมศาสตรบัณฑิต

T T T T T T มหาวิทยาลัยกรุงเทพ

T T ประสบการณทํางาน : T T 11 ป

T

T
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T 2. คุณวิสูตร แกนเมือง

T T สถานที่ทํางาน :T T T คณะเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร

T T T T T T มหาวิทยาลัยพะเยาT T 

T T ตําแหนงงานปจจุบัน : T T อาจารยประจํา

T T ประวัติการศึกษา :T T ศิลปกรรมศาสตรมหาบัณฑิต 

T T T T T T มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒT T

T T ประสบการณทํางาน :T T 9 ปT T T

การคัดเลือกผูเชี่ยวชาญ

T

T การคัดเลือกผูเชี่ยวชาญสําหรับตอบแบบสอบถาม ผูวิจัยไดทําการคัดเลือกบุคคลตามเกณฑการ

พิจารณาที่มีความรูและความเขาใจในงานดานการออกแบบเรขศิลป โดยมีการกําหนดหลักเกณฑเพื่อคัด

เลือกผูเชี่ยวชาญดานเรขศิลป ใหมีคุณสมบัติดังนี้

T 1. มีประสบการณจากการทํางานดานการออกแบบสื่อประชาสัมพันธ งานโฆษณา งานสิ่งพิมพ  

T     มากกวา 5 ป ขึ้นไป

T 2. สําเร็จการศึกษาขั้นตํ่าในระดับปริญญาตรีขึ้นไป

T โดยคัดเลือกผูเชี่ยวชาญทั้งหมด 5 ทาน ดังนี้

T

T 1. คุณกนิษฐ ตันติเวชกุล

T T สถานที่ทํางาน :T T T DOS Co.,Ltd

T T ตําแหนงงานปจจุบัน :T T Creative Director  

T T ประวัติการศึกษา :T T MFA Rhode Island School of Design

T T T T T T ศิลปกรรมศาสตรบัณฑิต มหาวิทยาลัยรังสิต

T T ประสบการณทํางาน : T T 10 ป 

T

T 2. คุณชิตสกนธ รังชีเสริมสุข

T T สถานที่ทํางาน :T T T C2 Crown Creative Co.,Ltd  

T T ตําแหนงงานปจจุบัน : T T Creative Director

T T ประวัติการศึกษา :    T T ศิลปกรรมศาสตรมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยรังสิต

T T T T T T ศิลปกรรมศาสตรบัณฑิต มหาวิทยาลัยรังสิต

T T ประสบการณทํางาน :T T 14 ป
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T 3. คุณปกรณ ปกมณี

T T สถานที่ทํางาน :T T T T-Style T

T T ตําแหนงงานปจจุบัน : T T Project Director

T T ประวัติการศึกษา :T T บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยหอการคาไทย

T T T T T T วิศวกรรมศาสตรบัณฑิต มหาวิทยาลัยหอการคาไทย 

T T ประสบการณทํางาน :T T 15 ป

T 4. คุณปรีชา เทพธานี

T T สถานที่ทํางาน :T T T เอ็กเพอรทีส อินเตอรเนชั่นแนล (ประเทศไทย)

T T ตําแหนงงานปจจุบัน : T T นักออกแบบเรขศิลป

T T ประวัติการศึกษา : T T ศิลปกรรมศาสตรบัณฑิต  

T T T T T T มหาวิทยาลยัราชภฏัสวนดสุิต

T T ประสบการณทํางาน :T T 10 ป

T

T 5. คุณธีรพงศ ไศลสุข

T T สถานที่ทํางาน :T T T คณะสถาปตยกรรมศาสตร ผังเมือง และนฤมิตศิลป 

T T T T T T มหาวิทยาลัยมหาสารคาม 

T T ตําแหนงงานปจจุบัน : T T อาจารยประจํา

T T ประวัติการศึกษา :T T ศิลปกรรมศาสตรมหาบัณฑิต 

T T T T T T จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย

T T T T T T ศิลปกรรมศาสตรบัณฑิต มหาวิทยาลัยมหาสารคาม

T T ประสบการณทํางาน :T T 5 ป

 

2.5 สรุปรูปแบบองคประกอบทางเรขศิลปที่เหมาะสมกับคายมวยไทยฟตเนสT

T

T ขั้นตอนนี้เปนการสรุปผลจากแบบสอบถามผูเชี่ยวชาญดานเรขศิลป เกี่ยวกับองคประกอบดาน

เรขศิลปที่เหมาะสมกับความหมายและบุคลิกภาพของ ในสวนนี้พิจารณาจากคาคะแนนเฉลี่ยที่สูงที่สุด 

ดวยการกําหนดมาตราสวนประมาณคา (Rating Scale) ใชวิธีการหาคาเฉลี่ย โดยจะพิจารณาคาเฉลี่ยตาม

เกณฑในการพิจารณาที่เหมาะสมมากที่สุดเพื่อใหไดสารที่เหมาะสมและนําผลที่ไดไปใชกําหนดแนวทางใน

การออกแบบสื่ออัตลักษณองคกรและสื่อประชาสัมพันธคายมวยไทยฟตเนส 
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ขั้นตอนที่ 3. รวบรวมและสรุปผลการวิจัย

! สรุปผลการวิจัยการใชรูปแบบดานกลยุทธและรูปแบบองคประกอบดานเรขศิลปสําหรับคาย

มวยไทยฟตเนสเพื่อสรางสื่ออัตลักษณและสื่อโฆษณาของคายมวยไทยฟตเนสที่เหมาะสมกับกลุมเปา

หมาย Generation Y ในกรุงเทพมหานคร รวบรวมเปนรูปเลมเพื่อประโยชนตอนักออกแบบและผูสนใจ

ทั่วไปที่ตองการนําผลของงานวิจัยฉบับนี้ไปใชงานตอไป

ขั้นตอนที่ 4. กรณีศึกษาและผลงานการออกแบบ

T ขั้นตอนนี้เปนการนําผลสรุปการวิจัยที่ไดมาประยุกตใชในการออกแบบเรขศิลปสําหรับคาย

มวยไทยฟตเนสที่เหมาะสมกับกลุมเปาหมาย Generation Y เพื่อเปนการทดสอบผลการวิจัยวาสามารถนํา

ไปออกแบบเรขศิลปสําหรับคายมวยไทยฟตเนสใหมีความหมายและบุคลิกภาพที่หลากหลายแตกตางกัน

ไปอีกทั้งยังมีความถูกตองและเหมาะสมตามเปาหมายและวัตถุประสงคของการวิจัย โดยที่ผูวิจัยไดเลือก 

กรณีศึกษาที่มีความเหมาะสมตามกลุมเปาหมายและวัตถุประสงคคือ”โรงเรียนสอนมวยไทย เจริญทอง 

เกียรติบานชอง” เปนกรณีศึกษา 



! ! ! ! !

! ! ! ! !    

! ! ! ! !   บทที่ 5 

! ! ! !

! ! ! !    ผลการวิเคราะหขอมูล

!

! วิธีดําเนินการวิจัยสําหรับงานวิจัยเรื่อง การออกแบบเรขศิลปสําหรับคายมวยไทยฟตเนส ผูวิจัย

ไดรวบรวมขอมูลผานการวิเคราะหเพื่อสรางเครื่องมือวิจัยที่มีความถูกตอง นาเชื่อถือและไดทําการสอบถาม

ผูทรงคุณวุฒิที่มีความเชี่ยวชาญในดานเนื้อหาตางๆ ที่เกี่ยวของจนไดสรุปผลการวิเคราะหการวิจัย ผูวิจัยได

แบงการแสดงผลการวิเคราะหขอมูลตามรูปแบบของเนื้อหาตามกระบวนการในการวิจัย

S

S สวนในงานวิจัยบทนี้ี้ ผูวิจัยไดแบงการแสดงผลการวิเคราะหไว 2 สวนดังนี้

S สวนที่ 1 ผลการวิเคราะหหาตัวแปรตน ที่เหมาะสมกับมวยไทยและฟตเนส

S S ตอนที่ 1 ผลการวิเคราะหขอมูลจากแบบสอบถามผูเชี่ยวชาญดานมวยไทยและฟตเนส 

S S               เรื่อง รูปแบบความหมายที่เหมาะสมกับมวยไทยและฟตเนส

S S ตอนที่ 2 ผลการวิเคราะหขอมูลจากแบบสอบถามผูเชี่ยวชาญดานมวยไทยและฟตเนส 

S S               เรื่อง รูปแบบบุคลิกภาพที่เหมาะสมกับมวยไทยและฟตเนส

S สวนที่ 2 ผลการวิเคราะหหาตัวแปรตาม ที่เหมาะสมกับคายมวยไทยฟตเนส

S S ตอนที่ 1 ผลการวิเคราะหขอมูลจากแบบสอบถามผูเชี่ยวชาญดานเรขศิลปเรื่อง รูปแบบ 

S S S  ของ บุคลิกภาพที่เหมาะสมกับ ความหมาย ของคายมวยไทยฟตเนส

S S ตอนที่ 2 ผลการวิเคราะหขอมูลจากแบบสอบถามผูเชี่ยวชาญดานเรขศิลปเรื่อง รูปแบบ 

S S S  ของ จุดจับใจในงานโฆษณา ที่เหมาะสมกับ ความหมาย ของคายมวยไทย

S S S  ฟตเนส

S S ตอนที่ 3 ผลการวิเคราะหขอมูลจากแบบสอบถามผูเชี่ยวชาญดานเรขศิลปเรื่อง รูปแบบ 

S S S  ของ ภาพ ที่เหมาะสมกับ บุคลิกภาพ ของคายมวยไทยฟตเนส

S S ตอนที่ 4 ผลการวิเคราะหขอมูลจากแบบสอบถามผูเชี่ยวชาญดานเรขศิลปเรื่อง รูปแบบ 

S S S  ของ สี ที่เหมาะสมกับ บุคลิกภาพ ของคายมวยไทยฟตเนส

S ผลการวิเคราะหหาคําตอบของแบบสอบถามทั้งหมดเพื่อใหบรรลุตามวัตถุประสงคของการวิจัย 

ผลการวิเคราะหทั้งหมดจะเปนขอมูลไปสูขั้นตอนการสรุปผลเพื่อเปนแนวทางในการออกแบบในบทตอไป
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สวนที่ 1 ผลการวิเคราะหหาตัวแปรตน ที่เหมาะสมกับมวยไทยและฟตเนส

ตอนที่ 1   ผลการวิเคราะหขอมูลจากแบบสอบถามผูเชี่ยวชาญดานมวยไทยและฟตเนส

               เรื่องรูปแบบความหมายที่เหมาะสมกับมวยไทยและฟตเนส

S

S การวิเคราะหขอมูลแบบสอบถามจากผูเชี่ยวชาญดานมวยไทยและฟตเนส จํานวน 10 คนเรื่อง 

รูปแบบความหมาย (Meaning) ที่เหมาะสมกับมวยไทยและฟตเนส โดยจะเปนการหาคะเเนนในรูปแบบ

รอยละ หรือการหาคาเปอรเซนต (%) จากรูปแบบความหมาย (Meaning) ทั้งหมด 13 รูปแบบ ดังตอไปนี้ 

S

ตารางที่ 4 แสดงผลการวิเคราะห รูปแบบความหมาย (Meaning) ที่เหมาะสมกับมวยไทยและฟตเนส 

S จากตารางแสดงผลการวิเคราะห รูปแบบความหมาย (Meaning) ที่เหมาะสมกับมวยไทยและ

ฟตเนส จากผูเชี่ยวชาญทั้ง 10 ทาน ผูวิจัยจะคัดเลือกรูปแบบที่มีคะแนนที่ 80% ขึ้นไปซึ่งอยูในเกณฑ

เทากับเห็นดวยมาก และนําคําตอบที่ไดไปใชในสําหรับการสรางเครื่องมือวิจัยสําหรับผูเชี่ยวชาญดาน

เรขศิลปในการหารูปแบบองคประกอบทางเรขศิลปที่เหมาะสมตอไป 

S
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S

S รูปแบบของความหมาย (Meaning) ที่ผานเกณฑการพิจารณา โดยใชเกณฑที่ 80% ขึ้นไป 

จํานวน 6 รูปแบบ เรียงตามลําดับ เปอรเซ็นจากมากไปนอย ดังนี้

ตารางที่ 5 แสดงผลคะแนนของรูปแบบความหมายจํานวน 6 รูปแบบที่มีลําดับเปอรเซนตที่ 80% 

S  ขึ้นไปS

ความหมาย (Meaning) Frequency Percent Rank

1. เอกลักษณ (Originality) 49 98 1

2. ความงามและสุนทรียภาพ (Beauty) 46 92 2

3. การสรางสรรค (Creation) 45 90 3

4. ภาระหนาที่ (Duty) 43 86 4

5. สังคม (Community) 43 86 5

6. ความพึงพอใจ (Pleasure) 40 80 6

S

S จากตารางที่  สามารถสรุปผลการวิเคราะหไดวา รูปแบบความหมาย (Meaning) ที่เหมาะสมกับ

มวยไทยและฟตเนสที่ผานเกณฑการพิจารณาทั้งหมด 6 ลําดับ ดังนี้  ลําดับที่ 1 เอกลักษณ (Originality) 

98% ลําดับที่ 2 ความงามและสุนทรียภาพ (Beauty) 92% ลําดับที่ 3 การสรางสรรค (Creation) 90% 

ลําดับที่ 4 ภาระหนาที่ (Duty) 86% ลําดับที่ 5 สังคม (Community) 86% และลําดับที่ 6 ความพึงพอใจ 

(Pleasure) 80%

ตอนที่ 2   ผลการวิเคราะหขอมูลจากแบบสอบถามผูเชี่ยวชาญดานมวยไทยและฟตเนส S

                เรื่อง รูปแบบบุคลิกภาพที่เหมาะสมกับมวยไทยและฟตเนส

S การวิเคราะหขอมูลจากแบบสอบถามจากผูเชี่ยวชาญดานมวยไทยและฟตเนส จํานวน 10 คน

เรื่อง รูปแบบบุคลิกภาพ (Personality) ที่เหมาะสมกับมวยไทยและฟตเนส จะเปนการหาคะเเนนในรูปแบบ

รอยละ หรือการหาคาเปอรเซนต (%) จากรูปแบบความหมาย รูปแบบบุคลิกภาพ (Personality) ทั้งหมด 

32 รูปแบบ ดังตอไปนี้ 

S
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ตารางที่ 6 แสดงผลการวิเคราะห รูปแบบความหมาย (Meaning) ที่เหมาะสมกับมวยไทยและฟตเนส
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S

S จากตารางแสดงผลการวิเคราะห รูปแบบบุคลิกภาพ (Personality) ที่เหมาะสมกับมวยไทยและ

ฟตเนส จากผูเชี่ยวชาญทั้ง 10 ทาน ผูวิจัยจะคัดเลือกรูปแบบที่มีคะแนนที่ 80% ขึ้นไป ซึ่งอยูในเกณฑ

เทากับเห็นดวยมากและนําคําตอบที่ไดไปใชในสําหรับการสรางเครื่องมือวิจัยสําหรับผูเชี่ยวชาญดาน

เรขศิลปในการหารูปแบบองคประกอบทางเรขศิลปที่เหมาะสมตอไป 

S รูปแบบบุคลิกภาพ (Personality) ที่ผานเกณฑการพิจารณา โดยใชเกณฑที่ 80% ขึ้นไป 

จํานวน 7 รูปแบบ เรียงตามลําดับ เปอรเซ็นจากมากไปนอย ดังนี้

ตารางที่ 7 แสดงผลคะแนนของรูปแบบบุคลิกภาพจํานวน 7 รูปแบบที่มีลําดับเปอรเซนตที่ 80% ขึ้นไป

บุคลิกภาพ (Personality) Frequency Percent Rank

1. เครงครัด (Sober) 47 94 1

2. ควบคุมตัวเองได (Controlled) 45 90 2

3. กระฉับกระเฉง (Active) 44 88 3

4. มองโลกในแงดี (Optimistic) 43 86 4

5. มีชีวิตชีวา (Lively) 42 84 5

6. ใชความคิด (Thoughtful) 42 84 6

7. งายๆเปนกันเอง (Easygoing) 41 82 7

S จากตารางที่  สามารถสรุปผลการวิเคราะหไดวา รูปแบบบุคลิกภาพ (Personality) ที่เหมาะสม

กับมวยไทยและฟตเนส ที่ผานเกณฑการพิจารณาทั้งหมด 7 ลําดับ ดังนี้  ลําดับที่ 1 เครงครัด (Sober) 94% 

ลําดับที่ 2 ควบคุมตัวเองได (Controlled) 90% ลําดับที่  3 กระฉับกระเฉง (Active) 88% ลําดับที่ 4 มอง

โลกในแงดี (Optimistic) 86% ลําดับที่ 5 มีชีวิตชีวา (Lively) 84% ลําดับที่ 6 ใชความคิด (Thoughtful) 

84% และลําดับที่ 7 งายๆเปนกันเอง (Easygoing) 82%
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สวนที่ 2 ผลการวิเคราะหหาตัวแปรตา ที่เหมาะสมกับคายมวยไทยฟตเนส

ตอนที่ 1  ผลการวิเคราะหขอมูลจากแบบสอบถามผูเชี่ยวชาญดานเรขศิลป

              เรื่อง รูปแบบบุคลิกภาพ ที่เหมาะสมกับ ความหมาย ของคายมวยไทยฟตเนส

S จากผลการวิจัยดังกลาวมาแลวในสวนที่ 1 จะได ความหมาย (Meaning) ที่เหมาะสม 6 รูปแบบ 

คือ 1. เอกลักษณ (Originality) 2. ความงามและสุนทรียภาพ (Beauty) 3. การสรางสรรค (Creation) 4. 

ภาระหนาที่ (Duty) 5. สังคม (Community) 6. ความพึงพอใจ (Pleasure) ผลของการวิจัยนี้จะนํามาเปรียบ

เทียบกับ บุคลิกภาพ (Personality) ที่เหมาะสม 7 รูปแบบ คือ 1. เครงครัด (Sober) 2. ควบคุมตัวเองได 

(Controlled) 3. กระฉับกระเฉง (Active) 4. มองโลกในแงดี (Optimistic) 5. มีชีวิตชีวา (Lively) 

6. ใชความคิด (Thoughtful) 7. งายๆเปนกันเอง (Easygoing)

S การวิเคราะหขอมูลแบบสอบถามจากผูเชี่ยวชาญดานเรขศิลป จํานวน 5 คนเรื่อง รูปแบบ

บุคลิกภาพ (Personality) ที่เหมาะสมกับ ความหมาย (Meaning) ของคายมวยไทยฟตเนส โดยจะเปนการ

หาคะเเนนในรูปแบบรอยละ หรือการหาคาเปอรเซนต (%) จากรูปแบบความหมาย รูปแบบบุคลิกภาพ 

(Personality) ทั้งหมด 7 รูปแบบ ที่เหมาะสมกับ ความหมาย (Meaning) ทั้งหมด 6 รูปแบบ ดังตอไปนี้ 

ตารางที่ 8 แสดงผลการวิเคราะห รูปแบบบุคลิกภาพ (Personality) ที่เหมาะสมกับ ความหมาย (Meaning) ของ

               คายมวยไทยฟตเนส



S จากตารางแสดงผลการวิเคราะห รูปแบบบุคลิกภาพ (Personality) ที่เหมาะสมกับ ความหมาย 

(Meaning) ของคายมวยไทยฟตเนส จากผูเชี่ยวชาญทั้ง 5 ทาน ผูวิจัยจะคัดเลือกรูปแบบที่มีคะแนนที่ 80% 

ขึ้นไป ซึ่งอยูในเกณฑเทากับเห็นดวยมากและนําคําตอบที่ไดไปใชในการออกแบบเรขศิลปคายมวยไทย

ฟตเนสที่เหมาะสมตอไป 

S รูปแบบบุคลิกภาพ (Personality) ที่เหมาะสมกับ ความหมาย (Meaning) ที่ผานเกณฑการ

พิจารณา โดยใชเกณฑที่ 80% ขึ้นไป เรียงตามลําดับเปอรเซ็นจากมากไปนอย ดังนี้
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ตารางที่ 9 แสดงผลคะแนนของรูปแบบบุคลิกภาพที่เหมาะสมกับ ความหมาย ของคายมวยไทยฟตเนส 

S ที่มีลําดับเปอรเซนตที่ 80% ขึ้นไป ซึ่งถือไดวาเปนคําตอบของงานวิจัย

ความหมาย (Meaning) บุคลิกภาพ (Personality) Percent Rank

1. เอกลักษณ (Originality) เครงครัด (Sober) 92% 11. เอกลักษณ (Originality)

ควบคุมตัวเองได (Controlled) 92% 2

1. เอกลักษณ (Originality)

กระฉับกระเฉง (Active) 92% 3

1. เอกลักษณ (Originality)

ใชความคิด (Thoughtful) 84% 4

2. ความงามและสุนทรียภาพ (Beauty) มีชีวิตชีวา (Lively) 88% 1

3. การสรางสรรค (Creation) กระฉับกระเฉง (Active) 92% 13. การสรางสรรค (Creation) 

ใชความคิด (Thoughtful) 92% 2

3. การสรางสรรค (Creation) 

มองโลกในแงดี (Optimistic) 80% 3

4. ภาระหนาที่ (Duty) เครงครัด (Sober) 84% 14. ภาระหนาที่ (Duty)

ควบคุมตัวเองได (Controlled) 84% 2

5. สังคม (Community) มองโลกในแงดี (Optimistic) 80% 1

6. ความพึงพอใจ (Pleasure) มีชีวิตชีวา (Lively) 80% 1

S จากตารางสามารถสรุปผลการวิจัยไดวา รูปแบบบุคลิกภาพที่เหมาะสมกับ ความหมาย ของคาย

มวยไทยฟตเนส ดังนี้

S

S 1. เอกลักษณ (Originality) เหมาะสมกับ บุคลิกภาพลําดับที่ 1. เครงครัด (Sober) 92% บุคลิก

ภาพลําดับที่ 2. ควบคุมตัวเองได (Controlled) 92% บุคลิกภาพลําดับที่ 3. กระฉับกระเฉง (Active) 92% 

บุคลิกภาพลําดับที่ 4.ใชความคิด (Thoughtful) 84%

S 2. ความงามและสุนทรียภาพ (Beauty) เหมาะสมกับ บุคลิกภาพ มีชีวิตชีวา (Lively) 86%

S 3. การสรางสรรค (Creation)  เหมาะสมกับ บุคลิกภาพลําดับที่ 1. กระฉับกระเฉง (Active) 

92% บุคลิกภาพลําดับที่ 2. ใชความคิด (Thoughtful) 92% บุคลิกภาพลําดับที่ 3. มองโลกในแงดี 

(Optimistic) 80%

S



95

S 4. ภาระหนาที่ (Duty) เหมาะสมกับ บุคลิกภาพลําดับที่ 1. เครงครัด (Sober) 84% บุคลิกภาพ

ลําดับที่ 2. ควบคุมตัวเองได (Controlled) 84%

S 5. สังคม (Community) เหมาะสมกับ บุคลิกภาพ มองโลกในแงดี (Optimistic) 80%

S 6. ความพึงพอใจ (Pleasure) เหมาะสมกับ บุคลิกภาพ มีชีวิตชีวา (Lively) 80% 

ตอนที่ 2  ผลการวิเคราะหขอมูลจากแบบสอบถามผูเชี่ยวชาญดานเรขศิลป

              เรื่อง จุดจับใจในงานโฆษณา ที่เหมาะสมกับ ความหมาย ของคายมวยไทยฟตเนส

S จากผลการวิจัยดังกลาวมาแลวในสวนที่ 1 จะได ความหมาย (Meaning) ที่เหมาะสม 6 รูปแบบ 

คือ 1. เอกลักษณ (Originality) 2. ความงามและสุนทรียภาพ (Beauty) 3. การสรางสรรค (Creation) 4. 

ภาระหนาที่ (Duty) 5. สังคม (Community) 6. ความพึงพอใจ (Pleasure) ผลของการวิจัยนี้จะนํามาเปรียบ

เทียบกับ จุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeal) ที่เหมาะสม 26 รูปแบบ สําหรับนําไปใชในการ

สรางเครื่องมือวิจัยสําหรับผูเชี่ยวชาญดานเรขศิลป จํานวน 5 คน ดังตอไปนี้ 

ตารางที่ 10 แสดงผลการวิเคราะห จุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeal) ที่เหมาะสกับS

                  ความหมาย (Meaning) ทั้ง 6 ความหมายของคายมวยไทยฟตเนส







S จากตารางแสดงผลการวิเคราะห จุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeal) ที่เหมาะสมกับ 

รูปแบบ ความหมาย (Meaning) ทั้ง 6 ความหมายของคายมวยไทยฟตเนสจากผูเชี่ยวชาญทั้ง 5 ทาน 

ผูวิจัยจะคัดเลือกรูปแบบที่มีคะแนนที่ 80% ขึ้นไป ซึ่งอยูในเกณฑเทากับเห็นดวยมากและนําคําตอบที่ไดไป

ใชในการออกแบบเรขศิลปคายมวยไทยฟตเนสที่เหมาะสมตอไป 

S จุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeal) ที่เหมาะสมกับ ความหมาย (Meaning) ที่ผาน

เกณฑการพิจารณา โดยใชเกณฑที่ 80% ขึ้นไปเรียงตามลําดับเปอรเซ็นจากมากไปนอย ดังนี้
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ตารางที่ 11 แสดงผลคะแนนของรูปแบบ จุดจับใจในงานโฆษณาที่เหมาะสมกับความหมายทั้ง 6 ของคาย  

S   มวยไทยฟตเนสที่มีลําดับเปอรเซนตที่ 80% ขึ้นไป ซึ่งถือไดวาเปนคําตอบของงานวิจัยคือ

ความหมาย (Meaning) จุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeal) Percent Rank

1. เอกลักษณ (Originality) จุดจับใจดานความรูสึก (Fear Appeal) 100% 11. เอกลักษณ (Originality)

จุดจับใจดานความภูมิใจ/คุณคาใหตัวเอง (Seft-esteem 
Appeal)

96% 2

1. เอกลักษณ (Originality)

จุดจับใจดานที่ไดรับการยอมรับจากสังคม (Social Appeal) 92% 3

1. เอกลักษณ (Originality)

จุดจับใจเกี่ยวกับสถานะภาพ (Status Appeal) 88% 4

1. เอกลักษณ (Originality)

จุดจับใจดานความนิยม/เชื่อถือ ที่มีตอบุคคลที่มีชื่อเสียงและผู
ใชสินคา (Star & Testimonial Appeal)

84% 5

1. เอกลักษณ (Originality)

จุดจับใจดานคุณภาพ (Quality Appeal) 80% 6

1. เอกลักษณ (Originality)

จุดจับใจดานความสุนทรีย/รื่นรมณ (Aesthetic Appeal) 80% 7

1. เอกลักษณ (Originality)

จุดจับใจที่เนนความสําเร็จในชีวิต (Achievement Appeal) 80% 8

2. ความงามและสุนทรียภาพ  

(Beauty)

จุดจับใจดานความภูมิใจ/คุณคาใหตัวเอง (Seft-esteem 
Appeal)

92% 12. ความงามและสุนทรียภาพ  

(Beauty)

จุดจับใจดานความรูสึก (Fear Appeal) 88% 2

2. ความงามและสุนทรียภาพ  

(Beauty)

จุดจับใจดานความสุนทรีย/รื่นรมณ (Aesthetic Appeal) 88% 3

2. ความงามและสุนทรียภาพ  

(Beauty)

จุดจับใจดานความเเปลกใหม (Novelty Appeal) 80% 4

2. ความงามและสุนทรียภาพ  

(Beauty)

จุดจับใจดานคุณภาพ (Quality Appeal) 80% 5

2. ความงามและสุนทรียภาพ  

(Beauty)

จุดจับใจดานขาวสาร/ขอมูลที่เปนจริง (News Appeal) 80% 6

3. การสรางสรรค (Creation) จุดจับใจดานความรูสึก (Fear Appeal) 84% 13. การสรางสรรค (Creation) 

จุดจับใจดานคุณภาพ (Quality Appeal) 84% 2

3. การสรางสรรค (Creation) 

จุดจับใจดานความเเปลกใหม (Novelty Appeal) 84% 3

3. การสรางสรรค (Creation) 

จุดจับใจดานความภูมิใจ/คุณคาใหตัวเอง (Seft-esteem 
Appeal)

80% 4

3. การสรางสรรค (Creation) 

จุดจับใจดานที่ไดรับการยอมรับจากสังคม (Social Appeal) 80% 5

3. การสรางสรรค (Creation) 

จุดจับใจดานการไดรับความนิยมสูง (Popularity Appeal) 80% 6

4. ภาระหนาที่ (Duty) จุดจับใจดานที่ไดรับการยอมรับจากสังคม (Social Appeal) 84% 1



ความหมาย (Meaning) จุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeal) Percent Rank

จุดจับใจดานความรูสึก (Fear Appeal) 80% 2

จุดจับใจดานความภูมิใจ/คุณคาใหตัวเอง (Seft-esteem 
Appeal)

80% 3

5. สังคม (Community) จุดจับใจดานที่ไดรับการยอมรับจากสังคม (Social Appeal) 92% 15. สังคม (Community)

จุดจับใจดานขาวสาร/ขอมูลที่เปนจริง (News Appeal) 84% 2

5. สังคม (Community)

จุดจับใจดานความนิยม/เชื่อถือ ที่มีตอบุคคลที่มีชื่อเสียงและผู
ใชสินคา (Star & Testimonial Appeal)

80% 3

6. ความพึงพอใจ (Pleasure) จุดจับใจดานความรูสึก (Fear Appeal) 92% 16. ความพึงพอใจ (Pleasure)

จุดจับใจดานความคุมคา (Value Appeal) 88% 2

6. ความพึงพอใจ (Pleasure)

จุดจับใจดานความภูมิใจ/คุณคาใหตัวเอง (Seft-esteem 
Appeal)

88% 3

6. ความพึงพอใจ (Pleasure)

จุดจับใจดานที่ไดรับการยอมรับจากสังคม (Social Appeal) 88% 4

6. ความพึงพอใจ (Pleasure)

จุดจับใจดานความนิยม/เชื่อถือ ที่มีตอบุคคลที่มีชื่อเสียงและผู
ใชสินคา (Star & Testimonial Appeal)

88% 5

6. ความพึงพอใจ (Pleasure)

จุดจับใจดานการไดรับความนิยมสูง (Popularity Appeal) 88% 6

6. ความพึงพอใจ (Pleasure)

จุดจับใจดานคุณภาพ (Quality Appeal) 84% 7

6. ความพึงพอใจ (Pleasure)

จุดจับใจดานอารมณขัน (Humor Appeal) 80% 8

S จากตารางสามารถสรุปผลการวิจัยไดวา รูปแบบจุดจับใจในงานโฆษณาที่เหมาะสมกับ ความ

หมายของคายมวยไทยฟตเนส ดังนี้

S

S 1. เอกลักษณ (Originality) เหมาะสมกับจุดจับใจในงานโฆษณา ลําดับที่ 1. จุดจับใจดานความ

รูสึก (Fear Appeal) 100% ลําดับที่ 2. จุดจับใจดานความภูมิใจ/คุณคาใหตัวเอง (Seft-esteem Appeal) 

96% ลําดับที่ 3. จุดจับใจดานที่ไดรับการยอมรับจากสังคม (Social Appeal) 92% ลําดับที่ 4. จุดจับใจ

เกี่ยวกับสถานะภาพ (Status Appeal) 88% ลําดับที่ 5. จุดจับใจดานความนิยม/เชื่อถือ ที่มีตอบุคคลที่มีชื่อ

เสียงและผูใชสินคา (Star & Testimonial Appeal) 84% ลําดับที่ 6. จุดจับใจดานคุณภาพ (Quality 

Appeal) 80% ลําดับที่ 7. จุดจับใจดานความสุนทรีย/รื่นรมณ (Aesthetic Appeal) 80% ลําดับที่ 8. 

จุดจับใจที่เนนความสําเร็จในชีวิต (Achievement Appeal) 80% 

S

S



101

S 2. ความงามและสุนทรียภาพ  (Beauty) เหมาะสมกับจุดจับใจในงานโฆษณา ลําดับที่ 1. จุด

จับใจดานความภูมิใจ/คุณคาใหตัวเอง (Seft-esteem Appeal) 92% ลําดับที่ 2. จุดจับใจดานความรูสึก 

(Fear Appeal) 88% ลําดับที่ 3. จุดจับใจดานความสุนทรีย/รื่นรมณ (Aesthetic Appeal) 88% ลําดับที่ 4. 

จุดจับใจดานความเเปลกใหม (Novelty Appeal) 80% ลําดับที่ 5. จุดจับใจดานคุณภาพ (Quality Appeal) 

80% ลําดับที่ 6. จุดจับใจดานขาวสาร/ขอมูลที่เปนจริง (News Appeal) 80%

S 3. การสรางสรรค (Creation) เหมาะสมกับจุดจับใจในงานโฆษณา ลําดับที่ 1. จุดจับใจดาน

ความรูสึก (Fear Appeal) 84%  ลําดับที่ 2. จุดจับใจดานคุณภาพ (Quality Appeal) 84% ลําดับที่ 3. 

จุดจับใจดานความเเปลกใหม (Novelty Appeal) 84% ลําดับที่ 4. จุดจับใจดานความภูมิใจ/คุณคาให

ตัวเอง (Seft-esteem Appeal) 80% ลําดับที่ 5. จุดจับใจดานที่ไดรับการยอมรับจากสังคม (Social 

Appeal)80% ลําดับที่ 6. จุดจับใจดานการไดรับความนิยมสูง (Popularity Appeal) 80% 

S 4. ภาระหนาที่ (Duty) เหมาะสมกับจุดจับใจในงานโฆษณา ลําดับที่ 1. จุดจับใจดานที่ไดรับ

การยอมรับจากสังคม (Social Appeal) 84% ลําดับที่ 2. จุดจับใจดานความรูสึก (Fear Appeal) 80%

ลําดับที่ 3. จุดจับใจดานความภูมิใจ/คุณคาใหตัวเอง (Seft-esteem Appeal) 80%

! 5. สังคม (Community) เหมาะสมกับจุดจับใจในงานโฆษณา ลําดับที่ 1. จุดจับใจดานที่ไดรับ

การยอมรับจากสังคม (Social Appeal) 92% ลําดับที่ 2. จุดจับใจดานขาวสาร/ขอมูลที่เปนจริง (News 

Appeal) 84% ลําดับที่ 3. จุดจับใจดานความนิยม/เชื่อถือ ที่มีตอบุคคลที่มีชื่อเสียงและผูใชสินคา (Star & 

Testimonial Appeal) 80% 

! 6. ความพึงพอใจ (Pleasure) เหมาะสมกับจุดจับใจในงานโฆษณา ลําดับที่ 1. จุดจับใจดาน

ความรูสึก (Fear Appeal) 92 ลําดับที่ 2. จุดจับใจดานความคุมคา (Value Appeal) 88%

ลําดับที่ 3. จุดจับใจดานความภูมิใจ/คุณคาใหตัวเอง (Seft-esteem Appeal) 88% ลําดับที่ 4. จุดจับใจ

ดานที่ไดรับการยอมรับจากสังคม (Social Appeal) 88% ลําดับที่ 5. จุดจับใจดานความนิยม/เชื่อถือ ที่มีตอ

บุคคลที่มีชื่อเสียงและผูใชสินคา (Star & Testimonial Appeal) 88% ลําดับที่ 6. จุดจับใจดานการไดรับ

ความนิยมสูง (Popularity Appeal) 88% ลําดับที่ 7. จุดจับใจดานคุณภาพ (Quality Appeal) 84%

ลําดับที่ 8. จุดจับใจดานอารมณขัน (Humor Appeal) 80%

S
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ตอนที่ 3  ผลการวิเคราะหขอมูลจากแบบสอบถามผูเชี่ยวชาญดานเรขศิลป

               เรื่อง รูปแบบของภาพ ที่เหมาะสมกับ บุคลิกภาพ ของคายมวยไทยฟตเนส

S จากผลการวิจัยดังกลาวมาแลวในสวนที่ 1 จะได บุคลิกภาพ (Personality) ที่เหมาะสม 7 รูป

แบบ คือ 1. เครงครัด (Sober) 2. ควบคุมตัวเองได (Controlled) 3. กระฉับกระเฉง (Active) 4. มองโลกใน

แงดี (Optimistic) 5. มีชีวิตชีวา (Lively) 6. ใชความคิด (Thoughtful) 7. งายๆเปนกันเอง (Easygoing) 

ผลของการวิจัยนี้จะนํามาเปรียบเทียบกับ รูปแบบของภาพ (Image) ที่เหมาะสม 15 รูปแบบ สําหรับนําไป

ใชในการสรางเครื่องมือวิจัยสําหรับผูเชี่ยวชาญดานเรขศิลป จํานวน 5 คน ดังตอไปนี้ 

ตารางที่ 12 แสดงผลการวิเคราะห รูปแบบของภาพ (Image) ที่เหมาะสมกับ บุคลิกภาพ (Personality) ทั้ง 7       

S   บุคลิกภาพของคายมวยไทยฟตเนส

S





S จากตารางแสดงผลการวิเคราะห รูปแบบของภาพ (Image) ที่เหมาะสมกับ บุคลิกภาพ 

(Personality) ทั้ง 7 บุคลิกภาพ ของคายมวยไทยฟตเนสจากผูเชี่ยวชาญทั้ง 5 ทาน ผูวิจัยจะคัดเลือกรูป

แบบที่มีคะแนนที่ 80% ขึ้นไป ซึ่งอยูในเกณฑเทากับเห็นดวยมากและนําคําตอบที่ไดไปใชในการออกแบบ

เรขศิลปคายมวยไทยฟตเนสที่เหมาะสมตอไป 

S รูปแบบของภาพ (Image) ที่เหมาะสมกับ บุคลิกภาพ (Personality) ที่ผานเกณฑการพิจารณา 

โดยใชเกณฑที่ 80% ขึ้นไป เรียงตามลําดับเปอรเซ็นจากมากไปนอย ดังนี้

ตารางที่ 13 แสดงผลคะแนนของ รูปแบบของภาพ ที่เหมาะสมกับ บุคลิกภาพทั้ง 7 ของคายมวยไทยฟตเนสที่มี

                  ลําดับเปอรเซนตที่ 80% ขึ้นไป ซึ่งถือไดวาเปนคําตอบของงานวิจัยคือ

บุคลิกภาพ (Personality) รูปแบบของภาพ (Image) Percent Rank

1. บุคลิกภาพเครงครัด (Sober) ภาพถาย (Photography) 84% 11. บุคลิกภาพเครงครัด (Sober)

ภาพประกอบ (Illustration) 80% 2

1. บุคลิกภาพเครงครัด (Sober)

ภาพรายงานขาว (Reportage) 80% 3

2. บุคลิกภาพควบคุมตนเองได 
(Controlled)

ภาพถาย (Photography) 96% 12. บุคลิกภาพควบคุมตนเองได 
(Controlled)

ภาพประกอบ (Illustration) 88% 2

2. บุคลิกภาพควบคุมตนเองได 
(Controlled)

ภาพรายงานขาว (Reportage) 80% 3



บุคลิกภาพ (Personality) รูปแบบของภาพ (Image) Percent Rank

3. บุคลิกภาพกระฉับกระเฉง 
(Active)

ภาพถาย (Photography) 92% 13. บุคลิกภาพกระฉับกระเฉง 
(Active)

ภาพประกอบ (Illustration) 92% 2

3. บุคลิกภาพกระฉับกระเฉง 
(Active)

ภาพเทคนิคฟลเตอร (Filters) 84% 3

3. บุคลิกภาพกระฉับกระเฉง 
(Active)

ภาพที่ใชสีอยางโดดเดน (Coloring image) 84% 4

3. บุคลิกภาพกระฉับกระเฉง 
(Active)

ภาพตัดตอ (Montage) 84% 5

3. บุคลิกภาพกระฉับกระเฉง 
(Active)

ภาพรายงานขาว (Reportage)  80% 6

4. บุคลิกภาพเห็นโลกในแงดี 
(Optimistic)

ภาพถาย (Photography) 88% 14. บุคลิกภาพเห็นโลกในแงดี 
(Optimistic)

ภาพประกอบ (Illustration) 84% 2

4. บุคลิกภาพเห็นโลกในแงดี 
(Optimistic)

ภาพลําดับเหตุการณ (Sequence) 84% 3

5. บุคลิกภาพมีชีวิตชีวา (Lively) ภาพถาย (Photography) 96% 15. บุคลิกภาพมีชีวิตชีวา (Lively)

ภาพประกอบ (Illustration) 92% 2

5. บุคลิกภาพมีชีวิตชีวา (Lively)

ภาพถายตัดตอ (Photo montage) 88% 3

5. บุคลิกภาพมีชีวิตชีวา (Lively)

ภาพพิมพซิลสกรีน (Silk Screening) 84% 4

5. บุคลิกภาพมีชีวิตชีวา (Lively)

ภาพเทคนิคฟลเตอร (Filters) 84% 5

6. บุคลิกภาพใชความคิด 
(Thoughtful)

ภาพถาย (Photography) 92% 16. บุคลิกภาพใชความคิด 
(Thoughtful)

ภาพที่เกิดการยักยาย (Manipulation) 84% 2

6. บุคลิกภาพใชความคิด 
(Thoughtful)

ภาพถายตัดตอ (Photo montage) 84% 3

6. บุคลิกภาพใชความคิด 
(Thoughtful)

ภาพการนําชิ้นสวนตางๆมาปะติดปะตอกัน (Collage) 90% 4

6. บุคลิกภาพใชความคิด 
(Thoughtful)

ภาพตัดตอ (Montage) 80% 5

7. บุคลิกภาพงายๆเปนกันเอง 
(Easygoing)

ภาพประกอบ (Illustration) 88% 17. บุคลิกภาพงายๆเปนกันเอง 
(Easygoing)

ภาพถายตัดตอ (Photo montage) 88% 2

7. บุคลิกภาพงายๆเปนกันเอง 
(Easygoing)

ภาพพิมพซิลสกรีน (Silk Screening) 84% 3

7. บุคลิกภาพงายๆเปนกันเอง 
(Easygoing)

ภาพรายงานขาว (Reportage) 80% 4

S

S
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S จากตารางสามารถสรุปผลการวิจัยไดวา รูปแบบของภาพ ที่เหมาะสมกับ บุคลิกภาพ ของคาย

มวยไทยฟตเนส ดังนี้

S

S 1. บุคลิกภาพเครงครัด (Sober) เหมาะสมกับ รูปแบบของภาพ ลําดับที่ 1. ภาพถาย 

(Photography) 84% ลําดับที่ 2. ภาพประกอบ (Illustration) 80% ลําดับที่ 3. ภาพรายงานขาว 

(Reportage) 80%

S 2. บุคลิกภาพควบคุมตนเองได (Controlled) เหมาะสมกับ รูปแบบของภาพ ลําดับที่ 1. 

ภาพถาย (Photography) 96% ลําดับที่ 2. ภาพประกอบ (Illustration) 88% ลําดับที่ 3. ภาพรายงานขาว 

(Reportage) 80%

S 3. บุคลิกภาพกระฉับกระเฉง (Active) เหมาะสมกับ รูปแบบของภาพ ลําดับที่ 1. ภาพถาย 

(Photography) 92% ลําดับที่ 2. ภาพประกอบ (Illustration) 92% ลําดับที่ 3. ภาพเทคนิคฟลเตอร 

(Filters) 84% ลําดับที่ 4. ภาพที่ใชสีอยางโดดเดน (Coloring image)84% ลําดับที่ 5. ภาพตัดตอ 

(Montage) 84% ลําดับที่ 6.ภาพรายงานขาว (Reportage) 80%

S 4. บุคลิกภาพเห็นโลกในแงดี (Optimistic) เหมาะสมกับ รูปแบบของภาพ ลําดับที่ 1. ภาพถาย 

(Photography) 88% ลําดับที่ 2.ภาพประกอบ (Illustration) 84% ลําดับที่ 3. ภาพลําดับเหตุการณ 

(Sequence) 84%

S 5. บุคลิกภาพมีชีวิตชีวา (Lively) เหมาะสมกับ รูปแบบของภาพ ลําดับที่ 1. ภาพถาย 

(Photography) 96% ลําดับที่ 2. ภาพประกอบ (Illustration) 92% ลําดับที่ 3. ภาพถายตัดตอ (Photo 

montage) 88% ลําดับที่ 4. ภาพพิมพซิลสกรีน (Silk Screening) 84% ลําดับที่ 5. ภาพเทคนิคฟลเตอร 

(Filters) 84% 

S 6. บุคลิกภาพใชความคิด (Thoughtful) เหมาะสมกับ รูปแบบของภาพ ลําดับที่ 1. ภาพถาย 

(Photography) 92% ลําดับที่ 2. ภาพที่เกิดการยักยาย (Manipulation) 84% ลําดับที่ 3. ภาพถายตัดตอ 

(Photo montage) S 84% ลําดับที่ 4. ภาพการนําชิ้นสวนตางๆมาปะติดปะตอกัน (Collage) 80%

ลําดับที่ 5. ภาพตัดตอ (Montage) 80%

S 7. บุคลิกภาพงายๆเปนกันเอง (Easygoing) เหมาะสมกับ รูปแบบของภาพ ลําดับที่ 1. ภาพ

ประกอบ (Illustration) 88% ลําดับที่ 2. ภาพถายตัดตอ (Photo montage) 88% ลําดับที่ 3. ภาพพิมพซิล

สกรีน (Silk Screening) 84% ลําดับที่4.  ภาพรายงานขาว (Reportage) 80%
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ตอนที่ 4   ผลการวิเคราะหขอมูลจากแบบสอบถามผูเชี่ยวชาญดานเรขศิลป

               เรื่อง รูปแบบของสี ที่เหมาะสมกับ บุคลิกภาพ ของคายมวยไทยฟตเนส

S จากผลการวิจัยดังกลาวมาแลวในสวนที่ 1 จะได บุคลิกภาพ (Personality) ที่เหมาะสม 7 รูป

แบบ คือ 1. เครงครัด (Sober) 2. ควบคุมตัวเองได (Controlled) 3. กระฉับกระเฉง (Active) 4. มองโลกใน

แงดี (Optimistic) 5. มีชีวิตชีวา (Lively) 6. ใชความคิด (Thoughtful) 7. งายๆเปนกันเอง (Easygoing) 

ผลของการวิจัยนี้จะนํามาเปรียบเทียบกับ รูปแบบของสี (Color) ที่เหมาะสม 14 รูปแบบ สําหรับนําไปใชใน

การสรางเครื่องมือวิจัยสําหรับผูเชี่ยวชาญดานเรขศิลป จํานวน 5 คน ดังตอไปนี้ 

ตารางที่ 14 แสดงผลการวิเคราะห รูปแบบของสี (Color) ที่เหมาะสมกับ บุคลิกภาพ (Personality) ทั้ง 7   

                  บุคลิกภาพของคายมวยไทยฟตเนส

S



S



S จากตารางแสดงผลการวิเคราะห รูปแบบของสี (Color) ที่เหมาะสมกับ บุคลิกภาพ (Personality) 

ทั้ง 7 บุคลิกภาพ ของคายมวยไทยฟตเนสจากผูเชี่ยวชาญทั้ง 5 ทาน ผูวิจัยจะคัดเลือกรูปแบบที่มีคะแนนที่ 

80% ขึ้นไป ซึ่งอยูในเกณฑเทากับเห็นดวยมากและนําคําตอบที่ไดไปใชในการออกแบบเรขศิลปคาย

มวยไทยฟตเนสที่เหมาะสมตอไป

S รูปแบบของสี (Color) ที่เหมาะสมกับ บุคลิกภาพ (Personality) ที่ผานเกณฑการพิจารณา โดย

ใชเกณฑที่ 80% ขึ้นไป เรียงตามลําดับเปอรเซ็นจากมากไปนอย ดังนี้

ตารางที่ 15 แสดงผลคะแนนของรูปแบบ รูปแบบของสี ที่เหมาะสมกับ บุคลิกภาพทั้ง 7 ของคายมวยไทยฟตเนส 

S   ที่มีลําดับเปอรเซนตที่ 80% ขึ้นไป ซึ่งถือไดวาเปนคําตอบของงานวิจัยคือ

บุคลิกภาพ (Personality) รูปแบบของสี (Color) Percent Rank

1. บุคลิกภาพเครงครัด (Sober) เขื่อถือไดและมีชื่อเสียง (Reliable&Noble) 96% 11. บุคลิกภาพเครงครัด (Sober)

มีสติปญญา (Intelligent) 88% 2

1. บุคลิกภาพเครงครัด (Sober)

ลึกลับซับซอน (Mysterious) 84% 3

1. บุคลิกภาพเครงครัด (Sober)

สงางามมีลักษณะของชาวกรุง (Elegant&Sophisticated) 84% 4

1. บุคลิกภาพเครงครัด (Sober)

สุภาพ ออนโยนดูอบอุน มีชีวิตชีวา (Gentle&Warm) 84% 5



บุคลิกภาพ (Personality) รูปแบบของสี (Color) Percent Rank

2. บุคลิกภาพควบคุมตนเองได 
(Controlled)

กระฉับกระเฉงและกระปรี้กระเปรา (Active&Energetic) 96% 12. บุคลิกภาพควบคุมตนเองได 
(Controlled)

เขื่อถือไดและมีชื่อเสียง (Reliable&Noble) 92% 2

2. บุคลิกภาพควบคุมตนเองได 
(Controlled)

สุภาพ ออนโยนดูอบอุน มีชีวิตชีวา (Gentle&Warm) 88% 3

2. บุคลิกภาพควบคุมตนเองได 
(Controlled)

เปนหนุมเปนสาวและมีสุขภาพสมบูรณ (Young&Healthy) 88% 4

2. บุคลิกภาพควบคุมตนเองได 
(Controlled)

มีสติปญญา (Intelligent) 84% 5

2. บุคลิกภาพควบคุมตนเองได 
(Controlled)

สงางามมีลักษณะของชาวกรุง (Elegant&Sophisticated) 80% 6

3. บุคลิกภาพกระฉับกระเฉง 
(Active)

กระฉับกระเฉงและกระปรี้กระเปรา (Active&Energetic) 96% 13. บุคลิกภาพกระฉับกระเฉง 
(Active)

เปนหนุมเปนสาวและมีสุขภาพสมบูรณ (Young&Healthy) 96% 2

3. บุคลิกภาพกระฉับกระเฉง 
(Active)

ผอนคลายและมีความสุข (Relaxed&Happy) 80% 3

3. บุคลิกภาพกระฉับกระเฉง 
(Active)

สงางามมีลักษณะของชาวกรุง (Elegant&Sophisticated) 80% 4

4. บุคลิกภาพเห็นโลกในแงดี 
(Optimistic)

สุภาพ ออนโยนดูอบอุน มีชีวิตชีวา (Gentle&Warm) 92% 14. บุคลิกภาพเห็นโลกในแงดี 
(Optimistic)

ผอนคลายและมีความสุข (Relaxed&Happy) 88% 2

4. บุคลิกภาพเห็นโลกในแงดี 
(Optimistic)

สงางามมีลักษณะของชาวกรุง (Elegant&Sophisticated) 84% 3

4. บุคลิกภาพเห็นโลกในแงดี 
(Optimistic)

กระฉับกระเฉงและกระปรี้กระเปรา (Active&Energetic) 80% 4

4. บุคลิกภาพเห็นโลกในแงดี 
(Optimistic)

อยางมีเมตตากรุณา เปนธรรมชาติ (Humanistic&Natural) 80% 5

5. บุคลิกภาพมีชีวิตชีวา (Lively) สุภาพ ออนโยนดูอบอุน มีชีวิตชีวา (Gentle&Warm) 96% 15. บุคลิกภาพมีชีวิตชีวา (Lively)

เปนหนุมเปนสาวและมีสุขภาพสมบูรณ (Young&Healthy) 96% 2

5. บุคลิกภาพมีชีวิตชีวา (Lively)

ผอนคลายและมีความสุข (Relaxed&Happy) 92% 3

5. บุคลิกภาพมีชีวิตชีวา (Lively)

กระฉับกระเฉงและกระปรี้กระเปรา (Active&Energetic) 88% 4

5. บุคลิกภาพมีชีวิตชีวา (Lively)

สงางามมีลักษณะของชาวกรุง (Elegant&Sophisticated) 84% 5

6. บุคลิกภาพใชความคิด 
(Thoughtful)

มีสติปญญา (Intelligent) 96% 16. บุคลิกภาพใชความคิด 
(Thoughtful)

ทันสมัยเกี่ยวกับอนาคต (Moder& Futuristic) 96% 2

6. บุคลิกภาพใชความคิด 
(Thoughtful)

เขื่อถือไดและมีชื่อเสียง (Reliable&Noble) 92% 3

6. บุคลิกภาพใชความคิด 
(Thoughtful)

สุภาพ ออนโยนดูอบอุน มีชีวิตชีวา (Gentle&Warm) 88% 4

6. บุคลิกภาพใชความคิด 
(Thoughtful)

สงางามมีลักษณะของชาวกรุง (Elegant&Sophisticated) 84% 5

6. บุคลิกภาพใชความคิด 
(Thoughtful)

เปนหนุมเปนสาวและมีสุขภาพสมบูรณ (Young&Healthy) 84% 6

6. บุคลิกภาพใชความคิด 
(Thoughtful)

ลึกลับซับซอน (Mysterious) 80% 7



บุคลิกภาพ (Personality) รูปแบบของสี (Color) Percent Rank

7. บุคลิกภาพงายๆเปนกันเอง 
(Easygoing)

ผอนคลายและมีความสุข (Relaxed&Happy) 92% 17. บุคลิกภาพงายๆเปนกันเอง 
(Easygoing)

เปนหนุมเปนสาวและมีสุขภาพสมบูรณ (Young&Healthy) 92% 2

7. บุคลิกภาพงายๆเปนกันเอง 
(Easygoing)

สุภาพ ออนโยนดูอบอุน มีชีวิตชีวา (Gentle&Warm) 84% 3

7. บุคลิกภาพงายๆเปนกันเอง 
(Easygoing)

กระฉับกระเฉงและกระปรี้กระเปรา (Active&Energetic) 80% 4

S จากตารางสามารถสรุปผลการวิจัยไดวา รูปแบบของสี ที่เหมาะสมกับบุคลิกภาพของคาย

มวยไทยฟตเนส ดังนี้

S

S 1. บุคลิกภาพเครงครัด (Sober) เหมาะสมกับ รูปแบบของสี ลําดับที่ 1. เขื่อถือไดและมีชื่อ

เสียง (Reliable&Noble) 96% ลําดับที่ 2. มีสติปญญา (Intelligent) 88% ลําดับที่ 3. ลึกลับซับซอน 

(Mysterious) 84% ลําดับที่ 4. สงางามมีลักษณะของชาวกรุง (Elegant&Sophisticated) 84%S

ลําดับที่ 5. สุภาพ ออนโยนดูอบอุน มีชีวิตชีวา (Gentle&Warm) 84%

S 2. บุคลิกภาพควบคุมตนเองได (Controlled) เหมาะสมกับ รูปแบบของสี ลําดับที่ 1. 

กระฉับกระเฉงและกระปรี้กระเปรา (Active&Energetic) 96% ลําดับที่ 2. เขื่อถือไดและมีชื่อเสียง 

(Reliable&Noble) 92% ลําดับที่ 3. สุภาพ ออนโยนดูอบอุน มีชีวิตชีวา (Gentle&Warm) 88%

ลําดับที่ 4. เปนหนุมเปนสาวและมีสุขภาพสมบูรณ (Young&Healthy) 88% ลําดับที่ 5. มีสติปญญา 

(Intelligent) 84% ลําดับที่ 6. สงางามมีลักษณะของชาวกรุง (Elegant&Sophisticated) 80%

S 3. บุคลิกภาพกระฉับกระเฉง (Active) เหมาะสมกับ รูปแบบของสี ลําดับที่ 1. กระฉับกระเฉง

และกระปรี้กระเปรา (Active&Energetic) 96% ลําดับที่ 2. เปนหนุมเปนสาวและมีสุขภาพสมบูรณ 

(Young&Healthy) 96% ลําดับที่ 3. ผอนคลายและมีความสุข (Relaxed&Happy) 80% ลําดับที่ 4. สงา

งามมีลักษณะของชาวกรุง (Elegant&Sophisticated) 80%

S 4. บุคลิกภาพเห็นโลกในแงดี (Optimistic) เหมาะสมกับ รูปแบบของสี ลําดับที่ 1. สุภาพ ออน

โยนดูอบอุน มีชีวิตชีวา (Gentle&Warm) 92 ลําดับที่ 2. ผอนคลายและมีความสุข (Relaxed&Happy) 

88% ลําดับที่ 3. สงางามมีลักษณะของชาวกรุง (Elegant&Sophisticated) 84% ลําดับที่ 4. กระฉับกระเฉง

และกระปรี้กระเปรา (Active&Energetic) 80% ลําดับที่ 5. อยางมีเมตตากรุณา เปนธรรมชาติ

(Humanistic&Natural) 80%

S 5. บุคลิกภาพมีชีวิตชีวา (Lively) เหมาะสมกับ รูปแบบของสี ลําดับที่ 1. สุภาพ ออนโยนดู

อบอุน มีชีวิตชีวา (Gentle&Warm) 96% ลําดับที่ 2. เปนหนุมเปนสาวและมีสุขภาพสมบูรณ 

(Young&Healthy) 96% ลําดับที่ 3. ผอนคลายและมีความสุข (Relaxed&Happy) 92%

ลําดับที่ 4. กระฉับกระเฉงและกระปรี้กระเปรา (Active&Energetic) 88% ลําดับที่ 5. สงางามมีลักษณะ

ของชาวกรุง (Elegant&Sophisticated) 84%

S
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S 6. บุคลิกภาพใชความคิด (Thoughtful) เหมาะสมกับ รูปแบบของสี ลําดับที่ 1. มีสติปญญา 

(Intelligent) 96% ลําดับที่ 2. ทันสมัยเกี่ยวกับอนาคต (Moder& Futuristic) 96% ลําดับที่ 3. เขื่อถือไดและ

มีชื่อเสียง (Reliable&Noble) 92% ลําดับที่ 4. สุภาพ ออนโยนดูอบอุน มีชีวิตชีวา (Gentle&Warm) 88%

ลําดับที่ 5. สงางามมีลักษณะของชาวกรุง (Elegant&Sophisticated) 84% ลําดับที่ 6. เปนหนุมเปนสาว

และมีสุขภาพสมบูรณ (Young&Healthy) 84% ลําดับที่ 7. ลึกลับซับซอน (Mysterious) 80%

S 7. บุคลิกภาพงายๆเปนกันเอง (Easygoing) เหมาะสมกับ รูปแบบของสี ลําดับที่ 1. ผอน

คลายและมีความสุข (Relaxed&Happy) 92% ลําดับที่ 2. เปนหนุมเปนสาวและมีสุขภาพสมบูรณ 

(Young&Healthy) 92% ลําดับที่ 3. สุภาพ ออนโยนดูอบอุน มีชีวิตชีวา (Gentle&Warm) 84%

ลําดับที่ 4. กระฉับกระเฉงและกระปรี้กระเปรา (Active&Energetic) 80%



! ! ! ! ! บทที่ 6 

% % % %

% % %          บทสรุปและขอเสนอแนะ

% งานวิจัยเรื่อง การออกแบบเรขศิลปสําหรับคายมวยไทยฟตเนส มีวัตถุประสงคเพื่อสราง

อัตลักษณและสื่อประชาสัมพันธที่เหมาะสม โดยการกลยุทธการใหความหมาย(Meaning)และบุคลิกภาพ

(Personality) เพื่อสรางองคประกอบทางเรขศิลปคือ จุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals), 

รูปแบบของภาพ (Image) และสี (Color) ใหมีความเหมาะสมกับความหมายและบุคลิภาพที่แตกตางกัน

ของคายมวยไทยฟตเนส สําหรับกลุมเปาหมาย Generation Y โดยการสรุปผลจากการวิจัยแยกตาม 

ความหมาย (Menaing) เปนตัวตั้งและสรุปบุคลิกภาพ(Personality), จุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising 

Appeals), รูปแบบของภาพ (Image) และสี (Color) ที่เหมาะสม

         ตารางที่ 16 แสดงรูปแบบการสรุปผลคําตอบของงานวิจัยโดยการจําแนกตาม ความหมาย (Meaning)   

! จากผลการวิจัยสามารถจําแนกตามความหมาย (Meaning) ทีี่เหมาะสมกับคายคายมวยไทย

ฟตเนสไดทั้งหมด 6 ความหมาย ดังนี้

! สวนที่ 1 ความหมาย เอกลักษณ (Originality) 

% สวนที่ 2 ความหมาย ความงามและสุนทรียภาพ (Beauty)

% สวนที่ 3 ความหมาย การสรางสรรค (Creation)

% สวนที่ 4 ความหมาย ภาระหนาที่ (Duty)

% สวนที่ 5 ความหมาย สังคม (Community)

% สวนที่ 6 ความหมาย ความพึงพอใจ (Pleasure)
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สวนที่ 1 ความหมาย เอกลักษณ (Originality) 

1.1 จุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals) ที่เหมาะสมกับความหมายเอกลักษณ (Originality)

!

ตารางที่  17 แสดงผลสรุป จุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals) ที่เหมาะสมกับ 

                   ความหมายเอกลักษณ (Originality) 

ความหมาย (Meaning) จุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals)

เอกลักษณ (Originality) 1. จุดจับใจดานความรูสึก (Fear Appeal)เอกลักษณ (Originality)

2. จุดจับใจดานความภูมิใจ/คุณคาใหตัวเอง (Seft-esteem Appeal)

เอกลักษณ (Originality)

3. จุดจับใจดานที่ไดรับการยอมรับจากสังคม (Social Appeal)

เอกลักษณ (Originality)

4. จุดจับใจเกี่ยวกับสถานะภาพ (Status Appeal)

เอกลักษณ (Originality)

5. จุดจับใจดานความนิยม/เชื่อถือ ที่มีตอบุคคลที่มีชื่อเสียงและผูใช

สินคา (Star & Testimonial Appeal)

เอกลักษณ (Originality)

6.จุดจับใจดานคุณภาพ (Quality Appeal)

เอกลักษณ (Originality)

7. จุดจับใจดานความสุนทรีย/รื่นรมณ (Aesthetic Appeal)

เอกลักษณ (Originality)

8. จุดจับใจที่เนนความสําเร็จในชีวิต (Achievement Appeal)

!

1.2 บุคลิกภาพ (Personality), ภาพ (Image) และสี (Color) ที่เหมาะสมกับความหมายเอกลักษณ  

      (Originality)   

!

! ตารางที่ 18 แสดงผลสรุป บุคลิกภาพ (Personality), ภาพ (Image) และสี (Color) ที่เหมาะสมกับ  

!                   ความหมายเอกลักษณ (Originality)

บุคลิกภาพ (Personality) ภาพ (Image) สี (Color)

1. บุคลิกภาพเครงครัด 
(Sober)

 ภาพถาย (Photography) เขื่อถือไดและมีชื่อเสียง (Reliable&Noble) 1. บุคลิกภาพเครงครัด 
(Sober)

ภาพประกอบ (Illustration) มีสติปญญา (Intelligent) 

1. บุคลิกภาพเครงครัด 
(Sober)

ภาพรายงานขาว (Reportage) ลึกลับซับซอน (Mysterious) 



บุคลิกภาพ (Personality) ภาพ (Image) สี (Color)

สงางามมีลักษณะของชาวกรุง 
(Elegant&Sophisticated)

สุภาพ ออนโยนดูอบอุน มีชีวิตชีวา 
(Gentle&Warm)

2. บุคลิกภาพควบคุมตนเองได 
(Controlled)

ภาพถาย (Photography) กระฉับกระเฉงและกระปรี้กระเปรา 
(Active&Energetic)

2. บุคลิกภาพควบคุมตนเองได 
(Controlled)

ภาพประกอบ (Illustration) เขื่อถือไดและมีชื่อเสียง (Reliable&Noble)

2. บุคลิกภาพควบคุมตนเองได 
(Controlled)

ภาพรายงานขาว (Reportage) สุภาพ ออนโยนดูอบอุน มีชีวิตชีวา 
(Gentle&Warm)

2. บุคลิกภาพควบคุมตนเองได 
(Controlled)

เปนหนุมเปนสาวและมีสุขภาพสมบูรณ 
(Young&Healthy)

2. บุคลิกภาพควบคุมตนเองได 
(Controlled)

มีสติปญญา (Intelligent)

2. บุคลิกภาพควบคุมตนเองได 
(Controlled)

สงางามมีลักษณะของชาวกรุง 
(Elegant&Sophisticated)

3. บุคลิกภาพกระฉับกระเฉง   
(Active)

ภาพถาย (Photography) กระฉับกระเฉงและกระปรี้กระเปรา 
(Active&Energetic)

3. บุคลิกภาพกระฉับกระเฉง   
(Active)

ภาพประกอบ (Illustration) เปนหนุมเปนสาวและมีสุขภาพสมบูรณ 
(Young&Healthy)

3. บุคลิกภาพกระฉับกระเฉง   
(Active)

ภาพเทคนิคฟลเตอร (Filters) ผอนคลายและมีความสุข 
(Relaxed&Happy)

3. บุคลิกภาพกระฉับกระเฉง   
(Active)

ภาพที่ใชสีอยางโดดเดน (Coloring 
image)

สงางามมีลักษณะของชาวกรุง 
(Elegant&Sophisticated)

3. บุคลิกภาพกระฉับกระเฉง   
(Active)

ภาพตัดตอ (Montage)

3. บุคลิกภาพกระฉับกระเฉง   
(Active)

ภาพรายงานขาว (Reportage)  

4. บุคลิกภาพใชความคิด 
(Thoughtful)

ภาพถาย (Photography) มีสติปญญา (Intelligent)4. บุคลิกภาพใชความคิด 
(Thoughtful)

ภาพที่เกิดการยักยาย (Manipulation) ทันสมัยเกี่ยวกับอนาคต (Moder& 
Futuristic) 



บุคลิกภาพ (Personality) ภาพ (Image) สี (Color)

ภาพถายตัดตอ (Photo montage) เขื่อถือไดและมีชื่อเสียง (Reliable&Noble)

ภาพการนําชิ้นสวนตางๆมาปะติดปะตอกัน 
(Collage)

สุภาพ ออนโยนดูอบอุน มีชีวิตชีวา 
(Gentle&Warm)

ภาพตัดตอ (Montage) สงางามมีลักษณะของชาวกรุง 
(Elegant&Sophisticated)

เปนหนุมเปนสาวและมีสุขภาพสมบูรณ 
(Young&Healthy)

ลึกลับซับซอน (Mysterious)

! จากตารางสรุปผลการวิจัยเรื่อง ความหมายเอกลักษณ (Originality) จะพบวามีจุดจับในงาน

โฆษณา (Advertising Appeals) ที่เหมาะสมทั้งหมด 8 จุดจับใจ เพื่อใชสําหรับการออกบบสื่อโฆษณาและ

จะไดบุคลิกภาพ (Personality) ทั้งหมด 4 บุคลิกภาพที่เหมาะสมกับความหมาย เอกลักษณ (Originality) 

ไดแก 1. เครงครัด (Sober) 2. ควบคุมตัวเองได (Controlled) 3. กระฉับกระเฉง (Active) 4.ใชความคิด 

(Thoughtful) โดยที่บุคลิกภาพทั้ง 4 จะมี รูปแบบของภาพ (Image) และสี (Color) ที่แตกตางกันไปใน

แตละบุคลิกภาพ เพื่อนําไปใชสําหรับการออกแบบสื่ออัตลักษณองคกร จากผลที่ไดจะทําใหการออกแบบที่

สื่อความหมาย เอกลักษณ (Originality) มีความหลายหลากมากยิ่งขึ้น

สวนที่ 2 ความหมาย ความงามและสุนทรียภาพ (Beauty)

2.1 จุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals) ที่เหมาะสมกับความหมายความงามและ  

      สุนทรียภาพ (Beauty)

ตารางที่  19 แสดงผลสรุป จุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals) ที่เหมาะสมกับความหมาย  

                   ความงามและสุนทรียภาพ (Beauty)

!

ความหมาย (Meaning) จุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals)

ความงามและสุนทรียภาพ 

(Beauty)

จุดจับใจดานความภูมิใจ/คุณคาใหตัวเอง (Seft-esteem Appeal)ความงามและสุนทรียภาพ 

(Beauty)
จุดจับใจดานความรูสึก (Fear Appeal) 

ความงามและสุนทรียภาพ 

(Beauty)

จุดจับใจดานความสุนทรีย/รื่นรมณ (Aesthetic Appeal)



ความหมาย (Meaning) จุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals)

จุดจับใจดานความเเปลกใหม (Novelty Appeal)

จุดจับใจดานคุณภาพ (Quality Appeal)

จุดจับใจดานขาวสาร/ขอมูลที่เปนจริง (News Appeal)

2.2 บุคลิกภาพ (Personality), ภาพ (Image) และสี (Color) ที่เหมาะสมกับความหมายความงามและ  

      สุนทรียภาพ (Beauty)   

!

! ตารางที่ 20 แสดงผลสรุป บุคลิกภาพ (Personality), ภาพ (Image) และสี (Color) ที่เหมาะสมกับ 

!                   ความหมายความงามและสุนทรียภาพ (Beauty)

บุคลิกภาพ (Personality) ภาพ (Image) สี (Color)

1. มีชีวิตชีวา (Lively)  ภาพถาย (Photography) สุภาพ ออนโยนดูอบอุน มีชีวิตชีวา 
(Gentle&Warm)

1. มีชีวิตชีวา (Lively)

ภาพประกอบ (Illustration) เปนหนุมเปนสาวและมีสุขภาพสมบูรณ 
(Young&Healthy)

1. มีชีวิตชีวา (Lively)

ภาพถายตัดตอ (Photo montage) ผอนคลายและมีความสุข 
(Relaxed&Happy)

1. มีชีวิตชีวา (Lively)

ภาพพิมพซิลสกรีน (Silk Screening) กระฉับกระเฉงและกระปรี้กระเปรา 
(Active&Energetic)

1. มีชีวิตชีวา (Lively)

ภาพเทคนิคฟลเตอร (Filters) สงางามมีลักษณะของชาวกรุง 
(Elegant&Sophisticated)

! จากตารางสรุปผลการวิจัยเรื่อง ความหมายความงามและสุนทรียภาพ (Beauty) จะพบวา มีจุด

จับในงานโฆษณา (Advertising Appeals) ที่เหมาะสมทั้งหมด 6 จุดจับใจ เพื่อใชสําหรับการออกบบสื่อ

โฆษณาและจะไดบุคลิกภาพ (Personality) เพียง 1 บุคลิกภาพเทานั้นที่เหมาะสมกับความหมาย ความ

งามและสุนทรียภาพ (Beauty) ไดแก มีชีวิตชีวา (Lively) เนื่องจากมีเพียง 1 บุคลิกภาพเทานั้นที่ผานเกณฑ

การพิจารณา โดยที่บุคลิกภาพ มีชีวิตชีวา (Lively) จะมี รูปแบบของภาพ (Image) 5 รูปแบบ และสี 

(Color) 5 รูปแบบที่เหมาะสม เพื่อนําไปใชสําหรับการออกแบบสื่ออัตลักษณองคกร จากผลที่ไดจะทํา

ใหการออกแบบที่สื่อความหมาย ความงามและสุนทรียภาพ (Beauty) มีความหลายหลากไมมากนักถา

เปรียบเทียบกับความหมายอื่นๆ เนื่องจากมีเพียง 1 บุคลิกภาพ แตก็สามารถสรางความแตกตางดวย ภาพ 

(Image) และ สี (Color) แทน 
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สวนที่ 3 ความหมาย การสรางสรรค (Creation)

3.1 จุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals) ที่เหมาะสมกับความหมายการสรางสรรค     

      (Creation)

ตารางที่  21 แสดงผลสรุป จุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals) ที่เหมาะสมกับความหมาย 

!      การสรางสรรค (Creation)

ความหมาย (Meaning) จุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals)

การสรางสรรค (Creation) จุดจับใจดานความรูสึก (Fear Appeal) การสรางสรรค (Creation)

จุดจับใจดานคุณภาพ (Quality Appeal)

การสรางสรรค (Creation)

จุดจับใจดานความเเปลกใหม (Novelty Appeal)

การสรางสรรค (Creation)

จุดจับใจดานความภูมิใจ/คุณคาใหตัวเอง (Seft-esteem Appeal)

การสรางสรรค (Creation)

จุดจับใจดานที่ไดรับการยอมรับจากสังคม (Social Appeal)

การสรางสรรค (Creation)

จุดจับใจดานการไดรับความนิยมสูง (Popularity Appeal)

3.2 บุคลิกภาพ (Personality), ภาพ (Image) และสี (Color) ที่เหมาะสมกับความหมายการสรางสรรค     

      (Creation)   

!

! ตารางที่ 22 แสดงผลสรุป บุคลิกภาพ (Personality), ภาพ (Image) และสี (Color) ที่เหมาะสมกับ 

! !      ความหมายการสรางสรรค (Creation)

บุคลิกภาพ (Personality) ภาพ (Image) สี (Color)

1. กระฉับกระเฉง (Active)  ภาพถาย (Photography) สุภาพ ออนโยนดูอบอุน มีชีวิตชีวา 
(Gentle&Warm)

1. กระฉับกระเฉง (Active) 

ภาพประกอบ (Illustration) เปนหนุมเปนสาวและมีสุขภาพสมบูรณ 
(Young&Healthy)

1. กระฉับกระเฉง (Active) 

ภาพเทคนิคฟลเตอร (Filters) ผอนคลายและมีความสุข 
(Relaxed&Happy)



บุคลิกภาพ (Personality) ภาพ (Image) สี (Color)

ภาพที่ใชสีอยางโดดเดน (Coloring 
image)

กระฉับกระเฉงและกระปรี้กระเปรา 
(Active&Energetic)

ภาพตัดตอ (Montage) สงางามมีลักษณะของชาวกรุง 
(Elegant&Sophisticated)

ภาพรายงานขาว (Reportage)  

2. บุคลิกภาพใชความคิด (Thoughtful) ภาพถาย (Photography) มีสติปญญา (Intelligent)2. บุคลิกภาพใชความคิด (Thoughtful)

ภาพที่เกิดการยักยาย (Manipulation) ทันสมัยเกี่ยวกับอนาคต (Moder& 
Futuristic) 

2. บุคลิกภาพใชความคิด (Thoughtful)

ภาพถายตัดตอ (Photo montage) เขื่อถือไดและมีชื่อเสียง 
(Reliable&Noble)

2. บุคลิกภาพใชความคิด (Thoughtful)

ภาพการนําชิ้นสวนตางๆมาปะติดปะ
ตอกัน (Collage)

สุภาพ ออนโยนดูอบอุน มีชีวิตชีวา 
(Gentle&Warm)

2. บุคลิกภาพใชความคิด (Thoughtful)

ภาพตัดตอ (Montage) สงางามมีลักษณะของชาวกรุง 
(Elegant&Sophisticated)

2. บุคลิกภาพใชความคิด (Thoughtful)

เปนหนุมเปนสาวและมีสุขภาพสมบูรณ 
(Young&Healthy)

2. บุคลิกภาพใชความคิด (Thoughtful)

ลึกลับซับซอน (Mysterious)

3. บุคลิกภาพเห็นโลกในแงดี 
(Optimistic)

ภาพถาย (Photography) สุภาพ ออนโยนดูอบอุน มีชีวิตชีวา 
(Gentle&Warm)

3. บุคลิกภาพเห็นโลกในแงดี 
(Optimistic)

ภาพประกอบ (Illustration) ผอนคลายและมีความสุข 
(Relaxed&Happy)

3. บุคลิกภาพเห็นโลกในแงดี 
(Optimistic)

ภาพลําดับเหตุการณ (Sequence) สงางามมีลักษณะของชาวกรุง 
(Elegant&Sophisticated)

3. บุคลิกภาพเห็นโลกในแงดี 
(Optimistic)

กระฉับกระเฉงและกระปรี้กระเปรา 
(Active&Energetic)

3. บุคลิกภาพเห็นโลกในแงดี 
(Optimistic)

อยางมีเมตตากรุณา เปนธรรมชาติ 
(Humanistic&Natural)

!

! จากตารางสรุปผลการวิจัยเรื่องความหมายการสรางสรรค (Creation) จะพบวา มีจุดจับในงาน

โฆษณา (Advertising Appeals) ที่เหมาะสมทั้งหมด 6 จุดจับใจ เพื่อใชสําหรับการออกบบสื่อโฆษณาและ

จะไดบุคลิกภาพ (Personality) ทั้งหมด 3 บุคลิกภาพที่เหมาะสมกับความหมาย การสรางสรรค (Creation) 

ไดแก 1. กระฉับกระเฉง (Active) 2. ใชความคิด (Thoughtful) 3. มองโลกในแงดี (Optimistic) โดยที่

บุคลิกภาพทั้ง 3 จะมี รูปแบบของภาพ (Image) และสี (Color) ที่แตกตางกันไปในแตละบุคลิกภาพ เพื่อ
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นําไปใชสําหรับการออกแบบสื่ออัตลักษณองคกร จากผลที่ไดจะทําใหการออกแบบที่สื่อความหมาย 

การสรางสรรค (Creation) มีความหลายหลากมากยิ่งขึ้น

สวนที่ 4 ความหมาย ภาระหนาที่ (Duty)

4.1 จุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals) ที่เหมาะสมกับความหมายภาระหนาที่ (Duty)

ตารางที่  23 แสดงผลสรุป จุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals) ที่เหมาะสมกับความหมาย 

              ภาระหนาที่ (Duty)

ความหมาย (Meaning) จุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals)

ภาระหนาที่ (Duty) จุดจับใจดานที่ไดรับการยอมรับจากสังคม (Social Appeal)ภาระหนาที่ (Duty)

จุดจับใจดานความรูสึก (Fear Appeal) 

ภาระหนาที่ (Duty)

จุดจับใจดานความภูมิใจ/คุณคาใหตัวเอง (Seft-esteem Appeal)

4.2 บุคลิกภาพ (Personality), ภาพ (Image) และสี (Color) ที่เหมาะสมกับความหมายภาระหนาที่   

      (Duty)

! ตารางที่ 24 แสดงผลสรุป บุคลิกภาพ (Personality), ภาพ (Image) และสี (Color) ที่เหมาะสมกับ 

! !      ความหมายภาระหนาที่ (Duty)

บุคลิกภาพ (Personality) ภาพ (Image) สี (Color)

1. บุคลิกภาพเครงครัด (Sober)  ภาพถาย (Photography) เขื่อถือไดและมีชื่อเสียง 
(Reliable&Noble) 

1. บุคลิกภาพเครงครัด (Sober)

ภาพประกอบ (Illustration) มีสติปญญา (Intelligent) 

1. บุคลิกภาพเครงครัด (Sober)

ภาพรายงานขาว (Reportage) ลึกลับซับซอน (Mysterious) 

1. บุคลิกภาพเครงครัด (Sober)

สงางามมีลักษณะของชาวกรุง 
(Elegant&Sophisticated)

1. บุคลิกภาพเครงครัด (Sober)

สุภาพ ออนโยนดูอบอุน มีชีวิตชีวา 
(Gentle&Warm)



บุคลิกภาพ (Personality) ภาพ (Image) สี (Color)

2. บุคลิกภาพควบคุมตนเองได 
(Controlled)

 ภาพถาย (Photography) กระฉับกระเฉงและกระปรี้กระเปรา 
(Active&Energetic)

2. บุคลิกภาพควบคุมตนเองได 
(Controlled)

ภาพประกอบ (Illustration) เขื่อถือไดและมีชื่อเสียง 
(Reliable&Noble)

2. บุคลิกภาพควบคุมตนเองได 
(Controlled)

ภาพรายงานขาว (Reportage) สุภาพ ออนโยนดูอบอุน มีชีวิตชีวา 
(Gentle&Warm)

2. บุคลิกภาพควบคุมตนเองได 
(Controlled)

เปนหนุมเปนสาวและมีสุขภาพสมบูรณ 
(Young&Healthy)

2. บุคลิกภาพควบคุมตนเองได 
(Controlled)

มีสติปญญา (Intelligent)

2. บุคลิกภาพควบคุมตนเองได 
(Controlled)

สงางามมีลักษณะของชาวกรุง 
(Elegant&Sophisticated)

!

! จากตารางสรุปผลการวิจัยเรื่องความหมายภาระหนาที่ (Duty) จะพบวา มีจุดจับในงานโฆษณา 

(Advertising Appeals) ที่เหมาะสมทั้งหมด 3 จุดจับใจ เพื่อใชสําหรับการออกบบสื่อโฆษณาและจะได

บุคลิกภาพ (Personality) ทั้งหมด 2 บุคลิกภาพที่เหมาะสมกับความหมาย ภาระหนาที่ (Duty) ไดแก 

1. เครงครัด (Sober) 2. ควบคุมตัวเองได (Controlled) โดยที่บุคลิกภาพ เครงครัด (Sober) จะมี รูปแบบ

ของภาพ (Image) 3 รูปแบบ และสี (Color) 6 รูปแบบที่เหมาะสมและบุคลิกภาพ ควบคุมตัวเองได 

(Controlled) มี รูปแบบของภาพ (Image) 3 รูปแบบ และ สี (Color) 5 รูปแบบที่เหมาะสม เพื่อนําไปใช

สําหรับการออกแบบสื่ออัตลักษณองคกร จากผลที่ไดจะทําใหการออกแบบที่สื่อความหมาย ภาระหนาที่ 

(Duty) มีความหลายหลากมากยิ่งขึ้น

สวนที่ 5 ความหมาย สังคม (Community)

5.1 จุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals) ที่เหมาะสมกับความหมายสังคม (Community)

ตารางที่ 25 แสดงผลสรุป จุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals) ที่เหมาะสมกับความหมาย 

              สังคม (Community)

ความหมาย (Meaning) จุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals)

สังคม (Community) จุดจับใจดานที่ไดรับการยอมรับจากสังคม (Social Appeal)สังคม (Community)

จุดจับใจดานขาวสาร/ขอมูลที่เปนจริง (News Appeal)



ความหมาย (Meaning) จุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals)

สังคม (Community)

จุดจับใจดานความนิยม/เชื่อถือ ที่มีตอบุคคลที่มีชื่อเสียงและผูใชสินคา 
(Star & Testimonial Appeal)

5.2 บุคลิกภาพ (Personality), ภาพ (Image) และสี (Color) ที่เหมาะสมกับความหมายสังคม 

      (Community)

! ตารางที่ 26 แสดงผลสรุป บุคลิกภาพ (Personality), ภาพ (Image) และสี (Color) ที่เหมาะสมกับ 

! !      ความหมายสังคม (Community)

บุคลิกภาพ (Personality) ภาพ (Image) สี (Color)

1. บุคลิกภาพเห็นโลกในแงดี 
(Optimistic)

 ภาพถาย (Photography) สุภาพ ออนโยนดูอบอุน มีชีวิตชีวา 
(Gentle&Warm)

1. บุคลิกภาพเห็นโลกในแงดี 
(Optimistic)

ภาพประกอบ (Illustration) ผอนคลายและมีความสุข 
(Relaxed&Happy)

1. บุคลิกภาพเห็นโลกในแงดี 
(Optimistic)

ภาพลําดับเหตุการณ (Sequence) สงางามมีลักษณะของชาวกรุง 
(Elegant&Sophisticated)

1. บุคลิกภาพเห็นโลกในแงดี 
(Optimistic)

กระฉับกระเฉงและกระปรี้กระเปรา 
(Active&Energetic)

1. บุคลิกภาพเห็นโลกในแงดี 
(Optimistic)

อยางมีเมตตากรุณา เปนธรรมชาติ 
(Humanistic&Natural)

! จากตารางสรุปผลการวิจัยเรื่องความหมายสังคม (Community) จะพบวามีจุดจับในงานโฆษณา 

(Advertising Appeals) ที่เหมาะสมเพียง 3 จุดจับใจ เพื่อใชสําหรับการออกบบสื่อโฆษณาและจะได

บุคลิกภาพ (Personality) เพียง 1 บุคลิกภาพเทานั้นที่เหมาะสมกับความหมาย สังคม (Community) ไดแก 

มองโลกในแงดี (Optimistic) เนื่องจากมีเพียง 1 บุคลิกภาพเทานั้นที่ผานเกณฑการพิจารณา โดยที่

บุคลิกภาพ มองโลกในแงดี (Optimistic) จะมีรูปแบบของภาพ (Image) 3 รูปแบบ และสี (Color) 5 รูป

แบบที่เหมาะสม เพื่อนําไปใชสําหรับการออกแบบสื่ออัตลักษณองคกร จากผลที่ไดจะทําใหการออกแบบที่

สื่อความหมาย สังคม (Community) มีความหลายหลากไมมากนักถาเปรียบเทียบกับความหมายอื่นๆ 

เนื่องจากมีเพียง 1 บุคลิกภาพ แตก็สามารถสรางความแตกตางดวย ภาพ (Image) และสี (Color) แทน
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สวนที่ 6 ความหมาย ความพึงพอใจ (Pleasure)

6.1 จุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals) ที่เหมาะสมกับความหมายความพึงพอใจ   

      (Pleasure)

ตารางที่ 27 แสดงผลสรุป จุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals) ที่เหมาะสมกับความหมาย 

              ความพึงพอใจ (Pleasure)

ความหมาย (Meaning) จุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals)

ความพึงพอใจ (Pleasure) จุดจับใจดานความรูสึก (Fear Appeal) ความพึงพอใจ (Pleasure)

จุดจับใจดานความคุมคา (Value Appeal)

ความพึงพอใจ (Pleasure)

จุดจับใจดานความภูมิใจ/คุณคาใหตัวเอง (Seft-esteem Appeal)

ความพึงพอใจ (Pleasure)

จุดจับใจดานที่ไดรับการยอมรับจากสังคม (Social Appeal)

ความพึงพอใจ (Pleasure)

จุดจับใจดานความนิยม/เชื่อถือ ที่มีตอบุคคลที่มีชื่อเสียงและผูใชสินคา 
(Star & Testimonial Appeal)

ความพึงพอใจ (Pleasure)

จุดจับใจดานการไดรับความนิยมสูง (Popularity Appeal)

ความพึงพอใจ (Pleasure)

จุดจับใจดานคุณภาพ (Quality Appeal)

ความพึงพอใจ (Pleasure)

จุดจับใจดานอารมณขัน (Humor Appeal)

6.2 บุคลิกภาพ (Personality), ภาพ (Image) และสี (Color) ที่เหมาะสมกับความหมายความพึงพอใจ

      (Pleasure)

! ตารางที่ 28 แสดงผลสรุป บุคลิกภาพ (Personality), ภาพ (Image) และสี (Color) ที่เหมาะสมกับ 

! !      ความหมายความพึงพอใจ (Pleasure)

!

บุคลิกภาพ (Personality) ภาพ (Image) สี (Color)

1. มีชีวิตชีวา (Lively)  ภาพถาย (Photography) สุภาพ ออนโยนดูอบอุน มีชีวิตชีวา 
(Gentle&Warm)

1. มีชีวิตชีวา (Lively)

ภาพประกอบ (Illustration) เปนหนุมเปนสาวและมีสุขภาพสมบูรณ 
(Young&Healthy)



บุคลิกภาพ (Personality) ภาพ (Image) สี (Color)

ภาพถายตัดตอ (Photo montage) ผอนคลายและมีความสุข 
(Relaxed&Happy)

ภาพพิมพซิลสกรีน (Silk Screening) กระฉับกระเฉงและกระปรี้กระเปรา 
(Active&Energetic)

ภาพเทคนิคฟลเตอร (Filters) สงางามมีลักษณะของชาวกรุง 
(Elegant&Sophisticated)

! จากตารางสรุปผลการวิจัยเรื่องความหมายความพึงพอใจ (Pleasure) จะพบวามีจุดจับในงาน

โฆษณา (Advertising Appeals) ที่เหมาะสมทั้งหมด 8 จุดจับใจ เพื่อใชสําหรับการออกบบสื่อโฆษณาและ

จะไดบุคลิกภาพ (Personality) เพียง 1 บุคลิกภาพเทานั้นที่เหมาะสมกับความหมาย ความพึงพอใจ 

(Pleasure) ไดแก มีชีวิตชีวา (Lively) เนื่องจากมีเพียง 1 บุคลิกภาพเทานั้นที่ผานเกณฑการพิจารณา โดยที่

บุคลิกภาพ มีชีวิตชีวา (Lively) จะมีรูปแบบของภาพ (Image) 5 รูปแบบ และสี (Color) 5 รูปแบบที่เหมาะ

สม เพื่อนําไปใชสําหรับการออกแบบสื่ออัตลักษณองคกร จากผลที่ไดจะทําใหการออกแบบที่สื่อความ

หมาย ความพึงพอใจ (Pleasure) มีความหลายหลากไมมากนักถาเปรียบเทียบกับความหมายอื่นๆ 

เนื่องจากมีเพียง 1 บุคลิกภาพแตก็สามารถสรางความแตกตางดวยภาพ (Image) และสี (Color) แทน

ขอเสนอแนะ

!

! งานวิจัยฉบับนี้มีวัตถุประสงคเพื่อหาแนวทางการใชองคประกอบทางเรขศิลปที่เหมาะสมกับคาย

มวยไทยฟตเนสผานกระบวนการหากลยุทธที่เหมาะสมเพื่อนําไปสูกระบวนการออกแบบสื่อโฆษณาและสื่อ

อัตลักษณองคกรที่สามารถสื่อสารกับกลุมเปาหมาย Generation Y ไดอยางมีประสิทธิภาพ

! ผูวิจัยไดใชตัวแปรหลักคือ รูปแบบการใหความหมาย (Meaning) และบุคลิกภาพ(Personality) 

เปนตัวกําหนดทิศทางของการออกแบบเรขศิลป ซึ่งตัวแปรตนนี้จะเปนสิ่งที่จะกําหนดทิศทางในการ

ออกแบบเรขศิลปคายมวยไทยฟตเนสใหมีความหลากหลายตามความหมายและบุคลิกภาพที่แตกตางกัน

ออกไป เพื่อประโยชนสําหรับการนําผลการวิจัยไปใชใหเกิดประสิทธิภาพสูงสุด ซึ่งผลการวิจัยที่ไดผาน

กระบวนการตามกฏเกณฑและขอบเขตของงานวิจัยเพื่อใหไดคําตอบที่มีความนาเชื่อถือ 

!    จุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals) ภาพ (Image) และสี (Color) คือตัวแปรตาม

ที่สําคัญอีกตัวแปรหนึ่งที่ผูวิจัยนํามาใชกับการวิจัยนี้เพื่อให แนวทางใดแนวทางหนึ่งของตัวแปรตนซึ่งไดแก  

ความหมาย (Meaning) และบุคลิกภาพ(Personality) มีความหลากหลายมากขึ้นอีกเชน การนําความ

หมายใดความหมายหนึ่งไปใชในการออกแบบเรขศิลปแลว ในความหมายนั้นๆ ยังประกอบดวยหลาย

บุคลิกภาพ อีกทั้งยังใหสามารถสรางความแตกตางใหกับบุคลิกภาพเดียวนั้นมีความแตกตางในดานองค

ประกอบดานเรขศิลปเชน จุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals) ภาพ (Image) และสี (Color) ที่

แตกตางกันไปมากยิ่งขึ้น 
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!

! ดังนั้นสามารถสรุปไดวา เมื่อนําผลการวิจัยนี้ไปใชเพื่องานออกแบบเรขศิลปสําหรับคายมวยไทย

ฟตเนสจะสามารถสรางสรรคงานออกแบบที่มีความหลากหลาย แมวาจะใช ความหมาย (Meaning) และ 

บุคลิกภาพ(Personality) เดียวกันแตผลการวิจัยก็ยังสรุปแนวทางที่สามารถสรางความแตกตางไวหลาย

แนวทาง เพื่อประโยชนสูงสุดตามวัตถุประสงคของงานวิจัย

บทวิพากษ

! ผลการวิจัยทั้งหมดของงานวิจัยดังกลาวมาทั้งหมดนี้ ผูวิจัยไดทําการรวบรวมและสรุปผลเปน

ลําดับขั้นตอนเพื่อใหงายตอการทําความเขาใจและสะดวกตอไปนําไปใชเปนแนวทางในการออกแบบตาม

แนวทางดังตอไปนี้

! ในขั้นตอนแรกนี้จะเปนการกําหนดแนวความคิดและแนวทางในการออกแบบสื่อโฆษณาและสื่อ

อัตลักษณองคกรสําหรับคายมวยไทยฟตเนส ซึ่งในงานวิจัยนี้จะเริ่มตนจากการกําหนดรูปแบบการให 

ความหมาย (Meaning) ที่เหมาะสมกับคายมวยไทยฟตเนสนั้นๆ วาตองการสื่อความหมายออกมาในรูป

แบบใด ซึ่งงานวิจัยนี้ไดผลการวิจัยออกมา 6 ความหมาย จากนั้นในจะเปนการเลือก บุคลิกภาพ

(Personality) ที่เหมาะสมกับความหมายที่ไดเลือกไวซึ่งบุคลิกภาพที่สามารถเลือกไดในแตละความหมาย

จะมีบุคลิกภาพที่สามารถเลือกไดแตกตางกันไป  

! ในขั้นตอนตอมาจะเปนการหาแนวทางในการออกแบบ สื่อโฆษณา (Advertising)และสื่อ

อัตลักษณองคกร (Corporate Identity) ตามวัตถุประสงคของการวิจัย โดยการนําความหมาย (Meaning) 

ที่ไดเลือกไวมาหา จุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals) เพื่อนําไปใชในการออกแบบสื่อ

โฆษณา (Advertising) และสําหรับการออกแบบ สื่ออัตลักษณองคกร (Corporate Identity) จะไดจาก

การนําบุคลิกภาพ (Personality) ที่ไดเลือกไวมาใชหา ภาพ (Image) และสี (Color) ที่เหมาะสมตามผลที่

งานวิจัยไดสรุปและเมื่อนําผลสรุปของการวิจัยที่ไดมาเปรียบเทียบผลวิเคราะหในแตละความหมาย 

(Meaning) ทั้ง 6 ความหมายจะแสดงใหเห็นไดวาผลสรุปของงานวิจัยใหผลที่มีความหลากหลายไดดัง

ตารางตอไปนี้

!

!



ตารางที่ 29 แสดงผลการสรุปการวิเคราะหเปรียบเทียบผลการวิจัยโดยแบงตาม ความหมาย
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 ! จากตารางเปรียบเทียบจะพบวารูปแบบความหมายทั้งหมด 6 ความหมาย ความหมาย

เอกลักษณ (Originality) สามารถสรางงานผลงานออกแบบใหมีีความหลากหลายมากที่สุดคือ มีบุคลิก-

ภาพที่เหมาะสมมากถึง 4 บุคลิกภาพและสามารถหา จุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals) ได 

8 จุดจับใจ และ 3 ความหมายที่มีบุคลิกภาพเพียง 1 บุคลิกภาพ คือ ความงามและสุนทรียภาพ (Beauty), 

สังคม (Community), ความพึงพอใจ (Pleasure) ซึ่งทําใหความหลากหลายของงานออกแบบเรขศิลปมี

ความแตกตางกันนอยกวาในดานบุคลิกภาพแตสามารถสรางความแตกตางกันไดดวยใชองคประกอบดาน

เรขศิลปเชน จุดจับใจในงานโฆษณา (Advertising Appeals) ภาพ (Image) และสี (Color) ซึ่งจะชวยให

การนําผลการวิจัยไปใชในการออกแบบเรขศิลปสําหรับคายมวยไทยฟตเนสมีความหลากหลายมากยิ่งขึ้น



บทที่ 7

การออกแบบ

! งานวิจัยในบทสุดทายจะกลาวถึงการนําผลสรุปการวิจัยที่ไดไปใชในการออกแบบสื่อเรขศิลป

สําหรับฟตเนสมวยไทยเพื่อพิสูจนวาผลสรุปที่ไดนั้นสามารถตอบวัตถุประสงคของงานวิจัยตามที่ไดกําหนด

ไวได ผูวิจัยไดเลือก “โรงเรียนสอนมวยไทย เจริญทอง เกียรติบานชอง” เปนกรณีศึกษาในการออกแบบเรข

ศิลป โดยการเลือกใชผลสรุปการวิจัยสําหรับการออกแบบเรขศิลป 3 แนวทาง โดยมีรายละเอียดดังนี้

โครงการ

! โครงการออกแบบสื่อเรขศิลปสําหรับ “โรงเรียนสอนมวยไทย เจริญทอง เกียรติบานชอง”

ลักษณะงาน

! “โรงเรียนสอนมวยไทย เจริญทอง เกียรติบานชอง” กอตั้งโดย เจริญทอง เกียรติบานชอง อดีตนัก

ชกมวยไทยที่มีชื่อเสียงและประสบความสําเร็จเปนอยางสูง เปนเเชมเปยนการชกมวยไทยจากเวทีมวย

ลุมพินีหลายรุนจนไดรับฉายาวา “ยอดมวยเมืองใต” หลักจากเลิกการชกมวยไทยบนเวทีแลวไดเปดโรงเรียน

สอนมวยไทยเพื่อฝกสอนผูที่สนใจการชกมวยไทยและมีหลักสูตรที่ถูกตองตามหลักวิชาการสําหรับทุกเพศ

ทุกและวัย ตั้งแตระดับเริ่มตนจนถึงระดับมืออาชีพ

ปญหา

! ขาดการใชรูปแบบงานออกแบบเรขศิลปที่ชัดเจนเพื่อแสดงออกถึงบุคลิกภาพและความหมายที่

ตองการสื่อสารกับกลุมเปาหมายไดอยางมีประสิทธิภาพ

วัตถุประสงค์

! 1. เพื่อออกแบบอัตลักษณองคกรที่สามารถสื่อบุคลิกภาพและความหมายของ “โรงเรียนสอน

มวยไทย เจริญทอง เกียรติบานชอง”

! 2. เพื่อออกแบบสื่อประชาสัมพันธโดยใชจุดจับใจในงานโฆษณาสําหรับ “โรงเรียนสอนมวยไทย 

เจริญทอง เกียรติบานชอง”
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กลุมเปาหมาย

ดานกายภาพ (Demographic) ดานจิตภาพ (Psychographic)

ชายและหญิง อายุ 25-33 ป ออกกําลังกายเปนประจํา

อาศัยอยูในเขตเมือง ดูแลสุขภาพและรางกายของตัวเอง

อยูในวัยทํางาน สนใจการเขาสังคม พบปะ สังสรรค

รายได 20,000 บาท/เดือนขึ้นไป สนใจเทคโนโลยีและความทันสมัย

สารที่ตองการสื่อ (แนวทางที่ 1)

C “ฝกกายอยางชายไทย ฝกมวยไทยเอกลักษณชาติ”

!

เหตุผลสนับสนุน

! มวยไทยเปนศิลปะการตอสูปองกันตัวประจําชาติและเปนเอกลักษณเฉพาะของชาติไทยที่

บรรพบุรุษไดพัฒนายกระดับผานวิวัฒนาการมาหลายชั่วอายุคนและไดสืบทอดแกลูกหลานชาวไทยมาเปน

เวลานานกวาพันป ซึ่งมวยไทยขนานแทนั้นไมมีชนชาติใดสามารถแสดงไดดีเทาคนไทย

บุคลิกภาพและความหมาย

! บุคลิกภาพเครงครัด (Sober) ความหมายความเปนเอกลักษณ (Originality)

องคประกอบทางเรขศิลป

C

องคประกอบทางเรขศิลป

ภาพ  (Image) ภาพถาย (Photography)

สี (Color) เชื่อถือไดและมีชื่อเสียง (Reliable&Noble)

จุดจับใจในงานโฆษณา

C จุบจับใจดานความภาคภูมิใจ/คุณคาในตัวเอง (Seft-esteem Appeal)
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ผลที่คาดวาจะไดรับ

! 1. สามารถทราบถึงองคประกอบดานเรขศิลปในการออกแบบอัตลักษณองคกรที่สามารถสื่อ

บุคลิกภาพและความหมายของคายมวยไทยฟตเนสที่เหมาะสมได

! 2. สามารถทราบถึงรูปแบบจุดจับใจในงานโฆษณาในการออกแบบสื่อประชาสัมพันธของคาย

มวยไทยฟตเนสที่เหมาะสมได

!

สื่อที่ใช

! 1. สื่ออัตลักษณองคกรไดแก ตราสัญลักษณ (Logo) นามบัตร (Business Card) อุปกรณ

สํานักงาน (Stationaries) ซองเอกสาร (Folders) ปายสมาชิก (Member Card) เครื่องแบบ (Uniforms) 

ปายสัญลักษณชนิดตูไฟ (Illuminated Sign) ปายธงทิว (J-Flag) ปายสัญลักษณภายในอาคาร (Interior 

Signage System) และเว็บไซต (Web site)

! 2. สื่อประชาสัมพันธไดแก สื่อโฆษณาบนนิตยสาร (Ad-Magazine)

ผลงานออกแบบ (แนวทางที่ 1)

1. ตราสัญลักษณ (Logo)

!

! !       ภาพที่ 69 ภาพตราสัญลักษณ (Logo) แนวทางการออกแบบที่ 1
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2. นามบัตร (Business Card)

!

!   !!

! ! ภาพที่ 70 ภาพนามบัตร (Business Card) แนวทางการออกแบบที่ 1

!

3. อุปกรณสํานักงาน (Stationaries)

!

!   !!

!!

! ! ภาพที่ 71 ภาพอุปกรณสํานักงาน (Stationaries) แนวทางการออกแบบที่ 1
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4. ซองเอกสาร (Folders)

!

!   !!

! ! ภาพที่ 72 ภาพซองเอกสาร (Folders) แนวทางการออกแบบที่ 1

!

5. ปายสมาชิก (Member Card) และเครื่องแบบ (Uniforms)

!

!   !!

!!

!
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!

! ภาพที่ 73 ภาพปายสมาชิก (Member Card) และเครื่องแบบ (Uniforms) แนวทางการออกแบบที่ 1

6. ปายสัญลักษณชนิดตูไฟ (Illuminated Sign)

!

!    ! !

! !

! ภาพที่ 74 ภาพปายสัญลักษณชนิดตูไฟ (Illuminated Sign) แนวทางการออกแบบที่ 1
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7. ปายธงทิว (J-Flag)

!

!    ! !

! !

! !       ภาพที่ 75 ภาพปายธงทิว (J-Flag) แนวทางการออกแบบที่ 1

!

5. ปายสัญลักษณภายในอาคาร (Interior Signage System)

         ภาพที่ 76 ภาพปายสัญลักษณภายในอาคาร (Interior Signage System) แนวทางการออกแบบที่ 1
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ตัวอยางการนําสื่ออัตลักษณองคกรไปใช

!         ภาพที่ 77 ภาพตัวอยางการนําสื่ออัตลักษณองคกรไปใช แนวทางการออกแบบที่ 1
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9. เว็บไซต (Web site)

! !       ภาพที่ 78 ภาพเว็บไซต (Web site) แนวทางการออกแบบที่ 1
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10. สื่อโฆษณาบนนิตยสาร (Ad-Magazine)

! ! ภาพที่ 79 ภาพสื่อโฆษณาบนนิตยสาร (Ad-Magazine) แนวทางการออกแบบที่ 1
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สรุปผลและขอเสนอแนะผลงานออกแบบ (แนวทางที่ 1)

C ความหมายและบุคลิกภาพ

C ผลงานออกแบบแนวทางที่ 1 ผูวิจัยเริ่มตนกระบวนการออกแบบเรขศิลปดวยการเลือกความ

หมายความเปนเอกลักษณ (Originality) จากทั้งหมด 6 ความหมาย จากนั้นจึงเลือกบุคลิภาพที่เหมาะสม

กับความหมายความเปนเอกลักษณ คือ บุคลิกภาพเครงครัด (Sober) จากทั้งหมด 4 บุคลิกภาพ เพื่อเปน

แนวทางในการออกแบบและกําหนดรูปแบบจุดจับใจในงานโฆษณาและองคประกอบดานเรขศิลป 

C

C จุบจับใจในงานโฆษณา

C ความหมายความเปนเอกลักษณ (Originality) สามารถเลือกรูปแบบจุดจับใจในงานโฆษณาที่

เหมาะสมไดถึง 8 จุดจับใจ จากคําตอบที่ไดจากงานวิจัยพบวาในความหมายใดความหมายหนึ่งสามารถ

ออกแบบสื่อโฆษณาที่มีรูปแบบจุดจับใจในงานโฆษณาไดหลายรูปแบบโดยที่ยังคงใหความหมายเดียวกัน 

จะสงผลใหงานออกแบบสื่อโฆษณามีความหลากหลายมากขึ้น สําหรับผลงานออกแบบแนวทางที่ 1 ผูวิจัย

ไดเลือก จุบจับใจดานความภาคภูมิใจ/คุณคาในตัวเอง (Seft-esteem Appeal) สําหรับการออกแบบสื่อ

โฆษณาโดยเลาเรื่องผานกลุมเปาหมายเพศหญิงในรูปแบบภาพถายบนผนังแทนความภาคภูมิใจของตัว

เองที่มีตอการฝกมวยไทยดวยใหภาพที่ถายขณะฝกมวยไทยไวในตําแหนงที่ใหความสําคัญมากที่สุดโดยที่

มีภาพถายกับกิจกรรมอื่นๆ อยูบริเวณรอบขางเพื่อสื่อใหเห็นวาผูหญิงในรูปใหคุณคาและความภาคภูมิใจ

สูงสุดกับการฝกมวยไทยมากกวา และมีขอความดานลางภาพวา “ฟตเนสมวยไทย ที่สุดของความภูมิใจ”  

C องคประกอบดานเรขศิลปภาพและสี

C ภาพ (Image) และสี (Color) คือองคประกอบดานเรขศิลปที่ผูวิจัยไดนําไปใชในการออกแบบสื่อ

อัตลักษณองคกร โดยเลือกจากภาพจากทั้งหมด 3 ตัวเลือกและสีจากทั้งหมด 5 ตัวเลือกที่เหมาะสมกับ

บุคลิกภาพเครงครัด (Sober) ไดรูปแบบของภาพคือ ภาพถาย (Photography) และรูปแบบของสีคือ เชื่อ

ถือไดและมีชื่อเสียง (Reliable&Noble) เนื่องจากผูวิจัยพบวารูปแบบของภาพและสีดังกลาวมีความเหมาะ

สมกับความหมายความเปนเอกลักษณ (Originality)และ บุคลิกภาพเครงครัด (Sober) โดยที่รูปแบบของ 

ภาพถาย (Photography) จะเหมาะกับการใชงานที่ตองการนําเสนอเรื่องราวที่สมจริง นาเชื่อถือและเกิดขึ้น

จริง และรูปแบบของสี เชื่อถือไดและมีชื่อเสียง (Reliable&Noble) จะเปนโทนสีที่สื่อถึงความนาเชื่อถือ 

ความภูมิใจและการไดรับการยอมรับ นอกจากนี้ยังมีการใชสัญลักษณเข็มขัดหรือเหรียญตราในการ

ออกแบบตราสัญลักษณเพื่อสื่อถึงความภาคภูมิใจและยังนําสัญลักษณเดียวกันนี้ไปใชกับสื่ออัตลักษณ

องคกรตางๆ เพื่อใหงานออกแบบมีทิศทางเดียวกัน
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สารที่ตองการสื่อ (แนวทางที่ 2)

C “บริหารทวงทา ฟตรางกายใหมีชีวิตชีวา”

!

เหตุผลสนับสนุน

! ศาสตรของสิลปะการปองกันตัวที่ไมไดมีแตการตอสูกันบนสังเวียนที่เต็มไปดวยความรุนแรง

เทานั้น หากแตเปนการแสดงความตอเนื่องของทวงทาในการปกปอง ตอบโตทั้งรุกและรับดวยประบวนทาที่

มีความสวยงามและรื่นรมณ

บุคลิกภาพและความหมาย

! บุคลิกภาพมีชีวิตชีวา (Lively) ความหมายความงามและสุนทรียศาสตร (Beauty)

องคประกอบทางเรขศิลป

C

องคประกอบทางเรขศิลป

ภาพ  (Image) ภาพเทคนิคฟลเตอร (Filters)

สี (Color) สุภาพ ออนโยนดูอบอุน มีชีวิตชีวา 
(Gentle&Warm)

จุดจับใจในงานโฆษณา

C จุบจับใจดานความสุนทรีย/รื่นรมณ (Aesthetic Appeal)

ผลที่คาดวาจะไดรับ

! 1. สามารถทราบถึงองคประกอบดานเรขศิลปในการออกแบบอัตลักษณองคกรที่สามารถสื่อ

บุคลิกภาพและความหมายของคายมวยไทยฟตเนสที่เหมาะสมได

! 2. สามารถทราบถึงรูปแบบจุดจับใจในงานโฆษณาในการออกแบบสื่อประชาสัมพันธของคาย

มวยไทยฟตเนสที่เหมาะสมได

!
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สื่อที่ใช

! 1. สื่ออัตลักษณองคกรไดแก ตราสัญลักษณ (Logo) นามบัตร (Business Card) อุปกรณ

สํานักงาน (Stationaries) ซองเอกสาร (Folders) ปายสมาชิก (Member Card) เครื่องแบบ (Uniforms) 

ปายสัญลักษณชนิดตูไฟ (Illuminated Sign) ปายธงทิว (J-Flag) ปายสัญลักษณภายในอาคาร (Interior 

Signage System) และเว็บไซต (Web site)

! 2. สื่อประชาสัมพันธไดแก สื่อโฆษณาบนนิตยสาร (Ad-Magazine)

ผลงานออกแบบ (แนวทางที่ 2)

1. ตราสัญลักษณ (Logo)

!

! !        ภาพที่ 80 ภาพตราสัญลักษณ (Logo) แนวทางการออกแบบที่ 2

2. นามบัตร (Business Card)

!

!!

! ! ภาพที่ 81 ภาพนามบัตร (Business Card) แนวทางการออกแบบที่ 2



143!

3. อุปกรณสํานักงาน (Stationaries)

!

!   !!

!!

! ! ภาพที่ 82 ภาพอุปกรณสํานักงาน (Stationaries) แนวทางการออกแบบที่ 2

4. ซองเอกสาร (Folders)

!

!   !!

! !

! ! ภาพที่ 83 ภาพซองเอกสาร (Folders) แนวทางการออกแบบที่ 2
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5. ปายสมาชิก (Member Card) และเครื่องแบบ (Uniforms)

!

!   !!

!!

!

! ภาพที่ 84 ภาพปายสมาชิก (Member Card) และเครื่องแบบ (Uniforms) แนวทางการออกแบบที่ 2
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6. ปายสัญลักษณชนิดตูไฟ (Illuminated Sign)

!

!    ! !

! !

! ภาพที่ 85 ภาพปายสัญลักษณชนิดตูไฟ (Illuminated Sign) แนวทางการออกแบบที่ 2

7. ปายธงทิว (J-Flag)

!

!   !!

!!

!!!

! !          ภาพที่ 86 ภาพปายธงทิว (J-Flag) แนวทางการออกแบบที่ 2
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5. ปายสัญลักษณภายในอาคาร (Interior Signage System)

          ภาพที่ 87 ภาพปายสัญลักษณภายในอาคาร (Interior Signage System) แนวทางการออกแบบที่ 2
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ตัวอยางการนําสื่ออัตลักษณองคกรไปใช

!       ภาพที่ 88 ภาพตัวอยางการนําสื่ออัตลักษณองคกรไปใช แนวทางการออกแบบที่ 2
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9. เว็บไซต (Web site)

! !           ภาพที่ 89 ภาพเว็บไซต (Web site) แนวทางการออกแบบที่ 2
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10. สื่อโฆษณาบนนิตยสาร (Ad-Magazine)

! ! ภาพที่ 90 ภาพสื่อโฆษณาบนนิตยสาร (Ad-Magazine) แนวทางการออกแบบที่ 2
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สรุปผลและขอเสนอแนะผลงานออกแบบ (แนวทางที่ 2)

C ความหมายและบุคลิกภาพ

C ผลงานออกแบบแนวทางที่ 2 ผูวิจัยเริ่มตนกระบวนการออกแบบเรขศิลปดวยการเลือกความ

หมายความงามและสุนทรียศาสตร (Beauty) จากทั้งหมด 6 ความหมายจากนั้นจึงเลือกบุคลิภาพที่เหมาะ

สมกับความหมายความงามและสุนทรียศาสตร คือ บุคลิกภาพมีชีวิตชีวา (Lively) ซึ่งเปนบุคลิกภาพเดียว

ของความหมายความงามและสุนทรียศาสตรที่ไดจากคําตอบของงานวิจัย เพื่อเปนแนวทางในการออก

แบบและกําหนดรูปแบบจุดจับใจในงานโฆษณาและองคประกอบดานเรขศิลป 

C

C จุบจับใจในงานโฆษณา

C ความหมายความงามและสุนทรียศาสตร (Beauty) สามารถเลือกรูปแบบจุดจับใจในงานโฆษณา

ที่เหมาะสมไดถึง 6 จุดจับใจ จากคําตอบที่ไดจากงานวิจัยพบวาในความหมายใดความหมายหนึ่งสามารถ

ออกแบบสื่อโฆษณาที่มีรูปแบบจุดจับใจในงานโฆษณาไดหลายรูปแบบโดยที่ยังคงใหความหมายเดียวกัน 

จะสงผลใหงานออกแบบสื่อโฆษณามีความหลากหลายมากขึ้น สําหรับผลงานออกแบบแนวทางที่ 2 ผูวิจัย

ไดเลือก จุบจับใจดานความสุนทรีย/รื่นรมณ (Aesthetic Appeal) สําหรับการออกแบบสื่อโฆษณาโดยเลา

เรื่องผานกลุมเปาหมายเพศหญิงในของรูปของอวัยวะสวนขาในลักษณะของการยืนเปรียบกันระหวางรูปยืน

ปกติสวมใสรองเทาผูหญิงสนสูงแทนความงามของเพศหญิงกับขาที่ยืนดวยทวงทาของมวยไทยโดยที่ใชรูป

ลักษณะการยืนที่เหมือนกันแตแตกตางกันที่รองเทาสนสูงกับสนับเทาสําหรับมวยไทยและมีขอความดาน

ลางภาพวา “ฝกกายดวยมวยไทย ฟตทวงทาใหสวยงาม”  

C องคประกอบดานเรขศิลปภาพและสี

C ภาพ (Image) และสี (Color) คือองคประกอบดานเรขศิลปที่ผูวิจัยไดนําไปใชในการออกแบบสื่อ

อัตลักษณองคกร โดยเลือกจากภาพจากทั้งหมด 5 ตัวเลือกและสีจากทั้งหมด 5 ตัวเลือกที่เหมาะสมกับ 

บุคลิกภาพมีชีวิตชีวา (Lively) ไดรูปแบบของภาพคือ ภาพเทคนิคฟลเตอร (Filters) และรูปแบบของสีคือ 

สุภาพ ออนโยนดูอบอุน มีชีวิตชีวา (Gentle&Warm) เนื่องจากผูวิจัยพบวารูปแบบของภาพและสีดังกลาวมี

ความเหมาะสมกับความหมายความงามและสุนทรียศาสตร (Beauty) และ บุคลิกภาพมีชีวิตชีวา (Lively) 

โดยที่รูปแบบของของสี สุภาพ ออนโยนดูอบอุน มีชีวิตชีวา (Gentle&Warm) เปนโทนสีที่ดูเปนมิตรมีความ

ฉูดฉาดเนนความสวยงามมีสีสันที่สดใส นอกจากนี้ยังมีการใชรูปทรงของเรขศิลปที่ดูออนชอย พริวไหวดูมี

การเคลื่อนไหวและทิศทางในการออกแบบสื่ออัตลักษณองคกร สําหรับตราสัญลักษณไดใชรูปทรงของนัก

มวยไทยออกทวงทาที่ดูมีชีวิตชีวาและใชรูปทรงที่ดูออนชอยหรือพริวไหวมากขึ้น
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สารที่ตองการสื่อ (แนวทางที่ 3)

C “ฝกไหวพริบ ออกกําลังกายอยางสรางสรรค”

!

เหตุผลสนับสนุน

! มวยไทยเปนศิลปะการตอสูปองกันตัวประจําชาติที่แสดงใหเห็นถึงภูมิปญญาและความคิด

สรางสรรคในการคิดคนและผสมผสานกระบวนทา หมัด เทา เขา ศอก จนไดเปนศิลปะการปองกันที่มีความ

หลากหลายทั้งกระบวนทาในการรุกและรับ

บุคลิกภาพและความหมาย

! บุคลิกภาพกระฉับกระเฉง (Active) ความหมายการสรางสรรค (Creation)

องคประกอบทางเรขศิลป

C

องคประกอบทางเรขศิลป

ภาพ  (Image) ภาพประกอบ (Illustration)

สี (Color) กระฉับกระเฉงและกระปรี้กระเปรา 
(Active&Energetic)

จุดจับใจในงานโฆษณา

C จุบจับใจดานความความแปลกใหม (Novelty Appeal)

ผลที่คาดวาจะไดรับ

! 1. สามารถทราบถึงองคประกอบดานเรขศิลปในการออกแบบอัตลักษณองคกรที่สามารถสื่อ

บุคลิกภาพและความหมายของคายมวยไทยฟตเนสที่เหมาะสมได

! 2. สามารถทราบถึงรูปแบบจุดจับใจในงานโฆษณาในการออกแบบสื่อประชาสัมพันธของคาย

มวยไทยฟตเนสที่เหมาะสมได

!
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สื่อที่ใช

! 1. สื่ออัตลักษณองคกรไดแก ตราสัญลักษณ (Logo) นามบัตร (Business Card) อุปกรณ

สํานักงาน (Stationaries) ซองเอกสาร (Folders) ปายสมาชิก (Member Card) เครื่องแบบ (Uniforms) 

ปายสัญลักษณชนิดตูไฟ (Illuminated Sign) ปายธงทิว (J-Flag) ปายสัญลักษณภายในอาคาร (Interior 

Signage System) และเว็บไซต (Web site)

! 2. สื่อประชาสัมพันธไดแก สื่อโฆษณาบนนิตยสาร (Ad-Magazine)

ผลงานออกแบบ (แนวทางที่ 3)

1. ตราสัญลักษณ (Logo)

!

! !       ภาพที่ 91 ภาพตราสัญลักษณ (Logo) แนวทางการออกแบบที่ 3

2. นามบัตร (Business Card)

!

!!

! ! ภาพที่ 92 ภาพนามบัตร (Business Card) แนวทางการออกแบบที่ 3
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3. อุปกรณสํานักงาน (Stationaries)

!

!   !!

!!

! ! ภาพที่ 93 ภาพอุปกรณสํานักงาน (Stationaries) แนวทางการออกแบบที่ 3

4. ซองเอกสาร (Folders)

!

!   !!

!!

! ! ภาพที่ 94 ภาพซองเอกสาร (Folders) แนวทางการออกแบบที่ 3



154
!

5. ปายสมาชิก (Member Card) และเครื่องแบบ (Uniforms)

!

!   !!

!!

!

! ภาพที่ 95 ภาพปายสมาชิก (Member Card) และเครื่องแบบ (Uniforms) แนวทางการออกแบบที่ 3
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6. ปายสัญลักษณชนิดตูไฟ (Illuminated Sign)

!

!    ! !

! !

!  ภาพที่ 96 ภาพปายสัญลักษณชนิดตูไฟ (Illuminated Sign) แนวทางการออกแบบที่ 3

7. ปายธงทิว (J-Flag)

!

!    ! !

! !

! ! !

! !     

! !       ภาพที่ 97 ภาพปายธงทิว (J-Flag) แนวทางการออกแบบที่ 3
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5. ปายสัญลักษณภายในอาคาร (Interior Signage System)

          ภาพที่ 98 ภาพปายสัญลักษณภายในอาคาร (Interior Signage System) แนวทางการออกแบบที่ 3
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ตัวอยางการนําสื่ออัตลักษณองคกรไปใช

!        ภาพที่ 99 ภาพตัวอยางการนําสื่ออัตลักษณองคกรไปใช แนวทางการออกแบบที่ 3
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9. เว็บไซต (Web site)

! ! ! ภาพที่ 100 ภาพเว็บไซต (Web site) แนวทางการออกแบบที่ 3
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10. สื่อโฆษณาบนนิตยสาร (Ad-Magazine)

! ! ภาพที่ 101 ภาพสื่อโฆษณาบนนิตยสาร (Ad-Magazine) แนวทางการออกแบบที่ 3
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สรุปผลและขอเสนอแนะผลงานออกแบบ (แนวทางที่ 3)

C ความหมายและบุคลิกภาพ

C ผลงานออกแบบแนวทางที่ 3 ผูวิจัยเริ่มตนกระบวนการออกแบบเรขศิลปดวยการเลือกความ

หมายการสรางสรรค (Creation) จากทั้งหมด 6 ความหมาย จากนั้นจึงเลือกบุคลิภาพที่เหมาะสมกับความ

หมายความเปนเอกลักษณ คือ บุคลิกภาพกระฉับกระเฉง (Active) จากทั้งหมด 3 บุคลิกภาพ เพื่อเปน

แนวทางในการออกแบบและกําหนดรูปแบบจุดจับใจในงานโฆษณาและองคประกอบดานเรขศิลป 

C

C จุบจับใจในงานโฆษณา

C ความหมายการสรางสรรค (Creation) สามารถเลือกรูปแบบจุดจับใจในงานโฆษณาที่เหมาะสม

ไดถึง 6 จุดจับใจ จากคําตอบที่ไดจากงานวิจัยพบวาในความหมายใดความหมายหนึ่งสามารถออกแบบสื่อ

โฆษณาที่มีรูปแบบจุดจับใจในงานโฆษณาไดหลายรูปแบบโดยที่ยังคงใหความหมายเดียวกัน จะสงผลให

งานออกแบบสื่อโฆษณามีความหลากหลายมากขึ้น สําหรับผลงานออกแบบแนวทางที่ 3 ผูวิจัยไดเลือก จุบ

จับใจดานความความแปลกใหม (Novelty Appeal) สําหรับการออกแบบสื่อโฆษณาโดยเลาเรื่องผานกลุม

เปาหมายเพศชายในรูปแบบคําถามใหเลือกทวงทาแมไมมวยไทยในการรุกและรับที่เหมาะสมกัน เพื่อสื่อ

ใหเห็นวาการฝกมวยไทยนอกจากจะเปนการฝกกําลังรางกายแลวยังเปนการฝกความคิด ไหวพริบดวยและ

มีขอความดานลางภาพวา “ฝกกําลังกาย ออกกําลังสมอง”  

C องคประกอบดานเรขศิลปภาพและสี

C ภาพ (Image) และสี (Color) คือองคประกอบดานเรขศิลปที่ผูวิจัยไดนําไปใชในการออกแบบสื่อ

อัตลักษณองคกร โดยเลือกจากภาพจากทั้งหมด 6 ตัวเลือกและสีจากทั้งหมด 5 ตัวเลือกที่เหมาะสมกับ 

บุคลิกภาพกระฉับกระเฉง (Active) ไดรูปแบบของภาพคือ ภาพประกอบ (Illustration) และรูปแบบของสี

คือ กระฉับกระเฉงและกระปรี้กระเปรา (Active&Energetic) เนื่องจากผูวิจัยพบวารูปแบบของภาพและสี

ดังกลาวมีความเหมาะสมกับ ความหมายการสรางสรรค (Creation) และ บุคลิกภาพกระฉับกระเฉง 

(Active) โดยที่รูปแบบของ ภาพประกอบ (Illustration) จะเหมาะกับการใชงานที่ตองการนําเสนอเรื่องราวที่

แปลกใหมเปนที่จดจําโดยที่ภาพประกอบสามารถสรางสรรคผลงานใหดูแตกตางไปจากความเปนจริงได 

และรูปแบบของสี กระฉับกระเฉงและกระปรี้กระเปรา(Active&Energetic) จะเปนโทนสีที่สื่อแสดงถึงความ

กระตือรืนรน การปลุกพลังและกําลังใจ ดูมีการเคลื่อนไหว ในการออกแบบสื่ออัตลักษณองคกรมีการใชรูป

ทรงเรขศิลปที่เปนเรขาคณิต เสนตรง รูปทรงที่มีทิศทางการเคลื่อนที่ เพื่อใหงานออกแบบสามารถสื่อ

บุคลิกภาพและความหมายที่ตองการจะสื่อได
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! ! ! ! !

! ! ! ! ! รายการอางอิง

ภาษาไทย
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ประวัติผูเขียนวิทยานิพนธ

ชื่อ ! ! ! !  นายนฤพนธ คมสัน

เกิด ! ! ! !   21 กุมภาพันธ 2526

ที่อยู ! ! ! !   49/4-5 หมู 7 ถ.สีหราชเดโชชัย ต.ในเมือง อ.เมือง จ.พิษณุโลก 65000

ประวัติการศึกษา FF F   ศิลปกรรมศาสตรบัณฑิต สาขาการออกแบบบรรจุภัณฑF

F F F F   คณะสถาปตยกรรมศาสตร มหาวิทยาลัยนเรศวร

ประวัติการทํางาน FF  F   บริษัท ดีโอเอส จํากัด ตําแหนงนักออกแบบกราฟก ระยะเวลา 2 ป

F F F F   นักออกแบบกราฟกอิสระ 7 ป
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