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งานวิจัยเรื่องนี้มีวัตถุประสงคแเพื่อศึกษาเปรียบเทียบการเลือกใชองคแประกอบเรขศิลป  หลักการออกแบบเรขศิลป หลักการจัด
องคแประกอบของภาพถาย และเทคนิควิธีการสรางภาพประกอบระหวางวยัทวีนผูชายและวยัทวีนผูหญิง เพื่อใชเป็นแนวทางในการออกแบบเรขศิลป
ที่เหมาะสมกับจุดจับใจ จากแนวความคิดคุณคาหลัก 6 ประการของวัยทวีน โดย มารแติน ลินดแสตรอม ซ่ึงวัยทวีน (Tween) เป็นค าที่เกิดขึ้นจากการ
ผสมค าระหวางค าวา teen และ between หมายถึง คนหรือกลุมคนทีอ่ยูระหวางเด็กและวัยรุน มีอายุระหวาง 8–14 ปี ซ่ึงวัยทวีนโตเกินไปที่จะเป็น
เด็ก แตก็เด็กเกินไปที่จะเป็นวัยรุน วัยทวีนชอบความแตกตาง เป็นตัวของตัวเอง เป็นกลุมที่เริ่มตนรับรูแบรนดแ และที่ส าคัญเป็นกลุมที่มีก าลังซ้ือสูง
มาก โดยมีการศึกษาแนวคิด ทฤษฎ ีและงานวิจัยที่เกี่ยวของ ไดแก (1) แนวคิดทางการตลาดส าหรับวัยทวีน (Marketing to Tweens) (2) แนวคิด
คุณคาหลัก 6 ประการของวัยทวีน (Tween's 6 Core Values) ไดแก ความกลัว, ความเพอฝัน, อ านาจควบคุม, อารมณแขัน, ความรัก, และความ
มั่นคง (3) แนวคิดทางดานสุนทรียศาสตรแและการออกแบบเรขศิลป (Aesthetics and Graphic Design) (4) แนวคิดโลกแหงภาพ (World of 
Images) 

จากนั้นไดสรางแบบสอบถามโดยไดท าการเก็บขอมูล 4 ชวง ไดแก (1) ขอมูลจากผูเชี่ยวชาญที่มีประสบการณแไมวาจะเป็นดานการ
ท างาน รวมทั้งการสอนในดานการออกแบบเรขศิลป เป็นเวลาไมต่ ากวา 10 ปี จ านวน 19 ทาน โดยการตอบแบบสอบถามในลักษณะของการใช
ผูเชี่ยวชาญ อางอิงจากวิธีเดลฟาย (Delphi Method) เพื่อใหผูเชี่ยวชาญไดท าการเลือกองคแประกอบตางๆ ในการออกแบบเรขศิลปตามจุดจับใจที่
เหมาะสมส าหรับวัยทวีน (2) ขอมูลจากวัยทวีนที่มีอายุระหวาง 8-14 ปี อาศัยอยูในเขตกรุงเทพมหานคร รวมทั้งสิ้น 388 คน เพื่อน าองคแประกอบ
ตางๆ ในการออกแบบเรขศิลปที่ผูเชี่ยวชาญเลือกไวในชวงแรก น ามาใหวัยทวีนไดท าการเลือกอีกครั้ง โดยไดท าการเก็บขอมูลแยกเป็น 2 กลุม โดย
เป็นวัยทวีนผูชายจ านวน 193 คน และวัยทวีนผูหญิงจ านวน 195 คน (3) ขอมูลจากกลุมสนทนา (Focus Group) จ านวน 4 ครั้ง จากวัยทวีน
ทั้งหมด 102 คน ในชวงเวลาประมาณ 6 เดือน โดยเป็นการเก็บขอมูลเพื่อการออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑแผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกายส าหรับวัย
ทวีน (4) ประเมินความพึงพอใจผลงานการออกแบบบรรจุภัณฑแผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกายส าหรับวัยทวีนจากกลุมเปูาหมายทั้งสองเพศ 

ผลการวิจัยไดคนพบแนวทางในการออกแบบไดทั้งหมด 12 แนวทาง แบงเป็นแนวทางในการออกแบบเรขศิลปส าหรับวัยทวีนผูชาย 
จ านวน 6 แนวทาง และเป็นแนวทางในการออกแบบเรขศิลปส าหรับวัยทวีนผูหญิง จ านวน 6 แนวทาง ตามจุดจับใจจากคุณคาหลัก 6 ประการของ
วัยทวีน โดยแตละแนวทางยังจัดประเภทของกลุมค าตอบไว 3 กลุม ไดแก (1) กลุมค าตอบที่แนะน าใหน าไปใชเพื่อการออกแบบอยางย่ิง (2) กลุม
ค าตอบที่แนะน าใหน าไปใชเพื่อการออกแบบ และ (3) กลุมค าตอบที่ไมแนะน าใหน าไปใชเพื่อการออกแบบ 

ผลการเปรียบเทียบล าดับการเลือกใชองคแประกอบเพื่อการออกแบบเรขศิลปในแตละจุดจับใจส าหรับวัยทวีนผูชายและวัยทวีนผูหญิง 
พบวา วัยทวีนทั้งสองเพศชอบล าดับในการเลือกใชองคแประกอบแบบเดียวกันเป็นสวนมาก  โดยมีความชอบแตกตางกันระหวางรอยละ 9.67 ถึง 
38.46 ขึ้นอยูกับแตละจุดจับใจ ซ่ึงสามารถน าเอาผลการวิจยัไปประยุกตแใชเพื่อการออกแบบได โดยจุดจับใจที่มีคารอยละดานความชอบในล าดับการ
เลือกใชองคแประกอบแบบเดียวกัน ระหวางวัยทวีนผูชายและวัยทวีนผูหญิงระดับสูง (รอยละ 80 ขึ้นไป) ซ่ึงไดแก องคแประกอบจากจุดจับใจดาน
ความกลัว ดานอารมณแขัน ดานความรัก และดานความมั่นคง ก็อาจไมตองค านึงถึงวิธีการออกแบบเฉพาะเพศเพื่อสื่อสารถึงจุดจับใจดังกลาวมากนัก 
แตหากจุดจับใจที่มีคารอยละดานความชอบในล าดับการเลือกใชองคแประกอบแบบเดียวกัน ระหวางวัยทวีนผูชายและวัยทวีนผูหญิงระดับกลางถึง
ระดับต่ า (รอยละ 79.99 ลงมา) ซ่ึงไดแก องคแประกอบจากจุดจับใจดานความเพอฝัน และดานอ านาจควบคุม ก็จะตองค านึงถึงวิธีการออกแบบ
เฉพาะเพศใหมาก 

ผลการประเมินความพึงพอใจการออกแบบบรรจุภัณฑแผลิตภัณฑแระงบักลิ่นกายส าหรับวัยทวนีทีม่ีคาเฉลี่ยสูงสุด โดยกลุมวัยทวีนผูชาย
จ านวน 30 คน ใหระดับความคิดเห็นดวยอยางย่ิงในประเด็นดานสรางการจดจ าไดดี มีคาเฉลี่ยที่ 4.43 สวนกลุมวัยทวีนผูหญิงจ านวน 30 คน ให
ระดับความคิดเห็นดวยอยางย่ิงในประเด็นดานมีความโดดเดนสะดุดตา มีคาเฉลี่ยที่ 4.30 
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YOSSAKRAI SAITHONG: COMPARATIVE STUDY OF GRAPHIC DESIGN BETWEEN TWEEN BOYS AND TWEEN GIRLS 
FROM THE CONCEPT OF TWEEN'S 6 CORE VALUES BY MARTIN LINDSTROM. ADVISOR: ASSOC. PROF. ARAYA 
SRIKANLAYANABUTH {, 561 pp. 

The purpose of this research is to study the comparison of graphic design element, graphic design principle, 
principle of photographic composition, and illustration technique between tween boys and tween girls for developing the 
graphic design appropriated to the appeals from the concept of tween’s 6 core values by Martin Lindstrom. Tween is 
compound word of “teen” and “between”, which means people who are in the age period between “children” and 
“teens” approximately in 8-14 years old. Moreover, they are no longer to be little children but not yet teens. Tweens are 
self-confident, love to be different, begin to perceive in brand awareness and more importantly, have great purchasing 
power. The researcher has studied from concept, theory, and literature review as follows; (1) Marketing to tweens concept 
(2) Tween's 6 core values by Martin Lindstrom; fear, fantasy, mastery, humor, love, and stability (3) Aesthetics and graphic 
design concept (4) World of images concept. 

Then, researcher develops questionnaires and collects data for 4 steps; (1) Data from 19 experts in working 
field or teaching in graphic design with more than 10 years experience to select the appropriated elements of graphic design 
to the appeals for tweens referring from Delphi Method (2) Data from 388 tweens with 8-14 years old in Bangkok area by 
providing the appropriated elements selected by expert in the first step for the tweens to select again. Data collection is 
divided into 2 groups; 193 tween boys and 195 tween girls. (3) Data from conducting 4 focus groups with 102 tweens within 
a 6 month period to design and develop packaging of deodorant products for tweens. (4) Evaluate the satisfaction survey of 
deodorant packaging for tweens from both gender of target group. 

Research result has been found 12 ways of design which are divided into 6 ways of graphic design for tween 
boys and 6 ways of graphic design for tween girls to the appeals from the concept of tween’s 6 core values and also 
categorized the answer to 3 groups; (1) Highly recommend to be applied for design (2) Recommend to be applied for design 
(3) Not recommend to be applied for design. 

Comparative result of sequence selection for appropriated elements of graphic design in each appeal for tween 
boys and tween girls states that tween boys and girls generally prefer the same elements but the different point of 
satisfaction is in 9.67% to 38.46% depend on each appeal. 

The appeals, which get high percentage (more than 80%) in satisfaction by sequence selection the same 
appropriated element of tween boys and tween girls; fear, humor, love, and stability, do not need to consider the design 
for gender-specific. But if it is low percentage (lower than 79.99%); fantasy and mastery, need to consider the design for 
gender-specific. 

The highest mean of evaluation survey in satisfaction of deodorant packaging for tweens states that 30 tween 
boys totally agree on the criteria of impressiveness with mean of 4.43 and 30 tween girls totally agree on the criteria of 
attractiveness with mean of 4.30. 
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ท างานวิจัย แตยังสอนแนวทางการด าเนินชีวิต และการปฏิบัติตนในอาชีพการสอนหนังสือ 
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มหาวิทยาลัย ส าหรับค าแนะน าในการท างานท้ังหมด 

ขอกราบขอบพระคุณ คุณแม นางจงจินตแ ไทรทอง และคุณพอ นายธาตรี ไทรทอง ที่เป็นก าลังใจ 
และเลี้ยงดูลูกคนนี้มาอยางดีเสมอมา ขอกราบขอบพระคุณ คุณปูา นางธิดา สายหงษแ และคุณลุง นายทรงชัย 
สายหงษแ ที่เห็นความส าคัญของการศึกษาของหลานคนนี้ตั้งแตเด็กๆ จนถึงปัจจุบัน และกราบขอบพระคุณ
ส าหรับทุนสนับสนุนการศึกษาในครั้งนี้อีกดวย ขอกราบขอบพระคุณ คุณอา นางเติมศรี คิ้มสุขศรี และขอบคุณ
นองสาว นางสาวดุสิตา คิ้มสุขศรี ส าหรับเวลาแหงความสุข และความประทับใจชวงหนึ่งของชีวิต ณ เ มืองบัล
ติมอรแ 

ขอขอบคุณ พ่ีชาย คุณปริชัย ไทรทอง และนองชาย คุณตฤณนน ไทรทอง ที่ชวยเหลือในทุกสิ่ง และ
เป็นก าลังใจใหตลอดมา และขอบคุณเป็นพิเศษส าหรับพี่ชาย เพราะลืมเขียนค าขอบคุณอยางเป็นทางการตั้งแต
สมัยเรียนปริญญาตรี วันน้ีไมลืมแลว 

ขอขอบคุณ คณะศิลปกรรมศาสตรแ  และมหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ ส าหรับทุนสนับสนุน
การศึกษา และขอบคุณหลักสูตรศิลปกรรมศาสตรดุษฎีบัณฑิต คณะศิลปกรรมศาสตรแ จุฬาลงกรณแมหาวิทยาลัย 
ส าหรับโอกาสในการศึกษาสูงสุดของชีวิต 

ขอขอบคุณ ผูเช่ียวชาญ นักออกแบบ และวัยทวีนทุกคน ที่กรุณาสละเวลาตอบแบบสอบถามและท า
กลุมสนทนาในงานวิจัยครั้งน้ี 

ขอขอบคุณ ลูกศิษยแ มศว หลายๆ คน ขอบคุณเป็นพิเศษส าหรับคุณบรรจงกิจ ลิมปดาพันธแ           
อ.สุกฤตา หิรัณยชวลิต คุณรักชาตรี สังสีราช คุณณัฐวุฒิ เตียวตอสกุล คุณกนกลักษณแ คงส าราญ และคุณวสันตแ 
ฉลาดกิจศิริกุล 

ขอขอบคุณ ทุกทานที่มีสวนเกี่ยวของในการเก็บขอมูลจากวัยทวีน ขอบคุณเป็นพิเศษส าหรับ      
คุณดาวเรือง จินดาพานิช อ.สุวศิน เกษมปิติ อ.ธนีพรรณ โชติกเสถียร และอ.ภคพงษแ ทุงสี่ 

ขอขอบคุณ เพื่อนรวม DFA รุน 4 ทุกคน ส าหรับมิตรภาพและน้ าใจที่มีใหกันตลอดมา และขอบคุณ
เป็นพิเศษส าหรับคุณวัชราธร เพ็ญศศิธร ส าหรับความชวยเหลือ ค าแนะน า และอื่นๆ อีกมากมาย 

ขอขอบคุณ ภรรยาและลูกอันเป็นท่ีรัก ท่ีเป็นก าลังใจใหมีวันน้ี และตลอดไป 

 



สารบัญ 
  หนา 

บทคัดยอภาษาไทย ............................................................................................................................. ง 

บทคัดยอภาษาอังกฤษ ....................................................................................................................... จ 

กิตติกรรมประกาศ............................................................................................................................. ฉ 

สารบัญ .............................................................................................................................................. ช 

สารบัญตาราง .................................................................................................................................... ฑ 

สารบัญภาพ ...................................................................................................................................... ท 

สารบัญแผนภูมิ .................................................................................................................................. ล 

บทที่ 1 บทน า ................................................................................................................................... 1 

1. ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา ................................................................................... 1 

2. ปัญหาของการวิจัย ................................................................................................................... 7 

3. วัตถุประสงคแในการวิจัย ............................................................................................................ 8 

4. สมมติฐานการวิจัย .................................................................................................................... 8 

5. ขอบเขตงานวิจัย....................................................................................................................... 8 

6. กรอบแนวคิด ............................................................................................................................ 9 

7. วิธีด าเนินการวิจัย ................................................................................................................... 11 

8. ประโยชนแที่คาดวาจะไดรับ ..................................................................................................... 14 

9. นิยามค าศัพทแ ......................................................................................................................... 14 

10. ขอจ ากัดในการวิจัย .............................................................................................................. 15 

บทที่ 2 แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวของ .............................................................................. 16 

1. แนวคิดทางการตลาดส าหรับวัยทวีน (Marketing to Tweens) ............................................. 16 

1.1 ขอมูลทั่วๆ ไปที่เกี่ยวของกับวัยทวีน (Tween) .............................................................. 17 

1.2 การสรางแบรนดแส าหรับวัยทวีน (Branding to Tweens)............................................. 23  

 



 ซ 

  หนา 

1.3 การแบงกลุมวัยทวีนในโลก (Grouping the Global Tweens) .................................... 28 

1.4 การแบงกลุมวัยทวีนในประเทศไทย .............................................................................. 30 

1.5 Peer to Peer Marketing ........................................................................................... 32 

1.6 การใสทัศนคติเขาไปในแบรนดแ (Attitude Branding) .................................................. 36 

2. แนวคิดคุณคาหลัก 6 ประการของวัยทวีน (Tween's 6 Core Values) ................................. 36 

2.1 ความกลัว (Fear) .......................................................................................................... 38 

2.2 ความเพอฝัน (Fantasy) ................................................................................................ 41 

2.3 อ านาจควบคุม (Mastery) ............................................................................................ 44 

2.4 อารมณแขัน (Humor) .................................................................................................... 47 

2.5 ความรัก (Love) ........................................................................................................... 48 

2.6 ความมั่นคง (Stability) ................................................................................................. 52 

3. แนวคิดทางดานสุนทรียศาสตรแและการออกแบบเรขศิลป (Aesthetics and Graphic 
Design) ............................................................................................................................... 57 

3.1 สุนทรียศาสตรแการตลาด (Marketing Aesthetics) ...................................................... 58 

3.2 การออกแบบเรขศิลป (Graphic Design) ..................................................................... 61 

3.3 องคแประกอบเรขศิลป (Graphic Design Element) ..................................................... 66 

3.4 หลักการออกแบบเรขศิลป (Graphic Design Principles) ........................................... 95 

4. แนวคิดโลกแหงภาพ (World of Images) ............................................................................ 131 

4.1 ความหมายของภาพถาย (Photograph) และการจัดองคแประกอบของภาพถาย 
(Photographic Composition) ............................................................................. 131 

4.2 หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย (Principle of Photographic 
Composition) ....................................................................................................... 134 

4.3 ความหมายของภาพประกอบ (Illustration) .............................................................. 190 

4.4 เทคนิควิธีการสรางภาพประกอบ (Illustration Technique) ..................................... 191  

 



 ฌ 

  หนา 

บทที่ 3 วิธีด าเนินการวิจัย .............................................................................................................. 203 

1. การรวบรวมขอมูลแนวคิดที่ใชในการศึกษา .......................................................................... 205 

1.1 แนวคิดทางการตลาดส าหรับวัยทวีน (Marketing to Tweens).................................. 205 

1.2 แนวคิดคุณคาหลัก 6 ประการของวัยทวีน (Tween's 6 Core Values) ...................... 206 

1.3 แนวคิดทางดานสุนทรียศาสตรแและการออกแบบเรขศิลป (Aesthetics and Graphic 
Design) ................................................................................................................... 206 

1.4 แนวคิดโลกแหงภาพ (World of Images) .................................................................. 208 

2. การก าหนดกลุมผูเชี่ยวชาญ และกลุมตัวอยาง ...................................................................... 211 

2.1 ผูเชี่ยวชาญในการตรวจแบบสอบถาม ......................................................................... 211 

2.2 ผูเชี่ยวชาญในการตอบแบบสอบถาม ........................................................................... 211 

2.3 กลุมตัวอยางในการตอบแบบสอบถาม ........................................................................ 216 

3. การสรางเครื่องมือที่ใชในการวิจัย ......................................................................................... 216 

4. การเก็บรวบรวมขอมูลจากแบบสอบถาม .............................................................................. 221 

5. การวิเคราะหแขอมูล ............................................................................................................... 221 

6. การด าเนินการออกแบบจากผลของการวิจัย ......................................................................... 222 

7. การประเมินความพึงพอใจของกลุมเปูาหมายที่มีตอการออกแบบ ........................................ 222 

บทที่ 4 ผลการวิเคราะหแแนวทางการออกแบบเรขศิลปส าหรับวัยทวีน จากความคิดเห็นของ
ผูเชี่ยวชาญ .................................................................................................................................... 223 

1. ผลการวิเคราะหแแนวทางการออกแบบเรขศิลปที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความกลัว” ... 225 

2. ผลการวิเคราะหแแนวทางการออกแบบเรขศิลปที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความเพอ
ฝัน” ................................................................................................................................... 233 

3. ผลการวิเคราะหแแนวทางการออกแบบเรขศิลปที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “อ านาจ
ควบคุม” ............................................................................................................................ 241 

4. ผลการวิเคราะหแแนวทางการออกแบบเรขศิลปที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “อารมณแขัน” .. 249  

 



 ญ 

  หนา 

5. ผลการวิเคราะหแแนวทางการออกแบบเรขศิลปที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความรัก” ...... 257 

6. ผลการวิเคราะหแแนวทางการออกแบบเรขศิลปที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความมั่นคง” . 265 

บทที่ 5 ผลการวิเคราะหแแนวทางการออกแบบเรขศิลปส าหรับวัยทวีนผูชาย .................................. 274 

1. ผลการวิเคราะหแลักษณะทั่วไปของวัยทวีนผูชาย ................................................................... 276 

2. ผลการวิเคราะหแแนวทางการออกแบบเรขศิลปที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความกลัว” 
ส าหรับวัยทวีนผูชาย .......................................................................................................... 277 

3. ผลการวิเคราะหแแนวทางการออกแบบเรขศิลปที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความเพอ
ฝัน” ส าหรับวัยทวีนผูชาย .................................................................................................. 282 

4. ผลการวิเคราะหแแนวทางการออกแบบเรขศิลปที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “อ านาจ
ควบคุม” ส าหรับวัยทวีนผูชาย ........................................................................................... 290 

5. ผลการวิเคราะหแแนวทางการออกแบบเรขศิลปที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “อารมณแขัน” 
ส าหรับวัยทวีนผูชาย .......................................................................................................... 298 

6. ผลการวิเคราะหแแนวทางการออกแบบเรขศิลปที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความรัก” 
ส าหรับวัยทวีนผูชาย .......................................................................................................... 304 

7. ผลการวิเคราะหแแนวทางการออกแบบเรขศิลปที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความมั่นคง” 
ส าหรับวัยทวีนผูชาย .......................................................................................................... 312 

บทที่ 6 ผลการวิเคราะหแแนวทางการออกแบบเรขศิลปส าหรับวัยทวีนผูหญิง ................................. 319 

1. ผลการวิเคราะหแลักษณะทั่วไปของวัยทวีนผูหญิง .................................................................. 321 

2. ผลการวิเคราะหแแนวทางการออกแบบเรขศิลปที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความกลัว” 
ส าหรับวัยทวีนผูหญิง ......................................................................................................... 322 

3. ผลการวิเคราะหแแนวทางการออกแบบเรขศิลปที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความเพอ
ฝัน” ส าหรับวัยทวีนผูหญิง ................................................................................................. 327 

4. ผลการวิเคราะหแแนวทางการออกแบบเรขศิลปที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “อ านาจ
ควบคุม” ส าหรับวัยทวีนผูหญิง .......................................................................................... 335  

 



 ฎ 

  หนา 

5. ผลการวิเคราะหแแนวทางการออกแบบเรขศิลปที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “อารมณแขัน” 
ส าหรับวัยทวีนผูหญิง ......................................................................................................... 343 

6. ผลการวิเคราะหแแนวทางการออกแบบเรขศิลปที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความรัก” 
ส าหรับวัยทวีนผูหญิง ......................................................................................................... 349 

7. ผลการวิเคราะหแแนวทางการออกแบบเรขศิลปที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความมั่นคง” 
ส าหรับวัยทวีนผูหญิง ......................................................................................................... 357 

บทที่ 7 ผลการวิเคราะหแเปรียบเทียบการเลือกใชการออกแบบเรขศิลป ระหวางวัยทวีนผูชายและ
วัยทวีนผูหญิง ................................................................................................................................ 364 

1. ผลการวิเคราะหแเปรียบเทียบลักษณะทั่วไประหวางวัยทวีนผูชายและวัยทวีนผูหญิง .............. 366 

2. ผลการวิเคราะหแเปรียบเทียบการเลือกใชการออกแบบเรขศิลประหวางวัยทวีนผูชายและวัย
ทวีนผูหญิง ส าหรับจุดจับใจดาน “ความกลัว” ................................................................... 366 

3. ผลการวิเคราะหแเปรียบเทียบการเลือกใชการออกแบบเรขศิลประหวางวัยทวีนผูชายและวัย
ทวีนผูหญิง ส าหรับจุดจับใจดาน “ความเพอฝัน”............................................................... 370 

4. ผลการวิเคราะหแเปรียบเทียบการเลือกใชการออกแบบเรขศิลประหวางวัยทวีนผูชายและวัย
ทวีนผูหญิง ส าหรับจุดจับใจดาน “อ านาจควบคุม” ............................................................ 375 

5. ผลการวิเคราะหแเปรียบเทียบการเลือกใชการออกแบบเรขศิลประหวางวัยทวีนผูชายและวัย
ทวีนผูหญิง ส าหรับจุดจับใจดาน “อารมณแขัน” .................................................................. 379 

6. ผลการวิเคราะหแเปรียบเทียบการเลือกใชการออกแบบเรขศิลประหวางวัยทวีนผูชายและวัย
ทวีนผูหญิง ส าหรับจุดจับใจดาน “ความรัก” ..................................................................... 383 

7. ผลการวิเคราะหแเปรียบเทียบการเลือกใชการออกแบบเรขศิลประหวางวัยทวีนผูชายและวัย
ทวีนผูหญิง ส าหรับจุดจับใจดาน “ความมั่นคง”................................................................. 387 

บทที่ 8 การประยุกตแผลการวิจัยเพื่อการออกแบบบรรจุภัณฑแ ส าหรับวัยทวีนผูชายและวัยทวีน
ผูหญิง ............................................................................................................................................ 392 

1. ความเป็นมาและความส าคัญของกรณีศึกษา : ผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกาย ............................... 392 

2. ขอมูลทางการตลาดผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกายส าหรับผูชาย.................................................... 397 

3. ขอมูลทางการตลาดผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกายส าหรับผูหญิง................................................... 400  

 



 ฏ 

  หนา 

4. ขั้นตอนในการประยุกตแผลการวิจัยเพื่อการออกแบบบรรจุภัณฑแ ........................................... 403 

5. ผลงานการออกแบบสุดทาย ................................................................................................. 439 

6. งานแสดงนิทรรศการหลักสูตรศิลปกรรมศาสตรดุษฎีบัณฑิต ................................................ 455 

บทที่ 9 สรุปผลวิจัย อภิปรายผล และขอเสนอแนะ ....................................................................... 464 

1. สรุปผลการวิจัย .................................................................................................................... 465 

1.1 วัยทวีนผูชาย : สรุปผลการน าองคแประกอบเรขศิลป หลักการออกแบบเรขศิลป 
หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย และเทคนิควิธีการสรางภาพประกอบ เพ่ือ
น าผลการวิจัยไปประยุกตแใชเป็นแนวทางในการออกแบบที่เหมาะสมกับจุดจับใจ
จากคุณคาหลัก 6 ประการ ...................................................................................... 465 

1.2 วัยทวีนผูหญิง : สรุปผลการน าองคแประกอบเรขศิลป หลักการออกแบบเรขศิลป 
หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย และเทคนิควิธีการสรางภาพประกอบ เพ่ือ
น าผลการวิจัยไปประยุกตแใชเป็นแนวทางในการออกแบบที่เหมาะสมกับจุดจับใจ
จากคุณคาหลัก 6 ประการ ...................................................................................... 471 

1.3 การเปรียบเทียบการเลือกใชองคแประกอบเรขศิลป หลักการออกแบบเรขศิลป 
หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย และเทคนิควิธีการสรางภาพประกอบ 
ระหวางวัยทวีนผูชายและวัยทวีนผูหญิงในแตละจุดจับใจ ........................................ 476 

2. อภิปรายผล .......................................................................................................................... 478 

3. ขอเสนอแนะ ........................................................................................................................ 480 

3.1 ขอเสนอแนะทั่วไปในการออกแบบและท าตนแบบ ...................................................... 480 

3.2 ขอเสนอแนะทั่วไปของการวิจัยครั้งนี้ .......................................................................... 481 

3.3 ขอเสนอแนะของการวิจัยครั้งตอไป ............................................................................. 482 

4. ผลการประเมินการออกแบบจากกลุมผูบริโภควัยทวีน .......................................................... 483 

รายการอางอิง ............................................................................................................................... 487 

ภาคผนวก...................................................................................................................................... 492 

แบบสอบถามฉบับที่ 1 (ส าหรับผูเชี่ยวชาญ นักวิชาการ และนักออกแบบ) ............................... 493  

 



 ฐ 

  หนา 

กระดาษค าตอบส าหรับแบบสอบถามฉบับที่ 1 .......................................................................... 513 

แบบสอบถามฉบับที่ 2 (ส าหรับเด็กวัยทวีน อายุระหวาง 8-14 ปี) ............................................ 529 

แบบสอบถามฉบับที่ 3 (แบบสอบถามความพึงพอใจดานการออกแบบ ส าหรับเด็กวัยทวีน 
อายุระหวาง 10-14 ปี) ...................................................................................................... 560 

ประวัติผูเขียนวิทยานิพนธแ ............................................................................................................. 561 

 

 



 

 

สารบัญตาราง 

หนา 
 
ตารางที่ 4.1 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาเฉลี่ย (Mean) องคแประกอบเรขศิลป ที่สามารถสื่อถึง

จุดจับใจดาน “ความกลัว” ........................................................................................ 225 

ตารางที่ 4.2 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาเฉลี่ย (Mean) หลักการออกแบบเรขศิลปที่สามารถ
สื่อถึงจุดจับใจดาน “ความกลัว” ............................................................................... 227 

ตารางที่ 4.3 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาเฉลี่ย (Mean) หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย 
ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความกลัว” ................................................................ 228 

ตารางที่ 4.4 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาเฉลี่ย (Mean) เทคนิควิธีการสรางภาพประกอบที่
สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความกลัว” .................................................................. 230 

ตารางที่ 4.5 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาเฉลี่ย (Mean) องคแประกอบเรขศิลปที่สามารถสื่อถึง
จุดจับใจดาน “ความเพอฝัน”.................................................................................... 233 

ตารางที่ 4.6 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาเฉลี่ย (Mean) หลักการออกแบบเรขศิลปที่สามารถ
สื่อถึงจุดจับใจดาน “ความเพอฝัน” ........................................................................... 235 

ตารางที่ 4.7 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาเฉลี่ย (Mean) หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย
ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความเพอฝัน” ........................................................... 236 

ตารางที่ 4.8 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาเฉลี่ย (Mean) เทคนิควิธีการสรางภาพประกอบที่
สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความเพอฝัน” .............................................................. 238 

ตารางที่ 4.9 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาเฉลี่ย (Mean) องคแประกอบเรขศิลปที่สามารถสื่อถึง 
จุดจับใจดาน “อ านาจควบคุม” ................................................................................. 241 

ตารางที่ 4.10 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาเฉลี่ย (Mean) หลักการออกแบบเรขศิลปที่สามารถ
สื่อถึงจุดจับใจดาน “อ านาจควบคุม” ........................................................................ 243 

ตารางที่ 4.11 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาเฉลี่ย (Mean) หลักการจัดองคแประกอบของ
ภาพถายที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “อ านาจควบคุม” ........................................... 244 

ตารางที่ 4.12 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาเฉลี่ย (Mean) เทคนิควิธีการสรางภาพประกอบที่
สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “อ านาจควบคุม” ........................................................... 246 

ตารางที่ 4.13 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาเฉลี่ย (Mean) องคแประกอบเรขศิลปที่สามารถสื่อ
ถึงจุดจับใจดาน “อารมณแขัน” ................................................................................... 249 



 

 

ฒ 

ตารางที่ 4.14 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาเฉลี่ย (Mean) หลักการออกแบบเรขศิลปที่สามารถ
สื่อถึงจุดจับใจดาน “อารมณแขัน” .............................................................................. 251 

ตารางที่ 4.15 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาเฉลี่ย (Mean) หลักการจัดองคแประกอบของ
ภาพถายที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “อารมณแขัน” ................................................. 252 

ตารางที่ 4.16 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาเฉลี่ย (Mean) เทคนิควิธีการสรางภาพประกอบที่
สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “อารมณแขัน” ................................................................. 254 

ตารางที่ 4.17 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาเฉลี่ย (Mean) องคแประกอบเรขศิลปที่สามารถสื่อ
ถึง จุดจับใจดาน “ความรัก” ..................................................................................... 257 

ตารางที่ 4.18 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาเฉลี่ย (Mean) หลักการออกแบบเรขศิลปที่สามารถ
สื่อถึงจุดจับใจดาน “ความรัก” .................................................................................. 259 

ตารางที่ 4.19 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาเฉลี่ย (Mean) หลักการจัดองคแประกอบของ
ภาพถาย ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความรัก” ................................................... 260 

ตารางที่ 4.20 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาเฉลี่ย (Mean) เทคนิควิธีการสรางภาพประกอบ ที่
สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความรัก” ..................................................................... 262 

ตารางที่ 4.21 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาเฉลี่ย (Mean) องคแประกอบเรขศิลปที่สามารถสื่อ
ถึง จุดจับใจดาน “ความมั่นคง” ................................................................................ 265 

ตารางที่ 4.22 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาเฉลี่ย (Mean) หลักการออกแบบเรขศิลปที่สามารถ
สื่อถึงจุดจับใจดาน “ความมั่นคง” ............................................................................. 267 

ตารางที่ 4.23 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาเฉลี่ย (Mean) หลักการจัดองคแประกอบของ
ภาพถาย ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความมั่นคง” .............................................. 268 

ตารางที่ 4.24 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาเฉลี่ย (Mean) เทคนิควิธีการสรางภาพประกอบ ที่
สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความมั่นคง” ................................................................ 270 

ตารางที่ 5.1 แสดงผลการวิเคราะหแลักษณะทั่วไปของวัยทวีนผูชายที่ตอบแบบสอบถาม ................ 276 

ตารางที่ 5.2 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) องคแประกอบเรขศิลปที่
สามารถสื่อ   ถึงจุดจับใจดาน “ความกลัว” ส าหรับวัยทวีนผูชายได .......................... 277 

ตารางที่ 5.3 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) หลักการออกแบบเรขศิลปที่
สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความกลัว” ส าหรับวัยทวีนผูชาย.................................. 278 

ตารางที่ 5.4 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) หลักการจัดองคแประกอบของ
ภาพถายที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความกลัว” ส าหรับวัยทวีนผูชาย ................. 278 

ตารางที่ 5.5 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) เทคนิควิธีการสราง
ภาพประกอบที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความกลัว” ส าหรับวัยทวีนผูชาย .......... 280 



 

 

ณ 

ตารางที่ 5.6 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) องคแประกอบเรขศิลปที่
สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความเพอฝัน” ส าหรับวัยทวีนผูชายได ......................... 282 

ตารางที่ 5.7 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) หลักการออกแบบเรขศิลปที่
สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความเพอฝัน” ส าหรับวัยทวีนผูชาย ............................. 284 

ตารางที่ 5.8 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) หลักการจัดองคแประกอบของ
ภาพถายที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความเพอฝัน” ส าหรับวัยทวีนผูชาย ............. 285 

ตารางที่ 5.9 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) เทคนิควิธีการสราง
ภาพประกอบที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความเพอฝัน” ส าหรับวัยทวีนผูชาย ..... 287 

ตารางที่ 5.10 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) องคแประกอบเรขศิลปที่
สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “อ านาจควบคุม” ส าหรับวัยทวีนผูชายได ...................... 290 

ตารางที่ 5.11 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) หลักการออกแบบเรขศิลป
ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “อ านาจควบคุม” ส าหรับวัยทวีนผูชาย ........................ 291 

ตารางที่ 5.12 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) หลักการจัดองคแประกอบ
ของภาพถายที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “อ านาจควบคุม” ส าหรับวัยทวีนผูชาย ... 293 

ตารางที่ 5.13 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) เทคนิควิธีการสราง
ภาพประกอบที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “อ านาจควบคุม” ส าหรับวัยทวีนผูชาย .. 295 

ตารางที่ 5.14 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) องคแประกอบเรขศิลปที่
สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “อารมณแขัน” ส าหรับวัยทวีนผูชายได ............................ 298 

ตารางที่ 5.15 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) หลักการออกแบบเรขศิลปที่
สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “อารมณแขัน” ส าหรับวัยทวีนผูชาย ................................ 299 

ตารางที่ 5.16 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) หลักการจัดองคแประกอบ
ของภาพถายที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “อารมณแขัน” ส าหรับวัยทวีนผูชาย ......... 300 

ตารางที่ 5.17 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) เทคนิควิธีการสราง
ภาพประกอบที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “อารมณแขัน” ส าหรับวัยทวีนผูชาย ........ 302 

ตารางที่ 5.18 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) องคแประกอบเรขศิลปที่
สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความรัก” ส าหรับวัยทวีนผูชายได .............................. 304 

ตารางที่ 5.19 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) หลักการออกแบบเรขศิลปที่
สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความรัก” ส าหรับวัยทวีนผูชาย .................................... 306 

ตารางที่ 5.20 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) หลักการจัดองคแประกอบ
ของภาพถายที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความรัก” ส าหรับวัยทวีนผูชาย ............. 307 



 

 

ด 

ตารางที่ 5.21 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) เทคนิควิธีการสราง
ภาพประกอบที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความรัก” ส าหรับวัยทวีนผูชาย ............ 309 

ตารางที่ 5.22 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) องคแประกอบเรขศิลปที่
สามารถ    สื่อถึงจุดจับใจดาน “ความมั่นคง” ส าหรับวัยทวีนผูชายได .................... 312 

ตารางที่ 5.23 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) หลักการออกแบบเรขศิลป
ที่  สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความมั่นคง” ส าหรับวัยทวีนผูชาย ........................ 313 

ตารางที่ 5.24 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) หลักการจัดองคแประกอบ
ของภาพถายที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความมั่นคง” ส าหรับวัยทวีนผูชาย ....... 314 

ตารางที่ 5.25 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี ่(Frequency) เทคนิควิธีการสราง ............. 316 

ตารางที่ 6.1 แสดงผลการวิเคราะหแลักษณะทั่วไปของวัยทวีนผูหญิงที่ตอบแบบสอบถาม ............... 321 

ตารางที่ 6.2 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) องคแประกอบเรขศิลปที่
สามารถ     สื่อถึงจุดจับใจดาน “ความกลัว” ส าหรับวัยทวนีผูหญิงได ...................... 322 

ตารางที่ 6.3 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) หลักการออกแบบเรขศิลปที่
สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความกลัว” ส าหรับวัยทวีนผูหญิง................................. 323 

ตารางที่ 6.4 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) หลักการจัดองคแประกอบของ
ภาพถายที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความกลัว” ส าหรับวัยทวีนผูหญิง ................ 323 

ตารางที่ 6.5 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) เทคนิควิธีการสราง
ภาพประกอบที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความกลัว” ส าหรับวัยทวีนผูหญิง ......... 325 

ตารางที่ 6.6 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) องคแประกอบเรขศิลปที่
สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความเพอฝัน” ส าหรับวัยทวีนผูหญิงได ........................ 327 

ตารางที่ 6.7 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) หลักการออกแบบเรขศิลปที่
สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความเพอฝัน” ส าหรับวัยทวีนผูหญิง ............................ 329 

ตารางที่ 6.8 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) หลักการจัดองคแประกอบของ
ภาพถายที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความเพอฝัน” ส าหรับวัยทวีนผูหญิง ............ 330 

ตารางที่ 6.9 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) เทคนิควิธีการสราง
ภาพประกอบที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความเพอฝัน” ส าหรับวัยทวีนผูหญิง .... 332 

ตารางที่ 6.10 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) องคแประกอบเรขศิลปที่
สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “อ านาจควบคุม” ส าหรับวัยทวีนผูหญิงได ..................... 335 

ตารางที่ 6.11 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) หลักการออกแบบเรขศิลปที่
สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “อ านาจควบคุม” ส าหรับวัยทวีนผูหญิง ......................... 336 



 

 

ต 

ตารางที่ 6.12 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) หลักการจัดองคแประกอบ
ของภาพถายที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “อ านาจควบคุม” ส าหรับวัยทวีนผูหญิง .. 338 

ตารางที่ 6.13 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) เทคนิควิธีการสราง
ภาพประกอบที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “อ านาจควบคุม” ส าหรับวัยทวีนผูหญิง . 340 

ตารางที่ 6.14 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) องคแประกอบเรขศิลปที่
สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “อารมณแขัน” ส าหรับวัยทวีนผูหญิงได ........................... 343 

ตารางที่ 6.15 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) หลักการออกแบบเรขศิลปที่
สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “อารมณแขนั” ส าหรับวัยทวีนผูหญิง ............................... 344 

ตารางที่ 6.16 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) หลักการจัดองคแประกอบ
ของภาพถายที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “อารมณแขัน” ส าหรับวัยทวีนผูหญิง ........ 345 

ตารางที่ 6.17 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) เทคนิควิธีการสราง
ภาพประกอบที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “อารมณแขัน” ส าหรับวัยทวีนผูหญิง ....... 347 

ตารางที่ 6.18 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) องคแประกอบเรขศิลปที่
สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความรัก” ส าหรับวัยทวีนผูหญิงได ............................... 349 

ตารางที่ 6.19 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) หลักการออกแบบเรขศิลปที่
สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความรัก” ส าหรับวัยทวีนผูหญิง ................................... 351 

ตารางที่ 6.20 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) หลักการจัดองคแประกอบ
ของภาพถายที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความรัก” ส าหรับวัยทวีนผูหญิง .......... 352 

ตารางที่ 6.21 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) เทคนิควิธีการสราง
ภาพประกอบที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความรัก” ส าหรับวัยทวีนผูหญิง ......... 354 

ตารางที่ 6.22 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) องคแประกอบเรขศิลปที่
สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความมั่นคง” ส าหรับวัยทวีนผูหญิงได ........................ 357 

ตารางที่ 6.23 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) หลักการออกแบบเรขศิลปที่
สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความมั่นคง” ส าหรับวัยทวีนผูหญิง .............................. 358 

ตารางที่ 6.24 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) หลักการจัดองคแประกอบ
ของภาพถายที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความมั่นคง” ส าหรับวัยทวีนผูหญิง ...... 359 

ตารางที่ 6.25 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) เทคนิควิธีการสราง
ภาพประกอบที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความมั่นคง” ส าหรับวัยทวีนผูหญิง..... 361 

ตารางที่ 7.1 แสดงผลการวิเคราะหแเปรียบเทียบลักษณะทั่วไประหวางวัยทวีนผูชายและวัยทวีน
ผูหญิงที่ตอบแบบสอบถาม ........................................................................................ 366 

ตารางที่ 8.1 แสดงมูลคาตลาดผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกายชาย ปี พ.ศ. 2552 – 2556 ...................... 399 



 

 

ถ 

ตารางที่ 8.2 แสดงสวนแบงทางการตลาดผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกายชาย ปี พ.ศ. 2553 ................... 399 

ตารางที่ 8.3 แสดงมูลคาตลาดผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกายหญิง ปี พ.ศ. 2552 – 2556 ..................... 402 

ตารางที่ 8.4 แสดงสวนแบงทางการตลาดผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกายหญิง ปี พ.ศ. 2556 .................. 402 

ตารางที่ 9.1 แสดงผลการวิเคราะหแลักษณะทั่วไปของวัยทวีนผูชายและวัยทวีนผูหญิงที่ตอบ
แบบสอบถาม ............................................................................................................ 484 

ตารางที่ 9.2 แสดงคาเฉลี่ยความคิดเห็นของกลุมเปูาหมายที่มีตอการออกแบบบรรจุภัณฑแ
ผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกายโดยรวม ตามเกณฑแท้ัง 4 ขอ ............................................... 484 

ตารางที่ 9.3 แสดงคาเฉลี่ยความพึงพอใจของกลุมเปูาหมายที่มีความคิดเห็นกับบรรจุภัณฑแ
ผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกายผูชายและผูหญิง .................................................................. 485 



 

 

สารบัญภาพ 

หนา 
 

ภาพประกอบที่ 1.1 การเปิดตัวของไอศกรีมเนสทแเล เธอทีน ............................................................. 4 

ภาพประกอบที่ 1.2 การเปิดตัวของไอศกรีมเนสทแเล เธอทีน ............................................................. 5 

ภาพประกอบที่ 1.3 ตุ฿กตากะหล่ าปลี (Cabbage Patch Kids) ......................................................... 5 

ภาพประกอบที่ 1.4 ตัวทามาก็อตจิ (Tamagotchi) ........................................................................... 6 

ภาพประกอบที่ 1.5 รูปแบบสื่อประชาสัมพันธแของไอศกรีมเนสทแเล เธอทีน ....................................... 7 

ภาพประกอบที่ 2.1 ภาพเด็กวัยทวีนในการเขารวมกิจกรรมกับ one-2-call ................................... 17 

ภาพประกอบที่ 2.2 ภาพมอเตอรแไซคแ Suzuki ที่เด็กชายอายุ 14 ปี ................................................ 24 

ภาพประกอบที่ 2.3 ภาพความรูสึกที่เด็กอายุ 11 ปี มีตอการบินไทยในฐานะเพ่ือนพาเที่ยว ............ 24 

ภาพประกอบที่ 2.4 ภาพของเด็กผูหญิงอายุ 13 ปี เกี่ยวกับ Roxy เสื้อผาแบรนดแที่ตัวเองนิยม
สวมใส ........................................................................................................... 25 

ภาพประกอบที่ 2.5 ภาพวาดของเด็กชายอายุ 11 ปี แสดงใหเห็นถึงความชื่นชมใน Ragnagok ...... 27 

ภาพประกอบที่ 2.6 โฆษณาตางๆ ของ Benetton .......................................................................... 36 

ภาพประกอบที่ 2.7 คุณคาส าคัญ 6 ประการ (6 Core Values) ที่ขับเคลื่อนการตลาดส าหรับวัย
ทวีนใหประสบความส าเร็จ ............................................................................ 37 

ภาพประกอบที่ 2.8 การสงเสริมการขายรวมกันของเลโกและแฮรี่ พอตเตอรแชวยท าใหเลโกพลิก
ฟ้ืนจากการเสียสวนแบงทางการตลาด ........................................................... 44 

ภาพประกอบที่ 2.9 หุนยนตแจ าลองในการแขงขันแบทเทิลบ็อต ....................................................... 45 

ภาพประกอบที่ 2.10 ของเลนชุดควบคุมการมอง (Vision Command) ของบริษัท เลโก ............... 46 

ภาพประกอบที่ 2.11 กลองของเลนชุดควบคุมการมอง (Vision Command) ของบริษัท เลโก ...... 46 

ภาพประกอบที่ 2.12 หนาเว็บไซตแ www.cabbagepatchkids.com ที่เปิดใหรับตุ฿กตากะหล่ าปลี 
ไปเลี้ยงดู โดยมีคาอุปการะ (Adoption Fee) ที่ 199 เหรียญสหรัฐ .............. 49 

ภาพประกอบที่ 2.13 ทามาก็อตจิ (Tamagotchi) ........................................................................... 50 

ภาพประกอบที่ 2.14 ตัวตอเลโกชุดเครื่องประดับสกาลา (Scala) ส าหรับเด็กผูหญิง ....................... 51 

ภาพประกอบที่ 2.15 ชุดตอเลโก เบลลแวิลลแ (Belville) ส าหรับเด็กผูหญิง ....................................... 52 

 



 

 

ธ 

ภาพประกอบที่ 2.16 มีกลยุทธแ 3 ประการที่จะใชขับเคลื่อนแนวคิดส าหรับวัยทวีน ใหประสบ
ความส าเร็จ โดยประกอบรวมกับคุณคาส าคัญ 6 ประการที่ขับเคลื่อน
การตลาดส าหรับวัยทวีนใหประสบความส าเร็จท าใหเกิดหลักการพ้ืนฐานใน
การท าการตลาดส าหรับวัยทวีน ..................................................................... 54 

ภาพประกอบที่ 2.17 ชุดการแดสะสม Dragonbal Z ซึ่งการแลกเปลี่ยนการแดเป็นสิ่งที่ประสบ
ความส าเร็จในหมูเด็กวัยทวีน และมีแนวโนมที่จะประสบความส าเร็จตอไป
เรื่อยๆ ในอนาคต .......................................................................................... 55 

ภาพประกอบที่ 2.18 ชุดเกมไพสะสม บอย เครซี่ (Boy Crazy) ส าหรับเด็กผูหญิง .......................... 56 

ภาพประกอบที่ 2.19 องคแประกอบพื้นฐาน (Primary Elements) .................................................. 60 

ภาพประกอบที่ 2.20 วงจรสีโดย Johannes Itten ......................................................................... 68 

ภาพประกอบที่ 2.21 วงจรสี ........................................................................................................... 69 

ภาพประกอบที่ 2.22 สีแทท่ีถูกผสมแลัวท าใหเกิดเป็น Tint, Shade, และ Tone (จากซายไป
ขวา) .............................................................................................................. 70 

ภาพประกอบที่ 2.23 ภาพตัวอยางจากชุดสีเอกรงคแ ภาพซาย (ภาพ Informatics โดย Alan 
Hashimoto) ใชน้ าหนักสีที่มีชวงหางกันมาก ภาพขวา (ภาพ Studio 
Window with Bovine Pelvis โดย Adrian Van Suchtelen) ใชน้ าหนัก
สีที่มีชวงใกลกัน ............................................................................................. 71 

ภาพประกอบที่ 2.24 ตัวอยางของชุดสีเอกรงคแท่ีใชสีแท คือ สีสม จากบรรทัดที่ 1 ผสมกับสีขาว
เกิดเป็น Tint, บรรทัดที่ 2 ผสมกับสีด าเกิดเป็น Shade, และบรรทัดที่ 3 
ผสมกับสีเทาเกิดเป็น Tone........................................................................... 71 

ภาพประกอบที่ 2.25 ภาพตัวอยางจากชุดสีเอกรงคแ ภาพซาย (ภาพ Along the Blacksmith 
Fork โดย Adrian Van Suchtelen) ใชสีที่มีความอ่ิมตัวของสีต่ า ภาพขวา 
(ภาพ Tulipomani: Fosteriana โดย Adrian Van Suchtelen) ใชสีที่มี
ความอ่ิมตัวของสีสูง ....................................................................................... 72 

ภาพประกอบที่ 2.26 ตัวอยางของภาพที่ใชชุดสีคูตรงขาม (ภาพ Visa โดย Stuart Davis) .............. 73 

ภาพประกอบที่ 2.27 ตัวอยางของภาพที่ใชชุดสีคูตรงขาม (ภาพซาย : ภาพ Untitled, Lincoln 
Rhode Island โดย Woody Shepherd ภาพขวา : ภาพ Sand Dunes, 
Utah  โดย PatrickConePhotography.com) ............................................ 74 

ภาพประกอบที่ 2.28 ตัวอยางของภาพที่ใชชุดสีคูขนาบกับสีตรงขาม .............................................. 75 



 

 

น 

ภาพประกอบที่ 2.29 ภาพตัวอยางจากชุดสีแบบสามเสา (ภาพซาย : ภาพ Electro DNA โดย 
Alan Hashimoto สวนภาพขวา : ภาพ Wasatch Fall โดย Woody 
Shepherd) ................................................................................................... 76 

ภาพประกอบที่ 2.30 ตัวอยางของคูสีขัดแยงกัน ภาพซายแสดงคูสีสมและมวงแดงที่มาจากวงจรสี 
ภาพขวาแสดงคูสีเดิมแตถูกลดใหมีน้ าหนักของสีที่ใกลเคียงกัน ...................... 77 

ภาพประกอบที่ 2.31 ตัวอยางของภาพที่ใชชุดสีแบบขัดแยงกัน ....................................................... 77 

ภาพประกอบที่ 2.32 ตัวอยางของภาพที่ใชชุดสีแบบขัดแยงกัน (ภาพซาย : ภาพ Spring 
Romance โดย Alan Hashimoto สวนภาพขวา : ภาพ Fall Hollow 
โดย Woody Shepherd) ............................................................................. 78 

ภาพประกอบที่ 2.33 ตัวอยางของภาพที่ใชรูปรางที่ประกอบดวยเสนตรง (Beamrider โดย Alan 
Hashimoto) ซึ่งจะเห็นเป็นเหลี่ยมมุม และดูรูปรางคลายๆ เครื่องจักรกล
ใหความรูสึกมีโครงสรางและการจัดระเบียบที่ดี ซึ่งเป็นลักษณะของงานที่ใช
รูปรางที่ประกอบดวยเสนตรงอยูแลว ............................................................. 80 

ภาพประกอบที่ 2.34 ตัวอยางของภาพที่ใชรูปรางที่ประกอบดวยเสนโคง ........................................ 81 

ภาพประกอบที่ 2.35 ตัวอยางของภาพที่ใชรูปรางที่เหมือนจริง ....................................................... 82 

ภาพประกอบที่ 2.36 ตัวอยางของภาพที่ใชรูปรางที่บิดเบือน หรือรูปรางที่ท าใหเกินจริง 
(ภาพประกอบโฆษณา Nike Sportwear ปี ค.ศ. 1995) ............................... 83 

ภาพประกอบที่ 2.37 ตัวอยางของภาพที่ใชรูปรางที่บิดเบือน (ภาพซาย : ภาพ Bill Clinton #3  
โดย The Kerry Waghorn Studios สวนภาพขวา : ภาพ Pulp Fiction 
โดย Noma Bar) ........................................................................................... 84 

ภาพประกอบที่ 2.38 ตัวอยางของภาพที่ใชรูปรางนามธรรม (ภาพ July โดย Paul Resika) ........... 85 

ภาพประกอบที่ 2.39 ตัวอยางของภาพเรขศิลปที่เรียบงายที่ใชรูปรางนามธรรมในการแสดงออก 
ถึงแกนแทของวัตถุและแนวคิด (ภาพบนซาย : โลโก Powerplug, ภาพบน
ขวา : โลโก Angel Moon Spa, ภาพลางซาย : โลโก Global Organics, 
ภาพลางขวา : โลโก Keane Optics, ภาพกลาง โลโก RMI) ภาพ
ตัวอยางโลโกโดย Patrick Wilkey จาก 
www.visiocommunications.com ............................................................ 86 

ภาพประกอบที่ 2.40 ตัวอยางของภาพที่ใชรูปรางที่ไรความหมาย (ภาพซาย : ภาพ The 
Rapture โดย Christopher Gauthier ภาพขวา : ภาพ Shade of Blue 
โดย Anson Call) ......................................................................................... 87 

ภาพประกอบที่ 2.41 ตัวอยางของปฏิมากรรมที่ใชพ้ืนผิวทางกายภาพ ............................................ 89 



 

 

บ 

ภาพประกอบที่ 2.42 ตัวอยางของภาพที่ใชพ้ืนผิวจากความรูสึกทางสายตา .................................... 89 

ภาพประกอบที่ 2.43 ตัวอยางของเสนปกติ และเสนโดยนัย เสนบนสุดเป็นเสนปกติ เสนตรงกลาง
เป็นเสนโดยนัย สังเกตวารอยเทาไมไดสัมผัสกัน แตดูเหมือนจะเชื่อมโยงกัน
เป็นเสนได สวนเสนลางสุดเป็นเสนโดยนัยที่สรางดวยตัวอักษรซึ่งไมได
สัมผัสกันเลย แตก็เชื่อมโยงกันเป็นเสนได ...................................................... 91 

ภาพประกอบที่ 2.44 ตัวอยางของภาพที่แสดงใหเห็นเสนทางจิต (ภาพถายโดย John 
MacDougall) ............................................................................................... 91 

ภาพประกอบที่ 2.45 ตัวอยางภาพที่ใชเสนแนวตั้ง ถาดูจากแผนภาพที่คูกันทางดานขวาจะเห็น
ทิศทางของเสนแนวตั้งอยางชัดเจน (ภาพซาย : ภาพ Asparagus with 
Goat โดย Alan Hashimoto ....................................................................... 92 

ภาพประกอบที่ 2.46 ตัวอยางภาพที่ใชเสนแนวนอน แสดงใหเห็นถึงความสงบและราบลื่น ............. 93 

ภาพประกอบที่ 2.47 ตัวอยางภาพที่ใชเสนแนวเฉียง (ภาพ Over the Ridge โดย Glen 
Edwards) ..................................................................................................... 93 

ภาพประกอบที่ 2.48 ตัวอยางภาพที่ใชเสนแนวเฉียง ....................................................................... 94 

ภาพประกอบที่ 2.49 ตัวอยางภาพที่ถูกจัดองคแประกอบของภาพใหม โดยภาพซายมีทิศทาง
เสนแนวนอน ภาพขวาเป็นภาพดั้งเดิมและมีทิศทางเสนแนวตั้ง (ภาพ 
Squash โดย Christopher Terry) ............................................................... 95 

ภาพประกอบที่ 2.50 ตัวอยางภาพซาย เป็นภาพที่สมดุล ภาพขวา เป็นภาพที่ไมสมดุล ................... 97 

ภาพประกอบที่ 2.51 ตัวอยางงานออกแบบที่ใชความสมดุลแบบสมมาตร ....................................... 98 

ภาพประกอบที่ 2.52 ตัวอยางงานออกแบบที่ใชความสมดุลแบบอสมมาตร .................................... 99 

ภาพประกอบที่ 2.53 ตัวอยางงานออกแบบที่ใชความสมดุลแบบอสมมาตร (ภาพโฆษณาในหนาคู 
4 คู Illuminated Manuscripts โดย Patrick Wilkey จาก 
www.visiocommunications.com) ......................................................... 100 

ภาพประกอบที่ 2.54 ตัวอยางภาพถายที่ใชความสมดุลแบบอสมมาตร.......................................... 101 

ภาพประกอบที่ 2.55 ตัวอยางภาพแสดงจุดรองรับน้ าหนัก (Fulcrum) ของความสมดุลแบบ
สมมาตร (ภาพซาย) เทียบกับแบบอสมมาตร (ภาพขวา) .............................. 101 

ภาพประกอบที่ 2.56 ตัวอยางภาพการใชความสมดุลแบบแบบรัศมี ภาพซายเป็นความสมดุล
แบบรัศมีท่ีเป็นอสมมาตร (ภาพจากหนังสือของ Asimov) สวนภาพขวา 2 
ภาพเป็นความสมดุลแบบรัศมีที่สมมาตร (ภาพบนขวา : ภาพ Aries, ภาพ
ลางขวา : ภาพ Time Package) ................................................................. 102 



 

 

ป 

ภาพประกอบที่ 2.57 ตัวอยางงานออกแบบบรรจุภัณฑแที่ใชความสมดุลแบบรัศมี (บรรจุภณัฑแ 
Superdrug Herbal Supplements โดย Turner Duckworth เมือง
ลอนดอน) .................................................................................................... 103 

ภาพประกอบที่ 2.58 ตัวอยางภาพที่ใชความสมดุลแบบผลึก ......................................................... 104 

ภาพประกอบที่ 2.59 ตัวอยางภาพอิฐที่อยูสวนบนสุดของผนังอาคาร ซึ่งใชจังหวะแบบสลับ ......... 105 

ภาพประกอบที่ 2.60 ตัวอยางภาพถายทางเดินและอาคาร ซึ่งใชจังหวะแบบกาวหนา (ภาพ Dark 

City Street โดย Mateusz Rębeliński) .................................................. 106 

ภาพประกอบที่ 2.61 ตัวอยางภาพซายสุดเป็นภาพการใชจังหวะแบบสลับ ภาพที่สองจากซาย
เป็นภาพการใชจังหวะแบบกาวหนา หรือจังหวะแบบพัฒนาการ (สังเกตวา
สายตามองตามสิ่งที่ออกแบบลงมาเรื่อยๆ จะเกือบที่จะหลุดจากกรอบ ซ่ึง
เป็นสิ่งที่นักออกแบบไมอยากใหผูชมละสายตาออกไปจากงาน) ภาพที่สาม
จากซายเป็นการแกไขปัญหาจากภาพท่ีสอง โดยสรางรูปรางที่มาหยุดการ
เคลื่อนของจังหวะแบบกาวหนา อีกทั้งรูปรางนี้ยังยังไมขัดกับงานโดยรวม 
และถูกจัดใหเทากันกับรูปรางที่อยูเกือบบนสุด ท าใหสายตาไมหลุดออกไป
จากกรอบของงาน ภาพทางขวาสุดเป็นภาพประกอบการใชจังหวะแบบ
กาวหนาในแบบสองทิศทาง และมันก็เป็นตัวอยางของภาพการใชจังหวะ
แบบสลับเชนกัน เนื่องจากเป็นการสลับใชรูปรางหนาและบาง .................... 107 

ภาพประกอบที่ 2.62 ตัวอยางภาพการใชจังหวะแบบกาวหนา เกิดจากการใชภาพเกล็ดหิมะ
หลากหลายขนาด และการตั้งสลับไปสลับมาของมวลหมูเตนทแ (ภาพบน
ซาย : ภาพ Holiday Greeting Card Illustration โดย Patric Wilkey 
ภาพบนขวา : ภาพ Welcome Visitors โดย Glen Edwards) และภาพ
การใชจังหวะแบบสลับ เกิดจากการสลับกันของใบสน หมุนเป็นวงกลมโดย
มีดวงดาวเป็นจุดศูนยแกลาง และภาพทุงหญาที่สลับสีกันไปมาท าใหเกิด
ความนาสนใจ (ภาพลางซาย : ภาพ Holiday Greeting Card Illustration 
โดย Patric Wilkey ภาพลางขวา : ภาพ Hayrolls, Aerial, Minnesota 
Patrick Cone Photography) ................................................................... 108 

ภาพประกอบที่ 2.63 ตัวอยางงานออกแบบบรรจุภัณฑแ Superdrug Herbal Supplements ...... 110 

ภาพประกอบที่ 2.64 ตัวอยางภาพที่ใชการเนนโดยความขัดแยง ................................................... 111 

ภาพประกอบที่ 2.65 ตัวอยางภาพที่ใชการเนนโดยความขัดแยง ................................................... 111 



 

 

ผ 

ภาพประกอบที่ 2.66 ตัวอยางภาพการสรางจุดสนใจที่ใชการเนนโดยความขัดแยง (จากภาพซาย
ไปขวา : ดวยรูปรางที่แตกตางกัน, ดวยน้ าหนักสีที่ตางกัน, ดวยสีที่ตรงขาม
กัน) ............................................................................................................. 112 

ภาพประกอบที่ 2.67 ตัวอยางภาพที่ใชการเนนโดยการแยกออก ................................................... 113 

ภาพประกอบที่ 2.68 ตัวอยางภาพที่ใชการเนนโดยการแยกออก ................................................... 114 

ภาพประกอบที่ 2.69 ตัวอยางภาพที่ใชการเนนโดยการวางต าแหนง (ภาพ Adam and Eve โดย 
Lucas Cranach the Elder) สังเกตการวางต าแหนงของผลแอปเปิ้ลจะอยู
ที่ศูนยแกลางของภาพ แมภาพจะดูยุงเหยิงและมีองคแประกอบมากมาย การ
สงแอปเปิ้ลเกิดขึ้นที่จุดตัดกันของล าตนของตนไม และแนวเสนที่เกิดจาก
แขนของอดัมและอีฟ การจัดวางองคแประกอบก็มีความสมดุยแเทาๆ กันทั้ง
ฝั่งซายและขวาของจุดสนใจ และจุดสนใจ (ผลแอปเปิ้ล) ก็ถูกเนนใหโดด
เดน ............................................................................................................. 115 

ภาพประกอบที่ 2.70 ตัวอยางภาพที่ใชการเนนโดยรวมมากกวาที่เป็นสวนยอย หรือการไมมีจุด
สนใจ ภาพซายเป็นภาพที่ใชรูปรางและเสนที่หลากหลายประเภท แตไมมี
จุดสนใจ (ภาพซาย : ภาพ Ox Killer Hollow โดย Woody Shepherd) 
ภาพขวาบนเป็นการท าซ้ าของลวดลายที่ใชรูปรางที่ใกลเคียงกัน แตก็ไมมี
จุดสนใจ (ภาพ Knotwork โดย Jordan Leary) ภาพขวากลางและขวา
ลางเป็นงานที่สรางดวยโปรแกรมคอมพิวเตอรแ ชึ่งมันก็เป็นงานลวดลายที่ไม
มีจุดสนใจเชนกัน (ภาพขวากลาง : ภาพ Turner Layout ภาพขวาลาง : 
Phoenix Layout โดย Jordan Leary) ...................................................... 116 

ภาพประกอบที่ 2.71 ตัวอยางภาพที่ใชการเนนโดยรวมมากกวาที่เป็นสวนยอย หรือการไมมีจุด
สนใจ (หนาปกหนังสือรายงานประจ าปี ค.ศ. 1998 ของ IUCN โดย Chaz 
Maviyane-Davies) .................................................................................... 117 

ภาพประกอบที่ 2.72 ตัวอยางแบบตัวอักษร Sentinel (โดย Hoefler & Frere-Jones) ............... 119 

ภาพประกอบที่ 2.73 ตัวอยางการจัดองคแประกอบของรูปทรงพ้ืนฐานที่ท าใหเกิดเอกภาพ ............ 120 

ภาพประกอบที่ 2.74 ตัวอยางการใชความใกลชิดเพ่ือสรางเอกภาพ .............................................. 121 

ภาพประกอบที่ 2.75 ตัวอยางการใชการท าซ้ าเพ่ือสรางเอกภาพ ................................................... 122 

ภาพประกอบที่ 2.76 ตัวอยางการใชการท าซ้ าเพ่ือสรางเอกภาพ โดยใชเสนเป็นเครื่องมือ............. 123 

ภาพประกอบที่ 2.77 ตัวอยางการใชการท าซ้ าเพ่ือสรางเอกภาพ โดยใชทิศทางของเสนแนวตั้ง
เป็นเครื่องมือ โดยปรับจากภาพซายมาเป็นภาพขวา .................................... 124 



 

 

ฝ 

ภาพประกอบที่ 2.78 ตัวอยางการใชการท าซ้ าเพ่ือสรางเอกภาพ โดยใชทิศทางของเสนแนวเฉียง
เป็นเครื่องมือ (ภาพ Electronic Race โดย Alan Hashimoto) ................. 124 

ภาพประกอบที่ 2.79 ตัวอยางการใชการท าซ้ าเพ่ือสรางเอกภาพ โดยใชรูปรางเป็นเครื่องมือ ภาพ
ซายใชรูปรางที่ประกอบดวยเสนตรง ภาพขวาใชรูปรางที่ประกอบดวยเสน
โคง .............................................................................................................. 125 

ภาพประกอบที่ 2.80 ตัวอยางการใชการตอเนื่องเพ่ือสรางเอกภาพ ............................................... 126 

ภาพประกอบที่ 2.81 ตัวอยางการใชการตอเนื่องเพ่ือสรางเอกภาพ (ภาพขวา : ภาพโปสเตอรแ 
Visual Metaphors โดย Luba Lukova ภาพซาย : บรรจภุัณฑแ Bella 
Cucina โดย Louise Fili) ........................................................................... 127 

ภาพประกอบที่ 2.82 ตัวอยางการใชการตอเนื่องเพ่ือสรางเอกภาพ ............................................... 128 

ภาพประกอบที่ 2.83 วงจรสีแท / สีขั้นที่ 1 ไดแก สีแดง, สีเหลือง, สีน้ าเงิน .................................. 136 

ภาพประกอบที่ 2.84 ภาพถายแบบสีในฐานะจุดสนใจ เนื่องจากการตัดกันอยางรุนแรงของสีแดง
และสีเขียว ยิ่งท าใหองคแประกอบรอบๆ สีแดงนั้นถูกลดความส าคัญลง ท า
ใหสีแดงยิ่งเดนมากข้ึน จากภาพถายโดย Ed Buziak ................................... 137 

ภาพประกอบที่ 2.85 ภาพถายแบบสีในฐานะจุดสนใจ .................................................................. 138 

ภาพประกอบที่ 2.86 ภาพถายแบบสีตัดกันดวยสีคูตรงขามกัน โดยธรรมชาติเป็นตัวสรางตัวอยาง
ของสีตัดกันที่ดี พืชบางชนิดใชวิธีนี้ในการดึงดูดนกและแมลงเพื่อการผสม
เกสร ............................................................................................................ 139 

ภาพประกอบที่ 2.87 ภาพถายแบบสีตัดกันดวยสีคูตรงขามกันในท่ีนี้ คือ สีเหลืองสด และสีน้ าเงิน 
ผูชมสามารถมองเห็นถึงความมีสีสันของเต็นทและครสัตวแไดอยางทันทีทันใด . 139 

ภาพประกอบที่ 2.88 ภาพถายแบบสีตัดกัน สีที่สดใสจะตัดกับสีที่มืดสีเหลืองจะท าใหสีน้ าเงินเขม 
ยิ่งดูเขมยิ่งขึ้น และสีเหลืองจะดูสดใสเปลงประกายอยูบนสีน้ าเงินเขม 
ภาพถายโดย Robin Laurance .................................................................. 140 

ภาพประกอบที่ 2.89ภาพถายแบบสีตัดกัน สีอบอุนและสีเย็นเป็นสีที่ตัดกัน เชน สีแดงและสีฟูา 
ภาพถายโดย John Sims ............................................................................ 140 

ภาพประกอบที่ 2.90 ภาพถายแบบสีกลมกลืน ตนไมและใบไมสรางความกลมกลืนดวยสวนผสม
ของสีสม สีแดง สีเหลือง และสีน้ าตาล ภาพถายโดย Mike Burgess ........... 141 

ภาพประกอบที่ 2.91 ภาพถายแบบสีกลมกลืนในธรรมชาติ ไดแก สีขาวและสีเทาของเมฆ สี 3 
เฉดสีของหาดทราย ทองฟูาสีฟูา ตนไมและน้ าทะเลสีเขียว ภาพถายโดย 
Clive Sawyer ............................................................................................ 142 

ภาพประกอบที่ 2.92 ภาพถายแบบสีเนน ภาพถายโดย Ernst Haas ............................................. 142 



 

 

พ 

ภาพประกอบที่ 2.93 ภาพถายแบบสีเนน ที่แสดงใหเห็นพ้ืนที่เล็กๆ ที่มีสีสดใสซึ่งสามารถสงเสริม
ภาพใหดูนาสนใจมากข้ึน ภาพถายโดย Patrick Thurston ......................... 143 

ภาพประกอบที่ 2.94 ภาพถายแบบสีเนน เพียงแคใชสีเดียวบนพื้นที่เล็กๆ ในภาพสีเอกรงคแก็สราง
ความนาสนใจได ในตอนแรกผูชมจะถูกดึงสายตาไปที่สีชมพู ถาภาพถายมี
การจัดวางองคแประกอบไดดีพอดวยการวางจุดเนนใหไมอยูตรงกลางภาพ 
จะท าใหสายตามองไปที่สวนอื่นๆ ที่เป็นสวนที่สงบนิ่งไดดีขึ้น ภาพถายโดย 
Libuse Taylor ........................................................................................... 144 

ภาพประกอบที่ 2.95 ภาพถายแบบสีนุมนวลและสีจาง หรือสีเอกรงคแ เป็นภาพของเมฆ และทอง
น้ าที่สรางสีฟูาอยางเป็นธรรมชาติ ภาพถายโดย Robin Laurance ............. 145 

ภาพประกอบที่ 2.96 ภาพถายแบบสีนุมนวลและสีจาง หรือสีเอกรงคแ เป็นภาพของก าแพงหิน
ของอาคารเกาท่ีสวยงาม แสดงใหเห็นถึงสีที่สงบนิ่ง (muted color) แสดง
ถึงอารมณแอบอุนออนโยน ที่ภาพที่มีสแีรงหรือภาพขาวด าไมสามารถสราง
ได ภาพถายโดย Eric Crichton .................................................................. 146 

ภาพประกอบที่ 2.97 ภาพถายแบบสีนุมนวลและสีจาง หรือสีเอกรงคแ เป็นภาพของเรือในวันที่มี
เมฆมากในหนารอน เป็นบรรยากาศที่สรางภาพถายแบบสีสงบนิ่ง และแสง
ที่ดูอบอุนของพระอาทิตยแที่ก าลังขึ้น ภาพถายโดย Graeme Harris ............ 147 

ภาพประกอบที่ 2.98 ภาพถายแบบหลากหลายสี เป็นการถายภาพที่ตั้งใจจะแยกคน 2 คนนี้ออก
จากฝูงชน ไมเพียงก าจัดสิ่งที่ไมตองการ แตยังท าใหพ้ืนหลังแบน และไมมา
ขัดกับตัวคน 2 คนที่เป็นจุดสนใจ ภาพถายโดย John Sims ........................ 148 

ภาพประกอบที่ 2.99 ภาพถายแบบหลากหลายสี เป็นการถายภาพจากระยะไกลที่พยายามรวม
เอาสีสดใสมากมายและสีที่ดูนิ่งมาอยูดวยกัน จากภาพจะเห็นสีเขียวของ
ธรรมชาติที่ออนโยน รวมกันกับสีที่สดใสมีชีวิตชีวาของดอกไม ภาพถายโดย 
Tsune Okuda ........................................................................................... 149 

ภาพประกอบที่ 2.100 ภาพถายแบบหลากหลายสี เป็นการถายภาพจากระยะใกลที่แยกสีสดใส
ของผาหลายๆ ผืน ออกจากความวุนวายของรานขายผา ภาพถายโดย 
Alfred Gregory.......................................................................................... 150 

ภาพประกอบที่ 2.101 ภาพถายแบบหลากหลายสี เป็นการถายภาพจากระยะใกลที่ท าใหพื้น
หนาและพ้ืนหลังหลุดโฟกัส ท าใหไมมีสิ่งใดมารบกวนกับสีหลากสีที่จัดจาน 
ภาพถายโดย Michael Taylor .................................................................... 150 

ภาพประกอบที่ 2.102 ภาพถายแบบหลากหลายสี เป็นการถายภาพหุนนิ่งที่ลดความเขมของสี 
และลดความสวางสุกใสของสีใหนอยลง ....................................................... 151 



 

 

ฟ 

ภาพประกอบที่ 2.103 ภาพถายแสดงความลึกและทัศนมิติ โดยการยืนอยูตรงกลางของทางเดิน
สามารถเนนทัศนมิติใหกับภาพ และน าสายตาของผูชมใหไปสูบานที่เป็นจุด
สนใจหลัก .................................................................................................... 152 

ภาพประกอบที่ 2.104 ภาพทัศนมิติแบบเสนแนวยาว (Linear perspective) เป็นภาพที่แสดงถึง
ความลึกจากเสนแนวยาวที่ก าลังมาบรรจบกัน หอคอยสูงและตนไมสีเขียว .. 153 

ภาพประกอบที่ 2.105 ภาพทัศนมิติแบบบรรยากาศ (Aerial perspective) จากภาพในระยะไกล
ออกไปจะเห็นหมอกปกคลุมถนน เมื่อมองเขาไปจะเห็นรายละเอียดของ
ตนไมขางทางที่หายไปเรื่อยๆ ถนนที่จางหายไปเรื่อยๆ เป็นการสราง
ความรูสึกถึงความลึกไดดี ............................................................................ 153 

ภาพประกอบที่ 2.106 ภาพถายแสดงความลึกแบบเทียบสัดสวน ภาพซายเป็นภาพที่หอไอเฟิล
ถูกลบออกไป เปรียบเทียบกับภาพทางขวาที่ยังมีหอไอเฟิล สรางความรูสึก
ถึงความลึกระหวางผูหญิงดานหนาและหอไอเฟิลไดเป็นอยางดี ................... 154 

ภาพประกอบที่ 2.107 ภาพถายแสดงความลึกแบบมีเสนน าสายตา เปรียบเทียบภาพทางขวาที่มี
เสนน าสายตาสามารถสรางความรูสึกถึงความลึกไดดีกวา ............................ 155 

ภาพประกอบที่ 2.108 แสดงการเปรียบเทียบภาพที่ไมทับซอน และภาพที่ทับซอน ....................... 156 

ภาพประกอบที่ 2.109 ภาพวิหารเกแกที่แสดงใหเห็นถึงหลักการทับซอน หากชางภาพ Clay 
Perry เคลื่อนกลองเขาไปใกลแนวก าแพงมากกวานี้ เพ่ือใหก าแพงไมทับ
ซอนกับตัวโครงสรางของวิหาร ภาพถายที่ไดก็จะสูญเสียความลึกและดูแบน
ขึ้นมาทันที ................................................................................................... 156 

ภาพประกอบที่ 2.110 สังเกตพ้ืนไมบนทาเรือจะคอยๆ สูญเสียรายละเอียดของพ้ืนผิวไม .............. 157 

ภาพประกอบที่ 2.111 แสดงการเปรียบเทียบขนาดของลูกกอลแฟที่มีขนาดเทากันเมื่อวางอยูใน
ระยะเดียวกัน และมีขนาดลดลงเมื่อวางอยูในระยะไกลออกไป .................... 158 

ภาพประกอบที่ 2.112 เป็นภาพถายที่ใชเลนสแมุมกวาง เพ่ือเนนความรูสึกถึงความลึก และขนาดที่
ลดลงของปลา ภาพถายโดย Robert Estall ................................................ 158 

ภาพประกอบที่ 2.113 ภาพถายแสดงความลึกแบบวางวัตถุไวตรงกลางพ้ืนที่  ภาพถายโดย John 
Goldblatt .................................................................................................. 159 

ภาพประกอบที่ 2.114 ภาพถายแสดงความลึกแบบเลือกจุดโฟกัส ................................................ 160 

ภาพประกอบที่ 2.115 ภาพถายที่มีเสนแนวนอน .......................................................................... 161 

ภาพประกอบที่ 2.116 ภาพถายที่มีเสนแนวตั้ง .............................................................................. 162 

ภาพประกอบที่ 2.117 ภาพถายที่มีเสนแนวเฉียง .......................................................................... 163 



 

 

ภ 

ภาพประกอบที่ 2.118 ภาพถายที่มีเสนแนวเฉียง เป็นภาพถายในชวงเวลาที่เหมาะเจาะ การยก
เสาธงท ามุมไดสมบูรณแแบบ แสดงถึงการเคลื่อนไหวยกธงขึ้นของทหาร 
ภาพถายโดย Joe Rosenthal ..................................................................... 163 

ภาพประกอบที่ 2.119 ภาพถายที่มีเสนโคง เสนโคงน าสายตาผูชมจากมุมลางขวาของภาพ ไปสู
ตึกสูงระฟูาและทองฟูาที่งดงามดานหลัง ..................................................... 164 

ภาพประกอบที่ 2.120 ภาพถายที่มีเสนโคง ในที่นี้เป็นเสนโคงโดยนัย ซึ่งเกิดจากไมกางเขน
หลายๆ อันมาเชื่อมโยงกันใหเกิดแนวเสนโคง .............................................. 165 

ภาพประกอบที่ 2.121 ภาพถายที่มีเสนจากสายตา โดยสายตาของผูชมจะมองไปที่รูปหนาของ
พระแมมาเรียทางขวาสุดกอน แลวมองตามทิศทางสายตาของพระแมมา
เรียไปยังพระคารแดินัล .................................................................................. 166 

ภาพประกอบที่ 2.122 ภาพถายที่มีเสนจากสายตา โดยเป็นการผสานเสนจากสายตา 3 เสนสงตอ
จนมาที่ผูชม โดยองคแพระพุทธรูปดานหลังทอดสายตาลงมาที่พ้ืนหนา เณร
รูปทางขวามองไปที่เณรที่อยูดานหนาซาย และเณรที่อยูดานหนาซายก็จอง
มองมาที่ผูชม ............................................................................................... 166 

ภาพประกอบที่ 2.123 ภาพถายแสดงของขวดสีขาวแสดงใหเห็นถึงแสงที่มีผลตอระดับสี และ
แสดงถึงการที่มีระยะของระดับสีที่มาก จะสามารถสรางรูปทรงและระยะได
ดีกวาในภาพซาย ซึ่งใชแสงที่มาจากดานขาง สวนภาพขวาใชแสงที่สวาง
จากดานหนา จนแทบไมมีเงาที่พ้ืน ท าใหภาพดูแบน .................................... 167 

ภาพประกอบที่ 2.124 ภาพถายแสดงระดับสีสวาง ........................................................................ 168 

ภาพประกอบที่ 2.125 ภาพถายแสดงระดับสีมืด ........................................................................... 168 

ภาพประกอบที่ 2.126 แสดงการเปรียบเทียบภาพสีและขาวด า ในระดับสีสวางและระดับสีมืด ..... 169 

ภาพประกอบที่ 2.127 แสดงลวดลายซ้ าแบบปกติ ........................................................................ 171 

ภาพประกอบที่ 2.128 แสดงลวดลายซ้ าแบบไมปกติ ..................................................................... 171 

ภาพประกอบที่ 2.129 แสดงภาพการท าลายลวดลายซ้ า ............................................................... 172 

ภาพประกอบที่ 2.130 ภาพถายพ้ืนผิวหยาบหรือคมชัด ซึ่งมีการควบคุมการใชแสงอยาง
ระมัดระวังที่จะน าเสนอพ้ืนผิวของใบหนา ถาควบคุมไมดีอาจจะท าใหเห็น
ต าหนิตางๆ บนใบหนาที่ไมนาดูได ............................................................... 173 

ภาพประกอบที่ 2.131 ภาพถายพ้ืนผิวนุมหรือเรียบ จากภาพตัวอยางเมื่อถายโดยไมใหเห็นพื้นผิว 
จะเป็นการท าใหความเป็นจริงหมดไปดวยเชนกัน จึงท าใหภาพดูชวนฝัน
และดูโรแมนติก ........................................................................................... 174 

ภาพประกอบที่ 2.132 ภาพถายขาวด าที่มีความเปรียบตางของน้ าหนักสีสูง .................................. 175 



 

 

ม 

ภาพประกอบที่ 2.133 ภาพถายขาวด าที่มีความเปรียบตางของน้ าหนักสีต่ า .................................. 176 

ภาพประกอบที่ 2.134 ภาพถายขาวด าที่มีความเปรียบตางของน้ าหนักสีสูง  เกิดขึ้นจากแสงจาก
พระอาทิตยแในวันฟูาโปรง ............................................................................ 176 

ภาพประกอบที่ 2.135 ภาพถายขาวด าที่มีความเปรียบตางของน้ าหนักสีต่ า  เกิดขึ้นไดจาก
คุณภาพของแสงที่มาจากแสงยามเชาที่มีหมอกลง ....................................... 177 

ภาพประกอบที่ 2.136 ภาพถายที่ไรเสนขอบฟูา ............................................................................ 178 

ภาพประกอบที่ 2.137 ภาพถายที่เสนขอบฟูาอยูสูง ...................................................................... 179 

ภาพประกอบที่ 2.138 ภาพถายที่เสนขอบฟูาอยูตรงกลาง ............................................................ 179 

ภาพประกอบที่ 2.139 ภาพถายที่เสนขอบฟูาอยูต่ า ...................................................................... 180 

ภาพประกอบที่ 2.140 ภาพถายที่วางเสนขอบฟูาไวที่ต าแหนงประมาณ 1 ใน 3 ของภาพถาย ...... 180 

ภาพประกอบที่ 2.141 ภาพแสดงความสัมพันธแของเสนขอบฟูากับความรูสึกของระยะทาง ภาพ 
A เป็นภาพที่ต าแหนงของเสนของฟูาอยูต่ า และใหความรูสึกของระยะทาง
ที่ดูไกลกวาภาพ B ....................................................................................... 182 

ภาพประกอบที่ 2.142 ภาพแสดงการเปลี่ยนแปลงของทัศนมิติจากมุมมองตางๆ .......................... 183 

ภาพประกอบที่ 2.143 ภาพถายมุมมองภาพปกติ ภาพชื่อ Twin Sisters โดย Lee Thomson .... 184 

ภาพประกอบที่ 2.144 ภาพถายมุมมองภาพจากมุมสูง เมื่อถายจากเหนือศีรษะวัตถุที่เป็นสามมิติ
กลับดูเหมือนเป็นสองมิติ การถายภาพแบบนี้เป็นการเนนลวดลายซ้ าของ
เสนและสีในฉากๆ นั้น ภาพถายโดย Timothy Badow .............................. 185 

ภาพประกอบที่ 2.145 ภาพถายมุมมองภาพจากมุมต่ า ใหความรูสึกใกลชิดกับภาพเด็กเล็กๆ 
ภาพถายโดย Michael Busselle ................................................................ 186 

ภาพประกอบที่ 2.146 ภาพถายมุมมองภาพจากมุมต่ า โดยผูถายภาพยืนอยูในสระวายน้ าที่ความ
ลึกระดับไหลเพ่ือใหไดภาพนี้ ภาพถายโดย John Garrett ........................... 186 

ภาพประกอบที่ 2.147 ภาพถายแสดงรูปราง เป็นการถายภาพยอนแสงอาทิตยแ และถายจากมุม
ต่ าเพ่ือที่จะใหรูปรางของคนชัดเจน ตัดกับทองฟูา ภาพถายโดย Chris 
Smith ......................................................................................................... 188 

ภาพประกอบที่ 2.148 ตัวอยางภาพประกอบจากสีอะคริลิค โดย Richard Johnson ................. 193 

ภาพประกอบที่ 2.149 ตัวอยางภาพประกอบจากแอรแบรัช โดย Alison Hansen ........................ 193 

ภาพประกอบที่ 2.150 ตัวอยางภาพประกอบจากถานชารแโคล โดย Tom Ledger ...................... 194 

ภาพประกอบที่ 2.151 ตัวอยางภาพประกอบจากสีชอลแค โดย James Croft .............................. 194 

ภาพประกอบที่ 2.152 ตัวอยางภาพประกอบจากการตัดแปะ โดย Belicta Castelbarco .......... 195 

ภาพประกอบที่ 2.153 ตัวอยางภาพประกอบจากดินสอสีไม โดย Sarah Roper ......................... 195 



 

 

ย 

ภาพประกอบที่ 2.154 ตัวอยางภาพประกอบจากสีเทียน โดย Javier Joaquin .......................... 196 

ภาพประกอบที่ 2.155 ตัวอยางภาพประกอบจากปากกาหัวก ามะหยี่ โดย Pierce Braysher ...... 196 

ภาพประกอบที่ 2.156 ตัวอยางภาพประกอบจากสีน้ าทึบแสง โดย Sonia Poli ........................... 197 

ภาพประกอบที่ 2.157 ตัวอยางภาพประกอบจากภาพกราฟิก / เวกเตอรแ โดย Tom Redfern ... 197 

ภาพประกอบที่ 2.158 ตัวอยางภาพประกอบจากหมึก โดย Richard Merritt ............................. 198 

ภาพประกอบที่ 2.159 ตัวอยางภาพประกอบจากสีมารแคเกอรแ โดย Richard Chadwick ............ 198 

ภาพประกอบที่ 2.160 ตัวอยางภาพประกอบจากสีน้ ามัน โดย Gerry Baptist ............................ 199 

ภาพประกอบที่ 2.161 ตัวอยางภาพประกอบจากปากกา โดย Jonathan Leach ....................... 199 

ภาพประกอบที่ 2.162 ตัวอยางภาพประกอบจากดินสอ โดย Martin Honeysett ...................... 200 

ภาพประกอบที่ 2.163 ตัวอยางภาพประกอบจากการใชตัวอักษรสรางภาพ โดย Sharon King-
Chai ........................................................................................................... 200 

ภาพประกอบที่ 2.164 ตัวอยางภาพประกอบจากสีน้ า โดย Christine Berrington .................... 201 

ภาพประกอบที่ 2.165 ตัวอยางภาพประกอบจากการสรางภาพสามมิติจากคอมพิวเตอรแ โดย 
Malcolm Tween ..................................................................................... 201 

ภาพประกอบที่ 8.1 ผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกาย ชนิดโรลออน แบรนดแ ทเวลฟ พลัส ......................... 395 

ภาพประกอบที่ 8.2 ผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกาย ชนิดสติ๊ก แบรนดแ ทเวลฟ พลัส ............................... 396 

ภาพประกอบที่ 8.3 ผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกาย ชนิดสเปรยแและโรลออน แบรนดแ เอ็กซิท ................ 396 

ภาพประกอบที่ 8.4 สื่อโฆษณาบนเว็บไซตแผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกาย แบรนดแ ทเวลฟ พลัส............. 397 

ภาพประกอบที่ 8.5 การท ากลุมสนทนาในครั้งที่ 1 ........................................................................ 408 

ภาพประกอบที่ 8.6 แสดงการออกแบบโครงสรางบรรจุภัณฑแผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกาย .................. 410 

ภาพประกอบที่ 8.7 แสดงการออกแบบโครงสรางบรรจุภัณฑแผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกาย .................. 411 

ภาพประกอบที่ 8.8 การท ากลุมสนทนาในครั้งที่ 2 ........................................................................ 413 

ภาพประกอบที่ 8.9 แสดงการออกแบบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑแผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกาย ............... 425 

ภาพประกอบที่ 8.10 แสดงการออกแบบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑแผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกาย ............. 426 

ภาพประกอบที่ 8.11 แสดงการออกแบบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑแผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกาย ............. 427 

ภาพประกอบที่ 8.12 แสดงการออกแบบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑแผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกาย ............. 428 

ภาพประกอบที่ 8.13 การท ากลุมสนทนาในครั้งที่ 3 ...................................................................... 430 

ภาพประกอบที่ 8.14 แสดงการออกแบบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑแผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกาย ............. 433 

ภาพประกอบที่ 8.15 แสดงการออกแบบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑแผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกาย ............. 434 

ภาพประกอบที่ 8.16 การท ากลุมสนทนาในครั้งที่ 4 ...................................................................... 437 

ภาพประกอบที่ 8.17 ขวดผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกาย เอ็กซิท แบบสเปรยแ (Spray) .......................... 439 



 

 

ร 

ภาพประกอบที่ 8.18 กลองผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกาย เอ็กซิท แบบสเปรยแ (Spray) ........................ 440 

ภาพประกอบที่ 8.19 ขวดผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกาย เอ็กซิท แบบโคโลญ (Cologne) ..................... 441 

ภาพประกอบที่ 8.20 กลองผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกาย เอ็กซิท แบบโคโลญ (Cologne) ................... 442 

ภาพประกอบที่ 8.21 ขวดผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกาย เอ็กซิท แบบโรลออน (Roll on) .................... 443 

ภาพประกอบที่ 8.22 กลองผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกาย เอ็กซิท แบบโรลออน (Roll on) .................. 444 

ภาพประกอบที่ 8.23 ขวดผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกาย เอ็กซิท แบบสติ๊ก (Stick) ............................... 445 

ภาพประกอบที่ 8.24 กลองผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกาย เอ็กซิท แบบสติ๊ก (Stick) ............................. 446 

ภาพประกอบที่ 8.25 ขวดผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกาย ทเวลฟ พลัส แบบสเปรยแ (Spray) ................. 447 

ภาพประกอบที่ 8.26 กลองผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกาย ทเวลฟ พลัส แบบสเปรยแ (Spray) ............... 448 

ภาพประกอบที่ 8.27 ขวดผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกาย ทเวลฟ พลัส แบบโคโลญ (Cologne) ............ 449 

ภาพประกอบที่ 8.28 กลองผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกาย ทเวลฟ พลัส แบบโคโลญ (Cologne) .......... 450 

ภาพประกอบที่ 8.29 ขวดผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกาย ทเวลฟ พลัส แบบโรลออน (Roll on) ............ 451 

ภาพประกอบที่ 8.30 กลองผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกาย ทเวลฟ พลัส แบบโรลออน (Roll on) .......... 452 

ภาพประกอบที่ 8.31 ขวดผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกาย ทเวลฟ พลัส แบบสติ๊ก (Stick) ...................... 453 

ภาพประกอบที่ 8.32 กลองผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกาย ทเวลฟ พลัส แบบสติ๊ก (Stick) .................... 454 

ภาพประกอบที่ 8.33 โปสเตอรแประชาสัมพันธแนิทรรศการ ............................................................. 455 

ภาพประกอบที่ 8.34 บอรแดน าเสนอภูมิหลังของวัยทวีน ................................................................ 456 

ภาพประกอบที่ 8.35 บอรแดน าเสนอภูมิหลังของมารแติน ลินตแสตรอม ............................................ 457 

ภาพประกอบที่ 8.36 บอรแดน าเสนอวัตถุประสงคแของการวิจัย และกรอบแนวคิด .......................... 458 

ภาพประกอบที่ 8.37 บอรแดน าเสนอกระบวนการวิจัย ................................................................... 459 

ภาพประกอบที่ 8.38 บอรแดน าเสนอผลการวิจัย ............................................................................ 460 

ภาพประกอบที่ 8.39 บรรยากาศงานนิทรรศการ .......................................................................... 461 

ภาพประกอบที่ 8.40 ตนแบบบรรจุภัณฑแ ...................................................................................... 462 

ภาพประกอบที่ 8.41 บรรยากาศการน าเสนองานนิทรรศการ ....................................................... 463 

 



 

 

สารบัญแผนภูมิ 

หนา 
แผนภูมิที่ 1.1 กรอบแนวคิดในการวิจัย ........................................................................................... 10 

แผนภูมิที่ 1.2 แสดงวิธีด าเนินการวิจัยตามวัตถุประสงคแทั้ง 3 ขอ .................................................... 13 

แผนภูมิที่ 3.1 แสดงวิธีด าเนินการวิจัยตามวัตถุประสงคแทั้ง 3 ขอ .................................................. 204 

แผนภูมิที่ 4.1 แสดงวิธีด าเนินการหาการออกแบบเรขศิลปส าหรับวัยทวีน .................................... 224 

แผนภูมิที่ 4.2 แสดงการสรุปผลการออกแบบเรขศิลปส าหรับวัยทวีนในแตละจุดจับใจ และ
ตอมาไดน าค าตอบทั้งหมดในบทนี้ ไปสรางแบบสอบถามฉบับที่ 2 เพ่ือน าไป
สอบถามวัยทวีนผูชาย และวัยทวีนผูหญิง ............................................................ 273 

แผนภูมิที่ 5.1 แสดงวิธีด าเนินการหาการออกแบบเรขศิลปส าหรับวัยทวีนผูชาย ............................ 275 

แผนภูมิที่ 6.1 แสดงวิธีด าเนินการหาการออกแบบเรขศิลปส าหรับวัยทวีนผูหญิง ........................... 320 

แผนภูมิที่ 7.1 แสดงวิธีด าเนินการเปรียบเทียบการเลือกใชการออกแบบเรขศิลป .......................... 365 

แผนภูมิที่ 8.1 แสดง 5 ขั้นตอนของการออกแบบสรางสรรคแบรรจุภัณฑแ ........................................ 404 

 
 

 
 



 

 

บทที ่1 
บทน า 

 
 
1. ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา 

 การออกแบบเรขศิลปเป็นรูปแบบของการสื่อสารทัศนศิลป (visual communication) ที่ใช
น าสารหรือขอมูลใหไปสูกลุมเปูาหมาย มันเป็นการแสดงออกทางทัศนศิลป (visual representation) 
ในดานความคิดที่อางอิงอยูบนการประดิษฐแ การคัดเลือก และการจัดระเบียบขององคแประกอบทาง
ทัศนศิลป (visual elements) การออกแบบเรขศิลปที่มีพลังจะเต็มไปดวยสารที่มีความหมายอัน
ยิ่งใหญ (Landa,  2011: 2) 

 การออกแบบเรขศิลปจึงเป็นเครื่องมือส าคัญอยางหนึ่ง ที่ใชในการสื่อสารกันระหวางองคแกร
และกลุมเปูาหมาย ไมวาจะเป็นการสงสารบางอยาง การกระตุนความสนใจ หรือการหวานลอมให
กระท าบางสิ่ง งานออกแบบเรขศิลปเป็นสิ่งที่พบเห็นไดในชีวิตประจ าวัน ในทุกสถานที่ ส าหรับคนทุก
กลุม ส าหรับคนทุกวัย ลักษณะของงานออกแบบเรขศิลปส าหรับแตละกลุมเปูาหมายที่พบเห็น จึงมี
ลักษณะการออกแบบที่แตกตางกัน ถึงแมวาจะมีจุดประสงคแในการสงสารอยางเดียวกันก็ตาม 

 ที่ผานมาในอดีต การแบงกลุมเปูาหมายมีการวางแผนการตลาดระหวางกลุมเด็กและกลุม
วัยรุนที่ชัดเจน นั่นคือ กลุมวัยเด็ก เป็นกลุมที่ไมสามารถซื้อสินคาไดดวยตนเอง แตจะมีอิทธิพลจูงใจให
ผูปกครองในการซื้อสิ่งของตางๆ ที่เด็กตองการได สวนกลุมวัยรุน คือ กลุมท่ีมีการตัดสินใจซื้อดวย
ตัวเอง ไมชอบใหคนเขาใจตัวเขาท้ังหมด เป็นตัวของตัวเอง ติดเพ่ือน และมีกิจกรรมในชีวิตมากมาย
หลายอยาง เป็นตน แตเนื่องจากพฤติกรรมการบริโภคสินคาของผูบริโภคมีความซับซอนมากข้ึน
เรื่อยๆ ทุกขณะ สวนกลุมผูบริโภคเอง ก็ยังแบงออกเป็นกลุมยอยและเฉพาะเจาะจง (Niche Market) 
มากขึ้นตามไปอีกเชนกัน ซึ่งนักการตลาดเอง ไดพบกลุมเปูาหมายใหมที่เป็นจุดเชื่อมตอจากวัยเด็ก
ไปสูวัยรุน ซึ่งเป็นกลุมที่ไดรับการยอมรับวา มีก าลังซื้อมหาศาล มีความส าคัญ และมีบทบาทตอสินคา
อุปโภคบริโภคอยางมาก นักการตลาดเรียกคนกลุมนี้วา กลุมวัยทวีน (Tween) ซึ่งเป็นค าที่เกิดขึ้นจาก
การผสมค าระหวางค าวา teen และ between โดยกลุมวัยทวีนกลุมใหมที่เกิดขึ้น มีผลท าใหนักการ
ตลาดและผูประกอบการจะตองศึกษา เพ่ือติดตามความเปลี่ยนแปลงเคลื่อนไหวของกลุมวัยนี้ใหดี
เชนกัน 

 มารแติน ลินดแสตรอม (Lindstrom,  2003: 1) กลาวถึงลักษณะของวัยทวีนไววา “ขอเรียก
เด็กยุคนี้วา 'ทวีน' (Tween) ซึ่งทวีนเป็นเด็กชวงวัยกอนวัยหนุมสาวไปจนถึงเยาวชนอายุประมาณ 14 
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ปี ไมนาแปลกท่ีเด็กยุคนี้ไดรับการเรียกขานวา 'วัยแหงการอัดแนน' ชีวิตของวัยทวีนตางจากท่ีเราเคย
เห็นในคนรุนกอนในเกือบทุกๆ ดาน เด็กยุคนี้โตเร็วขึ้น ติดตอถึงกันมากข้ึน และรอบรูมากข้ึน พวกเขา
ยังมีพลังมากกวา มีเงินใชมากกวา มีอิทธิพล และไดรับการเอาใจใสมากกวาคนในยุคกอนหนานี้” 

 ซึ่งในการวิจัยครั้งนี้ ผูวิจัยไดใชแนวความคิดคุณคาหลัก 6 ประการของวัยทวีน (Tween's 6 
Core Values) โดย มารแติน ลินดแสตรอม (Martin Lindstrom) ซึ่งไดกลาวไวในหนังสือ 
BRANDchild: Remarkable Insights into the Minds of Today's Global Kids and their 
Relationships with Brands “มารแติน ลินดแสตรอม เป็นผูเชี่ยวชาญทางดานแบรนดแชั้นน าคนหนึ่ง
ของโลก ผูอยูเบื้องหลังการคนพบท่ีนาตื่นเตนหลายอยาง มารแตินเรียกการวิจัยชิ้นนี้วา แบรนดแไชลดแ 
ซึ่งเป็นโครงการที่เก่ียวของกับคนมากกวา 600 คน ซึ่งเป็นการศึกษาระดับโลกในดานทัศนคติและ
พฤติกรรมของเด็กวัยทวีนที่ครอบคลุมมากท่ีสุดเทาท่ีเคยไดมีการศึกษามา ซึ่งไดด าเนินการไปเมื่อปี 
พ.ศ. 2546 โดยบริษัท Millward Brown (บริษัทชั้นน าของโลกในดานการวิจัยและตลาด) ไดรวมท า
การวิจัยครอบคลุม 70 เมืองใน 15 ประเทศ ทั้งในทวีปยุโรป ทวีปเอเชีย ประเทศสหรัฐอเมริกา และ
ทวีปอเมริกาใต กอใหเกิดเสียงชื่นชมจากผูเชี่ยวชาญทางดานการตลาดอยาง ฟิลิป คอตเลอรแ (Philip 
Kotler), เลสเตอรแ วันเดอรแแมน (Lester Wunderman), ดอน เพ็พเพอรแส (Don Peppers), มารแธา 
รอเจอรแส (Martha Rogers) และสแตน แร็ป (Stan Rapp) ในการคนพบขอมูลส าคัญนี้” 
(Lindstrom,  2005b: online) 

 มารแติน ลินดแสตรอม (Lindstrom,  2005a: online) กลาวถึงลักษณะที่นาสนใจของเด็กวัย
ทวีนไววา “เด็กวัยทวีนเป็นเด็กท่ีมีความแตกตางในทุกดาน พวกเขานาจะมีเพ่ือนที่อยูอีกซีกหนึ่งของ
โลกมากกวาที่จะมีเพ่ือนอยูบนถนนเดียวกัน พวกเขาคิดวารีโมทโทรทัศนแเสีย เพียงเพราะมองหา
เคอรแเซอรแ (Courser) บนหนาจอโทรทัศนแไมพบ พวกเขาไรตัวตนเมื่อแบตเตอรี่โทรศัพทแมือถือหมด  
และพวกเขารูจักภาพลักษณแของแบรนดแดีกวานักโฆษณาอีกหลายคน” 

 มารแติน ลินดแสตรอม (Lindstrom,  2003: 2) กลาวตอไปวา “เด็กยุคนี้เป็นคนกลุมแรกท่ีเกิด
มาพรอมกับเมาสแในมือ มีจอคอมพิวเตอรแเป็นดั่งหนาตางมองออกไปยังโลกภายนอก วัยทวีนเขาใจ
ความหมายของสัญลักษณแบนจอคอมพิวเตอรแกอนที่จะอานหนังสือออก พวกเขาทองโลกอินเทอรแเน็ต
ไดคลองและรวดเร็วเหมือนคนที่คุนเคยกับโลกเทคโนโลยีสารสนเทศ พวกเขาคิดเป็นหนวยเมกะไบตแ 
คิดเป็นขีดความสามารถในการแปลงค าสั่ง และคิดเป็นความละเอียดของจอคอมพิวเตอรแ เหมือนๆ 
กับท่ีเด็กรุนกอนแลกสติกเกอรแ ทองจ าผลคะแนนฟุตบอล หรือฝึกขี่จักรยานยกลอ” 

 BRANDchild เป็นหนังสือซึ่งรวบรวมมาจากการวิจัยที่กลาวขางตน รวมถึงการรวบรวมองคแ
ความรูจากประสบการณแอันยาวนานนับสิบปี จากแหลงขอมูลในการท าการตลาดเพ่ือเด็ก โดยมอง
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จากความหวังและความฝันซึ่งเป็นสิ่งส าคัญของเด็ก และเปิดเผยขอมูลที่ขับเคลื่อนแนวโนมความนิยม
ของเด็ก โดยวิเคราะหแจากวัยทวีนกลุมหนึ่ง ทั้งจากชุมชน และสมาคมตางๆ (Lindstrom,  2005a: 
online) 

 แมแตในประเทศไทยนิตยสารแบรนดแเอจฉบับเขมขนพิเศษ 8 (พฤศจิกายน พ.ศ. 2552) ได
กลาวถึงแนวความคิดของ มารแติน ลินดแสตรอม ไวในบทความเรื่อง Tweens Power: The New New 
Segment โดยกลาวอางในเรื่องของ การแบงกลุมวัยทวีน ไววา “งานวิจัยของมารแตินที่ศึกษากลุมทวีน
ในหลายๆ ประเทศ ไดแยกกลุมทวีนออกเป็น 4 กลุม คือ Edges, Persuaders, Followers, และ 
Reflexives” และไดกลาวตอไปในดานการท าตลาดกับกลุมวัยทวีนวา “งานวิจัยชิ้นนี้ยังไดขอสรุป
ตรงกันกับงานวิจัยของมารแตินในประเด็นที่เกี่ยวกับ 6 Core Values ของกลุมทวีนนั่นคือ Fear, 
Mastery, Fantasy, Love, Stability, และ Humor” (ยุทธิพงศแ จิว และนิสา ดิษฐเจริญ, 
บรรณาธิการ,  2552: 105-112) 

 แนวความคิดคุณคาหลัก 6 ประการของวัยทวีน ไดแก ความกลัว (Fear), ความเพอฝัน 
(Fantasy), อ านาจควบคุม (Mastery), อารมณแขัน (Humor), ความรัก (Love), และความม่ันคง 
(Stability) ที่กลาวไปแลวในขางตน ไดถูกน าไปท าการตลาดมาแลวอยางมากมายในตางประเทศ  
ในบางกรณีจะใชคุณคาหลักแคประการเดียว และบางกรณีจะใชคุณคาหลักท าการตลาดมากกวาหนึ่ง
ประการ ในปัจจุบันเห็นประจักษแเป็นสวนที่นอยมากในประเทศไทย ดังนั้น เพ่ือใหเขาใจแนวความคิด
คุณคาหลัก 6 ประการของวัยทวีนมากข้ึน ผูวิจัยขอยกตัวอยางสิ่งที่ไดน าแนวความคิดนี้มาท า
การตลาด ทั้งจากในประเทศไทย และจากตางประเทศ ดังตอไปนี้ 

 
ตัวอยางที่ 1 การใชความกลัว (Fear) เป็นแนวทางส าคัญในท าการตลาดภาพยนตรแ อนิเมชั่น

เรื่อง มอนสเตอรแ อิงคแ (Monster, Inc.) จากคายดิสนียแ พิกซารแ เป็นตัวอยางของการใชความกลัวเป็น
แนวความคิด เนื้อหาของภาพยนตรแเป็นเรื่องของบริษัท มอนสเตอรแ ซึ่งเป็นโรงงานผูผลิตเสียงรอง
โหยหวนที่ใหญที่สุดในโลกของปีศาจ บริษัทมีจุดมุงหมายเดียว คือ การหลอกเด็กๆ ใหกลัว 
ความส าเร็จอยางทวมทนของภาพยนตรแเรื่องนี้ไมเพียงเกิดจากการน าเอาความกลัวมาเป็นแนว
ทางการด าเนินเรื่องเทานั้น แตยังเกิดจากการที่ภาพยนตรแมีการเปิดที่วางใหเด็กๆ ไดใชเพ่ือเอาชนะ
ความกลัวได ดวยการบอกวิธีที่จะชวยใหเด็กและวัยทวีนสามารถเอาชนะฝันรายในเวลากลางคืนไดอีก
ดวย (Lindstrom,  2003: 27) 
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ตัวอยางที่ 2 การใชความมั่นคง (Stability) และความกลัว (Fear) เป็นแนวทางส าคัญในการ
ท าการตลาดไอศกรีมเธอทีน (Thirteen) พบเมื่อเดือนสิงหาคม พ.ศ. 2552 บริษัทเนสทแเล (ประเทศ
ไทย) จ ากัด ไดเปิดตัวสินคาไอศกรีมเธอทีน ซึ่งเป็นบริษัทแรกในตลาดประเทศไทย ที่ท าสินคาส าหรับ
วัยทวีน โดยคุณมณฑา คงเครือพันธุแ ผูจัดการฝุายการตลาดธุรกิจไอศกรีมบริษัทเนสทแเล (ประเทศ
ไทย) จ ากัด เปิดเผยวา “เนสทแเลตองเชื่อมโยงแบรนดแกับกลุมเปูาหมายที่เป็นวัยที่เชื่อมตอระหวางเด็ก
กับวัยรุนอยางทวีน ใหเขามาหาแบรนดแเนสทแเล การท าตลาดจึงตองสรางสรรคแสิ่งที่แปลกใหมส าหรับ
พวกเขา ความแปลกใหมของการรุกตลาดในฐานะผูทาชิงของเนสทแเล จึงไมใชอยูแคการเปิดตัวสินคา
ใหมกับกลุมเปูาหมายใหมเทานั้น แตยังมีการตอยอดการตลาดดวยแนวทางที่เนนแนวคิดแบบ
สรางสรรคแกับกลุมเปูาหมายวัยทวีน ตั้งแตการตั้งชื่อซับแบรนดแเป็น เธอทีน ที่ลอกับค าวา Thirteen 
ซึ่งหมายถึงอายุของกลุมเปูาหมาย การวางราคาขายไวที่แทงละ 13 บาท การใชธีมการตลาดที่เขามา
ชวยสรางความมั่นใจใหกับกลุมเปูาหมายกลุมนี้ ที่ยังขาดในเรื่องของความมั่นใจในตัวเอง โดยจะมีการ
ใชชื่อของรสชาดทั้ง 4 รสชาด เชื่อมโยงกับคอนเซ็ปตแ คือ เธอทีน โชคดี, เธอทีน สมหวัง, เธอทีน โชค 
2 ชั้น และเธอทีน โชคชวย การใช Gimmick นี้ ยังรวมถึงงบประมาณในการท าตลาดที่มีตัวเลข
เกี่ยวพันกับ 13 คือ ใชงบ 40.13 ลานบาท” (สมบุญ รุจิขจร,  2552: ออนไลนแ) 

จะเห็นวาไอศกรีมเธอทีนใชความม่ันคงและความกลัวเป็นแนวทางส าคัญในการท าการตลาด 
ซ่ึงวิทยาลัยการจัดการ มหาวิทยาลัยมหิดล ก็ไดกลาวไวเชนกันในงานสัมมนาเรื่อง Tween 
Marketing กลยุทธแจับตัวปุวนกวนตลาด (วิทยาลัยการจัดการ มหาวิทยาลัยมหิดล,  2553) เมื่อวันที่ 
15 พฤษภาคม พ.ศ. 2553และจากที่คุณมณฑา คงเครือพันธุแ กลาวไวขางตนวา แนวทางการตลาด
แบบนี้จะชวยเสริมสรางความมั่นใจใหกับกลุมเปูาหมายกลุมนี้ ที่ยังขาดในเรื่องของความมั่นใจใน
ตัวเอง และจะเห็นจากการตั้งชื่อรสชาดที่กลาวในขางตน ที่ชวยใหวัยทวีนรูสึกดีข้ึนจากความเป็น
มงคลของชื่อรสชาดไอสกรีมเธอทีน 

 
 

ภาพประกอบที่ 1.1 การเปิดตัวของไอศกรีมเนสทแเล เธอทีน 
ที่มา : มารแเก็ตเธียรแ บริษัทจ ากัด.  (2552).  (ออนไลนแ) 



 

 

5 

 
 

ภาพประกอบที่ 1.2 การเปิดตัวของไอศกรีมเนสทแเล เธอทีน 
ที่มา : http://telecom-journal.blogspot.com/2009/08/blog-post_10.html 

 
  ตัวอยางที่ 3 การใชความรัก (Love) เป็นแนวทางส าคัญในการท าการตลาดตุ฿กตา
กะหล่ าปลี (Cabbage Patch Kids) และตัวทามาก็อตจิ (Tamagotchi) โดยมารแติน ลินดแสตรอม 
(Lindstrom,  2003: 36-37) ไดอธิบายไววา “เมื่อเราโตขึ้น พวกเราสวนใหญรูสึกอยากที่จะเลี้ยงดูใส
ใจคนที่เรารัก โดยเฉพาะถาสิ่งที่เราอยากใหความรักมาในรูปแบบของสิ่งเล็กๆ นารัก เหมือนเด็กทารก 
นี่คือเหตุผลหนึ่งในหลายเหตุผลที่ท าใหแนวคิดของตุ฿กตากะหล่ าปลี ประสบความส าเร็จรองลงมาจาก
ตุ฿กตาบารแบี้ ตุ฿กตากะหล่ าปลีแตละตัวมีลักษณะที่ไมเหมือนกัน และไมคอยเหมือนมนุษยแทั่วไป มันมี
ใบหนาที่แบน แกมปุอง แตมีพฤติกรรมที่ใกลเคียงกับมนุษยแมาก แตที่นาทึ่งที่สุดคือ ตุ฿กตากะหล่ าปลี
ไมไดมีไวขาย แตมีไวใหรับไปเลี้ยงดู ตุ฿กตาแตละตัวจึงมีชื่อของตัวเอง และมาพรอมกับเอกสารในการ
รับเลี้ยงดู” 
 

 
 

ภาพประกอบที่ 1.3 ตุ฿กตากะหล่ าปลี (Cabbage Patch Kids) 
ที่มา : http://www.sunshinecoasttoyshobbies.com.au/showproduct.php?product= 

64968&category=603 
 

http://www.sunshinecoasttoyshobbies.com.au/showproduct.php?product


 

 

6 

  “ความตองการที่จะเลี้ยงดูใสใจในอีกรูปแบบหนึ่ง ปรากฏขึ้นมาอีกครั้งจากความ
คลั่งไคลในตัวทามาก็อตจิ (Tamagotchi) ซึ่งมาจากประเทศญี่ปุุนชวงปลาย ค.ศ. 1990 ทามาก็อตจิ 
แปลวา ไขเล็กๆ ที่นารัก มาพรอมกับจอภาพขนาดเล็ก มีปุุมสามปุุมท่ีถูกหอหุมดวยเปลือกอยางดี เมื่อ
ใสถานเขาไป ไขก็จะฟักตัวเป็นลูกเจี๊ยบตัวเล็กๆ และจากนี้ตอไปคุณจะกลายเป็นผูดูแลลูกเจี๊ยบแลว 
โดยจะมีเสียงรองเตือนเวลาหิว เหนื่อย หรือตองการใหท าความสะอาด ถาไมไดรับการตอบสนอง
ทันเวลา ลูกเจี๊ยบก็จะหยุดเลน ไมยอมกิน และถาถูกปลอยทิ้งไวนานเกินไป ลูกเจี๊ยบก็จะตาย เราก็
ตองใสถานเขาไปใหม เพ่ือใหวงจรชีวิตเริ่มตนใหมอีกครั้ง” (Lindstrom,  2003: 36-37) 
 

 
 

ภาพประกอบที่ 1.4 ตัวทามาก็อตจิ (Tamagotchi) 
ที่มา : http://www.90s411.com/90s-fads-toys.html 

 

 หากมองในเชิงการออกแบบเรขศิลปที่มีกลุมเปูาหมายเป็นวัยทวีน เทาที่ผูวิจัยไดท าการ
ส ารวจการออกแบบเรขศิลปบนสื่อชนิดตางๆ ในประเทศไทย ผูวิจัยยังไมพบการออกแบบเรขศิลปที่
สื่อถึงบุคลิกภาพความเป็นวัยทวีน และไมพบองคแความรูในการอางอิงเพ่ือใชในการออกแบบเรขศิลป
ส าหรับวัยทวีนใดๆ ดังนั้นผูวิจัยจึงมีความสนใจที่จะศึกษาและวิจัย เพ่ือใหทราบถึงองคแประกอบ    
เรขศิลป หลักการออกแบบเรขศิลป หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย และเทคนิควิธีการสราง
ภาพประกอบส าหรับวัยทวีนผูชาย และวัยทวีนผูหญิง แลวจึงน ามาเปรียบเทียบการเลือกใชการ
ออกแบบเรขศิลปอีกครั้งหนึ่ง โดยคาดวา ผลการวิจัยนาจะมีสวนส าคัญในการน าไปสูการสรางสรรคแ
ความนาสนใจใหกับการออกแบบ และสามารถชวยในการตัดสินใจเลือกซื้อสินคาของวัยทวีน ซึ่งการ
วิจัยนี้จะมีประโยชนแอยางมากตอผูประกอบการ นักการตลาด นักออกแบบ หรือผูที่สนใจทั่วไป ให
สามารถที่จะน าองคแประกอบเรขศิลป หลักการออกแบบเรขศิลป หลักการจัดองคแประกอบของ
ภาพถาย และเทคนิควิธีการสรางภาพประกอบส าหรับวัยทวีนไปประยุกตแใช เพ่ือสรางสรรคแงาน    
เรขศิลปบนสื่อตางๆ ที่เก่ียวของกับวัยทวีนไดอยางเหมาะสมตอไป 

 



 

 

7 

2. ปัญหาของการวิจัย 

 เรื่องราวการแบงกลุมเปูาหมายกลุมทวีนในประเทศไทยพบหลักฐานเป็นครั้งแรกเป็น
บทความจากนิตยสาร Brand Age ฉบับประจ าเดือนสิงหาคม พ.ศ. 2546 บทความ Tween Power 
the New New Segment กลาวถึง ลักษณะของวัยทวีน ศักยภาพ ความนาสนใจในการท าการตลาด
กับคนกลุมนี้ ตอมาเม่ือเดือนกันยายน พ.ศ. 2546 ศรีกัญญา มงคลศิริ ไดเขียนหนังสือเรื่อง การตลาด
เด็กพันธุแใหมวัยทวีนสแ (Tweens Power) ซึ่งไดกลาวถึงรายละเอียดเชิงลึกมากมายในดานการตลาด
ในแงตางๆ ที่มุงไปยังวัยทวีน 
 จากจุดเริ่มตนดังกลาวจนมาถึงเดือนสิงหาคม พ .ศ. 2552 บริษัทเนสทแเล (ประเทศไทย) 
จ ากัด ไดเปิดตัวสินคาไอศกรีมเธอทีน (Thirteen) ซึ่งเป็นบริษัทที่ท าการตลาดสินคาส าหรับวัยทวีน 
อยางจริงจังเป็นบริษัทแรกในประเทศไทย ดังที่ไดกลาวไวในเบื้องตน 
 

 
 

ภาพประกอบที่ 1.5 รูปแบบสื่อประชาสัมพันธแของไอศกรีมเนสทแเล เธอทีน 
ที่มา : http://www.positioningmag.com/magazine/details.aspx?id=88573 

 
 จะเห็นไดวาเรื่องการท าการตลาดส าหรับวัยทวีนไมใชเป็นเรื่องที่ใหมในประเทศไทย นักการ
ตลาดเองมีการรับรูแนวความคิดในการท าการตลาดส าหรับวัยทวีนมาตั้งแตปี พ .ศ. 2546 แตเพ่ิงมา
เริ่มท าตลาด และออกผลิตภัณฑแสินคาใหมๆ ที่มีกลุมเปูาหมายวัยทวีนโดยเฉพาะอยางจริงจัง เมื่อปี 
พ.ศ. 2552 ที่ผานมา แตจากที่ผูวิจัยน าตัวอยางภาพของผลิตภัณฑแสินคาตัวอยางมาใหดู จะเห็นได
ชัดเจนวา การออกแบบบรรจุภัณฑแ และสื่อโฆษณายังไมสื่อถึงบุคลิกที่เหมาะสมส าหรับวัยทวีนแต
อยางใด 
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3. วัตถุประสงค์ในการวิจัย 

 1. เพ่ือหาองคแประกอบเรขศิลป หลักการออกแบบเรขศิลป หลักการจัดองคแประกอบของ
ภาพถาย และเทคนิควิธีการสรางภาพประกอบส าหรับวัยทวีนผูชาย เพ่ือใชเป็นแนวทางในการ
ออกแบบที่เหมาะสมกับจุดจับใจจากคุณคาหลัก 6 ประการของวัยทวีน โดย มารแติน ลินดแสตรอม 

 2. เพ่ือหาองคแประกอบเรขศิลป หลักการออกแบบเรขศิลป หลักการจัดองคแประกอบของ
ภาพถาย และเทคนิควิธีการสรางภาพประกอบส าหรับวัยทวีนผูหญิง เพ่ือใชเป็นแนวทางในการ
ออกแบบที่เหมาะสมกับจุดจับใจจากคุณคาหลัก 6 ประการของวัยทวีน โดย มารแติน ลินดแสตรอม 

 3. เพ่ือศึกษาเปรียบเทียบการเลือกใชองคแประกอบเรขศิลป หลักการออกแบบเรขศิลป 
หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย และเทคนิควิธีการสรางภาพประกอบระหวางวัยทวีนผูชายและ
วัยทวีนผูหญิง ในแตละจุดจับใจ 

 

4. สมมติฐานการวิจัย 

 ไมวาความตองการในการออกแบบเพ่ือท าการตลาดสินคาส าหรับวัยทวีนจะใชจุดจับใจจาก
คุณคาหลัก 6 ประการของวัยทวีน โดย มารแติน ลินดแสตรอม ในดานใด งานวิจัยชิ้นนี้สามารถที่จะให
องคแประกอบเรขศิลป หลักการออกแบบเรขศิลป หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย และเทคนิค
วิธีการสรางภาพประกอบ ที่เหมาะสมในแตละเพศ เพ่ือน าไปสรางสรรคแงานที่สวยงาม เหมาะสม และ
สามารถดึงดูดความสนใจ เพ่ือน าไปสูการตัดสินใจซื้อของผูบริโภควัยทวีนได 

 

5. ขอบเขตงานวิจัย 

 การศึกษาวิจัยในครั้งนี้ มุงประเด็นในการศึกษาเปรียบเทียบการเลือกใชการออกแบบเรขศิลป
ระหวางวัยทวีนผูชายและวัยทวีนผูหญิง อายุ 8-14 ปี ในจังหวัดกรุงเทพมหานคร แลวจึงท าการ
ออกแบบสรางสรรคแงานในสื่อตางๆ ที่มีกลุมเปูาหมายเป็นวัยทวีน ซึ่งอยูในสวนของ Primary Market 
หมายถึง สวนที่กลุมวัยทวีนเป็นผูตัดสินใจซื้อสินคาดวยเงินของตนเองโดยตรงเทานั้น จะไมศึกษา
ปัจจัยในสวนที่วัยทวีนมีอิทธิพลในการชักจูงใหผูปกครองหรือคนในครอบครัวตัดสินใจซื้อสินคา 
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6. กรอบแนวคิด 

 งานวิจัยเรื่องนี้ มีจุดประสงคแในการหาองคแความรูในการออกแบบเรขศิลปส าหรับวัยทวีน
ผูชายและวัยทวีนผูหญิง จากแนวความคิดคุณคาหลัก 6 ประการของวัยทวีน โดย มารแติน ลินดแสต
รอม ซึ่งในปัจจุบันประเทศไทยยังไมมีตัวอยางผลงาน สื่อสิ่งพิมพแ หรือบรรจุภัณฑแที่มีบุคลิกเฉพาะ
ส าหรับวัยทวีน ดังนั้น เพ่ือใหบรรลุวัตถุประสงคแในการศึกษาวิจัย จึงไดเลือกใชกรอบแนวคิดเพ่ือ
สังเคราะหแองคแความรูในดานตางๆ ดังนี้ 

1. แนวคิดทางการตลาดส าหรับวัยทวีน (Marketing to Tweens) เป็นแนวความคิดทาง
การตลาดตางๆ ที่มีผลตอวัยทวีน เป็นการศึกษาหลักการตลาดที่มีอิทธิพลตอวัยทวีนจากแหลงขอมูล
ตางๆ ไมวาจะเป็นในดานของลักษณะกลุมเปูาหมาย การแบงกลุมเปูาหมายออกเป็นกลุมยอย ดาน
วิธีการท าการตลาด เป็นตน รวมทั้งแนวคิดส าคัญที่เกิดจากการวิจัยรวมกันระหวาง บริษัท ไทยคูน-
แบรนดแเอจ โฮลดิ้ง จ ากัด และบริษัท ชูโอ เซ็นโก (ประเทศไทย) จ ากัด (มหาชน) ในปี พ.ศ. 2546 ที่
เขาไปศึกษาลักษณะและพฤติกรรมดานตางๆ ของวัยทวีนในประเทศไทย โดยการวิจัยนี้ถูกรวบรวมไว
ในหนังสือเรื่อง การตลาดเด็กพันธุแใหมวัยทวีนสแ (Tweens Power) เขียนโดย ศรีกัญญา มงคลศิริ 

2. แนวคิดคุณคาหลัก 6 ประการของวัยทวีน (Tween's 6 Core Values) โดย มารแติน ลินดแ
สตรอม กลาวไวในหนังสือ BRANDchild: Remarkable Insights into the Minds of Today's 
Global Kids and their Relationships with Brands (Lindstrom,  2003: 25) วา “จาก
การศึกษาอยางละเอียดถี่ถวนพบวา มีลักษณะเฉพาะที่แตกตางกัน 6 ประการ ที่สรางความส าเร็จ
อยางสูงสุดใหกับแบรนดแหรือของเลนทั่วโลก สิ่งที่พบเป็นสูตรส าเร็จในการผสมผสานองคแประกอบ
ตางๆ ใหลงตัว ทั้งในดานความกลัว (Fear), ความเพอฝัน (Fantasy), อ านาจควบคุม (Mastery), 
อารมณแขัน (Humor), ความรัก (Love), และความม่ันคง (Stability)” 

มารแติน ลินดแสตรอม กลาวตอไปวา “แมวาการน าลักษณะจากคุณคาส าคัญ 6 ประการไปใช 
คือ ความกลัว, ความเพอฝัน, อ านาจควบคุม, อารมณแขัน, ความรัก, และความมั่นคง จะไมใชเครื่อง
รับประกันวาจะท าใหประสบความส าเร็จครองอันดับส าคัญในตลาดส าหรับวัยทวีนได แตไมตองสงสัย
เลยวา แบรนดแแตละแบรนดแที่ประสบความส าเร็จที่สุดในโลกลวนใชคุณคาส าคัญขอใดขอหนึ่งหรือใช
รวมกัน” (Lindstrom,  2003: 42) 

3. แนวคิดทางดานสุนทรียศาสตรแและการออกแบบเรขศิลป (Aesthetics and Graphic 
Design) โดยจะกลาวถึง องคแประกอบและหลักการออกแบบเรขศิลปที่สามารถสรางความหมาย 
ความรูสึก และความนาสนใจใหกับกลุมเปูาหมายไดอยางไร ซึ่งขอมูลเหลานี้ไดมาจากการศึกษาจาก
เอกสาร บทความ หนังสือ เว็บไซตแ และนิตยสารที่เกี่ยวของ จากแหลงขอมูลที่มีความนาเชื่อถือตามที่
ผูวิจัยตั้งเกณฑแไว 
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 4. แนวคิดโลกแหงภาพ (World of Images) โดยกลาวถึง หลักการจัดองคแประกอบของ
ภาพถาย และเทคนิควิธีการสรางภาพประกอบ ที่สามารถสรางความนาสนใจใหกับกลุมเปูาหมาย ซึ่ง
ขอมลูเหลานี้ไดมาจากการศึกษาจากเอกสาร บทความ หนังสือ เว็บไซตแ และนิตยสารที่เกี่ยวของ จาก
แหลงขอมูลที่มีความนาเชื่อถือตามท่ีผูวิจัยตั้งเกณฑแไว 

 

 

แผนภูมิที่ 1.1 กรอบแนวคิดในการวิจัย 
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7. วิธีด าเนินการวิจัย 

 เพ่ือใหไดผลการวิจัยที่ถูกตองตรงกับวัตถุประสงคแของงาน ผูวิจัยจะใชวิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ 
(Qualitative Research) รวมกับการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) โดยก าหนดกลุม
ตัวอยาง คือ วัยทวีนอายุ 8-14 ปี โดยแบงเป็นวัยทวีนผูชายจ านวน 200 คน และวัยทวีนผูหญิง
จ านวน 200 คน โดย เพ่ือน ามาใชในการตอบแบบสอบถาม สวนรายละเอียดการเก็บขอมูลในการ
วิจัย มีดังนี้  
 7.1 การเก็บรวบรวมขอมูลจากแหลงขอมูลตางๆ มีการเก็บรวบรวมขอมูลจากแหลงขอมูล
ตางๆ ไดแก 
  7.1.1 แหลงขอมูลประเภทเอกสาร โดยเป็นขอมูลจากแหลงตางๆ เชน บทความ 
หนังสือ งานวิจัย นิตยสาร วารสาร สื่อสิ่งพิมพแอ่ืนๆ และเว็บไซตแ  
 7.2 การสรางเครื่องมือวิจัยที่ใชในการรวบรวมขอมูล 
  7.2.1 แบบสอบถามส าหรับผูเชี่ยวชาญ นักวิชาการ และนักออกแบบ 
  7.2.2 แบบสอบถามส าหรับกลุมตัวอยาง โดยเก็บขอมูลแยกตามเพศ 
 7.3 การวิเคราะหแขอมูล ที่ไดจากการเก็บขอมูล ทั้งจากการรวบรวมขอมูลและเอกสารที่
เกี่ยวของจากแหลงตางๆ รวมทั้งน าแนวคิดทฤษฎีในดานตางๆ มาศึกษาวิเคราะหแรวมกัน โดยแยก
เป็นประเภทของขอมูลดังนี้ 
  7.3.1 วิเคราะหแองคแประกอบเรขศิลป หลักการออกแบบเรขศิลป หลักการจัด
องคแประกอบของภาพถาย และเทคนิควิธีการสรางภาพประกอบ ส าหรับวัยทวีน จากความเห็น
ของผูเชี่ยวชาญ นักวิชาการ และนักออกแบบ 
  7.3.2 วิเคราะหแองคแประกอบเรขศิลป หลักการออกแบบเรขศิลป หลักการจัด
องคแประกอบของภาพถาย และเทคนิควิธีการสรางภาพประกอบ ส าหรับวัยทวีนผูชาย จาก
กลุมเปูาหมายเพศชาย จ านวน 200 คน 
  7.3.3 วิเคราะหแองคแประกอบเรขศิลป หลักการออกแบบเรขศิลป หลักการจัด
องคแประกอบของภาพถาย และเทคนิควิธีการสรางภาพประกอบ ส าหรับ วัยทวีนผูหญิง จาก
กลุมเปูาหมายเพศหญิง จ านวน 200 คน 
  7.3.4 วิเคราะหแเปรียบเทียบการเลือกใชองคแประกอบเรขศิลป หลักการออกแบบ
เรขศิลป หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย และเทคนิควิธีการสรางภาพประกอบ ระหวางวัย
ทวีนผูชายและวัยทวีนผูหญิง โดยเปรียบเทียบในแตละจุดจับใจ 
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 7.4 สรุปผลการเก็บขอมูล เพ่ือใหไดองคแประกอบเรขศิลป หลักการออกแบบเรขศิลป 
หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย และเทคนิควิธีการสรางภาพประกอบส าหรับวัยทวีนผูชาย 
และวัยทวีนผูหญิงที่สอดคลองกับจุดจับใจจากคุณคาหลัก 6 ประการของวัยทวีน 
 7.5 สรุปผลการเปรียบเทียบขอมูลใหเห็นถึงการเลือกใชองคแประกอบเรขศิลป หลักการ
ออกแบบเรขศิลป หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย และเทคนิควิธีการสรางภาพประกอบ 
ระหวางวัยทวีนผูชาย และวัยทวีนผูหญิงในแตละจุดจับใจจากคุณคาหลัก 6 ประการของวัยทวีน 
 7.6 ออกแบบสรางสรรคแงานเรขศิลปส าหรับวัยทวีนผูชาย และวัยทวีนผูหญิงจากกรณีศึกษา 
โดยใชขอมูลจากองคแประกอบเรขศิลป หลักการออกแบบเรขศิลป หลักการจัดองคแประกอบของ
ภาพถาย และเทคนิควิธีการสรางภาพประกอบ ส าหรับวัยทวีนผูชาย และวัยทวีนผูหญิงจากจุดจับ
ใจที่มาจากคุณคาหลัก 6 ประการของวัยทวีน โดยด าเนินการตามผลการวิจัยเป็นส าคัญ 
 7.7 จัดกลุมสนทนา (Focus group) รับฟังความคิดเห็นเพ่ือออกแบบและพัฒนางาน 
เรขศิลปจากกรณีศึกษา 
 7.8 ประเมินความพึงพอใจของกลุมเปูาหมายที่มีตองานออกแบบเรขศิลปจากกรณีศึกษา 
 7.9 สรุปผลการวิจัยและรวบรวมผลงานเพ่ือจัดท าเป็นรูปเลม 
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แผนภูมิที่ 1.2 แสดงวิธีด าเนินการวิจัยตามวัตถุประสงคแทั้ง 3 ขอ 
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8. ประโยชน์ที่คาดวําจะได๎รับ 

 8.1 ขอมูลดานองคแประกอบเรขศิลป หลักการออกแบบเรขศิลป หลักการจัดองคแประกอบ
ของภาพถาย และเทคนิควิธีการสรางภาพประกอบส าหรับวัยทวีนผูชาย ที่เหมาะสมกับจุดจับใจ 
(Appeal) จากคุณคาหลัก 6 ประการของวัยทวีน 

 8.2 ขอมูลดานองคแประกอบเรขศิลป หลักการออกแบบเรขศิลป หลักการจัดองคแประกอบ
ของภาพถาย และเทคนิควิธีการสรางภาพประกอบส าหรับวัยทวีนผูหญิง ที่เหมาะสมกับจุดจับใจ 
(Appeal) จากคุณคาหลัก 6 ประการของวัยทวีน 

 8.3 ขอมูลเปรียบเทียบการเลือกใชองคแประกอบเรขศิลป หลักการออกแบบเรขศิลป 
หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย และเทคนิควิธีการสรางภาพประกอบ ระหวางวัยทวีนผูชาย
และวัยทวีนผูหญิง โดยเปรียบเทียบในแตละจุดจับใจ 

 

9. นิยามค าศัพท์ 

วัยทวีน 
(Tween) 

เกิดจากการผสมค าระหวาง teen และ between กลายเป็น Tween 
หมายถึง คนหรือกลุมคนทีไ่มใช “เด็ก” และไมใช “วัยรุน” วัยทวีนโต
เกินไปที่จะเป็นเด็ก แตก็เด็กเกินไปที่จะเป็นวัยรุน พวกเขา มีอายุ
ระหวาง 8–14 ปี (เป็นกลุมที่อยูระหวางเด็กกับวัยรุน) และความเป็น
วัยทวีนจะสิ้นสุดเมื่อถึงวัยแตกเนื้อหนุมเนื้อสาว 

คุณคาหลัก 6 ประการ 
ของวัยทวีน 
(Tween's 6 Core Values) 

เป็นลักษณะเฉพาะที่แตกตางกัน 6 ประการ ที่สรางความส าเร็จใหกับ
การท าการตลาดในกลุมวัยทวีนทั่วโลก ไดแก ความกลัว (Fear), 
ความเพอฝัน (Fantasy), อ านาจควบคุม (Mastery), อารมณแขัน 
(Humor), ความรัก (Love), และความมั่นคง (Stability) โดยเป็น
แนวความคิดท่ีไดจากการศึกษาและวิจัยมาจาก มารแติน ลินดแสตรอม 

การออกแบบ 
(Design) 

หมายถึง กระบวนสรางสรรคแ การปรับปรุง หรือการแกปัญหา ที่สนอง
ความตองการในสิ่งใหมๆ ของมนุษยแ โดยการน าหลักการทางศิลปะ 
มาใชใหเกิดความสวยงาม และมีประโยชนแใชสอยที่ดี 
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จุดจับใจ (Appeal) หมายถึง แนวทางที่ใชกระตุน หรือดึงดูดใหกลุมเปูาหมายเกิดความ
ปรารถนา หรือมีความตองการบริโภคสินคานั้น จุดจับใจถือเป็น
แนวทางหลัก (Theme) ในการท าการตลาดของสินคา 

 

10. ข๎อจ ากัดในการวิจัย 

 10.1 ผลการศึกษาในงานวิจัยฉบับนี้ เป็นเพียงการศึกษากับวัยทวีนกลุมหนึ่งในจังหวัด
กรุงเทพมหานครฯ ที่มีคุณลักษณะทางดานกายภาพ (Demographic) และจิตภาพ (Psychographic) 
ตามเกณฑแที่ผูวิจัยตั้งไวเทานั้น ไมไดศึกษากับวัยทวีนในทุกลักษณะภูมิหลัง ดังนั้นผลการวิจัยอาจไม
สามารถใชไดครอบคลุมกับวัยทวีนทุกกลุมได 

 10.2 ผูวิจัยตองการน าเสนอองคแประกอบที่คนพบในดานตางๆ ไดแก ดานองคแประกอบ   
เรขศิลป หลักการออกแบบเรขศิลป หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย และเทคนิควิธีการสราง
ภาพประกอบ ที่มีความเหมาะสม สามารถสื่อถึงจุดจับใจทั้ง 6 ประการไดเทานั้น ผูวิจัยไมได
ท าการศึกษาวา ควรจะน าองคแประกอบจ านวนเทาใด มาใชในการออกแบบสรางสรรคแ จึงจะถือวา
สามารถสื่อถึงจุดจับใจนั้นๆ ได 

 10.3 การท างานในสวนของกรณีศึกษาการออกแบบบรรจุภัณฑแเพ่ือทดสอบผลของการวิจัย
ในครั้งนี้ ผูวิจัยเนนการท างานในสวนของการออกแบบเรขศิลปเพียงอยางเดียว แตจะไดท าการ
ออกแบบโครงสราง หรือรูปรางของบรรจุภัณฑแเพียงเพ่ือเป็นสวนสนับสนุนการออกแบบเรขศิลปใหมี
ความเหมาะสมมากขึ้นเทานั้น เนื่องจากผูวิจัยไมไดท าการศึกษาครอบคลุมไปถึงสวนของโครงสราง 
และรูปรางของบรรจุภัณฑแในการวิจัยครั้งนี้ 

 10.4 หากมีความตองการน าผลการวิจัยไปใชในการออกแบบเพื่อท าตลาดสินคาจริง ควรจะ
น างานออกแบบไปทดสอบเพ่ิมเติมกับวัยทวีนที่มีทัศนคติและพฤติกรรมที่หลากหลาย และเพ่ิมจ านวน
คนใหมากข้ึน เพ่ือเพ่ิมโอกาสสูความส าเร็จใหมากขึ้น 

 10.5 ผลการวิจัยในครั้งนี้ เป็นการแกปัญหาในการออกแบบเรขศิลปวิธีหนึ่งเทานั้น ผูวิจัยเชื่อ
วายังคงมีวิธีในการแกปัญหาในแบบอื่นๆ อีก ซึ่งผูที่สนใจยังสามารถศึกษาคนควา เพ่ือน าไปสูวิธีการ
แกปัญหาเดียวกันนี้ ดวยวิธีการอื่นๆ ไดเชนกัน 

 
 



 

 

บทที ่2 
แนวคิด ทฤษฎี และงานวจัิยที่เกี่ยวข๎อง 

 
 
 งานวิจัยเรื่องนี้ มีจุดประสงคแในการหาองคแความรูในการออกแบบเรขศิลปส าหรับวัยทวีน
ผูชายและวัยทวีนผูหญิง โดยแบงกลุมแนวคิดไว 4 แนวทาง ไดแก (1) แนวคิดทางการตลาดเพ่ือวัย
ทวีน (Marketing to Tweens) เป็นการรวบรวมขอมูล คุณลักษณะ และความส าคัญของวัยทวีน 
รวมทั้งแนวคิดหรือวิธีการที่มีผลตอการท าตลาดส าหรับวัยทวีน (2) แนวคิดคุณคาหลัก 6 ประการของ
วัยทวีน (Tween's 6 Core Values) โดย มารแติน ลินดแสตรอม จากหนังสือ Brandchild: 
Remarkable Insights into the Minds of Today's Global Kids and their Relationships 
with Brands ที่กลาวถึงลักษณะเฉพาะที่แตกตางกัน 6 ประการ ที่สามารถใชเป็นจุดจับใจ (Appeal) 
ในการท าการตลาดส าหรับวัยทวีนได และตัวอยางของการท าการตลาดผลิตภัณฑแสินคาส าหรับวัย
ทวีนในที่ประสบความส าเร็จ (3) แนวคิดทางดานสุนทรียศาสตรแและการออกแบบเรขศิลป 
(Aesthetics and Graphic Design) กลาวถึง องคแประกอบและหลักการออกแบบเรขศิลปประเภท
ตางๆ ที่สามารถสรางความหมาย ความรูสึก และความนาสนใจใหกับกลุมเปูาหมาย (4) แนวคิดโลก
แหงภาพ (World of Images) โดยกลาวถึง หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย และเทคนิควิธีการ
สรางภาพประกอบ ที่สามารถสรางความนาสนใจใหกับกลุมเปูาหมาย โดยขอมูลแนวคิดท้ัง 4 แนวทาง
นี้ไดมาจากการศึกษาจากเอกสาร บทความ หนังสือ และเว็บไซตแ ที่เกี่ยวของจากแหลงขอมูลที่มีความ
นาเชื่อถือตามท่ีผูวิจัยตั้งเกณฑแไว 

 
1. แนวคิดทางการตลาดส าหรับวัยทวีน (Marketing to Tweens) 

 เป็นแนวคิดทางการตลาดตางๆ ที่มีผลตอการท าตลาดส าหรับวัยทวีนในประเทศไทย เป็น
การศึกษาหลักการตลาดที่มีอิทธิพลตอวัยทวีนจากแหลงขอมูลตางๆ ไมวาจะเป็นดานแบรนดแ ดาน
พฤติกรรมการจับจาย ดานการรับรูสื่อ รวมถึงอิทธิพลตอการซื้อ เป็นตน รวมทั้งแนวคิดส าคัญที่เกิด
จากการวิจัยรวมกันระหวาง บริษัท ไทยคูน-แบรนดแเอจ โฮลดิ้ง จ ากัด และบริษัท ชูโอ เซ็นโก 
(ประเทศไทย) จ ากัด (มหาชน) ในปี พ.ศ. 2546 ที่เขาไปศึกษาลักษณะและพฤติกรรมดานตางๆ ของ
วัยทวีนในประเทศไทย โดยการวิจัยนี้ถูกรวบรวมไวในหนังสือเรื่อง การตลาดเด็กพันธุแใหมวัยทวีนสแ 
(Tweens Power) เขียนโดย ศรีกัญญา มงคลศิริ 
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 1.1 ขอมูลทัว่ๆ ไปที่เกี่ยวของกับวัยทวีน (Tween) 

  “กลุมวัยทวีน คือ เด็กที่มีอายุอยูในชวงระหวาง 8-14 ปี เป็นชวงคาบเกี่ยวกัน
ระหวางวัยเด็กกับวัยรุน เป็นเด็กที่เริ่มจะปฏิเสธเมื่อไดยินใครเรียกพวกเขาวา “เด็ก” พูดงายๆ คือ 
เป็นเด็กวัยชวงตั้งแตประถมปลายถึงมัธยมศึกษาตอนตน ซึ่งมีพฤติกรรมและทัศนคติที่ก าลังจะพัฒนา
จากวัยเด็กเพื่อที่จะเขาสูวัยรุน” (ยุทธิพงศแ จิว และนิสา ดิษฐเจริญ, บรรณาธิการ,  2552: 105-112) 
 
 

 
 

ภาพประกอบที่ 2.1 ภาพเด็กวัยทวีนในการเขารวมกิจกรรมกับ one-2-call 
ที่มา : ยุทธิพงศแ จิว และนิสา ดิษฐเจริญ.  (2552).  นิตยสารแบรนดแเอจฉบับเขมขนพิเศษ 8 

(พฤศจิกายน).  หนา 107 
 
  มารแติน ลินดแสตรอม (Lindstrom,  2003: 1-3) กลาวไววา “ขอเรียกเด็กยุคนี้วา 
“ทวีน” (Tween) ซ่ึงทวีนเป็นเด็กชวงวัยกอนวัยหนุมสาวไปจนถึงเยาวชนอายุประมาณ 14 ปี ไมนา
แปลกที่เด็กยุคนี้ไดรับการเรียกขานวา 'วัยแหงการอัดแนน' ชีวิตของวัยทวีนตางจากที่เราเคยเห็นใน
คนรุนกอนในเกือบทุกๆ ดาน เด็กยุคนี้โตเร็วขึ้น ติดตอถึงกันมากขึ้น และรอบรูมากขึ้น พวกเขายังมี
พลังมากกวา มีเงินใชมากกวา มีอิทธิพล และไดรับการเอาใจใสมากกวาคนในยุคกอนหนานี้” 
  มารแติน ลินดแสตรอม กลาวตอไปวา “ไมมีขอสงสัยเลยวา ขอมูลที่ไดบริโภคอยาง
ตอเนื่องทุกวัน 7 วันตอสัปดาหแ ผานชองทาง ผานสื่อที่หลากหลาย เป็นสวนส าคัญอยางมากตอการขัด
เกลาคนรุนใหม ซึ่งการใชเทคโนโลยีเป็นกุญแจส าคัญในการเจาะเขาไปถึงกลุมเปูาหมาย ไดสราง
ประวัติการณแใหมใหโลกทั้งใบกลายเป็นอันหนึ่งอันเดียวกัน 
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  เด็กยุคนี้เป็นคนกลุมแรกที่เกิดมาพรอมกับเมาสแในมือ มีจอคอมพิวเตอรแเป็นดั่ง
หนาตางมองออกไปยังโลกภายนอก วัยทวีนเขาใจความหมายของสัญลักษณแบนจอคอมพิวเตอรแกอนที่
จะอานหนังสือออก พวกเขาทองโลกอินเทอรแเน็ตไดคลองและรวดเร็วเหมือนคนที่คุนเคยกับโลก
เทคโนโลยีสารสนเทศ พวกเขาคิดเป็นหนวยเมกะไบตแ คิดเป็นขีดความสามารถในการแปลงค าสั่ง และ
คิดเป็นความละเอียดของจอคอมพิวเตอรแ เหมือนๆ กับที่เด็กรุนกอนแลกสติกเกอรแ ทองจ าผลคะแนน
ฟุตบอล หรือฝึกขี่จักรยานยกลอ” 
  บริษัท Aeffect Inc. จากรัฐอิลลินอยสแ ประเทศสหรัฐอเมริกา (Aeffect, Inc.,  
2000: online) ไดเขียนรายงานไววา “รายงานจากสื่อตางๆ และงานวิจัยไดนิยามวัยทวีนเอาไวอยาง 
กวางๆ วา เป็นกลุมอายุที่อยูระหวางชวงอายุหนึ่ง รายงานบางฉบับกลาววา วัยทวีนมีอายุระหวาง 8–
12 ปี (ประมาณชั้นประถมปีที่ 3–6 ) บางรายงานกลาววา วัยทวีนมีอายุระหวาง 9–14 ปี (ประมาณ
ชั้นประถมปีที่ 4 – มัธยมศึกษาปีที่ 2) บางรายงานก็ก าหนดใหเด็กมีอายุที่มากกวานี้อีกเล็กนอย แต
อยางไรก็ตาม รายงานฉบับนี้ไดก าหนดวัยทวีนใหมีชวงอายุระหวาง 9–13 ปี ถึงแมวาจะไมไดก าหนด
ชวงอายุที่แนนอน วัยทวีนเป็นตัวแทนของกลุมประชากรที่มีขนาดใหญ ซึ่งโครงการส ารวจส ามะโน
ประชากรในปี ค.ศ. 2000 ไดระบุวามีประชากรอายุระหวาง 9–13 ปีอาศัยอยูใน ประเทศ
สหรัฐอเมริกามากถึง 20.3 ลานคน” 
  Sharon Jayson (Jayson,  2009: online) ไดเขียนบทความในหนังสือพิมพแ USA 
Today ไววา “ทวีนโดยทั่วไปมีอายุ 8-12 ปี ซึ่งการส ารวจส ามะโนประชากรของประเทศ
สหรัฐอเมริกา ในปี ค.ศ. 2009 ระบุวามีประชากรวัยทวีนประมาณ 20 ลานคน และคาดวาในปี ค.ศ. 
2020 จะมีจ านวนมากถึง 23 ลานคน ผูประกอบการตางทราบดีวาวัยทวีนเป็นกลุมเปูาหมายที่
รอนแรงในดานเสื้อผา เพลง และธุรกิจบันเทิง วัยทวีนเป็นเด็กที่ซับซอน ยังคงสรางบุคลิกภาพที่เป็น
ของตัวเอง พวกวัยทวีนยังคงลังเลที่จะเลือกอยูระหวางครอบครัว หรือเพ่ือนสนิท วัยทวีนก็ยังคงลังเล
ระหวางการเขากลุมเพื่อนในสังคม หรือการเรียนรูที่จะอยูอยางพ่ึงพาตนเอง” 
  ศรีกัญญา มงคลศิริ อดีตกรรมการผูจัดการบริษัท ชูโอ เซ็นโก (ประเทศไทย) จ ากัด 
(มหาชน) กลาวไวในหนังสือพิมพแประชาชาติธุรกิจ ฉบับวันที่ 26 สิงหาคม พ.ศ. 2546 ถึงความ
นาสนใจของวัยทวีนวา “กลุมทวีนเป็นกลุมที่นาศึกษาเป็นอยางยิ่ง เนื่องจากเป็นกลุมที่ชอบความ
แตกตางเป็นตัวของตัวเอง เป็นกลุมที่เริ่มตนรับรูแบรนดแ และเป็นกลุมที่นักการตลาดจะท าการตลาด
เพ่ือตอยอดของแบรนดแไดเป็นอยางดี ที่ส าคัญเป็นกลุมที่มีก าลังซื้อสูงมาก”  
  จากงานวิจัยรวมกันระหวางบริษัท ไทยคูน-แบรนดแเอจ โฮลดิ้ง จ ากัด และบริษัท  
ชูโอ เซ็นโก (ประเทศไทย) จ ากัด (มหาชน) ในปี พ.ศ. 2546 “ประเมินก าลังซื้อส าหรับวัยทวีนใน
กรุงเทพอยูที่ 10,000 ลานบาทตอปี ทั้งนี้ประเมินจากรายไดเฉลี่ยรายวันคนละ 56 บาท และประเมิน
จากจ านวนประชากรวัยทวีนในกรุงเทพฯ จ านวน 500,000 คน” (ศรีกัญญา มงคลศิริ,  2546: 27) 
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  มารแติน ลินดแสตรอม (Lindstrom,  2003: 1-3) กลาวไววา “ไมเคยมีคนยุคไหนที่มี
เงินจับจายใชสอยมากเทาวัยทวีน จึงไมใชเรื่องบังเอิญที่เด็กยุคนี้จะกลายเป็นสวนแบงทางการตลาดที่
เฉพาะเจาะจง ที่ท าใหนักการตลาดทุกคนตองสนใจ วัยทวีนใชเวลาและเงินอยางสบายๆ และไมคิด
มาก พวกเขาไดทุกสิ่งที่ตองการ ไมวาเมื่อใดก็ตาม และมันมีเหตุผลส าหรับเรื่องแบบนี้ 
  นี่เป็นคนยุคแรกที่ถูกเลี้ยงดูภายใตความเขาใจในสภาพเศรษฐกิจในปัจจุบันของโลก 
พวกเขาเลนหุนเหมือนเลนเกมคอมพิวเตอรแ พวกเขาพูดถึงดัชนีการซื้อขายในขณะที่แลกการแดเบส
บอล หรือการแดดรากอนบอล แซด และพวกเขาดูขาวการเงินเหมือนก าลังดูละครโทรทัศนแ 
  ไมนาแปลกใจเลยที่ 8 เปอรแเซ็นตแของวัยรุนในประเทศสหรัฐอเมริกาลงทุนดวยเงิน
บางสวนหรือทั้งหมดของตนในตลาดหุน 20 เปอรแเซ็นตแมีบัญชีกระแสรายวัน และ 70 เปอรแเซ็นตแ
อยากจะมีเครดิตการแด ถาผูปกครอง (และธนาคาร) จะอนุญาต เด็กยุคนี้จับจายเงินมากกวา 300,000 
ลานเหรียญสหรัฐตอปี และยังอีก 1.88 ลานลานเหรียญสหรัฐตอปี จากการเป็นผูควบคุมการใชจาย
ตัวจริง จากเงินในกระเปาของผูปกครองของตนเอง 
  หากมองจากในแงการเงินอยางเดียว จะเห็นวาเด็กยุคนี้ไดท าใหทุกคนหันมาสนใจ 
และสรางแรงบันดาลใจใหกับบริษัทและแบรนดแสินคาทั้งหลายอยางมาก” 
  บริษัท Aeffect Inc จากรัฐอิลลินอยสแ ประเทศสหรัฐอเมริกา (Aeffect, Inc,  
2000: online) ไดเขียนรายงานไววา “ทวีน (Tween) เป็นค าที่ถูกน ามาใชโดยนักการตลาดเพ่ือ
อธิบายบุคคลที่อยูในชวงการเปลี่ยนแปลงจากวัยเด็กไปสูชวงวัยรุน ตามที่ Roger Friedman ผูแตง
จดหมายขาวเรื่องการขายสินคาใหกับเด็ก (Selling to Kids) กลาวไววา วัยทวีนชื่นชมวัยรุนและ
นิยามสิ่งที่เรียกวา เจเง (Cool) จากมาตรฐานของเด็กที่โตกวา แตวัยทวีนยังดีใจที่ตัวเองยังเป็นเด็กอยู 
และไมอยากจะเติบโตเร็วเกินไป (Aeffect, Inc, cited in Azoulay, 2000) วัยทวีนโตเกินไปที่จะเป็น
เด็ก แตก็เด็กเกินไปที่จะเป็นวัยรุน แตเดิมแลววัยทวีนถูกรวมไวในสวนยอยหนึ่งของเจเนอเรชั่น วาย 
(Generation Y) โดยภาพรวมวัยทวีนไดถูกท านายวาจะเติบโตจนกลายเป็นกลุมวัยรุนที่ใหญที่สุดใน
ประวัติศาสตรแของประเทศสหรัฐอเมริกา โดยจ านวนประชากรอายุระหวาง 12–17 ปีจะมีจ านวนถึง 
35 ลานคน ภายในปี ค.ศ. 2010 (Aeffect, Inc, cited in Krol and Cuneo, 1988)” 
  บริษัท Aeffect Inc ยังกลาวตอไปวา “เด็กๆ ที่อยูในวัยทวีนเป็นวัยที่ก าลังเริ่มตน
สรางอัตลักษณแหลายๆ อยางที่แตกตางใหกับตนเอง พวกเขาคิดมากขึ้นในสิ่งที่พวกเขาอยากเป็น และ
สิ่งที่พวกเขาอยากไดในชีวิต พวกเขายอมรับหนาที่รับผิดชอบใหมๆ พวกเขาสามารถตัดสินใจเรื่อง
เล็กๆ อะไรบางอยางได ซึ่งแตกอนมีผูปกครองคอยตัดสินใจให แตอยางไรก็ตามเด็กวัยทวีนก็ยังไม
มั่นใจวาตัวเองจะสามารถตัดสินใจไดดี หรือมีวิจารณญาณที่ดี ดวยเหตุนี้พวกเขายังคงไปขอความ
คิดเห็นจากผูปกครอง หรือญาติพ่ีนองที่มีอายุมากกวาในการตัดสินใจเรื่องส าคัญๆ ไปจนกวาเด็กวัย



 

 

20 

ทวีนจะรูสึกตัววา สามารถตัดสินใจเลือกหรือท าอะไรไดอยางรอบคอบเพียงพอดวยตนเอง (Aeffect, 
Inc, cited in Populations Estimate Program, 2000)” 
  Chetan Chaudhari และ Milind Marathe (Chaudhari and Marathe,  2007: 
online) กลาวถึงสาเหตุที่นักการตลาดใหความสนใจที่จะเจาะตลาดกลุมวัยทวีน เอาไววา “เด็กๆ เป็น
ตัวแทนของตลาดใน 3 สวนที่แตกตางกัน คือ สวนที่หนึ่งเป็นสวนที่เด็กจายเงินซื้อเองโดยตรง สวนที่
สองเป็นสวนที่จายไปโดยมีเด็กๆ เป็นผูมีอิทธิพลจูงใจในการซื้อ และสวนที่สามเป็นสวนตลาดที่จะ
เกิดขึ้นในอนาคต ซึ่งเป็นสวนที่ส าคัญที่สุด เพราะนักการตลาดทราบดีวา ความจงรักภักดีในแบรนดแ 
(Brand Royalty) และพฤติกรรมในการบริโภคจะกอตัวขึ้นเมื่ออยูในวัยเด็กที่เปราะบาง และจะคงติด
อยูกับตัวไปจนถึงวัยผูใหญ ผูประกอบการมีแหลงที่มาของลูกคาใหมๆ อยู 2 แหลง คือ ลูกคากลุมที่
สามารถโนมนาวใหเปลี่ยนใจมาจากคูแขง และอีกกลุมเป็นกลุมที่ยังไมเคยมีประสบการณแใดๆ ในการ
เป็นผูซื้อ ซึ่งกลุมหลังนี้จะมีความจงรักภักดีสูงเนื่องจากไดถูกหลอหลอมมาตั้งแตในวัยเยาวแ 
  ค าอธิบายที่วา ไมไดเป็นเด็กเล็กอีกตอไป และก็ยังไมใชวัยรุน (No longer little 
children, and not yet teens) เป็นกลุมคนที่ก าลังเริ่มพัฒนาอัตลักษณแของตนเอง และกระหายที่
จะเก็บเกี่ยวภาพลักษณแของตัวเองที่มีความซับซอน (Sophisticated self-image) นักการตลาด
คนพบวา พวกเขาสามารถท าเงินมหาศาลไดจากการท าใหเด็กรูสึกวาตัวเองเป็นวัยรุน ธุรกิจการตลาด
ในวันนี้ก าลังบังคับใหเด็กรูสึกโตเร็วขึ้นกวาที่เด็กควรจะเป็น” 
  เพ่ือขยายความในสวนที่ Chetan Chaudhari และ Milind Marathe กลาวถึง
การตลาดใน 3 สวน ผูวิจัยขออางถึง ผศ.ศรัณยพงศแ เที่ยงธรรม (ศรัณยพงศแ เที่ยงธรรม,  2547: 
ออนไลนแ) กลาวไววา “นักการตลาดมองตลาดเด็ก (Kiddie Market) แยกเป็นสวนส าคัญ 3 สวนไดแก 
   1. Primary Market หมายถึง สวนที่เด็กเป็นผูตัดสินใจซื้อเอง ตัวอยางเชน 
ขนม ของเลน ที่ดูดเงินจากเด็กโดยตรง ทั้งเงินคาขนมประจ าวันหรือเงินกอน เงินพิเศษที่เด็กมีจากที่
ผูใหญใหในโอกาสพิเศษ 
   2. Influence Market หมายถึง สวนที่เด็กมีอิทธิพลตอการซื้อ เป็นผูมี
อิทธิพลตอการตัดสินใจของผูปกครองหรือครอบครัว 
   3. Future Market หมายถึง สวนที่เป็นการซื้อที่เล็งไปในอนาคตที่เด็กจะ
ซื้อไปตลอดชีวิต เป็นสวนที่มอง Lifetime Value ที่นักการตลาดบางกลุมใหความส าคัญ ที่จะตองมุง
สรางใหเด็กเกิดความคุนเคยกับตราผลิตภัณฑแของตนตั้งแตเด็ก เพ่ือประโยชนแตอเนื่องยาวนานไปใน
อนาคต” 
  Sharon Jayson (Jayson,  2009: online) กลาวถึงดิสนียแกับการเริ่มการท า
การตลาดส าหรับวัยทวีนไววา “เด็กผูชายวัยทวีนไมไดเป็นกลุมเปูาหมายหลักของนักการตลาดในการ
ท าตลาดสินคาในกลุมทวีนตั้งแตแรก เชน เสื้อผา เครื่องส าอาง รายการโทรทัศนแ และเพลง แตดิสนียแ
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ตองการจะเปลี่ยนสิ่งเหลานี้ ดิสนียแผลิตรายการในเคเบิลทีวีชอง Disney XD ที่มีมุงไปที่เปูาหมายวัย
ทวีนผูชายเป็นหลัก รวมทั้งเว็บไซตแ เกมสแ เพลง และกีฬา 
  ในสวนเด็กผูหญิงวัยทวีน ดิสนียแไดใหความสนใจกับกลุมเด็กผูหญิงวัยทวีนมานาน
แลว อาจเป็นเพราะดาราวัยรุนและคนดังๆ สามารถดึงดูดใจเด็กผูหญิงใหสนใจไดมากกวา เนื่องจาก
เด็กผูหญิงสนใจเรื่องเกี่ยวกับบุคลิกภาพ เพลง และสิ่งที่สัมพันธแกัน แตเด็กผูชายรุนราวคราวเดียวกัน
สนใจดานกีฬา การผจญภัยมากกวาจะสนใจเรื่องดารา” 
  Rebecca McQuigg (McQuigg,  2007: online) กลาวถึงก าลังการใชจายของวัย
ทวีนไววา “ทุกวันนี้ มีวัยทวีน กระจายไปอยูทั่วทุกพ้ืนที่ ประมาณเกือบ 25 ลานคน วัยทวีนใน
ประเทศสหรัฐอเมริกาใชจายเงินประมาณ 50,000 ลานเหรียญสหรัฐตอปี และวัยทวีนมีอิทธิพลในการ
ชักจูงในการตัดสินใจซื้อของใชในครัวเรือนอีก 200,000 ลานเหรียญสหรัฐตอปี” 
  อีกท้ังยังมีขอมูลเพิ่มเติมจากอีกแหลงขอมูล ที่กลาวถึงก าลังการใชจายของวัยทวีนไว
วา “ในอเมริกาไดมีการประเมินประชากรที่อยูในกลุมทวีนซึ่งมีประมาณ 32 ลานคน มีอ านาจการซื้อ
ประมาณ 3,500 พันลานเหรียญสหรัฐตอปี เป็นการซื้อสินคาประเภท Personal Care ดวยเงิน
ประมาณ 3.67 เหรียญสหรัฐตอคนตออาทิตยแ หรือประมาณ 9.5 พันลานเหรียญสหรัฐตอปี และ
งานวิจัยอีกชิ้นหนึ่งในประเทศแคนาดา ซึ่งเป็นการวิจัยอ านาจในการซื้อของกลุมทวีนจ านวน 2.5 ลาน
คน ไดขอสรุปมาวา เด็กกลุมนี้มีอ านาจในการซื้ออยางนอยไมต่ ากวา 1.8 พันลานเหรียญสหรัฐตอปี 
และเพ่ิมขึ้นโดยเฉลี่ย 10% ตอปี อยางไรก็ตามการท าการตลาดกับกลุมทวีนไมใชเรื่องงาย เพราะ
ประชากรกลุมนี้ไมไดมีลักษณะเขาใจไดงายเหมือนประชากรกลุมอ่ืนๆ ประชากรกลุมนี้จะมีความ
ซับซอนทั้งโดยลักษณะทางธรรมชาติที่อยูกึ่งกลางระหวางความเป็นเด็กและวัยรุน และยังมีความ
ซับซอนอันเกิดจากการรับรูขาวสารผานระบบเครือขายอินเตอรแเน็ตอยางไรพรมแดน และไรขีดจ ากัด
เรื่องเวลา อีกทั้งกลุมทวีน มีอ านาจในการซื้อและพลังในการชักจูง (Purchasing Power & 
Influencing Power) ที่สูงและทรงพลังทั้งในปัจจุบันและอนาคต การท าการตลาดกับกลุมนี้จึงไมใช
เรื่องงาย แตก็ไมใชเรื่องยากหากเรามีความรูและความเขาใจในกลุมทวีน” (บริษัท ไทยคูน-แบรนดแเอจ 
โฮลดิ้ง จ ากัด.  2546: ออนไลนแ) 
  “จากการท าวิจัยเชิงคุณภาพ ปรากฏวา เด็กผูหญิงจะเริ่มสนใจในเรื่องของการแตง
กาย การใหความส าคัญกับสรีระ กลัวไมสวย ชอบคุยโทรศัพทแ ชอบแชต ตองการเป็นจุดสนใจของคน
รอบขาง เริ่มสนใจเพศตรงขาม ฮีโรในใจจะเป็นซูเปอรแสตารแที่เป็นเพศตรงขามมากกวาเพศเดียวกัน 
สวนเด็กผูชายจะใหความสนใจกับการเลนเกม รักสนุก ไมใสใจในเรื่องการแตงกายมากเทาเด็กผูหญิง 
ไมสนใจในเรื่องแบรนดแของเสื้อผา สนใจในเรื่องกีฬาเป็นพิเศษ ฮีโรของเขายังเป็นชายล่ าบึ๊ ก หรือ 
character การแตูนที่เป็นคนเกงในสายตาของเขา” (ยุทธิพงศแ จิว และนิสา ดิษฐเจริญ, บรรณาธิการ,  
2552: 106) 
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  David Buckingham (Buckingham,  2007: 15-24) กลาวสรุปถึงความนาสนใจใน
การท าวิจัยที่เกี่ยวกับวัยทวีนไวใน Journal of Children and Media Vol 1, No. 1 วา “ในทางทฤษฎี
และระเบียบวิธีการพ้ืนฐานของการท าการวิจัยทางการตลาดของเด็กกลุมทวีน สมควรที่จะถูก
ตรวจสอบขอเท็จจริงที่ส าคัญ อยางไรก็ตามสิ่งที่นาสนใจที่สุดก็คือ วัยทวีนเป็นคนที่ซับซอน ชาง
เรียกรอง และยากที่จะท าใหคนกลุมนี้รูสึกพอใจ ทวีนเป็นกลุมที่ยากที่จะชักจูง พวกเขาเป็นคนที่
เขาใจยาก มีความไมแนนอนทางการตลาด พวกเขาชอบตั้งขอสงสัยเกี่ยวกับค ากลาวอางจากนัก
โฆษณา พวกเขาเป็นคนที่ใชเงินอยางฉลาด และพวกเขาตองการความพยายามอยางมากที่จะท าความ
เขาใจ และกุมหัวใจของพวกเขา” 
  จากขอมูลและค ากลาวขางตนทั้งหมดพบวา ชวงอายุของวัยทวีนมีความแตกตาง
คลาดเคลื่อนกันเล็กนอย แตจะเห็นไดวา ชวงอายุที่ครอบคลุมวัยทวีนทั้งหมด คือ อายุ 8-14 ปี ดังนั้น 
ในวิจัยฉบับนี้จะก าหนดชวงอายุวัยทวีนอยูที่ชวง 8-14 ปี ซึ่งเมื่อคนหาจ านวนวัยทวีนในชวงอายุ
ดังกลาวในประเทศไทย พบวา กรมการปกครอง กระทรวงมหาดไทย (กรมการปกครอง 
กระทรวงมหาดไทย,  2557: ออนไลนแ) ไดใหขอมูลสถิติเกี่ยวกับจ านวนประชากรชายและหญิง ผูที่มี
สัญชาติไทยและมีชื่ออยูในทะเบียนบาน อายุระหวาง 8-14 ปี ณ เดือนธันวาคม พ.ศ. 2556 วา มี
จ านวนทั้งสิ้น 5,671,099 คน แยกเป็นเพศชายจ านวน 2,912,890 คน และเพศหญิงจ านวน 
2,758,209 คน จากจ านวนประชากรประเทศไทยทั้งหมด จ านวน 64,785,909 คน 
  วัยทวีนเป็นเด็กกลุมแรกที่เกิดมาพรอมกับเมาสแในมือ มีจอคอมพิวเตอรแเป็นเหมือน
หนาตางมองออกไปยังโลกภายนอก พวกเขาเขาใจความหมายของสัญลักษณแบนจอคอมพิวเตอรแ
กอนที่จะอานหนังสือออก พวกเขาทองโลกอินเทอรแเน็ตไดคลองและรวดเร็วเหมือนคนที่คุนเคยกับโลก
เทคโนโลยีสารสนเทศ พวกเขาจึงอยูรวมกับโลกที่เต็มไปดวยเทคโนโลยีที่ทันสมัยไดอยางเป็นธรรมชาติ 
วัยทวีนมีอายุอยูในชวงระหวาง 8-14 ปี ก าลังศึกษาอยูในระดับประถมศึกษาตอนปลายถึงมัธยมศึกษา
ตอนตน ซึ่งอยูในชวงคาบเกี่ยวกันระหวางวัยเด็กกับวัยรุน พวกเขาโตเกินไปที่จะเป็นเด็ก แตก็เด็ ก
เกินไปที่จะเป็นวัยรุน พวกเขายังดีใจที่ตัวเองยังเป็นเด็กอยู และก็ไมอยากจะเติบโตเร็วเกินไป ซึ่งวัย
ทวีนมีพฤติกรรมและทัศนคติที่ก าลังจะพัฒนาจากวัยเด็กเขาสูวัยรุน ซึ่งวัยทวีนเป็นเด็กกลุมที่โตเร็วขึ้น 
มีการติดตอสื่อสารถึงกันมากขึ้น ไดรับขอมูลขาวสารอยางตอเนื่องรวดเร็วผานทางสื่อและเทคโนโลยีที่
หลากหลายอยางไมมีพรมแดน และอยางไมมีขอจ ากัดทางดานเวลาหรือสถานที่ 
  ไมมีกลุมเด็กวัยใดที่จะอิทธิพลและมีก าลังซื้อมากเทียบเทากับวัยทวีน เด็กกลุมนี้จึง
กลายเป็นสวนแบงทางการตลาดที่เฉพาะเจาะจง ที่ท าใหนักการตลาดทุกคนตองสนใจ อีกทั้งเด็กในวัย
นี้ยังมีพลังในการชักจูงโนมนาวคนรอบขางในการตัดสินใจซื้อสินคาและบริการในมูลคามหาศาลอีก
ดวย อยางไรก็ตามเด็กในวัยทวีนเป็นวัยที่ก าลังเริ่มตนสรางอัตลักษณแหลายๆ อยางที่แตกตางใหกับ
ตนเอง พวกเขาคิดมากขึ้นในทุกๆ สิ่งที่พวกเขาอยากไดอยากเป็น พวกเขาชอบลองสิ่งใหมๆ พวกเขา
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สามารถตัดสินใจเรื่องเล็กๆ ซึ่งแตกอนมีผูปกครองคอยตัดสินใจใหได แตเด็กวัยทวีนก็ยังไมมั่นใจวา
ตัวเองจะสามารถตัดสินใจไดดี พวกเขาจึงยังคงไปขอความคิดเห็นจากผูปกครอง หรือญาติพ่ีนองที่มี
อายุมากกวาในการตัดสินใจเรื่องส าคัญๆ ไปจนกวาเด็กวัยทวีนจะรูสึกตัววา สามารถตัดสินใจเลือก
หรือท าอะไรไดอยางรอบคอบเพียงพอดวยตนเอง 
 
 1.2 การสร๎างแบรนด์ส าหรับวัยทวีน (Branding to Tweens) 

  ศรีกัญญา มงคลศิริ (ศรีกัญญา มงคลศิริ,  2546: 59-65) กลาวไววา “เชนเดียวกับ
การสรางแบรนดแส าหรับผูใหญ การสรางแบรนดแส าหรับวัยทวีน คือการสรางจากการก าหนด
บุคลิกลักษณะที่ชัดเจนของแบรนดแ (Brand Identity) ขึ้นมาใหชัดเจน และปรับจุดขายเดิมของ     
แบรนดแที่มีลักษณะเป็นจุดขายแหงๆ แข็งๆ ใหเป็นจุดที่บันดาลแรงปรารถนาในใจผูบริโภค 
  ผลการวิจัยรวมกันระหวาง บริษัท ไทยคูน-แบรนดแเอจ โฮลดิ้ง จ ากัด และบริษัท ชู
โอ เซ็นโก (ประเทศไทย) จ ากัด (มหาชน) ในปี พ.ศ. 2546 คนพบวา วัยทวีนไทยตองการรูจักตัวตนที่
ชัดเจนของแตละแบรนดแ ตัวตนดังกลาวหมายถึงตัวตนที่เป็นแกนแทภายในลักษณะทางกายภาพ และ
ลักษณะความคิดภายในใจของแบรนดแที่ชัดเจน 
  วัยทวีนสามารถมองเห็นตัวตนที่ชัดเจนของแตละแบรนดแที่ตนเองรูจักเป็นอยางดี 
อาทิ วัยทวีนผูหญิงบอกความรูสึกของตนเองวาเห็นแบรนดแ Roxy เป็นผูหญิงเชนเดียวกับตน มีความ
สดใส นารัก เห็นโลกเป็นธรรมชาติมีดอกไมมีผีเสื้อ ในขณะที่วัยทวีนผู ชายสามารถอธิบายไดวา รถ
มอเตอรแไซคแแบรนดแ Suzuki ที่ตนเองอยากไดนั้นเป็นเด็กผูชายคนดีที่มีความรักชาติ และการบินไทย
คือสายการบินที่เป็นเพ่ือนพาเราไปเที่ยวที่ไหนก็ได 
  



 

 

24 

 
 

ภาพประกอบที่ 2.2 ภาพมอเตอรแไซคแ Suzuki ที่เด็กชายอายุ 14 ปี  
วาดเพ่ือบรรยายความรูสึกท่ีมีตอแบรนดแ 

ที่มา : ศรีกัญญา มงคลศิริ.  (2546).  การตลาดเด็กพันธุ์ใหมํวัยทวีนส์.  หนา 60 
 
 

 
 

ภาพประกอบที่ 2.3 ภาพความรูสึกที่เด็กอายุ 11 ปี มีตอการบินไทยในฐานะเพ่ือนพาเที่ยว 
ที่มา : ศรีกัญญา มงคลศิริ.  (2546).  การตลาดเด็กพันธุ์ใหมํวัยทวีนส์.  หนา 61 
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ภาพประกอบที่ 2.4 ภาพของเด็กผูหญิงอายุ 13 ปี เกี่ยวกับ Roxy เสื้อผาแบรนดแที่ตัวเองนิยมสวมใส 
ที่มา : ศรีกัญญา มงคลศิริ.  (2546).  การตลาดเด็กพันธุ์ใหมํวัยทวีนส์.  หนา 43 

 
  ปัจจัยสูความส าเร็จส าหรับแบรนดแที่ตองการสรางความสัมพันธแกับกลุมเปูาหมายที่
เป็นวัยทวีนนั้นมีอยูดวยกันส าคัญๆ ดังนี้ 
   1.2.1 Existence แบรนดแตองมีตัวตนปรากฏใหวัยทวีนเห็นและรูจัก 
เพราะนั่นคือการเริ่มตนที่ส าคัญ การมีตัวตนปรากฏใหเห็นในสถานที่ตางๆ เป็นการประกาศใหวัยทวีน
เขาใจถึงบุคลิก และทัศนคติที่แบรนดแนั้นๆ มีตอสิ่งตางๆ และหากเป็นสิ่งเดียวกันกับที่อยูในใจของวัย
ทวีนนั่นคือ โดนใจ ถือไดวามีชัยไปกวาครึ่ง 
   1.2.2 Leader & Rare วัยทวีนไมตองการมีปฏิสัมพันธแดวยกับแบรนดแที่
ไมใชผูน า นั่นคือวัยทวีนไมอยากสวมใสหรือบริโภคสินคาที่ไมใชผูน า ขอควรทราบก็คือ ความเป็นผูน า
ในความคิดของวัยทวีนตางจากการเป็นผูน าในความรูสึกของวัยทวีน ผูน าในความรูสึกของวัยทวีน คือ
ผูน าที่มีสินคาโดนใจ มีแบบดีไซนแที่โดดเดน และที่ส าคัญคือ ไมเกี่ยวกับ Market Share (สวนแบง
การตลาด) 
   นอกจากจะตองเป็นผูน าทางความรูสึกแลวนั้น แบรนดแที่จะจับใจวัยทวีนได
ตองเป็นแบรนดแที่ผลิตสินคาออกมาจ ากัดในแตละรุน วัยทวีนไมชอบใชสินคาซ้ าๆ เหมือนคนอ่ืนๆ   
แบรนดแซ้ ากันไดแตแบบตองแตกตาง 
   1.2.3 Dimension นอกเหนือจากการประกาศตัวตนชัดเจนวา เป็นใคร 
และมีบุคลิกอยางไร และเป็นผูน าทางความรูสึกแลวนั้น แบรนดแที่จะประสบความส าเร็จในการ
เชื่อมตอกับกลุมเปูาหมายที่เป็นวัยทวีน ตองมีมิติ (Dimension) ที่เหนือคูแขงในกลุมสินคาเดียวกัน
อยางชัดเจน 
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   มิติที่วานี้ตองเป็นมิติที่มีประโยชนแ (Advantage) และเก่ียวของทาง
ความรูสึก (Relevance) ตอกลุมวัยทวีนเทานั้นมิติที่มีอยูหากเป็นมิติเพียงเพราะมีตัวตนธรรมดา ก็ไม
มีประโยชนแอันใด 
   1.2.4 Tweens in the Center หากตองการสราง Brand Bond 
(พฤติกรรมเชื่อมตอกับแบรนดแ) ใหเกิดขึ้นในกลุมวัยทวีนอยางจริงๆ แลวนั้น อีกประเด็นหนึ่งที่ส าคัญ
คือ กลยุทธแการสื่อสารตลาดตองใหความส าคัญกับวัยทวีน ในฐานะเป็นศูนยแกลางของการสื่อสาร 
ไมใชแบรนดแ นั่นก็หมายความวา ทุกกิจกรรมที่จัดท าขึ้นมาเพ่ือสรางแบรนดแตองท าขึ้น โดยเล็ง
ความส าคัญของความตองการของวัยทวีนเป็นตัวตั้ง โดยมีแบรนดแเป็นผูใหการสนับสนุน กิจกรรมทาง
การตลาดที่เนนการขายมากกวาเนนกิจกรรม Hard Sell (เนนการขายเป็นหลัก) 
   1.2.5 Synergy Across Channels ดังที่กลาวมาแลวขางตนวา วัยทวีน
เป็นผูบริโภคที่บริโภคสื่อทุกประเภท ไมวาจะเป็นทีวี, วิทยุ, นิตยสาร, หนังสือพิมพแ, โปสเตอรแ, ปูาย
บิลบอรแด, ใบปลิว, กิจกรรมสงเสริมการขาย, แบนเนอรแออนไลนแ, SMS, MMS, และอ่ืนๆ อีกมากมาย 
การที่จะสื่อสารไปยังกลุมวัยทวีนใหประสบความส าเร็จนั้น นักการตลาดตองรูจักผสมผสานสื่อตางๆ 
เหลานั้นเขาดวยกันใหเหมาะสม 
   สื่อแตละสื่อควรจะออกแบบใหโดดเดนและแตกตางจากที่เคยปฏิบัติ 
เพียงแคนี้ก็จะสามารถคาดหวังการตอบสนองที่เป็นบวกจากกลุมวัยทวีน 
   1.2.6 Fantasy, Romance, or Rebellion การสรางแบรนดแจากกลุม
ทวีนนั้นนักการตลาดอาจจะเลียนแบบความส าเร็จของวงการบันเทิงซึ่งอาศัยหลักการทางการตลาด 
เพียงหลักการพ้ืนฐานการสื่อสารกับวัยทวีน นั่นคือ จินตนาการ (Fantasy), ความโรแมนติก 
(Romance), หรือกบฏ (Rebellion) 
   ดวยจิตใจที่ยังมีความเป็นเด็กคางอยู จินตนาการ (Fantasy) จึงเป็นสิ่งที่ยัง
แยกไมออกจากกลุมวัยทวีน จากงานวิจัยคนพบวา วัยทวีนหลายๆ คน ยังคงใฝุฝันที่จะมีความสามารถ
เฉกเชนเดียวกับที่ฮีโรในดวงใจมี อาทิ ปลอยใยไดเหมือนสไปเดอรแแมน หรือมีอุปกรณแไฮเทค
เหมือนกับที่เจมสแ บอนดแมี จินตนาการเหลานี้สามารถประยุกตแเป็นเนื้อหาในการสื่อสารหรือกลยุทธแใน
การท ากิจกรรมสงเสริมการขายได 
   ประเด็นหนึ่ งที่ เป็นขอสั งเกต คือ จินตนาการของวัยทวีนตางจาก
จินตนาการของเด็กเล็ก ซึ่งเป็นจินตนาการแบบที่ไมตองการค าอธิบาย เชน เหตุการณแแบบอลิสใน
ดินแดนมหัศจรรยแ จินตนาการในความตองการของวัยทวีนนั้นเป็นจินตนาการที่มีความจริงผสมผสาน
อยูในระดับหนึ่ง ตัวอยางที่เห็นไดชัดคือเกม Ragnarok ซึ่งเปิดโอกาสใหวัยทวีนไดรวมเลนเกมที่มี
จินตนาการ ถึงแมจะไมเป็นจริงแตก็มีพ้ืนฐานอยูบนความเป็นจริงมากกวาเรื่องราวของอลิสในดินแดน
มหัศจรรยแ วัยทวีนสามารถมีสวนรวมและท ากิจกรรมคลายๆ ผูใหญไดในเกม Ragnarok ในขณะที่
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เหตุการณแของอลิสในดินแดนมหัศจรรยแ เป็นจินตนาการแบบไรขีดจ ากัด ผูชมมีบทบาทเป็นเพียงผู
สังเกตการณแเทานั้น 

 

 
 

ภาพประกอบที่ 2.5 ภาพวาดของเด็กชายอายุ 11 ปี แสดงใหเห็นถึงความชื่นชมใน Ragnagok 
ที่มา : ศรีกัญญา มงคลศิริ.  (2546).  การตลาดเด็กพันธุ์ใหมํวัยทวีนส์.  หนา32 

 
   ความรูสึกโรแมนติก (Romantic) เป็นความรูสึกที่เริ่มพัฒนาขึ้นในกลุมวัย
ทวีนรุนที่เกือบจะเป็นวัยรุน กระนั้นก็ดีเมื่อเทียบกับวัยรุนแลว ความโรแมนติกของวัยทวีนมีลักษณะ
นารักมากกวาสอนัยทางเพศ ความโรแมนติกยังเป็นเพียงหนึ่งในอารมณแดีๆ ที่เกิดข้ึนระหวางเด็กหญิง-
เด็กชาย หาใชความใครเพื่อครองคูอยางผูใหญไม 
   ความตองการพยศ หรือปฏิวัติกฎเกณฑแตางๆ (Rebellion) ดูเหมือนจะเป็น
อารมณแที่ทาทายที่สุดส าหรับนักการตลาด ที่ตองการจะสื่อสารกับวัยทวีน เพราะนั่นหมายถึงการ
สะทอนความรูสึกลึกๆ ของวัยทวีนทุกคนที่อยากลองทาทายสิ่งที่เป็นบรรทัดฐาน 
   ความยากของนักการตลาดคือการคนหาระดับแหงความทาทายที่พอดี ซึ่ง
วัยทวีนสามารถใชเป็นโอกาสสะทอนตัวตนของตัวเองพรอมๆ กับไมเป็นเปูาหมายโดนเพงเล็ง
พฤติกรรมและความคิดจากผูใหญที่โรงเรียนและที่บานมากเกินไป พึงระลึกเสมอวาวัยทวีนยังคงเป็น
เด็กท่ีโตแลว ความกลาที่จะทาทายผูใหญยังมีไมมากพอหากเปรียบเทียบกับวัยรุน 
  งานวิจัยพบวา วัยทวีนมีพฤติกรรมเชื่อมตอกับแบรนดแ (Brand Bond) เชนเดียวกับ
ผูใหญ หากแตแผวเบากวา นั่นคือวัยทวีนไมไดมีความตั้งใจ (Intention) ที่จะสนใจแบรนดแใดแบรนดแ
หนึ่ง และมีความพรอม (Readiness) ที่จะผูกพันกับแบรนดแมากมายอยางที่ผูใหญเป็น ทั้งนี้และทั้งนั้น
ก็เพราะความเป็นจริงที่เป็นอมตะนั่นคือ วัยทวีนยังคงเป็นเพียงเด็กท่ีก าลังอยูในชวงเติบโต ความสนใจ
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ที่แทจริงยังอยูในเรื่องอ่ืนๆ ที่เกี่ยวของกับเรื่องสนุกสนานรายวันมากกวาความตั้งใจที่จะเป็นผู บริโภค
สินคา ในขณะที่ผูใหญเป็นผูบริโภคท่ีมีเจตนาชัดเจนทุกขณะจิตวาตองการบริโภคอยูตลอดเวลา 
  การจะสรางพฤติกรรมเชื่อมตอกับแบรนดแในวัยทวีนท าไดไมงาย และตองอาศัย
ความอดทนสรางตัวตนใหปรากฏและเชื่อมตอกับวัยทวีนอยางตอเนื่อง หยุดเมื่อไหรเป็นอันเลิกคบกัน 
เพราะวัยทวีนจะจ าแบรนดแไดเพียงลางๆ และลืมไปหากแบรนดแนั้นๆ เลิกติดตอสื่อสารกับวัยทวีน 
 
 1.3 การแบํงกลุํมวัยทวีนในโลก (Grouping the Global Tweens) 

  มารแติน ลินดแสตรอม (Lindstrom,  2003: 15-17) กลาวไววา วัยทวีนเป็นวัยที่
เริ่มตนเป็นอิสระจากที่บาน คนกลุมนี้ใชชีวิตหางจากพอแม หรือผูดูแลวันละหลายชั่วโมง พวกเขาโต
พอที่จะใหความเห็นเกี่ยวกับแบรนดแไดเอง พวกเขามีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อของใชหรือเลือกซื้อ  
แบรนดแสินคาในครัวเรือน และยังเป็นกลุมลูกคาที่แตกตางจากกลุมอ่ืน ซึ่งเพียงพอที่จะน ามาแบงเป็น
กลุมท่ีมีลักษณะเฉพาะ ซึ่งจะเป็นประโยชนแตอนักการตลาดในการวางแผนระยะยาว โดยทั่วไปแลววัย
ทวีนสามารถแบงออกเป็น 4 กลุม ไดแก 
   1.3.1 กลุํมสุดขอบ (Edges) เป็นวัยทวีนขบถที่ไมเห็นวาตนเองเป็นพวกที่
ล้ าหนากวาคนอ่ืน ในความเป็นจริงแลว พวกเขาแทบจะไมเคยคิดเลยวา ตนเองเป็นสวนหนึ่งของเด็ก
ยุควัยทวีนเสียดวย พวกเขาตอตานแฟชั่น และอาจจะตอตานแบรนดแดวยซ้ า อยางไรก็ตามพวกนี้
มักจะใชแบรนดแที่สะทอนถึงพฤติกรรมขบถของตน 
  เด็กพวกนี้เป็นพวกที่คอนขางชอบแหกกฎ เฉื่อยชาในชั้นเรียน ไมชอบอยูบาน ชอบ
เลนกีฬาผาดโผน ไมชอบท าตามแบบแผน และไมถูกจ าแนกใหอยูในกลุมปกติธรรมดาไดเลย เนื่องจาก
เป็นพวกที่ชอบแหกกฎและใชชีวิตตามใจตัวเอง เด็กกลุมนี้จึงถูกมองวา เป็นผูน าแฟชั่นเสรี 
(Independent trendsetters) พวกเขาลองสินคาแบรนดแตางๆ กอนคนอ่ืนๆ และพวกนี้ชอบน า
สินคาเกามาผสมผสานใหเกิดแนวใหม คิดวิธีน าไปใชใหมๆ และท าใหของเหลานั้นดูเท 
   1.3.2 กลุํมนักจูงใจ (Persuaders) กลุมนักจูงใจเป็นกลุมวัยทวีนที่ไดรับ
ความนิยมชมชอบมากที่สุด พวกเขาจะเป็นแบบฉบับใหเด็กคนอ่ืนท าตาม เด็กกลุมนี้จึงเป็นกลุมที่
นักการตลาดตองการที่จะครอบง ามากที่สุด เนื่องจากอ านาจชักจูงของคนกลุมนี้มีประโยชนแอยางมาก
ตอทุกสินคาและทุกผลิตภัณฑแ 
  เหตุผลสวนหนึ่งที่ท าใหเด็กกลุมนี้เป็นที่นิยมชมชอบก็คือ การที่พวกตอบรับความ
นิยม หรือแนวโนมใหมๆ ไดอยางรวดเร็ว เด็กกลุมนี้เป็นพวกที่ดูเทและเป็นที่ชื่นชม และเป็นกลุมที่
สามารถเขาถึงไดงายกวากลุมสุดขอบมาก 
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  กลุมนักจูงใจใสใจเรื่องสไตลแมาก พวกเขาใชเวลามากในการแตงตัว พวกเขามักจะ
แตงตัวดี ดูแลจัดแตงทรงผมดีเป็นพิเศษ เด็กวัยทวีนกลุมนี้ถือเป็นกลุมที่เป็นหลักส าคัญกวากลุมสุด
ขอบอยูมาก 
   1.3.3 กลุํมผู๎ตาม (Followers) คนกลุมนี้เป็นตัวแทนของวัยทวีนสวนใหญ
ในปัจจุบัน พวกเขารับฟังกลุมนักจูงใจแตก็ยังเปิดใจรับฟังกลุมสุดขอบ เด็กพวกนี้ไมเคยลองสิ่งใหมๆ 
เป็นคนแรก และมักเป็นผูตามมากกวาที่จะเป็นผูน า พวกเขาไมมีความมั่นใจในตัวเองมากนัก และพวก
เขาไมเคยคิดวาตัวเองมีความเท 
   1.3.4 กลุํมสะท๎อนกลับ (Reflexives) กลุมนี้พยายามที่จะท าตัวเองให
เป็นที่ชื่นชมและยอมรับในหมูวัยทวีนดวยกัน แตมักไมคอยประสบความส าเร็จ เด็กกลุมนี้ไมคอยทัน
แฟชั่น และแทบไมคอยไดออกจากบาน กลุมนี้ก็มีลักษณะเหมือนกับกลุมผูตาม แตทวากลุมสะทอน
กลับ คือกลุมคนที่ท าตามผูอื่นอยางชัดเจน ไมมีความมั่นใจในตัวเอง ไมมีเพ่ือนมาก แตก็ตองการไดรับ
การยอมรับในสังคมดวยเชนกัน 
  แมจะไดพยายามแยกวัยทวีนออกเป็นกลุมที่มีลักษณะแตกตางกันแลวก็ตาม แต
สมาชิกภายในแตละกลุม ก็ยังมีความไมเหมือนกันในกลุมอยูดี อยางไรก็ตาม การจัดกลุมวัยทวีนเชนนี้
ท าใหเราเขาใจวา วัยทวีนมีความแตกตางและมีล าดับชั้นภายในกลุม ซึ่งจะมีผลตอการก าหนด
ความสัมพันธแกับแบรนดแและอัตราการตอบรับของพวกเขาเป็นอยางมาก 
  นอกจากนี้ยังมีล าดับชั้นทางสังคมที่แมจะไมคอยปรากฏใหเห็นชัดเจนนัก แตก็เป็น
เรื่องที่วัยทวีนเขาใจและยอมรับกับล าดับชั้นที่วานี้ การคุนเคยกับการมีล าดับชั้นทางสังคมนับวามี
ประโยชนแมาก เมื่อเราตองการที่จะระบุกลุมวัยทวีนที่เหมาะสมส าหรับแบรนดแของเรามากที่สุด ถา
เลือกกลุมผิด เลือกเนื้อความที่จะสื่อสารและภาพลักษณแไมถูกตอง ก็อาจจะท าลายแผนการตลาดที่
วางไวได ดังนั้นจึงเป็นสิ่งส าคัญอยางยิ่ง ที่ไมเพียงใสใจในการก าหนดอายุของกลุมวัยทวีนอยาง
รอบคอบ แตเรายังตองพิจารณาปรับเปลี่ยนวิธีการก าหนดอายุไปตามล าดับชั้นทางสังคมอีกดวย 
  ศรีกัญญา มงคลศิริ (ศรีกัญญา มงคลศิริ,  2546: 87-88) กลาวโดยสรุปเกี่ยวกับวัย
ทวีนทั้ง 4 กลุมไววา ทวีนที่เป็นกลุมผูน านั้นถูกเรียกวา The Persuaders เป็นสมาชิกในกลุมที่เพ่ือนๆ 
รัก เพราะเทมีสไตลแที่สุดในบรรดาเพื่อนๆ คนอื่นๆ ในกลุมสมาชิก ผูนี้ในกลุมมีอิทธิพลทางความคิดตอ
เพ่ือนอีกสองประเภท ซึ่งเป็นผูตามกลุมผูน านี้ถูกเรียกวา กลุม The Followers และกลุม The 
Reflexives 
  The Followers หมายถึงสาวกผูตามทางความคิดและการปฏิบัติตนและประสบ
ความส าเร็จในการเป็นผูตามที่ดี สามารถอยูรวมกลุมไดอยางสนุกสนานและสันติสุข ในขณะที่ The 
Reflexives หมายถึงผูตามที่ลมเหลวในการเป็นผูตาม ผลที่เกิดขึ้นคือหลุดกลุม และจ าเป็นตองเก็บตัว
อยูในบานหรือท่ีอ่ืนๆ ที่ไมมีใครเห็นตัวตนอยางเป็นรูปธรรม 
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  The Edges เป็นกลุมทวีนที่มีพฤติกรรมตกขอบอยางไรขีดจ ากัด ทวีนกลุมนี้ไมคิดวา
ตนเองเป็นสมาชิกของใครและใครเป็นสมาชิกกลุมเดียวกับตน ทวีนกลุมนี้ฝุาฝืนกฎทุกอยางที่ขวาง
หนา ไมตามกระแสแตก าหนดกระแสของตนเอง ไมสนใจวาใครจะเลียนแบบหรือไม (ในความเป็นจริง
คือไมมีใครอยากเลียนแบบดวยเพราะตกขอบเกินไป ) ทวีนกลุมนี้ไมมีที่อยูชัดเจน ที่บานก็ไมมี ที่
โรงเรียนก็ไมไป 
  จากขอมูลและค ากลาวขางตนทั้งหมดพบวา โดยทั่วไปแลววัยทวีนในโลกนี้สามารถ
แบงออกเป็น 4 กลุม ไดแก กลุมสุดขอบ (Edges), กลุมนักจูงใจ (Persuaders), กลุมผูตาม 
(Followers), และกลุมสะทอนกลับ (Reflexives) 
  กลุมนักจูงใจเป็นกลุมวัยทวีนที่ตอบรับความนิยม หรือแนวโนมใหมๆ ไดอยาง
รวดเร็ว เป็นกลุมที่ดูเท และเป็นที่ชื่นชมของวัยทวีนทุกกลุม โดยกลุมนักจูงใจเป็นกลุมที่นักการตลาด
ชอบ และอยากจะครอบง ามากที่สุด เนื่องจากมีอิทธิพลตอเด็กกลุมอ่ืนๆ จึงมีอ านาจในการชักจูงใน
การบริโภคในทุกผลิตภัณฑแ 
  กลุมท่ีมีจ านวนสมาชิกมากที่สุดไดแก กลุมผูตาม ซึ่งไมมีความมั่นใจในตัวเองมากนัก  
โดยพวกเขาอิทธิพลจากกลุมนักจูงใจ และถือเป็นกลุมผูตามที่ดี สวนกลุมที่มีลักษณะเหมือนกับกลุมผู
ตามไดแก กลุมสะทอนกลับ ซึ่งเป็นกลุมที่ท าตามกลุมอ่ืนอยางชัดเจน ไมมีความมั่นใจ ไมมีเพ่ือนมาก 
ถือวาเป็นผูตามท่ีลมเหลวในการเป็นผูตาม จึงคอนขางหลุดจากกลุม 
  ซึ่งจากการแบงกลุมวัยทวีนท าใหเราทราบวา วัยทวีนมีความแตกตางและมีล าดับชั้น
ภายในกลุม ซึ่งจะมีผลตอการก าหนดความสัมพันธแกับแบรนดแและอัตราการตอบรับของวัยทวีนกลุม
ตางๆ เป็นอยางมาก 
 
 1.4 การแบํงกลุํมวัยทวีนในประเทศไทย 

  ศรีกัญญา มงคลศิริ (ศรีกัญญา มงคลศิริ,  2546: 88-91) กลาวไววา จากงานวิจัย
รวมกันระหวางบริษัท ไทยคูน-แบรนดแเอจ โฮลดิ้ง จ ากัด และบริษัท ชูโอ เซ็นโก (ประเทศไทย) จ ากัด 
(มหาชน) ในปี พ.ศ. 2546 สามารถแบงวัยทวีนไทยไดสามกลุมเทานั้น พฤติกรรมโดยรวมของทวีนทั้ง
สามกลุมที่เห็นเดนชัดก็คือ ทวีนกลุมที่หนึ่งและสองมีทัศนคติในการด ารงชีวิต และทัศนคติตอสิ่งตางๆ 
ในลักษณะตรงขามกันโดยสิ้นเชิง ในขณะที่มีทวีนอีกกลุมหนึ่งมีทัศนคติในลักษณะเดินทางสายกลาง 
แตในขณะเดียวกันก็เชื่อฟังความคิดของทวีนกลุมที่สองเสียเป็นสวนใหญ 
  จากปัจจัยในการวิจัยซึ่งก าหนดจากทัศนคติทางความคิดทั้งหมด 88 ขอ และรวมได
เป็น 10 ประเด็นส าคัญนั้น คณะวิจัยจึงไดก าหนดบุคลิกลักษณะและชื่อเรียกวัยทวีนไทยทั้งสามกลุม
เป็นดังนี้ 
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   1.4.1 Rebels in the Edges หรือกลุํมนักปฏิวัติตกขอบ ซึ่งมีประมาณ 
18% ของวัยทวีนทั้งหมดในงานวิจัย เด็กกลุมนี้มีลักษณะโดยรวมคลายๆ กับ The Edges ของ
งานวิจัยในอเมริกา (โดย มารแติน ลินดแสตรอม) กลาวคือ เป็นวัยทวีนที่มีบุคลิกลักษณะเป็นมาพยศตก
ขอบ ไมเคยเห็นดวยกับทุกสิ่งทุกอยาง ทวีนกลุมนี้เป็นคนที่รูตัวดีวาตนเองเป็นจุดเดนในกลุม การแตง
กายและทรงผมจะแตกตางกับเพ่ือนๆ ทุกคน ทั้งนี้ทั้งนั้นไมใชเป็นเพราะตองการใหโดดเดน และ
ตองการใหเพื่อนท าตาม แตหากเป็นเพราะรสนิยมสวนบุคคล และไมสนใจวาใครจะท าตามหรือไม 
   เมื่อเปรียบเทียบกับวัยทวีนอีกสองกลุมแลวนั้น Rebels in the Edges 
เป็นวัยทวีนที่มีทัศนคติตอสิ่งตางๆ อยูบนพ้ืนฐานความเป็นจริงมากที่สุด วัยทวีนกลุมนี้เขาใจและ
ยอมรับการเปลี่ยนแปลงทุกอยางไดดี ไมวาจะเป็นการเปลี่ยนแปลงโรงเรียน การเปลี่ยนที่อยูหรือการ
เปลี่ยนแปลงใดๆ 
   วัยทวีนกลุมนี้มีความเป็นตัวของตัวเองมาก เชื่อมั่นในตนเองสูงที่สุด และไม
กลัวอะไรเหมือนวัยทวีนกลุมอ่ืนๆ ไมวาสิ่งนั้นจะเป็นสิ่งที่เขาใจได เชน สงคราม การกอการราย หรือ
เขาใจไมได เชน ความตาย 
   วัยทวีนกลุมนี้จะมุงมั่นเรียนรูอะไรก็เพราะใจปรารถนาใหเป็นเชนนั้น ไมได
เป็นผลมาจากเห็นประโยชนแในการสรางฐานะในอนาคต หรือชื่อเสียงในอนาคตอันเนื่องมาจากการ
เรียน การเรียนหากไมสนุกและไมสนองความอยากรูสวนตัว แลวก็เป็นเพียงกิจกรรมที่นาเบื่อรายวัน 
ซึ่งหากเลี่ยงไดก็ตองท าทันที 
   หากนักการตลาดคิดจะท าการตลาดกับวัยทวีนกลุมนี้  อาจตองคิดให
รอบคอบเพราะวัยทวีนกลุมนี้ไรทิศทาง รูจักแบรนดแนอย และยึดติดกับแบรนดแยาก การจะท าใหวัย  
ทวีนกลุมนี้ชื่นชอบและภักดีตอแบรนดแเป็นเรื่องที่ท าไดล าบาก เพราะไมมีอะไรที่จะท าใหวัยทวีนกลุม
นี้ชื่นชอบไดงายนัก และสิ่งที่ท าใหเขาชื่นชอบในวันนี้ ก็ไมรับประกันวาจะจีรังไปจนวันหนา กระนั้นก็
ดี หากแบรนดแใดสามารถจับใจวัยทวีนกลุมนี้และสามารถปรับเปลี่ยนภาพลักษณแของตนใหสอดคลอง
กับความคิดของเขาไดชัดเจน ก็จะสามารถรอรายไดที่จะงอกงามในอนาคตไดโดยไมยาก เพราะบุคลิก
หนึ่งที่นาสนใจของวัยทวีนกลุมนี้ คือ หากเขาภักดีตอแบรนดแใดๆ ขึ้นมาอยางชัดเจนแลว วัย 
ทวีนกลุมนี้จะท าทุกสิ่งทุกอยาง เพ่ือใหไดเป็นเจาของและครอบครองสมบัติที่มีแบรนดแนั้นๆ ปรากฏ
อยูโดยไมค านึงวาสินคานั้นๆ จะมีราคาแพงเพียงใด 
   1.4.2. Sweeties in Cocoon หรือกลุํมลูกกวาดในรังไหม กลุมนี้เป็น 
กลุมซึ่งมีอิทธิพลทางความคิดเหนือเพ่ือนๆ ทุกคน ยกเวนกลุม Rebels in the Edges ทวีนในกลุมนี้
เป็นเด็กที่มีความกลัวมากกวาเด็กๆ กลุมอ่ืนๆ ความกลัวดังกลาวเป็นความกลัวในสิ่งตางๆ ที่เขาใจได
และเขาใจไมได อาทิ ความตาย การเปลี่ยนแปลง สงคราม ผี  การกอการราย การบาดเจ็บ และการ
นอนคนเดียว 
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   จากการที่เป็นเด็กข้ีกลัว วัยทวีนกลุมนี้ตองการที่จะสรางเกราะคุมกันตนเอง 
ดวยการท าทุกอยางที่เป็นภาระหนาที่ของเด็กใหดีที่สุด วัยทวีนกลุมนี้จึงเป็นเด็กที่มีความสามารถ
หลากหลาย เรียนเกง เลนกีฬาเกง เลนดนตรีได เป็นที่ยอมรับของเพ่ือนๆ และเป็นคนเดนในกลุม 
   เนื่องจากความส าเร็จในหลายๆ เรื่อง ทวีนกลุมนี้จึงเป็นที่รักของผูปกครอง 
ครู และเพ่ือนๆ ขาวของเครื่องใชจึงมีอยางไมขัดสน จึงท าใหเป็นเด็กแตงตัวดี ใชสินคามีแบรนดแและ
เป็นผูน าการแตงกายและทรงผมในกลุมเพ่ือนๆ 
   โดยทั่วไปแลว วัยทวีนกลุมนี้อยูในบานที่มีความอบอุน ตัวเองคิดอยูเสมอวา 
บานมีความรัก มีอาหาร และขนมใหกินตลอดเวลา แตละวันมีแตความสุข ดังนั้นแลวควรจะเชื่อฟัง
ผูใหญและท าตามเสมอ เพราะนั่นคือการท าใหเกิดความสุขในการด ารงชีวิต 
   1.4.3. Middle of the Road หรือกลุํมเดินทางสายกลาง ซึ่งมีจ านวน
ทั้งสิ้น 65% ลักษณะส าคัญของวัยทวีนกลุมนี้ คือ เดินทางสายกลางในทุกๆ เรื่อง พฤติกรรมทั้งหมด
เป็นไปในลักษณะเลียนแบบ และท าตามกลุม Sweeties in Cocoon แทบทุกเรื่อง 
  จากขอมูลและค ากลาวขางตนทั้งหมดพบวา โดยทั่วไปแลววัยทวีนในประเทศไทย
สามารถแบงออกเป็น 3 กลุม ไดแก กลุมนักปฏิวัติตกขอบ (Rebels in the Edges), กลุมลูกกวาดใน
รังไหม (Sweeties in Cocoon), และกลุมเดินทางสายกลาง (Middle of the Road) ซึ่งเป็นกลุมที่มี
จ านวนมากที่สุดในกลุมเด็กวัยทวีนในประเทศไทย แตเวลาท าการตลาดควรเลือกท าการตลาดกับกลุม
ลูกกวาดในรังไหม เพราะวัยทวีนกลุมเดินทางสายกลางที่มีขนาดใหญที่สุด จะพรอมท าตามเด็กกลุม
ลูกกวาดในรังไหมในทุกๆ เรื่องในที่สุด 
 
 1.5 Peer to Peer Marketing 

  1.5.1 ศรีกัญญา มงคลศิริ (ศรีกัญญา มงคลศิริ,  2546: 91-93) กลาวถึงวิธีการท า
การตลาดที่นาสนใจส าหรับเด็กวัยทวีนไววา “การท าการตลาดกับกลุมวัยทวีน ดวยหลักการของ
การตลาดผานเพื่อน หรือ Peer to Peer Marketing นั้นมีขั้นตอนส าคัญๆ ตางๆ ตอไปนี้ 
   1.5.1.1 ขั้นตอนที่หนึ่ง : Group Identification ขั้นตอนแรกเป็นขั้นตอน
ส าคัญในการท าการตลาดกับกลุมวัยทวีน คือการคนหากลุมทวีนที่เราตองการท าการตลาดดวย ซึ่งนั่น
ไมไดหมายถึงการคนหาลักษณะวัยทวีนตามแบบเดิมๆ ส าหรับการท าการตลาดกับกลุมอ่ืนๆ กลาวคือ 
เราไมจ าเป็นตองคนหาแยกยอยลักษณะทาง Demographic อีกตอไปวา วัยทวีนที่ควรจะเป็น
กลุมเปูาหมายของเรานั้น อายุ เพศ และการศึกษาเป็นเชนไร ลักษณะส าคัญของกลุมวัยทวีนที่เราควร
จะคนหาคือ ลักษณะรวมของแรงบันดาลใจ (Passion) ในการด ารงตนของทวีนกลุมเปูาหมาย 
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    Passion หมายถึงอะไร? Passion คือ ตัวแปรที่เป็นตัวก าหนด
พฤติกรรมตางๆ ของวัยทวีน และเป็นตัวก าหนดสังคมของวัยทวีน ซึ่งก็แนนอนวา วัยทวีนแตละกลุมมี 
Passion ในการด ารงชีวิตที่ตางกัน บางกลุมตองการ 'อิสรภาพจากความเป็นอยูเดิมๆ ' บางกลุม
ตองการ 'Save the World' 
   1.5.1.2 ขั้นตอนที่สอง : Behavior Mapping หลังจากเขาใจแลววา กลุม
วัยทวีนที่เราตองงการท าการตลาดดวยนั้นเป็นใคร ขั้นตอนตอไปที่ส าคัญ คือการศึกษาพฤติกรรมของ
กลุมวัยทวีนนั้นอยางลึกซึ้ง ธุรกิจที่ประสบความส าเร็จในการศึกษาพฤติกรรมของวัยทวีนที่เห็นไดชัด 
และท าใหเกิดรายไดทางการตลาดมากมาย คือ มือถือ ดวยพฤติกรรมการสื่อสารที่มีลักษณะ Digital 
มากกวา Analogue ท าใหธุรกิจมือถือตางๆ เกิดรายไดมากมายจากบริการเสริมประเภท Download 
ในลักษณะตางๆ ไมวาจะเป็น Ringtones, MMS, SMS หรืออ่ืนๆ อีกมากมาย 
   1.5.1.3 ขั้นตอนที่สาม : Leader Identification หลังจากเขาใจกันแลววา 
วัยทวีนกลุมเปูาหมายเป็นใคร และเขาใจพฤติกรรมของวัยทวีนกลุมเปูาหมาย ขั้นตอนตอไปที่ส าคัญ
คือ การคนหาผูน ากลุม เพ่ือมาเป็นตัวแทนของแบรนดแในการน าความคิดของวัยทวีนกลุมเปูาหมาย 
ผูน ากลุมที่วานี้ ไมจ าเป็นตองเป็นบุคคลที่มีชื่อเสียงและเป็นที่รูจักอยูแลว เชน ดารานักรอง แตอาจ
เป็นวัยทวีนธรรมดาซึ่งแบรนดแไดท าการสรรหาและเลือกสรร อีกทั้งปุาวประกาศใหเป็นที่รูจักกันทั่วไป
วาเป็นผูน า 
    วิธีการนี้เป็นวิธีที่หลายๆ แบรนดแนิยมน าไปใชในรูปแบบของ 
Contest เพ่ือคนหา Star ที่เป็นผูน าของแบรนดแนั้นๆ ซึ่งหากประสบความส าเร็จก็สามารถท า
การตลาดผาน Star เหลานั้นได 
   1.5.1.4 ขั้นตอนที่สี่ : Marketing Programs เมื่อเขาใจกลุมวัยทวีนชัดเจน 
อีกทั้งสามารถระบุกลุมผูน าไดแลว ขั้นตอนส าคัญตอจากนั้น คือ การท าแผนการตลาดเพ่ือผลักดัน   
แบรนดแ, ทัศนคติของแบรนดแ และภาพลักษณแของแบรนดแออกไป ขั้นตอนนี้นักการตลาดควรให
ความส าคัญกับการสื่อสารในรูปแบบรอบทิศทาง ไมควรยึดติดกับการสื่อสารรูปแบบเกาๆ เพียงล าพัง 
การสื่อสารรอบทิศทางหมายถึง การสื่อสารไปยังทุกจุด ทุกสถานที่ซึ่งวัยทวีนไป และยินดีรับขาวสาร 
    ปัจจัยสูความส าเร็จในการสื่อสารกับกลุมวัยทวีน คือการให
ความส าคัญกับรสสัมผัสทั้งหา นั่นคือ ตา, ห,ู จมูก, ปาก, และรส การไดเห็นแบรนดแแตล าพังไมพอ วัย
ทวีนควรจะมีโอกาสไดยินเสียงของแบรนดแ ไดมีโอกาสสัมผัสกลิ่น ไดชิม และไดรับรู รสชาดตางๆ ที่
ประกอบกันขึ้นเป็นแบรนดแนั้นๆ การแจกสินคาตัวอยาง การจัดกิจกรรมตางๆ นอกสถานที่เพ่ือเปิด
โอกาสใหวัยทวีนไดสัมผัสแบรนดแโดยตรงจึงเป็นกิจกรรมที่คุมคา” 
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  1.5.2 มาร์ติน ลินด์สตรอม (Lindstrom,  2003: 137-154) กลาวสนับสนุนการท า
การตลาดแบบเพ่ือนถึงเพ่ือน หรือ Peer to Peer Marketing ในกลุมเปูาหมายเด็กวัยทวีนไววา 
“นับตั้งแตการเกิดข้ึนมาของอินเทอรแเน็ต แนวคิดที่ประสบความส าเร็จเกิดขึ้น เพราะเป็นแนวคิดที่อยู
บนพ้ืนฐานของความคิดในการติดตอถึงกันและกัน Hotmail เป็นตัวอยางที่ประสบความส าเร็จอยาง
มาก มันเป็นเว็บไซทแที่เปิดใหบริการอีเมลแโดยไมคิดคาใชจายที่แรกที่ท าการโฆษณาตัวเองในทุกๆ 
อีเมลแที่สงออกจากตัวเอง นั่นคือทุกๆ ครั้งที่สงอีเมลแ ทีมงานจะแนบโฆษณาเพ่ือเชื้อเชิญผูรับอีเมลแจาก 
Hotmail ใหมาสมัครใชบริการ ทุกวันนี้ Hotmail เป็นตัวแทนของผูใชมากกวา 110 ลานคน และ 
Hotmail สงอีเมลแมากกวา 1,000 ลานอีเมลแตอวัน และในแตละอีเมลแก็จะมีการโฆษณาแบรนดแ 
Hotmail ซึ่งท าให Hotmail แข็งแรงมั่นคงขึ้นเรื่อยๆ 
   เพราะเหตุใดการท าการตลาดแบบเพ่ือนถึงเพ่ือนจึงเป็นเครื่องมือที่มีพลัง
อยางยิ่ง แตวามันจะจางหายไป หรือจะมาเพ่ืออยูกับเรา 
   มีบทความท่ีเผยแพรเมื่อ ค.ศ. 1983 ที่ชื่อ Socialization in the Context 
of the Family โดย Eleanor E Maccoby และ John A Martin เปิดเผยวา สิ่งแวดลอมทาง
กายภาพที่ผูปกครองจัดหาไวใหแกเด็กๆ นั้น มีผลตอเด็กนอยมาก ในปี ค .ศ. 1998 นักจิตวิทยา 
Judith Rich Harris ไดกลาวเพ่ิมเติมในหนังสือของเธอชื่อ The Nurture Assumption วา เด็กๆ นั้น
จะไดรับอิทธิพลจากเพ่ือนๆ มากมายวาผูปกครองอยางเทียบกันไมได Harris ยกตัวอยางถึงส าเนียง
ของเด็กที่อพยพมาจากประเทศอ่ืนวา เป็นเรื่องที่หาไดยากมากที่เด็กจะรับส าเนียงการพูดมาจาก
ผูปกครองของตนเอง ซึ่งในหลายๆ กรณี เด็กๆ จะรับส าเนียงและภาษาจากเพ่ือนๆ Haris พูดวา 'เมื่อ
เด็กๆ ออกจากบาน พวกเขาทิ้งพฤติกรรมทุกอยางที่เรียนรูจากที่บาน พวกเขาโยนมันทิ้งเหมือนเสื้อ
หนาวเชยๆ ที่แมถักให แลวบังคับใหพวกเขาใส' 
   มันเป็นสิ่งที่ชัดเจนมากวา แมผูปกครองจะสามารถมีอิทธิพลตอลูกๆ ไดใน
บางเรื่อง แตความคิดเห็นที่แข็งแกรง กิริยาทาทาง และความสนใจของเด็กๆ จะถูกหลอหลอมจากสิ่ง
ตางๆ ขางนอกบาน 
   แนวคิดในการท าการตลาดแบบเพื่อนถึงเพ่ือนจะคงอยูตลอดไป การเกิดขึ้น
ของเครื่องมือสื่อสารที่ใหมกวา รวดเร็วกวา ประสิทธิภาพสูงกวาในการกระจายขาวสารท าให
โดยเฉพาะวัยทวีนสามารถกระจายขอมูลขาวสารไดเร็วขึ้น และเร็วขึ้น ในที่สุดขาวสารจะไมจ ากัดวง
อยูกับแคเพ่ือนๆ ในละแวกบาน แตจะเปิดเผยใหกับทุกคนที่อยูในกลุมอีเมลแ หองสนทนา (Chat 
room) หรือเพียงแคเป็นเจาของโทรศัพทแเคลื่อนที่ 
 
 
 



 

 

35 

  การใช๎การท าการตลาดแบบเพื่อนถึงเพื่อนในการสร๎างแบรนด์ 
   แบรนดแสินคาที่เกี่ยวของกับวัยทวีนที่ประสบความส าเร็จเกือบทุกแบรนดแ
ลวนมีการท าการตลาดแบบเพ่ือนถึงเพ่ือนเป็นสวนประกอบ จากการวิเคราะหแพบวา การปฏิบัติตาม
หลักแนวคิดนี้จะสามารถท าใหมีโอกาสประสบความส าเร็จมากขึ้น การท าการตลาดที่ดีมักมี
องคแประกอบสามประการที่เหมือนๆ กัน ไดแก (1) การส ารวจชุมชน (Community Exploration) 
เป็นขั้นตอนแรกที่จะพิจารณาวา ชุมชนใดที่มีลักษณะโดดเดน (2) การท าการตลาดแบบเพ่ือนถึงเพ่ือน 
(Peer to Peer Marketing) เป็นขั้นตอนที่มุงไปที่ผูน าของชุมชนนั้น (3) การท าการตลาดแบบไวรัส 
(Viral Marketing) ใหวัยทวีนเป็นเจาของแบรนดแโดยปลอยใหพวกเขาสรางเสริมและเผยแพรแบรนดแ
ดวยตัวของพวกเขาเอง 
  กระบวนการในการท าการตลาดแบบเพื่อนถึงเพื่อนโดยทั่วๆ ไปมี 10 ขั้นตอน 
   15.2.1 พิจารณาชุมชน (Identify a community) 
   15.2.2 จัดท าแผนที่พฤติกรรมของชุมชน (Map the behaviour of the 
community) 
   15.2.3 ระบุชองทางการจัดจ าหนายใหมๆ (Identify alternative 
distribution channels) 
   15.2.4 ระบุตัวผูน าชุมชน (Identify the leaders of the community) 
   15.2.5 สรางการตลาดแบบเพ่ือนถึงเพ่ือนลอมรอบผูน าชุมชน (Build a 
peer-to-peer marketing program around the leaders) 
   15.2.6 จัดวางวัยทวีนใหเป็นศูนยแกลาง – ไมใชแบรนดแ (Place tweens in 
the centre – not the brand) 
   15.2.7 สนับสนุนชุมชนดวยความคิดใหมๆ ที่ไมเหมือนใคร (Support the 
community with unique initiatives) 
   15.2.8 พัฒนาเครื่องมือในการท าการตลาดแบบไวรัสเพ่ือใหวัยทวีนท า
การตลาดแทนคุณ (Develop viral marketing tools enabling the tweens to market for 
you) 
   15.2.9 ท าใหใหบุคคลภายนอกรับรูถึงความส าเร็จของชุมชน (Let the 
outside world know about the community success) 
   15.2.10 เผยแพรแบรนดแไปสูกลุมเปูาหมายภายนอกชุมชน (Spread the 
brand to audiences outside the community) 
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 1.6 การใสํทัศนคติเข๎าไปในแบรนด์ (Attitude Branding) 

  ศรีกัญญา มงคลศิริ (ศรีกัญญา มงคลศิริ,  2546: 66-67) กลาวไววา แบรนดแบาง 
แบรนดแสามารถประสบความส าเร็จในการสื่อสารกับวัยทวีนดวยกลยุทธแนี้ จากสินคาธรรมดาให
กลายเป็นสินคาที่มีทัศนคติตอความคิดตางๆ 
  ส าหรับวัยทวีนอเมริกันแลว แบรนดแที่มีทัศนคติที่ชัดเจนคงจะหนีไมพน United 
Color of Benetton โฆษณาตางๆ Benetton ผลิตขึ้นมาแตละชุดเต็มไปดวยทัศนคติตอเรื่องราว
ตางๆ ที่เป็นประเด็นรอน อาทิ เอดสแ, การกีดกันสีผิว, ศาสนา, เพศ, ภัยพิบัติ, การเมือง, และอ่ืนๆ อีก
มากมาย โฆษณาเหลานี้ไมไดท าใหทุกคนชื่นชอบ แตแนนอนวาท าใหทุกคนรับรูทัศนคติของ 
Benetton ที่มีตอเหตุการณแตางๆ และท าใหวัยทวีนอเมริกันหลายๆ คนเขาใจ Benetton และยินดีมี
สวนรวมในทัศนคติตางๆ เหลานั้นผานการสวมใสเสื้อผาของ Benetton 

 

 
 

ภาพประกอบที่ 2.6 โฆษณาตางๆ ของ Benetton 
ที่มา : http://lifeincmyk.wordpress.com/2011/05/31/30-benetton-ads/ 

 
 
2. แนวคิดคุณคําหลัก 6 ประการของวัยทวีน (Tween's 6 Core Values) 

 โดย มารแติน ลินดแสตรอม (Lindstrom,  2003: 25-42) ไดกลาวในหนังสือ BRANDchild: 
Remarkable Insights into the Minds of Today's Global Kids and their Relationships 
with Brands ไววา “ต านานโบราณกลาวไววา เด็กผูหญิงถูกสรางขึ้นจากน้ าตาลและเครื่องเทศ และ
สิ่งที่ดีๆ ทั้งหลายทั้งปวง (girls are made of sugar and spice and all things nice) เด็กผูชายถูก
สรางขึ้นจากกบและหอยทาก และหางของลูกสุนัข (boys are made of frogs and snails and 
puppy tails) แตไมมีคูมือใดๆ ในโลกที่สามารถบอกวิธีการเขาถึงความฝันในจิตใจของวัยทวีนใน
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ปัจจุบัน เราจึงไดแตกลับไปมองสิ่งที่ประสบความส าเร็จแลวในอดีต เพ่ือหาสูตรส าเร็จที่เคยท าให
นินจาเตา (Ninja Turtles) และโปเกมอน (Pokemon) โดงดังชนะใจเด็กๆ มาแลว 
 บางทีในตอนนั้นผูคิดคนอาจไมทราบเสียดวยซ้ าวา ตนใชสวนผสมอะไร วิธีการแบบไหนถึงท า
ใหประสบความส าเร็จ และเป็นที่นิยมชมชอบในหมูวัยทวีน หากวาผูคิดคนทั้งหลายไมสามารถคนหา
สูตรส าเร็จในขั้นตอนนี้ พวกเขาคงจะประจบประแจงคนที่ทราบสูตรส าเร็จนี้อยางไมลืมหูลืมตา
เพ่ือที่จะใหไดมา การศึกษา Brandchild พบวา วัยทวีนมากกวาครึ่งที่ถูกสัมภาษณแทั่วโลก 52.7% 
ตองการเป็นคนมีชื่อเสียง ที่นาสนใจ คือ เด็กวัยทวีนชาวอินเดีย (90.3%) และเด็กวัยทวีนอเมริกัน 
(60.9%) ตองการชื่อเสียง ในทางตรงกันขาม เด็กวัยทวีนชาวญี่ปุุนเพียง 27.7% และเด็กวัยทวีนชาว
เดนมารแกท่ีอยากจะเป็นคนมีชื่อเสียง 
 นอกจากความมีชื่อเสียงแลว ความตองการอยากรวยก็เป็นสิ่งที่วัยทวีนอยากจะมีเชนกัน 
เพราะอยางไรแลวเงินทอง ก็ยังเป็นสิ่งที่เป็นเครื่องยืนยันถึงชีวิตที่สุขสบายได วัยทวีน 64.2% ทั่วโลก
ฝันอยากจะรวย และเป็นอีกครั้งที่ 75% ของเด็กชาวอินเดียและเด็กชาวอเมริกันมีความฝันที่อยากจะ
รวยมากที่สุด ในขณะที่เพียง 53.3 ของเด็กชาวจีนที่ฝันอยากจะร่ ารวยเงินทอง 
 จากการศึกษาอยางละเอียดถี่ถวนพบวา มีลักษณะเฉพาะที่แตกตางกัน 6 ประการ (6 
distinct characteristics) ที่สรางความส าเร็จอยางสูงสุดใหกับแบรนดแหรือของเลนทั่วโลก สิ่งที่พบ
เป็นสูตรส าเร็จในการผสมผสานองคแประกอบตางๆ ใหลงตัว ทั้งในดานความกลัว (Fear), ความเพอ
ฝัน (Fantasy), อ านาจควบคุม (Mastery), อารมณแขัน (Humor), ความรัก (Love), และความมั่นคง 
(Stability)” 

 
ภาพประกอบที่ 2.7 คุณคาส าคัญ 6 ประการ (6 Core Values) ที่ขับเคลื่อนการตลาดส าหรับวัยทวีน

ใหประสบความส าเร็จ 
ที่มา : Martin Lindstrom.  (2003).  Brandchild: Remarkable Insights into the Minds of 

Today's Global Kids and their Relationships with Brands.  p. 26. 
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 2.1 ความกลัว (Fear) 

  ปัจจัยแหงความกลัวนั้นมีทั้งเรื่องของความหวาดผวา ความสยดสยอง ความวิตก
กังวล และสงคราม แมวาแผนการตลาดหลายๆ แผนที่ประสบความส าเร็จ จะสามารถดึงดูดวัยทวีน 
ทั้งชายและหญิงได แตเราพบวา สวนใหญเด็กผูชายจะคิดถึงความกลัวที่มาพรอมกับความหวาดผวา 
ความสยดสยอง ความวิตกกังวล และสงคราม ในขณะที่เด็กผูชายออกไปอยูในสนามรบจินตนาการ 
เด็กผูหญิงจะอุทิศความจงรักภักดีใหกับมิตรภาพและความรัก 
  เด็กผูชายชอบเลนกันเป็นกลุมกับเพ่ือนๆ ดวยตัวเลขที่สูงถึง 80% บงบอกวา 
เด็กผูชายมีความตองการเป็นสวนหนึ่งของกลุม ไมเพียงแตในขณะที่เลนเกมสงคราม แตในทุกๆ เกม
ทุกแบบ แตจากการส ารวจพบวา เด็กผูชายมีความตองการในดานมิตรภาพมากเทาๆ กันกับเด็กผูหญิง 
  เด็กผูชายชอบการมีอ านาจควบคุมมากกวาเด็กผูหญิง พวกเขาใฝุฝันที่จะมีอ านาจ
ควบคุมมากมายเหมือนที่เห็นไดจากวีรบุรุษและนักรบ แตนั่นไมไดแปลวาเด็กผูชายตองการเป็นผูน า
เสมอไป จ านวนนอยกวาครึ่งหนึ่งของเด็กผูชายและเด็กผูหญิงชอบรวมกันตัดสินใจเป็นกลุมมากกวา 
วัยทวีนชาวเยอรมันรูสึกอึดอัดในการที่จะท าหนาที่ตองควบคุมดูแล เพียงแค 20.5% เทานั้นที่
ปรารถนาที่จะท าหนาที่นั้น คุณอาจสงสัยวาผลการส ารวจนี้อาจเกี่ยวของกับภูมิหลังประวัติศาสตรแของ
ประเทศเยอรมนีหรือไม หรือนี่เป็นแคเรื่องบังเอิญ 
  ไมมีกฎตายตัวในเรื่องของการเติบโตเป็นผูใหญ เสนแบงระหวางความฝันและความ
โนมเอียงของเด็กผูชายและเด็กผูหญิงจะไมชัดเจนเลยในหลายๆ กรณี แนวคิดของแบรนดแที่ประสบ
ความส าเร็จประกอบดวยสวนผสมหลายอยางจากวีรบุรุษสงครามและความรักที่ใฝุหาจากคูรักฝุาย
หญิง อารมณแขันเป็นสิ่งที่เขาถึงไดงายไมวาจะเป็นเพศใด เชนเดียวกับความเพอฝัน ที่ตราบใดแลว
ไมไดดูเพอเจอเกินไป 
  The Concise Oxford Dictionary ใหค าจ ากัดความค าวา ความกลัวเป็นความรูสึก
ที่ไมนาพึงพอใจ เกิดขึ้นจากความเชื่อท่ีวาบางคนหรือบางสิ่งที่เป็นอันตราย อาจท าใหรูสึกเจ็บหรือรูสึก
ถูกคุกคาม 
  ความกลัวเป็นปฏิกิริยาแรกเริ่ม ที่พรอมจะปรากฏกายออกมาทันที หลังจากที่ไฟดับ
มืดลง หลังจากท่ีเด็กเขานอน ทันใดนั้นสัตวแประหลาดที่แอบแฝงอยูในตูเสื้อผาจะออกมาหลอกหลอน
เด็กๆ ดังนั้นความปลอดภัยจึงเป็นเรื่องส าคัญสูงสุดส าหรับวัยทวีน 91.9% ที่อยูในเมือง และความ
ปลอดภัยยังเป็นคานิยมส าคัญประการหนึ่งในชีวิตของพวกเขา จึงไมใชเรื่องแปลกที่นักการตลาดที่
ประสบความส าเร็จในการสรางของเลนส าหรับวัยทวีน ไมพลาดโอกาสที่จะควบรวมความกลัวที่นา
สนุก และความกลัวที่นาหวาดผวา เขาไปในแนวทางการตลาดที่มีกลุมเปูาหมายที่วัยทวีนผูชาย 
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  ความกลัวยังเป็นสิ่งส าคัญสิ่งหนึ่งในกระบวนการเรียนรู ในทันทีที่วัยทวีนเริ่มเขาใจ
วา ตัวเองมีอิทธิพลที่มีผลเพียงเล็กนอยในโลกที่เลวรายนี้ ความกลัวก็จะเขามามีบทบาทในชีวิตทันที 
ลองนึกถึงความกลัวในแงมุมตางๆ ที่แฝงอยูในของเลน โฆษณา หนังสือ ภาพยนตรแ หรือแมกระทั่งการ
สรางแบรนดแในขนมหวาน 
  ภาพยนตรแเรื่องมอนสเตอรแ อิงคแ (Monster, Inc.) สรางจากคายดิสนียแ พิกซารแ เป็น
ตัวอยางของการใชความกลัวเป็นแนวคิด เนื้อหาของภาพยนตรแเป็นเรื่องของบริษัท มอนสเตอรแ ซึ่ง
เป็นโรงงานผูผลิตเสียงรองโหยหวนที่ใหญที่สุดในโลกของปีศาจ บริษัทมีจุดมุงหมายเดียว คือ การ
หลอกเด็กๆ ใหกลัว ความส าเร็จอยางทวมทนของภาพยนตรแเรื่องนี้ไมเพียงเกิดจากการน าเอาความ
กลัวมาเป็นแนวทางการด าเนินเรื่องเทานั้น แตยังเกิดจากการที่ภาพยนตรแมีการเปิดที่วางใหเด็กๆ ได
ใชเพื่อเอาชนะความกลัวได ดวยการบอกวิธีที่จะชวยใหเด็กและวัยทวีนสามารถเอาชนะฝันรายในเวลา
กลางคืนไดอีกดวย 
  ความกลัวเป็นสิ่งที่ไมนาพิสมัย มันแอบแฝงอยูในประสบการณแชีวิตของวัยทวีนทุก
คน เป็นความรูสึกที่สามารถอธิบายไดชัดเจน เวลาที่พอแมมีปากเสียงกัน อาจนากลัวพอๆ กับการตอง
เผชิญหนากับปีศาจ หรือการมาเยือนอยางไมเป็นมิตรของมนุษยแตางดาว อีกทั้งความคิดที่อาจถูก
ลักพาตัว หรืออาจจะถูกท้ิงไวใหอยูคนเดียวในโลกโดยไมมีพอแมผูปกครองนั้น เป็นความรูสึกที่นากลัว
ไมแพกัน 
  นินจาเตา (Teenage Mutant Ninja Turtles) ถูกสรางขึ้นเมื่อ ค.ศ. 1984 โดย    
เควิน อีสตแแมน และปีเตอรแ แลรแด เป็นตัวอยางที่ยอดเยี่ยมของกลุมของลักษณะตัวละครที่ประกอบ
มาจากความกลัวและอารมณแขัน วีรบุรุษสี่คนนี้ถูกตั้งชื่อตามจิตรกรเอกในยุคคลาสสิก ไดแก ราฟาเอล 
(Raphael) โดนาเทลโล (Donatello) ลีโอนารแโด (Leonardo) และไมเคิลแองเจโล (Michelangelo) 
โดยมีเปูาหมายที่จะก าจัดความชั่วรายใหหมดไป 
  ดวยสไตลแที่ท าใหนึกถึงเรื่องราวนิทานของ ฮานสแ คริสเตียน แอนเดอรแสัน (Hans 
Christian Andersen) สิ่งมีชีวิตพวกนี้แตงตัวคลายเตา แสดงออกคลายมนุษยแ สิ่งมีชีวิตครึ่งคนครึ่ง
สัตวแที่ไมเคยท าอะไรพลาด มีลักษณะรูปรางหนาตาที่เป็นที่ชื่นชอบของเด็กทั่วโลก แนวคิดในการ
ด าเนินเรื่องเขาถึงความคิดและอารมณแในสวนที่ลึกที่สุดของวัยทวีน นินจาเตามีทั้งความสนุกสนาน
และความเฉลียวฉลาด พวกเขามีความเป็นเพ่ือนผูกพันสูง พวกเขาควบคุมสถานการณแไดดี และพวก
เขาแสดงลักษณะตางๆ ของวีรบุรุษที่ควรจะมี และที่ฉลาดที่สุดก็คือ การด าเนินเรื่องแบบปลายเปิด 
เพ่ือทิ้งไวใหนินจาเตาสามารถด าเนินเรื่องตอไปไดเรื่อยๆ ไมรูจบ ทั้งการเป็นภาพยนตรแ และหนังสือ
การแตูนในอนาคต เทาท่ีการตอบรับทางการตลาดจะเอ้ืออ านวย 
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  ไอแมงมุม (Spider-Man) เป็นวีรบุรุษผูซึ่งตองตอสูกับสถานการณแอันนาสะพรึงกลัว
มากมาย แตก็ไดน าเสนอวิธีการเอาชนะฝันรายอยางเป็นรูปธรรมใหกับเด็กๆ ในสวนของผลิตภัณฑแ
ของที่ระลึกก็มีส าหรับทุกวัย ทุกชวงอายุ และมีทุกสิ่งตั้งแตชุดของเลนสกายไรเดอรแ ไปจนถึงถุงมือ
ไฟฟูาของไอแมงมุมที่เพ่ิมประสิทธิภาพในการสัมผัสและมาพรอมกับพลังพิเศษตางๆ แนวคิดของไอ
แมงมุมสามารถเดินทางผานการแตูน ไปก าเนิดใหมอีกครั้งในภาพยนตรแ ไดแสดงเป็นละครเวทีที่ทรง
พลัง ไปจนถึงเกมที่สดใสบนจอคอมพิวเตอรแ ซึ่งทุกสิ่งที่กลาวมา ลวนมีสิ่งที่เหมือนกันอยางหนึ่งก็คือ 
การเอาชนะศัตรูใหไดนั่นเอง 
  การส ารวจ Brandchild ทั่วโลกพบวา 37.7% ของวัยทวีนที่ถูกสัมภาษณแบอกวา 
ภาพยนตรแไอแมงมุมเป็นภาพยนตรแที่สุดยอดในปี ค.ศ. 2002 อีก 24.3% บอกวาไอแมงมุมจะเป็นที่
ชื่นชอบไปตลอดกาล แตมีเรื่องที่นาสนใจมากวา ไอแมงมุมเป็นที่ชื่นชอบในประเทศอ่ืนๆ มากกวา
ประเทศตนก าเนิดคือ ประเทศสหรัฐอเมริกา ซึ่งจากการส ารวจพบวาเพียง 30.4% บอกวา ภาพยนตรแ
ไอแมงมุมเป็นภาพยนตรแที่ยอดเยี่ยมแหงปี เมื่อน าไปเทียบกับวัยทวีนในประเทศเยอรมนีซึ่ง 57.5% 
ยกยองใหภาพยนตรแไอแมงมุมเป็นภาพยนตรแอันอับหนึ่ง 
  สิ่งที่เหมือนกันระหวางไอแมงมุมและนินจาเตาในแนวทางการด าเนินเรื่องนั้นชัดเจน 
แตสิ่งที่แตกตางที่จะอธิบายวา เหตุใดนินจาเตาถึงท ารายไดติดอันดับภาพยนตรแท าเงินใน Box Office 
นาจะเป็นเรื่องท่ีเหลานินจาเตาสุดซาสามารถเป็นตัวแทนในลักษณะตางๆ หลากหลายดานของมนุษยแ
ได ซึ่งเด็กๆ สามารถเขาถึงสิ่งเหลานั้นไดดี 
  การใชความกลัวเพ่ือสรางความตื่นเตน และความหวาดกลัวไมไดจ ากัดอยูแตในการ
ท าการตลาดเพ่ือวัยทวีนเทานั้น ภาพยนตรแสายลับเจมสแ บอนดแ (James Bond) ซึ่งก าเนิดในยุค
ประมาณ ค.ศ. 1960 มีการด าเนินเรื่องอยูบนพ้ืนฐานอารมณแและประสบการณแเดียวกันกับนินจาเตา
และไอแมงมุมเชนกัน การดื่มมารแตินี่ นิสัยเจาชู การมีอุปกรณแเครื่องมือในการตอสูที่ใชเทคโนโลยี
ชั้นสูงกับเหลารายทรชน ซิการแหรือสิ่งตางๆ ที่เปลี่ยนเป็นอาวุธลับหลายอยาง มักปรากฏออกมาดวย
อารมณแขัน และเปิดโอกาสใหผูชมรวมจินตนาการ ผูคนหลากหลายรุนไดรูจักกับยอดสายลับ 007 ซึ่ง
มาจนถึงปัจจุบัน มีภาพยนตรแสายลับเจมสแ บอนดแมากกวา 20 เรื่องแลว 
  ในชวงเวลามากกวา 50 ปีที่ผานมานี้ มีการเปลี่ยนแปลงเกิดขึ้นมากมายในดาน
เทคโนโลยีในการผลิตสินคาที่เกี่ยวกับความกลัว ซึ่ งเหนือชั้นกวาอาวุธลับของเจมสแ บอนดแเสียอีก 
ตั้งแตเปลี่ยนเขาสหัสวรรษใหม มีเทคโนโลยีสื่อผสม (Multimedia) และเทคโนโลยีโตตอบ 
(Interactive) ขณะที่ของเลนในอดีตชวง 10 ปีที่ผานมาที่มีปฏิกิริยาโตตอบที่จ ากัดกับผูเลน ซึ่ง
ผลิตภัณฑแสินคาใหมส าหรับวัยทวีนจะน ามาซึ่งความทาทายใหมๆ 
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  เกมสแกนเนอรแซ (Skannerz) เป็นเกมที่อยูบนพ้ืนฐานของการสแกนบารแโคด ที่
อนุญาตใหเด็กๆ สแกน UPC บารแโคด เพ่ือเป็นการปลดปลอยโลกของปีศาจ เวทมนตรแ และความยุง
เหยิง ที่ถูกกักขังไวบนโลกออกมา แนวคิดเบื้องหลังเกมนี้ ก็ยังคงเป็นเรื่องการเอาชนะความกลัว โดยมี
เวทมนตรแคาถาทางดานเทคโนโลยีเป็นตัวเสริมท าใหเกมการแขงขันมีความเขมขนข้ึน 
  บริษัท โคคา โคลา ไมเคยปลอยใหตัวเองลาหลังในดานความเขาใจนี้ และทางโคคา 
โคลาเองก็ใชแนวคิดจากเทคโนโลยีโตตอบจากการปลอยแคมเปญโฆษณาท่ีมุงไปที่กลุมวัยทวีนในยุโรป
และเอเชีย โดยขวดโคกในแตละขวดจะมีหมายเลขโทรศัพทแและรหัสลับ ให sms รหัสลับไปที่
หมายเลขโทรศัพทแนั้น และคุณจะเป็นสวนหนึ่งของการแขงขันออนไลนแ ผูชนะจะไดรับขอความตอบ
กลับทันที แตใครที่ไมชนะในครั้งนี้ ก็ยังมีโอกาสเขารวมลุนในรอบถัดไป เกมที่วานี้ เป็นเกมเสี่ยงดวง 
มันก็คลายๆ กับการเสี่ยงโชคทุกๆ ครั้งที่สง sms เขารวมการแขงขัน 
 
 2.2 ความเพ๎อฝัน (Fantasy) 

  ความเพอฝันเป็นการปลดปลอย เพราะความเพอฝันเกิดขึ้นอยางอิสระไรขอบเขต 
ความฝันท าใหจินตนาการกวางไกล ยิ่งเด็กมีอายุนอยเทาไหร ความสามารถในการเพอฝันก็จะมีมาก
ขึ้นเทานั้น อาจเป็นเพราะเด็กๆ ยังไมถูกครอบง าจากแนวคิดแบบเดิมๆ ในที่นี้จินตนาการคือสิ่งส าคัญ 
เด็กวัยทวีนใชเวลาอยางมากไปกับการฝันกลางวัน โดยมักจะใหตนเองแสดงเป็นฮีโรที่โลดแลนอยูใน
โลกที่ไรขอบเขต การฝันกลางวันเกิดขึ้นจนเป็นนิสัย และเพ่ิมมากขึ้นเรื่อยๆ เมื่อเด็กพบวา โลกแหง
ความจริงชางนาเบื่อและนาร าคาญ 
  วัยทวีนในเมืองสวนมากมีการด าเนินชีวิตที่ซ้ าซากจ าเจ พวกเขาตื่นนอนแตเชา ทาน
อาหารเชาไปตามกิจวัตร แลวจึงเดินหรือขึ้นรถเพ่ือไปโรงเรียน ที่ซึ่งพวกเขาถูกจับใหอยูในหองเรียน
ภาคบังคับเป็นชั่วโมงๆ จากนั้นก็กลับบานเพื่อที่จะท าการบาน พอถึงตรงนี้ สิ่งที่อยากท าที่สุดคือหนีไป
ใหไกล พวกเขาจะท าไดหรือไมอยางไร ทางท่ีดีที่สุดในการหาค าตอบ คือ การทองอินเทอรแเน็ต ซึ่งเป็น
สิ่งหนึ่งที่เด็กวัยทวีนทั่วโลกไมวาจะเป็นชาติไหน เพศอะไรก็ท าเหมือนๆ กันหมด ก็คือ การใชเวลาใน
อินเทอรแเน็ตอยางมากโดยเฉพาะชวงหลังเลิกเรียน 
  วัยทวีนในเมืองใหญทั่วโลกกวา 45.7% ใชอินเทอรแเน็ตเป็นประจ า โดยประเทศ
สหรัฐอเมริกาเป็นผูน าถึง 72.8% ตามดวยประเทศญี่ปุุน 56% และประเทศเยอรมนี 52.5% สวน
ประเทศอินเดียนั้นใชอินเทอรแเน็ตอยูในจ านวนที่ต่ า คือ 23% และประเทศจีนใชอินเทอรแเน็ตที่ 31% 
  ผูวิจัยไดท าการคนหาขอมูลเพิ่มเติมในสวนของวัยทวีนในประเทศไทย พบวา เด็กวัย
ทวีนมีการใชอินเทอรแเน็ตคิดเป็นรอยละ 97.0 จากกิจกรรมอ่ืนๆ นอกเหนือจากกิจกรรมหลักที่
เกี่ยวของกับการเรียนที่วัยทวีนใหความสนใจ ที่ตามมา คือ ดูโทรทัศนแที่รอยละ 96.5 อานหนังสือและ
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นิตยสารที่รอยละ 90.5 เลนเกมสแที่รอยละ 89.5 และฟังวิทยุที่รอยละ 82.5 โดยกลุมตัวอยางวัยทวีนมี
การใชอินเทอรแเน็ตเฉลี่ย 14 ชั่วโมงตอสัปดาหแ (วิทยาลัยการจัดการ มหาวิทยาลัยมหิดล,  2553: 
ออนไลนแ) 
  ถึงแมวาการใชสื่อในกลุมเด็กวัยทวีนจะเปลี่ยนแปลงไปอยางนาอัศจรรยแ เกมก็ยังคง
ครอบครองพ้ืนที่สวนใหญของอินเทอรแเน็ต เกมคอมพิวเตอรแไดกลายเป็นไปเป็นโรงงานสรางฝันในโลก
ที่ไรพรมแดนอยางเดนชัด จากผลส ารวจบอกไดวา เด็กวัยทวีนกวา 68.3% ซื้อสินคาทางอินเทอรแเน็ต
หรือดาวนแโหลดเกมจากอินเทอรแเน็ต โดยเป็นเด็กวัยทวีนชาวอินเดียถึง 77.6% ตามมาดวยเด็กชาว
อเมริกัน 75.7% และตามติดมาดวยเด็กวัยทวีนชาวจีนถึง 74% 
  นักวิจารณแไดใหความเห็นไววา เด็กวัยทวีนหมกมุนอยูกับความบันเทิงทาง
อินเทอรแเน็ตเพ่ิมมากขึ้น ดวยคิดวาอินเทอรแเน็ตเป็นทางออกที่จะชวยใหหลบหนีจากชีวิตจริงได ซึ่ง
อาจจะถูกตองก็ได ที่จริงแลวสิ่งเหลานี้อาจจะใหเบาะแสส าคัญในการท าการตลาดกับลูกคากลุมนี้ก็ได
ถาเราเขาถึงจินตนาการความเพอฝันของวัยรุน และมอบเครื่องมือที่จะชวยใหพวกเขาสรางโลกในฝัน
ขึ้นมาไดเองแลว รับรองไดวา คุณจะไดสิ่งที่ประสบความส าเร็จอยูในมือของคุณอยางแนนอน 
  อยางไรก็ตามดูเหมือนการพัฒนาของเลนที่ใชเทคโนโลยีแบบใหมๆ จะท าใหการใช
จินตนาการของวัยทวีนลดนอยลงไปเรื่อยๆ ในรอบหลายสิบปีที่ผานมา และไดสงผลตอของเลนที่มี
แนวคิดแบบดั้งเดิมที่ตอนนี้ตองดิ้นรนเพื่อความอยูรอดของตนเอง  
  ครั้งแรกที่สังเกตวา การใชจินตนาการของวัยทวีนลดนอยลงคือเมื่อประมาณปี ค .ศ. 
1995 เมื่อผูเขียน (มารแติน ลินดแสตรอม) ไดท าการลงท าวิจัยภาคสนามเพ่ือศึกษาทัศนคติของเด็กที่มี
ตอของเลน สิ่งที่อยากทราบมากที่สุดคือ แนวคิดในการสรางของเลนแบบใดที่จะสามารถด ารงอยูใน
ความสนใจของเด็กๆ ได มันนาสลดใจที่เรียนรูวา ชุดตอเลโกมักจะถูกทิ้งไวบนหิ้งเหมือนถวยรางวัล 
เมื่อใดที่เด็กประกอบเป็นรูปเป็นรางตามแบบเสร็จเรียบรอยแลว เด็กก็จะไมรื้อออกมาเพ่ือประกอบ
ใหมอีกเลย 
  มันดูเหมือนวาครั้งหนึ่งที่ผูเขียนเคยไปเยี่ยมเด็กวัยทวีนที่ประกอบชุดตอเลโกที่เป็น
เรือ ปราสาท หรือเมืองเลโก แลวพบวา พวกเด็กๆ ขาดแรงกระตุนที่จะประกอบชุดตอเลโกใหมขึ้นมา
อีกครั้ง เพราะมองไมเห็นประโยชนแอะไรที่จะเลนชุดตอเลโก ซึ่งไมไดเปิดโอกาสใหมีการสะสมคะแนน 
หรือมีการแขงขันใดๆ กับเพ่ือน 
  ตอนที่ท าวิจัยอยูนั้น เกมที่ไดรับความนิยมเป็นเกมคอมพิวเตอรแทั้งหมด ค าถามก็คือ 
จะซื้อเกมบอย (GameBoy) หรือนินเทนโด (Nintendo) เพราะทั้งคูใชงานงาย และมีขนาดกะทัดรัด
พอๆ กัน ชุดตอเลโกหนึ่งกลองไมพอเสียแลว ในโลกแหงความจริง สิ่งที่เด็กตองการ คือ กลองบรรจุ
จินตนาการเพอฝันที่โปรแกรมเอาไวแลวลวงหนา บริษัทเลโกทราบดี ในปี ค.ศ. 1994 จึงไดรวมมือกับ
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สถาบันเทคโนโลยีแหงแมสซาชูเซตสแ (MIT) เพ่ือผลิตของเลนที่มีเทคโนโลยีเป็นตัวขับเคลื่อนในการ
โตตอบไปมาระหวางกัน 
  นับจากนั้นเป็นตนมา เลโกไดรวมเป็นพันธมิตรกับนักการตลาดชั้นน าของโลกที่
เชี่ยวชาญแนวคิดดานจินตนาการของวัยทวีน ความฝันที่เด็กวัยทวีนรูจักและยอมรับ เชน วินนี่ เดอะ 
พูหแ (Winnie the Pooh) สตารแเทร็ค (Star Trek) และแฮรี่ พอตเตอรแ (Harry Potter) ที่ในวันนี้มี
ขายในกลองชุดตอเลโกแลว ดวยการเขาใจในประเด็นที่วา เด็กรุนนี้ไมไดเป็นผูจินตนาการเองอีกตอไป
แลว แตไดกลายเป็นผูรับจินตนาการแทน เลโกจึงสามารถประกันความส าเร็จของตนเองในอนาคตได
อยางมั่นคง 
  ยังเป็นประเด็นถกเถียงวา ความฝันประเภทนี้เป็นความฝันที่สมควรจะไดรับการ
ผลักดันตอไปหรือไม เมื่อจินตนาการของเราก าลังลดลงไปทุกที จินตนาการเหลานี้ไมไดเป็นทรัพยแสิน
ของบริษัทผลิตของเลนอยาง เลโก ฟิชเชอรแ-ไพรซแ (Fisher-Price) หรือในจิตใจของเด็กวัยทวีนอีก
ตอไปแลว แตกลับไปอยูในมือของกลุมผูสรางสรรคแสื่ออยาง ดิสนียแ สตูดิโอ (Disney Studios) จอรแจ 
ลูคัส (George Lucas) ผูสรางภาพยนตรแเรื่องสตารแวอรแ (Star Wars) เจาของลิขสิทธิ์แฮรี่ พอตเตอรแ 
(Harry Potter) บริษัท เอโอแอล ไทมแ วอรแเนอรแ (AOL Time Warner) หรือสตีเวน สปีลเบิรแก 
(Steven Spielberg) 
  ขอดีของการที่ไมไดเป็นเจาของลิขสิทธิ์แนวคิดที่ประสบความส าเร็จเหลานั้นก็คือ 
เราไมตองมาทนดูความนิยมที่ลดลงหลังจากขึ้นถึงจุดสูงสุด ที่จริงแลวจากการศึกษาพบวา ความนิยม
ของแฮรี่ พอตเตอรแก าลังลดลงอยางตอเนื่องทั่วโลก ทุกวันนี้เด็กๆ เพียง 27.4% เทานั้นที่เชื่อวาแฮรี่ 
พอตเตอรแเป็นแนวโนมที่ก าลังไดรับความนิยม ในขณะที่ 38.5% คิดวาแฮรี่ พอตเตอรแเป็น
ปรากฏการณแที่ก าลังจางหายไป มันส าคัญมากที่ตองรับทราบวา เด็กวัยทวีนที่คิดวาแฮรี่ พอตเตอรแยัง
สามารถยืนหยัดอยูได เป็นเด็กวัยทวีนจากประเทศที่ภาษาอังกฤษไมใชภาษาหลัก ดังนั้นความนิยมจึง
ไลตามหลังประเทศที่ใชภาษาอังกฤษเป็นภาษาหลัก ถาหากแบรนดแอยางเลโก หรือฟิชเชอรแ -ไพรซแใช
แนวคิดในการสรางผลิตภัณฑแบนพื้นฐานจากแฮรี่ พอตเตอรแแลว อนาคตของบริษัทเหลานี้จะจะอยูใน
ความเสี่ยงอยางแนนอน 
  การเป็นเจาของความฝันเป็นเพียงหนึ่งปัญหาเทานั้น มันส าคัญมากที่ของเลนทุกชิ้น 
การโฆษณาทุกอยางส าหรับวัยทวีน และอะไรก็ตามที่ตองสื่อสารกับกลุมเปูาหมายกลุมนี้ จะตอง
เขาถึงจินตนาการของพวกเขาใหได นี่คือความลับที่ท าใหหนังสือชุดแฮรี่ พอตเตอรแ ของเจ เค โรวแ ลิ่ง 
(JK Rowling) ประสบความส าเร็จอยูพักหนึ่ง เคาโครงเรื่องเป็นการตอสูระหวางความดีและความชั่ว 
เหมือนนิทานคลาสิคของ กริม และฮันซแ คริสเตียน แอนเดอรแเซน (Grimm and Hans Christian 
Andersen) ที่ในเรื่องตองมีคนที่ไดรับพลังพิเศษ หรือกลายเป็นคนร่ ารวย หรือกลายเป็นคนประสบ
ความส าเร็จ การสรางจักรวาลใหมของแฮรี่ พอตเตอรแเปิดโอกาสใหวัยทวีนไดเพอฝัน และหลุดออก
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จากโลกแหงความซ้ าซากในชีวิตประจ าวัน เป็นแนวคิดยอดเยี่ยมที่แข็งแกรงกวาการขายสินคาแบรนดแ
ในทุกดาน เป็นแนวคิดท่ีเรียบงายที่เสริมใหกับความฝันของวัยทวีนที่ตองการจะครองโลกอยางชัดเจน 

 

      
 

ภาพประกอบที่ 2.8 การสงเสริมการขายรวมกันของเลโกและแฮรี่ พอตเตอรแชวยท าใหเลโกพลิกฟ้ืน
จากการเสียสวนแบงทางการตลาด 

ที่มา : http://www.thinkgeek.com/product/d7fd/ 
 
 
 2.3 อ านาจควบคุม (Mastery) 

  เหนื่อยไหมที่ตองทุมเทเอาใจใสลูกตัวนอยของคุณ ก็ลองรอจนถึงเมื่อเคาจะเปลี่ยน
จากความตองการแบบเด็กๆ ไปเป็นความตองควบคุมเมื่อโตขึ้นเป็นวัยทวีนขึ้นมา และตองจ าไววา 
ความตองการปรารถนานั้นจะรุนแรง เพราะมันจะเก่ียวกับการทดสอบความอดทน หรือขีดจ ากัด และ
ค าถามจะกลับกลายเป็นอีกอยางหนึ่ง “ฉันจะท าอยางนี้ไปเรื่อยๆ ไดอีกนานขนาดไหน จนกวาแมและ
พอจะหันมาใหความสนใจ” “คุณยาจะท าอยางไร ถาฉันเอาแมงมุมไปวางไวที่โถงทางเดิน” “คุณครู
จะตกใจหรือไม ถาฉันขวางระเบิดไขเนาในหองเรียนกอนที่ครูจะเริ่มสอน” 
  จากคาทางสถิติจะท าใหเห็นภาพชัดเจนยิ่งขึ้น จาก 59.3% ของวัยทวีนในเมืองใหญ
ทั่วโลกที่ระบุวา “อยากท าอะไรในแบบของตนเอง” ในจ านวนนี้เป็นวัยทวีนชาวญี่ปุุน 82% ชาว
เดนมารแก 81% และชาวเยอรมัน 71% แตที่นาแปลก คือ ตัวเลขที่ต่ าถึง 35.9% เป็นวัยทวีนชาว
อเมริกันท่ีประกาศวา ตองการท าอะไรอยางมีอิสระ 
  ส าหรับเด็กวัยทวีนที่ไมรอบคอบ ความคิดในการท าอะไรแหวกแนว แหวกกฎโดยไม
ถูกต าหนิ ไมใชเหตุผลที่จะอธิบายการกระท าแปลกๆ ของพวกเขา เด็กพวกนี้แคอยากจะทราบวาใคร
มีอ านาจกันแน และถาคุณตองการเขาใจในแนวทางของอ านาจควบคุม คุณควรจะฟังบทสนทนา
เหลานี้ของวัยทวีน “ฉันพนันวาเธอจะไมกลาตะโกนดาผูชายคนนั้นวา ไอโง” “นี่หองของฉัน ถาเธอ
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แตะตองอะไรก็ตามในหองนี้ ฉันเอาเธอตายแน” ดังนั้นถาคุณตองการจะสื่อสารกับเด็กที่แกนแกวที่
เพ่ิงกระตุกเชือกผูกผากันเปื้อนของคุณแมตัวเองแลว ก็ขอใหแนใจในสิ่งหนึ่งคือ ใหเด็กพวกนี้รูสึกวา 
อ านาจอยูในมือของพวกเขาแลว 
  แบทเทิลบ็อต (Battlebot) เป็นเกมหุนยนตแจ าลองตอสู บังคับดวยรีโมตที่ประสบ
ความส าเร็จอยางมากในโลกของเกม แนวคิดไดมาจากรายการโทรทัศนแที่เด็กวัยทวีนเอากระบองมาตี
แบทเทิลบ็อตของกันและกัน สวนใหญผูชนะจะเป็นผูที่มีกลยุทธแที่ดี และฉลาดที่สุด แตแบทเทิลบ็อตก็
มีสินคาใหเลือกซื้อเป็นจ านวนมาก ซึ่งเปิดโอกาสใหวัยทวีนไดควบคุมวิธีการเลนในแบบของตัวเอง 
แบทเทิลบ็อตการเป็นรายการที่ไดรับความนิยมอันดับสามในประเภทรายการที่เกี่ยวกับกีฬา ในชอง
เคเบิลทีวี ตามหลังรายการมวยปล้ า (World Wrestling Federation) และรายการอเมริกันฟุตบอล
คืนวันอาทิตยแ จากชองอีเอสพีเอ็น (ESPN's NFL Sunday Night Football) ซึ่งผูชมมากกวา 3.5 
ลานคนจะคอยติดตามการตอสูของแบทเทิลบ็อตในทุกๆ สัปดาหแ 
 

 
 

ภาพประกอบที่ 2.9 หุนยนตแจ าลองในการแขงขันแบทเทิลบ็อต 
ที่มา : http://www.geekosystem.com/new-battlebots-show/ 

 
 
  ของเลนชุดควบคุมการมอง วิชั่น คอมมานเดอรแ (Vision Command) ของบริษัท 
เลโก เป็นแนวคิดส าหรับที่เปิดโอกาสใหพวกที่บาอ านาจ หรือพวกนักลาความลับ สามารถควบคุมทุก
สิ่งได วิชั่น คอมมานเดอรแขายพรอมกับกลองเลโก ซึ่งเด็กๆ สามารถบังคับกลองจับความเคลื่อนไหว 
และตัวหุนไดจากระยะไกล พรอมเสริมแนวคิดแบบสายลับ ซึ่งเป็นเรื่องยอดนิยมมานานเป็นรอยปี 
และปัจจุบันก็ยังไดรับความนิยมอยางมากเชนกัน คราวนี้เด็กชายอายุ 12 ขวบก็สามารถใชของเลน
แนวสายลับนี้ ในการแอบดูพี่สาวและแฟนหนุมของเธอคุยกันบนโซฟาในบานไดแลว 
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ภาพประกอบที่ 2.10 ของเลนชุดควบคุมการมอง (Vision Command) ของบริษัท เลโก 
ที่มา : http://www.fh-sw.de/sw/fachb/mw/masch.bau/pages/LEGO/VC.htm 

 

 
 

ภาพประกอบที่ 2.11 กลองของเลนชุดควบคุมการมอง (Vision Command) ของบริษัท เลโก 
ที่มา : http://lego.wikia.com/wiki/9371_Vision_Command 

 
 
  วัยทวีนทุกคนรูดีวา ชัยชนะ คือ การมีอ านาจในการควบคุม แตความคิดเดิมที่วา “ผู
ชนะจะไดทุกอยาง” นั้น ปัจจุบันไมไดมีความหมายในทางนั้นอีกตอไปแลว การเดินทางมีความส าคัญ
เทาๆ กับการไปถึงที่หมาย วัยทวีนยังคงมีความคิดที่เฉียบคม ฉลาด มีไหวพริบ และยังไมถูกโลกของ
ผูใหญสงผลใหขาดในสิ่งเหลานั้น วัยทวีนชอบภาพกราฟิกเทๆ ดังนั้นจึงสามารถปรับตัวเขากับ
รายละเอียดตางๆ ของเกมที่ถูกสรางขึ้นเพ่ือชัยชนะไดเป็นอยางดี เกมที่ดีๆ ส าหรับวัยทวีนจึงไมควร
เป็นเกมท่ียากจนเกินไปที่จะเลนใหชนะ แตก็ตองไมงายเกินไปดวย 
  ดูตัวอยางจากเกมคอมพิวเตอรแเป็น ไมใชเรื่องบังเอิญที่เกมเหลานี้สามารถประสบ
ความส าเร็จในการเขาถึงจินตนาการของวัยทวีนนับลานคนทั่วโลกได ในแตละระดับของเกมถูก
ออกแบบมาใหมีความยากงายเหมาะกับระดับความสามารถของผูเลน มันไมสนุกเลยถาเลนเกมแลว
ชนะทุกครั้ง แตก็ไมมีใครที่อยากจะแพทุกครั้งเชนกัน เกมคอมพิวเตอรแ เพลยแสเตชั่น (PlayStation) 
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ของโซนี่ และเอ็กซแบ็อกซแ (X-Box) สามารถปรับระดับความยากงายของเกมในตามตัวแปรตางๆ 
เพ่ือใหแนใจวา การเลนเกมทุกครั้งจะใหความรูสึกท่ีทาทาย 
  วัยทวีนหลงใหลการจัดล าดับคะแนนที่เผยแพรอยูทั้งทางอินเทอรแเน็ต และในเพลยแ
สเตชั่น ซึ่งมันท าใหสามารถแยกผูที่ชนะออกจากผูแพ และท าใหการเอาชนะเป็นเรื่องที่จริงจังมากขึ้น 
การมีชื่อติดอันดับหนึ่งของการจัดล าดับคะแนนนับเป็นความฝันอันสูงสุด ใครก็ตามที่เห็นชื่อของคุณ
อยูในล าดับสูงสุดของการจัดล าดับคะแนนมีสิทธิ์ที่จะทาชิงความเป็นอันดับหนึ่งจากคุณได ถาถามคน
เลนเกมอายุ 11 ปีคนไหนก็ไดวา ตอนกลางคืนฝันถึงอะไร ค าตอบที่ไดก็คือ ฝันวาไดเป็นจาวจักวาล 
 
 2.4 อารมณ์ขัน (Humor) 

  คุณวาอารมณแขันส าคัญหรือไม ถามอะไรอยางนั้น เด็กวัยทวีน 86.2% ใหความเห็น
วา ความสนุกสนานเป็นองคแประกอบส าคัญท่ีสุดส าหรับชีวิต 
  วัยทวีนมีอารมณแขันแบบพิเศษเป็นของตัวเอง ซึ่งแตกตางจากความหมายของค าวา
สนุกสนานแบบปกติ แลวความสนุกสนานแบบนั้นคืออะไร ความสนุกสนาน คือ เมื่อคุณลุงทิ้งตัวลง
บนเกาอ้ีแลวขาเกาอ้ีหัก ถาตองการหัวเราะดังๆ ความสนุกสนาน คือ ซอนเนยแข็งกอนใหญไวหลังชัก
โครก แลวปลอยใหมันเนาสงกลิ่นเหม็นจนคุณพอโกรธ 
  อารมณแขันของวัยทวีนพัฒนามาจากความไรเดียงสาไปจนถึงความซับซอนทาง
อารมณแ แนวคิดที่ ใครสักคนไมสามารถควบคุมสถานการณแได ในขณะที่พวกเขาเป็นคนคุม
สถานการณแไวเอง ก็เป็นเรื่องที่จะรับประกันเสียงหัวเราะไดแนนอน ซึ่งผูผลิตภาพยนตรแเรื่องเชร็ค 
(Shrek) ทอย สตอรี่ (Toy Story) และการแตูนเดอะ ซิมปสันสแ (The Simpsons) เขาใจดี อีกทั้งการ
ท าใหเพื่อนหัวเราะได ยังเป็นการสรางการยอมรับและความภักดีในหมูเพื่อนๆ อีกดวย 
  คุณนาจะไดวาหลายๆ ปีที่ผานมาในรานขายของเลนสามารถขายวัตถุสีเขียวลื่นๆ ดู
ที่นารังเกียจ ที่เรียก สไลมัค (Slimuck) ไดดีเป็นเทน้ าเททา มันเป็นของเลนที่มหัศจรรยแมาก รวมตัว
กันไดดี ไมวาคุณจะทุบ จะตบใหมันแผราบไปกับพ้ืน โดยไมตองกลัววามันจะซึมซับเขามา มันเป็นของ
เลนที่ปลอดภัยมาก 
  เคยไดยินเรื่องของนักเขียน แผนฟล็อปปี้ดิสกแ และสไลมัคบางไหม วันหนึ่งนักเขียน
กลับบานมาพบแผนฟล็อปปี้ดิสกแที่เขาบันทึกตนฉบับของหนังสือเลมแรกของเขา เปื้อนเลอะเต็มไป
ดวยวัตถุเหมือนเมือกสีเขียว เมื่อกวาดตามองไปที่กระดาษตนฉบับ และคียแบอรแดคอมพิวเตอรแก็เลอะ
ไปดวยสไลมัคที่มากมายกวาอีก นักเขียนหัวเสียและโกรธมากๆ แตหลานชายที่เป็นคนกอเรื่องกลับ
หัวเราะเสียจะเป็นจะตาย จะเห็นไดวา การที่ไดเป็นผูควบคุมผูใหญที่ก าลังหัวเสียเพียงแคเสี้ยววินาที 
ก็เป็นประสบการณแสุดยอดของเด็กๆ แลว 
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  พ้ืนฐานอารมณแขันของวัยทวีนไดมาจากหัวใจของการแตูนอยางทอม แอนดแ เจอรแรี่ 
(Tom and Jerry) โรเจอรแ แร็บบิท (Roger Rabbit) และโรดรันเนอรแ (Road Runner) ซึ่งทุกเรื่อง
เป็นการทาทายขีดจ ากัด ไมวาจะเป็นการลอเลียนผูใหญ และท าสิ่งบาบอที่ไมเคยมีใครท ามากอน 
ตลอดระยะเวลามากกวา 50 ปีที่ผานมา โรดรันเนอรแถูกไลลา จนในหลายๆ ครั้งดูเหมือนวาเกือบจะ
สิ้นฤทธิ์ แตก็ยังรอดมาไดทุกครั้ง สวนเชร็คซ่ึงเป็นภาพยนตรแของบริษัท ดรีม เวิรแกส (DreamWorks) 
ก็สรางสวนผสมระหวางอารมณแขันกับความกลัวมาเป็นแนวทางของหนัง ซึ่งก็มีสวนคลายกับ
ภาพยนตรแสวนมากที่เกิดขึ้นในโลกท่ีด าเนินขนานไปกับโลกของเรา 
 
 2.5 ความรัก (Love) 

  เมื่อคุณคนหาเขาไปในสวนลึกของวัยทวีนคนไหนก็ไดที่ชอบความตื่นเตนและรัก
ความกลัว คุณจะพบวา ทุกคนตองการความรักเหมือนกัน เด็กๆ รูวาไมมีสิ่งใดเทียบไดกับความรักของ
แม เด็กผูชายตัวนอยๆ จะเริ่มชีวิตที่อยากแตงงานกับแมตัวเอง ซึ่งเหตุการณแตามธรรมชาติแบบนี้ จะ
ถายทอดความรักไปใหกับตุ฿กตาหมี ซึ่งเปลี่ยนหนาที่กลายเป็นผูดูแลเต็มเวลา ไมวาฝนจะตกหรือแดด
จะออก คุณพอบางคนกลาววา มันเป็นการแขงขันท่ีมีแตแพแนนอน ถาจะแขงเพ่ือแยงความสนใจจาก
ตัวลูกสุดที่รัก ระหวางตัวคุณพอกับตุ฿กตาหมี 
  เด็กผูหญิงตางจากเด็กผูชายจริงหรือ ถาความรักเป็นสิ่งที่ทุกคนตองการ แลวความ
แตกตางอยูตรงไหน เด็กผูหญิงมีความสามารถที่จะแสดงความรักไดดี เพราะพวกเธอสื่อสารกับตุ฿กตา
ของตัวเองอยูกอนแลวหรือไม หรือวาเกมที่เด็กผูหญิงเลนกับตุ฿กตาท าใหดูเหมือนวา เด็กผูหญิง
สามารถแสดงความรักไดมากกวาจริงหรือ สวนเด็กผูชายมีความลาชาในเรื่องการแสดงออกซึ่งความรัก 
อาจเพราะมีบางสิ่งในพฤติกรรมตามธรรมชาติที่ท าใหเป็นเชนนั้นหรือไม ไมวาจะเป็นเพราะสาเหตุใด 
ตามความจริงแลว คือ เด็กผูหญิงสามารถแสดงความรักไดอยางตรงไปตรงมามากกวาเด็กผูชาย 
  เด็กผูหญิงวันทวีนเริ่มตนจากตุ฿กตาบารแบี้ บารแบี้เป็นตุ฿กตาผมบลอนดแที่ไววางใจได 
ดวยลักษณะที่เป็นคนเห็นคุณคาของครอบครัว ไดกลายเป็นที่รักชอบของเด็กผูหญิง มาตั้งแตปี ค.ศ. 
1959 บารแบี้เป็นคนเกงหลายอยาง เธอมีใหเลือกหลายแบบ เธอสามารถเดินทางไปไหนมาไหนคน
เดียวได หรือจะเขาคูกับสามีที่สมบูรณแแบบที่ชื่อ เคน ซึ่งมีงานแตงงานที่งดงาม มีบานที่สมบูรณแแบบ 
มีอนาคตที่รุงโรจนแ คุณสามารถเลือกชวงเวลาใดก็ไดของชีวิตบารแบี้เพ่ือมาเลนประกอบ ไมเหมือนกับ
ตุ฿กตาหมี บารแบี้มากับความฝันที่จะเป็นแนวทางใหเด็กผูหญิงอยูในลูในทาง บารแบี้จึงเป็นสิ่งที่พ่ึงพาได 
  เมื่อเราโตขึ้น พวกเราสวนใหญรูสึกอยากที่จะเลี้ยงดูใสใจคนที่เรารัก โดยเฉพาะถา
สิ่งที่เราอยากใหความรักมาในรูปแบบของสิ่งเล็กๆ นารัก เหมือนเด็กทารก นี่คือเหตุผลหนึ่ งในหลาย
เหตุผลที่ท าใหแนวคิดของตุ฿กตากะหล่ าปลี (Cabbage Patch Kids) ประสบความส าเร็จรองลงมาจาก
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ตุ฿กตาบารแบี้ ตุ฿กตากะหล่ าปลีแตละตัวมีลักษณะที่ไมเหมือนกัน และไมคอยเหมือนมนุษยแทั่วไป มันมี
ใบหนาที่แบน แกมปุอง แตมีพฤติกรรมที่ใกลเคียงกับมนุษยแมาก แตที่นาทึ่งที่สุดคือ ตุ฿กตากะหล่ าปลี
ไมไดมีไวขาย แตมีไวใหรับไปเลี้ยงดู ตุ฿กตาแตละตัวจึงมีชื่อของตัวเอง และมาพรอมกับเอกสารในการ
รับเลี้ยงดู 
 

 
 

ภาพประกอบที่ 2.12 หนาเวบ็ไซตแ www.cabbagepatchkids.com ที่เปิดใหรับตุ฿กตากะหล่ าปลี 
ไปเลี้ยงดู โดยมีคาอุปการะ (Adoption Fee) ที่ 199 เหรียญสหรัฐ 
ที่มา : http://www.cabbagepatchkids.com/shop/preemies 

 
  การประสบความส าเร็จของแนวคิดนี้น าเรากลับมาสูพ้ืนฐาน ตุ฿กตาสามารถเติมเต็ม
ความตองการที่จะมอบความรักและการดูแลเอาใจใสใหคนอ่ืน และในทางกลับกัน การไดรับความรัก
และการดูแลเอาใจใสคืนกลับมา ตุ฿กตากะหล่ าปลีตองการเด็กๆ และทุกๆ คนตองการการเอาใจใส 
แนวคิดของตุ฿กตากะหล่ าปลีอาจดูธรรมดามากๆ แตไมใชวาใครก็ไดที่จะสามารถคิดวิธีการที่จะ
ตอบสนองเด็กผูหญิงที่ตองการความรักไดดีเชนนี้ 
  ความตองการที่จะเลี้ยงดูใสใจในอีกรูปแบบหนึ่ง ปรากฏขึ้นมาอีกครั้งจากความคลั่ง
ไคลในตัวทามาก็อตจิ (Tamagotchi) ซึ่งมาจากประเทศญี่ปุุนชวงปลาย ค.ศ. 1990 ทามาก็อตจิ 
แปลวา ไขเล็กๆ ที่นารัก มาพรอมกับจอภาพขนาดเล็ก มีปุุมสามปุุมท่ีถูกหอหุมดวยเปลือกอยางดี เมื่อ
ใสถานเขาไป ไขก็จะฟักตัวเป็นลูกเจี๊ยบตัวเล็กๆ และจากนี้ตอไปคุณจะกลายเป็นผูดูแลลูกเจี๊ยบแลว 
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โดยจะมีเสียงรองเตือนเวลาหิว เหนื่อย หรือตองการใหท าความสะอาด ถาไมไดรับการตอบสนอง
ทันเวลา  ลูกเจี๊ยบก็จะหยุดเลน ไมยอมกิน และถาถูกปลอยทิ้งไวนานเกินไป ลูกเจี๊ยบก็จะตาย เราก็
ตองใสถานเขาไปใหม เพื่อใหวงจรชีวิตเริ่มตนใหมอีกครั้ง จากแนวคิดเพียงเทานี้ รานคาทุกรานตางไม
สามารถหาสินคาใหพอเพียงกับความตองการของผูบริโภคไดเลย นี่เป็นเกมของความรักและการเลี้ยง
ดูเอาใจใสที่ไมเพียงแตท าใหเด็กผูหญิงถูกใจเทานั้น แตเด็กผูชายก็ยังสนใจความทาทายในการเลี้ยงดู
สิ่งนี้ดวยเชนกัน 
 

 

 
 

ภาพประกอบที่ 2.13 ทามาก็อตจิ (Tamagotchi) 
ที่มา : http://www.toysnjoys.com/tamagotchi_handhelds.html 

 
 
  ตั้งแตปี ค.ศ. 1935 เป็นตนมา บริษัทเลโกลงทุนลงแรงในทรัพยากรกอนโตเพ่ือดึง
เด็กผูหญิงเขามาในตลาดที่มีเด็กผูชายครอบครองอยู แตก็ตองเสียทา เพราะระบบสรอยคอสกาลา 
(Scala Necklace) ที่ดูเป็นหญิงและใชแตสีชมพูมากเกินไป พวกเขาเพียงแคไมไดศึกษาแนวคิดของ
สินคาอยางจริงจัง ระบบสรอยคอสกาลาอยูในตลาดแคสามปีเทานั้น มันดูใหญเทอะทะ และไมดึงดูด
ใจเด็กผูหญิงเลย 
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ภาพประกอบที่ 2.14 ตัวตอเลโกชุดเครื่องประดับสกาลา (Scala) ส าหรับเด็กผูหญิง 
ที่มา : http://www.brickset.com/browse/years/?year=1979 

 
 
  ในปี ค.ศ. 1999 เลโกไดเปิดตัว เบลลแวิลลแ (Belville) ซึ่งเป็นแนวทางที่ประสบ
ความส าเร็จจากการแหวกกฎเกณฑแเดิมๆ เบลลแวิลลแพยายามประนีประนอมเพ่ือใหเขากับแนวทาง
ผลิตภัณฑแเดิมของเลโก เบลลแวิลลแพิสูจนแแลววา สีพาสเทล (Pastel) ยังคงใชไดดี นี่ก็เป็นครั้งแรกที่ใชสี
ชมพู และสีเขียวออนดวยกันในตัวสินคา รวมทั้งวัสดุที่เป็นผาฝูายก็ไดถูกน ามาใชในเบลลแวิลลแ และ
เด็กผูหญิงก็ชื่นชอบมันอยางมาก 
  ในดานความแตกตางจากผลิตภัณฑแอ่ืนๆ ของเลโก เบลลแวิลลแนั้นแตกตางตรงที่มี
สิ่งของที่คลายของจริงรวมอยูดวย และก็ไดน ามาแสดงเป็นภาพประกอบไวบนกลองบรรจุภัณฑแ พรม
ท าจากผาฝูายแทนที่จะเป็นเพียงสติกเกอรแ ยังมีจานที่ดูสมจริง และยังมีถวย ผามาน หมอน แผนรอง
รีดผา และเตา จากการที่ไดเกริ่นน าแนวคิดของเบลลแวิลลแไปแลวในขางตน บริษัทเลโกไดหลุดออกจาก
โลกของรูปทรงเรขาคณิตไปสูโลกแหงชีวิตที่สมจริงมากขึ้น ซึ่งเป็นที่ๆ เด็กผูหญิงรูสึกเหมือนบานของ
ตนเอง 
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ภาพประกอบที่ 2.15 ชุดตอเลโก เบลลแวิลลแ (Belville) ส าหรับเด็กผูหญิง 
ที่มา : http://www.lekorama.se/Lego/lego-belville/lego-belville-solskenshuset 

 
 2.6 ความม่ันคง (Stability) 

  เหตุการณแเมื่อวันที่ 11 กันยายน ค.ศ. 2001 เป็นจุดสิ้นสุดของความมั่นคงที่โลก
ตะวันตกเคยมีมา กอนที่อาคารแฝดจะถูกโจมตี การไดมาซึ่งความมั่นคงมักจะเป็นเรื่องที่เกี่ยวกับความ
สงบสุขที่ครอบครัวสวนใหญตั้งใจที่จะรักษาไว เทียบกับฉากหลังของการทาทาย ความไมมั่นคง
ทางการเงินและเศรษฐกิจตามมาหลังจากเหตุการณแ 11 กันยายน ตลาดงานประสบปัญหา โดยรวม
แลว เหตุการณแการโจมตีอาคารแฝดพิสูจนแแลววามีผลกระทบกับวัยทวีนทั่วโลก 
  ตอมาในปี ค.ศ. 2002 จ านวน 52.5% ของวัยทวีนในเมืองกลาววาพวกผูกอการราย
ยังเป็นสิ่งที่นากังวลส าหรับพวกเคา เพียง 11.6% เทานั้นที่ไมวิตกใดๆ เกี่ยวกับเรื่องนั้น แต
ขณะเดียวกัน11.7% มีสิ่งอ่ืนๆ ที่ตองวิตกมากกวานั้น และสวนเล็กๆ จ านวน 5.2% อางวาไมเคยวิตก
ใดๆ เกี่ยวกับเรื่องผูกอการราย สวนวัยทวีนชาวญี่ปุุนเป็นพวกท่ีวิตกกังวลมากที่สุด ดวยจ านวนที่สูงถึง 
70% 
  ในโลกของวัยทวีน ความมั่นคง หมายถึง บานที่ปลอดภัยและมีประโยชนแใชสอยครบ
ครัน มีอาหารเต็มโต฿ะ มีเสื้อผาใส และมีเงินคาเลาเรียน และหมายถึง ความตอเนื่อง ไมมีการยาย
โรงเรียนใหมใหหางไกลจากเพ่ือนๆ ไมมีการหยารางแยกทางกัน และยังหมายถึง มีการชวยเหลือ
สนับสนุน เมื่อเหตุการณแไมเป็นไปอยางที่คิด และยังมีความเชื่ออยางแรงกลาวา ในที่สุดแลว ทุกๆ 
อยางจะคลี่คลายไปไดดวยตัวเอง แมวาพอและแมจะโกรธกันก็ตาม 
  แตก็เป็นสิ่งที่ชัดเจนวา อัตราการหยารางของคูสมรสในสหรัฐอเมริกาและยุโรปนั้น
สูงถึง 50% นอกจากนี้คนในโลกตะวันตกอีก 10% ยังไมมีงานท า คนอีก 20% พยายามดิ้นรนเพ่ือหา
เลี้ยงสมาชิกในบาน คนอีก 30% เป็นหนี้บัตรเครดิต จึงไมนาแปลกที่วัยทวีนจึงปรารถนาความมั่นคง
เป็นที่สุด ส าหรับผูผลิตสินคาวัยทวีน ความมั่นคงไมใชประเด็นที่นาจับเอามาท าเป็นแนวคิดของสินคา
มากเทากับเรื่องความกลัว แตอยางไรก็ตาม ความมั่นคงก็มีความส าคัญเพ่ิมมากข้ึนเรื่อยมา 
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  เห็นไดชัดวา วัยทวีนหันไปแสดงความรักและความตองการในเรื่องความมั่นคงกับ
กลุมศิลปินเพลงปฺอปชายและหญิง (boy and girl pop bands) แทน โดยที่สมาชิกของวงดนตรีจะมี
ภาพพจนแและชื่อเสียงที่ยิ่งใหญเกินจริง ในปี ค.ศ. 1996 เมื่อนักรองหนุมวงเทคแด็ท (Take That) 
ประกาศแยกวง พบวา มีเด็กสาวถึง 10 คนพยายามฆาตัวตาย เพราะพวกเธอไดมอบความไววางใจ
ใหกับนักรองวงโปรดของพวกเธอแลว และพวกเธอก็คลอยตามไปกับเนื้อรองที่เกี่ยวกับความฝันและ
ความหวังอยางจริงจัง ทั้งพวกเขาและเธอไดใชจายเงินไปกับสินคาของที่ระลึกจากวงดนตรีเทคแด็ทไป
มากมาย 
  ของที่ระลึกเป็นแหลงรายไดที่ส าคัญมากส าหรับวงดนตรีเทคแด็ท โดยเฉลี่ยแลว 
รายได 20% ของวงดนตรีหนุมสาวทั่วไปไดมาจากยอดขายของบัตรการแสดงคนตรี สวนที่เหลืออีก 
80% มาจากสินคาของที่ระลึก ซึ่งสัดสวนนี้ถือเป็นเรื่องปกติท่ัวไปส าหรับวงดนตรีประเภทนี้ 
 วัยทวีนใชจายเงินเป็นหลักพันเหรียญสหรัฐในการซื้อโปสเตอรแ เสื้อยืด แกวน้ า เข็มกลัด 
หมวก และแผนซีดีลาสุดของวงดนตรีวงโปรด เพราะเปรียบเหมือนการไดเป็นเจาของสวนหนึ่งของฮีโร 
ผูที่ตนหลงใหล หรือดารานั่นเอง 
 นอกเหนือจากแรงจูงใจหลัก 6 ประการที่จะท าใหสินคาส าหรับวัยทวีนประสบความส าเร็จ
แลว ก็ยังมีแรงขับเคลื่อนอีก 3 ประการ ที่เป็นหัวใจส าคัญในการท าการตลาดวัยทวีนใหประสบ
ความส าเร็จ แรงขับเคลื่อนนี้จะแตกตางจากแรงจูงใจที่ใชกระตุนวัยทวีนในระดับจิตใตส านึก แรง
ขับเคลื่อนทั้งสามนี้จะเพ่ิมเสนหแจับใจ และดึงดูดความสนใจ และเป็นแรงที่มีอยูแตเดิมแลว ตั้งแตมี
การท าการตลาดสินคาส าหรับวัยทวีนเป็นตนมา ในการใชแนวคิดกระจกสะทอน (Mirror Effect) 
คุณคาของการเก็บสะสม (Collection Value) และความสามารถในการแขงขัน (Gaming Ability) 
ไมวาจะใชแนวคิดเดียว หรือจะใชรวมกัน ก็สามารถชวยในการจับใจวัยทวีนไดอีกมาก 
 a) แนวคิดกระจกสะท๎อน (The Mirror Effect)  
  การเลียนแบบชีวิตจากโลกของผูใหญเป็นสิ่งที่วัยทวีนถือเป็นอาชีพหลักที่ท าอยู
ตลอดเวลา ชีวิตในเกือบทุกแงมุมของความเป็นผูปกครอง ไดถูกน าไปใชเป็นแนวคิดเพ่ือสรางสรรคแ
ของเลนและความบันเทิงแบบตางๆ ของเด็กวัยทวีน วัยทวีนจะสามารถเขาใจถึงการไดเป็นพอแม
จริงๆ วาเป็นอยางไร โดยการสังเกตและการเลนเลียนแบบ ซึ่งการเลียนแบบนั้นเป็นแนวทางส าคัญ
ของของเลนหลายๆ อยางภายใตยี่หอ ฟิชเชอรแ-ไพรซแ (Fisher-Price) ที่มีของเลนตั้งแต เครื่องใชใน
ครัวเต็มรูปแบบ อาหารพลาสติก เครื่องใชไฟฟูาขนาดเล็ก เชน เครื่องเปุาผม เครื่องเรือนหองรับแขก 
และอ่ืนๆ อีกมากมาย 
  แนวคิดกระจกสะทอนมีหนาที่หลักสองประการ คือ วางวัยทวีนใหอยูในต าแหนงที่
เป็นศูนยแกลางของโลกที่พวกเขาชื่นชอบ และโลกที่พวกเขาปรารถนา แนวคิดนี้นาจะประสบ



 

 

54 

ความส าเร็จแนนอน หากเรามั่นใจวา วัยทวีนเป็นศูนยแกลางของความฝันอยางแทจริง ไมวาความฝัน
จะเก่ียวกับการเป็นนักรองชื่อดัง การเป็นดาราภาพยนตรแ หรือหนุมรางกายก าย าก็ตาม 
 

 
 

ภาพประกอบที่ 2.16 มีกลยุทธแ 3 ประการที่จะใชขับเคลื่อนแนวคิดส าหรับวัยทวีนใหประสบ
ความส าเร็จ โดยประกอบรวมกับคุณคาส าคัญ 6 ประการที่ขับเคลื่อนการตลาดส าหรับวัยทวีนให

ประสบความส าเร็จ ท าใหเกิดหลักการพื้นฐานในการท าการตลาดส าหรับวัยทวีน 
ที่มา : Martin Lindstrom.  (2003).  Brandchild: Remarkable Insights into the Minds of 

Today's Global Kids and their Relationships with Brands.  p. 39. 
 
 
 b) คุณคําของการเก็บสะสม (Collection Value)  
  เป็นเวลานานมาแลวที่การสะสมการแดเป็นสิ่งยอดนิยมของเด็กๆ ชุดการแดฟุตบอลชุด
แรกมาจากในกลองซีเรียล จากนั้นความนิยมนี้ก็แพรกระจายไปทั่ว มีทั้งการแดจากหมากฝรั่ง การแด
จากช็อกโกแลต การแดจากหนังสือพิมพแ หลังจากนั้นก็มาถึงการแดสะสมชุดสตารแวอรแส โปเกมอน นินจา
เตา ลอรแดออฟเดอะริงสแ และแฮรี่ พอตเตอรแ 
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ภาพประกอบที่ 2.17 ชุดการแดสะสม Dragonbal Z ซึ่งการแลกเปลี่ยนการแดเป็นสิ่งที่ประสบ
ความส าเร็จในหมูเด็กวัยทวีน และมีแนวโนมที่จะประสบความส าเร็จตอไปเรื่อยๆ ในอนาคต 

ที่มา : http://www.amazon.com/dp/B0007ZLUAC/ref=asc_df_B0007ZLUAC3274843? 
tag=thefind0046919-20&creative=395261&creativeASIN=B0007ZLUAC&linkCode=asn 

 
 

  การสะสมตองอาศัยความขยันหมั่นเพียร และการไดเป็นเจาของการแดสะสมชุดที่ดี
ที่สุดอาจท าใหเด็กคนนั้นกลายเป็นที่ชมชอบในหมูเพ่ือนฝูงวัยทวีน สูตรส าเร็จในการท านั้นธรรมดา
มาก นั่นคือ ยิ่งมีการแดสะสมมากเทาไหร ก็ยิ่งมีอ านาจในการควบคุม และคุณก็จะไดรับความสนใจ
มากขึ้นไปเทานั้น 
  ลองมาดูวาแนวโนมนี้เปลี่ยนแปลงไปอยางไร มาจนเมื่อชวงเริ่มตนในทศวรรษที่ 
1990 มีเพียงคนที่มีชื่อเสียงเทานั้น ที่สามารถไปปรากฏเป็นภาพอยูบนการแดได แตก็ไดเปลี่ยนไปแลว 
ตอนนี้เด็กวัยทวีนธรรมดาก็มีสิทธิ์ที่จะไดเป็นจุดสนใจบางแลว โดยทีมงานแมวมองของบอย เครซี่ 
(Boy Crazy) ไดสรางความส าเร็จอยางยิ่งใหญเมื่อปลายทศวรรษที่ 1990 เมื่อมองหาเด็กชายดูดีมี
เสนหแ แลกกับแฮปปี้มีลจากแมคโดนัลดแ เด็กชายถูกชักชวนใหรวมอยูในแนวคิดบอย เครซี่ พวกเขา
ตอบค าถามเกี่ยวกับชีวิตสวนตัว และถูกถายรูปเอาไว ผลที่ไดคือ ชุดการแดสะสมที่เด็กผูหญิงสามารถ
ซื้อและแลกเปลี่ยนกันได และนี่เป็นสิ่งที่ตอยอดมาจากแคการแลกเปลี่ยนรูปสวยๆ และภาพตัว
การแตูนจากชวงประมาณปี ค.ศ. 1950 
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  บนพ้ืนฐานจากหนาตาเด็กผูชายที่ดูดี และประกอบกับค าอธิบายของตนเองที่
คอนขางโออวดเล็กนอย ท าใหเด็กผูหญิงหันมาสนใจเก็บสะสมการแดมากขึ้น และเมื่อมีคนสนใจสะสม
มากขึ้นเรื่อยๆ ก็ไดมีการเพ่ิมมิติใหมของการเลนอีกรูปแบบหนึ่ง นั่นคือ การเขียนจดหมายถึง
เด็กผูชายหนาตาดีบนการแดไดกันได 
  การแดในแตละใบจะมีอีเมลแของเด็กชายปรากฏอยู ภายใตเงื่อนไขที่บังคับใหตอบ
อีเมลแเด็กผูหญิงไดแคในชวงเวลาบาย หามแลกเปลี่ยนขอมูลสวนตัว และหัวขอการสนทนาในบาง
หัวขอก็เป็นเรื่องตองหาม ผูที่อยูเบื้องหลังความส าเร็จ คือ ซินดี้ ธรอนบิวรี่ (Cindy Thornbury) ผู
คิดคนบอย เครซี่ ในปัจจุบันนี้เป็นผูบริหารบริษัท ดีไซเฟอรแ (Decipher) ซึ่งเป็นบริษัทผลิตการแด
สะสมที่ใหญที่สุดในโลก ซึ่งเป็นเจาของการแดสะสมชุดสตารแวอรแสอีกดวย 
  การเก็บสะสมการแดยังคงอยูและไดรับความนิยมทั้งในกลุมเด็กผูชายและเด็กผูหญิง 
มีการท าก าไรมากบางนอยบางอยูตลอดเวลาในอุตสาหกรรมการเก็บสะสมการแด ดังนั้นจะเป็นใครก็ได
ที่เขามาท าธุรกิจประเภทนี้ ก็นาจะท าก าไรได ตราบใดที่มีสูตรที่ถูกตองลงตัว 

 

 
 

ภาพประกอบที่ 2.18 ชุดเกมไพสะสม บอย เครซี่ (Boy Crazy) ส าหรับเด็กผูหญิง 
ที่มา : http://boardgamegeek.com/boardgame/97316/boy-crazy 

 
 
 c) ความสามารถในการแขํงขัน (Gaming Ability) 
  โลกของเกมไดเติบโตขึ้นอยางมากมายตอเนื่อง เกมกระดานก็ยังเป็นที่คนชื่นชอบ
เสมอ แตเสนหแดึงดูดก็ลดลงไปมาก เมื่อเราไดเห็นความคลั่งไคลในเกมอิเล็กทรอนิกสแ ตั้งแตที่เริ่ม
ปรากฏตัวขึ้นในปี ค.ศ. 1980 
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  แนวคิดพ้ืนฐานของเกมคือการทาทายผูเลน และสรางคนชนะและคนแพขึ้นมา ถา
ของเลนชิ้นไหนไมไดสรางใหมีการท าคะแนนสูงสุด มีการผานดานระดับความยาก หรือระดับคะแนน
ตางๆ คุณจะพบวาวัยทวีนสวนใหญก็จะสรางกฎกติกาขึ้นใหมเอง พวกเขาจะเปลี่ยนแปลงใหมันเป็น
เกมที่มีเกณฑแการประเมินผลอยางนอยหนึ่งในสามขอนี้ ไดแก ถาการแขงขันไมใชการสรางหอคอยที่
เร็วที่สุด หรือเก็บสะสมของใหไดมากที่สุด ท าอะไรไดเร็วที่สุด หรือสรางเปูาหมายใหไดมากที่สุดแลว 
วัยทวีนคงไมใสใจที่จะเขารวมเลนเกมดวยแนนอน 
  โปรแกรมคอมพิวเตอรแแทบทุกแบบจะมีเกมเป็นสวนประกอบอยูดวยเสมอ อยางไรก็
ตามมันโปรแกรมบางสวน (อาจไมใชสวนมาก) จะอยูบนพ้ืนฐานของวิธีการเลนเกมทั้งหมด ซึ่งใหผล
คือ ผูชนะ ผูแพ และการใหคะแนนแบบใดแบบหนึ่ง ไมตองสงสัยเลยวา เกมจะยังคงอยูในความนิยม
ไปอีกนานเทานาน อีกทั้งยังมีบางอยางบงชี้ดวยวา เกมจะเติบโตขยายขนาดตอไปอีกมาก เมื่อ
เทคโนโลยีคอมพิวเตอรแมีขีดความสามารถในการสรางกราฟิกที่นาทึ่ง มีการตอบสนองที่เร็วขึ้น และมี
การโตตอบกับผูเลนไดเจเงมากขึ้น เกมก็มีแตจะทะยานไปสูอนาคตที่ดีมากข้ึน 
 จากขอมูลและค ากลาวขางตนทั้งหมดพบวา คุณคาหลัก 6 ประการของวัยทวีน (Tween's 6 
Core Values) ซึ่งเป็นแนวคิดที่ไดจากการศึกษาและวิจัยโดย มารแติน ลินดแสตรอม (Martin 
Lindstorm) เป็นลักษณะเฉพาะที่แตกตางกัน 6 ประการ ที่สรางความส าเร็จใหกับการท าการตลาด
ในกลุมวัยทวีนส าหรับแบรนดแทั่วโลก ไดแก ความกลัว (Fear), ความเพอฝัน (Fantasy), อ านาจ
ควบคุม (Mastery), อารมณแขัน (Humor), ความรัก (Love), และความมั่นคง (Stability) แมวาการ
น าลักษณะจากคุณคาหลัก 6 ประการมาใชท าการตลาด จะไมใชเครื่องรับประกันวาจะท าใหประสบ
ความส าเร็จในตลาดส าหรับวัยทวีนได แตจากตัวอยางมากมายจากทุกๆ คุณคาหลักที่ไดกลาวไป จะ
เห็นไดอยางชัดเจนวา สินคาจากแตละแบรนดแที่ประสบความส าเร็จทั่วโลก ลวนแตใชคุณคาหลักขอใด
ขอหนึ่ง หรืออาจใชรวมกัน ดังนั้น คุณคาหลัก 6 ประการของวัยทวีนจึงเป็นสิ่งส าคัญที่สามารถ
น ามาใชเป็นจุดจับใจ (Appeal) ในการอางอิงเพ่ือศึกษาองคแประกอบ และหลักในการออกแบบ     
เรขศิลปทีเ่หมาะสมส าหรับวัยทวีนได 
 
3. แนวคิดทางด๎านสุนทรียศาสตร์และการออกแบบเรขศิลป์ (Aesthetics and Graphic 
Design)  

โดยจะเป็นการศึกษาแนวคิดทางสุนทรียศาสตรแที่เก่ียวของกับการตลาด ศึกษาองคแประกอบ
พ้ืนฐานทางเรขศิลปและหลักการออกแบบพื้นฐานทางเรขศิลปที่เหมาะสม เพ่ือเป็นแนวทางใหทราบ
วา องคแประกอบใด หลักการออกแบบเรขศิลปใดที่ควรน ามาศึกษา เพ่ือใหไดองคแความรูจากการสรุป
ขอมูลจากแนวคิดที่นาสนใจหลากหลายในแตละสวน เพ่ือเป็นแนวทางในการท าแบบสอบถาม
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นักวิชาการ และผูเชี่ยวชาญทางเรขศิลปตอไป ซึ่งขอมูลเหลานี้ไดมาจากการศึกษาจากเอกสาร 
บทความ หนังสือ เว็บไซตแ และนิตยสารตางๆ ที่เกี่ยวของ 

 
 3.1 สุนทรียศาสตร์การตลาด (Marketing Aesthetics) 

จากหนังสือ Marketing Aesthetic: The Strategic Management of Brands, Identity, 
and Image โดย เบอรแนดแ ชมิตตแ และอเล็กซแ ไซมอนสัน (Bernd Schmitt & Alex Simonson) 

  เบอรแนดแ ชมิตตแ และอเล็กซแ ไซมอนสัน (Schmitt and Simonson ,  1997: 18-
19)  กลาวไววา “เราใชค าวา 'สุนทรียศาสตรแการตลาด' (Marketing Aesthetics) เพ่ืออางถึงการท า
การตลาดจากประสบการณแดานประสาทสัมผัสรวมกับผลผลิตจากแบรนดแสินคาที่เป็นสวนประกอบ
ของอัตลักษณแขององคแกรหรือแบรนดแสินคา ในสภาวะปัจจุบันที่ เราตองพบเห็นงานสื่อผสม 
(multimedia) จากหลายชองทาง (multichannel) รับรูจากประสาทสัมผัสหลายสวน 
(multisensory) และเป็นสื่อประเภทดิจิตอล ดังนั้นการสื่อสาร การคมนาคม และสินคาและบริการ 
จึงกลายเป็นสิ่งที่เป็นสากลทั่วโลก ซึ่งในประเทศทั่วโลกมีประชากรอาศัยอยูในเมืองใหญมากขึ้นๆ 
แนวทางในการใชชีวิต (lifestyles) และแนวการอางอิงของผูบริโภคโดยเฉพาะในคนหนุมสาวนั้นเป็น
เรื่องท่ีจริงจัง เป็นเรื่องที่เปลี่ยนแปลงเร็วและเปลี่ยนไปไดเรื่อยๆ ซึ่งสภาวะที่กลาวมานี้เป็นเงื่อนไขใน
อุดมคติส าหรับ สุนทรียศาสตรแการตลาด 
  ในเรื่องที่ความพึงพอใจในดานสุนทรียศาสตรแเกิดขึ้นไดอยางไร ก็ยังคงเป็นประเด็น
ถกเถียงกันในหมูนักปรัชญา ตามที่นักวิเคราะหแทางดานสุนทรียศาสตรแสวนใหญคิดวา การมองอยางมี
สุนทรียศาสตรแ หมายถึง การใหความสนใจในคุณคาทางสุนทรียศาสตรแของตัววัตถุนั้น แตนักปรัชญา
บางคนกลับมีมุมมองเก่ียวกับการเกิดข้ึนของคุณคาทางสุนทรียศาสตรแ วาเกิดข้ึนไดอยางไร นักปรัชญา
บางคนบอกวา วัตถุใหคุณคาทางสุนทรียศาสตรแ เพราะมีลักษณะโครงสรางบางประการที่ดึงดูดใจผูคน 
เชน มีความโดดเดน มีความเป็นเอกภาพ หรือมีเสนหแดึงดูดใจ แตนักปรัชญาบางคนก็แยงวา วัตถุจะ
ใหความพึงพอใจในดานสุนทรียศาสตรแ จากการอางอิงไปถึงสิ่งอ่ืน โดยวัตถุเป็นเพียงสัญลักษณแที่ดึงให
ผูคนคิดไปถึงสิ่งที่นาพึงพอใจอ่ืนๆ 
  เชนเดียวกันกับทางฝั่งของนักจิตวิทยาเองก็มีการถกเถียงในเรื่องคลายคลึงกันนี้ พวก
เขาตั้งค าถามวา การรับรูสามารถท าไดโดยตรง หรือจะตองอาศัยความรูความเขาใจสวนบุคคลของ
คนๆ นั้น ในยุคแรกในการศึกษาจิตวิทยาเกสตัลทแ (Gestalt psychology) และจิตวิทยาทางศิลปะ 
(Psychology of art) รวมทั้งงานวิจัยดานการอธิบายภาพ (Visual priming) ความทรงจ าโดยนัย 
(Implicit memory) การประมวลผลอัตโนมัติ (Automatic processing) ใหขอสรุปวา สีและรูปราง
สงอิทธิพลถึงเราโดยตรงมากที่สุด โดยปราศจากกระบวนการทางจิตส านึก ผลการศึกษาอ่ืนๆ ในเรื่อง
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การประมวลผลขอมูลของผูบริโภคที่เนนดานการอนุมาน และการสรุปผล ซึ่งประมวลไดวา ผูบริโภค
จะรูสึกถูกดึงดูดเมื่อพวกเขาไดรับการกระตุนจากภาพที่เห็น และการกระตุนจากสิ่งเราดานประสาท
สัมผัสอื่นๆ 
  ค าวา สุนทรียศาสตรแการตลาด หมายถึง โครงสรางและคุณสมบัติอางอิงของ
สุนทรียศาสตรแในองคแกรหรือสุนทรียศาสตรแของแบรนดแสินคา ซึ่งท างานรวมกัน ผูบริโภคบางคนรับรู
ไดโดยตรง ในขณะที่บางคนพิจารณารับรูไดจากความเขาใจที่ฝังติดอยูในสมอง ในเรื่องของ
สุนทรียศาสตรแในองคแกรและแบรนดแสินคา นักปรัชญาและนักจิตวิทยาเองไดน าแนวคิดมาใชควบคูกัน
อยูแลว ความพึงพอใจสามารถเกิดขึ้นไดจากคุณสมบัติ และลักษณะโครงสรางของสุนทรียศาสตรแใน
องคแกรและแบรนดแสินคาที่เกิดขึ้นมาตั้งแตแรก หรือจากความหมายที่ถูกสื่อผานสุนทรียศาสตรแใน
องคแกรและแบรนดแสินคา” 
  3.1.1 ความหมายของสไตล์ เบอรแนดแ ชมิตตแ และอเล็กซแ ไซมอนสัน (Schmitt 
and Simonson,  1997: 84-105) กลาวโดยสรุปถึง สไตลแและองคแประกอบ ไววา สไตลแ (Style) 
หมายถึง วิธีการแสดงออกที่โดดเดน ในดานคุณภาพหรือรูปแบบ จากที่นักประวัติศาสตรแศิลปะชื่อ   
เมเยอรแ ชาปิโร (Meyer Shapiro) ไดใหค านิยามของสไตลแวาเป็น 'รูปแบบที่คงที่ บางครั้งหมายถึง 
องคแประกอบที่คงที่และการแสดงออกที่คงที่ในงานศิลปะของบุคคลหรือของกลุม' 
  แนวคิดเกี่ยวกับสไตลแถูกน ามาใชในสาขาวิชาหลากหลายดาน ไมวาจะเป็น 
ประวัติศาสตรแศิลปะ วรรณคดี จนถึงดานแฟชั่นและการออกแบบ รายการ Style with Elsa 
Klensch ทาง CNN น าเสนอเรื่องราวครอบคลุมแนวโนมมากมายในเรื่องเกี่ยวกับสไตลแ เชน การ
ออกแบบแฟชั่น การออกแบบอัญมณี การออกแบบตกแตงภายในและของตกแตงบาน การออกแบบ 
ทางสถาปัตยแ การจัดแตงอาหาร และอ่ืนๆ มากมาย 
  3.1.2 หน๎าที่ของสไตล์ (Functions of Styles) สไตลแสงเสริมสิ่งส าคัญหลาย
อยางใหกับองคแกร สไตลแท าใหเกิดการรับรูเกี่ยวกับแบรนดแสินคา สไตลแท าใหเกิดความสัมพันธแทาง
ปัญญาและอารมณแ สไตลแสรางความแตกตางระหวางสินคาและบริการ สไตลแชวยผูบริโภคใหสามารถ
แยกแยะประเภทของสินคาและบริการเมื่อมีสวนเกี่ยวเนื่องกัน สไตลแชวยแบงประเภทยอยของสินคา
ลงไปอีกจากภายในสินคาประเภทเดียวกัน สไตลแชวยปรับแตงสวนผสมทางการตลาดขามไปถึงตลาด
เปูาหมาย ส าหรับสังคมแลว สไตลแสรางความงามใหกับสิ่งที่อยูลอมรอบตัวเรา ก าหนดขอบเขตของ
ความพอใจ การผอนคลายความเครียด และชวยในการขัดเกลาทางสังคม หนาที่ส าคัญดานหนึ่งของ
การจัดการเอกลักษณแผานสุนทรียศาสตรแ คือ การสรางความสัมพันธแระหวางองคแกรและแบรนดแสินคา
ดวยรูปแบบของสไตลแบางอยาง 
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  3.1.3 องค์ประกอบของสไตล์ (Elements of Style) สไตลแประกอบดวย
องคแประกอบพ้ืนฐาน (Primary Elements) และสามารถน าองคแประกอบพ้ืนฐานมาวิเคราะหแได สี 
รูปราง เสน และลวดลาย (pattern) ตางก็เป็นองคแประกอบส าคัญของสไตลแที่มองเห็นได (Visual 
Style) สวนความกังวานของเสียง (volume) ระดับเสียง (pitch) จังหวะ (meter) เป็นองคแประกอบ
บางสวนของสไตลแดานการไดยิน ซึ่งการซื้อและการบริโภคเป็นประสบการณแดานประสาทสัมผัสใน
หลากหลายดาน ยกตัวอยางในพ้ืนที่ขายสินคาองคแประกอบพ้ืนฐานตองถูกน ามาจัดการ เชน ในดาน
เสียงและกลิ่น เพลงและเสียงตางๆ ที่เปิดเบาๆ ในราน กลิ่นหอมๆ และรสชาด วัสดุและผิวสัมผัส สิ่ง
ตางๆ ที่อยูรอบตัวลวนมีอิทธิพลตอผูบริโภค ไมวาจะเดินเขามาในหางสรรพสินคา รานขายของช า 
หรือรานขายเสื้อผา สุนทรียศาสตรแการตลาดสวนมากจะเกี่ยวพันกับองคแประกอบทางการมองเห็น 
(Visual Elements) และสไตลแ 
  สิ่งที่ก าลังจะพูดถึง เราน าเสนอองคแประกอบพ้ืนฐานที่ตอบสนองกับพ้ืนฐานดาน
ประสาทสัมผัส ไดแก การมองเห็น (sight) เสียง (sound) สัมผัส (touch) รสชาด (taste) และกลิ่น 
(smell) จากนั้นเราจะพูดถึงการมารวมตัวกันขององคแประกอบตางๆ เพ่ือสรางสไตลแที่ครอบคลุม
ประสาทสัมผัสทั้งหมด เชน องคแประกอบสุนทรียศาสตรแของพ้ืนผิวที่เอ้ือตอสไตลแของสิ่งที่มองเห็น ซึ่ง
แมวามันจะดูเก่ียวของโดยตรงกับประสาทสัมผัสมากกวาก็ตาม 

 

 
 

ภาพประกอบที่ 2.19 องคแประกอบพื้นฐาน (Primary Elements) 
ที่มา : Bernd Schmitt and Alex Simonson.  (1997).  Marketing Aesthetic: The Strategic 

Management of Brands, Identity, and Image.  p. 86. 
 



 

 

61 

 3.2 การออกแบบเรขศิลป์ (Graphic Design) 

  ปาพจนแ หนุนภักดี (ปาพจนแ หนุนภักดี,  2553: 8) กลาวถึงความหมายของการ
ออกแบบเรขศิลปวา “เราสามารถสรุปภาพรวมของค าจ ากัดความของค าวากราฟิกดีไซนแไดวา กราฟิก
ดีไซนแ คือ การออกแบบภาษาชนิดหนึ่งที่มีพ้ืนฐานมาจากองคแประกอบทางศิลปะ ซึ่งสามารถบอกเลา
แนวคิดของเราตอสิ่งตางๆ โดยมันจะตองนาสนใจทั้งในแงตัวภาษาและเนื้อหาที่พูดถึงมัน” 
  David A. Lauer และ Stephen Pentax (Lauer and Pentax,  2012: 4) 
กลาวถึงการออกแบบโดยทั่วไปวา การออกแบบ หมายถึง การวางแผน การจัดการ การออกแบบมี
พ้ืนฐานมาจากศิลปะทุกแขนง ตั้งแต การระบายสี และการเขียนภาพ ไปจนถึงการปั้น การถายภาพ 
และสื่อที่มีเวลาเป็นพ้ืนฐาน เชน ภาพยนตรแ วิดิทัศนแ คอมพิวเตอรแกราฟิก และแอนิเมชั่น มันเป็นสิ่ง
ส าคัญ ส าหรับงานฝีมือ เชน งานเซรามิค งานผา และงานเครื่องแกว งานสถาปัตยแ งานภูมิสถาปัตยแ 
และการวางผังเมืองลวนที่จะตองประยุกตแหลักการออกแบบทัศนศิลป (Visual Design Principles) 
เขาไปดวยทั้งนั้น  
  David A. Lauer และ Stephen Pentax (Lauer and Pentax,  2012: 6) กลาว
ตอไปวา ในทางศิลปะดานการสื่อสาร ศิลปินหรือนักออกแบบตองการบอกอะไรบางอยางกับผูชม 
วิธีการที่ประสบความส าเร็จไมเพียงขึ้นอยูกับภาพที่นาสนใจ แตยังขึ้นอยูกับแนวคิดในการสื่อสาร เสน 
สี และรูปรางสามารถใชแสดงออกถึงความคิดและความรูสึกไดอยางมีประสิทธิภาพ หลายๆ ครั้งการ
สื่อสารอาจมีประสิทธิภาพที่ดีได โดยผานการใชสัญลักษณแ หรือภาพที่ท าใหผูชมเห็นแนวทางหลัก 
(theme) หรือสาร (message) ความฉลาดในการเลือกใชภาพเป็นสิ่งส าคัญในการน าไปสูผลงาน
สุดทายที่ประสบผลส าเร็จ ซึ่งภาพมากมายที่แสดงใหเห็นแลววา ตัวอักษรเป็นสิ่งที่ไมจ าเป็นในการ
สื่อสารเสมอไป 
  Dennis M. Puhalla (Puhalla,  2011: 7) กลาววา สวนผสมที่เป็นเนื้อแทของ
องคแประกอบในการจัดวางบนพ้ืนที่ (จุด, เสน, ระนาบ, และปริมาตร) กอใหเกิดความสัมพันธแของ
ระบบภาษาทางทัศนศิลป (Visual Language System) ประกอบกับคุณสมบัติของรูปราง, ขนาด, สี, 
และพ้ืนผิว สิ่งเหลานี้จะเป็นตัวก าหนดโครงสรางภาษาทางทัศนศิลป (Visual Language Structure) 
ภายในขอบเขตของพ้ืนที่ทางจินตภาพ การเขาใจในพ้ืนฐานของโครงสรางพ้ืนที่วาง และการจัด
ระเบียบ เป็นสิ่งส าคัญที่จะชวยก าหนดการจัดเรียงสวนประกอบตางๆ ใหระเบียบเรียบรอย 
  Dennis M. Puhalla (Puhalla,  2011: 8) กลาวถึง คุณคาของสุนทรียศาสตรแ 
(Aesthetic Value) ไววา คุณคาของสุนทรียศาสตรแเป็นการหาเหตุผลทางปรัชญาที่มีความซับซอนที่
เกิดจากปฏิกิริยาโตตอบของมนุษยแตอวัตถุ หรือตอปรากฏการณแในการมองเห็นภาพ เป็นที่แนนอนวา
มนุษยแมีปฏิกิริยาโตตอบตอปรากฏการณแในการมองเห็นภาพโดยผานสภาวะแวดลอมทางวัฒนธรรม 
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และเงื่อนไขขอจ ากัดทางประสาทสัมผัสของมนุษยแ ปฏิกิริยาโตตอบของมนุษยแเป็นผลมาจากการ
สันนิษฐานจากหลักฐาน และระดับของความนาจะเป็นที่อาจเกี่ยวของกับหลักฐานสิ่งที่ปรากฏ สิ่งที่
รูสึกถึงปริมาณการกระตุนในการมองเห็นภาพเพ่ือที่จะแปลความหมายของรูปราง ตองใชเกณฑแสวน
บุคคล ซึ่งก็เกี่ยวของกับขอสรุปความคิดเห็นทางอารมณแ 
  คุณคาของสุนทรียศาสตรแสามารถอธิบายในทางความหมายดานรูปธรรมโดยการ
วิเคราะหแ และการน าระบบในการจัดการอยางเป็นระเบียบไปใช นั่นคือ ระบบภาษาทางทัศนศิลปโดย
พ้ืนฐานแลว คุณลักษณะทางการมองเห็นของมนุษยแจะท าหนาที่คนหา การจัดการพ้ืนที่วาง และการ
ปฏิเสธความยุงเหยิง มนุษยแมีขีดจ ากัดในการประมวลผลทางสายตา การน ากฎของความเรียบงายมา
ใช และหลีกเลี่ยงภาพที่วุนวาย เป็นสิ่งที่ตองอาศัยเงื่อนไขการแยกแยะเกณฑแการมองภาพที่เป็นสากล 
การวิเคราะหแโครงสรางรูปรางและพ้ืนที่วางอยูบนพ้ืนฐานของตรรกะและเหตุผลที่อยูภายใ ต
สวนประกอบขององคแประกอบของมวลและพ้ืนที่ คุณลักษณะทางกายภาพ และการรับรูที่ชัดเจนของ
เรา ซึ่งการรับรูของเรานั้นถูกหลอหลอมมาจากความเอนเอียงทางวัฒนธรรมมากกวาการเป็นสันดานที่
ติดตัวมาแตก าเนิด 
  Dennis M. Puhalla (Puhalla,  2011: 8) กลาวถึง หลักการจัดระเบียบทาง
ทัศนศิลป (Principles of Visual Organization) ไววา หลักการจัดระเบียบทางทัศนศิลป นั้นมี
แนวโนมที่จะถูกจับวางไวกับแนวคิดที่แปลความหมายไดอยางเรียบงายที่สุดของรูปรางและพ้ืนที่วาง 
นักจิตวิทยาชาวเยอรมันไดพัฒนาทฤษฎีการรับรูทางทัศนศิลปชวงประมาณปี  ค.ศ. 1920 ทฤษฎีนี้ได
ถูกประกาศในชื่อ จิตวิทยาของเกสตัลทแ (Gestalt Psychology) ซึ่งหมายถึง การรวมกันใหเป็นหนึ่ง
เดียว (unified whole) ซึ่งทฤษฎีจิตวิทยาในการรับรูไดอธิบายการที่ผูคนมักจะจัดระเบียบ
องคแประกอบทางทัศนศิลปใหเป็นรวมเป็นกลุมเดียว เมื่อน าหลักการบางอยางมาใช หลักการเกสตัลทแ
นั้นตอกย้ าแนวคิดที่เกิดจากการเรียนรูและกอตัวจากการรับรู ดังนั้นกฎของเกสตัลทแจึงผูกติดอยูกับ
ความเขาใจดานรูปรางและการจัดระเบียบของพ้ืนที่วางอยางสัมพันธแกัน 
  การเรียนรูที่จะมองเห็นอยางแจมชัด และอยูบนพ้ืนฐานของความเป็นจริง จะตองมี
การรับรูทางทัศนศิลปเบื้องตน (fundamental visual awareness) อยางมีไหวพริบ โดยปราศจาก
การครอบง าทางความคิดสวนบุคคล ซึ่งสิ่งที่เราคิด สิ่งที่เราเห็น อาจแตกตางจากขอเท็จจริงในภาพ
ทัศนศิลปที่ซอนอยูก็เป็นได 
  Timothy Samara (Samara,  2007: 6) กลาวถึงนักออกแบบเรขศิลปวา นัก
ออกแบบเรขศิลปเป็นนักสื่อสารถายทอด เป็นคนๆ หนึ่งซึ่งน าความคิดมาท าใหมันการเป็นรูปราง 
รูปทรงทางการมองเห็น เพ่ือที่จะใหคนอ่ืนๆ เขาใจ นักออกแบบเรขศิลปใชจินตนาการ สัญลักษณแ 
แบบตัวอักษร สี และวัสดุ (ไมวาจะเป็นปูนคอนกรีต การพิมพแบนกระดาษ หรืออะไรก็ตามที่จับตองได 
เชน พิกเซลบนหนาจอคอมพิวเตอรแ หรือแสงในภาพวีดิทัศนแ ) เพ่ือที่จะน าเสนอความคิด และจัด
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ระเบียบพวกมันใหน าไปสูสารที่มีความเป็นอันหนึ่งอันเดียว นักออกแบบเรขศิลปท าหนาที่นี้ในนาม
ของบริษัท หรือองคแกร เพ่ือที่จะชวยสงสารไปถึงกลุมเปูาหมาย ในการท าเชนนั้นก็เพ่ือจะกระตุนการ
ตอบรับในบางสิ่งบางอยางโดยเฉพาะ 
  Timothy Samara (Samara,  2007: 6) กลาวถึงการออกแบบเรขศิลปวา การ
ออกแบบเรขศิลป (ในฐานะที่เป็นอุตสาหกรรมหนึ่ง) เป็นพ่ีนองของงานโฆษณา ซึ่งทั้งคูเกิดขึ้นมาใน
สมัยการปฏิวัติอุตสาหกรรมที่สับสนวุนวายในชวงระหวางปลายปี ค .ศ. 1700 และตนปี ค.ศ. 1800 
เมื่อชนชั้นแรงงานพบวาตัวเองมีเวลาและเงินที่จะใชจายมากขึ้น เพ่ือจะใชซื้อความสะดวกสบาย จึง
เริ่มมองหาสิ่งของที่จะซื้อ และหาอะไรตางๆ ท า ซึ่งเรขศิลปและงานโฆษณามีจุดมุงหมายรวมกันอยาง
หนึ่ง คือ แจงสาธารณชนเกี่ยวกับสินคา บริการ เหตุการณแ หรือความคิดที่คนบางคนเชื่อวาส าคัญ
ส าหรับพวกเขา แตการออกแบบเรขศิลปแยกออกจากงานโฆษณาดวยประเด็นที่ส าคัญอยางหนึ่ง คือ 
เมื่องานโฆษณาใหขอมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑแ หรือเหตุการณแใหกับกลุมเปูาหมายของมันแลว มันจะ
หวานลอมใหกลุมเปูาหมายเขามาสูการใชจายเงิน การออกแบบเรขศิลปเป็นการหาแนวทางที่จะ
อธิบายสารและขัดเกลาใหมันไปสูประสบการณแทางอารมณแ เป็นยอมรับกันวาการออกแบบเรขศิลป
ถูกงานโฆษณาใชเป็นเครื่องมือในการชวยขายสินคาและบริการอยูเสมอๆ แตการออกแบบสารก็เป็น
ความพยายามของการออกแบบเรขศิลปเองโดยสิ้นเชิง 
  Robin Landa (Landa,  2011: 2) กลาวถึงการออกแบบเรขศิลปวา การออกแบบ
เรขศิลปเป็นรูปแบบของการสื่อสารทัศนศิลป (visual communication) ที่ใชน าสารหรือขอมูลให
ไปสูกลุมเปูาหมาย มันเป็นการแสดงออกทางทัศนศิลป (visual representation) ในดานความคิดที่
อางอิงอยูบนการประดิษฐแ การคัดเลือก และการจัดระเบียบขององคแประกอบทางทัศนศิลป (visual 
elements) การออกแบบเรขศิลปที่มีพลังจะเต็มไปดวยสารที่มีความหมายอันยิ่งใหญ “ดังนั้นการ
ออกแบบเรขศิลปเป็นหนทางหนึ่ง ที่ความคิดสรางสรรคแเป็นตัวจัดการกับความเป็นจริงที่มองเห็นได 
(visual reality)” ซึ่งนี่เป็นค ากลาวโดยศาสตราจารยแ Alan Robbins 
  การแกปัญหาทางการออกแบบเรขศิลปสามารถชักจูง ใหขอมูล อธิบาย กระตุน 
เพ่ิมพูน จัดระเบียบ ตีตรา ปลุกเรา คนหา ผูกมัด และน าพาซึ่งความหมายในหลายๆ ระดับชั้น การ
แกปัญหาทางการออกแบบที่ดีนั้นสามารถโนมนาวพฤติกรรมได คุณอาจเลือกแบรนดแสินคาหนึ่งเพราะ
คุณอาจชื่นชอบการออกแบบบรรจุภัณฑแของสินคานั้น หรือคุณอาจบริจาคเลือดหลังจากไดชมโฆษณา
เพ่ือบริการสาธารณะ (public service advertisement) ก็เป็นได 
  Alan Hashimoto และ Mike Clayton (Hashimoto and Clayton,  2009: 27) 
กลาววา องคแประกอบของการออกแบบ อาจหมายถึง “อะไร” (what) ที่ถูกน าใช และหลักการ
ออกแบบ อาจหมายถึง พวกมันถูกน าไปใช “อยางไร” (how) การเลือกใชหลักการออกแบบใดเพ่ือ
แกไขปัญหาอะไร ก็จะเป็นเรื่องเฉพาะส าหรับปัญหาๆ นั้น เมื่อใดที่ปัญหาไดถูกคนหาขอมูล และถูก
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ก าหนดขอบเขตที่แนนอน องคแประกอบก็จะถูกเลือก และหลักการก็จะถูกน ามาใช การออกแบบคือ
สิ่งที่เกี่ยวกับการสรางตัวเลือกทางทัศนศิลป ซึ่งมีวิธีการน าองคแประกอบไปใชมากมาย และมีอะไรอีก
มากมายที่ตองระวังในเวลาสรางสรรคแและวิเคราะหแงานออกแบบที่จะสามารถประสบความส าเร็จได 
  เบอรแนดแ ชมิตตแ และอเล็กซแ ไซมอนสัน (Schmitt and Simonson,  1997: 24-25) 
กลาวถึงความส าคัญของการใชสุนทรียศาสตรแรวมกับหลักของการท าการตลาด เพ่ือการสรางความ
แตกตางในการออกแบบ ไววา “การสื่อสารถูกจัดการผานกลยุทธแสุนทรียศาสตรแ (Aesthetics 
Strategy) ผานองคแประกอบที่หลากหลายของเอกลักษณแ เชน โลโก ตัวอักษร บรรจุภัณฑแ การจัดแสง
ไฟ อาคาร พ้ืน สิ่งติดตั้ง เครื่องแบบ เครื่องเขียน นามบัตร การสงเสริมการขาย การโฆษณา สื่อ
โฆษณา ณ จุดขาย ภาพโปสเตอรแกิจกรรม รูปรางของผลิตภัณฑแ กลิ่น ดนตรีประกอบ เครื่องตกแตง 
พ้ืนผิวสัมผัส และสื่อที่ใชท างานได เพ่ือสรางและสงการสื่อสาร 
  องคแประกอบของเอกลักษณแเหลานี้ มีแนวโนมที่จะท าใหเกิดความพึงใจ แตมักจะไม
เป็นไปเชนนั้น ไมวาจะเป็นการที่องคแกรหรือองคแประกอบแบรนดแสินคาจะใหหรือไมใหความพึงใจดาน
สุนทรียศิลปสวนใหญขึ้นอยูกับการจัดการที่เหมาะสม ดังที่เราจะไดเห็นตอไป การจัดการแบบนี้ตองมี
สวนเกี่ยวของกับความเขาใจที่ชัดเจนในองคแประกอบของกลยุทธแทางสุนทรียศาสตรแ และวิธีการท า
อยางไรที่องคแประกอบเหลานี้จะสรางความประทับใจโดยรวมใหกับลูกคา 
  การใชกลยุทธแทางสุนทรียศาสตรแเพ่ือการสรางสรรคแและท าการตลาดของเอกลักษณแ
องคแกรและแบรนดแสินคา กลยุทธแทางสุนทรียศาสตรแรวมถึง การวางแผนกลยุทธแ (Strategic 
Planning) และการน าองคแประกอบของเอกลักษณแที่ท าใหเกิดประสบการณแทางประสาทสัมผัส และ
ความพึงใจทางสุนทรียศาสตรแไปใชกับองคแประกอบที่หลากหลายขององคแกร องคแประกอบขององคแกร
รวมถึง ลูกคาภายนอก (ผูจัดจ าหนาย ผูขายสง ผูจัดจ าหนาย และผูบริโภค) พนักงาน ผูลงทุน และ
สาธารณชนทั่วไป 
  กลยุทธแทางสุนทรียศาสตรแตางจากกลยุทธแขององคแกรหรือกลยุทธแทางการตลาด ใน
ฐานะที่เป็นสวนหนึ่งของกลยุทธแขององคแกร องคแกรจึงตัดสินวา อะไรคือความเขมแข็งของธุรกิจหลัก 
โครงสรางในองคแกร และที่ๆ จะตองการมุงไปในอนาคต (เชน องคแกรตองการที่จะเติบโตดวยการเขา
ยึดครององคแกรอ่ืน หรือโดยการทดลองตลาดใหม) ในฐานะที่เป็นสวนหนึ่งของกลยุทธแทางการตลาด 
องคแกรท าการตัดสินใจในเรื่องการเลือกสวนแบงการตลาด ลูกคากลุมเปูาหมาย และคูแขงที่ส าคัญ  
กลยุทธแทางสุนทรียศิลปน าเอากลยุทธแขององคแกร และกลยุทธแการตลาดมาเป็นขอมูลที่จะแสดงใหเห็น
ถึงพันธกิจของบริษัท จุดประสงคแทางกลยุทธแ และน ามาปลูกฝังผานความหมายของภาพทัศนศิลป 
(และการรับรูทางประสาทสัมผัสอ่ืนๆ) ผลส าเร็จของการน ากลยุทธแทางสุนทรียศาสตรแไปใช คือ การ
สรางเอกลักษณแใหกับองคแกร และแบรนดแสินคาขององคแกร” 
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  อารยะ ศรีกัลยาณบุตร (อารยะ ศรีกัลยาณบุตร,  2550: 121-122) กลาวถึง
หลักการออกแบบไววา หลักการออกแบบ หมายถึง วิธีการหรือแนวทางในการน าไปปฏิบัติ เพ่ือ
ก าหนดขนาดต าแหนง และลักษณะการปรากฏขององคแประกอบตางๆ ในผลงานการออกแบบ ซึ่ง
ครอบคลุมทั้งความสัมพันธแกันระหวางองคแประกอบยอย และการท างานรวมกันขององคแประกอบ
ทั้งหมด 
  หลักการออกแบบตางๆ นั้น แมจะสามารถแบงแยกอธิบายเพ่ือความเขาใจออกไปที
ละเรื่องได แตเมื่อน าไปประยุกตแใช หลักการเหลานี้ลวนไมสามารถน าไปใชในลักษณะที่เป็นหลักการ
เดี่ยวๆ ได แตตองมีการเลือกหลักการหลายๆ เรื่องมาประยุกตแใชรวมกันในการสรางสรรคแ 
  หลักการออกแบบทุกหลักการ ลวนมีความส าคัญทั้งสิ้น แตในการแจกแจงเชิงทฤษฎี
นั้น จะแยกประเภทหลักการออกไดเป็น 2 ประเภทใหญๆ คือ หลักการเบื้องตน (primary principle) 
และหลักการสนับสนุน (support principle) 
  อารยะ ศรีกัลยาณบุตร (อารยะ ศรีกัลยาณบุตร,  2550: 138) กลาวสรุปถึงหลักการ
ออกแบบไววา หลักการเบื้องตนเป็นหลักการที่เกี่ยวของกับภาพรวมของผลงานออกแบบ ซึ่ง
ประกอบดวย (1) เอกภาพ (unity) และความสัมพันธแระหวางภาพและพ้ืน (figure & ground) (2) 
การเนนและการสรางล าดับความส าคัญ (emphasis & hierarchy) และ (3) สัดสวน (proportion) 
ซึ่งหลักการขางตนนี้จะตองมีในสิ่งพิมพแทุกชิ้น 
  สวนหลักการสนับสนุน เป็นหลักการเกี่ยวของกับความสัมพันธแกันขององคแประกอบ
ตางๆ ภายในงานออกแบบ ซึ่งประกอบไปดวย (1) ขนาด (scale) (2) ความสมดุล (balance) (3) 
ทิศทางและการเคลื่อนไหว (direction & movement) (4) ความขัดแยง (contrast) และ (5) จังหวะ 
ลีลาและการซ้ า (rhythm & repetition) ซึ่งหลักการสนับสนุนนี้เป็นหลักการที่เป็นทางเลือกในการ
ออกแบบสิ่งพิมพแ 
  จากขอมูลและค ากลาวขางตนทั้งหมดพบวา มีผูใหความหมายค าวา การออกแบบ
เรขศิลป หรือการออกแบบเลขนศิลป หรือการออกแบบกราฟิก ไวจนถึงปัจจุบันอยางมากมายนับไม
ถวน ซึ่งการออกแบบเรขศิลปถือเป็นศาสตรแในรูปแบบ 2 มิติแขนงหนึ่ง ที่เก่ียวของโดยตรงกับการรับรู
ทางการมองเห็น (visual perception) โดยไมวาสื่อสารโดยใชองคแประกอบทางเรขศิลปใด ดวย
หลักการออกแบบอยางไร ไดรับอิทธิพลจากศิลปะแนวทางใด หรือถายทอดผานสื่อในรูปแบบไหนก็
ตาม งานเรขศิลปที่ไดสรางสรรคแออกมา จะตองสงสาร (message) ที่ตองการอยางชัดเจนที่สุด ไมวา
นักออกแบบจะใชวิธีการสื่อ (communication) ออกมาในรูปแบบใดก็ตาม 
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 3.3 องค์ประกอบเรขศิลป์ (Graphic Design Element) 

  ผูวิจัยไดท าการศึกษาองคแประกอบพ้ืนฐาน ที่ใชกับการออกแบบทางเรขศิลป จาก
วรรณกรรมที่เกี่ยวของ จากแหลงขอมูลที่มีความนาเชื่อถือตามที่ผูวิจัยตั้งเกณฑแไว ซึ่งไดเป็นหนังสือ
จ านวน 7 เลม ไดแก 
   1. Marketing Aesthetics: The Strategic Management of Brands, 
Identity, And Images (1997) โดย Bernd Schmitt และ Alex Simonson 
   2. Graphic Design Principles: หลักการและกระบวนการออกแบบงาน
กราฟิกดีไซนแ (2553) โดย ปาพจนแ หนุนภักดี 
   3. Design Basics: Eighth Edition (2012) โดย David A. Lauer และ 
Stephen Pentax 
   4. Design Elements: Form & Space (2011) โดย Dennis M. Puhalla 
   5. Design Elements: A Graphic Style Manual (2007) โดย Timothy 
Samara 
   6. Graphic Design Solutions (2011) โดย Robin Landa 
   7. Visual Design Fundamentals: A Digital Approach (2009) โดย 
Alan Hashimoto และ Mike Clayton 
  โดยไดท าการทบทวนวรรณกรรม แลวท าการคัดเลือกองคแประกอบพ้ืนฐานที่ปรากฏ
ในหนังสือ ซึ่งเป็นหัวเรื่องที่เหมือนกันเป็นอยางนอยรอยละ 50 มาศึกษา โดยสามารถสรุป
องคแประกอบพื้นฐานทางเรขศิลปที่จะน าไปศึกษา ดังตอไปนี้ 
  ทบทวนเนื้อหาขององคแประกอบพื้นฐานทางเรขศิลปที่ปรากฏมาคิดค านวณเป็นรอย
ละเรียงตามล าดับจากมากไปหานอย ซึ่งผูวิจัยพบวา หนังสือที่เลือกมาไดมีการกลาวถึงเรื่องดังตอไปนี้ 
   - สี คิดเป็นรอยละ      100.00 
   - รูปราง คิดเป็นรอยละ      100.00 
   - พ้ืนผิว คิดเป็นรอยละ      100.00 
   - เสน คิดเป็นรอยละ      85.71 
   - จุด คิดเป็นรอยละ      42.85 
   - ตัวอักษร คิดเป็นรอยละ     28.57 
   - ขนาด คิดเป็นรอยละ      28.57 
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   - อ่ืนๆ ที่ไมมีการซ้ ากันเลยระหวางหนังสือทั้ง 7 เลม ไดแกเรื่อง มุมมอง
ภาพ, ภาพลวงตาของพ้ืนที่วาง, ภาพลวงตาของการเคลื่อนไหว, โลกของภาพ, และพ้ืนที่เชิงลบ โดยใน
แตละเรื่องคิดเป็นรอยละ         14.28 
  ผูวิจัยจึงสามารถสรุปองคแประกอบเรขศิลปที่มีการปรากฏมากกวารอยละ 50 ไดแก 
(1) สี (2) รูปราง (3) พ้ืนผิว (4) เสน ซึ่งไดน าองคแประกอบเหลานี้ไปศึกษาดังนี้ 
 

  3.3.1 สี (Color) จากหนังสือที่เลือกมา 7 เลมไดมีการกลาวถึงเรื่องสีในหนังสือทุก
เลม และไดมีการกลาวถึงเนื้อหาเรื่อง วงจรสี และหลักการน าสีไปใชงานใหเกิดความกลมกลืน มาก
ที่สุด จากการที่ไดทบทวนวรรณกรรมพบวา หนังสือที่มีเนื้อหานาสนใจในเรื่องดังกลาว มี 4 เลม ไดแก 
(1) Graphic Design Principles: หลักการและกระบวนการออกแบบงานกราฟิกดีไซนแ (2553) โดย 
ปาพจนแ หนุนภักดี (2) Design Basics: Eighth Edition (2012) โดย David A. Lauer และ 
Stephen Pentax หนังสือเลมนี้มีความโดดเดนในดานการอธิบายชุดสีใหเกิดความกลมกลืน พรอม
ตัวอยางภาพที่นาสนใจ (3) Design Elements: Form & Space (2011) โดย Dennis M. Puhalla 
หนังสือเลมนี้มีความโดดเดนในดานตัวอยางและการอธิบายการน าสีแทจากวงจรสี ไปเปลี่ยนแปลง
น้ าหนักของสี (Value) และความเขมของสี (Intensity) ไดแก Tint, Shade, Tone (4) Visual 
Design Fundamentals: A Digital Approach (2009) โดย Alan Hashimoto และ Mike 
Clayton หนังสือเลมนี้มีความโดดเดนในดานการอธิบายชุดสีใหเกิดความกลมกลืน พรอมตัวอยาง
ภาพที่นาสนใจ ซึ่งสรุปไดดังนี้ (ปาพจนแ หนุนภักดี,  2553: 123-128; Hashimoto and Clayton,  
2009: 231-250; Lauer and Pentax,  2012: 256-289; Puhalla,  2011: 83-104) 
   สีเป็นสิ่งที่ซับซอนที่สุดในองคแประกอบของการออกแบบเรขศิลป ดังนั้นจึง
ตองการการศึกษาในเชิงลึกเขาไปในรายละเอียดมากกวาองคแประกอบในการออกแบบเรขศิลปอ่ืนๆ สี
ไมใชสิ่งที่ส าคัญเพียงแคส าหรับนักออกแบบ แตสีส าคัญส าหรับคนทุกคน ในการซื้ออะไรก็ตาม เราจะ
ใชสีเป็นปัจจัยส าคัญในการตัดสินใจเลือกซื้อ ในปัจจุบันมีการใชสีในทุกแขนง ในทุกๆ สิ่ง เราตอง
ตัดสินใจในการเลือกสีในหลายๆ สิ่ง ไมวาจะเป็นเครื่องใชไฟฟูาไปจนถึงนามบัตร ไมวาจะเป็นใน
วงการออกแบบแฟชั่น ออกแบบภายใน ออกแบบผลิตภัณฑแ หรือออกแบบเรขศิลปตางก็ตองค านึงถึง
การใชสีมากขึ้น และมากข้ึน 
   สีเป็นสิ่งซึ่งแสดงอารมณแและความรูสึกไดดี นักออกแบบควรเลือกใชสีใน
การสื่อสารความรูสึก แมบางครั้งอาจไมแสดงออกมาอยางชัดเจน แตก็มีที่มาที่ไปในการเลือกใชสี ซึ่ง
นักออกแบบควรท าความเขาใจกับลักษณะการท างานของสีจากทฤษฎีสี เพ่ือน าไปใชในการสื่อสาร
บุคลิก สไตลแ รวมไปถึงการสรางความดึงดูดใจ สรางความจดจ าในการออกแบบใหไดตามจุดประสงคแ
ที่ตั้งไว 
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   3.3.1.1 วงจรสี (Color Wheel) การจัดเรียงความสัมพันธแของสีที่เป็นสิ่ง
พ้ืนฐานที่สุดของสี คือ วงจรสี ซึ่งเป็นระบบที่สรางขึ้นเมื่อตนศตวรรษที่ 18 และถูกปรับปรุงใหมโดย 
Johannes Itten ในศตวรรษท่ี 20 ซึ่งแสดงสีแท (Hue) จ านวน 12 สี ซึ่งถูกแบงออกเป็น 3 ประเภท 
ไดแก 

 
 

ภาพประกอบที่ 2.20 วงจรสีโดย Johannes Itten 
ที่มา : David A. Lauer & Stephen Pentax.  (2012).  Design Basics.  p. 260. 

 
    A. สีขั้นที่หนึ่ง (Primary Colors) ไดแกสีแดง สีเหลือง และสีน้ า
เงิน ซึ่งเป็นแมสีที่ไมมีสีใดสามารถผสมใหเกิดสีสามสีดังกลาวได 
    B. สีขั้นที่สอง (Secondary Colors) เกิดจากการผสมระหวางสี
ขั้นที่หนึ่ง มี 3 สี ไดแก สีสม (สีเหลืองผสมกับสีแดง) สีมวง (สีแดงผสมกับสีน้ าเงิน) และสีเขียว (สีน้ า
เงินผสมกับสีเหลือง) 
    C. สีขั้นที่สาม (Tertiary Colors) เกิดจากการผสมกันของสีขั้นที่
หนึ่ง และข้ันที่สองท่ีอยูขางเคียงกัน มี 6 สี ไดแก สีมวงแดง, สีเหลืองสม, สีน้ าเงินเขียว, สีมวงน้ าเงิน, 
สีแดงสม, และสีเหลืองเขียวซึ่งวงจรสีเป็นจุดเริ่มตนในการท าความเขาใจถึงความสัมพันธแของสี 
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ภาพประกอบที่ 2.21 วงจรส ี
ที่มา : Alan Hashimoto & Mike Clayton.  (2009).  Visual Design Fundamentals:  

A Digital Approach.  p. 236. 
 
   3.3.1.2 น้ าหนักของสี (Value) สีทุกสีมีคาน้ าหนักของสี หรือระดับความ
มืดและสวางของสี หรือความออนแกของสี ซึ่งอยูบนพ้ืนฐานของความสวางและความมืดของสีแท  
โดยจะท าใหสีแท หรือสีบริสุทธิ์มีคุณลักษณะที่เปลี่ยนแปลงไป เกิดขึ้นจากการเพ่ิมสีขาวท าใหสีดูออน
ลง เป็นการสราง tint หรือสีที่มีน้ าหนักของสีที่สูง (high-value color) และการเพ่ิมสีด าท าใหสีดูมืด
ลง เป็นการสราง shade หรือสีที่มีน้ าหนักของสีที่ต่ า (low-value color) ซึ่งคนปกติจะสามารถ
แยกแยะความแตกตางกันไดอยางนอย 40 ระดับของ tint และ shade ของทุกสี 
   3.3.1.3 ความเข๎มของสี หรือความจัดของสี (Intensity) บางครั้งเรียก 
Chroma ซึ่งเก่ียวของกับความอ่ิมตัวของสี (Saturation) สีๆ หนึ่งจะมีความเขมของสีเต็มที่เมื่ออยูใน
สภาพบริสุทธิ์ และไมผสมกับสีใดๆ ความสัมพันธแระหวางน้ าหนักของสีและความเขมขนของสีจะ
เกิดขึ้น เมื่อผสมสีด าหรือสีขาวกับสีๆ หนึ่ง ซึ่งเป็นการเปลี่ยนแปลงของน้ าหนักสี และมีผลตอความ
เขมของสีในเวลาเดียวกัน 
    มี 2 วิธีในการท าใหความเขมของสีลดลง และความอ่ิมตัวของสี
ลดลงจนดูเป็นกลาง หรือดูหมนลง (จืดลง) คือ (1) การผสมสีคูตรงขามกันในวงจรสี หรือ (2) การผสม
สีเทา ซึ่งเราสามารถท าใหสีหมนลงโดยไมเปลี่ยนแปลงน้ าหนักของสี จนท าใหสีเป็นกลาง คือลดความ
เขมของสีลง (Low intensity) จนกลายเป็นสีเทา ที่เรียกวา tone  
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ภาพประกอบที่ 2.22 สีแทที่ถูกผสมแลวท าใหเกิดเป็น Tint, Shade, และ Tone (จากซายไปขวา) 

ที่มา : Dennis M. Puhalla.  (2011).  Design Elements: Form & Space.  p. 95. 
 
 
   3.3.1.4 ชุดสี (Color Schemes) เป็นระบบที่เกี่ยวกับสีที่ใชสรางสรรคแ
ความเกี่ยวของในการมองเห็น เพ่ือที่จะสรางความกลมกลืนหรือเอกภาพ หรือสรางความนาสนใจ
ใหกับการออกแบบ โดยอาศัยวงจรสีในการท างานซึ่งมีอยู 6 ประเภท ไดแก 
    A. ชุดสีเอกรงค์ (Monochromatic Color Scheme) เป็นการ
ใชสีแทผสมกับสีขาว หรือสีด า หรือสีเทาในการสราง ชุดสีเอกรงคแเป็นชุดสีที่ท าใหรูสึกกลมกลืน ให
ความรูสึกในการเป็นอันหนึ่งอันเดียวกัน แตก็ขึ้นอยูกับระยะหางของน้ าหนักสี ถาใชสีที่มีน้ าหนักสีใน
ระยะหางระหวางกันเป็นชวงกวางมาก ก็จะเป็นการสรางความขัดแยง และสรางความเคลื่อนไหว แต
ถาใชสีที่น้ าหนักสีที่อยูในชวงที่ใกลๆ กัน ก็จะใหความรูสึกสงบนิ่ง ภาพซายใชสีที่น้ าหนักสีมีระยะหาง
จากกันมากใหความรูสึกถึงการเคลื่อนไหว และภาพขวาจะเห็นวาน้ าหนักของสีมีความใกลเคียงกัน 
กอใหเกิดความสงบ และเป็นเอกภาพ 
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ภาพประกอบที่ 2.23 ภาพตัวอยางจากชุดสีเอกรงคแ ภาพซาย (ภาพ Informatics โดย Alan 
Hashimoto) ใชน้ าหนักสีที่มีชวงหางกันมาก ภาพขวา (ภาพ Studio Window with Bovine Pelvis 

โดย Adrian Van Suchtelen) ใชน้ าหนักสีที่มีชวงใกลกัน 
ที่มา : Alan Hashimoto & Mike Clayton.  (2009).  Visual Design Fundamentals:  

A Digital Approach.  p. 239. 
 
 

     ชุดสีเอกรงคแเกิดไดจากการผสมสีที่แตกตางกัน ซึ่งใหผล
ใน 2 ดาน ไดแก (1) ในดานน้ าหนักของสี (Value) โดยการน าสีแทสีใดก็ไดมาผสมกับสีขาว หรือสีด า 
โครงสรางนี้เป็นการสรางความขัดแยงในน้ าหนักของสี แตไมสรางความขัดแยงระหวางสีแท และ (2) 
ในดานความอ่ิมตัวของสี (Saturation) โดยการน าสีแทสีใดก็ไดมาผสมกับสีเทา โครงสรางนี้เป็นการ
สรางความขัดแยงในความอ่ิมตัวของสี แตไมสรางความขัดแยงระหวางสีแท 
 

 
 

ภาพประกอบที่ 2.24 ตัวอยางของชุดสีเอกรงคแท่ีใชสีแท คือ สีสม จากบรรทัดที่ 1 ผสมกับสีขาวเกิด
เป็น Tint, บรรทัดที่ 2 ผสมกับสีด าเกิดเป็น Shade, และบรรทัดที่ 3 ผสมกับสีเทาเกิดเป็น Tone 

ที่มา : Dennis M. Puhalla.  (2011).  Design Elements: Form & Space.  p. 95. 
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    B. ชุดสีข๎างเคียง (Analogous Color Scheme) เกิดจากการ
รวมกันของสีแท 3-4 สีจากวงจรสีที่อยูในต าแหนงที่อยูขางเคียงกัน ซึ่งสีเหลานี้มีการแบงปันสีที่อยูบน
พ้ืนฐานของสีในแบบเดียวกัน ดวยหลักการที่คลายๆ กันกับชุดสีอ่ืนๆ ซึ่งมี tone และ shade เขามา
เกี่ยวของดวย การใชชุดสีขางเคียงกันจะใหความรูสึกสงบ เยือกเย็น กลมกลืนอยางมีเอกภาพ จาก
ตัวอยางการใชชุดสีแบบนี้จากภาพดานลาง ภาพทางซายใชชุดสีขางเคียงที่มีระยะกวาง และมีความ
อ่ิมตัวของสีที่ต่ า (ความอ่ิมตัวของสีแทโดยปกติจะสดใสและสีจัด) ซึ่งความอ่ิมตัวของสีที่ต่ า สีจะออก
เทา และหมนคล้ า สวนภาพขวาใชสีที่มีความอ่ิมตัวคอนขางสูงกวา และความเขมของสีที่สูงกวา ๙ ึ่งให
ความรูสึกสวาง และกระฉับกระเฉง 

 

 
 

ภาพประกอบที่ 2.25 ภาพตัวอยางจากชุดสีเอกรงคแ ภาพซาย (ภาพ Along the Blacksmith Fork 
โดย Adrian Van Suchtelen) ใชสีที่มีความอ่ิมตัวของสีต่ า ภาพขวา (ภาพ Tulipomani: 

Fosteriana โดย Adrian Van Suchtelen) ใชสีที่มีความอ่ิมตัวของสีสูง 
ที่มา : Alan Hashimoto & Mike Clayton.  (2009).  Visual Design Fundamentals:  

A Digital Approach.  p. 240. 
 
 

    C. ชุดสีคูํตรงข๎าม (Complementary Color Scheme) หรือ
ชุดสีคูประกอบ เป็นชุดสีที่เกิดจากสีแทที่อยูตรงกันขามกันในวงจรสี ซึ่งทุกคูสีเป็นสีรอนและสีเย็น
อยางละสี ชุดสีนี้เป็นตัวสรางความรูสึกดานความขัดแยงคอนขางสูง จากภาพประกอบดานลางเป็น
ภาพวาดของ Stuart Davis ชื่อภาพ Visa เป็นภาพที่มีลักษณะไปในทางเรขศิลป คลายๆ กับปูาย
โฆษณา หรือปูายสัญลักษณแ ซึ่งใชสีคูตรงขาม ไดแกสีมวงแดงที่อยูในตัวอักษร และสีเขียวเป็นฉากหลัง
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ตัวหนังสือ ซึ่งดูเดนสะดุดตา เหมาะส าหรับงานโฆษณาซึ่งใหความรูสึกตื่นเตน และจะยิ่งเพ่ิมความนา
ตื่นเตนขึ้นไปอีกเมื่อใชคูสีที่มีความเขมของสีที่สูงขึ้น 
 

 
 

ภาพประกอบที่ 2.26 ตัวอยางของภาพที่ใชชุดสีคูตรงขาม (ภาพ Visa โดย Stuart Davis) 
ที่มา : David A. Lauer & Stephen Pentax.  (2012).  Design Basics.  p. 280. 

 
 

     ภาพประกอบอีก 2 ภาพดานลางเป็นภาพที่ใชชุดสีคูตรง
ขาม ภาพทางซายมีการใชสีมากมาย แตโทนสีที่ส าคัญอยูที่สีเขียวและสีแดง สังเกตวาสีเขียวและสีแดง
มีการกระจายตัวในสัดสวนเทาๆ กันทั้งภาพ ความเขมของสีทั้งสองสีคอนขางสูงมาก ซึ่งใหพลังกับ
ภาพ สวนภาพถายทางขวา มีการใชพ้ืนที่ๆ ตางกันของสีคูตรงขาม จะสังเกตวาภาพนี้จะดูสงบนิ่งมาก
ถาไมไดใชสีที่ขัดแยงกันของสีสมที่เป็นทะเลทราย คูกับทองฟูาสีน้ าเงิน 
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ภาพประกอบที่ 2.27 ตัวอยางของภาพที่ใชชุดสีคูตรงขาม (ภาพซาย : ภาพ Untitled, Lincoln 
Rhode Island โดย Woody Shepherd ภาพขวา : ภาพ Sand Dunes, Utah  

โดย PatrickConePhotography.com) 
ที่มา : Alan Hashimoto & Mike Clayton.  (2009).  Visual Design Fundamentals:  

A Digital Approach.  p. 241. 
 
 

    D. ชุดสีคูํขนาบกับสีตรงข๎าม (Split Complementary Color 
Scheme) หรือชุดสีเกือบตรงขาม เป็นชุดสีที่มีความเก่ียวของกับชุดสีคูตรงขามที่ผานมา แตจะใชสี 2 
สีที่อยูขนาบขางกับสีที่อยูตรงขามกัน จากภาพประกอบดานลางจะเห็นไดวา ทองฟูาสีมวงน้ าเงินถูก
ท าใหสมดุลดวยสีเกือบตรงขามในหลายๆ โทนสีมาจากสีเหลืองและสีสม ซึ่งเป็นการใชสีที่ซับซอน
มากกวาชุดสีคูตรงขามแบบปกติ 
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ภาพประกอบที่ 2.28 ตัวอยางของภาพที่ใชชุดสีคูขนาบกับสีตรงขาม (ภาพ The Yellow House  
โดย Vincent van Gogh) 

ที่มา : David A. Lauer & Stephen Pentax.  (2012).  Design Basics.  p. 280. 
 
 

    E. ชุดสีแบบสามเส๎า (Triadic Color Scheme) หรือชุดสีแบบ
สามเหลี่ยมดานเทา ประกอบดวยสีแท 3 สีซึ่งอยูบนวงจรสีที่มีระยะหางระหวางกันที่เทาๆ กัน ซึ่งชุดสี
นี้มีอยู 3 ประเภท คือ  
     a) ชุดสีขั้นที่ 1 (Primary Harmony) ไดแก สีแดง,  
สีเหลือง, สีน้ าเงิน ซึ่งเป็นชุดสีที่เป็นพื้นฐานที่สุดของชุดสีแบบสามเสานี้ 
     b) ชุดสีขั้นที่ 2 (Second Harmony) ไดแก สีสม,  
สีเขียว, สีมวง 
     c) ชุดสีขั้นที่ 3 (Tertiary Harmony) มี 2 ชุดสี ไดแก 
      (a) สีมวงแดง, สีเหลืองสม, สีน้ าเงินเขียว 
      (b) สีมวงน้ าเงิน, สีแดงสม, สีเหลืองเขียว 
     ชุดสีแบบสามเสาโดยทั่วไปใหความรูสึกถึงการเคลื่อนไหว
อยางมีพลังเชนเดียวกันกับชุดสีคูตรงขาม ซึ่งใหความรูสึกกระฉับกระเฉงมากข้ึนได ถาใชกับสีที่มีความ
เขมของสีที่จัดจาน นั่นคือใชสีแทในการท างานนั่นเอง จากภาพประกอบดานลาง ภาพทางซายเป็น
การใชสีสามเสาไดอยางมีประสิทธิภาพ จาการที่สามารถสรางลักษณะสัญลักษณแทางเรขศิลปที่ดู
จริงจัง   ประกอบกับจุดสนใจที่รูปรางแปลกใหม สวนภาพทางขวาเป็นภาพที่ถูกวาดขึ้นจากสีหลายสี 
แตอยางไรก็ตาม สีสวนใหญที่เห็น จะเป็นสีน้ าเงิน สีแดงออน และสีเหลือง เนื่องจากภาพนี้ไมมี จุด
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สนใจ การเลือกใชชุดสีนี้ จึงท าใหเกิดการจัดองคแประกอบที่ดูเคลื่อนไหว ที่ท าใหสายตาของผูชม
เคลื่อนที่ไปเรื่อยๆ 
 

 
 

ภาพประกอบที่ 2.29 ภาพตัวอยางจากชุดสีแบบสามเสา (ภาพซาย : ภาพ Electro DNA  
โดย Alan Hashimoto สวนภาพขวา : ภาพ Wasatch Fall โดย Woody Shepherd) 

ที่มา : Alan Hashimoto & Mike Clayton.  (2009).  Visual Design Fundamentals:  
A Digital Approach.  p. 242. 

 

    F. ชุดสีแบบขัดแย๎ง (Discordant Color Scheme) เป็นชุดสีที่
ถูกกลาวถึงในหนังสือ 2 เลม คือ (1) Design Basics: Eighth Edition (2012) โดย David A. Lauer 
และ Stephen Pentax (2) Visual Design Fundamentals: A Digital Approach (2009) โดย 
Alan Hashimoto และ Mike Clayton ชุดสีแบบขัดแยง เป็นชุดสีที่ตรงกันขามกับชุดสีที่กลาวมา
ขางตนทั้งหมด ชุดสีแบบขัดแยงกันจะน าไปใชงานเป็นคูสี 2 สี ที่จะใหการมองเห็นที่ดูรบกวนสายตา 
ดูขัดแยงกัน ดูยุงเหยิง ชุดสีนี้ไมมีพ้ืนฐานความเกี่ยวพันใดๆ ซึ่งกันและกัน (ไมเหมือนอยางชุดสี
ขางเคียง) ไมมีความกลมกลืน หรือไมมีการถวงดุลซึ่งกันและกัน (ไมเหมือนอยางชุดสีคูตรงขาม) โดย
ชุดสีแบบขัดแยงมีจุดมุงหมายที่จะดึงดูดความสนใจ สรางความตื่นเตน และท าใหผูชมประหลาดใจ ซึ่ง
มีประโยชนแมากกับงานออกแบบ 
     การใชชุดสีแบบขัดแยงไมมีกฎตายตัว แตโดยทั่วไปเกิด
จากการจับคูของสีแท 2 สี ที่มีระยะอยูหางจากกันมากที่สุดในวงจรสี ยกเวนการเป็นสีคูตรงขามกัน 
ในกรณีที่ตองน าสีแทจากชุดสีแบบขัดแยงไปผสมกับสีขาว หรือด า หรือเทา ชุดสีนี้จะใชงานไดอยาง
เต็มประสิทธิภาพมากที่สุดเมื่อคูสีที่น ามาใชมีน้ าหนักของสี (Value) ที่ใกลเคียงกัน 
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     อันที่จริงแลวกฎการใชสีที่ท าใหเกิดความกลมกลืน หรือ
กฎการใชสีที่ควรหลีกเลี่ยงเพราะสีบางสีไปดวยกันไมได เป็นกฎที่ถูกสอนกันมานานแลว แตมาถึงใน
ปัจจุบัน กฎเหลานี้ดูเชย และนักออกแบบสามารถเลือกใชสีไดอยางอิสระ เพ่ือมองหาสวนผสมของ
การใชสีที่ไมมีใครเคยคิดมากอน 
 

 
 

ภาพประกอบที่ 2.30 ตัวอยางของคูสีขัดแยงกัน ภาพซายแสดงคูสีสมและมวงแดงที่มาจากวงจรสี 
ภาพขวาแสดงคูสีเดิมแตถูกลดใหมีน้ าหนักของสีที่ใกลเคียงกัน 

ที่มา : David A. Lauer & Stephen Pentax.  (2012).  Design Basics.  p. 282. 
 
     คูสีสมและมวงแดงภาพทางซายเป็นคูสีขัดแยงกัน ภาพ
ขวายิ่งดูขัดแยงมากข้ึนเมือลดสีมวงแดงลงใหมีคาน้ าหนักของสีใหเทากับสีสม ซึ่ง Wolf Kahn ใชคูสีนี้
ในการสรางภาพเขียน Color/Tree Symphony ซึ่งคูสีนี้ใหผลที่นาตื่นเตนของสีใบไมในฤดูใบไมรวง 
และดูแลวเหมือนจะท าใหเห็นแสงในภาพ 
 

 
 

ภาพประกอบที่ 2.31 ตัวอยางของภาพที่ใชชุดสีแบบขัดแยงกัน (ภาพ Color/Tree Symphony โดย 
Wolf Kahn) 

ที่มา : David A. Lauer & Stephen Pentax.  (2012).  Design Basics.  p. 280. 



 

 

78 

     ภาพประกอบอีก 2 ภาพจากการใชสีแบบขัดแยงกัน ภาพ
ซายเป็นภาพที่มีสีมวงเป็นสีโดยรวม แตสีสดใสอ่ืนๆ ที่อยูในภาพ ไมไดมีความสัมพันธแเกี่ยวของอยาไร
กับสีมวงแมแตนอย สวนภาพทางขวาใชสีที่มีความอ่ิมตัวของสี (Saturation) ที่สูงมากในการสราง
ความขดัแยง แตก็สรางองคแประกอบที่มีชีวิตชีวา เพราะทุกๆ องคแประกอบ (ที่ดูเหมือนมีไมกี่รูปราง มี
ขนาดเล็กๆ ไมมีล าดับความส าคัญ และไมมีจุดสนใจ) ในภาพตองการความสนใจเทาๆ กัน และใน
เวลาเดียวกัน 
 

 
 
ภาพประกอบที่ 2.32 ตัวอยางของภาพที่ใชชุดสีแบบขัดแยงกัน (ภาพซาย : ภาพ Spring Romance 

โดย Alan Hashimoto สวนภาพขวา : ภาพ Fall Hollow โดย Woody Shepherd) 
ที่มา : Alan Hashimoto & Mike Clayton.  (2009).  Visual Design Fundamentals:  

A Digital Approach.  p. 242. 
 
  3.3.2 รูปรําง (Shape) จากหนังสือที่เลือกมา 7 เลมไดมีการกลาวถึงเรื่องรูปรางใน
หนังสือทุกเลม และไดมีการกลาวถึงเนื้อหาเรื่อง ประเภทของรูปราง และแนวทางในการน าไปใชงาน
ในแบบตางๆ มากที่สุด จากการที่ไดทบทวนวรรณกรรมพบวา หนังสือที่มีเนื้อหานาสนใจในเรื่อง
ดังกลาว มี 3 เลม ไดแก (1) Design Basics: Eighth Edition (2012) โดย David A. Lauer และ 
Stephen Pentax (2) Graphic Design Solutions (2011) โดย Robin Landa (3) Visual Design 
Fundamentals: A Digital Approach (2009) โดย Alan Hashimoto และ Mike Clayton ซึ่งสรุป
ไดดังนี้ (Landa,  2011: 17-18; Lauer and Pentax,  2012: 150-17; Hashimoto and Clayton,  
2009: 9-20) 
   รูปราง โดยทั่วไปเป็นเสนรอบรูป (outline) ของบางสิ่งที่เป็น 2 มิติ 
(สามารถวัดความสูงและความกวางได) เป็นสิ่งที่รับรูไดจากทางสายตาซึ่งถูกสรางขึ้นมาจากเสนที่ปิด 
หรือโดยสี หรือโดยคาของสี โดยเมื่อเรามองวัตถุในระยะหางประมาณหนึ่ง เราจะสังเกตเห็นรูปราง
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เป็นสิ่งแรก เราจะไมเห็นเสนที่ปรากฏ ไมเห็นสี หรือคาของสีซึ่งเป็นรายละเอียดผสมกันอยูในวัตถุนั้น 
รูปรางเป็นองคแประกอบที่ใชสื่อสารเอกลักษณแของวัตถุนั้นไดอยางทันที และไดอยางตรงไปตรงมาที่สุด
เราไมจ าเป็นจะตองเห็นเสนทุกเสน ไมจ าเป็นตองเห็นสี หรือคาของสี หรือไมจ าเป็นตองเห็นพ้ืนผิว
เพ่ือที่จะจ าวัตถุสิ่งนั้น เราสามารถแยกแยะวัตถุตางๆ ไดดวยรูปรางของวัตถุนั้นๆ ซึ่ งการที่จะสื่อสาร
ขอมูลใหแตกตางและมีประสิทธิภาพสูงสุด ในสิ่งแวดลอมที่เต็มไปดวยภาพตางๆ อีกทั้งยังตองค านึงถึง
ความสนใจที่สั้นของกลุมผูคน รูปรางจึงเป็นสิ่งที่ส าคัญมาก เพราะรูปรางมีความสามารถในการสื่อสาร
ทางทัศนศิลปที่รวดเร็ว และมีประสิทธิภาพมากที่สุด 
   David A. Lauer และ Stephen Pentax (Lauer & Pentax,  2012: 
152) กลาววา “รูปรางบางครั้งยังสามารถเรียกวา รูปทรง (Form) ซึ่งค าสองค านี้มีความหายคลายกัน 
และบอยครั้งถูกน าไปใชสลับกันไปมา รูปรางเป็นค าที่เหมาะสมกวา เพราะรูปทรงมีความหมายอีก
ความหมายหนึ่งในทางศิลปะ เชน รูปทรงอาจใชในแงความหมายที่กวางกวา เพ่ือที่จะอธิบายสิ่งที่เห็น
โดยรวมๆ ในงานชิ้นนั้น ซึ่งถูกรวมไปถึง สี พ้ืนผิว และองคแประกอบ ดั้งนั้น เพ่ือที่จะหลีกเลี่ยงความ
สับสน ในที่นี้ เราควรจะใชค าวารูปราง (Shape) เพ่ือเป็นการเจาะจงลงไปไดอยางชัดเจนกวา” 
   3.3.2.1 รูปแบบของรูปรําง เป็นเรื่องที่ถูกกลาวถึงในหนังสือ 2 เลม คือ 
(1) Design Basics: Eighth Edition (2012) โดย David A. Lauer และ Stephen Pentax (2) 
Visual Design Fundamentals: A Digital Approach (2009) โดย Alan Hashimoto และ Mike 
Clayton โดยรูปแบบของรูปราง มี 2 รูปแบบ ไดแก 
    A. รูปรํางที่ประกอบด๎วยเส๎นตรง (Rectilinear Shape) เป็น
รูปรางที่คมและเป็นมุม ซึ่งบอยครั้งจะสะทอนถึงลักษณะของวัตถุที่เกิดจากน้ ามือมนุษยแ ซึ่งมีลักษณะ
มั่นคง และเป็นเรขาคณิตอยางเป็นธรรมชาติ 
     ประมาณชวงปฏิวัติอุตสาหกรรม รูปรางที่เป็นเสนตรงจะ
พบเห็นไดทั่วไปในงานออกแบบ และงานศิลปะ ซึ่งสะทอนถึงโลกใหมทางดานเครื่องจักรกล และ
เชื่อมโยงถึงเรื่องที่ครอบง าสังคมในขณะนั้น ไมวาจะเป็น Futurism, Constructivism, Cubism, Art 
Deco ซึ่งเป็นตัวอยางของชวงเวลาการเคลื่อนไหวของงานศิลปะและการออกแบบ (Art and Design 
Movement) ซึ่งเป็นแรงบันดาลใจจากโลกใหม คือ โลกของการผลิตในระบบอุตสาหกรรม (Mass 
Production) และเครื่องจักร ซึ่งการเคลื่อนไหวเหลานี้ก็ยังคงไดรับความนิยม และบอยครั้งไดถูก
น าไปเลียนแบบโดยนักออกแบบรวมสมัยในการออกแบบแขนงตางๆ จากงานเรขศิลป ไปจนถึงงาน
ออกแบบทางสถาปัตยกรรม 
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ภาพประกอบที่ 2.33 ตัวอยางของภาพที่ใชรูปรางที่ประกอบดวยเสนตรง (Beamrider โดย Alan 
Hashimoto) ซึ่งจะเห็นเป็นเหลี่ยมมุม และดูรูปรางคลายๆ เครื่องจักรกลใหความรูสึกมีโครงสรางและ

การจัดระเบียบที่ดี ซึ่งเป็นลักษณะของงานที่ใชรูปรางที่ประกอบดวยเสนตรงอยูแลว 
ที่มา : Alan Hashimoto & Mike Clayton.  (2009).  Visual Design Fundamentals:  

A Digital Approach.  p. 14. 
 
    B. รูปรํางที่ประกอบด๎วยเส๎นโค๎ง (Curvilinear Shape) เป็น
รูปรางที่เป็นอินทรียแ (Organic) โคง และกลมมน ซึ่งอยูบนพ้ืนฐานของรูปทรงของสิ่งมีชีวิตซึ่งด ารงอยู
ในธรรมชาติ เราจะพบเห็นบางสวนของการเคลื่อนไหวทางศิลปะและการออกแบบจากทั้ง Art 
Nouveau และ Psychedelic Art ที่เกิดขึ้นราวๆ ปี ค.ศ. 1960 ก็ใชรูปรางที่ประกอบดวยเสนโคงใน
การสรางสรรคแงาน 
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ภาพประกอบที่ 2.34 ตัวอยางของภาพที่ใชรูปรางที่ประกอบดวยเสนโคง (Thanksgiving Number 

of the Chap-Book โดย Will H. Bradley) 
ที่มา : David A. Lauer & Stephen Pentax.  (2012).  Design Basics.  p. 166. 

 
 
   3.3.2.2 รูปรํางและการออกแบบ (Shape & Design) เป็นเรื่องที่ถูก
กลาวถึงในหนังสือ 2 เลม คือ (1) Design Basics: Eighth Edition (2012) โดย David A. Lauer 
และ Stephen Pentax (2) Visual Design Fundamentals: A Digital Approach (2009) โดย 
Alan Hashimoto และ Mike Clayton โดยที่รูปรางสามารถถูกออกแบบไดเป็นแนวทางตางๆ ดังนี้ 
    A. รูปรํางที่เหมือนจริง หรือ รูปรํางธรรมชาติ (Realistic or 
Naturalism Shape) เป็นหนทางในการที่เราเฝูาสังเกตภาพในโลกของธรรมชาติ วัตถุทั้งหมดจะถูก
น าเสนอในทางที่เราคาดวาจะไดเห็นวัตถุนั้น โดยปราศจากการบิดเบือน หรือการท าใหเกินความเป็น
จริง 
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ภาพประกอบที่ 2.35 ตัวอยางของภาพที่ใชรูปรางที่เหมือนจริง (ภาพ Bowl of Oranges โดย 
Christopher Terry) 

ที่มา : Alan Hashimoto & Mike Clayton.  (2009).  Visual Design Fundamentals:  
A Digital Approach.  p. 10. 

 
     รูปร างที่ เหมือนจริงสามารถใช ในการสื่ อสารภาพ
ทัศนศิลปอยางแมนย าตอกลุมผูชมสวนใหญมากที่สุด ทุกๆ คนสามารถเชื่อมโยงกับภาพที่เราเห็นอยู
ในชีวิตจริง การออกแบบสวนใหญเพ่ือที่จะสื่อสารใหเขาใจกับคนสวนมาก จึงใชรูปรางที่เหมือนจริง 
เพ่ือเป็นการใหแนใจวาจะเป็นที่เขาใจ และปราศจากหรืออาจมีขอสงสัยเพียงเล็กนอย มันอาจไมเป็น
แนวทางที่แตกตาง หรือมีประสิทธิภาพที่สุดในการใชรูปราง และภาพจะถูกแปลความหมายไดดวย
ความพยายามที่ไมไดมากมายอะไร 
 
    B. รูปรํางท่ีบิดเบือน หรือรูปรํางที่ท าให๎เกินจริง (Distortion or 
Exaggerated Shape) เป็นสิ่งที่เราคุนเคยผานทางภาพลอเลียน (caricature) รูปรางที่เหมือนจริง
ถูกจัดการหรือถูกเปลี่ยนแปลง แตยังคงสามารถจ าไดวาเป็นวัตถุจากธรรมชาติ ซึ่งผูที่สรางรูปรางแบบ
นี้ พยายามจะรักษาสิ่งที่เป็นความโดดเดน หรือความเหมือนจริงบางอยางเอาไว 
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ภาพประกอบที่ 2.36 ตัวอยางของภาพที่ใชรูปรางที่บิดเบือน หรือรูปรางที่ท าใหเกินจริง 
(ภาพประกอบโฆษณา Nike Sportwear ปี ค.ศ. 1995) 

ที่มา : David A. Lauer & Stephen Pentax.  (2012).  Design Basics.  p. 159. 
 

     การบิดเบือนสามารถน าไปใชเพ่ือเนน หรือการไมเนน
รูปรางจากธรรมชาติ เพ่ือที่จะชวยในการแสดงความรูสึกบางอยาง หรือแสดงความคิดบางอยาง 
ภาพวาดในสวนแขนและขาของนักกีฬาอาจถูกวาดใหยาวมากๆ เพ่ือเนนความสามารถในการใชมือ
และแขนที่ดีมาก หรือความสามารถในการวิ่งและกระโดดที่ดีมาก หัวของคนๆ หนึ่งอาจถูกวาดใหมี
ขนาดใหญมากๆเมื่อเทียบกับรางกาย เพ่ือที่จะเนนใหคนๆ นั้นดูฉลาดมาก หรือไมก็อาจโงมากเชนกัน 
ตัวอยางเชน ภาพลอเลียนของอดีตประธานาธิบดีประเทศสหรัฐฯ บิล คลินตัน ซึ่งแสดงใหเห็นถึง
รูปรางที่ท าใหเกินจริง แตยังคงเห็นความโดดเดน หรือความเหมือนจากภาพธรรมชาติที่ควรจะเป็น 
รางกายดูจะเล็กเพ่ือเป็นการเนนที่ใบหนา 
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ภาพประกอบที่ 2.37 ตัวอยางของภาพที่ใชรูปรางที่บิดเบือน (ภาพซาย : ภาพ Bill Clinton #3  
โดย The Kerry Waghorn Studios สวนภาพขวา : ภาพ Pulp Fiction โดย Noma Bar) 

ที่มา : David A. Lauer & Stephen Pentax.  (2012).  Design Basics.  p. 158. 
ที่มา : David A. Lauer & Stephen Pentax.  (2012).  Design Basics.  p. 159. 

 
 

     ภาพลอเลียนที่เรายังคงจดจ าไดวาเป็น John Travolta 
และ Samuel L. Jackson จากภาพยนตรแเรื่อง Pulp Fiction ในที่นี้การบิดเบือนและการท าใหเกิน
จริงถูกแปลไปเป็นสิ่งที่เรียบงาย จนใกลเคียงกับรูปทรงเรขาคณิต ซึ่งผูสรางภาพ Norma Bar ใช
รูปรางของปืนแทนสวนตางๆ เชน ตา คิ้ว จมูก ปาก และหนวด 
 

    C. รูปรํางนามธรรม (Abstract Shape) เป็นเพราะวาไมมี
ศิลปินคนใดไมวาจะมีฝีมือมากมายเพียงไร ก็ไมสามารถที่จะลอกเลียนแบบวัตถุจากธรรมชาติในทุกๆ 
รายละเอียดได ดังนั้นภาพใดๆ ก็ตาม อาจถูกเรียกเป็นรูปรางนามธรรมได แตรูปรางนามธรรมเป็น
วิธีการลดทอนรูปรางธรรมชาติไปสูรูปรางที่เรียบงายที่สุด ซึ่งก็เป็นอีกทางหนึ่งซึ่งศิลปิน หรือนัก
ออกแบบจะใชรูปรางและการบิดเบือนผานรูปรางนามธรรม 
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ภาพประกอบที่ 2.38 ตัวอยางของภาพที่ใชรูปรางนามธรรม (ภาพ July โดย Paul Resika) 
ที่มา : David A. Lauer & Stephen Pentax.  (2012).  Design Basics.  p. 158. 

 
     เครื่องหมายการคา (Trademark) และสัญลักษณแที่ใชใน
การโฆษณาตางๆ ถูกถายทอดผานรูปรางที่ดูเรียบงายและดูนอยที่สุด ภาพความคิด (Pictograph) 
หรือสัญลักษณแขอมูลเป็นแคตัวอยางหนึ่งของการน ารูปรางนามธรรมไปใชงาน ปูายขางถนน ปุุมของ
เครื่องเลนดีวีดี ระบบสัญลักษณแน าทางบนเว็บไซตแ เหลานี้จะตองเรียบงายและเขาใจไดอยางรวดเร็ว  
เครื่องหมายการคาเป็นตัวอยางที่ดีในการน ารูปรางนามธรรมไปใชในการถายทอดขอมูลไดอยางเรียบ
งาย และตรงไปตรงมา มองครั้งแรกเราก็จะเห็นถึงความปรารถนา เห็นผลิตภัณฑแสินคาและบริการ 
เห็นความมีเกียรติของบริษัท ซึ่งถูกน าเสนอจากภาพเพียงภาพเดียว 
     จากตัวอยางดานลางจะเห็นการแสดงออกถึงแกนส าคัญ
ของสิ่งที่อาจเป็นวัตถุ หรือแนวคิดที่ดูซับซอน อยางไรก็ตาม รูปรางทุกแบบไมวาจะซับซอนเพียงใด 
หรือมีพ้ืนฐานมาจากอะไร มันจะสามารถน ามาลดทอนจนเหลือเป็นรูปรางทางเรขาคณิตไดทั้งหมด 
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ภาพประกอบที่ 2.39 ตัวอยางของภาพเรขศิลปที่เรียบงายที่ใชรูปรางนามธรรมในการแสดงออก 
ถึงแกนแทของวัตถุและแนวคิด (ภาพบนซาย : โลโก Powerplug, ภาพบนขวา : โลโก Angel Moon 
Spa, ภาพลางซาย : โลโก Global Organics, ภาพลางขวา : โลโก Keane Optics, ภาพกลาง โลโก 

RMI) ภาพตัวอยางโลโกโดย Patrick Wilkey จาก www.visiocommunications.com 
ที่มา : Alan Hashimoto & Mike Clayton.  (2009).  Visual Design Fundamentals:  

A Digital Approach.  p. 12. 
 
    D. รูปรํางที่ไร๎ความหมาย (Non-object) เมื่อรูปรางถูก
ออกแบบใหไมมีสิ่งใดที่เกี่ยวของกับสิ่งที่เราเห็นไดจากธรรมชาติ รูปรางนั้นจะถูกจัดอยูในประเภท
รูปรางที่ไรความหมาย ซึ่งไมไดอางอิงมาจากวัตถุใดๆ และไมมีจุดประสงคแใดๆ แอบแฝงไวอีกดวย จาก
ภาพประกอบดานลาง ภาพทางซายเกิดจากการใชคอมพิวเตอรแปรับภาพถาย ภาพทางขวาเกิดจาก
คอมพิวเตอรแขึ้นรูปรางเป็นหุนจ าลองสามมิติ แมจะเป็นวัตถุที่ไมไดท าใหนึกถึงสิ่งใดๆ เลย รูปรางที่ไร
ความหมายพวกนี้ ก็ยังใหมุมมองที่นาสนใจ ชนิดของรูปราง การจัดวาง และสีที่ใชรวมกัน สามารถ
น ามาออกแบบใหดูนาสนใจได 
     เนื่องจากรูปรางไมไดมีจุดประสงคแใดๆ มาดึงดูดความ
สนใจของผูมอง องคแประกอบและหลักการออกแบบจึงถูกแยกออกมา จึงสามารถสังเกตและมองดู
ภาพไดอยางชัดเจน เราจะตองพ่ึงพาองคแประกอบและหลักการในตัวของรูปรางเอง เพ่ือที่จะเริ่มเขาใจ
และซาบซึ้งกับการจัดวางขององคแประกอบชนิดนี้ 
     ที่จริงแลวรูปรางที่ไรความหมายสามารถสื่อถึงเนื้อหาที่
สรางอารมณแได อันที่จริงการออกแบบๆ นี้อาจท าใหเป็นที่จดจ าไดงาย เพราะเราไมพยายามที่จะหา
ความหมายจาก “วัตถุจริง” หรือหวงวา วัตถุนี้จะถูกน าเสนอ หรือสื่อถึงอะไร และอยางไร เราอาจ
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เพียงแคสามารถเห็นสีฟูา และรูสึกเย็น หรือมองไปที่รูปรางใหญ ถัดจากรูปรางเล็ก และรูสึกถึงความ
ขัดแยง 
 

 
 

ภาพประกอบที่ 2.40 ตัวอยางของภาพที่ใชรูปรางที่ไรความหมาย (ภาพซาย : ภาพ The Rapture 
โดย Christopher Gauthier ภาพขวา : ภาพ Shade of Blue โดย Anson Call) 

ที่มา : Alan Hashimoto & Mike Clayton.  (2009).  Visual Design Fundamentals:  
A Digital Approach.  p. 13. 

 
  3.3.3 พื้นผิว (Texture) จากหนังสือที่เลือกมา 7 เลมไดมีการกลาวถึงเรื่องพ้ืนผิว
ในหนังสือทุกเลม และไดมีการกลาวถึงเนื้อหาเรื่อง พ้ืนผิวทางกายภาพ (Actual Texture) และพ้ืนผิว
จากความรูสึกทางสายตา (Visual Texture) มากที่สุด จากการที่ไดทบทวนวรรณกรรมพบวา หนังสือ
ที่มีเนื้อหานาสนใจในเรื่องดังกลาว มี 4 เลม ไดแก (1) Design Basics: Eighth Edition (2012) โดย 
David A. Lauer และ Stephen Pentax หนังสือเลมนี้มีความโดดเดนในดานอธิบายลักษณะของ
พ้ืนผิวจากความรูสึกทางสายตา พรอมตัวอยางภาพที่นาสนใจ (2) Design Elements: A Graphic 
Style Manual (2007) โดย Timothy Samara หนังสือเลมนี้มีความโดดเดนในดานอธิบายลักษณะ
ของพ้ืนผิวทางกายภาพที่หลากหลาย (3) Graphic Design Solutions (2011) โดย Robin Landa 
(4) Visual Design Fundamentals: A Digital Approach (2009) โดย Alan Hashimoto และ 
Mike Clayton หนังสือเลมนี้มีความโดดเดนในดานอธิบายลักษณะของพ้ืนผิวจากความรูสึกทาง
สายตา พรอมตัวอยางภาพที่นาสนใจ ซึ่งสรุปไดดังนี้  (Landa,  2011: 23; Lauer and Pentax,  
2012: 188-193; Hashimoto and Clayton,  2009: 24-25; Samara,  2007: 58-60)  
   พ้ืนผิวเป็นคุณลักษณะบนผิวหนาของวัตถุ พื้นผิวเป็นสิ่งที่ดึงดูดความรูสึกใน
การสัมผัส แมวาเราจะไมไดสัมผัสที่ผิวของวัตถุจริงๆ ก็ตาม ความนึกคิดของเราจะใหปฏิกิริยาโตตอบ
ทางความรูสึก หรือความรูสึกที่กระตุนตอการสัมผัส วัตถุทุกอยางมีคุณลักษณะของผิวบางอยางในทุก
ประเภทของวัตถุ แมกระท่ังผิวที่แบนเรียบก็ตาม พ้ืนผิวมี 2 ชนิด ไดแก 



 

 

88 

   3.3.3.1 พื้นผิวทางกายภาพ (Actual Texture) หรือพื้นผิวที่สัมผัสได๎ 
(Tactile Texture) เป็นพ้ืนผิวที่มีคุณลักษณะที่เป็นพ้ืนผิวจริง ที่สามารถสัมผัสไดจริงทางกายภาพ 
และรับรูถึงความรูสึกทางกายภาพได พ้ืนผิวทางกายภาพเหลานี้สามารถพบเห็นไดจากกระดาษชนิด
ตางๆ จากการออกแบบสิ่งพิมพแจากกระดาษ เชน การเคลือบผิวมันเงาและสะทอนแสง หรือเคลือบผิว
ดานและไมสะทอนแสง กระดาษที่ถูกเคลือบใชงานไดดีกับการพิมพแสี และงานที่มีรายละเอียดเยอะ 
เพราะน้ าหมึกจะแหงอยูบนผิวกระดาษ แทนที่จะถูกดูดซับลงไปในเนื้อเยื่อกระดาษ ในกระดาษ
เคลือบที่ลื่นเป็นมัน จะใหความรูสึกเยือกเย็น หรือขาดบุคลิก แตก็ดูสละสลวย เรียบรอย หรูหรา หรือ
ทันสมัย กระดาษท่ีไมเคลือบในอีกทางหนึ่งจะแสดงความหลากหลายของพ้ืนผิวแบบตางๆ จากพ้ืนผิว
เรียบ ไปจนถึงผิวที่หยาบ บางครั้งก็มีการเพิ่มเกล็ดเล็กๆ จากวัสดุอ่ืนๆ เสริมลงไปในเนื้อกระดาษ เชน 
เศษไม เสนดาย เสนใยตางๆ เพ่ือเพ่ิมความแปลกใหม กระดาษที่ไมเคลือบใหความรูสึกเป็นอินทรียแ 
(Organic) ปราศจากสารพิษ มีความเป็นสวนตัว หรือเหมือนท าดวยมือ (handmade) และให
ความรูสึกอบอุน รวมทั้งน้ าหนักหรือความโปรงแสงของกระดาษก็ยังใหความรูสึกบางอยางตองาน
สิ่งพิมพแที่ออกแบบอีกเชนกัน 
    อีกทั้งยังมีเทคนิคการพิมพแพิเศษที่สามารถสรางการสัมผัสใหมๆ 
ใหกับพ้ืนผิวทางกายภาพได ตัวอยางเชน การปั๊มนูน (Embossing) การปั๊มลึก (Debossing) การ
ปั๊มฟอลแย (Foil Stamping) ที่มีทั้งแบบผิวดาน (Matte) แบบเมทัลลิค (Metallic) แบบประกายมุก 
(Pearlescent) และแบบลวดลายที่มีสีเหลือบ (Iridescent Patterns) ซึ่งท าใหพื้นผิวเป็นมันเงา ไมวา
จะใชบนกระดาษท่ีเคลือบหรือไมเคลือบ ทั้งยังใหผิวสัมผัสที่นูนขึ้นมาเล็กนอยอีกดวย 
   3.3.3.2 พื้นผิวจากความรู๎สึกทางสายตา (Visual Texture) เป็นพ้ืนผิว
ที่เราสามารถมองเห็นแตไมสามารถสัมผัส หรือรูสึกอะไรได อันที่จริงแลวมันไมใชพ้ืนผิว แตมันคือ 
ภาพลวงของพ้ืนผิวนั่นเอง ซึ่งสามารถสรางไดจากการวาดมือ การสแกนจากพ้ืนผิวที่เป็นวัตถุจริง หรือ
จากตัวภาพถายเอง ซึ่งทั้งหมดที่กลาวนี้ เป็นภาพลวงของพ้ืนผิว การใชทักษะที่ไดจากการศึกษาการ
วาดเสน การระบายสี การถายภาพ และทักษะในการสรางสื่อในแบบตางๆ นักออกแบบก็สามารถ
สรางพ้ืนผิวที่นาสนใจไดอยางหลากหลาย 
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ภาพประกอบที่ 2.41 ตัวอยางของปฏิมากรรมที่ใชพ้ืนผิวทางกายภาพ (ปฏิมากรรม Bottle  
โดย J. Daniel Murphy) 

ที่มา : Alan Hashimoto & Mike Clayton.  (2009).  Visual Design Fundamentals:  
A Digital Approach.  p. 25. 

 

 
 
ภาพประกอบที่ 2.42 ตัวอยางของภาพที่ใชพ้ืนผิวจากความรูสึกทางสายตา (ภาพ Brushstrokes โดย 

Roy Lichtenstein) 
ที่มา : David A. Lauer & Stephen Pentax.  (2012).  Design Basics.  p. 189. 
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  3.3.4 เส๎น (Line) จากหนังสือที่เลือกมา 7 เลมไดมีการกลาวถึงเรื่องเสนในหนังสือ 
6 เลม และไดมีการกลาวถึงเนื้อหาเรื่อง ชนิดของเสน และทิศทางของเสนมากที่สุด จากการที่ได
ทบทวนวรรณกรรมพบวา หนังสือที่มีเนื้อหานาสนใจในเรื่องดังกลาว มี 3 เลม ไดแก (1) Design 
Basics: Eighth Edition (2012) โดย David A. Lauer และ Stephen Pentax หนังสือเลมนี้มีความ
โดดเดนในดานอธิบายลักษณะและทิศทางของเสน พรอมตัวอยางภาพที่นาสนใจ (2) Graphic 
Design Solutions (2011) โดย Robin Landa (3) Visual Design Fundamentals: A Digital 
Approach (2009) โดย Alan Hashimoto และ Mike Clayton หนังสือเลมนี้มีความโดดเดนในดาน
อธิบายลักษณะและทิศทางของเสน พรอมตัวอยางภาพที่นาสนใจ ซึ่งสรุปไดดังนี้ (Hashimoto and 
Clayton,  2009: 2-9; Landa,  2011: 16-17; Lauer and Pentax,  2012: 128-149) 
   เสนเป็นองคแประกอบที่เป็นพ้ืนฐานที่สุดในการออกแบบ เสนเป็นสิ่งแรกที่
เด็กใชแสดงออกถึงความหมายในภาพ และเป็นรากฐานที่ส าคัญของงานออกแบบสวนใหญ นัก
ออกแบบใชเสนในการแสดงแนวคิด หรือสรางแบบรางเบื้องตนเพ่ือที่จะสื่อสารความคิดไดอยาง
รวดเร็ว 
   เสนสามารถที่จะสรางใหตรง โคง หรือเป็นมุม เสนสามารถน าสายตาของผู
มองไปในทิศทางที่ตองการได เสนสามารถมีคุณลักษณะไดหลายอยาง เสนสามารถแสดงความ
ออนโยนหรือเขมแข็ง นุมนวลหรือแตกกระจาย หนาหรือบาง ปกติหรือเปลี่ยนแปลงไปมา และอีก
มากมาย 
   เสนสามารถใหค าจ ากัดความไดวา มีเพียงแคความยาวเทานั้น หรือเป็นมิติ
เดียว เสนสามารถท าใหเห็นรูปรางโดยรอบ เสนหลายๆ เสนสามารถสรางน้ าหนัก (Value) และเสนที่
ซ้ ากันสามารถสรางลวดลาย (Pattern) และพ้ืนผิว (Texture) ได 
   3.3.4.1 ชนิดของเส๎น เสนแบงออกไดเป็น 3 ชนิด ไดแก  
    A. เส๎นปกติ (Visual Line or Actual Line) เป็นเสนปกติที่เรา
ใชกันอยูท่ัวไป และเป็นสิ่งที่มองเห็นได 
 

    B. เส๎นโดยนัย (Implied Line) จากค านิยามที่วา เสน คือ 
ระยะหางระหวางจุด 2 จุด และเสนเป็นสิ่งที่มีมิติเดียว ซึ่งจริงๆ แลวไมสามารถมองเห็นเสนได เพราะ
มีเพียงความยาว แตไมมีความกวาง ซึ่งเสนชนิดนี้ก็คือ เสนโดยนัย ซึ่งเป็นตัวก าหนดความเชื่อมโยงที่
มองไมเห็นระหวางองคแประกอบหลายๆ ชิ้น เพ่ือสรางเสนขึ้นมา เชน การวางต าแหนงของจุดหลายๆ 
จุด เพ่ือใหดวงตาสามารถเชื่อมโยงจุดไดโดยอัตโนมัติ 
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ภาพประกอบที่ 2.43 ตัวอยางของเสนปกติ และเสนโดยนัย เสนบนสุดเป็นเสนปกติ เสนตรงกลางเป็น
เสนโดยนัย สังเกตวารอยเทาไมไดสัมผัสกัน แตดูเหมือนจะเชื่อมโยงกันเป็นเสนได สวนเสนลางสุดเป็น

เสนโดยนัยที่สรางดวยตัวอักษรซึ่งไมไดสัมผัสกันเลย แตก็เชื่อมโยงกันเป็นเสนได 
ที่มา : Alan Hashimoto & Mike Clayton.  (2009).  Visual Design Fundamentals:  

A Digital Approach.  p. 6. 
 
 

    C. เส๎นทางจิต (Psychic Line) ในที่นี้ไมมีแมกระทั่งเสนใดๆ ที่
มองเห็นได ไมมีแมกระทั่งจุดหรือองคแประกอบใดที่หางกันเป็นชวงๆ แตเรายังรูสึกถึงเส น จาก
ภาพประกอบดานลาง ซึ่งเป็นความรูสึกที่เชื่อมโยงระหวางผูเลนฟุตบอล 2 คน สายตาของเราจะมอง
ตามทิศทางที่นิ้วชี้ไปเสมอ จึงเกิดเสนทางจิตขึ้นได 
 

 
 

ภาพประกอบที่ 2.44 ตัวอยางของภาพที่แสดงใหเห็นเสนทางจิต (ภาพถายโดย John MacDougall) 
ที่มา : David A. Lauer & Stephen Pentax.  (2012).  Design Basics.  p. 132. 
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   3.3.4.2 ทิศทางของเส๎น (Line Direction) สิ่งที่ส าคัญที่สุดที่เป็น
คุณลักษณะของเสนก็คือ ทิศทาง ทิศทางของเสนเป็นความรูสึกของการเคลื่อนไหว เกิดไดจาก
โครงสรางและต าแหนงการวางขององคแประกอบในการจัดองคแประกอบ ซึ่งความรูสึกในการ
เคลื่อนไหว หรือไมเคลื่อนไหว นั้นอยูบนพ้ืนฐานของประสบการณแของเราในเรื่อ งแรงโนมถวง 
(Gravity) 
    A. เส๎นแนวตั้ง (Vertical Line) ใหความรูสึกมั่นคง เพราะเมื่อ
เรายืนตรงในทาที่สมดุล เราจะรูสึกมั่นคง อาคารสิ่งกอสรางที่สูงๆ ขึ้นไปบนทองฟูา ใหความรูสึกมั่นคง
และมีพลัง 

      
 

ภาพประกอบที่ 2.45 ตัวอยางภาพที่ใชเสนแนวตั้ง ถาดูจากแผนภาพที่คูกันทางดานขวา จะเห็น
ทิศทางของเสนแนวตั้งอยางชัดเจน (ภาพซาย : ภาพ Asparagus with Goat โดย Alan Hashimoto 

ภาพขวา : ภาพ Young Warrior โดย Glen Edwards) 
ที่มา : Alan Hashimoto & Mike Clayton.  (2009).  Visual Design Fundamentals: A 

Digital Approach.  p. 7. 
 
 
     จากภาพ Asparagus with Goat เป็นตัวอยางที่ดีของ
เสนแนวตั้ง ซึ่งตนแอสพารากัสแสดงถึงความมั่นคงแข็งแรง และจากภาพ Young Warrior ถึงแมจะมี
เสนในทิศทางอ่ืนๆ ปะปนอยู แตเสนแนวตั้งยังคงมีอิทธิพลเหนือเสนอ่ืนๆ สังเกตวารูปรางแนวตั้งของ
นักรบและมา แสดงความรูสึกของพลังและความมั่นคง เสนเฉียงที่มีทิศทางเอียงขึ้นก็ชวยสรางการ
เคลื่อนไหว และยังเพ่ิมความรูสึกของพลัง 
  



 

 

93 

    B. เส๎นแนวนอน (Horizontal Line) ใหความรูสึกมั่นคงเชนกัน 
แตใหความรูสึกไปในแนวทางสงบนิ่งที่เสนแนวตั้งใหไมได ลองคิดถึงภูมิทัศนแหรือทองทะเลที่ทอดยาว
เป็นแนวนอน จะใหความรูสึกผอนคลายและออนโยน เมื่อตัวเราอยูในอาการพักผอนหรือนอนหลับ 
รางกายจะวางทาอยูในแนวนอน ซึ่งใหความรูสึกสงบเพื่อการพักผอน 

 
 

ภาพประกอบที่ 2.46 ตัวอยางภาพที่ใชเสนแนวนอน แสดงใหเห็นถึงความสงบและราบลื่น (ภาพ 
Chest Deep โดย Glen Edwards) 

ที่มา : Alan Hashimoto & Mike Clayton.  (2009).  Visual Design Fundamentals:  
A Digital Approach.  p. 8. 

 
    C. เส๎นแนวเฉียง (Diagonal Line) เป็นเสนที่สื่อถึงการเคลื่อนที่ 
(Motion) และความตึงเครียด (Tension) เมื่อคนท ากิจกรรมตางๆ เชน เลนสกี วิ่ง วายน้ า หรือเลน
กีฬาที่ใชรางกายเป็นหลัก จะสังเกตวา รางกายของเราจะท ามุมเอียงโนมไปขางหนา จึงใหความรูสึก
โดยทันใดวา เสนเฉียงสื่อถึงการเคลื่อนที่ เชนเดียวกันกับวัตถุที่เอียง ก าลังจะลม ก็ใหความรูสึกตึง
เครียดกับเราได เพราะเราก าลังคาดเดาวามันก าลังจะลมลง 
 

 
 
ภาพประกอบที่ 2.47 ตัวอยางภาพที่ใชเสนแนวเฉียง (ภาพ Over the Ridge โดย Glen Edwards) 

ที่มา : Alan Hashimoto & Mike Clayton.  (2009).  Visual Design Fundamentals:  
A Digital Approach.  p. 8. 
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     ภาพ Stag at Sharkey's โดย George Bellows ซึ่งได
เสนเฉียงเป็นเสนที่มีทิศทางเป็นหลัก เริ่มจาก ขานักมวยทางซายและมาถึงไหลและแขนของนักมวย
ทางขวา แขนของกรรมการทางขวาสุดท าใหเกิดความสมดุล จากการรวมกลุมของคนสามคนท าใหได
รูปรางสามเหลี่ยม ซึ่งโดยรวมใหความรูสึกเคลื่อนไหว สวนเสนแนวตั้งและแนวนอนของเวทีมวย ท าให
องคแประกอบทั้งหมดมั่นคง และท าใหรูสึกเปรียบเทียบใหเห็นความแตกตางในการแสดงความ
เคลื่อนไหวอยางชัดเจน 
 

 
 

ภาพประกอบที่ 2.48 ตัวอยางภาพที่ใชเสนแนวเฉียง (ภาพ Stag at Sharkey's โดย George 
Bellows) 

ที่มา : David A. Lauer & Stephen Pentax.  (2012).  Design Basics.  p. 134. 
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     ภาพ Squash โดย Christopher Terry เป็นตัวอยางที่
สมบูรณแแบบในการแสดงใหเห็นวา ทิศทางของเสนมีผลตออารมณแ และความรูสึกในการออกแบบ 
ภาพทางซายเป็นภาพวาดที่ถูกตัดภาพบางสวนออก ใหเห็นเป็นเสนแนวนอน สวนภาพทางขวาซึ่งเป็น
ภาพเดียวกัน แตเป็นภาพที่ดั้งเดิมไมถูกตัดทอน จะสังเกตวา การจัดวางดูมีความแตกตางกัน แมจะ
เป็นภาพสีเดียวกัน และวัตถุในภาพเป็นแบบเดียวกันก็ตาม 
 

 
 
ภาพประกอบที่ 2.49 ตัวอยางภาพที่ถูกจัดองคแประกอบของภาพใหม โดยภาพซายมีทิศทางเสนแนว
นอน ภาพขวาเป็นภาพดั้งเดิมและมีทิศทางเสนแนวตั้ง (ภาพ Squash โดย Christopher Terry) 

ที่มา : Alan Hashimoto & Mike Clayton.  (2009).  Visual Design Fundamentals:  
A Digital Approach.  p. 9. 

 
 
 3.4 หลักการออกแบบเรขศิลป์ (Graphic Design Principles) 

  ผูวิจัยไดท าการศึกษาหลักการออกแบบพ้ืนฐานทางเรขศิลป ที่ใชกับการออกแบบ
ทางเรขศิลป จากวรรณกรรมที่เกี่ยวของ จากแหลงขอมูลที่มีความนาเชื่อถือตามที่ผูวิจัยตั้งเกณฑแไว 
ซึ่งก็เป็นหนังสือจ านวน 7 เลม ชุดเดียวกันกับในหัวขอ 3.3 
  หลังจากนั้นไดท าการทบทวนวรรณกรรม แลวท าการคัดเลือกหลักการออกแบบ
พ้ืนฐานที่ปรากฏในหนังสือ ซึ่งเป็นหัวเรื่องที่เหมือนกันเป็นอยางนอยรอยละ 50 มาศึกษา โดย
สามารถสรุปหลักการออกแบบพื้นฐานทางเรขศิลปที่จะน าไปศึกษา ดังตอไปนี้ 
  ทบทวนเนื้อหาของหลักการออกแบบพ้ืนฐานทางเรขศิลปที่ปรากฏมาคิดค านวณเป็น
รอยละเรียงตามล าดับจากมากไปหานอย ซึ่งผูวิจัยพบวา หนังสือที่เลือกมาไดมีการกลาวถึงเรื่อง
ดังตอไปนี้ 
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   - ความสมดุล คิดเป็นรอยละ     57.14 
   - จังหวะ คิดเป็นรอยละ      57.14 
   - การเนนและการสรางล าดับความส าคัญ คิดเป็นรอยละ  57.14 
   - เอกภาพ คิดเป็นรอยละ      57.14 
   - ขนาด สัดสวน คิดเป็นรอยละ     42.85 
   - ความสมมาตร คิดเป็นรอยละ     28.57 
   - ระบบกริด คิดเป็นรอยละ     28.57 
   - อ่ืนๆ ที่ไมมีการซ้ ากันเลยระหวางหนังสือทั้ง 7 เลม ไดแกเรื่อง การใช
กรอบ, พ้ืนหลังและภาพ, เลเยอรแ, ความโปรงแสง, ระบบสัญลักษณแ, กลยุทธแการจัดระเบียบ, ภาพลวง
ของพ้ืนที่และการเคลื่อนที่, การรวมกันของตัวอักษรและภาพ, ระบบการจัดเลยแเอาทแ, กฎของการจัด
ระเบียบการรับรู, อัตราสวนทางคณิตศาสตรแและระบบสัดสวน, และภาพลวงตาและการจัดการของ
พ้ืนที่กราฟิก โดยในแตละเรื่องคิดเป็นรอยละ      14.28 
  ผูวิจัยจึงสามารถสรุปหลักการออกแบบพ้ืนฐานทางเรขศิลปที่มีการปรากฏมากกวา
รอยละ 50 ไดแก (1) ความสมดุล (2) จังหวะ (3) การเนนและการสรางล าดับความส าคัญ (4) 
เอกภาพ ซึ่งไดน าหลักการออกแบบพื้นฐานเหลานี้ไปศึกษาดังนี้ 
 
  3.4.1 ความสมดุล (Balance) จากหนังสือที่เลือกมา 7 เลมไดมีการกลาวถึงเรื่อง
ความสมดุลในหนังสือ 4 เลม และไดมีการกลาวถึงเนื้อหาเรื่อง ประเภทของความสมดุลมากที่สุด จาก
การที่ไดทบทวนวรรณกรรมพบวา หนังสือที่มีเนื้อหานาสนใจในเรื่องดังกลาว มี 3 เลม ไดแก (1) 
Design Basics: Eighth Edition (2012) โดย David A. Lauer และ Stephen Pentax (2) Graphic 
Design Solutions (2011) โดย Robin Landa (3) Visual Design Fundamentals: A Digital 
Approach (2009) โดย Alan Hashimoto และ Mike Clayton หนังสือทั้ง 3 เลมนี้มีความโดดเดน
พอๆ กัน ทุกเลมมีการอธิบายที่ดี และมีภาพประกอบที่นาสนใจ ซึ่งสรุปไดดังนี้ (Hashimoto and 
Clayton,  2009: 49-52; Landa,  2011: 25-28; Lauer and Pentax,  2012: 88-109) 
   ความสมดุลเป็นหลักการในการออกแบบอันหนึ่งที่อาจมาจากการใช
สัญชาตญาณของนักออกแบบ ซึ่งถูกพัฒนาในดานนี้มาตั้งแตเด็ก โดยสังเกตสิ่งรอบตัว หรือการ
เคลื่อนไหวของรางกายของตัวเราเอง เชน การฝึกโยคะ ฝึกเตน เลนกีฬา คุณจะเขาใจวาการกระท า
อยางหนึ่ง สงผลใหการกระท าอีกอยางในทางตรงกันขามเกิดการสมดุลขึ้นได นักออกแบบมักจะรูสึก
สบายใจกับการมีความสมดุล ในทางตรงกันขามความไมสมดุล (Imbalance) เป็นการจัด
องคแประกอบที่มีวัตถุเอียง โนม หรือหนักไปทางขางใดขางหนึ่ง ซึ่งท าใหรูสึกอึดอัดใจ 
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ภาพประกอบที่ 2.50 ตัวอยางภาพซาย เป็นภาพที่สมดุล ภาพขวา เป็นภาพที่ไมสมดุล 
ท่ีมา : Alan Hashimoto & Mike Clayton.  (2009).  Visual Design Fundamentals:  

A Digital Approach.  p. 50. 
 
 
   ความสมดุลเป็นความมั่นคง หรือความสงบนิ่งที่เกิดจากการกระจายตัวของ
น้ าหนักทางสายตา (Visual Weight) ในแตละขางของแกนกลางหรือจุดรองรับน้ าหนัก (Fulcrum) 
ท าไดโดยการกระจายน้ าหนักขององคแประกอบในการจัดวางการออกแบบ เมื่อเกิดความสมดุลจะให
ความรูสึกถึงความเป็นอันหนึ่งอันเดียวกันไดในสายตาของผูมอง ซึ่งโดยเฉลี่ยแลว ผูมองจะรูสึกเป็น
ปรปักษแกับการจัดองคแประกอบแบบไมสมดุล และอาจแสดงออกในทางลบกับความรูสึกที่ไมมั่นคงนี้ 
ความสมดุลเป็นหลักการออกแบบเดียวเทานั้น ที่จะตองท างานรวมกับหลักการออกแบบอื่นๆ 
   ในการออกแบบ 2 มิติ น้ าหนักไมไดถูกจ ากัดความใหเป็นน้ าหนักที่เกิดขึ้น
จริงๆ ของวัตถุที่มีผลกับแรงโนมถวง แตจะหมายถึงน้ าหนักที่เกิดจากแรงทางสายตา ซึ่งน้ าหนักทาง
สายตาในที่นี้จะหมายถึงความเกี่ยวของกับการดึงดูดทางสายตาความส าคัญ หรือการเนนใน
องคแประกอบในการจัดวางการออกแบบ ทุกๆ องคแประกอบในการจัดวางจะใหพลัง ซึ่งเป็นการแสดง
ถึงแรง ความแข็งแกรง หรือน้ าหนัก 
   ขนาด รูปราง คาน้ าหนัก สี และพ้ืนผิวของสิ่งๆ หนึ่ง ลวนแลวแตมีผลตอ
องคแประกอบของน้ าหนักทางสายตา ต าแหนงในการวางวัตถุหนึ่งลงบนหนากระดาษ ก็จะมีผลถึง
น้ าหนักทางสายตา และหากวัตถุเดิมอันนั้น เมื่อถูกน าไปวางในต าแหนงที่ตางกันจากเดิม (วางตรง
กลาง, ดานบนซาย, ดานลางขวา เป็นตน) ตางก็มีผลตอการเปลี่ยนแปลงของน้ าหนักทางสายตาจาก
ต าแหนงในการวางของมัน ดังนั้นต าแหนงตางๆ ที่อยูบนหนากระดาษ ลวนมีผลตอน้ าหนักทางสายตา
ที่มากข้ึน หรือนอยลง 
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   ความสมดุลมี 4 ประเภท ไดแก 
   A. ความสมดุลแบบสมมาตร (Symmetry Balance) เป็นความสมดุล
ชนิดที่เป็นพ้ืนฐานที่สุดทั้งในดานการออกแบบ และการสรางการรับรู การจดจ า บางครั้งเรียกวา 
Classic Balance หรือ Reflection Symmetry หรือ Bilateral Symmetry หรือ Formal 
Balance ซึ่งการสมดุลแบบสมมาตรเป็นการใชรูปรางที่มีลักษณะคลายกัน ซ้ ากันในต าแหนงเดียวกัน
แตอยูอีกฝั่งหนึ่งของหนากระดาษ ไมวาจะเกิดขึ้นตามแกนแนวตั้งหรือแกนแนวนอน ซึ่งคลายกับการ
สะทอนของกระจกดวยองคแประกอบที่เทากัน การกระจายตัวของของน้ าหนักทางสายตาที่เทากันใน
แตละฝั่งจากแนวแกนกลาง 
    ความสมมาตรเป็นสิ่งสากลในการสรางความจดจ าไดดี และถือเป็น
สิ่งที่เป็นคุณสมบัติหนึ่งของความงาม การใชความสมมาตรซ้ าๆ ในการสรางความสมดุล ถือเป็นการ
สรางความนิ่ง ไมเคลื่อนไหว ดังนั้นความสมดุลอยางเป็นทางการ (Formal Balance) จึงเป็นค าอีกค า
หนึ่งที่ใชอธิบายแนวคิดนี้ อันที่จริงการนิ่งก็ไมใชเรื่องผิดปกติอะไร เพราะความสมดุลในลักษณะนี้ก็
เป็นที่นิยมในงานศิลปะและงานออกแบบ โดยเฉพาะงานทางสถาปัตยกรรม ซึ่งพบเห็นไดทั่วไปตั้งแต
อดีต ความสมดุลแบบสมมาตรเป็นสิ่งที่เขาใจงาย ความเป็นทางการของความสมมาตรบงบอกถึง
ศักดิ์ศรีและพลังของรัฐ ซึ่งจะเห็นไดจากอาคารรัฐสภา ศาลากลาง วัง ศาล หรือตามอนุสาวรียแของรัฐ
ก็มักจะใชความสมดุลแบบสมมาตรนี้ 

 

 
 

ภาพประกอบที่ 2.51 ตัวอยางงานออกแบบที่ใชความสมดุลแบบสมมาตร (ภาพขวา : โลโก French 
Leave โดย Sommese Design ภาพซาย : โปสเตอรแ The Tale of the Allergist's Wife โดย 

SpotCo) 
ที่มา : Robin Landa.  (2011).  Graphic Design Solutions.  p. 27. 
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   B. ความสมดุลแบบอสมมาตร (Asymmetry Balance) เป็นความ
สมดุลโดยการกระจายน้ าหนักทางสายตาที่เทากันโดยการถวงน้ าหนักดวยวัตถุท่ีไมเหมือนกัน แตยังคง
รูสึกไดวา มีน้ าหนักทางสายตาที่เทากัน หรือการถวงน้ าหนักที่ไมเทากัน แตยังคงดูสมดุลอยู หรือการ
ถวงน้ าหนักในจุดตอจุดที่ตรงขามกัน โดยองคแประกอบจะจัดเรียงไมเหมือนกับการใชกระจกสะทอน
ระหวางแกนกลางของงาน  
    ในการจะท าสมดุลแบบอสมมาตรใหส าเร็จจะตองจัดวางน้ าหนัก
ทางสายตา ขนาด น้ าหนัก สี รูปราง และพ้ืนผิวในการท าการออกแบบ เพ่ือการวางต าแหนงแตละจุด
ใหมีน้ าหนักถวงดุลกันในทุกๆ จุด ดังนั้นทุกๆ องคแประกอบและต าแหนงการวางของมันจะมีผลตอการ
ออกแบบโดยรวมในการท าใหสมมาตร 
 

 
 

ภาพประกอบที่ 2.52 ตัวอยางงานออกแบบที่ใชความสมดุลแบบอสมมาตร (ภาพหนาปกนิตยสาร 
“T” The New York Times Style Magazine) 

ที่มา : Robin Landa.  (2011).  Graphic Design Solutions.  p. 27. 
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ภาพประกอบที่ 2.53 ตัวอยางงานออกแบบที่ใชความสมดุลแบบอสมมาตร (ภาพโฆษณาในหนาคู 4 คู 

Illuminated Manuscripts โดย Patrick Wilkey จาก www.visiocommunications.com) 
ที่มา : Alan Hashimoto & Mike Clayton.  (2009).  Visual Design Fundamentals:  

A Digital Approach.  p. 51. 
 
 
    ความสมดุลแบบอสมมาตรเรียกอีกอยางวา ความสมดุลแบบไม
เป็นทางการ (Informal Balance) จากภาพถายของ Nan Goldin จะเห็นภาพคนจองมองคอนไป
ทางขวาของภาพ แตการจัดวางองคแประกอบยังดูสมดุล ทางซายนับจากศูนยแกลางภาพ จะเห็นมือขวา
และบุหรี่ ชวยถวงความสมดุลของใบหนาซึ่งเป็นจุดสนใจปกติของภาพถายแบบบุคคล จากตัวอยาง
ภาพถายนี้ แสดงใหเห็นถึงขอไดเปรียบของความสมดุลแบบอสมมาตรที่ใหความรูสึกเป็นกันเอง
มากกวาความสมดุลแบบสมมาตร จึงเป็นที่มาของอีกชื้อหนึ่ง คือ ความสมดุลแบบไมเป็นทางการ ถา
ภาพถายบุคคลถูกน าเสนอในแบบความสมดุลแบบสมมาตร จะท าใหดูนิ่งและเป็นภาพถายบุคคลที่ดู
นาเบื่อ 
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ภาพประกอบที่ 2.54 ตัวอยางภาพถายที่ใชความสมดุลแบบอสมมาตร (ภาพ Siobhan with a 
Cigarette โดย Nan Goldin) 

ที่มา : David A. Lauer & Stephen Pentax.  (2012).  Design Basics.  p. 38. 
 
    การออกแบบจากทั้งความสมดุลแบบสมมาตรและอสมมาตร จะใช
จุดรองรับน้ าหนัก (Fulcrum) หรือจุดศูนยแกลางของความสมดุล (Center Balancing Point) 
เพ่ือที่จะสรางความสมดุล จุดรองรับน้ าหนักของความสมมาตรจะอยูตรงกลางระหวางการจัด
องคแประกอบ ส าหรับอสมมาตร จุดรองรับน้ าหนักอาจเลื่อนไปทางใดทางหนึ่ง เพ่ือที่จะรักษาความ
สมดุล ระหวางองคแประกอบที่เป็นวัตถุท่ีมีลักษณะที่ไมเหมือนกัน จากภาพประกอบแสดงต าแหนงของ
จุดรองรับน้ าหนักของความสมดุลแบบสมมาตรเทียบกับแบบอสมมาตร 
 

 
 
ภาพประกอบที่ 2.55 ตัวอยางภาพแสดงจุดรองรับน้ าหนัก (Fulcrum) ของความสมดุลแบบสมมาตร 

(ภาพซาย) เทียบกับแบบอสมมาตร (ภาพขวา) 
ที่มา : Alan Hashimoto & Mike Clayton.  (2009).  Visual Design Fundamentals:  

A Digital Approach.  p. 51. 
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   C. ความสมดุลแบบรัศมี (Radial Balance) เป็นความสมดุลอีกแบบ
หนึ่ง ซึ่งรวมทิศทางความสมดุลในแนวตั้งและแนวนอนเขาไวดวยกัน โดยองคแประกอบจะแผขยาย 
หรือวนออกจากจุดศูนยแกลาง ความสมดุลแบบรัศมีมีความเหมือนบางประการเมื่อเทียบกับสมดุลแบบ
สมมาตรหรืออสมมาตร มันเหมือนจะเป็นการท าใหสละสลวยในดานใดดานหนึ่ง ขึ้นอยูกับจุดสนใจวา
จะเกิดขึน้อยูตรงกลาง หรือหนีจากจุดก่ึงกลาง 
 

 
 

ภาพประกอบที่ 2.56 ตัวอยางภาพการใชความสมดุลแบบแบบรัศมี ภาพซายเป็นความสมดุลแบบ
รัศมีท่ีเป็นอสมมาตร (ภาพจากหนังสือของ Asimov) สวนภาพขวา 2 ภาพเป็นความสมดุลแบบรัศมีที่
สมมาตร (ภาพบนขวา : ภาพ Aries, ภาพลางขวา : ภาพ Time Pa ckage) ลิขสิทธิ์ของทุกภาพโดย 

Alan Hashimoto 
ที่มา : Alan Hashimoto & Mike Clayton.  (2009).  Visual Design Fundamentals:  

A Digital Approach.  p. 52. 
 
 
    ความสมดุลแบบรัศมีจะพบเห็นไดตามธรรมชาติ เชน รูปทรงของ
ดอกไม หรือจะพบเห็นไดในงานศิลปะที่ท าดวยมือ เชน รูปทรงกลมในงานเซรามิค งานสานตะกรา 
และงานเครื่องประดับ ซึ่งมักจะจัดวางองคแประกอบสมดุลแบบรัศมี 
    ความสมดุลแบบนี้มักจะใชกับงานออกแบบที่ตองการจุดสนใจที่ดูมี
พลังเคลื่อนไหว (Dynamic Focal Point) จุดที่นาสนใจทั้งหมดไมวาจะวางอยูที่ใดในงานออกแบบ 
จะถูกดึงกลับมาอยูที่จุดก าเนิดจุดเดียว งานทางโฆษณาและบรรจุภัณฑแจะใชความสมดุลแบบรัศมี 
เพ่ือจะดึงดูดและพักความสนใจของสายตาผูมองไปที่จุดๆ เดียว เพ่ือใหสารที่เป็นภาพ (Visual 
Message) ไดมีเวลาในการสื่อออกมาอยางไมรีบรอน 
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ภาพประกอบที่ 2.57 ตัวอยางงานออกแบบบรรจุภัณฑแที่ใชความสมดุลแบบรัศมี (บรรจุภณัฑแ 
Superdrug Herbal Supplements โดย Turner Duckworth เมืองลอนดอน) 

ที่มา : Robin Landa.  (2011).  Graphic Design Solutions.  p. 29. 
 
 
   เมื่อเปรียบเทียบการจัดวางทั้ง 3 รูปแบบจะเห็นความสมดุลที่แตกตางอยาง
ชัดเจน แตยังมีการจัดวางแบบสมดุลอีกแบบหนึ่ง ถือเป็นแบบที่ 4 ซึ่งมีการเนนที่เทากัน กระจายอยู
ทั่วไปในชิ้นงาน นั่นคือความสมดุลแบบผลึก ซึ่งไดถูกกลาวไวในหนังสือเพียงเลมเดียว คือ Design 
Basics: Eighth Edition (2012) โดย David A. Lauer และ Stephen Pentax 
   D. ความสมดุลแบบผลึก (Crystallographic Balance) เป็นความ
สมดุลที่มีน้ าหนักเทากัน หรือความสนใจในการมองถูกกระจายอยูในทุกต าแหนงของงาน ความสมดุล
แบบนี้เรียกอีกอยางวา ลวดลายที่อยูทั่วไปหมด (Allover Pattern) เทคนิคนี้เป็นการท าใหสวยขึ้น
ของความสมดุลแบบสมมาตร การซ้ ากันอยางคงที่ (Constant Repetition) ตอเนื่องกันไปทั่วพ้ืนผิว
บนชิ้นงาน อยางไรก็ตาม ความสมดุลแบบผลึกนี้สามารถสรางความแตกตางในการรับรูอยางชัดเจน
จากแนวคิดปกติของความสมดุลแบบสมมาตร 
    จากภาพประกอบ Signature Quilt จะเห็นกลองสี่เหลี่ยมที่มี
ขนาดเทาๆ กันวางในมุมองศาที่เหมือนกันบนพ้ืนสีด า ในแตละกลองมีลวดลายที่แตกตางกัน แตมี
น้ าหนัก (Value) ที่เทากัน ไมมีจุดเริ่มตน ไมมีจุดจบ และไมมีจุดสนใจ นอกจากจะถือวา ภาพทั้งภาพ
ก็คือจุดสนใจ 
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ภาพประกอบที่ 2.58 ตัวอยางภาพที่ใชความสมดุลแบบผลึก (ภาพ Signature Quilt โดย Adeline 

Harris Sears) 
ที่มา : David A. Lauer & Stephen Pentax.  (2012).  Design Basics.  p. 38. 

 
 
  3.4.2 จังหวะ (Rhythm) จากหนังสือที่เลือกมา 7 เลมไดมีการกลาวถึงเรื่องความ
จังหวะในหนังสือ 4 เลม และไดมีการกลาวถึงเนื้อหาเรื่อง ประเภทของจังหวะมากที่สุด จากการที่ได
ทบทวนวรรณกรรมพบวา หนังสือที่มีเนื้อหานาสนใจในเรื่องดังกลาว มี 2 เลม ไดแก (1) Design 
Basics: Eighth Edition (2012) โดย David A. Lauer และ Stephen Pentax (2) Visual Design 
Fundamentals: A Digital Approach (2009) โดย Alan Hashimoto และ Mike Clayton 
หนังสือทั้ง 2 เลมนี้มีความโดดเดนพอๆ กัน ทั้งสองเลมมีการอธิบายที่ดี และมีภาพประกอบที่นาสนใจ 
ซึ่งสรุปไดดังนี้ (Hashimoto and Clayton,  2009: 37-39; Lauer and Pentax,  2012: 112-122)  
   จังหวะเป็นลักษณะพ้ืนฐานของธรรมชาติ การเปลี่ยนแปลงของฤดูกาล วัน 
คืน น้ าขึ้นน้ าลง หรือแมกระทั่งการเคลื่อนที่ของดวงดาว ลวนแตแสดงใหเห็นถึงจังหวะที่ปกติ จังหวะ
เกิดขึ้นไดจากการซ้ าขององคแประกอบที่เหมือนหรือแตกตางกันเล็กนอยในลักษณะวิธีการที่สามารถ
คาดเดาได ในทางการออกแบบเรขศิลป การท าซ้ าอยางมีระบบระเบียบและการวางระเบียบของ
องคแประกอบในการออกแบบสามารถสรางจังหวะได ซึ่งเทียบไดกับจังหวะของเพลง ซึ่งจังหวะจะท า
ใหสายตาของผูมองเคลื่อนที่กวาดตาไปรอบๆ หนากระดาษ ซึ่งชวงเวลาสามารถตั้งไดจากการตั้ง
ระยะหางระหวางต าแหนงการวางขององคแประกอบบนหนากระดาษ โดยเมื่อเทียบกับเพลงแลว แบบ
แผนสามารถสรางและขัดจังหวะดวยการท าใหชาลง หรือเร็วขึ้น เหมือนการเตนร าที่ตองอาศัยจังหวะ
ที่มั่นคง สม่ าเสมอ ที่สามารถจดจ าหรือคาดเดาได เพ่ือที่จะเคลื่อนไหวไดอยางเหมาะสมและสวยงาม 



 

 

105 

   การออกแบบควรอาศัยจังหวะที่ดีในการจัดวางองคแประกอบเพ่ือสรางความ
มั่นคง จังหวะเป็นสิ่งส าคัญมากในการออกแบบหนังสือ นิตยสาร และเว็บไซตแ มันเป็นเรื่องส าคัญที่จะ
พัฒนาการออกแบบทัศนศิลปที่เคลื่อนที่คลองจองกันไป จากหนาหนึ่งไปยังอีกหนาหนึ่ง ซึ่งมีปัจจัย
หลายอยางท่ีจะชวยสรางจังหวะ เชน สี พ้ืนผิว ความสัมพันธแของรูปรางและพ้ืนที่ การเนน และความ
สมดุล 
   จังหวะมี 2 ประเภท ไดแก 
   A. จังหวะแบบสลับ (Alternating Rhythm) เกิดขึ้นโดยมีองคแประกอบ
ที่แตกตางกัน 2 องคแประกอบมาใชสรางจังหวะ โดย 2 องคแประกอบนี้จะถูกน ามาใชแลวใชอีก 
สลับกันไปมา ในการจักวางที่สม่ าเสมอ และสามารถท านายไดวาจะเกิดอะไรขึ้นตอๆ ไป เราจะเห็น
ตัวอยางของจังหวะสลับไดจากอาคารสิ่งกอสรางที่มีเสา เชน วิหารของกรีก การสลับกันของเสาที่
สวางกับเงาที่มืด ท าใหเป็นจังหวะแบบสลับ หรือการวางจังหวะของหนาตางบนสวนหนาของอาคาร 
หรือสวนที่สวางกับสวนที่มืดของแถบบนสุดของบัว หรือแถบลางสุดก็เชนกัน ซึ่งไดแสดงจังหวะ
สลับกันของสวนตกแตงรูป X รูป O จังหวะสลับสามารถลดทอนความกวางใหญของพ้ืนที่กวางๆ 
ไมใหดูนาเบื่อได ซึ่งจากตัวอยางท่ีกลาวไป พ้ืนที่กวางก็คือผนังอิฐของอาคารนั่นเอง 
 

 
 

ภาพประกอบที่ 2.59 ตัวอยางภาพอิฐที่อยูสวนบนสุดของผนังอาคาร ซึ่งใชจังหวะแบบสลับ 
ที่มา : David A. Lauer & Stephen Pentax.  (2012).  Design Basics.  p. 119. 
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   B. จังหวะแบบก๎าวหน๎า หรือจังหวะแบบพัฒนาการ (Progressive 
Rhythm) จะอยูบนหลักการของการเปลี่ยนแปลงแบบตอเนื่องในชุดองคแประกอบที่ใชซ้ าไปเรื่อยๆ 
โดยองคแประกอบเหลานี้จะคอยๆ เปลี่ยนแปลงจากองคแประกอบหนึ่งไปยังองคแประกอบหนึ่ง ไมว าจะ
เป็นการเพ่ิมลดขนาด หรือน้ าหนัก หรือสี หรือคาน้ าหนัก หรือพ้ืนผิว 
    จังหวะแบบกาวหนาเป็นสิ่งที่คุนเคยมากส าหรับเรา ซึ่งเราสามารถ
พบเห็นไดทุกวัน เชน เมื่อเรายืนมองอาคารที่เรียงกันไปเรื่อยๆ ที่เป็นภาพทัศนียภาพ (Perspective) 
พุงเขาไปถึงจุดลับตา เราก็จะเห็นภาพที่รูปรางของอาคารจะเปลี่ยนแปลงคอยๆ เล็กลงๆ 
 

 
 

ภาพประกอบที่ 2.60 ตัวอยางภาพถายทางเดินและอาคาร ซึ่งใชจังหวะแบบกาวหนา (ภาพ Dark 

City Street โดย Mateusz Rębeliński) 
ที่มา : http://dev-matus.deviantart.com/art/Dark-City-Street-139036204 
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ภาพประกอบที่ 2.61 ตัวอยางภาพซายสุดเป็นภาพการใชจังหวะแบบสลับ ภาพที่สองจากซายเป็น
ภาพการใชจังหวะแบบกาวหนา หรือจังหวะแบบพัฒนาการ (สังเกตวาสายตามองตามสิ่งที่ออกแบบ
ลงมาเรื่อยๆ จะเกือบที่จะหลุดจากกรอบ ซึ่งเป็นสิ่งที่นักออกแบบไมอยากใหผูชมละสายตาออกไป

จากงาน) ภาพที่สามจากซายเป็นการแกไขปัญหาจากภาพที่สอง โดยสรางรูปรางที่มาหยุดการเคลื่อน
ของจังหวะแบบกาวหนา อีกทั้งรูปรางนี้ยังยังไมขัดกับงานโดยรวม และถูกจัดใหเทากันกับรูปรางที่อยู
เกือบบนสุด ท าใหสายตาไมหลุดออกไปจากกรอบของงาน ภาพทางขวาสุดเป็นภาพประกอบการใช
จังหวะแบบกาวหนาในแบบสองทิศทาง และมันก็เป็นตัวอยางของภาพการใชจังหวะแบบสลับเชนกัน 

เนื่องจากเป็นการสลับใชรูปรางหนาและบาง 
ทีม่า : Alan Hashimoto & Mike Clayton.  (2009).  Visual Design Fundamentals:  

A Digital Approach.  p. 38. 
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ภาพประกอบที่ 2.62 ตัวอยางภาพการใชจังหวะแบบกาวหนา เกิดจากการใชภาพเกล็ดหิมะ
หลากหลายขนาด และการตั้งสลับไปสลับมาของมวลหมูเตนทแ (ภาพบนซาย : ภาพ Holiday 

Greeting Card Illustration โดย Patric Wilkey ภาพบนขวา : ภาพ Welcome Visitors โดย 
Glen Edwards) และภาพการใชจังหวะแบบสลับ เกิดจากการสลับกันของใบสน หมุนเป็นวงกลมโดย
มีดวงดาวเป็นจุดศูนยแกลาง และภาพทุงหญาที่สลับสีกันไปมาท าใหเกิดความนาสนใจ (ภาพลางซาย : 

ภาพ Holiday Greeting Card Illustration โดย Patric Wilkey ภาพลางขวา : ภาพ Hayrolls, 
Aerial, Minnesota Patrick Cone Photography) 

ที่มา : Alan Hashimoto & Mike Clayton.  (2009).  Visual Design Fundamentals:  
A Digital Approach.  p. 39. 

 
  3.4.3 การเน๎นและการสร๎างล าดับความส าคัญ (Emphasis and Hierarchy) 
จากหนังสือที่เลือกมา 7 เลมไดมีการกลาวถึงเรื่องการเนนและการสรางล าดับความส าคัญในหนังสือ 4 
เลม และไดมีการกลาวถึงเนื้อหาเรื่อง วิธีการเนนดวยเทคนิคตางๆ มากที่สุด จากการที่ไดทบทวน
วรรณกรรมพบวา หนังสือที่มีเนื้อหานาสนใจในเรื่องดังกลาว มี 3 เลม ไดแก (1) Design Basics: 
Eighth Edition (2012) โดย David A. Lauer และ Stephen Pentax (2) Graphic Design 
Solutions (2011) โดย Robin Landa หนังสือสองเลมแรกนี้มีความโดดเดนในดานความหลากหลาย
ของวิธีการเนนดวยเทคนิคตางๆ (3) Visual Design Fundamentals: A Digital Approach (2009) 
โดย Alan Hashimoto และ Mike Clayton ซึ่งสรุปไดดังนี้  (Hashimoto and Clayton,  2009: 
47-49; Landa,  2011: 28-30; Lauer and Pentax,  2012: 56-67) 
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   ในปัจจุบันภาพถายและสื่อมากมายไมว าจะเป็นหนังสือ นิตยสาร 
หนังสือพิมพแ ปูายสัญลักษณแ ฯลฯ ท าใหเราทุกคนจะตองเผชิญหนากับภาพเป็นรอยๆ ภาพในแตละ
วัน ซึ่งมีผลท าใหงานของนักออกแบบที่จะสรางความนาสนใจใหกับผูชมนั้น ท าไดยากมากขึ้นตามมา 
แตหากปราศจากความสนใจจากผูชม ขอมูลขาวสารที่สรางขึ้น ก็จะไรความหมาย และไรคุณคาทาง
สุนทรียศาสตรแ 
   ซึ่งจุดประสงคแของนักออกแบบเรขศิลปก็คือ การสื่อสารขอมูลบางอยาง ซึ่ง
การสรางล าดับความส าคัญก็เป็นหลักการหนึ่งที่จะชวยจัดเรียงล าดับขอมูล และท าใหการสื่อสาร
ขอมูลงายและกระจางตามล าดับกอนหลัง ซึ่งการจัดล าดับเป็นการเรียบเรียงองคแประกอบเรขศิลป
ทั้งหมดในงานชิ้นนั้น ซึ่งก็ขึ้นอยูกับวิธีการเนน การเนนเป็นหลักเบื้องตนที่จะดึงดูดความสนใจ และ
กระตุนใหผูชมสนใจเขามาดูงานใกลชิดขึ้นอยางระมัดระวัง การเนนท าไดโดยการเรียบเรียง
องคแประกอบในการออกแบบทัศนศิลป โดยค านึงจากความส าคัญ การขยายองคแประกอบบางสวนให
มากกวาบางองคแประกอบ การท าใหบางองคแประกอบดูมีอิทธิพลเหนือกวา และท าใหบาง
องคแประกอบดูส าคัญนอยลง โดยพ้ืนฐานแลว นักออกแบบเป็นคนก าหนดวา องคแประกอบทาง     
เรขศิลปใดที่ผูชมควรจะพิจารณากอนเป็นล าดับที่ 1, 2, 3 ตอไปเรื่อยๆ และนักออกแบบตองก าหนด
วาจะเนนองคแประกอบใด และจะไมเนนองคแประกอบใด แตตองจ าไววา “เมื่อทุกๆ องคแประกอบถูก
เนน จะไมมีองคแประกอบใดเลยที่โดดเดน ดั่งเหมือนไมไดเนนอะไรเลย” ซึ่งเป็นการท าใหเกิดความ
สับสนเขามาแทนท่ี ซึ่งการจัดล าดับความส าคัญจะชวยในการสื่อสารที่ตองการได 
   การเนนเป็นการสรางความเกี่ยวของโดยตรงกับจุดรวมของความสนใจ หรือ
จุดที่เราเนน ที่เรียกวา จุดสนใจ (Focal Point) เมื่อตัดสินใจไดวาจะเนนจุดสนใจอะไร องคแประกอบ
รวมตางๆ ไมวาจะเป็นการวางต าแหนง ขนาด รูปราง ทิศทาง สีแท น้ าหนัก ความอ่ิมตัวของสี และ
พ้ืนผิวขององคแประกอบเรขศิลป จะถูกจัดการเพ่ือการสรางจุดสนใจ เมื่อสรางจุดสนใจแลว นัก
ออกแบบจะตองน าผูชมไปยังสิ่งตอๆ ไปเป็นสิ่งที่ 2, 3, 4 ไปเรื่อยๆ ในทุกองคแประกอบที่เป็น
สวนประกอบในการจัดวางองคแประกอบในงานออกแบบนั้นๆ 
   จากบรรจุภัณฑแของ Superdrug Stores จะเห็นไดวา การจัดล าดับนั้น
ปรากฏใหเห็นอยางชัดเจน ขั้นแรกเราจะเห็นภาพของสมุนไพรที่มีอิทธิพลเหนือสิ่ง อ่ืนๆ ตอมาเราจะ
เห็นชื่อของผลิตภัณฑแ (ยา) ตอมาเราจะเห็นโลโกของราน ตอมาเราจะเห็นจ านวนบรรจุของเม็ดยา 
สวนภาพของสมุนไพรที่ถูกยอใหเล็กลงนั้นเพ่ือชวยถวงดุลใหกับภาพสมุนไพรรูปใหญบนกลองสีขาว
สะอาดตา 
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ภาพประกอบที่ 2.63 ตัวอยางงานออกแบบบรรจุภัณฑแ Superdrug Herbal Supplements โดย 
Turner Duckworth เมืองลอนดอน 

ที่มา : Robin Landa.  (2011).  Graphic Design Solutions.  p. 29. 
 
 
   เพ่ือที่จะสรางล าดับความส าคัญในการจัดองคแประกอบเรขศิลป ซึ่ งเป็น
สวนประกอบของงานออกแบบดานภาพและตัวอักษร (Visual and Type) การสรางความตอเนื่อง
ของการอานขอมูลจากองคแประกอบที่ส าคัญที่สุด ไปจนถึงองคแประกอบที่ส าคัญนอยที่สุดการเนนเพ่ือ
สรางจุดสนใจ มีวิธีการท าไดดวยวิธีดังตอไปนี้ 
   A. การเน๎นโดยความขัดแย๎ง (Emphasis by Contrast) จุดสนใจจะ
เป็นผลส าเร็จไดเมื่อองคแประกอบหนึ่ง มีลักษณะแตกตางจากองคแประกอบอ่ืนๆ ไมวาจะใชวิธีใดๆ ใน
การขัดจังหวะความรูสึกโดยรวมทั้งหมดของงาน ความเป็นไปไดในการสรางการเนนโดยควาขัดแยง
นั้นมีมากมาย เชน  
   - เมื่อองคแประกอบสวนใหญมีความด ามืด รูปรางที่สวางจะกลายเป็นจุด
สนใจ (ภาพ Zebra โดย George Stubbs) 
   - เมื่อองคแประกอบสวนใหญเป็นสีขาวด า รูปรางที่เป็นสีอ่ืนจะโดดเดน
กลายเป็นจุดสนใจ (ภาพ Untitled โดย Thomas Nozkowski) 
   - เมื่อองคแประกอบสวนใหญเป็นรูปรางที่บิดเบือนแบบลัทธิเอ็กเพรสชั่น 
นิสซึม อยูดีๆ ก็มีรูปรางแบบการวาดที่เป็นธรรมชาติเกิดข้ึน ซึ่งจะดึงความสนใจไปไดจากการที่มีสไตลแ
ของภาพที่แตกตางกันอยางชัดเจน และจะกลายเป็นจุดสนใจ (Self-Portrait Surrounded by 
Masks โดย Sammulung Cleomir Jussiant, Antwerp) 
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ภาพประกอบที่ 2.64 ตัวอยางภาพที่ใชการเนนโดยความขัดแยง (ภาพซาย : ภาพ Zebra โดย 
George Stubbs ภาพขวา : Self-Portrait Surrounded by Masks โดย Sammulung Cleomir 

Jussiant, Antwerp) 
ที่มา : David A. Lauer & Stephen Pentax.  (2012).  Design Basics.  p. 58. 

 
 

 
 

ภาพประกอบที่ 2.65 ตัวอยางภาพที่ใชการเนนโดยความขัดแยง (ภาพ Untitled โดย Thomas 
Nozkowski) 

ที่มา : David A. Lauer & Stephen Pentax.  (2012).  Design Basics.  p. 59. 
 



 

 

112 

    จากความขัดแยง ยกตัวอยางเชน ความสวางขัดแยงกับความมืด 
ความเรียบขัดแยงกับความหยาบ ความสดใสขัดแยงกับความมืดมัว เป็นตน ยังคงมีความเป็นไปไดอีก
มากมายโดยใชความขัดแยง โดยองคแประกอบที่ขัดแยงจะเกิดไดจากการไมเสริมความตอเนื่องให
เหมือนกับองคแประกอบที่เหลือ องคแประกอบที่ขัดแยงจะกลายเป็นจุดสนใจ ซึ่งแนนอนวา ความ
ขัดแยงก็สามารถใชขนาด สัดสวน ทิศทาง รูปราง การวางต าแหนง เป็นสิ่งที่ชวยเสริมใหเกิดความ
ขัดแยงได 
 

 
 
 

ภาพประกอบที่ 2.66 ตัวอยางภาพการสรางจุดสนใจที่ใชการเนนโดยความขัดแยง (จากภาพซายไป
ขวา : ดวยรูปรางที่แตกตางกัน, ดวยน้ าหนักสีที่ตางกัน, ดวยสีที่ตรงขามกัน) 

ที่มา : Alan Hashimoto & Mike Clayton.  (2009).  Visual Design Fundamentals: A 
Digital Approach.  p. 47. 

 
 

   B. การเน๎นโดยการแยกออก (Emphasis by Isolation) ถารูปราง 
น้ าหนัก หรือสี ถูกแยกออก และถูกวางไวหางจากองคแประกอบสวนใหญของงาน สวนที่ถูกแยกออก
จะมีความโดดเดนมากกวาจนกลายเป็นจุดสนใจ 
    จากภาพโปสเตอรแ Take Your Best Shot มันไมมีทางเป็นไปไดที่
เราจะไมสนใจองคแประกอบในสวนลางของงานออกแบบนี้ จะสังเกตวา องคแประกอบที่อยูขางลางมี
ลักษณะเหมือนองคแประกอบสวนใหญที่อยูดานบนทั้งหมด การกระท างายๆ เพียงแคแยกมันออกมา
จากกลุม ก็สามารถดึงดูดความสนใจของเราไดแลว นี่เป็นความขัดแยง แตเป็นความขัดแยงที่เกิดจาก
การวางองคแประกอบ ไมไดเกิดจากรูปทรง ในที่นี้ องคแประกอบจึงไมมีความจ าเป็นตองมีความ
แตกตางจากองคแประกอบอื่นๆ ในงาน 
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ภาพประกอบที่ 2.67 ตัวอยางภาพที่ใชการเนนโดยการแยกออก (โปสเตอรแ Take Your Best Shot 
โดย Michael Beirut) 

ที่มา : David A. Lauer & Stephen Pentax.  (2012).  Design Basics.  p. 60. 
 
 

    ภาพเขียน The Agnew Clinic สังเกตคุณหมอคนทางซายสุดมีคา
ของแสงเหมือนกับองคแประกอบของกลุมคนทางขวา ผูคนทั้งหมดที่อยูในบริเวณผาตัดจะดูโดดเดนกวา
คนมากมายที่อยูบนพ้ืนหลังที่ดูมืดกวาอีกดวย การแยกใหอยูตางหากท าใหคุณหมอทางซายดูมีการ
เนนที่โดดเดนกวาใครๆ ในภาพ 
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ภาพประกอบที่ 2.68 ตัวอยางภาพที่ใชการเนนโดยการแยกออก 
(ภาพ The Agnew Clinic โดย Thomas Eakins) 

ที่มา : David A. Lauer & Stephen Pentax.  (2012).  Design Basics.  p. 60. 
 
 

    ขอควรระวังคือ จุดสนใจมักจะเป็นจุดที่มีน้ าหนักทางสายตา
มากกวาองคแประกอบอ่ืนๆ ดังนั้นจะตองมีองคแประกอบบางอยางที่ถวงน้ าหนักใหเทากัน เพ่ือใหเกิด
ความสมดุลในการจัดองคแประกอบของงานออกแบบ 
 

   C. การเน๎นโดยการวางต าแหนํง (Emphasis by Placement) มันไม
จ าเป็นตองใชวิธีอะไรมากมายที่จะพิสูจนแวา การวางวัตถุอะไรก็ตามไวตรงกลางของการจัดวาง
องคแประกอบในการออกแบบ เป็นการสรางการเนนโดยการวางต าแหนง แตก็มักจะถูกติวาเป็นการจัด
วางที่นาเบื่อ แตมันก็เป็นสิ่งที่ทาทายที่จะท าการเนนแบบนี้ใหดูนาสนใจไดอยางไร 
    อยางไรก็ตาม จากการศึกษาพบวา ผูชมจะกวาดสายตาผานพ้ืนที่
ในการจัดวางองคแประกอบอยางไรนั้น ก็เป็นสิ่งที่มีการศึกษากันมาตลอด ซึ่งมันมีบทพิสูจนแแลววา 
ผูชมมีจุดสนใจที่เป็นพ้ืนที่เฉพาะในการมองบนหนากระดาษ การวางองคแประกอบเรขศิลปลงบน
ต าแหนงเฉพาะในการจัดวาง เชน พ้ืนหนา (Foreground) มุมบนซาย หรือตรงกลาง หรือศูนยแกลาง
ของหนากระดาษ จะสามารถดึงดูดผูชมสวนใหญได 
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ภาพประกอบที่ 2.69 ตัวอยางภาพที่ใชการเนนโดยการวางต าแหนง (ภาพ Adam and Eve โดย 
Lucas Cranach the Elder) สังเกตการวางต าแหนงของผลแอปเปิ้ลจะอยูที่ศูนยแกลางของภาพ แม
ภาพจะดูยุงเหยิงและมีองคแประกอบมากมาย การสงแอปเปิ้ลเกิดขึ้นที่จุดตัดกันของล าตนของตนไม 
และแนวเสนที่เกิดจากแขนของอดัมและอีฟ การจัดวางองคแประกอบก็มีความสมดุลเทาๆ กันทั้งฝั่ง

ซายและขวาของจุดสนใจ และจุดสนใจ (ผลแอปเปิ้ล) ก็ถูกเนนใหโดดเดน 
ที่มา : David A. Lauer & Stephen Pentax.  (2012).  Design Basics.  p. 62. 

 

   D. การเน๎นโดยการใช๎สัดสํวน (Emphasis by Scale) ขนาดและสัดสวน
ของรูปรางหรือวัตถุมีความส าคัญในการเนนและสรางภาพลวงตาใหเกิดความลึก วิธีการใชที่มี
ประสิทธิภาพ คือ ใชขนาดของรูปรางหนึ่ง หรือวัตถุหนึ่ง เทียบกับวัตถุที่เกี่ยวของอ่ืนๆ เราเรียกวา 
สัดสวน (Scale) สัดสวนสามารถท าใหองคแประกอบดูเคลื่อนมาขางหนา หรือเคลื่อนไปขางหลังของ
หนากระดาษ รูปรางหรือรูปทรงที่ใหญ มักจะดึงดูดความสนใจ อยางไรก็ตาม วัตถุที่เล็กมากๆ ก็
สามารถดึงดูดความสนใจได ถามันถูกจัดวางรวมกับวัตถุขนาดใหญหลายๆ ชิ้น 
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   E. การเน๎นโดยรวมมากกวําที่เป็นสํวนยํอย หรือการไมํมีจุดสนใจ 
(Emphasis the Whole over the Parts or Absence of Focal Point) การมีจุดสนใจไมใช
สิ่ งที่จ า เป็นในการสรางงานออกแบบ จุดสนใจเป็นเครื่องมือหนึ่ งที่นักออกแบบอาจเลือก 
หรือไมเลือกใชก็ได ขึ้นอยูกับจุดประสงคแของสิ่งที่ออกแบบ นักออกแบบอาจอยากที่จะเนน
องคแประกอบทั้งหมดบนพื้นผิวงาน มากกวาจะเนนเพียงองคแประกอบใดองคแประกอบหนึ่ง 
    ดังนั้นงานออกแบบอาจไมตองการจุดสนใจ ผลที่ไดอาจท าใหงาน
เป็นแบบลวดลาย (Pattern) ที่ท าการซ้ าองคแประกอบที่คลายหรือเหมือนกันในงานออกแบบ งาน
ลวดลายจะไมสามารถสื่อสารไดดีเทียบเทากับงานออกแบบที่ใชการจัดล าดับความส าคัญ เพราะ
ลวดลายไมมีจุดเริ่มตนและจุดสิ้นสุดในดานการใหความสนใจ 
 

 
 

ภาพประกอบที่ 2.70 ตัวอยางภาพที่ใชการเนนโดยรวมมากกวาที่เป็นสวนยอย หรือการไมมีจุดสนใจ 
ภาพซายเป็นภาพที่ใชรูปรางและเสนที่หลากหลายประเภท แตไมมีจุดสนใจ (ภาพซาย : ภาพ Ox 
Killer Hollow โดย Woody Shepherd) ภาพขวาบนเป็นการท าซ้ าของลวดลายที่ใชรูปรางที่

ใกลเคียงกัน แตก็ไมมีจุดสนใจ (ภาพ Knotwork โดย Jordan Leary) ภาพขวากลางและขวาลางเป็น
งานที่สรางดวยโปรแกรมคอมพิวเตอรแ ชึ่งมันก็เป็นงานลวดลายที่ไมมีจุดสนใจเชนกัน (ภาพขวากลาง : 

ภาพ Turner Layout ภาพขวาลาง : Phoenix Layout โดย Jordan Leary) 
ที่มา : Alan Hashimoto & Mike Clayton.  (2009).  Visual Design Fundamentals:  

A Digital Approach.  p. 49. 
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    ภาพปกรายงานประจ าปี ค.ศ. 1998 ของ IUCN เป็นการแสดงให
เห็นการเนนโดยรวมมากกวาที่เป็นสวนยอยที่ไมจ ากัดอยูแคการซ้ าของลวดลาย หรือองคแประกอบที่
คลายๆ กัน ในที่นี้การใชลายนิ้วมือในการดูดซับลายทางของผิวมาลาย จุดประสงคแของการออกแบบ
งานนี้ เพ่ือที่จะไมเนนที่ตัวมาลาย แตเนนที่ผลกระทบทางสายตาของเรากับสิ่งที่อยูลอมรอบทั้งหมด 
 

 
 
ภาพประกอบที่ 2.71 ตัวอยางภาพที่ใชการเนนโดยรวมมากกวาที่เป็นสวนยอย หรือการไมมีจุดสนใจ 

(หนาปกหนังสือรายงานประจ าปี ค.ศ. 1998 ของ IUCN โดย Chaz Maviyane-Davies) 
ที่มา : David A. Lauer & Stephen Pentax.  (2012).  Design Basics.  p. 67. 

 
  3.4.4 เอกภาพ (Unity) จากหนังสือที่เลือกมา 7 เลมไดมีการกลาวถึงเรื่องเอกภาพ
ในหนังสือ 4 เลม และไดมีการกลาวถึงเนื้อหาเรื่องวิธีการท าใหเกิดเอกภาพมากที่สุด จากการที่ได
ทบทวนวรรณกรรมพบวา หนังสือที่มีเนื้อหานาสนใจในเรื่องดังกลาว มี 3 เลม ไดแก (1) Design 
Basics: Eighth Edition (2012) โดย David A. Lauer และ Stephen Pentax หนังสือเลมนี้มีความ
โดดเดนในดานความหลากหลายของหลักการสรางเอกภาพมากกวาเลมอ่ืน (2) Graphic Design 
Solutions (2011) โดย Robin Landa หนังสือเลมนี้มีความโดดเดนในดานตัวอยางของงานออกแบบ
ที่สรางเอกภาพดวยวิธีการตางๆ (3) Visual Design Fundamentals: A Digital Approach (2009) 
โดย Alan Hashimoto และ Mike Clayton หนังสือเลมนี้มีความโดดเดนในดานความหลากหลาย
ของหลักการสรางเอกภาพ ซึ่งสรุปไดดังนี้ (Hashimoto and Clayton,  2009: 28-37; Landa,  
2011: 31-34; Lauer and Pentax,  2012: 28-39) 



 

 

118 

   เอกภาพ หมายถึง ความลงรอย ความเหมาะสม หรือความปรองดองที่
เกิดขึ้นทามกลางองคแประกอบในการออกแบบ โดยทั้งหมดขององคแประกอบจะตองดูเหมือนทุกอยาง
เกิดขึ้นมาเพ่ือกันและกัน ดั่งเหมือนมีความเกี่ยวของกันทางภาพการมอง หรือทางสายตา (Visual 
Connection) น าพาใหองคแประกอบเหลานี้มารวมกัน ซึ่งค าวาเอกภาพมีค าที่มีความหมายไปในทาง
เดียวกัน คือ ความกลมกลืน (Harmony) เอกภาพมี 2 ประเภท ไดแก 
   A. เอกภาพที่มองเห็น (Visual Unity) มีใจความส าคัญ คือ ภาพรวม
ทั้งหมดจะตองมีอิทธิพลเหนือสวนยอยๆ การออกแบบการจัดหนา (Layout) อาจมองไดวาเป็นการจัด
วางขององคแประกอบทางเรขศิลปที่ท าให เป็นเอกภาพในฐานะองคแรวม ซึ่ งมี อิทธิพลเหนือ
สวนประกอบยอยๆ นักออกแบบสวนมากเห็นดวยวา ผูชมจะสามารถเขาใจและจดจ าการจัดวาง
องคแประกอบที่ท าใหงานโดยรวมนั้นมีความเป็นเอกภาพ โดยจะตองเห็นภาพโดยรวมทั้งหมดกอนที่จะ
ไปสังเกตองคแประกอบในสวนยอย ซึ่งในแตละสวนยอยอาจมีความหมาย และสามารถเพ่ิมผลกระทบ
ใหกับภาพรวมของงานได 
   B. เอกภาพทางความคิด (Intellectual Unity) อยาสับสนเอกภาพที่
มองเห็นกับเอกภาพทางความคิด เอกภาพทางที่มองเห็นเป็นตัวแทนของความกลมกลืน (Harmony) 
หรือความปรองดอง (Agreement) ระหวางองคแประกอบที่ปรากฏใหเห็นทางสายตา แตเอกภาพทาง
ความคิดเป็นเอกภาพที่เกี่ยวของกับแนวคิดและเนื้อหา ซึ่งมีความเกี่ยวของเชื่อมโยงกันในทางใดทาง
หนึ่ง ที่ไมสามารถสังเกตไดดวยสายตา เชน องคแประกอบของภาพที่น ามาใชในการออกแบบมีประเด็น
ที่เหมือนกัน ยกตัวอยาง การน าภาพครอบครัวของเรา งานแตงงานของเรา หรือภาพการไปเที่ยว
ทะเลของเรามาใชในงานเป็นตน ซึ่งการมีเอกภาพทางความคิดไมไดจ าเป็นวาจะท าใหเกิดเอกภาพทาง
ที่มองเห็น 
    ความตองการในเอกภาพที่มองเห็นนั้นส าคัญมากในการออกแบบ
ตัวอักษรไมวาจะเป็นตัวหนา ตัวปกติ ตัวเอียง ความมีเอกภาพทางการออกแบบจะตองเป็นสิ่งแรก 
ตัวอักษรทุกตัวตองมีความคลายคลึงกัน 
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ภาพประกอบที่ 2.72 ตัวอยางแบบตัวอักษร Sentinel (โดย Hoefler & Frere-Jones) 
ที่มา : David A. Lauer & Stephen Pentax.  (2012).  Design Basics.  p. 31. 

 
    การท าใหเกิดเอกภาพโดยองคแรวมนั้นไดขออางอิงจากทฤษฎี
เกสตัลทแ (Gestalt Theory of Visual Perception) ซึ่ง Gestalt เป็นภาษาเยอรมัน แปลวา รูปทรง 
(Form) ซึ่งเนนที่การรับรูของรูปทรงในการจัดวางโดยองคแรวม ซึ่งตอเนื่องไปถึงกฎของการรับรูในการ
จัดวาง (Law of Perceptual Organization) ซึ่งครอบคลุมดานความคิดในการมอง (Visual 
Thinking) ซึ่งมีผลอยางมากกับวิธีการที่เราจัดโครงสรางใหเกิดเอกภาพในการจัดวางองคแประกอบ นั่น
เป็นเพราะวาจิตใจของเราพยายามที่จะสรางล าดับ ความเป็นระเบียบ สรางความเกี่ยวของ และมอง
หาความเป็นมาทั้งหมด โดยจับรวมกลุมจากการรับรูทางการมองเห็นดวย ต าแหนง (Location) 
ทิศทาง (Orientation) ความเหมือน (Likeness) รูปราง (Shape) และสี ซึ่งใชหลักการพ้ืนฐานก็คือ 
Law of Prãgnanz เป็นภาษาเยอรมัน แปลวา precision หรือ conciseness แปลวา ความเที่ยงตรง 
หรือความรัดกุม ซึ่งหมายถึงเรามองหาการจัดล าดับประสบการณแของเราในฐานะองคแรวม ดวยวิธีการ
ที่เป็นปกติ ดวยวิธีการที่เรียบงาย และดวยวิธีการที่มีความสอดคลองกัน ตัวนักออกแบบเองตองมี
อะไรบางอยางที่จะเป็นแนวทางใหกับผูชม แตผูชมเองก็พรอมที่จะพยายามมองหาความเกี่ยวของกัน
ขององคแประกอบ ลวดลาย และความเป็นเอกภาพดวยตัวเอง แตถางานออกแบบบางงานที่ผูชมไม
สามารถพบสิ่งดังกลาว มันก็มีโอกาสที่ผูชมจะไมสนใจในตัวงานออกแบบนั้นได 
    3.4.1.1 การมองหาความเป็นเอกภาพ (How We Look for 
Unity) พิจารณาจากการใชองคแประกอบพ้ืนฐานแบบงายๆ ที่น ามาใชในการศึกษา นักวิจัยสรุปไดวา 
ผูชมมักจะชอบจับกลุมวัตถุท่ีวางอยูใกลๆ กัน ใหกลายเป็นหนวยใหญๆ  
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ภาพประกอบที่ 2.73 ตัวอยางการจัดองคแประกอบของรปูทรงพ้ืนฐานที่ท าใหเกิดเอกภาพ 
ที่มา : David A. Lauer & Stephen Pentax.  (2012).  Design Basics.  p. 32. 

 
     จากภาพประกอบภาพบนซาย ไมใชเพียงแครูปสี่เหลี่ยม
วางไวเกะกะ แตเป็นวัตถุ 2 กลุมท่ีมาจากการจัดองคแประกอบขนาดเล็กๆ 
     จากภาพประกอบภาพบนขวา พ้ืนที่วางเกิดขึ้นเมื่อ
องคแประกอบหลายๆ ชิ้น ถูกแบงออกเป็น 2 กลุม แตวาดานหนึ่งของรูปรางของทุกองคแประกอบ ถูก
จัดวางไวบนขอบเขตแนวหนึ่ง สงผลใหเกิดรูปรางทแยงสีขาวที่มีความชัดเจนเชนเดียวกับ
องคแประกอบรูปรางสี่เหลี่ยมอ่ืนๆ 
     จากภาพประกอบภาพลางซาย สมองของเรามักจะมอง
หาความเชื่อมโยงในวัตถุที่มีลักษณะเหมือนกัน ดังนั้นเราจะเห็นรูปรางเครื่องหมายบวกชัดเจน
มากกวาการมองเป็นลวดลายของรูปรางเล็กๆ บางอยาง 
     จากภาพประกอบภาพลางขวา ลวดลายที่เกิดขึ้น ไมใชแค
วงกลมขนาดตางๆ เรียงกัน แตสายตาของเราจะเชื่อมโยงพ้ืนที่ระหวางวงกลมที่เหมือนๆ กัน เพ่ือที่จะ
สรางรูปทรงของการออกแบบ ในที่นี้คือ เสน ซึ่งโดยรวมจะเห็นเป็นรูปรางตัวอักษรภาษาอังกฤษ ตัว 
“M” 
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    3.4.1.2 วิธีท าให๎เกิดเอกภาพ (Ways to Achieve Unity)  
     A. ความใกล๎ชิด (Proximity) เป็นวิธีที่งายที่สุดในการ
สรางความเป็นเอกภาพ ก็คือการน าองคแประกอบที่ดูมีความเกี่ยวของกัน อยูดวยกันได โดยการใช
ความใกลชิด เพียงแคน าองคแประกอบหลายๆ สวนมาวางอยูใกลๆ กัน จากภาพประกอบดานซาย ซึ่ง
ดูแยกกัน คลายๆ ชิ้นสวนที่หลุดลอย ไมมีความเชื่อมโยงใดๆ ตอกัน แตดวยการน าองคแประกอบมา
วางใกลๆ กันในภาพทางขวา เราเริ่มจะมองเห็นองคแประกอบทั้งหมดในฐานะองคแรวม มีความ
เกี่ยวของกัน ความใกลชิดจึงเป็นวิธีการพ้ืนฐานที่สุดในการสรางเอกภาพ ซึ่งในงานศิลปะและการ
ออกแบบจะใชเทคนิคและวิธีการนี้อยางแพรหลาย 
 

 
 

ภาพประกอบที่ 2.74 ตัวอยางการใชความใกลชิดเพ่ือสรางเอกภาพ โดยปรับจากภาพซาย 
มาเป็นภาพขวา 

ที่มา : David A. Lauer & Stephen Pentax.  (2012).  Design Basics.  p. 34. 
 
     B. การท าซ้ า (Repetition) เป็นวิธีการที่ดีและมีการ
น าไปใชอยางแพรหลาย การท าซ้ าคือการน าองคแประกอบบางอยางมาใชซ้ าในหลายๆ สวนของงาน
ออกแบบ เพ่ือที่จะสรางความเชื่อมโยงซึ่งกันและกันในสวนยอยตางๆ สวนองคแประกอบที่สามารถ
น ามาใชซ้ านั้น เป็นไปไดแทบทุกอยาง ไมวาจะเป็นสี รูปราง พ้ืนผิ ว ทิศทาง หรือการหักมุม จาก
ภาพวาดโดย Sophie Taeuber-Arp การจัดวางองคแประกอบมีพ้ืนฐานมาจากรูปรางรูปแบบเดียว ซึ่ง
ใชซ้ าในหลายขนาด และหลายต าแหนงในการวาง ผลที่ไดคือ การจัดองคแประกอบที่มีเอกภาพ ๙ ึ่งเป็น
การจัดองคแประกอบที่ไมสามารถคาดเดาได ซึ่งตางจากลวดลาย (Pattern)  
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      โลโกออกแบบโดย Joe Miller แสดงใหเห็น
เอกภาพโดยการท าซ้ า ในกรณีนี้ไมใชการท าซ้ าหลายๆ ครั้ง เป็นเพียงแคการน าเลข 4 มาใชซ้ าโดย
การบิดกลับหัว และสรางใหคลายเลข 7 ซึ่งท าใหโลโก Space 47 เป็นที่จดจ าไดเป็นอยางด ี
 

      
 

ภาพประกอบที่ 2.75 ตัวอยางการใชการท าซ้ าเพ่ือสรางเอกภาพ (ภาพซาย : ภาพ Composition 
with Circles Shaped by Curves Sophie โดย Taeuber-Arp. ภาพขวา : โลโก Space 47 โดย 

Joe Miller's Design Co.) 
ที่มา : David A. Lauer & Stephen Pentax.  (2012).  Design Basics.  p. 36. 

 
 

      ตัวอยางของการท าซ้ า ในกรณีนี้คือการน าเสนมา
สรางเอกภาพใหกับภาพประกอบ โดยการใชเสนในแบบที่มีความหนาบางเหมือนๆ กัน รวมกับรูปราง
เพ่ือสรางเอกภาพ 
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ภาพประกอบที่ 2.76 ตัวอยางการใชการท าซ้ าเพ่ือสรางเอกภาพ โดยใชเสนเป็นเครื่องมือ (ภาพบน
ซาย :  ภาพ Safe โดย Jordan Leary ภาพลางซาย : โลโก Medseries 4 Coach โดย Patrick 

Wilkey ภาพขวา : 4kr Franklin Covey Lifestyles Illustration โดย Patrick Wilkey) 
ที่มา : Alan Hashimoto & Mike Clayton.  (2009).  Visual Design Fundamentals:  

A Digital Approach.  p. 35. 
 

      ตัวอยางจากการใชทิศทาง โดยการใชซ้ าของ
ทิศทางของเสนแนวตั้ง ซึ่งมาจากรูปทรงที่เป็นหลักส าคัญในองคแประกอบของงาน จะท าใหเกิด
เอกภาพได งานออกแบบภาพซายเต็มไปดวยรูปรางที่ดูไมเกี่ยวของกัน ภาพทางขวาเป็นการจัด
องคแประกอบโดยใชทิศทางของเสนแนวตั้ง ซึ่งกอใหเกิดเอกภาพ 
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ภาพประกอบที่ 2.77 ตัวอยางการใชการท าซ้ าเพ่ือสรางเอกภาพ โดยใชทิศทางของเสนแนวตั้งเป็น
เครื่องมือ โดยปรับจากภาพซายมาเป็นภาพขวา 

ที่มา : Alan Hashimoto & Mike Clayton.  (2009).  Visual Design Fundamentals:  
A Digital Approach.  p. 35. 

 

      เสน เฉี ยง ในการสร า ง เอกภาพใหกั บทุกๆ 
องคแประกอบเพ่ือสรางงานออกแบบที่เคลื่อนไหวอยางกลมกลืน จากภาพประกอบจะเห็นวา ทิศทาง
ของเสนเฉียงไดสรางเอกภาพระหวางแผงวงจรทั้งหมดกับรถแขงท่ีวิ่งอยูในภาพ 
 

 
 

ภาพประกอบที่ 2.78 ตัวอยางการใชการท าซ้ าเพ่ือสรางเอกภาพ โดยใชทิศทางของเสนแนวเฉียงเป็น
เครื่องมือ (ภาพ Electronic Race โดย Alan Hashimoto) 

ที่มา : Alan Hashimoto & Mike Clayton.  (2009).  Visual Design Fundamentals:  
A Digital Approach.  p. 36. 
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      ตัวอยางจากการใชรูปราง ซึ่ งนักออกแบบ
สามารถเลือกใชรูปรางที่ประกอบดวยเสนตรง (Rectilinear Shape) หรือรูปรางที่ประกอบดวยเสน
โคง (Curvilinear Shape) ก็ได ซึ่งจากภาพประกอบจะเห็นการใชรูปรางทั้ง 2 แบบในการสราง
เอกภาพ แตก็มีการใหรูปรางแบบใดแบบหนึ่งเพียงแบบเดียวในการมีอิทธิพลเหนือรูปรางอีกแบบ 
 

 
 

ภาพประกอบที่ 2.79 ตัวอยางการใชการท าซ้ าเพ่ือสรางเอกภาพ โดยใชรูปรางเป็นเครื่องมือ ภาพซาย
ใชรูปรางที่ประกอบดวยเสนตรง ภาพขวาใชรูปรางที่ประกอบดวยเสนโคง (ภาพซาย : ภาพ 

Programming for the Future โดย Alan Hashimoto ภาพขวา : ภาพ Tulipomania: Sorbet 
Vanitas โดย Adrian Van Suchtelen) 

ที่มา : Alan Hashimoto & Mike Clayton.  (2009).  Visual Design Fundamentals:  
A Digital Approach.  p. 37. 

 
 
     C. การตํอเนื่องกัน (Continuation) เป็นวิธีที่จะท าให
เกิดเอกภาพที่ตองการความแยบยลมากกวา 2 วิธีแรก การตอเนื่องกันหมายถึงมีบางสิ่งที่ยังคงท าไป
เรื่อยๆ เกิดข้ึนเรื่อยๆ โดยมากจะเกิดจากจากเสน ขอบริม (Edge) หรือทิศทาง จากรูปทรงสิ่งหนึ่งไปสู
อีกสิ่งหนึ่ง ซึ่งท าใหสายตาของผูชมสามารถเคลื่อนที่ไปไดอยางไมติดขัดจากองคแประกอบหนึ่งไปสูอีก
องคแประกอบหนึ่งในงานออกแบบ แตถาพูดถึงการออกแบบที่เป็นชุด ซึ่งอาศัยความเกี่ยวเนื่องกัน
ระหวางชิ้นงาน การตอเนื่องกันเป็นการจัดการกับองคแประกอบของการออกแบบ เชน เสน รูปราง 
พ้ืนผิว และสี ในการน าไปสรางความคลายคลึงกันของรูปทรง หรืออีกนัยหนึ่ง คือการสรางความ
คลายคลึงกันแบบครอบครัว (Family Resemblance) เชน ถาจะออกแบบชุดเครื่องเขียน 
(Stationery) เราจะตองจัดการกับแบบตัวอักษร รูปราง สี และองคแประกอบเรขศิลปที่อยูบนกระดาษ
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เขียนจดหมาย ซองจดหมาย และนามบัตร ดวยวิธีการที่คลายคลึงกัน เพ่ือที่จะท าใหเกิดความ
คลายกันแบบครอบครัวในงาน 3 ชิ้นนั้น 
      ตัวอยางภาพซายถูกท าใหเกิดเอกภาพดวยความ
ใกลชิด (การน ามาวางไวใกลๆ กัน) และดวยลักษณะของรูปรางที่เหมือนๆ กัน ในภาพขวาจะเห็นวา
รูปรางทั้งหมดดูมีเอกภาพมากยิ่งขึ้น เพราะพวกมันถูกจัดวางในวิธีที่ท าใหการมองมีความลื่นไหลจาก
องคแประกอบหนึ่งไปยังองคแประกอบอ่ืนๆ ซึ่งรูปรางเหลานี้ดูไมลองลอยไปมา ตอนนี้ดูเหมือนเป็นชุด
ลวดลายเดียวกันแลว 
 

 
 

ภาพประกอบที่ 2.80 ตัวอยางการใชการตอเนื่องเพ่ือสรางเอกภาพ โดยปรับจากภาพซาย 
มาเป็นภาพขวา 

ที่มา : David A. Lauer & Stephen Pentax.  (2012).  Design Basics.  p. 38. 
 
      ตัวอยางภาพโปสเตอรแ Visual Metaphors โดย 
Luba Lukova สรางเอกภาพโดยการใชสีเหลืองและแดงไวทั่วไปในงานออกแบบ รวมทั้งการลอเลียน
รูปทรงที่เหมือนบันไดที่อยูในภาพหลักสีด า ลอไปกับรูปรางกลองหลายเหลี่ยมสีแดงที่มุมบนขวา ซึ่ง
สรางความเป็นเอกภาพใหกับงาน 
      บรรจุภัณฑแ Bella Cucina เป็นงานบรรจุภัณฑแที่
ตองการออกแบบเป็นระบบ โดยในแตละชิ้นของบรรจุภัณฑแก็เป็นการออกแบบที่มีเอกภาพในตัวอยู
แลว โดยการจัดวางแบบวงกลม สงผลไปถึงการใชตัวอักษร องคแประกอบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑแ ซึ่ง
โดยรวมดูไปในทางเดียวกันทั้งหมด และในแตละแบบก็ยังมีเอกภาพในฐานะที่เป็นงานชุดเดียวกัน มี
ลักษณะเหมือนกัน และมีการจัดวางแบบ (Layout) ที่เหมือนๆ กันดวย 
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ภาพประกอบที่ 2.81 ตัวอยางการใชการตอเนื่องเพ่ือสรางเอกภาพ (ภาพขวา : ภาพโปสเตอรแ Visual 

Metaphors โดย Luba Lukova ภาพซาย : บรรจุภัณฑแ Bella Cucina โดย Louise Fili) 
ที่มา : Robin Landa.  (2011).  Graphic Design Solutions.  p. 32. 

 
 
      โปสเตอรแของวงดนตรี The Flaming Lips 
ถึงแมจะมีองคแประกอบที่แตกตางหลากหลายอยางมากมายในงานออกแบบนี้ (เชน ภาพที่เป็นเงาด าๆ 
เล็กๆ บนยานอวกาศ ขาตั้งของยานอวกาศและพ้ืนซึ่งมาจากภาพถาย ตัวอักษรขาวด าเทียบกับ
ตัวอักษรสีสดใส) แตหากมีความเป็นเอกภาพอยูในโครงสรางของงานนี้ สังเกตจากความโคงของยาน
อวกาศก็ไดมาจากการลอเลียนของตัวอักษรที่โคงค าวา “Lips” 
      บรรจุภัณฑแ Tesco Finest เป็นตัวอยางของ
โครงสรางในการจัดวางใหเกิดเอกภาพในงานที่เป็นชุดหลายๆ ชิ้น โดยอาจใชระบบโมดูลา (Modular 
System) ระบบกริด (Grids) เครื่องมือเกี่ยวกับคณิตศาสตรแการค านวณ (Mathematical Devices) 
และการจัดแนว (Alignment) ในการสรางเอกภาพ 
      จะสังเกตวาผูชมจะชอบมองหาระบบระเบียบ 
เพราะสายตาจะสามารถสังเกตความสัมพันธแ และสังเกตความตอเนื่องระหวางงานแตละชิ้น สังเกต
โครงสรางของการจัดองคแประกอบของบรรจุภัณฑแของเทสโก จะใชระบบกริดในการจัดวาง
องคแประกอบเรขศิลป ตัวอักษรทั้งหมดใชการจัดแนวชิดทางซาย ซึ่งทั้งหมดนี้เป็นการจัดวาง
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องคแประกอบทางเรขศิลปที่เอ้ือซึ่งกันและกันทั้งหมด ดังนั้นผูชมจะสามารถกวาดสายตาจากงาน 
บรรจุภัณฑแชิ้นหนึ่งไปยังอีกชิ้นหนึ่งไดอยางลื่นไหล 
 

 
 

ภาพประกอบที่ 2.82 ตัวอยางการใชการตอเนื่องเพ่ือสรางเอกภาพ (ภาพขวา : ภาพโปสเตอรแ 
Flaming Lips โดย Modern Dog Design Co. ภาพซาย : บรรจุภัณฑแ Tesco Finest โดย 

Pentagram Design Ltd., London) 
ที่มา : Robin Landa.  (2011).  Graphic Design Solutions.  p. 33. 

 
  จากขอมูลและค ากลาวขางตนทั้งหมด ผูวิจัยจึงสามารถสรุปองคแประกอบพ้ืนฐาน
ทางเรขศิลป ไดแก สี, รูปราง, พ้ืนผิว, และเสน โดยจากการศึกษาทบทวนวรรณกรรมพบวา 
   a) สี (Color) ประกอบดวยชุดสี (Color Schemes) แบงเป็น 6 ชุด ไดแก 
    1. ชุดสีเอกรงคแ (Monochromatic Color Scheme) 
    2. ชุดสีขางเคียง (Analogous Color Scheme) 
    3. ชุดสีคูตรงขาม (Complementary Color Scheme) 
    4. ชุดสีคูขนาบกับสีตรงขาม (Split Complementary Color 
Scheme) 
    5. ชุดสีแบบสามเสา (Triadic Color Scheme) 
     5.1 ชุดสีขั้นที่ 1 ไดแก แดง, เหลือง, น้ าเงิน 
     5.2 ชุดสีขั้นที่ 2 ไดแก สม, เขียว, มวง 
     5.3 ชุดสีขั้นที่ 3 มี 2 ชุดสี ไดแก 
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      5.3.1 มวงแดง, เหลืองสม, น้ าเงินเขียว 
      5.3.2 มวงน้ าเงิน, แดงสม, เหลืองเขียว 
    6. ชุดสีแบบขัดแยง (Discordant Color Scheme) 
   b) รูปรําง (Shape) แยกเป็น 2 แนวทาง ไดแก 
    1. รูปแบบของรูปราง แบงเป็น 2 ประเภท ไดแก 
     1.1 รูปรางที่ประกอบดวยเสนตรง (Rectilinear Shape) 
     1.2 รูปรางที่ประกอบดวยเสนโคง (Curvilinear Shape) 
    2. รูปรางและการออกแบบ (Shape & Design) แบงเป็น 4 
ประเภท ไดแก 
     2.1 รูปรางที่เหมือนจริง หรือ รูปรางธรรมชาติ (Realistic 
or Naturalism Shape) 
     2.2 รูปรางที่บิดเบือน หรือรูปรางที่ท าใหเกินจริง 
(Distortion or Exaggerated Shape) 
     2.3 รูปรางนามธรรม (Abstract Shape) 
     2.4 รูปรางที่ไรความหมาย (Non-object) 
   c) พื้นผิว (Texture) แยกเป็น 2 ลักษณะ ไดแก 
    1. พ้ืนผิวทางกายภาพ (Tactile Texture or Actual Texture) 
แบงเป็น 8 ลักษณะ ไดแก 
     1.1 พ้ืนผิวเรียบ (Smooth Surface) 
     1.2 พ้ืนผิวหยาบ (Rough Surface) 
     1.3 การไมเคลือบผิว (Uncoated Surface) 
     1.4 การเคลือบผิวมันเงา (Gloss Coated Surface) 
     1.5 การเคลือบผิวดาน (Matte Coated Surface) 
     1.6 การปั๊มฟอลแย (Foil Stamping) 
     1.7 การปั๊มนูน หรือการปั๊มลึก (Embossing or 
Debossing) 
    2. พ้ืนผิวจากความรูสึกทางสายตา (Visual Texture) เกิดขึ้นจาก
จากการวาดมือ การสแกนจากพ้ืนผิวที่เป็นวัตถุจริง หรือจากตัวภาพถายเอง ซึ่งเป็นการใชทักษะที่ได
จากการศึกษาการวาดเสน การระบายสี การถายภาพ และทักษะในการสรางสื่อในแบบตางๆ ซึ่งก็
สามารถสรางพ้ืนผิวที่นาสนใจไดอยางหลากหลาย 
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   d) เส๎น (Line) แยกเป็น 2 ลกัษณะ ไดแก 
    1. ชนิดของเสน แบงเป็น 3 ประเภท ไดแก 
     1.1 เสนปกติ (Visual Line or Actual Line) 
     1.2 เสนโดยนัย (Implied Line) 
     1.3 เสนทางจิต (Psychic Line) 
    2. ทิศทางของเสน แบงเป็น 3 ประเภท ไดแก 
     2.1 เสนแนวตั้ง (Vertical Line) 
     2.2 เสนแนวนอน (Horizontal Line) 
     2.3 เสนแนวเฉียง (Diagonal Line) 
 
  จากขอมูลและค ากลาวขางตนทั้งหมด ผูวิจัยจึงสามารถสรุปหลักการออกแบบ
พ้ืนฐานทางเรขศิลป ไดแก เอกภาพ, ความสมดุล, จังหวะ, และการเนนและการสรางล าดับ
ความส าคัญ โดยจากการศึกษาทบทวนวรรณกรรมพบวา 
   a) ความสมดุล (Balance) แบงเป็น 4 ประเภท ไดแก 
    1. ความสมดุลแบบสมมาตร (Symmetry Balance) 
    2. ความสมดุลแบบอสมมาตร (Asymmetry Balance) 
    3. ความสมดุลแบบรัศมี (Radial Balance) 
    4. ความสมดุลแบบผลึก (Crystallographic Balance) 
   b) จังหวะ (Rhythm) แบงเป็น 2 ประเภท ไดแก 
    1. จังหวะแบบสลับ (Alternating Rhythm) 
    2. จังหวะแบบกาวหนา หรือจังหวะแบบพัฒนาการ (Progressive 
Rhythm) 
   c) การเน๎น และล าดับความส าคัญ (Emphasis and Hierarchy) 
แบงเป็น 5 ประเภท ไดแก 
    1. การเนนโดยความขัดแยง (Emphasis by Contrast) 
    2. การเนนโดยการแยกออก (Emphasis by Isolation) 
    3. การเนนโดยการวางต าแหนง (Emphasis by Placement) 
    4. การเนนโดยการใชสัดสวน (Emphasis by Scale) 
    5. การเนนโดยรวมมากกวาที่เป็นสวนยอย หรือการไมมีจุดสนใจ 
(Emphasis the Whole over the Parts or Absence of Focal Point) 
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   d) เอกภาพ (Unity) แบงเป็น 3 ประเภท ไดแก 
    1. ความใกลชิด (Proximity) 
    2. การท าซ้ า (Repetition) 
    3. การตอเนื่องกัน (Continuation) 
 
4. แนวคิดโลกแหํงภาพ (World of Images)  

โดยจะเป็นการศึกษาแนวคิดทางดานหลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย และเทคนิค
วิธีการสรางภาพประกอบ ที่สามารถสรางความนาสนใจใหกับกลุมเปูาหมาย ซึ่งขอมูลเหลานี้ไดมาจาก
การศึกษาจากเอกสาร บทความ หนังสือ เว็บไซตแ และนิตยสารที่เกี่ยวของ จากแหลงขอมูลที่มีความ
นาเชื่อถือตามท่ีผูวิจัยตั้งเกณฑแไว 

 
 4.1 ความหมายของภาพถําย (Photograph) และการจัดองค์ประกอบของภาพถําย 
(Photographic Composition) 

  Carl Shipman (Carl Shipman, Executive Editor,  1981: 10) กลาวถึง
ภาพถายวา ภาพถายที่ดีจะแสดงใหเห็นถึงสิ่งที่ผูถายภาพใหความสนใจ และไดรับแรงบันดาลใจที่จะ
ถายภาพ เราใชภาพถายในการสื่อสารการแปลความหมายของสถานที่ เหตุการณแ และวัตถุ หรือสิ่งที่
ปรากฏออกมาของบุคคลนั้นๆ 
   ภาพถายเป็นสารทางการมองเห็น (Visual Message) ไมมีเสียง ไมมีรสชาด 
ไมมีกลิ่น ไมมีผิวสัมผัส จึงเป็นสิ่งที่ไมงายที่จะบันทึกโลกสามมิติลงมาเป็นสองมิติ ซึ่งการถายภาพเป็น
สิ่งที่ทาทายในการจับความสนใจของผูชมผานการจัดองคแประกอบในการถายภาพ 
  Carl Shipman (Carl Shipman, Executive Editor,  1981: 18) กลาวถึงการจัด
องคแประกอบของภาพถายวา เมื่อคุณตองการถายภาพ คุณมี 2 เรื่องที่ตองตัดสินใจ คือ อะไรที่ควรจะ
อยูในภาพ และเมื่อใดที่ควรจะกดชัตเตอรแ เมื่อมี 2 เรื่องนี้แลวคุณควรพิจารณาการจัดองคแประกอบ
ของภาพ นั่นคือการท าแอยางไรที่จะแสดงภาพออกมาอยางมีประสิทธิภาพมากท่ีสุด 
   การจัดองคแประกอบภาพถายที่ดีอาจหมายถึง การปรับภาพถายใหดูงายขึ้น
ดวยการเปลี่ยนมุมมองภาพ เปลี่ยนเป็นมุมมองสูงขึ้น ต่ าลง หรือเปลี่ยนดานของวัตถุ การจัด
องคแประกอบภาพสรางความแตกตางระหวางภาพถายที่ดีจากภาพถายที่ดูนาเบื่อ 
  กนกรัตนแ ยศไกร (กนกรัตนแ ยศไกร,  2551: 25) กลาวถึงภาพถายวา “ภาพถาย
เปรียบเหมือนสาร (Message) ที่ผูสงสารสงออกไปยังผูรับสาร นอกจากนี้ภาพถายจะเป็นสื่อกลาง 
(Media) หรือชองทาง (Channel) ที่ผูสงสารตองการหาวิธีการในการสงสารใหไปถึงตัวผูรับสาร 
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ดังนั้นภาพถายทุกชนิดที่ผูสงสารมีเจตนาจะสงสารดวยภาพ และ/หรือผานชองทางออกไปสูผูรับสาร
เราจึงเรียกวา การถายภาพเพ่ือการสื่อสาร” 
  กนกรัตนแ ยศไกร (กนกรัตนแ ยศไกร,  2551: 172-173) กลาวถึงการจัดองคแประกอบ
ของภาพถายวา ภาพถายที่ดีตองเป็นภาพที่มีความนาสนใจและดึงดูดผูชมได ผานการสื่อสารเรื่องราว
ดวยมุมมองและมีองคแประกอบภาพที่ดี ซึ่งจะเห็นไดวาบางภาพดูแลวรูสึกสวย แตบางภาพดูแลวรูสึก
ไมสวยมาจากเหตุผลขององคแประกอบศิลป ซึ่งเป็นการจัดหรือรวมสื่อที่เราใชในการแสดงออกในทาง
ทัศนศิลปใหเกิดเอกภาพเป็นหนึ่งเดียวอยางมีศิลปะ อีกทั้งผูถายภาพยังสามารถบรรจุเนื้อหา 
(Content) ลงไป เพื่อสะทอนถึงสิ่งที่ตองการสื่อสารใหผูชมไดรับรูอยางมีเอกภาพเชนกัน สรุปโดยรวม
แลวองคแประกอบศิลปเป็นแกนหลัก ผสานกับเนื้อหา และเทคนิคที่ใชในการถายภาพแบบตางๆ 
ประกอบกันเพ่ือใหไดภาพถายที่เหมาะสมกับผูชม แตอยางไรก็ตามหลักการจัดองคแประกอบของ
ภาพถายจะเนนไปที่หลักทางธาตุทางทัศนศิลป (Visual Element) เทานั้น 
  กนกรัตนแ ยศไกร (กนกรัตนแ ยศไกร,  2551: 28) กลาวตอไปวา ภาพหนึ่งภาพ แทน
ค าพูดนับพันค า เพราะภาพเป็นการสื่อสารแบบไมตองพูดคุย (Non-verbal Communication) ซึ่ง
เป็นการใหความหมายแทนการสื่อสารดวยค าพูด แตลึกซึ้งกวา เนื่องจากภาพมีผลตอการกระตุนการ
รับรูทางการมองเห็น ซึ่งมีประสิทธิภาพที่ดีกวาการรับรูจากการฟัง 
  John Hedgecoe (Hedgecoe,  1976: 50) กลาวถึงการจัดองคแประกอบของ
ภาพถายวา การจัดองคแประกอบของภาพเป็นการจัดวางโดยเจตนา และการน าองคแประกอบที่
แตกตางกันมาวางไวเคียงขางกัน เพ่ือสรางความเป็นอันหนึ่งอันเดียวกัน โดยที่องคแประกอบอาจมี
เพียงไมกี่อยาง หรืออาจมีมากมายหลากหลาย โดยอาจประกอบดวย รูปราง (Shape), ระดับสี 
(Tone), สี (Color) , ลวดลายซ้ า (Pattern), พ้ืนผิว (Texture), และรูปทรง (Form) เราอาจเพ่ิมเติม
องคแประกอบเพ่ือสรางความลึกและทัศนมิติ (Depth and Perspective) เป็นตน โดยสามารถน ามา
จัดวางใหเกิดความสมดุล หรือไมสมดุล ความกลมกลืน หรือความแปลกประหลาด ซึ่งแลวแตความมุง
หมายของการที่จะแสดงออก ส าหรับนักถายภาพเองนั้น การจัดองคแประกอบของภาพถายสามารถจัด
วางใหมไดเรื่อยๆ ขึ้นอยูกับความสัมพันธแของต าแหนงที่ใชตั้งกลองและฉากในการถายภาพ รวมทั้ง
เงื่อนไขในสภาพตางๆ ของแสง ก็สงผลดวยเชนเดียวกัน 
  Harold Davis (Davis,  2010: 134) กลาวถึงการจัดองคแประกอบของภาพถายวา 
การจัดองคแประกอบของภาพถายเป็นศิลปะของการจัดวางองคแประกอบของภาพถาย หรือการรวมเอา
ภาพถายหลายๆ ภาพ เพ่ือน ามาสรางสรรคแภาพขึ้นมาใหม โดยปัจจุบันเทคโนโลยีแบบดิจิทอลมีสวน
ชวยอยางมากในท าใหการจัดองคแประกอบของภาพนั้นงายขึ้น ไมวาจะท าใหดูแฟนตาซี หรือดูเหนือ
ความจริง แตอีกนัยหนึ่งก็เป็นความทาทายที่วา ภาพที่เราเห็นนั้น ในสวนไหนเป็นภาพถายจริง และใน
สวนไหนไมใช 
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  Laurie Excell (Excell,  2011: 210) กลาวถึงการจัดองคแประกอบของภาพถายวา 
ความรูสึกในการจัดองคแประกอบที่ดีนั้นมีอยูในตัวของเราทุกคน เมื่อการจัดองคแประกอบลงตัว มันจะ
ท าใหจิตใจของเรารับรูถึงภาพที่มีความกลมกลืน และจะท าใหเราเกิดความรูสึกที่เริ่มจะชอบหรือไม
ชอบภาพๆ นั้น แลวจึงสงผลใหเกิดการตอบสนองทางอารมณแข้ึนในภายหลัง 
  Richard D. Zakia และ David A. Page (Zakia & Page,  2011: xv) กลาวถึงการ
จัดองคแประกอบของภาพถายวา การสรางความช านาญในการการจัดองคแประกอบจะตองพัฒนา
ความสามารถในการใสใจและการมองใหเห็นถึงรูปรางและรูปทรงของวัตถุ , พ้ืนผิว, เสน, และอ่ืนๆ 
รวมทัง้เขาใจถึงความสัมพันธแซึ่งกันและกันขององคแประกอบตางๆ ดวย 
  Tom Ang (Ang,  2011: 30) กลาวถึงการจัดองคแประกอบของภาพถายวา ทฤษฎี
ของการจัดองคแประกอบจะใชงานไดดี เมื่อเรามีอิสระในการจัดวางองคแประกอบตางๆ ที่อยูในฉาก
ตามท่ีเราตองการได อยางไรก็ตาม หากไมนับการจัดฉากในการถายภาพในสตูดิโอแลว นักถายภาพไม
สามารถจัดวางภาพตามที่ตองการได ดังนั้นเราจึงหาหนทางที่ดีที่สุดที่เราสามารถท าไดกับการ
ถายภาพๆ นั้น เพราะเราตองท างานกับองคแประกอบที่เราไมไดจัดวางเอง แตมันอยูในที่ของมันเอง
ตางหาก ซึ่งบอยครั้งองคแประกอบเหลานั้นจะอยูรวมกับองคแประกอบอ่ืนๆ อยางถาวร ซึ่งเราไม
สามารถจะท าใหบางสวนหายไป หรือเปลี่ยนการจัดวางได แตเรามี 3 สิ่งที่เราสามารถควบคุมได คือ 
มุมมองภาพ (Viewpoint), การเล็งไปที่เปูาหมาย (Aim), และการใชกรอบ (Framing หรือ Field of 
View) 
  Peter Ward (Ward,  1996: 1) กลาวถึงการจัดองคแประกอบวา การจัด
องคแประกอบหมายถึง การจัดวางองคแประกอบทางสายตา (Visual Elements) ภายในกรอบ โดยใช
วิธีการที่ท าใหภาพที่เห็น ดูแลวเกิดความนาพึงพอใจ และดูสมบูรณแแบบ ซึ่งการรวมตัวกันของภาพ
สามารถเกิดไดจาก การวางต าแหนงของเสน, มวลวัตถุ (Mass), สี, และแสง อยางไรก็ตามความนาพึง
พอใจ และความสมบูรณแแบบในการจัดองคแประกอบที่ดีนั้น ขึ้นอยูกับการจัดวางองคแประกอบที่ดี ที่
สอดคลองกันกับจุดประสงคแหรือประโยชนแใชสอยของภาพๆ นั้น 
  จากขอมูลและค ากลาวขางตนทั้งหมดพบวา มีผู ใหความหมายค าวา การจัด
องคแประกอบของภาพถาย (Photographic Composition) ไวจนถึงปัจจุบันอยางมากมาย ซึ่งการจัด
องคแประกอบของภาพถายสามารถควบคุมทุกองคแประกอบไดงายที่สุด ถาภาพถายนั้นเกิดจากการจัด
ฉากถายภาพในสตูดิโอ ในทางตรงกันขาม การถายภาพวัตถุที่อยู ในต าแหนงแหงหนของมันเอง จะ
ยากตอการควบคุมองคแประกอบใหเป็นไปตามทฤษฎีที่ตองการ แตในปัจจุบันดวยเทคโนโลยีการ
ถายภาพแบบดิจิทอล เขามามีสวนชวยอยางมากในท าใหการจัดองคแประกอบของภาพใหงายขึ้น ไมวา
จะตองการภาพในลักษณะใด เราก็สามารถปรับเปลี่ยนภาพภายหลังจากการถายภาพเสร็จไดแทบ
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ทั้งหมด โดยมีโปรแกรมที่ใชในการแตงภาพเป็นสวนส าคัญในการท างานกับภาพถายในแทบทุกภาพ
อยางไมสามารถหลีกเลี่ยงได 
 
 4.2 หลักการจัดองค์ประกอบของภาพถําย (Principle of Photographic 
Composition)  

  ผูวิจัยไดท าการศึกษาหลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย จากวรรณกรรมที่
เกี่ยวของ จากแหลงขอมูลที่มีความนาเชื่อถือตามที่ผูวิจัยตั้งเกณฑแไว ซึ่งไดเป็นหนังสือจ านวน 7 เลม 
ไดแก 
   1. How to Improve Your Photography: A Guide to Seeing and 
Making Better Pictures (1981) โดย Carl Shipman และ HP Books 
   2. การถายภาพเพ่ือการสื่อสาร (2551) โดย กนกรัตนแ ยศไกร 
   3. The Book of Photography: How to See and Take Better 
Pictures (1976) โดย John Hedgecoe 
   4. Creative Composition: Digital Photography Tips & Techniques 
(2010) โดย Harold Davis 
   5. Composition: From Snapshots to Great Shots (2011) โดย 
Laurie Excell 
   6. Photographic Composition: A Visual Guide (2011) โดย Richard 
D. Zakia และ David A. Page 
   7. The Photographer's Eye (2007) โดย Michael Freeman 
  โดยไดท าการทบทวนวรรณกรรม แลวท าการคัดเลือกหลักการจัดองคแประกอบของ
ภาพถายที่ปรากฏในหนังสือ ซึ่งเป็นหัวเรื่องที่เหมือนกันเป็นอยางนอยรอยละ 50 มาศึกษา โดย
สามารถสรุปหลักการจัดองคแประกอบของภาพถายที่จะน าไปศึกษา ดังตอไปนี้ 
  ทบทวนเนื้อหาของหลักการจัดองคแประกอบในภาพถายที่ปรากฏมาคิดค านวณเป็น
รอยละเรียงตามล าดับจากมากไปหานอย ซึ่งผูวิจัยพบวา หนังสือที่เลือกมาไดมีการกลาวถึงเรื่อง
ดังตอไปนี้ 
   - สี คิดเป็นรอยละ      100.00 
   - ความลึก คิดเป็นรอยละ      100.00 
   - เสน คิดเป็นรอยละ      85.71 
   - ระดับสี คิดเป็นรอยละ      85.71 
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   - ลวดลายซ้ า คิดเป็นรอยละ     71.42 
   - พ้ืนผิว คิดเป็นรอยละ      71.42 
   - ความเปรียบตางของน้ าหนักสี คิดเป็นรอยละ   57.14 
   - เสนขอบฟูา คิดเป็นรอยละ     57.14 
   - มุมมองภาพ คิดเป็นรอยละ     57.14 
   - รูปราง คิดเป็นรอยละ      57.14 
   - ภาพขาว-ด า, วัตถุและพ้ืน, กรอบภายในกรอบ, กฎสามสวน, แสง, การ
เคลื่อนไหว, การใชกรอบ, สมดุล โดยในแตละเรื่องคิดเป็นรอยละ   42.85 
   - รูปทรง คิดเป็นรอยละ     28.6 
   - อ่ืนๆ ที่ไมมีการซ้ ากันเลยระหวางหนังสือทั้ง 7 เลม ไดแกเรื่อง สัดสวน
ทองค า, พ้ืนที่วาง, จังหวะ, สัดสวน, หลักเกสตัลทแ, การเนน โดยในแตละเรื่องคิดเป็นรอยละ 14.28 
  ผูวิจัยจึงสามารถสรุปหลักการจัดองคแประกอบในภาพถายที่มีการปรากฏมากกวา
รอยละ 50 ไดแก (1) สี (2) ความลึก (3) เสน (4) ระดับสี (5) ลวดลายซ้ า (6) พ้ืนผิว (7) ความเปรียบ
ตางของน้ าหนักสี (8) เสนขอบฟูา (9) มุมมองภาพ (10) รูปราง ซึ่งไดน าหลักการจัดองคแประกอบใน
ภาพถายเหลานี้ไปศึกษาดังนี้ 
 
  4.2.1 สี (Color) จากหนังสือที่เลือกมา 7 เลมไดมีการกลาวถึงเรื่องสีในหนังสือทุก
เลม จากการที่ไดทบทวนวรรณกรรมพบวา หนังสือที่มีเนื้อหานาสนใจในเรื่องดังกลาว มี 3 เลม ไดแก 
(1) How to Improve Your Photography: A Guide to Seeing and Making Better Pictures 
(1981) โดย Carl Shipman และ HP Books หนังสือเลมนี้มีความโดดเดนในดานการอธิบายการแบง
ประเภทของสีในภาพถายไดชัดเจน และครอบคลุม (2) The Book of Photography: How to See 
and Take Better Pictures (1976) โดย John Hedgecoe หนังสือเลมนี้มีความโดดเดนในดานการ
อธิบายการแบงประเภทของสีในภาพถายไดดีเชนกัน จึงน ามาใชวิเคราะหแรวมกับหนังสือเลมแรกไดดี 
(3) Photographic Composition: A Visual Guide (2011) โดย Richard D. Zakia และ David A. 
Page หนังสือเลมนี้มีความโดดเดนในดานการอธิบายการแบงประเภทของสีในภาพถายไดดีพอสมควร 
และมีภาพประกอบที่นาสนใจ (Hedgecoe,  1976: 58-59; Shipman,  1981: 118-145; Zakia 
and. Page,  203-212) 
   สีมีบทบาทส าคัญในการถายภาพอยางมาก สีสามารถกระตุนใหเกิดอารมณแ 
เชน ความสงบ ความกลัว ความสุข ความโกรธ ความเศรา และอ่ืนๆ การเขาใจสีและสารที่มันสงออก
ไปสามารถชวยใหคุณประสบความส าเร็จในการสรางความนาสนใจใหกับผูชมในการกระตุนอารมณแ
ความรูสึก ดังนั้นการศึกษาวาสีมีความสัมพันธแและสงผลซึ่งกันและกันอยางไรนั้น เป็นสิ่งที่นาสนใจ
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และมีประโยชนแอยางมาก เชน การที่ใบไมสีเขียวจะดูแตกตางหรือไม ถาอยูคูกับก าแพงสีขาว หรือ
ทองฟูาสีฟูา หรือดอกไมสีแดง 
 
 

      
 

ภาพประกอบที่ 2.83 วงจรสแีท / สีขั้นที่ 1 ไดแก สีแดง, สีเหลือง, สีน้ าเงิน / และสีขั้นที่ 2 ไดแก  
สีสม, สีเขียว, สีมวง ตามล าดับจากซายไปขวา 

ที่มา : John Hedgecoe.  (1976).  The Book of Photography: How to See and Take 
Better Pictures.  pp. 58-59. 

 
   หากสังเกตจากวงจรสีที่ประกอบดวยสีขั้นที่ 1 ไดแก สีแดง สีเหลือง และสี
น้ าเงิน ซึ่งเป็นสีที่ถือวาโดดเดนที่สุดในทุกๆ สีในวงจรสี เพราะเป็นสีที่สรางผลกระทบกับภาพถาย
ไดมากที่สุด และสีขั้นที่ 2 เกิดจากการผสมกันเองระหวางสีขั้นที่ 1 ผลที่ได คือ ไดแก สีสม สีเขียว 
และสีมวง และสีขั้นที่ 3 ซึ่งเกิดจากการผสมกันระหวางสีขั้นที่ 1 และขั้นที่ 2 ไปเรื่อยๆ ก็จะเห็นไดวา 
จะเกิดสีใหมๆ ขึ้นเรื่อยๆ ใหเราสามารถน าๆปใชท างานได ซึ่ งความสัมพันธแระหวางสีสงผลใหเกิด
อารมณแตางๆ ขึ้นบนภาพถายได โดยแบงความสัมพันธแออกเป็นประเภทดังนี้ 
   A. สีในฐานะจุดสนใจ (Color as the Subject) เป็นลักษณะของ
ภาพถายที่สีของวัตถุมีอิทธิพลกับผูชมมากกวาตัววัตถุเอง ซึ่งโดยรวมดูแลวตัวภาพจะไมใหความหมาย
พิเศษใดๆ นอกจากสรางผลกระทบจากสีที่จัดจาน สดใส 
    ในการถายภาพของสีในลักษณะนี้ใหสงผลดีที่สุดจะตองถายภาพ
ในระยะใกลกับวัตถุที่เราสนใจ เพ่ือเป็นการก าจัดองคแประกอบอ่ืน เชน พ้ืนหลัง หรือสิ่งที่แวดลอม
รอบๆสีที่ตองการใหโดเดน ที่อาจเบี่ยงเบนความสนใจของเราออกไปจากสีที่โดดเดนได หรืออาจใชสี
พ้ืนหลัง หรือสีพ้ืนหนาแบบสีเป็นกลาง เพ่ือใหตัดกับสีที่สดใส แตที่ส าคัญคือ ควรมีสีแทเพียงแค 1 
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หรือ 2 สีในภาพเทานั้น และควรใชแสงที่นุมนวลในการถายภาพ เพราะสีที่จัดจานจะดูเดนขึ้นกวาใน
แสงที่นุมนวล โดยเฉพาะยิ่งถาเป็นแสงจากแหลงที่มีขนาดใหญกวาวัตถุที่เราสนใจมากๆ เชน แสงจาก
ทองฟูาที่ครึ้มๆ หรือทองฟูาที่มีเมฆมาก ซึ่งเป็นชนิดของแสงที่สามารถก าจัดพ้ืนที่ๆ เป็นไฮไลทแ และ
เงาที่จะท าใหสีลดความสดใสลงได และควรหลีกเลี่ยงแสงสะทอนจากพ้ืนที่ผิววัตถุที่เป็นมันวาว โดย
การเลือกมุมมองภาพใหเหมาะสม เพ่ือใหไฮไลทแบนตัววัตถุหายไปมากที่สุด 

 

 
 

ภาพประกอบที่ 2.84 ภาพถายแบบสีในฐานะจุดสนใจ เนื่องจากการตัดกันอยางรุนแรงของสีแดงและ
สีเขียว ยิ่งท าใหองคแประกอบรอบๆ สีแดงนั้นถูกลดความส าคัญลง ท าใหสีแดงยิ่งเดนมากข้ึน  

จากภาพถายโดย Ed Buziak 
ที่มา : Carl Shipman.  (1981).  How to Improve Your Photography: A Guide to 

Seeing and Making Better Pictures.  p. 120. 
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ภาพประกอบที่ 2.85 ภาพถายแบบสีในฐานะจุดสนใจ 
ที่มา : Carl Shipman.  (1981).  How to Improve Your Photography: A Guide to 

Seeing and Making Better Pictures.  p. 120. 
 
    สิ่งที่ส าคัญสุดทายก็คือ พยายามจัดภาพใหดูเรียบงายที่สุด เพราะ
การที่ภาพมีองคแประกอบที่ซับซอน จะท าใหแยงความสนใจไปจากตัววัตถุมากกวาสี แตบางครั้งเรา
อาจมีฉากที่มีวัตถุท่ีมีรายละเอียดมากมาย แตมีโทนสีโดยรวมอยูแคสีเดียวกันได นั่นคือ ถากลุมสีที่คุณ
สนใจนั้นดูมีความซับซอน ก็ควรจะจัดองคแประกอบของภาพใหเรียบงาย แตถากลุมสีนั้นดูเรียบงาย 
คุณก็สามารถจัดองคแประกอบใหดูซับซอนได 
 
   B. สีตัดกัน (Color Contrast) ความรูสึกของผูชมภาพไมไดอยูที่สีๆ เดียว
ในภาพ แตสีอ่ืนๆ ที่อยูในภาพ ก็สามารถสงผลตอผูมองภาพได เชน สีแดงจะดูสดใสและอบอุนเมื่ออยู
ใกลๆ สีฟูา สีฟูาจะดูเย็นและดูออนลงเมื่ออยูใกลสีแดง นี่คือผลของปรากฏการณแที่เรียกวา สีตัดกัน ซึ่ง
จะใหอารมณแที่ตื่นเตนเราใจ และท าใหวัตถุโดดเดน 
    การตัดกันของสีเกิดขึ้นไดหลายวิธี ขึ้นอยูกับรสนิยมของผูถายภาพ
ดวย แตโดยทั่วไปแลว สียิ่งสด ก็ยิ่งเกิดการตัดกันของสีไดมากขึ้นเทานั้น โดยพ้ืนฐานแลว พิจารณา
จากวงจรสี นั่นคือ สีที่อยูตรงขามกันในวงจรสีเสมอ ก็คือสีที่ตัดกัน หรืออาจเรียกวา สีคูตรงขามกัน 
(Complementary Color)  
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ภาพประกอบที่ 2.86 ภาพถายแบบสีตัดกันดวยสีคูตรงขามกัน โดยธรรมชาติเป็นตัวสรางตัวอยางของ
สีตัดกันที่ดี พืชบางชนิดใชวิธีนี้ในการดึงดูดนกและแมลงเพ่ือการผสมเกสร  

ภาพถายโดย Bryn Campbell 
ที่มา : Carl Shipman.  (1981).  How to Improve Your Photography: A Guide to 

Seeing and Making Better Pictures.  p. 126. 
 

 
 

ภาพประกอบที่ 2.87 ภาพถายแบบสีตัดกันดวยสีคูตรงขามกันในท่ีนี้ คือ สีเหลืองสด และสีน้ าเงิน 
ผูชมสามารถมองเห็นถึงความมีสีสันของเต็นทและครสัตวแไดอยางทันทีทันใด  

ภาพถายโดย Michael Geissinger 
ที่มา : Richard D. Zakia and David A. Page.  (2011).  Photographic Composition:  

A Visual Guide .  p. 208. 
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ภาพประกอบที่ 2.88 ภาพถายแบบสีตัดกัน สีที่สดใสจะตัดกับสีที่มืดสีเหลืองจะท าใหสีน้ าเงินเขม ยิ่งดู

เขมยิ่งขึ้น และสีเหลืองจะดูสดใสเปลงประกายอยูบนสีน้ าเงินเขม ภาพถายโดย Robin Laurance 
ที่มา : Carl Shipman.  (1981).  How to Improve Your Photography: A Guide to 

Seeing and Making Better Pictures.  p. 129. 
 

 
 

ภาพประกอบที่ 2.89ภาพถายแบบสีตัดกัน สีอบอุนและสีเย็นเป็นสีที่ตัดกัน เชน สีแดงและสีฟูา 
ภาพถายโดย John Sims 

ที่มา : Carl Shipman.  (1981).  How to Improve Your Photography: A Guide to 
Seeing and Making Better Pictures.  p. 127. 
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    และยังมีวิธีอ่ืนๆ อีก เชน สีสดใสจะตัดกับสีกลาง (สีขาว สีเทา 
และสีด า) ตัวอยางเชน สีเขียวของใบไมจะตัดกับสีพ้ืนสีเทาของทองฟูาที่ครึ้ม และระดับสี (Tone) มี
ผลกับสีตัดกัน จากการที่ระดับสีที่มืดและระดับสีที่สวาง เมื่ออยูในภาพเดียวกันท าใหเกิดการตัดกันได 
เชน สีแดงเขมจะตัดกับสีชมพูออน เพราะความแตกตางกันของระดับสีท าใหสีตัดกัน แมวาที่จริงทั้งคู
เป็นสีที่กลมกลืนกันก็ตาม เป็นตน 
 
   C. สีกลมกลืน (Color Harmony) ความกลมกลืนเป็นสิ่งที่ดูนิ่ง แตดูมี
นัยซอนอยูมากที่สุดในบรรดาความสัมพันธแของสีทั้งหมด สีกลมกลืนสามารถกระตุนความรูสึกของ
ความรักใคร เพอฝัน และความสงบ แตสีกลมกลืนก็ยังสามารถใชกับภาพพายุที่รุนแรง ภาพความรอน
ระอุของทะเลทราย หรือความเปลาเปลี่ยวของทิวเขา 
    โดยทั่วไปแลว สีกลมกลืนเกิดจากสีที่อยูขางเคียงกันในวงจรสี เชน 
สีกลมกลืนของสีเหลืองและสีเขียว แตสีที่อยูในประเภทสีเดียวกัน คือ สีอบอุน หรือสีเย็นก็สรางความ
กลมกลืนของสีได ซึ่งเป็นสิ่งที่เกิดอยูในธรรมชาติอยูแลว เชน สีแดงและสีน้ าตาลของภาพในฤดูใบไม
รวง หรือสีเหลืองและสีเขียวในฤดูใบไมผลิ 
 

 
 
ภาพประกอบที่ 2.90 ภาพถายแบบสีกลมกลืน ตนไมและใบไมสรางความกลมกลืนดวยสวนผสมของสี

สม สีแดง สีเหลือง และสีน้ าตาล ภาพถายโดย Mike Burgess 
ที่มา : Carl Shipman.  (1981).  How to Improve Your Photography: A Guide to 

Seeing and Making Better Pictures.  p. 130. 
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ภาพประกอบที่ 2.91 ภาพถายแบบสีกลมกลืนในธรรมชาติ ไดแก สีขาวและสีเทาของเมฆ สี 3 เฉดสี
ของหาดทราย ทองฟูาสีฟูา ตนไมและน้ าทะเลสีเขียว ภาพถายโดย Clive Sawyer 

ที่มา : Carl Shipman.  (1981).  How to Improve Your Photography: A Guide to 
Seeing and Making Better Pictures.  p. 131. 

 
   D. สีเน๎น (Accent Color) หากความนาสนใจของภาพถายโดยรวมทั้ง
ภาพดูไมนาตื่นเตน ภาพทุกภาพจึงตองมีจุดสนใจ (Focal Point) ที่เป็นสิ่งนาสนใจหลักๆ ที่จะดึงดูด
สายตาผูชมใหไปสูจุดๆ นี้กอน จากนั้นจึงคอยกวาดสายตาไปทั่วภาพถาย หลังจากนั้นระยะหนึ่งก็จะ
กลับมาที่จุดสนใจ 

 
 

ภาพประกอบที่ 2.92 ภาพถายแบบสีเนน ภาพถายโดย Ernst Haas 
ที่มา : Carl Shipman.  (1981).  How to Improve Your Photography: A Guide to 

Seeing and Making Better Pictures.  p. 134. 
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    การสรางจุดสนใจดวยสีที่ตัดกันกับพ้ืนหลังเป็นการเนนใหภาพถาย
ไดผลลัพธแที่ดีมากข้ึน จากตัวอยางภาพเสื้อสีแดงที่สวมอยูกับเด็กเล็กๆ ที่ก าลังเดินอยูบนขั้นบันได ท า
หนาที่เป็นจุดสนใจในการดึงดูดสายตา อีกทั้งยังใหความรูสึกของความลึก และสัดสวนเปรียบเทียบ
ใหกับภาพ นี่ก็เป็นบางสิ่งที่การใชสีเนนใหประโยชนแแกเรา 
 

 
 

ภาพประกอบที่ 2.93 ภาพถายแบบสีเนน ที่แสดงใหเห็นพ้ืนที่เล็กๆ ที่มีสีสดใสซึ่งสามารถสงเสริมภาพ
ใหดูนาสนใจมากขึ้น ภาพถายโดย Patrick Thurston 

ที่มา : Carl Shipman.  (1981).  How to Improve Your Photography: A Guide to 
Seeing and Making Better Pictures.  p. 135. 

 
    โดยทั่วไปจะพบวาสีอบอุน (สีแดง สีเหลือง สีสม) เป็นสีที่เหมาะ
ส าหรับเนนใหเป็นจุดสนใจ และโดยเฉพาะตองใชสีอบอุนในเฉดสีที่เขมและสวาง สีเหลานี้เป็นสีที่ดูมี
ชีวิตชีวา และแทบจะกระโดดออกมาจากสิ่งที่อยูลอมรอบตัวของมันเอง 
    ในสิ่งแวดลอมที่เป็นสีที่คอนขางหมน สีอะไรก็ตามที่สวาง ก็
สามารถสรางความโดดเดนได ภายใตเงื่อนไขที่มีความตางของระดับสีที่มากพอ ไมวาจะเป็นสีฟูาหรือ
เขียวที่สวางก็เป็นสีที่ใชเนนได 
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    สีเนนถูกน าไปใชประโยชนแกับภาพที่เป็นสีเอกรงคแ ซึ่งท าใหดูโดด
เดนมากขึ้น แตตองใหสีเนนมีขนาดเล็ก และเลือกมุมมองใหเหมาะสม เพ่ือใหสายตาของผูชมถูกพาไป
ที่จุดสนใจ แตถาจุดสนใจที่ใชเนนมีขนาดใหญเกินไป หรืออยูที่กึ่งกลางของภาพ ก็จะกลายเป็นมี
ความส าคัญมากกวาการที่จะเนน 
 

 
 

ภาพประกอบที่ 2.94 ภาพถายแบบสีเนน เพียงแคใชสีเดียวบนพื้นที่เล็กๆ ในภาพสีเอกรงคแก็สราง
ความนาสนใจได ในตอนแรกผูชมจะถูกดึงสายตาไปที่สีชมพู ถาภาพถายมีการจัดวางองคแประกอบไดดี
พอดวยการวางจุดเนนใหไมอยูตรงกลางภาพ จะท าใหสายตามองไปที่สวนอื่นๆ ที่เป็นสวนที่สงบนิ่งได

ดีขึ้น ภาพถายโดย Libuse Taylor 
ที่มา : Carl Shipman.  (1981).  How to Improve Your Photography: A Guide to 

Seeing and Making Better Pictures.  p. 134. 
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   E. สีนุํมนวลและสีจาง หรือสีเอกรงค์ (Soft and Pale Colorsหรือ 
Monochromatic) คนสวนใหญจะมองขามภาพที่นุมนวล และสีจางพวกนี้ เนื่องจากมองดูแลวทื่อ 
และนาเบื่อ แตในความเป็นจริงแลวภาพถายที่ดีมากมายที่ใชสีประเภทนี้ และก็ประสบความส าเร็จ
มากเทาๆ กับ ภาพที่ใชสีแรงๆ 
 

 
 

ภาพประกอบที่ 2.95 ภาพถายแบบสีนุมนวลและสีจาง หรือสีเอกรงคแ เป็นภาพของเมฆ และทองน้ าที่
สรางสีฟูาอยางเป็นธรรมชาติ ภาพถายโดย Robin Laurance 

ที่มา : Carl Shipman.  (1981).  How to Improve Your Photography: A Guide to 
Seeing and Making Better Pictures.  p. 140. 

 
 
    ภาพที่ใชสีนุมนวลมีประโยชนแมากในภาพที่มีราบละเอียดสูง หรือ
ภาพที่แสดงพ้ืนผิว (texture) เพราะผูชมสามารถดูรายละเอียดของภาพไดดีมากขึ้น โดยไมถูกแยง
ความสนใจจากภาพที่มีพ้ืนที่สีที่แรง 
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ภาพประกอบที่ 2.96 ภาพถายแบบสีนุมนวลและสีจาง หรือสีเอกรงคแ เป็นภาพของก าแพงหินของ
อาคารเกาท่ีสวยงาม แสดงใหเห็นถึงสีที่สงบนิ่ง (muted color) แสดงถึงอารมณแอบอุนออนโยน  

ที่ภาพทีม่ีสีแรงหรือภาพขาวด าไมสามารถสรางได ภาพถายโดย Eric Crichton 
ที่มา : Carl Shipman.  (1981).  How to Improve Your Photography: A Guide to 

Seeing and Making Better Pictures.  p. 138. 
 
 
    อั นที่ จ ริ ง แล ว  ภ าพประ เภทนี้  ก็ คื อภ าพถ า ย สี เ อกร งคแ 
(Monochromatic) ที่มีสีเดียว แตก็เป็นไปไดที่ภาพที่มีหลายๆ สี จะดูแลวเหมือนภาพถายสีเอกรงคแ 
ถาเราใชแสงที่ต่ า และท าใหสีนั้นลดความเขมลง ซึ่งในบางครั้ง ภาพประเภทนี้จะดูนาสนใจกวา
ภาพถายแบบปกติ 
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ภาพประกอบที่ 2.97 ภาพถายแบบสีนุมนวลและสีจาง หรือสีเอกรงคแ เป็นภาพของเรือในวันที่มีเมฆ

มากในหนารอน เป็นบรรยากาศท่ีสรางภาพถายแบบสีสงบนิ่ง และแสงที่ดูอบอุนของพระอาทิตยแ 
ที่ก าลังขึ้น ภาพถายโดย Graeme Harris 

ที่มา : Carl Shipman.  (1981).  How to Improve Your Photography: A Guide to 
Seeing and Making Better Pictures.  p. 139. 

 
 
   F. ภาพแบบหลากหลายสี (Multicolored Pictures หรือ 
Polychromatic) ภาพถายแบบที่มีการใชสีจ านวนมากๆ เป็นหนึ่งในภาพที่ถายยากมาก และมักจะ
ไมประสบความส าเร็จ เนื่องจากบางครั้งมองดูเหมือนไมมีการจัดวางที่ดี และสรางความสับสน 
ถึงแมวา ภาพลักษณะนี้จะดูนาตื่นเตนตื่นใจ แตเมื่อสีที่สวางและมีความเขมสูงมาอยูดวยกันจะสงผล
ใหแยงความสนใจจากสายตาผูชม จึงเป็นการสรางความสับสนเสียมากกวา 
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ภาพประกอบที่ 2.98 ภาพถายแบบหลากหลายสี เป็นการถายภาพที่ตั้งใจจะแยกคน 2 คนนี้ออกจาก
ฝูงชน ไมเพียงก าจัดสิ่งที่ไมตองการ แตยังท าใหพ้ืนหลังแบน และไมมาขัดกับตัวคน 2 คนที่เป็น 

จุดสนใจ ภาพถายโดย John Sims 
ที่มา : Carl Shipman.  (1981).  How to Improve Your Photography: A Guide to 

Seeing and Making Better Pictures.  p. 142. 
 
    มีวิธีการพ้ืนฐานอยู 2 วิธี โดยใชมุมมองของภาพในการถายภาพ
แบบหลากหลายสี นั่นคือ ถายจากระยะไกล และถายจากระยะใกล (Close up)  
    การใชระยะ (Using distance) สิ่งที่ไดเปรียบเมื่อถายภาพจาก
ระยะไกลระหวางตัวเรากับวัตถุที่มีหลากสี ก็คือ เราจะไมสามารถถายภาพเฉพาะสิ่งๆ นั้นได แต เรา
จะตองถายติดสิ่งที่อยูรอบๆ มาดวย ถึงแมคุณจะไมไดตั้งใจจะท าแบบนี้ก็ตาม ดังนั้นพ้ืนหลังก็เป็นสวน
ที่ส าคัญมากในการถายภาพแบบหลากหลายสี ยกตัวอยางเชน ภาพในสวนดอกไม จะสังเกตวาสีเขียว
มีความส าคัญมากตอการถายภาพๆ นี้ใบไมสีเขียวและกิ่งไมจะกระจายไปทั่ ว รับกับสีสดใสที่
หลากหลาย พ้ืนที่สีเขียวของสนามหญาและใบไมที่เป็นพ้ืนหลัง มีสวนส าคัญกับคุณภาพของความมี
ชีวิตชีวา และความสวางสดใสของดอกไม 
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ภาพประกอบที่ 2.99 ภาพถายแบบหลากหลายสี เป็นการถายภาพจากระยะไกลที่พยายามรวมเอา 
สีสดใสมากมายและสีที่ดูนิ่งมาอยูดวยกัน จากภาพจะเห็นสีเขียวของธรรมชาติที่ออนโยน รวมกันกับ 

สีที่สดใสมีชีวิตชีวาของดอกไม ภาพถายโดย Tsune Okuda 
ที่มา : Carl Shipman.  (1981).  How to Improve Your Photography: A Guide to 

Seeing and Making Better Pictures.  p. 143. 
 
 
    การเขาไปใกล (Getting close) เลือกสิ่งที่เราสนใจ ที่มีสีสันสะดุด
ตา 1-2 สี แลวเคลื่อนตัวเขาไปใกลๆ ถาเป็นไปได เพ่ือที่จะขจัดสิ่งตางๆ ที่อยูรอบๆ สิ่งนั้น ควร
เลือกใชสีพ้ืนหลังที่เป็นสีเอกรงคแ หรือเลือกใชสีกลาง เพ่ือแยกใหสิ่งนั้นมีความชัดเจนขึ้น และท าใหสิ่ง
ที่เราสนใจดูรวมตัวกันเป็นกลุมชัดเจนมากข้ึน และยังท าใหพ้ืนหลังดูมีความกลมกลืนเชนกัน  
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ภาพประกอบที่ 2.100 ภาพถายแบบหลากหลายสี เป็นการถายภาพจากระยะใกลที่แยกสีสดใสของ
ผาหลายๆ ผืน ออกจากความวุนวายของรานขายผา ภาพถายโดย Alfred Gregory 

ที่มา : Carl Shipman.  (1981).  How to Improve Your Photography: A Guide to 
Seeing and Making Better Pictures.  p. 143. 

 
ภาพประกอบที่ 2.101 ภาพถายแบบหลากหลายสี เป็นการถายภาพจากระยะใกลที่ท าใหพื้นหนา

และพ้ืนหลังหลุดโฟกัส ท าใหไมมีสิ่งใดมารบกวนกับสีหลากสีที่จัดจาน ภาพถายโดย Michael Taylor 
ที่มา : Carl Shipman.  (1981).  How to Improve Your Photography: A Guide to 

Seeing and Making Better Pictures.  p. 144. 
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    ในทายที่สุดถาเราพบวา ภาพในบางลักษณะยากตอการน าเสนอใน
เทคนิคที่กลาวมา เราก็สามารถลดความเขมของสี และลดความสวางสุกใสของสีเหลานั้น เพ่ือใหสี
เหลานั้นลดความกระทบกระท่ังระหวางกันใหนอยลง จะสงผลใหงายตอการถายภาพมากขึ้น 
 

 
 

ภาพประกอบที่ 2.102 ภาพถายแบบหลากหลายสี เป็นการถายภาพหุนนิ่งที่ลดความเขมของสี  
และลดความสวางสุกใสของสีใหนอยลง 

ที่มา : Carl Shipman.  (1981).  How to Improve Your Photography: A Guide to 
Seeing and Making Better Pictures.  p. 145. 

 
  4.2.2 ความลึก (Depth) จากหนังสือที่เลือกมา 7 เลมไดมีการกลาวถึงเรื่องสีใน
หนังสือทุกเลม จากการที่ไดทบทวนวรรณกรรมพบวา หนังสือที่มีเนื้อหานาสนใจในเรื่องดังกลาว มี 3 
เลม ไดแก (1) How to Improve Your Photography: A Guide to Seeing and Making Better 
Pictures (1981) โดย Carl Shipman และ HP Books หนังสือเลมนี้มีความโดดเดนในดานการ
อธิบายการแบงประเภทของความลึกในภาพถายไดชัดเจน และครอบคลุม (2) The Book of 
Photography: How to See and Take Better Pictures (1976) โดย John Hedgecoe หนังสือ
เลมนี้มีความโดดเดนในดานการอธิบายมิติสัมพันธแสรางความลึกในภาพถายไดอยางไร (3) 
Photographic Composition: A Visual Guide (2011) โดย Richard D. Zakia และ David A. 
Page หนังสือเลมนี้มีความโดดเดนในดานการอธิบายการแบงประเภทของความลึกในภาพถายไดดี 
และมีภาพประกอบที่นาสนใจ (Hedgecoe,  1976: 174; Shipman,  1981: 52-63; Zakia and. 
Page,  2011: 71-83) 
   สิ่งที่เป็นขอจ ากัดที่ยิ่งใหญในการถายภาพ คือ การแสดงเรื่องราวแบบสาม
มิติผานสื่อกระดาษหรือฟิลแมที่เป็นแบบสองมิติ อันที่จริงแลวเมื่อเรามองดูภาพถายมันก็ไมยากขนาด



 

 

152 

นั้นที่จะสรางความลึกและสรางรูปทรงของวัตถุในภาพถาย เพราะเรามีตัวชวยบางอยาง สิ่งที่ส าคัญสิ่ง
นั้นคือ ทัศนมิติ (Perspective) ที่สามารถแสดงใหเห็นถึงรูปรางและขนาดของวัตถุสัมพันธแกันกับ
ระยะทางโดยยึดจากมุมมองเป็นหลัก 
 

 
 

ภาพประกอบที่ 2.103 ภาพถายแสดงความลึกและทัศนมิติ โดยการยืนอยูตรงกลางของทางเดิน
สามารถเนนทัศนมิติใหกับภาพ และน าสายตาของผูชมใหไปสูบานที่เป็นจุดสนใจหลัก 

ที่มา : John Hedgecoe.  (1976).  The Book of Photography: How to See and Take 
Better Pictures.  p. 74. 

 
    ความลึกในการถายภาพสามารถเกิดไดจากความสัมพันธแของพ้ืนที่
วางระหวางพ้ืนหนาและพ้ืนหลัง และโดยขนาดที่ลดหลั่นลงไปของวัตถุบนพ้ืนภาพ และการใชพ้ืนหนา
ในการน าสายตาไปสูภาพ พ้ืนที่ระหวางกลางและระยะหางในภูมิประเทศใหภาพลวงตาของความลึก 
ในท านองเดียวกับเสนที่คอยๆ มาบรรจบกัน (Converging line) ของทัศนมิติแบบเสนแนวยาว 
(Linear perspective) ซึ่งทัศนมิติแบบเสนแนวยาวจะปรากฏการลดหลั่นของขนาด และเสน หรือพ้ืน
ราบที่จะคอยๆ มาบรรจบรวมกันในระยะไกลออกไปที่จุดลับตา (Vanishing point) บนเสนขอบฟูา 
สวนมวลของพ้ืนที่ระหวางผูชมและขอบฟูาที่อยูในระยะไกลออกไป ไดถูกอธิบายวาเป็น ทัศนมิติแบบ
บรรยากาศ (Aerial perspective) ที่ซึ่งวัตถุ องคแประกอบทั้งหลาย และสีในภาพจะสูญเสีย
รายละเอียดและความชัดเจน เมื่อมีขนาดเล็กลงในระยะท่ีไกลออกไป 
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ภาพประกอบที่ 2.104 ภาพทัศนมิติแบบเสนแนวยาว (Linear perspective) เป็นภาพที่แสดงถึง

ความลึกจากเสนแนวยาวที่ก าลังมาบรรจบกัน หอคอยสูงและตนไมสีเขียวที่มีขนาดเล็กลงไป 
ตามความลึกของภาพทัศนมิติ 

ที่มา : Richard D. Zakia and David A. Page.  (2011).  Photographic Composition:  
A Visual Guide.  p. 75. 

 

 
 

ภาพประกอบที่ 2.105 ภาพทัศนมิติแบบบรรยากาศ (Aerial perspective) จากภาพในระยะไกล
ออกไปจะเห็นหมอกปกคลุมถนน เมื่อมองเขาไปจะเห็นรายละเอียดของตนไมขางทางท่ีหายไปเรื่อยๆ 

ถนนที่จางหายไปเรื่อยๆ เป็นการสรางความรูสึกถึงความลึกไดดี 
ที่มา : Richard D. Zakia and David A. Page.  (2011).  Photographic Composition:  

A Visual Guide.  p. 76. 
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    จากหลักการของภาพทัศนมิติดังกลาว จึงท าใหเกิดวิธีการสราง
ความลึกในแบบตางๆ ซึ่งเกี่ยวของกับองคแประกอบพ้ืนฐานหลายอยางที่สามารถน ามาใชรวมกันเพ่ือ
สรางใหเกิดความรูสึกถึงระยะความลึกในภาพถาย เชน ขนาดสัดสวน (scale) เสนรอบรูป (contour) 
ระดับสี (tone) และพ้ืนผิว (texture) อีกทั้งยังสามารถควบคุมไดจากกลองถายภาพ เชน เลือกจุด
โฟกัส เป็นตน ลองสังเกตจากแตละองคแประกอบที่จะกลาวถึงตอไปนี้ วาเราสามารถสรางภาพถายที่
อยูบนพื้นฐานขององคแประกอบหนึ่ง หรือมากกวาเพื่อสรางความลึกใหกับภาพถายไดอยางไร 
   A. ความลึกแบบเทียบสัดสํวน (Scale) ภาพที่ใหรายละเอียดเกี่ยวกับ
ขนาดขององคแประกอบในภาพไดไมดี ภาพนั้นอาจถูกมองเป็นภาพที่ดูหลอกสายตา เชน ภูเขาอาจดู
เหมือนเนินเล็กๆ ถาไมมีองคแประกอบบางอยางในภาพถายที่สามารถใชเปรียบเทียบกับภูเขา จาก
ภาพประกอบ สังเกตวาความรูสึกของระยะความลึกขึ้นอยูอยางมากกับภาพของหอไอเฟลดานหลัง ซึ่ง
สงผลถึงความสัมพันธแมาถึงภาพของคนในสวนพ้ืนหนา ถาภาพหอไอเฟลถูกลบออกไป ความรูสึกถึง
ความลึกก็จะหายไปดวย 
 

      
 

ภาพประกอบที่ 2.106 ภาพถายแสดงความลึกแบบเทียบสัดสวน ภาพซายเป็นภาพที่หอไอเฟลถูกลบ
ออกไป เปรียบเทียบกับภาพทางขวาที่ยังมีหอไอเฟล สรางความรูสึกถึงความลึกระหวางผูหญิง

ดานหนาและหอไอเฟลไดเป็นอยางดี 
ที่มา : Carl Shipman.  (1981).  How to Improve Your Photography: A Guide to 

Seeing and Making Better Pictures.  p. 60. 
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   B. ความลึกแบบมีเส๎นน าสายตา (Lead-in Lines) เสนที่ดึงดูดสายตา
ของเราเขาไปในภาพ เป็นองคแประกอบที่มีประโยชนแมากในการสรางความรูสึกถึงความลึก เสนพวกนี้
สามารถมาจากทิศทางใดก็ได จากดานลาง ดานบน ดานขาง ฯลฯ จากภาพลองเปรียบเทียบผลที่ได
จากการน าภาพเดียวกันมาทดลอง โดยภาพหนึ่งถูกตัดเสนน าสายตาออก ท าใหความรูสึกถึงความลึก
หายไป 
 

 
 

ภาพประกอบที่ 2.107 ภาพถายแสดงความลึกแบบมีเสนน าสายตา เปรียบเทียบภาพทางขวา 
ที่มเีสนน าสายตาสามารถสรางความรูสึกถึงความลึกไดดีกวา 

ที่มา : Carl Shipman.  (1981).  How to Improve Your Photography: A Guide to 
Seeing and Making Better Pictures.  p. 60. 

 
   C. ความลึกแบบทับซ๎อนกัน (Overlapping Forms) เมื่อองคแประกอบ
บางสวนซอนทับกับอีกองคแประกอบหนึ่ง สิ่งที่ไดจะพบวา องคแประกอบสองสวนที่ทับซอนกันนี้ จะ
สรางรูสึกถึงความลึกไดดีกวาองคแประกอบชนิดเดียวกันแตวางอยูแยกจากกัน สังเกตจากภาพประกอบ
จะเห็นไดชัด 
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ภาพประกอบที่ 2.108 แสดงการเปรียบเทียบภาพที่ไมทับซอน และภาพที่ทับซอนของบาน 
ที่สรางรูสึกถึงความลึกไดดีกวา 

ที่มา : Carl Shipman.  (1981).  How to Improve Your Photography: A Guide to 
Seeing and Making Better Pictures.  p. 60. 

 

 
 
ภาพประกอบที่ 2.109 ภาพวิหารเกแกที่แสดงใหเห็นถึงหลักการทับซอน หากชางภาพ Clay Perry 

เคลื่อนกลองเขาไปใกลแนวก าแพงมากกวานี้ เพ่ือใหก าแพงไมทับซอนกับตัวโครงสรางของวิหาร 
ภาพถายที่ไดก็จะสูญเสียความลึกและดูแบนขึ้นมาทันที 

ที่มา : Carl Shipman.  (1981).  How to Improve Your Photography: A Guide to 
Seeing and Making Better Pictures.  p. 61. 
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   D. ความลึกแบบไลํระดับพื้นผิว (Texture Gradient) ปรับโฟกัสไปที่
พ้ืนหนาของวัตถุใหชัดเจน วัตถุท่ีอยูไกลออกไปจะสูญเสียรายละเอียดความชัดเจนมากขึ้นไปเรื่อยๆ นี่
คือวิธีการหนึ่งในการสรางความรูสึกถึงความลึก 
 

 
 

ภาพประกอบที่ 2.110 สังเกตพ้ืนไมบนทาเรือจะคอยๆ สูญเสียรายละเอียดของพ้ืนผิวไม 
เมื่ออยูในระยะไกลออกไป ภาพถายโดย Richard D. Zakia 

ที่มา : Richard D. Zakia and David A. Page.  (2011).  Photographic Composition:  
A Visual Guide.  p. 80. 
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   E. ความลึกแบบการลดหลั่นขนาดของวัตถุ (Diminishing Size) วัตถุ
ที่มีลักษณะขนาด รูปรางที่เหมือนกัน หรือขนาดใกลเคียงกัน จะดูมีขนาดที่คอยๆ เล็กลงเมื่ออยูใ น
ระยะที่ไกลออกไป 

 
 
ภาพประกอบที่ 2.111 แสดงการเปรียบเทียบขนาดของลูกกอลแฟที่มีขนาดเทากันเมื่อวางอยูในระยะ

เดียวกัน และมีขนาดลดลงเมื่อวางอยูในระยะไกลออกไป 
ที่มา : Carl Shipman.  (1981).  How to Improve Your Photography: A Guide to 

Seeing and Making Better Pictures.  p. 62. 
 

 
 

ภาพประกอบที่ 2.112 เป็นภาพถายที่ใชเลนสแมุมกวาง เพ่ือเนนความรูสึกถึงความลึก และขนาด 
ที่ลดลงของปลา ภาพถายโดย Robert Estall 

ที่มา : Carl Shipman.  (1981).  How to Improve Your Photography: A Guide to 
Seeing and Making Better Pictures.  p. 63. 
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   F. ความลึกแบบวางวัตถุไว๎ตรงกลางพื้นที่ (Filling the Middle 
Area) เลือกมุมมองที่วางวัตถุที่สนใจไวบนพ้ืนที่ตรงกลางภาพ เป็นวิธีการที่จะดึงสายตาของผูชมเขา
ไปในภาพถาย ดังนั้นนี่จึงเป็นการเนนความรูสึกถึงความลึกระหวางวัตถุและผูชม 
 

 
 

ภาพประกอบที่ 2.113 ภาพถายแสดงความลึกแบบวางวัตถุไวตรงกลางพ้ืนที่  
ภาพถายโดย John Goldblatt 

ที่มา : Carl Shipman.  (1981).  How to Improve Your Photography: A Guide to 
Seeing and Making Better Pictures.  p. 62. 

 
 
   G. ความลึกแบบเลือกจุดโฟกัส (Selective Focus) เป็นเทคนิคที่มี
ประโยชนแมากในการสรางความลึกใหกับภาพถายในระยะใกล (close-up shot) และใชไดดีกับการ
ถายภาพวัตถุที่มีพ้ืนหลังที่คอนขางวุนวายสับสน ดวยการท าใหพ้ืนหลังไมอยูในจุดโฟกัส เพราะเราไป
โฟกัสที่วัตถุที่เราสนใจอยางชัดเจน เพ่ือท าใหเดนออกจากองคแประกอบที่เหลือ ท าใหพ้ืนหลัง
กลายเป็นภาพที่เบลอไมชัดเจนและขาดรายละเอียด ท าใหดูหางไกลออกจากตัววัตถุหลัก เป็นการให
ภาพลวงตาของความรูสึกถึงความลึก 
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ภาพประกอบที่ 2.114 ภาพถายแสดงความลึกแบบเลือกจุดโฟกัส 
ที่มา : Carl Shipman.  (1981).  How to Improve Your Photography: A Guide to 

Seeing and Making Better Pictures.  p. 62. 
 
 
  4.2.3. เส๎น (Line) จากหนังสือที่เลือกมา 7 เลมไดมีการกลาวถึงเรื่องสีในหนังสือ
ทุกเลม จากการที่ไดทบทวนวรรณกรรมพบวา หนังสือที่มีเนื้อหานาสนใจในเรื่องดังกลาว มี 2 เลม 
ไดแก (1) Photographic Composition: A Visual Guide (2011) โดย Richard D. Zakia และ 
David A. Page หนังสือเลมนี้มีความโดดเดนในดานการอธิบายเรื่องการแบงประเภทของเสนไดดี (2) 
The Photographer's Eye (2007) โดย Michael Freeman หนังสือเลมนี้มีความโดดเดนในดาน
การอธิบายเรื่องการแบงประเภทของเสนไดดี และมีภาพประกอบที่นาสนใจ (Freeman,  72-89; 
Zakia and. Page,  20-25, 35-43) 
   เสนเป็นสวนหนึ่งในภาพที่มีความโดดเดนกวาจุด เสนมีคุณสมบัติที่ดูมีพลัง 
ซึ่งแสดงถึงทิศทางและการเคลื่อนที่ตลอดในทั้งความยาวของเสน และเป็นเพราะภาพถายจะอยูใน
กรอบสี่เหลี่ยมที่ประกอบดวยเสน ดังนั้นจึงเป็นการเชื้อเชิญใหเปรียบเทียบเสนกรอบของรูปและเสน
ในภาพถาย ในดานของการท ามุมและในดานความยาว 
   เสนมีความสามารถที่จะแสดงออก เชน เสนแนวนอนใหความรูสึกสงบนิ่ง
กวาเสนแนวเฉียง เสนแนวเฉียงใหความรูสึกตื่นเตน เสนที่หนาแสดงถึงความกลาหาญ เสนที่บางและ
โคงแสดงถึงความละเอียดออน เป็นตน อยางไรก็ตาม เสนเป็นสิ่งที่แสดงออกขั้นพ้ืนฐาน ซึ่งเราอาจไป
คาดหวังไมไดมากวา เสนจะมีประโยชนแตอภาพถาย เพราะวัตถุตางๆ หรือเนื้อหาในภาพมักจะบดบัง



 

 

161 

ความส าคัญของเสน แตเมื่อเราสังเกตเสนใหดีจะพบวา มันเป็ นสิ่งพิเศษที่มีประโยชนแไมแพ
องคแประกอบอื่นๆ 
   A. เส๎นแนวนอน (Horizontal Lines) กรอบการมองเห็นภาพของคนเรา
เป็นการมองแบบแนวนอน จึงไมแปลกที่เสนแนวนอนเป็นเสนที่ใหความสบายตามากที่สุด โดยทั่วไป
เสนแนวนอนใหความรูสึกมั่นคง มีน้ าหนัก สงบ และผอนคลาย 
 

 
 

ภาพประกอบที่ 2.115 ภาพถายที่มีเสนแนวนอน 
ที่มา : Michael Freeman.  (2007).  The Photographer's Eye.  p. 73. 

 
 
   B. เส๎นแนวตั้ง (Vertical Lines) เป็นเสนที่เป็นองคแประกอบส าคัญล าดับ
ที่สองของกรอบสี่เหลี่ยมดานขางของรูปถาย เสนแนวตั้งที่จริงเป็นองคแประกอบหลักของภาพที่เป็น
รูปรางของมนุษยแและของตนไม เสนแนวตั้งสามารถใหความรูสึกถึงความแข็งแกรงและพลังเหมือน
แนวที่คนยืนตรงอยูในภาพถายหันมาที่กลองถายภาพ ซึ่งเหมือนการเผชิญหนากับผูชม ในทางปฏิบัติ 
การจัดใหตรงแนว (alignment) เป็นสิ่งส าคัญมาก เชนเดียวกับเสนแนวนอนเพราะทั้งสองเสนถูก
เปรียบเทียบกับกรอบของภาพถายอยูตลอดเวลา ท าใหเมื่อจัดแนวองศาไมถูกตอง ผูชมก็จะสังเกตได
งาย 
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ภาพประกอบที่ 2.116 ภาพถายที่มีเสนแนวตั้ง 
ที่มา : Michael Freeman.  (2007).  The Photographer's Eye.  pp. 74-75. 

 
 
   C. เส๎นแนวเฉียง (Diagonal Lines) อิสระจากการที่ตองจัดองคแประกอบ
ใหตรงแนวกับกรอบของภาพ เสนแนวเฉียงมีทิศทางหลากหลายมากมายที่ไมตรงแนวกับเสนแนวนอน
และแนวตั้ง ในทางปฏิบัติแลว จากจ านวนชนิดของเสนทั้งหมด เสนเฉียงเป็นเสนที่ใหความรูสึกถึงการ
เคลื่อนไหวมากม่ีสุด เป็นเสนที่กระฉับกระเฉงมีการแสดงออกถึงทิศทางและความเร็วมากกวาเสนแนว
ตั้ง เนื่องจากเสนแนวเฉียงเป็นการถูกวางต าแหนงเหมือนยังไมเรียบรอย และยังไมมั่นคง (เหมือน
ก าลังจะลม) ในทางการถายภาพเสนแนวเฉียงจะปรากฏขึ้นจากมุมมองภาพ (viewpoint) ซึ่งจะไปเขา
กับหลักการของภาพทัศนมิติจึงท าใหไดความรูสึกถึงความลึก และระยะ โดยเฉพาะเมื่อมีเสนแนวเฉียง
มากกวาหนึ่งเสนคอยๆ มารวมกัน ซึ่งเสนแนวเฉียงจะเป็นตัวน าสายตาผูชมเขาไปยังวัตถุที่เป็นจุด
สนใจในทิศทางตางๆ ได 
 
 



 

 

163 

 
 

ภาพประกอบที่ 2.117 ภาพถายที่มีเสนแนวเฉียง 
ที่มา : Michael Freeman.  (2007).  The Photographer's Eye.  p. 77. 

 
 

 
 

ภาพประกอบที่ 2.118 ภาพถายที่มีเสนแนวเฉียง เป็นภาพถายในชวงเวลาที่เหมาะเจาะ การยกเสา
ธงท ามุมไดสมบูรณแแบบ แสดงถึงการเคลื่อนไหวยกธงขึ้นของทหาร ภาพถายโดย Joe Rosenthal 

ที่มา : Richard D. Zakia and David A. Page.  (2011).  Photographic Composition:  
A Visual Guide.  p. 41. 
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   D. เส๎นโค๎ง (Curves) เสนโคงมีคุณสมบัติที่แตกตางจากเสน 3 ชนิดที่ผาน
มา สิ่งที่แตกตางในเสนโคง คือ การเปลี่ยนแปลงอยางตอเนื่องของทิศทาง เพราะเสนโคงก็เหมือน
เสนตรงหลายๆ เสนมาตอกัน แตคอยๆ เปลี่ยนทิศทาง และเปลี่ยนแปลงองศาไปเรื่อยๆ อีกทั้งเสนโคง
ไมสามารถน าทิศทางไปเทียบกับเสนแนวนอนและแนวตั้งของกรอบภาพได 
    เสนโคงใหความรูสึกออนโยน ลื่นไหล สวยงาม สงางาม และยัง
สามารถน าสายตาใหมองไปตามโคงได ดังนั้นจึงเป็นองคแประกอบที่สองรวมกับเสนแนวเฉียงที่สามารถ
ท าสิ่งนี้ได คนสวนมากมักรูสึกดึงดูดใจกับเสนโคงโดยเฉพาะถาเป็นเสนโคงที่เป็นลูกคลื่น 
    อยางไรก็ตามเสนโคงเป็นสิ่งที่จะใชในการถายภาพไดคอนขางยาก 
เมื่อเทียบกับเสนตรง 3 ชนิดแรกที่สามารถควบคุมองศาไดจากการเปลี่ยนมุมมองของภาพและ
ต าแหนงที่ยืนถายภาพ แตเสนโคงจะตองเป็นเสนโคงที่มีอยูจริงในสถานที่นั้น โดยสามารถควบคุม
ความโคงจากมุมมองผูถายภาพ เสนโคงอาจจะเกิดขึ้นไดจากการจัดวางของจุด เสนสั้นๆ หรือมุมวัตถุ 
เป็นตน 
 

 
 

ภาพประกอบที่ 2.119 ภาพถายที่มีเสนโคง เสนโคงน าสายตาผูชมจากมุมลางขวาของภาพ  
ไปสูตึกสูงระฟูาและทองฟูาที่งดงามดานหลัง 

ที่มา : Richard D. Zakia and David A. Page.  (2011).  Photographic Composition:  
A Visual Guide.  p. 21. 
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ภาพประกอบที่ 2.120 ภาพถายที่มีเสนโคง ในที่นี้เป็นเสนโคงโดยนัย ซึ่งเกิดจากไมกางเขน 
หลายๆ อันมาเชื่อมโยงกันใหเกิดแนวเสนโคง 

ที่มา : Michael Freeman.  (2007).  The Photographer's Eye.  p. 81. 
 

   E. เส๎นจากสายตา (Eye Lines) เป็นองคแประกอบแบบหนึ่งที่มีประโยชนแ
มากๆ ในการจัดวางองคแประกอบของภาพถาย ปกติผูชมมักจะมองภาพถายคนที่ใบหนาที่ ปรากฏ
ชัดเจนในภาพถายอยูแลว และสายตาของผูชมก็จะมองตามทิศทางที่คนในภาพทอดสายตามองไป 
ดวยความสงสัยตามธรรมชาติของคนเราที่วา คนในภาพก าลังจองมองไปที่สิ่งใด จึงท าใหเกิดทิศทางที่
ชัดเจนในภาพถายที่เราเรียกวา เสนจากสายตา 
    การมองตากันโดยตรงระหวางผูชมกับภาพคนที่ถูกถายภาพ เป็น
วิธีการดึงดูดท่ีแข็งแกรง อยางไรก็ตามเราตองรูวา ผูคนในภาพจองมองอะไรอยู ในทางเหตุผลพ้ืนฐาน
แลว ถามีคนจองมองสิ่งใดอยู สิ่งนั้นมักจะเป็นสิ่งที่นาสนใจส าหรับคนมอง และก็นาจะเป็นสิ่งที่
นาสนใจส าหรับผูอ่ืนดวย แตถาสายตาของคนในรูปถายมีทิศทางมองออกไปนอกกรอบภาพ จะ
กลายเป็นสรางความสงสัยแกผูชม ซึ่งเป็นการกระท าที่ผิด แตเป็นสิ่งที่มีประโยชนแในการสรางความ
คลุมเครือ 
 
 



 

 

166 

 
 
ภาพประกอบที่ 2.121 ภาพถายที่มีเสนจากสายตา โดยสายตาของผูชมจะมองไปที่รูปหนาของพระแม

มาเรียทางขวาสุดกอน แลวมองตามทิศทางสายตาของพระแมมาเรียไปยังพระคารแดินัล 
ที่มา : Michael Freeman.  (2007).  The Photographer's Eye.  p. 82. 

 

 
 

ภาพประกอบที่ 2.122 ภาพถายที่มีเสนจากสายตา โดยเป็นการผสานเสนจากสายตา 3 เสนสงตอ 
จนมาที่ผูชม โดยองคแพระพุทธรูปดานหลังทอดสายตาลงมาที่พ้ืนหนา เณรรูปทางขวามองไปที่เณร 

ที่อยูดานหนาซาย และเณรที่อยูดานหนาซายก็จองมองมาที่ผูชม 
ที่มา : Michael Freeman.  (2007).  The Photographer's Eye.  p. 83. 
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  4.2.4 ระดับสี (Tone) จากหนังสือที่เลือกมา 7 เลมไดมีการกลาวถึงเรื่องสีใน
หนังสือทุกเลม จากการที่ไดทบทวนวรรณกรรมพบวา หนังสือที่มีเนื้อหานาสนใจในเรื่องดังกลาว มี 3 
เลม ไดแก (1) How to Improve Your Photography: A Guide to Seeing and Making Better 
Pictures (1981) โดย Carl Shipman และ HP Books (2) The Book of Photography: How to 
See and Take Better Pictures (1976) โดย John Hedgecoe หนังสือสองเลมนี้มีความโดดเดนใน
ดานการอธิบายเรื่องอารมณแของระดับสีไดดี (3) The Photographer's Eye (2007) โดย Michael 
Freeman หนังสือเลมนี้มีความโดดเดนในดานภาพประกอบที่นาสนใจ (Freeman,  2007: 110-111; 
Hedgecoe,  1976: 56-57; Shipman,  1981: 100-103) 
   ระดับสีในภาพถายจะไลไปจากสีขาวไปถึงสีด า ในระหวางนั้นจะเป็น
ระดับสีเทาที่เกิดขึ้นมากมายไมรูจบ (สีเทาออนไปถึงสีเทาเขม) ระดับสีสามารถใหรูปทรงสามมิติ และ
สรางความลึกในภาพได ในภาพสีก็ใชหลักการเดียวกัน แตจะใชพ้ืนที่ของสีที่อยูไลๆ กัน ในการสราง
ความแตกตางของสี แทนที่จะใชความสวางเหมือนภาพขาวด า 
 

 
 
ภาพประกอบที่ 2.123 ภาพถายแสดงของขวดสีขาวแสดงใหเห็นถึงแสงที่มีผลตอระดับสี และแสดงถึง
การที่มีระยะของระดับสีที่มาก จะสามารถสรางรูปทรงและระยะไดดีกวาในภาพซาย ซึ่งใชแสงที่มา

จากดานขาง สวนภาพขวาใชแสงที่สวางจากดานหนา จนแทบไมมีเงาท่ีพ้ืน ท าใหภาพดูแบน 
ที่มา : Carl Shipman.  (1981).  How to Improve Your Photography: A Guide to 

Seeing and Making Better Pictures.  p. 101. 
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  ระดับสีมี 2 ระดับ ไดแก 
   A. ระดับสีสวําง (High Key) เป็นภาพที่มีการใชระดับสีตางๆ ที่ออกไป
ทางสีขาวมากกวา หรือเป็นดานที่มีระดับสีที่สวาง 
 

 
 

ภาพประกอบที่ 2.124 ภาพถายแสดงระดับสีสวาง 
ที่มา : Carl Shipman.  (1981).  How to Improve Your Photography: A Guide to 

Seeing and Making Better Pictures.  p. 102. 
 
   B. ระดับสีมืด (Low Key) เป็นภาพที่มีการใชระดับสีตางๆ ที่ออกไปทางสี
ด ามากกวา หรือเป็นดานที่มีระดับสีที่มืด 
 

 
 

ภาพประกอบที่ 2.125 ภาพถายแสดงระดับสีมืด 
ที่มา : John Hedgecoe.  (1976).  The Book of Photography: How to See and Take 

Better Pictures.  p. 57. 
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   เป็นสิ่งที่ส าคัญมากๆ ที่ระดับสีของภาพถายจะตองสอดคลองกับเนื้อหาของ
ภาพ โดยเฉพาะถาตองการจะสรางอารมณแที่ชัดเจนใหกับผูชม รูปถายที่ใชระดับสีสวาง จะให
ความรูสึกมีชีวิตชีวาและราเริง อีกทั้งยั งใหความละเอียดออน เหมาะกับอารมณแโรแมนติก สวน
ภาพถายที่ใชระดับสีมืด จะใหความรูสึกซึมเศรา และบรรยากาศที่เครงขรึม 
   มีสิ่งหนึ่งที่นาสนใจในเรื่องระดับสี นั่นคือ ความแตกตางที่ปรากฏระหวาง
ภาพสีและภาพขาวด า โดยเฉพาะเป็นเรื่องที่ยากมากๆ ที่จะท าใหระดับสีสวางสามารถใชงานไดดีกับ
ภาพสี นั่นคือ การใชระดับสีสวางในภาพขาวด าจะท าใหภาพดูเรืองแสง และชัดเจน (แตตองเป็น
เนื้อหาของภาพที่เหมาะสม) แตในภาพสีมักจะถูกมองในแงลบ วาเป็นภาพที่ซีดจาง และถายไมดี ซึ่ง
อาจเป็นเพราะภาพสีเป็นภาพที่เราเห็นในชีวิตประจ าวัน ซึ่งจะไมเห็นภาพสีที่เป็นระดับสีสวางมากนัก
ก็ได 
 

 
 

ภาพประกอบที่ 2.126 แสดงการเปรียบเทียบภาพสีและขาวด า ในระดับสีสวางและระดับสีมืด 
ทีม่า : Michael Freeman.  (2007).  The Photographer's Eye.  pp. 112-113. 

 
 
  4.2.5 ลวดลายซ้ า (Pattern) จากหนังสือที่เลือกมา 7 เลมไดมีการกลาวถึงเรื่อง
ลวดลายซ้ าในหนังสือ 6 เลม จากการที่ไดทบทวนวรรณกรรมพบวา หนังสือที่มีเนื้อหานาสนใจในเรื่อง
ดังกลาว มี 3 เลม ไดแก (1) How to Improve Your Photography: A Guide to Seeing and 
Making Better Pictures (1981) โดย Carl Shipman และ HP Books (2) The Book of 
Photography: How to See and Take Better Pictures (1976) โดย John Hedgecoe หนังสือ



 

 

170 

สองเลมนี้มีความโดดเดนในดานการอธิบายความหมายและเนื้อหาโดยรวมของลวดลายซ้ าไดดี (3) 
The Photographer's Eye (2007) โดย Michael Freeman หนังสือเลมนี้มีความโดดเดนในดาน
การแบงประเภทของลวดลายซ้ าไดชัดเจนที่สุด (Freeman,  2007: 50; Hedgecoe,  1976: 60-63; 
Shipman,  1981: 88-93) 
   เราถูกลอมรอบดวยลวดลายซ้ าในชีวิตประจ าวันอยูเสมอๆ ในภาพถาย
ลวดลายซ้ าสามารถหยอกลอท าใหขบขัน หรือกระตุนใหเกิดจินตนาการตางๆ การใชรูปรางหรือเสนที่
ซ้ าๆ อยางมีชั้นเชิงในการถายภาพ จะชวยสรางจังหวะและล าดับที่สามารถท าใหเกิดภาพที่สรางความ
จดจ าไดดี ลวดลายซ้ าที่นักถายภาพใชกันไมจ าเป็นตองเกิดจากภาพเรขาคณิตที่ซ้ าๆ กัน เชน สวนโคง
ในอาคารที่มีเสาหรือระเบียงที่เรียงกันเป็นแถวๆ แตการเกิดจากระลอกคลื่นที่ซัดเขามาเรื่อยๆ ของ
ทะเล หรือก่ิงกานของตนไมที่แตกสาขามากมายโดยมีฉากหลังเป็นทองฟูา เป็นตน 
   การคนหาลวดลายซ้ าเป็นสิ่งที่ตองฝึกฝนการมองและตองตั้งใจที่จะมองหา
สถานที่ๆ มีลวดลายซ้ า และสังเกตใหไดวา ลวดลายซ้ านั้นเกิดขึ้นมาไดอยางไร จากสิ่งใด เพราะ
ลวดลายซ้ าเกิดไดทุกที่ทุกเวลา โดยเฉพาะลวดลายซ้ าแบบชั่วคราว (Transient Patterns) เกิดขึ้น
เพียงชวงเวลาหนึ่ง หรือจากมุมมองหนึ่งเทานั้น ไมวาจะเป็นใบหนามากมายในฝูงคน กลุมนกที่บินบน
ฟูา การเดินสวนสนสมของทหาร แตสวนลวดลายซ้ าแบบถาวร (Static Patterns) เป็นสิ่งที่เมื่อพบ
แลว เราสามารถใชเวลากับมันไดเรื่อยๆ โดยไมตองรีบถายภาพเหมือนอยางลวดลายซ้ าแบบชั่วคราว 
ตัวอยางเชน หนาตางหลายๆ บานบนตึก หรือบานเป็นหลังเรียงกันเป็นแถวๆ หรือกระทั่งกิ่งไม เป็น
ตน ลวดลายซ้ ามี 3 ประเภท ไดแก 
   A. ลวดลายซ้ าแบบปกติ (Regular Pattern) เป็นการเรียงวัตถุแบบมี
ระเบียบ เป็นแถวเป็นแนวที่สามารถคาดเดาไดวา ลวดลายซ้ าจะด าเนินตอไปอยางไร แตตองอาศัย
จ านวนวัตถุสิ่งของที่มากมายอยูรวมกัน จากการเรียงตัวตามตัวอยางจะเห็นไดวา ไมคอยนาสนใจ และ
ความนาสนใจของภาพจะขึ้นอยูกับประเภทและลักษณะของวัตถุวา นาสนใจขนาดไหน เพราะถา
เปลี่ยนจากเข็มกลัดที่มีรูปเกี่ยวกับศาสนากลายเป็นฝาขวดแบบเกลียว ก็จะดูไมนาสนใจเลย  
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ภาพประกอบที่ 2.127 แสดงลวดลายซ้ าแบบปกติ 
ที่มา : Michael Freeman.  (2007).  The Photographer's Eye.  p. 51. 

 
   B. ลวดลายซ้ าแบบไมํปกติ (Irregular Pattern) การที่จะสรางลวดลาย
ซ้ าแบบไมปกติแตยังคงดูเป็นลวดลายซ้ าอยู วัตถุในภาพจะตองถูกจับมารวมกันอยางใกลชิด รูปแบบ
ไมปกตินี้ไมใชการไมมีระเบียบ เพียงแตเราอาจไมสามารถคาดเดาไดวา ลวดลายซ้ าจะด าเนินตอไป
อยางไร 
 

 
 

ภาพประกอบที่ 2.128 แสดงลวดลายซ้ าแบบไมปกติ 
ที่มา : Michael Freeman.  (2007).  The Photographer's Eye.  p. 51. 
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   C. การท าลายลวดลายซ้ า (Breaking the Pattern) ลวดลายซ้ าจะไมมี
ทิศทางที่แนนอน และในหลายๆ กรณี ลวดลายซ้ าเหมาะส าหรับการเป็นพ้ืนหลังมากกวาตัวเนื้อหา
ของภาพ จากตัวอยางจะเห็นวา มุกมากมายเป็นเนื้อหาของภาพในแงที่จะแสดงถึงปริมาณมากมาย
ของมุก การที่จะใหภาพดูไมมีการจัดวาง จะใชการขัดแยงขององคแประกอบบางอยางรวมเขาไป ในที่นี้ 
เราใชมุกที่ไมมีสีขนาดใหญที่ท าใหลวดลายซ้ าถูกท าลาย เพ่ือสรางการเนนใหกับมุกเม็ดใหญที่วานั้น 
 

 
 

ภาพประกอบที่ 2.129 แสดงภาพการท าลายลวดลายซ้ า 
ที่มา : Michael Freeman.  (2007).  The Photographer's Eye.  p. 51. 

 
  4.2.6 พื้นผิว (Texture) จากหนังสือที่เลือกมา 7 เลมไดมีการกลาวถึงเรื่อง
ลวดลายซ้ าในหนังสือ 5 เลม จากการที่ไดทบทวนวรรณกรรมพบวา หนังสือที่มีเนื้อหานาสนใจในเรื่อง
ดังกลาว มี 2 เลม ไดแก (1) How to Improve Your Photography: A Guide to Seeing and 
Making Better Pictures (1981) โดย Carl Shipman และ HP Books หนังสือเลมนี้มีความโดดเดน
ในดานการอธิบายเรื่องแสงมีผลอยางไรกับพ้ืนผิว (2) The Book of Photography: How to See 
and Take Better Pictures (1976) โดย John Hedgecoe มีความโดดเดนในดานการอธิบาย
ความหมายและเนื้อหาโดยรวมของพ้ืนผิวไดดี (Hedgecoe,  1976: 64-67; Shipman,  1981: 94-
99)  
   พ้ืนผิวมีบทบาทส าคัญอยางมากกับภาพถายที่ประสบความส าเร็จแทบทุก
ภาพ พ้ืนผิวเพ่ิมคุณลักษณะดานการสัมผัสใหกับองคแประกอบดานรูปราง สี ระดับสี พ้ืนผิวสามารถ
อธิบายลักษณะของผิวหนาวัตถุได และบอยครั้งจะบงบอกถึงสาระที่อยูในวัตถุนั้น เราสามารถรูสึกถึง
พ้ืนผิวของวัตถุได โดยไมตองสัมผัสจริงๆ ก็ได เราสามารถรูสึกทราบไดวา ผิวของผลแอปเปิลนั้นเรียบ 
ในขณะที่ผิวของกอนขนมปังโดยมากจะหยาบ อยางไรก็ตาม แอปเปิ้ลสามารถเกิดขึ้นไดงายจากการ
ถายภาพในระยะใกล (close-up)  
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   ความสามารถอยางหนึ่งของนักถายภาพที่ควรจะมี คือการใชพ้ืนผิว ในการ
ถายทอดภาพใหใกลเคียงกับความเป็นจริงมากที่สุด สังเกตจากภาพถายของอาหาร หรือภาพหุนนิ่ง 
(Still life photography) ซึ่งเป็นภาพถายที่คมชัดมาก จนบางครั้งจะดูสมจริงยิ่งกวาวัตถุของจริงเสีย
อีก ดังนั้นถาอยากจะไดภาพถายที่ดูไมเหมือนจริง ก็ไมควรจะถายใหพ้ืนผิวดูชัดเจนเกินไป เชน ใน
ภาพถายที่ดูชวนฝัน ก็มักจะเป็นภาพที่ดูนุมนวล (soft focus)  
   ดังนั้นพ้ืนผิวจึงมีอยู 2 ประเภท ไดแก A. พ้ืนผิวหยาบหรือคมชัด (Sharp 
Texture) B. พ้ืนผิวนุมหรือเรียบ (Soft Texture) 
 

 
 
ภาพประกอบที่ 2.130 ภาพถายพ้ืนผิวหยาบหรือคมชัด ซึ่งมีการควบคุมการใชแสงอยางระมัดระวัง 
ที่จะน าเสนอพ้ืนผิวของใบหนา ถาควบคุมไมดีอาจจะท าใหเห็นต าหนิตางๆ บนใบหนาที่ไมนาดูได 

ที่มา : Carl Shipman.  (1981).  How to Improve Your Photography: A Guide to 
Seeing and Making Better Pictures.  p. 99. 
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ภาพประกอบที่ 2.131 ภาพถายพ้ืนผิวนุมหรือเรียบ จากภาพตัวอยางเมื่อถายโดยไมใหเห็นพื้นผิว  
จะเป็นการท าใหความเป็นจริงหมดไปดวยเชนกัน จึงท าใหภาพดูชวนฝันและดูโรแมนติก 

ที่มา : Carl Shipman.  (1981).  How to Improve Your Photography: A Guide to 
Seeing and Making Better Pictures.  p. 99. 

 
  4.2.7 ความเปรียบตํางของน้ าหนักสี (Contrast) จากหนังสือที่เลือกมา 7 เลม
ไดมีการกลาวถึงเรื่องความเปรียบตางของน้ าหนักสีในหนังสือ 3 เลม จากการที่ไดทบทวนวรรณกรรม
พบวา หนังสือที่มีเนื้อหานาสนใจในเรื่องดังกลาว มี 3 เลม ไดแก (1) How to Improve Your 
Photography: A Guide to Seeing and Making Better Pictures (1981) โดย Carl Shipman 
และ HP Books หนังสือเลมนี้มีความโดดเดนในดานการอธิบายความเปรียบตางของน้ าหนักสีได
ชัดเจนที่สุด (2) The Book of Photography: How to See and Take Better Pictures (1976) 
โดย John Hedgecoe หนังสือเลมนี้มีความโดดเดนในดานการอธิบายความเปรียบตางของน้ าหนักสี
ไดดีพอควร (3) The Photographer's Eye (2007) โดย Michael Freeman หนังสือเลมนี้มีความ
โดดเดนในดานภาพตัวอยางที่นาสนใจ โดยเฉพาะภาพถายสีที่มีความเปรียบตางของน้ าหนักสีแบบ
ตางๆ (Freeman,  2007: 34-35; Hedgecoe,  1976: 56-57; Shipman,  1981: 100-103)  
   ความเปรียบตางของน้ าหนักสีเป็นความสัมพันธแระหวางระดับสีที่มืดที่สุด
และระดับสีที่สวางที่สุด ภาพถายที่มีการใชระดับสีที่สวางมากและระดับสีที่มืดมากในภาพเดียวกัน 
อีกทั้งมีระดับสีชวงระหวางนั้นที่ดูแตกตางกันนอยมาก เรียกวา ความเปรียบตางของน้ าหนักสีสูง 
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(High Contrast) สวนภาพที่มีความแตกตางเล็กนอยระหวางระดับสีที่สวางที่สุดและระดับสีที่มืด
ที่สุด เราเรียกวา ความเปรียบตางของน้ าหนักสีต่ า (Low Contrast) 
   ความเปรียบตางของน้ าหนักสีในสวนหนึ่งควบคุมไดจากการใหแสง ใน
แสงที่จัดและเป็นแสงโดยตรง เชน แสงจากดวงอาทิตยแ มักจะกอใหเกิดภาพที่มีความเปรียบตาง
ของน้ าหนักสีสูง สวนแสงที่นุ มนวล เชน แสงจากทองฟูาที่มืดครึ้ม จะกอใหเกิดภาพที่มีความ
เปรียบตางของน้ าหนักสีต่ า 
   ความเปรียบตางของน้ าหนักในภาพถายสี สามารถสังเกตไดจากสีที่สวาง
และสีที่มืดในภาพ โดยไมตองอาศัยการใหแสง เชน เจาสาวในชุดแตงงานสีขาวก าลังยืนอยูหนา
ประตูโบสถแที่เป็นสีเขม ก็จะไดภาพที่มีความเปรียบตางของน้ าหนักสีสูง แตถาเจาสาวคนเดิมก าลัง
ยืนอยูหนาก าแพงสีขาว ก็จะไดภาพที่มีความเปรียบตางของน้ าหนักสีต่ า แตอยางที่กลาวไปแลววา 
เราสามารถควบคุมความเปรียบตางของน้ าหนักสีในภาพถายไดโดยวิธีการใชแสงเชนกัน  
 

 
 

ภาพประกอบที่ 2.132 ภาพถายขาวด าที่มีความเปรียบตางของน้ าหนักสีสูง 
ที่มา : Carl Shipman.  (1981).  How to Improve Your Photography: A Guide to 

Seeing and Making Better Pictures.  p. 103. 
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ภาพประกอบที่ 2.133 ภาพถายขาวด าที่มีความเปรียบตางของน้ าหนักสีต่ า 
ที่มา : Carl Shipman.  (1981).  How to Improve Your Photography: A Guide to 

Seeing and Making Better Pictures.  p. 103. 
 

 
 

ภาพประกอบที่ 2.134 ภาพถายขาวด าที่มีความเปรียบตางของน้ าหนักสีสูง เกิดข้ึนจากแสงจาก 
พระอาทิตยแในวันฟูาโปรง 

ที่มา : Michael Freeman.  (2007).  The Photographer's Eye.  p. 35. 
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ภาพประกอบที่ 2.135 ภาพถายขาวด าที่มีความเปรียบตางของน้ าหนักสีต่ า เกิดขึ้นไดจากคุณภาพ
ของแสงที่มาจากแสงยามเชาที่มีหมอกลง 

ที่มา : Michael Freeman.  (2007).  The Photographer's Eye.  p. 35. 
 
 
  4.2.8 เส๎นขอบฟ้า (Horizon Line) จากหนังสือที่เลือกมา 7 เลมไดมีการกลาวถึง
เรื่องเสนขอบฟูาในหนังสือ 4 เลม จากการที่ไดทบทวนวรรณกรรมพบวา หนังสือที่มีเนื้อหานาสนใจ
ในเรื่องดังกลาว มี 3 เลม ไดแก (1) How to Improve Your Photography: A Guide to Seeing 
and Making Better Pictures (1981) โดย Carl Shipman และ HP Books หนังสือเลมนี้มีความ
โดดเดนในดานการอธิบายความหมาย และการแบงประเภทของเสนขอบฟูาในภาพถายไดชัดเจนที่สุด 
(2) Photographic Composition: A Visual Guide (2011) โดย Richard D. Zakia และ David A. 
Page หนังสือเลมนี้มีความโดดเดนในดานการอธิบายความหมายของเสนขอบฟูาไดดีพอควร (3) The 
Photographer's Eye (2007) โดย Michael Freeman หนังสือเลมนี้มีความโดดเดนในดานภาพ
ตัวอยางที่นาสนใจ (Freeman,  2007: 28-29; Shipman,  1981: 22-25; Zakia & Page,  2011: 
35-38)  
   นาจะเป็นสิ่งที่ปกติมากส าหรับการถายภาพ เมื่อกรอบของภาพตองถูกแบง
ออกอยางไมมีขอกังขา นั่นคือเมื่อเราไดรวม เสนขอบฟูาเขาไปในภาพถาย เสนขอบฟูาเป็น
องคแประกอบส าคัญในการใหความรูสึกในดานขนาดสัดสวนกับภาพภูมิทัศนแ (Landscape) ไมวาจะ
เป็นภาพภูเขาหรือทะเล การใชเสนขอบฟูาในการชวยสรางความสมดุลใหกับภาพถาย เป็นการชวย
เพ่ิมความนาสนใจใหกับเนื้อหาของภาพที่เราตองการที่จะถายทอด 
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   ต าแหนงของเสนขอบฟูาในภาพถายสามารถท าได 4 แนวทาง ไดแก 
   A. ไร๎เส๎นขอบฟ้า (No Horizon) จากภาพตัวอยางจะเห็นวัตถุถูกแยก
ออกมาจากเสนขอบฟูา ท าใหวัตถุดูเดนสะดุดตา 
 

 
 

ภาพประกอบที่ 2.136 ภาพถายที่ไรเสนขอบฟูา 
ที่มา : Carl Shipman.  (1981).  How to Improve Your Photography: A Guide to 

Seeing and Making Better Pictures.  p. 22. 
 
   B. เส๎นขอบฟ้าอยูํสูง (High Horizon Line หรือ Above the Center) 
เมื่อเสนขอบฟูาเขามารวมอยูในภาพ วัตถุจะเหมือนถูกจัดวางไวในที่ๆ ควรจะเป็น จึงท าใหความสนใจ
ของผูชม มองตรงไปที่วัตถุในภาพไดอยางเต็มที่ 
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ภาพประกอบที่ 2.137 ภาพถายที่เสนขอบฟูาอยูสูง 
ที่มา : Carl Shipman.  (1981).  How to Improve Your Photography: A Guide to 

Seeing and Making Better Pictures.  p. 22. 
 
   C. เส๎นขอบฟ้าอยูํตรงกลาง (Centered Horizon Line) ทองฟูาที่มี
ขนาดใหญขึ้น มักจะท าใหดูมีเรื่องราวที่ดูนาทึ่งขึ้น แตการแบงภาพออกเป็นสองสวนเทาๆ กัน ก็อาจ
สรางความรูสึกครึ่งๆ กลางๆ ได 
 

 
 

ภาพประกอบที่ 2.138 ภาพถายที่เสนขอบฟูาอยูตรงกลาง 
ที่มา : Carl Shipman.  (1981).  How to Improve Your Photography: A Guide to 

Seeing and Making Better Pictures.  p. 22. 
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   D. เส๎นขอบฟ้าอยูํต่ า (Low Horizon Line หรือ Below the Center) 
การที่เสนขอบฟูาอยูต่ า ท าใหเราไดใชประโยชนแจากความนาทึ่งของทองฟูาไดอยางเต็มที่ โดยสายตา
จะมองไปที่ทองฟูา กอนที่จะเปลี่ยนความสนใจไปยังที่ตัววัตถุที่อยูในภาพถายภายหลังอยางหลีกเลี่ยง
ไมได 

 
 

ภาพประกอบที่ 2.139 ภาพถายที่เสนขอบฟูาอยูต่ า 
ที่มา : Carl Shipman.  (1981).  How to Improve Your Photography: A Guide to 

Seeing and Making Better Pictures.  p. 22. 
 
   อยางไรก็ตาม ต าแหนงของเสนขอบฟูาที่ถือวาเป็นการจัดองคแประกอบที่
นิยมใชกันมาก ก็คือการวางเสนขอบฟูาอยูสูง โดยวางเสนขอบฟูาไวที่ต าแหนงประมาณ 1 ใน 3 ของ
ภาพถาย 

 
 

ภาพประกอบที่ 2.140 ภาพถายที่วางเสนขอบฟูาไวที่ต าแหนงประมาณ 1 ใน 3 ของภาพถาย 
ที่มา : Carl Shipman.  (1981).  How to Improve Your Photography: A Guide to 

Seeing and Making Better Pictures.  p. 22. 
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  4.2.9 มุมมองภาพ (View Point) จากหนังสือที่เลือกมา 7 เลมไดมีการกลาวถึง
เรื่องมุมมองภาพในหนังสือ 4 เลม จากการที่ไดทบทวนวรรณกรรมพบวา หนังสือที่มีเนื้อหานาสนใจ
ในเรื่องดังกลาว มี 2 เลม ไดแก (1) How to Improve Your Photography: A Guide to Seeing 
and Making Better Pictures (1981) โดย Carl Shipman และ HP Books (2) Photographic 
Composition: A Visual Guide (2011) โดย Richard D. Zakia และ David A. Page หนังสือทั้ง
สองเลมนี้มีความโดดเดนในดานการอธิบายความหมายของมุมมองภาพไดดีทั้งสองเลม เพียงแตเลม
แรก มีการอธิบายหลักการของทัศนมิติ (Perspective) ไดดีกวา (Shipman,  1981: 53-54, 64-75; 
Zakia & Page,  2011: 146-153) 
   ในอีกดานหนึ่งของการถายภาพใหมีทัศนมิติ (Perspective) ที่ดี ขึ้นอยูกับ
มุมมองของภาพอยางมาก การเปลี่ยนแปลงมุมมองภาพเป็นการเปลี่ยนแปลงความสัมพันธแระหวาง
ขนาดและสัดสวนของวัตถุในภาพ 
   ต าแหนงของเสนขอบฟูาและจุดลับตา (Vanishing Point หรือ VP) ขึ้นอยู
กับมุมมองนักถายภาพ การเปลี่ยนมุมมองภาพเป็นการเปลี่ยนต าแหนงของเสนขอบฟูา และสงผลท า
ใหทัศนมิติเปลี่ยนแปลงไปดวยเชนกัน 
   ตามหลักการทัศนมิติ ในมุมมองปกติ เสนของฟูาจะอยูในระดับสายตา ถา
เราเปลี่ยนมุมมองใหสูงขึ้น เสนขอบฟูาก็จะสูงขึ้นตามเชนกัน 
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ภาพประกอบที่ 2.141 ภาพแสดงความสัมพันธแของเสนขอบฟูากับความรูสึกของระยะทาง ภาพ A 
เป็นภาพที่ต าแหนงของเสนของฟูาอยูต่ า และใหความรูสึกของระยะทางท่ีดูไกลกวาภาพ B 

ที่มา : Carl Shipman.  (1981).  How to Improve Your Photography: A Guide to 
Seeing and Making Better Pictures.  p. 53. 

 
 
   ถาเราเปลี่ยนมุมมองใหต่ าลง วัตถุจะดูเหมือนมีขนาดใหญขึ้น อาคาร
สิ่งกอสรางจะดูสูงขึ้นไปอีก โดยการใชมุมมองที่ต่ านี้ เราสามารถถายภาพกลองใสบุหรี่ใหดูสูงเหมือน
ตึกระฟูาไดอยางงายดาย 
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ภาพประกอบที่ 2.142 ภาพแสดงการเปลี่ยนแปลงของทัศนมิติจากมุมมองตางๆ 
ที่มา : Carl Shipman.  (1981).  How to Improve Your Photography: A Guide to 

Seeing and Making Better Pictures.  p. 54. 
 
   ดังนั้นการเลือกมุมมองจึงเป็นสิ่งส าคัญมากในการถายภาพมุมมองภาพมี
อิทธิพลอยางมากในภาพถาย ซึ่งโดยมากมุมมองภาพที่ดีที่สุด มักจะไมใชจากจุดแรก ที่คุณมองเห็นสิ่ง
ที่คุณสนใจในการจะถายภาพ ดังนั้นสิ่งแรกที่ควรท าหลังจากไดตัดสินใจจะถายภาพนั้นแลวก็คือ การ
เดินรอบๆ สิ่งนั้น ลองมองดูจากทางซายและขวา ถอยออกไปและขยับเขามาใกลๆ มองมุมสูงขึ้นหรือ
ต่ าลง เหลานี้เพ่ือมองหาความเป็นไปไดทั้งหมดในการที่จะถายภาพๆ นั้น มุมมองของภาพมี 3 ระดับ 
ไดแก 
   A. มุมมองภาพปกติ (Normal View หรือ Eye Level) เราทุกคนตาง
คุนเคยกับการมองในมุมมองภาพปกติหรือในระดับสายตา ซึ่งสามารถมองเห็นไดไกลออกไปจนถึง
ระยะไมมีที่สิ้นสุด (Infinity) วัตถุที่มีระยะหางออกไปจากกลองถายภาพจะมีขนาดเล็กลงเรื่อยๆ ซึ่ง
สามารถใหความรูสึกถึงความลึกไดดี ภาพถายสวนมากจะเป็นภาพจากมุมมองนี้ ที่ถายวัตถุจากระดับ
สายตา ซึ่งเป็นวิธีคุนเคยของคนเราเวลามองทุกสิ่งบนโลกใบนี้ 
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ภาพประกอบที่ 2.143 ภาพถายมุมมองภาพปกติ ภาพชื่อ Twin Sisters โดย Lee Thomson 
ที่มา : Richard D. Zakia and David A. Page.  (2011).  Photographic Composition:  

A Visual Guide .  p. 146. 
 
   B. มุมมองภาพจากมุมสูง (Bird's Eye View หรือ High Angle) การ
มองลงมาจากที่สูงๆ เป็นสิ่งที่นาตื่นตาตื่นใจ นี่เป็นเหตุผลหนึ่งของคนที่ชอบปีนเขา เพ่ือที่จะมองเห็น
ภาพทิวทัศนแดานลางที่มองดูคลายกับแผนที่ ภาพมุมมองจากมุมสูงเป็นสิ่งที่แยกผูชมภาพออกจากสิ่งที่
อยูลอมรอบ ใหความรูสึกถึงการเพงเล็งในสิ่งที่มองอยู และเปิดโอกาสใหรายละเอียดที่ดูไมสวยงามนั้น
มองไมคอยเห็น การถายภาพจากมุมสูงเป็นสิ่งที่ดึงดูดความสนใจ และเปิดโอกาสใหแสดงการแปล
ความหมายใหมๆ ของภาพ เพียงแคยกระดับของมุมมองภาพขึ้นอีกนิดหนึ่งเทานั้น 
   เมื่อยกระดับกลองใหสูงขึ้น ความสัมพันธแของระยะทางระหวางภาพ
ดานหนา และฉากดานหลังก็จะลดลง และยิ่งสูงขึ้นเทาไหร ความเป็นระยะไมมีสิ้นสุด (Infinity) ก็จะ
ยิ่งลดลง เพราะวัตถุท่ีอยูบนพื้นลางจะกลายเป็นสวนหนึ่งของฉากหลัง และจะไมมีฉากหนา ฉากกลาง 
และฉากหลังอีกตอไป จึงกลายเป็นภาพที่แบน และมีการแสดงถึงความลึกที่นอยลงตามไปดวย 
 
 
 
 
 



 

 

185 

 
 
ภาพประกอบที่ 2.144 ภาพถายมุมมองภาพจากมุมสูง เมื่อถายจากเหนือศีรษะวัตถุที่เป็นสามมิติกลับ

ดูเหมือนเป็นสองมิติ การถายภาพแบบนี้เป็นการเนนลวดลายซ้ าของเสนและสีในฉากๆ นั้น  
ภาพถายโดย Timothy Badow 

ที่มา : Carl Shipman.  (1981).  How to Improve Your Photography: A Guide to 
Seeing and Making Better Pictures.  p. 69. 

 
 
   C. มุมมองภาพจากมุมต่ า (Worm's Eye View หรือ Low Angle) 
ดังเชนภาพจากมุมสูงที่ใหความแปลกใหมจากภาพมุมมองปกติ ภาพถายจากมุมต่ าก็สามารถสราง
ความแตกตางที่นาทึ่งไดเชนกัน แมจะถายไดคอนขางยาก และไมสะดวกในการวางกลองก็ตาม ใน
บางครั้งเราอาจตองนอนราบลงบนพ้ืนในขณะที่ถือกลองเอาไวในระดับสายตา เพ่ือที่จะไดภาพที่อยู
ดานลางของวัตถุนั้น 
   การถายภาพจากมุมมองต่ า เหมาะส าหรับการถายวัตถุที่มีขนาดเล็ก เชน 
เด็กทารก สัตวแเลี้ยง หรือวัตถุเล็กๆ นิยมถายภาพมุมมองต่ า เพราะจะท าใหวัตถุดูใหญขึ้น และจะให
ความรูสึกใกลชิด และนาทึ่งมากขึ้น 
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ภาพประกอบที่ 2.145 ภาพถายมุมมองภาพจากมุมต่ า ใหความรูสึกใกลชิดกับภาพเด็กเล็กๆ  
ภาพถายโดย Michael Busselle 

ที่มา : Carl Shipman.  (1981).  How to Improve Your Photography: A Guide to 
Seeing and Making Better Pictures.  p. 74. 

 
   อีกทั้งภาพถายมุมต่ ายังเหมาะกับการถายภาพที่มีการเคลื่อนไหว (Action 
Photography) เพราะชวยเพิ่มความนาสนใจ เชน ภาพในการแขงขันกีฬา อาจลองใชการถายภาพมุม
ต่ าถายภาพมาที่กระโดดขามรั้ว แลวเล็งกลองข้ึนไปใหเห็นทองฟูาเป็นฉากหลัง เราก็จะไดภาพที่นาทึ่ง
อีกแบบหนึ่ง 
 

 
 

ภาพประกอบที่ 2.146 ภาพถายมุมมองภาพจากมุมต่ า โดยผูถายภาพยืนอยูในสระวายน้ าที่ความลึก
ระดับไหลเพ่ือใหไดภาพนี้ ภาพถายโดย John Garrett 

ที่มา : Carl Shipman.  (1981).  How to Improve Your Photography: A Guide to 
Seeing and Making Better Pictures.  p. 75. 
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   การถายภาพที่นาสนใจเกิดจากวิธีที่เรามองวัตถุ สถานที่ หรือเหตุการณแใน
ภาวะปกติใดๆ ก็สามารถสรางความนาทึ่งได ถาถูกถายภาพจากมุมมองที่ไมคุนเคยส าหรับผูชม 
 
  4.2.10 รูปรําง (Shape) จากหนังสือที่เลือกมา 7 เลมไดมีการกลาวถึงเรื่องรูปราง
ในหนังสือ 5 เลม จากการที่ไดทบทวนวรรณกรรมพบวา หนังสือที่มีเนื้อหานาสนใจในเรื่องดังกลาว มี 
2 เลม ไดแก (1) How to Improve Your Photography: A Guide to Seeing and Making 
Better Pictures (1981) โดย Carl Shipman และ HP Books (2) The Book of Photography: 
How to See and Take Better Pictures (1976) โดย John Hedgecoe หนังสือทั้งสองเลมนี้มี
ความโดดเดนในดานการอธิบายลักษณะของรูปรางไดดีทั้งสองเลม (Hedgecoe,  1976: 52-55; 
Shipman,  1981: 104-109)  
   รูปรางเป็นเป็นองคแประกอบพ้ืนฐานที่มีความส าคัญของภาพถาย ซึ่งเป็น
พ้ืนฐานมากกวาระดับสี ลวดลายซ้ า หรือพ้ืนผิว เมื่อลองมองไปรอบๆ ตัวจะเห็นไดวา รูปรางมีอิทธิพล
อยางมากเมื่อเรามองผานเลนสแ แมวาลวดลายซ้ าแบบไมปกติจะสามารถดึงดูดความสนใจไดดี หรือ
ภาพถายที่มีพ้ืนผิวหยาบจะท าใหเราอยากเอามือไปสัมผัสเพ่ือรับรูถึงความรูสึกนั้น ส าหรับรูปรางเพียง
แคภาพเงาโครงราง (Silhouette) ที่เป็นภาพขาวด าธรรมดา ก็สามารถสรางความนาสนใจไดมากกวา
องคแประกอบอื่นๆ ในภาพถาย 
   ถึงแมรูปรางจากภาพเงาโครงรางจะเป็นเพียงแครูปรางสีด า แตสามารถบง
บอกถึงเรื่องราว ที่ผูชมจะสามารถจินตนาการเพ่ือเติมแตงรายละเอียดที่ขาดหายไปของภาพไดดวย
ตนเอง การมองหาภาพที่เป็นรูปรางในการถายภาพ เป็นหนทางที่ดีที่จะเรียนรูการจัดองคแประกอบ
พ้ืนฐานของภาพถาย เพราะรูปรางที่เป็นเสนรอบรูปแบบเรียบงาย ที่สามารถจะแสดงถึงรูปรางที่
แทจริงตางๆ ที่อยูในภาพ แตตองพิจารณาดวยวาจะมีความสัมพันธแที่ดีระหวางกันไดหรือไม เมื่ออยูใน
ภาพเดียวกัน 
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ภาพประกอบที่ 2.147 ภาพถายแสดงรูปราง เป็นการถายภาพยอนแสงอาทิตยแ และถายจากมุมต่ า
เพ่ือที่จะใหรูปรางของคนชัดเจน ตัดกับทองฟูา ภาพถายโดย Chris Smith 

ที่มา : Carl Shipman.  (1981).  How to Improve Your Photography: A Guide to 
Seeing and Making Better Pictures.  p. 108. 

 
 
  จากขอมูลและค ากลาวขางตนทั้ งหมด ผู วิจั ยจึ งสามารถสรุปหลักการจัด
องคแประกอบของภาพถาย ไดแก สี, ความลึก, เสน, ระดับสี, ลวดลายซ้ า, พื้นผิว, ความเปรียบตาง
ของน้ าหนักสี, เสนขอบฟูา, มุมมองภาพ และรูปราง โดยจากการศึกษาทบทวนวรรณกรรมพบวา 
   a). สี (Color) 
    1. สีในฐานะจุดสนใจ (Color as the Subject) 
    2. สีตัดกัน (Color Contrast) 
    3. สีกลมกลืน (Color Harmony) 
    4. สีเนน (Accent Color) 
    5. สีนุมนวลและสีจาง หรือสีเอกรงคแ (Soft and Pale Colors
หรือ Monochromatic) 
    6. ภาพแบบหลากหลายสี (Multicolored Pictures หรือ 
Polychromatic) 
   b) ความลึก (Depth) 
    1. ความลึกแบบเทียบสัดสวน (Scale) 
    2. ความลึกแบบมีเสนน าสายตา (Lead-in Lines) 
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    3. ความลึกแบบทับซอนกัน (Overlapping Forms) 
    4. ความลึกแบบไลระดับพ้ืนผิว (Texture Gradient) 
    5. ความลึกแบบการลดหลั่นขนาดของวัตถุ (Diminishing Size) 
    6. ความลึกแบบวางวัตถุไวตรงกลางพ้ืนที่ (Filling the Middle 
Area) 
    7. ความลึกแบบเลือกจุดโฟกัส (Selective Focus) 
   c) เส๎น (Line) 
    1. เสนแนวนอน (Horizontal Lines) 
    2. เสนแนวตั้ง (Vertical Lines) 
    3. เสนแนวเฉียง (Diagonal Lines) 
    4. เสนโคง (Curves) 
    5. เสนจากสายตา (Eye Lines) 
   d) ระดับสี (Tone) 
    1. ระดับสีสวาง (High Key) 
    2. ระดับสีมืด (Low Key) 
   e) ลวดลายซ้ า (Pattern) 
    1. ลวดลายซ้ าแบบปกติ (Regular Pattern) 
    2. ลวดลายซ้ าแบบไมปกติ (Irregular Pattern) 
    3. การท าลายลวดลายซ้ า (Breaking the Pattern) 
   f) พื้นผิว (Texture) 
    1. พ้ืนผิวหยาบหรือคมชัด (Sharp Texture) 
    2. พ้ืนผิวนุมหรือเรียบ (Soft Texture) 
   g) ความเปรียบตํางของน้ าหนักสี (Contrast) 
    1. ความเปรียบตางของน้ าหนักสีสูง (High Contrast) 
    2. ความเปรียบตางของน้ าหนักสีต่ า (Low Contrast) 
   h) เส๎นขอบฟ้า (Horizon Line) 
    1. ไรเสนขอบฟูา (No Horizon) 
    2. เสนขอบฟูาอยูสูง (High Horizon Line หรือ Above the 
Center) 
    3. เสนขอบฟูาอยูตรงกลาง (Centered Horizon Line) 
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    4. เสนขอบฟูาอยูต่ า (Low Horizon Line หรือ Below the 
Center) 
   i) มุมมองภาพ (View Point) 
    1. มุมมองภาพปกติ (Normal View หรือ Eye Level) 
    2. มุมมองภาพจากมุมสูง (Bird's Eye View หรือ High Angle) 
    3. มุมมองภาพจากมุมต่ า (Worm's Eye View หรือ Low 
Angle) 
   j) รูปรําง (Shape) จากการทบทวนวรรณกรรมในเรื่องนี้พบวา รูปรางเป็น
องคแประกอบพ้ืนฐานส าคัญท่ีควรมีอยูในภาพถาย ดังนั้นในการวิจัยในครั้งนี้ ผูวิจัยจะไมน าเรื่องรูปราง
ไปสรางแบบสอบถามในสวนของหลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย 
 
 4.3 ความหมายของภาพประกอบ (Illustration) 

  Amy E. Arntson (Arntson,  2012: 151) กลาวถึงภาพประกอบวา ภาพประกอบ
เป็นศิลปะพิเศษแขนงหนึ่งที่ใชภาพ (images) ในการน าเสนอ หรือแสดงออกถึงถอยแถลงที่เป็นภาพ
มองเห็นได ภาพประกอบเป็นงานที่สรางขึ้นเพ่ือการพาณิชยแ เชน สิ่งพิมพแตางๆ ภาพเคลื่อนไหวในสื่อ
ตาง ภาพประกอบสามารถแสดงใหเห็นถึงบางสิ่งที่ไมสามารถถายภาพได ภาพประกอบสามารถสราง
เสริมรายละเอียด และสามารถสาธิตหรืออธิบายบางสิ่งไดดีกวาภาพถาย ภาพประกอบสามารถขจัด
รายละเอียดในสวนที่อาจท าใหผูชมเขาใจผิด หรือขจัดรายละเอียดในสวนที่ไมจ าเป็นตองแสดงที่อาจ
สรางความสับสนใหกับภาพโดยรวมได นั่นคือภาพประกอบสามารถบังคับใหสายตาตั้งใจมองในสิ่งที่
เป็นสิ่งส าคัญ และที่ส าคัญ ภาพประกอบสามารถเขาไปบันทึกภาพในพ้ืนที่ๆ ไมอนุญาตใหถายภาพได 
เชน ในศาล อีกทั้งภาพประกอบเป็นสิ่งที่มีประสิทธิภาพที่สามารถน าเสนอภาพที่แสดงอารมณแ ที่เลา
เรื่องเป็นล าดับ หรือที่มีจินตนาการเพอฝันที่สูงไดดี 
  Timothy Samara (Samara,  2007: 174) กลาวถึงภาพประกอบวา การเลือกใช
ภาพประกอบแทนที่จะใชภาพถายเป็นการสรางโอกาสที่ยิ่งใหญในการถายทอดขอมูล จากขอจ ากัด
ของวัตถุและสิ่งแวดลอมในโลกแหงความเป็นจริง และยังสรางความนาจะเป็นในการสรางแนวคิดใหม 
สรางรายละเอียดพิเศษ สรางบุคลิก สรางการแปลความหมายใหมๆ จากมุมมองของนักออกแบบผาน
ตัวเลือกในดานสื่อที่ใชสรางภาพประกอบ การจัดองคแประกอบ และสรางการชี้น าใหกับผูชม 
  นักออกแบบสามารถเลือกท่ีจะถายทอดภาพประกอบใหเป็นในเชิงนามธรรม หรือใน
เชิงสัญลักษณแ นักออกแบบสามารถเพ่ิมรายละเอียดที่ไมมีจริง หรือสามารถสรางการเคลื่อนไหว 
พ้ืนผิว การจัดวาง การจัดพ้ืนที่วาง และการจัดแสงใหดูเกินความจริงได แตอยางไรก็ตามการเลือกใช
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ภาพประกอบ อาจท าใหตองสูญเสียความนาเชื่อถือ หรือสูญเสียความเชื่อมโยงระหวางโลกแหงความ
จริงและผูชมได ถึงแมวาภาพประกอบจะสามารถใชเป็นสื่อผสมรวมกับวัสดุตางๆ ที่มีผลกับการ
มองเห็น เชน ตัวอักษร องคแประกอบเรขศิลปที่เป็นนามธรรม กระดาษชนิดตางๆ หรือแมกระทั่ง
เทคนิคการในการท างานตางๆ ที่เหมาะสม นักออกแบบเองจะตองตัดสินใจอยางรอบคอบในการเลือก
วิธีการน าเสนอ ที่จะสามารถสื่อสารความคิดไดอยางเหมาะสมที่สุด 
  อารยะ ศรีกัลยาณบุตร (อารยะ ศรีกัลยาณบุตร,  2550: 108) กลาวถึง
ภาพประกอบวา “ภาพประกอบ หมายถึง ภาพที่ไดรับการสรางสรรคแดวยวิธีการตางๆ ไมวาจะเป็น
วิธีการดั้งเดิม เชน การวาดภาพดวยสีน้ า สีน้ ามัน สีโปสเตอรแ หรือประเภทอ่ืนๆ หรือวิธีการสมัยใหมที่
ใชโปรแกรมคอมพิวเตอรแ โดยภาพที่สรางขึ้นนี้ไมไดมีจุดประสงคแเพียงเพ่ือสนองจินตนาการของผูที่
สรางสรรคแเทานั้น แตมีจุดประสงคแหลักคือ เพื่อสรางภาพที่ชวยสนับสนุน หรือเกี่ยวของกับเนื้อหาของ
เรื่องราวที่น าเสนอ ภาพประกอบสามารถน ามาใชในสิ่งพิมพแไดกวางขวางเชนเดียวกับภาพถายไมวาจะ
เป็นสิ่งพิมพแเล็กๆ ยอยๆ เชน บัตรเชิญ ไปจนถึงสิ่งพิมพแที่ซับซอน เชน รายงานประจ าปี” 
 
 4.4 เทคนิควิธีการสร๎างภาพประกอบ (Illustration Technique) 

 ส าหรับขอมูลที่เกี่ยวกับเทคนิควิธีการสรางภาพประกอบ ผูวิจัยไดเลือกใชแหลงขอมูล
เบื้องตนที่ทันสมัยที่สุดในการรวบรวมประเภทของเทคนิควิธีการสรางภาพประกอบที่มีในปัจจุบัน 
เพ่ือใหทราบถึงจ านวนเทคนิควิธีการสรางภาพประกอบเทานั้น โดยไมนับรวมถึงสไตลแของภาพ เนื้อหา
ของภาพ ยุคสมัยของภาพ หรือลักษณะของการน าเอาภาพไปใชงาน ผูวิจัยไดท าการส ารวจและ
รวบรวมขอมูลจากองคแกรหรือบริษัทมีความนาเชื่อถือ โดยก าหนดเกณฑแใหเป็นองคแกรของสมาคมนัก
วาดภาพประกอบที่มีความนาเชื่อถือ และบริษัทที่ เป็นตัวแทนใหกับนักวาดภาพประกอบ 
(Illustrator's agency) ในระดับนานาชาติ ที่กอตั้งและมีการด าเนินการในองคแกรเป็นเวลาไมต่ ากวา 
20 ปี โดยไดท าการเลือกองคแกรจ านวน 4 องคแกร ที่มีการเผยแพรผลงานทางเว็บไซตแ ดังนี้ 
  1. Association of Illustrators (http://www.theaoi.com) กอตั้งสมาคมตั้งแตปี 
ค.ศ. 1973 โดยในเว็บไซตแนี้ไดกลาวถึงเฉพาะประเภทของเทคนิควิธีการสรางภาพประกอบไวดังนี้ 
Acrylic, Airbrush, Chalk, Charcoal, Collage, Coloured Pencil, Crayon, Felt Tip, 
Gouache, Graphic, Ink, Magic Marker, Oils, Pen, Pencil, Photo Montage, และ 
Watercolour 
  2. Illustration Ltd. (http://www.illustrationweb.com) กอตั้งบริษัทตั้งแตปี 
ค.ศ. 1929 โดยในเว็บไซตแนี้ไดกลาวถึงเฉพาะประเภทของเทคนิควิธีการสรางภาพประกอบไวดังนี้ 3D 
/ CGI Rendering, Collage, Graphic, Montage, และ Vector 
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  3. Phosphor Art (http://www.phosphorart.com) กอตั้งบริษัทตั้งแตประมาณ
ปี ค.ศ. 1970 โดยในเว็บไซตแนี้ไดกลาวถึงเฉพาะประเภทของเทคนิควิธีการสรางภาพประกอบไวดังนี้ 
3D & Technical, Collage & Montage, Graphic, Oil, Pen & Ink, Pencil, Vector, และ 
Watercolour 
  4. Meiklejohn Illustration Ltd. (http://www.meiklejohn.co.uk) กอตั้งบริษัท
ตั้งแตปี ค.ศ. 1973 โดยในเว็บไซตแนี้ไดกลาวถึงเฉพาะประเภทของเทคนิควิธีการสรางภาพประกอบไว
ดังนี้ 3 Dimensional, Collage, Graphic, Photo Montage, Vector, และ Watercolour 
  5. The Organisation (http://www.organisart.co.uk) กอตั้งบริษัทตั้งแต
ประมาณปี ค.ศ. 1994 โดยในเว็บไซตแนี้ไดกลาวถึงเฉพาะประเภทของเทคนิควิธีการสราง
ภาพประกอบไวดังนี้ Acrylics, Airbrush, Collage, Crayon, Digital, Gouache, Ink, Oils, Pen & 
Ink, Photomontage, Typography, และ Watercolour 
  โดยไดท าการทบทวนวรรณกรรม แลวน าประเภทของเทคนิควิธีการสราง
ภาพประกอบทีป่รากฏในเว็บไซตแขางตนทั้งหมดมาใชในการวิจัยครั้งนี้ 
  ผูวิจัยจึงสามารถสรุปประเภทของเทคนิควิธีการสรางภาพประกอบที่มีการปรากฏอยู 
ไดแก (1) สีอะคริลิค (2) แอรแบรัช (3) ถานชารแโคล (4) สีชอลแค (5) การตัดแปะ (6) ดินสอสีไม (7) สี
เทียน (8) ปากกาหัวก ามะหยี่ (9) สีน้ าทึบแสง (10) ภาพกราฟิก / เวกเตอรแ (11) หมึก (12) สีมารแค
เกอรแ (13) สีน้ ามัน (14) ปากกา (15) ดินสอ (16) การใชตัวอักษรสรางภาพ (17) สีน้ า (18) การสราง
ภาพสามมิติจากคอมพิวเตอรแ ซึ่งไดน าหลักการเทคนิควิธีการสรางภาพประกอบเหลานี้ไปศึกษาดังนี้ 
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  4.4.1 สีอะคริลิค (Acrylic)  
 

 
 

ภาพประกอบที่ 2.148 ตัวอยางภาพประกอบจากสีอะคริลิค โดย Richard Johnson 
ที่มา : http://www.organisart.co.uk/artist.php?art_id=6128&artist_id=3&portfolio= 

1&subject_list_id=&style_list_id=&medium_list_id=123&usage_list_id= 
 
  4.4.2 แอรแบรัช (Airbrush)  
 

 
 

ภาพประกอบที่ 2.149 ตัวอยางภาพประกอบจากแอรแบรัช โดย Alison Hansen 
ที่มา : http://www.theaoi.com/portfolios/index.php/artist-details?memberid=1659 
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  4.4.3 ถานชารแโคล (Charcoal)  
 

 
 

ภาพประกอบที่ 2.150 ตัวอยางภาพประกอบจากถานชารแโคล โดย Tom Ledger 
ที่มา : http://www.theaoi.com/portfolios/index.php/artist-details?memberid=2374 

 
  4.4.1 สีชอลแค (Chalk)  
 

 
 

ภาพประกอบที่ 2.151 ตัวอยางภาพประกอบจากสีชอลแค โดย James Croft 
ที่มา : http://www.theaoi.com/portfolios/index.php/artist-details?memberid=329 

  

http://www.theaoi.com/portfolios/index.php/artist-details?memberid=2374
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  4.4.5 การตัดแปะ (Collage)  
 

 
 

ภาพประกอบที่ 2.152 ตัวอยางภาพประกอบจากการตัดแปะ โดย Belicta Castelbarco 
ที่มา : http://www.theaoi.com/portfolios/index.php/artist-details?memberid=329 

 
  4.4.6 ดินสอสีไม (Coloured Pencil)  
 

 
 

ภาพประกอบที่ 2.153 ตัวอยางภาพประกอบจากดินสอสีไม โดย Sarah Roper 
ที่มา : http://www.theaoi.com/portfolios/index.php/artist-details?memberid=2793 
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  4.4.7 สีเทียน (Crayon)  
 

 
 

ภาพประกอบที่ 2.154 ตัวอยางภาพประกอบจากสีเทียน โดย Javier Joaquin 
ที่มา : http://www.organisart.co.uk/artist.php?art_id=5557&artist_id=5&portfolio= 

1&subject_list_id=&style_list_id=&medium_list_id=94&usage_list_id= 
 
  4.4.8 ปากกาหัวก ามะหยี่ (Felt Tip)  

 
 

ภาพประกอบที่ 2.155 ตัวอยางภาพประกอบจากปากกาหัวก ามะหยี่ โดย Pierce Braysher 
ที่มา : http://www.theaoi.com/portfolios/index.php/artist-details?memberid=3199 
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  4.4.9 สีน้ าทึบแสง (Gouache)  
 

 
 

ภาพประกอบที่ 2.156 ตัวอยางภาพประกอบจากสีน้ าทึบแสง โดย Sonia Poli 
ที่มา : http://www.theaoi.com/portfolios/index.php/artist-details?memberid=1869 

 
  4.4.10 ภาพกราฟิก / เวกเตอรแ (Graphic / Vector)  
 

 
 

ภาพประกอบที่ 2.157 ตัวอยางภาพประกอบจากภาพกราฟิก / เวกเตอรแ โดย Tom Redfern 
ที่มา : http://www.meiklejohn.co.uk/artist.asp?artist=96 
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  4.4.11 หมึก (Ink)  
 

 
 

ภาพประกอบที่ 2.158 ตัวอยางภาพประกอบจากหมึก โดย Richard Merritt 
ที่มา : http://www.organisart.co.uk/artist.php?art_id=5813&artist_id=4&portfolio= 

1&subject_list_id=&style_list_id=&medium_list_id=96&usage_list_id= 
 
  4.4.12 สีมารแคเกอรแ (Marker)  
 

 
 

ภาพประกอบที่ 2.159 ตัวอยางภาพประกอบจากสีมารแคเกอรแ โดย Richard Chadwick 
ที่มา : http://www.theaoi.com/portfolios/index.php/artist-details?memberid=909 
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  4.4.13 สีน้ ามัน (Oil)  
 

 
 

ภาพประกอบที่ 2.160 ตัวอยางภาพประกอบจากสีน้ ามัน โดย Gerry Baptist 
ที่มา : http://www.phosphorart.com/?attachment_id=6962 

 
  4.4.14 ปากกา (Pen)  
 

 
 

ภาพประกอบที่ 2.161 ตัวอยางภาพประกอบจากปากกา โดย Jonathan Leach 
ที่มา : http://www.phosphorart.com/?attachment_id=7312 
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  4.4.15 ดินสอ (Pencil)  
 

 
 

ภาพประกอบที่ 2.162 ตัวอยางภาพประกอบจากดินสอ โดย Martin Honeysett 
ที่มา : http://www.phosphorart.com/?attachment_id=6430 

 
  4.4.16 การใชตัวอักษรสรางภาพ (Typography as image)  
 

 
 

ภาพประกอบที่ 2.163 ตัวอยางภาพประกอบจากการใชตัวอักษรสรางภาพ โดย Sharon King-Chai 
ที่มา : http://www.theaoi.com/portfolios/index.php/artist-details?memberid=2644 
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  4.4.17 สีน้ า (Watercolour)  
 

 
 

ภาพประกอบที่ 2.164 ตัวอยางภาพประกอบจากสีน้ า โดย Christine Berrington 
ที่มา : http://www.meiklejohn.co.uk/artist.asp?artist=3 

 
  4.4.18 การสรางภาพสามมิติจากคอมพิวเตอรแ (3D / CGI Rendering)  
 

 
 

ภาพประกอบที่ 2.165 ตัวอยางภาพประกอบจากการสรางภาพสามมิติจากคอมพิวเตอรแ  
โดย Malcolm Tween 

ที่มา : http://www.meiklejohn.co.uk/artist.asp?artist=39 
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  จากขอมูลและค ากลาวขางตนทั้งหมด ผูวิจัยจึงสามารถสรุปเทคนิควิธีการสราง
ภาพประกอบ ไดแก  
   a) สีอะคริลิค (Acrylic)  
   b) แอรแบรัช (Airbrush)  
   c) ถานชารแโคล (Charcoal)  
   d) สีชอลแค (Chalk)  
   e) การตัดแปะ (Collage)  
   f) ดินสอสีไม (Coloured Pencil)  
   g) สีเทียน (Crayon)  
   h) ปากกาหัวก ามะหยี่ (Felt Tip)  
   i) สีน้ าทึบแสง (Gouache)  
   j) ภาพกราฟิก / เวกเตอรแ (Graphic / Vector)  
   k) หมึก (Ink)  
   l) สีมารแคเกอรแ (Marker)  
   m) สีน้ ามัน (Oil)  
   n) ปากกา (Pen)  
   o) ดินสอ (Pencil)  
   p) การใชตัวอักษรสรางภาพ (Typography as image)  
   q) สีน้ า (Watercolour)  
   r) การสรางภาพสามมิติจากคอมพิวเตอรแ (3D / CGI Rendering)  
 

 



 

 

บทที ่3 
วิธีด าเนินการวิจัย 

 
 
 ในการท าวิจัยครั้งนี้ ผูวิจัยจะใชวิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) รวมกับ
การวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) เพ่ือใหไดผลการวิจัยที่ถูกตองตรงกับวัตถุประสงคแ
ของงานวิจัย 3 ขอ ไดแก (1) เพ่ือหาองคแประกอบเรขศิลป หลักการออกแบบเรขศิลป หลักการจัด
องคแประกอบของภาพถาย และเทคนิควิธีการสรางภาพประกอบส าหรับวัยทวีนผูชาย เพ่ือใชเป็น
แนวทางในการออกแบบที่เหมาะสมกับจุดจับใจจากคุณคาหลัก 6 ประการของวัยทวีน โดย มารแติน 
ลินดแสตรอม (2) เพ่ือหาองคแประกอบเรขศิลป หลักการออกแบบเรขศิลป หลักการจัดองคแประกอบ
ของภาพถาย และเทคนิควิธีการสรางภาพประกอบส าหรับวัยทวีนผูหญิง เพ่ือใชเป็นแนวทางในการ
ออกแบบที่เหมาะสมกับจุดจับใจจากคุณคาหลัก 6 ประการของวัยทวีน โดย มารแติน ลินดแสตรอม 
และ (3) เพ่ือศึกษาเปรียบเทียบการเลือกใชองคแประกอบเรขศิลป หลักการออกแบบเรขศิลป 
หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย และเทคนิควิธีการสรางภาพประกอบระหวางวัยทวีนผูชาย
และวัยทวีนผูหญิง ในแตละจุดจับใจ โดยผลการวิจัยที่ไดสามารถน าไปประยุกตแใชในการออกแบบ 
เรขศิลปในสื่อตางๆ ไดอยางเหมาะสม และสามารถดึงดูดความสนใจของกลุมเปูาหมายได 
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แผนภูมิที่ 3.1 แสดงวิธีด าเนินการวิจัยตามวัตถุประสงคแทั้ง 3 ขอ 

 
ในการวิจัยครั้งนี้ ผูวิจัยไดด าเนินการตามขั้นตอนดังนี้  

  1. การรวบรวมขอมูลแนวคิดที่ใชในการศึกษา 

  2. การก าหนดกลุมผูเชี่ยวชาญ และกลุมตัวอยาง 

  3. การสรางแบบสอบถามที่ใชในการวิจัย 

  4. การเก็บรวบรวมขอมูลจากแบบสอบถาม 

  5. การวิเคราะหแขอมูล 

  6. การด าเนินการออกแบบจากผลของการวิจัย 

  7. ประเมินความพึงพอใจของงานออกแบบ 

  8. สรุปผลการวิจัย 
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1. การรวบรวมข๎อมูลแนวคิดที่ใช๎ในการศึกษา 

 จากที่กลาวไปแลวในบทที่ 2 ขอมูลแนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวของกับการวิจัยในครั้งนี้ ไดมา
จากการศึกษาจากเอกสาร บทความ หนังสือ และเว็บไซตแ ที่เกี่ยวของจากแหลงขอมูลที่มีความ
นาเชื่อถือตามท่ีผูวิจัยตั้งเกณฑแไว โดยน าขอมูลในสวนนี้ไปใชในการก าหนดประชากรและกลุมตัวอยาง 
และน าไปสรางเครื่องมือเพ่ือการเก็บขอมูลในครั้งนี้ ผลของการรวบรวมขอมูลแนวคิดในดานตางๆ มี
ดังนี้ 
 
 1.1 แนวคิดทางการตลาดส าหรับวัยทวีน (Marketing to Tweens)  

  1.1.1 ขอมูลทั่วๆ ไปที่เกี่ยวของกับวัยทวีน (Tween) พบวา ชวงอายุของวัยทวีนมี
ความแตกตางคลาดเคลื่อนกันเล็กนอย ในวิจัยฉบับนี้จะก าหนดชวงอายุวัยทวีนอยูที่ชวง 8-14 ปี ซึ่ง
พบวา กรมการปกครอง กระทรวงมหาดไทย (กรมการปกครอง กระทรวงมหาดไทย ,  2557: 
ออนไลนแ) ไดใหขอมูลสถิติเกี่ยวกับจ านวนประชากรชายและหญิง ผูที่มีสัญชาติไทยและมีชื่ออยูใน
ทะเบียนบาน อายุระหวาง 8-14 ปี ณ เดือนธันวาคม พ.ศ. 2556 วา มีจ านวนทั้งสิ้น 5,671,099 คน 
แยกเป็นเพศชายจ านวน 2,912,890 คน และเพศหญิงจ านวน 2,758,209 คน จากจ านวนประชากร
ประเทศไทยทั้งหมด จ านวน 64,785,909 คน 
  1.1.2 การสรางแบรนดแส าหรับวัยทวีน พบวา วัยทวีนมีพฤติกรรมเชื่อมตอกับ      
แบรนดแ เชนเดียวกับผูใหญ หากแตแผวเบากวา นั่นคือวัยทวีนไมไดมีความตั้งใจที่จะสนใจแบรนดแใด
แบรนดแหนึ่ง และมีความพรอมที่จะผูกพันกับแบรนดแมากมายอยางที่ผูใหญเป็น ทั้งนี้ก็เพราะ วัยทวีน
ยังคงเป็นเพียงเด็กที่ก าลังอยูในชวงเติบโต ความสนใจที่แทจริงยังอยูในเรื่องอ่ืนๆ ที่เกี่ยวของกับเรื่อง
สนุกสนานรายวันมากกวาความตั้งใจที่จะเป็นผูบริโภคสินคา ในขณะที่ผูใหญเป็นผูบริโภคที่มีเจตนา
ชัดเจนทุกขณะจิตวาตองการบริโภคอยูตลอดเวลา 
  1.1.3 การแบงกลุมวัยทวีนในโลก (Grouping the Global Tweens) พบวา วัย
ทวีนในโลกนี้สามารถแบงออกเป็น 4 กลุม ไดแก กลุมสุดขอบ (Edges), กลุมนักจูงใจ (Persuaders), 
กลุมผูตาม (Followers), และกลุมสะทอนกลับ (Reflexives) 
  1.1.4 การแบงกลุมวัยทวีนในประเทศไทย พบวา วัยทวีนในประเทศไทยสามารถ
แบงออกเป็น 3 กลุม ไดแก กลุมนักปฏิวัติตกขอบ (Rebels in the Edges), กลุมลูกกวาดในรังไหม 
(Sweeties in Cocoon), และกลุมเดินทางสายกลาง (Middle of the Road) 
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 1.2 แนวคิดคุณคําหลัก 6 ประการของวัยทวีน (Tween's 6 Core Values)  

โดย มารแติน ลินดแสตรอม กลาวไวในหนังสือ BRANDchild: Remarkable Insights into the Minds 
of Today's Global Kids and their Relationships with Brands จากการทบทวนวรรณกรรม
พบวา มีลักษณะเฉพาะที่แตกตางกัน 6 ประการ ที่สรางความส าเร็จอยางสูงสุดใหกับแบรนดแ ไดแก 
ความกลัว (Fear), ความเพอฝัน (Fantasy), อ านาจควบคุม (Mastery), อารมณแขัน (Humor), ความ
รัก (Love), และความม่ันคง (Stability) 

 
 1.3 แนวคิดทางด๎านสุนทรียศาสตร์และการออกแบบเรขศิลป์ (Aesthetics and 
Graphic Design) 

 จากการรวบรวมขอมูลพบวา ผูวิจัยจึงสามารถสรุปองคแประกอบพื้นฐานทางเรขศิลป ไดแก  
สี, รูปราง, พ้ืนผิว, และเสน โดย 
  1.3.1 สี (Color) ประกอบดวยชุดสี (Color Schemes) แบงเป็น 6 ชุด ไดแก 
   1. ชุดสีเอกรงคแ (Monochromatic Color Scheme) 
   2. ชุดสีขางเคียง (Analogous Color Scheme) 
   3. ชุดสีคูตรงขาม (Complementary Color Scheme) 
   4. ชุดสีคูขนาบกับสีตรงขาม (Split Complementary Color Scheme) 
   5. ชุดสีแบบสามเสา (Triadic Color Scheme) 
    5.1 ชุดสีขั้นที่ 1 ไดแก แดง, เหลือง, น้ าเงิน 
    5.2 ชุดสีขั้นที่ 2 ไดแก สม, เขียว, มวง 
    5.3 ชุดสีขั้นที่ 3 มี 2 ชุดสี ไดแก 
    5.3.1 มวงแดง, เหลืองสม, น้ าเงินเขียว 
    5.3.2 มวงน้ าเงิน, แดงสม, เหลืองเขียว 
   6. ชุดสีแบบขัดแยง (Discordant Color Scheme) 
  1.3.2 รูปรําง (Shape) แยกเป็น 2 แนวทาง ไดแก 
   1. รูปแบบของรูปราง แบงเป็น 2 ประเภท ไดแก 
    1.1 รูปรางที่ประกอบดวยเสนตรง (Rectilinear Shape) 
    1.2 รูปรางที่ประกอบดวยเสนโคง (Curvilinear Shape) 
   2. รูปรางและการออกแบบ (Shape & Design) แบงเป็น 4 ประเภท ไดแก 
    2.1 รูปรางที่เหมือนจริง หรือ รูปรางธรรมชาติ (Realistic or 
Naturalism Shape) 
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    2.2 รูปรางที่บิดเบือน หรือรูปรางที่ท าใหเกินจริง (Distortion or 
Exaggerated Shape) 
    2.3 รูปรางนามธรรม (Abstract Shape) 
    2.4 รูปรางที่ไรความหมาย (Non-object) 
  1.3.3 พื้นผิว (Texture) แยกเป็น 2 ลักษณะ ไดแก 
   1. พ้ืนผิวทางกายภาพ (Tactile Texture or Actual Texture) แบงเป็น 8 
ลักษณะ ไดแก 
    1.1 พ้ืนผิวเรียบ 
    1.2 พ้ืนผิวหยาบ 
    1.3 การไมเคลือบผิว 
    1.4 การเคลือบผิวมันเงา 
    1.5 การเคลือบผิวดาน 
    1.6 การ ปั๊มฟอลแย 
    1.7 การปั๊มนูน หรือการปั๊มลึก 
   2. พ้ืนผิวจากความรูสึกทางสายตา (Visual Texture) เกิดขึ้นจากจากการ
วาดมือ การสแกนจากพ้ืนผิวที่เป็นวัตถุจริง หรือจากตัวภาพถายเอง ซึ่งเป็นการใชทักษะที่ไดจาก
การศึกษาการวาดเสน การระบายสี การถายภาพ และทักษะในการสรางสื่อในแบบตางๆ ซึ่งก็สามารถ
สรางพ้ืนผิวที่นาสนใจไดอยางหลากหลาย 
  1.3.4 เส๎น (Line) แยกเป็น 2 ลักษณะ ไดแก 
   1. ชนิดของเสน แบงเป็น 3 ประเภท ไดแก 
    1.1 เสนปกติ (Visual Line or Actual Line) 
    1.2 เสนโดยนัย (Implied Line) 
    1.3 เสนทางจิต (Psychic Line) 
   2. ทิศทางของเสน แบงเป็น 3 ประเภท ไดแก 
    2.1 เสนแนวตั้ง (Vertical Line) 
    2.2 เสนแนวนอน (Horizontal Line) 
    2.3 เสนแนวเฉียง (Diagonal Line) 
 
 และจากการรวบรวมขอมูลในอีกสวนหนึ่งพบวา ผูวิจัยจึงสามารถสรุปหลักการออกแบบ
พ้ืนฐานทางเรขศิลป ไดแก เอกภาพ, ความสมดุล, จังหวะ, และการเนนและการสรางล าดับ
ความส าคัญ โดย 
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  1.3.5 เอกภาพ (Unity) แบงเป็น 3 ประเภท ไดแก 
   1. ความใกลชิด (Proximity) 
   2. การท าซ้ า (Repetition) 
   3. การตอเนื่องกัน (Continuation) 
  1.3.6 ความสมดุล (Balance) แบงเป็น 4 ประเภท ไดแก 
   1. ความสมดุลแบบสมมาตร (Symmetry Balance) 
   2. ความสมดุลแบบอสมมาตร (Asymmetry Balance) 
   3. ความสมดุลแบบรัศมี (Radial Balance) 
   4. ความสมดุลแบบผลึก (Crystallographic Balance) 
  1.3.7 จังหวะ (Rhythm) แบงเป็น 2 ประเภท ไดแก 
   1. จังหวะแบบสลับ (Alternating Rhythm) 
   2. จังหวะแบบกาวหนา หรือจังหวะแบบพัฒนาการ (Progressive 
Rhythm) 
  1.3.8 การเน๎น และล าดับความส าคัญ (Emphasis and Hierarchy) แบงเป็น 5 
ประเภท ไดแก 
   1. การเนนโดยความขัดแยง (Emphasis by Contrast) 
   2. การเนนโดยการแยกออก (Emphasis by Isolation) 
   3. การเนนโดยการวางต าแหนง (Emphasis by Placement) 
   4. การเนนโดยการใชสัดสวน (Emphasis by Scale) 
   5. การเนนโดยรวมมากกวาที่เป็นสวนยอย หรือการไมมีจุดสนใจ 
(Emphasis the Whole over the Parts or Absence of Focal Point) 
 
 1.4 แนวคิดโลกแหํงภาพ (World of Images)  

 จากการรวบรวมขอมูลพบวา ผูวิจัยจึงสามารถสรุปหลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย 
ไดแก สี, ความลึก, เสน, ระดับสี, ลวดลายซ้ า, พ้ืนผิว, ความเปรียบตางของน้ าหนักสี, เสนขอบฟูา, 
มุมมองภาพ และรูปราง โดย 
  1.4.1. สี (Color) 
   1. สีในฐานะจุดสนใจ (Color as the Subject) 
   2. สีตัดกัน (Color Contrast) 
   3. สีกลมกลืน (Color Harmony) 
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   4. สีเนน (Accent Color) 
   5. สีนุมนวลและสีจาง หรือสีเอกรงคแ (Soft and Pale Colors หรือ  
Monochromatic) 
   6. ภาพแบบหลากหลายสี (Multicolored Pictures หรือ  
Polychromatic) 
  1.4.2 ความลึก (Depth) 
   1. ความลึกแบบเทียบสัดสวน (Scale) 
   2. ความลึกแบบมีเสนน าสายตา (Lead-in Lines) 
   3. ความลึกแบบทับซอนกัน (Overlapping Forms) 
   4. ความลึกแบบไลระดับพ้ืนผิว (Texture Gradient) 
   5. ความลึกแบบการลดหลั่นขนาดของวัตถุ (Diminishing Size) 
   6. ความลึกแบบวางวัตถุไวตรงกลางพ้ืนที่ (Filling the Middle Area) 
   7. ความลึกแบบเลือกจุดโฟกัส (Selective Focus) 
  1.4.3 เส๎น (Line) 
   1. เสนแนวนอน (Horizontal Lines) 
   2. เสนแนวตั้ง (Vertical Lines) 
   3. เสนแนวเฉียง (Diagonal Lines) 
   4. เสนโคง (Curves) 
   5. เสนจากสายตา (Eye Lines) 
  1.4.4 ระดับสี (Tone) 
   1. ระดับสีสวาง (High Key) 
   2. ระดับสีมืด (Low Key) 
  1.4.5 ลวดลายซ้ า (Pattern) 
   1. ลวดลายซ้ าแบบปกติ (Regular Pattern) 
   2. ลวดลายซ้ าแบบไมปกติ (Irregular Pattern) 
   3. การท าลายลวดลายซ้ า (Breaking the Pattern) 
  1.4.6 พื้นผิว (Texture) 
   1. พ้ืนผิวหยาบหรือคมชัด (Sharp Texture) 
   2. พ้ืนผิวนุมหรือเรียบ (Soft Texture) 
  1.4.7 ความเปรียบตํางของน้ าหนักสี (Contrast) 
   1. ความเปรียบตางของน้ าหนักสีสูง (High Contrast) 
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   2. ความเปรียบตางของน้ าหนักสีต่ า (Low Contrast) 
  1.4.8 เส๎นขอบฟ้า (Horizon Line) 
   1. ไรเสนขอบฟูา (No Horizon) 
   2. เสนขอบฟูาอยูสูง (High Horizon Line หรือ Above the Center) 
   3. เสนขอบฟูาอยูตรงกลาง (Centered Horizon Line) 
   4. เสนขอบฟูาอยูต่ า (Low Horizon Line หรือ Below the Center) 
  1.4.9 มุมมองภาพ (View Point) 
   1. มุมมองภาพปกติ (Normal View หรือ Eye Level) 
   2. มุมมองภาพจากมุมสูง (Bird's Eye View หรือ High Angle) 
   3. มุมมองภาพจากมุมต่ า (Worm's Eye View หรือ Low Angle) 
  1.4.10 รูปรําง (Shape) 
 
 
 และจากการรวบรวมขอมูลในอีกสวนหนึ่งพบวา ผูวิจัยจึงสามารถสรุปเทคนิควิธีการสราง
ภาพประกอบ ไดแก  
  1.4.11 สีอะคริลิค (Acrylic)  
  1.4.12 แอรแบรัช (Airbrush)  
  1.4.13 ถานชารแโคล (Charcoal)  
  1.4.14 สีชอลแค (Chalk)  
  1.4.15 การตัดแปะ (Collage)  
  1.4.16 ดินสอสีไม (Coloured Pencil)  
  1.4.17 สีเทียน (Crayon)  
  1.4.18 ปากกาหัวก ามะหยี่ (Felt Tip)  
  1.4.19 สีน้ าทึบแสง (Gouache)  
  1.4.20 ภาพกราฟิก / เวกเตอรแ (Graphic / Vector)  
  1.4.21 หมึก (Ink)  
  1.4.22 สีมารแคเกอรแ (Marker)  
  1.4.23 สีน้ ามัน (Oil)  
  1.4.24 ปากกา (Pen)  
  1.4.25 ดินสอ (Pencil)  
  1.4.26 การใชตัวอักษรสรางภาพ (Typography as image)  
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  1.4.27 สีน้ า (Watercolour)  
  1.4.28 การสรางภาพสามมิติจากคอมพิวเตอรแ (3D / CGI Rendering)  
 
2. การก าหนดกลุํมผู๎เชี่ยวชาญ และกลุํมตัวอยําง 

 2.1 ผู๎เชี่ยวชาญในการตรวจแบบสอบถาม  

ในการท าแบบสอบถามในการวิจัยครั้งนี้ ผูวิจัยไดน าแบบสอบถามไปใหผูเชี่ยวชาญซึ่งมีความ
ช านาญดานการวิจัยท าการตรวจสอบ และท าการสัมภาษณแเชิงลึก จากนั้นผูวิจัยไดท าการปรับปรุง
แกไขจนผูเชี่ยวชาญใหการรับรองวา แบบสอบถามนี้มีความเหมาะสมในการใชเก็บขอมูล เพ่ือหา
ค าตอบตามวัตถุประสงคแของงานวิจัยที่ตั้งไว ซึ่งผูเชี่ยวชาญที่คัดเลือกมามี 2 ทาน ไดแก 
 1) รองศาสตราจารยแสินีนาถ เลิศไพรวัน 
 หนาที่การงานในปัจจุบัน :  อาจารยแประจ า 
     สาขาวิชาการออกแบบทัศนศิลป 
     คณะศิลปกรรมศาสตรแ 
     มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 
 2) รองศาสตราจารยแนพคุณ นิศามณี 
 หนาที่การงานในปัจจุบัน :  อาจารยแประจ า 
     ภาควิชามนุษยศาสตรแ 
     คณะศิลปศาสตรแประยุกตแ 
     มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระจอมเกลาพระนครเหนือ 
 
 2.2 ผู๎เชี่ยวชาญในการตอบแบบสอบถาม  

โดยการตอบแบบสอบถามในลักษณะของการใชผูเชี่ยวชาญ อางอิงจากวิธีเดลฟาย (Delphi 
Method) ซึ่งเป็นวิธีแสดงความเห็นของผูเชี่ยวชาญอยางอิสระ โดยไมมีการเผชิญหนากันในระหวาง
กลุมผูเชี่ยวชาญในการตอบแบบสอบถาม 
 ในการคัดเลือกผูเชี่ยวชาญเพ่ือตอบแบบสอบถามในงานวิจัยครั้งนี้ ผูวิจัยไดท าการเลือก
ผูเชี่ยวชาญใน 2 สวน ไดแก (1) ผูเชี่ยวชาญที่เป็นอาจารยแจากสถาบันตางๆ ที่มีความเชี่ยวชาญและมี
ประสบการณแไมวาจะเป็นดานการท างาน รวมทั้งการสอนในดานการออกแบบเรขศิลป เป็นเวลาไมต่ า
กวา 10 ปี (2) ผูเชี่ยวชาญที่เป็นนักออกแบบที่ส าเร็จการศึกษาในระดับปริญญาตรีขึ้นไปทางดาน
ศิลปกรรม การออกแบบ หรือสาขาที่เกี่ยวของ มีความเชี่ยวชาญ และมีประสบการณแดานการท างาน
ดานการออกแบบเรขศิลป เป็นเวลาไมต่ ากวา 10 ปี 
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 ผูเชี่ยวชาญในการตอบแบบสอบถามจ านวน 19 ทาน (แบงเป็นอาจารยแจ านวน 7 ทาน และ
นักออกแบบจ านวน 12 ทาน) ไดแก 
 
1) รองศาสตราจารยแนพคุณ นิศามณี 
 หนาที่การงานในปัจจุบัน :  อาจารยแประจ า 
     ภาควิชามนุษยศาสตรแ 
     คณะศิลปศาสตรแประยุกตแ 
     มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระจอมเกลาพระนครเหนือ 
 ประสบการณแท างาน :  34 ปี 
 

2) อาจารยแเถกิง พริ้งพวงแกว 
 หนาที่การงานในปัจจุบัน :  อาจารยแพิเศษมหาวิทยาลัยกรุงเทพ และ  
     Graphic Designer 
 ประสบการณแท างาน :  30 ปี 
 
3) อาจารยแพิบูล ไวจิตรกรรม 
 หนาที่การงานในปัจจุบัน :  อาจารยแประจ า 
     สาขาวิชาออกแบบกราฟิกและมัลติมีเดีย  
     คณะเทคโนโลยีอุตสาหกรรม  
     มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 
 ประสบการณแท างาน :  23 ปี 
 
4) ผูชวยศาสตราจารยแ ดร. นภาวรรณ สวัสดิชัย 
 หนาที่การงานในปัจจุบัน :  อาจารยแประจ า 
     สาขาวิชาการออกแบบ 
     คณะสถาปัตยกรรมศาสตรแ  
     สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกลาเจาคุณทหารลาดกระบัง 
 ประสบการณแท างาน :  20 ปี 
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5) อาจารยแศุภวิช อิศรางกูร ณ อยุธยา 
 หนาที่การงานในปัจจุบัน :  อาจารยแประจ า 
     สาขาวิชาออกแบบสื่อสาร  
     คณะศิลปกรรมศาสตรแ  
     มหาวิทยาลัยศรีนครินทรแวิโรฒ  
 ประสบการณแท างาน :  16 ปี 
 
6) ผูชวยศาสตราจารยแอินทิรา นาควัชระ 
 หนาที่การงานในปัจจุบัน :  อาจารยแประจ า 
     ภาควิชาออกแบบผลิตภัณฑแ  
     คณะมัณฑนศิลป  
     มหาวิทยาลัยศิลปากร 
 ประสบการณแท างาน :  16 ปี 
 
7) ผูชวยศาสตราจารยแ ดร. อริชัย อรรคอุดม 
 หนาที่การงานในปัจจุบัน :  อาจารยแประจ า 
     ภาควิชาการสื่อสารตรา  
     คณะนิเทศศาสตรแ  
     มหาวิทยาลัยกรุงเทพ 
 ประสบการณแท างาน :  11 ปี 
 
8) คุณสุเมธี บุนนาค 
 หนาที่การงานในปัจจุบัน :  Senior Graphic Designer 
     Internet Thailand Public Company Limited 
 ประสบการณแท างาน :  30 ปี 
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9) คุณนิรุติ กรุสวนสมบัติ 
 หนาที่การงานในปัจจุบัน :  Design Director 
     บริษัท Press A Card (เปิ๊ดสะการแด) 
 ประสบการณแท างาน :  20 ปี 
 
10) คุณนรินทรแ นพรัตนแวงศแ 
 หนาที่การงานในปัจจุบัน :  Director 
     บริษัท ฟิฟ ดีไซนแ จ ากัด 
 ประสบการณแท างาน :  19 ปี 
 
11) คุณขัตติยดา ไชยโย 
 หนาที่การงานในปัจจุบัน :  บรรณาธิการบริหาร 
     ส านักพิมพแเพอลังอิ พับลิชชิ่ง (ประเทศไทย) จ ากัด 
 ประสบการณแท างาน :  18 ปี 
 
12) คุณนารี เหลืองวิทิตกูล 
 หนาที่การงานในปัจจุบัน :  Project Creative Director 
     บริษัท บีอีซี-เทโร มิวสิค 
 ประสบการณแท างาน :  16 ปี 
 
13) คุณธีรพงศแ หุนนิรันดรแ 
 หนาที่การงานในปัจจุบัน :  นักออกแบบ / เจาของกิจกา 
     บริษัท กาวสิบเกา ไอเดีย แอนดแ โปรดักชั่น จ ากั 
 ประสบการณแท างาน :  15 ปี 
 
14) คุณชลิตา บุพศิริ 
 หนาที่การงานในปัจจุบัน :  Creative Projects Art Director 
     GM Multimedia Public Company Limited 
 ประสบการณแท างาน :  12 ปี 
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15) คุณปริญญา พิเชษฐศิริพร 
 หนาที่การงานในปัจจุบัน :  Graphic Designer 
     Creative Spike Co., Ltd. 
 ประสบการณแท างาน :  10 ปี 
 
16) คุณสาธิต แกวรุง 
 หนาที่การงานในปัจจุบัน :  Art Director 
     บริษัท โมโน ฟิลแม จ ากัด 
 ประสบการณแท างาน :  10 ปี 
 
17) คุณวันนิตา จุนถาวร 
 หนาที่การงานในปัจจุบัน :  Senior Graphic Designer 
     ฝุาย Trueplookpanya Media 

     บริษัท ทรู คอรแปอเรชั่น จ ากัด (มหาชน) 
 ประสบการณแท างาน :  10 ปี 
 
18) คุณเอนก เสลานนทแ 
 หนาที่การงานในปัจจุบัน :  Computer Graphic Designer 
     Index Creative Village Public Company Limited 
 ประสบการณแท างาน :  10 ปี 
 
19) คุณสรคุปตแ ชมเพ็ญ 
 หนาที่การงานในปัจจุบัน :  Art director 
     บริษัท สปา-ฮาคูโฮโด จ ากัด 
 ประสบการณแท างาน :  10 ปี 
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2.3 กลุํมตัวอยํางในการตอบแบบสอบถาม 

 โดยก าหนดกลุมตัวอยาง คือ วัยทวีนอายุ 8-14 ปี โดยกรมการปกครอง กระทรวงมหาดไทย 
(กรมการปกครอง กระทรวงมหาดไทย,  2557: ออนไลนแ) ไดใหขอมูลสถิติเกี่ยวกับจ านวนประชากร
ชายและหญิง ผูที่มีสัญชาติไทยและมีชื่ออยูในทะเบียนบาน อายุระหวาง 8-14 ปี ณ เดือนธันวาคม 
พ.ศ. 2556 วา มีจ านวนทั้งสิ้น 5,671,099 คน จึงไดค านวณหาขนาดของกลุมตัวอยางจากสูตรของ 
Taro Yamane ที่ระดับความเชื่อมัน่ 95% ตอความคลาดเคลื่อน ±5% จากสูตรดังนี้ 
  n = N / 1+Ne2 
ก าหนดให  n = ขนาดของกลุมตัวอยาง 
  N = ขนาดของประชากร 
  e = ความคลาดเคลื่อนที่ยอมรับได 
 
  n = 5,671,099 / 1+ 5,671,099(0.05)2 
  n = 399.97 จึงปัดเศษข้ึนไปเป็น 400 คน 
 
 โดยผูวิจัยไดแบงกลุมตัวอยางเป็นวัยทวีนผูชายจ านวน 200 คน และวัยทวีนผูหญิงจ านวน 
200 คน เพ่ือน ามาใชในการตอบแบบสอบถามครั้งนี ้
 
3. การสร๎างเครื่องมือที่ใช๎ในการวิจัย  

แบงเป็น 2 ขั้นตอน ไดแก 
 3.1 การสร๎างแบบสอบถาม ในการวิจัยครั้งนี้ ผูวิจัยไดสรางแบบสอบถามเพ่ือเป็นเครื่องมือ
ในการเก็บขอมูล 2 ชุด โดยท าการเก็บขอมูลจากผูเชี่ยวชาญ 1 ชุด และเก็บขอมูลจากกลุมเปูาหมาย 
1 ชุด ดังนี้ 

 
แบบสอบถามชุดที่ 1 ส าหรับผู๎เชี่ยวชาญ นักวิชาการ และนักออกแบบเรขศิลป์ 
 เนื่องจากแบบสอบถามมีจ านวนค าถามทั้งหมดถึง 546 ค าถาม โดยแยกไปตามแนวคิดที่ได
ทบทวนวรรณกรรมมาสรางเป็นแบบสอบถาม แตมีการถามซ้ าค าถามเหมือนกันในทุกจุดจับใจทั้ง 6 
ประการ โดยแตละจุดจับใจมีค าถามอยู 91 ค าถาม รวมทั้งหมด 6 จุดจับใจจึงมีค าถามทั้งสิ้น 546 
ค าถาม ผูวิจัยพิจารณาแลวจึงไดสรางแบบสอบถาม 1 ฉบับที่เป็นโจทยแ และอีก 1 ฉบับที่เป็น
กระดาษค าตอบ เพ่ือสะดวกในการเก็บขอมูล รวมไดเป็นแบบสอบถาม 1 ชุด รายละเอียดของ
แบบสอบถามในแตละสวนมีดังนี้ 
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ขอมูลทั่วไปของผูเชี่ยวชาญ นักวิชาการ และนักออกแบบ 
 ขอมูลในสวนนี้อยูในแบบสอบถามที่เป็นฉบับกระดาษค าตอบ เพ่ือสะดวกในการสงคืนผูวิจัย 
ไดแก ชื่อ นามสกุล รายละเอียดการติดตอ ระดับการศึกษา อาชีพ รายละเอียดการท างาน และ
ประสบการณแการท างาน 
 
สวนที่ 1 แบบสอบถามทางดานองคแประกอบเรขศิลป (Graphic Design Elements) เพ่ือหา
องคแประกอบในการออกแบบเรขศิลปส าหรับวัยทวีน ใหเหมาะสมกับจุดจับใจ (Appeal) จากคุณคา
หลัก 6 ประการของวัยทวีน โดย มารแติน ลินดแสตรอม ไดแก ความกลัว (Fear) ความเพอฝัน 
(Fantasy) อ านาจควบคุม (Mastery) อารมณแขัน (Humor) ความรัก (Love) และความมั่นคง 
(Stability) 
สวนที่ 2 แบบสอบถามทางดานหลักการออกแบบเรขศิลป (Graphic Design Principles) เพ่ือหา
หลักในการออกแบบเรขศิลปส าหรับวัยทวีน ใหเหมาะสมกับจุดจับใจ (Appeal) จากคุณคาหลัก 6 
ประการของวัยทวีน โดย มารแติน ลินดแสตรอม ไดแก ความกลัว (Fear) ความเพอฝัน (Fantasy) 
อ านาจควบคุม (Mastery) อารมณแขัน (Humor) ความรัก (Love) และความม่ันคง (Stability) 
สวนที่ 3 แบบสอบถามทางดานการจัดองคแประกอบของภาพถาย (Photographic Composition) 
เพ่ือหาวิธีการจัดองคแประกอบของภาพถายที่ใชในการออกแบบส าหรับวัยทวีน ใหเหมาะสมกับจุดจับ
ใจ (Appeal) จากคุณคาหลัก 6 ประการของวัยทวีน โดย มารแติน ลินดแสตรอม ไดแก ความกลัว 
(Fear) ความเพอฝัน (Fantasy) อ านาจควบคุม (Mastery) อารมณแขัน (Humor) ความรัก (Love) 
และความม่ันคง (Stability) 
สวนที่ 4 แบบสอบถามทางดานวิธีการสรางภาพประกอบ (Illustration Techniques) เพ่ือหาวิธีการ
สรางภาพประกอบที่ใชในการออกแบบส าหรับวัยทวีน ใหเหมาะสมกับจุดจับใจ (Appeal) จากคุณคา
หลัก 6 ประการของวัยทวีน โดย มารแติน ลินดแสตรอม ไดแก ความกลัว (Fear) ความเพอฝัน 
(Fantasy) อ านาจควบคุม (Mastery) อารมณแขัน (Humor) ความรัก (Love) และความมั่นคง 
(Stability) 
 
 แบบสอบถามชุดนี้มีวัตถุประสงคแเพ่ือหาระดับความคิดเห็นในดานองคแประกอบเรขศิลป หลัก
ในการออกแบบเรขศิลป หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย และเทคนิควิธีการสรางภาพประกอบ
ส าหรับวัยทวีน ใหเหมาะสมกับแตละจุดจับใจ (Appeal) จากคุณคาหลัก 6 ประการของวัยทวีน โดย 
มารแติน ลินดแสตรอม ไดแก ความกลัว (Fear) ความเพอฝัน (Fantasy) อ านาจควบคุม (Mastery) 
อารมณแขัน (Humor) ความรัก (Love) และความมั่นคง (Stability) โดยใหผูเชี่ยวชาญลงความเห็น
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ดวยการลงคะแนนแบบมาตราสวนประมาณคา (Rating Scale) เป็น 5 ระดับตามวิธีของลิเคิรแท 
(Likert) ดังนี้ 
  มากที่สุด  ก าหนดใหมีคาเทากับ 5 คะแนน 
  มาก   ก าหนดใหมีคาเทากับ 4 คะแนน 
  ปานกลาง  ก าหนดใหมีคาเทากับ 3 คะแนน 
  นอย   ก าหนดใหมีคาเทากับ 2 คะแนน 
  นอยที่สุด  ก าหนดใหมีคาเทากับ 1 คะแนน 
 
 สวนเกณฑแการวิเคราะหแใชระดับคะแนนเฉลี่ยคาความพึงพอใจ ก าหนดชวงกวางละ {(5-1)/5} 
= 0.8 (กานดา,  2530: 210; เพ็ญแข,  2541: 205) ดังนี้ 
  คาเฉลี่ย 4.21 – 5.00 หมายถึง ระดับความคิดเห็นดวยอยางยิ่ง 
  คาเฉลี่ย 3.41 – 4.20 หมายถึง ระดับความคิดเห็นดวย 
  คาเฉลี่ย 2.61 – 3.40 หมายถึง ระดับความคิดไมแนใจ 
  คาเฉลี่ย 1.81 – 2.60 หมายถึง ระดับความคิดไมเห็นดวย 
  คาเฉลี่ย 1.00 – 1.80 หมายถึง ระดับความคิดไมเห็นดวยอยางยิ่ง 
 ค าตอบที่ไดจากแบบสอบถามในชุดที่ 1 จะน าไปใชสรางแบบสอบถามในชุดที่ 2 ส าหรับ
กลุมเปูาหมายวัยทวีน อายุ 8-14 ปี 
 
แบบสอบถามชุดที่ 2 ส าหรับกลุํมเป้าหมายที่เป็นวัยทวีนอายุ 8-14 ปี 
 แบบสอบถามชุดนี้ เป็นแบบสอบถามแบบใหเลือกตอบ (Check list) มีวัตถุประสงคแเพ่ือเป็น
การยืนยันในองคแประกอบเรขศิลป หลักในการออกแบบเรขศิลป  หลักการจัดองคแประกอบของ
ภาพถาย และเทคนิควิธีการสรางภาพประกอบส าหรับวัยทวีน ซึ่งผูเชี่ยวชาญทั้งหมดไดใหความเห็น
แลววา เหมาะสมกับแตละจุดจับใจ (Appeal) จากคุณคาหลัก 6 ประการของวัยทวีน โดย มารแติน 
ลินดแสตรอม ไดแก ความกลัว (Fear) ความเพอฝัน (Fantasy) อ านาจควบคุม (Mastery) อารมณแขัน 
(Humor) ความรัก (Love) และความมั่นคง (Stability) โดยแบบสอบถามชุดที่ 2 ไดสรางจากผลการ
เก็บขอมูลจากแบบสอบถามชุดที่ 1 โดยแบบสอบถามชุดนี้มีจ านวนค าถามทั้งหมด 232 ค าถาม แยก
ไปตามจุดจับใจในแตละจุดจับใจ รายละเอียดของแบบสอบถามในแตละสวนมีดังนี้ 
 สวนที่ 1 ขอมูลทัว่ไปของวัยทวีน ไดแก เพศ และอายุ 
 สวนที่ 2 เป็นค าถามเกี่ยวกับจุดจับใจ “ความกลัว” ใหตอบค าถามโดยเลือก “ใช” หรือ 
“ไมใช” โดยมีค าถามท้ังหมด 31 ค าถาม 
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 สวนที่ 3 เป็นค าถามเกี่ยวกับจุดจับใจ “ความเพอฝัน” ใหตอบค าถามโดยเลือก “ใช” หรือ 
“ไมใช” โดยมีค าถามท้ังหมด 52 ค าถาม 
 สวนที่ 4 เป็นค าถามเกี่ยวกับจุดจับใจ “อ านาจควบคุม” ใหตอบค าถามโดยเลือก “ใช” หรือ 
“ไมใช” โดยมีค าถามท้ังหมด 41 ค าถาม 
 สวนที่ 5 เป็นค าถามเกี่ยวกับจุดจับใจ “อารมณแขัน” ใหตอบค าถามโดยเลือก “ใช” หรือ 
“ไมใช” โดยมีค าถามท้ังหมด 31 ค าถาม 
 สวนที่ 6 เป็นค าถามเกี่ยวกับจุดจับใจ “ความรัก” ใหตอบค าถามโดยเลือก “ใช” หรือ 
“ไมใช” โดยมีค าถามท้ังหมด 36 ค าถาม 
 สวนที่ 7 เป็นค าถามเกี่ยวกับจุดจับใจ “ความมั่นคง” ใหตอบค าถามโดยเลือก “ใช” หรือ 
“ไมใช” โดยมีค าถามท้ังหมด 41 ค าถาม 
 
 3.3.2 การตรวจสอบคุณภาพของแบบสอบถาม ในการท าแบบสอบถามในการวิจัยครั้งนี้ 
ผูวิจัยไดน าแบบสอบถามไปใหผูเชี่ยวชาญตามเกณฑแที่ไดคัดเลือกไวดังที่กลาวไปแลว จ านวน 2 ทาน 
ไดแก รองศาสตราจารยแสินีนาถ เลิศไพรวัน และรองศาสตราจารยแนพคุณ นิศามณี ท าการตรวจสอบ 
ซึ่งไดใหความคิดเห็นเพ่ือปรับปรุงแบบสอบถามดังนี้ 
 

วัตถุประสงค์ ค าถาม ความคิดเห็นของผู๎เชี่ยวชาญ 

เพ่ือหาองคแประกอบเรขศิลป 
หลักในการออกแบบเรขศิลป 
หลักการจัดองคแประกอบของ
ภาพถาย และเทคนิควิธีการ
สรางภาพประกอบส าหรับวัย
ท วี น  ที่ สื่ อ ถึ ง จุ ด จั บ ใ จ 
(Appeal) จากคุณคาหลัก 6 
ประการของวัยทวีน โดย มารแ
ติน ลินดแสตรอม ไดแก ความ
กลัว (Fear) ความเพอฝัน 
(Fantasy) อ านาจควบคุม 
(Mastery) อารมณแขัน 
(Humor) ความรัก (Love) 

เ นื่ อ ง จ า ก ค า ถ า ม ใ น
แบบสอบถามนี้  ใชขอความ
ค าถามที่ เ หมื อนกันทั้ ง ฉบับ 
เพียงแตเปลี่ยนไปตามประเด็น
ในแตละดาน (ในที่นี้แทนดวย 
“.....”) และจุดจับใจในแตละ
ดาน (ในที่นี้แทนดวย “ .....”) 
โดยมีค าถามแยกเป็น 4 กลุม 
ไดแก  
 
1. กรุณาใหระดับคะแนนของ
องคแประกอบเรขศิลป ในดาน 
“ .....” ที่สื่ อถึงจุดจับใจ 

รศ .สิ นี นาถ  เลิ ศ ไพรวั น  ให
ความเห็นวา ค าถามมีความ
เหมาะสม สามารถน าไปใชใน
การเก็บขอมูลเพ่ือหาค าตอบ
ตามวัตถุประสงคแได  
 
แตใหปรับแกไขสวนอื่นดังนี้ 
- แบบสอบถาม ในสวนของ
ภาพประกอบของค าถามในสวน
ขององคแประกอบศิลป ในขอ
รูปรางนามธรรมที่ยังดูเขาใจยาก 
- กระดาษค าตอบของ
แบบสอบถาม ในสวนของตาราง
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วัตถุประสงค์ ค าถาม ความคิดเห็นของผู๎เชี่ยวชาญ 

และความม่ันคง (Stability) (Appeal) ในดาน “ .....” 
ส าหรับวัยทวีน 
 
 
 
2. กรุณาใหระดับคะแนนของ
หลักการออกแบบเรขศิลปใน
ดาน “.....” ที่สื่อถึงจุดจับใจ 
(Appeal) ในดาน “ .....” 
ส าหรับวัยทวีน 
 
3. กรุณาใหระดับคะแนนของ
หลักการจัดองคแประกอบของ
ภาพถาย ในดาน “.....” ที่สื่อถึง
จุดจับใจ (Appeal) ในดาน 
“.....” ส าหรับวัยทวีน 
 
4. กรุณาใหระดับคะแนนของ
วิธีการสรางภาพประกอบ ที่สื่อ
ถึงจุดจับใจ (Appeal) ในดาน 
“.....” ส าหรับวัยทวีน 

ส าหรับเขียนตัวเลขระดับความ
คิดเห็น ใหตัดตัวเลข 5/4/3/2/1 
ออกไป เพ่ือปูองกันความสับสน
ในการใหความคิดเห็น 

ร ศ .น พ คุ ณ  นิ ศ า ม ณี  ใ ห
ความเห็นวา ค าถามมีความ
เหมาะสม สามารถน าไปใชใน
การเก็บขอมูลเพ่ือหาค าตอบ
ตามวัตถุประสงคแได 
 
แตใหปรับแกไขสวนอื่นดังนี้ 
- แบบสอบถาม ในสวนของการ
ใชเครื่องหมายตางๆ ที่เป็นของ
ภาษาอังกฤษที่ผูวิจัยน ามาใช 
เชน  เครื่ องหมายคอมมา (,) 
เนื่องจากการใชภาษาไทยที่
ถูกตอง ไมควรจะใชเครื่องหมาย
ของภาษาอังกฤษ 
- กระดาษค าตอบของ
แบบสอบถาม ในสวนของค า
ชี้แจงในการตอบแบบสอบถาม 
ควรเติมตัวเลที่เป็นตัวอยางใน
ตาร า ง ให ค รบทุ กช อ ง  เ พ่ื อ
ปูองกันความสับสนในการให
ความคิดเห็น 

 
 ซึ่งผูวิจัยไดท าการแกไขตามความคิดเห็นของผูเชี่ยวชาญ จนแบบสอบถามมีความเหมาะสม
ในการใชเก็บขอมูลเพ่ือหาค าตอบตามวัตถุประสงคแของงานวิจัยที่ตั้งไว จากนั้นผูวิจัยจึงจะน า
แบบสอบถามนี้ไปถามกลุมเปูาหมายตอไป 
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4. การเก็บรวบรวมข๎อมูลจากแบบสอบถาม  

แบงออกเป็น 2 ชวง ไดแก 
 ชวงที่ 1 โดยใชแบบสอบถามชุดที่ 1 ส าหรับผูเชี่ยวชาญ นักวิชาการ และนักออกแบบ     
เรขศิลป ในการเก็บขอมูลจากผูเชี่ยวชาญทางดานเรขศิลป ที่ผูวิจัยไดท าการคัดเลือกไวตามเกณฑแที่ได
กลาวไปแลว จ านวน 19 ทาน แบงเป็นอาจารยแจ านวน 7 ทาน และนักออกแบบจ านวน 12 ทาน) 
 ชวงที่ 2 โดยใชแบบสอบถามชุดที่ 2 ส าหรับกลุมเปูาหมายที่เป็นวัยทวีนอายุ 8-14 ปี จ านวน 
400 คน แยกเป็นเพศชายจ านวน 200 คน และเพศหญิงจ านวน 200 คน 
5. การวิเคราะห์ข๎อมูล 

 ในการวิเคราะหแขอมูลทางสถิติในงานวิจัยครั้งนี้ ผูวิจัยไดใชโปรแกรม SPSS (Statistical 
Package for the Social Sciences) และใชสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) ในการสรุป
ขอมูลผานคาความถี่ (Frequency) และคารอยละ (Percentage) ในการวิเคราะหแแยกไปตาม
ประเภท กลุมเปูาหมาย และจุดประสงคแในการเก็บขอมูล ดังนี้ 
 ชวงที่ 1 จากแบบสอบถามชุดที่ 1 ส าหรับผูเชี่ยวชาญ นักวิชาการ และนักออกแบบเรขศิลป  
โดยผลการวิเคราะหแจะท าใหไดทราบถึง ระดับความคิดเห็นในดานองคแประกอบเรขศิลป หลักในการ
ออกแบบเรขศิลป หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย และเทคนิควิธีการสรางภาพประกอบส าหรับ
วัยทวีน ซึ่งผูเชี่ยวชาญทั้งหมดไดใหความเห็นแลววา เหมาะสมกับแตละจุดจับใจ (Appeal) จาก
คุณคาหลัก 6 ประการของวัยทวีน โดย มารแติน ลินดแสตรอม ไดแก ความกลัว (Fear) ความเพอฝัน 
(Fantasy) อ านาจควบคุม (Mastery) อารมณแขัน (Humor) ความรัก (Love) และความมั่นคง 
(Stability) จากแบบสอบถามที่ลงความเห็นดวยการใหคะแนนแบบมาตราสวนประมาณคา (Rating 
Scale) แลวใชวิธีหาคาเฉลี่ย (Mean) โดยเลือกใชคาเฉลี่ยที่มากกวา 3.41 ขึ้นไป ซึ่งหมายถึงระดับ
ความคิดเห็นดวย ถึงระดับความคิดเห็นดวยอยางยิ่ง มาใชเป็นเกณฑแในการคัดเลือกค าตอบ 
 ชวงที่ 2 จากแบบสอบถามชุดที่ 2 ส าหรับกลุมเปูาหมายที่เป็นวัยทวีนอายุ 8-14 ปี โดยผล
การวิเคราะหแจะท าใหไดทราบถึง การยืนยันในองคแประกอบเรขศิลป หลักในการออกแบบเรขศิลป 
หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย และเทคนิควิธีการสรางภาพประกอบส าหรับวัยทวีน  จากที่
ผูเชี่ยวชาญที่ไดใหความเห็นแลววา สิ่งเหลานี้เหมาะสมกับแตละจุดจับใจ (Appeal) จากคุณคาหลัก 6 
ประการของวัยทวีน จากแบบสอบถามแบบใหเลือกตอบ (Check list) แลวน ามาหาคาความถี่ 
(Frequency) แสดงผลเป็นคารอยละ (Percentage) เพ่ือน าไปสรุปผลมาเรียงเป็นล าดับ 
 ชวงที่ 3 จากผลการวิเคราะหแที่ไดในชวงที่ 2 จะท าใหไดทราบถึง การเปรียบเทียบการ
เลือกใชองคแประกอบเรขศิลป หลักในการออกแบบเรขศิลป หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย 
และเทคนิควิธีการสรางภาพประกอบส าหรับวัยทวีนในแตละจุดจับใจ (Appeal) จากคุณคาหลัก 6 
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ประการของวัยทวีนวา ล าดับการเลือกใชการออกแบบเรขศิลปของวัยทวีนผูชายและวัยทวีนผูหญิง
เป็นอยางไร 
 
6. การด าเนินการออกแบบจากผลของการวิจัย 

 จากการเก็บขอมูล วิเคราะหแขอมูล และสรุปผลการวิจัยตามจุดประสงคแที่ตั้งไวทั้งหมด ผูวิจัย
จะน าผลการวิจัยมาท าการออกแบบบรรจุภัณฑแ จากผลิตภัณฑแเพ่ือการดูแลตนเอง (Personal Care 
Products) ในหมวดผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกาย ส าหรับเด็กวัยทวีน จ านวน 2 ชุด ไดแก 
  1. การออกแบบบรรจุภัณฑแ โดยใชองคแประกอบเรขศิลป หลักในการออกแบบ    
เรขศิลป หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย และเทคนิควิธีการสรางภาพประกอบ จากผลการวิจัย
ในจุดจับใจ (Appeal) ที่ผานการใหความเห็นโดยวัยทวีนผูชาย จากการใชกลุมสนทนา (Focus 
group) 
  2. การออกแบบบรรจุภัณฑแ โดยใชองคแประกอบเรขศิลป หลักในการออกแบบ    
เรขศิลป หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย และเทคนิควิธีการสรางภาพประกอบ จากผลการวิจัย
ในจุดจับใจ (Appeal) ที่ผานการใหความเห็นโดยวัยทวีนผูหญิง จากการใชกลุมสนทนา (Focus 
group) 

ซึ่งกระบวนการออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑแทั้งหมดจะใชกลุมสนทนาเป็นเครื่องมือในการ
รับฟังความคิดเห็นดานการออกแบบ เพ่ือใหไดตนแบบบรรจุภัณฑแที่ผานการมีสวนรวมของ
กลุมเปูาหมายอยางแทจริง 
 
7. การประเมินความพึงพอใจของกลุํมเป้าหมายที่มีตํอการออกแบบ 

 โดยการน างานออกแบบเรขศิลปทั้งหมดไปใหกลุมเปูาหมายประเมินแยกตามเพศ ในเกณฑแ
ดาน (1) ความโดดเดนสะดุดตา (2) สามารถสื่อถึงความเป็นผลิตภัณฑแนั้นได (3) ใหขอมูลที่จ าเป็นใน
การตัดสินใจซื้อ (4) สรางการจดจ าไดดี โดยใหกลุมเปูาหมายลงความเห็นดวยการลงคะแนนแบบ
มาตราสวนประมาณคา (Rating Scale) เป็น 5 ระดับตามวิธีของลิเคิรแท (Likert) และในสวนเกณฑแ
การวิเคราะหแใชระดับคะแนนเฉลี่ยคาความพึงพอใจ ก าหนดชวงกวางละ {(5-1)/5} = 0.8 (กานดา,  
2530: 210; เพ็ญแข,  2541: 205) เชนกัน 



 

 

บทที ่4 
ผลการวิเคราะห์แนวทางการออกแบบเรขศิลป์ส าหรับวัยทวีน 

จากความคิดเห็นของผู๎เชี่ยวชาญ 

 
 ผลการวิเคราะหแแนวทางการออกแบบเรขศิลปส าหรับวัยทวีนในบทนี้ เป็นผลที่ไดจากการ
เก็บขอมูลดวยแบบสอบถามฉบับที่ 1 โดยจะน าไปสอบถามจากผูเชี่ยวชาญ นักวิชาการ และนัก
ออกแบบเรขศิลป ที่มีความเชี่ยวชาญและมีประสบการณแ 10 ปีขึ้นไป ไมวาจะเป็นดานการท างาน 
รวมทั้งการสอนในดานการออกแบบเรขศิลป 
 จากนั้นผูวิจัยไดท าการเก็บขอมูลโดยน าแบบสอบถามไปแจกใหผูเชี่ยวชาญ จ านวน 19 ทาน   
เพ่ือใหระดับความคิดเห็นวา องคแประกอบเรขศิลป หลักการออกแบบเรขศิลป หลักการจัด
องคแประกอบของภาพถาย หรือเทคนิควิธีการสรางภาพประกอบในค าถามขอนั้น สามารถสื่อถึงจุดจับ
ใจแตละจุดจับใจ (Appeal) จากคุณคาหลัก 6 ประการของวัยทวีน โดย มารแติน ลินดแสตรอม ไดแก 
ความกลัว (Fear) ความเพอฝัน (Fantasy) อ านาจควบคุม (Mastery) อารมณแขัน (Humor) ความรัก 
(Love) และความม่ันคง (Stability) ในระดับคะแนนที่เทาใด โดยมีระดับคะแนนใหเลือก 5 ระดับ 
(จากเห็นดวยอยางยิ่ง คือ 5 ไลไปจนถึง ไมเห็นดวยอยางยิ่ง คือ 1) ซึ่งผลจากการวิเคราะหแจะน าไป
สรางแบบสอบถามฉบับที่ 2 เพ่ือเก็บขอมูลจากกลุมเปูาหมาย ใหทราบถึงหลักการออกแบบเรขศิลป
เฉพาะส าหรับวัยทวีนผูชาย และวัยทวีนผูหญิงตอไป 
 ผูวิจัยไดแบงกลุมผลการวิเคราะหแแนวทางการออกแบบเรขศิลปส าหรับวัยทวีนไว 6 กลุม 
ตามจุดจับใจจากคุณคาหลัก 6 ประการของวัยทวีนขางตน โดยเลือกคาเฉลี่ยที่มากกวา 3.41 (ระดับ
ความคิดเห็นดวย) ขึ้นไป มาใชเป็นเกณฑแในการคัดเลือกค าตอบ โดยผลการวิเคราะหแในแตละจุดจับ
ใจเป็นดังตอไปนี้ 
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แผนภูมิที่ 4.1 แสดงวิธีด าเนินการหาการออกแบบเรขศิลปส าหรับวัยทวีน 
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1. ผลการวิเคราะห์แนวทางการออกแบบเรขศิลป์ท่ีสามารถสื่อถึงจุดจับใจด๎าน “ความกลัว” 

ตารางที่ 4.1 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาเฉลี่ย (Mean) องคแประกอบเรขศิลป 
ทีส่ามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความกลัว” (1) 

องค์ประกอบเรขศิลป ์ คําเฉลี่ย SD 

1. รูปรําง (Shape) 

1.1. รูปแบบของรูปรําง 

a. รูปรางที่ประกอบดวยเสนตรง (Rectilinear Shape) 2.53 1.06 

b. รูปรางที่ประกอบดวยเสนโคง (Curvilinear Shape) 3.47 0.99 

1.2 รูปรํางและการออกแบบ (Shape & Design) 

a. รูปรางที่เหมือนจริง หรือรูปรางธรรมชาติ (Realistic or 
Naturalism Shape) 

2.8 1.15 

b. รูปรางที่บิดเบือน หรือรูปรางที่ท าใหเกินจริง (Distortion or 
Exaggerated Shape) 

3.8 1.37 

c. รูปรางนามธรรม (Abstract Shape) 3.47 0.83 

d. รูปรางที่ไรความหมาย (Non-object) 4 1.2 

2. เส๎น (Line) 

2.1 ชนิดของเส๎น 

a. เสนปกติ (Visual Line or Actual Line) 2.27 1.16 

b. เสนโดยนัย (Implied Line) 2.73 1.22 

c. เสนทางจิต (Psychic Line) 3.6 1.35 

2.2. ทิศทางของเส๎น 

a. เสนแนวตั้ง (Vertical Line) 2.87 1.25 

b. เสนแนวนอน (Horizontal Line) 2.07 0.96 

c. เสนแนวเฉยีง (Diagonal Line) 3.53 1.36 
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ตารางที่ 4.1 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาเฉลี่ย (Mean) องคแประกอบเรขศิลปที่สามารถสื่อถึงจุด
จับใจดาน “ความกลัว” (2) 

องค์ประกอบเรขศิลป ์ คําเฉลี่ย SD 

3. พ้ืนผิว (Texture) 

3.1. พ้ืนผิวทางกายภาพ (Tactile Texture or Actual Texture) 

a. พื้นผิวเรียบ (Smooth Surface) 1.8 1.08 

b. พื้นผิวหยาบ (Rough Surface) 4.27 0.96 

c. การไมเคลือบผิว (Uncoated Surface) 3.2 1.26 

d. การเคลือบผิวมันเงา (Gloss Coated Surface) 2.73 1.22 

e. การเคลือบผิวดาน (Matte Coated Surface) 3 0.93 

f. การปั๊มฟอลแย (Foil Stamping) 2.73 1.22 

g. การปั๊มนูน หรือการปัม๊ลึก (Embossing or Debossing) 3.2 1.08 

4. สี (Color) 

a. ชุดสีเอกรงคแ (Monochromatic Color Scheme) 3.07 1.62 

b. ชุดสีขางเคียง (Analogous Color Scheme) 2.73 1.44 

c. ชุดสีคูตรงขาม (Complementary Color Scheme) 3.27 1.33 

d. ชุดสีคูขนาบกับสีตรงขาม (Split Complementary Color 
Scheme) 

3 1.07 

e. ชุดสีแบบสามเสา (Triadic Color Scheme) 2.8 1.26 

f. ชุดสีแบบขัดแยง (Discordant Color Scheme) 3.67 1.4 
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ตารางที่ 4.2 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาเฉลี่ย (Mean) หลักการออกแบบเรขศิลปที่สามารถสื่อถึง
จุดจับใจดาน “ความกลัว” 

หลักการออกแบบเรขศิลป ์ คําเฉลี่ย SD 

1. ความสมดุล (Balance) 

a. ความสมดุลแบบสมมาตร (Symmetry Balance) 2.13 1.19 

b. ความสมดุลแบบอสมมาตร (Asymmetry Balance) 3.67 1.35 

c. ความสมดลุแบบรัศมี (Radial Balance) 2.8 1.26 

d. ความสมดุลแบบผลึก (Crystallographic Balance) 2.73 1.22 

2. จังหวะ (Rhythm) 

a. จังหวะแบบสลับ (Alternating Rhythm) 2.67 1.45 

b. จังหวะแบบกาวหนา หรือจังหวะแบบพัฒนาการ (Progressive 
Rhythm) 

3.47 1.45 

3. การเน๎น และล าดับความส าคญัเพ่ือสร๎างจุดสนใจ (Emphasis and Hierarchy) 

a. การเนนโดยความขัดแยง (Emphasis by Contrast) 3.27 1.1 

b. การเนนโดยการแยกออก (Emphasis by Isolation) 3.8 1.26 

c. การเนนโดยการวางต าแหนง (Emphasis by Placement) 2.33 1.45 

d. การเนนโดยการใชสดัสวน (Emphasis by Scale) 2.93 1.22 

e. การเนนโดยรวมมากกวาที่เป็นสวนยอย หรือการไมมีจุดสนใจ 
(Emphasis the Whole Over the Parts or Absence of Focal 
Point) 

3 1.31 

4. เอกภาพ (Unity) 

a. ความใกลชิด (Proximity) 2.33 1.05 

b. การท าซ้ า (Repetition) 3.53 1.18 

c. การตอเนื่องกัน (Continuation) 2.8 1.01 
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ตารางที่ 4.3 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาเฉลี่ย (Mean) หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย 
ทีส่ามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความกลัว” (1) 

หลักการจัดองค์ประกอบของภาพถําย คําเฉลี่ย SD 

1. สี (Color) 

a. สีในฐานะจุดสนใจ (Color as the Subject) 2.53 1.19 

b. สีตัดกัน (Color Contrast) 3.93 1.11 

c. สีกลมกลืน (Color Harmony) 2.53 1.41 

d. สีเนน (Accent Color) 3.93 1.22 

e. สีนุมนวลและสีจาง หรือสีเอกรงคแ (Soft and Pale Colorsหรือ 
Monochromatic) 

2.47 1.36 

f. ภาพแบบหลากหลายสี (Multicolored Pictures หรือ 
Polychromatic) 

3.27 1.53 

2. ความลึก (Depth) 

a. ความลึกแบบเทียบสัดสวน (Scale) 2.93 1.53 

b. ความลึกแบบมีเสนน าสายตา (Lead-in Lines) 3.27 1.49 

c. ความลึกแบบทับซอนกัน (Overlapping Forms) 4 0.85 

d. ความลึกแบบไลระดับพื้นผิว (Texture Gradient) 3.47 1.13 

e. ความลึกแบบการลดหลั่นขนาดของวัตถุ (Diminishing Size) 2.6 1.3 

f. ความลึกแบบวางวัตถุไวตรงกลางพื้นที่ (Filling the Middle 
Area) 

3.53 1.13 

g. ความลึกแบบเลือกจุดโฟกัส (Selective Focus) 3.13 1.36 

3. เส๎น (Line) 

a. เสนแนวนอน (Horizontal Lines) 2.27 1.16 

b. เสนแนวตั้ง (Vertical Lines) 3.07 1.28 

c. เสนแนวเฉยีง (Diagonal Lines) 3.67 0.82 

d. เสนโคง (Curves) 3.73 0.88 

e. เสนจากสายตา (Eye Lines) 3.67 1.29 

 



 

 

229 

ตารางที่ 4.3 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาเฉลี่ย (Mean) หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย 
ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความกลัว” (2) 

หลักการจัดองค์ประกอบของภาพถําย คําเฉลี่ย SD 

4. ระดับสี (Tone) 

a. ระดับสีสวาง (High Key) 1.53 0.52 

b. ระดับสีมืด (Low Key) 4.73 0.8 

5. ลวดลายซ้ า (Pattern) 

a. ลวดลายซ้ าแบบปกติ (Regular Pattern) 1.93 0.88 

b. ลวดลายซ้ าแบบไมปกติ (Irregular Pattern) 3.87 0.64 

c. การท าลายลวดลายซ้ า (Breaking the Pattern) 4.8 0.41 

6. พ้ืนผิว (Texture) 

a. พื้นผิวหยาบหรือคมชัด (Sharp Texture) 4.53 0.64 

b. พื้นผิวนุมหรือเรียบ (Soft Texture) 1.93 0.88 

7. ความเปรียบตํางของน้ าหนักสี (Contrast) 

a. ความเปรียบตางของน้ าหนักสีสูง (High Contrast) 3.13 1.51 

b. ความเปรียบตางของน้ าหนักสีต่ า (Low Contrast) 4.13 0.92 

8. เส๎นขอบฟ้า (Horizon Line) 

a. ไรเสนขอบฟูา (No Horizon) 4.33 1.11 

b. เสนขอบฟูาอยูสูง (High Horizon Line หรือ Above the Center) 3.4 0.91 

c. เสนขอบฟูาอยูตรงกลาง (Centered Horizon Line) 2.47 0.83 

d. เสนขอบฟูาอยูต่ า (Low Horizon Line หรือ Below the Center) 2.8 1.26 

9. มุมมองภาพ (View Point) 

a. มุมมองภาพปกติ (Normal View หรือ Eye Level) 2.4 1.06 

b. มุมมองภาพจากมุมสูง (Bird's Eye View หรือ High Angle) 3.13 1.51 

c. มุมมองภาพจากมุมต่ า (Worm's Eye View หรือ Low Angle) 3.8 1.21 
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ตารางที่ 4.4 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาเฉลี่ย (Mean) เทคนิควิธีการสรางภาพประกอบที่
สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความกลัว” 

เทคนิควิธีการสร๎างภาพประกอบ คําเฉลี่ย SD 

a. สีอะครลิิค (Acrylic) 2.73 1.39 

b. แอรแบรัช (Airbrush) 2.67 1.63 

c. ถานชารแโคล (Charcoal) 4.47 0.74 

d. สีชอลแค (Chalk) 3 1.36 

e. การตดัแปะ (Collage) 3.47 1.13 

f. ดินสอสไีม (Coloured Pencil) 2.2 1.21 

g. สีเทียน (Crayon) 2.33 1.5 

h. ปากกาหัวก ามะหยี่ (Felt Tip) 3.07 1.22 

i. สีน้ าทึบแสง (Gouache) 2.67 1.23 

j. ภาพกราฟิก / เวกเตอรแ (Graphic / Vector) 2.67 1.45 

k. หมึก (Ink) 4 0.76 

l. สีมารแคเกอรแ (Marker) 2.87 1.25 

m. สีน้ ามัน (Oil) 3.4 1.18 

n. ปากกา (Pen) 3.47 1.06 

o. ดินสอ (Pencil) 3.13 1.36 

p. การใชตัวอักษรสรางภาพ (Type as image) 2.67 1.18 

q. สีน้ า (Watercolour) 2.53 1.19 

r. การสรางภาพสามมิติจากคอมพิวเตอรแ (3D / CGI Rendering) 2.8 1.32 

 
 จากตารางที่ 4.1-4.4 พบวา ผูเชี่ยวชาญเลือกองคแประกอบเรขศิลป หลักการออกแบบ     
เรขศิลป หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย และเทคนิควิธีการสรางภาพประกอบที่สามารถสื่อถึง
จุดจับใจในดาน “ความกลัว” ส าหรับวัยทวีน ดังนี้ 
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 องค์ประกอบเรขศิลป์ 
 1. รูปราง 
  1.1 รูปแบบของรูปราง ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก รูปรางที่ประกอบดวยเสน
โคง มีคาเฉลี่ย 3.47 
  1.2 รูปรางและการออกแบบ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก รูปรางที่ไร
ความหมาย มีคาเฉลี่ย 4.00 รูปรางที่บิดเบือน หรือรูปรางที่ท าใหเกินจริง มีคาเฉลี่ย 3.80 และรูปราง
นามธรรม มีคาเฉลี่ย 3.47 ตามล าดับ 
 2. เสน 
  2.1 ชนิดของเสน ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก เสนทางจิต มีคาเฉลี่ย 3.60  
  2.2 ทิศทางของเสน ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก เสนแนวเฉียง มีคาเฉลี่ย 3.53 
 3. พ้ืนผิว ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก พ้ืนผิวหยาบ มีคาเฉลี่ย 4.27 
 4. สี ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ชุดสีแบบขัดแยง มีคาเฉลี่ย 3.67 
 
 หลักการออกแบบเรขศิลป์ 
 1. ความสมดุล ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ความสมดุลแบบอสมมาตร มีคาเฉลี่ย 3.67  
 2. จังหวะ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก จังหวะแบบกาวหนา หรือจังหวะแบบพัฒนาการ 
มีคาเฉลี่ย 3.47 
 3. การเนน และล าดับความส าคัญเพ่ือสรางจุดสนใจ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก การ
เนนโดยการแยกออก มีคาเฉลี่ย 3.80 
 4. เอกภาพ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก การท าซ้ า มีคาเฉลี่ย 3.53 
 
 หลักการจัดองค์ประกอบของภาพถําย 
 1. สี ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก สีตัดกัน มีคาเฉลี่ย 3.93 และสีเนน มีคาเฉลี่ย 3.93 
เทากัน 
 2. ความลึก ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ความลึกแบบทับซอนกัน มีคาเฉลี่ย 4.00 
ความลึกแบบวางวัตถุไวตรงกลางพ้ืนที่ มีคาเฉลี่ย 3.53 และความลึกแบบไลระดับพ้ืนผิว มีคาเฉลี่ย 
3.47 ตามล าดับ 
 3. เสน ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก เสนโคง มีคาเฉลี่ย 3.73 เสนแนวเฉียง มีคาเฉลี่ย 
3.67 และเสนจากสายตา มีคาเฉลี่ย 3.67 ตามล าดับ 
 4. ระดับสี ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ระดับสีมืด มีคาเฉลี่ย 4.73 
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 5. ลวดลายซ้ า ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก การท าลายลวดลายซ้ า มีคาเฉลี่ย 4.80 
และลวดลายซ้ าแบบไมปกติ มีคาเฉลี่ย 3.87 ตามล าดับ 
 6. พ้ืนผิว ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก พ้ืนผิวหยาบหรือคมชัด มีคาเฉลี่ย 4.53 
 7. ความเปรียบตางของน้ าหนักสี ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ความเปรียบตางของ
น้ าหนักสีต่ า มีคาเฉลี่ย 4.13 
 8. เสนขอบฟูา ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ไรเสนขอบฟูา มีคาเฉลี่ย 4.33 
 9. มุมมองภาพ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก มุมมองภาพจากมุมต่ า มีคาเฉลี่ย 3.80 
 
 เทคนิควิธีการสร๎างภาพประกอบ 
 เทคนิควิธีการสรางภาพประกอบที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ถานชารแโคล มีคาเฉลี่ย 
4.47 หมึก มีคาเฉลี่ย 4.00 การตัดแปะ มีคาเฉลี่ย 3.47 และปากกา มีคาเฉลี่ย 3.47 ตามล าดับ 
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2. ผลการวิเคราะห์แนวทางการออกแบบเรขศิลป์ท่ีสามารถสื่อถึงจุดจับใจด๎าน “ความเพ๎อฝัน” 

ตารางที่ 4.5 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาเฉลี่ย (Mean) องคแประกอบเรขศิลปที่สามารถสื่อถึงจุด
จับใจดาน “ความเพอฝัน” (1) 

องค์ประกอบเรขศิลป ์ คําเฉลี่ย SD 

1. รูปรําง (Shape) 

1.1. รูปแบบของรูปรําง 

a. รูปรางที่ประกอบดวยเสนตรง (Rectilinear Shape) 1.67 0.72 

b. รูปรางที่ประกอบดวยเสนโคง (Curvilinear Shape) 4.73 0.59 

1.2 รูปรํางและการออกแบบ (Shape & Design) 

a. รูปรางที่เหมือนจริง หรือรูปรางธรรมชาติ (Realistic or 
Naturalism Shape) 

2.27 1.1 

b. รูปรางที่บิดเบือน หรือรูปรางที่ท าใหเกินจริง (Distortion or 
Exaggerated Shape) 

4.6 0.74 

c. รูปรางนามธรรม (Abstract Shape) 4 1.2 

d. รูปรางที่ไรความหมาย (Non-object) 4.4 1.12 

2. เส๎น (Line) 

2.1 ชนิดของเส๎น 

a. เสนปกติ (Visual Line or Actual Line) 2.87 0.99 

b. เสนโดยนัย (Implied Line) 4.13 0.64 

c. เสนทางจิต (Psychic Line) 3.47 1.6 

2.2. ทิศทางของเส๎น 

a. เสนแนวตั้ง (Vertical Line) 2.07 1.03 

b. เสนแนวนอน (Horizontal Line) 2 0.85 

c. เสนแนวเฉยีง (Diagonal Line) 3.73 1.03 
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ตารางที่ 4.5 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาเฉลี่ย (Mean) องคแประกอบเรขศิลปที่สามารถสื่อถึง 
จุดจับใจดาน “ความเพอฝัน” (2) 

องค์ประกอบเรขศิลป ์ คําเฉลี่ย SD 

3. พ้ืนผิว (Texture) 

3.1. พ้ืนผิวทางกายภาพ (Tactile Texture or Actual Texture) 

a. พื้นผิวเรียบ (Smooth Surface) 2 1 

b. พื้นผิวหยาบ (Rough Surface) 2.93 1.1 

c. การไมเคลือบผิว (Uncoated Surface) 3.27 1.22 

d. การเคลือบผิวมันเงา (Gloss Coated Surface) 3.87 0.92 

e. การเคลือบผิวดาน (Matte Coated Surface) 3 0.93 

f. การปั๊มฟอลแย (Foil Stamping) 3.93 1.28 

g. การปั๊มนูน หรือการปัม๊ลึก (Embossing or Debossing) 4.13 1.06 

4. สี (Color) 

a. ชุดสีเอกรงคแ (Monochromatic Color Scheme) 2.67 1.4 

b. ชุดสีขางเคียง (Analogous Color Scheme) 3.13 1.13 

c. ชุดสีคูตรงขาม (Complementary Color Scheme) 3.67 1.35 

d. ชุดสีคูขนาบกับสีตรงขาม (Split Complementary Color 
Scheme) 

3.93 1.39 

e. ชุดสีแบบสามเสา (Triadic Color Scheme) 3.87 1.06 

f. ชุดสีแบบขัดแยง (Discordant Color Scheme) 3.53 1.13 
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ตารางที่ 4.6 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาเฉลี่ย (Mean) หลักการออกแบบเรขศิลปที่สามารถสื่อถึง
จุดจับใจดาน “ความเพอฝัน” 

หลักการออกแบบเรขศิลป ์ คําเฉลี่ย SD 

1. ความสมดุล (Balance) 

a. ความสมดุลแบบสมมาตร (Symmetry Balance) 2.13 0.99 

b. ความสมดุลแบบอสมมาตร (Asymmetry Balance) 4.4 1.06 

c. ความสมดลุแบบรัศมี (Radial Balance) 3.6 1.24 

d. ความสมดุลแบบผลึก (Crystallographic Balance) 3.6 0.99 

2. จังหวะ (Rhythm) 

a. จังหวะแบบสลับ (Alternating Rhythm) 2.8 1.47 

b. จังหวะแบบกาวหนา หรือจังหวะแบบพัฒนาการ (Progressive 
Rhythm) 

3.53 1.19 

3. การเน๎น และล าดับความส าคญัเพ่ือสร๎างจุดสนใจ (Emphasis and Hierarchy) 

a. การเนนโดยความขัดแยง (Emphasis by Contrast) 3.2 1.06 

b. การเนนโดยการแยกออก (Emphasis by Isolation) 3.8 0.94 

c. การเนนโดยการวางต าแหนง (Emphasis by Placement) 2.07 1.33 

d. การเนนโดยการใชสดัสวน (Emphasis by Scale) 2.67 1.05 

e. การเนนโดยรวมมากกวาที่เป็นสวนยอย หรือการไมมีจุดสนใจ 
(Emphasis the Whole Over the Parts or Absence of Focal 
Point) 

4.4 0.99 

4. เอกภาพ (Unity) 

a. ความใกลชิด (Proximity) 2.93 1.39 

b. การท าซ้ า (Repetition) 3.73 1.22 

c. การตอเนื่องกัน (Continuation) 4.2 0.86 
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ตารางที่ 4.7 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาเฉลี่ย (Mean) หลักการจัดองคแประกอบของภาพถายที่
สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความเพอฝัน” (1) 

หลักการจัดองค์ประกอบของภาพถําย คําเฉลี่ย SD 

1. สี (Color) 

a. สีในฐานะจุดสนใจ (Color as the Subject) 2.73 1.33 

b. สีตัดกัน (Color Contrast) 3.4 1.18 

c. สีกลมกลืน (Color Harmony) 3.27 1.03 

d. สีเนน (Accent Color) 3 1.07 

e. สีนุมนวลและสีจาง หรือสีเอกรงคแ (Soft and Pale Colorsหรือ 
Monochromatic) 

3.73 1.44 

f. ภาพแบบหลากหลายสี (Multicolored Pictures หรือ 
Polychromatic) 

4.27 1.03 

2. ความลึก (Depth) 

a. ความลึกแบบเทียบสัดสวน (Scale) 3.13 1.19 

b. ความลึกแบบมีเสนน าสายตา (Lead-in Lines) 3.27 1.28 

c. ความลึกแบบทับซอนกัน (Overlapping Forms) 4.2 0.68 

d. ความลึกแบบไลระดับพื้นผิว (Texture Gradient) 3.67 1.29 

e. ความลึกแบบการลดหลั่นขนาดของวัตถุ (Diminishing Size) 3.53 1.06 

f. ความลึกแบบวางวัตถุไวตรงกลางพื้นที่ (Filling the Middle 
Area) 

3 1.2 

g. ความลึกแบบเลือกจุดโฟกัส (Selective Focus) 3.8 1.01 

3. เส๎น (Line) 

a. เสนแนวนอน (Horizontal Lines) 2.33 1.29 

b. เสนแนวตั้ง (Vertical Lines) 2.67 1.18 

c. เสนแนวเฉยีง (Diagonal Lines) 3.93 0.96 

d. เสนโคง (Curves) 4.6 0.51 

e. เสนจากสายตา (Eye Lines) 4.07 1.1 
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ตารางที่ 4.7 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาเฉลี่ย (Mean) หลักการจัดองคแประกอบของภาพถายที่
สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความเพอฝัน” (2) 

หลักการจัดองค์ประกอบของภาพถําย คําเฉลี่ย SD 

4. ระดับสี (Tone) 

a. ระดับสีสวาง (High Key) 3.1 1.06 

b. ระดับสีมืด (Low Key) 3.67 1.06 

5. ลวดลายซ้ า (Pattern) 

a. ลวดลายซ้ าแบบปกติ (Regular Pattern) 2.4 1.06 

b. ลวดลายซ้ าแบบไมปกติ (Irregular Pattern) 4.07 1.03 

c. การท าลายลวดลายซ้ า (Breaking the Pattern) 4.67 0.62 

6. พ้ืนผิว (Texture) 

a. พื้นผิวหยาบหรือคมชัด (Sharp Texture) 3.6 1.06 

b. พื้นผิวนุมหรือเรียบ (Soft Texture) 3.33 1.11 

7. ความเปรียบตํางของน้ าหนักสี (Contrast) 

a. ความเปรียบตางของน้ าหนักสีสูง (High Contrast) 3.13 1.55 

b. ความเปรียบตางของน้ าหนักสีต่ า (Low Contrast) 3.47 0.99 

8. เส๎นขอบฟ้า (Horizon Line) 

a. ไรเสนขอบฟูา (No Horizon) 3.6 1.3 

b. เสนขอบฟูาอยูสูง (High Horizon Line หรือ Above the Center) 3.53 1.06 

c. เสนขอบฟูาอยูตรงกลาง (Centered Horizon Line) 3.33 0.9 

d. เสนขอบฟูาอยูต่ า (Low Horizon Line หรือ Below the Center) 4.07 1.22 

9. มุมมองภาพ (View Point) 

a. มุมมองภาพปกติ (Normal View หรือ Eye Level) 2.4 1.06 

b. มุมมองภาพจากมุมสูง (Bird's Eye View หรือ High Angle) 3.27 1.16 

c. มุมมองภาพจากมุมต่ า (Worm's Eye View หรือ Low Angle) 3.87 0.99 

 
 



 

 

238 

ตารางที่ 4.8 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาเฉลี่ย (Mean) เทคนิควิธีการสรางภาพประกอบที่
สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความเพอฝัน” 

เทคนิควิธีการสร๎างภาพประกอบ คําเฉลี่ย SD 

a. สีอะครลิิค (Acrylic) 3.53 1.19 

b. แอรแบรัช (Airbrush) 4.13 0.83 

c. ถานชารแโคล (Charcoal) 3.2 1.26 

d. สีชอลแค (Chalk) 4 1.07 

e. การตดัแปะ (Collage) 4.13 1.19 

f. ดินสอสไีม (Coloured Pencil) 3.8 1.01 

g. สีเทียน (Crayon) 4 1 

h. ปากกาหัวก ามะหยี่ (Felt Tip) 3.33 1.18 

i. สีน้ าทึบแสง (Gouache) 3.27 1.1 

j. ภาพกราฟิก / เวกเตอรแ (Graphic / Vector) 3.13 1.3 

k. หมึก (Ink) 2.6 0.99 

l. สีมารแคเกอรแ (Marker) 3.2 1.08 

m. สีน้ ามัน (Oil) 4.27 0.8 

n. ปากกา (Pen) 3.53 1 

o. ดินสอ (Pencil) 3.6 0.91 

p. การใชตัวอักษรสรางภาพ (Type as image) 3.67 1.4 

q. สีน้ า (Watercolour) 4.27 0.88 

r. การสรางภาพสามมิติจากคอมพิวเตอรแ (3D / CGI Rendering) 3.6 1.45 

 
 จากตารางที่ 4.5-4.8 พบวา ผูเชี่ยวชาญเลือกองคแประกอบเรขศิลป หลักการออกแบบ     
เรขศิลป หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย และเทคนิควิธีการสรางภาพประกอบที่สามารถสื่อถึง
จุดจับใจในดาน “ความเพอฝัน” ส าหรับวัยทวีน ดังนี้ 
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 องค์ประกอบเรขศิลป์ 
 1. รูปราง 
  1.1 รูปแบบของรูปราง ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก รูปรางที่ประกอบดวยเสน
โคง มีคาเฉลี่ย 4.73 
  1.2 รูปรางและการออกแบบ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก รูปรางที่บิดเบือน 
หรือรูปรางที่ท าใหเกินจริง มีคาเฉลี่ย 4.60 รูปรางที่ไรความหมาย มีคาเฉลี่ย 4.40 และรูปราง
นามธรรม มีคาเฉลี่ย 4.00 ตามล าดับ 
 2. เสน 
  2.1 ชนิดของเสน ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก เสนโดยนัย มีคาเฉลี่ย 4.13 และ
เสนทางจิต มีคาเฉลี่ย 3.47 ตามล าดับ 
  2.2 ทิศทางของเสน ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก เสนแนวเฉียง มีคาเฉลี่ย 3.73 
 3. พ้ืนผิว ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก การปั๊มนูน หรือการปั๊มลึก มีคาเฉลี่ย 4.13 การ
ปัม๊ฟอลแย มีคาเฉลี่ย 3.93 และการเคลือบผิวมันเงา มีคาเฉลี่ย 3.87 ตามล าดับ 
 4. สี ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ชุดสีคูขนาบกับสีตรงขาม มีคาเฉลี่ย 3.93 ชุดสีแบบ
สามเสา มีคาเฉลี่ย 3.87 ชุดสีคูตรงขาม มีคาเฉลี่ย 3.67 และชุดสีแบบขัดแยง มีคาเฉลี่ย 3.53 
ตามล าดับ 
 
 หลักการออกแบบเรขศิลป์ 
 1. ความสมดุล ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ความสมดุลแบบอสมมาตร มีคาเฉลี่ย 4.40 
ความสมดุลแบบรัศมี มีคาเฉลี่ย 3.60 และความสมดุลแบบผลึก มีคาเฉลี่ย 3.60 ตามล าดับ 
 2. จังหวะ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก จังหวะแบบกาวหนา หรือจังหวะแบบพัฒนาการ 
มีคาเฉลี่ย 3.53 
 3. การเนน และล าดับความส าคัญเพ่ือสรางจุดสนใจ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก การ
เนนโดยรวมมากกวาที่เป็นสวนยอย หรือการไมมีจุดสนใจ มีคาเฉลี่ย 4.40 และการเนนโดยการแยก
ออก มีคาเฉลี่ย 3.80 ตามล าดับ 
 4. เอกภาพ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก การตอเนื่องกัน มีคาเฉลี่ย 4.20 และการท าซ้ า 
มีคาเฉลี่ย 3.73 ตามล าดับ 
 
 หลักการจัดองค์ประกอบของภาพถําย 
 1. สี ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ภาพแบบหลากหลายสี มีคาเฉลี่ย 4.27 และสี
นุมนวลและสีจาง หรือสีเอกรงคแ มีคาเฉลี่ย 3.73 ตามล าดับ 



 

 

240 

 2. ความลึก ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ความลึกแบบทับซอนกัน มีคาเฉลี่ย 4.20 
ความลึกแบบเลือกจุดโฟกัส มีคาเฉลี่ย 3.80 ความลึกแบบไลระดับพ้ืนผิว มีคาเฉลี่ย 3.67 และ
ความลึกแบบการลดหลั่นขนาดของวัตถุ มีคาเฉลี่ย 3.53 ตามล าดับ 
 3. เสน ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก เสนโคง มีคาเฉลี่ย 4.60 เสนจากสายตา มี
คาเฉลี่ย 4.07 และเสนแนวเฉียง มีคาเฉลี่ย 3.93 ตามล าดับ 
 4. ระดับสี ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ระดับสีมืด มีคาเฉลี่ย 3.67 
 5. ลวดลายซ้ า ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก การท าลายลวดลายซ้ า มีคาเฉลี่ย 4.67 
และลวดลายซ้ าแบบไมปกติ มีคาเฉลี่ย 4.07 ตามล าดับ 
 6. พ้ืนผิว ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก พ้ืนผิวหยาบหรือคมชัด มีคาเฉลี่ย 3.60 
 7. ความเปรียบตางของน้ าหนักสี ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ความเปรียบตางของ
น้ าหนักสีต่ า มีคาเฉลี่ย 3.47 
 8. เสนขอบฟูา ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก เสนขอบฟูาอยูต่ า มีคาเฉลี่ย 4.07 ไรเสน
ขอบฟูา มีคาเฉลี่ย 3.60 และเสนขอบฟูาอยูสูง มีคาเฉลี่ย 3.53 ตามล าดับ 
 9. มุมมองภาพ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก มุมมองภาพจากมุมต่ า มีคาเฉลี่ย 3.87 
 
 เทคนิควิธีการสร๎างภาพประกอบ 
 เทคนิควิธีการสรางภาพประกอบที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก สีน้ ามัน มีคาเฉลี่ย 
4.27 สีน้ า มีคาเฉลี่ย 4.27 แอรแบรัช มีคาเฉลี่ย 4.13 การตัดแปะ มีคาเฉลี่ย 4.13 สีชอลแค มี
คาเฉลี่ย 4.00 สีเทียน มีคาเฉลี่ย 4.00 ดินสอสีไม มีคาเฉลี่ย 3.80 การใชตัวอักษรสรางภาพ มี
คาเฉลี่ย3.67 ดินสอ มีคาเฉลี่ย 3.60 การสรางภาพสามมิติจากคอมพิวเตอรแ มีคาเฉลี่ย 3.60 สี
อะคริลิค มีคาเฉลี่ย 3.53 และปากกา มีคาเฉลี่ย 3.53 ตามล าดับ 
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3. ผลการวิเคราะห์แนวทางการออกแบบเรขศิลป์ท่ีสามารถสื่อถึงจุดจับใจด๎าน “อ านาจควบคุม” 

 
ตารางที่ 4.9 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาเฉลี่ย (Mean) องคแประกอบเรขศิลปที่สามารถสื่อถึง 

จุดจับใจดาน “อ านาจควบคุม” (1) 

องค์ประกอบเรขศิลป ์ คําเฉลี่ย SD 

1. รูปรําง (Shape) 

1.1. รูปแบบของรูปรําง 

a. รูปรางที่ประกอบดวยเสนตรง (Rectilinear Shape) 4.4 0.91 

b. รูปรางที่ประกอบดวยเสนโคง (Curvilinear Shape) 2.13 1.06 

1.2 รูปรํางและการออกแบบ (Shape & Design) 

a. รูปรางที่เหมือนจริง หรือรูปรางธรรมชาติ (Realistic or 
Naturalism Shape) 

3.93 1.03 

b. รูปรางที่บิดเบือน หรือรูปรางที่ท าใหเกินจริง (Distortion or 
Exaggerated Shape) 

3.07 1.22 

c. รูปรางนามธรรม (Abstract Shape) 2.8 0.94 

d. รูปรางที่ไรความหมาย (Non-object) 2.2 0.94 

2. เส๎น (Line) 

2.1 ชนิดของเส๎น 

a. เสนปกติ (Visual Line or Actual Line) 4.27 0.96 

b. เสนโดยนัย (Implied Line) 2.6 0.91 

c. เสนทางจิต (Psychic Line) 3.73 0.96 

2.2. ทิศทางของเส๎น 

a. เสนแนวตั้ง (Vertical Line) 4.2 0.86 

b. เสนแนวนอน (Horizontal Line) 3.27 1.22 

c. เสนแนวเฉยีง (Diagonal Line) 2.13 0.92 
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ตารางที่ 4.9 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาเฉลี่ย (Mean) องคแประกอบเรขศิลปที่สามารถสื่อถึง 
จุดจับใจดาน “อ านาจควบคุม” (2) 

องค์ประกอบเรขศิลป ์ คําเฉลี่ย SD 

3. พ้ืนผิว (Texture) 

3.1. พ้ืนผิวทางกายภาพ (Tactile Texture or Actual Texture) 

a. พื้นผิวเรียบ (Smooth Surface) 3.53 1.19 

b. พื้นผิวหยาบ (Rough Surface) 2.87 1.13 

c. การไมเคลือบผิว (Uncoated Surface) 2.87 0.92 

d. การเคลือบผิวมันเงา (Gloss Coated Surface) 3.73 0.96 

e. การเคลือบผิวดาน (Matte Coated Surface) 3.67 0.98 

f. การปั๊มฟอลแย (Foil Stamping) 3.6 1.06 

g. การปั๊มนูน หรือการปัม๊ลึก (Embossing or Debossing) 3.4 1.12 

4. สี (Color) 

a. ชุดสีเอกรงคแ (Monochromatic Color Scheme) 4 0.65 

b. ชุดสีขางเคียง (Analogous Color Scheme) 3.4 0.74 

c. ชุดสีคูตรงขาม (Complementary Color Scheme) 3.27 1.22 

d. ชุดสีคูขนาบกับสีตรงขาม (Split Complementary Color 
Scheme) 

3 1.25 

e. ชุดสีแบบสามเสา (Triadic Color Scheme) 3.2 0.86 

f. ชุดสีแบบขัดแยง (Discordant Color Scheme) 2.67 1.23 
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ตารางที่ 4.10 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาเฉลี่ย (Mean) หลักการออกแบบเรขศิลปที่สามารถสื่อ
ถึงจุดจับใจดาน “อ านาจควบคุม” 

หลักการออกแบบเรขศิลป ์ คําเฉลี่ย SD 

1. ความสมดุล (Balance) 

a. ความสมดุลแบบสมมาตร (Symmetry Balance) 4.67 0.62 

b. ความสมดุลแบบอสมมาตร (Asymmetry Balance) 2.47 1.46 

c. ความสมดลุแบบรัศมี (Radial Balance) 4 1.13 

d. ความสมดุลแบบผลึก (Crystallographic Balance) 3.47 1.25 

2. จังหวะ (Rhythm) 

a. จังหวะแบบสลับ (Alternating Rhythm) 3.93 1.22 

b. จังหวะแบบกาวหนา หรือจังหวะแบบพัฒนาการ (Progressive 
Rhythm) 

3.73 1.3 

3. การเน๎น และล าดับความส าคญัเพ่ือสร๎างจุดสนใจ (Emphasis and Hierarchy) 

a. การเนนโดยความขัดแยง (Emphasis by Contrast) 3.33 1.45 

b. การเนนโดยการแยกออก (Emphasis by Isolation) 2.8 1.21 

c. การเนนโดยการวางต าแหนง (Emphasis by Placement) 4.4 0.91 

d. การเนนโดยการใชสดัสวน (Emphasis by Scale) 4.07 1.03 

e. การเนนโดยรวมมากกวาที่เป็นสวนยอย หรือการไมมีจุดสนใจ 
(Emphasis the Whole Over the Parts or Absence of Focal 
Point) 

2.73 1.39 

4. เอกภาพ (Unity) 

a. ความใกลชิด (Proximity) 3.67 1.18 

b. การท าซ้ า (Repetition) 3.27 1.44 

c. การตอเนื่องกัน (Continuation) 3.07 1.39 
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ตารางที่ 4.11 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาเฉลี่ย (Mean) หลักการจัดองคแประกอบของภาพถายที่
สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “อ านาจควบคุม” (1) 

หลักการจัดองค์ประกอบของภาพถําย คําเฉลี่ย SD 

1. สี (Color) 

a. สีในฐานะจุดสนใจ (Color as the Subject) 4.4 0.63 

b. สีตัดกัน (Color Contrast) 3.73 1.16 

c. สีกลมกลืน (Color Harmony) 3 0.93 

d. สีเนน (Accent Color) 3.93 0.7 

e. สีนุมนวลและสีจาง หรือสีเอกรงคแ (Soft and Pale Colorsหรือ 
Monochromatic) 

2.53 1.13 

f. ภาพแบบหลากหลายสี (Multicolored Pictures หรือ 
Polychromatic) 

2.47 0.99 

2. ความลึก (Depth) 

a. ความลึกแบบเทียบสัดสวน (Scale) 3.53 1.13 

b. ความลึกแบบมีเสนน าสายตา (Lead-in Lines) 3.93 1.1 

c. ความลึกแบบทับซอนกัน (Overlapping Forms) 2.67 1.11 

d. ความลึกแบบไลระดับพื้นผิว (Texture Gradient) 2.93 1.16 

e. ความลึกแบบการลดหลั่นขนาดของวัตถุ (Diminishing Size) 3.53 0.99 

f. ความลึกแบบวางวัตถุไวตรงกลางพื้นที่ (Filling the Middle 
Area) 

4.47 0.92 

g. ความลึกแบบเลือกจุดโฟกัส (Selective Focus) 3.47 1.06 

3. เส๎น (Line) 

a. เสนแนวนอน (Horizontal Lines) 3.67 1.11 

b. เสนแนวตั้ง (Vertical Lines) 4 0.93 

c. เสนแนวเฉยีง (Diagonal Lines) 2.8 1.26 

d. เสนโคง (Curves) 2.4 1.12 

e. เสนจากสายตา (Eye Lines) 4 1.13 
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ตารางที่ 4.11 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาเฉลี่ย (Mean) หลักการจัดองคแประกอบของภาพถายที่
สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “อ านาจควบคุม” (2) 

หลักการจัดองค์ประกอบของภาพถําย คําเฉลี่ย SD 

4. ระดับสี (Tone) 

a. ระดับสีสวาง (High Key) 3.8 0.86 

b. ระดับสีมืด (Low Key) 2.87 1.3 

5. ลวดลายซ้ า (Pattern) 

a. ลวดลายซ้ าแบบปกติ (Regular Pattern) 4.27 0.8 

b. ลวดลายซ้ าแบบไมปกติ (Irregular Pattern) 2.4 0.91 

c. การท าลายลวดลายซ้ า (Breaking the Pattern) 1.93 1.1 

6. พ้ืนผิว (Texture) 

a. พื้นผิวหยาบหรือคมชัด (Sharp Texture) 2.93 1.1 

b. พื้นผิวนุมหรือเรียบ (Soft Texture) 3.53 1.36 

7. ความเปรียบตํางของน้ าหนักสี (Contrast) 

a. ความเปรียบตางของน้ าหนักสีสูง (High Contrast) 4.07 1.1 

b. ความเปรียบตางของน้ าหนักสีต่ า (Low Contrast) 2.67 0.98 

8. เส๎นขอบฟ้า (Horizon Line) 

a. ไรเสนขอบฟูา (No Horizon) 3.2 1.15 

b. เสนขอบฟูาอยูสูง (High Horizon Line หรือ Above the Center) 3.27 0.88 

c. เสนขอบฟูาอยูตรงกลาง (Centered Horizon Line) 3.4 1.12 

d. เสนขอบฟูาอยูต่ า (Low Horizon Line หรือ Below the Center) 4 1.25 

9. มุมมองภาพ (View Point) 

a. มุมมองภาพปกติ (Normal View หรือ Eye Level) 3.67 0.9 

b. มุมมองภาพจากมุมสูง (Bird's Eye View หรือ High Angle) 3.8 1.15 

c. มุมมองภาพจากมุมต่ า (Worm's Eye View หรือ Low Angle) 3.6 1.18 
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ตารางที่ 4.12 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาเฉลี่ย (Mean) เทคนิควิธีการสรางภาพประกอบที่
สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “อ านาจควบคุม” 

เทคนิควิธีการสร๎างภาพประกอบ จุดจับใจด๎าน “อ านาจควบคมุ” 

คําเฉลี่ย SD 

a. สีอะครลิิค (Acrylic) 3.73 1.1 

b. แอรแบรัช (Airbrush) 2.6 1.12 

c. ถานชารแโคล (Charcoal) 3.73 0.96 

d. สีชอลแค (Chalk) 2.87 0.83 

e. การตดัแปะ (Collage) 2.47 1.06 

f. ดินสอสไีม (Coloured Pencil) 2.87 1.25 

g. สีเทียน (Crayon) 2.53 0.99 

h. ปากกาหัวก ามะหยี่ (Felt Tip) 3.4 1 

i. สีน้ าทึบแสง (Gouache) 3.2 1.32 

j. ภาพกราฟิก / เวกเตอรแ (Graphic / Vector) 3.93 1.1 

k. หมึก (Ink) 4 1.25 

l. สีมารแคเกอรแ (Marker) 3.13 0.92 

m. สีน้ ามัน (Oil) 3.2 1.15 

n. ปากกา (Pen) 3.27 0.88 

o. ดินสอ (Pencil) 3 1.07 

p. การใชตัวอักษรสรางภาพ (Type as image) 3.4 0.83 

q. สีน้ า (Watercolour) 2.53 0.83 

r. การสรางภาพสามมิติจากคอมพิวเตอรแ (3D / CGI Rendering) 4 0.93 

 
 จากตารางที่ 4.9-4.12 พบวา ผูเชี่ยวชาญเลือกองคแประกอบเรขศิลป หลักการออกแบบ   
เรขศิลป หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย และเทคนิควิธีการสรางภาพประกอบที่สามารถสื่อถึง
จุดจับใจในดาน “อ านาจควบคุม” ส าหรับวัยทวีน ดังนี้ 
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 องค์ประกอบเรขศิลป์ 
 1. รูปราง 
  1.1 รูปแบบของรูปราง ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก รูปรางที่ประกอบดวย
เสนตรง มีคาเฉลี่ย 4.40 
  1.2 รูปรางและการออกแบบ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก รูปรางที่เหมือนจริง 
หรือรูปรางธรรมชาติ มีคาเฉลี่ย 3.93 
 2. เสน 
  2.1 ชนิดของเสน ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก เสนปกติ มีคาเฉลี่ย 4.27 และ
เสนทางจิต มีคาเฉลี่ย 3.73 ตามล าดับ 
  2.2 ทิศทางของเสน ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก เสนแนวตั้ง มีคาเฉลี่ย 4.20 
 3. พ้ืนผิว ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก การเคลือบผิวมันเงา มีคาเฉลี่ย 3.73 การเคลือบ
ผิวดาน มีคาเฉลี่ย 3.67 การปั๊มฟอลแย มีคาเฉลี่ย 3.60 และพ้ืนผิวเรียบ มีคาเฉลี่ย 3.53 ตามล าดับ 
 4. สี ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ชุดสีเอกรงคแ มีคาเฉลี่ย 4.00 
 
 หลักการออกแบบเรขศิลป์ 
 1. ความสมดุล ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ความสมดุลแบบสมมาตร มีคาเฉลี่ย 4.67 
ความสมดุลแบบรัศมี มีคาเฉลี่ย 4.00 และความสมดุลแบบผลึก มีคาเฉลี่ย 3.47 ตามล าดับ 
 2. จังหวะ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก จังหวะแบบสลับ มีคาเฉลี่ย 3.93 และจังหวะ
แบบกาวหนา หรือจังหวะแบบพัฒนาการ มีคาเฉลี่ย 3.73 ตามล าดับ 
 3. การเนน และล าดับความส าคัญเพ่ือสรางจุดสนใจ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก การ
เนนโดยการวางต าแหนง มีคาเฉลี่ย 4.40 และการเนนโดยการใชสัดสวน มีคาเฉลี่ย 4.07 ตามล าดับ 
 4. เอกภาพ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ความใกลชิด มีคาเฉลี่ย 3.67 
 
 หลักการจัดองค์ประกอบของภาพถําย 
 1. สี ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก สีในฐานะจุดสนใจ มีคาเฉลี่ย 4.40 สีเนน มีคาเฉลี่ย 
3.93 และสีตัดกัน มีคาเฉลี่ย 3.73 ตามล าดับ 
 2. ความลึก ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ความลึกแบบวางวัตถุไวตรงกลางพ้ืนที่ มี
คาเฉลี่ย 4.47 ความลึกแบบมีเสนน าสายตา มีคาเฉลี่ย 3.93 ความลึกแบบเทียบสัดสวน มีคาเฉลี่ย 
3.53 ความลึกแบบการลดหลั่นขนาดของวัตถุ มีคาเฉลี่ย 3.53 และความลึกแบบเลือกจุดโฟกัส มี
คาเฉลี่ย 3.47 ตามล าดับ 
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 3. เสน ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก เสนแนวตั้ง มีคาเฉลี่ย 4.00 เสนจากสายตา มี
คาเฉลี่ย 4.00 และเสนแนวนอน มีคาเฉลี่ย 3.67 ตามล าดับ 
 4. ระดับสี ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ระดับสีสวาง มีคาเฉลี่ย 3.80 
 5. ลวดลายซ้ า ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ลวดลายซ้ าแบบปกติ มีคาเฉลี่ย 4.27 
 6. พ้ืนผิว ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก พ้ืนผิวนุมหรือเรียบ มีคาเฉลี่ย 3.53 
 7. ความเปรียบตางของน้ าหนักสี ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ความเปรียบตางของ
น้ าหนักสีสูง มีคาเฉลี่ย 4.07 
 8. เสนขอบฟูา ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก เสนขอบฟูาอยูต่ า มีคาเฉลี่ย 4.00 
 9. มุมมองภาพ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก มุมมองภาพจากมุมสูง มีคาเฉลี่ย 3.80 
มุมมองภาพปกติ มีคาเฉลี่ย 3.67 และมุมมองภาพจากมุมต่ า มีคาเฉลี่ย 3.60 ตามล าดับ 
 
 เทคนิควิธีการสร๎างภาพประกอบ 
 เทคนิควิธีการสรางภาพประกอบที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก หมึก มีคาเฉลี่ย 4.00 
ภาพกราฟิก / เวคเตอรแ มีคาเฉลี่ย 3.93 สีอะคริลิค มีคาเฉลี่ย 3.73 ถานชารแโคล มีคาเฉลี่ย 3.73 
ตามล าดับ 
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4. ผลการวิเคราะห์แนวทางการออกแบบเรขศิลป์ท่ีสามารถสื่อถึงจุดจับใจด๎าน “อารมณ์ขัน” 

 
ตารางที่ 4.13 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาเฉลี่ย (Mean) องคแประกอบเรขศิลปที่สามารถสื่อถึงจุด

จับใจดาน “อารมณแขัน” (1) 

องค์ประกอบเรขศิลป ์ คําเฉลี่ย SD 

1. รูปรําง (Shape) 

1.1. รูปแบบของรูปรําง 

a. รูปรางที่ประกอบดวยเสนตรง (Rectilinear Shape) 1.33 0.62 

b. รูปรางที่ประกอบดวยเสนโคง (Curvilinear Shape) 3.47 1.45 

1.2 รูปรํางและการออกแบบ (Shape & Design) 

a. รูปรางที่เหมือนจริง หรือรูปรางธรรมชาติ (Realistic or 
Naturalism Shape) 

2.2 1.08 

b. รูปรางที่บิดเบือน หรือรูปรางที่ท าใหเกินจริง (Distortion or 
Exaggerated Shape) 

4.47 1.06 

c. รูปรางนามธรรม (Abstract Shape) 2.6 1.35 

d. รูปรางที่ไรความหมาย (Non-object) 2.07 1.03 

2. เส๎น (Line) 

2.1 ชนิดของเส๎น 

a. เสนปกติ (Visual Line or Actual Line) 3 0.85 

b. เสนโดยนัย (Implied Line) 3.87 0.74 

c. เสนทางจิต (Psychic Line) 2.47 1.25 

2.2. ทิศทางของเส๎น 

a. เสนแนวตั้ง (Vertical Line) 1.47 0.74 

b. เสนแนวนอน (Horizontal Line) 1.87 0.92 

c. เสนแนวเฉยีง (Diagonal Line) 3.53 1.43 
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ตารางที่ 4.13 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาเฉลี่ย (Mean) องคแประกอบเรขศิลปที่สามารถสื่อถึงจุด
จับใจดาน “อารมณแขัน” (2) 

องค์ประกอบเรขศิลป ์ คําเฉลี่ย SD 

3. พ้ืนผิว (Texture) 

3.1. พ้ืนผิวทางกายภาพ (Tactile Texture or Actual Texture) 

a. พื้นผิวเรียบ (Smooth Surface) 2 1.13 

b. พื้นผิวหยาบ (Rough Surface) 2.8 1.32 

c. การไมเคลือบผิว (Uncoated Surface) 2.47 1.06 

d. การเคลือบผิวมันเงา (Gloss Coated Surface) 3.47 1.28 

e. การเคลือบผิวดาน (Matte Coated Surface) 2.33 1.11 

f. การปั๊มฟอลแย (Foil Stamping) 2.67 1.59 

g. การปั๊มนูน หรือการปัม๊ลึก (Embossing or Debossing) 2.33 1.23 

4. สี (Color) 

a. ชุดสีเอกรงคแ (Monochromatic Color Scheme) 1.93 1.16 

b. ชุดสีขางเคียง (Analogous Color Scheme) 2.4 1.18 

c. ชุดสีคูตรงขาม (Complementary Color Scheme) 3.53 1.6 

d. ชุดสีคูขนาบกับสีตรงขาม (Split Complementary Color 
Scheme) 

3.47 1.3 

e. ชุดสีแบบสามเสา (Triadic Color Scheme) 3.6 1.24 

f. ชุดสีแบบขัดแยง (Discordant Color Scheme) 3.67 1.5 
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ตารางที่ 4.14 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาเฉลี่ย (Mean) หลักการออกแบบเรขศิลปที่สามารถสื่อ
ถึงจุดจับใจดาน “อารมณแขัน” 

หลักการออกแบบเรขศิลป ์ คําเฉลี่ย SD 

1. ความสมดุล (Balance) 

a. ความสมดุลแบบสมมาตร (Symmetry Balance) 1.87 0.92 

b. ความสมดุลแบบอสมมาตร (Asymmetry Balance) 3.8 1.21 

c. ความสมดลุแบบรัศมี (Radial Balance) 2.8 1.66 

d. ความสมดุลแบบผลึก (Crystallographic Balance) 2.2 1.08 

2. จังหวะ (Rhythm) 

a. จังหวะแบบสลับ (Alternating Rhythm) 2.6 1.3 

b. จังหวะแบบกาวหนา หรือจังหวะแบบพัฒนาการ (Progressive 
Rhythm) 

3.47 1.06 

3. การเน๎น และล าดับความส าคญัเพ่ือสร๎างจุดสนใจ (Emphasis and Hierarchy) 

a. การเนนโดยความขัดแยง (Emphasis by Contrast) 3.53 1.46 

b. การเนนโดยการแยกออก (Emphasis by Isolation) 3.47 1.53 

c. การเนนโดยการวางต าแหนง (Emphasis by Placement) 2 1.13 

d. การเนนโดยการใชสดัสวน (Emphasis by Scale) 2.33 1.18 

e. การเนนโดยรวมมากกวาที่เป็นสวนยอย หรือการไมมีจุดสนใจ 
(Emphasis the Whole Over the Parts or Absence of Focal 
Point) 

3 1.13 

4. เอกภาพ (Unity) 

a. ความใกลชิด (Proximity) 2.53 1.06 

b. การท าซ้ า (Repetition) 3.07 1.33 

c. การตอเนื่องกัน (Continuation) 3.53 0.88 
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ตารางที่ 4.15 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาเฉลี่ย (Mean) หลักการจัดองคแประกอบของภาพถายที่
สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “อารมณแขัน” (1) 

หลักการจัดองค์ประกอบของภาพถําย คําเฉลี่ย SD 

1. สี (Color) 

a. สีในฐานะจุดสนใจ (Color as the Subject) 2.53 1.06 

b. สีตัดกัน (Color Contrast) 3.27 1.28 

c. สีกลมกลืน (Color Harmony) 2.53 1.06 

d. สีเนน (Accent Color) 3.07 1.16 

e. สีนุมนวลและสีจาง หรือสีเอกรงคแ (Soft and Pale Colorsหรือ 
Monochromatic) 

2.27 0.88 

f. ภาพแบบหลากหลายสี (Multicolored Pictures หรือ 
Polychromatic) 

4.6 0.63 

2. ความลึก (Depth) 

a. ความลึกแบบเทียบสัดสวน (Scale) 2.4 0.99 

b. ความลึกแบบมีเสนน าสายตา (Lead-in Lines) 2.53 1.13 

c. ความลึกแบบทับซอนกัน (Overlapping Forms) 2.93 1.22 

d. ความลึกแบบไลระดับพื้นผิว (Texture Gradient) 2.8 1.01 

e. ความลึกแบบการลดหลั่นขนาดของวัตถุ (Diminishing Size) 3.53 0.9 

f. ความลึกแบบวางวัตถุไวตรงกลางพื้นที่ (Filling the Middle 
Area) 

2.4 0.83 

g. ความลึกแบบเลือกจุดโฟกัส (Selective Focus) 2.87 0.99 

3. เส๎น (Line) 

a. เสนแนวนอน (Horizontal Lines) 2 1 

b. เสนแนวตั้ง (Vertical Lines) 2.07 0.96 

c. เสนแนวเฉยีง (Diagonal Lines) 3.53 1.13 

d. เสนโคง (Curves) 3.8 1.15 

e. เสนจากสายตา (Eye Lines) 3 1.31 
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ตารางที่ 4.15 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาเฉลี่ย (Mean) หลักการจัดองคแประกอบของภาพถายที่
สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “อารมณแขัน” (2) 

หลักการจัดองค์ประกอบของภาพถําย คําเฉลี่ย SD 

4. ระดับสี (Tone) 

a. ระดับสีสวาง (High Key) 3.73 1.05 

b. ระดับสีมืด (Low Key) 2 1.13 

5. ลวดลายซ้ า (Pattern) 

a. ลวดลายซ้ าแบบปกติ (Regular Pattern) 1.87 0.74 

b. ลวดลายซ้ าแบบไมปกติ (Irregular Pattern) 3.6 0.91 

c. การท าลายลวดลายซ้ า (Breaking the Pattern) 4.13 0.99 

6. พ้ืนผิว (Texture) 

a. พื้นผิวหยาบหรือคมชัด (Sharp Texture) 2.73 1.1 

b. พื้นผิวนุมหรือเรียบ (Soft Texture) 2.67 0.99 

7. ความเปรียบตํางของน้ าหนักสี (Contrast) 

a. ความเปรียบตางของน้ าหนักสีสูง (High Contrast) 3.47 0.99 

b. ความเปรียบตางของน้ าหนักสีต่ า (Low Contrast) 2.07 0.8 

8. เส๎นขอบฟ้า (Horizon Line) 

a. ไรเสนขอบฟูา (No Horizon) 2.67 1.18 

b. เสนขอบฟูาอยูสูง (High Horizon Line หรือ Above the Center) 3.47 1.01 

c. เสนขอบฟูาอยูตรงกลาง (Centered Horizon Line) 2.93 0.96 

d. เสนขอบฟูาอยูต่ า (Low Horizon Line หรือ Below the Center) 2.87 1.06 

9. มุมมองภาพ (View Point) 

a. มุมมองภาพปกติ (Normal View หรือ Eye Level) 2.47 0.92 

b. มุมมองภาพจากมุมสูง (Bird's Eye View หรือ High Angle) 3.47 0.96 

c. มุมมองภาพจากมุมต่ า (Worm's Eye View หรือ Low Angle) 2.73 1.28 
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ตารางที่ 4.16 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาเฉลี่ย (Mean) เทคนิควิธีการสรางภาพประกอบที่
สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “อารมณแขัน” 

เทคนิควิธีการสร๎างภาพประกอบ คําเฉลี่ย SD 

a. สีอะครลิิค (Acrylic) 3.6 1.18 

b. แอรแบรัช (Airbrush) 3.4 0.99 

c. ถานชารแโคล (Charcoal) 2.13 1.3 

d. สีชอลแค (Chalk) 3.87 1.06 

e. การตดัแปะ (Collage) 4.13 1.06 

f. ดินสอสไีม (Coloured Pencil) 3.47 0.99 

g. สีเทียน (Crayon) 4 0.85 

h. ปากกาหัวก ามะหยี่ (Felt Tip) 3.13 1.19 

i. สีน้ าทึบแสง (Gouache) 3.27 1.33 

j. ภาพกราฟิก / เวกเตอรแ (Graphic / Vector) 3.27 1.28 

k. หมึก (Ink) 2.27 1.03 

l. สีมารแคเกอรแ (Marker) 2.93 1.03 

m. สีน้ ามัน (Oil) 2.67 1.05 

n. ปากกา (Pen) 2.93 1.1 

o. ดินสอ (Pencil) 3 1.13 

p. การใชตัวอักษรสรางภาพ (Type as image) 3.27 1.33 

q. สีน้ า (Watercolour) 2.93 0.88 

r. การสรางภาพสามมิติจากคอมพิวเตอรแ (3D / CGI Rendering) 3.13 1.19 

 
 จากตารางที่ 4.13-4.16 พบวา ผูเชี่ยวชาญเลือกองคแประกอบเรขศิลป หลักการออกแบบ  
เรขศิลป หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย และเทคนิควิธีการสรางภาพประกอบที่สามารถสื่อถึง
จุดจับใจในดาน “อารมณแขัน” ส าหรับวัยทวีน ดังนี้ 
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 องค์ประกอบเรขศิลป์ 
 1. รูปราง 
  1.1 รูปแบบของรูปราง ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก รูปรางที่ประกอบดวยเสน
โคง มีคาเฉลี่ย 3.47 
  1.2 รูปรางและการออกแบบ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก รูปรางที่บิดเบือน 
หรือรูปรางที่ท าใหเกินจริง มีคาเฉลี่ย 4.47 
 2. เสน 
  2.1 ชนิดของเสน ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก เสนโดยนัย มีคาเฉลี่ย 3.87 
  2.2 ทิศทางของเสน ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก เสนแนวเฉียง มีคาเฉลี่ย 3.53 
 3. พ้ืนผิว ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก การเคลือบผิวมันเงา มีคาเฉลี่ย 3.47 
 4. สี ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ชุดสีแบบขัดแยง มีคาเฉลี่ย 3.67 ชุดสีแบบสามเสา มี
คาเฉลี่ย 3.60 ชุดสีคูตรงขาม มีคาเฉลี่ย 3.53 และชุดสีคูขนาบกับสีตรงขาม มีคาเฉลี่ย 3.47 
ตามล าดับ 
 
 หลักการออกแบบเรขศิลป์ 
 1. ความสมดุล ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ความสมดุลแบบอสมมาตร มีคาเฉลี่ย 3.80 
 2. จังหวะ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก จังหวะแบบกาวหนา หรือจังหวะแบบพัฒนาการ 
มีคาเฉลี่ย 3.47 
 3. การเนน และล าดับความส าคัญเพ่ือสรางจุดสนใจ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก การ
เนนโดยความขัดแยง มีคาเฉลี่ย 3.53 และการเนนโดยการแยกออก มีคาเฉลี่ย 3.47 ตามล าดับ 
 4. เอกภาพ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก การตอเนื่องกัน มีคาเฉลี่ย 3.53 
 
 หลักการจัดองค์ประกอบของภาพถําย 
 1. สี ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ภาพแบบหลากหลายสี มีคาเฉลี่ย 4.60 
 2. ความลึก ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ความลึกแบบการลดหลั่นขนาดของวัตถุ มี
คาเฉลี่ย 3.53 
 3. เสน ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก เสนโคง มีคาเฉลี่ย 3.8 และเสนแนวเฉียง มี
คาเฉลี่ย 3.53 ตามล าดับ 
 4. ระดับสี ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ระดับสีสวาง มีคาเฉลี่ย 3.73 
 5. ลวดลายซ้ า ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก การท าลายลวดลายซ้ า มีคาเฉลี่ย 4.13 
และลวดลายซ้ าแบบไมปกติ มีคาเฉลี่ย 3.60 ตามล าดับ 
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 6. พ้ืนผิว ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไมมีค าตอบที่มีคาเฉลี่ย 3.41 ขึ้นไป เนื่องจาก
ผูเชี่ยวชาญไดใหความเห็นในระดับ คาเฉลี่ย 2.61 – 3.40 หมายถึง ระดับความคิดไมแนใจ ผูวิจัย
จึงจะไดน าค าตอบนี้ไปถามกลุมเปูาหมายอีกครั้ง ไดแก พ้ืนผิวหยาบหรือคมชัด มีคาเฉลี่ย 2.73 
และพ้ืนผิวนุมหรือเรียบ มีคาเฉลี่ย 2.67 ตามล าดับ 
 7. ความเปรียบตางของน้ าหนักสี ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ความเปรียบตางของ
น้ าหนักสีสูง มีคาเฉลี่ย 3.47 
 8. เสนขอบฟูา ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก เสนขอบฟูาอยูสูง มีคาเฉลี่ย 3.47 
 9. มุมมองภาพ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก มุมมองภาพจากมุมสูง มีคาเฉลี่ย 3.47 
 
 เทคนิควิธีการสร๎างภาพประกอบ 
 เทคนิควิธีการสรางภาพประกอบที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก การตัดแปะ มีคาเฉลี่ย 
4.13 สีเทียน มีคาเฉลี่ย 4.00 สีชอลแค มีคาเฉลี่ย 3.87 สีอะคริลิค มีคาเฉลี่ย 3.60 ดินสอสีไม มี
คาเฉลี่ย 3.47 ตามล าดับ 
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5. ผลการวิเคราะห์แนวทางการออกแบบเรขศิลป์ท่ีสามารถสื่อถึงจุดจับใจด๎าน “ความรัก” 

ตารางที่ 4.17 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาเฉลี่ย (Mean) องคแประกอบเรขศิลปที่สามารถสื่อถึง 
จุดจับใจดาน “ความรัก” (1) 

องค์ประกอบเรขศิลป ์ คําเฉลี่ย SD 

1. รูปรําง (Shape) 

1.1. รูปแบบของรูปรําง 

a. รูปรางที่ประกอบดวยเสนตรง (Rectilinear Shape) 1.93 1.28 

b. รูปรางที่ประกอบดวยเสนโคง (Curvilinear Shape) 3.53 1.45 

1.2 รูปรํางและการออกแบบ (Shape & Design) 

a. รูปรางที่เหมือนจริง หรือรูปรางธรรมชาติ (Realistic or 
Naturalism Shape) 

3.53 1.06 

b. รูปรางที่บิดเบือน หรือรูปรางที่ท าใหเกินจริง (Distortion or 
Exaggerated Shape) 

3.13 1.19 

c. รูปรางนามธรรม (Abstract Shape) 2.93 1.03 

d. รูปรางที่ไรความหมาย (Non-object) 2.8 1.08 

2. เส๎น (Line) 

2.1 ชนิดของเส๎น 

a. เสนปกติ (Visual Line or Actual Line) 3.47 1.03 

b. เสนโดยนัย (Implied Line) 3.47 1.1 

c. เสนทางจิต (Psychic Line) 2.4 0.99 

2.2. ทิศทางของเส๎น 

a. เสนแนวตั้ง (Vertical Line) 2.13 1.13 

b. เสนแนวนอน (Horizontal Line) 2.73 1.24 

c. เสนแนวเฉยีง (Diagonal Line) 2.87 1.1 
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ตารางที่ 4.17 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาเฉลี่ย (Mean) องคแประกอบเรขศิลปที่สามารถสื่อถึง 
จุดจับใจดาน “ความรัก” (2) 

องค์ประกอบเรขศิลป ์ คําเฉลี่ย SD 

3. พ้ืนผิว (Texture) 

3.1. พ้ืนผิวทางกายภาพ (Tactile Texture or Actual Texture) 

a. พื้นผิวเรียบ (Smooth Surface) 2.87 1.06 

b. พื้นผิวหยาบ (Rough Surface) 1.93 0.8 

c. การไมเคลือบผิว (Uncoated Surface) 2.53 1.41 

d. การเคลือบผิวมันเงา (Gloss Coated Surface) 3.2 1.52 

e. การเคลือบผิวดาน (Matte Coated Surface) 2.87 1.36 

f. การปั๊มฟอลแย (Foil Stamping) 2.93 1.53 

g. การปั๊มนูน หรือการปัม๊ลึก (Embossing or Debossing) 3.47 1.22 

4. สี (Color) 

a. ชุดสีเอกรงคแ (Monochromatic Color Scheme) 3.07 1.22 

b. ชุดสีขางเคียง (Analogous Color Scheme) 3.6 1.12 

c. ชุดสีคูตรงขาม (Complementary Color Scheme) 3.07 0.96 

d. ชุดสีคูขนาบกับสีตรงขาม (Split Complementary Color 
Scheme) 

3 1.31 

e. ชุดสีแบบสามเสา (Triadic Color Scheme) 3.07 0.88 

f. ชุดสีแบบขัดแยง (Discordant Color Scheme) 3 1.07 
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ตารางที่ 4.18 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาเฉลี่ย (Mean) หลักการออกแบบเรขศิลปที่สามารถสื่อ
ถึงจุดจับใจดาน “ความรัก” 

หลักการออกแบบเรขศิลป ์ คําเฉลี่ย SD 

1. ความสมดุล (Balance) 

a. ความสมดุลแบบสมมาตร (Symmetry Balance) 3.13 0.99 

b. ความสมดุลแบบอสมมาตร (Asymmetry Balance) 3.47 1.1 

c. ความสมดลุแบบรัศมี (Radial Balance) 3.47 1.28 

d. ความสมดุลแบบผลึก (Crystallographic Balance) 3.53 1.28 

2. จังหวะ (Rhythm) 

a. จังหวะแบบสลับ (Alternating Rhythm) 2.6 0.99 

b. จังหวะแบบกาวหนา หรือจังหวะแบบพัฒนาการ (Progressive 
Rhythm) 

3.53 1.15 

3. การเน๎น และล าดับความส าคญัเพ่ือสร๎างจุดสนใจ (Emphasis and Hierarchy) 

a. การเนนโดยความขัดแยง (Emphasis by Contrast) 3 1.31 

b. การเนนโดยการแยกออก (Emphasis by Isolation) 2.13 1.13 

c. การเนนโดยการวางต าแหนง (Emphasis by Placement) 3.47 1.28 

d. การเนนโดยการใชสดัสวน (Emphasis by Scale) 2.4 1.06 

e. การเนนโดยรวมมากกวาที่เป็นสวนยอย หรือการไมมีจุดสนใจ 
(Emphasis the Whole Over the Parts or Absence of Focal 
Point) 

3 1.2 

4. เอกภาพ (Unity) 

a. ความใกลชิด (Proximity) 4.07 1.28 

b. การท าซ้ า (Repetition) 3 1.41 

c. การตอเนื่องกัน (Continuation) 3.67 1.23 
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ตารางที่ 4.19 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาเฉลี่ย (Mean) หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย 
ทีส่ามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความรัก” (1) 

หลักการจัดองค์ประกอบของภาพถําย คําเฉลี่ย SD 

1. สี (Color) 

a. สีในฐานะจุดสนใจ (Color as the Subject) 3.2 1.15 

b. สีตัดกัน (Color Contrast) 2.8 1.15 

c. สีกลมกลืน (Color Harmony) 3.87 1.13 

d. สีเนน (Accent Color) 3.07 1.16 

e. สีนุมนวลและสีจาง หรือสีเอกรงคแ (Soft and Pale Colorsหรือ 
Monochromatic) 

4.2 0.77 

f. ภาพแบบหลากหลายสี (Multicolored Pictures หรือ 
Polychromatic) 

3.07 1.1 

2. ความลึก (Depth) 

a. ความลึกแบบเทียบสัดสวน (Scale) 2.73 1.1 

b. ความลึกแบบมีเสนน าสายตา (Lead-in Lines) 3.53 0.99 

c. ความลึกแบบทับซอนกัน (Overlapping Forms) 2.67 1.35 

d. ความลึกแบบไลระดับพื้นผิว (Texture Gradient) 2.73 1.03 

e. ความลึกแบบการลดหลั่นขนาดของวัตถุ (Diminishing Size) 3.07 1.03 

f. ความลึกแบบวางวัตถุไวตรงกลางพื้นที่ (Filling the Middle 
Area) 

3.67 1.11 

g. ความลึกแบบเลือกจุดโฟกัส (Selective Focus) 3.4 1.35 

3. เส๎น (Line) 

a. เสนแนวนอน (Horizontal Lines) 2.73 1.28 

b. เสนแนวตั้ง (Vertical Lines) 2.33 1.18 

c. เสนแนวเฉยีง (Diagonal Lines) 2.8 1.26 

d. เสนโคง (Curves) 3.8 0.94 

e. เสนจากสายตา (Eye Lines) 3.67 1.23 
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ตารางที่ 4.19 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาเฉลี่ย (Mean) หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย 
ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความรัก” (2) 

หลักการจัดองค์ประกอบของภาพถําย คําเฉลี่ย SD 

4. ระดับสี (Tone) 

a. ระดับสีสวาง (High Key) 4.07 0.96 

b. ระดับสีมืด (Low Key) 2.2 1.01 

5. ลวดลายซ้ า (Pattern) 

a. ลวดลายซ้ าแบบปกติ (Regular Pattern) 2.87 1.46 

b. ลวดลายซ้ าแบบไมปกติ (Irregular Pattern) 3.47 1.3 

c. การท าลายลวดลายซ้ า (Breaking the Pattern) 3.47 1.06 

6. พ้ืนผิว (Texture) 

a. พื้นผิวหยาบหรือคมชัด (Sharp Texture) 1.87 0.83 

b. พื้นผิวนุมหรือเรียบ (Soft Texture) 3.6 1.18 

7. ความเปรียบตํางของน้ าหนักสี (Contrast) 

a. ความเปรียบตางของน้ าหนักสีสูง (High Contrast) 2.87 1.19 

b. ความเปรียบตางของน้ าหนักสีต่ า (Low Contrast) 2.67 1.4 

8. เส๎นขอบฟ้า (Horizon Line) 

a. ไรเสนขอบฟูา (No Horizon) 2.93 1.28 

b. เสนขอบฟูาอยูสูง (High Horizon Line หรือ Above the Center) 2.87 1.13 

c. เสนขอบฟูาอยูตรงกลาง (Centered Horizon Line) 2.87 1.19 

d. เสนขอบฟูาอยูต่ า (Low Horizon Line หรือ Below the Center) 3.47 1.16 

9. มุมมองภาพ (View Point) 

a. มุมมองภาพปกติ (Normal View หรือ Eye Level) 3.53 1.16 

b. มุมมองภาพจากมุมสูง (Bird's Eye View หรือ High Angle) 2.67 1.18 

c. มุมมองภาพจากมุมต่ า (Worm's Eye View หรือ Low Angle) 2.87 1.3 
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ตารางที่ 4.20 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาเฉลี่ย (Mean) เทคนิควิธีการสรางภาพประกอบ 
ทีส่ามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความรัก” 

เทคนิควิธีการสร๎างภาพประกอบ คําเฉลี่ย SD 

a. สีอะครลิิค (Acrylic) 3.47 1.13 

b. แอรแบรัช (Airbrush) 4.33 0.62 

c. ถานชารแโคล (Charcoal) 2 1.25 

d. สีชอลแค (Chalk) 3.67 0.9 

e. การตดัแปะ (Collage) 3.27 1.03 

f. ดินสอสไีม (Coloured Pencil) 3.87 0.83 

g. สีเทียน (Crayon) 3.73 0.8 

h. ปากกาหัวก ามะหยี่ (Felt Tip) 2.6 1.18 

i. สีน้ าทึบแสง (Gouache) 3.4 1.18 

j. ภาพกราฟิก / เวกเตอรแ (Graphic / Vector) 3.27 0.88 

k. หมึก (Ink) 2.33 1.05 

l. สีมารแคเกอรแ (Marker) 3.07 0.88 

m. สีน้ ามัน (Oil) 3.53 1.13 

n. ปากกา (Pen) 2.6 1.12 

o. ดินสอ (Pencil) 2.87 1.06 

p. การใชตัวอักษรสรางภาพ (Type as image) 2.73 1.44 

q. สีน้ า (Watercolour) 4.4 0.83 

r. การสรางภาพสามมิติจากคอมพิวเตอรแ (3D / CGI Rendering) 2.87 1.25 

 
 จากตารางที่ 4.17-4.20 พบวา ผูเชี่ยวชาญเลือกองคแประกอบเรขศิลป หลักการออกแบบ  
เรขศิลป หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย และเทคนิควิธีการสรางภาพประกอบที่สามารถสื่อถึง
จุดจับใจในดาน “ความรัก” ส าหรับวัยทวีน ดังนี้ 
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 องคแประกอบเรขศิลป 
 1. รูปราง 
  1.1 รูปแบบของรูปราง ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก รูปรางที่ประกอบดวยเสน
โคง มีคาเฉลี่ย 3.53 
  1.2 รูปรางและการออกแบบ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก รูปรางที่เหมือนจริง 
หรือรูปรางธรรมชาติ มีคาเฉลี่ย 3.53 
 2. เสน 
  2.1 ชนิดของเสน ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก เสนปกติ มีคาเฉลี่ย 3.47 และ
เสนโดยนัย มีคาเฉลี่ย 3.47 เทากัน 
  2.2 ทิศทางของเสน ไมมีค าตอบที่มีคาเฉลี่ย 3.41 ขึ้นไป เนื่องจากผูเชี่ยวชาญไดให
ความเห็นในระดับ คาเฉลี่ย 2.61 – 3.40 หมายถึง ระดับความคิดไมแนใจ ผูวิจัยจึงจะไดน าค าตอบนี้
ไปถามกลุมเปูาหมายอีกครั้ง ไดแก เสนแนวเฉียง มีคาเฉลี่ย 2.87 และเสนแนวนอน มีคาเฉลี่ย 2.73 
ตามล าดับ 
 3. พ้ืนผิว ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก การปั๊มนูน หรือการปั๊มลึก มีคาเฉลี่ย 3.47 
 4. สี ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ชุดสีขางเคียง มีคาเฉลี่ย 3.60 
 
 หลักการออกแบบเรขศิลป์ 
 1. ความสมดุล ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ความสมดุลแบบผลึก มีคาเฉลี่ย 3.53 ความ
สมดุลแบบอสมมาตร มีคาเฉลี่ย 3.47 และความสมดุลแบบรัศมี มีคาเฉลี่ย 3.47 ตามล าดับ 
 2. จังหวะ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก จังหวะแบบกาวหนา หรือจังหวะแบบพัฒนาการ 
มีคาเฉลี่ย 3.53 
 3. การเนน และล าดับความส าคัญเพ่ือสรางจุดสนใจ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก การ
เนนโดยการวางต าแหนง มีคาเฉลี่ย 3.47 
 4. เอกภาพ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ความใกลชิด มีคาเฉลี่ย 4.07 และการ
ตอเนื่องกัน มีคาเฉลี่ย 3.67 ตามล าดับ 
 
 หลักการจัดองค์ประกอบของภาพถําย 
 1. สี ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก สีนุมนวลและสีจาง หรือสีเอกรงคแ มีคาเฉลี่ย 4.20 
และสีกลมกลืน มีคาเฉลี่ย 3.87 ตามล าดับ 
 2. ความลึก ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ความลึกแบบวางวัตถุไวตรงกลางพ้ืนที่ มี
คาเฉลี่ย 3.67 และความลึกแบบมีเสนน าสายตา มีคาเฉลี่ย 3.53 ตามล าดับ 
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 3. เสน ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก เสนโคง มีคาเฉลี่ย 3.80 และเสนจากสายตา มี
คาเฉลี่ย 3.67 ตามล าดับ 
 4. ระดับสี ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ระดับสีสวาง มีคาเฉลี่ย 4.07 
 5. ลวดลายซ้ า ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ลวดลายซ้ าแบบไมปกติ มีคาเฉลี่ย 3.47 
และการท าลายลวดลายซ้ า มีคาเฉลี่ย 3.47 เทากัน 
 6. พ้ืนผิว ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก พ้ืนผิวนุมหรือเรียบ มีคาเฉลี่ย 3.60 
 7. ความเปรียบตางของน้ าหนักสี ไมมีค าตอบที่มีคาเฉลี่ย 3.41 ขึ้นไป เนื่องจาก
ผูเชี่ยวชาญไดใหความเห็นในระดับ คาเฉลี่ย 2.61 – 3.40 หมายถึง ระดับความคิดไมแนใจ ผูวิจัย
จึงจะไดน าค าตอบนี้ไปถามกลุมเปูาหมายอีกครั้ง ไดแก ความเปรียบตางของน้ าหนักสีสูง มีคาเฉลี่ย 
2.87 และความเปรียบตางของน้ าหนักสีต่ า มีคาเฉลี่ย 2.67 ตามล าดับ 
 8. เสนขอบฟูา ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก เสนขอบฟูาอยูต่ า มีคาเฉลี่ย 3.47 
 9. มุมมองภาพ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก มุมมองภาพปกติ มีคาเฉลี่ย 3.53 
 
 เทคนิควิธีการสร๎างภาพประกอบ 
 เทคนิควิธีการสรางภาพประกอบที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก สีน้ า มีคาเฉลี่ย 4.40 
แอรแบรัช มีคาเฉลี่ย 4.33 ดินสอสีไม มีคาเฉลี่ย3.87 สีเทียน มีคาเฉลี่ย 3.73 สีชอลแค มีคาเฉลี่ย 
3.67 สีน้ ามัน มีคาเฉลี่ย 3.53 และสีอะคริลิค มีคาเฉลี่ย 3.47 ตามล าดับ 
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6. ผลการวิเคราะห์แนวทางการออกแบบเรขศิลป์ท่ีสามารถสื่อถึงจุดจับใจด๎าน “ความม่ันคง” 

 
ตารางที่ 4.21 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาเฉลี่ย (Mean) องคแประกอบเรขศิลปที่สามารถสื่อถึง 

จุดจับใจดาน “ความมั่นคง” (1) 

องค์ประกอบเรขศิลป ์ คําเฉลี่ย SD 

1. รูปรําง (Shape) 

1.1. รูปแบบของรูปรําง 

a. รูปรางที่ประกอบดวยเสนตรง (Rectilinear Shape) 4.8 0.41 

b. รูปรางที่ประกอบดวยเสนโคง (Curvilinear Shape) 1.47 0.64 

1.2 รูปรํางและการออกแบบ (Shape & Design) 

a. รูปรางที่เหมือนจริง หรือรูปรางธรรมชาติ (Realistic or 
Naturalism Shape) 

4.2 0.77 

b. รูปรางที่บิดเบือน หรือรูปรางที่ท าใหเกินจริง (Distortion or 
Exaggerated Shape) 

2 0.85 

c. รูปรางนามธรรม (Abstract Shape) 2.07 0.96 

d. รูปรางที่ไรความหมาย (Non-object) 1.87 0.92 

2. เส๎น (Line) 

2.1 ชนิดของเส๎น 

a. เสนปกติ (Visual Line or Actual Line) 4.53 0.74 

b. เสนโดยนัย (Implied Line) 2.13 0.92 

c. เสนทางจิต (Psychic Line) 2.53 1.46 

2.2. ทิศทางของเส๎น 

a. เสนแนวตั้ง (Vertical Line) 4.27 1.28 

b. เสนแนวนอน (Horizontal Line) 4.47 0.74 

c. เสนแนวเฉยีง (Diagonal Line) 1.87 1.41 
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ตารางที่ 4.21 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาเฉลี่ย (Mean) องคแประกอบเรขศิลปที่สามารถสื่อถึง 
จุดจับใจดาน “ความมั่นคง” (2) 

องค์ประกอบเรขศิลป ์ คําเฉลี่ย SD 

3. พ้ืนผิว (Texture) 

3.1. พ้ืนผิวทางกายภาพ (Tactile Texture or Actual Texture) 

a. พื้นผิวเรียบ (Smooth Surface) 4.53 0.74 

b. พื้นผิวหยาบ (Rough Surface) 2.33 0.98 

c. การไมเคลือบผิว (Uncoated Surface) 2.93 1.16 

d. การเคลือบผิวมันเงา (Gloss Coated Surface) 2.93 1.22 

e. การเคลือบผิวดาน (Matte Coated Surface) 3.87 1 

f. การปั๊มฟอลแย (Foil Stamping) 3.13 1.06 

g. การปั๊มนูน หรือการปัม๊ลึก (Embossing or Debossing) 3.67 1.05 

4. สี (Color) 

a. ชุดสีเอกรงคแ (Monochromatic Color Scheme) 4.2 0.77 

b. ชุดสีขางเคียง (Analogous Color Scheme) 3.87 0.92 

c. ชุดสีคูตรงขาม (Complementary Color Scheme) 2.78 1.36 

d. ชุดสีคูขนาบกับสีตรงขาม (Split Complementary Color 
Scheme) 

2.8 1.26 

e. ชุดสีแบบสามเสา (Triadic Color Scheme) 3.07 0.96 

f. ชุดสีแบบขัดแยง (Discordant Color Scheme) 2.4 1.12 
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ตารางที่ 4.22 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาเฉลี่ย (Mean) หลักการออกแบบเรขศิลปที่สามารถสื่อ
ถึงจุดจับใจดาน “ความมั่นคง” 

หลักการออกแบบเรขศิลป ์ คําเฉลี่ย SD 

1. ความสมดุล (Balance) 

a. ความสมดุลแบบสมมาตร (Symmetry Balance) 5 0 

b. ความสมดุลแบบอสมมาตร (Asymmetry Balance) 2.27 1.33 

c. ความสมดลุแบบรัศมี (Radial Balance) 4.13 0.92 

d. ความสมดุลแบบผลึก (Crystallographic Balance) 4 0.76 

2. จังหวะ (Rhythm) 

a. จังหวะแบบสลับ (Alternating Rhythm) 3.6 1.45 

b. จังหวะแบบกาวหนา หรือจังหวะแบบพัฒนาการ (Progressive 
Rhythm) 

3.4 1.3 

3. การเน๎น และล าดับความส าคญัเพ่ือสร๎างจุดสนใจ (Emphasis and Hierarchy) 

a. การเนนโดยความขัดแยง (Emphasis by Contrast) 2.67 1.05 

b. การเนนโดยการแยกออก (Emphasis by Isolation) 2.4 1.12 

c. การเนนโดยการวางต าแหนง (Emphasis by Placement) 4.33 0.72 

d. การเนนโดยการใชสดัสวน (Emphasis by Scale) 3.73 1.28 

e. การเนนโดยรวมมากกวาที่เป็นสวนยอย หรือการไมมีจุดสนใจ 
(Emphasis the Whole Over the Parts or Absence of Focal 
Point) 

2.47 1.36 

4. เอกภาพ (Unity) 

a. ความใกลชิด (Proximity) 3.87 1.36 

b. การท าซ้ า (Repetition) 2.93 1.44 

c. การตอเนื่องกัน (Continuation) 2.27 1.28 

 
 
 
 



 

 

268 

ตารางที่ 4.23 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาเฉลี่ย (Mean) หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย 
ทีส่ามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความมั่นคง” (1) 

หลักการจัดองค์ประกอบของภาพถําย คําเฉลี่ย SD 

1. สี (Color) 

a. สีในฐานะจุดสนใจ (Color as the Subject) 4.13 1.13 

b. สีตัดกัน (Color Contrast) 3.2 1.42 

c. สีกลมกลืน (Color Harmony) 3.67 0.98 

d. สีเนน (Accent Color) 3.93 0.88 

e. สีนุมนวลและสีจาง หรือสีเอกรงคแ (Soft and Pale Colorsหรือ 
Monochromatic) 

2.87 0.83 

f. ภาพแบบหลากหลายสี (Multicolored Pictures หรือ 
Polychromatic) 

2.2 0.94 

2. ความลึก (Depth) 

a. ความลึกแบบเทียบสัดสวน (Scale) 3.67 1.05 

b. ความลึกแบบมีเสนน าสายตา (Lead-in Lines) 4 1.13 

c. ความลึกแบบทับซอนกัน (Overlapping Forms) 2.6 1.18 

d. ความลึกแบบไลระดับพื้นผิว (Texture Gradient) 3.07 1.28 

e. ความลึกแบบการลดหลั่นขนาดของวัตถุ (Diminishing Size) 3.27 1.33 

f. ความลึกแบบวางวัตถุไวตรงกลางพื้นที่ (Filling the Middle 
Area) 

4.47 1.13 

g. ความลึกแบบเลือกจุดโฟกัส (Selective Focus) 3.67 0.62 

3. เส๎น (Line) 

a. เสนแนวนอน (Horizontal Lines) 4.6 0.74 

b. เสนแนวตั้ง (Vertical Lines) 4.33 1.11 

c. เสนแนวเฉยีง (Diagonal Lines) 2 0.93 

d. เสนโคง (Curves) 2 0.93 

e. เสนจากสายตา (Eye Lines) 3.2 1.26 
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ตารางที่ 4.23 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาเฉลี่ย (Mean) หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย 
ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความมั่นคง” (2) 

หลักการจัดองค์ประกอบของภาพถําย คําเฉลี่ย SD 

4. ระดับสี (Tone) 

a. ระดับสีสวาง (High Key) 3.93 1.03 

b. ระดับสีมืด (Low Key) 2.6 1.18 

5. ลวดลายซ้ า (Pattern) 

a. ลวดลายซ้ าแบบปกติ (Regular Pattern) 4.6 0.74 

b. ลวดลายซ้ าแบบไมปกติ (Irregular Pattern) 2.47 0.74 

c. การท าลายลวดลายซ้ า (Breaking the Pattern) 1.6 0.91 

6. พ้ืนผิว (Texture) 

a. พื้นผิวหยาบหรือคมชัด (Sharp Texture) 2.67 1.18 

b. พื้นผิวนุมหรือเรียบ (Soft Texture) 3.93 1.22 

7. ความเปรียบตํางของน้ าหนักสี (Contrast) 

a. ความเปรียบตางของน้ าหนักสีสูง (High Contrast) 4.2 0.77 

b. ความเปรียบตางของน้ าหนักสีต่ า (Low Contrast) 2.33 1.05 

8. เส๎นขอบฟ้า (Horizon Line) 

a. ไรเสนขอบฟูา (No Horizon) 2.4 1.24 

b. เสนขอบฟูาอยูสูง (High Horizon Line หรือ Above the Center) 3 0.93 

c. เสนขอบฟูาอยูตรงกลาง (Centered Horizon Line) 3.8 1.01 

d. เสนขอบฟูาอยูต่ า (Low Horizon Line หรือ Below the Center) 3.8 1.52 

9. มุมมองภาพ (View Point) 

a. มุมมองภาพปกติ (Normal View หรือ Eye Level) 4.07 0.8 

b. มุมมองภาพจากมุมสูง (Bird's Eye View หรือ High Angle) 3.07 1.1 

c. มุมมองภาพจากมุมต่ า (Worm's Eye View หรือ Low Angle) 4.2 1.08 
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ตารางที่ 4.24 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาเฉลี่ย (Mean) เทคนิควิธีการสรางภาพประกอบ 
ทีส่ามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความมั่นคง” 

เทคนิควิธีการสร๎างภาพประกอบ คําเฉลี่ย SD 

a. สีอะครลิิค (Acrylic) 3.8 1.26 

b. แอรแบรัช (Airbrush) 2.6 1.35 

c. ถานชารแโคล (Charcoal) 3.6 1.3 

d. สีชอลแค (Chalk) 2.6 1.24 

e. การตดัแปะ (Collage) 2.13 1.25 

f. ดินสอสไีม (Coloured Pencil) 2.73 1.22 

g. สีเทียน (Crayon) 2.2 1.26 

h. ปากกาหัวก ามะหยี่ (Felt Tip) 3.2 1.47 

i. สีน้ าทึบแสง (Gouache) 3.67 1.11 

j. ภาพกราฟิก / เวกเตอรแ (Graphic / Vector) 4.6 0.63 

k. หมึก (Ink) 4.07 0.8 

l. สีมารแคเกอรแ (Marker) 3.2 0.94 

m. สีน้ ามัน (Oil) 3 1.41 

n. ปากกา (Pen) 3.47 0.99 

o. ดินสอ (Pencil) 2.93 0.96 

p. การใชตัวอักษรสรางภาพ (Type as image) 3.33 0.98 

q. สีน้ า (Watercolour) 2.27 0.96 

r. การสรางภาพสามมิติจากคอมพิวเตอรแ (3D / CGI Rendering) 4.07 0.96 

 
 จากตารางที่ 4.21-4.24 พบวา ผูเชี่ยวชาญเลือกองคแประกอบเรขศิลป หลักการออกแบบ  
เรขศิลป หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย และเทคนิควิธีการสรางภาพประกอบที่สามารถสื่อถึง
จุดจับใจในดาน “ความม่ันคง” ส าหรับวัยทวีน ดังนี้ 
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 องค์ประกอบเรขศิลป์ 
 1. รูปราง 
  1.1 รูปแบบของรูปราง ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก รูปรางที่ประกอบดวย
เสนตรง มีคาเฉลี่ย 4.80 
  1.2 รูปรางและการออกแบบ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก รูปรางที่เหมือนจริง 
หรือรูปรางธรรมชาติ มีคาเฉลี่ย 4.20 
 2. เสน 
  2.1 ชนิดของเสน ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก รูปรางที่เหมือนจริง หรือรูปราง
ธรรมชาติ มีคาเฉลี่ย 4.20 
  2.2 ทิศทางของเสน ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก เสนแนวนอน มีคาเฉลี่ย 4.47 
และเสนแนวตั้ง มีคาเฉลี่ย 4.27 ตามล าดับ 
 3. พ้ืนผิว ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก พ้ืนผิวเรียบ มีคาเฉลี่ย 4.53 การเคลือบผิวดาน มี
คาเฉลี่ย 3.87 และการปั๊มนูน หรือการปั๊มลึก มีคาเฉลี่ย 3.67 ตามล าดับ 
 4. สี ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ชุดสีเอกรงคแ มีคาเฉลี่ย 4.20 และชุดสีขางเคียง มี
คาเฉลี่ย 3.87 ตามล าดับ 
 
 หลักการออกแบบเรขศิลป์ 
 1. ความสมดุล ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ความสมดุลแบบสมมาตร มีคาเฉลี่ย 5.00 
ความสมดุลแบบรัศมี มีคาเฉลี่ย 4.13 และความสมดุลแบบผลึก มีคาเฉลี่ย 4.00 ตามล าดับ 
 2. จังหวะ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก จังหวะแบบสลับ มีคาเฉลี่ย 3.60 
 3. การเนน และล าดับความส าคัญเพ่ือสรางจุดสนใจ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก การ
เนนโดยการวางต าแหนง มีคาเฉลี่ย 4.33 และการเนนโดยการใชสัดสวน มีคาเฉลี่ย 3.73 ตามล าดับ 
 4. เอกภาพ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ความใกลชิด มีคาเฉลี่ย 3.87 
 
 หลักการจัดองค์ประกอบของภาพถําย 
 1. สี ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก สีในฐานะจุดสนใจ มีคาเฉลี่ย 4.13 สีเนน มีคาเฉลี่ย 
3.93 และสีกลมกลืน มีคาเฉลี่ย 3.67 ตามล าดับ 
 2. ความลึก ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ความลึกแบบวางวัตถุไวตรงกลางพ้ืนที่ มี
คาเฉลี่ย 4.47 ความลึกแบบมีเสนน าสายตา มีคาเฉลี่ย 4.00 ความลึกแบบเทียบสัดสวน มีคาเฉลี่ย 
3.67 และความลึกแบบเลือกจุดโฟกัส มีคาเฉลี่ย 3.67 ตามล าดับ 
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 3. เสน ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก เสนแนวนอน มีคาเฉลี่ย 4.60 และเสนแนวตั้ง มี
คาเฉลี่ย 4.33 ตามล าดับ 
 4. ระดับสี ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ระดับสีสวาง มีคาเฉลี่ย 3.93 
 5. ลวดลายซ้ า ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ลวดลายซ้ าแบบปกติ มีคาเฉลี่ย 4.60 
 6. พ้ืนผิว ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก พ้ืนผิวนุมหรือเรียบ มีคาเฉลี่ย 3.93 
 7. ความเปรียบตางของน้ าหนักสี ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ความเปรียบตางของ
น้ าหนักสีสูง มีคาเฉลี่ย 4.20 
 8. เสนขอบฟูา ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก เสนขอบฟูาอยูตรงกลาง มีคาเฉลี่ย 3.80 
และเสนขอบฟูาอยูต่ า มีคาเฉลี่ย 3.80 เทากัน 
 9. มุมมองภาพ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก มุมมองภาพจากมุมต่ า มีคาเฉลี่ย 4.20 
และมุมมองภาพปกติ มีคาเฉลี่ย 4.07 ตามล าดับ 
 
 เทคนิควิธีการสร๎างภาพประกอบ 
 เทคนิควิธีการสรางภาพประกอบที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ภาพกราฟิก / เวคเตอรแ 
มีคาเฉลี่ย 4.60 หมึก มีคาเฉลี่ย 4.07 การสรางภาพสามมิติจากคอมพิวเตอรแ มีคาเฉลี่ย 4.07 สี
อะคริลิค มีคาเฉลี่ย 3.80 สีน้ าทึบแสง มีคาเฉลี่ย 3.67 ถานชารแโคล มีคาเฉลี่ย 3.60 และปากกา 
มีคาเฉลี่ย3.47 ตามล าดับ 
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แผนภูมิที่ 4.2 แสดงการสรุปผลการออกแบบเรขศิลปส าหรับวัยทวีนในแตละจุดจับใจ และตอมาได
น าค าตอบทั้งหมดในบทนี้ ไปสรางแบบสอบถามฉบับที่ 2 เพ่ือน าไปสอบถามวัยทวีนผูชาย และวัย

ทวีนผูหญิง 
 

 



 

 

บทที ่5 
ผลการวิเคราะห์แนวทางการออกแบบเรขศิลป์ส าหรับวัยทวีนผู๎ชาย 

 

ผลการวิเคราะหแแนวทางการออกแบบเรขศิลปส าหรับวัยทวีนผูชายในบทนี้ เป็นผลที่ไดจาก
การน าขอมูลจากความเห็นของผูเชี่ยวชาญ นักวิชาการ และนักออกแบบเรขศิลป จ านวนทั้งหมด 
19 ทาน ซึ่งไดใหความเห็นแลววา องคแประกอบเรขศิลป หลักการออกแบบเรขศิลป หลักการจัด
องคแประกอบของภาพถาย และเทคนิควิธีการสรางภาพประกอบส าหรับวัยทวีนแบบใด ที่สามารถ
สื่อถึงแตละจุดจับใจ (Appeal) จากคุณคาหลัก 6 ประการของวัยทวีน โดย มารแติน ลินดแสตรอม 
แลวจึงน ามาสรางแบบสอบถามฉบับที่ 2 
 จากนั้นผูวิจัยไดท าการเก็บขอมูลโดยน าแบบสอบถามฉบับที่ 2 ไปแจกใหกลุมเปูาหมายซึ่ง
เป็นวัยทวีนผูชายที่มีอายุระหวาง 8-14 ปี จ านวน 200 คน (ภายหลังไดแบบสอบถามกลับคืนมา
เป็นจ านวน 193 คน) เลือกค าตอบตามความรูสึกวา องคแประกอบเรขศิลป หลักการออกแบบ   
เรขศิลป หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย หรือเทคนิควิธีการสรางภาพประกอบในค าถามขอ
นั้น สามารถสื่อถึงจุดจับใจ 1 ใน 6 ประการได โดยมีตัวเลือกใหตอบวา “ใช” หรือ “ไมใช” ให
เลือกเพียงค าตอบเดียว ซึ่งผลจากการวิเคราะหแจะสามารถน าไปใชในการออกแบบเรขศิลปส าหรับ
วัยทวีนผูชายได 
 ผูวิจัยไดแบงกลุมผลการวิเคราะหแลักษณะทั่วไปของวัยทวีนผูชายไวตามชวงอายุของเด็ก 8-
14 ปี และไดแบงกลุมผลการวิเคราะหแแนวทางการออกแบบเรขศิลปส าหรับวัยทวีนไว 6 กลุม ตาม
จุดจับใจจากคุณคาหลัก 6 ประการของวัยทวีนขางตน โดยน าคาความถี่มาแปลเป็นคารอยละ 
เพ่ือน ามาจัดล าดับในแตละประเภทค าตอบ ใหทราบถึงล าดับความเหมาะสมในการน าค าตอบที่ได
ไปใชในการออกแบบเรขศิลป และจะน าไปเปรียบเทียบการเลือกใชการออกแบบเรขศิลประหวางวัย
ทวีนผูชายและวัยทวีนผูหญิงในบทที่ 7 ตอไป 
 ส าหรับค าตอบที่มีคาตั้งแตรอยละ 50 ขึ้นไป ใหถือวาเป็นค าตอบที่กลุมเปูาหมายมีความ
คิดเห็นตรงกันกับผูเชี่ยวชาญ จึงแนะน าใหน าไปใชเพ่ือการออกแบบอยางยิ่ง (Highly 
Recommended)  แตถาค าตอบใดที่มีคาตั้งแตรอยละ 49.99 ลงมา ใหถือวาเป็นค าตอบที่
กลุมเปูาหมายมีความคิดเห็นไมตรงกันกับผูเชี่ยวชาญ แตทั้งนี้ผูเชี่ยวชาญใหความเห็นรับรองแลววา 
สามารถสื่อถึงจุดจับใจนั้นได จึงแนะน าใหน าไปใชเพ่ือการออกแบบ (Recommended) เพียงแต
อาจไมดึงดูดใจกลุมเปูาหมายเทาท่ีควร ผลการวิเคราะหแลักษณะทั่วไปของวัยทวีนผูชาย และผลการ
วิเคราะหแในแตละจุดจับใจเป็นดังตอไปนี้ 
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แผนภูมิที่ 5.1 แสดงวิธีด าเนินการหาการออกแบบเรขศิลปส าหรับวัยทวีนผูชาย 
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1. ผลการวิเคราะห์ลักษณะทั่วไปของวัยทวีนผู๎ชาย 

 
ตารางที่ 5.1 แสดงผลการวิเคราะหแลักษณะทั่วไปของวัยทวีนผูชายที่ตอบแบบสอบถาม 

ลักษณะท่ัวไป ความถี่ ร๎อยละ ล าดับ 

เพศ ชาย 193 100 1 

อาย ุ 8 ปี 3 1.5 7 

9 ปี 18 9.4 3 

10 ปี 6 3.1 6 

11 ปี 15 7.8 5 

12 ปี 22 11.4 2 

13 ปี 17 8.8 4 

14 ปี 112 58 1 

รวม 193 100  

 

 จากตารางที ่5.1 พบวา วัยทวีนผูชายที่ตอบแบบสอบถามในงานวิจัยครั้งนี้ จากจ านวน 
193 คน จัดล าดับไดเป็นอายุ 14 ปี (รอยละ 58) อายุ 12 ปี (รอยละ 11.4) อายุ 9 ปี (รอย
ละ 9.4) อายุ 13 ปี (รอยละ 8.8) อายุ 11 ปี (รอยละ 7.8) อายุ 10 ปี (รอยละ 3.1) และ
อายุ 8 ปี (รอยละ 1.5) 
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2. ผลการวิเคราะห์แนวทางการออกแบบเรขศิลป์ท่ีสามารถสื่อถึงจุดจับใจด๎าน “ความกลัว” 
ส าหรับวัยทวีนผู๎ชาย 

ตารางที่ 5.2 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) องคแประกอบเรขศิลปที่สามารถสื่อ   
ถึงจุดจับใจดาน “ความกลัว” ส าหรับวัยทวีนผูชายได 

องค์ประกอบเรขศิลป ์ ความถี่ ร๎อยละ ล าดับ 

1. รูปรําง (Shape) 

1.1. รูปแบบของรูปรําง 

b. รูปรางที่ประกอบดวยเสนโคง (Curvilinear Shape) เห็นด๎วย 82 42.5 1 
ไมํเห็นด๎วย 111 57.5  

1.2 รูปรํางและการออกแบบ (Shape & Design) 

b. รูปรางที่บิดเบือน หรือรูปรางที่ท าใหเกินจริง 
(Distortion or Exaggerated Shape) 

เห็นด๎วย 68 35.2 3 
ไมํเห็นด๎วย 125 64.8  

c. รูปรางนามธรรม (Abstract Shape) เห็นด๎วย 71 36.8 2 
ไมํเห็นด๎วย 122 63.2  

d. รูปรางที่ไรความหมาย (Non-object) เห็นด๎วย 111 57.5 1 
ไมํเห็นด๎วย 82 42.5  

2. เส๎น (Line) 

2.1 ชนิดของเส๎น 

c. เสนทางจิต (Psychic Line) เห็นด๎วย 70 36.3 1 
ไมํเห็นด๎วย 123 63.7  

2.2. ทิศทางของเส๎น 

c. เสนแนวเฉยีง (Diagonal Line) เห็นด๎วย 30 15.5 1 
ไมํเห็นด๎วย 163 84.5  

3. พ้ืนผิว (Texture) 

3.1. พ้ืนผิวทางกายภาพ (Tactile Texture or Actual Texture) 

b. พื้นผิวหยาบ (Rough Surface) เห็นด๎วย 78 40.4 1 
ไมํเห็นด๎วย 115 59.6  

4. ส ี(Color) 

f. ชุดสีแบบขัดแยง (Discordant Color Scheme) เห็นด๎วย 52 26.9 1 
ไมํเห็นด๎วย 141 73.1  
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ตารางที่ 5.3 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี ่(Frequency) หลักการออกแบบเรขศิลปที่
สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความกลัว” ส าหรับวัยทวีนผูชาย 

หลักการออกแบบเรขศิลป ์ ความถี่ ร๎อยละ ล าดับ 

1. ความสมดุล (Balance) 

b. ความสมดุลแบบอสมมาตร (Asymmetry Balance) เห็นด๎วย 53 27.5 1 
ไมํเห็นด๎วย 140 72.5  

2. จังหวะ (Rhythm) 

b. จังหวะแบบกาวหนา หรือจังหวะแบบพัฒนาการ 
(Progressive Rhythm) 

เห็นด๎วย 51 26.4 1 
ไมํเห็นด๎วย 142 73.6  

3. การเน๎น และล าดับความส าคญัเพ่ือสร๎างจุดสนใจ (Emphasis and Hierarchy) 

b. การเนนโดยการแยกออก (Emphasis by Isolation) เห็นด๎วย 60 31.3 1 
ไมํเห็นด๎วย 133 68.9  

4. เอกภาพ (Unity) 

b. การท าซ้ า (Repetition) เห็นด๎วย 90 46.6 1 
ไมํเห็นด๎วย 103 53.4  

ตารางที่ 5.4 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) หลักการจัดองคแประกอบของ
ภาพถายที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความกลัว” ส าหรับวัยทวีนผูชาย (1) 

หลักการจัดองค์ประกอบของภาพถําย ความถี่ ร๎อยละ ล าดับ 

1. ส ี(Color) 

b. สีตัดกัน (Color Contrast) เห็นด๎วย 70 36.3 2 
ไมํเห็นด๎วย 123 63.7  

d. สีเนน (Accent Color) เห็นด๎วย 115 59.6 1 
ไมํเห็นด๎วย 78 40.4  

2. ความลึก (Depth) 

c. ความลึกแบบทับซอนกัน (Overlapping Forms) เห็นด๎วย 89 46.1 2 
ไมํเห็นด๎วย 104 53.9  

d. ความลึกแบบไลระดับพื้นผิว (Texture Gradient) เห็นด๎วย 81 42 3 
ไมํเห็นด๎วย 112 58  

f. ความลึกแบบวางวัตถุไวตรงกลางพื้นที่ (Filling the 
Middle Area) 

เห็นด๎วย 106 54.9 1 
ไมํเห็นด๎วย 87 54.1  
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ตารางที่ 5.4 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) หลักการจัดองคแประกอบของ
ภาพถายที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความกลัว” ส าหรับวัยทวีนผูชาย (2) 

หลักการจัดองค์ประกอบของภาพถําย ความถี่ ร๎อยละ ล าดับ 

3. เส๎น (Line) 

c. เสนแนวเฉยีง (Diagonal Lines) เห็นด๎วย 43 22.3 3 
ไมํเห็นด๎วย 150 77.7  

d. เสนโคง (Curves) เห็นด๎วย 69 35.8 2 
ไมํเห็นด๎วย 124 64.2  

e. เสนจากสายตา (Eye Lines) เห็นด๎วย 132 68.4 1 
ไมํเห็นด๎วย 61 31.6  

4. ระดับสี (Tone) 

b. ระดับสีมืด (Low Key) เห็นด๎วย 106 54.9 1 
ไมํเห็นด๎วย 87 45.1  

5. ลวดลายซ้ า (Pattern) 

b. ลวดลายซ้ าแบบไมปกติ (Irregular Pattern) เห็นด๎วย 61 31.6 2 
ไมํเห็นด๎วย 132 68.4  

c. การท าลายลวดลายซ้ า (Breaking the Pattern) เห็นด๎วย 75 38.9 1 
ไมํเห็นด๎วย 118 61.1  

6. พ้ืนผิว (Texture) 

a. พื้นผิวหยาบหรือคมชัด (Sharp Texture) เห็นด๎วย 130 67.4 1 
ไมํเห็นด๎วย 63 32.6  

7. ความเปรียบตํางของน้ าหนักสี (Contrast) 

b. ความเปรียบตางของน้ าหนักสีต่ า (Low Contrast) เห็นด๎วย 89 46.1 1 
ไมํเห็นด๎วย 104 53.9  

8. เส๎นขอบฟ้า (Horizon Line) 

a. ไรเสนขอบฟูา (No Horizon) เห็นด๎วย 85 44 1 
ไมํเห็นด๎วย 108 56  

9. มุมมองภาพ (View Point) 

c. มุมมองภาพจากมุมต่ า (Worm's Eye View หรือ 
Low Angle) 

เห็นด๎วย 61 31.6 1 
ไมํเห็นด๎วย 132 68.4  
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ตารางที่ 5.5 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) เทคนิควิธีการสรางภาพประกอบที่
สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความกลัว” ส าหรับวัยทวีนผูชาย 

เทคนิควิธีการสร๎างภาพประกอบ ความถี่ ร๎อยละ ล าดับ 

c. ถานชารแโคล (Charcoal) เห็นด๎วย 69 35.8 1 
ไมํเห็นด๎วย 124 64.2  

e. การตดัแปะ (Collage) เห็นด๎วย 62 32.1 3 
ไมํเห็นด๎วย 131 67.9  

k. หมึก (Ink) เห็นด๎วย 67 34.7 2 
ไมํเห็นด๎วย 126 65.3  

n. ปากกา (Pen) เห็นด๎วย 69 35.8 1 
ไมํเห็นด๎วย 124 64.2  

 

 จากตารางที่ 5.2-5.5 พบวา วัยทวีนผูชายเลือกองคแประกอบเรขศิลป หลักการออกแบบ
เรขศิลป หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย และเทคนิควิธีการสรางภาพประกอบที่สามารถสื่อถึง
จุดจับใจในดาน “ความกลัว” ส าหรับวัยทวีนผูชาย ดังนี ้
 
 องค์ประกอบเรขศิลป์ 
 1. รูปราง  
  1.1 รูปแบบของรูปราง ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก รูปรางที่ประกอบดวย
เสนโคง (รอยละ 42.5) 
  1.2 รูปรางและการออกแบบ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก รูปรางที่ไร
ความหมาย (รอยละ 57.5) รูปรางนามธรรม (รอยละ36.8) และรูปรางที่บิดเบือน หรือรูปรางที่
ท าใหเกินจริง (รอยละ 35.2) ตามล าดับ 
 2. เสน 
  2.1 ชนิดของเสน ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก เสนทางจิต (รอยละ 36.3) 
  2.2 ทิศทางของเสน ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก เสนแนวเฉียง (รอยละ 
15.5) 
 3. พ้ืนผิว ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก พ้ืนผิวหยาบ (รอยละ 40.4) 
 4. สี ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ชุดสีแบบขัดแยง (รอยละ 26.9) 
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 หลักการออกแบบเรขศิลป์ 
 1. ความสมดุล ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ความสมดุลแบบอสมมาตร (รอยละ 
27.5) 
 2. จังหวะ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก จังหวะแบบกาวหนา หรือจังหวะแบบ
พัฒนาการ (รอยละ 26.4) 
 3. การเนน และล าดับความส าคัญเพ่ือสรางจุดสนใจ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก การ
เนนโดยการแยกออก (รอยละ 31.3) 
 4. เอกภาพ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก การท าซ้ า (รอยละ 46.6) 
 
 หลักการจัดองค์ประกอบของภาพถําย 
 1. สี ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก สีเนน (รอยละ 59.6) และสีตัดกัน (รอยละ 
36.3) 
 2. ความลึก ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ความลึกแบบวางวัตถุไวตรงกลางพ้ืนที่ 
(รอยละ 54.9) ความลึกแบบทับซอนกัน (รอยละ 46.1) และความลึกแบบไลระดับพ้ืนผิว 
(รอยละ 42.0) ตามล าดับ 
 3. เสน ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก เสนจากสายตา (รอยละ 68.4) เสนโคง (รอย
ละ 35.8) และเสนแนวเฉียง (รอยละ 22.3) ตามล าดับ 
 4. ระดับสี ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ระดับสีมืด (รอยละ 54.9) 
 5. ลวดลายซ้ า ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก การท าลายลวดลายซ้ า (รอยละ 38.9) 
และลวดลายซ้ าแบบไมปกติ (รอยละ 31.6) ตามล าดับ 
 6. พ้ืนผิว ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก พ้ืนผิวหยาบหรือคมชัด (รอยละ 67.4) 
 7. ความเปรียบตางของน้ าหนักสี ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ความเปรียบตางของ
น้ าหนักสีต่ า (รอยละ 46.1) 
 8. เสนขอบฟูา ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ไรเสนขอบฟูา (รอยละ 44.0) 
 9. มุมมองภาพ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก มุมมองภาพจากมุมต่ า (รอยละ 
31.6) 
 
 เทคนิควิธีการสร๎างภาพประกอบ 
 เทคนิควิธีการสรางภาพประกอบที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ถานชารแโคล (รอยละ 
35.8) ปากกา (รอยละ 35.8) หมึก (รอยละ 34.7) และการตัดแปะ (รอยละ 32.1) ตามล าดับ 
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3. ผลการวิเคราะห์แนวทางการออกแบบเรขศิลป์ท่ีสามารถสื่อถึงจุดจับใจด๎าน “ความเพ๎อฝัน” 
ส าหรับวัยทวีนผู๎ชาย 

 
ตารางที่ 5.6 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) องคแประกอบเรขศิลปที่สามารถสื่อ

ถึงจุดจับใจดาน “ความเพอฝัน” ส าหรับวัยทวีนผูชายได (1) 

องค์ประกอบเรขศิลป ์ ความถี่ ร๎อยละ ล าดับ 

1. รูปรําง (Shape) 

1.1. รูปแบบของรูปรําง 

b. รูปรางที่ประกอบดวยเสนโคง (Curvilinear Shape) เห็นด๎วย 119 61.7 1 
ไมํเห็นด๎วย 74 38.3  

1.2 รูปรํางและการออกแบบ (Shape & Design) 

b. รูปรางที่บิดเบือน หรือรูปรางที่ท าใหเกินจริง 
(Distortion or Exaggerated Shape) 

เห็นด๎วย 73 37.8 3 
ไมํเห็นด๎วย 120 62.2  

c. รูปรางนามธรรม (Abstract Shape) เห็นด๎วย 99 51.3 2 
ไมํเห็นด๎วย 94 48.7  

d. รูปรางที่ไรความหมาย (Non-object) เห็นด๎วย 135 69.9 1 
ไมํเห็นด๎วย 58 30.1  

2. เส๎น (Line) 

2.1 ชนิดของเส๎น 

b. เสนโดยนัย (Implied Line) เห็นด๎วย 109 56.5 1 
ไมํเห็นด๎วย 84 43.5  

c. เสนทางจิต (Psychic Line) เห็นด๎วย 79 40.9 2 
ไมํเห็นด๎วย 114 59.1  

2.2. ทิศทางของเส๎น 

c. เสนแนวเฉยีง (Diagonal Line) เห็นด๎วย 38 19.7 1 
ไมํเห็นด๎วย 155 80.3  
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ตารางที่ 5.6 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) องคแประกอบเรขศิลปที่สามารถสื่อ
ถึงจุดจับใจดาน “ความเพอฝัน” ส าหรับวัยทวีนผูชายได (2) 

องค์ประกอบเรขศิลป ์ ความถี่ ร๎อยละ ล าดับ 

3. พ้ืนผิว (Texture) 

3.1. พ้ืนผิวทางกายภาพ (Tactile Texture or Actual Texture) 

d. การเคลือบผิวมันเงา (Gloss Coated Surface) เห็นด๎วย 126 65.3 1 
ไมํเห็นด๎วย 67 34.7  

f. การปั๊มฟอลแย (Foil Stamping) เห็นด๎วย 108 56 2 
ไมํเห็นด๎วย 85 44  

g. การปั๊มนูน หรือการปัม๊ลึก (Embossing or 
Debossing) 

เห็นด๎วย 83 43 3 
ไมํเห็นด๎วย 110 57  

4. ส ี(Color) 

c. ชุดสีคูตรงขาม (Complementary Color Scheme) เห็นด๎วย 43 22.3 4 
ไมํเห็นด๎วย 150 77.7  

d. ชุดสีคูขนาบกับสีตรงขาม (Split Complementary 
Color Scheme) 

เห็นด๎วย 77 39.9 2 
ไมํเห็นด๎วย 116 60.1  

e. ชุดสีแบบสามเสา (Triadic Color Scheme) เห็นด๎วย 94 48.7 1 
ไมํเห็นด๎วย 99 51.3  

f. ชุดสีแบบขัดแยง (Discordant Color Scheme) เห็นด๎วย 55 28.5 3 
ไมํเห็นด๎วย 138 71.5  

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

284 

ตารางที่ 5.7 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) หลักการออกแบบเรขศิลปที่
สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความเพอฝัน” ส าหรับวัยทวีนผูชาย  

หลักการออกแบบเรขศิลป ์ ความถี่ ร๎อยละ ล าดับ 

1. ความสมดุล (Balance) 

b. ความสมดุลแบบอสมมาตร (Asymmetry Balance) เห็นด๎วย 77 39.9 3 
ไมํเห็นด๎วย 116 60.1  

c. ความสมดลุแบบรัศมี (Radial Balance) เห็นด๎วย 121 62.7 1 
ไมํเห็นด๎วย 72 37.3  

d. ความสมดุลแบบผลึก (Crystallographic Balance) เห็นด๎วย 101 52.3 2 
ไมํเห็นด๎วย 92 47.7  

2. จังหวะ (Rhythm) 

b. จังหวะแบบกาวหนา หรือจังหวะแบบพัฒนาการ 
(Progressive Rhythm) 

เห็นด๎วย 68 35.2 1 
ไมํเห็นด๎วย 125 64.8  

3. การเน๎น และล าดับความส าคญัเพ่ือสร๎างจุดสนใจ (Emphasis and Hierarchy) 

b. การเนนโดยการแยกออก (Emphasis by Isolation) เห็นด๎วย 57 29.5 2 
ไมํเห็นด๎วย 136 70.5  

e. การเนนโดยรวมมากกวาที่เป็นสวนยอย หรือการไมมี
จุดสนใจ (Emphasis the Whole Over the Parts or 
Absence of Focal Point) 

เห็นด๎วย 114 59.1 1 
ไมํเห็นด๎วย 79 40.9  

4. เอกภาพ (Unity) 

b. การท าซ้ า (Repetition) เห็นด๎วย 122 63.2 2 
ไมํเห็นด๎วย 71 36.8  

c. การตอเนื่องกัน (Continuation) เห็นด๎วย 145 75.1 1 
ไมํเห็นด๎วย 48 24.9  
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ตารางที่ 5.8 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) หลักการจัดองคแประกอบของ
ภาพถายที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความเพอฝัน” ส าหรับวัยทวีนผูชาย (1) 

หลักการจัดองค์ประกอบของภาพถําย ความถี่ ร๎อยละ ล าดับ 

1. ส ี(Color) 

e. สีนุมนวลและสีจาง หรือสีเอกรงคแ (Soft and Pale 
Colorsหรือ Monochromatic) 

เห็นด๎วย 96 49.7 2 
ไมํเห็นด๎วย 97 50.3  

f. ภาพแบบหลากหลายสี (Multicolored Pictures หรือ 
Polychromatic) 

เห็นด๎วย 115 59.6 1 
ไมํเห็นด๎วย 78 40.4  

2. ความลึก (Depth) 

c. ความลึกแบบทับซอนกัน (Overlapping Forms) เห็นด๎วย 84 43.5 3 
ไมํเห็นด๎วย 109 56.5  

d. ความลึกแบบไลระดับพื้นผิว (Texture Gradient) เห็นด๎วย 80 41.5 4 
ไมํเห็นด๎วย 113 58.5  

e. ความลึกแบบการลดหลั่นขนาดของวัตถุ 
(Diminishing Size) 

เห็นด๎วย 96 49.7 2 
ไมํเห็นด๎วย 97 50.3  

g. ความลึกแบบเลือกจุดโฟกัส (Selective Focus) เห็นด๎วย 101 52.3 1 
ไมํเห็นด๎วย 92 47.7  

3. เส๎น (Line) 

c. เสนแนวเฉยีง (Diagonal Lines) เห็นด๎วย 76 39.4 3 
ไมํเห็นด๎วย 117 60.6  

d. เสนโคง (Curves) เห็นด๎วย 99 51.3 1 
ไมํเห็นด๎วย 94 48.7  

e. เสนจากสายตา (Eye Lines) เห็นด๎วย 96 49.7 2 
ไมํเห็นด๎วย 97 50.3  

4. ระดับสี (Tone) 

b. ระดับสีมืด (Low Key) เห็นด๎วย 59 30.6 1 
ไมํเห็นด๎วย 134 69.4  
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ตารางที่ 5.8 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) หลักการจัดองคแประกอบของ
ภาพถายที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความเพอฝัน” ส าหรับวัยทวีนผูชาย (2) 

หลักการจัดองค์ประกอบของภาพถําย ความถี่ ร๎อยละ ล าดับ 

5. ลวดลายซ้ า (Pattern) 

b. ลวดลายซ้ าแบบไมปกติ (Irregular Pattern) เห็นด๎วย 82 42.5 1 
ไมํเห็นด๎วย 111 57.5  

c. การท าลายลวดลายซ้ า (Breaking the Pattern) เห็นด๎วย 81 42 2 
ไมํเห็นด๎วย 112 58  

6. พ้ืนผิว (Texture) 

a. พื้นผิวหยาบหรือคมชัด (Sharp Texture) เห็นด๎วย 78 40.4 1 
ไมํเห็นด๎วย 115 59.6  

7. ความเปรียบตํางของน้ าหนักสี (Contrast) 

b. ความเปรียบตางของน้ าหนักสีต่ า (Low Contrast) เห็นด๎วย 59 30.6 1 
ไมํเห็นด๎วย 134 69.4  

8. เส๎นขอบฟ้า (Horizon Line) 

a. ไรเสนขอบฟูา (No Horizon) เห็นด๎วย 71 36.8 3 
ไมํเห็นด๎วย 122 63.2  

b. เสนขอบฟูาอยูสูง (High Horizon Line หรือ Above 
the Center) 

เห็นด๎วย 83 43 1 
ไมํเห็นด๎วย 110 57  

d. เสนขอบฟูาอยูต่ า (Low Horizon Line หรือ Below 
the Center) 

เห็นด๎วย 82 42.5 2 
ไมํเห็นด๎วย 111 57.5  

9. มุมมองภาพ (View Point) 

c. มุมมองภาพจากมุมต่ า (Worm's Eye View หรือ 
Low Angle) 

เห็นด๎วย 85 44 1 
ไมํเห็นด๎วย 108 56  
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ตารางที่ 5.9 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) เทคนิควิธีการสรางภาพประกอบที่
สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความเพอฝัน” ส าหรับวัยทวีนผูชาย  

เทคนิควิธีการสร๎างภาพประกอบ ความถี่ ร๎อยละ ล าดับ 

a. สีอะครลิิค (Acrylic) เห็นด๎วย 78 40.4 11 
ไมํเห็นด๎วย 115 59.6  

b. แอรแบรัช (Airbrush) เห็นด๎วย 105 54.4 3 
ไมํเห็นด๎วย 88 45.6  

d. สีชอลแค (Chalk) เห็นด๎วย 82 42.5 10 
ไมํเห็นด๎วย 111 57.5  

e. การตดัแปะ (Collage) เห็นด๎วย 119 61.7 2 
ไมํเห็นด๎วย 74 38.3  

f. ดินสอสไีม (Coloured Pencil) เห็นด๎วย 99 51.3 5 
ไมํเห็นด๎วย 94 48.7  

g. สีเทียน (Crayon) เห็นด๎วย 93 48.2 8 
ไมํเห็นด๎วย 100 51.8  

m. สีน้ ามัน (Oil) เห็นด๎วย 89 46.1 9 
ไมํเห็นด๎วย 104 53.9  

n. ปากกา (Pen) เห็นด๎วย 95 49.2 6 
ไมํเห็นด๎วย 98 50.8  

o. ดินสอ (Pencil) เห็นด๎วย 94 48.7 7 
ไมํเห็นด๎วย 99 51.3  

p. การใชตัวอักษรสรางภาพ (Type as image) เห็นด๎วย 124 64.2 1 
ไมํเห็นด๎วย 69 35.8  

q. สีน้ า (Watercolour) เห็นด๎วย 105 54.4 3 
ไมํเห็นด๎วย 88 45.6  

r. การสรางภาพสามมิติจากคอมพิวเตอรแ (3D / CGI 
Rendering) 

เห็นด๎วย 104 53.9 4 
ไมํเห็นด๎วย 89 46.1  

 

 จากตารางที่ 5.6-5.9 พบวา วัยทวีนผูชายเลือกองคแประกอบเรขศิลป หลักการออกแบบ
เรขศิลป หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย และเทคนิควิธีการสรางภาพประกอบที่สามารถสื่อถึง
จุดจับใจในดาน “ความเพอฝัน” ส าหรับวัยทวีนผูชาย ดังนี้ 
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 องค์ประกอบเรขศิลป์ 
 1. รูปราง 
  1.1 รูปแบบของรูปราง ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก รูปรางที่ประกอบดวย
เสนโคง (รอยละ 61.7) 
  1.2 รูปรางและการออกแบบ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก รูปรางที่ไร
ความหมาย (รอยละ 69.9) รูปรางนามธรรม (รอยละ 51.3) และรูปรางที่บิดเบือน หรือรูปราง
ที่ท าใหเกินจริง (รอยละ 37.8) ตามล าดับ 
 2. เสน 
  2.1 ชนิดของเสน ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก เสนโดยนัย (รอยละ 56.5) 
และเสนทางจิต (รอยละ 40.9) ตามล าดับ 
  2.2 ทิศทางของเสน ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก เสนแนวเฉียง (รอยละ 
19.7) 
 3. พ้ืนผิว ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก การเคลือบผิวมันเงา (รอยละ 65.3) การ
ปั๊มฟอลแย (รอยละ 56.0) และการปั๊มนูน หรือการปั๊มลึก (รอยละ 43.0) ตามล าดับ 
 4. สี ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ชุดสีแบบสามเสา (รอยละ 48.7) ชุดสีคูขนาบกับสี
ตรงขาม (รอยละ 39.9) ชุดสีแบบขัดแยง (รอยละ 28.5) และชุดสีคูตรงขาม (รอยละ 22.3) 
ตามล าดับ 
 
 หลักการออกแบบเรขศิลป์ 
 1. ความสมดุล ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ความสมดุลแบบรัศมี (รอยละ 62.7) 
ความสมดุลแบบผลึก (รอยละ 52.3) และความสมดุลแบบอสมมาตร (รอยละ 39.9) ตามล าดับ 
 2. จังหวะ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก จังหวะแบบกาวหนา หรือจังหวะแบบ
พัฒนาการ (รอยละ 35.2) 
 3. การเนน และล าดับความส าคัญเพ่ือสรางจุดสนใจ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก การ
เนนโดยรวมมากกวาที่เป็นสวนยอย หรือการไมมีจุดสนใจ (รอยละ 59.1) และการเนนโดยการแยก
ออก (รอยละ 29.5) ตามล าดับ 
 4. เอกภาพ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก การตอเนื่องกัน (รอยละ 75.1) และการ
ท าซ้ า (รอยละ 63.2) ตามล าดับ 
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 หลักการจัดองค์ประกอบของภาพถําย 
 1. สี ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ภาพแบบหลากหลายสี (รอยละ 59.6) และสี
นุมนวลและสีจาง หรือสีเอกรงคแ (รอยละ 49.7) ตามล าดับ 
 2. ความลึก ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ความลึกแบบเลือกจุดโฟกัส (รอยละ 
52.3) ความลึกแบบการลดหลั่นขนาดของวัตถุ (รอยละ 49.7) ความลึกแบบทับซอนกัน (รอย
ละ 43.5) และความลึกแบบไลระดับพ้ืนผิว (รอยละ 41.5) ตามล าดับ 
 3. เสน ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก เสนโคง (รอยละ 51.3) เสนจากสายตา (รอย
ละ 49.7) และเสนแนวเฉียง (รอยละ 39.4) ตามล าดับ 
 4. ระดับสี ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ระดับสีมืด (รอยละ 30.6) 
 5. ลวดลายซ้ า ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ลวดลายซ้ าแบบไมปกติ (รอยละ 
42.5) และการท าลายลวดลายซ้ า (รอยละ 42.0) ตามล าดับ 
 6. พ้ืนผิว ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก พ้ืนผิวหยาบหรือคมชัด (รอยละ 40.4) 
 7. ความเปรียบตางของน้ าหนักสี ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ความเปรียบตางของ
น้ าหนักสีต่ า (รอยละ 30.6) 
 8. เสนขอบฟูา ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก เสนขอบฟูาอยูสูง (รอยละ 43.0) เสน
ขอบฟูาอยูต่ า (รอยละ 42.5) และไรเสนขอบฟูา (รอยละ 36.8) ตามล าดับ 
 9. มุมมองภาพ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก มุมมองภาพจากมุมต่ า (รอยละ 
44.0) 
 
 เทคนิควิธีการสร๎างภาพประกอบ 
 เทคนิควิธีการสรางภาพประกอบที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก การใชตัวอักษรสราง
ภาพ (รอยละ 64.2) การตัดแปะ (รอยละ 61.7) แอรแบรัช (รอยละ 54.4) สีน้ า (รอยละ 54.4) 
การสรางภาพสามมิติจากคอมพิวเตอรแ (รอยละ 53.9) ดินสอสีไม (รอยละ 51.3) ปากกา (รอยละ 
49.2) ดินสอ (รอยละ 48.7) สีเทียน (รอยละ 48.2) สีน้ ามัน (รอยละ 46.1) สีชอลแค (รอยละ 
42.5) และสีอะคริลิค (รอยละ 40.4) ตามล าดับ 
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4. ผลการวิเคราะห์แนวทางการออกแบบเรขศิลป์ท่ีสามารถสื่อถึงจุดจับใจด๎าน “อ านาจควบคุม” 
ส าหรับวัยทวีนผู๎ชาย 

 
ตารางที่ 5.10 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) องคแประกอบเรขศิลปที่สามารถ

สื่อถึงจุดจับใจดาน “อ านาจควบคุม” ส าหรับวัยทวีนผูชายได (1) 

องค์ประกอบเรขศิลป ์ ความถี่ ร๎อยละ ล าดับ 

1. รูปรําง (Shape) 

1.1. รูปแบบของรูปรําง 

a. รูปรางที่ประกอบดวยเสนตรง (Rectilinear Shape) เห็นด๎วย 102 52.8 1 
ไมํเห็นด๎วย 91 47.2  

1.2 รูปรํางและการออกแบบ (Shape & Design) 

a. รูปรางที่เหมือนจริง หรือรูปรางธรรมชาต ิ(Realistic 
or Naturalism Shape) 

เห็นด๎วย 93 48.2 1 
ไมํเห็นด๎วย 100 51.8  

2. เส๎น (Line) 

2.1 ชนิดของเส๎น 

a. เสนปกต ิ(Visual Line or Actual Line) เห็นด๎วย 56 29 2 
ไมํเห็นด๎วย 137 71  

c. เสนทางจิต (Psychic Line) เห็นด๎วย 118 61.1 1 
ไมํเห็นด๎วย 75 38.9  

2.2. ทิศทางของเส๎น 

a. เสนแนวตั้ง (Vertical Line) เห็นด๎วย 84 43.5 1 
ไมํเห็นด๎วย 109 56.5  
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ตารางที่ 5.10 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) องคแประกอบเรขศิลปที่สามารถ
สื่อถึงจุดจับใจดาน “อ านาจควบคุม” ส าหรับวัยทวีนผูชายได (2) 

องค์ประกอบเรขศิลป ์ ความถี่ ร๎อยละ ล าดับ 

3. พ้ืนผิว (Texture) 

3.1. พ้ืนผิวทางกายภาพ (Tactile Texture or Actual Texture) 

a. พื้นผิวเรียบ (Smooth Surface) เห็นด๎วย 71 36.8 2 
ไมํเห็นด๎วย 122 63.2  

d. การเคลือบผิวมันเงา (Gloss Coated Surface) เห็นด๎วย 61 31.6 3 
ไมํเห็นด๎วย 132 68.4  

e. การเคลือบผิวดาน (Matte Coated Surface) เห็นด๎วย 85 44 1 
ไมํเห็นด๎วย 108 56  

f. การปั๊มฟอลแย (Foil Stamping) เห็นด๎วย 71 36.8 2 
ไมํเห็นด๎วย 122 63.2  

4. ส ี(Color) 

a. ชุดสีเอกรงคแ (Monochromatic Color Scheme) เห็นด๎วย 89 46.1 1 
ไมํเห็นด๎วย 104 53.9  

ตารางที่ 5.11 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) หลักการออกแบบเรขศิลปที่
สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “อ านาจควบคุม” ส าหรับวัยทวีนผูชาย (1) 

หลักการออกแบบเรขศิลป ์ ความถี่ ร๎อยละ ล าดับ 

1. ความสมดุล (Balance) 

a. ความสมดุลแบบสมมาตร (Symmetry Balance) เห็นด๎วย 123 63.7 1 
ไมํเห็นด๎วย 70 36.3  

c. ความสมดลุแบบรัศมี (Radial Balance) เห็นด๎วย 117 60.6 2 
ไมํเห็นด๎วย 76 39.4  

d. ความสมดุลแบบผลึก (Crystallographic Balance) เห็นด๎วย 92 47.7 3 
ไมํเห็นด๎วย 101 52.3  

2. จังหวะ (Rhythm) 

a. จังหวะแบบสลับ (Alternating Rhythm) เห็นด๎วย 109 56.5 1 
ไมํเห็นด๎วย 84 43.5  

b. จังหวะแบบกาวหนา หรือจังหวะแบบพัฒนาการ 
(Progressive Rhythm) 

เห็นด๎วย 106 54.9 2 
ไมํเห็นด๎วย 87 45.1  
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ตารางที่ 5.11 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) หลักการออกแบบเรขศิลปที่
สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “อ านาจควบคุม” ส าหรับวัยทวีนผูชาย (2) 

หลักการออกแบบเรขศิลป ์ ความถี่ ร๎อยละ ล าดับ 

3. การเน๎น และล าดับความส าคญัเพ่ือสร๎างจุดสนใจ (Emphasis and Hierarchy) 

c. การเนนโดยการวางต าแหนง (Emphasis by 
Placement) 

เห็นด๎วย 109 56.5 1 
ไมํเห็นด๎วย 84 43.5  

d. การเนนโดยการใชสดัสวน (Emphasis by Scale) เห็นด๎วย 101 52.3 2 
ไมํเห็นด๎วย 92 47.7  

4. เอกภาพ (Unity) 

a. ความใกลชิด (Proximity) เห็นด๎วย 119 61.7 1 
ไมํเห็นด๎วย 74 38.3  
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ตารางที่ 5.12 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) หลักการจัดองคแประกอบของ
ภาพถายที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “อ านาจควบคุม” ส าหรับวัยทวีนผูชาย (1) 

หลักการจัดองค์ประกอบของภาพถําย ความถี่ ร๎อยละ ล าดับ 

1. ส ี(Color) 

a. สีในฐานะจุดสนใจ (Color as the Subject) เห็นด๎วย 55 28.5 3 
ไมํเห็นด๎วย 138 71.5  

b. สีตัดกัน (Color Contrast) เห็นด๎วย 82 42.5 2 
ไมํเห็นด๎วย 111 57.5  

d. สีเนน (Accent Color) เห็นด๎วย 115 59.6 1 
ไมํเห็นด๎วย 78 40.4  

2. ความลึก (Depth) 

a. ความลึกแบบเทียบสัดสวน (Scale) เห็นด๎วย 96 49.7 4 
ไมํเห็นด๎วย 97 50.3  

b. ความลึกแบบมีเสนน าสายตา (Lead-in Lines) เห็นด๎วย 109 56.5 1 
ไมํเห็นด๎วย 84 43.5  

e. ความลึกแบบการลดหลั่นขนาดของวัตถุ 
(Diminishing Size) 

เห็นด๎วย 94 48.7 5 
ไมํเห็นด๎วย 99 51.3  

f. ความลึกแบบวางวัตถุไวตรงกลางพื้นที่ (Filling the 
Middle Area) 

เห็นด๎วย 107 55.7 2 
ไมํเห็นด๎วย 86 44.6  

g. ความลึกแบบเลือกจุดโฟกัส (Selective Focus) เห็นด๎วย 99 51.3 3 
ไมํเห็นด๎วย 94 48.7  
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ตารางที่ 5.12 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) หลักการจัดองคแประกอบของ
ภาพถายที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “อ านาจควบคุม” ส าหรับวัยทวีนผูชาย (2) 

หลักการจัดองค์ประกอบของภาพถําย ความถี่ ร๎อยละ ล าดับ 

3. เส๎น (Line) 

a. เสนแนวนอน (Horizontal Lines) เห็นด๎วย 72 37.3 3 
ไมํเห็นด๎วย 121 62.7  

b. เสนแนวตั้ง (Vertical Lines) เห็นด๎วย 87 45.1 2 
ไมํเห็นด๎วย 106 54.9  

e. เสนจากสายตา (Eye Lines) เห็นด๎วย 89 46.1 1 
ไมํเห็นด๎วย 104 53.9  

4. ระดับสี (Tone) 

a. ระดับสีสวาง (High Key) เห็นด๎วย 68 35.2 1 
ไมํเห็นด๎วย 125 64.8  

5. ลวดลายซ้ า (Pattern) 

a. ลวดลายซ้ าแบบปกต ิ(Regular Pattern) เห็นด๎วย 94 48.7 1 
ไมํเห็นด๎วย 99 51.3  

6. พ้ืนผิว (Texture) 

b. พื้นผิวนุมหรือเรียบ (Soft Texture) เห็นด๎วย 72 37.3 1 
ไมํเห็นด๎วย 121 62.7  

7. ความเปรียบตํางของน้ าหนักสี (Contrast) 

a. ความเปรียบตางของน้ าหนักสีสูง (High Contrast) เห็นด๎วย 93 48.2 1 
ไมํเห็นด๎วย 100 51.8  

8. เส๎นขอบฟ้า (Horizon Line) 

d. เสนขอบฟูาอยูต่ า (Low Horizon Line หรือ Below 
the Center) 

เห็นด๎วย 84 43.5 1 
ไมํเห็นด๎วย 109 56.5  
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ตารางที่ 5.12 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) หลักการจัดองคแประกอบของ
ภาพถายที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “อ านาจควบคุม” ส าหรับวัยทวีนผูชาย (3) 

หลักการจัดองค์ประกอบของภาพถําย ความถี่ ร๎อยละ ล าดับ 

9. มุมมองภาพ (View Point) 

a. มุมมองภาพปกติ (Normal View หรือ Eye Level) เห็นด๎วย 83 43 1 
ไมํเห็นด๎วย 110 57  

b. มุมมองภาพจากมุมสูง (Bird's Eye View หรือ High 
Angle) 

เห็นด๎วย 82 42.5 2 
ไมํเห็นด๎วย 111 57.5  

c. มุมมองภาพจากมุมต่ า (Worm's Eye View หรือ 
Low Angle) 

เห็นด๎วย 81 42 3 
ไมํเห็นด๎วย 112 58  

 

 
ตารางที่ 5.13 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) เทคนิควิธีการสรางภาพประกอบ

ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “อ านาจควบคุม” ส าหรับวัยทวีนผูชาย  

เทคนิควิธีการสร๎างภาพประกอบ ความถี่ ร๎อยละ ล าดับ 

a. สีอะครลิิค (Acrylic) เห็นด๎วย 62 32.1 4 
ไมํเห็นด๎วย 131 67.9  

c. ถานชารแโคล (Charcoal) เห็นด๎วย 99 51.3 2 
ไมํเห็นด๎วย 94 48.7  

j. ภาพกราฟิก / เวกเตอรแ (Graphic / Vector) เห็นด๎วย 75 38.9 3 
ไมํเห็นด๎วย 118 61.1  

k. หมึก (Ink) เห็นด๎วย 106 54.9 1 
ไมํเห็นด๎วย 87 45.1  

 

 จากตารางที ่5.10-5.13 พบวา วัยทวีนผูชายเลือกองคแประกอบเรขศิลป หลักการออกแบบ
เรขศิลป หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย และเทคนิควิธีการสรางภาพประกอบที่สามารถสื่อถึง

จุดจับใจในดาน “อ านาจควบคุม” ส าหรับวัยทวีนผูชาย ดังนี้ 
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 องค์ประกอบเรขศิลป์ 
 1. รูปราง 
  1.1 รูปแบบของรูปราง ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก รูปรางที่ประกอบดวย
เสนตรง (รอยละ 52.8) 
  1.2 รูปรางและการออกแบบ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก รูปรางที่เหมือนจริง 
หรือรูปรางธรรมชาติ (รอยละ 48.2) 
 2. เสน 
  2.1 ชนิดของเสน ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก เสนทางจิต (รอยละ 61.1) 
และเสนปกติ (รอยละ 29) ตามล าดับ 
  2.2 ทิศทางของเสน ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก เสนแนวตั้ง (รอยละ 43.5) 
 3. พ้ืนผิว ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก การเคลือบผิวดาน (รอยละ 44.0) พ้ืนผิวเรียบ 
(รอยละ 36.8) การปั๊มฟอลแย (รอยละ 36.8) และการเคลือบผิวมันเงา (รอยละ 31.6) ตามล าดับ 
 4. สี ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ชุดสีเอกรงคแ (รอยละ 46.1) 
 
 หลักการออกแบบเรขศิลป์ 
 1. ความสมดุล ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ความสมดุลแบบสมมาตร (รอยละ 63.7) 
ความสมดุลแบบรัศมี (รอยละ 60.6) และความสมดุลแบบผลึก (รอยละ 47.7) ตามล าดับ 
 2. จังหวะ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก จังหวะแบบสลับ (รอยละ 56.5) และจังหวะ
แบบกาวหนา หรือจังหวะแบบพัฒนาการ (รอยละ 54.9) ตามล าดับ 
 3. การเนน และล าดับความส าคัญเพ่ือสรางจุดสนใจ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก การ
เนนโดยการวางต าแหนง (รอยละ 56.5) และการเนนโดยการใชสัดสวน (รอยละ 52.3) ตามล าดับ 
 4. เอกภาพ ทีส่ามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ความใกลชิด (รอยละ 61.7) 
 
 หลักการจัดองค์ประกอบของภาพถําย 
 1. สี ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก สีเนน (รอยละ 59.6) สีตัดกัน (รอยละ 42.5) 
และสีในฐานะจุดสนใจ (รอยละ 28.5) ตามล าดับ 
 2. ความลึก ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ความลึกแบบมีเสนน าสายตา (รอยละ 
56.5) ความลึกแบบวางวัตถุไวตรงกลางพ้ืนที่ (รอยละ 55.7) ความลึกแบบเลือกจุดโฟกัส (รอย
ละ 51.3) ความลึกแบบเทียบสัดสวน (รอยละ 49.7) และความลึกแบบการลดหลั่นขนาดของ
วัตถุ (รอยละ 48.7) และ ตามล าดับ 
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 3. เสน ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก เสนจากสายตา (รอยละ 46.1) เสนแนวตั้ง 
(รอยละ 45.1) และเสนแนวนอน (รอยละ 37.3) ตามล าดับ 
 4. ระดับสี ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ระดับสีสวาง (รอยละ 35.2) 
 5. ลวดลายซ้ า ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ลวดลายซ้ าแบบปกติ (รอยละ 48.7) 
 6. พ้ืนผิว ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก พ้ืนผิวนุมหรือเรียบ (รอยละ 37.3) 
 7. ความเปรียบตางของน้ าหนักสี ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ความเปรียบตางของ
น้ าหนักสีสูง (รอยละ 48.2) 
 8. เสนขอบฟูา ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก เสนขอบฟูาอยูต่ า (รอยละ 43.5) 
 9. มุมมองภาพ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก มุมมองภาพปกติ (รอยละ 43.0) 
มุมมองภาพจากมุมสูง (รอยละ 42.5) และมุมมองภาพจากมุมต่ า (รอยละ 42.0) ตามล าดับ 
 
 เทคนิควิธีการสร๎างภาพประกอบ 
 เทคนิควิธีการสรางภาพประกอบที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก หมึก (รอยละ 54.9) 
ถานชารแโคล (รอยละ 51.3) ภาพกราฟิก / เวคเตอรแ (รอยละ 38.9) และสีอะคริลิค (รอยละ 
32.1) ตามล าดับ 
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5. ผลการวิเคราะห์แนวทางการออกแบบเรขศิลป์ท่ีสามารถสื่อถึงจุดจับใจด๎าน “อารมณ์ขัน” 
ส าหรับวัยทวีนผู๎ชาย 

 
ตารางที่ 5.14 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) องคแประกอบเรขศิลปที่สามารถ

สื่อถึงจุดจับใจดาน “อารมณแขัน” ส าหรับวัยทวีนผูชายได (1) 

องค์ประกอบเรขศิลป ์ ความถี่ ร๎อยละ ล าดับ 

1. รูปรําง (Shape) 

1.1. รูปแบบของรูปรําง 

b. รูปรางที่ประกอบดวยเสนโคง (Curvilinear Shape) เห็นด๎วย 111 57.5 1 
ไมํเห็นด๎วย 82 42.5  

1.2 รูปรํางและการออกแบบ (Shape & Design) 

b. รูปรางที่บิดเบือน หรือรูปรางที่ท าใหเกินจริง 
(Distortion or Exaggerated Shape) 

เห็นด๎วย 88 45.6 1 
ไมํเห็นด๎วย 105 54.4  

2. เส๎น (Line) 

2.1 ชนิดของเส๎น 

b. เสนโดยนัย (Implied Line) เห็นด๎วย 96 49.7 1 
ไมํเห็นด๎วย 97 50.3  

2.2. ทิศทางของเส๎น 

c. เสนแนวเฉยีง (Diagonal Line) เห็นด๎วย 48 24.9 1 
ไมํเห็นด๎วย 145 75.1  

3. พ้ืนผิว (Texture) 

3.1. พ้ืนผิวทางกายภาพ (Tactile Texture or Actual Texture) 

d. การเคลือบผิวมันเงา (Gloss Coated Surface) เห็นด๎วย 57 29.5 1 
ไมํเห็นด๎วย 136 70.5  
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ตารางที่ 5.14 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) องคแประกอบเรขศิลปที่สามารถ
สื่อถึงจุดจับใจดาน “อารมณแขัน” ส าหรับวัยทวีนผูชายได (2) 

องค์ประกอบเรขศิลป ์ ความถี่ ร๎อยละ ล าดับ 

4. ส ี(Color) 

c. ชุดสีคูตรงขาม (Complementary Color Scheme) เห็นด๎วย 93 48.2 2 
ไมํเห็นด๎วย 100 51.8  

d. ชุดสีคูขนาบกับสีตรงขาม (Split Complementary 
Color Scheme) 

เห็นด๎วย 106 56.5 1 
ไมํเห็นด๎วย 87 45.1  

e. ชุดสีแบบสามเสา (Triadic Color Scheme) เห็นด๎วย 109 56.5 1 
ไมํเห็นด๎วย 84 43.5  

f. ชุดสีแบบขัดแยง (Discordant Color Scheme) เห็นด๎วย 93 48.2 2 
ไมํเห็นด๎วย 100 51.8  

 

ตารางที่ 5.15 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) หลักการออกแบบเรขศิลปที่
สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “อารมณแขัน” ส าหรับวัยทวีนผูชาย 

หลักการออกแบบเรขศิลป ์ ความถี่ ร๎อยละ ล าดับ 

1. ความสมดุล (Balance) 

b. ความสมดุลแบบอสมมาตร (Asymmetry Balance) เห็นด๎วย 66 34.2 1 
ไมํเห็นด๎วย 127 65.8  

2. จังหวะ (Rhythm) 

b. จังหวะแบบกาวหนา หรือจังหวะแบบพัฒนาการ 
(Progressive Rhythm) 

เห็นด๎วย 65 33.7 1 
ไมํเห็นด๎วย 128 66.3  

3. การเน๎น และล าดับความส าคญัเพ่ือสร๎างจุดสนใจ (Emphasis and Hierarchy) 

a. การเนนโดยความขัดแยง (Emphasis by Contrast) เห็นด๎วย 98 50.8 1 
ไมํเห็นด๎วย 95 49.2  

b. การเนนโดยการแยกออก (Emphasis by Isolation) เห็นด๎วย 79 40.9 2 
ไมํเห็นด๎วย 114 59.1  

4. เอกภาพ (Unity) 

c. การตอเนื่องกัน (Continuation) เห็นด๎วย 119 61.7 1 
ไมํเห็นด๎วย 74 38.3  
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ตารางที่ 5.16 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) หลักการจัดองคแประกอบของ
ภาพถายที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “อารมณแขัน” ส าหรบัวัยทวีนผูชาย (1) 

หลักการจัดองค์ประกอบของภาพถําย ความถี่ ร๎อยละ ล าดับ 

1. ส ี(Color) 

f. ภาพแบบหลากหลายสี (Multicolored Pictures หรือ 
Polychromatic) 

เห็นด๎วย 107 55.4 1 
ไมํเห็นด๎วย 86 44.6  

2. ความลึก (Depth) 

e. ความลึกแบบการลดหลั่นขนาดของวัตถุ 
(Diminishing Size) 

เห็นด๎วย 64 33.2 1 
ไมํเห็นด๎วย 129 66.8  

3. เส๎น (Line) 

c. เสนแนวเฉยีง (Diagonal Lines) เห็นด๎วย 57 29.5 2 
ไมํเห็นด๎วย 136 70.5  

d. เสนโคง (Curves) เห็นด๎วย 58 30.1 1 
ไมํเห็นด๎วย 135 69.9  

4. ระดับสี (Tone) 

a. ระดับสีสวาง (High Key) เห็นด๎วย 49 25.4 1 
ไมํเห็นด๎วย 144 74.6  

5. ลวดลายซ้ า (Pattern) 

b. ลวดลายซ้ าแบบไมปกติ (Irregular Pattern) เห็นด๎วย 69 35.8 2 
ไมํเห็นด๎วย 124 64.2  

c. การท าลายลวดลายซ้ า (Breaking the Pattern) เห็นด๎วย 76 39.4 1 
ไมํเห็นด๎วย 117 60.6  
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ตารางที่ 5.16 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) หลักการจัดองคแประกอบของ
ภาพถายที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “อารมณแขัน” ส าหรบัวัยทวีนผูชาย (2) 

หลักการจัดองค์ประกอบของภาพถําย ความถี่ ร๎อยละ ล าดับ 

6. พ้ืนผิว (Texture) 

a. พื้นผิวหยาบหรือคมชัด (Sharp Texture) 
* ผูเช่ียวชาญไดใหความเห็นในระดับความคิดไมแนใจ 

เห็นด๎วย 67 34.7 1 
ไมํเห็นด๎วย 126 65.3  

b. พื้นผิวนุมหรือเรียบ (Soft Texture) 
* ผูเช่ียวชาญไดใหความเห็นในระดับความคิดไมแนใจ 

เห็นด๎วย 48 24.9 2 
ไมํเห็นด๎วย 145 75.1  

7. ความเปรียบตํางของน้ าหนักสี (Contrast) 

a. ความเปรียบตางของน้ าหนักสีสูง (High Contrast) เห็นด๎วย 53 27.5 1 
ไมํเห็นด๎วย 140 72.5  

8. เส๎นขอบฟ้า (Horizon Line) 

b. เสนขอบฟูาอยูสูง (High Horizon Line หรือ Above 
the Center) 

เห็นด๎วย 51 26.4 1 
ไมํเห็นด๎วย 142 73.6  

9. มุมมองภาพ (View Point) 

b. มุมมองภาพจากมุมสูง (Bird's Eye View หรือ High 
Angle) 

เห็นด๎วย 54 28 1 
ไมํเห็นด๎วย 139 72  
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ตารางที่ 5.17 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) เทคนิควิธีการสรางภาพประกอบ
ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “อารมณแขัน” ส าหรับวัยทวีนผูชาย  

เทคนิควิธีการสร๎างภาพประกอบ ความถี่ ร๎อยละ ล าดับ 

a. สีอะครลิิค (Acrylic) เห็นด๎วย 84 43.5 5 
ไมํเห็นด๎วย 109 56.5  

d. สีชอลแค (Chalk) เห็นด๎วย 90 46.6 4 
ไมํเห็นด๎วย 103 53.4  

e. การตดัแปะ (Collage) เห็นด๎วย 121 62.7 1 
ไมํเห็นด๎วย 72 37.3  

f. ดินสอสไีม (Coloured Pencil) เห็นด๎วย 93 48.2 3 
ไมํเห็นด๎วย 100 51.8  

g. สีเทียน (Crayon) เห็นด๎วย 96 49.7 2 
ไมํเห็นด๎วย 97 50.3  

 

 จากตารางที ่5.14-5.17 พบวา วัยทวีนผูชายเลือกองคแประกอบเรขศิลป หลักการออกแบบ
เรขศิลป หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย และเทคนิควิธีการสรางภาพประกอบที่สามารถสื่อถึง
จุดจับใจในดาน “อารมณแขัน” ส าหรับวัยทวีนผูชาย ดังนี ้
 
 องค์ประกอบเรขศิลป์ 
 1. รูปราง 
  1.1 รูปแบบของรูปราง ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก รูปรางที่ประกอบดวย
เสนโคง (รอยละ 57.5) 
  1.2 รูปรางและการออกแบบ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก รูปรางที่บิดเบือน 
หรือรูปรางที่ท าใหเกินจริง (รอยละ 45.6) 
 2. เสน 
  2.1 ชนิดของเสน ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก เสนโดยนัย (รอยละ 49.7) 
  2.2 ทิศทางของเสน ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก เสนแนวเฉียง (รอยละ 
24.9) 
 3. พ้ืนผิว ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก การเคลือบผิวมันเงา (รอยละ 29.5) 
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 4. สี ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ชุดสีคูขนาบกับสีตรงขาม (รอยละ 56.5) ชุดสีแบบ
สามเสา (รอยละ 56.5) ชุดสีคูตรงขาม (รอยละ 48.2) และชุดสีแบบขัดแยง (รอยละ 48.2) 
ตามล าดับ 
 
 หลักการออกแบบเรขศิลป์ 
 1. ความสมดุล ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ความสมดุลแบบอสมมาตร (รอยละ 
34.2) 
 2. จังหวะ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก จังหวะแบบกาวหนา หรือจังหวะแบบ
พัฒนาการ (รอยละ 33.7) 
 3. การเนน และล าดับความส าคัญเพ่ือสรางจุดสนใจ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก การ
เนนโดยความขัดแยง (รอยละ 50.8) และการเนนโดยการแยกออก (รอยละ 40.9) ตามล าดับ 
 4. เอกภาพ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก การตอเนื่องกัน (รอยละ 61.7) 
 
 หลักการจัดองค์ประกอบของภาพถําย 
 1. สี ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ภาพแบบหลากหลายสี (รอยละ 55.4) 
 2. ความลึก ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ความลึกแบบการลดหลั่นขนาดของวัตถุ 
(รอยละ 33.2) 
 3. เสน ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก เสนโคง (รอยละ 30.1) และเสนแนวเฉียง 
(รอยละ 29.5) ตามล าดับ 
 4. ระดับสี ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ระดับสีสวาง (รอยละ 25.4) 
 5. ลวดลายซ้ า ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ลวดลายซ้ าแบบไมปกติ (รอยละ 
35.8) และการท าลายลวดลายซ้ า (รอยละ 39.4) ตามล าดับ 
 6. พ้ืนผิว ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไมมีค าตอบที่มีคาเฉลี่ย 3.41 ขึ้นไป เนื่องจาก
ผูเชี่ยวชาญไดใหความเห็นในระดับ คาเฉลี่ย 2.61 – 3.40 หมายถึง ระดับความคิดไมแนใจ 
ผูวิจัยจึงจะไดน าค าตอบนี้ไปถามกลุมเปูาหมายอีกครั้ง ซึ่ง พ้ืนผิวที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก 
พ้ืนผิวหยาบหรือคมชัด (รอยละ 34.7) และพ้ืนผิวนุมหรือเรียบ (รอยละ 24.9) ตามล าดับ 
 7. ความเปรียบตางของน้ าหนักสี ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ความเปรียบตางของ
น้ าหนักสีสูง (รอยละ 27.5) 
 8. เสนขอบฟูา ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก เสนขอบฟูาอยูสูง (รอยละ 26.4) 
 9. มุมมองภาพ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก มุมมองภาพจากมุมสูง (รอยละ 
28.0) 
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 เทคนิควิธีการสร๎างภาพประกอบ 
 เทคนิควิธีการสรางภาพประกอบที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก การตัดแปะ (รอยละ 
62.7) สีเทียน (รอยละ 49.7) ดินสอสีไม (รอยละ 48.2) สีชอลแค (รอยละ 46.6) และสีอะคริลิค 
(รอยละ 43.5) ตามล าดับ 
 

6. ผลการวิเคราะห์แนวทางการออกแบบเรขศิลป์ท่ีสามารถสื่อถึงจุดจับใจด๎าน “ความรัก” 
ส าหรับวัยทวีนผู๎ชาย 

ตารางที่ 5.18 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) องคแประกอบเรขศิลปที่สามารถ
สื่อถึงจุดจับใจดาน “ความรัก” ส าหรับวัยทวีนผูชายได (1) 

องค์ประกอบเรขศิลป ์ ความถี่ ร๎อยละ ล าดับ 

1. รูปรําง (Shape) 

1.1. รูปแบบของรูปรําง 

b. รูปรางที่ประกอบดวยเสนโคง (Curvilinear Shape) เห็นด๎วย 72 37.3 1 
ไมํเห็นด๎วย 121 62.7  

1.2 รูปรํางและการออกแบบ (Shape & Design) 

a. รูปรางที่เหมือนจริง หรือรูปรางธรรมชาต ิ(Realistic 
or Naturalism Shape) 

เห็นด๎วย 54 28 1 
ไมํเห็นด๎วย 139 72  

2. เส๎น (Line) 

2.1 ชนิดของเส๎น 

a. เสนปกต ิ(Visual Line or Actual Line) เห็นด๎วย 62 32.1 2 
ไมํเห็นด๎วย 131 67.9  

b. เสนโดยนัย (Implied Line) เห็นด๎วย 83 43 1 
ไมํเห็นด๎วย 110 57  
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ตารางที ่5.18 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) องคแประกอบเรขศิลปที่สามารถ
สื่อถึงจุดจับใจดาน “ความรัก” ส าหรับวัยทวีนผูชายได (2) 

องค์ประกอบเรขศิลป ์ ความถี่ ร๎อยละ ล าดับ 

2.2. ทิศทางของเส๎น 

b. เสนแนวนอน (Horizontal Line) 
* ผูเช่ียวชาญไดใหความเห็นในระดับความคิดไมแนใจ 

เห็นด๎วย 47 24.4 2 
ไมํเห็นด๎วย 146 75.6  

c. เสนแนวเฉยีง (Diagonal Line) 
* ผูเช่ียวชาญไดใหความเห็นในระดับความคิดไมแนใจ 

เห็นด๎วย 50 25.9 1 
ไมํเห็นด๎วย 143 74.1  

3. พ้ืนผิว (Texture) 

3.1. พ้ืนผิวทางกายภาพ (Tactile Texture or Actual Texture) 

g. การปั๊มนูน หรือการปัม๊ลึก (Embossing or 
Debossing) 

เห็นด๎วย 98 49.2 1 
ไมํเห็นด๎วย 95 49.2  

4. ส ี(Color) 

b. ชุดสีขางเคียง (Analogous Color Scheme) เห็นด๎วย 137 71 1 
ไมํเห็นด๎วย 56 29  
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ตารางที่ 5.19 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) หลักการออกแบบเรขศิลปที่
สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความรัก” ส าหรับวัยทวีนผูชาย 

หลักการออกแบบเรขศิลป ์ ความถี่ ร๎อยละ ล าดับ 

1. ความสมดุล (Balance) 

b. ความสมดุลแบบอสมมาตร (Asymmetry Balance) เห็นด๎วย 48 24.9 3 
ไมํเห็นด๎วย 145 75.1  

c. ความสมดลุแบบรัศมี (Radial Balance) เห็นด๎วย 74 38.3 1 
ไมํเห็นด๎วย 119 61.7  

d. ความสมดุลแบบผลึก (Crystallographic Balance) เห็นด๎วย 61 31.6 2 
ไมํเห็นด๎วย 132 68.4  

2. จังหวะ (Rhythm) 

b. จังหวะแบบกาวหนา หรือจังหวะแบบพัฒนาการ 
(Progressive Rhythm) 

เห็นด๎วย 61 31.6 1 
ไมํเห็นด๎วย 132 68.4  

3. การเน๎น และล าดับความส าคญัเพ่ือสร๎างจุดสนใจ (Emphasis and Hierarchy) 

c. การเนนโดยการวางต าแหนง (Emphasis by 
Placement) 

เห็นด๎วย 61 31.6 1 
ไมํเห็นด๎วย 132 68.4  

4. เอกภาพ (Unity) 

a. ความใกลชิด (Proximity) เห็นด๎วย 80 41.5 2 
ไมํเห็นด๎วย 113 58.5  

c. การตอเนื่องกัน (Continuation) เห็นด๎วย 119 61.7 1 
ไมํเห็นด๎วย 74 38.3  
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ตารางที่ 5.20 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) หลักการจัดองคแประกอบของ
ภาพถายที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความรัก” ส าหรับวัยทวีนผูชาย (1) 

หลักการจัดองค์ประกอบของภาพถําย ความถี่ ร๎อยละ ล าดับ 

1. ส ี(Color) 

c. สีกลมกลืน (Color Harmony) เห็นด๎วย 75 38.9 2 
ไมํเห็นด๎วย 118 61.1  

e. สีนุมนวลและสีจาง หรือสีเอกรงคแ (Soft and Pale 
Colorsหรือ Monochromatic) 

เห็นด๎วย 121 62.7 1 
ไมํเห็นด๎วย 72 37.3  

2. ความลึก (Depth) 

b. ความลึกแบบมีเสนน าสายตา (Lead-in Lines) เห็นด๎วย 65 33.7 1 
ไมํเห็นด๎วย 128 66.3  

f. ความลึกแบบวางวัตถุไวตรงกลางพื้นที่ (Filling the 
Middle Area) 

เห็นด๎วย 43 22.3 2 
ไมํเห็นด๎วย 150 77.7  

3. เส๎น (Line) 

d. เสนโคง (Curves) เห็นด๎วย 61 31.6 2 
ไมํเห็นด๎วย 132 68.4  

e. เสนจากสายตา (Eye Lines) เห็นด๎วย 69 35.8 1 
ไมํเห็นด๎วย 124 64.2  

4. ระดับสี (Tone) 

a. ระดับสีสวาง (High Key) เห็นด๎วย 66 34.2 1 
ไมํเห็นด๎วย 127 65.8  

5. ลวดลายซ้ า (Pattern) 

b. ลวดลายซ้ าแบบไมปกติ (Irregular Pattern) เห็นด๎วย 47 24.4 2 
ไมํเห็นด๎วย 146 75.6  

c. การท าลายลวดลายซ้ า (Breaking the Pattern) เห็นด๎วย 60 31.1 1 
ไมํเห็นด๎วย 133 68.9  

6. พ้ืนผิว (Texture) 

b. พื้นผิวนุมหรือเรียบ (Soft Texture) เห็นด๎วย 56 29 1 
ไมํเห็นด๎วย 137 71  
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ตารางที่ 5.20 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) หลักการจัดองคแประกอบของ
ภาพถายที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความรัก” ส าหรับวัยทวีนผูชาย (2) 

หลักการจัดองค์ประกอบของภาพถําย ความถี่ ร๎อยละ ล าดับ 

7. ความเปรียบตํางของน้ าหนักสี (Contrast) 

a. ความเปรียบตางของน้ าหนักสีสูง (High Contrast) 
* ผูเช่ียวชาญไดใหความเห็นในระดับความคิดไมแนใจ 

เห็นด๎วย 44 22.8 2 
ไมํเห็นด๎วย 149 77.2  

b. ความเปรียบตางของน้ าหนักสีต่ า (Low Contrast) 
* ผูเช่ียวชาญไดใหความเห็นในระดับความคิดไมแนใจ 

เห็นด๎วย 48 24.9 1 
ไมํเห็นด๎วย 145 75.1  

8. เส๎นขอบฟ้า (Horizon Line) 

d. เสนขอบฟูาอยูต่ า (Low Horizon Line หรือ Below 
the Center) 

เห็นด๎วย 56 29 1 
ไมํเห็นด๎วย 137 71  

9. มุมมองภาพ (View Point) 

a. มุมมองภาพปกติ (Normal View หรือ Eye Level) เห็นด๎วย 47 24.4 1 
ไมํเห็นด๎วย 146 75.6  
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ตารางที่ 5.21 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) เทคนิควิธีการสรางภาพประกอบ
ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความรัก” ส าหรับวัยทวีนผูชาย 

เทคนิควิธีการสร๎างภาพประกอบ ความถี่ ร๎อยละ ล าดับ 

a. สีอะครลิิค (Acrylic) เห็นด๎วย 85 44 6 
ไมํเห็นด๎วย 108 56  

b. แอรแบรัช (Airbrush) เห็นด๎วย 101 52.3 2 
ไมํเห็นด๎วย 92 47.7  

d. สีชอลแค (Chalk) เห็นด๎วย 95 49.2 4 
ไมํเห็นด๎วย 98 50.8  

f. ดินสอสไีม (Coloured Pencil) เห็นด๎วย 96 49.7 3 
ไมํเห็นด๎วย 97 50.3  

g. สีเทียน (Crayon) เห็นด๎วย 86 44.6 5 
ไมํเห็นด๎วย 107 55.4  

m. สีน้ ามัน (Oil) เห็นด๎วย 80 41.5 7 
ไมํเห็นด๎วย 113 58.5  

q. สีน้ า (Watercolour) เห็นด๎วย 111 57.5 1 
ไมํเห็นด๎วย 82 42.5  

 

 จากตารางที ่5.18-5.21 พบวา วัยทวีนผูชายเลือกองคแประกอบเรขศิลป หลักการออกแบบ
เรขศิลป หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย และเทคนิควิธีการสรางภาพประกอบที่สามารถสื่อถึง
จุดจับใจในดาน “ความรัก” ส าหรับวัยทวีนผูชาย ดังนี ้
 
 องค์ประกอบเรขศิลป์ 
 1. รูปราง 
  1.1 รูปแบบของรูปราง ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก รูปรางที่ประกอบดวย
เสนโคง (รอยละ 37.3 
  1.2 รูปรางและการออกแบบ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก รูปรางที่เหมือนจริง 
หรือรูปรางธรรมชาติ (รอยละ 28.0) 
 2. เสน 
  2.1 ชนิดของเสน ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก เสนโดยนัย (รอยละ 43.0) 
และเสนปกติ (รอยละ 32.1) ตามล าดับ 
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  2.2 ทิศทางของเสน ไมมีค าตอบที่มีคาเฉลี่ย 3.41 ขึ้นไป เนื่องจากผูเชี่ยวชาญได
ใหความเห็นในระดับ คาเฉลี่ย 2.61 – 3.40 หมายถึง ระดับความคิดไมแนใจ ผูวจิัยจึงจะไดน า
ค าตอบนี้ไปถามกลุมเปูาหมายอีกครั้ง ซึ่งทิศทางของเสนที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก เสนแนว
เฉียง (รอยละ 25.9) และเสนแนวนอน (รอยละ 24.4) ตามล าดับ 
 3. พ้ืนผิว ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก การปั๊มนูน หรือการปั๊มลึก (รอยละ 49.2) 
 4. สี ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ชุดสีขางเคียง (รอยละ 71.0) 
 
 หลักการออกแบบเรขศิลป์ 
 1. ความสมดุล ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ความสมดุลแบบรัศมี (รอยละ 38.3) 
ความสมดุลแบบผลึก (รอยละ 31.6) และความสมดุลแบบอสมมาตร (รอยละ 24.9) ตามล าดับ 
 2. จังหวะ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก จังหวะแบบกาวหนา หรือจังหวะแบบ
พัฒนาการ (รอยละ 31.6) 
 3. การเนน และล าดับความส าคัญเพ่ือสรางจุดสนใจ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก การ
เนนโดยการวางต าแหนง (รอยละ 31.6) 
 4. เอกภาพ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก การตอเนื่องกัน (รอยละ 61.7) และความ
ใกลชิด (รอยละ 41.5) ตามล าดับ 
 
 หลักการจัดองค์ประกอบของภาพถําย 
 1. สี ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก สีนุมนวลและสีจาง หรือสีเอกรงคแ (รอยละ 62.7) 
และสีกลมกลืน (รอยละ 38.9) ตามล าดับ 
 2. ความลึก ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ความลึกแบบมีเสนน าสายตา (รอยละ 
33.7) และความลึกแบบวางวัตถุไวตรงกลางพ้ืนที่ (รอยละ 22.3) ตามล าดับ 
 3. เสน ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก เสนจากสายตา (รอยละ 35.8 และเสนโคง 
(รอยละ 31.6) ตามล าดับ 
 4. ระดับสี ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ระดับสีสวาง (รอยละ 34.2) 
 5. ลวดลายซ้ า ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก การท าลายลวดลายซ้ า (รอยละ 31.1) 
และลวดลายซ้ าแบบไมปกติ (รอยละ 24.4) ตามล าดับ 
 6. พ้ืนผิว ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก พ้ืนผิวนุมหรือเรียบ (รอยละ 29.0) 
 7. ความเปรียบตางของน้ าหนักสี ไมมีค าตอบที่มีคาเฉลี่ย 3.41 ขึ้นไป เนื่องจาก
ผูเชี่ยวชาญไดใหความเห็นในระดับ คาเฉลี่ย 2.61 – 3.40 หมายถึง ระดับความคิดไมแนใจ 
ผูวิจัยจึงจะไดน าค าตอบนี้ไปถามกลุมเปูาหมายอีกครั้ง ซึ่งความเปรียบตางของน้ าหนักสีที่สามารถ
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สื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ความเปรียบตางของน้ าหนักสีต่ า (รอยละ 24.9) และความเปรียบตาง
ของน้ าหนักสีสูง (รอยละ 22.8) ตามล าดับ 
 8. เสนขอบฟูา ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก เสนขอบฟูาอยูต่ า (รอยละ 29.0) 
 9. มุมมองภาพ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก มุมมองภาพปกติ (รอยละ 24.4) 
 
 เทคนิควิธีการสร๎างภาพประกอบ 
 เทคนิควิธีการสรางภาพประกอบที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก สีน้ า (รอยละ 57.5) 
แอรแบรัช (รอยละ 52.3) ดินสอสีไม (รอยละ 49.7) สีชอลแค (รอยละ 49.2) สีเทียน (รอยละ 44.6) 
สีอะคริลิค (รอยละ 44.0) และสีน้ ามัน (รอยละ 41.5) ตามล าดับ 
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7. ผลการวิเคราะห์แนวทางการออกแบบเรขศิลป์ท่ีสามารถสื่อถึงจุดจับใจด๎าน “ความม่ันคง” 
ส าหรับวัยทวีนผู๎ชาย 

ตารางที่ 5.22 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) องคแประกอบเรขศิลปที่สามารถ    
สื่อถึงจุดจับใจดาน “ความมั่นคง” ส าหรับวัยทวีนผูชายได (1) 

องค์ประกอบเรขศิลป ์ ความถี่ ร๎อยละ ล าดับ 

1. รูปรําง (Shape) 

1.1. รูปแบบของรูปรําง 

a. รูปรางที่ประกอบดวยเสนตรง (Rectilinear Shape) เห็นด๎วย 82 42.5 1 
ไมํเห็นด๎วย 111 57.5  

1.2 รูปรํางและการออกแบบ (Shape & Design) 

a. รูปรางที่เหมือนจริง หรือรูปรางธรรมชาต ิ(Realistic 
or Naturalism Shape) 

เห็นด๎วย 146 75.6 1 
ไมํเห็นด๎วย 47 24.4  

2. เส๎น (Line) 

2.1 ชนิดของเส๎น 

a. เสนปกต ิ(Visual Line or Actual Line) เห็นด๎วย 50 25.6 1 
ไมํเห็นด๎วย 143 74.4  

2.2. ทิศทางของเส๎น 

a. เสนแนวตั้ง (Vertical Line) เห็นด๎วย 142 73.6 1 
ไมํเห็นด๎วย 51 26.4  

b. เสนแนวนอน (Horizontal Line) เห็นด๎วย 125 64.8 2 
ไมํเห็นด๎วย 68 35.2  

3. พ้ืนผิว (Texture) 

3.1. พ้ืนผิวทางกายภาพ (Tactile Texture or Actual Texture) 

a. พื้นผิวเรียบ (Smooth Surface) เห็นด๎วย 98 50.8 1 
ไมํเห็นด๎วย 95 49.2  

e. การเคลือบผิวดาน (Matte Coated Surface) เห็นด๎วย 79 40.9 2 
ไมํเห็นด๎วย 114 59.1  

g. การปั๊มนูน หรือการปัม๊ลึก (Embossing or 
Debossing) 

เห็นด๎วย 72 37.3 3 
ไมํเห็นด๎วย 121 62.7  
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ตารางที่ 5.22 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) องคแประกอบเรขศิลปที่    
สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความมั่นคง” ส าหรับวัยทวีนผูชายได (2) 

องค์ประกอบเรขศิลป ์ ความถี่ ร๎อยละ ล าดับ 

4. ส ี(Color) 

a. ชุดสีเอกรงคแ (Monochromatic Color Scheme) เห็นด๎วย 73 37.8 2 
ไมํเห็นด๎วย 120 62.2  

b. ชุดสีขางเคียง (Analogous Color Scheme) เห็นด๎วย 85 44 1 
ไมํเห็นด๎วย 108 56  

 

ตารางที่ 5.23 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) หลักการออกแบบเรขศิลปที่  
สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความมั่นคง” ส าหรับวัยทวีนผูชาย 

หลักการออกแบบเรขศิลป ์ ความถี่ ร๎อยละ ล าดับ 

1. ความสมดุล (Balance) 

a. ความสมดุลแบบสมมาตร (Symmetry Balance) เห็นด๎วย 101 52.3 2 
ไมํเห็นด๎วย 92 47.7  

c. ความสมดลุแบบรัศมี (Radial Balance) เห็นด๎วย 103 53.4 1 
ไมํเห็นด๎วย 90 46.6  

d. ความสมดุลแบบผลึก (Crystallographic Balance) เห็นด๎วย 78 40.4 3 
ไมํเห็นด๎วย 115 59.6  

2. จังหวะ (Rhythm) 

a. จังหวะแบบสลับ (Alternating Rhythm) เห็นด๎วย 138 71.5 1 
ไมํเห็นด๎วย 55 28.5  

3. การเน๎น และล าดับความส าคญัเพ่ือสร๎างจุดสนใจ (Emphasis and Hierarchy) 

c. การเนนโดยการวางต าแหนง (Emphasis by 
Placement) 

เห็นด๎วย 119 61.7 1 
ไมํเห็นด๎วย 74 38.3  

d. การเนนโดยการใชสดัสวน (Emphasis by Scale) เห็นด๎วย 99 51.3 2 
ไมํเห็นด๎วย 94 48.7  

4. เอกภาพ (Unity) 

a. ความใกลชิด (Proximity) เห็นด๎วย 56 29 1 
ไมํเห็นด๎วย 137 71  
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ตารางที่ 5.24 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) หลักการจัดองคแประกอบของ   
ภาพถายที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความมั่นคง” ส าหรับวัยทวีนผูชาย (1) 

หลักการจัดองค์ประกอบของภาพถําย ความถี่ ร๎อยละ ล าดับ 

1. ส ี(Color) 

a. สีในฐานะจุดสนใจ (Color as the Subject) เห็นด๎วย 64 33.2 3 
ไมํเห็นด๎วย 129 66.8  

c. สีกลมกลืน (Color Harmony) เห็นด๎วย 87 45.1 2 
ไมํเห็นด๎วย 106 54.9  

d. สีเนน (Accent Color) เห็นด๎วย 110 57 1 
ไมํเห็นด๎วย 83 43  

2. ความลึก (Depth) 

a. ความลึกแบบเทียบสัดสวน (Scale) เห็นด๎วย 90 46.6 4 
ไมํเห็นด๎วย 103 53.4  

b. ความลึกแบบมีเสนน าสายตา (Lead-in Lines) เห็นด๎วย 99 51.3 3 
ไมํเห็นด๎วย 94 48.7  

f. ความลึกแบบวางวัตถุไวตรงกลางพื้นที่ (Filling the 
Middle Area) 

เห็นด๎วย 130 67.4 1 
ไมํเห็นด๎วย 63 32.6  

g. ความลึกแบบเลือกจุดโฟกัส (Selective Focus) เห็นด๎วย 108 56 2 
ไมํเห็นด๎วย 85 44  

3. เส๎น (Line) 

a. เสนแนวนอน (Horizontal Lines) เห็นด๎วย 113 58.5 2 
ไมํเห็นด๎วย 80 41.5  

b. เสนแนวตั้ง (Vertical Lines) เห็นด๎วย 122 63.2 1 
ไมํเห็นด๎วย 71 36.8  

4. ระดับสี (Tone) 

a. ระดับสีสวาง (High Key) เห็นด๎วย 92 47.7 1 
ไมํเห็นด๎วย 101 52.3  

5. ลวดลายซ้ า (Pattern) 

a. ลวดลายซ้ าแบบปกต ิ(Regular Pattern) เห็นด๎วย 142 73.6 1 
ไมํเห็นด๎วย 51 26.4  
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ตารางที่ 5.24 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) หลักการจัดองคแประกอบของ     
ภาพถายที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความมั่นคง” ส าหรับวัยทวีนผูชาย (2) 

หลักการจัดองค์ประกอบของภาพถําย ความถี่ ร๎อยละ ล าดับ 

6. พ้ืนผิว (Texture) 

b. พื้นผิวนุมหรือเรียบ (Soft Texture) เห็นด๎วย 89 46.1 1 
ไมํเห็นด๎วย 104 53.9  

7. ความเปรียบตํางของน้ าหนักสี (Contrast) 

a. ความเปรียบตางของน้ าหนักสีสูง (High Contrast) เห็นด๎วย 105 54.4 1 
ไมํเห็นด๎วย 88 45.6  

8. เส๎นขอบฟ้า (Horizon Line) 

c. เสนขอบฟูาอยูตรงกลาง (Centered Horizon Line) เห็นด๎วย 114 59.1 1 
ไมํเห็นด๎วย 79 40.9  

d. เสนขอบฟูาอยูต่ า (Low Horizon Line หรือ Below 
the Center) 

เห็นด๎วย 105 54.4 2 
ไมํเห็นด๎วย 88 45.6  

9. มุมมองภาพ (View Point) 

a. มุมมองภาพปกติ (Normal View หรือ Eye Level) เห็นด๎วย 111 57.5 1 
ไมํเห็นด๎วย 82 42.5  

c. มุมมองภาพจากมุมต่ า (Worm's Eye View หรือ 
Low Angle) 

เห็นด๎วย 104 53.9 2 
ไมํเห็นด๎วย 89 46.1  
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ตารางที่ 5.25 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) เทคนิควิธีการสราง 
ภาพประกอบที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความมั่นคง” ส าหรับวัยทวีนผูชาย 

เทคนิควิธีการสร๎างภาพประกอบ ความถี่ ร๎อยละ ล าดับ 

a. สีอะครลิิค (Acrylic) เห็นด๎วย 94 48.7 6 
ไมํเห็นด๎วย 99 51.3  

c. ถานชารแโคล (Charcoal) เห็นด๎วย 115 59.6 3 
ไมํเห็นด๎วย 78 40.4  

i. สีน้ าทึบแสง (Gouache) เห็นด๎วย 110 57 4 
ไมํเห็นด๎วย 83 43  

j. ภาพกราฟิก / เวกเตอรแ (Graphic / Vector) เห็นด๎วย 118 61.1 2 
ไมํเห็นด๎วย 75 38.9  

k. หมึก (Ink) เห็นด๎วย 119 61.7 1 
ไมํเห็นด๎วย 74 38.3  

n. ปากกา (Pen) เห็นด๎วย 93 48.2 7 
ไมํเห็นด๎วย 100 51.8  

r. การสรางภาพสามมิติจากคอมพิวเตอรแ (3D / CGI 
Rendering) 

เห็นด๎วย 104 53.9 5 
ไมํเห็นด๎วย 89 46.1  

 

 จากตารางที ่5.22-5.25 พบวา วัยทวีนผูชายเลือกองคแประกอบเรขศิลป หลักการออกแบบ
เรขศิลป หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย และเทคนิควิธีการสรางภาพประกอบที่สามารถสื่อถึง
จุดจับใจในดาน “ความมั่นคง” ส าหรับวัยทวีนผูชาย ดังนี้ 
 
 องค์ประกอบเรขศิลป์ 
 1. รูปราง 
  1.1 รูปแบบของรูปราง ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก รูปรางที่ประกอบดวย
เสนตรง (รอยละ 42.5) 
  1.2 รูปรางและการออกแบบ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก รูปรางที่เหมือนจริง 
หรือรูปรางธรรมชาติ (รอยละ 75.6) 
 2. เสน 
  2.1 ชนิดของเสน ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก เสนปกติ (รอยละ 25.6) 
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  2.2 ทิศทางของเสน ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก เสนแนวตั้ง (รอยละ 73.6) 
และเสนแนวนอน (รอยละ 64.8) ตามล าดับ 
 3. พ้ืนผิว ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก พ้ืนผิวเรียบ (รอยละ 50.8) การเคลือบผิวดาน 
(รอยละ 40.9) และการปั๊มนูน หรือการปั๊มลึก (รอยละ 37.3) ตามล าดับ 
 4. สี ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ชุดสีขางเคียง (รอยละ 44.0) และชุดสีเอกรงคแ 
(รอยละ 37.8) ตามล าดับ 
 
 หลักการออกแบบเรขศิลป์ 
 1. ความสมดุล ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ความสมดุลแบบรัศมี (รอยละ 53.4) 
ความสมดุลแบบสมมาตร (รอยละ 52.3) และความสมดุลแบบผลึก (รอยละ 40.4) ตามล าดับ 
 2. จังหวะ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก จังหวะแบบสลับ (รอยละ 71.5) 
 3. การเนน และล าดับความส าคัญเพ่ือสรางจุดสนใจ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก 
การเนนโดยการวางต าแหนง (รอยละ 61.7) และการเนนโดยการใชสัดสวน (รอยละ 51.3) 
ตามล าดับ 
 4. เอกภาพ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ความใกลชิด (รอยละ 29.0) 
 
 หลักการจัดองค์ประกอบของภาพถําย 
 1. สี ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก สีเนน (รอยละ 57) สีกลมกลืน (รอยละ 45.1) 
และสีในฐานะจุดสนใจ (รอยละ 33.2) ตามล าดับ 
 2. ความลึก ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ความลึกแบบวางวัตถุไวตรงกลางพ้ืนที่ 
(รอยละ 67.4) ความลึกแบบเลือกจุดโฟกัส (รอยละ 56.0) ความลึกแบบมีเสนน าสายตา (รอย
ละ 51.3) และความลึกแบบเทียบสัดสวน (รอยละ 46.6) ตามล าดับ 
 3. เสน ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก เสนแนวตั้ง (รอยละ 63.2) และเสนแนวนอน 
(รอยละ 58.5) ตามล าดับ 
 4. ระดับสี ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ระดับสีสวาง (รอยละ 47.7) 
 5. ลวดลายซ้ า ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ลวดลายซ้ าแบบปกติ (รอยละ 73.6) 
 6. พ้ืนผิว ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก พ้ืนผิวนุมหรือเรียบ (รอยละ 46.1) 
 7. ความเปรียบตางของน้ าหนักสี ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ความเปรียบตางของ
น้ าหนักสีสูง (รอยละ 54.4) 
 8. เสนขอบฟูา ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก เสนขอบฟูาอยูตรงกลาง (รอยละ 
59.1) และเสนขอบฟูาอยูต่ า (รอยละ 54.4) ตามล าดับ 
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 9. มุมมองภาพ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก มุมมองภาพปกติ (รอยละ 57.5) 
และมุมมองภาพจากมุมต่ า (รอยละ 53.9) ตามล าดับ 
 
 เทคนิควิธีการสร๎างภาพประกอบ 
 เทคนิควิธีการสรางภาพประกอบที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก หมึก (รอยละ 61.7) 
ภาพกราฟิก / เวคเตอรแ (รอยละ 61.1) ถานชารแโคล (รอยละ 59.6) สีน้ าทึบแสง (รอยละ 57.0) 
การสรางภาพสามมิติจากคอมพิวเตอรแ (รอยละ 53.9) สีอะคริลิค (รอยละ 48.7) และปากกา 
(รอยละ 48.2) ตามล าดับ 

 



 

 

บทที ่6 
ผลการวิเคราะห์แนวทางการออกแบบเรขศิลป์ส าหรับวัยทวีนผู๎หญงิ 

 
 ผลการวิเคราะหแแนวทางการออกแบบเรขศิลปส าหรับวัยทวีนผูหญิงในบทนี้ เป็นผลที่ได
จากการน าขอมูลจากความเห็นของผูเชี่ยวชาญ นักวิชาการ และนักออกแบบเรขศิลป จ านวน
ทั้งหมด 19 ทาน ซึ่งไดใหความเห็นแลววา องคแประกอบเรขศิลป หลักการออกแบบเรขศิลป 
หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย และเทคนิควิธีการสรางภาพประกอบส าหรับวัยทวีนแบบใด 
ที่สามารถสื่อถึงแตละจุดจับใจ (Appeal) จากคุณคาหลัก 6 ประการของวัยทวีน โดย มารแติน 
ลินดแสตรอม แลวจึงน ามาสรางแบบสอบถามฉบับที่ 2 
 จากนั้นผูวิจัยไดท าการเก็บขอมูลโดยน าแบบสอบถามฉบับที่ 2 ไปแจกใหกลุมเปูาหมายซึ่ง
เป็นวัยทวีนผูหญิงที่มีอายุระหวาง 8-14 ปี จ านวน 200 คน (ภายหลังไดแบบสอบถามกลับคืนมา
เป็นจ านวน 195 คน) เลือกค าตอบตามความรูสึกวา องคแประกอบเรขศิลป หลักการออกแบบ   
เรขศิลป หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย หรือเทคนิควิธีการสรางภาพประกอบในค าถามขอ
นั้น สามารถสื่อถึงจุดจับใจ 1 ใน 6 ประการได โดยมีตัวเลือกใหตอบวา “ใช” หรือ “ไมใช” ให
เลือกเพียงค าตอบเดียว ซึ่งผลจากการวิเคราะหแจะสามารถน าไปใชในการออกแบบเรขศิลปส าหรับ
วัยทวีนผูหญิงได 
 ผูวิจัยไดแบงกลุมผลการวิเคราะหแลักษณะทั่วไปของวัยทวีนผูหญิงไวตามชวงอายุของเด็ก 8-
14 ปี และไดแบงกลุมผลการวิเคราะหแแนวทางการออกแบบเรขศิลปส าหรับวัยทวีนไว 6 กลุม ตาม
จดุจับใจจากคุณคาหลัก 6 ประการของวัยทวีนขางตน โดยน าคาความถี่มาแปลเป็นคารอยละ 
เพ่ือน ามาจัดล าดับในแตละประเภทค าตอบ ใหทราบถึงล าดับความเหมาะสมในการน าค าตอบที่ได
ไปใชในการออกแบบเรขศิลป และจะน าไปเปรียบเทียบการเลือกใชการออกแบบเรขศิลประหวางวัย
ทวีนผูชายและวัยทวีนผูหญิงในบทที่ 7 ตอไป 
 ส าหรับค าตอบที่มีคาตั้งแตรอยละ 50 ขึ้นไป ใหถือวาเป็นค าตอบที่กลุมเปูาหมายมีความ
คิดเห็นตรงกันกับผูเชี่ยวชาญ จึงแนะน าใหน าไปใชเพ่ือการออกแบบอยางยิ่ง (Highly 
Recommended)  แตถาค าตอบใดที่มีคาตั้งแตรอยละ 49.99 ลงมา ใหถือวาเป็นค าตอบที่
กลุมเปูาหมายมีความคิดเห็นไมตรงกันกับผูเชี่ยวชาญ แตทั้งนี้ผูเชี่ยวชาญใหความเห็นรับรองแลววา 
สามารถสื่อถึงจุดจับใจนั้นได จึงแนะน าใหน าไปใชเพ่ือการออกแบบ (Recommended) เพียงแต
อาจไมดึงดูดใจกลุมเปูาหมายเทาท่ีควร ผลการวิเคราะหแลักษณะทั่วไปของวัยทวีนผูหญิง และผลการ
วิเคราะหแในแตละจุดจับใจเป็นดังตอไปนี้ 
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แผนภูมิที่ 6.1 แสดงวิธีด าเนินการหาการออกแบบเรขศิลปส าหรับวัยทวีนผูหญิง 
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1. ผลการวิเคราะห์ลักษณะทั่วไปของวัยทวีนผู๎หญิง 

 
ตารางที่ 6.1 แสดงผลการวิเคราะหแลักษณะทั่วไปของวัยทวีนผูหญิงที่ตอบแบบสอบถาม 

ลักษณะท่ัวไป ความถี่ ร๎อยละ ล าดับ 

เพศ หญิง 195 100 1 

อาย ุ 8 ปี 5 2.6 7 

9 ปี 13 6.7 4 

10 ปี 7 3.6 6 

11 ปี 16 8.2 3 

12 ปี 29 14.9 2 

13 ปี 8 4.1 5 

14 ปี 117 59.9 1 

รวม 195 100  

 

 จากตารางที ่6.1 พบวา วัยทวีนผูหญิงที่ตอบแบบสอบถามในงานวิจัยครั้งนี้ จากจ านวน 
193 คน แบงไดเป็นอายุ 14 ปี (รอยละ 59.9) อายุ 12 ปี (รอยละ 14.9) อายุ 11 ปี (รอยละ 
8.2) อายุ 9 ปี (รอยละ 6.7) อายุ 13 ปี (รอยละ 4.1) อายุ 10 ปี (รอยละ 3.6) และอายุ 8 
ปี (รอยละ 2.6) 
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2. ผลการวิเคราะห์แนวทางการออกแบบเรขศิลป์ท่ีสามารถสื่อถึงจุดจับใจด๎าน “ความกลัว” 
ส าหรับวัยทวีนผู๎หญิง 

ตารางที่ 6.2 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) องคแประกอบเรขศิลปที่สามารถ     
สื่อถึงจุดจับใจดาน “ความกลัว” ส าหรับวัยทวีนผูหญิงได 

องค์ประกอบเรขศิลป ์ ความถี่ ร๎อยละ ล าดับ 

1. รูปรําง (Shape) 

1.1. รูปแบบของรูปรําง 

b. รูปรางที่ประกอบดวยเสนโคง (Curvilinear Shape) เห็นด๎วย 115 59 1 
ไมํเห็นด๎วย 80 41  

1.2 รูปรํางและการออกแบบ (Shape & Design) 

b. รูปรางที่บิดเบือน หรือรูปรางที่ท าใหเกินจริง 
(Distortion or Exaggerated Shape) 

เห็นด๎วย 74 37.9 3 
ไมํเห็นด๎วย 121 62.1  

c. รูปรางนามธรรม (Abstract Shape) เห็นด๎วย 75 38.5 2 
ไมํเห็นด๎วย 120 61.5  

d. รูปรางที่ไรความหมาย (Non-object) เห็นด๎วย 106 54.4 1 
ไมํเห็นด๎วย 89 45.6  

2. เส๎น (Line) 

2.1 ชนิดของเส๎น 

c. เสนทางจิต (Psychic Line) เห็นด๎วย 77 39.5 1 
ไมํเห็นด๎วย 118 60.5  

2.2. ทิศทางของเส๎น 

c. เสนแนวเฉยีง (Diagonal Line) เห็นด๎วย 23 11.8 1 
ไมํเห็นด๎วย 172 88.2  

3. พ้ืนผิว (Texture) 

3.1. พ้ืนผิวทางกายภาพ (Tactile Texture or Actual Texture) 

b. พื้นผิวหยาบ (Rough Surface) เห็นด๎วย 85 43.6 1 
ไมํเห็นด๎วย 110 56.4  

4. ส ี(Color) 

f. ชุดสีแบบขัดแยง (Discordant Color Scheme) เห็นด๎วย 53 27.2 1 
ไมํเห็นด๎วย 142 72.8  
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ตารางที่ 6.3 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) หลักการออกแบบเรขศิลปที่
สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความกลัว” ส าหรับวัยทวีนผูหญิง 

หลักการออกแบบเรขศิลป ์ ความถี่ ร๎อยละ ล าดับ 

1. ความสมดุล (Balance) 

b. ความสมดุลแบบอสมมาตร (Asymmetry Balance) เห็นด๎วย 75 38.5 1 
ไมํเห็นด๎วย 120 61.5  

2. จังหวะ (Rhythm) 

b. จังหวะแบบกาวหนา หรือจังหวะแบบพัฒนาการ 
(Progressive Rhythm) 

เห็นด๎วย 68 34.9 1 
ไมํเห็นด๎วย 127 65.1  

3. การเน๎น และล าดับความส าคญัเพ่ือสร๎างจุดสนใจ (Emphasis and Hierarchy) 

b. การเนนโดยการแยกออก (Emphasis by Isolation) เห็นด๎วย 71 36.4 1 
ไมํเห็นด๎วย 124 63.6  

4. เอกภาพ (Unity) 

b. การท าซ้ า (Repetition) เห็นด๎วย 111 56.9 1 
ไมํเห็นด๎วย 84 43.1  

ตารางที่ 6.4 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) หลักการจัดองคแประกอบของ
ภาพถายที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความกลัว” ส าหรับวัยทวีนผูหญิง (1) 

หลักการจัดองค์ประกอบของภาพถําย ความถี่ ร๎อยละ ล าดับ 

1. ส ี(Color) 

b. สีตัดกัน (Color Contrast) เห็นด๎วย 83 42.6 2 
ไมํเห็นด๎วย 112 57.4  

d. สีเนน (Accent Color) เห็นด๎วย 143 73.3 1 
ไมํเห็นด๎วย 52 26.7  

2. ความลึก (Depth) 

c. ความลึกแบบทับซอนกัน (Overlapping Forms) เห็นด๎วย 115 59 2 
ไมํเห็นด๎วย 80 41  

d. ความลึกแบบไลระดับพื้นผิว (Texture Gradient) เห็นด๎วย 85 43.6 3 
ไมํเห็นด๎วย 110 56.4  

f. ความลึกแบบวางวัตถุไวตรงกลางพื้นที่ (Filling the 
Middle Area) 

เห็นด๎วย 122 62.6 1 
ไมํเห็นด๎วย 73 37.4  
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ตารางที่ 6.4 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) หลักการจัดองคแประกอบของ
ภาพถายที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความกลัว” ส าหรับวัยทวีนผูหญิง (2) 

หลักการจัดองค์ประกอบของภาพถําย ความถี่ ร๎อยละ ล าดับ 

3. เส๎น (Line) 

c. เสนแนวเฉยีง (Diagonal Lines) เห็นด๎วย 51 26.2 3 
ไมํเห็นด๎วย 144 73.8  

d. เสนโคง (Curves) เห็นด๎วย 77 39.5 2 
ไมํเห็นด๎วย 118 60.5  

e. เสนจากสายตา (Eye Lines) เห็นด๎วย 147 75.4 1 
ไมํเห็นด๎วย 48 24.6  

4. ระดับสี (Tone) 

b. ระดับสีมืด (Low Key) เห็นด๎วย 109 55.9 1 
ไมํเห็นด๎วย 86 44.1  

5. ลวดลายซ้ า (Pattern) 

b. ลวดลายซ้ าแบบไมปกติ (Irregular Pattern) เห็นด๎วย 81 41.5 2 
ไมํเห็นด๎วย 114 58.5  

c. การท าลายลวดลายซ้ า (Breaking the Pattern) เห็นด๎วย 88 45.1 1 
ไมํเห็นด๎วย 107 54.9  

6. พ้ืนผิว (Texture) 

a. พื้นผิวหยาบหรือคมชัด (Sharp Texture) เห็นด๎วย 147 75.4 1 
ไมํเห็นด๎วย 48 24.6  

7. ความเปรียบตํางของน้ าหนักสี (Contrast) 

b. ความเปรียบตางของน้ าหนักสีต่ า (Low Contrast) เห็นด๎วย 116 59.5 1 
ไมํเห็นด๎วย 79 40.5  

8. เส๎นขอบฟ้า (Horizon Line) 

a. ไรเสนขอบฟูา (No Horizon) เห็นด๎วย 106 54.4 1 
ไมํเห็นด๎วย 89 45.6  

9. มุมมองภาพ (View Point) 

c. มุมมองภาพจากมุมต่ า (Worm's Eye View หรือ 
Low Angle) 

เห็นด๎วย 55 28.2 1 
ไมํเห็นด๎วย 140 71.8  
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ตารางที่ 6.5 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) เทคนิควิธีการสรางภาพประกอบที่
สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความกลัว” ส าหรับวัยทวีนผูหญิง 

เทคนิควิธีการสร๎างภาพประกอบ ความถี่ ร๎อยละ ล าดับ 

c. ถานชารแโคล (Charcoal) เห็นด๎วย 85 43.6 2 
ไมํเห็นด๎วย 110 56.4  

e. การตดัแปะ (Collage) เห็นด๎วย 57 29.2 4 
ไมํเห็นด๎วย 138 70.8  

k. หมึก (Ink) เห็นด๎วย 81 41.5 3 
ไมํเห็นด๎วย 114 58.5  

n. ปากกา (Pen) เห็นด๎วย 89 45.6 1 
ไมํเห็นด๎วย 106 54.4  

 

 จากตารางที ่ 6.2-6.5 พบวา วัยทวีนผูหญิงเลือกองคแประกอบเรขศิลป หลักการออกแบบ
เรขศิลป หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย และเทคนิควิธีการสรางภาพประกอบที่สามารถสื่อถึง
จุดจับใจในดาน “ความกลัว” ส าหรับวัยทวีนผูหญิง ดังนี้ 
 
 องค์ประกอบเรขศิลป์ 
 1. รูปราง  
  1.1 รูปแบบของรูปราง ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก รูปรางที่ประกอบดวย
เสนโคง (รอยละ 59.0  
  1.2 รูปรางและการออกแบบ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก รูปรางที่ไร
ความหมาย (รอยละ 54.4) รูปรางนามธรรม (รอยละ38.5) และรูปรางที่บิดเบือน หรือรูปรางที่
ท าใหเกินจริง (รอยละ 37.9) ตามล าดับ 
 2. เสน 
  2.1 ชนิดของเสน ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก เสนทางจิต (รอยละ 39.5) 
  2.2 ทิศทางของเสน ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก เสนแนวเฉียง (รอยละ 
11.8) 
 3. พ้ืนผิว ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก พ้ืนผิวหยาบ (รอยละ 43.6) 
 4. สี ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ชุดสีแบบขัดแยง (รอยละ 27.2) 
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 หลักการออกแบบเรขศิลป์ 
 1. ความสมดุล ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ความสมดุลแบบอสมมาตร (รอยละ 
38.5) 
 2. จังหวะ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก จังหวะแบบกาวหนา หรือจังหวะแบบ
พัฒนาการ (รอยละ 34.9) 
 3. การเนน และล าดับความส าคัญเพ่ือสรางจุดสนใจ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก การ
เนนโดยการแยกออก (รอยละ 36.4) 
 4. เอกภาพ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก การท าซ้ า (รอยละ 56.9) 
 
 หลักการจัดองค์ประกอบของภาพถําย 
 1. สี ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก สีเนน (รอยละ 73.3) และสีตัดกัน (รอยละ 
42.6) 
 2. ความลึก ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ความลึกแบบวางวัตถุไวตรงกลางพ้ืนที่ 
(รอยละ 62.6) ความลึกแบบทับซอนกัน (รอยละ 59.0) และความลึกแบบไลระดับพ้ืนผิว 
(รอยละ 43.6) ตามล าดับ 
 3. เสน ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก เสนจากสายตา (รอยละ 75.4) เสนโคง (รอย
ละ 39.5) และเสนแนวเฉียง (รอยละ 26.2) ตามล าดับ 
 4. ระดับสี ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ระดับสีมืด (รอยละ 55.9) 
 5. ลวดลายซ้ า ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก การท าลายลวดลายซ้ า (รอยละ 45.1) 
และลวดลายซ้ าแบบไมปกติ (รอยละ 41.5) ตามล าดับ 
 6. พ้ืนผิว ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก พ้ืนผิวหยาบหรือคมชัด (รอยละ 75.4) 
 7. ความเปรียบตางของน้ าหนักสี ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ความเปรียบตางของ
น้ าหนักสีต่ า (รอยละ 59.5) 
 8. เสนขอบฟูา ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ไรเสนขอบฟูา (รอยละ 54.4) 
 9. มุมมองภาพ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก มุมมองภาพจากมุมต่ า (รอยละ 
28.2) 
 
 เทคนิควิธีการสร๎างภาพประกอบ 
 เทคนิควิธีการสรางภาพประกอบที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ปากกา (รอยละ 45.6) 
ถานชารแโคล (รอยละ 43.6) หมึก (รอยละ 41.5) และการตัดแปะ (รอยละ 29.2) ตามล าดับ 
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3. ผลการวิเคราะห์แนวทางการออกแบบเรขศิลป์ท่ีสามารถสื่อถึงจุดจับใจด๎าน “ความเพ๎อฝัน” 
ส าหรับวัยทวีนผู๎หญิง 

 
ตารางที่ 6.6 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) องคแประกอบเรขศิลปที่สามารถสื่อ

ถึงจุดจับใจดาน “ความเพอฝัน” ส าหรับวัยทวีนผูหญิงได (1) 

องค์ประกอบเรขศิลป ์ ความถี่ ร๎อยละ ล าดับ 

1. รูปรําง (Shape) 

1.1. รูปแบบของรูปรําง 

b. รูปรางที่ประกอบดวยเสนโคง (Curvilinear Shape) เห็นด๎วย 158 81 1 
ไมํเห็นด๎วย 37 19  

1.2 รูปรํางและการออกแบบ (Shape & Design) 

b. รูปรางที่บิดเบือน หรือรูปรางที่ท าใหเกินจริง 
(Distortion or Exaggerated Shape) 

เห็นด๎วย 65 33.3 3 
ไมํเห็นด๎วย 130 66.7  

c. รูปรางนามธรรม (Abstract Shape) เห็นด๎วย 121 62.1 2 
ไมํเห็นด๎วย 74 37.9  

d. รูปรางที่ไรความหมาย (Non-object) เห็นด๎วย 153 78.5 1 
ไมํเห็นด๎วย 42 21.5  

2. เส๎น (Line) 

2.1 ชนิดของเส๎น 

b. เสนโดยนัย (Implied Line) เห็นด๎วย 133 68.2 1 
ไมํเห็นด๎วย 62 31.8  

c. เสนทางจิต (Psychic Line) เห็นด๎วย 60 30.8 2 
ไมํเห็นด๎วย 135 69.2  

2.2. ทิศทางของเส๎น 

c. เสนแนวเฉยีง (Diagonal Line) เห็นด๎วย 35 17.9 1 
ไมํเห็นด๎วย 160 82.1  
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ตารางที่ 6.6 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) องคแประกอบเรขศิลปที่สามารถสื่อ
ถึงจุดจับใจดาน “ความเพอฝัน” ส าหรับวัยทวีนผูหญิงได (2) 

องค์ประกอบเรขศิลป ์ ความถี่ ร๎อยละ ล าดับ 

3. พ้ืนผิว (Texture) 

3.1. พ้ืนผิวทางกายภาพ (Tactile Texture or Actual Texture) 

d. การเคลือบผิวมันเงา (Gloss Coated Surface) เห็นด๎วย 149 76.4 1 
ไมํเห็นด๎วย 46 23.6  

f. การปั๊มฟอลแย (Foil Stamping) เห็นด๎วย 148 75.9 2 
ไมํเห็นด๎วย 47 24.1  

g. การปั๊มนูน หรือการปัม๊ลึก (Embossing or 
Debossing) 

เห็นด๎วย 94 48.2 3 
ไมํเห็นด๎วย 101 51.8  

4. ส ี(Color) 

c. ชุดสีคูตรงขาม (Complementary Color Scheme) เห็นด๎วย 57 29.2 4 
ไมํเห็นด๎วย 138 70.8  

d. ชุดสีคูขนาบกับสีตรงขาม (Split Complementary 
Color Scheme) 

เห็นด๎วย 98 50.3 2 
ไมํเห็นด๎วย 97 49.7  

e. ชุดสีแบบสามเสา (Triadic Color Scheme) เห็นด๎วย 114 58.5 1 
ไมํเห็นด๎วย 81 41.5  

f. ชุดสีแบบขัดแยง (Discordant Color Scheme) เห็นด๎วย 73 37.4 3 
ไมํเห็นด๎วย 122 62.6  
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ตารางที่ 6.7 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) หลักการออกแบบเรขศิลปที่
สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความเพอฝัน” ส าหรับวัยทวีนผูหญิง 

หลักการออกแบบเรขศิลป ์ ความถี่ ร๎อยละ ล าดับ 

1. ความสมดุล (Balance) 

b. ความสมดุลแบบอสมมาตร (Asymmetry Balance) เห็นด๎วย 67 34.4 3 
ไมํเห็นด๎วย 128 65.6  

c. ความสมดลุแบบรัศมี (Radial Balance) เห็นด๎วย 135 69.2 1 
ไมํเห็นด๎วย 60 30.8  

d. ความสมดุลแบบผลึก (Crystallographic Balance) เห็นด๎วย 107 54.9 2 
ไมํเห็นด๎วย 88 45.1  

2. จังหวะ (Rhythm) 

b. จังหวะแบบกาวหนา หรือจังหวะแบบพัฒนาการ 
(Progressive Rhythm) 

เห็นด๎วย 73 37.4 1 
ไมํเห็นด๎วย 122 62.6  

3. การเน๎น และล าดับความส าคญัเพ่ือสร๎างจุดสนใจ (Emphasis and Hierarchy) 

b. การเนนโดยการแยกออก (Emphasis by Isolation) เห็นด๎วย 58 29.7 2 
ไมํเห็นด๎วย 137 70.3  

e. การเนนโดยรวมมากกวาที่เป็นสวนยอย หรือการไมมี
จุดสนใจ (Emphasis the Whole Over the Parts or 
Absence of Focal Point) 

เห็นด๎วย 128 65.6 1 
ไมํเห็นด๎วย 67 34.4  

4. เอกภาพ (Unity) 

b. การท าซ้ า (Repetition) เห็นด๎วย 134 68.7 2 
ไมํเห็นด๎วย 61 31.3  

c. การตอเนื่องกัน (Continuation) เห็นด๎วย 168 86.2 1 
ไมํเห็นด๎วย 27 13.8  
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ตารางที่ 6.8 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) หลักการจัดองคแประกอบของ
ภาพถายที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความเพอฝัน” ส าหรับวัยทวีนผูหญิง (1) 

หลักการจัดองค์ประกอบของภาพถําย ความถี่ ร๎อยละ ล าดับ 

1. ส ี(Color) 

e. สีนุมนวลและสีจาง หรือสีเอกรงคแ (Soft and Pale 
Colorsหรือ Monochromatic) 

เห็นด๎วย 103 52.8 2 
ไมํเห็นด๎วย 92 47.2  

f. ภาพแบบหลากหลายสี (Multicolored Pictures หรือ 
Polychromatic) 

เห็นด๎วย 132 67.7 1 
ไมํเห็นด๎วย 63 32.3  

2. ความลึก (Depth) 

c. ความลึกแบบทับซอนกัน (Overlapping Forms) เห็นด๎วย 84 43.1 3 
ไมํเห็นด๎วย 111 56.9  

d. ความลึกแบบไลระดับพื้นผิว (Texture Gradient) เห็นด๎วย 70 35.9 4 
ไมํเห็นด๎วย 125 64.1  

e. ความลึกแบบการลดหลั่นขนาดของวัตถุ 
(Diminishing Size) 

เห็นด๎วย 108 55.4 1 
ไมํเห็นด๎วย 87 44.6  

g. ความลึกแบบเลือกจุดโฟกัส (Selective Focus) เห็นด๎วย 89 45.6 2 
ไมํเห็นด๎วย 106 54.4  

3. เส๎น (Line) 

c. เสนแนวเฉยีง (Diagonal Lines) เห็นด๎วย 63 32.3 3 
ไมํเห็นด๎วย 132 67.7  

d. เสนโคง (Curves) เห็นด๎วย 100 51.3 2 
ไมํเห็นด๎วย 95 48.7  

e. เสนจากสายตา (Eye Lines) เห็นด๎วย 105 53.8 1 
ไมํเห็นด๎วย 90 46.2  

4. ระดับสี (Tone) 

b. ระดับสีมืด (Low Key) เห็นด๎วย 44 22.6 1 
ไมํเห็นด๎วย 151 77.4  
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ตารางที่ 6.8 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) หลักการจัดองคแประกอบของ
ภาพถายที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความเพอฝัน” ส าหรับวัยทวีนผูหญิง (2) 

หลักการจัดองค์ประกอบของภาพถําย ความถี่ ร๎อยละ ล าดับ 

5. ลวดลายซ้ า (Pattern) 

b. ลวดลายซ้ าแบบไมปกติ (Irregular Pattern) เห็นด๎วย 83 42.6 2 
ไมํเห็นด๎วย 112 57.4  

c. การท าลายลวดลายซ้ า (Breaking the Pattern) เห็นด๎วย 101 51.8 1 
ไมํเห็นด๎วย 94 48.2  

6. พ้ืนผิว (Texture) 

a. พื้นผิวหยาบหรือคมชัด (Sharp Texture) เห็นด๎วย 66 33.8 1 
ไมํเห็นด๎วย 129 66.2  

7. ความเปรียบตํางของน้ าหนักสี (Contrast) 

b. ความเปรียบตางของน้ าหนักสีต่ า (Low Contrast) เห็นด๎วย 58 29.7 1 
ไมํเห็นด๎วย 137 70.3  

8. เส๎นขอบฟ้า (Horizon Line) 

a. ไรเสนขอบฟูา (No Horizon) เห็นด๎วย 64 32.8 3 
ไมํเห็นด๎วย 131 67.2  

b. เสนขอบฟูาอยูสูง (High Horizon Line หรือ Above 
the Center) 

เห็นด๎วย 103 52.8 2 
ไมํเห็นด๎วย 92 47.2  

d. เสนขอบฟูาอยูต่ า (Low Horizon Line หรือ Below 
the Center) 

เห็นด๎วย 126 64.6 1 
ไมํเห็นด๎วย 69 35.4  

9. มุมมองภาพ (View Point) 

c. มุมมองภาพจากมุมต่ า (Worm's Eye View หรือ 
Low Angle) 

เห็นด๎วย 90 46.2 1 
ไมํเห็นด๎วย 105 53.8  

 

 
 
 
 
 



 

 

332 

ตารางที่ 6.9 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) เทคนิควิธีการสรางภาพประกอบที่
สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความเพอฝัน” ส าหรับวัยทวีนผูหญิง 

เทคนิควิธีการสร๎างภาพประกอบ ความถี่ ร๎อยละ ล าดับ 

a. สีอะครลิิค (Acrylic) เห็นด๎วย 78 40 12 
ไมํเห็นด๎วย 117 60  

b. แอรแบรัช (Airbrush) เห็นด๎วย 148 75.9 1 
ไมํเห็นด๎วย 47 24.1  

d. สีชอลแค (Chalk) เห็นด๎วย 100 51.3 9 
ไมํเห็นด๎วย 95 48.7  

e. การตดัแปะ (Collage) เห็นด๎วย 133 68.2 5 
ไมํเห็นด๎วย 62 31.8  

f. ดินสอสไีม (Coloured Pencil) เห็นด๎วย 135 69.2 4 
ไมํเห็นด๎วย 60 30.8  

g. สีเทียน (Crayon) เห็นด๎วย 113 57.9 7 
ไมํเห็นด๎วย 82 42.1  

m. สีน้ ามัน (Oil) เห็นด๎วย 102 52.3 8 
ไมํเห็นด๎วย 93 47.7  

n. ปากกา (Pen) เห็นด๎วย 87 44.6 11 
ไมํเห็นด๎วย 108 55.4  

o. ดินสอ (Pencil) เห็นด๎วย 88 45.1 10 
ไมํเห็นด๎วย 107 54.9  

p. การใชตัวอักษรสรางภาพ (Type as image) เห็นด๎วย 145 74.4 3 
ไมํเห็นด๎วย 50 25.6  

q. สีน้ า (Watercolour) เห็นด๎วย 147 75.4 2 
ไมํเห็นด๎วย 48 24.6  

r. การสรางภาพสามมิติจากคอมพิวเตอรแ (3D / CGI 
Rendering) 

เห็นด๎วย 125 64.1 6 
ไมํเห็นด๎วย 70 35.9  

 

 จากตารางที ่ 6.6-6.9 พบวา วัยทวีนผูหญิงเลือกองคแประกอบเรขศิลป หลักการออกแบบ
เรขศิลป หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย และเทคนิควิธีการสรางภาพประกอบที่สามารถสื่อถึง
จุดจับใจในดาน “ความเพอฝัน” ส าหรับวัยทวีนผูหญิง ดังนี้ 
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 องค์ประกอบเรขศิลป์ 
 1. รูปราง 
  1.1 รูปแบบของรูปราง ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก รูปรางที่ประกอบดวย
เสนโคง (รอยละ 81.0) 
  1.2 รูปรางและการออกแบบ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก รูปรางที่ไร
ความหมาย (รอยละ 78.5) รูปรางนามธรรม (รอยละ 62.1) และรูปรางที่บิดเบือน หรือรูปราง
ที่ท าใหเกินจริง (รอยละ 33.3) ตามล าดับ 
 2. เสน 
  2.1 ชนิดของเสน ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก เสนโดยนัย (รอยละ 68.2) 
และเสนทางจิต (รอยละ 30.8) ตามล าดับ 
  2.2 ทิศทางของเสน ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก เสนแนวเฉียง (รอยละ 
17.9) 
 3. พ้ืนผิว ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก การเคลือบผิวมันเงา (รอยละ 76.4) การ
ปั๊มฟอลแย (รอยละ 75.9) และการปั๊มนูน หรือการปั๊มลึก (รอยละ 48.2) ตามล าดับ 
 4. สี ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ชุดสีแบบสามเสา (รอยละ 58.5) ชุดสีคูขนาบกับสี
ตรงขาม (รอยละ 50.3) ชุดสีแบบขัดแยง (รอยละ 37.4) และชุดสีคูตรงขาม (รอยละ 29.2) 
ตามล าดับ 
 
 หลักการออกแบบเรขศิลป์ 
 1. ความสมดุล ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ความสมดุลแบบรัศมี (รอยละ 69.2) 
ความสมดุลแบบผลึก (รอยละ 54.9) และความสมดุลแบบอสมมาตร (รอยละ 34.4) ตามล าดับ 
 2. จังหวะ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก จังหวะแบบกาวหนา หรือจังหวะแบบ
พัฒนาการ (รอยละ 37.4) 
 3. การเนน และล าดับความส าคัญเพ่ือสรางจุดสนใจ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก 
การเนนโดยรวมมากกวาที่เป็นสวนยอย หรือการไมมีจุดสนใจ (รอยละ 65.6) และการเนนโดยการ
แยกออก (รอยละ 29.7) ตามล าดับ 
 4. เอกภาพ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก การตอเนื่องกัน (รอยละ 86.2) และการ
ท าซ้ า (รอยละ 68.7) ตามล าดับ 
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 หลักการจัดองค์ประกอบของภาพถําย 
 1. สี ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ภาพแบบหลากหลายสี (รอยละ 67.7) และสี
นุมนวลและสีจาง หรือสีเอกรงคแ (รอยละ 52.8) ตามล าดับ 
 2. ความลึก ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ความลึกแบบการลดหลั่นขนาดของวัตถุ 
(รอยละ 55.4) ความลึกแบบเลือกจุดโฟกัส (รอยละ 45.6) ความลึกแบบทับซอนกัน (รอยละ 
43.1) และความลึกแบบไลระดับพ้ืนผิว (รอยละ 35.9) ตามล าดับ 
 3. เสน ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก เสนจากสายตา (รอยละ 53.8) เสนโคง (รอย
ละ 51.3) และเสนแนวเฉียง (รอยละ 32.3) ตามล าดับ 
 4. ระดับสี ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ระดับสีมืด (รอยละ 22.6) 
 5. ลวดลายซ้ า ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก การท าลายลวดลายซ้ า (รอยละ 51.8) 
และลวดลายซ้ าแบบไมปกติ (รอยละ 42.6) ตามล าดับ 
 6. พ้ืนผิว ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก พ้ืนผิวหยาบหรือคมชัด (รอยละ 33.8) 
 7. ความเปรียบตางของน้ าหนักสี ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ความเปรียบตางของ
น้ าหนักสีต่ า (รอยละ 29.7) 
 8. เสนขอบฟูา ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก เสนขอบฟูาอยูต่ า (รอยละ 64.6) เสน
ขอบฟูาอยูสูง (รอยละ 52.8) และไรเสนขอบฟูา (รอยละ 32.8) ตามล าดับ 
 9. มุมมองภาพ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก มุมมองภาพจากมุมต่ า (รอยละ 
46.2) 
 
 เทคนิควิธีการสร๎างภาพประกอบ 
 เทคนิควิธีการสรางภาพประกอบที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก แอรแบรัช (รอยละ 
75.9) สีน้ า (รอยละ 75.4) การใชตัวอักษรสรางภาพ (รอยละ 74.4) ดินสอสีไม (รอยละ 69.2) 
การตัดแปะ (รอยละ 68.2) การสรางภาพสามมิติจากคอมพิวเตอรแ (รอยละ 64.1) สีเทียน (รอย
ละ 57.9) สีน้ ามัน (รอยละ 52.3) สีชอลแค (รอยละ 51.3) ดินสอ (รอยละ 45.1) ปากกา (รอยละ 
44.6) และสีอะคริลิค (รอยละ 40.0) ตามล าดับ 
 
 
 
 
 
 



 

 

335 

4. ผลการวิเคราะห์แนวทางการออกแบบเรขศิลป์ท่ีสามารถสื่อถึงจุดจับใจด๎าน “อ านาจควบคุม” 
ส าหรับวัยทวีนผู๎หญิง 

 
ตารางที่ 6.10 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) องคแประกอบเรขศิลปที่สามารถ

สื่อถึงจุดจับใจดาน “อ านาจควบคุม” ส าหรับวัยทวีนผูหญิงได (1) 

องค์ประกอบเรขศิลป ์ ความถี่ ร๎อยละ ล าดับ 

1. รูปรําง (Shape) 

1.1. รูปแบบของรูปรําง 

a. รูปรางที่ประกอบดวยเสนตรง (Rectilinear Shape) เห็นด๎วย 111 56.9 1 
ไมํเห็นด๎วย 84 43.1  

1.2 รูปรํางและการออกแบบ (Shape & Design) 

a. รูปรางที่เหมือนจริง หรือรูปรางธรรมชาต ิ(Realistic 
or Naturalism Shape) 

เห็นด๎วย 110 56.4 1 
ไมํเห็นด๎วย 85 43.6  

2. เส๎น (Line) 

2.1 ชนิดของเส๎น 

a. เสนปกต ิ(Visual Line or Actual Line) เห็นด๎วย 63 32.3 2 
ไมํเห็นด๎วย 132 67.7  

c. เสนทางจิต (Psychic Line) เห็นด๎วย 119 61 1 
ไมํเห็นด๎วย 76 39  

2.2. ทิศทางของเส๎น 

a. เสนแนวตั้ง (Vertical Line) เห็นด๎วย 119 61 1 
ไมํเห็นด๎วย 76 39  
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ตารางที่ 6.10 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) องคแประกอบเรขศิลปที่สามารถ
สื่อถึงจุดจับใจดาน “อ านาจควบคุม” ส าหรับวัยทวีนผูหญิงได (2) 

องค์ประกอบเรขศิลป ์ ความถี่ ร๎อยละ ล าดับ 

3. พ้ืนผิว (Texture) 

3.1. พ้ืนผิวทางกายภาพ (Tactile Texture or Actual Texture) 

a. พื้นผิวเรียบ (Smooth Surface) เห็นด๎วย 71 36.4 2 
ไมํเห็นด๎วย 124 63.6  

d. การเคลือบผิวมันเงา (Gloss Coated Surface) เห็นด๎วย 71 36.4 2 
ไมํเห็นด๎วย 124 63.6  

e. การเคลือบผิวดาน (Matte Coated Surface) เห็นด๎วย 94 48.2 1 
ไมํเห็นด๎วย 101 51.8  

f. การปั๊มฟอลแย (Foil Stamping) เห็นด๎วย 52 26.7 3 
ไมํเห็นด๎วย 143 73.3  

4. ส ี(Color) 

a. ชุดสีเอกรงคแ (Monochromatic Color Scheme) เห็นด๎วย 124 63.6 1 
ไมํเห็นด๎วย 71 36.4  

ตารางที่ 6.11 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) หลักการออกแบบเรขศิลปที่
สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “อ านาจควบคุม” ส าหรับวัยทวีนผูหญิง (1) 

หลักการออกแบบเรขศิลป ์ ความถี่ ร๎อยละ ล าดับ 

1. ความสมดุล (Balance) 

a. ความสมดุลแบบสมมาตร (Symmetry Balance) เห็นด๎วย 135 69.2 1 
ไมํเห็นด๎วย 60 30.8  

c. ความสมดลุแบบรัศมี (Radial Balance) เห็นด๎วย 124 63.6 2 
ไมํเห็นด๎วย 71 36.4  

d. ความสมดุลแบบผลึก (Crystallographic Balance) เห็นด๎วย 111 56.9 3 
ไมํเห็นด๎วย 84 43.1  

2. จังหวะ (Rhythm) 

a. จังหวะแบบสลับ (Alternating Rhythm) เห็นด๎วย 137 70.3 1 
ไมํเห็นด๎วย 58 29.7  

b. จังหวะแบบกาวหนา หรือจังหวะแบบพัฒนาการ 
(Progressive Rhythm) 

เห็นด๎วย 114 58.5 2 
ไมํเห็นด๎วย 81 41.5  
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ตารางที่ 6.11 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) หลักการออกแบบเรขศิลปที่
สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “อ านาจควบคุม” ส าหรับวัยทวีนผูหญิง (2) 

หลักการออกแบบเรขศิลป ์ ความถี่ ร๎อยละ ล าดับ 

3. การเน๎น และล าดับความส าคญัเพ่ือสร๎างจุดสนใจ (Emphasis and Hierarchy) 

c. การเนนโดยการวางต าแหนง (Emphasis by 
Placement) 

เห็นด๎วย 133 68.2 1 
ไมํเห็นด๎วย 62 31.8  

d. การเนนโดยการใชสดัสวน (Emphasis by Scale) เห็นด๎วย 130 66.7 2 
ไมํเห็นด๎วย 65 33.3  

4. เอกภาพ (Unity) 

a. ความใกลชิด (Proximity) เห็นด๎วย 78 40 1 
ไมํเห็นด๎วย 117 60  
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ตารางที่ 6.12 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) หลักการจัดองคแประกอบของ
ภาพถายที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “อ านาจควบคุม” ส าหรับวัยทวีนผูหญิง (1) 

หลักการจัดองค์ประกอบของภาพถําย ความถี่ ร๎อยละ ล าดับ 

1. ส ี(Color) 

a. สีในฐานะจุดสนใจ (Color as the Subject) เห็นด๎วย 79 40.5 3 
ไมํเห็นด๎วย 116 59.5  

b. สีตัดกัน (Color Contrast) เห็นด๎วย 108 55.4 2 
ไมํเห็นด๎วย 87 44.6  

d. สีเนน (Accent Color) เห็นด๎วย 126 64.6 1 
ไมํเห็นด๎วย 69 35.4  

2. ความลึก (Depth) 

a. ความลึกแบบเทียบสัดสวน (Scale) เห็นด๎วย 107 54.9 3 
ไมํเห็นด๎วย 88 45.1  

b. ความลึกแบบมีเสนน าสายตา (Lead-in Lines) เห็นด๎วย 131 67.2 1 
ไมํเห็นด๎วย 64 32.8  

e. ความลึกแบบการลดหลั่นขนาดของวัตถุ 
(Diminishing Size) 

เห็นด๎วย 104 53.3 4 
ไมํเห็นด๎วย 91 46.7  

f. ความลึกแบบวางวัตถุไวตรงกลางพื้นที่ (Filling the 
Middle Area) 

เห็นด๎วย 118 60.5 2 
ไมํเห็นด๎วย 77 39.5  

g. ความลึกแบบเลือกจุดโฟกัส (Selective Focus) เห็นด๎วย 100 51.3 5 
ไมํเห็นด๎วย 95 48.7  
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ตารางที่ 6.12 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) หลักการจัดองคแประกอบของ
ภาพถายที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “อ านาจควบคุม” ส าหรับวัยทวีนผูหญิง (2) 

หลักการจัดองค์ประกอบของภาพถําย ความถี่ ร๎อยละ ล าดับ 

3. เส๎น (Line) 

a. เสนแนวนอน (Horizontal Lines) เห็นด๎วย 87 44.6 3 
ไมํเห็นด๎วย 108 55.4  

b. เสนแนวตั้ง (Vertical Lines) เห็นด๎วย 100 51.3 1 
ไมํเห็นด๎วย 95 48.7  

e. เสนจากสายตา (Eye Lines) เห็นด๎วย 94 48.2 2 
ไมํเห็นด๎วย 101 51.8  

4. ระดับสี (Tone) 

a. ระดับสีสวาง (High Key) เห็นด๎วย 79 40.5 1 
ไมํเห็นด๎วย 116 59.5  

5. ลวดลายซ้ า (Pattern) 

a. ลวดลายซ้ าแบบปกต ิ(Regular Pattern) เห็นด๎วย 111 56.9 1 
ไมํเห็นด๎วย 84 43.1  

6. พ้ืนผิว (Texture) 

b. พื้นผิวนุมหรือเรียบ (Soft Texture) เห็นด๎วย 81 41.5 1 
ไมํเห็นด๎วย 114 58.5  

7. ความเปรียบตํางของน้ าหนักสี (Contrast) 

a. ความเปรียบตางของน้ าหนักสีสูง (High Contrast) เห็นด๎วย 115 59 1 
ไมํเห็นด๎วย 80 41  

8. เส๎นขอบฟ้า (Horizon Line) 

d. เสนขอบฟูาอยูต่ า (Low Horizon Line หรือ Below 
the Center) 

เห็นด๎วย 98 49.7 1 
ไมํเห็นด๎วย 97 49.7  
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ตารางที่ 6.12 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) หลักการจัดองคแประกอบของ
ภาพถายที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “อ านาจควบคุม” ส าหรับวัยทวีนผูหญิง (3) 

หลักการจัดองค์ประกอบของภาพถําย ความถี่ ร๎อยละ ล าดับ 

9. มุมมองภาพ (View Point) 

a. มุมมองภาพปกติ (Normal View หรือ Eye Level) เห็นด๎วย 85 43.6 3 
ไมํเห็นด๎วย 110 56.4  

b. มุมมองภาพจากมุมสูง (Bird's Eye View หรือ High 
Angle) 

เห็นด๎วย 104 53.3 1 
ไมํเห็นด๎วย 91 46.7  

c. มุมมองภาพจากมุมต่ า (Worm's Eye View หรือ 
Low Angle) 

เห็นด๎วย 87 44.6 2 
ไมํเห็นด๎วย 108 55.4  

 
ตารางที่ 6.13 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) เทคนิควิธีการสรางภาพประกอบ

ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “อ านาจควบคุม” ส าหรับวัยทวีนผูหญิง  

เทคนิควิธีการสร๎างภาพประกอบ ความถี่ ร๎อยละ ล าดับ 

a. สีอะครลิิค (Acrylic) เห็นด๎วย 70 35.9 4 
ไมํเห็นด๎วย 125 64.1  

c. ถานชารแโคล (Charcoal) เห็นด๎วย 126 64.6 1 
ไมํเห็นด๎วย 69 35.4  

j. ภาพกราฟิก / เวกเตอรแ (Graphic / Vector) เห็นด๎วย 99 50.8 3 
ไมํเห็นด๎วย 96 49.2  

k. หมึก (Ink) เห็นด๎วย 118 60.5 2 
ไมํเห็นด๎วย 77 39.5  

 

 จากตารางที่ 6.10-6.13 พบวา วัยทวีนผูหญิงเลือกองคแประกอบเรขศิลป หลักการ
ออกแบบเรขศิลป หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย และเทคนิควิธีการสรางภาพประกอบที่

สามารถสื่อถึงจุดจับใจในดาน “อ านาจควบคุม” ส าหรับวัยทวีนผูหญิง ดังนี้ 
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องค์ประกอบเรขศิลป์ 
 1. รูปราง 
  1.1 รูปแบบของรูปราง ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก รูปรางที่ประกอบดวย
เสนตรง (รอยละ 56.9) 
  1.2 รูปรางและการออกแบบ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก รูปรางที่เหมือนจริง 
หรือรูปรางธรรมชาติ (รอยละ 56.4) 
 2. เสน 
  2.1 ชนิดของเสน ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก เสนทางจิต (รอยละ 61.0) 
และเสนปกติ (รอยละ 32.3) ตามล าดับ 
  2.2 ทิศทางของเสน ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก เสนแนวตั้ง (รอยละ 61.1) 
 3. พ้ืนผิว ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก การเคลือบผิวดาน (รอยละ 48.2) พ้ืนผิวเรียบ 
(รอยละ 36.4) คาเทากันกับการเคลือบผิวมันเงา (รอยละ 36.4) และการปั๊มฟอลแย (รอยละ 
26.7) ตามล าดับ 
 4. สี ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ชุดสีเอกรงคแ (รอยละ 63.6) 
 
 หลักการออกแบบเรขศิลป์ 
 1. ความสมดุล ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ความสมดุลแบบสมมาตร (รอยละ 69.2) 
ความสมดุลแบบรัศมี (รอยละ 63.6) และความสมดุลแบบผลึก (รอยละ 56.9) ตามล าดับ 
 2. จังหวะ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก จังหวะแบบสลับ (รอยละ 70.3) และจังหวะ
แบบกาวหนา หรือจังหวะแบบพัฒนาการ (รอยละ 58.5) ตามล าดับ 
 3. การเนน และล าดับความส าคัญเพ่ือสรางจุดสนใจ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก การ
เนนโดยการวางต าแหนง (รอยละ 68.2) และการเนนโดยการใชสัดสวน (รอยละ 66.7) ตามล าดับ 
 4. เอกภาพ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ความใกลชิด (รอยละ 40.0) 
 
 หลักการจัดองค์ประกอบของภาพถําย 
 1. สี ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก สีเนน (รอยละ 64.6) สีตัดกัน (รอยละ 55.4) 
และสีในฐานะจุดสนใจ (รอยละ 40.5) ตามล าดับ 
 2. ความลึก ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ความลึกแบบมีเสนน าสายตา (รอยละ 
67.2) ความลึกแบบวางวัตถุไวตรงกลางพ้ืนที่ (รอยละ 60.5) ความลึกแบบเทียบสัดสวน (รอย
ละ 54.9) ความลึกแบบการลดหลั่นขนาดของวัตถุ (รอยละ 53.3) และความลึกแบบเลือกจุด
โฟกัส (รอยละ 51.3) ตามล าดับ 
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 3. เสน ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก เสนแนวตั้ง (รอยละ 51.3) เสนจากสายตา 
(รอยละ 48.2) และเสนแนวนอน (รอยละ 44.6) ตามล าดับ 
 4. ระดับสี ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ระดับสีสวาง (รอยละ 40.5) 
 5. ลวดลายซ้ า ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ลวดลายซ้ าแบบปกติ (รอยละ 56.9) 
 6. พ้ืนผิว ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก พ้ืนผิวนุมหรือเรียบ (รอยละ 41.5) 
 7. ความเปรียบตางของน้ าหนักสี ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ความเปรียบตางของ
น้ าหนักสีสูง (รอยละ 59.0) 
 8. เสนขอบฟูา ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก เสนขอบฟูาอยูต่ า (รอยละ 49.7) 
 9. มุมมองภาพ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก มุมมองภาพจากมุมสูง (รอยละ 
53.3) มุมมองภาพจากมุมต่ า (รอยละ 44.6) และมุมมองภาพปกติ (รอยละ 43.6) ตามล าดับ 
 
 เทคนิควิธีการสร๎างภาพประกอบ 
 เทคนิควิธีการสรางภาพประกอบที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ถานชารแโคล (รอยละ 
64.6) หมึก (รอยละ 60.5) ภาพกราฟิก / เวคเตอรแ (รอยละ 50.8) และสีอะคริลิค (รอยละ 35.9) 
ตามล าดับ 
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5. ผลการวิเคราะห์แนวทางการออกแบบเรขศิลป์ท่ีสามารถสื่อถึงจุดจับใจด๎าน “อารมณ์ขัน” 
ส าหรับวัยทวีนผู๎หญิง 

 
ตารางที่ 6.14 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) องคแประกอบเรขศิลปที่สามารถ

สื่อถึงจุดจับใจดาน “อารมณแขัน” ส าหรับวัยทวีนผูหญิงได (1) 

องค์ประกอบเรขศิลป ์ ความถี่ ร๎อยละ ล าดับ 

1. รูปรําง (Shape) 

1.1. รูปแบบของรูปรําง 

b. รูปรางที่ประกอบดวยเสนโคง (Curvilinear Shape) เห็นด๎วย 128 65.6 1 
ไมํเห็นด๎วย 67 34.4  

1.2 รูปรํางและการออกแบบ (Shape & Design) 

b. รูปรางที่บิดเบือน หรือรูปรางที่ท าใหเกินจริง 
(Distortion or Exaggerated Shape) 

เห็นด๎วย 99 50.8 1 
ไมํเห็นด๎วย 96 49.2  

2. เส๎น (Line) 

2.1 ชนิดของเส๎น 

b. เสนโดยนัย (Implied Line) เห็นด๎วย 133 68.2 1 
ไมํเห็นด๎วย 62 31.8  

2.2. ทิศทางของเส๎น 

c. เสนแนวเฉยีง (Diagonal Line) เห็นด๎วย 55 28.2 1 
ไมํเห็นด๎วย 140 71.8  

3. พ้ืนผิว (Texture) 

3.1. พ้ืนผิวทางกายภาพ (Tactile Texture or Actual Texture) 

d. การเคลือบผิวมันเงา (Gloss Coated Surface) เห็นด๎วย 69 35.4 1 
ไมํเห็นด๎วย 126 64.6  
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ตารางที่ 6.14 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) องคแประกอบเรขศิลปที่สามารถ
สื่อถึงจุดจับใจดาน “อารมณแขัน” ส าหรับวัยทวีนผูหญิงได (2) 

องค์ประกอบเรขศิลป ์ ความถี่ ร๎อยละ ล าดับ 

4. ส ี(Color) 

c. ชุดสีคูตรงขาม (Complementary Color Scheme) เห็นด๎วย 101 51.8 3 
ไมํเห็นด๎วย 94 48.2  

d. ชุดสีคูขนาบกับสีตรงขาม (Split Complementary 
Color Scheme) 

เห็นด๎วย 109 55.9 2 
ไมํเห็นด๎วย 86 44.1  

e. ชุดสีแบบสามเสา (Triadic Color Scheme) เห็นด๎วย 128 65.6 1 
ไมํเห็นด๎วย 67 34.4  

f. ชุดสีแบบขัดแยง (Discordant Color Scheme) เห็นด๎วย 86 44.1 4 
ไมํเห็นด๎วย 109 55.9  

 
ตารางที่ 6.15 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) หลักการออกแบบเรขศิลปที่

สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “อารมณแขัน” ส าหรับวัยทวีนผูหญิง 

หลักการออกแบบเรขศิลป ์ ความถี่ ร๎อยละ ล าดับ 

1. ความสมดุล (Balance) 

b. ความสมดุลแบบอสมมาตร (Asymmetry Balance) เห็นด๎วย 78 40 1 
ไมํเห็นด๎วย 117 60  

2. จังหวะ (Rhythm) 

b. จังหวะแบบกาวหนา หรือจังหวะแบบพัฒนาการ 
(Progressive Rhythm) 

เห็นด๎วย 53 27.7 1 
ไมํเห็นด๎วย 142 72.8  

3. การเน๎น และล าดับความส าคญัเพ่ือสร๎างจุดสนใจ (Emphasis and Hierarchy) 

a. การเนนโดยความขัดแยง (Emphasis by Contrast) เห็นด๎วย 112 57.4 1 
ไมํเห็นด๎วย 83 42.6  

b. การเนนโดยการแยกออก (Emphasis by Isolation) เห็นด๎วย 54 27.7 2 
ไมํเห็นด๎วย 141 72.3  

4. เอกภาพ (Unity) 

c. การตอเนื่องกัน (Continuation) เห็นด๎วย 131 67.2 1 
ไมํเห็นด๎วย 64 32.8  
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ตารางที่ 6.16 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) หลักการจัดองคแประกอบของ
ภาพถายที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “อารมณแขัน” ส าหรบัวัยทวีนผูหญิง (1) 

หลักการจัดองค์ประกอบของภาพถําย ความถี่ ร๎อยละ ล าดับ 

1. ส ี(Color) 

f. ภาพแบบหลากหลายสี (Multicolored Pictures หรือ 
Polychromatic) 

เห็นด๎วย 129 66.2 1 
ไมํเห็นด๎วย 66 33.8  

2. ความลึก (Depth) 

e. ความลึกแบบการลดหลั่นขนาดของวัตถุ 
(Diminishing Size) 

เห็นด๎วย 63 32.3 1 
ไมํเห็นด๎วย 132 67.7  

3. เส๎น (Line) 

c. เสนแนวเฉยีง (Diagonal Lines) เห็นด๎วย 48 24.6 2 
ไมํเห็นด๎วย 147 75.4  

d. เสนโคง (Curves) เห็นด๎วย 62 31.8 1 
ไมํเห็นด๎วย 133 68.2  

4. ระดับสี (Tone) 

a. ระดับสีสวาง (High Key) เห็นด๎วย 45 23.1 1 
ไมํเห็นด๎วย 150 76.9  

5. ลวดลายซ้ า (Pattern) 

b. ลวดลายซ้ าแบบไมปกติ (Irregular Pattern) เห็นด๎วย 70 35.9 2 
ไมํเห็นด๎วย 125 64.1  

c. การท าลายลวดลายซ้ า (Breaking the Pattern) เห็นด๎วย 87 44.6 1 
ไมํเห็นด๎วย 108 55.4  
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ตารางที่ 6.16 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) หลักการจัดองคแประกอบของ
ภาพถายที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “อารมณแขัน” ส าหรบัวัยทวีนผูหญิง (2) 

หลักการจัดองค์ประกอบของภาพถําย ความถี่ ร๎อยละ ล าดับ 

6. พ้ืนผิว (Texture) 

a. พื้นผิวหยาบหรือคมชัด (Sharp Texture) 
* ผูเช่ียวชาญไดใหความเห็นในระดับความคิดไมแนใจ 

เห็นด๎วย 63 32.3 1 
ไมํเห็นด๎วย 132 67.7  

b. พื้นผิวนุมหรือเรียบ (Soft Texture) 
* ผูเช่ียวชาญไดใหความเห็นในระดับความคิดไมแนใจ 

เห็นด๎วย 37 19 2 
ไมํเห็นด๎วย 158 81  

7. ความเปรียบตํางของน้ าหนักสี (Contrast) 

a. ความเปรียบตางของน้ าหนักสีสูง (High Contrast) เห็นด๎วย 53 27.2 1 
ไมํเห็นด๎วย 142 72.8  

8. เส๎นขอบฟ้า (Horizon Line) 

b. เสนขอบฟูาอยูสูง (High Horizon Line หรือ Above 
the Center) 

เห็นด๎วย 48 24.6 1 
ไมํเห็นด๎วย 147 75.4  

9. มุมมองภาพ (View Point) 

b. มุมมองภาพจากมุมสูง (Bird's Eye View หรือ High 
Angle) 

เห็นด๎วย 70 35.9 1 
ไมํเห็นด๎วย 125 64.1  
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ตารางที่ 6.17 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) เทคนิควิธีการสรางภาพประกอบ
ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “อารมณแขัน” ส าหรับวัยทวีนผูหญิง 

เทคนิควิธีการสร๎างภาพประกอบ ความถี่ ร๎อยละ ล าดับ 

a. สีอะครลิิค (Acrylic) เห็นด๎วย 99 50.8 5 
ไมํเห็นด๎วย 96 49.2  

d. สีชอลแค (Chalk) เห็นด๎วย 115 59 2 
ไมํเห็นด๎วย 80 41  

e. การตดัแปะ (Collage) เห็นด๎วย 149 76.4 1 
ไมํเห็นด๎วย 46 23.6  

f. ดินสอสไีม (Coloured Pencil) เห็นด๎วย 104 53.3 4 
ไมํเห็นด๎วย 91 46.7  

g. สีเทียน (Crayon) เห็นด๎วย 113 57.9 3 
ไมํเห็นด๎วย 82 42.1  

 

 จากตารางที ่6.14-6.17 พบวา วัยทวีนผูหญิงเลือกองคแประกอบเรขศิลป หลักการออกแบบ
เรขศิลป หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย และเทคนิควิธีการสรางภาพประกอบที่สามารถสื่อถึง
จุดจับใจในดาน “อารมณแขัน” ส าหรับวัยทวีนผูหญิง ดังนี้ 
 
 องค์ประกอบเรขศิลป์ 
 1. รูปราง 
  1.1 รูปแบบของรูปราง ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก รูปรางที่ประกอบดวย
เสนโคง (รอยละ 65.6) 
  1.2 รูปรางและการออกแบบ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก รูปรางที่บิดเบือน 
หรือรูปรางที่ท าใหเกินจริง (รอยละ 50.8) 
 2. เสน 
  2.1 ชนิดของเสน ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก เสนโดยนัย (รอยละ 68.2) 
  2.2 ทิศทางของเสน ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก เสนแนวเฉียง (รอยละ 
28.2) 
 3. พ้ืนผิว ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก การเคลือบผิวมันเงา (รอยละ 35.4) 
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 4. สี ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ชุดสีแบบสามเสา (รอยละ 65.6) ชุดสีคูขนาบกับสี
ตรงขาม (รอยละ 55.9) ชุดสีคูตรงขาม (รอยละ 51.8) และชุดสีแบบขัดแยง (รอยละ 44.1) 
ตามล าดับ 
 
 หลักการออกแบบเรขศิลป์ 
 1. ความสมดุล ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ความสมดุลแบบอสมมาตร (รอยละ 40) 
 2. จังหวะ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก จังหวะแบบกาวหนา หรือจังหวะแบบ
พัฒนาการ (รอยละ 27.7) 
 3. การเนน และล าดับความส าคัญเพ่ือสรางจุดสนใจ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก การ
เนนโดยความขัดแยง (รอยละ 57.4) และการเนนโดยการแยกออก (รอยละ 27.7) ตามล าดับ 
 4. เอกภาพ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก การตอเนื่องกัน (รอยละ 67.2) 
 
 หลักการจัดองค์ประกอบของภาพถําย 
 1. สี ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ภาพแบบหลากหลายสี (รอยละ 66.2) 
 2. ความลึก ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ความลึกแบบการลดหลั่นขนาดของวัตถุ 
(รอยละ 32.3) 
 3. เสน ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก เสนโคง (รอยละ 31.8) และเสนแนวเฉียง 
(รอยละ 24.6) ตามล าดับ 
 4. ระดับสี ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ระดับสีสวาง (รอยละ 23.1) 
 5. ลวดลายซ้ า ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก การท าลายลวดลายซ้ า (รอยละ 44.6) 
และลวดลายซ้ าแบบไมปกติ (รอยละ35.9) ตามล าดับ 
 6. พ้ืนผิว ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไมมีค าตอบที่มีคาเฉลี่ย 3.41 ขึ้นไป เนื่องจาก
ผูเชี่ยวชาญไดใหความเห็นในระดับ คาเฉลี่ย 2.61 – 3.40 หมายถึง ระดับความคิดไมแนใจ 
ผูวิจัยจึงจะไดน าค าตอบนี้ไปถามกลุมเปูาหมายอีกครั้ง ซึ่ง พ้ืนผิวที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก 
พ้ืนผิวหยาบหรือคมชัด (รอยละ 32.3) และพ้ืนผิวนุมหรือเรียบ (รอยละ 19) ตามล าดับ 
 7. ความเปรียบตางของน้ าหนักสี ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ความเปรียบตางของ
น้ าหนักสีสูง (รอยละ 27.2) 
 8. เสนขอบฟูา ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก เสนขอบฟูาอยูสูง (รอยละ 24.6) 
 9. มุมมองภาพ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก มุมมองภาพจากมุมสูง (รอยละ 
35.9) 
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 เทคนิควิธีการสร๎างภาพประกอบ 
 เทคนิควิธีการสรางภาพประกอบที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก การตัดแปะ (รอยละ 
76.4) สีชอลแค (รอยละ 59.0) สีเทียน (รอยละ 57.9) ดินสอสีไม (รอยละ 53.3) และสีอะคริลิค 
(รอยละ 50.8) ตามล าดับ 
 
6. ผลการวิเคราะห์แนวทางการออกแบบเรขศิลป์ท่ีสามารถสื่อถึงจุดจับใจด๎าน “ความรัก” 
ส าหรับวัยทวีนผู๎หญิง 

 
ตารางที่ 6.18 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) องคแประกอบเรขศิลปที่สามารถ

สื่อถึงจุดจับใจดาน “ความรัก” ส าหรับวัยทวีนผูหญิงได (1) 

องค์ประกอบเรขศิลป ์ ความถี่ ร๎อยละ ล าดับ 

1. รูปรําง (Shape) 

1.1. รูปแบบของรูปรําง 

b. รูปรางที่ประกอบดวยเสนโคง (Curvilinear Shape) เห็นด๎วย 97 49.7 1 
ไมํเห็นด๎วย 98 50.3  

1.2 รูปรํางและการออกแบบ (Shape & Design) 

a. รูปรางที่เหมือนจริง หรือรูปรางธรรมชาต ิ(Realistic 
or Naturalism Shape) 

เห็นด๎วย 45 23.1 1 
ไมํเห็นด๎วย 150 76.9  

2. เส๎น (Line) 

2.1 ชนิดของเส๎น 

a. เสนปกต ิ(Visual Line or Actual Line) เห็นด๎วย 93 47.7 2 
ไมํเห็นด๎วย 102 52.3  

b. เสนโดยนัย (Implied Line) เห็นด๎วย 107 54.9 1 
ไมํเห็นด๎วย 88 45.1  
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ตารางที ่6.18 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) องคแประกอบเรขศิลปที่สามารถ
สื่อถึงจุดจับใจดาน “ความรัก” ส าหรับวัยทวีนผูหญิงได (2) 

องค์ประกอบเรขศิลป ์ ความถี่ ร๎อยละ ล าดับ 

2.2. ทิศทางของเส๎น 

b. เสนแนวนอน (Horizontal Line) 
* ผูเช่ียวชาญไดใหความเห็นในระดับความคิดไมแนใจ 

เห็นด๎วย 49 25.1 2 
ไมํเห็นด๎วย 146 74.9  

c. เสนแนวเฉยีง (Diagonal Line) 
* ผูเช่ียวชาญไดใหความเห็นในระดับความคิดไมแนใจ 

เห็นด๎วย 52 26.7 1 
ไมํเห็นด๎วย 143 73.3  

3. พ้ืนผิว (Texture) 

3.1. พ้ืนผิวทางกายภาพ (Tactile Texture or Actual Texture) 

g. การปั๊มนูน หรือการปัม๊ลึก (Embossing or 
Debossing) 

เห็นด๎วย 121 62.1 1 
ไมํเห็นด๎วย 74 37.9  

4. ส ี(Color) 

b. ชุดสีขางเคียง (Analogous Color Scheme) เห็นด๎วย 168 86.2 1 
ไมํเห็นด๎วย 27 13.8  
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ตารางที่ 6.19 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) หลักการออกแบบเรขศิลปที่
สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความรัก” ส าหรับวัยทวีนผูหญิง 

หลักการออกแบบเรขศิลป ์ ความถี่ ร๎อยละ ล าดับ 

1. ความสมดุล (Balance) 

b. ความสมดุลแบบอสมมาตร (Asymmetry Balance) เห็นด๎วย 55 28.2 3 
ไมํเห็นด๎วย 140 71.8  

c. ความสมดลุแบบรัศมี (Radial Balance) เห็นด๎วย 79 40.5 1 
ไมํเห็นด๎วย 116 59.5  

d. ความสมดุลแบบผลึก (Crystallographic Balance) เห็นด๎วย 67 34.4 2 
ไมํเห็นด๎วย 128 65.6  

2. จังหวะ (Rhythm) 

b. จังหวะแบบกาวหนา หรือจังหวะแบบพัฒนาการ 
(Progressive Rhythm) 

เห็นด๎วย 65 33.3 1 
ไมํเห็นด๎วย 130 66.7  

3. การเน๎น และล าดับความส าคญัเพ่ือสร๎างจุดสนใจ (Emphasis and Hierarchy) 

c. การเนนโดยการวางต าแหนง (Emphasis by 
Placement) 

เห็นด๎วย 74 37.9 1 
ไมํเห็นด๎วย 121 62.1  

4. เอกภาพ (Unity) 

a. ความใกลชิด (Proximity) เห็นด๎วย 99 50.8 2 
ไมํเห็นด๎วย 96 49.2  

c. การตอเนื่องกัน (Continuation) เห็นด๎วย 133 68.2 1 
ไมํเห็นด๎วย 62 31.8  
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ตารางที่ 6.20 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) หลักการจัดองคแประกอบของ
ภาพถายที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความรัก” ส าหรับวัยทวีนผูหญิง (1) 

หลักการจัดองค์ประกอบของภาพถําย ความถี่ ร๎อยละ ล าดับ 

1. ส ี(Color) 

c. สีกลมกลืน (Color Harmony) เห็นด๎วย 84 43.1 2 
ไมํเห็นด๎วย 111 56.9  

e. สีนุมนวลและสีจาง หรือสีเอกรงคแ (Soft and Pale 
Colors หรือ Monochromatic) 

เห็นด๎วย 147 75.4 1 
ไมํเห็นด๎วย 48 24.6  

2. ความลึก (Depth) 

b. ความลึกแบบมีเสนน าสายตา (Lead-in Lines) เห็นด๎วย 68 34.9 1 
ไมํเห็นด๎วย 127 65.1  

f. ความลึกแบบวางวัตถุไวตรงกลางพื้นที่ (Filling the 
Middle Area) 

เห็นด๎วย 62 31.8 2 
ไมํเห็นด๎วย 133 68.2  

3. เส๎น (Line) 

d. เสนโคง (Curves) เห็นด๎วย 59 30.3 2 
ไมํเห็นด๎วย 136 69.7  

e. เสนจากสายตา (Eye Lines) เห็นด๎วย 98 50.3 1 

ไมํเห็นด๎วย 97 49.7  

4. ระดับสี (Tone) 

a. ระดับสีสวาง (High Key) เห็นด๎วย 69 35.4 1 
ไมํเห็นด๎วย 126 64.6  

5. ลวดลายซ้ า (Pattern) 

b. ลวดลายซ้ าแบบไมปกติ (Irregular Pattern) เห็นด๎วย 58 29.7 2 
ไมํเห็นด๎วย 137 70.3  

c. การท าลายลวดลายซ้ า (Breaking the Pattern) เห็นด๎วย 77 39.5 1 
ไมํเห็นด๎วย 118 60.5  

6. พ้ืนผิว (Texture) 

b. พื้นผิวนุมหรือเรียบ (Soft Texture) เห็นด๎วย 59 30.3 1 
ไมํเห็นด๎วย 136 69.7  
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ตารางที่ 6.20 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) หลักการจัดองคแประกอบของ
ภาพถายที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความรัก” ส าหรับวัยทวีนผูหญิง (2) 

หลักการจัดองค์ประกอบของภาพถําย ความถี่ ร๎อยละ ล าดับ 

7. ความเปรียบตํางของน้ าหนักสี (Contrast) 

a. ความเปรียบตางของน้ าหนักสีสูง (High Contrast) 
* ผูเช่ียวชาญไดใหความเห็นในระดับความคิดไมแนใจ 

เห็นด๎วย 59 30.3 1 
ไมํเห็นด๎วย 136 69.7  

b. ความเปรียบตางของน้ าหนักสีต่ า (Low Contrast) 
* ผูเช่ียวชาญไดใหความเห็นในระดับความคิดไมแนใจ 

เห็นด๎วย 42 21.5 2 
ไมํเห็นด๎วย 153 78.5  

8. เส๎นขอบฟ้า (Horizon Line) 

d. เสนขอบฟูาอยูต่ า (Low Horizon Line หรือ Below 
the Center) 

เห็นด๎วย 72 36.9 1 
ไมํเห็นด๎วย 123 63.1  

9. มุมมองภาพ (View Point) 

a. มุมมองภาพปกติ (Normal View หรือ Eye Level) เห็นด๎วย 65 33.3 1 
ไมํเห็นด๎วย 130 66.7  
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ตารางที่ 6.21 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) เทคนิควิธีการสรางภาพประกอบ
ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความรัก” ส าหรับวัยทวีนผูหญิง 

เทคนิควิธีการสร๎างภาพประกอบ ความถี่ ร๎อยละ ล าดับ 

a. สีอะครลิิค (Acrylic) เห็นด๎วย 114 58.5 4 
ไมํเห็นด๎วย 81 41.5  

b. แอรแบรัช (Airbrush) เห็นด๎วย 135 69.2 2 
ไมํเห็นด๎วย 60 30.8  

d. สีชอลแค (Chalk) เห็นด๎วย 119 61 3 
ไมํเห็นด๎วย 76 39  

f. ดินสอสไีม (Coloured Pencil) เห็นด๎วย 110 56.4 6 
ไมํเห็นด๎วย 85 43.6  

g. สีเทียน (Crayon) เห็นด๎วย 111 56.9 5 
ไมํเห็นด๎วย 84 43  

m. สีน้ ามัน (Oil) เห็นด๎วย 96 49.2 7 
ไมํเห็นด๎วย 99 50.8  

q. สีน้ า (Watercolour) เห็นด๎วย 136 69.7 1 
ไมํเห็นด๎วย 59 30.3  

 

 จากตารางที่ 6.18-6.21 พบวา วัยทวีนผูหญิงเลือกองคแประกอบเรขศิลป หลักการ
ออกแบบเรขศิลป หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย และเทคนิควิธีการสรางภาพประกอบที่
สามารถสื่อถึงจุดจับใจในดาน “ความรัก” ส าหรับวัยทวีนผูหญิง ดังนี้ 
 
 องค์ประกอบเรขศิลป์ 
 1. รูปราง 
  1.1 รูปแบบของรูปราง ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก รูปรางที่ประกอบดวย
เสนโคง (รอยละ 49.7) 
  1.2 รูปรางและการออกแบบ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก รูปรางที่เหมือนจริง 
หรือรูปรางธรรมชาติ (รอยละ 23.1) 
 2. เสน 
  2.1 ชนิดของเสน ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก เสนโดยนัย (รอยละ 54.9) 
และเสนปกติ (รอยละ 47.7) ตามล าดับ 



 

 

355 

  2.2 ทิศทางของเสน ไมมีค าตอบที่มีคาเฉลี่ย 3.41 ขึ้นไป เนื่องจากผูเชี่ยวชาญได
ใหความเห็นในระดับ คาเฉลี่ย 2.61 – 3.40 หมายถึง ระดับความคิดไมแนใจ ผูวิจัยจึงจะไดน า
ค าตอบนี้ไปถามกลุมเปูาหมายอีกครั้ง ซึ่งทิศทางของเสนที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก เสนแนว
เฉียง (รอยละ 26.7) เสนแนวนอน (รอยละ 25.1) และ ตามล าดับ 
 3. พ้ืนผิว ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก การปั๊มนูน หรือการปั๊มลึก (รอยละ 62.1) 
 4. สี ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ชุดสีขางเคียง (รอยละ 82.6) 
 
 หลักการออกแบบเรขศิลป์ 
 1. ความสมดุล ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ความสมดุลแบบรัศมี (รอยละ 40.5) 
ความสมดุลแบบผลึก (รอยละ 34.4) และความสมดุลแบบอสมมาตร (รอยละ 28.2) ตามล าดับ 
 2. จังหวะ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก จังหวะแบบกาวหนา หรือจังหวะแบบ
พัฒนาการ (รอยละ 33.3) 
 3. การเนน และล าดับความส าคัญเพ่ือสรางจุดสนใจ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก การ
เนนโดยการวางต าแหนง (รอยละ 37.9) 
 4. เอกภาพ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก การตอเนื่องกัน (รอยละ 68.2) และความ
ใกลชิด (รอยละ 50.8) ตามล าดับ 
 
 หลักการจัดองค์ประกอบของภาพถําย 
 1. สี ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก สีนุมนวลและสีจาง หรือสีเอกรงคแ (รอยละ 75.4) 
และสีกลมกลืน (รอยละ 43.1) ตามล าดับ 
 2. ความลึก ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ความลึกแบบมีเสนน าสายตา (รอยละ 
34.9) และความลึกแบบวางวัตถุไวตรงกลางพ้ืนที่ (รอยละ 31.8) ตามล าดับ 
 3. เสน ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก เสนจากสายตา (รอยละ 50.3) และเสนโคง 
(รอยละ 30.3) ตามล าดับ 
 4. ระดับสี ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ระดับสีสวาง (รอยละ 35.4) 
 5. ลวดลายซ้ า ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก การท าลายลวดลายซ้ า (รอยละ 39.5) 
และลวดลายซ้ าแบบไมปกติ (รอยละ 29.7) ตามล าดับ 
 6. พ้ืนผิว ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก พ้ืนผิวนุมหรือเรียบ (รอยละ 30.3) 
 7. ความเปรียบตางของน้ าหนักสี ไมมีค าตอบที่มีคาเฉลี่ย 3.41 ขึ้นไป เนื่องจาก
ผูเชี่ยวชาญไดใหความเห็นในระดับ คาเฉลี่ย 2.61 – 3.40 หมายถึง ระดับความคิดไมแนใจ ผูวิจัย
จึงจะไดน าค าตอบนี้ไปถามกลุมเปูาหมายอีกครั้ง ซึ่งความเปรียบตางของน้ าหนักสี ที่สามารถสื่อ
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ถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ความเปรียบตางของน้ าหนักสีสูง (รอยละ 30.3) และความเปรียบตางของ
น้ าหนักสีต่ า (รอยละ 21.5) ตามล าดับ 
 8. เสนขอบฟูา ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก เสนขอบฟูาอยูต่ า (รอยละ 36.9) 
 9. มุมมองภาพ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก มุมมองภาพปกติ (รอยละ 33.3) 
 
 เทคนิควิธีการสร๎างภาพประกอบ 
 เทคนิควิธีการสรางภาพประกอบที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก สีน้ า (รอยละ 69.7) 
แอรแบรัช (รอยละ 69.2) สีชอลแค (รอยละ 61.0) สีอะคริลิค (รอยละ 58.5) สีเทียน (รอยละ 56.9) 
ดินสอสีไม (รอยละ 56.4) และสีน้ ามัน (รอยละ 49.2) ตามล าดับ 
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7. ผลการวิเคราะห์แนวทางการออกแบบเรขศิลป์ท่ีสามารถสื่อถึงจุดจับใจด๎าน “ความม่ันคง” 
ส าหรับวัยทวีนผู๎หญิง 

ตารางที่ 6.22 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) องคแประกอบเรขศิลปที่สามารถ
สื่อถึงจุดจับใจดาน “ความมั่นคง” ส าหรับวัยทวีนผูหญิงได (1) 

องค์ประกอบเรขศิลป ์ ความถี่ ร๎อยละ ล าดับ 

1. รูปรําง (Shape) 

1.1. รูปแบบของรูปรําง 

a. รูปรางที่ประกอบดวยเสนตรง (Rectilinear Shape) เห็นด๎วย 92 47.2 1 
ไมํเห็นด๎วย 103 52.8  

1.2 รูปรํางและการออกแบบ (Shape & Design) 

a. รูปรางที่เหมือนจริง หรือรูปรางธรรมชาต ิ(Realistic 
or Naturalism Shape) 

เห็นด๎วย 164 84.1 1 
ไมํเห็นด๎วย 31 15.9  

2. เส๎น (Line) 

2.1 ชนิดของเส๎น 

a. เสนปกต ิ(Visual Line or Actual Line) เห็นด๎วย 53 27.2 1 
ไมํเห็นด๎วย 142 72.8  

2.2. ทิศทางของเส๎น 

a. เสนแนวตั้ง (Vertical Line) เห็นด๎วย 163 83.6 1 
ไมํเห็นด๎วย 32 16.4  

b. เสนแนวนอน (Horizontal Line) เห็นด๎วย 145 74.4 2 
ไมํเห็นด๎วย 50 25.6  

3. พ้ืนผิว (Texture) 

3.1. พ้ืนผิวทางกายภาพ (Tactile Texture or Actual Texture) 

a. พื้นผิวเรียบ (Smooth Surface) เห็นด๎วย 118 60.5 1 
ไมํเห็นด๎วย 77 39.5  

e. การเคลือบผิวดาน (Matte Coated Surface) เห็นด๎วย 98 50.3 2 
ไมํเห็นด๎วย 97 49.7  

g. การปั๊มนูน หรือการปัม๊ลึก (Embossing or 
Debossing) 

เห็นด๎วย 97 49.7 3 
ไมํเห็นด๎วย 98 50.3  
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ตารางที่ 6.22 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) องคแประกอบเรขศิลปที่สามารถ
สื่อถึงจุดจับใจดาน “ความมั่นคง” ส าหรับวัยทวีนผูหญิงได (2) 

องค์ประกอบเรขศิลป ์ ความถี่ ร๎อยละ ล าดับ 

4. ส ี(Color) 

a. ชุดสีเอกรงคแ (Monochromatic Color Scheme) เห็นด๎วย 89 45.6 2 
ไมํเห็นด๎วย 106 54.4  

b. ชุดสีขางเคียง (Analogous Color Scheme) เห็นด๎วย 111 56.9 1 
ไมํเห็นด๎วย 84 43.1  

 

ตารางที่ 6.23 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) หลักการออกแบบเรขศิลปที่
สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความมั่นคง” ส าหรับวัยทวีนผูหญิง 

หลักการออกแบบเรขศิลป ์ ความถี่ ร๎อยละ ล าดับ 

1. ความสมดุล (Balance) 

a. ความสมดุลแบบสมมาตร (Symmetry Balance) เห็นด๎วย 127 65.1 1 
ไมํเห็นด๎วย 68 34.9  

c. ความสมดลุแบบรัศมี (Radial Balance) เห็นด๎วย 117 60 2 
ไมํเห็นด๎วย 78 40  

d. ความสมดุลแบบผลึก (Crystallographic Balance) เห็นด๎วย 76 39 3 
ไมํเห็นด๎วย 119 61  

2. จังหวะ (Rhythm) 

a. จังหวะแบบสลับ (Alternating Rhythm) เห็นด๎วย 137 70.3 1 
ไมํเห็นด๎วย 58 29.7  

3. การเน๎น และล าดับความส าคญัเพ่ือสร๎างจุดสนใจ (Emphasis and Hierarchy) 

c. การเนนโดยการวางต าแหนง (Emphasis by 
Placement) 

เห็นด๎วย 126 64.6 1 
ไมํเห็นด๎วย 69 35.4  

d. การเนนโดยการใชสดัสวน (Emphasis by Scale) เห็นด๎วย 100 51.3 2 
ไมํเห็นด๎วย 95 48.7  

4. เอกภาพ (Unity) 

a. ความใกลชิด (Proximity) เห็นด๎วย 50 25.6 1 
ไมํเห็นด๎วย 145 74.4  
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ตารางที่ 6.24 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) หลักการจัดองคแประกอบของ
ภาพถายที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความมั่นคง” ส าหรับวัยทวีนผูหญิง (1) 

หลักการจัดองค์ประกอบของภาพถําย ความถี่ ร๎อยละ ล าดับ 

1. ส ี(Color) 

a. สีในฐานะจุดสนใจ (Color as the Subject) เห็นด๎วย 82 42.1 3 
ไมํเห็นด๎วย 113 57.9  

c. สีกลมกลืน (Color Harmony) เห็นด๎วย 97 49.7 2 
ไมํเห็นด๎วย 98 50.3  

d. สีเนน (Accent Color) เห็นด๎วย 124 63.6 1 
ไมํเห็นด๎วย 71 36.4  

2. ความลึก (Depth) 

a. ความลึกแบบเทียบสัดสวน (Scale) เห็นด๎วย 98 50.3 4 
ไมํเห็นด๎วย 97 49.7  

b. ความลึกแบบมีเสนน าสายตา (Lead-in Lines) เห็นด๎วย 102 52.3 3 
ไมํเห็นด๎วย 93 47.7  

f. ความลึกแบบวางวัตถุไวตรงกลางพื้นที่ (Filling the 
Middle Area) 

เห็นด๎วย 148 75.9 1 
ไมํเห็นด๎วย 47 24.1  

g. ความลึกแบบเลือกจุดโฟกัส (Selective Focus) เห็นด๎วย 121 62.1 2 
ไมํเห็นด๎วย 74 37.9  

3. เส๎น (Line) 

a. เสนแนวนอน (Horizontal Lines) เห็นด๎วย 122 62.6 2 
ไมํเห็นด๎วย 73 37.4  

b. เสนแนวตั้ง (Vertical Lines) เห็นด๎วย 126 64.6 1 
ไมํเห็นด๎วย 69 35.4  

4. ระดับสี (Tone) 

a. ระดับสีสวาง (High Key) เห็นด๎วย 108 55.4 1 
ไมํเห็นด๎วย 87 44.6  

5. ลวดลายซ้ า (Pattern) 

a. ลวดลายซ้ าแบบปกต ิ(Regular Pattern) เห็นด๎วย 144 73.8 1 
ไมํเห็นด๎วย 51 26.2  
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ตารางที่ 6.24 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) หลักการจัดองคแประกอบของ
ภาพถายที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความมั่นคง” ส าหรับวัยทวีนผูหญิง (2) 

หลักการจัดองค์ประกอบของภาพถําย ความถี่ ร๎อยละ ล าดับ 

6. พ้ืนผิว (Texture) 

b. พื้นผิวนุมหรือเรียบ (Soft Texture) เห็นด๎วย 113 57.9 1 
ไมํเห็นด๎วย 82 42.1  

7. ความเปรียบตํางของน้ าหนักสี (Contrast) 

a. ความเปรียบตางของน้ าหนักสีสูง (High Contrast) เห็นด๎วย 122 62.6 1 
ไมํเห็นด๎วย 73 37.4  

8. เส๎นขอบฟ้า (Horizon Line) 

c. เสนขอบฟูาอยูตรงกลาง (Centered Horizon Line) เห็นด๎วย 112 57.4 1 
ไมํเห็นด๎วย 83 42.6  

d. เสนขอบฟูาอยูต่ า (Low Horizon Line หรือ Below 
the Center) 

เห็นด๎วย 110 56.4 2 
ไมํเห็นด๎วย 85 43.6  

9. มุมมองภาพ (View Point) 

a. มุมมองภาพปกติ (Normal View หรือ Eye Level) เห็นด๎วย 111 56.9 2 
ไมํเห็นด๎วย 84 43.1  

c. มุมมองภาพจากมุมต่ า (Worm's Eye View หรือ 
Low Angle) 

เห็นด๎วย 112 57.4 1 
ไมํเห็นด๎วย 83 42.6  
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ตารางที่ 6.25 ตารางแสดงผลการวิเคราะหแคาความถี่ (Frequency) เทคนิควิธีการสรางภาพประกอบ
ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจดาน “ความมั่นคง” ส าหรับวัยทวีนผูหญิง 

เทคนิควิธีการสรางภาพประกอบ ความถี่ รอยละ ล าดับ 

a. สีอะครลิิค (Acrylic) เห็นด๎วย 102 52.3 6 
ไมํเห็นด๎วย 93 47.7  

c. ถานชารแโคล (Charcoal) เห็นด๎วย 136 69.7 2 
ไมํเห็นด๎วย 59 30.3  

i. สีน้ าทึบแสง (Gouache) เห็นด๎วย 113 57.9 4 
ไมํเห็นด๎วย 82 42.1  

j. ภาพกราฟิก / เวกเตอรแ (Graphic / Vector) เห็นด๎วย 137 70.3 1 
ไมํเห็นด๎วย 58 29.7  

k. หมึก (Ink) เห็นด๎วย 124 63.6 3 
ไมํเห็นด๎วย 71 36.4  

n. ปากกา (Pen) เห็นด๎วย 91 46.7 7 
ไมํเห็นด๎วย 104 53.3  

r. การสรางภาพสามมิติจากคอมพิวเตอรแ (3D / CGI 
Rendering) 

เห็นด๎วย 107 54.9 5 
ไมํเห็นด๎วย 88 45.1  

 

 จากตารางที่ 6.22-6.25 พบวา วัยทวีนผูหญิงเลือกองคแประกอบเรขศิลป หลักการ
ออกแบบเรขศิลป หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย และเทคนิควิธีการสรางภาพประกอบที่
สามารถสื่อถึงจุดจับใจในดาน “ความมั่นคง” ส าหรับวัยทวีนผูหญิง ดังนี้ 
 
 องคแประกอบเรขศิลป 
 1. รูปราง 
  1.1 รูปแบบของรูปราง ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก รูปรางที่ประกอบดวย
เสนตรง (รอยละ 47.2) 
  1.2 รูปรางและการออกแบบ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก รูปรางที่เหมือนจริง 
หรือรูปรางธรรมชาติ (รอยละ 84.1) 
 2. เสน 
  2.1 ชนิดของเสน ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก เสนปกติ (รอยละ 27.2) 
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  2.2 ทิศทางของเสน ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก เสนแนวตั้ง (รอยละ 83.6) 
และเสนแนวนอน (รอยละ 74.4) ตามล าดับ 
 3. พ้ืนผิว ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก พ้ืนผิวเรียบ (รอยละ 60.5) การเคลือบผิวดาน 
(รอยละ 50.3) และการปั๊มนูน หรือการปั๊มลึก (รอยละ 49.7) ตามล าดับ 
 4. สี ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ชุดสีขางเคียง (รอยละ 56.9) และชุดสีเอกรงคแ 
(รอยละ 45.6) ตามล าดับ 
 
 หลักการออกแบบเรขศิลป์ 
 1. ความสมดุล ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก สมดุลแบบสมมาตร (รอยละ 65.1) 
ความสมดุลแบบรัศมี (รอยละ 60.0) ความ และความสมดุลแบบผลึก (รอยละ 39.0) ตามล าดับ 
 2. จังหวะ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก จังหวะแบบสลับ (รอยละ 70.3) 
 3. การเนน และล าดับความส าคัญเพ่ือสรางจุดสนใจ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก 
การเนนโดยการวางต าแหนง (รอยละ 64.6) และการเนนโดยการใชสัดสวน (รอยละ 51.3) 
ตามล าดับ 
 4. เอกภาพ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ความใกลชิด (รอยละ 25.6) 
 
 หลักการจัดองค์ประกอบของภาพถําย 
 1. สี ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก สีเนน (รอยละ 63.6) สีกลมกลืน (รอยละ 
49.7) และสีในฐานะจุดสนใจ (รอยละ 42.1) ตามล าดับ 
 2. ความลึก ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ความลึกแบบวางวัตถุไวตรงกลางพ้ืนที่ 
(รอยละ 75.9) ความลึกแบบเลือกจุดโฟกัส (รอยละ 62.1) ความลึกแบบมีเสนน าสายตา (รอย
ละ 52.3) และความลึกแบบเทียบสัดสวน (รอยละ 50.3) ตามล าดับ 
 3. เสน ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก เสนแนวตั้ง (รอยละ 64.6) และเสนแนวนอน 
(รอยละ 62.6) ตามล าดับ 
 4. ระดับสี ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ระดับสีสวาง (รอยละ 55.4) 
 5. ลวดลายซ้ า ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ลวดลายซ้ าแบบปกติ (รอยละ 73.8) 
 6. พ้ืนผิว ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก พ้ืนผิวนุมหรือเรียบ (รอยละ 57.9) 
 7. ความเปรียบตางของน้ าหนักสี ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ความเปรียบตาง
ของน้ าหนักสีสูง (รอยละ 62.6) 
 8. เสนขอบฟูา ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก เสนขอบฟูาอยูตรงกลาง (รอยละ 
57.4) และเสนขอบฟูาอยูต่ า (รอยละ 56.4) ตามล าดับ 
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 9. มุมมองภาพ ที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก มุมมองภาพจากมุมต่ า (รอยละ 
57.4) และมุมมองภาพปกติ (รอยละ 56.9) ตามล าดับ 
 
 เทคนิควิธีการสร๎างภาพประกอบ 
 เทคนิควิธีการสรางภาพประกอบที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดแก ภาพกราฟิก / เวคเตอรแ 
(รอยละ 70.3) ถานชารแโคล (รอยละ 69.7) หมึก (รอยละ 63.6) สีน้ าทึบแสง (รอยละ 57.9) การ
สรางภาพสามมิติจากคอมพิวเตอรแ (รอยละ 54.9) สีอะคริลิค (รอยละ 52.3) และปากกา (รอยละ 
46.7) ตามล าดับ 

 



 

 

บทที ่7 
ผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบการเลือกใช๎การออกแบบเรขศิลป์ 

ระหวํางวัยทวีนผู๎ชายและวัยทวีนผู๎หญิง 

 
 ผลการวิเคราะหแเปรียบเทียบการเลือกใชการออกแบบเรขศิลประหวางวัยทวีนผูชายและวัย
ทวีนผูหญิงในบทนี้ เป็นการน าผลที่ไดจากการเก็บขอมูลโดยน าแบบสอบถามไปแจกใหกลุมเปูาหมาย
ซึ่งเป็นวัยทวีนผูชาย และวัยทวีนผูหญิงที่มีอายุระหวาง 8-14 ปี จ านวนเพศละ 200 คน 
(ภายหลังไดแบบสอบถามกลับคืนมาจากวัยทวีนผูชาย จ านวน 193 คน และจากวัยทวีนผูหญิง 
จ านวน 195 คน) เลือกค าตอบตามความรูสึกวา องคแประกอบเรขศิลป หลักการออกแบบเรขศิลป 
หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย และเทคนิควิธีการสรางภาพประกอบในค าถามขอใด 
สามารถสื่อถึงจุดจับใจ จากคุณคาหลัก 6 ประการของวัยทวีน โดย มารแติน ลินดแสตรอม ไดแก 
ความกลัว (Fear) ความเพอฝัน (Fantasy) อ านาจควบคุม (Mastery) อารมณแขัน (Humor) 
ความรัก (Love) และความมั่นคง (Stability) ไดบาง โดยไดค าตอบเป็นคาความถี่ (Frequency) 
จากนั้นน ามาแปลผลใหเป็นคารอยละ เพ่ือน ามาจัดล าดับ (Rank) ซึ่งก็ไดผลการวิเคราะหแอยูในบท
ที ่5 และบทที่ 6 เรียบรอยแลว 
 จากนั้นผูวิจัยไดท าการน าผลการจัดล าดับจากความคิดเห็นของวัยทวีนผูชาย และวัยทวีน
ผูหญิงมาเปรียบเทียบกันในแตประเด็นวา มีล าดับการเลือกใชการออกแบบเรขศิลปเป็นอยางไร 
 ผูวิจัยไดแบงกลุมผลการวิเคราะหแเปรียบเทียบลักษณะทั่วไประหวางวัยทวีนผูชายและวัย
ทวีนผูหญิงไวตามชวงอายุของเด็ก 8-14 ปี และไดแบงกลุมผลการวิเคราะหแเปรียบเทียบการเลือกใช
การออกแบบเรขศิลปส าหรับวัยทวีนไว 6 กลุม ตามจุดจับใจจากคุณคาหลัก 6 ประการของวัยทวีน
ขางตน เกิดจากการน าล าดับจากคารอยละในบทที่ 5 และ 6 ในแตละประเภทค าตอบมาพิจารณา
เปรียบเทียบใหเห็นถึงล าดับการเลือกใชการออกแบบเรขศิลป โดยผลการวิเคราะหแเปรียบเทียบ
ลักษณะทั่วไประหวางวัยทวีนผูชายและวัยทวีนผูหญิง และผลการวิเคราะหแเปรียบเทียบการเลือกใช
การออกแบบเรขศิลปในแตละจุดจับใจเป็นดังตอไปนี้ 
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แผนภูมิที่ 7.1 แสดงวิธีด าเนินการเปรียบเทียบการเลือกใชการออกแบบเรขศิลประหวางวยัทวีนผูชาย

และวัยทวีนผูหญิง 
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1. ผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบลักษณะทั่วไประหวํางวัยทวีนผู๎ชายและวัยทวีนผู๎หญิง 

 
ตารางที่ 7.1 แสดงผลการวิเคราะหแเปรียบเทียบลักษณะทั่วไประหวางวัยทวีนผูชายและวัยทวีนผูหญิง

ที่ตอบแบบสอบถาม 

ลักษณะท่ัวไป ผ๎ูชาย ผ๎ูหญิง 

ความถี่ ร๎อยละ ล าดับ ความถี่ ร๎อยละ ล าดับ 

อาย ุ 8 ปี 3 1.5 7 5 2.6 7 

9 ปี 18 9.4 3 13 6.7 4 

10 ปี 6 3.1 6 7 3.6 6 

11 ปี 15 7.8 5 16 8.2 3 

12 ปี 22 11.4 2 29 14.9 2 

13 ปี 17 8.8 4 8 4.1 5 

14 ปี 112 58 1 117 59.9 1 

รวม 193 100  195 100  

 

 จากตารางที ่ 7.1 ผลการเปรียบเทียบพบวา วัยทวีนผูชายที่ตอบแบบสอบถามในงานวิจัย
ครั้งนี ้มีจ านวนนอยกวาวัยทวีนผูหญิงอยูเพียง 2 คน ทั้งสองเพศมีผูตอบแบบสอบถามในชวงอายุ 
14 ปีมากที่สุด (ล าดับที่ 1) และอายุ 12 ปีรองลงมา (ล าดับที่ 2) ในล าดับที่เหมือนกัน 

 

2. ผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบการเลือกใช๎การออกแบบเรขศิลป์ระหวํางวัยทวีนผู๎ชายและวัย

ทวีนผู๎หญิง ส าหรับจุดจับใจด๎าน “ความกลัว” 

 
 ผลการเปรียบเทียบพบวา ล าดับในการเลือกใชการออกแบบเรขศิลปที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจ
ในดาน “ความกลัว” ระหวางวัยทวีนผูชายและวัยทวีนผูหญิง (สามารถดูขอมูลคารอยละ ไดจาก
บทที ่5 ตารางที่ 5.2-5.5 และบทที ่6 ตารางที ่6.2-6.5) มีรายละเอียด ดังนี้  
  (1) องคแประกอบเรขศิลป พบวา ทั้งวัยทวีนผูชายและวัยทวีนผูหญิงมีล าดับการ
เลือกใช ดานรูปราง ไดแก รูปรางที่ประกอบดวยเสนโคง (Curvilinear Shape) รูปรางที่ไร
ความหมาย (Non-object) รูปรางนามธรรม (Abstract Shape) รูปรางที่บิดเบือน หรือรูปรางที่
ท าใหเกินจริง (Distortion or Exaggerated Shape) ตามล าดับ ดานเสน ไดแก เสนทางจิต 
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(Psychic Line) และเสนแนวเฉียง (Diagonal Line) ตามล าดับ ดานพื้นผิว ไดแก พ้ืนผิวหยาบ 
(Rough Surface) และดานสี ไดแก ชุดสีแบบขัดแยง (Discordant Color Scheme) 
  (2) หลักการออกแบบเรขศิลป พบวา ทั้งวัยทวีนผูชายและวัยทวีนผูหญิงมีล าดับ
การเลือกใช ดานความสมดุล ไดแก ความสมดุลแบบอสมมาตร (Asymmetry Balance) ดาน
จังหวะ ไดแก จังหวะแบบกาวหนา หรือจังหวะแบบพัฒนาการ (Progressive Rhythm) ดานการ
เนน และล าดับความส าคัญเพ่ือสรางจุดสนใจ ไดแก การเนนโดยการแยกออก (Emphasis by 
Isolation) และดานเอกภาพ ไดแก เอกภาพจากการท าซ้ า (Repetition) 
  (3) หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย พบวา ทั้งวัยทวีนผูชายและวัยทวีน
ผูหญิงมีล าดับการเลือกใช ดานสี ไดแก สีเนน (Accent Color) และสีตัดกัน (Color 
Contrast) ตามล าดับ ดานความลึก ไดแก ความลึกแบบวางวัตถุไวตรงกลางพ้ืนที่ (Filling the 
Middle Area) ความลึกแบบทับซอนกัน (Overlapping Forms) และความลึกแบบไลระดับ
พ้ืนผิว (Texture Gradient) ตามล าดับ ดานเสน ไดแก เสนจากสายตา (Eye Lines) เสนโคง 
(Curves) และเสนแนวเฉียง (Diagonal Lines) ตามล าดับ ดานระดับสี ไดแก ระดับสีมืด 
(Low Key) ดานลวดลายซ้ า ไดแก การท าลายลวดลายซ้ า (Breaking the Pattern) และ
ลวดลายซ้ าแบบไมปกติ (Irregular Pattern) ตามล าดับ ดานพ้ืนผิว ไดแก พ้ืนผิวหยาบหรือ
คมชัด (Sharp Texture) ดานความเปรียบตางของน้ าหนักสี ไดแก ความเปรียบตางของ
น้ าหนักสีต่ า (Low Contrast) ดานเสนขอบฟูา ไดแก ภาพถายแบบไรเสนขอบฟูา (No 
Horizon) และดานมุมมอง ไดแก มุมมองภาพจากมุมต่ า (Worm's Eye View หรือ Low 
Angle) 
  (4) เทคนิควิธีการสรางภาพประกอบ พบวา วัยทวีนผูชายเลือกเทคนิคจาก 
ถานชารแโคล (Charcoal) ซึ่งเทากันกับปากกา (Pen) หมึก (Ink) และการตัดแปะ (Collage) 
ตามล าดับ แตวัยทวีนผูหญิงเลือกเทคนิคจาก ปากกา (Pen) ถานชารแโคล (Charcoal) หมึก (Ink) 
และการตัดแปะ (Collage) ตามล าดับ 
 
 สรุปแนวทางการออกแบบเรขศิลป์ส าหรับวัยทวีนผู๎ชาย ส าหรับจุดจับใจด๎าน "ความ
กลัว” จากผลของการวิจัยสามารถแบงการสรุปขอมูลไดเป็น 2 กลุม ไดแก 
  1. กลุํมค าตอบท่ีแนะน าให๎น าไปใช๎เพื่อการออกแบบอยํางย่ิง เนื่องจาก
ผูเชี่ยวชาญและกลุมเปูาหมายมีความเห็นที่ตรงกันวา สามารถสื่อถึงจุดจับใจดานนี้ไดดี จ านวน 6 
องคแประกอบ ไดแก 
   1.1 องคแประกอบเรขศิลป ไดแก รูปรางที่ไรความหมาย (Non-object) 
   1.2 หลักการออกแบบเรขศิลป - ไมมีในดานนี้ - 
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   1.3 หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย ไดแก สีเนน (Accent 
Color) ความลึกแบบวางวัตถุไวตรงกลางพ้ืนที่ (Filling the Middle Area) เสนจากสายตา (Eye 
Lines) ระดับสีมืด (Low Key) และพ้ืนผิวหยาบหรือคมชัด (Sharp Texture) 
   1.4 เทคนิควิธีการสรางภาพประกอบ - ไมมีในดานนี้ - 
  2. กลุํมค าตอบท่ีแนะน าให๎น าไปใช๎เพื่อการออกแบบ แมกลุมเปูาหมายจะมี
ความคิดเห็นไมเป็นไปในแนวทางเดียวกันกับผูเชี่ยวชาญ แตผูเชี่ยวชาญใหความเห็นรับรองแลววา 
สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ไดดี เพียงแตอาจไมดึงดูดใจกลุมเปูาหมายเทาที่ควร จ านวน 25 
องคแประกอบ ไดแก 
   2.1 องคแประกอบเรขศิลป ไดแก รูปรางที่ประกอบดวยเสนโคง 
(Curvilinear Shape) รูปรางนามธรรม (Abstract Shape) รูปรางที่บิดเบือน หรือรูปรางที่ท าใหเกิน
จริง (Distortion or Exaggerated Shape) เสนทางจิต (Psychic Line) เสนแนวเฉียง (Diagonal 
Line) พ้ืนผิวหยาบ (Rough Surface) และชุดสีแบบขัดแยง (Discordant Color Scheme) 
   2.2 หลักการออกแบบเรขศิลป ไดแก ความสมดุลแบบอสมมาตร 
(Asymmetry Balance) จังหวะแบบกาวหนา หรือจังหวะแบบพัฒนาการ (Progressive Rhythm) 
การเนนโดยการแยกออก (Emphasis by Isolation) และเอกภาพจากการท าซ้ า (Repetition) 
   2.3 หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย ไดแก สีตัดกัน (Color 
Contrast) ความลึกแบบทับซอนกัน (Overlapping Forms) ความลึกแบบไลระดับพ้ืนผิว 
(Texture Gradient) เสนโคง (Curves) เสนแนวเฉียง (Diagonal Lines) การท าลายลวดลาย
ซ้ า (Breaking the Pattern) ลวดลายซ้ าแบบไมปกติ (Irregular Pattern) ความเปรียบตาง
ของน้ าหนักสีต่ า (Low Contrast) ภาพถายแบบไรเสนขอบฟูา (No Horizon) และมุมมองภาพ
จากมุมต่ า (Worm's Eye View หรือ Low Angle) 
   2.4 เทคนิควิธีการสรางภาพประกอบ ไดแก เทคนิคจาก ถานชารแโคล 
(Charcoal) ซึ่งเทากันกับปากกา (Pen) หมึก (Ink) และการตัดแปะ (Collage)  
 
 สรุปแนวทางการออกแบบเรขศิลป์ส าหรับวัยทวีนผู๎หญิง ส าหรับจุดจับใจด๎าน "ความ
กลัว” จากผลของการวิจัยสามารถแบงการสรุปขอมูลไดเป็น 2 กลุม ไดแก 
  1. กลุํมค าตอบท่ีแนะน าให๎น าไปใช๎เพื่อการออกแบบอยํางย่ิง เนื่องจาก
ผูเชี่ยวชาญและกลุมเปูาหมายมีความเห็นที่ตรงกันวา สามารถสื่อถึงจุดจับใจดานนี้ไดดี จ านวน 11 
องคแประกอบ ไดแก 
   1.1 องคแประกอบเรขศิลป ไดแก รูปรางที่ประกอบดวยเสนโคง 
(Curvilinear Shape) และรูปรางที่ไรความหมาย (Non-object) 
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   1.2 หลักการออกแบบเรขศิลป ไดแก เอกภาพจากการท าซ้ า 
(Repetition) 
   1.3 หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย ไดแก สีเนน (Accent 
Color) ความลึกแบบวางวัตถุไวตรงกลางพ้ืนที่ (Filling the Middle Area) ความลึกแบบทับ
ซอนกัน (Overlapping Forms) เสนจากสายตา (Eye Lines) ระดับสีมืด (Low Key) พ้ืนผิว
หยาบหรือคมชัด (Sharp Texture) ความเปรียบตางของน้ าหนักสีต่ า (Low Contrast) และ
ภาพถายแบบไรเสนขอบฟูา (No Horizon) 
   1.4 เทคนิควิธีการสรางภาพประกอบ - ไมมีในดานนี้ - 
  2. กลุํมค าตอบท่ีแนะน าให๎น าไปใช๎เพื่อการออกแบบ แมกลุมเปูาหมายจะมี
ความคิดเห็นไมเป็นไปในแนวทางเดียวกันกับผูเชี่ยวชาญ แตผูเชี่ยวชาญใหความเห็นรับรองแลววา 
สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ไดดี เพียงแตอาจไมดึงดูดใจกลุมเปูาหมายเทาที่ควร จ านวน 20 
องคแประกอบ ไดแก 
   2.1 องคแประกอบเรขศิลป ไดแก รูปรางนามธรรม (Abstract Shape) 
รูปรางที่บิดเบือน หรือรูปรางที่ท าใหเกินจริง (Distortion or Exaggerated Shape) เสนทางจิต 
(Psychic Line) เสนแนวเฉียง (Diagonal Line) พ้ืนผิวหยาบ (Rough Surface) และชุดสีแบบ
ขัดแยง (Discordant Color Scheme) 
   2.2 หลักการออกแบบเรขศิลป ไดแก ความสมดุลแบบอสมมาตร 
(Asymmetry Balance) จังหวะแบบกาวหนา หรือจังหวะแบบพัฒนาการ (Progressive Rhythm) 
และการเนนโดยการแยกออก (Emphasis by Isolation) 
   2.3 หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย ไดแก สีตัดกัน (Color 
Contrast) ความลึกแบบไลระดับพ้ืนผิว (Texture Gradient) เสนโคง (Curves) เสนแนวเฉียง 
(Diagonal Lines) การท าลายลวดลายซ้ า (Breaking the Pattern) ลวดลายซ้ าแบบไมปกติ 
(Irregular Pattern) และมุมมองภาพจากมุมต่ า (Worm's Eye View หรือ Low Angle) 
   2.4 เทคนิควิธีการสรางภาพประกอบ ไดแก ปากกา (Pen) ถานชารแ
โคล (Charcoal) หมึก (Ink) และการตัดแปะ (Collage) 
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3. ผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบการเลือกใช๎การออกแบบเรขศิลป์ระหวํางวัยทวีนผู๎ชายและวัย

ทวีนผู๎หญิง ส าหรับจุดจับใจด๎าน “ความเพ๎อฝัน” 

 
 ผลการเปรียบเทียบพบวา ล าดับในการเลือกใชการออกแบบเรขศิลปที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจ
ในดาน “ความเพอฝัน” ระหวางวัยทวีนผูชายและวัยทวีนผูหญิง (สามารถดูขอมูลคารอยละ ได
จากบทท่ี 5 ตารางที ่5.6-5.9 และบทที ่6 ตารางที ่6.6-6.9) โดยมีรายละเอียด ดังนี้  
  (1) องคแประกอบเรขศิลป พบวา ทั้งวัยทวีนผูชายและวัยทวีนผูหญิงมีล าดับการ
เลือกใช ดานรูปราง ไดแก รูปรางที่ประกอบดวยเสนโคง (Curvilinear Shape) รูปรางที่ไร
ความหมาย (Non-object) รูปรางนามธรรม (Abstract Shape) และรูปรางที่บิดเบือน หรือ
รูปรางที่ท าใหเกินจริง (Distortion or Exaggerated Shape) ตามล าดับ ดานเสน ไดแก เสน
โดยนัย (Implied Line) เสนทางจิต (Psychic Line) เสนแนวเฉียง (Diagonal Line) ตามล าดับ 
ดานพื้นผิว ไดแก การเคลือบผิวมันเงา (Gloss Coated Surface) การปั๊มฟอลแย (Foil Stamping) 
และการปั๊มนูนหรือการปั๊มลึก (Embossing or Debossing) ตามล าดับ ดานสี ไดแก ชุดสีแบบ
สามเสา (Triadic Color Scheme) ชุดสีคูขนาบกับสีตรงขาม (Split Complementary Color 
Scheme) ชุดสีแบบขัดแยง (Discordant Color Scheme) และชุดสีคูตรงขาม 
(Complementary Color Scheme) ตามล าดับ 
  (2) หลักการออกแบบเรขศิลป พบวา ทั้งวัยทวีนผูชายและวัยทวีนผูหญิงมีล าดับ
การเลือกใช ดานความสมดุล ไดแก ความสมดุลแบบรัศมี (Radial Balance) ความสมดุลแบบ
ผลึก (Crystallographic Balance) และความสมดุลแบบอสมมาตร (Asymmetry Balance) 
ตามล าดับ ดานจังหวะ ไดแก จังหวะแบบกาวหนา หรือจังหวะแบบพัฒนาการ (Progressive 
Rhythm) ดานการเนน และล าดับความส าคัญเพ่ือสรางจุดสนใจ ไดแก การเนนโดยรวมมากกวาที่
เป็นสวนยอย หรือการไมมีจุดสนใจ (Emphasis the Whole Over the Parts or Absence of 
Focal Point) และการเนนโดยการแยกออก (Emphasis by Isolation) ตามล าดับ ดานเอกภาพ 
ไดแก เอกภาพโดยการตอเนื่องกัน (Continuation) และเอกภาพโดยการท าซ้ า (Repetition) 
ตามล าดับ 
  (3) หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย พบวา ทั้งวัยทวีนผูชายและวัยทวีน
ผูหญิงมีล าดับการเลือกใช ดานสี ไดแก ภาพแบบหลากหลายสี (Multicolored Pictures หรือ 
Polychromatic) สีนุมนวลและสีจาง หรือสีเอกรงคแ (Soft and Pale Colorsหรือ 
Monochromatic) ตามล าดับ ดานระดับสี ไดแก ระดับสีมืด (Low Key) ดานพ้ืนผิว ไดแก 
พ้ืนผิวหยาบหรือคมชัด (Sharp Texture) ดานความเปรียบตางของน้ าหนักสี ไดแก ความ
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เปรียบตางของน้ าหนักสีต่ า (Low Contrast) และดานมุมมอง ไดแก มุมมองภาพจากมุมต่ า 
(Worm's Eye View หรือ Low Angle) 
  หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย แตละดานมีการเรียงล าดับการเลือกใช
แยกกัน ดังนี้ 
   - ดานความลึก (Depth) โดยวัยทวีนผูชายเลือก ความลึกแบบเลือกจุด
โฟกัส (Selective Focus) ความลึกแบบการลดหลั่นขนาดของวัตถุ (Diminishing Size) ความ
ลึกแบบทับซอนกัน (Overlapping Forms) และความลึกแบบไลระดับพ้ืนผิว (Texture 
Gradient) ตามล าดับ แตวัยทวีนผูหญิงเลือก ความลึกแบบการลดหลั่นขนาดของวัตถุ 
(Diminishing Size) ความลึกแบบเลือกจุดโฟกัส (Selective Focus) ความลึกแบบทับซอนกัน 
(Overlapping Forms) และความลึกแบบไลระดับพ้ืนผิว (Texture Gradient) ตามล าดับ 
   - ดานเสน (Line) โดยวัยทวีนผูชายเลือก เสนโคง (Curves) เสนจาก
สายตา (Eye Lines) และเสนแนวเฉียง (Diagonal Lines) ตามล าดับ แตวัยทวีนผูหญิงเลือก 
เสนจากสายตา (Eye Lines) เสนโคง (Curves) และเสนแนวเฉียง (Diagonal Lines) 
ตามล าดับ 
   - ดานลวดลายซ้ า (Pattern) โดยวัยทวีนผูชายเลือก ลวดลายซ้ าแบบไม
ปกติ (Irregular Pattern) และการท าลายลวดลายซ้ า (Breaking the Pattern) ตามล าดับ แต
วัยทวีนผูหญิงเลือก การท าลายลวดลายซ้ า (Breaking the Pattern) และลวดลายซ้ าแบบไมปกติ 
(Irregular Pattern) ตามล าดับ 
   - ดานเสนขอบฟูา (Horizon Line) โดยวัยทวีนผูชายเลือกภาพถาย
แบบเสนขอบฟูาอยูสูง (High Horizon Line หรือ Above the Center) ภาพถายแบบเสนขอบ
ฟูาอยูต่ า (Low Horizon Line หรือ Below the Center) ภาพถายแบบไรเสนขอบฟูา (No 
Horizon) ตามล าดับ แตวัยทวีนผูหญิงเลือกภาพถายแบบเสนขอบฟูาอยูต่ า (Low Horizon 
Line หรือ Below the Center) ภาพถายแบบเสนขอบฟูาอยูสูง (High Horizon Line หรือ 
Above the Center) และภาพถายแบบไรเสนขอบฟูา (No Horizon) ตามล าดับ 
  (4) เทคนิควิธีการสรางภาพประกอบ พบวา วัยทวีนผูชายเลือกเทคนิคจาก การ
ใชตัวอักษรสรางภาพ (Type as image) การตัดแปะ (Collage) แอรแบรัช (Airbrush) ซึ่งเทากัน
กับสีน้ า (Watercolour) การสรางภาพสามมิติจากคอมพิวเตอรแ (3D / CGI Rendering) ดินสอสี
ไม (Coloured Pencil) ปากกา (Pen) ดินสอ (Pencil) สีเทียน (Crayon) สีน้ ามัน (Oil) สีชอลแค 
(Chalk) และสีอะคริลิค (Acrylic) ตามล าดับ แตวัยทวีนผูหญิงเลือกเทคนิคจาก แอรแบรัช 
(Airbrush) สีน้ า (Watercolour) การใชตัวอักษรสรางภาพ (Type as image) ดินสอสีไม 
(Coloured Pencil) การตัดแปะ (Collage) การสรางภาพสามมิติจากคอมพิวเตอรแ (3D / CGI 
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Rendering) สีเทียน (Crayon) สีน้ ามัน (Oil) สีชอลแค (Chalk) ดินสอ (Pencil) ปากกา (Pen) 
และสีอะคริลิค (Acrylic) ตามล าดับ 
 
 สรุปแนวทางการออกแบบเรขศิลป์ส าหรับวัยทวีนผู๎ชาย ส าหรับจุดจับใจด๎าน "ความ
เพ๎อฝัน” จากผลของการวิจัยสามารถแบงการสรุปขอมูลไดเป็น 2 กลุม ไดแก 
  1. กลุํมค าตอบท่ีแนะน าให๎น าไปใช๎เพื่อการออกแบบอยํางย่ิง เนื่องจาก
ผูเชี่ยวชาญและกลุมเปูาหมายมีความเห็นที่ตรงกันวา สามารถสื่อถึงจุดจับใจดานนี้ไดดี จ านวน 20 
องคแประกอบ ไดแก 
   1.1 องคแประกอบเรขศิลป ไดแก รูปรางที่ประกอบดวยเสนโคง 
(Curvilinear Shape) รูปรางนามธรรม (Abstract Shape) รูปรางที่ไรความหมาย (Non-object) 
เสนโดยนัย (Implied Line) การเคลือบผิวมันเงา (Gloss Coated Surface) และการปั๊มฟอลแย 
(Foil Stamping) 
   1.2 หลักการออกแบบเรขศิลป ไดแก ความสมดุลแบบรัศมี (Radial 
Balance) ความสมดุลแบบผลึก (Crystallographic Balance) การเนนโดยรวมมากกวาที่เป็น
สวนยอย หรือการไมมีจุดสนใจ (Emphasis the Whole over the Parts or Absence of Focal 
Point) เอกภาพโดยการตอเนื่องกัน (Continuation) และเอกภาพโดยการท าซ้ า (Repetition) 
   1.3 หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย ไดแก ภาพแบบหลากหลายสี 
(Multicolored Pictures หรือ Polychromatic) ความลึกแบบเลือกจุดโฟกัส (Selective 
Focus) และเสนโคง (Curves) 
   1.4 เทคนิควิธีการสรางภาพประกอบ ไดแก การใชตัวอักษรสรางภาพ 
(Type as image) การตัดแปะ (Collage) แอรแบรัช (Airbrush) ซึ่งเทากันกับ สีน้ า 
(Watercolour) การสรางภาพสามมิติจากคอมพิวเตอรแ (3D / CGI Rendering) และดินสอสีไม 
(Coloured Pencil) 
  2. กลุํมค าตอบท่ีแนะน าให๎น าไปใช๎เพื่อการออกแบบ แมกลุมเปูาหมายจะมี
ความคิดเห็นไมเป็นไปในแนวทางเดียวกันกับผูเชี่ยวชาญ แตผูเชี่ยวชาญใหความเห็นรับรองแลววา 
สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ไดดี เพียงแตอาจไมดึงดูดใจกลุมเปูาหมายเทาที่ควร จ านวน 32 
องคแประกอบ ไดแก 
   2.1 องคแประกอบเรขศิลป ไดแก รูปรางที่บิดเบือน หรือรูปรางที่ท าใหเกิน
จริง (Distortion or Exaggerated Shape) เสนทางจิต (Psychic Line) เสนแนวเฉียง (Diagonal 
Line) การปั๊มนูน หรือการปั๊มลึก (Embossing or Debossing) ชุดสีแบบสามเสา (Triadic Color 
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Scheme) ชุดสีคูขนาบกับสีตรงขาม (Split Complementary Color Scheme) ชุดสีแบบขัดแยง 
(Discordant Color Scheme) และชุดสีคูตรงขาม (Complementary Color Scheme) 
   2.2 หลักการออกแบบเรขศิลป ไดแก ความสมดุลแบบอสมมาตร 
(Asymmetry Balance) จังหวะแบบกาวหนา หรือจังหวะแบบพัฒนาการ (Progressive Rhythm) 
และการเนนโดยการแยกออก (Emphasis by Isolation) 
   2.3 หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย ไดแก สีนุมนวลและสีจาง 
หรือสีเอกรงคแ (Soft and Pale Colorsหรือ Monochromatic) ความลึกแบบการลดหลั่นขนาด
ของวัตถุ (Diminishing Size) ความลึกแบบทับซอนกัน (Overlapping Forms) ความลึกแบบไล
ระดับพ้ืนผิว (Texture Gradient) เสนแนวเฉียง (Diagonal Lines) เสนจากสายตา (Eye Lines) 
ระดับสีมืด (Low Key) ลวดลายซ้ าแบบไมปกติ (Irregular Pattern) การท าลายลวดลายซ้ า 
(Breaking the Pattern) พ้ืนผิวหยาบหรือคมชัด (Sharp Texture) ความเปรียบตางของน้ าหนักสี
ต่ า (Low Contrast) ภาพถายแบบเสนขอบฟูาอยูสูง (High Horizon Line หรือ Above the 
Center) ภาพถายแบบเสนขอบฟูาอยูต่ า (Low Horizon Line หรือ Below the Center) 
ภาพถายแบบไรเสนขอบฟูา (No Horizon) และมุมมองภาพจากมุมต่ า (Worm's Eye View หรือ 
Low Angle) 
   2.4 เทคนิควิธีการสรางภาพประกอบ ไดแก ปากกา (Pen) ดินสอ 
(Pencil) สีเทียน (Crayon) สีน้ ามัน (Oil) สีชอลแค (Chalk) และสีอะคริลิค (Acrylic) 
 
 สรุปแนวทางการออกแบบเรขศิลป์ส าหรับวัยทวีนผู๎หญิง ส าหรับจุดจับใจด๎าน "ความ
เพ๎อฝัน” จากผลของการวิจัยสามารถแบงการสรุปขอมูลไดเป็น 2 กลุม ไดแก 
  1. กลุํมค าตอบท่ีแนะน าให๎น าไปใช๎เพื่อการออกแบบอยํางย่ิง เนื่องจาก
ผูเชี่ยวชาญและกลุมเปูาหมายมีความเห็นที่ตรงกันวา สามารถสื่อถึงจุดจับใจดานนี้ไดดี จ านวน 28 
องคแประกอบ ไดแก 
   1.1 องคแประกอบเรขศิลป ไดแก รูปรางที่ไรความหมาย (Non-object) 
รูปรางนามธรรม (Abstract Shape) เสนโดยนัย (Implied Line) การเคลือบผิวมันเงา (Gloss 
Coated Surface) การปั๊มฟอลแย (Foil Stamping) ชุดสแีบบสามเสา (Triadic Color Scheme) 
และชุดสีคูขนาบกับสีตรงขาม (Split Complementary Color Scheme) 
   1.2 หลักการออกแบบเรขศิลป ไดแก ความสมดุลแบบรัศมี (Radial 
Balance) ความสมดุลแบบผลึก (Crystallographic Balance) การเนนโดยรวมมากกวาที่เป็น
สวนยอย หรือการไมมีจุดสนใจ (Emphasis the Whole over the Parts or Absence of Focal 
Point) เอกภาพโดยการตอเนื่องกัน (Continuation) และเอกภาพโดยการท าซ้ า (Repetition)  
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   1.3 หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย ไดแก ภาพแบบหลากหลายสี 
(Multicolored Pictures หรือ Polychromatic) สีนุมนวลและสีจาง หรือสีเอกรงคแ (Soft and 
Pale Colorsหรือ Monochromatic) ความลึกแบบการลดหลั่นขนาดของวัตถุ (Diminishing 
Size) เสนจากสายตา (Eye Lines) การท าลายลวดลายซ้ า (Breaking the Pattern) ภาพถายแบบ
เสนขอบฟูาอยูต่ า (Low Horizon Line หรือ Below the Center) และภาพถายแบบเสนขอบฟูา
อยูสูง (High Horizon Line หรือ Above the Center) 
   1.4 เทคนิควิธีการสรางภาพประกอบ ไดแก แอรแบรัช (Airbrush) สีน้ า 
(Watercolour) การใชตัวอักษรสรางภาพ (Type as image) ดินสอสีไม (Coloured Pencil) 
การตัดแปะ (Collage) การสรางภาพสามมิติจากคอมพิวเตอรแ (3D / CGI Rendering) สีเทียน 
(Crayon) สีน้ ามัน (Oil) และสีชอลแค (Chalk) 
  2. กลุํมค าตอบท่ีแนะน าให๎น าไปใช๎เพื่อการออกแบบ แมกลุมเปูาหมายจะมี
ความคิดเห็นไมเป็นไปในแนวทางเดียวกันกับผูเชี่ยวชาญ แตผูเชี่ยวชาญใหความเห็นรับรองแลววา 
สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ไดดี เพียงแตอาจไมดึงดูดใจกลุมเปูาหมายเทาที่ควร จ านวน 24 
องคแประกอบ ไดแก 
   2.1 องคแประกอบเรขศิลป ไดแก รูปรางที่ประกอบดวยเสนโคง 
(Curvilinear Shape) รูปรางที่บิดเบือน หรือรูปรางที่ท าใหเกินจริง (Distortion or Exaggerated 
Shape) เสนทางจิต (Psychic Line) เสนแนวเฉียง (Diagonal Line) การปั๊มนูน หรือการปั๊มลึก 
(Embossing or Debossing) ชุดสีแบบขัดแยง (Discordant Color Scheme) และชุดสีคูตรงขาม 
(Complementary Color Scheme) 
   2.2 หลักการออกแบบเรขศิลป ไดแก ความสมดุลแบบอสมมาตร 
(Asymmetry Balance) จังหวะแบบกาวหนา หรือจังหวะแบบพัฒนาการ (Progressive Rhythm) 
และการเนนโดยการแยกออก (Emphasis by Isolation)  
   2.3 หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย ไดแก ความลึกแบบเลือกจุด
โฟกัส (Selective Focus) ความลึกแบบทับซอนกัน (Overlapping Forms) ความลึกแบบไล
ระดับพ้ืนผิว (Texture Gradient) เสนโคง (Curves) เสนแนวเฉียง (Diagonal Lines) ระดับสีมืด 
(Low Key) ลวดลายซ้ าแบบไมปกติ (Irregular Pattern) พ้ืนผิวหยาบหรือคมชัด (Sharp Texture) 
ความเปรียบตางของน้ าหนักสีต่ า (Low Contrast) ภาพถายแบบไรเสนขอบฟูา (No Horizon) 
และมุมมองภาพจากมุมต่ า (Worm's Eye View หรือ Low Angle) 
   2.4 เทคนิควิธีการสรางภาพประกอบ ไดแก ดินสอ (Pencil) ปากกา 
(Pen) และสีอะคริลิค (Acrylic) 
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4. ผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบการเลือกใช๎การออกแบบเรขศิลป์ระหวํางวัยทวีนผู๎ชายและวัย

ทวีนผู๎หญิง ส าหรับจุดจับใจด๎าน “อ านาจควบคุม” 
 
 ผลการเปรียบเทียบพบวา ล าดับในการเลือกใชการออกแบบเรขศิลปที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจ
ในดาน “อ านาจควบคุม” ระหวางวัยทวีนผูชายและวัยทวีนผูหญิง (สามารถดูขอมูลคารอยละ ได
จากบทท่ี 5 ตารางที ่5.10-5.13 และบทที ่6 ตารางที ่6.10-6.13) โดยมีรายละเอียด ดังนี้  
  (1) องคแประกอบเรขศิลป พบวา ทั้งวัยทวีนผูชายและวัยทวีนผูหญิงมีล าดับการ
เลือกใช ดานรูปราง ไดแก รูปรางที่ประกอบดวยเสนตรง (Rectilinear Shape) และรูปรางที่
เหมือนจริง หรือรูปรางธรรมชาติ (Realistic or Naturalism Shape) ดานเสน ไดแก เสนทางจิต 
(Psychic Line) เสนปกติ (Visual Line or Actual Line) และเสนแนวตั้ง (Vertical Line) 
ตามล าดับ ดานสี ไดแก ชุดสีเอกรงคแ (Monochromatic Color Scheme) 
  องคแประกอบเรขศิลป มีความแตกตางกันบางสวน 
   - ดานพ้ืนผิว (Texture) โดยวัยทวีนผูชายเลือกการเคลือบผิวดาน 
(Matte Coated Surface) พื้นผิวเรียบ (Smooth Surface) การปั๊มฟอลแย (Foil Stamping) 
และการเคลือบผิวมันเงา (Gloss Coated Surface) ตามล าดับ แตวัยทวีนผูหญิงเลือกการ
เคลือบผิวดาน (Matte Coated Surface) พื้นผิวเรียบ (Smooth Surface) ซึ่งเทากันกับการ
เคลือบผิวมันเงา (Gloss Coated Surface) และการปั๊มฟอลแย (Foil Stamping) ตามล าดับ 
  (2) หลักการออกแบบเรขศิลป พบวา ทั้งวัยทวีนผูชายและวัยทวีนผูหญิงมีล าดับ
การเลือกใช ดานความสมดุล ไดแก ความสมดุลแบบสมมาตร (Symmetry Balance) ความ
สมดุลแบบรัศมี (Radial Balance) และความสมดุลแบบผลึก (Crystallographic Balance) 
ตามล าดับ ดานจังหวะ ไดแก จังหวะแบบสลับ (Alternating Rhythm) และจังหวะแบบกาวหนา 
หรือจังหวะแบบพัฒนาการ (Progressive Rhythm) ตามล าดับ ดานการเนน และล าดับ
ความส าคัญเพ่ือสรางจุดสนใจ  ไดแก การเนนโดยการวางต าแหนง (Emphasis by Placement) 
และการเนนโดยการใชสัดสวน (Emphasis by Scale) ตามล าดับ และดานเอกภาพ ไดแก 
เอกภาพโดยความใกลชิด (Proximity) 
  (3) หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย มีความเหมือนกันบางสวน ไดแก สี
เนน (Accent Color) สีตัดกัน (Color Contrast) สีในฐานะจุดสนใจ (Color as the 
Subject) ระดับสีสวาง (High Key) ลวดลายซ้ าแบบปกติ (Regular Pattern) พื้นผิวนุมหรือ
เรียบ (Soft Texture) ความเปรียบตางของน้ าหนักสีสูง (High Contrast) ภาพถายแบบเสน
ขอบฟูาอยูต่ า (Low Horizon Line หรือ Below the Center) 
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  หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย แตละดานมีการเรียงล าดับการเลือกใช
แยกกัน ดังนี้ 
   - ความลึก (Depth) โดยวัยทวีนผูชายเลือก ความลึกแบบมีเสนน า
สายตา (Lead-in Lines) ความลึกแบบวางวัตถุไวตรงกลางพื้นที่ (Filling the Middle Area) 
ความลึกแบบเลือกจุดโฟกัส (Selective Focus) ความลึกแบบเทียบสัดสวน (Scale) และความ
ลึกแบบการลดหลั่นขนาดของวัตถุ (Diminishing Size) ตามล าดับ แตวัยทวีนผูหญิงเลือก 
ความลึกแบบมีเสนน าสายตา (Lead-in Lines) ความลึกแบบวางวัตถุไวตรงกลางพื้นที่ (Filling 
the Middle Area) ความลึกแบบเทียบสัดสวน (Scale) ความลึกแบบการลดหลั่นขนาดของวัตถุ 
(Diminishing Size) และความลึกแบบเลือกจุดโฟกัส (Selective Focus) ตามล าดับ 
   - ดานเสน (Line) โดยวัยทวีนผูชายเลือก เสนจากสายตา (Eye Lines) 
เสนแนวตั้ง (Vertical Lines) และเสนแนวนอน (Horizontal Lines) ตามล าดับ แตวัยทวีน
ผูหญิงเลือก เสนแนวตั้ง (Vertical Lines) เสนจากสายตา (Eye Lines) และเสนแนวนอน 
(Horizontal Lines) ตามล าดับ 
   - ดานมุมมองภาพ (View Point) โดยวัยทวีนผูชายเลือก มุมมองภาพ
ปกติ (Normal View หรือ Eye Level) มุมมองภาพจากมุมสูง (Bird's Eye View หรือ High 
Angle) และมุมมองภาพจากมุมต่ า (Worm's Eye View หรือ Low Angle) ตามล าดับ แตวัย
ทวีนผูหญิงเลือก มุมมองภาพจากมุมสูง (Bird's Eye View หรือ High Angle) มุมมองภาพจาก
มุมต่ า (Worm's Eye View หรือ Low Angle) และมุมมองภาพปกติ (Normal View หรือ 
Eye Level) ตามล าดับ 
  (4) เทคนิควิธีการสรางภาพประกอบ พบวา วัยทวีนผูชายเลือกเทคนิคจาก 
หมึก (Ink) ถานชารแโคล (Charcoal) ภาพกราฟิก / เวกเตอรแ (Graphic / Vector) และสีอะคริลิค 
(Acrylic) ตามล าดับ แตวัยทวีนผูหญิงเลือกเทคนิคจาก ถานชารแโคล (Charcoal) หมึก (Ink) 
ภาพกราฟิก / เวกเตอรแ (Graphic / Vector) และสีอะคริลิค (Acrylic) ตามล าดับ 
 
 สรุปแนวทางการออกแบบเรขศิลป์ส าหรับวัยทวีนผู๎ชาย ส าหรับจุดจับใจด๎าน "อ านาจ
ควบคุม” จากผลของการวิจัยสามารถแบงการสรุปขอมูลไดเป็น 2 กลุม ไดแก 
  1. กลุํมค าตอบท่ีแนะน าให๎น าไปใช๎เพื่อการออกแบบอยํางย่ิง เนื่องจาก
ผูเชี่ยวชาญและกลุมเปูาหมายมีความเห็นที่ตรงกันวา สามารถสื่อถึงจุดจับใจดานนี้ไดดี จ านวน 15 
องคแประกอบ ไดแก 
   1.1 องคแประกอบเรขศิลป ไดแก รูปรางที่ประกอบดวยเสนตรง 
(Rectilinear Shape) และเสนทางจิต (Psychic Line) 
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   1.2 หลักการออกแบบเรขศิลป ไดแก ความสมดุลแบบสมมาตร 
(Symmetry Balance) ความสมดุลแบบรัศมี (Radial Balance) จังหวะแบบสลับ (Alternating 
Rhythm) จังหวะแบบกาวหนา หรือจังหวะแบบพัฒนาการ (Progressive Rhythm) การเนนโดย
การวางต าแหนง (Emphasis by Placement) การเนนโดยการใชสัดสวน (Emphasis by Scale) 
และเอกภาพโดยความใกลชิด (Proximity) 
   1.3 หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย ไดแก สีเนน (Accent 
Color) ความลึกแบบมีเสนน าสายตา (Lead-in Lines) ความลึกแบบวางวัตถุไวตรงกลางพื้นที่ 
(Filling the Middle Area) และความลึกแบบเลือกจุดโฟกัส (Selective Focus) 
   1.4 เทคนิควิธีการสรางภาพประกอบ ไดแก หมึก (Ink) และถานชารแ
โคล (Charcoal) 
  2. กลุํมค าตอบที่แนะน าให๎น าไปใช๎เพื่อการออกแบบ แมกลุมเปูาหมายจะมี
ความคิดเห็นไมเป็นไปในแนวทางเดียวกันกับผูเชี่ยวชาญ แตผูเชี่ยวชาญใหความเห็นรับรองแลววา 
สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ไดดี เพียงแตอาจไมดึงดูดใจกลุมเปูาหมายเทาที่ควร จ านวน 26 
องคแประกอบ ไดแก 
   2.1 องคแประกอบเรขศิลป ไดแก รูปรางที่เหมือนจริง หรือรูปรางธรรมชาติ 
(Realistic or Naturalism Shape) เสนปกติ (Visual Line or Actual Line) เสนแนวตั้ง 
(Vertical Line) การเคลือบผิวดาน (Matte Coated Surface) พ้ืนผิวเรียบ (Smooth Surface) 
ซึ่งเทากันกับ การปั๊มฟอลแย (Foil Stamping) การเคลือบผิวมันเงา (Gloss Coated Surface) และ
ชุดสีเอกรงคแ (Monochromatic Color Scheme)  
   2.2 หลักการออกแบบเรขศิลป ไดแก ความสมดุลแบบผลึก 
(Crystallographic Balance) 
   2.3 หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย ไดแก สีตัดกัน (Color 
Contrast) สีในฐานะจุดสนใจ (Color as the Subject) ความลึกแบบเทียบสัดสวน (Scale) 
ความลึกแบบการลดหลั่นขนาดของวัตถุ (Diminishing Size) เสนจากสายตา (Eye Lines) 
เสนแนวตั้ง (Vertical Lines) เสนแนวนอน (Horizontal Lines) ระดับสีสวาง (High Key) 
ลวดลายซ้ าแบบปกติ (Regular Pattern) พ้ืนผิวนุมหรือเรียบ (Soft Texture) ความเปรียบตาง
ของน้ าหนักสีสูง (High Contrast) เสนขอบฟูาอยูต่ า (Low Horizon Line หรือ Below the 
Center) มุมมองภาพปกติ (Normal View หรือ Eye Level) มุมมองภาพจากมุมสูง (Bird's Eye 
View หรือ High Angle) และมุมมองภาพจากมุมต่ า (Worm's Eye View หรือ Low Angle) 
   2.4 เทคนิควิธีการสรางภาพประกอบ ไดแก ภาพกราฟิก / เวกเตอรแ 
(Graphic / Vector) และสีอะคริลิค (Acrylic) 
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 สรุปแนวทางการออกแบบเรขศิลป์ส าหรับวัยทวีนผู๎หญิง ส าหรับจุดจับใจด๎าน "อ านาจ
ควบคุม” จากผลของการวิจัยสามารถแบงการสรุปขอมูลไดเป็น 2 กลุม ไดแก 
  1. กลุํมค าตอบท่ีแนะน าให๎น าไปใช๎เพื่อการออกแบบอยํางย่ิง เนื่องจาก
ผูเชี่ยวชาญและกลุมเปูาหมายมีความเห็นที่ตรงกันวา สามารถสื่อถึงจุดจับใจดานนี้ไดดี จ านวน 26 
องคแประกอบ ไดแก 
   1.1 องคแประกอบเรขศิลป ไดแก รูปรางที่ประกอบดวยเสนตรง 
(Rectilinear Shape) รูปรางที่เหมือนจริง หรือรูปรางธรรมชาติ (Realistic or Naturalism 
Shape) เสนทางจิต (Psychic Line) เสนแนวตั้ง (Vertical Line) ชุดสีเอกรงคแ 
(Monochromatic Color Scheme) 
   1.2 หลักการออกแบบเรขศิลป ไดแก ความสมดุลแบบสมมาตร 
(Symmetry Balance) ความสมดุลแบบรัศมี (Radial Balance) ความสมดุลแบบผลึก 
(Crystallographic Balance) จังหวะแบบสลับ (Alternating Rhythm) จังหวะแบบกาวหนา หรือ
จังหวะแบบพัฒนาการ (Progressive Rhythm) การเนนโดยการวางต าแหนง (Emphasis by 
Placement) และการเนนโดยการใชสัดสวน (Emphasis by Scale) 
   1.3 หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย ไดแก สีเนน (Accent 
Color) สีตัดกัน (Color Contrast) ความลึกแบบมีเสนน าสายตา (Lead-in Lines) ความลึกแบบ
วางวัตถุไวตรงกลางพ้ืนที่ (Filling the Middle Area) ความลึกแบบเทียบสัดสวน (Scale) ความ
ลึกแบบการลดหลั่นขนาดของวัตถุ (Diminishing Size) ความลึกแบบเลือกจุดโฟกัส (Selective 
Focus) เสนแนวตั้ง (Vertical Lines) ลวดลายซ้ าแบบปกติ (Regular Pattern) ความเปรียบตาง
ของน้ าหนักสีสูง (High Contrast) และมุมมองภาพจากมุมสูง (Bird's Eye View หรือ High 
Angle) 
   1.4 เทคนิควิธีการสรางภาพประกอบ ไดแก ถานชารแโคล (Charcoal) 
หมึก (Ink) และภาพกราฟิก / เวกเตอรแ (Graphic / Vector) 
  2. กลุํมค าตอบที่แนะน าให๎น าไปใช๎เพื่อการออกแบบ แมกลุมเปูาหมายจะมี
ความคิดเห็นไมเป็นไปในแนวทางเดียวกันกับผูเชี่ยวชาญ แตผูเชี่ยวชาญใหความเห็นรับรองแลววา 
สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ไดดี เพียงแตอาจไมดึงดูดใจกลุมเปูาหมายเทาที่ควร จ านวน 15 
องคแประกอบ ไดแก 
   2.1 องคแประกอบเรขศิลป ไดแก เสนปกติ (Visual Line or Actual 
Line) การเคลือบผิวดาน (Matte Coated Surface) พ้ืนผิวเรียบ (Smooth Surface) การเคลือบ
ผิวมันเงา (Gloss Coated Surface) และการปั๊มฟอลแย (Foil Stamping) 
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   2.2 หลักการออกแบบเรขศิลป ไดแก เอกภาพแบบความใกลชิด 
(Proximity) 
   2.3 หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย ไดแก สีในฐานะจุดสนใจ 
(Color as the Subject) เสนจากสายตา (Eye Lines) เสนแนวนอน (Horizontal Lines) ระดับสี
สวาง (High Key) พ้ืนผิวนุมหรือเรียบ (Soft Texture) ภาพถายแบบเสนขอบฟูาอยูต่ า (Low 
Horizon Line หรือ Below the Center) มุมมองภาพจากมุมต่ า (Worm's Eye View หรือ 
Low Angle) และมุมมองภาพปกติ (Normal View หรือ Eye Level) 
   2.4 เทคนิควิธีการสรางภาพประกอบ ไดแก สีอะคริลิค (Acrylic) 
 
5. ผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบการเลือกใช๎การออกแบบเรขศิลป์ระหวํางวัยทวีนผู๎ชายและวัย

ทวีนผู๎หญิง ส าหรับจุดจับใจด๎าน “อารมณ์ขัน” 
 
 ผลการเปรียบเทียบพบวา ล าดับในการเลือกใชการออกแบบเรขศิลปที่สามารถสื่อถึงจุดจับใจ
ในดาน “อารมณแขัน" ระหวางวัยทวีนผูชายและวัยทวีนผูหญิง (สามารถดูขอมูลคารอยละ ไดจากบท
ที ่5 ตารางที่ 5.14-5.17 และบทที ่6 ตารางที ่6.14-6.17) โดยมีรายละเอียด ดังนี้  
  (1) องคแประกอบเรขศิลป พบวา ทั้งวัยทวีนผูชายและวัยทวีนผูหญิงมีล าดับการ
เลือกใช ดานรูปราง ไดแก รูปรางที่ประกอบดวยเสนโคง (Curvilinear Shape) รูปรางที่บิดเบือน 
หรือรูปรางที่ท าใหเกินจริง (Distortion or Exaggerated Shape) ดานเสน ไดแกเสนโดยนัย 
(Implied Line) และเสนแนวเฉียง (Diagonal Line) และดานพ้ืนผิว ไดแก การเคลือบผิวมันเงา 
(Gloss Coated Surface) 
  องคแประกอบเรขศิลป แตละดานมีการเรียงล าดับการเลือกใชแยกกัน ดังนี้ 
   - ดานสี (Color) โดยวัยทวีนผูชายเลือก ชุดสีคูขนาบกับสีตรงขาม 
(Split Complementary Color Scheme) ซึ่งเทากันกับ ชุดสีแบบสามเสา (Triadic Color 
Scheme) และชุดสีคูตรงขาม (Complementary Color Scheme) ซึ่งเทากันกับ ชุดสีแบบ
ขัดแยง (Discordant Color Scheme) ตามล าดับ แตวัยทวีนผูหญิงเลือก ชุดสีแบบสามเสา 
(Triadic Color Scheme) ชุดสีคูขนาบกับสีตรงขาม (Split Complementary Color 
Scheme) ชุดสีคูตรงขาม (Complementary Color Scheme) และชุดสีแบบขัดแยง 
(Discordant Color Scheme) ตามล าดับ 
  (2) หลักการออกแบบเรขศิลป พบวา ทั้งวัยทวีนผูชายและวัยทวีนผูหญิงมีล าดับ
การเลือกใช ดานความสมดุล ไดแก ความสมดุลแบบอสมมาตร (Asymmetry Balance) ดาน
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จังหวะ ไดแก จังหวะแบบกาวหนา หรือจังหวะแบบพัฒนาการ (Progressive Rhythm) ดานการ
เนน และล าดับความส าคัญเพ่ือสรางจุดสนใจ ไดแก การเนนโดยความขัดแยง (Emphasis by 
Contrast) และการเนนโดยการแยกออก (Emphasis by Isolation) ตามล าดับ และดานเอกภาพ 
ไดแก เอกภาพโดยการตอเนื่องกัน (Continuation) 
  (3) หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย พบวา ทั้งวัยทวีนผูชายและวัยทวีน
ผูหญิงมีล าดับการเลือกใช ดานสี ไดแก ภาพแบบหลากหลายสี (Multicolored Pictures หรือ 
Polychromatic) ดานความลึก ไดแก ความลึกแบบการลดหลั่นขนาดของวัตถุ (Diminishing 
Size) ดานเสน ไดแก เสนโคง (Curves) เสนแนวเฉียง (Diagonal Lines) ดานระดับสี ไดแก 
ระดับสีสวาง (High Key) ดานลวดลายซ้ า ไดแก การท าลายลวดลายซ้ า (Breaking the 
Pattern) และลวดลายซ้ าแบบไมปกติ (Irregular Pattern) ตามล าดับ ดานความเปรียบตาง
ของน้ าหนักสี ไดแก ความเปรียบตางของน้ าหนักสีสูง (High Contrast) ดานเสนขอบฟูา ไดแก 
เสนขอบฟูาอยูสูง (High Horizon Line หรือ Above the Center) และดานมุมมอง ไดแก 
มุมมองภาพจากมุมสูง (Bird's Eye View หรือ High Angle) 
  (4) เทคนิควิธีการสรางภาพประกอบ พบวา วัยทวีนผูชายเลือกเทคนิคจาก การ
ตัดแปะ (Collage) สีเทียน (Crayon) ดินสอสีไม (Coloured Pencil) สีชอลแค (Chalk) และสี
อะคริลิค (Acrylic) ตามล าดับ แตวัยทวีนผูหญิงเลือกเทคนิคจาก การตัดแปะ (Collage) สีชอลแค 
(Chalk) สีเทียน (Crayon) ดินสอสีไม (Coloured Pencil) และสีอะคริลิค (Acrylic) ตามล าดับ 
 
 สรุปแนวทางการออกแบบเรขศิลป์ส าหรับวัยทวีนผู๎ชาย ส าหรับจุดจับใจด๎าน "อารมณ์
ขัน” จากผลของการวิจัยสามารถแบงการสรุปขอมูลไดเป็น 3 กลุม ไดแก 
  1. กลุํมค าตอบท่ีแนะน าให๎น าไปใช๎เพื่อการออกแบบอยํางย่ิง เนื่องจาก
ผูเชี่ยวชาญและกลุมเปูาหมายมีความเห็นที่ตรงกันวา สามารถสื่อถึงจุดจับใจดานนี้ไดดี จ านวน 7 
องคแประกอบ ไดแก 
   1.1 องคแประกอบเรขศิลป ไดแก รูปรางที่ประกอบดวยเสนโคง 
(Curvilinear Shape) ชุดสีคูขนาบกับสีตรงขาม (Split Complementary Color Scheme) และ
ชุดสีแบบสามเสา (Triadic Color Scheme) 
   1.2 หลักการออกแบบเรขศิลป ไดแก การเนนโดยความขัดแยง 
(Emphasis by Contrast) และเอกภาพโดยการตอเนื่องกัน (Continuation) 
   1.3 หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย ไดแก ภาพแบบหลากหลายสี 
(Multicolored Pictures หรือ Polychromatic) 
   1.4 เทคนิควิธีการสรางภาพประกอบ ไดแก การตัดแปะ (Collage) 
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  2. กลุํมค าตอบที่แนะน าให๎น าไปใช๎เพื่อการออกแบบ แมกลุมเปูาหมายจะมี
ความคิดเห็นไมเป็นไปในแนวทางเดียวกันกับผูเชี่ยวชาญ แตผูเชี่ยวชาญใหความเห็นรับรองแลววา 
สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ไดดี เพียงแตอาจไมดึงดูดใจกลุมเปูาหมายเทาที่ควร จ านวน 22 
องคแประกอบ ไดแก 
   2.1 องคแประกอบเรขศิลป ไดแก รูปรางที่บิดเบือน หรือรูปรางที่ท าใหเกิน
จริง (Distortion or Exaggerated Shape) เสนโดยนัย (Implied Line) เสนแนวเฉียง (Diagonal 
Line) การเคลือบผิวมันเงา (Gloss Coated Surface) ชุดสีคูตรงขาม (Complementary Color 
Scheme) และชุดสีแบบขัดแยง (Discordant Color Scheme) 
   2.2 หลักการออกแบบเรขศิลป ไดแก ความสมดุลแบบอสมมาตร 
(Asymmetry Balance) จังหวะแบบกาวหนา หรือจังหวะแบบพัฒนาการ (Progressive Rhythm) 
และการเนนโดยการแยกออก (Emphasis by Isolation) 
   2.3 หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย ไดแก ความลึกแบบการ
ลดหลั่นขนาดของวัตถุ (Diminishing Size) เสนโคง (Curves) เสนแนวเฉียง (Diagonal Lines) 
ระดับสีสวาง (High Key) การท าลายลวดลายซ้ า (Breaking the Pattern) ลวดลายซ้ าแบบไมปกติ 
(Irregular Pattern) ความเปรียบตางของน้ าหนักสีสูง (High Contrast) ภาพถายแบบเสนขอบฟูา
อยูสูง (High Horizon Line หรือ Above the Center) และมุมมองภาพจากมุมสูง (Bird's Eye 
View หรือ High Angle) 
   2.4 เทคนิควิธีการสรางภาพประกอบ ไดแก สีเทียน (Crayon) ดินสอสี
ไม (Coloured Pencil) สีชอลแค (Chalk) และสีอะคริลิค (Acrylic) 
  3. กลุํมค าตอบที่ไมํแนะน าให๎น าไปใช๎เพื่อการออกแบบ เนื่องจากผูเชี่ยวชาญได
ใหความเห็นในระดับความคิดไมแนใจ สวนกลุมเปูาหมายเอง ใหความเห็นตั้งแตรอยละ 49.99 
ลงมา จึงไมสามารถหาขอสรุปไดจากการวิจัยในครั้งนี้ จ านวน 2 องคแประกอบ ซึ่งเป็นหลักการจัด
องคแประกอบของภาพถาย ไดแก พ้ืนผิวหยาบหรือคมชัด (Sharp Texture) และพ้ืนผิวนุมหรือ
เรียบ (Soft Texture)  
 
 สรุปแนวทางการออกแบบเรขศิลป์ส าหรับวัยทวีนผู๎หญิง ส าหรับจุดจับใจด๎าน "อารมณ์
ขัน” จากผลของการวิจัยสามารถแบงการสรุปขอมูลไดเป็น 3 กลุม ไดแก 
  1. กลุํมค าตอบท่ีแนะน าให๎น าไปใช๎เพื่อการออกแบบอยํางย่ิง เนื่องจาก
ผูเชี่ยวชาญและกลุมเปูาหมายมีความเห็นที่ตรงกันวา สามารถสื่อถึงจุดจับใจดานนี้ไดดี จ านวน 14 
องคแประกอบ ไดแก 
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   1.1 องคแประกอบเรขศิลป ไดแก รูปรางที่ประกอบดวยเสนโคง 
(Curvilinear Shape) รูปรางที่บิดเบือน หรือรูปรางที่ท าใหเกินจริง (Distortion or Exaggerated 
Shape) เสนโดยนัย (Implied Line) ชุดสีแบบสามเสา (Triadic Color Scheme) ชุดสีคูขนาบกับ
สีตรงขาม (Split Complementary Color Scheme) และชุดสีคูตรงขาม (Complementary 
Color Scheme) 
   1.2 หลักการออกแบบเรขศิลป ไดแก การเนนโดยความขัดแยง 
(Emphasis by Contrast) และเอกภาพโดยการตอเนื่องกัน (Continuation) 
   1.3 หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย ไดแก ภาพแบบหลากหลายสี 
(Multicolored Pictures หรือ Polychromatic) 
   1.4 เทคนิควิธีการสรางภาพประกอบ ไดแก การตัดแปะ (Collage) 
สีชอลแค (Chalk) สีเทียน (Crayon) ดินสอสีไม (Coloured Pencil) และสีอะคริลิค (Acrylic) 
  2. กลุํมค าตอบที่แนะน าให๎น าไปใช๎เพื่อการออกแบบ แมกลุมเปูาหมายจะมี
ความคิดเห็นไมเป็นไปในแนวทางเดียวกันกับผูเชี่ยวชาญ แตผูเชี่ยวชาญใหความเห็นรับรองแลววา 
สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดดี เพียงแตอาจไมดึงดูดใจกลุมเปูาหมายเทาที่ควร จ านวน 15 
องคแประกอบ ไดแก 
   2.1 องคแประกอบเรขศิลป ไดแก เสนแนวเฉียง (Diagonal Line) การ
เคลือบผิวมันเงา (Gloss Coated Surface) และชุดสีแบบขัดแยง (Discordant Color Scheme) 
   2.2 หลักการออกแบบเรขศิลป ไดแก ความสมดุลแบบอสมมาตร 
(Asymmetry Balance) จังหวะแบบกาวหนา หรือจังหวะแบบพัฒนาการ (Progressive Rhythm) 
และการเนนโดยการแยกออก (Emphasis by Isolation) 
   2.3 หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย ไดแก ความลึกแบบการ
ลดหลั่นขนาดของวัตถุ (Diminishing Size) เสนโคง (Curves) เสนแนวเฉียง (Diagonal Lines) 
ระดับสีสวาง (High Key) การท าลายลวดลายซ้ า (Breaking the Pattern) ลวดลายซ้ าแบบไมปกติ 
(Irregular Pattern) ความเปรียบตางของน้ าหนักสีสูง (High Contrast) เสนขอบฟูาอยูสูง (High 
Horizon Line หรือ Above the Center) และมุมมองภาพจากมุมสูง (Bird's Eye View หรือ 
High Angle) 
   2.4 เทคนิควิธีการสรางภาพประกอบ - ไมมีในดานนี้ - 
  3. กลุํมค าตอบที่ไมํแนะน าให๎น าไปใช๎เพื่อการออกแบบ เนื่องจากผูเชี่ยวชาญได
ใหความเห็นในระดับความคิดไมแนใจ สวนกลุมเปูาหมายเอง ใหความเห็นตั้งแตรอยละ 49.99 
ลงมา จึงไมสามารถหาขอสรุปไดจากการวิจัยในครั้งนี้ จ านวน 2 องคแประกอบ ซึ่งเป็นหลักการ
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จัดองคแประกอบของภาพถาย ไดแก พ้ืนผิวหยาบหรือคมชัด (Sharp Texture) และพ้ืนผิวนุมหรือ
เรียบ (Soft Texture) 
 
6. ผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบการเลือกใช๎การออกแบบเรขศิลป์ระหวํางวัยทวีนผู๎ชายและวัย

ทวีนผู๎หญิง ส าหรับจุดจับใจด๎าน “ความรัก” 
 
 ผลการเปรียบเทียบพบวา ล าดับในการเลือกใชการออกแบบเรขศิลปที่สามารถสื่อถึงจุดจับ
ใจในดาน “ความรัก" ระหวางวัยทวีนผูชายและวัยทวีนผูหญิง (สามารถดูขอมูลคารอยละ ไดจาก
บทที ่5 ตารางที่ 5.18-5.21 และบทที ่6 ตารางที ่6.18-6.21) โดยมีรายละเอียด ดังนี้  
  (1) องคแประกอบเรขศิลป พบวา ทั้งวัยทวีนผูชายและวัยทวีนผูหญิงมีล าดับการ
เลือกใช ดานรูปราง ไดแก รูปรางที่ประกอบดวยเสนโคง (Curvilinear Shape) และรูปรางที่
เหมือนจริง หรือรูปรางธรรมชาติ (Realistic or Naturalism Shape) ดานเสน ไดแก เสนโดยนัย 
(Implied Line) และเสนปกติ (Visual Line or Actual Line) ตามล าดับ ดานพ้ืนผิว ไดแก การ
ปั๊มนูน หรือการปั๊มลึก และดานสี ไดแก ชุดสีขางเคียง (Analogous Color Scheme) 
  (2) หลักการออกแบบเรขศิลป พบวา ทั้งวัยทวีนผูชายและวัยทวีนผูหญิงมีล าดับ
การเลือกใช ดานความสมดุล ไดแก ความสมดุลแบบรัศมี (Radial Balance) ความสมดุลแบบ
ผลึก (Crystallographic Balance) และความสมดุลแบบอสมมาตร (Asymmetry Balance) 
ตามล าดับ ดานจังหวะ ไดแก จังหวะแบบกาวหนา หรือจังหวะแบบพัฒนาการ (Progressive 
Rhythm) ดานการเนน และล าดับความส าคัญเพ่ือสรางจุดสนใจ ไดแก การเนนโดยการวาง
ต าแหนง (Emphasis by Placement) ดานเอกภาพ ไดแก เอกภาพโดยการตอเนื่องกัน 
(Continuation) และเอกภาพโดยความใกลชิด (Proximity) ตามล าดับ 
  (3) หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย พบวา ทั้งวัยทวีนผูชายและวัยทวีน
ผูหญิงมีล าดับการเลือกใช ดานสี ไดแก สีนุมนวลและสีจาง หรือสีเอกรงคแ (Soft and Pale 
Colorsหรือ Monochromatic) และสีกลมกลืน (Color Harmony) ตามล าดับ ดานความลึก 
ไดแก ความลึกแบบมีเสนน าสายตา (Lead-in Lines) และความลึกแบบวางวัตถุไวตรงกลาง
พื้นที่ (Filling the Middle Area) ตามล าดับ ดานเสน ไดแก เสนจากสายตา (Eye Lines) 
และเสนโคง (Curves) ตามล าดับ ดานระดับสี ไดแก ระดับสีสวาง (High Key) ดานลวดลาย
ซ้ า ไดแก การท าลายลวดลายซ้ า (Breaking the Pattern) และลวดลายซ้ าแบบไมปกติ 
(Irregular Pattern) ตามล าดับ ดานพื้นผิว ไดแก พื้นผิวนุมหรือเรียบ (Soft Texture) ดาน
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เสนขอบฟูา ไดแก เสนขอบฟูาอยูต่ า (Low Horizon Line หรือ Below the Center) และ
ดานมุมมอง ไดแก มุมมองภาพปกติ (Normal View หรือ Eye Level) 
  (4) เทคนิควิธีการสรางภาพประกอบ พบวา วัยทวีนผูชายเลือกเทคนิคจาก สี
น้ า (Watercolour) แอรแบรัช (Airbrush) ดินสอสีไม (Coloured Pencil) สีชอลแค (Chalk) สี
เทียน (Crayon) สีอะคริลิค (Acrylic) และสีน้ ามัน (Oil) ตามล าดับ แตวัยทวีนผูหญิงเลือกเทคนิค
จาก สีน้ า (Watercolour) แอรแบรัช (Airbrush) สีชอลแค (Chalk) สีอะคริลิค (Acrylic) สีเทียน 
(Crayon) ดินสอสีไม (Coloured Pencil) และสีน้ ามัน (Oil) ตามล าดับ 
 
 สรุปแนวทางการออกแบบเรขศิลป์ส าหรับวัยทวีนผู๎ชาย ส าหรับจุดจับใจด๎าน "ความ
รัก” จากผลของการวิจัยสามารถแบงการสรุปขอมูลไดเป็น 3 กลุม ไดแก 
  1. กลุํมค าตอบที่แนะน าให๎น าไปใช๎เพื่อการออกแบบอยํางยิ่ง เนื่องจาก
ผูเชี่ยวชาญและกลุมเปูาหมายมีความเห็นที่ตรงกันวา สามารถสื่อถึงจุดจับใจดานนี้ไดดี จ านวน 5 
องคแประกอบ ไดแก 
   1.1 องคแประกอบเรขศิลป ไดแก ชุดสีขางเคียง (Analogous Color 
Scheme) 
   1.2 หลักการออกแบบเรขศิลป ไดแก เอกภาพโดยการตอเนื่องกัน 
(Continuation) 
   1.3 หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย ไดแก สีนุมนวลและสีจาง 
หรือสีเอกรงคแ (Soft and Pale Colorsหรือ Monochromatic) 
   1.4 เทคนิควิธีการสรางภาพประกอบ ไดแก สีน้ า (Watercolour) และ
แอรแบรัช (Airbrush) 
  2. กลุํมค าตอบที่แนะน าให๎น าไปใช๎เพื่อการออกแบบ แมกลุมเปูาหมายจะมี
ความคิดเห็นไมเป็นไปในแนวทางเดียวกันกับผูเชี่ยวชาญ แตผูเชี่ยวชาญใหความเห็นรับรองแลววา 
สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ไดดี เพียงแตอาจไมดึงดูดใจกลุมเปูาหมายเทาที่ควร จ านวน 27 
องคแประกอบ ไดแก 
   2.1 องคแประกอบเรขศิลป ไดแก รูปรางที่ประกอบดวยเสนโคง 
(Curvilinear Shape) รูปรางที่เหมือนจริง หรือรูปรางธรรมชาติ (Realistic or Naturalism 
Shape) เสนโดยนัย (Implied Line) เสนปกต ิ(Visual Line or Actual Line) และการปั๊มนูน 
หรือการปั๊มลึก (Embossing or Debossing) 
   2.2 หลักการออกแบบเรขศิลป ไดแก ความสมดุลแบบรัศมี (Radial 
Balance) ความสมดุลแบบผลึก (Crystallographic Balance) ความสมดุลแบบอสมมาตร 
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(Asymmetry Balance) จังหวะแบบกาวหนา หรือจังหวะแบบพัฒนาการ (Progressive Rhythm) 
การเนนโดยการวางต าแหนง (Emphasis by Placement) และเอกภาพโดยความใกลชิด 
(Proximity) 
   2.3 หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย ไดแก สีกลมกลืน (Color 
Harmony) ความลึกแบบมีเสนน าสายตา (Lead-in Lines) ความลึกแบบวางวัตถุไวตรงกลางพ้ืนที่ 
(Filling the Middle Area) เสนจากสายตา (Eye Lines) เสนโคง (Curves) ระดับสีสวาง (High 
Key) การท าลายลวดลายซ้ า (Breaking the Pattern) ลวดลายซ้ าแบบไมปกติ (Irregular 
Pattern) พ้ืนผิวนุมหรือเรียบ (Soft Texture) ภาพถายแบบเสนขอบฟูาอยูต่ า (Low Horizon 
Line หรือ Below the Center) และมุมมองภาพปกติ (Normal View หรือ Eye Level) 
   2.4 เทคนิควิธีการสรางภาพประกอบ ไดแก ดินสอสีไม (Coloured 
Pencil) สีชอลแค (Chalk) สีเทียน (Crayon) สีอะคริลิค (Acrylic) และสีน้ ามัน (Oil) 
  3. กลุํมค าตอบที่ไมํแนะน าให๎น าไปใช๎เพื่อการออกแบบ เนื่องจากผูเชี่ยวชาญได
ใหความเห็นในระดับความคิดไมแนใจ สวนกลุมเปูาหมายเอง ใหความเห็นตั้งแตรอยละ 49.99 
ลงมา จึงไมสามารถหาขอสรุปไดจากการวิจัยในครั้งนี้ จ านวน 4 องคแประกอบ โดย 2 
องคแประกอบเป็นองคแประกอบเรขศิลป ไดแก เสนแนวเฉียง (Diagonal Line) และเสนแนวนอน 
(Horizontal Line) และอีก 2 องคแประกอบ เป็นหลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย ไดแก 
ความเปรียบตางของน้ าหนักสีต่ า (Low Contrast) และความเปรียบตางของน้ าหนักสีสูง (High 
Contrast)  
 
 สรุปแนวทางการออกแบบเรขศิลป์ส าหรับวัยทวีนผู๎หญิง ส าหรับจุดจับใจด๎าน "ความ
รัก” จากผลของการวิจัยสามารถแบงการสรุปขอมูลไดเป็น 3 กลุม ไดแก 
  1. กลุํมค าตอบท่ีแนะน าให๎น าไปใช๎เพื่อการออกแบบอยํางย่ิง เนื่องจาก
ผูเชี่ยวชาญและกลุมเปูาหมายมีความเห็นที่ตรงกันวา สามารถสื่อถึงจุดจับใจดานนี้ไดดี จ านวน 13 
องคแประกอบ ไดแก 
   1.1 องคแประกอบเรขศิลป ไดแก เสนโดยนัย (Implied Line) การปั๊มนูน 
หรือการปั๊มลึก (Embossing or Debossing) และชุดสีขางเคียง (Analogous Color Scheme) 
   1.2 หลักการออกแบบเรขศิลป ไดแก เอกภาพโดยการตอเนื่องกัน 
(Continuation) และเอกภาพโดยความใกลชิด (Proximity) 
   1.3 หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย ไดแก สีนุมนวลและสีจาง 
หรือสีเอกรงคแ (Soft and Pale Colorsหรือ Monochromatic) และเสนจากสายตา (Eye Lines) 
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   1.4 เทคนิควิธีการสรางภาพประกอบ ไดแก สีน้ า (Watercolour) 
แอรแบรัช (Airbrush) สีชอลแค (Chalk) สีอะคริลิค (Acrylic) สีเทียน (Crayon) และดินสอสีไม 
(Coloured Pencil)  
  2. กลุํมค าตอบที่แนะน าให๎น าไปใช๎เพื่อการออกแบบ แมกลุมเปูาหมายจะมี
ความคิดเห็นไมเป็นไปในแนวทางเดียวกันกับผูเชี่ยวชาญ แตผูเชี่ยวชาญใหความเห็นรับรองแลววา 
สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ไดดี เพียงแตอาจไมดึงดูดใจกลุมเปูาหมายเทาที่ควร จ านวน 19 
องคแประกอบ ไดแก 
   2.1 องคแประกอบเรขศิลป ไดแก รูปรางที่ประกอบดวยเสนโคง 
(Curvilinear Shape) รูปรางที่เหมือนจริง หรือรูปรางธรรมชาติ (Realistic or Naturalism 
Shape) และเสนปกติ (Visual Line or Actual Line)  
   2.2 หลักการออกแบบเรขศิลป ไดแก ความสมดุลแบบรัศมี (Radial 
Balance) ความสมดุลแบบผลึก (Crystallographic Balance) ความสมดุลแบบอสมมาตร 
(Asymmetry Balance) จังหวะแบบกาวหนา หรือจังหวะแบบพัฒนาการ (Progressive Rhythm) 
และการเนนโดยการวางต าแหนง (Emphasis by Placement) 
   2.3 หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย ไดแก สีกลมกลืน (Color 
Harmony) ความลึกแบบมีเสนน าสายตา (Lead-in Lines) ความลึกแบบวางวัตถุไวตรงกลางพ้ืนที่ 
(Filling the Middle Area) เสนโคง (Curves) ระดับสีสวาง (High Key) การท าลายลวดลายซ้ า 
(Breaking the Pattern) ลวดลายซ้ าแบบไมปกติ (Irregular Pattern) พ้ืนผิวนุมหรือเรียบ (Soft 
Texture) ภาพถายแบบเสนขอบฟูาอยูต่ า (Low Horizon Line หรือ Below the Center) และ
มุมมองภาพปกติ (Normal View หรือ Eye Level) 
   2.4 เทคนิควิธีการสรางภาพประกอบ ไดแก สีน้ ามัน (Oil) 
  3. กลุํมค าตอบที่ไมํแนะน าให๎น าไปใช๎เพื่อการออกแบบ เนื่องจากผูเชี่ยวชาญได
ใหความเห็นในระดับความคิดไมแนใจ สวนกลุมเปูาหมายเอง ใหความเห็นตั้งแตรอยละ 49.99 
ลงมา จึงไมสามารถหาขอสรุปไดจากการวิจัยในครั้งนี้ จ านวน 4 องคแประกอบ โดย 2 
องคแประกอบเป็นองคแประกอบเรขศิลป ไดแก เสนแนวเฉียง (Diagonal Line) และเสนแนวนอน 
(Horizontal Line) และอีก 2 องคแประกอบ เป็นหลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย ไดแก 
ความเปรียบตางของน้ าหนักสีต่ า (Low Contrast) ความเปรียบตางของน้ าหนักสีสูง (High 
Contrast)  
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7. ผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบการเลือกใช๎การออกแบบเรขศิลป์ระหวํางวัยทวีนผู๎ชายและวัย

ทวีนผู๎หญิง ส าหรับจุดจับใจด๎าน “ความม่ันคง” 

 
 ผลการเปรียบเทียบพบวา ล าดับในการเลือกใชการออกแบบเรขศิลปที่สามารถสื่อถึงจุดจับ
ใจในดาน “ความมั่นคง" ระหวางวัยทวีนผูชายและวัยทวีนผูหญิง (สามารถดูขอมูลคารอยละ ได
จากบทท่ี 5 ตารางที ่5.22-5.25 และบทที ่6 ตารางที ่6.22-6.25) โดยมีรายละเอียด ดังนี้  
  (1) องคแประกอบเรขศิลป พบวา ทั้งวัยทวีนผูชายและวัยทวีนผูหญิงมีล าดับการ
เลือกใช ดานรูปราง ไดแก รูปรางที่ประกอบดวยเสนตรง (Rectilinear Shape) รูปรางที่เหมือน
จริง หรือรูปรางธรรมชาติ (Realistic or Naturalism Shape) ดานเสน ไดแก เสนปกติ (Visual 
Line or Actual Line) เสนแนวตั้ง (Vertical Line) และเสนแนวนอน (Horizontal Line) 
ตามล าดับ ดานพ้ืนผิว ไดแก พ้ืนผิวเรียบ (Smooth Surface) การเคลือบผิวดาน (Matte 
Coated Surface) และการปั๊มนูน หรือการปั๊มลึก (Embossing or Debossing) ตามล าดับ ดาน
สี ไดแก ชุดสีขางเคียง (Analogous Color Scheme) และชุดสีเอกรงคแ (Monochromatic 
Color Scheme) 
  (2) หลักการออกแบบเรขศิลป พบวา ทั้งวัยทวีนผูชายและวัยทวีนผูหญิงมีล าดับ
การเลือกใช ดานจังหวะ ไดแก จังหวะแบบสลับ (Alternating Rhythm) ดานการเนน และ
ล าดับความส าคัญเพ่ือสรางจุดสนใจ ไดแก การเนนโดยการวางต าแหนง (Emphasis by 
Placement) และการเนนโดยการใชสัดสวน (Emphasis by Scale) ตามล าดับ และดานเอกภาพ 
ไดแก เอกภาพโดยความใกลชิด (Proximity) 
  หลักการออกแบบเรขศิลป แตละดานมีการเรียงล าดับการเลือกใชแยกกัน ดังนี้ 
   - ดานความสมดุล (Balance) โดยวัยทวีนผูชายเลือก ความสมดุลแบบ
รัศมี (Radial Balance) ความสมดุลแบบสมมาตร (Symmetry Balance) และความสมดุล
แบบผลึก (Crystallographic Balance) ตามล าดับ แตวัยทวีนผูหญิงเลือก ความสมดุลแบบ
สมมาตร (Symmetry Balance) ความสมดุลแบบรัศมี (Radial Balance) และความสมดุล
แบบผลึก (Crystallographic Balance) ตามล าดับ 
  (3) หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย พบวา ทั้งวัยทวีนผูชายและวัยทวีน
ผูหญิงมีล าดับการเลือกใช ดานสี ไดแก สีเนน (Accent Color) สีกลมกลืน (Color Harmony) 
และสีในฐานะจุดสนใจ (Color as the Subject) ตามล าดับ ดานความลึก ไดแก ความลึกแบบ
วางวัตถุไวตรงกลางพื้นที่ (Filling the Middle Area) ความลึกแบบเลือกจุดโฟกัส (Selective 
Focus) ความลึกแบบมีเสนน าสายตา (Lead-in Lines) และความลึกแบบเทียบสัดสวน (Scale) 
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ตามล าดับ ดานเสน ไดแก เสนแนวตั้ง (Vertical Lines) และเสนแนวนอน (Horizontal Lines) 
ตามล าดับ ดานระดับสีไดแก ระดับสีสวาง (High Key) ดานลวดลายซ้ า ไดแก ลวดลายซ้ าแบบ
ปกต ิ(Regular Pattern) ดานพื้นผิว ไดแก พื้นผิวนุมหรือเรียบ (Soft Texture) ดานความเปรียบ
ตางของน้ าหนักสี ไดแก ความเปรียบตางของน้ าหนักสีสูง (High Contrast) ดานเสนขอบฟูา 
ไดแก เสนขอบฟูาอยูตรงกลาง (Centered Horizon Line) และเสนขอบฟูาอยูต่ า (Low Horizon 
Line หรือ Below the Center) 
  หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย แตละดานมีการเรียงล าดับการเลือกใช
แยกกัน ดังนี้ 
   - ดานมุมมองภาพ (View Point) โดยวัยทวีนผูชายเลือก มุมมองภาพ
ปกติ (Normal View หรือ Eye Level) และมุมมองภาพจากมุมต่ า (Worm's Eye View หรือ 
Low Angle) ตามล าดับ แตวัยทวีนผูหญิงเลือก มุมมองภาพจากมุมต่ า (Worm's Eye View 
หรือ Low Angle) และมุมมองภาพปกติ (Normal View หรือ Eye Level) ตามล าดับ 
  (4) เทคนิควิธีการสรางภาพประกอบ พบวา วัยทวีนผูชายเลือกเทคนิคจาก 
หมึก (Ink) ภาพกราฟิก / เวกเตอรแ (Graphic / Vector) ถานชารแโคล (Charcoal) สีน้ าทึบแสง 
(Gouache) การสรางภาพสามมิติจากคอมพิวเตอรแ (3D / CGI Rendering) สีอะคริลิค (Acrylic) 
และปากกา (Pen) ตามล าดับ แตวัยทวีนผูหญิงเลือกเทคนิคจาก ภาพกราฟิก / เวกเตอรแ 
(Graphic / Vector) ถานชารแโคล (Charcoal) หมึก (Ink) สีน้ าทึบแสง (Gouache) การสราง
ภาพสามมิติจากคอมพิวเตอรแ (3D / CGI Rendering) สีอะคริลิค (Acrylic) และปากกา (Pen) 
ตามล าดับ 
 
 สรุปแนวทางการออกแบบเรขศิลป์ส าหรับวัยทวีนผู๎ชาย ส าหรับจุดจับใจด๎าน "ความ
ม่ันคง” จากผลของการวิจัยสามารถแบงการสรุปขอมูลไดเป็น 2 กลุม ไดแก 
  1. กลุํมค าตอบท่ีแนะน าให๎น าไปใช๎เพื่อการออกแบบอยํางย่ิง เนื่องจาก
ผูเชี่ยวชาญและกลุมเปูาหมายมีความเห็นที่ตรงกันวา สามารถสื่อถึงจุดจับใจดานนี้ไดดี จ านวน 25 
องคแประกอบ ไดแก 
   1.1 องคแประกอบเรขศิลป ไดแก รูปรางที่เหมือนจริง หรือรูปรางธรรมชาติ 
(Realistic or Naturalism Shape) เสนแนวตั้ง (Vertical Line) เสนแนวนอน (Horizontal Line) 
และพ้ืนผิวเรียบ (Smooth Surface) 
   1.2 หลักการออกแบบเรขศิลป ไดแก ความสมดุลแบบรัศมี (Radial 
Balance) จังหวะแบบสลับ (Alternating Rhythm) การเนนโดยการวางต าแหนง (Emphasis by 
Placement) และการเนนโดยการใชสัดสวน (Emphasis by Scale) 



 

 

389 

   1.3 หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย ไดแก สีเนน (Accent 
Color) ความลึกแบบวางวัตถุไวตรงกลางพ้ืนที่ (Filling the Middle Area) ความลึกแบบเลือกจุด
โฟกัส (Selective Focus) ความลึกแบบมีเสนน าสายตา (Lead-in Lines) เสนแนวตั้ง (Vertical 
Lines) เสนแนวนอน (Horizontal Lines) ลวดลายซ้ าแบบปกติ (Regular Pattern) ความเปรียบ
ตางของน้ าหนักสีสูง (High Contrast) ภาพถายแบบเสนขอบฟูาอยูตรงกลาง (Centered 
Horizon Line) ภาพถายแบบเสนขอบฟูาอยูต่ า (Low Horizon Line หรือ Below the Center) 
มุมมองภาพปกติ (Normal View หรือ Eye Level) และมุมมองภาพจากมุมต่ า (Worm's Eye 
View หรือ Low Angle)  
   1.4 เทคนิควิธีการสรางภาพประกอบ ไดแก หมึก (Ink) ภาพกราฟิก / 
เวกเตอรแ (Graphic / Vector) ถานชารแโคล (Charcoal) สีน้ าทึบแสง (Gouache) และการสราง
ภาพสามมิติจากคอมพิวเตอรแ (3D / CGI Rendering) 
  2. กลุํมค าตอบที่แนะน าให๎น าไปใช๎เพื่อการออกแบบ แมกลุมเปูาหมายจะมี
ความคิดเห็นไมเป็นไปในแนวทางเดียวกันกับผูเชี่ยวชาญ แตผูเชี่ยวชาญใหความเห็นรับรองแลววา 
สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ไดดี เพียงแตอาจไมดึงดูดใจกลุมเปูาหมายเทาที่ควร จ านวน 16 
องคแประกอบ ไดแก 
   2.1 องคแประกอบเรขศิลป ไดแก รูปรางที่ประกอบดวยเสนตรง 
(Rectilinear Shape) เสนปกติ (Visual Line or Actual Line) การเคลือบผิวดาน (Matte 
Coated Surface) การปั๊มนูน หรือการปั๊มลึก (Embossing or Debossing) ชุดสีขางเคียง 
(Analogous Color Scheme) และชุดสีเอกรงคแ (Monochromatic Color Scheme) 
   2.2 หลักการออกแบบเรขศิลป ไดแก ความสมดุลแบบสมมาตร 
(Symmetry Balance) ความสมดุลแบบผลึก (Crystallographic Balance) และเอกภาพความ
ใกลชิด (Proximity) 
   2.3 หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย ไดแก สีกลมกลืน (Color 
Harmony) สีในฐานะจุดสนใจ (Color as the Subject) ความลึกแบบเทียบสัดสวน (Scale) 
ระดับสีสวาง (High Key) และพ้ืนผิวนุมหรือเรียบ (Soft Texture) 
   2.4 เทคนิควิธีการสรางภาพประกอบ ไดแก สีอะคริลิค (Acrylic) และ
ปากกา (Pen) 
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 สรุปแนวทางการออกแบบเรขศิลป์ส าหรับวัยทวีนผู๎หญิงส าหรับจุดจับใจด๎าน "ความ
ม่ันคง” จากผลของการวิจัยสามารถแบงการสรุปขอมูลไดเป็น 2 กลุม ไดแก 
  1. กลุํมค าตอบท่ีแนะน าให๎น าไปใช๎เพื่อการออกแบบอยํางย่ิง เนื่องจาก
ผูเชี่ยวชาญและกลุมเปูาหมายมีความเห็นที่ตรงกันวา สามารถสื่อถึงจุดจับใจดานนี้ไดดี จ านวน 32 
องคแประกอบ ไดแก 
   1.1 องคแประกอบเรขศิลป ไดแก รูปรางที่เหมือนจริง หรือรูปรางธรรมชาติ 
(Realistic or Naturalism Shape) เสนแนวตั้ง (Vertical Line) เสนแนวนอน (Horizontal Line) 
พ้ืนผิวเรียบ (Smooth Surface) การเคลือบผิวดาน (Matte Coated Surface) และชุดสีขางเคียง 
(Analogous Color Scheme) 
   1.2 หลักการออกแบบเรขศิลป ไดแก ความสมดุลแบบสมมาตร 
(Symmetry Balance) ความสมดุลแบบรัศมี (Radial Balance) จังหวะแบบสลับ (Alternating 
Rhythm) การเนนโดยการวางต าแหนง (Emphasis by Placement) และการเนนโดยการใช
สัดสวน (Emphasis by Scale) 
   1.3 หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย ไดแก สีเนน (Accent 
Color) ความลึกแบบวางวัตถุไวตรงกลางพ้ืนที่ (Filling the Middle Area) ความลึกแบบเลือกจุด
โฟกัส (Selective Focus) ความลึกแบบมีเสนน าสายตา (Lead-in Lines) ความลึกแบบเทียบ
สัดสวน (Scale) เสนแนวตั้ง (Vertical Lines) เสนแนวนอน (Horizontal Lines) ระดับสีสวาง 
(High Key) ลวดลายซ้ าแบบปกติ (Regular Pattern) พ้ืนผิวนุมหรือเรียบ (Soft Texture) ความ
เปรียบตางของน้ าหนักสีสูง (High Contrast) เสนขอบฟูาอยูตรงกลาง (Centered Horizon 
Line) เสนขอบฟูาอยูต่ า (Low Horizon Line หรือ Below the Center) มุมมองภาพจากมุมต่ า 
(Worm's Eye View หรือ Low Angle) และมุมมองภาพปกติ (Normal View หรือ Eye Level) 
   1.4 เทคนิควิธีการสรางภาพประกอบ ไดแก ภาพกราฟิก / เวกเตอรแ 
(Graphic / Vector) ถานชารแโคล (Charcoal) หมึก (Ink) สีน้ าทึบแสง (Gouache) การสรางภาพ
สามมิติจากคอมพิวเตอรแ (3D / CGI Rendering) และสีอะคริลิค (Acrylic) 
  2. กลุํมค าตอบที่แนะน าให๎น าไปใช๎เพื่อการออกแบบ แมกลุมเปูาหมายจะมี
ความคิดเห็นไมเป็นไปในแนวทางเดียวกันกับผูเชี่ยวชาญ แตผูเชี่ยวชาญใหความเห็นรับรองแลววา 
สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ ไดดี เพียงแตอาจไมดึงดูดใจกลุมเปูาหมายเทาที่ควร จ านวน 9 
องคแประกอบ ไดแก 
   2.1 องคแประกอบเรขศิลป ไดแก รูปรางที่ประกอบดวยเสนตรง 
(Rectilinear Shape) เสนปกติ (Visual Line or Actual Line) การปั๊มนูน หรือการปั๊มลึก 
(Embossing or Debossing) และชุดสีเอกรงคแ (Monochromatic Color Scheme) 
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   2.2 หลักการออกแบบเรขศิลป ไดแก  ความสมดุลแบบผลึก 
(Crystallographic Balance) และเอกภาพแบบความใกลชิด (Proximity) 
   2.3 หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย ไดแก สีกลมกลืน (Color 
Harmony) และสีในฐานะจุดสนใจ (Color as the Subject) 

2.4 เทคนิควิธีการสรางภาพประกอบ ไดแก ปากกา (Pen) 
 



 

 

บทที ่8 
การประยุกต์ผลการวิจัยเพื่อการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 

ส าหรับวัยทวีนผู๎ชายและวัยทวีนผู๎หญิง 

 
 การประยุกตแผลการวิจัยเพ่ือเป็นแนวทางในการออกแบบบรรจุภัณฑแ โดยมีจุดจับใจจาก
คุณคาหลัก 6 ประการของวัยทวีน โดย มารแติน ลินดแสตรอม ไดแก ความกลัว (Fear) ความเพอฝัน 
(Fantasy) อ านาจควบคุม (Mastery) อารมณแขัน (Humor) ความรัก (Love) และความมั่นคง 
(Stability) เป็นตัวแปรตนในการน าไปออกแบบ 
 จากผลการวิเคราะหแเปรียบเทียบการเลือกใชองคแประกอบเรขศิลป หลักการออกแบบ     
เรขศิลป หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย และเทคนิควิธีการสรางภาพประกอบระหวางวัยทวีน
ผูชายและวัยทวีนผูหญิง โดยเปรียบเทียบจากจุดจับใจขางตน พบวา ล าดับการเลือกใชองคแประกอบ
ตางๆ ในการออกแบบเรขศิลประหวางวัยทวีนผูชายและวัยทวีนผูหญิงจากแตละจุดจับใจ มีความ
แตกตางกันทั้งหมด จึงสามารถสรุปแนวทางในการออกแบบเรขศิลปส าหรับวัยทวีนผูชาย และวัย
ทวีนผูหญิงได 12 แนวทางท่ีแตกตางกัน ไดแก 
 1. แนวทางการออกแบบเรขศิลปจากจุดจับใจดาน "ความกลัว” ส าหรับวัยทวีนผูชาย 
 2. แนวทางการออกแบบเรขศิลปจากจุดจับใจดาน "ความกลัว” ส าหรับวัยทวีนผูหญิง 
 3. แนวทางการออกแบบเรขศิลปจากจุดจับใจดาน "ความเพอฝัน” ส าหรับวัยทวีนผูชาย 
 4. แนวทางการออกแบบเรขศิลปจากจุดจับใจดาน "ความเพอฝัน” ส าหรับวัยทวีนผูหญิง 
 5. แนวทางการออกแบบเรขศิลปจากจุดจับใจดาน "อ านาจควบคุม” ส าหรับวัยทวีนผูชาย 
 6. แนวทางการออกแบบเรขศิลปจากจุดจับใจดาน "อ านาจควบคุม” ส าหรับวัยทวีนผูหญิง 
 7. แนวทางการออกแบบเรขศิลปจากจุดจับใจดาน "อารมณแขัน” ส าหรับวัยทวีนผูชาย 
 8. แนวทางการออกแบบเรขศิลปจากจุดจับใจดาน "อารมณแขัน” ส าหรับวัยทวีนผูหญิง 
 9. แนวทางการออกแบบเรขศิลปจากจุดจับใจดาน "ความรัก” ส าหรับวัยทวีนผูชาย 
 10. แนวทางการออกแบบเรขศิลปจากจุดจับใจดาน "ความรัก” ส าหรับวัยทวีนผูหญิง 
 11. แนวทางการออกแบบเรขศิลปจากจุดจับใจดาน "ความมั่นคง” ส าหรับวัยทวีนผูชาย 
 12. แนวทางการออกแบบเรขศิลปจากจุดจับใจดาน "ความมั่นคง” ส าหรับวัยทวีนผูหญิง 
 
1. ความเป็นมาและความส าคัญของกรณีศึกษา : ผลิตภัณฑ์ระงับกลิ่นกาย 

 ในเชิงของกลุมสินคาที่ผูวิจัยสนใจจะศึกษา ไดเลือกเป็นกลุมผลิตภัณฑแเพ่ือการดูแลตนเอง 
(Personal Care Products) เหตุที่กลุมผลิตภัณฑแนี้ เนื่องจากไดทบทวนวรรณกรรมแลวพบวา 
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 Diane DuBois (DuBois.  2012: online) นางพยาบาลแผนกกุมารเวชที่โรงพยาบาลเด็ก
เซนตแหลุยสแ (St. Louis Children's Hospital) เมืองเซนตแหลุยสแ รัฐมิสซูรี ประเทศสหรัฐอเมริกา 
กลาวไววา “วัยทวีนมีอายุในชวง 8-14 ปี ในชวงนี้เป็นชวงที่ระดับฮอรแโมนมีการเปลี่ยนแปลง ความสูง 
และรูปรางจะเปลี่ยนไป อีกท้ังระบบสืบพันธุแก็เปลี่ยนแปลงไปสูวัยเจริญพันธุแ แตชวงเวลาการ
เปลี่ยนแปลงนี้ก็แตกตางกันไปในแตละคน ขึ้นอยูกับเพศ และเชื้อชาติ 
 ในวัยทวีนนี้ การใชถุงเทาที่มีกลิ่นอับ หรือการมีหมวกที่ดูตลกๆ ก็ยังคงไมหายไปจากวงจร
ชีวิตของเด็กวัยนี้ แตหนาที่ในการดูแลสิ่งเหลานี้ เปลี่ยนจากผูปกครอง ไปเป็นตัวของเด็กวัยทวีนเอง 
พวกเขาเริ่มที่จะมีสวนในการตัดสินใจในการดูแลผิวกาย ผม เล็บ ริมฝีปาก สวนผูปกครองก็จะ
กลายเป็นแคผูใหค าแนะน าในการดูแลรักษาสุขภาพรางกายใหกับเด็กวัยทวีนเทานั้น” 
 นั่นแสดงใหเห็นถึงการที่วัยทวีนจะมีอ านาจในการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑแเพ่ือการดูแลตนเอง 
ชวงวัยนี้ ซึ่งจากการส ารวจผลิตภัณฑแเพ่ือการดูแลตนเองที่วัยทวีนอายุ 8-14 ปี เป็นผูตัดสินใจซื้อ และ
ใชเงินตัวเองซื้อโดยตรง (Primary Market) พบวา สามารถแบงประเภทของสินคาได 7 ประเภท คือ 
  1) ผลิตภัณฑแดูแลรักษาเสนผม 
  2) ผลิตภัณฑแดูแลรักษาผิวหนา 
  3) ผลิตภัณฑแดูแลรักษาสุขภาพในชองปากและฟัน 
  4) ผลิตภัณฑแดูแลรักษารางกาย 
  5) ผลิตภัณฑแดูแลรักษามือ เทา และเล็บ 
  6) ผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกาย 
  7) ผลิตภัณฑแเพ่ืออนามัยส าหรับผูหญิง (Feminine Hygiene Products) เชน 
ผาอนามัย น้ ายาท าความสะอาดจุดซอนเรน 
 ดวยเหตุผลขางตน ผูวิจัยจึงสนใจที่จะเลือกท าสินคาในกลุมผลิตภัณฑแเพ่ือการดูแลตนเอง แต
ดวยความกวางใหญมาก ของจ านวนและชนิดของสินคา ผูวิจัยจึงเลือกผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกาย มา
วิจัยเป็นกรณีศึกษาในครั้งนี้ เหตุที่เลือกผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกาย เนื่องจากไดทบทวนวรรณกรรมแลว
พบวา 
 วิเชียร สันติมหกุลเลิศ ผูอ านวยการตลาด บริษัท โอสถสภา จ ากัด กลาวในปี พ.ศ. 2552 ไว
วา “ปัจจุบันมูลคาตลาดรวมของกลุมผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกายประมาณ 1,591 ลานบาท โดยแบงเป็น
ผลิตภัณฑแประเภทสเปรยแ 73 ลานบาท มีอัตราการเติบโตลดลง 13% สวนประเภทโรลออน 1,057 
ลานบาท มีอัตราการเติบโตเพ่ิมข้ึน 6% และประเภทสติ๊ก 461 ลานบาท ซึ่งปีที่ผานมามีอัตราการ
เติบโต 15%” (ไทยเดยแ ด็อทคอม บริษัทจ ากัด,  2552: ออนไลนแ) 
 ตองหทัย กุวานนทแ ผูอ านวยการผลิตภัณฑแเพ่ือสุขภาพ และผลิตภัณฑแสวนบุคคล บริษัท 
โอสถสภา จ ากัด กลาวในปี พ.ศ. 2554 ไววา “ปัจจุบันมูลคาตลาดรวมของผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกาย มี
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มูลคาการตลาดกวา 1,600 ลานบาท ดวยอัตราการเติบโตเฉลี่ยกวา 8-10 % ตอปี ทั้งนี้เพราะ
พฤติกรรมผูชายไทยยุคใหม หันมาใหความส าคัญกับความมั่นใจและ “ดูดี” ของตัวเองมากข้ึน”  
(วรศักดิ์ ประยูรศุข, บรรณาธิการ,  2554: ออนไลนแ) 
 วรรณิภา ภักดีบุตร รองประธานกรรมการบริหารดานการตลาดผลิตภัณฑแความงาม บริษัท 
ยูนิลีเวอรแ ไทยเทรดดิ้ง จ ากัด กลาวในปี พ.ศ. 2555 ไววา “ภาพรวมตลาดของผลิตภัณฑแระงับกลิ่น
กายยังมีการเติบโตตอเนื่อง ไตรมาสแรกขยายตัวถึง 10% เทียบกับปีกอนที่เติบโตราว 6% และมี
มูลคาตลาดอยูที่ประมาณ 3,500 ลานบาท ขณะที่อัตราการใชผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกายของประเทศ
ไทยถือวายังอยูในระดับต่ าประมาณ 45% และสอดคลองกับประเทศอื่นในภูมิภาคเอเชียดวย ซึ่งเมื่อ
เทียบกับประเทศที่พัฒนาแลวอยางยุโรป สหรัฐฯ อัตราการใชสูงถึง 70-80% การที่อัตราการใช
ผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกายยังต่ าเกิดจากตลาดสื่อสารในมุมของสกินแครแ คือใหผิวขาวเรียบเนียน โดย
ไมไดมุงสรางตลาดวาเป็นผลิตภัณฑแเพ่ือชวยระงับกลิ่นกาย” (โอฬาร สุขเกษม, บรรณาธิการ,  2555: 
ออนไลนแ) 
 เกษม พิพัฒนแเสรีธรรม (เกษม พิพัฒนแเสรีธรรม,  2549: ออนไลนแ) กลาวไววา “เด็กกลุมนี้จะ
เลือกซื้อสินคาแบรนดแที่คนดังใชเพื่อสรางการยอมรับในหมูเพ่ือนและสรางมั่นใจใหตัวเอง ส าหรับ   
แบรนดแที่ตองการประสบความส าเร็จกับลูกคาสายพันธแใหมกลุมนี้ตองรูจักเลนกับ ความกลัว ความ
เพอฝัน อ านาจ อารมณแขัน ความรัก ความมั่นคง แตที่ส าคัญท่ีสุดคือตองท าใหพวกเขาเหลานั้นแนใจ
วา แบรนดแนั้นมีพวกเขาเป็นศูนยแกลางของโลกท่ีเขาชื่นชม อยางที่ MTV ท าส าเร็จมาแลว สินคา    
แบรนดแระดับโลกที่จับตลาดลูกคาสายพันธุแใหมกลุมนี้ เชน L’Oreal Kids, Johnson & Johnson 
Kids, Oral-B Kid Brush, Campbell’s Fun Favorites, Coppertone Kids Sport, Nesquick 
เป็นตน สวนแบรนดแไทยๆ ในบานเราที่จับลูกคากลุมนี้ก็พวกโรลออนตางๆ อยาง Twelve Plus, Exit, 
Focus, และ Tros” 
 ผูวิจัยไดท าการส ารวจชนิดของผลิตภัณฑแเพ่ือชวยระงับกลิ่นกายในประเทศไทย พบวามีอยู 4 
แบบ คือ แบบโรลออน (Roll on) แบบสติ๊ก (Stick) แบบสเปรยแ (Spray) และแบบโคโลญ 
(Cologne) ซ่ึงในประเทศไทยมีแบรนดแผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกายอยูในตลาดเป็นจ านวนมาก ตัวอยาง
แบรนดแผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกาย ส าหรับผูชาย เชน แอ฿กซแ (Axe), เอ็กซิท (Exit), โฟกัส (Focus), 
ทรอส (Tros), วาสลีน เมน (Vaseline Men), นีเวีย ฟอรแ เมน (Nivea for Men), แบน ฟอรแ เมน 
(Ban for Men), เรโซนา เมน (Rexona Men), ลอรีอัล เม็น เอ็กซแเพริ์ท (L'Oreal Men Expert) เป็น
ตน 
 สวนตัวอยางแบรนดแผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกาย ส าหรับผูหญิง เชน เอเวอรแเซนสแ (Eversense), 
ทเวลฟ พลัส (12 Plus), เรโซนา วูเมน (Rexona Women), นีเวีย (Nivea), เฟรช แอนดแ ดราย 
(Fresh and Dry), วีไวตแ (Vivite), โดฟ (Dove) เป็นตน 
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 ในตลาดผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกายในประเทศไทย บริษัทที่มีการก าหนดกลุมเปูาหมายไปที่
กลุมผูหญิงวัยทวีนแบรนดแแรกๆ เป็นสินคาของบริษัท โอสถสภา โดยจ าหนายผลิตภณัฑแในประเภท
เดียวกัน แตแยกยอยเป็นหลายชนิด แตทั้งหมดจะอยูภายใตแบรนดแเดียวกัน (กลยุทธแ Umbrella 
Brand) คือ สินคาแบรนดแ ทเวลฟ พลัส (12 Plus) ซึ่งการตั้งชื่อแบรนดแก็สื่อใหเห็นถึงกลุมเปูาหมายได
ชัดเจน คือมีอายุ 12 ปีขึ้นไป ซึ่งคาบเกี่ยวไปถึงวัยทวีนตอนปลาย ในขณะเดียวกันบริษัท โอสถสภา ก็
ท าตลาดผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกาย โดยจับกลุมเปูาหมายวัยทวีนผูชาย ที่มีมุมมองทัศนคติที่เป็นตัวของ
ตัวเอง ไมยึดติดกับแนวคิดเดิมๆ กลาที่จะแตกตาง ชอบลองสิ่งใหมๆ คือ สินคาแบรนดแ เอ็กซิท (Exit) 
ซึ่งก็จับกลุมเปูาหมายแตกตางจากแบรนดแอ่ืนๆ เชน นีเวีย ฟอรแ เมน (Nivea for Men) และ บิโอเร 
ฟอรแ เมน (Biore for Men) ที่สนใจกลุมผูชายวัยท างาน 
 ดังนั้นผูวิจัยจึงมีความสนใจที่จะน า แบรนดแ เอ็กซิท (Exit) และแบรนดแ ทเวลฟ พลัส (12 
Plus) มาออกแบบเพ่ือเป็นกรณีศึกษา เพ่ือทดสอบผลของการวิจัยในครั้งนี้ 
 

 
 

ภาพประกอบที่ 8.1 ผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกาย ชนิดโรลออน แบรนดแ ทเวลฟ พลัส 

ที่มา : http://shoponline.tescolotus.com/en 

GB/ProductDetail/ProductDetail/6023071737 
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ภาพประกอบที่ 8.2 ผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกาย ชนิดสติ๊ก แบรนดแ ทเวลฟ พลัส 

ที่มา : http://www.positioningmag.com/prnews/prnews.aspx?id=79774 

 

 
 

ภาพประกอบที่ 8.3 ผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกาย ชนิดสเปรยแและโรลออน แบรนดแ เอ็กซิท 

ที่มา : http://www.ryt9.com/s/prg/1156715 
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ภาพประกอบที่ 8.4 สื่อโฆษณาบนเว็บไซตแผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกาย แบรนดแ ทเวลฟ พลัส 

ที่มา : บริษัท โอสถสภา จ ากัด.  (2555).  (ออนไลนแ) 

 
2. ข๎อมูลทางการตลาดผลิตภัณฑ์ระงับกลิ่นกายส าหรับผู๎ชาย 

 บริษัท มารแเก็ตอินโฟ แอนดแ คอมมิวนิเคชั่น จ ากัด ไดสรุปภาพรวมทางการตลาดผลิตภัณฑแ
ระงับกลิ่นกายส าหรับผูชายไววา ผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกายเป็นตลาดที่มีการเปลี่ยนแปลงอยางชัดเจน 
โดยมีตัวแปรดานพฤติกรรมผูบริโภคเปูาหมายเป็นกลไกในการขับเคลื่อนที่ส าคัญ เพราะพฤติกรรม
ผูชายไทยยุคใหมหันมาใหความส าคัญกับความมั่นใจและบุคลิกภาพของตัวเองมากขึ้น โดยจากผล
การส ารวจพบวาผูชายอายุ 18-22 ปี มีความตองการผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกายที่มีประสิทธิภาพในการ
ปกปูองกลิ่นกาย ไดยาวนาน มีกลิ่นหอมติดทนนาน กลิ่นไมเปลี่ยนเมื่อมีเหงื่อออก 
 ดังนั้นตลาดผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกายสินคาจึงคอนขางมีความหลากหลายและมีการพัฒนา
นวัตกรรมใหมอยางตอเนื่องเพ่ือตอบสนองความตองการที่ลึกและกวางขึ้น ทั้งยังเป็นกลยุทธแในการ
ผลักดันใหสินคาเขาถึงคนรุนใหมซึ่งเป็นกลุมเปูาหมายส าคัญ 

 อยางไรก็ตามขนาดตลาดของผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกายส าหรับผูชายยังอยูในฐานที่คอนขาง
จ ากัดเนื่องจากพฤติกรรมการใชยังกระจุกตัวอยูในกลุมคนรุนใหม ในเขตเมืองเป็นหลัก และตลาด
ผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกายส าหรับผูชายยังมีความผันผวนตามภาวะเศรษฐกิจ ซึ่งจะมีผลตอการลด
ความถี่หรือการปรับเปลี่ยนมาซื้อผลิตภัณฑแที่มีขนาดเล็กลง 

 เนื่องจากกลุมเปูาหมายสวนใหญอยู ในระดับกลางจึงมีความออนไหวของภาวการณแ
เปลี่ยนแปลงทางเศรษฐกิจ และจะความระมัดระวังในการใชจายมากขึ้นเมื่อเศรษฐกิจเริ่มไมมั่นคง 
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และในภาวะดังกลาวเกิดขึ้นผูประกอบการจะลดและหยุดการเคลื่อนไหวทางการตลาดเนื่องจากหาก
ใชงบจ านวนมากอาจไมไดยอดขายตามเปูาหมายที่ตั้งไว 

นอกจากนี้มีการวิจัยของบริษัท ไบเออรแสด฿อรแฟ (ประเทศไทย) จ ากัดพบวา ตลาดผลิตภัณฑแ 
Men’s Grooming ขณะนี้ไมไดจ ากัดอยูเฉพาะกลุม “Metrosexual” เทานั้นทั้งนี้จากการเก็บขอมูล 
พฤติกรรมผูบริโภคและการวิจัยการตลาดท าใหพบวา ความเขาใจผิดดังกลาวอาจเกิดจากกระแสของ
กลุมผูชาย Metrosexual ที่ใหความสนใจเรื่องความสวยความงามมากเป็นพิเศษ ใสใจดูแลตัวเองมาก 
ท าใหกลบกลุมความตองการของกลุม “Real-Men” ซึ่งเป็นผูใชจริงไป 

ส าหรับกลุม Real-Men หมายถึง กลุมผูชายที่ในบางครั้งเมื่อมองจากภายนอก อาจไมไดบง
บอกวาเขาเป็นหนุมเจาส าอาง หรือมีคาแรคเตอรแที่สะทอนถึงการดูแลตัวเองอยางชัดเจนเหมือน 
Metrosexual ความตองการของ Real-Men คืออยากมีบุคลิกและภาพลักษณแที่ดูดี ซึ่งชวยเอ้ือตอ
การเขาสังคม และการประสบความส าเร็จในหนาที่การงาน จึงมีความตองการที่รักษาสภาพผิวให
สะอาดสะอาน แตไมไดถึงการยอมเสียเวลาสวนใหญไปกับการดูแลตัวเอง 

อยางไรก็ตามแมวาในปี 2553 ภาพรวมเศรษฐกิจและก าลังซื้อของผูบริโภคเริ่มฟ้ืนตัวขึ้นกวา
ปีที่ผานมา แตก าลังซื้อในตลาดตางจังหวัดยังไมกระเตื้องขึ้นมากนักโดยเฉพาะในกลุมวัยรุนประกอบ
กับผูประกอบการในกลุมผลิตภัณฑแส าหรับผูชายหันไปใหความส าคัญกับการสรางตลาดผลิตภัณฑแ
บ ารุงดูแลผิวหนาและผิวกายส าหรับผูชายมากกวาเนื่องจากเป็นตลาดใหมที่สามารถผลักดันตลาดให
เตบิโตไดอีกมาก 
 บทบาทในการท าตลาดผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกายซ่ึงอยูในตลาดมาคอนขางนานจึงลดลง 
เนื่องจากผูบริโภคมีการรับรูในผลิตภัณฑแเป็นอยางดีแลว  
 ปี 2554 ทิศทางการเคลื่อนไหวในตลาดผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกายส าหรับผูชายยังคงลดลง
อยางตอเนื่อง ทั้งในแงของการใชสื่อโฆษณารวมถึงการน าผลิตภัณฑแใหมเขาสูตลาด แตพบวากลยุทธแ
หลักมุงไปที่การสงเสริมการขาย ณ จุดขาย เนื่องจากสามารถกระตุนการตัดสินใจซื้อไดดีและใชงบ
การลงทุนไมสูง 

 ทั้งนี้สวนหนึ่งเป็นเพราะคูแขงขันในตลาดหลายรายตางยังคงใหความสนใจและตองการ
กระตุนการเติบโตตลาดผลิตภัณฑแส าหรับผูชายประเภทอ่ืนที่ก าลังอยูในชวงขยายตัว โดยเฉพาะ
ผลิตภัณฑแผิวหนาส าหรับผูชาย อยางไรก็ตามยังคงมีการเขามาของแบรนดแใหมอยางตอเนื่อง โดยสวน
ใหญเป็นผลิตภัณฑแจากผูประกอบการที่มีฐานสินคาอยูในกลุมผลิตภัณฑแผิวหนาทั้งในระดับ 

แมสแบรนดแ 
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 ปัจจุบันการขับเคลื่อนตลาดผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกายส าหรับผูชายคอนขางนิ่ง โดยแบรนดแ
หลักเลือกที่จะจัดแคมเปญการตลาดเพ่ือตอกย้ าตราสินคาเป็นบางโอกาสเทานั้น สวนแบรนดแรอง
เลือกที่จะใชการตลาดผานชองทางออนไลนแเพ่ือสื่อสารกับกลุมเปูาหมายโดยตรง 
 

 2.1 สํวนแบํงทางการตลาด 

ตารางที่ 8.1 แสดงมูลคาตลาดผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกายชาย ปี พ.ศ. 2552 – 2556 
ปี มูลคําตลาด (ล๎านบาท) 

2552 733 
2553 800 
2554 1,100 
2555 1,300 
2556 1,500 

 
ที่มา : ปี 2552 บริษัท ไบเออรแ สดอรแฟ (ประเทศไทย) จ ากัด / โพสตแทูเดยแ วันที่ 15 ตุลาคม  

พ.ศ. 2552, ปี 2553 บริษัท ไบโอ คอนซูเมอรแ จ ากัด /ผูจัดการ 360° รายสัปดาหแ 31 พฤษภาคม 
พ.ศ. 2553, ปี 2554 โพสตแทูเดยแ วันที่ 12 มีนาคม พ.ศ. 2554, ปี 2555 บริษัท ยูนิลีเวอรแ ไทย เทรด
ด้ิง จ ากัด / ตลาดวิเคราะหแ วันที่ 1 มกราคม พ.ศ. 2556, ปี 2556 บริษัท ยูนิลีเวอรแ ไทย เทรดดิ้ง / 

โพสตแทูเดยแ วันที่ 8 พฤศจิกายน พ.ศ. 2556 
 
ตารางที่ 8.2 แสดงสวนแบงทางการตลาดผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกายชาย ปี พ.ศ. 2553 
 

ตราสินค๎า สํวนแบํงตลาด (%) 
นีเวีย 40 
ทรอส 15 
เอ็กซิท 15 
แอ็กซแ 12 
โฟกัส 3 
อ่ืนๆ  15 

 
ที่มา : บริษัท ไบโอ คอนซูเมอรแ จ ากัด /ผูจัดการ 360° รายสัปดาหแ วันที่ 31 พฤษภาคม พ.ศ. 2553 
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 2.2 แนวโน๎มทางการตลาด 

  บริษัท มารแเก็ตอินโฟ แอนดแ คอมมิวนิเคชั่น จ ากัด ไดสรุปแนวโนมทางการตลาด
ผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกายส าหรับผูชายไววา ผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกายจะเป็นตลาดที่ขับเคลื่อนและ
เติบโตตามกลไกของแรงซื้อ เนื่องจากผูประกอบการแบรนดแหลักขาดความตอเนื่องในการกระตุน
ตลาด เพราะมุงไปที่การกระตุนตลาดผลิตภัณฑแส าหรับผูชายกลุมอ่ืนเป็นหลัก จึงคาดวาการแขงขันใน
ตลาดจะไมรุนแรงมากนัก 
  ขณะที่ปัจจัยดานเศรษฐกิจอาจจะมีผลกระตอตลาดผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกายส าหรับ
ผูชายไมมีมากนัก เนื่องจากระแสนิยมของกลุมผูชายตองหันมาดูแลตัวเองมากขึ้น เพ่ือสรางความ
มั่นใจในการติดตอ และปฏิสัมพันธแกับผูคนรอบขาง นอกจากนี้กลุมผูชายที่รักษารูปลักษณแของตนเอง 
และไมไดแตงงานมีจ านวนเพ่ิมมากขึ้น ซึ่งถือไดวาเป็นกลุมลูกคาหลักของตลาดนี้ เพราะเป็นกลุม
ลูกคาท่ีมีก าลังซื้อสูง 
 
3. ข๎อมูลทางการตลาดผลิตภัณฑ์ระงับกลิ่นกายส าหรับผู๎หญิง 

 บริษัท มารแเก็ตอินโฟ แอนดแ คอมมิวนิเคชั่น จ ากัด ไดสรุปภาพรวมทางการตลาดผลิตภัณฑแ
ระงับกลิ่นกายส าหรับผูหญิงไววา ปี 2552 ผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกายยังคงมีความเคลื่อนไหวอยาง
ตอเนื่อง โดยเฉพาะการเขามาสวนชิงสวนแบงตลาดในกลุมดิโอ สติ๊ก เซกเมนตแที่เติบโตมากสุดเมื่อ
เทียบกับโรลออนและสเปรยแ ซึ่งจากการส ารวจตลาดพบวา การแนิเยรแ ซึ่งเป็นแบรนดแหลักในตลาด
ผลิตภัณฑแส าหรับผิวหนาไดสงผลิตภัณฑแเขามาท าตลาดเป็นรายใหมลาสุด ทวายังไมมีการสื่อสารทาง
การตลาดเพ่ือสรางการรับรูในวงกวาง รวมถึงการหันกลับมาใหความส าคัญของเซกเมนตแนี้ของ     
แบรนดแทเวลฟ พลัส ของโอสถสภา โดยกลยุทธแการตลาดที่ส าคัญของทเวลฟ พลัส คือการวางแผนให 
“มินิ สติ๊ก” เป็นผลิตภัณฑแหลักในการเขาสูตลาด 

ทั้งท่ีกอนหนานั้น ทเวลฟ พลัส ก็มีผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกายแบบสติ๊กวางจ าหนายมาประมาณ 
4 ปีแลว แตดวยสินคาที่มีจ าหนายเฉพาะขนาดใหญ 20-40 กรัมเทานั้น ท าใหไมสามารถตอบโจทยแ
กลุมเปูาหมายได โดยผลการส ารวจพบวา สาวๆ ที่นิยมใชสติ๊กเพราะตองการความสะดวกยามพกพา 
และท่ีส าคัญตองราคาไมสูง 

หลังการวางจ าหนาย “มินิ สติ๊ก” ท าใหทเวลฟ พลัส มีสัดสวนการจ าหนายมากถึง 80% 
สวนขนาดอ่ืนตั้งแต 20-40กรัม มีสัดสวนเพียง 20% เทานั้น 
 อยางไรก็ตามปัจจัยดานเศรษฐกิจยังเป็นตัวแปรส าคัญที่ท าใหผูประกอบการตัดสินใจที่จะใช
งบประมาณดานการตลาดในระดับที่ต่ าลง รวมถึงการพัฒนาผลิตภัณฑแใหมๆ ออกสูตลาดก็ปรากฏให
เห็นนอยลง ทวาหันมากระตุนแรงซื้อ ณ จุดขายเป็นส าคัญ 
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 ปี 2553 จากสภาพของอากาศในชวงฤดูรอนที่มีระดับอุณหภูมิเพ่ิมสูงขึ้นมาก สงผลใหตลาด
ผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกายมีโอกาสทางการตลาดสูงขึ้นตามไปดวย เนื่องจากปัจจัยดังกลาวยอมท าให
เกิดเหงื่อไดงายและมากขึ้น ทวาผูประกอบการตางใหความส าคัญกับการตอบโจทยแผูบริโ ภคให
สอดคลองกับความตองการใหไดมากที่สุด อาทิเชนการพัฒนาผลิตภัณฑแที่ปกปูองไดนานขึ้น หรือมี
สวนผสมที่ชวยยับยั้งการเกิดเหงื่อ หรือชวยท าใหผิวใตวงแขนขาวขึ้นอยางเป็นธรรมชาติ ซึ่งทั้งหมดนี้
เป็นสรางจุดขายใหม แทนการที่จะเนนเฉพาะในเรื่องของกลิ่นหอมเพียงอยางเดียว 

 สวนดานการแขงขันพบวามีระดับที่รุนแรงมากขึ้น โดยตัวแปรหลักมาจากการกลับมาท าให
อีกครั้งของเรโซนา ซึ่งเป็นแบรนดแที่คอนขางมีความแข็งแกรงประกอบกับลักษณะของผลิตภัณฑแมีจุด
ขายที่ตรงกับความตองการของผูบริโภคในปัจจุบัน 

 ปี 2554 คูแขงขันในตลาดตางเลือกดารา-นักรองทั้งไทยและตางประเทศเขามาเป็นพรีเซ็น
เตอรแใหกับผลิตภัณฑแของตนเองมากขึ้น หลังจากพบวากลยุทธแไอดอล มารแเก็ตติ้งคแ ที่ชวยสงให      
แบรนดแ ทเวลฟ พลัส เป็นที่รูจักและจดจ าอยางรวดเร็ว เพราะกลุมเปูาหมายที่เป็นวัยรุนหญิงตางชื่น
ชอบในตัวศิลปินเหลานี้มาก 

 ภาพรวมของตลาดกลุมผลิตภัณฑแโคโลญและโรลออนวัยรุนหญิง ยังมีโอกาสเติบโตอยาง
ตอเนื่อง โดยปัจจัยหลักมาจากสภาพอากาศในสภาวะโลกรอน ประกอบกับกลุมวัยรุนหญิงมีไลฟสไตลแ
ที่ใสใจตอบุคลิกตัวเองมากข้ึน 

 ขณะที่ปี 2555 ถึงปี 2556 การขยายตัวของตลาดผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกายโดยภาพรวม
ขยายตัวในระดับราว 6-7% โดยอัตราการใชผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกายของประเทศไทยถือวายังอยูใน
ระดับต่ าประมาณ 45% และสอดคลองกับประเทศอ่ืนในภูมิภาคเอเชียดวยซึ่งเมื่อเทียบกับประเทศที่
พัฒนาแลวอยางยุโรป สหรัฐฯอัตราการใชสูงถึง 70-80% 
 ทั้งนี้มีการคาดการณแวา ปัจจัยหนึ่งที่มีผลใหอัตราการใชผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกายยังต่ าเกิด
จากตลาดสื่อสารในมุมของสกินแครแ เชน ท าใหผิวขาว เรียบเนียน โดยไมไดมุงสรางตลาดวาเป็น
ผลิตภัณฑแเพ่ือชวยระงับกลิ่นกายตลาด การจะตอบสนองผูบริโภคใหชัดเกี่ยวกับสินคากลุมนี้จึงตองให
ความรูมากขึ้น หากผูบริโภครับรูถึงฟังกแชันนัลของสินคาอยางตรงจุด ชัดเจนจะชวยผลักดันใหตลาด
เติบโตเร็วขึ้น เพราะเป็นสินคาที่ตอบสนองความตองการพ้ืนฐาน 
 อยางไรก็ตามการแขงขันในตลาดยังคงมีการขับเคลื่อนอยางตอเนื่อง โดยยังคงให
ความส าคัญกับการพัฒนาผลิตภัณฑแใหม เขาสูตลาดเพ่ือกระตุนความตองการใชและตอบสนองความ
ตองการที่หลากหลายมากข้ึน 
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 3.1 สํวนแบํงทางการตลาด 

 

ตารางที่ 8.3 แสดงมูลคาตลาดผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกายหญิง ปี พ.ศ. 2552 – 2556 
 

ปี มูลคําตลาด (ล๎านบาท) 
2552 1,591 
2553 1,790 
2554 1,900 
2555 2,050 
2556 2,190 

 
ที่มา : ปี 2552 บริษัท โอสถสภา จ ากัด / กรุงเทพธุรกิจวันที่ 15 พฤษภาคม พ.ศ. 2552,  
ปี 2553 บริษัท ยูนิลีเวอรแ ไทยเทรดดิ้ง จ ากัด / โพสตแทูเดยแ วันที่ 19 เมษายน พ.ศ. 2553,  

ปี 2554-2555 โพสตแทูเดยแ วันที่ 24 สิงหาคม พ.ศ. 2555,  
ปี 2556 อินมารแเก็ตติ้ง วันที่ 1 ตุลาคม พ.ศ. 2556 

 
 
ตารางที่ 8.4 แสดงสวนแบงทางการตลาดผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกายหญิง ปี พ.ศ. 2556 
 

ตราสินค๎า สํวนแบํงตลาด (%) 
นีเวีย 45 
ทเวลฟ พลัส 19 
เรโซนา 15 
อ่ืนๆ  20 

 
ที่มา : อินมารแเก็ตติ้ง วันที่ 1 ตุลาคม พ.ศ. 2556 

 
 3.2 แนวโน๎มทางการตลาด 

  บริษัท มารแเก็ตอินโฟ แอนดแ คอมมิวนิเคชั่น จ ากัด ไดสรุปแนวโนมทางการตลาด
ผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกายส าหรับผูหญิงไววา แนวโนมผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกาย คาดวาจะขยายตัวใน
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อัตราเฉลี่ยปีละ 5-7% โดยโอกาสในการขยายตัวมาจากอัตราการใชผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกายของคน
ไทยยังมีนอย สภาวะตลาดจึงยังไมถึงจุดของการอ่ิมตัวเชนเดียวกับผลิตภัณฑแของใชสวนตัวอ่ืนๆ โดย
ปัจจุบันสัดสวนการใชผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกายของประชากรไทยเพียงประมาณ 40-50% โดยเฉพาะ
ผูบริโภคในพื้นที่ตลาดตางจังหวัด 

 ท าใหสินคากลุมนี้นาจะยังมีโอกาสในการขยายตัวไดอีกมาก ประกอบกับผูบริโภคยุค
ใหมหันมาใหความส าคัญในการดูแลตนเองมากขึ้น โดยเฉพาะในกลุมที่ตองการผลิตภัณฑแเพ่ือชวย
สรางความม่ันใจในการเขาสังคมคอนขางมาก 

 ขณะเดียวกันกลยุทธแที่จะถูกมาใชเพ่ือชวงชิงสวนแบงตลาด คือ กลยุทธแดาน
ผลิตภัณฑแ ซึ่งจะมีการด าเนินการควบคูไปกับการสงเสริมการตลาดในลักษณะของการท าตลาด 360 
องศา นอกจากนี้ในอนาคตอันใกลมีการคาดการณแวา มีโอกาสที่ผูประกอบการรายใหญจะท าการ
ขยายฐานผลิตภัณฑแครอบคลุมใหครบทุก Segment เพ่ือสรางความแข็งแกรงใหกับตราสินคา 
 
4. ขั้นตอนในการประยุกต์ผลการวิจัยเพื่อการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 

 จากขอมูลทั้งหมดในการวิจัยพบวา แนวคิดหลักจากจุดจับใจจากคุณคาหลัก 6 ประการของ
วัยทวีน ที่มารแติน ลินดแสตรอม ไดท าการศึกษาในดานทัศนคติและพฤติกรรมของเด็กวัยทวีน เป็น
การศึกษาที่ครอบคลุมมากที่สุดเทาที่เคยไดมีการศึกษามา ซึ่งไดด าเนินการไปเมื่อปี พ .ศ. 2546 โดย
บริษัท Millward Brown (บริษัทชั้นน าของโลกในดานการวิจัยและตลาด) ไดรวมท าการวิจัย
ครอบคลุม 70 เมืองใน 15 ประเทศ ทั้งในทวีปยุโรป ทวีปเอเชีย ประเทศสหรัฐอเมริกา และทวีป
อเมริกาใต ดังที่เห็นไดจากสินคาแบรนดแตางๆ ที่ประสบความส าเร็จทั่วโลก ลวนแตใชคุณคาหลักขอ
ใดขอหนึ่ง หรืออาจใชรวมกัน ดังนั้น คุณคาหลัก 6 ประการของวัยทวีนจึงเป็นสิ่งส าคัญที่สามารถ
น ามาใชเป็นจุดจับใจ (Appeal) ในการอางอิงเพ่ือการออกแบบเรขศิลปที่เหมาะสมส าหรับวัยทวีนได
ทุกจุดจับใจ 
 โดยการออกแบบจากกรณีศึกษาในครั้งนี้ มีวัตถุประสงคแเพ่ือการศึกษาเทานั้น มิไดท าการ
ออกแบบเพ่ือวัตถุประสงคแทางการพาณิชยแ หรือวัตถุประสงคแอ่ืนใดทั้งสิ้น อีกท้ังมิไดค านึงถึงระเบียบ 
หรือขอก าหนดทางกฎหมายใดๆ อีกทั้งการเลือกแบรนดแผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกาย เอ็กซิท (Exit) 
ส าหรับวัยทวีนผูชาย และ ทเวลฟ พลัส (12 Plus) ส าหรับวัยทวีนผูหญิงมาท าการพัฒนาออกแบบ
ในครั้งนี ้มิไดสงผลอันใดกับผลของการศึกษาวิจัย แตเป็นการท างานเพียงเพ่ือเป็นกรณีศึกษา
เทานั้น 
 ดังนั้นขอมูลทางการตลาด และองคแประกอบตางๆ เพ่ือการออกแบบ ยกตัวอยางเชน โลโก
ของแบรนดแ แบบตัวอักษร ขนาดของตัวอักษร และขอมูลตางๆ ที่อยูบนบรรจุภัณฑแ จึงเป็นเพียงการ
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ออกแบบเพ่ือทดสอบผลของการวิจัย และเพ่ือใหเห็นตัวอยางงานที่ชัดเจน สมจริงที่สุด ซึ่งจะเป็น
ประโยชนแตอการศึกษาดานการออกแบบเรขศิลปส าหรับวัยทวีนตอไป 

 
 

 

 
แผนภูมิที่ 8.1 แสดง 5 ขั้นตอนของการออกแบบสรางสรรคแบรรจุภัณฑแ 

 
 
 ผลการวิจัยครั้งนี้สามารถสรุปไดวา การเปรียบเทียบล าดับการเลือกใชองคแประกอบเรขศิลป 
หลักการออกแบบเรขศิลป หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย และเทคนิควิธีการสราง
ภาพประกอบระหวางวัยทวีนผูชายและวัยทวีนผูหญิง โดยเปรียบเทียบจากจุดจับใจทั้ง 6 ประการ 
มีความแตกตางกันทั้งหมด ดังนั้น แนวทางในการออกแบบเรขศิลปส าหรับวัยทวีนผูชายและวัยทวีน
ผูหญิง จงึมีแนวทางในการออกแบบได 12 แนวทางท่ีแตกตางกัน ซึ่งผูวิจัยไดน าผลการวิจัยมา
ประยุกตแสรางสรรคแเป็นกระบวนการออกแบบ 5 ขั้นตอนดังนี้ 
 4.1 ขั้นตอนที่ 1: การเลือกอัตลักษณ์ของแบรนด์จากจุดจับใจเพื่อสร๎างสรรค์งาน
ออกแบบ เพ่ือใหเกิดความเหมาะสมกับการเลือกค าตอบจากจุดจับใจมาท าการทดลองออกแบบ 
ผูวิจัยไดท าการเขียนองคแประกอบของถอยค าที่เป็นอัตลักษณแของแบรนดแ (Brand Identity) โดยมี
พ้ืนฐานมาจากจุดจับใจจากคุณคาหลัก 6 ประการของวัยทวีน เพ่ือใหสามารถสรางความเขาใจกับ
กลุมวัยทวีนวา จะสามารถคาดหวังอะไรที่เกี่ยวกับผลิตภัณฑแ หลังจากการที่เลือกอัตลักษณแของ    
แบรนดแที่มีให เพ่ือใหวัยทวีนแตละเพศไดเลือกอัตลักษณแของแบรนดแที่เหมาะสมกับกลุมของตนเอง 
อีกทั้งยังท าใหเกิดความชัดเจนมากยิ่งขึ้นส าหรับผูวิจัย ในการออกแบบของผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกาย
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แบรนดแ เอ็กซิท (Exit) และทเวลฟ พลัส (12 Plus) โดยในครั้งนี้ผูวิจัยไดสรางสรรคแถอยค าอัตลักษณแ
ของแบรนดแ ตามจุดจับใจทั้ง 6 ประการไวดังนี้ 
 1. ความกลัว (Fear) 
  “ไมมีวันถูกปฏิเสธจากใครๆ (NO to rejection)” 
  นั่นคือ กลัวการไมไดรับการยอมรับจากคนรอบขาง 
 2. ความเพ๎อฝัน (Fantasy) 
  “ทุกคนเป็นซุปตารแได (Everyone can be a superstar)” 
  นั่นคือ ทุกคนมีสิทธิ์ที่จะมีฝันที่เป็นจริง 
 3. อ านาจควบคุม (Mastery) 
  “โลกเป็นของเรา (Rule the world)”  
  นั่นคือ มีโอกาสมากมายอยูขางหนาที่จะใหเราท าในสิ่งที่ตองการ 
 4. อารมณ์ขัน (Humor) 
  “ชีวิต-ควรมองใหเป็นเรื่องนาข า (Sometimes, life is funny)” 
  นั่นคือ ถึงเครียดไปก็ท าอะไรใหดีขึ้นไมได 
 5. ความรัก (Love) 
  “ใครๆ ก็มีสิทธิที่จะมีความรัก (The right to fall in love)” 
  นั่นคือ ไมวาเราจะหนาตาหรือนิสัยอยางไร ก็มีคนจะใหเรารักและรักเรา 
 6. ความม่ันคง (Stability) 
  “ไดเป็นเด็กวัยรุนตลอดไป (Be forever young)” 
  นั่นคือ ไมวาวันนี้ พรุงนี้ หรือวันไหน... เราก็สนุกกับชีวิตไดตลอดไป 
 
 จากนั้นผูวิจัยไดใชวิธีการท ากลุํมสนทนา (Focus group) ครั้งที ่1 เมื่อวันที่ 14 ตุลาคม 
พ.ศ. 2557 โดยผูวิจัยไดอธิบายค าถามและขั้นตอนในการท ากลุมสนทนาใหเด็กวัยทวีนเขาใจกอนที่
จะเริ่มตน ซึ่งวัตถุประสงคแในการท ากลุมสนทนาครั้งนี้ เพ่ือน าอัตลักษณแของแบรนดแทั้ง 6 ประการ
ขางตน ไปใหวัยทวีน 2 กลุม (กลุมท่ี 1 เป็นวัยทวีนผูชายจ านวน 7 คน และกลุมที่ 2 เป็นวัย
ทวีนผูหญิงจ านวน 7 คน) ไดท าการพิจารณาเลือกถอยค าอัตลักษณแของแบรนดแ กลุมละ 1 
ประการ เพ่ือใหผูวิจัยน าไปออกแบบสรางสรรคแงานบรรจุภัณฑแตอไป โดยวัยทวีนกลุมนี้มีคุณสมบัติ
ทางดานกายภาพ และจิตภาพเบื้องตน ดังนี้ 
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  ด๎านกายภาพ (Demographic) 

  - วัยทวีนอายุ 10–14 ปี 
  - มีการศึกษาดี และมีรายไดมั่นคงมาจากผูปกครอง 
  - เริ่มมีการตัดสินใจซื้อสินคาและบริการดวยตนเอง 
  - อาศัยอยูในเขตตัวเมือง 
  - เขาใจและเขาถึงสื่อตางๆ ไดอยางรวดเร็ว เชน อินเตอรแเน็ต โทรทัศนแ นิตยสาร 
หนังสือพิมพแ และวิทยุเป็นตน 
 
  ด๎านจิตภาพ (Psychographic) 
  - ไมคิดวาตนเองเป็นเด็ก แตก็ไมโตถึงขนาดเป็นวัยรุน 
  - มีพฤติกรรมและทัศนคติท่ีก าลังจะพัฒนาจะเขาสูวัยรุน 
  - มีอิสระทางความคิดสามารถปฏิเสธ หรือยอมรับค าแนะน า หรือค าสั่งของผูใหญได 
  - ติดเพ่ือน และตองการการยอมรับจากเพ่ือนสมาชิกในกลุม 
  - ใหความส าคัญกับการคนหาตัวตน เพ่ือสะทอนความเป็นตัวของตัวเองอยางมาก 
  - ใหความส าคัญกับการเลือกสินคาและบริการที่มีแบรนดแ 
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 รายชื่อของวัยทวีนทั้งหมดในการท ากลุมสนทนา ครั้งที่ 1 ไดแก 
  กลุมวัยทวีนผูชาย ประกอบดวย  
  1) ดช.กรกฤษณแ อภิญญากร อายุ 12 ปี 
  2) ดช.โชติวิทยแ ชะบางาม  อายุ 12 ปี 
  3) ดช.กฤตนัน อภิศักดิ์ศิริกุล อายุ 12 ปี 
  4) ดช.จิรวัฒนแ ฉัตรวรโชค  อายุ 12 ปี 
  5) ดช.กานตแ สาระบุตร  อายุ 12 ปี 
  6) ดช.กิจจานนทแ ไชยโยธา อายุ 12 ปี 
  7) ดช.กฤตภาศ รังสิมันตุชาติ อายุ 11 ปี 
 
  กลุมวัยทวีนผูหญิง ประกอบดวย  
  1) ดญ.กัลยากร เจียรภักดี  อายุ 12 ปี 
  2) ดญ.กุลธิดา จุฬาโรจนแมนตรี อายุ 12 ปี 
  3) ดญ.ณภัทร อุไรสมสุรัติ  อายุ 12 ปี 
  4) ดญ.ณัฐนภัทร บุญฤทธิ์  อายุ 11 ปี 
  5) ดญ.ธัญพิชา นพจินดา  อายุ 12 ปี 
  6) ดญ.นาราชา ลีลารัศมี  อายุ 12 ปี 
  7) ดญ.พิชามญชุแ บุณยเกื้อกูล อายุ 12 ปี 
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ภาพประกอบที่ 8.5 การท ากลุมสนทนาในครั้งที่ 1 
 
 
 ผลสรุปจากการท ากลุมสนทนา พบวา วัยทวีนผูชายไดเลือกถอยค าที่เป็นอัตลักษณแของ  
แบรนดแ ไดแก “โลกเป็นของเรา (Rule the world)” ซึ่งเป็นอัตลักษณแของแบรนดแที่ไดจากจุดจับใจ
ดานอ านาจควบคุม (Mastery) โดยวัยทวีนผูชายไดใหเหตุผลในการเลือกโดยสรุปไววา เมื่อโลกเป็น
ของเรา ก็จะท าใหเราเกิดความมั่นใจตามมา และท าใหเราท าอะไรก็ได ไมตองกลัวอะไร ดังนั้น ถา
โลกเป็นของเรา เราจะไดทุกอยางที่คิดหวัง ไมวาจะไดเป็นซุปตารแ ไดความรัก หรือไดการยอมรับจาก
เพ่ือนๆ 
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 สวนวัยทวีนผูหญิงไดเลือกถอยค าที่เป็นอัตลักษณแของแบรนดแ ไดแก “โลกเป็นของเรา (Rule 
the world)” เหมือนกันกับวัยทวีนผูชาย ซึ่งเป็นอัตลักษณแของแบรนดแที่ไดจากจุดจับใจดานอ านาจ
ควบคุม (Mastery) โดยวัยทวีนผูหญิงไดใหเหตุผลในการเลือกโดยสรุปไววา เมื่อโลกเป็นของเรา เรา
จะท าอะไรก็ได เราจะมีอิสระในตัวเอง เราตองการตัดสินใจดวยตนเอง ไมตองการใหใครมาบังคับ จึง
ท าใหเรามีความมั่นใจมากยิ่งขึ้นในการท าสิ่งตางๆ เพราะยังมีสิ่งที่ยังไมเคยลองท า ยังไมไดเรียนรูอีก
มากมาย ทุกอยางอยูที่ใจของเราเองวาอยากจะท าอะไรบาง 
 ดังนั้นผูวิจัยจะไดน าค าตอบจากจุดจับใจทางดานอ านาจควบคุม (Mastery) นี้ ไปท าการ
ออกแบบสรางสรรคแงานเรขศิลปบนบรรจุภัณฑแผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกายเพ่ือวัยทวีนผูชาย และวัย
ทวีนผูหญิง ในขั้นตอนตอๆ ไป 
 
 4.2 ขั้นตอนที่ 2: การออกแบบโครงสร๎างกระป๋องสเปรย์และขวดบรรจุภัณฑ์ ผูวิจัยไดท า
การออกแบบโครงสรางบรรจุภัณฑแผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกายทั้ง 4 ชนิด ไดแก แบบโรลออน แบบสติ๊ก 
แบบสเปรยแ และแบบโคโลญ ส าหรับวัยทวีนผูชาย จ านวน 3 แนวทาง และส าหรับวัยทวีนผูหญิง 
จ านวน 3 แนวทาง ดังนี้ 
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ภาพประกอบที่ 8.6 แสดงการออกแบบโครงสรางบรรจุภัณฑแผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกายส าหรับวัยทวีน

ผูชาย จ านวน 3 แบบ 
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ภาพประกอบที่ 8.7 แสดงการออกแบบโครงสรางบรรจุภัณฑแผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกายส าหรับวัยทวีน
ผูหญิง จ านวน 3 แบบ 
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 จากนั้นผูวิจัยไดใชวิธีการท ากลุํมสนทนา (Focus group) ครั้งที ่ 2 เมื่อวันที่ 6 
กุมภาพันธแ พ.ศ. 2558 โดยผูวิจัยไดอธิบายค าถามและขั้นตอนในการท ากลุมสนทนาใหเด็กวัยทวีน
เขาใจกอนที่จะเริ่มตน ซึ่งวัตถุประสงคแในการท ากลุมสนทนาครั้งนี้ เพ่ือน าโครงสรางบรรจุภัณฑแ
ผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกายทั้ง 6 แบบนี้ ไปใหวัยทวีน 2 กลุม (กลุมท่ี 1 เป็นวัยทวีนผูชายจ านวน 
10 คน และกลุมที่ 2 เป็นวัยทวีนผูหญิงจ านวน 9 คน) ไดท าการพิจารณาเลือกแบบกลุมละ 1 
แบบ เพ่ือใหผูวิจัยน าไปพัฒนารูปแบบตอไป โดยวัยทวีนกลุมนี้มีคุณสมบัติทางดานกายภาพ และ
จิตภาพเชนเดียวกันกับการท ากลุมสนทนาในครั้งแรก 
 รายชื่อของวัยทวีนทั้งหมดในการท ากลุมสนทนา ครั้งที่ 2 ไดแก 
  กลุมวัยทวีนผูชาย ประกอบดวย 
  1) ดช.ศุภวิชญแ จันทรเมธีกุล อายุ 14 ปี 
  2) ดช.ธนทัต วงศแตั้งตน  อายุ 14 ปี 
  3) ดช.ภูมิธรรม บุญสอง  อายุ 14 ปี 
  4) ดช.ณัฐภัทร วีระอาชากุล อายุ 14 ปี 
  5) ดช.ปรุฬหแ บุญยเกื้อกูล  อายุ 14 ปี 
  6) ดช.องศา มหาโพธิกุล  อายุ 14 ปี 
  7) ดช.อนาคิน พัชโรทัย  อายุ 14 ปี 
  8) ดช.วิรุฬหแ จึงสถาปัตยแชัย อายุ 14 ปี 
  9) ดช.วศิน เหลาบัญฑิต  อายุ 14 ปี 
  10) ดช.ศุภณัฐ นิยมวรรณ  อายุ 14 ปี 
 
  กลุมวัยทวีนผูหญิง ประกอบดวย  
  1) ดญ.ณิชา นันทนเจริญกุล อายุ 14 ปี 
  2) ดญ.ณัฎฐณิชา ฉัตรชัยสกุล อายุ 14 ปี 
  3) ดญ.ภัทรานิษฐแ เกตุโตประการ  อายุ 14 ปี 
  4) ดญ.จันทรัสมแ บอเกิด   อายุ 14 ปี 
  5) ดญ.ธนพัต ขจรชัยกุล   อายุ 14 ปี 
  6) ดญ.นวชา ศรัทธาปิยคุณ อายุ 14 ปี 
  7) ดญ.พิณรสา สุวรรณกูฏ อายุ 14 ปี 
  8) ดญ.รวีกร ธัญธาดา  อายุ 14 ปี 
  9) ดญ.เจน เกษมสุวรรณ  อายุ 14 ปี 
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ภาพประกอบที่ 8.8 การท ากลุมสนทนาในครั้งที่ 2 
 
 
 ผลสรุปจากการท ากลุมสนทนา พบวา วัยทวีนผูชายไดเลือกการออกแบบโครงสรางบรรจุ
ภัณฑแผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกาย ในแบบที่ 3 โดยวัยทวีนผูชายไดใหเหตุผลในการเลือกโดยสรุปไววา มี
การออกแบบรูปทรงที่แปลกใหม นาพกพา มีความเทหแ แตยังดูมีความหรูหรา และรูปทรงเหมือน
ไมใชผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกายดี แตอยากใหปรับรูปทรงใหมีขนาดที่ดูเล็กลงกวานี้ 
 สวนวัยทวีนผูหญิงไดเลือกการออกแบบโครงสรางบรรจุภัณฑแผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกายใน
แบบที่ 2 โดยวัยทวีนผูหญิงไดใหเหตุผลในการเลือกโดยสรุปไววา มีการออกแบบรูปทรงที่มีความ
เรียบงายแตยังดูมีสไตลแเกเไกเ และโดยรวมมองแลวรูวามาจากรูปทรงของดอกไม แตอยากใหปรับ
รูปทรงใหมีขนาดกะทัดรัด และพกพาสะดวกกวานี้ 
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 ดังนั้นผูวิจัยจะไดน าค าตอบและความคิดเห็นจากวัยทวีนไปปรับปรุงรูปราง และจะท าการ
ออกแบบสรางสรรคแงานเรขศิลปบนบรรจุภัณฑแผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกายเพ่ือวัยทวีนผูชาย และวัย
ทวีนผูหญิง ในขั้นตอนตอๆ ไป 
 
 4.3 ขั้นตอนที่ 3: สรุปข๎อมูลส าหรับการออกแบบ (Design Brief)  
  4.3.1 ข๎อมูลส าหรับการออกแบบบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ระงับกลิ่นกาย แบรนด์ 
เอก็ซิท (Exit) ส าหรับวัยทวีนผู๎ชาย 
 
ชื่อโครงการ (Title) บรรจุภัณฑแผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกาย เอ็กซิท (Exit) 

 
ข๎อมูลเบื้องต๎น 
(Background) 

บริษัท โอสถสภา จ ากัด ผูจัดจ าหนายผลิตภัณฑแเอ็กซิท ที่ผานมาได
พยายามที่จะสรางความแตกตางในการท าตลาด ดวยการน าเสนออีก
ดานที่ไมสวยหรู มุมมองที่แปลกไมเหมือนใคร เพื่อสะทอนความ
แตกตางและหาจุดยืนของสินคา หรือที่นักการตลาดใหค าก าจัดความ
วา แบด บอย แบรนดแ (Bad Boy Brand) หรือเป็นกลุมคนที่ตองการ
ความแตกตาง เพื่อการมีเอกลักษณแเฉพาะตนเองและพวกพอง 
 
ซึ่งแมวาจะเป็นการตลาดที่ไมไดรับการตอบรับจากสังคม แตจัดเป็น
การท าตลาดที่สามารถสรางตราสินคาที่มีประสิทธิภาพ หากสามารถ
ตอบสนองตอความรูสึกของกลุมเปูาหมายไดอยางชัดเจน 
ตรงไปตรงมา สิ่งที่ไดกลับมาถือวาคุมคากับการเสี่ยงในแงการตลาด 
รายได และที่ส าคัญคือความจงรักภักดีตอตราสินคา เอ็กซิทจึง
พยายามสรางตัวตนที่หลุดจากแคผูชายมีเสนหแ ดูดี ซึ่งนอกจากตัวตน
ที่แตกตางแลว ยอดขายของแบรนดแก็กาวขึ้นมาเป็นอันดับสองใน
ตลาดเด็กมัธยมตนได 
 
ที่มา : บริษัท มารแเก็ตอินโฟ แอนดแ คอมมิวนิเคชั่น จ ากัด 
 

คูํแขํง  
(Competitor) 

คูแขงทางตรง แบรนดแ แอ฿กซแ, ทรอส 
คูแขงทางออม แบรนดแ นีเวีย ฟอรแ เมน, เรโซนา เมน 
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สํวนแบํงทางการตลาด  
(Market Share) 

มูลคาทางการตลาด ในปี พ.ศ. 2556 มีมูลคารวม 1,500 ลานบาท 
โดยแยกเป็น นีเวีย ฟอรแ เมน รอยละ 40, เอ็กซิท รอยละ 15, ทรอส 
รอยละ 15, แอ็กซแ รอยละ 12, โฟกัส รอยละ 3, อ่ืนๆ รอยละ 15  
 

วิเคราะห์ SWOT  
     จุดแข็ง  
     (Strengths) 

1. การรับรูในตราสินคาของผูบริโภคกลุมเปูาหมายตอแบรนดแถือวา
อยูในเกณฑแดี 
2. เอ็กซิทมีความหลากหลายดานผลิตภัณฑแทั้งประเภทโคโลญ บอดี้
สเปรยแ โรลออน และกลิ่น สงผลใหเขาถึงความตองการของผูบริโภค
ไดกวาง  
3. เป็นสินคาในเครือบริษัท โอสถสภา จ ากัด จึงมีความแข็งแกรงใน
ดานการกระจายสินคาและการเขาถึงชองทางจัดจ าหนายหลาย
รูปแบบ  
4. มีการเคลื่อนไหวในรูปแบบทั้งโปรดักสแไลนแเอ็กซแเทนชั่น (Product 
Line Extension) จากออกสินคารุนใหมตอเนื่อง 
 

     จุดอํอน  
     (Weaknesses) 

1. ครองสวนแบงการตลาดต่ า และมีระยะหางจากผูน าตลาด (ของ
กลุมเปูาหมายที่เป็นผูชายทุกกลุม) คอนขางมาก 
2. ขาดการขับเคลื่อนดานการสื่อสารทางการตลาดที่ตอเนื่อง 
3. ยังไมสามารถเจาะเขาสูกลุมเปูาหมายในระดับวัยท างานได ซึ่งเป็น
ฐานตลาดที่ใหญและมีก าลังซื้อ 
4. กลุมเปูาหมายกระจุกตัวอยูในกลุมวัยรุน ซึ่งยังไมมีความจงรักภักดี
ตอตราสินคา 
 

     โอกาส  
     (Opportunities) 

1. ประเทศไทยอยูในเขตอากาศรอนชื้น ประชาชนจึงมีเกิดเหงื่อและ
กลิ่นตัวไดงาย ดังนั้นโอกาสในการใชผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกายมีมาก 
2. ผูบริโภครุนใหมใหความส าคัญกับบุคลิกภาพและการสราง
ภาพลักษณแที่ดีคอนขางมาก เนื่องจากตองท างานนอกบานจึงมี
โอกาสพบปะผูคนมากขึ้นและการมีกลิ่นตัวที่หอมจึงถือเป็นสวนหนึ่ง
ของการมีบุคลิกภาพที่ดี 
3. สถานการณแทางเศรษฐกิจในประเทศเริ่มมีแนวโนมฟ้ืนตัวขึ้น 
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สงผลใหผูบริโภคมีความเชื่อม่ันและก าลังซื้อที่ดีขึ้น 
4. ผลิตภัณฑแในตลาดระงับกลิ่นกายมีความหลากหลายและมีการ
พัฒนาเพื่อใหตอบสนองความตองการไดท้ังในเชิงลึกและกวาง สงผล
ใหผูบริโภคมีทางเลือกในการใชสินคามากข้ึน 
5. ราคาจ าหนายผลิตภัณฑแผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกายต่ ากวาน้ าหอม 
สงผลใหเขาถึงกลุมเปูาหมายระดับกลางและลางไดดี 
 

     อุปสรรค  
     (Threats) 

1. อัตราการใชผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกายอยูในเกณฑแต่ ามาอยาง
ตอเนื่อง ทั้งนี้เพราะผูบริโภคนิยมใชน้ าหอมมากกวา เนื่องจากการใช
น้ าหอมสะทอนถึงการมีรสนิยมไดมากกวา 
2. การใชผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกายมักทิ้งคราบเหลืองติดเสื้อผา 
3. การแขงขันในตลาดอยูในเกณฑแสูง 
4. การขยายตัวของตลาดอยูในเกณฑแต่ าเมื่อเทียบกับผลิตภัณฑแของ
ใชสวนบุคคลประเภทอ่ืน 
 
ที่มา : บริษัท มารแเก็ตอินโฟ แอนดแ คอมมิวนิเคชั่น จ ากัด 
 

กลุํมเป้าหมายหลัก  
(Target) 

ด๎านกายภาพ (Demographic) 

   • วัยทวีนผูชายอายุ 10–14 ปี 

   • มีการศึกษาดีทั้งจากภายใน และภายนอกหองเรียน  

   • มีรายไดม่ันคง ไดรับการเอาใจใสอยางดีจากผูปกครอง จึงมี
ความพรอมในทุกดาน และมีก าลังซื้อมหาศาล 

   • เริ่มมีการตัดสินใจซื้อสินคา และบริการดวยตนเอง  

   • อาศัยอยูในเขตตัวเมือง  

   • เขาใจและเขาถึงสื่อตางๆ ไดอยาง รวดเร็ว เชน อินเตอรแเน็ต 
โทรทัศนแ นิตยสาร หนังสือพิมพแ และวิทยุ เป็นตน 
 
ด๎านจิตภาพ (Psychographic) 
   • ไมคิดวาตนเองเป็นเด็ก แตก็ไมโตถึงขนาดเป็นวัยรุน  
   • มีพฤติกรรมและทัศนคติที่ก าลังจะพัฒนาจะเขาสูวัยรุน  
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   • ฉลาด มีไหวพริบ มีการตัดสินใจที่ดี และรูจักตอรอง  
   • มีอิสระทางความคิด มีความคิดเห็นในแบบของตนเอง กลาที่จะ
แตกตาง และมีอิทธิพลตอผูปกครองสูง สามารถปฏิเสธ หรือยอมรับ
ค าแนะน าหรือค าสั่งของผูปกครองได  
   • มีการแขงขันในกลุมสูง ชอบอวด ชอบคุยในสิ่งที่ท าใหตนเอง
ไดรับการยกยองจากเพ่ือน  
   • ใหความส าคัญกับการคนหาตัวตน เพ่ือสะทอนความเป็นตัวของ
ตัวเองอยางมาก  
   • ใหความส าคัญกับการเลือกสินคา และบริการที่มีแบรนดแ 
(young consumers in training) สามารถเลือกสรรเอง และทวีนรู
เรื่องแบรนดแดีกวาผูใหญหลายๆ คน  

   • มีความหวังและความฝันในแบบที่ไมธรรมดา วัยทวีนจะสนใจ
ในสิ่งที่อยูในระดับที่เหนือกวาในทุกเรื่อง 
 

วัตถุประสงค์  
(Communication 
Objective) 
 

เพ่ือสรางการรับรูและจดจ าตัวในตนที่แตกตางของแบรนดแ เอ็กซิท 

สิ่งท่ีต๎องการจะบอก  
(WHAT to communicate: 
key message) 
 

“โลกเป็นของเรา (Rule the world)” ไมตองกลัวอะไร ท าทุกสิ่งทุก
อยางดวยความมั่นใจ (Free & Confidence) 

รูปแบบ และลักษณะของการ
น าเสนอ (HOW to 
communicate: 
characteristic, mood & 
tone) 
 
 
 

Brave, Powerful, Expressive, and Bragful 
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สิ่งท่ีสนับสนุนแนวความคิด 
(Support) 

การวางบุคลิกภาพของเอ็กซิทคือ การเป็นชายหนุมที่ดูซา ปุวน และ
ปั่นหัวผูหญิงอยางรายกาจ ซึ่งไดท าการสื่อสารจุดนี้ไปยัง
กลุมเปูาหมายผานสื่อโฆษณาที่เป็นภาพผูหญิง 3 คนตอยกันเพื่อแยง
ผูชาย แมวาจะถูกตอตานจากคนและสถาบันมากมาย แตกระแสที่
เกิดข้ึนท าใหเกิดการรับรูในตราสินคาเอ็กซิทอยางกวางขวางและ
รวดเร็ว โดยภาพลักษณแที่เอ็กซิทพยายามสื่อออกไปยังกลุมเปูาหมาย 
คือ คนดีผูหญิงไมชอบ เอ็กซิทจึงพยายามสรางตัวตนที่หลุดจากแค
ผูชายมีเสนหแ ดูดี ซึ่งนอกจากตัวตนที่แตกตางแลว ยอดขายของ    
แบรนดแก็กาวขึ้นมาเป็นอันดับสองในตลาดเด็กมัธยมตนได 
 
ที่มา : บริษัท มารแเก็ตอินโฟ แอนดแ คอมมิวนิเคชั่น จ ากัด 
 

สิ่งท่ีคาดวําจะได๎รับ  
(Desired Response) 

กลุมเปูาหมายชอบในความแตกตางของแบรนดแ เอ็กซิท 
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  4.3.2 ข๎อมูลส าหรับการออกแบบบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ระงับกลิ่นกาย แบรนด์ 
ทเวลฟ์ พลัส (12 Plus) ส าหรับวัยทวีนผู๎หญิง 
 
ชื่อโครงการ (Title) บรรจุภัณฑแผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกาย ทเวลฟ พลัส (12 Plus) 

 
ข๎อมูลเบื้องต๎น 
(Background) 

บริษัท โอสถสภา จ ากัด เริ่มตน ทเวลฟ พลัส ในปี พ.ศ. 2535 ดวย
การท าการตลาดผลิตภัณฑแโคโลญ โดยมุงไปที่กลุมเปูาหมายอายุ 

12–15 ปี เป็นกลุมเปูาหมายหลัก และวัยรุนเป็นกลุมเปูาหมายรอง 
ในสมัยนั้นทเวลฟ พลัส เป็นแบรนดแแรกท่ีท าตลาดผูหญิงในกลุม
วัยรุน และวัยรุนตอนตัน (Pre-teen) เป็นครั้งแรกในประเทศไทย 
 
ทเวลฟ พลัส สรางแบรนดแภายใตแนวคิดเดียวเพ่ือสงเสริมผลิตภัณฑแ
ทั้งหมด นอกจากนี้ทางดานการตลาดและกลยุทธแการสื่อสารโดยใช 
Idol Marketing ซึ่งท าใหแบรนดแทเวลฟ พลัส สงผลใหภาพลักษณแ
ของแบรนดแมีความทันสมัยมากข้ึน และสามารถสรางการจดจ าและ
เขาถึงกลุมเปูาหมายในวงกวางไดขึ้น อีกท้ังทเวลฟ พลัส ยังเป็น   
แบรนดแอันดับหนึ่งในตลาดผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกายของกลุมผูหญิง
ชวงวัยรุนตอนตนอีกดวย 
 
ที่มา : บริษัท มาร์เก็ตอินโฟ แอนด์ คอมมวินิเคชัน่ จ ากดั 
 

คูํแขํง (Competitor) คูแขงทางตรง แบรนดแ เอเวอรแเซนสแ 
คูแขงทางออม แบรนดแ นีเวีย, เรโซนา 
 

สํวนแบํงทางการตลาด  
(Market Share) 

มูลคาทางการตลาด ในปี พ.ศ. 2556 มีมูลคารวม 2,190 ลานบาท 
โดยแยกเป็น นีเวีย รอยละ 45, ทเวลฟ พลัส รอยละ 19, เรโซนา 
รอยละ 15, อ่ืนๆ รอยละ 20 
 

วิเคราะห์ SWOT  
     จุดแข็ง  
     (Strengths) 

1. ตราสินคามีความแข็งแกรงในตลาดผลิตภัณฑแที่ตอบสนองความ
ตองการของกลุมเปูาหมายอายุระหวาง 12-18 ปี 
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2. ทเวลฟ พลัส มีความหลากหลายดานผลิตภัณฑแทั้งประเภทโคโลญ 
บอดี้สเปรยแ โรลออน และดานกลิ่นหอม สงผลใหเขาถึงความตองการ
ของผูบริโภคไดกวาง 
3. เป็นสินคาในเครือบริษัท โอสถสภา จ ากัด จึงมีความแข็งแกรงใน
ดานการกระจายสินคา และการเขาถึงชองทางจัดจ าหนายหลาย
รูปแบบ 
4. มีความเคลื่อนไหวในรูปแบบทั้งโปรดักสแไลนแเอ็กซแเทนชั่น 
(Product Line Extension) ออกสินคารุนใหมในแบรนดแทเวลฟ 
พลัสอยางตอเนื่อง 
5. ทเวลฟ พลัส ใหความส าคัญกับการขับเคลื่อนทางการตลาดเป็น
อยางมากโดยเฉพาะการใชสื่อโฆษณาท่ีเลือกใชพรีเซ็นเตอรแที่มี
ชื่อเสียงทั้งไทยและเกาหลี สงผลใหเกิดการจดจ าในตราสินคาใน
กลุมเปูาหมายไดดี 
 

     จุดอํอน  
     (Weaknesses) 

1. ทเวลฟ พลัส ยังไมสามารถเจาะเขาสูตลาดผลิตภัณฑแระงับกลิ่น
กายส าหรับกลุมอายุ 20 ปีขึ้นไปได เนื่องจากภาพลักษณแตราสินคา
ผูกติดกับการเป็นสินคาของเด็กคอนขางมาก 
2. ยังไมแข็งแกรงในกลุมผลิตภัณฑแโรลออนซึ่งเป็นตลาดที่มีขนาด
ใหญที่สุดในกลุมตลาดผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกาย 
3. เขาสูตลาดผลิตภัณฑแประเภทโรลออนและบอดี้สเปรยแชา สงผลให
แบรนดแเขาถึงกลุมเปูาหมายระดับวัยท างานซึ่งมีก าลังซื้อและเป็นฐาน
ตลาดส าคัญไดคอนขางนอย 
4. ครองสวนแบงการตลาดผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกายไมสูงและมี
ระยะหางจากผูน าตลาด (ของกลุมเปูาหมายที่เป็นผูหญิงทุกกลุม) 
คอนขางมาก 
5. ในฐานะผูน าในตลาดผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกายส าหรับวัยรุน
ตอนตน สงผลใหทเวลฟ พลัส ตองมีบทบาทในการกระตุนตลาด
อยางตอเนื่องเพ่ือใหตลาดขยายตัว ซึ่งจะมีผลตอการสรางรายไดให
เติบโตของแบรนดแ 
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     โอกาส  
     (Opportunities) 

1. ประเทศไทยอยูในเขตอากาศรอนชื้น ประชาชนจึงมีเกิดเหงื่อและ
กลิ่นตัวไดงาย ดังนั้นโอกาสในการใชผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกายมีมาก 
2. ผูบริโภครุนใหมใหความส าคัญกับบุคลิกภาพและการสราง
ภาพลักษณแที่ดีคอนขางมาก เนื่องจากตองท างานนอกบานจึงมี
โอกาสพบปะผูคนมากขึ้นและการมีกลิ่นตัวที่หอมจึงถือเป็นสวนหนึ่ง
ของการมีบุคลิกภาพที่ดี 
3. สถานการณแทางเศรษฐกิจในประเทศเริ่มมีแนวโนมฟ้ืนตัวขึ้น 
สงผลใหผูบริโภคมีความเชื่อมั่นและก าลังซื้อที่ดีขึ้น 
4. ผลิตภัณฑแในตลาดระงับกลิ่นกายมีความหลากหลายและมีการ
พัฒนาเพื่อใหตอบสนองความตองการไดทั้งในเชิงลึกและกวาง สงผล
ใหผูบริโภคมีทางเลือกในการใชสินคามากข้ึน 
5. ราคาจ าหนายผลิตภัณฑแผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกายต่ ากวาน้ าหอม 
สงผลใหเขาถึงกลุมเปูาหมายระดับกลางและลางไดดี 
 

     อุปสรรค  
     (Threats) 

1. อัตราการใชผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกายอยูในเกณฑแต่ ามาอยาง
ตอเนื่อง ทั้งนี้เพราะผูบริโภคนิยมใชน้ าหอมมากกวา เนื่องจากการใช
น้ าหอมสะทอนถึงการมีรสนิยมไดมากกวา 
2. การใชผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกายมักทิ้งคราบเหลืองติดเสื้อผา 
3. การแขงขันในตลาดอยูในเกณฑแสูง 
4. การขยายตัวของตลาดอยูในเกณฑแต่ าเมื่อเทียบกับผลิตภัณฑแของ
ใชสวนบุคคลประเภทอ่ืน 
 
ที่มา : บริษัท มารแเก็ตอินโฟ แอนดแ คอมมิวนิเคชั่น จ ากัด 
 

กลุํมเป้าหมายหลัก  
(Target) 

ด๎านกายภาพ (Demographic) 

   • วัยทวีนผูหญิงอายุ 10–14 ปี 

   • มีการศึกษาดีทั้งจากภายใน และภายนอกหองเรียน  

   • มีรายไดม่ันคง ไดรับการเอาใจใสอยางดีจากผูปกครอง จึงมี
ความพรอมในทุกดาน และมีก าลังซื้อมหาศาล 

   • เริ่มมีการตัดสินใจซื้อสินคา และบริการดวยตนเอง  
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   • อาศัยอยูในเขตตัวเมือง  

   • เขาใจและเขาถึงสื่อตางๆ ไดอยาง รวดเร็ว เชน อินเตอรแเน็ต 
โทรทัศนแ นิตยสาร หนังสือพิมพแ และวิทยุ เป็นตน 
 
ด๎านจิตภาพ (Psychographic) 
   • ไมคิดวาตนเองเป็นเด็ก แตก็ไมโตถึงขนาดเป็นวัยรุน  
   • มีพฤติกรรมและทัศนคติที่ก าลังจะพัฒนาจะเขาสูวัยรุน  
   • ฉลาด มีไหวพริบ มีการตัดสินใจที่ดี และรูจักตอรอง  
   • มีอิสระทางความคิด มีความคิดเห็นในแบบของตนเอง กลาที่จะ
แตกตาง และมีอิทธิพลตอผูปกครองสูง สามารถปฏิเสธ หรือยอมรับ
ค าแนะน าหรือค าสั่งของผูปกครองได  
   • มีการแขงขันในกลุมสูง ชอบอวด ชอบคุยในสิ่งที่ท าใหตนเอง
ไดรับการยกยองจากเพ่ือน  
   • ใหความส าคัญกับการคนหาตัวตน เพ่ือสะทอนความเป็นตัวของ
ตัวเองอยางมาก  
   • ใหความส าคัญกับการเลือกสินคา และบริการที่มีแบรนดแ 
(young consumers in training) สามารถเลือกสรรเอง และทวีนรู
เรื่องแบรนดแดีกวาผูใหญหลายๆ คน  

   • มีความหวังและความฝันในแบบที่ไมธรรมดา วัยทวีนจะสนใจ
ในสิ่งที่อยูในระดับที่เหนือกวาในทุกเรื่อง 
 

วัตถุประสงค์  
(Communication 
Objective) 
 

ผลิตภัณฑแของแบรนดแ ทเวลฟ พลัส เพ่ิมเสนหแของความเป็นผูหญิง
ใหกับคุณได 
 
 

สิ่งท่ีต๎องการจะบอก  
(WHAT to communicate: 
key message) 
 

“โลกเป็นของเรา (Rule the world)” เราจะมีอิสระในตัวเอง อยาก
ท าอะไรก็ท าได เพราะยังมีสิ่งที่ยังไมเคยลองท าอีกมากมาย 
(Enjoying life) 
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รูปแบบ และลักษณะของการ
น าเสนอ (HOW to 
communicate: 
characteristic, mood & 
tone) 
 

Glamorous, Fun, Exciting, Playful, and Friendly 

สิ่งท่ีสนับสนุนแนวความคิด 
(Support) 

ทเวลฟ พลัส เป็นธุรกิจที่สรางแรงบันดาลใจกับผูหญิงสาว เพ่ือให
กลาแสดงออกถึงเสนหแภายในตัวเอง และที่จะชวยใหพวกเธอ
สามารถจับใจผูคนรอบตัวได ในทุกๆ วัน 
 
ทเวลฟ พลัส พยายามคนหาความตองการของผูหญิง แรงจูงใจใน
ชีวิตของพวกเธอ และความรูสึกภายในตัวที่มีตอความงาม ซึ่งอยูบน
พ้ืนฐานของต านานของ ทเวลฟ พลัส ที่เป็นผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกาย
แบรนดแแรก ที่สรางขึ้นเพ่ือวัยรุน และวัยรุนตอนตน แตก็ยังคงรักษา
ความผูกพันเกี่ยวเนื่องกันไปจนถึงวัยสาว ดวยค าสัญญาที่จะเป็นแรง
บันดาลใจใหผูหญิงทุกคนสามารถเปลงประกายเสนหแในตัวเองไดใน
ทุกสถานการณแ 
 
ที่มา : Superbrands Thailand 
 

สิ่งท่ีคาดวําจะได๎รับ  
(Desired Response) 

กลุมเปูาหมายบอกตอถึงการเพ่ิมเสนหแความเป็นผูหญิงในตัวเอง 
สามารถเกิดขึ้นไดทุกที่ ทุกเวลา จากผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกาย  
แบรนดแ ทเวลฟ พลัส 
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 4.4 ขั้นตอนที่ 4: การออกแบบเรขศิลป์ลงบนบรรจุภัณฑ์ ครั้งที่ 1 ผูวิจัยไดรวบรวมขอมูล
ประกอบดวย (1) ขอมูลค าตอบจากผลของการวิจัยดานองคแประกอบเรขศิลป หลักการออกแบบ  
เรขศิลป หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย และเทคนิควิธีการสรางภาพประกอบส าหรับวัยทวีน
ผูชายและวัยทวีนผูหญิง จากจุดจับใจดานอ านาจควบคุม (Mastery) (2) ขอมูลจากขั้นตอนที่ 1 โดย
วัยทวีนทั้งสองเพศจากกลุมสนทนาไดเลือกถอยค าที่เป็นอัตลักษณแของแบรนดแที่เหมือนกันไดแก 
“โลกเป็นของเรา (Rule the world)” ซึ่งเป็นอัตลักษณแของแบรนดแที่ไดจากจุดจับใจดานอ านาจ
ควบคุม (Mastery) (3) ขอมูลจากขั้นตอนที่ 2 โดยวัยทวีนผูชายและวัยทวีนผูหญิงจากกลุมสนทนา
สามารถสรุปโครงสรางกระปองสเปรยแและขวดบรรจุภัณฑแผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกายทั้ง 4 ชนิด (แบบ
โรลออน แบบสติ๊ก แบบสเปรยแ และแบบโคโลญ) และ (4) ขอมูลจากขั้นตอนที่ 3 ซึ่งเป็นการสรุป
ขอมูลส าหรับการออกแบบ (Design Brief) เพ่ือเป็นแนวทางในการออกแบบเรขศิลปในครั้งนี้ โดย
ผูวิจัยไดท าการออกแบบบรรจุภัณฑแส าหรับวัยทวีนผูชาย จ านวน 2แนวทาง และส าหรับวัยทวีน
ผูหญิง จ านวน 2แนวทาง ที่สื่อถึง “โลกเป็นของเรา (Rule the world)” นั่นคือ มีโอกาสมากมายอยู
ขางหนาที่จะใหเราท าในสิ่งที่ตองการ โดยสื่อสารผานการออกแบบเรขศิลปและภาพประกอบที่มา
จากกิจกรรมในดานตางๆ ที่วัยทวีนสนใจ ใฝุฝันที่จะท าหรือใฝุฝันจะเป็น มีความพิเศษ และยัง
สามารถน าไปคุยอวดเพื่อสรางความม่ันใจใหกับตนเอง ดังนี้ 
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ภาพประกอบที่ 8.9 แสดงการออกแบบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑแผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกายส าหรับ 
วัยทวีนผูชาย แนวทางท่ี 1 
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ภาพประกอบที่ 8.10 แสดงการออกแบบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑแผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกายส าหรับ 
วัยทวีนผูชาย แนวทางที่ 2 
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ภาพประกอบที่ 8.11 แสดงการออกแบบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑแผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกายส าหรับ 
วัยทวีนผูหญิง แนวทางท่ี 1 
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ภาพประกอบที่ 8.12 แสดงการออกแบบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑแผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกายส าหรับ 
วัยทวีนผูหญิง แนวทางท่ี 2 
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 จากนั้นผูวิจัยไดใชวิธีการท ากลุํมสนทนา (Focus group) ครั้งที ่3 เมื่อวันที่ 8 เมษายน 
พ.ศ. 2558 โดยผูวิจัยไดอธิบายค าถามและขั้นตอนในการท ากลุมสนทนาใหเด็กวัยทวีนเขาใจกอนที่
จะเริ่มตน ซึ่งวัตถุประสงคแในการท ากลุมสนทนาครั้งนี้ เพ่ือน าการออกแบบเรขศิลปบนโครงสราง
บรรจุภัณฑแผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกายทั้ง 4 แบบนี้ ไปใหวัยทวีน 2 กลุม (กลุมท่ี 1 เป็นวัยทวีน
ผูชายจ านวน 9 คน และกลุมท่ี 2 เป็นวัยทวีนผูหญิงจ านวน 14 คน) ไดท าการพิจารณาเลือกแบบ
กลุมละ 1 แบบ เพ่ือใหผูวิจัยน าไปพัฒนารูปแบบตอไป โดยวัยทวีนกลุมนี้มีคุณสมบัติทางดาน
กายภาพ และจิตภาพเชนเดียวกันกับการท ากลุมสนทนาในครั้งแรก 
 รายชื่อของวัยทวีนทั้งหมดในการท ากลุมสนทนา ครั้งที่ 3 ไดแก 
  กลุมวัยทวีนผูชาย ประกอบดวย 
   1) ดช.ชานน กาศิเษฎาพันธแ อายุ 11 ปี 
   2) ดช.วริทธิ์ธร ดวงทองพูล อายุ 12 ปี 
   3) ดช.กานตแ สาระบุตร  อายุ 14 ปี 
   4) ดช.ณัฐภัทร ศิระวงษแ  อายุ 13 ปี 
   5) ดช.ณฐภัทร ขันธหิรัญ  อายุ 12 ปี 
   6) ดช.บวรวิช กิตติด าเกิง  อายุ 11 ปี 
   7) ดช.พนธกร พงศแเมธีกุล  อายุ 13 ปี 
   8) ดช.พชร สองแสงแสงเจริญ อายุ 12 ปี 
   9) ดช.ธนบดี ปริยวาที  อายุ 11 ปี 
 
  กลุมวัยทวีนผูหญิง ประกอบดวย  
   1) ดญ.กันตแกาญจนแ ปรีชาวุฒิคุณ อายุ 13 ปี 
   2) ดญ.อริสรา สิงหแคง  อายุ 12 ปี 
   3) ดญ.มัสลิน พัสตรแวาณิช อายุ 12 ปี 
   4) ดญ.นภสร ชาญดวยกิจ  อายุ 13 ปี 
   5) ดญ.ตนฝน ณ ถลาง  อายุ 11 ปี 
   6) ดญ.นันทแนภัส อินทรฑูต อายุ 12 ปี 
   7) ดญ.ศศินันทแ มุกดแธนะอนันตแ อายุ 12 ปี 
   8) ดญ.ณภัทร จันทลักขณา อายุ 12 ปี 
   9) ดญ.พิมพแภินันทแ ชาญเชิงภพ อายุ 12 ปี 
   10) ดญ. กัญญณัช องคแศิริวิทยา อายุ 12 ปี 
   11) ดญ. พิราภรณแ ไพรลิน  อายุ 12 ปี 
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   12) ดญ. อภิชญา พลพรม  อายุ 12 ปี 
   13) ดญ. นวียา มีสุวรรณ  อายุ 12 ปี 
   14) ดญ. กณินธร นาคนอย อายุ 12 ปี 
 

 

 
 

ภาพประกอบที่ 8.13 การท ากลุมสนทนาในครั้งที่ 3 
 
 ผลสรุปจากการท ากลุมสนทนา พบวา วัยทวีนผูชายไดเลือกการออกแบบบรรจุภัณฑแ
ผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกาย ในแบบที่ 1 โดยวัยทวีนผูชายไดใหเหตุผลในการเลือกโดยสรุปไววา มีความ
สวยงาม สะดุดตา ใชตัวอักษรมีเอกลักษณแจดจ าไดงาย มีการใชสีเพ่ือแยกความแตกตางในแตละกลิ่น
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ที่สดใสและนาสนใจกวาแบบที่ 2 มีรูปแบบแตกตางจากผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกายที่มีในทั่วไปใน
ทองตลาด และที่ส าคัญการจัดวางภาพประกอบของกลองนอก ที่มีการวางภาพคนที่ท ากิจกรรม
หลายๆ คนบนหนากลอง เป็นสิ่งที่ดึงดูดความสนใจ และดูมีความสนุกสนานมากกวาแบบที่ 2 แต
อยากใหปรับภาพประกอบใหดูมีรายละเอียดมากขึ้นกวาที่เป็นภาพแบนๆ ซึ่งภาพประกอบในแบบที่ 
2 ยังดูนาสนใจกวาถาน ามาปรับการออกแบบใหเหมือนแบบที่ 1 
 ทั้งนี้ผูวิจัยไดท าการสอบถามถึงความหวังและความใฝุฝันใน 5 หมวดที่วัยทวีนสนใจ ไดแก 
1) การเลนเครื่องดนตรีที่ยากๆ 2) การเตนที่อาศัยการฝึกฝน 3) การกีฬา 4) อาชีพที่ใฝุฝัน 5) วงการ
บันเทิง โดยใหวัยทวีนน าเสนอกิจกรรมในหมวดนั้นๆ และท าการเลือกกิจกรรมที่สามารถสื่อสารถึง
แนวคิด “โลกเป็นของเรา (Rule the world)” ตามล าดับคารอยละ พบวา  
  1) การกีฬาที่ทาทาย ไดแก การเลนสเก็ตบอรแด รอยละ 86.60 
  2) การเลนเครื่องดนตรีที่ยากๆ ไดแก การเป็นดีเจเปิดแผน รอยละ 84.40 
  3) การเตนที่อาศัยการฝึกฝน ไดแก การเตนสตรีท แดนซแ (Street Dance) รอยละ 
82.20 
  4) วงการบันเทิง ไดแก นักดนตรี รอยละ 68.80 
  5) อาชีพที่ใฝุฝัน ไดแก นักบิน รอยละ 64.40 
 อยางไรก็ตามวัยทวีนผูชายก็ไดเสนอความหวังและความใฝุฝันอ่ืนๆ ที่นาสนใจ แตไมไดรับ
การเลือก เชน กีฬา freerunning, อาชีพหมอ, อาชีพวิศวกร, การเลนกีตารแไฟฟูา, และการเลน   
แซ็กโซโฟน เป็นตน 
 
 สวนวัยทวีนผูหญิงไดเลือกการออกแบบบรรจุภัณฑแผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกายในแบบที่ 2 โดย
วัยทวีนผูหญิงไดใหเหตุผลในการเลือกโดยสรุปไววา มีความสวยงาม นารัก เหมาะสมกับวัย มีการจัด
วางภาพที่สวยลงตัว มีความสมดุล ดูเป็นธรรมชาติดี ใชชนิดของตัวอักษรดูเหมาะสม อานงาย และ
โดยรวมๆ ไมควรใชสีมากกวานี้เพราะจะดูรก 
 ทั้งนี้ผูวิจัยไดท าการสอบถามถึงความหวังและความใฝุฝันใน 5 หมวดที่วัยทวีนสนใจ 
เชนเดียวกันกับวัยทวีนผูชาย โดยใหวัยทวีนน าเสนอกิจกรรมในหมวดนั้นๆ และท าการเลือกกิจกรรม
ที่สามารถสื่อสารถึงแนวคิด “โลกเป็นของเรา (Rule the world)” ตามล าดับคารอยละ พบวา  
  1) การกีฬาที่ทาทาย ไดแก เชียรแลีดเดอรแ หรือดรัมเมเยอรแ รอยละ 90.00 
  2) การเลนเครื่องดนตรีที่ยากๆ ไดแก ไวโอลิน รอยละ 87.20 
  3) การเตนที่อาศัยการฝึกฝน ไดแก การเตนบัลเลตแ รอยละ 85.80 
  4) อาชีพที่ใฝุฝัน ไดแก แอรแโฮสเตส รอยละ 82.80 
  5) วงการบันเทิง ไดแก นักรอง รอยละ 81.40 
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 อยางไรก็ตามวัยทวีนผูหญิงก็ไดเสนอความหวังและความใฝุฝันอ่ืนๆ ที่นาสนใจ แตไมไดรับ
การเลือก เชน กีฬาบาสเก็ตบอล, กีฬากอลแฟ, อาชีพเชฟท าอาหาร, การเลนกีตารแไฟฟูา, การเลน
เปียนโน, และการเป็นนางสาวไทย เป็นตน 
 ดังนั้นผูวิจัยจะไดน าค าตอบและความคิดเห็นจากวัยทวีนไปปรับปรุงการออกแบบเรขศิลป
บนบรรจุภัณฑแผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกายเพ่ือวัยทวีนผูชาย และวัยทวีนผูหญิง ในขั้นตอนตอๆ ไป 
 
 
 4.5 ขั้นตอนที่ 5: การออกแบบเรขศิลป์ลงบนบรรจุภัณฑ์ ครั้งที่ 2 ผูวิจัยไดรวบรวมขอมูล
จากการท ากลุมสนทนาครั้งที่ผานมา โดยไดน ากิจกรรมที่สามารถสื่อสารถึงแนวคิด “โลกเป็นของเรา 
(Rule the world)” ตามล าดับคารอยละสูงสุด 3 ล าดับที่วัยทวีนเลือก ดังนี้ วัยทวีนผูชายเลือกการ
เลนสเก็ตบอรแด, การเป็นดีเจเปิดแผน, และการเตนสตรีท แดนซแ สวนวัยทวีนผูหญิงเลือกการเป็น
เชียรแลีดเดอรแ หรือดรัมเมเยอรแ, การเลนไวโอลิน, และการเตนบัลเลตแ ซึ่งผูวิจัยไดน าขอมูลขางตนมา
สรางภาพประกอบ และออกแบบเรขศิลปลงบนโครงสรางบรรจุภัณฑแที่ไดเลือกไว โดยออกแบบ
ผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกาย แบรนดแ เอ็กซิท และทเวลฟ พลัส แบรนดและ 3 กลิ่น ส าหรับผลิตภัณฑแ 4 
แบบ ไดแก แบบโรลออน แบบสติ๊ก แบบสเปรยแ และแบบโคโลญ รวมเป็นแบรนดและ 12 ชิ้น ดังนี้ 
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ภาพประกอบที่ 8.14 แสดงการออกแบบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑแผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกายส าหรับ 
วัยทวีนผูชาย 
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ภาพประกอบที่ 8.15 แสดงการออกแบบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑแผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกายส าหรับ 
วัยทวีนผูหญิง 
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 จากนั้นผูวิจัยไดใชวิธีการท ากลุํมสนทนา (Focus group) ครั้งที ่ 4 เมื่อวันที่ 23 และ 
30 เมษายน พ.ศ. 2558 โดยผูวิจัยไดอธิบายค าถามและขั้นตอนในการท ากลุมสนทนาใหเด็กวัยทวีน
เขาใจกอนที่จะเริ่มตน ซึ่งวัตถุประสงคแในการท ากลุมสนทนาครั้งนี้ เพ่ือน าการออกแบบเรขศิลปบน
โครงสรางบรรจุภัณฑแผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกายทั้งหมด ไปใหวัยทวีน 6 กลุมยอย (แบงเป็นกลุมวัย
ทวีนผูชายและผูหญิง กลุมละ 6-8 คน) เป็นวัยทวีนผูชายทั้งหมด 22 คน และวัยทวีนผูหญิง
ทั้งหมด 24 คน ไดท าการพิจารณาและใหความคิดเห็นเป็นครั้งสุดทาย เพ่ือใหผูวิจัยน าไปปรับปรุง
รูปแบบ กอนน าไปท าหุนจ าลอง โดยวัยทวีนกลุมนี้มีคุณสมบัติทางดานกายภาพ และจิตภาพ
เชนเดียวกันกับการท ากลุมสนทนาในครั้งแรก 
 รายชื่อของวัยทวีนทั้งหมดในการท ากลุมสนทนา ครั้งที่ 4 ไดแก 
  กลุมวัยทวีนผูชาย ประกอบดวย 
  1) ดช.ปุณณแ ปัญญาไวยแ  อายุ 12 ปี 
  2) ดช.พุฒินันทแ หิรัญสุขสันตแ อายุ 12 ปี 
  3) ดช.กฤตภาส อรรถธนสาร อายุ 12 ปี 
  4) ดช.วริทธิ์ธร ดวงทองพูล อายุ 12 ปี 
  5) ดช.ณัฐภัทร ศิระวงษแ  อายุ 13 ปี 
  6) ดช.สหรัชตแ นิมิตยนตแ  อายุ 12 ปี 
  7) ดช.พนธกร พงศแเมธีกุล  อายุ 12 ปี 
  8) ดช.ธนบดี ปริยวาที  อายุ 11 ปี 
  9) ดช.ณฐภทร ขันธหิรัญ  อายุ 12 ปี 
  10) ดช.ชยกร โชควัฒนา  อายุ 12 ปี 
  11) ดช.วราเดช กิจมีรัศมีโยธิน อายุ 12 ปี 
  12) ดช.บวรวิช กิตติด าเกิง อายุ 11 ปี 
  13) ดช.ธันวแ ลิ่มจุฬารัตนแ  อายุ 12 ปี 
  14) ดช.ภีรติ พันธบุตร  อายุ 12 ปี 
  15) ดช.พชร สองแสงเจริญ อายุ 12 ปี 
  16) ดช.นพรุจ อนันตแวรณิชยแ อายุ 11 ปี 
  17) ดช.อัครพล ภูมิภาค  อายุ 12 ปี 
  18) ดช.อันนัน โฆษิตานารา อายุ 12 ปี 
  19) ดช.ชานน กาศิเษฎาพันธแ อายุ 11 ปี 
  20) ดช.กานตแ สาระบุตร  อายุ 12 ปี 
  21) ดช.สิทธิพล ยศทัพ  อายุ 12 ปี 
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  22) ดช.นรภัท ฐิตะกวิน  อายุ 12 ปี 
 
  กลุมวัยทวีนผูหญิง ประกอบดวย  
  1) ดญ.กันตแกาญจนแ ปรีชาวุฒิคุณ อายุ 12 ปี 
  2) ดญ.อภิชญา ระนองธานี อายุ 12 ปี 
  3) ดญ.ศศินันทแ มุกดแธนะอนันตแ อายุ 12 ปี 
  4) ดญ.มานพลอย เชษฐชาตรี อายุ 12 ปี 
  5) ดญ.ปุณยวีรแ ธนะสุข  อายุ 11 ปี 
  6) ดญ.ศุภนุช นิยมวรรณ  อายุ 12 ปี 
  7) ดญ.ฐิติรัตนแ สิทธิรัตนแ  อายุ 12 ปี 
  8) ดญ.กัญญญัช องคแศิริวิทยา อายุ 12 ปี 
  9) ดญ.นภัสสร อนุพันธแ  อายุ 12 ปี 
  10) ดญ. อริสรา สิงหแคง  อายุ 12 ปี 
  11) ดญ. ณภทร อุไรสมสุวัติ อายุ 12 ปี 
  12) ดญ. เพ็ญพิมพแบุญ บุญทวีกิจ อายุ 12 ปี 
  13) ดญ. นันทแนภัส อินทรทูต อายุ 12 ปี 
  14) ดญ. พิราภรณแ ไพรลิน  อายุ 12 ปี 
  15) ดญ. อภิชญา พลพรม  อายุ 12 ปี 
  16) ดญ. นวียา มีสุวรรณ  อายุ 12 ปี 
  17) ดญ. มัสลิน พัสตรแวาณิช อายุ 12 ปี 
  18) ดญ. ณภัทร จันทลักขณา อายุ 12 ปี 
  19) ดญ. ตนฝน ณ ถลาง  อายุ 11 ปี 
  20) ดญ. นภสร ชาญดวยกิจ อายุ 12 ปี 
  21) ดญ. พิมพแภินันทแ ชาญเชิงภพ อายุ 12 ปี 
  22) ดญ. บัณฑิตา นุมเจริญ อายุ 12 ปี 
  23) ดญ. ปาณิสรา ด าเรืองศรี อายุ 12 ปี 
  24) ดญ. กุลบุญญา ดิวิทยา อายุ 12 ปี 
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ภาพประกอบที่ 8.16 การท ากลุมสนทนาในครั้งที่ 4 
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ผลสรุปจากการท ากลุมสนทนา วัยทวีนผูชายไดใหขอเสนอแนะวา ชอบที่มีแบบใหเลือก
หลากหลาย มีการใชสีตางๆ ตัดกับสีด า ซึ่งดูแลวสะดุดตา การออกแบบเรขศิลปและรูปทรงของบรรจุ
ภัณฑแโดยรวมใหความรูสึกถึงความเป็นผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกายผูชาย นาซื้อมาทดลองใช รูปแบบของ
ตัวอักษรดูแปลก สะดุดตามีสไตลแ แตขนาดของตัวอักษรและเครื่องหมายตางๆ มีขนาดเล็กเกินไป 
มองเห็นในระยะไกลไดยาก อยากใหเพ่ิมบรรจุภัณฑแที่มีโทนสีอ่ืนๆ เชน สีเขียว สีสม หรือสีขาว 
รูปแบบของภาพประกอบไมเหมือนยี่หออ่ืนๆ มีความเทหแ และจดจ างาย 
 สวนวัยทวีนผูหญิงไดใหขอเสนอแนะวา มีสีสันสดใส นาสนใจ เด็กวัยทวีนผูหญิงสวนนอยคิด
วายังดูไมคอยสะดุดตา อาจเป็นเพราะสีดูเป็นโทนที่กลมกลืนกันเกินไป การออกแบบเรขศิลปและ
รูปทรงของบรรจุภัณฑแโดยรวมท าใหตัดสินใจซื้อไดงาย รูปแบบของตัวอักษรมีเอกลักษณแ สวยงาม 
เหมาะสม ดูสบายตา ถูกจัดวางอยูในต าแหนงที่อานงาย อยากใหเพิ่มบรรจุภัณฑแที่มีโทนสีอ่ืนๆ เชน สี
เขียวออน สีแดง สีสม สีเหลือง หรือสีขาว รูปแบบของภาพประกอบมีความนารัก สดใส มีความเป็น
เด็กสาววัยรุนที่ดูเป็นคนสนุกสนาน และมีความกลาแสดงออก 
 ดังนั้นผูวิจัยจะไดน าความคิดเห็นจากวัยทวีนไปปรับปรุงการออกแบบเรขศิลป และสราง
ตนแบบบรรจุภัณฑแผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกายเพ่ือวัยทวีนผูชาย และวัยทวีนผูหญิงตอไป 
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5. ผลงานการออกแบบสุดท๎าย 

 5.1 ผลงานการออกแบบบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ระงับกลิ่นกาย เอ็กซิท (Exit) ส าหรับวัย
ทวีนผู๎ชาย 

 
 
 

 
 

ภาพประกอบที่ 8.17 ขวดผลติภัณฑแระงับกลิ่นกาย เอ็กซิท แบบสเปรยแ (Spray) 
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ภาพประกอบที่ 8.18 กลองผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกาย เอ็กซิท แบบสเปรยแ (Spray) 
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ภาพประกอบที่ 8.19 ขวดผลติภัณฑแระงับกลิ่นกาย เอ็กซิท แบบโคโลญ (Cologne) 
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ภาพประกอบที่ 8.20 กลองผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกาย เอ็กซิท แบบโคโลญ (Cologne) 
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ภาพประกอบที่ 8.21 ขวดผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกาย เอ็กซิท แบบโรลออน (Roll on)  
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ภาพประกอบที่ 8.22 กลองผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกาย เอ็กซิท แบบโรลออน (Roll on)  
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ภาพประกอบที่ 8.23 ขวดผลติภัณฑแระงับกลิ่นกาย เอ็กซิท แบบสติ๊ก (Stick)  
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ภาพประกอบที่ 8.24 กลองผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกาย เอ็กซิท แบบสติ๊ก (Stick) 
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 5.2 ผลงานการออกแบบผลิตภัณฑ์ระงับกลิ่นกาย ทเวลฟ์ พลัส (12 Plus) ส าหรับวัย
ทวีนผู๎หญิง 
 

 
 
 

 
 
 

ภาพประกอบที่ 8.25 ขวดผลติภัณฑแระงับกลิ่นกาย ทเวลฟ พลัส แบบสเปรยแ (Spray) 
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ภาพประกอบที่ 8.26 กลองผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกาย ทเวลฟ พลัส แบบสเปรยแ (Spray)  
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ภาพประกอบที่ 8.27 ขวดผลติภัณฑแระงับกลิ่นกาย ทเวลฟ พลัส แบบโคโลญ (Cologne) 
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ภาพประกอบที่ 8.28 กลองผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกาย ทเวลฟ พลัส แบบโคโลญ (Cologne) 
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ภาพประกอบที่ 8.29 ขวดผลติภัณฑแระงับกลิ่นกาย ทเวลฟ พลัส แบบโรลออน (Roll on) 
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ภาพประกอบที่ 8.30 กลองผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกาย ทเวลฟ พลัส แบบโรลออน (Roll on) 
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ภาพประกอบที่ 8.31 ขวดผลติภัณฑแระงับกลิ่นกาย ทเวลฟ พลัส แบบสติ๊ก (Stick) 
 



 

 

454 

 
 
 

 
 
 

ภาพประกอบที่ 8.32 กลองผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกาย ทเวลฟ พลัส แบบสติ๊ก (Stick) 
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6. งานแสดงนิทรรศการหลักสูตรศิลปกรรมศาสตรดุษฎีบัณฑิต 

 นิทรรศการ "Tweens Rule the World” จัดขึ้นที่หองนิทรรศการ ชั้น 5 อาคารนวัตกรรม 
ศ. ดร.สาโรจ บัวศรี มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ ระหวางวันที่ 8-10 กรกฎาคม พ.ศ. 2558 โดยมี
รายละเอียดของผลงานและภาพบรรยากาศภายในงานนิทรรศการ ดังนี้ 

 

 
 
 

ภาพประกอบที่ 8.33 โปสเตอรแประชาสัมพันธแนิทรรศการ 
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ภาพประกอบที่ 8.34 บอรแดน าเสนอภูมิหลังของวัยทวีน 
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ภาพประกอบที่ 8.35 บอรแดน าเสนอภูมิหลังของมารแติน ลินตแสตรอม 
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ภาพประกอบที่ 8.36 บอรแดน าเสนอวัตถุประสงคแของการวิจัย และกรอบแนวคิด 
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ภาพประกอบที่ 8.37 บอรแดน าเสนอกระบวนการวิจัย 
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ภาพประกอบที่ 8.38 บอรแดน าเสนอผลการวิจัย 
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ภาพประกอบที่ 8.39 บรรยากาศงานนิทรรศการ  
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ภาพประกอบที่ 8.40 ตนแบบบรรจุภัณฑแ 
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ภาพประกอบที่ 8.41 บรรยากาศการน าเสนองานนิทรรศการ 



 

 

บทที ่9 
สรุปผลวิจัย อภิปรายผล และข๎อเสนอแนะ 

 
 การวิจัยในครั้งนี้ มีวัตถุประสงคแในการวิจัย ไดแก 
  1. เพ่ือหาองคแประกอบเรขศิลป หลักการออกแบบเรขศิลป หลักการจัด
องคแประกอบของภาพถาย และเทคนิควิธีการสรางภาพประกอบส าหรับวัยทวีนผูชาย เพ่ือใชเป็น
แนวทางในการออกแบบที่เหมาะสมกับจุดจับใจจากคุณคาหลัก 6 ประการของวัยทวีน โดย มารแติน 
ลินดแสตรอม 
  2. เพ่ือหาองคแประกอบเรขศิลป หลักการออกแบบเรขศิลป หลักการจัด
องคแประกอบของภาพถาย และเทคนิควิธีการสรางภาพประกอบส าหรับวัยทวีนผูหญิง เพ่ือใชเป็น
แนวทางในการออกแบบที่เหมาะสมกับจุดจับใจจากคุณคาหลัก 6 ประการของวัยทวีน โดย มารแติน 
ลินดแสตรอม 
  3. เพ่ือศึกษาเปรียบเทียบการเลือกใชองคแประกอบเรขศิลป หลักการออกแบบ    
เรขศิลป หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย และเทคนิควิธีการสรางภาพประกอบระหวางวัยทวีน
ผูชายและวัยทวีนผูหญิง ในแตละจุดจับใจ 
 ผลการวิจัยสามารถน าองคแประกอบเรขศิลป หลักการออกแบบเรขศิลป หลักการจัด
องคแประกอบของภาพถาย และเทคนิควิธีการสรางภาพประกอบ ไปใชอางอิงในการออกแบบ
สรางสรรคแงานเรขศิลปบนสื่อตางๆ ไดอยางสวยงาม เหมาะสม และสามารถดึงดูดความสนใจจาก
กลุมเปูาหมายวัยทวีนทั้งผูชายและผูหญิงได โดยผลการวิจัยไดแนวทางการออกแบบ 12 แนวทาง 
เป็นแนวทางในการออกแบบเรขศิลปส าหรับวัยทวีนผูชาย จ านวน 6 แนวทาง ตามจุดจับใจจากคุณคา
หลัก 6 ประการของวัยทวีน โดย มารแติน ลินดแสตรอม ไดแก ความกลัว (Fear) ความเพอฝัน 
(Fantasy) อ านาจควบคุม (Mastery) อารมณแขัน (Humor) ความรัก (Love) และความมั่นคง 
(Stability) และเป็นแนวทางในการออกแบบเรขศิลปส าหรับวัยทวีนผูหญิง จ านวน 6 แนวทาง ตาม
จุดจับใจจากคุณคาหลัก 6 ประการของวัยทวีน โดย มารแติน ลินดแสตรอม ขางตนเชนเดียวกัน 
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1. สรุปผลการวิจัย 

 1.1 วัยทวีนผู๎ชาย : สรุปผลการน าองค์ประกอบเรขศิลป์ หลักการออกแบบเรขศิลป์ 
หลักการจัดองค์ประกอบของภาพถําย และเทคนิควิธีการสร๎างภาพประกอบ เพื่อน าผลการวิจัยไป
ประยุกต์ใช๎เป็นแนวทางในการออกแบบที่เหมาะสมกับจุดจับใจจากคุณคําหลัก 6 ประการ  

โดยผูวิจัยไดแบงประเภทของกลุมค าตอบไว 3 กลุม ไดแก (กลุมที่ 1) กลุมค าตอบที่แนะน า
ใหน าไปใชเพ่ือการออกแบบอยางยิ่ง (Highly recommended) เนื่องจากผูเชี่ยวชาญและ
กลุมเปูาหมายมีความเห็นที่ตรงกันวา สามารถสื่อถึงจุดจับใจดานนี้ไดดี ซึ่งผูวิจัยแนะน าวา ควร
พิจารณาน าองคแประกอบในกลุมนี้ไปใชในการออกแบบเป็นล าดับแรกๆ เนื่องจากกลุมเปูาหมายได
เลือกเป็นคาตั้งแตรอยละ 50 ขึ้นไป (กลุมที่ 2) กลุมค าตอบที่แนะน าใหน าไปใชเพ่ือการออกแบบ 
(Recommended) แมกลุมเปูาหมายจะมีความคิดเห็นไมเป็นไปในแนวทางเดียวกันกับผูเชี่ยวชาญ 
แตผูเชี่ยวชาญใหความเห็นรับรองแลววา สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ไดดี เพียงแตอาจไมดึงดูดใจ
กลุมเปูาหมายเทาที่ควร ซึ่งผูวิจัยแนะน าวา หากมีความตองการที่จะน าไปใชในการออกแบบ ก็ควร
จะน าไปใชในฐานะองคแประกอบรองรวมกับค าตอบในกลุมที่ 1 เนื่องจากกลุมเปูาหมายไดเลือกเป็น
คาตั้งแตรอยละ 49.99 ลงมา และ (กลุมที่ 3) กลุมค าตอบที่ไมแนะน าใหน าไปใชเพ่ือการออกแบบ 
(Not recommended) เนื่องจากผูเชี่ยวชาญไดใหความเห็นในระดับความคิดไมแนใจ สวน
กลุมเปูาหมายเองก็ใหความเห็นในระดับความคิดไมแนใจหรือไมเห็นดวย จึง ไมสามารถหาขอสรุป
ไดจากการวิจัยในครั้งนี้ ซึ่งผูวิจัยแนะน าวา ไมควรจะน าองคแประกอบเหลานี้ไปใชในการออกแบบ 
แตหากมีความตองการที่จะน าไปใชในการออกแบบจริงๆ ก็ควรน าไปใชในสัดสวนที่นอย และใช
รวมกับองคแประกอบอ่ืนๆ หรือผูวิจัยแนะน าใหท าการส ารวจใหมอีกครั้ง  
  1.1.1 ความกลัว (Fear) จากผลการวิจัยพบวา มีกลุมค าตอบอยู 2 กลุม คือ (กลุม
ที่ 1) กลุมค าตอบที่แนะน าใหน าไปใชเพ่ือการออกแบบอยางยิ่ง จ านวน 6 องคแประกอบ ดังนี้ ดาน
องคแประกอบเรขศิลป ไดแก รูปรางที่ไรความหมาย (Non-object) ดานหลักการจัดองคแประกอบของ
ภาพถาย ไดแก สีเนน (Accent Color) ความลึกแบบวางวัตถุไวตรงกลางพื้นที่ (Filling the 
Middle Area) เสนจากสายตา (Eye Lines) ระดับสีมืด (Low Key) และพ้ืนผิวหยาบหรือคมชัด 
(Sharp Texture) 
  และ (กลุมที่ 2) กลุมค าตอบที่แนะน าใหน าไปใชเพ่ือการออกแบบ จ านวน 25 
องคแประกอบ ดังนี้ ดานองคแประกอบเรขศิลป ไดแก รูปรางที่ประกอบดวยเสนโคง (Curvilinear 
Shape) รูปรางนามธรรม (Abstract Shape) รูปรางที่บิดเบือน หรือรูปรางที่ท าใหเกินจริง 
(Distortion or Exaggerated Shape) เสนทางจิต (Psychic Line) เสนแนวเฉียง (Diagonal Line) 
พ้ืนผิวหยาบ (Rough Surface) และชุดสีแบบขัดแยง (Discordant Color Scheme) ดานหลักการ
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ออกแบบเรขศิลป ไดแก ความสมดุลแบบอสมมาตร (Asymmetry Balance) จังหวะแบบกาวหนา 
หรือจังหวะแบบพัฒนาการ (Progressive Rhythm) การเนนโดยการแยกออก (Emphasis by 
Isolation) และเอกภาพจากการท าซ้ า (Repetition) ดานหลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย 
ไดแก สีตัดกัน (Color Contrast) ความลึกแบบทับซอนกัน (Overlapping Forms) ความลึก
แบบไลระดับพื้นผิว (Texture Gradient) เสนโคง (Curves) เสนแนวเฉียง (Diagonal Lines) 
การท าลายลวดลายซ้ า (Breaking the Pattern) ลวดลายซ้ าแบบไมปกติ (Irregular Pattern) 
ความเปรียบตางของน้ าหนักสีต่ า (Low Contrast) ภาพถายแบบไรเสนขอบฟูา (No Horizon) 
และมุมมองภาพจากมุมต่ า (Worm's Eye View หรือ Low Angle) ดานเทคนิควิธีการสราง
ภาพประกอบ ไดแก เทคนิคจาก ถานชารแโคล (Charcoal) ซึ่งเทากันกับปากกา (Pen) หมึก (Ink) 
และการตัดแปะ (Collage) 
  1.1.2 ความเพ๎อฝัน (Fantasy) จากผลการวิจัยพบวา มีกลุมค าตอบอยู 2 กลุม 
คือ (กลุมที่ 1) กลุมค าตอบที่แนะน าใหน าไปใชเพ่ือการออกแบบอยางยิ่ง จ านวน 20 องคแประกอบ 
ดังนี้ ดานองคแประกอบเรขศิลป ไดแก รูปรางที่ประกอบดวยเสนโคง (Curvilinear Shape) รูปราง
นามธรรม (Abstract Shape) รูปรางที่ไรความหมาย (Non-object) เสนโดยนัย (Implied Line) 
การเคลือบผิวมันเงา (Gloss Coated Surface) และการปั๊มฟอลแย (Foil Stamping) ดานหลักการ
ออกแบบเรขศิลป ไดแก ความสมดุลแบบรัศมี (Radial Balance) ความสมดุลแบบผลึก 
(Crystallographic Balance) การเนนโดยรวมมากกวาที่เป็นสวนยอย หรือการไมมีจุดสนใจ 
(Emphasis the Whole Over the Parts or Absence of Focal Point) เอกภาพโดยการ
ตอเนื่องกัน (Continuation) และเอกภาพโดยการท าซ้ า (Repetition) ดานหลักการจัดองคแประกอบ
ของภาพถาย ไดแก ภาพแบบหลากหลายสี (Multicolored Pictures หรือ Polychromatic) ความ
ลึกแบบเลือกจุดโฟกัส (Selective Focus) และเสนโคง (Curves) ดานเทคนิควิธีการสราง
ภาพประกอบ ไดแก การใชตัวอักษรสรางภาพ (Type as image) การตัดแปะ (Collage) แอรแ 
บรัช (Airbrush) ซึ่งเทากันกับ สีน้ า (Watercolour) การสรางภาพสามมิติจากคอมพิวเตอรแ (3D 
/ CGI Rendering) และดินสอสีไม (Coloured Pencil) 
  และ (กลุมที่ 2) กลุมค าตอบที่แนะน าใหน าไปใชเพ่ือการออกแบบ จ านวน 32 
องคแประกอบ ดังนี้ ดานองคแประกอบเรขศิลป ไดแก รูปรางที่บิดเบือน หรือรูปรางที่ท าใหเกินจริง 
(Distortion or Exaggerated Shape) เสนทางจิต (Psychic Line) เสนแนวเฉียง (Diagonal Line) 
การปั๊มนูน หรือการปั๊มลึก (Embossing or Debossing) ชุดสีแบบสามเสา (Triadic Color 
Scheme) ชุดสีคูขนาบกับสีตรงขาม (Split Complementary Color Scheme) ชุดสีแบบขัดแยง 
(Discordant Color Scheme) และชุดสีคูตรงขาม (Complementary Color Scheme) ดาน
หลักการออกแบบเรขศิลป ไดแก ความสมดุลแบบอสมมาตร (Asymmetry Balance) จังหวะแบบ



 

 

467 

กาวหนา หรือจังหวะแบบพัฒนาการ (Progressive Rhythm) และการเนนโดยการแยกออก 
(Emphasis by Isolation) ดานหลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย ไดแก สีนุมนวลและสีจาง 
หรือสีเอกรงคแ (Soft and Pale Colorsหรือ Monochromatic) ความลึกแบบการลดหลั่นขนาด
ของวัตถุ (Diminishing Size) ความลึกแบบทับซอนกัน (Overlapping Forms) ความลึกแบบไล
ระดับพื้นผิว (Texture Gradient) เสนแนวเฉียง (Diagonal Lines) เสนจากสายตา (Eye Lines) 
ระดับสีมืด (Low Key) ลวดลายซ้ าแบบไมปกติ (Irregular Pattern) การท าลายลวดลายซ้ า 
(Breaking the Pattern) พ้ืนผิวหยาบหรือคมชัด (Sharp Texture) ความเปรียบตางของน้ าหนักสี
ต่ า (Low Contrast) ภาพถายแบบเสนขอบฟูาอยูสูง (High Horizon Line หรือ Above the 
Center) ภาพถายแบบเสนขอบฟูาอยูต่ า (Low Horizon Line หรือ Below the Center) ภาพถาย
แบบไรเสนขอบฟูา (No Horizon) และมุมมองภาพจากมุมต่ า (Worm's Eye View หรือ Low 
Angle) ดานเทคนิควิธีการสรางภาพประกอบ ไดแก ปากกา (Pen) ดินสอ (Pencil) สีเทียน 
(Crayon) สีน้ ามัน (Oil) สีชอลแค (Chalk) และสีอะคริลิค (Acrylic) 
  1.1.3 อ านาจควบคุม (Mastery) จากผลการวิจัยพบวา มีกลุมค าตอบอยู 2 กลุม 
คือ (กลุมที่ 1) กลุมค าตอบที่แนะน าใหน าไปใชเพ่ือการออกแบบอยางยิ่ง จ านวน 15 องคแประกอบ 
ดังนี้ ดานองคแประกอบเรขศิลป ไดแก รูปรางที่ประกอบดวยเสนตรง (Rectilinear Shape) และ
เสนทางจิต (Psychic Line) ดานหลักการออกแบบเรขศิลป ไดแก ความสมดุลแบบสมมาตร 
(Symmetry Balance) ความสมดุลแบบรัศมี (Radial Balance) จังหวะแบบสลับ (Alternating 
Rhythm) จังหวะแบบกาวหนา หรือจังหวะแบบพัฒนาการ (Progressive Rhythm) การเนนโดย
การวางต าแหนง (Emphasis by Placement) การเนนโดยการใชสัดสวน (Emphasis by Scale) 
และเอกภาพโดยความใกลชิด (Proximity) ดานหลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย ไดแก สีเนน 
(Accent Color) ความลึกแบบมีเสนน าสายตา (Lead-in Lines) ความลึกแบบวางวัตถุไวตรงกลาง
พื้นที่ (Filling the Middle Area) และความลึกแบบเลือกจุดโฟกัส (Selective Focus) ดาน
เทคนิควิธีการสรางภาพประกอบ ไดแก หมึก (Ink) และถานชารแโคล (Charcoal) 
  และ (กลุมที่ 2) กลุมค าตอบที่แนะน าใหน าไปใชเพ่ือการออกแบบ จ านวน 26 
องคแประกอบ ดังนี้ ดานองคแประกอบเรขศิลป ไดแก รูปรางที่เหมือนจริง หรือรูปรางธรรมชาติ 
(Realistic or Naturalism Shape) เสนปกติ (Visual Line or Actual Line) เสนแนวตั้ง (Vertical 
Line) การเคลือบผิวดาน (Matte Coated Surface) พ้ืนผิวเรียบ (Smooth Surface) ซึ่งเทากันกับ 
การปั๊มฟอลแย (Foil Stamping) การเคลือบผิวมันเงา (Gloss Coated Surface) และชุดสีเอกรงคแ 
(Monochromatic Color Scheme) ดานหลักการออกแบบเรขศิลป ไดแก ความสมดุลแบบผลึก 
(Crystallographic Balance) ดานหลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย ไดแก สีตัดกัน (Color 
Contrast) สีในฐานะจุดสนใจ (Color as the Subject) ความลึกแบบเทียบสัดสวน (Scale) ความ
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ลึกแบบการลดหลั่นขนาดของวัตถุ (Diminishing Size) เสนจากสายตา (Eye Lines) เสนแนวตั้ง 
(Vertical Lines) เสนแนวนอน (Horizontal Lines) ระดับสีสวาง (High Key) ลวดลายซ้ าแบบปกติ 
(Regular Pattern) พ้ืนผิวนุมหรือเรียบ (Soft Texture) ความเปรียบตางของน้ าหนักสีสูง (High 
Contrast) เสนขอบฟูาอยูต่ า (Low Horizon Line หรือ Below the Center) มุมมองภาพปกติ 
(Normal View หรือ Eye Level) มุมมองภาพจากมุมสูง (Bird's Eye View หรือ High Angle) 
และมุมมองภาพจากมุมต่ า (Worm's Eye View หรือ Low Angle) ดานเทคนิควิธีการสราง
ภาพประกอบ ไดแก ภาพกราฟิก / เวกเตอรแ (Graphic / Vector) และสีอะคริลิค (Acrylic) 
  1.1.4 อารมณ์ขัน (Humor) จากผลการวิจัยพบวา มีกลุมค าตอบอยู 3 กลุม คือ 
(กลุมที่ 1) กลุมค าตอบที่แนะน าใหน าไปใชเพ่ือการออกแบบอยางยิ่ง จ านวน 7 องคแประกอบ ดังนี้ 
ดานองคแประกอบเรขศิลป ไดแก รูปรางที่ประกอบดวยเสนโคง (Curvilinear Shape) ชุดสีคู
ขนาบกับสีตรงขาม (Split Complementary Color Scheme) และชุดสีแบบสามเสา (Triadic 
Color Scheme) ดานหลักการออกแบบเรขศิลป ไดแก การเนนโดยความขัดแยง (Emphasis by 
Contrast) และเอกภาพโดยการตอเนื่องกัน (Continuation) ดานหลักการจัดองคแประกอบของ
ภาพถาย ไดแก ภาพแบบหลากหลายสี (Multicolored Pictures หรือ Polychromatic) ดาน
เทคนิควิธีการสรางภาพประกอบ ไดแก การตัดแปะ (Collage) 
  (กลุมที่ 2) กลุมค าตอบที่แนะน าใหน าไปใชเพ่ือการออกแบบ จ านวน 22 
องคแประกอบ ดังนี้ ดานองคแประกอบเรขศิลป ไดแก รูปรางที่บิดเบือน หรือรูปรางที่ท าใหเกินจริง 
(Distortion or Exaggerated Shape) เสนโดยนัย (Implied Line) เสนแนวเฉียง (Diagonal Line) 
การเคลือบผิวมันเงา (Gloss Coated Surface) ชุดสีคูตรงขาม (Complementary Color 
Scheme) และชุดสีแบบขัดแยง (Discordant Color Scheme) ดานหลักการออกแบบเรขศิลป 
ไดแก ความสมดุลแบบอสมมาตร (Asymmetry Balance) จังหวะแบบกาวหนา หรือจังหวะแบบ
พัฒนาการ (Progressive Rhythm) และการเนนโดยการแยกออก (Emphasis by Isolation) ดาน
หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย ไดแก ความลึกแบบการลดหลั่นขนาดของวัตถุ (Diminishing 
Size) เสนโคง (Curves) เสนแนวเฉียง (Diagonal Lines) ระดับสีสวาง (High Key) การท าลาย
ลวดลายซ้ า (Breaking the Pattern) ลวดลายซ้ าแบบไมปกติ (Irregular Pattern) ความเปรียบตาง
ของน้ าหนักสีสูง (High Contrast) ภาพถายแบบเสนขอบฟูาอยูสูง (High Horizon Line หรือ 
Above the Center) และมุมมองภาพจากมุมสูง (Bird's Eye View หรือ High Angle) ดานเทคนิค
วิธีการสรางภาพประกอบ ไดแก สีเทียน (Crayon) ดินสอสีไม (Coloured Pencil) สีชอลแค 
(Chalk) และสีอะคริลิค (Acrylic) 
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  และ (กลุมที่ 3) กลุมค าตอบที่ไมแนะน าใหน าไปใชเพ่ือการออกแบบ จ านวน 2 
องคแประกอบ ดังนี้ ดานหลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย ไดแก พ้ืนผิวหยาบหรือคมชัด 
(Sharp Texture) และพ้ืนผิวนุมหรือเรียบ (Soft Texture) 
  1.1.5 ความรัก (Love) จากผลการวิจัยพบวา มีกลุมค าตอบอยู 3 กลุม คือ 
(กลุมที่ 1) กลุมค าตอบที่แนะน าใหน าไปใชเพ่ือการออกแบบอยางยิ่ง จ านวน 5 องคแประกอบ ดังนี้ 
ดานองคแประกอบเรขศิลป ไดแก ชุดสีขางเคียง (Analogous Color Scheme) ดานหลักการ
ออกแบบเรขศิลป ไดแก เอกภาพโดยการตอเนื่องกัน (Continuation) ดานหลักการจัดองคแประกอบ
ของภาพถาย ไดแก สีนุมนวลและสีจาง หรือสีเอกรงคแ (Soft and Pale Colors หรือ 
Monochromatic) ดานเทคนิควิธีการสรางภาพประกอบ ไดแก สีน้ า (Watercolour) และแอรแ 
บรัช (Airbrush) 
  (กลุมที่ 2) กลุมค าตอบที่แนะน าใหน าไปใชเพ่ือการออกแบบ จ านวน 27 
องคแประกอบ ดังนี้ ดานองคแประกอบเรขศิลป ไดแก รูปรางที่ประกอบดวยเสนโคง (Curvilinear 
Shape) รูปรางที่เหมือนจริง หรือรูปรางธรรมชาติ (Realistic or Naturalism Shape) เสนโดยนัย 
(Implied Line) เสนปกติ (Visual Line or Actual Line) และการปั๊มนูน หรือการปั๊มลึก 
(Embossing or Debossing) ดานหลักการออกแบบเรขศิลป ไดแก ความสมดุลแบบรัศมี (Radial 
Balance) ความสมดุลแบบผลึก (Crystallographic Balance) ความสมดุลแบบอสมมาตร 
(Asymmetry Balance) จังหวะแบบกาวหนา หรือจังหวะแบบพัฒนาการ (Progressive Rhythm) 
การเนนโดยการวางต าแหนง (Emphasis by Placement) และเอกภาพโดยความใกลชิด 
(Proximity) ดานหลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย ไดแก สีกลมกลืน (Color Harmony) ความ
ลึกแบบมีเสนน าสายตา (Lead-in Lines) ความลึกแบบวางวัตถุไวตรงกลางพื้นที่ (Filling the 
Middle Area) เสนจากสายตา (Eye Lines) เสนโคง (Curves) ระดับสีสวาง (High Key) การ
ท าลายลวดลายซ้ า (Breaking the Pattern) ลวดลายซ้ าแบบไมปกติ (Irregular Pattern) พ้ืนผิวนุม
หรือเรียบ (Soft Texture) ภาพถายแบบเสนขอบฟูาอยูต่ า (Low Horizon Line หรือ Below the 
Center) และมุมมองภาพปกติ (Normal View หรือ Eye Level) ดานเทคนิควิธีการสราง
ภาพประกอบ ไดแก ดินสอสีไม (Coloured Pencil) สีชอลแค (Chalk) สีเทียน (Crayon) สี
อะคริลิค (Acrylic) และสีน้ ามัน (Oil) 
  และ (กลุมที่ 3) กลุมค าตอบที่ไมแนะน าใหน าไปใชเพื่อการออกแบบ จ านวน 4 
องคแประกอบ ดังนี้ ดานองคแประกอบเป็นองคแประกอบเรขศิลป ไดแก เสนแนวเฉียง (Diagonal 
Line) และเสนแนวนอน (Horizontal Line) ดานหลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย ไดแก 
ความเปรียบตางของน้ าหนักสีต่ า (Low Contrast) และความเปรียบตางของน้ าหนักสีสูง (High 
Contrast)  
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  1.1.6 ความม่ันคง (Stability) จากผลการวิจัยพบวา มีกลุมค าตอบอยู 2 กลุม คือ 
(กลุมที่ 1) กลุมค าตอบที่แนะน าใหน าไปใชเพ่ือการออกแบบอยางยิ่ง จ านวน 25 องคแประกอบ ดังนี้ 
ดานองคแประกอบเรขศิลป รูปรางที่เหมือนจริง หรือรูปรางธรรมชาติ (Realistic or Naturalism 
Shape) เสนแนวตั้ง (Vertical Line) เสนแนวนอน (Horizontal Line) และพ้ืนผิวเรียบ (Smooth 
Surface) ดานหลักการออกแบบเรขศิลป ไดแก ความสมดุลแบบรัศมี (Radial Balance) จังหวะ
แบบสลับ (Alternating Rhythm) การเนนโดยการวางต าแหนง (Emphasis by Placement) และ
การเนนโดยการใชสัดสวน (Emphasis by Scale) ดานหลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย ไดแก 
สีเนน (Accent Color) ความลึกแบบวางวัตถุไวตรงกลางพื้นที่ (Filling the Middle Area) ความ
ลึกแบบเลือกจุดโฟกัส (Selective Focus) ความลึกแบบมีเสนน าสายตา (Lead-in Lines) 
เสนแนวตั้ง (Vertical Lines) เสนแนวนอน (Horizontal Lines) ลวดลายซ้ าแบบปกติ (Regular 
Pattern) ความเปรียบตางของน้ าหนักสีสูง (High Contrast) ภาพถายแบบเสนขอบฟูาอยูตรงกลาง 
(Centered Horizon Line) ภาพถายแบบเสนขอบฟูาอยูต่ า (Low Horizon Line หรือ Below the 
Center) มุมมองภาพปกติ (Normal View หรือ Eye Level) และมุมมองภาพจากมุมต่ า (Worm's 
Eye View หรือ Low Angle) ดานเทคนิควิธีการสรางภาพประกอบ ไดแก หมึก (Ink) ภาพกราฟิก 
/ เวกเตอรแ (Graphic / Vector) ถานชารแโคล (Charcoal) สีน้ าทึบแสง (Gouache) และการ
สรางภาพสามมิติจากคอมพิวเตอรแ (3D / CGI Rendering) 
  และ (กลุมที่ 2) กลุมค าตอบที่แนะน าใหน าไปใชเพ่ือการออกแบบ จ านวน 16 
องคแประกอบ ดังนี้ ดานองคแประกอบเรขศิลป ไดแก รูปรางที่ประกอบดวยเสนตรง (Rectilinear 
Shape) เสนปกติ (Visual Line or Actual Line) การเคลือบผิวดาน (Matte Coated Surface) 
การปั๊มนูน หรือการปั๊มลึก (Embossing or Debossing) ชุดสีขางเคียง (Analogous Color 
Scheme) และชุดสีเอกรงคแ (Monochromatic Color Scheme) ดานหลักการออกแบบเรขศิลป 
ไดแก ความสมดุลแบบสมมาตร (Symmetry Balance) ความสมดุลแบบผลึก (Crystallographic 
Balance) และเอกภาพความใกลชิด (Proximity) ดานหลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย ไดแก 
สีกลมกลืน (Color Harmony) สีในฐานะจุดสนใจ (Color as the Subject) ความลึกแบบเทียบ
สัดสวน (Scale) ระดับสีสวาง (High Key) และพ้ืนผิวนุมหรือเรียบ (Soft Texture) ดานเทคนิค
วิธีการสรางภาพประกอบ ไดแก สีอะคริลิค (Acrylic) และปากกา (Pen) 
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 1.2 วัยทวีนผู๎หญิง : สรุปผลการน าองค์ประกอบเรขศิลป์ หลักการออกแบบเรขศิลป์ 
หลักการจัดองค์ประกอบของภาพถําย และเทคนิควิธีการสร๎างภาพประกอบ เพื่อน าผลการวิจัยไป
ประยุกต์ใช๎เป็นแนวทางในการออกแบบที่เหมาะสมกับจุดจับใจจากคุณคําหลัก 6 ประการ  

โดยผูวิจัยไดแบงประเภทของกลุมค าตอบไว 3 กลุมในแตละจุดจับใจ เชนเดียวกันกับการ
แบงกลุมค าตอบของวัยทวีนผูชายขางตน 
  1.2.1 ความกลัว (Fear) จากผลการวิจัยพบวา มีกลุมค าตอบอยู 2 กลุม คือ (กลุม
ที่ 1) กลุมค าตอบที่แนะน าใหน าไปใชเพ่ือการออกแบบอยางยิ่ง จ านวน 11 องคแประกอบ ดังนี้ ดาน
องคแประกอบเรขศิลป ไดแก รูปรางที่ประกอบดวยเสนโคง (Curvilinear Shape) และรูปรางที่ไร
ความหมาย (Non-object) ดานหลักการออกแบบเรขศิลป  ไดแก เอกภาพจากการท าซ้ า 
(Repetition) ดานหลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย ไดแก สีเนน (Accent Color) ความลึก
แบบวางวัตถุไวตรงกลางพื้นที่ (Filling the Middle Area) ความลึกแบบทับซอนกัน 
(Overlapping Forms) เสนจากสายตา (Eye Lines) ระดับสีมืด (Low Key) พ้ืนผิวหยาบหรือคมชัด 
(Sharp Texture) ความเปรียบตางของน้ าหนักสีต่ า (Low Contrast) และภาพถายแบบไรเสนขอบ
ฟูา (No Horizon) 
  และ (กลุมที่ 2) กลุมค าตอบที่แนะน าใหน าไปใชเพ่ือการออกแบบ จ านวน 20 
องคแประกอบ ดังนี้ องคแประกอบเรขศิลป ไดแก รูปรางนามธรรม (Abstract Shape) รูปรางที่
บิดเบือน หรือรูปรางที่ท าใหเกินจริง (Distortion or Exaggerated Shape) เสนทางจิต (Psychic 
Line) เสนแนวเฉียง (Diagonal Line) พ้ืนผิวหยาบ (Rough Surface) และชุดสีแบบขัดแยง 
(Discordant Color Scheme) หลักการออกแบบเรขศิลป ไดแก ความสมดุลแบบอสมมาตร 
(Asymmetry Balance) จังหวะแบบกาวหนา หรือจังหวะแบบพัฒนาการ (Progressive Rhythm) 
และการเนนโดยการแยกออก (Emphasis by Isolation) หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย 
ไดแก สีตัดกัน (Color Contrast) ความลึกแบบไลระดับพื้นผิว (Texture Gradient) เสนโคง 
(Curves) เสนแนวเฉียง (Diagonal Lines) การท าลายลวดลายซ้ า (Breaking the Pattern) 
ลวดลายซ้ าแบบไมปกติ (Irregular Pattern) และมุมมองภาพจากมุมต่ า (Worm's Eye View หรือ 
Low Angle) เทคนิควิธีการสรางภาพประกอบ ไดแก ปากกา (Pen) ถานชารแโคล (Charcoal) 
หมึก (Ink) และการตัดแปะ (Collage) 
  1.2.2 ความเพ๎อฝัน (Fantasy) จากผลการวิจัยพบวา มีกลุมค าตอบอยู 2 กลุม 
คือ (กลุมที่ 1) กลุมค าตอบที่แนะน าใหน าไปใชเพ่ือการออกแบบอยางยิ่ง จ านวน 28 องคแประกอบ 
ดังนี้ ดานองคแประกอบเรขศิลป ไดแก รูปรางที่ไรความหมาย (Non-object) รูปรางนามธรรม 
(Abstract Shape) เสนโดยนัย (Implied Line) การเคลือบผิวมันเงา (Gloss Coated Surface) 
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การปั๊มฟอลแย (Foil Stamping) ชุดสีแบบสามเสา (Triadic Color Scheme) และชุดสีคูขนาบกับสี
ตรงขาม (Split Complementary Color Scheme) ดานหลักการออกแบบเรขศิลป ไดแก ความ
สมดุลแบบรัศมี (Radial Balance) ความสมดุลแบบผลึก (Crystallographic Balance) การเนน
โดยรวมมากกวาที่เป็นสวนยอย หรือการไมมีจุดสนใจ (Emphasis the Whole Over the Parts or 
Absence of Focal Point) เอกภาพโดยการตอเนื่องกัน (Continuation) และเอกภาพโดยการ
ท าซ้ า (Repetition) ดานหลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย ไดแก ภาพแบบหลากหลายสี 
(Multicolored Pictures หรือ Polychromatic) สีนุมนวลและสีจาง หรือสีเอกรงคแ (Soft and 
Pale Colorsหรือ Monochromatic) ความลึกแบบการลดหลั่นขนาดของวัตถุ (Diminishing Size) 
เสนจากสายตา (Eye Lines) การท าลายลวดลายซ้ า (Breaking the Pattern) ภาพถายแบบเสนขอบ
ฟูาอยูต่ า (Low Horizon Line หรือ Below the Center) และภาพถายแบบเสนขอบฟูาอยูสูง 
(High Horizon Line หรือ Above the Center) ดานเทคนิควิธีการสรางภาพประกอบ ไดแก 
แอรแบรัช (Airbrush) สีน้ า (Watercolour) การใชตัวอักษรสรางภาพ (Type as image) ดินสอสี
ไม (Coloured Pencil) การตัดแปะ (Collage) การสรางภาพสามมิติจากคอมพิวเตอรแ (3D / 
CGI Rendering) สีเทียน (Crayon) สีน้ ามัน (Oil) และสีชอลแค (Chalk) 
  และ (กลุมที่ 2) กลุมค าตอบที่แนะน าใหน าไปใชเพ่ือการออกแบบ จ านวน 24 
องคแประกอบ ดังนี้ ดานองคแประกอบเรขศิลป ไดแก รูปรางที่ประกอบดวยเสนโคง (Curvilinear 
Shape) รูปรางที่บิดเบือน หรือรูปรางที่ท าใหเกินจริง (Distortion or Exaggerated Shape) 
เสนทางจิต (Psychic Line) เสนแนวเฉียง (Diagonal Line) การปั๊มนูน หรือการปั๊มลึก (Embossing 
or Debossing) ชุดสีแบบขัดแยง (Discordant Color Scheme) และชุดสีคูตรงขาม 
(Complementary Color Scheme) ดานหลักการออกแบบเรขศิลป ไดแก ความสมดุลแบบ
อสมมาตร (Asymmetry Balance) จังหวะแบบกาวหนา หรือจังหวะแบบพัฒนาการ (Progressive 
Rhythm) และการเนนโดยการแยกออก (Emphasis by Isolation) ดานหลักการจัดองคแประกอบ
ของภาพถาย ไดแก ความลึกแบบเลือกจุดโฟกัส (Selective Focus) ความลึกแบบทับซอนกัน 
(Overlapping Forms) ความลึกแบบไลระดับพื้นผิว (Texture Gradient) เสนโคง (Curves) 
เสนแนวเฉียง (Diagonal Lines) ระดับสีมืด (Low Key) ลวดลายซ้ าแบบไมปกติ (Irregular 
Pattern) พ้ืนผิวหยาบหรือคมชัด (Sharp Texture) ความเปรียบตางของน้ าหนักสีต่ า (Low 
Contrast) ภาพถายแบบไรเสนขอบฟูา (No Horizon) และมุมมองภาพจากมุมต่ า (Worm's Eye 
View หรือ Low Angle) ดานเทคนิควิธีการสรางภาพประกอบ ไดแก ดินสอ (Pencil) ปากกา 
(Pen) และสีอะคริลิค (Acrylic) 
  1.2.3 อ านาจควบคุม (Mastery) จากผลการวิจัยพบวา มีกลุมค าตอบอยู 2 กลุม 
คือ (กลุมที่ 1) กลุมค าตอบที่แนะน าใหน าไปใชเพ่ือการออกแบบอยางยิ่ง จ านวน 26 องคแประกอบ 
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ดังนี้ ดานองคแประกอบเรขศิลป ไดแก รูปรางที่ประกอบดวยเสนตรง (Rectilinear Shape) รูปรางที่
เหมือนจริง หรือรูปรางธรรมชาติ (Realistic or Naturalism Shape) เสนทางจิต (Psychic Line) 
เสนแนวตั้ง (Vertical Line) ชุดสีเอกรงคแ (Monochromatic Color Scheme) ดานหลักการ
ออกแบบเรขศิลป ไดแก ความสมดุลแบบสมมาตร (Symmetry Balance) ความสมดุลแบบรัศมี 
(Radial Balance) ความสมดุลแบบผลึก (Crystallographic Balance) จังหวะแบบสลับ 
(Alternating Rhythm) จังหวะแบบกาวหนา หรือจังหวะแบบพัฒนาการ (Progressive Rhythm) 
การเนนโดยการวางต าแหนง (Emphasis by Placement) และการเนนโดยการใชสัดสวน 
(Emphasis by Scale) ดานหลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย ไดแก สีเนน (Accent Color)  
สีตัดกัน (Color Contrast) ความลึกแบบมีเสนน าสายตา (Lead-in Lines) ความลึกแบบวางวัตถุ
ไวตรงกลางพื้นที่ (Filling the Middle Area) ความลึกแบบเทียบสัดสวน (Scale) ความลึกแบบ
การลดหลั่นขนาดของวัตถุ (Diminishing Size) ความลึกแบบเลือกจุดโฟกัส (Selective Focus) 
เสนแนวตั้ง (Vertical Lines) ลวดลายซ้ าแบบปกติ (Regular Pattern) ความเปรียบตางของ
น้ าหนักสีสูง (High Contrast) และมุมมองภาพจากมุมสูง (Bird's Eye View หรือ High Angle) 
ดานเทคนิควิธีการสรางภาพประกอบ ไดแก ถานชารแโคล (Charcoal) หมึก (Ink) และ
ภาพกราฟิก / เวกเตอรแ (Graphic / Vector) 
  และ (กลุมที่ 2) กลุมค าตอบที่แนะน าใหน าไปใชเพ่ือการออกแบบ จ านวน 15 
องคแประกอบ ดังนี้ ดานองคแประกอบเรขศิลป ไดแก เสนปกติ (Visual Line or Actual Line) การ
เคลือบผิวดาน (Matte Coated Surface) พ้ืนผิวเรียบ (Smooth Surface) การเคลือบผิวมันเงา 
(Gloss Coated Surface) และการปั๊มฟอลแย (Foil Stamping) ดานหลักการออกแบบเรขศิลป 
ไดแก เอกภาพแบบความใกลชิด (Proximity) ดานหลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย ไดแก สีใน
ฐานะจุดสนใจ (Color as the Subject) เสนจากสายตา (Eye Lines) เสนแนวนอน (Horizontal 
Lines) ระดับสีสวาง (High Key) พ้ืนผิวนุมหรือเรียบ (Soft Texture) ภาพถายแบบเสนขอบฟูาอยู
ต่ า (Low Horizon Line หรือ Below the Center) มุมมองภาพจากมุมต่ า (Worm's Eye View 
หรือ Low Angle) และมุมมองภาพปกติ (Normal View หรอื Eye Level) ดานเทคนิควิธีการสราง
ภาพประกอบ ไดแก สีอะคริลิค (Acrylic) 
  1.2.4 อารมณ์ขัน (Humor) จากผลการวิจัยพบวา มีกลุมค าตอบอยู 3 กลุม คือ 
(กลุมที่ 1) กลุมค าตอบที่แนะน าใหน าไปใชเพื่อการออกแบบอยางยิ่ง จ านวน 14 องคแประกอบ 
ดังนี้ ดานองคแประกอบเรขศิลป ไดแก รูปรางที่ประกอบดวยเสนโคง (Curvilinear Shape) 
รูปรางที่บิดเบือน หรือรูปรางที่ท าใหเกินจริง (Distortion or Exaggerated Shape) เสนโดยนัย 
(Implied Line) ชุดสีแบบสามเสา (Triadic Color Scheme) ชุดสีคูขนาบกับสีตรงขาม (Split 
Complementary Color Scheme) และชุดสีคูตรงขาม (Complementary Color Scheme) 
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ดานหลักการออกแบบเรขศิลป ไดแก การเนนโดยความขัดแยง (Emphasis by Contrast) และ
เอกภาพโดยการตอเนื่องกัน (Continuation) ดานหลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย ไดแก ภาพ
แบบหลากหลายสี (Multicolored Pictures หรือ Polychromatic) ดานเทคนิควิธีการสราง
ภาพประกอบ ไดแก การตัดแปะ (Collage) สีชอลแค (Chalk) สีเทียน (Crayon) ดินสอสีไม 
(Coloured Pencil) และสีอะคริลิค (Acrylic) 
  (กลุมที่ 2) กลุมค าตอบที่แนะน าใหน าไปใชเพ่ือการออกแบบ จ านวน 15 
องคแประกอบ ดังนี้ ดานองคแประกอบเรขศิลป ไดแก เสนแนวเฉียง (Diagonal Line) การเคลือบผิว
มันเงา (Gloss Coated Surface) และชุดสีแบบขัดแยง (Discordant Color Scheme) ดาน
หลักการออกแบบเรขศิลป ไดแก ความสมดุลแบบอสมมาตร (Asymmetry Balance) จังหวะแบบ
กาวหนา หรือจังหวะแบบพัฒนาการ (Progressive Rhythm) และการเนนโดยการแยกออก 
(Emphasis by Isolation) ดานหลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย ไดแก ความลึกแบบการ
ลดหลั่นขนาดของวัตถุ (Diminishing Size) เสนโคง (Curves) เสนแนวเฉียง (Diagonal Lines) 
ระดับสีสวาง (High Key) การท าลายลวดลายซ้ า (Breaking the Pattern) ลวดลายซ้ าแบบไมปกติ 
(Irregular Pattern) ความเปรียบตางของน้ าหนักสีสูง (High Contrast) เสนขอบฟูาอยูสูง (High 
Horizon Line หรือ Above the Center) และมุมมองภาพจากมุมสูง (Bird's Eye View หรือ High 
Angle) 
  และ (กลุมที่ 3) กลุมค าตอบที่ไมแนะน าใหน าไปใชเพื่อการออกแบบ จ านวน 2 
องคแประกอบ ดังนี้ ดานหลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย ไดแก พื้นผิวหยาบหรือคมชัด 
(Sharp Texture) และพ้ืนผิวนุมหรือเรียบ (Soft Texture) 
  1.2.5 ความรัก (Love) จากผลการวิจัยพบวา มีกลุมค าตอบอยู 3 กลุม คือ 
(กลุมที่ 1) กลุมค าตอบที่แนะน าใหน าไปใชเพื่อการออกแบบอยางยิ่ง จ านวน 13 องคแประกอบ 
ดังนี้ ดานองคแประกอบเรขศิลป ไดแก เสนโดยนัย (Implied Line) การปั๊มนูน หรือการปั๊มลึก 
(Embossing or Debossing) และชุดสีขางเคียง (Analogous Color Scheme) ดานหลักการ
ออกแบบเรขศิลป ไดแก เอกภาพโดยการตอเนื่องกัน (Continuation) และเอกภาพโดยความใกลชิด 
(Proximity) ดานหลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย ไดแก สีนุมนวลและสีจาง หรือสีเอกรงคแ 
(Soft and Pale Colorsหรือ Monochromatic) และเสนจากสายตา (Eye Lines) ดานเทคนิค
วิธีการสรางภาพประกอบ ไดแก สีน้ า (Watercolour) แอรแบรัช (Airbrush) สีชอลแค (Chalk) สี
อะคริลิค (Acrylic) สีเทียน (Crayon) และดินสอสีไม (Coloured Pencil)  
  (กลุมที่ 2) กลุมค าตอบที่แนะน าใหน าไปใชเพ่ือการออกแบบ จ านวน 19 
องคแประกอบ ดังนี้ ดานองคแประกอบเรขศิลป ไดแก รูปรางที่ประกอบดวยเสนโคง (Curvilinear 
Shape) รูปรางที่เหมือนจริง หรือรูปรางธรรมชาติ (Realistic or Naturalism Shape) และเสนปกติ 
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(Visual Line or Actual Line) ดานหลักการออกแบบเรขศิลป ไดแก ความสมดุลแบบรัศมี (Radial 
Balance) ความสมดุลแบบผลึก (Crystallographic Balance) ความสมดุลแบบอสมมาตร 
(Asymmetry Balance) จังหวะแบบกาวหนา หรือจังหวะแบบพัฒนาการ (Progressive Rhythm) 
และการเนนโดยการวางต าแหนง (Emphasis by Placement) ดานหลักการจัดองคแประกอบของ
ภาพถาย ไดแก สีกลมกลืน (Color Harmony) ความลึกแบบมีเสนน าสายตา (Lead-in Lines) 
ความลึกแบบวางวัตถุไวตรงกลางพ้ืนที่ (Filling the Middle Area) เสนโคง (Curves) ระดับสีสวาง 
(High Key) การท าลายลวดลายซ้ า (Breaking the Pattern) ลวดลายซ้ าแบบไมปกติ (Irregular 
Pattern) พ้ืนผิวนุมหรือเรียบ (Soft Texture) ภาพถายแบบเสนขอบฟูาอยูต่ า (Low Horizon Line 
หรือ Below the Center) และมุมมองภาพปกติ (Normal View หรือ Eye Level) ดานเทคนิค
วิธีการสรางภาพประกอบ ไดแก สีน้ ามัน (Oil) 
  และ (กลุมที่ 3) กลุมค าตอบที่ไมแนะน าใหน าไปใชเพื่อการออกแบบ จ านวน 4 
องคแประกอบ ดังนี้ ดานองคแประกอบเป็นองคแประกอบเรขศิลป ไดแก เสนแนวเฉียง (Diagonal 
Line) และเสนแนวนอน (Horizontal Line) ดานหลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย ไดแก 
ความเปรียบตางของน้ าหนักสีต่ า (Low Contrast) และความเปรียบตางของน้ าหนักสีสูง (High 
Contrast) 
  1.2.6 ความม่ันคง (Stability) จากผลการวิจัยพบวา มีกลุมค าตอบอยู 2 กลุม คือ 
(กลุมที่ 1) กลุมค าตอบที่แนะน าใหน าไปใชเพ่ือการออกแบบอยางยิ่ง จ านวน 32 องคแประกอบ ดังนี้ 
ดานองคแประกอบเรขศิลป ไดแก รูปรางที่เหมือนจริง หรือรูปรางธรรมชาติ (Realistic or 
Naturalism Shape) เสนแนวตั้ง (Vertical Line) เสนแนวนอน (Horizontal Line) พ้ืนผิวเรียบ 
(Smooth Surface) การเคลือบผิวดาน (Matte Coated Surface) และชุดสีขางเคียง (Analogous 
Color Scheme) ดานหลักการออกแบบเรขศิลป ไดแก ความสมดุลแบบสมมาตร (Symmetry 
Balance) ความสมดุลแบบรัศมี (Radial Balance) จังหวะแบบสลับ (Alternating Rhythm) การ
เนนโดยการวางต าแหนง (Emphasis by Placement) และการเนนโดยการใชสัดสวน (Emphasis 
by Scale) ดานหลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย ไดแก สีเนน (Accent Color) ความลึกแบบ
วางวัตถุไวตรงกลางพื้นที่ (Filling the Middle Area) ความลึกแบบเลือกจุดโฟกัส (Selective 
Focus) ความลึกแบบมีเสนน าสายตา (Lead-in Lines) ความลึกแบบเทียบสัดสวน (Scale) 
เสนแนวตั้ง (Vertical Lines) เสนแนวนอน (Horizontal Lines) ระดับสีสวาง (High Key) ลวดลาย
ซ้ าแบบปกติ (Regular Pattern) พ้ืนผิวนุมหรือเรียบ (Soft Texture) ความเปรียบตางของน้ าหนักสี
สูง (High Contrast) เสนขอบฟูาอยูตรงกลาง (Centered Horizon Line) เสนขอบฟูาอยูต่ า (Low 
Horizon Line หรือ Below the Center) มุมมองภาพจากมุมต่ า (Worm's Eye View หรือ Low 
Angle) และมุมมองภาพปกติ (Normal View หรือ Eye Level) ดานเทคนิควิธีการสราง
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ภาพประกอบ ไดแก ภาพกราฟิก / เวกเตอรแ (Graphic / Vector) ถานชารแโคล (Charcoal) หมึก 
(Ink) สีน้ าทึบแสง (Gouache) การสรางภาพสามมิติจากคอมพิวเตอรแ (3D / CGI Rendering) 
และสีอะคริลิค (Acrylic) 
  และ (กลุมที่ 2) กลุมค าตอบที่แนะน าใหน าไปใชเพ่ือการออกแบบ จ านวน 9 
องคแประกอบ ดังนี้ ดานองคแประกอบเรขศิลป ไดแก รูปรางที่ประกอบดวยเสนตรง (Rectilinear 
Shape) เสนปกติ (Visual Line or Actual Line) การปั๊มนูน หรือการปั๊มลึก (Embossing or 
Debossing) และชุดสีเอกรงคแ (Monochromatic Color Scheme) ดานหลักการออกแบบเรขศิลป 
ไดแก ความสมดุลแบบผลึก (Crystallographic Balance) และเอกภาพแบบความใกลชิด 
(Proximity) ดานหลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย ไดแก สีกลมกลืน (Color Harmony) และสี
ในฐานะจุดสนใจ (Color as the Subject) ดานเทคนิควิธีการสรางภาพประกอบ ไดแก ปากกา 
(Pen) 
 
 1.3 การเปรียบเทียบการเลือกใช๎องค์ประกอบเรขศิลป์ หลักการออกแบบเรขศิลป์ 
หลักการจัดองค์ประกอบของภาพถําย และเทคนิควิธีการสร๎างภาพประกอบ ระหวํางวัยทวีน
ผู๎ชายและวัยทวีนผู๎หญิงในแตํละจุดจับใจ  

โดยการน าผลการวิจัยไปประยุกตแใช ผูวิจัยไดแบงประเภทของค าตอบไว 2 กลุม ไดแก (กลุม
ที่ 1) ค าตอบกลุมที่ไมตองค านึงถึงวิธีการออกแบบเฉพาะเพศมากนัก นั่นคือ ไมวาจะเป็นการ
ออกแบบเรขศิลปส าหรับวัยทวีนผูชายหรือวัยทวีนผูหญิง สามารถใชองคแประกอบในการออกแบบที่
ใกลเคียงกันได  เนื่องจากวัยทวีนผูชายและวัยทวีนผูหญิงมีความชอบในล าดับการเลือกใช
องคแประกอบที่เหมือนกัน คิดเป็นคารอยละในระดับสูง คือ ตั้งแตรอยละ 80 ขึ้นไป และ (กลุมที่ 2) 
ค าตอบกลุมที่ตองค านึงถึงวิธีการออกแบบเฉพาะเพศ นั่นคือ ในการออกแบบเรขศิลปส าหรับวัยทวีน
ผูชายจะใชองคแประกอบที่คอนขางแตกตางกันกับการออกแบบเรขศิลปส าหรับวัยทวีนผูหญิง 
เนื่องจากวัยทวีนผูชายและวัยทวีนผูหญิงมีความชอบในล าดับการเลือกใชองคแประกอบที่เหมือนกัน 
คิดเป็นคารอยละในระดับกลางถึงระดับต่ า คือ ตั้งแตรอยละ 79.99 ลงมา 
  1.3.1 ความกลัว (Fear) จากผลการวิจัยพบวา จุดจับใจดานความกลัวจัดเป็น
ค าตอบในกลุมที่ 1 ที่ไมตองค านึงถึงวิธีการออกแบบเฉพาะเพศมากนัก ซึ่งจากองคแประกอบที่วัยทวีน
เลือกจากจุดจับใจดานความกลัวทั้งหมดจ านวน 31 องคแประกอบ วัยทวีนผูชายและวัยทวีนผูหญิงมี
ความชอบในล าดับการเลือกใชองคแประกอบแบบเดียวกัน คิดเป็นรอยละ 90.33 ซึ่งมีล าดับการ
เลือกใชองคแประกอบศิลป หลักการออกแบบเรขศิลป และหลักการจัดองคแประกอบของภาพถายที่
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เหมือนกันทั้งหมด สวนเทคนิควิธีการสรางภาพประกอบนั้น พบวา วัยทวีนผูชายและวัยทวีนผูหญิงมี
ความชอบในการเลือกใชองคแประกอบที่ตางกันในบางล าดับ 
  1.3.2 ความเพ๎อฝัน (Fantasy) จากผลการวิจัยพบวา จุดจับใจดานความเพอฝัน
จัดเป็นค าตอบในกลุมที่ 2 ที่ตองค านึงถึงวิธีการออกแบบเฉพาะเพศ ซึ่งจากองคแประกอบที่วัยทวีน
เลือกจากจุดจับใจดานความเพอฝันทั้งหมดจ านวน 52 องคแประกอบ วัยทวีนผูชายและวัยทวีนผูหญิง
มีความชอบในล าดับการเลือกใชองคแประกอบแบบเดียวกัน คิดเป็นรอยละ 61.54 ซึ่งมีล าดับการ
เลือกใชองคแประกอบศิลป และหลักการออกแบบเรขศิลป ที่เหมือนกันทั้งหมด สวนหลักการจัด
องคแประกอบของภาพถาย และเทคนิควิธีการสรางภาพประกอบนั้น พบวา วัยทวีนผูชายและวัยทวีน
ผูหญิงมีความชอบในการเลือกใชองคแประกอบที่ตางกันในบางล าดับ 
  1.3.3 อ านาจควบคุม (Mastery) จากผลการวิจัยพบวา จุดจับใจดานอ านาจ
ควบคุมจัดเป็นค าตอบในกลุมที่ 2 ที่ตองค านึงถึงวิธีการออกแบบเฉพาะเพศ ซึ่งจากองคแประกอบที่วัย
ทวีนเลือกจากจุดจับใจดานอ านาจควบคุมท้ังหมดจ านวน 41 องคแประกอบ วัยทวีนผูชายและวัยทวีน
ผูหญิงมีความชอบในล าดับการเลือกใชองคแประกอบแบบเดียวกัน คิดเป็นรอยละ 65.86 ซึ่งมีล าดับ
การเลือกใชหลักการออกแบบเรขศิลป ที่เหมือนกันทั้งหมด สวนองคแประกอบศิลป หลักการจัด
องคแประกอบของภาพถาย และเทคนิควิธีการสรางภาพประกอบนั้น พบวา วัยทวีนผูชายและวัยทวีน
ผูหญิงมีความชอบในการเลือกใชองคแประกอบที่ตางกันในบางล าดับ 
  1.3.4 อารมณ์ขัน (Humor) จากผลการวิจัยพบวา จุดจับใจดานอารมณแขันจัดเป็น
ค าตอบในกลุมที่ 1 ที่ไมตองค านึงถึงวิธีการออกแบบเฉพาะเพศมากนัก ซึ่งจากองคแประกอบที่วัยทวีน
เลือกจากจุดจับใจดานอารมณแขันทั้งหมดจ านวน 31 องคแประกอบ วัยทวีนผูชายและวัยทวีนผูหญิงมี
ความชอบในล าดับการเลือกใชองคแประกอบแบบเดียวกัน คิดเป็นรอยละ 80.65 ซึ่งมีล าดับการ
เลือกใชหลักการออกแบบเรขศิลป และหลักการจัดองคแประกอบของภาพถายที่เหมือนกันทั้งหมด 
สวนองคแประกอบศิลป และเทคนิควิธีการสรางภาพประกอบนั้น พบวา วัยทวีนผูชายและวัยทวีน
ผูหญิงมีความชอบในการเลือกใชองคแประกอบที่ตางกันในบางล าดับ 
  1.3.5 ความรัก (Love) จากผลการวิจัยพบวา จุดจับใจดานความรักจัดเป็นค าตอบ
ในกลุมที่ 1 ที่ไมตองค านึงถึงวิธีการออกแบบเฉพาะเพศมากนัก ซึ่งจากองคแประกอบที่วัยทวีนเลือก
จากจุดจับใจดานความรักทั้งหมดจ านวน 36 องคแประกอบ วัยทวีนผูชายและวัยทวีนผูหญิงมี
ความชอบในล าดับการเลือกใชองคแประกอบแบบเดียวกัน คิดเป็นรอยละ 88.88 ซึ่งมีล าดับการ
เลือกใชองคแประกอบศิลป หลักการออกแบบเรขศิลป และหลักการจัดองคแประกอบของภาพถายที่
เหมือนกันทั้งหมด สวนเทคนิควิธีการสรางภาพประกอบนั้น พบวา วัยทวีนผูชายและวัยทวีนผูหญิงมี
ความชอบในการเลือกใชองคแประกอบที่ตางกันในบางล าดับ 
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  1.3.6 ความม่ันคง (Stability) จากผลการวิจัยพบวา จุดจับใจดานความมั่นคง
จัดเป็นค าตอบในกลุมที่ 1 ที่ไมตองค านึงถึงวิธีการออกแบบเฉพาะเพศมากนัก ซึ่งจากองคแประกอบที่
วัยทวีนเลือกจากจุดจับใจดานความมั่นคงทั้งหมดจ านวน 41 องคแประกอบ วัยทวีนผูชายและวัยทวีน
ผูหญิงมีความชอบในล าดับการเลือกใชองคแประกอบแบบเดียวกัน คิดเป็นรอยละ 80.49 ซึ่งมีล าดับ
การเลือกใชองคแประกอบศิลปที่เหมือนกันทั้งหมด สวนหลักการออกแบบเรขศิลป หลักการจัด
องคแประกอบของภาพถาย และเทคนิควิธีการสรางภาพประกอบนั้น พบวา วัยทวีนผูชายและวัยทวีน
ผูหญิงมีความชอบในการเลือกใชองคแประกอบที่ตางกันในบางล าดับ 
 
2. อภิปรายผล 

 จากสมมติฐานที่วา ไมวาความตองการในการออกแบบเพื่อท าการตลาดสินคาส าหรับวัยทวีน
จะใชจุดจับใจจากคุณคาหลัก 6 ประการของวัยทวีน โดย มารแติน ลินดแสตรอม ในดานใด งานวิจัยชิ้น
นี้สามารถที่จะใหองคแประกอบเรขศิลป หลักการออกแบบเรขศิลป หลักการจัดองคแประกอบของ
ภาพถาย และเทคนิควิธีการสรางภาพประกอบ ที่เหมาะสมในแตละเพศ เพ่ือน าไปสรางสรรคแงานที่
สวยงาม เหมาะสม และสามารถดึงดูดความสนใจ เพ่ือน าไปสูการตัดสินใจซื้อของผูบริโภควัยทวีนได 
ซึ่งผูวิจัยไดใชจุดจับใจทั้ง 6 ประการเป็นตัวแปรตนในการศึกษาวิจัยในครั้งนี้ 
 จากการทดสอบสมมติฐานโดยใชเกณฑแการวิเคราะหแที่ไดมาจากการทบทวนวรรณกรรม
ทางดานแนวคิดทฤษฎีที่เกี่ยวของกับการออกแบบเรขศิลป ในดาน (1) องคแประกอบเรขศิลป ไดแก สี 
(Color), รูปราง (Shape), พ้ืนผิว (Texture), และเสน (Line) (2) หลักการออกแบบเรขศิลป ไดแก 
เอกภาพ (Unity), ความสมดุล (Balance), จังหวะ (Rhythm), และการเนนและการสรางล าดับ
ความส าคัญ (Emphasis and Hierarchy) (3) หลักการจัดองคแประกอบของภาพถาย ไดแก สี 
(Color), ความลึก (Depth), เสน (Line), ระดับสี (Tone), ลวดลายซ้ า (Pattern), พื ้นผิว 
(Texture), ความเปรียบตางของน้ าหนักสี (Contrast), เสนขอบฟูา (Horizon line), และมุมมอง
ภาพ (View point) และ (4) เทคนิควิธีการสรางภาพประกอบ ไดแก สีอะคริลิค (Acrylic), แอรแบรัช 
(Airbrush), ถานชารแโคล (Charcoal), สีชอลแค (Chalk), การตัดแปะ (Collage), ดินสอสีไม 
(Coloured Pencil), สีเทียน (Crayon), ปากกาหัวก ามะหยี่ (Felt Tip), สีน้ าทึบแสง (Gouache), 
ภาพกราฟิก / เวกเตอรแ (Graphic / Vector), หมึก (Ink), สีมารแคเกอรแ (Marker), สีน้ ามัน (Oil), 
ปากกา (Pen), ดินสอ (Pencil), การใชตัวอักษรสรางภาพ (Typography as image), สีน้ า 
(Watercolour), และการสรางภาพสามมิติจากคอมพิวเตอรแ (3D / CGI Rendering) ซึ่งไดน าไปผาน
กระบวนการด าเนินการวิจัยและเก็บขอมูลแลว จึงไดกลายเป็นสิ่งที่ก าหนดแนวทางในการออกแบบ
ในแตละจุดจับใจ 
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 ผลการวิจัยพบวา ค าตอบที่ไดสามารถน าไปใชเป็นแนวทางในการออกแบบไดทั้งหมด 12 
แนวทาง แบงเป็นแนวทางในการออกแบบเรขศิลปส าหรับวัยทวีนผูชาย จ านวน 6 แนวทาง และเป็น
แนวทางในการออกแบบเรขศิลปส าหรับวัยทวีนผูหญิง จ านวน 6 แนวทาง ตามจุดจับใจจากคุณคา
หลัก 6 ประการของวัยทวีน โดย มารแติน ลินดแสตรอม ไดแก ความกลัว (Fear) ความเพอฝัน 
(Fantasy) อ านาจควบคุม (Mastery) อารมณแขัน (Humor) ความรัก (Love) และความมั่นคง 
(Stability) ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานการวิจัยที่ตั้งไว ที่ผลของการวิจัยนี้สามารถใหองคแประกอบที่
เหมาะสมส าหรับวัยทวีนในแตละเพศ เพ่ือน าไปสรางสรรคแงานที่เหมาะสมได 
 นอกจากนั้น ในแตละแนวทางตามจุดจับใจก็ยังแบงประเภทของกลุมค าตอบไว 3 กลุม ไดแก 
(กลุมที่ 1) กลุมค าตอบที่แนะน าใหน าไปใชเพ่ือการออกแบบอยางยิ่ง (Highly recommended) 
เนื่องจากผูเชี่ยวชาญและกลุมเปูาหมายมีความเห็นที่ตรงกันวา สามารถสื่อถึงจุดจับใจดานนี้ไดดี ซึ่ง
ผูวิจัยแนะน าวา ควรพิจารณาน าองคแประกอบในกลุมนี้ไปใชในการออกแบบเป็นล าดับแรกๆ 
เนื่องจากกลุมเปูาหมายไดเลือกเป็นคาตั้งแตรอยละ 50 ขึ้นไป (กลุมที่ 2) กลุมค าตอบที่แนะน าให
น าไปใชเพ่ือการออกแบบ (Recommended) แมกลุมเปูาหมายจะมีความคิดเห็นไมเป็นไปใน
แนวทางเดียวกันกับผูเชี่ยวชาญ แตผูเชี่ยวชาญใหความเห็นรับรองแลววา สามารถสื่อถึงจุดจับใจนี้ได
ดี เพียงแตอาจไมดึงดูดใจกลุมเปูาหมายเทาที่ควร ซึ่งผูวิจัยแนะน าวา หากมีความตองการที่จะ
น าไปใชในการออกแบบ ก็ควรจะน าไปใชในฐานะองคแประกอบรองรวมกับค าตอบในกลุมที่  1 
เนื่องจากกลุมเปูาหมายไดเลือกเป็นคาตั้งแตรอยละ 49.99 ลงมา และ (กลุมที่ 3) กลุมค าตอบที่ไม
แนะน าใหน าไปใชเพื่อการออกแบบ (Not recommended) เนื่องจากผูเชี่ยวชาญไดใหความเห็นใน
ระดับความคิดไมแนใจ สวนกลุมเปูาหมายเองก็ใหความเห็นในระดับความคิดไมแนใจหรือไมเห็น
ดวย จึงไมสามารถหาขอสรุปไดจากการวิจัยในครั้งนี้ ซึ่งผูวิจัยแนะน าวา ไมควรจะน าองคแประกอบ
เหลานี้ไปใชในการออกแบบ แตหากมีความตองการที่จะน าไปใชในการออกแบบจริงๆ ก็ควร
น าไปใชในสัดสวนที่นอย และใชรวมกับองคแประกอบอื่นๆ หรือผูวิจัยแนะน าใหท าการส ารวจใหม
อีกครั้ง 
 เมื่อท าการวิเคราะหแเปรียบเทียบล าดับการเลือกใชองคแประกอบเพ่ือการออกแบบเรขศิลปใน
แตละจุดจับใจส าหรับวัยทวีนผูชายและวัยทวีนผูหญิง พบวา วัยทวีนทั้งสองเพศชอบล าดับในการ
เลือกใชองคแประกอบแบบเดียวกันเป็นสวนมาก โดยมีความชอบแตกตางกันระหวางรอยละ 9.67 ถึง 
38.46 ขึ้นอยูกับแตละจุดจับใจ ซึ่งสามารถน าเอาผลการวิจัยไปประยุกตแใชเพ่ือการออกแบบได โดย
จุดจับใจที่มีคารอยละดานความชอบในล าดับการเลือกใชองคแประกอบแบบเดียวกัน ระหวางวัยทวีน
ผูชายและวัยทวีนผูหญิงระดับสูง (รอยละ 80 ขึ้นไป) ซึ่งไดแก องคแประกอบจากจุดจับใจดานความ
กลัว ดานอารมณแขัน ดานความรัก และดานความมั่นคง ก็อาจไมตองค านึงถึงวิธีการออกแบบเฉพาะ
เพศเพ่ือสื่อสารถึงจุดจับใจดังกลาวมากนัก แตหากจุดจับใจที่มีคารอยละดานความชอบในล าดับการ



 

 

480 

เลือกใชองคแประกอบแบบเดียวกัน ระหวางวัยทวีนผูชายและวัยทวีนผูหญิงระดับกลางถึงระดับต่ า 
(รอยละ 79.99 ลงมา) ซึ่งไดแก องคแประกอบจากจุดจับใจดานความเพอฝัน และดานอ านาจควบคุม 
ก็จะตองค านึงถึงวิธีการออกแบบเฉพาะเพศใหมาก 
 การวิจัยในครั้งนี้ ผูวิจัยไดคนพบแนวทางในการออกแบบ 12 แนวทาง ที่สามารถน าไปใช
อางอิงในการออกแบบเรขศิลปเบื้องตน ดังนั้น การเลือกองคแประกอบใด จ านวนมากนอยเทาไหร 
เพ่ือมาใชในการออกแบบ ตองปลอยใหเป็นเรื่องของการแสดงออก (Expression) ในสิ่งที่ตองการที่
จะสื่อสารของนักออกแบบเรขศิลปเอง ซึ่งจะตองอาศัยประสบการณแ และความสามารถในการ
เลือกใชองคแประกอบจากผลการวิจัย รวมไปถึงการพิจารณาในการเลือกใชองคแประกอบอื่นๆ ที่ไมได
อยูในผลของการวิจัย มาใชรวมกันในการออกแบบงานเรขศิลป เพ่ือใหไดงานออกแบบที่สวยงาม 
และเหมาะสม สิ่งที่ส าคัญที่สุดในกระบวนการออกแบบสรางสรรคแงานในครั้งนี้ ผูวิจัยพบวา ไมวา
จะผานกระบวนการวิจัยที่มีข้ันตอนที่ยุงยากซับซอนเพียงใด เพ่ือใหไดมาซึ่งค าตอบ หรือขอคนพบ
ใดๆ ก็ตาม แตในที่สุด ผลลัพธแที่ไดจะขึ้นอยูกับกระบวนการออกแบบและความสามารถของนัก
ออกแบบ ซึ่งเป็นผูน าผลการวิจัยไปประยุกตแใชเชนกัน 
 ผูวิจัยถือวาผลการวิจัยที่คนพบนี้ เป็นเพียงวิธีการแกปัญหาในการออกแบบอยางหนึ่ง
เทานั้น หากมีความตองการน าผลการวิจัย หรือผลจากการท างานจากกรณีศึกษาในสวนของการ
ออกแบบบรรจุภัณฑแไปใชในการท าการตลาดสินคาจริง ผูวิจัยแนะน าวา ควรจะน าแนวคิดและ
ผลงานออกแบบไปทดสอบ หรือน าไปท ากลุมสนทนาเพ่ิมเติมกับวัยทวีนในจ านวนที่มากข้ึน หรือ
ทดสอบกับวัยทวีนที่มีทัศนคติและพฤติกรรมในแบบอ่ืนๆ ใหหลากหลายขึ้น เพ่ือเพ่ิมความม่ันใจวา 
งานที่ออกแบบจากผลการวิจัยจะเป็นที่ถูกใจวัยทวีนกลุมเปูาหมาย และจะสามารถประสบ
ความส าเร็จในทางการตลาดไดมากขึ้นเชนกัน 
 
 
3. ข๎อเสนอแนะ 

 3.1 ข๎อเสนอแนะท่ัวไปในการออกแบบและท าต๎นแบบ 

  1) การท าตนแบบโครงสรางของขวดบรรจุภัณฑแใชเวลาในการท านานและมีราคา
คอนขางสูง ถึงแมในปัจจุบันผูวิจัยไดเลือกเทคนิคการพิมพแตนแบบสามมิติในการท าโครงสรางขวด 
ซึ่งเปิดโอกาสใหนักออกแบบมีอิสระในการออกแบบรูปทรงมากขึ้น โดยที่ไมตองกลัววาจะใช
เวลานานในการท าตนแบบ ซึ่งการพิมพแตนแบบสามมิติจะใชเวลานอยกวาวิธีการท าในอดีตมาก 
อยางไรก็ตาม การพิมพแตนแบบสามมิติในแตละขวดใชเวลาประมาณ 8-10 ชั่วโมงในการพิมพแขึ้น
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รูป อีกท้ังผิวของตนแบบที่ได ก็ยังไมเรียบเนียนพอ จึงยังตองน ามาขัดแตงอีกหลายขั้นตอน และ
ราคาในการพิมพแตนแบบสามมิติ เฉลี่ยขวดละประมาณ 4,000 บาท 
  เทคนิคการพิมพแตนแบบสามมิติเปิดโอกาสใหนักออกแบบมีอิสระในการออกแบบ
รูปทรงมากขึ้น โดยที่ไมตองกลัววาจะข้ึนตนแบบดวยวิธีใดจึงจะสมจริง แตก็ตองเขียนภาพขวดแบบ
สามมิติลงในโปรแกรม Rhino กอน จึงจะน าไปสั่งพิมพแตนแบบได 
  2) การท าฉลากบนขวดบรรจุภัณฑแที่มีความโคงมนในหลายมิติมีความยากล าบากใน
การท าตนแบบมาก เนื่องจากไมสามารถน าฉลากที่ออกแบบมาติดลงบนขวดไดเลยทันที ผูวิจัยได
วาจางผูที่มีความช านาญในการติดสติกเกอรแบนผิวรถยนตแมาเป็นผูติดฉลากที่พิมพแลงบนสติ๊กเกอรแ 
PVC เคลือบผิวดาน ซึ่งจะมีความยืดหยุนเล็กนอยเมื่อเปุาลมที่มีความรอนลงไป แลวจึงท าการดึง
ฉลากใหเขารูปกับขวดที่ไดท าการออกแบบ ซึ่งตองอาศัยเวลาในการท างาน และที่ส าคัญ คือ หาคน
รับท างานลักษณะนี้คอนขางยาก เพราะเป็นงานเล็กๆ นอยๆ ซึ่งผูประกอบการไมคอยสนใจที่จะรับ
ท า และคิดราคาคอนขางสูง เฉลี่ยประมาณขวดละ 700 บาท (หมายเหตุ : หากจะตองมีการผลิต
ในระบบอุตสาหกรรมเพ่ือขายจริง ในปัจจุบันสามารถใชการผลิตแบบฉลากฟิลแมหดหุมตัวสินคา ซ่ึง
ฉลากจะหดตัวรับกับรูปทรงตางๆ ของขวดบรรจุภัณฑแได) 
  3) การท าตนแบบกลองบรรจุภัณฑแจากกระดาษในปัจจุบันไมมีปัญหาใดๆ เนื่องจาก 
มีระบบการพิมพแดิจิตอลขึ้นมารองรับ อีกท้ังสามารถเคลือบตกแตงผิวกระดาษไดเหมือนการผลิตใน
ระบบอุตสาหกรรมจริง แตไมตองพิมพแเป็นปริมาณมากๆ อีกตอไป ซึ่งผูวิจัยไดท าการพิมพแกลองลง
บนกระดาษขนาด 483x330 มิลลิเมตร ความหนา 260 แกรม และเคลือบผิวดาน ราคาเพียงแผน
ละ 30 บาทเทานั้น 
 

 3.2 ข๎อเสนอแนะท่ัวไปของการวิจัยครั้งนี้ 

  1) การใหเด็กวัย 8-14 ปี (โดยเฉพาะเด็กที่มีอายุประมาณ 8-11 ปีที่มีความสนใจที่
สั้น) ตอบแบบสอบถามเป็นเรื่องที่ยากมาก อีกทั้งแบบสอบถามมีจ านวนขอมากเชนนี้ ควรหาวิธีการ
เก็บขอมูลแบบใหมที่เหมาะสมกวานี้ แตส าหรับการวิจัยครั้งนี้ หลังจากที่ผูวิจัยพบปัญหานี้ จึงไดให
กลุมวัยทวีนที่มีอายุ 12-14 ปี เป็นผูตอบแบบสอบถามเป็นสวนใหญ 
  2) การหาหลักการ และองคแประกอบตางๆ ในการออกแบบเพื่อใหสามารถสื่อสารใน
จุดจับใจถึง 6 ประการ เพ่ือใชในการออกแบบเรขศิลปโดยทั่วๆ ไปได เป็นการท างานที่มีขอบเขตกวาง
มากๆ ผูเชี่ยวชาญบางคนที่ตอบแบบสอบถาม เคยใหขอเสนอแนะวา ควรระบุลงไปวาจะน าหลักการ 
และองคแประกอบเหลานี้ไปออกแบบอะไร เชน จะน าไปออกแบบบรรจุภัณฑแ ออกแบบสิ่งพิมพแ หรือ
ออกแบบงานโฆษณา จะท าใหงายตอการตอบแบบสอบถามมากขึ้น 
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  3) ผูวิจัยควรที่จะสามารถหาผูเชี่ยวชาญในการตอบแบบสอบถาม ที่มีความตั้งใจที่
จะตอบแบบสอบถาม ไมเชนนั้นจะไดค าตอบที่อาจมีความเบี่ยงเบนสูง และผลการวิจัยคลาดเคลื่อนได 
  4) วัยทวีนบางคนตอบค าถามในแบบสอบถามไปในทางเดียว โดยเลือกตอบวาไม
เห็นดวยเกือบทุกขอ ซึ่งอาจเป็นไปไดวา วัยทวีนกลุมนี้อาจไมคุนเคยกับองคแประกอบที่น าไปถาม เมื่อ
ไมเขาใจ จึงตอบวาไมเห็นดวยก็เป็นได ซึ่งก็เป็นสวนนอยมาก ประมาณรอยละ 2 
  5) การมีภาพประกอบแบบสอบถามที่ตองใชภาพสีในการพิจารณารวมกับค าถาม 
ท าใหเสียคาใชจายสูงในพิมพแแบบสอบถามที่เป็นสีลงบนกระดาษจ านวน 400 ชุด กอนหนานี้ผูวิจัย
เคยใชแบบสอบถามแบบออนไลนแมาแลว ซึ่งประหยัดคาใชจาย และเวลาในการเก็บขอมูลอยาง
มหาศาล แตปรากฏวา มีผูตอบแบบสอบถามนอยมาก ผูวิจัยจึงจ าเป็นที่จะตองเปลี่ยนมาใชวิธีแจก
แบบสอบถามที่เป็นกระดาษแทน 
  6) เนื่องจากค าตอบในแตละจุดจับใจบางครั้งในเกณฑแที่เป็นเรื่องเดียวกัน แตมี
ล าดับในการเลือกใชที่แตกตางกัน เชน แนวทางการออกแบบเรขศิลปจากจุดจับในดาน "ความ
มั่นคง” ส าหรับวัยทวีนผูชาย จากผลของการวิจัยพบวา ดานองคแประกอบเรขศิลป ไดค าตอบเรื่อง
เสนที่เหมาะสมกับการออกแบบดานความมั่นคง ไดแก เสนแนวตั้ง (Vertical Line) และเสนแนว
นอน (Horizontal Line) ตามล าดับ จึงอาจเกิดความสับสนในพิจารณาการน าไปใชวา จะใชเสนแนว
ตั้งในการออกแบบกอน เพียงเพราะเป็นล าดับแรกที่แนะน าใหใช แตถาน าไปออกแบบแลวอาจดูไม
เหมาะสมกับภาพรวมของงาน นักออกแบบอาจพิจารณาใชเสนแนวนอนแทนก็ได หรืออาจใชเสนทั้ง 
2 แบบ ในการออกแบบก็ไดเชนเดียวกัน ดังนั้นจึงขึ้นอยูกับวิจารณญาณและประสบการณแของนัก
ออกแบบที่จะน าองคแประกอบใดบาง ไปใชเพื่อความเหมาะสมกับลักษณะของงานนั้น 
  7) หากมีความตองการในการท าการตลาดโดยใชจุดจับใจที่มากกวา 1 จุดจับใจใน
การออกแบบเรขศิลปชิ้นเดียวกัน นักออกแบบสามารถน าค าตอบของจุดจับใจตางๆ ที่จะใชรวมกัน 
น ามาพิจารณาใชเพ่ือความเหมาะสมไดทั้งหมด ทั้งนี้ขึ้นอยูกับความสามารถของนักออกแบบที่จะน า
ผลการวิจัยไปใชใหประสบผลส าเร็จตอไป 
  8) อาจท าการวิจัยในอีกแนวทางหนึ่ง โดยท าการส ารวจวัยทวีนเบื้องตนกอนวา วัย
ทวีนชอบจุดจับใจแบบใด แลวจึงคอยเขากระบวนการวิจัยเพ่ือหาหลักการออกแบบเรขศิลป จะท าให
ใชเวลาในการท างานสั้นลง โดยไมจ าเป็นตองหาการออกแบบเรขศิลปในทุกจุดจับใจก็ได 
 
 3.3 ข๎อเสนอแนะของการวิจัยครั้งตํอไป 

  1) เนื่องจากการวิจัยครั้งนี้เป็นการวิจัยเพ่ือหาองคแประกอบในการออกแบบเรขศิลป 
ซึ่งเป็นการท างานที่คอนขางกวางแตน าผลการวิจัยไปใชไดอยางหลากหลาย และมีความยืดหยุนสูง 
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การวิจัยในครั้งตอไปจึงสนใจที่จะเจาะลึกถึงประเภทของสื่อที่เฉพาะเจาะจง เชน การออกแบบบรรจุ
ภัณฑแ การออกแบบสื่อสิ่งพิมพแประเภทตางๆ สื่อโฆษณา ณ จุดขาย หรือการออกแบบเว็บไซตแส าหรับ
วัยทวีน เป็นตน 
  2) แนวคิดคุณคาหลัก 6 ประการของวัยทวีน (Tween's 6 Core Values) โดย  
มารแติน ลินดแสตรอม ยังคงเป็นแนวคิดท่ีนาสนใจ สามารถท าการตอยอดการวิจัยเจาะลึกไปที่จุดจับใจ
ที่เหมาะสมกับการท าการตลาดการสินคาและบริการบางประเภท เพ่ือคนหากลยุทธแและวิธีการ
ออกแบบเรขศิลปที่เหมาะสมเฉพาะสินคาและบริการนั้นๆ ตอไป 
  3) ยังคงมีแนวคิดบางอยางที่นาสนใจจากหนังสือ BRANDchild: Remarkable 
Insights into the Minds of Today's Global Kids and their Relationships with Brands  
โดย มารแติน ลินดแสตรอม เชน การแบงกลุมในวัยทวีน และกลยุทธแ 3 ประการที่จะใชขับเคลื่อน
แนวคิดส าหรับวัยทวีนใหประสบความส าเร็จ (โดยประกอบรวมกับคุณคาส าคัญ 6 ประการที่
ขับเคลื่อนการตลาดส าหรับวัยทวีนใหประสบความส าเร็จ ท าใหเกิดหลักการพ้ืนฐานในการท า
การตลาดส าหรับวัยทวีน) เป็นตน นาจะสามารถน ามาใชเป็นกรอบแนวคิดในการท าวิจัยใหมๆ ได
ตอไป 
  4) อาจน าทฤษฎีบุคลิกภาพที่เหมาะสมมาสรางกรอบแนวคิดรวมกับแนวคิดคุณคา
หลัก 6 ประการของวัยทวีน เพ่ือสรางงานเป็นหัวขอวิจัยใหมในอนาคต 
 
4. ผลการประเมินการออกแบบจากกลุํมผู๎บริโภควัยทวีน  

 เมื่อผูวิจัยไดท าการประยุกตแผลการวิจัยเพ่ือท าการออกแบบบรรจุภัณฑแระงับกลิ่นกาย
ส าหรับวัยทวีนผูชายและวัยทวีนผูหญิงเรียบรอยแลว จึงไดท าการสรางแบบสอบถามเพ่ือท าการ
ประเมินผลการออกแบบ โดยกอนหนานี้ไดท าการสัมภาษณแ รศ . อารยะ ศรีกัลยาณบุตร อาจารยแ
ประจ าสาขาวิชานฤมิตศิลป คณะศิลปกรรมศาสตรแ จุฬาลงกรณแมหาวิทยาลัย เมื่อวันที่ 2 เมษายน พ.ศ. 
2558 ในเรื่องหนาที่ของการออกแบบเรขศิลป (How graphic design works?) รศ. อารยะ กลาวไววา 
หนาที่ของการออกแบบเรขศิลปมี 4 ประการ ไดแก (1) Attract นั่นคือ ดึงดูดใจ สะดุดตา นาสนใจ (2) 
Communicate นั่นคือ สื่อสารไดวาเป็นสินคาหรือบริการอะไร (3) Inform นั่นคือ ใหขอมูลที่จ าเป็น
ครบถวน (4) Impress นั่นคือ สวย จดจ าติดอยูในใจได จึงไดน าเนื้อหาขางตนมาประยุกตแสรางเป็น
เกณฑแส าหรับแบบสอบถามเพ่ือประเมินความพึงพอใจในการออกแบบบรรจุภัณฑแ โดยมีเกณฑแ 4 
ดาน ไดแก (1) ความโดดเดนสะดุดตา (2) สื่อถึงความเป็นผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกายได (3) ใหขอมูลที่
จ าเป็นในการตัดสินใจซื้อได (4) สรางการจดจ าไดดี 
 จากนั้นผูวิจัยไดน าแบบสอบถามความพึงพอใจในการออกแบบบรรจุภัณฑแไปใหกลุม 
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เปูาหมาย ซึ่งเป็นวัยทวีนอายุ 10-14 ปี แบงเป็นวัยทวีนผูชายจ านวน 30 คน และวัยทวีนผูหญิง
จ านวน 30 คน ไดท าการประเมิน ผลที่ไดเป็นดังนี้ 
 
ตารางที่ 9.1 แสดงผลการวิเคราะหแลักษณะทั่วไปของวัยทวีนผูชายและวัยทวีนผูหญิงที่ตอบ

แบบสอบถาม 

อายุ วัยทวีนผู๎ชาย วัยทวีนผู๎หญิง 

ความถี่ ร๎อยละ ล าดับ ความถี่ ร๎อยละ ล าดับ 

10 ปี 0 0 5 0 0 4 

11 ปี 7 23.31 2 2 6.66 3 

12 ปี 19 63.27 1 22 73.26 1 

13 ปี 3 9.99 3 6 19.99 2 

14 ปี 1 3.34 4 0 0 4 

รวม 30 100  30 100  

 
 จากตารางที่ 9.1 พบวา วัยทวีนผูชายที่ตอบแบบสอบถามในงานวิจัยครั้งนี้ จากจ านวน 30 
คน จัดล าดับไดเป็นอายุ 12 ปี (รอยละ 63.27) อายุ 11 ปี (รอยละ 23.31) อายุ 13 ปี (รอยละ 9.99) 
และอายุ 14 ปี (รอยละ 3.34) ตามล าดับ 
 สวนวัยทวีนผูหญิงที่ตอบแบบสอบถามในงานวิจัยครั้งนี้ จากจ านวน 30 คน จัดล าดับไดเป็น
อายุ 12 ปี (รอยละ 73.26) อายุ 13 ปี (รอยละ 19.99) และอายุ 11 ปี (รอยละ 6.66) ตามล าดับ 
 
ตารางที่ 9.2 แสดงคาเฉลี่ยความคิดเห็นของกลุมเปูาหมายที่มีตอการออกแบบบรรจุภัณฑแผลิตภัณฑแ

ระงับกลิ่นกายโดยรวม ตามเกณฑแทั้ง 4 ขอ 

รายละเอียด Mean Minimum Max N 

วัยทวีนชาย 4.08 3.8 4.43 30 

วัยทวีนหญิง 4.2 3.97 4.3 30 
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 จากตารางที่ 9.2 แสดงคาเฉลี่ยความคิดเห็นของกลุมเปูาหมายตามเกณฑแการประเมินความ
พึงพอใจทั้งหมด แยกตามเพศ โดยที่คาเฉลี่ยรวมของวัยทวีนผูชายอยูที่ 4.08 และคาเฉลี่ยรวมของวัย
ทวีนผูหญิงอยูท่ี 4.20 
 
ตารางที่ 9.3 แสดงคาเฉลี่ยความพึงพอใจของกลุมเปูาหมายที่มีความคิดเห็นกับบรรจุภัณฑแผลิตภัณฑแ

ระงับกลิ่นกายผูชายและผูหญิง 

รายละเอียด ผลิตภัณฑ์ระงับกลิ่นกาย
ผู๎ชาย 

ผลิตภัณฑ์ระงับกลิ่นกาย
ผู๎หญิง 

Mean SD Rank Mean SD Rank 

1 มีความโดดเดนสะดุดตา 4 0.83 3 4.3 0.7 1 

2 สื่อถึงความเป็นผลิตภัณฑแระงับ
กลิ่นกายได 

3.8 0.81 4 3.97 0.76 3 

3 ใหขอมูลที่จ าเป็นในการตัดสินใจ
ซื้อได 

4.07 0.83 2 4.27 0.58 2 

4 สรางการจดจ าไดดี 4.43 0.77 1 4.27 0.78 2 

 
 จากตาราง 9.3 พบวา วัยทวีนผูชายใหความคิดเห็นกับผลงานการออกแบบบรรจุภัณฑแ 
เฉพาะเกณฑแดานที่มีคาความพึงพอใจเฉลี่ยสูงกวาคาเฉลี่ยรวมของความคิดเห็นทั้งหมดที่ 4.08 ไดแก 
ดานสรางการจดจ าไดดี มีคาเฉลี่ย 4.43 ซึ่งอยูในระดับความคิดเห็นดวยอยางยิ่ง 
 วัยทวีนผูหญิงใหความคิดเห็นกับผลงานการออกแบบบรรจุภัณฑแ เฉพาะเกณฑแดานที่มีคา
ความพึงพอใจเฉลี่ยสูงกวาคาเฉลี่ยรวมของความคิดเห็นทั้งหมดที่ 4.20 ไดแก (1) ดานมีความโดดเดน
สะดุดตา มีคาเฉลี่ย 4.30 และ (2) ดานใหขอมูลที่จ าเป็นในการตัดสินใจซื้อได ซึ่งเทากันกับดานสราง
การจดจ าไดดี มีคาเฉลี่ย 4.27 ตามล าดับ ซึ่งอยูในระดับความคิดเห็นดวยอยางยิ่งท้ังหมด 
 จากผลการประเมินความพึงพอใจในทุกดาน พบวา ในการประเมินงานออกแบบบรรจุภัณฑแ
ผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกายทั้งของวัยทวีนผูชายและวัยทวีนผูหญิง เกณฑแดานสื่อถึงความเป็นผลิตภัณฑแ
ระงับกลิ่นกายไดรับคาเฉลี่ยที่ต่ ากวาเกณฑแในดานอื่นท้ังหมด คือไดรับคาเฉลี่ยที่ 3.80 และ 3.97 
ตามล าดับ ถึงแมจะไดคาเฉลี่ยที่ดีและหมายถึงระดับความคิดเห็นดวย แตก็ถือวาเป็นคาเฉลี่ยที่ได
ระดับต่ าท่ีสุด ทั้งนี้อาจมีสาเหตุจากทางผูวิจัยไมไดท าการประเมินการออกแบบภายใตบรรยากาศ
สิ่งแวดลอมในการเลือกซ้ือสินคาท่ีใกลเคียงกันกับการเลือกซื้อสินคาจริง ยกตัวอยางเชน ประเมิน
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บรรจุภัณฑแที่ท าการออกแบบรวมกับผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกายแบรนดแอื่นๆ ที่มีในทองตลาด บนชั้น
วางสินคาในบรรยากาศรานคาปลีก จึงอาจสงผลตอการประเมิน ท าใหคะแนนระดับความพึงพอใจใน
ดานนี้ไมสูงเหมือนเกณฑแในดานอื่น หรือหากมองในแงที่เป็นผลดี การที่เกณฑแดานสื่อถึงความเป็น
ผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกายไดรับคาเฉลี่ยที่ต่ ากวาเกณฑแในดานอ่ืน อาจเกิดจากที่งานออกแบบ
ผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกายครั้งนี้มีความแปลกใหม ไมเหมือนกับผลิตภัณฑแระงับกลิ่นกายใดๆ ที่มีใน
ทองตลาดที่วัยทวีนเคยพบเห็นมากอน จึงอาจท าใหคะแนนของการประเมินสวนนี้นอยที่สุดก็เป็นได 
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แบบสอบถามฉบับท่ี 1 (ส าหรับผู๎เชี่ยวชาญ นักวิชาการ และนักออกแบบ) 
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แบบสอบถามฉบับท่ี 2 (ส าหรับเด็กวัยทวีน อายุระหวําง 8-14 ปี) 
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แบบสอบถามฉบับท่ี 3 (แบบสอบถามความพึงพอใจด๎านการออกแบบ ส าหรับเด็กวัยทวีน อายุ
ระหวําง 10-14 ปี) 
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