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บทคั ดย่อ ภาษาไทย 

วิธัญญา จงพิพัฒนสุข : การน าเสนอรูปแบบการเรียนรู้ของชุมชนเพื่อสร้างเสริมความสามารถการจัดการสิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพื่อสังคม (A PROPOSED COMMUNITY LEARNING MODEL FOR ENHANCING 
GEOGRAPHICAL INDICATION MANAGEMENT ABILITY FOR SOCIAL ENTREPRENEURSHIP) อ.ที่ปรึกษา
วิทยานิพนธ์หลัก: ดร. อุบลวรรณ หงษ์วิทยากร, อ.ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์ร่วม: ดร. ธนิต ชังถาวร{, 228 หน้า. 

การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์ 1) เพื่อวิเคราะห์ความแตกต่างของการเรียนรู้ และปัจจัยที่ส่งผลต่อการเรียนรู้ของชุมชนเพื่อ
สร้างเสริมความสามารถการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพื่อสังคม   2) เพื่อน าเสนอรูปแบบการเรียนรู้ของ
ชุมชนเพื่อสร้างเสริมความสามารถการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพื่อสังคม  โดยใช้ระเบียบวิธีวิจัยเชิง
คุณภาพ ประกอบด้วย 3 วิธี ได้แก่ 1) การศึกษาเอกสาร 2) การสังเกต 3) การสัมภาษณ์แบบมีโครงสร้าง จาก 6 ชุมชนที่จ าแนกเป็น 2 
ลักษณะ คือ จาก 3 ชุมชนที่มีสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ในระยะการสร้างสรรค์ ระยะการคุ้มครอง และระยะการใช้ประโยชน์และเฝ้า
ระวังสิทธิ ระยะละ 1 ชุมชน และอีก 3 ชุมชนเทียบเคียงที่มีสินค้าชนิดเดียวกัน ระยะละ 1 ชุมชน โดยมีผู้ให้ข้อมูลรวมเป็น 6 ชุมชน 
ผู้ให้ข้อมูล ได้แก่ คนในชุมชน เจ้าหน้าที่หน่วยงานภาครัฐ และอาจารย์/นักวิชาการจากสถาบันการศึกษาในพื้นที่ จากนั้นน าร่างรูปแบบ
ที่ได้จากการวิเคราะห์ข้อมูล 6 ชุมชนดังกล่าวไปทดสอบในชุมชนที่ 7 ก่อนน าเสนอรูปแบบ 

ผลการวิจัยพบว่า 1) การเรียนรู้ และปัจจัยที่ส่งผลต่อการเรียนรู้ของชุมชนเพื่อสร้างเสริมความสามารถการจัดการสิ่งบ่งชี้
ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพื่อสังคม มีความแตกต่างกันตามระยะของการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ดังนี้ 1.1) ในระยะ
การสร้างสรรค์ การเรียนรู้เน้นการมีส่วนร่วม และความตระหนักถึงคุณค่าทรัพยากรของชุมชน ผ่านกิจกรรมการรวมกลุ่ม การ
แลกเปลี่ยนเรียนรู้ การถ่ายทอดภูมิปัญญา จากแหล่งเรียนรู้ภายในหรือใกล้เคียงชุมชน ได้แก่ พื้นที่ผลิตสินค้า ศูนย์การเรียนรู้ 
สถาบันอุดมศึกษา โดยมีปฎิสัมพันธ์การเรียนรู้ในลักษณะแนวดิ่งระหว่างหน่วยงานภาครัฐเป็นผู้ให้ความรู้กับผู้น ากลุ่มต่างๆ ในชุมชนใน
ฐานะผู้รับความรู้ ทั้งนี้ มีปัจจัยการเรียนรู้ที่ส าคัญคือ ผู้น าที่เห็นคุณค่าและมูลค่าของสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ซ่ึงอาจเป็นผู้น าที่ไม่เป็น
ทางการ ท าการรวมกลุ่มและสนับสนุนให้คนในชุมชนเรียนรู้ร่วมกันเพื่อก าหนดกฎเกณฑ์การใช้ทรัพยากรที่สามารถน าไปจัดการเป็นสิ่ง
บ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ให้มีความเหมาะสมและสมดุลในมิติของเศรษฐกิจและสิ่งแวดล้อม 1.2) ในระยะการขอคุ้มครองสิทธิ การเรียนรู้เน้น
ด้านเศรษฐกิจและการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ผ่านการอบรม ประชุม สัมมนา จากหน่วยงานรัฐที่เกี่ยวข้อง โดยมีปฏิสัมพันธ์การ
เรียนรู้ในลักษณะความร่วมมือระหว่างหน่วยงานภาครัฐกับผู้น ากลุ่มต่างๆ ในชุมชน ทั้งนี้ มีปัจจัยการเรียนรู้ที่ส าคัญคือ หน่วยงานรัฐที่
สนับสนุนและด าเนินการตามกฎหมายที่เกี่ยวข้องกับการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์เพื่อรักษาสิทธิในการได้รับความคุ้มครองสิ่งบ่งชี้
ทางภูมิศาสตร์ของคนในชุมชน 1.3) ในระยะการใช้ประโยชน์และเฝ้าระวังสิทธิ การเรียนรู้ของชุมชนเน้นการสร้างความเป็นเจ้าของ
เพื่อให้มีความสามารถในการใช้และปกป้องมิให้เกิดการละเมิดสิทธิในส่ิงบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ โดยให้ความส าคัญกับการเรียนรู้ด้วยตนเอง
หรือกลุ่มที่มีส่วนได้ส่วนเสียในสิทธิ และเสริมการเรียนรู้อย่างมีแบบแผนและเป็นทางการจากหน่วยงานของรัฐในกรณีที่มีการละเมิดสิทธิ
เพื่อปกป้องผ่านการใช้กฏหมาย 2) รูปแบบการเรียนรู้ของชุมชนในแต่ละระยะของการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์มีความแตกต่างกัน  
แต่ทุกระยะควรเป็นการเรียนรู้แบบองค์รวม ชุมชนจึงต้องมีการเรียนรู้เพิ่มเติมเพื่อเตรียมความพร้อมในการสร้างเสริมความสามารถการ
จัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์บนฐานแนวคิดปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง เพื่อรักษาสมดุลระหว่างการประกอบการ สังคม และ
สิ่งแวดล้อม ดังนั้น ผู้กระท าการ จึงต้องเป็นผู้น าชุมชนที่เข้าใจแนวทางความเป็นผู้ประกอบการเพื่อสังคมและสร้างปฏิสัมพันธ์ในการ
เรียนรู้แบบความร่วมมือลักษณะไตรภาคีระหว่างหน่วยงานภาครัฐ สถาบันอุดมศึกษา และกลุ่มชุมชน  
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บทคั ดย่อ ภาษาอังกฤษ 

# # 5384256927 : MAJOR DEVELOPMENT EDUCATION 
KEYWORDS: COMMUNITY LEARNING / GEOGRAPHICAL INDICATION MANAGEMENT / SOCIAL ENTREPRENEURSHIP 

WITHANYA CHONGPIPATANASOOK: A PROPOSED COMMUNITY LEARNING MODEL FOR ENHANCING 
GEOGRAPHICAL INDICATION MANAGEMENT ABILITY FOR SOCIAL ENTREPRENEURSHIP. ADVISOR: UBONWAN 
HONGWITYAKORN, Ph.D., CO-ADVISOR: TANIT CHANGTHAVON, Ph.D. {, 228 pp. 

This study aims to 1) analyze factors and differences of community learning that affect the community learning 
for enhancing its ability in Geographical Indication Management towards social entrepreneurship and 2) to propose a 
community learning model for enhancing its ability in Geographical Indication Management towards social entrepreneurship. 
The study is a qualitative research that comprises 3 methods 1) documentary study, 2) observation, and 3) structured 
interview. The communities selected are divided into 2 groups; each consists of three communities. There are altogether 6 
communities in the study. The communities are divided into two groups, one is a group of the communities with 
Geographical Indication products at creation, protection, and enforcement stages while the other is a group of communities 
with similar products at one stage each. The informants are residents of the community, government officials, and educators 
of educational institutes in the community.  The drafted model was the invented from the analysis of data from the 6 
communities, and was tested in the seventh community before proposing the model respectively. 

The findings are as follows 1) The study shows that there is a difference in community learning and factors that 
affects its learning ability at each stage on the following topic: 1.1) At the creation stage – the learning focuses on 
cooperative learning, realization the value of local products through group activities, sharing knowledge, conveying local 
wisdom from within the community or nearby neighboring community. The learning at the product production areas, 
learning centers, and education institutes takes place in a vertical pattern between government sectors as knowledge 
providers, and community leaders as knowledge receivers. The important factors on learning lie in the fact that the leaders 
realize the value and price of Geographical Indication. The leaders, who might be informal, form groups of people in the 
community and support cooperative learning among them with an aim to impose rules and regulations on using resources 
that can be Geographical Indication in an appropriate and balancing manner in economic and environmental dimensions. 
1.2) At the stage of right protection, the learning focuses on economic and Geographical Indication Management through 
trainings, meetings, seminars arranged by the concerned government sectors. Learning was interacted in a form of 
cooperation between government sectors and community leaders. The significant learning factors were the supporting 
government sectors and the implementation of laws in relation to the protection of Geographical Indication Management of 
the people in the community. 1.3) At the implementation and right protection stage, the learning community focuses on 
building ownership status as a mean to implement and protect the misuse of Geographical Indication. The emphasis is 
placed on self-learning of the community or the stakeholders. The learning was supported formally and officially through 
laws by the government sectors in case there was a misuse. 2) There are differences in community learning pattern at each 
stage of Geographical Indication Management. However, each stage of learning should be holistic. Therefore, the community 
should learn more to prepare the community with the ability to manage Geographical Indication on a basis of Sufficiency 
Economy Philosophy to keep balance between social, economic, and environment. As a result, actors should be 
community leaders who understand social entrepreneurship principles and build interactions in cooperative learning among 
three parties: government sectors, higher education institutes, and communities.  
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ค าแนะน าท่ีมีคุณค่า ผู้วิจัยรู้สึกซาบซึ้งในพระคุณอย่างยิ่งและขอกราบขอบพระคุณในความเมตตา
ของท่านทั้งสองเป็นอย่างสูง   
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มีความรู้และประสบการณ์ด้านทรัพย์สินทางปัญญา ท่านได้กรุณาให้ข้อเสนอแนะที่เป็นประโยชน์
อย่างมาก ตลอดจนผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เชี่ยวชาญทุกท่านที่ได้สละเวลาและให้ความร่วมมืออย่างดี
ยิ่งในการชี้แนะในการวิจัย ท าให้วิทยานิพนธ์ฉบับนี้สมบูรณ์มากยิ่งขึ้น     

ขอกราบขอบพระคุณท่านปัจฉิมา ธนสันติ อธิบดีกรมทรัพย์สินทางปัญญาในช่วงเวลาที่
เก็บข้อมูล ในความมีเมตตาและให้ความอนุเคราะห์ ด้านข้อมูลและค าแนะน าที่มีคุณค่ารวมทั้งช่วย
ให้การประสานงานกับกรมทรัพย์สินทางปัญญาเป็นไปด้วยความราบรื่นด้วย ผู้วิจัยรู้สึกซาบซึ้งและ
ขอขอบพระคุณอย่างยิ่ง 

 งานวิจัยนี้ ได้รับความอนุเคราะห์ในการเก็บรวบรวมข้อมูลจากชุมชนและหน่วยงาน
ต่างๆ โดยเฉพาะอย่างยิ่งเจ้าหน้าที่ของกลุ่มสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ กรมทรัพย์สินทางปัญญาและ
เจ้าหน้าที่ของส านักงานพัฒนาเศรษฐกิจจากฐานชีวภาพ (องค์การมหาชน) จึงขอขอบพระคุณทุก
ท่าน ณ ที่นี้ 

นอกจากนั้น ขอขอบพระคุณคณาจารย์พัฒนศึกษาทุกท่านที่ให้ค าแนะน าในการค้นคว้า
ข้อมูลต่างๆ และให้ความอนุเคราะห์สถานที่เป็นอย่างดี  รวมทั้งนิสิตพัฒนศึกษาทุกท่านที่ได้ให้
ก าลังใจด้วยดีตลอดมา  

งานวิจัยนี้ ได้รับทุนอุดหนุนการท าวิทยานิพน ธ์ระดับบัณฑิตศึกษา ทุน 90 ปี 
จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย กองทุนรัชดาภิเษกสมโภช จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย ผู้วิจัยจึง
ขอขอบพระคุณมา ณ ที่นี้ 

สุดท้ายนี้ ขอขอบคุณครอบครัวที่เป็นก าลังใจ ให้การดูแลช่วยเหลือ และสนับสนุนทุก
ด้านมาโดยตลอด 
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บทที่ 1 
บทน า 

1.1 ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา 

การพัฒนาใดๆ เป็นไปเพ่ือให้เกิดสิ่งที่ดี ที่พึงประสงค์ ซึ่งในปัจจุบันการพัฒนาชุมชนเพ่ือให้ได้
ชุมชนที่พึงประสงค์นั้น เป็นการเสริมสร้างความเข้มแข็งของชุมชนโดยมีแนวทางในการท าให้ชุมชน
พ่ึงตนเอง จากการใช้ฐานทรัพยากรธรรมชาติและภูมิปัญญาท้องถิ่นของตนเอง ซึ่งแผนพัฒนา
เศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 11 (พ.ศ. 2555-2559) (ส านักงานคณะกรรมการพัฒนาการ
เศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ, 2554) ได้ให้ความส าคัญในแนวทางเดียวกัน คือ การสร้างภูมิคุ้มกันของ
ประเทศโดยเฉพาะชุมชนซึ่งเป็นหน่วยส าคัญที่สุดเพราะชุมชนเป็นกลไกในการบริหารจัดการที่
สามารถพัฒนาท้องถิ่น ดังนั้น ทิศทางการพัฒนาอย่างสมดุลจึงเป็นการสร้างภูมิคุ้มกันของชุมชนจาก
ทุนของชุมชนที่มีทั้งทุนสังคม ทุนเศรษฐกิจ และโดยเฉพาะทุนทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม  
ที่ยังสามารถปกป้องคุ้มกันเราได้  

เห็นได้จากการพัฒนาประเทศจากเดิมที่เน้นทางเศรษฐกิจอุตสาหกรรม จนเมื่อเกิดวิกฤต
เศรษฐกิจช่วงปี พ.ศ. 2540 ภาคอุตสาหกรรมเสียหายอย่างหนัก กิจการหลายแห่งลดขนาดลง หลาย
แห่งปิดกิจการ คนจ านวนมากได้รับผลกระทบ เกิดปัญหาการว่างงาน ไม่มีรายได้  ขณะที่ภาค
เกษตรกรรมท้องถิ่นท่ีถูกละเลยกลับยังสามารถรองรับผู้ประสบปัญหาจากความผันผวนของเศรษฐกิจ
และการขาดเสถียรภาพความมั่นคงต่างๆ ได้ดีกว่า โดยเฉพาะด้านอาหาร และการประกอบอาชีพ ท า
ให้ผู้คนที่ไม่มีงานท า ผู้คนที่รับกับสภาพเศรษฐกิจที่ตกต่ าไม่ไหวต่างหันกลับสู่ท้องถิ่นภูมิล าเนาใน
ต่างจังหวัดของตน เพ่ือหาเลี้ยงชีพจากการท าเกษตรบ้าง หัตถกรรมบ้าง ต่างจากหลายประเทศที่เมื่อ
เศรษฐกิจตกต่ าจนบางที่เกิดการประท้วงรุนแรงและการจลาจลอาหาร เพราะโครงสร้างและระบบ
เกษตรกรรมเป็นรูปแบบอุตสาหกรรมที่ไม่เชื่อมกับฐานทุนของแต่ละสังคม เมื่อมองกลับมาที่ประเทศ
ไทยจะเห็นได้ว่า ชุมชนของประเทศไทยยังคงมีรากฐานทางทรัพยากรและความรู้ภูมิปัญญาท้องถิ่น 
โดยเฉพาะการเกษตรกรรมที่เป็นต้นธารอาหารและการท ามาหากินที่เกี่ยวข้องกับความอยู่เย็นเป็นสุข
ของประชาชน และเป็นฐานของการพัฒนาประเทศชาติอย่างยั่ งยืนด้วย  เพราะหากฐาน
ทรัพยากรธรรมชาติที่เป็นฐานการเกษตรและอาหารของชุมชนหมดไป ความมั่นคงในชีวิตคนไทยจะ
ถูกทอนและเปราะบางลง ฉะนั้น การพัฒนาประเทศชาติอย่างยั่ งยืน จึงเกิดจากการพ่ึงพาตนเองได้ 
ลดการพ่ึงพาจากภายนอก พัฒนาชุมชนตนจากฐานทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมที่ชุมชนมีอยู่
จากการเพิ่มมูลค่าและคุณค่าให้กับทรัพยากรของชุมชน  
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โดยการเพ่ิมมูลค่า สามารถท าได้จากการน าทรัพยากรของชุมชนมาจัดการให้เป็นสินทรัพย์
ทางปัญญา ในขณะเดียวกันก็สามารถเพ่ิมคุณค่าได้จากการมีส่วนร่วมของชุมชน มีความรู้สึกเป็น
เจ้าของชุมชน ให้ชุมชนรู้จักสินทรัพย์ท้องถิ่นของตน สามารถคิดริเริ่มประกอบสัมมาอาชีพที่มั่นคงอยู่
ในท้องถิ่นได้จากฐานทรัพยากรและความรู้ภูมิปัญญาของชุมชนเอง อันจะน ามาซึ่งความเข้มแข็งชุมชน
จากการลดปัญหาทางเศรษฐกิจ ลดการละถิ่นฐานไปหางานที่อ่ืน เสริมสร้างความภูมิใจในท้องถิ่นตน 
รวมทั้งยังเป็นประโยชน์ต่อชุมชนให้การอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมเพ่ือให้ยังคงรักษา
สิทธิประโยชน์จากทรัพย์สินทางปัญญาไว้ ซึ่งทรัพย์สินทางปัญญาที่เป็นค าตอบในการพัฒนาชุมชนที่
ส าคัญประการหนึ่ง คือ สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์  
 สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ (Geographical Indications: GI) เป็นทรัพย์สินทางปัญญาประเภท
หนึ่งที่ได้รับการคุ้มครองตามพระราชบัญญัติคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ พ.ศ. 2546  
เนื่องจากภูมิประเทศของประเทศไทย มีทรัพยากรธรรมชาติและความหลากหลายทางชีวภาพมาก
และแตกต่างกันตามแต่ละแหล่งภูมิศาสตร์ ซึ่งส่งผลต่อวัฒนธรรม ภูมิปัญญาท้องถิ่น วิถีการด ารงชีพที่
ต่างจากแหล่งภูมิศาสตร์อ่ืน ท าให้มีสินค้า ผลิตภัณฑ์ พืชผล สัตว์เลี้ยงต่างๆ ที่มีความเฉพาะตัวและมี
คุณลักษณะที่ต่างจากที่อ่ืนๆ ด้วยความมีลักษณะเฉพาะตัวของสินค้า    ท าให้หลายชุมชนเห็นคุณค่า
แหล่งภูมิศาสตร์ของท้องถิ่นตนจากมูลค่าของสินค้าที่สูงขึ้นกว่าสินค้าชนิดเดียวกันจากแหล่งอ่ืน 
รวมทั้งท าให้เกิดความได้เปรียบในการแข่งขันทางการค้าจากสินค้าที่มีคุณลักษณะและคุณภาพ
เฉพาะตัว  เมื่อคนในชุมชนเจ้าของแหล่งภูมิศาสตร์สามารถจ าหน่ายสินค้าได้ในราคาสูงขึ้น อันอาจ
ส่งผลให้ปัญหาสังคมต่างๆ บรรเทาลง ไม่ว่าจะเป็นความยากจน การละถ่ินฐานเพื่อหางานท า เป็นต้น   
 ตัวอย่างสินค้าท่ีรู้จักกันดี เช่น ไข่เค็มไชยา ที่ไข่แดงมีขนาดใหญ่และสีแดงสด เมื่อเวลาผ่านไป
นานเข้าผู้ผลิตในพื้นที่อ่ืนๆ อาจเห็นโอกาสทางธุรกิจ ผลิตสินค้าแล้วใช้ชื่อทางภูมิศาสตร์ตามแหล่งเดิม 
จึงปรากฏว่ามีไข่เค็มไชยาที่ไม่ได้มาจากอ าเภอไชยาจริงๆ ชุมชนเจ้าของผลผลิตจริงๆ ก็จะเดือดร้อน
จากการถูกแย่งตลาดและยังเสียชื่อเสียงเพราะผู้ซื้อ ผู้บริโภคเชื่อว่าสินค้ามาจากแหล่งเดียวกัน 
โดยเฉพาะในปัจจุบันที่การสื่อสารและเทคโนโลยีก้าวหน้าอย่างรวดเร็วท าให้มีการลอกเลียนแบบ การ
แอบอ้าง การปลอมแปลง และการผลิตครั้งละจ านวนมาก ส่งผลให้ชุมชนไม่ได้รับประโยชน์จากแหล่ง
ภูมิศาสตร์หรืออาจเสียหายเสียชื่อเสียง หากมีการน าพันธุ์พืช พันธุ์สัตว์ไปปลูกไปเลี้ยงที่อ่ืนและแอบ
อ้างว่าเป็นสินค้าจากแหล่งภูมิศาสตร์เดียวกับ ดังกรณีไข่เค็มไชยา ที่เป็นไข่ที่ได้จากเป็ดที่กินอาหาร
ตามธรรมชาติที่มีเฉพาะท้องถิ่นเท่านั้น แม้จะน าเป็ดพันธุ์เดียวกันไปเลี้ยงที่จังหวัดอ่ืนก็ไม่ได้ไข่ที่มี
ลักษณะเหมือนกับเป็ดที่เลี้ยงในอ าเภอไชยา ดังนั้น ความคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์จึงมีบทบาทใน
การรักษาสิทธิชุมชนและช่วยให้ประโยชน์ตกอยู่กับชุมชนเจ้าของแหล่งภูมิศาสตร์ ทั้งยังส่งเสริมการ
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อนุรักษ์สิ่งแวดล้อมและทรัพยากรธรรมชาติเพ่ือให้ยังคงสภาพภูมิศาสตร์ไว้ ส าหรับผู้ซื้อก็เป็นการ
ส่งเสริมแบรนด์หรือตราสินค้าของชุมชน และสนับสนุนทรัพย์สินทางปัญญาของชุมชนในเวลาเดียวกัน 
 สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์มีความพิเศษจากทรัพย์สินทางปัญญาอ่ืน เนื่องจากเป็นการรับรองสิทธิ
ของชุมชน เน้นประโยชน์ต่อชุมชนมากกว่าปัจเจกบุคคล  ปัจจุบันมีสินค้าท่ีขึ้นทะเบียนเป็นสิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์แล้วทั้งสิ้น 78 สินค้า โดยเป็นสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ของไทย 67 รายการ ซึ่ง
แหล่งก าเนิดของสินค้ากระจายอยู่ทั่วประเทศ สินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ของต่างประเทศ 11 
รายการ (กรมทรัพย์สินทางปัญญา, 2559) ดังนั้น ชุมชนในพ้ืนที่ต่างๆ สามารถน าสินค้าในท้องถิ่นมา
เชื่อมโยงกับแหล่งภูมิศาสตร์และขึ้นทะเบียนเป็นสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ได้ซึ่งจะช่วยให้ผู้ผลิตหรือ
ผู้ประกอบการสามารถเพ่ิมโอกาสในการสร้างเอกลักษณ์ให้สินค้า  เพ่ิมโอกาสในการแข่งขัน สร้าง
ความมั่นคงทางด้านทรัพยากรการผลิต ยกระดับความน่าเชื่อถือให้กับสินค้า เพ่ิมคุณค่าให้กับสินค้า 
ส่งเสริมการใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่นให้เกิดประโยชน์ทางเศรษฐกิจ และท าให้ชุมชนได้ตระหนักถึงการ
อนุรักษ์สิ่งแวดล้อมได้อีกทางหนึ่ง (สืบพงษ์  พงษ์สวัสดิ์, 2553)   

โดยทั่วไปผู้ประกอบการเกี่ยวข้องกับ วงจรทรัพย์สินทางปัญญา (Intellectual Property 
Cycle: IP Cycle) ซึ่งเป็นวงจรภารกิจในการผลักดันให้ทรัพย์สินทางปัญญาเป็นกลไกในการขับเคลื่อน
เศรษฐกิจและสังคม โดยทั่วไปประกอบด้วย 4 ภารกิจหลัก คือ 1) การสร้างสรรค์ (creation) รวมถึง
การสรรค์สร้างความรู้ใหม่ และการประดิษฐ์นวัตกรรม 2) การคุ้มครอง (protection) ด้วยการจด
ทะเบียน ยกเว้นลิขสิทธิ์ที่ได้รับการคุ้มครองโดยไม่ต้องจดทะเบียน 3) การน าไปใช้ประโยชน์ ทั้งเชิง
พาณิชย์ (commercialization) และ/หรือเชิงสาธารณะ (utilization) 4) การบังคับใช้กฎหมาย 
(enforcement) เพ่ือให้ได้ผลตอบแทนกลับมาและน าไปสร้างความรู้ใหม่ต่อไป เป็นการสร้างความรู้
อย่างต่อเนื่องเกิดประโยชน์ต่อสังคม และเศรษฐกิจซึ่งเป็นการเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันของ
ประเทศในระยะยาว (เลอสรร ธนสุกาญจน์,2548: ปรีดา ยังสุขสถาพร, 2551) ทั้งนี้ สามารถแบ่ง
วงจรทรัพย์สินทางปัญญาเป็น 3 ระยะ ได้แก่ ระยะการสร้างสรรค์ ระยะการขอคุ้มครอง  และระยะ
การใช้ประโยชน์และเฝ้าระวังสิทธิ 
 วงจรภารกิจดังกล่าวจึงถูกน ามาใช้เป็นเครื่องมือหรือกิจกรรมในการบริหารจัดการทรัพย์สิน
ทางปัญญา ส าหรับการบริหารจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ภารกิจในแต่ละช่วงจะส าเร็จได้ด้วยความ
ร่วมมือ ร่วมใจกันของคนในชุมชน ทั้งนี้ เนื่องจากกฎหมายสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์  เป็นกฎหมาย
ทรัพย์สินทางปัญญาเพียงกฎหมายเดียวที่รับรองและคุ้มครองสิทธิของชุมชน  ซึ่งจะส่งเสริมให้กลุ่ม
ผู้ผลิตสินค้า ผู้ประกอบการในชุมชนรวมตัวกันเป็นสมาคมเพ่ือที่จะต่อรองและพิทักษ์รักษา
ผลประโยชน์ อันเป็นกระบวนการสร้างความเข้มแข็งให้กับชุมชนท้องถิ่น  
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 นอกจากนี้ ระบบกฎหมายสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ยังมีความสอดคล้องกับประเพณีวัฒนธรรม
ไทยในการอยู่รวมกันเป็นชุมชน เนื่องจากส่งเสริมกระบวนการตัดสินใจของกลุ่ม ให้ความส าคัญต่อ
ความสัมพันธ์ระหว่างวัฒนธรรมของมนุษย์กับถิ่นที่อยู่และสภาพแวดล้อม รวมทั้งอนุรักษ์วัฒนธรรม
และประเพณีดั้งเดิมของชุมชน ในขณะเดียวกัน ก็ก่อให้เกิดการพัฒนา ภูมิปัญญาดั้งเดิมให้ก้าวหน้า
ยิ่งขึ้น และที่ส าคัญที่สุด เนื่องจากสิทธิตามกฎหมายสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์เป็นสิทธิที่ไม่อาจจ าหน่าย
ถ่ายโอนให้กันได้ ดังนั้น ตราบเท่าที่ชุมชนยังคงอยู่ และยังคงไว้ซึ่งวัฒนธรรมดั้งเดิมของตน สิทธิ
ดังกล่าวก็จะเป็นมรดกของชุมชน และคงอยู่กับชุมชนตลอดไป (จักรกฤษณ์ ควรพจน์ , 2552: 
ออนไลน์)  
 สิ่งที่ส าคัญมากในการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ คือ การเห็นประโยชน์ส่วนรวมมากกว่า
ส่วนตน เพราะในหลายพื้นท่ีแม้จะมีสินค้าที่มีชื่อเสียงและมีคุณสมบัติในการขอขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์ได้ แต่หากคนในชุมชนไม่เห็นคุณค่าในการใช้สิทธิร่วมกัน หรือหากชุมชนได้สิทธิแล้ว กลับ
หวงกันผู้คนในชุมชนเดียวกันในการใช้สิทธิ ไม่แบ่งปันผลประโยชน์ ขาดการเกื้อกูลช่วยกันดูแล
ปกป้อง ชื่อเสียง มาตรฐานสินค้า ไม่ดูแลปกป้องแหล่งทรัพยากร ชุมชนนั้นก็จะไม่สามารถได้รับสิทธิ
ในการคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ได้ หรือหากได้รับการขึ้นทะเบียนสินค้าสินค้าสิ่งบ่งชี้ไปแล้วก็อาจ
ถูกสั่งระงับการใช้หรือเพิกถอนทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ดังนั้น การสร้างเสริมความเป็น
ผู้ประกอบการเพ่ือสังคมจึงมีความจ าเป็นมากกับการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์  
 ในปัจจุบันได้ปรากฏชัดเจนแล้วว่า การพัฒนาแบบเดิมที่สนใจเฉพาะด้านเศรษฐกิจไม่
ก่อให้เกดิความเจริญของสังคมได้อย่างแท้จริง จากปัญหาสังคมที่นับวันจะยิ่งขยายตัวเพ่ิมมากขึ้น ส่วน
หนึ่งมาจากกลไกของความเป็นผู้ประกอบการทั่วไปที่มุ่งผลทางการค้าก าไร หาผลประโยชน์ส่วนตัว 
ละเลยประโยชน์ส่วนร่วม ท าให้มีนักวิชาการและผู้ที่สนใจต่อปัญหาสังคมให้ความสนใจแนวคิดความ
เป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคมที่อาจจะเป็นหนทางในการสร้างชุมชนที่เป็นสุขและเข้มแข็งขึ้นได้   การ
สร้างเสริมความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม เป็นการส่งเสริมให้เกิดกระบวนการที่เกี่ยวข้องกับความ
รับผิดชอบร่วมกันในระยะยาวและต่อเนื่อง ด้วยการพัฒนาการขับเคลื่อนที่จะสร้างโอกาสเพ่ือให้เกิด
การเปลี่ยนแปลง ซึ่งเป็นกลไกส าหรับการจัดการแก้ไขปัญหาสังคม เป็นการกระท าที่เป็นระดับปัจเจก 
ความคิดของผู้ประกอบการเพ่ือสังคมจึงเป็นบุคคลที่สร้างการเปลี่ยนแปลง ตลอดจนช่วยบุคคลอ่ืนให้
พบพลังที่จะเปลี่ยนด้วยการชี้ให้เห็นโอกาสในการเปลี่ยนแปลง ท าให้บุคคลมีคุณลักษณะรับรู้ความ
รับผิดชอบและความเป็นเจ้าของร่วมกันในการเปลี่ยนแปลง (Bornstein, D. and Davis, S., 2010) 
ทั้งนี้ กระบวนการดังกล่าวจะต้องอาศัยความรู้ ความสามารถ และความคิดด้านต่างๆ เช่น ด้านสังคม 
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ด้านการประกอบธุรกิจ ด้านกฎหมาย ด้านการสื่อสาร เป็นต้น ซึ่งกระบวนการเรียนรู้ความเป็น
ผู้ประกอบการเพ่ือสังคมของคนในชุมชนหากได้เรียนรู้เรื่องที่เกี่ยวกับเรื่องทรัพย์สินทางปัญญา ใน
วงจรภารกิจของทรัพย์สินทางปัญญา ทั้งการค้นหาและหรือคิดสรรค์สร้างสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ของ
ชุมชน การป้องกันรักษาสิทธิในสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์  การประกอบการเชิงพาณิชย์กับสิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์ และการใช้ความคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ของชุมชนจะท าให้เป็นผู้ประกอบการเพ่ือ
สังคมท่ีดียิ่งขึ้น 
 การสร้างเสริมความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคมจึงมีความเก่ียวข้องกับการจัดการสิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์ โดยจะให้ประโยชน์ทั้งทางตรงและทางอ้อมแก่ชุมชน ผลจากความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือ
สังคมจะท าให้มีการข้ึนทะเบียนและการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์โดยในภาพรวมนั้น จะส่งเสริมให้
ชุมชนมีความเข้มแข็งทางด้านเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อม เนื่องจากสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์
สามารถผลิตได้ในท้องถิ่นเท่านั้น จึงมีความพิเศษมีมูลค่าสูงขึ้น ดังนั้น หากมีสินค้าที่หลากหลาย
ตามแต่ละพ้ืนที่ก็จะเป็นการกระจายรายได้สู่ท้องถิ่นจากการคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ รวมทั้งยัง
เป็นการอนุรักษ์ภูมิปัญญาชุมชนในท้องถิ่นไม่ให้สูญหายเพราะเม่ือมีการผลิตสินค้าจ าหน่าย ย่อมมีการ
ถ่ายทอดความรู้ทางการผลิตให้กลุ่มชนรุ่นต่อมา อย่างไรก็ตาม ผลข้างต้นจะเกิดได้ย่อมต้องมี
ผู้ประกอบการเข้ามาเกี่ยวข้องเนื่องจากผู้ประกอบการเป็นตัวขับเคลื่อนทางเศรษฐกิจอย่างหนึ่ง 
เนื่องจาก ความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม จะส่งผลให้การด าเนินการใดๆ จะประกอบไปด้วย การ
สร้างก าไร การสร้างสรรค์สังคม และการสนับสนุนสิ่งแวดล้อม จึงมีความสอดคล้องที่จะตอบสนอง 
และมีความจ าเป็นกับการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์อย่างยั่งยืน   อย่างไรก็ตาม  ความเป็น
ผู้ประกอบการเพ่ือสังคมจะเกิดขึ้นได้ต้องมีการเรียนรู้ทั้งด้านองค์ความรู้ เช่น กฎหมาย/กฎระเบียบ
การประกอบการและการคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ด้านทักษะ เช่น ทักษะการบริหารจัดการ 
ทักษะด้านการสื่อสาร สร้างพันธมิตร  ด้านความตระหนัก เช่น ตระหนักถึงการใช้และอนุรักษ์
ทรัพยากรอย่างยั่งยืน การส่งเสริมและรักษาภูมิปัญญาท้องถิ่น  
 จากรายละเอียดข้างต้น ได้แสดงให้ทราบถึงความส าคัญของสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์กับ
ประโยชน์ส่วนรวมของชุมชน หากแต่ที่ผ่านมาเรื่องของทรัพย์สินทางปัญญา รวมถึงสิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์จะเน้นความเป็นผู้ประกอบการโดยทั่วไปเป็นหลัก  แต่แนวทางในการพัฒนาอย่างยั่งยืนนั้น
จะต้องอาศัยหลักในการสร้างก าไร โดยไม่ละเลยการสร้างสรรค์สังคมและการรักษาสภาพแวดล้อม ซึ่ง
เป็นเป้าหมายของการประกอบการเพ่ือสังคมนั่นเอง อย่างไรก็ตามการที่จะได้มาซึ่งความเป็น
ผู้ประกอบการเพ่ือสังคมนั้น จะต้องอาศัยทั้งความรู้ ความสามารถ และส านึกของผู้ประกอบการ ด้วย
เหตุนี้ ผู้วิจัยจึงสนใจที่จะศึกษาความแตกต่างและปัจจัยในการเรียนรู้ของชุมชนกรณีการจัดการสิ่งบ่งชี้
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ทางภูมิศาสตร์ เพ่ือค้นหาพัฒนารูปแบบการเรียนรู้ของชุมชนต่อการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์เพ่ือ
สร้างเสริมความเป็นผู้ประกอบการเพื่อสังคมอันจะเป็นคุณูปการแก่การพัฒนาอย่างยั่งยืนต่อไป 
 
1.2 ค าถามการวิจัย 

1. ความแตกต่างของการเรียนรู้ของชุมชนเพ่ือสร้างเสริมความสามารถในการจัดการสิ่ง
บ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการทางสังคมมีลักษณะเช่นไร   

2. ปัจจัยที่ส่งผลต่อการเรียนรู้ของชุมชนเพ่ือสร้างเสริมความสามารถการจัดการสิ่งบ่งชี้
ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคมมีลักษณะเช่นไร         

3. รูปแบบการเรียนรู้ของชุมชนเพ่ือสร้างเสริมความสามารถการจัดการสิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคมควรจะเป็นอย่างไร   

 
1.3 วัตถุประสงค์ของการวิจัย 

1. เพ่ือวิเคราะห์ความแตกต่างของการเรียนรู้ และปัจจัยที่ส่งผลต่อการเรียนรู้ของ
ชุมชนเพ่ือสร้างเสริมความสามารถการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือ
สังคม   

2. เพ่ือน าเสนอรูปแบบการเรียนรู้ของชุมชนเพ่ือสร้างเสริมความสามารถการจัดการสิ่ง
บ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม   

 
1.4 สมมติฐานการวิจัย 

 การเรียนรู้ของชุมชนเพ่ือสร้างเสริมความสามารถการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่
ความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคมมีความแตกต่างกันในแต่ละระยะการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 
 
1.5 ขอบเขตของการวิจัย 

 1.5.1 ขอบเขตด้านพื้นที่ 
 งานวิจัยนี้ได้ก าหนดขอบเขตด้านพ้ืนที่ออกเป็น 2 ลักษณะกล่าวคือ 1) ชุมชนที่มีสินค้าขึ้น
ทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ทั้ง 3 ระยะ จ านวนระยะละ 1 ชุมชน  2) ชุมชนเทียบเคียงที่มีสินค้า
ชนิดเดียวกัน แม้จะไม่ได้ขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ หรือขึ้นทะเบียนแต่ไม่สามารถเข้าถึงการ
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จัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ได้อย่างสมบูรณ์ เพ่ือเปรียบเทียบกับชุมชนที่มีสินค้าขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้
ทางภูมิศาสตร์ทั้ง 3 ระยะ จ านวนระยะละ 1 ชุมชน       
 
 1.5.2 ขอบเขตด้านเนื้อหา 
 งานวิจัยนี้ได้ก าหนดขอบเขตด้านเนื้อหาออกเป็น 3 ส่วน โดยอ้างอิงจากแนวคิด 3 แนวคิด 
ดังต่อไปนี้ 

1. แนวคิดเกี่ยวกับการเรียนรู้ เ พ่ือสร้างเสริมความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม จะ
ท าการศึกษาความแตกต่างในการเรียนรู้ ซึ่งแบ่งออกเป็น 1) เนื้อหาการเรียนรู้ 3 ด้าน คือ ด้านความรู้           
ด้านทักษะ และด้านความตระหนัก 2) วิธีการเรียนรู้ และ 3) ฐาน/แหล่งการเรียนรู้ 

2. แนวคิดเก่ียวกับความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม ตามแนวของกิจการเพ่ือสังคม (Social 
enterprise) มีวัตถุประสงค์ 3 อย่าง หรือ Triple Bottom Line คือ  1) การสร้างก าไร (Profit)     
2) การสร้างสรรค์สังคม (People)  3) การสนับสนุนสิ่งแวดล้อม (Planet)  

3. แนวคิดเกี่ยวกับการบริหารจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ตามระบบของ
ทรัพย์สินทางปัญญา แบ่งเป็น 3 ระยะ ได้แก่ 1) ระยะการสร้างสรรค์ 2) ระยะการขอคุ้มครอง       
3) ระยะการใช้ประโยชน์และเฝ้าระวังสิทธิ 
 
1.6 กรอบแนวคิดในการวิจัย 

 การเรียนรู้ของชุมชนเพื่อสร้างเสริมความสามารถการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็น
ผู้ประกอบการเพ่ือสังคมเป็นความสัมพันธ์ระหว่างปัจเจกกับโครงสร้างในสังคมที่ส่งผลที่เอ้ือต่อกันใน
การขับเคลื่อน จึงเห็นว่า ทฤษฎีการก่อตัวของโครงสร้างความสัมพันธ์ทางสังคม น่าจะมีความ
เหมาะสมกับการวิจัยนี้ เนื่องจากมีตัวแปรว่าด้วยโครงสร้างและผู้กระท าการในสังคม ซึ่ง เป็น
ความสัมพันธ์ของตัวโครงสร้างและระหว่างผู้กระท าการ 
 แนวคิดทฤษฎีการก่อตัวของโครงสร้างความสัมพันธ์ทางสังคม (Structuration Theory) 
เป็นทฤษฎีทางสังคมวิทยาของแอนโทนี กิดเดนท์ (Anthony Giddens) เพ่ืออธิบายปรากฏการณ์ที่
เกิดขึ้นในการเรียนรู้ของชุมชนเพ่ือสร้างเสริมความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม: กรณีการจัดการสิ่ง
บ่งชี้ทางภูมิศาสตร์  แนวคิดนี้ให้ความส าคัญกับผู้กระท าการ (Agency) ซึ่งท างานแบบพ่ึงพาและ
เกี่ยวข้องสัมพันธ์กับโครงสร้าง (Structure) มีความสัมพันธ์ในลักษณะทวิภาวะของโครงสร้าง 
(Duality of Structure) โดยโครงสร้างเป็นทั้งวิถีทางและผลลัพธ์ของการกระท า ผู้กระท าการ
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สามารถเปลี่ยนแปลงโครงสร้างได้ ในขณะเดียวกันโครงสร้างซึ่งหมายถึงกฎและทรัพยากรยังคงมี
ความสัมพันธ์กับพฤติกรรมของผู้กระท าการยังคงท างานแบบพ่ึงพากันและกัน 

เนื่องจากสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์เป็นทรัพย์สินทางปัญญาประเภทอุตสาหกรรม ผู้วิจัยจึง
ประยุกต์ใช้การบริหารจัดการทรัพย์สินทางปัญญามาเป็นแนวความคิดการจัดการสิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์ ซึ่งประกอบด้วยขั้นตอนหรือกิจกรรม 3 ระยะ ได้แก่ 1) ระยะการสร้างสรรค์ เป็นช่วงการ
สร้างสรรค์สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์  2) ระยะการขอคุ้มครอง เป็นช่วงการคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์  
และ 3) ระยะการใช้ประโยชน์และเฝ้าระวังสิทธิ เป็นช่วงการใช้ประโยชน์สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์และ
ช่วงการเฝ้าระวังสิทธิ 

แนวคิดที่ใช้ในการศึกษาในส่วนของความเป็นผู้ประกอบการเพื่อสังคม พิจารณาจาก
วัตถุประสงค์ของการประกอบการสังคมที่ต่างจากการประกอบการทางธุรกิจ โดยมี 3 วัตถุประสงค์  
(Triple Bottom Line) ได้แก่  1) การสร้างก าไร (Profit)  2) การสร้างสรรค์สังคม (People)  และ3) 
การสนับสนุนสิ่งแวดล้อม (Planet)  

ในแต่ละกิจกรรมการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ของชุมชนและความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือ
สังคมนั้น มีความสัมพันธ์กับแนวคิดเกี่ยวกับการเรียนรู้ของชุมชน ในการสร้างเสริมความเป็น
ผู้ประกอบการเพ่ือสังคม คนในชุมชนควรจะมีการเรียนรู้ในเนื้อหาการเรียนรู้ 3 ด้านได้แก่  1) ด้าน
ความรู้ เช่น กฎหมาย/กฎระเบียบการประกอบการและการคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ความรู้
เรื่องทรัพยากรของท้องถิ่น 2) ด้านทักษะ เช่น ทักษะการบริหารจัดการ ทักษะด้านการสื่อสาร สร้าง
พันธมิตร  3) ด้านความตระหนัก เช่น จิตส านึกการใช้และอนุรักษ์ทรัพยากรเพ่ือความยั่งยืน  ซึ่ง
รูปแบบการเรียนรู้เหล่านี้จะเป็นสิ่งส าคัญของคนในชุมชนเพ่ือการสร้างเสริมความเป็นผู้ประกอบการ
เพ่ือสังคมในการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ทั้งระยะการสร้างสรรค์ ระยะการขอคุ้มครอง และระยะ
การใช้ประโยชน์และเฝ้าระวังสิทธิ นอกจากนั้นองค์ประกอบของการเรียนรู้ที่ส าคัญคือ อีก 2 ด้านคือ 
วิธีการเรียนรู้และแหล่งเรียนรู้  
 
1.7 ค าจ ากัดความท่ีใช้ในงานวิจัย 

 1.7.1 รูปแบบการเรียนรู้ของชุมชนเพื่อสร้างเสริมความสามารถการจัดการสิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพื่อสังคม หมายถึง กลไก และการเรียนรู้ ได้แก่ เนื้อหาความรู้ 
วิธีการเรียนรู้ และฐาน/แหล่งความรู้ ในการเสริมสร้างความรู้ ทักษะ และความตระหนักให้แก่คนใน
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ชุมชนในการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ เพ่ือให้มีการสร้างก าไร การมีส่วนร่วมของชุมชน และการ
อนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติ 

1.7.2 ชุมชน หมายถึง คนในชุมชนที่มีสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ในแต่ละระยะของการ
จัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ และรวมถึงคนในชุมชนของพ้ืนที่เทียบเคียงที่มีสินค้าชนิดเดียวกันแม้จะ
ไม่ได้ขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ทั้งนี้ ขนาดของชุมชนในการวิจัยนี้ อาจมีขนาดที่ไม่เท่ากัน
ขึ้นกับพื้นท่ีที่ผลิตสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 

1.7.3 สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ หมายถึง สินค้าที่มีชื่อหรือสัญลักษณ์ที่บ่งบอกแหล่งที่มาทาง
ภูมิศาสตร์ของสินค้าจากแหล่งภูมิศาสตร์ในประเทศไทย อันสะท้อนถึงคุณภาพหรือคุณลักษณะเฉพาะ
ของสินค้านั้นๆ 

1.7.4 การจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ หมายถึง การด าเนินการจัดการทรัพยากรธรรมชาติ
ของชุมชนเพ่ือการบรรลุเป้าหมายตามหลักการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ใน 3 ระยะ ได้แก่ ระยะการ
สร้างสรรค์ 2) ระยะการคุ้มครองสิทธิ 3) ระยะการใช้ประโยชน์และเฝ้าระวังสิทธิ 

1.7.5 ความเป็นผู้ประกอบการเพื่อสังคม หมายถึง กระบวนการที่เกี่ยวข้องกับความ
รับผิดชอบร่วมกันในระยะยาวและต่อเนื่อง ด้วยการพัฒนาการด าเนินการที่จะสร้างโอกาสเพ่ือให้เกิด
การเปลี่ยนแปลงทั้งตนเองและผู้ อ่ืน เป็นกลไกส าหรับการจัดการแก้ไขปัญหาในสังคม ด้วย
เป้าประสงค์ของความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคมใน 3 มิติส าคัญ คือ มิติด้านสังคม มิติด้านการ
ประกอบธุรกิจ และมิติด้านสิ่งแวดล้อมหรือคุณค่าทางจิตใจ 

 
1.8 ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 

 1. กรมทรัพย์สินทางปัญญาหรือหน่วยงานที่เกี่ยวข้องสามารถใช้เป็นข้อมูลในการพัฒนา
ชุมชนจากทุนทรัพยากรและสิ่งแวดล้อมท่ีสอดคล้องกับภูมิปัญญาท้องถิ่นบนฐานการเรียนรู้ของชุมชน 
เช่น การส่งเสริมการขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ การส่งเสริมกิจการเพ่ือสังคม การส่งเสริมภูมิ
ปัญญาท้องถิ่น การพัฒนาเศรษฐกิจจากทรัพยากรท้องถิ่น 
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 2. คนในชุมชนสามารถใช้ประโยชน์เชิงวิชาการในการเรียนรู้ของชุมชนผ่านการสร้างเสริม
ความเป็นผู้ ประกอบการเ พ่ือสั งคมอันก่อให้ เกิดความตระหนักถึ งคุณค่าและมูลค่าของ
ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมที่มีความสัมพันธ์สอดคล้องกับภูมิปัญญาท้องถิ่น  เพ่ือส่งผลในเชิง
ปฏิบัติที่คนในชุมชนสามารถประยุกต์ใช้ในวิถีการด ารงชีพ ทั้งการรู้จัก รู้ใช้ประโยชน์ รู้อนุรักษ์และ
ปกป้องไว้ซึ่งเป็นหลักในการประกอบกิจการเพ่ือสังคม การจัดการทรัพย์สินทางปัญญา และการ
พัฒนาอย่างยั่งยืน  
 3. คนในชุมชนตระหนักถึงสิทธิชุมชน ซึ่งการรับรองสิทธิของชุมชนเป็นกระบวนการหนึ่งใน
การสร้างความเข้มแข็งให้ชุมชน และสิทธิตามกฎหมายสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์จะเป็นมรดกของชุมชน
ตลอดไป ตราบเท่าที่ชุมชนยังคงอยู่ มีความร่วมมือร่วมใจ และยังคงไว้ซึ่งวัฒนธรรมกับถิ่นที่อยู่ดั่งเดิม
ของตน 
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ภาพที่ 1 กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 



 

 

บทที่ 2 
เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

  การศึกษาวิจัยเรื่อง การน าเสนอรูปแบบการเรียนรู้ของชุมชนเพ่ือสร้างเสริม
ความสามารถการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม ผู้วิจัยได้ศึกษา
แนวคิด ทฤษฎีและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง เพ่ือน ามาเป็นกรอบความคิดในการศึกษาวิจัย โดยแบ่งเนื้อหา
ออกเป็น 4 ตอน ดังนี้ 

ตอนที่ 5 งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 

ตอนที่ 1 แนวคิดเกี่ยวกับความเป็นผู้ประกอบการเพื่อสังคม 
1.1 แนวคิดและความส าคัญของความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม 

 1.1.1 ความเข้าใจเบื้องต้นของความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม 
1.1.2 ความหมายและความส าคัญของความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม 

 1.1.3 แนวคิดความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม 
 1.1.4 ทฤษฎีการประกอบการทางสังคม 
 1.1.5 การประเมินมูลค่าทางสังคม 
 1.1.6 ลักษณะและบทบาทของผู้ประกอบการเพ่ือสังคม 

1.1.7 คุณสมบัติและแนวทางในการพัฒนาความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม 
1.2 
1.3 

ประเภทของการประกอบการเพ่ือสังคม 
การประกอบการเพ่ือสังคมและการด าเนินธุรกิจที่แสดงความรับผิดชอบต่อสังคม 

ตอนที่ 2 แนวคิดการเรียนรู้เพื่อสร้างเสริมความเป็นผู้ประกอบการเพื่อสังคม 
2.1 ความหมายของการเรียนรู้ 
2.2 ประเภทของการเรียนรู้ 
2.3 กระบวนการสร้างความรู้ 

ตอนที่ 3 แนวคิดเกี่ยวกับการจัดการสิ่งบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ของชุมชนสู่ความเป็น
ผู้ประกอบการเพื่อสังคม 

3.1 แนวคิด ความหมาย และความส าคัญของสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 
3.2 
3.3 

การคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ในระบบทรัพย์สินทางปัญญา 
การสร้างเสริมความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคมกับการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 

ตอนที่ 4 ทฤษฎีทางสังคม 
4.1 ทฤษฎีการก่อตัวของโครงสร้างความสัมพันธ์ทางสังคม 
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1. แนวคิดเกี่ยวกับความเป็นผู้ประกอบการเพื่อสังคม 

 1.1 แนวคิดและความส าคัญของความเป็นผู้ประกอบการเพื่อสังคม  

1.1.1 ความเข้าใจเบื้องต้นของความเป็นผู้ประกอบการเพื่อสังคม  
ความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม หรือ Social Entrepreneurship เป็นค าที่มีที่มา

และมีค าหลายค าที่สัมพันธ์กัน ซึ่งบางครั้งอาจเป็นค าที่ใช้แทนกันได้ ส าหรับการเรียกชื่อมีหลากหลาย 
เช่น ความเป็นผู้ประกอบการทางสังคม ความเป็นผู้ประกอบการสังคม การเป็นผู้ประกอบการทาง
สังคม การเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม เป็นต้น ส าหรับงานวิจัยนี้ เพ่ือความเข้าใจตรงกันจึงจะใช้ค า
ว่า “ความเป็นผู้ประกอบการเพื่อสังคม” ส่วนการให้นิยามหรือความหมายมีหลากหลายเช่นกันทั้ง
แบบกว้างและเฉพาะเจาะจง แม้การยอมรับร่วมกันยังไม่ชัดเจน หากแต่ถือจากประโยชน์ในภาพรวมที่
ก่อให้เกิดความเข้าใจที่หลากหลายเกี่ยวกับความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม และน ามาประยุกต์ใช้
เป็นแนวทางใหม่ โดยการท าให้เห็นว่า ความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคมท าให้เกิดการประกอบการ
แบบใหม่ๆ สามารถเป็นช่องทางที่จะแก้ปัญหาส าคัญในโครงสร้างสังคมทั้งระดับจุลภาคและมหภาคได้ 
เป็นการแสดงให้เห็นวิถีทางใหม่ของการประกอบการและวิธีในการวิ เคราะห์ซึ่งปลุกให้คนที่มีความ
ปรารถนาจะแก้ไขปัญหาต่างๆในสังคมได้ตื่นตัวมากยิ่งขึ้น อย่างไรก็ตาม การท าความเข้าใจค าศัพท์ที่
เกี่ยวข้องแต่ละค าจะช่วยเป็นแนวทางในการสร้างแนวความคิดของความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม
ให้ไปในทางท่ีเกิดประโยชน์และยั่งยืนมากขึ้น 

การท าความเข้าใจ “ความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม” อาจเริ่มจากมุมมองทาง
ประวัติศาสตร์ โดยความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคมมีอยู่มานานแล้ว หากแต่ไม่ได้มีการตระหนักรู้ว่า
คือความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม  ในอดีตผู้คนรู้จัก มหาตมะ คานธี (Mahatma Gandhi) ในฐานะ
เป็นสัญลักษณ์แห่งอารยะขัดขืน แต่ไม่ใช่ในนามผู้ผลักดันให้อินเดียมีการกระจายอ านาจทางการเมือง 
ซึ่งท าให้อินเดียการปกครองตัวเองได้ส าเร็จ  และฟอร์เรนส์ ไนติงเกล (Florence Nightigale) ถูกมอง
ว่าเป็นคนคอยท าหน้าที่ดูแลบาดแผลของทหาร แต่ผู้คนมักไม่ได้รู้ว่า เธอเป็นผู้สร้างโรงเรียนพยาบาล
แห่งแรก และเป็นผู้ปฏิวัติวงการโรงพยาบาล ทั้ง 2 กรณีเป็นตัวอย่างของผู้ก่อการทางสังคม ซึ่งจุด
สนใจอยู่ที่ความกล้าหาญ ความกรุณาปราณี และวิสัยทัศน์  แต่ไม่ได้รับความสนใจในมิติของการ
ปฏิบัติการที่ประสบความส าเร็จจนท าให้เกิดการเปลี่ยนแปลงทางสังคมที่ส าคัญและก้าวล้ า ซึ่งใน
ความเป็นจริงแล้ว การกระท าดังกล่าวได้กระท าผ่านการท างานที่เป็นรูปแบบเดียวกับผู้ประกอบการ
เพ่ือสังคมในปัจจุบันก าลังกระท าอยู่ (วีรบูรณ์  วิสารทสกุล, 2553)  
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ในปัจจุบัน ความเป็นผู้ประกอบการทางสังคม เป็นค าที่มีความเข้าใจที่แตกต่างกัน 
และยังไม่นิยามที่ชัดเจนเป็นมาตรฐานเดียวกัน ต่างกันตามบริบทและขอบเขตการกระท าการ      
จากบทความ Towards a Better Understanding of Social Entrepreneurship: Some 
Important Distinctions ซึ่งเขียนโดย Jerr Boschee และ Jim McClurg (2003) ได้อธิบายถึงความ
แตกต่างของค าที่เกี่ยวข้องที่ส าคัญ 4 ประการ เพ่ือเป็นหลักในการท าความเข้าใจสรุปสาระส าคัญได้
ดังนี้  

1) ความแตกต่างระหว่าง ความเป็นผู้ประกอบการ (entrepreneurship) และการ
ประกอบการความเป็นผู้ประกอบการทางสังคม (social entrepreneurship) 

ความหมายของค าว่า "ความเป็นผู้ประกอบการ" ตามค าศัพท์แปลว่า เป็น "บุคคล ผู้
ซึ่ง จัดระบบ จัดการและคาดเดาได้ถึงความเสี่ยงของการประกอบธุรกิจ"  ในปี 1998 นอร์ม บรอสกี้ 
(Norm Brodsky) ได้เขียนบทความลงในวารสาร Inc. โดยขยายเพ่ิมเติมว่า "ซึ่งเริ่มต้นเพียงแค่ มี
ความคิดสักหนึ่งอย่าง หรือไม่ก็ต้นแบบหนึ่งต้นแบบ  ผู้ประกอบการมีความสามารถท่ีจะน าพาธุรกิจไป
ให้ถึงจุดที่มันจะสามารถอยู่รอดได้ด้วยตัวเอง บนฐานของการมีกระแสเงินหมุนเวียน"  ข้อความ
ข้างต้น คือสิ่งที่ให้น้ าหนักธุรกิจที่ด าเนินการประสบความส าเร็จ หมายถึง สามารถอยู่รอดได้ด้วยการ
หารายได้ ไมใ่ช่จากการขอทุนสนับสนุนหรือการอุดหนุน 

ความหมายของความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคมที่มีผู้นิยมอ้างถึงมากในทุกวันนี้ 
เป็นความหมายโดย ศาสตราจารย์ เจ.เกยกอรีย์ ดีส์  (J. Gregory Dees) มหาวิทยาลัยสแตนฟอร์ด 
จากบทความ "The Meaning of Social Entrepreneurship" ในปี 1998 ระบุว่ามี 5 ปัจจัยที่ประกอบ
ขึ้นเป็นความหมายของ ผู้ประกอบการเพ่ือสังคม  

(1) ยอมรับพันธกิจที่จะสร้างและท าให้คุณค่าต่อสังคมมีความยั่งยืน (ไม่ใช่คุณค่าต่อ
ปัจเจกชน)  

(2) ตระหนักและไม่ย่อท้อต่อการผลักดัน โอกาสใหม่ๆ ที่จะหนุนช่วยพันธกิจ 

(3) อยู่ในกระบวนการแห่งการคิดค้นใหม่ๆ อย่างต่อเนื่อง  
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(4) ปรับตัวและเรียนรู้ ท างานอย่างกล้าหาญ ไม่ว่าจะมีข้อจ ากัดของทรัพยากรในมือ
สักเท่าใด และ 

(5) แสดงให้เห็นถึงความรู้สึกของการรับผิดชอบอย่างสูงต่อสาธารณะและผลลัพธ์ที่
ถูกสร้างข้ึน  

การประกอบการทางสังคม อาจเป็นบุคคลหรือหน่วยงานใดๆ ที่ใช้กลยุทธการหา
รายได้เพ่ือเป้าหมายในทางสังคม และผู้ประกอบการทางสังคมก็แตกต่างจากผู้ประกอบการแบบเดิม
ในสองประการ 

ประการแรก ผู้ประกอบการแบบเดิมจะมีพฤติกรรมที่รับผิดชอบทางสังคมอยู่
เป็นประจ า อาจเป็นการบริจาคแก่องค์กรการกุศล ปฏิเสธที่จะเข้าร่วมด าเนินการในธุรกิ จเพ่ือธุรกิจ 
ใช้วัสดุและกระบวนการปฏิบัติที่ไม่เป็นภัยต่อสิ่งแวดล้อม ดูแลลูกจ้างโดยตระหนักถึงศักดิ์ศรีและให้
ความเคารพ ทั้งหมดในข้างต้นนี้คือเป็นสิ่งที่น่าชื่นชม ยกย่อง แต่ความพยายามทั้งหลายยังเป็นแค่การ
แก้ปัญหาสังคมทางอ้อมเท่านั้น ผู้ประกอบการทางสังคมจะแตกต่างออกไป เพราะกลยุทธการหา
รายได้ที่ผูกติดอยู่กับพันธกิจ จึงอาจจ้างลูกจ้างที่พิการ ผู้ป่วยทางจิตใจเรื้อรัง คนด้อยโอกาส หรือการ
ขายผลิตภัณฑ์หรือบริการบนฐานของพันธกิจ ซึ่งจะมีผลกระทบโดยตรงกับปัญหาทางสังคม เช่น 
ท างานกับเด็กนักเรียนที่ถูกให้ออกจากโรงเรียนกลางคันเพ่ือท าให้เด็กอยู่ในโรงเรียนต่อไป ให้บริการ
บ้านพักส าหรับผู้สูงอายุ พัฒนาและจ าหน่ายหลักสูตรต่างๆ เป็นต้น 

ประการที่สอง ผู้ประกอบการแบบเดิมจะวัดความสุดยอดกันที่ผลประกอบการ
ทางการเงิน ความส าเร็จหรือล้มเหลวของบริษัท ถูกก าหนดโดยความสามารถในการสร้างก าไรให้แก่
เจ้าของกิจการ ในทางตรงข้ามผู้ประกอบการทางสังคมจะถูกผลักดันโดยเงื่อนไข 2 ประการ 1) คือ
ผลตอบแทนทางการเงินและ 2) ผลตอบแทนทางสังคม ความสามารถในการท าก าไรยังคงเป็น
เป้าหมาย แต่มิใช่เป็นเป้าหมายเดียว และก าไรยังต้องน ากลับมาลงทุนเพ่ือท าพันธกิจ มากกว่าจะ
กระจายกลับให้แก่หุ้นส่วน 

2) ความแตกต่างระหว่าง ความต่อเนื่องยั่งยืน (sustainability) และการพ่ึงตนเอง
อย่างพอเพียง (self - sufficiency)  



18 
 
 

 

   

ภาคส่วนที่ไม่แสวงหาก าไรนั้นถูกผลักดันด้วยรูปแบบของการพ่ึงพา บนพ้ืนฐานของ
ความใจบุญ  อาสาสมัคร และการอุดหนุนจากรัฐบาล ส่วนการหารายได้เป็นเพียงส่วนเล็กๆ ที่ท า
เท่านั้น แต่ผู้ประกอบการทางสังคมจะคิดในทางตรงข้าม นั่นคือ การท าบุญ อาสาสมัคร และการ
อุดหนุนจากรัฐบาลเป็นสิ่งที่ไม่ได้ปฏิเสธ แต่ไม่ยั่งยืนเพราะเป็นรูปแบบของการพ่ึงพิง ในทางตรงกัน
ข้าม การพ่ึงตนเองอย่างพอเพียง คือการยืนได้บนฐานของรายได้ที่หามา และคือเป้าหมายที่ท้าทาย
ของผู้ประกอบการทางสังคม  

3) ความแตกต่างระหว่างกลยุทธ์การหารายได้ (earned income strategies) และ
การลงทุนในธุรกิจเพ่ือประโยชน์ทางสังคม (social purpose business ventures) 

องค์กรไม่แสวงหาก าไรจ านวนมากกังวลใจต่อลักษณะของผู้ประกอบการทางสังคม
ในการลงทุนทางธุรกิจว่าจะท าอย่างไร แต่การสร้างธุรกิจไม่ใช่หนทางเดียวที่จะน าความส าเร็จมาสู่การ
เป็นผู้ประกอบการทางสังคม ในความเป็นจริง พ้ืนฐานส าคัญที่สุดส าหรับองค์กรไม่แสวงหาก าไร คือ
สิ่งที่เรียกว่า "กลยุทธ์การหารายได้" และอาจไม่ได้เป็นการเริ่มลงทุนทางธุรกิจ มี 2 ประเด็นส าคัญที่
เป็นความแตกต่างในระดับของจุดมุ่งหมาย ความคาดหวังและโครงสร้าง  

3.1) กลยุทธ์การหารายได้ ในองค์กรไม่แสวงหาก าไร มีโอกาสที่จะหารายได้จาก
โครงการต่างๆ แต่อาจเป็นโอกาสที่ไม่มาก แต่ก็อาจสะสมเป็นผลกระทบที่มีนัยยะส าคัญ ด้วยความ
มั่นใจภายใต้โอกาสที่จ ากัดเช่นนี้ องค์กรไม่แสวงหาก าไรสามารถท ารายได้เพ่ิมขึ้นได้  

3.2) การลงทุนทางธุรกิจ เมื่อองค์กรไม่แสวงหาก าไรประสบความส าเร็จในการ
ด าเนินการกลยุทธ์การหารายได้ที่หลากหลาย อาจจ าเป็นต้องพิจาณาเรื่องการลงทุนธุรกิจแต่
เป้าหมายเป็นสิ่งที่มีความทะเยอทะยานมากและยังมีกลยุทธ์ที่แตกต่างออกไป เหตุผลเดียวที่องค์กรไม่
แสวงหาผลก าไรจะเริ่มลงทุนธุรกิจ คือ การหาประโยชน์จากโอกาสเฉพาะกิจส าหรับการเติบโตและ
การสร้างก าไรที่มีนัยยะส าคัญ คือ สาระส าคัญท่ีแตกต่างไปจากกลยุทธ์การหารายได้ซึ่งถูกออกแบบให้
ครอบคลุมต้นทุนของแผนงาน โดยไม่มีความคาดหวังที่แท้จริงที่สร้างก าไร หรือเพ่ือความคุ้มทุนผู้
บุกเบิกในงานด้านนี้จะค้นพบโอกาสที่จะประสบความส าเร็จในการลงทุนทางธุรกิจที่มากข้ึน  

4) ความแตกต่างระหว่าง นักประดิษฐ์คิดค้น กับผู้ประกอบการ และผู้ จัดการ     

มืออาชีพ  
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บทเรียนที่มีความส าคัญบทหนึ่งจากผู้บุกเบิกในงานด้านนี้ คือ การมีบุคคลที่ลึกซึ้งกับ
หัวใจของตัวเอง บ่อยครั้งที่องค์กรไม่แสวงหาก าไรค้นพบในภายหลังว่า ความพยายามส่งเสริมการ
ประกอบการนั้นได้ถูกก าหนดไว้อยู่แล้ว เพราะว่าถูกชี้น าโดยผู้น าที่มีทักษะผิดประเภท ความผิดพลาด
ปรากฏขึ้นเพราะว่า ไม่เข้าใจถึงความแตกต่างระหว่าง นักประดิษฐ์คิดค้น   ผู้ประกอบการ  และ 
ผู้จัดการมืออาชีพ   ความแตกต่างระหว่างผู้น าสามประเภทนี้  เป็นผู้น าที่มีความจ าเป็นในองค์กรแต่
อาจเป็นประโยชน์ไม่เท่ากันในแต่ละช่วงเวลาและโอกาส  อธิบายได้ว่า นักประดิษฐ์ คือ   นักฝัน สร้าง
ต้นแบบค่อยๆ คลี่คลายปัญหา อาจไม่มีความตระหนักต่อความเป็นไปได้ทางการเงิน  ผู้ประกอบการ 
คือ ผู้สร้าง ท าให้ต้นแบบเป็นสิ่งที่ต้องให้ความส าคัญมากขึ้น และความเป็นไปได้ทางการเงินคือสิ่งที่มี
ความส าคัญมากที่สุด  ส่วน ผู้จัดการมืออาชีพ คือ ผู้ที่สร้างความเชื่อมั่น สร้างความมั่นคงในอนาคต
ด้วยการติดตั้งและดูแลระบบโดยรวม และวางโครงสร้างพ้ืนฐานเพ่ือสร้างความมั่นใจว่างานจะเดิน
ต่อไปได้ ดังนั้น หากองค์กรหาคนที่ไม่เหมาะกับต าแหน่งจะท าให้เกิดปัญหาได้ 

ในการอธิบายถึง ความเป็นผู้ประกอบการ ดีส์ (J. Gregory Dees, 1998) ระบุว่า 
เป็นกลุ่มของคนที่มีพฤติกรรมที่ยอดเยี่ยม พฤติกรรมเหล่านั้นควรได้รับการส่งเสริมและให้รางวัลแก่
บุคคลที่มีศักยภาพและมีไฟในงานประเภทนี้ แต่ไม่ใช่ทุกคนจะเหมาะกับการเป็นผู้ประกอบการ    
เพ่ือสังคม เช่นเดียวกับไม่ใช่ทุกคนจะประกอบธุรกิจได้ อย่างไรก็ตาม มีความปรารถนาให้มีพฤติกรรม
ของความเป็นผู้ประกอบการในภาคสังคมและธุรกิจ ซึ่งมีความพิเศษอยู่ในตัว การนิยามนี้จึงรักษา
สถานะท่ีโดดเด่นและแน่ใจว่าความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคมจะไม่ได้ถูกละเลย  

ความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม หมายถึง กระบวนการที่เกี่ยวข้องกับความ
รับผิดชอบร่วมกันในระยะยาวและต่อเนื่อง ด้วยการพัฒนาการเคลื่อนไหวที่จะสร้างโอกาสเพ่ือให้เกิด
การเปลี่ยนแปลง ซึ่งเป็นกลไกส าหรับการจัดการแก้ไขปัญหาสังคม เป็นการกระท าที่เป็นระดับปัจเจก 
ความคิดท่ีมีต่อความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคมจึงเป็นบุคคลที่สร้างการเปลี่ยนแปลง ตลอดจนช่วย
บุคคลอ่ืนให้พบพลังที่จะเปลี่ยนด้วยการชี้ให้เห็นโอกาสในการเปลี่ยนแปลง (David Bornstein, D. 
and Davis, S., 2010)  

 ผู้ประกอบการ (Entrepreneur) หมายถึง ผู้ประกอบการทางธุรกิจที่มีความสามารถ
ในการแสวงหาโอกาส และสามารถใช้โอกาสนั้น เพ่ือสร้างความได้เปรียบเหนือคู่แข่งขันและมี
ความสามารถในการสนองความต้องการของผู้บริโภคและสามารถปรับตัวจากการเปลี่ยนแปลงของ
สภาพแวดล้อมได้ทันการณ์ โดยมุ่งหวังผลก าไร และมีความเสี่ยงต่อการขาดทุน ผู้ประกอบการไม่ใช่
เป็นเพียงเจ้าของธุรกิจ ผู้บริหาร หรือนักประดิษฐ์แต่ผู้ประกอบการ ยังต้องเป็นผู้ที่สร้างนวัตกรรมอีก
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ด้วย (Smith, 2006) นอกจากนั้น การเป็นผู้ประกอบการอาจรวมถึงการเป็นผู้ประกอบการทาง
ภาครัฐที่มุ่งแสวงหาการให้บริการที่ดีท่ีสุดส าหรับผู้รับบริการ 

 การประกอบการ หรือกิจการที่ยากสลับซับซ้อนหรือเสี่ยงต่อการขาดทุนล้มละลาย  
เรียกว่า วิสาหกิจ (enterprise) ส่วนค าว่า ธุรกิจ (business) หมายถึง การประกอบกิจการในทาง
เกษตรกรรม อุตสาหกรรม หัตถกรรม พาณิชยกรรม การบริการ หรือกิจการอย่างอ่ืนเป็นการค้า หรือ
หมายถึงการงานประจ าเกี่ยวกับอาชีพค้าขาย หรือกิจการอย่างอ่ืนที่ส าคัญและที่ไม่ใช่ราชการ 
(พจนานุกรม ฉบับราชบัณฑิตยสถาน, 2542) จากความหมายนี้ ค าว่า วิสาหกิจมีความหมายกว้างกว่า
ธุรกิจ เพราะหมายรวมถึงการประกอบการที่มิใช่เพื่อการค้า หรือได้รวมถึงเรื่องที่เป็นราชการ    เข้าไว้
ด้วย  

 ส าหรับวิสาหกิจเพ่ือสังคม หรือกิจการเพื่อสังคม (social enterprise) และธุรกิจเพ่ือ
สังคม (social business) ในความหมายกว้างส าหรับการประกอบการเหล่านี้ ล้วนต้องมีวัตถุประสงค์
ที่จะสนองตอบต่อเป้าหมายทางสังคม และอาจรวมถึงสิ่งแวดล้อมเป็นหลักด้วย การที่ธุรกิจซึ่งได้ชื่อว่า
เป็นหน่วยงานที่แสวงหาก าไร แม้จะมีวัตถุประสงค์ทางสังคมมาก ากับ ธุรกิจเพ่ือสังคมก็มิได้ปฏิเสธการ
แสวงหาก าไร เพียงแต่ก าไรที่ได้จากการท าธุรกิจนั้นจะถูกน ากลับมาท าประโยชน์เพ่ือสังคมส่วนรวม 
ไม่สามารถน ามาปันกลับคืนให้แก่ผู้ถือหุ้นเป็นการส่วนตัวได้  เพ่ือให้เกิดความเข้าใจที่ถูกต้อง ธุรกิจ
เพ่ือสังคมไม่ใช่องค์กรที่ไม่มีวัตถุประสงค์หาก าไร (non-profit organization) เมื่อเทียบระหว่าง
วิสาหกิจเพ่ือสังคมกับธุรกิจเพ่ือสังคม ในแง่ของขอบเขต วิสาหกิจเพ่ือสังคมนั้นกินความหมายกว้าง
กว่า เพราะรูปแบบขององค์กรเป็นได้ทั้งองค์กรที่ไม่แสวงหาก าไร (non-profits) และที่แสวงหาก าไร 
(profits   making) ซึ่งหากมีก าไร ก็จะน าก าไรส่วนใหญ่ไปขยายหรือลงทุนในกิจการหรือโครงการ
เพ่ือสังคมต่อ และก าไรบางส่วนแบ่งปันกลับคืนให้เจ้าของได้ ขณะที่ธุรกิจเพ่ือสังคม ตามนิยามของ
ยูนูส นักเศรษฐศาสตร์ รางวัลโนเบล (สฤณี อาชวานันทกุล, 2551) เห็นว่า รูปแบบขององค์กรนั้นเป็น
แบบที่แสวงหาก าไรอย่างเดียว และก าไรที่ได้ต้องใช้หมุนเวียนในธุรกิจเพ่ือสังคมทั้งหมด ไม่ปันกลับไป
ให้ผู้ถือหุ้น ดังนั้น ธุรกิจเพ่ือสังคมจึงเป็นส่วนย่อยของวิสาหกิจเพ่ือสังคมตามความคิดของยูนูสในเรื่อง
ธุรกิจเพ่ือสังคมจะเข้มงวดกว่า ในแง่ของการแบ่งปันผลก าไร ขณะที่องค์กรธุรกิจทั่วไปมีแนวคิด
วิสาหกิจเพ่ือสังคมในแง่ของการปันผลก าไรที่ยืดหยุ่นกว่า 

 อย่างไรก็ตาม เพ่ือให้เกิดการก้าวต่อไปในการท าประโยชน์เพ่ือสังคม จึงเป็นที่ทราบ
ร่วมกันว่า กิจการเพ่ือสังคม หรือวิสาหกิจเพ่ือสังคม (social enterprise) และธุรกิจเพื่อสังคม (social 
business) บางครั้งใช้ค าแทนว่า “ความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม(social entrepreneurship)” 
หรือ “ผู้ประกอบการเพ่ือสังคม (social entrepreneur)” ได้ (Alex, 2006) 
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ระเบียบส านักนายกรัฐมนตรีว่าด้วยการสร้างเสริมกิจการเพ่ือสังคมแห่งชาติ พ.ศ. 2554 
ระบุว่า กิจการเพื่อสังคม มีลักษณะพิเศษ ดังต่อไปนี้ 

(1) มีกระบวนการผลิต การด าเนินกิจการ หรือการด าเนินการในส่วนของผลิตภัณฑ์หรือ
บริการซึ่งมิได้ก่อให้เกิดผลเสียในระยะยาวต่อสุขภาวะ สังคม และสิ่งแวดล้อม 

(2) มีการน าปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงมาใช้ 
(3) มีศักยภาพท่ีจะมีความยั่งยืนทางการเงินได้ด้วยตนเอง 
(4) ผลก าไรส่วนใหญ่จากการประกอบกิจการหรือการด าเนินการถูกน าไปขยายผลเพ่ือ

การบรรลุเป้าหมายในการแก้ไขปัญหาและพัฒนาชุมชน สังคม หรือสิ่งแวดล้อม หรือคืนผลประโยชน์
ให้แก่สังคม 

(5) สามารถมีรูปแบบองค์กรที่หลากหลาย 
(6) มีการก ากับดูแลกิจการที่ด ี

ส านักงานสร้างเสริมกิจการเพ่ือสังคมแห่งชาติ ได้เสนอแนวทางในการคัดกรองกิจการ
เพ่ือสังคม ซึ่งแสดงลักษณะกิจการเพื่อสังคม ดังนี้  

- เกณฑ์พิจารณาเรื่องวัตถุประสงค์การด าเนินงานเพื่อแก้ไขปัญหา/พัฒนา ชุมชน 
สังคมหรือสิ่งแวดล้อม 

กิจการสามารถระบุถึงเป้าหมายและพันธกิจทางสังคมได้อย่างชัดเจน 
- เกณฑ์พิจารณาเรื่องรายรับของกิจการ 
กิจการมีรายรับจากการขาย การผลิตสินค้า และ/หรือการให้บริการที่ถูกตั้งขึ้นเพ่ือ

เป้าหมายอย่างชัดเจน ตั้งแต่แรกเริ่มหรือปรับเปลี่ยนเป้าหมายในการแก้ไขปัญหาและพัฒนาชุมชน
และ/หรือสิ่งแวดล้อมเป็นหลักโดยไม่ได้มีเป้าหมายในการสร้างก าไรสูงสุดต่อผู้ถือหุ้นและเจ้าของ
เท่านั้น 

- เกณฑ์พิจารณาเรื่องการเกิดผลกระทบในทางที่ไม่ดีต่อสังคม สุขภาวะ และ
สิ่งแวดล้อมจากกระบวนการผลิต การด าเนินกิจการ รวมถึงผลิตภัณฑ์หรือบริการ 

กิจการไม่ก่อให้เกิดปัญหาต่อพนักงาน ผู้ผลิต ผู้บริโภค ชุมชนโดยรอบ สังคมและ
สิ่งแวดล้อม และอ่ืนๆ ทั้งทางตรงและทางอ้อมจากการด าเนินงานของกิจการ 

- เกณฑ์พิจารณาเรื่องการก ากับดูและกิจการที่ดี 
กิจการใช้หลักธรรมาภิบาลในการด าเนินการ เช่น การด าเนินงานที่เป็นธรรมต่อผู้ถือหุ้น 

มีการบริหารงานที่โปร่งใสตรงตามเป้าหมายทางธุรกิจ เป็นต้น 
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- เกณฑ์พิจารณาเรื่องศักยภาพของกิจการที่สามารถมีความยั่งยืนทางการเงินได้ด้วย
ตนเอง 

กิจการมีความพร้อมทางด้านการเงินอย่างยั่งยืน ทั้งด้านอัตราการก่อหนี้ ประสิทธิภาพ
ของกิจการ อัตราส่วนก าไร สภาพคล่อง เป็นต้น 

- เกณฑ์พิจารณาเรื่องการจัดการกับผลก าไรที่ได้ 
กิจการมีการปันก าไรสุทธิส่วนหนึ่ง เพ่ือน ากลับไปลงทุนในการขยายและต่อยอดกิจการ

ให้บรรลุเป้าหมายหรือใช้ลงทุนเพ่ือสนับสนุนงานด้านสังคมและสิ่งแวดล้อมอ่ืนๆ 
- เกณฑ์พิจารณาเรื่องการน าปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงมาใช้ 
กิจการมีลักษณะตามคุณสมบัติของปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง ทั้งด้านความพอประมาณ 

ความมีเหตุผล การสร้างภูมิคุ้มกันที่ดี ความรู้ และคุณธรรม 
พันธะกิจพ้ืนฐาน 3 ประการของกิจการเพ่ือสังคม (Park Kajanapaibul, 2011) 

ประการแรกคือ การดึงดูงใจด้วยเงินที่สามารถให้กับผู้ร่วมงานกิจการเพ่ือสังคมได้  ประการที่สองคือ 
การยึดมั่นในพันธะกิจเพ่ือสังคม แม้ว่าจะใช้กลยุทธการหารายได้เพ่ือได้ผลก าไร  ประการที่สามคือ 
การสร้างแบรนด์หรือตราสินค้าให้เป็นที่รู้จักเพ่ือความได้เปรียบทางการแข่งขันและสร้างพ้ืนที่ในตลาด  

สรุปได้ว่า กิจการเพ่ือสังคมต้องมี 1) วัตถุประสงค์มุ่งพัฒนาสังคมหรือสิ่งแวดล้อม  2) 
การบริหารก ากับดูแลกิจการ 3) ความยั่งยืนทางการเงินของกิจการ  

 
เดวิด บอร์นสตีน (Davis Bornstein, 2005) กล่าวถึง การสนันสนุนให้การประกอบการ

เพ่ือสังคมเป็นอาชีพว่า มีคนจ านวนมากคิดท าธุรกิจไม่ใช่เพียงเพ่ือหาเงิน แต่เพ่ือความตื่นเต้นที่จะได้
เห็นความคิดของตนเองเป็นรูปเป็นร่างขึ้นมาในโลก และความพึงพอใจที่จะท างานให้ตนเอง  ปัจจุบัน
ทางเลือกนี้มีอยู่ในภาคประชาชนเช่นกัน  หากมีสิ่งจูงใจทางการเงินและทางสังคมที่เหมาะสม อาจมี
คนมากขึ้นที่เริ่มขับเคลื่อนเพ่ือการเปลี่ยนแปลงสังคมด้วยตนเอง ในอนาคตการประกอบการเพ่ือสังคม
อาจเป็นทางเลือกเพ่ือประกอบอาชีพเพ่ิมมากขึ้น ถ้าอาชีพนี้ได้รับความนับถือมากขึ้นและความเสี่ยง
ทางการเงินลดลง การตัดสินใจเลือกอาชีพจากความพอใจในการได้ท าสิ่งที่มีคุณค่าทางจิตใจมีน้ าหนัก
มากกว่าข้อพิจารณาด้านการเงินหรือสถานภาพ   

 
วิลเลียม บอโมล (William Baumol) นักเศรษฐศาสตร์ ได้เขียนไว้ว่า ในแง่ปัจจัยน าเข้า 

ความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคมเป็นเช่นเดียวกับปัจจัยน าเข้าอ่ืนๆ ที่สามารถโยกย้ายจากงานหนึ่ง
ไปสู่อีกงานหนึ่งได้ตามการเปลี่ยนแปลงของโอกาสสร้างผลก าไรที่อาจได้มาจากทางเลือกต่างๆ ในการ
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น าความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคมไปใช้ประโยชน์ ซึ่งโอกาสสร้างผลก าไร อาจตีความได้มากกว่า
เงิน อาจรวมไปถึงความพอใจส่วนตัว การเป็นที่รู้จัก และโอกาสที่จะสร้างผลกระทบ  จากงานวิจัย
ของบอร์นสตีน ยังพบว่า พฤติกรรมที่ตรงข้ามอย่างชัดเจนของผู้ประกอบการเพ่ือสังคมที่ประสบ
ความส าเร็จสูงและประสบความส าเร็จปานกลาง ไม่จ าเป็นต้องมีความมั่นใจมากกว่า ยืนหยัดมากกว่า 
หรือมีความรู้มากกว่า จะประสบความส าเร็จสูงกว่า แต่ความแตกต่างที่ส าคัญ คือ คุณภาพของ
แรงจูงใจ ทีมุ่งมั่นอย่างยิ่งที่จะบรรลุเป้าหมายในระยะยาว จึงมักใช้วิธีที่เป็นระบบมากกว่าในการ
แสวงหาโอกาส ค านึงถึงคุณภาพ ประสิทธิภาพ และมีข้อผูกพันต่อผู้เกี่ยวข้องในการประกอบการ และ
ให้คุณค่ากับผลประโยชน์ในระยะยาวมากกว่าระยะสั้น ทั้งนี้ คุณสมบัติ 6 อย่างของผู้ประกอบการที่
ประสบความส าเร็จสูง ได้แก่  

1) ความเต็มใจที่จะแก้ไขตนเอง 
2) ความเต็มใจที่จะแบ่งความดีความชอบให้ผู้อื่น 
3) ความเต็มใจที่จะเป็นอิสระจากโครงสร้างที่มั่นคง 
4) ความเต็มใจที่จะมองข้ามขอบเขตของสาขาวิชาชีพ 
5) ความเต็มใจที่จะท างานอย่างเงียบๆ 
6) แรงผลักดันด้านจริยธรรมที่มั่นคง 
 
นอกจากนี้ บิล เดรตัน (Bill Drayton อ้างถึงใน Davis Bornstein, 2005) กล่าวถึง 

ความคิดที่ก าหนดแบบแผน ของความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม โดยให้เหตุผลว่ากระบวนการ 
แสดงให้เห็นถึงความคิดที่ยิ่งใหญ่ที่จะเปลี่ยนวิธีที่โลกจะเผชิญกับความท้าทายครั้งส าคัญ และออกไป
ท างานอย่างเป็นระบบให้ความคิดเหล่านั้นกลายเป็นความจริง ถือเป็นกระบวนการหลักส าหรับ
วิชาชีพผู้ประกอบการเพ่ือสังคมเป็นการสร้างความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคมแบบรวมหมู่ ไม่ใช่
เพียงแต่ละคนมาท างานรวมกัน แต่อาศัยความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคมเพียงอย่างเดียว แต่
ยกระดับการท างานและทักษะของผู้ประกอบการแต่ละคนท าให้เกิดผลกระทบในระดับที่ไม่เคยท า
ได้มาก่อน  

 
สรุป ความเข้าใจเบื้องต้นของความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคมในส่วนนี้คือ ความเป็น

ผู้ประกอบการเพ่ือสังคมมีชื่อเรียกแทนกันได้หลายอย่าง ในที่นี้จะใช้ค าว่า ความเป็นผู้ประกอบการ
เพ่ือสังคม เมื่อประยุกต์จากนิยามของ David Bornstein (2010) ความเป็นผู้ประกอบการเพื่อสังคม 
หมายถึง กระบวนการที่เกี่ยวข้องกับความรับผิดชอบร่วมกันในระยะยาวและต่อเนื่อง ด้วยการ
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พัฒนาการด าเนินการที่จะสร้างโอกาสเพ่ือให้เกิดการเปลี่ยนแปลงทั้งตนเองและผู้อ่ืน จึงเป็นกลไก
ส าหรับการจัดการแก้ไขปัญหาสังคมซึ่งเป็นการกระท าท่ีเป็นระดับปัจเจกที่สร้างการเปลี่ยนแปลง โดย
คุณลักษณะความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคมมี 3 มิติส าคัญ คือ มิติด้านสังคม มิติด้านการประกอบ
ธุรกิจ และมิติด้านคุณค่าทางจิตใจ เช่น การติดต่อประสานงาน การค้าขาย ความตระหนัก แรงจูงใจ  
ดังนั้น การเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคมพึงต้องเป็นผู้มีความรู้ ความสามารถ และส านึกที่จ าเป็นในมิติ
ด้านต่างๆ ดังกล่าวเพ่ือแสดงถึงความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคมที่จะสามารถด าเนินกิจการเพ่ือ
สังคมได้บรรลุผลส าเร็จ  

 
      1.1.2 ความหมายและความส าคัญของการประกอบการเพื่อสังคม 

 ผู้ประกอบการ (entrepreneur) เปรียบเสมือนนวัตกร (Innovator) ซึ่งนวัตกรรม
จะช่วยท าให้เกิดความเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจ ก็ต่อเมื่อผู้ประกอบการท าการสร้างนวัตกรรมขึ้นมา 
แนวคิดเกี่ยวกับนวัตกรรมในมุมมองด้านผู้ประกอบการ ถือได้ว่า ผู้ประกอบการเป็นผู้มีบทบาทและ
ความส าคัญต่อกระบวนการพัฒนานวัตกรรม และนวัตกรรมมีบทบาทท าให้การเป็นผู้ประกอบการ
ประสบความส าเร็จด้วย ซึ่งทั้ง 2 อย่างนี้จะมีความสัมพันธ์ซึ่งกันและกันในทางบวก (Zhao, 2005) น 

 Legge & Hindle (1997) และDorf & Byers (2008) เชื่อว่า ผู้ที่จะเป็น
ผู้ประกอบการได้จะต้องเป็นผู้ที่มีลักษณะของการเป็นผู้น าทีม ผู้น าองค์การ และเสาะแสวงหาโอกาส
เพ่ือสร้างนวัตกรรม 

 ผู้ประกอบการ ที่มีการพัฒนาทางด้านนวัตกรรมนับว่ามีบทบาทส าคัญอย่างยิ่งต่อ
การพัฒนาประเทศ ทั้งในเชิงเศรษฐกิจ และเชิงความได้เปรียบทางการแข่งขัน ซึ่งสอดคล้องกับ
แนวคิดของ Byrd & Turner (2001) ที่กล่าวว่า ความได้เปรียบในเชิงการแข่งขันของธุรกิจอาจจะ
เป็นได้ในหลายมิติ เช่น การมีนวัตกรรม ต าแหน่งทางการตลาด การมีลูกค้าจ านวนมากและการยากที่
จะลอกเลียนแบบในตัวสินค้าหรือบริการ (สมนึก เอ้ือจิระพงษ์พันธ์และคณะ, 2554) 

 การเป็นผู้ประกอบการทางสังคม หมายถึง กิจการของคน หรือกลุ่มบุคคล องค์กรทั้ง
ประเภทที่แสวงหาก าไรและไม่แสวงหาก าไร ยึดถือการตอบแทน ประโยชน์สู่สังคมเป็นแนวทางการ
ขับเคลื่อน  ซึ่งการประกอบการในรูปแบบ Social Enterprise หรือ SE จะเน้นด้านการกระจาย
รายได้สู่หน่วยผลิตในกลุ่มสังคม ค านึงถึงความรับผิดชอบต่อสังคม (Social Responsibility) ความ
เป็นธรรม การเอ้ือเฟ้ือแบ่งปัน (Sharing) และการกระจายข้อมูลข่าวสาร ความรู้และวิทยาการใน 
มวลหมู่สมาชิก ตลอดจนเป็นธุรกิจที่น าเทคโนโลยีสมัยใหม่ (Innovation) เข้ามา เป็นส่วนประกอบใน
การลดต้นทุนการผลิตและใช้ทรัพยากรการผลิตต่างๆ ให้เกิด ความคุ้มค่ามากที่สุด การประกอบธุรกิจ
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ในมุมมองของ การประกอบการเพ่ือสังคมจะมุ่งเน้นที่คุณค่าในตัวมนุษย์แต่ละ คนมากกว่าฐานะ
รายได้ ศักยภาพในการผลิตของมนุษย์แต่ละคนจะถูกน าออกมาใช้ งานในฐานะผู้เป็นเจ้าของหน่วย
ผลิตของสังคม ดังนั้น ในบางครั้งจึงมีการใช้ค าว่า Social Entrepreneur เพ่ือสื่อความหมายของ
ผู้ประกอบการลักษณะธุรกิจของ Social Enterprise ให้เป็นภาพชัดเจนยิ่งขึ้น (ส านักงาน
คณะกรรมการพัฒนาระบบราชการ, 2552) 

 การประกอบการเพ่ือสังคม หมายถึง รูปแบบผสมของการประกอบการธุรกิจ หรือ
การให้บริการทางสังคม เพ่ือที่จะให้บรรลุถึงการใช้บริการทางสาธารณะ (The Hong Kong Council 
of Social Service, 2006).  

 การประกอบการเพ่ือสังคม หมายถึง ธุรกิจที่มีวัตถุประสงค์เพ่ือสังคมเป็นหลัก ซึ่งผล
ก าไรที่เพ่ิมเกินขึ้นมาจะน าไปลงทุนเพ่ือช่วยเหลือสังคมมากกว่าจะเป็นการท าก าไรสูงสุดขององค์การ 
(Department of Trade and Industry, 2002)  

 การประกอบการเพ่ือสังคม หมายถึง องค์การที่จัดตั้งขึ้นเพ่ือการพัฒนา ปรับปรุง
สังคมที่ดีขึ้น โดยไม่ค านึงรูปแบบว่าเป็นธุรกิจประเภทใด (หมายความรวมถึงธุรกิจของภาครัฐ 
ภาคเอกชน และ ธุรกิจที่ไม่แสวงหาผลก าไร) (Harvard Business School, 2004)  

 การประกอบการเพ่ือสังคม มีนิยามอย่างกว้างๆ ว่า เป็นสิ่งที่ผู้ประกอบการทาง
สังคมท า โดยการสร้างธุรกิจที่มุ่งเพ่ือการแก้ไขปัญหาสังคม ปัญหาสิ่งแวดล้อม ข้อดี คือ สามารถ
ครอบคลุมกิจการอะไรก็ได้ อย่างไรก็ได้ แต่ข้อเสียของการให้ความหมายที่กว้างๆ ก็จะตามมาด้วย
ค าถามที่ว่า แล้วกิจการเพ่ือสังคมจะแตกต่างจากกิจการอย่างอ่ืนๆ อย่างไร และหากไม่แตกต่าง เรา
จ าเป็นต้องพัฒนากลไกการสนับสนุน ความรู้ ตัวอย่างต่างๆ หรือ นโยบายขึ้นมาเพ่ือผลักดันเรื่อง
เหล่านี้ท าไม (Inc, 2011) 

 ผู้ประกอบการเพ่ือสังคม เป็นการรวมกลุ่มขององค์กรซึ่งเกิดจากโครงสร้าง
หลากหลายมิติและการมีปฏิสัมพันธ์กันระหว่างส่วนภาครัฐ ส่วนเอกชน และส่วนของสังคม ผ่าน
รูปแบบของการประกอบการเพ่ือแสวงหาก าไร ไม่แสวงหาก าไร และรูปแบบองค์กรที่ผสมผสานทั้ง
สองแบบหรือทั้งสามแบบ เพ่ือสร้างคุณค่าให้แก่สังคมและน ามาซึ่งการเปลี่ยนแปลง  โดยการร่วมทุน
สามารถท าได้หลากหลาย ผู้ประกอบการเพ่ือสังคม คือ บุคคลที่พยายามน าแนวคิดไปสู่การปฎิบัติที่
สามารถเกิดจริง ในขณะที่โลกเต็มไปด้วยการแข่งขันเพ่ือทรัพยากร ความภักดีต่อสินค้า และเวลา 
ผู้ประกอบการเพ่ือสังคมเรียนรู้ว่า ไม่ว่าความต้องการจะมีอยู่จริงหรือไม่ และธุรกิจจะมีการ
ปรับเปลี่ยนเพ่ือมีส่วนร่วมหรือไม่ ผู้ประกอบการเพ่ือสังคมจะไม่ตัดสินว่าสิ่งไหนท าได้หรือท าไม่ได้  
ดังนั้น ผู้ประกอบการเพ่ือสังคมจึงเป็นบุคคลที่มีความมุ่งมั่นที่จะท าในสิ่งที่ชุมชนขาดแคลน ไม่ใช่ในสิ่ง
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ที่ชุมชนคาดหวังหรือสิ่งที่ชุมชนต้องการเท่านั้น การประกอบการเพ่ือสังคมสามารถท าได้ดีในพ้ืนที่ที่มี
ความขาดแคลน เนื่องจากผู้ประกอบการเพ่ือสังคมจะสามารถมองเห็นได้ชัดว่า กิจกรรมไหนที่จะ
ก่อให้เกิดคุณค่าแก่พ้ืนที่นั้น (Alex, 2006) นอกจากนี้  ผู้ประกอบการเพ่ือสังคมและเครือข่ายแสดงให้
เห็นถึงการยึดมั่นของการเปลี่ยนแปลงทางสังคมอย่างมีระบบระเบียบที่องค์กรธุรกิจทั่วไปละเลยไม่ใส่
ใจ ในขณะที่ผู้ประกอบการเพ่ือสังคมจะหาพันธมิตรและแหล่งทรัพยากร ดังนั้น หลายองค์กรได้ผูกมัด
กับรัฐบาล สถาบันที่มีใจรักเพ่ือนมนุษย์ อาสาสมัคร และธนาคารเพ่ือสนับสนุนด้านเงินทุนเมื่อเกิด
ความจ าเป็น ในขณะเดียวกันก็เพ่ือประโยชน์ขององค์กรเอง จากการท ากิจกรรมการกุศลเพ่ือสร้าง
ค่านิยมทางสังคม ผู้ประกอบการเพ่ือสังคมจะขยายการด าเนินงานในส่วนที่เกี่ยวข้องและได้รับอิทธิพล 
รวมทั้ง การกระจายของทรัพยากรซึ่งอุปสงค์และอุปทานที่ไม่สอดคล้องกันเป็นสิ่งที่ผู้ประกอบการเพ่ือ
สังคมจะต้องพิจารณาถึงการจัดการ การให้การช่วยเหลือด้านการเงินแก่สังคม โดยผ่านการลงทุนที่ไม่
แสวงหาก าไรหรือจะแสวงหาก าไรก็ตามรูปแบบใหม่นี้ ได้รับความสนใจจาก รั ฐในประเทศที่พัฒนา
แล้วเป็นที่รู้จักกันว่า ธุรกิจเพ่ือสังคม (Social Enterprise) ซึ่งบางครั้งใช้แทนค าว่า ผู้ประกอบการเพ่ือ
สังคม (Social Entrepreneurship) ได ้ 

 ผู้ประกอบการเพ่ือสังคม คือ บุคคลที่มีวิธีการใหม่ในการแก้ปัญหาสังคมที่เร่งด่วน 
บุคคลเหล่านี้มีความมุ่งมั่น และยืนหยัดในการแก้ไขปัญหาที่ส าคัญ และเสนอแนวคิดใหม่เพ่ือการ
เปลี่ยนแปลงสังคมในวงกว้าง แทนที่จะปล่อยให้การแก้ไขปัญหาเป็นหน้าที่ของภาครัฐหรือภาคธุรกิจ
เท่านั้น ผู้ประกอบการเพ่ือสังคมท าหน้าที่เป็นผู้เปลี่ยนแปลงสังคม ด้วยการมองหาโอกาสที่คนอ่ืนมอง
ไม่เห็น และพัฒนาระบบ พร้อมกับคิดค้นวิธีใหม่ๆ ในการแก้ไขปัญหา เพ่ือเปลี่ยนแปลงสังคมไปในทาง
ที่ดีขึ้น (สากล จริยวิทยานนท์, 2553) การประกอบการทางสังคมและผู้ประกอบการทางสังคมได้มี
การพูดถึงในวรรณกรรมที่เกี่ยวกับการเปลี่ยนแปลงทางสังคมในทศวรรษ 1960 และ 1970 (Banks, 
1972) และมีการน ามาใช้กันอย่างแพร่หลายในทศวรรษ 1980 และ 1990 ประโยชน์จากการ
ประกอบการทางสังคมยังเป็นผลจากการสร้างสรรค์ของสมาคม  องค์การพัฒนาเอกชน หรือมูลนิธิ
จ านวนมาก เช่น องค์การ Ashoka: Innovators for the Public (n.d.) มูลนิธิ Skoll มูลนิธิ Ewing 
Marion Kauffman ในประเทศสหรัฐอเมริกา มูลนิธิ Canada Social Entrepreneurship ใน
ประเทศแคนาดา School for Social Entrepreneur ในประเทศอังกฤษ หรือมูลนิธิ Schwab เพ่ือ
ผู้ประกอบการเพ่ือสังคมในประเทศสวิตเซอร์แลนด์ เป็นต้น (Bacq and Janssen, 2008)  

 ในประวัติศาสตร์ผู้ประกอบการเพ่ือสังคมที่มีชื่อเสียง เช่น Susan B. Anthony ชาว
อเมริกันผู้ต่อสู้เพ่ือสิทธิสตรีในสหรัฐเมริกา และสิทธิในการครอบครองสินทรัพย์ ยิ่งไปกว่านั้น เธอยัง
เป็นผู้น าในการผลักดันการแก้ไขกฎหมายในเรื่องนี้  Vinobha Bhave ชาวอินเดีย ผู้ก่อตั้งและผู้น า 
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The Land Gift Movement ซึ่งสนับสนุนและผลักดันให้มีการจัดสรรที่ดิน จ านวน 7 ล้านเอเคอร์
ให้แก่คนในวรรณะจันฑาล และผู้ใช้ที่ดินท ากินในสังคมอินเดีย  Mary Montessori ชาวอิตาลี 
ผู้พัฒนาวิธีการเรียนการสอนแบบมอนเตสเซอรี่ เพ่ือการศึกษาส าหรับเด็กปฐมวัย   Florence 
Nitingale ชาวอังกฤษ ผู้ก่อตั้งการพยาบาลสมัยใหม่ ได้ก่อตั้งโรงเรียนส าหรับพยาบาลแห่งแรก และ
ต่อสู้เพ่ือให้โรงพยาบาลได้รับการพัฒนาให้มีสภาพดีขึ้น  Magaret Sange ชาวอเมริกันผู้ก่อตั้ง The 
Parenthood Federation of America ซึ่งได้เผยแพร่ขบวนการวางแผนครอบครัวไปทั่วโลก 

  ตัวอย่างของผู้ประกอบการเพ่ือสังคมที่มีชื่อเสียงคนหนึ่งในปัจจุบัน  คือ 
Muhammad Yunus ผู้ก่อตั้งและผู้บริหารธนาคาร Grameen ในประเทศบังคลาเทศ ซึ่งมีผลท าให้
ประชาชนผู้ยากจนในชนบทมีโอกาสได้กู้ยืมเงินดอกเบี้ยต่ าเพ่ือใช้ในการประกอบอาชีพ  ท าให้สภาพ
ความเป็นอยู่ดีขึ้น ในปี ค.ศ. 2005 ธนาคารมีสาขามากกว่า 1,500 แห่งในเกือบ 50,000 หมู่บ้าน ซึ่ง
ครอบคลุมพ้ืนที่ประมาณร้อยละ 70 ของประเทศท าให้ Yunus ได้รับรางวัลโนเบลในปี ค.ศ.2006 
(Brooks, 2009) 

 สากล จริยวิทยานนท์ (2553) ได้กล่าวถึงหนทางสู่การเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม
ตามแนวคิดของบรู๊ค (Brooks) ว่ามีกระบวนการความเป็นผู้ประกอบการทางสังคม (Social 
Entrepreneurship Process) ดังนี้ 

 1) ผู้ประกอบการเพ่ือสังคมยอมรับว่า การมีโอกาสสามารถสร้างคุณค่าทางสังคมได้ 
กระบวนการนี้อาจจะอยู่ในรูปแบบของปัญหาสังคมที่ชัดเจนหรือไม่ชัดเจน  หรืออาจจะเป็นความ
ต้องการทางสังคมที่ยังไม่ได้รับการตอบสนองก็ได้ การยอมรับโอกาสทางสังคมแบ่งได้เป็น 2 ลักษณะ 
คือ ประการแรก ผู้ประกอบการเพ่ือสังคมมักจะมองเห็นโอกาสในขณะที่บุคคลอ่ืนจะมองเห็นแต่
อุปสรรคและความอับโชค ตัวอย่างเช่น ขณะที่คนส่วนใหญ่มักจะมองเห็นแต่การล้มตายของพืชในเขต
อุตสาหกรรม ผู้ประกอบการเพ่ือสังคมจะมองเห็นโอกาสในการหาความร่วมมือกันจัดท าสวนหย่อม 
หรือสวนสาธารณะ ประการที่ 2 ความต้องการทางสังคมที่ไม่ได้รับการตอบสนองอาจจะเกี่ยวข้องกับ
ความต้องการที่ยังไม่ได้รับอย่างเต็มที่ เช่น กลุ่มผู้ปกครองที่อยู่ในเขตเมืองชั้นในมักจะไม่พอใจกับ
โรงเรียนของรัฐที่อยู่ในเขตของพวกเขา ในทางกลับกันอาจจะเกี่ยวข้องกับความต้องการที่ยังอยู่ใน
ลักษณะแอบแฝง นั่นคือ ผู้รับประโยชน์ทางสังคมอาจจะไม่รู้ว่าเขาควรจะได้รับประโยชน์อะไรบ้าง 
ตัวอย่างก็คือ ผู้ปกครองอาจจะไม่รู้ว่าการปรับปรุงการศึกษาแบบใดที่ลูกๆ ของพวกเขาควรจะได้รับ 
หรืออาจจะไม่เข้าใจความส าคัญของการปรับปรุงเหล่านี้ ถ้าจะพูดให้ชัดก็คือ ความต้องการที่ซ่อนเร้น
จะเป็นรูปแบบที่ซับซ้อนยุ่งเหยิงของโอกาสส าหรับผู้ประกอบการเพ่ือสังคมมากกว่าความต้องการที่
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แท้จริง เนื่องจากมันจะเกี่ยวข้องกับการขายความคิดที่เป็นผลประโยชน์โดยตรงพอ ๆ กับขั้นตอนอ่ืน
ในกระบวนการการประกอบการ 

 2) การมีโอกาสน าไปสู่การพัฒนาแนวคิดเกี่ยวกับวิสาหกิจ แนวคิดวิสาหกิจมี
ส่วนประกอบที่เป็นพื้นฐานต่าง ๆ ดังนี้  

  ประการแรก ผู้ประกอบการเพ่ือสังคมจะก าหนดผลิตภัณฑ์ใหม่ที่มีลักษณะเฉพาะ
หรือหาตลาดใหม่ในการให้บริการ ตัวอย่างเช่น โอกาสในการให้บริการผู้ไร้ที่อยู่อาศัยอาจจะเกี่ยวข้อง
กับครัวที่จะท าอาหารชนิดใหม่ หรือที่พักซึ่งบุคคลเหล่านี้ต้องการ หรือการขยายที่พักไปยังที่อ่ืน หรือ
การปฏิบัติการในการบรรเทาสภาวะการไร้ที่อยู่ให้ครอบคลุมทุกคนในย่านนี้  

  ประการที่สอง ผู้ประกอบการเพ่ือสังคมจะชี้ให้เห็นและนิยามการชดเชยทางสังคมที่
แท้จริงว่า จะต้องได้รับจากวิสาหกิจที่ประสบความส าเร็จ และต้องตั้งเป้าหมายของวิสาหกิจในเรื่องที่
เกี่ยวกับการชดเชยหรือการให้สิ่งตอบแทน ซึ่งขั้นตอนนี้ ยังไม่มีบทสรุปที่ชัดเจนในโลกของการ
ประกอบการทางธุรกิจที่มีระบบการวัดที่ชัดเจนมาก คือ ก าไร หรือสิ่งอ่ืนๆ ที่สัมพันธ์กับก าไร เช่น 
ส่วนแบ่งการตลาด เป็นต้น  

  ผู้ประกอบการเพ่ือสังคมมักจะเผชิญกับความท้าทายในการก าหนดคุณค่าของ
วิสาหกิจของพวกเขาในทางที่จะพิสูจน์แก้ข้อกล่าวหาและวัดได้ ดังตัวอย่าง องค์การเผยแพร่ศาสนา
อาจจะก าหนดการวัดคุณค่าในรูปของจ านวนผู้ที่เปลี่ยนจากความศรัทธาของพวกเขาที่มีมานานให้หัน
มานับถือในสิ่งที่องค์การได้น ามาเผยแพร่ในพ้ืนที่นั้นๆ ความล้มเหลวในการหาเอกลักษณ์การก าหนด
ผลตอบแทนทางสังคมและการตั้งเป้าหมายในขั้นตอนนี้คือเหตุผลหลักที่วิสาหกิจสังคมจ านวนมากไม่
ประสบความส าเร็จ 

 3) การก าหนดทรัพยากรที่ต้องการและการได้มาซึ่งทรัพยากรที่จ าเป็น  วิสาหกิจ
สังคมข้ึนอยู่กับทรัพยากรหลักสามแบบด้วยกัน คือ  

  แบบแรก เป็นความต้องการด้านการเงิน ทรัพยากรเงินซึ่งเป็นรายได้จากการ
ประกอบการ การบริจาค และได้รับจากรัฐบาล ซึ่งสองประการหลังค่อนข้างมีความส าคัญส าหรับ
วิสาหกิจสังคมท่ีเพ่ิงเริ่มต้นและยังไม่มีอะไรที่จะขายเพ่ือให้เกิดรายได้  

  แบบที่สอง คือ ความต้องการทรัพยากรมนุษย์ทั้งในรูปของอาสาสมัครและได้รับเงิน
ค่าจ้างทรัพยากรที่เป็นอาสาสมัครอาจอยู่ในระดับพนักงาน  ผู้น า หรือแม้แต่กรรมการบริหาร 
ทรัพยากรมนุษย์ท่ีเข้ามาร่วมจ านวนมากที่สุดมาจากผู้ประกอบการเพ่ือสังคม  

  แบบที่สาม คือ ทรัพยากรทุนมนุษย์ ทรัพยากรนี้หมายถึง การศึกษา ประสบการณ์ 
ความรู้ และความช านาญที่จะท าให้วิสาหกิจด าเนินการได้และมีความสามารถในการแข่งขันได้ 
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ตัวอย่างเช่น ผู้ประกอบการทางสังคมที่จะเริ่มโครงการประกันความเสียหายที่จะเกิดกับโรงเรียนใน
ชุมชน จะต้องก าหนดสิ่งที่ไม่ใช่เฉพาะเงินและแรงงานที่ต้องการเท่านั้น แต่ต้องค านึงถึงความจ าเป็น
ทางด้านการเมือง และความรู้ทางเทคนิคเก่ียวกับเรื่องนี้ประกอบด้วย 

 4) การเริ่มต้นและการเจริญเติบโตของโครงการ หลังจากการเปิดตัวโครงการแล้ว
การเจริญเติบโตก็จะตามมาซึ่งอาจจะเร็วหรือช้าก็ได้ และจะเกี่ยวข้องกับการขยายตัวขององค์การทั้ง
ด้านขนาดและขอบเขตของการด าเนินการ อย่างไรก็ตามการเจริญเติบโตก็ควรจะมียุทธศาสตร์ทาง
ธุรกิจที่ชัดเจน ซึ่งรวมถึงแผนงานที่สอดคล้องกับความต้องการด้านทรัพยากรมนุษย์และเงิน การ
มอบหมายความรับผิดชอบจากผู้ประกอบการเพ่ือสังคมไปยังผู้อ่ืน กระบวนการในการจัดการและการ
เจรจาต่อรองกับความขัดแย้งที่หลีกเลี่ยงไม่ได้ และการมีแผนที่สอดคล้องกับการวัดความก้าวหน้าด้าน
คุณค่าทางสังคม ตัวอย่างเช่น ผู้ประกอบการเพ่ือสังคมต้องการที่จะท าเขตศิลปะและวัฒนธรรมใน
ย่านใจกลางเมือง การวัดคุณค่าสังคมของวิสาหกิจเช่นนี้อาจจะเกี่ยวกับจ านวนผู้สนับสนุนทางด้าน
ศิลปะในแต่ละเดือนในพ้ืนที่ที่ก าหนด หรือการเริ่มโครงการนี้อาจจะเกี่ยวข้องกับการเชื่อมกิจกรรม
ของกลุ่มศิลปะย่านใจกลางเมืองสองแห่งที่ใกล้เคียงกัน อย่างไรก็ตามผู้ประกอบการเพ่ือสังคมจะต้องมี
ยุทธศาสตร์ส าหรับการเจริญเติบโตของโครงการนี้ที่เกี่ยวข้องกับการขยายงบประมาณ  กิจกรรม และ
เขตทางภูมิศาสตร์ เช่น มีกลุ่มศิลปะที่เชื่อมโยงกันมากขึ้น การก าหนดเขตและเครื่องหมายจากทาง
เมือง การพัฒนาเว็บไซต์และอ่ืนๆ การขยายตัวนี้ควรจะชัดเจนและรวมแผนเจ้าหน้าที่ และการเงิน 
และการขจัดอุปสรรคทั้งหลายที่จะมีด้วย นอกจากนั้น อาจจะรวมการวัดความก้าวหน้า การติดตาม
จ านวนผู้สนับสนุนด้านศิลปะในเขตเข้าไปด้วย 

 5) การบรรลุเป้าหมายและอ่ืน ๆ ส่วนหนึ่งของกระบวนการวิสาหกิจสังคมที่มักจะ
ละเลยกันก็คือ แผนส าหรับการบรรลุเป้าหมายซึ่งไม่ได้หมายถึงการวางแผนที่จะบรรลุเป้าหมายแบบ
ง่ายๆ แต่อาจจะหมายถึงสิ่งที่จะต้องท าต่อหลังจากการบรรลุเป้าหมายแล้ว  ในการวัดการบรรลุ
เป้าหมายประกอบด้วยแนวทางท่ีเป็นไปได้ คือ ปิดโครงการ ปรับปรุงใหม่ให้ตรงกับภารกิจสังคม สร้าง
ให้เกิดดุลยภาพในการบริการที่มีความมั่นคง หรือไปรวมกับโครงการอ่ืนดังตัวอย่าง วิสาหกิจสังคมที่
แสวงหาวิธีฉีดวัคซีนให้เด็กในละแวกหนึ่งเพ่ือป้องกันโรค การวัดการปฏิบัติงานค่อนข้างชัดเจน คือ 
จ านวนหรือร้อยละของเด็กที่ได้รับการฉีดวัคซีน และเป้าหมายก็คือการฉีดวัคซีนให้เด็กอย่างเพียง
พอที่จะท าให้เชื้อโรคไม่แพร่กระจายในชุมชนอีกต่อไป หลังจากบรรลุเป้าหมายนี้แล้ว วิสาหกิจ
สามารถปิดโครงการหรือท าต่อในชุมชนอ่ืนหรือต่อสู้กับโรคอ่ืนในทางกลับกัน อาจะแสวงหาวิธีด าเนิน
โครงการต่อไปหากเกิดประสิทธิผลจริง ๆ โดยเข้าไปร่วมกับโครงการสาธารณสุขของรัฐบาลที่เป็น
โครงการใหญ่กว่าของวิสาหกิจ 
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      1.1.3 แนวคิดความเป็นผู้ประกอบการเพื่อสังคม 
 แนวคิดเกี่ยวกับความเป็นผู้ประกอบการเพื่อสังคมไม่ใช่แนวความคิดใหม่ โดยเริ่ม

จากค าว่า ความเป็นผู้ประกอบการ (Entrepreneurship) มาจากค าในภาษาฝรั่งเศส คือ 
entreprendre ซึ่งหมายถึง การเข้ารับด าเนินการ (Undertake) และมีความส าคัญในกระบวนการ
ผลิตที่อธิบายโดยนักเศรษฐศาสตร์เมื่อ 200 ปีมาแล้ว (Dees, 2001) ซึ่งนักเศรษฐศาสตร์สมัยแรก ๆ 
ได้พูดถึงกระบวนการผลิตว่า ต้องอาศัยแรงงาน ได้แก่ ร่างกายและจิตใจ  ทุนทางกายภาพ ได้แก่ 
โรงงานและเครื่องมือ  ทุนมนุษย์ ได้แก่ ความรู้และความช านาญ  และทรัพยากรธรรมชาติ ได้แก่  ดิน 
น้ า  โดยขณะเดียวกันก็ต้องอาศัยบางอย่างที่จับต้องได้น้อย เช่น ทักษะในการบริหารจัดการ และ
ความตั้งใจที่จะเข้าเสี่ยงในการลงทุนหรือด าเนินกิจการ  นิยามโดยสรุปเกี่ยวกับ ความเป็นผู้การ
ประกอบการ คือ เป็นกระบวนการติดตาม หรือไล่ล่าโอกาสที่ไม่มีขีดจ ากัดโดยอาศัยทรัพยากรที่มีอยู่
ในปัจจุบัน (สากล จริยวิทยานนท์, 2553) โดยมี หลักการส าคัญ คือค าว่า กระบวนการ (Process)  ที่
นักวิชาการด้านการประกอบการทั้งหลายในโลกธุรกิจได้อธิบายไว้ประกอบด้วย  5 ส่วนคือ (Brooks, 
2009)  

 1) การยอมรับโอกาส (Opportunity Recognition) ในการประกอบการมักจะ
เริ่มต้นด้วยการยอมรับว่าโอกาสที่มีอยู่สามารถสร้างให้เกิดมูลค่าได้ เช่น ผู้ประกอบการอาจมองเห็น
โอกาสจากการเปลี่ยนแปลงเก่ียวกับประชากร ไม่ว่าจะเป็นการเปลี่ยนแปลงรสนิยมของผู้บริโภค การ
มีนโยบายสาธารณะใหม่ ๆ หรือสิ่งที่ต้องการไม่ได้รับการตอบสนอง เป็นต้น 

 2) การพัฒนาแนวคิด (Concept Development) โอกาสที่มีอยู่ไม่สามารถที่จะให้
ผลตอบแทนที่มีคุณค่าจากการลงทุนได้หากไม่มีการแปลงไปเป็นแนวคิดทางธุรกิจ  ตัวอย่างก็คือการ
เปลี่ยนแปลงในรสนิยมของผู้บริโภค อาจจะเป็นการเปิดประตูส าหรับสินค้าใหม่ ๆ ที่ปรับให้เข้ากับ
การเปลี่ยนแปลงหรือการปรับปรุงของเทคโนโลยีที่มีอยู่ โอกาสและแนวคิดทางธุรกิจไม่ว่าจะเพ่ือก าไร
หรือไม่ก็ตามไม่ใช่สิ่งเดียวกัน ดังที่ผู้เชี่ยวชาญด้านการประกอบการเคยกล่าวไว้ว่าความสับสนหรือยุ่ง
เหยิงระหว่างโอกาสและแนวคิดทางธุรกิจเป็นสาเหตุหลักประการหนึ่งของความล้มเหลวทางธุรกิจ
หรือสินค้า 

 3) การก าหนดและการได้มาซึ่งทรัพยากร (Resource Determination and 
Acquisition) เมื่อผู้ประกอบการมีการพัฒนาแนวคิดทางธุรกิจแล้ว ขั้นตอนต่อไปก็คือการก าหนดและ
การได้รับทรัพยากรที่เพียงพอ ทรัพยากรดังกล่าวไม่ได้จ ากัดเฉพาะมิติทางด้านการเงิน ผู้ประกอบการ
ยังต้องการทรัพยากรข้อมูลข่าวสารและทรัพยากรมนุษย์ด้วย ตัวอย่างในการตัดสินใจท าธุรกิจจะต้องมี



31 
 
 

 

   

เงินที่เพียงพอในการเริ่มธุรกิจ มีข้อมูลข่าวสาร หรือสารสนเทศ เกี่ยวกับตลาดที่ผู้ประกอบการต้องเข้า
ไปแข่งขัน และความช่วยเหลือจากบุคคลอื่นในการน าแผนธุรกิจไปปฏิบัติ 

 4) การเปิดตัวและความก้าวหน้าในการลงทุน (Launch and Venture Growth) 
หลังจากมีการยอมรับโอกาสและมีทรัพยากรต่าง ๆ แล้วก็สามารถเปิดตัวธุรกิจนั้นได้ ถัดจากนั้น
ผู้ประกอบการก็ด าเนินธุรกิจให้เจริญงอกงามเพ่ือให้ได้ผลตอบแทนสูงสุด ซึ่งหมายถึงการลงทุนอย่าง
ต่อเนื่อง พัฒนากลยุทธทางธุรกิจให้ได้กว้างข้ึน รักษาทรัพยากรมนุษย์และจัดการกับความขัดแย้งที่ไม่
อาจหลีกเลี่ยงได้ 

 5) การเก็บเกี่ยวผลประโยชน์จากการลงทุน (Harvest the Venture) เป็นการเก็บ
เกี่ยวผลตอบแทนจากการลงทุน หลังจากนั้นผู้ประกอบการก็จะถอนตัวจากธุรกิจซึ่งตามหลักการก็คือ
โดยวิธีใดก็ตามที่จะท าให้ผู้ประกอบการได้รับประโยชน์สูงสุด การถอนตัว หมายถึง การขายธุรกิจ
ให้แก่บริษัทอ่ืน เปลี่ยนแปลงสินทรัพย์ให้เป็นเงินสด หรือมอบธุรกิจให้แก่ทายาทหรือผู้สืบมรดก 

  
ความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม จึงเป็นนวัตกรรมทางสังคมที่ก าลังได้รับการสนใจ

จากทุกภาคส่วนอย่างกว้างขวางในปัจจุบัน (Martin & Novicevic, 2010) ทั้งนี้ จากการศึกษาวิจัย
ทางด้านการเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม (Social Entrepreneurship) ในหลายๆ ประเทศ พบว่า 
ความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม นอกจากจะก่อให้เกิดประโยชน์ต่อสังคมโดยรวม ช่วยสร้างงาน 
สร้างรายได้ และท าให้คนในชุมชนมีความเป็นอยู่ที่ดีขึ้น ก็ยังมีผลพวงท าให้เศรษฐกิจของประเทศมี
การพัฒนาและเติบโตอย่างยั่งยืน (Harding, 2006)  

 
มหาวิทยาลัยชั้นน าของโลก เช่น มหาวิทยาลัยฮาร์วาร์ด มหาวิทยาลัยสแตนฟอร์ด 

มหาวิทยาลัยเคมบริดจ์ และมหาวิทยาลัยออกซ์ฟอร์ด ได้เพ่ิมสาขาการประกอบการเพ่ือสังคมเข้าไป
ในหลักสูตรการเรียนการสอน เพ่ือประยุกต์แนวความคิดสาขานี้ในการด าเนินธุรกิจพร้อมทั้งแก้ไข
ปัญหาสังคมที่เกิดขึ้นจริง จึงท าให้แนวความคิดนี้แพร่หลายไปยังมหาวิทยาลัยต่างๆ ทั่วโลก โดยเชื่อ
ว่าการประกอบธุรกิจเพ่ือสังคมสามารถเป็นอีกหนทางหนึ่งในการแก้ไขปัญหาเศรษฐกิจและสังคมของ
ประเทศอย่างมีประสิทธิภาพ โดยไม่ต้องพ่ึงหน่วยงานในภาครัฐเพียงอย่างเดียว (เกรียงศักดิ์ เจริญวงศ์
ศักดิ์, 2550)  ซึ่งแนวคิดเกี่ยวกับการด าเนินธุรกิจเพ่ือสังคม หรือกิจการเพ่ือสังคม  (Social 
Enterprise) ได้รับการกล่าวถึงในครั้งแรก โดย Peter Drucker (1979) ว่า เป็นธุรกิจที่ท าหน้าที่
ทางด้านสังคมและเป็นส่วนหนึ่งของชุมชน อาทิ หน่วยงานทั้งในภาครัฐและภาคเอกชนที่จัดตั้งขึ้นมา
เพ่ือสนองความต้องการของสังคมและสร้างความรู้สึกเป็นส่วนหนึ่งของชุมชน   และ Goldenberg 
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(2004) ได้ให้ค าจ ากัดความ ผู้ประกอบการเพ่ือสังคม คือ ผู้สร้างนวัตกรรมใหม่ในสังคม ตลอดจนเป็น
ผู้สรรค์สร้างสินค้าและบริการเพ่ือตอบสนองความต้องการของสังคม          

 แนวคิดของความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม (Social Entrepreneurship)         
มีความคล้ ายคลึ งกับแนวคิ ดของการประกอบการหรื อความ เป็ น เจ้ าขอ งธุ รกิ จทั่ ว ไป 
(Entrepreneurship) เนื่องจากทั้งการประกอบธุรกิจสังคมและการประกอบการนั้น ผู้ด าเนินการ
จะต้องเป็นผู้ประกอบการ (Entrepreneur) ซึ่งเป็นผู้ที่มีจิตวิญญาณผู้ประกอบการ รู้จักมองหาและใช้
โอกาส มีความมุ่งมั่นการมุ่งเน้นความส าเร็จ กล้ารับความเสี่ยง มีความคิดสร้างสรรค์สามารถคิดค้น
นวัตกรรมใหม่ในด าเนินธุรกิจหรือในการสร้างธุรกิจใหม่ (Sukasame & Lee, 2008) ดังนั้น แนวคิด
ทั้งสองจึงสามารถขับเคลื่อนการพัฒนาทางเศรษฐกิจและสังคม  แต่การประกอบการเพ่ือสังคมนั้น
สามารถช่วยแก้ไขปัญหาทางด้านเศรษฐกิจและสังคมได้โดยตรง  ในขณะที่การประกอบการจะช่วย
แก้ปัญหาดังกล่าวทางอ้อมเท่านั้น นอกจากนี้ การประกอบธุรกิจเพ่ือสังคมและการประกอบการมี
ความแตกต่างกันอย่างชัดเจนที่เป้าหมายในการด าเนินธุรกิจ โดยที่การเป็นผู้ประกอบการ มีเป้าหมาย
ในความส าเร็จอยู่ที่การสร้างความมั่งคั่งและผลก าไรสูงสุดให้แก่เจ้าของกิจการหรือ ผู้ถือหุ้นเป็นหลัก 
ในทางตรงกันข้ามการเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม ทั้งในส่วนที่แสวงหาก าไรและ ไม่แสวงหาก าไร 
ต่างยึดแนวทางด้านพัฒนาสังคมเป็นหลัก ส่วนผลก าไรที่เกิดจากด าเนินการนั้นจะถูกน ากลับมาลงทุน
เพ่ือท าพันธกิจทางด้านสังคมต่อไป มากกว่าที่จะน าผลตอบแทนไปกระจายให้แก่เจ้าของกิจการหรือผู้
ถือหุ้น (Boschee & McClurg, 2003) 

     
ความเป็นผู้ประกอบการทางสังคมเป็นแนวคิดที่มีการให้ความหมายไว้แตกต่าง

หลากหลาย เมื่อเปรียบเทียบกับการประกอบการทางธุรกิจ และได้มีการนิยามความหมายในหลาย
รูปแบบในช่วงหลายปีที่ผ่านมา ความผันแปรในการให้นิยามดังกล่าวน่าจะมีสาระเพียงพอในการ
ก าหนดนิยามที่เป็นมาตรฐาน อย่างไรก็ตามในทางปฏิบัติ นิยามทั้งหลายจะประกอบด้วยแนวคิดหนึ่ง
แนวคิด หรือมากกว่า ตามท่ีนักวิชาการในสาขานี้ได้เสนอไว้ ดังต่อไปนี้ (สากล จริยวิทยานนท์, 2553) 

 1. ความเป็นผู้ประกอบการทางสังคมเกี่ยวข้องกับปัญหาสังคม หรือความต้องการที่
ยังไม่ได้รับการตอบสนองจากภาคเอกชนหรือรัฐบาล ซึ่งผู้ที่ให้ค านิยามท่ีเกี่ยวข้องกับแนวคิด  ดังนี้ 

  1.1 ความเป็นผู้ประกอบการทางสังคม เป็นการสร้างวิธีการแก้ไขเชิงนวัตกรรม
เกี่ยวกับปัญหาสังคม และเป็นการระดมแนวคิด ความสามารถ ทรัพยากร และการเตรียมการทาง
สังคมท่ีจะใช้เพ่ือการเปลี่ยนแปลงหรือปฏิรูปสังคมอย่างยั่งยืน (Alvord, et.al., 2004) 
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  1.2 ผู้ประกอบการเพ่ือสังคม ก็คือ บุคคลที่ตระหนักดีว่า ที่ใดมีโอกาสที่จะสร้าง
ความพอใจให้ผู้ที่ไม่สามารถได้รับการตอบสนองความต้องการได้ ที่นั่น รัฐสวัสดิการจะไม่เกิดขึ้น
หรือไม่สามารถเกิดได้ (Thompson, et.al., 2000) 

  1.3 วิสาหกิจสังคม เป็นองค์การเอกชนที่อุทิศตัวเพ่ือแก้ไขปัญหาสังคม สนอง       
ผู้เสียเปรียบในสังคม และจัดหาสินค้าที่ส าคัญทางสังคมที่ภาครัฐหรือเอกชนไม่สามารถจัดหาให้ได้ 
(Dees, 1998) 

 2. ความเป็นผู้ประกอบการทางสังคมได้รับแรงจูงใจเบื้องต้นจากผลประโยชน์ของ
สังคม ซึ่งมีผู้ให้นิยามหรือแนวคิดเกี่ยวกับแนวคิดนี้ ดังนี้ 

  2.1 ความเป็นผู้ประกอบการทางสังคม เป็นการสร้างมิติต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องกับการ
สะท้อนพฤติกรรมที่มีศีลธรรมในการประกอบการเพ่ือท าให้ภารกิจด้านสังคมประสบความส าเร็จ  
(Mort, et.al., 2003) 

  2.2 ผู้ประกอบการเพ่ือสังคม เป็นบุคคลที่มีแนวคิดใหม่ ๆ ในการเสนอปัญหาใหม่ ๆ 
เป็นผู้ที่ไม่ย่อท้อต่อการติดตามวิสัยทัศน์ของพวกเขา และเป็นผู้ที่ไม่ยอมเลิกราจนกว่าจะได้เผยแพร่
ความคิดของพวกเขาให้ไปไกลที่สุดเท่าที่จะสามารถท าได้ (Bornstein, 2004) 

 3. การประกอบการทางสังคมโดยทั่ว ๆ ไปเป็นการท างานร่วมกับพลังด้านการตลาด
ไม่ใช่การต่อต้าน ซึ่งมีผู้ให้นิยามหรือแนวคิดในด้านนี้ ดังนี้ 

  3.1 ผู้ประกอบการเพ่ือสังคม ให้ความสนใจอย่างสูงกับสัญญาณทางการตลาด โดย
ไม่สูญเสียภาพภารกิจพ้ืนฐาน ในบางขณะก็ต้องให้เกิดความสมดุลระหว่างจริยธรรมที่หลีกเลี่ยงไม่ได้
และเหตุจูงใจด้านก าไร (Boschee, 1998) 

  3.2 ผู้ประกอบการเพ่ือสังคมจะรวมนวัตกรรม การประกอบการ และเป้าประสงค์
ทางสังคมเข้าด้วยกัน แล้วแสวงหาเงินทุนที่ยั่งยืนโดยการหารายได้จากการค้าขาย (Haugh, 2005)  

 การนิยามการประกอบการเพ่ือสังคมจะเป็นประโยชน์ได้ก็โดยการใช้แนวคิดดังกล่าว 
และเชื่อมโยงกับสิ่งที่เราเข้าใจเกี่ยวกับกระบวนการการประกอบการทางธุรกิจ  เมื่อพิจารณา
ความสัมพันธ์ระหว่างการประกอบการเพ่ือสังคมกับการประกอบการทางธุรกิจโดยวิธีนี้ จะเห็นว่าไม่ใช่
เรื่องท่ีสุดขั้ว ซึ่งตามความเป็นจริงการประกอบการทางสังคมก็คือ การปรับปรุงแนวทางธุรกิจไปใช้ใน
การเปลี่ยนแปลงทางสังคมนั่นเอง ข้อแตกต่างพ้ืนฐานของทั้งสองสิ่งก็ไม่ใช่ธรรมชาติของกระบวนการ
การประกอบการ แต่เป็นการตั้งชื่อเพ่ือชดเชยสิ่งที่ยังขาดหายไปมากกว่า โดยข้อเท็จจริง การ
ประกอบการทางสังคมสามารถเข้ากันได้กับกระบวนการการประกอบการทางธุรกิจเป็นอย่างดี 
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 ตามท่ีได้กล่าวข้างต้น การเปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็วทางสังคมในระหว่างระยะเวลาที่
ผ่านมา ท าให้ผู้ประกอบการเพ่ือสังคมเติบโตและเป็นที่รู้จักมากขึ้น จากปัจจัยการเปลี่ยนแปลงทาง
สังคมที่เชื่อมโยงกัน 3 ประการ คือ 1) การเปลี่ยนแปลงความคิดเกี่ยวกับรัฐบาล การปกครองของรัฐ
รูปแบบเดิมที่อ านาจผูกขาดกับรัฐได้เปลี่ยนแปลงไปพร้อมกับการล่มสลายของคอมมิวนิสต์  ส่งผลให้
หลายๆ ประเทศมีการเปลี่ยนรูปแบบการบริการทางสาธารณะ สร้างตลาดใหม่แก่ผู้ประกอบการเพ่ือ
สังคม เพ่ือจัดหาบริการแก่ชุมชน 2) การเปลี่ยนแปลงภายในธุรกิจ ปรากฎชัดเจนทั้งลูกค้าและ
พนักงานที่เรียกร้องมาตรฐานทางศีลธรรมขององค์กรเพ่ิมขึ้น และการส่งเสริมผู้มีส่วนได้เสียที่ต้องการ
ให้ผู้ประกอบการสนใจในความหมายมากกว่าการเพ่ิมก าไรให้มากเพียงอย่างเดียว ซึ่งปรากฎให้เห็น
แล้วว่า ทั้งสองเรื่องสามารถไปด้วยกันได้ และ 3) ภาคการกุศล เป็นองค์กรที่มีความเข้าใจเป็นอย่างดี
เกียวกับความไม่เท่าเทียมกันสังคม และมีการท างานเพ่ือสังคมอย่างใกล้ชิด (Alex, 2006) ทั้งหมดนี้ 
จะเป็นแนวทางที่ช่วยกระตุ้นกิจกรรมเพ่ือสังคมให้เกิดขึ้น ในธุรกิจต่างๆ สิ่งที่ผู้ประกอบการเพ่ือสังคม
มีความได้เปรียบในการแข่งขันมากกว่าธุรกิจทั่วไปคือ ความสามารถในการระดมสิ่งที่ป้อนเข้าระบบซึ่ง
หมายถึงอาสาสมัครหรือแรงงานที่มีความเต็มใจที่จะท างานเพ่ือสังคมมากกว่าเพ่ือผลตอบแทน 
ความสามารถในการออกแบบและการด าเนินกระบวนการที่มีประสิทธิภาพ และการเพ่ิมคุณค่าให้กับ
สินค้าและบริการผ่านองค์กรที่มีลักษณะพ้ืนฐานทางสังคมร่วมกันของกลุ่มคน ซึ่งท าให้ผู้ประกอบการ
เพ่ือสังคมสามารถเพ่ิมคุณค่าให้กับสังคมหรือเศรษฐกิจ โดยไม่มีข้อจ ากัดในด้านขนาดขององค์กร 
ในขณะที่การวัดมูลค่าต่างๆ ถูกก าหนดโดยตลาด “มูลค่าทางสังคม” ถูกก าหนดโดยความต้องการของ
ประชาชนผ่านวิธีการที่หลากหลาย ซึ่งจะส่งผลต่อการตัดสินใจของนักการเมืองที่ได้รับเลือก   การที่
จะก าหนดว่าสิ่งไหนมีมูลค่านั้น จะต้องเป็นสิ่งที่ประชาชนเต็มใจจะให้บางอย่างเพ่ือแลกเปลี่ยน โดยไม่
จ าเป็นว่าจะต้องเป็นรูปของเงินเท่านั้น แนวคิดเรื่องการประกอบการเพ่ือสังคมเป็นที่ยอมรับเพ่ิมขึ้น
และจะเป็นแนวทางในอนาคตต่อไป เนื่องจากงานเพ่ือสังคม มีงบประมาณจ ากัด การสร้างรายได้เอง
จากการท างานเพ่ือสังคม จึงเป็นหนทางที่ยั่งยืน ดังเช่นที่ประเทศอังกฤษมีองค์กร           ที่
ประกอบการเพ่ือสังคมเกิดจ านวนมากและเพ่ิมขึ้นอย่างรวดเร็ว เรียกว่าเป็น  Third Sector        ใน
หลายประเทศ “ภาคที่สาม” นี้มีอัตราการเติบโตเร็วกว่าภาคอ่ืนๆ ทั้งหมด ตัวอย่างที่ประเทศอังกฤษ 
หนังสือพิมพ์สตรีท นิวส์เปเปอร์ (Street Newspaper) จ้างคนเร่ร่อนตามถนนเป็นผู้ขายและมีรายได้ 
คนเหล่านี้รู้จักตรอกซอกซอยของเมืองเป็นอย่างดี ปรากฏว่าคนซื้อหนังสือพิมพ์ฉบับนี้กันมากเพราะ
ต้องการมีส่วนร่วมใน “คุณค่า” และปรากฏว่าอาชญากรรมตามถนนที่(street crimes) ลดลง การ
ประกอบธุรกิจบางอย่างก็สร้างงานให้คนจนคนพิการท า ฯลฯ ธุรกิจเหล่านี้มี “คุณค่า”     ที่คนอยาก
ร่วมด้วยจึงมีความเจริญด้านการประกอบการ ด้วยส่วนใหญ่หัวใจของความเป็นมนุษย์ ซ่อนอยู่ภายใน
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ตัวบุคคล มนุษย์ต้องการท าอะไรที่มีคุณค่า ธุรกิจคุณค่าจึงมีคนร่วมด้วยมากและมีอนาคตไกล ตัวอย่าง
ในประเทศไทย สถาบันพัฒนาประชากรและชุมชนของนายมีชัย วีระไวทยะ เป็นการประกอบธุรกิจ
เพ่ือสังคมท่ีชัดเจน ท าประโยชน์ให้ผู้คนเป็นจ านวนมากพร้อมๆ โดยมีการ   จ้างงาน การใช้ทรัพยากร
ของชุมชน และการน าผลก าไรการประกอบไปใช้เพ่ือสังคม เช่น การศึกษา จึงเป็นธุรกิ จเพ่ือสังคมที่
เลี้ยงตัวเอง โดยไม่มีใครเอาก าไรไปแบ่งกัน ส าหรับแนวทางขององค์กรพัฒนาเอกชน อาจเป็นการ
รวมตัวกันท าธุรกิจที่เชื่อมโยงผู้ผลิตในชนบทกับผู้บริโภคในเมืองให้เกื้อกูลกัน  กล่าวคือผู้ผลิตก็ผลิต
อาหารปลอดสารพิษเพ่ือสุขภาพของผู้บริโภคในเมือง ผู้บริโภคบริโภคเมื่อใดก็ไปสนับสนุนการพัฒนา
อย่างบูรณาการซึ่งรวมทั้งการสร้างป่าไม้ ต้นน้ าล าธาร  การพัฒนาอย่างยั่งยืน  จะเป็นไปได้ต่อเมื่อโยง
พลังผู้บริโภคไปสนับสนุนการผลิตอาหารแบบอนุรักษ์ เพ่ิมพูนสิ่งแวดล้อม เนื่องจากธุรกิจเพ่ือสังคม
เป็นเรื่องที่มีขอบเขตกว้างใหญ่และมีความหมายอย่างมากต่อสังคม และสิ่งแวดล้อม การร่วมมือของ
ทุกภาคส่วนของสังคมเพ่ือให้การขับเคลื่อนเรื่องการประกอบการเพ่ือสังคมเป็นไปอย่างมีระบบ  โดย
จะเกิดผลทั้งเรื่องการสร้างจิตส านึกใหม่พัฒนาเศรษฐกิจ สังคม สิ่งแวดล้อม และศีลธรรม ไปสู่ความ
ร่มเย็นเป็นสุข 

จากจุดแข็งและจุดอ่อนของภาคส่วนต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องกับการพัฒนาสังคมดังกล่าวท า
ให้นักวิชาการและผู้สนใจในการแก้ไขปัญหาสังคมไทยได้น าแนวความคิดเก่ียวกับการประกอบการเพ่ือ
สังคม ซึ่งเป็นภาคส่วนใหม่ในสังคมมาใช้ในการแก้ไขปัญหาเศรษฐกิจและสังคมของไทย เมื่อไม่นานมา
นี้ นักวิชาการท่ีได้เสนอแนวคิดการประกอบการทางสังคมอย่างต่อเนื่อง ด้วยเหตุที่ว่า แนวคิดเกี่ยวกับ
การประกอบการเพ่ือสังคมเป็นกิจการที่ริเริ่มโดยบุคคลหรือกลุ่มบุคคลที่มีเป้าหมายเพ่ือสังคมโดยตรง 
โดยที่ไม่ได้สนใจเรื่องการมุ่งหวังให้ได้ก าไรหรือผลตอบแทนสูงสุด แต่ความสนใจของคนเหล่านี้ไปไกล
เกินกว่าการแสวงหาความมั่งคั่งเพ่ือตนเอง แต่เป็นการมุ่งเข้าไปมีส่วนร่วมหรือมีบทบาทในการ
ช่วยเหลือแก้ไขปัญหาเศรษฐกิจสังคมในประเด็นที่สนใจเป็นส าคัญ และปรารถนาที่จะเห็นสังคมได้รับ
การพัฒนาไปในทางที่ดีขึ้น ผ่านทางกิจการที่คนเหล่านี้ซึ่งมีความเป็นมืออาชีพ (ผู้ประกอบการ) เป็น
ผู้ด าเนินการ โดยที่กิจการที่ท าอาจจะเป็นกิจการที่สร้างรายได้ หรือไม่สร้างรายได้ก็ได้ จะมีก าไร
หรือไม่มีก าไรก็ได้ แต่ต้องเป็นกิจการที่สามารถเลี้ยงตัวเองได้ สามารถสร้างรายได้เพียงพอที่จะ
สนับสนุนการด าเนินกิจการนั้นต่อไป แต่หากมีก าไรก็เป็นก าไรในระดับที่เพียงพอที่จะน าไปใช้เพ่ือ
สร้างกิจการเพ่ือสังคมใหม่ได้ หากท าเป็นธุรกิจก็ใช้ธุรกิจของตนเป็นเครื่องมือหาแหล่งเงินทุนเพ่ือ
สนับสนุนความตั้งใจที่จะแก้ไขปัญหาเศรษฐกิจสังคมที่ตนเองสนใจ 
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 ตามแนวคิดดังกล่าว ผู้ประกอบการเพ่ือสังคมน่าจะเป็นทางรอดหนึ่งในการแก้ไข
ปัญหาสังคมไทยในปัจจุบัน เนื่องจากลักษณะของผู้ประกอบการเพ่ือสังคมได้ประสานระหว่างความ
คล่องตัว ความมีประสิทธิภาพ และความสามารถในการสร้างนวัตกรรมแบบผู้ประกอบการร่วมกับ
ความมีจิตส านึกต่อสังคมแบบนักพัฒนาสังคมไว้ด้วยกัน ผู้ประกอบการเพ่ือสังคมจึงมีลักษณะพิเศษ 
คือ มีความตั้งใจที่จะพัฒนาสังคมให้ดีขึ้น และสามารถด าเนินเป็นได้อย่างต่อเนื่องไม่ขาดตอน 
นอกจากนั้น หากประเทศไทยจะก้าวไปสู่การแก้ไขปัญหาสังคมที่ยั่งยืนเช่นเดียวกับประเทศอ่ืนทั่วโลก 
การแก้ปัญหาเศรษฐกิจและสังคมของประเทศไทยจะต้องเปลี่ยนทิศการด าเนินงานที่ผ่านมา มาเป็น
การใช้การประกอบการเพ่ือสังคมเป็นเครื่องมือหลัก โดยเริ่มต้นจากการผลักดันของภาครัฐ ให้เกิด
ความเข้าใจในเรื่องนี้อย่างกว้างขวาง และส่งเสริมให้เกิดในภาคปฏิบัติ เช่น การสนับสนุน
ผู้ประกอบการเพ่ือสังคมเพ่ือให้เกิดการมีส่วนร่วมของภาคประชาชนเพ่ิมมากขึ้นในสังคม ซึ่งรวมถึงใน
ส่วนของการศึกษา ควรสร้างการศึกษาที่เน้นเรื่องการประกอบการทางสังคมโดยเฉพาะ  เพ่ือเป็นการ
สนับสนุนทางวิชาการแก่ผู้ที่ต้องการเข้ามาส่วนร่วมในการด าเนินงานด้านนี้  โดยสร้างหลักสูตรที่เกิด
จากความร่วมมือกันระหว่างภาครัฐ ภาคเอกชน ภาคองค์การพัฒนาเอกชน และมหาวิทยาลัย อาจจะ
เป็นหลักสูตรในระดับคณะ สาขาวิชา หรือภาควิชา หรืออาจจะร่วมมือกับมหาวิทยาลัยในต่างประเทศ
ที่มีชื่อเสียงทางด้านนี้ก็ได้ (เกรียงศักดิ ์เจริญวงศ์ศักดิ,์ 2550) 

 จากความส าคัญและประโยชน์ของแนวคิดความเป็นผู้การประกอบการเพ่ือสังคม
และผู้ประกอบการเพ่ือสังคมต่อสังคมไทยข้างต้น ท าให้มีนักวิชาการเสนอแนวคิดในการเพ่ิมปริมาณ
ผู้ประกอบการเพ่ือสังคม 3 แนวทางด้วยกัน คือ แนวทางแรก เปลี่ยนแปลงผู้ท างานภาคสังคมที่มีใจ
รักผู้คนเต็มเปี่ยมมาเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม หรือเปลี่ยนแปลงผู้ประกอบการที่จัดการเก่งอยู่แล้ว
มาเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม หรืออาจจะพัฒนาใหม่เลยจากผู้ที่ท างานในองค์การใดอยู่แล้วหรือ
บุคคลอ่ืนๆ ที่สนใจอยากช่วยเหลือสังคม แนวทางที่ 2 เป็นการเสริมหรือกระตุ้นผู้ประกอบการทาง
ธุรกิจที่มีความสามารถด้านบริหารจัดการและสามารถเอาตัวรอดในสภาวะการแข่งขันรุนแรงในวันนี้
ได้ ให้คิดถึงผู้อ่ืนมากขึ้น เข้าใจสภาวะความเป็นจริงมากขึ้นว่าแท้ที่จริงแล้ว องค์การธุรกิจของแต่ละ
คนไม่สามารถอยู่ได้ยั่งยืนหากสังคมอยู่ไม่รอด และถ้าประชาชนทั่วไปมีความเป็นอยู่ที่ดีก็มีผู้ใช้บริการ
ทางธุรกิจมากขึ้น และแนวทางที่ 3 คือ เป็นคนใหม่ที่ไม่ได้เป็นผู้ประกอบการด้านใดมาก่อน แต่มีใจ
อยากสร้างสังคมให้ดีเหมือนกัน ก็สามารถเริ่มต้นได้ เช่นการไปร่วมกิจกรรมที่มีผู้ประกอบการทาง
สังคมเดิมสร้างไว้ ตัวอย่างได้แก่งานจิตอาสาต่าง ๆ หรือไปชักชวนผู้ประกอบการในองค์การที่ตนสนใจ
สร้างสังคม เป็นต้น (มิชิตา จ าปาเทศ รอดสุทธิ, 2549) 
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 ความส าคัญของแนวคิดเกี่ยวกับผู้ประกอบการเพ่ือสังคมดังกล่าว น่าจะเป็นกระบวน
ทัศน์ใหม่ในการร่วมมือกันพัฒนาสังคมโดยได้สะท้อนให้เห็นถึง ปัญหาสังคมและสิ่งแวดล้อมที่นับวัน
จะเลวร้ายลงเรื่อย ๆ โดยเฉพาะปัญหาหลักที่เกี่ยวข้องกับองค์การพัฒนาเอกชนซึ่งแนวคิดการ
ประกอบการทางสังคมหรือผู้ประกอบการเพ่ือสังคมสามารถตอบสนองได้เป็นอย่างดี  ดังนี้ (สฤณี อา
ชวานันทกุล, 2550)  

  1. แนวคิดท่ีประสบความส าเร็จในชุมชนหรือโครงการหนึ่งส่วนใหญ่ไม่สามารถน าไป
ปรับใช้กับชุมชนอื่น หรือขยายขนาดที่ใหญ่กว่าเดิม เช่น ชาวนาหลายคนประทับใจกับความส าเร็จของ
ปราชญ์ชาวบ้าน บางท่านที่สามารถปลดแอกตัวเองจากวงจรอุบาทว์ของเกษตร กระแสหลักด้วยการ
ท าเกษตรอินทรีย์ ไม่สามารถน าวิธีการของปราชญ์เหล่านั้นไปปรับใช้กับที่ดินของตัวเองได้เนื่องจาก
ขาดทักษะในการวิเคราะห์ สังเคราะห์ และปรับแปลงวิธีการของปราชญ์ออกมาเป็นชุดความรู้ที่
สามารถน าไปใช้ในบริบทอ่ืน ซึ่งล้วนเป็นทักษะที่ผู้ประกอบการเพ่ือสังคมที่ได้รับการศึกษาในโลก
ธุรกิจมีความพร้อมที่จะช่วยเหลือ ด้วยการใช้เครื่องมือในการบริหารจัดการองค์การที่โลกธุรกิจคุ้นเคย 
และวิธีการบริหารจัดการความรู้ 

  2. นักท างานเพ่ือสังคมส่วนใหญ่มีความคิดดี ๆ มากมายที่จะช่วยเหลือฟ้ืนฟูหรือ
พัฒนาสังคม แต่ต้องมีปัญหาเกี่ยวกับการหารายได้ให้กับโครงการตลอดเวลา ประกอบกับขาดความรู้
และความเชี่ยวชาญด้านการระดมทุน บริหารทุน และจัดสรรทุน ซึ่งเป็นมิติที่ผู้ประกอบการเพ่ือสังคม 
และนักการเงินที่มีจิตสาธารณะ มีความรู้และความช านาญมากกว่า 

  3. คนโดยทั่วไปมักจะนิยมบริจาคเงินให้กับมูลนิธิใหญ่ ๆ หรือมีชื่อเสียงมากกว่า
มูลนิธิเล็กๆ ที่อยู่ในระดับชุมชนและท างานได้ผลกว่า ยั่งยืนกว่า แต่คนไม่รู้จักเพราะไม่มีการ
ประชาสัมพันธ์อย่างกว้างขวาง มูลนิธิใหญ่ ๆ มีคนรู้จักมากกว่า และคนมักจะเชื่อถือโดยคิดว่ามูลนิธิ
ไม่น่าจะน าเงินบริจาคไปใช้ผิดวัตถุประสงค์หรือมีการคอร์รัปชั่น โดยขณะนี้ผู้ประกอบการเพ่ือสังคม
มักจะเป็นผู้มีจิตสาธารณะ หากท าเป็นธุรกิจก็ใช้ธุรกิจของตนเป็นเครื่องมือในการหาแหล่งเงินทุน 
หรือเอาก าไรส่วนเกินไปใช้เพื่อสร้างกิจการเพ่ือสังคม 

   
ข้อเท็จจริงทั้ง 3 ประเด็นดังกล่าวข้างต้นแสดงให้เห็นถึงปัญหาของการเข้าถึงข้อมูลที่ไม่

เท่าเทียมกัน ซึ่งอาจแก้ไขได้ด้วยการสร้างตลาดการลงทุนเพ่ือสังคม โดยเป็นสะพานเชื่อมระหว่าง   
นักลงทุนเพ่ือสังคมกับผู้ประกอบการเพ่ือสังคม นับว่าเป็นแนวทางการพัฒนาสังคมไทยที่น่าสนใจและ
ท้าทายเป็นอย่างยิ่ง 
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 แนวคิดและหลักการเกี่ยวกับการประกอบการเพ่ือสังคม น่าจะเป็นแนวคิดที่น าไปสู่
การสร้างสังคมสันติสุข เป็นหนทางบรรเทาความเลวร้ายซึ่งเป็นผลมาจากการมีสังคมที่ทันสมัยส่งเสริม
ให้คนในสังคมรู้จักพ่ึงพาอาศัยกัน ไม่เอาเปรียบกัน และอยู่ด้วยกันด้วยความรักและสามัคคี  ซึ่งเป็น
หลักการส าคัญของการพัฒนาสังคม 

 
      1.1.4 ทฤษฎีการประกอบการทางสังคม 

 เพ่ือให้การอธิบายการประกอบการทางสังคมเป็นที่เข้าใจยิ่งขึ้น ก็คงต้องย้อนกลับไป
ที่การเริ่มต้นกระบวนการการประกอบการทางสังคม ซึ่งกระบวนการดังกล่าวเกิดขึ้นเนื่องจากการรับรู้
ว่ามีโอกาส ด้วยเหตุผลนี้โอกาสจึงเป็นตัวก าหนดการเริ่มต้นของการประกอบการทางสังคมไม่ใช่เป็น
สาเหตุของการประกอบการทางสังคม จึงมีความจ าเป็นต้องอาศัยทฤษฎีที่ว่ากระบวนการการ
ประกอบการทางสังคมทั้งหมดได้รับการกระตุ้นอย่างไรและท าไม  ซึ่งคงจะต้องกลับไปพิจารณา
วรรณกรรมที่มีการพัฒนาเป็นอย่างดีเกี่ยวกับทฤษฎีการประกอบการธุรกิจอีกครั้งหนึ่ง   ทฤษฎีการ
ประกอบการประกอบด้วย 5 ทฤษฎีหลัก ซึ่งส่วนใหญ่ต่างก็เป็นส่วนประกอบซึ่งกันและกัน  ดังนี้ 

 1) สิ่งแวดล้อม (Environment) ภายใต้ทฤษฎีนี้ การประกอบการเป็นสภาพแฝงเร้น
ของประชากรที่ได้รับการกระตุ้นเมื่อสิ่งแวดล้อมชักน าให้เป็นเช่นนั้น สิ่งแวดล้อมนี้อาจจะอยู่ภายใน
หน่วยงาน อยู่ในวงจรสังคมของแต่ละบุคคล หรือแม้แต่อยู่ในนโยบายสาธารณะและการเมือง (Van 
de Hen, 1993) 

 2) ทรัพยากร (Resource) ทฤษฎีการประกอบการเน้นไปที่ทรัพยากรที่มีอยู่ส าหรับ
โครงการใหม่ตามแนวความคิดนี้ก็คือ การมีเงินทุน ทรัพยากรมนุษย์ และทุนมนุษย์ที่พอเพียง จะเป็น
กุญแจส าคัญท่ีจะท าให้เกิดความเข้าใจว่าท าไมผู้ประกอบการจึงตัดสินใจในการพยายามหาโอกาสและ
ตักตวงโอกาส (Brophy and Shulman, 1992) 

 3) การทดแทน (Perturbation) ทฤษฎีนี้เสนอว่าการประกอบการเกิดขึ้นเมื่อคนถูก
ทดแทนจากธุรกิจปกติโดยปัจจัยด้านการเมือง วัฒนธรรม หรือเศรษฐกิจ (Kuratko and Hodgetts, 
2001) 

 4) ลักษณะส่วนบุคคล (Personal Traits) ทฤษฎีนี้มองว่า บุคลิกภาพในการ
ประกอบการมีลักษณะพิเศษหลายลักษณะ การประกอบการเกิดขึ้นเนื่องจากคนที่มีลักษณะพิเศษต่าง 
ๆ เหล่านี้สามารถที่จะด าเนินการตามความโน้มเอียงของลักษณะพิเศษของพวกเขา  (Shaver and 
Scott, 1991) 
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 5) การเตรียมการ (Preparation) เช่นเดียวกับลักษณะของบุคลิกภาพคือแนวคิด
ที่ว่าการประกอบการสามารถสอนกันได้ ดังนั้น การเตรียมการจึงขึ้นกับปัจจัยต่าง ๆ เช่น การศึกษา 
หรือประสบการณ์ในการท างาน เป็นต้น (Morris, 1998) 

  
การประกอบการทางสังคมจึงได้รับการอธิบายและท าให้เข้าใจได้ด้วยกลุ่มของทฤษฎี

เหล่านี้ พลังต่าง ๆ ที่อยู่ในทฤษฎีสามารถท างานร่วมกันเพ่ือที่จะท าให้กระบวนการการประกอบการ
ทางสังคมมีความคล่องตัวได้อย่างไร ค าอธิบายเริ่มต้นจากพลังสามส่วนแรกเป็นพลังภายนอกการ
ประกอบการทางสังคม ขณะที่พลังอีกสองส่วนหลังเป็นพลังภายใน เมื่อรวมกันแล้วทั้ง 5 ส่วนสามารถ
ที่จะเป็นการเพ่ิมพลังในการเริ่มต้นกระบวนการประกอบการทางสังคมหรือท าให้อ่อนแอได้   รูปแบบ
การรวมตัวกันไม่ใช่จะเกิดประโยชน์เฉพาะการรวมกันและท าให้เกิดความเข้าใจทฤษฎีต่างๆ  ที่
เกี่ยวกับการประกอบการเท่านั้น แต่จะเป็นประโยชน์ต่อการท านายสิ่งที่อยากจะค้นหาเกี่ยวกับการ
ประกอบการทางสังคม ตัวอย่างเช่น การท านายว่า ระดับความสัมพันธ์ของกิจกรรมการประกอบการ
ทางสังคมจะอยู่ในระดับสูงก็ต่อเมื่อบรรยากาศทางสังคมและการเมืองสอดคล้องกับความคิดที่จะ
บรรลุความต้องการของสังคม โดยผ่านการริเริ่มของภาคเอกชน หรือเมื่อมีทรัพยากรมากพอที่จะ
พัฒนาโครงการ หรือเมื่อการเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้นท าให้ความต้องการทางสังคมได้รับการมองเห็น
หรือสัมผัสได้ นอกจากนั้น ผู้คนที่อยู่ภายใต้สิ่งแวดล้อมนี้ที่จะเป็นผู้เริ่มต้นวิสาหกิจสังคมก็คือ ผู้ที่มี
ความพร้อมและมีบุคลิกภาพท่ีเหมาะสมในการประกอบการ (สากล จริยวิทยานนท์, 2553) 

 
1.1.5 การประเมินมูลค่าทางสังคม                                     
อาเธอร์ บรู๊ค (Brooks, 2008) ศาสตราจารย์ด้านธุรกิจและนโยบายของรัฐ ผู้สนใจด้าน

วัฒนธรรม เศรษฐกิจ และการเมือง กล่าวว่า การวัดประเมินผลคุณค่าทางสังคม ประกอบด้วย 4 
หลักการ คือ ความรับผิดชอบ (Accountability) การประเมินค่า (Evaluation) ผลลัพท์และ
ผลกระทบ (Outcomes and Impacts) และความมีประสิทธิภาพ (Effectiveness) บรู๊ค อธิบายว่า 
ผู้ประกอบการทางสังคมจะต้องแสดงให้เห็นถึงความรับผิดชอบต่อพันธกิจที่เสนอสู่สังคม และท าการ
ประเมินค่าให้ทราบถึงผลลัพธ์ และผลกระทบจากกิจกรรมต่างๆ ขององค์กร เพ่ือแจ้งให้ผู้มีส่วนได้เสีย
ทุกภาคส่วนในสังคมรับรู้ถึงความมีประสิทธิภาพขององค์กร นอกจากนี้ บรูค ยังอ้างถึงการศึกษาของ 
Roland J.Kushner ที่ว่าด้วยเรื่องของรูปแบบองค์กรไม่แสวงหาผลก าไรที่มีประสิทธิภาพ     เพ่ือ
อธิบายให้เห็นว่า การวัดประเมินผลคุณค่าทางสังคมของผู้ประกอบการทางสังคมจะต้องค านึงถึง 5 
แนวทาง ดังนี้  
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1) ความพึงพอใจของผู้มีส่วนได้เสียทั้งหมด (Satisfaction of Constituents) 
2) ความเพียงพอของเงินทุนในการบรรลุพันธกิจ (Adequacy of funding)  
3) ประสิทธิภาพของการปฎิบัติงาน (Efficiency of operations)  
4) การบรรลุพันธกิจขององค์กร (Attainment of enterprise goals)    
5) ความสามารถในการปรับตัวตามสภาพแวดล้อมที่เปลี่ยนไป   (Ability to adapt to 

a changing environment) 
 ดังนั้น การประเมินค่าผลทางสังคม  โดยเฉพาะผลลัพธ์และผลกระทบ จึงเป็น

กระบวนการหนึ่งที่ส าคัญ ซึ่งท้าทายผู้ประกอบการทางสังคมให้คิดค้นและก าหนดเครื่องมือ ตลอดจน
ดัชนีชี้วัดต่างๆ ในการวัดประเมินผลดังกล่าว โดยเครื่องมือที่ได้รับการยอมรับอย่างกว้างขวาง รวมทั้ง
ในภาคธุรกิจที่แสวงหาก าไร ก็คือ ผลตอบแทนทางสังคมจากการลงทุน (Social Return on 
Investment: SROI)                                                                                                                                                  

 สุชาติ เอกไพฑูรย์ ได้กล่าวในงานวิจัยเกี่ยวกับการบริหารจัดการของผู้ประกอบการ
ทางสังคมไว้ว่า ผลตอบแทนทางสังคมจากการลงทุน หรือ SROI เป็นเครื่องมือประเมินผลทางสังคม ที่
ได้รับการยอมรับอย่างกว้างขวางว่ามีการบุกเบิกมาจากกองทุน Roberts Enterprise 
Development Fund หรือ REDF ซึ่งเป็นองค์กรไม่แสวงหาผลก าไร แห่งหนึ่งที่จัดหาแหล่งเงินทุน
ให้กับผู้ประกอบการทางสังคมเพ่ือช่วยเหลือคนยากจน ให้มีทักษะ ในการท างานและได้รับโอกาส  ใน
การจ้างงาน โดยในช่วงตั้งแต่ปี 1996  ถึง 2001 เพ่ือที่จะสามารถค านวณผลตอบแทนทางธุรกิจและ
ผลกระทบทางสังคมในเชิงปริมาณ (Quantitative) อย่างเป็นรูปธรรม REDF ออกแบบวิธี SROI จาก
พ้ืนฐานประสบการณ์การท างานขององค์กร ซึ่งพบว่ากิจกรรมหรืองานต่างๆ ที่ ด าเนินการ       ไม่
สามารถบอกได้ว่างานขององค์กรสามารถพัฒนาชีวิตของคนที่เป็นเป้าหมาย 

 
     1.1.6 ลักษณะและบทบาทของผู้ประกอบการเพื่อสังคม  

 ในขณะที่มีผู้ให้ค านิยามการประกอบการทางสังคมอย่างหลากหลาย ก็มีผู้พยายาม  
ที่จะบอกถึงลักษณะของผู้ประกอบการเพ่ือสังคมหลายรายด้วยกัน ค านิยามหนึ่งน่าสนใจเป็นของ   
ดีส์ (Dees, 2001) ซึ่งเรียกผู้ประกอบการเพ่ือสังคมว่า เป็นตัวแทนการเปลี่ยนแปลงในภาคสังคม    ที่
ได้ท าในสิ่งต่อไปนี้ คือ 

 1) รับภารกิจมาสร้างคุณค่าทางสังคมและรักษาไว้ให้ยาวนาน 
 2) ยอมรับและติดตามโอกาสใหม่ ๆ ที่จะสนองภารกิจที่นั้นอย่างไม่ย่อท้อ 
 3) ผูกพันกับกระบวนการเปลี่ยนแปลง การปรับตัว และการเรียนรู้อย่างต่อเนื่อง 
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 4) กล้าที่จะกระท าการไม่ว่าจะมีข้อจ ากัดด้านทรัพยากรที่มีอยู่ในมือหรือไม่ 
 5) แสดงความรับผิดชอบที่เพ่ิมข้ึนในเขตที่ได้บริการ และผลลัพธ์ที่ตามมา 
 การกระท าลักษณะดังกล่าว แสดงให้เห็นถึงสิ่งที่ผู้ประกอบการเพ่ือสังคมท ามากกว่า

ที่จะแสดงว่าพวกเขาเป็นใคร อย่างไรก็ดี ลักษณะส่วนตัวและการเตรียมการซึ่งเป็นพลังภายในทั้งของ
การประกอบการทางธุรกิจและการประกอบการทางสังคมเป็นสิ่งที่มีความส าคัญที่จะต้องท าความ
เข้าใจ เราสามารถจัดกรอบค าถามใหม่ว่า ใครมีแนวโน้มที่จะเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม ซึ่งได้มีการ
พิจารณาจากงานวิจัยด้านประชากรและจิตวิทยาที่เกี่ยวกับผู้ประกอบการที่จะช่วยให้เราอธิบาย
ลักษณะผู้ประกอบการเพ่ือสังคมได้ถูกต้องมากยิ่งขึ้น  

 นักวิชาการบางคนได้ศึกษาลักษณะของผู้ประกอบการตั้งแต่ก าเนิด รวมทั้งลักษณะ
ด้านประชากรของพวกเขา จากการศึกษาพบว่า มีบางกลุ่มที่มีความเป็นไปได้สูงกว่าปกติที่จะเข้าไป
ผูกพันกับกิจกรรมการประกอบการ ตัวอย่างเช่น Saxenian (2000) ได้ค้นพบจากการวิจัยว่า         ผู้
อพยพมีแนวโน้มสูงที่จะเป็นผู้ประกอบการ และยังพบอีกว่า ลูกคนแรกของครอบครัวผู้อพยพมี
แนวโน้มที่จะเป็นผู้ประกอบการ และการประกอบการจะเกิดขึ้นเป็นประจ าในรอบปีที่ส าคัญ เช่น 
รอบปีที่ 30 40 หรือ 50 (Birds, 1989)  งานวิจัยบางฉบับได้ศึกษาลักษณะที่มีมาแต่ก าเนิดว่า 
สามารถท านายการประกอบการทางสังคมที่มีลักษณะพิเศษได้ เช่นมีหลักฐานที่แสดงว่า เพศก็มีส่วน
เกี่ยวข้องด้วย แม้ว่าผู้ประกอบการเพ่ือสังคมส่วนใหญ่เป็นผู้ชาย แต่สัดส่วนของชายต่อหญิงจะต่ ากว่า
มากในกลุ่มผู้ประกอบการธุรกิจ นักวิชาการบางคนได้ค้นพบว่า ผู้ประกอบการเพ่ือสังคมบางคนมี
แนวโน้มที่จะมีชีวิตส่วนตัวที่ทนทุกข์จากภาวะซึมเศร้า ติดแอลกอฮอล์ หรือติดยาเสพติด (Barendsen 
and Gardner, 2004) ถึงแม้ว่า ข้อค้นพบจากการศึกษาจะน่าสนใจเพียงใดก็ตาม ข้อเท็จจริงเหล่านี้ก็
ยังไม่ท าให้เราเข้าใจเอกลักษณ์ท่ีแท้จริงของการประกอบการทางสังคมได้ ปัจจัย  ที่เกี่ยวกับประชากร
ไม่ได้เป็นตัวก าหนดการประกอบการแต่จะมีความสัมพันธ์กับลักษณะซึ่งเป็น    ตัวก าหนดการ
ประกอบการ ตัวอย่างเช่น สิ่งที่เป็นอยู่จริงของการอพยพอาจจะไม่ได้กระตุ้นพฤติกรรมการ
ประกอบการในตัวของมันเอง แต่ผู้อพยพอาจจะมีลักษณะของผู้ประกอบการเนื่องจากประสบการณ์
ในการเอาชนะสิ่งเลวร้ายมาก่อนมากกว่า หรือบางทีอาจจะเนื่องจากเป็นการเลือกประกอบการด้วย
ตัวเองตั้งแต่ก่อนที่จะกลายมาเป็นผู้อพยพ  

อย่างไรก็ตามสิ่งที่เป็นประโยชน์ต่อการท าความเข้าใจในเรื่องนี้มากกว่าลักษณะที่มีมา
แต่ก าเนิด คือ ลักษณะทางจิตวิทยาของผู้ประกอบการเพ่ือสังคม ในการศึกษาจะพบลักษณะดังกล่าว
บ่อยท่ีสุด 7 ลักษณะดังต่อไปนี้ (Morris, 1998. Brooks, 2009) 
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  1) มีนวัตกรรม (Innovativeness) เป็นความจริงที่ว่าแบบฉบับของการประกอบการ
จะเกี่ยวข้องกับนวัตกรรม จึงไม่น่าประหลาดใจนักที่ผู้ประกอบการมักจะเป็นคนที่ชอบการ
เปลี่ยนแปลง นั่นก็คือ พวกเขาจะพัฒนาความคิดใหม่ ๆ เพ่ือที่จะบรรลุความท้าทายที่เป็น
ลักษณะเฉพาะ 

 2) มุ่งผลสัมฤทธิ์ (Achievement Orientation) ผู้ประกอบการเป็นบุคคลที่มุ่ง
เป้าหมายที่พิเศษเสมอ พวกเขาจะตั้งเป้าหมายส่วนตัวอย่างเป็นธรรมชาติและวัดความก้าวหน้าจาก
เป้าหมายเหล่านี้ 

 3) มีความเป็นอิสระ (Independence) ผู้ประกอบการขึ้นชื่อว่าเป็นพวกชอบความ
เป็นอิสระส่วนมากจะเป็นผู้ที่พึ่งพาตัวเองสูง และมีจ านวนมากที่โดยธรรมชาติจะท างานโดยล าพังเพ่ือ
บรรลุเป้าหมายของตัวเอง 

 4) การควบคุมชะตากรรม (Sense of Control Over Destiny) ผู้ประกอบการ    
ไม่ค่อยจะรู้สึกว่าตัวเองเป็นเหยื่อของสิ่งแวดล้อม แต่จะเป็นผู้ควบคุมชะตากรรมของตนเองมากกว่า 
ทั้งนี้อาจจะเป็นเพราะว่าพวกเขามีแนวโน้มที่จะมองสภาวการณ์ที่ไม่ดีให้เป็นโอกาสแทนที่จะเป็น
อุปสรรค 

 5) มีความเสี่ยงต่ า (Low Risk-aversion) แม้ว่าจะไม่พบหลักฐานที่แสดงว่าผู้ที่รู้จัก
ใช้หตุผลซึ่งรวมผู้ประกอบการเข้าไปด้วยจะแสวงหาความเสี่ยงเพ่ืองานของตัวเอง  แต่มีหลักฐานที่
แสดงว่า ผู้ประกอบการเป็นผู้ที่มีความอดทนต่อความเสี่ยงมากกว่า และสร้างสรรค์วิธีที่จะบรรเทา
ความเสี่ยงได้มากกว่า 

 6) มีความอดทนต่อสิ่งที่ก ากวมไม่ชัดเจน (Tolerance for Ambiguity) ปกติ
ผู้ประกอบการโดยทั่ว ๆ ไปจะท าตัวอย่างสบายได้มากกว่าบุคคลอ่ืนในสถานการณ์ที่เป็นพลวัตรและ
ไม่ค่อยมีความชัดเจน 

 7) มีความตระหนักในชุมชนและสิ่งที่สังคมให้ความส าคัญ  (Community 
Awareness and Social Concern) ผู้ประกอบการเพ่ือสังคมมองเห็นคุณค่าของการตอบแทนทาง
สังคม และตั้งใจที่จะอุทิศความสามารถและพลังของพวกเขาเพ่ือสะสมสิ่งตอบแทนนี้ 

 ในบริบทของสหราชอาณาจักร ‘ธุรกิจเพ่ือสังคม’ นี้จะมีคุณลักษณะที่เหมือนกัน 3 
ประการ ดังนี้  

 1) เป็นธุรกิจที่มีการผลิตและให้บริการในรูปแบบต่างๆ (Enterprise Oritntation) 
 2) เป็นธุรกิจที่มีวัตถุประสงค์เพ่ือสังคม (Social Aims) เช่น การสร้างงาน         

การฝึกอบรมเพ่ือสร้างเสริมทักษะ อันส่งผลประโยชน์ต่อสังคม เศรษฐกิจ และสิ่งแวดล้อม  
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 3) เป็นองค์การที่สามารถพ่ึงตนเองได้ ถึงพร้อมด้วยหลักการบริหารจัดการที่ดี มี
พ้ืนฐานอยู่บนการมีส่วนร่วมของกลุ่มผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย โดยที่ก าไรจะถูกจัดสรร หรือถูกน าไปใช้เพ่ือ
ประโยชน์ ของชุมชน (Social ownership) (ส านักงานคณะกรรมการพัฒนาระบบราชการ, 2552)  

 Roger L.Martin และ Sally Osberg (2007) ได้เสนอในบทความเรื่อง Social 
Entrepreneurship: The Case for Definition ว่า บทบาทของผู้ประกอบการทางสังคม คือ การ
เคลื่อนสังคมจาก “สภาพสงบ แต่ขาดความสมดุล” ไปสู่ “สภาพใหม่ที่สมดุล สงบ” ซึ่งปลดปล่อย
ศักยภาพและบรรเทาความทุกข์ยากในขนาด ผู้ประกอบการทางสังคมท างานเพ่ือให้ ความคิดดีๆ ที่มี
เหตุมีผล ซึ่งสามารถเกิดผลและสามารถเปลี่ยนแปลงความคิดและพฤติกรรมของประชาชนได้อย่าง
แท้จริง  แต่จากมุมมองของผู้ประกอบการ ความคิดดีๆ จะไม่มีความหมายที่จะต้องพูดถึง หากไม่พูด
ถึงรายละเอียดในวิธีที่จะเอาไปปฏิบัติ ซึ่งหมายถึงต้องรู้ว่าจะจัดการการเงินอย่างไร จะกระตุ้น
พนักงานและลูกค้าอย่างไร และบางทีอาจรวมไปถึงการสร้างผู้มีสิทธิเลือกตั้งทางการเมือง หรือการ
สนับสนุนฝ่ายตรงข้าม และแน่นอนว่าค าตอบก็มักเปลี่ยนแปลงเสมอ ความคิดใหม่ๆ ที่ส าคัญ         
จะส่งผลกระทบทางสังคมได้นั้นต้องการแรงผลักดันไปข้างหน้าที่ส าคัญเพ่ือดูแล เสริมพลัง เพ่ิมพูน
ทรัพยากร และขืนรั้นเพ่ือน าความคิดไปสู่การสร้างระบบ ผู้ประกอบการทางสังคมต้องดึงดูดความ
น่าสนใจและงบประมาณ เอาชนะความเฉื่อยช้าและการไม่เห็นด้วย ยกระดับพฤติกรรมและระดม
เจตจ านงทางการเมือง พัฒนาคุณภาพความคิดอย่างต่อเนื่อง ใส่ใจในรายละเอียดของรูปแบบที่ก าลัง
เป็นที่นิยมอย่างระมัดระวัง ทั้งนี้ไม่ว่าจะต้องใช้เวลามากขนาดไหน กรณีของการ์มีน แบงค์ และ 
BRAC, ยูนุสและอเบด ต่างก็ต้องเผชิญกับความยากล าบากมายาวนาน ทั้งความผิดหวังและท้อแท้   
ในระยะเริ่มต้น พวกเขาต่างโดดเดี่ยว หลายคนบอก ยูนุสว่า การ์มีน แบงค์ จะระเบิดไม่ต่างจาก    ลูก
บอลลูน ในขณะที่ อเบด โดนว่า ว่าเขาช่างไม่ฉลาดที่ทิ้งงานที่จ่ายเงินสูง จากบริษัทเชลล์ โดยส่วนตัว
ทั้งสองต้องพบการความสูญเสีย ทั้งคู่ต้องต่อสู้กับพวกติดกรอบศาสนา เผด็จการทหาร นักปฏิรูปสังคม 
และบางท่ีสิ่งที่ยากที่สุดก็คือ พฤติกรรมการคอร์รัปชั่นที่ค่อยๆ ท าลายความเชื่อมั่นออกจากทุกครั้งที่มี
การท าธุรกรรมทางการเงิน ทั้งคู่ท างานอย่างตั้งใจที่จะขายความคิดของตน     เล่าเรื่องเดิมซ้ าแล้วซ้ า
อีกเพ่ือช่วยระดมทรัพยากรจากภาคีศัตรูที่ปราศจากอาวุธ รวมถึงแสวงหานายหน้าทางการเมืองด้วย 
ทั้งคู่มองเห็นทะลุปรุโปร่งตลอดทางจนถึงเป้าหมาย แม้ว่าต้องทุ่มทั้งชีวิต บทบาทของผู้ประกอบการ
ทางสังคมสามารถเข้าใจได้ผ่านตัวอย่างเหล่านี้  

 
สาระส าคัญประการหนึ่งของการงานของผู้ประกอบการทางสังคม คือ ช่วยเหลือคนอ่ืน

ให้เห็นความเป็นไปได้ใหม่ๆ ชื่มชมในความหมายของความเป็นไปได้ใหม่ และตระหนักว่าจะต้อง

http://www.google.co.th/url?sa=t&rct=j&q=%E0%B8%81%E0%B8%9E%E0%B8%A3%20%E0%B8%84%E0%B8%B7%E0%B8%AD&source=web&cd=1&cad=rja&sqi=2&ved=0CCEQFjAA&url=http%3A%2F%2Fwww.opdc.go.th%2F&ei=ln1VUKXXIYfjrAfynICwCw&usg=AFQjCNHvGYOOg0Ctzv61Kg3fExaniHpUcw
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ผลักดันไปสู่การปฏิบัติที่จะเป็นการสร้างแรงผลักดันให้เกิดการเปลี่ยนแปลง กระบวนการที่อธิบายใน
ข้างต้นจะไม่สามารถท าได้ ถ้าคนๆ นั้นไม่ได้มีความรู้สึกเป็นเจ้าของการเปลี่ยนแปลง จะไม่สามารถท า
ได้ถ้าไม่มีโอกาสได้ทดลองสิ่งใหม่ๆ หรือถ้าคนๆ นั้นไม่พึงใจที่จะยอมรับในความล้มเหลว จะไม่
สามารถท าได้ถ้าแรงกดดันที่มีในทุกๆวัน ท าให้คนๆ นั้นมองเป้าหมายระยะยาวไม่ชัดเจน  

 
 ถ้าเราพิจารณาข้อจ ากัดเชิงโครงสร้างในภาคส่วนต่างๆ ผู้ประกอบการทางสังคม คือ 

ค าตอบที่เด่นชัดมากขึ้น ในทางธุรกิจ ไม่ว่าผลิตภัณฑ์จะส าคัญขนาดไหน แต่ถ้าไม่สามารถให้สัญญาที่
จะท าก าไรได้ภายใน 5-7 ปี มันก็ไม่ดึงดูดให้เกิดการลงทุน ขณะเดียวกันแนวคิดดีๆ ก็ไม่เหมาะกับ
เรื่องทางการเมืองที่ต้องการผลงานเร็ว ดังนั้น เพ่ือจัดการให้เกิดการเปลี่ยนแปลงเชิงบวกในระยะยาว 
เราต้องการบุคคลที่มองไปไกลกว่ารายงานไตรมาส และวงจรข่าวสารและการเลือกตั้ง เป็นบุคคลที่
ไม่ได้คาดหวังต่อรางวัลหรือชื่อเสียงในระยะสั้น เราต้องการบุคคลที่มีมุมมองต่อปัญหาที่รากฐานและมี
วิสัยทัศน์ในมุมสูง ผู้ที่มีความสามารถในการสร้างทีมและชอบที่จะริเริ่มทดลอง เราต้องการผู้สร้าง
สถาบันที่เป็นธรรมชาติ ที่มีความต้องการแก้ไขปัญหาสังคม มากกว่าความส าเร็จส่วนตัว และสุดท้าย
ควรต้องเน้นย้าอีกครั้งว่า การประกอบการทางสังคมนั้นเป็นกระบวนการที่มากกว่าเรื่องของการจัดตั้ง
องค์กร ผู้คนที่ยิ่งใหญ่จ านวนมากท างานใกล้ชิดกับผู้ประกอบการทางสังคมมาหลายปีโดยไม่ได้รับการ
ยอมรับจากสาธารณะ รวมถึง ผู้ประกอบการทางสังคมจ านวนมาก ที่ผลักดัน นวัตกรรม      ที่
น่าสนใจภายในองค์กร ตัวอย่างเช่น Dipal Chandra Barua ใน Grameen Bank, Aminul Alam ใน 
BRAC และ Sushmita Ghosh ใน อโชก้า แต่ที่แน่นอนก็คือ ผู้ก่อตั้งที่มีมีบทบาทหลัก ริเริ่มและ
ก ากับกระบวนการเปลี่ยนแปลง และขายความคิดนั้น ล้วนแล้วแต่ได้รับรางวัลที่ยิ่งใหญ่และได้รับ
ความสนใจจากสื่อ แต่ความส าเร็จที่เกิดขึ้นจากเขานั้นมีเพียงเล็กน้อย  (S.Bacq & F. Janssen, 
2008) 

 นอกจากนี้ บรู๊ค (Brooks, 2009) ยังกล่าวถึงความเข้าใจที่ยังไม่ถูกต้องเกี่ยวกับการ
ประกอบการทางสังคม ถึงแม้แนวคิดเกี่ยวกับการประกอบการทางสังคมจะได้รับความสนใจในวงการ
วิชาการอย่างกว้างขวางและได้รับความสนใจอย่างแพร่หลาย ก็ยังปรากฎว่า ความเข้าใจเกี่ยวกับเรื่อง
นี้ยังมีความเข้าใจผิด ๆ ในประเด็นต่าง ๆ ดังต่อไปนี้  (สากล จริยวิทยานนท์, 2553) 

 1) ผู้ประกอบการเพ่ือสังคมเป็นพวกต่อต้านธุรกิจ 
 ความเข้าใจที่คลาดเคลื่อนเก่ียวกับสิ่งตอบแทนทางสังคม คือ ไม่สามารถจะเข้ากันได้

หรือเป็นอริกับสิ่งตอบแทนที่เป็นตัวเงิน ดังนั้น ผู้ประกอบการเพ่ือสังคมจึงมีแนวโน้มที่เป็นฝ่ายอยู่ตรง
ข้ามกับโลกธุรกิจ ซึ่งเป็นความเข้าใจที่ผิด เนื่องจากผู้ประกอบการเพ่ือสังคมจ านวนมากมาจากโลก
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ธุรกิจ ยอมเสียสละออกจากวงการธุรกิจก่อนที่จะมาร่วมสร้างการเปลี่ยนแปลงในสังคม นอกจากนั้น
ผู้ประกอบการเพ่ือสังคมจ านวนมากเช่นเดียวกัน ที่บริจาคหรือช่วยเหลือผู้อื่นซึ่งบุคคลเหล่านี้ส่วนหนึ่ง
ก็ร่ ารวยมาจากโลกธุรกิจ  นอกจากนั้น วิสาหกิจสังคมบางแห่งก็มีความเกี่ยวข้องกับการร่วมมือ
ระหว่างภาคธุรกิจและองค์การที่ไม่หวังก าไร  ซึ่งภารกิจขององค์การก็จะอยู่ในรูปของการมี
ผลประโยชน์ร่วมกัน 

 2) ความแตกต่างระหว่างการประกอบการทางธุรกิจและการประกอบการทางสังคม
ก็คือความโลภ 

 ยังมีความเข้าใจที่ไม่ถูกต้อง โดยมองว่า ผู้ประกอบการธุรกิจมีแรงจูงใจคือ ความโลภ 
ในขณะที่ผู้ประกอบการเพ่ือสังคมมีผลผลิตสาธารณะเป็นแรงจูงใจ ข้อนี้จะเกี่ยวข้องกับมิติทางด้าน
ศีลธรรม อย่างไรก็ตามก็ยังไม่มีหลักฐานใดๆ ที่แสดงว่า ผู้ประกอบการธุรกิจเป็นผู้ที่มีความโลภเป็น
พิเศษ ในทางตรงกันข้าม ผู้ประกอบการเพ่ือสังคมหลายคนเป็นผู้ประกอบการธุรกิจด้วยใน
ขณะเดียวกัน บางคนเป็นที่รู้จักกันดีว่าเป็นคนใจบุญสุนทาน เช่น Andrew Carnegie, John D. 
Rockefeller ซึ่งรู้จักกันดีเมื่อ 100 ปีที่แล้ว หรือ Bill Gates หรือ Warren Buffett ในปัจจุบัน 

 3) ผู้ประกอบการเพ่ือสังคมด าเนินกิจการที่ไม่หวังก าไร 
 ดังได้กล่าวมาแล้วในเรื่องกระบวนการการประกอบการทางสังคมท่ีสามารถเกิดขึ้นได้ 

ในทุกภาคส่วนที่มีสถานภาพตามกฎหมาย อาจจะเป็นองค์การในระดับรากหญ้าที่ไม่เป็นทางการหรือ
องค์การของรัฐบาลหรือองค์การทางธุรกิจก็ได้ 

 4) ผู้ประกอบการเพ่ือสังคมเป็นโดยก าเนิดไม่ใช่เกิดขึ้นภายหลัง 
 ความคิดเห็นเกี่ยวกับการประกอบการทางสังคมมักจะให้น้ าหนักกับความคิดที่ว่า

ลักษณะปกติของผู้ประกอบการเป็นเรื่องที่เกี่ยวกับธรรมชาติมากกว่าการเลี้ยงดู อย่างไรก็ตาม      
เป็นความจริงเช่นเดียวกันที่ว่า เราสามารถสอนคนให้มีการเปลี่ยนแปลง มีอิสระภาพ และมุ่งสู่
เป้าหมายมากกว่าที่เขาควรจะเป็น ในท านองเดียวกันมีหลักฐานมากมายที่แสดงว่าคนเราสามารถ
ควบคุมชะตาชีวิตของตัวเอง ท าตัวให้สบายเมื่อต้องเผชิญกับความเสี่ยง และมีความอดทนต่อสิ่งที่
คลุมเครือไม่ชัดเจนได้มากกว่าที่เขาควรจะเป็น และยังสามารถยกระดับความตระหนักต่อชุมชนให้
สูงขึ้นอีกด้วย กล่าวโดยสรุป แม้ว่าบางคนโดยธรรมชาติที่จะเป็นผู้ที่มีลักษณะของนักประกอบการทาง
สังคมมากกว่าคนอ่ืน แต่ก็มีหลักฐานที่แสดงว่าลักษณะเหล่านี้สามารถที่จะอบรมเพ่ิมเติมได้
เช่นเดียวกัน 
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 5) ผู้ประกอบการเพ่ือสังคมเป็นพวกที่เข้ากับใครไม่ได้ 
 โดยปกติมักจะเข้าใจกันว่า ต้นแบบของผู้ประกอบการเพ่ือสังคมก็คือ คนที่ต่อสู้กับสิ่ง

ต่าง ๆด้วยตัวเองเนื่องจากไม่สามารถท างานร่วมกับคนอ่ืนได้ ความคิดนี้ก็ยังไม่ได้ได้รับการพิสูจน์ว่า
เป็นจริง ข้อเท็จจริงก็คือ ผู้ประกอบการทางธุรกิจและผู้ประกอบการทางสังคมเกิดขึ้นในรูปแบบที่
หลากหลายซึ่งรวมถึงคนที่อยู่ภายในองค์การหรือผู้ที่ท างานเป็นทีม ส่วนคนที่ท างานเดี่ยวเลี้ยงตัวเอง 
เป็นเพียงหนึ่งแบบในเก้าแบบของการประกอบการเท่านั้น (Vesper,1980) 

 6) ผู้ประกอบการเพ่ือสังคมมักประสบความล้มเหลว 
 แม้ความเสี่ยงจะเป็นองค์ประกอบที่ส าคัญประการหนึ่งของการประกอบการทาง

สังคมแต่จากการส ารวจเกี่ยวกับการด าเนินการขององค์การไม่หวังก าไร  พบว่า ในองค์การการ
ให้บริการเกี่ยวกับสุขภาพและการให้บริการของมนุษย์ซึ่งเป็นองค์การที่ไม่หวังก าไรที่ตั้งขึ้นตั้งแต่ปี 
ค.ศ. 1992 หรือตั้งขึ้นภายหลังมีจ านวนมากกว่าร้อยละ70 ที่ยังคงด าเนินการอยู่ในช่วงปลายปี ค.ศ. 
1996 

 7) ผู้ประกอบการเพ่ือสังคมชอบความเสี่ยง 
 สิ่งที่ยืนยันได้ประการหนึ่งก็คือ ผู้ประกอบการเพ่ือสังคมมีความอดทนต่อความเสี่ยง

มากกว่าผู้ที่ไม่ประกอบการหรือพวกเขาสามารถหาวิธีที่จะท าให้ความเสี่ยงบรรเทาลงได้ดีกว่าคนอ่ืน  
ซึ่งเป็นคนละเรื่องกับที่บอกว่า พวกเขาชอบความเสี่ยงตามที่มีบางคนพยายามจะให้เข้าใจเช่นนั้นใน
ข้อเท็จจริงก็คือ มีหลักฐานเพียงเล็กน้อยที่แสดงว่าคนโดยทั่ว ๆ ไปชอบเสี่ยงยกเว้นในกรณีคนชอบ
เล่นการพนัน 

 
 1.1.7 คุณสมบัติและแนวทางในการพัฒนาการเป็นผู้ประกอบการ 

การพัฒนาการเป็นผู้ประกอบการ (อดิศักดิ์  ธีรานุพันธ์ และศรัญญา  กันตบุตร , 2555) 
เป็นกระบวนการที่จะต้องมีการวางแผนและด าเนินการอย่างเป็นระบบ ได้แก่ 1) พัฒนา
ผู้ประกอบการใหม่ (New Entrepreneur) 2) พัฒนาผู้ประกอบการเดิม (Existing  Entrepreneur)  
ให้ดีขึ้น  3) สร้างวัฒนธรรมแห่งการประกอบการ และปัจจัยแวดล้อมท่ีเอ้ือต่อการเป็นผู้ประกอบการ 

อรพิณ สันติธีรากุล (2555) ได้รวบรวมแนวคิดของการเป็นผู้ประกอบการ ไว้ดังนี้  
 - ผู้ประกอบการสามารถสร้างขึ้นได้  (Enrrepreneur  can  be  made) 

- ไม่ใช่ทุกคนที่จะเป็นผู้ประกอบการ  แต่ทุกคนสามารถมีความเป็นผู้ประกอบการ 
หรือมีพลังสร้างสรรค์ได้ 
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 - ธุรกิจขนาดย่อม  คือ  แปลงเพาะพันธุ์ (Seed – based)  หรือจุดเริ่มต้นของการ 
  เป็นผู้ประกอบการ 

 - นวัตกรรม  (Innovation)  คือ  กุญแจแห่งความส าเร็จ 
 คุณลักษณะของความเป็นผู้ประกอบการที่ประสบความส าเร็จ (อดิศักดิ์  ธีรานุพันธ์ 

และศรัญญา  กันตบุตร,2555) จะชี้ให้เห็นถึงคุณลักษณะที่ดี  ซึ่งผู้ที่คิดจะเข้ามาเป็นผู้ประกอบการ 
(Potential Entrepreneur) หรือผู้ที่เป็นผู้ประกอบการอยู่แล้ว (Existing  Entrepreneur) ควรจะ
พัฒนาให้เกิดขึ้นกับตัวเอง เพ่ือจะได้เป็นเครื่องชี้น าทางให้เกิดความส าเร็จในการประกอบการ  
คุณลักษณะดังกล่าว ดังต่อไปนี้  (อาทิตย์  วุฒิคะโร, 2543: 39-44) 1) มีความกล้าเสี่ยงในระดับปาน
กลาง  2) มีความมุ่งมั่นในความส าเร็จ  3) มีความผูกพันต่อเป้าหมายที่ตั้งเอาไว้  4) มีความสามารถ
โน้มน้าวจิตใจผู้อ่ืน  5) มีความมานะและท างานหนัก  6) มีความกระตือรือร้นและไม่หยุดนิ่ง  7)  มี
ความสามารถในการเรียนรู้จากประสบการณ์  8)  มีความรับผิดชอบ 9) ความเชื่อมั่นในตนเอง  10) มี
ความสนใจการแสวงหาความรู้เพิ่มเติม  11) มีความสามารถในการบริหาร  12) มีความคิดสร้างสรรค์  
13) มีความสามารถในการปรับสภาพแวดล้อม  14)  มีความกล้าตัดสินใจ                    15)  มี
ความสามารถในการคิดและวิเคราะห์แผนธุรกิจหรือโครงการลงทุน  16) มีความสามารถในการสร้าง
พันธมิตร  17) มีความซื่อสัตย์  18)  มีความประหยัดเพื่ออนาคต  19) มีความรับผิดชอบ ต่อสังคม 

 จากการศึกษาของ The  Management  System  Internatinal  in  
Washington, D.C. (อ้างในอรพิณ  สนติธีรากุล, 2542: 133) พบว่าผู้ประกอบการที่ประสบ
ความส าเร็จจะประกอบไปด้วยคุณลักษณะในการเป็นผู้ประกอบการ (Personal  Entrepreneurial  
Characteristics) หรือที่เรียกว่า  PECs ซึ่งประกอบไปด้วย 3 ศักยภาพ 10  คุณลักษณะ ดังนี้ 

1)  ศักยภาพแห่งความส าเร็จ (Achievement Competencies) 
- การแสวงหาโอกาส (Opportunity  Seeking) 
- ความมุ่งม่ัน (Persistence) 
- ความมีพันธะต่องาน  ความผูกพัน  ความรับผิดชอบในงาน (Commitment  to  
Work  Contract) 
- ความต้องการใฝ่หาทางด้านคุณภาพและประสิทธิภาพ (Demand for Quality   
  and Efficiency) 
- ความกล้าเสี่ยง (Risk Taking) 

2)  ศักยภาพแห่งการวางแผน  (Planning  Competencies) 
- การตั้งเป้าหมาย (Goal Setting) 
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- การประเมินอย่างมีระบบ (Systematic Planning and Momitoring) 
- การแสวงหาข้อมูล (Information Seeking) 

3)  ศักยภาพแห่งอ านาจ (Power Competencies) 
- การชี้ชวน การชักชวน การมีเครือข่าย (Persuasion and Networking) 
- ความเชื่อมั่นในตนเอง  (Self Confidence) 

 
คุณสมบัติของผู้ประกอบการที่ดี (สมคิด  บางโม, 2555) จากการศึกษาผู้ประกอบการ

ที่ประสบความส าเร็จจ านวนมากพบว่ามีคุณสมบัติที่คล้าย ๆ กัน ดังต่อไปนี้ 
 1) มีความเชื่อมั่นในตนเอง มีความเป็นผู้น า รักความอิสระ ไม่อยากเป็นลูกจ้างใคร 

แม้จะล้มเหลวก็ไม่ย่อท้อแก้ไขแล้วสู้ต่อไปไม่ละทิ้ง 
 2) กล้าตัดสินใจ กล้าเสี่ยง การประกอบการอาจส าเร็จหรือล้มเหลวได้ต้องตัดสินใจ

บนข้อมูลที่ถูกต้อง 
 3) พร้อมที่จะท างานหนัก อดทนขยันหมั่นเพียร เพราะการประกอบธุรกิจต้องสนใจ

และเอาใจใส่ตลอดเวลา 
 4) มีมนุษยสัมพันธ์ดี อัธยาศัยดี ยิ้มแย้มแจ่มใน พูดจาไพเราะสนใจบุคคลทั่วไป

โดยเฉพาะลูกค้า 
 5) มีความรู้เกี่ยวกับกิจการที่ตนประกอบการและหาความรู้เพ่ือเติมอยู่เสมอเพ่ือ

ปรับปรุงกิจการของตน 
 6) ต้องมีทุนอยู่จ านวนหนึ่งในการประกอบการไม่ใช่กู้จากสถาบันการเงินทั้งหมด 
 7) มีความรับผิดชอบและซื่อสัตย์ต่อลูกค้า ผู้เกี่ยวข้องและสังคม จึงจะท าให้สถาน

ประกอบการเจริญรุ่งเรืองและยั่งยืน 
 
รวมทั้ง คุณสมบัติของเถ้าแก่ใหม่ (สมคิด  บางโม , 2555) ซึ่งเกี่ยวข้องกับ

ผู้ประกอบการเพราะเถ้าแก่ใหม่หรือผู้ประกอบการอิสระ คือ ผู้ที่มองเห็นโอกาสและช่องทางต่างๆ 
แล้วลงมือสร้างธุรกิจของตนเองขึ้นอย่างสร้างสรรค์ ด้วยการลงทุนและจัดสรรทรัพยากรต่างๆ เพ่ือ
ผลิตสินค้าและบริการแก่ผู้บริโภค     

คุณสมบัติของเถ้าแก่ใหม่  วิฑูรย์  สิมะโชค กล่าวว่ามี   7  ประการ ดังนี้  1) เป็นนัก
แสวงหาโอกาส  2) เป็นนักเสี่ยง  กล้าได้  กล้าเสีย  3) มีความริเริ่มมองเห็นโอกาส  4) มีมานะอดทน
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ไม่ท้อถอย  ที่เรียกว่ามีความอึด  5) มีความใฝ่รู้อยู่เสมอ  6) มีวิสัยทัศน์กว้างไกล  มีจุดหมายใน
อนาคตที่ชัดเจน  7)  มีเครือข่ายดี  มีเพื่อนฝูงมาก 

อย่างไรก็ตาม คุณสมบัติเหล่านี้ไม่ใช่มีมาแต่ก าเนิด ทุกคนสามารถพัฒนาขึ้นมาได้เมื่อ
สนใจและตั้งใจจริงโดยการสังเกต พูดคุยกับผู้ประกอบการ ศึกษาหาความรู้จากสถาบันการศึกษา 
หรือสมัครเข้าท างานในสถานประกอบการต่าง ๆ เพื่อหาประสบการณ์ 

 
การเตรียมความพร้อมเพื่อเป็นผู้ประกอบการ (อดิศักดิ์  ธีรานุพันธ์ และศรัญญา  กันต

บุตร, 2555) 
บางครั้งเราอาจได้พบเห็นเรื่องราวของผู้ที่มีการศึกษาน้อย  หากแต่ประสบความส าเร็จ

เป็นอย่างมากในการประกอบธุรกิจขนาดย่อมของตนเอง  แต่นั่นก็ไม่อาจท าให้สรุปได้ว่า  การศึกษา
นั้นไม่มีความส าคัญเพราะยังมีปัจจัยอ่ืน ๆ  ประกอบกันอีกหลายประการที่ท าให้ธุรกิจของบุคคล
เหล่านั้นประสบความส าเร็จ 

ปัจจุบันนี้มหาวิทยาลัยต่าง ๆ ได้เปิดสอนวิชา  การบริหารธุรกิจขนาดย่อม  ซึ่งมี
นักศึกษาเป็นจ านวนมากได้เข้ารับการเรียนรู้เกี่ยวกับวิชาการเริ่มต้นและการบริหารของธุรกิจขนาด
ย่อมของตนเองได้มีการวิพากษ์วิจารณ์กันอย่างกว้างขวางถึงประโยชน์ที่แท้จริงของวิชาเหล่านี้  โดย
บุคคลบางกลุ่มมีความเชื่อว่า  การที่จะเป็นผู้ประกอบการได้นั้นเป็นพรสวรรค์หรือเกิดจากอิทธิพลที่
ได้รับตั้งแต่เยาว์วัย  ไม่ใช่สิ่งที่จะสามารถสอนกันได้  แต่กลุ่มอาจารย์ผู้สอนมีความเชื่อมั่นว่าความรู้ที่
ได้จากการศึกษาจะส่งผลดีต่อความส าเร็จของผู้ประกอบการในการเริ่มต้นประกอบธุรกิจของตนเอง
อย่างแน่นอน 

แม้จะเป็นที่ยอมรับกันโดยทั่วไปว่าการศึกษาและประสบการณ์เป็นสิ่งที่จ าเป็นส าหรับ
การประกอบธุรกิจของตนเอง  แต่ในการเก็บเก่ียวความรู้  ความช านาญ  และประสบการณ์  เพ่ือเป็น
การเตรียมพร้อมส าหรับการเริ่มต้นธุรกิจของตนเองนั้นก็ควรอยู่ในระยะเวลาที่เหมาะสม  กล่าวคือ
พยายามใช้เวลาให้น้อยที่สุดเพื่อให้ได้ความรู้มากที่สุด  และควรต้องระลึกอยู่เสมอว่ายังมี  สิ่งที่จะต้อง
เรียนรู้อีกมากที่จะได้รับจากการลงมือปฏิบัติงานจริง 

 
การประเมินความพร้อมที่จะเป็นผู้ประกอบการ  (สมคิด  บางโม , 2555) 

ผู้ประกอบการที่จะประสบความส าเร็จก่อนเริ่มกิ จการจะต้องมีความพร้อมในหลายๆ ด้าน          
ควรประเมินความพร้อมในด้านที่ส าคัญๆ  ดังนี้ 
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1) ความพร้อมของตนเอง เช่น มีความรู้และประสบการณ์ในธุรกิจนั้นๆ  หรือไม่  
พร้อมที่จะท างานหนัก มีความม่ันใจในตนเอง มีความมุ่งมั่นเพียงไร  มีมนุษยสัมพันธ์ที่ดี 

2) ความพร้อมด้านการเงิน เช่น ควรมีเงินทุนของตนเองด้วย ไม่ใช่กู้เงินทั้งหมดมา
ลงทุน รู้แหล่งเงินทุน รู้แหล่งสนับสนุนจากรัฐ 

3) ความพร้อมด้านการตลาด เช่น ได้ศึกษาความต้องการของตลาดหรือไม่  
กลุ่มเป้าหมายคือใคร มีคู่แข่งหรือไม่  มากน้อยเพียงใด 

4) ความพร้อมด้านการบริหารจัดการ ได้แก่ รู้จักการวางแผนธุรกิจ รู้จักการบริหาร
คน ในกรณีมีลูกจ้างจ านวนมาก รู้จักวิธีการประเมินผลการประกอบการ  มีความรู้ด้านบริหารจัดการ
บ้างตามสมควร 

 
ข้อแนะน าส าหรับผู้เริ่มประกอบการ (สมคิด  บางโม, 2555) ผู้ประสบความส าเร็จใน

การท าธุรกิจส่วนใหญ่  ให้ค าแนะน าไว้ 5 ขั้นตอน  ดังนี้ 
 ขั้นที่ 1 รวบรวมข้อมูลด้านการตลาด  ควรศึกษารวบรวมข้อมูลเกี่ยวกับเรื่อง

ต่อไปนี้ 
1) ความต้องการของผู้บริโภคโดยเฉพาะกลุ่มเป้าหมาย 
2) ท าเลที่ตั้ง มีลักษณะอย่างไร บริเวณใกล้เคียงมีธุรกิจอะไรที่เกี่ยวกับการด าเนินงาน  

แหล่งวัตถุดิบ ความต้องการสินค้าที่ตนจะผลิต เป็นต้น 
3) การคมนาคม และสาธารณูปโภคของแหล่งที่ตั้ง 
4) คู่แข่งขันมีธุรกิจที่คล้ายกันจ านวนเท่าใด ปริมาณการผลิต ราคา และสภาพการ

บริการ 
 ขั้นที่ 2  เงินลงทุนและผลตอบแทน  ควรพิจารณาหลายประการ  เช่น 

1) ต้องใช้เงินลงทุนเท่าใด 
2) จุดคุม้ทุนก่ีปี  จึงจะมีก าไร 
3) ผลตอบแทน  คิดเป็นกี่เปอร์เซ็นต์ของเงินลงทุนต่อปี 
4) ระยะเวลาที่คืนทุน 

 ขั้นที่ 3  แหล่งที่มาของเงินทุน   
 จะได้เงินทุนมาจากไหน (จากเงินออม/จากเงินกู้) ดอกเบี้ยเงินกู้ ระยะเวลาที่กู้

สัมพันธ์กับการด าเนินงานธุรกิจหรือไม่ 
  



51 
 
 

 

   

 ขั้นที่ 4  ความพร้อมของผู้ประกอบการ  ได้แก่ 
 ความมุ่งมั่น  ความอดทน  ความรู้ด้านธุรกิจ  วิธีแก้ปัญหาเมื่อธุรกิจประสบปัญหา  

การประเมินผลการประกอบการ  เป็นต้น 
 ขั้นที่ 5  การตัดสินใจ 
 น าข้อมูลทั้งหมดข้างต้นมาประมวลเพ่ือตัดสินใจว่า  จะลุงทุนหรือไม่ลงทุน  ถ้าได้

ข้อมูลที่ละเอียดและถูกต้องแม่นย า  และผู้ประกอบการมีความพร้อมย่อมประสบความส าเร็จในการ
ประกอบธุรกิจ 

 
นอกจากนี้ ถ้าปราศจากการดูแล บ ารุงรักษาคุณลักษณะที่ส าคัญ อาจสามารถจาง

หายไปได้ จึงข้อแนะน าส าหรับความเป็นผู้ประกอบการนักสร้างสรรค์ โดย June Campbell         
ให้ข้อแนะน าไว้ในบทความเรื่อง “The Creative Entrepreneur” ดังนี้ 

1) หลีกเลี่ยงความคิดในเชิงลบกับตัวเอง (Avoid negative self-talk) ถ้าคุณคิด
และพูดตลอดเวลาว่า “เราช่างไม่เป็นคนสร้างสรรค์เลย” หรือ “เราไม่มีจินตนาการเสียเลย” หรือ    
“ความคิดของเราท าไมแย่เช่นนี้”  ค าพูดเหล่านี้จะสร้างให้เกิดความเชื่อฝังใจ จนสมองยอมรับใน
ข้อความเหล่านี้และปฎิบัติตาม ซึ่งถ้าเกิดขึ้นอย่างต่อเนื่อง ความสามารถในการสร้างสรรค์จะหายไป
ในที่สุด 

2) ยอมรับความคิดสร้างสรรค์ (Acknowledge creative ideas) เมื่อเกิดความคิด
ใหม่ๆ ขึ้นมา ไม่ว่าจะสามารถน ามาปฎิบัติได้เลย หรือไม่สามารถปฎิบัติได้ในปัจจุบัน สิ่งที่ต้องเตือน
ตัวเองไว้เสมอคือ เรามีความคิด และสามารถที่จะมีได้มากขึ้น ไม่ช้าก็เร็ว เราจะพบกับบางสิ่งบางอย่าง
ที่สามารถใช้การได้จริง แค่ให้ก าลังใจเพียงเล็กน้อยกับตัวเองเท่านั้น 

3) หลีกเลี่ยงภาวะเหนื่อยล้าจนเกินไป หรือ ถูกกดดันจนเกินไป (Avoid becoming 
over-tired or over-stressed) เมื่อเราท างานหลายชั่วโมง หรือทุ่มเทจิตใจไปยังโครงการใด
โครงการหนึ่งเป็นเวลาหลายวันเพ่ือให้เสร็จ ความสามารถในการคิดสร้างสรรค์จะเหือดหายลง 
ความคิดสร้างสรรค์เชื่อกันว่ามาจากสมองด้านขวาของมนุษย์ และสมองส่วนนี้คือ ส่วนที่จะได้รับ
ผลกระทบจากการที่เราเหนื่อย หรือเครียด เมื่อมีเหตุการณ์เช่นนี้เกิดขึ้น ต้องรู้จักที่จะหยุดพัก และหา
วิธีการลดความเครียดลง 

4) ดูแลรักษาความสามารถในเชิงสร้างสรรค์ไว้ (Nurture your creativity) โดย
การเข้าร่วมในกิจกรรมและสถานการณ์ที่หลากหลาย ผู้ประกอบการที่ยุ่งมากมักจะไม่ต้องการเอา
เวลาเสียไปกับเรื่องอ่ืนนอกเหนือจากงาน แต่ถ้าให้เวลาส าหรับตัวเองในการเปลี่ยนบรรยากาศ การ
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เปลี่ยนแปลงกิจกรรม เท่ากับเป็นการให้โอกาสส าหรับความคิดสร้างสรรค์ และช่วยเติมความอ่อน
เยาว์ให้กับสมองข้างขวาได้เป็นอย่างดีอีกด้วย  

ทั้งนี้ การจะเป็นผู้ประกอบการนักสร้างสรรค์ต้องเป็นคนที่รู้อย่างถ่องแท้ในทักษะเฉพาะ 
ความเข้าใจในเรื่องของทรัพย์สินทางปัญญาเป็นสิ่งจ าเป็น ประกอบกับความสามารถที่จะจัดการกับ
เรื่องต่างๆ เช่น กระแสเงินสด พรสวรรค์ หรือกระบวนการที่สร้างสรรค์ได้อย่างมีประสิทธิภาพ  

1) สร้างความเป็นตัวเองขึ้นมา  (Invent yourself) โดยการค้นหาและดึงเอา
ความสามารถพิเศษเฉพาะตัวให้เป็นเหมือนภาพพจน์ของตน บริหารจัดการสิ่งดังกล่าวให้ดี สร้างความ
สมดุลให้เกิดข้ึน มีความชัดเจนกับสิ่งที่เป็น มีการเรียนรู้อย่างต่อเนื่อง 

2) ให้ความส าคัญกับความคิด ไม่ใช่เพียงข้อมูลที่มี (Put the priority on ideas, 
not on data) โดย สร้างให้เกิดจินตนาการที่สร้างสรรค์ และขยายขอบเขตให้กว้างขวางขึ้น จัดท า
งบดุลส่วนบุคคลที่เก่ียวกับทุนทางปัญญา เข้าใจในเรื่องของสิทธิบัตร ลิขสิทธิ์ เครื่องหมายการค้า และ
กฎหมายที่เกี่ยวข้องกับทรัพย์สินทางปัญญาอ่ืน ผู้ประกอบการส่วนใหญ่มักจะกังวลว่าธุรกิจจะสูญเงิน
มากกว่าการสูญเสียความสามารถในการคิด 

3) อย่าหยุดนิ่ง (Be nomadic) มีกลุ่มคนที่มีลักษณะไม่ชอบหยุดนิ่งอยู่ในทุกประเทศ 
บุคคลเหล่านี้จะสามารถเลือกทางเดินและวิธีการเดินทางด้วยตัวเอง และเลือกว่าจะอยู่นานแค่ไหน 
การไม่หยุดนิ่งไม่ได้หมายความถึงการที่จะอยู่เพียงล าพัง เพราะสามารถเดินทางร่วมกับคนอ่ืนเป็นกลุ่ม 
เปรียบได้กับผู้น าซึ่งต้องสามารถรวมเอาอุปนิสัย 2 อย่างคือ  “รักที่จะเข้าสังคม” กับ “ความสามารถ
ในการอยู่แบบสันโดษ” เข้าไว้ด้วยกัน เพราะ การสร้างสรรค์จ าเป็นต้องมีความสามารถที่จะคิดเพียง
ล าพัง แต่ท างานร่วมกับผู้อ่ืนได้ 

4) ก าหนดตัวเองโดยกิจกรรมที่คิดขึ้นด้วยตัวเอง (Define yourself by your 
own (thinking) activities) จงอย่าวางกรอบให้กับตัวเองด้วยงานที่ถูกมอบหมายโดยคนอ่ืน คนที่
ฉลาดมักจะเรียกตัวเองว่า “นักคิด” บริษัทคอมพิวเตอร์พยายามที่จะขาย “ทางออกส าหรับธุรกิจ 
(Business solutions)” ให้กับปัญหาที่เกิดขึ้นกับลูกค้า ในเศรษฐกิจสร้างสรรค์ คนเราแต่ละคน
สามารถคิดและแลกเปลี่ยนทางออกท่ีสร้างสรรค์กับคนอ่ืน ได้ 

5) จงเรียนรู้อย่างไม่มีที่สิ้นสุด (Learn endlessly) ซึ่งความรู้อาจจะมาจากการ    
ขอยืม หรือคิดขึ้นเอง  มีค ากล่าวที่ว่า “ความคิดใหม่ๆ มักจะเกิดขึ้นเมื่อมีการมาเจอกันครั้งแรกของ
ความคิดเก่าๆ สองความคิด” ไม่ต้องสนใจว่าความคิดจะได้มาจากไหน แต่ที่ต้องสนใจคือ เป็นเรื่อง
เกี่ยวกับอะไรมากกว่า หาและรู้จักใช้เครือข่ายที่เหมาะสมให้เป็น ยอมรับความเสี่ยงและยอมท าในสิ่งที่
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อาจไม่จ าเป็นเสียบ้าง หรือบางสิ่งที่เป็นข้อผิดพลาดอาจน ามาซึ่งการค้นพบสิ่งใหม่ๆ ได้อย่างน่า
มหัศจรรย์ 

6) รู้จักใช้ประโยชน์จากชื่อเสียง และความโด่งดังทั้งหลาย (Exploit fame and 
celebrity) ชื่อเสียงและความโด่งดังเรียกได้ว่าเป็น “ต้นทุนจม (Sunk cost)” ซึ่งต้นทุนดังกล่าวไม่
สามารถจะเรียกคืนได้ แต่สามารถถูกน ามาใช้ประโยชน์โดยไม่ต้องมีค่าใช้จ่ายเลย ทั้งสองสิ่งนี้น ามาซึ่ง
ค่าตอบแทนทางอ้อมที่ไม่มีวันหมด ในรูปของความสามารถในการเรียกค่าบริการได้สูงขึ้ น และช่วย
เติมความกะปรี้กะเปร่าให้กับชีวิตและการประกอบอาชีพที่อาจมีการติดขัดได้ในบางช่วง เพราะกลุ่ม
คนเหล่านี้จะเป็นที่สนใจจากบรรดาสื่อต่างๆ เป็นอย่างมาก  

7) ปฎิบัติต่อสิ่งท่ีเสมือนจริงให้เป็นจริง (Treat the virtual as real and vice versa) 
โลกของคอมพิวเตอร์กลายมาเป็นอีกมิติหนึ่งของชีวิตประจ าวัน ดังนั้น จงอย่าตัดสินข้อเท็จจริงเพียง
ว่าสิ่งเหล่านั้นมาจากเทคโนโลยี แต่ที่ส าคัญกว่าและเป็นเรื่องที่อยู่ได้ตลอดกาลคือ “มนุษยชาติ” กับ 
“ข้อเท็จจริง” เปรียบได้กับความเร็วของเครื่องคอมพิวเตอร์ในการส่งผ่านข้อมูล ถึงแม้จะมีสูงเพียงใด
ก็ตาม จะไม่มีประโยชน์ใดๆ ถ้าปราศจากข้อมูล หรือข้อความที่จะส่งผ่าน 

8) จงเป็นคนที่มีเมตตา (Be kind) ความเมตตา กรุณา คือ เครื่องหมายแห่ง
ความส าเร็จ ข้อมูลไม่เคยพูดค าว่า “ได้โปรดเถอะ” แต่มนุษย์สามารถและควรพูดค านี้เสมอด้วยความ
ตั้งใจจริง ต้องปฎิบัติต่อผู้อ่ืนเช่นเดียวกับท่ีได้รับการปฎิบัติมา เพื่อที่จะได้รับการเชื้อเชิญให้มีเครือข่าย
เพ่ิมมากข้ึน ได้รับความรู้เพ่ิมเติม ส่งผลให้สามารถสร้างสรรค์สิ่งใหม่ๆ ได้อีก 

9) รู้จักแสดงความชื่นชมต่อความส าเร็จอย่างเปิดเผย (Admire success, 
openly) นักสร้างสรรค์เป็นผู้ตัดสินใจความส าเร็จ และความล้มเหลวของตนเองอย่างเข้มงวดที่สุด 
เพราะต้องการเรียนรู้จากสิ่งเหล่านั้น สิ่งที่แย่ที่สุดคือ อย่าปล่อยให้อยู่ในความรู้สึกสลดหดหู่กับสิ่งที่
เกิดข้ึน เพราะการไม่สามารถแพ้จะท าให้ไม่สามารถที่จะไปสู่ชัยชนะได้ 

10) มีความทะเยอทะยานสูง (Be very ambitious)  
11) สนุกสนาน ร่าเริง (Have fun) หลักการของการสร้างสรรค์ คือ จะเกิดขึ้นได้ต้อง

ได้รับการสนับสนุนจาก  “การเล่น (Play)” เมื่อผู้คนสนุกร่วมกัน งานบางอย่างที่พิเศษที่ไม่เคยเกิดขึ้น 
อาจถูกคิดขึ้นมาได้ คนที่ท าตัวเองให้สนุกสนานไม่เพียงแต่จะมีความสุขเท่านั้น แต่ยังสามารถ “รับ” 
สิ่งต่างๆ ได้เร็วและมากข้ึนด้วย  

จากคุณลักษณะความเป็นผู้ประกอบการนักสร้างสรรค์ 11 ข้อที่ John Howkins ได้
ระบุไว้ ไม่ได้เป็นคัมภีร์ที่ต้องยึดถือปฎิบัติอย่างเคร่งครัด เพราะ  ความเป็นผู้ประกอบการ             
นักสร้างสรรค์สามารถเป็นได้หลายทาง อาทิ ความสามารถที่จะก าหนดช่องว่างในตลาด และคิดหา
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สินค้าและบริการที่สามารถเติมเต็มช่องว่างนั้นได้ หรือความสามารถที่จะหาวิธีการท างานในการร่วม
ทุนกับบริษัทอ่ืนเพื่อให้ได้ผลประโยชน์ร่วมกัน หรือความสามารถเขียนข้อความลดราคาได้อย่างน่าทึ่ง 
หรือความสามารถในการคิดหาโลโก้ของบริษัทที่สมบูรณ์แบบ หรือแม้กระทั่งความสามารถในการตั้ง
ชื่อผลิตภัณฑ์ที่เข้าถึงใจผู้บริโภค ยิ่งผู้ประกอบการเป็นนักสร้างสรรค์มากเท่าไร ความคิดที่ดีที่จะสร้าง
ขึ้นมาก็จะมีมากขึ้นเท่านั้น และความคิดที่ดีเหล่านี้คือขั้นตอนแรกของความส าเร็จทางธุรกิจนั่นเอง  

 
 กระทรวงอุตสาหกรรม ได้สรุปปัญหาของการประกอบการขนาดเล็กและขนาดกลาง 

ไว้ดังนี้ (อ้างใน สมคิด  บางโม, 2555)  
1) การขาดวิญญาณของผู้ประกอบการ  ผู้ประกอบการจ านวนมากยังขาดคุณสมบัติ

พิเศษของผู้ประกอบการบางประการ เช่น กล้าได้กล้าเสีย ต้องการเป็นนายของตัวเอง รักการท้าทาย  
มีระเบียบวินัยสูง รักความอิสระ เป็นต้น 

2) การจัดการไม่ดีพอ อ่อนด้อยด้านการจัดการ ขาดความรู้เรื่องการบริหารจัดการ  
การจัดองค์กรการผลิต การเงินและการตลาด 

3) ขาดบุคลากรที่มีความเชี่ยวชาญ สถานประกอบการต้องเริ่มจากผู้ที่มีความรู้ความ
เชี่ยวชาญเป็นพิเศษจึงจะประสบความส าเร็จ ขาดแรงงานที่มีฝีมือ อาจเพราะมีทุนน้อยหรือจัดหาผู้มี
ฝีมือไม่ได้ 

4) ต้นทุนการผลิตสูง การบริหารจัดการการผลิตไม่มีคุณภาพท าให้เกิดของเสียมาก  
ต้นทุนการผลิตจึงสูงประสิทธิภาพในการผลิตต่ า 

5) การแข่งขันสูง สภาพการธุรกิจปัจจุบันใครๆก็ลงมาท าธุรกิจได้ มีทั้งชาวต่างชาติและ
นายทุนภายในประเทศในธุรกิจเดียวจะมีผู้ประกอบการมากราย 

6) ปัญหาของระบบราชการ ความไม่มีเอกภาพ มีหลายหน่วยงานที่เข้ามาส่งเสริม
ช่วยเหลือท าให้เกิดปัญหาความร่วมมือและความล่าช้า 

 
 อุปสรรคส าหรับผู้ประกอบการ (อดิศักดิ์ ธีรานุพันธ์ และศรัญญา กันตบุตร, 2555) 
 แม้ว่าในการประกอบธุรกิจขนาดย่อมของตนเองนั้นจะมีสิ่งจูงใจ  อันได้แก่  

ผลตอบแทนในรูปแบบต่าง ๆ  ซึ่งล้วนแต่น่าดึงดูดใจ  แต่ก็ยังมีอุปสรรคอีกหลายประการที่
ผู้ประกอบการจะต้องประสบซึ่งนับเป็นปัจจัยหนึ่งที่ยับยั้งการตัดสินใจเป็นผู้ประกอบการของบุคคลใน
การที่จะประกอบธุรกิจของตนเอง ทั้งนี้เนื่องจากผู้ประกอบการจะต้องท างานอย่างหนัก  รวมทั้งต้อง
ทุ่มเทสติปัญญา  แรงกายและแรงใจ  เพ่ือให้ธุรกิจของตนด าเนินไปได้ด้วยดี  อีกทั้งโอกาสที่ธุรกิจจะ
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ล้มเหลวเป็นตัวก่อให้เกิดความกดดันและความเครียด  สิ่งเหล่านี้นับเป็นอุปสรรคส าคัญส าหรับ
ผู้ประกอบการ 

 
  ประโยชน์ของธุรกิจที่มีต่อระบบเศรษฐกิจ (สมคิด  บางโม, 2555) 
 ประชาชนทุกคนเป็นผู้บริโภค  ต้องใช้สินค้าและบริการต่าง ๆ เพื่อการด ารงชีวิตและ

เพ่ือความสะดวกสบาย  เราต้องอาศัยผู้ผลิตและผู้จ าหน่ายสินค้าหรือบริการเพ่ือบ าบัดความต้องการ  
นั่นคือต้องอาศัยการประกอบธุรกิจต่างๆ  ธุรกิจจึงมีความส าคัญต่อการคงอยู่และเจริญก้าวหน้าของ
สังคมเปน็อย่างมากดังนี้ 

 1) ธุรกิจช่วยให้ระบบเศรษฐกิจของชาติเจริญงอกงามและมีความม่ันคงยิ่งขึ้น  
ธุรกิจที่มั่นคงท าให้ภาวะการเงินและระบบเศรษฐกิจของชาติโดยส่วนรวมมีความมั่นคงและก้าวหน้า
ยิ่งขึ้น อันจะเป็นผลดีต่อความม่ันคงของชาติอันเนื่องมาจากการเพ่ิมผลผลิตและรายได้ของประชาชาติ  
และช่วยให้คนมีงานท ามากข้ึนตามไปด้วย 

 2) ธุรกิจช่วยให้รัฐมีรายได้เพิ่มขึ้น  เพ่ือน าไปใช้ประโยชน์ในการท านุบ ารุงความ
เจริญของประเทศธุรกิจช่วยให้การเงินหมุนเวียน รัฐมีรายได้เพ่ิมขึ้นในรูปของภาษีอากรซึ่งสามารถ ที่
จะน าเงินรายได้นี้ไปปรับปรุงสาธารณูปโภคต่างๆ รวมทั้งการให้บริการต่าง ๆ แก่ประชาชนอย่างทั่วถึง
กว้างขวางยิ่งขึ้น 

 3) ธุรกิจช่วยให้มาตรฐานการด ารงชีวิตของคนในสังคมดีขึ้น  ธุรกิจช่วยให้เกิด
รายได้แก่คนในสังคมในรูปแบบต่างๆ เช่น การจ้างแรงงาน ผลตอบแทนจากการลงทุน เป็นต้น ซึ่งท า
ให้คนมีรายได้เพียงพอแก่การซื้อหาปัจจัยที่จ าเป็นต่อการด ารงชีวิต  ท าให้มีความสุขและความพึง
พอใจมากขึ้นตามไปด้วย อนึ่ง การที่คนมีโอกาสเลือกใช้สินค้าและบริการที่มีคุณภาพและมาตรฐานสูง
ทั้งเครื่องอุปโภคและบริโภคจะท าให้บุคคลมีสุขภาพพลานามัยดี  ปราศจากการเจ็บป่วย  ท าให้ชีวิตมี
ความสมบูรณ์เป็นสุขขึ้น 

 4) ธุรกิจช่วยให้เกิดความเจริญก้าวหน้าทางด้านวิชาการต่าง ๆ อย่างกว้างขวาง  
การประกอบธุรกิจย่อมต้องการความรู้ความช านาญเฉพาะอย่าง ในแทบทุกด้าน ยิ่งธุรกิจซับซ้อนขึ้น
ความรู้ที่ต้องการก็สลับซับซ้อนและสูงขึ้นไปด้วย  จึงมีความจ าเป็นที่จะต้องศึกษาค้นคว้าหาความรู้ทั้ง
ในด้านการผลิต  การจ าหน่าย  การจัดการ  ฯลฯ  อยู่ตลอดเวลา  ผลจากการศึกษาค้นคว้านี้ท าให้
วิชาการเจริญก้าวหน้ามากขึ้น  เป็นประโยชน์แก่โลกเป็นอย่างยิ่ง ในปัจจุบันองค์การธุรกิจใหญ่ๆ ได้
ลงทุนเป็นจ านวนมากในการศึกษาค้นคว้าเพื่อให้การประกอบธุรกิจของตนก้าวหน้าไปและเป็นผู้น าใน
การด าเนินธุรกิจในสาขาต่างๆ เป็นต้น 
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 5)  ธุรกิจช่วยรักษาและส่งเสริมค่านิยมทางด้านศิลปะและวัฒนธรรมของสังคม
ให้คงอยู่และงอกงามต่อไป  ธุรกิจมีส่วนในการสร้างสรรค์  ส่งเสริม  และเป็นผู้น าในการรักษาศิลปะ
และวัฒนธรรมของสังคมทั้งทางตรงและทางอ้อม  ผลิตภัณฑ์ต่าง ๆ ที่องค์การธุรกิจน าเสนอแก่
ประชาชนเป็นการก าหนดแนวทางและสร้างรสนิยมในสิ่งต่างๆ ให้เกิดขึ้น  มีการน าวิธีการใหม่ๆ เข้า
มาใช้ในการด าเนินการธุรกิจของตน  รวมไปถึงการเสียสละเงินเพ่ือนผดุงรักษาศิลปวัฒนธรรม  เช่น  
การสร้างเมืองโบราณของนักธุรกิจในประเทศ  เป็นต้น  ยิ่งกว่านั้นธุรกิจยังมีส่วนช่วยส่งเสริมระบบ
การแข่งขันอย่างเสรีซึ่งเป็นลักษณะส าคัญของระบบเศรษฐกิจแบบทุนนิยม  อันจะเป็นผลให้          ผู้
ประกอบธุรกิจจะต้องด าเนินธุรกิจของตนให้ดีและมีคุณค่าที่สุดอีกด้วยจึงจะได้รับความนิยมจาก
ประชาชนทั่วไป 

 สรุปได้ว่า การพัฒนาเศรษฐกิจแบบยั่งยืนของประเทศ  คือ  การสร้างผู้ประกอบการ
ธุรกิจที่มีศักยภาพในการแข่งขัน  เพ่ือเป็นก าลังใจส าคัญในการผลักดันให้เกิดการพัฒนาและน าไปสู่
การเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจและสังคมการเป็นผู้ประกอบการสามารถสร้างขึ้นมาได้และสามารถ
น าไปสู่ความส าเร็จโดยการมุ่งเน้นไปสู่การพัฒนาคุณลักษณะการเป็นผู้ประกอบการ  แรงจูงใจในการ
เป็นผู้ประกอบการ ปัจจัยเกื้อหนุน  และแผนธุรกิจ 

 
 1.2  ประเภทของการประกอบการเพื่อสังคม 

 ประเภทของการประกอบการเพ่ือสังคม 4 รูปแบบ ประกอบด้วย (Mal Warwick, 
2006) 

1) องค์การภาคสังคมที่ก่อตั้งขึ้นเพ่ือแสวงหาก าไร คือ การที่องค์การไม่แสวงหาก าไร 
เช่น โรงพยาบาลน ารายได้จากการเก็บค่าจอดรถมาช่วยสนับสนุนค่าใช้จ่ายในการบริหาร โรงพยาบาล 
เป็นต้น  

2) องค์การภาคธุรกิจที่ก่อตั้งขึ้นเพ่ือแสวงหาก าไรแต่น าผลก าไรที่ได้รับกลับไปคืนให้กับ
สังคม ชุมชนในรูปแบบของการบริจาค หรือช่วยเหลือธุรกิจที่ท าประโยชน์เพ่ือสังคม เช่น Newman’s 
Own เป็น เป็นธุรกิจอาหารที่แสวงหาผลก าไร แต่ก าไรที่ได้ทั้งหมด จะส่งมอบให้แก่หน่วยงาน
ทางด้าน การศึกษา หรือหน่วยงานที่รับบริจาคต่างๆ เพ่ือน าไปช่วยเหลือสังคมต่อไป  
 3) องค์การภาคสังคมที่ก่อตั้งขึ้นเพ่ือแก้ไขปัญหาสังคม คือ การที่องค์การที่ไม่แสวงหา
ผลก าไร ก่อตั้งขึ้นมาโดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือช่วยจัดหางาน และสร้างรายได้ให้คนท่ียังไม่มีงานท า  
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 4) องค์การภาคธุรกิจที่ก่อตั้งขึ้นเพ่ือแก้ไขปัญหาสังคม เป็นองค์การที่แสวงหาผลก า ไร 
แต่ ธรรมชาติของธุรกิจประเภทนี้จะให้ความสนใจไปที่ภารกิจทางสังคม อาทิ การช่วยเหลือ และ 
แก้ไขปัญหาของสังคม มากกว่าภารกิจด้านอื่นๆ  

  
นอกจากนี้ จากการศึกษาค้นคว้าพบว่า มีรูปแบบธุรกิจเพ่ือสังคมอีกรูปแบบหนึ่ง        

ที่เรียกว่า รูปแบบผสมผสาน (Hybrids) คือเป็นธุรกิจเพ่ือสังคมที่ไม่ใช่ทั้งภาคสังคมและภาคธุรกิจ   
แต่เป็นตัว บุคคล หรือ กลุ่มบุคคล (เปรียบเทียบเป็น Third Sectors ของสังคม) ที่มาร่วมกันจัดตั้ง
ธุรกิจ โดยมีจุดยืน อุดมการณ์ที่ชัดเจนว่าจะจัดตั้งธุรกิจขึ้นเพ่ือการช่วยเหลือสังคม ชุมชนโดยเฉพาะ 
ตัวอย่างของ ธุรกิจประเภทนี้ เช่น Shokay ในฮ่องกง เป็นธุรกิจที่ก่อตั้งขึ้นเพ่ือช่วยเหลือสังคม  
โดยเฉพาะชุมชนที่ยากจนของประเทศจีน เพ่ือให้คนในชุมชนมีความเป็นอยู่ที่ดีขึ้น  ธุรกิจ Shokay   
จะน าผลก าไรของ บริษัทไปพัฒนาชุมชน (local communities) โดยเป็นธุรกิจที่พยายามที่สร้าง
ผลิตภัณฑ์ระดับสูง จากวัตถุดิบที่หาได้จากในชุมชน เช่น สร้างผลิตภัณฑ์ผ้า Yakmere เพ่ือให้ มีคน ที่
มีฐานะหันมาใช้แทน Cashmere เป็น ต้น (ส านักงานคณะกรรมการพัฒนาระบบราชการ, 2552) 

 
 นิตยสาร Inc ฉบับเดือนพฤษภาคม ปี ค.ศ. 2011 แบ่งประเภทของกิจการสังคม 

ออกเป็น 6 ประเภทตามลักษณะของกิจการและความมุ่งหมายในการจัดตั้งกิจการ ได้แก่  
1) กิจการเพ่ือสังคมประเภท: B Corporation (ลักษณะเครือข่ายธุรกิจที่ยอมใช้ระบบ

ประเมินผลกระทบสังคมและสิ่งแวดล้อมเป็นระบบเดียวกัน) 
2) กิจการเพื่อสังคมประเภทไม่หวังผลก าไร (traditional nonprofit)  
3) กิจการเพ่ือสังคม ประเภทไม่หวังผลก าไร แต่หารายได้ (Nonprofit with earn 

income)  
4) กิจการเพื่อสังคม ประเภทลูกผสม (Hybrid)  
5) กิจการเพื่อสังคม ประเภทนักลงทุนที่เน้นผลกระทบ (impact investors)  

6) กิจการเพ่ือสังคม ประเภทหากาไรด้วยพันธกิจทางสังคม (For-profit with social 
mission) 

ส านักงานสร้างเสริมกิจการเพ่ือสังคมแห่งชาติ (2553 : ออนไลน์) หรือ สกส. มีแผน
แม่บทสร้างเสริมกิจการเพ่ือสังคม พ.ศ.2553 -2557 ระบุว่า กิจการเพ่ือสังคมในประเทศไทยมี
หลากหลายประเภทและรูปแบบ แต่เพ่ือประโยชน์ในการวางยุทธศาสตร์ นโยบาย และกลยุทธ์ในการ

http://www.google.co.th/url?sa=t&rct=j&q=%E0%B8%81%E0%B8%9E%E0%B8%A3%20%E0%B8%84%E0%B8%B7%E0%B8%AD&source=web&cd=1&cad=rja&sqi=2&ved=0CCEQFjAA&url=http%3A%2F%2Fwww.opdc.go.th%2F&ei=ln1VUKXXIYfjrAfynICwCw&usg=AFQjCNHvGYOOg0Ctzv61Kg3fExaniHpUcw
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สร้างเสริมกิจการเพ่ือสังคมในประเทศไทย จึงแบ่งกิจการเพ่ือสังคมเป็น 6 กลุ่มหลักๆ ตามกลุ่ม
บุคคล/องค์กรที่ก่อตั้ง ดังนี้ 

ผู้ก่อตั้ง รูปแบบของกิจการเพื่อสังคม ตัวอย่างในประเทศไทย 

เครือข่ายและองค์กรชุมชน  วิสาหกิจชุมชน ท่องเที่ยวชุมชน 
สหกรณ์ องค์กรการเงินชุมชน  

กลุ่มออมทรัพย์คลองเปียะ  
กลุ่มสัจจะออมทรัพย์ครู 
ชบ ยอดแก้ว  

องค์กรสาธารณประโยชน์  ธุรกิจที่จัดตั้ง และ/หรือถือหุ้นโดย
องค์กรสาธารณประโยชน์  

โครงการดอยตุง มูลนิธิแม่ฟ้า
หลวง ร้าน Cabbages & 
Condoms (สมาคมพัฒนา
ประชากรและชุมชน)  

หน่วยราชการและ
รัฐวิสาหกิจ  

ธุรกิจที่จัดตั้ง และ/หรือถือหุ้นโดย
หน่วยราชการและรัฐวิสาหกิจ  

มูลนิธิโรงพยาบาลอภัยภูเบศร  

ผู้ประกอบการใหม่  กิจการที่บุกเบิกโดยผู้ประกอบการ
เพ่ือสังคม  

บริษัท OpenDream จ ากัด  
นิตยสาร BE  

ธุรกิจเอกชน  ธุรกิจที่จัดตั้งโดยธุรกิจเอกชน 
(Corporate)  

บริษัท สังคมสุขภาพ จ ากัด  
ร้านเลมอนฟาร์ม  

อ่ืนๆ  ธุรกิจที่จัดตั้ง และ/หรือถือหุ้นโดย
วัด สถาบันการศึกษา สถาบัน
ศาสตร์ ฯลฯ  

Thai Tribal Crafts Fair 
Trade (TTC) โรงเรียนรุ่งอรุณ  

           
 1.3 การประกอบการเพื่อสังคมและการด าเนินธุรกิจที่แสดงความรับผิดชอบต่อสังคม 

 การที่บุคคลมีความสุขเพ่ิมขึ้น มิใช่เฉพาะ ”การได้รับ” เท่านั้น แต่ “การให้”         
ก็ก่อให้เกิดความพอใจและความสุขได้เช่นกัน ปัจจุบันในยุโรปและอเมริกาเกิดขบวน "การให้"     ของ
ภาคเอกชน ในรูปแบบที่ไม่เคยมีมาก่อนอย่างน่าสนใจยิ่ง หากกล่าวถึง การด าเนินธุรกิจที่แสดงความ
รับผิดชอบต่อสังคม (Corporate Social Responsibility: CSR) เป็นที่รู้จักในสังคมไทยมานาน
พอควร บริษัทเอกชนบริจาคเงินเพ่ือสาธารณประโยชน์ และ/หรือจัดท าโครงการเพ่ือสังคม เช่น    
ปลูกป่า จัดค่ายเยาวชน ประกวดวรรณกรรม โครงการรักการอ่าน โครงการรักสิ่งแวดล้อม ฯลฯ    คือ 
สิ่งที่เรียกว่า CSR ของบริษัทเอกชน โดยอยู่บนฐานความคิดว่าธุรกิจเอกชนเป็นส่วนหนึ่งของสังคม 
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ดังนั้นจ าเป็นต้องตอบแทนสังคม  "คืนก าไรให้สังคม" ด้วยการเสียสละเงินทอง ตอบแทนสิ่งดีงามคืนให้
สังคมเพ่ือการอยู่ร่วมกันในสังคมอย่างยั่งยืน  อย่างไรก็ดี ใช่ว่าทุกคนจะเห็นพ้องต้องกัน  นัก
เศรษฐศาสตร์รางวัลโนเบลมีชื่อของโลก Milton Friedman กล่าวว่า ธุรกิจเอกชนไม่มีการยุ่งกับการ
ตอบแทนสังคม หน้าที่หลักคือสร้างก าไรตอบแทนให้ผู้ถือหุ้นตามบทบาทหลักของตนเอง      การ
บริหารอย่างมีประสิทธิภาพและโปร่งใสก็ถือว่าเป็น CSR งานที่ท าให้สังคมเป็นหน้าที่ขององค์กรอ่ืนซึ่ง
เขาท าหน้าที่กันอยู่แล้ว ทว่าปัจจุบันก็มีผู้เห็นคล้อยตาม Friedman น้อยลง โดยเฉพาะอย่างยิ่งใน
สถานการณ์ Climate Change เช่นปัจจุบัน ข้อถกเถียงก็คือ ทุกคนต้องรับผิดชอบโลกและสังคม 
ธุรกิจเอกชนคือส่วนหนึ่งของสังคม ดังนั้น จึงไม่อาจหลีกเลี่ยงงาน CSR ไปได้ ถึงแม้ CSR จะด าเนินไป
ได้อย่างดีในหลายประเทศในโลก แต่ใน 5-6 ปีที่ผ่านมา คนจ านวนมากในยุโรปและอเมริกาเห็นว่า
ยังคงไม่เพียงพอ จ าเป็นต้องมีรูปแบบใหม่ของ "การให้" จากภาคเอกชนที่มีประสิทธิภาพกว่า CSR นั่น
ก็คือ การจัดตั้ง Social Enterprise ขึ้น  

 
 กิจการเพ่ือสังคม (Social Enterprise:SE) คือ ธุรกิจเพ่ือสังคม ซึ่งท ามาค้าขาย

เหมือนธุรกิจทั่วไป โดยมีวัตถุประสงค์ 3 อย่างควบคู่กันไป คือ (ก) สร้างก าไร (ข) มุ่งสร้างสรรค์สังคม 
(ค) สนับสนุนสิ่งแวดล้อม หรือที่เรียกว่า Triple Bottom Line  ทั้งนี้ การประกอบกิจการเพ่ือสังคม 
ไม่มุ่งก าไรสูงสุด หากมุ่งสร้างก าไรเพื่อน ามาใช้เพื่อประโยชน์ของสังคม  นั่นคือ กิจการเพ่ือสังคม  เป็น
องค์กร "Not-For-Profit" เนื่องจากก าไรไม่ต้องแบ่งสรรคืนให้แก่เจ้าของทุน  แต่น าไปใช้เพ่ือ
วัตถุประสงค์หลัก คือ "การให้" สังคม ในประเทศอังกฤษ ลักษณะ 3 อย่างที่ท าให้องค์การหนึ่งเป็น
กิจการเพื่อสังคม ก็คือ (1) ผลิตสินค้าและและบริการหรือค้าขายโดยแสวงหาก าไร (2) มีวัตถุประสงค์
ของการตั้งขึ้นมาอย่างชัดเจนเพ่ือสังคม เช่น สร้างงานเพ่ือชุมชน หรือ  ฝึกฝนทักษะของชุมชนหรือ 
จัดหาบริการให้แก่ชุมชน ฯลฯ (3) ความเป็นเจ้าของนั้นไม่ถูกผูกขาด หากแต่กระจายกันไปในกลุ่ม
ของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย เช่น ลูกค้าบริษัท ชุมชน ฯลฯ ก าไรถูกแบ่งสรรกลับคืนเพ่ือสร้างประโยชน์
ให้แก่สังคมหรือชุมชน (วีรกร ตรีเศศ, 2552) 

 การประกอบการเพ่ือสังคม และการด าเนินธุรกิจที่แสดงความรับผิดชอบต่อสังคม
หรือ CSR  มีเป้าหมายที่คล้ายคลึงกัน กล่าวคือ มุ่งที่จะพัฒนาสังคมและสิ่งแวดล้อม แต่การด าเนิน
ธุรกิจที่แสดงความรับผิดชอบต่อสังคม นอกจากจะพยายามสร้างการยอมรับความน่าเชื่อถือและสร้าง
ภาพลักษณ์ที่ดีต่อสังคมแล้วยังเป็นการสร้างฐานลูกค้าของตนในอนาคต  ซึ่งสุดท้ายจะน าไปสู่
ความสามารถในการแข่งขันและผลก าไรที่เพ่ิมขึ้นขององค์กรนั่นเอง  การด าเนินธุรกิจที่แสดงความ
รับผิดชอบต่อสังคมจึงสามารถน าพาองค์กรธุรกิจไปสู่ความส าเร็จด้านการเงินและผลประกอบการที่ดี  
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ในขณะที่การประกอบการเพ่ือสังคม มีเป้าหมายสุดท้ายเพ่ือเสริมสร้างความยั่งยืนในการพัฒนาด้าน
เศรษฐกิจสังคม และสิ่งแวดล้อม โดยที่ผลตอบแทนที่ได้มานั้นจะน ากลับไปตอบแทนสู่สังคม ช่วย
ส่งเสริมให้ชุมชนมีความเป็นอยู่ที่ดีขึ้นการประกอบการเพ่ือสังคมจึงมีขอบเขตบางส่วนที่คล้ายคลึงกับ
การด าเนินธุรกิจที่แสดงความรับผิดชอบต่อสังคม การประกอบการและองค์กรการกุศล แต่การ
ประกอบการเพ่ือสังคมมีขอบเขตที่กว้างกว่าแนวคิดที่กล่าวมาในข้างต้น โดยครอบคลุมการพัฒนา
อย่างยั่งยืนและเป็นระบบทั้งด้านเศรษฐกิจ สังคมและสิ่งแวดล้อม (นิตนา ฐานิตธนกร, 2553)  

 
กล่าวโดยสรุป คือ การประกอบการเพ่ือสังคมเป็นธุรกิจเอกชนที่ผลิตหรือค้าขายโดย

แสวงหาก าไร แต่ก าไรนั้นเป็นไปเพ่ือสังคม ถึงแม้ในบางทีก็อาจต้องจัดสรรก าไรให้ผู้ลงทุนบ้างก็ตาม 
ซ่ึงต่างจาก CSR ที่เป็นโครงการเพื่อสังคมของธุรกิจที่ยังแสวงหาก าไรสูงสุด 

 
 ผู้ประกอบการที่ค านึงถึงสังคม (Social  Entrepreneur) ที่มีอยู่จ านวนไม่น้อยที่สร้าง
ผลกระทบเชิงบวกต่อสังคม  แต่จะยกตัวอย่างกรณีที่เกี่ยวข้องในเชิงธุรกิจ  เพ่ือจะชี้ ให้เห็นว่าไม่ใช่
เฉพาะคนหรือองค์กรไม่แสวงหาก าไรเท่านั้นที่สามารถเป็น Social  Entrepreneur ได้  ในบ้านเรามี
กลุ่มท่ีเรียกว่า  “กรีนเนท”  มี  วิฑูรย์  ปัญญากุล  หนึ่งในผู้ก่อตั้งสหกรณ์กรีนเนทจ ากัด  เรียกกิจการ
ตัวเองว่าเป็น  “Social  Enterprise”  ถือว่าเป็นธุรกิจทางสังคม  เป็นธุรกิจที่ใช้ปัญหาสังคมเป็นตัว
ตั้งในการพัฒนาธุรกิจให้เกษตรกรมีส่วนร่วมในการถือหุ้น  ท าการตลาดให้กับเกษตรกรผู้ผลิตสินค้า
เกษตรอินทรีย์เพ่ือสนับสนุนระบบการค้าที่เป็นธรรมส าหรับผลผลิตเกษตรอินทรีย์  และเริ่มจ าหน่าย
ผลไม้สดเกษตรอินทรีย์  เป็นรายแรกของประเทศก่อตั้งหน่วยงานตรวาจสอบและรับรองมาตรฐาน
เกษตรอินทรีย์  วิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์ส าหรับผู้ผลิตรายย่อยในธุรกิจชุมชน  ระบบประกันคุณภาพ  
โรงเรียนเกษตรรวมถึงจัดตั้งมูลนิธิสายใจแผ่นดินรองรับงานด้านพัฒนาเกษตรอินทรีย์  ปัจจุบันยังเป็น
ผู้จัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ทั้งในส่วนของอาหารสด  อาหารแห้ง  เครื่องดื่ม  อาหารขบเคี้ยว  ธัญพืชและ
ผ้าพื้นเมือง  ย้อมสีธรรมชาติ  โดยส่งออกไปจ าหน่ายในยุโรปและประเทศเพ่ือนบ้าน (ศันสนา  สิริตาม
, 2551: 57) 
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2. แนวคิดการเรียนรู้เพื่อสร้างเสริมความเป็นผู้ประกอบการเพื่อสังคม 

 2.1  ความหมายของการเรียนรู้ 

นักจิตวิทยาและนักการศึกษาได้ให้ความหมายของการเรียนรู้ไว้อย่างหลากหลายซึ่ง อารี 
พันธ์มณี (2543) ได้รวบรวมไว้ ดังนี้  
 

คิมเบิล และการ์เมอซี่ กล่าวว่า การเรียนรู้เป็นการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมที่ค่อนข้าง
ถาวรโดยเป็นผลจากการฝึกฝน เมื่อได้รับการเสริมแรง ไม่ใช่ผลจากการตอบสนองตามธรรมชาติ  

 
ฮิลการ์ด และเบาเวอร์ กล่าวว่า การเรียนรู้เป็นกระบวนการที่ท าให้พฤติกรรม

เปลี่ยนแปลงไปจากเดิม อันเป็นผลจากการฝึกฝนและประสบการณ์  
 
เพรสซี่ โรซี่ โรบินสัน และเฮอร์รอค ได้ให้ความหมายของการเรียนรู้ว่า เป็น

กระบวนการที่บุคคลได้พยายามปรับพฤติกรรมของตนเพ่ือเข้ากับสภาพแวดล้อมตามสถานการณ์
ต่างๆ จนสามารถบรรลุเป้าหมายตามที่แต่ละบุคคลได้ตั้งเป้าหมายไว้ 

 
บลูม อธิบายถึงการเปลี่ยนแปลงเมื่อเกิดการเรียนรู้ว่าเมื่อบุคคลเกิดการเรียนรู้  จะเกิด

การเปลี่ยนแปลง ดังนี้ 
 1) การเปลี่ยนแปลงทางด้านความรู้ ความเข้าใจและความคิด (Cognitive Domain) 

หมายถึง การเรียนรู้ที่เกี่ยวกับเนื้อหาสาระที่ท าให้ผู้เรียนเกิดความรู้ ความเข้าใจสิ่งแวดล้อมต่าง ๆได้
มากขึ้น เป็นการเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้นในสมอง 

 2) การเปลี่ยนแปลงทางด้านอารมณ์ความรู้สึก ทัศนคติ และค่านิยม (Affective 
Domain) หมายถึง เมื่อบุคคลได้เรียนรู้สิ่งใหม่ ท าให้เกิดความเชื่อ ความสนใจ 

 3) การเปลี่ยนแปลงด้านความช านาญ (Psychomotor Domain) หมายถึงการที่
บุคคลได้เกิดการเรียนรู้ทั้งในด้านความคิด ความเข้าใจและเกิดความสนใจแล้วน าไปปฏิบัติท าให้เกิด
ความช านาญมากข้ึน 

 
 จากแนวคิดของนักจิตวิทยาและนักการศึกษาท่ีกล่าวมา แสดงให้เห็นประการหนึ่งว่า 

การเรียนรู้เป็นปัจจัยส าคัญที่ช่วยให้มนุษย์สามารถปรับตัวให้เข้ากับสภาวการณ์  ความเปลี่ยนแปลง
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ทางสังคมและเศรษฐกิจได้อย่างเหมาะสม กล่าวคือ การศึกษาคือ การเรียนรู้ไม่ว่าที่ไหน เมื่อไหร่หรือ
ด้วยวิธีการใด โดยการศึกษาเรียนรู้โดยมีเป้าหมายที่จะปรับตัวให้เข้ากับความเปลี่ยนแปลงดังกล่าว  
จ าเป็นต้องมีครูผู้สอนหลายลักษณะโดยครูผู้สอนอาจได้แก่ ผู้แนะน าให้ค าปรึกษา โรงเรียนชุมชน 
โรงงาน บริษัท กลุ่มด าเนินการทางสังคม การอบรมระดับอาชีพเฉพาะสาขาวิชาและรูปแบบอ่ืนๆ 
อย่างไม่จ ากัดเวลา สถานที่ เพ่ือสร้างแรงจูงใจและส่งเสริมความต้องการเรียนรู้ด้วยตนเองของทุกเพศ
วัย อันเป็นกระบวนการศึกษาตลอดชีวิต  

เสรี  พงษ์พิศ (2532) กล่าวว่า กระบวนการเรียนรู้ในชุมชน คือ กระบวนการอันมี
รากฐานอยู่ที่ประเพณีวัฒนธรรมท้องถิ่น ซึ่งไม่ได้แยกระหว่างการเรียนรู้กับวิถีชีวิต การรู้และการ
ปฏิบัติมีเนื้อหาและกระบวนการเรียนรู้เป็นหนึ่งเดียวกระบวนการดังกล่าวเกิดจากท้องถิ่น  ช่วยให้
บุคคลและชุมชนสามารถด ารงอยู่ได้ องค์ประกอบที่ส าคัญคือ ภูมิปัญญาพ้ืนบ้าน การปฏิบัติตามอย่าง
ของผู้รู้ การอบรมสั่งสอนในบริบทชุมชน วัฒนธรรมที่เป็นอยู่จริงได้ถูกปรับตามสภาพสังคมที่
เปลี่ยนแปลงตามความต้องการและสภาพท้องที่ที่ชาวชุมชนอยู่อาศัย ดังนั้นกระบวนการเรียนรู้ใน
ความหมายที่กล่าวมาเบื้องต้นนั้น เป็นกระบวนการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมของมนุษย์อย่างถาวร    ซึ่ง
รวมทั้งกระบวนการเปลี่ยนแปลง 3 ประเภท คือการเปลี่ยนแปลงทางด้านความคิด ความสนใจ และ
การตัดสินใจ เพ่ือให้สอดคล้องกับสภาพแวดล้อมรอบตัว โดยกระบวนการเรียนรู้ที่มีประสิทธิภาพนั้น
จะต้องมีพ่ีเลี้ยงคอยแนะน าและให้ค าปรึกษา นอกจากนี้กระบวนการเรียนรู้ยัง     ไม่แยกจาก
ชีวิตประจ าวันของผู้เรียน เพ่ือให้เกิดบูรณาการการเรียนรู้ทุกๆ มิติของชีวิต 

 
 2.2  ประเภทของการเรียนรู้ 

2.2.1 การเรียนรู้เชิงโครงสร้างหน้าที่ 
  โครงสร้างหลักของระบบสังคมประกอบด้วยสถาบันครอบครัว เศรษฐกิจ การศึกษา 

และการปกครองในแต่ละสถาบันต่างมีหน้าที่ของตนเองและในขณะเดียวกันก็มีความสัมพันธ์ระหว่าง
กันด้วย ในฐานะที่การศึกษาเป็นสถาบันสังคมหรือเป็นระบบย่อยหนึ่งในสังคม  การศึกษาจึงมี
ความสัมพันธ์ทั้งในเชิงโครงสร้างและมีบทบาทหน้าที่กับระบบใหญ่ การศึกษาจึงต้องท าหน้าที่ตามกฎ 
“ข้อจ าเป็นแห่งหน้าที่” โดยตอบสนองความต้องการขั้นพ้ืนฐานของสังคม 4 ประการ 

1) การแสวงหาวิถีทางบรรลุวัตถุประสงค์ คือ การด าเนินการต่างๆ โดยวิธีการ
จัดล าดับความส าคัญของจุดประสงค์ต่าง ๆ ของระบบ และสรรหาทรัพยากรเพ่ือท าการให้บรรลุถึง
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จุดหมายปลายทาง หรือเป้าหมายสุดท้ายโดยที่ไม่ขัดกับมูลเหตุจูงใจ หรือความประสงค์และ
ความสามารถของสมาชิกอย่างรุนแรง เพ่ือให้การท าหน้าที่รักษาระบบใหญ่ 

2) การปรับตัวหรือการปรับให้เข้ากับสถานการณ์ คือ กระบวนการรวบรวมสรรพวิธี
และสิ่งจ าเป็นต่าง ๆ จากสภาวะแวดล้อม แล้วแจกแจงสิ่งจ าเป็นเหล่านี้ให้เข้ากับระบบเพ่ือช่วยให้การ
ด าเนินงานต่าง ๆ บรรลุจุดหมาย เช่น การเปลี่ยนแปลงทัศนคติ การใช้ความคิดอย่างมีเหตุมีผล 

3) การบูรณาการหรือการประสานกลมกลืนกันคือการแสวงหาวิถีทางสร้างความเป็น
อันหนึ่งอันเดียวกันภายในระบบและท าการสานระบบย่อยๆที่แตกต่างกันให้สามารถอยู่ได้ภาย ใน
ระบบใหญ ่รวมทั้งการท าให้สมาชิกแต่ละคนกลมกลืนเข้ากันในระบบอย่างมีประสิทธิภาพ 

4) กฎระเบียบหรือการขัดเกลาและการควบคุมสังคมคือการด ารงรักษาแบบแผน
ภายในเกี่ยวกับค่านิยมร่วมของสังคม 

  
นอกจากนี้แล้วหากพิจารณามิติของการเรียนรู้ตามหลักการสื่อสารความหมายแล้ว

สามารถจ าแนกได้เป็น 2 มิต ิคือ 1) มิติการเรียนรู้ระหว่างบุคคล  2) มิติการเรียนรู้ภายในบุคคล 
1) มิติการเรียนรู้ระหว่างบุคคล หมายถึง การถ่ายทอดความรู้ ค่านิยม ความช านาญ

ในลักษณะข้อมูลข่าวสาร ระหว่างคนตั้งแต่สองคนขึ้นไปหรืออาจจะเป็นการถ่ายทอดข่าวสารข้อมูล
ดังกล่าวจากคนรุ่นหนึ่งไปยังคนอีกรุ่นหนึ่งก็ได้ ซึ่งอาจจะเกิดขึ้นในลักษณะของการสื่อสารทางเดียวที่
ผู้ให้มีแต่ให้ข้อมูลแก่ผู้รับ หรืออาจจะเกิดขึ้นในลักษณะของการสื่อสารสองทาง ที่มีการโต้ตอบข่าวสาร
ข้อมูลเกี่ยวกับความรู้ที่เป็นประโยชน์ระหว่างบุคคลทั้งสองฝ่าย 

2) ส าหรับการเรียนรู้ภายในบุคคลนั้น เป็นการน าเอาข่าวสารข้อมูล หรือความรู้ 
ค่านิยม ความช านาญที่เก็บเกี่ยวจากบุคคลหนึ่งมาพิจารณาโดยผ่านกระบวนการโต้แย้งและการใช้
เหตุผลที่เหมาะสมภายในตัวบุคคลนั้น เพ่ือหาข้อสรุป ตัดสินใจว่าจะยอมรับหรือปฏิเสธข้อมูลนั้น 
ความหมายของการเรียนรู้จึงเป็นเรื่องของบุคคลหรือชุมชนที่พยายามเก็บเกี่ยวผลประโยชน์จากข้อมูล
ข่าวสาร ไม่ว่าจะเป็นการถ่ายทอดจากบุคคลอ่ืนในรูปแบบวิธีใด ทั้งที่เป็นทางการและไม่เป็นทางการ 
และท้ังการใช้สื่อที่ทันสมัยก้าวหน้าหรือล้าหลังก็ตาม เพราะเป้าหมายของการเรียนรู้คือความพยายาม
สร้างศักยภาพให้ตนเองสามารถประยุกต์ใช้ข้อมูลที่ได้รับให้เป็นประโยชน์แก่ตนเองหรือชุมชนให้มาก
ที่สุด โดยธรรมชาติแล้วคนหรือชุมชนย่อมเกิดการเรียนรู้ได้ แม้ว่าจะไม่มีการน าเอาระบบการศึกษา
จากภายนอกชุมชนเข้าไปเป็นเครื่องมือในการถ่ายทอดความรู้ เพราะบุคคลและชุมชนย่อมมีวิธีการจัด
การศึกษาให้แก่ตนเองและชุมชนทั้งในระบบพ้ืนฐานจนถึงความช านาญ      หากพิจารณาในเชิงของ
สังคมวิทยาแล้ว สถาบันต่าง ๆในสังคมต่างมีบทบาทในการให้โอกาสการเรียนรู้แก่บุคคลและชุมชน 
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ความรู้หรือประสบการณ์ดั้งเดิมของบุคคลในแต่ละท้องถิ่นได้รับการสืบต่อกันจากสถาบันต่าง  ๆใน
ชุมชน เช่น สถาบันครอบครัว สถาบันศาสนา สถาบันการปกครองส่วนท้องถิ่น เศรษฐกิจและ
วัฒนธรรมอ่ืน ๆ เป็นความรู้ทั้งรูปธรรมและนามธรรม ที่มีความสัมพันธ์กับสภาพแวดล้อมและความ
จ าเป็นในการด ารงชีวิต อ านวยความสะดวกให้ความเป็นอยู่ที่ดีกว่าเดิม เช่น การประยุกต์ใช้พลังคน 
สัตว์ และธรรมชาติ การเรียนรู้ของคนและชุมชนสามารถถ่ายทอดสืบต่อไปไม่เฉพาะแต่เพียงในชุมชน
เดียวเท่านั้น แต่ถ้ายังถ่ายโยงข้ามชุมชนและข้ามชาติได้ด้วยซึ่งเรียกว่า เครือข่าย การรับรู้ข่าวสารผ่าน
สื่อการเรียนรู้ที่มีหลากหลายทั้งประเภทสื่อบุคคลและสื่อมวลชนต่างๆ  จะเอ้ือให้เกิดการเรียนรู้นี้ 
สามารถที่จะท าการรักษาหรือท าลายล้างภูมิปัญญาท้องถิ่นได้ ถ้าบุคคลหรือชุมชนนั้น ๆ ไม่พยายาม
อนุรักษ์ความรู้ดั้งเดิมและเลือกรับความรู้ ทักษะ และความช านาญใหม่ๆ ไปใช้ในสังคมให้เหมาะสม
และชาญฉลาด (อนุรักษ ์ปัญญานุวัฒน์, 2535) 

 
 2.2.2 การเรียนรู้แบบมีส่วนร่วม 
 ปาริชาติ วลัยเสถียรและคณะ (2543 ) กล่าวว่า การเรียนรู้ที่มีประสิทธิผลในการ

พัฒนาคือ การเรียนรู้แบบมีส่วนร่วมในการปฏิบัติงานจริง ผู้ที่เกี่ยวข้องทุกฝ่ายโดยเฉพาะ
กลุ่มเป้าหมายมีการเรียนรู้ร่วมกันไม่แยกการเรียนรู้ออกจากชีวิตจริง สุมณฑา พรหมบุญ และคณะ
(2541) ได้กล่าวถึงแนวคิดเก่ียวกับการเรียนรู้แบบมีส่วนร่วมไว้ว่าหนทางที่จะน าไปสู่มิติแห่งการศึกษา
ตลอดชีวิตและ”สังคมแห่งการเรียนรู้” เป็นไปได้โดยการให้ผู้เรียนสามารถแสวงหาความรู้ได้ด้วย
ตนเองและลงมือปฏิบัติกิจกรรมที่หลากหลายและยืดหยุ่น แม้ว่างานของสุมณฑา พรหมบุญ และคณะ
จะมีฐานจากการศึกษาในระบบแต่ก็มีสาระที่น ามาพิจารณาประยุกต์เพ่ือจัดการเรียนรู้แบบมีส่วนร่วม
ในการท างานกับชุมชนได้หลายประเด็นโดยเฉพาะเหตุผลที่น ามาสนับสนุนการจัดการเรียนรู้แบบมี
ส่วนร่วม ได้แก่ 

 1) ความรู้และความจริงที่เกี่ยวกับสิ่งต่างๆโดยถูกค้นพบใหม่เสมอ  ๆ การ
เปลี่ยนแปลงเกี่ยวกับสิ่งต่าง ๆ ในสังคมเกิดขึ้นอย่างต่อเนื่องตลอดเวลา ทุกคนต้องเรียนรู้วิธีที่จะ
แสวงหาความรู้ด้วยตนเอง 

 2) การเรียนรู้แบบมีส่วนร่วม ช่วยเตรียมสมาชิกของชุมชนให้พร้อมที่จะเผชิญกับ
ชีวิตจริงเพราะลักษณะของการเรียนรู้แบบมีส่วนร่วมเปิดโอกาสให้ผู้เรียนรับผิดชอบต่อการเรียนรู้ของ
ตน ได้ลงมือปฏิบัติ ได้ท ากิจกรรมกลุ่ม ได้ฝึกฝนทักษะการเรียนรู้ ทักษะการบริหารการจัดการ การ
เป็นผู้น า ผู้ตาม และท่ีส าคัญเป็นการเรียนรู้ที่มีความสัมพันธ์สอดคล้องกับชีวิตจริงมากที่สุดวิธีหนึ่ง 
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 3) การเรียนรู้แบบมีส่วนร่วมช่วยเสริมสร้างบรรยากาศการเรียนรู้ที่ดี ฝึกฝนความ
เป็นประชาธิปไตย ฝึกฝนการช่วยเหลือเกื้อกูล และการอยู่ร่วมกันอย่างเป็นสุขต่อชุมชน 

 4) การเรียนรู้แบบมีส่วนร่วมช่วยลดความสัมพันธ์เชิงอ านาจทุกคนได้รับการยอมรับ
ได้มีส่วนร่วมในกิจกรรมต่าง ๆ เกิดความสุขในการอยู่ร่วมกัน 

 จะเห็นได้ว่าการเรียนรู้แบบมีส่วนร่วมจะช่วยให้สมาชิกได้รับประสบการณ์ที่ส าคัญ
ส าหรับการน าไปปฏิบัติจริง รับการฝึกทักษะการแสวงหาความรู้ ทักษะการบันทึกความรู้ ทักษะการ
คิดทักษะการจัดการความรู้ ทักษะการแสดงออก ทักษะการสร้างความรู้ใหม่ ๆ และทักษะการท างาน
กลุ่ม สิ่งเหล่านี้จะช่วยให้สมาชิกได้รับการพัฒน าไปสู่การเป็นคนเก่ง ดี และมีความสุข 

 
 2.2.3  ชุมชนแห่งการเรียนรู้ 
 ประเวศ วะสี (2538) ได้เสนอถึงความส าคัญในการเสริมสร้างการเรียนรู้ให้แก่ชุมชน

ให้เกิดปัญญา ว่าเป็นยุทธศาสตร์ที่ส าคัญที่สุดของสังคมทั้งหมดร่วมกัน ความเข้มแข็งทางปัญญาเกิด
จากลักษณะ 5 ประการ คือ 1) สติปัญญาของคนทั้งหมด 2) โครงสร้างของสมอง 3) กระบวนการ
เรียนรู้ที่สร้างความเข้มแข็งทางปัญญา 4) การเรียนรู้อย่างต่อเนื่องตลอดชีวิต 5) ความสามารถในการ
สร้างความรู้ใหม่ และได้เสนอยุทธศาสตร์ทางปัญญาไว้ 8 ประการมีดังนี ้
 1) ยุทธศาสตร์ญาณวิทยาที่เน้นการเรียนรู้ 3 ระดับ กล่าวคือ ความรู้ที่รู้ความจริง
แล้วเกิดปัญญาที่เชื่อมโยงความรู้ต่างๆได้ และเกิดจิตส านึก เพราะความเข้าใจตนเองที่สัมพันธ์กับ
สรรพสิ่งทั้งหลาย 

2) ยุทธศาสตร์ครอบครัวจ าเป็นต้องส่งเสริมและสนับสนุนครอบครัวให้มีสถานภาพ
ทางเศรษฐกิจ สิ่งแวดล้อมรวมทั้งการศึกษา เพ่ือพัฒนาศักยภาพของแต่ละบุคคลอย่างเหมาะสม
ครบถ้วนท าให้ครอบครัวเป็นฐานที่ส าคัญทางสติปัญญาของชาติ และเป็นฐานทางศีลธรรมของสังคม 

3) ยุทธศาสตร์เครือข่ายการเรียนรู้ ควรส่งเสริมสนับสนุนให้มีการเรียนรู้ของชุมชน 
หรือขององค์กรชาวบ้าน องค์กรชุมชนจะเป็นองค์กรในการจัดการของชาวบ้าน ซึ่งเป็นการจัดการใน
เรื่องของตนเอง รวมทั้งการจัดการเรื่องสิ่งแวดล้อมและทรัพยากรธรรมชาติในปริมณฑลของชุมชน
และในชุมชน มีการเชื่อมโยงเป็นเครือข่าย 

4) ยุทธศาสตร์การปฏิรูปการเรียนรู้ในสถาบันการศึกษา หลักการปฏิรูปการเรียนรู้ใน
ด้านความรู้และปัญญาและกระบวนการเรียนรู้ จะต้องมีการพัฒนามิติทางสังคม จิต และปัญญา ซึ่ง
เกิดจากการศึกษาจากการสัมผัสความจริง ศึกษาจากความคิด และศึกษาจากการเจริญสติ 
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5) ยุทธศาสตร์การเรียนรู้ในองค์กรและบทบาทของกองทัพ กองทัพควรปรับบทบาท
ให้เป็นสถาบันเพ่ือการพัฒนาคนไปพร้อมกับการด ารงสมรรถนะทางการรบเนื่องจากทหารที่เกณฑ์เข้า
มาล้วนเป็นคนจน มีการศึกษาน้อย และเป็นผู้ที่เสียเปรียบทางสังคม หากกองทัพให้การศึกษา และน า
สื่อทั้งทางวิทยุ และโทรทัศน์มาใช้ในการพัฒนาการศึกษา ก็จะเป็นการพัฒนาสติปัญญาของคนในชาติ
ได้อีกทางหนึ่ง 

6) ยุทธศาสตร์สื่อมวลชน เนื่องด้วยสังคม สื่อทุกชนิดมีบทบาทในการสื่อสารระหว่าง
กันหากมีการบริหารจัดการสื่อและการพัฒนาคุณภาพของสื่อให้มีสาระ และสร้างสรรค์เป็นหนทาง
หนึ่งที่จะพัฒนาสติปัญญาของผู้คนในสังคมได้อย่างกว้างขวาง และก้าวกระโดด 

7) ยุทธศาสตร์การวิจัย สังคมปัจจุบันเป็นสังคมที่มีความเชื่อมโยง และเปลี่ยนแปลง
อย่างรวดเร็ว ดังนั้นการสร้างความรู้ใหม่ จะท าให้เข้าใจสังคมได้ ด้วยเหตุนี้ ประเทศจะต้องมีความ
เข้มแข็งทางด้านการวิจัย 

8) ยุทธศาสตร์การจัดการเพ่ือความเข้มแข็งทางปัญญา  
การท าให้ยุทธศาสตร์ทั้ง 8 ประสบความส าเร็จได้นั้น ต้องอาศัยการจัดการที่มี

ประสิทธิภาพ ซึ่งจะเกี่ยวโยงกับระดับนโยบาย มีการประสานความร่วมมือกัน ท าแผนจากหน่วยงานที่
เกี่ยวข้องหลายฝ่าย มีกลไกในการประเมินผล มีการทดลอง และรัฐควรสนับสนุนระบบการเงิน 
ส าหรับการศึกษาและการวิจัย เพ่ือสนับสนุนให้เกิดการสร้างพลังทางปัญญาสังคม 

 
 2.3 กระบวนการสร้างความรู้ 

  ในการเข้าใจการเรียนรู้ เราต้องเข้าใจธรรมชาติและรูปแบบของความรู้มนุษย์ และ 
กระบวนการที่ความรู้ถูกสร้างขึ้น กระบวนการเรียนรู้ของมนุษย์นั้นถูกสร้างขึ้นในทุกระดับของความ
ซับซ้อน ตั้งแต่ความก้าวหน้าทางวิทยาศาสตร์จนกระทั่งถึงการค้นพบการกระเด้งของลูกบอลของ
เด็กๆ ความรู้เป็นผลของการด าเนินการระหว่างความรู้ทางสังคม (social knowledge) และ ความรู้
ของบุคคล(personal knowledge) ดังที่ Dewey ชี้ว่าความรู้ทางสังคม(social knowledge) เป็น
การสะสมความเจริญของวัฒนธรรมมนุษย์ในขณะที่ความรู้ของบุคคล (personal knowledge) เป็น
การสะสมประสบการณ์ชีวิตของแต่ละบุคคล (Kolb, 1993, p. 153). ความรู้ที่ได้จาก ประสบการณ์
เหล่านี้คือกระบวนการที่เรียกว่า การเรียนรู้ ดังนั้นในการเข้าใจความรู้ เราต้องเข้าใจ จิตวิทยาของ
กระบวนการเรียนรู้ และในการเข้าใจการเรียนรู้ เราต้องท าความเข้าใจญาณวิทยา วิธีวิทยาในการหา
แสวงหาความรู้ แหล่งก าเนิด ธรรมชาติ ตลอดจนข้อจ ากัดของความรู้นั้นๆด้วย  
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ในบริบทของชุมชน การเรียนรู้เป็นหัวใจของความเข้มแข็งและการพ่ึงตนเองของ

ชุมชน การท าความเข้าใจปรัชญาการเรียนรู้ของชุมชนท าให้เราเข้าใจว่าชุมชนเรียนรู้ได้อย่างไร ชุมชน
ใช้การเรียนรู้เชื่อมโยงสรรพสิ่งทั้งหลายให้เป็นหนึ่งเดียวกันได้อย่างไร และปรัชญาเป็นตัวก าหนดว่า
ชุมชนต้องเรียนรู้อะไรและเรียนรู้อย่างไรจึงจะบรรลุ เป้าหมายของชีวิตในวิถีของชุมชน การเรียนรู้ ที่
เกิดขึ้นภายใต้ระบบความสัมพันธ์ของชุมชน ประกอบไปด้วย 3 ระบบส าคัญคือ (จ านงค์ แรกพินิจ, 
2545) 

 
1) ความสัมพันธ์ระหว่างคนกับคน ช่วยให้เกิดการเรียนรู้ในการอยู่ร่วมกันในสังคม 

ระบบครอบครัวและเครือญาติ การควบคุมทางสังคมและการแก้ปัญหาความขัดแย้งระหว่างกัน ฯลฯ  
2) ความสัมพันธ์ระหว่างคนกับสภาพแวดล้อมทางธรรมชาติ ช่วยให้เกิดการเรียนรู้ใน

ด้านการจัดการทรัพยากรธรรมชาติ การผลิต แปรรูป รวมถึงกิจกรรมอ่ืนๆทางเศรษฐกิจ  
3) ความสัมพันธ์ระหว่างคนกับสิ่งเหนือธรรมชาติ ช่วยให้เกิดการเรียนรู้สิ่งที่เป็น 

คุณค่า ความเชื่อ ประเพณ ีและพิธีกรรม 
 

แบบแผนการเรียนรู้ของผู้ประกอบการ (อุทุมพร อินทจักร์, 2546) เป็นกระบวนการ
ต่อเนื่อง (Continuous process) ที่มีทั้งการกระท าและการตอบสนองร่วมกัน และมีแบบแผน
เช่นเดียวกับการเรียนรู้บุคคล อธิบายได้ดังนี้  

1) แบบผู้ประกอบการต้องการเป็นผู้น าตนเอง (Self-Directing) 
ความต้องการในส่วนลึกของผู้ประกอบการ คือ การมีความรู้สึกที่สามารถน าตนเอง

ได้ เพราะฉะนั้นบทบาทของผู้รู้จึงควรอยู่ในกระบวนการสืบหาหรือค้นหาค าตอบร่วมกันกับผู้เรียน
มากกว่าการท าหน้าที่ส่งผ่านหรือเป็นสื่อในการให้ความรู้ แล้วจึงประเมินผลว่าคล้อยตามเพียงใด  
นอกจากนี้ ผู้ประกอบการซึ่งเป็นผู้ใหญ่จะถูกชักจูงให้เกิดการเรียนรู้ได้ดี หากตรงกับความต้องการ
และความสนใจในประสบการณ์ที่ผ่านมา ดังนั้นกิจกรรมการเรียนรู้จะต้องค านึงถึงสิ่งนี้เสมอ 

 2) แบบการวิเคราะห์ประสบการณ์ (Analysis of Experience) 
ประสบการณ์เป็นแหล่งที่มีคุณค่าสูงยิ่งส าหรับการเรียนรู้ รวมทั้งเป็นการช่วยขยาย

โลกทัศน์ให้กว้างขวางเพ่ือการเรียนรู้สิ่งใหม่ๆ  ผู้ประกอบการจะเข้าใจและสามารถเรียนรู้จาก
ประสบการณ์ได้มากกว่าการบอกกล่าวจากผู้สอน วิธีการเรียนรู้จึงอยู่บนพ้ืนฐานของการใช้
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ประสบการณ์ของผู้เรียนเป็นส าคัญ ดังนั้นหลักส าหรับการสอน คือ การวิเคราะห์ถึงประสบการณ์ของ
ผู้ประกอบการณ์แต่ละคนอย่างละเอียดว่ามีส่วนไหนของประสบการณ์ที่จะน ามาใช้ในการเรียนการ
สอนได้บ้าง แล้วจึงหาทางน ามาใช้ให้เกิดประโยชน์  

 
3) แบบที่เก่ียวข้องกับสถานการณ์เก่ียวข้องกับชีวิต (Life Situation) 
การเรียนรู้ของผู้ประกอบการจะได้ผลดี หากถือเอาตัวผู้ประกอบการเป็นศูนย์กลาง

ในการเรียนการสอน ดังนั้น การจัดหน่วยการเรียนที่ เหมาะสมเพ่ือการเรียนที่เหมาะสมกับ
ผู้ประกอบการควรยึดเอาสถานการณ์ท้ังหลายที่เก่ียวข้องกับชีวิตผู้ประกอบการมากกว่าตัวเนื้อหาวิชา 
 4) แบบที่เกิดจากการแลกเปลี่ยนระหว่างกลุ่ม (Group Process Based 
Instruction)  

ความแตกต่างระหว่างบุคคลจะเพ่ิมขึ้นเรื่อยๆ เมื่อมีอายุมากขึ้น และประการส าคัญ
คือ ความสามารถในการเรียนรู้ในแต่ละข้ันของผู้ประกอบการ ย่อมเป็นไปตามความสามารถของแต่ละ
คน กระบวนการเรียนรู้ในลักษณะนี้จะเป็นการเรียนรู้ของกันและกัน และมีการเชื่อมโยง และเปลี่ยน
ความคิดเห็น ประสบการณ์ และทรัพยากรของกันและกันระหว่างผู้ประกอบการ 

จากรายละเอียดข้างต้น การเรียนรู้แบบการน าตนเองของผู้ประกอบการจะครอบคลุม
การเรียนรู้ในแบบอ่ืนๆ และการเรียนรู้ในแบบอ่ืนๆ ต่างมีความสัมพันธ์ซึ่งกันและกันด้วย และ
นอกจากแบบแผนการเรียนรู้ที่ได้กล่าวมานี้ ผู้ประกอบการที่เป็นผู้ใหญ่อาจมีแบบแผนการเรียนรู้ใน
ลักษณะการเรียนรู้แบบร่วมมือ หรือการเรียนรู้จากความแตกต่างระหว่างบุคคลก็ได้ และยังพบว่า
แบบแผนการเรียนรู้แต่ละแบบจะมีส่วนเกี่ยวข้องกันนั้นคือ กระบวนการหรือขั้นตอนของการเรียนรู้ใน
แต่ละแบบอาจจะเป็นกระบวนการเดียวกันหรือมีความคล้ายคลึงกัน ซึ่งการเรียนรู้แต่ละแบบนั้นเราไม่
สามารถแยกกันได้ชัดเจน ดังนั้น กระบวนการได้มาซึ่งความรู้นั้นจ าเป็นต้องอาศัยทั้งการฝึกปฏิบัติ 
ประสบการณ์ท้ังของตนเองและผู้อ่ืน โดยผู้ที่ได้เรียนรู้ผ่านแบบแผนและกระบวนการเรียนรู้ในลักษณะ
ดังกล่าวนี้ จะได้มาซึ่งความรู้ที่เป็นประโยชน์ เหมาะสม สามารถที่จะเลือกสรรความรู้ให้เหมาะสมกับ
ตนเองได้มากที่สุด 

 
Kumar Mangalam Birla (2004) ได้กล่าวถึงการปรับเจตคติทางสังคมและวัฒนธรรม

ให้เอ้ือต่อการเป็นผู้ประกอบการ ดังนี้ 
1) ในการเริ่มต้นที่ดี ต้องเปลี่ยนวิธีคิดในระบบการศึกษาใหม่ โดยเชื่อว่าปัจจัยส าคัญ

ที่ฉุดรั้งเจตคติในการเป็นผู้ประกอบกิจการ คือการอบรมโดยระบบการศึกษาในโรงเรียนและ
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มหาวิทยาลัยเน้นการเรียนแบบท่องจ าและการเรียนเหมือนหุ่นจักรกล โดยไม่เน้นเรื่องการตั้งค าถาม
เชิงวิพากษ์และการสนทนาโต้ตอบ ในขณะที่สัญชาติญาณแบบสร้างสรรค์ก็ถูกสนิมเกาะกิน การเลือก
ปฏิบัติเกิดขึ้นในกระบวนการการศึกษาเพราะมุ่งหาค าตอบที่ “ถูกต้อง” มากกว่าที่จะเน้นการ
วิเคราะห์ความเป็นไปได้อ่ืนๆ และการทดลอง สภาพแวดล้อมในการเรียนรู้ที่เคร่งเครียดเช่นนี้ย่อมไม่
ก่อให้เกิดความตื่นเต้นแน่นอน ด้วยเหตุนี้ ความคิดของผู้เรียนจึงถูกบังคับให้เป็นไปตามแบบแผน
ตั้งแต่เด็ก และเป็นผลให้ไฟในการเป็นผู้ประกอบการจึงมอดดับตั้งแต่อายุยังน้อย 

2) สถาบันหลักต่างๆ  ต้องท างานร่วมกันมากขึ้น ทุกวันนี้ เส้นแบ่งระหว่าง
มหาวิทยาลัย ธุรกิจและห้องวิจัยของรัฐมีการแบ่งแยกกันอย่างชัดเจน  ไม่มีการแลกเปลี่ยนความคิด
หรือคนเก่งๆ ระหว่างห้องวิจัยของมหาวิทยาลัยและการน างานวิจัยไปประยุกต์ใช้ให้เข้ากับภาคธุรกิจ  
ด้วยเหตุนี้ แนวคิดดีๆ ที่มีศักยภาพจึงไม่ได้ถูกน ามาเผยแพร่สู่สายตาสาธารณะ และผลที่ตามมาคือ 
คนที่มีศักยภาพในการเป็นผู้ประกอบการชั้นเยี่ยมต้องออกจากอินเดียไปเพ่ือที่ตั วเองจะได้มีโอกาส
ประสบความส าเร็จอย่างยิ่งใหญ่ สถานการณ์เช่นนี้อาจเปลี่ยนไปแต่คงไม่ใช่เร็วๆ นี้ ปัจจัยส าคัญเพ่ือ
ความเป็นผู้ประกอบการซึ่งได้แก่ แกนหลักโดยเน้นงานวิจัยจากมหาลัยชั้นน า เงินร่วมลงทุน ความเต็ม
ใจของภาคธุรกิจในการลงทุนผ่านงานวิจัยและน ามาต่อยอดให้เกิดประโยชน์ในเชิงพาณิชย์ ซึ่งทั้งหมด
ทั้งปวงที่ได้กล่าวมาแล้วนี้ได้ขาดหายไปในสังคมของเรา 

3) การเป็นผู้ประกอบการนั้นจ าเป็นต้องมีฐานรากที่แข็งแกร่งขึ้น เช่น ในหมู่บ้าน    
ที่โอกาสในการสร้างรายได้มากๆ ยังเป็นที่ต้องการ จากการศึกษาของธนาคารโลกพบว่าการจ้างงาน
นอกภาคเกษตรกรรมนั้นมีบทบาทส าคัญในการกระตุ้นการเติบโตของรายได้และการส่งเสริมให้เกิด
ความมั่นคงในชนบทจากมีการราย ครัวเรือนในชนบทให้คุณค่ากับรายได้นอกภากการเกษตรนี้เป็น
อย่างสูง เพราะรายได้เหล่านี้เป็นประโยชน์อย่างยิ่งต่อรายได้รวมในทุกระดับและช่วยลดความผันผวน
ของรายได้อันเป็นผลมาจากการเก็บเกี่ยวผลผลิตที่ตกต่ า เป็นเรื่องน่าเศร้าที่ในอินเดียนั้น รายได้สาม
ส่วนของครัวเรือนในชนบทมาจากการท างานนอกภาคการเกษตร โดยส่วนใหญ่เป็นรายได้ที่มาจาก
กิจการระดับย่อยและกิจการขนาดเล็ก อย่างไรก็ตาม ช่องทางในการเพ่ิมรายได้นอกภาคการเกษตร
ยังคงมีอีกมาก  

4) แม้แต่องค์กรขนาดใหญ่ที่สุดของประเทศอินเดียยังต้องการประสบการณ์และวิธี
คิดใหม่ๆ ในการประกอบธุรกิจ หากปราศจากสิ่งนี้แล้ว องค์กรก็เสี่ยงที่จะกลายเป็นองค์กรที่ล้าสมัย 
ซึ่งเหตุการณ์แบบนี้ได้เคยเกิดขึ้นกับบริษัทใหญ่หลายแห่งมาแล้วทั่วโลก หัวหน้าฝ่ายวิจัยของบริษัท 
Microsoft กล่าวว่า "องค์กรใหญ่ๆ ส่วนมากมีพันธกิจที่ชัดเจน แต่ประดิษฐกรรมท าให้พวกเขาด าเนิน
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ธุรกิจไปอีกทาง" ดังนั้น องค์กรใหญ่ๆ จึงต้องมีสติอย่างต่อเนื่องและตื่นตัวตลอดเวลา หน้าที่หลักของ
ผู้น าคือการรักษาสภาพการท างานให้เป็นเช่นนั้น มีการด าเนินการอย่างมั่นคง ภายใต้ความท้าท้ายที่มี
มาสม่ าเสมอ 

 
จากข้อความดังกล่าว เจตคติในความเป็นผู้ประกอบการจึงเป็นสิ่งจ าเป็นแม้กระทั่ง   ต่อ

องค์กรใหญ่ที่สุด อย่างที่ทราบว่าองค์กรใหญ่ๆ อาจต่อต้านแนวคิดในแบบผู้ประกอบการ เพราะ
ในขณะที่ผู้ประกอบการก าลังหาประโยชน์อย่างจริงจังจากสัญชาตญาณ ซึ่งหมายถึง  ความรู้สึกกล้า
หาญ คนในองค์กรกลับไม่ได้รับการส่งเสริมคุณค่าเหล่านี้ ในบริษัทใหญ่ๆ มักมีการควบคุมความเสี่ยง
อย่างจริงจังและไม่ค่อยส่งเสริมให้มีการคิดนอกกรอบ ดังนั้นองค์กรใหญ่ๆ จึงควรมีพ้ืนที่ให้กับความคิด
ใหม่ๆ และส่งเสริมให้มีการลองผิดลองถูก โดยทัศนะการวิเคราะห์และความมั่นคง ด้วยทัศนะเพ่ือการ
ทดลองและลองหาสิ่งใหม่ๆ และหากมันไม่เป็นผลเลย ก็เลิกท ามันเสีย อย่างไรก็ตาม ควรจะเปิด
โอกาสให้คนเก่งได้ลองแสดงฝีมือบ้าง ตัวอย่างเช่น กิจกรรมหรือโครงการบางอย่างและคนที่มี
ศักยภาพในความเป็นผู้ประกอบการนั้นอาจต้องการปรับเปลี่ยนให้ท างานนอกกลุ่มปกติ  เพ่ือให้อยู่ใน
สภาพการท างานที่อิสระมากขึ้น หรือระบบการท างานที่ให้ผลตอบแบบองค์กรอาจต้องปรับเปลี่ยน
เพ่ือที่ว่าคนที่ท างานผิดพลาดไม่บ่อยนักจะไม่ต้องถูกลงโทษ การสร้างวัฒนธรรมความเป็น
ผู้ประกอบการนั้นอาจจ าเป็นที่กฏเกณฑ์ในการคัดเลือกพนักงานบางอย่างต้องมีการยกเว้นบ้าง เพราะ
ในบางกรณ ีคนที่มีความคิดเชิงนวัตกรรมและสร้างสรรค์อาจไม่จ าเป็นต้องมีปริญญาที่ตรงสายเสมอไป  
เคล็ดลับ คือ ไม่จ าเป็นต้องท าอะไรตามแบบแผนทุกอย่างเสมอไป ระเบียบวินัยและการตรวจสอบ
และความสมดุลย์ที่ถูกก าหนดขึ้นโดยทั่วไปนั้นเป็นสิ่งจ าเป็น แต่การรักษาความรู้สึกของความเป็น
ผู้ประกอบการนั้นก็จ าเป็นเช่นกัน 

ผู้ประกอบการควรจะต้องเข้าใจว่า การประกอบธุรกิจอาจไม่ได้มุ่งหวังจะสร้างก าไร
สูงสุดที่เป็นตัวเงินในระยะสั้นจากทุกสิ่งทุกอย่างหรือทุกบาทที่ลงทุนไป (Maximize  Short-term  
Profit)  แต่เป้าหมายในการประกอบธุรกิจคือ  การได้ผลตอบแทนสูงสุดจากการลงทุนอย่างยั่งยืน 
(Sustainable  Optimal  Return  on  Investment)  ในปัจจุบันนี้ เป็นที่ทราบแล้วว่า  ความยั่งยืน
ของการสร้างผลก าไรให้กับกิจการจะเกิดขึ้นไม่ได้หากการประกอบธุรกิจไม่อยู่บนพ้ืนฐานของ
จริยธรรมและความไม่เบียดเบียน  อันได้แก่  การแข่งขันอย่างเป็นธรรมโดยไม่มุ่งหวังแต่จะก าจัด
คู่แข่ง  การรับผิดชอบต่อสวัสดิภาพของผู้บริโภคและสิ่งแวดล้อมทางธรรมชาติ  การเคารพกฎหมาย
และหลักสิทธิมนุษยชน  การใส่ใจต่อคุณภาพชีวิตของพนักงานและการคืนก าไรให้กับสังคม  เป็นต้น 
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การที่จะพัฒนาสังคมและเศรษฐกิจของประเทศโดยเฉพาะประเทศไทยให้เจริญก้าวหน้า
อย่างเสมอภาคและยั่งยืนนั้น  จะต้องอาศัยพลังขับเคลื่อนอันส าคัญจากการประกอบการธุรกิจขนาด
ย่อมและกลาง (Small  and  Medium  Emterprise) ที่มีเป็นจ านวนมากในประเทศ  (วิฑูรย์  สิมะ
โชคดี, 2542)  (อดิศักดิ์  ธีรานุพันธ์ และศรัญญา  กันตบุตร, 2555)   เมื่อธุรกิจขนาดย่อมเป็นธุรกิจที่
มีคุณภาพแข่งขันได้และมีจ านวนมากก็จะน าไปสู่สังคมแห่งการประกอบการที่ทุกคนมุ่งไปสู่คุณภาพ
และประสิทธิภาพ  แต่การที่ธุรกิจขนาดย่อมจะแข่งขันได้นั้นจะต้องมีการบริหารจัดการที่ดี  โดย
มุ่งเน้นใปที่การสร้างประสิทธิภาพของเทคนิคการบริหารธุรกิจ  การมีทักษะทรัพยากร  คุณภาพ  
สภาพแวดล้อมต่าง ๆ ที่เอ้ืออ านวย  ซึ่งจะต้องเกิดจากผู้ประกอบการที่มีความสามารถที่จะขับเคลี่อน
ธุรกิจขนาดย่อมได้  โดยผู้ประกอบการนั้นจะต้องเป็น ผู้ที่มีจิตวิญญาณของการประกอบการ มีการ
ปรับแนวคิด  ปรับพฤติกรรมให้สอดคล้องและสร้างสรรค์  และมีวัฒนธรรมที่มุ่งเน้นการสร้างบุคลากร
ที่มีความสามารถ  เพราะฉะนั้นจึงอาจกล่าวได้ว่า การที่จะท าให้ประเทศไทยเจริญรุ่งเรืองก้าวหน้าได้
ต้องมาจากการสร้างผู้ประกอบการที่มีความรู้ความสามารถอย่างแท้จริง  จึงจ าน าไปสู่การขับเคลื่อน
ธุรกิจได้อย่างยั่งยืน 

ดังนั้น  ผู้ประกอบการจึงเป็นผู้ที่มีบทบาทส าคัญอย่างยิ่งในการสร้างความเจริญก้าวหน้า
ได้อย่างยั่งยืน  อาจกล่าวได้ว่า  “No Entrepreneur No Development” (Arnulfo, 2002:7) หรือ
การไม่มีผู้ประกอบการก็ไม่มีการพัฒนานั่นเอง 

 
 ความมุ่งหมายของการประกอบการ (สมคิด  บางโม, 2555) ในการประกอบการ

หรือการประกอบธุรกิจ มีจุดมุ่งหมายหลายประการ อาจจ าแนกได้ดังนี้ 
1) แสวงหาก าไร 
2) สนองความต้องการของตนเอง  เช่น  อยากเป็นอิสระไม่เป็นลูกจ้างใคร อยาก

ร่ ารวย เป็นต้น 
3) สร้างประโยชน์ให้แก่สังคม การประกอบธุรกิจมีโอกาสสร้างประโยชน์ให้แก่สังคม

ไดม้ากกว่า 
4) ความอยู่รอดและความเจริญรุ่งเรืองถาวรของธุรกิจเอง 
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3. แนวคิดเกี่ยวกับการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์โดยชุมชนที่มีความเป็นผู้ประกอบการ 
เพื่อสังคม 

 3.1 แนวคิด ความหมาย และความส าคัญของสิ่งบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ 

  แนวคิดหลักในทางกฎหมายสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ คือ การสร้างกฎหมายของรัฐให้
เข้าไปคุ้มครองชุมชนที่ได้สั่งสมบ่มเพาะความรู้วิทยาการที่ผสมผสานกับลักษณะเฉพาะทางภูมิศาสตร์  
ท าการผลิตสินค้าที่มีคุณลักษณะพิเศษต่างจากสินค้าชนิดเดียวกันจากที่อ่ืนๆ เช่น  ไข่เข็มไชยา ส้มโอ
นครชัยศรี ข้าวหอมมะลิ   แนวคิดทางกฎหมายลักษณะนี้ หาได้ไปก่อตั้งสิทธิให้แก่ปัจเจกบุคคล 
บุคคลหนึ่งคนใดไม่ หากแต่สิทธิที่กฎหมายก่อตั้งนั้นเป็นของชุมชนทั้งชุมชน ซึ่งเป็นแนวคิดเดียวกับ
แนวคิดสิทธิชุมชน (community rights) (เจริญ  คัมภีรภาพ, 2546) ที่มีการกล่าวถึงในรัฐธรรมนูญ
ฉบับปัจจุบัน  

  พระราชบัญญัติคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ พ.ศ. 2546 ได้ให้ความหมายว่า  “สิ่ง
บ่งชี้ทางภูมิศาสตร์” หมายถึง สัญลักษณ์หรือสิ่งอ่ืนใดที่ใช้เรียกหรือใช้แทนแหล่งภูมิศาสตร์   และที่
สามารถบ่งบอกว่าสินค้าที่เกิดจากแหล่งภูมิศาสตร์นั้นเป็นสินค้าที่มีคุณภาพ มีชื่อเสียง หรือมีคุณ
ลักษณะเฉพาะของแหล่งภูมิศาสตร์ดังกล่าว ซึ่งสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ถือเป็นทรัพย์สินทางปัญญา
ประเภทหนึ่ง 

กรมทรัพย์สินทางปัญญา (2550) ได้ให้ความหมาย สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 
(Geographical Indication: GI) ว่าคือ ทรัพย์สินทางปัญญาประเภทหนึ่ง หรือหมายถึง ชื่อหรือ
เครื่องหมายใด ๆ ที่ใช้กับแหล่งก าเนิดของสินค้า มีความเชื่อมโยงกับภูมิปัญญาท้องถิ่นที่มีมานานแล้ว
ทั้งในประเทศไทยและต่างประเทศ ดังนั้น เมื่อกล่าวถึงสินค้าของแท้ ของต้นต ารับ หรือเจ้าเก่าที่
ผู้บริโภคส่วนใหญ่นั้นยอมรับ จะนึกถึงสินค้าจากแหล่งใด ๆ เช่น ประเทศไทยส้มโออร่อยต้องส้มโอ
นครชัยศรี ครกหินชั้นดีจากอ่างศิลา ไข่เค็มจากไชยา และในต่างประเทศ ไวน์ชั้นดีจาก Bordeaux 
หรือสุราจาก Irish Whisky เป็นต้น โดยธรรมชาตินั้นสร้างสิ่งแวดล้อมหรือวัตถุดิบให้แก่การผลิตสินค้า 
ส่วนมนุษย์นั้นใช้ทักษะ ความช านาญ และภูมิปัญญาในการผลิตสินค้านั้น ทั้งสองปัจจัยจึงได้ก่อให้เกิด
สินค้าที่มีคุณภาพหรือคุณลักษณะพิเศษเฉพาะ ด้วยเหตุนี้ สิทธิในสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์จึงเป็นสิทธิ
ชุมชน หรือสิทธิของกลุ่มคนที่อยู่ในท้องถิ่นท่ีผลิตสินค้านั้น  

 ศิรยา เลาหเพียงศักดิ์ (2548) สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์  คือ การระบุแหล่งที่มาของ
สินค้าที่มีคุณภาพ ชื่อเสียง หรือลักษณะอ่ืนที่มีอยู่ของสินค้าซึ่งมีส่วนส าคัญมาจากแหล่งก าเนิดทาง
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ภูมิศาสตร์ของสินค้านั้น เช่น แชมเปญจากฝรั่งเศส สก็อตวิสกี้จากสก็อตแลนด์ และใบชาดาจิลิ่งจาก
อินเดีย เป็นต้น 

 ปภาศรี บัวสวรรค์ (2550) ให้ความหมายว่า สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์เป็นการให้ความ
คุ้มครองด้านทรัพย์สินทางปัญญาประเภทหนึ่ง ที่แสดงถึงสินค้าที่มีความชื่อเสียง และมีความส าคัญ
ทางเศรษฐกิจของท้องถิ่น ชุมชน ประเทศไทยมีสินค้าที่เป็นสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ที่ ส าคัญ เช่น ข้าว
หอมมะลิทุ่งกุลาร้องไห้ ข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงส้มโอนครชัยศรี ไข่เค็มไชยา ไวน์ที่ราบสูงภูเรือ ผ้า
ไหมแพรวา เครื่องปั้นดินเผาเกาะเกร็ด เป็นต้น จึงเป็น ชื่อ สัญลักษณ์ หรือสิ่งอ่ืนใดที่ใช้เรียกแทนสิ่ง
บ่งชี้ทางภูมิศาสตร์และที่สามารถบอกว่าสินค้าที่ เกิดจากแหล่งภูมิศาสตร์นั้นเป็นสินค้าที่มีคุณภาพ 
ชื่อเสียง หรือคุณลักษณะเฉพาะระหว่างภูมิศาสตร์ดังกล่าว  

  สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ (กรมทรัพย์สินทางปัญญา, 2552)  อาจแบ่งได้เป็น 2 ลักษณะ 
คือ  

 1) สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์โดยตรง (Direct Geographical Indication) เป็นชื่อทาง
ภูมิศาสตร์ที่เก่ียวข้องกับสินค้าโดยตรง เช่น ไชยา เพชรบูรณ์  
  2) สิ่งบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์โดยอ้อม (Indirect Geographical Indication) เป็น
สัญลักษณ์ หรือสิ่งอื่นใดที่ไม่ใช่ชื่อทางภูมิศาสตร์ ซึ่งใช้เพื่อบ่งบอกแหล่งภูมิศาสตร์อันเป็นแหล่งก าเนิด
หรือแหล่งผลิตของสินค้า เช่น สัญลักษณ์ประจ าอ าเภอหรือจังหวัด รูปย่าโม รูปหอไอเฟล   

 ปภาศรี บัวสวรรค์ (2550) สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์เป็นการส่งเสริมความช านาญพิเศษ 
วัฒนธรรมประเพณี ความหลากหลาย และคุณภาพ ในปัจจุบันได้มีการให้ความส าคัญกับการคุ้มครอง
สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์มากขึ้น เป็นการป้องกันการถูกหลอกลวงในระดับมาตรฐานของภูมิภาค ที่ยังไม่
มีการคุ้มครองอย่างเพียงพอ ซึ่งในความตกลงทริปส์ (TRIPs Agreement) มีการให้ความคุ้มครองสิ่ง
บ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ เพียง 2 ระดับ ได้แก่ การคุ้มครองเหล้าและไวน์ในระดับที่สูงกว่าส่วนอ่ืนๆ ใน
ระดับที่น้อยกว่า และยังไม่มีการคุ้มครองโดยอัตโนมัติ ซึ่งในเรื่องนี้กลุ่มประชาคมยุโรป  (European 
Union, EU) มีความคิดว่าควรปรับปรุงกฎหมายระหว่างประเทศและสากล โดยขยายขอบข่ายความ
คุ้มครองตามทริปส์ ไปคุ้มครองสิ่งอ่ืนๆ นอกจากเหล้าและไวน์ เช่น ขยายไปคุ้มครองงานหัตถกรรม 
ข้าว ชา และควรท าเพียงขั้นตอนเดียว (One stop) ในขั้นการจดทะเบียนของนานาประเทศเพ่ือให้
ผู้ประกอบการมีความเข้มแข็งทางการค้า ประเทศในอาเซี่ยนถือว่ามีทรัพยากรธรรมชาติมากและมี
ความหลากหลายในวัฒนธรรมท้องถิ่น ที่ควรให้ความคุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญาในทางพาณิชย์มาก
ขึ้น และด้วยเหตุผลที่อาเซี่ยนผลิตสินค้ามากมาย การคุ้มครอง  สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ จะท าให้มีผู้
ส่งออกเพ่ิมข้ึน กฎหมายที่ให้ความคุ้มครอง สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ จึงต้องท าให้สอดคล้องกับความตก
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ลงขององค์การการค้าระหว่างประเทศ (WTO) ซึ่งในส่วนของประชาคมยุโรป มีประสบการณ์ในการ
คุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ โดยอาเซียนสามารถน ามาใช้ประโยชน์ได้โดยการจัดให้มีความร่วมมือ
ระหว่างประชาคมยุโรป และอาเซียนมากขึ้น การคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ในประเทศไทยอยู่
ระหว่างการหาแนวทางการพัฒนาที่เหมาะสม โดยการสร้างโอกาสทางการค้า มูลค่า คุณค่าเพ่ิมของ 
สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ การสร้างชื่อเสียง ที่ต้องมีการเรียนรู้จากประเทศยุโรป การคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์ ในประเทศไทย ปัจจุบันมีกฎหมายว่าด้วยการคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ พ.ศ. 2546 มี
สินค้าที่ขึ้นทะเบียนแล้ว ได้แก่ ส้มโอนครชัยศรี ไวน์ภูเรือ กาแฟดอยตุง มะขามหวานเพชรบูรณ์  เป็น
ต้น  
  กรมทรัพย์สินทางปัญญา (2550: 6-7) ได้กล่าวถึงประโยชน์ของสิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์ไว้ดังนี้ 

1) เพ่ือคุ้มครองผู้บริโภค ประโยชน์ข้อนี้อยู่บนแนวคิดที่ว่าผู้บริโภคควรจะได้บริโภค
สินค้าหรือบริการที่มี มาตรฐานและปลอดภัยตามที่ต้องการ การท าให้ผู้บริโภคหลงเชื่อว่าสินค้านั้นมา
จากที่อ่ืนย่อมเป็นการกระท าท่ีไม่ชอบด้วยกฎหมาย   

2) เพ่ือคุ้มครองผู้ผลิตและป้องกันการแข่งขันที่ไม่เป็นธรรม ในระบบเศรษฐกิจเสรี
ทุนนิยมนี้ ถือเป็นภาระกิจส าคัญของรัฐที่จะต้องส่งเสริมการ แข่งขันทางการค้าอย่างเป็นธรรม        
ผู้ประกอบธุรกิจจะต้องไม่ฉกฉวยหรือน าเอาชื่อเสียงของคู่แข่งขันทางการค้าไปแอบอ้างโดยทุจริต การ
อ้างแหล่งผลิตสินค้าโดยมิชอบ เพ่ือแสวงประโยชน์จากชื่อเสียงของชุมชนอ่ืนๆที่ผลิตสินค้าชนิด
เดียวกัน ย่อมถือเป็นการกระท าท่ีไม่เป็นธรรม  

3) เพ่ือเพ่ิมมูลค่าของสินค้าให้ผู้ผลิต และเป็นเครื่องมือทางการตลาด วัตถุประสงค์
หลักประการหนึ่งของสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ คือ เพ่ือสื่อให้เห็นว่าผลิตภัณฑ์ดังกล่าวได้ผลิตขึ้นใน
ประเทศใดประเภทหนึ่ง หรือท้องถิ่นใดท้องถิ่นหนึ่ง โดยที่การระบุชื่อประเทศหรือท้องถิ่นดังกล่าว
จะต้องท าให้ผู้บริโภคเข้าใจว่าสินค้าหรือผลิตภัณฑ์นั้นมีลักษณะพิเศษต่างไปจากสินค้าจ าพวกเดียวกัน
ที่ผลิตขึ้นจากแหล่งอ่ืน การระบุเช่นนี้จะมีผลท าให้สินค้าหรือผลิตภัณฑ์นั้นมีราคาสูงขึ้นหรือจ าหน่าย
ได้มากขึ้น เนื่องจากผู้บริโภคเกิดความเชื่อมั่นว่าจะได้รับสินค้าดีมีคุณภาพตามที่ต้องการจากแหล่ง
ผลิตที่ได้มีการอ้างชื่อ เช่น ไข่เค็มไชยา มีดอรัญญิก ส้มโอนครชัยศรี มะขามหวานเพชรบูรณ์ ข้าวหอม
มะลิทุ่งกุลาร้องไห้ Bordeaux Wine หรือ Irish Whisky นอกจากนี้ สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ยังสามารถ
ใช้เป็นเครื่องมือทางการตลาดที่ช่วยในการประชาสัมพันธ์สินค้านั้นให้เป็นที่รู้จักอย่างแพร่หลายใน
นามของกลุ่มผู้ผลิต ซึ่งจะช่วยลดภาระในการประชาสัมพันธ์สินค้าของผู้ผลิตแต่ละรายลงได้ ซึ่งใน
เรื่องนี้กรมทรัพย์สินทางปัญญาได้ให้ความส าคัญเพราะเป็นการสร้างโอกาสให้ผู้ประกอบการในการ
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สร้างช่องทางตลาด สร้างเครือข่าย และผู้บริโภคได้มี โอกาสพบกับของดีของแท้ของหายากที่ปกติไม่
สามารถหาได้ในท้องตลาดทั่วไป โดยได้สร้างโอกาสให้ผู้ประกอบการเข้าร่วมงานแสดงสินค้าระดับ
นานาชาติ เพ่ือสร้างโอกาสในการพัฒนาตัวเองและการส่งออก เช่น งาน THAIFEX เป็นต้น 
นอกจากนั้นยังมีมาตรการ ส่งเสริมด้านการตลาด อีกมาตรการหนึ่ง คือ การส่งเสริม ให้แหล่งผลิต
สินค้า GI เป็นที่รู้จักและต่อยอดเป็นแหล่งท่องเที่ยวเพ่ือความยั่งยืนของเศรษฐกิจภายในชุมชน 
(รายงานประจ าปี กรมทรัพย์สินทางปัญญา ,2558) เป็นการเพ่ิมศักยภาพในการแข่งขันในระดับโลก
ไปในตัว  

4) เพ่ือให้มีการดูแลรักษามาตรฐานของสินค้า มิฉะนั้นอาจเข้าเหตุระงับการใช้     
สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 

5) เพ่ือช่วยกระจายรายได้สู่ชนบท และส่งเสริมอุตสาหกรรม  เนื่องจากสินค้าที่อาจ
ขอขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ได้นั้น โดยมากจะเป็นสินค้าเกษตร เพราะปัจจัยในแง่สภาพดินฟ้า
อากาศ หรือสภาพพ้ืนจะส่งผลอย่างมากต่อคุณภาพของสินค้า ซึ่งน าไปสู่ชื่อเสียงของสินค้านั้นๆ การ
คุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์จึงเป็นการช่วยกระตุ้นเศรษฐกิจในระดับท้องถิ่นโดยตรง โดยเพ่ิมมูลค่า
ของสินค้า และความสามารถในการแข่งขันทั้งในระดับประเทศและในระดับสากล ซึ่งสอดคล้องตาม
นโยบายของรัฐบาล  

6) เพ่ือสร้างความเข้มแข็งให้แก่ชุมชน และรักษาภูมิปัญญาท้องถิ่น ประโยชน์ใน
ทางอ้อมของการคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ คือการสร้างความเป็นอันหนึ่งอันเดียวกันของกลุ่มชน
ในท้องถิ่น ที่ต้องร่วมมือกันพัฒนาคุณภาพของสินค้าของตน สร้างความรู้สึกผูกพัน ความภาคภูมิใจใน
ถิ่นก าเนิด อันเป็นการสร้างคุณค่าให้กับท้องถิ่นซึ่งจะช่วยลดปัญหาแรงงานชนบทอพยพเข้าสู่เมือง  
ช่วยรักษามรดกตกทอด ขนบธรรมเนียม และศิลปะพ้ืนบ้านของไทยได้อีกด้วย  

สิ่งบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์เพื่อเสริมสร้างความเข้มแข็งของชุมชน 
สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ มีบทบาทและความส าคัญที่เพ่ิมมากขึ้นในธุรกิจการค้าใน

ปัจจุบัน การค้าระหว่างประเทศเกี่ยวกับสินค้าหรือผลิตภัณฑ์ที่มีชื่อเสียงอันเนื่องจากมีแหล่งผลิตใน
บางพ้ืนที่ เช่น ไวน์ สุรา เนยแข็ง เสื้อผ้าเครื่องแต่งกาย น้ าหอม ซิการ์ ฯลฯ มีมูลค่าที่สูงมาก อันเป็น
ผลมาจากความต้องการของประชาชนที่จะบริโภคสินค้าคุณภาพ ผนวกกับก าลังซื้อที่เพ่ิมมากขึ้นของ
ผู้บริโภค พ้ืนที่บางประเทศหรือบางภูมิภาคได้กลายเป็นแหล่งก าเนิดของสินค้าหรือผลิตภัณฑ์ที่มี
ชื่อเสียง เนื่องจากพ้ืนที่นั้นมีลักษณะทางภูมิศาสตร์ อากาศ หรือสภาพแวดล้อมที่เอ้ืออ านวยต่อการ
ผลิตสินค้าหรือต่อการท าให้สินค้านั้นมีคุณภาพดี แต่คุณภาพ คุณลักษณะ หรือชื่อเสียงของสินค้า ก็ยัง
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อาจเกิดจากการที่ผู้อยู่อาศัยในพ้ืนที่นั้นได้พัฒนาปรับปรุงกระบวนการผลิต จนมีความเชี่ยวชาญหรือมี
เทคนิควิธีการผลิตที่ดีได้เช่นกัน   

 การจดทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ถือเป็นเครื่องมือทางการตลาดที่ชุมชนหรือ
ผู้ประกอบการไม่ควรมองข้าม เนื่องจากสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สามารถช่วยเพ่ิมมูลค่า ยกระดับ
ภาพลักษณ์ให้กับสินค้า และสร้างความเชื่อม่ันให้กับผู้บริโภค ด้วยการแสดงให้เห็นความเชื่อมโยงหรือ
เรื่องราวระหว่างสินค้ากับพ้ืนที่นั้น ๆ ที่พ้ืนที่อ่ืนไม่มีให้เห็น  

รวมถึงยังเป็นการระบุถึงชื่อเสียงหรือคุณภาพของสินค้า ลักษณะของสินค้า วัตถุดิบ
ที่ใช้ กระบวนการผลิต ความแตกต่างจากสินค้าชนิดเดียวกันที่มีแหล่งก าเนิดมาจากชุมชนพ้ืนที่อ่ืน 
ฯลฯ จึงเป็นเสมือนเครื่องหมายรับรองคุณภาพและแหล่งที่มาของสินค้า โดยผู้ประกอบการรายอ่ืนที่
อยู่นอกพ้ืนที่นั้นไม่สามารถแอบอ้างชื่อเพ่ือการท าธุรกิจ หรือที่เรียกว่า “การสวมสิทธิ์” ได้ ซึ่งในกรณี
ของต่างประเทศก็มีความหมายเช่นเดียวกัน  

รวมถึงไม่สามารถใช้ค าว่า “ชนิด” “ประเภท” “แบบ” หรือค าหรือสิ่งท านอง
เดียวกันกับสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ที่ใช้กับสินค้านั้น ตัวอย่างเช่น ผู้ประกอบการที่โคราชจะแอบอ้างโดย
ท าการผลิตหรือจ าหน่ายเครื่องปั้นดินเผาบ้านเชียงไม่ได้  แต่หากผู้ประกอบการที่จังหวัดโคราช
ต้องการจ าหน่ายเครื่องปั้นดินเผาบ้านเชียงจะต้องสั่งซื้อจากผู้ผลิตหรือผู้ประกอบการที่บ้านเชียง 
จังหวัดอุดรธานี ที่มีการจดทะเบียนเป็นผู้ใช้สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์เท่านั้น อย่างไรก็ตาม ถึงแม้ว่า 
ผู้ประกอบการจะอยู่ในพ้ืนที่เดียวกันกับพ้ืนที่ที่มีสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ แต่หากผู้ประกอบการรายนั้น
ไม่ได้ท าการจดทะเบียนเป็นผู้ใช้สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ก็จะไม่สามารถผลิตหรือจ าหน่ายได้เช่นเดียวกัน 
ยกเว้นผู้ประกอบการรายนั้นสามารถแสดงได้ว่าตนด าเนินธุรกิจนั้นมาไม่น้อยกว่า 10 ปี ซึ่งหากยังคง
ด าเนินการจะต้องได้รับโทษตามที่ได้ก าหนดใน พระราชบัญญัติคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ พ.ศ. 
2546 

สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สามารถเจาะกลุ่มผู้บริโภคแบบ niche market คือ เป็นกลุ่ม
ผู้บริโภคท่ีมีความนิยมสินค้าที่มาจากแหล่งก าเนิดของสินค้านั้นจริง ๆ โดยไม่ได้มีการแอบอ้าง อ้างอิง 
หรือเลียนแบบ และยังช่วยลดภาระค่าใช้จ่ายในการประชาสัมพันธ์ให้กับผู้ประกอบการ  

เนื่องจากสินค้าที่มีการจดทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์จะเป็นที่รู้จักของผู้บริโภค
เป็นอย่างดี จึงสามารถช่วยเพ่ิมศักยภาพในการแข่งขันของผู้ประกอบการได้อีกทางหนึ่ง ตัวอย่างที่
เห็นได้ชัด เมื่อมีการจดทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์แล้วสามารถช่วยเพ่ิมมูลค่าให้กับสินค้านั้นๆ เช่น 
ข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง จากราคากิโลกรัมละ 25 บาท เป็น 60-65 บาท หรือทุเรียนเมืองนนท์ที่
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สามารถจ าหน่ายได้ลูกละ 1,000-10,000 บาท รวมถึงต้องมีการสั่งจองล่วงหน้าเป็นปี เป็นแบบเหมา
ต้น หรืออาจเหมาสวน  

หากมองอีกมุมหนึ่ง ว่า ด้วยการผลิตที่สามารถผลิตได้เฉพาะที่และด้วยปริมาณการ
ผลิตที่จ ากัด ผนวกกับความต้องการที่มีรองรับอยู่แล้ว จึงส่งผลให้ผู้ผลิตสามารถก าหนดราคาของ
สินค้าท่ีสูงกว่าสินค้าประเภทหรือชนิดเดียวกันได้  การจดทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ยังเป็นการ
ช่วยเปิดตลาดสินค้านั้น ๆ และป้องกันการสวมสิทธิ์จากผู้ค้ารายอ่ืน โดยเฉพาะอย่างยิ่งในต่างประเทศ 
อย่างไรก็ตาม ผู้ที่จดทะเบียนเป็นผู้ใช้สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์จะต้องช่วยกันรักษาคุณภาพและชื่อเสียง
นั้น ๆ ไว้ เพ่ือไม่ให้เข้าข่ายการระงับใช้สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์  ดังนั้น สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์จึงเป็น
เสมือนเครื่องหมายรับรองคุณภาพผลิตภัณฑ์ที่ผู้ผลิตหรือผู้ประกอบการจะต้องรักษาหรือคงไว้ซึ่ง
คุณภาพตามท่ีได้มีการจดทะเบียนไว้ 

 นอกจากประโยชน์ในทางธุรกิจแล้ว สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ยังช่วยสร้างความ
ภาคภูมิใจให้กับผู้ที่อยู่ในท้องถิ่น สร้างความเข้มแข็งให้กับชุมชน สร้างรายได้และลดการเคลื่อนย้าย
แรงงานเข้าสู่เมือง รวมถึงช่วยด ารงวัฒนธรรมและองค์ความรู้ของชุมชนท้องถิ่น เนื่องจากการที่จะ
สามารถระบุได้ว่าสินค้าใดเป็นสินค้าของพ้ืนที่นั้น ๆ จะต้องมีสภาพแวดล้อมที่จะก่อให้เกิดสินค้านั้น ๆ 
หรือมีการร่วมมือกันของกลุ่มคนในชุมชนท้องถิ่น ที่จะช่วยกันสั่งสม สร้างชื่อเสียง และการยอมรับ
จากคนในพ้ืนที่ อ่ืนถึงคุณภาพหรือความเป็นเอกลักษณ์ของสินค้านั้น ๆ  ดังนั้น ชุมชนหรือ
ผู้ประกอบการจึงควรให้ความส าคัญและใช้สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ให้เป็นประโยชน์และเป็นเครื่ องมือ
ทางการตลาดในการเพ่ิมความสามารถทางการแข่งขันทั้งในประเทศและต่างประเทศ ก่อนที่จะถูก
แอบอ้างหรือสวมสิทธิ์โดยผู้อ่ืน นอกจากนี้หน่วยงานในพ้ืนที่ควรเร่งค้นหาสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ที่มี
เฉพาะในพ้ืนที่ของตน เพ่ือเป็นจุดขายของสินค้าและเป็นจุดขายของพ้ืนที่ชุมชน รวมถึงสร้างความ
ภาคภูมิใจให้คนในชุมชนท้องถิ่นและเป็นมรดกสืบทอดให้กับคนรุ่นหลัง เพ่ือส่งเสริมการสร้างความ
เข้มแข็งให้กับชุมชนอย่างยั่งยืน 

 ความส าคัญทางเศรษฐกิจสังคมของสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ (จักรกฤษณ์ ควรพจน์, 
2551) การคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์มีความมุ่งหมายหลักท่ีอาจจ าแนกได้เป็น 3 ประการ ดังนี้  

1) เพ่ือคุ้มครองผู้บริโภคมิให้สับสนหลงผิด (Misleading) เกี่ยวกับพ้ืนที่แหล่งก าเนิด
ของสินค้าและต้องเสียหายเนื่องจากบริโภคสินค้าที่ไม่ได้คุณภาพตามท่ีต้องการ 

2) เพ่ือคุ้มครองผู้ผลิตหรือผู้จ าหน่ายสินค้า เพ่ือมิให้ชื่อเสียงและความนิยม 
(Goodwill) ของผู้บริโภคท่ีมีต่อสินค้าของตนต้องสูญสิ้นไป  

3) เพ่ือส่งเสริมการอนุรักษ์และพัฒนาภูมิปัญญาท้องถิ่น 
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จากที่กล่าวข้างต้น ความส าคัญทางเศรษฐกิจสังคมของสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์
สามารถมีบทบาทในทางการตลาด และบทบาทในการสร้างความเข้มแข็งให้กับชุมชน 

 
บทบาทในทางการตลาดของสิ่งบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ 

 ความมุ่งหมายสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์เป็นเช่นเดียวกับบทบาทของเครื่องหมายการค้า
บางประการ อันได้แก่ เพ่ือคุ้มครองการลงทุนที่ผู้ประกอบธุรกิจได้พัฒนาชื่อเสียง ความนิยมในตัว
สินค้า จนท าให้สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์เป็นที่นิยมและรู้จักกันทั่วไปในหมู่ผู้บริโภค  และท าหน้าที่
คุ้มครองผู้บริโภคให้ทราบถึงแหล่งก าเนิดของสินค้า ท าให้ผู้บริโภคตระหนักถึงลักษณะและคุณภาพ
ของสินค้า (Landes and Posner,1997) โดยความมุ่งหมายในการท าหน้าที่คุ้มครองผู้บริโภคนั้น ถือ
ได้ว่าเป็นเจตนารมณ์ดั้งเดิมที่มีมาแต่โบราณกาล ในความเป็นจริง สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์นั้นก็คือ
รูปแบบเริ่มแรกของเครื่องหมายการค้านั่นเองก่อนที่มนุษย์จะรู้จักเรียกชื่อสินค้าของผู้ประกอบกิจการ
แต่ละราย มีหลักฐานปรากฏว่าผู้ประกอบธุรกิจค้าขายได้ใช้เครื่องหมายหรือสัญลักษณ์ เพ่ือบ่งระบุ
แหล่งก าเนิดทางภูมิศาสตร์ของสินค้า ตัวอย่างเช่น ฟูจิสาเก ผ้าไหมปิซ่า (Pisa silk) ฯลฯ เพ่ือให้
ผู้บริโภคทราบว่าสินค้านั้นมีแห่ลงก าเนิดจากท่ีใด (WIPO, 2001) 

     สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์จะช่วยสื่อความหมายที่มีความส าคัญ 3 ประการไปยังผู้บริโภค 
กล่าวคือ (1) ชื่อผลิตภัณฑ์ (2) พ้ืนที่ที่เป็นแหล่งก าเนิดทางภูมิศาสตร์ของสินค้า และ (3) คุณภาพของ
สินค้า ชื่อเสียง หรือลักษณะอย่างอ่ืนที่เป็นผลอย่างส าคัญมาจากพ้ืนที่อันเป็นแหล่งก าเนิดทาง
ภูมิศาสตร์ 

 หากเป็นสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ที่ผู้บริโภคคุ้นเคยดีอยู่แล้ว ผู้บริโภคก็สามารถเลือกซื้อ
สินค้าที่ตนคุ้นเคยได้โดยเพียงมองหาสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์นั้น  และส าหรับสินค้าที่ผู้บริโภคไม่มี
ความคุ้นเคยผู้บริโภคก็อาจได้รับทราบข้อมูลเกี่ยวกับสินค้าจากบุคคลอ่ืน  หรือจากการโฆษณา
ประชาสัมพันธ์ที่ระบุชื่อสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ หรือแม้แต่สินค้าที่ผู้บริโภคไม่คุ้นเคย หากแต่เป็นสินค้า
ที่อยู่ในหมวดเดียวกับที่ผู้บริโภคเคยใช้ เช่น เป็นสินค้าในหมวดเครื่องดื่มหรืออาหารเช่นเดียวกัน 
ผู้บริโภคก็ย่อมคาดหมายได้จากประสบการณ์ในอดีตของตนว่าสินค้าภายใต้สิ่งบ่งชี้ดังกล่าว ควรจะมี
คุณภาพเช่นใด และหากไม่พอใจในคุณภาพของสินค้า ผู้บริโภคก็สามารถตัดสินใจเลือกซื้อสินค้าที่มา
จากแหล่งก าเนิดอ่ืนหรือจากผู้ผลิตรายอื่น ซึ่งทั้งหมดนี้สามารถกระท าได้โดยง่ายโดยอาศัยสิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์ที่ใช้ก ากับสินค้าเป็นเครื่องมือ 

 ดังได้กล่าวแล้วว่า สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์เป็นสิ่งที่บ่งบอกความนิยมในตัวสินค้า 
(Goodwill) สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์มีส่วนท าให้ประชาชนตัดสินใจเลือกซื้อสินค้านั้น  สิ่งบ่งชี้ทาง
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ภูมิศาสตร์ อาจส่งผลกระทบต่อการแข่งขันในตลาด จากการได้รับประโยชน์จากการคุ้มครอง         ผู้
ประกอบกิจการรายย่อยอาจจะถูกกีดกันให้ออกจากตลาด อันเนื่องจากการคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์ ก็ได้ ทั้งนี้เพราะ ผู้บริโภคมีแนวโน้มจะบริโภคสินค้าที่เป็นที่รู้จักดี มากกว่าที่จะเลือกสินค้า
ที่ยังไม่เป็นที่รู้จัก เจ้าของสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์จึงสามารถแสวงหาก าไรสูงสุดและผลักดันสินค้าของ
ตนให้กลายเป็นสินค้าชั้นสูงที่ท าผลก าไรได้มาก และสามารถใช้สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ คุ้มครองตนให้
ปลอดจากการแข่งขัน เป็นเครื่องมือกีดกันผู้ประกอบการอ่ืนให้ออกจากตลาดไปได้ (Economides, 
1999)  

ในกรณีสินค้าเกษตร โดยเฉพาะส าหรับสินค้าเกษตรที่จ าหน่ายโดยประเทศผู้ผลิตขนาด
เล็กดังเช่นประเทศไทย แต่เดิมสินค้าเกษตรส่วนใหญ่จะมีลักษณะเป็นการจ าหน่ายวัตถุดิบ มากกว่าจะ
เป็นการจ าหน่ายสินค้าส าเร็จรูป แต่ในปัจจุบันการค้าสินค้าเกษตรได้เปลี่ยนรูปแบบให้มีความทันสมัย
มากขึ้น ทั้งในด้านบรรจุภัณฑ์ การขนส่ง และวิธีการจ าหน่าย สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์อาจจะเป็น
ประโยชน์ต่อผู้ประกอบกิจการรายย่อยได้ โดยเฉพาะส าหรับเกษตรกรหรือผู้จ าหน่ายสินค้าเกษตรราย
ย่อย อาจใช้สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์เป็นเครื่องมือสื่อสารไปยังผู้บริโภคให้ทราบถึงคุณภาพและลักษณะ
ของสินค้า และเมื่อสามารถเข้าสู่ตลาดได้แล้ว สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ก็จะช่วยป้องกันผลประโยชน์
ความมีชื่อเสียงของสินค้า มิให้ถูกผู้อ่ืนฉกฉวยไปแสวงหาประโยชน์โดยมิชอบ 

 สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์มีความเหมาะสมต่อการใช้ส่งเสริมสินค้าเกษตรหลายประการ 
โดยมีข้อได้เปรียบหลายประการ ข้อได้เปรียบที่สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ที่เห็นได้ชัดเจนที่สุดก็คือ เรื่อง
ค่าใช้จ่ายในการโฆษณาสินค้า ประโยชน์จากการโปรโมทสร้างชื่อสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์จะตกได้แก่
สมาชิกชุมชนที่ใช้สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์นั้นทั้งหมด ผู้ใช้สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์หลายรายจึงอาจแบกรับ
ค่าใช้จ่ายการโฆษณาประชาสัมพันธ์ร่วมกัน อันเป็นการลดต้นทุนการตลาดของสินค้า (Avoiding 
duplication of the costs of promotion) ลงได ้

 สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ยังอาจถูกใช้เป็นเครื่องมือสร้างความติดยึดกับสินค้า  (Brand 
loyalty) ท าให้ผู้บริโภคต้องซื้อสินค้าหรือบริโภคสินค้าโดยไม่จ าเป็น (Carter, 1990 อ้างถึงใน 
จักรกฤษณ์ ควรพจน์, 2551) ความติดยึดในแบรนด์อาจเกิดจากการสร้างค่านิยมบางประการ ดังเช่น 
สร้างความนิยมในด้านความหรูหรากับไวน์แชมเปญ วิธีการดังกล่าวมิได้เป็นผลดีต่อผู้บริโภคแต่
ประการใด ในบางกรณี ผู้บริโภคต้องจ่ายแพงขึ้น โดยหาใช่เพ่ือแลกกับคุณภาพสินค้าที่เพ่ิมขึ้นไม่ 
หากแต่เพียงเพราะเพ่ือตอบสนองความรู้สึกบางอย่างที่ถูกปลูกฝังอยู่ในจิตใจของผู้บริโภค (จักรกฤษณ์ 
ควรพจน์, 2551)  สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์จึงอาจถูกใช้เป็นเครื่องมือสร้างความจงรักภักดีในแบรนด์ โดย
มีเป้าหมายเพ่ือสร้างผลก าไรและประโยชน์ทางเศรษฐกิจให้กับเจ้าของสิ่งบ่งชี้หรือเครื่องหมาย แต่มิได้
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ให้ผลประโยชน์ที่แท้จริงแก่ผู้บริโภคอย่างไรก็ดี ข้อต าหนิวิจารณ์เรื่องการสร้างความจงรักภักดีในแบ
รนด์อาจ ในกรณีสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ คุณภาพของสินค้าที่ผู้บริโภคต้องจ่ายสูงขึ้นอาจสอดคล้อง
ใกล้เคียงกับคุณภาพสินค้าที่ผู้บริโภคคาดหวังว่าจะได้รับ ทั้งนี้เพราะระบบสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์เป็น
ระบบการขึ้นทะเบียนที่มีการรับประกันคุณภาพสินค้าโดยรัฐ แต่อย่างไรก็ตามหากผู้ผลิตมีมากราย 
หากมีผู้ผลิตท าเสีย 1 ราย ท าให้คุณภาพส่วนที่เหลือได้รับผลกระทบไปด้วยดังนั้นระบบการควบคุม
คุณภาพจึงต้องมีความเข้มข้น 

 สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ยังมีบทบาทในการส่งเสริมการส่งออกเช่นกัน เนื่องจากการ
แข่งขันทางการค้าจะมีความเข้มข้นแตกต่างกันไปตามประเภทของสินค้า  สินค้าใดที่เป็นที่นิยมใน
ท้องตลาดมาก สินค้านั้นก็จะมีการแข่งขันมากตามไปด้วย การแข่งขันจะท าให้ผู้ผลิตต้องปรับตัว
พัฒนาคุณภาพสินค้าของตนอยู่ตลอดเวลา สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์จะช่วยสร้างมูลค่าเพ่ิม (Value 
added) ให้กับสินค้าส่งออกของไทย ระบบการคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์จะเป็นประโยชน์ต่อไทย
ในฐานะผู้จ าหน่ายหรือผู้ส่งออกสินค้า หากไทยสามารถน าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์มาใช้กับสินค้าที่มี
ส าคัญของประเทศก็จะท าให้ไทยได้รับประโยชน์อย่างมาก โดยเฉพาะส าหรับสินค้าที่เป็นที่นิยมอยู่
แล้วดังเช่นข้าวหอมมะลิ การคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์จะให้สิทธิเด็ดขาดในการใช้ชื่อสินค้าที่เป็น
ที่นิยมแก่ผู้ประกอบการไทย สร้างความได้เปรียบทางการตลาด ความได้เปรียบดังกล่าวจะไม่มีก าหนด
สิ้นสุด เนื่องจากการคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์มิได้มีอายุการคุ้มครองดังเช่นสิทธิในทรัพย์สินทาง
ปัญญาอ่ืน 

 ตามทฤษฎี “การลดต้นทุนการสืบค้น” การคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์จะเป็น
ประโยชน์ต่อสินค้าที่ไม่อาจท าการทดลองใช้ หากแต่ต้องอาศัยประสบการณ์ของผู้บริโภคเป็นส าคัญ 
(Non-testable and experience goods) ซึ่งสินค้าเกษตรและอาหารจัดเป็นสินค้าประเภทนี้ สินค้า
หลักของไทยส่วนใหญ่ ต่างก็เป็นสินค้าที่ความนิยมขึ้นอยู่กับประสบการณ์ของผู้บริโภคเป็นส าคัญ สิ่ง
บ่งชี้ทางภูมิศาสตร์จะมีบทบาทที่ส าคัญในอันที่จะปกป้องผลประโยชน์ชื่อเสียงของสินค้าไทยดังกล่าว 

 ความส าเร็จของอุตสาหกรรมหลายชนิดของสหภาพยุโรป เป็นตัวอย่างที่ดีของการใช้
สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์เพ่ือส่งเสริมการส่งออก ดังเช่นกรณีวิสาหกิจในยุโรปที่เป็นผู้ผลิตและผู้ส่งออก
สินค้าที่มีชื่อเสียงหลายชนิด เช่น ไวน์บอร์โดซ์ ไวน์เบอร์กันดี สก็อตช์วิสกี้ เนยแข็งโรคฟอร์ท ฯลฯ 
ประมาณการณ์ว่าการคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์มีความส าคัญต่อชีวิตความเป็นอยู่ของเกษตรกร  
138,000 ครอบครัวในประเทศฝรั่งเศส (lbery, B. and M. Kneafsey, 1999) 

  จักรกฤษณ์ ควรพจน์ (2551) กล่าวถึงการปลอมแปลงหรือการใช้สิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์ในต่างประเทศว่า ได้น าไปสู่ความขัดแย้งทางการค้าระหว่างประเทศต่างๆ  และประเทศที่
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เป็นผู้ส่งออกสินค้าภายใต้สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ในเสนอเป็นประเด็นเจรจาการค้าในองค์การการค้า
โลก (World Trade Organization) ซึ่งประเด็นเรื่องสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์มิได้เป็นข้อขัดแย้งระหว่าง
ประเทศที่พัฒนาแล้วกับประเทศก าลังพัฒนาดังเช่นเรื่องทรัพย์สินทางปัญญารูปแบบอ่ืนๆ  ส าหรับ
ประเทศก าลังพัฒนา การคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์มีผลต่อแต่ละประเทศแตกต่างกันขึ้นอยู่กับ
เป้าหมายและโครงสร้างทางเศรษฐกิจของประเทศนั้นๆ ส าหรับประเทศที่เป็นเกษตรกรรมใหม่ เช่น 
ประเทศก าลังพัฒนาขนาดเล็กหรือประเทศที่พัฒนาน้อยที่สุดบางประเทศ หรือประเทศที่พัฒนาแล้ว
ดังเช่นสหรัฐอเมริกาและออสเตรเลีย สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ถูกมองว่าเป็นอุปสรรคต่อการส่งเสริมการ
ส่งออก ประเทศเหล่านี้มองว่า สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์จะขัดขวางมิให้ตนส่งออกสินค้าเกษตรไปยัง
ตลาดโลก โดยไม่อาจใช้นโยบายการตลาดเพ่ือส่งเสริมการแข่งขันกับผู้ส่งออกขนาดใหญ่ได้  เช่น หาก
ข้าวหอมมะลิได้รับการคุ้มครองเป็นสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ประเทศที่เพ่ิงเริ่มหันมาปลูกข้าวหอมมะลิ  
จะไม่สามารถขายสินค้าโดยใช้ข้อความใดๆ ที่เกี่ยวกับ “ข้าวหอมมะลิ” ได้ รวมทั้งไม่อาจใช้ข้อความ
ใดที่อาจท าให้ประชาชนสับสนหลงผิดได้ เช่น ไม่อาจใช้ค าว่า“American Jasmine Rice” 
“Jasmine-Style Rice” หรือ “Jasmine-Type Rice” ในกรณีเช่นนี้ สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์จะมีผล
ต่อการค้าเสรีเช่นเดียวกับอุปสรรคทางการค้าที่มิใช่ภาษีอากร (Non-tariff barriers) เช่นเดียว กับ
ระเบียบว่าด้วยความปลอดภัยด้านอาหาร (Food safety regulation) ซึ่งอุปสรรคเหล่านี้จะมีผลต่อ
การยกระดับเศรษฐกิจของประเทศก าลังพัฒนา และส่งผลต่ออุตสาหกรรมของประเทศเหล่านั้นที่
ประสงค์จะเข้าสู่ตลาดโลก 

ส าหรับประเทศที่มีอุตสาหกรรมและเกษตรกรรมที่สามารถแข่งขันในตลาดโลกได้อยู่
แล้ว การคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์จะช่วยปกป้องผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจ และช่วยรักษาตลาด
สินค้ามิให้ถูกฉกฉวยโดยผู้ประกอบการรายใหม่ที่มุ่งหวังจะเข้าสู่ตลาดสินค้านั้น  ตัวอย่างเช่น อินเดีย
และปากีสถานมีข้าวบาสมาติ (Basmati rice) อินเดียมีชาดาร์เจียลิ่ง (Darjeeling tea) ประเทศไทยมี
ข้าวหอมมะลิ ผ้าไหม และสินค้าเกษตรกรรมและหัตถกรรมจ านวนมาก ประเทศที่กล่าวมานี้เป็นผู้น า
ในการแข่งขันในตลาดสินค้าดังกล่าวอยู่แล้ว การคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์จึงไม่เป็นอุปสรรคต่อ
การส่งออกของสินค้าหากแต่เป็นไปในทางตรงกันข้าม ที่จะช่วยปกป้องชื่อเสียงและความนิยมของ
สินค้าดังกล่าวในตลาดโลกและยังช่วยปกป้องจากการแข่งขันจากผู้ประกอบธุรกิจรายใหม่ที่ประสงค์
จะเข้าสู่ตลาดอีกด้วยอย่างไรก็ดี การคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ก็อาจส่งผลกระทบในแง่ลบต่อ
การค้าและการส่งออกได้เช่นกันเหมือนดังที่สิทธิบัตรส่งผลต่อการค้าก่อให้เกิดการผูกขาด  ท าให้ผู้
ประกอบธุรกิจขนาดย่อมต้องออกจากการแข่งขัน และท าให้สินค้ามีราคาแพงส่งผลกระทบต่อ
ผู้บริโภคดังที่กล่าวไว้ข้างต้นนอกจากนี้ การคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์อย่างไม่เหมาะสมก็อาจ
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น าไปสู่การกีดกันทางการค้าผูกขาดตลาดส่งออก และเป็นอุปสรรคทางการค้าได้เช่นเดียวกับมาตรการ
กีดกันทางการค้าที่ไม่ใช่ภาษีศุลกากร (Non-tariff barriers) ดังนั้น การก าหนดรูปแบบและวิธีการ
คุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์จะต้องกระท า อย่างเหมาะสม สอดคล้องกับระดับการพัฒนาเศรษฐกิจ
และลักษณะของอุตสาหกรรมภายในประเทศ เพ่ือมิให้การคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ก่อให้เกิด
ปัญหาที่รุนแรงดังเช่นกรณีการคุ้มครองสิทธิบัตร 

 
บทบาทในการส่งเสริมความเข้มแข็งของชุมชน 

 นอกจากเหตุผลด้านส่งเสริมการค้าและการส่งออก การคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์ยังมีส่วนเสริมสร้างความเข้มแข็งของชุมชนท้องถิ่น ไม่ควรจะพิจารณาบทบาทของสิ่งบ่งชี้
ทางภูมิศาสตร์ จากด้านหนึ่งด้านใดเพียงด้านเดียว เพราะในความเป็นจริง สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์นั้นมี
บทบาทท่ีมีความส าคัญต่อชุมชนท้องถิ่นหลายประการ  (จักรกฤษณ์ ควรพจน์, 2551) 

1) สร้างรายได้และแก้ปัญหาความยากจน 
บทบาทแรกซึ่งเป็นบทบาทที่เห็นได้ชัดที่สุดคือการปกป้องตลาดและสร้างรายได้

ให้กับชุมชน ซึ่งเป็นบทบาทเดียวกับเครื่องหมายการค้า จะต่างกันก็เพียงแต่ว่า สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์
นั้นมีความเกี่ยวข้องกับชุมชน แต่เครื่องหมายค้าเกี่ยวข้องกับการด าเนินธุรกิจของบุคคลหรือบริษัท 
เมื่อเกี่ยวข้องโดยตรงกับชุมชนท้องถิ่นและเศรษฐกิจรากหญ้า สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์จึงมีบทบาทในการ
แก้ปัญหาความยากจน รวมทั้งปัญหาสังคมอ่ืนๆ ที่ชุมชนท้องถิ่นประสบอยู่ เช่น ปัญหาความแตกแยก
ของสถาบันครอบครัวและสังคม ปัญหาสาธารณสุข ฯลฯ มีข้อสังเกตว่า ประโยชน์ของสิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์จะตกได้กับชุมชนมากน้อยเพียงใด ย่อมขึ้นอยู่กับสังคมวัฒนธรรมและลักษณะของ
อุตสาหกรรมที่เกี่ยวข้องตัวอย่างเช่น  ประมาณการว่าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ไวน์แชมเปญ 
(Champagne) ได้สร้างรายได้กว่า 7,000 ล้านดอลลาร์สหรัฐ ให้กับอุตสาหกรรมผลิตไวน์ในแคว้น
แชมเปญของฝรั่งเศส มีการจ้างแรงงานคนกว่า 15,000 คนส าหรับการปลูกองุ่นและเพ่ือการผลิตไวน์  
สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ปาร์มาแฮม (Parma Ham) ได้สร้างรายได้กว่า 2,000 ล้านดอลลาร์สหรัฐ และ
ท าให้เกิดการจ้างงานกว่า 3,000 คน ในอุตสาหกรรมแฮมในอิตาลี  (Waglé, 2007) และแน่นอนว่าสิ่ง
บ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ข้าวหอมมะลิจะท าให้เกิดรายได้มากมายมหาศาลต่อเศรษฐกิจของประเทศโดยรวม 
และต่อเกษตรกรผู้ปลูกข้าวหอมมะลิและคนงานที่เกี่ยวข้องกับการผลิตและการค้าข้าวหอมมะลินับ
ล้านๆ คน 

2) รับรองและส่งเสริมการรวมตัวเป็นชุมชนท้องถิ่น 
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กฎหมายสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์เป็นกฎหมายที่รับรอง  “สิทธิของชุมชน” 
(Community rights) ช่วยส่งเสริมให้กลุ่มผู้ผลิตสินค้าในชุมชนรวมตัวกันเป็นสมาคมเพ่ือต่อรองและ
รักษาผลประโยชน์ของตนเอง อันเป็นกระบวนการสร้างความเข้มแข็งให้กับชุมชนท้องถิ่น ระบบ
กฎหมายสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ยังมีความสอดคล้องกับประเพณีวัฒนธรรมไทยในการอยู่รวมกันเป็น
ชุมชน เนื่องจากส่งเสริมกระบวนการตัดสินใจของกลุ่ม ให้ความส าคัญต่อความสัมพันธ์ระหว่าง
วัฒนธรรมของมนุษย์กับถ่ินที่อยู่และสภาพแวดล้อม รวมทั้งอนุรักษ์วัฒนธรรมและประเพณีดั้งเดิมของ
ชุมชน แต่ในขณะเดียวกัน ก็ส่งเสริมให้มีการพัฒนาภูมิปัญญาท้องถิ่นให้ก้าวหน้ายิ่งขึ้นหากการ
คุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ได้รับการส่งเสริม รวมทั้งหากชุมชนสามารถพัฒนาปรับปรุงคุณภาพ
สินค้าให้ดียิ่งขึ้น ส่งผลดีการตลาดของอุตสาหกรรมภายใต้สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ดังกล่าว วิสาหกิจ
ชุมชนก็จะสามารถขยายตัวและเติบโตไปยังตลาดโลก โดยไม่ต้องกังวลกับการลอกเลียนแบบจาก    คู่
แข่งขัน  แต่เดิมเครื่องหมายการค้ามีลักษณะเป็นสิทธิเฉพาะตัว แต่ในปัจจุบันบทบาทในการเป็น
เครื่องมือบ่งชี้แหล่งก าเนิดของสินค้าของเครื่องหมายการค้าได้เปลี่ยนแปลงไป  ทั้งนี้โดยบทบัญญัติ  
ข้อ 21 ของความตกลงทริปส์ที่บัญญัติว่า “เจ้าของเครื่องหมายการค้าจดทะเบียนมีสิทธิที่จะโอน
เครื่องหมายการค้าโดยอาจจะโอนธุรกิจที่ใช้เครื่องหมายการค้านั้นไปด้วยหรือไม่ก็ได้” ซึ่งมีผลให้
เครื่องหมายการค้ากลายเป็นทรัพย์สินที่อาจซื้อขาดเปลี่ยนมือได้ และท าให้เครื่องหมายการค้ามี
ลักษณะที่แตกต่างจากสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์อย่างชัดแจ้ง  เพราะสิทธิตามกฎหมายสิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์มีลักษณะเป็นสิทธิของชุมชน ที่ไม่เป็นของผู้ผลิตรายใดรายหนึ่ง โดยผู้ผลิตในพ้ืนที่นั้นมีสิทธิ
ใช้สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ แต่ไม่มีสิทธิจ าหน่ายจ่ายโอนสิทธิการใช้ให้แก่ผู้อ่ืนได้10 ตราบใดที่ชุมชน
ยังคงอยู่ และยังคงไว้ซึ่งวัฒนธรรมดั้งเดิมและยังคงฐานการผลิตสินค้าของตนต่อไป  สิทธิดังกล่าวก็จะ
เป็นมรดกของชุมชน และคงอยู่กับชุมชนตลอดไป 

 กฎหมายคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ได้ถูกใช้อย่า งได้ผลในหลายประเทศ 
โดยเฉพาะประเทศในยุโรป ที่ใช้กฎหมายลักษณะนี้ปกป้องชื่อเสียงและความนิยมของสินค้าที่เกิดจาก
ภูมิปัญญาท้องถิ่นของชุมชน เหตุที่ประเทศเหล่านั้นประสบความส าเร็จในการใช้สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์
ก็เนื่องจากชื่อเสียงและความนิยมของตัวสินค้าเป็นส าคัญ และเช่นเดียวกับเครื่องหมายการค้า สิ่งบ่งชี้
ทางภูมิศาสตร์จะไม่มีประโยชน์ใดๆ หากสินค้าภายใต้สิ่งบ่งชี้นั้นปราศจากชื่อเสียงและความนิยมใน
หมู่ผู้บริโภค ด้วยเหตุนี้ชุมชนท้องถิ่นในไทยจึงจ าเป็นต้องพัฒนาและปรับปรุงคุณภาพสินค้าของตน
อย่างต่อเนื่อง เพ่ือสร้างชื่อเสียงและความนิยมของสินค้า  เมื่อสินค้าของชุมชนมีชื่อเสียงและมี
คุณภาพเป็นที่นิยมต่อสาธารณชนแล้ว สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ก็จะท าหน้าที่ปกป้องชื่อเสียงของสินค้า
นั้น  ประเทศไทยมีผลิตภัณฑ์มากมายที่มีชื่อเสียงจากแหล่งก าเนิดทางภูมิศาสตร์ เช่น ผ้าไหมไทย ข้าว
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หอมมะลิ ไข่เค็มไชยา ร่มบ่อสร้าง เงาะโรงเรียน ทุเรียนหมอนทอง ฯลฯ ชื่อเสียงของสินค้าเหล่านี้ 
อาจถูกฉกฉวยไปใช้ประโยชน์ การคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์จะช่วยปกป้องชื่อเสียงของสินค้าที่
เกิดจากภูมิปัญญาไทย(จักรกฤษณ์ ควรพจน์, 2546) ในทางธุรกิจชื่อเสียงของสินค้าเป็นสิ่งที่มี
ความส าคัญมากและจ าเป็นต้องปกป้องเพ่ือไม่ให้ถูกฉกฉวยเอาไปแสวงหาผลประโยชน์ ว่าไปแล้วการ
ปกป้องชื่อเสียงความเป็นที่นิยมของสินค้าอาจมีความส าคัญมากกว่าการคุ้มครองตัวสินค้าเสียอีก  
กฎหมายที่ปกป้องชื่อเสียงความนิยมจะสร้างรายได้ให้กับชุมชน ท าให้เกิดการร่วมมือระหว่างชุมชน
ท้องถิ่นกับภาคธุรกิจ ดังกรณีความร่วมมือระหว่างบริษัท Body Shop ของอังกฤษ ที่ได้ท าโครงการ
ความร่วมมือกับชุมชนท้องถิ่นหลายแห่งในจังหวัดคายาโป (Kayapo) ในประเทศบราซิล (จักรกฤษณ์ 
ควรพจน์, 2551) 

3) ยกระดับการผลิตและพัฒนาอุตสาหกรรมรากหญ้าและวิสาหกิจชุมชน 
 สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์เป็นเครื่องมือรับประกันคุณภาพสินค้าต่อผู้บริโภค  ท าให้

ผู้บริโภคเกิดความมั่นใจว่าจะได้รับบริโภคสินค้าที่มีคุณภาพที่คาดหวัง สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์จะคัด
กรองผู้ผลิตในตลาด ก าหนดให้ผู้ผลิตที่ต้องการผลิตสินค้าภายใต้สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ต้องผลิตสินค้า
ตามคุณภาพที่ก าหนดในแง่นี้ สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์จึงช่วยสร้างมูลค่าเพ่ิม (Value-added) ให้กับ
สินค้า ท าให้ชุมชนท้องถิ่นใช้กลยุทธ์ในการน าเทคโนโลยีที่ทันสมัยเข้ามาใช้ปรับปรุงคุณภาพ 
คุณลักษณะและคุณประโยชน์ของสินค้าเพ่ือยกระดับสินค้าของตนให้อยู่ในระดับสูง  (Premium 
products) แทนที่จะจ ากัดตัวเป็นผู้ผลิตสินค้าขั้นปฐมและสินค้าโภคภัณฑ์ (Primary products) 
เท่านั้น มีรายงานการส ารวจในปี 2542 ว่า มีผู้บริโภคในสหภาพยุโรปจ านวน 43 เปอร์เซ็นต ์ยินดีที่จะ
จ่ายสินค้าเพ่ิมขึ้นอีก 10 เปอร์เซ็นต์ของราคาสินค้า หากสินค้านั้นเป็นสินค้าที่มีการบ่งระบุ
แหล่งก าเนิดทางภูมิศาสตร์ที่ถูกต้องแท้จริง15 รายได้ที่เพ่ิมขึ้นจากที่มีการคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์นี้ ชุมชนผู้ผลิตสินค้าสามารถน าไปใช้เพ่ือการพัฒนาปรับปรุงคุณภาพสินค้าให้ดียิ่งขึ้น 
(จักรกฤษณ์ ควรพจน์, 2551) 

 4) อนุรักษ์ภูมิปัญญาท้องถิ่น 
สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ยังมีความส าคัญต่อการเปิดโอกาสและให้ทางเลือกแก่ชุมชน

ท้องถิ่นในการอนุรักษ์ภูมิปัญญาและศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น  แม้ว่าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์จะมิได้
คุ้มครองความรู้ที่เป็นภูมิปัญญาท้องถิ่นโดยตรง แต่สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ก็ให้สิทธิเด็ดขาดแก่ชุมชน
ท้องถิ่น ในอันที่จะป้องกันมิให้ผู้อ่ืนฉกฉวยใช้ชื่อเสียงความนิยมของสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์เพ่ือเข้าสู่
ตลาด องค์ประกอบส าคัญของการคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ก็คือ การท าให้ชุมชนตระหนักใน
กระบวนการผลิตที่ได้มีการถ่ายทอดสืบต่อกันมาในรูปของภูมิปัญญาท้องถิ่น  เมื่อสินค้ามีชื่อเสียงและ
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ได้รับการคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ชุมชนท้องถิ่นจะเห็นความส าคัญของภูมิปัญญาความรู้ และจะ
พัฒนาสืบทอดภูมิปัญญาในการผลิตสินค้าภายใต้สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ให้แก่คนรุ่นต่อๆ ไป  

การอนุรักษ์ภูมิปัญญาท้องถิ่นนั้นมีผลโดยตรงต่อความเข้มแข็งของชุมชนท้องถิ่น 
เพราะจะช่วยรักษาวัฒนธรรมและวิถีชีวิตพ้ืนบ้านมิให้สูญหายไป การท าให้สินค้าที่ผลิตและจ าหน่าย
โดยชุมชนมีความนิยมในตลาดและการปกป้องชื่อเสียงของสินค้า จะช่วยสร้างรายได้ที่เป็นกอบเป็นก า
ให้กับชุมชนแก้ปัญหาการทิ้งถิ่นฐานเพ่ือหางานท าในเมือง และช่วยยกระดับคุณภาพชีวิตและความ
เป็นอยู่ของสมาชิกชุมชนให้ดีขึ้น ดังนั้น อาจกล่าวได้ว่า การคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์และการ
อนุรักษ์ภูมิปัญญาท้องถิ่นจะให้ประโยชน์ทั้งในทางเศรษฐกิจและในด้านอ่ืนๆ ที่จะท าให้ชุมชนเข้มแข็ง
มากขึ้น แต่มีข้อพึงตระหนักว่า การคุ้มครองจะต้องไม่ให้น้ าหนักกับผลประโยชน์ด้านหนึ่งด้านใด
จนเกินไป การเน้นบทบาทการคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ในทางเศรษฐกิจ เช่น มุ่งแต่ในเรื่องการ
ค้าขายหารายได้ จะท าลายประโยชน์และความส าคัญของสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ในด้านอ่ืนไป (ปภาศรี  
บัวสวรรค์, 2550)  

การคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์จะประสบผลตามวัตถุประสงค์ก็ต่อเมื่อภูมิปัญญา
ท้องถิ่นที่ได้รับการคุ้มครองนั้น เป็นภูมิปัญญาที่ได้รับการพัฒนามาแล้วในระดับหนึ่ง โดยได้รับการ
พัฒนาปรับปรุงให้ดีขึ้นจนสินค้าที่ผลิตมีชื่อเสียงและเป็นที่ยอมรับกันทั่วไป  จนจ าเป็นต้องมีการ
คุ้มครองมิให้บุคคลอ่ืนฉกฉวยชื่อเสียงไปแสวงหาประโยชน์ ความจ าเป็นของการคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์และภูมิปัญญาท้องถิ่นอาจไม่ได้อยู่ที่การพัฒนาปรับปรุงคุณภาพสินค้าให้ดีขึ้น หากแต่อยู่ที่
การอนุรักษ์ปกป้องมิให้ภูมิปัญญาสูญหายไป และป้องกันมิให้มีการฉกฉวยเอาชื่อเสียงของภูมิปัญญา
ความรู้ดังกล่าวไปหาประโยชน์โดยมิชอบ 

5) ส่งเสริมการท่องเที่ยว 
หากสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ที่ได้รับการคุ้มครองมีชื่อเสียงขึ้น ก็จะท าให้เกิดประโยชน์

ต่อชุมชนท้องถิ่นในพ้ืนที่ตามมา เช่น ด้านการส่งเสริมให้เกิดการท่องเที่ยว หรือดึงดูดการลงทุนมาสู่
พ้ืนที่ดังกล่าว ดังเช่นพ้ืนที่ผลิตไวน์หลายแห่งได้กลายเป็นแหล่งท่องเที่ยว อันเนื่องมากจากความมี
ชื่อเสียงของสินค้าที่ผลิต ในเรื่องนี้มอแรน (1993) ได้ยกตัวอย่างว่า “เบอร์กันดี (Burgundy) เป็น
แคว้นที่มีชื่อเสียงในการผลิตไวน์ แต่ในขณะเดียวกัน เบอร์กันดีก็กลายเป็นพ้ืนที่ท่องเที่ยวที่มีชื่อเสียง
อันเนื่องมากจากไวน์ที่ผลิตในแคว้นดังกล่าว” แหล่งผลิตสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ที่มีชื่อเสียงของ
ไทยหลายแห่ง มีศักยภาพที่จะพัฒนาให้กลายเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มีชื่อเสียงได้ ดังเช่น บ้านจิม 
ทอมป์สัน ซึ่งปัจจุบันได้กลายเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มีชื่อเสียงส าหรับนักท่องเที่ยวต่างชาติ และในขณะ
นี้ได้มีการสร้างฟาร์มจิม ทอมป์สัน ขึ้นในอ าเภอปักธงชัย จังหวัดนครราชสีมา เพ่ือให้เป็นแหล่ง



86 
 
 

 

   

ท่องเที่ยวอีกแห่งหนึ่ง ซึ่งทั้งบ้านและฟาร์มจิม ทอมป์สัน ได้กลายเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มีชื่อเสียง     ก็
เนื่องมาจากความมีชื่อเสียงของผ้าไหมไทย “จิมทอมป์สัน” 

6) อนุรักษ์สิ่งแวดล้อมและความหลากหลายทางชีวภาพ 
ประเทศไทยจัดเป็นประเทศที่มีความหลากหลายทางชีวภาพสูง และให้ความส าคัญ

ด้านการอนุรักษ์ความหลากหลายทางชีวภาพมาอย่างต่อเนื่อง เกษตรกรและชุมชนท้องถิ่นเป็นผู้ใช้
ประโยชน์และอนุรักษ์ความหลากหลายทางชีวภาพของท้องถิ่นมาเป็นเวลานาน ทั้งนี้เพ่ือใช้เป็นแหล่ง
อาหารและยารักษาโรค การคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์จะส่งเสริมกิจกรรมที่เป็นประโยชน์ต่อ
อนุรักษ์สิ่งแวดล้อมและความหลากหลายทางชีวภาพ เช่น ในสหภาพยุโรปขณะนี้มีนโยบายที่จะใช้ สิ่ง
บ่งชี้ทางภูมิศาสตร์เป็นเครื่องมือเปลี่ยนแนวการผลิตทางการเกษตร  จากการผลิตเชิงปริมาณ 
(Quantity-driven) มาเป็นการผลิตที่ใช้ปัจจัยเชิงคุณภาพ (Quality-based factors) สิ่งบ่งชี้     ทาง
ภูมิศาสตร์ที่ส่งเสริมให้เกิดการผลิตเชิงคุณภาพจะถูกใช้เป็นเครื่องมือเพ่ือยกเลิกการอุดหนุน
การเกษตร (Subsidy) ซึ่งหากท าได้ส าเร็จก็จะเป็นประโยชน์ต่อประชากรโลกส่วนใหญ่ ท าให้การค้า
เป็นธรรมมากขึ้นต่อประเทศก าลังพัฒนารวมทั้งประเทศไทย  นอกจากนี้การคุ้มครองสิ่งบ่งชี้         
ทางภูมิศาสตร์ยังอาจส่งเสริมให้เกิดการการพัฒนาและปรับปรุงพันธุ์พืชที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม เช่น 
ผลิตสินค้าที่ใช้ผลผลิตจากเกษตรอินทรีย์ (Organic farming) หรือสิ่งเสริมการปลูกพืชที่ช่วยอนุรักษ์
สิ่งแวดล้อม ดังเช่นการปลูก “กาแฟโคลอมเบีย” (Rainforest Colombian Coffee) ที่จะต้องปลูกใน
สภาพแวดล้อมที่เป็นป่าฝนเท่านั้น ซึ่งความต้องการของตลาดต่อกาแฟดังกล่าว ได้จูงใจให้เกษตรกรใน
บริเวณเทือกเขาแอนดีส (Andes) อนุรักษ์ป่าฝนไว้ เป็นต้น 

 7) สร้างความเป็นธรรม 
 สิทธิในทรัพย์สินทางปัญญาต่างๆ ไม่ว่าจะเป็นสิทธิบัตร ลิขสิทธิ์ หรือเครื่องหมาย

การค้า ส่วนใหญ่ได้ถูกถือครองโดยบริษัทอุตสาหกรรมทั้งสิ้น ตัวอย่างเช่น สิทธิบัตรจ านวนกว่า 90 
เปอร์เซ็นต์ของสิทธิบัตรที่มีทั้งหมดในโลก เป็นสิทธิที่ถือครองโดยบริษัทของประเทศที่พัฒนาแล้ว และ
กว่า 80 เปอร์เซ็นต์ของสิทธิบัตรที่ออกในประเทศก าลังพัฒนา ได้ถูกถือครองเป็นเป็นเจ้าของโดยคน
ชาติของ ประเทศอุตสาหกรรม ทรัพย์สินทางปัญญาเหล่านั้นได้ส่งเสริมให้บริษัทท าการวิจัยและ
พัฒนา และท าการตลาด และครอบง าผูกขาดเทคโนโลยีและการผลิตสินค้าต่อไปอย่างไม่มีที่สิ้นสุด 
ในทางตรงกันข้ามสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ส่วนใหญ่จะเป็นผลิตภัณฑ์เกษตรกรรม  หัตถกรรมหรือ
งานฝีมือ ที่มีความส าคัญเกี่ยวข้องกับชีวิตความเป็นอยู่ของคนยากจน การคุ้มครองทรัพย์สินทาง
ปัญญาลักษณะนี้ จะมีความส าคัญต่อผู้คนในสังคมซึ่งส่วนใหญ่เป็นคนยากจน ให้มีการโอกาสพัฒนา
สินค้าท่ีตนมีความถนัดและมีความช านาญ    
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 การคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ เกี่ยวข้องกับภูมิปัญญาชาวบ้านและชุมชนท้องถิ่น
ซึ่งโดยส่วนใหญ่เป็นผู้ผลิตสินค้าดังกล่าว บทบาทของสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ยังมีต่อการสร้างความ
เข้มแข็งให้กับชุมชน โดยใช้เป็นเครื่องมือขับเคลื่อนเศรษฐกิจ เช่น สินค้าชุมชน สร้างรายได้แก้ปัญหา
ความยากจน การพัฒนาชนบท อนุรักษ์สิ่งแวดล้อมและความหลากหลายทางชีวภาพ ด ารงรักษาภูมิ
ปัญญาท้องถิ่น ส่งเสริมศิลปวัฒนธรรม ซึ่งรวมถึงการสร้างกระบวนการเรียนรู้ของชุมชนผ่านความเป็น
ผู้ประกอบการเพ่ือสังคม อันจะก่อให้เกิดการกระท าการต่างๆ ของชุมชนในการสรรหาสินค้าจาก
แหล่งภูมิศาสตร์ของท้องถิ่น มาเพ่ิมมูลค่าและคุณค่าด้วยการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์  งานวิจัยนี้
จึงต้องการศึกษารูปแบบการเรียนรู้ของชุมชนเพ่ือการสร้างเสริมความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม : 
กรณีการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์  
 
 3.2 การจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ในระบบทรัพย์สินทางปัญญา 

ระบบทรัพย์สินทางปัญญาเป็นระบบกฎหมายที่มีบทบาทส าคัญต่อการคุ้มครองสิทธิ
ที่แพร่หลายที่สุดระบบหนึ่ง  ทรัพย์สินทางปัญญาเป็นสิทธิทางกฎหมายที่มีอยู่เหนือผลงานการ
สร้างสรรค์ทางปัญญาของบุคคล ซึ่งนอกเหนือจาก การประดิษฐ์ (invention) การออกแบบ (design) 
เครื่องหมายการค้าและบริการ (trade and service marks) การแสดงออกซึ่งความคิด (expression 
of idea) เหล่านี้เป็นต้นแล้ว ยังรวมถึง สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ (geographical indications) ด้วย 

 การน าระบบทรัพย์สินทางปัญญามาเกี่ยวข้องกับสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ เนื่องจาก
แหล่งภูมิศาสตร์ของประเทศไทย มีสภาพต่างกันตามพ้ืนที่ มีทรัพยากรธรรมชาติและความ
หลากหลายทางชีวภาพที่แตกต่าง และส่งผลต่อวัฒนธรรม ภูมิปัญญาท้องถิ่น วิถีการด ารงชีพที่ต่าง
จากแหล่งภูมิศาสตร์อ่ืน ท าให้สินค้า ผลิตภัณฑ์ พืชผล สัตว์เลี้ยงต่างๆ มีความเฉพาะตัวและมี
คุณลักษณะที่ต่างจากที่อ่ืนๆ  ดังนั้น การคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์จึงมิได้มองความหลากหลาย
ทางชีวภาพ ทรัพยากรธรรมชาติ หรือภูมิปัญญาแต่ละท่ีเป็นเพียงสินค้าและวัตถุดิบ แต่ถือว่าสิ่งเหล่านี้
มีความเชื่อมโยงสัมพันธ์กันในแบบองค์รวม (holistic)  ซึ่งต่างจากระบบทรัพย์สินทางปัญญาปัจจุบัน
ที่ ไ ด้ กล่ า ว ถึ งแล้ ว ว่ า  ก่ อตั้ ง ขึ้ นบน โลกทัศน์ แบบแยกส่ วน  ที่ ให้ ค ว ามส า คัญกั บมนุ ษย์ 
(anthropocentric) เหนือสิ่งอ่ืน และใช้ระบบสิทธิในทรัพย์สินเป็นเครื่องแสดงอัตลักษณ์และความมี
ตัวตนของมนุษย์   
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จากแนวคิดสิทธิในทรัพย์สินของประเทศอุตสาหกรรมท าให้ทรัพย์สินทางปัญญาของ
ชุมชนบางประเภทของประเทศเกษตรกรรมหรือก าลังพัฒนาอาจมีลักษณะที่ไม่สอดรับกับเงื่อนไขการ
คุ้มครองภายใต้ระบบทรัพย์สินทางปัญญา อย่างไรก็ดี รูปแบบการคุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญาใน
ปัจจุบันโดยเฉพาะที่ปรากฏในข้อตกลงทริปส์ หรือ TRIPS Agreement (จะกล่าวถึงต่อไปในส่วน การ
พัฒนาการของสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์) บางรูปแบบอาจน ามาใช้คุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญาของ
ท้องถิ่น ได้แก่ ระบบเครื่องหมายการค้า (trademarks) ความลับทางการค้า (trade secrets) และ
รวมถึงสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ (geographical indicators) (สมชาย  รัตนชื่อสกุล, 2551) จากกรณี
ดังกล่าว จึงใช้การให้ความคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์มาเป็นรูปแบบการคุ้มครองทรัพย์สินทาง
ปัญญาประเภทหนึ่ง เพ่ือให้สามารถบ่งบอกถึงคุณภาพ คุณลักษณะเฉพาะตามแหล่งก าเนิดของสินค้า
ผลิตภัณฑ์ จากการใช้ชื่อ สัญลักษณ์ หรือสิ่งอ่ืนที่ใช้เรียกแหล่งภูมิศาสตร์และสามารถบ่งบอกว่าสินค้า
ผลิตภัณฑ์เกิดจากแหล่งภูมิศาสตร์นั้น  ทั้งนี้ ผู้ซื้อจะได้ทราบถึงแหล่งก าเนิดของสินค้าที่มีคุณภาพและ
คุณลักษณะเฉพาะของสินค้าโดยรวมเข้าเป็นส่วนหนึ่งของมูลค่าของสินค้าที่เพ่ิมขึ้น  อย่างไรก็ตาม 
จะต้องมีการยื่นค าร้องขอขึ้นทะเบียนเป็นสิทธิของชุมชนแหล่งก าเนิดของสินค้านั้น โดยอายุความ
คุ้มครองจะมีตลอดไป จนกว่าสภาพทางภูมิศาสตร์เปลี่ยนแปลงไป หมายความว่าไม่มีพ้ืนที่นั้นแล้ว ไม่
ว่าจะด้วยสาเหตุใด เช่น การอพยพย้ายถิ่นฐาน หรืออุบัติภัยต่างๆ จึงอาจท าให้มีการเพิกถอนทะเบียน
ได้ หากมีการซื้อสินค้าท่ีได้รับการขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ถือได้ว่าผู้ซื้อได้ส่งเสริมแบรนด์ของ
ชุมชน และสนับสนุนทรัพย์สินทางปัญญาของชุมชนในเวลาเดียวกัน (ปรีดา  ยังสุขสถาพร , 2551:14) 
  

วงจรทรัพย์สินทางปัญญา (Intellectual Property Cycle: IP Cycle) เป็นวงจร
ภารกิจในการผลักดันให้ทรัพย์สินทางปัญญาเป็นกลไกในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจและสังคม โดยทั่วไป
ประกอบด้วย 3 ภารกิจหลัก คือ 1) การสร้างสรรค์ (creation) รวมถึงการสรรค์สร้างความรู้ใหม่ และ
การประดิษฐ์นวัตกรรม 2) การคุ้มครอง (protection) ด้วยการจดทะเบียน ยกเว้นลิขสิทธิ์ที่ได้รับการ
คุ้มครองโดยไม่ต้องจดทะเบียน 3) การน าไปใช้ประโยชน์ ทั้งเชิงพาณิชย์ (commercialization) 
และ/หรือเชิงสาธารณะ (utilization) ซึ่งกรมทรัพย์สินทางปัญญาได้เพ่ิมภารกิจการบังคับใช้กฎหมาย
เพ่ือป้องกันการละเมิดสิทธิ (enforcement) ไว้ในวงจรทรัพย์สินทางปัญญา รวมเป็น 4 ภารกิจ ส่วน
สถาบันวิจัยนโยบายเศรษฐกิจการคลัง (สวค.) ได้เพ่ิมภารกิจวงจรทรัพย์สินทางปัญญาเป็น 5 ภารกิจ  
ภายใต้ “กรอบการพัฒนาระบบทรัพย์สินทางปัญญาแบบ 4+1” โดยเพ่ิม การหาแหล่งเงินทุน 
(finance) อีกหนึ่งภารกิจ (ส านักงานเลขาธิการสภาการศึกษา, 2551) ซึ่งสอดคล้องกับส านักงาน
นวัตกรรมแห่งชาติในการพัฒนาประเทศอย่างยั่งยืนที่จะต้องให้ความส าคัญอย่างยิ่งกับการพัฒนา
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วงจรความรู้หรือภูมิปัญญา (knowledge creation cycle) ที่สมบูรณ์ โดยเริ่มจาก 1) การสร้าง
ความรู้ด้วยการวิจัยและพัฒนา 2) การคุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญา 3) การใช้ประโยชน์ในทรัพย์สิน
ทางปัญญา และ 4) การบังคับใช้กฎหมาย เพ่ือให้ได้ผลตอบแทนกลับมาและน าไปสร้างความรู้ใหม่
ต่อไป เป็นการสร้างความรู้อย่างต่อเนื่องเกิดประโยชน์ต่อสังคม และเศรษฐกิจซึ่งเป็นการเพ่ิมขีด
ความสามารถในการแข่งขันของประเทศในระยะยาว (ปรีดา ยังสุขสถาพร , 2551:40)    แนวคิดด้าน
การบริหารจัดการทรัพย์สินทางปัญญาท่ีมีเนื้อหาครอบคลุมความรู้ทั่วไปด้านทรัพย์สินทางปัญญา การ
แสวงหาแนวทางในการคุ้มครองป้องกันสิทธิและการน าทรัพย์สินทางปัญญาไปใช้ประโยชน์ในเชิง
พาณิชย์ ซึ่งมีความจ าเป็นที่จะต้องปรับใช้ร่วมกัน ไม่อาจแยกกันใช้อย่างเป็นเอกเทศเพ่ือให้ได้
ประโยชน์สูงสุดจากทรัพย์สินทางปัญญาของตน (กรมทรัพย์สินทางปัญญา, 2552) 

 การจัดการทรัพย์สินทางปัญญา (Intellectual Property Management) 
 การจัดการทรัพย์สินทางปัญญาเป็นองค์ความรู้ใหม่ในทางวิชาการที่พัฒนาจาก

ความรู้ด้านกฎหมายทรัพย์สินทางปัญญาและกฎหมายสาขาอ่ืนๆ ที่เกี่ยวข้อง การบริหารจัดการ
โดยเฉพาะด้านธุรกิจ ตลอดจนวิทยาการที่เกี่ยวข้องกับการสร้างสรรต์ทรัพย์สินทางปัญญาประเภท
นั้นๆ ดังนั้น การบริหารจัดการทรัพย์สินทางปัญญาจึงเป็นทั้งศาสตร์และศิลป์ อีกทั้งยังมีความจ าเพาะ
ในประเภททรัพย์สินทางปัญญาและกลุ่มอุตสาหกรรมผู้ใช้ทรัพย์สินทางปัญญา  ดังนั้น การบริหาร
จัดการทรัพย์สินทางปัญญาจึงไม่มีสูตรที่แน่นอน หากแต่ต้องใช้ประสบการณ์ ความรู้ ความช านาญมา
บริหารจัดการและออกแบบการบริหารจัดการที่มีลักษณะเฉพาะตัว  แต่อย่างไรก็ตาม การบริหาร
จัดการทรัพย์สินทางปัญญาในทุกประเภท ประกอบด้วยองค์ประกอบหลักท่ีส าคัญ ดังต่อไปนี้  

1) นโยบาย วิสัยทัศน์ด้านทรัพย์สินทางปัญญา  
 นโยบาย วิสัยทัศน์ด้านทรัพย์สินทางปัญญาเป็นเรื่องส าคัญที่จะก าหนดทิศทาง 

ตลอดจนแนวทางในการบริหารจัดการทรัพย์สินทางปัญญาขององค์กร  
2) กฎระเบียบทรัพย์สินทางปัญญา 
เมื่อองค์กรได้มีการพัฒนานโยบายด้านทรัพย์สินทางปัญญาออกมาใช้แล้ว ต่อไปคือ

การออกกฎระเบียบเพ่ือรองรับนโยบายดังกล่าว เพ่ือก าหนดกรอบและแนวทางปฏิบัติให้แก่บุคลากร
ขององค์กร  

3) บุคลากรด้านบริหารจัดการทรัพย์สินทางปัญญา 
บุคลากรเป็นฟันเฟ่ืองที่ส าคัญที่สุดในการบริหารจัดการทรัพย์สินทางปัญญา โดยมี

บุคลากรที่เกี่ยวข้องหลากหลาย ดังนั้น บุคลากรดังกล่าวควรมีความรู้และความเข้าใจในด้านต่างๆ 
อาทิ ผู้สร้างสรรค์ ควรมีความรู้พ้ืนฐานเกี่ยวกับการเก็บรักษาข้อมูลการสร้างสรรค์ การเก็บรักษา
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ความลับ นโยบาย ระเบียบขั้นตอนทรัพย์สินทางปัญญาขององค์กร  ผู้บริหารจัดการทรัพย์สินทาง
ปัญญา ควรรู้ภาพรวมของการบริหารจัดการทรัพย์สินทางปัญญาตั้งแต่เริ่มสร้างสรรค์จนถึงการ
น าไปใช้ประโยชน์  ผู้ปฏิบัติการ เช่น เจ้าหน้าที่การเงิน ควรมีความเข้าใจเรื่องการจัดสรรผลประโยชน์
ให้ผู้วิจัยหรือผู้สร้างสรรค์ ตลอดจนองค์กร เป็นต้น  

 
 
 
 
  เครื่องมือและกิจกรรมการจัดการทรัพย์สินทางปัญญา (กรมทรัพย์สินทางปัญญา, 

2553) แบ่งออกเป็น 4 กลุ่มตามวงจรการสร้างสรรค์ทรัพย์สินทางปัญญา ดังนี้ 
1.1  เครื่องมือหรือกิจกรรมการจัดการทรัพย์สินทางปัญญาที่จ าเป็นในช่วงการ

สร้างสรรค์ ซึ่งถือว่าเป็นต้นน้ าที่ส าคัญในวงจรทรัพย์สินทางปัญญาหากต้นน้ าไม่ดี จะท าให้ปลายน้ าไม่
ดีตามไปด้วย จึงได้มีการพัฒนาเครื่องมือและกิจกรรมการจัดการทรัพย์สินทางปัญญา เพ่ือบริหาร
จัดการให้มีการสร้างสรรค์ผลงานทางทรัพย์สินทางปัญญาที่ดี ซึ่งประกอบด้วย 

1.1.1 การจัดแผนที่สิทธิบัตร (Patent mapping) มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษา
ความสัมพันธ์ระหว่างสิทธิบัตรกับงานวิจัยและพัฒนาที่ต้องการจะด าเนินการ  
  1.1.2 การตรวจสอบทรัพย์สินทางปัญญาเพ่ือการสร้างสรรค์ ( IP Clearance 
towards freedom to operate หรือเรียกว่า Product  Clearance towards freedom to 
operate) เป็นเครื่องมือการบริหารจัดการทรัพย์สินทางปัญญาเพ่ือตรวจสอบโครงการวิจัยที่จะ
ด าเนินงานว่าสามารถท่น ามาใช้ประโยชน์ได้หรือไม่ โดยท าการตรวจสอบสิทธิบัตรที่เก่ียวข้อง 
 1.1.3 สัญญาเพ่ือการสร้างสรรค์ทรัพย์สินทางปัญญา  เป็นนิติกรรมสัญญาหรือ
ข้อตกลง ถือว่าเป็นเครื่องมือที่ใช้ในการบริหารจัดการทรัพย์สินทางปัญญา  ได้แก่ สัญญาสนับสนุน
การวิจัยภายในองค์กร  (In house research agreement) สัญญารับจ้างวิจัย (Contract research 
agreement) สัญญารับทุนศึกษาวิจัย(Funded research agreement) สัญญาร่วมวิจัย
(Collaborative research agreement) 

1.1.4 มาตรการในการเก็บรักษาความลับ (Confidentiality or Non Disclosure 
measure) ตลอดจนมาตรการเปิดเผยความลับ (Disclosure measure)   

    1.1.5 บันทึกการวิจัย (Laboratory notebook) 
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1.2 เครื่องมือหรือกิจกรรมการบริหารจัดการทรัพย์สินทางปัญญาที่จ าเป็นส าหรับ
การคุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญา ได้แก่ แบบฟอร์มการเปิดเผยการวิจัย(Disclosure form) การ
ประเมินทรัพย์สินทางปัญญา (IP audit) เอกสารที่เกี่ยวข้องกับการจดทะเบียนทรัพย์สินทางปัญญา  
        1.3 เครื่องมือหรือกิจกรรมการบริหารจัดการทรัพย์สินทางปัญญาส าหรับการน า
ทรัพย์สินทางปัญญาไปใช้ประโยชน์ มีเครื่องมือในการการบริหารจัดการและกิจกรรม ได้แก่ แฟ้ม
บันทึกทรัพย์สินทางปัญญา (Intellectual property portfolio) เครื่องมือตัดสินใจแนวทางการใช้
ประโยชน์ (Utilization decision tool) การประเมินมูลค่าทรัพย์สินทางปัญญา ( Intellectual 
property valuation) การอนุญาตให้ใช้สิทธิ (Licensing practice) 

1.4 เครื่องมือหรือกิจกรรมส าหรับการเฝ้าระวังและรักษาสิทธิ การบริหารจัดการ
ทรัพย์สินทางปัญญา จ าเป็นต้องมีกิจกรรม คือ การดแูลทรัพย์สินทางปัญญา (IP maintenance) การ
เฝ้าระวังและบังคับใช้สิทธิ (IP surveillance and enforcement หรือ IP police) 

ซึ่งมาตรฐานกลางในการพัฒนาหลักสูตรการบริหารจัดการทรัพย์สินทางปัญญา ส าหรับ
การศึกษาในระดับอุดมศึกษา ได้แบ่งหัวข้อการบริหารจัดการทรัพย์สินทางปัญญาเป็น 7 หน่วยศึกษา 
ได้แก่ (กรมทรัพย์สินทางปัญญา, 2553) 

1) การสร้างความตระหนักด้านทรัพย์สินทางปัญญา (IP Awareness) ประกอบด้วย 
ความหมาย ประเภท ความส าคัญทางเศรษฐกิจของทรัพย์สินทางปัญญา  

2) การสร้างสรรค์ทรัพย์สินทางปัญญา (IP Creation) มีเนิ้อหาเกี่ยวกับ กลยุทธ์และ
ข้อระวังในการสร้างสรรค์ทรัพย์สินทางปัญญา  การสืบค้นและการท าแผนที่สิทธิบัตร หน่วยงานที่ให้
การส่งเสริมด้านทรัพย์สินทางปัญญาเพ่ือให้ทราบแหล่งเงินทุนและเทคโนโลยี 

3) การคุ้มครองสิทธิในทรัพย์สินทางปัญญา (IP Protection) ได้แก่ ระเบียบและ
ขั้นตอนการจดทรัพย์สินทางปัญญา ประเภทต่างๆ  ซึ่งเนื้อหาในส่วนนี้ยังรวมถึง การเอาผิดกับผู้
ละเมิด (Enforcement)  การบังคับใช้สิทธิ การปกป้องทรัพย์สินทางปัญญาและการแก้ไขกรณีถูก
ละเมิด และหน่วยงานที่เกี่ยวข้องกับการคุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญา 

4) กฎหมายทรัพย์สินทางปัญญา (IP Law) สนธิสัญญา และข้อตกลงระหว่าง
ประเทศ 

5) การน าทรัพย์สินทางปัญญาไปใช้ประโยชน์ (IP Utilization) ประกอบด้วย การ
ประเมินมูลค่า การแปลงทรัพย์สินทางปัญญาเป็นทุน การอนุญาตใช้สิทธิการน าทรัพย์สินทางปัญญา
ไปใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ และหน่วยงานด้านการน าทรัพย์สินทางปัญญาไปใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ 
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6) การจัดการทรัพย์สินทางปัญญาในองค์กร ได้แก่ พ้ืนฐานความคิดในการจัดการ
ด้านทรัพย์สินทางปัญญา  การตรวจสอบทรัพย์สินทางปัญญา (IP Audit)  ขั้นตอนส าคัญในการ
จัดการทรัพย์สินทางปัญญา ได้แก่ ขั้นเริ่มต้น ขั้นตอนการประสานงาน ขั้นตอนการด าเนินการ และ
การจัดการเพ่ิมเติม  
  7) การจัดการทรัพย์สินทางปัญญาในสถาบันการวิจัยและองค์กรการศึกษา 

ชยธวัช อติแพทย์ (2548) ได้อธิบายถึงการบริหารจัดการทรัพย์สินทางปัญญา 5 ส่วน 
ดังนี้  

1) การได้มาซึ่งทรัพย์สินทางปัญญา ได้แก่ การจัดหาทรัพย์สินทางปัญญาเพ่ือน า
ออกมาใช้ในเชิงพาณิชย์ 

2) การแสวงหาความคุ้มครอง ได้แก่ การสร้างเกราะป้องกันสิทธิอันเข้มแข็ง 
3) การเฝ้าระวัง ได้แก่ การติดตามความก้าวหน้า/ตลาดที่เกี่ยวที่เกี่ยวข้อง 
4) การบังคับใช้สิทธิ ได้แก่ การตอบโต้เมื่อมีภัย 
5) แนวร่วมการลงทุน ได้แก่ การจัดหาค่าใช้จ่ายในการบริหารจัดการ 
 
กรมทรัพย์สินทางปัญญา ได้กล่าวถึง การบริหารจัดการทรัพย์สินทางปัญญาว่า 

นอกจากการใช้ทรัพย์สินทางปัญญาเพ่ิมมูลค่าให้กับสินค้าหรือบริการแล้ว ผู้ประกอบการ ที่มีความรู้
ความสามารถในการคิดค้นประดิษฐ์ อาจจะต้องให้ความส าคัญของการเพ่ิมคุณค่าของทรัพย์สินทาง
ปัญญาที่มีอยู่แล้วอย่างต่อเนื่อง ไม่ว่าจะเป็นการน าไปใช้เองหรืออนุญาตให้ผู้อ่ืนใช้ การน าไปพัฒนาต่อ
ยอดหรือการดูแลปกป้องสิทธิทรัพย์สินทางปัญญา  ผู้ประกอบการที่มีทรัพย์สินทางปัญญาและหวังที่
จะใช้ทรัพย์สินทางปัญญาให้เกิดประโยชน์สูงสุดแก่ตนเอง จึงควรตระหนักถึงความจ าเป็นและใช้
วิธีการการบริหารจัดการทรัพย์สินทางปัญญาอย่างมีประสิทธิภาพ  

ปัจจัยการบริหารจัดการทรัพย์สินทางปัญญา ที่ควรให้ความส าคัญ มีดังนี้  
1) การมีทีมงานที่ด ี
2) การวางแผนให้ได้รับสิทธิแต่เพียงผู้เดียว 
3) การอนุญาตให้ผู้อ่ืนใช้สิทธิ 
4) การท าสัญญาผูกพันผู้เกี่ยวข้อง 
5) การปกป้องและบังคับใช้สิทธิ 
6) การละเมิดทรัพย์สินทางปัญญา 

 



93 
 
 

 

   

เลอสรร ธนสุกาญจน์ (2557) ได้ให้ความหมายอย่างแคบของการบริหารจัดการสิทธิ
ในทรัพย์สินทางปัญญา เป็นการน าสิทธิในทรัพย์สินทางปัญญาที่เกิดขึ้นหรือมีอยู่ไปใช้ประโยชน์ให้ได้
มากที่สุด หรือเป็นการเฝ้าระวังรักษาสิทธิในทรัพย์สินทางปัญญาเพ่ือไม่ให้เสื่อมคุณค่าลง และให้มี
คุณค่าสูงกว่าเดิม นอกจากนี้เป็นการด าเนินการให้สิทธิในทรัพย์สินทางปัญญาเหล่านั้นมีอายุคุ้มครอง
ได้นานที่สุด ก่อนที่สิทินั้นจะสิ้นอายุไปตามกฎหมายที่ก าหนดไว้ หรือก่อนทรัพยืสินทางปัญญาจะสิ้น
สภาพไป 

อย่างไรก็ตาม  จากการศึกษาระบบทรัพย์สินทางปัญญากับวิสาหกิจขนาดกลางและ
ขนาดย่อมหรือธุรกิจเอสเอ็มอีของประเทศไทย พบว่า ปัญหาของระบบทรัพย์สินทางปัญญาในไทย คือ 
การให้ความส าคัญอย่างสูงต่อการบังคับใช้กฎหมาย และระงับข้อพิพาทโดยกระบวนการทางศาล ขณะที่
ละเลยการส่งเสริมการประดิษฐ์ สร้างสรรค์ ตลอดจนการน าทรัพย์สินทางปัญญามาใช้ประโยชน์เชิง
พาณิชย์ โดยจุดอ่อนส าคัญของระบบทรัพย์สินทางปัญญาไทยนอกจากการสร้างทรัพย์สินทางปัญญาใน
ระดับต่ า คือ การขาดการน าทรัพย์สินทางปัญญาที่สร้างขึ้นไปใช้ประโยชน์จริง โดยเฉพาะการใช้ประโยชน์
เชิงพาณิชย์  (สมเกียรติ ตั้งกิจวานิชย์, 2548)  ประเด็นเรื่องลิขสิทธิ์และการจดสิทธิบัตร เป็นเรื่อง
ส าคัญที่คนไทยยังขาดความเข้าใจและให้ความส าคัญน้อยอยู่ แม้ว่าจะเพ่ิมขึ้นแต่ก็ยังถือว่าน้อยมาก 
โดยจ านวนสิทธิบัตรทั้งหมดที่จดในประเทศไทยยังน้อยกว่าการจดสิทธิบัตรของบริษัทฮิตาชิแค่เพียง
แห่งเดียว   (สมเกียรติ ตั้งกิจวานิชย์, 2555) 

 
จึงเห็นได้ว่า กฎหมายที่คุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญาของไทยมีมาตรฐานเทียบเท่าสากล

เกือบทุกประเภทแล้ว แต่ก็เป็นเพียงมิติเดียวของการพัฒนาทรัพย์สินทางปัญญาในประเทศไทยเท่านั้น 
เพราะส่วนที่ส าคัญที่สุดก็คือการพัฒนาตัวทรัพย์สินทางปัญญาที่ขึ้นมาเพ่ือที่จะช่วยให้การพัฒนาประเทศ
เป็นไปอย่างต่อเนื่องและมั่นคง เนื่องจากในปัจจุบันทรัพย์สินทางปัญญามีความส าคัญต่อการเจริญเติบโต
ทางเศรษฐกิจและสังคม เพราะทรัพย์สินทางปัญญาสามารถน ามาใช้ประโยชน์ได้หลายทาง ทั้งทั้งการใช้
เพ่ือการผลิต เพ่ือสนับสนุนการด าเนินธุรกิจ การขายให้บุคคลอ่ืน การอนุญาตให้บุคคลอ่ืนน าไปใช้
ประโยชน์ หรือแม้การใช้เพ่ือเป็นหลักประกันในการกู้เงิน ดังนั้น ผู้ประกอบการ ผู้ครอบครองสิทธิ 
จ าเป็นต้องตัดสินใจในการใช้ทรัพย์สินทางปัญญาที่ครอบครองอยู่เพ่ือให้เกิดประโยชน์สูงสุด โดยในการ
พัฒนาประเทศอย่างยั่งยืน น่าจะให้ความส าคัญกับการพัฒนาวงจรความรู้หรือภูมิปัญญา (Knowledge 
creation cycle) อย่างสมบูรณ์ โดยเริ่มจากการสร้างความรู้ด้วยการวิจัยและพัฒนา (creation) การ
คุ้มครอง (protection) การใช้ประโยชน์ (commercialization) และการบังคับใช้กฎหมาย 
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(enforcement) เพ่ือให้ได้รับผลตอบแทนกลับมาและเงินนั้นจะน าไปเสริมสร้างความรู้ใหม่ต่อไป ซึ่งการ
สร้างความรู้อย่างต่อเนื่องจะก่อให้เกิดประโยชน์ต่อเศรษฐกิจและสังคมในระยะยาว   

 
ดังนั้น สิ่งที่จ าเป็นส าหรับประเทศไทย คือ การบริหารจัดการทรัพย์สินทางปัญญาอย่าง

มีระบบและมีประสิทธิภาพ และการจัดสรรแบ่งปันผลประโยชน์อย่างเป็นธรรมแก่บุคคลที่เกี่ยวข้องครบ
ทั้งวงจร ซึ่งจะก่อให้เกิดประโยชน์ทั้งกับองค์กร เศรษฐกิจ และสังคมในระยะยาว รวมทั้งเป็นการยกระดับ
มาตรฐานด้านทรัพย์สินทางปัญญาและการเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันของประเทศ (ปรีดา  ยังสุข
สถาพร, 2551 น.39-40) 

 

แนวทางส าหรับผู้ประกอบการที่มีทรัพย์สินทางปัญญา มีดังนี ้  
1) ศึกษาเรื่องของทรัพย์สินทางปัญญา  โดยศึกษาเกี่ยวกับประเภทของทรัพย์สิน

ทางปัญญา ลักษณะของทรัพย์สินทางปัญญา ขั้นตอนการจดทะเบียน สิ่งที่ต้องด าเนินการจัดเตรียม
ประกอบการขอจดทะเบียนทรัพย์สินทางปัญญา และค่าใช้จ่ายในการด าเนินการ รวมถึงขอบเขต
ความคุ้มครองสิทธิตามกฎหมาย เพื่อที่จะได้มีความเข้าใจในกระบวนการในการด าเนินการต่างๆอย่าง
ครบถ้วนทุกข้ันตอน  
 นอกจากนี้ควรท าการติดต่อกรมทรัพย์สินทางปัญญาในการตรวจสอบทะเบียนข้อมูล
ทรัพย์สินทางปัญญา ว่าได้มีทรัพย์สินทางปัญญาที่อาจจะมีลักษณะเดียวกันกับของตนเองที่ได้ เคยจด
ทะเบียนไว้ก่อนหน้า หรืออยู่ระหว่างด าเนินการจดทะเบียน เพ่ือที่จะได้รับทราบว่าทรัพย์สินทาง
ปัญญาของตนจะสามารถด าเนินการจดทะเบียนได้อย่างครบถ้วนสมบูรณ์หรือไม่ หรือว่าจะมีปัญหา
หรือข้อจ ากัดใดๆ เกิดข้ึนก่อนที่จะไปด าเนินการจดทะเบียนจริง   
 2) ใครจะเป็นเจ้าของสิทธิ 

การตัดสินใจเรื่องของผู้ถือสิทธิหรือเจ้าของสิทธิในทรัพย์สินทางปัญญา ถือเป็นประเด็น
ส าคัญที่ผู้ประกอบการควรตัดสินใจให้ชัดเจน ว่าจะจดทะเบียนทรัพย์สินทางปัญญานั้นในนามของ
ตนเองหรือในนามของธุรกิจ เพราะจะส่งผลในเรื่องการตีเป็นทุนธุรกิจในอนาคต เนื่องจากตามข้อ
กฎหมายที่สภาพนิติบุคคลมีสภาพแยกต่างหากจากผู้ถือหุ้น  

    3) ต้องจดทะเบียนสิทธิ 
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ไม่ว่าผู้ประกอบการจะมีการน าทรัพย์สินทางปัญญามาท าธุรกิจหรือไม่ก็ตาม ถ้าได้
พัฒนาทรัพย์สินทางปัญญาของตนแล้วเสร็จสมบูรณ์ ควรจะต้องไปด าเนินการจดทะเบียนทรัพย์สิน
ทางปัญญาของตนกับกรมทรัพย์สินทางปัญญาให้ครบถ้วนทุกชิ้น  เนื่องจากเป็นการรักษาสิทธิความ
คุ้มครองในทรัพย์สินทางปัญญาที่ตนเองเป็นผู้คิดค้นขึ้น มิให้ผู้ประกอบการรายอ่ืนละเมิดสิทธิของตน
ในอนาคต หรืออย่างน้อยถ้าหากว่าได้มีทรัพย์สินทางปัญญาประเภทเดียวกัน หรือมีลักษณะ
เช่นเดียวกันได้ท าการจดทะเบียนไว้ก่อนหน้าตนเองจะได้รับทราบ เพ่ือที่จะได้หลีกเลี่ยงการด าเนิน
ธุรกิจที่อาจประสบปัญหาในการละเมิดสิทธิทรัพย์สินทางปัญญาของผู้ประกอบการรายอ่ืน   
 4) รู้ตลาด 

ผู้ประกอบการต้องรู้อย่างถ่องแท้ว่าผลิตภัณฑ์ สินค้า หรือบริการ อันมาจาก
ทรัพย์สิน ทางปัญญาของตนนั้น เป็นที่ต้องการของตลาดหรือลูกค้าหรือไม่ เพราะถ้าตลาดไม่ต้องการ
ไม่มีลูกค้ามาซื้อหรือใช้บริการ แม้ว่าทรัพย์สินทางปัญญาของผู้ประกอบการจะมีคุณภาพดีเพียงใดก็
ตาม ก็ถือได้ว่าเป็นสิ่งที่ไม่มีประโยชน์ใดๆ เลยในเชิงธุรกิจ  ทั้งนี้ ทรัพย์สินทางปัญญามากกว่า 95% 
ไม่สามารถน ามาใช้ในการด าเนินธุรกิจได้ โดยมีเพียงเป็นจ านวนน้อยรายเท่านั้นที่มีศักยภาพเพียง
พอที่จะสามารถน ามาใช้ในการด าเนินธุรกิจได้จริง และในส่วนที่ด าเนินธุรกิจได้ก็ยังไม่แน่ว่าจะประสบ
ความส าเร็จในเชิงธุรกิจ ซึ่งส่วนใหญ่มักจะมาจากการขาดความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับตลาดส าหรับ
ทรัพย์สินทางปัญญาของผู้ประกอบการเอง ซึ่งอาจจะมาจากทรัพย์สินทางปัญญาของตนล้าหลังเกินไป
ในตลาด  

5) วางแผนธุรกิจ 
การวางแผนธุรกิจถือเป็นสิ่งที่ส าคัญที่สุดไม่ว่าจะเป็นการด าเนินธุรกิจในรูปแบบใด 

โดยเฉพาะอย่างยิ่งส าหรับธุรกิจที่มีการใช้นวัตกรรมหรือทรัพย์สินทางปัญญา ผู้ประกอบการส่วนใหญ่
เข้าใจว่าทรัพย์สินทางปัญญาของตนที่มีอยู่ จะช่วยให้ตนเองประสบความส าเร็จตามที่ตนเองคาดหวัง 
โดยเฉพาะอย่างยิ่งถ้าไม่มีความเข้าใจในเรื่องของการรู้ตลาดอย่างถ่องแท้  

 การวางแผนธุรกิจหรือการก าหนดว่าธุรกิจของตนจะด าเนินการในลักษณะใด มี
แนวทางอย่าง ารจึงจ าเป็นต้องวางแผนธุรกิจที่รัดกุมรอบคอบเพราะธุรกิจที่ด าเนินการโดยทรัพย์สิน
ทางปัญญาโดยส่วนใหญ่ แม้ว่าจะเป็นธุรกิจที่ให้ผลตอบแทนสูงเนื่องจากข้อได้เปรียบทางการแข่งขัน 
อันมาจากแนวความคิดใหม่ (New Idea) หรือความเป็นนวัตกรรม (Innovation) ถือว่าเป็นธุรกิจที่มี
ความเสี่ยงในระดับสูงจึงต้องระมัดระวังในการด าเนินธุรกิจ  

6) หาทีมบริหาร 
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การจัดหาบุคลากรหรือทีมบริหารที่มีความสามารถในการบริหารจัดการ 
ผู้ประกอบการต้องให้ความส าคัญ เพราะเป็นปัจจัยที่จะท าให้ธุ รกิจอยู่รอดหรือด าเนินการได้อย่าง
ราบรื่น  มีผู้ประกอบการที่ใช้ทรัพย์สินทางปัญญาในการด าเนินธุรกิจจ านวนมาก ขาดความรู้หรือ
ทักษะด้านการบริหารจัดการธุรกิจ และผู้ประกอบการเองรู้สึกว่าบุคคลเหล่านี้สามารถเชื่อใจได้
มากกว่าบุคคลภายนอก ในการรักษาความลับของทรัพย์สินทางปัญญาของตน ในกรณีที่เพ่ือนหรือ
ญาติมีความรู้ความช านาญด้านธุรกิจ ก็มักจะไม่ประสบปัญหาเกิดขึ้นเท่าใดนัก แต่ที่ปรากฏส่วนใหญ่
เพ่ือนหรือญาติมักจะขาดความสามารถในเชิงบริหาร ท าให้เมื่อด าเนินธุรกิจไปช่วงเวลาหนึ่งก็จะ
ประสบปัญหาเพราะธุรกิจทางด้านทรัพย์สินทางปัญญา เป็นธุรกิจใหม่ต้องมีการบริหารจัดการที่ดี 
อาจมากกว่าธุรกิจโดยปกติ เนื่องจากเป็นธุรกิจใหม่และยังไม่เป็นที่รู้จักของลูกค้าหรือผู้บริโภคมาก
เทียบเท่ากับธุรกิจพ้ืนฐานโดยทั่วไป ซึ่งท าให้ต้องการทีมบริหารจัดการที่มีความสามารถ   ทั้งนี้ 
ความสามารถของทีมบริหารจัดการธุรกิจถือเป็นปัจจัยในการพิจารณาจากหน่วยงานหรือสถาบัน
การเงินในการให้การพิจารณาในการอนุมัติการสนับสนุนทางการเงินแก่ธุรกิจ เนื่องจากเป็นสิ่งที่
พิจารณาว่าธุรกิจนั้นสามารถด าเนินธุรกิจได้ตามเป้าหมายที่ก าหนดไว้หรือไม่ และมีความเสี่ยงในการ
ด าเนินธุรกิจในระดับใด 

7) จัดหาแหล่งทุน 
การด าเนินธุรกิจใดๆ มีความจ าเป็นเป็นที่จะต้องใช้เงินทุนในการเริ่มด าเนินการ หรือ

การด าเนินการทั้งสิ้นไม่ว่าจะเป็นธุรกิจขนาดใด ดังนั้น การคาดหวังว่าสามารถใช้ทรัพย์สินทางปัญญา
ของตนเพ่ือหาแหล่งเงินทุนแต่เพียงอย่างเดียว โดยหวังว่าหน่วยงานหรือสถาบันการเงินจะให้การ
สนับสนุนตนเองจากการใช้ทรัพย์สินทางปัญญาของตนในการค้ าประกันสินเชื่อ หรือเพ่ือใช้เป็นทุน
ของธุรกิจส าหรับการร่วมทุน เพ่ือให้ได้เงินทุนที่ตนเองต้องการจึงเป็นสิ่งที่เป็นไปได้โดยยาก เนื่องจาก
นโยบายด้านสินเชื่อของประเทศไทยที่ยังคงยึดถือในเรื่องหลักประกัน (Collateral Based) เป็น
ส าคัญ เพราะทรัพย์สินทางปัญญาซึ่งเป็นทรัพย์สินที่จับต้องไม่ได้ ( Intangible Asset) มีข้อด้อยใน
สภาพคล่องทางการตลาด หรือการแปรสภาพเป็นเงินสดน้อยกว่าทรัพย์สินที่จับต้องได้ (Tangible 
Asset) ดังนั้นผู้ประกอบการจึงควรจัดเตรียมแหล่งทุนอ่ืนๆ ที่ไม่จ าเป็นต้องใช้ทรัพย์สินทางปัญญาเป็น
หลักส าหรับเงินทุนในการด าเนินธุรกิจไว้ก่อนล่วงหน้า ไม่ว่าจะมาจากทุนของตนเอง หรือหุ้นส่วนทาง
ธุรกิจ เพราะก่อนที่จะด าเนินธุรกิจก็มีความจ าเป็นที่จะต้องมีค่าใช้จ่ายเกิดขึ้น ไม่ว่าจะเป็น ค่า ใช้จ่าย
ในการจัดตั้งกิจการ ในการขอมาตรฐาน หรือค่าใช้จ่ายล่วงหน้า รวมถึงเมื่อเริ่มด าเนินธุรกิจในช่วง 
และค่าใช้จ่ายด าเนินการต่างๆ  

 ประเภทของทรัพย์สินทางปัญญาโดยทั่วไปแบ่งออกเป็น 2 ประเภท คือ 
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 1) ทรัพย์สินทางอุตสาหกรรม (Industrial Property) หมายถึง ความคิดสร้างสรรค์
ของมนุษย์ที่เกี่ยวกับสินค้าอุตสาหกรรมต่างๆ ความคิดสร้างสรรค์นี้ จะเป็นความคิดในการประดิษฐ์
คิดค้น การออกแบบผลิตภัณฑ์ทางอุตสาหกรรม ซึ่งอาจจะเป็นกระบวนการ หรือเทคนิคในการผลิต ที่
ได้ปรับปรุงหรือคิดค้นขึ้นใหม่ หรือที่เก่ียวกับตัวสินค้า หรือผลิตภัณฑ์ นอกจากนี้ยังรวมถึงเครื่องหมาย
การค้าหรือยี่ห้อ ชื่อและถ่ินที่อยู่ทางการค้าที่รวมถึงแหล่งก าเนิดสินค้าและการป้องกันการแข่งขั้นทาง
การค้าที่ไม่เป็นธรรม ทรัพย์สินทางอุตสาหกรรม จึงสามารถแบ่งออกได้ดังนี้ 

- สิทธิบัตร (Patent) 
- แบบผังภูมิของวงจรรวม (Layout-Designs of Integrated) 
- เครื่องหมายการค้า (Trademark) 
- ความลับทางการค้า (Trade Secrets) 
- ชื่อทางการค้า (Trade Name) 
- สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ (Geographical Indication) 

 2) ลิขสิทธิ์ (Copyright) หมายความถึง งานหรือความคิดสร้างสรรค์ ในสาขา
วรรณกรรม ศิลปกรรม ดนตรีกรรม งานภาพยนตร์ หรืองานอ่ืนใดในแผนกวรรณคดี หรือแผนกศิลปะ 
แผนกวิทยาศาสตร์  

   
ลักษณะสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ที่ขอรับความคุ้มครองได้ 

  1) เป็นชื่อ สัญลักษณ์หรือสิ่งอ่ืนใดที่ใช้เรียกหรือใช้แทนแหล่งภูมิศาสตร์และสามารถ
บ่งบอกว่าสินค้าที่เกิดจากแหล่งภูมิศาสตร์นั้นเป็นสินค้าที่มีคุณภาพ ชื่อเสียง หรือคุณลักษณะเฉพาะ 

2) สินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์นั้นมีความเชื่อมโยงกับแหล่งภูมิศาสตร์คือพื้นที่ของ
ประเทศ เขต ภูมิภาค และท้องถิ่น และให้หมายความรวมถึงทะเล ทะเลสาป แม่น้ า เกาะ ภูเขา หรือ
พ้ืนที่อ่ืนท านองเดียวกัน 

3) ไม่เป็นชื่อสามัญที่รู้จักกันโดยทั่วไปว่าเป็นชื่อที่ใช้เรียกขานสินค้าชนิดใดชนิดหนึ่ง
ที่จะใช้สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์นั้น 

 4) ไม่เป็นสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ที่ขัดต่อความสงบเรียบร้อยหรือศีลธรรมอันดีของ
ประชาชนหรือนโยบายของรัฐ 

5) กรณีเป็นสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ของต่างประเทศจะต้องปรากฏหลักฐานชัดเจนว่า
ได้รับการคุ้มครองและมีการใช้สืบเนื่องตลอดจนถึงวันที่ยื่นค าขอขึ้นทะเบียนในประเทศ 
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 ผู้มีสิทธิขอขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ได้แก่  

1) ส่วนราชการ หน่วยงานของรัฐ รัฐวิสาหกิจ องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น หรือ
องค์กรอื่นของรัฐที่เป็นนิติบุคคลซึ่งมีเขตรับผิดชอบครอบคลุมบริเวณแหล่งภูมิศาสตร์ของสินค้านั้น  

2) บุคคลธรรมดา กลุ่มบุคคล หรือนิติบุคคลซึ่งประกอบกิจการเกี่ยวข้องกับสินค้าที่
ใช้ สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ และมีถิ่นที่อยู่ในแหล่งภูมิศาสตร์ของสินค้า  

3) กลุ่มผู้บริโภคหรือองค์กรผู้บริโภคสินค้าที่ใช้ สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ทั้งนี้ มี
ข้อสังเกตส าหรับการขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์จะต้องเป็นชื่อที่เป็นที่รู้จักของผู้บริโภคและมี
การกล่าวถึงหรือใช้กันมาแล้ว ไม่ใช่สิ่งที่สามารถคิดขึ้นใหม่เพ่ือน ามาขอขึ้นทะเบียนได้ และผู้มีสิทธิใช้
สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ภายใต้กฎหมาย คือ ผู้ผลิตสินค้าที่อยู่ในท้องถิ่นนั้นและผู้ประกอบการค้าที่
เกี่ยวกับสินค้านั้น ไม่ใช่เฉพาะแต่ผู้ขึ้นทะเบียน 

 ส าหรับ ผู้มีสิทธิใช้สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ที่ได้รับการขึ้นทะเบียน ได้แก่ ผู้ผลิตสินค้าที่
อยู่ในท้องถิ่นนั้น และผู้ประกอบการค้าที่เกี่ยวกับสินค้านั้น ทั้งนี้ หมายความว่า สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์
ไม่สามารถแสดงความเป็นเจ้าของโดยคนใดคนหนึ่งหรือกลุ่มใดกลุ่มหนึ่ง แต่ผู้ที่อยู่ในพ้ืนที่เท่านั้นที่มี
สิทธิในความเป็นเจ้าของร่วมกัน ดังนั้น ผู้อยู่ในพ้ืนที่จึงต้องร่วมกันรักษาคุณภาพมาตรฐานของสิ่งบ่งชี้
ทางภูมิศาสตร์ในพื้นที่ของตน เพ่ือคงไว้ซึ่งชื่อเสียงและอัตลักษณ์เฉพาะถิ่น 

สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์จึงมีความแตกต่างจากทรัพย์สินทางปัญญาประเภทอ่ืน 
กล่าวคือ ผู้เป็นเจ้าของไม่ใช่บุคคลหนึ่งบุคคลใดแต่เป็นกลุ่มชุมชนที่ เป็นผู้ผลิตหรือผู้ประกอบการใน
พ้ืนที่ทางภูมิศาสตร์นั้นๆ ซึ่งจะส่งผลให้ผู้ผลิตที่อาศัยอยู่ในสถานที่หรือแหล่งภูมิศาสตร์  และ
ผู้ประกอบการเก่ียวกับสินค้าที่ใช้สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์นั้นเท่านั้น ที่มีสิทธิผลิตสินค้าดังกล่าวโดยใช้ชื่อ
ทางภูมิศาสตร์นั้นได้ ผู้ผลิตคนอ่ืนที่อยู่นอกแหล่งภูมิศาสตร์จะไม่สามารถผลิต สินค้าโดยใช้ชื่อแหล่ง
ภูมิศาสตร์เดียวกันมาแข่งขันได้ สิทธิในลักษณะดังกล่าวนี้ เรียกว่า “สิทธิชุมชน” ซึ่งไม่สามารถน าสิทธิ
ที่ได้รับไปอนุญาตให้บุคคลอ่ืนใช้ต่อได้ ผู้ที่อยู่ในพ้ืนที่แหล่งภูมิศาสตร์เท่านั้นที่มีสิทธิใช้  

  
 พัฒนาการของสิ่งบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ 
 องค์การทรัพย์สินทางปัญญาแห่งโลก (World Intellectual Property 

Organization: WIPO) ซึ่งถือก าเนิดในปี ค.ศ. 1883 เป็นองค์การสากลองค์การแรกที่ท าหน้าที่ในการ
ปกป้องทรัพย์สินทางปัญญาประเภทต่างๆ รวมทั้งสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ด้วย ดังจะเห็นได้จากข้อตกลง
ต่างๆที่เกิดขึ้นภายใต้องค์การทรัพย์สินทางปัญญาโลก อาทิ ข้อตกลงแมดริด (Madrid Agreement) 
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ซึ่งตราขึ้นเมื่อปี ค.ศ. 1891 (แก้ไขเพ่ิมเติม ปี ค.ศ. 1967) ได้ออกกฎเรื่องการระบุแหล่งผลิตของสินค้า 
และข้อตกลงลิสบอน (Lisbon Agreement) ที่ตราขึ้นเมื่อปี ค.ศ. 1958 (แก้ไขเพ่ิมเติมในปี ค.ศ. 
1979) มีใจความส าคัญเรื่องการปกป้องชื่อแหล่งก าเนิดและการขึ้นทะเบียนระหว่างประเทศ  อีกทั้งมี
การประชุมที่สเตรสซา (Stresa Convention) เมื่อวันที่ 1 มิถุนายน ค.ศ. 1951 อันเป็นการประชุม
นานาชาติว่าด้วยการระบุแหล่งที่มาและชื่อของเนยแข็ง  จากการประชุมและข้อตกลงต่างๆของ
องค์การทรัพย์สินทางปัญญาโลกเหล่านี้ แสดงให้เห็นจุดยืนขององค์การนี้ได้ว่า มีจุดมุ่งหมายในการ
คุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ อันเห็นได้จากกฎระเบียบที่เข้มงวดมากขึ้นในการใช้สิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์ในช่วงทศวรรษที่ 1990 สหภาพยุโรปให้ความสนใจเรื่องการคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 
ดังจะเห็นได้ว่า ประชาคมเศรษฐกิจยุโรป (European Economic Community) ออกกฎหมายเลข 
2081/92 เรื่องการปกป้องสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์และการระบุแหล่งที่มาของสินค้าเกษตรเมื่อวันที่ 14 
กรกฎาคม ค.ศ. 1992 และกฎของสหภาพยุโรป (EC) หมายเลข 40/94 เมื่อวันที่ 20 ธันวาคม ค.ศ. 
1993 เรื่องเครื่องหมายการค้าของประชาคมยุโรป 

 เมื่อมีการก่อตั้งองค์การการค้าโลกขึ้นในปี ค.ศ. 1994 มีการออกกฎเกณฑ์เพ่ือท า
ความตกลงเรื่องสิทธิในทรัพย์สินทางปัญญาที่เกี่ยวกับการค้า (Trade-Related Intellectual 
Property Rights: TRIPS) ขึ้น โดยมีวัตถุประสงค์ในการคุ้มครองและบังคับใช้สิทธิในทรัพย์สินทาง
ปัญญาชนิดต่างๆ และมีขอบเขตการท างานในการคุ้มครองผลิตภัณฑ์ที่มีสิทธิบัตร (Patents) ลิขสิทธิ์ 
(Copyrights) เครื่องหมายการค้า (Trademarks) สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ (Geographical 
Indications) งานแบบอุตสาหกรรม (Industrial Designs) และการออกแบบวงจรรวม (Layout 
Designs of Integrated Circuits) 

 WIPO และ WTO ท าข้อตกลงในความร่วมมือในการใช้ข้อตกลงเรื่องการคุ้มครอง
ทรพัย์สินทางปัญญาระหว่างกันเมื่อวันที่ 1 มกราคม ค.ศ. 1996 ทั้งในเรื่องการบังคับใช้กฎหมายและ
กฎต่างๆ ความช่วยเหลือทางด้านเทคนิคให้แก่ประเทศก าลังพัฒนา และความช่วยเหลือทางกฎหมาย
เทคนิค 

 ข้อตกลงว่าด้วยสิทธิในทรัพย์สินทางปัญญาที่เกี่ยวกับการค้าให้ความคุ้มครองสิ่งบ่งชี้
ทางภูมิศาสตร์ในสองระดับ คือ การคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์แบบทั่วไป (มาตรา 22) และการ
คุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์แบบเข้มงวด (มาตรา 23) กล่าวคือ 

 1) การคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์แบบทั่วไป กล่าวถึงวิธีในการระบุสินค้าที่มี
แหล่งที่มาจากภาคีสมาชิก ซึ่งเป็นแหล่งผลิตสินค้าที่มีคุณภาพดี มีชื่อเสียง หรือลักษณะพิเศษอ่ืนๆ ที่
เป็นลักษณะจ าเพาะของแหล่งที่มานั้นๆ โดยประเทศภาคีสมาชิกจะต้องออกกฎหมายเพ่ือป้องกันมิให้
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มีการใช้ชื่อที่มีการบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์กับสินค้าที่มิได้มีแหล่งผลิตในทางภูมิศาสตร์ ณ ที่นั้นจริง เพ่ือ
เป็นการป้องกันมิให้ผู้บริโภคหลงเชื่อการโฆษณาของสินค้าชนิดนั้น  รวมทั้งการกระท าใดๆที่ขัดต่อ
การค้าเสรีภายใต้ความหมายของมาตรา 10 (ทวิ) (การกระท าใดๆ ที่ก่อให้เกิดความสับสน ท าลาย
ภาพลักษณ์ และชื่อเสียงของสินค้าของคู่แข่ง ทั้งในแง่ของตัวสินค้า กระบวนการทางอุตสาหกรรม 
หรือกระบวนการทางการค้าของคู่แข่ง)  แห่งอนุสัญญากรุงปารีส (Paris Convention) ที่ตราขึ้นในปี 
ค.ศ. 1967 อีกทั้งภาคีสมาชิกจะต้องไม่รับขึ้นทะเบียนเครื่องหมายการค้าของสินค้าที่มีการละเมิดสิ่ง
บ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ หากการใช้เครื่องหมายการค้านั้นจะส่งผลให้เกิดความเข้าใจผิดในหมู่ผู้บริโภค 

 2) การคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์แบบเข้มงวด เป็นการคุ้มครองเพ่ิมเติมสิ่งบ่งชี้
ทางภูมิศาสตร์ส าหรับไวน์และสุราเป็นพิเศษ โดยเพ่ิมกฎเกณฑ์นอกเหนือจากการออกกฎหมายเพ่ือ
ป้องกันมิให้มีการใช้ชื่อที่มีการบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์กับสินค้าที่มิได้มีแหล่งผลิตในทางภูมิศาสตร์ ณ ที่นั้น
จริง ให้รวมถึงการห้ามมิให้ใช้สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ในค าแปล หรือมีสิ่งแสดงประกอบ เช่น ชนิด 
ประเภทแบบ และการเลียนแบบ เป็นต้น 
 หลักการคุ้มครองสิ่งบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ในระดับสากล 

 ค าว่า "สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์" หรือ Geographical Indications เป็นค ากลางๆ ที่ใช้
เมื่อมีการกล่าวถึงการให้ความคุ้มครองชื่อหรือเครื่องหมายต่างๆ ที่เป็นชื่อเมือง หรือท้องถิ่น ที่ใช้บน
ฉลากของสินค้าต่างๆ แท้ที่จริงแล้วค าว่า "สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์" ได้ถูกปรับเปลี่ยนไปเป็นค าอ่ืนเมื่อ
ถูกอ้างถึงในกฎหมายระหว่างประเทศแต่ละฉบับ เช่น สนธิสัญญากรุงปารีส อาจใช้ค าว่า สิ่งบ่งชี้
แหล่งที่มา (indication of source) หรือ ในความตกลงกรุงลิสบอน อาจใช้ค าว่า สิ่งที่ใช้ระบุ
แหล่งก าเนิด (appellation of origin) ค าที่ใช้ในกฎหมายแต่ละฉบับก็จะมีขอบเขตแตกต่างกันไปดัง
จะได้กล่าวถึงดังต่อไปนี้ 

1) Indication of source ค าว่า "indication of source" ได้ถูกระบุไว้ใน
สนธิสัญญากรุงปารีส (the Paris Convention) มาตรา 1(2) และ 10 และได้ถูกอ้างถึงในความตกลง
กรุงมาดริด (the Madrid Agreement for the Repression of False or Deceptive Indications 
of Source on Goods of 1891) ทั้งฉบับ แต่เป็นที่สังเกตได้ว่ากฎหมายระหว่างประเทศทั้งสองฉบับ
นี้ไม่ได้ให้ค านิยามของค าว่า "indication of source" ไว้แต่อย่างใด แต่การกล่าวถึง "indication of 
source" ในความตกลงกรุงมาดริด มาตรา 1(1) อาจท าให้สามารถก าหนดค านิยามได้ว่าหมายถึง สิ่งที่
ใช้อ้างอิงถึงประเทศ หรือสถานที่ในประเทศ ในฐานะที่เป็นประเทศ หรือสถานที่ที่เป็นแหล่งที่มาของ
สินค้าหรือผลิตภัณฑ์นั้น เป็นที่สังเกตได้ว่าค าว่า indication of source นั้นไม่ได้มีเงื่อนไขก าหนดว่า
ผลิตภัณฑ์ที่มี indication of source ปรากฏอยู่จะต้องมีคุณภาพ หรือลักษณะเฉพาะที่มาจาก
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แหล่งที่มานั้น เพียงแต่ว่าผลิตภัณฑ์ดังกล่าวได้ถูกผลิตในประเทศ หรือสถานที่ในประเทศที่ระบุใน  
indication of source ก็เป็นการเพียงพอ ตัวอย่าง indication of source ได้แก่ made in …, 
product of ... เป็นต้น แม้ว่าประเทศไทยจะไม่ได้เป็นประเทศภาคีสมาชิกของสนธิสัญญากรุงปารีส
และความตกลงกรุงมาดริดก็ตาม แต่การใช้ indication of source ก็ได้ปรากฏให้เห็นอยู่ทั่วไป  

2) Appellation of origin เป็นค าที่ใช้ในความตกลงกรุงลิสบอน (the Lisbon 
Agreement for the Protection of Appellations of Origin and their International 
Registration of 1958) ซึ่งได้ให้ค าจ ากัดความไว้ว่าหมายถึง ชื่อทางภูมิศาสตร์ของประเทศ ภูมิภาค 
หรือ ท้องถิ่นซึ่งได้ใช้เป็นสิ่งที่ระบุว่าสินค้าหรือผลิตภัณฑ์ได้มีแหล่งก าเนิดจากที่นั้นๆ และผลิตภัณฑ์
นั้นได้มีคุณภาพและลักษณะเฉพาะเชื่อมโยงกับสภาพแวดล้อมทางภูมิศาสตร์ของแหล่งที่มานั้น  ซึ่งให้
หมายรวมถึงปัจจัยทางธรรมชาติและมนุษย์ด้วย ข้อแตกต่างระหว่าง indication of source และ 
appellation of origin คือผลิตภัณฑ์ที่มี appellation of origin ปรากฏอยู่ จะต้องมีความเชื่อมโยง
กับแหล่งก าเนิดนั้นๆ คือจะต้องมีคุณภาพและลักษณะเฉพาะที่มาจากสภาพแวดล้อม ณ แหล่งก าเนิด
นั้นๆ แต่ indication of source ไม่ได้ก าหนดให้มีคุณภาพหรือลักษณะดังกล่าว ตัวอย่าง 
appellation of origin ที่ได้มีการยอมรับและได้ใช้แก่ผลิตภัณฑ์ ได้แก่ "Bordeaux" ส าหรับไวน์ 
"Noix de Grenoble" ส าหรับถั่ว "Tequila" ส าหรับสุราบางชนิด หรือ "Jaffa" ส าหรับส้ม  

3) Geographical Indication ความตกลงว่าด้วยสิทธิในทรัพย์สินทางปัญญาที่
เกี่ยวกับการค้า หรือที่เรียกว่า TRIPS ได้ก าหนดมาตรฐานเกี่ยวกับการมีไว้ ขอบเขต และการใช้สิทธิ
ในทรัพย์สินทางปัญญาในเรื่องสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ไว้ในข้อ 22 – 24 โดยก าหนดให้ประเทศสมาชิก
ต้องปฏิบัติตามข้อตกลงการเจรจาการค้าในส่วนที่เกี่ยวกับทรัพย์สินทางปัญญา ซึ่งสรุปสาระส าคัญได้ 
ดังนี้  (1) สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ คือการใช้ชื่อของสถานที่ในท้องถิ่นใดท้องถิ่นหนึ่งของประเทศสมาชิก 
ประกอบกับสินค้าเพ่ือแสดงให้ผู้ซื้อหรือผู้บริโภคได้ทราบถึงแหล่งที่มาของสินค้าว่า  คุณภาพ ชื่อเสียง 
หรือลักษณะอ่ืนของสินค้ามีส่วนส าคัญมาจากแหล่งก าเนิดทางภูมิศาสตร์ของสินค้านั้น  (2) ประเทศ
สมาชิกจะต้องก าหนดให้มีกฎหมายเกี่ยวกับสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์เพ่ือป้องกันมิให้มีการน าสินค้าจาก
แหล่งภูมิศาสตร์อ่ืนนอกเหนือจากแหล่งภูมิศาสตร์ที่แท้จริงไปใช้ในลักษณะที่ท าให้สาธารณชนสับสน
หลงผิดเกี่ยวกับแหล่งก าเนิดทางภูมิศาสตร์ของสินค้า หรือก่อให้เกิดการกระท าที่เป็นการแข่งขันที่ไม่
เป็นธรรม  (3) เมื่อมีการใช้สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ในเครื่องหมายการค้าส าหรับสินค้าในประเทศสมาชิก
ในลักษณะที่ท าให้สาธารณชนสับสนหลงผิดเกี่ยวกับสถานที่อันแท้จริงของแหล่งก าเนิด  ประเทศ
สมาชิกจะต้องปฏิเสธหรือเพิกถอนการจดทะเบียนเครื่องหมายการค้าซึ่งมีสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ที่
เกี่ยวกับสินค้าที่มิได้มีแหล่งก าเนิดในดินแดนตามที่ระบุไว้นั้น  (4) ประเทศสมาชิกจะต้องก าหนดให้มี
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การคุ้มครองเพ่ิมเติมสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ส าหรับไวน์และสุรา กล่าวคือ ถ้าไวน์หรือสุราที่ขึ้นทะเบียน
นั้น ไม่ได้มีแหล่งก าเนิดแท้จริงตามที่แสดงไว้ ประเทศสมาชิกจะต้องปฏิเสธหรือเพิกถอนการจด
ทะเบียนเครื่องหมายการค้าส าหรับไวน์หรือสุราดังกล่าว กรณีที่เป็นแหล่งก าเนิดที่แท้จริงของสินค้า 
แม้จะได้มีการกระท าที่พยายามไม่ให้สาธารณชนสับสนหลงผิดด้วยการแสดงข้อความบางอย่าง
ประกอบโดยการใช้ค าว่า “ชนิด” “ประเภท” “แบบ” “การเลียนแบบ” เช่น การระบุว่า “ผลิตแบบ
แชมเปญ” หรือ “ผลิตเลียนแบบแชมเปญ” ซึ่งต้องการบอกให้สาธารณชนทราบว่ามิใช่แชมเปญแท้ 
แต่ผลิตแบบเดียวกับแชมเปญ ก็ล้วนแต่เป็นการกระท าท่ีต้องห้ามทั้งสิ้น 

 อาจกล่าวได้ว่า การคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ หรือ ชื่อแหล่งภูมิศาสตร์ที่
เกี่ยวข้องกับสินค้าตามพันธกรณีของความตกลง TRIPS ประเทศสมาชิกจะต้องให้ความคุ้มครองแก่สิ่ง
บ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ หรือชื่อแหล่งภูมิศาสตร์ที่เกี่ยวข้องกับสินค้า โดยมีเงื่อนไขในการคุ้มครองคือ ชื่อ
หรือ สิ่งบ่งชี้ดังกล่าวจะต้องมีความสัมพันธุกับพ้ืนที่ทางภูมิศาสตร์ที่เกี่ยวข้อง  โดยอาจแบ่งระดับการ
คุ้มครองได้เป็น 2 ระดับ คือ 

 1) ระดับพิเศษ ใช้กับสินค้าประเภทไวน์และสุรา เป็นการห้ามการใช้สิ่งบ่งชี้นั้นทุก
กรณีแม้จะไม่ได้ท าให้สาธารณชนสับสนหลงผิดก็ตาม เพ่ือคุ้มครองไม่ให้มีการแสดงให้ทราบถึงแหล่ง
ภูมิศาสตร์ของสินค้าโดยใช้ค าว่า “ชนิด” หรือ “แบบ” หรือค าท านองเดียวกัน 

 2) ระดับปกติ ใช้กับสินค้าทั่วไปโดยมุ่งป้องกัน มิให้มีการน าชื่อไปใช้ในลักษณะที่จะ
ท าให้คนสับสนหลงผิด  

   
 ตัวอย่างการคุ้มครองตามกฎหมายและการจดทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ของ

ต่างประเทศ (ปภาศรี บัวสวรรค์, 2550) 
1) การพิสูจน์หลักฐานและการจดทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ของประเทศ

โปรตุเกสเพ่ือเป็นการอธิบายถึงสินค้า ซึ่งในโปรตุเกสการพิสูจน์ลักษณะสินค้า จะมีการจ าแนกและ
อธิบายสินค้าทางการเกษตรและเครื่องบริโภคจ านวน 350 ชนิดและสินค้าส่วนใหญ่มีชื่อเรียกทาง
ภูมิศาสตร์ แต่ประมาณ 80 ชนิดที่ได้รับการปกป้องสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ในยุโรป ประมาณ 100 ชื่อ
ที่อาจได้รับการปกป้องสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ในอนาคต การพิจารณาสินค้าจึงต้องดูที่ความหมายของ
สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ที่หมายถึงชื่อของภูมิภาค สถานที่เฉพาะหรือประเทศที่ใช้อธิบายถึงสินค้าทาง
การเกษตรหรือสินค้าบริโภค โดยมีแหล่งก าเนิดอยู่ในภูมิภาคนั้น สถานที่เฉพาะหรือประเทศ มี
คุณภาพเฉพาะชื่อเสียงหรือลักษณะอ่ืนที่ท าให้เกิดลักษณะของแหล่งก าเนิดทางภูมิศาสตร์ มีการผลิต
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และ/หรือกระบวนการ และ/หรือการเตรียมการที่เกิดขึ้นในพ้ืนที่ภูมิศาสตร์ที่ระบุไว้ ข้อมูลที่เกี่ยวข้อง
ในการพิสูจน์ ได้แก่  

1.1) การใช้ชื่อตามภูมิศาสตร์ ได้แก่ชื่อดั้งเดิมตามภูมิศาสตร์หรือชื่อที่ไม่ได้มาจาก
ภูมิศาสตร์ของสินค้าเกษตรหรือสินค้าบริโภคที่ตรงตามเงื่อนไขที่สามารถน ามาพิสูจน์เป็นสิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์ได้ นั่นคือ ชื่อต้องเป็นที่ใช้ทั่วไปไม่ว่าจะเป็นเชิงพาณิชย์หรือภาษาสามัญ   และชื่อต้อง
สามารถบ่งบอกว่าสินค้านั้นคือสินค้าเกษตรหรือสินค้าบริโภค 

1.2) ความสัมพันธ์ระหว่างสินค้าและภูมิภาค ได้แก่ การอธิบายลักษณะ
ความสัมพันธ์ของพ้ืนที่ที่มีต่อการผลิตสินค้า คือ ความสัมพันธ์ดั้งเดิมกับภูมิภาค ชื่อเสียงกับภูมิภาค 
ภูมิปัญญากับภูมิภาค 

1.3) ข้อจ ากัดทางภูมิศาสตร์หรือขอบเขตทางภูมิศาสตร์ ได้แก่ การก าหนดพ้ืนที่ โดย
ธรรมชาติหรือปัจจัยของมนุษย์  

1.4) รายละเอียดของสินค้า (รวมถึงวัตถุดิบ) และกฎทางกายภาพ เคมี จุลชีวภาพ 
และ/หรือลักษณะพันธุกรรม เพ่ือแยกแยะสินค้า อธิบายข้อแตกต่าง การน าเสนอในตลาด การขยายชื่อ 

1.5) การพิสูจน์แหล่งก าเนิด ได้แก่ การอธิบายถึงลักษณะที่มาจากพ้ืนที่ภูมิศาสตร์ 
อธิบายจุดส าคัญ และอธิบายถึงวิธีการปฏิบัติตามระบบการควบคุม การติดตามเอกสาร  

1.6) รายละเอียดวิธีการได้มาซึ่งสินค้า การรับรองและกระบวนการท้องถิ่นที่ไม่
เปลี่ยนแปลง รวมถึงข้อมูลเกี่ยวกับบรรจุภัณฑ์  

1.7) รายละเอียดจ าเพาะของฉลาก โดยอธิบายว่าชื่อใช้อย่างไร ตราสินค้า -
สัญลักษณ์ตราสินค้า การใช้ตราสินค้าของกลุ่มประชาคมยุโรป ข้อจ ากัดการใช้ชื่อ 

ความแตกต่างของเครื่องหมายการค้าและสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์อยู่ที่ เครื่องหมาย
การค้าสามารถใช้โดยเจ้าของหรือภายใต้ใบอนุญาตจากเจ้าของเท่านั้น แต่สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ เป็น
สมบัติของผู้ที่อาศัยอยู่ในภูมิภาคและผู้ผลิตในภูมิภาคนั้นสามารถใช้ได้โดยผลิตตามข้อก าหนดใน
สมาชิกหรือกลุ่มผู้ผลิต ดังนั้นกลุ่มผู้ผลิตคือปัจจัยส าคัญที่ต้องเป็นตัวแทนของผู้ผลิต ที่ต้องส่งเสริม
สินค้าในตลาด ต้องศึกษาการเปลี่ยนแปลงถ้าเป็นไปได้ และต้องรักษาไว้ในอนาคตและต่อสู้เพ่ือสินค้า
และความยั่งยืนของภูมิภาค โดยต้องปกป้องสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์จากการปะทะจากภายนอกและ
บางครั้งต้องต่อต้านผู้ผลิตที่ไม่ซื่อและคดโกง  

2) การพิสูจน์เอกลักษณ์และการจดทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ในประเทศสเปน 
เป็นตัวอย่างจากผลไม้ตระกูลส้มแห่งบาเลนเซียที่ได้รับความคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ เพราะมี
คุณลักษณะสอดคล้องกับข้อมูลจ าเพาะของสินค้าที่จะได้รับการคุ้มครอง ได้แก่ชื่อ และลักษณะสินค้า
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ที่มีลักษณะเต็มผลสมบูรณ์ ไม่มีกลิ่นหรือรสชาติที่แปลก ผลส้มสุขภาพดี สะอาด มีจ านวนของน้ า 
ความสุก และขนาดตามที่คณะกรรมการควบคุมก าหนด และปราศจากความชื้นภายนอกที่ไม่ปกติ 
การด าเนินงานจะมีการก าหนดโครงสร้างองค์กรที่มีทั้งฝ่ายบริหาร ฝ่ายคุณภาพ และฝ่ายการตลาด 
ก าหนดความรับผิดชอบโดยที่ประชุมคณะกรรมการควบคุม มีการส่งเสริมให้มีการออกงานแสดง
ผลิตผลทางการเกษตร กิจกรรมในองค์กรทั้งภายในประเทศและต่างประเทศ มีการโฆษณา ส่งเสริม
ตลาดขายส่งและจุดขาย เป็นต้น 

3) บทบัญญัติทางกฎหมายที่ให้ความคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ในประเทศ
เวียดนาม มีกฎหมายทรัพย์สินทางปัญญาบังคับใช้เมื่อวันที่ 1 กรกฎาคม 2549 ประกอบข้อบังคับที่
ก าลังจัดท าอยู่ บทบัญญัตินี้ให้ความคุ้มครองการตั้งชื่อแหล่งก าเนิดที่ต้องเป็นชื่อทางภูมิศาสตร์ของ
พ้ืนที่ ท้องถิ่น หรือประเทศ มีการใช้ที่มีแหล่งก าหนดเช่นเดียวกับชื่อ และเป็นผลิตภัณฑ์ที่มี
ลักษณะเฉพาะและคุณลักษณะพิเศษ (รวมถึงปัจจัยตามธรรมชาติและปัจจัยโดยมนุษย์) สิทธิที่ได้รับ
ความคุ้มครองต้องจดทะเบียนกับส านักงานทรัพย์สินทางปัญญาแห่งชาติ ส านักงานทะเบียนแห่งชาติ 
และการจดทะเบียนสิทธิในการใช้ชื่อตามแหล่งก าเนิด มีผู้ถือสิทธิที่เป็นได้ทั้งบุคคลธรรมดา องค์การที่
ผลิตและค้าขาย รัฐ เมื่อมีการจดทะเบียนแล้วจะต้องประทับการบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์บนสินค้า หรือ
บรรจุภัณฑ์ เครื่องมือทางธุรกิจ และเอกสารธุรกรรม 

4) การคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ในอินโดนีเซีย ถือว่าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ คือ
เงื่อนไขทางภูมิศาตร์ที่ใช้เกี่ยวกับการบ่งชี้ผลิตภัณฑ์ โดยพิจารณาจากสถานที่หรือพ้ืนที่แหล่งก าเนิด 
คุณลักษณะหรือลักษณะเฉพาะของผลิตภัณฑ์หรือตามสภาพภูมิศาสตร์และกลุ่มชนของแหล่งก าเนิด 
ประเทศอินโดนีเซียเป็นสมาชิกของความตกลงทริปส์ได้รับรองว่าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์  เป็นส่วนหนึ่ง
ของสิทธิในทรัพย์สินทางปัญญา กฎหมายคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ได้ถูกบัญญัติขึ้นตามกฎหมาย
เครื่องหมายการค้า ในปี 2001 บทที ่7 ที่ให้ความคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์และแหล่งก าเนิด เพ่ือ
ประโยชน์ในการให้ความคุ้มครองตามกฎหมายแก่ผลิตภัณฑ์สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์  โดยสิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์สามารถใช้เป็นกลยุทธการตลาดของผลิตภัณฑ์ในทางการค้าทั้งในประเทศและต่างประเทศ 
เป็นการเพ่ิมมูลค่าและศักยภาพให้แก่ผลิตภัณฑ์ และพัฒนาขีดความสามารถของเศรษฐกิจของ
ภูมิภาค เพ่ิมชื่อเสียงของผลิตภัณฑ์ สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ในระดับโลก ท าให้ได้รับการปฏิบัติอย่าง
เท่าเทียมกันเกี่ยวกับ สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ และการส่งเสริม สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ในต่างประเทศ 
ป้องกันการกระท าที่เกี่ยวกับการแข่งขันที่ไม่เป็นธรรม หรือการบิดเบือนทางการค้า หรือการกระท า
ผิดและหลอกลวง ขอบเขตของการบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ตามกฎหมาย คือการใช้สัญลักษณ์ที่ต้องเป็นชื่อ
สถานที่ ภูมิภาค หรือสัญลักษณ์ใดๆ ที่บ่งชี้ถึงแหล่งก าเนิดของสินค้าที่ได้รับการคุ้มครอง สินค้าอาจ
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เป็นผลิตภัณฑ์ทางการเกษตร เครื่องบริโภค สิ่งทอ หรือสินค้าอ่ืนใดที่เป็นไปตามบทบัญญัติ ผลิตภัณฑ์
จะได้รับความคุ้มครองหลังจากได้จดทะเบียนแล้ว ตามมาตรา 56 โดยสถาบันที่แสดงถึงกลุ่มชนใน
พ้ืนที่ ประกอบด้วยผู้ที่ท าธุรกิจในสินค้าที่ใช้ผลิตภัณฑ์ธรรมชาติหรือทรัพยากรธรรมชาติ ผู้ผลิต
ผลิตภัณฑ์ทางการเกษตร ประชาชนผู้ผลิตสิ่งทอของผลิตภัณฑ์ทางอุตสาหกรรม และสถาบันที่ให้
อ านาจกระท าการ การด าเนินงานจะมีคณะกรรม สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ที่เป็นหน่วยงานพิเศษที่มีงาน
และหน้าที่ที่จะด าเนินการพิจารณาสาระส าคัญเก่ียวกับข้อเสนอส าหรับหนังสือก าหนดลักษณะ ให้การ
พิจารณาและให้ค าแนะน า ระยะเวลาการคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์นั้น สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์จะ
ให้ความคุ้มครองเท่าที่ลักษณะเด่น และหรือคุณลักษณะที่ให้ความคุ้มครองไว้ยังคงมีอยู่ ตามมาตรา 
56 ส าหรับการคุ้มครอง สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ต่างประเทศสามารถจดทะเบียนได้โดยอธิบดี โดยต้อง
มีการยอมรับและ/หรือการจดทะเบียนตามบทบัญญัติของประเทศแหล่งก าเนิดด้วย ผู้ถือสิทธิใน  สิ่ง
บ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ อาจยื่นฟ้องต่อผู้ใช้ สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ที่ผิดกฎหมายในลักษณะของการ
เรียกร้องเพ่ือความเสียหายหรือค าสั่งให้หยุดใช้และจ าหน่ายจ่ายโอนป้ายของ สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ที่
เกี่ยวข้องซึ่งมีการใช้อย่างผิดกฎหมายตามมาตรา 57 บุคคลใดที่จงใจโดยปราศจากสิทธิ ได้ใช้ สิ่งบ่งชี้
ทางภูมิศาสตร์ ต้องรับโทษจ าคุกสูงสุดไม่เกิน 5 ปี และ/หรือปรับสูงสุดไม่เกิน 1 ล้านรูเปีย 

5) ประเทศกัมพูชาให้ความคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ภายหลังจากเป็นสมาชิก
องค์กรการค้าโลก โดยผ่านกฎหมายเกี่ยวกับการก าหนดแหล่งก าเนิดที่ได้รับการลงทะเบียน และมี
ความจ านงค์ที่จะใช้เครื่องมือเพ่ือพัฒนาด้านเกษตรกรรมของประเทศ และเพ่ือส่งเสริมให้ผู้ผลิต
ทางการเกษตร ผู้ด าเนินกระบวนการ และผู้มีส่วนเกี่ยวข้องอ่ืนๆ ได้เสริมสร้างคุณค่าของผลิตภัณฑ์
ของตนเพ่ือตลาดภายในประเทศและตลาดส่งออก โครงการว่าด้วยสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ระดับชาติ มี
ความมุ่งหมายในการสร้างกรอบเค้าโครงกฎหมายของสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ที่ได้รับการรับรอง และมี
รายละเอียดโดยหน่วยงานที่รับผิดชอบ มีการสนับสนุน การน าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ที่ได้รับความคุ้ม
ตรอง ด้วยการน าร่อง ท าการศึกษาความเป็นไปได้ และเน้นที่ผลิตภัณฑ์ 5 ประเภท ได้แก่ พริกไทย
ของคัมพอท ผ้าไหมทอของกัมพูชา ข้าวพระตะบอง ผลิตภัณฑ์จากต้นตาล  (ไวน์  น้ าส้มสายชู  
น้ าตาล) ผลิตภัณฑ์ตจากปลาหมัก และกระวาน ประโยชน์จากสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ในด้านต่างๆ 
ได้แก่ ด้านสังคมคือ ความรู้ของเกษตรกรเป็นที่ยอมรับ มีการจ้างงาน และสร้างเสถียรภาพให้แก่กา ร
จ้างงานในชนบท สร้างความแข็งแกร่งแก่เครือข่ายโภคภัณฑ์ ด้านสิ่งแวดล้อม คือ  สิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์ก่อให้เกิดความเชื่อมโยงกับแนวทางที่ยั่งยืนของเขตแดน ความสนับสนุนด้านเทคนิคของ
โครงการซึ่งเน้นที่การบริหารป่าไม้ที่เป็นเชื้อเพลิงในระยะยาว ด้านเศรษฐกิจ คือ ท าให้ มูลค่าเพ่ิม
ส าหรับสินค้าเกษตรสูงขึ้น รับประกันคุณภาพส าหรับผู้บริโภค และเพ่ิมโอกาสทางการตลาด  
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สรุปได้ว่า สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์เป็นเครื่องมือการส่งเสริมที่มีคุณค่าในเศรษฐกิจโลก 

สามารถพัฒนาชื่อเสียงและผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นในการค้าระหว่างประเทศ เป็นส่วนหนึ่งของมรดก
แห่งชาติของแต่ละประเทศที่จะต้องได้รับความคุ้มครอง และในฐานะของผู้ที่เป็นสมาชิกของความตก
ลงทริปส์จะต้องให้ความคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ซึ่งจะเป็นการพัฒนาและคงไว้ซึ่งคุณลักษณะ
ผลิตภัณฑ์และความเข้มแข็งในการแข่งขันระหว่างเกษตรกรในตลาดในประเทศและระหว่างประเทศ
อีกด้วย 
 

 จึงเห็นได้ว่า สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์นั้นไม่ได้จ ากัดอยู่เฉพาะเพียงสินค้าเกษตร  ศิรยา 
เลาหเพียงศักดิ์ (2548) อธิบายว่า สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ สามารถใช้ได้กับสินค้าทุกประเภท เช่น 
สินค้าไฮเทค ภายใต้ชื่อ บัลเซอร์ (Balzer) จากประเทศลิกเทนสไตน์ เป็นต้น ภายใต้เงื่อนไขที่ว่า 
สินค้าท่ีมีการใช้สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ได้นั้น จะต้องมีลักษณะพิเศษ อันสืบเนื่องมาจากสภาพแวดล้อม
ทางภูมิศาสตร์เท่านั้น เพราะสินค้าได้อาศัยชื่อแหล่งผลิตในการให้หลักประกันคุณภาพและชื่อเสียง
ของสินค้า  สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์จึงถูกสงวนสิทธิไว้เฉพาะผู้ผลิตสินค้าในแหล่งผลิตที่เฉพาะเจาะจง  
เพ่ือแยกสินค้าที่มีสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ออกจากสินค้าท่ีไม่มีสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ และเป็นการป้องกัน
มิให้สินค้าที่มีสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ได้รับผลกระทบจากการที่ผู้บริโภคหลงเชื่อว่า สินค้าทั่วๆไปนั้นเป็น
สินค้าที่ผลิตจากแหล่งผลิตโดยเฉพาะเจาะจง อันจะส่งผลให้ชื่อเสียงของสินค้าที่มีสิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์เสียหาย  อย่างไรก็ตาม ไม่ใช่ว่าสินค้าที่มีลักษณะจ าเพาะทางภูมิศาสตร์ทุกชนิดจะสามารถ
ใช้สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ได้ กล่าวคือ สินค้าที่มีการผลิตในแหล่งผลิตหนึ่งๆ ในช่วงระยะเวลาหนึ่ง และ
ในเวลาต่อมาชื่อสินค้าที่ระบุแหล่งผลิตนี้ได้กลายเป็นชนิดของสินค้านั้นๆ โดยไม่มีการค านึงถึงแหล่ง
ผลิตอีกต่อไป เช่น มัสตาร์ดดีจอง (Dijon Mustard) เป็นต้น เรียกว่า สิ่งบ่งชี้สามัญทางภูมิศาสตร์ 
(Generic Geographical Indication) 

การบังคับใช้สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สามารถท าได้โดยอาศัยทั้งกฎหมายภายในประเทศ
ผู้ผลิตที่มีสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ และกฎขององค์การระหว่างประเทศ อาทิ น้ ามันมะกอกจากแคว้นทัส
คานี่ ได้รับความคุ้มครองจากกฎหมายของประเทศอิตาลี หมายเลข 169 ณ วันที่ 5 กุมภาพันธ์ ค.ศ. 
1992 และกฎสหภาพยุโรป หมายเลข 2081/92 มีวัตถุประสงค์ในการคุ้มครองเนยแข็งจาก 
Roquefort เป็นต้นโดยกฎต่างๆ มีวัตถุประสงค์ในการป้องกันมิให้ผู้ไม่มีสิทธิใช้สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์
หลอกให้ผู้บริโภคซื้อสินค้าท่ีมิได้ผลิตจากแหล่งผลิตที่มีสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ดังเช่นที่กล่าวอ้าง 
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  เงื่อนไขการคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 
 สินค้าที่ใช้สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์มักจะเป็นสินค้าที่มีชื่อเสียงและได้รับความนิยม 

เนื่องจากมีคุณสมบัติพิเศษหรือมีลักษณะเฉพาะที่เกิดจากอิทธิพลสิ่งแวดล้อมทางภูมิศาสตร์  เช่น 
สภาพแวดล้อม ดิน ฟ้า อากาศ ของแหล่งภูมิศาสตร์นั้นๆ ตลอดจนทักษะความช านาญและภูมิปัญญา
ของกลุ่มชนที่อาศัยอยู่ในแหล่งภูมิศาสตร์นั้นๆ   

 สินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ หมายถึง สินค้าที่มีความเป็นเอกลักษณ์ มีลักษณะพิเศษ 
โดยสามารถบ่งชี้ได้ว่า เป็นสินค้าที่เกิดขึ้น ณ ที่ใดที่หนึ่ง มีลักษณะจ าเพาะขององค์ประกอบ ดังนี้ 
ปัจจัยการผลิต  สิ่งแวดล้อมในพื้นที่ท่ีผลิต  ระบบการผลิต  เอกลักษณ์ของผู้ผลิต  ประเพณีวัฒนธรรม
ของพ้ืนที่ที่ผลิต  เป็นผลผลิตที่มีความพิเศษในตัว 

 
 

 
  ผลของการขึ้นทะเบียน  

กรมทรัพย์สินทางปัญญา (2552) ระบุถึงสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ที่ได้รับการขึ้น
ทะเบียนไว้แล้ว เช่น ไข่เค็มไชยาย่อมส่งผลให้เฉพาะคนในท้องถิ่นของอ าเภอไชยาที่ท าการผลิตไขเค็ม
เท่านั้นที่มีสิทธิใช้ค าว่า “ไข่เค็มไชยา” กับไข่เค็มที่ผลิตขึ้นได้ คนในท้องถิ่นอ่ืนแม้จะผลิตไข่เค็มออก
ขายเช่นเดียวกันก็ไม่มีสิทธิใช้ค าวว่า “ไข่เค็มไชยา” ทั้งนี้ หากมีการละเมิดโดยมีบุคคลอ่ืนใช้ค า
ดังกล่าวเพ่ือแสดงหรือท าให้ผู้บริโภคหลงเชื่อว่า ไข่เค็มของตนเป็นไข่เค็มที่มาจากอ าเภอไชยาแล้ว 
เช่นนี้ย่อมถือได้ว่าเป็นการใช้สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์โดยมิชอบ  ซึ่งเป็นความผิดและต้องรับโทษตามที่
กฎหมายก าหนดไว้  
 
  การสั่งระงับการใช้สิ่งบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ 

หากปรากฎว่ามีผู้ใช้สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์โดยไม่ปฏิบัติตามเงื่อนไขที่ได้ขึ้นทะเบียนไว้
กับกรมทรัพย์สินทางปัญญา นายทะเบียนอาจมีค าสั่งให้ระงับการใช้สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์นั้นเป็น
ระยะเวลาไม่เกินสองปีนับจากวันที่ได้รับแจ้งค าสั่ง  
 
การเพิกถอนทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 

 ตามปกติการให้ความคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์นั้น เมื่อได้ขึ้นทะเบียนแล้วก็จะ
ได้รับความคุ้มครองตลอดไปโดยไม่มีก าหนดระยะเวลา เว้นแต่ถ้าปรากฎเหตุใดเหตุหนึ่งดังต่อไปนี้ใน
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ภายหลัง ผู้มีส่วนได้เสียหรือพนักงานเจ้าหน้าที่อาจร้องขอให้เพิกถอนทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ได้ 
ดังนี้   

 (1) การขอขึ้นทะเบียนหรือการขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ได้กระท าไปโดยไม่
ชอบด้วยกฎหมาย หรืออ าพราง หรือมีรายการข้อความผิดจากความเป็นจริงในขณะที่รับขึ้นทะเบียน  

 (2) สถานการณ์เปลี่ยนแปลงไปและการเปลี่ยนแปลงนั้น ท าให้สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์
มีลักษณะต้องห้ามตามที่กฎหมายก าหนด หรือท าให้รายการเกี่ยวกับแหล่งภูมิศาสตร์หรือรายการอ่ืน
เปลี่ยนแปลงไปจากที่ลงไว้ในทะเบียน  

 
 
 

ข้อมูลการเตรียมความพร้อมการขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 
 ในเบื้องต้น ผู้ประกอบการผลิตจะต้องท าความเข้าใจก่อนว่า ไม่ใช่ชื่อพ้ืนที่ทุกพ้ืนที่

หรือสินค้าทุกประเภทจ าเป็นจะต้องได้รับการคุ้มครองเป็นสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์  ผู้ประกอบการผลิต
ควรจะต้องท าการศึกษาและต้องพยายามรวมกลุ่มเพ่ือหาข้อสรุป ส าหรับขั้นตอนของการได้มาซึ่งสิ่ง
บ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ สรุปได ้ดังนี้ 

1) ก าหนดสินค้าที่ต้องการคุ้มครอง และรวมกลุ่มผู้ประกอบการทั้งสายการผลิต 
(ตั้งแต่ผู้ผลิต วัตถุดิบต้นน้ า จนถึงผู้ประกอบการแปรรูปปลายน้ า) เพ่ือศึกษาความเป็นไป ได้ของการ
ขอขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ รวมทั้งในแง่มุมทางเศรษฐศาสตร์ว่า การขึ้นทะเบียนดังกล่าว จะ
ให้ผลที่คุ้มค่าต่อกลุ่มหรือไม่ เมื่อเทียบกับค่าใช้จ่ายส าหรับระบบรับรองมาตรฐาน และกลุ่มจะมีแผน
ท าการตลาดเพ่ือประชาสัมพันธ์สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์นั้นอย่างไรให้ติดตลาด 

2) ก าหนดข้อก าหนดมาตรฐานขั้นต่ าของสินค้า รวมถึงมาตรฐานในการผลิตสินค้า
(Specification and Standard of Production) โดยยึดความเข้าใจของผู้บริโภคเป็นหลัก เช่น ถ้า
พูดถึงสินค้าจากแหล่งนี้ ผู้บริโภคจะนึกถึงคุณลักษณะอะไรเป็นส าคัญ 

3) ก าหนดขอบเขตพ้ืนที่ในการผลิต (Zoning or Boundary setting) ตามสภาพ
ของพ้ืนที่ที่เอ้ือในการผลิตสินค้านั้นจริง (ไม่เป็นไปตามเขตการปกครอง) 

4) ยกร่างค าขอขึ้นทะเบียนพร้อมทั้งจัดท าคู่มือปฎิบัติงานเพ่ือใช้เป็นหลักฐาน
ประกอบในการขอยื่นขึ้นทะเบียนตามกฎหมาย 

5) ยื่นค าขอขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ตามกฎหมายต่อกรมทรัพย์สินทาง
ปัญญา 
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6) จัดสร้างระบบการควบคุมการผลิตสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ (Control Plan) 
ให้เป็นไปตามที่ก าหนดไว้ในค าขอขึ้นทะเบียน ทั้งระบบการควบคุมภายในและระบบการควบคุม
ภายนอก และ/หรือ น าร่างมาตรฐานการผลิตมาขอรับรองกับหน่วยงานรับรอง (Certification Boby: 
CB)  

7) ด าเนินจัดท าแผนการตลาดและประชาสัมพันธ์สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์นั้น โดยใช้
คุณลักษณะพิเศษของสินค้าจากแหล่งภูมิศาสตร์นั้นเป็นตัวน า เพ่ือท าให้ผู้บริโภคสนใจและเกิด
ภาพลักษณ์เชื่อมโยงระหว่างคุณลักษณะพิเศษ กับพ้ืนที่แหล่งผลิตสินค้าท่ีเป็นสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 

จึงกล่าวสรุปได้ว่า สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์จะเกิดขึ้นได้ต้องมีความเชื่อมโยงระหว่าง
ธรรมชาติและมนุษย์ กล่าวคือ ชุมชนได้อาศัยลักษณะที่มีเฉพาะในแหล่งภูมิศาสตร์ตามธรรมชาติ เช่น 
สภาพดินฟ้าอากาศ หรือวัตถุดิบเฉพาะในพ้ืนที่ มาใช้ประโยชน์ในการผลิตสินค้าในท้องถิ่นของตน
ขึ้นมา ท าให้ได้ผลิตภัณฑ์ที่มีคุณลักษณะพิเศษที่มาจากพ้ืนที่ดังกล่าว โดยคุณลักษณะพิเศษนี้อาจ
หมายถึง คุณภาพ ชื่อเสียง หรือคุณลักษณะเฉพาะอ่ืน ๆ ที่มาจากแหล่งภูมิศาสตร์นั้น ๆ 

การด าเนินงานกรมทรัพย์สินทางปัญญา 
กิจกรรมที่กรมทรัพย์สินทางปัญญาด าเนินการ คือ กิจกรรมอาสาพิทักษ์ทรัพย์สิน

ทางปัญญา ที่กรมทรัพย์สินทางปัญญาจัดขึ้นในโดยเริ่มตั้งแต่ปี พ.ศ. 2547 เป็นกิจกรรมที่เกี่ยวกับการ
ถ่ายทอดความรู้และดูแลด้านทรัพย์สินทางปัญญาของท้องถิ่น  โดยวิธีต่างๆ เช่น การจัดอบรมสัมมนา
เผยแพร่ความรู้ด้านทรัพย์สินทางปัญญาเพ่ือสร้างความรู้ความเข้าใจถึงความส าคัญและประโยชน์ของ
ทรัพย์สินทางปัญญา โดยการสร้างเครือข่ายด้านทรัพย์สินทางปัญญา  ด้วยการสร้างบุคลากรที่เป็น
ตัวแทนของกรมฯ เพ่ือเผยแพร่ความรู้ความเข้าใจในการสร้างสรรค์และคุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญา
ในส่วนภูมิภาค ในลักษณะของการแต่งตั้งอาสาพิทักษ์ภูมิปัญญาไทย (อสภท.)  ซึ่งเป็นชาวบ้านใน
ท้องถิ่น การตั้งผู้แทนพิเศษด้านทรัพย์สินทางปัญญา (พทป.) ซึ่งเป็นอาจารย์ และนักศึกษาใน
สถาบันการศึกษา ซึ่งจะกระตุ้นและส่งเสริมให้คนไทยมีความรู้ความเข้าใจในการน าข้อมูลทรัพย์สิน
ทางปัญญาไปพัฒนาต่อยอดภูมิปัญญาไทยเพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมของสินค้าและบริการ  และสร้างสรรค์
ผลิตภัณฑ์รูปแบบใหม่ๆ ให้ตรงตามความต้องการของตลาด รวมทั้งส่งเสริมให้มีการพัฒนาทรัพย์สิน
ทางปัญญาเพ่ือใช้ประโยชน์ในเชิงพาณิชย์ ทั้งด้านการด าเนินการสนับสนุนให้มีการพัฒนาผลิตภัณฑ์
เพ่ือการค้าและการส่งออก ตลอดจนการส่งเสริมให้เจ้าของทรัพย์สินทางปัญญาเข้าถึงแหล่งทุน โดย
การแปลงทรัพย์สินทางปัญญาเป็นทุน และในปีต่อ ๆ มา กรมทรัพย์สินทางปัญญาได้ด าเนินกิจกรรม
และโครงการเช่นเดียวกับปี  2547 แต่จะมี เป้าหมายการด าเนินงานที่ ชัดเจนมากยิ่ งขึ้ น  
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กรมทรัพย์สินทางปัญญา (2558) มีภารกิจเกี่ยวกับการส่งเสริมให้เกิดการสร้างสรรค์ 
และใช้ประโยชน์จากทรัพย์สินทางปัญญาในเชิงพาณิชย์ รวมถึงให้ความคุ้มครองและปกป้องสิทธิใน
ทรัพย์สินทางปัญญาเพ่ือเสริมสร้างขีดความสามารถในการแข่งขันทางการค้าและการพัฒนาเศรษฐกิจ
ของประเทศ โดยมีอ านาจดังต่อไปนี้ 

1) การด าเนินการตามกฎหมายว่าด้วยการคุ้มครองแบบผังภูมิของวงจรรวม 
กฎหมายว่าด้วยสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ กฎหมายว่าด้วยความลับทางการค้า กฎหมายว่าด้วยลิขสิทธิ์ 
กฎหมายว่าด้วนสิทิบัตร รวมทั้งกฎหมายว่าด้วยผลิตภัณฑ์ทางซีดี และกฎหมายอื่นท่ีเกี่ยวข้อง 

2) ด าเนินการเกี่ยวกับการคุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญา 
3) ด าเนินการเกี่ยวกับการจดทะเบียนคุ้มครองสิทธิในทรัพย์สินทางปัญญาตามความ

ตกลงและความร่วมมือระหว่างประเทศไทยเข้าเป็นภาคี 
4) ส่งเสริมการปกป้องสิทธิในทรัพย์สินทางปัญญาทั้งในและต่างประเทศ 
5) พัฒนากฎหมายที่เก่ียวข้องกับการคุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญาให้มีประสิทธิภาพ

และสอดคล้องกับสถานการณ์ทั้งในประเทศและต่างประเทศท่ีได้เปลี่ยนแปลงไป 
6) ด าเนินการป้องปรามการละเมิดทรัพย์สินทางปัญญา ส่งเสริมการใช้สิทธิอย่างเป็น

ธรรม และสร้างวินัยทางการค้า 
7) ส่งเสริมให้เกิดการสร้างสรรค์ การบริหารจัดการและการใช้ประโยชน์ทรัพย์สิน

ทางปัญญาในเชิงพาณิชย์ 
8) ด าเนินการไกล่เกลี่ยข้อพิพาท และการอนุญาโตตุลาการด้านทรัพย์สินทางปัญญา 
9) ปฏิบัติการอ่ืนใดตามที่กฎหมายก าหนดให้เป็นอ านาจหน้าที่ของกรม หรือตามที่

รัฐมนตรีหรือคณะรัฐมนตรีมอบหมาย 
 

นอกจากนี้ ในรายงานประจ าปี 2558 ของกรมทรัพยฺสินทางปัญญา แสดงอัตราก าลัง
ของกลุ่มงานสิ่งบ่งชี้มางภูมิศาสตร์ 10 อัตรา และได้รายงานผลการปฏิบัติงานทรัพย์สินทางปัญญา ป ี
2558 ตั้งแต่เดือนมกราคม 2558 – กุมภาพันธ์ 2559 ที่เกี่ยวข้องกับผลงานการด าเนินการของกลุ่ม
งานสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ในยุทธศาสตร์ที่ 1: การพัฒนาระบบคุ้มครองสิทธิในทางปัญญาให้สะดวก
รวดเร็ว และเป็นมาตรฐานสากล (กรมทรัพย์สินทางปัญญา, 2558: 27-28) ดังนี้  

ส่งเสริมสินค้าและผลิตภัณฑ์ชุมชนด้วยสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 
1) หนึ่งความภาคภูมิใจของเกษตรกรไทยในสหภาพยุโรปที่ขึ้นทะเบียนกาแฟดอยตุง

และกาแฟดอยช้างของไทยเป็นสินค้า GI โดยสหภาพยุโรป (EU) ประกาศขึ้นทะเบียนกาแฟดอยตุง
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และกาแฟดอยช้างของไทยเป็นสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ (Geographical Indication: GI) ใน EU 
Official Journal เมื่อวันที่ 14 กรกฎาคม 2558 ซึ่งเป็นสินค้า GI ล าดับที่ 2 และ 3 ของไทยที่ได้ขึ้น
ทะเบียนต่อจากข้าวหอมมะลิทุ่งกุลาร้องไห้ที่เป็นสินค้าเกษตรของไทยสินค้าแรกที่ได้ขึ้นทะเบียนใน 
EU เมื่อเดือนมีนาคม 2556 ส่งผลให้กาแฟดอยตุงและกาแฟดอยช้างของไทยสามารถใช้ตรา GI ของ 
EU ในการท าตลาดต่างประเทศได้ โดยเฉพาะผู้บริโภคในสหภาพยุโรปส่วนใหญ่ให้ความส าคัญกับตรา 
GI ที่แสดงถึงลักษณะพิเศษและคุณภาพของสินค้า ถึงแม้จะมีราคาท่ีสูงก็ยังบริโภคสินค้าดังกล่าว 

2) ขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ที่เป็นผลิตภัณฑ์หรือสินค้าชุมชนแล้ว  จ านวน 
63 สินค้า ใน 5 ภูมิภาค 38 จังหวัด 

3) การควบคุมตรวจสอบคุณภาพของสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ เพ่ือก ากับดูแล
คุณภาพของสินค้าให้มีมาตรฐานและใช้ทั่วโลกยอมรับตรา GI ของไทยโดยการลงพ้ืนที่ส ารวจ
ตรวจสอบคุณภาพอย่างเป็นระบบ 

4) ส่งเสริมเผยแพร่สินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ของคนไทยให้เป็นที่ยอมรับทั้งใน
ประเทศและต่างประเทศ รวม 2 ครั้ง ได้แก่ (1) งาน GI MARKET 2015-2016 เซ็นทรัลแจ้งวัฒนะ 
จังหวัดนนทบุรี โดยมีสินค้า สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ที่โดดเด่นกว่า 120 สินค้า การสาธิตวิธีการผลิต
สินค้า GI จัดนิทรรศการสินค้า GI (2) งานตื่นตาสินค้า GI ตื่นใจอัตลักษณ์ชุมชน ที่คลองผดุงกรุงเกษม 
มีผู้ประกอบการสินค้า GI ออกร้านรวม 36 ราย 

5) การลงนามบันทึกข้อตกลงความร่วมมือ“ด้านทรัพย์สินทางปัญญาของผู้ผลิตงาน
หัตถกรรม”โดยรัฐมนตรีช่วยว่าการกระทรวงพาณิชย์ เป็นสักขีพยานในพิธีลงนามระหว่างกรม
ทรัพย์สินทางปัญญากับศูนย์ 

6) ส่งเสริมศิลปาชีพระหว่างประเทศ (องคก์การมหาชน) เพือร่วมมือส่งเสริมความ
คุ้มครองด้านทรัพย์สินทางปัญญาให้ผู้ผลิตงานหัตถกรรม พร้อมทั้งร่วมกันพัฒนางานหัตถกรรมที่เป็น
สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 

 
 3.3 การสร้างเสริมความเป็นผู้ประกอบการเพื่อสังคมกับการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 

 สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์เป็นทรัพย์สินทางปัญญาประเภทหนึ่งที่ได้รับการคุ้มครองตาม
พระราชบัญญัติคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ พ.ศ. 2546 การขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์
สามารถด าเนินการได้ที่ส านักงานพาณิชย์ทุกจังหวัดและกรมทรัพย์สินทางปัญญา สิ้นค้าที่จะน ามาขึ้น
ทะเบียนควรพิจารณาเงื่อนไข 2 ด้าน คือ เงื่อนไขของตัวสินค้า และเงื่อนไขของผู้ขอขึ้นทะเบียน โดย
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ขั้นตอนของการขอขึ้นทะเบียนจะต้องเป็นไปตามกฎหมาย และเม่ือสิ้นค้านั้นได้รับการขึ้นทะเบียนเป็น
สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์แล้ว การคุ้มครองเริ่งตั้งแต่วันที่ยื่นขอขึ้นทะเบียน โดยใช้ตราสัญลักษณ์สิ่งบ่งชี้
ทางภูมิศาสตร์ ที่กรมทรัพย์สินทางปัญญาเป็นผู้ออกให้  และมีผลคุ้มครองตลอดไป จนกว่า
สภาพแวดล้อมในแหล่งภูมิศาสตร์นั้นมีการเปลี่ยนแปลงจนส่งผลให้สินค้ามีคุณสมบัติไม่เหมือนเดิม  
หรือกระบวนการขอขึ้นทะเบียนไม่เป็นไปตามขั้นตอนของกฎหมาย  

 
ปัจจุบันมีสินค้าที่ขึ้นทะเบียนเป็นสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์แล้ว  67 รายการ ซึ่ง

แหล่งก าเนิดของสินค้ากระจายอยู่ทั่วประเทศ ดังนั้น ผู้ประกอบการ ในพ้ืนที่ต่างๆ  สามารถน าสินค้า
ในท้องถิ่นมาเชื่อมโยงกับแหล่งภูมิศาสตร์ และขึ้นทะเบียนเป็นสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ได้ ซึ่งจะช่วยให้
ผู้ประกอบการสามารถเพ่ิมโอกาสในการสร้างเอกลักษณ์ให้สินค้า  เพ่ิมโอกาสในการแข่งขัน สร้าง
ความมั่นคงทางด้านทรัพยากรการผลิต ยกระดับความน่าเชื่อถือให้กับสินค้า เพ่ิมคุณค่าให้กับสินค้า 
ส่งเสริมการใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่นใก้เกิดประโยชน์ทางเศรษฐกิจ  และท าให้ชุมชนได้ตระหนักถึงการ
อนุรักษ์สิ่งแวดล้อมได้อีกทางหนึ่ง  

   การพัฒนานวัตกรรม หรือสินค้าในปัจจุบันมีความหลากหลายทั้งชนิด และแหล่ง
ผลิตสินค้า ส่วนใหญ่แล้วสินค้าเหล่านั้นได้รับความคุ้มครองในฐานะที่เป็นทรัพย์สินทางปัญญาแทบ
ทั้งสิ้น ส่งผลให้ผู้ผลิต ผู้ประกอบการ และบุคคลทั่วไป สามารถสร้างสรรค์งาน นวัตกรรม หรือ
สินค้าออกสู่สาธารณะได้อย่างเชื่อมั่นว่าไม่มีผู้ได้น าเอาผลงานเหล่านั้นไปลอกเลียนแบบได้ เนื่องจาก
ได้รับการคุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญา ซึ่งรวมถึงสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ด้วย 

 การคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์จึงส่วนเกี่ยวข้องกับผู้ประกอบการ โดยจะให้
ประโยชน์ทั้งทางตรงและทางอ้อม ผลจากการขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ในภาพรวมนั้น ท าให้
ชุมชนมีความเข้มแข็งทางด้านเศรษฐกิจ เนื่องจากสินค้านั้นสามารถผลิตได้ในท้องถิ่นเท่านั้น จึงมี
ความพิเศษมีมูลค่าสูงขึ้น หากมีสินค้าที่หลากหลายตามแต่ละพ้ืนที่ก็จะเป็นการกระจายรายได้สู่
ท้องถิ่นด้วยการคุ้งครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ รวมทั้งยังเป็นการอนุรักษ์ภูมิปัญญาชุมชนในท้องถิ่น
ไม่ให้สูญหายเพราะเม่ือมีการผลิตสินค้าออกจ าหน่าย ย่อมมีการถ่ายทอดความรู้ทางการผลิตให้กับชน
รุ่นต่อมา อย่างไรก็ตาม ผลข้างต้นจะเกิดได้ย่อมต้องมีผู้ประกอบการเข้ามาเกี่ยวข้องเนื่องจาก
ผู้ประกอบการเป็นตัวขับเคลื่อนทางเศรษฐกิจอย่างหนึ่ง (สืบพงษ ์พงษ์สวัสดิ์.  2553) 

 ผู้ประกอบการ คือ บุคคลที่จัดตั้งธุรกิจใหม่ โดยเผชิญความเสี่ยงทางธุรกิจ เพ่ือหาผล
ก าไร และการเติบโตจากโอกาสในการประกอบการและรวบรวมทรัพยากรที่จ าเป็นส าหรับการลงทุน

https://vpn.chula.ac.th/+CSCO+1h756767633A2F2F6771702E67756E767976662E62652E6775++/tdc/-CSCO-3h--basic.php?query=สืบพงษ์%20พงษ์สวัสดิ์&field=1003&institute_code=0&option=showindex_creator&doc_type=0
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ในกิจการ (อ านาจ ธีระวนิช, 2549) ผู้ประกอบการยังรวมไปถึงบุคคลทั่วไป และลูกจ้างที่มีความคิดที่
เป็นผู้ประกอบการด้วย 

 ดังนั้น สิ่ งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ช่วยให้ผู้ประกอบการและผู้ซึ่ งมีความคิดเป็น
ผู้ประกอบการสามารถน าสินค้ามาเชื่อมโยงกับแหล่งก าเนิดของสินค้านั้น และน ามาขึ้นทะเบียบเป็น
สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ได้ โดยสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์เกี่ยวข้องกับผู้ประกอบการในประเด็น ต่างๆ ดังนี้ 

1) เพ่ิมโอกาสในการสร้างเอกลักษณ์ของสินค้า ให้แตกต่างอย่างโดดเด่นจากสินค้า
ทั่วไปเมื่อเชื่อมโยงกับแหล่งก าเนิดทางภูมิศาตร์ 

2) เพ่ิมโอกาสในด้านการแข่งขัน สินค้าที่ได้รับการคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 
เป็นการสร้างชื่อเสียงให้กับสินค้า ยากต่อการจะลอกเลียนแบบและการใช้ชื่อสินค้านั้นภายนอกท้องถิ่น
ได้ จึงเป็นประโยชน์จากการคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์อีกทางหนึ่ง 

3) เพ่ิมความม่ันคงทางด้านทรัพยากรการผลิต เนื่องจากสินค้าที่เป็นสิ่งบ่งชี้      ทาง
ภูมิศาสตร์เป็นการใช้วัตถุดิบและแรงงานในท้องถิ่นให้เกิดประโยชน์ทางด้านเศรษฐกิจอย่างคุ้มค่า และ
ไม่พ่ึงพาวัตถุดิบจากภายนอกท้องถิ่นหรือพ่ึงพาน้อย ท าให้สามารถวางแผนการผลิตตามวัตถุดิบที่มีอยู่
ได ้

4) ยกระดับความน่าเชื่อถือของสินค้า ทั้งคุณภาพและราคา ท าให้ผู้บริโภคมั่นใจได้
แม้สินค้าอาจมีราคาสูงเมื่อเทียบกับสินค้าประเภทเดียวกัน 

5) เพ่ิมคุณค่าให้กับสินค้าในฐานะที่ได้รับอิทธิพลจากสภาพแวดล้อมทางสิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์ที่มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว ซึ่งมีแนวโน้มเป็นที่นิยมในปัจจุบัน 

6) ส่งเสริมการใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่นให้เกิดประโยชน์ทางเศรษฐกิจ เมื่อน ามารวมกับ
เทคโนโลยีของผู้ประกอบการ จะท าให้เกิดสินค้าใหม่หรือนวัตกรรม อีกทั้งยังเป็นการอนุรักษ์ภูมิ
ปัญญาสืบทอดสู่รุ่นหลังได้ 

7) การรักษาสิ่งแวดล้อมในทางอ้อม เนื่องจากการคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์จะมี
ผลสิ้นสุดเมื่อสิ่งแวดล้อมหรือแหล่งภูมิศาสตร์ที่เป็นต้นก าเนิดสินค้ามีการเปลี่ยนแปลงส่งผลให้สินค้า
ไม่สามารถคงคุณลักษณะพิเศษอีกต่อไป ท้องถิ่นจึงต้องร่วมกันรักษาสภาพแวดล้อมให้คงสภาพดี
ตลอดไป 

 ความแตกต่างทางภูมิศาสตร์ในแต่ละพ้ืนที่ ประกอบกับภูมิปัญญาที่ไม่เหมือนกัน 
ก่อให้เกิดสินค้าที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัวสามารถน าไปจดทะเบียนเป็นสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ซึ่งได้รับ
การคุ้มครองตามกฎหมายในฐานะของทรัพย์สินทางปัญญาประเภทหนึ่ง โดยเป็นเส้นทางหนึ่งที่จะน า
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ผู้ประกอบการและบุคคลที่มีความคิดเป็นผู้ประกอบการไปสู่ความส าเร็จทางด้านธุรกิจได้ ถึงแม้จะ
เป็นธุรกิจขนาดเล็ก แต่หากหลายๆ ธุรกิจรวมกันแล้วก็ท าให้เศรษฐกิจและสังคมในภาพรวมของ
ประเทศมีความมั่นคงได้เช่นกัน 

 
 จากสถานการณ์การคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ข้างต้น แสดงให้เห็นว่า หากคนใน

ชุมชนได้รับการส่งเสริมให้เป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคมจะเป็นแนวคิดที่ปลุกเร้าการเป็นผู้ประกอบการ
ที่มีจิตส านึก และความตระหนักด้านเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อมไปพร้อมกับการพัฒนาอาชีพ
การค้า ซึ่งแนวคิดของผู้ประกอบการเพ่ือสังคมเป็นแนวคิดที่ก าลังได้รับความนิยมในประเทศต่างๆ 
โดยเฉพาะประเทศที่ก าลังพัฒนาที่ประสบปัญหาทั้งทางเศรษฐกิจและสังคม  ไม่ว่าจะเป็นปัญหาใน
ระดับบุคคล เช่น ปัญหาการแพร่ระบาดของยาเสพติด การบริหารสาธารณสุข การกระท าทารุณเด็ก 
ปัญหาหนี้สินในครัวเรือน หรือปัญหาในระดับสังคม เช่น ปัญหาการเอารัดเอาเปรียบ การศึกษาที่ไม่มี
คุณภาพ ความเป็นธรรมในสังคม การค้ามนุษย์ ความยากจน เป็นต้น ซึ่งประเทศไทยเองก็ประสบกับ
ปัญหาดังกล่าวเช่นเดียวกัน จึงได้มีความพยายามจากหลายฝ่ายทั้งจากภาครัฐ ภาคเอกชน และภาค
ประชาสังคม เพ่ือช่วยกันป้องกันและแก้ไขปัญหาต่าง ๆ ดังกล่าวให้ลดน้อยลงหรือให้หมดไปจาก
สังคม อย่างไรก็ตามฝ่ายต่าง ๆ ดังกล่าวต่างก็มีจุดแข็งและจุดอ่อนในการด าเนินงาน เช่น ภาครัฐจะมี
จุดแข็งในเรื่องทรัพยากรที่กระจายอยู่ทุกส่วนในภูมิภาคมีอ านาจหน้าที่ และงบประมาณที่ต่อเนื่อง แต่
ขาดความคล่องตัวในการด าเนินงานเนื่องจากมีข้อจ ากัดด้านกฎหมายและระเบียบข้อบังคับ ในขณะที่
ภาคเอกชนและภาคธุรกิจมีจุดแข็งในการระดมทุน มีความคล่องตัวในการท างานสูง แต่มีจุดอ่อนใน
เรื่องเป้าหมายหลัก คือ ความอยู่รอดขององค์กรและการสร้างผลก าไรให้แก่ผู้ลงทุน ซึ่งไม่ใช่พันธะหรือ
ความรับผิดชอบต่อสังคมที่แท้จริง ส่วนภาคองค์การพัฒนาเอกชน (NGO) มีจุดเด่นในเรื่อง
ประสบการณ์ในการท างานที่ใกล้ชิดกับประชาชน มีอุดมการณ์ มีความคล่องตัวในการด าเนินงาน
สามารถเข้าไปช่วยเหลือผู้มีปัญหา และจัดการกับสภาพปัญหาได้จริง แต่มีข้อจ ากัดในเรื่องเงินทุน 
เนื่องจากไม่มีแหล่งรายได้ประจ า ต้องรอเงินสนับสนุนจากแหล่งทุนต่าง ๆ และต้องท าตามวาระที่
ก าหนดตามความต้องการของผู้ให้ทุนดังนั้น หากน าจุดแข็งของภาคส่วนต่าง ๆ ดังกล่าว มาผสมผสาน
กันคงจะช่วยให้ได้แนวทางใหม่ในการแก้ไขปัญหาเศรษฐกิจสังคมไทยได้อย่างมีประสิทธิภาพมากขึ้น 
(สากล จริยวิทยานนท์, 2553)   
 

ความเป็นผู้ประกอบการเพื่อสังคมในการคุ้มครองสิ่งบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ 
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 แนวคิดและหลักการเกี่ยวกับความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคมในการคุ้มครองสิ่ง
บ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ น่าจะเป็นแนวคิดท่ีน าไปสู่การสร้างสังคมสันติสุข เป็นหนทางบรรเทาความเลวร้าย
ซึ่งเป็นผลมาจากการมีสังคมที่ทันสมัย การคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์โดยส่งเสริมให้ผู้ประกอบการ
เป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม ท าให้คนในชุมชน ท้องถิ่น สังคมรู้จักพ่ึงพาตนเอง เอ้ือเฝื้อถึงกัน ถ่อยที
ถ่อยอาศัยกัน ไม่เอาเปรียบกัน และอยู่ด้วยกันด้วยความรักและสามัคคี เห็นพ้องในการช่วยกันรักษา
สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์และภูมิปัญญาร่วมกัน โดยสร้างความสมดุลทั้งด้านสังคม เศรษฐกิจ และ
สิ่งแวดล้อม ซึ่งเป็นหลักการส าคัญของการพัฒนาอย่างยั่งยืน 

 
 การคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์เป็นสิทธิของชุมชน เมื่อได้รับการขึ้นทะเบียน

ผลประโยชน์ส่วนใหญ่จะเกิดกับชุมชน โดยเฉพาะในด้านการประกอบกิจการ ดังนั้นจึงต้องหาทาง
ส่งเสริมความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคมให้กับบุคคล กลุ่มคนที่เป็นผู้ประกอบการหรือมีความคิดที่
เป็นผู้ประกอบการเพ่ือมองหาโอกาสในการสร้างมูลค่าเพ่ิมให้สินค้าของชุมชน  การส่งเสริมความเป็น
ผู้ประกอบการเพ่ือสังคมเพ่ือการท าหน้าที่สร้างและรักษาประโยชน์ของสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ให้แก่
ชุมชน ด้วยความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคมจะท าให้การขอขึ้นทะเบียน และการใช้ประโยชน์สิ่งบ่งชี้
ทางภูมิศาสตร์เพ่ิมขึ้น โดยการแปรคุณค่าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ให้มีมูลค่าทางเศรษฐกิจ โดย
กระบวนการดังกล่าวจะต้องอาศัยความรู้ ความสามารถ และความคิดด้านต่างๆ เช่น ด้านสังคม ด้าน
การประกอบธุรกิจ ด้านกฎหมาย ด้านการสื่อสาร เป็นต้น ซึ่งกระบวนการเรียนรู้ความเป็น
ผู้ประกอบการเพ่ือสังคมของคนในชุมชนจะต้องเรียนรู้เกี่ยวกับเรื่องทรัพย์สินทางปัญญา ทั้งการค้นหา
และหรือคิดสรรค์สร้างสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ของชุมชน การป้องกันรักษาสิทธิในสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์  
การประกอบการเชิงพาณิชย์กับสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ และการใช้ความคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์
ของชุมชน 

 
สรุป แนวคิดเกี่ยวกับสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ในงานวิจัยนี้ จึงเป็นการให้ความส าคัญกับ

การเรียนรู้ของคนในชุมชนเพ่ือให้มีความรู้ ความสามารถ และส านึก รู้จัก รู้คุณค่าของแหล่งภูมิศาสตร์
และสิ่งแวดล้อม ตลอดจนภูมิปัญญาท้องถิ่น ที่น ามาสร้างสรรค์ ใช้ประโยชน์ในวิถีการท ามาหากิน 
ขณะเดียวกันจะต้องหวงแหนรักษา ปกป้องให้คงอยู่ เพ่ือการด ารงชีวิตและเป็นมรดกให้คนรุ่นต่อไป 
ทั้งนี้ โดยผ่านการกระบวนการเรียนรู้เพื่อสร้างเสริมความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม  
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4. ทฤษฎีทางสังคม 

 4.1  ทฤษฎีการก่อตัวของโครงสร้างความสัมพันธ์ทางสังคม (Structuration Theory)  

ทฤษฎีทางสังคมศาสตร์ (Social Theory) ที่มีรากฐานจากส านักคิดซึ่งแตกต่างกัน 
ความสัมพันธ์ระหว่างส านักคิดทางสังคมศาสตร์กับทฤษฎี คือ ส านักคิดทางสังคมศาสตร์แต่ละส านัก
ประกอบด้วยกลุ่มทฤษฎีที่มีหลักการ และวิธีคิด ในการวิเคราะห์ปรากฏการณ์ของสังคมแบบเดียวกัน 
ในอดีตการอธิบายเกี่ยวกับส านักคิดทางสังคมศาสตร์ มักกล่าวถึงส านักคิดกระแสหลักที่มีอิทธิพลต่อ
การศึกษาสังคมอยู่ 2 ส านักใหญ่ ๆ คือ ส านักโครงสร้าง-หน้าที่ (Structural-Functional School) 
และส านักขัดแย้ง (Conflict School) แต่ในปัจจุบันการพัฒนาทฤษฎีสังคมศาสตร์ก้าวหน้าไปมาก 
การแบ่งกลุ่มทฤษฎีตามส านักคิดมีความซับซ้อนมากขึ้น ส าหรับส านักคิดหลัก ๆ ที่มีกลุ่มทฤษฎี ซึ่งใช้
ในการศึกษาสังคมมี 5 ส านักคิดด้วยกัน คือ 1. ส านักโครงสร้าง-หน้าที่นิยม (Structural – 
Functionalism)  2. ส านักมาร์กซิสต์ (Marxism)  3. ส านักสตรีนิยม (Feminism)  4. ส านักนิเวศน์
นิยม (Ecologism)  5. ส านักหลังสมัยใหม่ (Postmodernism)  

ในการศึกษานี้ ได้ให้ความสนใจกับแนวคิดของส านักโครงสร้าง-หน้าที่นิยมเนื่องจากเป็น
แนวคิดที่สามารถน ามาอธิบายปรากฏการณ์ที่เกิดขึ้นกับโครงสร้างและผู้กระท าการของชุมชน  ซึ่ง
ผู้กระท าการหรือผู้ประกอบการการเพ่ือสังคมจะต้องท างานแบบพ่ึงพาและเกี่ยวข้องสัมพันธ์กับ
โครงสร้างที่ประกอบไปด้วยกฎเกณฑ์ ระเบียบ และทรัพยากร เช่นกัน 

กลุ่มทฤษฎีในแนวส านักโครงสร้าง-หน้าที่นิยม เป็นทฤษฎีที่มีอิทธิพลครอบง าในทาง
สังคมวิทยาในอดีตตั้งแต่ปลายคริสต์ทศวรรษ 1930 จนถึงปลายคริสต์ทศวรรษ 1960 แต่จากนั้น
ทฤษฎีในแนวโครงสร้าง-หน้าที่นิยมได้ถูกท้าทายและแทนที่โดยทฤษฎีอ่ืน ๆ อีกมากมาย ในทฤษฎี
โครงสร้าง-หน้าที่นิยม ค าว่าโครงสร้างนิยม (structuralism) และหน้าที่นิยม (functionalism) ไม่
จ าเป็นต้องใช้คู่กันเสมอไป แต่มักจะถูกเขียนควบคู่กันไป บางทีจึงเรียกรวมว่า structural - 
functional theory นักคิดของส านักโครงสร้าง-หน้าที่ เชื่อว่า สังคมประกอบด้วยระบบย่อย ๆ 
(subsystem) หลายระบบซึ่งประกอบกันเป็นโครงสร้างที่อยู่เหนือการควบคุมของปัจเจกบุคคลที่เป็น
สมาชิกของระบบ โครงสร้างเหล่านี้ท าให้ปัจเจกบุคคลในแต่ละสังคมมีประสบการณ์ด ารงชีวิตที่
แตกต่างกันไป (Best, 2003: 9) ระบบสังคมยังประกอบด้วยปัจเจกบุคคลจ านวนมากที่มีปฏิสัมพันธ์
ต่อกันภายใต้สถานการณ์และสิ่งแวดล้อมหนึ่งๆ  การอธิบายระบบสังคมในแนวทฤษฎีโครงสร้าง-
หน้าที่ ได้ถูกพัฒนาขึ้นโดย Talcott Parsons ซึ่งกล่าวว่า ระบบสังคมที่จะด ารงอยู่ได้ต้องเอาชนะ
ปัญหาพื้นฐาน 4 ประการ คือ (อ้างใน สุเทพ สุนทรเภสัช, น. 95-96) 
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1) การปรับตัว (adaptation) โดยระบบเศรษฐกิจ 
2) การบรรลุเป้าหมาย (goal attainment) โดยผ่านระบบทางการเมือง 
3) การฟ้ืนฟูและรักษาไว้ซึ่งแบบแผน (pattern maintenance tension 

management) โดยระบบครอบครัว 
4) การบูรณาการ (integration) ความสัมพันธ์ระหว่างองค์ประกอบต่าง ๆ โดยผ่าน

สถาบันทางวัฒนธรรม เช่น โรงเรียนและสื่อ  
ในทัศนะของนักทฤษฎีส านักโครงสร้าง-หน้าที่นิยม ปัจเจกชนแต่ละคนมีบทบาทหน้าที่

ในสังคม การปฏิสัมพันธ์ระหว่างบทบาททางสังคมได้ก่อให้เกิดระบบสังคมขึ้น  ภายในระบบสังคมนี้ 
ประกอบด้วยสถาบันซึ่งก าหนดหน้าที่ให้แก่สมาชิกในสังคมพร้อมหน้าที่ของสังคมโดยรวมด้วย ในที่สุด
ระบบสังคมนี้จะมีความเข้มแข็งทางความคิดด้วยค่านิยมร่วมกันของคนในสังคม   การเปลี่ยนแปลง
สังคมในทัศนะของนักทฤษฎีส านักโครงสร้าง-หน้าที่ จะเป็นการเปลี่ยนแปลงซึ่งเกิดจากปัจจัย
ภายนอกสังคมเพ่ือกระตุ้นให้ระบบย่อยปรับตัวเข้าหากัน และมีลักษณะการเปลี่ยนแปลงแบบค่อย
เป็นค่อยไป หรือการวิวัฒนาการ (evolution) เป็นกระบวนการผสมผสานระหว่างของเดิมกับของใหม่ 
(diffusion process) เช่น การเปลี่ยนจากภาวะสังคมแบบดั้งเดิมไปสู่ยุคความทันสมัย  จากวิธีคิดใน
การวิเคราะห์สังคมข้างต้น ส านักโครงสร้าง-หน้าที่ ได้ถูกวิจารณ์ว่าเป็นส านักคิดที่มองไม่เห็น
ความส าคัญของการเป็นผู้กระท าการของมนุษย์(human agent) มนุษย์ที่เป็นปัจเจกชน จ าต้อง
ด าเนินชีวิตไปตามพลังผลักดันจากภายนอกซึ่งอยู่เหนือการควบคุมของตนเองเท่านั้น  นอกจากนี้    
นักทฤษฎีโครงสร้างหน้าที่-นิยมยังไม่สามารถอธิบายได้ว่าท าไมสังคมจึงมีความเปลี่ยนแปลงอยู่
ตลอดเวลา ด้วยเหตุนี้นักคิดในแนวโครงสร้าง-หน้าที่นิยม จึงถูกมองว่าเป็นพวกที่มีวิธีคิดแบบอนุรักษ์
นิยมทางการเมือง ข้อวิจารณ์ต่อส านักโครงสร้าง-หน้าที่นิยมในประเด็นการไม่ให้คุณค่าต่อการเป็น
ผู้กระท าการของมนุษย์ (human agent) ได้น ามาสู่การสร้างทฤษฎีใหม่ โดย แอนโทนี กิดเดนส์ 
(Anthony Giddens) คือทฤษฎี “การสร้างโครงสร้างหน้าที่” (Theory of Structuration) โดย 
Giddens เสนอว่า โครงสร้างของสังคมเป็นผลิตผลของกระบวนการ  “สร้างโครงสร้าง” 
(Structuration) โดยที่มนุษย์เป็นผู้สร้างโครงสร้างภายในสังคมข้ึน ยกตัวอย่าง เรื่องโครงสร้างทางชน
ชั้นของสังคม เราจะพบว่าพ่อแม่พยายามที่จะท าให้ลูกของตัวเองมีทักษะและความสามารถเพ่ือที่จะ
หางานดี ๆ ได้ในอนาคต พ่อแม่ยอมลงทุนเพ่ือสร้างหลักประกันความได้เปรียบให้แก่ลูก ๆ เพราะ
ความรักลูก แต่ผลลัพธ์ซึ่งไม่ได้คาดคิดไว้ก่อนในเรื่องนี้ก็คือ พ่อแม่ได้ท าการผลิตซ้ าโครงสร้างทางชน
ชั้นขึ้นแล้ว กล่าวคือ พ่อแม่ที่มาจากชนชั้นกลางได้สร้างหลักประกันเพ่ือให้ลูกได้เติบโตขึ้นเป็นชนชั้น
กลางในอนาคตนั่นเอง 
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ในช่วงหลังคริสต์ทศวรรษที่ 1960 นักทฤษฎีวิพากษ์รุ่นใหม่อย่างเจอร์เกน ฮาเบอมาส 
(Jurgen Habermas) และแอนโทนี กิดเดนส์ (Anthony Giddens) ได้พัฒนาทฤษฎีวิพากษ์ออกนอก
กรอบของทฤษฏีมารกซิสต์ เพ่ืออธิบายระบอบทุนนิยมที่ปรับตัวไปอย่างมาก เช่น การอธิบายของการ
เคลื่อนไหวทางสังคมท่ีต่อต้านทุนนิยมในยุคโลกาภิวัตน์ด้วยทฤษฎีขบวนการเคลื่อนไหวทางสังคมแบบ
ใหม่ (New social movement) แทนการอธิบายด้วยทฤษฎีขบวนการเคลื่อนไหวทางสังคมในแนว
ชนชั้นตามทฤษฎีมาร์กซิสต์แบบดั้งเดิม 

Giddens เป็นนักสังคมวิทยาชาวอังกฤษที่ถือกันเป็นนักสังคมศาสตร์ที่มีชื่อเสียงที่สุด
ของอังกฤษนับตั้งแต่เคนส์ (John Maynard Keynes) นักเศรษฐศาสตร์ผู้ทรงอิทธิพลต่อโลก 
Giddens เกิดเม่ือ วันที่ 18 มกราคม 1938 ที่กรุงลอนดอนประเทศอังกฤษ  

Giddens ผสมผสานรูปแบบสังคมวิทยาแบบดั้งเดิมหรือคลาสสิกเข้ากับความคิดร่วม
สมัยเกี่ยวกับการเปลี่ยนแปลงทางสังคม และเขาก็มีความสุขในการผสมผสานทฤษฎีใหม่พร้อมด้วย
มุมมองทางสังคมวิทยาอื่นๆ ที่เป็นกระแสหลัก แต่ก็ไม่ได้จัดว่าเป็นพวกหัวอนุรักษ์นิยม   Giddens จะ
ไม่ปฏิเสธว่ามาร์กซ์นั้นส าคัญในการพัฒนา"วิทยาศาสตร์สังคม" และสัญชาติญาณของเขาดูเหมือนจะ
เป็นคนจิตใจงามซึ่งสามารถพบได้ในหัวใจทางทฤษฎีของ"พวกซ้าย"  แต่เขาก็ขุ่นเคืองใจต่อการ
แบ่งแยกเป็นซ้ายกับขวาในการวิเคราะห์ทางสังคม และวันเหล่านั้นได้รับการระบุว่าเป็นหนึ่งใน
สถาปนิกของ"หนทางที่สาม"ซึ่งโทนี่ แบลร์และแกร์ฮาร์ด ชโรเดอร์ นายกรัฐมนตรีอังกฤษและเยอรมัน
ในตอนนั้นถูกระบุว่า มีความสนใจ และถึงแม้ความคิดของ Giddens เกี่ยวกับ"หนทางที่สาม"จะ
ซับซ้อนกว่าการผสมกันระหว่างแนวคิดซ้ายและขวาของแบลร์ 

Giddens มีจุดยืนที่ใกล้เคียงกับ เวบเบอร์ (Max Weber) ผู้เห็นว่า การเลือกที่จะมี
พฤติกรรมเชิงสังคมของปัจเจกชนนั้นเป็นสิ่งที่ส าคัญเหนือสิ่งอ่ืนใด แต่ Giddens ตระหนักว่าแนวคิด
ทั้งสองนั้นมีคุณค่าและด้วยชีวิตสังคมทั้งระดับมหาภาคและจุลภาคนั้นต่างมีปฏิสัมพันธ์ซึ่งกันและกัน
ตามธรรมชาติ ดังนั้น ทฤษฎี structuration ซ่ึงเป็นตัวเชื่อมทั้งสองด้านเพราะเห็นว่าชีวิตสังคมนั้น
เป็นไปมากกว่าการกระท าของปัจเจกที่ไม่เป็นระเบียบ แต่ก็ไม่ได้ถูกก าหนดเพียงอย่างเดียวจากพลัง
ทางสังคม หรือกล่าวอีกแบบหนึ่ง มันไม่ใช่เป็นเพียงกลุ่มก้อนของกิจกรรมในระดับจุลภาค แต่ก็ไม่
สามารถศึกษามันโดยมองเพียงการอธิบายระดับมหาภาค Giddens เสนอความคิดว่า ความเป็น
มนุษย์และโครงสร้างสังคมนั้น ความสัมพันธ์ต่อกันและกัน และมันเป็นการกระท าของปัจเจกชนที่ซ้ า
ไปซ้ ามาจนก่อให้เกิดโครงสร้างทางสังคมนั้น คือ จารีตประเพณี สถาบัน  หลักศีลธรรม และวิธีการท า
สิ่งต่างๆ ที่เป็นกระแสหลัก แต่ยังหมายว่าสิ่งเหล่านั้นสามารถถูกเปลี่ยนแปลงได้เมื่อประชาชนเริ่มที่จะ
เพิกเฉยต่อพวกมันเอาสิ่งอ่ืนมาแทนที่หรือผลิตซ้ าพวกมันให้มีความแตกต่าง ดังนั้น การกระท าใน
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ชีวิตประจ าวันของมนุษย์นั้นได้เสริมสร้างและผลิตซ้ าชุดของการคาดหวังและมันเป็นชุดของการ
คาดหวังของคนอ่ืนแบบนี้ที่ก่อให้เกิด"พลังทางสังคม"และ"โครงสร้างทางสังคม"  ซึ่งนักสังคมวิทยา
ทั้งหลายพูดถึง ดังที่กิดเดนส์ได้ว่าไว้ "สังคมมีเพียงแค่รูปแบบและรูปแบบนั้นเท่านั้นก็มีผลกระทบต่อ
มนุษย์ ดังนั้นโครงสร้างจึงถูกผลิตและผลิตซ้ าในสิ่งที่มนุษย์กระท า" (Giddens & Pierson, 1998: 77)   

Giddens เชื่อว่าโครงสร้างสามารถสร้างข้อจ ากัดให้กับการกระท าได้ แต่โครงสร้างก็สามารถท าให้การกระท าเกิดข้ึนได้โดยเป็นตัวก าหนดกรอบใน

การให้ความหมาย เช่น ตัวอย่างเรื่องภาษา (language) โครงสร้างของภาษาได้ถูกแสดงให้เห็นโดยกฎเกณฑ์ของการจัดวางความสัมพันธ์ระหว่างค าต่างๆ เพื่อผูกสร้างประโยคข้ึนมา  
(syntax) ซึ่งก็คือการเป็นตัวก าหนดรูปแบบต่างๆ ของการเชื่อมค าต่างๆ เข้าด้วยกัน  แต่โครงสร้างก็ยังก าหนดกฎเกณฑ์ท่ีเปิดโอกาสให้การกระท าใหม่ๆ เกิดข้ึนได้  โดยท าให้เรา
สามารถสร้างประโยคอื่นๆ ท่ีมีความหมายได้  ดังนั้น โครงสร้างจึงไม่ควรถูกมองแต่เพียงว่าเป็นตัวสร้างข้อจ ากัดให้กับมนุษย์ผู้กระท าการ  แต่โครงสร้างท าให้มนุษย์กระท าการต่างๆ 

ได้  Giddens ชี้ให้เห็นว่า โครงสร้างต่างๆ (จารีตประเพณี สถาบัน กฎเกณฑ์ทางศีลธรรม รวมตลอดถึงชุดของความคาดหวังท่ีเป็นตัวก าหนดให้คนในสังคมท าอะไรได้บ้าง)  

โดยท่ัวไปแล้ว มีลักษณะท่ีมั่นคงมาก แต่ก็สามารถถูกเปลี่ยนแปลงได้  โดยเฉพาะจากผลของการกระท าโดยไม่ได้ต้ังใจ เมื่อคนละเลย แทนท่ี หรือผลิตซ้ ามันด้วยวิธีการอื่นๆ ท่ีแตกต่าง
กันออกไป  

Giddens ชี้ให้เห็นในเชิงเปรียบเทียบว่าคนทั่วไปก็รู้ ‘กฎเกณฑ์’ ของการกระท าและ
การมีปฏิสัมพันธ์กันทางสังคมว่า พวกเขาไม่จ าเป็นต้องใช้อย่างเปิดเผยเพ่ือที่จะใช้ชีวิตในสังคมหรือ
เพ่ือที่จะเข้าไปเกี่ยวข้องกับสถาบันต่างๆ ทางสังคม คนทั่วไปน าเอากฎเกณฑ์ของการกระท าและการมี
ปฏิสัมพันธ์กันมาใช้ในฐานะเป็นทรัพยากร (resources) ที่ช่วยให้พวกเขาท าสิ่งต่างๆในการใช้
ชีวิตประจ าวันได้  อย่างไรก็ตาม ‘การน าเอากฎเกณฑ์ดังกล่าวมาใช้’ ก็มีผลท าให้เกิดการผลิตซ้ า
กฎเกณฑ์เหล่านั้นในลักษณะที่การกระท าและการมีปฏิสัมพันธ์กันนั้นท าให้เกิดการก่อตัวของ
โครงสร้างขึ้นมาได้ (structuring properties of action and interaction)  ภาวะวิสัย 
(objectivity) ที่เห็นได้ชัดเจนของโลกทางสังคมและวิถีทางที่มันปรากฏตัวให้เห็นเมื่อมองจากมุมมอง
ของปัจเจกบุคคลนั้นในความเป็นจริงก็คือผลที่เกิดตามมาโดยไม่ตั้งใจ (เป็นผลที่เกิดขึ้นโดยไม่ได้มีคน
ใดหรือกลุ่มใดก าหนดหรือออกแบบเอาไว้ล่วงหน้า) จากการที่ปัจเจกบุคคลทุกคนจะต้องใช้กฎเกณฑ์
เหล่านั้นในการประกอบกิจกรรมในการใช้ชีวิตประจ าวัน  (เชษฐา พวงหัตถ์, 2551) 

Giddens ยังกล่าวว่า ขณะนี้เป็นช่วงเวลาแห่งยุคใหม่ช่วงหลังๆ  เราไม่ได้พ้นออกจาก
ยุคใหม่จริงๆ มันเพียงแค่เปลี่ยนรูปร่างเท่านั้น   เป็นเรื่องส าคัญว่าการจะเข้าใจต่อ Giddens ได้ต้อง
มุ่งไปที่ความสนใจในธรรมชาติของยุคหลังจารีตที่มีความเข้มข้นมากขึ้น เมื่อจารีตเข้าครอบง า การ
กระท าของปัจเจกชนนั้นไม่ต้องถูกวิเคราะห์และคิดถึงมากนักเพราะการเลือกนั้นๆ ได้ก าหนดโดย
จารีตและประเพณี อย่างไรก็ตามในยุคหลังจารีต เราไม่ได้วิตกกังวลเกี่ยวกับจารีตที่ถูกสร้างโดยชนรุ่น
ก่อนและทางเหลือนั้นจะเป็นไปอย่างน้อยที่สุดดังที่ถูกก าหนดไว้โดยกฏหมายและความคิดของ
สาธารณชน ค าถามทั้งหมดเกี่ยวกับว่าจะท าตัวอย่างไรในสังคมนั้นกลายเป็นเรื่องส าคัญซึ่ งจะต้อง
น ามาพิจารณาและตัดสินใจ  สังคมนั้นจะดูเหมือนจะทวีความตระหนักถึงตัวเองมากขึ้นและครุ่นคิดถึง
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สภาพที่ถูกสร้างขึ้นมาอย่างหมิ่นเหม่ Giddens นั้นประทับใจกับปริมาณของการตระหนักในตัวเอง
เช่นนี้อันเพ่ิมมากข้ึนเรื่อยๆ ในทุกแง่ของสังคมชนิดตั้งแต่รัฐบาลไปจนถึงความสัมพันธ์ทางเพศ 

ยุคใหม่ซึ่งเป็นยุคหลังจารีต สังคมไม่สามารถเป็นยุคใหม่ได้อย่างเต็มที่หากทัศนคติ 
พฤติกรรมหรือสถาบันได้รับอิทธิพลอย่างยวดยิ่งจากจารีตเพราะการยอมต่อจารีตนั้นหรือท าสิ่งต่างๆ  
เพียงเพราะคนอื่นในอดีตบอกให้ท า คือสิ่งตรงกันข้ามกับการตระหนักถึงตัวเองแบบยุคใหม่ ดังนั้น กิด
เดนส์เห็นว่า สังคมทั้งหลายซึ่งพยายามท าตัวเองให้ทันสมัยตามรูปแบบกระแสหลักโดยการกลายเป็น
บางสิ่ง เช่น ประชาธิปไตยทุนนิยมแต่ก็ไม่ทอดทิ้งจารีตอ่ืน ๆ เช่นความไม่เท่าเทียมกันทางเพศนั้นดู
เหมือนจะล้มเหลวในความพยายามที่จะกลายเป็นสังคมสมัยใหม่   ในสังคมสมัยใหม่ซึ่งไม่ได้
หมายความถึง "สังคมทั้งหลายในปัจจุบัน" แต่เป็น "สังคมทั้งหลายซึ่งความเป็นสมัยใหม่ได้ถูกพัฒนา
อย่างเต็มที่" การให้นิยามแก่ตัวเอง (self-identity) กลายเป็นประเด็นที่หลีกเลี่ยงไม่ได้ ถึงแม้จะมีคน
บอกว่าพวกเขาไม่เคยสนใจต่อค าถามหรือความวิตกเกี่ยวกับอัตลักษณ์ของตัวเองแต่พวกเขาก็ไม่
สามารถหลีกเลี่ยงต่อการถูกบังคับให้ตัดสินใจเลือกในสิ่งต่างๆ ตลอดชีวิตของตนไม่ว่าการแต่งกาย 
หน้าตา หรืองานอดิเรก จนไปถึงการตัดสินใจที่มีผลกระทบอย่างมาก เช่น  ความสัมพันธ์ทางเพศ 
ความเชื่อและอาชีพ ในขณะที่สังคมยุคก่อนหน้านี้ พร้อมทั้งระเบียบทางสังคมซึ่งตั้งอย่างมั่นคงบน
จารีตซึ่งจะมอบบทบาทที่ค่อนข้างชัดเจนแต่ในสังคมยุคหลังจารีตนั้น เราต้องสร้างนิยามให้กับตัวเอง  

ความโดดเด่นของค าถามเกี่ยวกับอัตลักษณ์ในสังคมสมัยใหม่นั้น เป็นทั้งผลลัพธ์และ
สาเหตุของการเปลี่ยนแปลงในระดับสถาบัน โดยทั่วไป กิดเดนส์เห็นถึงความสัมพันธ์ระหว่างแง่มุมที่ 
"จุลภาค" เล็กที่สุดของสังคม คือ การตระหนักรู้ภายในเกี่ยวกับอัตตาและอัตลักษณ์ของปัจเจกชน  
และภาพแบบ "มหภาค"  ของรัฐ บริษัททุนนิยมข้ามชาติและโลกาภิวัฒน์ ระดับที่แตกต่างเหล่านั้นซึ่ง
ได้รับการปฏิบัติในอดีตนั่นคือ ถูกศึกษาแยกจากกันโดยวิชาสังคมวิทยานั้นแท้ที่จริงมีอิทธิพลต่อกัน
และไม่สามารถถูกเข้าใจได้อย่างโดดๆ  ยกตัวอย่างเช่น การเปลี่ยนแปลงในความสัมพันธ์ทางเพศ ซึ่ง
เราสามารถเห็นได้ในเวลาหกสิบปีที่ผ่านมานั้นคือ ระดับของการหย่าร้างและการแยกกันอยู่ในขณะที่
ผู้คนโยกย้ายความสัมพันธ์จากคนหนึ่งไปอีกคนหนึ่ง การเปิดกว้างอย่างมากขึ้นเรื่อยๆ ต่อเรื่องทางเพศ
และความหลายหลายทางเพศที่ชัดเจนมากว่าเดิม การเปลี่ยนแปลงเหล่านั้นไม่สามารถเป็นที่เข้าใจ
โดยการสันนิฐานว่าพวกมันถูกชักจูงโดยสถาบันทางสังคมและรัฐ  ไม่ใช่เพียงเพราะการคิดแบบเดิม
เกี่ยวกับทั้งขวาและซ้ายนั้นคือการที่ท้ังระบบทุนนิยมและ"ฝ่ายอ านาจที่ก าหนดศีลธรรม"ของรัฐจะต้อง
การให้ประชากรมีชีวิตครอบครัวแบบผัวเดียวเมียเดียวอย่างมั่นคง   แต่การเปลี่ยนแปลงเหล่านั้นไม่
สามารถถูกอธิบายโดยการมองไปที่เพียงระดับของปัจเจกเช่นกัน นั้นคือ ไม่สามารถเพียงแต่บอกว่า 
มนุษย์เริ่มต้นที่จะเปลี่ยนความคิดเกี่ยวกับการด ารงชีวิตด้วยตนเอง การอธิบายที่จริงจังจะต้องวางอยู่
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ในบางจุดระหว่างความสัมพันธ์ของมหภาคและจุลภาค และเรื่องทางเพศที่เห็นได้ชัดเจนนั้นเกี่ยวกับ
ข้องการเสื่อมลงของศาสนาและการพุ่งขึ้นของการคิดเชิงเหตุผล นั้นคือการเปลี่ยนแปลงทางสังคมเกิด
จากการเปลี่ยนแปลงว่า ปัจเจกชนมองชีวิตอย่างไรซึ่งก็เกิดจากการอิทธิพลและการสังเกตการณ์ทาง
สังคม การพัฒนาเหล่านั้นยังเป็นผลผลิตของการเปลี่ยนแปลงในกฏซึ่งเกี่ยวข้องกับการแต่งงานและ
เรื่องทางเพศ (มหภาค) แต่ความต้องการต่อการเปลี่ยนแปลงก็มาจากระดับของชีวิตประจ าวัน 
(จุลภาค) สิ่งเหล่านั้นก็เกิดจากผลกระทบของขบวนการทางสังคมเพ่ือความเท่าเทียมและความเป็น
อิสระของผู้หญิง (มหภาค) ซึ่งพวกมันเกิดจากความไม่พึงพอใจภายชีวิตประจ าวัน (จุลภาค) ดังนั้นการ
เปลี่ยนแปลงก็มาจากจุดประสานกันของพลังแห่งจุลภาคและมหภาค       

ส าหรับสื่อและอัตตา สื่อมวลชนนั้นดูเหมือนจะมีอิทธิพลต่อการรับรู้ของปัจเจกชนต่อ
ความสัมพันธ์ต่างๆ ไม่ว่าในละครเศร้าๆ หรือการซุบซิบเรื่องคนดัง ความต้องการ "เรื่องดีๆ"  มักจะ
สนับสนุนการมุ่งเน้นไปที่การเปลี่ยนแปลงความสัมพันธ์ เพราะเกือบไม่มีใครในโทรทัศน์ที่จะยังคง
แต่งงานอย่างมีความสุขไปตลอดชีวิต ไม่ว่าจะก าลังพูดถึงตัวละครในนวนิยายหรือคนดังที่มีตัวตน
จริงๆ จึงหลีกเลี่ยงไม่ได้ที่จะรับสื่อว่า ความมั่นคงของการแต่งงานระหว่างเพศตรงกันแบบผัวเดียวเมีย
เดียวนั้น อย่างดีที่สุดเป็น"อุดมคติ" ที่คนน้อยรายคาดหวังว่าจะบรรลุ  การหนุนให้ตระหนักถึง
ความสัมพันธ์ของตนเองผ่านทางนิตยสารและหนังสือประเภท "ช่วยตัวท่านเอง" อย่างชัดเจน และใน
ภาพยนตร์ตลก และละคร อย่างอ้อมๆ ข่าวและสื่อเกี่ยวกับวิชาการได้บอกถึงการค้นพบของงานวิจัย
เกี่ยวกับวิถีชีวิตและการเปลี่ยนแปลงทางสังคมที่แท้จริงในชีวิตครอบครัว ความรู้เหล่านี้ก็ได้ถูก 
"ปรับเปลี่ยน" โดยคนธรรมดา ซึ่งจะน าไปสู่รูปแบบของการใช้ชีวิตซึ่งไม่เกี่ยวข้องกับจารีต ข้อมูลและ
ความคิดจากสื่อไม่ได้เพียงแต่สะท้อนโลกเชิงสังคม แต่ยังก าหนดรูปทรงของตัวเองและเป็นจุด
ศูนย์กลางของการตระหนักถึงตัวเองตามแบบยุคใหม่ 

กิดเดนส์บอกว่า ในระดับของยุคหลังจารีต การสร้างอัตลักษณ์ด้วยตัวเองนั้นกลายเป็น
กิจกรรมของการคิดค านึงถึงตัวเอง นั้นคือ ความพยายามของเราต่อการท างานและตระหนักถึงตัวเอง
อย่างต่อเนื่อง เราสร้าง ธ ารงรักษาและเขียนใหม่ต่อการพรรณนาอัตชีวประวัติของตัวเราเอง นั้นคือ
เรื่องที่ว่า เราเป็นใคร และเรากลับมาสู่จุดที่เรายืนอยู่ในขณะนี้ได้อย่างไร    ดังนั้นการสร้างอัตลักษณ์
ด้วยตัวเองจึงไม่ใช่ชุดของร่องรอยหรือลักษณะที่สังเกตได้  มันเป็นความเข้าใจของตัวบุคคลที่มีต่อ
ชีวประวัติของตัวเอง การสร้างอัตลักษณ์ด้วยตัวเองมีความต่อเนื่องนั้นคือจะไม่สามารถถูก
เปลี่ยนแปลงอย่างสิ้นเชิงโดยเจตจ านง แต่ความต่อเนื่องเป็นเพียงแค่ผลผลิตของความเชื่อของบุคคล
เกี่ยวกับชีวประวัติของตัวเอง (Giddens 1991: 53)  การสร้างอัตลักษณ์ด้วยตัวเองอันมั่งคงนั้นขึ้นอยู่
กับการอธิบายต่อชีวิต พฤติกรรมและอิทธิพลของตัวบุคคลซึ่งดูน่าเชื่อถือในความคิดของพวกเขา และ
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ซึ่งสามารถถูกอธิบายต่อเนื่องได้ไม่ยาก  การ "อธิบาย" อดีตและถูกมุ่งเน้นไปยังอนาคตที่ถูกคาดหวังไว้  
"อัตลักษณ์ของตัวบุคคลไม่อาจถูกพบในพฤติกรรม หรือในปฏิกิริยาจากคนรอบข้าง แต่อยู่ใน
ความสามารถของมนุษย์ที่จะท าให้การพรรณนาอย่างใดอย่างหนึ่งด าเนินต่อไป อัตชีวประวัติของ
ปัจเจกชนนั้น หากเขายังคงมีปฏิสัมพันธ์อย่างสม่ าเสมอกับคนอ่ืน ๆในโลกประจ าวันไม่อาจเป็นเรื่องที่
จินตนาการล้วนๆ มันต้องบูรณาการอย่างต่อเนื่องต่อเหตุการณ์ซึ่งเกิดขึ้นในโลกภายนอกและน ามันไป
ผสมกับ "เรื่องราว" ที่ด า เนินไปเรื่อยๆ เกี่ยวกับอัตตา" (Giddens 1991: 54) 
               ในยุคหลังจารีต ด้วยบทบาททางสังคมไม่จ าเป็นต้องถูกส่งมาโดยสังคม เราต้องเลือก "วิถี
ชีวิต" ถึงแม้ว่าทางเลือกจะไม่ถึงขั้นไร้ขีดจ ากัด "ทางเลือกวิถีชีวิต" อาจจะดูเหมือนเป็นสิ่งสวยหรูของ
ชนชั้นสูง แต่กิดเดนส์ยืนยันว่าทุกคนในสังคมสมัยใหม่ต้องเลือกวิถีชีวิต ถึงแม้ว่ากลุ่มต่างๆ จะมีความ
เป็นไปได้แตกต่างกัน  "วิถีชีวิต" นั้นไม่ได้ใช่เพียงเกี่ยวกับอาชีพที่สวยหรูและการบริโภค  แต่
ความหมายยังประยุกต์ไปถึงทางเลือก พฤติกรรม ทัศนคติและความเชื่อที่กว้างกว่าเดิม  สามารถ
กล่าวได้ว่า วิถีชีวิตเป็นเหมือนกับรูปแบบที่ถูกก าหนดไว้แล้วส าหรับการพรรณนาแห่งอัตตา  แต่การ
เลือกของวิถีชีวิตหนึ่งๆ นั้นไม่ได้เป็นตัวบ่งบอกถึงประเภทใด ๆของเรื่องราวชีวิต ดังนั้น วิถีชีวิตจึงเป็น
เหมือนกับประเภทของภาพยนตร์ ในขณะที่ผู้ก ากับสามารถเลือกที่จะสร้างภาพยนตร์รัก หรือ
ตะวันตกหรือสยองขวัญ เราในฐานะ"ผู้ก ากับ" ของการพรรณนาชีวิตของเราเอง สามารถเลือกวิถีชีวิต
แบบชนบทหรือในเมือง วิถีชีวิตที่มุ่งเน้นไปในความส าเร็จของงานหรือ มุ่งเน้นไปที่การเข้าสมาคม 
กีฬา ความรัก หรือความสุขสมกับเรื่องบนเตียง 

ในยุคเหนือจารีตขึ้นไป ในด้านหนึ่งทางเลือกที่มีในสังคมสมัยใหม่อาจจะถูกกระทบโดย
ความส าคัญของจารีต แต่อีกด้านหนึ่งคือเสรีภาพในระดับหนึ่ง ทางเลือกทุกวันนี้เกี่ยวข้องกับสิ่งที่เรา
กิน หรือสวมใส่ ใครที่เราจะคบค้าด้วยคือการตัดสินใจทั้งหมดซึ่งวางต าแหน่งของตัวเราในฐานะเป็น 
คนๆ นั้น ไม่ใช่ใครอ่ืน และดังที่กิดเดนส์ได้กล่าวไว้" ยิ่งปัจเจกนั้นเคลื่อนย้ายตัวเองไปมีรูปแบบหลัง
จารีตมากเท่าไร วิถีชีวิตยิ่งเข้าไปเกี่ยวข้องกับแกนหลักของการสร้างอัตลักษณ์ด้วยตัวเองมากเท่านั้น  
และยังรวมไปถึงการสร้างและการผลิตซ้ าอัตลักษณ์นั้นอีกด้วย" 

ความส าคัญของสื่อในการหล่อหลอมวิถีชีวิตสมัยใหม่จ านวนมากแก่มวลชนควรจะ
ชัดเจน ขอบเขตของวิถีชีวิตหรืออุดมคติของวิถีชีวิต ที่ถูกเสนอผ่านสื่ออาจจะมีจ ากัด  แต่ในเวลา
เดียวกันมักจะกว้างกว่าที่จะคาดหวังว่าเพียงหลงเข้ามาในชีวิตประจ าวัน  ดังนั้นสื่อในยุคใหม่ได้เสนอ
ความเป็นไปได้และสนับสนุนความหลากหลาย แต่ยังเสนอการตีความแบบแคบๆ ของบทบาทหรือวิถี
ชีวิตแบบใดแบบหนึ่ง อันนี้ขึ้นอยู่ว่าจะมองไปที่ไหน 
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ทฤษฎี Structuration ของ Giddens จึงมีประโยชน์ในการน าไปใช้สังเคราะห์ประเด็น
ปัญหาทั้งระดับจุลภาค และมหภาค  ในระดับจุลภาค ซึ่งเป็นเรื่องของความรู้สึกในความเป็นตัวตน
และอัตลักษณ์ที่เกิดขึ้นภายในของปัจเจกบุคคลนั้น จากตัวอย่างเกี่ยวกับเรื่องครอบครัว (family) ที่มี
อิสระมากขึ้นในการเลือกคู่ครองหรือเลือกว่าจะไปมีความสัมพันธ์กับใครและอย่างไรได้   ซึ่งเป็นการ
โอกาสใหม่ๆ แต่ก็มีงานต้องท ามากขึ้น เนื่องจากความสัมพันธ์ได้กลายเป็นโครงการที่จะต้องมีการ
ใคร่ครวญตรึกตรองสะท้อนคิด (reflexive project) โดยจะต้องมีการตีความตลอดเวลา  อย่างไรก็
ตาม การเปลี่ยนแปลงในระดับจุลภาคนี้ไม่สามารถอธิบายได้ด้วยการพิจารณาที่ระดับปัจเจกบุคคล
อย่างเดียวเนื่องจากคนทั่วไปไม่ได้ตัดสินใจหรือเปลี่ยนใจว่าจะใช้ชีวิตอย่างไรอย่างหุนหันพลันแล่น อีก
ทั้งไม่สามารถทึกทักได้ว่าการตัดสินใจของพวกเขาได้ถูกชี้น าควบคุมโดยโดยสถาบันทางสังคมและรัฐ   
ส าหรับในระดับมหภาค รัฐและองค์กรทางสังคมอย่างบรรษัททุนนิยมข้ามชาติซึ่งเป็นตัวอย่างที่เกิดขึ้น
ในยุคโลกาภิวัตน์ที่น าเสนอทางเลือกใหม่ๆที่กว้างขวางมากขึ้นส าหรับการลงทุนและการพัฒนา  แต่
วิกฤตอย่าง เช่น วิกฤตการเงินในเอเชีย (the Asian financial crisis/AFC) สามารถสร้างผลกระทบ
ต่อทั่วทั้งโลกโดยขยายตัวแพร่ออกไปข้างนอกจากท้องถิ่นที่เป็นต้นตอของวิกฤตนี้  และท้ายที่สุดแต่
ส าคัญที่สุด คือ วิกฤตนี้มีอิทธิพลโดยตรงต่อปัจเจกบุคคลทั้งหลาย  การอธิบายประเด็นเหล่านี้อย่าง
จริงจังจะต้องอยู่ที่การเชื่อมโยงเครือข่ายของพลังทั้งในระดับมหภาค และจุลภาค ดังนั้นด้วยระดับที่
แตกต่างกันนี้นักสังคมวิทยามักแยกพิจารณาออกจากกัน ทั้งท่ีจริงๆแล้วมีผลกระทบอย่างส าคัญต่อกัน
และไม่สามารถแยกพิจารณาได ้ (เชษฐา พวงหัตถ์, 2551) 

โดยสรุปแล้ว ในการอธิบายปรากฎการณ์ที่เกิดขึ้นในชุมชน  Structuration Theory 
หรือทฤษฎีการก่อตัวของโครงสร้างความสัมพันธ์ทางสังคม เป็นแนวคิดที่ให้ความส าคัญกับผู้กระท า
การ (Actor/Agency) ซึ่งท างานแบบพ่ึงพาและเกี่ยวข้องสัมพันธ์กับโครงสร้าง (Structure) มี
ความสัมพันธ์ในลักษณะทวิภาวะของโครงสร้าง (Duality of Structure) ซึ่งไม่ได้มองว่ามโนทัศน์
อันหนึ่งก าหนดมโนทัศน์อีกอันหนึ่ง ผู้กระท าการสามารถเข้าไปเปลี่ยนแปลงโครงสร้างและก าหนดการ
เปลี่ยนแปลงด้วยตนเอง ในขณะเดียวกันโครงสร้างซึ่งหมายถึงกฎและทรัพยากรยังคงมีความสัมพันธ์
กับพฤติกรรมของผู้กระท าการยังคงท างานแบบพ่ึงพากันและกันจนสามารถเปลี่ ยนและก่อให้เกิด
ความหมายใหม่ของการกระท าในชุมชนได้  
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 4.2 งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 

 งานวิจัยเรื่อง “Exporing the relationship between geographical indications 
and traditionitipnal knowledge: An analysis of the legal tools for GIs Protection in 
Asia” โดย Gopalakrishnan, Nair & Babu (2007) ให้ความเห็นว่า สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์เป็น
ทรัพย์สินทางปัญญาที่พิเศษในการเป็นเจ้าของร่วมกันของชุมชน เชื่อมต่อแหล่งก าเนิดสินค้ากับภูมิ
ปัญญาท้องถิ่น  ซึ่งมีข้อผูกมัดระหว่างประเทศภายใต้ความตกลง TRIPS ที่เป็นมาตรการขั้นต่ าในการ
คุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ หากแต่แต่ละประเทศโดยเฉพาะประเทศที่ก าลังพัฒนา สามารถปรับ
กฎเกณฑ์ มาตรการให้เหมาะสมกับแต่ละประเทสเพิ่มขึ้นได้ ซึ่งจากเดิมที่มองว่า ความตกลง TRIPS ที่
มีกับประเทศสมาชิกของ World Trade Organization: WTO นั้น จะเป็นประโยชน์เฉพาะกับการ
รักษาชื่อเสียง การค้า การแข่งขันที่เป็นธรรมกับเครื่องดื่มไวน์และแอลกอฮอล์  แต่งานวิจัยกลับพบว่า
โครงสร้างการคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ยังสามารถช่วยในการพัฒนาสังคมเศรษฐกิจของ
ผลิตภัณฑ์สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ในชุมชนท้องถิ่นของประเทศก าลังพัฒนาได้  การคุ้มครองตาม
กฎหมายดังกล่าวยังขยายความคุ้มครองไปยังภูมิปัญญาท้องถิ่นที่เกี่ยวข้องกับสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์
ด้วย ซึ่งแม้ว่าประเทศในเอเชียจะมีการคุ้มครองสินค้าตนเองมานานก่อนข้อตกลง  TRIPS แล้วก็ตาม 
แต่ก็ไม่ได้มีกฎหมายคุ้มครองชัดเจน จึงได้ศึกษาเปรียบเทียบกรอบกฎหมายของเอเชียในฐานะ
เครื่องมือในการคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์และภูมิปัญญาที่เกี่ยวข้องของประเทศอินเดีย ไทย 
มาเลเซีย สิงคโปร์ อินโดนีเซีย จอร์แดน จีน และปากีสถาน รวมทั้ง ตรวจสอบว่ากฎหมายเหล่านั้นมี
เป้าหมายในการส่งเสริมสภาพสังคมเศรษฐกิจของผู้ผลิตสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาตร์หรือไม่ งานวิจัยนี้ 
พบว่า กฎหมายเหล่านั้น ให้ประโยชน์กับผู้ค้า (traders) มากกว่าผู้ผลิต (producers) เนื่องจากใน
ประเทศเหล่านี้ ผู้ค้ามีอิทธิพลมากทั้งในทางสังคม เศรษฐกิจ และการเมือง  อย่างไรก็ตามจากปัญหา
การคุ้มครองนี้จะถูกใช้ผิดไปบ้าง แต่การเพ่ิมความตระหนัก การมีส่วนร่วมในองค์กรการค้า และการ
บังคับใช้กฎหมายจะท าให้ผู้ผลิตได้รับประโยชน์ในระยะยาว จึงควรขยายการคุ้มครองไปในหลายๆ
ผลิตภัณฑ์ของเอเชีย ส าหรับกรณีศึกษาซึ่งส่วนใหญ่เป็นประเทศอินเดียพบว่า ผู้ผลิตสินค้าไม่ได้มีการ
จัดการอย่างเป็นระบบและการจัดการส่วนใหญ่มาจากคนภายนอก การมีส่วนร่วมทางสังคมในหลาย
พ้ืนที่ล้มเหลวจากปัญหาขัดแย้งเรื่องผลประโยชน์และการประสานงาน  ผลการศึกษายังพบว่า      
เจตคติทางวัฒนธรรมเดิมของคนอินเดียในการเก็บความลับภูมิปัญญาไว้เองนั้นเป็นไปได้ยากภายใต้
กระแสโลกาภิวัตน์ คนอินเดียจึงเริ่มเห็นความสัมพันธ์และความส าคัญของการปกป้องภูมิปัญญา
ท้องถิ่นผ่านการคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ที่มีกฎหมายรับรองชัดเจนมากขึ้น  
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งานวิจัยเรื่อง “Do Geographical Indications Promote Sustainable Rural 

Development ?” โดย  William,R. และ Penker, M. (2009) ศึกษาเรื่องสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์
ส่งเสริมการพัฒนาชนบทอย่างยั่งยืน พบว่าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์เป็นรูปแบบหนึ่งของการส่งเสริม
ฉลากสินค้าที่ใช้แสดงถิ่นก าเนิดของสินค้าอาหารและแอลกอฮอล์ บทบาทการส่งเสริมนี้เป็นเครื่องมือ
ยืนยันการพัฒนาชนบทอย่างยั่งยืน แม้จะไม่พบความสัมพันธ์โดยตรงกับผลด้านนิเวศน์ เศรษฐกิจ 
และสังคม แต่งานวิจัยได้พบความสัมพันธ์ทางอ้อมหลายอย่าง โดยพบว่าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สัมพันธ์
กับประโยชน์ด้านนิเวศน์เล็กน้อย ในขณะที่มีความสัมพันธ์กับเศรษฐกิจและคุณค่าทางสังคมอย่างมาก 
อย่างไรกต็ามไม่พบผลเสียที่เกิดจากสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ที่มีต่อสังคม เศรษฐกิจและระบบนิเวศน์เลย 
การศึกษานี้ได้กล่าวถึงความจ าเป็นทางการตลาด ที่ต้องค านึงถึงความยั่งยืนมากกว่าปัจจัยทาง
เศรษฐกิจ สินค้าส่วนใหญ่ในท้องตลาดไม่ได้แสดงถึงราคาที่แท้จริง ได้แก่ราคาทางสังคม และ
สิ่งแวดล้อม แต่สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สามารถแสดงราคาที่แท้จริงได้เนื่องจากมีการให้คุณค่าทางสังคม
และสิ่งแวดล้อมในขณะที่ให้คุณค่าทางเศรษฐกิจของสินค้านั้น นอกจากนั้นงานวิจัยดังกล่าวยังแสดงให้
เห็นว่าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์และการพัฒนาชุมชนอย่างยั่งยืนมีความสัมพันธ์กันทั้งในด้านการพัฒนา
ขนบธรรมเนียม เศรษฐกิจวัฒนธรรม และสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์เป็นปัจจัยหลักที่ท าให้เกิดการพัฒนา
ชุมชนอย่างยั่งยืน                                                          

งานวิจัยเรื่อง “Exploring the relalionship between geographical indications 
and traditional knowledge : An analysis of the legal tools GIs protection in Asia” โดย 
N.S. Gopalakrishnan และ Prabha S.Nair & Aravind K. Babu (2007)    ศึกษาเรื่องการส ารวจ
ความสัมพันธ์ระหว่างสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์และภูมิปัญญา : การวิเคราะห์เครื่องมือทางกฎหมาย
ส าหรับการคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ในเอเชีย พบว่าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สามารถส่งเสริมการ
พัฒนาด้านสังคมเศรษฐกิจของชุมชนและท้องถิ่นในประเทศก าลังพัฒนาทั้งหลาย ความต้องการขยาย
ความคุ้มครองนอกจากสินค้าประเภทไวน์และเครื่องดื่มแอลกอฮอล์แล้วยังมีสินค้าประเภท สินค้า
เกษตร สิ่งทอ และงานฝีมือ การศึกษานี้แสดงให้เห็นถึงเครื่องมือทางกฎหมายที่มีเป้าหมายในการ
ปกป้องภูมิปัญญาที่เกี่ยวข้องกับสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์และการส่งเสริมสังคม เศรษฐกิจของผู้ผลิตสินค้า
สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ จากงานวิจัย ประเทศอินเดียถือเป็นตัวอย่างของการเริ่มตระหนักถึงความ
จ าเป็นในการขึ้นทะเบียน สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ เพ่ือการคุ้มครองตามกฎหมายซึ่งจะให้สามารถ
ปกป้องภูมิปัญญาบางอย่างท่ีเป็นความลับเปิดเผยไม่ได้จากความเฉพาะถิ่นของสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์  
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งานวิจัยเรื่อง “Legal entity for social enterprise” โดย Mr. Park 
Kanjanapaibul (2011) ศึกษาการใช้วิธีทางธุรกิจและกฎหมายเพื่อแก้ไขปัญหาสังคมและสิ่งแวดล้อม
ซึ่งเกิดจากการแสวงหาก าไรสูงสุดเพ่ือคนเฉพาะกลุ่มเท่านั้น หรือที่เรียกว่า การประกอบธุรกิจเพ่ือ
สังคม และความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม ทั้งนี้ กฎหมายที่เกี่ยวข้องของแต่ละประเทศมีความ
แตกต่างกัน จึงศึกษาเปรียบเทียบเพื่อหาขอ้เสนอทางกฎหมายที่เหมาะสมและเป็นประโยชน์ต่อสภาพ
การประกอบธุรกิจของผู้ประกอบการเพื่อสังคม                                                                         

งานวิจัยเรื่อง  “Community and Environmental Sustainability : 
Collaboration and Interdisciplinary Education”  โดย Cathryne L. Schnitz  Christine H. 
Stinson และ Channelle D James (2010)  พบว่าสถาบันการศึกษาคือสมาชิกของชุมชน เป็น
ผู้สร้างความรู้ และผู้ให้ความรู้แก่กลุ่มคนที่มีบทบาทส าคัญในการสร้างสิ่งแวดล้อมที่ยั่งยืน เมื่อ
สถาบันการศึกษาเข้าไปร่วมกับชุมชน ท าให้เกิดการเปลี่ยนแปลงกระบวนการเรียนรู้ โครงงานของ
นักศึกษาสร้างความตระหนักและการเรียนรู้ในการลงทุนอย่างยั่งยืนของชุมชน การวิจัยได้ท าใน
ขอบเขตของงานทางสังคม วิทยาศาสตร์ สิ่งแวดล้อม ความยุติธรรมทางสังคม และความเป็น
ผู้ประกอบการเพ่ือสังคม เมื่อกล่าวถึง นวัตกรรมทางสังคม คือหนทางในการเปลี่ยนให้ชุมชนตั้งแต่
ระดับบุคคลเกิดความรับผิดชอบต่อสิ่งแวดล้อม การใช้และรักษาทรัพยากรธรรมชาติ และนวัตกรรม
ดังกล่าวยังรวมถึงกิจการใหม่ๆ ที่เกิดขึ้นจากผู้ประกอบการเพ่ือสังคมอีกด้วย 

งานวิจัยเรื่อง “อิทธิพลของความเป็นผู้ประกอบการที่มีต่อการสร้างสรรค์ทางปัญญา
และการบริการของภาควิชาในมหาวิทยาลัย : การประยุกต์โมเดลสมการโครงสร้างพหุระดับแบบ
อิทธิพลย้อนกลับ” โดย ศุภวรรณ  ทรงอ านวยคุณ (2548) ได้แสดงให้เห็นว่า แม้แต่องค์กรที่ไม่มุ่ง
แสวงหาก าไรอย่างสถาบันการศึกษา หากต้องเผชิญกับกระแสคุณภาพทางวิชาการและการแข่งขัน
ทางธุรกิจที่ต้องอยู่รอดพ่ึงพาตนเองได้  ซึ่งความเป็นผู้ประกอบการจึงมีความส าคัญมาก โดยเริ่มตั้งแต่
ภาควิชาและคณะวิชาที่เป็นเหมือนหน่วยประกอบการที่สามารถใช้ทรัพยากรที่มีอยู่มาสร้างสรรค์ใน
การผลิตสินค้าและบริการเพ่ือสนองต่อความต้องการของลูกค้า   

 
ตราทัศน์ คชพงษ์ (2551) วิจัยเรื่อง”เกี่ยวกับผลกระทบของปัจจัยทางด้าน

ประชากรศาสตร์ต่อความสามารถของผู้ประกอบการเพ่ือสังคม และผลกระทบของคุณลักษณะของ
ผู้ประกอบการเพ่ือสังคม หลักบรรษัทภิบาล  และหลักการแฟร์เทรดต่อความสามารถของ
ผู้ประกอบการเพ่ือสังคม” พบว่า ระดับความเห็นด้วยในด้านคุณลักษณะของผู้ประกอบการเพ่ือสังคม 
หลักธรรมภิบาล หลักการแฟร์เทรด และความสามารถของผู้ประกอบการเพ่ือสังคมมีค่าระดับ

mhtml:file://C:/Users/CQ61/Desktop/Soc%20Entrep/SE%20sept%2013%20thaiLis/หอการค้า%202008%20M%20full%20คุณลักษณะSE%20ตราทัศน์%20คชพงษ์.mht!https://vpn.chula.ac.th/+CSCO+0p756767633A2F2F6771702E67756E767976662E62652E6775++/tdc/-CSCO-3h--basic.php?query=ตราทัศน์%20คชพงษ์&field=1003&institute_code=0&option=showindex_creator&doc_type=0
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ความเห็นด้วยอยู่ ในระดับที่มาก โดยอายุ เป็นตัวแปรที่มีความส าคัญต่อความสามารถของ
ผู้ประกอบการเพ่ือสังคม และยังพบว่าคุณลักษณะของผู้ประกอบการเพ่ือสังคม หลักธรรมาภิบาล 
และ หลักการแฟร์เทรด มีผลต่อความสามารถของผู้ประกอบการเพ่ือสังคม ข้อเสนอแนะส าหรับ
การศึกษาต่อไป คือควรขยายการศึกษาไปยังผู้ประกอบการเพ่ือสังคมในส่วน  อ่ืนๆ เช่นในกลุ่ม 
สุขภาพ และบริการสังคม การศึกษา สิ่งแวดล้อม อาหารและเครื่องดื่ม เครือข่าย กลุ่มทุพลภาพ กลุ่ม
สนับสนุนธุรกิจ กลุ่มเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร หรือกลุ่มการท่องเที่ยว ซึ่งจะช่วยใน
การศึกษาเกี่ยวกับผู้ประกอบการเพ่ือสังคมในประเทศไทยมีความหลากหลายยิ่งขึ้น  และสามารถ
ครอบคลุมผู้ประกอบการเพ่ือสังคมที่มีอยู่ในสังคมไทยได้อย่างทั่วถึง  

 
งานวิจัยเรื่อง “การศึกษาแบบแผนและกระบวนการเรียนรู้และการปรับตัวของ

ผู้ประกอบการวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมภายใต้โครงการเสริมสร้างผู้ประกอบการใหม่” โดย 
อุทุมพร อินทจักร์ (2546) ได้ศึกษา 1) แบบแผนและกระบวนการการเรียนรู้และการปรับตัวที่
เกี่ยวข้องกับความต้องการจ าเป็นในการด าเนินธุรกิจของผู้ประกอบการวิสาหกิจขนาดกลางและขนาด
ย่อมภายใต้โครงการเสริมสร้างผู้ประกอบการใหม่  2) ส ารวจลักษณะปัญหาเกี่ยวกับความต้องการ
จ าเป็นของผู้ประกอบการในด้านการฝึกอบรมเพ่ือพัฒนาธุรกิจและทัศนคติต่อโครงการฝึกอบรม
พัฒนาที่มีอยู่   3) ข้อเสนอแนะเกี่ยวกับแนวทางในการฝึกอบรมและพัฒนาที่เหมาะสมแก่
ผู้ประกอบการวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมในอนาคต พบว่าผู้ประกอบการมีกระบวนการเรียนรู้
ในการแก้ปัญหาหลากหลายรูปแบบโดยแบบแผนการเรียนรู้ที่ผู้ประกอบการนิยมเลือกใช้คือ การ
เรียนรู้ โดยการสังเกตซักถามความรู้จากผู้ที่มีประสบการณ์  ส าหรับแบบแผนการปรับตัวที่
ผู้ประกอบการนิยมเลือกใช้มากที่สุด คือ การปรับตัวแบบยอมแพ้ต่อปัญหา เช่น การหนีปัญหาหรือ
การแสดงออกถึงความเครียดในรูปอาการเจ็บป่วยทางกาย  ปัจจัยที่เอ้ือต่อการเรียนรู้และปรับตัวทั้ง
ภายในและภายนอก เช่น ความใฝ่รู้ส่วนตัวหรือก าลั งใจจากครอบครัวจะช่วยเกื้อหนุนให้
ผู้ประกอบการสามารถเรียนรู้ที่จะแก้ปัญหาในการด าเนินธุรกิจและปรับตัวต่อความเครียดที่เกิดจาก
อุปสรรคต่างๆ ได้อย่างมีประสิทธิภาพมากกว่าเดิม  นอกจากนี้การส ารวจข้อมูลจากผู้ประกอบการที่
ผ่านการอบรมจากโครงการที่รัฐจัดขึ้นพบว่า ความรู้ ที่ได้รับจากโครงการนั้นน้อยกว่าความรู้ที่
ผู้ประกอบการคาดหวังไว้อย่างมีนัยส าคัญ โดยเฉพาะประเด็นเรื่องการประเมินความพร้อมและ
ศักยภาพของผู้ประกอบการ การสร้างอ านาจต่อรองกับกลุ่มลูกค้า การจัดระบบบัญชีและเงิน
หมุนเวียน การเพ่ิมประสิทธิภาพลูกจ้าง และการแบ่งหน้าที่ความรับผิดชอบในทีมงาน ส าหรับปัญหา
ที่พบจากโครงการบ่มเพาะธุรกิจคือ โครงการจะให้การสนับสนุนในด้านวิชาการเพียงอย่างเดียว ส่วน
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เรื่องการสนับสนุนด้านการเงินลงทุนเบื้องต้นและทุนหมุนเวียนภายในการเริ่มด าเนินธุรกิจยังขาด
ระบบการสนับสนุนส่งเสริมผลักดันแบบเบ็ดเสร็จ ปัจจัยพ้ืนฐานส าคัญที่จะก าหนดความส าเร็จและ
ความก้าวหน้าของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมในอนาคตจะต้องขึ้นอยู่กับการพัฒนาความ
ช านาญของผู้ประกอบการ ทั้งในด้านการบริหารและวิชาชีพ ความก้าวทันต่อเทคโนโลยีและการได้รับ
ข้อมูลข่าวสารที่ทันสมัยและรวดเร็ว ดังนั้นรัฐควรร่วมมือกับสถาบันการศึกษา ภาคธุรกิจเอกชนเพ่ือ
สร้างและพัฒนาแหล่งเรียนรู้ที่เหมาะสม สามารถสนองตอบความต้องการของผู้ประกอบการในการ
แสวงหาความรู้เพ่ือใช้แก้ปัญหาเกี่ยวกับกาเพ่ิมช่องทางตลาด การเขียนแผน และเพ่ิมทักษะด้าน
เทคโนโลยีสารสนเทศ โดยจะให้ความส าคัญในเรื่องการสร้างเครือข่ายธุรกิจและกระบวนการรวมกลุ่ม
ธุรกิจเพ่ือส่งเสริมการเรียนรู้ซึ่งกันและกันระหว่างผู้ประกอบการ รวมทั้งการจัดระบบการศึกษาที่
ส่งเสริมให้ผู้ประกอบการมีกระบวนการคิดอย่างสร้างสรรค์มีความฉลาดทางอารมณ์มากขึ้น เน้นให้มี
ความช านาญเฉพาะทางส าหรับผู้ประกอบการในแต่ละกลุ่มและการจัดให้มีที่ปรึกษาเรื่องการเขียน
แผนธุรกิจในสถาบันการเงินต่าง ๆ 

 
รายงานการวิจัย “การหายุทธศาสตร์ด้านทรัพย์สินทางปัญญาของไทยในทศวรรษใหม่

เพ่ือส่งเสริมการพัฒนาเทคโนโลยีและอุตสาหกรรมของประเทศไทย” โดย เลอสรร ธนสุกาญจน์ และ
คณะ (2548)  กล่าวถึง ระบบทรัพย์สินทางปัญญาเป็นองค์ประกอบหลักในการจัดการความรู้ด้าน
ต่างๆ ทั้งที่เกี่ยวกับการศึกษาวิจัยและเกี่ยวข้องกับสินค้าและบริการ  มีความส าคัญต่อการพัฒนา
ประเทศ งานวิจัยนี้ รวบรวมสถานภาพและปัญหาของระบบทรัพย์สินทางปัญญาไทย  โดยน าเสนอ
ภาพเชิงเปรียบเทียบของการประดิษฐ์สร้างสรรค์ การคุ้มครอง และการใช้ประโยชน์จากทรัพย์สินทาง
ปัญญา กับต่างประเทศ และพัฒนาเป็นยุทธศาสตร์ส าหรับประเทศไทย ซึ่งแนวทางการพัฒนา
ประเทศ ต้องให้ความส าคัญกับการส่งเสริมให้นักวิจัยขอรับการคุ้มครองสิทธิ และการเสริมสร้ าง
คุณลักษณะของนักประดิษฐ์คิดค้นประกอบกับความเป็นผู้ประกอบการให้เกิดข้ึนในอนุชนต่อไป  

 
งานวิจัยเรื่อง “กฎหมายคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์เพ่ือการส่งเสริมการส่งออกและ

การสร้างความเข้มแข็งของชุมชนท้องถิ่น” โดย จักรกฤษณ์ ควรพจน์ และบัณฑูร เศรษฐศิโรตม์ 
(2551) ได้ศึกษาการใช้ประโยชน์กฎหมายสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์เพื่อการส่งออกและสร้างความเข้มแข็ง
ให้ชุมชน พบว่า สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์มีบทบาทและความส าคัญที่เพ่ิมมากขึ้นในธุรกิจการค้า การค้า
ระหว่างประเทศเกี่ยวกับสินค้าหรือผลิตภัณฑ์ที่มีชื่อเสียงอันเนื่องจากมีแหล่งผลิตในบางพ้ืนที่ เช่น 
ไวน์ สุรา เนยแข็ง เสื้อผ้าเครื่องแต่งกาย น้ าหอม ซิการ์ ฯลฯ มีมูลค่าที่สูงมาก อันเป็นผลมาจากความ
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ต้องการของประชาชนที่จะบริโภคสินค้าคุณภาพ ผนวกกับก าลังซื้อที่เพ่ิมมากขึ้นของผู้บริโภค พ้ืนที่
บางประเทศหรือบางภูมิภาคได้กลายเป็นแหล่งก าเนิดของสินค้าหรือผลิตภัณฑ์ที่มีชื่อเสียง เนื่องจาก
พ้ืนที่นั้นมีลักษณะทางภูมิศาสตร์ อากาศ หรือสภาพแวดล้อมที่เอ้ืออ านวยต่อการผลิตสินค้าหรือต่อ
การท าให้สินค้านั้นมีคุณภาพดี แต่คุณภาพ คุณลักษณะ หรือชื่อเสียงของสินค้า ก็ยังอาจเกิดจากการที่
ผู้อยู่อาศัยในพ้ืนที่นั้นได้พัฒนาปรับปรุงกระบวนการผลิต จนมีความเชี่ยวชาญหรือมีเทคนิควิธีการ
ผลิตที่ดีได้เช่นกัน ทั้งนี้ การคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์เกี่ยวข้องโดยตรงกับภูมิปัญญาชาวบ้านและ
ชุมชนท้องถิ่นซึ่งโดยส่วนใหญ่เป็นผู้ผลิตสินค้าดังกล่าว โครงการวิจัยนี้ได้ศึกษาบทบาทของสิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์ที่มีต่อการสร้างความเข้มแข็งให้กับชุมชน โดยศึกษาความเป็นไปได้ของการที่รัฐจะใช้
กฎหมายคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ เพ่ือควบคุมก ากับคุณภาพของสินค้าที่ผลิตโดยใช้ภูมิปัญญา
ท้องถิ่น คุ้มครองชื่อเสียงและความนิยมของสินค้าชุมชน ไม่ว่าจะเป็นความนิยมที่มีในประเทศหรือใน
ตลาดโลก และใช้เป็นเครื่องมือขับเคลื่อนนโยบายเศรษฐกิจสังคมอ่ืนๆ เช่น เพ่ือช่วยให้เกิดการส่งออก
สินค้าชุมชน สร้างรายได้ แก้ปัญหาความยากจน การพัฒนาชนบท อนุรักษ์สิ่งแวดล้อมและความ
หลากหลายทางชีวภาพ ด ารงรักษาภูมิปัญญาท้องถิ่น ส่งเสริมศิลปวัฒนธรรม สร้างกระบวนการ
เรียนรู้และการจัดการชุมชน และวัตถุประสงค์ทางสังคมอ่ืนๆ ซึ่งทั้งหมดนี้จะสร้างความรู้ความเข้าใจ
เกี่ยวกับการคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ โดยเน้นในบทบาทของกฎหมายลักษณะนี้ในการส่งเสริม
การส่งออก และในการเสริมสร้างความเข้มแข็งของชุมชนท้องถิ่น 

 
จากสารนิพนธ์เรื่อง “วิเคราะห์ถึงปัญหาและอุปสรรคต่างๆที่เกี่ยวกับการขึ้นทะเบียนสิ่ง

บ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ในประเทศไทย” โดย นายนเรศ ชูดวง พบว่าหลักเกณฑ์ในการขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้
ทางภูมิศาสตร์ในประเทศไทย ตามที่ได้ศึกษามานี้ ยังมีข้อบกพร่องหรือจุดอ่อนอยู่หลายประการ ซึ่ง
ท าให้คนในชุมชนหรือผู้ที่ ประสงค์จะขอขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ยังขาดศักยภาพที่จะขอขึ้น
ทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ จากปัญหาดังกล่าวผู้วิจัยมีข้อเสนอแนะว่า ประเทศไทยควร แก้ไข
พระราชบัญญัติ คุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ให้มีความเหมาะสมกับสภาพการณ์ในปจจุบัน และ
ก าหนดให้ หน่วยงานราชการหลายหน่วยงานที่มีเขตรับผิดชอบในพ้ืนที่เดียวกันและสามารถขอขึ้น
ทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ได้เหมือนกัน และควรที่จะก าหนดให้มีหน่วยงานของรัฐ เป็นตัวแทน
ของ ประชาชนน าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ไปขึ้นทะเบียนแทน และมีหน่วยงานที่จะให้ความช่วยเหลือ
หรือให้ค าปรึกษาทางวิทยาศาสตร์ที่แสดงว่าแหล่งภูมิศาสตร์นั้นมีอิทธิพลต่อตัวสินค้านั้นจริง  และที่
ส าคัญควรที่จะให้ความรู้แก่ประชาชนหรือบุคคลที่ต้องการขอขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทาง  ภูมิศาสตร์
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เพ่ือให้บุคคลเหล่านั้นเข้าใจระเบียบและวิธีการต่างๆ และสามารถเตรียมความพร้อม ในการขอขึ้น
ทะเบียนได้อย่างไม่มีปัญหาหรืออุปสรรคใดๆ 

 
งานวิจัยเรื่อง ปัญหาการให้ความคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ศึกษากรณีผลิตภัณฑ์

อาหารไทยพ้ืนบ้าน (ผัดหมี่โคราช) โดย รัฐศิรินทร์ ตมิศานนท์ พบว่า กฎหมายคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์ของประเทศไทยมีการจัดตั้งระบบการ คุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ตาแนวทางของ
สหภาพยุโรป โดยให้มีการขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทาง ภูมิศาสตร์และให้มีการตรวจสอบความถูกต้องของ
แหล่งภูมิศาสตร์รวมทั้งมีการควบคุมคุณภาพ ของสินค้าให้มีมาตรฐานตามที่ก าหนด ทั้งหมดนี้สะท้อน
ให้เห็นถึงนโยบายของรัฐที่ต้องการจะใช้กฎหมายคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์เป็นเครื่องมือสร้าง
ความเข้มแข็งให้กับชุมชนท้องถิ่น เพ่ือ คุ้มครองผู้บริโภคและเพ่ือเปิดตลาดสินค้าส่งออกของชาติตน 
จากการศึกษากฎหมายคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ทั้งของประเทศไทยและประเทศอินเดียพบว่า
ต่างมีทั้งจุดอ่อนและจุดแข็ง แตกต่างกัน ในส่วนของกฎหมายไทยยังคงมีบางประเด็นที่ควรได้รับการ
แก้ไขเพ่ือให้เกิด ประโยชน์สูงสุดต่อการให้ความคุ้มครองอาหารไทยพ้ืนบ้าน (ผัดหมี่โคราช) ประการ
แรก ผู้ศึกษาเห็นว่าควรมีการน าหลักการแบ่งปันผลประโยชน์และหลัก PGI หรือ Protected 
Geographical Indications มาปรับใช้ควบคู่กันไปด้วยโดยอนุญาตให้น าเข้าวัตถุดิบจากแหล่งอ่ืนเพ่ือ
ใช้ในการผลิต และการยินยอมให้ท าการผลิตสินค้าบางขั้นตอนนอกพ้ืนที่  เพ่ือที่จะช่วยให้การผลิต
สินค้าเป็นไปอย่างเหมาะสม สอดคล้องกับลักษณะของสินค้าและสภาพ ธุรกิจ ในขณะเดียวกันต้องมี
การตรวจสอบมาตรฐานและประเมินคุณภาพสินค้าอย่างสม่ าสมอ โดยรัฐหรือหน่วยงานของรัฐและ
สมาคมหรือชุมชนในท้องถิ่นนั้น ประการที่สอง ควรแก้ไขเพ่ิมเติมนิยามศัพท์กฎหมายในส่วนนี้ให้
ครอบคลุมถึง กรรมวิธี ขั้นตอน หรือกระบวนการในการผลิตด้วยรวมถึงควรมีบทอธิบายเพ่ิมเติมเพ่ือ
ขยายความ ของนิยามศัพท์นั้นๆไว้ในตอนท้ายเพ่ือช่วยให้การใช้การตีความกฎหมายครอบคลุมถึงสิ่ง
บ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ในกรณีอ่ืนๆ ด้วย ประการสุดท้ายกฎหมายคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ของไทยมี
แต่การก าหนดโทษทางอาญาไว้เท่านั้นแต่ไม่ได้มีการก าหนดมาตรการในการลงโทษทางแพ่งเอาไว้ 
ดังนั้นจึงควรน าหลักเกณฑ์การใช้สิทธิเรียกร้องค่าเสียหายทางแพ่งมาปรับใช้ด้วยจึงจะท าให้กฎหมาย
คุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ของไทยสามารถคุ้มครองได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

งานวิจัยเรื่อง “กลไกการมีส่วนร่วมในการขับเคลื่อนทรัพย์สินทางปัญญา ประเภทสิ่งบ่งชี้
ทางภูมิศาสตร์: กรณีศึกษาผลิตภัณฑ์จังหวัดนครปฐม” โดย เทพรัตน์ พิมลเสถียร ผลการวิจัยพบว่า 
ประชาชนส่วนใหญ่มีความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ในภาพรวมอยู่ในระดับปาน
กลางโดยมีความรู้มากที่สุดในประเด็นสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สามารถเสริมสร้างเอกลักษณ์ที่ดีของ
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จังหวัด  ส าหรับบทบาทการมีส่วนร่วมของภาครัฐ ภาคเอกชน และภาคประชาชนในการป้องกัน และ 
ส่งเสริมผลิตภัณฑ์ที่เกี่ยวกับสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์พบว่า ภาพรวมประชาชนมีส่วนร่วมในการป้องกัน
และส่งเสริมผลิตภัณฑ์ที่เกี่ยวกับสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์อยู่ใน ระดับน้อยที่สุด โดยน้อยที่สุดในประเด็น
การมีส่วนร่วมวางแผนในการจัดสรรเงินงบประมาณเพ่ือปกป้องและส่งเสริมผลิตภัณฑ์ที่เกี่ยวกับสิ่ง
บ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ และงานวิจัยยังพบอีกว่าปัจจัยส าคัญที่จะส่งเสริมความส าเร็จในการป้องกันและ
ส่งเสริมทรัพย์สินทางปัญญาในระดับจังหวัด มี 5 ประการ ประกอบด้วย 1.ประชาชน  2.ผู้เชี่ยวชาญ 
ทั้งทางด้านการส่งเสริมการพัฒนาผลิตภัณฑ์รวมทั้งผู้ชี่ยวชาญทางด้านการตลาด 3.งบประมาณ  
4. หน่วยงานภาครัฐ 5.ถูกก าหนดเป็นนโยบายระดับประเทศ  นอกจากนั้นงานวิจัยยังได้น าเสนอ 
แนวทางและรูปแบบในการเสริมสร้างการมีส่วนร่วมในการปกป้องสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์โดยให้
ส านักงานจังหวัดมีการจัดตั้งหน่วยงานดูแลและส่งเสริมอาชีพและสินค้าของหมู่บ้านหรือกลุ่มแม่บ้านที่
ได้มีการสร้างผลิตภัณฑ์ขึ้นและภาครัฐควรมีนโยบาย แนวทาง โครงการ มาตรการในการสนับสนุน
เกี่ยวกับการเสริมสร้างความรู้ส่งเสริมการมีส่วนร่วม ในการปกป้องทรัพย์สินทางปัญญาประเภทสิ่ง
บ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 

 
 

 
 
 
 
 



 

 

บทที่ 3 
วิธีด าเนินการวิจัย 

การวิจัย เรื่อง การน าเสนอรูปแบบการเรียนรู้ของชุมชนเพ่ือสร้างเสริมความสามารถการ
จัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม ใช้ระเบียบวิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ 
(Qualitative Research) พหุกรณีศึกษา (Multi-case study) มีวัตถุประสงค์ในการวิจัย คือ 1) เพ่ือ
วิเคราะห์ความแตกต่างของการเรียนรู้ และปัจจัยที่ส่งผลต่อการเรียนรู้ของชุมชนเพ่ือสร้างเสริม
ความสามารถการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม 2) เพ่ือน าเสนอ
รูปแบบการเรียนรู้ของชุมชนเพื่อสร้างเสริมความสามารถการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็น
ผู้ประกอบการเพ่ือสังคม   

 ซึ่งแบ่งการด าเนินการวิจัยเป็น 2 ตอน ดังนี้ 
 ตอนที่ 1 วิเคราะห์ความแตกต่างของการเรียนรู้ และปัจจัยท่ีส่งผลต่อการเรียนรู้ของ
ชุมชนเพื่อสร้างเสริมความสามารถการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพื่อ
สังคม 

การด าเนินการวิจัยในตอนที่  1 นี้  ผู้ วิจัยด าเนินการใช้ระเบียบวิธีวิจัย เชิงคุณภาพ 
(Qualitative Research) โดยการคัดเลือกกรณีศึกษาเพ่ือวิเคราะห์ความแตกต่างของการเรียนรู้ และ
ปัจจัยที่ส่งผลต่อการเรียนรู้ของชุมชนเพ่ือสร้างเสริมความสามารถการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศ าสตร์   
สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคมมีรายละเอียดดังนี้ 

1. การคัดเลือกกรณีศึกษา 
การคัดเลือกพ้ืนที่หรือชุมชนเพ่ือใช้เป็นกรณีศึกษา ผู้วิจัยได้ท าการคัดเลือกพ้ืนที่แบบเจาะจง  

จ านวน 2 กลุ่ม คือ 1) ชุมชนที่มีสินค้าขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ทั้ง 3 ระยะ จ านวนระยะละ 
1 ชุมชน และ 2) ชุมชนเทียบเคียงท่ีมีสินค้าชนิดเดียวกัน แม้จะไม่ได้ขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 
หรือขึ้นทะเบียนแต่ไม่สามารถเข้าถึงการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ได้อย่างสมบูรณ์ เพ่ือ
เปรียบเทียบกับชุมชนที่มีสินค้าขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ทั้ง 3 ระยะ จ านวนระยะละ 1 ชุมชน 
มีรายละเอียดดังนี้ 

1.1 หลักเกณฑ์ในการคัดเลือกกรณีศึกษา 
  1.1.1 การคัดเลือกพ้ืนที่ ผู้วิจัยได้ท าการคัดเลือกพ้ืนที่แบบเจาะจง จากการ

เสนอชื่อของผู้ทรงคุณวุฒิ ทั้งนี้ ผู้วิจัยก าหนดเกณฑ์ในการเสนอชื่อชุมชนจากระยะของวงจรการ
จัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 3 ระยะ  คือ 1) ระยะการสร้างสรรค์ ได้แก่ ชุมชนที่มีสินค้ามีชื่อเสียง
และมีศักยภาพแต่ยังไม่มีการขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 2) ระยะการขอคุ้มครองสิทธิ ได้แก่ 



133 
 
 

 

   

ชุมชนที่มีสินค้าอยู่ระหว่างการพิจารณาขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ และ 3) ระยะการใช้
ประโยชน์และเฝ้าระวังสิทธิ ได้แก่ ชุมชนที่มีสินค้าบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์แล้ว เลือกระยะละ 1 ชุมชน   

  1.1.2 เกณฑ์ในการคัดเลือกผู้ทรงคุณวุฒิ จ านวน 4 คน มีคุณสมบัติอย่างใด
อย่างหนึ่ง ดังนี้ 

   1) มีความรู้เรื่องพ้ืนที่ที่มีการจัดทรัพยากรธรรมชาติ 
   2) มีความรู้เรื่องการส่งเสริมการเกษตรและสินค้าการเกษตร 
   3) มีหน้าที่ในการส่งเสริมการใช้ประโยชน์จากทรัพยากรธรรมชาติ 
     และสิ่งแวดล้อม 
   4) มีหน้าที่ ประสบการณ์ ปฏิบัติการในการส่งเสริมการเกษตรกร   
                                  หรือผลิตภัณฑ์จากท้องถิ่น 

5) เป็นผู้ที่ท างานวิจัยเกี่ยวกับการพัฒนาชุมชนจากฐานทรัพยากร 
    ท้องถิ่น เช่น ส านักงานพัฒนาเศรษฐกิจจากฐานชีวภาพ 

  1.1.3 การคัดเลือกผู้ทรงคุณวุฒิ ผู้วิจัยคัดเลือกผู้ทรงคุณวุฒิตามเกณฑ์ที่
ก าหนด จ านวน 4 คน ได้แก่ 

   1) นางปัจฉิมา ธนสันติ อธิบดีกรมทรัพย์สินทางปัญญา  
                                  กระทรวงพาณิชย์ 

2) นายเสมอ ลิ้มชูวงศ์ ที่ปรึกษาด้านการจัดการชุมชน   
    ส านักพัฒนาเศรษฐกิจจากฐานชีวภาพ (องค์กรมหาชน) 

   3) นายบุญเกียรติ ไทรชมพู รองศาสตราจารย์ ประจ าคณะ 
                                  เทคโนโลยีอุตสาหกรรม มหาวิทยาลัยราชภัฎพระนคร 
   4) นายวีระยุทธ เชื้อไทย รองผู้อ านวยการส านักบริการ  
                                  ผู้ประกอบการ ส านักส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม   
                                  (สสว.) 

1.1.4 หลักเกณฑ์ในการคัดเลือกชุมชน ตามเกณฑ์การคัดเลือกชุมชน ได้แก่ 
เป็นชุมชนที่ผู้วิจัยใช้รายชื่อชุมชนที่ผู้ทรงคุณวุฒิเสนอชื่อซ้ ากันมากที่สุดเป็นล าดับแรกของแต่ละระยะ 
ในกรณีที่ไม่ซ้ าชื่อ ผู้วิจัยจะเสนอรายชื่อทั้งหมดที่ผู้ทรงคุณวุฒิเสนอมาและน าไปให้ผู้ทรงคุณวุฒิเลือก
จากรายชื่อทั้งหมดอีกครั้งหนึ่ง หรือคัดเลือกโดยใช้ความหลากหลายของชุมชนตามประเภทสินค้าและ
ภูมิภาคชุมชน 
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  1.1.5 การคัดเลือกชุมชน โดยผู้ทรงคุณวุฒิ จ านวน 4 คน เลือกตามเกณฑ์
พ้ืนที่ที่ก าหนดขึ้นข้างต้น โดยมีสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 3   ชุมชน ซึ่งผลการคัดเลือกพ้ืนที่ได้ดังนี้ 

1) ระยะการสร้างสรรค์ ได้แก่ ชุมชนหมากเม่าสกลนคร จังหวัด
สกลนคร 

2) ระยะการขอคุ้มครองสิทธิ ได้แก่ ชุมชนกาแฟดงมะไฟ จังหวัด
นครราชสีมา 

3) ระยะการใช้ประโยชน์และเฝ้าระวังสิทธิ ได้แก่ ชุมชนส้มโอ
ขาวใหญ่สมุทรสงคราม จังหวัดสมุทรสงคราม 

  1.1.6 การคัดเลือกพ้ืนที่เทียบเคียง 3 ชุมชน ตามเกณฑ์การเลือกพ้ืนที่
เทียบเคียง ได้แก่ เป็นพ้ืนที่ใกล้เคียงกันและมีสินค้าประเภทเดียวกัน ทั้งนี้ ผู้วิจัยใช้ ชื่อสมมติ เพ่ือ
ป้องกันความเสียหายที่อาจเกิดขึ้น ทั้งนี้ เนื่องจากมีข้อจ ากัดของจ านวนชุมชนที่มีในวงจ ากัด และ
ประกอบกับการให้โอกาส (ความร่วมมือ) แก่นักวิจัย  

1) ระยะการสร้างสรรค์ เป็นชุมชนที่มีสินค้าประเภทเดียวกับชุมชน
หมากเม่าสกลนคร จึงขอใช้ชื่อสมมติ “ชุมชนหมอกคาม”  

2) ระยะการขอคุ้มครองสิทธิ เป็นชุมชนที่มีสินค้าประเภทเดียวกับ
ชุมชนกาแฟดงมะไฟ จึงขอใช้ชื่อสมมติ “ชุมชนปางด า”  

3) ระยะการใช้ประโยชน์และเฝ้าระวังสิทธิ เป็นชุมชนที่มีสินค้า
ประเภทเดียวกับชุมชนส้มโอขาวใหญ่สมุทรสงคราม จึงขอใช้ชื่อ
สมมติ “ชุมชนศรีเกษตร”  

   1.1.7 กลุ่มผู้ให้ข้อมูล จ านวน 8-10 คน ได้แก ่
1) ผู้น าชุมชน ได้แก่ ผู้น ากลุ่ม/ชมรม/วิสาหกิจชุมชน ผู้น ากลุ่ม

ผลิต/แปรรูปสินค้าชุมชน 
2) ผู้ปลูก ผู้ผลิต ผู้แปรรูป เกษตรกรสมาชิกกลุ่ม/ชมรม/วิสาหกิจ   
   ชุมชน 
3) เจ้าหน้าที่หน่วยงานรัฐ 
4) อาจารย์/นักวิชาการสถาบันอุดมศึกษา 
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2. การเก็บรวบรวมข้อมูลวิจัย 
2.1 การเก็บรวบรวมข้อมูลผู้วิจัยเก็บรวบรวมข้อมูลโดยใช้วิธีการศึกษาเอกสาร การ

สัมภาษณ์ และการสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วม ดังนี้  
2.1.1 การศึกษาเอกสาร เพ่ือรวบรวมข้อมูลเกี่ยวกับบริบทชุมชน ความ

แตกต่างของการเรียนรู้ และปัจจัยที่ส่งผลต่อการเรียนรู้ของชุมชนเพ่ือสร้างเสริมความสามารถการ
จัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม โดยศึกษาข้อมูลจากหนังสือ วารสาร
เอกสารและเว็บไซต์ของกรมทรัพย์สินทางปัญญา กฎหมายที่เกี่ยวข้อง เอกสารงานวิจัยที่เกี่ ยวข้อง
จากหน่วยงานและสถาบันที่เกี่ยวข้องอ่ืนๆ เอกสารจากองค์การบริหารส่วนต าบลในพ้ืนที่  เอกสาร
งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง และเอกสารการประชุมต่างๆ ของชุมชน หน่วยงานและสถาบันการศึกษา         
ที่เก่ียวข้องทั้งในและนอกชุมชน 

2.1.2 การตรวจสอบความน่าเชื่อถือของเอกสาร 
ผู้วิจัยได้ตรวจสอบความน่าเชื่อถือของเอกสาร โดยพิจารณาจากผู้จัดท า

เอกสาร แหล่งที่มาของเอกสาร ซึ่งเป็นเอกสารที่จัดท าโดยชุมชน หรือ นักวิชาการ หรือ หน่วยงานที่
เกี่ยวข้อง หรือ หน่วยงานที่เป็นที่ยอมรับและสามารถตรวจสอบได้ รวมทั้งพิจารณาจากความสมบูรณ์
ครบถ้วนของเอกสาร วัตถุประสงค์ของเอกสาร และเนื้อหาที่ตรงหรือสอดคล้องกับประเด็นที่จะ
ท าการศึกษาวิจัย 

2.1.3 การวิเคราะห์และสรุปผลข้อมูล 
ผู้วิจัยน าเอกสารต่างๆ มาวิเคราะห์ข้อมูลด้วยการวิเคราะห์เนื้อหา แบ่งเป็น  
1) เนื้อหาเกี่ยวกับบริบทของชุมชน 2) เนื้อหาเกี่ยวกับความสามารถในการ

จดัการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 3) เนื้อหาเกี่ยวกับความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม 4) เนื้อหาเกี่ยวกับ
การจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์เพ่ือสร้างเสริมความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม และ 5)เนื้อหา
เกี่ยวกับปัจจัยและความแตกต่างของการเรียนรู้ของชุมชนเพ่ือเสริมสร้างการจัดการสิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์เพ่ือสร้างเสริมความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม โดยน าข้อมูลที่ได้มาตีความสร้างข้อสรุป
แบบอุปนัย (Induction) เพ่ือสรุปผลข้อมูลเป็นเชิงพรรณนา ส าหรับน าไปประกอบและตรวจสอบกับ
ผลการวิเคราะห์ข้อมูลจากส่วนอื่น 

2.2 การสัมภาษณ์เชิงลึก  
ในการสัมภาษณ์เชิงลึกผู้วิจัยได้รวบรวมข้อมูลเกี่ยวกับปัจจัยการเรียนรู้ของชุมชนใน

การสร้างเสริมความสามารถการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคมของ
ชุมชน มีรายละเอียดดังนี้ 
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 2.2.1 ผู้ให้ข้อมูลหลัก ได้แก่  
  1) ระยะการสร้างสรรค์ ได้แก่ ชุมชนหมากเม่าสกลนคร จังหวัดสกลนคร 
      1.1) ชุมชน 
   (1) นายคนพ วรรณวงศ ์ผู้ร่วมก่อตั้งชมรมหมากเม่าสกลนคร 
   (2) นายเกรียงไกร นาคสวัสดิ์ ประธานชมรมหมากเม่าสกลนคร 
   (3) นายทินกร ศรศิลป์ ผู้ใหญ่บ้านโนนหัวช้าง 
   (4) พระอาจารย์ด าเกิง วรวุฒโฒ เจ้าอาวาสวัดป่าดงชมภูพาน 
      1.2) หน่วยงานรัฐ 
   (1) นายค านวณ สุวรรณดี พาณิชย์จังหวัด 
   (2) ว่าที่ ร.ต.หญิง ธนวรรณ ชินชัยวุธ นักวิชาการพาณิชย์ปฏิบัติการ

    (3) นายเอกวัตร หมู่แสนกอ นักพัฒนาชุมชน 
(4) นางสาวณัฐฐิญา  กงภูธร เจ้าหน้าที่ส านักงานพัฒนา     
    เศรษฐกิจจากฐานชีวภาพ (สพภ.) 

      1.3) สถาบันการศึกษา 
(1) อาจารย์ ดร.สุดารัตน์ สกุลคู มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล 
    อีสาน วิทยาเขตสกลนคร 

  2) ระยะการขอคุ้มครองสิทธิ  ได้แก่  ชุมชนกาแฟดงมะไฟ จังหวัด
นครราชสีมา 

      2.1) ชุมชน 
 (1) นายนพดล ม่วงแก้ว ประธานกลุ่มวิสาหกิจชุมชนกาแฟ 
      อารา บิก้าและมะคาเดเมีย แบบประชาอาสาบ้านดงมะไฟ 
 (2) นายวิเชียร อะมะโส รองประธานกลุ่มวิสาหกิจชุมชนกาแฟ 
      อาราบิก้าและมะคาเดเมียแบบประชาอาสาบ้านดงมะไฟ 
 (3) นายบุญชู ประจงบัว สมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนกาแฟ 
     อาราบิก้าและมะคาเดเมียแบบประชาอาสาบ้านดงมะไฟ 

      2.2) หน่วยงานรัฐ 
    (1) นายปฏิพัทธ์  ปานสุนทร เจ้าหน้าที่กลุ่มสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 
 
 

http://www.google.co.th/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=web&cd=4&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwi7lL_n1MzNAhUBu48KHfMlDqsQFggvMAM&url=http%3A%2F%2Fgphone.prd.go.th%2Fdp.php%3FMID%3D20%26DID%3D306&usg=AFQjCNEjRiXgw1cJt5yCyhhEqZpTuUWXCQ&bvm=bv.125801520,d.c2I
http://www.google.co.th/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=web&cd=4&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwi7lL_n1MzNAhUBu48KHfMlDqsQFggvMAM&url=http%3A%2F%2Fgphone.prd.go.th%2Fdp.php%3FMID%3D20%26DID%3D306&usg=AFQjCNEjRiXgw1cJt5yCyhhEqZpTuUWXCQ&bvm=bv.125801520,d.c2I
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      2.3)  สถาบันการศึกษา 
 (1) อาจารย์ ดร.ธีรพงษ์ คณาศักดิ์ หัวหน้าศูนย์บ่มเพาะวิสาหกิจ   
     มหาวิทยาลัยราชภัฎนครราชสีมา และรองประธานหอการค้า  
     จังหวัด  
 (2) นางสาวศิริกมล เชื่อมชิต เจ้าหน้าที่ศูนย์บ่มเพาะวิสาหกิจ 

มหาวิทยาลัยราชภัฎนครราชสีมา 
3) ระยะการใช้ประโยชน์และเฝ้าระวังสิทธิ ได้แก่ ชุมชนส้มโอขาวใหญ่ 

สมุทรสงคราม จังหวัดสมุทรสงคราม 
      3.1) ชุมชน 

(1) นายสมทรง แสงตะวัน เกษตรกรผู้รู้ 
(2)  นายเสียง อินทร์ประเสริฐ สมาชิกสภาเกษตรจังหวัด

สมุทรสงคราม และสมาชิกสภาเกษตรจังหวัดสมุทรสงคราม 
(3) นายพิจิต  บริบูรณ์ สมาชิกกลุ่มพัฒนาส้มโอคุณภาพ  
(4) นายวันชัย เทียนศาสตร์ เกษตรกรผู้ปลูกส้มโอ 

      3.2) หน่วยงานรัฐ 
   (1) นางสาวสวิตตา สามัคคี นักวิชาการพาณิชย์ ส านักงานพาณิชย์จังหวัด 
   (2) นายวันชัย นิลวงศ์ เกษตรอ าเภออัมพวา 
   (3) นายรังสรรค์ จันทร์สมวงศ์ เกษตรต าบลบางขันแตก 
   (4) นายวันชัย คนงาม ส านักงานเกษตรจังหวัด  

(5) นายวิศิษ บ่อสารคาม ส านักงานเกษตรจังหวัด 
 2.2.2 ผู้ให้ข้อมูลชุมชนเทียบเคียง 
  1) ระยะการสร้างสรรค์ ได้แก่ ชุมชนหมอกคาม (นามสมมติ) 
      1.1) ชุมชน 
   (1) นางพร (นามสมมติ) ประธานกลุ่มสตรีสตรีสุวรรณ 
   (2) นายนคร (นามสมมติ) ประธานกลุ่มเกษตรกรหนองนา 
      1.2) หน่วยงานรัฐ 
   (1) นางสาวปิ่น (นามสมมติ) เจ้าหน้าที่กลุ่มสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 
 
 

http://www.pomelo-samutsongkram.com/member.php
http://www.google.co.th/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=web&cd=4&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwi5-8SH38zNAhUHRY8KHUaPDNEQFggpMAM&url=http%3A%2F%2Fwww.pomelo-samutsongkram.com%2Fmember_all.php&usg=AFQjCNEyqafqTAsF2ezuen_e9MJcvJEqsQ&bvm=bv.125801520,d.c2I
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  2) ระยะการขอคุ้มครองสิทธิ ได้แก่ ชุมชนปางด า (นามสมมติ) 
      2.1) ชุมชน 
   (1) นายอธิชาติ (นามสมมติ) เกษตรกร 
   (2) นายอนุชา (นามสมมติ) ผู้ใหญ่บ้านและเกษตรกร 
   (3) นายอนุวัชร (นามสมมติ) ผู้ช่วยผู้ใหญ่บ้านและเกษตรกร 
   (4) นางวันนี (นามสมมติ) เกษตรกร 
   (5) นายมารวย (นามสมมติ) ข้าราชการครูและเกษตรกร   

   2.2) หน่วยงานรัฐ 
   (1) นายแทน (นามสมมติ) เจ้าหน้าที่กลุ่มสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 
  3) ระยะการใช้ประโยชน์และเฝ้าระวังสิทธิ ได้แก่ ชุมชนศรีเกษตร (นาม

สมมติ) 
      3.1) ชุมชน 
   (1) นายสุทน (นามสมมติ) ประธานกลุ่มเกษตรกรผู้ปลูกส้มโอ 
   (2) นายสุชาติ (นามสมมติ) เกษตรกร 

                    (3) นายประกิต (นามสมมติ) เกษตรกร 
      3.2) หน่วยงานรัฐ 
   (1) นางสาวลออ (นามสมมติ) เกษตรต าบล 

(2) นายวุฒิ (นามสมมติ) ผู้ใหญ่บ้าน 
(3) นายแทน (นามสมมติ) เจ้าหน้าที่กลุ่มสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 

 2.2.3 เครื่องมือที่ใช้ในการสัมภาษณ์ ได้แก่ แบบสัมภาษณ์แบบกึ่งมีโครงสร้าง     
เป็นประเด็นเกี่ยวกับปัจจัยเงื่อนไขการเรียนรู้ของชุมชนเพี่อสร้างเสริมความสามารถการจัดการสิ่งบ่งชี้
ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคมของชุมชน แบบสัมภาษณ์ แบ่งเป็น 2 ชุด แยก
ส าหรับชุมชนที่มีสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ และชุมชนที่ไม่มีสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ซึ่งแบบสัมภาษณ์      
ทั้งสองชุด มีโครงสร้างประเด็นค าถามแบ่งออกเป็น 3 ตอนคือ 

ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ให้สัมภาษณ์ 
ตอนที่ 2 ข้อมูลเกี่ยวกับความสามารถการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 
ตอนที่ 3 ข้อมูลเกี่ยวกับการเรียนรู้ของชุมชน ความเป็นมาในการเรียนรู้ ปัจจัยที่ส่งเสริมการ

เรียนรู้ของชุมชนและปัจจัยที่เป็นอุปสรรคต่อการเรียนรู้ของชุมชนในการสร้างเสริมความสามารถการ
จัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคมของชุมชน 
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           2.2.3.1  การสร้างเครื่องมือและทดลองใช้เครื่องมือมีข้ันตอน ดังนี้ 
1) ศึกษาต าราวิชาการ งานวิจัย วิทยานิพนธ์ และเอกสารอ่ืนๆ ที่

เกี่ยวข้อง เพื่อเป็นแนวทางในการก าหนดข้อค าถามและรูปแบบ
ของแบบสัมภาษณ์ 

   2) ก าหนดจุดมุ่งหมายและเนื้อหาที่ต้องการสัมภาษณ์ 
   3) ร่างข้อค าถามให้สอดคล้องกับหัวข้อและวัตถุประสงค์ 
   4) น าร่างแบบสัมภาษณ์เสนอต่ออาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์หลัก   
                                  เพ่ือตรวจสอบความตรงและเหมาะสมของเนื้อหาและข้อค าถาม  
   5) แก้ไขปรับปรุงร่างแบบสัมภาษณ์ตามข้อเสนอแนะของอาจารย์

                ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์หลัก  
   6) น าแบบสัมภาษณ์ท่ีผ่านการปรับปรุงแก้ไขแล้วไปทดลอง   สัมภาษณ์ 
                                     ผู้น าชุมชนที่ชุมชนและเกษตรกรผู้ปลูกส้มโอ ต าบลไทยาวาส 
                                     อ าเภอนครชัยศรี จังหวัดนครปฐม    ซึ่งเป็นชุมชนที่ข้ึนทะเบียน  
                                 สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์   จ านวน 5 คนเพ่ือทดสอบว่าค าถาม 

   แต่ละข้อแต่ละตอนในแบบ สัมภาษณ์สามารถสื่อความหมาย  
    ตรงตามที่ผู้วิจัยต้องการ มีความ    เหมาะสมกับเวลาและการ 
    ด าเนินการเก็บข้อมูล 

            2.2.3.2  การเก็บรวบรวมข้อมูล 
ผู้วิจัยท าการเก็บรวบรวมข้อมูลด้วยการสัมภาษณ์จากผู้ให้ข้อมูล โดยท า 

การนัดหมายวัน เวลา ในการเดินทางไปสัมภาษณ์ และขอค าแนะน าจากผู้ให้ข้อมูลเพ่ือให้ผู้วิจัยไป
สัมภาษณ์บุคคลอ่ืนต่อไป โดยใช้วิธีการ Snowball technique โดยผู้วิจัยมีหน้าที่สัมภาษณ์ด้วย
ตนเอง และบันทึกข้อมูลโดยใช้เครื่องบันทึกเสียง เพ่ือให้ได้ข้อมูลที่สมบูรณ์ ครบถ้วนมาด าเนินการ
วิเคราะห์ต่อไป 

2.3 การสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วม  
 เพ่ือรวบรวมข้อมูลเกี่ยวกับบริบทชุมชนเพ่ือวิเคราะห์ปัจจัยและความแตกต่างของ

การเรียนรู้ของชุมชนเพ่ือสร้างเสริมความสามารถการจัดการสิ่งบ่ งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็น
ผู้ประกอบการเพ่ือสังคม ส าหรับน ามาตรวจสอบข้อมูลที่ได้จากการศึกษาเอกสารและการสัมภาษณ์เชิง
ลึก โดยการใช้การสังเกต จดบันทึก ดังนี้ 

2.3.1  เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยได้แก่ แบบสังเกต โดยใช้กรอบการสังเกตดังนี้ 
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 1) การกระท า (Acts) คือ การใช้ชีวิตประจ าวัน การกระท า พฤติกรรมต่าง ๆ ของ
คนในชุมชนเกี่ยวกับการสร้างเสริมความสามารถการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็น
ผู้ประกอบการเพ่ือสังคมของชุมชน 

 2) แบบแผนการกระท า (Activities) คือ การกระท า พฤติกรรมที่เป็นกระบวนการมี
ขั้นตอน และมีลักษณะต่อเนื่องจนเป็นแบบแผน ซึ่งชี้ให้เห็นถึงสถานภาพ บทบาท และหน้าที่ของคน
ในชุมชนเกี่ยวข้องกับปัจจัยและความแตกต่างของการเรียนรู้ของชุมชนเพ่ือสร้างเสริมความสามารถ
การจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม 

 3) ความหมาย (Meaning) คือ การให้ความหมายแก่การกระท าหรือแบบแผนการ
พฤติกรรมในการกระท า หรือแบบแผนการกระท า 

 4) ความสัมพันธ์ (Relationship) คือ ความสัมพันธ์ระหว่างผู้น าชุมชน ระหว่างคน
ในชุมชน  และความสัมพันธ์ระหว่างชุมชนกับบุคคล/หน่วยงานอ่ืนที่เกี่ยวข้องกับการสร้างเสริม
ความสามารถการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคมของชุมชน 

 5) การมีส่วนร่วมในกิจกรรม (Participation) คือ การที่คนในชุมชนให้ความร่วมมือ
และยินยอมเป็นส่วนประกอบของโครงสร้างสังคมในส่วนที่เกี่ยวกับการสร้างเสริมความสามารถการ
จัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม 

 6) สภาพสังคม (Setting) คือ สิ่งแวดล้อมต่างๆ ของชุมชน ความสัมพันธ์ระหว่าง
บุคคล วัฒนธรรม ความเชื่อ วิถีชีวิต การควบคุมพฤติกรรมที่ เกี่ยวข้องกับ การสร ้าง เสร ิม
ความสามารถการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคมของชุมชน 

2.3.2 การเก็บรวบรวมข้อมูล 
  โดยผู้วิจัยเข้าไปในชุมชนหรืองานแสดงสินค้าท่ีจัดขึ้นแบบเปิดเผยและสังเกตการณ์ 

ตลอดเวลาที่อยู่ในชุมชนหรือร่วมงาน และในระหว่างด าเนินการจะเก็บข้อมูลด้วยวิธีการ
หลากหลาย เช่นจดบันทึกข้อมูล    ถ่ายภาพนิ่งหรือภาพเคลื่อนไหว 
 
3. การตรวจสอบข้อมูล 
ผู้วิจัยท าการตรวจสอบข้อมูลโดยวิธีการสามเส้า (Triangulation) ได้แก่ 
 3.1 การตรวจสอบข้อมูลแบบสามเส้าด้านข้อมูล (Data triangulation) เป็นการ

ตรวจสอบจากเอกสารที่ได้จากแหล่งข้อมูลต่าง ๆ ได้แก่ เอกสารต่าง ๆ ที่ชุมชนจัดท าขึ้น เอกสารที่
หน่วยงานที่เกี่ยวข้องจัดท าขึ้น เอกสารจากแหล่งข้อมูลอ่ืน ๆ ตลอดจนการสัมภาษณ์ข้อมูลจากผู้ให้
ข้อมูล 
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 3.2 การตรวจสอบข้อมูลแบบสามเส้าด้านวิธีการรวบรวมข้อมูล (Methodological 
triangulation) เป็นการตรวจสอบจากการศึกษาเอกสาร การสัมภาษณ์แบบกึ่งมีโครงสร้าง และการ
สังเกตแบบไม่มีส่วนร่วม 

เมื่อได้ข้อมูลดังกล่าวแล้วผู้วิจัยได้น าข้อมูลมาตรวจสอบเปรียบเทียบความถูกต้องตรงกันและ
ความครบถ้วนของข้อมูล 

4. การวิเคราะห์ข้อมูล  
ผู้วิจัยท าการวิเคราะห์เนื้อหา (Content Analysis) และการตีความข้อมูลแบบอุปนัย 

(Analytic Induction) โดยการวิเคราะห์ปัจจัยและความแตกต่างของการเรียนรู้ความแตกต่างการ
เรียนรู้ของชุมชนที่มีกับไม่มีสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ตามแนวคิดของ Anthony Giddens ว่าด้วย
โครงสร้างและปฏิสัมพันธ์ทางสังคม ของผู้กระท าการ ภายใต้กฎ เกณฑ์ ระเบียบและทรัพยากรของ
ชุมชน (rules and resources)  มิติของเวลาและพ้ืนที่ (time and space) โดยใช้การจ าแนกข้อมูล
ออกเป็นหมวดหมู่ และใช้กรอบแนวคิดองค์ประกอบของการเรียนรู้ ได้แก่ เนื้อหาการเรียนรู้ และ
วิธีการเรียนรู้ ฐาน/แหล่งการเรียนรู้ น าเสนอการวิจัยโดยการพรรณนาความ  

 
 ตอนที่ 2 การน าเสนอรูปแบบการเรียนรู้ของชุมชน เพื่อสร้างเสริมความสามารถการ
จัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพื่อสังคม 

ในตอนที่ 2 ผู้วิจัยใช้วิธีการประยุกต์ใช้เทคนิควิธีการการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม  
โดยด าเนินการศึกษา ดังนี้ 1) ยกร่างรูปแบบการเรียนรู้ของชุมชนเพ่ือสร้างเสริมความสามารถการ
จัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคมที่ได้จากการวิเคราะห์และสังเคราะห์
การเรียนรู้จากพ้ืนที่   ทั้ง 6 ชุมชน 2) น าเสนอรูปแบบการเรียนรู้ของชุมชนเพ่ือสร้างเสริม
ความสามารถการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์   สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคมไปเสนอต่อ
ชุมชน จ านวน 1 ชุมชน 3) ผลการน าเสนอรูปแบบการเรียนรู้ของชุมชนเพ่ือสร้างเสริมความสามารถ
การจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม 

1. การยกร่างรูปแบบการเรียนรู้ของชุมชนเพื่อสร้างเสริมความสามารถการ 
จัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพื่อสังคม 

ผู้วิจัยน าผลการวิจัยที่ได้จากการวิจัยในขั้นตอนที่ 1 และข้ันตอนที่ 2 มาวิเคราะห์ 
และสังเคราะห์ประกอบกันเป็นร่างรูปแบบการเรียนรู้ของชุมชนเพ่ือสร้างเสริมความสามารถการ
จัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์และน าร่างรูปแบบการเรียนรู้ของชุมชนไปขอข้อคิดเห็นจากอาจารย์      
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ที่ปรึกษาและน ามาพิจารณาปรับปรุงร่างรูปแบบการเรียนรู้ของชุมชนเพื่อสร้างเสริมความสามารถการ
จัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 

2. การคัดเลือกชุมชน 
จากการพัฒนารูปแบบการเรียนรู้ของชุมชนเพ่ือสร้างเสริมความสามารถการจัดการ         

สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม ผู้วิจัยได้น ารูปแบบการเรียนรู้ของชุมชน
ดังกล่าวเสนอต่อชุมชน จ านวน 1 ชุมชน คือ ชุมชนลุ่มน้ าพระใหญ่ (นามสมมุติ) ซึ่งเป็นชุมชนที่ผู้วิจัย
ได้รับค าแนะน าจากเจ้าหน้าที่กลุ่มสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ กรมทรัพย์สินทางปัญญา เนื่องจากเป็นชุมชน
ที่มีผลไม้ที่มีศักยภาพในการเป็นสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ โดยทางกลุ่มสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ได้เข้า
ศึกษาความเป็นไปได้ในพ้ืนที่และจัดประชุมเพ่ือน าเสนอสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ให้ชุมชนทราบ
รายละเอียดในเบื้องต้นแล้ว แต่ชุมชนยังไม่มีความรู้ในเรื่องสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ผู้วิจัยจึงต้องการน า
รูปแบบการเรียนรู้ฯ ที่ได้จากศึกษาชุมชนทั้ง 6 ชุมชนไปทดสอบรูปแบบการเรียนรู้ของชุมชนเพ่ือสร้าง
เสริมความสามารถการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม โดยการ
น าเสนอและให้ค าแนะน า เพ่ือศึกษาความเป็นไปได้ในการน ารูปแบบการเรียนรู้ของชุมชนเพ่ือสร้าง
เสริมความสามารถการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคมที่พัฒนานี้ไป
ทดลองใช้ และเพ่ือวิเคราะห์แนวทางการปรับประยุกต์ใช้รูปแบบดังกล่าว โดยผลจากการน าเสนอ
รูปแบบไปทดลองใช้และแนวทางการปรับประยุกต์ใช้รูปแบบการเรียนรู้ของชุมชนเพ่ือสร้างเสริม
ความสามารถการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม 

2.1. การเข้าถึงชุมชน 
ผู้วิจัยได้เดินทางไปแนะน าตนเองและสร้างความสัมพันธ์อันดีกับผู้น าชุมชนและ

สมาชิกในชุมชน โดยการติดต่อประสานผ่านคนรู้จักผู้น าชุมชนในช่วงเดือนพฤษภาคม 2559  และได้มี
เสริมสร้างความสัมพันธ์อันดีกับผู้น าและคนในชุมชน ในช่วงท าการศึกษาข้อมูลเบื้องต้นของชุมชน 
และเตรียมการน าเสนอรูปแบบการเรียนรู้ของชุมชนเพ่ือสร้างเสริมความสามารถการจัดการสิ่งบ่งชี้
ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม รวมถึงการติดต่อประสานงานเพ่ือขอสัมภาษณ์
ข้อมูลเพิ่มเติมจากสมาชิกในชุมชน 

2.2 การศึกษาข้อมูลเบื้องต้นของชุมชน 
ผู้วิจัยได้ศึกษาข้อมูลเบื้องต้นชองชุมชนจากเอกสาร และการสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วม  

มีรายละเอียดดังนี้ 
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       2.2.1 การศึกษาเอกสาร  
  เพ่ือรวบรวมข้อมูลเกี่ยวกับบริบทของชุมชนการเรียนรู้ของชุมชน ที่มี

ศักยภาพในการสร้างเสริมความสามารถการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 
   1) เอกสารที่ใช้ในการศึกษา ได้แก่  
       (1) เอกสารข้อมูลเกี่ยวกับชุมชน 
       (2) หนังสือและเอกสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ หรือสินค้าของ 
                                       ชุมชน 

     (3) เอกสารการคุ้มครองเป็นทรัพย์สินทางปัญญา/สิ่งบ่งชี้ทาง 
                   ภูมิศาสตร์ ของสินค้าอ่ืนในชุมชน  

         (4) หนังสือหรือเอกสารที่เกี่ยวกับการเรียนรู้ของชุมชนในการ 
                                       สร้างเสริมความสามารถการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่  
                                            ความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคมของชุมชน จังหวัด หรือ 
                                            นโยบาย แผนปฏิบัติการ 
   2) การตรวจสอบความน่าเชื่อถือของเอกสาร 
       ผู้วิจัยได้ด าเนินการตรวจสอบความน่าเชื่อถือของเอกสารโดย

พิจารณาจากผู้จัดท าเอกสาร แหล่งที่มาของเอกสาร ซึ่งเป็นเอกสารที่จัดท าโดยชุมชน หรือนักวิชาการ 
หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง หรือหน่วยงานที่ได้รับการยอมรับ และสามารถตรวจสอบได้ ตลอดจน
ด าเนินการตรวจสอบความสมบูรณ์ของเนื้อหาในเอกสาร วัตถุประสงค์ รวมทั้งพิจารณาเนื้อหาที่มี
ความสอดคล้องกับเรื่องการเรียนรู้ของชุมชนในการสร้างเสริมความสามารถการจัดการสิ่ งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม 

2.2.2 การสัมภาษณ์แบบกึ่งมีโครงสร้าง  
เพ่ือรวบรวมข้อมูลเกี่ยวกับบริบทชุมชน โครงสร้างและปัจจัยปัจจัยเงื่อนไข 

การเรียนรู้ของชุมชนเพ่ีอสร้างเสริมความสามารถการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็น
ผู้ประกอบการเพ่ือสังคมของชุมชน 

        2.2.2.1 เครื่องมือที่ใช้ในการสัมภาษณ์  ได้แก่แบบสัมภาษณ์ 
แบบกึ่งมีโครงสร้างในประเด็นเก่ียวกับปัจจัยเงื่อนไขการเรียนรู้ของชุมชนเพ่ีอสร้างเสริมความสามารถ
การจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคมของชุมชน: ซึ่งเป็นแบบสัมภาษณ์
แบบเดียวกับท่ีใช้ในตอนที่  1 โดยใช้แบบสัมภาษณ์ชุด ส าหรับชุมชนที่ไม่มีสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 
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             2.2.2.2 การเก็บรวบรวมข้อมูล ด้วยการติดต่อสมาชิกองค์การ
บริหารส่วน ต าบลเพ่ือนัดหมายเวลาในการเดินทางไปสัมภาษณ์และให้ช่วยแนะน าประสานงานให้
ผู้วิจัยไปพบและสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลส าคัญคนอ่ืนๆต่อไป โดยใช้วิธี snowball technique  ซึ่งผู้วิจัย
ท าหน้าที่สัมภาษณ์และบันทึกข้อมูลการสัมภาษณ์ด้วยตนเองร่วมกับการใช้เครื่องบันทึกเสียง เพ่ือให้
ได้ข้อมูลครบถ้วนน ามาวิเคราะห์ 

2.2.3. การสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วม  
  1) เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย ได้แก่ แบบสังเกต เหมือนกันกับที่ใช้สังเกตใน

ตอนที่ 1 
  2) การเก็บรวบรวมข้อมูล ผู้วิจัยท าการเก็บข้อมูลโดยลงพ้ืนที่เข้าไปใน

ชุมชนแบบเปิดเผยและท าการสังเกตการณ์ตลอดระยะเวลาที่อยู่ในชุมชน โดยท าการบันทึกข้อมูลและ
ถ่ายภาพประกอบ 

2.1.3.3 การตรวจสอบข้อมูล 
ผู้วิจัยท าการตรวจสอบข้อมูลโดยวิธีการสามเส้า (Triangulation) ได้แก่ 

  1) การตรวจสอบข้อมูลแบบสามเส้าด้านข้อมูล (Data triangulation) เป็น
การตรวจสอบจากเอกสารที่ได้จากแหล่งข้อมูลต่าง ๆ ได้แก่ เอกสารต่าง ๆ ที่ชุมชนจัดท าขึ้น เอกสาร
ที่หน่วยงานที่เกี่ยวข้องจัดท าขึ้น เอกสารจากแหล่งข้อมูลอ่ืน ๆ ตลอดจนการสัมภาษณ์ข้อมูลจากผู้ให้
ข้อมูล 

  2) การตรวจสอบข้อมูลแบบสามเส้าด้านวิธีการรวบรวมข้อมูล 
(Methodological triangulation) เป็นการตรวจสอบจากการศึกษาเอกสาร การสัมภาษณ์แบบกึ่งมี
โครงสร้าง และการสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วม 

เมื่อได้ข้อมูลดังกล่าวแล้วผู้วิจัยได้น าข้อมูลมาตรวจสอบเปรียบเทียบความ
ถูกต้องตรงกันและความครบถ้วนของข้อมูล 

 
2.1.3.4 การวิเคราะห์ข้อมูล  

ผู้วิจัยท าการวิเคราะห์เนื้อหา (Content Analysis) และการตีความข้อมูลแบบอุปนัย 
(Analytic Induction) โดยการจัดแบ่งข้อมูลเป็นหมวดหมู่ การเปรียบเทียบข้อมูล โดยอาศัยทฤษฎี
การก่อตัวของโครงสร้างความสัมพันธ์ตามแนวคิดของ Anthony Giddens ว่าด้วยโครงสร้างและ
ปฏิสัมพันธ์ทางสังคม ของผู้กระท าการ ภายใต้กฎ เกณฑ์ ระเบียบและทรัพยากรของชุมชน มิติของ
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เวลาและพ้ืนที่ และใช้กรอบแนวคิดองค์ประกอบของการเรียนรู้ ได้แก่ เนื้อหาการเรียนรู้ และวิธีการ
เรียนรู้ ฐาน/แหล่งการเรียนรู้ น าเสนอการวิจัยโดยการพรรณนาความ  

 
2.3 การน าเสนอรูปแบบการเรียนรู้ของชุมชนเพื่อการสร้างเสริมความสามารถ 

การจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพื่อสังคมต่อชุมชน 
ผู้วิจัยได้น าเสนอรูปแบบการเรียนรู้ของชุมชนเพื่อสร้างเสริมความสามารถการ 

จัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม โดยการน าเสนอผลการศึกษาของ
ชุมชน เพ่ือให้ผู้เข้าร่วมประชุมกลุ่มเห็นรูปธรรมของชุมชนถึงจุดเด่น จุดด้อย โอกาส และอุปสรรคที่
เกี่ยวข้อง แล้วจึงน าเสนอรูปแบบการเรียนรู้ของชุมชนเพ่ือการสร้างเสริมความสามารถการจัดการสิ่ง
บ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม พร้อมอธิบายและยกตัวอย่างประกอบ 

2.4 ผลการน าเสนอรูปแบบการเรียนรู้ของชุมชนเพื่อการสร้างเสริม 
ความสามารถการจัดการสิ่งบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพื่อสังคมต่อชุมชน 

ผู้วิจัยด าเนินการประเมินผลการน าเสนอรูปแบบการเรียนรู้ของชุมชนเพื่อการสร้าง 
เสริมความสามารถการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคมของชุมชน 
โดยการน าเสนอรูปแบบการเรียนรู้ของชุมชนเพ่ือสร้างเสริมความสามารถการจัดการสิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม ให้ผู้น าและสมาชิกในชุมชน  หลังจากนั้นได้สัมภาษณ์
ความคิดเห็นของผู้น าชุมชนเกี่ยวกับความเหมาะสมของรูปแบบการเรียนรู้ ปัจจัยและเงื่อนไขต่าง ๆ  
แนวทางในการน ารูปแบบการเรียนรู้ไปใช้ และผู้วิจัยด าเนินการบันทึกข้อมูลจากการสอบถาม การ
สัมภาษณ์ เทปบันทึกเสียง น าข้อมูลที่ได้มาจัดหมวดหมู่ วิเคราะห์เนื้อหา และการตีความข้อมูลแบบ
อุปนัย แล้วน าเสนอการวิจัยโดยการพรรณนาความ 

นอกจากนี้ ผู้วิจัยสรุปผลการวิจัยเสนอต่ออาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์เพ่ือ 
ตรวจสอบความเหมาะสมของรูปแบบการเรียนรู้ของชุมชนเพื่อการสร้างเสริมความสามารถการจัดการ
สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม 

 



 
 

 

บทที่ 4  
ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 

 จากการวิจัย เรื่อง การวิเคราะห์ปัจจัยและความแตกต่างของการเรียนรู้ของชุมชนเพ่ือสร้าง
เสริมความสามารถการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม ผู้วิจัยขอ
น าเสนอผลการวิจัย ดังนี้ 
ตอนที่ 1     สถานการณ์การจัดการสิ่งบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ของชุมชน 

   1.1 ระยะการสร้างสรรค์ 
  1.1.1 ชุมชนหมากเม่าสกลนคร                 
  1.1.2 ชุมชนเทียบเคียง ชุมชนหมอกคาม (นามสมมุติ)     

1.2  ระยะการขอคุ้มครองสิทธิ 
 1.2.1 ชุมชนกาแฟดงมะไฟ                
 1.2.2 ชุมชนเทียบเคียง ชุมชนปางด า (นามสมมุติ)          
1.3 ระยะการใช้ประโยชน์และเฝ้าระวังสิทธิ 
 1.3.1 ชุมชนส้มโอขาวใหญ่สมุทรสงคราม    
  1.3.2 ชุมชนเทียบเคียง ชุมชนศรีเกษตร (นามสมมุติ)          

ตอนที่ 2  การวิเคราะห์ความแตกต่างของการเรียนรู้ และปัจจัยที่ส่งผลต่อการเรียนรู้ของชุมชน
เพื่อสร้างเสริมความสามารถการจัดการสิ่งบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพื่อสังคม   

2.1. ความแตกต่างของการเรียนรู้ของชุมชนเพ่ือสร้างเสริมความสามารถในการจัดการสิ่ง
บ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการทางสังคม 

2.2. ปัจจัยที่ส่งผลต่อการเรียนรู้ของชุมชนเพ่ือสร้างเสริมความสามารถการจัดการสิ่งบ่งชี้
ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม           

ตอนที่ 3     การน าเสนอรูปแบบการเรียนรู้ของชุมชนเพื่อสร้างเสริมความสามารถการจัดการสิ่ง
บ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพื่อสังคม   

3.1 การยกร่างรูปแบบการเรียนรู้ของชุมชนเพ่ือสร้างเสริมความสามารถการจัดการสิ่ง
บ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม   

3.2 การน าเสนอรูปแบบการเรียนรู้ของชุมชนเพ่ือสร้างเสริมความสามารถการจัดการสิ่ง
บ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม   

3.3 ผลการน าเสนอรูปแบบการเรียนรู้ของชุมชนเพ่ือสร้างเสริมความสามารถการจัดการ
สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม   
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3.4 การพัฒนารูปแบบการเรียนรู้ของชุมชนเพ่ือสร้างเสริมความสามารถการจัดการสิ่ง
บ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม 

 
ตอนที่ 1  สถานการณ์การจัดการสิ่งบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ของชุมชน 

 ผู้วิจัยศึกษาชุมชนและได้วิเคราะห์สถานการณ์การจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ของชุมชน 
ตามระยะการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ทั้ง 3 ระยะ  ดังนี้  
 1.1 ระยะการสร้างสรรค์ 

 1.1.1 ชุมชนหมากเม่าสกลนคร จังหวัดสกลนคร             

 การเปลี่ยนแปลงวิถีการประกอบอาชีพเกษตรจากไร่นาแบบยังชีพมาเป็นเกษตร
อุตสาหกรรม เมื่อ ราว 40 ปีที่ผ่านมา จากกระแสการเกษตรระบบการปลูกพืชเชิงเดี่ยว เช่น มัน
ส าปะหลัง อ้อย ข้าวโพด เป็นการปลูกพืชซ้ าๆ ท าลายดิน ป่าต้นน้ าไม่สามารถกักเก็บน้ าได้ แต่ด้วย
หวังว่าเป็นอาชีพที่ได้ผลตอบแทนสูง ทว่าเมื่อเวลาผ่านมากว่า 10 ปี เกษตรกรกลับมีหนี้สินจากราคา
ผลผลิตต่ าและรายได้ไม่แน่นอนจากราคาพืชที่ปลูกแปรผันสูงตามราคาตลาด หากมีผลผลิตมากราคาก็
จะตกมาก ปัญหาการกระจายพืชผลและการตลาดที่ต้องพ่ึงพาคนกลางในการรับซื้อ ไม่สามารถ
ก าหนดราคาเองได้ ปัญหารายได้ไม่พอรายจ่าย เนื่องจากการลงทุนสูงจากการซื้อต้นกล้าหรือเมล็ด
พันธุ์ และการใช้สารเคมีเพ่ือเพ่ิมผลผลิต ก าจัดศัตรูพืช ซึ่งส่งผลกระทบต่อธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมที่
เปลี่ยนแปลงไป ป่าต้นน้ าภูพานอันอุดมสมบูรณ์ถูกบุกรุกเพ่ือเพ่ิมพ้ืนที่การเกษตร วิถีชีวิตจากที่เคย
พ่ึงพาทรัพยากรธรรมชาติจากป่าและล าน้ าเปลี่ยนไป กลายเป็นต้องซื้อหาจากภายนอกชุมชนมากขึ้น 
ส่งผลให้คนในชุมชนอพยพย้ายถิ่นฐานไปหาความเจริญภายนอก บางส่วนละทิ้งครอบครัวไปหางาน
ท าในเมืองใหญ่  

จากสภาพปัญหาที่ส าคัญของภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ในปี พ.ศ. 2525 พระบาทสมเด็จ
พระเจ้าอยู่หัวพระราชทานพระราชด าริเกี่ยวกับศูนย์ศึกษาการพัฒนาภูพานฯ เป็นครั้งแรก ทรงให้
พิจารณาวางโครงการศูนย์ศึกษาการพัฒนาภูพานตามพระราชด าริ จังหวัดสกลนคร มีวัตถุประสงค์
เพ่ือศึกษาทดลอง งานพัฒนาแบบเบ็ดเสร็จ อันได้แก่ การพัฒนาป่าไม้ การเกษตรต่างๆ  ตามความ
เหมาะสม รวมทั้งการด าเนินงานด้านเกษตรอุตสาหกรรม ส าหรับเป็นตัวอย่าง อันจะน าไปสู่
ความสามารถในการพ่ึงตนเองได้ต่อไป จากเอกสารส่ วนพระองค์ที่ทรงพระกรุณาโปรดเกล้าฯ
พระราชทานแก่ส านักงานคณะกรรมการพิเศษเพ่ือประสานงานโครงการอันเนื่องมาจากพระราชด าริ 
(กปร.) มีความตอนหนึ่งว่า "...ศูนย์ศึกษาการพัฒนาภูพาน อ าเภอเมือง จังหวัดสกลนคร เดิมเป็นป่า
โปร่ง คนไปตัดไม้ส าหรับเป็นฟืนและใช้พ้ืนที่ส าหรับท าการการเกษตรกรรม ป่าไม้ที่อยู่เหนือพ้ืนที่ถูก
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ท าลายไปมาก จึงไม่มีน้ าในหน้าแล้ง น้ าไหลแรงในหน้าฝน ท าให้มีการชะล้าง (Erosion) หน้าดิน 
(Top Soil) บางลง และเกลือที่อยู่ข้างใต้จะข้ึนเป็นหย่อมๆ..."  (กรมชลประทาน, 2552)  

จากผลส าเร็จของศูนย์ศึกษาการพัฒนาภูพานฯ จากการศึกษา ทดลอง วิจัย ได้เป็นต้นแบบ
ในเรื่อง “สร้างน้ า เพ่ิมป่า พัฒนาชีวิตแบบพอเพียง” อันเป็นประโยชน์ต่อประชาชนที่สนใจน าไป
ประยุกต์ใช้ในการประกอบอาชีพและสามารถพ่ึงตนเองได้ต่อไป (ศูนย์ศึกษาการพัฒนาภูพาน         
อันเนื่องมาจากพระราชด าริ, 2557)  

นายคณพ วรรณวงศ์ หรือ ครูคนพ มีภูมิล าเนาเดิมอยู่จังหวัดเพชรบูรณ์ ส าเร็จการศึกษา  
ครุศาสตร์บัณฑิต สาขาวิชาเกษตร ขณะนั้นรับราชการครู สอนวิชาอาชีพเกษตรที่โรงเรียนชุมชนบ้าน
สร้างค้อ  ใน พ.ศ. 2539 ได้รับเอกสารประชาสัมพันธ์ส่งมาที่โรงเรียนจากสถาบันวิจัยและฝึกอบรม
การเกษตรสกลนคร สถาบันเทคโนโลยีราชมงคล (ปัจจุบัน คือ คณะทรัพยากรธรรมชาติ มหาวิทยาลัย
เทคโนโลยีราชมงคลอีสาน วิทยาเขตสกลนคร) เรื่องการอบรมของกลุ่มอินแปงในการท าน้ าหมากเม่า 
จึงเดินทางไปเข้ารับการอบรม เนื่องจาก พ.ศ. 2538 สถาบันวิจัยและฝึกอบรมการเกษตรสกลนครได้
เข้าร่วมกับกลุ่มอินแปงเป็นกลุ่มแปรรูปผลิตภัณฑ์ทางการเกษตรท้องถิ่น ครูคนพจึงเข้าร่วมรับอบรม
การแปรรูปหมากเม่าจองกลุ่มอินแปง และได้กลับมาสอนนักเรียนแปรรูปหมากเม่าเป็นน้ าหมักหมาก
เม่า สามารถท าจ าหน่ายได้จึงเห็นช่องทางท าเป็นอาชีพ 

พ.ศ. 2545 ทางจังหวัดสกลนครร่วมกับมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลอีสาน วิทยาเขต
สกลนครจัดเทศกาลหมากเม่า ครั้งที่ 1 มีวัตถุประสงค์เพ่ือการประชาสัมพันธ์หมากเม่าสกลนครให้
เป็นที่รู้จักแพร่หลายออกไป และเป็นเวทีส าหรับการพบปะระหว่างผู้ผลิตวัตถุดิบ ผู้แปรรูป และ
ผู้บริโภค โดยได้รับการสนับสนุนจากหน่วยงานภาคี ได้แก่ ส านักงานพาณิชย์จังหวัด ส านักงานพัฒนา
ชุมชน โดยได้จัดให้มีการประกวดผลิตภัณฑ์หมากเม่า และประกวดผลหมากเม่า มีเกณฑ์การประกวด
เพ่ือให้ได้พันธุ์หมากเม่าที่มีคุณภาพ และเป็นการรวบรวมสายพันธุ์ ซึ่งส่งผลให้หมากเม่าที่ปลูก
หลังจากนี้จึงเป็นพันธุ์หมากเม่าที่มีคุณภาพดี  ครูคนพจึงน านักเรียนท าน้ าหมักจากผลหมากเม่ามา
แสดงในงานเทศกาลซึ่งประสบความส าเร็จได้รับความสนใจและสามารถผลิตจ าหน่ายได้ ต่อมาทาง
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลอีสาน วิทยาเขตสกลนคร จึงได้เชิญครูคนพไปเป็นวิทยากรหลายครั้ง
หลายที่ด้วย โดยเน้นให้ความรู้เรื่องการคัดเลือกสายพันธุ์ การปลูกหมากเม่า 

คนในชุมชนบริเวณภูพานจึงให้ความส าคัญกับหมากเม่าโดยเฉพาะ โดยมีการรวมตัวจาก
เกษตรกร   ที่มีความสนใจในการปลูกและขยายพันธุ์หมากเม่าที่ได้รับการขนานนามว่า เซียนเม่า 
ได้แก่ นายทองเว     เพียรภายลุน และ นายขาน แก้วอุ่นเรือน  โดยนายทองเว เพียรภายลุน         
มีภูมิล าเนาเดิมอยู่จังหวัดกาฬสินธุ์ ได้อพยพครอบครัวมาปักหลักปลูกพืชและไม้ยืนต้น โดยเริ่มต้นจาก
การปลูกมะขาม และพวกน้อยหน่า แต่ก็ไม่ประสบผลส าเร็จเท่าที่ควร ทั้งนี้ เนื่องจากภาวะของตลาด
ไม่แน่นอน ประกอบกับมีเกษตรกรปลูกกันมาก ดังนั้น จึงได้หันไปศึกษาเกี่ยวกับหมากเม่า จนเป็น    
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ผู้คัดเลือกสายพันธุ์และมีความรู้ความช านาญในการขยายพันธุ์และการปลูกหมากเม่า   ส าหรับ     
นายขาน แก้วอุ่นเรือน ภูมิล าเนาอยู่จังหวัดสกลนครอยู่แล้ว ปลูกพืชชนิดอ่ืนอยู่ก่อน ต่อมาเมื่อเห็นว่า
หมากเม่า เป็นพืชยืนต้นที่เป็นที่นิยมในพ้ืนที่ และหาได้ยากพอสมควร  จึงศึกษาวิธีการปลูกหมากเม่า
เพ่ือให้เกิดผลผลิตที่รวดเร็ว เพื่อป้อนให้กับตลาดที่ขยายตัวอย่างมาก จากความรู้ที่พอมีโดยศึกษาตาม
ต ารับต าราที่หาอ่านเอง เรื่องของการทาบกิ่ง จึงคิดหาทางทาบก่ิงที่ท าให้หมากเม่ามีผลผลิตดี ซึ่งมีการ
ทดลองหลายแบบ จนมีบทบาทส าคัญในการคัดเลือกและขยายพันธุ์หมากเม่าในจังหวัดสกลนคร และ
เป็นผู้จ าหน่ายพันธุ์หมากเม่าอีกด้วย  ทั้งคู่ได้เข้าร่วมกลุ่มกับครูคนพ เพื่อปลูกและท าการศึกษาวิจัยถึง
ที่มาที่ไปของหมากเม่าอย่างจริงจัง ตลอดจนการให้ผลผลิตและแหล่งที่มีหมากเม่ามากที่ดีที่สุดด้วย   
เมื่อ พ.ศ. 2546 ครูคนพ ได้จดทะเบียนด าเนินการธุรกิจ ลักษณะนิติบุคคลได้ท าการผลิตไวน์หมากเม่า 

   
“...พอรู้ว่ามันเป็นรายได้ น่าจะเป็นอาชีพได้ ผมก็เลยจดเป็นนิติบุคคล เป็นห้าง
หุ้นส่วนจ ากัด แต่คนอ่ืนจะจดในนามวิสาหกิจ ในนามกลุ่มเกษตร สหกรณ์ แต่ผม
ไม่เอา เพราะว่าการบริหารจัดการ มันไม่สะดวก จึงเป็นบริษัท และก็ไม่ใช่เป็นตัว
เป็นตนของคนไทย ด้วยฝังลึกของจิตใจคือ การเป็นตัวกู (ขออภัย) ถ้ารวมกลุ่ม
ตาย แยกกันจะอยู่ สังเกตนะ ถ้าเป็นวิสาหกิจหรือเป็นกลุ่มเกษตร กลุ่มสหกรณ์ 
ถ้าด าเนินธุรกิจแล้วมีก าไร มีผลประโยชน์เมื่อไรแตกกันเมื่อนั้น นี่คือคนไทย ผมก็
เลยไม่เอา ก็เลยจดเป็นนิติบุคคล...”  
       (นายคณพ วรรณวงศ์, สัมภาษณ์, 23 มีนาคม 2557) 
 
ต่อมา ใน ปี พ.ศ. 2547 ครูคนพ และเซียนเม่า ทั้ง 2 คน ได้ร่วมกันก่อตั้งและเป็นสมาชิก

ชมรมสุราแช่และน้ าผลไม้สกลนคร  ซึ่งปัจจุบัน คือ ชมรมหมากเม่าสกลนคร ถือเป็นการรวมตัวอย่าง
เป็นทางการของ   ผู้ปลูก ผู้แปรรูปผลิตภัณฑ์หมากเม่า รวมทั้งนักวิชาการหมากเม่า  

 “...โดยธรรมชาติ ก็มีการรวมกลุ่ม คุยกันอยู่แล้วกัน พอมีปัญหา เลยมาร่วมกัน
คิด รวมกลุ่มเป็นชมรมหมากเม่าข้ึนมา ก็เรียกประชุม บริหารได้...”  
          (นายเกรียงไกร  นาคสวัสดิ์, สัมภาษณ์, 23 มีนาคม 2557)  
 
แม้ว่า ผู้ประกอบการในชุมชนหลายแห่ง รวมทั้ง ชมรมหมากเม่าสกลนครจะสนใจผลิตไวน์

หมากเม่าเนื่องจากเห็นช่องทางการประกอบการเพราะไวน์เป็นเครื่องดื่มที่ส่วนใหญ่มีราคาสูง และไวน์
ที่ผลิตจากองุ่นแดงยังมีสรรพคุณทางยาด้วย จึงสนใจจะผลิตไวน์หมากเม่าเพ่ือเป็นของซื้อของฝากที่
เป็นเอกลักษณ์เฉพาะของพ้ืนที่ แต่การท าไวน์หมากเม่ายังพบอุปสรรคที่ส าคัญหลายอย่าง ได้แก่ 
ความรู้ในการผลิต งบประมาณการลงทุน วัสดุอุปกรณ์หลายอย่างมีราคาแพงและต้องน าเข้าจาก
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ต่างประเทศ และเนื่องจากชุมชนไม่ได้มีฐานความรู้ เดิมอยู่ก่อนจึงต้องเริ่มใหม่เกือบทั้งหมด 
นอกจากนั้น ยังมีปัญหาข้อกฎหมายเกี่ยวกับสุราและแอลกอฮอล์ ดังนั้น ชมรมหมากเม่าสกลจึงเพ่ิม
จ านวนการผลิตน้ าผลไม้จากหมากเม่าเพ่ือการจ าหน่ายเป็นหลัก ส าหรับไวน์หมากเม่าจึงเป็นการให้
ความส าคัญกับการศึกษาและทดลองมากกว่า 

 
“...เม่ามีความหลากหลายสายพันธุ์ ท าไวน์จึงคุณภาพไม่คงที่  50% เจือจางจะ
คุมได้ ถ้า 100% จะคุมไม่ได้ ผู้ประกอบการก็คุมคุณภาพไม่ได้ ตอนนี้ผลิตภัณฑ์ที่
ดีและขายดี คือ น้ าหมากเม่า แต่ตอนแรกที่ดัง คือ ไวน์...”  
      (อาจารย์ ดร. สุดารัตน์ คูสกุล, สัมภาษณ์, 26 มีนาคม 2557) 
 
“...แก้ปัญหาวัตถุดิบ ทางมหาวิทยาลัยจัดงานวันเม่ามา ให้คนรู้จักมากขึ้นและ
ขยายพันธุ์ต่อ เรียนรู้ไปด้วยกัน เมื่อมหาวิทยาลัยเห็นว่าคุมคุณภาพไม่ได้จึงมีการ
มาช่วยกันคัดพันธุ์...”   
      (อาจารย์ ดร. สุดารัตน์ คูสกุล, สัมภาษณ์, 26 มีนาคม 2557) 
 
ชุมชนหมากเม่าจึงหันมามุ่งเน้นการส่งเสริมการปลูกต้นหมากเม่า และการผลิตน้ าผลไม้จาก

น้ าหมากเม่าแทนเพราะท าง่าย จ าหน่ายง่าย เป็นที่ต้องการของตลาดทั้งในและต่างประเทศ ทาง
ชุมชนจึงผลิตน้ าหมากเม่าจ าหน่ายเป็นหลัก เมื่อวงจรเศรษฐกิจที่คนปลายน้ ามีช่องทางการจ าหน่าย 
ท าให้คนกลางน้ าและคนต้นน้ า หรือผู้แปรรูปและเกษตรกร สามารถประกอบอาชีพการปลูกและการ
แปรรูปหมากเม่าที่ท ารายได้ได้  การส่งเสริมการปลูกหมากเม่าเพ่ือเพ่ิมวัตถุดิบจึงเป็นการสร้างงาน
และรายได้แก่ชุมชนมากขึ้น  

 
“...ราคาวัตถุดิบ ถ้าจด มีผลแน่ เพราะว่าก็ต้องมาประชุม มันจะต้องมีการ
ลงทะเบียน มีสมาชิกที่จะมีส่วนได้ส่วนเสีย คนอยู่ต่างจังหวัดก็จะเริ่มกดราคา แต่
ถ้าเป็นสมาชิก เรามีการประชุมกันแต่ละปี ในเดือนพฤษภาคมก็มีการประชุมเพ่ือ
ตกลงกันว่าปีนี้จะซื้อเม่าเท่าไหร่ ระหว่างต้นน้ า กลางน้ า แล้วก็เชิญปลายน้ ามา 
ซึ่งเม่าเป็นไม้ผลหรือพืชเกษตรที่น่าจะเป็นตัวอย่างธุรกิจอ่ืนได้เลย วงจรการท า
ธุรกิจเม่า จะซื้อเม่าราคาเท่าไหร่จะต้องถามคนปลายน้ า ถ้าซื้อราคาเท่านี้พอจะมี
ก าไรไหม ถ้าต้นน้ าขายกิโลละ 50 บาท กลางน้ าคุณรับซื้อ 50 บาทได้ไหม ลองไล่
ต้นทุนดู พอจะมีก าไรไหม จะต้องไล่เป็นทอดๆ ถ้ากิโลเท่านี้จะคุ้มไหม อยู่ได้ไหม 
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ถ้าอยู่ได้จึงตัดสินใจเป็นมติออกมา เป็นกลุ่มที่รวมตัวกันของชมรมกับราชมงคลที่
เป็นหน่วยงานที่มาช่วย...”  
   (นายคณพ วรรณวงศ์, สัมภาษณ์, 23 มีนาคม 2557) 
 
“...รายได้แตกต่างจากเดิม มีราคา 30-35 บาทขึ้นไป ลูกด า 50-70 บาท รับวัน
ต่อวัน จัดคิว ประสานงาน ให้โควตาการผลิตผลสุกของชมรม โรงงานอยู่ได้ 
เกษตรกรอยู่ได้ คนขายได้ คนกินได้...”  
         (นายทินกร ศรศิลป์, สัมภาษณ์, 24 มีนาคม 2557) 
 
เมื่อน้ าหมากเม่ามีชื่อเสียงระดับหนึ่งทางจังหวัดเสนอชื่อให้ไปร่วมงานแสดงสินค้าหนึ่งต าบล

หนึ่งผลิตภัณฑ์ (โอทอป) ณ ศูนย์แสดงสินค้าและการประชุม อิมแพ็ค เมืองทองธานี กรุงเทพมหานคร 
ด้วยประธานชมรมหมากเม่าสกลนครมีวิสัยทัศน์ทางการค้าทางชมรมฯ จึงไปออกร้านจ าหน่ายและ
แนะน าผลิตภัณฑ์หมากเม่า  ในงาน ครูคนพ เป็นประธานชมรมฯ ในขณะนั้น ได้พบกับคุณศิริวัฒน์ วร
เวทวุฒิคุณ ผู้มีประสบการณ์ด้านการเงินและธุรกิจ ก าลังมองหาสินค้ามาพัฒนาการตลาด จึงได้มีการ
พูดคุยและได้ร่วมเป็นพันธมิตรทางการค้า โดยแนะน าแหล่งเงินทุนเพ่ือพัฒนาการผลิต และติดต่อ
ทางการตลาดเพ่ือให้ผลิตน้ าหมากเม่าบรรจุขวดส่งจ าหน่าย นอกจากนั้น ช่วยสมทบเงินกองทุนหมาก
เม่าซึ่งทางชมรมเป็นผู้บริหารจัดการตามระเบียบของชมรม 

พ.ศ. 2549 ชุมชนเม่าหมากเม่าได้รับการติดต่อจากทางจังหวัดให้ร่วมประชุมสินค้าสิ่งบ่งชี้
ทางภูมิศาสตร์ เนื่องจากหมากเม่ามีศักยภาพในการขอขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์  ชมรมหมาก
เม่าสกลนครสนใจและแจ้งความประสงค์กับทางส านักงานพาณิชย์จังหวัด จึงมีการด าเนินการยื่น
เอกสารค าร้องขอขึ้นทะเบียน หลังจากยื่นค าร้องขอขึ้นทะเบียนกับทางกรมทรัพย์สินทางปัญญาแล้ว  
กรมทรัพย์สินทางปัญญาได้พิจารณาและส่งเรื่องกลับมาเพ่ือขอให้ชี้แจงรายละเอียดและเพ่ิมข้อมูลใน
ค าร้อง เช่น ชื่อใช้เรียกหรือใช้แทนแหล่งภูมิศาสตร์ รายการสินค้าที่ใช้สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ขอบเขต
แหล่งภูมิศาสตร์ที่ขอขึ้นทะเบียน  ในช่วงระยะเวลานั้น มีการเสนอการปรับแก้ไขค าร้องระหว่างกรม
ทรัพย์สินทางปัญญากับทางจังหวัด ซึ่งแต่ละครั้งต้องใช้ระยะเวลาด าเนินการนานซึ่งอาจเนื่องมาจาก
เจ้าหน้าและงบประมาณการด าเนินการมีจ ากัด และเป็นภาระงานใหม่ของจังหวัดที่ไม่มีผู้รับผิดชอบ
โดยตรง จึงเป็นสาเหตุที่ท าให้หมากเม่ายังไม่ได้ขึ้นทะเบียนหมากเม่า  

 
 “...พอตั้งชมรมหมากเม่าสกลนครแล้ว กรมทรัพย์สินทางปัญญาก็เข้ามาอบรม 
มาชี้แจงประโยชน์ต่างๆ ผมก็เลยปรึกษากับ ดร.สุดารัตน์ ว่าท ายังไง หมากเม่าถึง
จะได้ GI แล้วก็ไปปรึกษากับทางพาณิชย์จังหวัดว่าท ายังไง สมัครในนามของ
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จังหวัดสกลนคร เงียบไป 5 ปี แล้วก็มาโผล่เมื่อ 3 ปีที่แล้ว บอกว่าค าร้องขอต้อง
แก้ไข ทางจังหวัด ทางราชมงคลก็ตั้งกรรมการแก้ไข แล้วก็มีผมเข้าไปให้ข้อมูล
ใหม่ พอส่งไปก็เงียบ...”  
       (นายคณพ วรรณวงศ์, สัมภาษณ์, 23 มีนาคม 2557) 
 
จากนั้น พ.ศ. 2550 ทางชุมชนได้รับการสนับสนุนจากผู้ว่าราชการจังหวัดจัดตั้งศูนย์เรียนรู้

ในการผลิตเครื่องดื่มของชุมชน ซึ่งเป็นฐานการถ่ายทอดเทคโนโลยีของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราช
มงคลอีสาน วิทยาเขตสกลนคร ซึ่งนอกจากคนในชุมชนแล้วยังมีจังหวัดอ่ืนมาเรียนรู้การปลูกและการ
แปรรูปน้ าหมากเม่า เช่น จังหวัดกาญจนบุรี จังหวัดนครราชสีมา ซึ่งทางชมรมหมากเม่าสกลนครพบว่า 
การปลูกในจังหวัดอ่ืนนอกเหนือจากบริเวณภูพานจะได้ผลที่แตกต่างไป เช่น มีปัญหาเรื่องผลร่วง ลูก
เล็ก เป็นต้น  จนกระทั่ง พ.ศ. 2556 ชมรมหมากเม่าสกลนครได้รับการติดต่อจากทางจังหวัดว่า 
ส านักงานพัฒนาเศรษฐกิจจากฐานชีวภาพ (องค์การมหาชน) หรือ สพภ. จะเข้ามามีส่วนร่วมด้าน
วิชาการและประสานงานเพื่อด าเนินการขึ้นทะเบียนสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์  3 สินค้า ได้แก่ หมาก
เม่า(ผล) น้ าหมากเม่า และไวน์หมากเม่า โดยจัดให้มีการประชุมร่วมกันของฝ่ายที่เกี่ยวข้องทั้งภาครัฐ 
อาทิ ผู้ว่าราชการจังหวัด พาณิชย์จังหวัด เกษตรจังหวัด นักวิชาการจากสถาบันอุดมศึกษา ภาค
ประชาชน อาทิ ผู้ปลูก ผู้จ าหน่าย ผู้แปรรูปหมากเม่า และได้ยื่นขอขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์  
โดยเป็นการปรับค าร้องขอขึ้นทะเบียนเดิม คือ ”หมากเม่าสกลนคร” และมีการยื่นค าร้องขอขึ้น
ทะเบียนใหม่ คือ “น้ าหมากเม่าสกลนคร” โดยทั้ง 2 สินค้ายื่นพร้อมกันในเดือนกรกฎาคม พ.ศ. 2557  
 1.1.2 ชุมชนหมอกคาม (นามสมมุติ) พื้นที่เทียบเคียงของชุมชนหมากเม่าสกลนคร               

  ชุมชนหมอกคาม (นามสมมุติ) เป็นชุมชนพ้ืนที่จังหวัดเทียบเคียงของชุมชนหมากเม่าสกลนคร
ที่มีลักษณะภูมิประเทศและสิ่งแวดล้อมตามธรรมชาติใกล้เคียงกัน เป็นชุมชนท าการเกษตรและ
ประสบปัญหาเรื่องการปลูกและผลผลิตการเกษตร เช่นเดียวกัน โดยเป็นพ้ืนที่ที่มีต้นหมากเม่าและมี
การใช้ประโยชน์จากต้นหมากเม่าเช่นเดียวกับจังหวัดสกลนคร ส่วนใหญ่เป็นต้นหมากเม่าตาม
ธรรมชาติ  แม้ว่าคนในชุมชนทราบถึงลักษณะและประโยชน์ของหมากเม่า แต่ไม่มีความรู้เกี่ยวกับสิ่ง
บ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ และไม่ทราบว่าหมากเม่าสกลนครท าการขอขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์  ใน
พ้ืนที่ชุมชนหมอกคาม (นามสมมุติ) มีผู้ประกอบการสินค้าหมากเม่า จ านวน 2 กลุ่ม ได้แก่    

1) กลุ่มสตรีสุวรรณ มีประธานกลุ่มฯ คือ นางพนม (นามสมมุติ) เริ่มการตั้งกลุ่มแปรรูป
สมุนไพรเพ่ือผลิตสินค้า พ.ศ. 2545 ตามนโยบายหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ (โอทอป) ของกรมพัฒนา
ชุมชน เป็นการรวมกลุ่มผู้หญิงในพ้ืนที่เพ่ือให้ใช้เวลาที่ว่างจากการท าเกษตรมาผลิตผลิตภัณฑ์เพ่ือ
จ าหน่ายเป็นรายได้เสริม โดยผลิตผลิตภัณฑ์จากการแปรรูปผลิตทางเกษตรอินทรีย์หลายรายการ เช่น 
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เครื่องดื่มผลไม้หรือสมุนไพร น้ ามันเหลือง แชมพูอัญชัน สบู่และโลชั่นมะหาด โดยนางพนม (นาม
สมมุติ) เป็นวิทยากรอบรมการแปรรูปสินค้าของศูนย์พัฒนาฝีมือแรงงานจังหวัดและเป็นผู้ทรงคุณวุฒิ
ด้านผลิตภัณฑ์โอทอปของจังหวัด  

 สินค้าโอทอปโดยเฉพาะแชมพูของทางกลุ่มเป็นสินค้าที่จ าหน่ายได้จ านวนมาก โดยการ
ด าเนินการนั้น ทางกลุ่มมีหน่วยงานสนับสนุนดูแล หรือ เป็นพ่ีเลี้ยง หลายหน่วยงาน เนื่องจากนาง
พนม (นามสมมุติ) เป็นวิทยากรให้หน่วยงานราชการหลายหน่วยงานเป็นระยะเวลานาน ส่งผลให้รู้จัก
และได้รับการสนับสนุนจากหน่วยงานต่างๆ เช่น ด้านผลิตภัณฑ์ มีอุตสาหกรรมภาคและส านักงาน
เกษตรร่วมกันออกแบบท าตราสัญลักษณ์ ด้านวิชาการ มีมหาวิทยาลัยมหาสารคามเคยเป็นที่ปรึกษา 
ทางด้านเงินทุน ขณะนี้มีการขยายสถานที่โดยต่อเติมอาคารเพ่ือเพ่ิมก าลังผลิตโดยได้งบประมาณ
บางส่วนจากส านักงานพัฒนาเศรษฐกิจจากฐานชีวภาพ (องค์การมหาชน) และกรมพัฒนาชุมชน
ส่งเสริมด้านการเพ่ิมประสิทธิภาพผู้ประกอบการโอทอปและเครือข่าย การเพ่ิมองค์ความรู้สมัยใหม ่
 ส าหรับหมากเม่า กลุ่มฯ ของนางพนม (นามสมมุติ) ได้เข้าร่วมอบรมศึกษาดูงานการแปรรูป
หมากเม่าจากกลุ่มอินแปง และสถาบันอุดมศึกษา ได้แก่ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลอีสาน 
วิทยาเขตสกลนครมหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ วิทยาเขตเฉลิมพระเกียรติ จังหวัดสกลนคร และได้ผลิต
น้ าหมากเม่าและไวน์หมากเม่าเพ่ือการบริโภคและการจ าหน่าย แต่การผลิตไวน์เพ่ือจ าหน่ายประสบ
กับปัญหาหลายประการ เช่น หมากเม่ามีไม่พอ ยีสต์ในการท าไวน์มีราคาสูง ขาดการส่งเสริมด้านทุน
จากรัฐ และการสนับสนุนจากภาครัฐ  

“...ได้งบน้อย ทางสกล ได้เยอะกว่า ขายไวน์เม่า  สาธารณสุขมาเจอ ไป
แจ้งจับแอลกอฮอล์ ไม่ทราบว่าจะร้องเรียนต่อหน่วยงานใด...”  
    (นางพร (นามสมมุติ), สัมภาษณ์, 20 ธ.ค. 2557) 

ในการขอขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ของหมากเม่า นางพนมเห็นว่า หากจะขอขึ้น
ทะเบียนสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ทางกลุ่มฯ น่าจะท าได้ แต่จะต้องปรึกษาทางกลุ่มฯ และหลายๆ 
คนก่อน ทั้งนี้ ในบางปี ทางกลุ่มฯ ไม่ได้ผลิตน้ าหมากเม่าและไวน์หมากเม่าจ าหน่าย เนื่องจากไม่มี
วัตถุดิบ และปัญหาทางกฎหมายเกี่ยวกับสุราและเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ อย่างไรก็ตาม การไม่ได้
จ าหน่ายสินค้าหมากเม่า ไมได้ส่งผลอย่างใดกับทางกลุ่มฯ เนื่องจากทางกลุ่มฯ มีสินค้าอ่ืนๆ ที่ต้องผลิต
จ านวนมาก และเป็นสินค้าที่เป็นที่รู้จักและสนใจสามารถจ าหน่ายได้อยู่แล้ว    

2) กลุ่มเกษตรกรหนองนา (นามสมมุติ) ประธานกลุ่มฯ คือ นายนคร (นามสมมุติ) อดีต

ผู้ใหญ่บ้าน เป็นการรวมกลุ่มเกษตรกรที่ต้องการเพิ่มรายได้จากการท านา โดยทางกลุ่มฯ มีผลิตภัณฑ์ที่

เป็นสินค้าหลายประเภท เช่น ข้าวฮาง น้ าผลไม้ เครื่องจักสาน และไวน์หมากเม่า นอกจากข้าวแล้ว
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การผลิตสินค้าอ่ืนนั้นท าเพ่ือเป็นรายได้เสริมอาชีพชาวนา ก่อนหน้านี้ นายนคร (นามสมมุติ) เคย

รวมกลุ่มอยู่กับนางพนม (นามสมมุติ) แล้วแยกออกมา  ส าหรับผลิตภัณฑ์หมากเม่า ในระยะเวลา 10 

ปี มานี้ ทางกลุ่มเคยเข้าอบรมดูงานหมากเม่ากับทางสกลนครเช่นกัน เมื่อทางกลุ่มเห็นโอกาสทาง

ธุรกิจของการผลิตไวน์จึงต้องการผลิตไวน์หมากเม่าเพ่ือจ าหน่าย โดยเห็นว่า หมากเม่าของอ าเภอนี้มี

คุณภาพดีกว่าของทางสกลนคร โดยเป็นหมากเม่าป่าคุณภาพดี เพราะดินมีความอุดมสมบูรณ์กว่าทาง

จังหวัดสกลนคร  

“...เพราะน้ าสมบูรณ์  ขี้วัวควายตีนเขาแน่นเยอะกว่า  หมากเม่าที่นี้มีสารสีม่วง
มากกว่า (สกลนคร) อีก  มีความเข้มข้น ฝาด หวาน เปรี้ยวน้อย  เคยไปซื้อตลาด
สกลฯ รสชาติเปรี้ยว จืดๆ ไม่อร่อย...”  
        (นายนคร (นามสมมุติ), สัมภาษณ์, 20 ธ.ค. 2557) 

  ทางกลุ่มฯ ของนายนคร (นามสมมุติ) ต้องเผชิญกับปัญหาเช่นเดียวกับกลุ่มฯ ของนางพนม 
(นามสมมุติ) เนื่องจากการผลิตไวน์มีปัญหาหลายอย่าง เช่น หมากเม่าไม่เพียงพอ ขาดการสนับสนุน
เงินทุน กฎหมายการผลิตสุราและเครื่องดื่มแอลกอฮอล์  

 
“...ทางการไม่ส่งเสริมจริงๆ จังๆ แบบสกลนคร ผู้ว่าเขามีส่วนช่วยมาก 
กฎระเบียบราชการไม่ให้โอกาสเรา ต่างกับทางสกลฯ ให้ทดลองท า (ไวน์) ได้...” 
                                  (นายนคร (นามสมมุติ), สัมภาษณ์, 20 ธ.ค. 2557) 

 

 รวมทั้งปัญหาการรับรองตามหลักเกณฑ์วิธีการที่ดีส าหรับการผลิต (Good Manufacturing 
Practice: GMP) ของส านักงานคณะกรรมการอาหารและยา กระทรวงสาธารณสุข 

“...ขึ้นกับสาธารณสุขแต่ละพ้ืนที่ กระบวนการผลิต ยังไม่ได้รับการรับรอง GMP  
เลยจ าหน่ายไมได้  ทางการช้า ด้านอาหารและยา นาน จะประกวดก็ไม่ได้ 
คุณสมบัติไม่ทัน ผลตอบไม่มา...”  
                                  (นายนคร (นามสมมุติ), สัมภาษณ์, 20 ธ.ค. 2557) 

  สถานการณ์ของกลุ่มฯ ประธานกลุ่มฯ เห็นว่า สมาชิกกลุ่มท านาเป็นหลัก หากจะขึ้น
ทะเบียนสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ อาจเข้าร่วมกับทางสกลนคร หรือขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์ใหม่ โดยหน่วยงานที่รับผิดชอบต้องเข้ามาด าเนินการและจัดการอย่างจริงจัง ไม่เพียงแต่มี
การอบรมเท่านั้น แต่จะต้องจัดหาอุปกรณ์ส่งเสริมเพ่ือให้สินค้ามีมาตรฐาน และแก้ไขปัญหาที่เกิดขึ้น
จริง ทั้งการระบบบัญชี การจ าหน่าย และการเพิ่มงบประมาณเพ่ือให้คนในชุมชนรู้อย่างยั่งยืน   

http://www.foodnetworksolution.com/wiki/word/000352/good-manufacturing-practice-gmp
http://www.foodnetworksolution.com/wiki/word/000352/good-manufacturing-practice-gmp
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 1.2 ระยะการขอคุ้มครองสิทธิ 

 1.2.1 ชุมชนกาแฟดงมะไฟ จังหวัดนครราชสีมา            

หมู่บ้านดงมะไฟ ต าบลมะเกลือใหม่ อ าเภอสูงเนิน ตั้งอยู่บริเวณที่ราบสูงโคราช จังหวัด

นครราชสีมา มีความสูงจากระดับน้ าทะเลระดับกลาง สภาพภูมิประเทศค่อนข้างแห้งแล้ง อากาศ

หนาวเย็น เดิมพ้ืนที่โดยทั่วไปของหมู่บ้านเป็นป่าต้นน้ าล าธารที่เสื่อมโทรม มีการเข้ามาอยู่อาศัย

มากกว่า 30 ปีแล้ว ประชากรส่วนใหญ่ท าการเกษตร การเพาะปลูกดั่งเดิม คือ พืชไร่ ที่ปลูกแบบ

หมุนเวียน เช่น อ้อย ข้าวโพด มันส าปะหลัง อย่างไรก็ตาม การท าการเกษตรที่ไม่เหมาะสมกับสภาพ

พ้ืนที่ส่งผลต่อธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมเนื่องจากภูมิประเทศเป็นพ้ืนที่ลาดเอียงจึงไม่เหมาะปลูกพืชไร่

เนื่องจากต้องไถพรวนหน้าดิน เมื่อถึงฤดูฝนจะมีน้ าฝนตกลงมาชะล้างความสมบูรณ์หน้าดิน  

 

“...ปลูกมัน ต้องเปิดหน้าดิน พ้ืนที่เขาลาดเอียง พอน้ ามาก็ไหลไปเลย  เป็นสี
โอวัลตินเลย  ไม่มีป่าเลย ปลูกมันไม่ก่ีเดือน ก็ไถ...”  
         (นายนพดล ม่วงแก้ว, สัมภาษณ์, 19 เมษายน 2557) 

 

  จากสถานการณ์ดังกล่าว จึงต้องมีการลงทุนในการเพิ่มปุ๋ยและใช้สารเคมีโดยคาดหวังให้ได้ผล

ผลิตที่มีขนาดและปริมาณเท่าเดิม ท าให้การลงทุนที่เป็นรายจ่ายเพ่ิมขึ้น ขณะที่รายรับเท่าเดิมหรือผัน

ผวนจากราคาจ าหน่ายที่ขึ้นกับพ่อค้าคนกลางและราคาตลาดที่เกษตรไม่สามารถคาดการณ์ได้ หลาย

ครั้งจึงเกิดสถานการณ์ที่เรียกว่า “รายได้ไม่พอรายจ่าย ไม่คุ้มค่าการลงทุน” เกิดปัญหาความยากจน

และหนี้สิน  

 

             “...เดิมปลูกมัน ปลูกข้าวโพด ไม่คุ้มค่าเหนื่อย ลงทุนเยอะ...”  
                    (นายวิเชียร  อะมะโส, สัมภาษณ์, 24 มกราคม 2558) 
 

  การแก้ไขปัญหากลับเป็นการเพ่ิมปัญหาเมื่อเกษตรพยายามเพ่ิมพ้ืนที่การผลิตโดยการบุกรุก

ถางป่าเพ่ือเป็นพ้ืนที่เกษตรกรรม การกระท าเหล่านี้ส่งผลให้ป่าไม้บนเขาส่วนใหญ่ซึ่งเป็นพ้ืนที่ป่าต้น

น้ าถูกรุกล้ าท าลาย กลายเป็นป่าเสื่อมโทรมและท าให้เกิดความแห้งแล้งซึ่งส่งผลต่อการเกษตรกรและ

การประกอบอาชีพของคนในพ้ืนที่เองและประเทศชาติ  
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            ในปี พ.ศ. 2537 นายนพดล ม่วงแก้ว พนักงานต้อนรับบนเครื่องบิน สายการบินระหว่าง
ประเทศ อดีตข้าราชการทหารอากาศ ภูมิล าเนาเป็นคนจังหวัดลพบุรี ครอบครัวมีฐานะทางเศรษฐกิจ
ไม่ดี เมื่อมีโอกาสซื้อที่ดินได้จึงได้รับค าแนะน าจากเพ่ือนให้ซื้อที่ดิน 7 ไร่ในหมู่บ้านดงมะไฟ โดยนาย
นพดลต้องการท าการเกษตรตามแนวทางเศรษฐกิจพอเพียง แรกเริ่มปลูกพืชผักสวนผสม และเลี้ยงหมู
ป่า แต่เนื่องจากท าควบคู่กับงานประจ าบนสายการบินจึงไม่มีเวลาและไม่ถนัดในการดูแลสวนผัก 
ประกอบกับหมูส่งเสียงร้องดัง จึงไม่ประสบความส าเร็จในการท าเกษตรตามที่คาดหวังจึงมีความ
ต้องการที่จะเปลี่ยนอาชีพ  
  กระทั่ง ปี พ.ศ. 2545 มีโอกาสไปท่องเที่ยวและเยี่ยมเพ่ือนที่อ าเภอเขาค้อ จังหวัดเพชรบูรณ์ 

เพ่ือนได้แนะน าให้รู้จัก นายประยูร สมฤทธิ์ ผู้อ านวยการศูนย์วิจัยเกษตรที่สูง อ าเภอเขาค้อ จังหวัด

เพชรบูรณ์  เมื่อสนทนากันผู้อ านวยการฯ ได้รับค าแนะน าให้ทดลองปลูกกาแฟ เนื่องจากลักษณะทาง

ภูมิศาสตร์เป็นที่ที่ราบสูงหุบเขา มีความสูงจากระดับน้ าทะเลประมาณ 400 -700 เมตร อุณหภูมิ

แตกต่างกันระหว่างกลางวันและกลางคืนมากกว่า 12 องศาเซลเซียส  น่าจะปลูกกาแฟได้ จึงมอบต้น

พันธุ์กาแฟให้ทดลองปลูกจ านวน 300 ต้น  

  แม้ว่ากาแฟจะไม่ได้เป็นพืชท้องถิ่น แต่จากลักษณะทางภูมิศาสตร์ที่มีระดับความสูงและ

อุณหภูมิที่เย็นในเวลากลางคืน เมื่อมีการแนะน าให้ทดลองปลูกกาแฟเป็นครั้งแรกในแถบในภาค

ตะวันออกเฉียงเหนือของประเทศไทย ซึ่งกาแฟเป็นพืชยืนต้น สามารถปลูกร่วมกับไม้อ่ืนได้ การดูแล 

เก็บเกี่ยวง่าย และการแปรรูปท าให้ได้ราคา เป็นที่ต้องการของทั่วโลก จึงเป็นความคาดหวังใหม่ที่จะ

ท าให้เกิดรายได้ สามารถพ้นการเป็นหนี้สินได้  

  ดังนั้น การเรียนรู้ของชุมชนกาแฟดงมะไฟ จึงเริ่มเรียนรู้ตั้งแต่เรื่องภูมิศาสตร์การปลูกกาแฟ 
เพราะเป็นเรื่องแปลกใหม่ส าหรับการปลูกกาแฟในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ แต่ด้วยการแนะน าและ
สนับสนุนต้นพันธุ์และการให้ความรู้จากศูนย์วิจัยเกษตรที่สูง อ าเภอเขาค้อ จังหวัดเพชรบูรณ์  และ
จากการศึกษาลองผิดลองถูกของชุมชนกาแฟดงมะไฟท าให้ที่ราบสูงโคราชสามารถผลิตกาแฟ         
อาราบิก้าได้ โดยอาศัยลักษณะทางภูมิศาสตร์ของที่ราบสูงโคราชที่มีความสูงจากน้ าทะเลกว่าสี่ร้อย
เมตร และมีสภาพอากาศระหว่างกลางวันและกลางคืนแตกต่างกัน (ร้อน -เย็น) ท าให้สามารถปลูก
กาแฟได้ โดยกาแฟเป็นพืชที่อาศัยร่มเงาไม้อ่ืน จึงได้รับการแนะน าให้ปลูกร่วมกับการปลูกต้นมะคาเด
เมีย ซึ่งมีความเหมาะสมเพราะต้นกาแฟใช้ร่มเงาของต้นมะคาเดเมีย พืชทั้ ง 2 ชนิดปลูกคู่กันใน
ระยะเวลาใกล้เคียง มีศักยภาพสูงทั้งคู่ ทั้งช่วงวงจรชีวิตที่มีอายุใกล้เคียงกัน ผลตอบแทนต่อต้นต่อไร่ 
ราคาผลผลิตต่อกิโลกรัม และมีการประชาสัมพันธ์ผลผลิตของชุมชนด้วยค าขวัญคู่กันเพ่ือให้เข้าใจและ    
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จ าง่ าย  คื อ  “เพชรด า  ทองค าขาว” เ พ่ื อ เปรี ยบ เทียบผลผลิตทางการ เกษตรของบ้ าน                    
ดงมะไฟ เพชรด า หมายถึง เมล็ดกาแฟอาราบิก้า ส่วนทองค าขาว หมายถึง เมล็ดมะคาเดเมีย  
 

“...คนในพ้ืนที่ เหมือนนกมาเกาะแล้วก็บินไป ไม่ได้เห็นคุณค่าของ ธรรมชาติ
สิ่งแวดล้อม ภูมิศาสตร์ ที่ตนเป็นอยู่  ปลูกพืชเศรษฐกิจ ตามกระแส ที่คิดว่าง่าย
และได้เงินเยอะ มีการมารับซื้อถึงที่ ปลูกอ้อย มันได้หลายหน...”  
                               (นายนพดล ม่วงแก้ว, สัมภาษณ์, 19 เมษายน 2557) 

 
   หลังจากนายนพดลพาครอบครัวไปศูนย์วิจัยเกษตรที่สูง อ าเภอเขาค้อ จังหวัดเพชรบูรณ์ อีก
ครั้งในปี พ.ศ.  2547 เพ่ือขอค าแนะน าการปลูกกาแฟซึ่งทางศูนย์วิจัยฯ ได้ให้การสนับสนุนด้าน
วิชาการและต้นพันธุ์เป็นอย่างดี และได้น าคณะนักวิชาการมาตรวจเยี่ยมพร้อมแนะน าให้ความรู้อย่าง
ใกล้ชิดที่หมู่บ้านดงมะไฟ ในปี พ.ศ. 2548 ต้นกาแฟที่น ามาทดลองปลูกเริ่มมีดอก จนกระทั่งได้ผล
กาแฟ เมื่อน าไปสีเปลือกออกและคั่วเป็นสารกาแฟครั้งแรก สามารถน ามาชงกาแฟดื่มได้  
  ในช่วงเวลานั้น นายวิเชียร อะมะโส เกษตรกรในพ้ืนที่ ที่เริ่มตระหนักถึงความไม่ยั่งยืนจาก

การปลูกข้าวโพด มันส าปะหลังที่มีการลงทุนสูงและเป็นการท าลายหน้าดินซึ่งจะก่อให้เกิดปัญหาใน

อนาคต มีความคิดที่จะเปลี่ยนอาชีพการเพาะปลูก เมื่อทราบข่าวจากเพ่ือนเกษตรกรที่จับกลุ่มคุยกัน

ในเวลาเย็นว่า นายนพดลน ากาแฟมาปลูกในพ้ืนที่ดงมะไฟ จึงเกิดความสนใจและเดินทางไปพบ 

ขณะนั้น นายนพดลมีความต้องการเพ่ิมจ านวนการผลิตกาแฟเช่นกัน จึงเสนอให้นายวิเชียรรวมกลุ่ม

เกษตรกรที่สนใจปลูกกาแฟมาทดลองปลูกคนละ 1 ไร่ ประมาณ 400 ต้น  ต้นพันธุ์ราคาต้นละ 25

บาท  นายนพดลขอให้นายวิเชียรคัดเลือกเกษตรกรที่สามารถน าเกษตรกรอ่ืนๆ ได้ 6 คน  โดยนาย

นพดลเป็นผู้ถ่ายทอดความรู้ วิธีการปลูก และสนับสนุนการปลูกโดยการให้ต้นพันธุ์เพ่ือไปปลูกก่อน 

เมื่อได้ผลผลิตแล้วค่อนน าเงินค่าต้นพันธุ์มาคืน ซึ่งใช้เวลาประมาณ 3  ปี จึงสามารถเก็บเกี่ยวผลกาแฟ

ลูกสีแดง น ามาสีเนื้อแดงออกและน าไปตากแดดจนได้เมล็ดกาแฟเพ่ือน าไปคั่วเป็นกาแฟ  ทั้งนี้ นาย

นพดลจะรับซื้อเมล็ดกาแฟไว้ทั้งหมด เพ่ือเป็นการสร้างขวัญและก าลังใจให้เกษตรกร ส าหรับเมล็ด

กาแฟที่รับซื้อมาแล้ว จึงน าไปคัดคุณภาพ และค่ัวเป็นเมล็ดกาแฟเพ่ือการจ าหน่ายต่อไป 

 พ.ศ. 2549 นายนพดล รวบรวมสมาชิกกลุ่มผู้ปลูกกาแฟได้ประมาณ 30 ครัวเรือน จึงจัดตั้ง
เป็น “วิสาหกิจชุมชนกาแฟอาราบิก้าและแมคคาเดเมีย แบบประชาอาสาบ้านดงมะไฟ” เพ่ือ
สนับสนุนและส่งเสริมการปลูกกาแฟและแปรรูปผลผลิตเป็นผลิตภัณฑ์คุณภาพของชุมชน โดยมีนาย
นพดลเป็นประธาน  และ      นายวิเชียรเป็นรองประธาน พร้อมทั้ง ก าหนดแผนแม่บทชุมชนเพ่ือเป็น
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ทิศทางการด าเนินชีวิตทางการเกษตรของสมาชิกให้ชีวิตอยู่ร่วมกันในพ้ืนที่ภูเขา โดยมีข้อตกลงร่วมกัน
ว่า สมาชิกสามารถปฏิบัติตามข้อใดได้ก็ขอให้ปฏิบัติ ต่างคนต่างปฏิบัติในส่วนที่ท าได้ก่อน อาจไม่ครบ
ทั้งหมด ให้ค่อยเป็นค่อยไป นอกจากนั้น วิสาหกิจชุมชนได้มีกฎระเบียบที่สอดคล้องกับแผนแม่บท
ชุมชน โดยมีภาคบังคับเพ่ือห้ามการประพฤติ ปฏิบัติบางอย่าง เช่น ห้ามเพาะพันธุ์กาแฟจากเมล็ด
เพราะจะท าให้เกิดการกลายพันธุ์ ห้ามท าให้สารพิษตกค้างในแหล่งต้นน้ า ล าธาร เป็นต้น  

“...เป็น ประชาอาสา ปลูกแล้วไม่ได้ตังค์ จะปลูกไหม ปลูกแรกๆ ยังไม่โตนะ  
และไม่ชัวร์นะ เป็นเกษตรรากหญ้าจริงๆ ไม่ใช่นายทุน ให้เกษตรกรลืมตาอ้าปาก
ได้ ไม่ใช่คนกลางกดราคา ได้เงินพุงปลิ้น ผู้ซื้อต้องกินแพง  กาแฟเหมือน 
monopoly และผสมอะไรไม่รู้ ไม่รู้ว่าของดีอยู่ไหน ให้เกษตรกร ผู้ปลูก คนแปร
รูป ผู้ประกอบการไม่โก่งราคา คนกินก็ไม่ต้องซื้อแพง ให้อยู่รอดได้ เป็น fair 
trade “happy”...” 
                              (นายนพดล ม่วงแก้ว, สัมภาษณ์, 20 เมษายน 2557) 

 

  พ.ศ. 2550 วิสาหกิจชุมชนฯ เริ่มจัดงานพิธีรับขวัญแม่กาแฟ ในเดือนสิงหาคมเป็นปีแรก โดย

มีวัตถุประสงค์ให้เป็นประเพณีที่ส่งเสริมคุณค่าของกาแฟเช่นเดียวกับข้าวที่มีการท าขวัญแม่โพสพ 

เพ่ือให้มีความยั่งยืนและความภาคภูมิใจในสินค้าชุมชนที่มีคุณภาพของจังหวัด ทั้งนี้ ได้ส่งเสริม

เกษตรกรในอ าเภอข้างเคียงทดลองปลูกกาแฟเพ่ือโอกาสที่ดีทางเศรษฐกิจเพ่ิมข้ึน 

  ในช่วงปี พ.ศ. 2551-2554 เป็นช่วงที่นายนพดลด าเนินการทางธุรกิจทั้งการจดเครื่องหมาย

การค้า และการขออนุญาตผลิตอาหาร (อย.) กับส านักงานคณะกรรมการอาหารและยา เพ่ือการ

จ าหน่ายกาแฟสู่ตลาดได้ ซึ่งท าให้ทราบว่ากาแฟที่ปลูกในหมู่บ้านดงมะไฟนี้มีลักษณะต่างจากที่อ่ืนคือ

มีปริมาณคาเฟอีนต่ าเนื่องจากสภาพทางภูมิศาสตร์ของที่ราบสูงโคราช มีความสูงต่ ากว่า 700 เมตร

เหนือระดับน้ าทะเล ซึ่งเป็นระดับที่ต่ ากว่าและมีอุณหภูมิที่สูงกว่าพ้ืนที่ปลูกกาแฟสายพันธุ์อาราบิก้า

ทั่วไป เมล็ดกาแฟดงมะไฟจึงสุกเร็วกว่าที่อ่ืนส่งผลให้การสะสมคาเฟอีนในเมล็ดกาแฟมีต่ ากว่า จึง

แตกต่างจากบริเวณอ่ืนในประเทศไทยที่มีการปลูกกาแฟสายพันธุ์อาราบิก้าเช่นเดียวกัน ทาง

ภาคเหนือที่สูงและอากาศหนาวเย็นกว่า ซึ่งแตกต่างจากกาแฟสายพันธุ์โรบาสต้าที่นิยมปลูกทาง

ภาคใต้ที่มีอากาศร้อนชื้น และจากการด าเนินการเพ่ือขอ อย. และเครื่องหมายการค้านี้เองท าให้นาย

นพดลได้เข้าไปปรึกษากับหน่วยบ่มเพาะวิสาหกิจชุมชนของมหาวิทยาลัยราชภัฎนครราชสีมาที่ให้การ

สนับสนุนช่วยเหลือการด าเนินงานของวิสาหกิจชุมชน ท าให้นายนพดลสามารถขอ อย.ได้ และได้
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ทราบข้อมูลเบื้องต้นเก่ียวกับสิ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ประกอบกับการที่ได้เดินทางไปขอเครื่องหมายการค้า

ที่กรมทรัพย์สินทางปัญญาและเจ้าหน้าที่ได้แนะน าเกี่ยวกับสินค้าที่มีลักษณะเฉพาะสามารถเป็นสิ่ง

บ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ได้        นายนพดลจึงได้ด าเนินการที่เรียกว่า พลิกวิกฤตเป็นโอกาส จากกาแฟที่

ตอนแรกเหมือนจะมีคุณภาพต่ ากว่ามาตรฐานเพราะการเมล็ดสุกนอกฤดูกาลและมีปริมาณคาเฟอีนต่ า 

สามารถสร้างความแตกต่างให้กับสินค้าได้ ท าให้นายนพดลเห็นถึงคุณค่าและมูลค่าของกาแฟที่มี

ลักษณะแตกต่างจากพ้ืนที่อ่ืน ดังนั้น นายนพดลจึงได้หารือกับกลุ่มงานสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ของกรม

ทรัพย์สินทางปัญญา ที่รับผิดชอบโดยตรงถึงรายละเอียดและการขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 

  ต่อมาในปี พ.ศ. 2556 วิสาหกิจชุมชนฯ ได้ด าเนินการยื่นขอขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 

ซึ่งในช่วงเวลาดังกล่าว เจ้าหน้าที่กลุ่มสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์  ได้ร่วมกับส านักงานพาณิชย์จังหวัด

ด าเนินการศึกษาศักยภาพการเป็นสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ เช่น การส ารวจพ้ืนที่ การทดสอบผลิตภัณฑ์ 

และการแนะน าการขอขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์  รวมทั้งการขอรับค าแนะน าจาก

มหาวิทยาลัยราชภัฎนครราชสีมา ในการด าเนินการด้านเอกสารและด้านการประสานงานกับ

หน่วยงานราชการที่เก่ียวข้อง จนกระทั่งสามารถยื่นค าร้องขอขึ้นทะเบียนในนามของวิสาหกิจชุมชนฯ 

ได้ส าเร็จ  ซึ่งในระหว่างการขอขึ้นทะเบียนดังกล่าว สมาชิกวิสาหกิจชุมชนฯ ได้เข้ารับการอบรม

เกี่ยวกับสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ จากเจ้าหน้าที่กลุ่มสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ เพ่ือความรู้ความเข้าใจของ

สมาชิก และได้เข้าร่วมการประชุมเกี่ยวกับสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ โดยนายนพดลได้เข้าร่วมการ

ประชุมสัมมนาสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์โลก จัดโดยกรมทรัพย์สินทางปัญญา กระทรวงพาณิชย์ร่วมกับ

องค์การทรัพย์สินทางปัญญาโลก (WIPO) เป็นการประชุมสัมมนาวิชาการและมีการแสดงนิทรรศการ

สินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ที่มีชื่อเสียงจากท่ัวโลก ท าให้ได้รับความรู้เรื่องสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์เพ่ิมขึ้น 

กระทั่ง ในปี พ.ศ. 2556 จึงมีขึ้นทะเบียนกาแฟดงมะไฟเป็นสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ อย่างเป็น

ทางการ  
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   1.2.2  ชุมชนปางด า (นามสมมุติ) พื้นที่เทียบเคียงของชุมชนกาแฟดงมะไฟ 

ชุมชนปางด า (นามสมมุติ) เป็นชุมชนพ้ืนที่ในจังหวัดนครราชสีมา โดยเป็นอ าเภอข้างเคียง
ของชุมชนกาแฟดงมะไฟที่มีลักษณะภูมิประเทศเป็นที่ราบสูงโคราชเช่นเดียวกัน และมีสิ่งแวดล้อม
ตามธรรมชาติใกล้เคียงกัน ชุมชนนี้ท าการเกษตร เช่น อ้อย มันส าปะหลัง ผักชี น้อยหน่า โดยประสบ
ปัญหาเรื่องผลผลิตและราคาผลผลิต การใช้สารเคมีปริมาณมาก ตลอดจนการบุกรุกท าลายธรรมชาติ  
ในช่วงปี พ.ศ. 2552 นายนพดล   ม่วงแก้ว ประธานวิสาหกิจชุมชนกาแฟอาราบิก้าและมะคาเดเมีย 
แบบประชาอาสาบ้านดงมะไฟ เดินทางเข้ามาติดต่อคนในชุมชนจากการส ารวจพ้ืนที่ที่มีแนวโน้มจะ
สามารถปลูกกาแฟเพ่ือเป็นเกษตรทางเลือก จึงได้ติดต่อให้ทดลองปลูกต้นกาแฟเพ่ือเป็นเกษตร
ทางเลือก ทั้งนี้ มีบางคนที่เคยดูงานที่หมู่บ้านดงมะไฟจึงสนใจขอทดลองปลูกกาแฟ  นายนพดลได้
แนะน าการปลูกกาแฟให้คนในชุมชนเป็นรายๆ จึงไม่มีการรวมกลุ่มของ       ผู้ทดลองปลูกกาแฟ  
การทดลองปลูกกาแฟท าควบคู่กับการปลูกพืชชนิดเดิม นายนพดลเป็นผู้ให้การสนับสนุนทั้งเรื่อง
ความรู้ในการปลูกและต้นพันธุ์ เมื่อท าการเก็บเกี่ยวผลผลิตได้แล้วจึงช าระค่าต้นพันธุ์คืนให้แก่       
นายนพดล   

การปลูกกาแฟของชุมชนปางด า (นามสมมุติ) เป็นเพียงการทดลองปลูก ด้วยเหตุผลส าคัญ 
ได้แก่ เป็นการลงทุนเพียงครั้งเดียว มีการดูแลรักษาและเก็บเกี่ยวผลผลิตไม่ยากล าบาก มีความ
คาดหวังในการได้ผลตอบแทนสูง ทั้งนี้ อาจมาจากการปลูกเสริมพืชชนิดอื่น หรืออาจปลูกเป็นพืชหลัก
หากได้ผลตอบแทนสูงกว่าการปลูกพืชเดิม  

ในช่วงปี พ.ศ. 2555 – 2556 เมื่อกาแฟเริ่มให้ผลผลิต คนในชุมชนปางด าบางคนสามารถ
ปลูกได้ผลผลิตที่ดีจึงมีความต้องการเพ่ิมพ้ืนที่เพาะปลูก บางคนสามารถเก็บเกี่ยวผลผลิตกาแฟตามที่
นายนพดลแนะน าได้เช่นกันแต่ไม่มีเวลาเก็บ บางคนไม่สามารถปลูกได้ส าเร็จเนื่องจากการทดลองปลูก
เสริมจึงไม่มีความรู้เรื่องการปลูกกาแฟเพียงพอแต่ยังคงต้องการทดลองปลูกใหม่เนื่องจากเห็นมูลค่า
ทางเศรษฐกิจ   
  

“...ปีนี้เยอะ ปีทีแ่ล้วได้ไม่ก่ีโลเอง     เพราะไม่ค่อยได้เก็บ ถ้าเก็บก็คงจะได้เยอะ ลูก
ออกเยอะแต่ไม่ค่อยได้เก็บเพราะงานที่ไร่เยอะ ท าหลายอย่าง  คงไม่ขยายเพ่ิมกาแฟ
แล้ว ปลูกแค่นี้ เพราะปลูกมัน ปลูกกล้วยด้วย ปลูกหลายอย่าง ส่วนมากที่ท าหลักก็
เป็นอ้อย มัน  อ้อยเราก็ปลูกไว้ แล้วมีคนงานตัด เครื่องมือพร้อม มีคนมารับแล้วมา
ให้หมดทุกอย่าง  เราไม่ต้องหารถไปส่ง จะมีมาเหมารับตัดหมดเลย...” 

                    (นางวันนี (นามสมมุติ), สัมภาษณ์, 30 พฤศจิกายน 2557) 
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คนในชุมชนปางด ามีความรู้เกี่ยวกับสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์น้อย และบางคนไม่มีความรู้เกี่ยวกับ
สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์เลย ทั้งนี้ คนในชุมชนปางด า (นามสมมุติ) ไม่ทราบว่า กาแฟดงมะไฟท าการขอ
ขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์แล้ว  อย่างไรก็ตาม คนในชุมชนส่วนใหญ่ไม่ให้ความส าคัญกับเรื่อง
สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ โดยเห็น เป็นเรื่องท่ีหน่วยงานรัฐต้องเป็นหลักในด าเนินการ หากชุมชนเป็นหลัก
อาจท าให้การด าเนินการไม่ประสบผลส าเร็จเนื่องจากหลายสาเหตุ เช่น ไม่มีความรู้เรื่องการจัดการสิ่ง
บ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ อย่างเพียงพอ   ไม่มีเวลาในการด าเนินการ และไม่มีความเชื่อมั่นในการติดต่อ
ประสานงานกันหน่วยงานรัฐ 

 
 1.3 ระยะการใช้ประโยชน์และเฝ้าระวังสิทธิ 

 1.3.1 ชุมชนส้มโอขาวใหญ่สมุทรสงคราม จังหวัดสมุทรสงคราม  

  คนจังหวัดสมุทรสงครามเรียนรู้จากลักษณะภูมิศาสตร์ของจังหวัดว่า เป็นเมืองสามน้ า มี

แม่น้ าแม่กลองไหลผ่าน ในตอนกลางมีน้ ากร่อย และบริเวณปากอ่าวเป็นน้ าเค็ม มีคลองธรรมชาติและ

คลองขุดเชื่อมต่อกันจ านวนมากท าหน้าที่ระบายน้ าระหว่างพ้ืนที่บกและพ้ืนที่ฝั่งทะเล ส่งผลให้มี

ตะกอนดินถูกพัดมาทับถมกัน บางแห่งพบเปลือกหอยปะปนอยู่ด้วย (เอกสารทะเบียนสิ่งบ่งชี้ ทาง

ภูมิศาสตร์  ส้มโอขาวสมุทรสงคราม) ซึ่งก่อนที่จะมีเขื่อนแม่กลองเพ่ือช่วยไล่น้ าทะเลหนุนจากปาก

แม่น้ าแม่กลอง ในฤดูฝนน้ าจะหลากท่วมและพัดพาโคลนตะกอนที่มีแร่ธาตุต่างๆ เป็นปุ๋ยที่ดีมาก     

ท าให้พ้ืนที่มีลักษณะเหมาะแก่การท าเกษตรกรรมเป็นอย่างมาก โดยดั่งเดิมส่วนใหญ่เป็นการท าสวน

มะพร้าว และสวนลิ้นจี่ (นายสมทรง แสงตะวัน , สัมภาษณ์, 29 สิงหาคม 2557) ส าหรับส้มโอพืช

เศรษฐกิจของจังหวัดนั้น ไม่ได้เป็นพืชท้องถิ่นเดิม เห็นได้จากค าขวัญของจังหวัด “เมืองหอยหลอด 

ยอดลิ้นจี่ มีอุทยาน ร. 2 แม่กลองไหลผ่าน นมัสการหลวงพ่อบ้านแหลม” ที่ไม่ได้กล่าวถึงส้มโอ ทั้งนี้ 

การปลูกส้มโอมามีประมาณปี พ.ศ. 2475 โดยมีชาวบ้านได้น าผลส้มโอจากบางกอกน้อย ฝั่งธนบุรี    

มาบริโภค และได้เพาะเมล็ด ปลูกแบบสวนหลังบ้านหลังเตาตาล ในพ้ืนที่ต าบลบางพรม อ าเภอบาง

คนที  เมื่อได้ผลผลิตมีคุณภาพดี จึงมีการขยายพ้ืนที่ปลูกไปยังต าบลบางสะแก อ าเภอบางคนที ต าบล        

บางขันแตก อ าเภอเมืองสมุทรสงคราม และต าบลอ่ืนๆ ของจังหวัดสมุทรสงคราม (เอกสารทะเบียน 

สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์  ส้มโอขาวใหญ่สมุทรสงคราม)   

  แม้ว่าจะมีการปลูกส้มโอในจังหวัดสมุทรสงครามมาเป็นระยะเวลาเกือบศตวรรษ แต่ส้มโอ

ขาวใหญ่สมุทรสงครามเพ่ิงเป็นผลไม้ท่ีสร้างชื่อเสียงและรายได้ให้แก่เกษตรกรจังหวัดสมุทรสงครามได้
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เมื่อประมาณ 30 ปีก่อนเท่านั้น เมื่อนายสมทรง แสงตะวัน คนในพ้ืนที่โดยก าเนิด ครอบครัวท า

การเกษตรแบบ “เช่าสวนท า” มีความชอบในการท าเกษตร แต่เห็นเกษตรกรส่วนใหญ่มีปัญหาต่างๆ 

เช่น ผลผลิตไม่ได้คุณภาพ พ่อค้าคนกลางกดราคา เกษตรกรไม่มีรายได้เหลือเก็บ ตลอดจนการเป็น

หนี้สิน นายสมทรงตระหนักรู้จากการสังเกตและ  ตรึกตรองหาสาเหตุว่า มูลเหตุของปัญหาเกิดจาก

การไม่รวมกลุ่มกัน องค์ความรู้ต่างคนต่างมี ไม่มีการถ่ายทอด มีลักษณะ “การหวงวิชา”  

 

“...ป้ายฉลากยังลอกออก ถุงสูตรยังทิ้งไป ถามไม่บอก ใครส าเร็จก็ส าเร็จไป ลอง
ผิดลองถูก รวยไม่มาก ถ้าท าผิดก็จน...” 
            (นายสมทรง แสงตะวนั, สัมภาษณ์, 29 สิงหาคม 2557) 

 

  ในขณะนั้น นายสมทรงรับราชการครูอยู่ ได้เคยเสนอแนะให้เกษตรกรรวมกลุ่มกันเพ่ือการ

แลกเปลี่ยนเรียนรู้ แต่ไม่ประสบผลส าเร็จ จึงมีความต้องการจะท าให้คนในชุมชนเห็นตัวอย่าง เพราะมี

ความรู้การท าเกษตรอยู่บ้างจากบิดา จากการศึกษาวิชาเกษตรเป็นวิชาโท และจากการอ่านหนังสือ

ต าราเกษตร กระทั่งปี พ.ศ. 2520 ได้ซื้อที่ดินเพ่ือท าสวนของตนเองเป็นพ้ืนที่ริมน้ า มีส้มโอเป็นพืชที่

น าเข้ามาปลูกนาน มีการพัฒนาสายพันธุ์สามารถจ าหน่ายได้ มีโอกาสทางการค้า จึงปลูกส้มโอ

ขาวใหญ่เพราะมีจุดเด่นคือเป็นพันธุ์ดั่งเดิม      มีมากว่า 100 ปี จากเรือจ้างจากบางกอกน้อยน ากิ่ง

ตอนต้นไม้หลายชนิดขายตามตลาดนัดต่างๆ เช่น ตลาดนัดอัมพวา ตลาดนัดบางน้อย ตลาดนัดบางลูก

แฝด ซึ่งกิ่งตอนต้นไม้เหล่านั้น มีกิ่งตอนส้มโอเมื่อน ามาปลูกกลับกลายพันธุ์ รสชาติต่างจากเดิม และ

ให้ผลไม่มาก   

 

“...พันธุ์ดั่งเดิม ที่หมู่ 4 ตรงนี้เลย ต้นเดิม 160 ปี เพิ่งตายไป ได้รู้จากพ่อ พ่อ
ปลูกไว้ 3 ต้นเอง ครูว่าอร่อย ลูกใหญ่ไม่ขม เมล็ดไม่มี ร่นไม่ติดเปลือก เก็บจาก
ต้น 2 เดือนไม่เสีย แต่ไม่ดก ไม่เกิน 30 ผลต่อต้นต่อปี ก็ปลูกไว้กินข้างบ้าน พันธุ์
อ่ืนยังขมกว่า...” 
           (นายสมทรง แสงตะวนั, สัมภาษณ์, 29 สิงหาคม 2557) 
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นายสมทรงจึงปลูกส้มโอและขยายพันธุ์โดยใช้การตอนกิ่งและการดูแลอย่างดี หลังจากปลูก
ส้มโอประมาณ 4 ปี ได้สังเกตธรรมชาติของส้มโอพันธุ์ขาวใหญ่จนสามารถก าหนดการออกผลส้ มโอ
เพ่ือจ าหน่ายตามเทศกาลต่างๆ ได้ เช่น ตรุษจีน สาทรจีน สงกรานต์ ปีใหม่  

ในปี พ.ศ. 2524 จึงสามารถตั้งกลุ่มเกษตรผู้ปลูกส้มโอที่ต าบลบางพรหม เป็นกลุ่มแรกของ
จังหวัด เนื่องจากสามารถก าหนดเวลาออกผลของส้มโอได้ปีละ 4 ครั้ง ไม่ใช้สารเคมี และต้นทุนลดลง  

 
“...จะท าอย่างไรให้คนสนใจมารวมกลุ่มกันจะได้ตั้งราคาเองได้และต้องท าให้
ยั่งยืนกว่านี้เพราะเท่าที่สังเกตดูว่าการใช้สารเคมีท าให้ตนเองสุขภาพไม่ดี
เท่าท่ีควร ถ้าลดสารเคมีได้ก็จะท าให้ลดต้นทุนด้วยอีกท้ังสุขภาพน่าจะดีกว่านี้ 
และยังสามารถใช้เป็นจุดขายได้ด้วย โดยคิดว่าคนที่ต้องการจะได้พันธุ์ไปปลูก
ต้องร่วมกันเป็นกลุ่มและต้องไม่ใช้สารเคมีจะต้องช่วยกันคิดตัดสินใจและช่วยกัน
ท าพอได้ผลประโยชน์ก็แบ่งกันได้...” 
           (นายสมทรง แสงตะวนั, สัมภาษณ์, 29 สิงหาคม 2557) 

 
จากนั้น พ.ศ. 2526 จังหวัดสมุทรสงครามได้มีการจัดงานของดีสมุทรสงครามเป็นปีแรก 

เนื่องจากมีผลผลิตส้มโอมากขึ้น การออกร้านจ าหน่ายส้มโอในปีนั้นมีเพียง 10 ร้าน ซึ่งส้มโอขาวใหญ่
ยังไม่เป็นที่รู้จักของคนซื้อหรือผู้บริโภค จึงมีการให้ทดลองรับประทานเป็นผลให้ส้มโอสมุทรสงคราม
เป็นที่รู้จักมากขึ้นในปีต่อๆ มา  

พ.ศ. 2540 นายสมทรงได้ทดลองใส่ “ขี้แดดนาเกลือ” ให้ต้นส้มโอเป็นครั้งแรกในประเทศ
ไทย เพ่ือพัฒนาความหวานของส้มโอ และได้ส่งส้มโอเข้าประกวดในงานของศูนย์ศิลปาชีพบางไทร 
ได้รับรางวัลยอดเยี่ยมด้านความหวาน ท าให้มีชื่อเสียงทั่วจังหวัด และจากชื่อเสียงในการพัฒนาความ
หวานของส้มโอจากขี้แดดนาเกลือท าให้หน่วยงานของรัฐ ได้แก่ ส านักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย 
(สกว.) ให้งบวิจัยเพื่อการท าวิจัยร่วมกันทั้งนักวิชาการเกษตร เจ้าของนาเกลือ และนายสมทรง ท าให้มี
การศึกษาถึงลักษณะแหล่งภูมิศาสตร์ของจังหวัดสมุทรสงครามที่เป็นดินสามน้ า ทั้งน้ าจืด น้ ากร่อย 
และน้ าเค็ม ท าให้ส้มโอรสชาติดี ส าหรับต าบลบางคนที ที่เป็นน้ าจืดจึงต้องใส่ขี้แดดนาเกลือแทน   

จากนั้นมา การประกอบการส้มโอได้พัฒนาเรื่อยมา มีการรวมกลุ่มที่ใหญ่ขึ้น จึงมีการตั้งกลุ่ม
ในระดับต าบล อ าเภอ และจังหวัดเพ่ิมขึ้น หน่วยงานต่างๆ ของรัฐเข้ามาให้การสนับสนุนทั้งในเรื่อง
งบประมาณ การออกร้านจ าหน่าย และการให้ความรู้ เช่น การจัดงานส้มโอขาวใหญ่สมุทรสงคราม 
การอบรมผู้ปลูกส้มโอโดยส านักงานเกษตรจังหวัด เกษตรอ าเภอ เกษตรต าบล การร่วมศึกษาวิจัยกับ
สถาบันการศึกษาต่างๆ กระทั้ง ในปี พ.ศ. 2552 ทางจังหวัดสมุทรสงครามมีความประสงค์ให้ส้มโอขึ้น
ทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ จึงขอให้     นายสมทรงเข้าร่วมก็เป็นคณะท างานในการยื่นค าร้องขอ
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ขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ จึงมีการยื่นค าร้องขอขึ้นทะเบียนส้มโอขาวใหญ่สมุทรสงครามใน
นามของจังหวัดสมุทรสงคราม  องค์การบริหารส่วนจังหวัด หอการค้าจังหวัด และเครือข่ายวิ สาหกิจ
ชุมชนกลุ่มปรับปรุงคุณภาพผลไม้จังหวัดสมุทรสงคราม และได้รับการขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์ ในปี พ.ศ. 2555 จากนั้นจึงมีการใช้สิทธิคุ้มครองชื่อส้มโอขาวใหญ่สมุทรสงครามตามคู่มือ 
และแผนการควบคุม 
 
 1.3.2 ชุมชนศรีเกษตร (นามสมมุติ) พื้นที่เทียบเคียงของชุมชนส้มโอขาวใหญ่
สมุทรสงคราม 

ชุมชนศรีเกษตร (นามสมมุติ) เป็นชุมชนจังหวัดเทียบเคียงกับจังหวัดสมุทรสงคราม โดยมี
สินค้าประเภทส้มโอที่ได้รับการขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ เช่นเดียวกับชุมชนส้มโอขาวใหญ่
สมุทรสงคราม  ชุมชนศรีเกษตรมีการปลูกส้มโอมากว่า 100 ปี มีชื่อเสียงเป็นที่รู้จักทั่วประเทศว่าเป็น
ส้มโอที่มีรสชาติดี ผลใหญ่ และจ าหน่ายได้ในราคาที่ค่อนข้างสูง จากความโดดเด่นเฉพาะถิ่น เกิดจาก
แหล่งภูมิศาสตร์ที่เป็นที่ราบลุ่มแม่น้ า เมื่อถึงปีน้ าหลากจะมีตะกอนดินที่มากับน้ ามาทับถมกัน 
กลายเป็นธาตุอาหารต่างๆ ในดิน  หากขุดพ้ืนดินลงไปจะพบทรายและเปลือกหอย ดินชั้นบนมี
ลักษณะการทับถมเป็นชั้นๆ ดินชั้นล่างสีน้ าตาลปนเหลือง มีสภาพเป็นกรดเล็กน้อย ดินร่วนปนทราย 
และพ้ืนดินเนื้อเหนียวสีน้ าตาล ดินเป็นดินเลนท้องนาเดิมเมื่อขุดท าเป็นสวนแบบยกร่องมีคูน้ า
ล้อมรอบ ดินที่ขุดขึ้นมาจึงเป็นดินที่มีธาตุอาหารมาก จากความสมบูรณ์ของสภาพภูมิศาสตร์นี้ เหมาะ
การเจริญเติบโตของส้มโอ ส้มโอชุมชนศรีเกษตรจึงมีรสชาติดีเป็นที่ต้องการของตลาดทั่วไป เป็นพืช
เศรษฐกิจที่สร้างรายได้ให้กับเกษตรกร และมีขายอยู่ทั่วไปทั้งจังหวัด   

ความมีชื่อเสียงมายาวนานของส้มโอศรีเกษตร ท าให้พ้ืนที่บริเวณชุมชนเป็นศูนย์รวมของ   
ส้มโอจากทั่วประเทศในการจัดจ าหน่ายทั้งในประเทศและนอกประเทศ จากการเป็นศูนย์รวมนี้ ท าให้
เกิดการน าส้มโอจากถิ่นอ่ืนมาจ าหน่ายโดยสร้างความสับสนให้แก่ผู้ซื้อหรือผู้บริโภคว่าเป็นส้มโอของ
ชุมชนศรีเกษตร สร้างความเสียหายให้กับคนในชุมชน ทั้งในด้านชื่อเสียง ความไว้วางใจในสินค้า 
ตลอดจนการสูญเสียรายได้ของชุมชน เมื่อมีการประกาศใช้พระราชบัญญัติสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ พ.ศ. 
2546 ส านักงานพาณิชย์จังหวัดเสนอให้มีการขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ของส้มโอศรีเกษตร
เพ่ือป้องกนัผลกระทบจากการน าส้มโอถ่ินอื่นเข้ามาสร้างความสับสนให้แก่ผู้บริโภค พาณิชย์จังหวัดจึง
ได้ร่วมมือกับหอการค้าจังหวัดและเกษตรจังหวัดในช่วงปี พ.ศ. 2547 ให้ผู้ปลูกส้มโอรวมกลุ่มกัน โดย
กรมทรัพย์สินทางปัญญามาท าการส ารวจพื้นที่สวนส้มโอ และขอบเขตของแหล่งภูมิศาสตร์ จึงได้มีการ
ยื่นค าร้องขอขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ในนามของหอการค้าจังหวัด และได้รับการขึ้นทะเบียน
สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ในปี พ.ศ. 2548 
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แม้ว่าจะมีการขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ มานานกว่า 10 ปี การด าเนินการจัดการ   
สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ของชุมชนศรีเกษตร ยังคงพบปัญหาการน าส้มโอจากถิ่นอ่ืนมาจ าหน่ายโดย
สร้างความสับสนแก่ผู้ซื้ออยู่ตลอดระยะเวลาที่ผ่านมา  

“..เพราะผลผลิตเรามีราคาค่อนข้างสูง ก็เลยเป็นโอกาสให้พ่อค้าแม่ค้าหัวใสน า
ส้มโอจากถ่ินอ่ืนๆ เข้ามา คนซื้อไม่สามารถรู้ได้ว่าเป็นส้มโอของแท้หรือเปล่า ซึ่ง
เลือกยากเพราะส้มโอมีลักษณะที่คล้ายกัน ตรงนี้สร้างความเสียหายให้กับพวก
เราอย่างมาก ส่งผลถึงความนิยมของผู้บริโภคด้วย จึงต้องขึ้นอยู่กับความซื่อสัตย์
ของผู้ค้าด้วย...”  
         (นายสุทน (นามสมมุต)ิ, สัมภาษณ์, 28 กุมภาพันธ์ 2559) 

 
สภาพการจัดการส้มโอของชุมชนยังประสบกับปัญหาภัยธรรมชาติด้วยโดยในปี พ.ศ. 2554 

เกิดน้ าท่วมใหญ่ท าให้สวนส้มโอของเกษตรกรเสียหายเป็นจ านวนมาก มีเพียงส่วนน้อยที่ฟ้ืนฟูสวน
ขึ้นมาใหม่ แต่ส่วนใหญ่เปลี่ยนไปปลูกพืชชนิดอื่นที่ให้ผลเร็ว หรือใช้ที่ดินจัดสรรเป็นที่อยู่อาศัยมากขึ้น 
ท าให้พ้ืนที่ปลูกส้มโอลดลงจ านวนมาก จากเดิมมีพ้ืนที่ปลูกส้มโอมากกว่า 7 ,000 ไร่  ปัจจุบันพ้ืนที่
ปลูกท่ีคงเหลือเฉลี่ยประมาณ 5,000 ไร่  ท าให้ปริมาณผลผลิตลดลงจ านวนมาก ขณะที่ความต้องการ
ของตลาดมีมากขึ้น ซึ่งอาจส่งผลให้ปัญหาการน าส้มโอที่อ่ืนเข้ามาจ าหน่ายในพ้ืนที่มีมากขึ้นด้วย ทั้งนี้ 
สาเหตุหลักอาจมาจากการไม่ให้ความส าคัญกับสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ซึ่งเป็นทรัพย์สินทางปัญญาของ
ชุมชน ซึ่งส่งผลให้การจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ของชุมชนประสบกับปัญหาในประเด็นต่างๆ เช่น 
ความเข้าใจเกี่ยวกับสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ บทบาทและปฏิสัมพันธ์ของแต่ละภาคส่วนในการจัดการสิ่ง
บ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ การมีส่วนร่วมในการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 

 

 

 

 

ตอนที่ 2  การวิเคราะห์ความแตกต่างของการเรียนรู้ และปัจจัยที่ส่งผลต่อการเรียนรู้ของชุมชน
เพื่อสร้างเสริมความสามารถการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพื่อสังคม   

 
 จากการศึกษาชุมชนที่มีการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ทั้ง 3 ชุมชน ใน 3 ระยะ และพ้ืนที่
เทียบเคียง เพ่ือเปรียบเทียบ 3 ชุมชน ซึ่งเป็นชุมชนที่ไม่มีการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ และมีการ
จัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ในสินค้าประเภทเดียวกัน โดยมีประเด็นในการศึกษา 2 ส่วน ได้แก่ 
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ความแตกต่างของการเรียนรู้ของชุมชนเพื่อสร้างเสริมความสามารถการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่
ความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม แบ่งเป็น 3 ส่วน ได้แก่ เนื้อหาความรู้ วิธีการเรียนรู้ และฐาน/
แหล่งการเรียนรู้   ปัจจัยที่ส่งผลต่อการเรียนรู้ของชุมชนเพ่ือสร้างเสริมความสามารถการจัดการสิ่ง
บ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม ตามแนวคิดทฤษฎีการก่อตัวของโครงสร้างทาง
สังคมท่ีให้ความส าคัญกับ โครงสร้าง ผู้กระท าการ และปฏิสัมพันธ์ โดยมีรายละเอียด ดังนี้ 
   
 2.1. ความแตกต่างของการเรียนรู้ของชุมชนเพื่อสร้างเสริมความสามารถในการจัดการสิ่ง
บ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการทางสังคม 

ความแตกต่างของการเรียนรู้ของชุมชนมีความแตกต่างกันในแต่ละระยะของการจัดการสิ่ง
บ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ได้แก่ เนื้อหาการเรียนรู้ด้านความรู้ ด้านทักษะ และด้านความตระหนัก วิธีการ
เรียนรู้ และแหล่งเรียนรู้ ทั้งนี้ ระยะที่เปลี่ยนไปท าให้การเรียนรู้เพิ่มข้ึนจากระยะก่อนหน้า  

1 เนื้อหาการเรียนรู้  
1.1 ระยะการสร้างสรรค์ เป็นระยะที่ชุมชนคิด ค้นหาสินค้าในท้องถิ่น เป็นการน าชื่อเสียงที่

สั่งสมของสินค้าท้องถิ่นมาใช้ประโยชน์ทางเศรษฐกิจ สามารถเพ่ิมมูลค่าของสินค้าและความสามารถ
ในการแข่งขัน และยังเป็นการสร้างความเข้มแข็งและรักษาภูมิปัญญาท้องถิ่นจากความรู้สึกผูกพันและ
ความภูมิใจในถ่ินที่ก าเนิด   

เนื้อหาความรู้ที่ส าคัญ ได้แก่ 1) แหล่งทรัพยากรและภูมิปัญญาท้องถิ่นเพ่ือน าสิ่งเหล่านี้มา
ผลิต แปรรูป หรือพัฒนาเป็นสินค้า 2) การรวมกลุ่มความร่วมมือเพ่ือพลังในการเรียนรู้และอ านาจใน
การต่อรอง และ 3) ความรู้เกี่ยวกับสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ เพ่ือการพิจารณาก าหนดสินค้าและสิ่งบ่งชี้
บ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ที่ต้องการขึ้นทะเบียน ประโยชน์ และความคุ้มค่าต่อผู้ประกอบการเมื่อเทียบกับ
ค่าใช้จ่ายในการตรวจสอบมาตรฐาน   

การเรียนรู้ทักษะ ที่ส าคัญ ได้แก่ 1) การผลิตสินค้าและหรือการแปรรูปสินค้า 2) การ
รวมกลุ่มเพ่ือสร้างความเป็นอันหนึ่งอันเดียวกันของกลุ่มคนในท้องถิ่นทั้งในทางการค้าและการ
พิจารณาสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์  

เนื้อหาความตระหนัก ที่ส าคัญ ได้แก่ 1) การเห็นคุณค่าของสินค้าท้องถิ่นที่สามารถ
เปลี่ยนเป็นมูลค่าได้ 2) การแบ่งปันผลประโยชน์ของชุมชน   
 

“...แรกๆ ยังเป็นผลไม้ป่า ก็เอามาขายก่อน เอามากินสด หรือต าส้มต า แกง 
หรือท าน้ าผลไม้ น้ าปานะถวายตอนบ่าย ต้นเดือนกันยา เยอะ ออกดก  มี
ปัญหาล้นตลาด ราคาตก เพราะไม่รู้จักถนอมอาหาร จนราชมงคลคิดว่า มา
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ถนอมอาหาร แปรรูป  ...เมื่อค้นคว้าลึกขึ้น จากชาวบ้านในภูพาน ยังมีต้นใหญ่ 
2-3 คนโอบ มาแต่ดึกด าบรรพ์ 150 ปี เป็นไม้ท้องถิ่น ขึ้นได้ดีหัวไร่ปลายนาก็ได้ 
เหมาะกับภูมิประเทศแถวนี้” 
    (พระอาจารย์ด าเกิง วรวุฒโฒ, สัมภาษณ์, 27 ธันวาคม 2556) 

 
1.2 ระยะการขอคุ้มครองสิทธิ เป็นขั้นตอนการขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ เนื่องจากสิ่ง

บ่งชี้ทางภูมิศาสตร์เป็นสิทธิร่วม หรือสิทธิชุมชนที่มีผลกระทบโดยตรงต่อผู้ประกอบการ ตลอดจนคน
ในชุมชน      ที่ผูกพันและภูมิใจในทรัพยากรท้องถิ่น การจะขอขึ้นทะเบียน การก าหนดมาตรฐาน 
หรือการก าหนดวิธีการควบคุมตรวจสอบการใช้สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ จึงต้องมีการหารือร่วมกันของ
คนในชุมชนและเจ้าหน้าที่รัฐ      ที่เกี่ยวข้อง จึงเห็นได้ว่า คนในชุมชนจะต้องมีความรู้ ความเข้าใจ 
การยอมรับร่วมกันในการให้มีสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ รวมทั้งมีความรู้ ความสามารถในการติดต่อ
ประสานงานกับภาครัฐ   

เนื้อหาความรู้ ที่ส าคัญ ได้แก่  1) ความรู้กฎหมาย กฎระเบียบการขอขึ้นทะเบียน เช่น 
ลักษณะของสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ผู้มีสิทธิยื่นค าขอขึ้นทะเบียน และขั้นตอนการขึ้นทะเบียน 2) 
เรื่องราวและคุณลักษณะสินค้า เช่น ความเป็นมา ลักษณะเฉพาะของแหล่งภูมิศาสตร์ที่เกี่ยวข้องกับ
สินค้า 3) การก าหนดมาตรฐานสินค้า ความเชื่อมโยงกับพ้ืนที่ และขอบเขตพ้ืนที่ในการผลิต ที่ไม่
จ าเพาะเกินไปเพื่อให้คนในชุมชนสามารถผลิตสินค้าที่มีมาตรฐานเดียวกันได้ และไม่เป็นการกีดกันคน
ในชุมชนเดียวกัน   

การเรียนรู้ทักษะ ที่ส าคัญ ได้แก่ 1) ความสามารถในการผลิตสินค้าให้มีคุณภาพและ
มาตรฐานเพ่ือการข้ึนทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ และ 2) การติดต่อประสานงานทั้งกับคนในชุมชน
และหน่วยงานรัฐ   

เนื้อหาความตระหนัก ที่ส าคัญ ได้แก่ การจัดสรรผลประโยชน์ให้คนในชุมชนและให้ผู้มีส่วน
ได้ส่วนเสีย   

 
 
1.3 ระยะการใช้ประโยชน์และเฝ้าระวังสิทธิ  
เมื่อขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์แล้ว ผู้ผลิตหรือแปรรูปสินค้าซึ่งอยู่ในแหล่งภูมิศาสตร์

ของสินค้า หรือผู้ประกอบการเก่ียวกับสินค้านั้นมีสิทธิใช้สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ซึ่งเป็นสิทธิร่วมกันของ
ชุมชน หากมีการใช้เพ่ือให้หลงเชื่อว่าสินค้าอ่ืนมาจากแหล่งภูมิศาสตร์ของชุมชน หรือน าสิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์ ไปใช้กับสินค้าอื่น ถือว่ามีความผิดตามกฎหมาย ซึ่งมีการก าหนดบทลงโทษส าหรับผู้กระท า
ผิด   
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เนื้อหาความรู้ ที่ส าคัญ ได้แก่ การใช้และบทก าหนดโทษตามกฎหมาย  รักษาคุณภาพ 
มาตรฐานสินค้า การปกป้องสิทธิเมื่อมีการกระท าผิดกฎหมาย  

การเรียนรู้ทักษะ ที่ส าคัญ ได้แก่ ทักษะทางธุรกิจต่างๆ เช่น การตลาด การบัญชี การจัดการ
วัตถุดิบ เนื่องจากการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ เป็นการด าเนินงานที่มีระเบียบขั้นตอนและมี
หลักฐานการท างานท่ีต้องตรวจสอบได้   

เนื้อหาความตระหนัก ได้แก่ 1) ผู้ผลิตต้องได้รับการคุ้มครองและป้องกันการประกอบการที่
ไม่เป็นธรรม เช่น การแอบอ้างชื่อเสียงสินค้า การเอาเปรียบทางการค้าอย่างไม่เป็นธรรม 2) การท า
หน้าที่ความรับผิดชอบต่อสินค้า ต่อชุมชน และต่อทรัพยากรธรรมชาติ ได้แก่ มาตรฐานสินค้า  ความ
สามัคคีของชุมชน การรักษาสภาพแวดล้อมโดยเฉพาะที่เกี่ยวโยงกับแหล่งภูมิศาสตร์ของสินค้า  การ
เรียนรู้ในระยะนี้ จึงมีความส าคัญมากเนื่องจากเป็นการคงไว้ซึ่งการคุ้มครองสิทธิ และการปฏิบัติ  การ
ใช้สิทธิ 
 

“...ส้ม ราคาสูงแล้วนะ ก็คัดเกรดนะ แบ่งตลาดอย่างไร แม่ค้าไปซื้อส้ม ถ้าขาด
ก็เอาหมด แล้วคุณภาพไม่ได้ ท าให้ผู้ซื้อผิดหวัง อีกหน่อยราคาจะต่ า ผลก็จะ
ตกกับสวนนะ” 
                              (นายสมุทร (นามสมมุติ), สัมภาษณ์, 1 มีนาคม 2558) 

 
2. วิธีการเรียนรู้  
2.1 ระยะการสร้างสรรค์ ความรู้เกี่ยวกับสินค้าหรือแหล่งภูมิศาสตร์มีวิธีการเรียนรู้จากภูมิ

ปัญญาท้องถิ่น ความรู้ที่ถ่ายทอดจากรุ่นสู่รุ่น การปฏิบัติตามกันมา ส าหรับสินค้าผลิตใหม่ในแหล่ง
ภูมิศาสตร์ของชุมชน มีวิธีการเรียนรู้จากการอบรมดูงาน การทดลองปฏิบัติเพ่ือให้เห็นผล ตลอดจน
การเรียนรู้จากต้นแบบ และประสบการณ์ของคนในชุมชน    

 
“...แปรรูปเอง ถามครูเอา กลับไปเขาค้อไปเข้าเครื่องสี ปอก ไปทดลองท าที่โน่น 
มีนักวิชาการ ก็เรียนและถาม กลับมา know how ได้จากปลูกจริง สัมผัสจริง 
และมาคั่วได้ พอคั่วความร้อน ตามระยะเวลา จะดีต่างกัน”   
                                (นายนพดล ม่วงแก้ว, สัมภาษณ์, 19 เมษายน 2557)  

 
 2.2 ระยะการขอคุ้มครองสิทธิ  การขอขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์มีวิธีการเรียนรู้ ได้แก่ 
การปรึกษาผู้รู้หรือผู้เชี่ยวชาญ และสอบถามเจ้าหน้าที่จากหน่วยงานที่เกี่ยวข้องโดยเฉพาะเรื่อง
กฎระเบียบสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์   
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 “...อย่างเรื่องเอกสารนี้ เจ้าหน้าที่ของมหาวิทยาลัยก็เป็นคนจด(เขียน) ท าเป็น
หนังสือแล้วให้พ่ีเขาไปยื่น มหาวิทยาลัยเราไม่ได้เป็นเจ้าของ เราเอาเอกสารจาก
กรมทรัพย์สินฯ มาให้ดูเลยว่าท าอย่างไร และเอาข้อมูลที่สรุปที่เราไปดูงานที่
เชียงใหม่กับล าพูนมาให้ดูว่าเขาท ากันอย่างไร...” 
                             (นายธีรพงศ์ คณาศักดิ์, สัมภาษณ์, 11 มิถุนายน 2557)  

 
 นอกจากนี้ ในเรื่องลักษณะเฉพาะของสินค้า มีวิธีการเรียนรู้ เช่น การร่วมกันศึกษาความ
เฉพาะของพ้ืนที่/สินค้ากับนักวิชาการ การศึกษาเอกสาร   
 

“...ทดลองในสวนเลย ใช้ขี้แดดนาเกลือ เจ้าแรกของไทย มีเกลือด าๆ มาขาย เหมา
ล าเรือขอมาลองใส่ต้นส้มโอ ฟรี  ใส่ 1 ต้น 3 กระสอบ 60 กิโล รดน้ าก่อนเก็บส้มโอ 
ออกมาหวานฉ่ า ส้มโอไม่ขม เลยเอาไปประกวด ได้รางวัล หวานสุด ดังทั้งจังหวัด
เลย อีก 2 เดือน ส้มโอตาย ใบร่วง เครียด สกว. เข้ามา บอกใส่มากไป แล้วให้งบวิจัย 
จากนั้นเลยรู้ว่า ใส่ 2-3 กิโลต่อรุ่นต่อรอบ โปรแตสเซียมท าให้หวาน ได้เป็นนักวิจัย
ดีเด่นด้วย” 
                             (นายสมทรง แสงตะวัน, สัมภาษณ์, 29 สิงหาคม 2557)  

 
 ส าหรับเรื่องมาตรฐานสินค้า มีการฝึกทักษะในการผลิตโดยส่วนใหญ่ใช้วิธีการทดลอง การ
ลองผิดลองถูก การถาม การสนทนา การเชื่อมโยงประสบการณ์ การแลกเปลี่ยนเรียนรู้ การฝึกปฏิบัติ   
 2.3 ระยะการใช้ประโยชน์และเฝ้าระวังสิทธิ  มีวิธีการเรียนรู้ตั้งแต่การท าตามแบบอย่างจาก
ผู้น าในชุมชน การศึกษาชุมชนต้นแบบ การอบรมให้ความรู้ การปฏิบัติ การร่วมกันท างาน การสร้าง
แรงจูงใจ การก าหนดบทลงโทษ 
 

“...รู้ว่าเป็นสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ของที่นี้นะ แต่ไม่มีตราติดเพราะหลุดหมด ก็บอก
ว่าเป็นของสวนเรา จะให้คนอ่ืนไปใช้ไม่ได้ ถ้ามีคนมาบอกว่าเป็นของสวนนี้ ไม่ได้
เลยนะ...” 
                                  (นายพิจิต บริบูรณ์, สัมภาษณ์, 29 สิงหาคม 2557)  

 
3. ฐาน/แหล่งการเรียนรู้ หมายถึง สถานที่เรียนรู้ ตัวบุคคลที่มีความรู้ในการถ่ายทอดความรู้ 

สื่อการเรียนรู้ และกิจกรรมการเรียนรู้ ทั้งภายในและภายนอกชุมชน  เมื่อมีการรวมกลุ่มคนในชุมชน
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เพ่ือการประกอบการสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ แต่ละชุมชนมีฐาน/แหล่งการเรียนรู้ของตนเองที่
ค่อนข้างชัดเจนตั้งแต่ในระยะการสร้างสรรค์แล้ว  
              3.1 ระยะการสร้างสรรค์ ฐาน/แหล่งการเรียนรู้ภายในชุมชนที่เป็นสถานที่ ได้แก่ พ้ืนที่
แหล่งทรัพยากรในชุมชน สวนหรือโรงงานที่เป็นพ้ืนที่การผลิตสินค้าของชุมชนต้นแบบ บ้านผู้รู้ ศูนย์
การเรียนรู้ของชุมชน สถาบันอุดมศึกษาในพ้ืนที่ชุมชน ส าหรับสถานที่เรียนรู้ภายนอกชุมชน ได้แก่ 
สถานที่ศึกษาดูงาน สถาบันอุดมศึกษาภายนอกพ้ืนที่ชุมชน สถานที่ออกร้าน งานแสดงสินค้า สถานที่
จัดการประชุมสัมมนา  ฐาน/แหล่งการเรียนรู้ที่เป็นคนเป็นสื่อในการเรียนรู้ภายในชุมชน ได้แก่ ผู้รู้ใน
ท้องถิ่น ผู้อาวุโส กลุ่มชาวบ้านที่มีการผลิตสินค้าท้องถิ่นมาก่อน  คนที่เป็นสื่อการเรียนรู้ภายนอก
ชุมชน ได้แก่ ผู้น าชุมชนต้นแบบในท้องถิ่นอ่ืน นักวิชาการ/นักการศึกษา เจ้าหน้าที่หน่วยงานรัฐต่างๆ  
ส าหรับแหล่งการเรียนรู้ที่เป็นกิจกรรมภายในชุมชน ได้แก่ วงเสวนา งานประเพณีของดีประจ าจังหวัด 
เทศกาลออกร้านสินค้าท้องถิ่น  กิจกรรมภายนอกชุมชน ได้แก่ งานแสดงสินค้าระดับประเทศ  งาน
เทศกาลสินค้าแต่ละจังหวัดทั่วประเทศ  
 

“...ชาวบ้านเรียนรู้โดยตรง อาจารย์คนพ มาดูให้ มาสอนให้ เรื่องสายพันธุ์ก็ 
คุณทองเว ส่วนราชมงคลก็ดูสรรพคุณต่างๆ ให้...” 
                            (นายทินกร ศรศิลป์, สัมภาษณ์, 24 มีนาคม 2557) 

 
 “...เกษตรอ าเภอให้ความรู้ ปรับระบบการปลูกเพ่ือมาตรฐาน หนึ่ง 
ต้องรักษามาตรฐาน GAP 3 ปี  สอง รักษาสิ่งที่ท าให้เป็นปกติ ก็อบรม  
GAP และ GI  ทุกงาน ทุกเวที ก็อบรม GI และ QR code เพ่ือให้ได้สติ๊กเกอร์  
จะได้ตลาดสูง ...” 
                           (นายวันชัย  นิลวงศ์, สัมภาษณ์, 29 สิงหาคม 2557)  

 
            3.2 ระยะการขอคุ้มครองสิทธิ์ ฐาน/แหล่งการเรียนรู้ที่เพ่ิมเติมมาจากภายนอกชุมชน ได้แก่ 
หน่วยงานรัฐที่เกี่ยวข้องที่ให้ข้อมูลกฎหมายที่เกี่ยวข้อง สถานที่การจัดประชุมเกี่ยวกับสิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์ ห้องสมุด   

 
“...ไปมหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา อาจารย์ก็แนะน าว่าไปจดอย่างไร 
เอกสารอย่างไร ขั้นตอน  แล้วพ่ีเขาก็ไปท าเองหมด...” 
                            (นายวิเชียร อะมะโส, สัมภาษณ์, 24 มกราคม 2558)  
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             3.3 ระยะการใช้ประโยชน์และเฝ้าระวังสิทธิ ฐาน/แหล่งการเรียนรู้ในระยะนี้ มีความเฉพาะ
มากขึ้น ได้แก่ ชุมชนที่ได้ด าเนินการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์แล้ว สถานที่ฝึกอบรมหรือการปฏิบัติ  
สถานที่พบปะเครือข่ายตลาดหรือผู้บริโภคสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์   
 

“...เกษตรจังหวัดก็พาไปดูงาน ส้มโอพิจิตร สวนผึ้ง ราชบุรี ไปดูสวนเขา ดูการใช้
สารเคมี การบังคับให้ผลออกนอกฤดู ...” 
                            (นายวันชัย เทียนศาสตร์, สัมภาษณ์, 24 มกราคม 2558)  
 
“...ราชมงคลก็สนับสนุนตั้งศูนย์การเรียนรู้ มีเครื่องมือคั้นน้ าสด ถ่ายทอดให้คน
สนใจ...” 
                     (อาจารย์ ดร. สุดารัตน์ คูสกุล, สัมภาษณ์, 29 สิงหาคม 2557) 

 
การเปรียบเทียบความแตกต่างของการเรียนรู้ของชุมชนเพื่อสร้างเสริมความสามารถในการจัดการ
สิ่งบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการทางสังคมกับพื้นที่เทียบเคียง  

จากการศึกษาพบว่า ความส าเร็จของการเรียนรู้ของชุมชนจะเกิดจากการเรียนรู้เนื้อหาความรู้
ครบทั้ง 3 ด้าน คือ ด้านความรู้ ด้านทักษะ และด้านความตระหนัก เพราะสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์เป็น
เรื่องของสิทธิของชุมชนในการใช้ชื่อสินค้า ผู้ใช้สิทธิมีหน้าที่ในการดูแลสิทธิให้คงอยู่โดยการปฏิบัติตาม
เงื่อนไขและรักษาแหล่งภูมิศาสตร์ตามที่ขึ้นทะเบียนไว้ แม้ว่าแต่ละพ้ืนที่จะมีความแตกต่างกันทั้งใน
บริบทชุมชน ระยะการจัดการ     สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ และการให้ความส าคัญของเนื้อหาความรู้ที่
ต่างกันในแต่ละระยะ จึงต้องมีการเรียนรู้ที่ครบทั้ง 3 ด้าน ขณะที่พ้ืนที่เทียบเคียงมีลักษณะการเรียนรู้
ที่แตกต่างที่อาจเป็นสาเหตุให้ไม่สามารถขึ้นทะเบียนสินค้าได้ หรือมีการขึ้นทะเบียนสินค้าแล้วแต่มี
ปัญหาในการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์  โดยพบว่า การขาดการเรียนรู้ด้านใดไปชุมชนจะไม่
สามารถสร้างเสริมการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ได้ ซึ่งแสดงให้เห็นได้จากพ้ืนที่เทียบเคียงเนื่องจาก
ขาดเนื้อหาความรู้บางด้าน เช่น ขาดการเรียนรู้ด้านความตระหนักในทรัพยากรท้องถิ่น แม้จะเป็น
สินค้าชนิดเดียวกันแต่การไม่เห็นคุณค่าของสินค้า ท าให้ไม่เกิดการใช้ประโยชน์หรือการจัดการสินค้า
นั้นให้เกิดมูลค่าจากทรัพย์สินทางปัญญาของชุมชน 

“...รถเบนซ์ยังมีอีกหลายที่ แต่คนไม่รู้ว่า นั่งเบนซ์  เหมือนคนป่า มีปืน...”  

                                  (นายนพดล  ม่วงแก้ว, สัมภาษณ์, 19 เมษายน 2557) 
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  การขาดการเรียนรู้ด้านทักษะการผลิต เนื่องจากสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์มีข้อก าหนด
มาตรฐานสินค้าและพ้ืนที่การผลิตเฉพาะพ้ืนที่ที่ เ อ้ือในการผลิตสินค้านั้นจริง ผู้ผลิตต้องมี
ความสามารถในการรักษาคุณภาพสินค้าและจัดหาสินค้าอย่างเพียงพอเท่าที่ท าได้ เช่น การเพ่ิม
ปริมาณการปลูกพืชสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ในขอบเขตที่ก าหนดไว้  ส าหรับชุมชนที่มีสินค้าสิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์แล้วแต่ขาดการเรียนรู้ในการปกป้องรักษาสิทธิของชุมชนท าให้ การคุ้มครองสิทธิไม่เกิด
ประโยชน์ซึ่งส่งผลกระทบต่อการจัดสรรทรัพยากร ความสามัคคีร่วมแรงร่วมใจ และการรักษา
สภาพแวดล้อมเพ่ือประโยชน์ของชุมชน สังเกตพบจากการศึกษาพ้ืนที่เทียบเคียงที่ไม่ให้ความส าคัญ
กับการเป็นสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ แม้จะมีการรวมกลุ่มแต่การรวมกลุ่มขาดการเรียนรู้ความ
ตระหนักในคุณค่าสินค้าเฉพาะถิ่น และสิทธิชุมชนซึ่งเป็นอ านาจต่อรองทางการค้า ในพ้ืนที่ชุมชนนี้จึง
มีปัญหาความไม่เชื่อใจกัน ขาดความสามัคคี การจ าหน่ายสินค้าไม่ได้คุณภาพ และการกระท าผิด
กฎหมายเกี่ยวกับสิทธิของชุมชน   

“...ทางกรมทรัพย์สินฯ ก็ต่อว่าชุมชนไม่เข้มแข็ง แต่หน่วยงานก็ไม่เข้มแข็ง มีการ
รวมกลุ่มแต่ไม่เชื่อม่ัน ก าหนดราคาเองไม่ได้ ขาดความสามัคคี รวมตัวยาก ก็รู้ว่า
ต้องช่วยเหลือตัวเอง...”  

                             (นายสุทน (นามสมมุติ), สัมภาษณ์, 27 กุมภาพันธ์ 2559) 
 
นอกเหนือจากเนื้อหาการเรียนรู้เนื้อหาที่ไม่ครบทั้งด้านความรู้ ทักษะ และความตระหนัก 

ของชุมชนพื้นที่เทียบเคียง ยังพบว่า วิธีการเรียนรู้ มีความแตกต่างจากลักษณะของการเกิดการเรียนรู้ 
ทั้งนี้ ชุมชนที่มีการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ มีลักษณะของการเกิดการเรียนรู้ 2 ทาง คือ เกิดจาก
การเรียนรู้ภายในไปสู่ภายนอก และการเรียนรู้ที่เกิดจากภายนอกน ามาสู่การเรียนรู้ภายใน การเรียนรู้
ของชุมชนที่เคยประสบปัญหาการท าเกษตรกรรมตามกระแสหลัก ซึ่งละเลยวิถีชุมชนและแหล่ง
ภูมิศาสตร์ที่เป็นฐานการผลิตสินค้าเกษตรกรรม ท าให้ชุมชนคิดหาทางแก้ไขปัญหาจนกระทั่งเกิดการ
สร้างสรรค์สินค้าท้องถิ่นจากความตระหนักรู้ถึงคุณค่าของสินค้าขุมชนอันมีอัตลักษณ์เฉพาะของแต่ละ
พ้ืนที่ จากการเรียนรู้ภายในของคนชุมชนนี้เอง จึงท าให้เป็นที่สนใจของคนและหน่วยงานภายนอกที่
เห็นคุณค่าของสินค้าที่มีลักษณะเฉพาะ จนน าพาให้มีการเสนอขอขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 
ของสินค้า  โดยชุมชนจะต้องเรียนรู้กฎเกณฑ์ วิธีการ ขั้นตอนในการด าเนินการขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์ ตลอดจนการติดต่อกับหน่วยงานต่างๆ ส่งผลให้ชุมชนเกิดการเรียนรู้จากภายนอกชุมชน  
การเรียนรู้ของชุมชนเกิดจากทั้งภายในและภายนอกจากการตระหนักในสิทธิ ชุมชนและการ
ประกอบการสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ส าหรับชุมชนพ้ืนที่เทียบเคียงบางชุมชนมีลักษณะการเกิด
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การเรียนรู้ในการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ จากคนภายนอกชุมชนจากการแนะน าให้ปลูกหรือผลิต
เพ่ือเป็นสินค้าท้องถิ่น การเรียนรู้ที่เกิดจากภายนอกส่งผลให้เกิดวิธีการเรียนรู้ที่แตกต่างเนื่องจากไม่ได้
เกิดจากการรวมกลุ่มเพ่ือช่วยเหลือเรียนรู้ของคนในชุมชนส่งผลให้การเรียนรู้ไม่ได้เป็นการเรียนรู้แบบ
มีส่วนร่วม 

 
การเปรียบเทียบความแตกต่างของการเรียนรู้ของชุมชนเพ่ือสร้างเสริมความสามารถใน

การจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการทางสังคม จากการศึกษาพบว่า การเรียนรู้
ของชุมชนที่มีสิ่ งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์อยู่บนฐานการผลิตและการตลาดที่ค านึงถึงการจัดสรร
ผลประโยชน์เพ่ือผู้เกี่ยวข้องทั้งเส้นทางจากผู้ผลิตจนถึงผู้บริโภค ทั้งคนในและนอกชุมชนจนถึงสังคม
โดยรวม ดังนั้น การเรียนรู้ของชุมชนเพ่ือสร้างเสริมความสามารถการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์จึง
แตกต่างจากความเป็นผู้ประกอบการทั่วไป เนื่องจากการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์มีหลักการให้
ผู้ประกอบการสามารถใช้ทรัพยากรธรรมชาติในเชิงพาณิชย์ไปพร้อมกับการรักษาทรัพยากรธรรมชาติ 
ซึ่งอยู่ภายใตช้ื่อเสียงของสินค้าที่คนในชุมชนมีสิทธิ จากหลักการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ แสดงให้เห็นว่า 
ชุมชนเกิดการเรียนรู้ที่ความสอดคล้องกับเป้าหมายของความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม ทั้งด้าน
เศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อม 

  
“...ก็มีการประชุมเพ่ือตกลงกันว่าปีนี้จะซื้อเม่าเท่าไหร่ ระหว่างต้นน้ า กลางน้ า 
แล้วก็เชิญปลายน้ ามา ซึ่งเม่าเป็นไม้ผลหรือพืชเกษตรที่เป็นตัวอย่างตัวอ่ืนได้เลย 
วงจรการท าธุรกิจเม่า จะซื้อเม่าราคาเท่าไหร่จะต้องถามคนปลายน้ า ถ้าซื้อราคา
เท่านี้พอจะมีก าไรไหม ถ้าต้นน้ าซื้อกิโลละ 50 บาท กลางน้ าคุณรับซื้อ 50 บาท
ได้ไหม ลองไล่ต้นทุนดู พอจะมีก าไรไหม จะต้องไล่เป็นทอดๆ ถ้ากิโลเท่านี้จะคุ้ม
ไหม อยู่ได้ไหม ถ้าอยู่ได้จึงตัดสินใจเป็นมติออกมา...” 

                      (นายคนพ วรรณวงศ,์ สัมภาษณ์, 23 มีนาคม 2557) 
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 2.2  ปัจจัยท่ีส่งผลต่อการเรียนรู้ของชุมชนเพื่อสร้างเสริมความสามารถการจัดการสิ่งบ่งช้ี
ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพื่อสังคม                  

การวิเคราะห์ปัจจัยที่ส่งผลต่อการเรียนรู้ของชุมชน ใช้แนวคิดทฤษฎีการก่อตัวของโครงสร้าง
ความสัมพันธ์ทางสังคม (Structuration Theory) ของ Giddens (Giddens, 1984) ที่ให้ความส าคัญ
กับผู้กระท าการ (agency) และโครงสร้างทางสังคม (structure) โครงสร้างทางสังคมแสดงอยู่ใน
รูปแบบของกฎและทรัพยากร (rules and resources) อีกทั้งมิติของเวลาและพ้ืนที่ (time and 
space)  

การวิเคราะห์ปัจจัยที่ส่งผลต่อการเรียนรู้ของชุมชน พบว่า โครงสร้าง ผู้กระท าการ และ
ปฏิสัมพันธ์มีความแตกต่างกันในแต่ละระยะของการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ซึ่งส่งผลต่อการ
เรียนรู้ที่ต่างกัน ดังนี้  
  1. โครงสร้างของชุมชน  ประกอบด้วยกฎและทรัพยากร ซึ่งกฎเป็นแนวทางในการกระท า
ของคนในชุมชน ได้แก่ กระแสสังคม วิถีประชา จารีตประเพณี แนวคิด กลุ่ม/องค์กร หลักศาสนา 
และทรัพยากรเป็น   สิ่งที่ช่วยเอื้ออ านวยให้การกระท าเป็นไปได้ ซึ่งจากการศึกษา พบว่า โครงสร้าง
ส่งผลต่อการเรียนรู้ของชุมชนที่แตกต่างกันในแต่ละระยะของการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ดังนี้  
 1.1 ระยะการสร้างสรรค์ โครงสร้างชุมชนเป็นการปฏิบัติตามแนวคิดการรวมกลุ่มความ
ร่วมมือ โดยการรวมกลุ่มคนในชุมชน มีสาเหตุหรือแรงจูงใจที่ท าเกิดการรวมกลุ่มมีแตกต่างกันแต่ละ
ชุมชน ได้แก่ ชุมชนที่สินค้าต้องผ่านการแปรรูปมีความต้องการจัดระเบียบการจัดการกระบวนการ
ผลิตสินค้าให้เป็นระบบ ต้องการทราบจ านวนวัตถุดิบในแต่ละปีเพ่ือการแบ่งวัตถุดิบให้แต่ละโรงงาน
ตามความเหมาะสม จึงเกิดการรวมกลุ่มในรูปแบบชมรม เมื่อรวมกลุ่มแล้ว มีกฎเกณฑ์ที่สมาชิกต้อง
ปฏิบัติตาม เช่น การก าหนดการรับซื้อผลผลิต การแบ่งสัดส่วนยอดการสั่งซื้อ  บางชุมชนต้องการการ
รวมกลุ่มเพื่อเพ่ิมปริมาณการผลิต จึงมีการรวมกลุ่มเพื่อหาสมาชิกเพ่ิม โดยมีการก าหนดกฎเกณฑ์ เช่น 
ให้ต้นกล้าไปทดลองปลูก กระทั่งได้ผลผลิตแล้วจึงน าเงินค่าต้นกล้ามาคืน การรวมกลุ่มเป็นรูปแบบ
ของวิสาหกิจชุมชน มีการบัญญัติแผนแม่บทชุมชน เพ่ือให้คนในชุมชนยึดปฏิบัติ แต่ไม่เข้มงวด การ
ปฏิบัติตามเป็นแบบค่อยเป็นค่อยไป ท าข้อไหนท าได้ก็ท า ข้อไหนยังท าไม่ได้ก็ยังไม่ต้องท า  บางชุมชน
ที่ต้องการเพ่ิมอ านาจในการต่อรองและเพ่ือการเรียนรู้หรือชุมชนมีการรวมกลุ่มผู้ผลิตและหรือผู้ แปร
รูป ผู้ผลิต ผู้แปรรูป และผู้ประกอบการ ของแต่ละชุมชนมีความแตกต่างกันในรูปแบบของกลุ่ม ได้แก่ 
ชมรม วิสาหกิจชุมชน กลุ่มผู้ปลูก ทั้งนี้ รวมทั้งผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้อง ในระยะเริ่มต้นนี้การรวมกลุ่มเป็น
กลุ่มแบบบุคคล เป็นการรวมตัวเพ่ือการช่วยเหลือกัน โดยมีกฎเกณฑ์การรวมกลุ่มความร่วมมือ เช่น 
การแลกเปลี่ยนเรียนรู้ การก าหนดสัดส่วนการรับซื้อผลผลิต จึงเห็นได้ว่า แต่ละชุมชนเห็นประโยชน์
ของการรวมกลุ่มความร่วมมือในการเพ่ิมความสามารถในการบริหารจัดการ การใช้และจัดสรร
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ทรัพยากร ส าหรับทรัพยากรที่ชุมชนใช้ในระยะนี้ ได้แก่ ภูมิปัญญาท้องถิ่น ทรัพยากรธรรมชาติ ผู้รู้ 
เซียน ปราชญ์ชาวบ้าน ทรัพยากรจากภาครัฐ ได้แก่ เจ้าหน้าที่หน่วยงานรัฐ เช่น เกษตรจังหวัด 
พาณิชย์จังหวัด และนักวิชาการจากสถาบันอุดมศึกษา 
 
 1.2 ระยะการคุ้มครอง  แม้ว่าชุมชนจะใช้แนวคิดการรวมกลุ่มความร่วมมือ และมีการ
จัดตั้งกลุ่มต่างๆ แล้ว แต่การขอขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ชุมชนต้องยึดถือกฎหมาย และสิทธิ
ชุมชนตามหลักการของสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ เพ่ือได้รับความคุ้มครองตามกฎหมาย โครงสร้างกลุ่มจึง
มีการปรับให้มีความชัดเจนเป็นกลุ่มแบบองค์กรมากขึ้น แต่ละชุมชนมีกฎเกณฑ์ที่เป็นระเบี ยบแบบ
แผนที่คนในชุมชนมีส่วนร่วมมากขึ้น เช่น การบัญญัติแผนแม่บทของชุมชน รวมทั้ง มีกฎเกณฑ์ตาม
เงื่อนไขการขอขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ได้แก่ หลักการและระเบียบการขอขึ้นทะเบียนสิ่ง
บ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ และคู่มือปฏิบัติงานสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ซึ่งชุมชนจึ งต้องเรียนรู้และปฏิบัติตาม 
ในการผลิตสินค้าที่มีคุณภาพ และมีคุณลักษณะของสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ เพ่ือให้สินค้าได้รับการ
ขึ้นทะเบียน  จากการศึกษาพบว่า ระยะการคุ้มครองเป็นระยะที่ท าให้ชุมชนมีการปรับเปลี่ยน
กระบวนการผลิตและการจ าหน่ายสินค้า เช่น การเก็บเกี่ยวตามระยะเวลา หรือการก าหนดสัดส่วน
วัตถุดิบจากภายนอกชุมชนเพ่ือให้เป็นไปตามที่ก าหนดในค าขอขึ้นทะเบียน  การปรับเปลี่ยนแนว
ทางการบริการจัดการทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมชองชุมชน โดยเป็นการพยายามรักษา
สภาพแวดล้อมตามธรรมชาติของชุมชนให้เหมือนเดิม บางชุมชนลดและเลิกการใช้สารเคมีในการปลูก
พืชผล เนื่องจากเป็นพืชผลดั่งเดิมที่ขึ้นในพ้ืนที่ การใช้สารเคมีจึงไม่ส่งผลดีต่อผลผลิต ซึ่งตรงข้ามกับ
การปลูกพืชต่างถิ่น เมื่อน ามาปลูกมักต้องใช้สารเคมีเพ่ือปรับสภาพเพ่ิมความต้านทานต่อโรคและ
แมลง  ตลอดจนการปรับเปลี่ยนพฤติกรรม โดยคนในชุมชนมีการประสานงานและร่วมมือกับ
หน่วยงานรัฐ และสถาบันการศึกษามากขึ้น  ทรัพยากรที่ชุมชนใช้ในระยะนี้ ได้แก่ ผู้น าชุมชน ผู้รู้ 
เซียน ปราชญ์ชาวบ้าน ทรัพยากรที่ใช้บางส่วนมาจากภาครัฐ ได้แก่  งบประมาณในการด าเนินการ 
เจ้าหน้าที่หน่วยงานรัฐ เช่น เกษตรจังหวัด พาณิชย์จังหวัด นักวิชาการจากสถาบันอุดมศึกษา  
 1.3 ระยะการใช้ประโยชน์และเฝ้าระวังสิทธิ ชุมชนยังใช้แนวคิดการรวมกลุ่มความ
ร่วมมือ และกฎหมายสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ โดยให้ความส าคัญเรื่องสิทธิชุมชน เนื่องจากเป็นระยะการ
ใช้สิทธิและการเฝ้าระวังสิทธิ ซึ่งเป็นการปฏิบัติตามคู่มือการปฏิบัติงาน เงื่อนไขการใช้สิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์  บางชุมชนจึงมีการประพฤติตนเป็นหูเป็นตาเฝ้าระวังการใช้สิทธิโดยมิชอบของทั้งคนใน
และคนภายนอกชุมชน ได้แก่ การแจ้งเจ้าหน้าที่รัฐเมื่อพบการน าสินค้าจากพ้ืนที่อ่ืนเข้ามาวางจ าหน่าย
ในบริเวณเดียวกันกับสินค้าสิ่งบ่งชีทางภูมิศาสตร์ ของชุมชน เพ่ือท าให้เกิดความสับสนหรือเข้าใจผิด
ว่า เป็นสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ของชุมชนเช่นเดียวกัน  ทรัพยากรที่ชุมชนใช้ในระยะนี้ ได้แก่ คน
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ในชุมชน  เจ้าหน้าที่หน่วยงานรัฐ  นักวิชาการจากสถาบันอุดมศึกษา รวมทั้ง ชื่อสินค้าสิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์ ของชุมชน  
 

“ถ้าเจอคนไหนแตกแถว ก็ประสานงานช่วยกัน เวลาประชุม ผู้
น าไปบอกให้มานะ ถ้าเจอต้องแจ้งเจ้าหน้าที่หรือกลุ่ม ก็จะไปเตือน
ว่าผิดกฎนะ ใครบอกมาก็จะไม่บอกว่าใครแจ้ง ปิดเป็นความลับ ก็
จะจัดการได”้ 

                        (นายวิศิษ บ่อสารคาม, สัมภาษณ์, 1 มีนาคม 2558) 
 
 2. ผู้กระท าการ คนในชุมชนที่ต้องการเปลี่ยนแปลงโครงสร้างทางสังคม ในแต่ละระยะ
สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ในชุมชน             
 2.1 ระยะการสร้างสรรค์  
 2.1.1 ผู้กระท าการภายในชุมชน 
  1) ผู้น าที่เป็นทางการ ได้แก่ ผู้ใหญ่บ้าน ซึ่งจากการศึกษาพบว่า ผู้ใหญ่บ้านไม่มี
บทบาทในการเปลี่ยนแปลงทั้งทางโครงสร้าง ทั้งแนวคิด กฎระเบียบ หรืองบประมาณของรัฐในการ
เสริมสร้างความสามารถในการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ เนื่องจากไม่ได้เป็นการสั่งการจากรัฐหรือ
เป็นงานที่ได้รับมอบหมายโดยตรง  
 2) ผู้กระท าการหรือผู้น าการเปลี่ยนแปลงในการเสริมสร้างความสามารถในการ
จัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์  ได้แก่ ผู้ผลิตและหรือจ าหน่ายสินค้าของท้องถิ่น ซึ่งหมายรวมทั้ง ผู้ปลูก 
ผู้แปรรูป และผู้ประกอบการท้องถิ่น ที่เป็นผู้มีความรู้ มีทักษะ และมีความตระหนักถึงปัญหาและ
ต้องการที่จะแก้ไขหรือจัดการปัญหา จากการศึกษาพบว่า ผู้กระท าการหรือผู้น าการเปลี่ยนแปลงมี
ต้นทุนทางสังคมที่ส าคัญ เช่น การศึกษา เคยท างานรับราชการมาก่อน มีความเป็นครู มีประสบการณ์
ชีวิตและการท างานโดยเฉพาะจากภายนอกชุมชน รวมทั้ง มีหลักในการประพฤติปฏิบัติที่ดี เช่น หลัก
ศาสนา แนวพระราชด าริในการด าเนินงานของพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว นอกจากนี้ พบว่า หลาย
ชุมชนมีผู้กระท าการเป็นคนท้องถิ่นอ่ืน หลังจากย้ายเข้ามาประกอบอาชีพและด ารงชีวิตอยู่ได้จึงเกิด
ความส านึกในบุญคุณของท้องถิ่น มีความรักและต้องการรักษาแผ่นดินที่อาศัยและท ากินไว้ ซึ่งส่งผล
ต่อการรู้คิดและตระหนักรู้ในการเปลี่ยนแปลงตนเอง จากเดิมที่เคยท าการเกษตรตามๆ กัน เมื่อ
ประสบกับปัญหาที่จึงคิดหาหนทางที่จะหลุดพ้นจากปัญหาอย่างแท้จริง จึงสร้างทางเลือกใหม่ พร้อม
ทั้งผันตนเองในการมีบทบาทต่อการน าความคิดของคนในท้องถิ่นเพ่ือให้เกิดการเปลี่ยนแปลงไป
ด้วยกัน  ผู้กระท าการหรือผู้น าการเปลี่ยนแปลง  มีความส าคัญมากในการรวมกลุ่มคนในชุมชน จาก
การประสบความส าเร็จในการพัฒนาสินค้าท้องถิ่นให้มีคุณภาพและสามารถจ าหน่ายได้ กระทั่งเป็นที่
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รู้จักและยอมรับของคนในชุมชน เมื่อเสนอให้รวมกลุ่มความร่วมมือหรือจัดตั้งกลุ่ม จึงมีคนสนใจและ
สามารถจัดตั้งกลุ่มความร่วมมือได้ 
 

“...แต่ก่อนก็คิดว่าเอาตามกระแส มะขามหวานขายดี เงาะขายดีก็
เอามาปลูก มันไม่เหมาะ มันย้ายถิ่นมา ก็ลองมองดูไม้ผลในท้องถิ่น
...”  

                                     (นายคนพ วรรณวงศ์, สัมภาษณ์, 23 มีนาคม 2557) 
 
  3) ผู้น าหรือแกนน ากลุ่มพัฒนา ได้แก่ พระ ปราชญ์ชาวบ้าน ผู้รู้หรือเซียน แกนน า
กลุ่มผู้ปลูก แกนน ากลุ่มผู้แปรรูป แกนน ากลุ่มผู้ประกอบการ ที่ต้องการการพัฒนา มีบทบาทในการ
ส่งเสริมและสนับสนุนผู้กระท าการหรือผู้น าการเปลี่ยนแปลง ทั้งในด้านความรู้ ความคิด ทุนทรัพย์ 
และการด าเนินงานที่เอ้ือต่อการเสริมสร้างความสามารถในการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์  
นอกจากนี้ ยังศึกษา พบว่า ผู้น าหรือแกนน ากลุ่มพัฒนาเป็นผู้กระท าที่มีบทบาทส าคัญในการน าพาให้
คนในชุมชนมีการเสริมสร้างความสามารถในการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์  ทั้งจากการถ่ายทอด
ความรู้ ประสบการณ์ การกระตุ้นให้เกิดความคิด การใช้อ านาจหน้าที่ หรือทุนทรัพย์  
 2.2.2 ผู้กระท าภายนอกชุมชน 
   1) ผู้น าที่เป็นทางการ  ผู้น าระดับท้องถิ่น ได้แก่ ต าบล อ าเภอ จังหวัด มีอ านาจ
หน้าที่ในการปกครองดูแล เป็นตัวกลางระหว่างรัฐบาลกันคนในท้องถิ่น ทั้งนี้ จากการศึกษา พบว่า 
ผู้น าที่เป็นทางการจากภายนอกไม่มีบทบาทที่ชัดเจนในการเสริมสร้างความสามารถในการจัดการสิ่ง
บ่งชี้ทางภูมิศาสตร์  
  2) เจ้าหน้าที่หน่วยงานรัฐ ได้แก่ เจ้าหน้าที่ส านักงานเกษตรต าบล ส านักงานเกษตร
อ าเภอ ส านักงานเกษตรจังหวัด ส านักงานพาณิชย์จังหวัด กรมพัฒนาชุมชน มีส่วนส าคัญในการ
สนับสนุนและส่งเสริมโดยการให้ข้อมูล ความรู้ แนวคิด วิธกีาร แนวทางปฏิบัติ และงบประมาณ ใน
การเตรียมความพร้อมก่อนเข้าสู่กระบวนการยื่นขอขึ้นทะเบียนสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์  
 3) เจ้าหน้าที่หน่วยงานด้านการวิจัยและการพัฒนา  ได้แก่ ส านักงานพัฒนาเศรษฐกิจ
จากฐานชีวภาพ (องค์การมหาชน)  สถานีทดลองเกษตรที่สูง ส านักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย  
หน่วยงานด้านการวิจัยและการพัฒนาของแต่ละชุมชนมีความแตกต่างกันและมีบทบาทต่างกันจาก
การศึกพบว่า หน่วยงานเหล่านี้ที่มีบทบาทสูงในการสนับสนุนและส่งเสริมการเรียนรู้ของชุมชนทั้งใน
เรื่องของการพัฒนาสินค้าและการประกอบการสินค้า ตลอดจน การจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ โดย
เป็นทั้งการให้ข้อมูลความรู้ การทดลองปฏิบัติ การวิจัยและพัฒนาคุณภาพสินค้า กระบวนการขั้นตอน
ในการผลิตหรือแปรรูป และแนวทางการประกอบการ ส่งผลให้ผู้กระท าการหรือผู้น าการเปลี่ยนแปลง
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เกิดการพัฒนาความรู้ ทักษะ และความตระหนักในสินค้าท้องถิ่น  โดยบางชุมชนเจ้าหน้าที่หน่วยงาน
ด้านการพัฒนาได้เข้ามาช่วยตั้งแต่การปรับเอกสารยื่น    ค าร้องขอขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์  
จนกระทั่งการท าการตลาด และการพัฒนาสินค้า ส่งผลให้การประกอบการสินค้าสิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์ ของชุมชนเกิดได้อย่างรวดเร็ว และสร้างความเชื่อมั่นในการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 
ให้แก่คนในชุมชน 
  4) นักวิชาการ/สถาบันการศึกษาอาจารย์ในสถาบันอุดมศึกษามีบทบาทในการให้ความรู้
ทั้งเรื่อง         คุณลักษณะและลักษณะเฉพาะของสินค้า การพัฒนาคุณภาพมาตรฐานสินค้า และ
ระเบียบวิธีการขอขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ในบางชุมชนนักวิชาการจากในสถาบันอุดมศึกษา
เข้าร่วมเป็นสมาชิกของชุมชนและท างานร่วมกับคนในชุมชน อย่างไรก็ตาม นักวิชาการส่วนใหญ่มี
ข้อจ ากัดในเรื่องของเวลาเนื่องจากมีภาระงานหลายอย่าง และงบประมาณที่มีจ ากัด  
 
 2.2 ระยะการขอคุ้มครอง เป็นระยะการด าเนินการน าเข้าสู่ระบบการคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์ ผู้กระท าการหลักนอกจากผู้กระท าการซึ่งเป็นผู้น าคนในชุมชน ยังมีหน่วยงานภาครัฐ  
 2.2.1 ผู้กระท าการภายในชุมชน 
           1) ผู้กระท าการหรือผู้น าการเปลี่ยนแปลงในการเสริมสร้างความสามารถในการจัดการสิ่ง
บ่งชี้ทางภูมิศาสตร์  ยังเป็นคนกลุ่มเดิม ได้แก่ หัวหน้าหรือผู้น าชุมชนที่มีบทบาทในการพัฒนาสินค้าสิ่ง
บ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ เมื่อคนในชุมชนยอมรับและไว้ใจให้เป็นผู้น าในการด าเนินงาน จึงเป็นผู้มีบทบาท
อย่างมากในพัฒนากลุ่มความร่วมมือ ให้คนในชุมชนเข้ามามีส่วนร่วมและก าหนดกฎระเบียบต่างๆ 
ของชุมชน  ในการยื่นค าร้องขอขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์  จะมีบทบาทเป็นผู้ด าเนินการใน
ส่วนของชุมชนและเป็นผู้ประสานงานในส่วนที่ด า เนินการร่วมกันหน่วยงานรัฐและหรือ
สถาบันการศึกษา ตลอดจนเป็นผู้ให้ความรู้ ความเข้าใจแก่คนในชุมชน  
 2) ผู้น าหรือแกนน ากลุ่มพัฒนา ได้แก่ ปราชญ์ชาวบ้าน ผู้รู้หรือเซียน แกนน ากลุ่มผู้ปลูก 
แกนน ากลุ่มผู้แปรรูป แกนน ากลุ่มผู้ประกอบการ เมื่อต้องการให้ชุมชนมีการพัฒนาด้วยการจัดการสิ่ง
บ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ จึงได้พัฒนาตนเองให้มีความรู้เกี่ยวกับสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ จนสามารถส่งเสริม
และสนับสนุนผู้กระท าการหรือผู้น าการเปลี่ยนแปลง และการด าเนินงานที่เอ้ือต่อการเสริมสร้าง
ความสามารถในการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์   
 2.2.2 ผู้กระท าภายนอกชุมชน 
   1) เจ้าหน้าที่หน่วยงานรัฐ ในระยะนี้ มีส่วนส าคัญมาก เนื่องจากเป็นผู้ด าเนินการในการ
ขอขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ของชุมชน ได้แก่ ส านักงานพาณิชย์จังหวัด  และผู้ท าหน้าที่
ด าเนินการในส่วนที่เกี่ยวข้องในการขอขึ้นทะเบียน ได้แก่ เจ้าหน้าที่ส านักงานเกษตรต าบล ส านักงาน
เกษตรอ าเภอ ส านักงานเกษตรจังหวัด กรมพัฒนาชุมชน  เจ้าหน้าที่หน่วยงานรัฐยังมีบทบาส าคัญใน
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การให้ความรู้แก่คนในชุมชน และแนะน าแนวทางการด าเนินการในการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 
ให้คนในชุมชนด้วย  ในบางชุมชน คนในชุมชนเป็นผู้ด าเนินเรื่องการขอขึ้นทะเบียนเอง เจ้าหน้าที่
หน่วยงานรัฐท าหน้าที่เปรียบเสมือนผู้ให้ค าปรึกษา ชุมชนเป็นผู้ด าเนินการหลักเพ่ือความสะดวก
รวดเร็ว อย่างไรก็ตามในขั้นตอนการรับค าร้อง พาณิชย์จังหวัดจะเป็นผู้รับค าร้องไว้และประสานกับ
กรมทรัพย์สินทางปัญญา หน่วยงานรัฐจึงเป็นหน่วยงานในการประสานงานหากกรมทรัพย์สินทาง
ปัญญาขอให้ชี้แจงเพ่ิมเติม หรือเรียกให้ส่งหลักฐานเพิ่มเติม  
 2) นักวิชาการ/สถาบันการศึกษา ได้แก่ อาจารย์มหาวิทยาลัย เจ้าหน้าที่หน่วยจัดการ
ทรัพย์สินทางปัญญาและการบ่มเพาะวิสาหกิจ  โดยเจ้าหนา้ที่หน่วยจัดการทรัพย์สินทางปัญญาและ
การบ่มเพาะวิสาหกิจ เป็นผู้ให้ค าแนะน าและด าเนินการในการยื่นค าร้องขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์ ให้กับคนในชุมชน เนื่องจากเป็นหน่วยงานที่จัดตั้งขึ้นนอกจากการบริหารจัดการทรัพย์สิน
ทางปัญญาของบุคลากรภายในมหาวิทยาลัยแล้ว ยังให้บริการแก่บุคคลภายนอกในท้องถิ่นที่ตั้ง
มหาวิทยาลัยด้วย  
 

2.3 ระยะการใช้ประโยชน์และเฝ้าระวังสิทธิ  
 2.3.1 ผู้กระท าการภายในชุมชน 
            1) ผู้น าที่เป็นทางการ  จากการศึกษา พบว่า ผู้น าที่เป็นทางการในชุมชนไม่มีบทบาท
การเสริมสร้างความสามารถในการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 

          2) ผู้กระท าการหรือผู้น าการเปลี่ยนแปลงในการเสริมสร้างความสามารถในการ
จัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ได้แก่ ผู้กระท าการเป็นกลุ่มผู้ผลิตหรือผู้ประกอบการที่มีส่วนได้เสียจาก
สินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ของชุมชน กลุ่มนี้มีความตระหนักรู้ถึงสิทธิและการปกป้องสิทธิของชุมชน 
ผู้กระท าการกลุ่มนี้จึงเป็นหลักในการปฏิบัติตามหลักเกณฑ์สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ทั้งการใช้สิทธิ และ
การป้องกันการกระท าผิดกฎหมายสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ โดยควบคุมการกระท าของคนในชุมชนไม่ให้
ท าผิดเงื่อนไขสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 
       2.3.2 ผู้กระท าภายนอกชุมชน 
    1) เจ้าหน้าที่หน่วยงานรัฐ  ได้แก่ ส านักงานพาณิชย์จังหวัด  เจ้าหน้าที่ส านักงาน
เกษตรต าบล ส านักงานเกษตรอ าเภอ ส านักงานเกษตรจังหวัด ยังมีหน้าที่ในการติดตามตรวจสอบการ
ด าเนินการของชุมชนเพ่ือให้เป็นไปตามคู่มือปฏิบัติงาน และกฎหมายสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ทั้งนี้ เมื่อ
สินค้าขึ้นทะเบียนเป็นสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์แล้ว ภาครัฐจะให้การดูแลคุ้มครองสิทธิ และติ ดตามให้
ชุมชนมีระบบการควบคุมทั้งภายในและภายนอก โดยมีการร่วมมือกับชุมชนเพ่ือพัฒนาระบบการ
ตรวจสอบสินค้า และติดตามสินค้าเพ่ือให้ผู้ซื้อหรือผู้บริโภคมั่นใจในสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์  เช่น 
การใช้ตราสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ติดแสดงที่สินค้าส าหรับสินค้าที่ผ่านการตรวจสอบมาตรฐานแล้วว่า
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เป็นไปตามเงื่อนไขที่แจ้งขึ้นทะเบียนสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์  ระบบ QR code เพ่ือติดตาม
ตรวจสอบย้อนกับไปยังแหล่งผลิตของสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์  นอกจากนี้ ภาครัฐ ยังมีบทบาท
ส่งเสริมการประชาสัมพันธ์ และส่งเสริมการตลาดของสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ให้กว้างขวางยิ่งขึ้น 
โดยจัดให้มีการแสดงสินค้าและการออกร้านจ าหน่ายสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ของชุมชน ทั้งภายใน
และภายนอกประเทศ    
  2) นักวิชาการ/สถาบันการศึกษา ได้แก่ นักวิจัย นักวิชาการ อาจารย์ ที่สนใจใน
สินค้าสิ่งบ่งชี้ ทางภูมิศาสตร์ เนื่องจากมีลักษณะเฉพาะที่สามารถสร้างมูลค่าทางการตลาดได้สูง จึงมี
การวิจัยและพัฒนาเพ่ือปรับปรุงคุณภาพและปริมาณผลผลิต หรือการแปรรูปเพ่ิมขึ้น ในบางชุมชน   
  

1.3 ปฏิสัมพันธ์ เป็นความสัมพันธ์ที่เกิดขึ้นในโครงสร้าง สามารถอธิบายได้ตามมิติของเวลา
และพ้ืนที่ (time and space) ในที่นี้หมายถึง ระยะของการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ รวมถึง
โอกาส และการสร้างหรือการเปิดพ้ืนที่ทางสังคมของชุมชน   

1.3.1 ระยะการสร้างสรรค์ หน่วยงานรัฐเป็นผู้ให้ข้อมูลสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ผู้กระท าการ
เป็นผู้รับข้อมูลและประสานงานกับภาครัฐและคนในชุมชน ปฏิสัมพันธ์เป็นแบบแนวดิ่งมีความสัมพันธ์
ลักษณะผู้ให้และผู้รับ เริ่มจากภาครัฐฯ ซึ่งอยู่ด้านบนเป็นผู้ให้ความรู้เรื่องสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ลง
มายังผู้กระท าการรับความรู้นั้น และเป็นผู้ให้ต่อลงมายังผู้รับความรู้ซึ่งเป็นคนอ่ืนๆ ในชุมชน ซึ่งใน
ระยะนี้ เมือ่ชุมชนผลิตสินค้าท้องถิ่นที่มีลักษณะเฉพาะแล้ว ภาครัฐจึงเข้ามาให้ความรู้และแนะน าการ
ขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ตลอดจนมีการจัดอบรมให้ความรู้เรื่องสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์แก่คน
ในชุมชน จึงเป็นช่วงเวลาที่ชุมชนได้สัมพันธ์กับหน่วยงานรัฐและได้โอกาสในการสร้างพ้ืนที่ของชุมชน
ด้วยสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์  ให้เป็นที่รู้จักในทางการตลาดของผู้ประกอบการและเป็นความภูมิใจ
ของคนในท้องถิ่น ทั้งนี้ ในบางชุมชนมีนักวิชาการจากสถาบันอุดมศึกษาในพ้ืนที่ร่วมเป็นผู้ให้ความรู้ใน
โดยเฉพาะเรื่องของของลักษณะพิเศษหรืออัตลักษณ์ของสินค้าด้วย   

1.3.2 ระยะการคุ้มครองสิทธิ ผู้กระท าการในชุมชนและผู้น าของชุมชนมีความรู้สิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์ และสามารถร่วมมือด าเนินการกับหน่วยงานรัฐ  ปฏิสัมพันธ์เป็นแบบแนวราบหรือความ
ร่วมมือเพ่ิมขึ้น  เมื่อชุมชนเรียนรู้และเข้าใจสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์เพ่ิมขึ้นจนสามารถร่วมมือกับ
หน่วยงานรัฐในการขึ้นทะเบียนสินค้าของชุมชน เป็นการเปิดพ้ืนที่ของความร่วมมือกับภาครัฐ 
ความสัมพันธ์ระหว่างเจ้าหน้าที่รัฐและชุมชนเป็นการร่วมมือและประสานงานเพ่ือการขึ้นทะเบียน
สินค้า เช่น การปรับแก้หรือให้ข้อมูลเพ่ิมเติมที่จ าเป็นในเอกสารค าร้องขอขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์ และการร่วมหาข้อสรุปและการยอมรับของผู้มีส่วนได้เสีย 
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“...ตอนขอจดก็มีรัฐ ผู้น าเกษตรกร พวกนี้ก็มาอบรมให้ อกม. (อาสาสมัครเกษตร
หมู่บ้าน) อีกที ส้มโอยื่นทีหลัง ส่งกลับมาแก้ 2 ครั้ง ก็ได้อนุมัติพร้อมกัน...”  
                                            (นางปิ่น, สัมภาษณ์, 24 สิงหาคม 2557) 

 
1.3.3 ระยะการใช้ประโยชน์และเฝ้าระวังสิทธิ ปฏิสัมพันธ์ระหว่างหน่วยงานรัฐกับผู้มีส่วนได้

เสียในชุมชนเป็นแบบทางการมากขึ้น เนื่องจากเป็นเรื่องเกี่ยวข้องกับการใช้และการลงโทษตาม
กฎหมาย หน่วยงานรัฐมีหน้าที่ในการสนับสนุนการใช้ การปฏิบัติตามระเบียบราชการ และป้องกัน
การกระท าผิดกฎหมาย อย่างไรก็ตาม ยังมีความร่วมมือกับชุมชน เช่น การเฝ้าระวังการจ าหน่าย
สินค้าที่ไม่ได้มาตรฐานตามค าขอขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์จากคนในชุมชน และการแอบอ้าง
ใช้ชื่อสินค้าจากคนภายนอกชุมชน ซึ่งหากคนในชุมชนพบการกระท าดังกล่าว อาจต้องมีการ
ด าเนินการตามระเบียบทางราชการหรือกฎหมาย  

 
“...ตั้งแต่มี GI นะ มาตรการที่เคย คือให้บอกว่า เป็นส้ม มาจากที่ไหน และใช้
การตักเตือนเกษตรกร  ก็แบ่งสายเจ้าหน้าที่เพ่ือดูแล ทางพาณิชย์ให้ขึ้นป้ายบอก
แหล่ง อย่าให้ตรวจพบ จะพูดกันว่าจะใช้ มาตรการตาม พรบ GI นะ ก็ต้องปรับ
...” 
                            (นายวิศิษ บ่อสารคาม, สัมภาษณ์, 1 มีนาคม 2558) 

 
จากการศึกษาปัจจัยที่ส่งผลต่อการเรียนรู้ของชุมชนเทียบเคียงกับชุมชนเทียบเคียง พบว่า 

ปัจจัยที่แตกต่างกันของชุมชนเทียบเคียงทั้ง 3 ชุมชน ส่งผลต่อการเรียนรู้ของชุมชนเทียบเคียง
แตกต่างกันโดยน่าจะเป็นมูลเหตุส าคัญที่ท าให้ชุมชนเทียบเคียงทั้ง 3 ชุมชน ไม่มีการจัดการสิ่ งบ่งชี้
ทางภูมิศาสตร์ หรือมีการจัดการส่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ แต่ไม่บรรลุหลักการส าคัญของสิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์ โดยเฉพาะในส่วนที่เกี่ยวข้องกับสิทธิชุมชน  

โครงสร้างของชุมชน มีความแตกต่างกันในหลายลักษณะ ชุมชนเทียบเคียงชุมชนแรกมีกลุ่ม
แต่เป็นกลุ่มที่แยกการด าเนินการ ไม่มีความร่วมมือกันระหว่างกลุ่มแม้จะมีการผลิตสินค้าที่มีศักยภาพ
ในการเป็น     สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์  เหมือนกัน การรวมกลุ่มเป็นกลุ่มแบบบุคคล มีโครงสร้างแบบ
หลวมๆ ไม่มีการก าหนดกฎเกณฑ์หรือสมาชิกที่ชัดเจน การใช้ทรัพยากรในโครงสร้างเป็นการใช้
ทรัพยากรทางธรรมชาติในการผลิตสินค้าเพ่ือมูลค่าในการจ าหน่าย ไม่ได้ใช้ทรัพยากรในเชิงสิทธิ
อ านาจที่น าไปสู่การเปลี่ยนแปลงได้  ชุมชนเทียบเคียงชุมชนที่สอง เป็นชุมชนที่อยู่ระหว่างเริ่มต้นการ
ผลิตสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ (การปลูกและการแปรรูปผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น) ไม่มีการรวมกลุ่ม มีการ
ใช้ทรัพยากรทางธรรมชาติเป็นแหล่งในการผลิตสินค้าเพ่ือมูลค่าในการจ าหน่าย โดยไม่ได้ใช้ในเชิงสิทธิ
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อ านาจเช่นเดียวกับชุมชนเทียบเคียงชุมชนแรก   ชุมชนเทียบเคียงชุมชนที่สาม เป็นชุมชนที่มีสินค้าสิ่ง
บ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ เป็นระยะเวลากว่าสิบปีแล้ว (ระยะการใช้ประโยชน์และเฝ้าระวังสิทธิ) มีการ
รวมกลุ่มและมีกฎเกณฑ์ของกลุ่มและคู่มือการปฏิบัติเกี่ยวกับสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ แต่คนใน
ชุมชนบางคนเท่านั้นที่ปฏิบัติตามกฎเกณฑ์ของกลุ่มและใช้ทรัพยากรในเชิงสิทธิอ านาจ  ผู้ผลิตหรือ
ผู้ประกอบการส่วนใหญ่ไม่มีความรู้เกี่ยวกับสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ หากมีก็ไม่ได้ให้ความส าคัญกับสินค้า
สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ กฎเกณฑ์และทรัพยากรที่ใช้ในการผลิตสินค้าเป็นไปตามแนวทางของระบบทุน
นิยมที่ก าหนดการกระท าหรือพฤติกรรมการประกอบการที่ให้ความสนใจกับการแข่งขันทางการค้า
เพ่ือผลตอบแทนทางเศรษฐกิจสูงสุด จากการศึกษา พบว่า ชุมชนเทียบเคียงทั้ง 3 ชุมชนไม่มีผู้กระท า
การที่ชัดเจน ส าหรับปฏิสัมพันธ์พบว่า ทั้ง 3 ชุมชนมีการติดต่อประสานงานกับหน่วยงานรัฐบ้างใน
ลักษณะรัฐเป็นผู้ให้และชุมชนเป็นผู้รับ แต่มักประสบปัญหาในการได้รับความช่วยเหลือ เช่น การเลือก
ปฏิบัติ การแบ่งพรรคแบ่งพวก การเรียกรับสินบน  ความสัมพันธ์จึงเป็นแบบแนวดิ่งและมีลักษณะไม่
เชื่อใจกัน  

 
การศึกษาปัจจัยที่ส่งผลต่อการเรียนรู้ของชุมชนเพ่ือสร้างเสริมความสามารถการจัดการสิ่ง

บ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคมของชุมชนที่มีการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 
พบปัจจัยที่ส่งผลต่อการเรียนรู้ของชุมชนที่คล้ายกัน อธิบายได้ว่า โครงสร้างของชุมชน (structure) 
เดิมถูกควบคุมจากกระแสหลักภายนอก ซึ่งเป็นกระแสทุนนิยมที่ให้ความส าคัญกับการพัฒนาทาง
เศรษฐกิจสูงสุด ท าให้มีการเร่งการผลิต เร่งการจ าหน่ายและการบริโภคเพ่ือให้ได้ผลตอบแทนที่
รวดเร็วและสูงสุด โดยไม่ได้ค านึงถึงการพัฒนาทางสังคม และสภาพทรัพยากรและสิ่งแวดล้อมที่ถูกใช้
และถูกท าลายไปอย่างรวดเร็ว การด าเนินการตามกระแสดังกล่าว ส่งผลกระทบต่อชุมชนระดับ
ท้องถิ่นในหลายด้าน เช่น ด้านการประกอบอาชีพโดยเฉพาะเกษตรกรรม การท าเกษตรตามกระแส 
ปลูกพืชตามความต้องการของตลาดโดยไม่ค านึงถึงความเหมาะสมตามภูมิศาสตร์ ท าให้เกิดการใช้
สารเคมีเพ่ือให้ผลผลิตโตเร็ว สวยงาม เพ่ือให้ผลผลิตจ าหน่ายได้ราคา  ตลอดจนการบุกรุก     ที่
สาธารณะเพ่ือเพ่ิมผลผลิต ด้านสังคมก็ไม่สอดสอดคล้องกับวิถีชีวิตเดิม เกิดการพ่ึงพาทรัพยากรจาก
ภายนอกชุมชน และด้านสิ่งแวดล้อมที่มีการกล่าวว่า ใช้ไปถึงของลูกหลานในอนาคต 

  ผู้กระท าการหรือผู้น าการเปลี่ยนแปลงโครงสร้างทางสังคม (agency) จึงมีการรวมตัวและ
ร่วมมือกับคนในชุมชนเดียวกัน โดยมีความคิดที่คล้ายกันว่า การรวมกลุ่มความร่วมมือจะเพ่ิมพลังใน
การเรียนรู้และเพ่ิมอ านาจในการต่อรองทั้งเรื่องการประกอบอาชีพและการแก้ไขปัญหา เนื่องจาก
ปัญหาต่างๆ เกิดจากโครงสร้างและปฏิสัมพันธ์ที่เกี่ยวโยงกันระหว่างปัญหาทางเศรษฐกิจ สังคม และ
สิ่งแวดล้อม  ผู้กระท าการจึงเข้ามามีบทบาทในการกระท าการเปลี่ยนแปลงโครงสร้างเดิม  เมื่อเกิด
กลุ่มความร่วมมือ จึงมีการสร้างกฎระเบียบ (rules) ของกลุ่ม และการใช้ทรัพยากร (resources) เช่น 
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ทุนความรู้ ทุนทางสังคม ทุนวัฒนธรรม และทรัพยากรธรรมชาติที่เอ้ือต่อการประกอบการของชุมชน 
ทั้งการเพาะปลูก การแปรรูปสินค้า เพ่ือท าให้การรวมกลุ่มมีการผลิตสินค้าด้วยความรู้ภูมิปัญญาและ
วิธีการของคนในท้องถิ่นจากวัตถุดิบหรือสภาพแวดล้อมของท้องถิ่น 

เมื่อแต่ละชุมชนพบว่า สินค้าที่ผลิตหรือแปรรูปในชุมชนโดยใช้ความรู้ภูมิปัญญาและ
ทรัพยากรในท้องถิ่น เป็นการประกอบอาชีพที่เหมาะสมกับสภาพภูมิศาสตร์และสอดคล้องกับการ
ด าเนินชีวิตในท้องถิ่น จะท าให้พ่ึงพาตนเองได้ ประกอบกับเป็นช่วงเวลาและพ้ืนที่ (time and space) 
ของแนวทางการพัฒนาชุมชนเข้มแข็ง พ่ึงพาตัวเองได้ ท าให้คนในชุมชนเกิดความตระหนักถึงการ
กลับมาสู่ท้องถิ่น ลดการพึ่งพาจากภายนอก สร้างความเข้มแข็งจากเศรษฐกิจฐานราก และเมื่อถึงช่วง
ระยะเวลาต่อมาที่สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ได้ถูกแนะน าให้กับคนในชุมชนได้เรียนรู้ถึงหลักการ 
ประโยชน์ และแนวทางการด าเนินการต่างๆ ที่สอดคล้องกับการพัฒนาที่ยั่งยืน จึงท าให้ผู้กระท าการ
สนใจและต้องการให้สินค้าท้องถิ่นเป็นสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 
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จากการวิเคราะห์ความแตกต่างของการเรียนรู้ และปัจจัยที่ส่งผลต่อการเรียนรู้ของชุมชนเพ่ือ
สร้างเสริมความสามารถการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม พบว่า 
ปัจจัยที่ส่งผลต่อการเรียนรู้ของชุมชนที่แตกต่างกัน ส่งผลต่อการเรียนรู้ของชุมชนต่างกัน โดย
โครงสร้าง ผู้กระท าการ และปฏิสัมพันธ์ที่แตกต่างกันน ามาซึ่งการเรียนรู้ของชุมชนเพ่ือสร้างเสริมการ
จัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ที่ต่างกันด้วย บางชุมชนจึงมีการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ขณะที่บาง
ชุมชนไม่สามารถมีการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ได้ ทั้งนี้ การเรียนรู้ของชุมชน และปัจจัยที่ส่งผล
ต่อการเรียนรู้ของชุมชนเพื่อสร้างเสริมการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ มีความสอดคล้องกับแนวทาง
ความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม ที่มีเป้าหมายการประกอบการใน 3 มิติ คือ มิติสังคม มิติการ
ประกอบธุรกิจ และมิติสิ่งแวดล้อม  

 
ตอนที่ 3 การน าเสนอรูปแบบการเรียนรู้ของชุมชนเพื่อสร้างเสริมความสามารถการจัดการสิ่งบ่งชี้
ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพื่อสังคม   

 
  3.1 การยกร่างรูปแบบการเรียนรู้ของชุมชนเพื่อสร้างเสริมความสามารถการ
จัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพื่อสังคม   

 
ผู้วิจัยน าผลการวิจัยที่ได้จากการวิจัยในตอนที่ 1 และตอนที่ 2 มาวิเคราะห์และ

สังเคราะห์เป็นร่างรูปแบบการเรียนรู้ของชุมชนเพ่ือสร้างเสริมความสามารถการจัดการสิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม โดยใช้หลักตามระยะของการจัดการสิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์  การเรียนรู้ของชุมชน และปัจจัยที่ส่งผลต่อการเรียนรู้ของชุมชนเพ่ือสร้างเสริม
ความสามารถการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม ซึ่งการเรียนรู้ของ
ชุมชน และปัจจัยที่ส่งผลต่อการเรียนรู้ของชุมชนมีการเปลี่ยนแปลงไปตามล าดับระยะของการจัดการ
สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์  

จากการวิเคราะห์และสังเคราะห์ร่างรูปแบบการเรียนรู้ของชุมชนเพ่ือสร้างเสริม
ความสามารถการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม จึงได้รูปแบบที่มี
องค์ประกอบที่ส าคัญ ประกอบด้วย  1. ระยะของการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 3 ระยะ ได้แก่ 
ระยะการสร้างสรรค์ ระยะการขอคุ้มครองสิทธิ และระยะการใช้ประโยชน์และเฝ้าระวังสิทธิ  2. การ
เรียนรู้ของชุมชน ได้แก่ เนื้อหาการเรียนรู้ วิธีการเรียนรู้ และแหล่งเรียนรู้  3. ปัจจัยที่ส่งผลต่อการ
เรียนรู้ของชุมชน ได้แก่ โครงสร้างชุมชน ผู้กระท าการ และปฏิสัมพันธ์ระหว่างโครงสร้างและผู้กระท า
การภายใต้มิติเวลาและพ้ืนที่  
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3.1.1 องค์ประกอบของรูปแบบการเรียนรู้ฯ ประกอบด้วย 
3.1.1.1 การเรียนรู้ของชุมชน แบ่งตามระยะการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 3 

ระยะ ได้แก่ ระยะการสร้างสรรค์ ระยะการขอคุ้มครองสิทธิ และระยะการใช้ประโยชน์และเฝ้าระวัง
สิทธิ โดยการเรียนรู้ของชุมชนมีความแตกต่างกันในแต่ละระยะ ได้แก่ 1) เนื้อหาความรู้ ในระยะการ
สร้างสรรค์ การเรียนรู้ให้ความส าคัญกับคุณค่าสินค้าท้องถิ่น เนื่องจากเป็นสินค้าจากภูมิปัญญาและอยู่
ในวิถีชีวิตชุมชนท าให้ลดการพ่ึงพาจากภายนอก ระยะการขอคุ้มครองสิทธิ ให้ความส าคัญกับความรู้
กฎหมายที่เกี่ยวข้องกับสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ชุมชนจะสามารถรู้จักและเข้าใจในหลักการและขั้นตอน
สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์  ระยะการใช้ประโยชน์และเฝ้าระวังสิทธิ ให้ความส าคัญกับการใช้สิทธิในสิ่งบ่งชี้
ทางภูมิศาสตร์ และการปฏิบัติตามแนวทางการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ เนื่องจากเป็นเรื่องที่
เกี่ยวข้องกับสิทธิการคุ้มครองตามกฎหมายทรัพย์สินทางปัญญา และการมีหน้าที่ต้องปฏิบัติตามแนว
ทางการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์  2) วิธีการเรียนรู้ ระยะการสร้างสรรค์ เรียนรู้จากการถ่ายทอด
ภูมิปัญญาความรู้ และการด าเนินชีวิตของคนในชุมชน  ระยะการขอคุ้มครองสิทธิ การสอน อบรม 
จากผู้รู้ ผู้เชี่ยวชาญ ระยะการใช้ประโยชน์และเฝ้าระวังสิทธิ ชุมชนเรียนรู้จากการศึกษา ดูงานจาก
ชุมชนต้นแบบที่มีการจัดการสิ่งบ่งชี้ 3) ฐาน/แหล่งเรียนรู้ ระยะการสร้างสรรค์ เรียนรู้จากฐาน/แหล่ง
เรียนรู้ภายในชุมชน เนื่องจากให้ความส าคัญกับสินค้าที่เป็นลักษณะเฉพาะท้องถิ่น แหล่งการเรียนรู้ใน
ชุมชนจึงมีความส าคัญ ระยะการขอคุ้มครองสิทธิ เรียนรู้จากภายนอกชุมชนเพ่ิมขึ้น โดยเฉพาะจาก
หน่วยงานรัฐที่เกี่ยวข้อง เนื่องจากเป็นแหล่งการเรียนรู้ที่เกี่ยวข้องและมีบทบาทโดยตรง สามารถให้
รายละเอียดที่ชัดเจน ถูกต้อง และมีความเป็นมาตรฐาน ระยะการใช้ประโยชน์และเฝ้าระวังสิทธิ 
เรียนรู้ทั้งจากภายในและภายนอก ได้แก่ สถานที่ฝึกอบรมของชุมชน ชุมชนที่ประสบความส าเร็จ โดย
เป็นการเรียนรู้เกี่ยวกับสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ของตน และการใช้และการรักษาสิทธิให้คงอยู่  

3.1.1.2 ปัจจัยที่ส่งผลต่อการเรียนรู้ของชุมชน ได้แก่ 1) โครงสร้างของชุมชน 
ระยะการสร้างสรรค์เป็นการปฏิบัติตามแนวคิดการรวมกลุ่มคนในชุมชน เพ่ือการช่วยเหลือ 
แลกเปลี่ยนความรู้ และการร่วมคิดคัดเลือกสินค้าท้องถิ่นท่ีมีศักยภาพในการเป็นสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์  
ระยะการขอคุ้มครองสิทธิเป็นกลุ่มแบบองค์กรมีระเบียบแบบแผนมากขึ้น ท าให้มีการแบ่งหน้าที่ 
ภาระงานและความรับผิดชอบร่วมกัน โดยกลุ่มผู้น าชุมชนเป็นผู้แทนในการติดต่อประสานงานกับ
หน่วยงานต่างๆ  ระยะการใช้ประโยชน์และเฝ้าระวังสิทธิ เป็นการปฏิบัติตามคู่มือการปฏิบัติงาน 
เงื่อนไขการใช้สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ เนื่องจากเป็นข้อตกลงระหว่างคนในชุมชนกับหน่ วยงานรัฐที่ให้
การข้ึนทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ และต้องปฏิบัติตามกฎหมายที่เกี่ยวข้อง 2) ผู้กระท าการ ระยะ
การสร้างสรรค์ เป็นผู้น าการเปลี่ยนแปลงของชุมชนในการเสริมสร้างความสามารถในการจัดการสิ่ง
บ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ เป็นผู้ตระหนักรู้ปัญหาและต้องการเปลี่ยนแปลงด้วยสินค้าของท้องถิ่น  ระยะการ
ขอคุ้มครองสิทธิ เป็นหน่วยงานภาครัฐที่มีความรู้ ความช านาญในกฎหมายและกระบวนการสิ่งบ่งชี้
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ทางภูมิศาสตร์ โดยจะประสานงานกับคนในชุมชน ระยะการใช้ประโยชน์และเฝ้าระวังสิทธิ เป็นกลุ่มผู้
ที่มีส่วนได้ส่วนเสียในชุมชน ที่ตระหนักรู้ถึงคุณค่าของสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ที่กระทบต่อตนเอง และ
คนในชุมชน จึงตระหนักถึงการใช้และปกป้องสิทธิในสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 3) ปฏิสัมพันธ์ ระยะ
การสร้างสรรค์ เป็นแบบแนวดิ่ง รัฐเป็นผู้ให้ข้อมูล ชุมชนเป็นผู้รับข้อมูลและประสานงาน ระยะการขอ
คุ้มครองสิทธิ เป็นแบบแนวราบหรือความร่วมมือ โดยรัฐร่วมมือกับชุมชน ระยะการใช้ประโยชน์และ
เฝ้าระวังสิทธิ เป็นแบบทางการ ตามสิทธิ หน้าที่ และระเบียบราชการ ซึ่งส่งผลถึงกฎระเบียบที่เป็น
สากลต่อไป 

  3.1.2  แนวทางการน ารูปแบบการเรียนรู้ของชุมชนเพื่อสร้างเสริมความสามารถการ
จัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพื่อสังคม ไปใช้     

3.1.2.1 ผู้น าชุมชนควรจัดให้มีการประชุมหรือเวทีเพ่ือการแลกเปลี่ยนเรียนรู้
ร่วมกันของคนในชุมชนและหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง เพ่ือสร้างความตระหนักร่วมถึงคุณค่าของสินค้าที่มี
ลักษณะเฉพาะจากแหล่งทรัพยากรของท้องถิ่นที่มีศักยภาพในการเป็นสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ตลอดจน
การส่งเสริมความสามารถในการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ เพ่ือให้คนในชุมชนมีความเป็น
ผู้ประกอบการเพ่ือสังคม  

3.1.2.2 ผู้น าชุมชนและคนในชุมชนควรเรียนรู้ร่วมกันในการศึกษารูปแบบการ
เรียนรู้ของชุมชนเพ่ือสร้างเสริมความสามารถการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็น
ผู้ประกอบการเพ่ือสังคม และวิเคราะห์ความเป็นไปได้ในการน ารูปแบบการเรียนรู้ฯ ไปใช้ ทั้งนี้ การ
วิเคราะห์และประเมินผลในทุกองค์ประกอบของรูปแบบการเรียนรู้ฯ จะต้องค านึงถึงบริบทของชุมชน 
สภาพการณ์ปัจจุบันและความคาดหวังในอนาคตของชุมชน เพ่ือการวางแผนและการด าเนินการการ
จัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ที่เหมาะสมกับชุมชน  

3.1.2.3 ชุมชนและหน่วยงานที่เกี่ยวข้องควรประสานร่วมมือในการน ารูปแบบ
การเรียนรู้ของชุมชนเพ่ือสร้างเสริมความสามารถการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็น
ผู้ประกอบการเพ่ือสังคมมาพิจารณาเพื่อก าหนดเป้าหมาย วางแผน การจัดกระบวนการ การน าคนใน
ชุมชน และการควบคุมการด าเนินงาน ทั้งนี้ เพ่ือให้เกิดการปฏิบัติงานร่วมกันอย่างเป็นระบบและเป็น
รูปธรรม   

3.1.2.4 การด าเนินงาน/กิจกรรมควรมีการด าเนินงานต่อเนื่องเพ่ือให้บรรลุผล
ส าเร็จ เพ่ือให้คนในชุมชนรับทราบถึงความจริงจังและความตั้งใจ ซึ่งจะท าให้เกิดศรัทธาในการร่วม
แรงร่วมใจที่จะเรียนรู้และด าเนินการสร้างเสริมความสามารถการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่ความ
เป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม  
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  3.2 การน าเสนอรูปแบบการเรียนรู้ของชุมชนเพื่อสร้างเสริมความสามารถการ
จัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพื่อสังคม   

จากการพัฒนารูปแบบการเรียนรู้ของชุมชนเพ่ือสร้างเสริมความสามารถการจัดการ
สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคมท าให้ได้ร่างรูปแบบการเรียนรู้ฯ  ผู้วิจัยได้
ด าเนินการน าเสนอรูปแบบการเรียนรู้ของชุมชนเพ่ือสร้างเสริมความสามารถการจัดการสิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคมต่อชุมชน จ านวน 1 ชุมชน ได้แก่ ชุมชนลุ่มน้ าพระใหญ่ 
(นามสมมุติ) เป็นชุมชนที่มีสินค้าท้องถิ่นท่ีมีศักยภาพในการเป็นสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ซึ่งขณะนี้ชุมชน
อยู่ในขั้นตอนการศึกษาหาข้อมูลเกี่ยวกับสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ และการก าหนดสินค้าที่ชุมชนต้องการ
ให้เป็นสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 

  3.2.1 ชุมชนลุ่มน้ าพระใหญ่ (นามสมมุติ) 
ชุมชนลุ่มน้ าพระใหญ่ (นามสมมุติ) เป็นชุมชนระดับต าบลในภาคกลางของประเทศ คนใน

ชุมชนส่วนใหญ่มีอาชีพเกษตรกรรม ได้แก่ การเพาะปลูก เช่น ข้าว ข้าวโพด ผักสวนครัว ผลไม้ และ
การเลี้ยงสัตว์  ลักษณะภูมิประเทศโดยทั่วไปเป็นพ้ืนที่ราบลุ่มน้ าท่วมถึง มีคลองส าคัญหลายสาย 
สภาพดินเป็นดินเหนียวและดินตะกอนแม่น้ า จากสภาพพ้ืนที่ที่อยู่ริมฝั่งคลองจึงมีการพัดพาดิน
ตะกอนแม่น้ ามาทับถมอยู่ในพ้ืนที่คลองจนเกิดเป็นแผ่นดินงอกยื่นออกไปเป็นพ้ืนดินที่มีความอุดม
สมบูรณ์ด้วยแร่ธาตุต่างๆ ที่เหมาะสมกับการเจริญเติบโตของพืชพรรณต่างๆ  

ชุมชนอยู่ภายใต้การบริหารจัดการของหน่วยงานภาครัฐที่มีการใช้งบประมาณและทรัพยากร
ของท้องถิ่นเพ่ือการพัฒนา หากแต่แนวทางการด าเนินงานต่างๆ ที่ผ่านมาพบว่า มีการทุจริต          
ฉ้อราษฎร์บังหลวง การซื้อขายสิทธิเลือกตั้ง ปัญหาเหล่านี้ท าให้สภาพทางกายภายของท้องถิ่นขาด
การพัฒนาทั้งระบบสาธารณูปโภคและการบริการต่างๆจากภาครัฐ นอกจากนี้ ยังส่งผลกระทบต่อการ
เรียนรู้ของชุมชนในการพัฒนาหรือการสร้างความเข้มแข็งของชุมชน ทั้งด้านสังคม เศรษฐกิจ และ
ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม คนอยากออกจากพ้ืนที่เพ่ือการศึกษาและการประกอบอาชีพ 
เกษตรกรพ่ึงพาการรับซื้อผลผลิตจากคนภายนอกชุมชน ซึ่งมีปัญหาการกดราคา ทั้งคนและเงินไหล
ออกนอกชุมชน เกษตรกรมีฐานะทางเศรษฐกิจไม่ดี มีปัญหาหนี้สิน แม้จะมีการจัดตั้งกลุ่มเพ่ือ
ช่วยเหลือกัน เช่น กองทุนฌาปนกิจ แต่ก็เป็นการหลอกลวงคดโกง  

 
“...เดิม มีกองทุนฌาปนกิจ ส่งเงินทุกเดือน 300- 400 บาท ถามดูก็รู้ว่า หลอก  
แบบแชร์ลูกโซ่ ต้มกันหน่ะ แล้วเป็นตามที่พูดเลย  ใครตายช้า ไม่ได้เงินนะ  ...” 
  (นายเซียน (นามสมมุติ), สัมภาษณ์, 23 พฤษภาคม 2559) 
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ด้านทรัพยากรธรรมชาติ มีปัญหาการบุกรุกพ้ืนที่สาธารณะเพ่ือท าเกษตร ตลอดจนการตัด
ต้นไม้ โดยเฉพาะต้นไม้ใหญ่เก่าแก่ในท้องถิ่น ท าลายสภาพแวดล้อมของชุมชน ชุมชนไม่ได้รับการ
เรียนรู้ในทางที่เหมาะสม เช่น การไม่ขายสิทธิขายเสียง การได้รับการบริการที่ดีจากภาครัฐ ไม่มีการ
สร้างจิตส านึกเพ่ือส่วนรวม การไม่บุกรุกพ้ืนที่สาธารณะ   

พ.ศ. 2554 เกิดเหตุการณ์น้ าท่วมครั้งใหญ่ พ้ืนที่ทั้งจังหวัดมีน้ าท่วมสูงเป็นระยะเวลานานนับ
เดือน ชุมชนลุ่มน้ าพระใหญ่ถูกน้ าท่วมขังต้องรอรับการช่วยเหลือต่างๆ จากภายนอกหลายหน่วยงานที่
ส่งเข้ามา โดยเฉพาะอาหารและน้ า ซึ่งเป็นปัญหาทั้งในเรื่องปริมาณที่เพียงพอและคุณภาพที่ไม่บูดเสีย 
ซึ่งในขณะนั้น นายเซียน (นามสมมุติ) ก าลังด าเนินการก่อสร้างพุทธอุทยานอยู่ในพ้ืนที่ชุมชน จึงอาสา
เข้ามาช่วยเหลือในบริหารจัดการจัดระเบียบการรับความช่วยเหลือ จนชุมชนสามารถช่วยเหลือตนเอง
ได้ และสามารถช่วยเหลือชุมชนอ่ืนได้ จนได้รับการกล่าวขานในการเป็นตัวอย่างการบริหารจัดการ
ของพ้ืนที่น้ าท่วม     

กระทั่ง พ.ศ. 2557 มีการเลือกตั้งนายกองค์การบริหารส่วนต าบล หรือ นายก อบต.  แม้ว่า 
นายเซียน จะเป็นคนจากภูมิล าเนาอ่ืน แต่ได้รับการสนับสนุนจากคนในชุมชน ให้ลงสมัครเลือกตั้ง
ต าแหน่งนายก อบต. ด้วย และด้วยเหตุผลที่ว่า การเลือกคนเดิมๆ ในพ้ืนก็จะพบปัญหาแบบเดิมๆ 
การเลือกคนใหม่จากพ้ืนที่อ่ืนอาจท าให้เกิดการเปลี่ยนแปลงได้ และจากการที่นายเซียนเคยช่วยเหลือ
ชุมชนตอนน้ าท่วมมาแล้ว คนในชุมชนส่วนใหญ่จึงลงคะแนนเสียงให้ นายเซียนจึงได้เป็นนายก อบต. 
คนใหม่  นอกจากนั้นแล้ว ขณะที่ นายเซียน เดินหาเสียงก่อนที่จะได้รับเลือกเป็นนายก อบต. นั้น ได้
พบต้นละมุดต้นหนึ่งจึงทดลองรับประทานแล้วพบว่า ละมุดที่มีต้นขึ้นอยู่ทั่วไปในชุมชน มีรสชาติหวาน 
เนื้อกรอบ สามารถรับประทานได้ทั้งเปลือก และทราบต่อมาว่า     ต้นละมุดบางต้นมีอายุกว่าร้อยปี 
ท าให้นายเซียนตระหนักถึงคุณค่าของละมุด จึงต้องการที่จะอนุรักษ์และส่งเสริมทางด้านการตลาด 

ละมุด ผลไม้ท้องถิ่นที่อยู่กับชุมชนมานานโดยไม่มีคนเห็นคุณค่า เนื่องจากเป็นผลไม้มีอยู่
ทั่วไป ไม่ได้มีการปลูกและดูแลรักษา เมื่อผลออกมาจ าหน่ายก็ไม่ได้ราคา เจ้าของสวนจ าหน่ายแบบที่
เรียกว่า เหมาสวน  

 
“...ละมุดออกผลทั้งปี แต่จะกินได้ช่วงพฤศจิกายนถึงเมษายน 
เมื่อก่อนมีคนมาซื้อ ก็ขายเหมาสวนไป ไม่ได้สนใจ แต่หลังจากนี้ 
บอกเขาไม่แล้ว...” 
         (นางครีม (นามสมมุติ), สัมภาษณ์, 23 พฤษภาคม 2559) 
 

ซึ่งต้นละมุดหลายต้นก าลังจะถูกตัดทิ้งเพ่ือท าเป็นไม้ฟืนและหรือใช้ประโยชน์จากที่ดินตรงนั้น       
นายเซียนจึงได้ทดลองคัดแยกละมุดตามคุณภาพ และทดลองจ าหน่ายโดยตั้งราคาตามคุณภาพความ
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หวานกรอบ และน ามาวางจ าหน่ายในพ้ืนที่อุทยานเพ่ือให้นักท่องเที่ยวซื้อ ท าให้สามารถจ าหน่าย
ละมุดได้ราคาสูงกว่าเดิมหลายเท่า ตลอดจนท าให้ละมุดของชุมชนลุ่มน้ าพระใหญ่มีชื่อเสียงและได้รับ
ความนิยม คนในชุมชนจึงเห็นว่า ละมุดที่เคยถูกละเลยนั้น มีมูลค่า ส่งผลให้เกิดความตระหนักถึ ง
คุณค่าของละมุดที่มีความหวานกรอบอร่อยโดยไม่ต้องใช้สารเคมี แตกต่างจากละมุดที่อ่ืน ซึ่งเกิดจาก
พ้ืนที่ที่อุดมสมบูรณ์ของชุมชน  

นายเซียน หรือ นายก อบต. คนใหม่ จึงให้ความส าคัญกับการหาตลาดเพ่ือสร้างโอกาสในการ
จ าหน่ายผลผลิตท้องถิ่น และเมื่อนายเซียนรับรู้เรื่องสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ จากหน่วยงานราชการ    
ท าให้เห็นศักยภาพในการขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ของละมุด ที่สามารถสร้างมูลค่าจากคุณ
ค่าที่มีลักษณะเฉพาะถิ่น จึงมีการด าเนินการเตรียมการเพ่ือการขอขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 
เช่น การขอให้เจ้าของสวนละมุดสังเกตและบันทึกการออกดอก ระยะเวลาการออกผล ปริมาณ และ
ความหวาน เป็นต้น ท าให้คนในชุมชนมีความตื่นตัวและสนใจในการเพ่ิมมูลค่าและคุณค่าของละมุด
ผลไม้ท้องถิ่นเป็นอย่างมาก 
 ปัจจุบัน นายเซียน เป็นผู้น าชุมชนที่ให้ความส าคัญกับการบริหารจัดการที่ต้องไม่มีการทุจริต 
งบประมาณหรือทรัพยากรของรัฐต้องใช้เพ่ือประโยชน์ของชุมชน การด าเนินโครงการหรือกิจกรรม
ของชุมชนต้องมีกฎระเบียบและระบบที่สร้างเสริมให้เกิดการพัฒนา เช่น “ระบบช้อนกลาง” เป็น
ระบบที่น ามาใช้เพ่ือแสดงถึงการพัฒนาเทียบเคียงกับสากลที่ให้สร้างความส านึกในการใช้ช้อนกลาง  
ตักอาหารเมื่อร่วมรับประทานอาหารกับผู้อ่ืน 
 

“...ระบบช้อนกลางเป็นระบบของการพัฒนา แสดงความพัฒนา ถ้าขาดช้อน
กลางก็เท่ากับล้าหลัง ไม่นึกถึงคนอ่ืนเลย ช้อนกลางมาพร้อมกับจิตส านึก...” 
(นายเซียน (นามสมมุติ), สัมภาษณ์, 23 พฤษภาคม 2559) 

  
 
3.2.2 การน าเสนอรูปแบบการเรียนรู้ของชุมชนเพื่อสร้างเสริมความสามารถการจัดการ

สิ่งบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพื่อสังคม   
ผู้วิจัยด าเนินการน าเสนอรูปแบบการเรียนรู้ของชุมชนฯ โดยใช้วิธีการจัดประชุม และน าเสนอ

รูปแบบการเรียนรู้ฯ พร้อมอธิบายและยกตัวอย่างชุมชนที่ได้ศึกษาก่อนหน้ามาประกอบเพ่ือสร้าง
ความเข้าใจ จากนั้น ผู้วิจัยใช้วิธีการสัมภาษณ์และถามความคิดเห็นของผู้น าชุมชนและคนในชุมชน
เพ่ือศึกษาความเป็นไปได้ในการน ารูปแบบการเรียนรู้ฯ ที่พัฒนานี้ไปใช้ และเพ่ือวิเคราะห์แนวทางการ
ปรับประยุกต์ใช้รูปแบบการเรียนรู้ฯ  
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ผลจากการน าเสนอรูปแบบการเรียนรู้ฯ ต่อชุมชน พบว่า ผู้น าชุมชนเป็นผู้กระท าการหลักใน
การเรียนรู้ของชุมชนเพ่ือสร้างเสริมความสามารถการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็น
ผู้ประกอบการเพ่ือสังคม โดยเห็นด้วยกับรูปแบบการเรียนรู้ฯ ซึ่งจะน าไปประยุกต์ใช้ในแต่ละระยะ
ของการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ โดยผู้น าชุมชนมีความเข้าใจความแตกต่างของบุคคล และการ
เรียนรู้ของแต่ละชุมชนมีความแตกต่างกันจากทุนทางสังคมที่ต่างกัน โครงสร้างชุมชนมีลักษณะการ
รวมกลุ่มตามการปกครองคือเป็นต าบล  ส าหรับการรวมกลุ่มความร่วมมือ แม้ว่าชุมชนเคยมีการ
รวมกลุ่มความร่วมมืออ่ืนๆ แต่ไม่ประสบผลส าเร็จจากปัญหาการไม่ปฏิบัติตามกฎระเบียบของกลุ่ม
และการหลอกลวง คนในชุมชนจึงไม่ได้รับการส่งเสริมการเรียนรู้เพ่ือการมีส่วนร่วม ประกอบกับ
ลักษณะประชากรในภาคการเกษตรที่ยังคงอยู่ในพ้ืนที่ส่วนใหญ่เป็นผู้สูงอายุมากกว่าคนวัยท างานซึ่ง
ส่งผลกระทบต่อความกระตือรือร้นในการรวมกลุ่มและการมีส่วนร่วมของคนในชุมชน  เมื่อชุมชนยังไม่
มีการเรียนรู้เรื่องการมีส่วนร่วมซึ่งจะส่งผลให้การเรียนรู้ของชุมชนเพ่ือสร้างเสริมความสามารถการ
จัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ อาจเกิดได้ยากหรือใช้ต้องระยะเวลา อย่างไรก็ตาม ผู้น าชุมชนมีความคิด
ที่จะส่งเสริมการเรียนรู้ของชุมชนพร้อมกับการสร้างเสริมความสามารถการจัดการสิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์ สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคมไปพร้อมกัน ผู้น าชุมชนจึงจะหาแนวทางเพ่ือการ
ประสานความร่วมมือ วางแผน และด าเนินกิจกรรมโดยการแสดงให้เห็นเป็นตัวอย่าง การน าปฏิบัติ 
และการถ่ายทอด ฝึกอบรมให้ความรู้แก่คนในชุมชน เพื่อสร้างความตระหนักรู้ที่จะท าให้เกิดการมีส่วน
ร่วมของชุมชนโดยใช้หลักการของสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ เป็นแนวทาง  รวมทั้งจะใช้ระบบธุรกิจ
รูปแบบกิจการเพ่ือสังคมซึ่งมีเป้าหมายหลักในการด าเนินงาน คือ เป้าหมายทางเศรษฐกิจ ได้แก่ การ
แบ่งผลประโยชน์การประกอบการโดยก าหนดสัดส่วนการแบ่งผลก าไรคืนแก่ผู้ถือหุ้นและชุมชน การ
ประกอบการการปลูกและจ าหน่ายสินค้าท้องถิ่น การจ้างแรงงานในท้องถิ่น  เป้าหมายทาง
สิ่งแวดล้อม ได้แก่ การรักษาทรัพยากรธรรมชาติและสภาพแวดล้อมเพ่ือให้แหล่งภูมิศาสตร์ของสินค้า
สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ยังคงอยู่ เช่น การเพ่ิมการปลูกละมุดซึ่งเป็นไม้ยืนต้น การไม่รุกล้ าพ้ืนที่
สาธารณะอันอาจก่อให้เกิดการตัดท าลายต้นละมุดท้องถิ่น การรักษาพันธุ์พืชท้องถิ่น เป้าหมายทาง
สังคมหรือทางจิตใจ ได้แก่ การเข้ามามีส่วนร่วมในธุรกิจของชุมชน ความภาคภูมิใจในสินค้าของที่มี 
อัตลักษณ์เฉพาะของท้องถิ่น การสร้างงานในท้องถิ่น  ทั้งนี้ ผู้น าชุมชนจะแสวงหาและเชื่อมโยง
เครือข่ายที่สร้างเสริมความสามารถการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ เพ่ือให้เกิดความเป็น
ผู้ประกอบการเพ่ือสังคมอย่างเป็นรูปธรรม เช่น โครงการที่ยึดหลักการ “บวร”  นอกจากนี้ ในส่วน
ของชุมชน การมีกิจกรรมและธุรกิจเพ่ือสังคมจะท าให้คนในชุมชนได้เรียนรู้จากประสบการณ์และการ
ปฏิบัติจริงในการมีส่วนร่วมเพ่ือสร้างเสริมความสามารถการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ สู่ความเป็น
ผู้ประกอบการเพ่ือสังคมเช่นกัน   
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  3.3 ผลการน าเสนอรูปแบบการเรียนรู้ของชุมชนเพื่อสร้างเสริมความสามารถการ
จัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพื่อสังคม   

 
 จากการน าเสนอรูปแบบการเรียนรู้ฯ เพ่ือการทดสอบการประยุกต์ใช้กับชุมชนลุ่มน้ าพระ

ใหญ่  ผู้วิจัยพบความแตกต่างของการเรียนรู้ และปัจจัยที่ส่งผลต่อการเรียนรู้ของชุมชนเพ่ือสร้างเสริม
ความสามารถการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม เมื่อน ามาวิเคราะห์
และสังเคราะห์ตามประเด็นของรูปแบบการเรียนรู้ฯ ที่น าเสนอ มีรายละเอียด ดังนี้   

3.3.1 การเรียนรู้ของชุมชนเพื่อสร้างเสริมความสามารถการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์
สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพื่อสังคม 
     ชุมชนลุ่มน้ าพระใหญ่ มีลักษณะการเรียนรู้จากภายนอกน ามาสู่การเรียนรู้ภายใน เนื่องจากที่
ผ่านมาคนในชุมชนยังไม่ได้ตระหนักถึงคุณค่าผลผลิตทางการเกษตรที่มีคุณภาพดี มีลักษณะเฉพาะ
ของพ้ืนที่ ในระยะการสร้างสรรค์ จึงจะเป็นการสร้างมูลค่าของผลผลิตทางการเกษตรที่คนในชุมชนไม่
เห็นคุณค่าและจ าหน่ายในราคาถูก แต่ เมื่อมีการจ าหน่ายในลักษณะเป็นสินค้าของท้องถิ่น             
คนภายนอกให้ความสนใจและซื้อในราคาที่เพ่ิมสูงขึ้นท าให้คนในชุมชนเรียนรู้ว่า ผลผลิตทาง
การเกษตรมีมูลค่าเพ่ิมได้เมื่อจ าหน่ายในฐานะผลผลิตของท้องถิ่น แสดงให้เห็นว่า มูลค่าของสินค้าจะ
ท าให้ชุมชนเริ่มตระหนักรู้ถึงคุณค่าของผลผลิตของท้องถิ่น เมื่อมีการน าเสนอเรื่องสิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์ ให้ชุมชน ท าให้ชุมชนสามารถเรียนรู้ที่จะเข้าสู่ระยะการขอคุ้มครองสิทธิและระยะการใช้
ประโยชน์และเฝ้าระวังสิทธิต่อไป  การเรียนรู้ของชุมชนจึงเกิดจากภายนอกที่ส่งผลให้เกิดการเรียนรู้
ภายในชุมชน ในส่วนของเนื้อหาการเรียนรู้ เมื่อมีการจัดการผลผลิตทางการเกษตรของชุมชนให้เป็น
สินค้าท้องถิ่นที่มีลักษณะเฉพาะจากแหล่งภูมิศาสตร์ ชุมชนลุ่มน้ าพระใหญ่ มีเนื้อหาความรู้ในเรื่อง
มูลค่าของผลผลิตทางการเกษตร มีการเรียนรู้ทักษะในเรื่องการปลูก การรักษาดูแลและการเก็บ
ผลผลิตโดยชุมชน และความตระหนักในการจะสร้างมูลค่าของสินค้าให้เป็นสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ซึ่ง
จะท าให้คนในชุมชนสามารถประกอบการจ าหน่ายสินค้าที่มีคุณภาพและมาตรฐาน ที่จะสร้างชื่อเสียง
และความภาคภูมิใจให้คนในชุมชนได้ โดยมีวิธีการเรียนรู้ แบบการปฏิบัติตามกัน เรียนรู้จากต้นแบบ 
จากประสบการณ์ และจากการทดลองปฏิบัติ  ส าหรับแหล่ง/ฐานการเรียนรู้ ภายในชุมชน ได้แก่ 
พ้ืนที่ สวนหรือบ้านของผู้รู้ เช่น หมอดิน  ศูนย์การเรียนรู้ของชุมชน  ส านักงานเกษตรต าบล ส าหรับ
แหล่ง/ฐานการเรียนรู้ภายนอกชุมชน ได้แก่ สถานที่ดูงาน ศูนย์การเรียนรู้ของชุมชนอื่น  

3.3.2  ปัจจัยที่ส่งผลต่อการเรียนรู้ของชุมชนเพื่อสร้างเสริมความสามารถการจัดการสิ่ง
บ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพื่อสังคม ได้แก่  

1) โครงสร้างของชุมชน  
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ชุมชนปฏิบัติตามกฎระเบียบ แนวทางของผู้น าชุมชนที่เป็นทางการ ใช้หลักการการเป็นผู้น าที่
เข้มแข็ง หลักศาสนาในเรื่องความมีคุณธรรมและความคิดที่ว่าคนไม่เท่ากัน นอกจากนั้น ยังยึดถือใน
แนวทางการด าเนินงานของพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว ได้แก่ บวร หรือ บ้าน วัด โรงเรียน ส าหรับ 
ทรัพยากรที่ใช้ได้แก่ ทรัพยากรธรรมชาติของชุมชน ความเข้มแข็งของผู้น าชุมชน และเครือข่ายของ
ผู้น าชุมชน โดยมีการจัดสรรทรัพยากรทั้งในรูปของตัวเงินและพ้ืนที่กิจกรรม เช่น วัด เพื่อเป็นพ้ืนที่การ
รวมตัวของคนในชุมชน ตามความเหมาะสม  

2) ผู้กระท าการ เป็นผู้น าชุมชนที่เป็นทางการ เป็นคนจากภายนอกชุมชนที่มีประสบการณ์    
มีวิสัยทัศน์ โดยท าตนเป็นแบบอย่างและแสดงให้เห็นตัวอย่างเพ่ือให้คนในชุมชนได้เรียนรู้ มีลักษณะ
ผู้น าเชิงเผด็จการที่สร้างการเปลี่ยนแปลงโครงสร้างของชุมชน  

3) ปฏิสัมพันธ์ ความสัมพันธ์ที่เกิดขึ้นในโครงสร้างระหว่างชุมชนกับหน่วยงานรัฐเป็นแบบ
ผู้ปกครองกับผู้ถูกปกครอง หรือแบบผู้ให้และผู้รับ ชุมชนเป็นผู้รับความรู้จากผู้น าชุมชน และ
หน่วยงานรัฐที่เกี่ยวข้อง ได้แก่ พาณิชย์จังหวัด กรมทรัพย์สินทางปัญญา โดยชุมชนได้เรียนรู้เกี่ยวกับ
สินค้า และการพัฒนาคุณภาพสินค้า เช่น การบันทึกและการตรวจสอบสินค้าเพ่ือพิจารณาหา
ลักษณะเฉพาะของสินค้า และความเป็นไปได้ของการขอขึ้นทะเบียน  

 
  3.4 การพัฒนารูปแบบการเรียนรู้ของชุมชนเพื่อสร้างเสริมความสามารถการ
จัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพื่อสังคม 

ผู้วิจัยวิเคราะห์และสังเคราะห์ ร่างรูปแบบการเรียนรู้ฯ ที่ได้ และผลการน าเสนอร่างรูปแบบ
การเรียนรู้ฯ ไปทดลองใช้กับชุมชนจ านวน 1 ชุมชนแล้ว จึงได้พัฒนารูปแบบการเรียนรู้ของชุมชนเพ่ือ
สร้างเสริมความสามารถการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม          
ที่มีองค์ประกอบ และรายละเอียด ดังต่อไปนี้ 

 
1. การเรียนรู้ของชุมชน ประกอบด้วย เนื้อหาความรู้ วิธีการเรียนรู้ และแหล่งเรียนรู้  

1.1 เนื้อหาการเรียนรู้ สามารถจ าแนกเป็น 2 ลักษณะ ได้แก่ จ าแนกตามระยะการจัดการ   
สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ และจ าแนกตามลักษณะทุนชุมชน 

1.1.1 เนื้อหาความรู้ จ าแนกตามระยะการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 3 ระยะ    
1.1.1.1 ระยะการสร้างสรรค์ การเรียนรู้ที่ส าคัญ ได้แก่ การเรียนรู้การรวมกลุ่มความ

ร่วมมือของผู้ผลิตในชุมชนที่เห็นคุณค่าของสินค้าท้องถิ่นที่มีอัตลักษณ์และตระหนักถึงคุณค่า
ทรัพยากรของชุมชน  
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1.1.1.2 ระยะการขอคุ้มครองสิทธิ การเรียนรู้ที่ส าคัญ ได้แก่ การเรียนรู้ด้าน
เศรษฐกิจและการจัดการสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ของชุมชน เพ่ือให้คนในชุมชนได้เรียนรู้ถึงมูลค่า
ทางเศรษฐกิจของสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ที่ก่อเกิดจากแหล่งภูมิศาสตร์ของชุมชน จึงมีคุณค่าใน
การที่จะจัดการสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ โดยการใช้ และการรักษาแหล่งภูมิศาสตร์นั้น เพ่ือให้
สามารถผลิตสินค้าได้ต่อไป  

1.1.1.3 ระยะการใช้ประโยชน์และเฝ้าระวังสิทธิ การเรียนรู้ที่ส าคัญ ได้แก่ การ
เรียนรู้การจัดการสิทธิประโยชน์สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ของชุมชน เช่น ทางกฎหมาย ทางมาตรฐาน
สินค้า เป็นต้น  

1.1.2 เนื้อหาความรู้ จ าแนกตามลักษณะทุนชุมชน ซึ่งสอดคล้องกับวัตถุประสงค์หลักของ
ความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม ทั้ง 3 ด้าน ได้แก่ ด้านสังคม ด้านเศรษฐกิจ และด้านสิ่งแวดล้อม 
ดังนี้  

1.1.2.1 ชุมชนที่มีลักษณะความเด่นด้านสังคม เป็นชุมชนที่ให้คุณค่าการเรียนรู้ทาง
สังคมหรือมีทุนทางสังคมเด่นกว่าด้านอ่ืน ได้แก่ ชุมชนที่มีเครือข่ายทางสังคม  เช่น เครือข่ายการ
ด าเนินงานของชุมชนตามหลักการ “บวร” เพ่ือให้คนในชุมชนเกิดการเรียนรู้การท างานร่วมกัน ทั้ง บ 
(บ้านชุมชน) ว (วัด องค์กรทางศาสนา) ร (ราชการ สถาบันการศึกษา) หรือกิจกรรมทางสังคมอ่ืนๆ 
เช่น ประเพณีการท าขวัญกาแฟดงมะไฟ เพ่ือการประชาสัมพันธ์คุณค่าของกาแฟที่จะส่งผลต่อการ
ดูแลรักษากาแฟต่อไป ชุมชนในลักษณะนี้ จึงควรเรียนรู้เสริมเพ่ิมจากเนื้อหาความรู้ด้านเศรษฐกิจ 
และด้านสิ่งแวดล้อม  

 1.1.2.2 ชุมชนที่มีลักษณะความเด่นด้านเศรษฐกิจ เป็นชุมชนที่มีการเรียนรู้ด้าน
เศรษฐกิจหรือมีทุนทางเศรษฐกิจเด่นกว่าด้านอ่ืน ได้แก่ ชุมชนที่ให้คุณค่ากับเศรษฐกิจของท้องถิ่น เช่น 
ชุมชน  ส้มโอขาวใหญ่สมุทรสงครามบูรณาการ การจ าหน่ายสินค้าร่วมกับการท่องเที่ยวสวนส้มโอ 
และการพักอาศัยกับคนในชุมชน (homestay) เพ่ือการเพ่ิมมูลค่าการใช้จ่ายซึ่งเป็นรายรับที่เพ่ิมขึ้น
ของคนในชุมชน ชุมชนในลักษณะนี้ จึงควรเรียนรู้เสริมเพ่ิมจากเนื้อหาความรู้ด้านสังคม และด้าน
สิ่งแวดล้อม  

1.1.2.3 ชุมชนที่มีลักษณะความเด่นด้านสิ่งแวดล้อม เป็นชุมชนที่มีการเรียนรู้ด้าน
สิ่ งแวดล้อมหรือมีทุนทางสิ่ งแวดล้อมเด่นกว่ าด้าน อ่ืน ได้แก่  ชุมชนที่ ให้คุณค่ากับการใช้
ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมท้องถิ่นในการผลิตสินค้า เช่น การจัดงานเทศกาลหมากเม่า
สกลนคร โดยการน าหมากเม่า ผลไม้พ้ืนถิ่นมาแปรรูปเป็นน้ าหมากเม่า ไวน์ หรือผลิตภัณฑ์อ่ืนๆ เพ่ือ
ท าให้เกิดการศึกษา วิจัย การรวมรวมพันธุ์หมากเม่า การพัฒนาคุณภาพหมากเม่า ตลอดจนการ
อนุรักษ์ต้นหมากเม่าเก่าแก่ของชุมชน ชุมชนในลักษณะนี้ จึงควรเรียนรู้เสริมเพ่ิมจากเนื้อหาความรู้
ด้านสังคม และด้านเศรษฐกิจ 
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1.2 วิธีการเรียนรู้  
1.2.1 ระยะการสร้างสรรค์ วิธีการเรียนรู้ที่ส าคัญ ได้แก่ การรวมกลุ่มในกิจกรรมต่างๆ การ

แลกเปลี่ยนเรียนรู้ การถ่ายทอดภูมิปัญญาความรู้ในการผลิตสินค้าจากทรัพยากรของชุมชนและการ
ด าเนินชีวิตของคนในชุมชนจากรุ่นสู่รุ่น  

1.2.2 ระยะการขอคุ้มครองสิทธิ วิธีการเรียนรู้ที่ส าคัญ ได้แก่ การอบรม การให้ความรู้ การ
สอน จากเจ้าหน้าที่หน่วยงานรัฐที่มีความรู้ และจากผู้รู้ ในชุมชน 

1.2.3 ระยะการใช้ประโยชน์และเฝ้าระวังสิทธิ วิธีการเรียนรู้ที่ส าคัญ ได้แก่ การท าตาม
แบบอย่างผู้น าในชุมชน การศึกษาดูงานจากชุมชนต้นแบบที่มีการจัดการสิ่งบ่งชี้ และการอบรม 
สัมมนา  

1.3 ฐาน/แหล่งเรียนรู้  
1.3.1 ระยะการสร้างสรรค์ ฐาน/แหล่งเรียนรู้ที่ส าคัญเป็นแหล่งเรียนรู้ภายในชุมชนที่เป็น

สถานที่ ได้แก่ พื้นที่ผลิตสินค้า แหล่งทรัพยากรของชุมชน ศูนย์การเรียนรู้ สถาบันอุดมศึกษา ฐานการ
เรียนรู้ที่เป็นบุคคล/สื่อ/กิจกรรม ได้แก่ ผู้รู้ ผู้อาวุโส กลุ่มชาวบ้านที่มีประสบการณ์การผลิตสินค้า งาน
ประเพณีเทศกาล การออกร้านที่ท าให้เกิดการมีส่วนร่วมของชุมชน แหล่งเรียนรู้ภายนอกชุมชน ได้แก่ 
งานแสดงสินค้า/การประชุมสัมมนาระดับประเทศ ชุมชนต้นแบบในท้องถิ่นอ่ืน  

 
2. ปัจจัยท่ีส่งผลต่อการเรียนรู้ของชุมชน  
2.1 โครงสร้างของชุมชน จ าแนกเป็น 2 แบบ จ าแนกตามระยะการจัดการสิ่งบ่งชี้ทาง

ภูมิศาสตร์  และจ าแนกตามมิติของความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม ได้แก่  
2.1.1 โครงสร้างของชุมชน จ าแนกตามระยะการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์  ดังนี้  

2.1.1.1 ระยะการสร้างสรรค์ คนในชุมชนมีการรวมกลุ่มความร่วมมือเป็นรูปของ
กลุ่ม/ชมรม/วิสาหกิจชุมชน โดยมีกฎ แนวทาง เพ่ือการด าเนินงานและประโยชน์ของกลุ่ม เช่น การ
แลกเปลี่ยนเรียนรู้  การก าหนดสัดส่วนการผลิตเพ่ือให้คนในชุมชนได้รวมกลุ่มเพ่ือช่วยเหลือ 
แลกเปลี่ยนความรู้ พัฒนาสินค้า ตลอดจนร่วมคิด/คัดเลือกสินค้าท้องถิ่นที่มีศักยภาพในการเป็นสิ่ง
บ่งชี้ทางภูมิศาสตร์   

2.1.1.2 ระยะการขอคุ้มครองสิทธิ หน่วยงานรัฐที่เกี่ยวข้อง ได้แก่ พาณิชย์จังหวัด 
เกษตรจังหวัด ให้การสนับสนุนและร่วมด าเนินการกับชุมชน ในระยะนี้การรวมกลุ่มของชุมชนมีความ
ชัดเจนเป็นแบบองค์กร มีกฎระเบียบเป็นไปตามกฎหมายก าหนด รวมทั้งหลักเกณฑ์ตามเงื่อนไขการ
ขอขึ้นทะเบียน และคู่มือปฏิบัติงานสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ท าให้มีการแบ่งภาระหน้าที่  และคนใน
ชุมชนมีส่วนร่วมมากข้ึน โดยคนในชุมชนจะมีการแบ่งหน้าที่ ภาระงาน และความรับผิดชอบ แต่ยังคง
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เป็นการท างานร่วมกัน ตามความรู้ความสามารถที่แตกต่างกัน เช่น กลุ่มผู้น าชุมชนเป็นผู้แทนในการ
ติดต่อประสานงานกับหน่วยงานต่างๆ คนในชุมชนอื่นๆ จะเป็นผู้ทดลองปฏิบัติตาม   

2.1.1.3 ระยะการใช้ประโยชน์และเฝ้าระวังสิทธิ คนในชุมชนด าเนินงานแบบกลุ่ม
ความร่วมมือ โดยให้ความส าคัญเรื่องสิทธิชุมชนตามหลักการและคู่มือการปฏิบัติงานสิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์ คนในชุมชนจึงด าเนินการตามคู่มือการปฏิบัติงานและเงื่อนไขการใช้สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 
ซึ่งเป็นข้อตกลงระหว่างคนในชุมชนกับหน่วยงานรัฐที่ให้การขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์  ทั้งนี้ 
ต้องปฏิบัติตามกฎหมายที่เกี่ยวข้อง เช่น การแจ้งเจ้าหน้าที่รัฐเมื่อพบการน าสินค้าจากพ้ืนที่อ่ืนมา
จ าหน่ายในบริเวณเดียวกับสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ของชุมชน เพ่ือท าให้เกิดความสับสนหรือ
เข้าใจผิดว่าเป็นสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ของชุมชนเช่นเดียวกัน   

2.1.2 โครงสร้างของชุมชน จ าแนกตามมิติของความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม ดังนี้  
2.1.2.1 โครงสร้างของชุมชน ตามวัตถุประสงค์หลักของความเป็นผู้ประกอบการ

เพ่ือสังคมด้านสังคม ได้แก่ ชุมชนที่มีกระบวนการสร้างเครือข่ายสังคม มีการเชื่อมโยงการด าเนินการ
กับหน่วยงานอื่นๆ ทั้ง หน่วยงานรัฐ สถาบันการศึกษา และหน่วยงานเอกชน 

2.1.2.2 โครงสร้างของชุมชน ตามวัตถุประสงค์หลักของความเป็นผู้ประกอบการ
เพ่ือสังคมด้านเศรษฐกิจ ได้แก่ ชุมชนที่ยกระดับการจ าหน่ายสินค้าเพ่ือการพัฒนาเศรษฐกิจแบบ
บูรณาการโดยเชื่อมโยงการจ าหน่ายสินค้ากับสถานที่ท่องเที่ยวและที่พัก ซึ่งเป็นการน าวิถีความเป็น
ชุมชนท้องถิ่นในภาพรวมมาเป็นหลักในการพัฒนาเศรษฐกิจทั่วทั้งท้องถิ่น 

2.1.2.2 โครงสร้างของชุมชน ตามวัตถุประสงค์หลักของความเป็นผู้ประกอบการ
เพ่ือสังคมด้านสิ่งแวดล้อม ได้แก่ ชุมชนที่ให้ความส าคัญกับสิ่งแวดล้อมในการผลิตสินค้า ซึ่งมีการ
ควบคุมคุณภาพและมาตรฐานสินค้า และการรักษาสภาพทางธรรมชาติเพ่ือให้มีวัตถุดิบในการผลิต
สินค้าต่อไป 

 
 

2.2 ผู้จัดการเรียนรู้ แบ่งเป็น 2 ลักษณะ  
2.2.1 ผู้จัดการเรียนรู้ เกี่ยวกับสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ได้แก่ เจ้าหน้าที่หน่วยงานรัฐจาก

หน่วยงานต่างๆ สถาบันการศึกษา กลุ่มเกษตรกรที่เกี่ยวข้องที่มีความรู้  ความช านาญในกฎหมายและ
กระบวนการด าเนินการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์  และสนับสนุนการขอขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์  

2.2.2 ผู้จัดการเรียนรู้เกี่ยวกับความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม ได้แก่ ชุมชน ผู้น าชุมชน 
กลุ่มเกษตรกร นักวิชาการในมหาวิทยาลัย กลุ่มผู้ที่มีส่วนได้ส่วนเสียในชุมชนจากสินค้าสิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์ที่ตระหนักรู้ถึงคุณค่าของสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ที่กระทบต่อตนเอง และคนในชุมชน        
จึงตระหนักถึงการใช้และปกป้องสิทธิในสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์   
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2.2.2.1 ผู้กระท าการที่เป็นคนในชุมชนกระท าการเป็นหลัก  
1) ระยะการสร้างสรรค์  ผู้กระท าการหลัก ได้แก่ คนในชุมชนที่ผู้ตระหนักรู้ปัญหา 

เห็นคุณค่าและมูลค่าของสินค้าจากทรัพยากรของชุมชน และต้องการน าให้ชุมชนเกิดการเปลี่ยนแปลง
ด้วยสินค้าที่มีอัตลักษณ์เฉพาะของท้องถิ่นตน ส าหรับผู้กระท าการอ่ืนๆ  ได้แก่ เจ้าหน้าที่หน่วยงานรัฐ 
นักวิชาการจากมหาวิทยาลัยในชุมชนที่ให้ค าปรึกษาและให้ความรู้แก่ผู้กระท าการหลักและคนใน
ชุมชน 

2) ระยะการขอคุ้มครองสิทธิ ผู้กระท าการหลัก ได้แก่ เจ้าหน้าที่หน่วยงานรัฐจาก
หน่วยงานต่างๆ ที่เกี่ยวข้องที่มีความรู้ ความช านาญในกฎหมายและกระบวนการด าเนินการสิ่งบ่งชี้
ทางภูมิศาสตร์ และสนับสนุนการขอขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ส าหรับผู้กระท าการอ่ืนๆ  
ได้แก่ คนในชุมชนที่เรียนรู้ร่วมกันเกี่ยวกับสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 

3) ระยะการใช้ประโยชน์และเฝ้าระวังสิทธิ ผู้กระท าการหลัก ได้แก่ กลุ่มผู้ที่มีส่วน
ได้ส่วนเสียในชุมชนจากสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ที่ตระหนักรู้ถึงคุณค่าของสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์     
ที่กระทบต่อตนเอง และคนในชุมชน จึงตระหนักถึงการใช้และปกป้องสิทธิในสินค้าสิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์ ส าหรับผู้กระท าการอ่ืนๆ  ได้แก่ หน่วยงานรัฐโดยประสานการด าเนินการกับชุมชนเพ่ือให้
เป็นไปตามกฎหมายและคู่มือการด าเนินการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 

2.2.2.2 ผู้กระท าการท่ีเป็นองค์กรธุรกิจเพ่ือสังคมกระท าการเป็นหลัก  
1) ระยะการสร้างสรรค์  ผู้กระท าการหลัก ได้แก่ ผู้น าชุมชนที่ตระหนักรู้ปัญหา 

เจ้าหน้าที่หน่วยงานรัฐที่เห็นคุณค่าและมูลค่าของสินค้าจากทรัพยากรของชุมชน และต้องการน าให้
ชุมชนเกิดการเปลี่ยนแปลงด้วยสินค้าที่มีอัตลักษณ์เฉพาะของท้องถิ่นตน โดยอาจมีการจัดตั้ง
หน่วยงานหรือองค์กรธุรกิจเพ่ือสังคมเพ่ือดูแลและด าเนินการเพ่ือเตรียมการขอขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์  

2) ระยะการขอคุ้มครองสิทธิ ผู้กระท าการหลัก ได้แก่ องค์กรธุรกิจเพ่ือสังคม ผู้น า
ชุมชน เจ้าหน้าที่หน่วยงานรัฐจากหน่วยงานต่างๆ ที่เกี่ยวข้องที่มีความรู้ ความช านาญในกฎหมายและ
กระบวนการด าเนินการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ และสนับสนุนการขอขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ 

3) ระยะการใช้ประโยชน์และเฝ้าระวังสิทธิ ผู้กระท าการหลัก ได้แก่ องค์กรธุรกิจ
เพ่ือสังคม ผู้น าชุมชน เจ้าหน้าที่หน่วยงานรัฐจากหน่วยงานต่างๆ ที่ตระหนักรู้ถึงคุณค่าของสิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์ ส่งผลกระทบต่อชุมชน โดยองค์กรธุรกิจเพ่ือสังคมจะค านึงถึงการใช้และปกป้องสิ ทธิใน
สินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์  ส าหรับผู้กระท าการอ่ืนๆ  ได้แก่ หน่วยงานรัฐโดยประสานการ
ด าเนินการกับชุมชนเพื่อให้เป็นไปตามกฎหมายและคู่มือการด าเนินการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 

 
2.3 ปฏิสัมพันธ์ในการจัดการเรียนรู้ จ าแนกเป็น 2 ลักษณะ ดังนี้ 
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2.3.1 ปฏิสัมพันธ์ในการจัดการเรียนรู้ในแต่ละระยะของการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 
2.3.1.1 ระยะการสร้างสรรค์ ปฏิสัมพันธ์ในการจัดการเรียนรู้จะมีลักษณะแนวดิ่งใน 

ลักษณะผู้ให้และผู้รับ  ด้วยเรื่องของสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ เป็นเรื่องที่อยู่ในวงจ ากัด ท าให้การจัดการ
เรียนรู้ในชุมชนส่วนใหญ่จะเป็นการรับจากภายนอก โดยคนในชุมชนอาจจะเป็นคนแสวงหาความ
ช่วยเหลือจากภายนอกหรือหน่วยงานภายนอกได้ท าการขยายการเรียนรู้ การเรียนรู้ในระยะนี้มักจะ
เป็นการที่หน่วยงานภาครัฐให้ความรู้และแนะน าข้อมูลเกี่ยวกับสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ซึ่งเป็นเรื่องใหม่
แก่ชุมชน ในขณะที่ผู้น าหรือคนในชุมชนเป็นผู้รับข้อมูลและประสานงานระหว่างคนในชุมชนและ
หน่วยงานภาครัฐ นอกจากหน่วยงานภาครัฐ หน่วยงานภายนอกที่มีบทบาทในการจัดการเรียนรู้ใน
ระยะนี้ ได้แก่ สถาบันอุดมศึกษา ที่ท าการศึกษาวิจัยเกี่ยวกับสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ จึงได้ถ่ายทอด
ความรู้จากการศึกษาวิจัยมายังชุมชน  

2.3.1.2 ระยะการขอคุ้มครองสิทธิ  ปฏิสัมพันธ์ในการจัดการเรียนรู้จะมีลักษณะ  
แนวราบ ในลักษณะความร่วมมือ เนื่องจากฐานข้อมูลและความรู้ของชุมชนที่เพ่ิมขึ้นจากระยะการ
สร้างสรรค์ ประกอบกับฐานความรู้เดิมเรื่องสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ท าให้ปฏิสัมพันธ์กับหน่วยงาน
ภายนอกมีลักษณะแนวราบมากขึ้น โดยหน่วยงานภาครัฐร่วมมือกับชุมชน เป็นการเปิดพ้ืนที่ให้คนใน
ชุมชนและภาครัฐร่วมมือและประสานงานเพ่ือการข้ึนทะเบียนสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 

2.3.1.3 ระยะการใช้ประโยชน์และเฝ้าระวังสิทธิ ปฏิสัมพันธ์ในการจัดการเรียนรู้จะ 
มีลักษณะแนวราบในลักษณะการแลกเปลี่ยนผลประโยชน์ระหว่างคนในชุมชน เนื่องจากเป็นระยะการ
ใช้สิทธิและหน้าที่ในการผลิตและจ าหน่ายสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ให้คนในชุมชนต้องเรียนรู้ในการ
ก ากับดูแลการใช้ประโยชน์และเฝ้าระวังสิทธิให้เป็นไปตามระเบียบและกฎหมายเกี่ยวกับสิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์ 

2.3.2 ปฏิสัมพันธ์ในการจัดการเรียนรู้ตามมิติของการเป็นองค์กรธุรกิจเพ่ือสังคมเป็นหลัก 
2.3.2.1 ปฏิสัมพันธ์ในการจัดการเรียนรู้เพื่อส่งเสริมมิติทางสังคม 
ระยะการสร้างสรรค์ เป็นแบบแนวดิ่งในลักษณะผู้ให้และผู้รับ ระหว่างผู้น าชุมชน 

หรือองค์กรธุรกิจเพ่ือสังคมกับหน่วยงานรัฐ เมื่อผู้น าชุมชนหรือองค์กรธุรกิจเพ่ือสังคมแสดงให้เห็น
พ้ืนที่ของคนในชุมชนจากการผลิตสินค้าที่มีอัตลักษณ์ หน่วยงานภาครัฐจึงเข้ามาในชุมชนเพ่ือให้
ความรู้และแนะน าเกี่ยวกับสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ หน่วยงานภาครัฐจึงเป็นผู้ ให้ข้อมูล ผู้น าชุมชนหรือ
องค์กรธุรกิจเพ่ือสังคมเป็นผู้รับข้อมูลและประสานงานระหว่างคนอ่ืนๆในชุมชนและหน่วยงานภาครัฐ 

2.3.2.2 ปฏิสัมพันธ์ในการจัดการเรียนรู้เพื่อส่งเสริมมิติทางสิ่งแวดล้อม 
ระยะการขอคุ้มครองสิทธิ เป็นปฏิสัมพันธ์แบบแนวราบในลักษณะความร่วมมือใน 

การประสานงานขององค์กรธุรกิจเพ่ือสังคมกับหน่วยงานรัฐที่เก่ียวข้องในการขึ้นทะเบียนสินค้าสิ่งบ่งชี้
ทางภูมิศาสตร์ 
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2.3.2.3 ปฏิสัมพันธ์ในการจัดการเรียนรู้เพื่อส่งเสริมมิติทางเศรษฐกิจ 
เป็นปฏิสัมพันธ์แบบแนวราบในลักษณะเชิงธุรกิจ ส าหรับชุมชนที่ไม่มีทุนชุมชนหรือ 

ประสบการณ์ในการเรียนรู้ร่วม การจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์จึงอาจหาหน่วยงานหรือองค์กรที่มี
ความเชี่ยวชาญในการด าเนินธุรกิจเพ่ือสังคมมาด าเนินการแทนชุมชน ซึ่งต้องใช้หลักการประกอบการ
เพ่ือสังคม ซึ่งมีการแบ่งผลประโยชน์ให้กับคนในชุมชนทั้งทางเศรษฐกิจ และทางสังคม โดยค านึงถึง
ธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมของชุมชนเพื่อให้เกิดความยั่งยืน 

3.  เงื่อนไขในการจัดการเรียนรู้ ฐานการมีส่วนร่วมของชุมชนเป็นเงื่อนไขส าคัญของการ
จัดการเรียนรู้และปัจจัยที่ส่งผลต่อการเรียนรู้ของชุมชน ได้แก่ ชุมชนที่มีบริบทการรวมกลุ่มจากการ
เรียนรู้แบบมีส่วนร่วมมาแล้ว โดยเกิดจากการเรียนรู้ กิจกรรม ประเพณีต่างๆ ทั้งทางสังคม ทาง
เศรษฐกิจ และสิ่งแวดล้อมที่ส่งเสริมให้คนในชุมชนมีความร่วมมือ ช่วยเหลือกัน สามารถท างาน
ร่วมกันได้ตามความรู้ ความสามารถท่ีแตกต่างกันของแต่ละคน ตามหลักการในการบริหารการจัดการ
สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ที่ให้ความส าคัญกับการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ เพ่ือชุมชนโดยชุมชน  
ขณะที่ชุมชนที่ไม่มีการมีส่วนร่วมหรือการร่วมมือเป็นทุนเดิมอาจไม่สามารถบริหารจัดการสิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์ ด้วยชุมชนเอง ดังนั้น การใช้รูปแบบการบริหารจัดการแบบมืออาชีพ โดยจัดตั้งเป็นองค์กร
ธุรกิจเพ่ือสังคม เช่น การตั้งบริษัทประชารัฐ มีผู้บริหารอาชีพหรือผู้เชี่ยวชาญมาจัดการการด าเนินงาน
ต่างๆ จึงเป็นทางเลือกหนึ่งส าหรับชุมชนที่ไม่มีประสบการณ์ในการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 
นอกจากนั้น ผู้น าชุมชนที่เข้มแข็ง เป็นอีกเงื่อนไขหนึ่งของการจัดการเรียนรู้ เนื่องจากผู้น าจะสามารถ
เป็นผู้ชี้น าการเรียนรู้หรือสร้างทางเลือกในการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ให้กับชุมชน เช่น การ
ก าหนดให้มีองค์กรธุรกิจเพ่ือสังคมเป็นทางเลือกในการบริหารจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ เพ่ือให้คน
ชุมชนเห็นถึงมูลค่าของสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ และเกิดการเรียนรู้การจัดการสิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์ ตามแนวทางขององค์กรธุรกิจเพ่ือสังคมโดยตรง 



 
 

 

บทที่ 5 
สรุป อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 

การวิจัย เรื่อง การน าเสนอรูปแบบการเรียนรู้ของชุมชนเพ่ือสร้างเสริมความสามารถการ
จัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม ใช้ระเบียบวิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ 
(Qualitative Research) พหุกรณีศึกษา (Multi-case study) มีวัตถุประสงค์ในการวิจัย คือ 1) เพ่ือ
วิเคราะห์ความแตกต่างของการเรียนรู้ และปัจจัยที่ส่งผลต่อการเรียนรู้ของชุมชนเพ่ือสร้างเสริม
ความสามารถการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม 2) เพ่ือน าเสนอ
รูปแบบการเรียนรู้ของชุมชนเพื่อสร้างเสริมความสามารถการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็น
ผู้ประกอบการเพ่ือสังคม   

จากการด าเนินการวิจัยดังกล่าวผู้วิจัยสามารถสรุปและอภิปรายผล ดังนี้  
1. สรุปผลการวิจัย 

1.1 วิเคราะห์ความแตกต่างของการเรียนรู้ของชุมชนและปัจจัยที่ส่งผลต่อการเรียนรู้ของ
ชุมชนเพื่อสร้างเสริมความสามารถการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพื่อ
สังคม 
       1.1.1 ความแตกต่างของการเรียนรู้ของชุมชนเพื่อสร้างเสริมความสามารถการ
จัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพื่อสังคม  

1.1.1.1 เนื้อหาการเรียนรู้ 
   1) ระยะการสร้างสรรค์  

  เนื้อหาความรู้ คือ (1) แหล่งทรัพยากรและภูมิปัญญาท้องถิ่นเพ่ือน ามาแปร
รูปและพัฒนาเป็นสินค้า (2) การร่วมกลุ่มความร่วมมือเพ่ือพลังในการเรียนรู้ และอ านาจในการต่อรอง     
(3) ความรู้เกี่ยวกับสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์  

เนื้อหาทักษะ คือ (1) การผลิตสินค้าและหรือการแปรรูปสินค้า (2) การ
รวมกลุ่มเพ่ือสร้างความเป็นอันหนึ่งอันเดียวกันของกลุ่มคนในท้องถิ่นทั้งในทางการค้าและการ
พิจารณาสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 

เนื้อหาความตระหนัก คือ (1) การเห็นคุณค่าของสินค้าท้องถิ่นที่สามารถ
เปลี่ยนเป็นมูลค่าได้ (2) การแบ่งปันผลประโยชน์ของชุมชน   
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2) ระยะการขอคุ้มครองสิทธิ  
เนื้อหาความรู้ คือ  (1) ความรู้กฎหมาย กฎระเบียบการขอขึ้นทะเบียน        

(2) เรื่องราวและคุณลักษณะสินค้า (3) การก าหนดมาตรฐานสินค้า ความเชื่อมโยงกับพ้ืนที่ และ
ขอบเขตพ้ืนที่ในการผลิต  

เนื้อหาทักษะทั้งที่เกี่ยวกับสินค้าและเกี่ยวกับคน คือ (1) ความสามารถใน
การผลิตสินค้าให้มีคุณภาพและมาตรฐานเพ่ือการขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ (2) การติดต่อ
ประสานงานกับหน่วยงานรัฐ   

เนื้อหาความตระหนักเพ่ิมขึ้นในการจัดสรรผลประโยชน์ให้คนในชุมชนและ
ให้  ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย   

3) ระยะการใช้ประโยชน์และเฝ้าระวังสิทธิ  
เนื้อหาความรู้ คือ การรักษามาตรฐานและคุณภาพสินค้า การใช้และบท

ก าหนดโทษตามกฎหมาย  การปกป้องสิทธิเมื่อมีการกระท าผิดกฎหมาย  
เนื้อหาทักษะการบริหารจัดการสิทธิประโยชน์ในการบริหารจัดการชุมชน 
เนื้อหาความตระหนัก คือ (1) ผู้ผลิตต้องได้รับการคุ้มครองและป้องกันการ

ประกอบการที่ไม่เป็นธรรม (2) การท าหน้าที่ความรับผิดชอบต่อสินค้า ต่อชุมชน และต่อ
ทรัพยากรธรรมชาติ  

1.1.1.2  วิธีการเรียนรู้ 
   1) ระยะการสร้างสรรค์ เป็นการถ่ายทอดภูมิปัญญาจากรุ่นสู่รุ่น การปฏิบัติ
ตามกันมา หากเป็นสินค้าใหม่จะใช้วิธีการศึกษาดูงาน การเรียนรู้จากต้นแบบ เป็นต้น 
   2) ระยะการขอคุ้มครองสิทธิ ปรึกษาผู้รู้ ผู้เชี่ยวชาญ สอบถามเจ้าหน้าที่ 
เรียนรู้ร่วมกับนักวิชาการ การทดลอง การแลกเปลี่ยนเรียนรู้ 
   3) ระยะการใช้ประโยชน์และเฝ้าระวังสิทธิ การท าตามแบบอย่าง การ
ปฏิบัติงานร่วมกัน และการก าหนดบทลงโทษ 
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1.1.1.3  แหล่งการเรียนรู้ 
   1) ระยะการสร้างสรรค์ พ้ืนที่แหล่งทรัพยากรในชุมชน พื้นที่การผลิตสินค้า
ต้นแบบ บ้านผู้รู้ ศูนย์การเรียนรู้ชุมชน สถาบันการศึกษา ตลอดจนการศึกษาดูงาน  ผู้น าชุมชน
ต้นแบบ  
   2) ระยะการขอคุ้มครองสิทธิ การเรียนรู้เพ่ิมเติมจากภายนอกชุมชน 
   3) ระยะการใช้ประโยชน์และการเฝ้าระวังสิทธิ แหล่งชุมชนที่ได้รับการ
ด าเนินการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์แล้ว ตลอดจนเครือข่ายตลาดผู้บริโภคสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 

1.1.1.4 การเปรียบเทียบพื้นที่เทียบเคียงที่มีสินค้าประเภทเดียวกันที่ไม่สามารถ
เข้าถึงการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ได้อย่างสมบูรณ์ ชุมชนที่ประสบความส าเร็จในการจัดการสิ่ง
บ่งชี้ทางภูมิศาสตร์มีเนื้อหาการเรียนรู้ วิธีการเรียนรู้ และแหล่งการเรียนรู้ที่ครบถ้วน ตลอดจนเนื้อหา
ความรู้ทางด้านความรู้ ด้านทักษะ และด้านความตระหนัก เนื่องจากสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์เป็นสิทธิ
ของคนในชุมชน แม้จะมีความแตกต่างในลักษณะของภูมิศาสตร์ก็ตาม ดังนั้น การจัดการสิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์ในพ้ืนที่เทียบเคียงจะต้องมีเนื้อหาการเรียนรู้ครอบคลุมทั้งด้านความรู้ ด้านทักษะ และด้าน
ความตระหนัก จึงจะสามารถข้ึนทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ได้ 

1.1.2 ปัจจัยที่ส่งผลต่อการเรียนรู้ของชุมชนเพื่อสร้างเสริมความสามารถการจัดการ
สิ่งบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพื่อสังคม  

1.1.2.1 โครงสร้างของชุมชน 
   1) ระยะการสร้างสรรค์ คนในชุมชนมีการรวมกลุ่มความร่วมมือเป็นรูปของ
กลุ่ม มีกฎ แนวทางเพ่ือการด าเนินงานและประโยชน์ของกลุ่ม และทรัพยากร ได้แก่ ผู้รู้ ปราชญ์
ชาวบ้าน เจ้าหน้าที่หน่วยงานรัฐ ความรู้เรื่องทรัพยากรธรรมชาติ ความรู้เรื่องการผลิตสินค้าของชุมชน   
   2) ระยะการขอคุ้มครองสิทธิ หน่วยงานรัฐที่เกี่ยวข้อง ได้แก่ พาณิชย์
จังหวัด เกษตรจังหวัด ให้การสนับสนุนและร่วมด าเนินการกับชุมชน มีกฎระเบียบเป็นไปตาม
กฎหมายก าหนด มีหลักเกณฑ์และคู่มือปฏิบัติงานสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ได้แก่ เจ้าหน้าที่หน่วยงานรัฐ 
งบประมาณ วัสดุ อุปกรณ์ในการด าเนินการ ผู้น าชุมชน ผู้รู้ นักวิชาการ   
   3) ระยะการใช้ประโยชน์และการเฝ้าระวังสิทธิ เป็นระยะการใช้สิทธิซึ่ง
เป็นการปฏิบัติตามคู่มือการปฏิบัติงานอย่างเคร่งครัด และเฝ้าระวังสิทธิจากบุคคลอ่ืนที่แอบอ้างหรือ
ใช้สิทธิโดยมิชอบ 
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1.1.2.2 ผู้กระท าการ 
   1) ระยะการสร้างสรรค์ คนในชุมชนที่เห็นคุณค่าและมูลค่าของสินค้าจาก
ทรัพยากรของชุมชน และน าให้ชุมชนเกิดการเปลี่ยนแปลง เจ้าหน้าที่หน่วยงานรัฐ นักวิชาการจาก
มหาวิทยาลัย 
   2) ระยะการขอคุ้มครองสิทธิ เจ้าหน้าที่หน่วยงานรัฐที่เก่ียวข้องต่างๆ ใน
การให้ความรู้ ด าเนินการ และสนับสนุนการขอขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ คนในชุมชนที่เรียนรู้
ร่วมกันเกี่ยวกับสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 
   3) ระยะการใช้ประโยชน์และการเฝ้าระวังสิทธิ  กลุ่มผู้ผลิตหรือ
ผู้ประกอบการที่มีส่วนได้ส่วนเสียในชุมชนจากสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ หน่วยงานรัฐประสานการ
ด าเนินการกับชุมชน ให้เป็นไปตามกฎหมายและคู่มือการด าเนินการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 

1.1.2.3 ปฏิสัมพันธ์ 
   1) ระยะการสร้างสรรค์ ปฏิสัมพันธ์แบบผู้ให้และผู้รับ เมื่อคนในชุมชน
แสดงพื้นท่ีของตนจากการผลิตสินค้าที่มีอัตลักษณ์ ภาครัฐจึงเข้ามาเพ่ือให้ความรู้และแนะน าเกี่ยวกับ
สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 
   2) ระยะการขอคุ้มครองสิทธิ ปฏิสัมพันธ์แบบความร่วมมือ เมื่อมีการ
จัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์จึงเป็นการเปิดพ้ืนที่ให้คนในชุมชนและภาครัฐร่วมมือและประสานงาน
เพ่ือการข้ึนทะเบียนสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 
   3) ระยะการใช้ประโยชน์และการเฝ้าระวังสิทธิ  ปฏิสัมพันธ์แบบมีแบบ
แผนเป็นทางการ เมื่อคนในชุมชนและหน่วยงานรัฐด าเนินงานตามหลักการและกฎหมายเกี่ยวกับสิ่ง
บ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 

1.2 การน าเสนอรูปแบบการเรียนรู้ของชุมชนเพื่อสร้างเสริมความสามารถการจัดการสิ่ง
บ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพื่อสังคม 

1.2.1 การเรียนรู้ของชุมชน  

1.2.1.1 เนื้อหาการเรียนรู้ สามารถจ าแนกเป็น 2 ลักษณะ ได้แก่ จ าแนกตาม
ระยะการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ และจ าแนกตามลักษณะทุนชุมชน 
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1.2.1.1.1 เนื้อหาความรู้ จ าแนกตามระยะการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 
3 ระยะ    

1) ระยะการสร้างสรรค์ ได้แก่ การเรียนรู้การรวมกลุ่มความร่วมมือของผู้ผลิตใน
ชุมชนที่เห็นคุณค่าของสินค้าท้องถิ่นท่ีมีอัตลักษณ์และตระหนักถึงคุณค่าทรัพยากรของชุมชน  

     2) ระยะการขอคุ้มครองสิทธิ ได้แก่ การเรียนรู้ด้านเศรษฐกิจและการจัดการ
สินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ของชุมชน  

    3) ระยะการใช้ประโยชน์และเฝ้าระวังสิทธิ ได้แก่ การเรียนรู้การจัดการสิทธิ
ประโยชน์สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ของชุมชน  

1.2.1.1.2 เนื้อหาความรู้ จ าแนกตามลักษณะทุนชุมชน  
1) ชุมชนที่มีลักษณะความเด่นด้านสังคม เป็นชุมชนที่ให้คุณค่าการเรียนรู้ทาง

สังคมหรือมีทุนทางสังคมเด่นกว่าด้านอื่น จึงควรเรียนรู้เสริมเพ่ิมจากเนื้อหาความรู้ด้านเศรษฐกิจ และ
ด้านสิ่งแวดล้อม  

 2) ชุมชนที่มีลักษณะความเด่นด้านเศรษฐกิจ เป็นชุมชนที่มีการเรียนรู้ด้ าน
เศรษฐกิจหรือมีทุนทางเศรษฐกิจเด่นกว่าด้านอ่ืน จึงควรเรียนรู้เสริมเพ่ิมจากเนื้อหาความรู้ด้านสังคม 
และด้านสิ่งแวดล้อม  

3) ชุมชนที่มีลักษณะความเด่นด้านสิ่งแวดล้อม เป็นชุมชนที่มีการเรียนรู้ด้าน
สิ่งแวดล้อมหรือมีทุนทางสิ่งแวดล้อมเด่นกว่าด้านอ่ืน จึงควรเรียนรู้ เสริมเพ่ิมจากเนื้อหาความรู้ด้าน
สังคม และด้านเศรษฐกิจ 

1.2.1.2 วิธีการเรียนรู้  
1) ระยะการสร้างสรรค์ ได้แก่ การรวมกลุ่มในกิจกรรม การแลกเปลี่ยนเรียนรู้ 

การถ่ายทอดภูมิปัญญาความรู้ และการด าเนินชีวิตของคนในชุมชนจากรุ่นสู่รุ่น  
2) ระยะการขอคุ้มครองสิทธิ ได้แก่ การอบรม การให้ความรู้ และจากผู้รู้ใน

ชุมชน 
3) ระยะการใช้ประโยชน์และเฝ้าระวังสิทธิ ได้แก่ การท าตามแบบอย่างผู้น าใน

ชุมชน การศึกษาดูงานจากชุมชนต้นแบบที่มีการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์  
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1.2.1.3 ฐาน/แหล่งเรียนรู้  
1) ระยะการสร้างสรรค์ พ้ืนที่ผลิตสินค้า แหล่งทรัพยากรของชุมชน ศูนย์การ

เรียนรู้ สถาบันอุดมศึกษา งานประเพณีเทศกาล การออกร้านที่ งานแสดงสินค้า/การประชุมสัมมนา
ระดับประเทศ ชุมชนต้นแบบในท้องถิ่นอ่ืน  

2) ระยะการขอคุ้มครองสิทธิ หน่วยงานรัฐที่เก่ียวข้องที่ให้ข้อมูลและเสนอแนะ  
3) ระยะการใช้ประโยชน์และเฝ้าระวังสิทธิ สถานที่ฝึกอบรมของชุมชน ชุมชนที่

ประสบความส าเร็จ การฝึกอบรมและการปฏิบัติการ  
1.2.2  ปัจจัยท่ีส่งผลต่อการเรียนรู้ของชุมชน  

1.2.2.1  โครงสร้างของชุมชนที่ส่งผลต่อการเรียนรู้ของชุมชน จ าแนกเป็น 2 
แบบ ได้แก่ จ าแนกตามระยะการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ และจ าแนกตามมิติของความเป็น
ผู้ประกอบการเพื่อสังคม  

1.2.2.1.1  โครงสร้างของชุมชนที่ส่งผลต่อการเรียนรู้ของชุมชน จ าแนกตาม
ระยะการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ดังนี้  

1) การเรียนรู้ของชุมชนในระยะการสร้างสรรค์ เกิดขึ้นจากการรวมกลุ่ม
ของคนในชุมชน และสร้างความร่วมมือในรูปของกลุ่ม โดยมีกฎและแนวทาง เพ่ือการด าเนินงานและ
ประโยชน์ของกลุ่ม  

2) การเรียนรู้ของชุมชนในระยะการขอคุ้มครองสิทธิ เกิดขึ้นจากหน่วยงาน
รัฐที่เกี่ยวข้อง ได้แก่ พาณิชย์จังหวัด เกษตรจังหวัด โดยมีกฎระเบียบตามกฎหมายก าหนด รวมทั้ง
หลักเกณฑ์ตามเงื่อนไข และคู่มือปฏิบัติงานสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ เพ่ือการด าเนินการส่งเสริมการขึ้น
ทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ของชุมชน  

3) การเรียนรู้ของชุมชนในระยะการใช้ประโยชน์และเฝ้าระวังสิทธิ  เกิดขึ้น
จากกลุ่มความร่วมมือโดยให้ความส าคัญเรื่องสิทธิชุมชนตามหลักการและคู่มือการปฏิบัติงานสิ่งบ่งชี้
ทางภูมิศาสตร์ มีคู่มือการปฏิบัติงานและเงื่อนไขการใช้สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์เพ่ือให้ชุมชนด าเนินการ
ตาม  
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1.2.2.1.2  โครงสร้างของชุมชนที่ส่งผลต่อการเรียนรู้ของชุมชน จ าแนกตาม
มิติของความเป็นผู้ประกอบการเพื่อสังคม ซึ่งเป็นวัตถุประสงค์หลักของความเป็นผู้ประกอบการ
เพื่อสังคม ดังนี้  

1) การเรียนรู้ของชุมชนตามมิติสังคม ได้แก่ การเรียนรู้ของชุมชนในกระบวนการ
สร้ าง เครือข่ ายสั งคม การเชื่ อมโยงการด า เนินการกับหน่ วยงาน อ่ืนๆ ทั้ งหน่วยงานรั ฐ 
สถาบันการศึกษา และหน่วยงานเอกชน 

2) การเรียนรู้ของชุมชนตามมิติเศรษฐกิจ ได้แก่ การเรียนรู้ของชุมชนในการ
ยกระดับการจ าหน่ายสินค้าเพ่ือการพัฒนาเศรษฐกิจแบบบูรณาการโดยเชื่อมโยงการจ าหน่ายสินค้ากับ
สถานที่ท่องเที่ยวและที่พัก ซึ่งเป็นการน าวิถีความเป็นชุมชนท้องถิ่นในภาพรวมมาเป็นหลักในการ
พัฒนาเศรษฐกิจทั่วทั้งท้องถิ่น 

3) การเรียนรู้ของชุมชนตามมิติสิ่งแวดล้อม ได้แก่ การเรียนรู้ของชุมชนในที่ให้
ความส าคัญกับสิ่งแวดล้อมในการผลิตสินค้า ซึ่งมีการควบคุมคุณภาพและมาตรฐานสินค้า และการ
รักษาสภาพทางธรรมชาติเพื่อให้มีวัตถุดิบในการผลิตสินค้าต่อไป 

1.2.2.2 ผู้จัดการเรียนรู้ แบ่งเป็น 2 ลักษณะ  
1.2.2.2.1 ผู้จัดการเรียนรู้เกี่ยวกับสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ได้แก่ เจ้าหน้าที่

หน่วยงานรัฐจากหน่วยงานต่างๆ สถาบันการศึกษา กลุ่มเกษตรกรที่เกี่ยวข้องที่มีความรู้ ความช านาญ
ในกฎหมายและกระบวนการด าเนินการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ และสนับสนุนการขอขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้
ทางภูมิศาสตร์  

1.2.2.2.2 ผู้จัดการเรียนรู้เกี่ยวกับความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม ได้แก่ 
ชุมชน ผู้น าชุมชน กลุ่มเกษตรกร นักวิชาการในมหาวิทยาลัย กลุ่มผู้ที่มีส่วนได้ส่วนเสียในชุมชน  

1.2.2.3 ผู้กระท าการที่เป็นคนในชุมชนกระท าการเป็นหลัก  
1) ระยะการสร้างสรรค์  คนในชุมชนที่เป็นผู้ตระหนักรู้ปัญหา เห็นคุณค่า

และมูลค่าของสินค้าจากทรัพยากรของชุมชน และต้องการน าให้ชุมชนเกิดการเปลี่ยนแปลง 
2) ระยะการขอคุ้มครองสิทธิ เจ้าหน้าที่หน่วยงานรัฐจากหน่วยงานต่างๆ ที่

เกี่ยวข้องที่มีความรู้ ความช านาญในกฎหมายและกระบวนการด าเนินการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์  
3) ระยะการใช้ประโยชน์และเฝ้าระวังสิทธิ กลุ่มผู้ที่มีส่วนได้ส่วนเสียใน

ชุมชนที่ตระหนักรู้ถึงคุณค่าของสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ตระหนักถึงการใช้และปกป้องสิทธิในสินค้าสิ่ง
บ่งชี้ทางภูมิศาสตร์  

1.2.2.4 ผู้กระท าการที่เป็นองค์กรธุรกิจเพื่อสังคมกระท าการเป็นหลัก  
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1) ระยะการสร้างสรรค์  ผู้น าชุมชนที่ตระหนักรู้ปัญหา เจ้าหน้าที่หน่วยงาน
รัฐที่เห็นคุณค่าและมูลค่าของสินค้าจากทรัพยากรของชุมชน และต้องการน าให้ชุมชนเกิดการ
เปลี่ยนแปลง 

 2) ระยะการขอคุ้มครองสิทธิ องค์กรธุรกิจเพ่ือสังคม ผู้น าชุมชน เจ้าหน้าที่
หน่วยงานรัฐจากหน่วยงานต่างๆ  

3) ระยะการใช้ประโยชน์และเฝ้าระวังสิทธิ องค์กรธุรกิจเพ่ือสังคม ผู้น า
ชุมชน เจ้าหน้าที่หน่วยงานรัฐจากหน่วยงานต่างๆ ที่ตระหนักรู้ถึงคุณค่าของสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 

1.2.2.5  ปฏิสัมพันธ์ในการจัดการเรียนรู้ จ าแนกเป็น 2 ลักษณะ ดังนี้ 
1.2.2.5.1 ปฏิสัมพันธ์ในการจัดการเรียนรู้ในแต่ละระยะของการจัดการสิ่ง

บ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 
1) ระยะการสร้างสรรค์ ปฏิสัมพันธ์ในการจัดการเรียนรู้จะมีลักษณะแนวดิ่ง

ในลักษณะผู้ให้และผู้รับ   
2) ระยะการขอคุ้มครองสิทธิ ปฏิสัมพันธ์ในการจัดการเรียนรู้จะมีลักษณะ

แนวราบในลักษณะความร่วมมือ  
3) ระยะการใช้ประโยชน์และเฝ้าระวังสิทธิ ปฏิสัมพันธ์ในการจัดการเรียนรู้

จะมีลักษณะแนวราบในลักษณะการแลกเปลี่ยนผลประโยชน์ 
1.2.2.5.2  ปฏิสัมพันธ์ในการจัดการเรียนรู้ตามมิติของการเป็นองค์กรธุรกิจ

เพื่อสังคมเป็นหลัก 
1) ปฏิสัมพันธ์ในการจัดการเรียนรู้เพ่ือส่งเสริมมิติทางสังคม แบบแนวดิ่งใน

ลักษณะผู้ให้และผู้รับ ระหว่างผู้น าชุมชนหรือองค์กรธุรกิจเพ่ือสังคมกับหน่วยงานรัฐ  
2) ปฏิสัมพันธ์ในการจัดการเรียนรู้เพ่ือส่งเสริมมิติทางสิ่งแวดล้อม แบบ

แนวราบในลักษณะความร่วมมือในการประสานงานขององค์กรธุรกิจเพ่ือสังคมกับหน่วยงานรัฐที่
เกี่ยวข้องในการขึ้นทะเบียนสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 

3) ปฏิสัมพันธ์ในการจัดการเรียนรู้เพ่ือส่งเสริมมิติทางเศรษฐกิจ แบบ
แนวราบในลักษณะเชิงธุรกิจ ส าหรับชุมชนที่ไม่มีทุนชุมชนหรือประสบการณ์ในการเรียนรู้ร่วม การ
จัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์จึงอาจหาหน่วยงานหรือองค์กรที่มีความเชี่ยวชาญในการด าเนินธุรกิจเพ่ือ
สังคมมาด าเนินการแทนชุมชน ซึ่งต้องใช้หลักการประกอบการเพ่ือสังคม  

 
1.3.3  เงื่อนไขในการจัดการเรียนรู้ ฐานการมีส่วนร่วมของชุมชนเป็นเงื่อนไขส าคัญของ

การจัดการเรียนรู้และปัจจัยที่ส่งผลต่อการเรียนรู้ของชุมชน ขณะที่ชุมชนที่ไม่มีการมีส่วนร่วมหรือการ
ร่วมมือเป็นทุนเดิมอาจไม่สามารถบริหารจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ด้วยชุมชนเอง  การใช้รูปแบบ
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การบริหารจัดการแบบมืออาชีพ จึงเป็นทางเลือกหนึ่งส าหรับชุมชนที่ไม่มีประสบการณ์ในการจัดการ
สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ นอกจากนั้น ผู้น าชุมชนที่เข้มแข็ง เป็นอีกเงื่อนไขหนึ่งของการจัดการเรียนรู้  
 
2. อภิปรายผล  

2.1 ปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงเป็นแรงบันดาลใจ 
แนวทางของพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวภูมิพลอดุลยเดช มีขั้นตอนหลักคือ             

“การพ่ึงตนเอง” หมายถึง การพยายามกระท าสิ่งต่างๆ ที่อยู่ในความสามารถที่ตนเองกระท าได้ก่อน 
และ "อยู่ได้อย่างพอเพียง" หมายถึง การด าเนินชีวิตตามหลักทางสายกลาง อยู่อย่างสมดุล ไม่ให้รู้ สึก
ขาดแคลนจนต้องเบียดเบียนตนเอง หรือด าเนินชีวิตอย่างเกินพอดีจนต้องเบียดเบียนผู้ อ่ืนหรือ
เบียดเบียนสิ่งแวดล้อม (ส านักงานคณะกรรมการพิเศษเพ่ือประสานงานโครงการอันเนื่องมาจาก
พระราชด าริ, 2551) จากการน าแนวทางปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงมาปฏิบัติใช้ท าให้เกิดการตระหนัก
รู้และการเปลี่ยนแปลง เมื่อการประกอบอาชีพตามกระแสหลายอย่าง เช่น การปลูกอ้อย ปลูกมัน
ส าปะหลัง นอกจากจะไม่ท าให้ร่ ารวยตามที่คาดหวังแต่กลับกลายเป็นการก่อหนี้สินและการพ่ึงพาคน
ภายนอกชุมชน คนในชุมชนจึงหันกลับมาพ่ึงตนเอง โดยการใช้ทรัพยากรและความรู้ภูมิปัญญาที่มีอยู่
ในท้องถิ่นตนมาสร้างอาชีพสร้างรายได้ แสดงให้เห็นได้จาก ชุมชนหมากเม่าสกลนคร ที่ได้น าหมาก
เม่าผลไม้ท้องถิ่นเดิมที่คนไม่เห็นคุณค่าหรือราคาในการจ าหน่ายมาแปรรูปเป็นน้ าหมากเม่าจ าหน่ายได้ 
การเพาะปลูกหรือการผลิตสินค้าจากทรัพยากรและสภาพแวดล้อมในชุมชนจึงเป็นที่มาของสินค้ าสิ่ง
บ่งชี้ทางภูมิศาสตร์  

สินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์อาจไม่เกิดขึ้นถ้าคนในชุมชนไม่หันกลับมาให้ความส าคัญกับ
สิ่งที่มีอยู่ในท้องถิ่น ซึ่งนอกจากจะเป็นการสร้างงานสร้างรายได้ให้กับคนในชุมชน จนสามารถพ่ึงพา
ตนเองได้แล้ว แนวทางของเศรษฐกิจพอเพียงยังเป็นการสร้างเสริมการจัดการสินค้าสิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์ให้ประสบความส าเร็จได้อย่างยั่งยืน โดยในส่วนของการประกอบการ สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์
เป็นการรับประกันคุณภาพมาตรฐานสินค้า เพ่ือปกป้องสิทธิของชุมชนและผู้บริโภค โดยใช้เงื่อนทาง
กฎหมายมาก าหนดควบคุมการผลิตทั้งกระบวนการตั้งแต่แหล่งวัตถุดิบ ฤดูกาล และพ้ืนที่การผลิต 
ตลอดจนความรู้ภูมิปัญญาที่ใช้ในการผลิตสินค้าอันก่อให้เกิดอัตลักษณ์เฉพาะถิ่นของสินค้าที่ควรค่าแก่
การคุ้มครองสิทธิ ด้วยเงื่อนไขการผลิตนี้เอง ส่งผลให้สินค้าสิ่งบ่งชี้ ที่เป็นที่ต้องการทางการตลาดมี
ราคาสูง ขณะที่ปริมาณการผลิตจ ากัด จึงพบปัญหาการแอบอ้างใช้สิทธิหรือการน าสินค้าจากแหล่งอ่ืน
มาปะปนให้เข้าใจผิดเพ่ือให้หลงซื้อสินค้านั้นโดยส่วนหนึ่งกระท าโดยคนในพ้ืนที่แหล่งภูมิศาสตร์ของ
สินค้านั้นเอง สาเหตุเนื่องจากต้องการเพ่ิมปริมาณสินค้าเพ่ือเพ่ิมผลตอบแทนในการจ าหน่าย ซึ่งเป็น
การกระท าที่ผิดและมีโทษตามกฎหมาย อย่างไรก็ตาม สินค้าสิ่งบ่งชี้ ส่วนใหญ่ของประเทศไทยเป็น
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ผลผลิตทางการเกษตรที่ราคาจ าหน่ายไม่สูงนัก มูลค่าค่าเสียหายจึงอาจไม่คุ้มค่าในการด าเนินคดี การ
ด าเนินคดีในการอ้างสิทธิหรือหลอกลวงเพ่ือจ าหน่ายสินค้าสิ่งบ่งชี้จึงถูกละเลย  อย่างไรก็ตาม จากผล
การศึกษาพบว่า ชุมชนที่ยึดถือหลักความพอเพียงมีความรู้ ความเข้าใจในลักษณะความสัมพันธ์ของ
สินค้าและทรัพยากรธรรมชาติของแหล่งภูมิศาสตร์นั้น ซึ่งการเพ่ิมปริมาณการผลิตอาจกระทบต่อ
สภาพแวดล้อมธรรมชาติ และส่งผลกระทบต่อคุณภาพมาตรฐานสินค้า    ซึ่งจะท าให้ชื่อเสียงของ
สินค้าสิ่งบ่งชี้ของชุมชนขาดความน่าเชื่อถือไป จากผลการศึกษาพบว่า ชุมชนส้มโอขาวใหญ่
สมุทรสงครามยึดหลักเศรษฐกิจพอเพียงในการด ารงชีวิตและการประกอบอาชีพ การพัฒนาคุณภาพ
ส้มโอที่ปลูกไว้ข้างบ้านจนกลายเป็นส้มโอสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ทั้งนี้ ด้วยความตระหนักถึงความ
พอเพียง แม้ส้มโอขาวใหญ่สมุทรสงครามจะมีชื่อเสียงและเป็นที่ต้องการของตลาดทั้งในและ
ต่างประเทศ คนในชุมชนยังด าเนินชีวิตตามหลักการพอเพียง จึงเป็นส่วนหนึ่งที่ท าให้สามารถรักษา
ชื่อเสียงของส้มโอขาวใหญ่สมุทรสงครามไว้ได้  

2.2 ความพร้อมของภาครัฐและสถาบันอุดมศึกษาในพื้นที่เป็นปัจจัยที่ส าคัญในการสร้าง
ความรู้การจัดการสิ่งบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์  

กรมทรัพย์สินทางปัญญาเป็นหน่วยงานที่เป็นกลไกภาครัฐมีหน้าที่ในการให้ความรู้เรื่อง     
สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์กับชุมชน ตลอดจนการส่งเสริมการขึ้นทะเบียนสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ของ
ชุมชน อย่างไรก็ตาม ในทางปฏิบัติพบว่า จ านวนอัตราก าลังเจ้าหน้าที่กรมทรัพย์สินทางปัญญาที่มี
หน้าที่ดูแลโดยตรงไม่เพียงพอในการด าเนินการเชิงปริมาณ ซึ่งในเชิงคุณภาพก็ไม่สามารถให้ความรู้กับ
ชุมชนที่มีสินค้าที่มีศักยภาพได้อย่างครอบคลุม (กรมทรัพย์สินทางปัญญา, 2559) ทั้งนี้ การเพ่ิมอัตรา
เจ้าหน้าที่ของรัฐอาจไม่ได้เป็นค าตอบสุดท้ายในประเด็นนี้ เนื่องจากอาจยังไม่สามารถรองรับจ านวน
ชุมชนที่มีมากเช่นกัน ดังนั้น การสร้างภาคีความร่วมมือโดยเฉพาะความร่วมมือกับสถาบันอุดมศึกษา
ในท้องถิ่นจะเป็นโอกาสในการลดปัญหาความขาดแคลนเจ้าหน้าที่โดยเฉพาะในภารกิจเผยแพร่ความรู้
เกี่ยวกับสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์  
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แนวทางในการสร้ างความร่วมมืออาจท าได้ โดยการสนับสนุนทุนวิจั ย ให้กับ
สถาบันอุดมศึกษาเพ่ือสร้างองค์ความรู้ระดับชุมชนโดยเฉพาะองค์ความรู้เกี่ยวกับทรัพยากรที่มีอยู่
ท้องถิ่น และสนับสนุนให้ชุมชนมีองค์กรชุมชนเกี่ยวกับการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์เพ่ือประสาน
ความร่วมมือกับสถาบันอุดมศึกษาและหน่วยงานพัฒนาอ่ืนๆ ทั้งนี้ องค์กรชุมชนจะมีความส าคัญมาใน
เรื่องสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์เนื่องจากเป็นคนในพ้ืนที่โดยตรง โดยแนวทางจัดการในรูปแบบของความ
ร่วมมือกับ สถาบันอุดมศึกษาโดยเฉพาะที่มีความเกี่ยวข้องกับสินค้าท้องถิ่นต้องมีความรู้แบบบูรณา
การ เช่น ด้านการบริหารจัดการ ด้านการตลาด เพ่ือสร้างให้เกิดมูลค่าทางเศรษฐกิจให้แก่ชุมชน 
นอกจากนี้ การเป็นสถาบันอุดมศึกษาในท้องถิ่นจะมีความใกล้ชิดกับชุมชนสามารถศึกษาวิจัยท้องถิ่น
และตอบสนองความต้องการ และสร้างเสริมกระบวนการเรียนรู้หรือการท าวิจัยของชุมชนท้องถิ่นได้ 
ซึ่งสอดคล้องงานวิจัยของ  วิทยา จันทร์แดง และ จ านงค์ อดิวัฒนสิทธิ  (2557) ที่พบว่า การมีส่วน
ร่วมแบบไตรภาคี ได้แก่ การมีส่วนร่วมขององค์กรภาคีเครือข่ายในการบริหารจัดการชุมชน โดยมี 1) 
องค์กรในชุมชน ซึ่งเป็นองค์กรที่เกิดจากการรวมตัว รวมกลุ่ม สมาชิกในชุมชนด าเนินกิจกรรม เพ่ือ
การพัฒนาคุณภาพชีวิตและสร้างความเข้มแข็งให้กับชุมชน ประสานพลังองค์กรในชุมชน จัดระบบ
ความรู้ ความสัมพันธ์ และระบบข้อมูลในชุมชน ภายใต้ทรัพยากรและภูมิปัญญาท้องถิ่น 2) องค์กร
ภาครัฐที่มีบทบาท ในการหนุนเสริมด้านกระบวนการคิด กระบวนการเรียนรู้ และเป็นพันธมิตรที่
พัฒนาเคียงข้างกับชุมชน และ 3) องค์กรภาคีสนับสนุน ซึ่งเป็นองค์กรที่นอกเหนือจากสององค์กร
ข้างต้น โดยเป็นองค์กรจากภายนอกชุมชน 

2.3 ผู้น าชุมชนที่มีคุณลักษณะของความเป็นผู้ประกอบการเพื่อสังคม 
ผู้น าชุมชนถือว่าเป็นผู้ที่มีความส าคัญต่อการพัฒนาชุมชน โดยผู้น าชุมชนที่ดีมี

คุณลักษณะไม่แตกต่างจากผู้น าทั่วไป เช่น เป็นผู้ที่มีความรู้ ความสามารถ ชอบแสวงหาความรู้ มี
คุณธรรม เห็นแก่ประโยชน์ส่วนรวมมากกว่าประโยชน์ส่วนตน มีความมุ่งมั่นในการท างาน อย่างไรก็
ตาม ส าหรับผู้น าชุมชนที่จะสามารถจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ของชุมชนได้ จะต้องมีความรู้ความ
เข้าใจในแนวทางความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม ทั้ง 3 ด้าน ได้แก่ ด้านการประกอบการ ด้าน
สังคม และด้านสิ่งแวดล้อม (Dee, 1998) โดยแนวทางเหล่านี้เป็นเป้าประสงค์หลักของการ
ประกอบการภายใต้ชื่อของสินค้าของชุมชน สินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์เป็นตราสินค้าของชุมชนที่
ผู้น าชุมชนจะต้องร่วมบริหารจัดการเพ่ือผลประโยชน์ของชุมชน ในด้านการประกอบการเป็นเรื่องของ
การแสวงหาผลก าไรจากการใช้ทรัพยากรท้องถิ่นที่มีอยู่ โดยผู้น าชุมชนจะต้องเห็นคุณค่าและโอกาส
ของทรัพยากรในท้องถิ่นที่สามารถเพ่ิมคุณค่าและมูลค่าได้เมื่อสินค้านั้นได้รับการขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้
ทางภูมิศาสตร์ อย่างไรก็ตาม การหาผลก าไรนั้นจะต้องค านึงถึงความสมดุลระหว่างผลประโยชน์
ทางการประกอบธุรกิจกับผลประโยชน์ของชุมชนด้วย   ในประเด็นนี้ เป็นส่วนที่แตกต่างจากการ
ประกอบการโดยทั่วไปที่ผู้น าชุมชนไม่ควรละเลย ด้านสังคมหรือคนในชุมชน ผู้น าชุมชนจะต้องเห็น
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โอกาสในการใช้สินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ในการแก้ไขปัญหาของคนในชุมชน เช่น ความยากจน การ
ไม่มีงานท า การอพยพออกนอกพ้ืนที่ โดยผู้น าชุมชนสร้างความตระหนักถึงคุณค่าของทรัพยากร
ท้องถิ่นที่คนในชุมชนสามารถการผลิตสินค้าได้จากความรู้ภูมิปัญญาของตนเอง และด้านสิ่งแวดล้อม 
ผู้น าชุมชนต้องตระหนักถึงสิ่งแวดล้อมซึ่งเป็นต้นก าเนิดของแหล่งภูมิศาสตร์ โดยการสร้างจิตส านึกให้
คนในชุมชนร่วมกันรักษาดูแลแหล่งภูมิศาสตร์ในการผลิตสินค้าต่อไป ดังนั้น ผู้น าของชุมชนจึงมี
ความส าคัญในการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ถ้าชุมชนมีผู้น าที่ดีมีความรู้ความเข้าใจในความเป็น
ผู้ประกอบการเพ่ือสังคมก็สามารถท าให้ชุมชนสามารถด าเนินการพัฒนาการเรียนรู้ตามแนวทางการ
จัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์และน าไปสู่ความเป็นผู้ประกอบการเพื่อสังคมต่อไป  

2.4 กิจกรรมเชิงประเพณีวัฒนธรรมเชื่อมโยงกับการรักษาทรัพยากรธรรมชาติและ
สิ่งแวดล้อม  

การจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ของชุมชนก่อให้เกิดกิจกรรมเชิงประเพณีวัฒนธรรม
เชื่อมโยงกับการรักษาทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม จากการเรียนรู้ที่อยู่ภายใต้ระบบ
ความสัมพันธ์ของชุมชนใน 3 ระบบที่ส าคัญ คือ 1) ความสัมพันธ์ระหว่างคนกับคน  ช่วยให้เกิดการ
เรียนรู้ในการท างานร่วมกันในสังคม การรวมกลุ่มความร่วมมือ การควบคุมทางสังคม การใช้และรักษา
ทรัพยากรธรรมชาติร่วมกัน และการแบ่งปันผลประโยชน์ เช่น การรวมกลุ่ม ชมรม และวิสาหกิจชุมชนของ
ผู้ผลิตสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ การร่วมมือของคนในชุมชนกับสถาบันการศึกษาเพ่ือศึกษาวิจัย
คุณลักษณะพิเศษของสินค้า 2) ความสัมพันธ์ระหว่างคนกับสภาพแวดล้อมทางธรรมชาติ ช่วยให้เกิด
การเรียนรู้ในด้านการจัดการทรัพยากรธรรมชาติ การผลิต/แปรรูปสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ รวมถึง
กิจกรรมอ่ืนๆ ทางเศรษฐกิจ เช่น การที่ชุมชนต่างๆ กลับมามองธรรมชาติรอบตัวแล้วเรียนรู้ที่จะน า
ปลูกหรือแปรรูปเป็นสินค้าท้องถิ่น รวมกับความพิเศษเฉพาะของสินค้าเพ่ือการสร้างมูลค่าเพ่ิมในการ
จ าหน่าย 3) ความสัมพันธ์ระหว่างคนกับสิ่งเหนือธรรมชาติ ช่วยให้เกิดการเรียนรู้สิ่งที่เป็นคุณค่า 
ความเชื่อ ประเพณี และพิธีกรรม เช่น การไหว้เจ้าด้วยส้มโอ พิธีท าขวัญกาแฟ เพ่ือสร้างความผูกพัน
ระหว่างคนกับพืชผลทางการเกษตร ที่เป็นประโยชน์ทั้งการบริโภคและการประกอบอาชีพ ทั้งนี้ ความ
เชื่อ ประเพณีต่างๆ สามารถสร้างความรู้สึกผูกพันให้เคารพต่อธรรมชาติ ให้กับทั้งคนกับคน คนกับ
ธรรมชาติ และคนกับสิ่งเหนือธรรมชาติได้ในกิจกรรมเดียว จึงเห็นได้ว่า กิจกรรมการเรียนรู้ที่อยู่
ภายใต้ระบบความสัมพันธ์ของชุมชนต่างๆ ในชุมชน โดยเฉพาะกิจกรรมเชิงประเพณีวัฒนธรรมที่
สามารถเชื่อมโยงกับการรักษาทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ 
ณัฐวรรธน์ สุนทรวริทธิโชติ และกาญจณา สุขาบูรณ์ (2556) เรื่อง การศึกษาสภาพปัญหาสิ่งแวดล้อม
ในเขตตาบลสามบัณฑิต: ปัจจัยที่มีผลต่อการพัฒนาทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมของประชาชน
ในต าบลสามบัณฑิต โดยศึกษาพบว่า การมีส่วนร่วมและการบ ารุงรักษาทรัพยากรธรรมชาติและ
สิ่งแวดล้อม มีอิทธิพลต่อการพัฒนาทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม เมื่อพิจารณาจากการมีส่วน
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ร่วมในกิจกรรมด้านต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องกับการพัฒนาทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม ได้แก่ การ
เข้าร่วมกิจกรรมพัฒนาแม่น้ าล าคลอง การเข้าร่วมกิจกรรมพัฒนาแหล่งน้ าเนื่องในวันส าคัญ และการ
เข้าร่วมประชุมกับคณะกรรมการหมู่บ้านหรือกลุ่มองค์กรต่างๆ  ในชุมชนเพ่ือเสนอข้อคิดเห็น
ข้อเสนอแนะและวิธีการในการพัฒนาแหล่งน้ า และเมื่อพิจารณาการบ ารุงรักษาทรัพยากรธรรมชาติ
และสิ่งแวดล้อมในกิจกรรมด้านต่างๆ ที่เกี่ยวข้องกับการพัฒนาทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม 
ได้แก่ การปลูกพืชแบบขั้นบันได การใช้ปุ๋ยหมักที่ผสมเอง การก าจัดวัชพืชโดยวิธีธรรมชาติ การก าจัด
วัชพืชโดยใช้สารเคมี การปลูกพืชคลุมดิน การปลูกหญ้าแฝก การปลูกพืชตระกูลถั่ว พบว่าการ
บ ารุงรักษามีอิทธิพลต่อการพัฒนาทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมเช่นกัน ทั้งนี้ แนวทางการแก้ไข
ปัญหาหน่วยงานของรัฐ โดยเฉพาะองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นจะต้องมีการประชาสัมพันธ์ให้
ประชาชนได้เข้าใจความหมายและความสาคัญของทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม พร้อมทั้ง
รณรงค์ประชาสัมพันธ์สร้างจิตสานึกให้ประชาชนรู้จักรักหวงแหนทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม
ร่วมกัน จะต้องมีการร่วมมือกันระหว่างภาครัฐและเอกชน 

2.5 ความแตกต่างของการเรียนรู้ของชุมชนในแต่ละระยะของการจัดการสิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์   

การเรียนรู้ในแต่ละระยะของการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางถูมิศาสตร์ชุมชนต้องการความรู้ที่
แตกต่างกัน โดยในระยะการสร้างสรรค์ ให้ความส าคัญกับการรวมกลุ่มความร่วมมือของคนในชุมชน 
ได้แก่ ผู้ปลูก ผู้ผลิตและผู้จ าหน่ายสินค้าของชุมชน ความรู้และทักษะเกี่ยวกับสินค้าจากทรัพยากรของ
ชุมชน และการตระหนักถึงคุณค่าทรัพยากรของชุมชน เช่น การรับขวัญแม่กาแฟ เพ่ือให้ตระหนักถึง
คุณค่ากาแฟทั้งในทางเศรษฐกิจ สังคม สิ่งแวดล้อม และวิถีชีวิต  ระยะการขอคุ้มครองสิทธิ ให้
ความส าคัญเกี่ยวกับเศรษฐกิจ และการจัดการสินค้าสิ่งบ่งชี้ฯ ของชุมชน  ระยะการใช้ประโยชน์และ
เฝ้าระวังสิทธิ ให้ความส าคัญกับการจัดการสิทธิประโยชน์ของชุมชนที่เกี่ยวข้องกับสินค้าสิ่งบ่งชี้ฯ เช่น 
ทางกฎหมาย ทางมาตรฐานสินค้า ความแตกต่างในแต่ละระยะ ชุมชนจึงต้องมีการเรียนรู้เพ่ิมเติม
เพ่ือให้สามารถจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ในแต่ละระยะได้ หากจะกล่าวถึงหนทางที่ชุมชนจะรับมือ
กับการเรียนรู้ในแต่ละระยะที่เปลี่ยนแปลงนี้ได้ ชุมชนต้องมีการเตรียมความพร้อมของตนเองให้ตื่นตัว
และพร้อมที่จะรับความรู้ใหม่ๆ ได้เสมอ โดยหนทางนั้น คือ ชุมชนแห่งการเรียนรู้  ชุมชนจะต้องเปิด
เวทีให้เกิดการเรียนรู้ทั้งจากฐานรากความรู้ ภูมิปัญญา ประเพณีท้องถิ่นของตนเองมาประสานกับ
ความรู้วิทยาการ เทคโนโลยีสารสนเทศ และข่าวสารของโลกสมัยใหม่จากภายนอกโดยการปรับ
ประยุกต์ใช้อย่างกลมกลืนระหว่างความรู้ใหม่กับความรู้เก่า ซึ่งแต่ละชุมชนแสดงให้เห็นว่า การ
ผสมผสานความรู้ดั้งเดิมสามารถประสานกับความรู้ใหม่ๆ ได้โดยชุมชนหมากเม่าสกลนครใช้ความรู้ภูมิ
ปัญญาเดิมเก่ียวกับสรรพคุณของหมากเม่าท่ีดับพิษไข้ แก้กระหายน้ า น ามาสร้างคุณค่าให้กับการผลิต
น้ าหมากเม่าเป็นเครื่องดื่มพร้อมดื่มบรรจุขวด ชุมชนได้แลกเปลี่ยนเรียนรู้ร่วมกันในการคิดค้นวิธีการ
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บรรจุขวดเพ่ือให้เก็บไว้ได้นานโดยไม่ใส่สารกันเสีย หรือผลิตไวน์ที่มีสรรพคุณไม่ด้อยกว่าไวน์องุ่นแดง
ของต่างประเทศด้วยกรรมวิธีที่ปรับประยุกต์กับพ้ืนความรู้เดิมของชุมชน รวมทั้ง การจัดประชาคม
เพ่ือการเสนอและรับฟังความคิดเห็นต่างๆ ร่วมกัน  ส าหรับชุมชนกาแฟดงมะไฟได้ปรับประยุกต์การ
ปลูกกาแฟซึ่งเป็นพืชในพ้ืนที่สูงกว่าระดับน้ าทะเล 700 เมตรขึ้นไปมาปลูกที่ 400-700 เมตรเหนือ
ระดับน้ าทะเลท าต้องใช้กลวิธีในการดูแลและเก็บเกี่ยวแตกต่างจากพ้ืนที่อ่ืนๆ โดยเป็นการประยุกต์
ความรู้การเพาะปลูกพืชอ่ืนๆ ในพ้ืนที่มาใช้การปลูกกาแฟอย่างเหมาะสม เช่น การใช้ระบบน้ าหยด 
การท าสาวต้นกาแฟ ตลอดจนการลองผิดลองถูกการคั่วและชงกาแฟแบบต่างๆ ซึ่งสอดคล้องกับ
งานวิจัย เรื่อง กลยุทธ์การจัดการความรู้ภูมิปัญญาท้องถิ่นเพ่ือการเรียนรู้ตลอดชีวิตของชุมชน  ต าบล
โคกโคเฒ่า อ าเภอเมือง จังหวัดสุพรรณบุรี ของ เอกชัย พุมดวง (2557) ซึ่งผลการวิจัยพบว่า ในการ
พัฒนากลยุทธ์ในการจัดการความรู้ของกลุ่มอาชีพต าบลโคกโคเฒ่าได้ใช้กระบวนการกลุ่มในการค้นหา
ปัญหาของกลุ่มอาชีพและการหาแนวทางแก้ปัญหา โดยได้ด าเนินการ คือ มีการใช้กระบวนการคิด
ร่วมกันของชุมชน คนในชุมชนได้ร่วมกันค้นหาสาเหตุเรียนรู้ปัญหาร่วมกัน วิธีการและแนวทางแก้ไข 
โดยเฉพาะวิธีการด าเนินชีวิตตามแนวคิดเศรษฐกิจพอเพียง  นอกจากนี้มีการใช้เวทีประชาคม เป็น
หัวใจส าคัญในการขับเคลื่อนกระบวนการในชุมชนทุกคนมีส่วนร่วมในการเสนอปัญหา /แนวทางการ
แก้ไขปัญหา และเรื่องอ่ืน ๆ ของชุมชน โดยมีกลไกส าคัญคือ การที่มีผู้น าชุมชนและผู้น ากลุ่มอาชีพที่มี
ความเข้มแข็งท าให้ได้กลยุทธ์ในการพัฒนาชุมชน ทั้งนี้ชุมชนจึงควรน าแนวคิดการจัดการความรู้มา
ปรับใช้ด้วยการให้คนในชุมชนสร้างความรู้และร่วมเรียนรู้ เพ่ือนาไปสู่การปฏิบัติ เพ่ือแก้ไขปัญหา โดย
มีการด าเนินการร่วมกันขององค์กร กลุ่มชุมชน มีการแลกเปลี่ยนเรียนรู้เพ่ือสร้างและประยุกต์ใช้
ความรู้ การสืบค้นและจัดเก็บความรู้ประสบการณ์ของบุคคลที่นามาสร้างเป็นความรู้หรือนวัตกรรมที่
สามารถนาไปเผยแพร่จะเป็นการต่อยอดความรู้ อันจะน าไปสู่การเป็นชุมชนแห่งการเรียนรู้ เพ่ือ
พัฒนาและส่งเสริมศักยภาพของชุมชนเพื่อสร้างความเข้มแข็งของชุมชน  

2.6 รูปแบบการเรียนรู้ของชุมชนเป็นแบบองค์รวม  
 รูปแบบการเรียนรู้ของชุมชนเป็นแบบองค์รวม ไม่แยกส่วนเพราะการจัดการสิ่งบ่งชี้

ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคมส่งเสริมการเรียนรู้ที่เป็นการบูรณาการเนื้อหาการ
เรียนรู้ และกระบวนการเรียนรู้ภายใต้โครงสร้างสังคมและปฏิสัมพันธ์ ซึ่งความสัมพันธ์ระหว่าง
โครงสร้างกับปฏิสัมพันธ์ ได้แก่ วิถีชีวิตที่ให้ความส าคัญกับการใช้และรักษาธรรมชาติ ขณะเดียวกัน
ชุมชนยังให้ความส าคัญกับการมีส่วนร่วมทางสังคม และความเป็นเจ้าของ ซึ่งรูปแบบการเรียนรู้ในการ
จัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคมที่อยู่ภายใต้โครงสร้างสังคมที่ต้องการ
พ่ึงพาตนเองจากพืชพันธุ์ธรรมชาติที่มีลักษณะเฉพาะจากแหล่งภูมิศาสตร์ในท้องถิ่น การขึ้นทะเบียน
สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ท าให้ชุมชนได้เรียนรู้ผ่านเงื่อนไขและแนวปฏิบัติในกระบวนการผลิตสินค้าสิ่ง
บ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ตั้งแต่แหล่งภูมิศาสตร์ของวัตุดิบหรือพ้ืนที่เพาะปลูก การดูแลรักษา การเก็บเกี่ยว 
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การแปรรูป ตลอดจนการจ าหน่าย ในด้านการบริหารจัดการให้ความส าคัญกับสิทธิของชุมชน จากการ
รวมกลุ่มของชุมชนเพ่ือการเรียนรู้ของชุมชน การร่วมกันเสนอความคิดเห็น และการเป็นเจ้าของ
รวมกันของสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ซึ่งเป็นความสัมพันธ์แบบองค์รวมทั้งในแง่ของความรู้และการ
ปฏิบัติ ตลอดจนการประสานงานกับหน่วยงานต่อๆที่เกี่ยวข้องมาท างานร่วมกัน ซึ่งสอดคล้องกับหลัก
ของการเรียนรู้แบบองค์รวม ได้แก่ การรวมคน การร่วมวางเป้าหมาย การร่วมท า การร่วมสรุป
บทเรียน และการร่วมรับผลกระท า (ประทีป  วีระพัฒนนิรันดร์,2542) ทั้งนี้ การเรียนรู้ต้องยัง
ประโยชน์และความสุขให้ชุมชนอย่างเป็นธรรมและถ้วนหน้า  

 
3. ข้อเสนอแนะ 

3.1 ข้อเสนอแนะท่ัวไป 
3.1.1 ชุมชนควรรื้อฟ้ืนประเพณีวัฒนธรรมของชุมชนที่เชื่อมโยงกับการรักษาสิ่งแวดล้อม 

และควร เน้นการมีส่ วนร่ วมของคนในชุมชน ตลอดจนการสร้ างความเป็น เจ้ าของของ
ทรัพยากรธรรมชาติ เพ่ือให้คนในชุมชนได้สืบสานประเพณีวัฒนธรรมอันดีงามที่ยึดเหนี่ยวคนในสังคม 

3.1.2 ชุมชนควรจัดตั้งกลุ่มการเรียนรู้เกี่ยวกับการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ของชุมชน
และการประกอบการเพ่ือสังคม หรือการก าหนดบทบาทกลุ่มคนในชุมชนเพ่ือให้เข้าร่วมกิจกรรมการ
เรียนรู้ และกิจกรรมที่ส่งเสริมการมีส่วนร่วมของชุมชนซึ่งจะส่งผลให้เกิดการท างานร่วมกันแบบ
ประชารัฐได้ 

3.1.3 ชุมชนควรจัดการเรียนรู้ของชุมชนแบบบูรณาการการเรียนรู้ต่างๆ เข้าด้วยกัน ไม่
ควรแยกส่วนโดยให้ค่าความส าคัญกับเรื่องความสัมพันธ์ระหว่างคนกับสภาพแวดล้อมแบบองค์รวม  

3.1.4 ผู้น าชุมชนทั้งผู้น าที่เป็นทางการและไม่เป็นทางการจะต้องเป็นผู้น าทางความคิด
และทางการปฏิบัติเพ่ือชี้แนวทางในการด าเนินการที่ให้ชุมชนปฏิบัติได้จริง ทั้งนี้ ควรขยายกลุ่มผู้น า
เป็นคนในชุมชนรุ่นใหม่ที่มีความรู้สมัยใหม่ที่เปิดกว้างมาสืบสานต่อ โดยจะต้องเปิดพ้ืนที่ให้คนรุ่นใหม่
ในชุมชนได้เข้าร่วมในการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ของชุมชนซึ่งอาจเป็นลักษณะการท างานร่วมกัน
กับสถาบันการศึกษาในท้องถิ่น เช่น เป็นนักวิจัยท้องถิ่น  

3.1.5 ผู้ประกอบการในชุมชนควรศึกษาแนวทางการพัฒนาต่างๆ ของพระบาทสมเด็จ
พระเจ้าอยู่หัวภูมิพลอดุลยเดช ด้วยความเข้าใจและน้อมน ามาปฏิบัติเพ่ือจะก่อให้เกิดประโยชน์ในการ
พัฒนาที่ยั่งยืน ซึ่งในแง่การประกอบการจะช่วยส่งเสริมความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคมด้วย  

3.1.6 หน่วยงานรัฐที่เก่ียวข้องกับการเผยแพร่และส่งเสริมสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์จะต้องใช้
แนวทางการพัฒนา ตามแนวทางการพัฒนาของพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวภูมิพลอดุลยเดช ที่ว่า 
“เข้าใจ เข้าถึง พัฒนา” โดยเข้าใจในข้อมูลของชุมชน เช่น อะไรคือรากฐานของปัญหา มีทุนทางสังคม
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หรือทุนทางทรัพยากรอะไรบ้าง เข้าถึงเป็นเรื่องของการสื่อสารกับคนในชุมชนเพ่ือให้มีการมีส่วน
ร่วมกับชุมชน และพัฒนาเป็นเรื่องของการเรียนรู้เพ่ือพัฒนาศักยภาพของชุมชนในการจัดการสิ่งบ่งชี้
ทางภูมิศาสตร์ซึ่งอาจใช้รูปแบบการพัฒนาแบบการแลกเปลี่ยนเรียนรู้หรือการดูงาน เนื่องจากสิ่งบ่งชี้
ทางภูมิศาสตร์เป็นเรื่องที่เกี่ยวข้องสัมพันธ์ระหว่างคนในพ้ืนที่ การผลิตสินค้าในพ้ืนที่ และวิถีการ
ประกอบอาชีพของคนในชุมชน  

3.1.7  กรมทรัพย์สินทางปัญญาและหน่วยงานรัฐที่เกี่ยวข้องกับสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์
ควรสร้างกระบวนการความร่วมมือในบริหารจัดการแบบไตรภาคี โดยหน่วยงานภาครัฐสนันสนุนทุน
วิจัยแก่สถาบันอุดมศึกษาในพื้นที่ สถาบันอุดมศึกษาในพื้นที่และองค์กรชุมชนร่วมท าวิจัยท้องถิ่นสร้าง
องค์ความรู้กลับไปสู่หน่วยงานภาครัฐเพื่อเป็นข้อมูลในการด าเนินการด้านนโนบายต่อไป 

3.1.8 พาณิชย์จังหวัด เกษตรจังหวัด อุตสาหกรรมจังหวัด และหน่วยงานรัฐในพ้ืนที่อ่ืนๆ 
เป็นหน่วยงานที่ใกล้ชิดกับชุมชนที่สามารถเข้ามาเป็นส่วนหนึ่งในการให้ความรู้กับชุมชนได้ โดยภาครัฐ
ส่วนกลางควรแสดงบทบาทของพ่ีเลี้ยงที่ดูแลให้ค าแนะน ากับหน่วยงานในพ้ืนที่เพ่ือการให้ความรู้และ
แนวการในการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์อย่างถูกต้อง  
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3.2 ข้อเสนอแนะส าหรับการวิจัยครั้งต่อไป 
3.2.1 ควรศึกษาเปรียบเทียบรูปแบบการเรียนรู้ของชุมชนเพ่ือสร้างเสริมความสามารถ

การจั ดการสิ่ งบ่ งชี้ ทา งภู มิ ศาสตร์ที่ ป ระสมความส า เ ร็ จของประเทศ อ่ืนที่ มีบ ริบททาง
ทรัพยากรธรรมชาติและปัญหาในการจัดการทรัพยากรธรรมชาติคล้ายกับประเทศไทย เช่น 
สาธารณรัฐอินเดีย สาธารณรัฐฟิลิปปินส์  

3.2.2 ควรศึกษาการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ที่น าไปสู่ความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือ
สังคมโดยใช้แนวทางการพัฒนาของพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวภูมิพลอดุลยเดช เนื่องจากเป็น
แนวททางที่เน้นการปฏิบัติอย่างเป็นรูปธรรม   
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............................................................  
เพศ ...............  อายุ ............ปี  อาชีพ
.............................................................................................................................  
ตอนที่ 1  ข้อมูลเกี่ยวกับการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพื่อสังคม 

1. ท่านและคนในชุมชนรู้จักสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ หรือไม่ อย่างไร   
2. ท่านและคนในชุมชนทราบหรือไม่ว่า ชุมชนข้างเคียงของท่านมีสินค้าประเภทเดียวกับของชุมชน

ท่านเป็นสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ มีความคิดเห็นอย่างไร 
ตอนที่ 2 ข้อมูลเกี่ยวกับปัจจัยท่ีส่งผลต่อการเรียนรู้ของชุมชนเพื่อสร้างเสริมความสามารถการ
จัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพื่อสังคม  
1. ท่านและคนในชุมชนมีการจัดการสินค้าประเภทเดียวกับชุมชนข้างเคียงท่ีเป็นสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์

อย่างไร มีรูปแบบด าเนินงานอย่างไร (เช่น กลุ่ม สหกรณ์ ชมรม วิสาหกิจชุมชน)    
2. หากท่านและคนในชุมชนต้องการจะมีสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ จะต้องมีบุคคล/หน่วยงานที่

เกี่ยวข้องอะไรบ้าง และมีปฏิสัมพันธ์กับชุมชนอย่างไร 
3. ท่านคิดว่า ปัจจัยอะไร และอย่างไร ที่สร้างเสริมความสามารถการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ของ

ชุมชน (ด้านโครงสร้าง ผู้น า ความสัมพันธ์)  
ตอนที่ 3 ข้อมูลเกี่ยวกับการเรียนรู้ของชุมชนเพื่อสร้างเสริมความสามารถการจัดการสิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพื่อสังคมหากชุมชนต้องการจะมีสินค้าสิ่งบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์  
1. ท่านและคนในชุมชนจะต้องเรียนรู้เรื่องอะไรบ้างเกี่ยวกับการสร้างเสริมความสามารถการจัดการสิ่ง

บ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม 
2. ท่านและคนในชุมชนจะต้องมีวิธีการเรียนรู้เกี่ยวกับการสร้างเสริมความสามารถการจัดการสิ่งบ่งชี้

ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม อย่างไร 
3. ท่านและคนในชุมชนจะต้องมีฐาน/แหล่งเรียนรู้อะไรเกี่ยวกับการสร้างเสริมความสามารถการ

จัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม 



 
 

   

225 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ค  
แบบสังเกตปัจจัยและความแตกต่างของการเรียนรู้ของชุมชนเพื่อสร้างเสริมความสามารถการ

จัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพื่อสังคม 
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แบบบันทึกการสังเกต 
ปัจจัยและความแตกต่างของการเรียนรู้ของชุมชนเพ่ือเสริมสร้างความสามารถการจัดการสิ่งบ่งชี้ทาง

ภูมิศาสตร์ 
สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม 

---------------- 
 

วันที่สัมภาษณ์........................................... เวลา............................ สถานที่
.................................................................... 
ผู้ให้สัมภาษณ์..........................................................   ต าแหน่ง/หน้าที่ทางสังคม
............................................................  
เพศ ...............  อายุ ............ปี  อาชีพ
.............................................................................................................................  

สิ่งท่ีสังเกต บันทึกการสังเกต 

1. การกระท า (Acts)  

คือ การใช้ชีวิตประจ าวัน การกระท า พฤติกรรมต่าง ๆ 

ของคนในชุมชนเกี่ยวกับการสร้างเสริม

ความสามารถการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่

ความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคมของชุมชน 

 

2. แบบแผนการกระท า (Activities)  

คือ การกระท า พฤติกรรมที่เป็นกระบวนการมีข้ันตอน 

และมีลักษณะต่อเนื่องจนเป็นแบบแผน ซึ่งชี้ให้เห็นถึง

สถานภาพ บทบาท และหน้าที่ของคนในชุมชน

เกี่ยวข้องกับปัจจัยและความแตกต่างของการเรียนรู้

ของชุมชนเพ่ือสร้างเสริมความสามารถการจัดการสิ่ง

บ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม 

 

3. ความหมาย (Meaning)  

คือ การให้ความหมายแก่การกระท าหรือแบบแผนการ

พฤติกรรมในการกระท า หรือแบบแผนการกระท า 

 

4. ความสัมพันธ์ (Relationship)  
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สิ่งท่ีสังเกต บันทึกการสังเกต 

คือ คือ ความสัมพันธ์ระหว่างผู้น าชุมชน ระหว่างคน

ในชุมชน  และความสัมพันธ์ระหว่างชุมชนกับบุคคล/

หน่วยงานอื่นที่เก่ียวข้องกับการสร้างเสริม

ความสามารถการจัดการสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สู่

ความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคมของชุมชน 

5. การมีส่วนร่วมในกิจกรรม (Participation)  

คือ การที่คนในชุมชนให้ความร่วมมือและยินยอมเป็น

ส่วนประกอบของโครงสร้างสังคมในส่วนที่เกี่ยวกับ

การสร้างเสริมความสามารถการจัดการสิ่งบ่งชี้ทาง

ภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคม 

 

6. สภาพสังคม (Setting) คือ สิ่งแวดล้อมต่าง ๆ ของ

ชุมชน ความสัมพันธ์ระหว่างบุคคล วัฒนธรรม ความ

เชื่อ วิถีชีวิต การควบคุมพฤติกรรมที่เกี่ยวข้องกับการ

สร้างเสริมความสามารถการจัดการสิ่งบ่งชี้ทาง

ภูมิศาสตร์สู่ความเป็นผู้ประกอบการเพ่ือสังคมของ

ชุมชน 
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ประวัติผู้เขียนวิทยา นิพนธ์ 
 

ประวัติผู้เขียนวิทยานิพนธ์ 

 

นางสาววิธัญญา จงพิพัฒนสุข  
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