





































































































































































































































































































	บทที่ 2 แนวคิดทฤษฎีและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง
	1 แนวคิดเกี่ยวกับการขยายตราสินค้า
	2 แนวคิดทัศนคติของผู้บริโภค
	3 แนวคิดความเกี่ยวพันและพฤติกรรมของผู้บริโภค
	สมมติฐานการวิจัย


