







































































































	บทที่ 4 ผลการวิเคราะห์ข้อมูล การประชาสัมพันธ์การตลาดเพื่อให้เกิดกระแส
	4.1 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลการวิจัยเชิงคุณภาพ


