












































	บทที่ 7 ผลการวิเคราะห์ข้อมูล
	ปัจจัยที่เกี่ยวข้องต่อประเด็นข่าวประชาสัมพันธ์ด้านการตลาดที่หนังสือพิมพ์นำเสนอ


