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 การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อ (1) ศึกษารูปแบบการเปดรับส่ือของผูบริโภคชายในกรุงเทพมหานครทางดานประเภท
ของสื่อที่เปดรับ และปริมาณของสื่อที่เปดรับ (2) ศึกษาความสัมพันธระหวางลักษณะทางประชากรกับรูปแบบการเปดรับส่ือ ซึ่ง
การวิจัยนี้เปนการวิจัยเชิงสํารวจ เก็บขอมูลจากกลุมตัวอยางผูชายอายุระหวาง 12 – 49 ปซึ่งอยูในกรุงเทพมหานครจํานวน 612 
คน กําหนดโควตาตามอายุเปน 3 ชวง แบงเปนกลุมอายุ 12 – 19 ป 20 – 29  ป และ 30 – 49 ป โดยใชแบบสอบถามเปน
เครื่องมือ   
 
 ผลการวิจัยพบวา (1) ส่ือที่ผูบริโภคชายในกรุงเทพมหานครเปดรับมากที่สุดเรียงตามลําดับคือ โทรทัศนประเภทรับชม
ฟรี หนังสือพิมพ วิทยุ โรงภาพยนตร โทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิก และนิตยสาร  (2) รายการ 
โทรทัศนประเภทขาวมีผูชมมากที่สุด ตามดวยวาไรตี้โชว สวนหนังสือพิมพ นิยมอานขาวกีฬาและขาวบันเทิง ประเภทรายการ
วิทยุที่ฟงมากที่สุดคือเพลงไทยสากล ตามดวยเพลงสากลและขาว สวนภาพยนตรประเภทที่ชมบอยที่สุดคือแนวแอ็คชั่น ตาม
ดวยแนวตลก โทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิกชองที่ชมบอยที่สุด 3 อันดับแรก คือ HBO, Supersport และ Discovery 
Channel สวนประเภทของนิตยสารที่อานบอยที่สุดคือ นิตยสารบันเทิง กีฬา และคอมพิวเตอร  (3) กลุมที่มีอายุนอย มีการศึกษา
ต่ํา มีรายไดต่ํา มักจะเปดรับส่ือประเภทที่เนนความบันเทิงมากกวา ในขณะทีก่ลุมซึ่งมีอายุมาก มีการศึกษาสูง และรายไดสูง 
มักจะเปดรับส่ือประเภทที่เนนใหสาระความรู(4) ผูบริโภคชายในกรุงเทพมหานครสวนใหญชมโทรทัศนและฟงวิทยุทุกวัน วันละ 
1 – 2 ชั่วโมง อานหนังสือพิมพทุกวัน วันละนอยกวา 1 ชั่วโมง อานนิตยสารสัปดาหละ 1 – 2 วัน วันละไมเกิน 2 ชั่วโมง และไป
ชมภาพยนตรที่โรงภาพยนตร 1 – 2 ครั้งตอเดือน (5) กลุมที่มีอายุนอย เปนนักเรียนนักศึกษา และเปนโสด เปดรับส่ือโทรทัศน
และโรงภาพยนตรในปริมาณมากกวากลุมอื่นๆ สวนระดับรายไดที่ตางกันไมมีความแตกตางในดานปริมาณการเปดรับส่ือ 
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The purposes of this research study were: (1) to study media exposure patterns of male 
consumers in Bangkok in terms of media vehicles and quantity of media exposed, and (2) to study 
the relationship of demoqraphic characteristics to media exposure patterns. Questionnaires were 
used to collect data from 612 males in Bangkok which was divided into 3 age ranges; 12-19, 20-29 
and 30-49 years.  
 

Results of the research are shown that free TV was the most exposed medium, followed by 
newspaper, radio and cinema while TV news programs had most audiences, followed by variety 
shows. Most of the sample read sports and entertainment sections in newspaper. Thai pop music 
was the radio program listened most. Type of cinema viewed most often were action and comedy.  
Channels of cable TV mostly watched were HBO, Supersport and Discovery channel. Entertainment, 
sports and computer magazines had most readers. In addition, the younger, lower-educated and 
lower-income groups tended to expose to the entertainment-oriented vehicles while the older, higher-
educated and higher-income groups prefer knowledge-based and information-oriented vehicles. The 
majority of Bangkok males were exposed to TV and radio everyday, spent less than an hour per day, 
read magazines 1-2 days per week and spent no more than 2 hours a day, and attended cinema 
theatre 1-2 times a month. Lastly, the younger, students and signle groups spent more time on  
viewing TV and attending cinema theatre. Income was not related to the quantity of media exposure.  
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เกรียงศักดิ ์เหลืองอําพล ซึ่งไดชวยแกไขปญหาดานคอมพิวเตอร ขอขอบคุณผูที่กรุณาตอบ
แบบสอบถามทั้ง 612 ทานทีไ่ดใหขอมูลอันเปนประโยชนตอการวิจัย รวมทั้งขอบคุณพี่ๆ ทุก
คนที่ชวยแจกแบบสอบถาม 

สุดทายนี ้ขอขอบคุณคุณพอ คุณแม ที่ใหการสนับสนุนดานการศึกษาตลอดมา และ
ขอบคุณนองออที่ชวยเปนกําลังใจอยางดียิง่ 

















บทที ่1 
บทนาํ 

 
ที่มาและความสําคัญของปญหา 
 
 ทามกลางวิธีการสื่อสารตราสินคาที่นักการตลาดกระทําเพ่ือสงเสริมการตลาดใหกับสินคาและบริการ
ของตนนั้น นับวา การโฆษณา เปนกิจกรรมที่มีความสําคัญอยางยิ่ง ดังจะเห็นไดจากตัวเลขงบประมาณใน
การซื้อส่ือของอุตสาหกรรมโฆษณา ที่เปนจํานวนเงินกวาสี่หมื่นลานบาทในแตละป ซึ่งงบประมาณในการซื้อ
ส่ือโฆษณาเหลานี้ ประมาณ 90% จะถูกใชไปกับส่ือหลักทั้งสี่ส่ือ อันไดแก ส่ือโทรทัศน วิทยุ หนังสือพิมพ และ
นิตยสาร สวนอีก 10% จะใชไปในการซื้อส่ือเสริมประเภทสื่อภายนอกบานและสื่อเคลื่อนที่ โดยสื่อประเภทที่
ใชเม็ดเงินโฆษณาสูงสุดเรียงตามลําดับ คือ ส่ือโทรทัศน หนังสือพิมพ วิทยุ และนิตยสาร 

ในปจจุบัน นักวางแผนสื่อโฆษณานับวาทํางานยากขึ้น เนื่องจากสื่อหลักทั้งสี่ส่ือดังกลาว ไดมีการ
เปลี่ยนแปลงดานเนื้อหาใหผูบริโภคสามารถเลือกเปดรับไดอยางมากมาย ไมใชการเปดรับส่ือที่ถูกบังคับให
เหมือนๆ กันหมดทุกครัวเรือนอยางที่เปนในสมัยกอน เชน ปจจุบันคนกรุงเทพฯ มีสถานีวิทยุ FM ใหเลือกฟงถึง 
40 สถานี สถานีวิทยุ AM อีก 37 สถานี มีสถานีโทรทัศน 6 สถานี มีโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิก (Cable 
TV) อีก 1 บริษัท มีหนังสือพิมพ 34 ฉบับ และนิตยสารที่มีการขายเนื้อที่โฆษณา 178 ฉบับ (Media Data 
Resources, 1999) นอกจากนี้ ยังสามารถเชาภาพยนตรวีดิทัศนมาดูไดตามใจชอบอีกดวย ดังนั้น การที่นัก
วางแผนสื่อโฆษณาจะพิจารณาเลือกส่ือที่สามารถนําสารโฆษณาไปยังกลุมผูบริโภคเปาหมาย จึงไมใชเรื่อง
งาย 

ส่ิงที่มคีวามสําคัญตอการวางแผนสื่อโฆษณาไดอยางมีประสิทธิภาพก็คือ การศึกษาถึงพฤติกรรมการ
เปดรับส่ือของผูบริโภคเปาหมายของสินคาและบริการ ซ่ึงนักการตลาดในปจจุบันจะมีการกําหนดกลุม
ผูบริโภคเปาหมายของตนไวอยางเฉพาะเจาะจง ไมวาจะเปนการแบงสวนตลาดตามลักษณะทางประชากร
ของผูบริโภค อันไดแก เพศ อายุ ระดับรายได ภูมิภาคที่อยูอาศัย ฯลฯ หรือการแบงสวนตลาดตามลักษณะทาง
จิตวิทยาที่มีความหลากหลาย ไมวาจะเปนการแบงสวนตลาดตามลักษณะรูปแบบการดําเนินชีวิต หรือ
บุคลิกภาพ ซ่ึงบุคคลที่อยูในกลุมตางๆ กัน ก็ยอมจะมีการเปดรับส่ือที่ไมเหมือนกันดวย ทั้งนี้ นกัวางแผนสื่อ
โฆษณา มีหนาที่นําเอาชิ้นงานโฆษณาของสินคาและบริการออกเผยแพรผานสื่อโฆษณาที่สามารถมุงตรงไป
ยังกลุมเปาหมายของตน ไดอยางมีประสิทธิภาพมากที่สุด ภายใตงบประมาณที่จํากัด 

เมื่อลองมาพิจารณาถึงขอมูลการสํารวจกลุมผูรับสารของสื่อหลักแตละชนิด จะพบวา สัดสวนของผูที่
ฟงวิทยุเมื่อวานนี้ แบงออกเปน ชาย 54% และหญิง 46%  ผูที่อานหนังสือพิมพเมื่อวานนี้ แบงออกเปน ชาย 
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58% และหญิง 42%  ผูที่อานนิตยสารเมื่อสัปดาหที่ผานมา มีสัดสวนของชายและหญิงเทากัน คือ อยางละ 
50% สําหรับส่ือโทรทัศน พบวา สัดสวนของผูที่ชมโทรทัศนเมื่อวานนี้ แบงออกเปนชายและหญิงเทากัน คือ 
50%  แตสําหรับโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิก (Cable TV) มีสัดสวนของผูชมที่เปนชาย 55% และหญิง 
45% (Thailand Media Guide, 1998/99) ซ่ึงขอมูลตัวเลขที่กลาวมาทั้งหมดนี้ อาจสรุปไดวา ผูชายมีการ
เปดรับส่ือประเภทตางๆ มากกวาผูหญิง ทั้งนี้ อาจเปนเพราะในสังคมไทยปจจุบัน ทั้งชายและหญิงตางตอง
ออกไปทํางานนอกบาน แตเมื่อกลับบานแลว ผูหญิงตองทํางานบาน ในขณะที่ผูชายสวนใหญไมตองทํางาน
บาน จึงทําใหผูชายมีเวลาในการเปดรับส่ือมากกวาผูหญิง (อุทุมพร เลื่องลือเจริญกิจ, 2540) 
 อยางไรก็ตาม ถึงแมวาผูชายจะเปดรับส่ือมากกวาผูหญิง แตเมื่อมองในแงของการวางแผนสื่อ
โฆษณาแลว ไมไดหมายความวา การโฆษณาจะเขาถึงกลุมผูชายไดงายกวาผูหญิงทั้งนี้ เมื่อเราพิจารณาถึง
เนื้อหาของสื่อหลักที่สําคัญ โดยเฉพาะสื่อโทรทัศนแลว จะพบวา รายการสวนใหญที่ออกอากาศในแตละวัน 
จะเปนรายการที่มุงนําเสนอไปยังกลุมผูหญิง ตัวอยางเชน รายการที่ออกอากาศในชวงเชาของวันธรรมดา 
ไดแก รายการผูหญิงอยากรู รายการสบายสไตลมยุรา รายการครบเครื่องเร่ืองผูหญิง เปนตน สวนรายการที่
ออกอากาศในชวงบาย ก็จะเปนละครรายการสอนทําอาหาร รายการปกิณกะบันเทิง (Variety show) และ
รายการเกมโชว ซึ่งเนนใหความสนุกสนานและความบนัเทิงแกแมบาน และเมื่อถึงชวงเวลาที่มีผูชมโทรทัศน
มากที่สุด (Primetime) คือระหวางเวลา 20.30 – 22.30 น. สถานีโทรทัศนเกือบทุกชองก็จะเสนอละครหลงัขาว 
ติดตามดวยรายการเกมโชว หรือรายการปกิณกะบันเทิง ซ่ึงลวนแตเปนรายการประเภทที่ผูหญิงชอบชม
มากกวาผูชาย (อุทุมพร เลื่องลือเจริญกจิ, 2540) ฉะนั้น ผูวิจัยจึงเกิดความสนใจวา ผูชายจะเปดรับโฆษณา
ทางโทรทัศนผานทางรายการประเภทใดบาง  
 นอกจากนี้ การเปดรับส่ือของผูชาย ยังมีความนาสนใจในสวนของสื่อนิตยสารดวย เนื่องจากนิตยสาร
ที่มุงเจาะกลุมเปาหมายผูชายนั้น จะมีความหลากหลายกวานิตยสารที่มุงเจาะกลุมผูหญิงอยางเห็นไดชัด 
กลาวคือ นิตยสารผูหญิงจะตอบสนองความสนใจในดานแฟชั่น ความสวยความงาม เชนดิฉัน แพรว LIPS 
พลอยแกมเพชร COSMOPOLITAN ฯลฯ ดานความบันเทิง เชน คูสรางคูสม ดาราภาพยนตร ฯลฯ ดานการ
ดูแลบาน เชน แมบานทันสมัย ประดิดประดอย ฯลฯ และดานการดูแลเด็ก เชน รักลูก ดวงใจพอแม แมและ
เด็ก เปนตน ในขณะที่นิตยสารที่มุงไปยังกลุมผูชายจะตอบสนองความสนใจหลากหลายดานกวา ไมวาจะเปน
ดานแฟชั่น เชน FORMEN “M”magazine GM ฯลฯ ดานขาวสารเหตุการณบานเมือง เชน นิตยสารมติชนสุด
สัปดาห สยามรัฐสัปดาหวิจารณ หลักไท ดานรถยนต เชน GM Car แหลงรถ GRAND PRIX นักเลงรถ ฯลฯ 
ดานกีฬา เชน มวยโลก GOLF NEWS มวยสยาม  STAR SOCCOR ฯลฯ ตลอดจนดานกิจกรรมและการ
ทองเที่ยว เชน ตกปลา แคมปงทองเที่ยว เปนตน จึงทําใหผูวิจัยตองการจะศึกษาวา ในความหลากหลายเชนนี้ 
ผูบริโภคชายมีความสนใจที่จะเลือกเปดรับส่ือนิตยสารประเภทใดบาง รวมทั้งผูบริโภคชายที่มีลักษณะทาง
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ประชากรแตกตางกันนั้น จะมีความสนใจในการเลือกเปดรับส่ือนิตยสารประเภทตางๆ เหลานี้ แตกตางกัน
อยางไร 
 นอกจากนี้ สําหรับส่ือหนังสือพิมพ ก็สามารถแบงออกไดเปนหลายประเภท เชน หนังสือพิมพยอด
นิยม หนังสือพิมพคุณภาพ หนังสือพิมพธุรกิจ หนังสือพิมพกีฬา ซ่ึงในหนังสือพิมพแตละฉบับก็จะประกอบไป
ดวยสวน (Section) ตางๆ ที่มีเนื้อหาหลากหลาย ตอบสนองความสนใจของผูอานที่แตกตางกัน ซ่ึงแนนอนวา
ผูอานจะไมสามารถอานหนังสือพิมพไดครบทุกสวน จึงเปนท่ีนาสนใจวา ผูอานที่เปนชาย จะสนใจอาน
หนังสือพิมพฉบับใด ในคอลัมนหรือสวนที่เกี่ยวของกับเรื่องใดบาง 
 ดวยเหตุผลดังกลาวมาแลว ผูวิจัยจึงเล็งเห็นโอกาสที่จะศึกษาถึงรูปแบบการเปดรับส่ือของผูบริโภค
ชายในกรุงเทพมหานคร เพื่อใหผูที่ตองการสื่อสารไปยังกลุมเปาหมายดังกลาว สามารถอาศัยขอมูลจากการ
วิจัยครั้งนี้เปนแนวทางในการพิจารณาเลือกสื่อที่เหมาะสม เพ่ือใชในการเผยแพรช้ินงานโฆษณา ใหเขาถึง
กลุมเปาหมายไดดียิ่งขึ้น และสามารถใชงบประมาณการซื้อส่ือโฆษณาไดอยางมีประสิทธิภาพ 
 
วัตถุประสงคของการวิจัย 
 1. เพ่ือทราบรูปแบบการเปดรับส่ือของผูบริโภคชายในกรุงเทพมหานคร  ทางดาน 

1.1 ประเภทของสื่อที่เปดรับ   
1.2 ปริมาณของสื่อที่เปดรับ 

 2. เพื่อทราบความสัมพันธระหวางลักษณะทางประชากรกับรูปแบบการเปดรับส่ือของผูบริโภคชายใน
กรุงเทพมหานคร 
 
ปญหานําการวิจัย 

1. ผูบริโภคชายในกรุงเทพมหานครมีรูปแบบการเปดรับส่ืออยางไร  ทางดาน 
1.1 ประเภทของสื่อที่เปดรับ   
1.2 ปริมาณของสื่อที่เปดรับ 

 2. ลักษณะทางประชากรของผูบริโภคชายในกรุงเทพมหานครมีความสัมพันธกับรูปแบบ 
การเปดรับส่ืออยางไร 
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ขอบเขตของการวิจัย 
 
 การวิจัยคร้ังนี้ศึกษาเฉพาะผูชายที่อาศัยอยูในกรุงเทพมหานคร  สําหรับส่ือโฆษณาในที่นี้แบง
ออกเปน 3 ประเภท  ดังนี้ 

1. ส่ือกระจายเสียง (Broadcast  Media) ไดแก โทรทัศน (Television) ชอง 3, 5,7, 9, 11 และไอ
ทีวี รวมทั้งโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิก (Cable TV) วิทยุ (Radio) ครอบคลุมถึงสถานีวิทยุ AM และ 
FM ที่ออกอากาศในกรุงเทพมหานครทั้งหมด  

2. ส่ือสิ่งพิมพ (Print Media) ไดแก หนงัสือพิมพ (Newspaper) และนิตยสาร (Magazine) ที่วาง
จําหนายในกรุงเทพมหานครทั้งหมด   
  3. ส่ือเบ็ดเตล็ด (Miscellaneous) ไดแก โรงภาพยนตร (Cinema)  
 
นิยามศัพทที่ใชในการวิจัย 
 ส่ือ (Media) หมายถึง ส่ือโทรทัศน วิทยุ หนังสือพิมพ นิตยสาร และโรงภาพยนตร ซ่ึงมีผูโฆษณาใชใน
การสื่อสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑ (Product) บริการ (Service) หรือความคิด (Idea) ไปยังผูรับสารเปาหมาย 

การเปดรับส่ือ (Media Exposure) หมายถึง การเห็น (Seeing) การชม (Watching)  การอาน 
(Reading)การไดยิน (Hearing) การฟง (Listening) ส่ือประเภทตางๆ   

                             รูปแบบการเปดรับส่ือ (Media Exposure Patterns) หมายถึง ประเภทของสื่อที่เปดรับและ
ปริมาณสื่อที่เปดรับ ซ่ึงบุคคลปฏิบัติอยูเปนประจํา จนอาจถือไดวาเปนลักษณะที่แนนอนเฉพาะตน 

ประเภทของสื่อ (Media Vehicles) หมายถึง ประเภทของรายการโทรทัศน รายการวิทยุ ประเภท
ของขาวหรือคอลัมนในหนังสือพิมพ ประเภทของนิตยสาร และ ประเภทของภาพยนตรที่ฉายในโรงภาพยนตร  

ปริมาณการเปดรับส่ือ (Quantity of Media Exposure) หมายถึง จํานวนวันในรอบ 1 สัปดาห 
จํานวนชั่วโมงในรอบ 1 วัน จํานวนครั้งในรอบ 1 เดือน ที่ใชไปในการเปดรับส่ือ  
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ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ 
1. ประโยชนเชิงปฏิบัติ เปนขอมูลสําหรับนักโฆษณา นักการตลาด นักสื่อสารมวลชน และหนวยงานตางๆ ท่ี

ตองการวางแผนการใชส่ือโฆษณา และประชาสัมพันธใหเขาถึงผูบริโภคชายอายุ 12-49 ปใน
กรุงเทพมหานคร 

2. ประโยชนเชิงวิชาการ เปนการเพิ่มพูนขอมูลดานการศึกษาเกี่ยวกับการเปดรับส่ือโฆษณาในประเทศไทย  
รวมทั้งเปนแนวทางการศึกษาคนควาในหัวขอที่เกี่ยวของแกผูสนใจตอไป 

3. เปนประโยชนสําหรับผูประกอบการดานสื่อตางๆ ที่จะสามารถทราบไดวา กลุมผูรับสารเปาหมายของตน
เปนใคร มีลักษณะทางประชากรอยางไร เพื่อที่จะผลิตหรือปรับปรุงสื่อของตนใหตอบสนองความตองการ
ของกลุมเปาหมายไดดียิ่งขึ้น  รวมทั้งผูที่ตองการลงทุนทําธุรกิจดานการผลิตสื่อ จะสามารถนําขอมูลไปใช 
ในการกําหนดกลุมเปาหมายของตนไดอยางมี 
ประสิทธิภาพ 

 
 
 
 
 
 
 

 



บทที ่2 
แนวคิด ทฤษฎ ีและงานวิจัยทีเ่กี่ยวของ 

การวิจัยเรื่อง “รูปแบบการเปดรับส่ือของผูบริโภคชายในกรุงเทพมหานคร” นี้ ผูวิจัยไดแบงแนวคิดที่
เกี่ยวของออกเปน 3 หัวขอ ดังนี้ 

1. แนวคิดเรื่องการแบงสวนตลาด 
2. แนวคิดเรื่องสื่อโฆษณา 
3. แนวคิดเรื่องการเลือกเปดรับส่ือของผูรับสาร 

 
แนวคิดเร่ืองการแบงสวนตลาด (Market Segmentation) 
 
 การตลาดในปจจุบันเปนยุคแหงการแขงขัน ซ่ึงลักษณะที่สําคัญของการตลาดสมัยใหม 
ก็คือ การแบงแยกตลาดที่ใหญอันประกอบดวยลูกคาที่มีความตองการแตกตางกันออกใหเปนตลาดที่เล็กลง
หลายๆสวน แลวจึงปรับสินคาและบริการใหตรงกับความตองการที่เฉพาะเจาะจงของตลาดสวนนั้นๆ เพ่ือให
สามารถแขงขันกับคูแขงไดดียิ่งขึ้น ทั้งนี้ Kotler (1997) กลาวไววา หลักที่ใชในการพิจารณาแบงผูบริโภค
ออกเปนตลาดสวนตางๆ นั้น มีอยู 4 ประการดวยกัน คือ การแบงสวนตลาดตามหลักภูมิศาสตร 
(Geographic segmentation) หมายถึง การแบงตลาดตามพื้นที่ เชน แบงเปนกลุมประเทศ ประเทศ รัฐ 
ภาค หรือเมือง เพื่อที่บริษัทจะสามารถดําเนินการในพื้นที่ทางภูมิศาสตรที่มีความตองการแตกตางกันได
อยางสะดวก การแบงสวนตลาดตามลักษณะทางประชากร (Demographic segmentation) เปนการแบง
ตลาดออกเปนสวนๆ โดยอาศัยตัวแปรดานประชากรศาสตร อันไดแก อายุ เพศ ระดับรายได และการศึกษา  
การแบงสวนตลาดตามหลักจิตวิทยา (Psychographic segmentation) เปนการใชรูปแบบการดําเนินชีวิต 
(Lifestyle) และบุคลิกภาพ (Personality) ของผูบริโภคเปนเกณฑในการกําหนดตลาด ซ่ึงสินคาที่แบงสวน
ตลาดตามหลักจิตวิทยานี้จะตองอาศัยการกําหนดสวนผสมทางการตลาด ตั้งแตการออกแบบผลิตภัณฑ 
หีบหอ การตั้งราคา การจัดหาชองทางการจัดจําหนาย และการสื่อสารทางการตลาดที่แสดงใหเห็นบุคลิก
ของสินคาอยางชัดเจน เพื่อใหผูบริโภคสามารถรับรูและเลือกสินคาที่ตรงกับความตองการของตัวเอง  
สําหรับเกณฑประการสุดทาย คือ การแบงสวนตลาดตามพฤติกรรมของผูบริโภค (Behavioral 
segmentation) ซ่ึงเปนการกําหนดตลาดตามตัวแปรที่เกี่ยวของกับพฤติกรรม อันไดแก สถานภาพของผูใช 
(User status) เชน เปนผูที่ไมเคยใชสินคา (Nonuser)  ผูที่เคยใชสินคาแตปจจุบันไมไดใช (Ex-user)  ผูท่ี
นาจะเปนผูใชในอนาคต (Potential user) และผูที่ใชสินคาเปนประจํา (Regular user) หรือแบงผูบริโภค
ออกเปนกลุมๆ ตามอัตราการใชสินคา (Usage rate) เชน เปนผูที่ใชสินคาในปริมาณมาก (Heavy user) 
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ปานกลาง (Medium user) และใชในปริมาณนอย (Light user) นอกจากนี้ ยังอาจใชความภักดีตอตรา
สินคา (Brand loyalty) เปนเกณฑในการแบงสวนตลาดดวย เชน แบงเปนผูบริโภคที่มีความภักดีตอตรา
สินคาสูงมาก จนถึงไมมีความภักดีตอตราสินคาเลย  
 อยางไรก็ตาม การแบงสวนตลาดที่ไดรับความนิยมมากที่สุดวิธีหนึ่งก็คือ การใชลักษณะทาง
ประชากรเปนเกณฑในการแบง ทั้งนี้ Gunter และ Furnham (1992) ไดใหเหตุผลไววา เนื่องจากลักษณะ
ดังกลาวสามารถระบุและวัดไดงาย สามารถนํามาเชื่อมโยงกับการขายสินคาและบริการไดหลายประเภท 
รวมทั้งสามารถใชอธิบายกลุมผูรับสารของสื่อโฆษณา ซ่ึงผูซ้ือส่ือสามารถเจาะจงตลาดเปาหมายที่ตองการ
ไดอยางแมนยํา 
 สําหรับตัวแปรดานอายุนั้น ในตางประเทศ เชน ประเทศสหรัฐอเมริกา จะมีการแบงกลุมอายุ
ออกเปน 4 กลุมหลัก เพ่ือใชในการกําหนดกลุมเปาหมายทางการตลาด ไดแก  กลุม Baby boomers หรือผู
ที่เกิดระหวางปค.ศ. 1946-1964 นับเปนประชากรกลุมที่นักการตลาดใหความสนใจมากที่สุด เนื่องจากมี
จํานวนถึง 30% ของจํานวนประชากรอเมริกัน และมีรายไดสูง คนกลุม Baby boomers เปนกลุมที่มีกําลัง
ซ้ือสูงที่สุด ทั้งนี้เปนผลมาจากการศึกษาที่สูง และสวนใหญยังไมมีครอบครัว หรือถึงแมจะมีครอบครัวแลว ก็
จะเปนครอบครัวที่สามีภรรยาชวยกันทํางานหาเงิน (Dual-income households) ซ่ึงมีลูกชา 

กลุม Baby busters หรือผูที่เกิดระหวางป ค.ศ. 1965-1976 นับเปนผูบริโภคหลักของธุรกิจ
ภัตตาคาร เครื่องดื่มแอลกอฮอล เส้ือผา และเครื่องใชไฟฟา Baby busters เรียกไดอีกอยางหนึ่งวา 
“Generation X” จะเปนประชากรกลุมที่อนุรักษนิยมกวากลุม Baby boomers และตระหนักในประเด็นทาง
สังคม เชน เรื่องสิ่งแวดลอม ยาเสพติด และการแพรกระจายของโรคเอดส 

กลุมวัยรุนและวัยกอนวัยรุน (Teens and preteens) หรือผูที่มีอายุระหวาง 13-17 ป และระหวาง 
8-12 ปตามลําดับ กลุมวัยรุนเปนผูบริโภคกลุมหลักของสื่อประเภทตางๆ ไมวาจะเปนนิตยสาร โทรทัศน 
ภาพยนตร และวิทยุ พวกเขาเปนผูชมกลุมใหญที่สุดของรายการโทรทัศนชวง prime time และชมโทรทัศน
ชองเอ็มทีวี ซ่ึงเปนสถานีรายการเพลงสําหรับวัยรุนของประเทศสหรัฐอเมริกา เฉลี่ย 5.25 ชั่วโมงตอสัปดาห  
ดวยความที่เขาบริโภคสื่อมากและเต็มใจที่จะลองสินคาใหมๆ ทําใหกลุมวยัรุนเปนตลาดที่ดึงดูดผูผลิตเปน
อยางยิ่ง  สวนวัยกอนวัยรุนนั้น มีความสําคัญตอนักการตลาดในแงของการเปนผูบริโภคในอนาคตที่กําลัง
จะมีกําลังซื้อตอไป และยังเปนผูมี 
อิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อของพอแมอีกดวย 

กลุมสุดทาย คือ กลุมผูสูงวัย (Mature market) หรือผูที่มีอายุ 55 ปขึ้นไป เปนกลุม 
ประชากรที่มีรายไดสูงถึงแมวาจะปลดเกษียณแลวก็ตาม แตยังนับวามีสินคาและบริการเพียงจํานวนนอยที่
มุงเจาะกลุมเปาหมายกลุมน้ี (Assael,1995) 



 8

 สวนตัวแปรดานระดับรายได จะมีความสัมพันธโดยตรงกับอํานาจในการซื้อ และนัก 
การตลาดที่แบงสวนตลาดตามระดับรายไดของผูบริโภคก็มักจะมุงความสนใจไปยังกลุมที่มีฐานะดี ซ่ึงจะ
ออกมาในรูปของสินคาเกรดเอราคาสูงที่มุงเจาะกลุมลูกคาที่มีรายไดสูง หรือแมแตสินคาที่มีระดับราคาสูง
มาก (Super-premium price) ที่มุงเจาะกลุมลูกคาที่มีระดับรายไดสูงมาก  แตสําหรับในสังคมที่มีความ
เหลื่อมลํ้าของระดับรายได นักการตลาดก็มักจะวางตําแหนงสินคาออกมาในลักษณะสินคาราคาประหยัด 
เพื่อเจาะกลุมลูกคาที่มีรายไดนอยดวย  

ตัวแปรอีกตัวหนึ่งที่มีความสัมพันธกับรายไดก็คืออาชีพ ซ่ึงความเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้นในดานของ
อาชีพก็คือ อัตราการเพิ่มขึ้นของผูชายทํางาน  ซึ่งจํานวนผูชายทํางานที่เพิ่มขึ้นนี้เปนผลทําใหอํานาจการซื้อ
ของครอบครัวเพ่ิมขึ้น และยังทําใหบทบาทในครอบครัวเปลี่ยนแปลงไปดวย ยกตัวอยางเชน ผูชายจะไม
ทําอาหารเองเหมอืนเมื่อกอน แตจะซื้ออาหารสําเร็จรูปมากขึ้น  

Assael (1995) กลาววา การศึกษามีความสัมพันธโดยตรงกับระดับรายไดและอํานาจในการซื้อ 
นอกจากนี้ยังมีอิทธิพลตอการตัดสินใจของผูบริโภคดวย มีหลักฐานชี้ใหเห็นวาผูบริโภคที่มีการศึกษาต่ําจะ
ใชขอมูลในการตัดสินใจและประเมินตราสินคาไมมากเทากับผูที่มีการศึกษาดีกวา ตัวอยางเชน ผูบริโภคที่มี
การศึกษาต่ํามักจะไมเปรียบเทียบราคาของสินคาในรานคา และไมเปรียบเทียบราคาสินคาระหวางรานคา 
ทําใหตองจายเงินแพงกวาความจําเปน  
 ดังที่กลาวมาแลวนั้น ทําใหเราเห็นวาการตลาดในยุคปจจุบันตองมีการแบงออกเปนสวนๆ เพื่อให
สินคาและบริการสามารถจะตอบสนองความตองการที่แตกตางกันของบุคคลได ซ่ึงบุคคลกลุมตางๆ ก็จะ
ตัดสินใจเลือกซื้อและเลือกใชสินคาและบริการที่มีคุณสมบัติตามที่ตนเองตองการ ทั้งนี้ ปจจัยที่มี
ความสําคัญอยางยิ่งในการสื่อสารคุณสมบัติของสินคาและบริการไปยังผูบริโภคกลุมตางๆ นั่นก็คือโฆษณา 
 
แนวคิดเร่ืองสื่อโฆษณา (Advertising Media) 
 

สมาคมการตลาดแหงสหรัฐอเมริกา (The American Marketing Association) ไดใหความหมาย
ของการโฆษณา ไววา หมายถึง  “รูปแบบของการนําเสนอและการสนับสนุนความคิด สินคาหรือบริการโดย
ไมใชส่ือบุคคล ซ่ึงจะตองเสียคาใชจาย และระบุช่ือผูอุปถัมภ” (Kotler, 1993 p. 384)  ในความหมายของ 
Nylen (1993, p. 10) การโฆษณา คือ “สารที่ตองมีคาใชจาย ซ่ึงปรากฏอยูในสื่อมวลชน  อันเปนการให
ขอมูลเพื่อโนมนาวใจผูบริโภคใหเกิดความเขาใจ สนใจและใชสินคานั้น”  O’Guinn, Allen และ Semenik 
(1998, p. 577) ใหคําจํากัดความของโฆษณาไววา คือ “การใชส่ือมวลชนที่ตองจายเงิน เพ่ือพยายามโนม
นาวใจ”  และการโฆษณาในความหมายของ เสรี วงษมณฑา (2540, หนา 103) หมายถึง ”การตดิตอส่ือสาร
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โดยใชส่ือที่ตองจายเงินโดยผูอุปถัมภรายการ เพ่ือจูงใจหรือมีอิทธิพลตอผูรับขาวสาร ส่ือท่ีใชประกอบดวย 
(1) ส่ือส่ิงพิมพ ไดแก หนังสือพิมพ นิตยสาร ฯลฯ (2) ส่ือกระจายเสียง ไดแก โทรทัศน วิทยุ ฯลฯ การโฆษณา
จะชวยเผยแพรขาวสารไปยังกลุมผูรับสารไดอยางกวางขวางและมแีนวโนมจะเกิดขึ้นซ้ํา”  
 กลาวโดยสรุป การโฆษณาหมายถึง การสื่อสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑ (Product) บริการ (Service) 
หรือความคิด (Idea) ผานสื่อที่มิใชส่ือบุคคล (Nonpersonal) มีลักษณะโนมนาวใจ (Persuasive) ดวย
มุงหวังใหผูรับสารเกิดการเปลี่ยนแปลงทางดานความรู (Knowledge) ทัศนคติ (Attitude) และการกระทํา 
(Action) ตามที่นักโฆษณาตองการ โดยที่ผูโฆษณา (Advertiser) ตองระบุชื่อ (Identify) และจายเงิน (Pay) 
ในการทําการสื่อสารนั้นๆ ดังจะเห็นไดวา การโฆษณานั้น มีหนาที่สําคัญยิ่งในการสื่อสารขอมูลจากผูผลิต
ไปยังผูบริโภค 

การโฆษณามีบทบาทหนาที่ที่สําคัญในฐานะที่เปนองคประกอบหนึ่งภายในองคประกอบตัวที่ส่ีของ
สวนผสมทางการตลาด (Marketing mix) ดังที่แสดงไวในแผนภาพที่ 1 สวนผสมทางการตลาดประกอบไป
ดวย ผลิตภัณฑ (Product) สถานที่หรือการจัดจําหนาย (Place) ราคา (Price) และการสงเสริมการตลาด 
(Promotion) ซึ่งสิ่งเหลานี้ เปนกลุมขององคประกอบที่บริษัทใชในการขายสินคา   
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แผนภาพที่ 1  องคประกอบของสวนผสมทางการตลาด 

ที่มา : Sissors, J. Z. & Bumba, L. (1996).  Advertising Media Planning (5th ed.).  
         Lincolnwood, IL: NTC Business Books, p. 68. 
 
 จากที่ไดกลาวมาแลว ทําใหเราทราบวา การโฆษณาทําหนาที่เปนสวนหนึ่งในการสงเสริมการตลาด 
หนาที่ของการโฆษณาก็คือ การสรางการตระหนักรู (Awareness) และความชอบมากกวาในตราสินคา 
(Brand preference) ซ่ึงเปนหนาที่ทางการสื่อสาร  ดังที่ Russell และ Lane (1996) กลาวไววา การ
โฆษณาเปนหนึ่งในตัวเลือกของการสื่อสารทางการตลาดเพียงไมกี่ประเภทที่บริษัทสามารถกระทําได  การ
โฆษณาจะมีอิทธิพลตอผูบริโภคเปนขั้นๆ ดังที่แสดงไวในแผนภาพที่ 2 โดยเริ่มจากการสรางการตระหนักรู
ในตราสินคา และเมื่อผูบริโภคมีการตระหนักรูแลว นักโฆษณาก็จะมุงไปสูขั้นของการสรางความชอบ
มากกวา และมุงใหเกิดพฤติกรรมการซื้อ อันจะทําใหบริษัทที่ทําการโฆษณาไดสวนแบงทางการตลาด
ตามมา 
 



 11

แผนภาพที่ 2  บทบาทของโฆษณาในการสรางการตระหนักรู (Awareness)  
ความชอบมากกวา (Preference) และสวนแบงทางการตลาด (Share of Market) ให
เกิดกับผลิตภัณฑ 

 
ที่มา : Russell, J. T. & Lane, W. R. (1996). Kleppner’s Advertising Procedure (13 th ed.). 
         Englewood Cliffs, NJ: Prentice – Hall International, p. 30. 

จากแผนภาพที่ 2 สามารถอธิบายไดวา ในขั้นตอนแรก โฆษณาจะทําใหผูบริโภคตระหนักรูในการมี
อยูของตราสินคา (Brand existence) การสรางการตระหนักรูนี้ แมจะทําไดหลายวิธีดวยกัน เชน การใช
พนักงานขายโดยตรง  การแสดงสินคา ไปจนถึงการสงเสริมการตลาด แตอยางไรก็ตาม การโฆษณาก็ยังคง
เปนเครื่องมือที่สามารถสรางการตระหนักรูในตราสินคาไดรวดเร็วที่สุด โดยการเขาถึงกลุมเปาหมายจํานวน
มากพรอมๆ กันโดยผานทางสื่อมวลชน และเมื่อกลุมเปาหมายมีการตระหนักรูในผลิตภัณฑแลว  การ
โฆษณาก็จะมุงไปสูขั้นตอนของการสรางความชอบมากกวา ซ่ึงถึงแมวาความชอบมากกวานี้จะไมได
รับประกันวาจะตองมีการซื้อเกิดขึ้นตามมา แตโดยทั่วไปแลว ความชอบมากกวาก็เปนตัวบงชี้ศักยภาพของ
การโฆษณาไดดี 
 ขั้นตอนตอจากความชอบมากกวาคือการเพิ่มสวนแบงทางการตลาด การโฆษณาสามารถมี
บทบาทในการคงไวหรือเพิ่มสวนแบงทางการตลาดได  โดยการเสริมแรงการตัดสินใจซื้อท่ีผานมา  พยายาม
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ที่จะทําใหผูใชในปจจุบันของตราสินคาซื้อผลิตภัณฑในหนวยที่เพิ่มขึ้น หรือแนะนําการปรับปรุงผลิตภัณฑ
หรือการสงเสริมการตลาดที่มีสวนตอการเพิ่มสวนแบงทางการตลาด  ขั้นตอนสุดทายของกระบวนการทาง
การตลาดก็คือ การไดกําไร (Profitability) ซ่ึงเปนเปาหมายที่แผนการตลาดทุกแผนกําหนดไว   
 แตอยางไรก็ตาม Kotler และ Armstrong (1993) กลาววา การตลาดที่ประสบความสําเร็จยังตอง
ขึ้นอยูกับการตัดสินใจจัดการที่ดีในเรื่องขององคประกอบอีกสามประการในสวนประสมทางการตลาดดวย  
ผลิตภัณฑที่ไมมีคุณภาพ มีการตั้งราคาที่สูงกวาคูแขง หรือมีการกระจายสินคาไปยังรานคาปลีกที่ไม
เพียงพอ จะมีสวนตอความลมเหลวของสินคานั้นได ถึงแมวาจะมีการรณรงคทางการโฆษณาที่ดีที่สุดก็ตาม  
 ความสําเร็จของการโฆษณา ขึ้นอยูกับปจจัยหลายประการดวยกัน เชน ความคิดสรางสรรคของงาน
โฆษณา และปจจัยหนึ่งที่มีความสําคัญอยางยิ่งตอประสิทธิผลของการโฆษณานั่นก็คือ พาหนะ หรอืส่ือทีจ่ะ
นําพาเอาชิ้นงานโฆษณาไปสูผูบริโภคเปาหมายของสินคาและบริการ ดังที่เราจะเห็นไดจากคําจํากัดความ
ของการโฆษณาที่ไดกลาวไวแลวขางตน ซ่ึงคําจํากัดความทั้งหมดลวนไดกลาวถึงสื่อที่ใชในการนําเสนอ
ช้ินงานโฆษณา วาเปนส่ือที่ไมใชส่ือบุคคล เปนสื่อมวลชนที่ตองเสียคาใชจาย ดังนั้น การวางแผนสื่อ
โฆษณาจึงนับวามีความสําคัญอยางยิ่งตอความสําเร็จของการโฆษณา เพราะไมวาสารโฆษณาจะผานการ
กลั่นกรองมาดีอยางไร  หากไมสามารถสงไปยังกลุมเปาหมายที่เหมาะสม ในเวลาที่เหมาะสมได โฆษณา
นั้นก็ยอมใชเงินไปอยางไรประสิทธิภาพ 
 เสรี วงษมณฑา (2540, หนา 187) ไดใหความหมายของสื่อโฆษณาไววา “เปนพาหนะที่นําเอา
ขาวสารทางการตลาดเกี่ยวกับสินคาและบริการไปยังกลุมเปาหมายทางการตลาด”  
ส่ือโฆษณาสามารถแบงออกไดเปน  ส่ือกระจายเสียง  (Broadcast media) อันไดแก  โทรทัศนและวิทยุ  
ส่ือส่ิงพิมพ  (Print media) อันไดแก หนังสือพิมพ และนิตยสาร  ส่ือภายนอกบาน (Out-of-Home) อัน
ไดแก  ส่ือภายในรานคา (In-store)  ส่ือภายนอกอาคาร (Outdoor) ส่ือเคล่ือนที่ (Transit) และสื่อเบ็ดเตล็ด 
(Miscellaneous) นอกจากนี้ยังมีส่ือโฆษณาประเภทอื่นๆ เชน ส่ือโฆษณาในอินเตอรเน็ต (Internet) 
จดหมายสงตรง (Direct mail) เปนตน 

สําหรับส่ือกระจายเสียง (Broadcast Media) สามารถแบงออกไดเปน โทรทัศน (Television) และ
วิทยุ (Radio) โดยมีรายละเอียด ดังนี้ 

โทรทัศน (Television) เปนสื่อโฆษณาที่สําคัญมาตั้งแตทศวรรษที่ 1950 ธรรมชาติของสื่อโทรทัศน
คือ เปนสื่อเพื่อความบันเทิง (Entertainment medium) บุคคลจะเปดโทรทัศนเพราะหวังความผอนคลาย
และความสนุกสนาน  แตอยางไรก็ตาม โทรทัศนก็ถือเปนแหลงขาวสารขอมูลที่สําคัญดวย (Nylen, 1993) 
ในฐานะที่เปนสื่อโฆษณาประเภทหนึ่ง โทรทัศนไดเติบโตมาจากการที่มีรายการเพียงไมกี่รายการ โดยแตละ
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รายการมีผูโฆษณารายเดียวที่ทําการควบคุมและสนับสนุน  จนกระทั่งถึงปจจุบันท่ีมีรายการออกอากาศ
ตลอดวันตลอดคืน  ซ่ึงมีผูโฆษณามากมายลงโฆษณาในรายการ (Surmanek, 1994) 

ตามปกติ  ผูชมไมไดดูโทรทัศนเพื่อจะดูโฆษณา และความสนใจในตัวโฆษณาก็จะต่ํา   
ในชวงที่รายการโทรทัศนตัดเขาโฆษณามักจะเปนเวลาที่ผูชมออกจากหองไปทําธุระอยางอื่น   นอกจากนี้ยัง
มีพฤติกรรมที่เรียกวา ‘Zapping’ ซึ่งหมายถึงการใชเคร่ืองควบคุมระยะไกล (Remote control) เปลี่ยนชอง
เพื่อหลีกเลี่ยงโฆษณา หรือหมายถึงการกดปุมปดเสียง (Mute) เม่ือมีโฆษณา และยังหมายถึงการลบ
โฆษณาออกจากวีดีโอที่อัดรายการไวดวย นอกจากนี้ยังมีพฤติกรรม “Zipping” ท่ีหมายถึง  การเรง 
(Forward) วีดิทัศนใหผานชวงโฆษณาไปเร็วๆ  ซ่ึงทั้งหมดนี้ แสดงใหเห็นวาผูชมโดยทั่วไปมีความสนใจใน
โฆษณาทางโทรทัศนต่ํา (Nylen, 1993) 

การซื้อส่ือโฆษณาทางโทรทัศนสามารถแบงออกไดเปนสองลักษณะดวยกัน  คือ                
การมีสวนรวมในรายการ (Participation) ซ่ึงเปนการซื้อภาพยนตรโฆษณาในชวงเวลาโฆษณาของรายการ
โทรทัศน  และการสนับสนุนรายการ (Sponsorship) ซึ่งเปนการซื้อการประกาศ (Announcement) ที่มีอยู
ภายในรายการหรือสวนของรายการ ผูโฆษณาที่ตองการสนับสนุน 
รายการจะไดรับการแสดงแผนปายตราสินคาในชวงตนหรือชวงทายรายการ ในชวงเวลาสั้นๆ (Surmanek, 
1994) 

โทรทัศนมีขอดีคือ  เขาถึงคนทุกประเภทตามลักษณะทางประชากร มีความสามารถในการโนม
นาวใจผูบริโภคไดสูง  มีอิสระดานความคิดสรางสรรคดวยภาพเคลื่อนไหว แสง สีและเสียง  สามารถ
เขาถึงผูบริโภคไดในวงกวาง  อัตราคาโฆษณาตอคนตํ่ามากเมื่อเทียบกับส่ือชนิดอ่ืน 
(มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช, 2531) ทั้งๆที่ตนทุนมีราคาสูงขึ้นในชวงที่ผานมา โทรทัศนก็ยังเปนสื่อที่
มีประสิทธิภาพสําหรับผูโฆษณาหลายรายในการเขาถึงผูรับสารจํานวนมาก  โดยผูโฆษณาสามารถเลือก
ไดวาตองการเลือกสถานีใด  โทรทัศนเปนสื่อท่ีมีความสรางสรรคและความยืดหยุนสูง  โดยแทจริงแลว 
สารโฆษณาของผลิตภัณฑทุกประเภทสามารถปรับใหเขากับโทรทัศนได (Russell & Lane, 1996) 

อยางไรก็ตาม โทรทัศนมีขอจํากัดคือ  ผูบริโภคหลีกเลี่ยงการเปดรับช้ินงานโฆษณาไดงาย โดย
การใชเครื่องควบคุมระยะไกลในการเปลี่ยนสถานี  และในกรณีที่ตองการโฆษณาไปยังผูบริโภคเพียงกลุม
เดียว การโฆษณาทางสื่อโทรทัศนจะตองเสียอัตราคาโฆษณาตอคนสูงมาก อีกทั้งสารของโทรทัศน
สามารถถูกลืมไดงายถาไมไดใชการเสนอสารซ้ําๆ (Russell & Lane, 1996) 

นอกจากโทรทัศนประเภทรับชมโดยไมเสียคาใชจาย (free TV) แลว ในปจจุบันโทรทัศนระบบ
บอกรับเปนสมาชิก (cable TV) ซ่ึงตองเสียคาใชจายในการรับชม ไดเขามามีบทบาทตอผูคนในเมืองใหญ
มากขึ้น ทั้งนี้เนื่องจากรายการในโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิกจะมีความหลากหลายและมีทางเลือก
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ที่ตอบสนองความสนใจของผูชมไดดีกวา  สําหรับในประเทศไทยขณะนี้มีผูดําเนินการโทรทัศนระบบ
บอกรับเปนสมาชิกอยางเปนทางการอยูดวยกัน 2 เครือขาย คือ ยูบีซี (UBC) ซึ่งเปนการรวมลงทุน
ระหวางบริษัทเอกชนกับองคการสื่อสารมวลชนแหงประเทศไทย (อ.ส.ม.ท.)  สวนอีกเครือขายหนึ่งอยู
ภายใตการกํากับดูแลของกรมประชาสัมพันธ ซ่ึงมีการดําเนินการในระดับจังหวัด ไมใชครอบคลุมทั่ว
ประเทศ โดยในป 2543 มีผูขอดําเนินการทั้งสิ้น 71 รายใน 38 จังหวัด  โทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิก
ของประเทศไทยในปจจุบันไมสามารถมีโฆษณาไดเพราะกฎกระทรวงฉบับท่ี 14 หมวด 4 ขอ 25 ระบุไว
วา “ผูรับใบอนุญาตที่กระทําโดยการทําใหคล่ืนแฮรตเซียลผานไปทางสายหรือแพรกระจายไปใน
บรรยากาศ จะทําการโฆษณาหรือบริการธุรกิจไมได” แตอยางไรก็ตาม ในขณะนี้สํานักงานคณะกรรมการ
กฤษฎีกา ไดรางพระราชบัญญัติการประกอบกิจการกระจายเสียงและกิจการโทรทัศนขึ้น เพื่อเสนอให
คณะรัฐมนตรีพิจารณา ซ่ึงหากรางพระราชบัญญัติฉบับนี้ผานการเห็นชอบ จะทําใหโทรทัศนระบบ
บอกรับเปนสมาชิกสามารถมีโฆษณาได (“อนาคตเคเบิลทีวีไทย”, 8 มิถุนายน 2543, หนา 3.) 

วิทยุ (Radio) จะมีธรรมชาติของสื่อคือ เปนสื่อที่สามารถเลือกกลุมผูฟงไดดี ทั้งในแงลักษณะทาง
ประชากรและสภาพภูมิศาสตร กลาวคือ ส่ือวิทยุสามารถเขาถึงกลุมวัยรุน กลุมแมบาน กลุมคนทํางานไดดี 
และยังสามารถเลือกพื้นที่ที่จะลงโฆษณาได  ทําใหผูโฆษณาที่มีการกระจายสินคาอยางจํากัดไมตองใชส่ือ
โฆษณาครอบคลุมทั่วประเทศ  ซ่ึงจะมีการเสียเปลา  อยางไรก็ตาม  ส่ือวิทยุเปนสื่อที่ผูฟงไมใหความสนใจ
มากนัก  ผูฟงมักจะเปดวิทยุไวในขณะที่ทํากิจกรรมอยางอื่น  เปนผลใหมีความตั้งใจฟงต่ํา นอกจากนี้ผูฟง
ยังมักจะเปดวิทยุไวเปนเพ่ือนในขณะที่อยูคนเดียว ทําใหผูจัดรายการวิทยุมีบทบาทอยางมากกับผูฟง  
ดังนั้น วิธีหนึ่งที่จะทําใหการโฆษณามีประสิทธิภาพมากขึ้นคือ  การใหผูจัดรายการวิทยุพูดเกี่ยวกับสินคา
ดวยตัวเอง  ในสไตลและภาษาของตนเองเพื่อสื่อสารกับผูฟง (Nylen, 1993) 

กลุมผูฟงวิทยุจะแตกตางกันไปตามชวงเวลาของวัน  ในประเทศสหรัฐอเมริกาจะมีผูฟงวิทยุมาก
ที่สุดในชวงกลางวัน โดยแบงออกเปนชวงเชาตรู  ระหวางเวลา 6.00 – 10.00 น. และชวงเย็นระหวางเวลา 
16.00 – 19.00 น. เวลาทั้งสองชวงนี้เรียกวา “Drive times” ซ่ึงผูฟงสวนใหญของชวงเวลานี้จะเปนพวก
คนทํางาน  สวนในชวงเวลากลางวันจะมีกลุมผูฟงเปนแมบานเปนสวนใหญ  สําหรับผูฟงวิทยุในชวงค่ํานั้น
มักจะเปนนักเรียนและผูที่ไมมีโทรทัศน  สวนผูฟงในชวงดึกมักจะเปนคนที่กําลังเดินทาง นักเรียน และ
คนทํางานกลางคืน (Nylen, 1993)  สวนในประเทศไทย จะมีผูฟงวิทยุมากที่สุดในชวงเวลา 6.00 – 8.00 น. 
และ 10.00 – 12.00 น. แตสําหรับในกรุงเทพมหานคร จะมีผูฟงวิทยุมากที่สุดในชวงเวลาระหวาง 10.00  – 
16.00 น.ของวันธรรมดา และเวลา 22.00 – 24.00 น. ของวันเสารและอาทิตย (Thailand Media Guide, 
1998/99) 

วิทยุมีขอดีคือ สามารถเลือกกลุมเปาหมายตามของเขตทางภูมิศาสตรได การผลิตชิ้นงาน 
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โฆษณาทําไดรวดเร็วและตนทุนต่ํา มีความยืดหยุนสูง สามารถตอบสนองตอเงื่อนไขและการเปลี่ยนแปลง
ทางการตลาดไดอยางทันเหตุการณ  นอกจากนั้นแลว วิทยุยังสามารถใชเปนสื่อโฆษณาในการทดสอบ
ตลาดสําหรับสินคาใหมไดดี เนื่องจากสามารถเจาะจงพื้นที่โฆษณาได และงบประมาณไมแพงเมื่อ
เปรียบเทียบกับส่ืออ่ืนๆ (มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธริาช, 2531) 

อยางไรก็ตาม วิทยุก็มีขอจํากัดคือ ธรรมชาติของผูฟงมักจะทํากิจกรรมอื่นๆ ไปดวย ทําใหไมตั้งใจ
ฟงขอความโฆษณา  นอกจากนี้  การมีสถานีวิทยุกระจายเสียงหลายสถานีที่แขงขันกันในทองถิ่นตางๆ ทํา
ใหยากตอการเลือกสถานีที่จะทําการโฆษณา (มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช, 2531) 

ส่ือโฆษณาประเภทที่สองคือ ส่ือส่ิงพิมพ (Print Media) แบงออกไดเปนหนังสือพิมพ 
(Newspaper) และนิตยสาร (Magazine) โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

หนังสือพิมพ (Newspaper) สามารถแบงออกไดเปนหนังสือพิมพระดับประเทศ  
(National newspaper) และหนังสือพิมพระดับทองถิ่น (Local newspaper) หนังสือพิมพรายวัน  
หนังสือพิมพราย 3 วัน หนังสือพิมพรายสัปดาห  และหนังสือพิมพเฉพาะกลุม (Special-audience 
newspaper) (มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช, 2531) 

ส่ือหนังสือพิมพถูกมองวาเปนแหลงขอมูลขาวสาร  ซึ่งผูอานจะอานหนังสือพิมพ 
เพื่อจะไดเปนคนทันสมัย ทันเหตุการณ นอกจากนี้ งานโฆษณาที่ลงในหนังสือพิมพยังถูกมองวามีความ
นาเชื่อถือสูงที่สุดดวย  จากงานวิจัยของ New York Newspaper Advertising Bureau (1989, cited in 
Nylen, 1993)  พบวา ส่ือหนังสือพิมพถูกเลือกใหเปนสื่อโฆษณาที่มีความ 
นาเชื่อถือมากที่สุด คือ 48% รองลงมาคือ ส่ือโทรทัศน 21% จดหมายสงตรง (Direct mail) และนิตยสาร มี
ผูเลือกจํานวนเทากันคือ 8% สวนสื่อที่มีผูเลือกนอยที่สุดคือ วทิยุ 4% 
 เมื่อกลาวถึงหนังสือพิมพในแงของการโฆษณาแลว สามารถแบงหนังสือพิมพออกไดเปนหลาย
ประเภทตามเกณฑ 5 ประการ (มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช, 2531) อันไดแก  ประการแรก  เนื้อหา  
เนื้อหาสาระของหนังสือพิมพแตละฉบับเปนกระจกสะทอนใหมองเห็นสภาพและลักษณะทั่วไปของกลุม
ผูอานหนังสือพิมพฉบับนั้น  ดังนั้น จึงจําแนกหนังสือพิมพออกไดเปน 2 ประเภท คือ หนังสือพิมพยอดนิยม 
(Popular newspaper) กับ หนังสือพิมพคุณภาพ (Quality newspaper)  หนังสือพิมพยอดนิยมมักมี
เนื้อหาที่เราอารมณของผูอานไดดี เชน ใชความตื่นเตนรุนแรงเปนเครื่องมือ มีวิธีเขียนอยางแยบยลยั่วยุ ทํา
ใหผูที่ไดอานเกิดอารมณสนองตอบในทันที  สวนหนังสือพิมพคุณภาพเนนเนื้อหาสาระที่เจาะลึก มุงเสนอ
รายละเอียดของแตละขาวอยางเที่ยงธรรม มีการวิจารณและแสดงความคิดเห็นอยางหนักแนนจริงจัง ใน
บางกรณี เนื้อหาของหนังสือพิมพนี้ก็สามารถจําแนกประเภทของหนังสือพิมพไดอีก เปน หนังสือพิมพทั่วไป 
ที่มีขาวหลากหลาย มีทั้งบทความ บทวิจารณ คอลัมนทุกแขนง และหนังสือพิมพเฉพาะเรื่อง  เชน  
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หนังสือพิมพที่เสนอเฉพาะขาวเศรษฐกิจ การคา การโฆษณา เปนตน  ประการที่สอง จํานวนจําหนาย เปน
เครื่องวัดวาหนังสือพิมพฉบับนั้นมีคนอานประมาณเทาใด สามารถจําแนกไดแตเพียงวา เปนหนังสือพิมพท่ี
มียอดจําหนายสูง ปานกลางและต่ํา โดยไมไดบอกรายละเอียดวาจํานวนผูอานนั้นมีคุณลักษณะอยางไร 
การพิจารณาจําแนกประเภทของหนังสือพิมพดวยเกณฑนี้ ใชประมาณจํานวนผูอานเปนหลักเทานั้น  
ประการที่สาม  เวลาและระยะเวลาในการจําหนาย  เวลา หมายถึง หนังสือพิมพที่ออกในตอนเชาตรู 
เรียกวา หนังสือพิมพกรอบเชา และถาออกในตอนบาย เรียกวา หนังสือพิมพกรอบบาย  สวนระยะเวลา 
ไดแก หนังสือพิมพรายวัน รายสองวัน รายสามวัน รายสัปดาห รายปกษ เปนตน  เวลาและระยะเวลาทําให
ทราบความถี่ของการโฆษณาที่จะเขาถึงผูอาน  ประการที่ส่ี  ขอบเขตทางภมิูศาสตรในการจําหนาย  
ตลาดหนังสือพิมพของไทยในปจจุบันแบงออกเปน หนังสือพิมพระดับนานาชาติ ไดแก หนังสือพิมพ
ตางประเทศที่เขามาจําหนายในประเทศไทยหนังสือพิมพระดับชาติ ไดแก หนังสือพิมพทั่วไปที่สงไป
จําหนายทั่วทุกภูมิภาคในประเทศ  และหนังสือพิมพระดับทองถิ่น ไดแก หนังสือพิมพประจําภาค ประจํา
กลุมจังหวัด ประจําจังหวัด และประจําชุมชน เปนตน  และประการสุดทาย  รูปแบบหรือขนาด  
หนังสือพิมพโดยทั่วไปมีอยู 2 ขนาด คอื ขนาดมาตรฐาน กวาง 14 – 17 นิ้ว ยาว 23 นิ้ว และขนาดเล็ก กวาง 
8 –11.5 นิ้ว ยาว 11 – 14.5 นิ้ว  

หนังสือพิมพเกือบทุกฉบับ จะจัดใหมีสวน (Section) ตางๆ หลากหลายประเภทที่มุงเนนความ
สนใจไปที่เนื้อหาที่เฉพาะเจาะจงแกผูอานและผูโฆษณา  สวนที่ไดรับความนิยม นอกเหนือไปจากขาวซึ่ง
เปนเนื้อหาหลักไดแก  ธุรกิจ (Business) การเงิน (Finance)  ความบันเทิง (Entertainment)  แฟชั่น 
(Fashion)  อาหาร (Food) บาน (Home) ลักษณะการดําเนินชีวิต (Lifestyle)  ผูชาย (Women)  
วิทยาศาสตร (Science)  กีฬา (Sports)  โทรทัศน (Television) วิทยุ (Radio) และการเดินทาง (Travel) 
(Surmanek, 1994)   

ทั้งนี้ ผลการวิจัยของ Swanson (1955, cited in Fedler, 1978) พบวา ผูอานโดยเฉล่ียจะอาน
เรื่องราวในหนังสือพิมพเพียง 20% ของหนังสือพิมพทั้งฉบับ ไมมีแมแตคนเดียวที่อานหมดทุกคอลัมน 
คอลัมนที่ไดรับความนิยมมากที่สุด คือคอลัมนการตูน ซึ่งมีผูอานมากถึง 58.3% สวนคอลัมนท่ีมีผูอานนอย
ที่สุดคือ ขาวการเงิน ท่ีมีผูอานเพียง 3%  ขาวที่กลุมตัวอยางใหความสนใจอานมากที่สุด ไดแก ขาวสงคราม 
ขาวอาชญากรรมและความหายนะที่สําคัญ ขาวพยากรณอากาศ สารคดี ขอมูลเพ่ือผูบริโภค และขาวการ
คนพบทางวิทยาศาสตร  สวนขาวที่กลุมตัวอยางไมคอยสนใจอาน ไดแก ขาวเกษตรกรรม ศาสนา ขาว
อาชญากรรมที่ไมสําคัญ ขาวการเมืองระดับรัฐ ขาวศิลปะ ดนตรี และวรรณกรรม 

ส่ิงที่นาสนใจก็คือ  ผูบริโภคมักจะดูโฆษณาของรานคาตางๆ ในหนังสือพิมพกอนที่จะ 
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ออกไปซื้อสินคา  จากการศึกษาครั้งหนึ่ง พบวา 73% ของผูตอบที่เปนหญิงมักจะอานโฆษณาของ  
ซูเปอรมารเก็ต  มีผูตอบวาอานโฆษณาของรานเสื้อผา 73% และครึ่งหนึ่งของผูตอบทั้งหมดมักจะอาน
โฆษณาภาพยนตร (Nylen, 1993) 

 ขอดีของสื่อหนังสือพิมพคือ  สามารถเขาถึงผูบริโภคไดในวงกวาง  มีเนื้อที่มาก ทาํใหการ 
ลงขอความบรรยายสรรพคุณสินคา รวมถึงศิลปกรรมตนแบบสามารถทําไดงาย  สามารถลงโฆษณาในวัน
หรือสัปดาหใดก็ได  สามารถเขาถึงกลุมผูบริโภคเปาหมายตามสภาพภูมิประเทศไดงาย โดยการเลือก
หนังสือพิมพทองถิ่นเปนสื่อโฆษณา สามารถกระจายเขาสูผูอานไดอยางรวดเร็วและกวางขวางท่ัวประเทศ 
สามารถวัดผลโฆษณาไดโดยการใหผูอานสงคูปองคืนมา มีความ 
ยืดหยุนสูง  เนี่องจากจองพื้นที่ไดในระยะเวลาอันสั้น  ลงโฆษณาไดหลายขนาด  และสามารถเปลี่ยนแปลง
แบบโฆษณาไดบอยๆ  การโฆษณาทางหนังสือพิมพมีความยืดหยุนมากกับโอกาสในการเลือกสี  ขนาดของ
ช้ินงานโฆษณาในหนาหนังสือพิมพ  ลําดับหนาที่จะลงโฆษณา  การใชคูปองและการเลือกลงโฆษณาใน
สวนพิเศษและฉบับที่มีผูรับสารเฉพาะกลุม  หนังสือพิมพมีการเปดรับที่กวางขวาง  โดยเฉพาะอยางยิ่งใน
ผูรับสารที่อยูในสถานภาพทางเศรษฐกิจและสังคมระดับสูง  อายุประมาณ 35 ปและในผูใหญที่มีอายุ
คอนขางมาก  หนังสือพิมพมีการออกเปนเวลาที่แนนอน นอกจากนั้นยังเปนสื่อโฆษณาที่มีความนาเชื่อถือ
สูงอีกดวย โฆษณาในหนังสือพิมพเปดโอกาสใหผูอานสามารถศึกษาหรือตัดเก็บเอาไวได  ดังนั้น  จึงเหมาะ
มากกับช้ินงานที่จําเปนตองมีขอความ (Copy) ยาวๆหรือมีความซับซอน  เชน มีรายการราคาสนิคา  
นอกจากนี้ช้ินงานโฆษณาทางหนังสือพิมพยังสามารถใหคูปองสวนลด  แผนที่หรือที่อยูของราน  ซ่ึงผูอาน
สามารถจะตัดออกไปใชได (มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช, 2531) 

ขอจํากัดของสื่อหนังสือพิมพคือ เขาถึงกลุมผูบริโภคเฉพาะไดยาก เพราะผูอาน 
หนังสือพิมพเปนคนทั่วไป  คุณภาพของสิ่งพิมพ เชนรูปภาพโฆษณา รวมไปถึงสี ไมสวยงามเทาที่ควร 
เนื่องจากกระดาษหนังสือพิมพมีคุณภาพต่ํา  ช้ินงานโฆษณาในหนังสือพิมพจะผานตาผูอานนอยครั้ง 
เนื่องจากอายุของหนังสือพิมพส้ัน  ใหความนาสนใจและคุณคาทางอารมณไดนอย  หนังสือพิมพบางฉบับมี
โฆษณามากเกินไปจนผูอานไมสนใจอานโฆษณา  สําหรับหนังสือพิมพจํานวนมากแลว  60% ของเนื้อหาใน
หนังสือพิมพเปนการโฆษณา  แตดวยอัตราการโฆษณาที่สูงประกอบกับเวลาการอานโดยเฉลี่ยประมาณ 30 
นาที   ช้ินงานโฆษณาจํานวนนอยเทานั้นที่มีคนอาน   Surmanek (1994) ไดใหความเห็นวา จํานวนพิมพ
จําหนายของหนังสือพิมพโดยทั่วไปมีนอยกวาการเติบโตของจํานวนประชากรและครัวเรือน  ในบางกรณีจึง
เปนการยากที่จะเขาถึงตลาดเปาหมายที่แนนอน  โดยเฉพาะอยางยิ่งในวัยรุนและวัยผูใหญตอนตน  
เพราะวาพวกเขาไมใชกลุมคนจํานวนมากที่อานหนังสือพิมพ  ตนทุนการโฆษณาสูงขึ้นมากอยางรวดเร็ว
ในชวงไมกี่ปที่ผานมา  หนังสือพิมพตองแขงกับโทรทัศนในการเปนแหลงขาวปฐมภูมิ (Primary source of 
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news)  นอกจากนั้นแลว  หนังสือพิมพยังเปนสื่อท่ีมีอายุส้ัน  โดยเฉพาะหนังสือพิมพรายวัน  ซ่ึงมักจะถูก
อานและทิ้งไปในวันเดียวกัน  

นิตยสาร (Magazine) ถือเปนสื่อที่ตอบสนองความสนใจของบุคคล (Self-interest  
medium) เนื่องจากบุคคลจะซื้อและอานนิตยสารที่มีเนื้อหาตรงตามความตองการของตน  Nylen (1993) 
กลาวไววา ผูลงโฆษณาในนิตยสารสามารถคาดการณไดวา ผูอานนิตยสารคือผูที่เต็มใจอานและเต็มใจจะ
นําตัวเองเขามาเกี่ยวพันกับส่ือ  ตัวอยางเชน  ผูทําโฆษณาสินคาตกแตงบานที่ลงโฆษณาในนิตยสารบาน
และสวน จะคาดการณไดวา ผูอานนิตยสารกําลังมีความตองการอยากปรับปรุงบาน  นอกจากนี้  ธรรมชาติ
อีกอยางหนึ่งของสื่อโฆษณาทางนิตยสารก็คือ  การที่ผูอานมักจะเต็มใจใหมีโฆษณา  ซึ่งจะตรงขามกับส่ือ
โทรทัศนที่ผูชมไมเต็มใจใหมีโฆษณา  แตอยางไรก็ตาม  การเต็มใจใหมีโฆษณาในสื่อนิตยสารนั้นไมได
หมายความวาผูอานชอบอานโฆษณา  แตอาจเปนเพราะผูอานสามารถจะเปดขามหนาโฆษณาไปได
โดยงาย  ทําใหไมรูสึกรําคาญเหมือนการชมโฆษณาทางโทรทัศน    

การโฆษณาทางนิตยสารสามารถเลือกซื้อส่ือในนิตยสารไดหลายระดับ  ไมวาจะเปนระดับ 
ประเทศ (National) หรือระดับภาค (Regional) นิตยสารระดับประเทศบางเลมก็นําเสนอเนื้อหาตาม
ลักษณะทางประชากร ซ่ึงผูโฆษณาสามารถซื้อพ้ืนที่ในนิตยสารที่มีผูอานเฉพาะกลุมได  เชน  แพทย  นัก
ธุรกิจ  กลุมชนช้ันสูง ฯลฯ  นิตยสารสามารถลงหนวยในการโฆษณา (Advertising units) ไดหลายลักษณะ 
นับตั้งแตช้ินงานโฆษณาขนาดเล็ก (Small classified – type ad) ชิ้นงานโฆษณาในหนาสีเต็มหนา และ
ช้ินงานโฆษณาหลายหนา ไปจนถึงอะไรก็ตามที่สามารถพิมพลงไปในกระดาษได  โดยทั่วไปแลว  ช้ินงาน
โฆษณาเหลานี้มักจะพิมพโดยผูพิมพ (Publisher) แตก็สามารถพิมพโดยผูรับจัดทํา (Supplier) ที่ไมใชผู
พิมพในชวงกอนการพิมพเปนนิตยสารก็ได (Surmanek, 1994) 

ปจจุบันสื่อนิตยสารเปนสื่อที่สามารถเขาถึงกลุมผูบริโภคเปาหมายไดอยางเฉพาะเจาะจง  
ดังเชนที่สมาคมโฆษณาธุรกิจแหงประเทศไทย (มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช, 2531) ไดจําแนกประเภท
ของนิตยสารที่วางจําหนายทั่วไปในทองตลาดออกเปน 15 ประเภท คือ นิตยสารการเมือง  นิตยสารกีฬา  
นิตยสารเครื่องเสียง  นิตยสารสําหรับเด็กและการตูน  นิตยสารทางการถายภาพและการพิมพ  นิตยสารการ
ทองเที่ยว  นิตยสารทางธุรกิจและการตลาด  นิตยสารบันเทิง  นิตยสารบาน  นิตยสารผูหญิง  นิตยสาร
ผูชาย  นิตยสารรถ  นิตยสารทางศิลปะและวัฒนธรรม  นิตยสารเศรษฐกิจ และนิตยสารสุขภาพ  นอกจากนี้ 
ยังสามารถแบงประเภทของนิตยสารไดตามระยะเวลาการออกวางตลาด เชนนิตยสารรายสัปดาห นิตยสาร
รายปกษ นิตยสารรายเดือน นิตยสารราย 
สามเดือน เปนตน  

ส่ือนิตยสารมีขอดีคือ  เปนสื่อที่มีอายุยืน  ซ่ึงความยืนนานของอายุก็จะขึ้นอยูกับชวง 
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ระยะเวลาระหวางเลม (Issue) เชน เปนนิตยสารรายปกษ  รายเดือน ฯลฯ  นอกจากนี้  นิตยสารบางฉบับยัง
ถูกเก็บรักษาเอาไวใชอางอิงไดนาน  ซึ่งความยืนยาวของอายุนี้ชวยใหผูอานมีเวลาพิจารณาโฆษณาโดยไม
ตองรีบรอน  จึงสามารถจะใหขอมูลรายละเอียดในชิ้นงานโฆษณาไดมากและยังเปดโอกาสใหโฆษณาไดรับ
การเห็นไดหลายครั้ง (Nylen, 1993)  นิตยสารสามารถเขาถึงกลุมเปาหมายไดงายโดยเลือกประเภทของ
นิตยสาร  ช้ินงานโฆษณาผานตาผูอานไดหลายครั้งเนื่องจากนิตยสารมีอายุในการเก็บรักษานาน  คุณภาพ
การพิมพดี ทําใหช้ินงานมีประสิทธิภาพในการจูงใจผูบริโภค  เปนการเสริมภาพลักษณใหสินคาดวย
ลักษณะของนติยสารเลมนั้นๆ นอกจากนี้  การที่ผูอานนิตยสารมักจะอานในเวลาวาง  จึงมีโอกาสอาน
โฆษณาไดนานกวาและละเอียดกวาหนังสือพิมพ สวนขอจํากัดของนิตยสาร คือ ชวงระยะเวลาการออก
นิตยสารแตละเลมคอนขางนาน จึงเปนการยากที่จะสรางความถี่ในการเห็นโฆษณา  และไมสามารถเปลี่ยน
แบบหรือแกไขขอความโฆษณาไดเร็วตามความตองการเนื่องจากตองสงแบบลวงหนานานพอสมควร 
(มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช, 2531) 

ส่ือภายนอกบาน (Out–of–Home Media) ครอบคลุมถึงรูปแบบตางๆ ของการโฆษณา 
ที่มีลักษณะรวมกันอยางหนึ่งคือ  การที่ผูบริโภคจะมีการเปดรับส่ือนี้ในขณะที่อยูภายนอกที่พักอาศัย  ส่ือ
โฆษณานอกบานไมเหมือนกับโทรทัศน  วิทยุ  หนังสือพิมพและนิตยสารตรงที่วาสื่อโฆษณานอกบานไมไดมี
รายการหรือบทความจัดไวใหสําหรับการวางสารโฆษณา  ส่ือโฆษณานอกบานมีขอยกเวนเล็กๆ นอยๆ ที่ไม
เหมือนกับส่ืออ่ืนๆ เชน  อาจจะมีส่ิงที่ไมใชการโฆษณาวางอยูติดกับสารโฆษณา  (ตัวอยางเชน  มีประกาศ
ติดอยูถัดจากนาฬิกาติดฝาผนัง)  แตโดยสวนใหญ  ส่ือโฆษณานอกบานมีลักษณะเปนช้ินงานโฆษณา 
(Advertisement) โดยตัวของมันเอง ในขณะที่ส่ืออื่นๆมีรูปแบบและเนื้อหาสาระของตัวเองอยูกอน  แลวจงึมี
ช้ินงานโฆษณามาแทรก  ลักษณะของสื่อโฆษณาขอนี้ขัดแยงกับแนวคิดของ Marshall McLuhan ที่วา ตัว
ส่ือ (Medium) ไมใชการโฆษณา  สําหรับส่ือภายนอกบานแลว  ส่ือสามารถเปนช้ินงานโฆษณาโดยตัวของ
มันเองได (Surmanek, 1994) ส่ือภายนอกบานสามารถแบงออกไดเปน 4 ประเภทใหญๆ ตามเกณฑการ
แบงประเภทของ Surmanek (1994) คือ ส่ือภายนอกอาคาร (Outdoor) ส่ือเคลื่อนที่ (Transit) ส่ือภายใน
รานคา (In – store media) และสื่อเบ็ดเตล็ด (Miscellaneous) โดยมีรายละเอียด 
ดังตอไปนี้  
               ส่ือภายนอกอาคาร (Outdoor) ที่พบเห็นไดบอยในประเทศไทย สามารถแบงออกไดเปน 4 
ประเภท ไดแก ปายโฆษณาขนาดใหญ (Billboard) ไตรวิช่ัน (Trivision) ส่ือภายนอกอาคารแบบเครือขาย 
(Network outdoor) และที่พักผูโดยสารขณะรอรถประจําทาง (Bus shelter)  

ปายโฆษณาขนาดใหญ (Billboard) เร่ิมมีการใชในประเทศสหรัฐอเมริกามาตั้งแต 
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ทศวรรษที่ 1800 เมื่อบริษัทผูโฆษณารายหนึ่งไดใชแผนไมขนาดใหญเพื่อติดประกาศ  ส่ิงสําคัญที่ตอง
คํานึงถึงเม่ือตองการลงโฆษณาบนปายโฆษณาขนาดใหญ ไดแก ที่ตั้ง ควรเปนที่ที่มีผูคนสัญจรไปมา
คอนขางมาก และสามารถมองเห็นไดชัดเจนทั้งในระยะใกลและไกล ปายโฆษณาที่มีขนาดใหญกวาจะ
สามารถดึงดูดความสนใจไดมากกวา นอกจากนั้นแลวยังตองคํานึงถึงรูปแบบของชิ้นงานโฆษณาอีกดวย 
การคิดขอความหรือการจัดวางรูปแบบปายโฆษณาขนาดใหญควรทําใหผูอานสามารถเขาใจไดภายใน
ระยะเวลาอันจํากัด ในปจจุบันไดมีการคิดคนออกแบบรูปแบบโครงสรางปายโฆษณาขนาดใหญในรปูแบบ
ใหมๆ เพ่ือสรางความสะดุดตามากขึ้น เชนโครงสรางเสาเดี่ยว เสาคู และโครงสราง 3 เสา นอกเหนือไปจาก
โครงเหล็กฉากถักใยแมงมุม 

ปายโฆษณาขนาดใหญมีขอดีคือ สามารถเขาถึงผูคนที่สัญจรไปมาไดในวงกวาง มี 
ความคงทนอยูไดนาน นอกจากนี้ เทคโนโลยีการผลิตในปจจุบันยังเปดโอกาสใหนักสรางสรรคโฆษณาไดใช
ความคิดในการใสลูกเลนลงไปในชิ้นงานได เชน ประดับดวยหลอดไฟ ผลิตใหมี 
บางสวนยื่นออกมาเปน 3 มิติ หรือใหมีการเคลื่อนไหวได เปนตน สวนขอจํากัดของปายโฆษณาขนาดใหญ 
คือ การจะไดทําเลที่ตั้งที่ดีนั้นตองจองลวงหนาเปนเวลานาน รวมทั้งทําเลที่ตั้งที่ดีมีอยูอยางจํากัด นอกจากนี้ 
ผูอานที่ขับขี่ยวดยานพาหนะผานอยางรวดเร็วอาจไมสามารถจับใจความของโฆษณาได 

ไตรวิช่ัน (Trivision) เปนปายโฆษณาภายนอกอาคารที่สามารถพลิกเปลี่ยนภาพได 3  
ภาพ ตัวปายประกอบดวยแทงอลูมิเนียมทรง 3 เหลี่ยมเรียงตอเนื่องเต็มพื้นที่ หมุนพลิกภาพดวยระบบ
ขับเคลื่อนแบบฟนเฟอง 
 ส่ือโฆษณาภายนอกอาคารแบบเครือขาย (Network outdoor) คือ ปายโฆษณาขนาดเล็กที่ติด
ตั้งอยูในพื้นที่ตางๆ โดยการลงเปนเครือขายพรอมกันในหลายๆ พื้นที่ ส่ือประเภทนี้ที่สามารถพบเห็นไดใน
ปจจุบัน ไดแก City vision ซ่ึงเปนปายโฆษณาภายนอกอาคารที่สามารถพลิกเปลี่ยนภาพได 3 ภาพ ขนาด
กวาง 1.5 เมตร ยาว 3 เมตร ติดตั้งอยูในระดับสายตา ตามสี่แยกจราจรในกรุงเทพมหานคร นอกจากนี้ยังมี
ปายโฆษณาที่ติดตั้งอยูบริเวณดานเก็บเงินทางดวน ซ่ึงเรียกวา City express อีกดวย 

ที่พักผูโดยสารขณะรอรถประจําทาง (Bus shelter) เปนสื่อโฆษณาที่เจาะกลุมผูที่สัญจรไปมา ทั้งผู
ที่โดยสารรถประจําทาง ผูที่ขับรถยนตสวนตัว และผูที่เดินเทา ส่ิงสําคัญที่ตองคํานึงถึงในการเลือกใชส่ือน้ีคือ 
ควรเลือกทําเลที่มีผูผานไปมาจํานวนมาก เชน หนาหางสรรพสินคา หนาสถาบันการศึกษา หรือแหลงชุมชน 
เปนตน 

ส่ือเคล่ือนที่ (Transit)  เปนสื่อที่เกี่ยวของกับระบบการขนสง (Transportation systems)  
ไมวาจะเปนงานโฆษณาที่ติดไวบนตัวยานพาหนะหรือสถานีขนสง (Nylen, 1993) ส่ือเคลื่อนที่ที่พบเห็นได
ในประเทศไทยมักเปนการโฆษณาบนยานพาหนะตางๆ  ซ่ึงสามารถแบงออกไดเปน หลายประเภท คือ ส่ือ
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โฆษณาภายนอกรถประจําทาง (Bus exterior) ที่ปรากฎอยูบนทั้งตัวถังรถประจําทาง (Bus body) ขาง
ตัวถังรถประจําทาง (Bus side) ทายรถประจําทาง (Bus back) ทายรถสามลอเคร่ือง  (“Tuk-Tuk” back)  
ภายนอกและภายในรถยนตรับจาง (Taxi exterior and interior) และภายในหองโดยสารรถไฟฟา เปนตน 

 ส่ือภายในรานคา (In–store media) หมายถึง ส่ือโฆษณาที่อยูภายในจุดขายทุกประเภท  
ไมวาจะเปนหางสรรพสินคา ซูเปอรมารเก็ต รานคาสง รานคาปลีก หรือศูนยบริการตางๆ มักจะพบใน
รูปแบบของสื่อ ณ จุดขาย (Point–of-purchase / POP) อยางเชน ซุมทดลองผลิตภัณฑ ปายแนะนําสินคาที่
ติดตั้งอยูบนช้ันวางของ หรืออาจเปนการนําสื่ออ่ืนๆมาใชภายในรานคาก็ได 

ส่ือเบ็ดเตล็ด (Miscellaneous) เปนสื่อซ่ึงไมอาจจัดอยูในกลุมใดได เนื่องจากมีลักษณะรวมของ
ส่ือหลายประเภท ส่ือเบ็ดเตล็ดที่พบเห็นไดในประเทศไทย ไดแก โฆษณาในโรงภาพยนตร (Cinema) ซ่ึงเปน
การฉายภาพยนตรโฆษณา (TV commercial) ในโรงภาพยนตรกอนที่จะเริ่มฉายภาพยนตร ส่ือจัมโบตรอน 
(Jumbotron) ซ่ึงเปนสื่อโฆษณาที่นําจอมอนิเตอรขนาดใหญ มาติดตั้งบนยานพาหนะ สามารถขับเคลื่อนไป
ในสถานที่ตางๆ ได โดยมีคุณสมบัติในการนําเสนอ 
ภาพยนตรโฆษณาไดเชนเดียวกับโทรทัศน  ช้ินงานโฆษณาลอยฟา เปนส่ือที่ลอยอยูกลางอากาศ เชน 
บอลลูน (Balloon) เรือเหาะ (Airship) ปายผา (Banner) ที่ใชเครื่องบินลาก ส่ือโฆษณา 
ลอยฟานี้ เหมาะสําหรับใชในการประชาสัมพันธ การจัดกิจกรรมสงเสริมการขาย และการจัด 
กิจกรรมพิเศษ วีดิทัศนติดผนัง (Video wall) เปนจอโทรทัศนที่ติดตั้งไวที่ผนังภายในหรือภายนอกอาคารก็
ได 
 นอกจากสื่อโฆษณาที่กลาวมาแลว ในปจจุบันยังมีส่ืออีกชนิดหนึ่งที่เขามามีบทบาทใน
ชีวิตประจําวันของปจเจกบุคคลเปนอยางยิ่ง นั่นคือ ส่ืออินเตอรเน็ต  

ส่ืออินเตอรเน็ต (Internet) ถือกําเนิดขึ้นในชวงทศวรรษที่ 1970 โดยเริ่มจากเครือขาย
คอมพิวเตอร ARPA net (Advanced Research Project Agency) ซ่ึงเปนเครือขายการวิจัยของ
กระทรวงกลาโหม (Department of Defence) ของประเทศสหรัฐอเมริกา ที่มีระบบโอนถาย แลกเปลี่ยน
ขอมูลขาวสารระหวางคอมพิวเตอร และไดพัฒนาเรื่อยมาจนกลายเปนเครือขายที่เช่ือมตอกับมหาวิทยาลัย
และศูนยวิจัยตางๆ  นับจากนั้นมา การเติบโตของเครือขายอินเตอรเน็ตเปนไปอยางรวดเร็วมาก ซ่ึง Vinton 
Cerf ผูมีสวนในการสรางสรรคเครือขายอินเตอรเน็ตไดประมาณการณวา จํานวนผูใชอินเตอรเน็ตทั่วโลกจะ
เพิ่มขึ้นเปนกวา 100 ลานคนภายในป 1998 (จรวยพร แสงไชย, 2540) สําหรับในประเทศไทยนั้น ถึงแม
ปจจุบันจะยังมีสัดสวนผูใชอินเตอรเน็ตนอยมากเพียง 1% เมื่อเปรียบเทียบกับประเทศเพื่อนบาน ที่มีสัดสวน
ผูใชอินเตอรเน็ตสูงถึง 2.5 – 8% แตประมาณการณวา ภายในสิ้นปพ.ศ. 2542 จะมีผูใชอินเตอรเน็ตใน
ประเทศไทยเปนจํานวนถึง 1 ลานคน (“เจไอเนตบุกตลาดสถานศึกษา…”, 12 พฤศจิกายน 2542, หนา 16.) 
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 บริการที่ไดรับความนิยมสูงสุดบนอินเตอรเน็ต คือ WWW (World Wide Web) ซ่ึงธุรกิจตางๆ ไดใช 
Web เปนส่ือโฆษณาแบบสื่อผสม (Multimedia) โดยผูโฆษณาสามารถจะซื้อเนื้อท่ี(Sites) เพื่อใหขอมูล
เกี่ยวกับสินคาและบริการของตน หรือแมแตขายสินคาโดยตรงผานทางอินเตอรเน็ตกับผูบริโภคที่เขามา
คนหาขอมูล  ส่ืออินเตอรเน็ตมีขอดีคือ สามารถเขาถึงตลาดกลุมเปาหมายไดอยางกวางขวาง เพียงอาศัย
เครื่องคอมพิวเตอรที่ตอเชื่อมเขากับ Modem เทานั้น มีการครอบคลุม (Coverage) ไดทั่วโลก และยัง
สามารถเปดโอกาสใหผูบริโภคติดตอส่ือสารกับผูโฆษณาไดในลักษณะที่มีปฏิสัมพันธ (Interactive) อีกดวย 
(Sissors & Bumba,1996) 
 จากที่กลาวมาทั้งหมดนี้ จะเห็นไดวา ส่ือโฆษณาในปจจุบันมีมากมายหลากหลายประเภท ซ่ึงใน
ชีวิตประจําวันของผูรับสารนั้นจะตองพบกับส่ือโฆษณาเหลานี้อยูตลอดเวลา และแนนอน 
ทีเดียววา ผูรับสารไมสามารถที่จะเปดรับส่ือโฆษณาไดทั้งหมด ดังนั้น จะขอกลาวถึงแนวคิดเรื่องการเลือก
เปดรับส่ือเปนอันดับตอไป 
 
แนวคิดเร่ืองการเลือกเปดรับส่ือของผูรับสาร  
 
 เวลาที่บุคคลใชไปในการบริโภคสื่อมวลชนยอมจะมีจุดอิ่มตัว ฉะนั้นบุคคลจึงเลือกเปดรับส่ือที่ให
ความพึงพอใจไดมากกวา ทั้งนี้ Rivers และ Schramm (1969, cited in Fedler, 1978) เช่ือวา การตัดสินใจ
ของปจเจกบุคคลที่จะเลือกใชส่ือหนึ่งและไมใชอีกสื่อหนึ่งนั้น ไดรับอิทธิพลจากสิ่งที่เรียกวา “Fraction of 
selection” ซ่ึงพวกเขาไดอธิบายไววา บุคคลมักจะเลือกใชส่ือที่ใหรางวัล (Reward) มาก แตใชความ
พยายามนอย ดังที่แสดงเปนสูตรไดวา ความเปนไปไดที่จะเลือก เทากับ รางวัลที่คาดหวัง หารดวยความ
พยายามที่ตองใช 

จากแนวคิดดังกลาว สามารถสรปุไดวา บุคคลมักจะเลือกเปดรับส่ือที่ใชความพยายามนอยกวา จึง
ไมนาแปลกใจที่ส่ือกระจายเสียงจะเขามามีบทบาทในชีวิตประจําวันของบุคคลในปจจุบันเปนอยางยิง่ ดงัจะ
เห็นไดจากเวลาที่บุคคลใชไปในการเปดรับสื่อประเภทนี้ การศึกษาครั้งหนึ่งในประเทศสหรัฐอเมริกา (Blank, 
1971, cited in Summers, 1972) พบวา โดยเฉลี่ยแลว ผูใหญชาวอเมริกันจะใชเวลาประมาณ 50 ช่ัวโมง
ตอสัปดาห หรือประมาณ 2,600 ช่ัวโมงตอป ไปกับกิจกรรมการเปดรับส่ือ ซ่ึงเกือบคร่ึงหนึ่งของเวลาดังกลาว 
(ราวๆ 1,200 ช่ัวโมง) จะใชไปกับการดูโทรทัศน สวนอีก 900 ช่ัวโมง จะใชไปกับการฟงวิทยุ ดังนั้นสื่อ
กระจายเสียงจึงเปนสื่อที่กินเวลากวา 80% ของเวลาในการเปดรับส่ือท้ังหมด 

สวนกิจกรรมการอานนั้น ใชเวลานอยกวา 400 ช่ัวโมงตอป หรือประมาณ 15% ของเวลาในการ
เปดรับส่ือทั้งหมด โดยแบงออกเปนการอานหนังสือพิมพประมาณ 218 ช่ัวโมง และอานนิตยสารประมาณ 
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170 ช่ัวโมง นอกเหนือจากนี้ยังใชเวลาในการฟงแผนเสียงและเทปโดยเฉลี่ยประมาณ 68 ช่ัวโมงตอป หรือ
ประมาณ 3%ของเวลาพักผอน สวนเวลาที่ใชในการชมภาพยนตรในโรงภาพยนตร จะอยูท่ีประมาณ 10 
ช่ัวโมงตอป  
 นอกจากนี้ เวลาที่บุคคลใชไปในการบริโภคสื่อมวลชนนั้น ยังมีความแตกตางกันไป โดยไดรับ
อิทธิพลมาจากลักษณะหลายๆประการ อาทิเชน อายุ การศึกษา และชนชั้นทางสังคม  ดังที่การวิจัยครั้งหนึง่
พบวา ประชากรอเมริกันที่สูงอายุ จะเปดรับส่ือทุกประเภทคอนขางมาก โดยเฉพาะสื่อหนังสือพิมพและ
โทรทัศน  สวนผูที่มีอายุ 65 ปขึ้นไป จะเปดรับส่ือนิตยสารนอยกวาบุคคลที่มีอายุนอย  และสําหรับในแงของ
ทัศนคติ ผูสูงอายุจะมองวาสื่อโทรทัศนเปนสื่อที่ใหความบันเทิงมากที่สุด ในขณะที่ส่ือหนังสือพิมพถูกมอง
วาเปนสื่อท่ีใหขอมูลขาวสารมากที่สุดและเปนกลางที่สุด  ผูสูงอายุใชเวลาในการเปดรับส่ือโทรทัศนโดย
เฉลี่ยประมาณ 3 ช่ัวโมงตอวัน และใชเวลาอานหนังสือพิมพมากกวา 1 ช่ัวโมงตอวัน และอานประมาณ 6 
วันตอสัปดาห ซ่ึงมากกวาผูที่มีอายุนอยและวัยกลางคน  สําหรับส่ือวิทยุ พบวา กลุมคนที่ใชเวลาในการฟง
วิทยุมากที่สุดคือผูหญิงที่อายุนอย ในขณะที่ผูชายสูงอายุเปนกลุมที่ใชเวลาในการฟงวิทยุนอยที่สุด 
(Stephens, 1981) 
 ระดับการศึกษาและรายได ก็มีอิทธิพลตอการเลือกเปดรับส่ือของบุคคลดวย ผลการวิจัยครั้งหนึ่งใน
ประเทศสหรัฐอเมริกา พบวาบุคคลที่มีการศึกษาดีและมีรายไดสูงมักจะใชเวลาดูโทรทัศนนอยกวาบุคคล
กลุมอ่ืนๆ กลาวคือ กลุมตัวอยางที่จบการศึกษาระดับวิทยาลัยขึ้นไปจะใชเวลาดูโทรทัศนเฉลี่ยประมาณ 2 
ช่ัวโมง 23 นาทีตอวัน และกลุมตัวอยางที่มีฐานะดีจะใชเวลาดูโทรทัศนเฉลี่ยประมาณ 2 ชั่วโมง 47 นาทีตอ
วัน ในขณะท่ีกลุมตัวอยางที่มีฐานะปานกลางและมีการศึกษาต่ํากวาระดับวิทยาลัย จะใชเวลาดูโทรทัศน
โดยเฉลี่ย 3 ช่ัวโมงตอวัน นอกจากนี้ยังพบดวยวา ผูหญิงจะดูโทรทัศนมากกวาผูชาย และคนผิวดําจะดู
โทรทัศนมากกวาคนผิวขาว (Roper, 1975 cited in Fedler,1978) สวนสื่อหนังสือพิมพนั้น พบวา ชาว
อเมริกันที่มีอายุ 18 ปขึ้นไปจํานวนถึง 80% จะอานหนังสือพิมพทุกวัน ผูที่ไมอานหนังสือพิมพจะไดแก 
บุคคลที่มีรายไดและการศึกษาต่ํามาก มีอายุนอยหรือมากเกินไป อาศัยอยูในชนบท และแยกตัวออกจาก
สังคม (Social isolates) (Fedler, 1978) 

นอกจากนี้ บุคคลที่มีลักษณะทางประชากรตางกัน ยังมีการเลือกเปดรับประเภทเนื้อหาของสื่อท่ี
แตกตางกันดวย ตัวอยางเชน ผูสูงอายุเพศชายชาวอเมริกันที่มีฐานะดี ชอบอานหนังสือพิมพและนิตยสาร
มากกวาชอบชมโทรทัศน ขาวที่มักจะอานคือขาวธุรกิจ การเดินทาง และขาวสารดานการเงิน สวนรายการ
วิทยุนั้น ผูสูงอายุที่มีฐานะดีทั้งชายและหญิงจะชอบฟงรายการเพลงที่ฟงสบายๆ  ในขณะที่ผูสูงอายุที่มี
ฐานะปานกลางจะชอบฟงรายการเพลงลูกทุง (Country) และรายการเกี่ยวกับศาสนา ผูสูงอายุเพศชายที่มี
ฐานะปานกลาง ยังชอบฟงรายการกีฬาดวย   
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นอกจากนี้ ผลการวิจัยยังพบดวยวา ทั้งผูสูงอายุที่มีฐานะดีและฐานะปานกลาง มักจะมีทัศนคติที่ไมดีตอ
การโฆษณา (Burnett, 1991)  
 สําหรับกลุมแมบาน ซ่ึงถือไดวาเปนกลุมที่ใชเวลาดูโทรทัศนคอนขางมากนั้น มีผลการวิจัยคร้ังหนึ่ง 
พบวา แมบานมักจะเดินออกนอกหอง หรือหยุดดูโทรทัศนเพ่ือไปทํางานอยางอื่น เมื่อรายการโทรทัศนเปน
รายการขาวตางประเทศ รายการเกี่ยวกับวิทยาศาสตร การเมือง สงคราม ภาพยนตรหรือสารคดีเกี่ยวกับ
เศรษฐกิจ ซ่ึงแมบานกลุมตัวอยางจะมีทัศนคติวา รายการเหลานี้เปนรายการของผูชาย เปนเรื่องนาเศรา นา
เบื่อหนาย แตก็เปนเร่ืองสําคัญ ในขณะที่แมบานจะชอบดูรายการที่ใหความสนุกสนาน หรือรายการที่ให
ความบันเทิงมากกวา เชน ละคร ภาพยนตร รายการเพลงเบาๆ  รายการเกมสโชว เปนตน (Hobson, 1980, 
อางถึงใน กาญจนา แกวเทพ, 2535)  
 จากผลการวิจัยที่ไดกลาวมาแลวนั้น สามารถสรุปไดดังที่ ขวัญเรือน กิตติวัฒน (2531) กลาววา คน
ทุกคนมีธรรมชาติที่จะเปดรับขาวสารตลอดเวลา เพียงแตจะเปดรับส่ืออยางไรนั้น ขึ้นอยูกับปจจัยดาน
บุคลิกภาพและจิตวิทยาสวนบุคคล ปจจัยดานสภาพความสัมพันธทางสังคม อันไดแกกลุมอางอิง และ
ปจจัยดานสภาพแวดลอมนอกระบบสื่อสาร อันไดแก เพศ อาชีพ ระดับการศึกษา รายได ที่ทําใหเกิดความ
คลายคลึงของการเปดรับเนื้อหาของการสื่อสาร ซึ่งสอดคลองกับท่ี ปรมะ สตะเวทิน (2529) กลาววา บุคคล
ที่มีอายุตางกันก็จะมีลักษณะการใชส่ือมวลชนแตกตางกันดวย คนที่มีอายุมากมักใชส่ือมวลชนเพื่อแสวงหา
ขาวสารมากกวาเพื่อความบันเทิง แตคนที่มีอายุนอยมักจะสนใจเรื่องตลก ขาวกีฬา หรือดนตรีสมัยใหม  
นอกจากนี้ รายไดก็มีบทบาทสําคัญ โดยเปนเครื่องกําหนดความตองการ ตลอดจนความคิดของบุคคล
เกี่ยวกบัพฤติกรรมตางๆ ซ่ึงคนที่มีฐานะดีมักจะใชส่ือมวลชนมากกวาคนที่ฐานะไมดี และบุคคลที่มีระดับ
การศึกษาสูงก็จะใชส่ือมวลชนมากกวาคนที่มีการศึกษาต่ํา รวมทั้งมักจะเปดรับส่ือประเภทสิ่งพิมพ ในขณะ
ที่คนที่มีการศึกษาต่ํามักจะใชส่ือประเภทวิทยุ โทรทัศน และภาพยนตร 

สําหรับในประเทศไทย มีการวิจัยครั้งหนึ่ง พบวา กลุมตัวอยางที่เปนเจเนอเรชั่นวาย (Generation 
Y) ทุกคนเปดรับส่ือโทรทัศน และกวา 80% เปดรับส่ือโทรทัศนทุกวัน เฉลี่ยวันละประมาณ 3 ช่ัวโมงครึ่ง และ
มีเกือบ 40% เปดรับอยางนอยวันละ 5 ช่ัวโมง ชวงเวลาที่เปดรับโทรทัศนมากที่สุดคือ ระหวาง 18.31 – 
22.30 น. ประเภทรายการที่เปดรับมากที่สุดเรียงตามลําดับไดแก รายการการตูน ละคร เกมสโชว และขาว 
สวนสถานีที่กลุมตัวอยางชมมากที่สุดคือ ชอง 3 รองลงมาคือชอง 7, 9 , 5 และ HBO  สําหรับส่ือวิทยุ กลุม
ตัวอยาง 95% เปดรับส่ือวิทยุ และเกือบ 50% เปดรับวิทยุทุกวัน โดยผูหญิงจะเปดรับวิทยุบอยคร้ังกวาผูชาย  
กลุมตัวอยาง 40% เปดรับวิทยุอยางนอยวันละ 3 ช่ัวโมง ชวงเวลาที่เปดรับส่ือวิทยุมากที่สุดในวันจันทรถึง
ศุกรคือ ระหวาง 16.01 – 21.00 น. สวนในวันเสาร-อาทิตยจะเปดรับวิทยุมากที่สุดในชวงเวลา 16.01 – 
24.00 น. สถานีวิทยุที่ฟงมากที่สุดคือ เอฟเอ็ม 91.5 รองลงมาคือ เอฟเอ็ม 93.5 , 88.0 และ 88.5 ตามลําดับ  
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 สวนสื่อหนังสือพิมพ กลุมตัวอยางที่เปนเจเนอเรชั่นวายเปดรับถึง 97.5% โดยมี 37% ที่เปดรับทุก
วัน ระยะเวลาที่กลุมตัวอยางเกือบ 50% ใชในการอานหนังสือพิมพคือ วันละประมาณไมเกินครึ่งชั่วโมง 
หนังสือพิมพที่อานมากที่สุดเรียงตามลําดับไดแก ไทยรัฐ เดลินิวส ขาวสด สยามกีฬา สตารซ็อคเกอร มติชน 
และบางกอกโพสต  กลุมตัวอยางประมาณ 70% เปดรับนิตยสาร โดยนิตยสารที่เปดรับมากที่สุดเรียง
ตามลําดับไดแก เดอะบอย เธอกับฉัน ขวัญเรือน ดิฉัน และคุณหญงิ กลุมตัวอยาง 34% เปดรับส่ือโรง
ภาพยนตรนอยกวา 1 เดือนตอ 1 ครั้ง โดยภาพยนตรแนวที่ไดรับความนิยมสูงสุดเรียงตามลําดับ ไดแก แนว
ผจญภัย แนวบู แอ็คชั่น และอวกาศ (ณัฐวุฒิ ศรีกตัญู, 2540) 

นอกจากการวิจัยที่ศึกษาเฉพาะกลุมอายุแลว ยังมีการวิจัยพฤติกรรมการเปดรับส่ือของบุคคล
เฉพาะอาชีพดวย ผลการวิจัยครั้งหนึ่งพบวา ผูใชแรงงานชาวไทยที่มีอายุระหวาง 21 – 30 ปจะเปดรับส่ือ
โทรทัศนถี่กวาสื่อวิทยุและสื่อส่ิงพิมพ ในขณะที่ผูใชแรงงานที่มีอายุ 50 ปขึ้นไป จะเปดรับส่ือวิทยุถี่กวาสื่อ
อ่ืนๆ  โดยชวงเวลาที่ผูใชแรงงานสะดวกในการเปดรับส่ือมากที่สุดคือ ชวงเวลา 19.00 – 20.30 น. รองลงมา
คือชวงเวลา 5.00 – 6.30 น. สวนกลุมที่มีอายุต่ํากวา 20 ปนั้น ยังสะดวกที่จะเปดรับส่ือในชวงเวลาเย็น 
ระหวาง 16.00 – 18.00น. อีกดวย  (กรมสวัสดิการและ 
คุมครองแรงงาน, 2538) 

จากการวิจัยที่กลาวมา จะเห็นไดวา การเลือกเปดรับส่ือของปจเจกบุคคลจะมีความแตกตางกันไป 
ตามลักษณะทางประชากร แตนอกจากนี้ การเลือกเปดรับส่ือยังขึ้นอยูกับปจจัยอ่ืนอีกดวย ดังที่  Sissors 
และ Bumba (1996) ไดกลาวไววา ส่ิงที่ผูรับสารมักจะตองการจากสื่อ คือ ความบันเทิง (Entertainment) 
หรือขอมูลขาวสาร (Information) ซ่ึงการเลือกสื่อของผูรับสารเกี่ยวของกับปจจัยหลายๆประการ เชน  
ตนทุนของพาหนะ (Cost of vehicles) กลาวคือ ส่ือที่ผูรับสารตองจายเงินเพื่อใหไดมา เชน โทรทัศนระบบ
บอกรับเปนสมาชิก (Cable TV) และนิตยสาร มี 
แนวโนมวาจะไดรับการประเมินวาสําคัญกวาสื่อท่ีไดมาโดยไมตองจายเงิน เชน โทรทัศนและวิทยุ  แตถา
หากราคาในการรับส่ือสูงเกินกวาผลประโยชนที่มีให  ผูรับสารจะเปลี่ยนไปใชส่ือที่มีราคาถูกกวา หรือไมก็
เลือกใชเฉพาะสื่อที่ไมตองจายเงิน  ตัวอยางที่เห็นไดชัดเจนในประเทศไทยก็คือ ผลการวิจัยของ 
Thongmeearkom และ  Duangsong (1999) ที่พบวา ผูชมรายการโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิกในป
ค.ศ. 1998 มีจํานวนลดลงจากปค.ศ. 1996 ถึง 20.7%  

อยางไรก็ตาม ยังมีผูรับสารบางคนที่ชอบส่ือบางอยางมาก จนกระทั่งพวกเขามองขาม 
ขอจํากัดทางเศรษฐกิจ เชนผูที่ชอบอานนิตยสารหรือชอบดูภาพยนตรมากก็จะจัดสรรเงินไวซ้ือส่ือที่พวกเขา
ชอบ โดยตัดคาใชจายอื่นๆ ออกไปแทน  ผลการวิจัยของ Simmon Market Research Bureau (Sissor & 
Bumba, 1996) ไดคนพบแนวคิดที่เรียกวา Media Imperatives ซ่ึงสามารถแสดงใหเห็นวา การเลือกเปดรับ
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ส่ือนั้นจะขึ้นอยูกับความชอบสวนบุคคล โดยผลการวิจัยครั้งนั้นไดใหขอมูลเกี่ยวกับการเปดรับส่ือโทรทัศน
และสื่อนิตยสาร  พบวา มีบุคคลที่ดูโทรทัศนมาก แตอานนิตยสารนอย (Television Imperatives) และ
บุคคลที่อานนิตยสารมาก แตดูโทรทัศนนอย (Magazine Imperatives) ซ่ึงทําใหนักวางแผนสื่อโฆษณาที่คิด
วาส่ือโทรทัศนจะเขาถึงกลุมผูรับสารเปาหมายไดกวางขวางที่สุด เกิดความตระหนักวา แทจริงชิ้นงาน
โฆษณาอาจจะพลาดกลุมเปาหมายบางสวนไปเลย ถาไมไดลงโฆษณาในนิตยสารดวย เนื่องจากจะมีคน
บางกลุมท่ีเปดรับส่ือโทรทัศนนอยกวาสื่อนิตยสาร ฉะนั้น จึงควรจะใชส่ือโฆษณาทั้ง 2 ส่ือ เพ่ือใหเขาถึงผูรับ
สารเปาหมายที่มากที่สุด (McGann & Russell, 1981) 

Sissors และ Bumba (1996) กลาววา ผูโฆษณาที่ซ้ือเนื้อที่ในสื่อตางๆ มักจะเชื่อวา  
พวกเขากําลังเขาถึง (Reach) ทุกคนที่ไดเปดรับส่ือนั้น แตแทที่จริงแลว จํานวนผูที่เปดรับโฆษณาจะมีไม
มากเทากับผูที่เปดรับส่ือทั้งหมด เนื่องจากผูรับสารแตละคนมีการตอบสนองตอส่ือที่ไมเหมือนกัน ทั้งนี้ มี
แนวคิดที่นํามาใชอธิบายพฤติกรรมของผูรับสารได นั่นก็คือ แนวคิดเรื่องการรับรู (Perception)  ซึ่งเปนเรื่อง
ของการที่คานิยม ความตองการ ความเชื่อ และ ทัศนคติของบุคคลมีอิทธิพลตอการเลือกสรรและการ
ตีความสิ่งเรา (Stimuli) ที่อยูในสิ่งแวดลอมรอบตัว ดังที่ Black และ Whitney (1988) ไดแบงการรับรูท่ี
เลือกสรร (Selective perception) ออกเปน 3 ขั้นตอน คือ 
1. ความตั้งใจที่เลือกสรร (Selective attention) หรือการเปดรับที่เลือกสรร (Selective exposure)  คือ การ
ที่บุคคลมักจะเลือกสนใจหรือเปดรับสาร หรือส่ิงเราที่สอดคลองกับความคิดเห็นและความสนใจที่มีอยูเดิม 
และมักจะหลีกเลี่ยงการสื่อสารที่ขัดแยงกับความคิดเห็นและความสนใจของตนเอง  2. การรับรูที่เลือกสรร 
(Selective perception) คือ การตีความสารหรือส่ิงเราที่ไดเปดรับเขาไปแลว ซ่ึงตามปกติบุคคลมักจะ
ตีความไปในทางสนับสนุนความเชื่อ ความคิดเห็น และคานิยมที่มีอยูเดิม  สวน Assael (1995) ไดแบงการ
รับรูที่เลือกสรรออกเปน 3 ขั้นตอน คือ การเปดรับที่เลือกสรร (Selective exposure) คือการที่ความเชื่อของ
บุคคลมีอิทธิพลตอการเลือกฟงหรือเลือกอานสื่อตางๆ  การจัดการที่เลือกสรร (Selective organization) คือ
การที่บุคคลจัดการขอมูลตางๆ ใหสอดคลองกับความเชื่อของตน  และ การตีความที่เลือกสรร (Selective 
interpretation) คือการที่บุคคลรับรูตามความเชื่อและทัศนคติเดิมของตน  3. การจดจําที่เลือกสรร 
(Selective retention) บุคคลจะจดจําสารใดได ขึ้นอยูกับปจจัยหลายประการดวยกัน ตัวอยางเชน 
ความสําคัญของสารที่จะสามารถจะนําไปใชประโยชนได ความสอดคลองของสารกับความคิดเห็นที่มีอยู
เดิม ความแรง (Intensity) ของสาร วิธีการที่สารนั้นถูกสง (Transmitted) รวมไปถึงความเห็นดวยและไมเหน็
ดวยกับสารนั้น   
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จากแนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวของดังกลาวมาแลวทั้งหมด ทําใหสรุปไดวา ผูรับสารของสื่อ
โฆษณาจะมีการเลือกเปดรับส่ือท่ีแตกตางกันไปตามเพศ อายุ การศึกษา อาชีพและระดับรายได รวมทั้งยัง
เลือกเปดรับส่ือที่สอดคลองกับความคิดเห็นและความสนใจที่มีอยูเดิมของตน   

ดังนั้น ในการวิจัยครั้งนี้ ผูวิจัยจึงจะทําการศึกษาถึงรูปแบบการเปดรับส่ือของผูรับสาร 
เพศชายวัย 12 – 49 ป วามีพฤติกรรมการเปดรับส่ือประเภทใดบาง โดยจําแนกประเภทของสื่อโฆษณาที่
ทําการศึกษาออกเปน 3 ประเภท ไดแก ส่ือกระจายเสียง ส่ือส่ิงพิมพ และสื่อเบ็ดเตล็ด รวมทั้งศึกษาวา คน
กลุมดังกลาวมีการเปดรับส่ือตางๆ ในปริมาณมากนอยเพียงใด เพ่ือที่จะสามารถเปรียบเทียบความแตกตาง
กับประชากรกลุมอ่ืนๆ ตอไป 



บทที ่3 
ระเบียบวิธวีจิัย 

 
การวิจัยเรื่อง “รูปแบบการเปดรับส่ือของผูบริโภคชายในกรุงเทพมหานคร” เปนการวจัิย 

เชิงปริมาณ (Quantitative Method) โดยใชวิธีการวิจัยเชิงสํารวจ (Survey Research Methods) ซึ่ง
เปนการวัดคร้ังเดียว (One – Shot Study) ทั้งนี ้ผูวิจัยใชแบบสอบถาม (Questionnaire) เปนเครื่องมือ
ในการเก็บขอมูล  
 
ประชากรและกลุมตัวอยาง 
 

ประชากรที่ศึกษาคือ  ผูชายไทยที่มีอายุระหวาง 12 – 49 ป ซ่ึงอาศัย ศึกษาหรือทาํงานอยู 
ในกรุงเทพมหานคร  จํานวน 3,265,700 คน (AC Nielsen, 1999) เนื่องจากเปนกลุมคนที่มกีําลังซือ้ 
(Purchasing power) และมอํีานาจในการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑไดดวยตนเอง 

กลุมตัวอยางที่ใชในการวิจยัในคร้ังนี้คือ ผูชายไทยที่มอีายุระหวาง 12 – 49 ป ซ่ึงอาศัย  ศึกษา
หรือทํางานอยูในกรุงเทพมหานคร จํานวน 612 คน โดยผูวิจัยใชสูตรของ Yamane (1970, อางถึงใน สุ
ปญญา ไชยชาญ, 2541 หนา 96) ในการคํานวณ นั่นคือ 
    n =  N 
             1 + Ne2 
   เมื่อ  e = ความคลาดเคลื่อนของการสุมตัวอยาง 
    N = ขนาดของประชากร 
    n =          ขนาดของกลุมตัวอยาง 

จากสูตร  ประชากรที่ตองการศึกษา (N) มจํีานวน 3,265,700 คน  คาความเชื่อมั่น 95%   
คาความคลาดเคลื่อนของการสุมตัวอยางเทากับรอยละ 5 หรือ 0.05  จะไดวา 
    e = 0.05 
    N = 3,265,700 
    N =            3,265,700 
      1 + 3,265,700 x (0.05)2 

= 399.99 ~ 400  
 เนื่องจากผูวิจัยแบงประชากรออกเปน 3 กลุมตามชวงอายุ  คือ ชวงอายุ 12 – 19 ป  



20 – 29 ป และ 30 – 49 ป ผูวิจัยจึงตองการจํานวนกลุมตัวอยางที่มากขึ้น เพื่อที่จะไดกลุม 
ตัวอยางในแตละกลุมอายุทีม่ีจํานวนมากพอ ที่จะเปนตวัแทนของประชากรในแตละกลุม ประกอบกับ 
การที่ความผดิพลาดที่เกิดจากการสุมตัวอยางจะลดนอยลงเมื่อกลุมตัวอยางมีจํานวนมากขึน้ 
(Kinnear & Taylor, 1996) ยิ่งกลุมตัวอยางมีขนาดใกลเคียงกับกลุมประชากรมากเทาใดก็มีโอกาส
เปนตัวแทนทีด่ีมากขึ้นเทานัน้ (วิเชียร เกตุสิงห, 2537) และความแมนยํา หรืออันตรภาคความเชื่อมั่น 
(Confidence interval) จะสงูขึ้น เมื่อจํานวนของกลุมตัวอยางมากขึน้ (นราศรี ไววนชิกุล และ ชูศักดิ์ 
อุดมศรี, 2538) ผูวิจัยจึงเพิ่มจํานวนกลุมตัวอยางเปน 612 ตัวอยาง   
 
วิธีการสุมตัวอยาง 
 การวิจัยครั้งนี้ใชการสุมตัวอยางแบบหลายขัน้ตอน (Multi – Stage Sampling) โดยมีลําดับ
ของการสุมตัวอยางดังนี้ 

ขั้นตอนที ่1 สุมตัวอยางแบบเจาะจง (Purposive Sampling)  
จากขอมูลการแบงเขตการปกครองของกรุงเทพมหานคร พ.ศ. 2542  กระทรวงมหาดไทยแบง

เขตของกรุงเทพมหานครออกเปน 50 เขต ไดแก เขตพระนคร  เขตปอมปราบศัตรูพาย         เขตปทุม
วัน  เขตสัมพันธวงศ  เขตบางรัก  เขตบางซื่อ  เขตดุสิต  เขตพญาไท  เขตราชเทวี    เขตดอนเมือง เขต
หลักสี ่ เขตสายไหม  เขตบางเขน  เขตจตุจักร  เขตลาดพราว  เขตบึงกุม  เขตบางกะป  เขตบึง
ทองหลาง  เขตสะพานสูง  เขตมีนบุรี  เขตคลองสามวา  เขตหนองจอก  เขตลาดกระบัง  เขตประเวศ  
เขตสวนหลวง  เขตคันนายาว  เขตดินแดง  เขตหวยขวาง  เขตวฒันา เขตคลองเตย  เขตบางนา  เขต
พระโขนง  เขตสาทร  เขตบางคอแหลม  เขตยานนาวา  เขตบางขุนเทยีน  เขตบางบอน  เขตจอมทอง  
เขตราษฏรบูรณะ  เขตทุงครุ  เขตธนบุรี  เขตคลองสาน เขตบางแค  เขตบางพลัด  เขตตลิ่งชัน  เขต
บางกอกนอย  เขตบางกอกใหญ  เขตภาษเีจริญ เขตหนองแขม และเขตทวีวฒันา 

ผูวิจัยไดพิจารณาแผนทีแ่สดงการใชที่ดินในเขตกรุงเทพมหานคร (กรมการปกครอง, 2539) (ดู
แผนภาพในภาคผนวก) ซึ่งแสดงพื้นที่พักอาศัย พื้นที่พาณิชยกรรม พ้ืนที่อุตสาหกรรม พื้นที่คลังสินคา 
พ้ืนที่สถาบันราชการ พ้ืนที่สถาบันศาสนา พื้นที่สถาบันการศึกษา พื้นที่สถาบันนนัทนาการ  พ้ืนที่
เกษตรกรรมและพื้นที่โลงกวาง แลวนาํมาเปรียบเทียบกบัแผนที่กรุงเทพมหานครแสดงเขตการปกครอง
ของกรุงเทพมหานคร (กรมการปกครอง, 2537)  (ดูแผนภาพในภาคผนวก) จากนัน้จึงเจาะจงเลือกเขต
ที่มีพื้นที่พักอาศัยมาจาํนวน 30 เขต  ดังตอไปนี ้



1) เขตภาษีเจริญ      2) เขตจอมทอง 
  3) เขตราษฏรบูรณะ      4) เขตบางพลัด 
  5) เขตธนบุรี       6) เขตบางคอแหลม 
  7) เขตยานนาวา      8) เขตดุสิต 
  9) เขตบางซื่อ     12) เขตปทุมวนั 
13) เขตบางรัก     14) เขตสาทร 
15) เขตพระนคร     16) เขตปอมปราบศัตรูพาย 
17) เขตสัมพันธวงศ    18) เขตคลองสาน 
19) เขตบางกอกนอย    20) เขตบางกอกใหญ 
21) เขตคลองเตย    22) เขตสวนหลวง 
23) เขตพระโขนง    24) เขตบางกะป 
25) เขตหวยขวาง    26) เขตดินแดง 
27) เขตลาดพราว    28) เขตจตุจักร 
29) เขตดอนเมือง    30) เขตบางเขน 
ขั้นตอนที ่2 สุมตัวอยางแบบงาย (Simple Random Sampling) 
ผูวิจัยไดใชวิธจัีบสลาก เพ่ือใหแตละเขตมโีอกาสที่จะถกูเลือกขึ้นมาเปนตัวแทนอยาง 

เทาเทียมกนั โดยผูวิจัยไดจัดทําสลากที่เขียนรายชื่อเขตทัง้ 30 เขตขางตนลงในสลาก 30 ใบ ใบละ 1 
เขต แลวจึงจับสลากขึ้นมาจํานวน 12 เขต  

รายชื่อเขตทั้ง 12 เขตที่จับสลากได มีดังตอไปนี ้
1) เขตจตุจักร       2) เขตคลองสาน 
3) เขตปทุมวนั       4) เขตบางรัก 
5) เขตสาทร       6) เขตบางกอกนอย 
7) เขตสวนหลวง       8) เขตลาดพราว 
9) เขตพระโขนง     10) เขตราษฎรบูรณะ 
11) เขตบางพลัด    12) เขตดอนเมือง 



ขั้นตอนที ่3  สุมตัวอยางแบบโควตา (Quota Sampling)   
ผูวิจัยไดเก็บขอมูลจากผูชายไทยที่มีอาย ุ12 – 49 ปตามเขตที่เลือกไวทั้ง 12 เขต โดยในแตละ

เขต ผูวิจัยไดแบงกลุมตัวอยางออกเปน 3 กลุมชวงอาย ุเพื่อใหการเก็บตัวอยางมีการกระจายตวัของแต
ละชวงอายุอยางเทาเทียมกนั ดังตอไปนี ้

กลุมที ่1  กลุมอาย ุ12 – 19 ป กําหนดโควตาจํานวน  17  คน   
 กลุมที ่2  กลุมอาย ุ20 – 29 ป กําหนดโควตาจํานวน  17  คน   

กลุมที ่3  กลุมอาย ุ30 – 49 ป กําหนดโควตาจํานวน  17  คน 
รวมจํานวนกลุมตัวอยางทีท่ําการเก็บขอมลู จํานวนเขตละ 51 คน จากทั้งหมด 12 เขต รวม

เปนจํานวนกลุมตัวอยางทั้งส้ิน 612 ตัวอยาง    
 
เครื่องมือที่ใชในการวจิัย 
 เครื่องมือที่ใชในการเก็บรวบรวมขอมูลเพื่อการวิจัยเชิงสํารวจในครั้งนี ้คือ แบบสอบถาม 
(Questionnaire) ซ่ึงเปนแบบสอบถามที่มทีั้งประเภทปลายปดและปลายเปด  โดยแบงโครงสรางของ
คําถามออกเปน 2 สวน ไดแก 
 สวนที ่1  คําถามเกี่ยวกบัลักษณะทางประชากรของผูตอบแบบสอบถาม 
   ไดแก  อาย ุการศึกษา อาชีพ รายไดตอเดือนและสถานภาพ 

สวนที ่2  คําถามเกี่ยวกบัรูปแบบการเปดรับส่ือ  โดยแบงออกเปน 6 ขอใหญ 
ตามชนิดของสื่อ  ดังนี้ 

ขอ 1  โทรทัศนประเภทรับชมฟรี  (Free TV) 
ขอ 2 โทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิกหรือเคเบิลทีว ี (Cable TV) 
ขอ 3  วิทย ุ(Radio) 

  ขอ 4  หนังสือพิมพ (Newspaper) 
  ขอ 5  นิตยสาร (Magazine) 
  ขอ 6  โรงภาพยนตร (Cinema) 



ความนาเชื่อถือของเครื่องมือ 
ผูวิจัยมกีารทดสอบ ความตรง (Validity) ของเครื่องมือ โดยการนําแบบสอบถามไปให 

ผูเชี่ยวชาญพิจารณา แลวจงึนําแบบสอบถามไปทดสอบกอนเก็บขอมูลจริง (Pretest) กับผูท่ีมี
คุณสมบัติเหมือนกลุมตัวอยางของการวิจยัจํานวน 30 คน เพ่ือทดสอบความชัดเจนและเขาใจงายของ
คําถาม แลวจงึนําผลมาพิจารณาตัดขอคาํถามทีไ่มชัดเจนและไมตรงตามขอบเขตทีต่องการศึกษา
ออกไป จากนัน้จึงนําแบบสอบถามที่ปรับปรุงแลวไปขอคําแนะนําจากผูเชี่ยวชาญอกีครั้ง เพ่ือใหได
แบบสอบถามที่ครอบคลุมส่ิงที่ตองการศึกษาท้ังหมด และมีการเรียงลําดับที่ดี 
 
การเกบ็รวบรวมขอมูล 
 ผูวิจัยทําการเก็บขอมูลดวยตนเอง ดวยการนําแบบสอบถามไปใหกลุมตัวอยางซึ่งอยูในเขตที่
ไดกําหนดไว ณ เวลาที่ผูวิจัยไดเขาไปทําการเก็บขอมูล โดยใหกลุมตัวอยางเปนผูกรอก 
แบบสอบถามดวยตนเอง ทัง้นี้ ผูวิจัยไดทาํการเก็บขอมลูในเดือนมีนาคม - พฤษภาคม พ.ศ. 2543 
 
การวิเคราะหและประมวลผลขอมูล 
 หลังจากเก็บขอมูลแลว ผูวิจัยไดทาํการลงรหัส (Coding) จากนัน้จึงประมวลผลขอมูล 
ดวยคอมพิวเตอร โดยใชโปรแกรมสาํเร็จรูป SPSS for Windows ทั้งนี ้ผูวิจัยใชสถติิดังตอไปนี้ใน 
การคํานวณขอมูล  

1. สถิติเชิงบรรยาย (Descriptive Statistics) ใชการแจกแจงความถี ่(Frequency) และคา
รอยละ (Percentage) ในการอธิบายขอมูลลักษณะทางประชากร ประเภทของสื่อ และปริมาณของสื่อ
ที่เปดรับ 
 2. สถิติเชิงอนุมาน (Inferential Statistics) ใชตารางไขว (Crosstabulation) และการทดสอบ
นัยสําคัญทางสถิติดวยไคสแควร (Chi square) ในการทดสอบความเปนอิสระระหวางลักษณะทาง
ประชากรกับรูปแบบการเปดรับส่ือ โดยยึดคานัยสาํคัญทางสถิติ (Significance) ที่ระดับ .05 



บทที่ 4 
ผลการวิเคราะหขอมูล 

 
 การวิจยัเรื่อง “รูปแบบการเปดรับส่ือของผูบริโภคชายในกรุงเทพมหานคร” เปนการวจิัยเชิงปริมาณ ซึ่ง
ใชวิธีการวิจัยเชิงสํารวจ โดยใชแบบสอบถามเปนเครื่องมือในการเก็บขอมูล กลุม 
ตัวอยางในการวิจัยครั้งนี ้คือ ผูชายไทยทีม่ีอายุระหวาง 12 – 49 ป ซึ่งอาศัย ศึกษา หรือทาํงานอยูใน
กรุงเทพมหานคร จํานวน 612 คน 
 การประมวลผลและวิเคราะหขอมูล สามารถแบงออกไดเปน 3 ตอน ดังนี ้
 ตอนที ่1  ลักษณะทางประชากรของกลุมตัวอยาง ไดแก อาย ุการศึกษา อาชีพ  
รายไดตอเดือนรวม และสถานภาพการสมรส 
 ตอนที ่2  รูปแบบการเปดรับส่ือ  แบงออกเปน 8 สื่อ คือ  

โทรทัศนประเภทรับชมฟรี  โทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิก  วิทย ุ หนงัสือพมิพ  นิตยสารรายสปัดาห  
นิตยสารรายปกษ  นิตยสารรายเดือน และโรงภาพยนตร 

ทั้งนี ้ในแตละสื่อ จะแสดงความสมัพนัธระหวางลกัษณะทางประชากร กับรูปแบบการ 
เปดรับส่ือ โดยมีลําดับข้ันตอนดังนี ้     

- แสดงจํานวนกลุมตัวอยางที่เปดรับส่ือแตละชนิด จําแนกตามอาย ุการศึกษา อาชีพ  
รายได และสถานภาพการสมรส 

- แสดงประเภทของสื่อที่เปดรับ จําแนกตามอาย ุการศึกษา อาชีพ รายได และ 
สถานภาพการสมรส 

- แสดงปริมาณการเปดรับสื่อ จําแนกตามอาย ุการศึกษา อาชีพ รายได และสถานภาพการสมรส 
ตอนที่ 3 ผลการวิจัยเพิ่มเติม   

เปนการเปรียบเทียบรูปแบบการเปดรับส่ือระหวางผูบริโภคชายและผูบริโภคหญิงใน 
กรุงเทพมหานคร โดยอางองิผลการวิจยัเรื่อง “รูปแบบการเปดรับส่ือของผูบริโภคหญิงในกรงุเทพมหานคร” ของ 
ธนิสสรา เพชรยศ (2542)  
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ตอนที่ 1 ลักษณะทางประชากรของกลุมตัวอยาง 
 อาย ุ
 เนื่องจากการวิจัยนี้ไดกําหนดวิธกีารสุมตัวอยางแบบโควตา โดยจําแนกกลุมตัวอยางออกเปน 3 กลุม
ตามชวงอาย ุคือ ชวงอาย ุ12 – 19 ป ชวงอาย ุ20 – 29 ป และชวงอายุ 30 – 49 ป จึงทาํใหกลุมตัวอยางที่ไดใน
แตละชวงอายมุีจํานวนเทากนั คือ กลุมละ 204 คน (ดูตารางที ่1) 
ตารางที ่1 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตวัอยางจําแนกตามอายุ 

ชวงอาย ุ จํานวน รอยละ 
12 – 19 ป 204 33.3 
20 – 29 ป 204 33.3 
30 – 49 ป 204 33.3 

รวม 612                     100.0 
 

การศึกษา 
 จากตารางที ่2 กลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับปริญญาตรี มีจํานวนมากที่สุด (รอยละ 41) รองลงมา
คือระดับมัธยมปลายหรือเทยีบเทา (รอยละ 22) กลุมตัวอยางรอยละ 14 มีการศึกษาระดับมัธยมตน  ถัดมาคือ
กลุมตัวอยางที่มีการศึกษาสูงกวาปริญญาตรีและระดับประถมศึกษาหรือตํ่ากวา  สวนกลุมตัวอยางที่มี
การศึกษาระดับอนุปริญญาหรือเทียบเทามีจํานวนนอยที่สุด (รอยละ 6)  
ตารางที ่2 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตวัอยางจําแนกตามระดับการศึกษา 

ระดับการศึกษา จํานวน รอยละ 
ประถมศึกษาหรือต่ํากวา 42 6.9 
มัธยมตน 86 14.0 
มัธยมปลายหรือเทียบเทา                       132 21.6 
อนุปริญญาหรือเทียบเทา 38 6.2 
ปริญญาตรี                       250 40.8 
สูงกวาปริญญาตรี 61 10.0 
ไมระบุ   3 0.5 

รวม                       612 100.0 
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อาชีพ 
ตารางที ่3 แสดงใหเห็นวากลุมตัวอยางกวารอยละ 40 เปนนกัเรียนนกัศึกษา สวนอกี 

รอยละ 25 เปนพนักงานระดับปฏิบัติการในบริษัทเอกชน รองลงมาคือกลุมตัวอยางที่รับราชการหรือทํางานใน
รัฐวิสาหกิจ สวนที่เหลือประกอบดวยอาชพีคาขายหรือประกอบกิจการสวนตวั เปนพนักงานระดับผูบริหารใน
บริษัทเอกชน เปนผูเชี่ยวชาญอาชีพเฉพาะทาง เชน แพทย วิศวกร  
(รอยละ 5) และอาชีพอืน่ๆ เชน ชางฝมือ พอบาน และผูไมมีอาชีพ (รอยละ 6)  
ตารางที ่3 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตวัอยางจําแนกตามอาชีพ 

อาชีพ จํานวน รอยละ 
นักเรียน นักศกึษา 262 42.8 
รับราชการ รัฐวิสาหกิจ 54 8.8 
พนักงานบริษทัระดับปฏิบัติการ 153 25.0 
พนักงานบริษทัระดับผูบริหาร 37 6.0 
คาขาย กิจการสวนตัว 45 7.4 
ผูเชี่ยวชาญอาชีพเฉพาะทาง 28 4.6 
ชางฝมือ 9 1.5 
อ่ืนๆ 24 3.9 

รวม 612 100.0 
 รายได 
 กลุมตัวอยางจํานวนมากทีสุ่ดมีรายไดตอเดือนอยูที ่5,000 บาทหรือตํ่ากวา (รอยละ 37) สวนอกี
ประมาณรอยละ 20 มีรายได 5,001 – 10,000 บาทตอเดือน  อีกรอยละ 15 มีรายได 10,001 – 15,000 บาท  
สําหรับกลุมตัวอยางทีม่ีรายไดตั้งแต 15,001 บาทขึ้นไปมีจํานวนไมมากนกั กลาวคือ รอยละ 7 มรีายได 15,001 
– 20,000 บาท  อีกรอยละ 8 มีรายได 20,001 – 30,000 บาท และผูทีม่ีรายได 30,001 – 50,000 บาทมจีํานวน
ประมาณรอยละ 5  สวนกลุมตัวอยางทีม่ีรายไดมากกวา 50,001 บาทตอเดือนมีจํานวนรวมกันประมาณรอยละ 
3  และมีผูที่ไมระบุรายไดจํานวนรอยละ 4 (ดูตารางที ่4) 
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ตารางที ่4 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตวัอยางจําแนกตามรายไดตอเดอืนรวม 
 

รายไดตอเดอืนรวม จํานวน รอยละ 
5,000 บาทหรอืตํ่ากวา 255 36.8 
5,001 – 10,000 บาท 128 20.9 
10,001 – 15,000 บาท 91 14.9 
15,001 – 20,000 บาท 42 6.9 
20,001 – 30,000 บาท 50 8.2 
30,001 – 50,000 บาท 34 5.5 
50,001 – 75,000 บาท 12 2.0 
75,001 – 100,000 บาท 1 0.2 
100,001 – 200,000 บาท 5 0.8 
200,001 บาทขึ้นไป 1 0.2 
ไมระบุ 23 3.7 

รวม 612 100.0 
สถานภาพการสมรส 

 ในตารางที ่5 กลุมตัวอยางสวนใหญเปนโสด (รอยละ 77) สวนอีกรอยละ 22 สมรสแลว และสวนทีเ่หลือ
อีกไมถึงรอยละ 2 มีสถานภาพหยา เปนหมาย และอื่นๆ เชน อยูดวยกนัโดยไมไดสมรส 
 
ตารางที ่5 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตวัอยางจําแนกตามสถานภาพการสมรส 

สถานภาพการสมรส จํานวน รอยละ 
โสด 471 76.9 
แตงงาน 132 21.6 
หยา 6 1.0 
มาย 1 0.2 
อ่ืนๆ 2 0.3 

รวม 612 100.0 
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ตอนที่ 2 รูปแบบการเปดรับสื่อ 
การนาํเสนอผลการวิเคราะหขอมูลในสวนของรูปแบบการเปดรับส่ือนี ้จะเสนอทีละสื่อ โดยเริ่มจาก

จํานวนกลุมตัวอยางทีเ่ปดรับส่ือแตละชนดิ ประเภทของสื่อซ่ึงกลุมตัวอยางเปดรับ และปริมาณการเปดรับส่ือ  
โดยในแตละส่ือ จะแสดงความสัมพันธระหวางลักษณะทางประชากร กับรูปแบบการเปดรับส่ือ โดยมีลําดับ
ข้ันตอนดังนี ้     

- แสดงจํานวนกลุมตัวอยางที่เปดรับส่ือแตละชนิด จําแนกตามอาย ุการศึกษา อาชีพ  
รายได และสถานภาพการสมรส 

- แสดงประเภทของสื่อที่เปดรับ จําแนกตามอาย ุการศึกษา อาชีพ รายได และ 
สถานภาพการสมรส 

- แสดงปริมาณการเปดรับส่ือ จําแนกตามอาย ุการศึกษา อาชีพ รายได และสถานภาพการสมรส 
 

 จํานวนผูเปดรับส่ือแตละชนดิ 
ในการวิจัยครัง้นี้ไดศึกษาการเปดรับส่ือทั้งสิ้น 8 ชนิด โดยผลการวจิัยพบวา สื่อที่ม ี

กลุมตัวอยางเปดรับเปนจํานวนมากไปหานอยเรยีงตามลําดับ ไดแก โทรทัศนประเภทรับชมฟรี  
หนงัสือพมิพ วิทย ุภาพยนตร โทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิก นิตยสารรายเดือน นิตยสารรายสปัดาห และ
นิตยสารรายปกษ ดังรายละเอียดในตารางที ่6 
 
ตารางที ่6 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตวัอยาง จําแนกตามการเปดรับสื่อแตละชนดิ 

สื่อ เปดรับ* รอยละ 
โทรทัศนประเภทรับชมฟรี 536 87.6 
หนงัสือพมิพ 461 75.3 
วิทย ุ 453 74.0 
ภาพยนตร 344 56.2 
โทรทัศนระบบบอกรับเปน
สมาชิก 

220 35.9 

นิตยสารรายเดือน 219 35.8 
นิตยสารรายสปัดาห 215 35.1 
นิตยสารรายปกษ 148 24.2 
*ตอบไดมากกวา 1 ขอ 
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1. โทรทัศนประเภทรับชมฟรี  
จากผลการวิจยัเบื้องตน (ตารางที ่6) กลุมตัวอยางรอยละ 90 มีการชมโทรทัศนประเภท 

รับชมฟรีเมื่อวานนี ้ซึ่งถือวาเปนสื่อทีม่ีผูเปดรับมากที่สุดเปนอันดับหนึง่ โดยกลุมตัวอยางทัง้ 3 กลุมอาย ุลวนมี
การชมโทรทัศนประเภทรับชมฟรีเมื่อวานนีเ้ปนจํานวนมากไมแตกตางกนั คือ กลุมอายุ 12 – 19 ป มีผูชมรอยละ 
88 กลุมอาย ุ20 – 29 ป มีผูชมรอยละ 86 และกลุมชวงอาย ุ30 – 49 ป มีผูชมรอยละ 89 รวมจํานวนกลุม
ตัวอยางที่ชมโทรทัศนประเภทรับชมฟรีเมื่อวานนีท้ั้งสิน้ 536 คน (รอยละ 88) และกลุมตัวอยางที่ไมไดชม
โทรทัศนประเภทรับชมฟรีเมือ่วานนี ้76 คน (รอยละ 12) ดังรายละเอียดในตารางที ่7 
 ในดานของการศึกษา กลุมตัวอยางทีม่ีการศึกษาระดับมธัยมปลาย มีสดัสวนของผูทีช่มโทรทัศน
ประเภทรับชมฟรีมากที่สุด คือ รอยละ 94  รองลงมาคือกลุมตัวอยางทีม่ีการศึกษาในระดับอนุปริญญาหรือ
เทียบเทา ซึ่งมสีัดสวนผูชมรอยละ 92 สวนกลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับประถมศึกษาหรือตํ่ากวา มีสัดสวน
ของผูที่ชมโทรทัศนประเภทรับชมฟรีเมื่อวานนีน้อยที่สุด คือ รอยละ 69 และจากการทดสอบคาไคสแควรจาก
ตารางไขว พบวา กลุมตัวอยางที่มีระดับการศึกษาตางกนั มีการชมโทรทัศนประเภทรับชมฟรีเมื่อวานนี้แตกตาง
กันอยางมีนัยสําคัญทางสถติิที่ระดับ .05 (ดูตารางที ่7) 

นอกจากนี ้กลุมตัวอยางทีม่อีาชีพตางกนั ยังมีการชมโทรทัศนประเภทรับชมฟรีเมื่อวานนี้แตกตางกัน
อยางมีนยัสําคัญทางสถิติ โดยกลุมอาชพีที่มีสัดสวนของผูที่ชมมากทีสุ่ด คือ พนักงานบริษทัระดบัผูบริหาร  ซึ่งมี
สัดสวนผูชมรอยละ 97  รองลงมาไดแก กลุมตัวอยางที่มีอาชพีขาราชการ มีสัดสวนของผูทีช่มโทรทัศนประเภท
รับชมฟรีเมื่อวานนี้ประมาณรอยละ 93  สวนกลุมตัวอยางที่มีอาชพีอืน่ๆ ไดแก วางงาน เปนผูเชีย่วชาญเฉพาะ
ดาน เปนชางฝมือ หรือเปนพอบาน มีสัดสวนของผูที่ชมโทรทัศนประเภทรับชมฟรีเมื่อวานนีน้อยที่สุด คือ ชมรอย
ละ  

เมื่อพิจารณาในดานรายได กลุมตัวอยางทุกระดับรายไดลวนแตมีการชมโทรทัศนประเภทรับชมฟรีเมื่อ
วานนี้มากพอๆ กัน  กลาวคอื ทุกระดับรายไดจะมีการชมโทรทัศนประเภทรับชมฟรีเมื่อวานนีเ้ปนจํานวนรอยละ 
85 ข้ึนไป (ดูรายละเอยีดในตารางที ่7) โดยกลุมที่มีสัดสวนของผูที่ชมโทรทัศนประเภทรับชมฟรีมากที่สุด คือ 
กลุมตัวอยางที่มีรายไดระหวาง 30,001 ถงึ 50,000 บาท  สวนกลุมตัวอยางทีม่ีสัดสวนผูที่ชมโทรทัศนประเภท
รับชมฟรีนอยที่สุด คือ กลุมที่มีรายไดระหวาง 5,001 ถึง 10,000 บาท นอกจากนี ้กลุมตัวอยางทีม่สีถานภาพ
โสดและแตงงานแลว ไมมีความแตกตางในแงของการเปดรับชมโทรทศันประเภทรับชมฟรีเมื่อวานนี ้
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ตารางที ่7 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตวัอยางที่ชมโทรทัศนประเภทรบัชมฟรีเมื่อวานนี้ จําแนก
ตามลักษณะทางประชากร 

   ชม ไมชม 
 จํานวน  (รอยละ) จํานวน  (รอยละ) 
อายุa   
12 –  19 ป      180  (88.2) 24  (11.8) 
20 –  29 ป      175  (85.8) 29  (14.2) 
30 –  49 ป      181  (88.7) 23  (11.3) 
การศึกษาb   
ประถมศึกษาหรือต่ํากวา  31  (69.0) 14  (31.0) 
มัธยมตน  75  (87.2) 11  (12.8) 
มัธยมปลายหรือเทียบเทา              124  (93.9)             8    (6.1) 
อนุปริญญาหรือเทียบเทา              35  (92.1) 3    (7.9) 
ปริญญาตรี            221  (88.4) 29  (11.6) 
สูงกวาปริญญาตรี              50  (82.0) 11  (18.0) 
อาชีพc   
นักเรียน นักศึกษา 231  (88.2)                  31  (11.8) 
รับราชการ รัฐวิสาหกิจ 50  (92.6)           4    (7.4) 
พนักงานบริษัทระดับปฏิบัติการ         136  (88.9)           17  (11.1) 
พนักงานบริษัทระดับผูบริหาร           36  (97.3)           1    (2.7) 
คาขาย กิจการสวนตัว           40  (88.8)             5  (11.1) 
อื่นๆ           43  (70.5)           18  (29.5) 
รายไดd   
5,000 บาทหรือตํ่ากวา         193  (85.8)            32  (14.2) 
5,001 – 10,000 บาท         109  (85.2)            19  (14.8) 
10,001 – 15,000 บาท           83  (91.2)            8    (8.8) 
15,001 – 20,000 บาท           38  (90.5)            4    (9.5) 
20,001 – 30,000 บาท           43  (86.0)              7  (14.0) 
30,001 – 50,000 บาท           32  (94.1)            2    (5.9) 
50,001 บาทขึ้นไป           17  (89.4)              2  (10.6) 
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ตารางที ่7 - ตอ 
   ชม ไมชม 

 จํานวน  (รอยละ) จํานวน  (รอยละ) 
สถานภาพการสมรสe   
โสด 413  (87.7) 58  (12.3) 
แตงงานและอื่นๆ 123  (87.2) 18  (12.8) 

aχ2 = .93, p = .63 
bχ2 = 22.01, p = .00 
cχ2 = 17.40, p = .00 
dχ2 = 4.60, p = .70 
eχ2 = .02, p = .89  

ประเภทรายการโทรทัศนที่ชมบอยทีส่ดุ 
รายการที่กลุมตัวอยางชมเปนจํานวนมากที่สุด 10 อันดับแรกไดแก ขาวในประเทศ ขาวกฬีา ขาว

ตางประเทศ วาไรตี้โชว ละครไทย เกมโชว สารคดี ภาพยนตรฝร่ัง การแขงขันกฬีา และสนทนาวิเคราะหการเมือง 
เศรษฐกิจ สังคม (ดูรายละเอียดในตารางที ่8) 
ตารางที ่8 แสดงประเภทรายการโทรทัศนทีก่ลุมตวัอยางชมบอยที่สุด 10 อันดับแรก 

ประเภทรายการ จํานวน* รอยละ 
ขาวในประเทศ 348                    64.9 
ขาวกฬีา 304                    56.7 
ขาวตางประเทศ 282                    53.0 
วาไรตี้โชว 185                    34.5 
ละครไทย 176                    33.0 
เกมโชว 177                    33.0 
สารคดี 174                    32.5 
ภาพยนตรฝร่ัง 147                    27.4 
การแขงขันกฬีา 134                     

25.0 
สนทนาวิเคราะหการเมือง เศรษฐกิจ 
สังคม 

128                    23.9 

* ตอบไดมากกวา 1 ขอ 
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สําหรับรายการแขงขันกีฬานัน้ พบวา การแขงขันกฬีาที่กลุมตัวอยางชมมากที่สุดคือ ฟุตบอล (รอยละ 

84) นอกเหนือจากนั้น มีกลุมตัวอยางชมประเภทละไมถึงรอยละ 5 ไดแก การ 
แขงขันชกมวย บาสเกตบอล กอลฟ แขงรถ เปนตน 

ประเภทรายการที่ชมบอยทีสุ่ดจําแนกตามอาย ุ
กลุมตัวอยางอาย ุ12 – 19 ป นิยมชมรายการขาวกีฬามากที่สุด ถึงรอยละ 58  

รองลงมาคือรายการขาวในประเทศ เกมโชว และการตูน ซึ่งกลุมอายนุี้ตอบวาชมบอยที่สุด กวารอยละ 40 สวน
รายการที่กลุมอายุนีช้มนอยที่สุด คือ รายการเพลงลูกทุง ซึ่งมีผูชมเพยีงรอยละ 4 นอกจากนี ้กลุมอายุนีย้ังนิยม
ชมรายการแสดงตลก รายการถายทอดสดคอนเสิรต รายการเพลงประเภทมิวสิควิดโีอเพลงไทยสากล และ
รายการเพลงสากล มากกวากลุมอายุอ่ืนๆ ดวย 
 สวนกลุมตัวอยางอาย ุ20 – 29 ป นิยมชมรายการขาวในประเทศมากที่สุด ถึงรอยละ 67และรายการที่
ชมมากรองลงมา คือ ขาวกฬีา และขาวตางประเทศ ซึ่งมีผูตอบวาชมรอยละ 50  สําหรับรายการที่กลุมอายนุี้ชม
คอนขางมาก ไดแก รายการวาไรตี้โชว รายการสารคด ีและละครไทย ซึ่งมกีลุมตัวอยางตอบวาชมเปนจํานวน
มากกวารอยละ 30  สวนรายการทีก่ลุมตัวอยางวยันี้ชมนอยที่สุดคือ รายการเพลงลกูทุง และรายการตอบ
ปญหาสุขภาพ 
 สําหรับกลุมตัวอยางในชวงอาย ุ30 – 49 ป จะนิยมชมรายการขาวในประเทศมากทีสุ่ด คือมากถงึรอย
ละ 79  ในอันดับรองลงมาไดแก ขาวตางประเทศ (รอยละ 63) ขาวกฬีา (รอยละ 51) รายการสนทนาวิเคราะห
การเมือง เศรษฐกิจ สังคม (รอยละ 37) และรายการวาไรตี้โชว (รอยละ 32)  สวนรายการเพลงสากล ละครจีน 
และรายการสอนทาํอาหาร เปนรายการทีก่ลุม 
ตัวอยางวัยนี้ชมนอยที่สุด (ดูรายละเอียดในตารางที ่9) 
 ประเภทรายการที่ชมบอยทีสุ่ดจําแนกตามการศึกษา 

กลุมตัวอยางที่มีการศึกษาในระดับประถมศึกษาหรือตํ่ากวา นิยมชมรายการขาวในประเทศและขาว
กีฬามากที่สุด (รอยละ 52) รองลงมาคือรายการขาวตางประเทศ (รอยละ 39) แสดงตลก (รอยละ 29) ละครไทย 
(รอยละ 28) และรายการเพลงลูกทุง (รอยละ 26)  สวนรายการเพลงประเภทมิวสิควดีีโอเพลงไทยสากล รายการ
สอนทาํอาหาร และรายการตอบปญหาสุขภาพเปนรายการประเภททีก่ลุมตัวอยางทีม่ีการศึกษาในระดับ
ประถมศึกษาหรือตํ่ากวาเปดรับนอยที่สุด เพียงรอยละ 3  
 สําหรับกลุมตัวอยางทีม่ีการศึกษาในระดบัมัธยมตน นยิมชมขาวกฬีามากที่สุด (รอยละ 44) รายการที่
นิยมในอันดับรองลงมา ไดแก ขาวในประเทศ การตูน  ภาพยนตรฝร่ัง เกมโชว และสารคดีตามลําดับ โดย
รายการเหลานี้มีผูตอบวาชมเมื่อวานนี้กวารอยละ 30 (ดูรายละเอียดใน 
ตารางที ่9) สวนรายการที่กลุมตัวอยางกลุมนี้ชมนอยทีสุ่ด ไดแก รายการสอนทําอาหาร รายการเพลงประเภท
มวิสิควีดีโอเพลงไทยสากล และรายการเพลงลูกทุง 
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 กลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับมัธยมศกึษาตอนปลาย จะนิยมชมรายการขาวในประเทศมากทีสุ่ด ถึง
รอยละ 57 รองลงมาคือ ขาวกีฬา (รอยละ 54) ขาวตางประเทศ (รอยละ 43) เกมโชว (รอยละ 40) วาไรตี้โชว 
(รอยละ 36) และละครไทย (รอยละ 35) สวนรายการที่กลุมตัวอยางกลุมนี้ชมนอยทีสุ่ด คือรายการเพลงลูกทุง 
และรายการตอบปญหาสุขภาพ ซึ่งมีผูชมเพียงรอยละ 3 และรอยละ 5 ตามลาํดับ 
 สําหรับกลุมตัวอยางทีม่ีการศึกษาในระดบัอนุปริญญาหรือเทียบเทา มีผูตอบวาชม 
รายการขาวกฬีามากถงึรอยละ 63 รองลงมาคือรายการขาวในประเทศ ที่มีผูชมรอยละ 60  สําหรบัรายการที่
กลุมตัวอยางกลุมนี้ชมมากเปนอันดับรองๆ ลงมา ไดแก ขาวตางประเทศ (รอยละ 51)  
วาไรตี้โชว (รอยละ 40) และสารคดี (รอยละ 37) 
 สวนกลุมตัวอยางที่มกีารศึกษาระดับปริญญาตรี จะนยิมชมขาวในประเทศมากที่สดุ ถึงรอยละ 77  
รองลงมาคือขาวตางประเทศและขาวกีฬา (รอยละ 65 และรอยละ 62 ตามลําดับ) สวนรายการที่กลุมตัวอยาง
กลุมนีน้ิยมชมมากพอสมควร (มีผูตอบวาชมมากกวารอยละ 35) ไดแก รายการวาไรตี้โชว ละครไทย และสารคดี 
สวนรายการทีค่นกลุมนี้ชมนอยที่สุด คือรายการเพลง 
ลูกทุง 
 กลุมตัวอยางที่มีการศึกษาในระดับสูงกวาปริญญาตรี จะนิยมชมรายการขาวในประเทศมากที่สดุ เปน
จํานวนถึงรอยละ 80  ที่นยิมรองลงมาคือรายการขาวตางประเทศ (รอยละ 76) ขาวกีฬา (รอยละ 60) และ
รายการสนทนาวิเคราะหการเมือง เศรษฐกจิ สังคม (รอยละ 46) สวน 
รายการที่กลุมตัวอยางกลุมนี้ชมนอยที่สุด คือ รายการถายทอดสดคอนเสิรต และรายการเพลงประเภทมิวสิควีดี
โอเพลงไทยสากล ซึ่งทั้งสองประเภทรายการมีผูตอบวาชมรอยละ 2  

ประเภทรายการที่ชมบอยทีสุ่ดจําแนกตามอาชีพ 
 ผลการวิจยัพบวา ทุกกลุมอาชีพจะนยิมชมรายการขาวในประเทศมากที่สุดเปนอันดับหนึง่ ยกเวนเพยีง
นักเรียน นักศกึษาเทานัน้ทีน่ิยมชมรายการขาวกฬีามากกวารายการอื่นๆ และชมรายการขาวในประเทศมากเปน
อันดับสอง (รอยละ 58 และ 54 ตามลําดบั) สวนรายการที่กลุมตัวอยางซึง่เปนนักเรียนนักศึกษาชมมาก
พอสมควรเปนอันดับรองๆ ลงไป ไดแก รายการเกมโชว (รอยละ 46) การตูน (รอยละ 37) ละครไทย (รอยละ 37) 
และวาไรตี้โชว (รอยละ 36) สวนรายการทีก่ลุมนี้ชมนอยที่สุดคือ รายการเพลงลกูทุง (รอยละ 3) 
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ตารางที ่9 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตวัอยางที่ชมรายการโทรทศันประเภทตางๆ จําแนกตาม
ลักษณะทางประชากร 

 ขาวในประเทศ ขาวกีฬา ขาว
ตางประเทศ 

วาไรตี้โชว ละครไทย 

 ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) 
อายaุ  
12 –  19 ป 88  (48.9) 105  (58.3) 67  (37.2) 60  (33.3) 71  (39.4) 
20 –  29 ป 118  (67.4) 106  (60.6) 101  (57.7) 68  (38.9) 59  (33.7) 
30 –  49 ป 142  (78.5) 93  (51.4) 114  (63.0) 57  (31.5) 46  (25.3) 
การศึกษาb       
ประถมศึกษาหรือต่ํากวา 16  (51.6) 16  (51.6) 12  (38.7) 4  (12.9) 9  (28.1) 
มัธยมตน 31  (41.3) 33  (44.0) 17  (22.7) 11  (14.7) 21  (28.0) 
มัธยมปลายหรือเทียบเทา 71  (57.3) 67  (54.0) 53  (42.7) 44  (35.5) 43  (34.7) 
อนุปริญญาหรือเทียบเทา 21  (60.0) 22  (62.9) 18  (51.4) 14  (40.0) 6  (17.1) 
ปริญญาตรี 169  (76.5) 136  (61.5) 144  (65.2) 94  (42.5) 82  (37.1) 
สูงกวาปริญญาตรี 40  (80.0) 30  (60.0) 38  (76.0) 18  (36.0) 15  (30.0) 
อาชีพc       
นักเรียน นักศึกษา 124  (53.7) 135  (58.4) 99  (42.9) 83  (35.9) 85  (36.8) 
รับราชการ รัฐวิสาหกิจ 42  (84.0) 29  (58.0) 31  (62.0) 18  (36.0) 10  (20.0) 
พนักงานบริษัทระดับปฏิบัติการ 89  (65.4) 73  (53.7) 79  (58.1) 48  (35.3) 38  (27.7) 
พนักงานบริษัทระดับผูบริหาร 30  (83.3) 21  (58.3) 22  (61.1) 15  (41.7) 10  (27.8) 
คาขาย กิจการสวนตัว 28  (70.0) 21  (52.5) 24  (60.0) 12  (30.0) 15  (37.5) 
อื่นๆ 35  (81.4) 25  (58.1) 27  (62.8) 9  (20.9) 18  (41.9) 
รายไดd      
5,000 บาทหรือตํ่ากวา 96  (49.7) 102  (52.8) 72  (37.3) 60  (31.1) 66  (34.2) 
5,001 – 10,000 บาท 74  (67.9) 72  (66.1) 65  (59.6) 42  (38.5) 37  (33.6) 
10,001 – 15,000 บาท 59  (71.1) 51  (61.4) 49  (59.0) 32  (38.6) 22  (26.5) 
15,001 – 20,000 บาท 32  (84.2) 18  (47.4) 24  (63.2) 11  (28.9) 8  (21.1) 
20,001 – 30,000 บาท 35  (81.4) 19  (44.2) 29  (67.4) 20  (46.5) 17  (39.5) 
30,001 – 50,000 บาท 26  (81.3) 20  (62.5) 24  (75.0) 10  (31.3) 12  (37.5) 
50,001 บาทขึ้นไป 15  (88.2) 10  (58.8) 12  (70.6) 6  (35.3) 6  (35.3) 
สถานภาพการสมรส e       
โสด 249  (60.3) 235  (56.9) 206  (49.9) 153  (37.0) 148  (35.8) 
แตงงานและอื่นๆ 99  (80.5) 69  (56.1) 76  (61.8) 32  (26.0) 27  (22.0) 
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ตารางที ่9 - ตอ 
 เกมโชว สารคดี ภาพยนตรฝร่ัง การแขงขันกีฬา สนทนาวิเคราะห
 ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) 

อายaุ   
12 –  19 ป 85  (47.2) 53  (29.4) 61  (33.9) 53  (29.4) 16    (8.9) 
20 –  29 ป 58  (33.1) 65  (37.1) 46  (26.3)  39  (22.3) 45  (25.7) 
30 –  49 ป 34  (18.8) 56  (30.9) 40  (21.1) 42  (23.2) 67  (37.0) 
การศึกษาb      
ประถมศึกษาหรือต่ํากวา 8  (25.8) 6  (19.4) 6  (19.4) 6  (19.4) 5  (16.1) 
มัธยมตน 23  (30.7) 23  (30.7) 26  (34.7) 17  (22.7) 10  (13.3) 
มัธยมปลายหรือเทียบเทา 49  (39.5) 40  (32.3) 30  (24.2) 38  (30.6) 12    (9.7) 
อนุปริญญาหรือเทียบเทา 10  (28.6) 13  (37.1) 11  (31.4) 10  (28.6) 10  (28.6) 
ปริญญาตรี 75  (33.9) 78  (35.3) 61  (27.6) 53  (24.0) 68  (30.8) 
สูงกวาปริญญาตรี 12  (24.0) 14  (28.0) 13  (26.0) 10  (20.0) 23  (46.0) 
อาชีพc      
นักเรียน นักศึกษา 105  (45.5) 75  (32.5) 75  (32.5) 66  (28.6) 30  (13.0) 
รับราชการ รัฐวิสาหกิจ 10  (20.0) 16  (32.0) 9  (18.0) 8  (16.0) 13  (26.0) 
พนักงานบริษัทระดับ
ปฏิบัติการ 

33  (24.3) 42  (30.9) 33  (24.3) 28  (20.6) 41  (30.1) 

พนักงานบริษัทระดับผูบริหาร 11  (30.6) 10  (27.8) 10  (27.8) 9  (25.0) 12  (33.3) 
คาขาย กิจการสวนตัว 6  (15.0) 13  (32.5) 7  (17.5) 8  (20.0) 14  (35.0) 
อื่นๆ 12  (27.9) 18  (41.9) 13  (30.2) 15  (34.9) 18  (41.9) 
รายไดd      
5,000 บาทหรือตํ่ากวา 81  (42.0) 51  (26.4) 53  (27.5) 53  (27.5) 25  (13.0) 
5,001 – 10,000 บาท 31  (28.4) 42  (38.5) 30  (27.5) 32  (29.3) 27  (24.8) 
10,001 – 15,000 บาท 19  (22.9) 30  (36.1) 20  (24.1) 15  (18.1) 25  (30.1) 
15,001 – 20,000 บาท 10  (26.3) 12  (31.6) 14  (36.8) 5  (13.1) 16  (42.1) 
20,001 – 30,000 บาท 11  (25.6) 12  (27.9) 10  (23.3) 12  (27.9) 14  (32.6) 
30,001 – 50,000 บาท 10  (31.3) 13  (40.6) 7  (21.9) 5  (15.6) 16  (50.0) 
50,001 บาทขึ้นไป 5  (29.4) 5  (29.4) 4  (23.5) 5  (29.4) 5  (29.4) 
สถานภาพการสมรส e     
โสด 150  (36.3) 138  (33.4) 121  (29.3) 104  (25.2) 81  (19.6) 
แตงงานและอื่นๆ 27  (22.0) 36  (29.3) 26  (21.1) 30  (24.4) 47  (38.2) 
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aมีความแตกตางอยางมีนยัสาํคัญทางสถิต ิโดยกลุมอายทุี่ตางกันชมรายการขาวในประเทศ ขาวตางประเทศ  
  เกมโชว และรายการสนทนาวิเคราะหการเมือง เศรษฐกจิ สังคม แตกตางกนั 
bมีความแตกตางอยางมีนยัสาํคัญทางสถิต ิโดยกลุมที่มกีารศึกษาตางกนัชมรายการขาวในประเทศ ขาวตาง 
  ประเทศ รายการสนทนาวิเคราะหการเมอืง เศรษฐกิจ สังคม และวาไรตี้โชวแตกตางกนั 
cมีความแตกตางอยางมีนยัสาํคัญทางสถิต ิโดยกลุมอาชีพที่ตางกนัชมรายการขาวในประเทศ เกมโชว และ 
  รายการสนทนาวิเคราะหการเมือง เศรษฐกิจ สังคม แตกตางกนั 

dมีความแตกตางอยางมีนยัสาํคัญทางสถิต ิโดยกลุมที่มีรายไดตางกนัชมรายการขาวในประเทศ ขาว
ตางประเทศ  
  และรายการสนทนาวิเคราะหการเมือง เศรษฐกิจ สังคม แตกตางกัน 

eมีความแตกตางอยางมีนยัสาํคัญทางสถิต ิโดยกลุมที่มีสถานภาพตางกันชมรายการขาวในประเทศ ขาวตาง 
  ประเทศ เกมโชว ละครไทย และรายการสนทนาวิเคราะหการเมือง เศรษฐกิจ สังคม แตกตางกัน 
 
 สําหรับกลุมตัวอยางที่รับราชการหรือทํางานรัฐวิสาหกิจ มีจํานวนผูที่ชมรายการขาวในประเทศมากถึง
รอยละ 84 และชมรายการขาวตางประเทศมากรองลงมา คือรอยละ 62  
ตามมาดวยรายการขาวกีฬา (รอยละ 58) และวาไรตี้โชว สวนรายการที่กลุมตัวอยางกลุมนี้ชมนอยที่สุดคือ 
รายการสอนทาํอาหาร (รอยละ 2) 
 กลุมตัวอยางที่เปนพนักงานบริษัทเอกชนระดับปฏิบัติการ ชมรายการขาวในประเทศจํานวนรอยละ 65 
และชมรายการขาวตางประเทศรอยละ 58  ตามมาดวยรายการขาวกฬีา  
วาไรตี้โชว และสารคดีตามลําดับ (ดูรายละเอียดในตารางที ่9) สวนรายการที่กลุมตัวอยางอาชพีนี้ชมนอยที่สุด
คือ รายการตอบปญหาสุขภาพ 
 สําหรับกลุมตัวอยางทีเ่ปนพนักงานบริษัทเอกชนระดับผูบริหาร นอกจากจะนิยมชม 
รายการขาวในประเทศมากที่สุดแลว ยงันยิมชมขาวตางประเทศ (รอยละ 61) และขาวกฬีา  
(รอยละ 58) เชนเดียวกับกลุมอาชีพอืน่ๆ  นอกจากนีย้ังชมรายการวาไรตี้โชว และรายการสนทนาวิเคราะห
การเมือง เศรษฐกิจ สงัคม มากพอสมควร  สําหรับรายการที่กลุมตัวอยางอาชีพนีช้มนอยที่สุด คือ รายการ
วิเคราะหกีฬาหรือสอนเทคนกิการเลนกฬีา รายการเพลงประเภทมิวสกิ 
วีดีโอเพลงไทยสากล และภาพยนตรไทย 
 สวนกลุมตัวอยางที่ประกอบอาชีพคาขายหรือมีกิจการสวนตัว มีจาํนวนผูตอบวาชมขาวในประเทศบอย
ที่สุดเปนจาํนวนรอยละ 70  ตามมาดวยรายการขาวตางประเทศและขาวกฬีา  
นอกจากนี ้กลุมตัวอยางอาชพีนี้ยงัชมละครไทย และรายการสนทนาวิเคราะหการเมอืง เศรษฐกจิ สังคม เปน
จํานวนคอนขางมาก  
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 นอกจากกลุมอาชีพที่กลาวมาแลว ยังมีกลุมอาชีพอืน่ๆ อันประกอบดวยผูวางงาน พอบาน ชางฝมือ 
และผูเชี่ยวชาญอาชีพเฉพาะ ซึ่งกลุมตัวอยางกลุมนี้นยิมชมขาวในประเทศ ขาว 
ตางประเทศ และขาวกฬีาเชนกนั  แตกจ็ะนิยมชมรายการสารคดี รายการสนทนาวิเคราะห 
การเมือง เศรษฐกิจ สังคม และละครไทยมากพอสมควรถึงกวารอยละ 40  
 ประเภทรายการที่ชมบอยทีสุ่ดจําแนกตามรายได 

จากตารางที ่9 จะเห็นไดวารายการที่กลุมตัวอยางทกุระดับรายไดชมมากที่สุดยังคงเปนขาวในประเทศ
เชนเดิม ยกเวนเพยีงกลุมตัวอยางที่มีรายได 5,000 บาทหรือตํ่ากวา เพยีงกลุมเดียวเทานั้นที่ชมขาวกีฬามาก
ที่สุด และชมขาวในประเทศมากเปนอันดบัสอง สวนรายการทีก่ลุมตัวอยางกลุมนีช้มคอนขางมาก ไดแก เกมโชว 
ขาวตางประเทศ การตูน และละครไทย (มีผูตอบวาชมบอยที่สุดมากกวารอยละ 30) 
 กลุมตัวอยางที่มีรายไดระหวาง 5,001 ถึง 10,000 บาท ชมขาวกฬีาและขาวตางประเทศมากเปนอันดับ
สองและสาม รองจากขาวในประเทศ โดยมีผูตอบวาชมประมาณรอยละ 60   
ตามมาดวยรายการสารคด ีรายการวาไรตี้โชว และละครไทยตามลําดับ สวนรายการทีก่ลุม 
ตัวอยางรายไดนี้ชมนอยที่สุดคือ รายการตอบปญหาสขุภาพ 
 สําหรับกลุมตัวอยางรายได 10,001 ถึง 15,000 บาท นอกจากจะชมขาวในประเทศ ขาวกฬีา และขาว
ตางประเทศมากที่สุดแลว ยังชมรายการวาไรตี้โชว และสารคดีมากกวารอยละ 35 และชมรายการสนทนา
วิเคราะหการเมือง เศรษฐกจิ สังคมประมาณรอยละ 30 
 กลุมตัวอยางที่มีรายได 15,001 ถึง 20,000 บาท ตอบวาชมขาวในประเทศมากถงึรอยละ 84 ตามมา
ดวยรายการขาวตางประเทศ (รอยละ 63) และขาวกีฬาเชนกนั (รอยละ 47) สวน 
รายการที่กลุมตัวอยางรายไดนี้ชมมากพอสมควร ไดแก รายการสนทนาวิเคราะหการเมือง เศรษฐกจิ สังคม 
(รอยละ 42) และภาพยนตรฝร่ัง (รอยละ 37) 
 สวนกลุมตัวอยางที่มีรายไดระหวาง 20,001 ถึง 30,000 บาท จะชมรายการขาว 
ตางประเทศมากเปนอันดับสองรองจากขาวในประเทศ ตามมาดวยรายการวาไรตี้โชว ขาวกฬีาและละครไทย ซึง่
มีผูตอบวาชมประมาณรอยละ 40  สวนรายการที่กลุมตัวอยางกลุมนี้ชมนอยที่สุด คือ รายการเพลงสากลและ
การตูน 
 เมื่อมาพิจารณากลุมตัวอยางที่มีรายได 30,001 ถึง 50,000 บาท พบวา นอกจากจะชมรายการขาว
ตางๆ แลว คนกลุมนีย้ังชมรายการสนทนาวิเคราะหการเมือง เศรษฐกจิ สังคม มากถึงรอยละ 50  ตามดวย
รายการสารคดี และละครไทยตามลําดับ  
 กลุมตัวอยางที่มีระดับรายไดตั้งแต 50,001 บาทขึน้ไป ชมรายการขาวตางประเทศและขาวกฬีามากรอง
จากขาวในประเทศ สวนรายการอื่นๆ ที่ชมมากในอันดับรองจากรายการขาว  
ไดแก วาไรตี้โชว และละครไทย ดงัรายละเอียดที่แสดงไวในตารางที ่9 
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ประเภทรายการที่ชมบอยทีสุ่ดจําแนกตามสถานภาพสมรส 
รายการโทรทศันที่กลุมตัวอยางที่เปนโสดชมมากกวากลุมตัวอยางทีส่มรสแลว ไดแก  

รายการวาไรตี้โชว รายการแสดงตลก  เกมโชว ถายทอดสดคอนเสิรต รายการเพลงประเภทมิวสิค 
วีดีโอเพลงไทยสากล รายการเพลงสากล การตูน ละครไทย ละครจีน ภาพยนตรไทย ภาพยนตรจนี และรายการ
สอนทาํอาหาร 
 สวนรายการทีก่ลุมตัวอยางที่สมรสแลวชมมากกวากลุมตัวอยางทีย่ังเปนโสด ไดแก  
รายการขาวในประเทศ ขาวตางประเทศ รายการสนทนาวิเคราะหการเมือง เศรษฐกจิ สังคม และรายการเพลง
ลูกทุง 
 ปริมาณการเปดรับสื่อโทรทัศน 

การวิจยันีว้ัดปริมาณการเปดรับส่ือใน 2 ลักษณะ คือ จํานวนวันที่เปดรับส่ือในรอบ สัปดาห และจํานวน
ชั่วโมงที่เปดรับส่ือในรอบวนัที่มกีารเปดรับ  ซึ่งผลการวจิัยมีดังนี ้

ก. การเปดรับในรอบ 1 สัปดาห  
กลุมตัวอยางกวารอยละ 60 ชมโทรทัศนประเภทรับชมฟรีทุกวัน มีเพยีงรอยละ 9 เทานั้นที่ชมโทรทัศน

สัปดาหละ 1 ถึง 2 วนั ดังรายละเอียดในตารางที ่10 
ตารางที ่10 แสดงจํานวนวันที่กลุมตวัอยางชมโทรทัศนประเภทรับชมฟรีในรอบ 1 สัปดาห 

จํานวนวันที่ชมใน 1 สัปดาห จํานวน รอยละ 
1 – 2 วัน 48                    8.9 
3 – 4 วัน 92                  17.2 
5 – 6 วัน 73                  13.6 
ทุกวัน 323                  60.3 

รวม 536                100.0 
 ในตารางที ่11 จะเห็นไดวา กลุมตัวอยางทุกชวงอายุสวนใหญชมโทรทัศนประเภทรับชมฟรีทกุวนั 
เพียงแตกลุมตัวอยางอาย ุ12 – 19 ปจะมสีัดสวนของผูที่ชมโทรทัศนประเภทรับชมฟรี 
ทุกวนัมากกวากลุมอายุอ่ืนๆ 

สวนในดานของระดับการศกึษา พบวา กลุมตัวอยางทีม่ีการศึกษาตางกนั มีจํานวนวนัที่ชมโทรทัศน
ประเภทรับชมฟรีในรอบหนึ่งสัปดาหไมแตกตางกนั โดยกลุมตัวอยางในทกุระดับการศึกษาสวนใหญชมโทรทัศน
ประเภทรับชมฟรีทุกวัน (ดูรายละเอียดในตารางที ่11) เพยีงแตกลุม 
ตัวอยางที่มกีารศึกษาในระดบัประถมศึกษาหรือตํ่ากวา มีสัดสวนของผูที่ชมโทรทัศนประเภทรับชมฟรีทุกวนันอย
กวากลุมตัวอยางกลุมอ่ืนๆ  
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ตารางที ่11 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตวัอยาง ที่มีจํานวนวันในการชมโทรทศันประเภทรับชม
ฟรีในรอบ 1 สัปดาหแตกตางกัน จําแนกตามลักษณะทางประชากร 
     1 - 2 วัน 3 - 4 วัน  5 - 6 วัน ทุกวัน 

 ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) 
อายaุ  
12 –  19 ป 15    (8.3) 21  (11.7) 24  (13.3) 120  (66.7) 
20 –  29 ป   19  (10.9) 36  (20.6) 23  (13.1) 97  (55.4) 
30 –  49 ป 14    (7.7) 35  (19.3) 26  (14.4) 106  (58.6) 
การศึกษาb     
ประถมศึกษาหรือต่ํากวา 3    (9.7) 6  (19.4) 5  (16.1) 17  (54.8) 
มัธยมตน 9  (12.0) 11  (14.7) 6    (8.0) 49  (65.3) 
มัธยมปลายหรือเทียบเทา 11    (8.9) 22  (17.7) 15  (12.1) 76  (61.3) 
อนุปริญญาหรือเทียบเทา 2    (5.7) 8  (22.9) 4  (11.4) 21  (60.0) 
ปริญญาตรี 19    (8.6) 40  (18.1) 35  (15.8) 127  (57.5) 
สูงกวาปริญญาตรี 4    (8.0) 5  (10.0) 8  (16.0) 33  (66.0) 
อาชีพc     
นักเรียน นักศึกษา 20    (8.7) 32  (13.9) 31  (13.4) 148  (64.1) 
รับราชการ รัฐวิสาหกิจ 5  (10.0) 9  (18.0) 7  (14.0) 29  (58.0) 
พนักงานบริษัทระดับ
ปฏิบัติการ 

12    (8.8) 28  (20.6) 20  (14.7) 76  (55.9) 

พนักงานบริษัทระดับผูบริหาร 2    (5.6) 7  (19.4) 5  (13.9) 22  (61.1) 
คาขาย กิจการสวนตัว 5  (12.5) 7  (17.5) 5  (12.5) 23  (57.5) 
อื่นๆ 4    (9.3) 9  (20.9) 5  (11.6) 25  (58.1) 
รายไดd     
5,000 บาทหรือตํ่ากวา 18    (9.3) 26  (13.5) 24  (12.4) 125  (64.8) 
5,001 – 10,000 บาท 7    (6.4) 26  (23.9) 16    (4.7) 60  (55.0) 
10,001 – 15,000 บาท 8    (9.6) 15  (18.1) 14  (16.9) 46  (55.4) 
15,001 – 20,000 บาท 2    (5.3) 9  (23.7) 6  (15.8) 21  (55.3) 
20,001 – 30,000 บาท 4    (9.3) 7  (16.3) 5  (11.6) 27  (62.8) 
30,001 – 50,000 บาท 4  (12.5) 6  (18.8) 2    (6.3) 20  (62.5) 
50,001 บาทขึ้นไป 1    (5.9) 2  (11.8) 4  (23.5) 10  (58.8) 
สถานภาพการสมรส e     
โสด 39    (9.5) 68  (16.5) 58  (14.0) 248  (60.0) 
แตงงานและอื่นๆ 9    (7.3) 24  (19.5) 15  (12.2) 75  (61.0) 
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aχ2 =   8.04, p = .23 
bχ2 =   8.22, p = .91 
cχ2 =   5.42, p = .99 
dχ2 = 17.84, p = .66 
eχ2  =  1.24, p = .74 

สวนในดานอาชีพนัน้ กลุมตัวอยางอาชพีทีช่มโทรทัศนประเภทรับชมฟรีทุกวนัมากที่สุดคือ นักเรียน 
นักศึกษา ซึ่งมถีึงรอยละ 64 รองลงมาคือกลุมตัวอยางทีเ่ปนพนักงานบริษัทเอกชนระดับ 
ผูบริหาร ซึ่งตอบวาชมโทรทศันประเภทรับชมฟรีทกุวนัเปนจํานวนรอยละ 61 อยางไรก็ตาม กลุมตัวอยางทกุ
อาชีพมีผูตอบวาชมทุกวันมากกวารอยละ 55 ดังรายละเอียดในตารางที ่11  

นอกจากนี ้กลุมตัวอยางทกุระดับรายได มากกวารอยละ 55 ชมโทรทัศนประเภทรับชมฟรีทุกวนั อยางไร
ก็ตาม กลุมตัวอยางที่ชมโทรทัศนทุกวนัมากที่สุดคือกลุมที่มีรายได 5,000 บาทหรือตํ่ากวา ตามมาดวยกลุมที่มี
รายได 20,001 ถึง 30,000 บาทและรายได 30,001 ถึง 50,000 บาทตามลําดับ  

สวนในดานของสถานภาพสมรส กลุมตัวอยางที่เปนโสดและกลุมตัวอยางที่แตงงานแลว (รวมทัง้หยา 
มาย และอื่นๆ) มีจํานวนวนัในการชมโทรทศันประเภทรับชมฟรีไมแตกตางกนั โดยทัง้ 2 กลุมมีจาํนวนผูที่ตอบวา
ชมโทรทัศนประเภทรับชมฟรีทุกวนัเปนจํานวนประมาณรอยละ 60  

ข.  การเปดรับในรอบ 1 วัน 
กลุมตัวอยางของการวิจัยครัง้นี ้ใชเวลาชมโทรทัศนประเภทรับชมฟรีวนัละ 1 ถึง 1 ชั่วโมง 59 นาทมีาก

ที่สุด รองลงมาคือ กลุมตัวอยางที่ใชเวลาชมวันละ 2 ถึง 2 ชั่วโมง 59 นาท ี สวนกลุมตัวอยางที่ใชเวลาชมวันละ 
4 ถึง 4 ชั่วโมง 59 นาทีมีจาํนวนนอยที่สุด (ดูตารางที ่12) 
 
ตารางที ่12  แสดงจํานวนชั่วโมงที่กลุมตัวอยางชมโทรทัศนประเภทรับชมฟรใีนรอบ 1 วัน 
จํานวนชั่วโมงที่ชมในรอบ 1 วัน จํานวน รอยละ 
นอยกวา 1 ชั่วโมง 47   8.8 
1 ชั่วโมง – 1.59 นาที 181 33.8 
2 ชั่วโมง – 2.59 นาที 125 23.3 
3 ชั่วโมง – 3.59 นาที 86 16.0 
4 ชั่วโมง – 4.59 นาที 43   8.0 
5 ชั่วโมงหรือมากกวา 54 10.1 
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เมื่อพิจารณาตัวแปรดานอายุ สามารถสรปุไดวา กลุมตัวอยางที่อายนุอย จะใชเวลาในการชมโทรทัศน
ในรอบหนึง่วนันานกวากลุมตัวอยางที่มีอายุมากกวา ดังจะเหน็ไดจากตารางที ่13 วา กลุมตัวอยางอาย ุ12 – 19 
ป มีผูตอบวาชมโทรทัศนประเภทรับชมฟรีวนัละ 5 ชั่วโมงหรือมากกวา เปนจํานวนรอยละ 19 ในขณะที่กลุม
ตัวอยางอาย ุ30 – 49 ปมีเพียง รอยละ 4  ในทาํนองเดยีวกนั เมื่อดูจาํนวนของกลุมตัวอยางที่ใชเวลาชมโทรทศัน
ประเภทรับชมฟรีนอยกวา 1 ชั่วโมง พบวา มีผูที่อาย ุ30 – 49 ป รอยละ 12 และผูที่อายุ 12 – 19 ป รอยละ 8 

สําหรับในดานการศึกษา พบวา กลุมตัวอยางทุกระดับการศึกษามักจะชมโทรทัศนประเภทรับชมฟรีวัน
ละ 1 ถึง 1 ชั่วโมง 59 นาท ีโดยเฉพาะกลุมตัวอยางที่มกีารศึกษาระดับสูงกวาปริญญาตรี ซึ่งตอบขอนี้ถึงรอยละ 
56 (ดูรายละเอียดในตารางที ่13) 

ในสวนของอาชีพนัน้ กลุมตัวอยางทีเ่ปนนกัเรียน นักศึกษาจะใชเวลาในการชมโทรทศันประเภทรับชม
ฟรีในรอบหนึ่งวันนานกวาอาชีพอื่นๆ โดยมกีลุมตัวอยางอาชีพนี้จํานวนรอยละ 17 ทีต่อบวาชมโทรทัศนประเภท
รับชมฟรีวนัละ 5 ชั่วโมงหรอืมากกวา ในขณะที่กลุมตัวอยางอาชีพอืน่ๆ ลวนแตตอบขอนี้เปนจาํนวนต่ํากวารอย
ละ 6 แตอยางไรก็ตาม กลุมตัวอยางทกุกลุมอาชีพ มากกวารอยละ 30 ใชเวลาในการชมโทรทัศนประเภทรับชม
ฟรีวันละ 1 ถึง 1 ชั่วโมง  59 นาท ี 
 สําหรับรายได กลุมตัวอยางที่มีรายได 5,000 บาทหรือตํ่ากวา เปนกลุมที่มีสัดสวนของผูชมโทรทัศน
ประเภทรับชมฟรีวันละ 5 ชั่วโมงหรือมากกวาเปนจํานวนมากที่สุด (รอยละ 15) สวนกลุมตัวอยางที่มีรายได 
20,001 ถึง 30,000 บาท และ 30,001 ถึง 50,000 บาท ไมมีผูตอบวาชมโทรทัศนประเภทรับชมฟรีวันละ 5 
ชั่วโมงหรือมากกวาเลย  

นอกจากนี ้กลุมตัวอยางทีม่สีถานภาพโสดมีเวลาชมโทรทัศนประเภทรับชมฟรีในรอบหนึง่วนัมากกวา
กลุมตัวอยางที่แตงงานแลว ซึ่งจากตารางที ่13 จะเหน็ไดวา กลุมตัวอยางที่เปนโสด มีผูชมโทรทัศนประเภท
รับชมฟรีนอยกวาวันละ 1 ชั่วโมงจํานวนรอยละ 8 และชมวันละ 5 ชั่วโมงหรือมากกวา เปนจํานวนรอยละ 12  
ในขณะที่กลุมตัวอยางที่แตงงานแลว (รวมถึงผูทีห่ยาและเปนมาย) มีผูที่ชมโทรทัศนประเภทรับชมฟรีนอยกวา
วันละ 1 ชั่วโมงจํานวนรอยละ 12 และชมวันละ 5 ชั่วโมงหรือมากกวาจาํนวนรอยละ 5 
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ตารางที ่13  แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตวัอยาง ที่มีจํานวนชัว่โมงในการชมโทรทศันประเภท
รับชมฟรีในรอบ 1 วันแตกตางกนั จําแนกตามลักษณะทางประชากร 
 นอยกวา 1 

ชม. 
1-1.59 
ชม. 

2-2.59 ชม. 3-3.59 ชม. 4-4.59 
ชม. 

5ชม.หรือ
มากกวา 

 ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) 
อายaุ   
12 –  19 ป 14    (7.8) 45  (25.0) 36  (20.0) 33  (18.3) 17    (9.4) 35  (19.4)
20 –  29 ป 11    (6.3) 62  (35.4) 51  (29.1) 24  (13.7) 16    (9.1) 11    (6.3)
30 –  49 ป      22  (12.2) 74  (40.9) 38  (21.0) 29  (16.0) 10    (5.5) 8    (4.4)
การศึกษาb      
ประถมศึกษาหรือต่ํากวา 4  (12.9) 9  (29.0) 5  (16.1) 7  (22.6) 4  (12.9) 2    (6.5)
มัธยมตน 9  (12.0) 23  (30.7) 16  (21.3) 9  (12.0) 7    (9.3) 11  (14.7)
มัธยมปลายหรือเทียบเทา 11    (8.9) 36  (29.0) 24  (19.4) 27  (21.8) 11    (8.9) 15  (12.1)
อนุปริญญาหรือเทียบเทา 3    (8.6) 9  (25.7) 8  (22.9) 5  (14.3) 4  (11.4) 6  (17.1)
ปริญญาตรี 17    (8.1) 76  (34.2) 61  (27.5) 35  (15.8) 16    (7.2) 16    (7.2)
สูงกวาปริญญาตรี 3    (6.0) 28  (56.0) 11  (22.0) 3    (6.0) 1    (2.0) 4    (8.0)
อาชีพc      
นักเรียน นักศึกษา 17    (7.4) 63  (27.3) 49  (21.2) 40  (17.3) 23  (10.0)   39  (16.9)
รับราชการ รัฐวิสาหกิจ 7  (14.0) 21  (42.0) 10  (20.0) 4    (8.0) 5  (10.0) 3    (6.0)
พนักงานบริษัทระดับ
ปฏิบัติการ 

13    (9.6) 44  (32.4) 41  (30.1) 23  (16.9) 9    (6.6) 6    (4.4)

พนักงานบริษัทระดับผูบริหาร 3    (8.3) 19  (52.8) 7  (19.4) 5  (13.9) - 2    (5.6)
คาขาย กิจการสวนตัว 3    (7.5) 17  (42.5) 8  (20.0) 6  (15.0) 4  (10.0) 2    (5.0)
อื่นๆ 4    (9.3) 17  (39.5) 10  (23.3) 8  (18.6) 2    (4.7) 2    (4.7)
รายไดd      
5,000 บาทหรือตํ่ากวา   17    (8.8) 50  (25.9) 47  (24.4) 30  (15.5) 19    (9.8) 30  (15.5)
5,001 – 10,000 บาท   4    (3.7) 44  (40.4) 22  (20.2) 24  (22.0) 7    (6.4) 8    (7.3)
10,001 – 15,000 บาท 9  (10.8) 27  (32.5) 21  (25.3) 14  (16.9) 6    (7.2) 6    (7.2)
15,001 – 20,000 บาท 4  (10.5) 13  (34.2) 11  (28.9) 3    (7.9) 3    (7.9) 4  (10.5)
20,001 – 30,000 บาท 5  (11.6) 20  (46.5) 10  (23.3) 6  (14.0) 2    (4.7) - 
30,001 – 50,000 บาท 4  (12.5) 13  (40.6) 9  (28.1) 5  (15.6) 1    (3.1) - 
50,001 บาทขึ้นไป 2  (11.8) 10  (58.8) 1    (5.9) 1    (5.9) 1    (5.9) 2  (11.8)
สถานภาพการสมรส e      
โสด   32    (7.7) 126  (30.5) 102  (24.7) 69  (16.7) 36    (8.7) 48  (11.6)
แตงงานและอื่นๆ 15  (12.2) 55  (44.7) 23  (18.7) 17  (13.8) 7    (5.7) 6    (4.9)
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aχ2  = 40.81, p = .00 
bχ2  = 32.58, p = .14 
cχ2  = 41.10, p = .02 
dχ2  = 48.64, p = .06 
eχ2  = 15.12, p = .01 

 
2. โทรทศันระบบบอกรับเปนสมาชิก 

 กลุมตัวอยางที่ชมโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิกมีจาํนวน 220 คน จากกลุมตัวอยางทั้งหมด 612 
คน คิดเปนรอยละ 36  ซึ่งเมือ่จําแนกกลุมตัวอยางตามชวงอาย ุจะพบวา กลุมอาย ุ20 – 29 ป มีสัดสวนของ
ผูชมโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิกมากกวากลุมอายุอ่ืนๆ เล็กนอย โดยมีกลุมอาย ุ12 – 19 ป ชมมากเปน
อันดับสอง สวนกลุมตัวอยางอาย ุ30 – 49 ป มีผูชมโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชกิจํานวนนอยที่สุด ดังจะเหน็
ไดจากตารางที ่14 แตก็ไมไดมีความแตกตางจนมีนยัสาํคัญทางสถิต ิ
 ในดานของการศึกษา กลุมตัวอยางทีม่ีระดับการศึกษาตางกนั จะมีสัดสวนของผูที่ชม 
โทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิกแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถติิ  ซึ่งจะเห็นไดวา กลุม 
ตัวอยางที่มกีารศึกษาระดับสูงกวาปริญญาตรีมากกวารอยละ 50 ชมโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิกใน
ชวงหนึง่สัปดาหที่ผานมา  ในขณะที่กลุมตัวอยางที่มกีารศึกษาระดับประถมศึกษาหรือตํ่ากวา ตอบวาชมเพียง
รอยละ 9 เทานั้น 

กลุมตัวอยางที่มีสัดสวนของผูชมโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิกในรอบสัปดาหทีผ่านมามากทีสุ่ดคือ 
ผูที่เปนพนักงานระดับผูบริหารของบริษทัเอกชน ซึ่งมีผูตอบวาชมมากถึงกวารอยละ 40  รองลงมาคือนักเรียน
นักศึกษา และผูที่มีอาชพีคาขายหรือประกอบกิจการสวนตัว  (ดูรายละเอียดในตารางที ่14) สวนกลุมตัวอยาง
อาชีพที่ชมโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชกินอยที่สุด คือกลุมอาชพีขาราชการและพนักงานรัฐวิสาหกจิ ซึ่งมี
จํานวนผูชมประมาณรอยละ 26 
แตอยางไรก็ตาม การทดสอบคาไคสแควรแสดงใหเหน็วาความแตกตางดังกลาวไมมีนัยสาํคัญทางสถิต ิ

สวนตัวแปรดานรายไดนัน้ พบวา กลุมตัวอยางที่มีระดับรายไดตอเดือนรวมสูงกวา จะมีสัดสวนของผูที่
ชมโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิกมากกวาผูที่มีระดบัรายไดต่ําอยางมนีัยสาํคัญทางสถิต ิดังจะเหน็ไดจาก
ตารางที ่14 วาผูที่มีรายไดตั้งแต 30,001 ถึง 50,000 บาท มีจํานวนผูตอบวาชมโทรทัศนระบบบอกรับเปน
สมาชิกมากทีสุ่ด ถึงรอยละ 68  สวนผูที่มรีายไดตั้งแตต่ํากวา 5,000 บาทไปจนถงึ 15,000 บาท มีจํานวนผูชม
เฉลี่ยอยูที่รอยละ 32 
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ตารางที ่14 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตวัอยางที่ชมโทรทัศนระบบบอกรับเปน หนึ่ง
สัปดาหที่ผานมา จําแนกตามลักษณะทางประชากร 

   ชม ไมชม 
 จํานวน  (รอยละ) จํานวน  (รอยละ) 
อายุa   
12 –  19 ป 74  (36.3) 130  (63.7) 
20 –  29 ป 81  (39.7) 123  (60.3) 
30 –  49 ป 65  (31.9) 139  (68.1) 
การศึกษาb   
ประถมศึกษาหรือต่ํากวา                      4   (9.1) 41  (90.9) 
มัธยมตน 24  (26.9) 62  (73.1) 
มัธยมปลายหรือเทียบเทา 48  (36.4) 84  (63.6) 
อนุปริญญาหรือเทียบเทา 11  (28.9) 27  (71.1) 
ปริญญาตรี 101  (40.4) 149  (59.6) 
สูงกวาปริญญาตรี 32  (52.5) 29  (47.5) 
อาชีพc   
นักเรียน นักศึกษา 104  (39.7) 158  (60.3) 
รับราชการ รัฐวิสาหกิจ 14  (25.9) 40  (74.1) 
พนักงานบริษัทระดับปฏิบัติการ 53  (34.0) 100  (66.0) 
พนักงานบริษัทระดับผูบริหาร 16  (43.2) 21  (56.8) 
คาขาย กิจการสวนตัว 17  (37.8) 28  (62.2) 
อื่นๆ 16  (26.2) 45  (73.8) 
รายไดd   
5,000 บาทหรือต่ํากวา 76  (33.8) 149  (66.2) 
5,001 – 10,000 บาท 43  (33.6) 85  (66.4) 
10,001 – 15,000 บาท 27  (29.7) 64  (70.3) 
15,001 – 20,000 บาท 15  (35.7) 27  (64.3) 
20,001 – 30,000 บาท 20  (40.0) 30  (60.0) 
30,001 – 50,000 บาท 23  (67.6) 11  (32.4) 
50,001 บาทขึ้นไป 11  (57.9) 8  (42.1) 
ไมระบุ 5  (21.7) 18  (78.3) 

 



 54 

ตารางที ่14 - (ตอ) 
   ชม ไมชม 

 จํานวน  (รอยละ) จํานวน  (รอยละ) 
สถานภาพการสมรสe   
โสด 180  (38.2) 291  (61.8) 
แตงงานและอื่นๆ 40  (28.4) 101  (71.6) 
aχ2 = 3.11, p = .21 
bχ2 = 27.75, p = .00 
cχ2 = 7.64, p = .18 
dχ2 = 23.79, p = .00 
eχ2 = 5.26, p = .02 
 เมื่อพิจารณาตัวแปรดานสถานภาพ กลุมตัวอยางทีม่สีถานภาพโสด ชมโทรทัศนระบบบอกรับเปน
สมาชิกมากกวากลุมตัวอยางที่สมรส หยา มาย และอื่นๆ อยางมนีัยสําคัญทางสถิติ  กลาวคือ กลุมตัวอยางที่
เปนโสดมีจาํนวนผูที่ตอบวาชมโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิกในชวง 1 สัปดาหทีผ่านมา มากกวากลุมที่สมรส
แลว (และอื่นๆ) ประมาณรอยละ 10 

 
โทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิกชองที่ชมบอยทีสุ่ด 
ชองทีก่ลุมตัวอยางนิยมชมมากที่สุดคือ HBO ซึ่งเปนชองที่เสนอภาพยนตรตางประเทศ มีผูตอบวาชม

บอยที่สุดมากถึงประมาณรอยละ 55 รองลงมาคือชอง Supersport ซึ่งเสนอการ 
แขงขันกีฬาทัง้ในและตางประเทศ มีจํานวนผูตอบวาชมบอยที่สุดประมาณรอยละ 40  อันดับที่สามคือชอง
สารคดีตางประเทศ Discovery channel ซึ่งมีจาํนวนกลุมตัวอยางตอบวาชมบอยที่สุดประมาณรอยละ 30 
 ชองประเภทเพลงที่กลุมตัวอยางชมมากที่สุด คือ Channel V Thailand ซึ่งมีผูชมมากกวาชอง MTV 
ประมาณรอยละ 7 สวนชองประเภทวาไรตี้บันเทงินัน้ กลุมตัวอยางจะนิยมชมชอง  
X-Zyte มากกวาชองอื่นๆ ที่เสนอรายการประเภทเดียวกนั  
 สําหรับชองทีน่ําเสนอขาว พบวา กลุมตัวอยางชมชอง CNN มากกวาชองขาวอื่นๆ แตจะเหน็ไดจาก
ตารางที ่15 วามีจํานวนผูตอบวาชมบอยที่สุดเพียงรอยละ 5 เทานั้น  
 สําหรับชองทีม่ีจํานวนกลุมตัวอยางชมนอยที่สุด ไดแก ชอง MCM Thailand ซึ่งเสนอ 
รายการเพลงจากทวีปยโุรป และชอง TV5 ซึ่งเปนชองประเภทวาไรตี้บันเทงิ 
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ตารางที ่15 แสดงชองของโทรทศันระบบบอกรับเปนสมาชิกทีก่ลุมตวัอยางชมบอยที่สุด 10 อันดับ
แรก 
ชองของโทรทศันระบบบอกรับเปนสมาชิก จํานวน* รอยละ 

HBO 120   54.5 
Supersport 68   30.9 
Discovery channel 67   30.4 
X-zyte 42   19.1 
Channel V Thailand 36   16.4 
Supersport Gold 32   14.5 
Cinemax 28   12.7 
ESPN 22   10.0 
MTV 21     9.5 
UBC Series 17     7.7 
* ตอบไดมากกวา 1 ขอ 

เพื่อใหการแสดงผลสามารถเห็นภาพรวมไดชัดเจนขึ้น ผูวิจัยจะรวมชองโทรทัศนระบบบอกรับเปน
สมาชิกที่จัดอยูในประเภทเดียวกนัเขาดวยกัน และแสดงขอมูลเปนรอยละของชอง 
แตละประเภท ดังนี ้
 ชอง HBO, Cinemax, Star Movies, Hallmark, UBC Asian Movies, UBC Movies และ TNT จัดอยู
ในประเภทภาพยนตร 
 ชอง Supersport, Supersport Gold, ESPN และ Star Sports จัดอยูในประเภทกฬีา 
 ชอง UBC News, CNN และ CNBC จัดอยูในประเภทขาว 
 ชอง X-Zyte, AXN, Fashion TV, CCTV และ TV5 จัดอยูในประเภทวาไรตี้บันเทงิ 
 ชอง Channel V Thailand, MTV และ MCM Thailand จัดอยูในประเภทเพลง 
 ชอง Discovery Channel และ Animal Planet จัดอยูในประเภทสารคดี 
 ดังนัน้ จํานวนรอยละจึงสามารถจะเกนิ 100 ได เนื่องจากเปนการรวมการเปดรับของหลายๆ ชองที่จัด
อยูในประเภทเดียวกนัเขาดวยกนั 
 

ประเภทของชองที่ชมบอยทีสุ่ดจําแนกตามอาย ุ
เมื่อจําแนกผูชมโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิกชองตางๆ ออกตามชวงอาย ุพบวา  
กลุมตัวอยางทุกชวงอายุนยิมชมชองประเภทภาพยนตรมากที่สุด แตกลุมอาย ุ30 – 49 ป เปนกลุมที่ชมมากกวา
กลุมอายุอ่ืนๆ  สวนประเภทชองทีก่ลุมตัวอยางทุกกลุมอายุชมมากเปนอันดับ 2 คือ ชองประเภทกฬีา โดยทีก่ลุม
อาย ุ12 – 19 ป มีสัดสวนผูชมมากกวากลุมอายุอ่ืนๆ 
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 นอกเหนือจากชองประเภทภาพยนตรและกีฬาแลว  กลุมตัวอยางอาย ุ12 – 19 ปยังนิยมชมชอง
ประเภทเพลง และวาไรตี้บันเทิงดวย โดยมจีํานวนผูตอบวาชมชองประเภทดังกลาวบอย 
ที่สุดถึงเกือบรอยละ 40  ในขณะที่กลุมอายุนี้ไมนิยมชมชองประเภทขาว ซึ่งจะเหน็ไดจากตารางที ่16 วา กลุม
อายุนีช้มชองประเภทขาวเพียงรอยละ 3 เทานั้น 
 กลุมอาย ุ20 – 29 ป นิยมชมชองประเภทสารคดีมากเปนอันดับ 3 รองจากชองประเภทภาพยนตรและ
กีฬา โดยมีชองประเภทเพลงตามมาเปนอนัดับที ่4  สําหรับกลุมอาย ุ30 – 49 ป นั้น นอกจากจะนยิมชมชอง
ประเภทภาพยนตรและกีฬาแลว ยังนยิมชมชองประเภทสารคดีดวย โดยมีกลุมตัวอยางกลุมนี้ตอบวาชมชอง
ประเภทสารคดีบอยที่สุดเปนจํานวนรอยละ 42  ตามมาดวยชองประเภทขาว และวาไรตี้บันเทงิ ซึ่งกลุมอายนุี้
ตอบวาชมบอยที่สุดประมาณรอยละ 23 เทากนั  

  
ประเภทของชองที่ชมบอยทีสุ่ดจําแนกตามการศึกษา 

 กลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับประถมศึกษาหรือตํ่ากวา นิยมชมชองประเภทภาพยนตรมากทีสุ่ด ตาม
ดวยชองประเภทกีฬา  สวนชองทีก่ลุมตัวอยางกลุมนี้ไมชมเลย ไดแก ชองประเภทขาว เพลง และสารคดี (ดู
ตารางที1่6) 
 กลุมที่มกีารศกึษาระดับมธัยมตน นิยมชมชองประเภทกีฬามากที่สุด รองลงมาคือชองประเภท
ภาพยนตร และวาไรตี้บันเทงิตามลาํดับ สําหรับชองที่กลุมตัวอยางกลุมนี้ไมชม คือ ชองประเภทขาว  
 กลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับมัธยมปลาย นิยมชมชองประเภทภาพยนตรมากทีสุ่ด รองลงมาคือ 
ชองกีฬา เพลง และวาไรตี้บันเทงิตามลาํดบั ในขณะที่กลุมตัวอยางทีม่ีการศึกษาระดับอนุปริญญา นิยมชมชอง
ประเภทภาพยนตรมากที่สุด ตามดวยชองกีฬาเชนเดยีวกัน  สําหรับชองประเภทที่กลุมตัวอยางกลุมนี้นยิมชม
มากเปนอันดบั 3 คือ ชองประเภทสารคดี  สวนชองที่กลุมนี้ไมชมเลย ไดแก ชองประเภทขาว และเพลง 
 กลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับปริญญาตรีนิยมชมชองภาพยนตรและกีฬาเปนอนัดับที ่1 และ 2 
ตามลําดับ รองลงมาคือชองสารคดี และเพลง สวนกลุมตัวอยางที่มกีารศึกษาสูงกวาปริญญาตรีนิยมชมชอง
ประเภทภาพยนตรและกีฬามากที่สุดเชนเดียวกับกลุมอ่ืนๆ และนิยมชมชองสารคดมีากเปนอันดบัที ่3  ตามมา
ดวยชองประเภทขาว   
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ตารางที ่16 แสดงประเภทของชองโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชกิที่ชมบอยที่สุด จําแนกตาม
ลักษณะทางประชากร 

 ภาพยนตร กีฬา ขาว วาไรตี้
บันเทิง 

เพลง สารคดี 

 ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) 
อายุ    
12 –  19 ป 48   (64.9) 43 (58.1) 2   (2.7) 27 (36.5) 28 (37.8) 15 (20.3) 
20 –  29 ป 69   (85.2) 45 (55.5) 5   (6.2) 10 (12.3) 29 (35.8) 30 (37.0) 
30 –  49 ป 67 (103.1) 36 (55.4) 15 (23.1) 15 (23.1) 1   (1.5) 27 (41.5) 
การศึกษา    
ประถมศึกษาหรือต่ํากวา 5 (125.0) 3 (75.0) - 1 (25.0) - - 
มัธยมตน 12   (50.0) 15 (62.5) - 11 (45.8) 5 (20.8) 5 (20.8) 
มัธยมปลายหรือเทียบเทา 37   (77.1) 27 (56.2) 2   (4.2) 14 (29.2) 17 (35.4) 9 (18.7) 
อนุปริญญาหรือเทียบเทา 8   (72.7) 7 (63.6) - 2 (18.2) - 5 (45.4) 
ปริญญาตรี 96   (95.0) 55 (54.4) 11 (10.9) 16 (15.8) 33 (32.7) 39 (38.6) 
สูงกวาปริญญาตรี 26   (81.2) 17 (53.1) 9 (28.1) 7 (21.9) 3   (9.4) 14 (43.7) 
อาชีพ    
นักเรียน นักศึกษา 77   (74.0) 64 (61.5) 5   (4.8) 35 (33.6) 40 (38.5) 26 (25.0) 
รับราชการ รัฐวิสาหกิจ 10   (71.4) 5 (35.7) 2 (14.3) - 2 (14.3) 6 (42.8) 
พนักงานบริษัทระดับ
ปฏิบัติการ 

45   (84.9) 30 (56.6) 5   (9.4) 6 (11.3) 13 (24.5) 19 (35.8) 

พนักงานบริษัทระดับ
ผูบริหาร 

21 (131.2) 7 (43.7) 4 (25.0) 3 (18.7) 2 (12.5) 5 (31.2) 

คาขาย กิจการสวนตัว 18 (105.9) 7 (41.2) 4 (23.5) 4 (23.5) 1   (5.9) 8 (47.0) 
อื่นๆ 13   (81.2) 11 (68.7) 1   (6.2) 3 (18.7) - 8 (50.0) 
รายได    
5,000 บาทหรือตํ่ากวา 58   (76.3) 48 (63.1) 2   (2.6) 27 (35.5) 31 (40.8) 15 (19.7) 
5,001 – 10,000 บาท 31   (72.1) 27 (62.8) 3   (7.0) 4   (9.3) 13 (30.2) 13 (30.2) 
10,001 – 15,000 บาท 21   (77.8) 14 (51.8) 2   (7.4) 6 (22.2) 10 (37.0) 14 (51.8) 
15,001 – 20,000 บาท 16 (106.7) 5 (33.3) 3 (20.0) 2 (13.3) 3 (20.0) 6 (40.0) 
20,001 – 30,000 บาท 25 (125.0) 11 (55.0) 3 (15.0) 7 (35.0) 1   (5.0) 7 (35.0) 
30,001 – 50,000 บาท 21   (91.3) 11 (47.8) 8 (34.8) 4 (13.4) - 10 (43.5) 
50,001 บาทขึ้นไป 12 (109.1) 5 (45.4) 1   (9.1) 2 (18.2) - 7 (63.6) 
สถานภาพการสมรส     
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โสด 141   (78.3) 105 (58.3) 12   (6.7) 45 (25.0) 56 (31.1) 54 (30.0) 
แตงงานและอื่นๆ 43 (107.5) 19 (47.5) 10 (25.0) 7 (17.5) 1   (2.5) 18 (45.0) 
หมายเหต ุ ขอมูลในตารางเปนการแสดงรอยละของชองแตละประเภท โดยชองประเภทภาพยนตร ประกอบ 

   ดวย ชอง HBO,  Cinemax, Star Movies, Hallmark, UBC Asian Movies, UBC Movies และ TNT  
   ชองประเภทกีฬาประกอบดวย ชอง Supersport, Supersport Gold, ESPN และ Star Sports  
   ชองประเภทขาว ประกอบดวย ชอง UBC News, CNN และ CNBC  
   ชองประเภทวาไรตี้บันเทิง ประกอบดวย ชอง X-Zyte, AXN, Fashion TV, CCTV และ TV5  
   ชองประเภทเพลง ประกอบดวย ชอง Channel V Thailand, MTV และ MCM Thailand  
   ชองประเภทสารคดี ประกอบดวย ชอง Discovery Channel และ Animal Planet  
ประเภทของชองที่ชมบอยทีสุ่ดจําแนกตามอาชีพ 

 กลุมตัวอยางที่เปนพนักงานระดับปฏิบัติการ พนกังานระดับผูบริหาร และผูที่มีอาชพีอื่นๆ เชน เปน
ผูเชี่ยวชาญอาชีพเฉพาะดาน ชางฝมือ พอบาน และผูวางงาน นิยมชมชองประเภท 
ภาพยนตรและชองกฬีา มากเปนอนัดับที ่1 และ 2 ตามลําดับ และนิยมชมชองประเภทสารคดีมากเปนอนัดับที ่
3 
 กลุมตัวอยางที่มีอาชพีรับราชการหรือพนักงานรัฐวิสาหกิจ และอาชีพคาขาย ชมชองประเภทภาพยนตร
มากที่สุด รองลงมาคือ ชองประเภทสารคดี โดยมีชองประเภทกีฬาตามมาเปนอันดบัที ่3  สวนกลุมตัวอยางที่
เปนนกัเรียนนกัศึกษานัน้  นอกจากจะนยิมชมชองประเภท 
ภาพยนตรและกีฬาแลว ยังมีจํานวนผูที่ชมชองประเภทรายการเพลง และวาไรตี้บันเทิง มาก 
ถึงกวารอยละ 30 (ดูตารางที ่16) 

ประเภทของชองที่ชมบอยทีสุ่ดจําแนกตามรายได 
 กลุมตัวอยางที่มีรายได 5,000 บาทหรือตํ่ากวา นิยมชมชองภาพยนตร กีฬา เพลง และ 
วาไรตี้บันเทิง ตามลําดับ สวนกลุมตัวอยางที่มีรายได 5,001 ถึง 10,000 บาท นิยมชมชองประเภทภาพยนตร 
กีฬา เพลงและสารคดี ตามลําดับ 
 กลุมที่มีรายไดระหวาง 10,001 ถึง 15,000 บาท และ 15,001 ถึง 20,000 บาท นิยมชมชองประเภท
ภาพยนตรมากที่สุด ตามดวยชองประเภทสารคดี กีฬา และเพลง ในขณะที่กลุมตัวอยางที่มีรายได 20,001 ถึง 
30,000 บาท จะนิยมชมชองภาพยนตร และชองกฬีามากเปนอันดับ 1 และอันดับ 2 โดยมีชองประเภทวาไรตี้
บันเทงิและสารคดีตามมาเปนอันดับที ่3 ซึ่งมีจํานวนผูชมเทากัน คือ รอยละ 35 
 กลุมที่มีรายได 30,001 ถึง 50,000 บาท นยิมชมชองประเภทสารคดีมากเปนอันดับที ่3 รองจากชอง
ภาพยนตรและกีฬา สวนชองที่กลุมตัวอยางกลุมนี้ไมชม คือ ชองประเภทเพลง สวนกลุมรายได 50,001 บาทขึน้
ไป จะนยิมชมชองประเภทสารคดีมากเปนอันดับ 2 รองจากชองประเภทภาพยนตร และชมชองประเภทกีฬามาก
เปนอันดับที ่3 ดังรายละเอียดในตารางที ่16 



 59 

ประเภทของชองที่ชมบอยทีสุ่ดจําแนกตามสถานภาพ 
กลุมตัวอยางที่เปนโสด ตอบวาชมโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิกชองประเภท 
ภาพยนตรมากเปนอนัดับแรก ตามดวยชองประเภทกฬีา ดนตรี สารคดี และวาไรตี้บันเทงิ ตามลาํดับ และจะชม
ชองประเภทขาวนอยมาก  สวนกลุมตัวอยางที่สมรสแลว หรือหยา มาย และอื่นๆ นิยมชมชองประเภท
ภาพยนตรมากที่สุด รองลงมาคือชองกฬีา สารคดี ขาว และวาไรตี้บนัเทงิตามลาํดบั  และสําหรบัชองทีก่ลุม
ตัวอยางกลุมนี้ชมนอยที่สุดคือ ชองประเภทดนตร ี

ปริมาณการเปดรับสื่อโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิก 
ก. การเปดรับในรอบ 1 สัปดาห 

กลุมตัวอยางประมาณรอยละ 45 ชมโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชกิทุกวัน ในขณะที่กลุมตัวอยางอกีราวรอย
ละ 25 ชมสัปดาหละ 1 – 2 วัน (ดูตารางที ่17) 
ตารางที ่17 แสดงจํานวนวันที่ชมโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิกในรอบ 1 สัปดาห 

จํานวนวันที่ชมใน 1 สัปดาห จํานวน รอยละ 
1 – 2 วัน 54 24.7 
3 – 4 วัน 48 21.9 
5 – 6 วัน 19 8.7 
ทุกวัน 99 44.7 
รวม 220 100.0 

เมื่อจําแนกกลุมตัวอยางออกตามอายุแลว พบวา กลุมตัวอยางที่มีอายุตางกนั ไมไดมีจํานวนวันในการ
ชมโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิกแตกตางกนัอยางมนีัยสําคัญทางสถิติ กลาวคือ ทุกกลุมอายุจะมีผูตอบวา
ชมทุกวันเปนจํานวนมากทีสุ่ด แตกลุมอายุ 30 – 49 ป มีสัดสวนของผูที่ชมโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิกทุก
วันมากกวากลุมอายุอ่ืนๆ และมีสัดสวนของผูที่ชมสัปดาหละ 1 – 2 วนั นอยกวากลุมอายุอ่ืนๆ (ดูตารางที ่18) 
กลุมตัวอยางที่มีระดับการศึกษาตางกนั ไมมีความแตกตางดานจาํนวนวันที่ชมโทรทัศนระบบบอกรับเปน
สมาชิกอยางมีนัยสาํคัญทางสถิต ิ แตในตารางที ่18 จะเห็นไดวา กลุมตัวอยางที่จบการศึกษาระดับประถมหรือ
ต่ํากวา ไมมีผูที่ชมโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิกมากกวาสัปดาหละ 3 – 4 วันเลย ในขณะทีก่ลุมตัวอยางที่มี
การศึกษาในระดับอ่ืนๆ สวนใหญชมทกุวนั 
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ตารางที ่18 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตวัอยาง ที่มีจํานวนวันในการชมโทรทศันระบบบอกรับ 
เปนสมาชิกในรอบ 1 สัปดาหแตกตางกัน จําแนกตามลกัษณะทางประชากร 
 1 - 2 วัน 3 - 4 วัน  5 - 6 วัน ทุกวัน 

 ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) 
อายaุ  
12 –  19 ป 17  (23.0) 18  (24.3) 8  (10.8) 31  (41.9) 
20 –  29 ป 27  (33.3) 19  (23.5) 4    (4.9) 31  (38.3) 
30 –  49 ป 10  (15.4) 11  (16.9) 7  (10.8) 37  (56.9) 
การศึกษาb     
ประถมศึกษาหรือต่ํากวา 1  (25.0) 3  (75.0)   -   - 
มัธยมตน 4  (16.7) 7  (29.2) 3  (12.5) 10  (41.7) 
มัธยมปลายหรือเทียบเทา 11  (22.9) 8  (16.7) 6  (12.5) 23  (47.9) 
อนุปริญญาหรือเทียบเทา 4  (36.4) 2  (18.2) 1    (9.1) 4  (36.4) 
ปริญญาตรี 27  (26.7) 24  (23.8) 7    (6.9) 43  (42.6) 
สูงกวาปริญญาตรี 7  (21.9) 4  (12.5) 2    (6.3) 19  (59.4) 
อาชีพc     
นักเรียน นักศึกษา 27  (26.0) 22  (21.2)   10   (9.6) 45  (43.3) 
รับราชการ รัฐวิสาหกิจ 3  (21.4) 5  (35.7) 1    (7.1) 5  (35.7) 
พนักงานบริษัทระดับ
ปฏิบัติการ 

14  (26.4) 13  (24.5)  2    (3.8) 24  (45.3) 

พนักงานบริษัทระดับผูบริหาร 1    (6.3) 2  (12.5) 2  (12.5) 11  (68.8) 
คาขาย กิจการสวนตัว 3  (17.6) 1    (5.9) 3  (17.6) 10  (58.8) 
อื่นๆ 6  (37.5) 5  (31.3) 1    (6.3) 4  (25.0) 
รายไดd     
5,000 บาทหรือตํ่ากวา 19  (25.0) 14  (18.4) 9  (11.8) 34  (44.7) 
5,001 – 10,000 บาท 13  (30.2) 12  (27.9) 2    (4.7) 16  (37.2) 
10,001 – 15,000 บาท 6  (22.2) 9  (33.3) 1    (3.7) 11  (40.7) 
15,001 – 20,000 บาท 2  (13.3) 4  (26.7) 2  (13.3) 7  (46.7) 
20,001 – 30,000 บาท 7  (35.0) 2  (10.0) 1    (5.0) 10  (50.0) 
30,001 – 50,000 บาท 5  (21.7) 2    (8.7) 2    (8.7) 14  (60.9) 
50,001 บาทขึ้นไป - 2  (18.2) 2  (18.2) 7  (63.6) 
สถานภาพการสมรส e     
โสด 48  (26.7) 41  (22.8)   15    (8.3) 76  (42.2) 
แตงงานและอื่นๆ 6  (15.0) 7  (17.5) 4  (10.0) 23  (57.5) 
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aχ2 = 10.92, p = .09 
bχ2 = 15.33, p = .43 
cχ2 = 16.60, p = .34 
dχ2 = 24.92, p = .25 
eχ2 =   4.03, p = .26 

สําหรับในดานอาชีพนั้น กลุมตัวอยางทีเ่ปนพนักงานบรษิัทระดับผูบริหาร มีสัดสวนของผูชมโทรทศัน
ระบบบอกรับเปนสมาชิกทุกวันมากกวาอาชีพอื่นๆ คือมากถึงรอยละ 69 และยังม ี
สัดสวนของผูที่ชมสัปดาหละ 1 – 2 วันนอยที่สุดอีกดวย  สวนกลุมอาชีพที่ชมโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิก
ทุกวนัมากรองลงมาคือ อาชีพคาขาย ซึ่งมผีูชมทุกวันถึงประมาณรอยละ 59  

สวนกลุมตัวอยางอาชีพที่มสัีดสวนของผูชมทุกวันนอยที่สุดคือ กลุมอาชีพอืน่ๆ ซึ่งไดแก ชางฝมอื 
ผูเชี่ยวชาญเฉพาะดาน พอบาน และผูวางงาน ซึ่งคนกลุมนี้ยงัมีสัดสวนของผูที่ชม 
โทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิกสัปดาหละ 1 – 2 วันมากที่สุดดวย 

เมื่อพิจารณาในดานรายได กลุมตัวอยางที่มีรายไดตั้งแต 30,001 บาทขึ้นไปกวารอยละ 60 ชมโทรทัศน
ระบบบอกรับเปนสมาชิกทุกวัน นอกจากนี ้กลุมตัวอยางที่มีรายได 50,001 บาทข้ึนไป ยังไมมีผูที่ชมสัปดาหละ 1 
– 2 วันเลย แสดงใหเห็นวา กลุมตัวอยางทีม่ีรายไดสูงๆ จะมีจํานวนวนัในการชมโทรทศันระบบบอกรับเปน
สมาชิกในรอบ 1 สัปดาหมาก แตไมมีความแตกตางอยางมนีัยสาํคัญทางสถิต ิ(ดูตารางที ่18)  สวนกลุม
ตัวอยางที่มีรายไดระหวาง 20,001 ถึง 30,000 บาท เปนกลุมที่มสีัดสวนของผูชมโทรทัศนระบบบอกรับเปน
สมาชิกสัปดาหละ 1 – 2 วันมากกวากลุมรายไดอ่ืนๆ  

สวนในดานของสถานภาพที่แตกตางกัน ไมไดทําใหกลุมตัวอยางมีจาํนวนวนัในการชม 
โทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิกแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถติิ  แตอยางไรก็ตาม เมื่อพิจารณาจาก
ตารางที ่18 จะพบวา กลุมตัวอยางที่สมรส หยา มาย และอื่นๆ มีสัดสวนของผูทีช่มโทรทัศนระบบบอกรับเปน
สมาชิกทุกวัน มากกวากลุมที่เปนโสดถึงรอยละ 15 และยังมีจาํนวนผูที่ชมสัปดาหละ 1 – 2 วันนอยกวาผูที่เปน
โสดถึงเกือบรอยละ 12  

ข.  การเปดรับในรอบ 1 วัน 
กลุมตัวอยางใชเวลาชมโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชกิประมาณวันละ 1 ถึง 1 ชั่วโมง 59 นาทีมาก

ที่สุด โดยมีผูตอบถึงรอยละ 41  รองลงมาคือวันละ 2 ถึง 2 ชั่วโมง 59 นาท ี สวนกลุมตัวอยางที่ใชเวลาชมวนัละ 
4 ถึง 4 ชั่วโมง 59 นาทีมีจาํนวนนอยที่สุด ดังรายละเอียดในตารางที ่19 
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ตารางที ่19 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตวัอยาง จําแนกตามจํานวนชัว่โมงทีช่มโทรทัศนระบบ 
     บอกรับเปนสมาชิกในรอบ 1 วัน 
จํานวนชั่วโมงที่ชมในรอบ 1 วัน จํานวน รอยละ 

นอยกวา 1 ชั่วโมง 20 9.1 
1 ชั่วโมง – 1 ชั่วโมง 59 นาที 89 40.5 
2 ชั่วโมง – 2 ชั่วโมง 59 นาที 53 24.1 
3 ชั่วโมง – 3 ชั่วโมง 59 นาที 27 12.3 
4 ชั่วโมง – 4 ชั่วโมง 59 นาที 15 6.8 
5 ชั่วโมงหรือมากกวา 16 7.3 

 เมื่อพิจารณากลุมตัวอยางตามตัวแปรดานอายุแลว พบวา กลุมตัวอยางที่อายุนอยกวา มีจํานวนชั่วโมง
ที่ชมโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิกมากกวากลุมตัวอยางที่อายุมากกวาอยางมนียัสําคัญทางสถิติ ดังจะเหน็
ไดจากตารางที ่20 วา กลุมอาย ุ12 – 19 ป มีจํานวนผูชมวันละ 4  
ชั่วโมงขึ้นไปมากถงึรอยละ 26 ในขณะที่กลุมอาย ุ30 – 49 ป ไมมีผูทีต่อบวาชมโทรทศันระบบบอกรับเปน
สมาชิกถึงวันละ 4 ชั่วโมงเลย 
ตารางที ่20 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตวัอยาง ที่มีจํานวนชัว่โมงในการชมโทรทศันระบบ
บอกรับเปนสมาชกิในรอบ 1 วันแตกตางกัน จําแนกตามลักษณะทางประชากร 
 นอยกวา 1

ชม.
1-1.59

ชม.
2-2.59 ชม. 3-3.59 ชม. 4-4.59 

ชม. 
5ชม.หรือ
มากกวา

 ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) 
อายaุ   
12 –  19 ป  4   ( 5.4) 30  (40.5) 12  (16.2) 9  (12.2) 10  (13.5) 9  (12.2)
20 –  29 ป 9  (11.1) 31  (38.3) 19  (23.5) 10  (12.3) 5    (6.2) 7    (8.6)
30 –  49 ป 7  (10.9) 28  (43.1) 22  (34.4) 8  (12.5) - - 
การศึกษาb      
ประถมศึกษาหรือต่ํากวา - 2  (50.0) 1  (25.0) 1  (25.0) - - 
มัธยมตน 3  (12.5) 6  (25.0) 7  (29.2) 2    (8.3)   2    (8.3)      4  (16.7)
มัธยมปลายหรือเทียบเทา 2    (4.2) 22  (45.8) 7  (14.6) 9  (18.8) 5  (10.4) 3    (6.3)
อนุปริญญาหรือเทียบเทา 2  (18.2) 4  (36.4) 1    (9.1) 3  (27.3) - 1    (9.1)
ปริญญาตรี 11  (10.9) 35  (34.7) 28  (27.7) 11  (10.9) 8    (7.9) 8    (7.9)
สูงกวาปริญญาตรี 2    (6.3) 20  (62.5) 9  (28.1) 1    (3.1) - - 
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ตารางที ่20 - (ตอ) 
 นอยกวา 1 

ชม. 
1-1.59 
ชม. 

2-2.59 ชม. 3-3.59 ชม. 4-4.59 
ชม. 

5ชม.หรือ
มากกวา 

 ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) 
อาชีพc      
นักเรียน นักศึกษา   8    (7.7) 42  (40.4) 18  (17.3) 12  (11.5) 12  (11.5) 12  (11.5)
รับราชการ รัฐวิสาหกิจ 3  (21.4) 5  (35.7) 4  (28.6) 1    (7.1) 1    (7.1) - 
พนักงานบริษัทระดับ
ปฏิบัติการ 

5    (9.4) 21  (39.6) 16  (30.2) 8  (15.1) 1    (1.9) 2    (3.8)

พนักงานบริษัทระดับผูบริหาร 2  (12.5) 10  (62.5) 3  (18.8) 1    (6.3) - - 
คาขาย กิจการสวนตัว - 6  (35.3) 6  (35.3) 4  (23.5) - 1    (5.9)
อื่นๆ 2  (12.5) 5  (31.3) 6  (37.5) 1    (6.3) 1    (6.3) 1    (6.3)
รายไดd      
5,000 บาทหรือตํ่ากวา   7    (9.2) 29  (38.2) 15  (19.7) 9  (11.8)    10  (13.2) 6    (7.9)
5,001 – 10,000 บาท 3    (7.0) 19  (44.2) 11  (25.6) 6  (14.0) 1    (2.3) 3    (7.0)
10,001 – 15,000 บาท 4  (14.8) 7  (25.9) 7  (25.9) 5  (18.5) 2    (7.4) 2    (7.4)
15,001 – 20,000 บาท - 5  (33.3) 6  (40.0) 1    (6.7) 1    (6.7) 2  (13.3)
20,001 – 30,000 บาท 3  (15.0) 11  (55.0) 5  (25.0) 1    (5.0) - - 
30,001 – 50,000 บาท 3  (13.0) 10  (43.5) 7  (30.4) 3  (13.0) - - 
50,001 บาทขึ้นไป - 7  (63.3) 2  (18.2) 1    (9.1) - 1    (9.1)
สถานภาพการสมรส e      
โสด  15    (8.3) 72  (40.0) 40  (22.2) 23  (12.8) 15   (8.3) 15    (8.3)
แตงงานและอื่นๆ 5  (12.5) 17  (42.5) 13  (32.5) 4  (10.0) - 1    (2.5)
aχ2 = 23.08, p = .01 
bχ2 = 30.94, p = .19 
cχ2 = 28.86, p = .27 
dχ2 = 38.72, p = .30 
eχ2 = 7.18, p = .21 
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 สําหรับในสวนของการศึกษา พบวา กลุมตัวอยางทกุระดบัการศึกษาโดยสวนใหญใชเวลาชมโทรทัศน
ระบบบอกรับเปนสมาชิกวนัละ 1 ถึง 1 ชั่วโมง 59 นาท ี มีเพียงกลุมทีม่ีการศึกษาระดับมัธยมตน ที่มีผูตอบวาชม
วันละ 2 ถึง 2 ชั่วโมง 59 นาทีเปนจํานวนมากกวา และยังเปนกลุมทีช่มวันละ 5 ชั่วโมงขึ้นไปมากที่สุดดวย  (ดู
ตารางที ่20) นอกจากนี ้กลุมตัวอยางทีม่กีารศึกษาระดับประถมศึกษาหรือตํ่ากวา และกลุมทีม่ีการศึกษาสงูกวา
ปริญญาตรี ไมมีผูที่ชมโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชกิถึงวันละ 4 ชั่วโมงเลย 
 กลุมตัวอยางที่เปนนักเรียนนักศึกษา มีสัดสวนของผูทีช่มโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิกวนัละ 5 
ชั่วโมงขึ้นไป เปนจํานวนมากที่สุด คือ รอยละ 12  ในขณะที่กลุมอาชีพขาราชการหรือพนักงานรัฐวิสาหกิจ และ
พนักงานระดบัผูบริหาร ไมมีผูที่ตอบวาชมถึงวันละ 5 ชั่วโมง   

อยางไรก็ตาม กลุมตัวอยางเกือบทุกอาชีพสวนใหญใชเวลาในการชมโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิก
วันละ 1 ถึง 1 ชั่วโมง 59 นาท ีจะมีเพยีงกลุมอาชีพคาขายและอาชพีอื่นๆ เชน ผูเชี่ยวชาญเฉพาะดาน ชางฝมอื 
พอบาน และผูวางงาน ที่ชมวันละ 2 ถึง 2 ชั่วโมง 59 นาทีมากกวา 
 แตสําหรับในดานรายไดนั้น กลุมตัวอยางที่มีระดับรายไดตอเดือนตางกัน ไมไดมีจํานวนชั่วโมงในการ
ชมโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิกแตกตางกนัอยางมนีัยสําคัญทางสถิติ  กลุมตัวอยางทุกระดับรายไดสวน
ใหญชมวนัละ 1 ชั่วโมงถึง 2 ชั่วโมง 59 นาท ี และกลุมตัวอยางทีม่ีรายไดเดือนละ 20,001 บาทขึ้นไป มีแนวโนม
วาจะไมใชเวลาชมโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิกเกนิกวาวนัละ 3 ชั่วโมง 59 นาท ีจะมีเพยีงบางคนในกลุม
รายได 50,001 บาทขึน้ไปเทานั้น ที่ชมวนัละ 5 ชั่วโมงหรือมากกวา 
 นอกจากนี ้กลุมตัวอยางทีม่สีถานภาพตางกัน ไมไดมีจํานวนชัว่โมงในการชมโทรทศันระบบบอกรับเปน
สมาชิกตางกนัอยางมนีัยสาํคัญทางสถิต ิแตอยางไรก็ตาม จากตารางที ่20 จะพบวา กลุมตัวอยางที่เปนโสด มี
สัดสวนของผูที่ชมวนัละ 4 ถึง 5 ชั่วโมงขึน้ไป มากกวากลุมที่มสีถานภาพสมรส หยา มาย และอื่นๆ  
 3. วิทย ุ
 กลุมตัวอยางจํานวน 453 คนฟงวทิยุเมื่อวานนี ้คิดเปนจาํนวนรอยละ 70 ของกลุมตัวอยางทัง้หมด ซึ่ง
กลุมอายทุี่มีสดัสวนผูฟงวทิยุมากที่สุด คือ กลุมอาย ุ30 – 49 ป ซึ่งมีจาํนวนรอยละ 76 สวนกลุมอาย ุ12 – 19 ป 
มีสัดสวนผูฟงวิทยนุอยที่สุด แตไมไดนอยไปกวากันเทาใดนัก คืออยูทีป่ระมาณรอยละ 71 แสดงใหเหน็วา ทุก
ชวงอายุมีจาํนวนผูฟงวิทยุเมือ่วานนี้ไมแตกตางกนั 
 เมื่อพิจารณาในดานการศึกษา พบวา กลุมตัวอยางทีม่ีระดับการศึกษาตางกัน มีจํานวนผูฟงวทิยุเมื่อ
วานนี้แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถติิ  ซึ่งตารางที ่21 แสดงใหเหน็วา กลุม 
ตัวอยางที่มกีารศึกษาระดับประถมหรือตํ่ากวาประมาณรอยละ 58 ฟงวิทยเุมื่อวานนี ้ในขณะทีก่ลุมตัวอยางทีม่ี
การศึกษาระดับมัธยมปลายขึ้นไปจนถงึสูงกวาปริญญาตรี ฟงมากกวารอยละ 76 

สวนกลุมตัวอยางที่มีอาชีพแตกตางกนั ไมไดมีจํานวนผูฟงวิทยุเมื่อวานนี้ตางกันอยางมีนยัสําคญัทาง
สถิติ อยางไรกต็าม กลุมตัวอยางอาชีพคาขาย มีสัดสวนผูฟงวิทยุนอยกวากลุมอาชพีอื่นๆ ในขณะที่กลุม
ตัวอยางที่เปนพนักงานระดบัผูบริหาร มีสัดสวนผูฟงวทิยุมากกวาทกุอาชีพ  
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ตารางที ่21 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตวัอยางทีฟ่งวทิยเุมื่อวานนี ้จําแนกตามลกัษณะทาง
ประชากร 

   ฟง ไมฟง 
 จํานวน  (รอยละ) จํานวน  (รอยละ) 
อายุa   
12 –  19 ป 144  (70.6) 60  (29.4) 
20 –  29 ป 154  (75.5) 50  (24.5) 
30 –  49 ป 155  (76.0) 49  (24.0) 
การศึกษาb   
ประถมศึกษาหรือต่ํากวา 26  (57.8) 19  (42.2) 
มัธยมตน 53  (61.6) 33  (38.4) 
มัธยมปลายหรือเทียบเทา 101  (76.5) 31  (23.5) 
อนุปริญญาหรือเทียบเทา 30  (78.9) 8  (21.1) 
ปริญญาตรี 195  (78.0) 55  (22.0) 
สูงกวาปริญญาตรี 48  (78.7) 13  (21.3) 
อาชีพc   
นักเรียน นักศึกษา 186  (71.0) 76  (29.0) 
รับราชการ รัฐวิสาหกิจ 42  (77.8) 12  (22.2) 
พนักงานบริษัทระดับปฏิบัติการ 117  (76.5) 36  (23.5) 
พนักงานบริษัทระดับผูบริหาร 32  (86.5) 5  (13.5) 
คาขาย กิจการสวนตัว 28  (62.2) 17   (37.8) 
อื่นๆ 48  (78.7) 13  ( 21.3) 
รายไดd   
5,000 บาทหรือตํ่ากวา 160  (71.1) 65  (28.9) 
5,001 – 10,000 บาท 97  (75.8) 31  (24.2) 
10,001 – 15,000 บาท 65  (71.4) 26  (28.6) 
15,001 – 20,000 บาท 30  (71.4) 12  (28.6) 
20,001 – 30,000 บาท 40  (80.0) 10  (20.0) 
30,001 – 50,000 บาท 28  (82.4) 6  (17.6) 
50,001 บาทขึ้นไป 16  (84.2) 3  (15.8) 
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ตารางที ่21 - ตอ 
   ฟง ไมฟง 
 จํานวน  (รอยละ) จํานวน  (รอยละ) 
สถานภาพการสมรสe   
โสด 347  (73.7) 124  (26.3) 
แตงงานและอืน่ๆ 106  (75.2) 35  (24.8) 
a χ2 = 1.89, p = .39 
b χ2 = 16.69, p = .01 
c χ2 = 9.06, p = .11 
d χ2 = 4.84 , p = .68 
e χ2 = .13 , p = .72 

ในสวนของรายได พบวา กลุมตัวอยางทีม่ีระดับรายไดตอเดือนตางกนั ไมไดมีจํานวนผูฟงวิทยุเมือ่วานนี้
แตกตางกนัอยางมีนยัสําคญัทางสถิต ิกลุมตัวอยางทกุระดับรายไดจํานวนกวารอยละ 70 ฟงวทิยุเมื่อวานนี ้โดย
กลุมรายไดทีม่สีัดสวนผูฟงมากที่สุดคือ รายได 50,001 บาทขึน้ไป รองลงมาคือกลุมที่มีรายได 30,001 ถึง 
50,000 บาท และ 20,001 ถึง 30,000 บาทตามลําดับ  สวนกลุมที่มสัีดสวนผูฟงวทิยนุอยที่สุด คือกลุมรายได 
5,000 บาทหรอืตํ่ากวา ดังรายละเอียดใน 
ตารางที ่21  นอกจากนี ้ผลการวิจยัยังพบดวยวา กลุมตัวอยางทีม่ีสถานภาพโสด สมรสและรวมถึงหยา มาย 
และอื่นๆ มีสัดสวนของผูที่ฟงวทิยุเมื่อวานนี้ใกลเคียงกนัมาก กลาวคือ กลุมตัวอยางที่สมรสแลวและอื่นๆ มี
สัดสวนผูฟงมากกวากลุมที่เปนโสด เพียงรอยละ 2 เทานัน้ 
ตารางที ่22 แสดงประเภทรายการวิทยุที่กลุมตัวอยางฟงบอยทีสุ่ด 6 อันดับแรก 

ประเภทรายการวิทยุ จํานวน* รอยละ 
เพลงไทยสากล 259   57.2 
เพลงสากล 255   56.3 
ขาว 217   47.9 
กีฬา 116   25.6 
วิเคราะหขาว 113   24.9 
เพลงลูกทุง 63   13.9 
* ตอบไดมากกวา 1 ขอ 
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ประเภทรายการวิทยุทีฟ่งบอยที่สุด 
 จากตารางที ่22 รายการวิทยทุี่กลุมตัวอยางฟงบอยที่สุดคือรายการประเภทเพลง ไดแก เพลงไทยสากล 
และเพลงสากล (มีผูฟงมากกวารอยละ 55) รองลงมาคือรายการขาว และรายการกฬีา สวนรายการประเภทอื่นๆ 
นอกเหนือจากนี้มีจํานวนผูฟงไมมากนกั เชน เพลงลกูทุง รายการตอบปญหา รายการสารคดีเปนตน 

ประเภทรายการที่ฟงบอยทีสุ่ดจําแนกตามอายุ 
กลุมตัวอยางอาย ุ12 – 19 ป นิยมฟงรายการเพลงสากลมากที่สุด รองลงมาคือรายการเพลงไทยสากล 

ซึ่งรายการทัง้สองประเภทนีม้ีผูตอบวาฟงบอยที่สุดมากกวารอยละ 64  สวนรายการที่กลุมอายุนีฟ้งบอยเปน
อันดับที ่3 และ 4 คือ รายการขาวและรายการกฬีาตามลําดับ 
ในขณะที่กลุมอาย ุ20 – 29 ป นิยมฟงรายการเพลงไทยสากลมากที่สดุ รองลงมาคอื รายการเพลงสากล ขาว 
และรายการวิเคราะหขาว  สวนกลุมตัวอยางอายุ 30 – 49 ป นิยมฟงรายการขาวมากเปนอนัดับ 1 รองลงมาคือ 
รายการวิเคราะหขาว  ตามดวยรายการเพลงไทยสากลและรายการเพลงสากล (ดูตารางที ่23) 

รายการที่กลุมตัวอยางอายนุอยฟงมากกวากลุมตัวอยางอายุมาก ไดแก รายการเพลงสากลและรายการ
เพลงไทยสากล  สวนรายการที่กลุมตัวอยางอายุมากฟงมากกวากลุมตัวอยางที่อายนุอยอยางมนียัสําคัญทาง
สถิติ ไดแก รายการขาว และวิเคราะหขาว  

ประเภทรายการที่ฟงบอยทีสุ่ดจําแนกตามการศึกษา 
 ในตารางที ่23 แสดงใหเห็นวา กลุมตัวอยางที่มกีารศึกษาระดับประถมหรือตํ่ากวา นยิมฟงรายการเพลง
ลูกทุงมากที่สดุ รองลงมาคอื รายการขาว และรายการกฬีา สวนกลุมที่มีการศึกษาระดับมัธยมตน นิยมฟง
รายการขาวมากที่สุด รองลงมาคือรายการเพลงไทยสากล สวนรายการเพลงสากลและรายการกฬีา มีกลุม
ตัวอยางกลุมนี้ตอบวาฟงบอยที่สุดเปนจาํนวนเทากัน คือ รอยละ 38 
 รายการที่กลุมตัวอยางที่มกีารศึกษาระดับมัธยมปลาย และระดับอนุปริญญาฟงบอยที่สุดเปนอันดับ 1 
และ 2 คือ รายการเพลงไทยสากล และรายการเพลงสากล สวนอนัดบัที ่3 คือ ขาว 
สวนกลุมทีม่ีการศึกษาระดับปริญญาตรี นยิมฟงรายการเพลงสากลมากกวารายการเพลงไทยสากล และฟง
รายการขาวมากเปนอันดับ 3  และสําหรับกลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับสูงกวาปริญญาตรี ฟงรายการขาว
มากที่สุด ตามดวยรายการเพลงสากลและเพลงไทยสากล ซึ่งมีผูตอบวาฟงบอยที่สุดเปนจํานวนเทากนั คือ รอย
ละ 50 สวนรายการทีฟ่งมากเปนอันดับที ่3 คือ รายการวิเคราะหขาว 
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ตารางที ่23 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตวัอยางทีฟ่งรายการวิทยุประเภทตางๆ จําแนกตาม 
    ลักษณะทางประชากร 

 ขาว วิเคราะหขาว เพลงสากล เพลงไทย
สากล 

เพลงลูกทุง 

 ฟง  (%) ฟง  (%) ฟง  (%)  ฟง  (%) ฟง  (%) 
อายุa   
12 –  19 ป 52  (36.1) 12    (8.3) 97  (67.4) 93  (64.6) 15  (10.4) 
20 –  29 ป 62  (40.3) 35  (22.7) 95  (61.7) 101  (65.6) 19  (12.3) 
30 –  49 ป 103  (66.5) 66  (42.6) 63  (40.6) 65  (41.9) 29  (18.7) 
การศึกษาb     
ประถมศึกษาหรือต่ํากวา 14  (53.8)   5  (19.2) 7  (26.9) 8  (30.8) 15  (57.7) 
มัธยมตน 30  (56.6) 11  (20.8) 20  (37.7) 23  (43.4) 12  (22.6) 
มัธยมปลายหรือเทียบเทา 32  (31.7) 7    (6.9) 63  (62.4) 66  (65.3) 11  (10.9) 
อนุปริญญาหรือเทียบเทา 13  (43.3) 9  (30.0) 17  (56.7) 18  (60.0) 7  (23.3) 
ปริญญาตรี 100  (51.3) 58  (29.7) 124  (63.6) 120  (61.5) 14    (7.2) 
สูงกวาปริญญาตรี 28  (58.3) 23  (47.9) 24  (50.0) 24  (50.0) 4    (8.3) 
อาชีพc     
นักเรียน นักศึกษา 60  (32.3) 16    (8.6) 124  (66.7) 118  (63.4) 12    (6.5) 
รับราชการ รัฐวิสาหกิจ 28  (66.7) 14  (33.3) 18  (42.9) 19  (45.2) 11  (26.2) 
พนักงานบริษัทระดับ
ปฏิบัติการ 

62  (53.0) 30  (25.6) 60  (51.3) 75  (64.1) 22  (18.8) 

พนักงานบริษัทระดับ
ผูบริหาร 

22  (68.8) 19  (59.4) 18  (56.3) 16  (50.0) 2    (6.3) 

คาขาย กิจการสวนตัว 16  (57.1) 12  (42.9) 13  (46.4) 11  (39.3) 6  (21.4) 
อื่นๆ 29  (60.4) 22  (45.8) 22  (45.8) 20  (41.7) 10  (20.8) 
รายไดd     
5,000 บาทหรือตํ่ากวา 59  (36.9) 14    (8.8) 103  (64.4) 98  (61.3) 19  (11.9) 
5,001 – 10,000 บาท 45  (46.4) 23  (23.7) 41  (42.3) 62  (63.9) 22  (22.7) 
10,001 – 15,000 บาท 37  (56.9) 19  (29.2) 38  (58.8) 30  (46.2) 11  (16.9) 
15,001 – 20,000 บาท 17  (56.7) 13  (43.3) 17  (56.7) 17  (56.7) 3  (10.0) 
20,001 – 30,000 บาท 24  (60.0) 14  (35.0) 21  (52.5) 19  (47.5) 3    (7.5) 
30,001 – 50,000 บาท 17  (60.7) 17 (60.7) 19  (67.9) 13  (46.4) 4  (14.3) 
50,001 บาทขึ้นไป 12  (75.0) 11  (68.8) 8  (50.0) 8  (50.0) -   
สถานภาพการสมรส e     
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โสด 149  (42.9) 67  (19.3) 222  (64.0) 222  (64.0) 40  (11.5) 
แตงงานและอื่นๆ 68  (64.2) 46  (43.4) 33  (31.1) 37  (34.9)   23  (21.7) 
aมีความแตกตางอยางมีนยัสาํคัญทางสถิต ิโดยกลุมอายทุี่ตางกันฟงรายการขาว วิเคราะหขาว เพลงสากล  
  และเพลงไทยสากลแตกตางกนั 
bมีความแตกตางอยางมีนยัสาํคัญทางสถิต ิโดยกลุมที่มกีารศึกษาตางกนัฟงรายการขาว วิเคราะหขาว เพลง
สากล เพลงไทยสากล และเพลงลูกทุงแตกตางกนั 
cมีความแตกตางอยางมีนยัสาํคัญทางสถิต ิโดยกลุมอาชีพที่ตางกนัฟงรายการขาว วเิคราะหขาว เพลงสากล  
  เพลงไทยสากล และเพลงลูกทุงแตกตางกัน 

dมีความแตกตางอยางมีนยัสาํคัญทางสถิต ิโดยกลุมที่มีรายไดตางกนัฟงรายการขาว วิเคราะหขาว และเพลง    
  สากลแตกตางกนั 

eมีความแตกตางอยางมีนยัสาํคัญทางสถิต ิโดยกลุมที่มีสถานภาพตางกันฟงรายการขาว วิเคราะหขาว เพลง 
  สากล เพลงไทยสากล และเพลงลกูทุงแตกตางกนั 
     

ประเภทรายการที่ฟงบอยทีสุ่ดจําแนกตามอาชีพ 
 จากตารางที ่23 จะเหน็ไดวา กลุมตัวอยางที่เปนนักเรียนนักศึกษา นิยมฟงรายการเพลงสากลมากกวา
รายการเพลงไทยสากล และฟงรายการขาวมากเปนอนัดับที่ 3 สวนกลุมขาราชการและพนกังานรฐัวิสาหกิจ ฟง
รายการขาวมากที่สุด ตามดวยรายการเพลงไทยสากล และรายการเพลงสากล 
 กลุมตัวอยางที่เปนพนักงานระดับปฏิบัติการ ฟงเพลงไทยสากลมากเปนอันดับแรก ตามดวยรายการ
ขาว และรายการเพลงสากล ตามลาํดับ  ในขณะที่กลุมพนักงานระดบัผูบริหาร ฟงรายการขาวและรายการ
วิเคราะหขาวมากกวารายการเพลงสากลและรายการเพลงไทยสากล 
 กลุมตัวอยางที่มีอาชพีคาขาย ฟงรายการขาวมากที่สุด ตามดวยรายการเพลงสากล สวนอนัดับที ่3 และ 
4 คือ รายการวิเคราะหขาว และรายการเพลงไทยสากลตามลําดับ และสําหรับกลุมตัวอยางอาชพีอื่นๆ ไดแก 
ชางฝมือ ผูเชี่ยวชาญเฉพาะดาน พอบาน และผูวางงาน ฟงรายการขาวมากที่สุด ตามดวยรายการวิเคราะหขาว 
เพลงสากล รายการกฬีา และเพลงไทยสากล 
 

ประเภทรายการที่ฟงบอยทีสุ่ดจําแนกตามรายได 
 กลุมตัวอยางที่มีรายได 5,000 บาทหรือตํ่ากวา นิยมฟงเพลงสากลมากกวาเพลงไทยสากล และฟง
รายการขาวมากเปนอันดับที ่3  สวนกลุมรายได 5,001 – 10,000 บาท ฟงเพลงไทยสากลมากทีสุ่ด รองลงมาคือ
รายการขาวและรายการเพลงสากล  ในขณะที่กลุมรายได 10,001 – 15,000 บาท นิยมฟงรายการเพลงสากล
มากที่สุด สวนอันดับที ่2 และ 3 ไดแก รายการขาว และเพลงไทยสากล (ดูตารางที ่23) 
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 กลุมตัวอยางที่มีรายได 15,001 – 20,000 บาท มีผูที่ตอบวาฟงรายการเพลงสากล เพลงไทยสากล และ
รายการขาวบอยที่สุดเปนจาํนวนเทากัน คือรอยละ 57 สวนอนัดับรองลงมาคือ  
รายการวิเคราะหขาว  สวนกลุมตัวอยางรายได 20,001 – 30,000 บาท เปนกลุมทีฟ่งรายการขาวมากกวา
รายการเพลงสากลและเพลงไทยสากล 
 กลุมที่มีรายได 30,001 – 50,000 บาท นิยมฟงรายการเพลงสากลมากเปนอนัดับ 1 สวนรายการที่ฟง
บอยรองลงมา ไดแก รายการขาวและรายการวิเคราะหขาว ซึ่งมจีํานวนผูฟงเทากนั คือรอยละ 61 สวนรายการที่
กลุมตัวอยางกลุมนีฟ้งมากเปนอันดับที ่3 คือรายการเพลงไทยสากล 
 กลุมตัวอยางที่มีรายไดตั้งแต 50,001 บาทขึ้นไป จะฟงรายการประเภทขาวและวเิคราะหขาว มากกวา
รายการเพลง โดยมีสัดสวนผูฟงรายการขาวมากถงึรอยละ 75 และฟงรายการวิเคราะหขาวประมาณรอยละ 69 
ในขณะที่รายการเพลงสากลและเพลงไทยสากลมกีลุมตัวอยางกลุมนี้ฟงเปนจํานวนเทากนั คือ รอยละ 50 
 สรุปวา กลุมตัวอยางทีน่ิยมฟงรายการเพลงสากลมากเปนอันดับแรก ไดแก กลุมรายได 5,000 บาทหรือ
ต่ํากวา กลุมรายได 10,001 – 15,000 บาท กลุมรายได 15,001 – 20,000 บาท และกลุมรายได 30,001 – 
50,000 บาท  แตสําหรับกลุมตัวอยางทีน่ยิมฟงรายการเพลงไทยสากลมากเปนอันดับแรก ไดแก กลุมรายได 
5,001 – 10,000 บาท และกลุมรายได 15,001 – 20,000 บาท  สวนกลุมตัวอยางที่นยิมฟงรายการขาวมากกวา
รายการอืน่ๆ คือ กลุมทีม่ีรายได 15,001 – 20,000 บาท กลุมรายได 20,001 – 30,000 บาท และกลุมตัวอยางที่
มีรายได 50,001 บาทขึ้นไป 
 

ประเภทรายการที่ฟงบอยทีสุ่ดจําแนกตามสถานภาพ 
 ผลการวิจยัพบวา กลุมตัวอยางที่เปนโสด ฟงรายการเพลงไทยสากลและรายการเพลงสากลบอยกวา
กลุมตัวอยางที่สมรสแลวหรอืมีสถานภาพอื่นๆ อยางมนียัสําคัญทางสถิติ สวน 
รายการที่กลุมตัวอยางที่สมรสแลวหรือมีสถานภาพอืน่ๆ ฟงมากกวากลุมตัวอยางทีเ่ปนโสด ไดแก รายการขาว 
วิเคราะหขาว และรายการเพลงลูกทุง ดังรายละเอียดในตารางที ่23 
 
 ปริมาณการเปดรับสื่อวิทยุ 

ก.  การเปดรับในรอบ 1 สัปดาห 
กลุมตัวอยางเปดรับส่ือวิทยทุุกวนัมากที่สดุ โดยมีผูตอบถึงรอยละ 44 รองลงมาฟงสปัดาหละ 3 – 4 วัน 

สวนกลุมตัวอยางทีฟ่งวิทยสุัปดาหละ 1 – 2 วันมีจํานวนนอยที่สุด ทัง้นี ้กลุมตัวอยางที่อายุตางกนั มีจํานวนวัน
ในการฟงวิทยแุตกตางกนัอยางมีนยัสําคญัทางสถิต ิโดยกลุมที่อายมุากกวา มีจํานวนวันในการฟงวทิยุมากกวา
กลุมที่มีอายนุอย ซึ่งเมื่อดูจากตารางที ่25 จะเห็นไดวา กลุมตัวอยางอาย ุ30 – 49 ปกวารอยละ 53 ฟงวทิยทุุก
วัน มีเพียงไมถึงรอยละ 10 ที่ฟงวทิยุสัปดาหละ 1- 2 วัน ในขณะทีก่ลุมตัวอยางอาย ุ12 – 19 ปเพยีงรอยละ 29 
ที่ฟงวทิยทุุกวัน โดยสวนใหญจะฟงวิทยุสัปดาหละ 3 – 4 วัน 
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ตารางที ่24 แสดงจํานวนวันที่กลุมตวัอยางฟงวิทยใุนรอบ 1 สัปดาห 
จํานวนวันที่ฟงวิทยุในรอบ 1 สัปดาห จํานวน รอยละ 
1 – 2 วัน 62 13.7 
3 – 4 วัน 118 26.0 
5 – 6 วัน 73 16.1 
ทุกวัน 200 44.2 
รวม 453 100.0 

 
เมื่อจําแนกกลุมตัวอยางตามระดับการศึกษา พบวา ทุกระดับการศึกษาสวนใหญฟงวทิยทุุกวนั โดย

กลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับประถมศึกษาหรือตํ่ากวา มีสัดสวนของผูที่ฟงวทิยุ 
ทุกวนัมากที่สดุ สวนกลุมตัวอยางที่มีสัดสวนผูฟงวิทยุทกุวันนอยที่สุด คือกลุมที่มกีารศึกษาระดับมัธยมปลาย 
ในขณะที่กลุมตัวอยางที่มกีารศึกษาระดับอนุปริญญา ไมมีผูที่ตอบวาฟงวิทยุสัปดาหละ 1 – 2 วันเลย สวนกลุม
ที่มีการศึกษาระดับมัธยมตนนัน้ มีสัดสวนของผูทีฟ่งวทิยุสัปดาหละ 1 – 2 วันมากกวาทุกระดับการศึกษา 
 เมื่อพิจารณาในดานอาชพี พบวา กลุมตัวอยางเกือบทกุอาชีพ สวนใหญฟงวทิยทุุกวนั แตกลุมตัวอยาง
ที่เปนนักเรียนนักศึกษา ฟงวทิยนุอยวนักวากลุมอาชีพอืน่ๆ กลาวคือ คนกลุมนี้สวนใหญจะฟงวทิยุสัปดาหละ 3 
– 4 วัน  และตอบวาฟงวิทยทุุกวนันอยกวากลุมอาชีพอืน่ๆ  สวนกลุมอาชีพที่ฟงวทิยุทุกวันมากทีสุ่ด คือ พนักงาน
บริษัทระดับปฏิบัติการ ซึ่งกลุมตัวอยางอาชีพนีย้ังมีผูตอบวาฟงวิทยุสัปดาหละ 1 – 2 วันนอยที่สุดอีกดวย 

นอกจากนี ้กลุมตัวอยางทีม่ีรายไดตางกนั จะมีจํานวนวนัในการฟงวทิยุในรอบสัปดาหแตกตางกนัดวย 
โดยกลุมที่มีรายไดสูงกวา จะมีจํานวนวนัในการฟงวิทยุในรอบสัปดาหมากกวากลุมตัวอยางที่มีรายไดต่ํา  ซึ่ง
จากตารางที ่25 จะเหน็ไดวา กลุมรายได 5,000 บาทหรือตํ่ากวา มีผูที่ฟงวทิยุสัปดาหละ 1 – 2 วันมากกวาทุก
กลุมรายได และฟงวิทยุทกุวันนอยกวาทกุกลุมรายได  
ในขณะที่กลุมตัวอยางที่มีรายไดตั้งแต 20,001 – 30,000 บาท มีสัดสวนของผูทีฟ่งวทิยทุุกวนัมากที่สุด และมีผูที่
ฟงวิทยุสัปดาหละ 1 – 2 วันนอยที่สุด 
 ในตารางที ่25 จะเห็นไดวา กลุมตัวอยางที่มีสถานภาพสมรสตางกนั ไมไดมีจํานวนวันในการฟงวทิยุใน
รอบ 1 สัปดาหแตกตางกันอยางมีนยัสําคัญทางสถิติ ซึ่งกลุมตัวอยางทั้งสองกลุมสวนใหญฟงวทิยทุุกวนั และมี
จํานวนผูที่ฟงวิทยุสัปดาหละ 1 – 2 วันนอยที่สุด 
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ตารางที ่25 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตวัอยาง ที่มีจํานวนวันในการฟงวิทยุในรอบ 
แตกตางกัน จําแนกตามลักษณะทางประชากร 
 
     1 - 2 วัน 3 - 4 วัน  5 - 6 วัน ทุกวัน 

 ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) 
อายุa  
12 –  19 ป 33  (22.9) 49  (34.0) 20  (13.9) 42  (29.2) 
20 –  29 ป 14    (9.2) 35  (22.9) 29  (19.0) 75  (49.0) 
30 –  49 ป   15    (9.6) 34  (21.8) 24  (15.4) 83  (53.2) 
การศึกษาb     
ประถมศึกษาหรือต่ํากวา 3  (11.1) 7  (25.9) 3  (11.1) 14  (51.9) 
มัธยมตน 17  (32.1) 15  (28.3) 2  (3.8) 19  (35.8) 
มัธยมปลายหรือเทียบเทา 19  (18.6) 30  (29.4) 17  (16.7) 36  (35.3) 
อนุปริญญาหรือเทียบเทา - 7  (23.3) 10  (33.3) 13  (43.3) 
ปริญญาตรี 17  (  8.8) 52  (26.9) 29  (15.0) 95  (49.2) 
สูงกวาปริญญาตรี 6  (12.5) 7  (14.6) 12  (25.0) 23  (47.9) 
อาชีพc     
นักเรียน นักศึกษา 39  (21.1) 36  (34.1) 28  (15.1) 55  (29.7) 
รับราชการ รัฐวิสาหกิจ 6  (14.3) 8  (19.0) 8  (19.0) 20  (47.6) 
พนักงานบริษัทระดับ
ปฏิบัติการ 

7    (6.0) 18  (15.4) 23  (19.7) 69  (59.0) 

พนักงานบริษัทระดับผูบริหาร 3    (9.4) 6  (18.8) 7  (21.9) 16  (50.0) 
คาขาย กิจการสวนตัว 4  (13.8) 6  (20.7) 2    (6.9) 17  (58.6) 
อื่นๆ 3    (6.3) 17  (35.4) 5  (10.4) 23  (47.9) 
รายไดd     
5,000 บาทหรือตํ่ากวา 33  (20.6) 51  (31.9) 23  (14.4) 53  (33.1) 
5,001 – 10,000 บาท 8  (8.3) 23  (24.0) 16  (16.7) 49  (51.0) 
10,001 – 15,000 บาท 8  (12.1) 14  (21.2) 14  (21.2) 30  (45.5) 
15,001 – 20,000 บาท   2  (6.7) 7  (23.3) 8  (26.7) 13  (43.3) 
20,001 – 30,000 บาท 2  (5.0) 7  (17.5) 4  (10.0) 27  (67.5) 
30,001 – 50,000 บาท 3  (10.7) 6  (21.4) 5  (17.9) 14  (50.0) 
50,001 บาทขึ้นไป 1  (6.3) 4  (25.0) 2  (12.5) 9  (56.3) 
สถานภาพการสมรส e     
โสด 51  (14.7) 93  (26.7) 57  (16.4) 147  (42.2) 
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แตงงานและอื่นๆ 11  (10.5) 25  (23.8) 16  (15.2) 53  (50.5) 
a χ2 = 30.65 , p = .00 
b χ2 = 43.41 , p = .00 
c χ2 = 48.72 , p = .00 
d χ2 = 37.44 , p = .01 
e χ2 = 2.59 , p = .46 
 

ข.  การเปดรับในรอบ 1 วัน 
 กลุมตัวอยางกวารอยละ 32 ใชเวลาฟงวทิยุวนัละ 1 ถึง 1 ชั่วโมง 59 นาท ีรองลงมาคือ วันละนอยกวา 1 
ชั่วโมง สวนระยะเวลาทีก่ลุมตัวอยางตอบนอยที่สุด คือ 4 ถึง 4 ชั่วโมง 59 นาท ีดังรายละเอยีดในตารางที ่26 
 
ตารางที ่26 แสดงจํานวนชั่วโมงที่กลุมตัวอยางฟงวทิยุในรอบ 1 วัน 
 
จํานวนชั่วโมงที่ฟงวิทยุในรอบ 1 วัน จํานวน รอยละ 

นอยกวา 1 ชั่วโมง 119 26.3 
1 ชั่วโมง – 1 ชั่วโมง 59 นาที 147 32.5 
2 ชั่วโมง – 2 ชั่วโมง 59 นาที 83 18.3 
3 ชั่วโมง – 3 ชั่วโมง 59 นาที 32 7.1 
4 ชั่วโมง – 4 ชั่วโมง 59 นาที 24 5.3 
5 ชั่วโมงหรือมากกวา 48 10.6 
 
 เมื่อพิจารณาตัวแปรดานอายุ พบวา กลุมตัวอยางทกุกลุมอายุใชเวลาฟงวทิยุวนัละ 1 ถึง 1 ชั่วโมง 59 
นาทีมากที่สุด และกลุมอาย ุ12 – 19 ป มีผูฟงวันละ 5 ชั่วโมงขึ้นไปนอยที่สุด สวนกลุมอาย ุ20 – 29 ป มีจํานวน
ผูตอบวาฟงวทิยุวนัละ 5 ชั่วโมงขึ้นไปมากกวากลุมอายอ่ืุนๆ และมีผูฟงวนัละนอยกวา 1 ชั่วโมงเปนจํานวนนอย
กวาทุกกลุมอายุดวย สําหรบักลุมอาย ุ30 – 49 ปนัน้ มีผูตอบวาฟงวทิยนุอยกวา 1 ชั่วโมงตอวนัมากกวากลุม
อายุอ่ืนๆ (ดูตารางที ่27) 
 กลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับมัธยมตน ตอบวาฟงวทิยุวนัละนอยกวา 1 ชั่วโมงเปนจํานวนมากที่สุด
ถึงกวารอยละ 40 และยังไมมีผูที่ฟงถงึ 5 ชั่วโมงตอวันเลย  ในขณะทีก่ลุมที่มกีารศกึษาระดับอนปุริญญา มี
สัดสวนของผูที่ฟงวทิยวุันละ 5 ชั่วโมงขึ้นไปมากที่สุด 

สวนในดานอาชีพนัน้ กลุมตัวอยางเกือบทกุกลุมอาชีพมกัจะฟงวทิยวุนัละ 1 ถึง 1 ชั่วโมง 59 นาท ี
ยกเวนกลุมตัวอยางที่เปนพนักงานระดับผูบริหารของบริษัทเอกชน ทีฟ่งวิทยุวนัละนอยกวา 1 ชั่วโมงมากที่สุด 
ทั้งยงัฟงวันละ 5 ชั่วโมงขึน้ไปนอยกวาทุกกลุมอาชพีอีกดวย สวนอาชพีทีฟ่งวิทยุวนัละนอยกวา 1 ชั่วโมงเปน
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จํานวนนอยทีสุ่ด และฟงวันละ 5 ชั่วโมงมากกวาทุกกลุมอาชีพคือ กลุมที่เปนพนักงานระดับปฏิบตัิการของ
บริษัทเอกชน 
ตารางที ่27 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตวัอยาง ที่มีจํานวนชัว่โมงในการฟงวทิยุในรอบ 1 วัน 
แตกตางกัน จําแนกตามลักษณะทางประชากร 
 นอยกวา 1 

ชม. 
1-1.59 
ชม. 

2-2.59 ชม. 3-3.59 ชม. 4-4.59 
ชม. 

5ชม.หรือ
มากกวา 

 ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) 
อายaุ   
12 –  19 ป 41  (28.5) 42  (29.2) 28  (19.4) 11    (7.6) 13  (9.0) 9    (6.3)
20 –  29 ป 31  (20.3) 49  (32.0) 34  (22.2) 10    (6.5) 8  (5.2) 21  (13.7)
30 –  49 ป 47  (30.1) 56  (35.9) 21  (13.5) 11    (7.1) 3  (1.9) 18  (11.5)
การศึกษาb    
ประถมศึกษาหรือต่ํากวา 9  (33.3)   9  (33.3) 3  (11.1)   2    (7.4) 2  (7.4) 2    (7.4)
มัธยมตน 22  (41.5) 21  (39.6) 6  (11.3) 2    (3.8) 2  (3.8) - 
มัธยมปลายหรือเทียบเทา 23  (22.5) 26  (25.5) 20  (19.6) 12  (11.8) 10  (9.8) 11  (10.8)
อนุปริญญาหรือเทียบเทา 7  (23.3)   7  (23.3) 7  (23.3) 1    (3.3) - 8  (26.7)
ปริญญาตรี 43  (22.3) 64  (33.2) 41  (21.2) 13    (6.7) 10  (5.2) 22  (11.4)
สูงกวาปริญญาตรี 15  (31.3) 20  (41.7) 6  (12.5) 2    (4.2) - 5  (10.4)
อาชีพc      
นักเรียน นักศึกษา 53  (28.6) 54  (29.2) 37  (20.0) 11    (5.9) 17  (9.2)   13    (7.0)
รับราชการ รัฐวิสาหกิจ 10  (23.8) 11  (26.2) 10  (23.8) 3    (7.1) 2  (4.8) 6  (14.3)
พนักงานบริษัทระดับ
ปฏิบัติการ 

22  (18.8) 44  (37.6) 24  (20.5) 8    (6.8) 2  (1.7) 17  (14.5)

พนักงานบริษัทระดับผูบริหาร 14  (43.8) 11  (34.4) 2    (6.3) 2    (6.3) - 3    (9.4)
คาขาย กิจการสวนตัว 6  (20.7) 11  (37.9) 4  (13.8) 4  (13.8) - 4  (13.8)
อื่นๆ 14  (29.2) 16  (33.3) 6  (12.5) 4    (8.3) 3  (6.3) 5  (10.4)
รายไดd      
5,000 บาทหรือตํ่ากวา 43  (26.9) 44  (27.5) 37  (23.1) 12    (7.5) 13  (8.1)   11    (6.9)
5,001 – 10,000 บาท 19  (19.8) 35  (36.5) 13  (13.5) 7    (7.3) 6  (6.3) 16  (16.7)
10,001 – 15,000 บาท 14  (21.2) 19  (28.8) 16  (24.2) 6    (9.1) 2  (3.0) 9  (13.6)
15,001 – 20,000 บาท 7  (23.3) 12  (40.0) 4  (13.3) 1    (3.3) 1  (3.3) 5  (16.7)
20,001 – 30,000 บาท 11  (27.5) 16  (40.0) 9  (22.5) - 1  (2.5) 3    (7.5)
30,001 – 50,000 บาท 12  (42.9) 13  (46.4) 1    (3.6) 1    (3.6) - 1    (3.6)
50,001 บาทขึ้นไป 6  (37.5) 3  (18.8) 2  (12.5) 3  (18.8) - 2  (12.5)
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ตารางที ่27 – (ตอ) 
 นอยกวา 1 

ชม. 
1-1.59 
ชม. 

2-2.59 ชม. 3-3.59 ชม. 4-4.59 
ชม. 

5ชม.หรือ
มากกวา 

    ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) 
สถานภาพการสมรส e      
โสด 83  (23.9) 112  (32.2) 70  (20.1) 26  (7.5) 22  (6.3) 35  (10.1) 
แตงงานและอื่นๆ 36  (34.3) 35  (33.3) 13  (12.4) 6  (5.7) 2  (1.9) 13  (12.4) 
aχ2 = 19.07 , p = .04 
bχ2 = 43.37 , p = .01 
cχ2 = 33.23 , p = .13 
dχ2 = 47.08 , p = .08 
eχ2 = 9.74 , p = .08 
 

นอกจากนี ้กลุมตัวอยางทกุกลุมรายไดตอบวาฟงวิทยุวนัละ 1 ถึง 1 ชั่วโมง 59 นาทมีากที่สุด ยกเวน
เพียงกลุมตัวอยางที่มีรายไดเดือนละ 50,001 บาทขึ้นไป ที่สวนใหญฟงวิทยวุนัละนอยกวา 1 ชั่วโมง (ดูตารางที ่
27) สวนกลุมที่มีสัดสวนของผูฟงวทิยวุันละ 5 ชั่วโมงขึ้นไปมากกวากลุมรายไดอ่ืนๆ ไดแก กลุมตัวอยางที่มี
รายได 5,001 – 10,000 บาท และกลุมทีม่ีรายได 15,001 – 20,000 บาท  สวนกลุมที่ฟงวทิยวุันละ 5 ชั่วโมงขึ้น
ไปนอยที่สุด คือ กลุมรายได 30,001 – 50,000 บาท 

ผลการวิจยัยังพบดวยวา กลุมตัวอยางทีม่สีถานภาพสมรสตางกนั ไมไดมีจํานวนชั่วโมงในการฟงวทิยุ
ในรอบ 1 วันแตกตางกนัอยางมนีัยสาํคัญทางสถิต ิเพียงแตกลุมตัวอยางที่เปนโสด จะฟงวทิยุวนัละ 1 ถึง 1 
ชั่วโมง 59 นาทีมากที่สุด ในขณะที่กลุมทีส่มรสแลวและอื่นๆ สวนใหญจะฟงวิทยุวนัละนอยกวา 1 ชั่วโมง 
 
 4. หนังสือพมิพ 
 กลุมตัวอยางจํานวน 461 คน อานหนงัสือพิมพเมื่อวานนี ้คิดเปนรอยละ 75 ของกลุม 
ตัวอยางทัง้หมด 612 คน  ทัง้นี ้กลุมตัวอยางที่มีอายมุากกวา มีสัดสวนของผูที่อานหนงัสือพมิพเมื่อวานนี้
มากกวากลุมตัวอยางที่มีอายุนอยอยางมนีัยสําคัญทางสถิติ ซึ่งจากตารางที ่28 จะพบวา กลุมอายุ 30 – 49 ป 
อานหนงัสือพมิพเมื่อวานนีถ้ึงรอยละ 82 ในขณะที่กลุมอาย ุ12 – 19 ป อานรอยละ 65  
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ตารางที ่28 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตวัอยางที่อานหนังสือพิมพเมื่อวานนี ้จําแนกตาม
ลักษณะทางประชากร 

   อาน ไมอาน 
 จํานวน  (รอยละ) จํานวน  (รอยละ) 
อายุa   
12 –  19 ป 132  (64.7) 72  (35.3) 
20 –  29 ป 162  (79.4) 42  (20.6) 
30 –  49 ป 167  (81.9) 37  (18.1) 
การศึกษาb   
ประถมศึกษาหรือต่ํากวา 23  (51.1) 22  (48.9) 
มัธยมตน 56  (65.1) 30  (34.9) 
มัธยมปลายหรือเทียบเทา 92  (69.7) 40  (30.3) 
อนุปริญญาหรือเทียบเทา 30  (78.9)   8  (21.2) 
ปริญญาตรี                 205  (82.0) 45  (18.0) 
สูงกวาปริญญาตรี 55  (90.2)                     6    (9.8) 
อาชีพc   
นักเรียน นักศึกษา 180  (68.7) 82  (31.3) 
รับราชการ รัฐวิสาหกิจ 45  (83.3) 9  (16.7) 
พนักงานบริษัทระดับปฏิบัติการ 123  (80.4) 30  (19.6) 
พนักงานบริษัทระดับผูบริหาร 31  (83.8) 6  (16.2) 
คาขาย กิจการสวนตัว 36  (80.0) 9  (20.0) 
อื่นๆ 46  (75.4) 15  (24.6) 
รายไดd   
5,000 บาทหรือตํ่ากวา 151  (67.1) 74  (32.9) 
5,001 – 10,000 บาท 98  (76.6) 30  (23.4) 
10,001 – 15,000 บาท 72  (79.1) 19  (20.9) 
15,001 – 20,000 บาท 40  (95.2) 2    (4.8) 
20,001 – 30,000 บาท 40  (80.0) 10  (20.0) 
30,001 – 50,000 บาท 31  (91.2) 3    (8.8) 
50,001 บาทขึ้นไป 19  (100.0) -   
สถานภาพ e   
โสด 349   (74.1) 122   (25.9) 
สมรสและอื่นๆ 112   (79.4) 29   (20.6) 

aχ2 = 18.90, p = .00 
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bχ2 = 34.76, p = .00 
cχ2 = 12.11, p = .03 
dχ2 = 41.90, p = .00 
eχ2 = 1.66, p = .20 
 

ในดานการศึกษานัน้ กลุมตัวอยางทีม่ีการศึกษาสงูกวา มีอัตราการอานหนังสือพิมพสูงกวาผูทีม่ีระดับ
การศึกษาต่ํากวาอยางมีนยัสําคัญทางสถติิ โดยกลุมที่มกีารศึกษาอยูในระดับประถมศึกษา จะอานหนังสือพิมพ
รอยละ 51 แตกลุมตัวอยางที่มีระดับการศึกษาสงูขึ้นไป จะมีจํานวนผูอานหนงัสือพิมพเมื่อวานนี้มากขึ้นเรื่อยๆ 
ตามระดับการศึกษาที่เพิม่สูงขึ้น ซึ่งกลุมตัวอยางทีม่ีการศึกษาระดับสูงกวาปริญญาตรี มีจํานวนผูที่อาน
หนงัสือพมิพเมื่อวานนีก้วารอยละ 90 
 เมื่อจําแนกกลุมตัวอยางที่อานหนังสือพิมพเมื่อวานนี้ออกตามอาชพี พบวา กลุมตัวอยางอาชีพที่มี
สัดสวนของผูที่อานหนังสือพิมพมากที่สุด คืออาชีพพนกังานบริษทัระดับผูบริหารของบริษัทเอกชน ซึ่งมีจาํนวน
ผูอานรอยละ 84  รองลงมาคือ อาชีพขาราชการหรือพนกังาน 
รัฐวิสาหกิจ มจีํานวนผูอานประมาณรอยละ 83  สวนกลุมตัวอยางอาชีพทีม่ีสัดสวนผูอาน 
หนงัสือพมิพเมื่อวานนีน้อยกวาอาชีพอืน่ๆ คือ นักเรียนนักศึกษา ซึ่งมจีํานวนผูอานรอยละ 69 (ดูรายละเอยีดใน
ตารางที ่28) 
 นอกจากนี ้ผลการวิจยัยังพบดวยวา กลุมตัวอยางทีม่ีระดับรายไดตอเดือนสูงกวา มี 
สัดสวนของผูที่อานหนังสือพิมพเมื่อวานนี้มากกวากลุมตัวอยางทีม่ีรายไดนอยอยางมีนยัสําคัญทางสถิต ิซึ่งจาก
ตารางที ่28 จะเหน็ไดวา กลุมตัวอยางทีม่ีรายไดเดือนละ 5,000 บาทหรอืตํ่ากวา มีจํานวนผูอานรอยละ 67 
ในขณะที่กลุมตัวอยางที่มีรายไดเดือนละ 50,001 บาทขึน้ไปทุกคนอานหนังสือพิมพเมื่อวานนี ้
 แตเมื่อแบงกลุมตัวอยางตามสถานภาพสมรสแลว พบวา อัตราการอานหนังสือพิมพเมื่อวานนี้ไมมี
ความแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถติิ โดยกลุมตัวอยางที่แตงงานแลว จะอานหนงัสือพมิพมากกวากลุมที่
เปนโสดเพียงรอยละ 5 เทานัน้ 
 
 ภาษาหนงัสือพิมพที่อาน 
 มีกลุมตัวอยางจํานวนไมนอยที่อานหนงัสอืพิมพมากกวา 1 ภาษาเมื่อวานนี ้ซึ่งนอกเหนือจาก
หนงัสือพมิพภาษาไทยแลว มีกลุมตัวอยางรอยละ 11 อานหนงัสือพมิพภาษาอังกฤษดวย นอกจากนี้ยงัมีผูอาน
หนงัสือพมิพภาษาจนีหรือภาษาอืน่ๆ อยูบาง เปนจาํนวนไมถึงรอยละ 2 (ดูตารางที ่29) 
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ตารางที ่29 แสดงภาษาของหนังสือพมิพที่กลุมตัวอยางอานเมือ่วานนี ้
 

ภาษา จํานวน* รอยละ 
ภาษาไทย 455 98.7 
ภาษาอังกฤษ 53 11.5 
ภาษาอื่นๆ 7 1.6 
* ตอบไดมากกวา 1 ขอ 
 ทั้งนี ้กลุมตัวอยางที่มีอาย ุ20 – 29 ป มีสัดสวนของผูทีอ่านหนงัสือพมิพภาษาอังกฤษมากกวากลุมอายุ
อ่ืนๆ และไมมีผูที่อานหนังสอืพิมพภาษาจนีหรือภาษาอืน่ๆ เลย สวนกลุมอาย ุ30 – 49 ป เปนกลุมที่อาน
หนงัสือพมิพภาษาไทยถงึรอยละ 100 และอานหนงัสือพมิพภาษาอังกฤษมากรองลงมาจากกลุมอาย ุ20 – 29 ป 
 กลุมตัวอยางทุกระดับการศึกษาอานหนงัสือพิมพภาษาไทยมากกวารอยละ 96  โดยมีบางกลุมทีอ่าน
หนงัสือพมิพภาษาไทยถงึรอยละ 100 ไดแก กลุมตัวอยางที่มกีารศึกษาระดับประถมศึกษาหรือตํ่ากวา 
อนุปริญญา และสูงกวาปรญิญาตรี 
 สวนกลุมตัวอยางที่มกีารศึกษาระดับปริญญาตรี มีสัดสวนของผูที่อานหนังสือพิมพภาษาอังกฤษ
มากกวาทุกกลุม รองลงมาคือกลุมที่มกีารศึกษาสูงกวาปริญญาตรี สวนกลุมตัวอยางที่ไมมีผูอานหนงัสือพมิพ
ภาษาอังกฤษเลย คือกลุมทีม่ีการศึกษาระดับประถมศึกษาหรือตํ่ากวา 
 ในสวนของอาชีพนัน้ กลุมทีม่ีผูอานหนังสอืพิมพภาษาองักฤษมากกวาอาชพีอื่นๆ คือ  
ขาราชการหรือพนักงานรัฐวสิาหกจิ โดยมจีํานวนผูอานถึงรอยละ 20  รองลงมาคือกลุมตัวอยางที่มีอาชพีคาขาย
หรือประกอบกิจการสวนตัว  สวนอาชีพทีม่ีสัดสวนผูอานหนังสือพิมพภาษาอังกฤษนอยที่สุด คือ พนักงานระดบั
ปฏิบัติการของบริษัทเอกชน (ดูรายละเอียดในตารางที ่30) 
 เมื่อพิจารณาตัวแปรดานรายได พบวา กลุมตัวอยางทีม่ีรายได 30,001 – 50,000 บาท เปนกลุมที่มี
สัดสวนผูอานหนงัสือพมิพภาษาองักฤษมากกวากลุมรายไดอ่ืนๆ รองลงมา คือ กลุมที่มีรายได 15,001 – 20,000 
บาท สวนกลุมที่มีผูอานหนงัสือพิมพภาษาอังกฤษนอยกวาทุกกลุมรายได คือ กลุมตัวอยางทีม่ีรายไดระหวาง 
5,001 – 10,000 บาท 
 นอกจากนี ้กลุมตัวอยางทีเ่ปนโสดมีสัดสวนของผูที่อานหนงัสือพมิพภาษาองักฤษมากกวากลุมทีส่มรส
แลวหรือมีสถานภาพอืน่ๆ เล็กนอย 
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ตารางที ่30 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตวัอยางที่อานหนังสือพิมพภาษาตางๆ เมื่อวานนี ้
จําแนกตามลักษณะทางประชากร 
 น.ส.พ. ภาษาไทย น.ส.พ. ภาษาอังกฤษ น.ส.พ. ภาษาอื่นๆ 
 อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) 
อายaุ  
12 –  19 ป 127    (96.2) 13    (9.8) 4  (3.0) 
20 –  29 ป 161    (99.4) 23  (14.2)           - 
30 –  49 ป 167  (100.0) 17  (10.2) 3  (1.8) 
การศึกษาb    
ประถมศึกษาหรือต่ํากวา 23  (100.0)              - 1  (4.3) 
มัธยมตน 54    (96.4) 1    (1.8) 3  (5.4) 
มัธยมปลายหรือเทียบเทา 89    (96.7) 8    (8.7) 2  (2.2) 
อนุปริญญาหรือเทียบเทา 30  (100.0) 1    (3.3)           - 
ปริญญาตรี 204    (99.5) 34  (16.6) 1  (0.5) 
สูงกวาปริญญาตรี 55  (100.0) 9  (16.4)          - 
อาชีพc    
นักเรียน นักศึกษา 175    (97.2) 20  (11.1) 4  (2.2) 
รับราชการ รัฐวิสาหกิจ 45  (100.0) 9  (20.0)          - 
พนักงานบริษัทระดับ
ปฏิบัติการ 

122    (99.2) 10    (8.1) 1  (0.8) 

พนักงานบริษัทระดับผูบริหาร 31  (100.0) 3    (9.7) 1  (3.2) 
คาขาย กิจการสวนตัว 36  (100.0) 6  (16.7) 1  (2.8) 
อื่นๆ 46  (100.0) 5  (10.9)          - 
รายไดd    
5,000 บาทหรือตํ่ากวา 147    (97.4) 15    (9.9) 2  (1.3) 
5,001 – 10,000 บาท 97    (99.0) 7    (7.1) 1  (1.0) 
10,001 – 15,000 บาท 72  (100.0) 7    (9.7) - 
15,001 – 20,000 บาท 40  (100.0) 8  (20.0) - 
20,001 – 30,000 บาท 40  (100.0) 6  (15.0) - 
30,001 – 50,000 บาท 31  (100.0) 7  (22.6) 2  (6.5) 
50,001 บาทขึ้นไป 19  (100.0) 3  (15.8) - 
สถานภาพการสมรส e    
โสด 343    (98.3) 44  (12.6) 5  (1.5) 
แตงงานและอื่นๆ 112  (100.0) 9    (8.0) 2  (1.8) 
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a มีความแตกตางอยางมนีัยสําคัญทางสถติิ โดยกลุมอายุที่ตางกนัอานหนังสือพิมพภาษาไทยแตกตางกนั 
b มีความแตกตางอยางมนีัยสําคัญทางสถติิ โดยกลุมที่มกีารศึกษาตางกันอานหนงัสอืพิมพภาษาองักฤษแตก 
  ตางกนั 
c กลุมตัวอยางที่มีอาชพีตางกัน ไมมีความแตกตางในการอานหนงัสือพิมพภาษาตางๆ อยางมนีัยสําคัญทาง
สถิติ  

d กลุมตัวอยางที่มีรายไดตางกันไมมีความแตกตางในการอานหนงัสือพิมพภาษาตางๆ อยางมนีัยสําคัญทาง
สถิติ 
e กลุมตัวอยางที่มีสถานภาพตางกนั ไมมีความแตกตางในการอานหนงัสือพิมพภาษาตางๆ อยางมนีัยสําคัญ
ทาง 
  สถิติ  

ประเภทขาวหรือคอลัมนที่อานบอยทีสุ่ด 
ขาวหนาหนึ่ง คือสวนทีก่ลุมตัวอยางอานมากที่สุดถึงรอยละ 75 รองลงมาคือ ขาวกฬีา และขาวบันเทิง 

ซึ่งขาวทัง้สองประเภทมีผูอานมากกวารอยละ 50 สวนขาวหรือคอลัมนเกี่ยวกบัการเมอืง มีจํานวนผูอานมากเปน
อันดับ 4 (ดูรายละเอียดในตารางที ่31) 
ตารางที ่31 คอลัมนในหนังสือพิมพทีก่ลุมตวัอยางอานบอยที่สดุ เรียงลําดับจากมากไปหานอย 

ขาวหรือคอลัมนในหนังสือพิมพ จํานวน* รอยละ 
ขาวหนาหนึ่ง 344    74.6 
กีฬา 262    56.8 
บันเทิง 232    50.3 
การเมือง 191    41.4 
เทคโนโลยี 168    36.4 
ตางประเทศ 163    35.4 
เศรษฐกิจ 153    33.2 
อาชญากรรม 148    32.1 
การศึกษา 89    19.3 
การตลาด 82    17.8 
ขาวสังคม 82    17.8 
* ตอบไดมากกวา 1 ขอ 

ขาวหรือคอลมันที่อานบอยที่สุดจําแนกตามอาย ุ
กลุมตัวอยางทุกชวงอาย ุอานขาวหนาหนึ่งมากที่สุด แตกลุมอายทุี่มจีํานวนผูอานมากกวากลุมอายุอ่ืนๆ 

คือ กลุมอาย ุ30 – 49 ป  สําหรับกลุมตัวอยางอาย ุ12 – 19 ป นิยมอานขาวกฬีามากรองจากขาวหนาหนึ่ง ตาม
ดวยขาวบนัเทงิ และขาวหรือคอลัมนที่เกี่ยวกับเทคโนโลยี ตามลําดับ สวนกลุมตัวอยางอาย ุ20 – 29 ป อานขาว
บันเทงิมากเปนอันดับ 2 รองจากขาวหนาหนึง่ ตามดวยขาวกฬีา และขาวการเมือง ในขณะที่กลุมอาย ุ30 – 49 
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ป นิยมอานขาวการเมืองมากรองจากขาวหนาหนึ่ง ตามดวยขาวกีฬา และขาวเศรษฐกิจ ตามลําดบั (ดู
รายละเอียดในตารางที ่32) 
ตารางที ่32 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตวัอยางที่อานขาวหรือคอลัมนตางๆในหนังสือพิมพ 
จําแนกตามลักษณะทางประชากร 
 ขาวการเมือง ขาว

ตางประเทศ 
ขาวกีฬา ขาวเศรษฐกิจ ขาวบันเทิง 

 อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) 
อายaุ  
12 –  19 ป 25  (18.9) 36  (27.3) 83  (62.9) 22  (16.7) 70  (53.0) 
20 –  29 ป 68  (42.0) 65  (40.1) 97  (59.9) 59  (36.4) 104  (64.2) 
30 –  49 ป 98  (58.7) 62  (37.1) 82  (49.1) 72  (43.1) 58  (34.7) 
การศึกษาb      
ประถมศึกษาหรือต่ํากวา 19  (82.6) 8  (34.8) 2    (8.7) 1    (4.3) 5  (21.7) 
มัธยมตน 31  (55.4) 11  (19.6) 8  (14.3) 6  (10.7) 14  (25.0) 
มัธยมปลายหรือเทียบเทา 63  (68.5) 26  (28.3) 33  (35.9) 20  (21.7) 50  (54.3) 
อนุปริญญาหรือเทียบเทา 22  (73.3) 12  (40.0) 5  (16.7) 9  (30.0) 11  (36.7) 
ปริญญาตรี 167  (81.5) 98  (47.8) 83  (40.5) 88  (42.9) 122  (59.5) 
สูงกวาปริญญาตรี 42  (76.4) 36  (65.5) 32  (58.2) 29  (52.7) 30  (54.5) 
อาชีพc      
นักเรียน นักศึกษา 50  (27.8) 60  (33.3) 115  (63.9) 41  (22.8) 105  (58.3) 
รับราชการ รัฐวิสาหกิจ 25  (55.6) 20  (44.4) 25  (55.6) 21  (46.7) 20  (44.4) 
พนักงานบริษัทระดับ
ปฏิบัติการ 

54  (43.9) 40  (32.5) 63  (51.2) 44  (35.8) 63  (51.2) 

พนักงานบริษัทระดับผูบริหาร 19  (61.3) 12  (38.7) 14  (45.2) 20  (64.5) 12  (38.7) 
คาขาย กิจการสวนตัว 17  (47.2) 14  (38.9) 18  (50.0) 14  (38.9) 15  (41.7) 
อื่นๆ 26  (56.5)  17  (37.0) 27  (58.7) 13  (28.3) 17  (37.0) 
รายไดd      
5,000 บาทหรือตํ่ากวา 43  (28.5) 41  (27.2) 90  (59.6) 27  (17.9) 80  (53.0) 
5,001 – 10,000 บาท 43  (43.9) 32  (32.7) 57  (58.2) 32  (32.7) 54  (55.1) 
10,001 – 15,000 บาท 30  (41.7) 33  (45.8) 45  (62.5) 24  (33.3) 38  (52.8) 
15,001 – 20,000 บาท 25  (62.5) 18  (45.0) 19  (47.5) 21  (52.5) 18  (45.0) 
20,001 – 30,000 บาท 23  (57.5) 16  (40.0) 18  (45.0) 18  (45.0) 22  (55.0) 
30,001 – 50,000 บาท 15  (48.4) 15  (48.4) 16  (51.6) 22  (71.0) 16  (51.6) 
50,001 บาทขึ้นไป 12  (63.2) 7  (36.8) 12  (63.2) 9  (47.4) 4  (21.1) 
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ตารางที ่32 – (ตอ) 
 
 ขาว

การเมือง 
ขาว

ตางประเทศ
ขาวกฬีา ขาว

เศรษฐกิจ 
ขาวบันเทิง

 อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) 
สถานภาพการสมรส e      
โสด 125  

(35.8) 
128  (36.7) 208  

(59.6) 
108  

(30.9) 
201  (57.6) 

แตงงานและอืน่ๆ 66  (58.9) 35  (31.3) 54  (48.2) 45  (40.2) 31  (27.7) 
a มีความแตกตางอยางมนีัยสําคัญทางสถติิ โดยกลุมอายุที่ตางกนัอานขาวการเมือง ขาวเศรษฐกจิ และขาว 
  บันเทงิแตกตางกนั 
b มีความแตกตางอยางมนีัยสําคัญทางสถติิ โดยกลุมที่มกีารศึกษาตางกันอานขาวการเมือง ขาวตางประเทศ  
  ขาวเศรษฐกจิ และขาวบันเทิงแตกตางกนั 
c มีความแตกตางอยางมนีัยสําคัญทางสถติิ โดยกลุมอาชีพที่ตางกนัอานขาวการเมอืง ขาวเศรษฐกิจ และขาว 
  บันเทงิแตกตางกนั 
d มีความแตกตางอยางมนีัยสําคัญทางสถติิ โดยกลุมที่มรีายไดตางกนัอานขาวการเมือง ขาวเศรษฐกิจ และขาว 
  บันเทงิแตกตางกนั 
e มีความแตกตางอยางมนีัยสําคัญทางสถติิ โดยกลุมที่มสีถานภาพตางกันอานขาวการเมือง และขาวบนัเทงิ 
  แตกตางกนั 
 

ขาวหรือคอลมันที่อานบอยที่สุดจําแนกตามการศึกษา 
ในแงของการศึกษานั้น นอกจากขาวหนาหนึง่ซึ่งเปนสวนทีก่ลุมตัวอยางทุกระดับการศึกษาอานบอย

ที่สุดแลว กลุมตัวอยางแตละระดับการศึกษามีขาวหรือคอลัมนที่อานบอยที่สุดเรียงลําดับดังตอไปนี ้
กลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับประถมศึกษาหรือตํ่ากวา นิยมอานขาวอาชญากรรม ขาวกฬีา และขาว

การเมือง  สวนกลุมที่มีการศึกษาระดับมธัยมตน นิยมอานขาวกฬีามากเทากับขาวหนาหนึง่ รองลงมาคือขาว
อาชญากรรม ขาวบันเทงิ และขาวการเมอืง (ดูตารางที ่32) 

สําหรับกลุมตัวอยางทีม่ีการศึกษาระดับมธัยมปลาย นิยมอานขาวกฬีามากเปนอนัดับสอง ตามมาดวย
ขาวบันเทงิ และขาวอาชญากรรม  ในขณะที่กลุมที่มกีารศึกษาระดับอนุปริญญา นยิมอานขาวกฬีา ขาว
อาชญากรรม และขาวการเมือง ตามลําดบั  สวนกลุมตัวอยางทีม่ีการศึกษาระดับปริญญาตรี นิยมอานขาว
บันเทงิมากรองจากขาวหนาหนึง่ ตามดวยขาวกฬีา และขาวการเมือง ตามลําดับ  สวนกลุมทีม่ีการศึกษาสูงกวา
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ปริญญาตรี เปนกลุมที่มีสัดสวนผูอานขาวการเมืองมากที่สุดกวาทกุระดับการศึกษา ขาวทีก่ลุมตัวอยางกลุมนี้
อานมากรองลงมาคือ ขาวตางประเทศและขาวกฬีา ซึ่งมีจํานวนผูอานเทากนั ตามดวยขาวบนัเทงิ 

ขาวหรือคอลมันที่อานบอยที่สุดจําแนกตามอาชพี 
 กลุมตัวอยางที่เปนนักเรียนนักศึกษา นิยมอานขาวหนาหนึ่งมากที่สุดเชนเดียวกับทุกกลุมอาชพี ตาม
ดวยขาวกีฬา ขาวบันเทงิ และขาวเกีย่วกบัเทคโนโลย ี ในขณะที่กลุมขาราชการหรือพนักงานรัฐวสิาหกจิ อาน
ขาวการเมืองและขาวกฬีามากเทากนั รองลงมาคือขาวเศรษฐกิจ ตามดวยขาวตางประเทศ ขาวอาชญากรรม 
และขาวบันเทงิ ซึ่งขาวทัง้ 3 ประเภท มีจํานวนผูอานเทากัน คือ รอยละ 44 
 สําหรับกลุมตัวอยางทีเ่ปนพนักงานระดับปฏิบัติการในบริษัทเอกชน นิยมอานขาวกีฬาและขาวบันเทงิ
รองจากขาวหนาหนึง่ โดยมผีูตอบจํานวนเทากนั รองลงมาคือ ขาวการเมือง และขาวเศรษฐกิจ ตามลําดับ (ดู
ตารางที ่32) สวนกลุมผูบริหาร อานขาวเศรษฐกิจมากรองจากขาวหนาหนึง่ ตามดวยขาวการเมอืง ขาวกฬีาและ
ขาวการตลาด  
 กลุมที่มีอาชพีคาขายหรือประกอบกิจการสวนตัวอานขาวหนาหนึ่งมากกวารอยละ 90 ตามดวยขาว
กีฬา ขาวการเมือง และขาวบันเทงิ ตามลาํดับ สวนกลุมตัวอยางอาชพีอื่นๆ นิยมอานขาวกฬีามากรองจากขาว
หนาหนึ่ง ตามดวยขาวการเมือง และขาวเทคโนโลย ี
 

ขาวหรือคอลมันที่อานบอยที่สุดจําแนกตามรายได 
 ขาวหนาหนึ่ง ยังคงเปนสวนที่กลุมตัวอยางทุกระดับรายไดอานมากทีสุ่ด แตขาวที่กลุม 
ตัวอยางระดับรายไดตางๆ อานบอยในอันดับรองๆ ลงไป มีความแตกตางกนัดังตอไปนี ้
 กลุมรายได 5,000 บาทหรือตํ่ากวา อานขาวกฬีามากเปนอันดับที ่2 ตามดวยขาวบนัเทงิและขาว
อาชญากรรม สวนกลุมทีม่ีรายได 5,001 – 10,000 บาท อานขาวกฬีา และขาวบันเทงิมากเปนอนัดบั 2 และ 3 
เชนเดียวกนั แตขาวที่อานบอยเปนอนัดับที ่4 คือขาวการเมือง 
 ขาวทีก่ลุมตัวอยางรายได 10,001 – 15,000 บาท อานมากที่สุดรองจากขาวหนาหนึ่ง  
ไดแก ขาวกฬีา ขาวบันเทงิ และขาวตางประเทศ ตามลาํดับ ในขณะที่กลุมรายได 15,001 – 20,000 บาท อาน
ขาวการเมืองมากเปนอันดบั 2 ตามดวยขาวเศรษฐกิจ แลวจึงเปนขาวกีฬา ดังรายละเอียดในตารางที ่32 
 กลุมตัวอยางที่มีรายได 20,001 – 30,000 บาท สนใจอานขาวการเมืองมากรองจากขาวหนาหนึ่ง 
รองลงมาคือ ขาวบันเทงิ และขาวเกีย่วกบัเทคโนโลย ี สวนกลุมรายได 30,001 – 50,000 บาท อานขาวเศรษฐกิจ
มากเปนอันดบั 2 ตามดวยขาวกฬีา ขาวบันเทงิ การเมอืง และขาวตางประเทศ  สําหรับกลุมตัวอยางที่มีรายได 
50,001 บาทขึน้ไปนัน้ นิยมอานขาวการเมอืงและขาวกีฬามากพอๆ กัน ตามดวยขาวเศรษฐกิจ และขาว
การตลาด 
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ขาวหรือคอลมันที่อานบอยที่สุดจําแนกตามสถานภาพ 
ขาวหรือคอลมันทีก่ลุมตัวอยางที่มีสถานภาพโสด อานมากกวากลุมตัวอยางที่สมรสแลวหรือมี

สถานภาพอืน่ๆ อยางมีนยัสาํคัญทางสถิต ิไดแก ขาวบนัเทิง ขาวเทคโนโลย ีและละคร สวนขาวทีก่ลุมตัวอยางที่
สมรสแลวอานมากกวากลุมตัวอยางทีเ่ปนโสด คือ ขาวการเมือง ทั้งนี ้ขาวที่กลุมตัวอยางที่เปนโสดอานบอยที่สดุ 
5 อันดับแรก คือ ขาวหนาหนึ่ง ขาวกีฬา ขาวบนัเทงิ ขาวเทคโนโลย ีและ ขาวตางประเทศ สวนกลุมตัวอยางที่
สมรสแลว หรือมีสถานภาพอื่นๆ จะอานขาวหนาหนึ่งมากที่สุดเชนกนั ตามดวยขาวการเมือง ขาวกีฬา ขาว
เศรษฐกิจ และขาวอาชญากรรม 
 ปริมาณการเปดรับสื่อหนงัสือพิมพ 
 ก.  การเปดรับในรอบ 1 สัปดาห 

กลุมตัวอยางรอยละ 45 อานหนงัสือพมิพทกุวัน รองลงมาคืออานสัปดาหละ 3 ถึง 4 วัน  ดังรายละเอียด
ในตารางที ่33 
 
ตารางที ่33 แสดงจํานวนวันที่กลุมตวัอยางอานหนงัสือพิมพในรอบ 1 สัปดาห 
 
จํานวนวันที่อานหนังสือพิมพในรอบ 1 สัปดาห จํานวน รอยละ 
1 – 2 วัน 61 13.2 
3 – 4 วัน 120 26.0 
5 – 6 วัน 75 16.3 
ทุกวัน 205 44.5 
รวม 461 100.0 
 
 เมื่อพิจารณาตัวแปรดานอายุ พบวา กลุมตัวอยางที่อายมุากกวา จะมจีํานวนวันในการอาน
หนงัสือพมิพในรอบสัปดาหมากกวากลุมที่อายนุอย ซึ่งจะเหน็ไดจากตารางที ่34 วา กลุม 
ตัวอยางที่มีอายุ 20 ปขึ้นไป จะมีสัดสวนของผูที่อานหนงัสือพิมพทกุวนัมากกวากลุมตัวอยางที่อายุ 12 – 19 ป
อยางมีนยัสําคัญทางสถิต ิอีกทั้งกลุมตัวอยางอาย ุ12 – 19 ป ยังมีจาํนวนผูที่อานหนงัสือพมิพสัปดาหละ 1 – 2 
วันมากที่สุดดวย 

สวนในแงการศึกษานั้น กลุมตัวอยางทีม่กีารศึกษาในระดับสูงกวา มแีนวโนมวาจะมีจํานวนวนัในการ
อานหนงัสือพมิพในรอบสัปดาหมากกวากลุมตัวอยางที่มีการศึกษาต่ํากวา ซึ่งในตารางที ่34 แสดงใหเห็นวา 
กลุมตัวอยางที่มีการศึกษาสูงกวาปริญญาตรีกวารอยละ 57 อานหนังสือพิมพทุกวัน  สวนกลุมทีม่สัีดสวนผูอาน
หนงัสือพมิพทกุวันนอยที่สุด คือกลุมที่มกีารศึกษาระดับมัธยมตน  ตามดวยกลุมที่มกีารศึกษาระดับ
ประถมศึกษา นอกจากนี ้กลุมตัวอยางทีม่กีารศึกษาระดับมัธยมตน ยังมีสัดสวนของผูที่อานหนังสอืพิมพสัปดาห
ละ 1 – 2 วันมากกวาทุกกลุม 
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ตารางที ่34 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตวัอยาง ที่มีจํานวนวันในการอานหนังสือพิมพในรอบ  
1 สัปดาหแตกตางกนั จําแนกตามอายุ 
 

     1 - 2 วัน 3 - 4 วัน  5 - 6 วัน ทุกวัน 
 อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) 

อายaุ  
12 –  19 ป 28  (21.2) 33  (25.0) 23  (17.4) 48  (36.4) 
20 –  29 ป 13    (8.0) 45  (27.8) 26  (16.0) 78  (48.1) 
30 –  49 ป 20  (12.0) 42  (25.1) 26  (15.6) 79  (47.3) 
การศึกษาb     
ประถมศึกษาหรือต่ํากวา 5  (21.7) 7  (30.4)   2    (8.7) 9  (39.1) 
มัธยมตน 14  (25.0) 15  (26.8) 7  (12.5) 20  (35.7) 
มัธยมปลายหรือเทียบเทา 15  (16.3) 24  (26.1) 15  (16.3) 38  (41.3) 
อนุปริญญาหรือเทียบเทา 5  (16.7) 9  (30.0) 2    (6.7) 14  (46.7) 
ปริญญาตรี 16    (7.8) 54  (26.5) 42  (20.6) 92  (45.1) 
สูงกวาปริญญาตรี 6  (10.7) 11  (19.6) 7  (12.5) 32  (57.1) 
อาชีพc     
นักเรียน นักศึกษา 35  (19.4) 46  (25.6) 28  (15.6) 71  (39.4) 
รับราชการ รัฐวิสาหกิจ 1    (2.2) 10  (21.7) 6  (13.0) 29  (63.0) 
พนักงานบริษัทระดับปฏิบัติการ 11    (8.9) 42  (34.1) 21  (17.1) 49  (39.8) 
พนักงานบริษัทระดับผูบริหาร 3  (10.0) 7  (23.3) 6  (20.0) 14  (46.7) 
คาขาย กิจการสวนตัว 4  (11.1) 5  (13.9) 8  (22.2) 19  (52.8) 
อื่นๆ 7  (15.2) 10  (21.7) 6  (13.0) 23  (50.0) 
รายไดd     
5,000 บาทหรือต่ํากวา 29  (19.2) 39  (25.8) 24  (15.9) 59  (39.1) 
5,001 – 10,000 บาท 12  (12.2) 26  (26.5) 11  (11.2) 49  (50.0) 
10,001 – 15,000 บาท 6    (8.2) 21  (28.8) 10  (13.7) 36  (49.3) 
15,001 – 20,000 บาท 4  (10.3) 10  (25.6) 7  (17.9) 18  (46.2) 
20,001 – 30,000 บาท 3    (7.5) 8  (20.0) 10  (25.0) 19  (47.5) 
30,001 – 50,000 บาท 1    (3.2) 7  (22.6) 9  (29.0) 14  (45.2) 
50,001 บาทขึ้นไป 2  (10.5) 4  (21.1) 3  (15.8) 10  (52.6) 
สถานภาพการสมรส e     
โสด 45  (12.9) 95  (27.2) 59  (16.9) 150  (43.0) 
แตงงานและอื่นๆ 16  (14.3) 25  (22.3) 16  (14.3) 55  (49.1) 
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a χ2 = 13.07, p = .04 

b χ2 = 23.27, p = .08 
c χ2 = 25.43, p = .04 
d χ2 = 31.99, p = .06 
e χ2 =   1.98, p = .58 
 

จากตารางที ่36 กลุมตัวอยางทุกกลุมอาชีพ มักจะอานหนังสือพิมพทุกวัน แตอาชีพทีม่ี 
สัดสวนของผูอานหนงัสือพมิพทกุวนัสูงทีสุ่ดกวาทุกอาชีพ คือ ขาราชการหรือพนักงานรัฐวิสาหกิจ ซึ่งอาชีพนี้ยงั
มีจํานวนผูอานหนังสือพิมพสัปดาหละ 1 – 2 วันนอยทีสุ่ดอีกดวย สวนอาชพีทีม่ีจํานวนวนัในการอาน
หนงัสือพมิพนอยกวาอาชพีอื่นๆ คือ นักเรยีนนักศึกษา 

นอกจากนี ้ผลการวิจยัยังพบวา กลุมตัวอยางที่มีระดับรายไดแตกตางกนั มีจํานวนวนัในการอาน
หนงัสือพมิพในรอบสัปดาหไมแตกตางกนั ซึ่งกลุมตัวอยางทุกระดับรายไดจะอานหนังสือพิมพทุกวันมากที่สุด 
เพียงแตกลุมที่มีรายไดระหวาง 5,001 – 10,000 บาท เปนกลุมที่มีสัดสวนผูอานหนงัสือพิมพทกุวนัมากกวากลุม
อ่ืนๆ  และกลุมรายได 5,000 บาทหรือตํ่ากวา เปนกลุมที่มีสัดสวนผูอานหนงัสือพมิพทุกวนันอยกวากลุมตัวอยาง
กลุมอ่ืนๆ  สวนในดานสถานภาพ กลุมตัวอยางทีเ่ปนโสด กับกลุมตัวอยางที่สมรสแลวหรือมีสถานภาพอืน่ๆ มี
จํานวนวันในการอานหนงัสือพิมพในรอบสปัดาหใกลเคียงกันมาก  

ข.  การเปดรับในรอบ 1 วัน 
กลุมตัวอยางสวนใหญ ถึงรอยละ 60 อานหนงัสือพมิพวนัละนอยกวา 1 ชั่วโมง และจํานวนจะลดลง

เร่ือยๆ ตามจาํนวนเวลาทีเ่พิม่ข้ึน ซึ่งมีกลุมตัวอยางไมถึงรอยละ 1 ที่อานหนังสือพิมพวันละ 4 ถึง 4 ชั่วโมง 59 
นาท ีและไมมีแมแตคนเดียวที่ใชเวลาอานหนงัสือพมิพถงึวนัละ 5 ชั่วโมง (ดูตารางที ่35) 
 
ตารางที ่35 แสดงจํานวนชั่วโมงที่กลุมตัวอยางอานหนังสือพิมพในรอบ 1 วัน 
จํานวนชั่วโมงที่อานหนังสือพิมพในรอบ 1 วัน จํานวน รอยละ 
นอยกวา 1 ชั่วโมง 273 59.2 
1 ชั่วโมง – 1 ชั่วโมง 59 นาที 149 32.3 
2 ชั่วโมง – 2 ชั่วโมง 59 นาที 26 5.6 
3 ชั่วโมง – 3 ชั่วโมง 59 นาที 9 2.0 
4 ชั่วโมง – 4 ชั่วโมง 59 นาที 4 0.9 
5 ชั่วโมงหรือมากกวา - - 
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ทั้งนี ้กลุมตัวอยางทุกกลุมอายุสวนใหญใชเวลาอานหนงัสือพิมพวนัละไมถึง 1 ชั่วโมง แตกลุมอายุ 12 – 
19 ป มีสัดสวนของผูที่อานหนงัสือพมิพนอยกวา 1 ชั่วโมงตอวนัสูงกวากลุมอายุอ่ืนๆ  สวนกลุมอาย ุ30 – 49 ป
ไมมีผูที่อานหนังสือพิมพถึงวันละ 4 ชั่วโมงเลย นอกจากนี ้ในแงของการศึกษา พบวา กลุมตัวอยางที่มีการศึกษา
ระดับประถมศึกษาหรือตํ่ากวา มีสัดสวนของผูที่อานหนังสือพิมพวนัละนอยกวา 1 ชั่วโมงสูงที่สุด ในขณะทีก่ลุม
อนุปริญญา มีสัดสวนของผูอานวนัละนอยกวา 1 ชั่วโมงต่ําที่สุด สวนกลุมที่มกีารศกึษาสงูกวาปรญิญาตรี ไมมีผู
ที่อานหนังสือพิมพถึงวันละ 3 ชั่วโมงเลย (ดูรายละเอียดในตารางที ่36) 

อาชีพที่อานหนังสือพิมพนอยกวาวนัละ 1 ชั่วโมงเปนสัดสวนที่มากกวาอาชพีอื่นๆ คือ กลุมตัวอยางที่
เปนพนักงานระดับผูบริหารของบริษัทเอกชน และอาชีพนีย้ังไมมีผูอานหนงัสือพมิพถงึวนัละ 2 ชั่วโมงอยูเลย 
สวนกลุมตัวอยางอาชีพที่ใชเวลาอานหนงัสือพิมพนอยกวาวนัละ 1  
ชั่วโมง เปนสัดสวนที่ต่ํากวาอาชีพอืน่ๆ คือ อาชพีคาขายหรือมีกิจการสวนตัว ซึ่งกลุมตัวอยางอาชพีนี้สวนใหญ
ใชเวลาอานหนังสือพิมพวนัละ 1 ถึง 1 ชั่วโมง 59 นาท ี นอกจากนี ้กลุมตัวอยางเพียงกลุมเดียวที่มผูีอาน
หนงัสือพมิพถงึวนัละ 4 ถึง 4 ชั่วโมง 59 นาทีคือ นักเรียนนกัศึกษา 
 และสําหรับในสวนของรายได ผลการวิจยัพบวากลุมที่มรีายไดต่ํา มีเวลาอานหนังสอืพิมพในแตละวัน
มากกวากลุมตัวอยางที่มีรายไดสูงอยางมนีัยสําคัญทางสถิติ  ซึ่งจากตารางที ่36 จะเห็นไดวา กลุมตัวอยางที่มี
รายไดตั้งแต 20,001 บาทขึน้ไป ไมมีผูที่อานหนงัสือพมิพถึงวนัละ 3  
ชั่วโมงเลย  และกลุมตัวอยางกลุมเดียวทีอ่านหนงัสือพมิพถงึวนัละ 4 ถึง 4 ชั่วโมง 59 นาท ีคือ กลุมที่มีรายได 
5,000 บาทหรอืตํ่ากวา 
 เมื่อพิจารณาในสวนของสถานภาพสมรส กลุมตัวอยางที่เปนโสดและสมรสแลวรอยละ 60 อาน
หนงัสือพมิพวนัละนอยกวา 1 ชั่วโมง แตผูที่อานหนังสือพิมพถึงวันละ 4 ถึง 4 ชั่วโมง 59 นาทนีั้น อยูในกลุมคน
โสดทั้งหมด 
 
ตารางที ่36 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตวัอยาง ที่มีจํานวนชัว่โมงในการอานหนังสือพิมพใน 
รอบ 1 วันแตกตางกัน จําแนกตามลกัษณะทางประชากร 
 นอยกวา 1 

ชม. 
1-1.59 
ชม. 

2-2.59 ชม. 3-3.59 ชม. 4-4.59 
ชม. 

5ชม.หรือ
มากกวา 

 ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) 
อายaุ   
12 –  19 ป 88  (66.7) 33  (25.0) 5  (3.8) 4  (3.0) 2  (1.5) - 
20 –  29 ป 91  (56.2) 58  (35.8) 7  (4.3) 4  (2.5) 2  (1.5) - 
30 –  49 ป 94  (56.3) 58  (34.7) 14  (8.4) 1  (0.6) - - 
      
การศึกษาb      
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ประถมศึกษาหรือต่ํากวา 18  (78.3) - 4  (17.4) 1  (4.3) - - 
มัธยมตน 37  (66.1) 14  (25.0) 3    (5.4) 1  (1.8) 1  (1.8) - 
มัธยมปลายหรือเทียบเทา 56  (60.9) 28  (30.4) 5    (5.4) 2  (2.2) 1  (1.1) - 
อนุปริญญาหรือเทียบเทา 13  (43.3) 12  (40.0) 4  (13.3) 1  (3.3) - - 
ปริญญาตรี 110  

(53.9) 
79  (38.7) 9    (4.4) 4  (2.0) 2  (1.0) - 

สูงกวาปริญญาตรี 39  (69.6) 16  (28.6) 1    (1.8) - - - 
อาชีพc      
นักเรียน นักศึกษา 118  

(65.6) 
44  (24.4)   8    (4.4) 6  (3.3) 4  (2.2) - 

รับราชการ รัฐวิสาหกิจ 21  (45.7) 17  (37.0) 6  (13.0) 2  (4.3) - - 
พนักงานบริษัทระดับ
ปฏิบัติการ 

74  (60.2) 41  (33.3) 7    (5.7) 1  (0.8) - - 

พนักงานบริษัทระดับผูบริหาร 20  (66.7) 10  (33.3) - - - - 
คาขาย กิจการสวนตัว 14  (38.9) 18  (50.0) 4  (11.1) - - - 
อื่นๆ 26  (56.5) 19  (41.3) 1    (2.2) - - - 
รายไดd      
5,000 บาทหรือตํ่ากวา 103  

(68.2) 
34  (22.5) 7    (4.6) 3  (2.0) 4  (2.6) - 

5,001 – 10,000 บาท 56  (57.1) 33  (33.7) 7    (7.1) 2  (2.0) - - 
10,001 – 15,000 บาท 37  (50.7) 31  (42.5) 4    (5.5) 1  (1.4) - - 
15,001 – 20,000 บาท 16  (41.0) 19  (48.7) 3    (7.7) 1  (2.6) - - 
20,001 – 30,000 บาท 25  (62.5) 13  (32.5) 2    (5.0) - - - 
30,001 – 50,000 บาท 17  (54.8) 13  (41.9) 1    (3.2) - - - 
50,001 บาทขึ้นไป 13  (68.4) 4  (21.1) 2  (10.5) - - - 
สถานภาพการสมรส e      
โสด  207  (59.3)  115  

(33.0) 
15   (4.3) 8  (2.3) 4  (1.1) - 

แตงงานและอื่นๆ 66  (58.9) 34  
(30.4)

11   (9.8) 1  (0.9) - - 

a χ2 = 13.27, p = .10   
b χ2 = 31.49, p = .05 
c χ 2 = 35.83, p = .02 
dχ2 = 47.41, p = .01 
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e χ2 = 6.90 , p = .14 
 
 5. นิตยสารรายสัปดาห 
 กลุมตัวอยางจํานวน 215 คน เปดรับส่ือนิตยสารรายสัปดาห คิดเปนรอยละ 35 ของจํานวนกลุม
ตัวอยางทัง้หมด โดยกลุมตัวอยางที่มีอาย ุ20 – 29 ป เปดรับส่ือนิตยสารรายสัปดาหมากกวากลุมอายุอ่ืนๆ สวน
กลุมอายทุี่เปดรับนอยที่สุด คือ กลุมอาย ุ12 – 19 ป  นอกจากนี ้กลุมตัวอยางที่มกีารศึกษาสูงกวา มีแนวโนมใน
การอานนิตยสารรายสัปดาหมากกวากลุมตัวอยางทีม่ีระดับการศึกษาต่ํากวาอยางมีนัยสาํคัญทางสถิต ิซึ่งใน
ตารางที ่37 จะเหน็ไดวา กลุมตัวอยางทีม่กีารศึกษาระดับประถมศึกษาและระดับมัธยมตน อานนติยสารราย
สัปดาหไมถงึรอยละ 25 ในขณะที่กลุมตัวอยางที่มกีารศึกษาระดับปริญญาตรีและสูงกวาปริญญาตรี อาน
นิตยสารรายสปัดาหกวารอยละ 40 

สําหรับอาชีพที่มีสัดสวนผูอานนิตยสารรายสัปดาหสงูทีสุ่ด คือ กลุมตัวอยางทีเ่ปนขาราชการหรือ
พนักงานรัฐวิสาหกจิ สวนอาชีพทีม่ีสัดสวนผูอานนอยที่สุด คือ กลุมอาชีพอื่นๆ อันประกอบดวยผูเชีย่วชาญ
เฉพาะดาน ชางฝมือ พอบาน และผูวางงาน  แตอยางไรก็ตาม ความ 
แตกตางนี้ไมมนีัยสําคัญทางสถิติ 
 ในสวนของรายไดนั้น กลุมตัวอยางทีม่ีระดับรายไดตางกนั ไมไดมีการเปดรับส่ือนิตยสารรายสัปดาห
แตกตางกนัอยางมีนยัสําคญัทางสถิต ิซึ่งจากตารางที ่37 จะพบวา ถึงแมกลุมตัวอยางที่มีสัดสวนของผูอาน
นิตยสารรายสปัดาหมากที่สุด จะเปนกลุมรายได 50,001 บาทขึน้ไปกต็าม แตกลุมตัวอยางทีม่ีสัดสวนของผูอาน
นอยที่สุด คือกลุมที่มีรายได 15,001 – 20,000 บาท 
 เมื่อพิจารณาถึงสถานภาพของกลุมตัวอยาง พบวา กลุมตัวอยางทีเ่ปนโสด อานนิตยสารรายสัปดาห
มากกวากลุมตัวอยางที่สมรสแลวหรือมีสถานภาพอืน่ๆ อยางมีนยัสําคัญทางสถิติ โดยกลุมตัวอยางที่เปนโสด 
อานถงึรอยละ 38 สวนกลุมที่สมรสแลวหรอืมีสถานภาพอื่นๆ อานนิตยสารรายสัปดาหประมาณรอยละ 26 
เทานั้น (ดูตารางที ่37) 
 
 ประเภทนิตยสารรายสัปดาหที่อานบอยที่สุด 
 นิตยสารรายสปัดาหที่กลุมตัวอยางนยิมอานมากที่สุด คือ นิตยสารบันเทิง รองลงมาคือ นิตยสารกฬีา 
และนิตยสารเกี่ยวกบัรถยนต ซึ่งรายละเอยีดแสดงไวในตารางที ่38  
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ตารางที ่37 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตวัอยางที่อานนิตยสารรายสัปดาห จําแนก ทาง
ประชากร 
 อาน ไมอาน 
  จํานวน  (%) จํานวน  (%) 
อายุ a   
12 – 19 ป 63  (30.9) 141  (69.1) 
20 – 29 ป 85  (41.7) 119  (58.3) 
30 – 49 ป 67  (32.8) 137  (67.2) 

การศึกษาb   
ประถมศึกษาหรือต่ํากวา 10  (22.2) 35  (77.8) 
มัธยมตน 21  (24.4) 65  (75.6) 
มัธยมปลายหรือเทียบเทา 39  (29.5) 93  (70.5) 
อนุปริญญาหรือเทียบเทา 16  (42.1) 22  (57.9) 
ปริญญาตรี 104  (41.6) 146  (58.4) 
สูงกวาปริญญาตรี 25  (41.0) 36  (59.0) 
อาชีพc   
นักเรียน นักศึกษา 92  (35.1)            170  (64.9) 
รับราชการ รัฐวิสาหกิจ 22  (40.7) 32  (59.3) 
พนักงานบริษัทระดับปฏิบัติการ 56  (36.6) 97  (63.4) 
พนักงานบริษัทระดับผูบริหาร 13  (35.1) 24  (64.9) 
คาขาย กิจการสวนตัว 16  (35.6) 29  (64.4) 
อื่นๆ 16  (26.2) 45  (73.8) 
รายไดd   
5,000 บาทหรือต่ํากวา 68  (30.2) 157  (69.8) 
5,001 – 10,000 บาท 52  (40.6) 76  (59.4) 
10,001 – 15,000 บาท 31  (34.1) 60  (65.9) 
15,001 – 20,000 บาท 11  (26.2) 31  (73.8) 
20,001 – 30,000 บาท 23  (46.0) 27  (54.0) 
30,001 – 50,000 บาท 15  (44.1) 19  (55.9) 
50,001 บาทขึ้นไป 9  (47.4) 10  (52.6) 
สถานภาพการสมรสe   
โสด 179  (38.0) 292  (62.0) 
แตงงานและอื่นๆ 37  (26.2) 104  (73.8) 
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a χ2 =   6.73, p = .03 
b χ2 = 15.75, p = .01 
c χ2 =   4.28, p = .51 
d χ2 = 10.83, p = .15 
e χ2 =   6.57, p = .01 
  
 ประเภทนิตยสารรายสัปดาหที่อานบอยที่สดุจําแนกตามอาย ุ
 กลุมตัวอยางอาย ุ12 – 19 ป นิยมอานนติยสารวัยรุนและนิตยสารกฬีารายสัปดาหมากที่สุดเปนอันดับ
หนึง่ รองลงมาคือ นิตยสารบันเทงิ ในขณะที่กลุมตัวอยางที่มีอาย ุ20 – 29 ป อานนติยสารบันเทิงมากเปนอันดบั 
1 รองลงมาคือนิตยสารเกีย่วกับรถยนตและนิตยสารผูหญิง สวนอันดับ 3 คือ นิตยสารกีฬา  สําหรับนิตยสารราย
สัปดาหที่กลุมตัวอยางอาย ุ30 – 49 ป นิยมอานมากที่สดุ คือ นิตยสารรถยนต รองลงมาคือ นิตยสารบันเทิง 
และนิตยสารธรุกิจ ตามลําดบั (ดู 
ตารางที ่39) 
 นิตยสารรายสปัดาหประเภทที่กลุมตัวอยางที่อายุมากกวา อานมากกวากลุมตัวอยางที่อายนุอยอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติ ไดแก นิตยสารรถยนต และธุรกิจ  สวนนิตยสารรายสัปดาหที่กลุมตัวอยางอายนุอย อาน
มากกวากลุมตัวอยางที่อายมุากอยางมีนยัสําคัญทางสถิติ ไดแก นิตยสารวัยรุน และนิตยสารกฬีา 
ตารางที ่38 แสดงประเภทนิตยสารรายสัปดาหที่กลุมตัวอยางอานบอยทีสุ่ด 8 อันดับแรก 

ประเภทของนิตยสารรายสัปดาห จํานวน* รอยละ 
บันเทิง 77 35.8 
กีฬา 59 27.4 
รถยนต 49 22.8 
วัยรุน 44 20.5 
ผูหญิง 42 19.5 
ผูชาย 37 17.2 
ธุรกิจ 37 17.2 
การเมือง 25 11.6 
*ตอบไดมากกวา 1 ขอ 
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ประเภทนิตยสารรายสัปดาหที่อานบอยที่สดุจําแนกตามการศึกษา 
 กลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับประถมศึกษาหรือตํ่ากวา นิยมอานนิตยสารบนัเทงิ 
รายสัปดาหมากที่สุด รองลงมาคือนิตยสารกีฬา  สวนกลุมที่มีการศึกษาระดับมัธยมตน อานนิตยสารกีฬามาก
เปนอันดับ 1 รองลงมาคือนติยสารวัยรุน  ในขณะที่กลุมตัวอยางที่มกีารศึกษาระดับมัธยมปลาย อานนิตยสาร
บันเทงิมากที่สดุ ตามดวยนิตยสารวัยรุนและกีฬา ซึ่งมีผูอานมากเปนอนัดับที ่2 เทากนั ดังรายละเอยีดในตาราง
ที ่39 
 สําหรับกลุมตัวอยางทีม่ีการศึกษาระดับอนุปริญญา อานนิตยสารรายสัปดาหประเภท 
รถยนตมากทีสุ่ด รองลงมาคือนิตยสารบนัเทงิ  และสําหรับนิตยสารรายสัปดาหทีก่ลุมตัวอยางทีม่ีการศึกษา
ระดับปริญญาตรีอานมากทีสุ่ด คือ นิตยสารบันเทิงรายสัปดาห สวนอันดับที ่2 มีจํานวนผูอานเทากันถงึ 3 
ประเภท คือ นติยสารผูหญิง กีฬา และรถยนต สวนกลุมตัวอยางที่มกีารศึกษาสูงกวาปริญญาตรี อานนิตยสาร
ธุรกิจมากที่สุด ตามดวยนิตยสารผูชาย รถยนต และบันเทงิ ซึ่งมีจาํนวนผูอานเทากัน  

ประเภทนิตยสารรายสัปดาหที่อานบอยที่สดุจําแนกตามอาชีพ 
ในตารางที ่39 จะเห็นวานิตยสารรายสัปดาหประเภททีก่ลุมตัวอยางซึง่เปนนกัเรียนนกัศึกษานิยมอาน

มากที่สุด คือ นิตยสารบนัเทงิ รองลงมาคือ นิตยสารวัยรุน สวนกลุมตัวอยางที่เปนขาราชการหรือพนักงาน
รัฐวิสาหกิจ อานนิตยสารรถยนตและนิตยสารบันเทิงมากที่สุด ตามดวยนิตยสารผูชาย กีฬา และธุรกิจ 

กลุมพนักงานบริษัทระดับปฏิบัติการ นิยมอานนติยสารรถยนต ตามดวยนิตยสารบันเทิง 
สวนกลุมที่เปนผูบริหาร อานนิตยสารรถยนตมากที่สุดเชนกนั ตามดวยนิตยสารธุรกจิ  และสําหรับกลุมตัวอยาง
ที่มีอาชพีคาขายหรือประกอบกิจการสวนตัว นิยมอานนติยสารธุรกิจและนิตยสารบันเทงิมากเปนอันดับ 1 ตาม
ดวยนิตยสารผูชาย 
 สวนกลุมตัวอยางที่มีอาชีพอื่นๆ เชน ผูเชี่ยวชาญเฉพาะดาน ชางฝมือ พอบาน และผู 
วางงาน อานนิตยสารกฬีามากที่สุด รองลงมาคือ นิตยสารบันเทิงรายสัปดาห 
 ประเภทนิตยสารรายสัปดาหที่อานบอยที่สุดจําแนกตามรายได 
 กลุมตัวอยางที่มีรายได 5,000 บาทหรือตํ่ากวา อานนิตยสารบันเทงิรายสัปดาหมากที่สุด รองลงมาคือ 
นิตยสารวยัรุน สวนกลุมรายได 5,001 – 10,000 บาท อานนิตยสารบนัเทงิมากที่สุด ตามดวยนิตยสารกีฬา  และ
สําหรับนิตยสารรายสัปดาหที่กลุมตัวอยางรายได 10,001 – 15,000 บาทอานมากที่สุด ไดแก นติยสารบันเทิง 
รองลงมาคือ นิตยสารผูหญิง (ดตูารางที ่39) 
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ตารางที ่39 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตวัอยางที่อานนิตยสารรายสัปดาหประเภทตางๆ 
จําแนกตามลักษณะทางประชากร 

 วัยรุน กีฬา รถยนต ธุรกิจ บันเทิง 
 อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) 

อายaุ  
12 –  19 ป 25  (39.7) 25  (39.7) 5    (7.9) 3    (4.8) 24  (38.1) 
20 –  29 ป 11  (12.9) 17  (20.0) 19  (22.4) 16  (18.8) 32  (37.6) 
30 –  49 ป 8  (11.9) 17  (25.4) 25  (37.3) 18  (26.9) 21  (31.3) 
การศึกษาb      
ประถมศึกษาหรือต่ํากวา 1  (10.0) 4  (40.0) 2  (20.0) - 6  (60.0) 
มัธยมตน 6  (28.6) 8  (38.1) 1    (4.8) - 5  (23.8) 
มัธยมปลายหรือเทียบเทา 13  (34.2) 13  (34.2) 6  (15.8) 3    (7.9) 18  (47.4) 
อนุปริญญาหรือเทียบเทา 5  (31.3) 3  (18.8) 8  (50.0) 1    (6.3) 6  (37.5) 
ปริญญาตรี 15  (14.3) 25  (23.8) 25  (23.8) 23  (21.9) 35  (33.3) 
สูงกวาปริญญาตรี 4  (16.0) 6  (24.0) 7  (28.0) 10  (40.0) 7  (28.0) 
อาชีพc      
นักเรียน นักศึกษา 31  (33.7) 29  (31.5) 11  (12.0) 7    (7.6) 38  (41.3) 
รับราชการ รัฐวิสาหกิจ 2    (9.1) 6  (27.3) 7  (31.8) 6  (27.3) 7  (31.8) 
พนักงานบริษัทระดับ
ปฏิบัติการ 

6  (10.7) 14  (25.0) 18  (32.1) 10  (17.9) 17  (30.4) 

พนักงานบริษัทระดับผูบริหาร 3  (23.1) - 5  (38.5) 4  (30.8) 2  (15.4) 
คาขาย กิจการสวนตัว - 2  (12.5) 4  (25.0) 6  (37.5) 6  (37.5) 
อื่นๆ 2  (12.5) 8  (50.0) 4  (25.0) 4  (25.0) 7  (43.8) 
รายไดd      
5,000 บาทหรือตํ่ากวา 27  (39.7) (22  32.4) 11  (16.2) 3    (4.4) 32  (47.1) 
5,001 – 10,000 บาท 9  (17.3) 19  (36.5) 11  (21.2) 9  (17.3) 20  (38.5) 
10,001 – 15,000 บาท 4  (12.9) 8  (25.8) 5  (16.1) 6  (19.4) 11  (35.5) 
15,001 – 20,000 บาท - - 3  (27.3) 2  (18.2) 2  (18.2) 
20,001 – 30,000 บาท 2    (9.1) 6  (27.3) 11  (50.0) 8  (36.4) 7  (31.8) 
30,001 – 50,000 บาท - 1    (6.7) 5  (33.3) 5  (33.3) 3  (20.0) 
50,001 บาทขึ้นไป 2  (22.2) 1  (11.1) 3  (33.3) 4  (44.4) - 
สถานภาพการสมรส e      
โสด 40  (22.3) 52  (29.1) 35  (19.6) 29  (16.2) 71  (39.7) 
แตงงานและอื่นๆ 4  (11.1) 7  (19.4) 14  (38.9) 8  (22.2) 6  (16.7) 
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a มีความแตกตางอยางมนีัยสําคัญทางสถติิ โดยกลุมอายุที่ตางกนัอานนิตยสารรายสัปดาหประเภทวัยรุน กีฬา  
  รถยนต และธุรกิจ แตกตางกัน 
b มีความแตกตางอยางมนีัยสําคัญทางสถติิ โดยกลุมที่มกีารศึกษาตางกันอานนิตยสารรายสัปดาหประเภท 
  รถยนต และธุรกิจ แตกตางกัน 
c มีความแตกตางอยางมนีัยสําคัญทางสถติิ โดยกลุมอาชีพที่ตางกนัอานนิตยสารรายสัปดาหประเภทวัยรุน กีฬา   
  รถยนต และธุรกิจ แตกตางกัน 
d มีความแตกตางอยางมนีัยสําคัญทางสถติิ โดยกลุมที่มรีายไดตางกนัอานนิตยสารรายสัปดาหประเภทวยัรุน รถ 
  ยนต และธุรกิจ แตกตางกนั 

e มีความแตกตางอยางมนีัยสําคัญทางสถติิ โดยกลุมที่มสีถานภาพตางกันอานนิตยสารรายสัปดาหประเภทรถ 
  ยนต และบันเทิง แตกตางกนั 
 สําหรับนิตยสารรายสัปดาหที่กลุมตัวอยางรายได 15,001 – 20,000 บาทอานมากที่สุด ไดแก นติยสาร
ผูชายและนิตยสารรถยนต รองลงมาคือนติยสารธุรกิจ และนิตยสารบันเทงิ สวนกลุมรายได 20,001 – 30,000 
บาท อานนิตยสารรถยนตมากที่สุด ตามดวยนิตยสารธุรกจิ เชนเดียวกับกลุมตัวอยางรายได 30,001 – 50,000 
บาท ที่นิยมอานนิตยสารทัง้ 2 ประเภทดังกลาวมากที่สดุ และอานนิตยสารผูชายมากรองลงมา  สวนกลุม
ตัวอยางที่มีรายได 50,001 บาทขึน้ไปนั้น นิยมอานนิตยสารธุรกิจมากเปนอันดับแรก ตามดวยนิตยสารรถยนต 
(ดูตารางที ่39) 

ประเภทนิตยสารรายสัปดาหที่อานบอยที่สดุจําแนกตามสถานภาพ 
นิตยสารรายสปัดาหประเภทที่กลุมตัวอยางที่มีสถานภาพโสด อานมากกวากลุมตัวอยางที่สมรสแลว

หรือมีสถานภาพอืน่ๆ อยางมีนัยสาํคัญทางสถิต ิคือ นิตยสารบันเทงิ สวนนิตยสารรายสัปดาหทีก่ลุมตัวอยางทีม่ี
สถานภาพสมรสหรืออ่ืนๆ อานมากกวากลุมตัวอยางทีเ่ปนโสด อยางมีนัยสาํคัญทางสถิต ิคือ นิตยสารรถยนต 
ดังรายละเอยีดในตารางที ่39 
 ปริมาณการเปดรับสื่อนิตยสารรายสัปดาห 
 ก.  การเปดรับในรอบ 1 สัปดาห 

กลุมตัวอยางสวนใหญอานนิตยสารรายสปัดาห สัปดาหละ 1 – 2 วัน ซึ่งมจีํานวนประมาณรอยละ 74  
รองลงมาอานสัปดาหละ 3 – 4 วัน เปนจํานวนประมาณรอยละ 20 และจํานวนวนัทีม่ีกลุมตัวอยางตอบนอย
ที่สุด เพียงประมาณรอยละ 2 เทานัน้ คือ 5 – 6 วันตอสัปดาห 
ดังรายละเอยีดในตารางที ่40 
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ตารางที ่40 แสดงจํานวนวันที่กลุมตวัอยางอานนิตยสารรายสัปดาหในรอบ 1 สัปดาห 
จํานวนวันที่อานนิตยสารรายสัปดาห จํานวน รอยละ 

1 – 2 วัน 158 73.5 
3 – 4 วัน 42 19.5 
5 – 6 วัน 4 1.9 
ทุกวัน 11 5.1 
รวม 215 100.0 

ทั้งนี ้ชวงอายทุี่ตางกัน ไมไดทําใหกลุมตัวอยางมีจาํนวนวนัในการอานนิตยสารรายสัปดาหแตกตางกนั 
โดยกลุมตัวอยางทุกชวงอายุ กวารอยละ 70 อานนิตยสารรายสัปดาห สัปดาหละ 1 – 2 วัน และกลุมตัวอยางทีม่ี
สัดสวนของผูที่อานสัปดาหละ 1 – 2 วันมากที่สุด คือ กลุมอาย ุ30 – 49 ป (ดูรายละเอียดในตารางที ่41) 
 สําหรับในดานการศึกษา พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญในทกุระดับการศึกษาอานนิตยสารรายสัปดาห 
สัปดาหละ 1 – 2 วัน โดยเฉพาะกลุมตัวอยางที่มกีารศึกษาระดับประถมศึกษาหรือตํ่ากวา ซึ่งมีมากถงึรอยละ 90 
และยังไมมีผูทีอ่านสัปดาหละ 3 – 4 วัน และ 5 – 6 วันเลย สวนกลุมทีม่ีการศึกษาระดับมัธยมตนประมาณรอย
ละ 76 อานนติยสารรายสัปดาห 1 – 2 วันตอสัปดาห และอีกรายรอยละ 14 อานสัปดาหละ 3 – 4 วัน  
 กลุมตัวอยางการศึกษาระดับมัธยมปลาย อานนิตยสารรายสัปดาห สัปดาหละ 1 – 2 วันเปนจาํนวน
ประมาณรอยละ 68 สวนอีกรอยละ 29 อานสัปดาหละ 3 – 4 วัน และไมมีผูที่อานสัปดาหละ 5 – 6 วันเลย  
นอกจากนี ้กลุมตัวอยางทีม่กีารศึกษาระดับอนุปริญญา ไมมีผูที่อานนติยสารรายสัปดาหเกนิสัปดาหละ 3 – 4 
วันเลย โดยรอยละ 88 อานนิตยสารรายสปัดาห 1 – 2 วันตอสัปดาห 

กลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับปริญญาตรี อานนิตยสารรายสัปดาห สัปดาหละ 1 – 2 วัน เปนจํานวน
รอยละ 68 สวนอีกรอยละ 25 อานสัปดาหละ 3 – 4 วัน สวนกลุมตัวอยางที่มกีารศึกษาสูงกวาปริญญาตรีนั้น 
อานนิตยสารรายสัปดาห สัปดาหละ 1 – 2 วันเปนจาํนวนรอยละ 88 และสวนที่เหลืออีกรอยละ 12 อานทุกวัน 
โดยไมมีผูที่อานสัปดาหละ 3 – 4 วัน และ 5 – 6 วันเลย 

ในสวนของอาชีพ พบวา กลุมตัวอยางทีม่อีาชีพแตกตางกัน ไมไดมีจํานวนวันในการอานนิตยสารราย
สัปดาหตางกนัอยางมนีัยสาํคัญทางสถิต ิ(ดูตารางที ่41) โดยทุกอาชพีสวนใหญอานนิตยสารรายสัปดาห 
สัปดาหละ 1 – 2 วัน โดยกลุมอาชีพที่มีสดัสวนของผูอานนิตยสารรายสัปดาห สัปดาหละ 1 – 2 วนัมากกวา
อาชีพอืน่ๆ คือ กลุมตัวอยางที่เปนพนักงานระดับผูบริหารของบริษัทเอกชน ซึ่งมจีํานวนถงึรอยละ 85 และสวนที่
เหลืออยูอีกประมาณรอยละ 15 อานนิตยสารรายสัปดาหทุกวนั 
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ตารางที ่41 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตวัอยาง ที่มีจํานวนวันในการอานนิตยสารรายสัปดาห 
ในรอบ 1 สัปดาหแตกตางกัน จําแนกตามลกัษณะทางประชากร 

 1 - 2 วัน 3 - 4 วัน 5 - 6 วัน ทุกวัน 
 อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) 

อายaุ  
12 –  19 ป 45  (71.4) 14  (22.2) 2  (3.2) 2    (3.2) 
20 –  29 ป 62  (72.9) 18  (21.2) 1  (1.2) 4    (4.7) 
30 –  49 ป 51  (76.1) 10  (14.9) 1  (1.5) 5    (7.5) 
การศึกษาb     
ประถมศึกษาหรือต่ํากวา 9  (90.0) - - 1  (10.0) 
มัธยมตน 16  (76.2) 3  (14.3) 1  (4.8) 1    (4.8) 
มัธยมปลายหรือเทียบเทา 26  (68.4) 11  (28.9) - 1    (2.6) 
อนุปริญญาหรือเทียบเทา 14  (87.5) 2  (12.5) - - 
ปริญญาตรี 71  (67.6) 26  (24.8) 3  (2.9) 5    (4.8) 
สูงกวาปริญญาตรี 22  (88.0) - - 3  (12.0) 
อาชีพc     
นักเรียน นักศึกษา 64  (69.6) 21  (22.8) 3  (3.3) 4    (4.3) 
รับราชการ รัฐวิสาหกิจ 18  (81.8) 4  (18.2) - - 
พนักงานบริษัทระดับ
ปฏิบัติการ 

41  (73.2) 11  (19.6) 1  (1.8) 3    (5.4) 

พนักงานบริษัทระดับผูบริหาร 11  (84.6) - - 2  (15.4) 
คาขาย กิจการสวนตัว 11  (68.8) 4  (25.0) - 1    (6.3) 
อื่นๆ 13  (81.3) 2  (12.5) - 1    (6.3) 
รายไดd     
5,000 บาทหรือตํ่ากวา 45  (66.2) 16  (23.5) 2  (2.9) 5    (7.4) 
5,001 – 10,000 บาท 42  (80.8) 8  (15.4) 1  (1.9) 1    (1.9) 
10,001 – 15,000 บาท 20  (64.5) 11  (35.5) - - 
15,001 – 20,000 บาท 8  (72.7) 2  (18.2) - 1    (9.1) 
20,001 – 30,000 บาท 18  (81.8) 2    (9.1) 1  (4.5) 1    (4.5) 
30,001 – 50,000 บาท 14  (93.3) 1    (6.7) - - 
50,001 บาทขึ้นไป 5  (55.6) 1  (11.1) -         3  (33.3) 
สถานภาพการสมรส e     
โสด 133  (74.3) 36  (20.1) 3  (1.7)   7    (3.9) 
แตงงานและอื่นๆ 25  (69.4) 6  (16.7) 1  (2.8) 4  (11.1) 
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a χ2 = 3.24, p = .78 
b χ2 = 20.15, p = .17 
c χ2 = 10.74, p = .77 
d χ2 = 32.16, p = .06 
e χ2 = 3.51, p = .32 
 

จากตารางที ่41 กลุมตัวอยางที่มีระดับรายไดตางกัน ไมไดมีจํานวนวันในการอานนิตยสารรายสัปดาห
แตกตางกนัอยางมีนยัสําคญัทางสถิต ิแตกลุมตัวอยางที่อานนิตยสารรายสัปดาห สัปดาหละ 1 – 2 วันมากกวา
กลุมตัวอยางกลุมอ่ืนๆ คือ กลุมรายได 30,001 – 50,000 บาท  สวนกลุมที่มจีํานวนผูอานสัปดาหละ 1 – 2 วัน
นอยที่สุด คือ กลุมรายได 50,001 บาทขึน้ไป  
สําหรับกลุมตัวอยางที่ไมมีผูที่อานนิตยสารรายสัปดาหทกุวันเลย ไดแก กลุมตัวอยางที่มีรายได 10,001 – 
15,000 บาท และกลุมรายได 30,001 – 50,000 บาท 
 นอกจากนี ้กลุมตัวอยางทีม่สีถานภาพตางกัน ไมไดมีจํานวนวันในการอานนิตยสารรายสัปดาห
แตกตางกนั เพียงแตกลุมตัวอยางทีม่ีสถานภาพสมรสหรืออ่ืนๆ มีสัดสวนของผูที่อานนิตยสารรายสัปดาหทุกวนั
มากกวากลุมตัวอยางที่เปนโสด 
 ข.  การเปดรับในรอบ 1 วัน  

กลุมตัวอยางสวนใหญอานนิตยสารรายสปัดาหวนัละนอยกวา 1 ชั่วโมง รองลงมาคือ อานวันละ 1 ถึง 1 
ชั่วโมง 59 นาท ี(ดูตารางที ่42) สวนกลุมตัวอยางที่อานนิตยสารรายสปัดาหวนัละ 4 ถึง 4 ชั่วโมง 59 นาท ีมี
เพียงไมถึงรอยละ 1 และไมมีกลุมตัวอยางที่อานถึงวันละ 5 ชั่วโมงเลย 
ตารางที ่42 แสดงจํานวนชั่วโมงที่กลุมตัวอยางอานนิตยสารรายสัปดาหในรอบ 1 วัน 

จํานวนชั่วโมงที่อานนิตยสารรายสัปดาห จํานวน รอยละ 
นอยกวา 1 ชั่วโมง 108 50.2 
1 ชั่วโมง – 1 ชั่วโมง 59 นาที 70 32.6 
2 ชั่วโมง – 2 ชั่วโมง 59 นาที 31 14.4 
3 ชั่วโมง – 3 ชั่วโมง 59 นาที 4 1.9 
4 ชั่วโมง – 4 ชั่วโมง 59 นาที 2 0.9 
5 ชั่วโมงหรือมากกวา                  -                 - 

กลุมตัวอยางสวนใหญในทกุกลุมอายุใชเวลาในการอานนิตยสารรายสัปดาหไมเกนิวันละ 1 ชั่วโมง 
รองลงมาคือ วันละ 1 ถึง 1 ชั่วโมง 59 นาท ีโดยที่ชวงอายุที่ตางกัน ไมมีความแตกตางในดานจาํนวนชั่วโมงใน
การเปดรับส่ือนิตยสารรายสปัดาห ซึ่งจากตารางที ่43 จะเหน็ไดวา สัดสวนของกลุมตัวอยางที่ใชเวลาอาน
นิตยสารรายสปัดาหในแตละชวงอาย ุมีความใกลเคียงกันมาก 
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ตารางที ่43 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตวัอยาง ที่มีจํานวนชัว่โมงในการอานนิตยสารราย
สัปดาหในรอบ 1 วันแตกตางกัน จําแนกตามลักษณะทางประชากร 
 นอยกวา 1 

ชม. 
1-1.59 
ชม. 

2-2.59 ชม. 3-3.59 ชม. 4-4.59 
ชม. 

5ชม.หรือ
มากกวา 

 อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) 
อายaุ   
12 –  19 ป 33  (52.4) 19  (30.2) 9  (14.3) 1  (1.6) 1  (1.6) - 
20 –  29 ป 42  (49.4) 28  (32.9) 12  (14.1) 2  (2.4) 1  (1.2) - 
30 –  49 ป 33  (49.3) 23  (34.3) 10  (14.9) 1  (1.5) - - 
การศึกษาb     
ประถมศึกษาหรือต่ํากวา 6  (60.0) 3  (30.0) 1  (10.0) - - - 
มัธยมตน 15  (71.4) 4  (19.0) 1    (4.8) 1  (4.8) - - 
มัธยมปลายหรือเทียบเทา 16  (42.1) 13  (34.2) 7  (18.4) 1  (2.6) 1  (2.6) - 
อนุปริญญาหรือเทียบเทา 8  (50.0) 5  (31.3) 3  (18.8) - - - 
ปริญญาตรี 48  (45.7) 36  (34.3) 18  (17.1) 2  (1.9) 1  (1.0) - 
สูงกวาปริญญาตรี 15  (60.0) 9  (36.0) 1    (4.0) - - - 
อาชีพc     
นักเรียน นักศึกษา 43  (46.7) 32  (34.8) 14  (15.2) 1  (1.1) 2  (2.2) - 
รับราชการ รัฐวิสาหกิจ 8  (36.4) 12  (54.5) - 2  (9.1) - - 
พนักงานบริษัทระดับ
ปฏิบัติการ 

27  (48.2) 17  (30.4) 11  (19.6) 1  (1.8) - - 

พนักงานบริษัทระดับผูบริหาร 12  (92.3) - 1    (7.7) - - - 
คาขาย กิจการสวนตัว 7  (43.8) 5  (31.3) 4  (25.0) - - - 
อื่นๆ 11  (68.8) 4  (25.0) 1    (6.3) - - - 
รายไดd     
5,000 บาทหรือตํ่ากวา 32  (47.1) 26  (38.2) 8  (11.8) 1  (1.5) 1  (1.5) - 
5,001 – 10,000 บาท 27  (51.9) 16  (30.8) 7  (13.5) 2  (3.8) - - 
10,001 – 15,000 บาท 11  (35.5) 12  (38.7) 6  (19.4) 1  (3.2) 1  (3.2) - 
15,001 – 20,000 บาท 5  (45.5) 4  (36.4) 2  (18.2) - - - 
20,001 – 30,000 บาท 12  (54.5) 7  (31.8) 3  (13.6) - - - 
30,001 – 50,000 บาท 10  (66.7) 4  (26.7) 1    (6.7) - - - 
50,001 บาทขึ้นไป 6  (66.7) 1  (11.1) 2  (22.2) - - - 
ตารางที่ 43 – (ตอ) 
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 นอยกวา 1 
ชม. 

1-1.59 
ชม. 

2-2.59 ชม. 3-3.59 ชม. 4-4.59 
ชม. 

5ชม.หรือ
มากกวา 

 อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) 
สถานภาพการสมรส e      
โสด 89  (49.7) 59  (33.0) 26  (14.5) 3  (1.7) 2  (1.1) - 
แตงงานและอื่นๆ 19  (52.8) 11  (30.6) 5  (13.9) 1  (2.8) - - 
a χ2 = 1.44, p = .99 
b χ2 = 13.31, p = .86 
c χ2 = 31.58, p = .05 
d χ2 = 17.10, p = .95 
e χ2 = .71, p = .95 
 จากตารางที ่43 แสดงใหเหน็วา ระดับการศึกษาที่ตางกนั ไมไดทําใหกลุมตัวอยางมีจํานวนชั่วโมงใน
การอานนิตยสารรายสัปดาหแตกตางกันอยางมีนยัสําคัญทางสถิติ ซึ่งกลุมตัวอยางทุกระดับการศึกษาใชเวลา
อานนิตยสารรายสัปดาหวนัละนอยกวา 1 ชั่วโมงมากที่สดุ แตกลุมตัวอยางที่มีสัดสวนของผูที่อานนิตยสารราย
สัปดาหวนัละนอยกวา 1 ชั่วโมงมากกวากลุมอ่ืนๆ คือกลุมที่มีการศึกษาระดับมัธยมตน ซึ่งมีถงึรอยละ 71  

สวนกลุมตัวอยางที่มีสัดสวนของผูอานนติยสารรายสัปดาหวนัละนอยกวา 1 ชั่วโมงนอยกวากลุมอ่ืนๆ 
คือ กลุมทีม่ีการศึกษาระดับมัธยมปลาย ซึ่งมีจํานวนประมาณรอยละ 42  และกลุมตัวอยางที่ไมมีผูอานนิตยสาร
รายสัปดาหถึงวันละ 3 ชั่วโมงเลย ไดแก กลุมตัวอยางทีม่ีการศึกษาระดับประถมศึกษาหรือตํ่ากวา กลุมที่มี
การศึกษาระดับอนุปริญญา และสูงกวาปรญิญาตรี 

นอกจากนี ้กลุมตัวอยางเกือบทุกอาชีพจะใชเวลาอานนติยสารรายสัปดาหวนัละนอยกวา 1 ชั่วโมงมาก
ที่สุด ยกเวนเพียงอาชพีเดียวที่มีจาํนวนผูอานวนัละ 1 ถึง 1 ชั่วโมง 59 นาทีมากที่สุด คือ อาชพีขาราชการหรือ
พนักงานรัฐวิสาหกจิ  ในขณะที่กลุมตัวอยางที่เปนพนักงานระดับผูบริหารในบริษทัเอกชนเกือบทัง้หมดใชเวลา
อานนิตยสารรายสัปดาหวนัละนอยกวา 1 ชั่วโมง ซึ่งอาจกลาวไดวา กลุมตัวอยางทีเ่ปนขาราชการหรือพนกังาน
รัฐวิสาหกิจ ใชเวลาเปดรับส่ือนิตยสารรายสัปดาหมากกวาอาชีพอืน่ๆ และกลุมตัวอยางที่เปนพนกังานระดับ
ผูบริหารของบริษัทเอกชน ใชเวลาเปดรับส่ือนิตยสารรายสัปดาหนอยกวากลุมอาชพีอื่นๆ  นอกจากนี ้กลุม
ตัวอยางที่อานนิตยสารรายสปัดาหถงึวนัละ 4 ถึง 4 ชั่วโมง 59 นาท ีมเีพียงอาชพีเดยีวเทานั้น คือ นักเรียน
นักศึกษา (ดูตารางที ่43) 

กลุมตัวอยางเกือบทุกระดับรายได จะใชเวลาอานนิตยสารรายสัปดาหวนัละไมเกนิ 1  
ชั่วโมงมากที่สุด มีเพยีงกลุมตัวอยางที่มีรายได 10,001 – 15,000 บาท กลุมเดียวที่มผีูอานนิตยสารรายสัปดาห
วันละ 1 ถึง 1 ชั่วโมง 59 นาทีเปนจํานวนมากกวา นอกจากนี ้กลุมตัวอยางที่มีระดบัรายไดตั้งแต 30,001 บาท
ขึ้นไป ยังมีสัดสวนของผูที่อานนิตยสารรายสัปดาหวันละนอยกวา 1 ชั่วโมงมากกวากลุมรายไดอ่ืนๆ  และสําหรับ
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กลุมตัวอยางที่มีสถานภาพสมรสตางกนั มีจํานวนชั่วโมงในการอานนติยสารรายสัปดาหไมแตกตางกนัอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติ ซึ่งจะเหน็ไดจาก 
ตารางที ่43 วา กลุมตัวอยางทัง้ 2 กลุมใชเวลาอานนิตยสารรายสัปดาหในรอบ 1 วนัใกลเคียงกนัมาก 
 

6. นิตยสารรายปกษ 
 นิตยสารรายปกษเปนสื่อที่กลุมตัวอยางเปดรับเปนจํานวนนอยที่สุด โดยมีจํานวนผูเปดรับเพียง 148 คน 
คิดเปนรอยละ 24 ของกลุมตัวอยาง  โดยทีก่ลุมตัวอยางในแตละกลุมชวงอาย ุมีจํานวนผูอานนิตยสารรายปกษ
ใกลเคียงกนัมาก แตกลุมอายุ 20 – 29 ป มีสัดสวนผูอานมากกวากลุมอ่ืนเล็กนอย นอกจากนี ้ในตารางที ่44 
จะเหน็วา กลุมตัวอยางทีม่กีารศึกษาระดับปริญญาตรีและสูงกวา  มีสัดสวนของผูอานนิตยสารรายปกษ
มากกวากลุมตัวอยางที่มกีารศึกษาต่ํากวา สวนกลุมตัวอยางที่มีสัดสวนของผูอานนอยที่สุด คือ กลุมตัวอยางทีม่ี
การศึกษาระดับอนุปริญญา แตอยางไรก็ตาม กลุมตัวอยางที่มีการศึกษาตางกนัไมไดมีจํานวนผูอานนิตยสาร
รายปกษแตกตางกนัอยางมนีัยสําคัญทางสถิติ 
 กลุมตัวอยางที่มีสัดสวนของผูอานนิตยสารรายปกษมากกวาอาชพีอืน่ๆ ไดแก พนกังานระดับผูบริหาร
ในบริษัทเอกชน ซึ่งมีจาํนวนผูอานมากกวารอยละ 32 รองลงมาคือกลุมตัวอยางทีเ่ปนขาราชการหรือพนักงาน
รัฐวิสาหกิจ ซึง่มีจํานวนผูอานรอยละ 30 และสําหรับกลุมที่อานนิตยสารรายปกษนอยที่สุด คือกลุมตัวอยางที่
เปนผูเชี่ยวชาญเฉพาะดาน ชางฝมือ พอบาน และผูวางงาน (ดูตารางที ่44) 
 สําหรับในดานรายไดนั้น พบวา กลุมตัวอยางที่มีรายได 50,001 บาทขึน้ไป มีสัดสวนของผูอานนิตยสาร
รายปกษมากที่สุด ถึงประมาณรอยละ 42 ซึ่งเปนสัดสวนที่มากกวากลุมรายไดอ่ืนๆ อยางโดดเดน ในขณะทีก่ลุม
รายไดอ่ืนๆ มีจํานวนผูอานไมถึงรอยละ 30 โดยเฉพาะกลุมตัวอยางทีม่ีรายได 20,001 – 30,000 บาทนั้น มี
จํานวนผูอานนิตยสารรายปกษนอยที่สุด เพียงรอยละ 16 เทานัน้ ทั้งนี ้ไมนับรวมถึงกลุมตัวอยางที่ไมระบุรายได 
ซึ่งมีจาํนวนผูอานรอยละ 13 
 นอกจากนี ้กลุมตัวอยางทีม่สีถานภาพโสด มีสัดสวนของผูอานนิตยสารรายปกษมากกวากลุมตัวอยาง
ที่สมรสแลวหรอืมีสถานภาพอื่นๆ อยูเล็กนอย 
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ตารางที ่44 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตวัอยางที่อานนิตยสารรายปกษ จําแนกตามลักษณะ
ทางประชากร 
 

   อาน ไมอาน 
 จํานวน  (รอยละ) จํานวน  (รอยละ) 
อายุa   
12 –  19 ป 46  (22.5) 158  (77.5) 
20 –  29 ป 53  (26.0) 151  (74.0) 
30 –  49 ป 49  (24.0) 155  (76.0) 
การศึกษาb   
ประถมศึกษาหรือต่ํากวา 9  (20.0) 36  (80.0) 
มัธยมตน 14  (16.3) 72  (83.7) 
มัธยมปลายหรือเทียบเทา 30  (22.7) 102  (77.3) 
อนุปริญญาหรือเทียบเทา 6  (15.8) 32  (84.2) 
ปริญญาตรี 70  (28.0) 180  (72.0) 
สูงกวาปริญญาตรี 19  (31.1) 42  (68.9) 
อาชีพc   
นักเรียน นักศึกษา 62  (23.7) 200  (76.3) 
รับราชการ รัฐวิสาหกิจ 16  (29.6) 38  (70.4) 
พนักงานบริษัทระดับปฏิบัติการ 40  (26.1) 113  (73.9) 
พนักงานบริษัทระดับผูบริหาร 12  (32.4) 25  (67.6) 
คาขาย กิจการสวนตัว 8  (17.8) 37  (82.2) 
อื่นๆ 10  (16.4) 51  (83.6) 
รายไดd   
5,000 บาทหรือตํ่ากวา 52  (23.1) 173  (76.9) 
5,001 – 10,000 บาท 38  (29.7) 90  (70.3) 
10,001 – 15,000 บาท 22  (24.2) 69  (75.8) 
15,001 – 20,000 บาท 8  (19.0) 34  (81.0) 
20,001 – 30,000 บาท 8  (16.0) 42  (84.0) 
30,001 – 50,000 บาท 9  (26.5) 25  (73.5) 
50,001 บาทขึ้นไป 8  (42.1) 11  (57.9) 
ไมระบุ 3  (13.0) 20  (87.0) 
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ตารางที ่44 - ตอ 

   อาน ไมอาน 
 จํานวน  (รอยละ) จํานวน  (รอยละ) 
สถานภาพการสมรสe   
โสด 122  (25.9) 349  (74.1) 
แตงงานและอืน่ๆ 26  (18.4) 115  (81.6) 
a χ2 =   .66, p = .72 
b χ2 = 8.57, p = .13 
c χ2 = 5.63, p = .34 
d χ2 = 9.67, p = .21 
e χ2 = 3.30, p = .07 
  
 ประเภทนิตยสารรายปกษที่อานบอยทีสุ่ด 
 กลุมตัวอยางนิยมอานนิตยสารรายปกษประเภทบันเทงิมากเปนอนัดบัหนึง่ รองลงมาคือนิตยสารกีฬา 
สวนในอันดับรองๆ ลงไป ไดแก นิตยสารผูชายและนิตยสารผูหญงิ ซึ่งมีจํานวนผูอานใกลเคียงกนัมาก  สวน
นิตยสารรายปกษประเภทรถยนตและวยัรุนนัน้ มีจํานวนผูอานมากเปนอันดับ 5 เทากนั คือ ประมาณรอยละ 16 
ดังรายละเอยีดในตารางที ่45 
 
ตารางที ่45 แสดงประเภทนิตยสารรายปกษทีก่ลุมตัวอยางอานบอยที่สุด 9 อันดับแรก 

ประเภทของนิตยสารรายปกษ จํานวน* รอยละ 
บันเทงิ 54    36.5 
กีฬา 35 23.6 
ผูชาย 30    20.3 
ผูหญิง 29    19.6 
รถยนต 24    16.2 
วัยรุน 24    16.2 
ธุรกิจ 22    14.9 
คอมพิวเตอร 17    11.5 
สุขภาพ 16    10.8 
*ตอบไดมากกวา 1 ขอ 
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 ประเภทนิตยสารรายปกษทีอ่านบอยที่สุดจําแนกตามอาย ุ
 ประเภทนิตยสารรายปกษทีก่ลุมตัวอยางอาย ุ12 – 19 ปนิยมอานมากที่สุดสามอันดับแรก ไดแก 
นิตยสารประเภทบันเทิง วัยรุน และกีฬา  สวนกลุมตัวอยางอาย ุ20 – 29 ป นิยมอานนิตยสารรายปกษประเภท
บันเทงิมากที่สดุเชนกนั แตอันดับที ่2 คือ นิตยสารผูหญิงและนิตยสารผูชาย โดยมีจาํนวนผูอานเทากัน  สําหรับ
กลุมตัวอยางที่มีอาย ุ30 – 49 ป นิยมอานนิตยสารบันเทิงมากที่สุดเชนเดียวกับกลุมอายุอ่ืนๆ แตอันดับ 2 และ 3 
ที่คนกลุมนีน้ิยมอาน คือ นิตยสารกีฬา และนิตยสารธุรกจิ ตามลําดับ (ดูตารางที ่46) 
 
ตารางที ่46 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตวัอยางที่อานนิตยสารรายปกษประเภทตางๆ จําแนก 

     ตามลกัษณะทางประชากร 
 

 ผูหญิง ผูชาย กีฬา ธุรกิจ บันเทิง 
 อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) 

อายุa  
12 –  19 ป 7  (15.2) 7  (15.2) 13  (28.3) 1    (2.2) 20  (43.5) 
20 –  29 ป 12  (22.9) 12  (22.9) 8  (15.1) 8  (15.1) 19  (35.8) 
30 –  49 ป 10  (20.4) 11  (22.4) 14  (28.6) 13  (26.5) 15  (30.6) 
การศึกษาb      
ประถมศึกษาหรือต่ํากวา 1  (11.1) 1  (11.1) 5  (55.6) - 3  (33.3) 
มัธยมตน 3  (21.4) 2  (14.3) 5  (35.7) 1    (7.1) 5  (35.7) 
มัธยมปลายหรือเทียบเทา 4  (13.3) 6  (20.0) 7  (23.3) 1    (3.3) 14  (46.7) 
อนุปริญญาหรือเทียบเทา - - - - 3  (50.0) 
ปริญญาตรี 17  (24.3) 13  (18.6) 13  (18.6) 9  (12.9) 22  (31.4) 
สูงกวาปริญญาตรี 4  (21.1) 8  (42.1) 5  (26.3) 11  (57.9) 7  (36.8) 
อาชีพc      
นักเรียน นักศึกษา 10  (16.1) 8  (12.9) 14  (22.6) 4    (6.5) 27  (43.5) 
รับราชการ รัฐวิสาหกิจ 2  (12.5) 7  (43.8) 4  (25.0) 6  (37.5) 7  (43.8) 
พนักงานบริษัทระดับ
ปฏิบัติการ 

7  (17.5) 6  (15.0) 8  (20.0) 4  (10.0) 11  (27.5) 

พนักงานบริษัทระดับผูบริหาร 4  (33.3) 3  (25.0) 2  (16.7) 3  (25.0) 3  (25.0) 
คาขาย กิจการสวนตัว 4  (50.0) 5  (62.5) 1  (12.5) 3  (37.5) 3  (37.5) 
อื่นๆ 2  (20.0) 1  (10.0) 6  (60.0) 2  (20.0) 3  (30.0) 
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ตารางที ่46 – (ตอ) 
 

 ผูหญิง ผูชาย กีฬา ธุรกิจ บันเทิง 
 อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) 

รายไดd      
5,000 บาทหรือตํ่ากวา 7  (13.5) 6  (11.5) 14  (26.9) 1    (1.9) 23  (44.2) 
5,001 – 10,000 บาท 5  (13.2) 10  (26.3) 8  (21.1) 6  (15.8) 13  (34.2) 
10,001 – 15,000 บาท 5  (22.7) 4  (18.2) 7  (31.8) 4  (18.2) 9  (40.9) 
15,001 – 20,000 บาท 1  (12.5) 3  (25.0) - 3  (37.5) 2  (25.0) 
20,001 – 30,000 บาท 4  (50.0) 3  (37.5) 4  (50.0) 3  (37.5) 4  (50.0) 
30,001 – 50,000 บาท 2  (22.2) 2  (22.2) 2  (22.2) 1  (11.1) 2  (22.2) 
50,001 บาทขึ้นไป 3  (37.5) 2  (25.0) - 4  (50.0) 1  (12.5) 
สถานภาพการสมรส e      
โสด 26  (21.3) 28  (23.0) 26  (21.3) 18  (14.8) 48  (39.3) 
แตงงานและอื่นๆ 3  (11.5) 2  (7.7) 9  (34.6) 4  (15.4) 6  (23.1) 
a มีความแตกตางอยางมนีัยสําคัญทางสถติิ โดยกลุมอายุที่ตางกนัอานนิตยสารรายปกษประเภทธุรกิจ แตกตาง 
  กัน 
b มีความแตกตางอยางมนีัยสําคัญทางสถติิ โดยกลุมที่มกีารศึกษาตางกันอานนิตยสารรายปกษประเภทธุรกิจ 
  แตกตางกนั 
c มีความแตกตางอยางมนีัยสําคัญทางสถติิ โดยกลุมอาชีพที่ตางกนัอานนิตยสารผูชายและนิตยสารธุรกิจ  
  แตกตางกนั 

d มีความแตกตางอยางมนีัยสําคัญทางสถติิ โดยกลุมที่มรีายไดตางกนัอานนิตยสารรายปกษประเภทธุรกิจ 
  แตกตางกนั 

e ไมมีความแตกตางอยางมนีัยสําคัญทางสถิติ โดยกลุมที่มีสถานภาพตางกนัอานนติยสารรายปกษประเภท 
  ตางๆ ไมแตกตางกนั 
 
 ประเภทนิตยสารรายปกษทีอ่านบอยที่สุดจําแนกตามการศึกษา 
 จากตารางที ่46 จะเหน็ไดวา กลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับประถมศึกษาหรือตํ่ากวา นิยมอาน
นิตยสารรายปกษประเภทกฬีามากที่สุด รองลงมาคือนติยสารบันเทิงและนิตยสาร 
สุขภาพ ซึ่งมีจาํนวนของผูอานเทากนั คือ รอยละ 33 สําหรับนิตยสารรายปกษประเภททีก่ลุมตัวอยางการศึกษา
มัธยมตนนยิมอานมากที่สุด คือ นิตยสารกฬีาและนิตยสารบันเทิง โดยมีจํานวนผูอานมากเทากนั สวนอนัดับ 2 
คือ นิตยสารผูหญิง 
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 กลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับมัธยมปลาย อานนิตยสารบันเทิงมากที่สุด ตามดวยนิตยสารวัยรุน 
สวนกลุมทีม่ีการศึกษาระดับอนุปริญญานัน้ อานนิตยสารประเภทบันเทิงมากที่สุดเชนกนั ตามดวยนิตยสาร
รถยนต  สวนนิตยสารรายปกษทีก่ลุมตัวอยางที่มกีารศึกษาระดับปริญญาตรีอานบอยที่สุด คือ นิตยสารบันเทงิ
เชนเดียวกนั แตสําหรับอันดบั 2 คือ นิตยสารผูหญิง 
ในขณะที่กลุมตัวอยางที่มกีารศึกษาระดับสูงกวาปริญญาตรี อานนิตยสารธุรกิจบอยที่สุดดวย 
สัดสวนที่มากถึงรอยละ 58 สําหรับอันดับ 2 คือ นิตยสารผูชาย 
 
 ประเภทนิตยสารรายปกษทีอ่านบอยที่สุดจําแนกตามอาชีพ 

 เมื่อแบงกลุมตัวอยางออกเปนกลุมๆ ตามอาชีพแลว จะพบวา ประเภทนิตยสารที่กลุมตัวอยาง
แตละกลุมอานบอยที่สุดจะมีความหลากหลายมากขึ้น แมวานิตยสารประเภทบันเทงิจะยงัคงเปนนิตยสารราย
ปกษทีก่ลุมตัวอยางถึง 3 อาชีพอานบอยทีสุ่ดเปนอันดับ 1 ก็ตาม 
 กลุมตัวอยางที่เปนนักเรียนนักศึกษาอานนิตยสารบนัเทงิมากที่สุด ตามดวยนิตยสารวัยรุน 
สวนกลุมขาราชการหรือพนกังานรัฐวิสาหกิจ อานนิตยสารบันเทิงมากที่สุด รองลงมาคือ นิตยสารธุรกิจ  กลุม
ตัวอยางที่เปนพนักงานระดบัปฏิบัติการในบริษัทเอกชน อานนิตยสารบันเทงิมาก 
ที่สุดเชนกัน แตอันดับที ่2 คือ นิตยสารกีฬา ในขณะที่พนักงานระดับผูบริหารอานนติยสารผูหญิงมากเปนอันดบั 
1 และอานนิตยสารผูชายมากเปนอนัดับ 2  ดังรายละเอยีดในตารางที ่46 สําหรับกลุมตัวอยางทีม่อีาชีพคาขาย
นั้น อานนิตยสารผูชายมากที่สุด ตามดวยนิตยสารผูหญิง 
 นิตยสารประเภทที่กลุมตัวอยางอาชีพอืน่ๆ ซึ่งประกอบดวยผูเชี่ยวชาญเฉพาะดาน ชาง 
ฝมือ พอบาน และผูวางงานอานมากที่สุด คือ นิตยสารรายปกษประเภทกีฬา สวนอันดับ 2 มีจํานวนผูอานมาก
เทากันถึง 3 ประเภท คือ นิตยสารรถยนต บันเทงิ และสุขภาพ 
  
 ประเภทนิตยสารรายปกษทีอ่านบอยที่สุดจําแนกตามรายได 
 กลุมตัวอยางที่มีรายได 5,000 บาทหรือตํ่ากวา อานนิตยสารบันเทงิบอยที่สุด รองลงมาคือนิตยสาร
วัยรุน สวนกลุมที่มีรายได 5,001 – 10,000 บาท นิยมอานนิตยสารบันเทิงมากที่สุด รองลงมาคือนติยสารผูชาย  
สําหรับนิตยสารรายปกษทีก่ลุมตัวอยางรายได 10,001 – 15,000 บาทอานบอยที่สดุ คือ นิตยสารบันเทงิเชนกนั 
ตามดวยนิตยสารกีฬา 
 กลุมที่มีรายได 15,001 – 20,000 บาท อานนิตยสารรายปกษประเภทคอมพิวเตอรมาก 
ที่สุดถึงรอยละ 50 ตามดวยนิตยสารรถยนตและนิตยสารธุรกิจ  สวนกลุมตัวอยางรายได 20,001 – 30,000 บาท 
มีจํานวนผูอานนิตยสารผูหญิง นิตยสารกฬีา และนิตยสารบันเทิงมากเทากัน คือรอยละ 50 สวนอนัดับที ่2 
ไดแก นิตยสารผูชาย และนติยสารธุรกิจ  สําหรับกลุมตัวอยางทีม่ีรายได 30,001 – 50,000 บาทนั้น ไมมี
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นิตยสารรายปกษประเภทใดเลยที่มจีํานวนผูอานมากที่สดุ เนื่องจากมจีํานวนรอยละที่ใกลเคียงกนัเกือบหมดทุก
ประเภท (ดูตารางที ่46) 
 สวนนิตยสารรายปกษทีก่ลุมตัวอยางรายได 50,001 บาทขึ้นไปอานบอยที่สุด คือ นติยสารธุรกิจ 
รองลงมาคือ นิตยสารรถยนต 
 
 ประเภทนิตยสารรายปกษทีอ่านบอยที่สุดจําแนกตามสถานภาพ 
 กลุมตัวอยางที่มีสถานภาพตางกนั ไมไดอานนิตยสารประเภทใดบอยกวากนัอยางมีนัยสาํคัญทางสถิต ิ
ถึงแมวานิตยสารบางประเภทจะมีจาํนวนผูอานที่เปนโสดมากกวา เชน นิตยสารผูหญิง นิตยสารผูชาย นิตยสาร
วัยรุน และนิตยสารบันเทงิ รวมทัง้มนีิตยสารบางประเภทที่มจีํานวนผูอานที่สมรสแลวหรือมีสถานภาพอืน่ๆ 
มากกวา เชน นิตยสารกฬีา นิตยสารรถยนต และนิตยสารสุขภาพ เปนตน 
 

ปริมาณการเปดรับสื่อนิตยสารรายปกษ 
 ก.  การเปดรับในรอบ 1 สัปดาห 

กลุมตัวอยางรอยละ 80 อานนิตยสารรายปกษสัปดาหละ 1 – 2 วัน รองลงมาอานสัปดาหละ 3 – 4 วัน 
สวนผูที่อานสปัดาหละ 5 – 6 วันมีจํานวนนอยที่สุด (ดูตารางที ่47) 
 
ตารางที ่47 แสดงจํานวนวันที่กลุมตวัอยางอานนิตยสารรายปกษในรอบ 1 สัปดาห 
จํานวนวันทีอ่านนิตยสารราย

ปกษ 
จํานวน รอยละ 

1 – 2 วัน 118 79.7 
3 – 4 วัน 24 16.2 
5 – 6 วัน 2 1.4 
ทุกวนั 4 2.7 
รวม 148 100.0 
 เมื่อพิจารณาตัวแปรดานลกัษณะทางประชากร พบวากลุมตัวอยางที่มีอายุตางกนั ไมไดมีจํานวนวันใน
การอานนิตยสารรายปกษในรอบสัปดาหแตกตางกนั แตสําหรับกลุมตัวอยางที่มีอายุ 12 – 19 ป ไมมีผูที่อาน
นิตยสารรายปกษทกุวนั นอกจากนี ้ในตารางที ่48 จะเห็นวา กลุมตัวอยางสวนใหญของทุกระดบัการศึกษาใช
เวลาอานนิตยสารรายปกษสัปดาหละ 1 – 2 วัน โดยเฉพาะกลุมที่มกีารศึกษาระดับอนุปริญญา และระดับสูง
กวาปริญญาตรี ซึ่งทัง้หมดอานนิตยสารรายปกษสัปดาหละ 1 – 2 วัน ในขณะที่กลุมตัวอยางที่มกีารศึกษาระดับ
มัธยมตน มีสัดสวนของผูอานสัปดาหละ 1 – 2 วันนอยกวากลุมอ่ืนๆ แตมีผูที่อานนิตยสารรายปกษสัปดาหละ 3 
– 4 วันมากกวากลุมอ่ืนๆ 
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ตารางที ่48 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตวัอยาง ที่มีจํานวนวันในการอานนิตยสารรายปกษใน 
                รอบ 1 สัปดาหแตกตางกนั จําแนกตามลักษณะทางประชากร 
 
     1 - 2 วัน 3 - 4 วัน  5 - 6 วัน ทุกวัน 

 อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) 
อายaุ  
12 –  19 ป 37    (80.4) 8  (17.4) 1  (2.2) - 
20 –  29 ป 40    (75.5) 10  (18.9) 1  (1.9) 2    (3.8) 
30 –  49 ป 41    (83.7) 6  (12.2) - 2    (4.1) 
การศึกษาb     
ประถมศึกษาหรือต่ํากวา 7    (77.8) 1  (11.1) -       1  (11.1) 
มัธยมตน 8    (57.1) 5  (35.7) - 1    (7.1) 
มัธยมปลายหรือเทียบเทา 24    (80.0) 6  (20.0) - - 
อนุปริญญาหรือเทียบเทา        6  (100.0) - - - 
ปริญญาตรี 54    (77.1) 12  (17.1) 2  (2.9) 2    (2.9) 
สูงกวาปริญญาตรี 19  (100.0) - - - 
อาชีพc     
นักเรียน นักศึกษา 49    (79.0) 10  (16.1) 2  (3.2)   1    (1.6) 
รับราชการ รัฐวิสาหกิจ 14    (87.5) 2  (12.5) - - 
พนักงานบริษัทระดับ
ปฏิบัติการ 

30    (75.0) 8  (20.0) -  2    (5.0) 

พนักงานบริษัทระดับ
ผูบริหาร 

12  (100.0) - - - 

คาขาย กิจการสวนตัว 7    (87.5) 1  (12.5) - - 
อื่นๆ 6    (60.0) 3  (30.0) - 1  (10.0) 
รายไดd     
5,000 บาทหรือตํ่ากวา 40    (76.9) 8  (15.4) 1  (1.9)  3    (5.8) 
5,001 – 10,000 บาท 31    (81.6) 6  (15.8) 1  (2.6) - 
10,001 – 15,000 บาท 15    (68.2) 7  (31.8) - - 
15,001 – 20,000 บาท 6    (75.0) 1  (12.5) - 1  (12.5) 
20,001 – 30,000 บาท 8  (100.0) - - - 
30,001 – 50,000 บาท 8    (88.9) 1  (11.1) - - 
50,001 บาทขึ้นไป 8  (100.0) - - - 
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ตารางที่ 48 – ตอ 
 

    

     1 - 2 วัน 3 - 4 วัน  5 - 6 วัน ทุกวัน 
 อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) 

สถานภาพการสมรส e     
โสด 99  (81.1) 19  (15.6) 1  (0.8) 3  (2.5) 
แตงงานและอื่นๆ 19  (73.1) 5  (19.2) 1  (3.8) 1  (3.8) 
a χ2 =   3.78, p = .71 

b χ2 = 17.13, p = .31 

c χ2 = 11.85, p = .69 
d χ2 = 16.52, p = .74 
e χ2 =   1.96, p = .58 
 
 สําหรับในดานอาชีพนั้น กลุมตัวอยางทีม่อีาชีพขาราชการหรือพนักงานรัฐวิสาหกจิ และอาชีพคาขาย 
ไมมีผูที่อานนติยสารรายปกษถึงสัปดาหละ 5 – 6 วันเลย สวนกลุมตัวอยางที่เปนพนักงานระดับผูบริหารใน
บริษัทเอกชนทั้งหมดใชเวลาอานนิตยสารรายปกษ 1 – 2 วันตอสัปดาห 
นอกจากนี ้เมื่อพิจารณาจากระดับรายได พบวา กลุมตัวอยางที่อานนติยสารรายปกษทุกวัน มีเพียงกลุมรายได 
5,000 บาทหรอืตํ่ากวา และกลุมรายได 15,001 – 20,000 บาทเทานัน้ สวนกลุมรายได 20,001 – 30,000 บาท
และกลุมรายได 50,001 บาทขึ้นไปทัง้หมดตอบวาอานนิตยสารรายปกษสัปดาหละ 1 – 2 วัน 
 กลุมตัวอยางที่มีสถานภาพสมรสแตกตางกัน ไมไดมีจํานวนวนัในการอานนิตยสาร 
รายปกษในรอบสัปดาหมากนอยแตกตางกัน แตจากตารางที ่48 จะเห็นวา กลุมตัวอยางที่เปนโสด มีสัดสวนของ
ผูที่อานสัปดาหละ 1 – 2 วัน มากกวากลุมที่สมรสแลวหรอืมีสถานภาพอื่นๆ 

 ข.  การเปดรับในรอบ 1 วัน 
กลุมตัวอยางใชเวลาอานนิตยสารรายปกษวันละ 1 ถึง 1 ชั่วโมง 59 นาทีมากที่สุด รองลงมาใชเวลาอาน

วันละนอยกวา 1 ชั่วโมง และไมมีผูที่อานถึงวนัละ 5 ชั่วโมงเลย ดังรายละเอียดในตารางที ่49 
 ทั้งนี ้เมื่อจําแนกกลุมตัวอยางออกตามชวงอาย ุพบวา กลุมตัวอยางทีม่ีอาย ุ12 – 19 ป สวนใหญอาน
นิตยสารรายปกษวนัละนอยกวา 1 ชั่วโมง ในขณะที่กลุมตัวอยางอาย ุ20 – 29 ปและ 30 – 49 ปจะใชเวลาอาน
วันละ 1 ถึง 1 ชั่วโมง 59 นาทีมากที่สุด โดยเฉพาะกลุมอาย ุ30 – 49 ปนั้น มีจํานวนผูอานนิตยสารรายปกษวนั
ละ 1 ถึง 1 ชั่วโมง 59 นาทีมากถงึรอยละ 45  
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ตารางที ่49 แสดงจํานวนชั่วโมงที่กลุมตัวอยางอานนิตยสารรายปกษในรอบ 1 วัน 
 
จํานวนชั่วโมงที่อานนิตยสารรายปกษ จํานวน รอยละ 
นอยกวา 1 ชั่วโมง 55         37.2 
1 ชั่วโมง – 1 ชั่วโมง 59 นาท ี 57 38.5 
2 ชั่วโมง – 2 ชั่วโมง 59 นาท ี 28 18.9 
3 ชั่วโมง – 3 ชั่วโมง 59 นาท ี 3 2.0 
4 ชั่วโมง – 4 ชั่วโมง 59 นาท ี 5 3.4 
5 ชั่วโมงหรือมากกวา - - 
 

สําหรับกลุมตัวอยางทีม่ีการศึกษาระดับประถมศึกษาหรือตํ่ากวา กลุมตัวอยางทีม่กีารศึกษาระดับ
มัธยมตน และระดับอนุปริญญา ไมมีผูที่อานนิตยสารรายปกษถงึวนัละ 3 ชั่วโมง  
นอกจากนี ้ผูทีอ่านถงึวนัละ 4 ชั่วโมง มีเพยีงกลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับมัธยมปลายและระดับปริญญาตรี
เทานั้น (ดูตารางที ่50) 

กลุมตัวอยางสวนใหญมักจะอานนิตยสารรายปกษวันละไมถึง 1 ชั่วโมง แตกลุมตัวอยางที่ใชเวลาอาน
นิตยสารรายปกษวนัละ 1 ถึง 1 ชั่วโมง 59 นาทีมากกวา ไดแก กลุมทีม่ีการศึกษาระดับปริญญาตรีและสูงกวา
ปริญญาตรี 
 สวนในดานอาชีพนัน้ กลุมตัวอยางทีม่ีผูอานนิตยสารรายปกษวนัละ 1 ถึง 1 ชั่วโมง 59 นาทีเปนจํานวน
มากกวาผูที่อานวันละไมถึง 1 ชั่วโมง ไดแก พนักงานบรษิัทระดับปฏิบตัิการและระดับผูบริหารในบริษัทเอกชน 
โดยเฉพาะกลุมตัวอยางทีเ่ปนผูบริหารนั้น มีผูตอบวาอานนิตยสารรายปกษวนัละ 1 ถึง 1 ชั่วโมง 59 นาทีมาก
ที่สุดถึงรอยละ 83 และไมมีผูที่อานถงึ 2 ชั่วโมงตอวนัอยูเลย  สําหรับอาชีพทีม่ีผูอานนติยสารรายปกษถึง 4 
ช่ัวโมงตอวัน มีเพียงกลุมตัวอยางที่เปน 
นักเรียนนกัศึกษา พนกังานระดับปฏิบัติการ และกลุมอาชีพอื่นๆ อันประกอบดวยผูเชีย่วชาญเฉพาะดาน 
ชางฝมือ พอบาน และผูวางงาน (ดูตารางที ่50) 
 กลุมตัวอยางที่มีระดับรายไดตางกนั มีจํานวนชั่วโมงในการอานนิตยสารรายปกษในรอบ 1 วันไม
แตกตางกนั แตจากตารางที ่50 จะเหน็ไดวา กลุมตัวอยางที่มีระดับรายไดสูง ซึ่งไดแก กลุมที่มีรายได 15,001 
บาทขึน้ไปจนถึงมากกวา 50,000 บาท มจีํานวนผูอานนิตยสารรายปกษวนัละ 1 ถึง 1 ชั่วโมง 59 นาทีมากกวาผู
ที่อานไมถึงวนัละ 1 ชั่วโมง  

นอกจากนี ้กลุมตัวอยางที่อานนิตยสารรายปกษไมถงึวนัละ 3 ชั่วโมง ไดแก กลุมที่มีรายได 5,000 บาท
หรือต่ํากวา และกลุมที่มีรายไดตั้งแต 20,001 บาทข้ึนไป 
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ตารางที ่50 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตวัอยาง ที่มีจํานวนชัว่โมงในการอานนิตยสารรายปกษ 

    ในรอบ 1 วันแตกตางกนั จําแนกตามลักษณะทางประชากร 
 นอยกวา 1 

ชม. 
1-1.59 
ชม. 

2-2.59 ชม. 3-3.59 ชม. 4-4.59 
ชม. 

5ชม.หรือ
มากกวา 

 อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) 
อายaุ   
12 –  19 ป 19  (41.3) 15  (32.6) 11  (23.9) - 1    (2.2) - 
20 –  29 ป 19  (35.8) 20  (37.7) 7  (13.2) 3    (5.7) 4    (7.5) - 
30 –  49 ป 17  (34.7) 22  (44.9) 10  (20.4) - - - 
การศึกษาb      
ประถมศึกษาหรือต่ํากวา 4  (44.4) 3  (33.3) 2  (22.2) - - - 
มัธยมตน 8  (57.1) 5  (35.7) 1    (7.1) - - - 
มัธยมปลายหรือเทียบเทา 11  (36.7) 7  (23.3) 11  (36.7) - 1    (3.3) - 
อนุปริญญาหรือเทียบเทา 3  (50.0) 2  (33.3) 1  (16.7) - - - 
ปริญญาตรี 25  (35.7) 30  (42.9) 9  (12.9) 2    (2.9) 4    (5.7) - 
สูงกวาปริญญาตรี 4  (21.1) 10  (52.6) 4  (21.1) 1    (5.3) - - 
อาชีพc      
นักเรียน นักศึกษา 26  (41.9) 21  (33.9) 11  (17.7) 1    (1.6)   3    (4.8) - 
รับราชการ รัฐวิสาหกิจ 6  (37.5) 5  (31.3) 4  (25.0) 1    (6.3) - - 
พนักงานบริษัทระดับ
ปฏิบัติการ 

14  (35.0) 17  (42.5) 7  (17.5) 1    (2.5) 1    (2.5) - 

พนักงานบริษัทระดับผูบริหาร 2  (16.7) 10  (83.3) - - - - 
คาขาย กิจการสวนตัว 2  (25.0) 2  (25.0) 4  (50.0) - - - 
อื่นๆ 5  (50.0) 2  (20.0) 2  (20.0) - 1  (10.0) - 
รายไดd      
5,000 บาทหรือตํ่ากวา 21  (40.4) 19  (36.5) 12  (23.1) - - - 
5,001 – 10,000 บาท 14  (36.8) 13  (34.2) 6  (15.8)   2    (5.3) 3    (7.9) - 
10,001 – 15,000 บาท 10  (45.5) 6  (27.3) 4  (18.2) - 2    (9.1) - 
15,001 – 20,000 บาท 2  (25.0) 3  (37.5) 2  (25.0)  1  (12.5) - - 
20,001 – 30,000 บาท 2  (25.0) 5  (62.5) 1  (12.5) - - - 
30,001 – 50,000 บาท 2  (22.2) 5  (55.6) 2  (22.2) - - - 
50,001 บาทขึ้นไป 2  (25.0) 5  (62.5) 1  (12.5) - - - 
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สถานภาพการสมรส e      
โสด 42  (34.4) 48  (39.3) 24  (19.7) 3    (2.5) 5    (4.1) - 
แตงงานและอื่นๆ 13  (50.0) 9  (34.6) 4  (15.4) - - - 
aχ2 = 12.79, p = .12 
bχ2 = 19.18, p = .51 
cχ2 = 22.68, p = .30 
dχ2 = 24.36, p = .66 
eχ2 =   3.44, p = .49 
 

สวนในดานสถานภาพการสมรส กลุมตัวอยางที่มีสถานภาพโสดสวนใหญใชเวลาอานนิตยสารรายปกษ
วันละ 1 ถึง 1 ชั่วโมง 59 นาท ีในขณะที่กลุมตัวอยางทีส่มรสแลวสวนใหญอานนอยกวา 1 ชั่วโมงตอวัน และยัง
ไมมีผูที่ใชเวลาอานถึง 3 ชั่วโมงตอวนัเลย แตอยางไรก็ตาม ความแตกตางดังกลาวไมมีนัยสาํคัญทางสถิต ิ(ดู
ตารางที ่50) 

7. นิตยสารรายเดือน 
 นิตยสารรายเดือน เปนสื่อนติยสารที่กลุมตัวอยางอานมากที่สุด เมื่อเปรียบเทียบกบันิตยสารราย
สัปดาห และนติยสารรายปกษ โดยมีจํานวนกลุมตัวอยางอาน 219 คน คิดเปนรอยละ 36 ของจํานวนกลุม
ตัวอยางทัง้หมด 612 คน โดยกลุมตัวอยางในแตละชวงอาย ุมีจํานวนผูอานนิตยสารรายเดือนใกลเคียงกนั 
แมวากลุมตัวอยางอาย ุ20 – 29 ป จะเปนกลุมที่มีจาํนวนผูอานนิตยสารรายเดือนมากที่สุด โดยมีจํานวนที่
มากกวากลุมอาย ุ30 – 49 ปเล็กนอย  

สวนในดานการศึกษานัน้ กลุมตัวอยางทีม่ีระดับการศึกษาสูงกวา มีจํานวนผูอานนิตยสารรายเดือน
มากกวากลุมตัวอยางที่มกีารศึกษาต่ํา ดังจะเหน็ไดจากตารางที ่51 วา กลุมตัวอยางที่มกีารศึกษาระดับ
ประถมศึกษาหรือตํ่ากวา อานนิตยสารรายเดือนเพียงรอยละ 18 ในขณะที่กลุมที่มกีารศึกษาปริญญาตรีถึงสูง
กวาปริญญาตรี มีจํานวนผูอานมากกวารอยละ 44 
 นอกจากนี ้กลุมตัวอยางทกุกลุมอาชพี มีจาํนวนผูอานนติยสารรายเดอืนใกลเคียงกนั แตกลุมตัวอยางที่
มีอาชีพพนักงานระดับผูบริหารในบริษทัเอกชน เปนกลุมที่มีสัดสวนผูอานสงูกวาอาชีพอื่นๆ รองลงมาคือ กลุม
ตัวอยางที่เปนพนักงานระดบัปฏิบัติการ สวนกลุมอาชพีที่มีสัดสวนผูอานนิตยสารรายเดือนนอยทีสุ่ด คือ กลุมที่
เปนผูเชี่ยวชาญเฉพาะดาน ชางฝมือ พอบาน และผูวางงาน ดังรายละเอียดในตารางที ่51 
 สําหรับกลุมตัวอยางทีม่ีระดับรายไดตางกนั ไมไดมีจํานวนผูอานนิตยสารรายเดือนตางกนัอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติ แตเมื่อสังเกตในตารางที ่51 จะเหน็วา กลุมตัวอยางที่มจีํานวนผูอานนิตยสารรายเดือนนอย
ที่สุด คือ กลุมที่มีรายได 5,000 บาทหรือตํ่ากวา และกลุมที่มีจาํนวนผูอานนิตยสารรายเดือนมากทีสุ่ด คือกลุมที่
มีรายได 50,001 บาทขึ้นไป 
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ตารางที ่51 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตวัอยางที่อานนิตยสารรายเดอืน จําแนกตามลกัษณะ 
                ทางประชากร 
 

   ชม ไมชม 
 จํานวน  (รอยละ) จํานวน  (รอยละ) 
อายุa   
12 –  19 ป 63  (30.9) 141  (69.1) 
20 –  29 ป 81  (39.7) 123  (60.3) 
30 –  49 ป 75  (36.8) 129  (63.2) 
การศึกษาb   
ประถมศึกษาหรือต่ํากวา 8  (17.8) 37  (82.2) 
มัธยมตน 22  (25.6) 64  (74.4) 
มัธยมปลายหรือเทียบเทา 40  (30.3) 92  (69.7) 
อนุปริญญาหรือเทียบเทา 11  (28.9) 27  (71.1) 
ปริญญาตรี 111  (44.4) 139  (55.6) 
สูงกวาปริญญาตรี 27  (44.3) 34  (55.7) 
อาชีพc   
นักเรียน นักศึกษา 86  (32.8) 176  (67.2) 
รับราชการ รัฐวิสาหกิจ 19  (35.2) 35  (64.8) 
พนักงานบริษัทระดับปฏิบัติการ 62  (40.5) 91  (59.5) 
พนักงานบริษัทระดับผูบริหาร 16  (43.2) 21  (56.8) 
คาขาย กิจการสวนตัว 17  (37.8) 28  (62.2) 
อื่นๆ 19  (31.1) 42  (68.9) 
รายไดd   
5,000 บาทหรือตํ่ากวา 63  (28.0) 162  (72.0) 
5,001 – 10,000 บาท 49  (38.3) 79  (61.7) 
10,001 – 15,000 บาท 34  (37.4) 57  (62.6) 
15,001 – 20,000 บาท 18  (42.9) 24  (57.1) 
20,001 – 30,000 บาท 24  (48.0) 26  (52.0) 
30,001 – 50,000 บาท 14  (41.2) 20  (58.8) 
50,001 บาทขึ้นไป 10  (52.6) 9  (47.4) 
สถานภาพการสมรสe   
โสด 177  (37.6) 294  (62.4) 
แตงงานและอื่นๆ 42  (29.8) 99  (70.2) 
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a χ2 =   3.58, p = .17 
b χ2 = 22.73, p = .00 
c χ2 =   4.05, p = .54 
d χ2 = 13.60, p = .06 
e χ2 =   2.87, p = .09 
  
 สวนในดานสถานภาพการสมรสนั้น กลุมตัวอยางที่มีสถานภาพตางกัน ไมไดมีจํานวนผูอานนิตยสาร
รายเดือนมากนอยแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถติิ อยางไรก็ตาม กลุมตัวอยางที่เปนโสดมีสัดสวนของ
ผูอานมากกวากลุมตัวอยางที่สมรสแลว 
 ประเภทนิตยสารรายเดือนที่อานบอยที่สุด 
 นิตยสารรายเดือนประเภทที่กลุมตัวอยางอานบอยที่สดุ คือ นิตยสารคอมพิวเตอร ซึ่งมจีํานวนผูอาน
ประมาณรอยละ 30 อันดับรองลงมาคือ นิตยสารบนัเทงิ และนิตยสารทองเที่ยว  
ดังรายละเอยีดในตารางที ่52 
 
ตารางที ่52 แสดงประเภทนิตยสารรายเดือนที่กลุมตัวอยางอานบอยที่สุด 10 อันดับแรก 

ประเภทของนิตยสารรายเดือน จํานวน* รอยละ 
คอมพิวเตอร 66 30.1 
บันเทิง 56 25.6 
ทองเที่ยว 55 25.1 
รถยนต 52 23.7 
กีฬา 49 22.4 
ผูชาย 45 20.5 
ผูหญิง 40 18.3 
วัยรุน 35 16.0 
สุขภาพ 28 12.8 
ธุรกิจ 27 12.3 
*ตอบไดมากกวา 1 ขอ 
 

ประเภทนิตยสารรายเดือนทีอ่านบอยที่สุดจําแนกตามอาย ุ
 กลุมตัวอยางอาย ุ12 – 19 ป อานนิตยสารวัยรุนมากที่สดุ ตามดวยนิตยสารคอมพวิเตอร สวนอนัดับที ่
3 มีจํานวนผูอานเทากัน คือ นิตยสารรายเดือนประเภทกฬีา และบันเทงิ  สําหรับกลุมตัวอยางอาย ุ20 – 29 ป 
นิยมอานนิตยสารบันเทิงมากที่สุด รองลงมาคือนิตยสารคอมพิวเตอร และนิตยสารทองเที่ยว ตามลําดับ  สวน
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นิตยสารที่กลุมตัวอยางวยั 30 – 49 ปนิยมอานมากที่สดุ คือ นิตยสารทองเที่ยว ตามดวยนิตยสารรถยนต และ
คอมพิวเตอร (ดูรายละเอียดในตารางที ่53) 
 
 ประเภทนิตยสารรายเดือนทีอ่านบอยที่สุดจําแนกตามการศึกษา 
 ในตารางที ่53 แสดงใหเห็นวา กลุมตัวอยางที่มกีารศึกษาในระดับประถมหรือตํ่ากวา นิยมอานนิตยสาร
รายเดือนประเภทกีฬา และบันเทงิ มากเปนอันดับหนึง่ รองลงมาคือ นติยสาร 
สุขภาพ  สวนกลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับมัธยมตน อานนิตยสารกีฬามากที่สดุ ตามดวยนิตยสารวัยรุน 
รถยนต และบันเทงิ 
 นิตยสารรายเดือนที่กลุมตัวอยางการศึกษามัธยมปลายอานบอยที่สุด คือ นิตยสารคอมพิวเตอร 
รองลงมาคือ นิตยสารวยัรุน บันเทิง และกีฬา  สําหรับกลุมตัวอยางทีม่ีการศึกษาระดับอนุปริญญา นิยมอาน
นิตยสารรายเดือนประเภทรถยนตมากเปนอันดับ 1 ตามดวยนิตยสารทองเที่ยว และนิตยสารคอมพิวเตอร
ตามลําดับ 
 กลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับปริญญาตรี อานนิตยสารคอมพิวเตอรบอยที่สุด รองลงมาคือ นิตยสาร
รถยนต และนติยสารผูหญิง ในขณะที่กลุมตัวอยางที่มกีารศึกษาระดับสูงกวาปริญญาตรี อานนิตยสารทองเที่ยว
มากที่สุด ตามดวยนิตยสารกีฬา และนิตยสารรถยนต 
  

ประเภทนิตยสารรายเดือนทีอ่านบอยที่สุดจําแนกตามอาชีพ 
 กลุมตัวอยางที่เปนนักเรียนนักศึกษา อานนิตยสารรายเดือนประเภทคอมพิวเตอรบอย 
ที่สุด ตามดวยนิตยสารวยัรุน และนิตยสารบันเทงิ สวนกลุมที่เปนขาราชการและพนกังานรัฐวิสาหกิจ อาน
นิตยสารทองเที่ยวบอยที่สุด รองลงมาคือนิตยสารเกีย่วกับบานและนติยสารสุขภาพ 
 สําหรับกลุมตัวอยางทีเ่ปนพนักงานระดับปฏิบัติการในบริษัทเอกชน นิยมอานนิตยสารทองเที่ยวมาก
ที่สุด ตามดวยนิตยสารรถยนต และนิตยสารคอมพิวเตอร  สวนนิตยสารรายเดือนประเภททีก่ลุมผูบริหารอาน
บอยที่สุด คือนิตยสารผูชาย รองลงมาคือ นิตยสารธุรกิจ นิตยสารคอมพิวเตอร และนิตยสารทองเที่ยว
ตามลําดับ (ดูรายละเอียดในตารางที ่53) 
 กลุมตัวอยางที่มีอาชพีคาขายหรือประกอบกิจการสวนตัว นิยมอานนติยสารรายเดอืนประเภททองเทีย่ว
มากที่สุด รองลงมาคือ นิตยสารธุรกิจ และนิตยสารผูชาย ตามลาํดับ และสําหรับกลุมที่มีอาชีพอืน่ๆ ไดแก 
ผูเชี่ยวชาญเฉพาะดาน ชางฝมือ พอบาน และผูวางงาน อานนิตยสารรายเดือนประเภทบันเทิงและประเภท
คอมพิวเตอรมากที่สุด ตามดวยนิตยสารกฬีาและทองเทีย่ว 
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ตารางที ่53 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตวัอยางที่อานนิตยสารรายเดอืนประเภทตางๆ จําแนก 
    ตามลกัษณะทางประชากร 

 
 ผูชาย กีฬา คอมพิวเตอร ทองเที่ยว บันเทิง 
 อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) 

อายaุ  
12 –  19 ป 13  (20.6) 20  (31.7) 21  (33.3) 6    (9.5) 20  (31.7) 
20 –  29 ป 18  (22.2) 12  (14.8) 24  (29.6) 23  (28.4) 26  (32.1) 
30 –  49 ป 14  (18.7) 17  (22.7) 21  (28.0) 26  (34.7) 20  (13.3) 
การศึกษาb      
ประถมศึกษาหรือต่ํากวา 1  (12.5) 4  (50.0) - 2  (25.0) 4  (50.0) 
มัธยมตน 4  (18.2) 8  (36.4) 3  (13.6) 4  (18.2) 5  (22.7) 
มัธยมปลายหรือเทียบเทา 9  (22.5) 11  (27.5) 15  (37.5) 9  (22.5) 12  (30.0) 
อนุปริญญาหรือเทียบเทา 2  (18.2) 1    (9.1) 3  (27.3) 4  (36.4) 2  (18.2) 
ปริญญาตรี 22  (19.8) 16  (14.4) 37  (33.3) 24  (21.6) 25  (22.5) 
สูงกวาปริญญาตรี 7  (25.9) 9  (33.3) 8  (29.6) 12  (44.4) 8  (29.6) 
อาชีพc      
นักเรียน นักศึกษา 17  (19.8) 22  (25.6) 32  (37.2) 8    (9.3) 26  (30.2) 
รับราชการ รัฐวิสาหกิจ 4  (21.1) 5  (26.3) 1    (5.3) 7  (36.8) 5  (26.3) 
พนักงานบริษัทระดับ
ปฏิบัติการ 

10  (16.1) 12  (19.4) 17  (27.4) 21  (33.9) 11  (17.7) 

พนักงานบริษัทระดับผูบริหาร 6  (37.5) 1    (6.3) 4  (25.0) 4  (25.0) 3  (18.8) 
คาขาย กิจการสวนตัว 6  (35.3) 2  (11.8) 4  (23.5) 8  (47.1) 3  (17.6) 
อื่นๆ 2  (10.5) 7  (36.8) 8  (42.1) 7  (36.8) 8  (42.1) 
รายไดd      
5,000 บาทหรือตํ่ากวา 12  (19.0) 15  (23.8) 27  (42.9) 8  (12.7) 20  (31.7) 
5,001 – 10,000 บาท 10  (20.4) 14  (28.6) 8  (16.3) 15  (30.6) 16  (32.7) 
10,001 – 15,000 บาท 5  (14.7) 8  (23.5) 6  (17.6) 9  (26.5) 10  (29.4) 
15,001 – 20,000 บาท 3  (16.7) 3  (16.7) 7  (38.9) 8  (44.4) 3  (16.7) 
20,001 – 30,000 บาท 4  (16.7) 4  (16.7) 11  (45.8) 5  (20.8) 2    (8.3) 
30,001 – 50,000 บาท 7 (50.0) 2  (14.3) 2  (14.3) 9  (64.3) 1    (7.1) 
50,001 บาทขึ้นไป 3  (30.0) - 5  (50.0) 1  (10.0) 2  (20.0) 
สถานภาพการสมรส e      
โสด 39  (22.0) 41  (23.2) 52  (29.4) 44  (24.9) 50  (28.2) 
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แตงงานและอื่นๆ 6  (14.3) 8  (19.0) 14  (33.3) 11  (26.2) 6  (14.3) 
a มีความแตกตางอยางมนีัยสําคัญทางสถติิ โดยกลุมอายุที่ตางกนัอานนิตยสารรายเดือนประเภทกีฬา บันเทงิ  
   และทองเทีย่วแตกตางกนั 
b มีความแตกตางอยางมนีัยสําคัญทางสถติิ โดยกลุมที่มกีารศึกษาตางกันอานนิตยสารรายเดือนประเภทกีฬา 
   แตกตางกนั 
c มีความแตกตางอยางมนีัยสําคัญทางสถติิ โดยกลุมอาชีพที่ตางกนัอานนิตยสารรายเดือนประเภททองเทีย่ว 
   แตกตางกนั 

d มีความแตกตางอยางมนีัยสําคัญทางสถติิ โดยกลุมที่มรีายไดตางกนัอานนิตยสารรายเดือนประเภท 
   คอมพิวเตอรและทองเที่ยวแตกตางกัน 

e มีไมมีความแตกตางอยางมนีัยสําคัญทางสถิติ โดยกลุมที่มีสถานภาพตางกนัอานนติยสารรายเดอืนประเภท  
   ตางๆ ไมแตกตางกนั 
 
 ประเภทนิตยสารรายเดือนทีอ่านบอยที่สุดจําแนกตามรายได 
 จากตารางที ่53 แสดงใหเหน็วา กลุมตัวอยางที่มีรายได 5,000 บาทหรือตํ่ากวา อานนติยสารรายเดอืน
ประเภทคอมพิวเตอรมากทีสุ่ด รองลงมาคือนิตยสารวยัรุน และบันเทิง ตามลําดับ สําหรับนิตยสารรายเดือนที่
กลุมตัวอยางรายได 5,001 – 10,000 บาทอานบอยที่สุด ไดแก นิตยสารบันเทงิ นิตยสารทองเที่ยว และนิตยสาร
กีฬา 
 สวนกลุมตัวอยางที่มีรายได 10,001 – 15,000 บาทนัน้ อานนิตยสารบันเทงิมากที่สดุ  
รองลงมาคือ นิตยสารรถยนต และทองเทีย่ว ในขณะทีก่ลุมตัวอยางทีม่ีรายได 15,001 – 20,000 บาท นิยมอาน
นิตยสารรายเดือนประเภททองเที่ยวมากที่สุด ตามดวยนิตยสารคอมพิวเตอร สวนอันดับ 3 นั้น มีจํานวนผูอาน
เทากัน 4 ประเภทคือ นิตยสารรถยนต ธุรกิจ สุขภาพ และตกแตงบาน   

กลุมตัวอยางที่มีรายได 20,001 – 30,000 บาทนัน้ อานนิตยสารรายเดือนประเภทคอมพิวเตอรบอย
ที่สุด ตามดวยนิตยสารรถยนต  สวนกลุมทีม่ีรายได 30,001 – 50,000 บาท นิยมอานนิตยสารทองเที่ยวมาก
ที่สุด ตามดวยนิตยสารผูชาย และนิตยสารผูหญิง  สําหรบักลุมตัวอยางรายได 50,001 บาทขึ้นไปนั้น นิยมอาน
นิตยสารธุรกิจ และนิตยสารคอมพิวเตอรมากที่สุด ตามดวยนิตยสารผูชาย ดังรายละเอียดในตารางที ่53 
 
 ประเภทนิตยสารรายเดือนทีอ่านบอยที่สุด จําแนกตามสถานภาพ  

จากตารางที ่53 กลุมตัวอยางที่มีสถานภาพโสดและสมรสแลว มีประเภทนิตยสารรายเดือนที่อานบอย
ที่สุด 3 อันดับแรกตรงกัน นัน่คือ นิตยสารคอมพิวเตอร นิตยสารทองเที่ยว และนิตยสารรถยนต ตามลําดับ และ
ไมมีนิตยสารประเภทใดเลยที่มีจาํนวนผูอานแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถติิ 
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 ปริมาณการเปดรับสื่อนิตยสารรายเดอืน 
 ก.  การเปดรับในรอบ 1 สัปดาห 

กลุมตัวอยางสวนใหญอานนิตยสารรายเดือนสัปดาหละ 1 – 2 วัน ซึ่งมีจํานวนผูตอบถึงรอยละ 49 
ในขณะที่กลุมผูอานสัปดาหละ 3 – 4 วัน มีจํานวนมากรองลงมา โดยมีจํานวนรอยละ 39  สวนกลุมตัวอยางที่
อานนิตยสารรายเดือนทุกวันมีนอยที่สุด (ดูตารางที ่54) 
 
ตารางที ่54 แสดงจํานวนวันที่กลุมตวัอยางอานนิตยสารรายเดอืนในรอบ 1 สัปดาห 
 

จํานวนวันที่อานนิตยสารรายเดือน จํานวน รอยละ 
1 – 2 วัน 107 48.9 
3 – 4 วัน 86 39.3 
5 – 6 วัน 18 8.2 
ทุกวัน 8 3.7 

รวม 219 100.0 
 
 กลุมตัวอยางที่มีอายุตางกนั ไมไดมีจํานวนวันในการอานนิตยสารรายเดือนในรอบสัปดาหแตกตางกนั
อยางมีนยัสําคัญทางสถิติ  แตอยางไรก็ตาม ขอมูลในตารางที ่55 แสดงใหเห็นวา กลุมตัวอยางทีม่ีอาย ุ12 – 19 
ป และ 30 – 49 ป อานนิตยสารรายเดือนสัปดาหละ 1 – 2 วันมากทีสุ่ด โดยเฉพาะกลุมอาย ุ12 – 19 ป ซึ่งมี
จํานวนผูอานนิตยสารรายเดือนสัปดาหละ 1 – 2 วันถงึรอยละ 60 ในขณะที่กลุมตัวอยางอาย ุ20 – 29 ป ใชเวลา
อานนิตยสารรายเดือน 3 – 4 วนัตอสัปดาหมากที่สุด และยังเปนกลุมอายุที่อานสัปดาหละ 5 – 6 วันมากกวา
กลุมอายุอ่ืนๆ ดวย 
 สําหรับกลุมตัวอยางทีม่ีการศึกษาตางกนั มีจํานวนวนัในการอานนิตยสารรายเดือนในรอบสัปดาหไม
แตกตางกนัอยางมีนยัสําคญัทางสถิต ิทัง้นี ้กลุมตัวอยางเกือบทุกระดับการศึกษาจะใชเวลาอานนิตยสารราย
เดือนสัปดาหละ 1 – 2 วันมากที่สุด ยกเวนเพยีงกลุมทีม่ีการศึกษาระดับสูงกวาปรญิญาตรีเทานัน้ ที่อาน
นิตยสารรายเดือนสัปดาหละ 3 – 4 วันมากกวา สวนกลุมตัวอยางที่ไมมีผูใดอานนิตยสารรายเดือนเกนิสัปดาห
ละ 3 – 4 วัน คือ กลุมทีม่ีการศึกษาระดับประถมหรือตํ่ากวา (ดูตารางที ่55) 
 ในสวนของอาชีพนัน้ กลุมตัวอยางเกือบทกุอาชีพ อานนติยสารรายเดอืนสัปดาหละ 1 – 2 วันมากที่สุด 
มีเพียงกลุมตัวอยางที่เปนพนักงานระดับปฏิบัติการในบริษัทเอกชนเทานั้นที่ใชเวลาอานสปัดาหละ 3 – 4 วัน
มากที่สุด นอกจากนี ้กลุมอาชีพที่ไมมีผูใดอานนิตยสารรายเดือนเกินกวา 3 – 4 วันตอสัปดาห คือ กลุมตัวอยาง
ที่เปนขาราชการหรือพนักงานรัฐวิสาหกจิ 
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ตารางที ่55 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตวัอยาง ที่มีจํานวนวันในการอานนิตยสารรายเดือนใน 
                รอบ 1 สัปดาหแตกตางกนั จําแนกตามลักษณะทางประชากร 
     1 - 2 วัน 3 - 4 วัน  5 - 6 วัน ทุกวัน 

 อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) 
อายaุ  
12 –  19 ป 38  (60.3) 21  (33.3)    3   (4.8) 1    (1.6) 
20 –  29 ป 33  (40.7) 34  (42.0) 10  (12.3) 4    (4.9) 
30 –  49 ป 36  (48.0) 31  (41.3)      5    (6.7) 3    (4.0) 
การศึกษาb     
ประถมศึกษาหรือต่ํากวา 5  (62.5) 3  (37.5) - - 
มัธยมตน 14  (63.6) 7  (31.8) 1    (4.5) - 
มัธยมปลายหรือเทียบเทา 20  (50.0) 16  (40.0) 3    (7.5) 1    (2.5) 
อนุปริญญาหรือเทียบเทา 7  (63.6) 2  (18.2) 2  (18.2) - 
ปริญญาตรี 52  (46.8) 44  (39.6) 9    (8.1) 6    (5.4) 
สูงกวาปริญญาตรี 9  (33.3) 4  (51.9) 3  (11.1) 1    (3.7) 
อาชีพc     
นักเรียน นักศึกษา 50  (58.1) 30  (34.9)   4    (4.7)   2    (2.3) 
รับราชการ รัฐวิสาหกิจ 10  (52.6) 9  (47.4) - - 
พนักงานบริษัทระดับ
ปฏิบัติการ 

21  (33.9) 28  (45.2) 9  (14.5) 4    (6.5) 

พนักงานบริษัทระดับผูบริหาร 8  (50.0) 6  (37.5) - 2  (12.5) 
คาขาย กิจการสวนตัว 8  (47.1) 6  (35.3) 3  (17.6) - 
อื่นๆ 10  (52.6) 7  (36.8) 2  (10.5) - 
รายไดd     
5,000 บาทหรือตํ่ากวา 37  (58.7) 21  (33.3)   3    (4.8)   2    (3.2) 
5,001 – 10,000 บาท 26  (53.1) 16  (32.7) 6  (12.2) 1    (2.0) 
10,001 – 15,000 บาท 16  (47.1) 13  (38.2) 3    (8.8) 2    (5.9) 
15,001 – 20,000 บาท 4  (22.2) 9  (50.0) 4  (22.2) 1    (5.6) 
20,001 – 30,000 บาท 7  (29.2) 15  (62.5) 1    (4.2) 1    (4.2) 
30,001 – 50,000 บาท 8  (57.1) 5  (35.7) 1    (7.1) - 
50,001 บาทขึ้นไป 4  (40.0) 5  (50.0) - 1  (10.0) 
สถานภาพการสมรส e     
โสด 83  (46.9) 72  (40.7) 16    (9.0) 6    (3.4) 
แตงงานและอื่นๆ 24  (57.1) 14  (33.3) 2    (4.8) 2    (4.8) 
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a χ2 =   7.54, p = .27 
b χ2 = 11.10, p = .74 
c χ2 = 22.23, p = .10 
d χ2 = 23.56, p = .31 
e χ2 =   2.13, p = .55 
 

จากตารางที ่55 กลุมตัวอยางที่มีรายได 15,001 – 20,000 บาท รายได 20,001 – 30,000 บาท และ
รายได 50,001 บาทขึน้ไป เปนกลุมที่ใชเวลาอานนิตยสารรายเดือนสปัดาหละ 3 – 4 วันมากที่สุด ในขณะทีก่ลุม
อ่ืนๆ นอกเหนอืจากนี้มักจะอานสัปดาหละ 1 – 2 วันมากกวา อยางไรก็ตาม ความแตกตางนี้ไมมนีัยสําคัญทาง
สถิติ  สวนสถานภาพการสมรสนั้น พบวา กลุมตัวอยางที่มีสถานภาพโสดและแตงงานแลว ไมมีความแตกตาง
กันในดานจาํนวนวนัในการอานนิตยสารรายเดือนในรอบสัปดาห ซึ่งกลุมตัวอยางทัง้สองสถานภาพสวนใหญ
อานนิตยสารรายเดือนสัปดาหละ 1 – 2 วัน 
 ข.  การเปดรับในรอบ 1 วัน 

กลุมตัวอยางกวารอยละ 46 ใชเวลาอานนิตยสารรายเดือนวันละนอยกวา 1 ชั่วโมง สวนอีกรอยละ 35 
ใชเวลาอานวนัละ 1 ถึง 1 ชั่วโมง 59 นาท ีสวนผูที่อานวนัละ 5 ชั่วโมงขึ้นไปมีจํานวนไมถึงรอยละ 1 ดังที่แสดงใน
ตารางที ่56 
 
ตารางที ่56 แสดงจํานวนชั่วโมงที่กลุมตัวอยางอานนิตยสารรายเดือนในรอบ 1 วัน 
 
จํานวนชั่วโมงที่อานนิตยสารรายเดือน จํานวน รอยละ 

นอยกวา 1 ชั่วโมง 102 46.6 
1 ชั่วโมง – 1 ชั่วโมง 59 นาที 76 34.7 
2 ชั่วโมง – 2 ชั่วโมง 59 นาที 26 11.9 
3 ชั่วโมง – 3 ชั่วโมง 59 นาที 8 3.7 
4 ชั่วโมง – 4 ชั่วโมง 59 นาที 5 2.3 
5 ชั่วโมงหรือมากกวา 2 0.9 
 
 ทั้งนี ้กลุมตัวอยางทุกชวงอายุสวนใหญใชเวลาอานนิตยสารรายเดือนวันละนอยกวา 1  
ชั่วโมง โดยเฉพาะกลุมที่มีอาย ุ12 – 19 ป ซึ่งมีสัดสวนผูอานนิตยสารรายเดือนวันละนอยกวา 1  
ชั่วโมงมากกวากลุมอายุอ่ืนๆ ในขณะทีก่ลุมตัวอยางอายุ 20 – 29 ป มีสัดสวนของผูที่อานนิตยสารรายเดือนวนั
ละ 2 ถึง 2 ชั่วโมง 59 นาทีมากกวาทุกกลุมอาย ุ สวนกลุมอาย ุ30 – 49 ป ไมมีผูทีอ่านนิตยสารรายเดือนถึง 5 
ชั่วโมงตอวัน (ดูตารางที ่57) 
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ตารางที ่57 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตวัอยาง ที่มีจํานวนชัว่โมงในการอานนิตยสารรายเดือน 
                ในรอบ 1 วันแตกตางกัน จําแนกตามลักษณะทางประชากร 
 นอยกวา 1 

ชม. 
1-1.59 
ชม. 

2-2.59 ชม. 3-3.59 ชม. 4-4.59 
ชม. 

5ชม.หรือ
มากกวา 

 อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) อาน  (%) 
อายaุ   
12 –  19 ป 32  (50.8) 21  (33.3)   4    (6.3) 3  (4.8) 2    (3.2) 1  (1.6) 
20 –  29 ป 36  (44.4) 24  (29.6) 15  (18.5) 4  (4.9) 1    (1.2) 1  (1.2) 
30 –  49 ป 34  (45.3) 31  (41.3) 7    (9.3) 1  (1.3) 2    (2.7) - 
การศึกษาb      
ประถมศึกษาหรือต่ํากวา 5  (62.5) 1  (12.5) 2  (25.0) - - - 
มัธยมตน 15  (68.2) 4  (18.2) - 1  (4.5) 1    (4.5) 1  (4.5) 
มัธยมปลายหรือเทียบเทา 16  (40.0) 15  (37.5) 1  (15.0) 2  (5.0) - 1  (2.5) 
อนุปริญญาหรือเทียบเทา 6  (54.5) 4  (36.4) 6    (9.1) - - - 
ปริญญาตรี 45  (40.5) 43  (38.7) 15  (13.5) 5  (4.5) 3    (2.7) - 
สูงกวาปริญญาตรี 15  (55.6) 9  (33.3) 2    (7.4) - 1    (3.7) - 
อาชีพc      
นักเรียน นักศึกษา 39  (45.3) 29  (33.7) 9  (10.5) 5  (5.8) 3    (3.5) 1  (1.2) 
รับราชการ รัฐวิสาหกิจ 8  (42.1) 7  (36.8) 4  (21.1) - - - 
พนักงานบริษัทระดับ
ปฏิบัติการ 

27  (43.5) 21  (33.9) 11  (17.7) 1  (1.6) 1    (1.6) 1  (1.6) 

พนักงานบริษัทระดับผูบริหาร 10  (62.5) 5  (31.3) - - 1    (6.3) - 
คาขาย กิจการสวนตัว 6  (35.3) 8  (47.1) 2  (11.8) 1  (5.9) - - 
อื่นๆ 12  (63.2) 6  (31.6) - 1  (5.3) - - 
รายไดd      
5,000 บาทหรือตํ่ากวา 30  (47.6) 23  (36.5) 6    (9.5) 3  (4.8) - 1  (1.6) 
5,001 – 10,000 บาท 22  (44.9) 16  (32.7) 7  (14.3) 2  (4.1) 1    (2.0) 1  (2.0) 
10,001 – 15,000 บาท 14  (41.2) 14  (41.2) 4  (11.8) 1  (2.9) 1    (2.9) - 
15,001 – 20,000 บาท 6  (33.3) 7  (38.9) 4  (22.2) - 1    (5.6) - 
20,001 – 30,000 บาท 12  (50.0) 7  (29.2) 4  (16.7) 1  (4.2) - - 
30,001 – 50,000 บาท 6  (42.9) 6  (42.9) 1    (7.1) 1  (7.1) - - 
50,001 บาทขึ้นไป 6  (60.0) 3  (30.0) - - 1  (10.0) - 
สถานภาพการสมรส e      
โสด 82  (46.3) 60  (33.9) 21  (11.9) 8  (4.5) 4    (2.3) 2  (1.1) 
แตงงานและอื่นๆ 20  (47.6) 16  (38.1) 5  (11.9) - 1    (2.4) - 
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a χ2 = 10.40, p = .41 
b χ2 = 22.90, p = .58 
c χ2 = 18.57, p = .82 
d χ2 = 26.49, p = .85 
e χ2 =   2.56, p = .77 
 
 นอกจากนี ้กลุมตัวอยางทกุระดับการศึกษาสวนใหญอานนิตยสารรายเดือนนอยกวา 1  
ชั่วโมงตอวัน โดยเฉพาะกลุมที่มีการศึกษาระดับมัธยมตน ซึ่งมีสัดสวนผูอานวนัละนอยกวา 1  
ชั่วโมงมากที่สดุถึงกวารอยละ 68 ในขณะที่กลุมตัวอยางที่มกีารศึกษาระดับมัธยมปลาย มีจํานวนรอยละ 40  
สวนกลุมตัวอยางที่ไมมีผูอานนิตยสารรายเดือนเกนิกวาวันละ 1 ชั่วโมง 59 นาทีเลย ไดแก กลุมตัวอยางที่มี
การศึกษาระดับประถมหรือตํ่ากวา และกลุมตัวอยางทีม่ีการศึกษาระดับอนุปริญญา ดังรายละเอยีดที่แสดงใน
ตารางที ่57 
 ในดานอาชีพก็เชนกัน กลุมตัวอยางเกือบทุกอาชีพ ใชเวลาอานนิตยสารรายเดือนวนัละไมถงึ 1 ชั่วโมง 
มีเพียงกลุมตัวอยางที่มีอาชพีคาขายกลุมเดียวเทานัน้ ที่มีจํานวนผูอานนิตยสารรายเดือนวนัละ 1 ถึง 1 ชั่วโมง 
59 นาทีมากทีสุ่ด 
 กลุมตัวอยางเกือบทุกระดับรายได อานนติยสารรายเดอืนวนัละนอยกวา 1 ชั่วโมง มีเพียงกลุมตัวอยาง
รายได 15,001 – 20,000 บาทกลุมเดียวเทานั้น ที่อานวนัละ 1 ถึง 1 ชั่วโมง 59 นาทมีากกวา นอกจากนี ้กลุม
รายได 10,001 – 15,000 บาท และกลุมรายได 30,001 – 50,000 บาท เปนกลุมที่มจีํานวนผูอานนิตยสารราย
เดือนวนัละนอยกวา 1 ชั่วโมงเทากนักับจาํนวนผูอานวนัละ 1 ถึง 1 ชั่วโมง 59 นาท ี(ดูตารางที ่57) 
 ในดานสถานภาพการสมรสนั้น พบวา กลุมตัวอยางทัง้ 2 กลุมใชเวลาอานนิตยสารรายเดือนในรอบ 1 
วันใกลเคยีงกนัมาก เพียงแตกลุมตัวอยางที่เปนโสด มจีํานวนผูอานนิตยสารรายเดือนวันละ 3 ชั่วโมงขึ้นไป 
จนถงึมากกวา 5 ชั่วโมงสงูกวากลุมตัวอยางที่แตงงานแลว 
 
 8. สื่อโรงภาพยนตร 
 กลุมตัวอยางจํานวน 344 คน จาก 612 คน ไดไปชมภาพยนตรที่โรงภาพยนตร ในรอบ 1 เดือนทีผ่านมา 
ถือเปนจาํนวนรอยละ 56 ซึ่งเมื่อจําแนกตามอายุแลว กลุมตัวอยางในวยั 12 – 19 ป และวัย 20 – 29 ป มีจํานวน
ผูที่ไดไปชมภาพยนตรที่โรงภาพยนตรมากกวารอยละ 60 โดยเฉพาะกลุมอาย ุ20 – 29 ป มีจํานวนผูชมมากที่สุด 
ถึงรอยละ 68 ในขณะที่กลุมตัวอยางในวัย 30 – 49 ป มีจํานวนผูไปชมภาพยนตรทีโ่รงภาพยนตรนอยที่สุด คือ 
รอยละ 36 (ดูตารางที ่58) 
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ตารางที ่58 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตวัอยางที่ไปชมภาพยนตรที่โรงภาพยนตรในรอบ 1  
                เดือน จําแนกตามลักษณะทางประชากร 
 

   ไปชม ไมไปชม 
 จํานวน  (รอยละ) จํานวน  (รอยละ) 
อายุa   
12 –  19 ป 132  (64.7) 72  (35.3) 
20 –  29 ป 139  (68.1) 65  (31.9) 
30 –  49 ป 73  (35.8) 131  (64.2) 
การศึกษาb   
ประถมศึกษาหรือต่ํากวา 15  (33.3) 30  (66.7) 
มัธยมตน 40  (46.5) 46  (53.5) 
มัธยมปลายหรือเทียบเทา 78  (59.1) 54  (40.9) 
อนุปริญญาหรือเทียบเทา 19  (50.0) 19  (50.0) 
ปริญญาตรี 156  (62.4) 94  (37.6) 
สูงกวาปริญญาตรี 36   (59.0) 25  (41.0) 
อาชีพc   
นักเรียน นักศึกษา 172  (65.6) 90  (34.4) 
รับราชการ รัฐวิสาหกิจ 24  (44.4) 30  (55.6) 
พนักงานบริษัทระดับปฏิบัติการ 86  (56.2) 67  (43.8) 
พนักงานบริษัทระดับผูบริหาร 20  (54.1) 17  (45.9) 
คาขาย กิจการสวนตัว 17  (37.8) 28  (62.2) 
อื่นๆ 25  (41.0) 36  (59.0) 
รายไดd   
5,000 บาทหรือตํ่ากวา 131  (58.2) 94  (41.8) 
5,001 – 10,000 บาท 77  (60.2) 51  (39.8) 
10,001 – 15,000 บาท 48  (52.7) 43  (47.3) 
15,001 – 20,000 บาท 25  (59.5) 17  (40.5) 
20,001 – 30,000 บาท 26  (52.0) 24  (48.0) 
30,001 – 50,000 บาท 17  (50.0) 17  (50.0) 
50,001 บาทขึ้นไป 9  (47.4) 10  (52.6) 
สถานภาพการสมรสe   
โสด 307  (65.2) 164  (34.8) 
แตงงานและอื่นๆ 37  (26.2) 104  (73.8) 
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a χ2 = 52.35, p = .00 
b χ2 = 17.98, p = .00 
c χ2 = 24.55, p = .00 
d χ2 =   3.96, p = .78 
e χ2 = 66.85, p = .00 
 
 เมื่อพิจารณาในสวนของระดบัการศึกษา พบวา กลุมตัวอยางที่มีระดับการศึกษาตางกัน มีจํานวนผูไป
ชมภาพยนตรที่โรงภาพยนตรแตกตางกันอยางมีนยัสําคญัทางสถิต ิโดยกลุมที่มีการศึกษาระดับประถมศึกษา
หรือตํ่ากวา ไปชมภาพยนตรในรอบ 1 เดือนที่ผานมาเปนจํานวนนอยที่สุดเพยีงรอยละ 33 ในขณะที่กลุมที่มี
การศึกษาระดับปริญญาตรีชมมากที่สุด ประมาณรอยละ 62 (ดูตารางที ่58) 
 นอกจากนี ้กลุมตัวอยางทีม่อีาชีพแตกตางกัน ก็มีจํานวนผูไปชมภาพยนตรที่โรงภาพยนตรในรอบ 1 
เดือนที่ผานมาแตกตางกนัอยางมีนยัสําคญัทางสถิติดวย โดยอาชีพทีม่ีสัดสวนผูชมสูงสุด คือ นักเรียนนกัศึกษา 
ซึ่งมีจาํนวนผูชมรอยละ 66 รองลงมาคือ กลุมตัวอยางที่เปนพนักงานระดับปฏิบัติการของบริษทัเอกชน และ
พนักงานระดบัผูบริหาร ตามลําดับ  สวนกลุมอาชพีที่ชมภาพยนตรทีโ่รงภาพยนตรนอยที่สุด คือ อาชีพคาขาย 
โดยมีจํานวนผูชมประมาณรอยละ 38 
 สวนกลุมตัวอยางที่มีระดับรายไดตางกนั ไมไดมีจํานวนผูไปชมภาพยนตรที่โรงภาพยนตรในรอบ 1 
เดือนแตกตางกัน แตกลุมตัวอยางที่มีสัดสวนของผูไปชมภาพยนตรมากที่สุด คือ กลุมรายได 5,001 – 10,000 
บาท สวนกลุมที่มีสัดสวนผูชมนอยที่สุด คือ กลุมรายได 50,001 บาทขึน้ไป ดังรายละเอียดในตารางที ่58 

สถานภาพสมรสที่แตกตางกนั ทําใหกลุมตัวอยางมีจาํนวนผูไปชมภาพยนตรที่โรงภาพยนตรแตกตาง
กันอยางมีนัยสําคัญทางสถติิ โดยกลุมตัวอยางที่มีสถานภาพโสด ไปชมภาพยนตรมากถงึรอยละ 65 ในขณะที่
กลุมตัวอยางที่สมรสแลว หรือมีสถานภาพอื่นๆ ไปชมภาพยนตรเพยีงรอยละ 26  
 
 ประเภทของภาพยนตรทีช่มบอยที่สุด 
 ภาพยนตรที่กลุมตัวอยางชมบอยที่สุด คือ ภาพยนตรแอ็คชั่น โดยมีจาํนวนผูชมบอยที่สุดมากถงึรอยละ 
70  รองลงมาคือ ภาพยนตรตลก ภาพยนตรผจญภัย และภาพยนตรแนวลึกลับ 
สืบสวนสอบสวน ตามลําดับ  ดังที่แสดงในตารางที ่59 
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ตารางที ่59 แสดงประเภทของภาพยนตรที่กลุมตวัอยางชมบอยที่สุด เรียงลําดับจากมากไปหานอย 
 

ประเภทของภาพยนตร จํานวน* รอยละ 
แอ็คชั่น 241 70.1 
ตลก 202 58.7 
ผจญภัย 195 56.7 
ลึกลับ สืบสวนสอบสวน 194 56.7 
ผี สยองขวัญ 140 40.7 
อวกาศ มนุษยตางดาว 135 39.2 
รัก โรแมนติก 128 37.2 
ชีวิต 99 28.8 
แฟนตาซี 85 24.7 
*ตอบไดมากกวา 1 ขอ 
  

ประเภทของภาพยนตรที่ชมบอยที่สุดจําแนกตามอาย ุ
 กลุมตัวอยางอาย ุ12 – 19 ป ชมภาพยนตรแนวตลกบอยที่สุด ตามดวยภาพยนตรแอ็คชั่น ภาพยนตร
แนวผจญภัย และภาพยนตรผีสยองขวัญ ตามลําดับ สวนภาพยนตรประเภทที่กลุมอาย ุ20 – 29 ปชมบอยที่สุด 
ไดแก ภาพยนตรแอ็คชั่น ตลก ผจญภัย ลึกลับสืบสวนสอบสวน และภาพยนตรรักโรแมนติก สําหรับกลุม
ตัวอยางที่มีอายุ 30 – 49 ป นิยมชมภาพยนตรแนวแอ็คชั่นมากที่สุดเชนกนั ตามดวยภาพยนตรลึกลับสืบสวน
สอบสวน ผจญภัย และตลก (ดูตารางที ่60) 
 
  ประเภทของภาพยนตรที่ชมบอยที่สุดจําแนกตามการศกึษา 
 กลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับประถมศึกษาหรือตํ่ากวา ชมภาพยนตรแนวตลกบอยที่สุด รองลงมาคือ 
ภาพยนตรแนวแอ็คชั่น และแนวผีสยองขวญั ตามดวยภาพยนตรแนวผจญภัย และแนวอวกาศมนุษยตางดาว 
สวนกลุมทีม่ีการศึกษาระดับมัธยมตน ชมภาพยนตรแนวผจญภัยบอยที่สุด รองลงมาคือ ภาพยนตรตลก 
และแอ็คชั่น 
 สวนภาพยนตรที่กลุมตัวอยางการศึกษามธัยมปลายชมบอยที่สุด คือ ภาพยนตรแนวแอ็คชั่น  
ภาพยนตรตลก และผจญภัย ตามลําดับ ในขณะที่กลุมตัวอยางการศกึษาระดับอนปุริญญา ชมภาพยนตรแนว
ลึกลับสืบสวนสอบสวนบอยที่สุด ตามดวยภาพยนตรแอ็คชั่น และผจญภัย  สําหรับกลุมที่มกีารศกึษาระดับ
ปริญญาตรี และระดับสูงกวาปริญญาตรี นิยมชมภาพยนตรแนวแอ็คชั่นมากที่สุด รองลงมาคือ ภาพยนตรแนว
ลึกลับสืบสวนสอบสวน และแนวผจญภัย ดังรายละเอยีดที่แสดงในตารางที ่60 
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ตารางที ่60 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตวัอยางที่ไปชมภาพยนตรประเภทตางๆ ที่โรงภาพ 
     ยนตร จาํแนกตามลกัษณะทางประชากร 

 ตลก ชีวิต รักโรแมนติก แอ็คชั่น ผีสยองขวัญ ลึกลับ
สืบสวน 

 ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) ชม  (%) 
อายaุ   
12 –  19 ป 83  (62.9) 28  (21.2) 39  (29.5) 80  (60.6) 70  (53.0) 65  (49.2) 
20 –  29 ป 81  (58.3) 49  (35.3) 69  (49.6) 108  (77.7) 49  (35.3) 78  (56.1) 
30 –  49 ป 38  (52.1) 22  (30.1) 20  (27.4) 53  (72.6) 21  (28.8) 52  (71.2) 
การศึกษาb       
ประถมศึกษาหรือต่ํากวา 8  (53.3) 1    (6.7) 3  (20.0) 6  (40.0) 6  (40.0) 3  (20.0) 
มัธยมตน 20  (50.0) 3    (7.5) 6  (15.0) 19  (47.5) 14  (35.0) 18  (45.0) 
มัธยมปลายหรือเทียบเทา 44  (56.4) 19  (24.4) 27  (34.6) 52  (66.7) 39  (50.0) 39  (50.0) 
อนุปริญญาหรือเทียบเทา 10  (52.6) 4  (21.1) 3  (15.8) 12  (63.2) 8  (42.1) 13  (68.4) 
ปริญญาตรี 97  (62.2) 58  (37.2) 73  (46.8) 124  (79.5) 59  (37.8) 97  (62.2) 
สูงกวาปริญญาตรี 23  (63.9) 14  (38.9) 16  (44.4) 28  (77.8) 14  (38.9) 25  (69.4) 
อาชีพc       
นักเรียน นักศึกษา 105  (61.0) 48  (27.9) 62  (36.0) 114  (66.3) 86  (50.0) 93  (54.1) 
รับราชการ รัฐวิสาหกิจ 12  (50.0) 8  (33.3) 9  (37.5) 17  (70.8) 9  (37.5) 13  (54.2) 
พนักงานบริษัทระดับ
ปฏิบัติการ 

56  (65.1) 26  (30.2) 35  (40.7) 61  (70.9) 27  (31.4) 51  (59.3) 

พนักงานบริษัทระดับ
ผูบริหาร 

9  (45.0) 7  (35.0) 7  (35.0) 17  (85.0) 6  (30.0) 15  (75.0) 

คาขาย กิจการสวนตัว 7  (41.2) 5  (29.4) 8  (47.1) 11  (64.7) 4  (23.5) 11  (64.7) 
อื่นๆ 13  (52.0) 5  (20.0) 7  (28.0) 21  (84.0) 8  (32.0) 12  (48.0) 
รายไดd       
5,000 บาทหรือตํ่ากวา 79  (60.3) 34  (26.0) 43  (32.8) 87  (66.4) 71  (54.2) 64  (48.9) 
5,001 – 10,000 บาท 44  (57.1) 27  (35.1) 42  (54.5) 53  (68.8) 28  (36.4) 50  (64.9) 
10,001 – 15,000 บาท 27  (56.3) 12  (25.0) 11  (22.9) 35  (72.9) 16  (33.3) 23  (47.9) 
15,001 – 20,000 บาท 16  (64.0) 7  (28.0) 8  (32.0) 21  (84.0) 7  (28.0) 17  (68.0) 
20,001 – 30,000 บาท 20  (76.9) 10  (38.5) 10  (38.5) 19  (73.1) 5  (19.2) 20  (76.9) 
30,001 – 50,000 บาท 5  (29.4) 5  (29.4) 8  (47.1) 14  (82.4) 5  (29.4) 10  (58.8) 
50,001 บาทขึ้นไป 3  (33.3) 4  (44.4) 5  (55.6) 7  (77.8) 3  (33.3) 6  (66.7) 
สถานภาพการสมรส e      
โสด 168  (60.6)    12  (30.0) 124  (40.4) 217  (70.7) 131  (42.7) 170  (55.4) 
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แตงงานและอื่นๆ 16  (43.2) 7  (18.9) 4  (10.8) 24  (64.9) 9  (24.3) 25  (67.6) 
a มีความแตกตางอยางมนีัยสําคัญทางสถติิ โดยกลุมอายุที่ตางกนัชมภาพยนตรประเภทตลก ชีวติ รักโรแมนตกิ  
  แอ็คชั่น ผีสยองขวัญ และลึกลับสืบสวนสอบสวนแตกตางกนั 
b มีความแตกตางอยางมนีัยสําคัญทางสถติิ โดยกลุมที่มกีารศึกษาตางกันชมภาพยนตรประเภทชีวติ รักโรแมน  
  ติก  แอ็คชั่น และลึกลับสืบสวนสอบสวนแตกตางกนั 
c มีความแตกตางอยางมนีัยสําคัญทางสถติิ โดยกลุมอาชีพที่ตางกนัชมภาพยนตรประเภทผีสยองขวัญแตกตาง 
  กัน 

d มีความแตกตางอยางมนีัยสําคัญทางสถติิ โดยกลุมที่มรีายไดตางกนัชมภาพยนตรประเภทรักโรแมนติก  
  และผีสยองขวัญแตกตางกนั 
e มีความแตกตางอยางมนีัยสําคัญทางสถติิ โดยกลุมที่มสีถานภาพตางกันชมภาพยนตรประเภทตลก รักโรแมน 
  ติก และผีสยองขวัญ แตกตางกนั 
 
 ประเภทของภาพยนตรที่ชมบอยที่สุดจําแนกตามอาชพี 
 จากตารางที ่60 จะเหน็ไดวา ภาพยนตรประเภททีก่ลุมตัวอยางทกุกลุมอาชีพชมบอยที่สุดเปนอันดับ
แรก คือ ภาพยนตรแนวแอค็ชั่น สวนอนัดับรองๆ ลงไป จะมีความแตกตางกนั ดังนี ้
 กลุมนกัเรียนนกัศึกษา ชมภาพยนตรแนวตลกบอยเปนอันดับ 2 และชมภาพยนตรแนวผจญภัยและแนว
ลึกลับสืบสวนสอบสวนมากเปนอันดับ 3  สวนกลุมขาราชการและพนกังานรัฐวิสาหกิจ ชมภาพยนตรแนวผจญ
ภัยมากรองจากแนวแอ็คชั่น ตามดวยภาพยนตรลึกลับสืบสวนสอบสวน   

สวนพนกังานระดับปฏิบัติการ เปนกลุมตัวอยางทีช่มภาพยนตรตลกบอยเปนอนัดับ 2 และชม
ภาพยนตรผจญภัยบอยเปนอันดับ 3 ในขณะที่กลุมตัวอยางที่เปนพนกังานระดับผูบริหาร นิยมชมภาพยนตร
แนวลึกลับสืบสวนสอบสวน ตามดวยแนวผจญภัย 
 กลุมตัวอยางอาชีพคาขาย ชมภาพยนตรแนวลึกลับสืบสวนสอบสวนบอยที่สุด โดยมีจํานวนผูชมมาก
เทากับภาพยนตรแนวแอ็คชั่น ตามดวยภาพยนตรแนวผจญภัย สวนภาพยนตรประเภททีก่ลุมตัวอยางอาชพีอืน่ๆ 
ชมบอยที่สุดรองจากภาพยนตรแอ็คชั่น คือ ภาพยนตรตลก ผจญภัย และลึกลับสืบสวนสอบสวน ตามลําดับ 
 
 ประเภทของภาพยนตรที่ชมบอยที่สุดจําแนกตามรายได 
 กลุมตัวอยางเกือบทุกกลุมรายได ชมภาพยนตรแนวแอค็ชั่นบอยที่สุด มีเพยีงกลุมรายได 20,001 –  
30,000 บาท และกลุมรายได 50,001 บาทขึ้นไปเทานั้นที่ชมบอยเปนอันดับที ่2 โดยกลุมรายได 20,001 – 
30,000 บาท ชมภาพยนตรตลกมากที่สุด สวนกลุมรายได 50,001 บาท 
ขึ้นไป ชมภาพยนตรแนวผจญภัยบอยที่สุด สําหรับรายละเอียด ดูไดจากตารางที ่60 
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 ประเภทของภาพยนตรที่ชมบอยที่สุด จําแนกตามสถานภาพ 
 กลุมตัวอยางที่เปนโสด ชมภาพยนตรแอ็คชั่นบอยที่สุด ตามดวยภาพยนตรตลก และ 
ภาพยนตรผจญภัย ในขณะที่กลุมตัวอยางที่สมรสแลวและมีสถานภาพอื่นๆ ชมภาพยนตรแนว 
ลึกลับสืบสวนสอบสวนบอยที่สุด แลวจึงตามดวยภาพยนตรแนวแอ็คชั่น และภาพยนตรแนว 
ผจญภัย  นอกจากนี ้ภาพยนตรแนวที่กลุมคนโสดชมมากกวากลุมคนที่สมรสแลวอยางมีนยัสําคญัทางสถิต ิคือ 
ภาพยนตรแนวรักโรแมนติก แนวผีสยองขวญั แนวตลก และแนวแฟนตาซ ี
 
 ปริมาณการเปดรับสื่อโรงภาพยนตร 
 ในตารางที ่61 แสดงใหเห็นวา กลุมตัวอยางรอยละ 71 ไปชมภาพยนตรที่โรงภาพยนตร  
1 – 2 คร้ังตอเดือน ในขณะที่อีกประมาณรอยละ 21 ไปชม 3 – 4 คร้ังตอเดือน  
 
ตารางที ่61 แสดงจํานวนครั้งที่กลุมตัวอยางไปชมภาพยนตรที่โรงภาพยนตรในรอบ 1 เดือน 
 

จํานวนครั้งทีไ่ปชมภาพยนตรที่โรง
ภาพยนตร 

จํานวน รอยละ 

1 – 2 คร้ัง 243 70.6 
3 – 4 คร้ัง 74 21.5 
5 – 6 คร้ัง 19 5.5 
7 คร้ังขึ้นไป 8 2.3 
รวม 344 100.0 
 
 โดยเมื่อพิจารณาในดานอายุ พบวา กลุมตัวอยางที่มีอายุตางกนั ไมไดมีจํานวนครั้งในการไปชม
ภาพยนตรที่โรงภาพยนตรในรอบ 1 เดือนแตกตางกนั โดยกลุมตัวอยางสวนใหญในทุกชวงอาย ุไปชมภาพยนตร
เดือนละ 1 - 2 คร้ัง เพียงแตกลุมตัวอยางที่มีอาย ุ20 – 29 ป เปนกลุมที่ม ี
สัดสวนผูไปชมภาพยนตรเดือนละ 1 – 2 คร้ังนอยกวากลุมอายุอ่ืนๆ และมีจํานวนผูที่ไปชมภาพยนตรเดอืนละ 3 
– 4 คร้ัง มากกวากลุมอายอ่ืุนๆ ดวย สวนกลุมตัวอยางอาย ุ30 – 49 ป เปนกลุมที่ไมมีผูใดไปชมภาพยนตรถึง 7 
คร้ังตอเดือนเลย (ดูตารางที ่62) 

กลุมตัวอยางที่มีระดับการศึกษาตางกนั ไมไดมีจํานวนครั้งในการไปชมภาพยนตรที่โรงภาพยนตร
แตกตางกนั ซึ่งกลุมตัวอยางเกือบทุกระดับการศึกษาจํานวนกวารอยละ 70 ไปชม 
ภาพยนตรเดือนละ 1 – 2 คร้ัง  มีเพยีงกลุมตัวอยางที่มกีารศึกษาสูงกวาปริญญาตรีเทานัน้ ที่ม ี
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สัดสวนผูไปชมภาพยนตรเดือนละ 1 – 2 คร้ังนอยที่สุด เพียงรอยละ 50 และยังมีสัดสวนของผูไปชมภาพยนตร
เดือนละ 3 – 4 คร้ังมากกวากลุมอ่ืนๆ อีกดวย 
 สําหรับกลุมตัวอยางที่ไมมีผูไปชมภาพยนตรที่โรงภาพยนตรเกินกวา 3 – 4 คร้ังตอเดือน ไดแก กลุมที่มี
การศึกษาระดับประถมศึกษาหรือตํ่ากวา และกลุมทีม่ีการศึกษาระดับอนุปริญญา 
 
ตารางที ่62 แสดงจํานวนและรอยละของกลุมตวัอยาง ที่มีจํานวนครั้งในการไปชมภาพยนตรที่โรง
ภาพยนตรในรอบ 1 เดือนแตกตางกนั จําแนกตามลักษณะทางประชากร 
 
     1 - 2 ครั้ง 3 - 4 ครั้ง  5 - 6 ครั้ง 7 ครั้งขึ้นไป 

 จํานวน  (%) จํานวน  (%) จํานวน  (%) จํานวน  (%) 
อายaุ  
12 –  19 ป 94  (71.2) 26  (19.7) 8    (6.1) 4  (3.0) 
20 –  29 ป 93  (66.9) 33  (23.7) 9    (6.5) 4  (2.9) 
30 –  49 ป 56  (76.7) 15  (20.5) 2    (2.7) - 
การศึกษาb     
ประถมศึกษาหรือต่ํากวา 11  (73.3) 4  (26.7) - - 
มัธยมตน 28  (70.0) 6  (15.0) 4  (10.0) 2  (5.0) 
มัธยมปลายหรือเทียบเทา 61  (78.2) 14  (17.9) 3    (3.8) - 
อนุปริญญาหรือเทียบเทา 14  (73.7) 5  (26.3) - - 
ปริญญาตรี 111  (71.2) 33  (21.2)   8    (5.1) 4  (2.6) 
สูงกวาปริญญาตรี 18  (50.0) 12  (33.3) 4  (11.1) 2  (5.6) 
อาชีพc     
นักเรียน นักศึกษา 118  (68.6) 39  (22.7) 11    (6.4) 4  (2.3) 
รับราชการ รัฐวิสาหกิจ 16  (66.7) 7  (29.2) - 1  (4.2) 
พนักงานบริษัทระดับ
ปฏิบัติการ 

58  (67.4) 20  (23.3) 6    (7.0) 2  (2.3) 

พนักงานบริษัทระดับผูบริหาร 15  (75.0) 4  (20.0) - 1  (5.0) 
คาขาย กิจการสวนตัว 15  (88.2) 1    (5.9) 1    (5.9) - 
อื่นๆ 21  (84.0) 3  (12.0) 1    (4.0) - 
รายไดd     
5,000 บาทหรือตํ่ากวา 100  (76.3) 23  (17.6) 5    (3.8) 3  (2.3) 
5,001 – 10,000 บาท 50  (64.9) 19  (24.7) 5    (6.5) 3  (3.9) 
10,001 – 15,000 บาท 31  (64.9) 11  (22.9) 5  (10.4) 1  (2.1) 
15,001 – 20,000 บาท 15  (60.0) 7  (28.0) 2    (8.0) 1  (4.0) 
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20,001 – 30,000 บาท 19  (73.1) 6  (23.1) 1    (3.8) - 
30,001 – 50,000 บาท 14  (82.4) 2  (11.8) 1    (5.9) - 
50,001 บาทขึ้นไป 8  (88.9) 1  (11.1) - - 
สถานภาพการสมรส e     
โสด 209  (68.1) 71  (23.1) 19    (6.2) 8  (2.6) 
แตงงานและอื่นๆ 34  (91.9) 3    (8.1) - - 
a χ2 =   4.70, p = .58 

b χ2 = 18.13, p = .26 

c χ2 = 10.64, p = .78 
d χ2 = 15.81, p = .78 
e χ2 =   9.37, p = .03 
 

จากตารางที ่62 จะเหน็ไดวา กลุมตัวอยางทุกกลุมอาชพี มีสัดสวนของผูไปชมภาพยนตรที่โรง
ภาพยนตรเดือนละ 1 – 2 คร้ังมากที่สุด โดยเฉพาะกลุมตัวอยางทีม่ีอาชพีคาขาย ซึ่งมสัีดสวนของผูชมภาพยนตร
เดือนละ 1 – 2 คร้ังมากกวาทุกๆ กลุมอาชพี สวนในดานรายไดนั้น กลุมตัวอยางกวารอยละ 60 ในทุกระดับ
รายได ไปชมภาพยนตรที่โรงภาพยนตร 1 – 2 คร้ังตอเดือน โดยกลุมรายได 50,001 บาทขึน้ไป เปนกลุมที่มี
สัดสวนผูไปชมภาพยนตร 1 – 2 คร้ังตอเดือนมากที่สุดเมื่อเปรียบเทยีบกับกลุมรายไดอ่ืนๆ คือ มากถึงรอยละ 89 
และยังเปนกลุมรายไดที่ไมมผูีไปชมภาพยนตรที่โรงภาพยนตรมากกวา 3 – 4 คร้ังตอเดือนเลย 
 สวนในดานสถานภาพการสมรสนั้น กลุมตัวอยางที่มีสถานภาพโสด มีจํานวนครั้งในการไปชม
ภาพยนตรที่โรงภาพยนตรในรอบ 1 เดือน มากกวากลุมตัวอยางที่สมรสแลวอยางมนีัยสาํคัญทางสถิติ ซึ่งกลุม
ตัวอยางที่สมรสแลวเกือบทัง้หมด จะไปชมภาพยนตรเพยีงเดือนละ 1 – 2 คร้ัง 
 ตอนที่ 3 ผลการวิจัยเพิ่มเติม 
 ผูวิจัยไดทาํการเปรียบเทียบขอมูลในแงมมุตางๆ เพิ่มเตมิจากผลการวจิัยในเรื่องของ 
รูปแบบการเปดรับส่ือของกลุมตัวอยาง  โดยผลการวิจยัเพิ่มเติม ไดแก การเปรียบเทยีบการเปดรับส่ือของกลุม
ตัวอยางเปนคูๆ  ไดแก การเปรียบเทียบการเปดรับส่ือโทรทัศนกับส่ือนติยสารรายเดอืน (เนื่องจากเปนนิตยสารที่
มีจํานวนกลุมตัวอยางเปดรับมากกวานิตยสารอื่น) และการเปรียบเทยีบการเปดรับส่ือวิทยกุับส่ือหนงัสือพมิพ  

นอกจากนี ้ผูวิจัยยังไดทาํการเปรียบเทียบรูปแบบการเปดรับส่ือของกลุมตัวอยางชายและกลุมตัวอยาง
หญิงในกรุงเทพมหานคร ในดานของจาํนวนผูเปดรับส่ือแตละชนิด และประเภทของสือ่ที่กลุมตัวอยางทั้งสอง
เพศเปดรับบอยที่สุด โดยไดนําขอมูลการเปดรับส่ือของกลุมตัวอยางหญิงมาจากการวิจัยเรื่อง รูปแบบการ
เปดรับส่ือของผูบริโภคหญิงในกรุงเทพมหานคร ซึ่งทาํการเก็บขอมูลจากกลุมตัวอยางจาํนวน 612 คน 
เชนเดียวกนักบัการวิจยันี ้(ดูรายละเอียดเพิ่มเติมใน ธนสิสรา เพชรยศ, 2542) 
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 การเปรียบเทยีบจํานวนผูเปดรับส่ือเปนคูๆ 
 จากแนวคิดทีว่า ผูบริโภคจะเลือกเปดรับส่ือบางชนิดมากกวาสื่ออีกชนิดหนึ่ง หรือทีเ่รียกวา Media 
imperatives (Sissors & Bumba, 1996)  ผลการวิจยัในครั้งนี ้พบวา กลุมตัวอยางมกีลุมที่อานนิตยสารมากแต
ชมโทรทัศนนอย (Magazine imperatives) อยูนอยมาก เพียงไมถึงรอยละ 4 เทานัน้ ในขณะที่มจีํานวนผูชม
โทรทัศนมากแตอานนิตยสารนอย (Television imperatives) อยูถึงรอยละ 56   

นอกจากนี ้กลุมตัวอยางมากกวารอยละ 31 เปดรับส่ือทัง้สองชนิด และมีกลุมตัวอยาง 
รอยละ 9 ที่ไมเปดรับทั้งสื่อนติยสารและสื่อโทรทัศน (ดูตารางที ่63) 
 
ตารางที ่63 เปรียบเทยีบจาํนวนผูชมโทรทัศนและอานนิตยสาร 
 

 นิตยสาร  
 อาน (รอยละ) ไมอาน (รอยละ) 

โทรทัศน                       ชม 195  (31.9) 341  (55.7) 
                              ไมชม 24    (3.9) 52     (8.5) 
 
 เมื่อเปรียบเทยีบจํานวนผูเปดรับส่ือหนังสอืพิมพและวิทยุ พบวา กลุมตัวอยางที่เปดรับส่ือทั้ง 2 ชนิด มี
จํานวนมากทีสุ่ด คิดเปนรอยละ 59 ในขณะที่กลุมตัวอยางทีท่ั้งไมฟงวิทยุและไมอานหนังสือพิมพ มีจํานวนนอย
ที่สุด สวนกลุมตัวอยางทีเ่ลอืกเปดรับเพียงสื่อใดสื่อหนึง่ มีจํานวนมากพอๆ กัน 
  
ตารางที ่64 เปรียบเทยีบจาํนวนผูฟงวทิยุและอานหนังสือพิมพ 
 

 หนังสือพิมพ  
 อาน (รอยละ) ไมอาน (รอยละ) 

วิทยุ                             ฟง 359  (58.7) 94  (15.4) 
ไมฟง 102   (16.7) 57    (9.3) 

 
 
 
 
 
 



 131 

การเปรียบเทยีบรูปแบบการเปดรับส่ือของกลุมตัวอยางชายและกลุมตัวอยางหญงิ 
 กลุมตัวอยางชายเปดรับส่ือโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิกมากกวากลุมตัวอยางหญิง ในขณะที่กลุม
ตัวอยางหญงิเปดรับส่ือโรงภาพยนตร นิตยสารรายสัปดาห รายปกษ และรายเดือนมากกวากลุมตัวอยางชาย  
สวนสื่อที่กลุมตัวอยางทัง้ 2 กลุมเปดรับมากพอๆ กัน ไดแก ส่ือโทรทัศนประเภทรับชมฟร ีหนงัสือพมิพ และวิทย ุ
ดังรายละเอยีดในตารางที ่65 
 ทั้งนี ้การนาํเสนอขอมูลตัวเลขในตาราง จะเปนการเปรียบเทียบสัดสวนการเปดรับระหวางกลุมตัวอยาง
ชายและกลุมตัวอยางหญงิในส่ือแตละประเภท เพื่อใหเห็นไดชัดเจนวา กลุมตัวอยางเพศใดเปดรับส่ือในประเภท
นั้นๆ มากนอยกวากัน ดังนั้น รอยละที่ไดจงึคํานวณจากฐานจาํนวนการเปดรับของกลุมตัวอยางชายและหญิง
รวมกัน  
 
ตารางที ่65 เปรียบเทยีบจาํนวนและรอยละของกลุมตัวอยางชายและหญิง จําแนกตามการเปดรับสื่อ 
                แตละชนิด 
 

 ชาย หญิง รวม 
สื่อ* จํานวน  (%) จํานวน  (%) จํานวน  (%) 

โทรทัศนประเภทรับชมฟรี 536  (49.8) 541  (50.2) 1077  (100.0)   
หนงัสือพมิพ 461  (50.4) 454  (49.6) 915  (100.0)   
วิทย ุ 453  (49.3) 465  (50.7) 918  (100.0)   
ภาพยนตร 344  (46.5) 396  (53.5) 740  (100.0)   
โทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิก 220  (55.6) 176  (44.4) 396  (100.0)   
นิตยสารรายเดือน 219  (41.4) 291  (58.6) 510  (100.0) 
นิตยสารรายสปัดาห 215  (46.6) 246  (53.4) 461  (100.0)  
นิตยสารรายปกษ 148  (38.9) 232  (61.1) 380  (100.0) 
* ตอบไดมากกวา 1 ขอ  

 
รายการโทรทศันที่กลุมตัวอยางชายชมมากกวากลุมตัวอยางหญิง ไดแก ขาวกีฬา ขาวตางประเทศ 

สารคดี ภาพยนตรฝร่ัง รายการแขงขันกีฬา และรายการสนทนาวิเคราะหการเมือง เศรษฐกิจ สังคม สวนรายการ
ประเภทที่กลุมตัวอยางหญงิชมมากกวากลุมตัวอยางชาย คือ ละครไทย วาไรตี้โชว และเกมโชว ดังรายละเอียด
ในตารางที ่66 
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ตารางที ่66 เปรียบเทยีบประเภทรายการโทรทัศนที่กลุมตวัอยางชายและหญิงชมบอยทีสุ่ด 
 

 ชาย หญิง รวม 
ประเภทรายการโทรทัศน* จํานวน  (%) จํานวน  (%) จํานวน  (%) 

ขาวในประเทศ 348  (50.6) 340  (49.4) 688  (100.0)   
ขาวกีฬา 304  (63.6) 174  (36.4) 478  (100.0)   
ขาวตางประเทศ 282  (52.9) 251  (47.1)   533  (100.0)   
วาไรตี้โชว 185  (47.9) 201  (52.1)   386  (100.0)   
เกมโชว 177  (47.7) 194  (52.3)   371  (100.0)   
ละครไทย 176  (35.3) 323 (64.7)   499  (100.0) 
สารคดี 174  (59.2) 120  (40.8)   294  (100.0)  
ภาพยนตรฝร่ัง 147  (56.1) 115  (43.9)   262  (100.0) 
การแขงขันกีฬา 134  (74.0)      47  (26.0)   181  (100.0)  
สนทนา วิเคราะหการเมือง เศรษฐกิจ สังคม 128  (62.1)      78  (37.9)   206  (100.0) 
* ตอบไดมากกวา 1 ขอ 
 

สําหรับส่ือวทิยุ พบวา รายการวิทยุทีก่ลุมตัวอยางชายนยิมฟงมากกวากลุมตัวอยางหญิง ไดแก รายการ
ขาว รายการกฬีา และวิเคราะหขาว สวนรายการวิทยุประเภททีก่ลุมตัวอยางหญงิฟงมากกวา คือ รายการเพลง
ไทยสากล สําหรับเพลงสากลและเพลงลกูทุงนั้น มีจํานวนกลุมตัวอยางเปดรับมากพอๆ กัน (ดูตารางที ่67) 
 
ตารางที ่67 เปรียบเทยีบประเภทรายการวิทยุทีก่ลุมตัวอยางชายและหญิงฟงบอยที่สุด  

      
 ชาย หญิง รวม 

ประเภทรายการวิทยุ* จํานวน  (%) จํานวน  (%) จํานวน  (%) 
เพลงไทยสากล 259  (42.2) 355 (57.8) 614  (100.0)   
เพลงสากล 255  (50.2) 253  (49.8) 508  (100.0)   
ขาว 217 (54.8) 179  (45.2) 396  (100.0)   
กีฬา 116 (71.6) 46  (29.4) 162  (100.0)   
วิเคราะหขาว 113 (68.9) 51  (32.1) 164  (100.0)   
เพลงลูกทุง 63  (60.6) 41  (39.4)   104  (100.0) 
* ตอบไดมากกวา 1 ขอ 
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 ในสวนของประเภทขาวหรือคอลัมนในหนงัสือพิมพทีก่ลุมตัวอยางชายนิยมอานมากกวากลุมตัวอยาง
หญิง มีอยูหลายคอลัมน เชน กีฬา การเมอืง เทคโนโลย ีและขาวตางประเทศ ในขณะที่กลุมตัวอยางหญิง อาน
ขาวบันเทงิ ขาวสังคม เร่ืองยอละคร และขาวสตรีมากกวากลุมตัวอยางชาย (ดูตารางที ่68) 
 
ตารางที ่68 เปรียบเทยีบขาวหรือคอลมันในหนังสอืพิมพที่กลุมตัวอยางชายและหญิงอานบอยที่สุด 
      

 ชาย หญิง รวม 
ขาวหรือคอลัมน* จํานวน  (%) จํานวน  (%) จํานวน  (%) 

ขาวหนาหนึ่ง 344  (50.2) 341  (49.8)  685  (100.0)   
กีฬา 262  (74.2) 91  (25.8)  353  (100.0)   
บันเทิง 232  (41.7) 325  (58.3)  557  (100.0)   
การเมือง 191  (63.0) 112  (37.0)  303  (100.0)   
เทคโนโลยี 168  (58.9) 117  (41.1)  285  (100.0)   
ตางประเทศ 163  (60.6) 106  (39.4)    269  (100.0) 
เศรษฐกิจ 153  (59.8) 103  (41.2)  256  (100.0)   
อาชญากรรม 148  (50.5) 145  (49.5)  293  (100.0)   
ขาวสังคม 82  (43.9) 105  (56.1)  187  (100.0)   
ละคร 57  (26.4) 159  (73.6)  216  (100.0)   
สตรี 19  (21.1) 71  (78.9)    90  (100.0) 
* ตอบไดมากกวา 1 ขอ 

 
ในสวนของนิตยสารนัน้ กลุมตัวอยางชายอานนิตยสารคอมพิวเตอร รถยนต กีฬา และนิตยสารผูชาย

มากกวากลุมตัวอยางหญงิ ในขณะที่กลุมตัวอยางหญงิจะนิยมอานนติยสารบันเทิง นิตยสารทองเที่ยว นิตยสาร
ผูหญิง นิตยสารวัยรุน นิตยสารสุขภาพ และนิตยสารตกแตงบาน มากกวากลุมตัวอยางชาย (ดูตารางที ่69) 
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ตารางที ่69 เปรียบเทยีบประเภทนิตยสารรายเดือนที่กลุมตัวอยางชายและหญิงอานบอยที่สุด  
 

 ชาย หญิง รวม 
ประเภทของนิตยสารรายเดือน* จํานวน  (%) จํานวน  (%) จํานวน  (%) 
คอมพิวเตอร 66  (66.0) 34  (44.0)  100  (100.0)   
บันเทิง 56  (32.6) 116  (67.4)  172  (100.0)   
ทองเที่ยว 55  (41.0) 79  (59.0)  134  (100.0)   
รถยนต 52  (68.4) 24  (31.6)  76  (100.0)   
กีฬา 49  (66.2) 25  (33.8) 74  (100.0)   
ผูชาย 45  (54.2) 38  (45.8)    83  (100.0) 
ผูหญิง 40  (16.4) 204  (83.6)  244  (100.0)   
วัยรุน 35  (27.3) 93  (72.7) 128  (100.0)   
สุขภาพ 28  (30.1) 65  (69.9)  93  (100.0)   
ธุรกิจ 27  (48.2) 29  (51.8) 56  (100.0)   
ตกแตงบาน 23  (33.3) 46  (66.7) 69  (100.0) 
* ตอบไดมากกวา 1 ขอ 
 
 สําหรับประเภทของภาพยนตรที่กลุมตัวอยางหญิงชมมากกวากลุมตัวอยางชายมีเพียงประเภทเดียว คือ
ภาพยนตรแนวรัก โรแมนติก ในขณะทีก่ลุมตัวอยางชายนิยมไปชมภาพยนตรแนวแอ็คชั่น ผจญภัย ลึกลับ
สืบสวนสอบสวน และแนวอวกาศมนุษยตางดาวมากกวากลุมตัวอยางหญิง (ดูรายละเอียดในตารางที ่70) 
 
ตารางที ่70 ประเภทของภาพยนตรทีก่ลุมตวัอยางชายและหญงิไปชมที่โรงภาพยนตรบอยที่สุด 
 

 ชาย หญิง รวม 
ประเภทภาพยนตร* จํานวน  (%) จํานวน  (%) จํานวน  (%) 

แอ็คชั่น 241  (53.8) 207  (46.2)  448  (100.0)   
ตลก 202  (45.6) 241  (44.4)  443  (100.0)   
ผจญภัย 195  (58.7) 137  (41.3)  332  (100.0)   
ลึกลับ สืบสวนสอบสวน 195  (51.0) 187  (49.0)  382  (100.0)   
ผี สยองขวัญ 140  (49.1) 145  (50.9)  285  (100.0)   
อวกาศ มนุษยตางดาว 135  (64.3) 75  (33.7)    210  (100.0) 
รัก โรแมนติก 128  (38.0) 209 (62.0)  337  (100.0)   
* ตอบไดมากกวา 1 ขอ 
 



บทที่ 5 
 

สรุปผล อภิปราย และขอเสนอแนะ 
 
 การวิจัยเรื่องรูปแบบการเปดรับส่ือของผูบริโภคชายในกรุงเทพมหานคร มุงที่จะศึกษาถึง
พฤติกรรมการเปดรับส่ือของกลุมผูชายวัย 12 – 49 ปซึ่งอาศัย ศึกษา หรือทํางานอยูในเขต
กรุงเทพมหานคร ในดานประเภทของสื่อที่เปดรับและปริมาณการเปดรับส่ือ ในแงของจํานวนวันที่เปดรับ
ส่ือแตละชนิดในรอบสัปดาห และจํานวนชั่วโมงที่ใชไปกับการเปดรับส่ือในรอบ 1 วัน  การวิจัยนี้ศึกษาการ
เปดรับส่ือซึ่งเปนสื่อมวลชน 5 ชนิดใหญๆ คือ สื่อโทรทัศน วิทยุ หนังสือพิมพ นิตยสาร และโรงภาพยนตร 
แตสําหรับส่ือโทรทัศนและสื่อนิตยสารนั้น ยังแยกยอยออกเปน โทรทัศนประเภทรับชมฟรีกับโทรทัศน
ระบบบอกรับเปนสมาชิก สวนนิตยสารนั้น แยกออกเปน 3 ประเภทตามระยะเวลาของการวางแผง ไดแก 
นิตยสารรายสัปดาห นิตยสารรายปกษ และนิตยสารรายเดือน นอกจากนี้ ยังไดพิจารณาความสัมพันธ
ระหวางลักษณะทางประชากรของกลุมตัวอยาง อันไดแก อายุ การศึกษา อาชีพ ระดับรายไดตอเดือน 
และสถานภาพการสมรส กับรูปแบบการเปดรับส่ือดวย ทั้งนี้ ผูวิจัยไดใชแบบสอบถามเปนเครื่องมือในการ
เก็บขอมูลจากกลุมตัวอยางจํานวนทั้งสิ้น 612 คน 
 
สรุปและอภิปรายผลการวิจัย 
 
 กลุมตัวอยางแบงออกเปน 3 กลุมชวงอายุ คือ กลุมอายุ 12 – 19 ป กลุมอายุ 20 – 29 ป และ
กลุมอายุ 30 – 49 ป โดยในแตละกลุมมีจํานวนรอยละ 33.3 เทากันเนื่องจากใชตัวแปรดานอายุเปน
เกณฑในการสุมตัวอยางตามโควตา  สวนในดานการศึกษา พบวา กลุมตัวอยางมีการศึกษาอยูในระดับ
ปริญญาตรีมากที่สุดถึงเกือบรอยละ 41 รองลงมามีการศึกษาระดับมัธยมปลาย (รอยละ 22) มัธยมตน 
(รอยละ 14) สูงกวาปริญญาตรี (รอยละ 10) อีกรอยละ 7 มีการศึกษาระดับประถมศึกษาหรือต่ํากวา และ
กลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับอนุปริญญามีจํานวนนอยที่สุด คอืรอยละ 6 
 กลุมตัวอยางมีอาชีพเปนนักเรียนนักศึกษามากที่สุด ถึงรอยละ 43 รองลงมาเปนพนักงานระดับ
ปฏิบัติการในบริษัทเอกชน (รอยละ 25) สวนอาชีพรับราชการหรือเปนพนักงานรัฐวิสาหกิจมีจํานวนรอย
ละ 9 อีกรอยละ 7 ประกอบอาชีพคาขายหรือมีกิจการสวนตัว และอีกรอยละ 6 เปนพนักงานระดับ
ผูบริหารในบริษัทเอกชน  มีกลุมตัวอยางที่มีอาชีพเปนผูเชี่ยวชาญเฉพาะดาน เชน แพทย วิศวกร จํานวน
รอยละ 5 และอีกรอยละ 2 เปนชางฝมือ  นอกจากนี้ยังมีกลุมที่วางงานหรือเปนพอบานอีกจํานวนรอยละ 
4 
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ในสวนของระดับรายไดตอเดือน พบวา กลุมตัวอยางมีรายได 5,000 บาทหรือตํ่ากวา 
มากที่สุดถึงรอยละ 37 ทั้งนี้เนื่องจากยังเปนนักเรียนนักศึกษาอยู รองลงมามีรายได 5,001 – 10,000 บาท 
(รอยละ 21) รายได 10,001 – 15,000 บาท (รอยละ 15) รายได 20,001 – 30,000 บาท (รอยละ 8) และ
รายได 15,001 – 20,000 บาทรอยละ 7 สวนกลุมตัวอยางที่มีรายไดตั้งแต 30,001 บาทขึ้นไปจนถึง
มากกวา 200,001 บาท มีจํานวนรอยละ 9 และยังมีผูที่ไมระบุรายไดอีกจํานวนรอยละ 4  กลุมตัวอยาง
สวนใหญ (รอยละ 77) มีสถานภาพโสด อีกรอยละ 22 สมรสแลว และอีกรอยละ 2 มีสถานภาพอื่นๆ เชน 
หยา มาย และอยูดวยกันโดยไมไดสมรส 
 
ประเภทของสื่อที่เปดรบั 
 
 กลุมตัวอยางเปดรับส่ือโทรทัศนประเภทรับชมฟรีมากที่สุด เปนจํานวนมากเกือบรอยละ 90 ซึ่ง
สอดคลองกับที่ Rivers และ Schramm (1969, cited in Fedler, 1978) กลาววา บุคคลมักจะเลือกใชส่ือ
ที่ใหความพึงพอใจมาก แตใชความพยายามนอย เนื่องจากสื่อโทรทัศนประเภทรับชมฟรีนั้น สามารถให
ความผอนคลายและความสนุกสนาน อีกทั้งเปนแหลงขาวสารที่ไมตองใชความพยายามหรือตนทุนมาก
นักในการเปดรับ สําหรับประเภทรายการที่กลุมตัวอยางชมมากที่สุด คือ ขาวในประเทศ ซึ่งมีจํานวนผูชม
บอยที่สุดมากถึงรอยละ 65  ตามมาดวยขาวกีฬา (รอยละ 57) และขาวตางประเทศ (รอยละ 53) ซึ่งแสดง
ใหเห็นวาผูบริโภคชายสนใจชมรายการประเภทที่ใหสาระและขอมูลขาวสารมากกวารายการประเภท
บันเทิง จึงสามารถกลาวไดวา รายการโทรทัศนที่มีคะแนนนิยม (Rating) สูงๆ เชน ละครหลังขาว ไมใช
รายการที่เขาถึงกลุมผูบริโภคชายในกรุงเทพมหานครไดดีเทากับรายการขาว ทั้งนี้ กลุมตัวอยางชมละคร
เปนจํานวนรอยละ 33 ในขณะที่ผลการวิจัยเรื่องรูปแบบการเปดรับส่ือของผูบริโภคหญิงใน
กรุงเทพมหานคร พบวากลุมตัวอยางชมละครไทยมากถึงรอยละ 60 (ธนิสสรา เพชรยศ, 2542) ซึ่ง
ผลการวิจัยดังกลาวนี้สอดคลองกับที่ Hobson (1980, อางถึงในกาญจนา แกวเทพ, 2535) และอุทุมพร 
เล่ืองลือเจริญกิจ (2540) กลาวไววา ผูหญิงมักจะชอบชมรายการที่ใหความสนุกสนานหรือรายการที่ให
ความบันเทิง เชน ละคร หรือเกมโชวมากกวาผูชาย 
 สวนสื่อที่กลุมตัวอยางเปดรับมากเปนอันดับที่ 2 และอันดับที่ 3 คือ หนังสือพิมพและวิทยุ โดยมี
จํานวนผูเปดรับใกลเคียงกันมาก คือ รอยละ 75 และรอยละ 74 ตามลําดับ  โดยในบรรดากลุมตัวอยางที่
อานหนังสือพิมพนั้น เกือบทุกคนอานหนังสือพิมพภาษาไทย และมีจํานวนผูอานหนังสือพิมพ
ภาษาอังกฤษจํานวนรอยละ 12  ขาวที่กลุมตัวอยางอานมากที่สุดนอกเหนือจากขาวหนาหนึ่งก็คือ ขาว
กีฬา (รอยละ 57) ขาวบันเทิง (รอยละ 50) และขาวการเมือง (รอยละ 41) ซึ่งเปนที่นาสนใจวา ผูบริโภค
ชายก็มีความสนใจอานขาวบันเทิงคอนขางมาก 
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 สวนในดานของสื่อวิทยุ พบวา ประเภทรายการที่กลุมตัวอยางฟงมากที่สุด คือ เพลงไทยสากล 
และเพลงสากล ซึ่งมีจํานวนผูฟงใกลเคียงกันมาก คือ รอยละ 57 และรอยละ 56 ตามลําดับ สวนรายการ
ขาวมีจํานวนผูฟงมากเปนอันดับ 3 (รอยละ 48)  ซึ่งขอมูลที่ไดนี้มีความแตกตางไปจากผลการสํารวจของ
บริษัท ACNielsen (ประเทศไทย) (อางถึงใน Thailand Media Guide, 1998/99) ที่ระบุวาคนกรุงเทพฯ 
ฟงรายการเพลงไทยสากลรอยละ 33 ในขณะที่ฟงเพลงสากลเพียงรอยละ 3 เทานั้น แสดงใหเห็นวาใน
ปจจุบันกระแสเพลงสากลเขามามีบทบาทตอผูฟงในกรุงเทพฯมากขึ้น 
 สิ่งที่นาสนใจอีกประการหนึ่งสําหรับผลการวิจัยครั้งนี้ คือ สื่อโรงภาพยนตรเปนสื่อที่กลุมตัวอยาง
เปดรับมากเปนอันดับที่ 4 โดยมีจํานวนผูไปชมภาพยนตรในรอบ 1 เดือนที่ผานมาถึงรอยละ 56 ซึ่งนับเปน
จํานวนที่สูงมากเมื่อเปรียบเทียบกับผลการสํารวจของบริษัท ACNielsen (ประเทศไทย) (อางถึงใน 
Thailand Media Guide, 1998/99) ที่พบวา คนกรุงเทพที่ไปชมภาพยนตรในรอบ 1 เดือนมีจํานวนเพียง
รอยละ 9  ทั้งนี้ ภาพยนตรประเภทที่ไดรับความนิยมจากกลุมตัวอยางมากที่สุด คือ ภาพยนตรแนว
แอ็คชั่น ซึ่งมีจํานวนผูตอบวาชมบอยที่สุดถึงรอยละ 70 รองลงมาคือภาพยนตรตลก (รอยละ 59) และ
ภาพยนตรแนวผจญภัยและแนวลึกลับสืบสวนสอบสวน (รอยละ 57 เทากัน) 
 สําหรับส่ือที่กลุมตัวอยางชมมากเปนอันดับที่ 5 คือ สื่อโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิก มี
จํานวนกลุมตัวอยางชมรอยละ 36 ทิ้งหางจากสื่อโรงภาพยนตรที่มีผูชมมากเปนอันดับ 4 ถึงรอยละ 20 แต
ก็ยังนับเปนจํานวนที่สูงเมื่อเปรียบเทียบกับจํานวนครัวเรือนที่ติดตั้งโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิกของ
บริษัท UBC ในกรุงเทพมหานครที่มีประมาณ 15% ของครัวเรือนที่มีเครื่องรับโทรทัศนทั้งหมด (Thailand 
Media Guide, 1998/99) โดยชองที่กลุมตัวอยางชมมากที่สุดก็คือ HBO ซึ่งเปนชองภาพยนตร
ตางประเทศ มีผูชมจํานวนรอยละ 55 ตามดวยชองกีฬา Supersport มีผูชมรอยละ 31 และชองสารคด ี
Discovery channel มีผูชมรอยละ 30 ซึ่งลําดับความนิยมที่ไดจากผลการวิจัยครั้งนี้สอดคลองกับผลการ
สํารวจชองโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิกที่คนกรุงเทพชมเปนประจําของบริษัท ACNielsen (ประเทศ
ไทย) (อางถึงใน Thailand Media Guide, 1998/99) ซึ่งผลการสํารวจพบวา ชองประเภทภาพยนตรมผีูชม
มากเปนอันดับแรก ตามดวยชองกีฬา และชองสารคดีตามลําดับ 
 สําหรับงานวิจัยนี้ ส่ือนิตยสาร นับเปนสื่อประเภทที่กลุมตัวอยางเปดรับนอยที่สุด โดยมีจํานวนผู
เปดรับส่ือนิตยสารรายเดือนรอยละ 36  นิตยสารรายสัปดาหรอยละ 35 และนิตยสารรายปกษเพียงรอย
ละ 24 แตทั้งหมดนี้นับเปนตัวเลขที่ใกลเคียงกับจํานวนการครอบคลุมของสื่อนิตยสารในกรุงเทพมหานคร 
(Thailand Media Guide, 1998/99) ซึ่งตัวเลขจะอยูระหวาง 25 ถึง 38% ประเภทของนิตยสารรายเดือน
ที่กลุมตัวอยางอานบอยที่สุด คือนิตยสารคอมพิวเตอร (รอยละ 30) รองลงมาคือนิตยสารบันเทิง (รอยละ 
26) สวนนิตยสารรายสัปดาหที่มีผูอานมากที่สุดคือนิตยสารบันเทงิ (รอยละ 36) ตามดวยนิตยสารกีฬา 
(รอยละ 27) เชนเดียวกันกับนิตยสารรายปกษ ซึ่งนิตยสารประเภทบันเทิงมีผูอานรอยละ 37 และนิตยสาร
กีฬามีผูอานรอยละ 24 
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ปริมาณการเปดรับสื่อ 
 
 ผลการวิจัยครั้งนี้พบวา สื่อกระจายเสียง เปนสื่อที่ผูบริโภคชายในกรุงเทพมหานครเปดรับใน
ปริมาณมากที่สุด ทั้งสื่อโทรทัศนประเภทรับชมฟรีและระบบบอกรับเปนสมาชิก โดยกลุม 
ตัวอยางสวนใหญเปดรับทุกวัน วันละ 1 ถึง 2 ชั่วโมง แตยังถือวาเปนปริมาณที่นอยกวาขอมูลการสํารวจที่
เคยมีมา ไมวาจะเปนผลการสาํรวจของบริษัท ACNielsen (ประเทศไทย) (อางถึงใน Thailand Media 
Guide, 1998/99) ที่ระบุวาคนกรุงเทพสวนใหญใชเวลาชมโทรทัศนวันละ 4  
ชั่วโมง  สวนผลการสํารวจของ Thongmeearkom และ Duangsong (1999) พบวา คนกรุงเทพใชเวลาชม
โทรทัศนวันละ 3 ชั่วโมงเปนจํานวนมากที่สุด รวมทั้งผลการวิจัยของณัฐวุฒิ ศรีกตัญู (2540) ที่พบวาเจ
เนอเรชั่นวายซึ่งมีอายุระหวาง 12 – 18 ปในกรุงเทพมหานครชมโทรทัศนวันละ 5 ชั่วโมงขึ้นไปมากที่สุด 
 ส่ือวิทยุ เปนสื่อที่กลุมตัวอยางเปดรับในปริมาณที่มากเชนเดียวกับส่ือโทรทัศน โดยกลุม 
ตัวอยางสวนใหญฟงวิทยุทุกวัน วันละ 1 ถึง 2 ชั่วโมง ซึ่งเปนเวลาที่สั้นกวาผลการสํารวจของ 
Thongmeearkom และ Duangsong (1999) ที่พบวา คนกรุงเทพฯ ใชเวลาฟงวิทยุวันละมากกวา 3 
ชั่วโมงเปนจํานวนมากที่สุด เชนเดียวกับผลการวิจัยของณัฐวุฒิ ศรีกตัญู (2540) ที่พบวา 
เจเนอเรชั่นวายในกรุงเทพมหานครฟงวิทยุอยางนอยวันละ 3 ชั่วโมงมากที่สุด   

สวนสื่อที่กลุมตัวอยางเปดรับในปริมาณมากเปนอันดับตอมา คือ ส่ือหนังสือพิมพ โดยสวนใหญ
อานทุกวัน วันละนอยกวา 1 ชั่วโมง ในขณะที่ส่ือนิตยสารทั้ง 3 ประเภท ไมวาจะเปนนิตยสารรายสัปดาห 
รายปกษ หรือรายเดือน เปนสื่อที่กลุมตัวอยางสวนใหญอานสัปดาหละ 1 ถึง 2 วัน วันละนอยกวา 1 
ชั่วโมงจนถึง 2 ชั่วโมง  
   สําหรับการไปชมภาพยนตรที่โรงภาพยนตรนั้น พบวากลุมตัวอยางกวารอยละ 70 ไปชม 1 ถึง 2 
คร้ังตอเดือน ดังรายละเอียดที่แสดงในตารางที่ 71 
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ตารางที่ 71 แสดงรอยละของกลุมตัวอยางตามจํานวนวันและจํานวนชั่วโมงที่เปดรับสื่อแตละ
ชนิด 

 
  จํานวนวันใน 1 สัปดาห     จํานวนชั่วโมงใน 1 วัน    
 1-2 

วัน 
3-4 
วัน 

5-6 
วัน 

ทุกวัน นอยกวา 1 1–1.59     2-
2.59  

  3-
3.59 

  4-
4.59       

5 ขึ้น
ไป 

โทรทัศน 8.9 17.2 13.6 60.3 8.8 33.8 23.3 16.0 8.0 10.1 
เคเบิลทีวี 24.7 21.9 8.7 44.7 9.1 40.5 24.1 12.3 6.8 7.3 
วิทยุ 13.7 26.0 16.1 44.2 26.3 32.5 18.3 7.1 5.3 10.6 
น.ส.พ. 13.2 26.0 16.3 44.5 59.2 32.3 5.6 2.0 0.9 - 
ร า ย
สัปดาห 

78.5 19.5 1.9 5.1 50.2 32.6 14.4 1.9 0.9 - 

รายปกษ 79.7 16.2 1.4 2.7 37.2 38.5 18.9 2.0 3.4 - 
รายเดือน 48.9 39.3 8.2 3.7 46.6 34.7 11.9 3.7 2.3 0.9 
  จํานวนครั้งใน 1 เดือน   
 1-2 ครั้ง 3-4 ครั้ง 5-6 ครั้ง 7ครั้งขึ้นไป 
ภาพยนตร 70.6 21.5 5.5 2.3 

 
กลาวโดยสรุป ส่ือที่กลุมตัวอยางสวนใหญเปดรับทุกวัน คือ โทรทัศนประเภทรับชมฟรี  

โทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิก วิทยุ และหนังสือพิมพ ทั้งนี้ อาจเนื่องมาจากสื่อทั้ง 4 ชนิด 
ดังกลาวมีการเผยแพรเปนรายวัน และมีธรรมชาติของสื่อเปนสื่อที่มีอายุส้ัน รวมทั้งไมตองใชความ
พยายามในการเปดรับมากนัก กลุมตัวอยางจึงสามารถเปดรับเปนประจําทุกวันได ในขณะที่ส่ือนิตยสาร
และสื่อโรงภาพยนตรมีระยะเวลาในการเผยแพรและอายุที่นานกวา รวมทั้งมีตนทุนการเปดรับที่สูง จึงทํา
ใหกลุมตัวอยางเปดรับส่ือทั้ง 2 ชนิดในปริมาณนอย 
 
ความสัมพันธระหวางลักษณะทางประชากรกับประเภทของสื่อที่เปดรับ 
 
 การวิจัยครั้งนี้ พบวา กลุมตัวอยางที่มีลักษณะทางประชากร อันไดแก อายุ การศึกษา อาชีพ และ
สถานภาพการสมรสแตกตางกัน มีประเภทของสื่อที่เปดรับแตกตางกันอยางเห็นไดชัด โดยเฉพาะเมื่อ
พิจารณาตัวแปรดานอายุ แตสําหรับปริมาณการเปดรับส่ือแลว พบวามีความแตกตางกันไมมากนักตาม
ลักษณะทางประชากร 
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อายุกับประเภทสื่อที่เปดรับ 
 
 กลุมตัวอยางที่อายุนอยจะชมรายการโทรทัศนหลากหลายประเภทกวากลุมตัวอยางที่อายุมาก 
โดยประเภทรายการที่กลุมอายุ 12 – 19 ปชมมากที่สุดเรียงตามลําดับ คือ ขาวกีฬา ขาวในประเทศ เกม
โชว การตูน และละครไทย นอกจากนี้ รายการที่กลุมอายุนี้ชมเปนจํานวนที่มากกวาคาเฉลี่ยของทั้ง 3 
กลุมอายุ ยังไดแก รายการแสดงตลก รายการแขงขันกีฬา คอนเสิรต รายการเพลงประเภทมิวสิควีดิโอทั้ง
เพลงไทยสากลและเพลงสากล ละครจีน ภาพยนตรไทย ภาพยนตรจีน และภาพยนตรฝร่ัง ซึ่งสรุปไดวา 
กลุมอายุ 12 – 19 ป เปนกลุมที่ชมรายการโทรทัศนแทบทุกประเภท โดยเฉพาะประเภทที่เนนใหความ
บันเทิงมากกวาเนนสาระ 
 สําหรับโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิก กลุมอายุ 12 – 19 ป จะชมชองประเภทกีฬา  
วาไรตี้บันเทิง และชองดนตรีมากกวากลุมอายุอ่ืนๆ นอกจากนี้ยังฟงรายการวิทยุประเภทเพลงสากลมาก
ที่สุด แตจะฟงรายการขาวนอยกวากลุมอายุอ่ืนๆ สวนขาวหรือคอลัมนในหนังสือพิมพที่กลุมอายุ 12 – 19 
ปอานบอยที่สุดกวากลุมอายุอ่ืนๆ ก็คือ ขาวกีฬา แตไมสนใจอานขาวการเมือง 
 สําหรับประเภทของนิตยสารที่กลุมตัวอยางกลุมนี้อานบอยที่สุด คือนิตยสารประเภทวัยรุน 
คอมพิวเตอร กีฬา และบันเทิง นอกจากนี้ ภาพยนตรที่กลุมตัวอยางวัยนี้ชอบชมมากกวากลุมอายุอ่ืนๆ 
อยางเห็นไดชัดก็คือ ภาพยนตรแนวตลก แนวผีสยองขวัญ และแนวอวกาศมนุษยตางดาว แตก็ยังคงชอบ
ภาพยนตรแนวแอ็คชั่นและแนวผจญภัยดวยเชนเดียวกับกลุมอายุอ่ืนๆ ซึ่งลักษณะที่กลาวมาทั้งหมดนี้ 
แสดงวากลุมอายุนี้ชอบส่ือประเภทที่ใหความบันเทิงมากกวาใหสาระ ซึ่งสอดคลองกับที่ปรมะ สตะเวทิน 
(2529) กลาววา คนที่มีอายุมากมักใชสื่อมวลชนเพื่อแสวงหาขาวสารมากกวาเพื่อความบันเทิง แตคนที่มี
อายุนอยมักจะสนใจเรื่องตลก ขาวกีฬา หรือดนตรีสมัยใหม 
 กลุมอายุ 20 – 29 ป เปนกลุมที่อยูตรงกลางระหวางกลุมวัยรุนและกลุมผูใหญ ซึ่งลักษณะ
ประเภทของสื่อที่กลุมตัวอยางกลุมนี้เปดรับ จะมีความผสมผสานระหวางสื่อที่ใหความบันเทิงกับส่ือที่มี
สาระ ดังเชนรายการโทรทัศนที่คนกลุมนี้ชมมากที่สุด คือ ขาวในประเทศ ขาวกีฬา และขาวตางประเทศ 
สวนประเภทรายการที่มีจํานวนผูชมสูงกวาคาเฉลี่ยของทั้ง 3 กลุมอายุ ไดแก  
รายการสารคดี รายการสนทนาวิเคราะหการเมือง เศรษฐกิจ สังคม รายการวาไรตี้โชว รายการแสดงตลก 
และละครไทย 
 สวนประเภทชองของโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิกนั้น กลุมอายุ 20 – 29 ป ไมไดชมชองใด
มากเปนพิเศษกวากลุมอายุอ่ืนๆ แตจะชมชองภาพยนตร กีฬา สารคดี และดนตรีคอนขางมาก สําหรับ
รายการวิทยุ กลุมอายุนี้ฟงรายการเพลงไทยสากลมากที่สุด ตามดวยเพลงสากล และฟงรายการขาวมาก
พอสมควร 
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 กลุมตัวอยางวัยนี้ชอบอานขาวบันเทิงและขาวตางประเทศในหนังสือพิมพมากกวาทุกกลุมอายุ 
และยังชอบอานขาวเกี่ยวกับเทคโนโลยีและขาวการเมืองคอนขางมาก  สวนประเภทนิตยสารที่คนวัยนี้
อานบอยที่สุด คือ นิตยสารบันเทิง นิตยสารคอมพิวเตอร นิตยสารรถยนตและนิตยสารการทองเที่ยว และ
ส่ิงที่นาสนใจคือ กลุมตัวอยางกลุมนี้อานนิตยสารผูหญิงเปนจํานวนมากกวานิตยสารผูชาย 
 สวนภาพยนตรแนวที่กลุมอายุ 20 – 29 ปชมบอยที่สุดคือ ภาพยนตรแนวแอ็คชั่น รวมทั้งยังชม
ภาพยนตรแนวรักโรแมนติกและแนวชีวิตมากกวากลุมอายุอ่ืนๆ ดวย 
 กลุมตัวอยางอายุ 30 – 49 ป มีลักษณะการเปดรับส่ือประเภทที่เนนสาระเปนหลักและความ
บันเทิงเปนรอง ดังจะเห็นไดจากรายการโทรทัศนที่คนกลุมนี้ชมบอยที่สุด ไดแก ขาวในประเทศ ขาว
ตางประเทศ และขาวกีฬา นอกจากนี้ยังชมรายการสนทนาวิเคราะหการเมือง เศรษฐกิจ สังคม มากกวา
ทุกกลุมอายุ และเปนรายการประเภทเดียวที่คนกลุมอายุนี้ชมเปนจํานวนมากกวาคาเฉลี่ยของทั้ง 3 กลุม
อายุ  สวนประเภทชองของโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิกที่คนกลุมนี้ชมบอยที่สุดคือ ชองประเภท
ภาพยนตร และยังชมชองขาวและชองสารคดีเปนจํานวนมากกวาทุกกลุมอายุ รวมทั้งยังแทบไมชมชอง
ประเภทดนตรีเลย 
 รายการวิทยุที่กลุมอายุนี้ฟงมากที่สุด คือรายการขาวและวิเคราะหขาว โดยฟงมากกวารายการ
เพลง สวนหนังสือพิมพนั้น กลุมอายุ 30 – 49 ป อานขาวการเมืองมากที่สุด และยังอานขาวเศรษฐกิจและ
ขาวอาชญากรรมมากกวากลุมอายุอ่ืนๆ อีกทั้งยังอานขาวบันเทิงคอนขางนอยเมื่อเปรียบเทียบกับกลุมที่
อายุนอยกวา  สําหรับส่ือนิตยสาร กลุมอายุนี้นิยมอานนิตยสารรถยนต นิตยสารการทองเที่ยว นิตยสาร
บันเทิง นิตยสารคอมพิวเตอร และนิตยสารธุรกิจ 
 สําหรับส่ือโรงภาพยนตร กลุมอายุนี้ชอบชมภาพยนตรแนวแอ็คชั่นมากที่สุด และชม 
ภาพยนตรแนวลึกลับสืบสวนสอบสวนมากกวากลุมอายุอ่ืนๆ 
การศึกษากบัประเภทสื่อที่เปดรับ 
 ผลการวิจัยครั้งนี้สามารถสรุปไดวา กลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับปริญญาตรีเปนกลุมที่
เปดรับส่ือหลากหลายประเภทที่สุด ทั้งประเภทที่เนนสาระและเนนใหความบันเทิง ในขณะที่กลุมตัวอยาง
ที่มีการศึกษาระดับตํ่ากวาลงมา จะเปดรับส่ือที่เนนใหความบันเทิงมากกวาสาระ สวนกลุมตัวอยางที่มี
การศึกษาสูงกวาปริญญาตรี ก็มักจะเปดรับส่ือประเภทที่เนนสาระมากกวาความบันเทิง 

รายการโทรทัศนประเภทรับชมฟรีที่กลุมตัวอยางการศึกษาระดับปริญญาตรีชมเปนจํานวนที่
มากกวาคาเฉลี่ยของกลุมตัวอยางทั้งหมด ไดแก รายการขาวในประเทศ ขาวตางประเทศ ขาวกีฬา 
สารคดี รายการสนทนาวิเคราะหการเมือง เศรษฐกิจ สังคม รายการวาไรตี้โชว และละครไทย  สําหรับชอง
โทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิก พบวา กลุมตัวอยางกลุมนี้ไมไดชมชองประเภทใดประเภทหนึ่งมากโดด
เดนกวากลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับอ่ืนๆ แตจะชมชองทุกประเภทมากพอสมควร 
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สําหรับรายการวิทยุที่กลุมตัวอยางการศึกษาปริญญาตรีฟงมากที่สุด คือ รายการเพลงสากล 
ตามดวยเพลงไทยสากล และฟงขาวมากเปนอันดับที่ 3  กลุมตัวอยางกลุมนี้ชอบอานขาวบันเทิงใน
หนังสือพิมพมากที่สุด และชอบอานคอลัมนเกี่ยวกับเทคโนโลยี  นติยสารที่คนกลุมนี้อานมากที่สุด คือ 
นิตยสารประเภทบันเทิง นิตยสารคอมพิวเตอร และนิตยสารผูหญิง รวมทั้งอานนิตยสารรถยนตมาก
พอควร  สวนประเภทของภาพยนตรที่กลุมตัวอยางการศึกษาปริญญาตรี 
ไปชมบอยมากกวากลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับอ่ืนๆ คือ ภาพยนตรแนวรักโรแมนติก และ 
ภาพยนตรแอ็คชั่น 
 สําหรับกลุมตัวอยางท่ีมีการศึกษาระดับสูงกวาปริญญาตรี จะชมรายการโทรทัศนประเภท
รายการขาว และรายการสนทนาวิเคราะหการเมือง เศรษฐกิจ สังคม เปนจํานวนมากกวาคาเฉลี่ยของ
กลุมตัวอยางทั้งหมด และยังชมโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิกชองประเภทขาวมากกวาทุกกลุม
การศึกษา  อีกทั้งฟงรายการวิทยุประเภทขาวมากกวารายการเพลง และฟงรายการวิเคราะหขาวมากกวา
กลุมอ่ืนๆ 
 สวนขาวหรือคอลัมนในหนังสือพิมพที่กลุมตัวอยางการศึกษาสูงกวาปริญญาตรีอานบอยที่สุดคือ 
ขาวการเมืองและขาวตางประเทศ นอกจากนี้ยังเปนกลุมที่อานขาวเศรษฐกิจมากกวาทุกๆ กลุมอีกดวย  
สวนนิตยสารประเภทที่คนกลุมนี้อานมากที่สุด คือ นิตยสารธุรกิจ นิตยสารการทองเที่ยว นิตยสารผูชาย 
และนิตยสารรถยนต  ภาพยนตรที่กลุมตัวอยางกลุมนี้ชอบชมมากกวากลุมอ่ืนๆ คือ ภาพยนตรแนวผจญ
ภัยและแนวลึกลับสืบสวนสอบสวน 
 กลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับมัธยมตนและระดับมัธยมปลาย มีประเภทของ 
รายการโทรทัศนที่เปดรับคอนขางคลายคลึงกัน คือ ชอบชมรายการที่เนนใหความบันเทิงมากกวารายการ
ที่เนนสาระ โดยรายการประเภทที่มีจํานวนผูชมมากกวาคาเฉลี่ยของทุกลุม ไดแก รายการแสดงตลก 
รายการเพลงสากล และการตูน สวนชองโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิกที่ทั้งสองกลุมชมบอยกวากลุม
การศึกษาอื่นๆ คือชองประเภทวาไรตี้บันเทิง เชน ชอง X-Zyte และ AXN แตความแตกตางระหวางกลุม
มัธยมตนและมัธยมปลายก็คือ กลุมมัธยมปลายจะเปดรับรายการโทรทัศนประเภทดนตรีมากกวากลุม
มัธยมตน 
 สําหรับรายการวิทยุที่กลุมตัวอยางสองกลุมนี้ฟงมากที่สุดนั้น มีความแตกตางกันคอนขางมาก 
กลาวคือ กลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับมัธยมตนจะฟงรายการขาวทางวิทยุมากกวา 
รายการเพลง ในขณะที่กลุมการศึกษามัธยมปลายฟงรายการเพลงมากกวารายการขาวถึงกวา 30% ซึ่ง
เปนการแสดงใหเห็นวา กลุมมัธยมปลายสนใจเปดรับส่ือประเภทดนตรีมาก 
 ในสวนของขาวหรือคอลัมนในหนังสือพิมพ ผลการวิจัยพบวา ทั้งกลุมมัธยมตนและมัธยมปลาย
ชอบอานขาวกีฬามากที่สุด รวมทั้งไมคอยอานขาวการเมืองเหมือนกัน และกลุมมัธยมปลายอานขาว
บันเทิงมากกวากลุมมัธยมตนถึงเกือบรอยละ 30  
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 นิตยสารที่กลุมตัวอยางสองกลุมนี้นิยมอาน มีความคลายคลึงกันมาก นั่นคือ นิตยสารบนัเทงิและ
นิตยสารกีฬา และสําหรับกลุมมัธยมปลายยังนิยมอานนิตยสารวัยรุนดวย  สําหรับประเภทของภาพยนตร
ที่ชม พบวา ภาพยนตรแนวผจญภัยเปนแนวที่กลุมมัธยมตนชมบอยที่สุด ในขณะที่กลุมมัธยมปลายชม
ภาพยนตรแอ็คชั่นบอยท่ีสุด นอกจากนี้ กลุมมัธยมปลายยังชมภาพยนตรแนวชีวิตและแนวรักโรแมนติ
กมากกวากลุมมัธยมตน 
 สําหรับกลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับอนุปริญญา จะเปดรับส่ือคอนขางหลากหลายประเภท 
ทั้งประเภทที่เนนใหสาระและความบันเทิง โดยรายการโทรทัศนที่คนกลุมนี้ชมบอยที่สุดเปนจํานวน
มากกวาคาเฉลี่ยของทุกกลุม ไดแก ขาวกีฬา สารคดี รายการสนทนาวิเคราะหการเมือง เศรษฐกิจ สังคม 
และวาไรตี้โชว แตจะไมคอยชมละครไทย  สําหรับส่ือโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิกนั้น กลุมตัวอยาง
กลุมนี้ชมชองประเภทสารคดีเปนจํานวนที่มากกวากลุมการศึกษาอื่นๆ แตไมชมชองขาวและชองประเภท
ดนตรีเลย 
 รายการวิทยุที่กลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับอนุปริญญาฟงมากที่สุด คือเพลงไทยสากล เพลง
สากล และขาว ตามลําดับ สวนหนังสือพิมพนั้น กลุมตัวอยางกลุมนี้อานขาวกีฬามากที่สุด ตามดวยขาว
อาชญากรรม นอกจากนี้ยังอานขาวการเมืองมากพอสมควร  นิตยสารที่คนกลุมนี้อานมากที่สุด คือ
นิตยสารรถยนต นิตยสารบันเทิง และนิตยสารการทองเที่ยว  และภาพยนตรประเภทที่กลุมการศึกษา
อนุปริญญาไปชมบอยที่สุด คือ แนวลึกลับสืบสวนสอบสวนและแนวแอ็คชั่น แตจะชมภาพยนตรแนวรกัโร
แมนติกนอยกวากลุมตัวอยางการศึกษาอื่นๆ 
 กลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับประถมศึกษาหรือตํ่ากวา จะมีจํานวนผูเปดรับส่ือ 
แตละประเภทคอนขางนอยเมื่อเปรียบเทียบกับตัวเลขของกลุมตัวอยางการศึกษาอื่นๆ ซึ่งสอดคลองกับ
ที่ปรมะ สตะเวทิน (2529) กลาวไววา บุคคลที่มีระดับการศึกษาสูงจะใชส่ือมวลชนมากกวาบุคคลที่มี
การศึกษาต่ํา  

รายการโทรทัศนที่คนกลุมนี้ชมมากกวาคาเฉลี่ยของทุกกลุม ไดแก รายการแสดงตลก และ
รายการเพลงลูกทุง สวนรายการที่ชมมากที่สุดคือ ขาวในประเทศและขาวกีฬา  กลุมตัวอยางการศึกษานี้
จะชมชองประเภทภาพยนตรในโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิกมากที่สุด ตามดวยชองประเภทกีฬา 
และไมชมชองประเภทขาว สารคดี หรือชองประเภทดนตรีเลย 
 สวนรายการวิทยุ พบวา กลุมตัวอยางที่มีการศึกษาระดับประถมหรือต่ํากวา ฟงรายการเพลง
ลูกทุงมากที่สุด และฟงขาวมากรองลงมา โดยไมนิยมฟงรายการเพลงไทยสากลและเพลงสากลเทาใดนัก 
ทั้งนี้ อาจเนื่องมาจากคนกลุมนี้สวนใหญมีภูมิลําเนาเดิมอยูในตางจังหวัด และเขามาทํางานในกรุงเทพฯ 
จึงนิยมฟงเพลงลูกทุงมากกวา  สําหรับขาวในหนังสือพิมพที่กลุมตัวอยางกลุมนี้อานบอยที่สุดคือขาว
อาชญากรรมและขาวกีฬา  สวนนิตยสารนั้น จะอานนิตยสารประเภทกีฬาและนิตยสารบันเทิงมากที่สุด  
สําหรับภาพยนตรประเภทที่คนกลุมนี้ชมมากที่สุด คือ แนวตลก และไมชอบชมภาพยนตรแนวชีวิตเลย 
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อาชีพกับประเภทสื่อที่เปดรับ 
 ตัวแปรในดานอาชีพ ไมสามารถบงบอกลักษณะประเภทของสื่อที่กลุมตัวอยางเปดรับไดดีและ
ชัดเจนเทากับตัวแปรดานอายุหรือการศึกษา แตก็สามารถสรุปไดวา กลุมตัวอยางที่เปนนักเรียน
นักศึกษา เปนกลุมที่เปดรับส่ือหลากหลายประเภทมากกวากลุมอาชีพอ่ืนๆ โดยเฉพาะสื่อประเภทที่เนน
ความบันเทิง  รายการโทรทัศนที่กลุมนี้ชมบอย ไดแก ขาวกีฬา รายการแสดงตลก เกมโชว รายการเพลง 
การตูน ละครไทย และภาพยนตรฝร่ัง ซึ่งรายการที่กลาวมาทั้งหมดนี้ กลุมนักเรียนนักศึกษามีจํานวนผูชม
มากกวาจํานวนเฉลี่ยของทกุกลุม และสําหรับโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิก พบวา กลุมตัวอยาง
อาชีพนี้ชมชองประเภทวาไรตี้และชองประเภทดนตรีมากกวาทุกกลุมอาชีพ รวมทั้งไมคอยชอบชมขาว 
 กลุมตัวอยางที่เปนนักเรียนนักศึกษาฟงรายการเพลงสากลและเพลงไทยสากลทางวิทยุมากที่สุด 
และไมชอบฟงรายการขาว สําหรับขาวหรือคอลัมนในหนังสือพิมพ กลุมนี้อานขาวกีฬามากที่สุด ตามดวย
ขาวบันเทิงและขาวเกี่ยวกับเทคโนโลยี แตไมคอยอานขาวการเมืองและขาวตางประเทศมากนัก 
 นิตยสารที่กลุมตัวอยางกลุมนี้อานมากที่สุด คือ นิตยสารบันเทิง นิตยสารวัยรุน นิตยสารกีฬา 
และนิตยสารคอมพิวเตอร สวนภาพยนตร นอกจากจะชมภาพยนตรแนวแอ็คชั่นมากที่สุดแลว ยังชอบชม
ภาพยนตรแนวตลกและแนวผีสยองขวัญมากกวาอาชีพอื่นๆ 
 สวนกลุมตัวอยางที่มีอาชีพขาราชการหรือพนักงานรัฐวิสาหกิจ กับกลุมตัวอยางที่มีอาชีพเปน
ผูบริหารในบริษัทเอกชนนั้น มีประเภทของสื่อที่เปดรับคอนขางคลายคลึงกัน คือ  
มักจะเนนเปดรับส่ือประเภทที่ใหสาระคอนขางมากกวาเนนความบันเทิง เชน ชมรายการขาวในประเทศ
เปนจํานวนมากกวารอยละ 80  ชมรายการสนทนาวิเคราะหการเมือง เศรษฐกิจ สังคมมากกวาคาเฉลี่ย
ของทุกกลุม ชอบชมรายการวาไรตี้โชว แตไมชอบชมละครไทยเทาใดนัก  สําหรับโทรทัศนระบบบอกรับ
เปนสมาชิกนั้น ขาราชการชมชองสารคดีมากรองจากชองภาพยนตร ในขณะที่ผูบริหารชมชองกีฬามา
กรองจากชองภาพยนตร 
 กลุมตัวอยางทั้งสองกลุมอาชีพฟงขาวทางวิทยุมากกวาฟงรายการเพลง และกลุมผูบริหารยังฟง
รายการวิเคราะหขาวมากดวย  สําหรับขาวและคอลัมนในหนังสือพิมพที่ทั้งสองอาชีพฟงมากที่สุด คือ 
ขาวการเมืองและขาวเศรษฐกิจ แตกลุมขาราชการยังอานขาวกีฬาและขาวบันเทิงมากดวย ในขณะที่กลุม
ผูบริหารไมคอยอานขาวบันเทิง แตจะอานขาวการตลาดมากกวา 
 สําหรับนิตยสารที่กลุมขาราชการและกลุมผูบริหารอานมากที่สุด ไดแก นิตยสารรถยนตและ
นิตยสารผูชาย แตกลุมขาราชการยังนิยมอานนิตยสารบันเทิงดวย ในขณะที่กลุมผูบริหารไมคอยอาน
นิตยสารบันเทิง แตอานนิตยสารธุรกิจมากกวา  ในสวนของภาพยนตรที่ชมบอยที่สุดนั้น พบวาทั้งสอง
อาชีพชอบชมภาพยนตรแนวแอ็คชั่น แนวผจญภัย และแนวลึกลับสืบสวนสอบสวนมากกวาทุกๆ กลุม
อาชีพ 



 145 

 กลุมตัวอยางที่มีอาชีพพนักงานระดับปฏิบัติการในบริษัทเอกชน เปดรับส่ือประเภทที่เนนให
ความบันเทิงและใหสาระควบคูกันไป ทั้งรายการโทรทัศนประเภทขาว สารคดี สนทนาวิเคราะหการเมือง 
เศรษฐกิจ สังคม และวาไรตี้โชว สวนโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิกนั้น  
นอกจากจะชมชองภาพยนตรและชองกีฬามากแลว ยังชมชองประเภทดนตรีมากรองลงมาจากกลุม
นักเรียนนักศึกษา  กลุมอาชีพนี้ฟงรายการวิทยุประเภทเพลงไทยสากลมากที่สุด และยังฟงขาวมากดวย 
โดยฟงมากกวารายการเพลงสากลเล็กนอย  
 สวนหนังสือพิมพนั้น กลุมตัวอยางที่เปนพนักงานบริษัทอานขาวกีฬาและขาวบันเทิงมากที่สุด 
ตามดวยขาวการเมือง นิตยสารที่กลุมอาชีพนี้นิยมอานคือ นิตยสารรถยนตและนิตยสารบันเทิง  สําหรับ
ภาพยนตรนั้น กลุมตัวอยางกลุมนี้ชมภาพยนตรแนวตลกมากกวาทุกกลุมอาชีพ 
 กลุมตัวอยางที่มีอาชีพคาขายหรือประกอบกิจการสวนตัวและกลุมที่มีอาชีพอ่ืนๆ เชน เปน
ชางฝมือ ผูเชี่ยวชาญเฉพาะดาน พอบานและผูวางงาน มีประเภทของสื่อที่เปดรับที่คลายคลึงกันหลาย
อยาง เชน ชอบชมรายการโทรทัศนประเภทขาว รายการสนทนาวิเคราะหการเมือง เศรษฐกิจสังคม ใน
ขณะเดียวกันก็ชอบชมละครไทยดวย สําหรับโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิกนั้น กลุมตัวอยางอาชีพ
คาขายชอบชมชองสารคดีรองจากชองภาพยนตร สวนกลุมตัวอยางอาชีพอ่ืนๆ ชมชองกีฬามากรองจาก
ชองภาพยนตร และทั้งสองกลุมอาชีพไมชอบชมชองประเภทดนตรี   

สําหรับส่ือวิทยุ พบวา ทั้งสองอาชีพฟงรายการขาวมากกวารายการเพลง นอกจากนี้ยงัฟงรายการ
ประเภทวิเคราะหขาวมากเทาๆ กับรายการเพลงอีกดวย  ขาวหรือคอลัมนในหนังสือพิมพที่ทั้งสองกลุม
อาชีพนี้อานบอยที่สุด คือ ขาวกีฬา ตามดวยขาวการเมือง และกลุมที่มีอาชีพคาขายยังอานขาวบันเทิง
มากดวย ในขณะที่กลุมอาชีพอื่นๆ ไมคอยอานขาวบันเทิง แตจะอานขาวเกี่ยวกับเทคโนโลยีมากกวา 
 ประเภทของนิตยสารที่กลุมตัวอยางอาชีพคาขายอานบอยที่สุด คือนิตยสารผูชาย นิตยสารการ
ทองเที่ยว นิตยสารธุรกิจ และนิตยสารบันเทิง สวนกลุมตัวอยางอาชีพอ่ืนๆ จะอานนิตยสารกีฬามากที่สุด 
ตามดวยนิตยสารบันเทิง นิตยสารคอมพิวเตอร และนิตยสารรถยนต สวนประเภทของภาพยนตรที่ทั้งสอง
กลุมอาชีพชมบอยที่สุดนั้นก็มีความคลายคลึงกัน คือ ชมภาพยนตรแนวแอ็คชั่นมากที่สุด แตกลุมอาชีพ
คาขายชมภาพยนตรแนวรักโรแมนติกมากกวาทุกๆ กลุมอาชีพ 
รายไดกับประเภทสื่อที่เปดรับ 
 กลุมตัวอยางที่มีระดับรายไดต่ํา จะเปดรับส่ือประเภทที่เนนใหความบันเทิงมากกวาเนนสาระ 
และในทางกลับกัน กลุมตัวอยางที่มีระดับรายไดสูงก็เปดรับส่ือประเภทที่เนนใหสาระมากกวาความ
บันเทิงดวย โดยรายการโทรทัศนประเภทที่กลุมตัวอยางรายไดต่ําชมมากกวากลุมตัวอยางรายไดสูง ไดแก 
รายการแสดงตลก รายการเกมโชว รายการถายทอดสดคอนเสิรต และการตูน สวนรายการโทรทัศน
ประเภทที่กลุมตัวอยางรายไดสูงชมมากกวากลุมตัวอยางรายไดต่ํา ไดแก รายการขาวในประเทศ ขาว
ตางประเทศ และรายการสนทานาวิเคราะหการเมือง เศรษฐกิจ สังคม สวนรายการโทรทัศนประเภทที่
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กลุมตัวอยางทั้งรายไดต่ําและรายไดสูงชมมากไมแตกตางกัน ไดแก ขาวกีฬา สารคดี วาไรตี้โชว รายการ
ถายทอดการแขงขันกีฬา ละครไทย และภาพยนตรฝร่ัง 
 สําหรับส่ือโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิกนั้น ถึงแมวาทุกกลุมรายไดจะชมชองประเภท
ภาพยนตรมากที่สุด แตกลุมที่มีรายไดสูงจะมีสัดสวนรอยละของผูชมสูงกวากลุมที่มีรายไดต่ํา นอกจากนี้ 
กลุมที่มีรายไดต่ํายังชมชองประเภทกีฬาและดนตรีมากกวากลุมที่มีรายไดสูง  สวนกลุมที่มีรายไดสูงจะชม
ชองประเภทสารคดีมากกวากลุมที่มีรายไดต่ํา  สําหรับรายการวิทยุนั้น ก็มีความคลายคลึงกับรายการ
โทรทัศน กลาวคือ กลุมที่มีรายไดต่ําฟงรายการขาวและรายการวิเคราะหขาวนอยกวากลุมที่มีรายไดสูง 
สวนรายการเพลงสากลและเพลงไทยสากลนั้น กลุมตัวอยางทุกระดับรายไดฟงมากไมแตกตางกัน 
 ในดานของขาวและคอลัมนในหนังสือพิมพ พบวากลุมที่มีรายไดสูงอานขาวการเมือง ขาว
เศรษฐกิจ และขาวการตลาดมากกวากลุมตัวอยางที่มีรายไดต่ํา แตกลุมตัวอยางที่มีรายไดต่ําไมไดอาน
ขาวหรือคอลัมนประเภทใดมากกวากลุมที่มีรายไดสูง ทั้งนี้ ขาวหรือคอลัมนที่กลุมตัวอยางทุกระดับรายได
อานมากพอๆ กัน คือ ขาวกีฬา ขาวบันเทงิ ขาวเทคโนโลยี ขาวตางประเทศ และขาวอาชญากรรม เปนตน   
 นิตยสารประเภทที่กลุมตัวอยางรายไดต่ําอานมากกวากลุมที่มีรายไดสูง ไดแก นิตยสารวยัรุนและ
นิตยสารบันเทิง สวนนิตยสารประเภทที่กลุมตัวอยางรายไดสูงอานมากกวากลุมตัวอยางที่มีรายไดต่ํา 
ไดแก นิตยสารรถยนตและนิตยสารธุรกิจ สําหรับนิตยสารที่ทุกระดับรายไดอานมากพอๆ กัน ไดแก 
นิตยสารกีฬา นิตยสารการทองเที่ยว และนิตยสารคอมพิวเตอร   

สําหรับภาพยนตร พบวา กลุมตัวอยางที่มีรายไดต่ํากวา จะชมภาพยนตรแนวผีสยองขวัญ
มากกวากลุมที่มีรายไดสูง สวนภาพยนตรแนวอื่นๆ ไมมีความแตกตางกันในดานจํานวนผูชม โดย
ภาพยนตรที่เกือบทุกกลุมรายไดชมมากที่สุดก็ยังคงเปนแนวแอ็คชั่น 
สถานภาพกับประเภทสื่อที่เปดรับ 
 กลุมตัวอยางที่มีสถานภาพโสด จะเปดรับส่ือประเภทที่เนนใหความบันเทิงมากกวากลุมตัวอยาง
ที่มีสถานภาพสมรส ดังจะเห็นไดจากรายการโทรทัศน ซึ่งกลุมที่เปนโสดจะชมรายการ 
วาไรตี้โชว รายการแสดงตลก เกมโชว คอนเสิรต การตูน และละครไทยมากกวากลุมตัวอยางที่สมรสแลว 
ในขณะที่กลุมที่มีสถานภาพสมรส ชมรายการขาวในประเทศ ขาวตางประเทศ และ 
รายการสนทนาวิเคราะหการเมือง เศรษฐกิจ สังคมมากกวากลุมที่มีสถานภาพโสด สวนรายการประเภทที่
ทั้งสองกลุมชมเปนจํานวนมากไมแตกตางกัน ไดแก ขาวกีฬา สารคดี การแขงขันกีฬา และภาพยนตรฝร่ัง 
 ในสวนของโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิก พบวา ประเภทชองที่กลุมคนโสดชมมากกวากลุมที่
สมรสแลว คือชองประเภทกีฬา วาไรตี้ และดนตรี ในขณะที่กลุมตัวอยางที่มีสถานภาพสมรสชมชอง
ประเภทภาพยนตร ขาว และสารคดีมากกวากลุมที่เปนโสด  ในดานของสื่อวิทยุ กลุมตัวอยางที่มี
สถานภาพโสดฟงรายการเพลงสากลและเพลงไทยสากลมากที่สุด ในขณะที่กลุมตัวอยางที่สมรสแลวฟง
รายการขาวและรายการวิเคราะหขาวมากกวารายการเพลง 
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 ประเภทของขาวและคอลัมนในหนังสือพิมพที่อาน ยิ่งแสดงใหเห็นวา กลุมตัวอยางที่เปนโสดชอบ
เปดรับส่ือประเภทที่ใหความบันเทิงมากกวา ซึ่งขาวที่กลุมคนโสดอานมากกวากลุมที่สมรสแลว ไดแก ขาว
กีฬา ขาวบันเทิง และขาวเทคโนโลยี ในขณะที่กลุมตัวอยางที่สมรสแลว อานขาวการเมืองและขาว
เศรษฐกิจมากกวากลุมคนโสด 
 สําหรับนิตยสารที่กลุมตัวอยางที่เปนโสดอานมากกวากลุมที่สมรสแลว ไดแก นิตยสารผูหญิง 
นิตยสารผูชาย นิตยสารวัยรุน และนิตยสารบันเทิง สวนนิตยสารที่กลุมตัวอยางที่สมรสแลวอานมากกวา 
คือนิตยสารรถยนต  ภาพยนตรประเภทที่กลุมคนโสดชมมากกวากลุมที่สมรสแลว คือ ภาพยนตรแนวตลก 
แนวรักโรแมนติก แนวผีสยองขวัญ แนวชีวิต และแนวแฟนตาซี สวนภาพยนตรที่กลุมตัวอยางที่สมรสแลว
ชมมากกวา คือ แนวลึกลับสืบสวนสอบสวน  แตสําหรับภาพยนตรแนวแอ็คชั่นและแนวผจญภัยนั้น กลุม
ตัวอยางทั้งสองกลุมชมมากพอๆ กัน 
 จากที่กลาวมาทั้งหมดนี้ พอจะสรุปไดวา ลักษณะทางประชากรมีความสัมพันธกับประเภทของ
สื่อที่เปดรับคือ กลุมตัวอยางที่มีอายุนอย มีการศึกษาต่ํา มีอาชีพนักเรียนนักศึกษา มีรายไดต่ํา หรือเปน
โสด เปนกลุมที่นิยมเปดรับส่ือประเภทที่เนนใหความบันเทิงมากกวาเนนสาระ และในทางกลับกัน กลุม
ตัวอยางที่มีอายุมาก มีการศึกษาสูง มีรายไดสูง หรือสมรสแลว เปนกลุมที่เปดรับส่ือประเภทที่เนนสาระ
มากกวาความบันเทิง 
 
ความสัมพันธระหวางลักษณะทางประชากรกับปริมาณการเปดรับสื่อ 
 
 กอนที่จะพิจารณาถึงปริมาณการเปดรับส่ือในแงของจํานวนวันและจํานวนชั่วโมงในการเปดรับ
ส่ือแตละชนิด จะขอกลาวถึงจํานวนกลุมตัวอยางที่เปดรับส่ือแตละชนิด จําแนกเปนกลุมๆ ตามลักษณะ
ทางประชากรกอน ซึ่งจะพบวา สื่อที่กลุมตัวอยางอายุนอยเปดรับนอยกวากลุมตัวอยางที่อายุมาก คือ สื่อ
หนังสือพิมพ และสื่อซึ่งกลุมตัวอยางที่มีการศึกษาสูงมีจํานวนผูที่เปดรับมากกวากลุมที่มีการศึกษาต่ํา 
ไดแก สื่อโทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิก ส่ือวิทยุ หนังสือพิมพ นิตยสาร และภาพยนตร  

สวนสื่อที่กลุมตัวอยางรายไดสูงเปดรับเปนจํานวนที่มากกวากลุมที่มีรายไดต่ํา ไดแก สื่อโทรทัศน
ระบบบอกรับเปนสมาชิก และสื่อหนังสือพิมพ ซึ่งเปนไปตามแนวคิดเรื่องการเลือกเปดรับส่ือตามตนทุน 
(Sissors & Bumba, 1996) ซึ่งการเปดรับส่ือทั้ง 2 ชนิดดังกลาวตองมีปจจัยดานคาใชจายเขามาเกี่ยวของ
ดวย จึงทําใหผูมีรายไดต่ําเลือกเปดรับส่ืออ่ืนที่ไมตองเสียคาใชจาย  สวนสื่อที่กลุมตัวอยางที่มีสถานภาพ
โสดเปดรับเปนจํานวนที่มากกวากลุมตัวอยางที่สมรสแลว ไดแก ส่ือนิตยสารและโรงภาพยนตร ซึ่งที่กลาว
มาทั้งหมดนี้ จะเห็นไดวา ส่ือเพียงสื่อเดียวที่จํานวนผูเปดรับไมมีความสัมพันธกับลักษณะทางประชากร
เลย คือ โทรทัศนประเภทรับชมฟรี จึงถือเปนสื่อที่เขาถึงกลุมคนทุกกลุมไดดีที่สุด 
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 และเมื่อพิจารณาถึงแตละลักษณะทางประชากร พบวา กลุมตัวอยางที่มีอายุนอย จะใชเวลาใน
การชมโทรทัศนทั้งประเภทรับชมฟรีและระบบบอกรับเปนสมาชิกนานกวากลุมที่อายุมาก แตจะใชเวลาฟง
วิทยุและอานหนังสือพิมพนอยกวากลุมที่มีอายุมากกวา นอกจากนี้ กลุมตัวอยางอายุ 30 – 49 ปยังเปน
กลุมที่ไปชมภาพยนตรที่โรงภาพยนตรนอยที่สุด ในขณะที่การศึกษาที่ตางกันไมไดทําใหกลุมตัวอยางมี
จํานวนวันและจํานวนชั่วโมงในการเปดรับส่ือชนิดตางๆ แตกตางกันอยางเห็นไดชัด เพียงแตกลุมที่มี
การศึกษาระดับอนุปริญญา ใชเวลาฟงวิทยุนานที่สุด และกลุมตัวอยางที่มีการศึกษาสูงอานหนังสือพิมพ
ทุกวันมากกวากลุมที่มีการศึกษาต่ํา 

นอกจากนี้ กลุมตัวอยางที่เปนนักเรียนนักศึกษาใชเวลาชมโทรทัศนนานกวาอาชีพอื่นๆ แตใช
เวลาฟงวิทยุและอานหนังสือพิมพคอนขางนอยเมื่อเทียบกับอาชีพอ่ืนๆ และเปนกลุมที่ไปชมภาพยนตรที่
โรงภาพยนตรเปนจํานวนมากที่สุด สวนกลุมที่มีอาชีพขาราชการหรือพนักงานรัฐวิสาหกิจ เปนกลุมที่ใช
เวลาอานหนังสือพิมพมากที่สุด ในขณะที่กลุมผูบริหารใชเวลาอานหนังสือพิมพและฟงวิทยุนอยที่สุดกวา
ทุกกลุมอาชีพ 
 กลุมตัวอยางที่มีระดับรายไดตางกัน แทบจะไมมีความแตกตางในดานของปริมาณการเปดรับส่ือ
เลย เพียงแตกลุมตัวอยางที่มีรายไดต่ํา มีจํานวนวันในการฟงวิทยุนอยกวากลุมตัวอยางที่มีรายไดสูง สวน
ส่ือชนิดอื่นๆ พบวาไมมีความแตกตางในดานปริมาณการเปดรับ ซึ่งนับวาเปนผลการวิจัยที่ตางจากการ
วิจัยของ Roper (1975, cited in Fedler, 1978) ที่พบวา กลุมที่มีรายไดสูงมักจะใชเวลาดูโทรทัศนนอย
กวากลุมผูที่มีรายไดต่ํา  

มีส่ือเพียง 2 ชนิดเทานั้นที่กลุมตัวอยางที่มีสถานภาพโสดมีปริมาณการเปดรับมากกวากลุม
ตัวอยางที่สมรสแลว นั่นคือ โทรทัศนประเภทรับชมฟรี และโรงภาพยนตร สวนสื่ออ่ืนๆ นอกเหนือจากนี้ 
สถานภาพที่ตางกันไมไดทําใหกลุมตัวอยางมีปริมาณการเปดรับที่แตกตางกันเลย 
 ทั้งหมดนี้สามารถสรุปไดวา สื่อที่ปริมาณการเปดรับมีความสัมพันธกับลักษณะทาง 
ประชากร ไดแก ส่ือโทรทัศนประเภทรับชมฟรี โทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิก วิทยุ หนังสือพิมพ และ
โรงภาพยนตร สวนปริมาณการเปดรับส่ือนิตยสารนั้น ไมมีความสัมพันธกับลักษณะทางประชากร 
 นอกจากนี้ กลุมตัวอยางที่มีอายุนอย มีอาชีพนักเรียนนักศึกษา หรือเปนโสด จะเปดรับส่ือ
โทรทัศนประเภทรับชมฟรี โทรทัศนระบบบอกรับเปนสมาชิก และโรงภาพยนตร ในปริมาณที่มากกวากลุม
ตัวอยางกลุมอ่ืนๆ 
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ผลการเปรียบเทียบจํานวนผูเปดรับสื่อเปนคูๆ 
 
 จากแนวคิดเรื่อง Media imperatives ซึ่งเปนงานวิจัยของ Simmon Market Research Bureau 
(Sissors & Bumba, 1996) ซึ่งคนพบวา มีบุคคลที่ชมโทรทัศนมากแตอานนิตยสารนอย(Television 
imperatives) และบุคคลที่อานนิตยสารมากแตชมโทรทัศนนอย (Magazine imperatives) ดังนั้น ผูวิจัย
จึงไดทําการเปรียบเทียบในลักษณะดังกลาวกับกลุมตัวอยางของการวิจัยในครั้งนี้ดวย ผลการวิจัยพบวา 
กลุมตัวอยางสวนใหญเปดรับส่ือโทรทัศนแตไมอานนิตยสาร และมีกลุมตัวอยางที่อานนิตยสารแตไมชม
โทรทัศนอยูนอยมาก นอกจากนี้ ผูวิจัยยังไดทําการเปรียบเทียบจํานวนผูเปดรับส่ืออีกคูหนึ่งดวย นั่นคือส่ือ
หนังสือพิมพและวิทยุ พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญเปดรับส่ือทั้ง 2 ชนิดควบคูกัน  
 
ขอจํากัดของการวิจัย 
 
 การวิจัยครั้งนี้ใชแบบสอบถามเปนเครื่องมือในการเก็บขอมูล ซึ่งแบบสอบถามดังกลาวมีขอ
คําถามคอนขางมาก จนอาจทําใหผูตอบเกิดความเบื่อหนายและไมตั้งใจตอบคําถามเทาที่ควร อีกทั้งการ
กําหนดอายุของกลุมตัวอยางต่ําสุดไวที่ 12 ป ซึ่งนับวาเปนอายุที่นอยมาก และเปนการยากที่เด็กวัยนี้จะ
ยินยอมตอบแบบสอบถามขนาดยาวๆ อยางตั้งใจ ถึงแมผูวิจัยจะพยายามแกปญหาโดยการนํา
แบบสอบถามไปใหเฉพาะผูที่สะดวกและมีเวลาวางเพียงพอที่จะทํา รวมทั้งนําไปใหกลุมตัวอยางทําทีบ่าน 
เพื่อลดขอจํากัดในดานเวลา แตก็ยังพบวากลุมตัวอยางเปนจํานวนมากตอบแบบสอบถามอยางรีบรอน
เพื่อใหเสร็จเร็ว จึงอาจทําใหไดคําตอบที่ไมตรงตามความเปนจริง รวมทั้งมีกลุมตัวอยางที่ตอบคําถามไม
ครบทุกขอดวย 
 ขอจํากัดอีกประการหนึ่งคือ การที่กลุมตัวอยางไมสามารถแยกแยะไดวา นิตยสารที่ตนอานนั้น 
เปนนติยสารรายสัปดาห รายปกษ หรือรายเดือน จึงทําใหคําตอบในสวนของนิตยสารทั้ง 3 ประเภทมี
ความสับสน และไมใชคําตอบที่ตรงตามความเปนจริงเทาใดนัก 
 นอกจากนี้ การสุมตัวอยางโดยกําหนดจํานวนจากอายุเพียงอยางเดียว ทําใหกลุมตัวอยางไมคอย
มีความกระจายตัวในดานตัวแปรลักษณะทางประชากรตัวอื่นๆ  จึงทําใหกลุมตัวอยางบางระดับ
การศึกษาและบางอาชีพ มีจํานวนนอยจนอาจจะไมสามารถเปนตัวแทนของประชากรในกลุมนั้นๆ ไดดี  

ขอจํากัดอีกประการหนึ่งคือ การสอบถามเฉพาะรายไดตอเดือนของผูตอบแบบสอบถาม โดย
ไมไดถามรายไดรวมของครอบครัว ทําใหไมสามารถสรุปไดวา กลุมตัวอยางที่มีรายไดเดือนละ 5,000 บาท
หรือตํ่ากวาของการวิจัยนี้ เปนกลุมที่มีรายไดต่ํา ทั้งนี้เนื่องจากมีกลุมตัวอยางจํานวนมากที่ยังเปนนักเรียน
นักศึกษา ถึงแมวาคนเหลานี้จะตอบวามีรายได 5,000 บาทหรือตํ่ากวา แตฐานะความเปนอยูของ
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ครอบครัวอาจดีมากก็เปนได  จึงทําใหผลการวิจัยที่ไดอาจจะไมใชคําตอบจากกลุมที่เปนผูบริโภคที่มี
รายไดต่ําอยางแทจริง 
 
ขอเสนอแนะสําหรับการนําผลการวิจัยไปประยุกตใช 
 
 การศึกษาถึงรูปแบบการเปดรับส่ือของผูบริโภคชายในกรุงเทพมหานคร ทําใหเราทราบวาใน
บรรดาสื่อมวลชนที่เราพบเห็นไดในชีวิตประจําวันนั้น สื่อชนิดใดสามารถเขาถึงกลุมผูบริโภคกลุมใดได
ดีกวากัน นอกจากนี้ยังทําใหทราบถึงประเภทของสื่อที่กลุมผูบริโภคแตละกลุมเปดรับมากที่สุดดวย ซึ่ง
ผลการวิจัยนี้ทําใหทราบวา สื่อที่สามารถเขาถึงกลุมผูบริโภคชายในกรุงเทพมหานครไดทั่วถึงที่สุดก็คือ ส่ือ
โทรทัศนประเภทรับชมฟรีนั่นเอง โดยรายการที่กลุมผูบริโภคชายในกรุงเทพมหานครเปดรับมากที่สุด คือ 
รายการประเภทขาว 
 นอกจากนี้ ผูที่ทําหนาที่วางแผนสื่อโฆษณายังสามารถนําผลการวิจัยไปประกอบการ 
ตัดสินใจในการเลือกประเภทของส่ือ เพื่อใหตรงกับความสนใจของกลุมเปาหมายของสินคาและบริการ
ของตนเองได โดยสามารถพิจารณาจากตัวแปรดานลักษณะทางประชากรไดดวย ซึ่งจะทําใหทราบถึง
ประเภทสื่อที่กลุมเปาหมายเปดรับไดเฉพาะเจาะจงมากยิ่งขึ้นกวาการดูจากจํานวนผูเปดรับส่ือประเภท
นั้นๆ ทั้งหมดโดยภาพรวม 
 และสําหรับส่ือประเภทที่ไดรับความนิยมจากผูบริโภคชายในกรุงเทพมหานครทุกระดับอาย ุระดบั
การศึกษา อาชีพ ทุกระดับรายไดและสถานภาพ คือ สื่อประเภทกีฬา ไมวาจะอยูในรูปแบบของสื่อชนิดใด 
จึงอาจกลาวไดวา กีฬาเปนสิ่งที่สามารถเขาถึงกลุมเปาหมายทุกระดับไดดีที่สุด  นอกจากนี้ ผลการวิจัยยัง
ทําใหผูประกอบการดานการผลิตสื่อสามารถทราบวา กลุมเปาหมายหลักของสื่อตนเปนใคร มีลักษณะ
ทางประชากรอยางไร และนํามาพิจารณาปรับปรุงสื่อของตนเองเพื่อจะสามารถตอบสนองความสนใจของ
กลุมเปาหมายของตนใหดียิ่งขึ้น  รวมทั้งสําหรับผูที่กําลังตัดสินใจเขาสูธุรกิจการผลิตสื่อ จะสามารถทราบ
วา สื่อประเภทใดเปนที่นิยมและสนใจของกลุมเปาหมายมากกวา  
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ขอเสนอแนะสําหรับการวิจัยในอนาคต 
 
 การวิจัยนี้เปนการศึกษาในขอบเขตที่กวาง ทั้งในแงของกลุมตัวอยางที่มีอายุตั้งแต 12 ถึง 49 ป 
และในแงของสื่อที่ทําการศึกษาซึ่งมีหลายชนิด จึงทําใหลักษณะคําถามที่ถาม เปนคําถามกลางๆ ทั่วๆ ไป 
เพื่อใหเหมาะกับคนทุกวัย และเปนคําถามกวางๆ ที่ไมไดลงลึกในรายละเอียดของแตละสื่อ ดังนั้น ในการ
วิจัยครั้งตอๆ ไป อาจกําหนดกลุมตัวอยางเพียงชวงอายุใดอายุหนึ่ง หรือศึกษาส่ือเพียงบางสื่อ เพื่อให
สามารถสอบถามรายละเอียดเกี่ยวกับการเปดรับส่ือชนิดนั้นๆ ไดมากยิ่งขึ้น  
 นอกจากนี้ การศึกษาถึงประเภทของสื่อที่เปดรับเพียงอยางเดียว อาจไมไดบงบอกวา 
กลุมเปาหมายที่เปดรับส่ือประเภทนั้นๆ จะไดเห็นโฆษณาที่อยูในสื่อหรือไม ดังนั้น อาจทําการศึกษาวิจัย
เกี่ยวกับพฤติกรรมการเปดรับส่ือโฆษณาโดยเฉพาะ  
 นอกจากนั้นแลว ยังอาจทําการศึกษารูปแบบการเปดรับส่ือของกลุมผูบริโภคชายในวัยอื่นๆ เชน 
อายุ 50 ปขึ้นไป หรือศึกษากับผูบริโภคที่อยูตามหัวเมืองใหญในตางจังหวัด นอกเหนือจากการศึกษา
เฉพาะในกรุงเทพมหานครเพียงจังหวัดเดียว 
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แบบสอบถาม 
การวิจัยเรื่อง “”รูปแบบการเปดรับส่ือของผูบริโภคชายในกรงุเทพมหานคร” 

 แบบสอบถามฉบับนี้เปนการเก็บขอมูลเพื่อทําวิทยานิพนธของนิสิตปริญญาโท  ภาควิชา 
การประชาสัมพันธ  สาขาวิชาการโฆษณา  คณะนิเทศศาสตร  จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย  ซึ่งวิทยานิพนธนี้จะ
สําเร็จลงไดก็ดวยความรวมมือของทานในการตอบแบบสอบถามนี้ใหครบถวนและตรงตามความเปนจริง 
 ผูจัดทําขอขอบพระคุณทุกทานที่กรุณาใหความรวมมือ 
ขอมูลของผูตอบแบบสอบถาม 
1. อายุ……….ป 
2. การศึกษา 
 []ประถมศึกษาหรือต่ํากวา   []มัธยมตน   

[]มัธยมปลายหรือเทียบเทา  []อนุปริญญาหรือเทียบเทา   
[]ปริญญาตรี    []สูงกวาปริญญาตรี 
[]อื่นๆ ระบุ……………………… 

3. อาชีพ 
 []นักเรียน  นักศึกษา   []รับราชการ  รัฐวิสาหกิจ 
 []พนักงานบริษัทเอกชน ระดับปฏิบัติการ []พนักงานบริษัทเอกชน ระดับผูจัดการ / ผูบริหาร 

[]คาขาย  กิจการสวนตัว   []ผูเชี่ยวชาญ / อาชีพเฉพาะ (เชน แพทย วิศวกร ) 
 []ชางฝมือ    []พอบาน   

[] อื่นๆ ระบุ……………………. 
4. รายไดตอเดือน 
 []5,000 บาทหรือต่ํากวา         []5,001 – 10,000 บาท              

[]10,001 – 15,000 บาท   []15,001 – 20,000 บาท        
[]20,001 – 30,000 บาท   []30,001 – 40,000 บาท 

 []40,001 – 50,000 บาท         []50,001 – 100,000 บาท 
 []100,001 – 200,000 บาท  []200,001 บาทขึ้นไป 
5. สถานภาพ 
 []โสด     []แตงงาน  

[]หยา     []หมาย  
[]อื่นๆ ระบุ……………………….. 
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รูปแบบการเปดรับส่ือ 
1. เมื่อวานนี้ คุณชมโทรทัศน ประเภทไมเสียคาใชจาย อันไดแก ชอง 3, 5, 7, 9, 11 และไอทีวี 
หรือไม 

[]ชม (ทําขอ 1.1)   []ไมชม (ขามไปขอ 2) 
1.1 ประเภทของรายการโทรทัศนที่คุณชมบอยที่สุด ไดแก (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

[]ขาวในประเทศ  [] ขาวตางประเทศ []ขาวกีฬา 
[]สารคดี  []สนทนา วิเคราะหการเมือง เศรษฐกิจ สังคม 
[]วาไรตี้โชว  []แสดงตลก  []เกมโชว  
[]การแขงขันกีฬาประเภท………………… []วิเคราะหกีฬา หรือสอนเทคนิคการเลนกีฬา  
[]ถายทอดสดคอนเสิรต []รายการเพลงประเภทมิวสิควีดิโอเพลงไทยสากล  
[]รายการเพลงลูกทุง []รายการเพลงสากล 
[]การตูน  []ละครไทย  []ละครจีน 
[]ภาพยนตรไทย  []ภาพยนตรจีน  []ภาพยนตรฝร่ัง 
[]รายการสอนทําอาหาร []ตอบปญหาสุขภาพ []อื่นๆ ระบุ…………………… 

1.2 โดยเฉลี่ย ใน 1 สัปดาหคุณชมโทรทัศนกี่วัน 
[]1 ถึง 2 วัน []3 ถึง 4 วัน  []5 ถึง 6 วัน []ทุกวัน 

1.3 ในแตละวันที่ไดชมโทรทัศน คุณใชเวลาในการชม นานเทาใด 
 []นอยกวา 1 ชั่วโมง         []1 ถึง 1 ชั่วโมง 59 นาที      []2 ถึง 2 ชั่วโมง 59 นาที        

[]3 ถึง 3 ชั่วโมง 59 นาที []4 ถึง 4 ชั่วโมง 59 นาที         []5 ชั่วโมงหรือมากกวา  
2. ในชวง 1 สัปดาหที่ผานมา คุณไดชมรายการจากโทรทัศนประเภทเสียคาใชจาย [เคเบิ้ลทีวี, ยูบีซี 
(UBC) หรือจานดาวเทียม (Satellite TV)] หรือไม 
 []ชม (ทําขอ 2.1)   []ไมไดชม (ขามไปขอ 3) 
2.1 โทรทัศนประเภทเสียคาใชจาย ชองใดที่คุณชมบอยที่สุด 3 อันดับ โปรดระบุ 

1……………………………..      2…………………………….. 3…………………………….. 
2.2 โดยเฉลี่ย ใน 1 สัปดาหคุณชมโทรทัศนประเภทเสียคาใชจาย กี่วัน 

[]1 ถึง 2 วัน []3 ถึง 4 วัน  []5 ถึง 6 วัน []ทุกวัน 
2.3 ในแตละวันที่ไดชมโทรทัศนประเภทเสียคาใชจาย คุณใชเวลาในการชม นานเทาใด 
 []นอยกวา 1 ชั่วโมง         []1 ถึง 1 ชั่วโมง 59 นาที      []2 ถึง 2 ชั่วโมง 59 นาที        

[]3 ถึง 3 ชั่วโมง 59 นาที []4 ถึง 4 ชั่วโมง 59 นาที         []5 ชั่วโมงหรือมากกวา  
3. เมื่อวานนี้ คุณฟงวิทยุหรือไม 

[]ฟง (ทําขอ 3.1)   []ไมฟง (ขามไปขอ 4) 
3.1 ประเภทของรายการวิทยุที่คุณฟงบอยที่สุด ไดแก (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

[]ขาว   []วิเคราะหขาว        []กีฬา             []สารคดี 
    []เพลงสากล []เพลงไทยสากล       []เพลงลูกทุง             []เพลงไทยเดิม 

[]ตอบปญหา []เด็กและสตรี       []บานและสวน          []สุขภาพและครอบครัว 
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[]รถยนต       []เกษตร        []ละคร  []อื่นๆ ระบุ………………… 
3.2 โดยเฉลี่ย ใน 1 สัปดาหคุณฟงวิทยุกี่วัน 

[]1 ถึง 2 วัน []3 ถึง 4 วัน  []5 ถึง 6 วัน []ทุกวัน 
3.3 ในแตละวันที่ไดฟงวิทยุ คุณใชเวลาในการฟง นานเทาใด 
 []นอยกวา 1 ชั่วโมง         []1 ถึง 1 ชั่วโมง 59 นาที      []2 ถึง 2 ชั่วโมง 59 นาที        

[]3 ถึง 3 ชั่วโมง 59 นาที []4 ถึง 4 ชั่วโมง 59 นาที         []5 ชั่วโมงหรือมากกวา  
4. เมื่อวานนี้ คุณอานหนังสือพิมพหรือไม 

[]อาน (ทําขอ 4.1)  []ไมอาน (ขามไปขอ 5) 
4.1 ประเภทของหนังสือพิมพที่คุณอานเมื่อวานนี ้คือ (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

[]หนังสือพิมพภาษาไทย       []หนังสือพิมพอังกฤษ         
[]หนังสือพิมพภาษาจีน        []หนังสือพิมพภาษาอื่นๆ     

4.2 คอลัมน หรือขาวที่คุณอานบอยที่สุด คือ (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 
 []ขาวหนาหนึ่ง []การเมือง []ตางประเทศ []กีฬา 
 []อาชญากรรม []เกษตร []สตรี  []เด็ก   

[]การศึกษา []ขาวสังคม []เศรษฐกิจ []การตลาด  
[]เทคโนโลยี []บันเทิง []ละคร  []อื่นๆ ระบุ………………………. 

4.3 โดยเฉลี่ย ใน 1 สัปดาหคุณอานหนังสือพิมพกี่วัน 
[]1 ถึง 2 วัน []3 ถึง 4 วัน  []5 ถึง 6 วัน []ทุกวัน 

4.4 ในแตละวันที่ไดอานหนังสือพิมพ คุณใชเวลาในการอาน นานเทาใด 
 []นอยกวา 1 ชั่วโมง         []1 ถึง 1 ชั่วโมง 59 นาที      []2 ถึง 2 ชั่วโมง 59 นาที        

[]3 ถึง 3 ชั่วโมง 59 นาที []4 ถึง 4 ชั่วโมง 59 นาที         []5 ชั่วโมงหรือมากกวา  
5. คุณอานนิตยสารรายสัปดาหหรือไม  

[] อาน (ทําขอ 5.1)  [] ไมอาน (ขามไปขอ 5.4) 
5.1 ประเภทนิตยสารรายสัปดาหที่คุณอานบอยที่สุด ไดแก (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

[]ผูหญิง []ผูชาย  []วัยรุน  []กีฬา 
[]รถยนต []ธุรกิจ  []บันเทิง []อื่นๆ ระบุ…………………… 

5.2 โดยเฉลี่ย ใน 1 สัปดาหคุณอานนิตยสารรายสัปดาห กี่วัน 
[]1 ถึง 2 วัน []3 ถึง 4 วัน  []5 ถึง 6 วัน []ทุกวัน 

5.3 ในแตละวันที่ไดอานนิตยสารรายสัปดาห คุณใชเวลาในการอาน นานเทาใด 
 []นอยกวา 1 ชั่วโมง         []1 ถึง 1 ชั่วโมง 59 นาที      []2 ถึง 2 ชั่วโมง 59 นาที        

[]3 ถึง 3 ชั่วโมง 59 นาที []4 ถึง 4 ชั่วโมง 59 นาที         []5 ชั่วโมงหรือมากกวา  
5.4 คุณอานนิตยสารรายปกษหรือไม  

[] อาน (ทําขอ 5.5)  [] ไมอาน (ขามไปขอ 5.8) 
5.5 ประเภทนิตยสารรายปกษที่คุณอานบอยที่สุด ไดแก (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

[]ผูหญิง []ผูชาย  []วัยรุน  []กีฬา 
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[]รถยนต []ธุรกิจ  []บันเทิง []สุขภาพ  
[]อื่นๆ ระบุ…………………… 

5.6 โดยเฉลี่ย ใน 1 สัปดาหคุณอานนิตยสารรายปกษ กี่วัน 
[]1 ถึง 2 วัน []3 ถึง 4 วัน  []5 ถึง 6 วัน []ทุกวัน 

5.7 ในแตละวันที่ไดอานนิตยสารรายปกษ คุณใชเวลาในการอาน นานเทาใด 
 []นอยกวา 1 ชั่วโมง         []1 ถึง 1 ช่ัวโมง 59 นาที      []2 ถึง 2 ชั่วโมง 59 นาที        

[]3 ถึง 3 ชั่วโมง 59 นาที []4 ถึง 4 ชั่วโมง 59 นาที         []5 ชั่วโมงหรือมากกวา  
5.8 คุณอานนิตยสารรายเดือนหรือไม  

[] อาน (ทําขอ 5.9)  [] ไมอาน (ขามไปขอ 6) 
5.9 ประเภทนิตยสารรายเดือนที่คุณอานบอยที่สุด ไดแก (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

[]ผูหญิง []ผูชาย  []วัยรุน  []กีฬา 
[]รถยนต []ธุรกิจ  []คอมพิวเตอร []ทองเที่ยว   
[]บันเทิง []สุขภาพ []บาน  []อื่นๆ ระบุ…………………… 

5.10 โดยเฉลี่ย ใน 1 สัปดาหคุณอานนิตยสารรายเดือน กี่วัน 
[]1 ถึง 2 วัน []3 ถึง 4 วัน  []5 ถึง 6 วัน []ทุกวัน 

5.11 ในแตละวันที่ไดอานนิตยสารรายเดือน คุณใชเวลาในการอาน นานเทาใด 
 []นอยกวา 1 ชั่วโมง         []1 ถึง 1 ชั่วโมง 59 นาที      []2 ถึง 2 ชั่วโมง 59 นาที        

[]3 ถึง 3 ชั่วโมง 59 นาที []4 ถึง 4 ชั่วโมง 59 นาที         []5 ชั่วโมงหรือมากกวา  
6. ในรอบ 1 เดือนที่ผานมา คุณไปชมภาพยนตรที่โรงภาพยนตร หรือไม 

[]ชม (ทําขอ 6.1)    []ไมชม (จบแบบสอบถาม) 
6.1 โดยเฉลี่ย คุณไปชมภาพยนตรบอยแคไหนในรอบ 1 เดือน 
 []1 - 2 ครั้ง []3 - 4 ครั้ง []5 - 6 ครั้ง []7 ครั้งขึ้นไป 
6.2 ภาพยนตรแนวที่คุณชมบอยที่สุด คือ (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 
 []ตลก    []ชีวิต          

[]เพลง    []รัก โรแมนติก  
[]แฟนตาซี   []แอ็คชั่น  
[]ผจญภัย   []ผี สยองขวัญ 
[]ลึกลับ สืบสวนสอบสวน        []อวกาศ มนุษยตางดาว 
[]อื่นๆ ระบุ………………………………. 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ข 
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ประวัติผูเขยีน 

 
 นางสาวสุทธิลักษณ วงศวรเศรษฐ เกิดเมื่อวันที ่1 กันยายน พ.ศ. 2519 ที่
กรุงเทพมหานคร สําเร็จการศึกษาปริญญาตรีนิเทศศาสตรบัณฑิต (เกยีรตินิยม) สาขาการ
โฆษณา ภาควิชาการประชาสัมพนัธ จากคณะนิเทศศาสตร จุฬาลงกรณมหาวทิยาลัย เมื่อป
การศึกษา 2540 และเขาศึกษาตอในหลักสูตรนิเทศศาสตรมหาบัณฑติ จุฬาลงกรณ
มหาวิทยาลยัในปการศึกษา 2541  
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