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ชุณพฤทธิ์กร จิรบวรกิจ : ความสัมพันธ์ระหว่างภาษากับภาพแทนของผู้ให้สัมภาษณ์ท่ีเรียกว่า "เซเลบริตี้" ท่ีสื่อผ่านบทสัมภาษณ์ใน
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วิทยานิพนธ์เรื่องน้ีมีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างภาษากับภาพแทนของผู้ให้สัมภาษณ์ท่ีเรียกว่า  “เซเลบริตี้” ท่ีสื่อ
ผ่านบทสัมภาษณ์ในนิตยสารภาษาไทยโดยอาศัยกรอบวาทกรรมเชงิวิพากษ์ตามแนวภาษาศาสตร์  การวิจัยน้ีเก็บข้อมูลจากบทสัมภาษณ์ท่ีน าเสนอ
เป็นประจ าและบทสัมภาษณ์พิเศษท่ีระบุว่ามีเน้ือหาเกี่ยวกับ “เซเลบริตี้” ไทย ในนิตยสาร โดยพิจารณาจากสโลแกนประจ านิตยสารท่ีมีการระบุค า
ส าคัญว่า “เซเลบริตี้” (celebrity/celebrities) หรือมีเน้ือหาท่ีบ่งบอกชัดเจนว่าน าเสนอเรื่องราวเกี่ยวกับ “เซเลบริตี้” เท่าน้ัน จากเกณฑ์ดังกล่าว
ผู้วิจัยเลือกนิตยสาร จ านวน 4 ชื่อฉบับ ได้แก่ HOWE, HISOPARTY, HELLO! และ OK! ระยะเวลาในการเก็บข้อมูลตั้งแต่ฉบับเดือนมิถุนายนถึง
เดือนธันวาคมปี พ.ศ. 2557 และฉบับเดือนมกราคมถึงเดือนพฤษภาคมปี พ.ศ. 2558 

ผลการศึกษาพบว่า ความหมายระดับมหภาคท่ีสื่อผ่านบทสัมภาษณ์ท่ีปรากฏซ้ าๆ ได้แก่ ในส่วนบทน า คอลัมนิสต์น าเสนอข้อมูล
เกี่ยวกับผู้ให้สัมภาษณ์ด้วยน้ าเสียงชื่นชม หรือสื่อความหมายท่ีมีนัยด้านบวกอย่างต่อเน่ือง โดยมากจะเน้นการน าเสนอเรื่องรายละเอียดในชีวิต
ส่วนตัว หรือภูมิหลังท่ีมาของผู้ให้สัมภาษณ์ท่ีเป็นไปในลักษณะเดียวกัน ได้แก่ ชื่อ นามสกุล ค าน าหน้าชื่อท่ีปรากฏในสังคม หน้าท่ีการงาน รูปลกัษณ์ 
บุคลิกภาพ ชีวิตครอบครัว กลุ่มเพื่อน ท่ีอยู่อาศัย ความส าเร็จด้านต่างๆ และรูปแบบการใช้ชีวิตหรือรสนิยมท่ีมีระดับ นอกจากน้ียังกลา่วถึงช่วงชวีติ
ท่ียากล าบากของผู้ให้สัมภาษณ์ปรากฏในปริจเฉทด้วย และในส่วนเน้ือหา ผู้ให้สัมภาษณ์น าเสนอตนเองว่ามีรปูแบบการใชช้ีวิตหรือรสนิยมท่ีแตกตา่ง
ไปจากบุคคลโดยท่ัวไปในสังคม 

ในระดับกลวิธีทางภาษาพบว่า บทสัมภาษณ์ท่ีศึกษาแบ่งได้เป็น 2 ส่วน คือ สว่นถ้อยค าของคอลัมนิสต์ และส่วนถ้อยค าของผู้ให้
สัมภาษณ์ ในการวิเคราะห์ส่วนถ้อยค าของคอลัมนิสต์พบกลวิธี ได้แก่ การใช้ค าอ้างถึงแบบจัดกลุ่มบุคคลในสังคม การใช้ค าอ้างถึงแบบระบุ
ความสัมพันธ์ของบุคคล การเรียกชือ่ของบุคคล การใชค้ าอา้งถึงแบบระบุต าแหน่งหน้าท่ีของบุคคล การใชค้ าแสดงความชื่นชม การใช้ค าเพิ่มน้ าหนัก 
และการใช้สหวาทกรรม และในการวิเคราะห์ส่วนถอ้ยค าของผู้ให้สัมภาษณ์พบกลวธิี ได้แก่ การใชชุ้ดค าศัพท์เกี่ยวกบัการใช้ชวีิต และการใช้มูลบท 

กลวิธีทางภาษาท้ังสองส่วนน าเสนอภาพแทนท่ีสอดคล้องกัน กล่าวคือ “เซเลบริตี้” มีชีวิตสมบูรณ์แบบ เป็นผู้ท่ีโดดเด่นทุกด้านท้ัง
สถานะทางสังคมและเศรษฐกิจ รูปลักษณ์ หน้าท่ีการงาน รสนิยม และคู่กับการใชส้ินค้าแบรนด์เนมและไฮเอนด์ 

ในการวิเคราะห์วิถีปฏิบัติทางวาทกรรม ท าให้เห็นว่าการคัดเลือกประเด็นเน้ือหาในบทสัมภาษณ์ท่ีน าเสนอ รวมถึงการใช้ภาษาและ
วาทกรรมในตัวบทท่ีถ่ายทอดออกไปสู่สั งคมต่างก็ถูกควบคุมและดูแลตามเ ง่ือนไขขององค์กรสื่อมวลชน ในการวิเคราะห์วิถีปฏิบัติทางสัง คม
วัฒนธรรมท่ีเกี่ยวข้องกับตัวบทท่ีศึกษา ได้แก่ แนวคิดท่ีเกี่ยวข้องกับสังคมไทย ประกอบด้วยแนวคิดเรื่องทุนท่ีสะสมในบุคคลและทุนทางวัฒนธรรม 
และแนวคิดเรื่องวัฒนธรรมบริโภค และสถานการณ์และเหตุการณ์ส าคญัท่ีเกิดขึน้ขณะท่ีผลิตตวับท ประกอบด้วยสถานการณ์ความนิยม “เซเลบรติี”้ 
ในสังคม เหตุการณ์ท่ีเป็นกระแสในสังคม และการน าเสนอภาพของ “เซเลบริตี”้ ในฐานะผู้น าเสนอสนิค้าในสังคม 
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CHUNPHRUTKORN JIRABORVORNKIT: THE RELATIONSHIP BETWEEN LANGUAGE AND REPRESENTATIONS OF THE SO-
CALLED "CELEBRITY" IN INTERVIEWS IN THAI MAGAZINES. ADVISOR: ASSOC. PROF. NATTHAPORN PANPOTHONG, 
Ph.D.{, 239 pp. 

This thesis aims to study the relationship between the language and the representations of the so -called 
“celebrity” through their interviews in Thai magazines linguistically-based on Critical Discourse Analysis. This research data 
were collected from regularly published interviews and special interviews that specifically focused on Thai “celebrities” in 
several magazines, selected by only focusing on the magazines’ slogans that emphasized the keyword “celebrities” or 
magazines whose contents obviously presented stories of “celebrities”. In this case, four magazines were selected: HOWE, 
HISOPARTY, HELLO!, and OK!. Data collection period lasted from June issue until December issue 2014, and January issue until 
May issue 2015. 

The study shows that semantic macrostructure that is repetitively expressed throughout the interviews consist 
of introduction and contents, where the former is information about the interviewees written by the columnists, intendedly 
using a praising tone and a series of positive wording. This part mostly involves introducing the interviewee’s personal life and 
backgrounds in similar fashion that consists of the interviewee’s names and surname, social title, career, appearance, 
personality, marriage life, group of friends, residence, successes, lifestyle and classy taste. Moreover, the subject’s hard times 
can also be seen in the discourse. The contents are where the interviewees express themselves. Interestingly, the interviewees 
seem to follow the same pattern by expressing their unique lifestyles or tastes. 

In terms of linguistic strategies, the interviews elicited can be separated into two parts; columnist’s expressions 
and interviewee’s expressions. The analysis on columnist’s expressions reveals that there are 7 strategies including 
classification, relational identification, nomination, functionalization, words of admiration, intensifiers, and interdiscursivi ty. The 
analysis on interviewee’s expressions shows that the 2 strategies including using lifestyle -related words and presupposition. 

These two groups of strategies together express the same representation of “celebrities” who have a perfect life, 
outstanding in terms of their social and economic statuses, appearance, career, and taste, emphasized by using high -end 
brand name products. 

The analysis on discursive practice shows that the subject contents to publish were under control of the press 
regulations. The analysis on the sociocultural practice includes several concepts. These concepts are consisting of personal 
and cultural capital, consumer culture, and important events or situations at the time of the content -making, as well as the 
popularity in “celebrities” in the society, social sensations, and presenting the images of “celebrities” as product presente rs. 

In terms of Critical Discourse Analysis, some of these representations seem to be overly perfect, contrasting with 
the representations seen in other discourses. The receivers are subject to question the messages whether they are myths or 
representations from a single view that only serve to benefit the people involved in discourse-making.  
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ผู้วิจัยขอกราบขอบพระคุณ รองศาสตราจารย์ ดร.ณัฐพร พานโพธิ์ทอง ท่ีกรุณารับเป็นอาจารย์ท่ีปรึกษา ท าให้ผู้วิจัยได้ศึกษา
หัวข้อท่ีตนเองสนใจ และขอกราบขอบพระคุณ “ครู” ท่ีได้ให้ความรู้ทางวิชาการอย่างลุ่มลึก แนะน าแนวคิดและให้ข้อเสนอแนะอันเ ป็น
ประโยชน์แก่ผู้วิจัยมาตลอดระยะเวลาการศึกษาครั้งน้ี โดยเฉพาะอย่างยิ่งการศึกษาด้านภาษาไทยโดยใช้แนวคิดวัจนปฏิบัติศาสตร์ และวาท
กรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ ตลอดจนสละเวลาตรวจทานแก้ไขวิทยานิพนธ์อย่างไม่เห็นแก่เหน็ดเหน่ือย ความกรณุาของ “ครู” ถือเป็นส่วนส าคญั
ยิ่งท่ีท าให้วิทยานิพนธ์เรื่องน้ีส าเร็จลุลว่งลงได้ ผู้วิจัยรู้สึกซาบซึ้งใจเป็นอยา่งยิ่ง  

ผู้วิจัยขอกราบขอบพระคุณคณะกรรมการสอบวิทยานิพนธ์ ประกอบด้วยอาจารย ์ดร.เทพี จรัสจรุงเกียรติ ผู้ช่วยศาสตราจารย ์
ดร.ศิริพร ภักดีผาสุข และอาจารย์ ดร.ชนกพร พัวพัฒนกุล ท่ีได้อ่านพิจารณาวิทยานิพนธ์และให้ข้อคิดเห็นอันเป็นประโยชน์ในการแก้ ไข
เพิ่มเติมให้วิทยานิพนธ์เรื่องน้ีมีความสมบูรณ์มากยิ่งขึ้น 

ผู้วิจัยขอกราบขอบพระคุณคณาจารย์ภาควิชาภาษาไทย คณะอักษรศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย คณาจารย์สาขาวิชา
ภาษาไทย คณะศิลปศาสตร์ มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ และคณาจารยโ์รงเรียนบดินทรเดชา (สิงห์ สิงหเสนี) ท่ีได้ประสิทธิ์ประสาทความรู้และ
ให้ความปรารถนาดีแก่ผูว้ิจัยมาโดยตลอด 

ผู้วิจัยขอขอบคุณบุคคลต่อไปน้ีท่ีให้ก าลังใจและคอยให้ค าปรึกษาแก่ผู้วิจัยมาตลอดระยะเวลาการเขียนวิทยา นิพนธ์ เรื่อ งน้ี
จนกระท่ังผลงานชิ้นน้ีส าเร็จลุล่วง ซึ่งตรงกับค ากล่าวของ “Piglet” หน่ึงในตัวละครเอกจากเรื่อง “Winnie the Pooh” ท่ีว่า “Best friends 
make every day brighter.” ได้แก่ คุณพิชญา เชี่ยวภาษา คุณอารียา บุญล า คุณวิลาสินี อินทวงศ์ คุณนิชานันท์ นันทศิริศรณ์ คุณณัฐกานต์ 
พลพิทักษ์ คุณศรัณย์ภัทร์ บุญฮก คุณณัฐวัตร อินทร์ภักดี คุณวิภาดา รัตนดิลก ณ ภูเก็ต คุณธีระ บุษบกแก้ว คุณดุจอธิษฐ์ ศรีช านิ คุณปิยะนุช 
เผือกพิพัฒน์ คุณรัฐพล ประทุมเพ็ชร์ และคุณศิริกาญจนา-คุณนวรรษ ทิฏฐิมานะวิสุทธิ์ 

ผู้วิจัยขอกราบขอบพระคุณ “ป่าป๊า” คุณค าพร จิรบวรกิจ ผู้อาสาเป็น “สารถี” รับส่งระหว่าง “กรุงเทพมหานคร” กับ 
“นครราชสีมา” โดยสวัสดิภาพ และ “หม่าม้า” คุณบังอร กมลศิริประเสริฐ ผู้อาสาจดัเตรยีมอาหารทุกมือ้ ท่ีส าคัญ ผู้มีพระคุณท้ังสองมิเคยพร่ า
บ่นหรือตั้งค าถามว่า “เรียนภาษาไทยไปท าไม?” หรือ “เรียนจบด้านภาษาไทยแล้วจะท างานอะไร?” ซึ่งผู้วิจัยถือเป็นก าลังใจส าคัญท่ีรับรู้และ
สัมผัสได้ถึงความอารอีารอบน้ี แม้ผู้มีพระคุณท้ังสองจะไม่กล่าวค าชืน่ชมโดยตรงบ่อยนัก แต่ก็ไม่เคยกลา่วค าท่ีบ่ันทอนจิตใจเลยแม้แตน้่อย ดว้ย
เหตุน้ี ความเชื่อใจท่ีผู้มีพระคุณท้ังสองมอบให้แก่ผู้วิจัยเรื่อยมา ผู้วิจัยจะจดจ า ใส่ใจและระลึกนึกถึง “พระคุณ” และ “รักแท้อันบริสุทธิ์” น้ี
ตราบนานเท่านาน ผู้วิจัยขอกราบขอบพระคุณ “อาม่า” คุณวัฒนา แซ่ตัน ผู้ท่ีต้องได้รับการกายภาพบ าบัดแต่มีหัวใจท่ีพร้อมต่อสู้กบัช่วงชีวติท่ี
ยากล าบากน้ีต่อไปอย่างไม่หยุดยั้ง และเป็นผู้เอื้อเฟื้อสถานท่ีอยู่อาศัยท่ีอ าเภอปากช่อง จังหวัดนครราชสีมาเพื่อพักพิงและเขียนวิทยานิพนธ์
เรื่องน้ี ผู้วิจัยรู้สึกซาบซึ้งใจและมิอาจทดแทนพระคุณน้ีไดห้มดสิ้น นอกเหนือจากน้ัน คุณประโยชน์อันใดท่ีเกิดขึ้นจากวิทยานิพนธ์เรื่ องน้ี ผู้วจิยั
ขออุทิศแด่ “อากง” คุณเจียงอู๋ แซ่เจียง ผู้เป็นท่ีรักยิ่งของทุกๆ คนในครอบครัว 

สุดท้าย ผู้วิจัยขอขอบคุณภาพยนตร์เรื่อง “Confessions of a Shopaholic” และ “The Devil Wears Prada” ท่ีเป็นแรง
บันดาลใจหน่ึงในการเขียนวิทยานิพนธ์เรื่องน้ี และขอขอบคุณบทเพลงอันไพเราะ “How Does a Moment Last Forever?” จากภาพยนตร์
สุดคลาสสิก เรื่อ ง “Beauty and the Beast” ท่ีว่า “… Maybe some moments weren’t so perfect. Maybe some memories are 
not so sweet, but we have to know some bad times or our lives are incomplete.” ท าให้ผู้วิจัยเข้าใจ “ความเป็นจริง” ในช่วง
ชีวิตท่ีผ่านมาว่า เราต้องเปิดใจให้กว้างต่อการเรียนรู้ทุกอย่าง เมื่อเผชิญกับความยากล าบากก็ต้องมีสตแิละเข้าใจสิง่ต่างๆ ท่ีอยู่รอบตัวอย่างไร้
อคติ พยายามละท้ิงอารมณ์ความรู้สึกท่ีไม่พึงพอใจเหล่าน้ัน ตลอดจนฝึกใจให้เป็น “น้ า” ท่ีไม่ล้นแก้วก็จะท าให้เราได้เติมเต็มสิ่งท่ี “พร่อง” ใน
ชีวิตอีกมากมาย ยิ่งไปกว่าน้ัน หากเรากล้ายอมรับในจุดบกพร่องเล็กๆ ก็ถือเป็นความสวยงามอยา่งหน่ึงและเป็นวิชาชีวิตท่ีไม่มีในต ารา ตราบ
เท่าท่ีเรายังต้องเรียนรู้ในระดับท่ีสูงขึ้นไป และไม่คิดยอมแพ ้ความส าเร็จอันงดงามจะรอเราอยูข่้างหน้า คุ้มค่าแก่การรอคอย  
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บทที่ 1  
บทน า 

 

1.1 ความเปน็มาและความส าคญัของปัญหา 

 Daniel J. Boorstin เป็ นนั กปร ะ วัติศาสตร์ช าวอ เมริ กันคนแรกๆ ไ ด้ ให้ นิ ย ามค าว่า 
“celebrity” ไวใ้นหนังสือ The Image: A Guide to Pseudo-Events in America (1973) ว่า “the 
celebrity is a person who is known for his well-knownness.” กล่าวคือ ส าหรับ Boorstin 

ค าว่า “celebrity” หมายถึง บุคคลที่สังคมรู้จักจากความมีชื่อเสียง เนื่องจากค าว่า “celebrity” ใน
ภาษาอังกฤษปัจจุบันมีรากศัพท์มาจากค านามในภาษาละตินว่า “celebritas” หมายถึง ฝูงชน 

(multitude) หรือชื่อเสียง (fame) และค านี้ถูกบัญญัติในพจนานุกรมภาษาอังกฤษแบบอเมริกัน  
(American English) ว่า “a famous or well-publicized person.” นั้นคือ บุคคลที่มีชื่อเสียง หรือ
บุคคลที่สาธารณชนรู้จักเป็นอย่างดี (Boorstin 1973: 57)  

 ขณะที่พจนานุกรมค าใหม่ เล่ม 1-2 ฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ. 2557 ได้ให้นิยาม “เซเล็บ” 
ว่าหมายถึง “น. คนดัง, ผู้ที่มีชื่อเสียงในสังคม, (มักใช้หมายถึงดารา นักร้อง ไฮโซ เป็นต้น) เช่น งานนี้

มีพวกเซเล็บไปกันเยอะ. (ตัดมาจาก อ. celebrity).”1 (ราชบัณฑิตยสถาน 2557: 121) จากนิยาม
ดังกล่าวจะเห็นได้ว่าค าว่า “เซเลบริต้ี” หรือที่เรียกในภาษาไทยโดยย่อว่า “เซเล็บ” เป็นค าทับศัพท์
ภาษาอังกฤษซ่ึงมีความหมายสอดคล้องกับที่นักวิชาการและพจนานุกรมตะวันตกให้นิยามไว้ 

 บรรณาธิการประจ านิตยสาร Brandage ได้จัดกลุ่ม “เซเลบริ ต้ี” ในสังคมไทยออกเป็น
ทั้งหมด 7 กลุ่ม ได้แก่ นักแสดงหรือดารา (actors and stars) นักร้อง (singers) นักร้อง-นักแสดงหรือ

ดารา (singers-actors and stars) นักกีฬา (sport figures) ผู้ประกาศข่าวหรื อ พิธี กร (news 
anchors and master of ceremonies) นางงาม (beauty) และบุคคลในสังคมระดับสูง (high 
society) (ยุทธิพงศ์ แซ่จิว 2555: 17-18) ในปัจจุบันคอลัมน์ต่างๆ ยังคงใช้ค าว่า “เซเลบริต้ี” เม่ือพูด

ถึงบุคคลที่ประสบความส าเร็จและเป็นที่รู้จัก ไม่ว่าจะเป็นนักธุรกิจหรือผู้บริหารองค์กรที่มีชื่อ เสี ยง 
นักการเมือง บุคคลที่โด่งดังชั่วข้ามคืน หรือบุคคลที่มีนามสกุลโด่งดัง 

 บทความเรื่อง From Hero to Celebrity: The Human Pseudo-Event ของ Boorstin 
(1973) ได้ระบุว่า “The hero was distinguished by his achievement; the celebrity by his 

                                        
 

1 การให้นิยาม “เซเลบริต้ี” หรือ “เซเล็บ” ตามพจนานุกรมค าใหม่ฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ. 2557 
ไม่ได้หมายถึงกลุ่มบุคคลในสังคมระดับสูงเท่านั้น แต่ยังครอบคลุมถึงบุคคลท่ีมีช่ือเสียงกลุ่มอ่ืนๆ ในสังคมด้วย 
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image or trademark. The hero created himself; the media creates the celebrity. The 
hero was a big man; the celebrity is a big name.” (Boorstin 1973: 61) ข้ อควา มดังกล่าว

แสดงถึงความแตกต่างระหว่างวีรบุรุษกับ “เซเลบริต้ี” ไว้อย่างน่าสนใจว่า วีรบุรุษโดดเด่นเพราะการ
ประสบความส าเร็จด้วยตนเอง ขณะที่ “เซเลบริต้ี” อาศัยภาพลักษณ์หรือเครื่องหมายการค้าที่ ถูก

สร้างขึ้นโดยสื่อมวลชน อาจจะกล่าวได้ว่า วีรบุรุษคือบุคคลที่ยิ่งใหญ่ ส่วน “เซเลบริต้ี” คือบุคคลที่ มี
ชื่อเสียงโดยอาศัยสื่อมวลชน สรุปได้ว่า การเป็น “เซเลบริต้ี” มีความเก่ียวข้องกับวาทกรรมสื่ออย่าง
แยกกันไม่ออก 

 Boorstin (1973) อธิบายเพ่ิมเติมว่า ความเข้าใจเก่ียวกับเรื่องวีรบุรุษได้แปรเปลี่ยนไป
หลังจากเกิดการปฏิวัติกราฟิกหรือเทคโนโลยีการสื่อสาร (Graphic Revolution) กล่าวคือ ในอดีตผู้ที่

จะเป็นวีรบุรุษได้นั้นจะต้องมีความเพียรพยายามในการสร้างความดีจนเป็นที่พอใจแล้ว หรือมีวีรกรรม
ที่ได้รับการยกย่องว่ากล้าหาญ ตลอดจนต้องอาศัยระยะเวลาที่ยาวนานจึงจะประสบความส าเร็จหรือมี
ชื่อเสียง แต่ในปัจจุบันการน าเสนอภาพลักษณ์2 วีรบุรุษมีลักษณะต่างไป โดยพวกเขาไม่จ าเป็น ต้อง

สร้างวีรกรรมใดๆ เพ่ือให้เป็นที่ตราตรึงใจเท่ากับในอดีต หากแต่เป็นใครก็ได้ที่มีคุณสมบัติมากพอที่จะ
ให้คนอ่ืนจ าตนได้หรือเป็นบุคคลที่ถูกพูดถึงในวงกว้าง เพราะทุกวันนี้เรามีสื่อมวลชนที่ท าหน้าที่ในการ

น าเสนอเรื่องราวเก่ียวกับบุคคลต่างๆ ให้โด่งดังเพียงชั่วข้ามคืน และเม่ือพิจารณาขอบเขตความหมาย
ของค าว่าวีรบุรุษในปัจจุบัน จะพบว่าสื่อมวลชนพยายามสร้างคุณค่าของบุคคลใดบุคคลหนึ่งที่จะเ พ่ง
จุดสนใจที่ชื่อเสียงหรือรูปลักษณ์ภายนอกมากกว่าที่จะดูจากความมีวิริยอุตสาหะในการสร้างสมความ

ดี ด้วยเหตุนี้ วีรบุรุษจึงเป็นที่ยอมรับของคนปัจจุบันว่าเป็นแค่เพียงบุคคลที่มีชื่อเสียง (big name) มิใช่
บุคคลที่ยิ่งใหญ่ (big man) อย่างที่คนในอดีตรู้จักหรือยกย่องกัน 
 นอกจาก “เซเลบริต้ี” จะเป็นบุคคลที่สังคมรู้จักหรือมีชื่อเสียงแล้ว ยังถือเป็นผู้ที่มีอิทธิพลใน

วงกว้างต่อจิตส านึกของสาธารณชนด้วย (Rojek 2001: 10) จะเห็นได้จากเรื่องราวของ “เซเลบริ ต้ี” 
ที่ปรากฏในสื่อต่างๆ ท าให้คนในสังคมอย่างน้อยก็กลุ่มหนึ่งใคร่รู้ความเป็นไป บางคนถึงขั้นหลงใหล 

ความสนใจดังกล่าวได้แพร่กระจายออกไปอย่างไม่มีขีดจ ากัด เนื่องจากมีสื่อมวลชนท าหน้าที่ใ นการ
น าเสนอภาพลักษณ์และเรื่องราวด้านต่างๆ ของ “เซเลบริต้ี” ด้วยการใช้ภาษาที่มีผลต่อควา มเชื่อ 
ทัศนคติ ค่านิยม และการกระท าบางอย่างของคนในสังคมมีปริมาณที่เพ่ิมสูงขึ้น สังเกตได้ชัดเจนจาก

การที่พวกเขาเป็นผู้ที่ถูกพูดถึงในวงสนทนาอย่างกว้างขวาง (Turner 2004) จนกระทั่งเรื่องราวของ

                                        
 

2 ค าว่า “ภาพลักษณ์” ซ่ึงตรงกับค าในภาษาอังกฤษว่า “image” อาจมีผู้ใช้ในความหมายต่างกัน ในท่ีนี้
หมายถึง ความคิด ทัศนคติ หรือมุมมองท่ีมีต่อบุคคลใดบุคคลหนึ่งหรือส่ิงใดส่ิงหนึ่งท่ีคิดว่าควรจะเป็นเช่นนั้น (ดู
เพิ่มเติม Boorstin 1973)  
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พวกเขาเหล่านั้นได้กลายมาเป็นส่วนหนึ่งในชีวิตประจ าวันของผู้คนโดยปริยาย (Couldry 2007; 
Fowler 2006)  

 อาจจะกล่าวได้ว่า ความหลงใหล “เซเลบริต้ี” ไม่สามารถตัดขาดออกจากผู้คนได้ เพราะเรา
น ารูปแบบการใช้ชีวิต (life-style)3 ไปผูกโยงกับการบริโภคสินค้าที่เห็นกันอย่างแพร่หลาย ซ่ึงส่งผลให้

คนในสังคมต้องการติดตาม มีส่วนร่วม หรือท าเลียนแบบพฤติกรรมของ “เซเลบริต้ี” เหล่านั้น โดย
ไม่ได้ต้ังค าถามว่า “ท าไม” เราต้องรับรู้เรื่องราวชีวิตส่วนตัวของพวกเขา “ท าไม” พวกเขาเหล่านั้นถึง
มีชื่อเสียง และ “อะไร” แสดงความแตกต่างระหว่าง “พวกเรา” กับ “พวกเขา” ได้เป็นอย่างดี (ดู

เพ่ิมเติม Cashmore 2006; Featherstone 1991) 
 หากส ารวจบทสัมภาษณ์บุคคลในนิตยสารปัจจุบัน จะเห็นได้ว่านิตยสารแทบทุกฉบับ มีบท

สัมภาษณ์จ านวนมาก ส่วนหนึ่งจะเน้นการน าเสนอรูปแบบการใช้ชีวิตหรือรสนิยมของ “เซเลบริ ต้ี” 
เป็นส าคัญ (วรินทรา ไกยูรวงศ์ 2540)  
 บทบาทของบทสัมภาษณ์ “เซเลบริต้ี” ในฐานะวาทกรรมสาธารณะหนึ่งมีแนวโน้มที่จะชี้น า

ความคิดหรือมีอิทธิพลต่อบุคคลบางกลุ่มในสังคม ทั้งนี้นักสื่อสารมวลชน (O’Shaughnessy 2005) 
ชี้ให้เห็นว่า การน าเสนอภาพลักษณ์ของ “เซเลบริต้ี” ที่นิตยสารสร้างขึ้น และภาพที่ผู้ให้สัมภาษณ์พูด

ถึงตนเองผ่านบทสัมภาษณ์ในนิตยสารนั้นล้วนเป็นสิ่งที่ถูกน าเสนอ ประกอบสร้างและตีควา มผ่าน
สายตาของสื่อมวลชนแทบทั้ งสิ้น สิ่งหนึ่งที่ มีบทบาทส า คัญ ในกา รประกอบสร้างภา พ แทน 
(representation) ของ “เซเลบริ ต้ี” นั้นคือ “ภาษา” เพราะแนวคิดเรื่องภาพแทนไ ม่ไ ด้ เป็ น

กระบวนการในการน าเสนอที่โปร่งใส แต่เป็นเพียงการถ่ายทอดสิ่งรอบข้างตามมุมมองของผู้ส่งสารที่
แอบแฝงการผลิตความหมายโดยอาศัยระบบสัญญะอย่างภาษา  (Hall 1997; สุรเดช โชติอุดมพันธ์  
2548: 2-3) กล่าวอีกนัยหนึ่งคือ ภาพแทนจะถูกน าเสนอออกมาในรูปแบบใด ก็ขึ้นอยู่ กับการให้

ความหมาย การเล่าเรื่อง หรือการอ้างถึงสิ่งๆ นั้นด้วยภาษา (กาญจนา แก้วเทพ 2545: 80; ธเนศ วงศ์
ยานนาวา 2538) ดังนั้นอาจจะกล่าวได้ว่า ภาพแทนของ “เซเลบริต้ี” ที่ปรากฏในนิตยสารจึง ไม่ ใช่

ภาพสะท้อนตามความเป็นจริง (reality) ทั้งหมด แต่เป็นภาพที่ถูกประกอบสร้างผ่านภาษาจากมุมมอง

                                        
 3 ค าว่า รูปแบบการใช้ชีวิต (life-style) นอกจากจะหมายถึงพื้นฐานของการใช้ชีวิตท่ีเป็นลักษณะของกลุ่ม
บุคคลใดบุคคลหนึ่งในสังคมแล้ว ยังหมายรวมถึงการแสดงความเป็นตัวเอง (individuality) การแสดงออกของตัวตน 
(self-expression) และการตระหนักรู้ของตัวตนเร่ืองความโก้เก๋ (a stylistic self-consciousness) เช่น การเฝ้า
ดูแลรูปลักษณ์ การแต่งกาย การพักผ่อนหย่อนใจ การเลือกท่ีจะกินหรือด่ืมส่ิงใดส่ิงหนึ่ง ฯลฯ รูปแบบการใช้ชีวิต
เช่นนี้มีผลต่อแนวคิดและวิถีปฏิบัติ เพราะอาจน าไปสู่การก าหนดรสนิยม (taste) ท่ีจะอ้างเป็นบรรทัดฐานท่ีต่างกัน
ของคนในสังคมในฐานะวาทกรรม (ดูเพิ่มเติม Bourdieu 1984; Featherstone 1991) 
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ใดมุมมองหนึ่งของผู้ส่งสาร ในท้ายที่สุด เม่ือภาพใดถูกตอกย้ าและผลิตซ้ าอย่างสม่ าเสมอก็จะ
กลายเป็นภาพแทนภาพหนึ่งนั้นเอง 

 จากการสังเกตข้อมูลในเบื้องต้น ผู้วิจัยพบว่าคอลัมนิสต์เลือกใช้ถ้อยค าเพ่ือน า เสนอ
ภาพลักษณ์ของ “เซเลบริต้ี” ที่มีความโดดเด่น ไม่ว่าจะเป็นรูปลักษณ์ภายนอก ลักษณะการแต่งกาย 

หรือหน้าที่การงาน ตัวอย่างเช่น  
  บทบาทท่ีเราคุ้นเคยส าหรับคุณแพม-สิตามนินท์ สุสมาวัฒนะกุล พูนทรัพย์
 มณี เจ้าของใบหน้าสวยทันสมัยนั่นคือในฐานะสาวสังคมผู้ชัดเจนด้วยสไตล์อันมี

 รสนิยมเรื่องการแต่งตัวที่ใครๆ ต่างยกให้เธอเป็นแบบฉบับสาวมัสคิวลีนตัวจริง แต่
 นอกเหนือจากภาพที่เรา คุ้นชิน อีกหนึ่งหน้าที่หลักส าคัญคือการท าหน้าที่ ผู้บริ หาร

 บริษัทแลกเปลี่ยนเงินตราต่างประเทศชั้นน าในเมืองไทย Super Rich ซ่ึงเป็นธุรกิจ
 ของครอบครัวท่ีคุณแพมต้องจัดสรรเวลาทุ่มเทให้กับการท างาน จึงท าให้ธุรกิจของ
เธอประสบความส าเร็จอย่างสูง […] (HELLO! ตุลาคม 2557) 

 จากตัวอย่างจะเห็นได้ว่า คอลัมนิสต์อ้างถึงชื่อเล่น ชื่อจริง และนามสกุลของ “เซเลบริ ต้ี” 
และต้ังใจน าเสนอรูปลักษณ์ บุคลิกภาพ รสนิยม รวมถึงหน้าที่การงานของ “เซเลบริต้ี” ที่มีความโดด

เด่นและสมบูรณ์พร้อมทุกด้าน เช่น มีหน้าตาที่สวยและทันสมัย เป็นสาวสังคมที่มี “สไตล์” หรือมี
รสนิยมโดยเฉพาะการเป็นผู้น า ด้านการแต่งกายแบบสาวเท่ สังเกตได้จากการกล่าวชมรูปลักษณ์และ
ลักษณะการแต่งกายของผู้ให้สัมภาษณ์ไปพร้อมกันในคราวเดียว ดังตัวอย่าง “เจ้าของใบหน้า สวย

ทันสมัย” “สาวสังคมผู้ชัดเจนด้วยสไตล์อันมีรสนิยมเรื่องการแต่งตัว” และ “สาวมัสคิวลีน” รวมถึงมี
การใช้ค าเพ่ิมน้ าหนักว่า “เป็นแบบฉบับ” และ “ตัวจริง” เพ่ือตอกย้ าให้เห็นว่ามีรสนิยมด้านการแ ต่ง
กายที่โดดเด่นได้ดียิ่งขึ้นไปอีก นอกจากนี้พบว่ามีการใช้ค าว่า “ชั้นน า” เพ่ือสื่อว่าเป็นผู้ที่มีหน้าที่การ

งานในระดับแนวหน้า และยังมีการกล่าวชมความส าเร็จโดยตรงว่า “ประสบความส าเร็จ” ตลอดจนใช้
ค าเพ่ิมน้ าหนักว่า “อย่างสูง” เน้นย้ าให้เห็นว่าเป็นผู้ที่ประสบความส าเร็จในหน้าที่การงานเป็นอย่างยิ่ง

ปรากฏในข้อความด้วย  
  เห็นเป็นสาวสง่าแบบนี้ แต่ใครจะรู้ว่าเบื้องหลังของ “เฟย์-อรชุมา ดุรงค์
เดช” มีความสามารถไม่ด้อยไปกว่าความพร้อมทางด้านรูปลักษณ์ภายนอกเลย ทุก

วันนี้เธอมีต าแหน่งเป็น Managing Director บริษัท เอช ทู โอ จ ากัด ผู้น าเข้าน้ าแร่ 
Iceland Spring และยังต้องดูแลงานในบริษัท มาซูม่า (ประเทศไทย) และโรงรับ

จ าน าของครอบครัวไปพร้อมๆ กับการดูแลตัวเองให้ก้าวเดินไปถึงจุดหมายที่ต้ั งใจไว้
ในอนาคตอันใกล้นี้ คงเป็นเรื่องยากกับการที่ผู้หญิงคนหนึ่งต้องท าให้ตัวเองพร้อมไป
เสียทุกด้านอย่างเธอ แต่เฟย์ อรชุมาก็เดินหน้าตามความฝันของตัวเองจนประสบ

ความส าเร็จ [...]  (OK! กรกฎาคม 2557) 
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 จากตัวอย่างจะเห็นได้ว่า คอลัมนิสต์กล่าวชมบุคลิกภาพของ “เซเลบริต้ี” ว่า “สาวสง่า” และ
อ้างถึงชื่อเล่น ชื่อจริง และนามสกุลแบบระบุชัดเจน พร้อมทั้งให้ข้อมูลเพ่ิมเติมเก่ียวกับต าแหน่ งใน

หน้าที่การงานและชื่อองค์กร นอกจากนี้ยังน าเสนอภาพลักษณ์ของ “เซเลบริต้ี” ว่าไม่ได้มีแต่ เพียง
ศักยภาพในการบริหารธุรกิจของครอบครัวที่ มีความส าคัญและหลากหลายเท่านั้น หากยังเป็นผู้ที่

เพียบพร้อมทุกด้านหรือมีความสมบูรณ์แบบไม่มีที่ติ ซ่ึงสังเกตได้จากการใช้กลุ่มค าแสดงความชื่น ชม
อย่างต่อเนื่อง ดังตัวอย่าง “พร้อมไปเสียทุกด้าน” “มีความสามารถไม่ด้อยไปกว่าความพร้อมทางด้าน
รูปลักษณ์ภายนอกเลย” และ “เดินหน้าตามความฝันของตัวเองจนประสบความส าเร็จ”  

 นอกจากนี้ ภาพแทนของ “เซเลบริต้ี” ที่ปรากฏในถ้อยค าของผู้ให้สัมภาษณ์ก็ยังคงแสดงให้
เห็นรูปแบบการใช้ชีวิตหรือรสนิยมที่มีระดับ ตัวอย่างเช่น 

  “[...] ขวัญให้ความส าคัญกับมุมนี้ ค่ะ เราต้องมีตู้ของชาแนลหนึ่งตู้ เพราะ
ขวัญชอบมาก ชาแนลเป็นแบรนด์ที่ใส่เม่ือไรก็ได้  ขวัญชอบแบบที่เป็นแจ็คเก็ต 
กระโปรง ข้อดีของชาแนลคือไม่ว่าจะเป็นคอลเล็คชั่นเม่ือ 10 ปีที่แล้ว เราก็สามารถ

น ามาใส่ได้อย่างไม่ตกเทรนด์ เพียงแต่เราจะโดนทักว่าชุดนี้มาจากคอลเล็คชั่นนี้นี่ หา
มาจากไหน กลายเป็นของที่หายากแทนค่ะ [...]” (OK! ตุลาคม 2557) 

 จากตัวอย่างจะเห็นได้ว่า ผู้ ให้สัมภาษณ์เล่าถึงรูปแบบการใช้ชีวิตของตนเองบางส่วน 
โดยเฉพาะการระบุ “ชื่อสินค้า” แบรนด์เนมและไฮเอนด์ที่นิยมสวมใส่อย่างชัดแจ้ง นอกเหนือจากนั้น
ยังชี้ชวนให้เห็นความคุ้มค่าและบ่งบอกถึงความส าคัญหรือความจ าเป็นที่จะต้องบริโภคสินค้าเหล่านี้  

เช่น บรรยายว่าชื่นชอบสินค้ามากเป็นพิเศษ พูดถึง “ข้อดี” ของสินค้าว่าสวมใส่เม่ือไรก็ได้ไ ม่ มีวัน
ล้าสมัย มีหลากหลายแบบ เป็นของหายาก  
  บางกรณีผู้วิจัยพบว่า บางบทสัมภาษณ์มีวาทกรรมโฆษณาแทรกเข้ามาในบทสัมภาษณ์อย่าง

ชัดเจน ตัวอย่างเช่น 
  คุณป๋อมในลุคเก๋สวมเสื้อจาก Poem กางเกงจาก Prada รองเท้าจาก 

 Salvatore Ferragamo และเครื่องประดับจาก Olivia Diamonds คุณเซงอยู่ใน
เสื้อจาก Issey Miyake แจ็กเก็ตจาก Armani Exchange และกางเกงจาก 7 For 
All Mankind ทั้งคู่ยืนอยู่ที่ประตูบานสูงกลางบ้านซ่ึงเป็นจุดเด่นของบ้านหลังนี้  

(HELLO! กันยายน 2557) 
 ในแง่นี้จึงมีข้อน่าสังเกตว่า ขณะที่ตัวบทได้น าเสนอเรื่องราวด้านต่างๆ ของ “เซเลบริต้ี” 

เพราะเหตุใดในบทสัมภาษณ์จึงกลับปรากฏ “ชื่อสินค้า” แบรนด์เนมและไฮเอนด์ที่ “เซเลบริต้ี” สวม
ใส่ขณะให้สัมภาษณ์ อาจจะกล่าวได้ว่า บทสัมภาษณ์นี้ มีจุดประสงค์อ่ืนนอกจากการเสนอข้อมูล
เก่ียวกับผู้ให้สัมภาษณ์หรือไม่ 
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 จากการทบทวนวรรณกรรม ผู้วิจัยพบว่างานวิจัยที่ ศึกษาเก่ียวกับชนชั้นน าและบุคคลที่มี
ชื่อเสียงในสังคมไทยมีอยู่เป็นจ านวนมาก แต่มีงานวิจัยที่เก่ียวข้อง อาทิ งานวิจัยด้านภาษาศาสตร์ของ

ณัฐพร พานโพธิ์ทอง (2549b) ศึกษาเรื่อง “มองคัทลียาจ๊ะจ๋า จากมุมนักภาษา: เนื้อหาและกลวิธี ” 
และเพ่ิมทิพย์ บัวเพ็ชร์ (2549) ศึกษาเรื่อง “กลวิธีการน าเสนอบุคคลในบทสัมภาษณ์ผู้ มีชื่อเสีย งใน

นิตยสารภาษาไทยส าหรับผู้หญิง” งานวิจัยด้านสังคมศาสตร์ของรุ้งนภา ยรรยงเกษมสุข (2550) 
ศึกษาเรื่อง “ชนชั้นน าในการเมืองไทยปัจจุบัน: การศึกษากระบวนการผลิตซ้ าทุนวัฒนธรรมตา มแนว
ปิแอร์ บูร์ดิเออ” งานวิจัยด้านประวัติศาสตร์ของวีรยุทธ ศรีสุวรรณกิจ (2549) ศึกษาเรื่อง “การ

พักผ่อนหย่อนใจแบบตะวันตกของชนชั้นน าสยาม พ.ศ. 2445-2475” และงานวิจัยด้านนิเทศศาสตร์
ของยุทธิพงศ์ แซ่จิว (2555) ศึกษาเรื่อง “การสื่อสารตราสินค้าบุคคลผ่านเครือข่ายสังคมออนไลน์ของ

คนดังข้ามคืน” นอกจากนี้ยังมีงานวิจัยที่ศึกษาวาทกรรมเก่ียวกับ “เซเลบริต้ี” ในสังคมอ่ืนๆ ตามแนว
วาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์มีอยู่หลายเรื่อง โดยมากจะเป็นการศึกษาข้อมูลที่ปรากฏในหนังสือพิมพ์ 
สื่อสังคมออนไลน์ และประเด็นที่เป็นกระแสในสังคม อาทิ Breeze (2009) ศึกษาเรื่อง “Tarnished 

Stars: The Discourses of Celebrity in The British Tabloid Press” Rusinaité (2011) ศึกษา
เรื่อง “Taking over The Net: Constructing Celebrity Leadership Discourse in Virtual Social 

Networks” Moshe (2013) ศึกษา เรื่ อ ง  “The Israel Celebs Awards-A Critical Discourse 
Analysis (Celebrity: Exploring Critical Issues-2nd Global Conference)” และ Austin (2014) 
ศึกษา เรื่ อ ง  “Celebrities, Drinks, and Drugs: A Critical Discourse Analysis of Celebrity 

Substance Abuse as Portrayed in The New York Times”  อย่ า ง ไ ร ก็ ดี  จ า กกา รทบทวน
วรรณกรรมที่ผ่านมาพบว่ายังไม่มีงานวิจัยใดที่ศึกษาวาทกรรมเก่ียวกับ “เซเลบริต้ี” ที่สื่อผ่านบท
สัมภาษณ์ในสังคมไทยโดยเฉพาะ 

 ด้วยเหตุนี้  ผู้วิจัยจึงสนใจจะศึกษาว่านิตยสารที่ระบุว่าตนเองน าเสนอเรื่องราวของกลุ่ม       
“เซเลบริต้ี” นิยามความหมาย “เซเลบริต้ี” ว่าอย่างไร และบุคคลกลุ่มใดที่ถูกเรียกว่า “เซเลบริ ต้ี” 

รวมทั้งศึกษาภาพแทนของ “เซเลบริ ต้ี” ที่สื่อผ่านภาษาในนิตยสารภาษาไทยตามแนววาทกรรม
วิเคราะห์เชิงวิพากษ์ (Critical Discourse Analysis-CDA) ผู้วิจัยหวังว่า งานวิจัยเรื่องนี้จะท าให้ เห็น
กลวิธีทางภาษา เช่น การเลือกน าเสนอด้วยความชื่นชม การบรรยายเรื่องรูปแบบการใช้ชีวิตที่มี 

“สไตล์” หรือมีรสนิยมเพ่ือเป็น “แบบอย่าง” ในการใช้ชีวิตและในอุดมคติ (ideal type) ฯลฯ กลวิธี
เหล่านี้ล้วนมีผลต่อการชี้น าความคิดของคนในสังคมไม่มากก็น้อย นอกจากนี้ยังมีส่วนท าให้เกิดความ

รู้เท่าทันวาทกรรมลักษณะดังกล่าว ซ่ึงตีพิมพ์เผยแพร่ไปในวงกว้าง ตลอดจนตระหนักรู้ว่ารูปแบบการ
ใช้ชีวิตของเหล่า “เซเลบริต้ี” ที่น าเสนอในนิตยสารอาจมิใช่ข้อเท็จจริงทั้งหมด แต่เป็น “มายาคติ” 
หรือ “ภาพแทน” ที่นิตยสารสื่อสู่สังคม 
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1.2 วัตถุประสงคข์องการวจิยั 

 เพ่ือวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างภาษากับภาพแทนของผู้ให้สัมภาษณ์ที่เรียกว่า “เซเลบ

ริต้ี” ที่สื่อผ่านบทสัมภาษณ์ในนิตยสารภาษาไทยที่ มุ่งเน้นการน าเสนอเรื่ องราวของ “เซเลบริต้ี” ไทย 
ทั้งส่วนถ้อยค าของคอลัมนิสต์และส่วนถ้อยค าของผู้ให้สัมภาษณ์ 

 

1.3 สมมติฐานของการวจิยั 

 1.3.1 ภาษาที่คอลัมนิสต์ใช้สื่อภาพแทนของ “เซเลบริต้ี” มีหลายกลวิธี ที่เด่นได้แก่ การใช้ค า

อ้างถึง การใช้ค าแสดงความชื่นชม การใช้ค าเพ่ิมน้ าหนัก และการใช้สหวาทกรรม ส่วนภาษาที่ผู้ ให้
สัมภาษณ์ใช้สื่อภาพแทนของตน มีกลวิธีที่เด่นได้แก่ การใช้ชุดค าศัพท์ที่แสดงรสนิยมในการใช้ชี วิต 

และการใช้มูลบท  
 1.3.2 ภาพแทนของ “เซเลบริ ต้ี” ที่สื่อผ่านบทสัมภาษณ์ในนิตยสารภาษาไทย  ได้แก่          
“เซเลบริต้ี” เป็นผู้ที่มีชีวิตสมบูรณ์แบบ “เซเลบริต้ี” เป็นผู้ที่มีรสนิยม “เซเลบริต้ี” เป็นผู้ที่มีรูปแบบ

การใช้ชีวิตที่พึงปรารถนา และ “เซเลบริต้ี” คู่กับการใช้สินค้าแบรนด์เนมและไฮเอนด์ 
 1.3.3 การน าเสนอภาพผ่านบทสัมภาษณ์มีทั้งการน าเสนอตามความเป็นจริงและการ

ประกอบสร้างภาพแทนเพ่ือประโยชน์บางประการ 
 

1.4 ขอบเขตของการวจิยั 

 1.4.1 ศึกษาเฉพาะบทสัมภาษณ์ที่น าเสนอเป็นประจ าและบทสัมภาษณ์พิเศษที่มีเนื้อหา
เก่ียวกับ “เซเลบริต้ี” ไทย ในนิตยสารภาษาไทย จ านวน 4 ชื่อฉบับ ได้แก่ 1) นิตยสาร HOWE 2) 
นิตยสาร HISOPARTY 3) นิตยสาร HELLO! และ 4) นิตยสาร OK!  

 1.4.2 บทสัมภาษณ์ที่น ามาวิเคราะห์เริ่มเก็บรวบรวมต้ังแต่ฉบับเดือนมิถุนายนถึงเดือน
ธันวาคมปี พ.ศ. 2557 และฉบับเดือนมกราคมถึงเดือนพฤษภาคมปี พ.ศ. 2558 รวมเป็นระยะเวลา 1 

ปี 
 

1.5 ขั้นตอนและวธิดี าเนนิการวจิัย   

 ผู้วิจัยได้แบ่งขั้นตอนและวิธีด าเนินการวิจัยออกเป็น 5 ขั้นตอนส าคัญ ดังนี้ 
 1.5.1 ทบทวนวรรณกรรม 

 ในขั้นตอนนี้ผู้วิจัยได้แบ่งออกเป็น 2 ส่วน ได้แก่ 1) ทบทวนกรอบแนวคิดทฤษฎีต่างๆ และ 2) 
ทบทวนงานวิจัยที่เก่ียวข้อง มีรายละเอียดดังนี้ 
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  1.5.1.1 ทบทวนกรอบแนวคิดทฤษฎีต่างๆ  
   1.5.1.1.1 แนวคิดวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพาก ษ์ (Critical Discourse 

Analysis-CDA) หรือกรอบมิติทั้งสามของวาทกรรม ( the three dimensional framework) ของ 
Fairclough (1995) 

   1.5.1.1.2 แนวคิดเรื่องภาพแทน (representation) 
   1.5.1.1.3 แนวคิดเรื่องบทบาทและหน้าที่ของนิตยสาร 
  1.5.1.2 ทบทวนงานวิจัยที่เก่ียวข้อง 

   1.5.1.2.1 งานวิจัยที่ใช้แนวคิดวาทกรรมวิ เคราะห์ เชิงวิ พาก ษ์ ได้แก่  
งานวิจัยด้านนิเทศศาสตร์ และภาษาศาสตร์ 

   1.5.1.2.2 งานวิจัยที่ศึกษาเก่ียวกับอัตลักษณ์และภาพแทน ได้แก่ งานวิจัย
ด้านนิเทศศาสตร์ สังคมศาสตร์ วรรณกรรม และภาษาศาสตร์ 
   1.5.1.2.3 งานวิจัยที่ ศึกษาเก่ียวกับชนชั้นน าและบุคคลที่มีชื่อเสียงทั้งใน

สังคมไทยและสังคมอ่ืนๆ ได้แก่ งานวิจัยด้านนิเทศศาสตร์ สังคมศาสตร์ ประวัติศาสตร์ และ
ภาษาศาสตร์ 

 1.5.2 รวบรวมข้อมูล 
  1.5.2.1 เก็บรวบรวมข้อมูลจากนิตยสารภาษาไทยซ่ึงมีกลุ่มเป้าหมายหลัก โดย
ภาพรวมคือ กลุ่มผู้อ่านทั้งชายและหญิง (Unisex) ที่มีก าลังซ้ือสูง (Up Market) มีอายุเฉลี่ย 20-50 ปี 

และจบการศึกษาระดับปริญญาตรี โดยพิจารณาจากสโลแกนประจ านิตยสารที่มีการระบุค าส า คัญ 
(keyword) ว่า “celebrity/celebrities” หรือมีเนื้อหาที่ มุ่งเน้นการน าเสนอเรื่องราวเก่ียว กับ “เซ
เลบริต้ี” โดยเฉพาะ หรืออาจเรียกรวมว่าเป็นนิตยสารประเภท “people-and-lifestyle magazine” 

(Burda [n.d.]) จากเกณฑ์ดังกล่าวผู้วิจัยเลือกนิตยสารจ านวน 4 ชื่อฉบับ ได้แก่ 1) นิตยสาร HOWE 
2) นิตยสาร HISOPARTY 3) นิตยสาร HELLO! และ 4) นิตยสาร OK! มีรายละเอียดดังนี้ 

  - นิตยสาร HOWE มีสโลแกนว่า “Howe Magazine นิตยสารส าหรับคนมีระ ดับ” 
(HOWE [ม.ป.ป.]) เนื้อหาและรายละเอียดของนิตยสารจะปรากฏค าส าคัญ (keyword) ที่บ่งบอกว่า
บทสัมภาษณ์ในนิตยสารดังกล่าวน าเสนอเรื่องราวเก่ียวกับ “เซเลบริต้ี” เท่านั้น ตัวอย่างเช่น ยิ่งถ้าใคร

ได้เคยไปชมละครเพลงเวทีเรื่องซูสีไทเฮา เดอะมิวสิคัล ล่าสุดด้วยแล้วก็จะได้เห็นเซเลบริต้ีสาวท่านนี้
เป็นส่วนหนึ่งที่ช่วยชูรสชาติ และสร้างสีสันให้กับละครเวทีเรื่องยิ่งใหญ่ดังกล่าวให้มีความสนุกสนาน

มากขึ้น [...] (HOWE สิงหาคม 2557)   
  - นิตยสาร HISOPARTY มีสโลแกนว่า “The Leading Magazine for Celebrities 
and Their Lifestyle” (HISOPARTY มิถุนายน 2557) 
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  - นิตยสาร HELLO!4 มีสโลแกนว่า “HELLO! is the world's leading royal and 
celebrity news brand” (HELLO! [n.d.]) 

  -  นิตยสาร OK!5 มีสโลแกนว่า “First for celebrity news” และ “ Inside the 
celebrity world”6 (OK! มิถุนายน 2557; OK! พฤษภาคม 2558) 

  1.5.2.2 คัดเลือกข้อมูลจากบทสัมภาษณ์ที่น าเสนอเป็นประจ าและบทสัมภาษณ์
พิเศษ7 ที่มีเนื้อหาเก่ียวกับ “เซเลบริต้ี” ไทย ทั้งนี้นิตยสารแต่ละชื่อฉบับอาจมีชื่อเรียกบทสัมภาษณ์
เป็นภาษาอังกฤษที่แตกต่างกันไป รวมนิตยสารทั้งสิ้น 72 ฉบับ และรวมบทสัมภาษณ์จากทุกนิตยสาร

ทั้งหมด 350 บทสมัภาษณ์ มีรายละเอียดดังนี้ 
  - นิตยสาร HOWE เป็นนิตยสารรายเดือน และเป็นนิตยสารหัวใน ราคาฉบับละ 90 

บาท มีคอลัมน์ที่เป็นบทสัมภาษณ์ประจ า จ านวน 5 คอลัมน์ ได้แก่ คอลัมน์ “Acceptable” คอลัมน์ 
“Exclusive Interview” คอลัมน์ “My Work” คอลัมน์ “Open Mind” และคอลัมน์ “Say Hi” และ
มีคอลัมน์ที่เป็นบทสัมภาษณ์พิเศษแทรกเป็นบางฉบับ จ านวน 3 คอลัมน์ ได้แก่ คอลัมน์ “Collector” 

คอลัมน์ “Real Story” และคอลัมน์ “Special Scoop” ซ่ึงในแต่ละคอลัมน์ประจ าและคอลัมน์พิเศษ
มีบทสัมภาษณ์ฉบับละ 1-4 บทสัมภาษณ์ รวมนิตยสาร 12 ฉบับ และรวมบทสัมภาษณ์ทั้งหมด 93 

บทสัมภาษณ์ 
  - นิตยสาร HISOPARTY เป็นนิตยสารรายเดือน และเป็นนิตยสารหัวใน ราคาฉบับ
ละ 120 บาท มีคอลัมน์หลักที่เป็นบทสัมภาษณ์ จ านวน 1 คอลัมน์ คือ คอลัมน์ “People” คอลัมน์

หลักดังกล่าวประกอบด้วยคอลัมน์ย่อยประจ าฉบับละ 2 คอลัมน์ ได้แก่ คอลัมน์ “Friends Talk” 
และคอลัมน์ “Style Matter” และมีคอลัมน์ย่อยพิเศษแทรกเป็นบางฉบับ จ านวน 4 คอลัมน์ ได้แก่ 
คอลัมน์ “Exclusive Interview” คอลัมน์ “My World of Style” คอลัมน์ “My Work is My Life” 

และคอลัมน์ “Special Interview” ซ่ึงในแต่ละคอลัมน์ย่อยประจ าและคอลัมน์ย่อยพิ เศษมีบท

                                        
 4 นิตยสาร HELLO! เป็นนิตยสารท่ีได้รับลิขสิทธ์ิจากต่างประเทศฉบับพิมพ์ภาษาไทย แต่น าเสนอคอลัมน์
เก่ียวกับ “เซเลบริต้ี” ท้ังไทยและต่างประเทศ  
 5 นิตยสาร OK! เป็นนิตยสารท่ีได้รับลิขสิทธ์ิจากต่างประเทศฉบับพิมพ์ภาษาไทย แต่น าเสนอคอลัมน์
เก่ียวกับ “เซเลบริต้ี” ท้ังไทยและต่างประเทศ  
 6 นิตยสาร OK! ฉบับท่ี 250 (22 พฤษภาคม 2558) เปล่ียนสโลแกนจาก “First for celebrity news” 
เป็น “Inside the celebrity world” 
 7 บทสัมภาษณ์ท่ีใช้เป็นข้อมูลในงานวิจัยนี้อาจสัมภาษณ์บุคคลเดียว หรือสัมภาษณ์หลายคนในประเ ด็น
เดียวกัน เพื่อทราบความเห็น วิธีคิด ทัศนคติ หรือข้อมูลบางเร่ืองบางประเด็นท่ีผู้ส่งสารต้องการน าเสนอ จะปรากฏ
ในรูปแบบการน าค าถามและค าตอบมาเรียบเรียงให้กลมกลืนต่อเนื่องกันไป หรือมีการบรรยายด้วยถ้อยค าของคอลัม
นิสต์สลับกับอัญพจน์ข้อความให้สัมภาษณ์ 
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สัมภาษณ์ฉบับละ 1-2 บทสัมภาษณ์ รวมนิตยสาร 12 ฉบับ และรวมบทสัมภาษณ์ทั้งหมด 56 บท
สัมภาษณ์ 

  - นิตยสาร HELLO! เป็นนิตยสารรายปักษ์ และเป็นนิตยสารหัวนอก ราคาฉบับละ 
100 บาท มีคอลัมน์ที่เป็นบทสัมภาษณ์ จ านวน 2 คอลัมน์ ได้แก่ คอลัมน์ “Celebrity News” และ

คอลัมน์ “Lifestyle” ซ่ึงคอลัมน์ดังกล่าวประกอบด้วยบทสัมภาษณ์ฉบับละ 1-5 บทสัมภาษณ์ รวม
นิตยสาร 24 ฉบับ และรวมบทสัมภาษณ์ทั้งหมด 70 บทสัมภาษณ์ 
  - นิตยสาร OK! เป็นนิตยสารรายปักษ์ และเป็นนิตยสารหัวนอก ราคาฉบับละ 80 

บาท มีคอลัมน์หลักที่เป็นบทสัมภาษณ์ จ านวน 4 คอลัมน์ ได้แก่ คอลัมน์ “Asian Delight”8 คอลัมน์ 
“In The Know” คอลัมน์ “Features” และคอลัมน์ “Lifestyle” คอลัมน์หลักดังกล่าวประกอบด้วย

คอลัมน์ย่อย9 ฉบับละ 1-3 คอลัมน์ ซ่ึงในแต่ละคอลัมน์ย่อยมีบทสัมภาษณ์ฉบับละ 1-3 บทสัมภาษณ์ 
รวมนิตยสาร 24 ฉบับ และรวมบทสัมภาษณ์ทั้งหมด 131 บทสัมภาษณ์ 
 1.5.3 วิเคราะห์ข้อมูล 

 ในขั้นตอนนี้ผู้วิจัยใช้แนวทางการวิเคราะห์ที่ เรียกว่า วาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ (Critical 
Discourse Analysis-CDA) ของ Fairclough (1995) คือ กรอบมิติทั้งสามของวาทกรรม (the three 

dimensional framework) มีรายละเอียดดังนี้ 
  1.5.3.1 ตัวบท (text) ผู้วิจัยจะวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างภาษากับภาพแทนใน
บทสัมภาษณ์ ทั้งส่วนถ้อยค าของคอลัมนิสต์และส่วนถ้อยค าของผู้ให้สัมภาษณ์ โดยใช้แนวคิด ด้าน

ภาษาศาสตร์ 
  1.5.3.2 วิ ถี ปฏิ บั ติทา งวา ทกร ร ม (discourse practice) ผู้ วิ จั ย จ ะ วิ เคร า ะห์
กระบวนการในการผลิตและกระจายตัวบท และการรับและตีความตัวบท โดยใช้แนวคิดทฤษฎี ด้าน

สื่อมวลชน และข้อมูลทุติยภูมิ 
  1.5.3.3 วิถีปฏิบัติทางสังคมวัฒนธรรม (sociocultural practice) ผู้วิจัยจะวิเคราะห์

แนวคิดทฤษฎีด้านสังคมที่สัมพันธ์กับการน าเสนอภาพแทนในตัวบท และปริบททางสังคมที่เก่ียวข้ อง
กับตัวบทที่ศึกษา 
 1.5.4 สรุปผลการวิจัย อภิปรายผลการวิจัยและข้อเสนอแนะ 

 1.5.5 เรียบเรียงและน าเสนอในรูปแบบวิทยานิพนธ์ 
 

                                        
 

8 คอลัมน์ “Asian Delight” เป็นคอลัมน์ใหม่ท่ีเพิ่มเข้ามาในนิตยสาร OK! ฉบับท่ี 250 (22 พฤษภาคม 
2558) 
 9 คอลัมน์ย่อยท่ีเป็นบทสัมภาษณ์ในนิตยสาร OK! มีช่ือเรียกแปรตามแนวคิดของนิตยสารในแต่ละปักษ์  
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1.6 ประโยชนท์ีค่าดวา่จะไดร้บั 

 1.6.1 ท าให้เห็นความสัมพันธ์ระหว่างภาษากับภาพแทนของผู้ให้สัมภาษณ์ที่เรี ย กว่ า         

“เซเลบริต้ี” ที่สื่อผ่านบทสัมภาษณ์ในนิตยสารภาษาไทย 
 1.6.2 ท าให้รู้เท่าทันวาทกรรมสาธารณะอีกประเภทหนึ่ง ซ่ึงแพร่หลายมากขึ้นในปัจจุบัน 

 

1.7 นิยามค  าศพัทเ์ฉพาะ 

 1.7.1 เซเลบริต้ี หรือเซเล็บ หมายถึง บุคคลชั้นน า หรือบุคคลที่ประสบความส าเร็จ ในสั งคม 

และมีสื่อมวลชนท าหน้าที่ในการน าเรื่องราวด้านต่างๆ มาเสนอสู่สาธารณชน เช่น สถานะทางสังคม
และเศรษฐกิจ อาชีพหรือการงาน ชีวิตครอบครัว รูปแบบการใช้ชีวิต ฯลฯ (Boorstin 1973; กาญจนา 

แก้วเทพ 2552; ยุทธิพงศ์ แซ่จิว 2555) 
 1.7.2 บทสัมภาษณ์ หมายถึง ข้อเขียนประเภทหนึ่งที่ผ่านกระบวนการในการใช้ถ้อยค าอย่าง
เลือกสรร ท าให้ข้อเขียนเหล่านั้นเต็มไปด้วยอ านาจของผู้ส่งสารที่แอบแฝงอยู่ เบื้องหลังตัวบท  

 1.7.3 กลวิธีทางภาษา หมายถึง วิธีการเลือกใช้ถ้อยค าเพ่ือสื่อภาพแทนของผู้ให้สัมภา ษณ์ที่
เรียกว่า “เซเลบริต้ี” จากมุมมองใดมุมมองหนึ่ง 

 1.7.4 ภาพแทน (representation) หมายถึง กระบวนการในการประกอบสร้างความหมาย
ผ่านภาษาหรือสัญญะเพ่ือน าเสนอภาพสรรพสิ่งต่างๆ ที่อยู่ในความคิด โดยที่การผลิตความหมายนี้
ไม่ได้เป็นกระบวนการในการน าเสนอที่โปร่งใส แต่เป็นเพียงการถ่ายทอดสิ่งรอบข้างตามมุมมองของผู้

ส่งสารหรือกลุ่มที่ มีอ านาจในสังคม ซ่ึงเก่ียวพันกับกรอบวาทกรรมอย่างหลีกเลี่ยงไม่ได้ ดังนั้นการ
น าเสนอภาพแทนจึงมิใช่เพียงการใช้ภาษาหรือสัญญะในการถ่ายทอดภาพในความคิด แต่ยังเป็นการ
ตัดสินคุณค่าและให้ความหมายแก่สิ่งที่น าเสนอโดยภาพแทนนั้นด้วย (Hall 1997; ศิริพร ภักดีผาสุข 

2558: 78; สุรเดช โชติอุดมพันธ์ 2548: 2-3) 
 1.7.5 วาทกรรม (Discourse) หมายถึง วิถีปฏิบัติหรือกระบวนการในการสร้าง “ความหมาย” 

ให้แก่สิ่งต่างๆ อย่างเป็นระบบ (ไชยรัตน์ เจริญสินโอฬาร 2554: 19-20; ณัฐพร พานโพธิ์ทอง 2556: 
6) โดยมีภาษาเป็นเครื่องมือส าคัญในการประกอบสร้าง ตอกย้ าและผลิตซ้ าภาพแทนของผู้ให้
สัมภาษณ์ที่เรียกว่า “เซเลบริต้ี” ที่สื่อผ่านบทสัมภาษณ์ในนิตยสารภาษาไทย 

 

1.8 ข้อตกลงเบือ้งต้น 

 ส าหรับงานวิจัยนี้ผู้วิจัยได้แบ่งการวิเคราะห์ทั้งในส่วนถ้อยค าของคอลัมนิสต์และในส่วน
ถ้อยค าของผู้ให้สัมภาษณ์ที่สื่อผ่านบทสัมภาษณ์ในนิตยสารภาษาไทยทั้ง 4 ชื่อฉบับดังกล่าว โดยจะ
ก าหนดการแสดงข้อมูลที่ปรากฏในบทสัมภาษณ์ ดังนี้ 
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 ส่วนถ้อยค าของคอลัมนิสต์  แสดงข้อมูลที่ปรากฏในบทสัมภาษณ์โดย 
      ไม่ใส่เครื่องหมายอัญพจน์ 

 ส่วนถ้อยค าของผู้ให้สัมภาษณ์  แสดงข้อมูลที่ปรากฏในบทสัมภาษณ์โดย 
      ใสเ่ครื่องหมายอัญพจน์ 

  
 ตัวอย่างการแสดงข้อมูลที่ปรากฏในบทสัมภาษณ์  
 ส่วนถ้อยค าของคอลัมนิสต์     

  ดูจากรูปร่างหน้าตาที่สวยหวานและบอบบางของคุณแป้ง-นวลพรรณ ล่ าซ า 
 OK! ไม่แปลกใจเลยที่เธอจะเป็นผู้บริหารระดับสูงของ บมจ.เมืองไทยประกันภัยและ

 เป็นผู้น าเข้าสินค้าแฟชั่นระดับไฮเอนด์อย่างแอร์เมส (Hermès) แต่การที่เธอคือ
 ผู้จัดการฟุตบอลหญิงทีมชาติไทย และยังเป็นอีกคนหนึ่งที่ช่วยขับเคลื่อนและ พลิก
 ประวัติศาสตร์วงการลูกหนัง จนสามารถส่งนักกีฬาฟุตบอลหญิงทีมชาติไทยเข้าสู่การ

 แข่งขันฟุตบอลโลกที่ประเทศแคนาดาในช่วงเดือนมิถุนายน ปี 2015 ได้ส าเร็จนี่ล่ะที่
 ท าให้เราอดแปลกใจกับลุคที่ดูแตกต่างกันอย่างสิ้นเชิง […] (OK! สิงหาคม 2557) 

 ส่วนถ้อยค าของผู้ให้สัมภาษณ์     
  “[...] ส าหรับที่โมนาโกแล้ว วิถีชีวิตที่นี่ก็ต่างไปจากที่ อังกฤษค่ะ เนื่องจาก
 วันนี้เราได้แต่งงานใหม่กับมหาเศรษฐี ดังนั้น เวลาที่เราอยู่ในโมนาโก ก็จะเป็นที่รู้จัก

 ของคนที่นี่ค่อนข้างมาก ไปไหนมาไหนก็จะมีคนคอยดูแลอยู่ตลอด ไม่ต้องท าอาหาร
 เองหรือดูแลบ้านเหมือนครั้งที่อยู่ในอังกฤษ ส่วนใหญ่จะใช้ชีวิตอยู่กับเพ่ือนๆ และคน
 ในสังคมซ่ึงมีหลายระดับชั้น [...]” (HOWE มกราคม 2558) 
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บทที่ 2  
ทบทวนวรรณกรรม 

 ในบทนี้  ผู้วิจัยจะพูดถึงกรอบแนวคิดทฤษฎีต่างๆ และงานวิจัยที่ เก่ียวข้อง แบ่งได้เป็น 2 
หัวข้อ ได้แก่ หัวข้อ 2.1 กรอบแนวคิดและทฤษฎี ประกอบด้วยแนวคิดวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพา กษ์ 

(Critical Discourse Analysis-CDA) แนวคิดเรื่องภาพแทน ( representation) และแนวคิดเรื่อง
บทบาทและหน้าที่ของนิตยสาร และหัวข้อ 2.2 งานวิจัยที่เก่ียวข้อง ประกอบด้วยงานวิจัยที่ใช้แนวคิด
วาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ งานวิจัยที่ศึกษาเก่ียวกับอัตลักษณ์และภาพแทน และงานวิจัยที่ศึกษา

เก่ียวกับชนชั้นน าและบุคคลที่มีชื่อเสียงทั้งในสังคมไทยและสังคมอ่ืนๆ มีรายละเอียดดังนี้ 
 

2.1 กรอบแนวคดิและทฤษฎ  ี

 

 2.1.1 แนวคดิวาทกรรมวเิคราะหเ์ชงิวพิากษ์ (Critical Discourse Analysis-CDA) 

 การวิเคราะห์วาทกรรมได้กลายเป็นกระแสหนึ่งที่ส าคัญในวงวิชาการ อันเนื่องมาจากภาษา
และวาทกรรมสามารถก าหนดความคิดของมนุษย์ได้ โดยเฉพาะในด้านวัฒนธรรม ศิลปะ วรรณกรรม

หรือองค์ความรู้ ต่างๆ ทั้งนี้ เป็นเพราะนักวาทกรรมวิเคราะห์มองว่ามนุษย์ไม่มีความหมายหรือ
ความส าคัญในตัวเอง แต่สิ่งส าคัญคือวาทกรรมที่เขาพูด ซ่ึงเม่ือพูดออกไปแล้ว จะมีบทบาทในการ
ก าหนดความคิด การใช้ชีวิต และความเป็นไปของมนุษย์อย่างรอบด้าน (ธีรยุทธ บุญมี 2557: 4) 

 อนึ่ง การวิเคราะห์วาทกรรมไม่ได้จ ากัดอยู่เฉพาะการวิเคราะห์ตามกรอบทฤษฎีใดทฤษฎีหนึ่ง 
รวมถึงไม่ได้ให้น้ าหนักแก่การวิเคราะห์ประเด็นใหญ่ๆ ที่เป็นกระแสในสังคมเพียงอย่างเดียว แต่อาจ

เป็นประเด็นที่ถูกละเลยหรือมองข้ามไปก็ได้  
 ไชยรัตน์ เจริญสินโอฬาร (2554: 19-20) ได้ให้นิยามวาทกรรมตามแนวคิดของ Foucault ว่า
หมายถึง 

  “... ระบบ และกระบวนการในการสร้าง/ผลิต (constitute) เอกลักษณ์ 
 (identity) และความหมาย (significance) ให้กับสรรพสิ่งต่างๆ ในสังคมที่ห่อหุ้มเรา

 อยู่  ไม่ว่าจะเป็นความรู้  ความจริง อ านาจ หรือตัวตนของเราเอง นอกจากนี้         
วาทกรรมยังท าหน้าที่ตรึงสิ่งที่สร้างขึ้นให้ด ารงอยู่และเป็นที่ยอมรับของสังคมในวง
กว้าง (valorize) กลายสภาพเป็นสิ่งที่ผู้เขียนเรียกในงานศึกษานี้ว่า ‘วาทกรรมหลัก’ 

 (dominant discourse) หรือที่ฟูโกต์เรียกว่า ‘episteme’” 
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 จากนิยามวาทกรรมข้างต้นสื่อให้เห็นความเก่ียวพันกับการกระท าทางสังคมที่มาจากข้อ เขียน
หรือค าพูดของบุคคล หรือก็คือผู้ที่มีอ านาจบางกลุ่มในสังคมสามารถสร้าง “ความหมาย” ที่มีผลต่อ

การใช้ชีวิตหรือวิถีปฏิบัติของคนในสังคมได้  
 ณัฐพร พานโพธิ์ทอง (2556: 40-41) ได้ประมวลประเด็นต่างๆ จากผลงานที่พัฒนาแนว

การศึกษาวาทกรรม และความคิดส าคัญของวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ตามแนวคิด ของ 
Fairclough (1995a, 1995b; Fairclough and Wodak 1997; Fairclough and Chouliaraki 1999; 
Fairclough 2000, 2001, 2003) สรุปได้ก็คือ “ความสัมพันธ์ระหว่างวาทกร รมกับสั งค ม เป็ น

ความสัมพันธ์แบบวิภาษ วาทกรรมประกอบสร้างสังคม (ความรู้ อัตลักษณ์ ความสัมพันธ์ของคนใน
สังคม) ในขณะเดียวกันวาทกรรมก็ถูกก าหนดโดยสังคม” หรืออีกนัยหนึ่ง วาทกรรมกับปริบททาง

สังคมมีความสัมพันธ์กันอย่างแนบแน่น ในฐานะที่ภาษาเป็นสิ่งที่สะท้อนสภาพสังคม ในเวลาเดียวกัน
สังคมก็เป็นตัวก าหนดการใช้ภาษาของคนกลุ่มต่างๆ ในสังคมที่มีร่วมกันด้วย 
 Fairclough ผู้น าแนวคิดวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ตามแนวภาษาศาสตร์ได้ให้ความเห็น

ว่า ความสัมพันธ์ระหว่างวาทกรรมกับการใช้อ านาจในการครอบง าไม่อาจเผยให้บุคคลทั่วไปเห็น ได้
โดยง่าย เช่น งานโฆษณา แบบเรียนวิชาต่างๆ การสนทนาระหว่างแพทย์กับผู้ป่วยในการตรวจ

วินิจฉัยโรค ฯลฯ จะไปเก่ียวข้องกับการใช้อ านาจในการครอบง า ทางความคิดได้อย่างไร วาทกรรม
วิเคราะห์เชิงวิพากษ์จึงมีหน้าที่ส าคัญเพ่ือเผยให้เห็นความคิดที่แอบแฝงอยู่ เบื้องหลังวาทกรรมเหล่านั้น
คือการวิเคราะห์โครงสร้างและองค์ประกอบของตัวบท หรือที่เรียกว่า “texture” ด้วยเหตุนี้ เราจึง

ต้องวิเคราะห์เนื้อหาของตัวบทโดยไม่ละเลยการพิจารณา “ภาษา” เนื่องจากสิ่งที่แสดงเนื้อหาของ ตัว
บทก็คือภาษา เนื้อหาของตัวบทที่ต่างกันย่อมมาจากการใช้ภาษาที่ ต่างกันด้วยเช่นกัน ทั้งนี้เขาเน้นว่า 
ในการวิเคราะห์วาทกรรมเชิงวิพากษ์ต้องพิจารณาทั้งตัวบทและปริบททางสังคมควบ คู่กันเสมอ     

(ณัฐพร พานโพธิ์ทอง 2556: 41, 57) 
 อาจจะกล่าวได้ว่า ตามนิยามของ Fairclough วาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์คือการ ศึกษา

ความสัมพันธ์ระหว่างภาษาในตัวบทกับปริบททางสังคม  ซ่ึงเป็นการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ของ
องค์ประกอบ 3 มิติ ที่ เรียกว่า “กรอบมิติทั้งสามของวา ทกรรม” (the three dimensional 
framework) ได้แก่ ตัวบท (text) วิถีปฏิบัติทางวาทกรรม (discourse practice) และวิถีปฏิบัติทาง

สังคมวัฒนธรรม (sociocultural practice) (Fairclough 1995: 98) ดังภาพต่อไปนี้ 
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ภาพที่ 1 กรอบมติทิัง้สามของวาทกรรม (Fairclough 1995: 98) 

 
 
 
  
 
                
 
 
               

 
  
  
 
 
 
  
 มิติแรก ตัวบท (text) คือ การวิเคราะห์ข้อเขียนหรือค าพูด ซ่ึงทั้งหมดเป็นการเลือกสรร
ถ้อยค าที่เก่ียวเนื่องสัมพันธ์กัน ทั้งนี้ตัวบทมีองค์ประกอบทางความหมาย 3 ประการตามแนวคิดเรื่อง

หน้าที่ทางสังคมของภาษาในทฤษฎีไวยากรณ์ระบบและหน้าที่ (systemic-functional grammar) ที่ 
Halliday เสนอไว้ ได้แก่ หน้าที่ด้านการถ่ายทอดความคิด (ideational function) เป็นองค์ประกอบ
ที่แสดงความนึกคิดหรือประสบการณ์ของมนุษย์ เพ่ือสร้างและตอกย้ าภาพแทนของสรรพสิ่งรอบๆ ตัว 

หน้าที่ด้านบุคคลสัมพันธ์ (interpersonal function) เป็นองค์ประกอบที่แสดงการใช้ภาษา เพ่ือสร้าง 
ตอกย้ า และด ารงอัตลักษณ์ รวมถึงแสดงความสัมพันธ์ของคนกลุ่มต่างๆ ในสังคมที่มีร่วมกัน และ

หน้าที่ ด้านการเรียบเรียงความ ( textual function) เป็นองค์ประกอบที่แสดงการใช้ภาษาที่ เก่ียว
เนื่องกัน เพ่ือสร้างตัวบทที่มี เอกภา พและสั มพันธภา พ (ณัฐพร พานโพธิ์ทอง 2556: 8-9 ; 
ราชบัณฑิตยสถาน 2553: 199) 

 มิติทีส่อง วิถีปฏิบัติทางวาทกรรม (discourse practice) คือ การวิเคราะห์กระบวนกา รใน
การผลิตและกระจายตัวบท และการรับและตีความตัวบท ซ่ึงถูกควบคุมและดูแลตามเง่ือนไขของ

องค์กรสื่อมวลชน 
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 Process of interpretation 
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 มิติที่สาม วิถีปฏิบัติทางสังคมวัฒนธรรม (sociocultural practice) คือ การวิเคราะห์เง่ือนไข
ทางสังคมที่ไปมีผลต่อกระบวนการในการผลิตและกระจายตัวบท การรับและตีความตัวบท ตลอดจน

การใช้ภาษาในตัวบทที่มิอาจแยกจากกันได้ 
 จากกรอบมิติทั้งสามของวาทกรรมข้างต้น จะเห็นได้ว่าตัวบทไม่ได้มีอยู่เป็นเอกเทศ หากแต่มี

วิถีปฏิบัติทางวาทกรรมและวิถีปฏิบัติทางสังคมวัฒนธรรมรายล้อมอยู่ตามล าดับ ซ่ึงการวิเคราะห์และ
บรรยายให้เห็นโครงสร้างและองค์ประกอบของตัวบทนอกจากจะใช้ความรู้ ด้านภาษาแล้ว ยังสามารถ
น าแนวคิดทฤษฎีด้านสังคมมาช่วยในการวิเคราะห์และตีความตัวบทกับวิถีปฏิบัติทางวาทกรรมว่ามี

ความเก่ียวข้องกันอย่างไร ตลอดจนเพ่ืออธิบายให้เห็นความสัมพันธ์ระหว่างวิถีปฏิบัติทางวาทกรรมกับ
วิถีปฏิบัติทางสังคมวัฒนธรรมที่มีอิทธิพลต่อการใช้ภาษาของคนในสังคมอย่างประสานสอดคล้องกัน 

ดังนั้น การวิเคราะห์วาทกรรมเชิงวิพากษ์ผู้วิจัยจ าเป็นต้องวิเคราะห์ให้ เห็นวาทกรรมที่สัมพันธ์ กับ
ปริบททางสังคม จะพิจารณาเพียงมุมมองใดมุมมองหนึ่งไม่ได้ ดังทีณั่ฐพร พานโพธิ์ทอง (2556: 45) 
ได้สรุปแนวการศึกษาวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ตามแนวคิดของ Fairclough ว่า 

  “วาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ของนอร์แมน แฟร์คลัฟให้ความส า คัญทั้ ง
การวิเคราะห์ตัวบทและปริบท การวิเคราะห์ตัวบทต้องพิจารณาภาษาระดับต่า งๆ 

โดยละเอียด ทั้งนี้แฟร์คลัฟมองว่าตัวบทมีหน้าที่ 3 ด้านและมีลักษณะเป็นชุ ดของ
ตัวเลือกตามแนวคิดของไวยากรณ์ระบบและหน้าที่ ส่วนการวิเคราะห์ปริบท ไ ด้แก่ 
การวิเคราะห์วิถีปฏิบัติทางวาทกรรมและวิถีปฏิบัติทางสังคมวัฒนธรรม การ

วิเคราะห์มิติทั้งสามของวาทกรรมนี้จะท าให้เห็นความสัมพันธ์แบบวิภาษของวาท
กรรมกับสังคมซ่ึง เป็นประเด็นหนึ่งที่แฟร์คลัฟเน้น” 

 ด้วยเหตุนี้ ผู้วิจัยจึงน าแนวคิดวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ (Critical Discourse Analysis-

CDA) ของ Fairclough (1995) มาเป็นส่วนส า คัญ ในกา รวิ เคร าะห์ ตั วบท ซ่ึงเป็นการ ศึก ษา
ความสัมพันธ์ระหว่างภาษากับภาพแทนของผู้ให้สัมภาษณ์ที่เรียกว่า “เซเลบริ ต้ี” ที่สื่อผ่านบท

สัมภาษณ์ในนิตยสารภาษาไทย รวมไปถึงการวิเคราะห์ปริบทอันได้แก่วิถีปฏิบัติทางวาทกรรมและวิถี
ปฏิบัติทางสังคมวัฒนธรรมตามล าดับ  
 

 2.1.2 แนวคดิเร ือ่งภาพแทน (representation) 

 นักวิชาการหลายสาขาได้แสดงความเห็นและให้นิยามเก่ียวกับแนวคิดเรื่องภาพแทนไว้ อย่าง

น่าสนใจ ไม่ว่าจะเป็นนักวัฒนธรรมศึกษา นักสื่อสารมวลชน นักสังคมวิทยา หรือนักวรรณคดี  
 กาญจนา แก้วเทพ (2553: 345-346) ได้พูดถึงปรากฏการณ์เรื่องภาพแทนที่สั มพันธ์กับ
ความก้าวหน้าของเทคโนโลยีการสื่อสารว่า  
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  “ในศตวรรษที่ 20 นี้  เนื่องจากกระบวนการผลิตที่พัฒนาเทคโนโลยีการ
 สื่อสารไปอย่างมาก จึงท าให้เกิดการผลิตซ้ าและการแพร่กระจาย ‘ภาพลักษณ์’ 

 (image) อย่างมากมายมหาศาล ที่มีการเปลี่ยนแปลงทั้งในเชิงปริมาณและคุณภา พ 
 และส่งผลกระทบให้เรื่องของ ‘ภาพตัวแทน’ (representation) กลายมาเป็นหัวใจ

 ของกระบวนการทางวัฒนธรรมของโลกยุคหลังสมัยใหม่” 
 อนึ่ง Stuart Hall นักวัฒนธรรมศึกษาที่มีชื่อเสียงมากที่สุดคนหนึ่งชาวอังกฤษแห่งศูนย์
การศึกษาวัฒนธรรมร่วมสมัย (The Centre for Contemporary Cultural Studies) มหาวิทยาลัย

เบอร์มิงแฮม ในสหราชอาณาจักร ราวๆ ปลายทศวรรษ 1970 Hall เสนอว่า ประเด็นส าคัญของ
การศึกษาสื่อมวลชนคือการวิเคราะห์กระบวนการในการสื่อสารทั้งระบบ คือหมายรวมทั้งการ

วิเคราะห์เพ่ือเผยให้เห็นอ านาจของสื่อมวลชนที่น าเสนอและการก า หนดนิยามความหมายทาง
อุดมการณ์ผ่านตัวบทประเภทต่างๆ เช่น ภาพยนตร์โฆษณา ละครโทรทัศน์ (ดูเพ่ิมเติม วสันต์ ปัญญา
แก้ว 2552) ตัวอย่างที่ Hall ได้น าเสนอคือตัวแบบการใส่รหัสและการถอดรหัส (Encoding/Decoding 

Model) โดยศึกษากระบวนการในการเปิดรับสารของผู้ชมโทรทัศน์ เพ่ือยืนยันว่าผู้รับสารไม่ได้รับรู้แต่
เพียงเรื่องราวหรือเนื้อหาที่น าเสนออย่างเดียวเท่านั้น แต่ยังซึมซับความหมายของภาพความปรารถนา

และความอภิรมย์ของผู้คน เหตุการณ์ หรือวัตถุต่างๆ ไว้ในคลังความรู้ทางวัฒนธรรมของตนด้วย เช่น 
โฆษณาซุปไก่ก้อนเชื่อมโยงกับภาพของการมีครอบครัวท่ีอบอุ่น เป็นต้น (Fiske 1989; กาญจนา แก้ว
เทพ 2553: 347) อาจจะกล่าวได้ว่า การสื่อความหมายของภาพดังกล่าวจะต้องอาศัยระบบสัญญะ

อย่างภาษาซ่ึงเป็นเครื่องมือส าคัญในการก าหนดความเชื่อ ทัศนคติ ค่านิยม และการกระท าบางอย่าง
จากผู้ส่งสารไปสู่ผู้รับสาร หากภาพใดถูกตอกย้ าอย่างสม่ าเสมอโดยตลอด ภาพนั้นก็จะกลายเป็นภาพ
ที่ผู้รับสารเชื่อว่าเป็น “ความจริง” ในที่สุด แต่ตรงกันข้าม ภาพที่ผู้รับสารรับรู้และเข้าใจนั้นไม่ใช่ความ

จริงทั้งหมด แต่เป็นเพียง “ภาพแทน” ที่ถูกเลือกสรรและสร้างขึ้นมาแทบท้ังสิ้น 
 นอกจากนี้ Hall (1997) เน้นย้ าว่า ผู้รับสารไม่จ าเป็นต้องยอมรับความหมายที่ถูกก าหนดรหัส

จากผู้ส่งสารเสมอไป หากแต่ผู้รับสารจะตีความตัวบทได้นั้นก็ขึ้นอยู่ กับวิธีการมองโลกของพวก เขา 
เนื่องจากความหมายของตัวบทอาจไ ม่ไ ด้อยู่ แ ต่ใน ตัวบทอย่างเ ดียวเท่านั้น แต่ยังต้องอา ศัย
ความสัมพันธ์ระหว่างตัวบทกับภูมิหลังที่มา ประสบการณ์ และความรู้ต่างๆ ของผู้รับสารในฐานะเป็น

ผู้ถอดรหัสที่ต่ืนตัว (Active Decoder) (Fiske 1989; ถิรนันท์ อนวัชศิริวงศ์ 2557: 74) 
 สุรเดช โชติอุดมพันธ์ (2548: 2) ได้น าเสนอหลั กของการประ กอบสร้า งภา พแ ทน 

(representation) ตามทัศนะของ Hall (1997) ซ่ึงเป็นกระบวนการในการผลิตความหมายทาง
วัฒนธรรมที่ส าคัญไว้ 2 ระดับ ดังนี้  

  “1) ในระดับการประกอบสร้างภาพแทนในใจ (mental representation) 

 เป็นการพยายามตีความความจริงรอบตัวมนุษย์ ซ่ึงเป็นกระบวนการกลั่นกรองสิ่ งที่
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 เกิดขึ้นรอบตัวให้เป็นความรู้หรือความคิดหนึ่งๆ ที่เกิดขึ้นภายในจิตใจ และ 2) ใน
 ระดับการประกอบสร้างภาพแทนภายนอก เป็นการสื่อสารความคิดหรือความรู้ที่ อยู่

ในหัวสมองออกมาให้ผู้อ่ืนรับทราบโดยระบบสัญญะหนึ่งๆ เช่น ภาษา เป็นต้น”  
 สรุปได้ก็คือ การประกอบสร้างภาพแทนเป็นกระบวนการที่เชื่อมโยงระหว่าง “ความคิด” กับ 

“ภาษา” เพ่ือใช้ “แทน” สรรพสิ่งรอบๆ ตัวที่รับรู้และเข้าใจตรงกันในสังคม 
 O’Shaughnessy (2005) ได้เสนอภาพแสดงความสัมพันธ์ระหว่างสรรพสิ่งต่างๆ และความ
เป็นจริง (the world and reality) สื่อมวลชน (media) ภาพและตัวบท (image and text) ดังนี้ 

 
ภาพที่ 2 ความสัมพนัธร์ะหวา่งสรรพสิง่ตา่งๆ และความเปน็จรงิ สื่อมวลชน ภาพและตวับท  (O’Shaughnessy 
2005: 91) 
 

 
 
           
    
  
  
  

 
  
 O’Shaughnessy (2005: 91) กล่าวถึงความสัมพันธ์ระหว่างสรรพสิ่งต่างๆ และความเป็น

จริง สื่อมวลชน รวมถึงภาพและตัวบทไว้อย่างน่าสนใจว่า ลูกศรที่อยู่ระหว่างกรอบที่ 1 สรรพสิ่งต่างๆ 
และความเป็นจริง (the world and reality) กับกรอบที่ 2 สื่อมวลชน (media) ประกอบด้วยการ

น าเสนอผ่านสื่อมวลชน (media representation) คือ การให้ความหมายแก่สรรพสิ่งต่างๆ แล้ว
น าเสนอสู่สาธารณชน การประกอบสร้างผ่านสื่อมวลชน (media construction) คือ การน าเอา
ความหมายที่รับรู้และเข้าใจตรงกันในสังคมมาประกอบเข้าด้วยกัน และการตีความผ่านสื่อมวลชน  

(media interpretation) คือ การถ่ายทอดความหมายตามที่ผู้ส่งสารประสงค์ จะมีหัวลูกศรสองด้าน
เพ่ือแสดงให้เห็นว่าสื่อมวลชนมีอ านาจและบทบาทท่ีจะเลือกสรรหรือให้คุณค่าแก่สรรพสิ่งต่างๆ ใน

สังคมอย่างไม่รู้จบ ท าให้เกิดความเชื่อ ทัศนคติ ค่านิยม และการกระท าต่างๆ อันน าไปสู่ถ้อยค าภาษา
จ านวนมาก นัยนี้ คือภาพแทน (representation) เป็นผลผลิตจากการใช้ภาษาและการสื่อสาร 
เนื่องจาก “โลก” ที่เราเห็นมีลักษณะซับซ้อนและมนุษย์อธิบายสิ่งที่ เกิดขึ้นด้วยภาษาเพ่ือสื่อความคิด 
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ดังนั้นเราจึงไม่สามารถมองทะลุผ่านความเป็นจริง (reality) ได้โดยง่าย ส่วนกรอบที่ 3 ภาพและตัวบท 
(image and text) คือ ตัวบททุกประเภทที่สามารถถูกผลิตซ้ าได้และ มีผลต่อผู้คนจ านวนมาก เช่น 

วาทกรรมในงานโฆษณา หนังสือพิมพ์ นิตยสาร เพลง ภาพถ่าย ภาพยนตร์ 
 กาญจนา แก้วเทพ (2545: 80) ได้พูดถึงความส าคัญเก่ียวกับเรื่องภาพแทนตามแนวคิดของ

นักวิชาการส านักปรากฏการณ์นิยม (Phenomenology) ว่า 
  “ภาพตัวแทนไม่ใช่สิ่งที่ เป็นผลผลิตที่ เคยเป็นอยู่หรือมีอยู่ หากแต่เป็นการ
 ประกอบสร้างขึ้นมาใหม่อยู่ตลอดเวลา (reproduce) ไม่ว่าจะเป็นรูปภาพ ข้อเขียน 

 หลักฐาน ซ่ึงภาพตัวแทนจะออกมาเป็นอย่างไร ก็ย่อมแล้วแต่ว่าภาพตัวแทนนั้นจะ
ถูกน าเสนออย่างไร และหากพูดในแง่ของภาษาก็อาจกล่าวได้ว่า ภาพตัวแทนนั้นจะ

 ออกมาเป็นอย่างไรก็ย่อมแล้วแต่การให้ค านิยาม การเล่าเรื่องหรือการพูดถึงสิ่งต่างๆ 
 นั้นนั่นเอง” 

 ธเนศ วงศ์ยานนาวา (2538: 17) ได้ต้ังข้อสังเกตเก่ียวกับปรากฏการณ์เรื่องภาพแทนที่มีผล

ต่อสรรพสิ่งต่างๆ ในสังคมว่า 
  “... ภาพตัวแทนนั้น ไม่สามารถที่จะลอกเลียนสรรพสิ่งต่างๆ ให้เหมือนกัน

ได้ทุกอย่าง เพราะอย่างน้อย ผู้สร้างและเวลาที่ก ากับการสร้างนั้นก็แตกต่างกัน ไม่ว่า
จะสร้างภาพตัวแทนซ้ าแล้วซ้ าเล่าเท่าใดก็ตาม ผลิตผลแต่ละชิ้นนั้นก็เป็นผลงานใหม่ 
ภาพตัวแทนที่เกิดจากการสร้างของมนุษย์นี้ นับเป็นการเพ่ิมเติมอะไรบางอย่าง ถ้า

จะพิจารณาในระดับที่ง่ายที่สุดก็สามารถกล่าวได้ว่า นี่เป็นการเพ่ิมจ านวนของสรรพ
สิ่งในโลกนี้ให้มีมากขึ้นอีกหนึ่งชิ้น ... ภาพตัวแทน จึงไม่ใช่เป็นเพียงการบร รยาย
เก่ียวกับ สรรพสิ่งภายนอกเพียงอย่างเดียว แต่เป็นการสร้างโลกไปในตัวด้วย” 

 สุรเดช โชติอุดมพันธ์ (2548: 2-3) ได้แสดงความเห็นเก่ียวกับแนวคิดเรื่องภาพแทนที่สื่อ โดย
ภาษาและเชื่อมโยงกับวาทกรรมว่า 

  “ในกรณีของวรรณกรรม การน าเสนอภาพแทนผ่านภาษานับว่าเป็น สิ่ งที่
 น่าสนใจ เนื่องจากเป็นที่ยอมรับกันในปัจจุบันว่า ภาษาไม่ได้เป็นเพียงแค่เครื่อ งมือที่
 ช่วยให้มนุษย์สื่อสารสิ่งที่อยู่ภายในใจออกมา หากแต่ภาษายังมีบทบาทส าคัญในการ

 สร้างและจัดการกับความจริงอีกด้วย ... ข้อคิดในแง่ดังกล่าวสามารถน ามาเชื่อมโย ง
กับแนวคิดเรื่องวาทกรรมได้อย่างน่าสนใจ กล่าวคือ ถ้าภาษาท าหน้าที่เปรียบเสมือน

 แว่นตาที่เราใช้มองโลกแล้ว แว่นตาดังกล่าวก็คงไม่ใช่แว่นตาใสธรรมดา หากแต่เป็น
 แว่นสายตาที่คอยปรับ จัดการ และควบคุมมุมมองของผู้ใช้ตามแต่กรอบวาทกรรม
จะก าหนด” 

 เสนาะ เจริญพร (2549: 299) ได้ให้นิยามเก่ียวกับแนวคิดเรื่องภาพแทนในท านองเดียวกันว่า  
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  “ภาพเสนอ10 (representation) หมายถึง ภาพจ าลองสิ่งใดสิ่งหนึ่งซ่ึง
 น าเสนอผ่านวาทกรรมหรือประดิษฐภัณฑ์ทางวัฒนธรรมอ่ืนๆ ในฐานะที่ภาพจ าลอง

 นั้นสร้างขึ้นจากการคัดเลือก ปรุงแต่ง ขับเน้นคุณลักษณะบางอย่างจากควา มเป็น
จริงตามคติความเชื่อบางประการ รายละเอียดต่างๆ ที่ปรากฏในภาพเสนอหนึ่งๆ จึง

 ร่วมกันท าหน้าที่สื่อความหมายและคุณค่าอย่างใดอย่างหนึ่งในเชิงสังคมและ
 วัฒนธรรมเก่ียวกับสิ่งนั้นๆ ภาพเสนอมิได้เป็นเครื่องบ่งชี้ว่าความจริงเป็นเช่นไร 
เพราะมิใช่ภาพถ่ายสะท้อน แต่บ่งบอกให้ทราบว่าผู้คนในสังคมอย่างน้อยกลุ่มหนึ่งมี

ความเชื่อ ความคาดหวัง และให้ความหมายคุณค่าต่อสิ่งที่ถูกน าเสนออย่างไร” 
 กล่าวโดยสรุปได้ว่า ภาพแทนไม่ได้น าเสนอหรือเล่าเรื่องให้ผู้รับสารรับรู้เก่ียวกับความเป็นจริง 

(reality) ทั้งหมด แต่เป็นภาพที่ถูกประกอบสร้างและตีความตามความต้องการของผู้ส่งสาร โดยมี
ภาษาเป็นเครื่องมือส าคัญในการประกอบสร้าง ตอกย้ าและผลิตซ้ าภาพแทนที่ไปมีผลต่อการควบ คุม
ความเชื่อ ทัศนคติ ค่านิยม และการกระท าบางอย่างของคนในสังคมทั้งที่รู้ตัวหรือไม่ก็ตาม อย่างไรก็ดี 

แม้แนวคิดเรื่องภาพแทนของนักวิชาการแต่ละสาขาจะมีความคิดหลักๆ ร่วมกันอยู่ แต่นักวิชาการแต่
ละสาขาใช้ “กรอบการวิเคราะห์” ต่างกัน ในงานวิจัยนี้ได้อาศัยแนวคิดด้านภาษาศาสตร์ซ่ึงจะเน้นการ

วิเคราะห์กลวิธีทางภาษาในตัวบททีส่ื่อภาพแทนเหล่านั้นเป็นส าคัญ 
 Roland Barthes นักภาษาและวรรณคดีชาวฝรั่งเศสได้พัฒนาและขยายแนวคิดเรื่องสัญ
วิทยา (Semiology) ของ Saussure โดยเขากล่าวว่า ในแง่ของภาษา สัญญะ ( sign) คือ ถ้อยค า 

ขณะที่รูปสัญญะ (signifier) คือ เสียงหรือตัวอักษร และความหมายสัญญะ (signified) คือ ความคิดที่
เราเข้าใจในถ้อยค านั้น (นพพร ประชากุล 2555: 9) นัยนี้สัญญะจึงเป็นหน่วยสื่อความหมา ย
ประกอบด้วย 2 ส่วนส าคัญ ได้แก่ 1) สิ่งที่พูดหรือเขียนคือ รูปสัญญะ และ 2) สิ่งที่เป็นความหมายที่

สื่อออกมาคือ ความหมายสัญญะ Barthes ขยายความว่า สิ่งที่พูดหรือเขียน และสิ่งที่เป็นความหมาย
ที่สื่อออกมาก็คือสัญญะที่เกิดขึ้นในระดับภาษาซ่ึงเป็นการเชื่อมโยงระหว่าง “ความคิด” (concept) 

กับ “ภาพ” (image) เข้าไว้ด้วยกัน ดังนั้นสัญญะจึงเป็นการสื่อความหมายด้วยภาษา มนุษย์สร้าง

                                        
 

10 เสนาะ เจริญพร (2549) เรียกว่า “ภาพเสนอ” ซ่ึงมีความหมายเดียวกันกับ “ภาพตัวแทน” หรือ “ภาพ
แทน” ท้ังนี้นักวิชาการชาวไทยแต่ละสาขาอาจเรียกค าศัพท์ดังกล่าวต่างกันออกไป อาทิ ธเนศ วงศ์ยานนาวา (2538) 
และกาญจนา แก้วเทพ (2545) เรียกว่า “ภาพตัวแทน” ขณะท่ีสุรเดช โชติอุดมพันธ์ (2548) เรียกว่า “ภาพแทน” 
ผู้วิจัยจะใช้ค าศัพท์ในงานวิจัยนี้ว่า “ภาพแทน” ซ่ึงตรงกับค าในภาษาอังกฤษว่า “representation”  
 ท้ังนี้สุรเดช โชติอุดมพันธ์ (2548) อธิบายเพิ่มเติมว่า ค าในภาษาอังกฤษว่า “representation” ไม่อาจ
แปลว่า “ภาพแทน” ได้ท้ังหมด สาเหตุเพราะค าว่า “ภาพแทน” เป็นผลผลิตหรือวัตถุส าเร็จ ค านี้จึงแปลเป็น
ภาษาไทยได้ว่า “กระบวนการในการน าเสนอ” ด้วย 
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สัญญะขึ้นมาเพ่ือต้องการสื่อความหมายทางวัฒนธรรมของตน เช่น ภาพของผู้ที่นิยมสวมใส่เสื้อผ้าแบ
รนด์เนมจะรู้สึกว่าตนดูดีเป็นพิเศษ ซ่ึง Barthes เรียกสัญญะที่สื่อความหมายดังกล่าวว่า “มายาคติ” 

(myth) นั้นคือ การสื่อความหมายทางวัฒนธรรมโดยอาศัยระบบสัญญะในการประกอบสร้า งของ 
“ความจริง” ที่สัมพันธ์กับอุดมการณ์หลักในสังคม ซ่ึงบางครั้งเราก็ไม่ทันสังเกตว่าความหมายเหล่านั้น

ถูกสร้างขึ้นเพ่ือกลบเกลื่อน บิดเบือน หรือลดทอนสรรพสิ่งรอบๆ ตัวให้ดูสมจริงหรือเป็นไปตามสามัญ
ส านึก (common sense) (นพพร ประชากุล 2555: 4; ศิริพร ภักดีผาสุข 2558: 79; สุภางค์ จันทวา
นิช 2557: 219-220)  

 ไชยรัตน์ เจริญสินโอฬาร (2555) อธิบายเพ่ิมเติมว่า มายาคติเป็น “รูปแบบ” หรือ “ระบบ” 
ในการประกอบสร้างความหมายที่ท าให้เกิดการยอมรับในสังคมอย่างกว้างขวาง ดังนั้น การวิเคราะห์

มายาคติจึงเป็นการเผยให้เห็น “สิ่งที่เกิดขึ้นแต่ไม่นิยมพูดถึงกัน” (what-goes-without-saying) หรือ
ทีเ่รียกว่า “ความชัดเจนจอมปลอม” (the falsely obvious)    
 ทั้งนี้  Barthes ยืนยันว่า “... ไม่ว่าจะเก่าหรือใหม่ มายาคติมีที่มาที่ไปในกระแสความ

เปลี่ยนแปลงของมนุษย์เสมอ มันเป็นวาทะที่ประวัติศาสตร์คัดเลือกไว้ และไม่มีมายาคติใดผุดขึ้นมาได้
เองจาก ‘ธรรมชาติ’ ของสรรพสิ่ง” (นพพร ประชากุล 2555: 7-8) และเขายังกล่าวเสริมว่า “ความ

เป็นจริงเป็นสิ่งที่ไม่มีทางหาอะไรมาแสดงแทน (represent) อย่างเที่ยงตรงครบถ้วนได้ แต่มนุษย์ก็ไม่
เคยละความพยายามที่จะน าเอาถ้อยค ามาแสดงแทนความเป็นจริง ...” (บาร์ตส์ 2555: 158 แปลโดย 
วรรณพิมล อังคสิริสรรพ) 

 อนึ่ง มายาคติถือเป็นผลผลิตหรือวัตถุส าเร็จทางวัฒนธรรมรูปแบบหนึ่ง แต่เราจะเห็นภาพนั้น
ได้ชัดเจนยิ่งขึ้นก็ต่อเม่ือเข้าใจตรรกะภายใน (internal logic) ของสิ่งๆ นั้น กล่าวคือ มายาคติเป็น
กระบวนการในการสื่อความหมายที่เอ้ือต่อการยึดครอง ( appropriation) วัตถุ โดยพิจารณาจาก 

“หน้าที่ในการใช้งาน” (function) ของวัตถุ ควบคู่ไปกับ “คุณลักษณะ” ของวัตถุ ดังกรณีของภาพ
ทหารผิวสีที่ตกเป็นอาณานิคมของประเทศฝรั่งเศสบนปกนิตยสาร Paris-Match ฉบับที่ 326 เดือน

มิถุนายนปี ค.ศ. 1955 ที่ Barthes เคยน ามาอภิปรายไว ้ ซ่ึงเขาพบว่า ภาพทหารฝรั่งเศสผิวสีก า ลัง
เคารพธงชาติ เป็นความหมายเบื้องต้น (denotation) แล้วเขายังมองทะลุไปถึงการประกอบสร้าง 
“ความหมายในระดับที่สอง” หรือความหมายแฝง (connotation) นั้นคือ การสร้างภาพลักษณ์ด้าน

บวกของความเป็นชาติฝรั่งเศสไม่ว่าผู้นั้นจะมีสีผิวอะไรก็ตาม โดย Barthes ถือว่าเป็นความหมายใน
ระดับของมายาคติซ่ึงเป็นความหมายที่เก่ียวข้องกับความคิดความเชื่อในสังคม กล่าวคือ ภาพทหารผิว

สีที่ก าลังยืนเคารพธงชาติในนิตยสาร Paris-Match ดังกล่าวถูกก าหนดนิยามความหมายจากผู้ ที่ มี
อ านาจกลุ่มหนึ่งในสังคมว่าด้วยความรู้สึกชาตินิยม ทั้งๆ ที่ภาพนั้นควรจะสื่อความหมายว่า กลุ่มคนผิว
สีที่ถูกบังคับให้ท าความเคารพธงชาติของเจ้าอาณานิคม อาจจะกล่าวได้ว่า มายาคตินี้มีบทบาทส าคัญ

ในการเน้นย้ าเรื่องการประกอบสร้างภาพแทน โดยเฉพาะอย่างยิ่งการแสดงความสัมพันธ์ระหว่าง
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สรรพสิ่งรอบๆ ตัวกับการประกอบสร้างความหมายที่ ไปควบคุมความคิดความเชื่อของคนในสั งคม
หนึ่งๆ ที่มีร่วมกันให้เห็นเป็นรูปธรรมมากขึ้น (ไชยรัตน์ เจริญสินโอฬาร 2555; กาญจนา แก้วเทพ 

2557: 96-97; นพพร ประชากุล 2555; วันชนะ ทองค าเภา 2550: 22, 24) 
 นอกจากนี้ Barthes ยังเสนอว่า มายาคติมีหน้าที่ส าคัญ 2 ประการ ประการแรก การชี้ให้เห็น

ว่ามีเรื่องราวอะไรบ้าง (point out) อีกประการหนึ่งคือ เป็นตัวก าหนดความคิดของเรา (impose) 
การประกอบสร้างมายาคติก็มีลักษณะเช่นเดียว กันกับการประกอบสร้างตัวบทอ่ืนๆ ที่ต้องมีทั้งการ
เลือกสรร (selection) และการประกอบเข้าด้วยกัน (combination) ดังนั้นความหมายที่ถูกประกอบ

สร้างขึ้นนี้จึงไม่อาจเผยให้เห็น “ความจริงแท้” ของสรรพสิ่งรอบๆ ตัวได้ (กาญจนา แก้วเทพ 2557: 
96) เราอาจเห็นความหมายแฝงหรือการประกอบสร้างมายาคติได้ ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 

 
ภาพที่ 3 ต ัวอยา่งการประกอบสรา้งมายาคตโิดยอาศยัสญัญะ (ดดัแปลงจากนพพร ประชากลุ 2555: 11) 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 จากภาพข้างต้นสรุปได้ว่า แนวคิดเรื่องสัญญะของ  Barthes จะเน้นการประกอบสร้าง
ความหมายทางวัฒนธรรม กล่าวคือ เขาไม่ได้ศึกษาแต่เพียงความหมายเบื้องต้นอย่างเดียวเท่านั้น แต่
มองไปถึงความหมายแฝงหรือความหมายในระดับของมายาคติ กล่าวอีกนัยหนึ่งคือ เขาต้องการ

ชี้ให้เห็นว่ามายาคติที่อยู่ในตัวบทล้วนเป็น “ภาษาในระดับที่เหนือภาษา” (metalanguage) (ไชยรัตน์ 

เส้ือผ้า           
(วัตถุ) 

สวมใส่เพื่อปกปิดร่างกายหรือ             
ให้ความอบอุ่นแก่ร่างกาย                              

(ความหมายเบ้ืองต้น) 

เส้ือผ้าสวยและแพง เมื่อสวมใส่แล้วต้องดูดี 
(มายาคติ) 

เส้ือผ้าแบรนด์เนมและ    

ไฮเอนด์          
(สัญญะ) 

สวมใส่แล้วโก้เก๋ ดูเป็นคนร่ ารวย 
(ความหมายแฝงหรือความหมาย

ทางวัฒนธรรม) 

การเ ข้ายึดครองวัตถโุดย
ผลิตความหมายทาง

วัฒนธรรมเข้าไปในวัตถุ 
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เจริญสินโอฬาร 2555: 133) โดยมีบทบาทในการท าให้สรรพสิ่งรอบๆ ตัวดูเหมือนเป็นเรื่องปกติ
ธรรมชาติ 

 อย่างไรก็ดี เม่ือผู้รับสารเข้าใจความหมายในระดับมายาคติทีแ่อบแฝงอยู่ เบื้องหลังตัวบทแล้ว 
ผู้รับสารจะพบว่าความหมายในระดับมายาคติยังแสดงให้เห็นการใช้อ านาจที่ปรากฏในสังคมอีกนับ ไม่

ถ้วน ดังทีบ่าร์ตส์ (2555: 155 แปลโดย วรรณพิมล อังคสิริสรรพ) กล่าวว่า 
  “เราได้ค้นพบกันแล้วว่าอ านาจปรากฏตัวอยู่ในกลไกอันละเอียดอ่อนของ
 ความสัมพันธ์ทางสังคม มิใช่เพียงในปริมณฑลของรัฐ ชนชั้น หรือกลุ่มคน แต่ยังพบ

ในแฟชั่นการแต่งกาย ความคิดเห็นของผู้คน การบันเทิง การกีฬา ข่าวสาร 
ครอบครัว ความสัมพันธ์ส่วนตัว และแม้แต่ในความพยายามที่จะต่อต้านอ านาจ” 

 อาจจะกล่าวได้ว่า Barthes ชี้ให้เห็นการใช้อ านาจที่กระจายอยู่ในทุกส่วนเสี้ยวของสั งคม 
(social fragmentation) โดยอาศัยระบบสัญญะอย่างภาษาเป็นเครื่องมือในการให้คุณค่าแก่สรรพสิ่ง
รอบๆ ตัว เขาระบุว่าการใช้ภาษาเป็นหัวใจหลักที่ใช้พลังอ านาจนี้ ทางที่ง่ายที่สุดคือการต่อสู้ บิดผัน

หรือบ่อนเซาะกับอ านาจของภาษาและวาทกรรมนั้นเอง (บาร์ตส์ 2555: 155 แปลโดย วรรณพิมล 
อังคสิริสรรพ) ในแง่นี้จึงสรุปได้ว่า แนวการศึกษาเรื่องมายาคติตามทัศนะของ Barthes ท าให้เห็น

ความสัมพันธ์ระหว่างบุคคล มายาคติ อ านาจ และการประกอบสร้างภาพแทนผ่านภาษาและ วาท
กรรม ต่างต่อรองเรื่องอ านาจ อัตลักษณ์ และการประกอบสร้างความหมายที่เปลี่ยนแปลงไปตาม
ปริบททางสังคมของแต่ละยุคสมัย ซ่ึงสะท้อนให้เห็นดังที่ศิริพร ภักดีผาสุข (2558: 80) กล่าวว่า ภาพ

แทนที่เกิดจากการประกอบสร้างโดยวาทกรรมเป็นมุมมองที่เกิดขึ้นจากการตีความ ประเมินค่า 
เลือกสรร และให้ความหมายจากผู้ส่งสารหรือผู้ที่มีอ านาจบางกลุ่มในสังคม ดังนั้นเราจึงรับรู้และเข้าใจ
ความหมายของภาพแทนนั้นก็ขึ้นอยู่ กับการจัดวางต าแหน่งแห่งที่ทางสังคมต าแหน่งใดต าแหน่งหนึ่ง

ของเราที่เก่ียวข้องกับวาทกรรมนั้นๆ 
   

 2.1.3 แนวคดิเร ือ่งบทบาทและหน้าทีข่องนิตยสาร  

 ค าว่า “นิตยสาร” ตรงกับค าศัพท์ในภาษาอังกฤษว่า “magazine” ซ่ึงเป็นค ายืมจากภาษา
ฝรั่งเศสว่า  “magasin” ค านี้ เริ่มต้นมาจากภาษาอาหรับว่า “makhazin” และใช้ในความหมาย

เดียวกัน ซ่ึงแปลเป็นภาษาไทยได้ว่า “ห้องเก็บของ” หรือ “ร้านขายของที่มีความหลากหลาย” 
(storehouse) ในระยะแรกนิตยสารที่ ตีพิมพ์เผยแพร่สู่สาธารณชนจะมีหัวข้อเจาะจงส าหรับบุ คคล

กลุ่มใดกลุ่มหนึ่งเท่านั้น ต่อมาผู้ทีมี่ส่วนเก่ียวข้องกับการผลิตนิตยสารก็เริ่มนิยมใช้ค าว่า “magazine” 
ผูกเข้ากับวารสารหรือนิตยสารที่มีหลากหลายหัวข้อ หรือก็คือสิ่งพิมพ์ที่ มีเรื่องหลากหลายและ เป็น
แหล่งรวบรวมข้อมูลต่างๆ ไว้ด้วยกัน ทั้งนี้เนื้อหาที่ปรากฏในนิตยสารโดยมากจะเป็นการน า เสนอ
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เรื่องราวท่ีเน้นสาระความรู้ควบคู่กับความบันเทิง และมีช่วงเวลาในการออกวางจ าหน่ายเป็นรายคาบ
ที่แน่นอน ขณะเดียวกันก็ต้องค านึงถึงประเด็นเนื้อหาที่มีความน่าสนใจและทันสมัยอันเป็นจุดมุ่งหมาย

ส าคัญของนิตยสาร นอกจากนี้ยังมีการโฆษณาสินค้าที่เบียดแทรกเข้ามาในเนื้อหาไปพร้อมกันในคราว
เดียว (Holmes 2012: 4 ; ก าจร หลุยยะพงศ์ 2558: 189-190 ; คณะท างานประวัติการพิมพ์ใน

ประเทศไทย 2549: 203) 
 วรินทรา ไกยูรวงศ์ (2540) กล่าวว่า ปัจจุบันผู้ที่ มีส่วนเก่ียวข้องกับการผลิตนิตยสารจะ 
“สถาปนา” (constitute) ตนเองเป็นผู้น าและแพร่กระจายความเชื่อ ทัศนคติ ค่านิยม และการกระท า

บางอย่างไปสู่สังคมอย่างมีระบบ นอกจากนี้ยังเปิดโอกาสให้แก่นายทุนกลุ่มต่างๆ ได้เข้ามามีบทบาท
ต่อกระบวนการในการผลิตโดยเฉพาะอย่างยิ่งการโฆษณาสินค้า และท าหน้าที่ในการสร้างแรงจู งใจ

หรือกระตุ้นให้คนในสังคมเกิดการบริโภคไม่มากก็น้อย  
 สอดคล้องกับที่กาญจนา แก้วเทพ (2552: 28) ได้พูดถึงบทบาทและหน้าที่ของนิตยสารทั้ งใน
แง่ของการน าเสนอข่าวสารและรูปแบบการใช้ชีวิตว่า 

  “สื่อมวลชนไม่ได้เพียงแต่ขายข่าวสารเท่านั้น หากทว่ายังขาย ‘แบบแผนวิถี
 การด าเนินชีวิต’ ไปพร้อมๆ กัน ดังมีผลงานวิจัยพบว่า ในนิตยสาร Reader’s Digest 

นั้น นอกจากจะมีเนื้อหาสาระความรู้ต่างๆ แล้ว ยังได้ท าหน้าที่ขายวิถีชีวิตแบบชาว
 อเมริกันให้แก่คนทั่วโลกด้วย ทุกวันนี้เราจึงไม่อาจปฏิเสธได้เลยว่าคนเกือบทั้งโ ลกด่ืม
กาแฟ กินขนมปังเป็นอาหารเช้า หรือด่ืมไวน์ในตอนเย็น เนื่องมาจากได้รับข้อ มูล

เรื่องการด ารงชีวิตแบบดังกล่าวมาจากสื่อมวลชน” 
 นอกจากนี้ กาญจนา แก้วเทพ และวรินทรา ไกยูรวงศ์ (2544: 153) ได้กล่าวในรายงานการ
วิจัยเรื่อง มิติแห่งการบริโภคที่ปรากฏในนิตยสารผู้หญิง ว่า 

  “... อาจจะมองเห็นได้ว่า ส าหรับหน้าที่ต่อปัจเจกบุคคล นิตยสารอาจจะท า
 หน้าที่สอนการบริโภคให้แก่คนแต่ละกลุ่ม ... และส าหรับหน้าที่ต่อสังคม เนื่องจาก

 ลักษณะพิเศษของสินค้าแบบนิตยสารมี 2 ประการ คือ การเป็นสินค้าทางวัฒนธรรม 
 (cultural commodity) ซ่ึงหมายความว่าสินค้าชนิดนี้มีพลังอ านาจที่จะทะลุทะลวง
 เข้าสู่ระดับจิตวิญญาณของผู้บริโภคได้ และลักษณะการเป็นสินค้าที่เป็นสะพาน

 เชื่อมโยงไปสู่สินค้าอ่ืนๆ ...” 
 จากค ากล่าวของกาญจนา และวรินทราข้างต้น สามารถสรุปได้ว่า นิตยสารมีบทบาทส าคัญ

ทั้งในแง่ของการน าเสนอเรื่องราวด้านต่างๆ ไปสู่กลุ่มเป้าหมายที่ต่างกันออกไป และเป็นผลผลิตทาง
วัฒนธรรมที่มีอิทธิพลต่อผู้รับสารเนื่องจากมีความเก่ียวพันกับสินค้าที่กระตุ้นหรือโน้มน้าวให้เกิ ดการ
บริโภคอย่างกว้างขวาง 
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 วรินทรา ไกยูรวงศ์ (2540) และกาญจนา แก้วเทพ (2544) ได้ประมวลบทบาทและหน้าที่ของ
นิตยสารตามมุมมองของผู้ที่เก่ียวข้องกับการผลิตนิตยสารไว้ 4 ประการ ดังนี้ 

 ประการแรก บทบาทและหน้าที่ ต่อผู้รับสาร เช่น ให้สาระความรู้ กับความบันเทิง เป็น
โรงเรียนนอกระบบที่ให้ความรู้หรือแนะน าการใช้ชีวิตแบบไม่เร่งรัด เป็นเวทีแสดงความเห็น เป็นต้น 

นอกจากนี้ วรินทรา (2540) กล่าวเสริมว่าบทบาทและหน้าที่ต่อผู้รับสารนี้ยังช่วยตอกย้ าให้ผู้รั บสาร
ยึดถือนิตยสารเป็น “คู่มือ” ที่ใช้เป็นประจ าหรือต้องมีติดตัวอยู่ เสมอ โดยเฉพาะอย่างยิ่งการทราบ
เรื่องราวท่ีก าลังเป็นกระแสในสังคม ลักษณะหนึ่งคือการน าเสนอเรื่องราวชีวิตส่วนตัวและรูปแบบการ

ใช้ชีวิตของบุคคลที่มีชื่อเสียงในฐานะผู้น าหรือเป็นบุคคลระดับแนวหน้าในด้านต่างๆ เช่น แบรนด์
เสื้อผ้าที่นิยมสวมใส่ เพลงที่ชอบฟัง อาหารที่นิยมบริโภค หรือแม้แต่การแสดงความเห็นต่อเรื่องต่า งๆ 

ที่เกิดขึ้นในสังคม  
 ประการที่สอง บทบาทและหน้าที่ ต่อผู้ผลิต นิตยสารเป็นธุรกิจการพิมพ์อีกประเภทหนึ่ งที่
สามารถขยายฐานของกลุ่มเป้าหมายได้จากลักษณะทางสังคมอย่างเพศสภาพ อายุ อาชีพ การศึกษา

และล าดับชั้นทางสังคม ซ่ึงเก่ียวพันกับกระบวนการในการผลิตในระบบทุนนิยมและบริโภคนิยมที่
ขยายตัวอย่างรวดเร็ว กล่าวคือ ลักษณะการผลิตนิตยสารในปัจจุบันเป็นระบบธุรกิจที่พิจารณาจาก

ยอดขาย (circulation) เป็นหลัก ท าให้เจ้าของสื่อจ าเป็นต้องมุ่งแสวงหาผลก าไรอยู่ เสมอ แม้ว่า
บางครั้งอาจขัดแย้งกับจิตใจของบรรณาธิการหรือกรอบนโยบายขององค์กรก็ตาม 
 ประการที่สาม บทบาทและหน้าที่ต่อระบบธุรกิจ เนื้อที่ในนิตยสารส่วนใหญ่จะประกอบ ไป

ด้วยโฆษณาร้อยละ 30 ซ่ึงเป็นการเปิดโอกาสให้นายทุนเข้ามาควบคุมหรือมีอิทธิพลต่อผู้ผลิต 
เนื่องจากปริมาณของผู้รับสารมีมากเท่าไรปริมาณของสินค้าก็เพ่ิมมากขึ้นเท่านั้น รวมถึงการจ่ายเงิน
เพ่ือลงโฆษณาสินค้าก็จะมีราคาสูงขึ้นตามไปด้วย ด้วยเหตุนี้ ผู้ผลิตจึงต้องเปลี่ยนแปลงสถานะของ 

“ผูร้ับสาร” ให้กลายเป็น “สินค้า” ซ่ึงเป็นอีกหน้าที่หนึ่งของสื่อมวลชนที่ต้องท าให้แก่นายทุนกลุ่ม
ต่างๆ อาจจะกล่าวได้ว่า ความอยู่รอดขององค์กรผู้ที่ เก่ียวข้องกับการผลิตนิตยสาร ไม่ได้ขึ้น อยู่ กับ

จ านวนของผู้รับสารทั้งหมด แต่ต้องอาศัยรายได้จากผู้สนับสนุนนิตยสารและการโฆษณาสินค้า ด้วย 
กล่าวอีกนัยหนึ่งคือ สื่อมวลชนประเภทนิตยสารไม่ได้เป็นอิสระจากระบบธุรกิจนั้นเอง 
 ประการที่สี่ บทบาทและหน้าที่ต่อสังคม นอกจากบทบาทและหน้าที่ท่ีนิตยสารมีต่อแ ต่ละ

กลุ่มบุคคลแล้วนิตยสารยังแสดงบทบาทในเชิงนามธรรมด้วย โดยเฉพาะการท าหน้าที่ในการน าเสนอ
เรื่องราวด้านต่างๆ และสะท้อนความเป็นไปของสังคมผ่านคอลัมน์ต่างๆ ตลอดจนมีอิทธิพลต่อสังคม

ในแง่ของการกระตุ้นให้เกิดการบริโภคเรื่อยมา 
 อาจจะกล่าวได้ว่า ความรู้เรื่องบทบาทและหน้าที่ของนิตยสารข้างต้นแสดงให้เห็นว่านิตยสาร
เป็นธุรกิจการพิมพ์ที่ไม่ได้เกิดขึ้นอย่างโดดเด่ียว นอกจากนี้ ความนิยมอ่านนิตยสารไม่ได้ส่งผลแต่เ พียง

การโน้มน้าวบุคคลบางกลุ่มในสังคมให้คล้อยตามเนื้อหาที่ผู้ส่งสารต้องการน าเสนอ เทา่นั้น แต่กลับ
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กลายเป็นเครื่องแสดงฐานะทางสังคมได้อีกทางหนึ่ง ด้วยเหตุนี้ ผู้วิจัยจะน าไปใช้เป็นแนวทางหนึ่ งใน
การศึกษาส่วนที่เก่ียวข้องกับกระบวนการในการผลิตและกระจายตัวบท และการรับและตีความตัวบท 

เพ่ือให้เห็นภาพกว้างว่านิตยสารมีอิทธิพลต่อสังคมอย่างไรบ้าง 
 

2.2 งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

 

 2.2.1 งานวิจัยทีใ่ชแ้นวคดิวาทกรรมวเิคราะหเ์ชงิวพิากษ์ 

 การศึกษางานวิจัยที่ใช้แนวคิดวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์นั้น ผู้วิจัยได้แบ่งการน า เสนอ
ออกเป็น 2 หัวข้อย่อย ได้แก่ 1) งานวิจัยด้านนิเทศศาสตร์ และ 2) งานวิจัยด้านภาษาศาสตร์ มี

รายละเอียดดังนี้ 
 
  2.2.1.1 งานวิจัยด้านนเิทศศาสตร  ์

  สุนัที เลาะวิธี (2546) ศึกษาเรื่อง วาทกรรมความอ้วนความผอมในรายการโทรทัศน์
ส าหรับสตรี โดยมุ่งศึกษาวาทกรรมเรื่องความอ้วนความผอมที่ปรากฏในรายการโทรทัศน์ส า หรับ

ผู้หญิง 3 รายการ ได้แก่ 1) รายการเพ่ือนหญิง พลังหญิง เป็นรายการเพ่ือสังคม 2) รายการสีสันวัน
สบาย เป็นรายการเพ่ือความบันเทิง และ 3) รายการมอร์นิ่ง เฮลท์ คลับ เป็นรายการเพ่ือสุ ขภาพ 
แนวทางที่ใช้ในงานวิจัยคือ การวิเคราะห์วาทกรรมตามแนวคิดของ Foucault การวิเคราะห์วาทกรรม

สื่อโดยอาศัยกรอบมิติทั้งสามของวาทกรรมของ Fairclough แนวคิดเรื่องเรือนร่าง รวมถึงการ
สัมภาษณ์เชิงลึกผู้ผลิตรายการโทรทัศน์ทั้งสามดังกล่าว 
  ผลการวิจัยพบว่า การประกอบสร้างความหมายเรื่องความอ้วนความผอมในรายการ

โทรทัศน์ส าหรับผู้หญิงอยู่ภายใต้วาทกรรมทั้งหมด 3 ด้าน ได้แก่ 1) วาทกรรมด้านการแพทย์ เป็นการ
ให้นิยามโดยน าเอามาตรฐานของดัชนีมวลกายมาอ้างถึง 2) วาทกรรมด้านแฟชั่น น าเสนอผ่านการแต่ง

กายของนางแบบที่สวมใส่เสื้อผ้าขนาดเล็ก ซ่ึงคนอ้วนหรือคนที่สวมใส่ไม่ได้จะไม่ถูกจัดให้อยู่ใ นกลุ่ม
ของคนผอม และ 3) วาทกรรมด้านความสวยความงาม น าเสนอผ่านการอ้างอิงภาพลักษณ์ของดารา
นางแบบที่มีรูปร่างผอม  

  ผลการวิจัยแสดงให้เห็นว่า วาทกรรมที่ปรากฏในรายการโทรทัศน์ส าหรับผู้หญิงทั้ง 3 
รายการได้ให้คุณค่าแก่ความผอมมากเป็นพิเศษ ส่วนกระบวนการในการผลิตวาทกรรมเรื่องความอ้วน

ความผอม ได้แก่ 1) ผู้น าเสนอตัวบท ได้แก่ แพทย์ บุคคลในวงการบันเทิง และพิธีกรประจ าแต่ละ
รายการ 2) การคัดเลือกประเด็นที่ก าลังเป็นกระแสในสังคม ผู้สนับสนุนรายการและความสนใจของ
ผู้ผลิต 3) กลยุทธ์ในการสื่อสารที่น าเสนอด้วยการสร้างทางเลือกให้แก่ผู้รับสาร ทั้งการเตือนภัยและ
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การแนะน าวิธีลดความอ้วน และ 4) กลุ่มเป้าหมายที่เป็นผู้รับวาทกรรมมักถูกมองว่ามีปัญหา เรื่ อง
ความอ้วนและจ าเป็นต้องลดน้ าหนัก ประกอบด้วยผู้หญิงโสด ผู้หญิงที่มีครอบครัวแล้ว และผู้หญิงที่

ต้องการท างานในวงการบันเทิง  
  สุนัทียังชี้ให้เห็นว่า ผู้ผลิตรายการโทรทัศน์ต่างเชื่อว่า “ของขวัญ” ที่มีค่าที่จะมอบ

ให้แก่ผู้รับสารคือการมีรูปร่างผอมบางตามค าโฆษณาที่ปรากฏในรายการโทรทัศน์ ขณะที่ภา พของ
ดารานางแบบที่ทางรายการโทรทัศน์น าเสนอและโน้มน้าวให้ผู้หญิงหันมาลดความอ้วนล้วนเป็นภา พที่
ผ่านการ “รีทัช” มาแล้วท้ังสิ้น อย่างไรก็ดี ผู้วิจัยเน้นว่าประเภทของรายการโทรทัศน์ดังกล่าวอา จมี

การน าเสนอเนื้อหาที่แตกต่างกัน ท าให้ผู้ผลิตรายการโทรทัศน์ต้องน าเสนอรูปแบบ รายการให้
สอดคล้องกับกรอบนโยบายของรายการและผู้สนับสนุนรายการ หรือกล่าวอีกอย่างก็คือ สื่อมวลชน

ไม่ได้เป็นอิสระจากอิทธิพลของระบบธุรกิจนั้นเอง 
  สาธิดา ตระกูลโชคเสถียร (2553) ศึกษาเรื่อง การวิเคราะห์วาทกรรมในข่าว
อาชญากรรมและการถอดรหัสข่าวอาชญากรรมโดยอาชญากร  โดยมุ่งศึกษาข่าวอาชญากรรม 3 

กรณีศึกษา ได้แก่ 1) ข่าวบุกจับปาร์ต้ีสวิงก้ิง 2) ข่าวการทะเลาะวิวาทของนักเรียนอาชีวะ และ 3) ข่าว
การวิสามัญฆาตกรรมกลุ่มชาติพันธุ์ลักลอบขนยาเสพติด แนวทางที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูลคือ 

แนวคิดวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ของ Fairclough และการสัมภาษณ์อาชญากรในเชิงลึก 
  ผลการวิจัยพบว่า วาทกรรมในข่าวอาชญากรรมได้รับอิทธิพลมาจากอุดมการณ์หลัก
ในสังคมที่สื่อมวลชนน ามาใช้เป็นกรอบในการถ่ายทอดเหตุการณ์ต่างๆ ไปสู่สาธารณชนนั้นคือ วาท

กรรมกระแสหลักและวาทกรรมกระแสรองที่ปรากฏในข่าวอาชญากรรม ได้แก่ 1) ข่าวบุกจับปาร์ต้ีสวิง
ก้ิง วาทกรรมกระแสหลักที่ปรากฏคือวาทกรรมเรื่องเพศที่ผิดกฎหรือบรรทัดฐานของสังคม วาทกรรม
กระแสรองคือวาทกรรมเรื่องเพศเพ่ือการค้า 2) ข่าวการทะเลาะวิวาทของนักเรียนอาชีวะ วาทกรรม

กระแสหลักที่ปรากฏคือวาทกรรมนักเรียนอาชีวะคือปัญหาของสังคม วาทกรรมกระแสรองที่ปรากฏ
คือวาทกรรมการละเมิดสิทธิมนุษยชนและวาทกรรมรัฐคือผู้จัดการปัญหา และ 3) ข่าวการวิสามัญ

ฆาตกรรมกลุ่มชาติพันธุ์ลักลอบขนยาเสพติด วาทกรรมกระแสหลักที่ปรากฏคือวาทกรรมกลุ่ มชาติ
พันธุ์เป็นสาเหตุของปัญหา วาทกรรมกระแสรองที่ปรากฏคือวาทกรรมความชอบธรรมในการจัดการผู้
ที่มีพฤติกรรมเบี่ยงเบน  

  ส่วนการถอดรหัสในข่าวอาชญากรรม สาธิดาได้สัมภาษณ์อาชญากรในเชิงลึ กโดย
เลือกกลุ่มตัวอย่างที่ มีประสบการณ์ตรงในคดีเหล่านั้น เขาอธิบายว่าในสังคมมีความหลากหลายทาง

วัฒนธรรม ท าให้แต่ละกลุ่มบุคคลมีวัฒนธรรมหรือแนวทางในการประพฤติปฏิบัติตัวแตกต่างกันไป แต่
บุคคลบางกลุ่มอาจถูกมองว่าเป็นกลุ่มที่ มีพฤติกรรมเบี่ยงเบน เนื่อ งจากยังยึดม่ันและปฏิบัติตาม
ค่านิยมของวัฒนธรรมย่อยของกลุ่มที่ตนสังกัดอยู่ ดังกรณีของข่าวบุกจับปาร์ต้ีสวิงก้ิง วัฒนธรรมหลัก

ในสังคมมองว่าคนไทยส่วนใหญ่นับถือศาสนาพุทธ จึงมีอุดมการณ์ความเป็นผัวเดียวเมียเดียว ในทาง
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ตรงกันข้าม อาชญากรกลับสร้างอุดมการณ์ความอ่ิมตัวหรือแหนงหน่ายในชีวิตคู่ ท าให้พวกเขาต้อง
แก้ปัญหาด้วยการมีกิจกรรมทางเพศแบบสวิงก้ิงเพ่ือความสนุกสนาน อาจจะกล่าวได้ว่า หาก

วัฒนธรรมย่อยนั้นขัดแย้งกับวัฒนธรรมหลักในสังคม กลุ่มบุคคลเหล่านั้นก็จะถูกสังคมมองว่าเป็นผู้ ที่ มี
พฤติกรรมเบี่ยงเบนโดยปริยาย 

  ผลการวิจัยแสดงให้เห็นว่า สื่อมวลชนได้ประกอบสร้างและผลิตซ้ าบรรทัดฐานของ
คนในสังคมที่ก่อให้เกิดความสัมพันธ์เชิงอ านาจที่ไม่เท่าเทียมกัน เพ่ือท าให้กลุ่มบุคคลที่เชื่อว่าเป็นปกติ
มีอ านาจเหนือกว่ากลุ่มบุคคลที่มีพฤติกรรมเบี่ยงเบนที่ใช้ในที่นี้ คืออาชญากร ดังนั้นเม่ือมีการ พูดถึง

อาชญากรจะหมายความถึงบุคคลที่ เจ้าหน้าที่ เห็นว่าผิดกฎหมาย และมีพฤติกรรมเบี่ยงเบนด้วยการ
กระท าสิ่งที่คนในสังคมไม่พอใจ รู้สึกว่าน่ารังเกียจ เพราะเป็นพฤติกรรมที่มีความรุนแรง 

 
  2.2.1.2 งานวิจัยด้านภาษาศาสตร ์
  งานวิจัยที่ใช้แนวคิดวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ตามแนวภาษาศาสตร์เพ่ือน า มา

ศึกษาวาทกรรมในภาษาไทยนั้นมีเป็นจ านวนมาก และศึกษาข้อมูลหลากหลายกลุ่ม โดยเฉพาะตัวบท
ประเภทต่างๆ ในสื่อมวลชน ในที่นี้ผู้วิจัยจึงขอทบทวนงานวิจัยที่ ศึกษาข้อมูลจากนิตยสาร เนื่องจาก

งานวิจัยนี้มุ่งศึกษาวาทกรรมเก่ียวกับ “เซเลบริต้ี” ที่ปรากฏในนิตยสารเป็นหลัก 
  สุคนธรัตน์ สร้อยทองดี (2552) ศึกษาเรื่อง การน าเสนออุดมการณ์ความเป็นแ ม่ใน
วาทกรรมโฆษณาในนิตยสารส าหรับครอบครัว โดยมุ่งศึกษาตัวบทโฆษณาที่ปรากฏในนิตยสารส าหรับ

ครอบครัว จ านวน 4 ชื่อฉบับ ได้แก่ 1) นิตยสารรักลูก 2) นิตยสารแม่และเด็ก 3) นิตยสารบันทึกคุณ
แม่ และ 4) นิตยสาร MOTHER & BABY แนวคิดที่ใช้ในการวิเคราะห์คือกรอบมิติทั้งสามของวาท
กรรมของ Fairclough  

  ผลการวิจัยพบว่า  วาทกรรมโฆษณาในนิตยสารส าหรับครอบครัวมีรูปแบบการ
น าเสนอ 2 รูปแบบ คือ โฆษณาที่สื่อความทางธุรกิจโดยตรงและบทความเชิงโฆษณา กลวิธีทางภาษา

ที่วาทกรรมโฆษณาเลือกใช้มี 2 กลวิธี คือ 1) กลวิธีทางวัจนภาษา ได้แก่ การกล่าวอ้าง การเลือกใช้
ค าศัพท์ การใช้อุปลักษณ์ การใช้มูลบท และการเล่าเรื่อง และ 2) กลวิธีทางอวัจนภาษา ได้แก่ การใช้
ความหมายของภาพ การใช้ขนาดตัวอักษร และการใช้สี ซ่ึงการใช้กลวิธีทางภาษาดังกล่าวเป็น

เครื่องมือส าคัญในการสร้างอุดมการณ์ความเป็นแม่ที่ซ่อน เร้นมากับตัวบทโฆษณา 
  ผลการวิจัยแสดงให้เห็นว่า วาทกรรมโฆษณาในนิตยสารส าหรับครอบครัวได้น าเสนอ

ชุดความคิดเก่ียวกับผู้ที่เป็นแม่ในปัจจุบันที่จะต้องเลี้ยงดูลูกอย่างดีที่สุด ใฝ่หาความรู้ เก่งรอบด้าน 
และต้องสวยและอ่อนเยาว์อยู่ เสมอ ซ่ึงถือเป็นคุณลักษณะอันพึงประสงค์ที่นิตยสารเหล่านี้ประกอบ
สร้างขึ้นมาเพ่ือเติมเต็มภาพลักษณ์และบทบาทความเป็นแม่ได้อย่างสมบูรณ์ โดยเฉพาะการโน้มน้าว

ให้ผู้ที่เป็นแม่หันมาบริโภคสินค้าตามที่ผู้ขายสินค้าน าเสนอผ่านตัวบท 
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  วุฒินันท์ แก้วจันทร์เกตุ (2553) ศึกษาเรื่อง อุดมการณ์ความเป็นชายในวาทกรรม
โฆษณาสินค้าและบริการส าหรับผู้ชายในนิตยสารผู้ชาย โดยมุ่งศึกษาอุดมการณ์ที่ประกอบสร้า งผ่าน

กลวิธีทางภาษาในตัวบทโฆษณาในนิตยสารส าหรับผู้ชาย จ านวน 4 ชื่อฉบับ ได้แก่ 1) นิตยสาร GM 2) 
นิตยสาร FHM 3) นิตยสาร Men’s health และ 4) นิตยสาร Crush ตามแนวคิดวาทกรรมวิเคราะห์

เชิงวิพากษ์ของ Fairclough  
  ผลการวิจัยพบว่า กลวิธีทางภาษาที่ ตัวบทโฆษณาใช้สื่ออุดมการณ์ความเป็นชายที่
ส าคัญพบ 2 กลวิธี คือ 1) กลวิธีทางวัจนภาษา ได้แก่ การเลือกใช้ค าศัพท์ การอ้างถึง การใช้อุปลักษณ์ 

การใช้มูลบท การใช้ค าถามวาทศิลป์ การกล่าวเกินจริง การใช้สหบท และการยืนยันด้วยค าสัมภาษณ์
ของบุคคลที่มีชื่อเสียง และ 2) กลวิธีทางอวัจนภาษา ได้แก่ การใช้ภาพและสีประกอบการโฆษณา 

กลวิธีทางภาษาเหล่านี้สื่ออุดมการณ์ว่า ผู้ชายในปัจจุบันต้องมีรูปลักษณ์หรือบุคลิกภาพที่ดูดีไม่มีที่ ติ มี
บทบาทในพ้ืนที่สาธารณะ เป็นสุภาพบุรุษ และเรื่องเพศเป็นองค์ประกอบหนึ่งที่ส าคัญของชีวิต  
  ผลการวิจัยแสดงให้เห็นว่า ตัวบทโฆษณาถือเป็นวาทกรรมอีกรูปแบบหนึ่งที่ถูก

ประกอบสร้างขึ้นโดยผู้ขายสินค้า ทั้งนี้มีนิตยสารเป็นสื่อกลางในการน าเสนอสินค้าที่ เชื่อว่า ดีและ
เหมาะสมไปสู่ผู้ชายในปัจจุบัน ด้วยเหตุที่วาทกรรมโฆษณาได้ผลิตซ้ าอุดมการณ์ที่ตอบสนองหรือ

กระตุ้นให้ผู้ชายหันมาใส่ใจดูแลสุขภาพและความงามเพ่ือจะได้มีคุณลักษณะอันพึงประสงค์ดังที่วาท
กรรมโฆษณาน าเสนอว่าสินค้าเหล่านี้สามารถเป็นตัวช่วยที่ดีและเพ่ือเตรียมพร้อมเป็นผู้ชายที่สมบูรณ์
แบบและฉลาดใช้ชีวิตซ่ึงสอดคล้องกับความคิดความเชื่อที่ถูกสื่อผ่านตัวบทโฆษณาเหล่านั้น 

  จากการทบทวนงานวิจัยทั้ง 4 เรื่องพบว่า แม้ว่างานวิจัยด้านนิเทศศาสตร์จะน า
แนวคิดเรื่องวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์มาใช้ในการวิเคราะห์ตัวบท แต่ก็เป็นการวิเคราะห์ ด้าน
เนื้อหา (content analysis) และการสัมภาษณ์เชิงลึก (in-depth interview) เช่น งานวิจัยของสุนัที 

(2546) และสาธิดา (2553) ซ่ึงจะเน้นการศึกษากระบวนการในการผลิตตัวบทว่าใครเป็นผู้ที่อยู่
เบื้องหลังวาทกรรมเหล่านั้น รวมไปถึงการศึกษาปริบททางสังคมว่ามีอุดมการณ์อะไร แอบแฝงอยู่บ้าง 

ทั้งนี้ผลการวิจัยดังกล่าวชี้ให้เห็นว่าสื่อมวลชนเป็นผู้ประกอบสร้างและผลิตซ้ าวาทกรรมเหล่านั้นขึ้นมา 
เช่นในงานวิจัยของสุนัที (2546) สะท้อนให้เห็นว่ารายการโทรทัศน์มักนิยามความอ้วนของผู้หญิงว่าคือ 
“ปัญหา” เพราะเป็นสาเหตุของโรคหลายชนิด หาเสื้อผ้าสวมใส่ได้ยาก รวมถึงความอ้วนของผู้หญิงยัง

เป็นลักษณะที่คนส่วนใหญ่ ในสังคมไม่ต้องการ เนื่องจากมีความแตกต่างกับภาพลักษณ์ของดารา
นางแบบที่รายการโทรทัศน์น าเสนอ และงานวิจัยของสาธิดา (2553) ได้ศึกษากลุ่มตัวอย่างด้วยการ

สัมภาษณ์เชิงลึกพบว่า ผู้ที่มีพฤติกรรมเบี่ยงเบนหรืออาชญากรได้สร้างวาทกรรมที่ท้าทายกับวาทกรรม
กระแสหลักและวาทกรรมกระแสรองที่มีอคติและผลิตซ้ าภาพลักษณ์แบบฉบับของอาชญากรว่า เป็น
ปัญหาของสังคม  
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  ส่วนงานวิจัยด้านภาษาศาสตร์จะมุ่งเน้นการวิเคราะห์ กลวิธีทางภาษาในตัวบท เช่น 
งานวิจัยของสุคนธรัตน์ (2552) และวุฒินันท์ (2553) ซ่ึงจะเน้นการศึกษาภาษาที่สัมพันธ์กับความคิด

ความเชื่อ หรืออุดมการณ์ว่าสื่อผ่านตัวบทอย่างไร อาจจะกล่าวได้ว่า งานวิจัยด้านนี้ไม่ได้มุ่งเน้น
กระบวนการในการผลิตวาทกรรมเหมือนงานวิจัยด้านนิเทศศาสตร์ แต่งานวิจัยของสุคนธรัตน์ (2552) 

และวุฒินันท์ (2553) ท าให้เห็นว่าวาทกรรมโฆษณาที่ปรากฏในนิตยสารได้น าเสนอชุดความคิดว่า
ผู้หญิงและผู้ชายในปัจจุบันต้องหันมาดูแลใส่ใจสุขภาพและความงามกันมากขึ้น ซ่ึงสิ่งหนึ่งที่ช่วย ให้
ผู้หญิงและผู้ชายมีคุณลักษณะอันพึงประสงค์ ประสบความส าเร็จในชีวิต และเป็นที่ยอมรับของคนใน

สังคมได้นั้นคือการบริโภคสินค้าตามที่ผู้ขายสินค้าน าเสนอชุดความคิดผ่านตัวบทโฆษณาดังกล่าว 
 

 2.2.2 งานวิจยัทีศ่กึษาเกีย่วกบัอัตลกัษณแ์ละภาพแทน 

 การศึกษางานวิจัยเก่ียวกับอัตลักษณ์และภาพแทนนั้น ผู้วิจัยได้แบ่งการน าเสนอออกเป็น 4 
หัวข้อย่อย ได้แก่ 1) งานวิจัยด้านนิเทศศาสตร์ 2) งานวิจัยด้านสังคมศาสตร์  3) งานวิจัยด้าน

วรรณกรรม และ 4) งานวิจัยด้านภาษาศาสตร์ มีรายละเอียดดังนี้ 
 

  2.2.2.1 งานวิจัยด้านนเิทศศาสตร  ์
  วิจิกา ไชยสินธุ์ (2547) ศึกษาเรื่อง อัตลักษณ์ “ผู้หญิงเก่ง” ในนิตยสารสตรีช่ว งปี 
พ.ศ. 2540-2545 โดยมุ่งศึกษาอัตลักษณ์และการนิยามความหมายของผู้หญิงเก่ง การประกอบสร้าง  

อัตลักษณ์ของผู้หญิงเก่ง วัฒนธรรมบริโภค และแนวคิดเรื่องเพศสภาพในนิตยสารส าหรับผู้หญิง 
จ านวน 6 ชื่อฉบับ ได้แก่ 1) นิตยสารดิฉัน 2) นิตยสารแพรว 3) นิตยสารผู้หญิง 24 4) นิตยสารผู้หญิง
วันนี้ 5) นิตยสารขวัญเรือน และ 6) นิตยสารหญิงไทย 

  ผลการวิจัยพบว่า นิตยสารส าหรับผู้หญิงทั้ง 6 ชื่อฉบับดังกล่าวให้ความหมา ยของ
ผู้หญิงเก่งที่สอดคล้องกันทุกฉบับ กล่าวคือ ผู้หญิงเก่งต้องมีความสามารถในหน้าที่การงานของตนเอง 

ได้รับการยอมรับจากสังคมในระดับสูง ต้องมีวิสัยทัศน์ก้าวไกล มีความมุ่งม่ันในการพัฒนาตนเองและ
สังคม มีความเป็นผู้น า มีความคิดริเริ่มสร้างสรรค์ เลือกใช้เครื่องแต่งกายเพ่ือเสริมบุคลิกภาพ และมี
ความเป็นตัวของตัวเอง ส่วนการประกอบสร้างอัตลักษณ์ของผู้หญิงเก่งพบว่า ผู้หญิงมีความทัดเที ยม

กับผู้ชายซ่ึงต้องแสดงบทบาทท้ังในระดับครอบครัวและสังคม ดังนั้นสื่อมวลชนจึงมีส่วนส าคัญในการ
ผลิตความหมายทางวัฒนธรรมและการประกอบสร้างภาพแทนของผู้หญิงบางกลุ่ม  ซ่ึงอาจสร้าง

ความรู้สึกแตกต่างของผู้หญิงด้วยกันเองและเกิดการแบ่งแยกได้โดยไม่รู้ ตัว รวมถึงเป็นการ กีด กัน
ผู้หญิงกลุ่มอ่ืนออกจากพ้ืนที่ของสื่อมวลชน เช่น ผู้หญิงที่เป็นกรรมกร ผู้หญิงที่เป็นแม่บ้าน ฯลฯ ต่างก็
ต้องท างานเพ่ือครอบครัวเช่นเดียวกันกับ “ผู้หญิงเก่ง” ตามที่นิตยสารเหล่านี้น าเสนอสู่สังคม 
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  ผลการวิจัยแสดงให้เห็นว่า นิตยสารนับเป็นสื่อมวลชนอีกประเภทหนึ่งที่สร้าง
ผลกระทบด้านอารมณ์ความรู้สึก ทัศนคติ รูปแบบการใช้ชีวิต และมักผูกขาดแหล่งข้อมูลจนท าให้ขาด

ความหลากหลายทางความคิด โดยวิจิกาเน้นว่าการประกอบสร้างความหมายของผู้หญิงเก่งที่ปรากฏ
ในนิตยสารทั้ง 6 ชื่อฉบับเป็นเพียงอัตลักษณ์ของผู้หญิงส่วนน้อยที่มีพ้ืนที่สาธารณะเพ่ือแสดง “ตัวตน” 

ให้คนส่วนใหญ่ในสงัคมยอมรับนับถือได้อย่างสนิทใจ 
  สุนันทา อ่ิมประไพ (2551) ศึกษาเรื่อง การสร้างภาพตัวแทนของผู้หญิงสุขภาพดีใน
นิตยสารสุขภาพและความงาม โดยมุ่งศึกษาการประกอบสร้างภาพแทนของผู้หญิงสุขภาพดีใน

นิตยสารสลิมม่ิง และนิตยสารลิซ่า ที่วางจ าหน่ายในปี พ.ศ. 2550 โดยใช้แนวทางการวิเคราะห์เนื้อหา 
และการสัมภาษณ์เชิงลึกบรรณาธิการประจ านิตยสารแต่ละชื่อฉบับ 

  ผลการวิจัยพบว่า นิตยสารสุขภาพและความงามได้ประกอบสร้างภาพแทนของ
ผู้หญิงสุขภาพดีขึ้นใหม่ นิตยสารสลิมม่ิงจะมุ่งเน้นการประกอบสร้างภาพแทนของผู้หญิงว่าจะต้องมี
รูปร่างดีและดูแลรักษารูปร่างอยู่เสมอ โดยภาพแทนที่ปรากฏในตัวบท แบ่งได้เป็น 4 ภาพ ได้แก่ 1) 

ผู้หญิงสุขภาพดีต้องมีรูปร่างแบบสุขภาพดีและดูแลรักษารูปร่างอยู่ เสมอ 2) ผู้หญิงสุขภาพดีต้อง ดูแล
เอาใจใส่สุขภาพในด้านโภชนาการ การออกก าลังกาย 3) ผู้หญิงสุขภาพดีต้องใส่ใจแฟชั่นการแต่งกาย 

ความสวยความงาม โดยใช้เครื่องส าอางและผลิตภัณฑ์บ ารุงความงามต่างๆ และ 4) ผู้หญิงสุขภาพดี
ต้องมีสุขภาพจิตที่ดี   
  ส่วนนิตยสารลิซ่าจะมุ่งเน้นการประกอบสร้างภาพแทนของผู้หญิงว่าจะต้องดูแล เอา

ใจใส่สุขภาพร่างกาย สุขภาพจิต แฟชั่นการแต่งกาย และความสวยความงามควบคู่กันไป โดยภา พ
แทนที่ปรากฏในตัวบท แบ่งได้เป็น 5 ภาพ ได้แก่ 1) ผู้หญิงสุขภาพดีต้องดูแลเอาใจใส่สุขภาพให้
แข็งแรงอย่างพิถีพิถัน 2) ผู้หญิงสุขภาพดีต้องใส่ใจแฟชั่นการแต่งกาย ความสวยความงาม โดยใช้

เครื่องส าอางและผลิตภัณฑ์บ ารุงความงามต่างๆ 3) ผู้หญิงสุขภาพดีต้องมีสุขภาพจิตที่ ดี 4) ผู้หญิง
สุขภาพดีต้องด าเนินชีวิตอย่างมีความสุข ทั้งชีวิตส่วนตัว หน้าที่การงานและชีวิตในสังคม และ 5) 

ผู้หญิงสุขภาพดีต้องเก่ง มีความรู้ความสามารถ 
  ทั้งนี้สุนันทามองว่า นัยการโฆษณาสินค้าผ่านนิตยสารสุขภาพและความงามได้สร้าง
แรงจูงใจให้ผู้รับสารจ าเป็นต้องบริโภคสินค้าเหล่านั้น เนื่องจากนิตยสารสุขภาพและความงามได้

ประกอบสร้างและผลิตซ้ าภาพแทนของผู้หญิงสุขภาพดีในแง่ที่สื่อความรู้สึกของภาพลักษณ์แบบฉบับ
ไวว้่า บุคคลรุ่นใหม่ต้องห่วงใยสุขภาพ (health-conscious) ซ่ึงถือเป็นคุณลักษณะอันพึงประ สง ค์ที่

ผู้ผลิตนิตยสารเหล่านี้เชื่อว่าผู้หญิงในปัจจุบันต้องดูดีทั้งภายในและภายนอกอยู่เสมอมีปริมาณที่ เ พ่ิม
สูงขึ้น 
 

  2.2.2.2 งานวิจัยด้านสังคมศาสตร  ์
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  จริยา เรืองเดชสกุล (2549) ศึกษาเรื่อง สื่อโฆษณากับอัตลักษณ์ของบุรุษชนชั้นกลาง
ไทยในปัจจุบัน โดยผู้วิจัยมีค าถามในการวิจัยว่า 1) อัตลักษณ์ของผู้ชายไทยในปัจจุบันมีลักษณะ

อย่างไร 2) สื่อมวลชนประกอบสร้างอัตลักษณ์ของผู้ชายไทยในปัจจุบันอย่างไร และ 3) อัตลักษณ์ที่
สื่อมวลชนประกอบสร้างขึ้นได้รับการยอมรับจากผู้ชายไทยหรือไม่อย่างไร แนวทางที่ใช้ในการ

วิเคราะห์คือ การสัมภาษณ์ผู้ชายไทยที่เป็นชนชั้นกลางจ านวน 20 คน ซ่ึงใช้รายได้เฉลี่ยต่อเดือน เป็น
เกณฑ์ในการก าหนดสถานะดังกล่าว ว่ามีความเห็นต่อค าโฆษณาที่ประกอบสร้างอัตลักษณ์ของผู้
ชายไทยที่เป็นชนชั้นกลางในปัจจุบันอย่างไร 

  ผลการวิจัยพบว่า ภาพลักษณ์ของผู้ชายไทยในปัจจุบันมีลักษณะที่แตกต่างกับผู้ชาย
ไทยในอดีต เช่น ผู้ชายต้องมีส่วนสูงเกินกว่า 175 เซนติเมตร มีบุคลิกภาพดี ผิวขาวผุดผ่อง ผมสั้น 

หน้าใสไม่มีสิว รูปร่างสมส่วน มีกล้ามพองาม ไม่ผอมเกินไปเหมือนวัยรุ่น ให้ความส าคัญกับการ ดูแล
ตนเองทั้งภายในและภายนอก ส าหรับการประกอบสร้างภาพลักษณ์ของผู้ชายไทยในปัจจุบันพบว่า 
สื่อโฆษณามีบทบาทในการสร้างค่านิยมเรื่องรูปลักษณ์ให้แก่ผู้ชาย และผู้ชายรับอัตลักษณ์ที่สื่อมวลชน

ประกอบสร้าง “สาร” ที่ซับซ้อนโดยไม่รู้ตัว นอกจากนี้จริยายังชี้ให้เห็นว่า สื่อมวลชนโดยเฉพาะอย่าง
ยิ่งสื่อโทรทัศน์เป็นช่องทางในการสื่อสารที่มีทั้งภาพและเสียง สามารถกล่อมเกลาความคิดควา มเชื่อ

เรื่องความสวยความงามของบุคคลที่มีชื่อเสียงผ่านการโฆษณาให้แพร่กระจายเป็นวงกว้างได้มา กกว่า
สื่อวิทยุและสื่อสิ่งพิมพ์ 
  ผลการวิจัยแสดงให้เห็นว่า ผู้ชายไทยต่างยอมรับว่าการท าให้ตนเอง “ดูดี” หรือมี

รูปลักษณ์ที่ดีเป็นปัจจัยหลักที่ท าให้พวกเขาประสบความส าเร็จ ในด้านต่างๆ กล่าวคือ หากบุคคลใดมี
รูปลักษณ์ที่ดีเป็นพ้ืนฐาน หรือที่เรียกว่า “ทุนทางกายภาพ” ก็จะเป็นสิ่งที่น าพาเรื่องหน้าที่การ งาน 
เครือข่ายทางสังคม และความสัมพันธ์กับเพศตรงข้ามไปในทางที่ ดีด้วยเช่นกัน แม้ผู้ชายไทยในปัจจุบัน

จะมีความต่ืนตัวเก่ียวกับการดูแลรูปลักษณ์ในแง่ต่างๆ โดยเฉพาะอย่างยิ่งการทีผู่้ชายไทยรับรู้แนว คิด
ผ่านสื่อมวลชนอยู่โดยตลอดก็คือความรู้สึกเป็นอันหนึ่งอันเดียวกับบุคคลที่สังคมยกย่องและยอมรับกัน

ว่าสามารถเป็นแบบอย่างในการมีรูปลักษณ์ที่ดี เช่น พิธีกร นักร้อง นักแสดง ฯลฯ 
 
  2.2.2.3 งานวิจัยด้านวรรณกรรม 

  วันชนะ ทองค าเภา (2550) ศึกษาเรื่อง ภาพตัวแทนของสมเด็จพระมหาธรรมราชา
ในวรรณกรรมไทย โดยมุ่งศึกษาภาพแทนของสมเด็จพระมหาธรรมราชาที่ปรากฏในวรรณกรรมไทยที่

แต่งขึ้นในสมัยรัตนโกสินทร์ตอนต้นจนถึงปี พ.ศ. 2546 แนวทางที่ใช้ในการวิเคราะห์คือ กลวิธีการเล่า
เรื่อง และปริบททางการเมือง สังคมและวัฒนธรรมที่มีผลต่อการประกอบสร้างภาพแทนและปัจจัยที่
ท าให้เกิดวาทกรรมเก่ียวกับสมเด็จพระมหาธรรมราชาในแต่ละยุคสมัย 
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  ผลการวิจัยพบว่า ภาพแทนของสมเด็จพระมหาธรรมราชาไม่ใช่ภาพสะท้อนของ
สมเด็จพระมหาธรรมราชาที่เป็นบุคคลในประวัติศาสตร์ แต่ถูกสร้างขึ้นโดยกลวิธีทางวรรณศิลป์และ

ความคิดความเชื่อของผู้แต่งในแต่ละยุคสมัย วันชนะชี้ให้เห็นว่า กลวิธีการเล่าเรื่องที่ใช้ประกอบสร้าง
ภาพแทนของสมเด็จพระมหาธรรมราชาให้แตกต่างกันในแต่ละยุคสมัย ได้แก่ การสร้างโครงเรื่องเพ่ือ

น าเสนอแก่นเรื่อง กลวิธีการสร้างตัวละคร การเลือกใช้ผู้เล่าและมุมมองของการเล่าเรื่องที่แตกต่างกัน 
และการใช้ฉากเป็นพ้ืนที่ของการเล่าเรื่อง ภาพแทนของสมเด็จพระมหาธรรมราชาในวรรณกรรมไทย  
สามารถแบ่งได้เป็น 3 สถานะใหญ่ๆ ได้แก่ 1) ขุนพิเรนทรเทพผู้เป็นขุนศึกของอยุธยา แบ่งย่อยเป็น 2 

ภาพ คือ ผู้ปราบยุคเข็ญ และนักรักนักรบ 2) พระมหาธรรมราชา แบ่งย่อยเป็น 3 ภาพ คือ พระมหา
ธรรมราชาผู้ต่อสู้เพ่ือชาติ พระมหาธรรมราชาผู้เผด็จชาติตน และพระมหาธรรมราชาผู้พ่ายแพ้ และ 3) 

สมเด็จพระมหาธรรมราชาธิราช แบ่งย่อยเป็น 2 ภาพ คือ ภาพแทนในฐานะพ่อ และภาพแทนในฐานะ
วีรกษัตริย์ 
  ผลการวิจัยแสดงให้เห็นว่า องค์ประกอบส าคัญที่ท าให้ภาพแทนของสมเด็จพระมหา

ธรรมราชาปรากฏแตกต่างกันของแต่ละยุคสมัยนั้นคือวิธีการมองโลกของผู้แต่ง ความคิดทางการเมือง 
สังคมและวัฒนธรรม ไม่ว่าจะเป็นวาทกรรมชาตินิยม การน าเสนอชุดความคิดเก่ียวกับเมียนมาที่

ต่างกัน การปรับเปลี่ยนชุดความคิดจากวีรบุรุษมาสู่การกลายเป็นบุคคลที่มีชื่อเสียง วาทกรรม
วิกฤตการณ์ทางการเมืองช่วง 14 ตุลาคมปี พ.ศ. 2516 และพฤษภาทมิฬ วาทกรรมกระแสรอง
เก่ียวกับประวัติศาสตร์ หรือการผลิตซ้ าชุดความคิดเก่ียวกับพ่อของแผ่นดิน 

 
  2.2.2.4 งานวิจัยด้านภาษาศาสตร ์
  เทพี จรัสจรุงเกียรติ (2549) เสนอบทความวิจัยเรื่อง ฉลาด สวย รวย เก่ง: การสร้าง

คุณค่าเชิงสัญญะผ่านเรื่องเล่าในโฆษณาของนิตยสารผู้หญิงไทย โดยมุ่งศึกษาตัวบทโฆษณาที่ปรากฏ
ในนิตยสารส าหรับผู้หญิงรายปักษ์ที่ขายดีสูงสุดทั่วประเทศ จ านวน 5 ชื่อฉบับ ได้แก่ 1) นิตยสารขวัญ

เรือน 2) นิตยสารกุลสตรี 3) นิตยสารดิฉัน 4) นิตยสารแพรว และ 5) นิตยสารลิซ่า อย่างไรก็ดี ผู้วิจัย
พบว่านิตยสารกุลสตรีเป็นนิตยสารเพียงชื่อฉบับเดียวท่ีไม่มีโฆษณาที่เข้าเกณฑ์ตามที่ผู้วิจัยก าหนดไว้ 
แนวทางที่ใช้ในการวิเคราะห์กลวิธีทางภาษาที่ปรากฏในตัวบทโฆษณาคือ แนวคิดเรื่องการบริโ ภค

เชิงสัญญะของ Baudrillard ทั้งนี้เทพีได้ต้ังข้อสังเกตว่า เพราะเหตุใดผู้ส่งสารจึงเลือกใช้กลวิธีการโน้ม
น้าวใจผู้รับสารด้วยถ้อยค าภาษาแทนการใช้รูปภาพดังที่เคยนิยมในอดีต 

  ผลการวิจัยพบว่า ตัวบทโฆษณามีองค์ประกอบส าคัญ 2 ส่วน คือ 1) โครงสร้าง 
ได้แก่ กลวิธีทางอวัจนภาษา ประกอบด้วยรูปภาพของผู้น าเสนอสินค้า และรูปภาพของสินค้า และ
กลวิธีทางวัจนภาษา ประกอบด้วยค าบอกต าแหน่งที่ปรากฏในสังคม ชื่อ และนามสกุลของผู้น าเสนอ

สินค้า ซ่ึงตัวบทโฆษณาจะปรากฏโครงสร้างแบบตายตัว คือ การบอกเล่าก่อนใช้สินค้าและหลัง ใช้
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สินค้า ทั้งนี้ เทพีชี้ว่าตัวบทโฆษณาจะต้องมีการน าเสนอสินค้าที่ เข้ามาเป็นส่วนส าคัญในชีวิตของผู้
น าเสนอสินค้าซ่ึงเป็นบุคคลที่มีชื่อเสียง โดยเฉพาะการพูดถึงความเปลี่ยนแปลงในทางที่ ดีขึ้นหลังจาก

ได้ใช้สินค้าชนิดนั้นซ่ึงสอดคล้องกับจุดมุ่งหมายของผู้ส่งสารที่ ต้องการขายสินค้า และ 2) กลวิธีทาง
ภาษา เช่น การระบุชื่อและนามสกุล การบอกต าแหน่งในหน้าที่การท างานในระดับสูง การบรรยายให้

เห็นภาพและภูมิหลังที่มาของผู้น าเสนอสินค้า การบรรยายให้เห็นความม่ังค่ังร่ ารวย การใช้ความ
เปรียบเพ่ือเชื่อมโยงระหว่างผู้น าเสนอสินค้ากับสินค้า การใช้ค านามที่สื่อความหมายที่มีนัย ด้านบวก 
การใช้ค ากริยาเก่ียวกับความรู้สึกเพ่ือแสดงคุณลักษณะอันพึงประสงค์ของผู้น าเสนอสินค้าหลังจา กใช้

สินค้า การใช้กลุ่มค าเพ่ือเน้นความ และการใช้ค าทับศัพท์ภาษาอังกฤษที่เขียนตามการออกเสีย งแบบ
ภาษาอังกฤษเพ่ือแสดงว่าผู้น าเสนอสินค้าเหล่านั้นเป็นผู้ทีมี่การศึกษาในระดับสูงและมีฐานะดี 

  ผลการวิจัยแสดงให้เห็นว่า ตัวบทโฆษณาสินค้าเสริมความงามส าหรับผู้หญิงนิยมใช้
ถ้อยค าในการเล่าเรื่องเพ่ือแสดงอัตลักษณ์และตอกย้ าภาพแทนความฉลาด สวย รวย และเก่งให้แก่
ผู้หญิงในปัจจุบันเม่ือใช้สินค้าดังกล่าว  

  ธีระยุทธ สุริยะ (2554) ศึกษาเรื่อง ความสัมพันธ์ระหว่างภาษากับภาพตัวแทนของ
นักโทษประหารและการประหารชีวิตในหนังสือพิมพ์รายวันไทย  โดยมุ่งศึกษากลวิธีทางภาษาที่

ประกอบสร้างภาพแทนของนักโทษประหารและการประหารชีวิตในหนังสือพิมพ์รายวันภาษา ไทย 
จ านวน 6 ชื่อฉบับ ได้แก่ 1) หนังสือพิมพ์ไทยรัฐ 2) หนังสือพิมพ์เดลินิวส์ 3) หนังสือพิมพ์มติชน 4) 
หนังสือพิมพ์ข่าวสด 5) หนังสือพิมพ์คมชัดลึก และ 6) หนังสือพิมพ์สยามรัฐ โดยอาศัยกรอบการ

วิเคราะห์โครงสร้างและความหมายระดับมหภาคของข่าวของ van Dijk และกรอบมิติทั้งสามของวาท
กรรมของ Fairclough  
  ผลการวิจัยพบว่า กลวิธีทางภาษาที่ประกอบสร้างภาพแทนของนักโทษประหารมี 5 

กลวิธี ได้แก่ การเลือกใช้ค าศัพท์ การใช้ส านวน การใช้มูลบท การเล่าเรื่อง และการใช้สหบท กลวิธี
เหล่านี้แสดงให้เห็นภาพแทนของนักโทษประหารว่าเป็นผู้ที่กระท าผิดซ้ าแล้วซ้ าเล่า มีจิตใจโหดเหี้ยม 

ไม่มีศีลธรรม ไม่เกรงกลัวกฎหมาย ก่อกรรมชั่ว และเป็นผู้ที่สังคมรังเกียจหรือไม่ต้องการ เช่นเดียวกัน
กับการประกอบสร้างภาพแทนของการประหารชีวิตว่าเป็นกระบวนการทางกฎหมาย มีความ
รอบคอบรัดกุม มีมนุษยธรรม แต่กลับมีความน่ากลัวเพราะถือเป็นการชดใช้กรรมที่นักโทษได้กระท า

ความผิดร้ายแรงไว้ ส่วนวิถีปฏิบัติทางสังคมวัฒนธรรมที่สัมพันธ์กับการประกอบสร้างภาพแทนของ
นักโทษประหารและการประหารชีวิต ได้แก่ แนวคิดพุทธศาสนาเรื่องกฎแห่งกรรม การใช้เกณฑ์ทาง

กฎหมาย และการต่อต้านการประหารชีวิตขององค์กรสิทธิมนุษยชน 
  ผลการวิจัยแสดงให้เห็นว่า คนไทยส่วนใหญ่เกือบร้อยละ 90 ยังคงสนับสนุนให้มีการ
ประหารชีวิต ซ่ึงความเห็นดังกล่าวอาจได้รับอิทธิพลจากวาทกรรมข่าวในหนังสือพิมพ์ที่สามารถเข้าถึง

คนส่วนใหญ่ในสังคมได้ง่าย ท าให้นักโทษประหารซ่ึงเป็นผู้ที่กระท าความผิดร้ายแรงจึงสมควรไ ด้รับ
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การลงโทษขั้นสูงสุดนั้นคือการประหารชีวิตเพ่ือชดใช้กรรมที่ก่อไว้เช่นกัน แต่อย่างไรก็ตามมาตรการใน
การลงโทษด้วยการประหารชีวิตยังคงเป็นประเด็นที่ถกเถียง กันอยู่และไม่มีข้อสรุปที่แน่ชัดในหลาย

ประเทศ โดยเฉพาะอย่างยิ่งนักสิทธิมนุษยชนที่เสนอให้ยกเลิกโทษสูงสุดนี้ 
  จากการทบทวนงานวิจัยที่ ศึกษาเก่ียวกับอัตลักษณ์และภาพแทนข้างต้นพบว่า 

งานวิจัยด้านนิเทศศาสตร์และสังคมศาสตร์จะ มุ่งเน้นการวิเคราะห์เนื้อหา (content analysis) การ
วิเคราะห์เอกสาร (document analysis) และการสัมภาษณ์เชิงลึก (in-depth interview) ซ่ึงไม่ได้
ลงรายละเอียดเก่ียวกับการวิเคราะห์ภาษาในตัวบท โดยผลการวิจัยแสดงให้เห็นอย่างชัดเจนว่า 

สื่อมวลชนเป็นสถาบันที่มีอิทธิพลต่อความคิดความเชื่อของคนในสังคมอย่างไม่อาจหลีกเลี่ยงได้ ไม่ว่า
จะเป็นสื่อสิ่งพิมพ์ หรือสื่อโฆษณาที่ยังคงตอกย้ าและผลิตซ้ าภาพแทนของบุคคลที่มีชื่อเสียงให้ เป็น

บุคคลที่ควรยึดถือเป็นแบบอย่างหรือชื่นชมในด้านต่างๆ ได้แก่ รูปลักษณ์ บุคลิกภาพ การศึกษา อาชีพ
หรือการงาน และความสามารถ เช่นในงานวิจัยของวิจิกา (2547) ไม่ได้พูดถึงอัตลักษณ์ของผู้หญิงเ ก่ง
แต่เพียงอย่างเดียวเท่านั้น แต่เขายังมองว่าภาพแทนของผู้หญิงเก่งที่ปรากฏในนิตยสารเป็น ภา พที่

สื่อมวลชนประกอบสร้างขึ้นและเลือกสรรมาแล้วว่าเป็นสิ่งที่ผู้รับสารควรทราบ  
  ในท านองเดียวกัน งานวิจัยของจริยา (2549) ผลการวิจัยแสดงให้เห็นว่าสื่อโฆษณามี

บทบาทส าคัญในการประกอบสร้างและผลิตซ้ าวาทกรรมว่าผู้ชาย ในปัจจุบันต้องหันมาใส่ ใ จ
ภาพลักษณ์ตนเองให้ดูดีอยู่ เสมอเหมือนกับบุคคลที่มีชื่อเสียง เช่น นักร้อง นักแสดง เป็นต้น ส่วน
งานวิจัยของสุนันทา (2551) ชี้ให้เห็นว่าผู้ผลิตนิตยสารและเจ้าของสินค้าได้น าเสนอชุดความคิดว่า

ผู้หญิงในปัจจุบันต้องดูแลและใส่ใจสุขภาพอย่างเคร่งครัด เพราะความสวยแบบสุขภาพดีจากการ
บริโภคสินค้าดังกล่าวสามารถเป็นตัวช่วยที่ท าให้ผู้หญิงใช้ชีวิตได้อย่างม่ันใจและมีความสุข ซ่ึงเป็น
ผลผลิตและการผลิตซ้ าในกระแสบริโภคนิยม 

  งานวิจัยด้านวรรณกรรมของวันชนะ (2550) แสดงให้เห็นอย่างชัดเจนว่าภูมิหลังที่มา
ของผู้แต่งและปริบททางสังคมมีบทบาทส าคัญในการเล่าเรื่องและการประกอบสร้างภาพแทนของ

สมเด็จพระมหาธรรมราชาที่แตกต่างกันในแต่ละยุคสมัย ขณะที่งานวิจัยด้านภาษาศาสตร์ของ เท พี 
(2549) ท าให้เห็นว่าการเล่าเรื่องของบุคคลที่มีชื่อเสียงช่วยขยายความรูปภาพของสินค้าให้เด่นชั ดขึ้น
ตลอดจนช่วยสร้างความน่าเชื่อถือและยอมรับได้อย่างสนิทใจในเวลาเดียวกัน และงานวิจัยของธีระ

ยุทธ (2554) สะท้อนให้เห็นว่าภาพความน่ากลัวสยดสยองของนักโทษประหารและการประหารชีวิตที่
ปรากฏในวาทกรรมข่าวจะเกิดขึ้นไม่ได้ หากไม่มีเครื่องมือส าคัญอย่างกลวิธีทางภาษาและปริบททาง

สังคมที่เอ้ือต่อการประกอบสร้างภาพแทนดังกล่าว 
  ผลการวิจัยทั้ง 6 เรื่องแสดงให้เห็นว่า อัตลักษณ์และภาพแทนเหล่านั้นไม่ได้เกิดขึ้น
โดยปราศจากความคิดเบื้องหลัง หากแต่ถูกประกอบสร้างขึ้นจากความต้องการของบุคคลหรื อกลุ่ม

บุคคลที่มีอ านาจในการให้ความหมาย ก าหนดการเล่าเรื่อง หรือเลือกน าเสนอภาพจากมุมมองหนึ่ง
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ด้วยภาษาและวาทกรรม กล่าวอีกนัยหนึ่งคือ ภาพแทนแต่ละภาพถูกสร้างขึ้นโดยมีภาษาเป็ นหั วใจ
หลักภายใต้เง่ือนไขหรือความคิดความเชื่อที่แอบแฝงอยู่ในแต่ละยุคสมัย 

 
 2.2.3 งานวิจยัทีศ่กึษาเกีย่วกบัชนชัน้น าและบคุคลทีม่ีช ือ่เสียงทัง้ในสังคมไทยและสังคม

อื่นๆ 

 การศึกษางานวิจัยเก่ียวกับชนชั้นน าและบุคคลที่มีชื่อเสียงทั้งในสังคมไทยและสังคม อ่ืนๆ 
ผู้วิจัยได้แบ่งการน าเสนอออกเป็น 2 หัวข้อย่อย ได้แก่ 1) การศึกษาเรื่องชนชั้นน าและบุคคลที่มี

ชื่อเสียงในสังคมไทย ประกอบด้วยงานวิจัยด้านนิเทศศาสตร์ งานวิจัยด้านสังคมศาสตร์ งานวิจัยด้าน
ประวัติศาสตร์ และงานวิจัยด้านภาษาศาสตร์ และ 2) การศึกษาเรื่องชนชั้นน าและบุคคลที่มีชื่ อเสียง

ในสังคมอ่ืนๆ ผู้วิจัยทบทวนงานวิจัยที่ใช้แนวคิดวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ มีรายละเอียดดังนี้ 
 
  2.2.3.1 การศกึษาเร ือ่งชนชัน้น าและบคุคลที่มชี ือ่เสียงในสงัคมไทย  

 
   2.2.3.1.1 งานวิจยัดา้นนเิทศศาสตร ์ 

   ยุทธิพงศ์ แซ่จิว (2555) ศึกษาเรื่อง การสื่อสารตราสินค้าบุคคลผ่าน
เครือข่ายสังคมออนไลน์ของคนดังข้ามคืน โดยมุ่งศึกษาปรากฏการณ์ของบุคคลที่โด่งดังชั่วข้า มคืน 
หรือคนดังที่แจ้งเกิดผ่านทางเว็บไซต์ยูทิวบ์ (YouTube) ทวิตเตอร์ (twitter) และเฟซบุ๊ก (facebook) 

จ านวน 5 คน ได้แก่ 1) โคม ปะการัง 2) แป้งโกะ 3) เชฟหมี (ครัวกากๆ) 4) จีบัน (jeban.com) และ 
5) มาดามมด (รายการภาษา plaza) รวมทั้งศึกษาแนวการสร้างตราสินค้าของบุคคลที่โด่งดังชั่ว
ข้ามคืนด้วยการสัมภาษณ์เชิงลึกและการวิเคราะห์เอกสาร    

   ผลการวิจัยพบว่า สื่อสังคมออนไลน์มีอิทธิพลต่อผู้รับสารเป็นอย่างมาก
เพราะมีการแบ่งปันข้อมูล (share) จนเกิดเป็นกระแสในสังคม ท าให้การสร้างตราสินค้าของบุ คคลที่

โด่งดังชั่วข้ามคืนผ่านสื่อสังคมออนไลน์มีความโดดเด่นและแตกต่างกับตราสินค้าของบุคคลกลุ่ มอ่ืน 
เนื่องจากการสร้างตราสินค้าของคนดังเหล่านี้ไม่ได้น าเสนอแต่เพียงข้อมูลข่าวสารที่สดใหม่อย่างเ ดียว
เท่านั้น แต่ยังเป็นการสร้างชุมชนของการสื่อสารรูปแบบใหม่ที่สัมพันธ์กับการโฆษณาหรือขายสินค้า

ของกลุ่มบุคคลที่มีความชอบอย่างเดียวกัน ท าให้เกิดประโยชน์ทั้งต่อพวกเขาและผู้ที่ ติดตาม  
(follower) ตลอดจนเป็นการพิสูจน์ให้เห็นอย่างชัดเจนว่าการน าเสนอเรื่องราวด้านต่างๆ ของบุคคลที่

โด่งดังชั่วข้ามคืนในสื่อสังคมออนไลน์มีความส าคัญมากพอที่จะดึงความสนใจจากคนส่วนใหญ่ในสังคม 
โดยเฉพาะกลุ่มวัยรุ่นและวัยท างาน 
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   2.2.3.1.2 งานวิจยัดา้นสงัคมศาสตร  ์
   รุ้งนภา ยรรยงเกษมสุข (2550) ศึกษาเรื่อง ชนชั้นน าในการเมืองไทย

ปัจจุบัน: การศึกษากระบวนการผลิตซ้ าทุนวัฒนธรรมตามแนวปิแอร์ บูร์ดิเออ  โดยมุ่งศึกษา
กระบวนการในการสร้างและผลิตซ้ าทุนทางวัฒนธรรมของชนชั้นน าในปัจจุบัน และความสั มพันธ์

ระหว่างทุนทางวัฒนธรรมกับทุนทางสังคม และทุนทางเศรษฐกิจตามแนวคิดของ Bourdieu โดยใช้
การวิเคราะห์เอกสารเก่ียวกับชนชั้นน า และการสัมภาษณ์บุคคล จ านวน 6 คน ซ่ึงเป็นที่ยกย่องและ
ยอมรับว่าเป็นชนชั้นน าในสังคมไทย 

   ผลการวิจัยพบว่า ครอบครัวและสถาบันการศึกษามีบทบาทส าคัญในการ
สร้างและผลิตซ้ าทุนของชนชั้นน าให้แก่สมาชิกในครอบครัว ได้แก่ ทุนทางเศรษฐกิจ คือ ทุนที่บ่งบอก

ถึงความม่ันคงของชนชั้นน า แสดงออกด้วยการท าธุรกิจ บ้านพักใจกลางเมือง บ้านพักตากอากาศ ของ
สะสม เป็นต้น ทุนทางวัฒนธรรม สามารถแบ่งได้เป็น 3 ชนิด คือ 1) ทุนทางวัฒนธรรมที่อยู่ ใน ตัว
บุคคลหรือที่เรียกว่า “habitus” แสดงออกด้วยรูปลักษณ์ บุคลิกภาพ กิริยามารยาท ถ้อยค าส าเนียง 

ความสามารถด้านภาษาโดยเฉพาะภาษาอังกฤษ เป็นต้น 2) ทุนทางวัฒนธรรมในรูปสถาบัน คือ การ
จบการศึกษาจากสถาบันที่ มีชื่อเสียง และ 3) ทุนทางวัฒนธรรมในรูปวัตถุ แสดงออกด้วยกา ร เป็น

เจ้าของวัตถุต่างๆ เช่น วัง ของสะสม รางวัล เครื่องราชอิสริยาภรณ์ ธุรกิจ สินค้า งานเขียน ฯลฯ ทุน
ทางสังคม คือ การมีเครือข่ายความสัมพันธ์ซ่ึงเกิดขึ้นด้วยวิธีการต่างๆ ได้แก่ สมาชิกในครอบครัวหรือ
เครือญาติ การท างาน การแต่งงานกับบุคคลที่มีทุนและต าแหน่งหน้าที่ทางสังคมใกล้เคียงกัน การ

แต่งงานกับบุคคลที่อยู่ในสังคมระดับสูง และการศึกษาในสถาบันที่ มีชื่อเสียงที่ มีกฎระเบียบในการ
คัดเลือกนักเรียนเข้าศึกษาท าให้เพ่ือนร่วมชั้นเรียนหรือร่วมสถาบันมีทุนใกล้เคียงกัน และทุนทาง
สัญลักษณ์ มักแสดงออกด้วยชื่อจริงและนามสกุล หรือค าน าหน้าชื่อที่แสดงการมีต าแหน่งทางธุรกิจ 

การเมืองและสังคม การเป็นศิษย์เก่าจากสถาบันการศึกษาที่มีชื่อเสียง การแต่งงานกับบุคคลที่ อยู่ใน
สังคมระดับสูง เครื่องราชอิสริยาภรณ์ เป็นต้น ยิ่งไปกว่านั้น หากมีสถานะทางสังคมที่เก่ียวข้ อง กับ

สถาบันพระมหากษัตริย์จะเป็นทุนทางสัญลักษณ์ที่มีคุณค่าและได้รับการยอมรับมากขึ้น  
   รุ้งนภาพยายามชี้ให้เห็นว่า ทุนทางวัฒนธรรม ทุนทางสังคม และทุนทาง
สัญลักษณ์เป็นทุนที่สะสมในบุคคลและไม่สามารถลดทอนให้เท่ากับทุนทางเศรษฐกิจ แต่ทุนทุกชนิด

เกิดจากทุนทางเศรษฐกิจเป็นส าคัญ เนื่องจากทุนทางเศรษฐกิจสามารถแปลงเป็นทุนประเภท อ่ืน ได้
โดยอัตโนมัติ อย่างไรก็ตาม เม่ือพิจารณาค านิยามและเง่ือนไขของชนชั้นน าร่วมกันนี้  จะพบว่าเง่ือนไข

ของ “ทุน” ข้างต้นน ามาสู่ความแตกต่างในล าดับชั้นทางสังคมของแต่ละบุคคลหรือกลุ่มบุคคล รวมทั้ง
เกิดการสร้างและแสดงออกด้าน “รสนิยม” ที่เหมือนๆ กันของกลุ่มบุคคลในสังคมระดับสูง จึงน่าจะ
เชื่อได้ว่า ความไม่เท่าเทียมกันของล าดับชั้นดังกล่าวสื่อนัยถึงศักด์ิศรีและความสมบูรณ์กว่า ท าให้แต่

ละบุคคลหรือกลุ่มบุคคลมีบทบาทท่ีไม่เท่ากันถูกก าหนดโดยสังคม 
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   2.2.3.1.3 งานวิจยัดา้นประวตัศิาสตร ์

   วีรยุทธ ศรีสุวรรณกิจ  (2549) ศึกษาเรื่อง การพักผ่อนหย่อนใจแบบ
ตะวันตกของชนชั้นน าสยาม พ.ศ. 2445-2475 โดยมุ่งศึกษาเรื่องการพักผ่อนหย่อนใจแบบตะวันตกที่

ปรากฏในเอกสารสมัยเก่าที่แสดงถึงการเปลี่ยนแปลงทางสังคมของสยาม เพ่ือต้องการตอบค าถามว่ามี
ปัจจัยอะไรบ้างที่ มีผลกระทบต่อการพัฒนากิจกรรมต่างๆ ในปริบททางสังคมไทย เช่น กีฬา การ
พักผ่อนตากอากาศ การจัดละครพูดแบบตะวันตก การชมภาพยนตร์ ฯลฯ ผู้วิจัยเก็บข้อมูลต้ั งแต่

กิจกรรมเหล่านี้เริ่มได้รับการสนับสนุนไปจนถึงวาระสิ้นสุดหลังการเปลี่ยนแปลงการปกครองปี พ.ศ. 
2475 

   ผลการวิจัยพบว่า พฤติกรรมการพักผ่อนหย่อนใจของชนชั้นน าสยามในแต่
ละยุคสมัยได้แสดงให้เห็นถึงสถานะสูงและทรงเกียรติเรื่อยมา สังเกตได้จาก “สิ่งที่ท าในเวลาว่างเพ่ือ
พักผ่อน” (recreation) ด้วยการเลือกกิจกรรมบางชนิดไว้ส าหรับชนชั้นน าโดยเฉพาะ  เช่น งาน

มหรสพ งานอดิเรก การท่องเที่ยว การพักผ่อนตากอากาศ กีฬาบางประเภท (ฟุตบอล กอล์ฟ เทนนิส 
การแข่งม้า) และแบ่งแยกหรือจัดประเภทกิจกรรมบางอย่างส าหรับกลุ่มบุคคลที่ต่างล าดับชั้นไว้

ต่างหาก รวมถึงมีการแสดงออกด้าน “รสนิยมส่วนตัว” (taste) ผ่านกิจกรรมยามว่างเป็นหลัก เพ่ือท า
ให้เห็นว่าเป็นชนชั้นที่มีความสะดวกสบายและม่ังค่ัง ตลอดจนการพักผ่อนหย่อนใจยังสะท้อนให้ เห็น
การนิยมความเป็นตะวันตกและความทันสมัย หรือที่เรียกว่า “ศิวิไลซ์” ทั้งหมดนี้ช่วยให้บุคคลชั้นน า

เป็นที่ยกย่องและยอมรับว่า “คู่ควร” กับการเป็นกลุ่มบุคคลระดับแนวหน้าที่ตรึงแน่นอยู่ในสังคมมา
เป็นเวลานาน  
 

   2.2.3.1.4 งานวิจยัดา้นภาษาศาสตร  ์
   ณัฐพร พานโพธิ์ทอง (2549b) เสนอรายงานการวิจัยเรื่อง มองคัทลียาจ๊ะจ๋า 

จากมุมนักภาษา: เนื้อหาและกลวิธี โดยมุ่งศึกษากลวิธีทางภาษาในคอลัมน์ “คัทลียาจ๊ะจ๋า” ที่ตีพิมพ์
ในหนังสือพิมพ์ไทยรัฐเป็นระยะเวลา 1 ปี ทั้งนี้ผู้วิจัยใช้แนวคิดด้านภาษาศาสตร์เพ่ือวิเคราะห์กลวิธี
ทางภาษาตามแนววัจนปฏิบัติศาสตร์เป็นส าคัญ  นอกจากนี้ยังได้อาศัยแนวคิดด้านจิตวิทยาและ

มานุษยวิทยาที่เก่ียวข้องกับเรื่องการซุบซิบและความต้องการอ่านคอลัมน์ซุบซิบด้วย 
   ผลการวิจัยพบว่า ความโดดเด่นด้านเนื้อหาของคอลัมน์ “คัทลียาจ๊ะจ๋า” 

มักจะน าเสนอไปในเชิงการบอกข่าวที่เรียกว่า “talking about” โดยการน าเสนอด้านเนื้อหาแบ่ง
ออกเป็น 2 ประเภท ได้แก่ 1) การให้รายละเอียดในชีวิตของบุคคลที่มีชื่อเสียงต้ังแต่เกิดจนกระ ทั่ง
เสียชีวิต และ 2) การตกเป็นข่าวหรือเรื่องราวท่ีเกิดความผิดพลาด ความโชคร้าย การกระท าเปิ่นๆ 

หรือพฤติกรรมที่เกินกว่าปกติของบุคคลที่มีชื่อเสียง อย่างไรก็ตาม การน าเสนอเรื่องราวเก่ียวกับบุคคล
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ที่มีชื่อเสียงที่ตกเป็นข่าวก็ไม่ได้ถูกน าเสนอในด้านลบ เช่น การใช้ค าไม่สุภาพ การใช้ค าสื่อนัยทางเพศ 
หรือที่เรียกว่า “talking against” นั้นเอง 

   ส่วนความโดดเด่นด้านกลวิธีทางภาษาพบทั้งหมด 9 กลวิธี ได้แก่ 1) การ
อ้างถึงแบบระบุชัดเจน ท าให้ผู้รับสารทราบได้แน่ชัดว่าเป็นเรื่องที่ เก่ียวข้องกับความเป็นไปของบุคคล

ใดบุคคลหนึ่ง และการอ้างถึงแบบไม่ระบุ มีส่วนช่วยเรียกร้องความสนใจ และหลีกเลี่ยงการถูก
ฟ้องร้อง 2) การใช้กริยาเรียงกันหลายตัว ท าให้เห็นภาพเหตุการณ์ได้ครบถ้วนชัดเจน 3) การเล่นค า มี
ส่วนช่วยหยอกล้อผู้ที่ตกเป็นข่าว และสร้างอารมณ์ขันอย่างน่าสนใจ 4) การใช้ถ้อยค านัยผกผัน ช่วย

สร้างอารมณ์ขันด้วยการประชดประชันผู้ที่ตกเป็นเป้าแบบไม่รุนแรง 5) อุปลักษณ์ ท าให้เห็นภาพที่
ต้องการสื่อได้ชัดเจน 6) การใช้การจบแบบหักมุม ช่วยสร้างอารมณ์ขันและความประหลาดใจ 7) การ

ให้รายละเอียด ท าให้เห็นภาพได้ชัดเจนเสมือนได้อยู่ร่วมในเหตุการณ์ 8) การแนะให้ตีความ ช่วย
เรียกร้องความสนใจ นอกจากนี้ยังเป็นการหลีกเลี่ยงการถูกฟ้องร้องในกรณีของผู้ที่ต กเป็นข่าวไ ม่ พึง
พอใจ และ 9) การสร้างค าใหม่ ท าให้ถ้อยค าภาษาในตัวบทมีความแปลกใหม่ รวมทั้งยังเผยให้ เห็น

น้ าเสียงของคอลัมนิสต์ด้วย 
    ผลการวิจัยแสดงให้เห็นว่า เนื้อหาในคอลัมน์ “คัทลียาจ๊ะจ๋า” ตอบสนอง

ความต้องการของผู้รับสารอย่างเห็นได้ชัดเจน โดยเฉพาะการน าเสนอความเป็นไปของบุคคลที่มี
ชื่อเสียงในสังคมที่ก าลังมีกระแสข่าวในขณะนั้น ขณะที่กลวิธีทางภาษาที่คอลัมนิสต์ใช้นั้นมีส่วนส าคัญ
ที่ท าให้การสื่อสารสอดคล้องกับความกระหายใคร่รู้ของผู้รับสารอย่างแยบยลวิธีหนึ่ง 

   เพ่ิมทิพย์ บัวเพ็ชร์  (2549) ศึกษาเรื่อง กลวิธีการน าเสนอบุคคลในบท
สัมภาษณ์ผู้มีชื่อเสียงในนิตยสารภาษาไทยส าหรับผู้หญิง โดยมุ่งศึกษาโครงสร้างและองค์ประกอบของ
บทสัมภาษณ์บุคคลที่มีชื่อเสียงในนิตยสารส าหรับผู้หญิงรายปักษ์ จ านวน 3 ชื่อฉบับ ได้แก่ 1) 

นิตยสารแพรว 2) นิตยสารดิฉัน และ 3) นิตยสารขวัญเรือน 
   ผลการวิจัยพบว่า โครงสร้างบทสัมภาษณ์บุคคลที่มีชื่อเสียงในนิตยสาร

ส าหรับผู้หญิงแบ่งออกเป็น 4 ส่วน ประกอบด้วยบทน า ส่วนเชื่อมที่สัมพันธ์กับบทน าและเนื้อหา 
เนื้อหา และบทสรุป โดยมีกลวิธีทางวัจนภาษาและอวัจนภาษาซ่ึงเป็นองค์ประกอบที่ท าให้เนื้อหาใน
บทสัมภาษณ์เด่นชัดขึ้น เช่น รูปภาพ การใช้สี ขนาดตัวอักษร ความสัมพันธ์ระหว่างโครงสร้ าง กับ

องค์ประกอบของบทสัมภาษณ์ท าหน้าที่ 3 ด้าน ได้แก่ การอธิบายเนื้อหา การน าเสนอภาพลักษณ์ของ
บุคคลที่มีชื่อเสียง และการน าเสนอสินค้าที่แอบแฝงอยู่ในตัวบท ส่วนองค์ประกอบที่ท าให้การน าเสนอ

ภาพลักษณ์ของบุคคลที่มีชื่อเสียงเกิดความน่าประทับใจประกอบด้วยกลวิธีทางภาษา 2 กลวิธีหลัก 
ได้แก่ 1) การน าเสนอภาพด้านดีของตนเองแบ่งเป็น 4 กลวิธีย่อย ได้แก่ การกล่าวค าชม การเลือก
แสดงทัศนคติเฉพาะในด้านดี การแสดงเป้าหมายในอนาคต และการแสดงความสัมพันธ์ท่ีดีกับลูกน้ อง 
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และ 2) การน าเสนอแบบปกป้องตนเองแบ่งเป็น 3 กลวิธีย่อย ได้แก่ การใช้เรื่องเล่าเพ่ือให้เหตุผลใน
การพูดถึงข้อเสียของตนเอง การใช้เรื่องเล่าเพ่ือกล่าวโทษสิ่งอ่ืน และการใช้เรื่องเล่าเพ่ือแสดงอ านาจ  

   ผลการวิจัยแสดงให้เห็นว่า การให้สัมภาษณ์ของบุคคลที่มีชื่อเสียงมิได้หยุด
อยู่เพียงการท าให้ผู้รับสารประทับใจต่อการใช้ชีวิตของพวกเขาเท่านั้น แต่ยังแอบแฝงการโฆษณา

สินค้ารวมถึงธุรกิจของครอบครัวผ่านองค์ประกอบของรูปภาพในบทสัมภาษณ์ด้วย อย่างไรก็ตาม บท
สัมภาษณ์ก็ยังคงมุ่งเน้นการน าเสนอเรื่องราวชีวิตส่วนตัวและหน้าที่การงานของผู้ให้สัมภาษณ์เป็นหลัก 
   จากการทบทวนงา นวิ จัยข้ าง ต้นพบว่ า งานวิจัยด้านนิเทศศา ส ตร์  

สังคมศาสตร์ และประวัติศาสตร์จะ มุ่งเน้นการวิเคราะห์เนื้อหา (content analysis) การวิเคราะห์
เอกสาร (document analysis) และการสัมภาษณ์เชิงลึก ( in-depth interview) ซ่ึงไม่ ไ ด้ล ง

รายละเอียดเก่ียวกับการวิเคราะห์ลักษณะภาษา เช่นในงานวิจัยของยุทธิพงศ์ (2555) ผลการวิจัย
สะท้อนให้เห็นว่า บุคคลที่มีชื่อเสียงสามารถสร้างตราสินค้าเพ่ือโฆษณาหรือขายได้ง่ายกว่าบุคคลทั่วไป 
เนื่องจากบุคคลกลุ่มนี้มีความน่าเชื่อถือค่อนข้างสูง ท าให้เกิดการบอกต่อและกลายเป็นกระแสในสังคม

เพียงชั่วข้ามคืนโดยเฉพาะอย่างยิ่งในสื่อสังคมออนไลน์ และท้ายสุดงานวิจัยของรุ้งนภา (2550) และ
งานวิจัยของวีรยุทธ (2549) ท าให้เห็นว่าการแสดงออกด้านรสนิยมของบุคคลชั้นน าไม่ใช่เรื่องส่วน ตัว 

หากเป็นเครื่องมือในการแบ่งแยกล าดับชั้นของบุคคลหรือกลุ่มบุคคลที่มีทุนน้อยกว่าจะไม่ถูกจัดให้เป็น
พวกพ้องเดียวกัน รวมถึงภาพความกลมเกลียวแน่นแฟ้นของชนชั้นน าที่ยังคงเป็นผู้ด ารงรักษาสถานะ
ทางสังคมและเศรษฐกิจในระดับสูง ตลอดจนอภิสิทธิ์ด้านต่างๆ ให้ตรึงแน่นอยู่ในสังคมไทยต่อไป 

   งานวิจัยด้านภาษาศาสตร์ของณัฐพร (2549) เป็นการศึกษาคอลัมน์ซุบ ซิบ
สังคมที่เก่ียวข้องกับเหล่าคนดังที่ตกเป็นเป้าในคอลัมน์ โดยอาศัยแนวคิดด้านวัจนปฏิบัติศาสตร์ซ่ึงเน้น
การวิเคราะห์กลวิธีทางภาษาเป็นส าคัญ ผลการวิจัยท าให้เห็นว่าคอลัมนิสต์ได้เลือกสรรถ้อยค าเ พ่ือให้

บรรลุวัตถุประสงค์ในการสื่อสารที่มีทั้งการน าเสนอความเป็นไปในวงสังคมชั้นสูงและการตอบสนอง
ความต้องการของผู้รับสารทั้งในด้านอารมณ์ขันและความสะใจได้เป็นอย่างดี ส่วนการน าเสนอ

ภาพลักษณ์ของคนดังที่ก าลังตกเป็นข่าวเป็นวัตถุประสงค์รองลงมา และงานวิจัยของเพ่ิมทิพย์ (2549) 
น่าสนใจว่า องค์ประกอบส าคัญที่ท าให้ภาพลักษณ์ของบุคคลที่มีชื่อเสียงที่ปรากฏในนิตยสารแจ่มชัด
ยิ่งขึ้นก็คือ การใช้กลวิธีทางวัจนภาษาและอวัจนภาษาที่ไม่ได้แต่เพียงใช้ในการบรรยายรูปแบบการใช้

ชีวิตและภูมิหลังที่มาที่น่าประทับใจอย่างเดียวเท่านั้น หากยังช่วยโฆษณาธุรกิจหรือกิจกรรมของผู้ให้
สัมภาษณ์ไปพร้อมกันในคราวเดียว 

 
  2.2.3.2 การศกึษาเร ือ่งชนชัน้น าและบคุคลที่มชี ือ่เสียงในสงัคมอืน่ๆ  
  Ruth Breeze (2009) เสนอบทความวิจัยเรื่อง Tarnished Stars: The Discourses 

of Celebrity in The British Tabloid Press โดยมุ่งศึกษาวาทกรรมข่าวของบุคคลที่มีชื่อเสียงใน
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หนังสือพิมพ์รายวันขนาดเล็กที่ มุ่งเน้นการน าเสนอข่าวอ้ือฉาว (tabloid) ในสหราชอาณาจักร กลุ่ม
ข้อมูลที่ใช้ศึกษาคือ หนังสือพิมพ์ The Sun มีกลุ่มเป้าหมายเป็นผู้ อ่านที่มีก าลังซ้ือต่ า (Down 

Market) แต่อย่างไรก็ตามหนังสือพิมพ์ชื่อฉบับดังกล่าวมีความเป็นมาอย่างยาวนานและได้รับความ
นิยมสูงสุดจากชาวอังกฤษ ซ่ึงวางจ าหน่ายเป็นประจ าทุกวัน และมียอดการตีพิมพ์สูงถึงราว 3 ล้าน

ฉบับ ทั้งนี้ผู้วิจัยเลือกศึกษาเฉพาะดาราที่เป็นผู้หญิงและถูกน าเสนอข่าวในทางเสื่อมเสีย  โดยเก็บ
รวบรวมข้อมูลระหว่างครึ่งปีหลัง 2006 ถึงครึ่งปีแรก 2007 ผู้วิจัยเน้นหนักไปที่การวิเคราะห์การ ใช้
ภาษาของนักหนังสือพิมพ์ ไม่ว่าจะเป็นการใช้นามวลี พาดหัวข่าว หรือโครงสร้างของเรื่องเล่า   

  ผลการวิจัยพบว่า นักหนังสือพิมพ์มักใช้ค าว่า “star” ในการเรียกขานดาราโดยทั่วไป 
ทั้งนี้มีดาราบางคนที่ก าลังเป็นกระแสในสังคม อาจถูกเรียกขานหรือได้รับฉายาที่ หลากหลายและ

แตกต่างกันไป อาทิ Victoria Beckham ถูกเรียกขานว่า “fashion icon”, “ex-Spice Girl” และ 
“star-studded lifestyle” เช่นเดียวกับ Britney Spears ถูกเรียกขานว่า “pop’s princess”, “the 
princess”, “the star” และ “superstar” Naomi Campbell ถูกเรียกขานว่า “supermodel” 

เป็นต้น จากการใช้ค าเรียกขานดาราดังกล่าวล้วนเป็นสิ่งที่นักหนังสือพิมพ์เห็นว่าดาราเหล่านั้นมี 
“คุณลักษณะ” หรือ “คุณสมบัติ” ที่เหมาะกับการระบุสถานะเช่นนั้น โดยเราสามารถเห็นพัฒนาการ

ในการเรียกขานดาราจากนักหนังสือพิมพ์เป็นไปตามล าดับ เช่น จากนักแสดงกลายเป็นดารา และจาก
ดารากลายเป็นซูเปอร์สตาร์ (actors become stars, and stars become superstars) ซ่ึงการ
น าเสนอข่าวเพ่ือยกย่องดาราเหล่านั้นต้องมีความส าคัญหรือน่าสนใจเพียงพอที่จะน ามาเป็นข่าว 

(newsworthy) โดยเฉพาะการที่นักหนังสือพิมพ์ต่างยอมรับว่าพวกเขาเป็นที่นับถือด้านการบริโ ภค 
(idol of consumption) หรือเป็นผู้ที่ใช้ชีวิตอย่างอภิรมย์เพราะร่ ารวย (great wastrels) อย่างเป็น
เรื่องปกติ  

  ในทางตรงกันข้าม หากดาราคนใดตกเป็นข่าวอ้ือฉาว นักหนังสือพิมพ์มักจะแฝงการ
ใช้น้ าเสียงแบบภาษาปาก หรือค าสแลงในการน าเสนอข่าวนั้นๆ เช่น “... Victoria Beckham is an 

airhead” คือ “วิคตอเรีย เบคแคมเป็นคนสมองกลวง” ขณะที่ David Beckham สามีของเธอก็ถูก
น าเสนอข่าวในลักษณะเดียวกัน แต่นักหนังสือพิมพ์กลับใช้ค าว่า “... and that David Beckham is 
not too bright” คือ “เดวิด เบคแคมเป็นคนที่ไม่ฉลาดนัก” เป็นต้น ซ่ึง Breeze ให้ความเห็นว่า เม่ือ

ดาราที่เป็นผู้หญิงถูกน าเสนอข่าวมักถูกพูดถึงในทางเสื่อมเสียหรือท าให้เกิดความด่างพร้อย ก็ยิ่งท าให้
ยอดขายของหนังสือพิมพ์สูงขึ้นอย่างน่าประหลาดใจ จากตัวอย่างจะเห็นได้ว่า การที่  Victoria 

Beckham ถูกเรียกขานว่า “สมองกลวง” ก็ไม่ได้ท าให้ผู้รับสารติดตามเรื่องราวของเธอและครอบครัว
น้อยลงเลย โดยเฉพาะอย่างยิ่งการเป็นอดีตป๊อปสตาร์แห่งยุค 90 Spice Girls ซ่ึงปัจจุบันผันตัวเองมา
เป็นดีไซเนอร์อย่างเต็มตัวกับแบรนด์ “VICTORIA BECKHAM” แม้บางคนอาจมองว่าครอบครัว 

Beckham ก าลังพยายามสร้างภาพลักษณ์ให้แก่ตนเองอยู่ เป็นประจ าก็ตาม ทว่าอีกแง่มุมหนึ่งก็ เป็น
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การเปิดโอกาสให้ผู้รับสารเห็นรูปแบบการใช้ชีวิตที่เพียบพร้อมไปด้วยชื่อเสียง เงินทอง และความนิยม
ชมชอบของผู้คนจ านวนมาก ตลอดจนการท าสิ่งต่างๆ ในชีวิตของพวกเขาที่ดูง่ายดายไปหมดทุกอย่าง 

  นอกจากนี้ Breeze ยังชี้ให้เห็นว่า นักหนังสือพิมพ์มีอ านาจในการก าหนดวาระทา ง
ความคิดให้แก่ผู้รับสาร ดังนั้นการน าเสนอข่าวที่ท าให้ดาราเกิดความด่างพร้อยที่ปรา กฏ ใน

หนังสือพิมพ์สะท้อนให้เห็นหัวใจหลักของเจ้าของสื่อและบรรณาธิการหนังสือพิมพ์ที่สามารถคัดเลื อก
ประเด็นเนื้อหาที่น าเสนอตามความต้องการ ตลอดจนการแสดงออกของตัวบทที่สื่อโดยภาษาท า ให้
เกิดอุดมการณ์บางอย่างที่ไม่สามารถตัดขาดออกจากกัน 

  Viktorija Rusinaité (2011) เสนอบทควา มวิ จั ย เรื่ อ ง  Taking over The Net: 
Constructing Celebrity Leadership Discourse in Virtual Social Networks โดยมุ่งศึกษาการ

เกิดปรากฏการณ์ที่น่าสนใจของบุคคลที่มีชื่อเสียงในสื่อสังคมออนไลน์ขนาดใหญ่ ซ่ึงเชื่อมต่อกับ
เว็บไซต์ยูทิวบ์ (YouTube) ทวิตเตอร์ (twitter) และเฟซบุ๊ก (facebook) จ านวน 3 กลุ่ม ได้แก่ 1) 
Club Gravity 2) The American Youtube Celebrity และ  3) The Cobrasnake ผู้ วิ จั ย เ ก็ บ

รวบรวมข้อมูลต้ังแต่ปี ค.ศ. 2009 ถึงปัจจุบัน (ปี ค.ศ. 2011) แนวทางที่ใช้ในการวิเคราะห์กลุ่มข้อ มูล
คือ แนวคิดวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์  และแนวคิดเรื่องการสะสมทุนทางสัญลักษณ์ของ 

Bourdieu ทั้งนี้ Rusinaité มีค าถามในการวิจัยว่า องค์ประกอบของการสื่อสารของบุคคลที่มีชื่อ เสียง
ที่ปรากฏในอินเทอร์เน็ต ( internet celebrities) และการสะสมทุนทางสัญลักษณ์ของกลุ่มบุคคล
เหล่านี้มีอะไรบ้าง 

  ผลการวิจัยพบว่า การสื่อสารผ่านพ้ืนทีท่างอินเทอร์เน็ตระหว่างบุคคลที่มีชื่อเสียง ผู้
ที่บอกรับเป็นสมาชิก (subscribe) ผู้ที่ ติดตาม (follower) และผู้ที่กดชื่นชอบ (like) ช่วยสร้าง
บรรยากาศแห่งมิตรภาพที่ก่อร่างสร้างตัวเสมือนเป็นครอบครัวเดียวกัน เนื่องจากบุคคลที่มีชื่อเสีย งมี

พ้ืนที่ (space) ในการโฆษณาหรือประชาสัมพันธ์เรื่องราวด้านต่างๆ ให้แพร่กระจายออกไปเป็น วง
กว้างเพียงชั่วข้ามคืนและสามารถเพ่ิมจ านวนผู้ที่ ติดตามได้อย่างรวดเร็ว โดยเฉพาะอย่างยิ่งการ

ประกอบสร้างชุดความคิด “ภาวะความเป็นผู้น า” (leadership) ในเว็บไซต์ยูทิวบ์ (YouTube) ทวิต
เตอร์ (twitter) และเฟซบุ๊ก (facebook) ซ่ึงเป็นสื่อสังคมออนไลน์ขนาดใหญ่และมีขีดความสา มารถ
มากกว่าการสื่อสารผ่านทางโทรทัศน์ หรือแม้แต่ในหนังสือพิมพ์ของพรรคแรงงาน  

  ส่วนการสะสมทุนเชิงสัญลักษณ์ของบุคคลที่มีชื่อเสียงผ่านวาทกรรมสื่อ จะเห็นได้
จากการรวบรวมข้อคิดเห็น (comments) ของผู้ที่ติดตามที่มีทั้งการกล่าวชมและว่ากล่าว นอกจากนี้

ยังแสดงออกด้วยการแบ่งปันข้อมูล (share) และการนับจ านวนรวมของผู้ที่ติดตามต้ังแต่หลักห ม่ืนคน
ไปจนถึงหลักแสนคน อาจจะกล่าวได้ว่า หากบุคคลที่มีชื่อเสียงคนใด มีจ านวนผู้ที่ ติดตา มใน
อินเทอร์เน็ตมากเป็นพิเศษก็จะยิ่งท าให้พวกเขากลายเป็นบุคคลที่สื่อมวลชนเฝ้าติดตามความ
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เคลื่อนไหว และดึงความสนใจให้ผู้ ติดตามหมกมุ่นและเสพติดภาพลักษณ์หรือเรื่องราวท่ียั่วยวนของ
พวกเขาได้โดยไม่ยากเย็นนัก  

  Mira Moshe (2013) เสนอบทควา มวิ จัย เรื่ อ ง The Israel Celebs Awards-A 
Critical Discourse Analysis (Celebrity: Exploring Critical Issues-2nd Global Conference) 

โดยมุ่งศึกษาปรากฏการณ์การได้รับรางวัลของชาวอิสราเอลที่มีชื่อเสียง ผู้วิจัยส ารวจแหล่งข้ อ มูล
เก่ียวกับประเด็นที่ก าลังเป็นที่วิพากษ์วิจารณ์ในการประชุมระดับโลกครั้งที่ 2 แนวคิดที่ใช้ในการวิจัย
คือ วาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ 

  ผลการวิจัยพบว่า ต้ังแต่อดีตมีชาวอิสราเอลที่สมควรจะได้รับรางวัลจากงานพรมแดง
เพียงไม่ก่ีสาขาเท่านั้น ในทางกลับกัน ในปี ค.ศ. 2009 มีผู้หญิงชาวอิสราเอลได้รับรางวัลจากงานพรม

แดงถึง 6 คน ส่วนผู้ชายมีเพียงคนเดียว อาทิ Ninette Tayib นักร้องและนักแสดงสาวที่ชนะการ
ประกวดในรายการ “American Idol” ในซีซ่ันแรก นับเป็นปรากฏการณ์ใหม่ของชาวอิสรา เอลที่
ได้รับรางวัลในรายการประเภทเรียลลิต้ีโชว์ของต่างประเทศ ถัดมาในปี ค.ศ. 2010 บุคคลที่มีชื่อเสียง

ในประเทศอิสราเอลสามารถคว้ารางวัลในสาขา “อาชญาวิทยา” (criminology) ได้เป็นครั้งแรก 
หลังจากนั้นในปี ค.ศ. 2011 รายการเรียลลิ ต้ีโชว์ “Mechubarim” ซ่ึงเป็นรายการที่ผลิตโดยชาว

อิสราเอลสามารถเอาชนะคู่แข่งในสาขา “การเกษตร” (agriculture) ได้ส าเร็จ และในปี ค.ศ. 2012 
Lihi Greener หญิงสาวผู้ทรงเสน่ห์ที่ละทิ้งสัญชาติเดิมและได้ไปอาศัยอยู่ที่ ต่างประเทศก็ได้รับรา งวัล
ในสาขา “การถ่ายภาพ” (photography) ซ่ึง Greener เคยเป็นผู้เข้าร่วมแข่งขันในรายการเรียลลิ ต้ี

โชว์ชื่อดังอย่าง “Big Brother” มาก่อนอีกด้วย  
   ผลจากการได้รับรางวัลของเหล่าคนดังชาวอิสราเอลดังกล่าวแสดงให้เห็นว่า ชาว
อิสราเอลส่วนใหญ่ต่างยอมรับกระแสความนิยม “การท าให้เป็นตะวันตก” (Westernization) มากขึ้น 

Moshe อธิบายว่า ประเทศอิสราเอลมีทั้งวัฒนธรรมด้ังเดิมและสมัยใหม่ประสมประสานกัน กล่าวคือ 
ในปัจจุบันชาวอิสราเอลส่วนใหญ่มักสนใจเรื่องราวเก่ียวกับบุคคลที่มีชื่อเสียงอย่างเห็นไ ด้ชั ด 

โดยเฉพาะการไหลบ่าเข้ามาของอิทธิพลจากโลกตะวันตกผ่านทางสื่อมวลชนที่ผู้คนสามารถเลือกรับ
สารได้อย่างสะดวกรวดเร็ว นอกจากนี้ ความนิยมตะวันตกยังส่งผลต่อโครงสร้างต่างๆ ที่เกิดขึ้นใน
สังคม ไม่ว่าจะเป็นเสื้อผ้า อาหาร ละคร ภาพยนตร์ เพลง หรือแม้แต่รูปแบบการประกาศผลรางวัล ใน

งานพรมแดงต่างๆ อย่างไรก็ตาม ชาวอิสราเอลก็ไม่ได้รับอิทธิพลเหล่านั้นมาทั้งหมด หากแต่น ามา
ปรับเปลี่ยนให้สอดคล้องกับวัฒนธรรมของตนเองด้วย ซ่ึงอิทธิพลดังกล่าวนี้แสดงให้เห็นการประ กอบ

สร้างทางสังคมวัฒนธรรมด้วยการประสมประสาน (hybridity) ระหว่างความเป็นสากลกับท้ องถิ่น
นิยม 
  Brent J. Austin (2014) ศึกษาเรื่อง Celebrities, Drinks, and Drugs: A Critical 

Discourse Analysis of Celebrity Substance Abuse as Portrayed in The New York Times  
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โดยมุ่งศึกษาวาทกรรมข่าวเก่ียวกับการติดเหล้าและการติดยาของบุคคลที่มีชื่อเสียงที่ปรากฏใน
หนังสือพิมพ์ The New York Times ฉบับออนไลน์ระหว่างเดือนธันวาคมปี ค.ศ. 2012 ถึงเดือน

ธันวาคมปี ค.ศ. 2013 ทั้งนี้ผู้วิจัยอาศัยกรอบการวิเคราะห์วาทกรรมเชิงวิพากษ์ 
  ผลการวิจัยพบว่า นกัหนังสือพิมพ์น าเสนอวาทกรรมการติดเหล้าและการติดยาของ

บุคคลที่มีชื่อเสียงอยู่ในกรอบที่จ ากัด กล่าวคือ นักหนังสือพิมพ์มักน าเสนอข่าวเก่ียวกับอาการติดเหล้า
อย่างหนัก ขั้นตอนและวิธีการใช้สารเสพติด ตลอดจนการระบุชื่อเครื่องด่ืมแอลกอฮอล์และสารเสพติด
มากกว่าการน าเสนอความร้ายแรงหรือผลกระทบจากการด่ืมเหล้าและการใช้ยาเกินขนาด หรือแม้แต่

บทลงโทษของการใช้สารเสพติดนั้นๆ ยิ่งไปกว่านั้น เขาพบว่ากฎหมายยังไม่ได้ถูกบังคับใช้อย่างคงเส้น
คงวา เพราะนักหนังสือพิมพ์มักอ้างถึงเรื่องความหม่ินเหม่ทางศีลธรรมมากกว่าการอ้างอิงตัวบท

กฎหมาย นอกจากนี้ยังพูดถึงคนดังเหล่านั้นว่าเป็นผู้ที่ มีพฤติกรรมที่น่ารังเกียจ อันที่จริงแล้ว 
นักหนังสือพิมพ์ควรจะพิจารณาถึงโอกาสที่บุคคลที่มีชื่อเสียงจะได้รับการบ าบัดและรักษาจากอาการ
ติดเหล้าและติดยาเหมือนกับบุคคลทั่วไป และถ้าจะตัดสินว่าพวกเขาเป็นผู้กระท าผิดกฎหมาย หรือ

ด าเนินคดีจะด าเนินด้วยข้อหาใด อันเนื่องมาจากนักหนังสือพิมพ์ไม่ใช่กลุ่มบุคคลที่มีส่วนชี้ขาดในการ
บอกว่าใครคืออาชญากร แน่นอนว่าฝ่ายต ารวจและอัยการยังต้องเห็นด้วยว่าผู้นั้นละเมิดกฎหมาย 

หรือมีแนวโน้มจะกระท าผิดซ้ าอีกหรือไม่อย่างไร 
  ผลการวิจัยแสดงให้เห็นว่า การน าเสนอข่าวการติดเหล้าและการติดยาของบุคคลที่ มี
ชื่อเสียงท าให้เราได้เห็นเรื่องราวอีกแง่มุมหนึ่งของพวกเขาว่า พฤติกรรมของพวกเขามีความใกล้เ คียง

หรือไม่ได้ต่างกับบุคคลโดยทั่วไปในสังคมที่มีทั้งการด่ืมเหล้าและการใช้สารเสพติด เนื่องจากเรามัก
มองว่าพวกเขาเหล่านั้นสามารถเป็นแบบอย่างที่ ดีให้แก่แฟนคลับเสมอมา อีกทั้งยังท าให้เห็นว่าการ
รักษาภาพลักษณ์ที่ดีของบุคคลที่มีชื่อเสียงไม่ใช่เรื่องง่าย แต่กลับเป็นความท้าทายระหว่างพวกเขากับ

สื่อมวลชนอย่างเห็นได้ชัด เม่ือสื่อมวลชนน าเรื่องราวของพวกเขามาเสนอ สู่สาธารณชน เส้นแบ่ง
ระหว่างความเป็นส่วนตัว (privacy) กับความเป็นสาธารณะ (public) ของบุคคลที่มีชื่อเสียงก็ยังคง

เป็นประเด็นที่ถกเถียงกันอยู่เสมอและไม่มีข้อสรุปที่แน่ชัดทั้งในระดับนามธรรมและการใช้เกณฑ์ทาง
กฎหมาย  
  จากการทบทวนงานวิจัยที่ ศึกษาเก่ียวกับชนชั้นน าและบุคคลที่มีชื่อเสียงในสั งคม

ต่างๆ ทั้ง 4 เรื่องพบว่า ในงานวิจัยของ Breeze (2009) ได้ลงรายละเอียดเก่ียวกับการวิเคราะห์
ลักษณะภาษาของนักหนังสือพิมพ์ แสดงให้เห็นอย่างชัดเจนว่าแท้จริงแล้วการเรียกขานหรือต้ังฉายา

ให้แก่ดารานั้นๆ ได้สร้างผลกระทบต่อพวกเขาโดยตรง โดยเฉพาะการน าเสนอข่าวจากการใช้ค าหรื อ
ข้อความภาษาปาก หรือแม้แต่การใช้ค าสแลงซ่ึงท าให้ดาราเกิดความด่างพร้อยได้  
  ส่วนงานวิจัยของ Rusinaité (2011) Moshe (2013) และ  Austin (2014) เป็น

งานวิจัยที่มุ่งเน้นการวิเคราะห์เนื้อหา (content analysis) งานวิจัยของ Rusinaité ชี้ให้เห็นว่า การ
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เฝ้าติดตามภาพลักษณ์และเรื่องราวของบุคคลที่มีชื่อเสียงผ่าน พ้ืนที่ทางอินเทอร์เน็ตสามารถท าไ ด้ง่าย
และรวดเร็วกว่าแต่เดิม ซ่ึงจะเห็นได้จากการสื่อสารแบบสองทางระหว่างบุคคลที่มีชื่อเสียงกับผู้ที่ ติด

ตามที่มีจ านวนหลักหม่ืนคนขึ้นไปสามารถพูดคุยกันได้โดยตรง ขณะที่งานวิจัยของ Moshe ท าให้เห็น
ว่าการใช้ชีวิตของชาวอิสราเอลได้แปรเปลี่ยนไป โดยเฉพาะการรับวัฒนธรรมตะวันตกเข้ามาเป็ นส่วน

หนึ่งในชีวิตประจ าวันของพวกเขา กล่าวคือ ในปัจจุบันมีชาวอิสราเอลจ านวนไม่น้อยได้กลา ย เป็น
บุคคลที่มีชื่อเสียงในเวทีระดับโลก สังเกตได้จากการเข้ารับรางวัลท่ีมีความหลากหลายและเป็นสากล
มากขึ้น และท้ายสุดงานวิจัยของ Austin แสดงให้เห็นว่าชุดความคิดเก่ียวกับการเป็นบุคคลที่มี

ชื่อเสียงเป็นเพียงมายาคติที่สื่อมวลชนสร้างขึ้น จนกระทั่งผู้รับสารยึดติดว่าพวกเขาเหล่านั้นจะต้อง
เป็นแบบอย่างที่ดี มีความเพียบพร้อม หรือแม้กระทั่งมีความโดดเด่นมากกว่าบุคคลโดยทั่วไปในสังคม 

ทั้งที่จริงแล้ว “พวกเขา” ไม่ได้แตกต่างกับ “พวกเรา” ซ่ึง Austin ชี้ว่าบุคคลที่มีชื่อเสียงต่างถูก
ประกอบสร้างอัตลักษณ์หรือตัวตนขึ้นมาจากสื่อมวลชน ดังกรณีของการน าเสนอภาพลักษณ์หรือ
เรื่องราวเก่ียวกับคนดังอย่างหวือหวา แต่เม่ือพวกเขากระท าความผิดก็กลับตอกย้ าให้เห็นพฤติกร รม

อันน่ารังเกียจ โดยเฉพาะอย่างยิ่งเหล่าคนดังที่มีข่าวพัวพันกับการติดเหล้าและการติดยา 
  งา นวิ จั ย ของ  Breeze (2009)  Rusinaité (2011)  Moshe (2013) และ  Austin 

(2014) ได้น าแนวคิดวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์มาใช้ในการวิเคราะห์วาทกรรมเก่ียวกับ “เซเลบ
ริ ต้ี” แสดงให้เห็นว่ามีการศึกษาเก่ียวกับ “เซเลบริ ต้ี” หลากหลายด้าน ตลอดจนท าให้เห็นว่า
ผลกระทบจากการใช้ภาษาและวาทกรรมของสื่อมวลชนมีความส าคัญต่อผู้รับสาร 

 จากการทบทวนวรรณกรรมข้างต้น ผู้วิจัยพบว่ายังไม่มีงานวิจัยใดที่ศึกษาความสัมพันธ์
ระหว่างภาษากับภาพแทนของผู้ให้สัมภาษณ์ที่เรียกว่า “เซเลบริต้ี” ที่สื่อผ่านบทสัมภาษณ์ในนิตยสาร
ภาษาไทยตามแนวคิดวาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ไว้โดยเฉพาะ ดังนั้นผู้วิจัยจึงสนใจศึกษาใน

ประเด็นนี้ โดยการวิเคราะห์ในแต่ละส่วนจะน าเสนอในบทต่อไป 
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บทที่ 3  
การ วิเคราะหต์วับท: โครงสรา้งและความหมายระดบัมหภาคในบทสมัภาษณ์ 

“เซเลบรติ ี”้ ในนิตยสารภาษาไทย 

 
 ในบทนี้ ผู้วิจัยจะน าเสนอผลการวิเคราะห์โครงสร้างและความหมายระดับมหภาคในบท
สัมภาษณ์ “เซเลบริต้ี” ในนิตยสารภาษาไทย โดยอาศัยแนวทางการวิเคราะห์ความหมายระดับตัวบท 

(semantic macrostructure) ตามแนวคิดของ van Dijk (1997b) ผลการวิเคราะห์มีรายละเอียด
ดังนี้ 
 

3.1 โครงสรา้งและความหมายระดบัมหภาคในบทสมัภาษณ์ “เซเลบรติี”้ ในนิตยสารภาษาไทย 

 ผู้วิจัยจะวิเคราะห์โครงสร้างและความหมายระดับมหภาคในบทสัมภาษณ์ “เซเลบริต้ี” ใน

นิตยสารภาษาไทย ผลการศึกษาแบ่งได้เป็น 2 หัวข้อ อันได้แก่ หัวข้อ 3.1.1 โครงสร้างของบท
สัมภาษณ์ “เซเลบริต้ี” และหัวข้อ 3.1.2 ความหมายระดับมหภาคในบทสัมภาษณ์ “เซเลบริต้ี” ตาม
แนวคิดของ van Dijk (1997b) การวิเคราะห์ในบทนี้จะท าให้เห็นลักษณะโครงสร้างของตัวบทว่ ามี

องค์ประกอบอะไรบ้าง และมีการจัดเรียงองค์ประกอบอย่างไร นอกจากนี้ยังแสดงให้เห็นความห มาย
ระดับตัวบท หรือทราบถึงใจความส าคัญในบทสัมภาษณ์นั้นๆ ว่ามีการน าเสนอเนื้อหาทั้งหมดก่ี

ประเด็น และมีมากน้อยเพียงไร มีรายละเอียดดังนี้ 
 

 3.1.1 โครงสรา้งของบทสมัภาษณ ์“เซ เลบรติี้” 

 งานวิจัยด้านวารสารศาสตร์และปริจเฉทวิเคราะห์ที่ผ่านมา (เพ่ิมทิพย์ บัวเพ็ชร์  2549; 
เพียรศิริ วงศ์วิภานนท์  2533; มาลี บุญศิริพันธ์  2538; สุธาทิพย์ โมราลาย 2554: 28) สรุปไว้ว่า
โครงสร้างและองค์ประกอบของบทสัมภาษณ์บุคคลโดยทั่วไปนิยมแบ่งออกเป็น 4 ส่วนหลัก ได้แก่ หัว

เรื่อง บทน า เนื้อหา และบทสรุป แต่ลักษณะโครงสร้างดังกล่าวอาจมีองค์ประกอบที่แตกต่างกันบ้าง 
ขึ้นอยู่ กับกลวิธีน าเสนอของบทสัมภาษณ์นั้นๆ เช่น บางบทสัมภาษณ์อาจมีองค์ประกอบ 5 ส่วน 

กล่าวคือ มีส่วนเชื่อมระหว่างบทน าและเนื้อหา 
 ผลการวิจัยพบว่า บทสัมภาษณ์ “เซเลบริต้ี” ในนิตยสารที่ศึกษา จ านวนทั้งหมด 350 บท
สัมภาษณ์มีโครงสร้างและองค์ประกอบเช่นเดียวกันกับโครงสร้างของบทสัมภาษณ์โดยทั่ว ไปตา มที่

ศึกษาไว้ในงานด้านวารสารศาสตร์และปริจเฉทวิเคราะห์ คือประกอบด้วยหัวเร ื่องหลกั บทน า เนือ้หา 
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และบทสร ุป อย่างไรก็ตาม ในบางบทสัมภาษณ์มีการใช้หัวเร ื่องรองเป็นองค์ประกอบหนึ่งด้วย มี
รายละเอียดดังนี้ 

 ส่วนแรกคอื หัวเร ือ่งหลกั เป็นส่วนที่แสดงสาระส าคัญของเรื่อง ท าหน้าที่ในการเกริ่นน าและ
สร้างความสนใจให้แก่ผู้รับสารได้ทราบว่าเนื้อหานั้นเก่ียวข้องกับบุคคลใด และมีส่วนช่วยในการ

พิจารณาก่อนที่จะอ่านรายละเอียดในส่วนเนื้อหาต่อไป (มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช 2548: 288; 
สมทรง บุรุษพัฒน์ 2537)  
 จากการศึกษาพบว่า การแสดงหัวเรื่องหลักมักมีการระบุชื่อจริง นามสกุล ชื่อเล่น มีบางกรณี

ที่อาจไม่ระบุชื่อผู้ให้สัมภาษณ์แต่กล่าวถึงความโดดเด่นของบุคคลนั้นเป็นหัวเรื่องและมีภาพประ กอบ
ให้เห็นชัดเจน โดยคอลัมนิสต์เหล่านี้นิยมเขียนหัวเรื่องหลักเป็นทั้งภาษาไทยและภาษาอังกฤษปนกัน 

และอาจเป็นภาษาไทยหรือภาษาอังกฤษอย่างใดอย่างหนึ่งก็ได้ ตัวอย่างเช่น 
  - วันชื่นคืนสุขที่พร้อมหน้าของครอบครัว “พงษ์พานิช” (HOWE กรกฎาคม 
2557)   

  - ชีวิตครบรสของผู้หญิงหัวใจแกร่ง อัจฉรา อัมพุช สูตรส าเร็จแห่งความสุข 
‘งาน ลูก พ่ีน้อง และเพ่ือนฝูง’ (HELLO! พฤศจิกายน 2557) 

  - CLASSIC AND GORGEOUS หนิง-ศรัยฉัตร กุญชร ณ อยุธยา จีระแพทย์  
(OK! มกราคม 2558) 
  - Entertainment Leader’s Kingdom Insight  

 
(HISOPARTY พฤศจิกายน 2557) 

 จะเห็นได้ว่า หัวเรื่องหลักในตัวอย่างข้างต้นจะแสดงค าส าคัญของเรื่องเป็นล าดับแรกว่าผู้ ส่ง
สารต้องการน าเสนอข้อมูลด้านใดของผู้ให้สัมภาษณ์ ผู้รับสารจะได้แนวคิดกว้างๆ เก่ียวกับเรื่ อ งที่

น าเสนอนั้น หากผู้รับสารสนใจก็อาจติดตามอ่านรายละเอียดในส่วนเนื้อหาต่อไป 
 ส่วนที่สองคอื บทน า เป็นส่วนถ้อยค าของคอลัมนิสต์ที่แสดงการเริ่มเรื่องและแนะน าผู้รับสาร

ให้รู้จักกับผู้ให้สัมภาษณ์ในเบื้องต้น (เพ่ิมทิพย์ บัวเพ็ชร์ 2549: 41) เช่น ชื่อจริง นามสกุล ชื่อเล่น 
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ต าแหน่งหรือฐานะที่ปรากฏในสังคม หน้าที่การงาน ผลงาน ความส าเร็จ รูปลักษณ์หรือบุคลิกภาพ 
ความสัมพันธ์ทางเครือญาติ ที่อยู่อาศัย  

 จากการศึกษาพบว่า ในส่วนบทน านี้นิยมบรรยายภาพเก่ียวกับผู้ให้สัมภาษณ์และสิ่งเก่ียวข้ อง
ที่ก่อให้เกิดความประทับใจ เพ่ือให้ผู้รับสารเกิดความใคร่รู้ที่จะติดตามอ่านเรื่องราวในส่วนเนื้ อหา

ต่อไป ตัวอย่างเช่น 
  -  มีสตรีไม่มากนักที่ยิ่งมีอายุ ยิ่ งงามด้วยบุคลิก คุณพิไลพรรณ สมบัติศิริ 
(เป๊ก) คือสตรีผู้นั้น ยิ่งนานวัน เธอยิ่งสง่า เป็นความสง่าที่ เกิดจากออร่าของบุ คลิก

ภายในและ wisdom ที่มากับอายุและประสบการณ์ เธอเป็นสตรีที่คุมการก่อสร้าง
โรงแรมฮิลตัน อินเตอร์เนชั่นแนล บางกอก ณ ปาร์คนายเลิศ (ปัจจุบันคือสวิสโฮเต็ล 

ปาร์ค นายเลิศ) เคียงข้างบิดามารดา คุณพินิจและท่านผู้หญิงเลอศักด์ิ สมบัติศิริ มา
ต้ังแต่เธอเพ่ิงจบกลับมาจากเมืองนอก […]  

(HELLO! Special Edition 2557) 

  - พระพุทธองค์เคยกล่าวไว้ว่า “เรื่องพิเศษไม่มีเหตุบังเอิญ” เช่นนี้การที่คน
 สองคนจะมีความรู้สึกพิเศษให้กันได้นั้น ย่อมไม่ใช่สถานการณ์ที่ปกติ แต่มันมีพลานุ

 ภาพแห่งรักที่ ก่อเกิดและก าลังเติบโตขึ้นเรื่อยๆ กับสิ่งที่ เกิดขึ้นนี้ เรามักเรียกว่า 
 “พรหมลิขิต”  
  เช่นเดียวกับความรักของ คุณต่อ ภูมิพัฒน์ รองรัตน์ กรรมการผู้จัดการ 

 Color Glo International (Thailand) Ltd. จ ากัด และคุณเก๋ โสภิณ ผู้บริหารและ
 หุ้นส่วน เลธเธอร์โซลูท (Leather Solute) สปาส าหรับกระเป๋าและรองเท้าหนัง ผู้
 เป็นสาเหตุให้เรามาหยุดอยู่ ณ บ้านหลังงาม 3 ชั้น สไตล์โมเดิร์นที่ ต้ังตระหง่านริ ม

 แม่น้ าเจ้าพระยาแห่งนี้ […]  
  (HISOPARTY มีนาคม 2558) 

  - “บ้านน่ารัก น่าอยู่จัง” 
  นั่นเป็นความรู้สึกแรกเม่ือก้าวเข้าไปในห้องรับแขกสีขาวสไตล์ยุโรปที่ บ้าน     
 ด็อกเตอร์ธนศักด์ิ (ต่ี) และคุณการะเกด (ปิ๋ม) วหาวิศาล ในวินาทีต่อมา ผู้มาเยือน

 มักจะสะดุดตากับภาพทิวทัศน์สีน้ า มันสไตล์อิมเพรสชั่นนิสม์ 3 ภาพที่ผนัง และจับ
ตาทอดนิ่งอยู่กับอารมณ์ของภาพที่สื่อออกมาเป็นบรรยากาศของบ้าน […] 

 (HELLO! พฤษภาคม 2558) 
 จะเห็นได้ว่า บทน าในตัวอย่างข้างต้นมีทั้งแบบที่ให้ข้อมูลเก่ียวกับผู้ให้สัมภาษณ์เพียง เรื่ อง
เดียว และแบบที่กล่าวถึงหลายเรื่องประกอบกัน ได้แก่  ชื่อ นามสกุล หน้าที่การงาน รูปลักษณ์ 
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บุคลิกภาพ ครอบครัว และการบรรยายภาพที่อยู่อาศัย กล่าวได้ว่าในองค์ประกอบส่วนนี้ คอลัมนิสต์
มักจะน าเสนอ “ภาพรวม” ของผู้ให้สัมภาษณ์ 

 ส่วนที่สามค ือ หัวเร ือ่งรอง เป็นส่วนถ้อยค าของคอลัมนิสต์ที่เลือกเสนอประเด็นใดประ เด็น
หนึ่งที่น่าสนใจเก่ียวกับผู้ให้สัมภาษณ์  

 จากการศึกษาพบว่า ในส่วนหัวเรื่องรองนี้จะท าหน้าที่ในการเกริ่นน าเพ่ือบอกให้ผู้รับสาร
เตรียมเข้าสู่เนื้อหาใหม่ในย่อหน้าถัดไป ทั้งนี้บางบทสัมภาษณ์อาจไม่ปรากฏลักษณะโครงสร้างดังกล่าว
ก็ได้ ตัวอย่างเช่น  

  - กายใจไปด้วยกนั 
  เป็นผู้หญิงตัวเล็กๆ ที่รับมือกับงานที่ยิ่งใหญ่ โดยเฉพาะในยุคนี้ที่การแข่งขัน

 ระหว่างห้างสรรพสินค้าเข้มข้นรุนแรงต้องจับตามองกันอย่างพลาดไม่ได้ แต่คุณป๋อม
ดูผ่องใส จิตใจเบาสบาย และหัวเราะได้ตลอดเวลา 
  ไม่ใช่เพราะทุกอย่างง่ายดาย แต่เพราะว่างจากงาน เธอจะพัฒนากาย ใจ

 ตัวเองตลอดเวลา 
  “ป๋อมเชื่อว่าถ้าเราพัฒนากาย ใจให้แข็งแรง อะไรๆ ก็เป็นไปได้ เราจะมีพลัง 

 มีแรงบันดาลใจไปเรื่อยๆ […]” 
  ค ู่หู ค ู่ช ีวติ 
  พลังชีวิตส าคัญคนหนึ่งที่ เป็นทั้งคนรัก สามี เพ่ือนคู่หู คู่ชีวิตก็คือสามี คุณ

เชงที่ใช้ชีวิตร่วมกันมาอย่างราบรื่นร่วม 20 ปี ไม่ได้โรแมนติกหวานแหวว แต่ก็
เหมาะเจาะลงตัวและขาดกันไม่ได้ 
  “ผมเจอเขาครั้งแรกตอนที่เขามาสมัครงานที่บริษัท เดินสวนกัน ทันทีท่ีเห็น

 โมเมนต์นั้น ผมสะดุดกึกเลย ชอบเลย ถ้าไม่เรียกว่าบุพเพสันนิวาสก็ไม่รู้จะเรีย กว่า
 อะไร” แต่เขาก็ไม่กล้าท าอะไร เอาแต่เดินวนไปมา […] 

(HELLO! กันยายน 2557) 
 จะเห็นได้ว่า หัวเรื่องรองในตัวอย่างข้างต้นจะแสดงเรื่องราวเก่ียวกับผู้ให้สัมภาษณ์ที่ คอลัม
นิสต์พิจารณาแล้วว่าเป็นประเด็นที่น่าสนใจ เช่น “กายใจไปด้วยกัน” “คู่หู คู่ชีวิต” จะปรากฏระหว่าง

ส่วนเนื้อหาเดิมกับส่วนเนื้อหาใหม่ จัดเป็นกลวิธีที่คอลัมนิสต์ใช้ในการเปลี่ยนเรื่อง แม้ว่าหัวเรื่องรองจะ
ช่วยแสดงเนื้อหาที่ต่างกันในแต่ละย่อหน้า แต่เม่ือพิจารณาองค์ประกอบทั้งหมดคอลัมนิสต์ก็ยังคง มุ่ง

น าเสนอเรื่องราวเก่ียวกับผู้ให้สัมภาษณ์และวิถีชีวิตเพ่ือแสดงความเป็นเอกภาพของเนื้อหา 
 ส่วนที่สี่คอื เนื้อหา เป็นส่วนถ้อยค าของผู้ให้สัมภาษณ์ ซ่ึงจะบรรยายเรื่องราวเก่ียวกับตนเอง
และสิ่งเก่ียวข้อง จัดเป็นโครงสร้างที่มีความยาวมากที่สุดในบทสัมภาษณ์ จะปรากฏต่อจากส่วนบทน า
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และหัวเรื่องรอง สามารถแยกออกจากส่วนบทน าได้จากโครงสร้างที่ มีเครื่องหมายอัญพจน์ปริจ เฉท
การให้สัมภาษณ์ (เพ่ิมทิพย์ บัวเพ็ชร์ 2549: 51; มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช 2548)  

 จากการศึกษาพบว่า ในส่วนเนื้อหานี้อาจมีการบรรยายด้วยถ้อยค าของผู้ให้สัมภาษณ์เพียง
อย่างเดียว หรือมีการบรรยายด้วยถ้อยค าของคอลัมนิสต์สลับกับอัญพจน์ปริจเฉทการให้สัมภาษณ์ ก็ ได้ 

ตัวอย่างเช่น 
  - “เราใส่เงินทุนกันคนละล้าน เช่าออฟฟิศแถวรัชดา ซ้ือคอมพิวเตอร์มาเดิน
 สายไฟกันเอง แล้วโทร.สั่งมือถือจากโนเกีย 5 เครื่อง แต่ขั้นต่ าของเขาคือ 50,000 

 เครื่อง เครื่องละเกือบ 20,000 บาท จังหวะดีที่ไปเจอคนที่เพ่ิงน ามือถือรุ่นใหม่เข้ามา
 ขาย เลยซ้ือมาลองก่อน 5 เครื่อง ก็ขายได้ 4 เครื่อง เลยสั่งใหม่อีก 10 เครื่อง จากนั้น

 ทุกๆ 2-3 สัปดาห์ เรามีออร์เดอร์ตลอด กระทั่ง 8 เดือนต่อมา บริษัทแทคเปลี่ ยน
 โครงสร้าง จึงยกเลิกโปรโมชั่นนั้นไป ออร์เดอร์ครั้งสุดท้ายอยู่ที่กว่าหม่ืนเครื่อง แต่ก็
จ าต้องยุติธุรกิจนี้ไป ผมไม่ถือว่าธุรกิจนี้ประสบความส าเร็จ เพราะไปต่อไม่ได้ แต่ถือ

ว่าเป็นประสบการณ์การท างาน ได้รู้วิธีดีลงานกับผู้ใหญ่ ต้องขอบคุณคุณพ่อที่ พาผม
ไปท างานด้วยต้ังแต่เด็ก ท าให้ผมซึมซับการท างานจากท่าน อย่างน้อยผู้ใหญ่อาจไม่

รู้จัก ผมแต่ก็ให้โอกาสเม่ือทราบว่าเป็นลูกใคร ชื่อเสียงในธุรกิจอสังหาตลอด 30 
ปีของคุณพ่อเป็นใบเบิกทางธุรกิจให้ผม” 
  จากธุรกิจแรก คุณบีหันไปสนใจด้านไอที โดยน าไอเดียสมัยเรียนไฮส คูลมา

 ผนวกกับพ้ืนฐานชีวิตที่ เติบโตมากับธุรกิจอสังหาของครอบครัวมาสร้างเว็บไซต์ เพ่ือ
 โฆษณาอสังหา ท าหน้าที่เป็นตลาดให้ผู้ซ้ือกับผู้ขายมาพบกัน ขณะเดียวกันนี่คือการ
 ส ารวจและเก็บฐานข้อมูลความต้องการของผู้ซ้ือ ซ่ึงเป็นประโยชน์ให้ผู้ลงทุนได้สร้าง

สิ่งที่ตรงตามความต้องการของตลาด ความคิดของเด็กวัยเรียนกลายเป็นรูปเป็นร่าง
และใช้งานได้จริง แถมยังขยายเครือข่ายเก็บข้อมูลมากถึง 13 ประเทศ คุณบีท า

ธุรกิจนี้อยู่หลายปี แต่สุดท้ายก็ตัดสินใจขายให้บริษัทจากออสเตรเลียไป เพราะยังอยู่
ในยุคที่การใช้อินเทอร์เน็ตยังไม่แพร่หลายเช่นในปัจจุบัน เขาจึงเหนื่อยและใช้เวลา
กับธุรกิจนี้มาก 

  ธุรกิจที่สามคือด้านมีเดีย ชั้นเชิงการเจรจาธุรกิจท าให้เขาได้สัญญาว่าจ้า ง
 ติดต้ังจอพลาสมาเพ่ือการโฆษณาจากหน่วยงานใหญ่ๆ ทั้งรถไฟฟ้า รถใต้ดิน และ

 ห้างสรรพสินค้าอยู่ในมือ แต่ก็มีอุปสรรคใหญ่รออยู่ด้วยเช่นกัน 
  “หลายครั้งที่ผมไปคุยกับแบง ก์ เขาบอกว่า ‘ไอเดียดีนะน้อง แล้วมี
หลักทรัพย์อะไรมาค้ าประกันไหม เริ่มธุรกิจหรือยัง มีผลประกอบการเป็นยังไงบ้าง ’ 

แต่ผมไม่มีอะไรสักอย่าง ผมเรียนบริหารที่ศศินทร์ 2 ปี เรียนบัญชี 4 เดือน ไฟแนนซ์
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ก็เกือบ 10 เดือน เลยเดินไปหาอาจารย์สอนไฟแนนซ์ เชิญท่านมาเป็นที่ปรึกษา และ
ไปเชิญอดีตไดเร็กเตอร์ของธนาคารยูบีเอสที่นิวยอร์กมาเป็นซีเอฟโอให้ โชคเข้าข้างที่

พวกเขาเชื่อและมองเห็นโอกาสเช่นเดียวกับผม จึงแนะน าและพาผมไปหาเงินลงทุน
จากกองทุนต่างประเทศ จากจุดนั้นการลงทุนของผมเริ่มขยายไปเป็นเจ้าของอีก

บริษัทด้วยการแลกหุ้นกัน อยู่ไปอยู่มา ผมจึงเป็นเจ้าของหลายบริษัท […]” 
(HELLO! สิงหาคม 2557) 

  - […] จากวันที่มิวสนใจในเรื่องแฟชั่นจนตัดสินใจเข้าเรียนต่อปริญญาตรี ใน

 สาขาการออกแบบแฟชั่น ที่คณะศิลปกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 
 จนถึงวันนี้ที่เธอได้ก้าวมาเป็นทั้ งนางเอกและนางแบบ มีโอกาสใส่เสื้อผ้าจากหลาย   

 แบรนด์ดัง ท าให้มิวเห็นโลกของแฟชั่นมากขึ้น “จากการที่เราได้มาเป็นคนที่ส วมใส่
 เสื้อผ้า ท าให้เราได้เห็นวิธีการแมตช์ หรือการสร้างคอนเซ็ปต์ใหม่ในการน าเสื้ อผ้า    
 แบรนด์นั้น แบรนด์นี้มามิกซ์รวมกัน ซ่ึงมิวว่าเป็นเรื่องที่น่าสนใจค่ะ” นอกจากนี้

 นางเอกสาวยังคงพูดถึงเรื่องแฟชั่นในมุมมองของเธอต่อไปอีกนิดว่า “มิวชอบแฟชั่น
ทุกยุคนะคะ เพราะทุกยุคก็จะมีความสวยในตัวของมันเอง อย่างแฟชั่นยุค 20 สไตล์

 แกสต์บี้ ถึงแม้ว่าจะไม่ใช่สไตล์ที่มิวใส่ในชีวิตประจ าวัน แต่มิวว่ามันก็เป็นอะไรที่ ดูลง
ตัว ถึงวันนี้แฟชั่นจะเป็นอะไรที่วนมาเรื่อยๆ มิวก็ยังชื่นชอบและมองว่าทุกอย่าง
สามารถ เป็นแฟชั่นได้หมด มันขึ้นอยู่กับว่าเราจะเอามาแมตช์กับอะไร บางอย่างดู

เหมือนใส่ยาก แต่ถ้าเราแมตช์ดีๆ มันจะเป็นแฟชั่นในอีกแบบค่ะ […]” 
 (OK! ตุลาคม 2557) 

 จะเห็นได้ว่า เนื้อหาในตัวอย่างข้างต้นเป็นเนื้อที่ท่ีมาจากถ้อยค าของผู้ให้สัมภาษณ์เป็น ส่วน

ใหญ่ ซ่ึงจะบรรยายเรื่องราว ต่า งๆ ที่ เก่ียวกับตนเอง บุคคลที่เก่ียวข้ อง และวิถีชีวิต โดย มี
เครื่องหมายอัญพจน์ก ากับอยู่ อย่างไรก็ตาม ในส่วนเนื้อหานี้จะปรากฏส่วนถ้อยค าของผู้ให้สัมภาษณ์

เพียงอย่างเดียว หรืออาจปรากฏร่วมกับส่วนถ้อยค าของคอลัมนิสต์ที่ เสริมเข้ามาในย่อหน้าโดยมี
จุดประสงค์เพ่ือบรรยายเรื่องราว ภาพ และบรรยากาศขณะให้สัมภาษณ์ทั้งในย่อหน้าเดียวกันและใน
ย่อหน้าถัดไป 

 ส่วนที่ห้าค ือ บทสรปุ เป็นส่วนที่ปรากฏตอนท้ายสุดของเรื่อง ท าหน้าที่บอกผู้รับสารว่าบท
สัมภาษณ์ได้สิ้นสุดลง การจบเรื่องที่ปรากฏในบทสัมภาษณ์จะต้องมีความสอดคล้องกับโครงสร้าง อ่ืนๆ 

ที่มาก่อนนั้น (เพ่ิมทิพย์ บัวเพ็ชร์ 2549: 68; มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช 2548)  
 จากการศึกษาพบว่า คอลัมนิสต์เหล่านี้ มักเรียบเรียงบทสรุปเพ่ือสร้างความประทับใจให้แก่
ผู้รับสาร บางครั้งพบว่าในบางบทสัมภาษณ์อาจมีการสรุปเรื่องเป็นค าพูดของผู้ให้สัมภาษณ์ที่น่า

ประทับใจ และบางครั้งเป็นค ากล่าวชื่นชมผู้ให้สัมภาษณ์ของคอลัมนิสต์ ตัวอย่างเช่น  
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  - ส าหรับเจเนอเรชั่นต่อไปในอนาคตของสุนทรวิเนตร์นั้น คุณป้อนสรุปจาก
ใจจริงของเธอส่งผ่านตรงนี้ไปถึงคุณพ่อว่า 

  “ก็ต้องเป็นพวกเรา เพราะคงเสียดายถ้าต้องปล่อยให้มันหายไปพร้อมกับ
คุณพ่อ งานนี้ท่านก็สร้างมากับมือ แต่ถ้ามาอยู่ในมือลูก บางอย่างก็คงต้องเปลี่ยนไป 

 เพราะคุณพ่อเคยลงมือท าเองคิดเองเกือบ 100% ซ่ึงไม่ใช่ทุกคนที่จะคิดได้ท าได้แบบ
 นั้น เขาเข้าใจตลาดเข้าใจคนไทย ตอนนี้ก็พยายามบอกท่านว่าเราต้องสร้างความเป็น
 วิทวัสให้เป็นไบเบิลของบริษัท คนรุ่นใหม่จะได้สานต่อ อาจไม่เหมือนเป๊ะแต่ก็ยัง มี

 ตัวตนเขาอยู่ จะพยายามให้ดีที่สุด อยากบอกคุณพ่อว่าให้เชื่อมือพวกเราเถอะค่ะ”  
(HELLO! ตุลาคม 2557) 

  - วันนี้พ่ีจิ๊ก-เนาวรัตน์ ยุกตะนันท์ จึงไม่ใช่แค่นักแสดงยอดนิยมของผู้ ชมใน
 ประเทศไทยเท่านั้น แต่ผู้หญิงคนนี้หากได้มาพูดคุย จะท าให้รู้ว่าเธอยังมีมุมมอง
 ความคิดที่เฉียบคมต่างจากที่เราได้เห็นผ่านบทบาทในโทรทัศน์หรือการแสดง ซ่ึง

 รับรองว่าคุณจะหลงรักเธอแน่นอน 
(HOWE ตุลาคม 2557) 

  - เม่ือถามว่าเธออยากขอบคุณใครในชีวิตนี้ เธอจ้องหน้าเรานิ่งเงียบพร้อม
กับน้ าตาที่คลอตาเป็นครู่ใหญ่ ก่อนจะตอบเราด้วยความรู้สึกอันท่วมท้นว่า “ขอบคุณ
ใจของตัวเองที่เข้มแข็งแล้วก็อดทน” เสียงเปียโนบรรเลงแผ่วพลิ้วเป็นเพลงเก่า 

Don’t It Make My Brown Eyes Blue ของคริสตัล เกล พร้อมกับเสียงร้องอัน
หวานหยด คุณโอ๋บอกเราว่าก่อนจากกันอยากให้เราขอเพลงที่ไม่ใช่เพลงของเธอ จึง
เล่นเพลงนี้ตามค าขอของพวกเรา ทั้งที่ใจจริงเราอยากฟังเพลงกระจกจ๋าที่น้องพลอย

และน้องเพชรชื่น ชอบเป็นพิเศษถึงขนาดเอ่ยชื่อพร้อมกันมากกว่า แต่ไม่ว่าจะเป็น
เพลงไหนที่เธอร้องย่อมไพเราะเหมือนๆ กัน หากร้องจากหัวใจ ... คุณเห็นด้วยกับเรา

ไหม  
(HELLO! เมษายน 2558) 

 จะเห็นได้ว่า บทสรุปในตัวอย่างข้างต้นคอลัมนิสต์ใช้ถ้อยค าที่บ่งบอกว่าบทสัมภาษณ์ได้จบลง

แล้ว เช่น “สรุปจากใจจริงของเธอส่งผ่านตรงนี้ไปถึงคุณพ่อว่า” “ก่อนจากกัน” บางกรณีพบว่าคอลัม
นิสต์มักลงท้ายเรื่องให้น่าสนใจด้วยการยกย่องชื่นชมผู้ให้สัมภาษณ์ เช่น บรรยายว่า “ไม่ใช่แค่นักแสดง

ยอดนิยมของผู้ชมในประเทศไทยเท่านั้น […] มีมุมมองความคิดที่เฉียบคม […] รับรองว่าคุณจะหลงรัก
เธอแน่นอน” “แต่ไม่ว่าจะเป็นเพลงไหนที่เธอร้องย่อมไพเราะเหมือนๆ กัน หากร้องจากหัวใจ [...] คุณ
เห็นด้วยกับเราไหม” เพ่ือต้องการสร้างความประทับใจให้แก่ผู้รับสาร 
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 จากการศึกษาโครงสร้าง องค์ประกอบและการจัดเรียงองค์ประกอบของบทสัมภาษณ์        
“เซเลบริต้ี” ในนิตยสารภาษาไทยทั้ง 4 ชื่อฉบับ ท าให้เห็นว่าโครงสร้างของบทสัมภาษณ์ “เซเลบริต้ี” 

ดังกล่าวมีองค์ประกอบและการจัดเรียงองค์ประกอบตามโครงสร้างของบทสัมภาษณ์บุคคลโดยทั่ วไป 
กล่าวคือ จะประกอบด้วยหัวเร ือ่งหลัก บทน า เนื้อหา และบทสรปุ แต่บางบทสัมภาษณ์ไม่ได้มี

โครงสร้างและองค์ประกอบเช่นนี้ เสมอไป เม่ือเปรียบเทียบโครงสร้างและองค์ประกอบของบท
สัมภาษณ์ “เซเลบริต้ี” กับบทสัมภาษณ์บุคคลโดยทั่วไปที่นักวารสารศาสตร์และนักปริจเฉทวิเคราะห์
ได้เสนอไว้ พบว่าโครงสร้างและองค์ประกอบส่วนใหญ่เหมือนกัน กล่าวคือ จะประกอบด้วยหัวเร ื่อง

หลัก เป็นส่วนที่แสดงสาระส าคัญของเรื่องโดยรวมไว้ท้ังหมด บทน า เป็นส่วนถ้อยค าของคอลัมนิสต์ที่
ให้รายละเอียดเก่ียวกับผู้ให้สัมภาษณ์ในเบื้ องต้น เนื้อหา เป็นส่วนถ้อยค าของผู้ให้สัมภาษณ์ แต่

ขณะเดียวกันบางบทสัมภาษณ์อาจมีการเสริมค าให้สัมภาษณ์ของคอลัมนิสต์ปรากฏในปริจเฉทด้วยก็
ได้ และบทสร ุป เป็นส่วนท้ายสุดของบทสัมภาษณ์ ท าหน้าที่บอกผู้รับสารว่าเรื่องนั้นได้จบลงแล้ว 
ขณะที่องค์ประกอบที่ต่างกันมีเพียงส่วนเดียว คือ หัวเร ือ่งรอง ดังกล่าวแล้วว่าองค์ประกอบนี้จะพบใน

บทสัมภาษณ์บางบทสัมภาษณ์เท่านั้น ท าหน้าที่ในการเปลี่ยนเรื่องเพ่ือเข้าสู่ เนื้อหาใหม่ สรุปได้ว่า 
องค์ประกอบและการจัดเรียงองค์ประกอบของบทสัมภาษณ์ “เซเลบริต้ี” ในนิตยสารที่ศึกษามีแบบ

แผนตายตัว แต่อย่างไรก็ตามในแต่ละย่อหน้าอาจมีสัดส่วนมากน้อยไม่เท่ากัน ส่วนหนึ่งอาจมาจากการ
เลือกน าเสนอข้อมูลของคอลัมนิสต์ รวมไปถึงข้อจ ากัดด้านเนื้อที่ในแต่ละคอลัมน์ 
 ล าดับถัดไป ผู้วิจัยจะวิเคราะห์ความหมายระดับมหภาคในบทสัมภาษณ์ “เซเลบริต้ี” โดย

แบ่งการวิเคราะห์เป็น 2 ส่วน11 ส่วนแรกคือ บทน า เป็นส่วนถ้อยค าของคอลัมนิสต์ที่ใช้บรรยายภา พ
ผู้ให้สัมภาษณ์ ส่วนที่สองคือ เนื้อหา เป็นส่วนถ้อยค าของผู้ให้สัมภาษณ์ที่ใช้บรรยายเรื่องราวเก่ีย วกับ
ตนเอง บุคคลที่เก่ียวข้อง และวิถีชีวิต ประกอบกับบางบทสัมภาษณ์จะมีถ้อยค าเสริมด้วย ผู้วิจัยจะได้

วิเคราะห์ลักษณะเนื้อหาเหล่านี้ในหัวข้อต่อไป 
 

 3.1.2 ความหมายระดับมหภาคในบทสัมภาษณ ์“เซ เลบรติี้”  

 สมทรง บุรุษพัฒน์ (2537: 32) กล่าวถึงความหมายระดับมหภาคตามแนวคิดของ van Dijk 
(1997b) ไว้ว่า “a more global level of a semantic description; they define the meaning 

of part of a discourse and of the whole discourse on the basic of the meanings of the 
individual sentences.” กล่าวคือ การวิเคราะห์ความหมายระ ดับมหภา คคือการ พิจ า ร ณา

                                        
 11 ผู้วิจัยไม่ได้วิเคราะห์ความหมายระดับมหภาคในส่วนหัวเร่ืองหลัก เนื่องจากหัวเร่ืองหลักท่ีปรากฏใน
นิตยสารท่ีศึกษานิยมเขียนเป็นท้ังภาษาไทยและภาษาอังกฤษปนกัน และอาจเป็นภาษาไทยหรือภาษาอังกฤษอย่าง
ใดอย่างหนึ่ง ซ่ึงในงานวิจัยนี้จะวิเคราะห์ข้อมูลท่ีเป็นภาษาไทยเป็นส าคัญ 
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ความหมายแต่ละประโยคเพ่ือน าไปสู่ความหมายของส่วนประกอบปริจเฉท และความหมายโดยรวม
ของปริจเฉทในที่สุด 

 ผู้วิจัยจะวิเคราะห์ความหมายระดับมหภาคในบทสัมภาษณ์ “เซเลบริ ต้ี” ในนิตยสาร
ภาษาไทย เพ่ือให้เห็นภาพกว้างว่าผู้ส่งสารเลือกน าเสนอประเด็นใดบ้างในบทสัมภาษณ์ และมีมาก

น้อยเพียงไร ผลการศึกษาเนื้อหาของบทสัมภาษณ์ทั้งหมดมีรายละเอียดดังนี้ 
 ในส่วนแรกผู้วิจัยจะขอยกตัวอย่างบทสัมภาษณ์ “เซเลบริ ต้ี” ในนิตยสารภาษาไทย 1 
ตัวอย่าง และจะวิเคราะห์ความหมายระดับมหภาคที่ปรากฏในเนื้อหาของบทสัมภาษณ์ ทั้งนี้การแบ่ง

ย่อหน้าในตัวอย่างบทสัมภาษณ์ “เซเลบริต้ี” ในนิตยสารที่น ามาวิเคราะห์ ผู้วิจัยแบ่งย่อหน้า ตา มที่
ปรากฏในนิตยสารชื่อฉบับนั้น สามารถแสดงรายละเอียดดังตารางต่อไปนี้  

 
ตารางที่ 1 ต ัวอย่างบทสมัภาษณ ์“เซเลบรติ ี”้ ในนติยสารภาษาไทย และการวเิคราะหค์วามหมายระดบัมหภาค
ในบทสมัภาษณ ์
 

บทสัมภาษณ ์“นันทนิ ีแทนเนอร”์ ในนติยสาร HELLO! ปีที ่9 
ฉบับที ่17 วันพฤหัสบดทีี ่21 สิงหาคม 2557 

 
หัวเร ือ่งหลกั  
นันทินี แทนเนอร์ เปิดวิลล่าริมผาติดทะเลแสนรักท่ีพัทยา และมุม
ชีวิตส่วนตัวท่ีไม่เคยเผยท่ีไหนมาก่อน 
 
บทน า  
  คุณนันทินี แทนเนอร์ (คุณพู่) กับรถสปอร์ตคู่ใจหน้าคฤหาสน์หลัง
งามใจกลางเมืองพทัยา เส้ือผ้าท่ีเธอสวมใส่ในวันนี้ เป็นแบบฉบับของ
ตัวเธอเองในเวลาสบายๆ ซ่ึงเราอาจไม่เจนตานัก อาณาบริเวณอัน
เขียวชอุ่มกระจ่างตาริมชายหาด เมื่อมองลงมาจากช้ันบน ช่ืออัน
เพราะพร้ิง Villa Belvedere วิลล่าริมทะเลท่ีถูกใจเธอแต่แรกเห็น 
คฤหาสน์สองช้ันสีขาวสร้างสไตล์เมดิเตอร์เรเนียนต้อนรับผู้มาเยื อน
อย่างอบอุ่น ภายในตกแต่งอย่างเรียบง่ายน่าสบาย เหมาะส าหรับ
สถานะบ้านหลังท่ีสอง ซ่ึงเจ้าของบ้านและญาติสนิทมิตรสหายจะมา
เยือนเพื่อเปล่ียนบรรยากาศในวันหยุด ต้นไม้ร่มคร้ึม ม้าแคระสองตัว
เคล่ือนไหวตะคุ่มอยู่ริมร้ัวฟากหนึ่ง สัตว์เล้ียงของเจ้าของบ้านผู้ ช่ืน
ชอบสัตว์ปราดเปรียวอย่างม้าเป็นชีวิตจิตใจ  
 

ค วามหมายระดบัมหภาค  
 
 
 
แนะน าผู้ใ ห้สัมภาษณ์และประเด็นการ
สัมภาษณ์ 
 
 
บรรยายภาพผู้ใ ห้สัมภาษณ์ในวันท่ีให้
สัมภาษณ์ 
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ต ารางที่ 1 (ต ่อ) ต ัวอย่างบทสัมภาษณ ์“เซ เลบรติ ี”้ ในนิตยสารภาษาไทย และการวเิคราะหค์วามหมาย
ระดบัมหภาคในบทสมัภาษณ ์
 
  พระอาทิตย์โชนแสงอาบท่ัวทุกมุมของพัทยาอันเป็นท่ีต้ังของตัว
บ้าน มองเห็นเ ว้ิงทะเลพัทยาจนสุดตา เธอตกหลุมรักบ้านหลังนี้
ต้ังแต่แรกเห็น “ต้ังแต่จอดรถหน้าประตูบ้าน ก็รู้เลยว่าใช่” เธอบอก
เรา อากาศเย็นสบายหอบพัดกล่ินทะเลโชยช่ืน  
  เราก าลังยืนอยู่ใน Villa Belvedere บ้านแสนรักอีกหลังของคุณ
นันทินี แทนเนอร์ นักธุรกิจผู้นี้เป็นหุ้นส่วนธุรกิจความสวยความงาม
หลายแขนง ต้ังแต่สถาบันความงาม Paris Spa, L’Occitane, 
Burberry, Valmont, Thalgo และอีกมากมาย รวมท้ัง เจ้าของ
ร้านอาหารกลางวัน Provence อันแสนโด่งดังจนมีหลายสาขา และ
ร้านอาหารอิตาเลียน Mamma Mia ท่ีพัทยา 
  นอกจากนี้เธอยังรักกีฬาผาดโผนชนิดต่างๆ ท้ังบนบก ในน้ า และ
บนอากาศ และยังรักศิลปะเป็นอย่างย่ิง แมนช่ันของเธอในฝร่ังเศส
และสวิตเซอร์แลนด์จึงต่างประดับตกแต่งด้วยงานศิลปะท่ีเธอซ้ือเก็บ
สะสม จากการไปชมศิลปะในบาเซิลแฟร์ หรือในแทบจะทุกการ
ประมูลของ Sotheby’s, Christie’s หรือ Phillips เธอรักศิลปะมาก
จนซ้ือกิจการ The Met Store มาเป็นธุรกิจอีกแขนง โดยได้ขยาย
สาขาไปยังอาคารเค่ียนหงวน 
  คุณนันทินีหรือท่ีเพื่อนๆ เรียกเธอว่า คุณพู่ พาเราเดินชมบ้านอย่าง
กระฉับกระเฉงและสนุกสนาน เธอบอกเราว่า ไม่ค่อยได้น างานศิลปะ
มาประดับบ้านท่ีเมืองไทยเท่าไร เนื่องจากอากาศบ้านเราไม่เอ้ือต่อ
การเก็บงานศิลปะ 
 
 

 
 
 
 
น าเสนอข้อมูลเก่ียวกับหน้าท่ีการงานของ
ผู้ให้สัมภาษณ์ 
 
 
 
 
น าเสนอข้อมูลเก่ียวกับกีฬา งานอดิเรก 
ตลอดจนของสะสมท่ีผู้ให้สัมภาษณ์ช่ืน
ชอบ  
 
 
 
 
น าเสนอข้อมูลเก่ียวกับงานศิลปะของผู้ใ ห้
สัมภาษณ์  
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ต ารางที่ 1 (ต ่อ) ต ัวอย่างบทสัมภาษณ ์“เซ เลบรติ ี”้ ในนิตยสารภาษาไทย และการวเิคราะหค์วามหมาย
ระดบัมหภาคในบทสมัภาษณ ์
 
เนื้อหา  
  “ถ้าเป็นงานศิลปะดีๆ จริงๆ ไม่เคยไว้เมืองไทยเลยเพราะมนัจะเสีย
หมด เนื่องจากอากาศบ้านเราร้อนช้ืนแล้วก็มีแดด อย่างรูปป้ันเหล็ก
ก็จะเป็นสนิม บ้านท่ีเมืองไทยจึงโล่ง เพราะไม่เหมาะกับอากาศบ้าน
เรา ศิลปินโปรดของดิฉัน ก็เช่น โบรันด้ี อีฟ ไคลน์ ท่ีงานของเขาเป็น
สีน้ าเงินอย่างเดียว ซ่ึง ดิฉันมักจะซ้ืองานศิลปะท่ีงานประมูลใน
ลอนดอน นิวยอร์ก งาน Art Basel ท่ีสวิตเซอร์แลนด์ หรือแกลเลอร่ี
ท่ีมีช่ือเสียง ส่วนมากเขาจะส่งแคตตาล็อกมาให้ดูก่อน และมีพรีวิวให้
เราไปเช็กดูไ ด้ ใ ห้เขาถอดมาดูสี ดูข้างหลัง เป็นการตรวจสอบ 
นอกจากนี้ถ้าซ้ือในการประมูลก็จะรู้ด้วยว่าเคยเป็นของใครมาก่อน 
ก็จะปลอดภัยข้ึนมาอีกช้ันหนึ่ง” 
  “ดิฉันไป Basel Fair ทุกปี เพื่อดูงานศิลปะใหม่ๆ ช้ันกราวด์ฟลอร์
จะเป็นงานเจ๋งๆ ช้ันสองก็ถูกลง ช้ันต่อๆ มาก็ถูกลงอีก แล้วก็เป็น
พวกศิลปินหน้าใหม่ เราสามารถไปดูอาร์ติสท์ใหม่ๆ ซ่ึงราคายังถูกอยู่ 
ถ้าจะว่าไปดิฉันชอบงานศิลปะมาต้ังแต่เด็ก ท่ีบ้านมีพี่น้อง 5 คน 
ผู้ชาย 3 คน ผู้หญิง 2 คน ดิฉันเป็นคนท่ี 4 พี่สาวดิฉัน (คุณหญิงทิพา
วดี เมฆสวรรค์) เอาแต่ท่องหนังสือ ส่วนดิฉันจะจัดบ้าน ทุกคนจะรู้
ว่าชอบจัดและท าความสะอาดบ้านเป็นแม่บ้านต้ังแต่เด็ก ดีหรือไม่ดี
ไม่รู้ ดิฉันล้างส้วมเป็นต้ังแต่เด็ก เวลาแม่บ้านท าไม่ถูก เราก็สอนได้” 
 

 

 
บรรยายเร่ืองงานศิลปะท่ีช่ืนชอบ  

 
 

 
 
 

 
 
 
บรรยาย เ ร่ืองงาน ศิลปะ สม าชิกใน
ครอบครัว และลักษณะนิสัยของตนเอง 
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ต ารางที่ 1 (ต ่อ) ต ัวอย่างบทสัมภาษณ ์“เซ เลบรติ ี”้ ในนิตยสารภาษาไทย และการวเิคราะหค์วามหมาย
ระดบัมหภาคในบทสมัภาษณ ์
 
หัวเร ือ่งรอง 
ปฏิเสธมรดกบ้านทรงไทยริมน้ า 
 
เนื้อหา  
  คุณพ่อของคุณพู่เป็นนายพลทหารบก ทายาทของชาวนาเศรษฐี
ท่ีดินในอ่างทอง “บ้านคุณปู่คุณย่าท่ีอ่างทองเป็นเรือนไทยใต้ถุนสูง
ริมน้ า ด้านหลังเป็นท่ีนาให้เช่า แต่ตอนเด็กๆ เรายังไม่ appreciate 
ตอนหลังเลยหายหมด ใครได้ไปก็ไม่รู้ เพราะว่าแต่ก่อนครอบครัวคุณ
แม่ดิฉันซ่ึงเป็นคุณหลวง เขาปฏิเสธไม่รับมรดก น่าจะรับสักหน่อย
เนอะ ป่านนี้จะได้เป็นเจ้าของเรือนไทยริมน้ าอีกหลัง” ลูกสาวนาย
พลพูดพลางหัวเราะสนุก 
  ชีวิตวัยเด็กของเธอนั้นสุขสบายตามครรลองของครอบครัวท่ีมีฐานะ 
หลังจากจบเซ็นต์ฟรังซีสซาเวียร์ ก็เดินทางไปเรียนต่อท่ีโรงเรียน
ประจ า Convent of Our Lady ท่ี Hastings ประเทศอังกฤษ “คุณ
พ่อเมคชัวร์ว่าไม่มีเด็กไทยเลย เพื่อให้เราได้เรียนภาษาอังกฤษ จ าได้
ว่าก่อนออกเดินทาง คุณพ่อสอนว่า ต่อไปนี้ยูจะไปอยู่คนเดียว ต้อง
รู้จักตัดสินใจด้วยตัวเอง พ่อไม่มีอะไรจะสอนนอกจากจ าไว้ว่า ‘หนึ่ง 
ไม่ให้คุยเร่ืองเงินกับใคร สองอย่าคุยเร่ืองศาสนา แล้วเวลาอยู่ คน
เดียว ถ้าไม่รู้ว่าจะตัดสินใจอย่างไร ให้เอากระดาษมาแผ่นหนึ่ง แล้ว
เขียนบวกกับลบใส่ลงไป มันอาจจะช่วยให้ตัดสินใจได้ เพราะพ่อคง
ไม่เขียนจดหมาย หรือถ้าเขียนก็คงเขียนแบบนี้’ นี่คือส่ิงท่ีดิฉันยังคง
ใช้มาจนบัดนี้ เวลาจะตัดสินใจหรือไม่รู้จะท ายังไง ก็เขียนไปสิ บวก
กับลบ เด๋ียวมันก็ช่วยเองแหละ ดิฉันไปเมืองนอกรุ่นเดียวกับลูกจอม
พล ถนอม กิตติขจร โดยท่ีดิฉันเด็กสุด” 

 
แสดงการเปล่ียนเร่ือง 
 
 
น าเสนอข้อมูลเก่ียวกับภูมิหลังท่ีมาของ
ผู้ให้สัมภาษณ์  
 
 
 
 
 
น าเสนอข้อมูลเก่ียวกับบุคคลท่ีเ ก่ีย วข้อง
กับผู้ให้สัมภาษณ์ เช่น ครอบครัว เพื่อน  
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ต ารางที่ 1 (ต ่อ) ต ัวอย่างบทสัมภาษณ ์“เซ เลบรติ ี”้ ในนิตยสารภาษาไทย และการวเิคราะหค์วามหมาย
ระดบัมหภาคในบทสมัภาษณ ์
 
  “มันก็ tough นะ เพราะตอนท่ีไปพูดอังกฤษไม่ได้เลย เรายังเป็น
เด็กก็ช็อก เพราะโดนแกล้งตลอดเวลา แต่ไม่รู้ว่าบังเอิญหรือเปล่านะ 
ตอนเราไปคร้ังแรกอยู่ห้องรวม 6 เตียง พอข้ึนช้ันสูงข้ึนก็เหลือ 4 
เตียง ตอนดิฉันไปใหม่ๆ มีเด็กเตียงข้างๆ เป็นเด็กใหม่เหมือนกันช่ือ
เอลิซาเบธ เลยเข้าคู่กัน ท้ังท่ีเราก็พูดอังกฤษไม่ค่อยได้ เขาก็ดูแลเรา
ดี ท่ีโรงเรียนจะมีตัวร้ายช่ือแมร่ี เจน ตัวอ้วนๆ แล้วก็ซ่ามาก แกล้ง
ทุกคน ทุกคนกลัวหมด หลังจากทานข้าวเสร็จทุกคนต้องท าการบ้าน 
ทุกคนจะเงียบและกลัวแมร่ีมาก แต่ไม่รู้ยังไง แมร่ีดันชอบเราและใน
ท่ีสุดมาเป็นสมุน กลายเป็นเราคุมหัวโจกได้ คนอ่ืนเลยไม่กล้าแกล้ง
เรา” 
  คุณพู่เดินจูงม้าแคระแสนรู้น่ารักท่ีเธอเล้ียงไว้คลายเหงา ยามมา
เยือนบ้านหลังนี้ก็จะน าม้าแคระมาเดินเล่น ท่ีเห็นคือเบบ้ีเจนกับเฟ
ลิกซ์  
  คุณพู่ ในห้องรับแขกริมสระว่ายน้ า ท่ีเห็นอยู่ลิบๆ คือชายทะเล
พัทยาอันแสนเชิญชวนให้ลงเล่น 
  คุณพู่ขณะก าลังตระเตรียมอาหารกลางวันให้บรรดาแขกรับเชิญใน
วันนั้นบนโต๊ะไม้ท่ีเธอซ้ือจากโรงเล่ือยไม่ไกลจากพัทยา 
  ชีวิตของเด็กนักเรียนประจ าด าเนินไปอย่างสนุกสนาน เพราะเธอ
เลือกกิจกรรมข่ีม้าท่ีท าให้เธอตกหลุมรักสัตว์ท่ีงดงามปราดเปรียว
อย่าง “ม้า” มาต้ังแต่นั้น 

บรรยายประ สบกา ร ณ์สมัย เ รียนท่ี
ต่างประเทศ  
 
 
 
 
 
 
 
 
เสริมรายละเอียดอ่ืนๆ ขณะให้สัมภาษณ์ 
 
 
เสริมรายละเอียดอ่ืนๆ ขณะให้สัมภาษณ์ 
 
เสริมรายละเอียดอ่ืนๆ ขณะให้สัมภาษณ์ 
 
น าเสนอข้อมูลเก่ียวกับความช่ืนชอบใน
การข่ีม้าของผู้ให้สัมภาษณ์ 
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ต ารางที่ 1 (ต ่อ) ต ัวอย่างบทสัมภาษณ ์“เซ เลบรติ ี”้ ในนิตยสารภาษาไทย และการวเิคราะหค์วามหมาย
ระดบัมหภาคในบทสมัภาษณ ์
 
  “เสาร์อาทิตย์เขามีโปรแกรมให้เลือกว่าอยากท าอะไร เราก็ต๊ิก
กิจกรรมข่ีม้า เพราะพูดอังกฤษไม่ได้ ก็เลยเลือกข่ีม้า แค่คิดว่าเป็น 
something to do เพราะโรงเรียนต้องให้เราเล่นกีฬา แต่ม้ามีความ
ฉลาดแสนรู้นะ และความจ าดี มันสามารถจ าเราได้ ม้าตัวแรกท่ีดิฉันข่ี
เป็นม้าของโรงเรียน เราก็เลยไม่ผูกพัน ไม่ใส่ใจจะจดจ าช่ือ แต่ก่อน
หน้านั้นดิฉันเล้ียงหมาพันธ์ุดัชชุนช่ือเด๋อ เป็นหมาประจ าตัวเรา เลย 
คุณพ่อดิฉันมีบ้านอยู่เลยตรงนี้ไปหน่อย มันก็ได้ไปมาระหว่างบ้านท่ี
กรุงเทพฯ กับพัทยาประจ า พอไปเรียนเมืองนอกก็ฝากหมาอ ยู่บ้าน 
เวลากลับมาเมืองไทยก็เจอหมา พอปีท่ีสองกลับมาปรากฏว่ามันตาย 
แต่คุณแม่ไม่ยอมบอกเพราะกลัวเราเสียใจ ท่ีจริงไม่ดีหรอกค่ะ เขา
น่าจะบอกเรา หลังจากนั้นดิฉันไม่เล้ียงหมาอีกเลย เพราะไม่อยาก
ผูกพัน” 
  “จนต่อมาม้าตัวแรกท่ีผูกพัน เป็นม้าท่ีตอนนั้นดิฉันข่ีเป็นตัวแรก
หลังจากกลับมาเมืองไทย ก็ไปท่ีโปโล แล้ววันหนึ่งแหม่มโรสซ่ึงท างาน
อยู่ท่ีโปโล ก็บอกดิฉันว่า มีม้าตัวหนึ่งคุณนันน่าจะข่ีได้ ม้าตัวนี้มาจาก
ฮ่องกงตอนขนมาเปิดท้องเคร่ืองบิน แทนท่ีเจ้านี่จะเดินลงมา มันกลับ
ตีลังกาล้มลงมา เขานึกว่ามันจะไม่รอด แต่ปรากฏว่ามันก็รอด พอมา
อยู่สปอร์ตคลับ แองเจล่าจะมีปัญหาอยู่เร่ือย เพราะไม่ยอมให้คนข่ี ซ่ึง
ถ้าเราชินกับม้า เราจะรู้ว่ามันผิดปกติต้องเกิดอะไรข้ึนกับม้าสักอย่ าง 
เราจะท าอย่างไรท่ีจะแก้ให้เขามีความมั่นใจข้ึน แหม่มโรสก็มาบอกเรา 
ฉันว่าคุณลองข่ีแองเจล่าสิ เผ่ือจะช่วยมันได้ ปรากฏว่ากว่าจะ ข้ึนได้
ต้องว่ิงตีคู่ไปกับมันแล้วใช้วิธีกระโดดข้ึน ก็ปล้ ากับแองเจล่ามา จนท่ีสุด
ยอมเป็นเพื่อนกัน และก็ข่ีเร่ือยมา กระท่ังวันหนึ่งคิดว่าเราจะข่ีมันลง
แข่งเดรสซาจ วันจะลงแข่งพอแต่งตัวเสร็จ เขาบอกว่ายูคงแข่งไม่ไ ด้
แล้วละ เมื่อก้ีแองเจล่าล้ม ไม่ รู้ว่าใครไปท าอะไร เลยลงแข่งไม่ได้ 
หลังจากนั้นก็ยังข่ีเขาอยู่ แต่ก็ไม่ได้ลงแข่งแล้ว” 

 

บรรยายเร่ืองงานอดิเรก และสัตว์เล้ียง  

 
 

 
 

 
 
 

 
 

 
บรรยายเร่ืองการข่ีม้าเพื่อลงแข่งขัน 
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ต ารางที่ 1 (ต ่อ) ต ัวอย่างบทสัมภาษณ ์“เซ เลบรติ ี”้ ในนิตยสารภาษาไทย และการวเิคราะหค์วามหมาย
ระดบัมหภาคในบทสมัภาษณ ์
 
หัวเร ือ่งรอง 
จากอังกฤษสู่อเมริกา 
 
เนื้อหา  
  หลังจากจบ O Level ท่ีคอนแวนต์ประเทศอังกฤษ คุณพู่ตัดสินใจ
ข้ามทวีปไปเรียนท่ีอเมริกา “ท่ีอังกฤษมี O Level กับ A Level อีก
สองปี ถึงจะเข้ามหาวิทยาลัยได้ แต่ถ้าไปอเมริกาสามารถเข้า คอล
เลจได้เลย ไม่ต้องรอ เลยประหยัดเวลาไปสองปี ไม่ต้องท า A Level 
เพราะอะไรถึงไปอเมริกา เพราะเรามีบ้านท่ีแคนซัส อย่าลืมว่าคุณ
พ่อดิฉันเป็นทหาร ท่านไปท่ีนั่นประจ า ท่านเลยซ้ือบ้านให้พี่ชายอยู่ 
แต่ด้วยความท่ีดิฉันชินกับการอยู่ในโรงเรียนประจ า เลยไปอยู่หอ 
และเจอคนไทยท่ีนั่น ดวง อดิเรกสาร ซ่ึงตอนหลังแต่งงานกับ
น้องชายคุณปองพล เพื่อนคนนี้ เป็นเพื่อนรักและเป็นรูมเมทกัน 
ต้ังแต่นั้นมาก็เป็นปาท่องโก๋ ความท่ีเขาโตท่ีอเมริกา ภาษาไทยไม่เก่ง 
ดิฉันเลยสอนภาษาไทยให้เขาเป็นการแลกเปล่ียน” 
  “แรกๆ ดิฉันเกลียดท่ีนั่นมาก เพราะมีปัญหาเร่ืองภาษา เราบอกว่า 
I can’t understand. เขาก็บอกไม่เข้าใจเราเหมือนกัน แต่หลังๆ ก็
ชิน ก็อยู่ๆ ไปให้มันจบ ดิฉันชอบอังกฤษมากกว่า ไม่ชอบอเมริกา 
เรียนศิลปะท่ีนั่นอยู่ 3 ปี เพราะคุณพ่อบอกว่าให้คิดเอาเองว่าจะ
เลือกเรียนอะไรก็ไ ด้ท่ีสามารถเอามาใช้ไ ด้กับตัวเอง คุณแม่ก็บอก
เรียนอะไรก็ได้ลูก ประดับตัวไว้ ดิฉันก็อยากจบเร็วเพราะเรารู้ว่าถ้า
เรียนจบ พ่อแม่จะไม่มาบังคับอย่างโน้นอย่างนี้ ส่ิงท่ีดิฉันเรียนดีมาก
ท่ีสุดก็คือศิลปะ เพราะมันง่าย” 
  “ก็ไม่ได้เรียนดีอะไรนักหรอก แต่ปีสุดท้ายก่อนจบ ทุกคนต้องท า 
one man show ไม่ว่าจะเป็นรูปป้ัน ภาพวาด หรืออะไรก็แล้วแ ต่ 
เพราะเราต้องท าทุกอย่าง เผอิญงานของดิฉันขายได้หมดทุกอย่าง 
เหลืออยู่ช้ินเดียวคืองานท่ีส่งมาให้คุณแม่ เป็นภาพวาดสีน้ ามัน เป็น
ช้ินเดียวท่ีไม่ได้อยู่ในงาน ก็เลยเอาเงินท่ีได้ไปเท่ียวอิตาลี” 

 
แสดงการเปล่ียนเร่ือง 
 
 
น าเสนอข้อมูลเก่ียวกับการศึกษาของ ผู้ใ ห้
สัมภาษณ์  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
บรรยายเร่ืองการใช้ชีวิตในสหรัฐอเมริกา 
และการเลือกเรียนศิลปะ 
 
 
 
 
 
 
บรรยายเร่ืองการเรียนศิลปะ 
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ต ารางที่ 1 (ต ่อ) ต ัวอย่างบทสัมภาษณ ์“เซ เลบรติ ี”้ ในนิตยสารภาษาไทย และการวเิคราะหค์วามหมาย
ระดบัมหภาคในบทสมัภาษณ ์
 
  ห้องนอนอันแสนเรียบง่ายของมาดามเค่ียนหงวน อีกมุมหนึ่งของ
ห้องรับแขกท่ีตกแต่งแบบสบายๆ ตามสไตล์บ้านพักตากอากาศ บ้าน
อีกหลังท่ีเธอรัก 
  “ท่ีไปอิตาลี เพราะโรงเรียนพาไปแล้วชอบอยากกลับไปอีก และ
ส าหรับคนเรียนศิลปะมันต้องอิตาลี แล้วตอนนั้นเราดันมีแฟนเป็นคน 
อิตาเลียน ทีนี้ไปเห็นท่ีนั่นมี American University ก็เลยกลับไปขอ
เงินคุณพ่อคุณแม่ไปเรียนท่ีอิตาลีอีกปีหนึ่ง โดยท่ีท่านไม่รู้ว่าเรามี
แฟน เขาช่ือ แมสสิโม เขาจบ เอ็นจิเนียร์ แต่เก่งทางศิลปะ ดิฉันซ้ือ
งานศิลปะอะไร เขาก็บอกไม่ต้องซ้ือเด๋ียวไอท าให้ แต่พอจบปีหนึ่งก็
แยกกัน ไม่มี sad เพราะกลายเป็นเพื่อนกันไปแล้ว และเราก็ต้อง
กลับบ้านเรา” 
 
หัวเร ือ่งรอง 
พบรัก 
 
เนื้อหา  
  หลังจากกลับเมืองไทย คุณพู่ก็เข้าท างานท่ีโรงแรมนารายณ์เ ป็น
แห่งแรก “พอมาถึงป๊ับ คุณสุจินต์ เจ้าของโรงแรมนารายณ์ เขาก็มา
บอกคุณแม่ให้คุณพู่ไปอยู่โรงแรมผมเถอะ ก็ไปเป็นพีอาร์ให้เขา พอ
ไปถึงเขาให้เลขาพาไปหาคุณธนา ทายาทเค่ียนหงวน เนื่องจากเขา
พูดไทยไม่ค่อยได้ เราก็นึกว่าคงเป็นคนจีน แต่ปรากฏว่าพอเปิดประตู
มากลายเป็นแทนเนอร์ (หัวเราะ) เขามาฝึกงานท่ีโรงแรม เพราะตอน
นั้นเค่ียนหงวนก าลังแพลนท าโรงแรม” 
 

เสริมรายละเอียดอ่ืนๆ ขณะให้สัมภาษณ์  
 
 
บรรยายเ ร่ืองการเลือกเรียนศิลปะ ท่ี
ประเทศอิตาลี และความรักในวัยแรกรุ่น 
 
 
 
 
 
 
 
 
แสดงการเปล่ียนเร่ือง 
 
 
น าเสนอข้อมูลเก่ียวกับการท างานของ
ผู้ให้สัมภาษณ์ท่ีประเทศไทยเป็นคร้ังแรก  
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ต ารางที่ 1 (ต ่อ) ต ัวอย่างบทสัมภาษณ ์“เซ เลบรติ ี”้ ในนิตยสารภาษาไทย และการวเิคราะหค์วามหมาย
ระดบัมหภาคในบทสมัภาษณ ์
 
  ( 1) คุณพู่ ถ่ า ยภาพ ร่ วม กับครอบครั ว ก่อน ไ ป ศึกษา ต่อท่ี
สหรัฐอเมริกา จากซ้าย: คุณหญิงทิพาวดี เมฆสวรรค์ พี่สาวคุณพู่ ; 
คุณเครือน้อย สุทธิรักษ์ คุณแม่คุณพู่; คุณพู่; คุณหญิงละเอียด มัย
ลาภ; พลโทเฉลิม สุทธิรักษ์ คุณพ่อคุณพู่ (2) ฉลองส าเร็จการศึกษา
กับเพื่อนรัก คุณดวง อดิเรกสาร (3) บรรยากาศแห่งความสุขในพิธี
สมรสกับเจ้าบ่าวผู้โชคดี คุณโรนัลด์ แทนเนอร์ (4) กิจกรรมว่ายน้ าท่ี
คุณพู่ท าเป็นประจ ากับครอบครัว (5) คุณพู่นักเรียนการบินใส่ชุดเต็ม
ยศกับเคร่ืองบินฝึกการรบชิปมังค์ (6) คุณพู่ซ้อมข่ีม้าท่ีสปอร์ตคลับ 
(7) คุณพู่โพสท่าสวยระหว่างเล่นสกีท่ีเมือง Zuoz สวิตเซอร์แลนด์ 
  “สรุปหลังจากนั้นก็ป๊ิงกัน เราเจอกันบ่อยท่ีสระว่ายน้ าของสปอร์ต
คลับ เพราะเราไปว่ายน้ าท่ีสปอร์ตคลับ ก็สนิทกันอยู่ 2 ปีมั้ง” สองปี
ท่ีบ่มเพาะความรักจนงอกงามเติบโต เมื่อรักกัน ท้ัง คู่จึงตกลงใจ
แต่งงานกัน เพราะอะไรเธอถึงเลือกมิสเตอร์แทนเนอร์ เธอเผยใจให้
เราฟังว่า “ก่อนหน้านี้ เคยมีแฟนเป็นคนไทย ส่ิง ท่ีดิฉันไม่ชอบคือ
ผู้ชายเป็นคล้ายๆ เขาเรียกอะไร son by profession ทุกอย่างต้อง
ขออนุญาตพ่อแม่ ส่ิงท่ีเรากลัวคือต้องไปอยู่ใต้อาณัติของครอบครั ว
เขา เพราะท่าทางเราก็ไม่ได้เรียบร้อยอยู่แล้ว ดิฉันจะกลัวมาก ถ้า
ผู้ชายคนไหนมาจีบแล้วแม่เขากลัวเหลือเกินว่าจะได้พู่เป็นสะใภ้ 
(หัวเราะ)” 
  “ดิฉันเคยคบกับผู้ชายไทยอยู่ปีหนึ่ง แต่เนื่องจากเราเรียนโรงเรียน
ประจ าก็จะไม่มีเวลามาพบกันจริงจัง ก็มีแอบมาเจอกันบ้าง แต่คน
ไทยชอบมาหลอกว่าเป็นพี่ชายบราเธอร์กับแม่ชีก็ไม่ได้โง่ เราก็อาย
เขาจะตาย มาโกหกเรา ไม่ชอบ” 
  เห็นภายนอกคนต้องตัดสินว่าคุณพู่เป็นสาวเปร้ียว เพราะเธอมี
ความมั่นใจเต็มเป่ียม แต่เธอปฏิเสธกับเราอย่างแข็งขัน “เห็นอย่างนี้
ดิฉันไม่ใช่คนเปร้ียวเลยนะคะ ไม่เต้นร า เต้นร าไม่เป็น ไม่ด่ืม ไม่สูบ 
ไม่เท่ียว สมัยเราสาวๆ ก็จะมีหนุ่มๆ มาชอบเยอะ แต่เพราะรักโบ
โบ้มั้ง ถึงได้คบกัน รักกัน แล้วแต่งงานกัน จนถึงวันนี้ 38 ปีแล้ว” 

เสริมรายละเอียดอ่ืนๆ ขณะให้สัมภาษณ์ 
 
 
 
 
 
 
 
 
บรรยายเร่ืองประสบการณ์ด้านความรัก
ของตนเอง  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
น าเสนอข้อมูลเ ก่ียวกับบุคลิกภาพของ
ผู้ใ ห้สัมภาษณ์ และบรรยายเร่ืองการมี
ความรักท่ีมั่นคง 

 

 
 
 



 
 

 

63 

ต ารางที่ 1 (ต ่อ) ต ัวอย่างบทสัมภาษณ ์“เซ เลบรติ ี”้ ในนิตยสารภาษาไทย และการวเิคราะหค์วามหมาย
ระดบัมหภาคในบทสมัภาษณ ์
 
  คุณพู่เล่าว่า คุณโบโบ้สอนให้เธอเป็นผู้ใหญ่ และน าเธอไปสู่การเล่น
กีฬาหลายๆ ชนิดท่ีนอกเหนือจากการข่ีม้า “เราแทบไม่ทะเลาะกัน
เลย ก็เลยไม่สนุก เพราะเขาไม่ค่อยทะเลาะด้วย แต่ก็ไม่ค่อยตามใจ 
ถ้าไม่เห็นด้วย เขาจะเงียบ โบโบ้แก่กว่าดิฉัน 5 ปี เขาเป็นคนท่ีเป็น
สุภาพบุรุษเอามากๆ ไม่ต้องปรนนิบัติเขาเลย เราก็ท าของเรา เขาก็
ท าของเขา เวลาเดินทางต่างคนต่างแพ็คของเอง แต่อย่างของดิฉัน
ไม่ไ ด้แพ็คหรอก เพราะจะใช้กระเป๋าเดินทางใบเล็ก เนื่องจากไม่
อยากรอกระเป๋า ลงเคร่ืองปุ๊บ ก็ไปเลย ถ้าลืมอะไรก็ซ้ือเอา” 
 
หัวเร ือ่งรอง 
ประสบการณ์เฉียดตาย 
 
เนื้อหา  
  นอกจากข่ีม้า คุณพู่ยังเล่นกีฬาอีกสารพัดชนิด ไม่ว่าจะเป็นกีฬาท่ี
ถือว่า “เส่ียงตาย” หรือไม่ก็ตาม ซ่ึงเป็นเพราะคุณโบโบ้นั่นเองท่ีท า
ให้เธอได้เรียนรู้กีฬาชนิดต่างๆ “ก่อนแต่งงานไม่ได้เล่นกีฬาอย่างอ่ืน
เลยนอกจากข่ีม้า จนมาเจอโบโบ้ เขาเล่นกีฬาทุกอย่าง โบโบ้ว่ายน้ า 
เราก็เลยว่ายน้ าด้วย หน้าหนาวครอบครัวเขาไปเล่นสกี เราก็เลยไป
หัดด้วยเพื่อจะได้เล่นกับเขา ก็เลยเป็นจุดเร่ิมต้น แล้วเราเป็นคนไม่
เท่ียว เหลืออยู่อย่างเดียวท่ีน่าท าก็คือกีฬา ดิฉันก็ไปสปอร์ตคลับทุก
วัน เล่นเทนนิส ตีกอล์ฟ ว่ายน้ า หลังจากนั้นก็หัดขับเคร่ืองบิน” 
  “ทีแรกหัดพร้อมโบโบ้ ทีนี้ครูเป็นทหารอากาศ แล้วสอนเป็น
ภาษาไทย โบโบ้เรียนแล้วไม่เข้าใจ ตอนหลังเลยบอก ไอไม่ไปแล้ว ไอ
ไม่เข้าใจ ก็เลยเหลือเราเรียนดุ่ยๆ อยู่คนเดียว (หัวเราะ) เรียนจนได้
ซิงเก้ิลเอ็นจิ้นไลเซนส์ แล้วก็บินโลดโผน ตอนนั้นดอนเมืองแทบไม่มี
เคร่ืองบินลงเลย บางทีเราขับๆ อยู่ คอนโทรลทาวเวอร์วิทยุมาแล้ ว
หันไปดูข้างหลังเร็ว เคร่ืองบินเจ็ตมา เราบินหลบเฟี้ยว” 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
แสดงการเปล่ียนเร่ือง 
 
 
น าเสนอข้อมูลเก่ียวกับความสามารถด้าน
กีฬาของผู้ให้สัมภาษณ์ และบรรยายเร่ือง
การเล่นกีฬาหรืองานอดิเรกท้ังของตนเอง
และคู่ครอง 
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ต ารางที่ 1 (ต ่อ) ต ัวอย่างบทสัมภาษณ ์“เซ เลบรติ ี”้ ในนิตยสารภาษาไทย และการวเิคราะหค์วามหมาย
ระดบัมหภาคในบทสมัภาษณ ์

 
  “เคยบินไกลสุดคือหัวหิน ต้ังแต่เรียนจนบินได้ 3 ปี โบโบ้ก็ไม่เอา
แล้ว เพราะเคร่ืองตกตายกันเยอะ เนื่องจาก maintainance ไม่ดี 
อย่างชิปมังค์ของทหารอากาศไม่เหลือแล้ว เพราะเก่าแล้ว ตอนปีท่ี
ดิฉันยังบินอยู่นั้นเหลืออยู่ 5 ล า แต่พอเลิกบินเหลืออยู่ 2-3 ล า แล้ว
ก็มีพวกกีฬาทางน้ าอย่าง water skiing กับ surfboard แต่ก็น่าเบ่ือ
เพราะสกีน้ าเราต้องตามหลังเรือ ไม่เหมือน snow skiing ท่ีสามารถ
ไปไหนๆ ของเราได้” 
  “ดิฉันจะไปสกีทุกปี เพราะสามีไปทุกปี เนื่องจากเขาถือสัญชา ติ
สวิส ก็ไปเล่นท่ีเมือง Zouz ซ่ึงเป็นเมืองเล็กๆ ท่ีเป็นภูเขา มีโรงเรียน
ประจ าช่ือดังอยู่ท่ีนั่น ครอบครัวเขาก็เรียนท่ีนั่น เวลาเราไปจะรู้จัก
กันหมดท้ังวิลเลจเลย ก็สนุกดี พอไปถึงคร้ังแรก ดิฉันก็ไปเรียนสกี
เลย คร้ังแรกเขาก็สอนให้เดิน สอนให้รู้จักหยุด หลังจากนั้นก็พาข้ึน
เขา เพื่อสกีลงมาเลย ดิฉันเคยเกือบตายเพราะตกเขามาแล้ว” 
  เธอหยุดพูดช่ัวครู่ เมื่อไ ด้ยินเราอุทานด้วยความตกใจ เธอย้ิม
เหมือนจะย่ัวให้เราอยากรู้ ก่อนจะเร่ิมเล่าว่า “เมื่อห้าปีก่อน ดิฉันไป
สกีกับหลานสองคนและเพื่อนชาวสวิสอีกสองคน เช้าหลังจากส่ง
หลานไปโรงเรียนสกีเสร็จ ก็รีบข้ึนลิฟต์ปรู๊ดข้ึนไปเล่นสกีต่อ ทัน ที 
ด้วยความท่ีวันนั้นอากาศดี เป็นไปได้ท่ีเรารีบต้ังแต่ไปส่งหลานแล้ว
ละ พอจะสกีลงมา เขาให้เลือกว่าเราจะสกีด้าน Black ซ่ึงเป็นด้านท่ี
ยากสุด กับ Blue ซ่ึง เป็นด้านท่ีไม่ยาก เราก็รีบไปอยู่ด้าน Black 
แล้วก็กระโดดตามกันลงมาโดยไม่คิดหรือพูดอะไรกัน เพราะอากาศ
ดี” 
 

 

 
 
 
 
 
 
 
บรรยายประสบการ ณ์กา รเล่ นส กี ท่ี
ประเทศสวิตเซอร์แลนด์ 
 
 
 
 
บรรยายเหตุการณ์การประสบอุบัติเหตุ
ทางสกี และการใช้ชีวิตหลังจากประ สบ
อุบัติเหตุทางสกี 
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ต ารางที่ 1 (ต ่อ) ต ัวอย่างบทสัมภาษณ ์“เซ เลบรติ ี”้ ในนิตยสารภาษาไทย และการวเิคราะหค์วามหมาย
ระดบัมหภาคในบทสมัภาษณ ์
 
  “ทีนี้ ด้าน Black มันท้ังยากท้ังชันท้ังแคบ มันต้องแทคซ้ายขวา 
แล้วดิฉันดันล้ม แล้วพอล้มก็เร่ิมหมุนตกหน้าผาไป โดยไม่ยอมหยุด
เลย ดิฉันเคยถูกเทรนมาต้ังแต่เรียนขับเคร่ืองบินแล้วว่า ถ้าเราลืมตา
เราจะไม่กลัว ไม่ pass out เราก็ดู เฮ้ย หินโว้ย ตูม ตายแล้วเนี่ย เรา
ไม่มีเวลาต้ังตัว เพียงแต่เราถามในใจว่าเมื่อไรจะหยุด กระท่ังอยู่ดีๆ 
มันก็หยุด ไม่รู้เหมือนกันว่าหยุดได้ยังไง แล้วมันชันมาก แต่รู้ว่าไม่
เป็นไร เด๋ียวคงมีคนมาช่วย เพราะเราไม่ได้ไปคนเดียว ประเด๋ียวก็มี
คนโหนลงมาจากเฮลิคอปเตอร์ ถามใหญ่เลย What’s your name? 
อีกคนเอาเสียมมาท าเป็น platform เอาเปลวาง โปรเฟสช่ันนอล
มาก แล้วก็เอาเรานอนบนเปล สองคนก็เกาะเปลเราข้ึนไป ไม่เท่าไร
ก็ถึงโรงพยาบาล” 
  กลับจากเหตุการณ์คร้ังนั้น เธอก็ยังคงใช้ชีวิตปกติ “กลับมาก็ขับรถ 
เพราะไม่ได้เป็นอะไรมาก แต่เราก็กลัวเหมือนกันว่า ถ้าตกม้าแล้วมัน
จะหลุดออกมาอีก กลัวตรงนี้นิดเดียว หลังจากนั้นดิฉันก็กลับไปเล่น
สกีเหมือนเดิม ส่วนใหญ่ไปทาง Blue ก็กลัวนิดหน่อย ก็ดีเหมือนกัน 
ท าให้ระวังข้ึน” 
 
หัวเร ือ่งรอง 
ไม่ได้คิดท างาน ... แต่ติดลม 
 
เนื้อหา  
  ต้ังแต่แต่งงานคุณพู่ก็ไม่ไ ด้ท างานเลย กระท่ังวันหนึ่งมิสเตอร์ ฮา
ราลด์ ลิงค์มาบอกเธอว่า ช่วยออกแบบร้านให้กับแบรนด์ Guerlain 
ท่ีเขาจะน าเข้ามาหน่อย เพราะทราบกิตติศัพท์ฝีมือตกแต่งภายใน
และรสนิยมของเธอ 
 

บรรยายเหตุการณ์การประสบอุบัติเหตุ
ทางสกี และการใช้ชีวิตหลังจากประ สบ
อุบัติเหตุทางสกี 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
แสดงการเปล่ียนเร่ือง 
 
 
น าเสนอข้อมูลเก่ียวกับเหตุการณ์ ก่อนท่ี
จะเร่ิมท างานของผู้ให้สัมภาษณ์ 
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ต ารางที่ 1 (ต ่อ) ต ัวอย่างบทสัมภาษณ ์“เซ เลบรติ ี”้ ในนิตยสารภาษาไทย และการวเิคราะหค์วามหมาย
ระดบัมหภาคในบทสมัภาษณ ์
 
  “พอดีสามีก็ใช้น้ าหอมของ Guerlian เลยถามว่ายูได้มาหรือ เขาก็
บอกว่าใ ช่ เผอิญดิฉันจะไปปารีสพอดี ก็เลยแวะดูร้านแถวบ้านท่ี
ชองป์ เซลิเซส์ กลับมาก็ออกแบบให้เขา พอร้านเสร็จผู้จัดการร้านก็
ดันไม่สบายพอดี เราก็บอกไม่เป็นไร ยูไปรักษาตัว เด๋ียวฉันดูแลเด็กๆ 
ให้ ก็ดูแลมากระท่ังทุกวันนี้ (หัวเราะ) เพราะเราก็ท าไปเร่ือยๆ ต้ังแต่
ไม่รู้เร่ือง เพราะหนึ่งเราไม่ต้ังใจจะท างาน สองเราท างานไม่เป็น ยัง
จ าได้เลยว่าส่งแฟกซ์ก็ไม่เป็น ไม่มีใครคิดว่าดิฉันจะท างานได้” 
  “แรกๆ ก็คิดว่าแค่ช่ัวคราว จาก 2 ช่ัวโมงเป็น 3 ช่ัวโมง จนตอน
หลังฟูลไทม์โดยไม่รู้ตัว ท าให้เรารู้ว่าการจะเข้าท างานมาได้หลาย
ทาง ไม่จ าเป็นต้องมาทางมาร์เก็ตต้ิงอย่างเดียว เรามาทางเทรนนิ่งก็
ได้ (เธอเคยได้รับการเทรน Facial Treatment อย่างเต็มรูปแบบ
จาก Guerlain) เราเลยไม่กลัว เด็กอยากออกหรือ ออกไปเลย 
เพราะเราสามารถเทรนคนใหม่ได้” 
  คุณพู่กับสนามด้านล่างของวิลล่ามองเห็นแนวตึกท่ีท าเป็นสันเข่ือน
ในตัว ดูโก้และเก๋ตามสไตล์บ้านแถบเมดิเตอร์เรเนียน คุณพู่อิงประตู
ร้ัวเหล็กดัดลวดลายสวยงามแปลกตา ก่อนจะลงสู่ชายหาด 
  ต้ังแต่เ ร่ิมท างานคุณพู่ก็ห้ิวกระเป๋า Hermès มาต้ังแต่นั้นเลย 
เพราะต้องเจอกับคนท่ีไม่รู้ว่าเธอเป็นมาดามเค่ียนหงวน เจ้าของ
ธุรกิจเ ค่ียนหงวนท่ัวโลก คุณทวดของคุณโบโบ้คร้ังหนึ่งเคยเป็น 
“The Sugar King” ควบคุมปริมาณการส่งออกน้ าตาลท่ัวโลกมา
ก่อน “อย่าง Hermès เนี่ยใช้มาต้ังแต่เร่ิมท างาน เพราะเวลาท างาน
เราเป็นแมเนเจอร์ ไม่ใ ช่เจ้าของธุรกิจ อย่าลืมว่าอยู่เมืองไทยเรา
เป็นมาดามเค่ียนหงวน แล้วสามีสปอยล์มาก อยากได้อะไรได้หมด 
ซ่ึงเวลาเราไปท างานแล้วเจอกับผู้จัดการท่ีไม่รู้ว่าเราเป็นใคร ก็เลยท
รีตเราไม่เหมือนท่ีเราเคยถูกทรีต ก็จะโมโห โบโบ้ก็จะบอกดิฉันว่า 
‘ใ ห้เดินติดดิน It’s good for you. It will make you normal.’ 
เราถึงได้เร่ิมห้ิวกระเป๋าท่ีแพงท่ีสุด เขาก็ชักจะ recognize เราแล้ว 
เพราะถ้าเป็นผู้จัดการธรรมดา ไม่สามารถห้ิวกระเป๋าแบบนี้ได้ ก็เร่ิม
จากอย่างนี้ ตอนนั้นคนไทยท่ีรู้จัก Hermès มีน้อยมาก แล้วดิฉันก็ใช้ 
Chanel แต่ส่วนมากจะชอบใช้ Polo Ralph Lauren” 

บรรยายเร่ืองการท างานของตนเอง 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
เสริมรายละเอียดอ่ืนๆ ขณะให้สัมภาษณ์ 
 
 
น าเสนอข้อมูลเก่ียวกับต าแหน่งในหน้าท่ี
การงานของผู้ให้สัมภาษณ์ และบรรยาย
เร่ืองสินค้าแบรนด์เนมและไฮเอน ด์ ท่ีช่ืน
ชอบ 
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ต ารางที่ 1 (ต ่อ) ต ัวอย่างบทสัมภาษณ ์“เซ เลบรติ ี”้ ในนิตยสารภาษาไทย และการวเิคราะหค์วามหมาย
ระดบัมหภาคในบทสมัภาษณ ์
 
  ใครท่ีชอบรับประทานอาจจะทราบดีว่าเธอยังท าร้านอาหาร 
Provence ร้านอาหารกลางวันท่ี popular แห่งหนึ่งในประเทศไทย 
และร้านอาหารอิตาเลียน Mamma Mia ท่ีพัทยานี่เอง และไม่มีที
ท่าว่าจะมีใครมาหยุดย้ังเธอได้ “ดิฉันท างานมา 20 กว่าปี แรกๆ 
เหมือนตกกระไดพลอยโจน แต่ตอนนี้ไม่มีใครห้ามดิฉันได้แล้ว ถ้า
สามีบอกว่าไม่ให้ท างาน ดิฉันคงต้องบอกว่าเราเลิกกันดีไหม” สาว
แกร่งพูดพลางหัวเราะร่วน น่าเสียดายท่ีคุณพู่ไม่มีโซ่ทองคล้องใจกับ
คุณโบโบ้ เธอบอกว่าท่ีไม่มีเพราะสุขภาพ 
  “ตอนท่ีแต่งงานได้ไม่ก่ีปีก็เป็นเนื้องอกในมดลูก แต่ก็ต้ังใจไว้ต้ังแต่
ก่อนผ่าตัดแล้วว่า จะไม่มีลูก ก็เลยสบายแล้ว” เธอพูดพลางย้ิม ชีวิต
ในล าดับต่อไปของเธอนอกจากงานแล้ว ก็คงอุทิศให้กับม้าและดนตรี 
“ทุกวันนี้นั่งอยู่ในบอร์ดของ BSO โดยเป็นสปอนเซอร์ คุณลิงค์ให้ปี
ละ 5 ล้าน ดิฉันให้ปีละล้าน แล้วตอนนี้ก าลังจะสร้างห้องซ้อม และ
เป็น auditorium ให้เขาท่ีเค่ียนหงวน ไทยโปโล คุณลิงค์ซ้ือท่ีดิน เรา
ก็ลงทุนสร้าง นี่โรงพยาบาลม้าก็เพิ่งเสร็จ แล้วก าลังสร้าง arena 
ส าหรับการแข่งเดรสซาจกับจัมพ์ป้ิง เวลานั่งดูจะได้ไม่ร้อน” 
  “ดิฉันค่อนข้างแฮปป้ีกับชีวิตนะ แล้วก็ไม่คิดว่าต้องเปล่ียนแปลง
อะไรด้วย เพราะในแง่หนึ่งมันก็เปล่ียนอะไรไม่ได้ ตอนนี้คุณพ่อคุณ
แม่ของดิฉันก็เสียไปหมดแล้ว เหลือคุณแม่และคุณลุงของโบโบ้ วัย 
92 กับ 93 นี่แหละ ซ่ึงท่านไม่ติดลูกชายเลย แต่ติดลูกสะใภ้ นอกจาก
ต าแหน่งภรรยาดีเด่น ก็คงมีต าแหน่งสะใภ้ดีเด่นนี่แหละ” 
บทสรปุ  
  เธอพูดพลางหัวเราะสนุก ชีวิตในเอพพิโซดนี้มีความสุขตามแบบ
ฉบับของมาดามเค่ียนหงวนของแท้และด้ังเดิมท่ีต้องเต็มไปด้วยเสียง
หัวเราะ และไม่พร่ันแม้ความตาย  
  คุณพู่ขณะเดินเล่นริมหาด ความสุขในยามนี้ของเธอนั้นนอกจากมา้
และดนตรีแล้ว ยังมีวิลล่าแห่งนี้อีกหลัง รวมท้ังงานประจ าท่ีเธอทุ่มเท
กายใจท าอย่างไม่เห็นแก่เหน็ดเหนื่อย เป็นความสุขใจอย่างแท้จริง 
 
PHOTOS: กานต์ สุจนิล 

น าเสนอข้อมูลเก่ียวกับการท าธุรกิจ และ
เหตุผลท่ีไม่สามารถมีลูกไ ด้ของ ผู้ ใ ห้
สัมภาษณ์ และบรรยายเร่ืองการท างาน  
 
 
 
 
 
บรรยายเหตุผลท่ีไม่สามารถมีลูกได้ และ
ท าธุรกิจในอนาคต 
 
 
 
 
 
 
บรรยายเ ร่ืองการใ ช้ชีวิตโดยรวม ท่ีมี
ความสุข 
 
 
 
 
ลง ท้ า ย เ ร่ื อง ด้วยการพูด ถึ ง ชี วิตท่ีมี
ความสุขในตอนนี้ของผู้ให้สัมภาษณ์  
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 จากตัวอย่างที่ยกมานี้ จะเห็นได้ว่าบทสัมภาษณ์มีโครงสร้างที่ประกอบด้วยองค์ประกอบหลัก 

5 ส่วน ได้แก่ หัวเร ื่องหลัก บทน า หัวเร ื่องรอง เนื้อหา และบทสร ุป ส่วนการวิเคราะห์ความหมาย
ระดับมหภาคพบว่า แต่ละย่อหน้าน าเสนอประเด็นที่แตกต่างกันไป กล่าวคือ คอลัมนิสต์น า เสนอ

ข้อมูลเก่ียวกับผู้ให้สัมภาษณ์ ต้ังแต่หน้าที่การ งาน ช ีว ิตครอบครวั ความสามารถ บุคลิกภาพ  ทีอ่ยู่
อาศ ัยไปจนถึงเหตุการณท์ีเ่คยประสบมา ในบางย่อหน้าคอลัมนิสต์อาจมีการเสริมค าให้สัมภาษณ์เพ่ือ
บรรยายเรื่องราว ภาพ และบรรยากาศขณะให้สัมภาษณ์เข้ามาในส่วนเนื้อหาด้วย ขณะเดียวกันผู้ให้

สัมภาษณ์บรรยายเรื่องราวเก่ียวกับตนเอง บุคคลที่เก่ียวข้อง และวิถีชีวิตตรงกับหัวเรื่องต่างๆ ที่คอลัม
นิสต์ล าดับประเด็นเนื้อหาไว้ในแต่ละย่อหน้า อย่างไรก็ตาม คอลัมนิสต์อาจให้รายละเอียดเก่ี ยว กับ

เรื่องราวชีวิตส่วนตัวและความเป็นไปของผู้ให้สัมภาษณ์ประเด็นใดประเด็นหนึ่งปรากฏในย่อ หน้า
เดียวกันก็ได้ 
 จากข้อมูลทั้งหมด พบว่าประเด็นเนื้อหาที่น าเสนอส่วนใหญ่เป็นเรื่องรายละเอียดในชีวิต

ส่วนตัว หรือภูมิหลังที่มาของผู้ให้สัมภาษณ์ ได้แก่ ชื่อ นามสกุล ค าน าหน้าชื่อที่ปรากฏในสังคม หน้าที่
การงาน รูปลักษณ์ บุคลิกภาพ ชีวิตครอบครัว กลุ่มเพ่ือน ที่อยู่อาศัย ความส าเร็จด้านต่างๆ และ

รูปแบบการใช้ชีวิตหรือรสนิยมที่ มีระดับ นอกจากนี้ยังพบว่าคอลัมนิสต์จะกล่าวถึงช่วงชีวิตที่
ยากล าบากของผู้ให้สัมภาษณ์ปรากฏในปริจเฉทด้วย แม้จะปรากฏเป็นส่วนน้อยแต่อาจท าให้ผู้รับสาร
เกิดแรงบันดาลใจไม่มากก็น้อย อย่างไรก็ตาม สัดส่วนเนื้อหาที่พบ ขึ้นอยู่กับแนวเนื้อหาของแ ต่ละ

คอลัมน์ที่แตกต่างกันออกไป 
 ต่อไปผู้วิจัยจะน าเสนอผลการวิเคราะห์ความหมายระดับมหภาคในบทสัมภาษณ์ ส่วนแรกคือ 
ความหมายระดับมหภาคที่สื่อผ่านในส่วนบทน าด้วยถ้อยค าของคอลัมนิสต์ ส่วนที่สองคือ ความหมาย

ระดับมหภาคที่สื่อผ่านในส่วนเนื้อหา มีรายละเอียดดังนี้ 
 

  3.1.2.1 ค วามหมายระดับมหภาค ที่สื่อผ่านในส่วนบทน าด้วยถ้อยค  าของ      
คอลัมนิสต์ 
  จากการวิเคราะห์ความหมายระดับมหภาคที่สื่อผ่านในส่วนบทน าด้วยถ้อยค าของ

คอลัมนิสต์ที่ปรากฏในบทสัมภาษณ์ “เซเลบริต้ี” รวมทั้งหมด 350 บทสัมภาษณ์ พบว่าคอลัมนิ สต์
เลือกน าเสนอข้อมูลเก่ียวกับผู้ให้สัมภาษณ์ในเบื้องต้น ได้แก่ 1) การน าเสนอสมาชิกในครอบครั วหรือ

กลุ่มเพ่ือนในสังคมชั้นสูง 2) การน าเสนอหน้าที่การงานในระดับแนวหน้า 3) การน าเสนอการศึกษาใน
ระดับสูง 4) การน าเสนอลักษณะการแต่งกายที่โดดเด่น 5) การน าเสนอที่อยู่อาศัยที่โดดเด่น 6) การ
น าเสนอความสามารถที่โดดเด่น และ 7) การน าเสนอเหตุการณ์ที่เคยประสบมา มีรายละเอียดดังนี้ 
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  ประเด็นที่ 1 การน าเสนอสมาชกิในครอบครวัหรอืกลุ่มเพื่อนในสงัคมชั้นสูง คือ 
ในส่วนบทน าจะน าเสนอข้อมูลเก่ียวกับสมาชิกในครอบครัว เช่น พ่อ ป้า น้อง ลูก เป็นต้น หรือกลุ่ม

เพ่ือน เช่น เพ่ือนร่วมชั้นเรียน เพ่ือนร่วมงาน จากข้อมูล พบว่าส่วนบทน านี้จะเป็นการสัมภาษณ์กลุ่ม
บุคคลซ่ึงแสดงให้เห็นความสัมพันธ์ภาย ในครอบครัวหรื อกลุ่ มเ พ่ือน ที่รักใคร่กลมเกลี ย ว กัน  

ตัวอย่างเช่น 
  -  เจ้าบ่าว ดร.ปิยะ เช็ดเดน บุตรชายคุณอ๊อบ-อุบะ กุญชร ณ อยุธยา 
ทายาท รุ่นที่ 6 ของราชสกุลกุญชรและเป็นผู้ถือหุ้นรายใหญ่ที่สุดในบริษัท บ้านหม้อ 

จ ากัด กับคุณบ๊อบ-โรเบิร์ต เช็ดเดน เป็นเหลนชายที่แม่ย่าของอ๊อบ หรือท่านผู้หญิง
แฉล้ม กุญชร น้องสาวเจ้าคุณปู่ หรือพระยาเทเวศร์วงศ์วิวัฒน์ เรียกขานว่า “เจ้า

เขียว” เพราะนัยน์ตาด าปิ๊ดปี๋จนเป็นสีเขียว [...] (HELLO! มกราคม 2558) 
  - “เพ่ือนวัยเรียน” จึงเป็นส่วนผสมส าคัญในการเลือกทิศทาง หรือเส้นทาง
 เดินด้วยเช่นกัน เหมือนกับยังเซเลบริ ต้ี 3 ท่าน 3 สไตล์ที่เรามีโอกาสได้เข้าไปเป็น

ส่วนหนึ่งในการดึงความทรงจ าสมัยคอซองของพวกเธอกลับมาอีกครั้ง คุณแก้ม-
สามสรา เอ่ียมเอกดุล พีอาร์สาวแห่งพับลิคฮิต, คุณวุ้น-รมย์ธีรา ปาละวงศ์ เจ้าของ

บล็อกแฟชั่น  RSOFTHEMOMENT.BLOGSPOT.COM และคุณออม-กชกมล ธีรา
วิทยางกูร สาวสุด เนี้ยบที่ใช้ชีวิตอย่างมีระบบ โดยครั้งนี้ทั้ง 3 ท่านได้พาเราย้อนกลับ
ไปยังอดีตภายใน โรงเรียนมาแตร์เดอีวิทยาลัย เปิดห้องเรียนพูดคุยถึงเรื่องราวควา ม

เซ้ียว แก่น ซ่า และน่ารัก ไปพร้อมๆ กับข้อคิดดีๆ ของความเป็นเพ่ือนที่หยิ บยื่น
ให้แก่กันมานานนับทศวรรษ (HISOPARTY เมษายน 2558)   
  - หลายครั้งที่เรามักจะได้ยินค ากล่าวว่า หากต้องการเป็นเพ่ือนกันแบบยืน

 ยาว ควรหลีกเลี่ยงลงทุนท าธุรกิจร่วมกัน ทว่า เซเลบริ ต้ีทั้ง 3 ท่านที่เราได้เข้าไป
สัมผัสพูดคุยในครั้งนี้ กลับลบค าครหาเหล่านั้นได้ส าเร็จ เพราะพวกเขาบุกเบิกธุรกิจ

ร่วมกันจากความเป็นเพ่ือน พ่ีและน้อง คุณโอ๊ค อัครรัฐ วรรณรัตน์, คุณเดือน     
ปาณนุษา บุญศรี, คุณวิน วีร์กฤติ ว่องวัฒนะสิน 3 ผู้บริหารจากแบรนด์ Motif โชว์
รูมเฟอร์นิเจอร์สุดเก๋ ระดับไฮเอนด์ที่วางจุดยืนในการคงตัวตนความเรียบโก้ ตอบ

โจทย์ลูกค้าผู้รักการแต่งบ้านอย่างมีสไตล์ ซ่ึงทั้ง 3 ท่าน ยังได้ชักชวนอีกหนึ่งเ พ่ือน
สนิท คุณจุ๊  กัลยดา  โลหเจริญวนิช มาร่วมนั่งสนทนาตามประสาคน กัน เอง  

(HISOPARTY กรกฎาคม 2557) 
  จะเห็นได้ว่า คอลัมนิสต์น าเสนอความสัมพันธ์ระหว่างผู้ให้สัมภาษณ์กับสมา ชิ กใน
ครอบครัวหรือกลุ่มเพ่ือนในล าดับชั้นทางสังคมระดับเดียวกันอย่างสนิทแนบแน่น ไม่ว่าจะเป็นการ

บอกเชื้อสายวงศ์ตระกูล หรือการระบุความสัมพันธ์ภายในกลุ่มเพ่ือนทั้งในอดีตและปัจจุบัน 
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  ประเด็นที่ 2 การน าเสนอหน้าที่การ งานในระดับแนวหน้า คือ ในส่วนบทน าจะ
น าเสนอข้อมูลเก่ียวกับอาชีพหรือการงานของผู้ให้สัมภาษณ์ จากข้อมูล พบว่าส่วนใหญ่เป็นอาชี พที่

แสดงให้เห็นการมีหน้าตาในสังคมหรือเป็นที่น่าใฝ่ฝัน เช่น นักธุรกิจหรือผู้บริหารองค์กรที่ สังคมรู้จัก 
บุคคลในวงการบันเทิง ประกอบกับเป็นการแนะน าให้ผู้รับสารทราบว่าผู้ให้สัมภาษณ์มีความส า คัญ

อย่างไรในสังคมจึงต้องน าเสนอเรื่องราวของผู้นั้น ตัวอย่างเช่น 
  - […] ภาพของ “คุณหนึ่ง-สุริยน ศรีอรทัยกุล” กรรมการผู้จัดการ บริษัท 
 บิวต้ีเจมส์ แฟคตอรี่ จ ากัด ก็มักจะปรากฏขึ้นตามมา เพราะผู้ชายคนนี้ไม่เพียงแต่จะ

 เป็นเจ้าของธุรกิจอัญมณีเลอค่านี้เท่านั้น แต่ยังเป็นเสมือนโลโก้และแบรนด์แอมบาส
 เดอร์ของ “บิวต้ีเจมส์” ไปด้วยพร้อมๆ กัน (HOWE กันยายน 2557) 

  - ฮอตจริงอะไรจริงต้องยกให้หนุ่มพุฒ-พุฒิชัย เกษตรสิน พระเอกใหม่ป้าย
 แดงจากละครเรื่อง เล่ห์นางฟ้า ที่แม้จะเจนจัดกับการท าหน้าที่พิธีกรและดีเจมาแล้ว
 หลายปี แต่การพลิกบทบาทมาเป็นนักแสดงอย่างเต็มตัวเรื่องแรกในครั้งนี้ถือเป็นจุ ด

 เปลี่ยนที่ท าให้ชื่อของ ‘พุฒ’ ติดอันดับกลายเป็นหนุ่มเนื้อหอมสุดๆ ในเวลานี้ไปอย่าง
 ไม่รู้เนื้อรู้ตัว ทั้งยังมีงานละครอีกหลายเรื่องจ่อคิวตามไม่หยุดอีกด้วย (OK! กันยายน 

 2557)   

  - เรียกได้ว่าเป็นร็อกเกอร์สาวที่ยังคงความยอดนิยมมาได้อย่างยาวนานอีก
คนหนึ่งของเมืองไทย ส าหรับ “ใหม่ เจริญปุระ” ที่วันนี้เธอเองไม่ได้เป็นแค่นั กร้องที่

สร้างความครื้นเครงให้กับผู้ฟังเพลงเท่านั้น แต่เธอคนนี้ก าลังก้าวขึ้นมาเป็นนักธุร กิจ
หญิงที่น่าจับตามองคนหนึ่ง รวมไปถึงบทบาทใหม่กับการเป็นคอมเมนเตเตอร์บนเวที
ประชันการร้องเพลงที่จะเฟ้นหาตัวนักร้องหน้าใหม่เข้ามาประดับวงการ (HOWE 

พฤศจิกายน 2557) 
  จะเห็นได้ว่า คอลัมนิสต์มิได้ระบุแต่เพียงว่าผู้ให้สัมภาษณ์มีหน้าที่การงานอะไรใน

สังคมเท่านั้น แต่ยังน าเสนอว่าเป็นผู้ที่มีต าแหน่งหน้าที่ในระดับแนวหน้า ประสบความส าเร็จ น่าจับตา
มอง และได้รับการยอมรับจากคนในสังคม 
  ประเดน็ที ่3 การน าเสนอการศกึษาในระดบัสงู คือ ในส่วนบทน าจะน าเสนอข้อมูล

เก่ียวกับการศึกษาของผู้ให้สัมภาษณ์ จากข้อมูล พบว่าผู้ให้สัมภาษณ์ส่วนใหญ่จะมีการศึกษา ต้ังแต่
ระดับปริญญาตรีขึ้นไป ต่างแต่เพียงสถาบันการศึกษาว่าอยู่ในประเทศหรือต่างประเทศ ตัวอย่างเช่น 

  - สาวน้อยร่างเล็กหน้าใส ชื่อเล่นแสนน่ารักเก๋ไก๋อย่างอ้อมแอ้ม-ศรัณย์ภั ค 
 เพ็ญชาติ บุตรสาวของศรัณย์และณัฏฐกา เพ็ญชาติ ปัจจุบันเธอก าลังศึกษา อยู่ ใน
ระดับปริญญาตรี ชั้นปีที่  4 คณะอักษรศาสตร์ ภาคภาษาอังกฤษ จุฬาลงกรณ์

มหาวิทยาลัย แม้ตอนนี้เธอจะอายุเพียง 20 ปีต้นๆ แต่ความคิดความอ่านของเธอนั้น
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ไม่ธรรมดา และที่ส าคัญตอนนี้เธอมีความฝันที่อยากจะไปศึกษาต่อที่ อังกฤษ ก่อนที่
จะกลับมาสานฝันท าอาชีพที่เธอรัก (HOWE กันยายน 2557) 

  - ถ้าเอ่ยชื่อของเอ-วราวุธ เจนธนากุล […] ดีกรีปริญญาตรี เกียรตินิยม คณะ
พาณิชยศาสตร์และการบัญชี มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ วิชาเอกการเงินการธนาคาร 

พ่วงด้วยปริญญาโทบริหารธุรกิจ Kellogg School Management มหาวิทยาลัย
นอร์ทเวิร์สเทิร์น รัฐอิลลินอยส์ สหรัฐอเมริกา วิชาเอกการเงินการตลาด และการวาง
แผนการจัดการและกลยุทธ์ [...] (OK! กุมภาพันธ์ 2558) 

  จะเห็นได้ว่า คอลัมนิสต์น าเสนอข้อมูลเก่ียวกับการศึกษาของผู้ให้สัมภาษณ์ ไม่ว่าจะ
เป็นระดับการศึกษา ชั้นปีที่ก าลังศึกษา สถาบันการศึกษาที่มีชื่อเสียง สาขาวิชาเอก การมีผลการเรียน

ดีหรือเกียรตินิยม หรือการแสดงความต้ังใจที่จะศึกษาต่อที่ต่างประเทศ ผู้วิจัยมองว่าการที่คอลั มนิ
สต์ระบุสถาบันการศึกษาที่มีชื่อเสียงดังกล่าวเป็นการเสริมภาพลักษณ์ผู้ให้สัมภาษณ์โดยต้ังใจ 
  ปร ะเด็นที่ 4 การน าเสนอลักษณะการแต่งกายที่โดดเด่น คือ ในส่วนบทน าจะ

น าเสนอข้อมูลเก่ียวกับรสนิยมด้านการแต่งกาย บางครั้งพบว่ามีการอ้างถึงความนิยมชมชอบหรือ
ความพึงพอใจที่มีต่อสินค้าแบรนด์เนมและไฮเอนด์ของผู้ให้สัมภาษณ์ปรากฏในข้อควา มด้วย 

ตัวอย่างเช่น 
  - เรียกได้ว่าสาวสวยลุคดีแพม-สิตามนินท์ สุสมาวัฒนะกุล พูนทรัพย์มณี 
หรืออรอาภา พูนทรัพย์มณี คือสาวคนดังคนหนึ่งที่ได้รับการยอมรับอย่างกว้างขวาง

ว่าแต่งตัวเก๋ สไตล์เลิศ และมีความเป็นตัวของตัวเองสูง […] รวมถึงเรื่องการแต่งตัวที่
 แม้ว่าในตอนนั้นแพมจะเดินทางมากับท็อปในชุดง่ายๆ แต่ออร่าบางอย่างของสาว
 คนนี้ก็ฉายแววชัดเจนแล้วว่าแพมมีสไตล์ที่ไม่เหมือนใคร (OK! พฤษภาคม 2558) 

  - เสื้อยืด กางเกงยีนส์ คือลุคที่เราเห็นคุณเข็ม-ธีราภา พร้อมพันธุ์ สวมใส่อยู่
 เป็นประจ า แต่เม่ือไรก็ตามที่มีโอกาสพิเศษ สาวเก่งคนนี้จะสลัดภาพสาวเซอร์ในลุ ค

 เรียบง่ายมาเป็นสาวสวยในลุคที่เด่นไม่เป็นรองใคร ซ่ึง Emilio Pucci แบรนด์แฟชั่น
 ระดับโลกจากอิตาลีก็เรียกได้ว่าเป็นแบรนด์โปรดของเธอที่จะเลือกมาสวมใส่ใน
โอกาสพิเศษเป็นประจ า [...] (OK! พฤษภาคม 2558) 

  จะเห็นได้ว่า คอลัมนิสต์ให้ข้อมูลเก่ียวกับลักษณะการแต่งกายของผู้ให้สัมภาษณ์ว่า
เป็นบุคคลที่มีความโดดเด่น เพราะมี “สไตล์” หรือมีรสนิยมไม่ซ้ าใคร ที่น่าสนใจคือในตัวอย่างถั ดมา 

นอกจากจะแสดงให้เห็นการสวมใส่เสื้อผ้าที่ท าให้รูปร่างมีความโดดเด่นในทุกโอกาสแล้ว ยังปรากฏ  
“ชื่อสินค้า” แบรนด์เนมและไฮเอนด์ที่ชื่นชอบอีกด้วย 
  ประเด็นที่ 5 การน าเสนอที่อยู่อาศยัทีโ่ดดเด่น คือ ในส่วนบทน าจะน าเสนอข้อมูล

เก่ียวกับที่อยู่อาศัยของผู้ให้สัมภาษณ์ที่ มี “สไตล์” หรือมีรสนิยมที่หรูหราและมีระดับ จากข้อมูล 
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พบว่าคอลัมน์นิสต์มุ่งน าเสนอข้อมูลไปในทางเดียวกัน นั้นคือ การพรรณนา “ภาพ” ที่อยู่อาศัยที่ มี
ขนาดใหญ่ สวยงาม และพบเห็นได้ยากในชีวิตประจ าวัน ตัวอย่างเช่น    

  - ท่ามกลางสวนสวยสไตล์อังกฤษที่กินอาณาบริเวณ 2 ไร่ มีบ้านหลังใหญ่
 สไตล์ Barn House ต้ังตระหง่านอยู่อย่างสวยสง่า  คุณเดือน-ปาณนุษา บุญศรี 

 ผู้อ านวยการใหญ่ฝ่ายประชาสัมพันธ์และสื่อสารองค์กร Motif Group, ผู้น าเข้า
 นาฬิกา Glam Rock, Tendence และเจ้าของรายการโทรทัศน์อย่าง ดาวอาสา 
และ Happy Morning ที่ออกอากาศทางช่อง 5 เล่าให้ฟังว่า ไอเดียในการสร้าง

บ้านพักตากอากาศที่เขาใหญ่ของครอบครัวเธอหลังนี้ เริ่มจากโจทย์ที่ว่าต้อง มีสวน
สไตล์อังกฤษ มีแปลงดอกไม้ตามแบบที่คุณแม่ของเธอชื่นชอบ และเม่ือความต้องการ

ของคุณแม่คือโจทย์ใหญ่ บ้านสไตล์ Barn House จึงเป็นแบบบ้านที่ลงตัวท่ีสุด [...] 
(OK! กุมภาพันธ์ 2558) 
  - บ้านสไตล์โมเดิร์นบนเนื้อที่ 2 ไร่กว่าที่ต้ังตระหง่านอยู่ริมผาเหนือชายหาด

 กมลาบนเกาะภูเก็ต ลมพัดโชยเอากลิ่นไอทะเลมากระทบนาสิก ท าให้สมองปลอด
 โปร่งจากที่เหนื่อยล้ากับการเดินทาง และรู้สึกกระชุ่มกระชวยไปกับทิวทัศน์แบบพา

 โนราม่าของบ้านขนาดห้าชั้นหกห้องนอนรวมชั้นใต้ดิน และสระว่ายน้ าขนาดย่อมที่
อยู่ติดกับห้องนั่งเล่น มองเห็นเส้นขอบฟ้าขนานกับท้องทะเลสีคราม ภาพตะวันตก
ดินของที่นี่สวยจัดขนาดตะวันลับฟ้าที่แหลมพรหมเทพที่เขาว่าสวยนักสวยหนาก็ยัง

งามไม่เท่า [...] (HELLO! กุมภาพันธ์ 2558) 
  จะเห็นได้ว่า ในตัวอย่างแรกคอลัมนิสต์เลือกน าเสนอข้อมูลที่แสดงให้เห็น “สไตล์” 
ของบ้านและการออกแบบตกแต่งที่ มีความยิ่งใหญ่ สวยงาม และหรูหรา ส่วนในตัวอย่างที่สอง

นอกจากจะบรรยายให้เห็น “สไตล์” ของบ้านแล้ว ยังมีการเพ่ิมรายละเอียดเก่ียวกับการออกแบบ 
ทัศนียภาพที่กว้างกว่ามุมมองปกติอย่างถนัดชัดเจน รวมถึงการเปรียบเทียบบรรยากาศแวดล้อมของที่

อยู่อาศัยที่ให้ความรู้สึกว่างดงามยิ่งกว่าสถานที่ท่องเที่ยวท่ีขึ้นชื่อว่ามีพระอาทิตย์ตกดินที่สวยที่สุ ดใน
ประเทศไทยอีกด้วย 
  ประเด็นที่ 6 การน าเสนอความสามารถที่โดดเด่น คือ ในส่วนบทน าจะน า เสนอ

ข้อมูลเก่ียวกับการสร้างสรรค์ผลงานหรือความส าเร็จของผู้ให้สัมภาษณ์ในวงการใดวงการหนึ่ ง ด้วย
ความชื่นชม ตัวอย่างเช่น 

  -  ไม่ว่าจะเป็นงานชิ้นไหน หากถูกสร้างสรรค์โดยฝีมือของหม่อมน้อย-
 หม่อมหลวงพันธุ์ เทวนพ เทวกุล ก็สามารถการันตีได้เลยว่าผู้ชมจะได้ชมผลงานที่ มี
ทั้งความบันเทิงและอ่ิมเอมไปด้วยคุณค่าของค าว่าศิลปะอย่างแน่นอน ล่าสุดหม่อม

น้อยได้น าวรรณกรรมเรื่องเยี่ยมของไม้ เมืองเดิม (ก้าน พ่ึงบุญ) มาสร้างสรรค์ใหม่
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และตีความให้ผู้ชมซาบซ้ึงไปกับความรักของ ขวัญ -เรียม แห่งทุ่งบางกะปิ ใน 
แผลเก่าอีกครั้ง [...] (OK! สิงหาคม 2557) 

  -  จากความส าเร็จที่ มีมากกว่า 30 ปี ของยุโรปา มอเตอร์  ภายใต้การ
 บริหารงานของคุณก าพล และคุณประนอม พิพัฒน์อนันต์กุล ผู้ที่สร้างผลงานระดับ

 แถวหน้ากับการเป็นโชว์รูมที่ มียอดขายเป็นอันดับหนึ่ง ในกลุ่มผู้จ าหน่ายอย่า งเป็น
 ทางการในฝั่งธนบุรี ของ BMW Group ประเทศไทย จนมาถึงวันนี้ได้ส่งไม้ต่อให้ กับ  
 เจเนอเรชั่นที่ 2 ของครอบครัว กับสองสาวพ่ีน้องมากความสามารถ คุณเมย์ พิพัฒน์

 อนันต์กุล และคุณโมนิกา พิพัฒน์อนันต์กุล ให้บริหารยุโรปา มอเตอร์ พระราม 2 
โชว์รูมสาขาที่ 2 ของยุโรปา มอเตอร์ ที่ตอกย้ าภาพลักษณ์ความส าเร็จของธุร กิจได้

อย่างชัดเจน (HISOPARTY ตุลาคม 2557) 
  จะเห็นได้ว่า คอลัมนิสต์น าเสนอความสามารถด้านใดด้านหนึ่งของผู้ให้สัมภาษณ์
อย่างชัดแจ้ง โดยเฉพาะอย่างยิ่งการเลือกน าเสนอศักยภาพในการท างานของผู้ให้สัมภาษ ณ์ที่โดด เด่น

มากกว่าบุคคลโดยทั่วไปในสังคม  
  ประเด็นที่ 7 การน าเสนอเหตุการณ์ทีเ่คยประสบมา คือ ในส่วนบทน าจะน าเสนอ

ข้อมูลเก่ียวกับอุปสรรคหรือช่วงชีวิตที่ยากล าบากที่เคยประสบมาของผู้ให้สัมภาษณ์เพ่ือเสริม
ภาพลักษณ์ว่าเป็น “คนต่อสู้” จากข้อมูล พบว่าเนื้อหาในประเด็นนี้จะปรากฏน้อยกว่าการน าเสนอ
ข้อมูลในประเด็นอ่ืนๆ ตัวอย่างเช่น 

  - [...] อุปสรรค ปัญหา เป็นที่มาของความส าเร็จ ยังใช้ได้กับคนสู้ชีวิต จาก
 ผู้หญิงชีวิตติดลบ เริ่มต้นด้วยการเป็นลูกจ้างที่คลินิกไพรรัชเวช อยู่ข้างวัดดิศาราม 
ตรงข้าม YMCA ย่านวรจักร มีรายได้เพียงเดือนละ 700 บาท แต่ด้วยความไม่ย่อท้อ

และรักความก้าวหน้า ท าให้คุณหน่อง รุ่งทิพย์ ยางก้อน ส่องพราย เริ่มต้นชีวิตใหม่
ในส านักงานทนายความวันชัย นิตยประภา และรู้จักไขว่คว้าโอกาส รู้จักใช้เงินใน

การลงทุน ท าธุรกิจที่อยากท า และมีโอกาสทั้งธุรกิจอสังหาริมทรัพย์ ร้านอาหาร ร้าน
กาแฟ ร้านเสริมสวย สปา เบเกอรี่ และแม้กระทั่งธุรกิจเครื่องส าอาง กว่า 30 ปี ที่
เธอต้องต่อสู้ชีวิตอย่างหนักหน่วง อุปสรรค ปัญหาในชีวิตอย่างมากมาย ท าให้วันนี้

ชีวิตของเด็กสาวลูกจ้างกลายเป็นเจ้าของธุรกิจร้อยล้านที่ก าลังมาแรงในขณะนี้  
(HOWE  เมษายน 2558) 

  จะเห็นได้ว่า คอลัมนิสต์น าเสนอเรื่องราวเก่ียวกับการต่อสู้กับความยากล าบากของ
ผู้ให้สัมภาษณ์ ที่ส า คัญคือมีการอ้างถึงการใช้ชีวิตของผู้ให้สัมภาษณ์ในอดีตว่าเคยฝ่าฟันอุปสรรค
นานัปการ และสามารถเปลี่ยนแปลงสถานะความเป็นอยู่ให้ดีขึ้นได้ในที่สุด 
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  อาจจะกล่าวได้ว่า ความหมายโดยรวมที่สื่อผ่านในส่วนบทน าด้วยถ้อยค าของคอลั ม
นิสต์ที่ปรากฏในบทสัมภาษณ์ “เซเลบริต้ี” พบทั้งหมด 7 ประเด็น ได้แก่ 1) การน าเสนอสมาชิ กใน

ครอบครัวหรือกลุ่มเพ่ือนในสังคมชั้นสูง 2) การน าเสนอหน้าที่การงานในระดับแนวหน้า 3) การ
น าเสนอการศึกษาในระดับสูง 4) การน าเสนอลักษณะการแต่งกายที่โดดเด่น 5) การน าเสนอที่อยู่

อาศัยที่โดดเด่น 6) การน าเสนอความสามารถที่โดดเด่น และ 7) การน าเสนอเหตุการณ์ที่เคยประสบ
มา อย่างไรก็ตาม ในส่วนบทน านี้อาจปรากฏข้อมูลเก่ียวกับผู้ให้สัมภาษณ์ประเด็นใดประเด็นหนึ่ง
ร่วมกันในปริจเฉทก็ได้ สามารถสรุปเป็นตาราง ดังนี้ 

 
ตารางที ่2 สัดสว่นการวเิคราะหค์วามหมายระดบัมหภาคทีส่ือ่ผา่นในส่วนบทน าดว้ยถ้อยค  าของคอลมันสิต  ์
 

   
  จากตารางข้างต้น เม่ือพิจารณาสัดส่วนการวิเคราะห์ความหมายระดับมหภาคที่ สื่อ
ผ่านในส่วนบทน าด้วยถ้อยค าของคอลัมนิสต์ จ านวน 350 บทสัมภาษณ์ จะพบว่าคอลัมนิสต์ เลื อก

น าเสนอข้อมูลเก่ียวกับหน้าที่การงานมากที่สุด จ านวน 306 ครั้ง รองลงมาคือ สมาชิกในครอบครัว
หรือกลุ่มเพ่ือน จ านวน 267 ครั้ง อันดับที่สามคือ ความสามารถ จ านวน 255 ครั้ง อันดับอ่ืนๆ ได้แก่ 
ลักษณะการแต่งกาย จ านวน 207 ครั้ง ที่อยู่อาศัย จ านวน 117 ครั้ง และการศึกษา จ านวน 76 ครั้ง 

ขณะที่เหตุการณ์ที่เคยประสบมาถูกน าเสนอน้อยที่สุด จ านวน 38 ครั้ง 
 

  3.1.2.2 ความหมายระดบัมหภาคทีส่ื่อผ่านในสว่นเนือ้หา 
  จากการวิเคราะห์ความหมายระดับมหภาคที่สื่อผ่านในส่วนเนื้อหาที่ปรากฏในบท
สัมภาษณ์ “เซเลบริต้ี” แบ่งเป็น 2 ส่วน ส่วนแรกคือ การวิเคราะห์การเสริมค าให้สัมภาษณ์ของคอลัม

ค วามหมายระดบัมหภาคทีส่ื่อผา่นในส่วนบทน าดว้ยถอ้ยค  าของคอลัมนสิต  ์ จ านวนคร ัง้ที่พบ 
1) การน าเสนอหน้าท่ีการงานในระดับแนวหน้า 306 
2) การน าเสนอสมาชิกในครอบครัวหรือกลุ่มเพื่อนในสังคมช้ันสูง 267 
3) การน าเสนอความสามารถท่ีโดดเด่น 255 
4) การน าเสนอลักษณะการแต่งกายท่ีโดดเด่น 207 
5) การน าเสนอท่ีอยู่อาศัยท่ีโดดเด่น 117 

6) การน าเสนอการศึกษาในระดับสูง 76 
7) การน าเสนอเหตุการณ์ท่ีเคยประสบมา 38 

รวม 1,266 
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นิสต์12 รวมทั้งหมด 350 บทสัมภาษณ์ พบว่าคอลัมนิสต์มีการเสริมค าให้สัมภาษณ์เพ่ือบรรยาย
เรื่องราว ภาพ และบรรยากาศขณะให้สัมภาษณ์จะปรากฏในนิตยสาร HELLO! และนิตยสาร OK! 

เท่านั้น ได้แก่ 1) การน าเสนอสินค้าแบรนด์เนมและไฮเอนด์ 2) การน าเสนอผลงานที่โดดเด่น 3) การ
น าเสนอชีวิตครอบครัวที่ เพียบพร้อม 4) การน าเสนอลักษณะการแต่งกายที่โดดเด่น 5) การน าเสนอ

เหตุการณ์ที่เคยประสบมา 6) การน าเสนอที่อยู่อาศัยที่โดดเด่น และ 7) การน าเสนองานอดิเรก ส่วนที่
สองคือ การวิเคราะห์ส่วนถ้อยค าของผู้ให้สัมภาษณ์ รวมทั้งหมด 350 บทสัมภาษณ์ พบว่าผู้ให้
สัมภาษณ์บรรยายเรื่องราวเก่ียวกับตนเองและวิถีชีวิต ได้แก่ 1) การบรรยายเรื่องรูปแบบการใช้ชีวิตที่

มีระดับ 2) การบรรยายเรื่องชีวิตครอบครัว 3) การบรรยายเรื่องกลุ่มเพ่ือน 4) การบรรยายเรื่องที่อยู่
อาศัย 5) การบรรยายเรื่องการศึกษา 6) การบรรยายเรื่องหน้าที่การงาน 7) การบรรยายเรื่อง การ

แต่งงานหรือการใช้ชีวิตคู่ 8) การบรรยายเรื่องการท ากิจกรรมเพ่ือสังคม และ 9) การบรรยาย
เหตุการณ์ที่เคยประสบมา มีรายละเอียดดังนี้  
 

   3.1.2.2.1 การวเิคราะหก์ารเสรมิค  าให้สมัภาษณข์องคอลัมนสิต์ 
  

   ปร ะเด็นที่ 1 การน าเสนอสินคา้แบรนด์เนมและไฮเอนด์ คือ ในส่วน
เนื้อหาจะมีการให้รายละเอียดเก่ียวกับ “ไลฟ์สไตล์” ทั่วๆ ไป พร้อมกับการน าเสนอสินค้าแบรนด์เนม
และไฮเอนด์ที่ “เซเลบริต้ี” สวมใส่ระหว่างมีการให้สัมภาษณ์ในเวลาเดียวกัน จากข้อมูล พบว่าคอลัม

นิสต์มักกล่าวเสริมเรื่องรูปลักษณ์หรือบุคลิกภาพของผู้ให้สัมภาษณ์ด้วยการเชื่อมโยงกับสินค้าว่า
สามารถเข้าคู่กันเป็นอย่างดีปรากฏในข้อความด้วย ตัวอย่างเช่น 

   - Tea Party ของครอบครัวริมสระน้ า น้องจอมในชุดส่วนตัว ยืน

 เคียงคุณแม่ในชุดพิมพ์ลายของ MSGM น้องจ้าดูอ่อนหวานในเดรสลายดอกไ ม้ของ 
 Manish Arora ส่วนน้องจีนสวมเสื้อเชิ้ตขาวของ Giorgio Armani และกางเกงยีน

ของ Dean McQueen (HELLO! พฤศจิกายน 2557) 
   -  […] คุณอลิสาในลุคสาวหวานปนเซ็กซ่ีเล็กๆ ด้วยชุดราตรียาว
คล้องคอสีเขียวน้ าทะเลจาก Halston Heritage เพ่ิมมิติบนใบหน้าด้วย ต่า งหู

ทองค าขาวคู่เก๋ที่ประดับ blue-pink-yellow sapphire 15.50 กะรัต และเพชร 

                                        
 12

 จากการวิเคราะห์ความหมายระดับมหภาคท่ีส่ือผ่านในส่วนเนื้อหา พบว่าการเสริมค าให้สัมภาษณ์ของ
คอลัมนิสต์เพื่อน าเสนอสนิคา้แบรนดเ์นมและไฮเอนด  ์จะปรากฏในบทสัมภาษณ์ในนิตยสาร HELLO! เพียงช่ือฉบับ
เดียวเท่านั้น รวมท้ังหมด 70 บทสัมภาษณ์ ขณะท่ีผลงาน ช ีวิตครอบครวั ลักษณะการแตง่กาย เหตกุารณท์ีเ่คย
ประสบมา ที่อยู่อาศยั และงานอดเิรก จะปรากฏในบทสัมภาษณ์ในนิตยสาร HELLO! และนิตยสาร OK!  
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2.52 กะรัต ส่วนสร้อยข้อมือทองค าขาวประดับเพชร 23 กะรัตช่างสะดุดตานัก เธอ
เลือกสวมแหวนทองค าขาวประดับเพชรรูปหยดน้ า 4.44 กะรัต และแหวน Eternity 

Ring ประดับเพชร criss cut 4.94 กะรัต ประดับเพชรกลม 3.68 กะรัต และประดับ
เพชร emerald cut 4.65 กะรัต (HELLO! กันยายน 2557) 

   - […] สวยสง่าแบบสาวฮอลลีวูดกลามูร์ในยุค 60s เม่ือคุณชมพู่อยู่
ในชุดเดรสสีด าประดับคริสตันสุดคลาสสิก จาก Sretsis ตกแต่งศีรษะด้วย Lady 
 Ribbon Bangle ตัวเรือนไวท์โกลด์ตกแต่งด้วยเพชรเข้า คู่กับต่างหูระย้า Lady 

 Ribbon Pearl Earrings ตัวเรือนไวท์โกลด์ตกแต่งด้วยเพชรและมุกเซาธ์ซีจา กไลน์ 
 Love Tokens Unique พร้อมกับแหวนเพชร Princess Coronation Heart Ring 

 ตัวเรือนไวท์โกลด์ ประดับเพชรหัวใจจากไลน์ The Engagement ของ Matina 
 Amanita (HELLO! ธันวาคม 2557) 

   จะเห็นได้ว่า คอลัมนิสต์น าเสนอสินค้าแบรนด์เนมและไฮเอนด์ที่ผู้ ให้

สัมภาษณ์สวมใส่ขณะให้สัมภาษณ์โดยละเอียด ไม่ว่าจะเป็นโทนสี ขนาดและรูปแบบของสินค้า ชื่อ
สินค้า หรือน้ าหนักของเครื่องประดับ นอกจากนี้ ผู้วิจัยพบว่าคอลัมนิสต์มักอ้างถึงลักษณะเด่นของผู้ให้

สัมภาษณ์ควบคู่ไปกับการน าเสนอสินค้าด้วย ซ่ึงบางครั้งเราก็เชื่ออย่างสนิทใจว่าผู้ให้สัมภาษณ์สวมใส่
เครื่องแต่งกายเหล่านี้ในชีวิตประจ าวัน 
   ประเด็นที่ 2 การน าเสนอผลงานทีโ่ดดเด่น คือ ในส่วนเนื้อหาจะมีการให้

รายละเอียดเก่ียวกับผลงานที่ก าลังจะเกิดขึ้นหรือผลงานที่ประสบความส าเร็จของ “เซเลบริต้ี” 
ระหว่างมีการให้สัมภาษณ์ จากข้อมูล พบว่า คอลัมนิสต์นิยมบรรยายถึงศักยภาพในการสร้างสร รค์
ผลงานของผู้ให้สัมภาษณ์ในวงการใดวงการหนึ่งด้วยน้ าเสียงชื่นชม ตัวอย่างเช่น 

   -  ซันนี่กล่าวพร้อมกับร้องเพลง แค่เป็นเธอ ผลงานล่าสุดของ
นักร้องหนุ่มเสียงนุ่มให้เราฟังประกอบบทสัมภาษณ์และต้องขอบอกว่าเสียงของ เขา

จัดว่าใช้ได้เลยทีเดียว (OK! พฤศจิกายน 2557) 
   - คุณอ้อยเล่าว่าถึงจะเป็นธุรกิจครอบครัว แต่ก็มีการแบ่งงานกันท า
 อย่างเป็นระบบ และในยุคนี้มีการน ามืออาชีพจากต่างประเทศมาพัฒนาองค์กรอย่าง

 ต่อเนื่อง (HELLO! พฤศจิกายน 2557)   
   - เม่ือกลับมาเมืองไทย เธอเป็นดีไซเนอร์ที่มีชื่อเสียง ท าแฟชั่นโชว์

 ประสบความส าเร็จทุกโชว์  เหล่าเซเลบริ ต้ีล้วนเป็นลูกค้าเธอ (HELLO! เมษายน 
2558) 
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   จะเห็นได้ว่า คอลัมนิสต์บรรยายเรื่องราวขณะให้สัมภาษณ์ด้วยการกล่าวถึง
ผลงานอย่างใดอย่างหนึ่งของผู้ให้สัมภาษณ์เพ่ือแสดงให้เห็นว่าเป็นผู้ที่ มีผลงานโดดเด่นไม่ยิ่งหย่อนไป

กว่าบุคคลที่อยู่ในวงการอย่างเดียวกัน 
   ประเด็นที ่3 การน าเสนอชวีติครอบครวัที่เพียบพรอ้ม คือ ในส่วนเนื้อหา

จะมีการให้รายละเอียดเก่ียวกับความสัมพันธ์ของสมาชิกในครอบครัวของ “เซเลบริต้ี” ระหว่างมีการ
ให้สัมภาษณ์ จากข้อมูล พบว่าคอลัมนิสต์มักบรรยายภาพครอบครัวของผู้ให้สัมภาษณ์ที่ก่อให้ เ กิด
ความประทับใจ ตัวอย่างเช่น 

   - คุณทราย คุณพอ และน้องปัน สนุกกับการเล่นทรายที่หาดทราย
 หน้าบ้าน คุณพอและคุณทรายตระกองกอดกัน เป็นภาพความอบอุ่นที่เติมเต็มหั วใจ

ให้ชุ่มฉ่ า น้องปัน พ่อหนูน้อยสนุกกับการเล่นรถตักอันเป็นกิจกรรมโปรดของ เขา  
 (HELLO! ธันวาคม 2557) 
   - ขณะที่พูดคุยกันนั้นน้องวินอายุเกือบหกเดือนแล้วก าลังน่ารั กน่า

ชัง เป็นขวัญใจของทุกคนที่ได้พบเจอ มีพวกคุณน้าคุณยายและคุณป้าแวะเวี ยนมา
เล่นกับพ่อหนูน้อยไม่ขาดสาย […] (HELLO! มีนาคม 2558) 

   จะเห็นได้ว่า คอลัมนิสต์บรรยายภาพและบรรยากาศการร่วมท ากิจ กรรม
ยามว่างภายในครอบครัวของผู้ให้สัมภาษณ์ที่ดูอบอุ่นและมีความสุข หรืออาจบรรยายเรื่องราวความ
ผูกพันของสมาชิกในครอบครัวท่ีรักใคร่กลมเกลียวกัน  

   ปร ะเด็นที่ 4 การน าเสนอลักษณะการแต่งกายที่โดดเด่น คือ ในส่วน
เนื้อหาจะมีการให้รายละเอียดเก่ียวกับรสนิยมในการแต่งกายของ “เซเลบริต้ี” ระหว่างมีการให้
สัมภาษณ์ จากข้อมูล พบว่าคอลัมนิสต์มักน าเสนอ “สไตล์” การแต่งกายของผู้ให้สัมภาษณ์ที่จะแ ต่ง

กายออกมาในแบบของตัวเองอย่างประณีต ตลอดจนรู้จักปรับเปลี่ยนเครื่องแต่งกายให้เข้ากับ
สถานการณ์ต่างๆ อยู่เสมอ ตัวอย่างเช่น 

   - เวลาผ่านไปจนล่วงเลยเข้าสู่ช่วงเวลาของการท างานที่ทั้ง คู่ ต้อ ง
เข้ามาเป็นผู้บริหารโรงแรมหัวช้างเฮอริเทต ซ่ึงเป็นโรงแรมสวยสไตล์รีสอร์ทที่ ต้ังอยู่
ใจกลางเมือง แน่นอนว่าการแต่งตัวของทั้งคู่ก็ต้องเปลี่ยนไป อีกทั้งยังต้อง ‘มีมาด’ 

ของผู้บริหารเพ่ิมเข้ามาอีกด้วย (OK! กุมภาพันธ์ 2558) 
   - ส่วนกระเป๋าในแบบที่คุณเปิ้ลชอบเธอบอกว่าขอเป็นกระเป๋าที่ มี

 ดีไซน์ คัตต้ิงเนี๊ยบ และดูแข็งแรง (OK! เมษายน 2558) 
    จะเห็นได้ว่า คอลัมนิสต์บรรยายเรื่องราวและภาพการเลือกสรรเครื่องแ ต่ง
กายของผู้ให้สัมภาษณ์ที่จ าเป็นต้องปรับเปลี่ยนไปตามสถานการณ์ เพ่ือช่วยเสริมสร้างบุคลิกภาพให้ดูดี
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อยู่เสมอ ขณะที่ในตัวอย่างถัดมาคอลัมนิสต์จะบรรยายถึงเครื่องแต่งกายที่ผู้ให้สัมภาษณ์นิยมใช้ ไม่ว่า
จะเป็นการออกแบบตกแต่งที่สวยงามสะดุดตาและไม่มีที่ติ หรือการใช้วัสดุที่มีความคงทน  

   ประเดน็ที ่5 การน าเสนอเหตุการณท์ี่เคยประสบมา คือ ในส่วนเนื้อหาจะ
มีการให้รายละเอียดเก่ียวกับเหตุการณ์หรือประสบการณ์ที่ผ่านมาของ “เซเลบริต้ี” ระหว่างมีการให้

สัมภาษณ์ ทั้งนี้อาจมีเพียงเรื่องเดียวหรือหลายเรื่องประกอบกันก็ได้ จากข้อมูล พบว่าคอลัมนิสต์นิยม
บรรยายเรื่องราวหรือประสบการณ์ของผู้ให้สัมภาษณ์ที่มีหัวข้อเป็นที่น่าสนใจ เช่น เหตุการณ์
ความหลังฝังใจต่างๆ ประสบการณ์ด้านการท างาน ประสบการณ์ด้านความรัก ประสบการณ์ด้าน

การศึกษา ตัวอย่างเช่น 
   - งานนี้หนุ่มข้างตัวอย่างคุณวิวจึงปลอบใจคุณมังคุดด้วยการเสนอ

 เงินเก็บทั้งหมดที่มีให้เธอไว้ใช้หนี้ แม้จะเทียบไม่ได้กับหนี้ทั้งหมด แต่ก็เป็นน้ าใจที่ท า
 ให้หญิงสาวรู้สึกซาบซ้ึงและยิ่งเห็นความดีของเขามากขึ้น ฉะนั้นเม่ือรู้ว่าจะต้องหนี 
 งานนี้คุณวิวจึงสวมบทฮีโร่ด้วยการพาเธอออกนอกประเทศ (HELLO! กุมภาพันธ์ 

 2558) 
   - คุณต่ีเริ่มจากท างานด้านการวิจัยกับ ดร.ณรงค์ชัย อัครเศรณีที่ 

 TDRI ราว 5 ปีเศษ และย้ายมาท างานกับคุณสุเทพ วงศ์วรเศรษฐ์ ที่บริษัทเงินทุน
 หลักทรัพย์แห่งหนึ่งอีกราว 5 ปี พอเกิดวิกฤติต้มย า กุ้งปี 40 เขาได้เข้าท างานที่
 องค์การเพ่ือการปฏิรูประบบสถาบันการเงินซ่ึงธนาคารแห่งประเทศไทยจัด ต้ังขึ้น

 เคลียร์ทรัพย์สิน ของ 56 ไฟแนนซ์ […] ประสบการณ์เหล่า นั้นไ ด้กลา ย เ ป็ น
 ประสบการณ์ที่ มี ค่ายิ่ ง เ ม่ือกลั บมาท างา นที่ บริ ษัทน้ า มันอพอลโล  (HELLO! 
พฤษภาคม 2558) 

   - หลังจากจบทริปนั้น ทั้งคู่รู้แล้วว่าจะเติมความหวานชื่นให้ ควา ม
รักได้อย่างไร จึงหาเวลาไปเที่ยวพักผ่อนด้วยกัน แน่นอนว่าปารีสคือจุดหมายที่ทั้ง

สองไม่ยอมพลาด กระทั่งเม่ือประมาณสามปีก่อน คุณแมทธิวกับคุณลิเดียแพลนไป
เที่ยวยุโรปด้วยกัน โดยที่เธอไม่ล่วงรู้มาก่อนเลยว่า คนข้างตัวแอบเก็บง าปฏิบัติการ 
(รัก) ลับสุดยอดอยู่ในใจคนเดียวมาพักใหญ่ (HELLO! เมษายน 2558) 

   - ‘คุณไหม’ สาวม่ันสุดเซลฟ์ที่ไม่ยอมปล่อยให้ตัวเองต้องผิดหวั ง 
แม้ใจเธอไม่อยากไปไกลบ้านและห่างเพ่ือนสนิทท่ีโรงเรียนจิตรลดา แต่เม่ือฟังเหตุผล

คุณแม่ ก็ไม่เคยบ่นเหงาคิดถึงบ้านหรือร้องไห้ขอกลับบ้านเลย แถมยังต้องสวมบท
พ่ีสาวมาดเข้มดูแลน้องสาวยามอยู่ ต่างแดนกันเอง […] จนคว้าปริญญาศิลปศา สตร์ 
เอกภาษาญี่ปุ่นกลับบ้านได้ส าเร็จ ส่วน ‘คุณม้ินท์’ สาวร่าเริงอารมณ์ดีที่บินตามไปใน

ปีถัดไป […] เจ้าตัวเองก็อุ่นใจเพราะมีพ่ีสาวกรุยทางให้แล้ว เผลอแป๊บเดียว น้องนุช
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 สุดท้องของบ้านก็กลายเป็นบัณฑิ ตสาขา Media & Communication ไปแล้ว 
 (HELLO! กุมภาพันธ์ 2558) 

   จะเห็นได้ว่า คอลัมนิสต์บรรยายเหตุการณ์ความหลังฝังใจ ประสบการณ์
ด้านการท างาน ประสบการณ์ด้านความรัก หรือประสบการณ์ด้านการศึกษาที่ผู้ให้สัมภาษณ์เคย

ประสบมาอย่างใดอย่างหนึ่ง เพ่ือแสดงให้เห็นว่าผู้ให้สัมภาษณ์มีเรื่องราวท่ีเกิดขึ้นในชีวิตที่น่าสนใจเป็น
อย่างยิ่ง 
   ประเด็นที ่6 การน าเสนอที่อยู่อาศยัทีโ่ดดเด่น คือ ในส่วนเนื้อหาจะมีการ

ให้รายละเอียดเก่ียวกับที่อยู่อาศัยของ “เซเลบริต้ี” ระหว่างมีการให้สัมภาษณ์ จากข้อมูล พบว่าการ
เสริมรายละเอียดในประเด็นดังกล่าวจะแสดง “ภาพ” ที่อยู่อาศัยที่ มีความหรูหราและมีระดับ 

ตัวอย่างเช่น 
   - หากเป็นหน้าหนาวมุมนี้จะได้เห็นสายหมอกลอยคลอเคลียทิว เขา
 ได้ 360 องศา แต่แม้จะเป็นฤดูอ่ืนอากาศก็เย็นสบายและมีโอโซนบริสุทธ์ิให้สูดไ ด้ฉ่ า

 ปอดตลอดปี บ้านสไตล์เอเฟรมออกแบบโดยคุณลั่นฟ้า เทพหัสดิน ณ อยุธยา ต้ังอยู่
 บนเนินที่ด้านล่างและโดยรอบเต็มไปด้วยต้นไม้ใหญ่น้อยมากมาย ซ่ึงคุณประเสริฐ

ดูแลเอาใจใส่อย่างดี ท าให้ที่นี่กลายเป็น “บ้านในฝัน” ได้อย่างไม่น่าเชื่อ (HELLO! 
 เมษายน 2558) 
   - และถ้าสังเกตดีๆ เราจะเห็นงานประติมากรรมชิ้นสวยลักษณะ

เป็นคู่ชายหญิงที่ท ามาจากเรซ่ินสีน้ าตาลแดง ขนาดความสูงกว่า 1.50 เมตร ต้ัง
ตระหง่านอยู่ข้างๆ ทีวีในห้องรับแขก งานชิ้นนี้คุณตุ้ยบอกว่ามีเพ่ือนสนิทมอบให้เป็น
ของขวัญขึ้นบ้านใหม่เม่ือราว 2 ปีที่แล้ว (OK! มีนาคม 2558)    

   - โต๊ะรับประทานอาหารติดกับมุมเตรียมอาหารเล็กๆ วางกระเป๋า
 เดินทางลายโมโนแกรม LOUIS VUITTON ครบชุด เหมือนจะบอกว่าเจ้าของสถานที่

 ชื่นชอบการเดินทาง มุมรับแขกและนั่งเล่นที่ตกแต่งด้วยเฟอร์นิเจอร์น าเข้าจากยุโรป 
 ในธีมสีน้ าเงินทองดูเรียบหรู ห้องชุดแห่งนี้มีสองชั้น ชั้นบนเป็นโซนส่วนตัวส าหรับ
 สมาชิกครอบครัวท้ังสาม (HELLO! กุมภาพันธ์ 2558) 

   จะเห็นได้ว่า คอลัมนิสต์บรรยายภาพที่อยู่อาศัยของผู้ให้สัมภาษณ์จะ ต้อง
เป็นสถานที่ท่ีมี “สไตล์” มีบรรยากาศแวดล้อมที่ดี น่าพักอาศัยและน่าใฝ่ฝัน นอกจากนี้ยังพูดถึงที่มา

ของเฟอร์นิเจอร์ การใช้โทนสีที่เป็นแนวเดียวกัน ขนาด หรือการออกแบบตกแต่งของที่อยู่อา ศัยที่ มี
คุณสมบัติน่าพอใจแก่ผู้พบเห็น 
   ปร ะ เด็นที่ 7 การ น าเสนองานอดิเรก คือ ในส่วนเนื้อหาจะมีการให้

รายละเอียดเก่ียวกับงานหรือกิจกรรมอย่างใดอย่างหนึ่งที่ผู้ให้สัมภาษณ์ท าแล้วรู้สึกเพลิดเพลิ นใจ
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ระหว่างมีการให้สัมภาษณ์ จากข้อมูล พบว่าคอลัมนิสต์จะกล่าวเสริมในประเด็นนี้ค่อนข้างน้อย เ ม่ือ
เปรียบเทียบกับการเสริมค าให้สัมภาษณ์ในประเด็นอ่ืนๆ ตัวอย่างเช่น 

   -  วันว่างจากการออกแบบเสื้อผ้า คุณเอใช้ไปกับการวาดภาพสี
น้ า มัน เธอต้ังใจว่า อีกสักพัก เธอจะจัดแสดงผลงานด้านนี้ของตัวเอง  (HELLO! 

เมษายน 2558) 
   - การพักผ่อนที่เจมส์ต้องการที่สุดในเวลาว่างคือการไปเที่ยวทะ เล 
 เขาบอกว่าส่วนตัวแล้วเป็นคนที่ชอบทะเลมาก (OK! เมษายน 2558) 

    จะเห็นได้ว่า คอลัมนิสต์บรรยายเรื่องราวเก่ียวกับการท ากิจกรรมยา มว่าง
เพ่ือหย่อนใจ หรือความต้ังใจที่จะหาเวลาว่างเพ่ือไปท ากิจกรรมที่ผู้ ให้สัมภาษณ์ชื่นชอบขณะให้

สัมภาษณ์ 
  
   3.1.2.2.2 การวเิคราะหส์่วนถ้อยค  าของผู้ใหส้มัภาษณ์ 

  
   ประเด็นที่ 1 การบรรยายเร ือ่งรปูแบบการใชช้วี ิตที่มรีะดับ คือ ในส่วน

เนื้อหาจะแสดงให้เห็น “รสนิยมส่วนตัว” (taste) ของผู้ให้สัมภาษณ์มากมายหลายแบบ เช่น การ
ท่องเที่ยว การใช้สินค้าแบรนด์เนมและไฮเอนด์ การกินอาหารและการดูแลสุขภาพ การแต่งกาย 
ตัวอย่างเช่น 

   - “เจชอบเดินทางท่องเที่ยว แต่ที่ไปมาแล้วชอบมากที่สุดก็น่าจะ
เป็นปารีส คือเจได้มีโอกาสไปสวนของ Monet (Claude MONET’s Home in 
Giverny) ออกนอกปารีสไปนิดนึง เจไปช่วงที่ดอกไม้ก าลังบานพอดี เหมือนอยู่ใน

สวรรค์เลยค่ะ บ้านเขาสวยมาก สวนสวยมาก เหมือนเขายังอนุรักษ์ความเป็นโบราณ
อยู่ ถนนเขาก็ไม่ได้ท าใหม่ อาหารก็ด้ังเดิมก็ประทับใจมาก” (HISOPARTY กรกฎาคม 

2557)     
   - “[...] แบรนด์โปรดของแบงค์ที่เปิดตู้เสื้อผ้าแล้วต้องเจอทันทีก็จะ
มี Lanvin, Chanel, Dior, Prada และ Miu Miu แต่เสื้อผ้าของ Lanvin จะเยอะ

ที่สุด เรียกได้ว่ามีเกือบทุกคอลเล็กชั่น ด้วยความประทับใจในตัวแบรนด์ที่มีประวัติ
มายาวนาน มีความพิถีพิถันในชิ้นงานสูง สัมผัสท่ีหรูหรา สง่างาม เป็นงานออกแบบที่

 สามารถใช้ได้ในชีวิตประจ าวัน บวกกับสไตล์ของเสื้อผ้าเป็นอะไรที่ใกล้เคียงกับตัวเอง
 มาก มีความเป็นเฟมีนีนค่อนข้างสูง แต่ยังดูสวยงามและทันสมัย” (OK! กันยายน 
 2557) 
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   - “[…] เรื่องการดูแลสุขภาพก็เป็นเรื่องส าคัญ ผมไม่กินเหล้า สูบ
 บุหรี่ นอนให้พอ ว่ายน้ า แล้วก็ต้องดูแลผิวพรรณก็ใช้ครีมบ ารุงผิว [...] ช่วงหลังก็มี

การไปท าทรีตเมนต์ที่ยูนิต้ีคลินิกของเพ่ือนที่พาร์คเลน เพราะเราอายุ 40 กว่าแล้วก็
ต้องเสริมวิตามินบ้าง ไปนวดกระชับผิวหน้าบ้าง แต่อย่างอ่ืนมากกว่านั้นก็ยังไม่ได้ท า 

ผมก็ดูแลตามสมควรครับ” (HOWE มีนาคม 2558) 
   - “แพทชอบแต่งตัวให้มีความหลากหลาย ส่วนใหญ่เป็นคนชอบใส่
 กางเกงยีนอยู่แล้ว แต่ขึ้นอยู่กับว่าจะใส่ให้ dress up หรือ dress down ก็เน้นให้ถูก

 กาลเทศะ นอกจากกางเกงยีนแล้วก็จะมีกางเกงทรงอ่ืนบ้าง มีกระโปรงด้วย บางวันก็
 จะสไตล์ผู้หญิ้ง-ผู้หญิง บางวันก็จะดูเท่ๆ แต่ทั้งหมดก็จะเน้นที่ความเรียบโก้คลาสสิก

 เป็นหลัก […]” (HELLO! มีนาคม 2558) 
   จะเห็นได้ว่า ผู้ให้สัมภาษณ์บรรยายเรื่องความพึงพอใจและความประณีตใน
การใช้ชีวิตด้านใดด้านหนึ่ง หรือการท าอย่างใดอย่างหนึ่งเป็นประจ าจน เกิดเป็นความเคยชิน และ

กลายเป็นองค์ประกอบหนึ่งที่ส าคัญของชีวิตโดยปริยาย 
   ปร ะเด็นที่ 2 การ บรรยายเร ือ่ งช ีว ิตครอบครวั  คือ ในส่วนเนื้อหาจะ

บรรยายเรื่องชีวิตครอบครัวของผู้ให้สัมภาษณ์ ไม่ว่าจะเป็น การแสดงความรู้สึกดีใจหรือภูมิใจใน
ครอบครัว ความสัมพันธ์ภายในครอบครัว ภูมิหลังที่มาของครอบครัว หรือการอ้างถึงค าสอนของ
สมาชิกในครอบครัว ตัวอย่างเช่น 

   - “[...] ท่านบอกความรู้เป็นสิ่งส าคัญ จึงสนับสนุนเรื่องการ ศึกษา
 อย่างมาก ทรัพย์สมบัติจริงๆ ถ้าเราไม่มีความรู้ก็คงรักษาไว้ไม่ได้ ดังนั้นความรู้ต้องมา
 ก่อน ฉะนั้นสมบัติล้ าค่าที่สุดที่ให้ลูกได้คือการศึกษา เพราะวันหนึ่งไม่รู้ว่าสมบัติจะอยู่

 กับเรานานแค่ไหน ท่านยังสอนให้รู้จักพ่ึงพาตนเอง อาศัยจมูกของเราเองหายใจ อย่า
 ไปอาศัยจมูกคนอ่ืน [...] รู้สึกดีใจ ภูมิใจ มีบุญที่เกิดมาเป็นลูกท่าน คนเราเกิดมาเป็น

 คนนับว่ามีบุญมากแล้ว แต่ถ้าเราเกิดมาโดยที่มีความพร้อม ยิ่งเป็นการดีใหญ่ [...] 
เพ่ือสืบทอดเจตนารมณ์ของบรรพบุรุษต่อไป แต่ทั้งนี้ครอบครัวเราไม่ได้ผูก พันกับ
วัตถุที่เห็น บางอย่างไม่ได้มีมูลค่ามากมาย แต่ความผูกพันที่แท้จริง คือการสืบทอด

ความดีงามของวงศ์ตระกูล และประโยชน์ให้กับแผ่นดินในหลายๆ ด้าน  [...]” 
(HELLO! Special Edition 2557) 

   -  “คุณพ่อจะเขียนบท แต่งเพลง เล่นละคร เป็นคนแรกที่ ก่อต้ัง
 รางวัลเสาอากาศทองค า โดยรับพระราชทานจากพระหัตถ์สมเด็จพระ เท พ
 รัตนราชสุดาฯ เป็นกรรมการตัดสินรางวัลตุ๊กตาทอง โทรทัศน์ทองค า ตอนเรียน

 มาแตร์ฯ หลังเลิกเรียนดาวจะไปอยู่ที่ห้องส่ง ยังจ าได้ว่าคืนงานแจกรางวัลเสาอากาศ
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 ทองค า ดาวเคยถวายสูจิบัตรแด่สมเด็จพระเทพฯ ส่วนพ่ีเอ (ดวงพร บุณยะจินดา) 
 ถวายเจ้าฟ้าจุฬาภรณ์ฯ เรียกว่าดาวเป็นลูกพ่อต้ังแต่เด็ก ท่านเป็นอธิบดี ยุ่งแค่ไหน 

ถ้าดาวต้องอ่านหนังสือถึงตีสอง ท่านก็อยู่เป็นเพ่ือนถึงตีสอง แล้วตอนเด็กๆ ดาวไม่
เก่งศิลปะ แต่พ่ีเอเก่ง ถ้าพ่ีไม่อยู่ คนที่ช่วยท าการบ้านก็คือคุณพ่อ ท่านสอนให้เรากัด

ติดกับงาน ปัจจุบันดาวยังสอนลูกน้องต่อเลยว่าท าอะไรก็ให้กัดติดกับงาน ได้รับ
ความรับผิดชอบอะไรก็ต้องท าให้ได้” (HELLO! กุมภาพันธ์ 2558)  
   - “ครอบครัวเป็นยิ่งกว่าแรงบันดาลใจส าหรับผมครับ พวกเขามี

 ความส าคัญต่อผมมาก เพราะทุกคนเชื่อม่ันในตัวผม จากหลายๆ เรื่องที่ผ่านมาท าให้
 ผมรู้ว่าไม่มีใครรักผมเท่ากับพ่อ แม่ และคนในครอบครัวแล้ว ถ้าครอบครัวไม่หนุน 

ไม่เชื่อม่ันในตัวผม แล้วผมจะท าให้ใครเชื่อเราได้ครับ” (OK! มีนาคม 2558) 
   จะเห็นได้ว่า ในตัวอย่างแรกผู้ให้สัมภาษณ์บรรยายเรื่องวิธีคิดหรือมุมมองใน
การใช้ชีวิตที่ได้รับจากครอบครัว การแสดงความรู้สึกดีใจและภูมิใจที่ได้เกิดมาในครอบครัวที่ มีความ

พรั่งพร้อมอยู่ก่อนแล้ว ซ่ึงสะท้อนให้เห็นว่าครอบครัวเป็นองค์ประกอบพ้ืนฐานส าคัญที่สุดในชีวิ ตที่ท า
ให้ตนเจริญก้าวหน้า ในตัวอย่างต่อมาผู้ให้สัมภาษณ์เล่าถึงความผูกพัน ความประทับใจ และการอ้าง

ถึงค าสอนของสมาชิกในครอบครัวซ่ึงผู้ให้สัมภาษณ์ยังคงยึดม่ันและปฏิบัติตามเรื่อยมา และในตัวอย่าง
ที่สามผู้ให้สัมภาษณ์พูดถึงสมาชิกในครอบครัวว่าเป็นมากกว่าแรงบันดาลใจ มีความส าคัญมากที่สุดใน
ชีวิต และเป็นผู้ที่ช่วยเหลืออยู่เบื้องหลังเสมอมา 

   ประเด็นที่ 3 การบรรยายเร ื่องกลุ่มเพื่อน คือ ในส่วนเนื้อหาจะบรรยาย
เรื่องการคบเพ่ือน ในที่นี้หมายรวมทั้งเพ่ือนร่วมชั้นเรียนและเพ่ือนร่วมงานที่มีความชอบที่เห มือนๆ 
กัน แต่ก็สะท้อนให้เห็นมุมมองว่าผู้ให้สัมภาษณ์ส่วนใหญ่ เลือกคบเพ่ือนบนฐานของการอยู่ในล า ดับชั้น

ทางสังคมระดับเดียวกัน ตัวอย่างเช่น  
   -  “ก๊ิฟท์กับไวน์รู้จักกันมาต้ังแต่ 9 ขวบ เราเป็นเพ่ือนสนิทสมัย

 ประถมฯ โรงเรียนวัฒนาวิทยาลัย หลังจากเรียนจบต่างคนก็แยกย้ายกันไป ตอนนั้น
 ไวน์เขาไปเรียนนานาชาติ ส่วนก๊ิฟท์ก็เรียนอีกโรงเรียนนึง ห่างหายกันไปสักพักใหญ่ 
 กลับมาเจอกันอีกทีตอนเรียนมหาวิทยาลัย จากนั้นก็ไม่เคยแยกไปไหนอีกเลย แถม

 ตอนที่ไวน์เขาไปเรียนต่อปริญญาโทท่ีอเมริกา ก๊ิฟท์ก็ไปเทคคอร์สเรียนภาษา 6 
เดือน เราเลยมีโอกาสไปใช้ชีวิตอยู่ เมืองนอกด้วยกัน ท าให้สนิทกันมากๆ ค่ะ [...]” 

 (HISOPARTY มกราคม 2558) 
   - “[...] จริงๆ เราไม่ได้ต้องการจะปิดบังเรื่องธุรกิจอะไร แต่ด้วย
ความที่เราคุยกันแล้วก็คลิ๊ก ส่วนใหญ่เวลาเจอกันเราก็มักจะคุยเรื่องสัพเพเหระ 

แรกๆ ก็เรื่องช้อปปิ้งจนไปถึงเรื่องธุรกิจ [...] แก้วได้กุนซือที่ดี เพราะเรื่องธุรกิจไม่มี
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ใครมานั่งสอนหรือแนะน าทริคกันหรอก ถ้าไม่ใช่เพ่ือนที่รักกันจริงๆ ส่วนนึงต้องยก
เครดิตให้พ่ีสิ่วมีส่วนท าให้ธุรกิจสเตชั่นเนอรี่ของเราประสบความส าเร็จในทุกวันนี้  

พอทุกอย่างอยู่ ตัว เราก็เริ่มกลับมาคุยเรื่องเสียเงินเรื่องใช้เงินกันอีกแล้ว (หัวเราะ) 
[...]” (HISOPARTY กุมภาพันธ์ 2558) 

   จะเห็นได้ว่า ในตัวอย่างแรกผู้ให้สัมภาษณ์บรรยายเรื่องการมีเพ่ือนร่วมชั้น
เรียน หรืออยู่ในสถาบันการศึกษาเดียวกันจึงมีความสนิทสนมกันมาเป็นเวลานาน ขณะที่ในตัวอย่างที่
สองนอกเหนือจากการที่ผู้ให้สัมภาษณ์บรรยายเก่ียวกับการคบเพ่ือนบนฐานของความชอบที่เห มือนๆ 

กัน เช่น การช็อปปิง การท าธุรกิจ แต่ก็มีการพูดถึงการปรึกษากับกลุ่มเพ่ือนเรื่องการท าธุรกิจร่วมกัน 
และสามารถรักษาความสัมพันธ์ส่วนตัวให้อยู่ในระดับที่น่าพอใจได้ 

   ประเด็นที่ 4 การบรรยายเร ื่องที่อยู่อาศ ัย คือ ในส่วนเนื้อหาจะบรรยาย
เรื่องที่อยู่อาศัยของผู้ให้สัมภาษณ์ซ่ึงมีลักษณะที่แตกต่างกันไป เหมือนแต่เพียงการเล่าถึง “สไตล์” 
ของสถานที่อยู่อาศัย เช่น การออกแบบ เฟอร์นิเจอร์ ของตกแต่ง ของสะสม โทนสี ฯลฯ ตัวอย่างเช่น 

   -  “พูดถึงสไตล์ของการตกแต่งบ้านก็จะเป็นผมนะครับที่เป็นคน
เลือก ส่วนคุณแพมก็มีเอ่ยปากบอกมาบ้างว่าอยากได้ห้องนี้ห้องนั้น แต่ส่วนใหญ่แล้ว

ผมจะเป็นคนคุยกับ ดีไซเนอร์ เองทั้งหมด สไตล์ของที่นี่ผมว่า มันน่าจ ะ เ ป็ น 
Contemporary บวกกับ Art Decor หน่อยๆ สังเกตได้เลยว่าบ้านเราจะเป็นงานที่มี
รายละเอียดเยอะๆ และถ้าดูกันจริงๆ ของทุกอย่างในบ้านนี้ส่วนมากก็จะเป็น ของ

สะสมของผมเอง ซ่ึงได้มาจากการที่ผมไปเที่ยวต่างประเทศ เช่น ภาพถ่าย ภาพเขียน 
ภาพสีน้ ามัน แจกัน เทียน ผมชอบงานศิลปะ จะชอบดูของสวยงามที่มีเอกลั กษณ์ 
ของที่มีชื่อของประเทศต่างๆ ผมก็จะซ้ือกลับมาตกแต่งบ้าน [...]” (OK! มกราคม 

2558)      

   -  “ห้องนี้จะแต่งแบบอเมริกันส ไตล์ มิกซ์แอนด์แมตช์ คือไ ม่

 จ าเป็นต้องโทนสีเดียวกันหรือแบบเฟอร์นิเจอร์เดียวกัน สีในห้องนี้มีทั้งสีแดง, สีน้ า
เงิน และสีเขียว สีเหล่านี้คือเสน่ห์ของอเมริกัน แต่เขาจะท าสไตล์มิกซ์แอนด์แมตช์ 
และมันก็มาอยู่รวมกันได้ค่ะ [...]” (OK! กันยายน 2557) 

   จะเห็นได้ว่า ผู้ให้สัมภาษณ์บรรยายเรื่องการออกแบบ ของตกแต่ง ของ
สะสม หรือโทนสีของที่อยู่อาศัยอย่างเด่นชัด และยังบ่งบอกถึง “สไตล์” ที่ชื่นชอบเป็นการส่วนตัวไป

พร้อมกัน   
   ประเด็นที่ 5 การบรรยายเร ื่องการศ ึกษา คือ ในส่วนเนื้อหาจะบรรยาย
เรื่องการศึกษาของผู้ให้สัมภาษณ์ จากข้อมูล พบว่าส่วนใหญ่จะบรรยายเหตุผลในการเลือกศึกษาใน

สาขาวิชานั้นๆ และประสบการณ์สมัยเรียน ตัวอย่างเช่น 
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   -  “ [...] พ่ีชายคนโตคือพ่ีเบล คุณแม่ก็วางแผนให้เรียนในระดับ
 ปริญญาตรีทางด้านวิศวกรรมอุตสาหการ เพ่ือมาดูแลการบริหารงานจัดการงานด้าน

 ต่างๆ รวมไปถึงเรื่องของการตลาด เช่นเดียวกับพ่ีโบว์ ลูกสาวคนเดียวของบ้าน เรา 
 ท่านก็จับวางให้เรียนทางด้านบัญชี เพ่ือดูแลทางการเงิน ส่วนตัวของผมคุณแ ม่ก็ ให้

 เรียนทางด้านวิศวกรรมเคมี ที่จะมาเป็นอีกแรงหนึ่งในการช่วยพ่ีเบล โดยในช่วงที่
เรียนระดับปริญญาตรีนั้น พวกเราทั้งหมดจบจากมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ทุ กคน  
จะมาแยกกันเรียนคนละที่ ก็ตอนปริญญาโทครับ [...]” (HOWE มิถุนายน 2557)

   -  “ เผ อิญ ดิฉั น เรี ยนที่ อั งกฤษ ต้ังแ ต่อา ยุ  12 ชื่ อ โ ร ง เรี ยน 
Micklefield School ที่ซัสเซ็กส์ ซ่ึงเป็นโรงเรียนประจ า แต่โรงเรียนที่นั่นเขาจะใช้

ศิลปศาสตร์ผนวก กับการสอนวิชาสามัญเพ่ือสอน creative thinking ทุกเดือนเขา
จะเล่นละครของ  เชคสเปียร์ มีร้องเพลง ร้องประสานเสียง เรียนดนตรี ทุกเย็นต้อง
ไปซ้อมดนตรี เราก็เอ๊ะ [...] คุณแม่ส่งเรามาเรียนศิลปะหรือ เด็กต้ังแต่อนุ บา ลถึง

มัธยมมาเล่น แล้วบางทีก็ แข่งกัน เราก็อุ๊ย [...] อนุบาลจะมาแข่งอะไรกับพ่ีๆ ปรากฏ
ว่าอนุบาลชนะ เพราะเป็นเรื่องของครีเอทีฟ ท าชุด ท าฉาก ไม่ได้ดูว่าใครเก่งกว่าใคร  

[…]” (HELLO! เมษายน 2558)    
   - “ผมชอบศิลปะมาต้ังแต่ตอนเรียนมัธยมที่ Geelong Grammar 
 School แล้วครับ ผมทิ้งวิชาคณิตศาสตร์ ทิ้งวิชาภาษาอังกฤษ ทิ้งวิชาประวัติศาสตร์ 

 ทิ้งวิชาวิทยาศาสตร์ และวิชาอ่ืน เพ่ือเรียนแฟชั่นดีไซน์ คอมมิวนิเคชั่นดีไซน์ กราฟิก
 ดีไซน์ สถาปัตย์ โปรดักท์ดีไซน์ อินทีเรียดีไซน์ ไฟน์อาร์ตโดยเฉพาะ ผมเป็นนักเรียน
 คนเดียวในโรงเรียนที่ท าแบบนี้ งานผมก็เลยมีเยอะ เพราะ ผมชอบวาดรูป วาด

การ์ตูน ยังเคยไปบ้านเพ่ือนวาดภาพด้วยสีสเปรย์บนผนังบ้านเขา ก็สนุกดีครับ” 
(HELLO! กุมภาพันธ์ 2558) 

   จะเห็นได้ว่า ในตัวอย่างแรกผู้ให้สัมภาษณ์บรรยายเรื่องสาขาวิชาที่ เลื อก
ศึกษา การน าความรู้มาปรับใช้กับหน้าที่การงาน และการจบการศึกษาในสถาบันชื่อดัง มีข้อสังเกตว่า 
ผู้ให้สัมภาษณ์จะอ้างถึงสมาชิกในครอบครัวซ่ึงเป็นผู้ที่อยู่เบื้องหลังในการก าหนดหรือวางแผนเก่ีย วกับ

เรื่องการศึกษา ขณะที่ในตัวอย่างที่สองและตัวอย่างที่สามผู้ให้สัมภาษณ์บรรยายประสบการ ณ์ส มัย
เรียนในต่างประเทศ และสาขาวิชาที่สนใจต้ังแต่เล็ก 

   ปร ะ เด็นที่ 6 การ บรรยายเร ือ่ งหน้าที่การ งาน  คือ ในส่วนเนื้อหาจะ
บรรยายเรื่องการท างานของผู้ให้สัมภาษณ์ที่มีความส าคัญในองค์กร ต่างแต่เพียงหน้าที่การงานของแต่
ละบุคคล ตัวอย่างเช่น 
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   - “ในด้านของธุรกิจรถยนต์ ผมก็เป็นผู้บริหารในกลุ่มเภตรา กรุ๊ป 
ถ้าในส่วนของ Mercedes-Benz ผมดูแลทุกด้านของบริษัท เบนซ์เภตรา ซ่ึงเป็น

ผู้แทนจ าหน่ายรถยนต์ Mercedes-Benz มีศูนย์บริการมาตรฐานพร้อมทั้งศูนย์ ซ่อม
ตัวถังและสีอย่างเป็นทางการจากบริษัทเมอร์เซเดสเบนซ์ (ประเทศไทย) จ ากัด ช่วงที่

ผมเข้ามาบริหารงานต่อจากคุณอนันต์ เภตรา ปัญหาหลักๆ คือเรื่องการบริหารคน 
บริหารพนักงาน เนื่องจากการที่เข้ามาบริหารพนักงานก็เป็นความท้าทาย ต้องมีการ
เรียนรู้ เพราะพนักงานหลายท่านอาจจะเห็นผมต้ังแต่เด็กๆ ก็ต้องมีการเรียนรู้ร่วมกัน  

[...] เพราะผมเชื่อว่า ‘ต่างคนต่างก็เป็นครู ซ่ึงกันและกัน ’ ต่างคนต่างก็มีความรู้มี
ความถนัดคนละด้าน ถ้าเราดึงจุดดีของแต่ละคนมาใช้ร่วมกัน ก็จะส่งให้งานที่ ดีอยู่

แล้วสามารถดียิ่งๆ ขึ้นไปอีก” (HOWE พฤษภาคม 2558) 
   - “ตอนนี้ปรางค์เข้ามาช่วยงานที่บริษัทเอเชีย ประกันภัย 1950 
 จ ากัดมหาชนของคุณพ่อค่ะ ดูแลในส่วนของมาร์เก็ตต้ิง แบรนด์ด้ิง กิจกรรมต่างๆ 

 ภายในของบริษัท รวมถึงเริ่มท าเรื่อง CSR ส่วนธุรกิจด้านร้านอาหาร คุณแม่ได้เปิด
 ร้านอาหารใหม่ชื่อ Apinara (อภินรา) Thai Cuisine and Bar โดยให้ลูกๆ เข้ามามี

 บทบาทมีส่วนร่วมมากขึ้น  ซ่ึงเป็นร้านอาหารที่มีเครื่องด่ืมและ เมนู อา หา รที่
หลากหลายในสไตล์ไทยประยุกต์ที่จะแตกต่างจากร้านนารา ซ่ึงปรางค์ ได้เข้าไป
เรียนรู้ดูแลด้วย [...] นอกจากนี้ยังมีงานที่เพนดูลัมที่ปัจจุบันมีการขยายตลาดสู่หัว

เมืองใหญ่ๆ ในภาคเหนืออย่างเชียงใหม่ ซ่ึงปรางค์ได้มีโอกาสเข้าไปช่วยเหลื องาน
ด้านการตลาด ด้านขายเล็กๆ น้อยๆ โดยหลักปรัชญาในการท างานของปรางค์คือคิด
ในแง่บวก 100 คนคิด 10 คนท า 1 คนส าเร็จ ซ่ึงการได้รับความรัก โอกาสและความ

ศรัทธาจากคุณพ่อคุณแม่นั้นเป็นสิ่งส าคัญมากส าหรับปรางค์ค่ะ” (HISOPARTY 
กันยายน 2557) 

   จะเห็นได้ว่า ผู้ให้สัมภาษณ์บรรยายเรื่องการท างานในต าแหน่ งที่ มี
ความส าคัญ เช่น เป็นผู้บริหารระดับสูงขององค์กรที่มีชื่อเสียง เป็นทายาทของเจ้าขององค์กร 
นอกจากนี้ยังเล่าถึงการบริหารจัดการองค์กรที่หลากหลาย และหลักการในการท างานให้ประสบ

ความส าเร็จในสังคมไปพร้อมกัน 
   ประเด็นที่ 7 การบรรยายเร ือ่งการแต่งงานหรอืการใชช้วีติค ู ่คือ ในส่วน

เนื้อหาจะบรรยายเรื่องการใช้ชีวิตคู่ของผู้ให้สัมภาษณ์ จากข้อมูล พบว่าส่วนใหญ่จะ เป็นการเปิด เผย
เรื่องราวความรักต้ังแต่พบกันเป็นครั้งแรก คู่ครอง และมุมมองในการใช้ชีวิตคู่ ตัวอย่างเช่น 

   - “ครั้งหนึ่งไปเจอกันในงานอีเวนท์ ช่วงนั้นเดียเพ่ิงเข้าวงการยั งไ ม่

มีใครจ าเราได้ เดียท าตัวตามสบาย นั่งแหมะกับพ้ืนอยู่กับเพ่ือนๆ สักพักพ่ีแมทเ ดิน
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มานั่งข้างๆ ทั้งที่ใครๆ ก็รู้จักว่าเขาคือแมทธิว ดีน เดียประทับใจที่เขาไม่ถือตัว แถม
ยังเฟรนด์ลี่และเข้ากับคนได้ง่ายมาก ขนาดน้องสาวเดียที่ห่างกับเขารอบหนึ่ง พ่ีแมท

ยังเข้ากับน้องเดียและเพ่ือนๆ ของน้องเดียได้สบาย” (HELLO! เมษายน 2558) 
   - “[…] การที่ผมมีชม ท าให้หลายๆ อย่างที่ผมเคยมองข้าม ไม่ใส่ใจ

 รายละเอียด เม่ือก่อนผมมองว่าความเป็นแมนไม่ต้องสนใจเรื่องเล็กน้อย ท างานใหญ่
 ใจต้องไม่เล็ก แต่พออยู่กับชม เขาสอนให้ผมรู้ว่าบางอย่างเราก็ต้องให้ความส าคัญ กับ
 สิ่งเล็กๆ น้อยๆ มุมมองบางมุมมองของผมเปลี่ยนไป ผมรู้สึกว่าเป็นคนที่ดีขึ้น เป็นคน

ที่เก่งขึ้น การที่มีชมท าให้ผมสมบูรณ์แบบที่สุดแล้ว” (HOWE พฤษภาคม 2558) 
   จะเห็นได้ว่า ในตัวอย่างแรกผู้ให้สัมภาษณ์บรรยายเรื่องความประทับใจที่ มี

ต่อคู่ครอง และในตัวอย่างถัดมาผู้ให้สัมภาษณ์เล่าถึงมุมมองในการใช้ชีวิตที่แปรเปลี่ยนไปในทางที่ ดีขึ้น
หลังจากได้คบหาดูใจกัน 
   ปร ะเด็นที่ 8 การ บรรยายเร ือ่ งการท ากิจกรรมเพื่อสังคม คือ ในส่วน

เนื้อหาจะบรรยายเรื่องการท ากิจกรรมเพ่ือสังคมของผู้ให้สัมภาษณ์ จากข้อมูล พบว่าผู้ให้สัมภาษณ์มัก
เป็นผู้น าในการจัดกิจกรรมหรือรณรงค์ให้คนในสังคมร่วมมือกันท ากิ จกรรมอย่างใดอย่างหนึ่ง 

ตัวอย่างเช่น 
   - “บริษัทเราเล็งเห็นว่า กิจการต่างๆ ควรเอาทรัพยากรเหล่านี้ มา
ใช้ให้เกิดประโยชน์ เราก็เลือกเอาโรงแรม ร้านอาหาร และบริการต่างๆ มาแปลงเป็น

ทุนแล้วก็ดึงลูกค้าใหม่ๆ ให้กับบริษัทท่ีมาร่วมกิจกรรมกับทางเว็บไซต์ คนที่มาซ้ือจะ
ได้บริจาคให้องค์กรเ พ่ือสังคมด้วย แล้วบริษัทหรือร้านค้าที่ร่ วมกับ เร า ก็ ไ ด้
ผลประโยชน์ในการจัดสรรทรัพยากรที่มี และได้ส่วนลดหย่อนภาษีจากการบริจาค 

ซ่ึงนี่เป็นสิ่งที่ดีมาก และการที่เรามาท าแบบนี้เพราะอยากให้คนรุ่นใหม่หันมาท าอะไร
เพ่ือสังคมมากขึ้นด้วย” (HOWE ธันวาคม 2557) 

   - “ส าหรับบุ๋มต้องขอบอกตามตรงว่าตอนที่บุ๋มรณรงค์เรื่องขอแก้ ไข
 กฎหมายให้โทษคดีข่มขืนต้องประหาร เนี่ย เราก็ยังไม่คิดว่าตัวเองจะเข้ามาเ ต็มตัว
 ขนาดนี้ ตอนนั้นบุ๋มคิดแค่ว่าอยากรวบรวมรายชื่อท าบัญชีหางว่าว แล้วก็ส่งรายชื่อ

ให้คสช. แล้วก็จบ ฉัน ก็กลับมาเป็นดาราใช้ชีวิตเหมือนเดิม จริงๆ แล้วจุดเริ่มต้น
ความคิด ของบุ๋มมันเริ่มมาต้ังแต่คดีของน้องการ์ตูนที่นอนอยู่ท้ายรถกระบะแล้ วมีคน

มาอุ้มน้องไปข่มขืน ซ่ึงคนร้ายก่อคดีมา 4 คดีแล้ว [...] พอเรานั่งศึกษาทั้งหมดแล้ว
พยายามจะรวบรวมรายชื่อท าบัญชีหางว่าว 100,000 รายชื่อ เพราะบุ๋มต้องการให้
เกิดกระแสสังคมจริงๆ [...] ที่เราท าเพราะต้องการให้ผู้ใหญ่เห็นว่านี่ คือเรื่องส าคัญ 

และมันก็ได้ผล [...]” (OK! กันยายน 2557) 
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   จะเห็นได้ว่า ในตัวอย่างแรกนอกจากมีการบรรยายเรื่องการท ากิจกรรมเพ่ือ
สังคมแล้ว ยังแอบแฝงการโฆษณาองค์กรหรือธุรกิจของตนเองไปพร้อมกัน อีกตัวอย่างหนึ่งคือ ผู้ให้

สัมภาษณ์เล่าถึงความพยายามที่ต้องการช่วยเหลือผู้ที่ประสบความยากล าบากในสังคม และผลลัพธ์ที่
ได้จากการท ากิจกรรมเพ่ือสังคมดังกล่าว 

   ประเดน็ที ่9 การบรรยายเหตุการณท์ี่เคยประสบมา คือ ในส่วนเนื้อหาจะ
บรรยายเหตุการณ์ที่เคยประสบความยากล าบากของผู้ให้สัมภาษณ์ จากข้อมูล พบว่าผู้ให้สัมภาษณ์
บางคนอาจเคยประสบกับช่วงชีวิตที่ ยากล าบากมาก่อน แต่สามารถฝ่าฟันอุปสรรคจนประสบ

ความส าเร็จในสังคม ตัวอย่างเช่น 
   - “จากจุดที่เราต้องต่อสู้ด้ินรนในช่วงนั้น เม่ือผ่านมาได้ก็ท าให้พ่ีเอง

 มองเห็นว่า สิ่งเหล่านั้นเป็นพลังและแรงใจที่ท าให้เราไม่คิดย่อท้อต่ออุปสรรคหรื อ
 ปัญหาที่เกิดขึ้นอีก เพราะเราผ่านจุดนั้นมาหมดแล้ว ไม่ว่าจะเป็นพนักงานในร้านพิซ
ซ่า ซ่ึงถือเป็นงานแรกในชีวิตต่างแดนเลยก็ว่าได้ หลังจากที่เดินทางมาถึงออสเตรเลีย

เพียงไม่ก่ีวัน งาน Housekeeping หรือจะเป็นงานอะไรก็ตามที่ท า มา ต ลอด
ระยะเวลา 4 ปีในการเรียนอยู่ที่นี่ ซ่ึงเม่ือผ่านวันวานเหล่านั้นมาได้ จนถึงวันนี้เรามี

ความพร้อมหมดทุกอย่างแล้ว เวลาขับรถผ่านไปร้านหรือสถานที่ที่ท างาน ในสมัย
อดีตก็ยิ่งท าให้ เรารู้สึกภูมิใจตัวอย่างที่สุด ที่สามารถต่อสู้ ฟันฝ่าอุปสรรคมาได้จน
ประสบความส าเร็จอย่างทุกวันนี้” (HOWE ธันวาคม 2557) 

   - “เม่ือรู้สึกว่า ตัวของพ่ีเองก าลังเข้าสู่ความขัดสนในเรื่องเงินทอง 

พ่ีก็เริ่มต้นด้วยการไปสมัครเป็นพนักงานแคชเชียร์ในร้านขายหนังสือเล็กๆ แห่งหนึ่ง 
 เพ่ือเก็บเงินไว้ส าหรับใช้จ่ายส่วนตัว และก็ส่งเสียตัวเองเรียนด้วย แต่เงินก็ยังไม่พอ พ่ี
ก็เลยหางานเพ่ิมเติมด้วยการไปรับจ้างท าความสะอาดตามบ้าน แม้ว่าพ่ีจะท างาน 2 

 อย่างแล้ว แต่รายได้เม่ือน ามาค านวณแล้ว พ่ีก็ยังเห็นว่าไม่พอกับค่าใช้จ่ายที่
 ค่อนข้างมาก ท าให้พ่ีต้องมานั่งคิดหาทางที่จะท าอย่างไรเพ่ือให้ได้เงินมาใช้ใน เรื่อ ง

 เหล่านี้ได้อย่างเพียงพอ จนกระทั่งมานั่งคิดได้ว่าตัวของพ่ีเองก็มีฝีมือในเรื่องของการ
 ท าอาหารไทยอยู่เหมือนกันนี่ แล้วท าไมเราจึงไม่ใช้พรสวรรค์ตรงนี้ของเรามาสร้า ง
 รายได้เล่า!!! (พ่ีคิดอยู่ในใจ)” (HOWE ธันวาคม 2557) 

   จะเห็นได้ว่า ในตัวอย่างแรกผู้ให้สัมภาษณ์บรรยายเรื่องการเผชิญหรือต่อสู้
กับความยากล าบากในอดีตแล้วน าสิ่งเหล่านั้นมาเป็นแรงขับเคลื่อนในการใช้ชีวิต และมีความภูมิใจที่

ประสบความส าเร็จในที่สุด นอกจากนี้ ในตัวอย่างที่สองผู้ให้สัมภาษณ์เล่าถึงคุณสมบัติเด่นที่ มีมา แต่
ก าเนิดหรือพรสวรรค์ด้านใดด้านหนึ่งด้วย 
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   ผลการวิเคราะห์ความหมายระดับมหภาคที่สื่อผ่านในส่วนเนื้อหาที่ป รากฏ
ในบทสัมภาษณ์ “เซเลบริต้ี” ข้างต้น ท าให้เห็นองค์ประกอบของเนื้อหามี 2 ส่วน ส่วนแรกคือ การ

วิเคราะห์การเสริมค าให้สัมภาษณ์ของคอลัมนิสต์พบทั้งหมด 7 ประเด็น ได้แก่ 1) การน าเสนอสินค้า   
แบรนด์เนมและไฮเอนด์ 2) การน าเสนอผลงานที่โดดเด่น 3) การน าเสนอชีวิตครอบครัวที่เพียบพร้ อม  

4) การน าเสนอลักษณะการแต่งกายที่โดดเด่น 5) การน าเสนอเหตุการณ์ที่เคยประสบมา 6) การ
น าเสนอที่อยู่อาศัยที่โดดเด่น และ 7) การน าเสนองานอดิเรก อีกส่วนหนึ่งคือ การวิเคราะห์ส่วน
ถ้อยค าของผู้ให้สัมภาษณ์พบทั้งหมด 9 ประเด็น ได้แก่ 1) การบรรยายเรื่องรูปแบบการใช้ชีวิ ตที่ มี

ระดับ 2) การบรรยายเรื่องชีวิตครอบครัว 3) การบรรยายเรื่องกลุ่มเพ่ือน 4) การบรรยายเรื่องที่อยู่
อาศัย 5) การบรรยายเรื่องการศึกษา 6) การบรรยายเรื่องหน้าที่การงาน 7) การบรรยายเรื่อง การ

แต่งงานหรือการใช้ชีวิตคู่ 8) การบรรยายเรื่องการท ากิจกรรมเพ่ือสังคม และ 9) การบรรยาย
เหตุการณ์ที่เคยประสบมา สามารถสรุปเป็นตาราง ดังนี้ 
 
ตารางที ่3 สัดสว่นการวเิคราะหค์วามหมายระดบัมหภาคทีส่ือ่ผา่นในส่วนเนือ้หา 
 
ค วามหมายระดบัมหภาคทีส่ื่อผา่นในส่วนเนือ้หา  จ านวนคร ัง้ทีพ่บ 
การเสริมค าให้สัมภาษณ์ของคอลัมนิสต์ 
1) การน าเสนอสินค้าแบรนด์เนมและไฮเอนด์ (รวม 70 บทสัมภาษณ์) 147 
2) การน าเสนอผลงานท่ีโดดเด่น 117 

3) การน าเสนอชีวิตครอบครัวท่ีเพียบพร้อม 106 
4) การน าเสนอลักษณะการแต่งกายท่ีโดดเด่น  102 
5) การน าเสนอเหตุการณ์ท่ีเคยประสบมา  98 

6) การน าเสนอท่ีอยู่อาศัยท่ีโดดเด่น 74 
7) การน าเสนองานอดิเรก  34 
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ตารางที ่3 (ตอ่) สัดส่วนการวเิคราะหค์วามหมายระดบัมหภาคทีส่ื่อผา่นในส่วนเนือ้หา 
 
ค วามหมายระดบัมหภาคทีส่ื่อผา่นในส่วนเนือ้หา  จ านวนคร ัง้ที่พบ 
ส่วนถ้อยค าของผู้ให้สัมภาษณ์ 
1) การบรรยายเร่ืองรูปแบบการใช้ชีวิตท่ีมีระดับ  252 

2) การบรรยายเร่ืองชีวิตครอบครัว 110 
3) การบรรยายเร่ืองหน้าท่ีการงาน 83 
4) การบรรยายเร่ืองกลุ่มเพื่อน 76 
5) การบรรยายเร่ืองท่ีอยู่อาศัย 74 

6) การบรรยายเร่ืองการศึกษา 52 
7) การบรรยายเร่ืองการแต่งงานหรือการใช้ชีวิตคู่ 44 
8) การบรรยายเหตุการณ์ท่ีเคยประสบมา 38 
9) การบรรยายเร่ืองการท ากิจกรรมเพื่อสังคม 21 

รวม 750 
 

   จากตารางข้างต้น แสดงให้เห็นว่าสัดส่วนการวิเคราะห์ความหมายระ ดับ   

มหภาคที่สื่อผ่านในส่วนเนื้อหาที่ปรากฏในบทสัมภาษณ์ “เซเลบริต้ี” แบ่งได้เป็น 2 ส่วน ส่วนแรกคือ 
การวิเคราะห์การเสริมค าให้สัมภาษณ์ของคอลัมนิสต์ พบว่าการน าเสนอสินค้าแบรนด์เนมและไฮเอนด์

พบมากที่สุด จ านวน 147 ครั้ง (พบเฉพาะในนิตยสาร HELLO!) อันดับที่สองคือ ผลงาน จ านวน 117 
ครั้ง อันดับที่สามคือ ชีวิตครอบครัว จ านวน 106 ครั้ง อันดับอ่ืนๆ ได้แก่ ลักษณะการแต่งกาย จ านวน 
102 ครั้ง เหตุการณ์ที่เคยประสบมา จ านวน 98 ครั้ง ที่อยู่อาศัย จ านวน 74 ครั้ง และงานอดิเรก 

จ านวน 34 ครั้ง (พบเฉพาะในนิตยสาร HELLO! และนิตยสาร OK!) 
   ส่วนถัดมาคือ การวิเคราะห์ส่วนถ้อยค าของผู้ให้สัมภาษณ์ที่ปรากฏใน

นิตยสารทุกชื่อฉบับ รวมทั้งหมด 350 บทสัมภาษณ์ พบว่าการบรรยายเรื่องรูปแบบการใช้ชีวิตมี
สัดส่วนมากที่สุด จ านวน 252 ครั้ง อันดับถัดมาคือ ชีวิตครอบครัว จ านวน 110 ครั้ง อันดับที่สามคือ 
หน้าที่การงาน จ านวน 83 ครั้ง ส่วนอันดับอ่ืนๆ ได้แก่ กลุ่มเพ่ือน จ านวน 76 ครั้ง ที่อยู่อาศัย จ านวน 

74 ครั้ง การศึกษา จ านวน 52 ครั้ง การแต่งงานหรือการใช้ชีวิตคู่ จ านวน 44 ครั้ง และเหตุการณ์ที่
เคยประสบมา จ านวน 38 ครั้ง และอันดับสุดท้ายคือ การท ากิจกรรมเพ่ือสังคมพบน้อยที่สุด จ านวน 
21 ครั้ง  

 จากผลการวิเคราะห์ความหมายระดับมหภาคที่สื่อผ่านในส่วนบทน าและในส่วนเนื้อหา โดย
ละเอียดดังกล่าวแล้วข้างต้น สามารถสรุปเป็นตาราง ดังนี้ 
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ตารางที ่4 สรปุสดัสว่นการวเิคราะหค์วามหมายระดบัมหภาคทีส่ือ่ผา่นในสว่นบทน าและในสว่นเนือ้หา 
 

ค วามหมายระดบัมหภาคทีส่ื่อผา่น 
ในส่วนบทน า 

จ านวนคร ัง้
ที่พบ 

ค วามหมายระดบัมหภาคทีส่ื่อผา่น 
ในส่วนเนือ้หา 

จ านวนคร ัง้ 
ที่พบ 

1) หน้าท่ีการงาน 306 การเสริมค าให้สัมภาษณ์ของคอลัมนิสต์ 
2) สมาชิกในครอบครัวหรือก ลุ่ม
เพื่อน 

 
267 

1)  การน าเสนอสินค้าแบรนด์เนมและ   
ไฮเอนด์  

 
147 

3) ความสามารถ 255 2) ผลงาน  117 

4) ลักษณะการแต่งกาย 207 3) ชีวิตครอบครัว  106 
5) ท่ีอยู่อาศัย 117 4) ลักษณะการแต่งกาย  102 

6) การศึกษา 76 5) เหตุการณ์ท่ีเคยประสบมา  98 
7) เหตุการณ์ท่ีเคยประสบมา 38 6) ท่ีอยู่อาศัย  74 

รวม 1,266 7) งานอดิเรก 34 
 ส่วนถ้อยค าของผู้ให้สัมภาษณ์ 

1) รูปแบบการใช้ชีวิต  252 
2) ชีวิตครอบครัว 110 
3) หน้าท่ีการงาน 83 

4) กลุ่มเพื่อน 76 
5) ท่ีอยู่อาศัย 74 
6) การศึกษา 52 
7) การแต่งงานหรือการใช้ชีวิตคู่ 44 

8) เหตุการณ์ท่ีเคยประสบมา 38 
9) การท ากิจกรรมเพื่อสังคม 21 

รวม 1,428 
  

 กล่าวโดยรวมได้ว่า คอลัมนิสต์จะน าเสนอ “ภาพ” ผู้ให้สัมภาษณ์ด้วยน้ า เสียงชื่นชมหรือสื่อ

ความหมายที่มีนัยด้านบวกอย่างต่อเนื่อง เรียงล าดับจากปริมาณเนื้อหามากไปหาน้อย ได้แก่ (1) เป็น
ผู้ทีมี่หน้าที่การงาน ผลงานหรือความส าเร็จในระดับแนวหน้า (2) เป็นผู้ที่มีความสัมพันธ์ทางเครือญาติ
และกลุ่มเพ่ือนในล าดับชั้นทางสังคมระดับเดียวกัน (3) เป็นผู้ที่ มีความสามารถในการสร้างสรรค์

ผลงานที่โดดเด่น (4) เป็นผู้ที่มีรสนิยมด้านการแต่งกาย (5) เป็นผู้ที่มีรสนิยมด้านที่อยู่อาศัย (6) เป็นผู้
ที่มีการศึกษาในระดับสูงและจบการศึกษาในสถาบันที่มีชื่อเสียง และ (7) เป็นผู้ทีส่ามารถเปลี่ยนแปลง

สถานะความเป็นอยู่ให้ดีขึ้นด้วยความเพียรพยายามและต่อสู้กับอุปสรรคที่เคยผ่านเข้ามาในชีวิต 
นอกจากนี้ยังพบว่าคอลัมนิสต์มีการเสริมรายละเอียดต่างๆ ในบทสัมภาษณ์เพ่ือบรรยายภา พและ
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บรรยากาศขณะให้สัมภาษณ์ เรียงล าดับจากปริมาณเนื้อหามากไปหาน้อย ได้แก่ (1) การน าเสนอ
สินค้าแบรนด์เนมและไฮเอนด์ (2) ผลงาน (3) ชีวิตครอบครัว (4) ลักษณะการแต่งกาย (5) เหตุการณ์

ที่เคยประสบมา (6) ที่อยู่อาศัย และ (7) งานอดิเรก  
 ขณะที่ผู้ให้สัมภาษณ์มักบรรยายเก่ียวกับพฤติกรรมหรือลักษณะนิสัยที่ชี้ชวนให้เห็นรูปแบบ

การใช้ชีวิตหรือรสนิยมที่มีระดับ เรียงล าดับจากปริมาณเนื้อหามากไปหาน้อย ได้แก่ (1) การบรรยาย
เก่ียวกับรูปแบบการใช้ชีวิตที่สุขสบายร่ ารวย ไม่ว่าจะเป็นการเดินทางท่องเที่ยวในต่างประเทศ
บ่อยครั้ง การใช้สินค้าแบรนด์เนมและไฮเอนด์ที่นิยมชมชอบ หรือการแสดงความใส่ใจตนเองและรู้จัก

จัดสรรเวลาดูแลสุขภาพ หรือการแสดงออกว่าตนเองมีรสนิยมในการแต่งกาย (2) การแสดงความรู้สึก
ดีใจหรือภูมิใจในครอบครัว (3) การท างานที่มีความส าคัญในองค์กร (4) การคบเพ่ือนอยู่บนฐานของ

ความชอบที่เหมือนๆ กัน อยู่ในแวดวงสังคมเดียวกัน และมีการศึกษาเท่าๆ กัน (5) การออกแบบ
ตกแต่งที่อยู่อาศัยที่จะตกแต่งออกมาในแบบของตัวเอง (6) การเข้า เรียนในสถาบันการศึกษาที่มี
ชื่อเสียงทั้งในประเทศและต่างประเทศ (7) การเลือกคู่ครองบนฐานของความรักและความเสน่หา แต่ก็

อยู่ในกลุ่มทางสังคมเดียวกัน (8) การประสบความส าเร็จอันเกิดจากความไม่ย่อท้อต่ออุปสรรคทุก
รูปแบบ และ  (9) การเป็นผู้น าหรือบุคคลระดับแนวหน้าในการท ากิจกรรมต่างๆ เพ่ือสังคม เม่ือ

พิจารณาประเด็นที่น าเสนอในส่วนถ้อยค าของผู้ให้สัมภาษณ์ให้ดีแล้ว จะพบว่าผู้ให้สัมภาษณ์ต่าง
ร่วมกันสะท้อนมุมมองให้เห็นว่าตนเองมีรูปแบบการใช้ชีวิตหรือการแสดงออกด้านรสนิยมที่แตก ต่าง
ไปจากบุคคลโดยทั่วไปในสังคม กล่าวอีกนัยหนึ่งคือ เหล่า “เซเลบริต้ี” จะมี “ทุน” ที่เอ้ืออ านวยให้มี

โอกาสในชีวิตเป็นดังต้องการในสิ่งที่พึงปรารถนา 
 ผู้วิจัยเห็นว่า ประเด็นหลักที่นิตยสารเหล่านี้น าเสนอท าให้เห็นว่าบุคคลหรือกลุ่มบุคคลที่
นิตยสารเหล่านี้เรียกว่า “เซเลบริต้ี” เป็นผู้ที่ถูกนิยามว่าต้องมีบทบาทเป็นผู้น  าหร ือบุคคลระดบัแนว

หน้าในด้านหนา้ที่การงาน มีสถานะทางสงัคมและเศรษฐกจิ มีช ื่อเสียงของวงศต์ระกลู มี “สไตล”์ 
หร ือมรีสนยิมตามแบบฉบับของตนเอง มีความสมบรูณพ์รอ้มทัง้หนา้ตา ร ูปรา่ง รวมถงึบคุลกิภาพ 

ตลอดจนใช ้ช ีว ิตอย่างมรีะดับ จะสังเกตได้ว่า ไม่ว่าจะเป็นนิตยสารชื่อฉบับใด ทั้งคอลัมนิสต์และผู้ให้
สัมภาษณ์ต่างเน้นหนักไปที่การน าเสนอเรื่องราวชีวิตส่วนตัว วิธีคิด ทัศนคติ ตลอดจนการแสดงออก
ด้านรสนิยมอันเลิศหรู  สะท้อนให้เห็นว่าผู้ให้สัมภาษณ์ที่เรียกว่า “เซเลบริ ต้ี” เป็นบุคคลที่ มี  

“คุณลักษณะพิเศษ” และ “คุณสมบัติที่น่าชื่นชม” อย่างใดอย่างหนึ่งซ่ึงได้รับการยอมรับจากสั งคม 
ดังนั้นประเด็นเนื้อหาที่นิตยสารเหล่านี้สื่อสู่สังคมอาจมีส่วนในการชักจูงให้เกิดความเชื่อ ทัศนคติ และ

ค่านิยมบางอย่าง เนื่องจากสื่อเหล่านี้ดูเหมือนจะสนับสนุนและยกย่องให้พวกเขาเป็น “แบบอย่าง” ใน
การใช้ชีวิต มีส่วนให้เราคิดเปรียบเทียบตนเองด้วยว่าเหมือนหรือต่างกับผู้ที่เรียกว่า “เซเลบริต้ี” ใน
ฐานะที่เป็นมนุษย์เช่นเดียวกันหรือไม่อย่างไร ซ่ึงผู้วิจัยจะอภิปรายในบทต่อๆ ไป 
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 เม่ือเราได้ทราบถึงเนื้อหาของบทสัมภาษณ์ “เซเลบริต้ี” โดยภาพรวมแล้ว ในบทต่อไปผู้วิจัย
จะน าเสนอผลการวิเคราะห์ภาพแทนของผู้ให้สัมภาษณ์ที่เรียกว่า “เซเลบริต้ี” ที่สื่อผ่านกลวิธี ทาง

ภาษาในตัวบทว่ามีกลวิธีใดบ้าง  
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บทที่ 4  
การ วิเคราะหต์วับท: ความสมัพนัธร์ะหว่างภาษากบัภาพแทนของผูใ้หส้มัภาษณ์ที่

เ รยีกว่า “เซเลบรติ ี”้ ในนติยสารภาษาไทย 

 ในบทท่ี 4 นี้ ผู้วิจัยจะได้น าเสนอการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างกลวิธีทางภาษากับ ภาพ
แทนของผู้ให้สัมภาษณ์ที่เรียกว่า “เซเลบริต้ี” ในนิตยสารภาษาไทย เพ่ือแสดงให้เห็นว่าคอลั มนิ สต์

และผู้ให้สัมภาษณ์น าเสนอภาพแทนและเลือกใช้กลวิธีทางภาษาใดบ้าง ผลการวิเคราะห์แบ่งเป็น 3 
หัวข้อ ได้แก่ หัวข้อ 4.1 การวิเคราะห์ส่วนถ้อยค าของคอลัมนิสต์ หัวข้อ 4.2 การวิเคราะห์ส่วนถ้อยค า
ของผู้ให้สัมภาษณ์ และหัวข้อ 4.3 สรุปภาพแทนของผู้ให้สัมภาษณ์ที่เรียกว่า “เซเลบริต้ี” ทีน่ าเสนอ

ผ่านกลวิธีทางภาษาในตัวบท มีรายละเอียดดังนี้ 
 

4.1 การวเิคราะหส์่วนถอ้ยค  าของคอลมันสิต์ 

 ผลการวิจัยพบว่า ในส่วนถ้อยค าของคอลัมนิสต์มีการใช้กลวิธีทางภาษาเพ่ือสื่อภาพแทน ผู้ให้
สัมภาษณ์ที่เรียกว่า “เซเลบริต้ี” 7 กลวิธีหลัก ได้แก่ 1) การใช้ค าอ้างถึงแบบจัดกลุ่มบุคคลในสั งคม 

(classification) 2) การใช้ค าอ้างถึงแบบระบุความสัมพันธ์ของบุคคล (relational identification) 3) 
การเรียกชื่อของบุคคล (nomination) 4) การใช้ค าอ้างถึงแบบระบุต าแหน่งหน้าที่ของบุคคล 

(functionalization) 5) การใช้ค าแสดงความชื่นชม 6) การใช้ค าเพ่ิมน้ าหนัก และ 7) การใช้        
สหวาทกรรม แต่ละกลวิธีมีรายละเอียดดังนี้ 
 

 4.1.1 การ ใชค้  าอ้างถงึแบบจัดกลุม่บคุคลในสังคม  

 กลวิธีทางภาษานี้ คือการบ่งบอกสถานะที่มีมาแต่ก าเนิด รวมถึงสถานะทางสังคมและ

เศรษฐกิจ หรือก็คือการระบุลักษณะทางสังคมของผู้ที่อยู่ในสังคมในทางใดทางหนึ่ง เช่น ฐานะทาง
สังคม ฐานะทางการเงิน การจัดกลุ่มบุคคลในสังคมแต่ละระดับมักเก่ียวข้องกับอ านาจ ความเคารพ 
และการยอมรับที่ถูกก าหนดโดยสังคม (van Leeuwen 2008: 42) 

 จากข้อมูล พบว่าคอลัมนิสต์เลือกใช้ค าอ้างถึงสถานะที่มีมาแต่ก าเนิด สถานะทางสังคมและ
เศรษฐกิจของผู้ให้สัมภาษณ์ ซ่ึงหมายรวมทั้งการใช้ค าน าหน้าชื่อที่ปรากฏในสังคมและนามวลีบอก

สถานะทางสังคมและเศรษฐกิจที่ได้รับการยกย่องและยอมรับในสังคม เพ่ือแสดงความแตกต่างไปจาก
บุคคลโดยทั่วไปในสังคม สามารถสรุปเป็นตาราง ดังนี้  
 

 



 
 

 

94 

ตารางที ่5 ตวัอยา่งการใชค้  าอ้างถงึแบบจดักลุม่บคุคลในสงัคม 
 
นามวลีบอกสถานะทางสังคม คุณชาย, คุณหญิง, ท่านผู้หญิง, ราชนิกุล, คุณเจ้า, ม.ล., ม.ร.ว., ไฮโซ ฯลฯ 
นามวลีบอกสถานะทางเศรษฐกิจ มหาเศรษฐี, เศรษฐี, เศรษฐีนี, เจ้าสัว, เถ้าแก่ ฯลฯ 
 

ค าน าหน้าช่ือท่ีปรากฏในสังคม 
(จ าเป็นต้องใช้เสมอ) 

คุณชาย, คุณหญิง, ท่านผู้หญิง, คุณเจ้า, ม.ล., ม.ร.ว. ฯลฯ 

นามวลีบอกสถานะทางสังคม
และเศรษฐกิจ  
(ไม่จ าเป็นต้องใช้ก็ได้) 

ไฮโซ, ราชนิกุล, มหาเศรษฐี, เศรษฐี, เศรษฐีนี, เจ้าสัว, เถ้าแก่ ฯลฯ 

    

 ตัวอย่างกลวิธีการใช้ค าอ้างถึงแบบจัดกลุ่มบุคคลในสังคมที่ปรากฏในตัวบท มีรายละเอียด
ดังนี้   

  4.1.1.1 การ ใชน้ามวลบีอกสถานะทางสังคม เป็นการระบุค าน าหน้าชื่อที่ปรากฏใน
สังคมซ่ึงจ าเป็นต้องใช้ทุกที่ เสมอ และการบ่งบอกสถานะของผู้ให้สัมภาษณ์จัดให้อยู่ในกลุ่มบุคคลที่มี
สถานะสูง ตัวอย่างเช่น  

  (1) หากพูดถึงราชนิกุลสาวหน้าใสแห่งตระกูลกิติยากร “ม.ล.อร ณิช           
กิติยากร” หรือคุณน้ าอบ […] (HOWE มิถุนายน 2557) 

  ในตัวอย่างที่ 1 จะเห็นได้ว่า นอกจากค าน าหน้าชื่อ “ม.ล.” แล้ว ยังมีการใช้ค าอ้าง
ถึงว่า “ราชนิกุล […] แห่งตระกูลกิติยากร” เพ่ือสื่อว่าเป็นผู้สืบสายราชสกุล เน้นย้ าให้เห็นว่าผู้ให้
สัมภาษณ์มีสายสัมพันธ์เก่ียวข้องกับตระกูลกิติยากร ซ่ึงเป็นราชสกุลในสมเด็จพระนางเจ้าสิริกิต์ิ 

พระบรมราชินีนาถ 
  (2) พลต ารวจโทประกาศ (เปี๊ยก) ศาตะมาน และคุณหญิงผะอบทิพย์ (ป้อม) 

 สุจริตกุล นับเป็นคู่สมรสตัวอย่างคู่หนึ่งของเมืองไทย ที่อยู่กันยั่งยืนถือไม้เท้า ยอด
ทองกระบองยอดเพชร หลังทั้งคู่เข้ารับพระราชทานน้ าสังข์จากพระบาทสมเด็จพระ
 เจ้าอยู่หัวและสมเด็จพระนางเจ้าฯ พระบรมราชินีนาถ […] ได้จัดงานฉลองมงคล

สมรสให้ทั้งคู่ในวันที่ 21 กุมภาพันธ์ 2512 […] (HELLO! มีนาคม 2558) 
  ในตัวอย่างที่ 2 จะเห็นได้ว่า มีการระบุค าน าหน้าชื่อว่า “คุณหญิง” ใช้ส าหรับสตรีที่

สมรสแล้ว และได้รับพระราชทานเครื่องราชอิสริยาภรณ์ต้ังแต่ชั้นจตุตถจุลจอมเกล้าถึงชั้นทุติย
จุลจอมเกล้าฝ่ายใน (ราชบัณฑิตยสถาน 2556: 263) เพ่ือสื่อว่าเป็นผู้ที่มีต าแหน่งหรือฐานะสูงในสังคม 
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  (3) ไฮโซ Young Blood […] “พราว-สิรีภัทร มหาด ารงค์กุล” ทายาทคนโต
ของคุณพลิษฐ์ กับคุณอ่อนศรี มหาด ารงค์กุล เจ้าของโรงงานผลิตของเล่นเด็กส่งออก

รายใหญ่ของไทย ตอนนี้เธอก าลังศึกษาคณะเศรษฐศาสตร์ ภาคอินเตอร์ ชั้นปีที่ 4 
จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย และตอนนี้เธอยังช่วยคุณแม่ท าธุรกิจร้านอาหารเพ่ือ

สุขภาพ Be3 Café ย่านเลียบทางด่วนเอกมัย-รามอินทรา […] (HOWE พฤษภาคม 
2558) 

  ในตัวอย่างที่ 3 จะเห็นได้ว่า นอกจากจะมีการใช้ค าอ้างถึงด้วยค าว่า “ไฮโซ” แล้ว 

ยังมีการระบุความสัมพันธ์เก่ียวข้องกับบุคคลอ่ืนซ่ึงเป็นบุคคลที่รู้จักกันดีในสังคม ดังตัวอย่าง […] 
ทายาทคนโตของ […] เจ้าของโรงงานผลิตของเล่นเด็กส่งออกรายใหญ่ของไทย” เพ่ือสื่อว่าเป็นผู้ที่อยู่

ในสังคมระดับสูงเพราะเป็นทายาทของตระกูลที่มีฐานะทางเศรษฐกิจหรือเป็นผู้ที่ มีหน้าที่การงานใน
ระดับแนวหน้า  
 

   4.1.1.2 การ ใชน้ามวลีบอกสถานะทางเศรษฐกจิ เป็นการระบุสถานะทางการเงิน
ของผู้ให้สัมภาษณ์จัดให้อยู่ในกลุ่มที่ต่างกับคนส่วนใหญ่ในสังคม ตัวอย่างเช่น 

  (4) […] คุณประยุทธ สวนทางกับคนส่วนใหญ่ในวัยเดียวกันที่ต่างปล่อยวาง
หน้าที่การงานในความรับผิดชอบ […] ในขณะที่มหาเศรษฐีติดอันดับฟอร์บส์ เช่น เขา
กลับยังคงมีความสุขกับการท างานอย่างน่าอิจฉา [...] (HELLO! ตุลาคม 2557) 

 ในตัวอย่างที่ 4 จะเห็นได้ว่า มีการอ้างถึงบุคคลด้วยสถานะทางเศรษฐกิจ ดังตัวอย่าง “มหา
เศรษฐีติดอันดับฟอร์บส์” แสดงให้เห็นว่าผู้ให้สัมภาษณ์เป็นผู้ที่ มีความม่ังค่ัง หรือมีเงินทองมากมาย
มหาศาล  

  (5) ในวันนี้ถ้าพูดถึงเดอะมอลล์ ดิเอ็มโพเรียม และสยามพารากอน คงต้อง
คิดถึงของคุณอ้อย- อัจฉร า อัมพุช จากเด็กสาวผู้ เป็นตัวของ ตัว เองสู ง  เป็น

 เศรษฐีนีและเป็นมือขวาของพ่ีสาวคนโต (ศุภลักษณ์ อัมพุช) ผู้ เป็นก าลังส าคัญที่
 บุกเบิกและพลิกประวัติศาสตร์ครั้งใหม่ให้กับวงการค้าปลีก สู่การเป็นศูนย์การ ค้า
 ระดับโลก (HELLO! พฤศจิกายน 2557) 

  ในตัวอย่างที่ 5 จะเห็นได้ว่า มีการใช้ค าอ้างถึงว่า “[…] เศรษฐีนี” เพ่ือสื่อว่าเป็นผู้ที่ มี
ฐานะดี ทั้งยังมีการให้รายละเอียดเพ่ิมเติมว่า “[…] เป็นมือขวาของพ่ีสาวคนโต […] ผู้เป็นก าลังส าคัญ

ที่บุกเบิกและพลิกประวัติศาสตร์ครั้งใหม่ให้กับวงการค้าปลีก สู่การเป็นศูนย์การค้าระดับโลก” เพ่ือสื่อ
ว่านอกจากจะเป็นผู้ที่มีความม่ังค่ังมากกว่าคนส่วนใหญ่ในสังคมอย่างเด่นชัดแล้ว ยังเน้นย้ าให้เห็นว่า
ผู้ให้สัมภาษณ์อยู่ในตระกูลที่มีสถานะทางการเงินด้วย 
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   อาจจะกล่าวได้ว่า กลวิธีทางภาษานี้นอกจากจะเป็นการน าเสนอว่าผู้ให้สัมภาษณ์จัด
ให้อยู่ในกลุ่มที่ ต่างกับคนส่วนใหญ่ในสังคมแล้ว ยังสื่อให้เห็นภาพแทนว่า “เซ เลบรติี้” เป็นผู้ที่มี

สถานะทางสังคมและเศรษฐกิจ  ดังได้อธิบายมา การใช้ทั้งค าน าหน้าชื่อผนวกกับนามวลีบอกสถานะ
ทางสังคมและเศรษฐกิจเป็นการเน้นย้ าว่ากลุ่มบุคคลที่นิตยสารสัมภาษณ์ล้วนเป็นผู้ที่ มีสถานะสู งใน

สังคม มาจากตระกูลเก่าแก่มีชื่อเสียง หรือไม่ก็เป็นผู้มีสถานะทางการเงิน 
  

 4.1.2 การ ใชค้  าอ้างถงึแบบระบุความสมัพนัธข์องบคุคล 

 กลวิธีทางภาษานี้คือการบ่งบอกความสัมพันธ์ของบุคคลหรือกลุ่มบุคคลทีถู่กอ้างถึงในตัวบท
ว่ามีความเก่ียวข้องกันอย่างไร (van Leeuwen 2008: 42) ในที่นี้พบการอ้างอิงความสัมพันธ์ระหว่าง

ผู้ให้สัมภาษณ์กับสมาชิกในครอบครัวหรือเครือญาติ และกลุ่มผู้ให้สัมภาษณ์ที่เป็นเพ่ือนร่วมชั้น เรียน
หรือเพ่ือนร่วมงาน 
 จากข้อมูล พบว่าลักษณะเด่นประการหนึ่งคือคอลัมนิสต์เหล่านี้นิยมขยายความและแจกแจง

ตรงกันว่าผู้ให้สัมภาษณ์เป็นทายาทของบุคคลชั้นสูงหรือบุคคลที่มีชื่อเสียง และมีกลุ่มเพ่ือนที่ อยู่ใน
กลุ่มทางสังคมเดียวกัน แบ่งย่อยเป็น 2 ประเด็น ได้แก่ การใช้นามวลีหรืออนุพากย์ขยายในค าบรรยาย

เก่ียวกับภูมิหลังที่มาของครอบครัว และการใช้นามวลีหรืออนุพากย์ขยายในค าบรรยายเก่ียวกับกลุ่ม
ผู้ให้สัมภาษณ์ที่อยู่ในแวดวงสังคมเดียวกัน มีรายละเอียดดังนี้ 
 

  4.1.2.1 การ ใชน้ามวลหีรอือนพุากย์ขยายในค  าบรรยายเกีย่วกบัภมูิหลงัทีม่าของ
ครอบครวั เป็นการระบุความสัมพันธ์ระหว่างผู้ให้สัมภาษณ์กับสมาชิกในครอบครัวหรือเครือญา ติว่ามี
ความเก่ียวข้องสัมพันธ์กันอย่างไร และแสดงให้เห็นว่าการระบุความสัมพันธ์ของบุคคลที่ปรากฏใน ตัว

บทมีความส าคัญอย่างไรในสังคม ผู้วิจัยพบว่า คอลัมนิสต์เหล่านี้ไม่ได้อ้างถึงชื่อผู้ให้สัมภาษณ์เท่านั้น 
แต่มักอ้างถึงสายสัมพันธ์กับบุคคลอ่ืนที่มีชื่อเสียงในสังคมด้วย ตัวอย่างเช่น 

  (6) รับจัดงานแต่งให้บ่าวสาวคู่อ่ืนๆ มานับไม่ถ้วน พอถึงคราวงานมงคลของ
ตัวเอง ‘คุณเจน-วิษณุ จิตศักดานนท์’ ทายาทเจ้าของบริษัท ยูเนี่ยน แพนเอ็กซิบิชั่นส์ 
จ ากัด (ดร.วีระเดช จิตศักดานนท์-คุณสุรี ตุ้ยทาวงศ์) [...] เจ้าสาวผู้โชคดีคนนั้น คือ 

คุณมิสซา ภัทรอานันท์ ลูกสาวคนที่ 3 ของคุณพ่อเสถียร เสถียรภูมิ และคุณแม่กวิน
นาฎ ภัทรอานันท์ เจ้าของแกรนด์คาบาน่า โฮเต็ล แอนด์ รีสอร์ท บนเกาะช้าง ที่ขึ้น

ชื่อว่าหวงลูกสาวเป็นนักเป็นหนา ขนาดต้ังกฎเหล็กว่า ‘ห้ามมีแฟนจนกว่าจะเรียนจบ
ปริญญาตรี’ (HELLO! กุมภาพันธ์ 2558)     
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  (7) […] คุณภูมิ สารสิน ทายาทของประธานบริษัทไทยน้ าทิพย์ จ ากัด [...] 
คุณทวดของเขา คือ คุณพจน์ สารสิน อดีตนายกรัฐมนตรีคนที่ 9 ของประเทศไทย 

เป็นผู้ ก่อต้ังโรงงานบรรจุขวดรายแรกของประเทศไทย เม่ือปี 2492 สิบปีต่อมา 
ตระกูล ‘สารสิน’ ‘เคียงศิริ’ และ ‘บุญสูง’ ก็ได้ลิขสิทธ์ิเป็นผู้ผลิตและจัดจ า หน่าย

น้ าอัดลมยี่ห้อ ‘โค้ก’ […] ปัจจุบัน บิดาเขา คุณพรวุฒิ สารสิน เป็นผู้ถือ บั ง เ หี ย น
บริษัทในฐานะประธาน […] คุณภูมิในฐานะทายาทรุ่นที่ 4 เพ่ิงเข้ามาท างานที่บริษัท 
ไทยน้ าทิพย์ จ ากัดได้ปีกว่าๆ […] (HELLO! กรกฎาคม 2557) 

  ในตัวอย่างที่ 6 และตัวอย่างที่ 7 จะเห็นได้ว่า คอลัมนิสต์ไม่ได้อ้างถึงแต่เพียงชื่อผู้ให้
สัมภาษณ์อย่างเดียวเท่านั้น แต่ยัง มีการระบุความสัมพันธ์ระหว่างผู้ให้สัมภาษณ์กับสมาชิกใน

ครอบครัวท้ังที่ใส่และทีไ่ม่ใส่ในเครื่องหมายนขลิขิต เพ่ือสื่อว่ามาจากตระกูลมีชื่อเสียง หรือมีสมาชิกใน
ครอบครัวท่ีเป็นบุคคลที่รู้จักกันดีในสังคม น่าสังเกตว่าทั้งสองตัวอย่างมีการให้รายละเอียดเพ่ิมเ ติม
เก่ียวกับชื่อองค์กรหรือธุรกิจของครอบครัวปรากฏในข้อความด้วย 

  (8) เรือนหอของคุณอัมรินทร์ และคุณเดือนฉาย คอมันตร์ สร้างมา 45 ปี 
ปลูกอยู่ ติดกับเรือนของศาสตราจารย์ ดร.เดือนและคุณหญิงเยาวมาลย์ บุนนาค 

 ผู้ เป็นบิดามารดาของฝ่ายภรรยา มารดาของคุณเดือนฉายเดิมเป็นสตรีในสกุล  
 ‘อมาตยกุล’ อันเป็นตระกูลขุนนางเก่าแก่ มีบรรพชนรับราชการสนองเบื้องพระยุคล
 บาทมาต้ังแต่ต้นกรุงรัตนโกสินทร์ เฉกเช่นเดียวกับราชนิกุลตระกูล ‘บุนนาค’ ทาง

ฝ่ายบิดาของคุณเดือนฉาย ที่มีบรรพชนรับราชการต้ังแต่รัชสมัยพระเจ้าปราสาททอง
แห่งกรุงศรีอยุธยาจนถึงปัจจุบันโดยไม่เว้นช่วงขาดตอน ไม่ต่ ากว่า 15 แผ่นดินจนเป็น 
‘สมเด็จเจ้าพระยา’ และ ‘เจ้าพระยา’ หลายท่าน คุณเดือนฉายสืบสายโลหิตมาทาง

สมเด็จพระยาบรมมหาพิไชยญาติ (ทัต บุนนาค) หรือที่เรียกกันว่า สมเด็จพระยาองค์
น้อย […] (HELLO! เมษายน 2558) 

  (9) คุณเจ้าดารารัตน์ ซ่ึงท่านเมตตาอนุญาตให้ขานนามท่านอย่างเป็นกันเอง
ว่า ‘เจ้านิด’ ท่านเป็นธิดาคนโตของเจ้าพัฒนา ณ ล าพูน เจ้าพัฒนาเป็นราชบุตรของ
พลตรีเจ้าจักรค าขจรศักด์ิ เจ้าผู้ครองนครล าพูนองค์ที่ 10 องค์สุดท้าย กับ เจ้าหญิง

ส่วนบุญ ซ่ึงเป็นหลานเจ้าหลวงล าพูนองค์ก่อน ส่วนคุณหญิงเจ้าพงศ์แก้ว เป็นธิดา
ของพลตรี เจ้าราชบุตร (วงษ์ตะวัน) ณ เชียงใหม่ และเจ้าหญิงภัทรา (สกุลเดิม ณ 

 ล าพูน) เจ้านิดมีน้องชายอีก 3 คน คือ เจ้าพัฒน์พงศ์ เจ้าวงศ์จักร์ และเจ้าศักด์ิขจร  
 [...] (HELLO! สิงหาคม 2557) 

  ในตัวอย่างที่ 8 และตัวอย่างที่ 9 จะเห็นได้ว่า นอกจากจะมีการอ้างถึงชื่อผู้ให้

สัมภาษณ์ว่าเป็น “ใคร” ในสังคมแล้ว ยังมีการระบุความสัมพันธ์ที่ เป็นทั้งสมาชิกในครอบครั วและ
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เครือญาติอย่างละเอียด โดยเฉพาะอย่างยิ่งการขยายความเพ่ิมเติมเก่ียวกับสายสัมพันธ์ ของ 
“เทือกเถาเหล่ากอ” หรือ “ต้นตระกูล” ที่เก่าแก่เป็นที่รู้จักสืบเนื่องต่อกันมาต้ังแต่อดีตถึงปัจจุบัน เพ่ือ

สื่อว่าผู้ให้สัมภาษณ์มีความเก่ียวข้องกับบุคคลที่มีต าแหน่งหรือเป็นบุคคลที่รู้จักกันดีในสังคม เหมือน
ดังทีจุ่ฑาพรรธ์ จามจุรี ผดุงชีวิต (2551: 223) กล่าวว่า “ครอบครัวเป็นหน่วยย่อยที่เก่าแก่และ เป็น

พ้ืนฐานที่ส าคัญที่สุดของสังคมและวัฒนธรรมมนุษย์ ชาวจีนเชื่อกันว่า หากรู้จักครอบครัว เราก็ไม่
จ าเป็นที่จะต้องรู้จักเป็นตัวบุคคลก็ได้” ซ่ึงสังคมไทยก็มีความคิดไม่ต่างกับสังคมจีนนัก 
  อาจจะกล่าวได้ว่า การอ้างถึงชื่อ ยศ ต าแหน่ง หรืออาจรวมหน้าที่ท่ีปรากฏในสังคม

ว่าผู้ให้สัมภาษณ์เป็น “ใคร” นั้นอาจไม่เพียงพอหรือไม่ มีน้ าหนัก คอลัมนิสต์จึงมุ่งน าเสนอว่ าผู้ ให้
สัมภาษณ์มี “ความเป็นมาอย่างไร” หรือเป็น “ทายาทใคร” เนื่องจากบุคคลที่เก่ียวข้องกับผู้ให้

สัมภาษณ์ล้วนเป็นผู้ที่ มีความส าคัญหรือเป็นบุคคลที่รู้จักทั่วไปในสังคมอยู่ก่อนแล้วแทบทั้งสิ้น ยิ่งไป
กว่านั้น การใช้ค าอ้างถึงแบบระบุความสัมพันธ์ดังกล่าวไม่ได้บ่งบอกแต่เพียง “ภูมิหลังที่มา” ของผู้ให้
สัมภาษณ์เป็นเช่นไรเท่านั้น แต่ยังสื่อให้เห็นภาพแทนผู้ที่ เรียกว่า “เซ เลบรติี้” เป็นผู้ที่อยู่ในแวดวง

บุคคลชัน้สูงหรอืบคุคลทีม่ีช ือ่เสยีงในสังคมเด่นชัดขึ้นด้วย 
 

  4.1.2.2 การ ใช ้นามวลีหรอือนุพากย์ขยาย ในค  าบรรยาย เกี่ยวกับกลุ่มผู้ให้
สัมภาษณ์ที่อยู่ในกลุ่มสังคมระดับเดียวกัน เป็นการระบุความสัมพันธ์ระหว่างกลุ่มผู้ให้สัมภา ษณ์ที่
เป็นเพ่ือนร่วมสถาบันการศึกษาเดียวกันหรือเพ่ือนร่วมงานที่มีความสนิทสนมแนบแน่นต้ังแต่อ ดีตถึง

ปัจจุบัน ตัวอย่างเช่น 
  (10) เม่ือครั้งยังโสด คุณทิพนันท์ ไกรฤกษ์ (ตุ๊ย), คุณธีร์พร พร้อมพันธุ์ (อู๋) 
และคุณธีรวัลค์ุ ปังศรีวงศ์ (แวว) [...] สาวสังคมเจ็ตเซ็ตเป็นที่หมายตาของใครต่อใคร 

และคู่ชีวิตของทั้ง 3 คน คือ คุณธาวิน ศรีเฟ่ืองฟุ้ง, คุณทศพร สิหนาทกถากุล และ
คุณเบน เตชะอุบล ก็เป็นหนุ่มหล่ออนาคตไกลที่น่าจับตากันทั้ง 3 คน [...] ทั้ง 3 คู่

ต่างเป็นเพ่ือนร่วมชั้นเรียนและเป็นเพ่ือนกันมาต้ังแต่รุ่นคุณพ่อคุณแม่ [...] (HELLO! 
มีนาคม 2558) 

  ในตัวอย่างที่ 10 จะเห็นได้ว่า มีการระบุความสัมพันธ์ของกลุ่มบุคคลที่เป็นเพ่ือนร่วม

ชั้นเรียนและมีสมาชิกในครอบครัวที่คบหาสนิทสนมกันมาแต่เดิม และยังสื่อให้เห็นว่ากลุ่มผู้ให้
สัมภาษณ์คบหาแต่เฉพาะบุคคลที่อยู่ในกลุ่มสังคมระดับเดียวกัน ดังตัวอย่าง “สาวสังคมเจ็ตเซ็ต […] 

ทั้ง 3 คู่ต่างเป็นเพ่ือนร่วมชั้นเรียนและเป็นเพ่ือนกันมาต้ังแต่รุ่นคุณพ่อคุณแม่” ตลอดจนมีการอ้างถึง
กลุ่มผู้ให้สัมภาษณ์ฝ่ายชายที่ถูกจัดกลุ่มว่าเป็นผู้ที่ก าลังมีความเจริญก้าวหน้าจึงได้รับความสนใจมาก
เป็นพิเศษปรากฏในข้อความด้วย 
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  (11) คุณเคยรู้สึกว่าคบใครแล้ว ‘เคมีตรงกัน’ บ้างไหม หากค าตอบของคุณ
คือใช่แล้วล่ะก็ ควรกอดคนเหล่านั้นเอาไว้ให้ดี เพราะไม่ใช่เรื่องง่ายนะคะ ที่เราจะ

ได้รับความรักอันจริงใจจากใครสักคนที่น อกเหนือจา กสมาชิกในครอ บครั ว 
 ความรู้สึกเหล่านั้นเราสัมผัสได้จากการเดินทางมาสัมภาษณ์กลุ่มเพ่ือนสนิทที่คบหา

กันมาต้ังแต่สมัยเรียนมหาวิทยาลัย คุณบัว ปัทมน อดิเรกสาร, คุณกะทิ ณัญชลี           
 ลีรัตนขจร, คุณฝ้าย อุสิชา สกุลพานิช, คุณโอ๋ เอกนุช ชโยดม ชิลเลอร์ และคุณตาล  
 สิตาภา ณ ถลาง จนกระทั่งถึงปัจจุบันนี้ […] น าไปสู่การมีความสุขที่สมบูร ณ์แบบ 

 สามารถน ามาแชร์ให้แก่กันและกันประหนึ่งเป็นญาติสนิทจริงๆ  (HISOPARTY 
 สิงหาคม 2557) 

  ในตัวอย่างที่ 11 จะเห็นได้ว่า มีการอ้างถึงความสัมพันธ์ของกลุ่มบุคคลที่เป็น กลุ่ ม
เพ่ือนร่วมสถาบันการศึกษาเดียวกันหรือเป็นเพ่ือนที่สนิทสนมเป็นพิเศษ เพราะพวกเขาต่างรู้จักคุ้นเคย
กันดี โดยเปรียบเทียบให้เห็นความเป็นมิตรต่อกันและกันเหมือนกับญาติที่ มีเชื้อสายใกล้ชิดกัน ดัง

ตัวอย่าง “กลุ่มเพ่ือนสนิทที่คบหากันมาต้ังแต่สมัยเรียนมหาวิทยาลัย  […] ประหนึ่งเป็นญาติสนิท
จริงๆ” 

  (12) หลายครั้งที่เรามักจะได้ยินค ากล่าวว่า หากต้องการเป็นเพ่ือนกันแบบ
ยืนยาว ควรหลีกเลี่ยงลงทุนท าธุรกิจร่วมกัน ทว่าเซเลบริต้ีทั้ง 3 ท่านที่เราได้เข้าไป
สัมผัสพูดคุยในครั้งนี้ กลับลบค าครหาเหล่านั้นได้ส าเร็จ เพราะพวกเขาบุกเบิกธุรกิจ

ร่วมกันจากความเป็นเพ่ือน พ่ีและน้อง คุณโอ๊ค อัครรัฐ วรรณรัตน์, คุณเดือน ปาณ
นุษา บุญศรี, คุณวิน วีร์กฤติ ว่องวัฒนะสิน 3 ผู้บริหารจากแบรนด์ Motif โชว์รูม
เฟอร์นิเจอร์สุดเก๋ ระดับไฮเอนด์ที่วางจุดยืนในการคงตัวตนความเรียบโก้ ตอบโจทย์

ลูกค้าผู้รักการแต่งบ้านอย่างมีสไตล์ ซ่ึงทั้ง 3 ท่าน ยังได้ชักชวนอีกหนึ่งเพ่ือนสนิท 
คุณจุ๊ กัลยดา โลหเจริญวนิช มาร่วมนั่งสนทนาตามประสาคนกันเอง (HISOPARTY  

กรกฎาคม 2557) 
  ในตัวอย่างที่ 12 จะเห็นได้ว่า มีการระบุความสัมพันธ์ของกลุ่มบุคคลที่คบหาเฉพาะ
เพ่ือนร่วมงานในล าดับชั้นทางสังคมระดับเดียวกัน ดังตัวอย่าง “เซเลบริต้ีทั้ง 3 ท่าน […] 3 ผู้บริหาร” 

ยังมีการเปรียบเทียบให้เห็นความสัมพันธ์อันแน่นแ ฟ้นหรือเป็นมิตร ไมตรี กัน โดยเริ่มพัฒนา
ความสัมพันธ์จากการเป็นเพ่ือนมาสู่การเป็นพ่ีน้อง หรือเหมือนกับผู้เกิดร่วมบิดามารดาเดียวกัน ดัง

ตัวอย่าง “พวกเขาบุกเบิกธุรกิจร่วมกันจากความเป็นเพ่ือน พ่ีและน้อง” 

  (13) บางครั้ง ‘เวลา’ ก็หาใช่ตัวแปรส า คัญของควา มสั มพัน ธ์ มา ก
 เท่ากับ ‘เหตุการณ์’ ที่นับเป็นตัวแปรผกผันอันก่อก าเนิดค าว่า ‘มิตรภาพ’ ที่ยั่งยืน 

 เรื่องราวของอดีตลูกบ้านในเซอร์วิสต์ อพาร์ทเมนท์สุดหรูใจกลางเมือง ‘อนันตรา  
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บ้านราชประสงค์’ คุณเจ สุรีย์ภรณ์ อุดมผลวณิช CEO TSL AUTO CORPORATION 
 ผู้บริหารคนเก่งแห่ง TSL [...] คุณก๊ิฟท์ ญาดา รุ่งวัฒนภักด์ิ ผู้บริหาร Estrella Spa 

 และผู้ดูแลภาพลักษณ์องค์กรของบริษัท บ้านราชประสงค์ จ ากัด [...] สานต่อมาสู่
การพูดคุยกันจนถูกคอ บวกกับไลฟ์สไตล์ที่ใกล้เคียงกัน ท าให้คุณเจ และคุณก๊ิฟท์

สนิทสนมกันในระยะเวลาอันรวดเร็ว แต่ส าหรับ คุณไวน์ มนธิดา เตชะสุกิจ Owner 
Wine Property and Nantra Group แขกรับเชิญพิเศษอีกท่านหนึ่ง ที่ต่างมาร่วม
พูดคุยใน ฐานะเพ่ือนร่วมงานที่ มุ่งม่ันจะต่อยอดท าธุรกิจร่วมกัน […] (HISOPARTY 

 มกราคม 2558) 
  ในตัวอย่างที่ 13 จะเห็นได้ว่า มีการระบุความสัมพันธ์ของกลุ่มเพ่ือนที่มีควา มโดด

เด่นในระดับเดียวกัน เพราะมีต าแหน่งเป็นผู้บริหารองค์กรเหมือนกัน ดังตัวอย่าง “คุณเจ สุรีย์ภรณ์ 
อุดมผลวณิช [...] ผู้บริหารคนเก่งแห่ง TSL [...] คุณก๊ิฟท์ ญาดา รุ่งวัฒนภักด์ิ ผู้บริหาร Estrella Spa 
และผู้ ดูแลภาพลักษณ์องค์กรของบริษัท บ้านราชประสงค์ จ ากัด  [...] คุณไวน์ มนธิดา เตชะสุกิจ 

Owner Wine Property and Nantra Group” นอกจากจะมีการระบุว่ากลุ่มผู้ให้สัมภาษณ์เป็นผู้ที่ มี
ฐานะใกล้เคียงกันและมีความชอบที่เหมือนๆ กันแล้ว ยังเป็นกลุ่มเพ่ือนที่ก าลังจะท าธุรกิจร่วมกัน

ปรากฏในข้อความด้วย ดังตัวอย่าง “สานต่อมาสู่การพูดคุยกันจนถูกคอ บวกกับไลฟ์สไตล์ที่ใกล้เ คียง
กัน […] ต่างมาร่วมพูดคุยในฐานะเพ่ือนร่วมงานที่มุ่งม่ันจะต่อยอดท าธุรกิจร่วมกัน”  
  จะเห็นได้ว่า คอลัมนิสต์มิได้เพียงระบุว่าผู้ให้สัมภาษณ์มีความสัมพันธ์กับใครเท่านั้น 

แต่ยังมักเน้นว่ามีความสัมพันธ์แนบแน่นสนิทสนมเหมือนกลุ่มเพ่ือนเหล่านี้เป็นพ่ีน้องกัน หรือก็คือการ
สื่อให้เห็นภาพแทนผู้ที่เรียกว่า “เซ เลบรติี”้ เป็นผู้ที่อยูใ่นแวดวงบุคคลชัน้สูงหรอืบคุคลทีม่ีช ือ่เสยีง
ในสังคม  

 

 4.1.3 การ เรยีกช ือ่ของบคุคล 

 กลวิธีทางภาษานี้คือการอ้างถึงด้วยชื่อของบุคคล ซ่ึงประกอบด้วยชื่อ นามสกุล นามสกุลเดิม 
และค าน าหน้าชื่อ การเรียกชื่อของบุคคลมักเก่ียวข้องกับประเด็นระยะห่างระหว่างผู้ส่งสารกับผู้รับ
สาร และลักษณะภาษาที่น ามาใช้อ้างถึง คือรวมทั้งภาษาเขียนและภาษาพูด ทั้งที่เป็นภาษา ต้ังแต่

ระดับภาษาทางการ (formal) เช่น การเรียกนามสกุล การระบุต าแหน่งหรือฐานะ ระดับภาษาก่ึง
ทางการ (semi-formal) เช่น การเรียกชื่อและนามสกุล และระดับภาษาไม่เป็นทางการ (informal) 

เช่น การเรียกชื่อเล่น การใช้นามแฝง (van Leeuwen 2008: 40) 
 จากข้อมูล พบว่าการเรียกชื่อของบุคคลที่ปรากฏในตัวบทจะอ้างถึงแบบระบุโดยตรง หรือก็
คือชื่อของผู้ที่ถูกอ้างถึงซ่ึงมีมาแต่เดิม โดยมักระบุชื่อ นามสกุล นามสกุลเดิมซ่ึงเป็นที่รู้จักในแวดวง



 
 

 

101 

สังคม แบ่งย่อยเป็น 3 ลักษณะ ได้แก่ 1) การเรียกค าน าหน้าชื่อ ชื่อจริง และนามสกุล 2) การเรียกชื่อ
จริง และนามสกุล และ 3) การเรียกชื่อเล่น ทั้งนี้ระดับภาษาที่ใช้เรียกชื่อของบุคคลแต่ละลักษณะอาจ

ปรากฏร่วมกันก็ได้ การใช้กลวิธีทางภาษานี้ในบทสัมภาษณ์มีจุดประสงค์เพ่ือให้ผู้รับสารทราบเก่ีย วกับ
เรื่องราวชีวิตส่วนตัวและความเป็นไปของบุคคลผู้นั้นว่าเป็น “ใคร” ในสังคม สามารถสรุปเป็นตาราง 

ดังนี้ 
 
ตารางที ่6 ต ัวอยา่งการใชค้  าอ้างถงึการเรยีกช ือ่ของบคุคล 

 
การเรียกค าน าหน้าช่ือ + ช่ือจริง + นามสกุล  
(อาจใ ส่ช่ือเล่นและใส่ค าน าหน้า “คุณ” ไว้
หน้าช่ือหรือไม่ก็ได้) 

ดร.นฎาประไพ สุจริตกุล (กีก้ี), ร.ต.ต.(ญ) ณธัญวิชญ์ ชุมโกมนต์ 
หรือคุณธัญญา กินเนสส์, คุณเจ้าดารารัตน์ ณ ล าพูน ฯลฯ 

การเรียกช่ือจริง + นามสกุล  
(อาจใ ส่ช่ือเล่นและใส่ค าน าหน้า “คุณ” ไว้
หน้าช่ือหรือไม่ก็ได้) 

คุณป๊ิบ-ภัทรพล พึ่ง บุญพระ , คุณคณชัย เบญจรงคกุล, คุณ
วราวุธ เลาหพงศ์ชนะ, นุ่น-วรนุช ภิรมย์ภักดี ฯลฯ 

การเรียกช่ือเล่น + ช่ือจริง หรือเรียกช่ือเล่น
เพียงอย่างเดียว  
(มักใช้กับบุคคลในวงการบันเทิง) 

บอย-ปกรณ์, ใหม่-ดาวิกา, เจมส์-จิรายุ, ตู่-นันทิดา, ญาญ่า, มิว 
ฯลฯ 

 
 ตัวอย่างกลวิธีการใช้ค าอ้างถึงการเรียกชื่อของบุคคลที่ปรากฏในตัวบท ตัวอย่างเช่น 

  (14) ย้อนไปเม่ือไม่ก่ีปีที่ผ่านมา ชื่อของ ร.ต.ต.(ญ) ณธัญวิชญ์ ชุมโกมนต์ 
หรือคุณธัญญา กินเนสส์ กลายเป็นที่พูดถึงในแวดวงสังคมของไทยด้วยชีวิตที่เหมือน
ฝันของเธอ เรื่องราวของเด็กสาวชาวอุทัยธานี ได้พบรักกับอภิมหาเศรษฐีหนุ่ มใหญ่

ตระกูลนายแบงค์สวิส และต านานเบียร์ระดับโลก คุณโลเอล แพททริค กินเนสส์ ซ่ึง
พบกันโดยบังเอิญที่เมืองฟลอเรนซ์ ประเทศอิตาลี กลายเป็นเรื่องราวความรักด่ังเทพ

นิยายที่ใครๆ ก็ใฝ่ฝันอยากจะมีบ้าง […] (OK! พฤษภาคม 2558) 
 ในตัวอย่างที่ 14 จะเห็นได้ว่า มีการอ้างถึงยศ และตามด้วยชื่อจริง นามสกุล ดังตัวอย่าง 
“ร.ต.ต.(ญ) ณธัญวิชญ์ ชุมโกมนต์” นอกจากนี้ คอลัมนิสต์ยังให้รายละเอียดเพ่ิมเติมเก่ียวกับชื่ อใหม่

และนามสกุลใหม่ของบุคคลที่ถูกอ้างถึงไว้อย่างครบถ้วน ดังตัวอย่าง “คุณธัญญา กินเนสส์” ผู้วิจัยเห็น
ว่าผู้ให้สัมภาษณ์ได้สมรสกับชาวต่างประเทศ ท าให้ต้องเรียกชื่อหรือเปลี่ยนจาก “ณธัญวิชญ์” เป็น 

“ธัญญา” ทั้งนี้คงเพ่ือให้เรียกขานได้ง่ายขึ้น ขณะที่นามสกุลก็เปลี่ยนไปใช้เป็นนามสกุลเดียวกัน กับ
คู่ครอง และไม่ได้คงนามสกุลเดิมไว้ แสดงให้เห็นว่าทั้งนามสกุลเดิมและนามสกุลใหม่เป็นนามสกุลที่มี
ชื่อเสียงเป็นที่รู้จักจึงอ้างถึงทั้งสอง ข้อความที่ว่า “ได้พบรักกับอภิมหาเศรษฐีหนุ่มใหญ่ตระกูลนาย
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แบงค์สวิส และต านานเบียร์ระดับโลก คุณโลเอล แพททริค กินเนสส์ [...] กลายเป็นเรื่องราวความรัก
ด่ังเทพนิยายที่ใครๆ ก็ใฝ่ฝันอยากจะมีบ้าง” เป็นการบอกผู้รับสารว่านามสกุล “กินเนสส์” ของสามี

นั้นเป็นตระกูลที่มีสถานะทางสังคมและเศรษฐกิจ  
  (15) คุณอนิตา จันทรัศมี เลอเฟบว์ร (ตุ๊ดตู่) […] คุณทวดของเธอได้เข้า มา

 อาศัยใต้ร่มพระบรมโพธิสมภารต้ังแต่รัชสมัยพระบา ทสมเด็จพระมงกุฎเกล้ า
เจ้าอยู่หัวรัชกาลที่ 6 […] ส่วนคุณปู่เธอได้ช่วยเหลือสังคมจนได้รับพระราชทานราช
ทินนามเป็นหลวงพิธานอ านวยกิจ และนามสกุลจันทรัศมี [...] (HELLO! กรกฎาคม 

2557) 
 ในตัวอย่างที่ 15 จะเห็นได้ว่า มีการใส่ค าน าหน้า ชื่อจริง นามสกุลเดิมก่อนสมรส  และ

นามสกุลใหม่ และตามด้วยชื่อเล่นในเครื่องหมายนขลิขิต ดังตัวอย่าง “คุณอนิตา จันทรัศมี เลอเฟบว์ร 
(ตุ๊ดตู่)” ที่น่าสนใจคือแม้ผู้ให้สัมภาษณ์ได้สมรสกับชาวต่างประเทศแต่ยังคงนามสกุลเดิมไว้ ทั้งนี้คง
เพ่ือต้องการบ่งบอกว่าเป็นนามสกุลที่มีชื่อเสียงเป็นที่รู้จักในแวดวงสังคม เพราะเป็นนามสกุล

พระราชทานในพระบาทสมเด็จพระมงกุฎเกล้าเจ้าอยู่หัว ตามที่คอลัมนิสต์ได้ระบุรายละเอียดเก่ียวกับ
นามสกุลเดิมของผู้ให้สัมภาษณ์ปรากฏในข้อความที่ว่า “[…] เข้ามาอาศัยใต้ร่มพระบรมโพธิสมภาร

ต้ังแต่รัชสมัยพระบาทสมเด็จพระมงกุฎเกล้าเจ้าอยู่หัว รัชกาลที่ 6 […] คุณปู่เธอได้ช่วยเหลือสังคมจน
ได้รับพระราชทานราชทินนามเป็นหลวงพิธานอ านวยกิจ และนามสกุลจันทรัศมี” นอกจากนี้ มีการใส่
ค าน าหน้า “คุณ” เพ่ิมเข้ามาเพ่ือเน้นความเป็นทางการหรือก่ึงทางการ แสดงถึงการให้เกียรติกันหรือ

ยกย่องผู้นั้นในฐานะบุคคลที่รู้จักกันดีในสังคม 
  (16) เรียกได้ว่าสาวสวยลุคดีแพม-สิตามนินท์ สุสมาวัฒนะกุล พูนทรัพย์มณี 
 หรืออรอาภา พูนทรัพย์มณี คือสาวคนดังคนหนึ่งที่ได้รับการยอมรับอย่างกว้างขวาง  

 […] (OK! พฤษภาคม 2558) 
 ในตัวอย่างที่ 16 จะเห็นได้ว่า มีการอ้างถึงชื่อเล่น ชื่อจริง (ชื่อที่ใช้ปัจจุบัน) นามสกุลเดิมก่อน

สมรส และนามสกุลใหม่ของผู้ให้สัมภาษณ์ ดังตัวอย่าง “แพม-สิตามนินท์ สุสมาวัฒนะกุล พูนทรัพย์
มณี” รวมทั้งยังระบุชื่อเดิม และนามสกุลเดิมไว้ด้วย ดังตัวอย่าง “อรอาภา พูนทรัพย์มณี” มีข้อน่า
สังเกตว่า นิตยสารไม่พลาดที่จะให้รายละเอียดเก่ียวกับการเรียกชื่อของผู้ให้สัมภาษณ์อย่างครบถ้วน 

หากบุคคลผู้นั้นเคยมีชื่อเดิมและนามสกุลเดิมที่เป็นที่รู้จักกว้างขวางในแวดวงสังคมอยู่ก่อนแล้ว  
  (17) ห่างหายจากการแสดงไปถึง 2 ปี แต่เม่ือนุ่น-วรนุช ภิรมย์ภักดี หวนคืน

 จอแก้วอีกครั้งในบทล ายอง ในละครเรื่อง ทองเนื้อเก้า ที่ร่วมงานครั้งแรกกับช่อง 3 
 […] แต่ในที่สุดนุ่นก็พิสูจน์ว่าเธอสอบผ่าน อีกทั้งยังส่งผลให้เธอ นักแสดง และทีมงาน
 ในละครเรื่องนี้เดินสายรับรางวัลจากหลายสถาบัน (OK! ตุลาคม 2557) 
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 ในตัวอย่างที่ 17 จะเห็นได้ว่า มีการอ้างถึงบุคคลด้วยชื่อเล่นเป็นล าดับแรก และตามด้วยชื่อ
จริง และนามสกุลใหม่ที่เป็นที่รู้จัก ดังตัวอย่าง “นุ่น-วรนุช ภิรมย์ภักดี” นอกจากนี้ยังพบว่ามีการใช้ค า

เรียกชื่อเล่นเพียงอย่างเดียวปรากฏในข้อความด้วย ดังตัวอย่าง “นุ่น” ทีน่่าสนใจคือคอลัมนิสต์ ไม่ ได้
ระบุนามสกุลเดิมของผู้ให้สัมภาษณ์เอาไว้ เป็นการสื่อนัยว่าบุคคลที่ถูกอ้างถึงมีนามสกุลใหม่ซ่ึงเป็นที่

รู้จักกว้างขวางมากกว่านามสกุลเดิม โดยปกติแล้วส่ือมวลชนมักจะเรียกขานชื่อเล่นและชื่อจริ งของ
บุคคลในวงการบันเทิงควบคู่กัน หรือเรียกชื่อเล่นเพียงอย่างเดียว เช่นนิยมเรียกขานว่า “นุ่น-วรนุช” 
หรือ “นุ่น” เป็นต้น เพราะเป็นชื่อที่รู้จักกันดีหรือเป็นชื่อที่ปรากฏในสื่อต่างๆ อย่างไรก็ตาม ในบท

สัมภาษณ์จะให้รายละเอียดเพ่ิมเติมเก่ียวกับนามสกุลใหม่ที่สังคมรู้จักทั่วไปไว้ด้วย 
 อาจจะกล่าวได้ว่า การใช้ค าอ้างถึงการเรียกชื่อของบุคคลข้างต้น สะท้อนให้เห็นว่าคอลัมนิสต์

ต่างเรียกขานเหล่าคนดังอย่างหลากหลาย ไม่ว่าจะเป็นค าน าหน้าชื่อที่ปรากฏในสังคม ชื่อจริง ชื่อเล่น 
นามสกุล หรือนามสกุลเดิมที่ใส่ไว้อย่างครบถ้วน โดยเฉพาะอย่างยิ่งบุคคลที่ถูกอ้างถึงมีชื่อและ
นามสกุลที่เป็นที่รู้จักกว้างขวางทั้งที่ปรากฏในสังคมไทยและสังคมอ่ืน หรือมีนามสกุลเก่าแก่มีชื่อเสียง

ก็ยิ่งท าให้ผู้นั้นมีภาพลักษณ์ที่โดดเด่นในสังคมได้โดยไม่ยากเย็นนัก แต่บางกรณีจะสังเกตได้ว่า หาก
บุคคลที่ถูกอ้างถึงมีนามสกุลเดิมที่ไม่เป็นที่รู้จักเท่าที่ควรก็จะไม่ถูกเอ่ยถึงในบทสัมภาษณ์เลยแ ม้แต่

น้อย ซ่ึงก็เท่ากับเป็นการสื่อให้เห็นภาพแทนผู้ที่ เรียกว่า “เซ เลบร ิตี้” เป็นผู้ที่อยู่ในแวดวงบคุคล
ชั้นสูงหรอืบคุคลที่มีช ือ่เสียงในสงัคมนั้นเอง 
 

 4 .1.4 การ ใชค้  าอ้างถงึแบบระบุต าแหนง่หนา้ที่ของบคุคล  
 กลวิธีทางภาษานี้ คือการบ่งบอกอาชีพหรือการงานของบุคคล หรืออาจบ่งบอกต าแหน่ งใน
หน้าที่การงานที่ปรากฏในสังคมด้วยก็ได้ กลวิธีนี้ท าให้เห็นว่าผู้นั้นอยู่ในต าแหน่งอะไรและมีบทบาท

อะไรบ้างในสังคม ทั้งนี้  van Leeuwen (2008: 42) อธิบายเพ่ิมเติมว่า การใช้ค าอ้างถึงแบบระบุ
ต าแหน่งหน้าที่ของบุคคลจะมีลักษณะแตกต่างกับการใช้ค าอ้า งถึงแบบจัดกลุ่มบุคคลในสังคม 

กล่าวคือ การระบุอาชีพหรือต าแหน่งในหน้าที่การงานของบุคคลสามารถเปลี่ยนแปลงได้ตลอดเวลา 
เช่น นักแสดง ต ารวจ ผู้บริหารองค์กร เป็นต้น ขณะที่การจัดกลุ่มบุคคลในสังคมคือการระบุสถานะ
ทางสังคมและเศรษฐกิจของบุคคลให้อยู่ ในระดับใดระดับหนึ่งที่ มี มาแต่ก าเนิ ดและเป็ น สิ่ งที่

เปลี่ยนแปลงได้ยาก เช่น หม่อมราชวงศ์ คุณหญิง ไฮโซ เป็นต้น 
 จากข้อมูล พบว่าคอลัมนิสต์จะอ้างถึงบทบาทและหน้าที่ท่ีผู้ให้สัมภาษณ์ปฏิบัติด้วยการระบุ

อาชีพหรือต าแหน่งในหน้าที่การงานในระดับสูง เพ่ือสื่อว่าเป็นบุคคลที่มีหน้าที่การงานหรือมีต าแหน่ง
ที่ส าคัญและโดดเด่นมากกว่าบุคคลโดยทั่วไปในสังคม ต่างแต่เพียงหน้าที่การงานของแต่ละบุ คคล 
ตัวอย่างเช่น 
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  (18) หลังจากได้สร้างต านานบทใหม่ให้กับวงการขนมในประเทศไทยและ
 ยังคงประสบความส าเร็จอย่างต่อเนื่องกับโดนัทแบรนด์ “คริสปี้  ครีม” (Krispy 

 Kreme) และซินนามอนโรลแบรนด์ “ซินนาบอน” (Cinnabon) คุณตุ๊ก-ดร.อุษณีย์ 
 มหากิจศิริ ลีโอณีโอ ประธานกรรมการ บรษิัท ค ิงโดนทั (เคดีเอน็) จ ากัด Working 

 Woman คนเก่งก็ไม่ยอมหยุดนิ่ง ยังคงสรรหาของอร่อยมาให้คนไทยได้ลองชิม 
 (HISOPARTY เมษายน 2558) 
 ในตัวอย่างที่ 18 จะเห็นได้ว่า ตัวเข้มในข้อความที่ขีดเส้นใต้ มีการระบุต าแหน่งหน้าที่ใน

ระดับสูงหรือผู้บริหารองค์กร ดังตัวอย่าง “ประธานกรรมการ บริษัท คิงโดนัท (เคดีเอ็น) จ ากัด” เม่ือ
พิจารณาต าแหน่งที่ด ารงอยู่ดังกล่าว นอกจากจะแสดงให้เห็นอ านาจในหน้าที่การงานแล้ว ยังพบว่ามี

การระบุชื่อองค์กรไปพร้อมกัน ตลอดจนมีการใช้นามวลีขยายค าบรรยายเก่ียวกับหน้าที่การงานว่าเป็น
ผู้ที่มีศักยภาพในการท างานสูงปรากฏในข้อความด้วย 
  (19) อีกหนึ่งนักแสดงคุณภาพที่ไม่เคยห่างหายไปจากความทรงจ าของผู้ชม

 ชาวไทย ทุกวันนี้ หมิว-ลลิตา ศศิประภา มีชีวิตครอบครัวอ่ิมสุขกับหมวดก้อง-พ.ต.ท .
 นรบดี ศศิประภา […] เธอบอกว่าตอนนี้ถ่ายละครเรื่องทางเดินแห่งรักอยู่ ทั้งยังรับ

 หน้าที่ทูตมูลนิธริามาธบิดฯี ด้วย [...] (OK! สิงหาคม 2557) 
 ในตัวอย่างที่ 19 จะเห็นได้ว่า ตัวเข้มในข้อความที่ขีดเส้นใต้มีการบ่งบอกหน้าที่การงานของ
ผู้ให้สัมภาษณ์ด้วยน้ าเสียงชื่นชมว่าไม่ได้เป็น “นักแสดง” โดยทั่วไป สังเกตได้จากการใช้กลุ่มค าแสดง

ความชื่นชมว่า “คุณภาพที่ไม่เคยห่างหายไปจากความทรงจ าของผู้ชมชาวไทย” รายละเอียดของ

กลวิธีนี้ ผู้วิจัยจะกล่าวถึงต่อไป ตลอดจนมีการอ้างถึงการท างานเป็น “ทูตมูลนิธิรามาธิบดีฯ” เพ่ือสื่อ
ว่านอกจากผู้ให้สัมภาษณ์จะมีอาชีพหลักเป็นนักแสดงแล้ว ขณะเดียวกันก็ท ากิจกรรมเพ่ือสังคมหรือ
ท าคุณประโยชน์แก่สังคมด้วย  

  (20) [...] ด้วยความสนใจในด้านการศึกษามาต้ังแต่ยังเป็นเด็ก ในวันนี้จึง
 กลายเป็นพลังและแรงบันดาลใจส าคัญที่ท าให้ ดร.ชาญชัย ชัยรุ่งเรือง พลิกบทบาท

 ของตัวเอง จากชีวิตที่ เคยคร่ าหวอดอยู่ในแวดวงการเมือง โดยเฉพาะการด ารง
 ต าแหน่งเป็น “ร ัฐมนตรวี ่าการกระทรวงอตุสาหกรรม” และ “หัวหน้าพรรคเพือ่
 แผ่นดิน” มาเป็นประธานมหาวิทยาลัยกร ุงเทพธนบุรแีละผู้ให้ความร ู้ทางด้าน

 วิชาการกับนักศ ึกษาของมหาวิทยาลัยในภาควิชาต่างๆ  ร่วมกับภรรยาคู่ชีวิต 
“ผศ .ดร .บังอร เบ็ญจาธิกุล” อธ ิการบดีมหาวิทยาลัยกรงุเทพธนบุร  ี(HOWE 

มิถุนายน 2557) 
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 ในตัวอย่างที่ 20 จะเห็นได้ว่า ตัวเข้มในข้อความที่ขีดเส้นใต้มีการระบุต าแหน่งทางการเมืองที่
ส าคัญ ดังตัวอย่าง “รัฐมนตรีว่าการกระทรวงอุตสาหกรรม” “หัวหน้าพรรคเพ่ือแผ่นดิน” พร้อมกับมี

การระบุเพ่ิมเติมว่ามีต าแหน่งเป็นหัวหน้าหรือเป็นบุคคลส าคัญในองค์กรนั้น เพราะมีความรู้
ความสามารถในด้านวิชาการหลากหลายแขนง ดังตัวอย่าง “ประธานมหาวิทยาลัยกรุงเทพธนบุรีและ

ผู้ให้ความรู้ทางด้านวิชาการกับนักศึกษาของมหาวิทยาลัยในภาควิชาต่างๆ” และยังระบุต าแหน่งทาง
วิชาการของคู่ครอง ดังตัวอย่าง “ผศ.ดร.” รวมถึงต าแหน่งในการบริหารสถาบันการศึกษาที่มีการใส่
ชื่อองค์กรไปพร้อมกัน ดังตัวอย่าง “อธิการบดีมหาวิทยาลัยกรุงเทพธนบุรี” 

  (21) [...] หนึ่งในบุคคลที่อยู่เบื้องหลังความส าเร็จและการก่อร่างสร้าง “โม
โน กรุ๊ป” ให้มีความยิ่งใหญ่อย่างทุกวันนี้ได้ก็คือ “คุณอาร์ม-นวมินทร์ ประสพเนตร” 

ผู้ช ่วยประธานกรรมการและประธานเจา้หนา้ที่การตลาด บรษิัท โมโน เทคโนโลย ี
จ ากัด (มหาชน) [...] (HOWE กันยายน 2557) 

 ในตัวอย่างที่ 21 จะเห็นได้ว่า ตัวเข้มในข้อความที่ขีดเส้นใต้มีการเลือกใช้ค าอ้างถึงแบบระบุ

ต าแหน่งหน้าที่ของผู้ให้สัมภาษณ์ที่ มีการใส่ชื่อองค์กรปรากฏในต าแหน่งหน้าที่ที่ปฏิบัติด้วย ดัง
ตัวอย่าง “ผู้ช่วยประธานกรรมการและประธานเจ้าหน้าที่การตลาด บริษัท โมโน เทคโนโลยี จ ากัด 

(มหาชน)” และยังใช้กลุ่มค าแสดงความชื่นชมเพ่ือสื่อว่านอกจากผู้ให้สัมภาษณ์จะมีต าแหน่งในหน้าที่
การงานที่โดดเด่นแล้ว ยังเป็นผู้ที่มีบทบาทส าคัญในองค์กรอย่างยิ่งยวดปรากฏในข้อความด้วย 
 อาจจะกล่าวได้ว่า การใช้ค าอ้างถึงแบบระบุต าแหน่งหน้าที่ของบุคคลข้างต้น สื่อให้เห็นภาพ

แทนผู้ที่เรียกว่า “เซ เลบร ิตี้” เป็นผู้ที่มีหน้าที่การ งาน ผลงานหร ือความส าเร ็จในระดับแนวหนา้ 
อย่างไรก็ดี คอลัมนิสต์เหล่านี้ มักระบุชื่อองค์กรหรือธุรกิจของผู้ให้สัมภาษณ์ไปพร้อมกับต าแหน่ งใน
หน้าที่การงานอย่างแนบเนียนอีกด้วย  

 สรุปได้ว่า กลวิธีการใช้ค าอ้างถึงนอกจากจะแสดงให้เห็นว่าผู้ให้สัมภาษณ์เป็น “ใคร” ใน
สังคมแล้ว ยังสื่อภาพแทนผู้ที่เรียกว่า “เซ เลบรติี้” เป็นผู้ที่มคีวามโดดเดน่มากกว่าบุคคลโดยทั่วไปใน

สังคมทุกด้านทั้งสถานะทางสังคมและเศรษฐกิจ การอยู่ในแวดวงบุคคลชั้นสูงหรือบุคคลที่มีชื่อเสี ยงใน
สังคม และหน้าที่การงาน แสดงผ่านกลวิธีทางภาษา ได้แก่ การใช้ค าอ้างถึงแบบจัดกลุ่มบุคคลในสังคม 
การใช้ค าอ้างถึงแบบระบุความสัมพันธ์ของบุคคล การเรียกชื่อของบุคคล และการใช้ค าอ้างถึงแบบ

ระบุต าแหน่งหน้าที่ของบุคคล นอกจากนี้ ผู้วิจัยพบว่าบางกรณีคอลัมนิสต์อาจใช้กลวิธีอ่ืนปรากฏร่ วม
ด้วย เช่น การใช้ค าและกลุ่มค าที่สื่อความหมายหรือความรู้สึกที่มีนัยด้านบวก เพ่ือเน้นย้ าว่าผู้ให้

สัมภาษณ์เป็นผู้ที่มีต าแหน่งหน้าที่และบทบาทส าคัญในสังคมให้แจ่มชัดยิ่งขึ้น 
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 4.1.5 การ ใชค้  าแสดงความชืน่ชม 

 กลวิธีทางภาษานี้คือการใช้ค าและกลุ่มค า ทั้งนามวลี กริยาวลี และส่วนขยายที่สื่อความหมาย

หรือความรู้สึกที่มีนัยด้านบวก (อมรสิริ บุญญสิทธ์ิ 2548: 5) เพ่ือแสดงให้เห็นว่าผู้ให้สัมภาษณ์หรื อสิ่ง
เก่ียวข้องมีความโดดเด่น ซ่ึงมีผลต่อการสร้างความน่าประทับใจและการเสริมภาพลักษณ์ได้เป็น อย่าง

ดี แบ่งได้เป็น 4 ประเด็น ได้แก่ 1) การชื่นชมหน้าที่การงาน ผลงานหรือความส าเร็จ 2) การชื่นชมที่
อยู่อาศัย 3) การชื่นชมรูปลักษณ์หรือบุคลิ กภา พ และ 4) การชื่นชมลักษณะการแต่งกาย  มี
รายละเอียดดังนี้ 

 
  4.1.5.1 การช ื่นชมหนา้ที่การงาน ผลงานหรอืความส าเรจ็  

  จากข้อมูล พบว่าคอลัมนิสต์เลือกใช้ค าแสดงความชื่นชมหน้าที่การงาน ผลงานหรือ
ความส าเร็จของผู้ให้สัมภาษณ์ในวงการใดวงการหนึ่ง เพ่ือสื่อว่าผู้ให้สัมภาษณ์มีหน้าที่การงานเป็นที่น่า
ยกย่องหรือเป็นที่ยอมรับในวงกว้ าง มีศักยภาพในการสร้างสรรค์ผลงาน ตลอดจนมีเส้นทาง

ความส าเร็จที่ต่างไปจากบุคคลโดยทั่วไปในสังคม สามารถสรุปเป็นตาราง ดังนี้ 
 
ตารางที ่7 ต ัวอยา่งการใชก้ลุม่ค  าแสดงความช ืน่ชมหนา้ทีก่ารงาน ผลงานหรอืความส าเรจ็ 
 
กลุ่มค าท่ีส่ือความ หมาย ว่าป ระ สบ
ความส าเร็จ 

ประสบความส าเ ร็จ, ประสบความส าเร็จในระดับโลก, ประสบ
ความส าเร็จในหน้าท่ีการงาน, ประสบความส าเร็จอย่างน่าช่ืนชม, 
ประสบความส าเร็จในระดับแถวหน้า ฯลฯ  

กลุ่มค าท่ีส่ือความหมายว่าระดับน าหรือ
เป็นท่ีหนึ่ง 

ผู้น า, ความเป็นผู้น า, ความเป็นหนึ่ง, ความเป็นเบอร์หนึ่ง, อันดับต้นๆ 
ของเมืองไทย, อันดับหนึ่งของประเทศไทย, อันดับหนึ่ง, ช้ันแนวหน้า
ของประเทศ, ช้ันน าระดับแนวหน้าของเมืองไทย, แถวหน้า, ระดับ
แนวหน้า, เบอร์ต้นๆ ฯลฯ 

กลุ่มค าท่ีส่ือความหมายว่าไ ด้รับการ
ยอมรับ 

ได้รับเสียงตอบรับเป็นอย่างดีไม่แพ้กัน, มากฝีมือ, สุดยอดฝีมือ, สร้าง
ช่ือ, ยอดนิยม, ความยอดนิยม, ได้รับการยอมรับ, เป็นท่ียอมรับเป็น
อันดับหนึ่งชนิดไม่มีบริษัทคู่แข่งเทียบช้ัน, เป็นท่ียอมรับในวงกว้าง, มี
ช่ือเสียงย่ิงใหญ่, สุดฮอต, ระดับต านาน, มีช่ือเสียงโด่งดัง, น่าจับตา
มอง ฯลฯ 

กลุ่มค าท่ี ส่ือความหมายว่าผลงานมี
คุณภาพ 

อัดแน่นไปด้วยอรรถรสและคุณภาพ, ยืนหยัดเร่ืองคุณภาพ, คุณภาพ, 
สร้างผลงานคุณภาพ, คุณภาพท่ีไม่มีวันเลือนหาย ฯลฯ 
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  กลวิธีย่อยเหล่านี้อาจปรากฏตามล าพังหรือปรากฏร่วมกันในบทสัมภาษณ์ก็ได้ 
ตัวอย่างกลวิธีการใช้ค าแสดงความชื่นชมหน้าที่การงาน ผลงานหรือความส าเร็จที่ปรากฏในตัวบท มี

รายละเอียดดังนี้ 
  - การ ใช ้กลุ่มค  าที่สื่อความหมายว่าประสบความส าเร ็จ  เป็นการเลือกใช้กลุ่มค า

เพ่ือกล่าวชมผลส าเร็จของผู้ให้สัมภาษณ์ ต่างแต่เพียงหน้าที่การงาน ผลงานหรือความส าเร็จของแต่ละ
บุคคลในวงการใดวงการหนึ่ง ตัวอย่างเช่น 

  (22) ธุรกิจยักษ์ใหญ่ที่ประสบความส าเร ็จ […] เช่นเดียวกับเบทาโกร ผู้น า

 ตลาดธุรกิจอาหารครบวงจรที่ประสบความความส าเรจ็ในระดบัโลก […] ซ่ึงหนึ่งใน
 ก าลังส าคัญที่ผลักดันให้เครือเบทาโกรเข้มแข็งทางด้านบัญชี การเงิน และสารสนเทศ

 คือ ศิริวรรณ อินทรก าธรชัย [...] (HELLO! ตุลาคม 2557)  
  (23) คุณอนิตา จันทรัศมี เลอเฟบว์ร (ตุ๊ดตู่) [...] ปัจจุบันมีธุรกิจหลั กเป็น
 ตัวแทนจ าหน่ายรถยนต์โตโยต้า รถยนต์ฮอนด้า และรถมอเตอร์ไซค์ฮอนด้า ถือเป็น

 ตัวแทนรายใหญ่ของภาคใต้และเป็นตัวแทนรุ่นแรกๆ ของประเทศไทย […] เม่ือ
ท างานก็ปร ะสบความส าเร ็จในหน้าที่การ งานเร ็วกว่าผู้หญิงส่วนใหญ่  […] 

(HELLO! กรกฎาคม 2557)   
  (24) ไม่ว่าจะท าหน้าที่ ด้านการธนาคารและการลงทุนในอดีต หรือเป็น
 เจ้าของร้านอาหารญี่ปุ่นชื่อดังในปัจจุบัน ก้อง-กมลสุทธิ์ ทัพพะรังสี ก็ต้ังใจทุ่ม เท

 กระทั่งประสบความส าเรจ็อย่างน่าช ื่นชมทั้งสองงาน [...] (HELLO! กันยายน 
2557)   
  (25) […] คุณพงษ์ชัย จินดาสุข […] นอกจากธุรกิจก๊อกน้ าซันวา ซ่ึงเป็นของ

 ครอบครัวจะประสบความส าเร ็จในระดับแถวหนา้แล้ว อีกภาคหนึ่งของธุร กิจที่   
 พงษ์ชัยหันมาท าด้วยความรักล้วนๆ อย่างการเปิดแกลเลอรี่ก็ได้รับเสียงตอบรับ เป็น

 อย่างดีไม่แพ้กัน […] (HELLO! ตุลาคม 2557)   
   ในตัวอย่างที่ 22 ถึงตัวอย่างที่ 25 จะเห็นได้ว่า ตัวเข้มในข้อความที่ขีดเส้นใต้มีการใช้
กลุ่มค าที่สื่อความหมายว่าประสบความส าเร็จ ได้แก่ “ประสบความส าเร็จ” “ประสบความส าเร็จใน

ระดับโลก” “ประสบความส าเร็จในหน้าที่การงาน […]” “ประสบความส าเร็จอย่างน่าชื่นชม” และ 
“ประสบความส าเร็จในระดับแถวหน้า” เพ่ือกล่าวชมศักยภาพในการท างาน การสร้างสรรค์ผลงาน 

หรือความส าเร็จของผู้ให้สัมภาษณ์ นอกจากนี้ ในบางตัวอย่างมีการใช้ค าและกลุ่มค าที่สื่อความหมาย
ว่าประสบความส าเร็จอย่างสูง หรือถูกจัดให้อยู่ในระดับน าหรือเป็นที่หนึ่ง รวมทั้งได้รับการยอมรับว่า
มีชื่อเสียงโด่งดังปรากฏในข้อความด้วย ผู้วิจัยเห็นว่า การที่คอลัมนิสต์เลือกใช้กริยาวลีและส่วนขยาย

ดังกล่าวไม่ได้มีเจตนาที่จะชื่นชมความส าเร็จอย่างใดอย่างหนึ่งของผู้ให้สัมภาษณ์เท่านั้น แต่ต้องการ
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สื่อว่าผู้ให้สัมภาษณ์มีหน้าที่การงาน ผลงานหรือความส าเร็จที่โดดเด่นมากกว่าบุคคลโดยทั่วไปในสังคม
ด้วย  

  - การ ใช ้กลุ่มค  าที่สื่อความหมายว่าร ะดับน าหรอืเป็นที่หนึง่ เป็นการเลือก ใช้ ค า
บอกล าดับที่มีความหมายว่าอยู่ในล าดับหนึ่งหรือใกล้กับล าดับหนึ่ง ได้แก่ ค าว่า  หนึ่ง, ต้นๆ และหน้า 

เพ่ือกล่าวชมหน้าที่การงาน ผลงานหรือความส าเร็จของผู้ให้สัมภาษณ์ที่อยู่ในระดับแนวหน้าของ
วงการใดวงการหนึ่ง ตัวอย่างเช่น 

  (26) เส้นทางชีวิตของ คุณไก่-วรายุฑ มิลินทจินดา […] ต้องผ่านเรื่อ งร าว

 มากมายหลากรสหลายอารมณ์ กว่า 30 ปี บนเส้นทางสายนี้ เป็นบทพิสูจน์ ควา ม
เป็นหนึ่งใน ‘ผู้จัดละครโทรทัศน์’ ที่ขึ้นแท่นอันดับต้นๆ ของเมืองไทย [...] (HOWE 

 เมษายน 2558)   

  (27) กว่า 37 ปีเต็มที่ ตู่-นันทิดา แก้วบัวสาย ดิว่าหญิงของเมืองไทย โลด
แล่นอยู่บนถนนสายดนตรี […] ชื่อชั้นของตู่ นันทิดา ยังคงรักษาความเป็นเบอร์หนึ่ง

ไว้ได้อย่างเหนียวแน่น [...] (OK! ตุลาคม 2557)   
  (28) หากพูดถึงนักธุรกิจหน้าเด็ก เจ้าพ่อธุรกิจอัญมณีอันดับต้นๆ ของ

 เมืองไทย คงไม่มีใครไม่รู้จัก “คุณหนึ่ง-สุริยน ศรีอรทัยกุล” ทุกวันนี้นอกจากการ
 บริหารงาน “บิวต้ีเจมส์” แล้ว คุณหนึ่งเองยังผันตัวมาท าธุรกิจสายบันเทิงด้วยการ
ท ารายการและนั่งแท่นเป็นพิธีกรและผู้ด าเนินรายการเกมโชว์เอง [...] (HOWE 

มีนาคม  2558) 
  (29) คุณหญิงปัทมา ลีสวัสด์ิตระกูล นักธุรกิจหญิงอันดับหนึ่งของประ เทศ
ไทย ที่ทุ่มเทให้กับการท างานด้านบริหารธุรกิจให้แก่โรงแรมอโนมา กรุงเทพฯ, 

โรงแรมเฟลิกซ์ ริเวอร์แคว รีสอร์ท กาญจนบุรี, บริษัท จีสตีล จ ากัด (มหาชน), บริษัท 
จี เจ สตีล จ ากัด (มหาชน) และอีกหลายบริษัท [...] (HOWE มีนาคม 2558) 

  ในตัวอย่างที่ 26 ถึงตัวอย่างที่ 29 จะเห็นได้ว่า มีการใช้กลุ่มค าเพ่ือบอกล าดับหน้าที่
การงาน ผลงานหรือความส าเร็จของผู้ให้สัมภาษณ์ว่าอยู่ในระดับน าหรือเป็นที่หนึ่งเม่ือเปรียบเทียบกับ
บุคคลโดยทั่วไปและบุคคลที่อยู่ในวงการอย่างเดียวกันเป็นเรื่องที่น่าชื่นชม ได้แก่ “ความเป็นหนึ่ง” 

“ความเป็นเบอร์หนึ่ง” “อันดับต้นๆ ของเมืองไทย” และ “อันดับหนึ่งของประเทศไทย” เพ่ือสื่อว่า
ผู้ให้สัมภาษณ์เป็นบุคคลที่มีหน้าที่การงาน ผลงานหรือความส าเร็จในล าดับหนึ่งและล าดับใกล้เคียงกับ

ล าดับหนึ่ง หรือในระดับแนวหน้าเท่านั้น 
  (30) […] ผู้ชายที่ชื่อ “พิตินันทน์ กฤษดาธานนท์ (นุ)” ได้ก้าวเข้ามาเป็นแรง
 ก าลังส าคัญของธุรกิจที่คุณพ่อ (คุณก่อเกียรติ กฤษดาธานนท์) เป็นผู้ก่อร่างสร้า ง

ขึ้นมากว่า 48 ปี จนมาถึงเขาในเจเนอเรชั่นที่ 2 […] ซ่ึงพร้อมที่จะเป็นผู้น าพาให้
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ธุรกิจรถยนต์หรูระดับไฮคลาสแห่งนี้ ให้ก้าวขึ้นเป็นศูนย์รวมยนตรกรรมชั้นแนวหน้า
ของประเทศอย่างยั่งยืน (HOWE พฤศจิกายน 2557)   

  (31) [...] ด้วยการน าเอานักแสดงชั้นน าระดับแถวหน้าของเมืองไทย […] ไม่
 ว่าจะเป็น พลอย-เฌอมาลย์ บุญยศักด์ิ และหญิง-รฐา โพธิ์งาม ตามติดด้วยนางแบบ

 สาวดีกรีอดีตมิสไทยแลนด์เวิลด์ ปี 1992 และอดีต Miss Continental Queens 
Asia & Oceania (ราชินีแห่งทวีปเอเชียและโอเชียเนีย) อย่าง ลูกเกด-เมทินี ก่ิงโพยม 
 มาร่วมเป็นเมนเทอร์ ที่จะช่วยสานฝันของผู้หญิงที่มากความสามารถให้เข้าสู่วงการ

 บันเทิง [...] (HOWE ตุลาคม 2557)  
  (32) คงปฏิเสธไม่ได้ว่ามิน-พีชญา วัฒนามนตรี เป็นนางเอกแถวหน้าที่มีข่าว

 คราวเก่ียวกับตัวเธอออกมาให้เราได้ยินได้ฟังกันอย่างสม่ าเสมอ ข่าวบางข่าวก็อาจจะ
 จริงบ้างเท็จบ้างก็ว่ากันไป และคงปฏิเสธไม่ได้อีกเช่นกันว่าเธอเองก็ไม่ค่อยไ ด้ ให้
 สัมภาษณ์กับสื่อต่างๆ บ่อยนัก [...] (OK! ธันวาคม 2557) 

  ในตัวอย่างที่ 30 ถึงตัวอย่างที่ 32 จะเห็นได้ว่า มีการใช้กลุ่มค าเพ่ือบอกล าดับหน้าที่
การงาน ศักยภาพในการสร้างสรรค์ผลงานหรือความส าเร็จด้วยความชื่นชม ดังตัวอย่าง “ชั้นแนวหน้า

ของประเทศ” “ชั้นน าระดับแนวหน้าของเมืองไทย” และ “แถวหน้า” แสดงให้เห็นว่าผู้ให้สัมภาษณ์มี
ความสามารถที่อยู่ในล าดับค่อนไปทางแรกสุดเม่ือเปรียบเทียบกับบุคคลโดยทั่วไปในสังคม หรืออีกนัย
หนึ่ง กลุ่มบุคคลเหล่านี้จัดเป็นผู้ที่ มีความโดดเด่นในระดับแนวหน้า เพราะมีระดับความสามารถ

เหนือกว่าบุคคลที่อยู่ในวงการอย่างเดียวกันด้วย 
  - การ ใชก้ลุ่มค  าที่สือ่ความหมายว่าไดร้บัการยอมร ับ เป็นการเลือกใช้กลุ่มค าเพ่ือ
กล่าวชมความสามารถของผู้ให้สัมภาษณ์ว่าสมควรได้รับการยอมรับเพราะมีหน้าที่การงาน ผลงาน

หรือความส าเร็จที่โดดเด่นในระดับแนวหน้าของวงการใดวงการหนึ่ง ตัวอย่างเช่น 
  (33) สิ่งที่ท าให้อรุโณชา ภาณุพันธุ์ มีพลังอยู่ เสมอ ก็คือการได้ท างานที่

ตัวเองรัก […] ต้ังแต่ครั้งที่ เลือกเข้าศึกษาในคณะนิ เทศศาสตร์ จุฬาลงกร ณ์
มหาวิทยาลัย จนถึงการได้รับโอกาสให้ร่วมงานกับไทยทีวีสีช่อง 3 ในหลากหลาย
หน้าที่ และที่สุดวันนี้ก็ได้เป็นหนึ่งในผู้จัดรายการ ที่สร้างผลงานคุณภาพและเป็นที่

ยอมร ับในวงกวา้ง [...] (HELLO! ตุลาคม 2557)   
  (34) จากประสบการณ์ล้ าค่ากว่า 30 ปีที่ผ่านมาของธุรกิจคอมเพรส เซอร์

 เครื่องท าความเย็น ทุกวันนี้บริษัทกุลธรเคอร์บี้  จ า กัด (มหาชน) หรือ KKC จึงมี
 ชื่อเสียงยิ่งใหญ่เพราะยืนหยัดเรื่องคุณภาพและความทนทานจนเป็นที่ยอมร ับเป็น
 อันดับหนึ่งชนิดไม่มีบรษิัทค ูแ่ข่งเทยีบช ั้น และนั่นคือสุดยอดฝีมือของ chairman 

ผู้บุกเบิกสร ้างช ื่อให้บริษัทแห่งนี้ สุเมธ สิมะกุลธร [...] (HELLO! ตุลาคม 2557)  
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  (35) ก่อนที่จะได้ดูผลงานของเจมส์-จิรายุ ต้ังศรีสุข ในละครเรื่อง หนึ่งใน
 ทรวง ที่มีคิวออนแอร์เร็วๆ นี้ OK! นัดพูดคุยกับพระเอกสุดฮอตที่ค่ายมวยคงสิ ทธา 

ซ่ึงเป็นสถานที่ท่ีเขาไปซ้อมมวยไทยส าหรับรับบทเป็นปลัดอ าเภอหนุ่มในละคร เรื่อง
ใหม่ ‘ปดิวรัดา’ […] (OK! เมษายน 2558)   

  (36) เรียกได้ว่าเป็นร็อกเกอร์สาวท่ียังคงความยอดนิยมมาได้อย่างยาวนาน
 อีกคนหนึ่งของเมืองไทย ส าหรับ “ใหม่ เจริญปุระ” ที่วันนี้เธอเองไม่ได้เป็นแค่นักร้อง
ที่สร้างความครื้นเครงให้กับผู้ฟังเพลงเท่านั้น แต่เธอคนนี้ก าลังก้าวขึ้นมาเป็นนัก

ธุรกิจหญิงที่น่าจับตามองคนหนึ่ง […] (HOWE พฤศจิกายน 2557) 
  ในตัวอย่างที่ 33 ถึงตัวอย่างที่ 36 จะเห็นได้ว่า ตัวเข้มในข้อความที่ขีดเส้นใต้มีการใช้

กลุ่มค าในการกล่าวชมหน้าที่การงาน ผลงานหรือความส าเร็จอย่างหลากหลาย ดังตัวอย่าง “[…] เป็น
ที่ยอมรับในวงกว้าง” “มีชื่อเสียงยิ่งใหญ่” “[…] เป็นที่ยอมรับเป็นอันดับหนึ่งชนิดไม่มีบริษัท คู่แข่ง
เทียบชั้น” “สุดยอดฝีมือ” “สร้างชื่อ” “สุดฮอต” และ “ความยอดนิยม” เพ่ือสื่อว่าเหมาะกับการ

ยอมรับว่าเป็นผู้มีหน้าที่การงาน ผลงานหรือความส าเร็จอยู่ในเกณฑ์ที่โดดเด่นมากกว่าบุคคลในวงการ
อย่างเดียวกันหรือบุคคลโดยทั่วไปในสังคม รวมทั้งในบางตัวอย่างอาจมีการประเมินค่าผลงานของผู้ให้

สัมภาษณ์ว่ามีคุณภาพปรากฏในข้อความด้วย 
  - การ ใชก้ลุ่มค  าที่สื่อความหมายว่าผลงานมีค ุณภาพ  เป็นการเลือกใช้กลุ่มค าเพ่ือ
กล่าวชมหน้าที่การงาน ผลงานหรือความส าเร็จของผู้ให้สัมภาษณ์ที่มีลักษณะที่ดีเด่นอย่างใดอย่างหนึ่ง 

ตัวอย่างเช่น 
  (37) ขึ้นชื่อว่าเป็นผู้ก า กับมากฝีมืออ๊อฟ-พงษ์พัฒน์ วชิรบรรจง ที่นั่งแท่น
เป็นผู้ก ากับทีไร เชื่อได้ทุกทีไปสิว่าเราจะได้ชมผลงานที่อัดแน่นไปด้วยอรรถรสและ

 ค ุณภาพแน่นอน [...] (OK! มีนาคม 2558) 
  (38) รู้จักกันมานานกับพิธีกรค ุณภาพ “คุณวิทวัส สุนทรวิเนตร์” หรือที่คน

ในวงการเรียกกันว่า “เสี่ยวีที” ที่มาพร้อมกับรายการโทรทัศน์ประเภทวาไรต้ี ยอด
นิยม ต้ังแต่ “ที่นี่กรุงเทพฯ” มาจนถึง “สี่ทุ่มสแควร์” และ “ตีสิบ” ก่อนที่ล่าสุดจะมี
อีก 2 รายการน้องใหม่ “FG (The Family Gang)” และ “ดันดารา” [...] (HOWE 

 กรกฎาคม 2557) 
  (39) ผู้ที่สร้างสรรค์ผลงานระดับต านานและค ุณภาพที่ไม่มีว ันเลือนหายใน

 วงการบันเทิง คงต้องยกให้ครอบครัว ‘กัลย์จาฤก’ แห่งค่ายกันตนา ผู้น าธุรกิจด้าน
 บันเทิงที่มีชื่อเสียงโด่งดังมากว่า 60 ปี […] (HISOPARTY พฤศจิกายน 2557) 

  ในตัวอย่างที่ 37 ถึงตัวอย่างที่ 39 จะเห็นได้ว่า ตัวเข้มในข้อความที่ขีดเส้นใต้มีการใช้

กลุ่มค า เพ่ือกล่าวชมหน้าที่การงาน ผลงานหรือความส าเร็จ ที่มีคุณภาพหรือให้ผลเป็นที่พอใจ ดัง
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ตัวอย่าง “อัดแน่นไปด้วยอรรถรสและคุณภาพ” “คุณภาพ” และ “คุณภาพที่ไม่มีวันเลือนหาย” เพ่ือ
สื่อว่าเป็นผู้มีความโดดเด่นด้านหน้าที่การงาน ผลงานหรือความส าเร็จในระดับแนวหน้าของสั งคม  

นอกจากนี้ยังพบว่าคอลัมนิสต์มีการประเมินค่าความสามารถ ผลงานหรือความส าเร็จของผู้ให้
สัมภาษณ์ว่าควรค่าแก่การยอมรับปรากฏในข้อความด้วย 

  อาจจะกล่าวได้ว่า ลักษณะการใช้ค าแสดงความชื่นชมหน้าที่การงาน ผลงานหรือ
ความส าเร็จข้างต้น ท าให้เห็นว่าผู้ให้สัมภาษณ์ล้วนเป็นผู้ที่มีศักยภาพในการสร้างสรรค์ผลงานในระดับ
ดีเด่น รวมถึงมีเส้นทางความส าเร็จที่น่าชื่นชมและน่าประทับใจมากกว่าบุคคลโดยทั่วไปในสังคม สื่อให้

เห็นภาพแทนผู้ที่เรียกว่า “เซ เลบรติี้” เป็นผู้ทีม่ีหน้าทีก่ารงาน ผลงานหรอืความส าเรจ็ในระดบัแนว
หน้า เนื่องจากนิตยสารเหล่านี้ต่างร่วมกันน าเสนอว่ากลุ่มบุคคลเหล่านี้ มีอาชีพหรือการงานที่โดด เด่น 

มีผลงานที่เป็นที่นิยม หรือได้รับการยกย่องและยอมรับในความส าเร็จอย่างใดอย่างหนึ่งที่ท าได้ดีที่ สุด
ด้วยความชื่นชม ซ่ึงเป็นการเสริมภาพลักษณ์ผู้ให้สัมภาษณ์ได้เป็นอย่างดี 
 

  4.1.5.2 การช ืน่ชมทีอ่ยูอ่าศยั   
  จากข้อมูล พบว่าในบทสัมภาษณ์กลุ่มบุคคลเหล่านี้ คอลัมนิสต์จะให้รายละ เอียด

เก่ียวกับ “ภาพ” ที่อยู่อาศัยของผู้ให้สัมภาษณ์พร้อมกับการเลือกใช้กลุ่มค าเพ่ือบรรยายความรู้สึ กชื่น
ชมเก่ียวกับ “สไตล์” ของบ้าน การออกแบบ การตกแต่ง โทนสี เฟอร์นิเจอร์ ของตกแต่ง หรือ
บรรยากาศแวดล้อมที่พึงปรารถนาหรือมีความพิเศษกว่าที่อยู่อาศัยโดยทั่วไป เนื้อหาส่วนนี้ถือ เป็น

องค์ประกอบส าคัญของปริจเฉทบทสัมภาษณ์ประเภทนี้ กลุ่มค าที่ใช้บรรยายสามารถสรุปเป็นตาราง 
ดังนี้ 
 
ตารางที ่8 ต ัวอยา่งการใชก้ลุม่ค  าแสดงความช ืน่ชมทีอ่ยูอ่าศยั 
 
กลุ่มค าท่ีส่ือความหมายว่าน่าอยู่ ร่มร่ืนตาร่มร่ืนใจ, ฉ่ าเย็น, เงียบสงบและร่มเย็น, สงบงาม, สวรรค์บน

ดิน, สร้างความรู้สึกอบอุ่น, น่าสบาย, ให้ความรู้สึกอบอุ่น, ให้ความ
สบายตา ฯลฯ 

กลุ่มค าท่ีส่ือความหมายว่าสวยง าม 
หรูหรา โอ่อ่า มีรสนิยม 

บ้านหลังใหญ่พื้นท่ีมากกว่า 5 ไร่, สวนสวยขนาดใหญ่, มีสระว่ายน้ า
ขนาดใหญ่, ท่ีดินอันกว้างใหญ่, อาณาจักรอันกว้างใหญ่, ตกแต่งไ ว้
อย่างประณีต สวยงาม บรรจงอย่างต้ังใจ, สวยงาม, สวยงามมาก, 
ตกแต่งอย่างสวยงาม, มีระดับ, มีสไตล์, มีรสนิยม, มีรสนิยมดีเพียงใด, 
มีความทันสมัยผสานไปกับความคลาสสิกแบบฝร่ังเศส, คลาสสิกแบบ
โมเดิร์น, โดดเด่น, เน้นความหรูหรา, มีความหรูหรา, โอ่อ่าทันสมัย, 
ลักซ์ชัวรีมากๆ, มีบ้านหลังงาม, รู้สึกท่ึงกับการตกแต่ง ฯลฯ 
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  กลวิธีย่อยเหล่านี้อาจปรากฏตามล าพังหรือปรากฏร่วมกันในบทสัมภาษณ์ก็ได้ 

ตัวอย่างกลวิธีการใช้ค าแสดงความชื่นชมที่อยู่อาศัยที่ปรากฏในตัวบท มีรายละเอียดดังนี้ 
  - การ ใชก้ลุ่มค  าที่สื่อความหมายว่าน่าอยู่ เป็นการเลือกใช้กลุ่มค าที่สื่อความหมาย

ว่า ร่มรื่น, สงบ, อบอุ่น หรือสะดวกสบาย เพ่ือให้ผู้รับสารรับรู้ถึงคุณสมบัติของที่อยู่อาศัยอันพึงมี ว่า
เป็นสถานที่ท่ีมีการออกแบบ การตกแต่ง โทนสี หรือบรรยากาศแวดล้อมที่น่าพักอาศัยและน่าใฝ่ฝัน 
ตัวอย่างเช่น 

  (40) ครอบครัว ‘บุณยะจินดา’ พ านักอยู่พร้อมหน้าพร้อมตากันในบ้านหลั ง
 ใหญ่พ้ืนที่มากกว่า 5 ไร่ ใจกลางเมืองย่านสุขุมวิท [...] บริเวณบ้านนั้นร ่มร ืน่ตารม่ร ืน่

 ใจด้วยสวนสวยขนาดใหญ่ ฉ ่ าเย็นด้วยละอองรดน้ าต้นไม้ และละอองน้ าตกเลก็ๆ 
ที่อยู่ภายในสวน ทั้งยังมีสระว่ายน้ าขนาดใหญ่ไว้ให้สมาชิกในบ้านได้ออกก าลังกาย
ในวันว่างอีกด้วย [...] (HELLO! เมษายน 2558) 

  ในตัวอย่างที่ 40 จะเห็นได้ว่า ตัวเข้มในข้อความที่ขีดเส้นใต้มีการกล่าวชมบรรยากาศ
แวดล้อมของที่อยู่อาศัยโดยรวม เพ่ือแสดงให้เห็นว่านอกจากจะมีบรรยากาศที่เต็มไปด้วยต้นไม้น้อย

ใหญ่ที่สร้างความรู้สึกร่มรื่นและชุ่มชื้นแล้ว ยังสามารถรับรู้ถึงความรู้สึกสดชื่น ปลอดโปร่งตาและใจใน
ขณะเดียวกัน ดังตัวอย่าง “ร่มรื่นตาร่มรื่นใจด้วยสวนสวยขนาดใหญ่ ฉ่ าเย็นด้วยละอองรดน้ า ต้นไ ม้ 
และละอองน้ าตกเล็กๆ ที่อยู่ภายในสวน” รวมทั้งมีการประเมินค่าสภาพและขนาดของสิ่งที่อยู่

โดยรอบในด้านบวกว่ามีขนาดใหญ่โตและหรูหราปรากฏในข้อความด้วย  
  (41) [...] เราพบเธอในบ้านสไตล์โคโลเนยีลใจกลางเมืองยา่นสขุุมวิท แต่
ใ นนั้นกลับเงียบสงบและรม่เย็นดุจดังโอ เอซสิกลางทะเลทราย  เม่ือก้าวเข้าสู่

 ห้องรับแขกก็รู้เลยว่าเจ้าของบ้านมีรสนิยมดีเพียงใด [...] (HELLO! เมษายน 2558) 
  ในตัวอย่างที่ 41 จะเห็นได้ว่า ตัวเข้มในข้อความที่ขีดเส้นใต้มีการกล่าวชมบรรยากาศ

แวดล้อมของที่อยู่อาศัยว่า “บ้านสไตล์โคโลเนียลใจกลางเมืองย่านสุขุมวิท แต่ในนั้นกลับเงียบสงบและ
ร่มเย็นดุจดังโอเอซิสกลางทะเลทราย” เพ่ือสื่อ “ภาพ” ที่อยู่อาศัยในฝัน กล่าวคือ แม้จะอยู่ใจกลาง
เมืองแต่มีความสงบหรือไม่มีมลภาวะทางเสียงรบกวน และมีการเปรียบเทียบให้เห็นอย่างชัดเจนว่ามี

ความร่มเย็นหรือให้ความรู้สึกสดชื่นเหมือนอยู่ในพ้ืนที่ที่ มีโอเอซิสกลางทะเลทรายอันร้อนระอุ 
นอกจากนี้ มีการกล่าวถึง “สไตล์” ของบ้าน รวมถึงมีการประเมินค่ารสนิยมในการตกแต่งที่อยู่ อาศัย

ในด้านบวก แสดงให้เห็นว่านอกจากผู้ให้สัมภาษณ์จะอาศัยอยู่ในบ้านที่สงบและน่าอยู่แล้ว ยังมีรสนิยม
ในการออกแบบตกแต่งบ้านให้น่าพักอาศัยด้วย 
  (42) ป่าสงบงามกว่า 200 ไร ่ ในอาณาบรเิวณคฤหาสน ์ค ือสวรรคบ์นดนิ

 ของคุณตุ๊ดที่โปรดปรานและเพลินใจมากที่สุดเวลามาอยู่ที่นี่ ป่านี้มีพันธ ุ์ไม้มากมาย 
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 รวมทั้งกลว้ยไม้ป่าหลากชนิดของฝร ัง่เศสและต้นไมใ้หญอ่ย่างสน โอก๊ และเมเปิล้  
 (HELLO! กรกฎาคม 2557) 
  ในตัวอย่างที่ 42 จะเห็นได้ว่า ตัวเข้มในข้อความที่ขีดเส้นใต้มีการกล่าวชมบริ เวณ
โดยรอบของที่อยู่อาศัยว่ามีป่าที ่ “สงบงาม” เพ่ือสื่อว่าผู้ให้สัมภาษณ์อยู่อาศัยในสถานที่ท่ี มีบรรยากาศ

แวดล้อมที่น่าพักพิง เพราะห้อมล้อมไปด้วยป่าหรือแมกไม้นานาชนิดที่ให้ความรู้สึกเงียบสงบ และยังมี
การประเมินค่าด้านบวกที่ชวนให้ชื่นชมหรือพึงพอใจไปพร้อมกัน ตลอดจนมีการเปรียบเทียบให้เห็นว่า
ที่อยู่อาศัยแห่งนี้เป็นที่น่าใฝ่ฝันหรือเป็นยอดปรารถนาของใครหลายคน ดังตัวอย่าง “สวรรค์บนดิน” 

จะแสดง “ภาพ” สถานที่ท่ีมีทั้งความสุขและความร่มเย็นเหมือนได้อยู่บนสวรรค์หรือดินแดน อัน มีสุข
นั้นเอง นอกจากนี้ มีการกล่าวถึงบริเวณโดยรอบของที่อยู่อาศัยที่กว้างใหญ่ไพศาลและมีพันธุ์ไ ม้จาก

ต่างประเทศที่ไม่สามารถพบเห็นโดยทั่วไป ดังตัวอย่าง “ป่าสงบงามกว่า 200 ไร่ ในอาณาบริเวณ
คฤหาสน์ […] ป่านี้มีพันธุ์ไม้มากมาย รวมทั้งกล้วยไม้ป่าหลากชนิดของฝรั่งเศสและต้นไม้ใหญ่อย่างสน 
โอ๊ก และเมเปิ้ล”  

  (43) [...] ห้องรับแขกที่สร ้างความร ูส้ึกอบอุ่น น่าสบายให้กับทุกผู้ที่มาเยี่ยม
เยือน [...] ส่วนหนึ่งของบริเวณเอาต์ดอร์ของบ้านที่เชื่อมระหว่างตัวบ้านกับสระว่าย

น้ า [...] มุมรับประทานอาหารที่อยู่ตรงกลางระหว่างห้องรับแขกกับห้องนั่งเล่น […] 
ทอดสายตาไปไม่ไกลจะมองเห็นท้องทะเลสวยงาม เป็นวิวที่สวยงามไม่น้ อย  
(HELLO! กุมภาพันธ์ 2558) 

  ในตัวอย่างที่ 43 จะเห็นได้ว่า ตัวเข้มในข้อความที่ขีดเส้นใต้มีการกล่าวชมที่อยู่ อาศัย
ว่า “สร้างความรู้สึกอบอุ่น น่าสบาย” เพ่ือสื่อว่าสถานที่แห่งนี้น่าอยู่ เพราะให้ความรู้สึกอบอุ่นและน่า
สบาย ซ่ึงเป็นคุณสมบัติอันพึงมีของที่อยู่อาศัย และยังมีการประเมินค่าด้วยการกล่าวชมทัศนียภาพ

และบรรยากาศแวดล้อมของที่อยู่อาศัยไปพร้อมกันในคราวเดียว 
  - การ ใช ้กลุ่มค  าที่สื่อความหมายวา่สวยงาม หร ูหรา โอ่อ่า มีร สนยิม  เป็นการ

เลือกใช้กลุ่มค าเพ่ือประเมินค่าที่อยู่อาศัยของผู้ให้สัมภาษณ์ในด้านบวกทั้งการออกแบบ การตกแต่ง 
โทนสี เฟอร์นิเจอร์ ของตกแต่ง และบรรยากาศแวดล้อมที่มีความพิเศษกว่าที่อยู่อาศัยโดยทั่วไป 
ตัวอย่างเช่น 

  (44) คุณตุ๊ดและคุณมิเชล ที่บริเวณครัวและบริเวณห้องทานข้าวที่เชื่อมเป็น
 หนึ่งเดียวกัน โดดเด่นด้วยเคาน์เตอร์ครัวใหญ่โตและโต๊ะกินข้าว ภาพถ่ายนู้ดบนผนัง

 เป็นฝีมือของคุณมิเชล ถัดไปคือภาพวาดแอ็บสแตรกท์ของศิลปินเรียงนาม Ian 
 Davenport ที่คุณมิเชลสะสม [...] มุมนั่งเล่นมุมหนึ่งของครอบครัว ที่มีความทันสมัย
 ผสานไปกับความคลาสสิกแบบฝรั่งเศสอย่างกลมกลืน [...] (HELLO! กรกฎาคม 

2557) 
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  ในตัวอย่างที่ 44 จะเห็นได้ว่า มีการกล่าวชมการจัดวางเฟอร์นิเจอร์ภายในห้องครัว
และห้องรับประทานอาหารว่า “โดดเด่นด้วยเคาน์เตอร์ครัวใหญ่โต […]” และยังมีการให้รายละเอียด

เก่ียวกับการออกแบบภายในห้องนั่งเล่นด้วยความชื่นชมว่า “มีความทันสมัยผสานไปกับความ
คลาสสิกแบบฝรั่งเศสอย่างกลมกลืน” เพ่ือสื่อว่าที่อยู่อาศัยแห่งนี้ถูกประเมินค่าให้มีความโดดเ ด่น

มากกว่าที่อยู่อาศัยโดยทั่วไป โดยเฉพาะการเลือกใช้เฟอร์นิเจอร์ท าให้บ้านดูเด่นขึ้น พร้อมทั้งมีความ
ทันสมัยและความคลาสสิกที่เป็นแนวฝรั่งเศสควบคู่กันไปซ่ึงเข้ากันเป็นอย่างดี 

  (45) ท่ามกลางสภาพการจราจรอันหนาแน่นบนท้องถนนแถบสามเสน คือ

 อาณาจักรอันกว้างใหญ่ของราชสกุลไกรฤกษ์ บ้านแต่ละหลังสร้างล้อมรอบสนา ม
หญ้าที่กว้างพอจะใช้เป็นสนามฟุตบอลขนาดย่อมได้ ทุกหลังตกแต่งอย่างสวยงา มมี

สไตล์ ในจ านวนนี้มีบ้านหลังงามหนึ่งแห่ง ซ่ึงเป็นน้องใหม่สุดต้ังอยู่ตรงมุมหนึ่งของ
ที่ดินอันกว้างใหญ่ เม่ือมองจากภายนอกนั้นคิดว่าสวยงามมากแล้ว แต่เม่ือได้ก้าวเข้า
ไปภายในตัวบ้านก็ยิ่งรู้สึกทึ่งกับการตกแต่งที่บอกได้ค าเดียวว่าคลาสสิกแบบโมเ ดิร์น 

 เฟอร์นิเจอร์รวมทั้งสิ่งละอันพันละน้อยในโทนสีด าขาวและเบจถูกจัดวางอย่าง มี
 รสนิยม สัตว์สตัฟฟ์อันประกอบด้วยหงส์ นกยูง นกฮูก กวาง ไก่ฟ้า และนกนานา

ชนิด [...] (HELLO! มีนาคม 2558) 
  ในตัวอย่างที่ 45 จะเห็นได้ว่า มีการบรรยายลักษณะของบ้านที่มีขนาดใหญ่โต ดัง
ตัวอย่าง “อาณาจักรอันกว้างใหญ่ […] บ้านแต่ละหลังสร้างล้อมรอบสนามหญ้าที่กว้างพอจะใช้ เป็น

สนามฟุตบอลขนาดย่อมได้” และ “ที่ดินอันกว้างใหญ่” และยังชื่นชมการตกแต่งที่อยู่อาศัยทั้งภายใน
และภายนอก การจัดวางเฟอร์นิเจอร์ และการใช้โทนสีอย่างต่อเนื่อง ดังตัวอย่าง “มีบ้านหลังงามหนึ่ง
แห่ง” “ตกแต่งอย่างสวยงามมีสไตล์” “สวยงามมาก” “รู้สึกทึ่งกับการตกแต่ง […] คลาสสิกแบบโม

เดิร์น” และ “มีรสนิยม” แสดงให้เห็นว่าคอลัมนิสต์มีเกณฑ์ในการประเมินค่าที่อยู่อาศัยของผู้ให้
สัมภาษณ์โดยรวมว่ามีลักษณะที่ชวนให้พึงพอใจและมี “สไตล์” เพราะมีการออกแบบบ้านได้อย่าง

สวยงามมาก และมีการตกแต่งภายในให้ดูคลาสสิกแต่ยังคงความทันสมัยไปพร้อมกันในคราว เ ดียว 
รวมถึงมีรสนิยมในการจัดวางเฟอร์นิเจอร์และใช้โทนสีที่เข้ากันเป็นอย่างดี 

  (46) [...] ด่ังที่ทราบกันดีว่า คุณลีและคุณประเสริฐ มีบุตร 3 คนคือคุณปิติ 

 คุณภัทรพล และคุณปิพณ พ่ึงบุญพระ แต่ด้วยความที่คนโตและคนเล็กได้ย้ายออกไป
 สร้างครอบครัวใหม่ จึงมีแต่คุณปิ๊บที่อยู่กับครอบครัว ซ่ึงบ้านที่เรามาเยือนเป็น บ้าน 

4 ชั้นสมัยใหม่ที่ครอบครัวซ้ือรวมไว้ทั้งหมด 5 หลังติดกัน ภายนอกเป็นแนวโมเดิร์น 
แต่ภายในตกแต่งผสมผสาน เน้นความหรูหรา ที่พรั่งพร้อมไปด้วยเฟอร์นิเจอร์และ
ของตกแต่งบ้านมีระดับ โดยในแต่ละชั้นถูกตกแต่งไว้อย่างประณีต สวยงาม บรรจง

อย่างต้ังใจ เพราะในทุกๆ ตารางนิ้วถ่ายทอดตัวตนของเจ้าของบ้านเป็นอย่างดี [...] 
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และบางมุมติดวอลเปเปอร์ลวดลาย Versace ที่มีทั้งสีจัดจ้าน และลวดลายศิลปะ
ร่วมสมัย ตลอดจนบางมุมเป็นการน ากรอบรูปภาพงานศิลปะจากทั่วทุกมุมโลกมา

ตกแต่งได้อย่างมีสไตล์ [...] (HISOPARTY เมษายน 2558) 
  ในตัวอย่างที่ 46 จะเห็นได้ว่า มีการกล่าวถึง “สไตล์” ของบ้านทั้งภายในและ

ภายนอกว่า “บ้าน 4 ชั้นสมัยใหม่ ภายนอกเป็นแนวโมเดิร์น แต่ภายในตกแต่งผสมผสาน” และมีการ
กล่าวชมลักษณะการตกแต่งภายในของตัวบ้านว่า “[…] เน้นความหรูหรา” แสดงให้เห็นว่าสถานที่แห่ง
นี้จะให้ความส าคัญกับการเลือกของตกแต่งที่มีราคาแพงเป็นหลัก นอกจากนี้ยังกล่าวชมการเลือกใช้

เฟอร์นิเจอร์และของตกแต่งมากมายหลายแบบอย่างต่อเนื่อง ดังตัวอย่าง “มีระดับ” “ตกแต่งไว้อย่าง
ประณีต สวยงาม บรรจงอย่างต้ังใจ” และ “มีสไตล์” สะท้อนให้เห็นว่าคอลัมนิสต์มีเกณฑ์ในการ

ประเมินค่าการตกแต่ง เฟอร์นิเจอร์ หรือของตกแต่งที่อยู่ในระดับสูงและมีคุณสมบัติน่าพึงพอใจ   
  (47) ทันทีที่ประตูบ้านของคุณน้อง-ม.ล.อัญชลี และคุณเอ๋-ธนันต์ เทพ
หัสดิน ณ อยุธยาเปิดออก สิ่งแรกที่เราเห็นนอกจากบ้านสไตล์คอนเท็มโพรารี่ที่

ตกแต่งอย่างสวยงามและมีความหรูหราแล้ว บรรยากาศของคุณแม่และลูกสาวสอง
คนที่ก าลังชิทแชทกันอย่างออกรสในห้องรับประทานอาหารก็เป็นภาพหนึ่งที่เราแอบ

ประทับใจ [...] (OK! กุมภาพันธ์ 2558) 
  ในตัวอย่างที่ 47 จะเห็นได้ว่า มีการกล่าวถึง “สไตล์” ของบ้าน ดังตัวอย่าง “บ้าน
สไตล์คอนเท็มโพรารี่” และยังกล่าวชมการตกแต่งที่อยู่อาศัยว่า “[…] ตกแต่งอย่างสวยงามและมีความ

หรูหรา” ลักษณะที่ประเมินค่าดังกล่าวแสดงให้เห็นว่าที่อยู่อาศัยของผู้ให้สัมภาษณ์มีลักษณะที่ช วนให้
ชื่นชมอย่างเห็นได้ชัด เพราะมีการเลือกใช้วัสดุในการตกแต่งภายนอกของตัวบ้านที่สวยสะดุดตาและดู
มีราคาแพง 

  (48) ม.ร.ว.จารุวรรณ รังสิต ที่ระเบียงบ้านพักตากอากาศในชาโตเดซ์ 
 มองเห็นวิวเทือกเขาแอลป์แบบพาโนราม่า [...] ตึกอพาร์ตเมนต์ที่คุณหญิงซ้ือไว้ 1     

 ยูนิต ภายนอกงดงามด้วยสถาปัตยกรรมด้ังเดิม แต่ภายในถูกปรับให้โอ่อ่าทัน ส มัย
และลักซ์ชัวรีมากๆ (HELLO! พฤศจิกายน 2557) 

  ในตัวอย่างที่ 48 จะเห็นได้ว่า มีการเลือกใช้กลุ่มค าเพ่ือประเมินค่าที่อยู่อาศัยของ

ผู้ให้สัมภาษณ์ด้วยน้ าเสียงชื่นชมอย่างต่อเนื่อง โดยมีการกล่าวชมลักษณะภายนอกของตัวบ้า นว่า 
“งดงาม” ขณะเดียวกันการตกแต่งภายในก็มีคุณสมบัติน่าพอใจอีกด้วย ดังตัวอย่าง “โอ่อ่าทันสมัย

และลักซ์ชัวรีมากๆ” แสดงให้เห็นว่านอกจากลักษณะภายนอกของที่อยู่อาศัยจะถูกประเมินค่า ด้าน
บวกว่ามีความงดงามแล้ว ยังมีความพิถีพิถันในการเลือกใช้วัสดุเพ่ือตกแต่งตัวบ้านให้ดูมีราคา แพง 
ทันสมัยสะดุดตา หรูหรา โอ่อ่า และสะดวกสบายตามที่ฐานะเอ้ืออ านวย 
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  อาจจะกล่าวได้ว่า การบรรยาย “ภาพ” ที่อยู่อาศัยอย่างละเอียดพร้อมกับการ ใช้ค า
แสดงความชื่นชมข้างต้น แสดงให้เห็นว่าคอลัมนิสต์ประสงค์ให้ผู้รับสารเกิด “ภาพ” ในใจว่าที่อยู่อาศัย

ของผู้ให้สัมภาษณ์มีบร รยากา ศและ ลักษณะ ที่ดี กว่าสถานที่ อยู่ อาศัย ที่ พบเห็นโดยทั่ว ไ ป ใน
ชีวิตประจ าวัน ทั้งๆ ที่ประโยชน์ใช้สอยของที่อยู่อาศัยคือสถานที่ท่ีให้ความอบอุ่น ความสะดวกสบาย 

ความปลอดภัย และการด ารงชีวิตเป็นพ้ืนฐาน แต่กลับกลายเป็นการให้นิยามหรือคุณค่ากับที่อยู่ อาศัย
ของผู้ให้สัมภาษณ์ที่มากไปกว่าที่อยู่อาศัยโดยทั่วไปควรจะเป็น เพ่ือแสดงให้เห็นว่าบุคคลโดยทั่ว ไป
จ านวนมากจะไม่สามารถท าได้ สื่อให้เห็นภาพแทนผู้ที่เรียกว่า “เซ เลบรติี้” เป็นผู้ที่มีรสนยิมดา้นที่

อยู่อาศ ัยมากกว่าบุคคลโดยทั่วไปในสังคมอย่างแนบเนียนวิธีหนึ่ง 
 

  4.1.5.3 การช ืน่ชมรปูลักษณห์รอืบคุลกิภาพ  
  จากข้อมูล พบว่าคอลัมนิสต์เลือกใช้ค าแสดงความชื่นชมรูปลักษณ์หรือบุคลิ กภา พ
ของผู้ให้สัมภาษณ์เพ่ือแสดงความโดดเด่นกว่าบุคคลโดยทั่วไปในลักษณะใดลักษณะหนึ่ง ทั้งนี้คอลัม

นิสต์มักใช้กลุ่มค าแสดงความชื่นชมรูปลักษณ์ภายนอกของผู้ให้สัมภาษณ์โดยตรง หรืออาจใช้กลุ่มค าที่
สื่อความหมายว่ามีลักษณะที่พึงปรารถนาด้วยก็ได้ สามารถสรุปเป็นตาราง ดังนี้ 

 
ตารางที ่9 ตวัอยา่งการใชก้ลุม่ค  าแสดงความช ืน่ชมรปูลกัษณห์รอืบคุลกิภาพ 
 
กลุ่มค าท่ีมีความหมายว่าน่าช่ืนชม ใครหลายคนต่างช่ืนชม, น่าประทับใจ, เป็นท่ีกล่าวขาน, การสร้างความ

ประทับใจเมื่อพบเจอ ฯลฯ 
กลุ่มค าท่ีส่ือนัยว่ามีรูปลักษณ์ ท่ีพึง
ปรารถนา 

ความสวย, ความมีเสน่ห์, หน้าตาสดใส, สวยสดใส, มีรางวัลการันตีความ
งามมากมาย, ค่าท่ีเธอเป็นสาวสวย, สาวงาม, รูปร่างสะโอดสะอง, สาวสวย, 
สาวคนสวย, ดูดีเสมอ, ดูดีจากภายในเปล่งประกายออร่าออกมาสู่ภายนอก, 
รูปร่างสมส่วน, สุขภาพดีสมวัย, ลุคชวนสะดุดตา, หล่อสะดุดตาต้ังแต่แรก
เห็น, หน้าตาน่าเอ็นดู, หญิงสาวผิวสีแทน เรือนร่างสะโอดสะอง, อ่อนเยาว์, 
ส่องประกายความงามอย่างสมบูรณ์แบบ, หล่อเป๊ะทุกมุมมอง, มีออร่าเปล่ง
ประกายอยู่รอบตัว, มีเสน่ห์ดึงดูดอย่างไม่น่าเช่ือ ฯลฯ 

กลุ่มค าท่ีส่ือนัยว่ามีบุคลิกภาพท่ีพึง
ปรารถนา 

บุคลิกอันโดดเด่นคล่องแคล่ว, ความสง่างาม, บุคลิกภาพอันมั่นใจ, สาวมาด
มั่ น , ปราดเ ปรี ยว, น า สมัย , ดูส ง่ างาม , เ ลอค่า ในทุกอากัปกิริยา , 
กระฉับกระเฉง, เย้ืองย่างอย่างสง่างาม, ความเปร้ียว เฉ่ียว มาดมั่น, ความ
สวยสง่า ฯลฯ 
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  กลวิธีย่อยเหล่านี้อาจปรากฏตามล าพังหรือปรากฏร่วมกันในบทสัมภาษณ์ก็ได้ 
ตัวอย่างกลวิธีการใช้ค าแสดงความชื่นชมรูปลักษณ์หรือบุคลิกภาพที่ปรากฏในตัวบท มีรายละเอียด

ดังนี้ 
  - การ ใ ช ้กลุ่มค  าที่มีความหมายว่าน่าช ื่นชม  เป็นการเลือกใช้กลุ่มค าที่สื่อ

ความหมายว่า รูปลักษณ์หรือบุคลิกภาพของผู้ให้สัมภาษณ์มีคุณสมบัติที่น่าชื่นชม นอกจากนี้ยังแสดง
ให้เห็นความโดดเด่นของลักษณะร่างกายโดยรวมที่สร้างความประทับใจแก่ผู้พบเห็นได้เป็นอย่าง ดี 
ตัวอย่างเช่น 

  (49) ใครหลายคนต่างช ื่นชมสาวสวยที่มาพร้อมกับลุคที่บ่งบอกถึงควา ม
สง่างามอย่างคุณแพร สารสิน ที่มีบุคลิกภาพอันม่ันใจของสาวมาดม่ัน ปราดเปรียว 

 สะท้อนภาพลักษณ์สาวสวยน าสมัยไว้ในคราเดียว [...] (HISOPARTY ตุลาคม 2557) 
  ในตัวอย่างที่ 49 จะเห็นได้ว่า ตัวเข้มในข้อความที่ขีดเส้นใต้มีการกล่าวชมรูปลักษณ์
และบุคลิกภาพของผู้ให้สัมภาษณ์ว่า “ใครหลายคนต่างชื่นชม” แสดงให้เห็นว่าคอลัมนิสต์ต้องการ

น าเสนอว่าผู้ให้สัมภาษณ์อาจได้รับการยอมรับมากจนใช้กับคนส่วนใหญ่ได้อย่างทั่วถึงว่ามีควา มโดด
เด่นในสังคม สังเกตได้จากการกล่าวถึงบุคลิกภาพที่พึงปรารถนา เช่น ความสง่างาม ความม่ันใจใน

ตัวเอง ความคล่องแคล่ว การเป็นคนทันสมัยโดยไม่จ าเป็นต้องท าตามแบบที่นิยมกันทั่วไป 
  (50) คุณไข่มุก-ชุติมา ดุรงค์เดช เซเลบริต้ีสาวคนนี้มาพร้อมกับความสวยที่
น่าประทับใจ เธอมีรางวัลการันตีความงามมากมายทั้งเวทีระดับประเทศและระดับ

สากล เพราะเธอคือสาวงามที่เคยครองต าแหน่งมิสไทยแลนด์ยูนิเวิร์ส ปี 2009 และ
อีกสามรางวัลอันทรงเกียรติจากเวทีประกวดมิสยูนิเวิร์สในปีเดียวกันอีกด้วย [...] 
(HELLO! พฤษภาคม 2558) 

  ในตัวอย่างที่ 50 จะเห็นได้ว่า ตัวเข้มในข้อความที่ขีดเส้นใต้มีการกล่าวถึง “ความ
สวย” ของผู้ให้สัมภาษณ์ที่ชวนให้ชื่นชมและเป็นที่พึงพอใจแก่ผู้พบเห็น ดังตัวอย่าง “[…] น่า

ประทับใจ” พร้อมกับคอลัมนิสต์ต้องการสื่อว่ารูปลักษณ์ของผู้ให้สัมภาษณ์เป็นลักษณะที่พึงปรารถนา 
เพราะมีการรับประกันด้วยรางวัลเชิดชูเกียรติหลายรางวัลว่ามีความงามเป็นเลิศ เน้นย้ าให้เห็นว่าเป็นผู้
ที่มีความโดดเด่นด้านรูปลักษณ์หรือบุคลิกภาพอย่างชัดแจ้ง 

  (51) ถ้าเอ่ยชื่อของ สปัน เธียรประสิทธ์ิ สาวสังคมชื่อดังในอดีต หลายคนคง
 จะต้องบอกว่ารู้จักเธอคนนี้เป็นอย่างดี ค่าที่เธอเป็นสาวสวยนักเรียนนอกเจ้า ของ

 บุคลิกอันโดดเด่นคล่องแคล่วที่มาพร้อมกับความงาม เป็นที่กล่าวขาน [...] (OK! 
 มกราคม 2558) 

  ในตัวอย่างที่ 51 จะเห็นได้ว่า ตัวเข้มในข้อความที่ขีดเส้นใต้มีการกล่าวชมบุคลิ กภาพ

และรูปลักษณ์ของผู้ให้สัมภาษณ์ ดังตัวอย่าง “[...] เป็นที่กล่าวขาน” เพ่ือสื่อว่าเป็นผูท้ี่มีบุคลิกภา พที่
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คล่องแคล่วเกินกว่าอายุจริง และมีความงามที่เห็นแล้วชวนให้ชื่นชมหรือเป็นที่ พึงพอใจแก่ผู้พบเห็น จึง
ควรคู่กับการมีชื่อเสียงเลื่องลือหรือถูกเล่ากันต่อๆ มา  

  - การ ใชก้ลุม่ค  าที่สื่อนยัว่ามรีปูลักษณ์ที่พงึปรารถนา เป็นการเลือกใช้กลุ่มค าเพ่ือ
กล่าวชมรูปลักษณ์ภายนอกของผู้ให้สัมภาษณ์ที่โดดเด่นมากกว่าบุคคลโดยทั่วไปในสังคม ตัวอย่างเช่น 

  (52) “หนูเล็ก-ณพาภรณ์ โพธิรัตนังกูร” สาวสวยรูปร่างสะโอดสะอง 
ทายาทแห่งโรงแรมปาร์คนายเลิศ และเซเลบริต้ีสุดฮอตของยุคนี้ ได้ให้เกียรติ HOWE 
 Magazine [...] เรามาร่วมหาค าตอบจากเรื่องราวของเธอไปพร้อมๆ กัน (HOWE 

 มิถุนายน 2557) 
  ในตัวอย่างที่ 52 จะเห็นได้ว่า มีการกล่าวชมรูปร่างของผู้ให้สัมภาษณ์ ดังตัวอย่าง 

“สาวสวยรูปร่างสะโอดสะอง” เพ่ือสื่อว่าเป็นบุคคลที่มีรูปลักษณ์ภายนอกที่ชวนให้ชื่นชมอย่างเห็น ได้
ชัด เพราะมีรูปร่างที่สมส่วนคือทั้งงดงามและสูงโปร่ง  

  (53) เรียกว่าเจอก่ีครั้งก็ยัง ดูดีเสมอ ส าหรับ “พาย-ภัทรียา ณ นคร”         

 เซเลบริต้ีสาวคนสวยเจ้าของรายการ Celebrity Secret [...] เลยไม่น่าแปลกใจว่า
 ท าไมเธอถึงดูดีจากภายในที่เปล่งประกายออร่าออกมาสู่ภายนอกให้เห็นได้ขนา ดนี้  

[...] (OK! พฤศจิกายน 2557) 
  ในตัวอย่างที่ 53 จะเห็นได้ว่า มีการกล่าวชมรูปลักษณ์ภายนอก ดังตัวอย่าง “สาวคน
สวย” และ “ดูดีเสมอ” เพ่ือสื่อว่าแม้กาลเวลาจะล่วงเลยผ่านไปมาก ผู้ให้สัมภาษณ์ก็ยังคงมีรูปลักษณ์

ที่สวยและดูดีดังเดิมไม่มีเปลี่ยนแปลง และมีลักษณะที่ชวนให้ชื่นชมและพึงปรารถนา ดังตัวอย่าง “ดูดี
จากภายในที่เปล่งประกายออร่าออกมาสู่ภายนอกให้เห็นได้ขนาดนี้” แสดงว่า “ความดูดี” นี้ไม่ได้
ปรากฏให้เห็นแต่เพียงภายนอกอย่างเดียวเท่านั้น แต่เป็นผลมาจากการดูแลภายในร่างกายท า ให้

ภายนอกดูดีขึ้นตามไปด้วย 
  (54) [...] จะมีผู้ชายสักก่ีคนที่เกิดมาหล่อเป๊ะทุกมุมมอง มีออร่าเปล่ง

ประกาย อยู่รอบตัว และที่ส าคัญยังมีเสน่ห์ดึงดูดอย่างไม่น่าเชื่อ เหมือนกับ ‘สน-ยุกต์ 
ส่งไพศาล’ พระเอกหนุ่มวัย 25 ที่ มีแฟนคลับครอบคลุมทุกเพศทุกวัย [...] (OK! 
ตุลาคม 2557) 

  ในตัวอย่างที่ 54 จะเห็นได้ว่า มีการกล่าวชมลักษณะหน้าตาและรูปลักษณ์ของผู้ให้
สัมภาษณ์ทีดู่ดีไม่มีที่ ติ มีลักษณะเด่นที่เห็นกระจายอยู่รอบตัว และขณะเดียวกันก็มีลักษณะที่ชวนให้

รักอย่างมาก ดังตัวอย่าง “หล่อเป๊ะทุกมุมมอง มีออร่าเปล่งประกายอยู่รอบตัว […] มีเสน่ห์ดึงดูดอย่าง
ไม่น่าเชื่อ” แสดงให้เห็นชัดเจนว่าผู้ให้สัมภาษณ์มีลักษณะภายนอกที่โดดเด่นไม่มีใครเหมือน 
  - การ ใชก้ลุม่ค  าที่สือ่นยัว ่ามีบคุลิกภาพทีพ่ ึงปรารถนา เป็นการเลือกใช้กลุ่มค าเพ่ือ

กล่าวชมบุคลิกภาพของผู้ให้สัมภาษณ์ที่โดดเด่นมากกว่าบุคคลโดยทั่วไปในสังคม ตัวอย่างเช่น 
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  (55) วิลล่าหลังงามยืนท้าทายแสงแดดและสายลมรอต้อนรับผู้มาเยือนอย่าง 
 HELLO! อยู่ริมหาด เจ้าของบ้านเป็นหญิงสาวผิวสีแทน เรือนร่างสะโอดสะอง ที่ห่ ม

 คลุมด้วยชุดล าลองของ CHANEL เยื้องย่างอย่างสง่างามตามประสาอดีตนางร ามา
 ทักทายเราอย่างอบอุ่น […] (HELLO! กันยายน 2557) 

  ในตัวอย่างที่ 55 จะเห็นได้ว่า ตัวเข้มในข้อความที่ขีดเส้นใต้มีการกล่าวชมบุคลิ กภาพ
ของผู้ให้สัมภาษณ์ที่มีลักษณะชวนให้ประทับใจ ดังตัวอย่าง “เยื้องย่างอย่างสง่างาม” เพ่ือสื่อว่าเป็นผู้
ทีมี่ท่วงท่าการเดินที่สง่าผ่าเผยเป็นอย่างมาก รวมทั้งแสดงให้เห็นลักษณะของผู้หญิงที่ยังมีอายุไม่มาก 

มีลักษณะสีผิวที่คมข า มีรูปร่างที่งดงามและสูงโปร่งปรากฏในข้อความด้วย 
  (56) ทันทีที่ได้เห็นหมอแจน-แพทย์ หญิงบุญธิ ดา เจริญสวัสด์ิ ผู้ช่วย

 ผู้อ านวยการโรงพยาบาลกรุงเทพ ก้าวเท้าเข้ามา […] ด้วยภาพลักษณ์ที่มีทั้งค วาม
 เปร ี้ยว เฉ ี่ยว มาดมั่น และอาจจะด้วยความสวยสง่าและลุคชวนสะดุดตาท าให้รู้สึก
 ว่าผู้หญิงที่ยืนอยู่ตรงหน้าได้ฉีกภาพความเป็นหมอตามความเชื่อของเราไปอย่าง

สิ้นเชิง (OK! ตุลาคม 2557)  
  ในตัวอย่างที่ 56 จะเห็นได้ว่า ตัวเข้มในข้อความที่ขีดเส้นใต้มีการกล่าวชมบุคลิ กภาพ

ของผู้ให้สัมภาษณ์ ดังตัวอย่าง “ความเปรี้ยว เฉี่ยว มาดม่ัน ความสวยสง่า […]” เพ่ือสื่อว่าเป็นผู้ที่ มีทั้ง
ความทันสมัย กิริยาท่าทางที่แสดงความม่ันใจ สง่าผ่าเผย ตลอดจนมีรูปร่างหน้าตาที่ชวนให้มอง อีก
ด้วย เน้นย้ าให้เห็นว่าผู้ให้สัมภาษณ์มีบุคลิกภาพที่โดดเด่นมากกว่าคนอ่ืนๆ เห็นแล้วรู้สึกชวนให้สนใจ  

  อาจจะกล่าวได้ว่า ลักษณะการใช้ค าแสดงความชื่นชมรูปลักษณ์หรือบุคลิกภาพ
ข้างต้น ปรากฏเป็นถ้อยค าที่สื่อความหมายที่มีนัยด้านบวกเพ่ื อแสดงความโดดเด่นทั้งรูปลักษณ์
ภายนอกและบุคลิกภาพของผู้ให้สัมภาษณ์ชวนให้ชื่นชมและประทับใจ เช่น ลักษณะหน้าตาที่ สื่อ

มุมมองว่าสวย หล่อ รูปร่างที่สมส่วน ท่าทางสง่า ช่วงวัยที่ไม่เคยร่วงโรยไปตามกาลเวลา ซ่ึงลักษณะที่
เลือกสรรมานั้นสื่อให้เห็นภาพแทนผู้ที่เรียกว่า “เซ เลบรติี้” เป็นผู้ที่มรีปูลักษณ์หรอืบคุลิกภาพทีโ่ดด

เด่น คือมีความสมบูรณ์พร้อมทั้งหน้าตา รูปร่าง รวมถึงบุคลิกภาพ 
 
  4 .1.5.4 การช ืน่ชมลกัษณะการแตง่กาย 

  จากข้อมูล พบว่าคอลัมนิสต์เลือกใช้ค าแสดงความชื่นชมลักษณะการแต่งกา ยของ
ผู้ให้สัมภาษณ์ที่โดดเด่นมากกว่าคนส่วนใหญ่ในสังคมในลักษณะใดลักษณะหนึ่ง ซ่ึงหมายรวมทั้ง

กลุ่มค าที่มีความหมายว่าชื่นชมลักษณะการแต่งกายของผู้ให้สัมภาษณ์โดยตรง หรืออาจใช้กลุ่ มค า
ประเมินค่าด้านบวก เพ่ือแสดงว่าผู้ให้สัมภาษณ์เลือกสรรเครื่องแต่งกายที่ เหมาะกับรูปลักษณ์หรือ
บุคลิกภาพได้อย่างลงตัวและโดดเด่นในทุกโอกาส สามารถสรุปเป็นตาราง ดังนี้ 
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ตารางที ่10 ต ัวอยา่งการใชก้ลุม่ค  าแสดงความช ืน่ชมลกัษณะการแตง่กาย 
 
กลุ่มค าท่ีมีความหมายว่าน่าช่ืนชม ได้รับเสียงช่ืนชม, ทุกเสียงช่ืนชม, น่าช่ืนชม, น่าประทับใจ, ถูกตาต้อง

ใจแต่แรกเห็น, เป็นท่ีจดจ าเสมอ, ได้รับการยอมรับอย่างกว้างขวาง  
ฯลฯ  

กลุ่มค าท่ีส่ือความหมายว่างาม งดงาม, ความงดงาม, ดูดีอยู่เสมอ ฯลฯ 
กลุ่มค าท่ีส่ือความหมายว่าหรู เก๋ มีสไตล์ 
มีรสนิยม 

หรูหรา, หรูเรียบ, หรูหราสง่างามเสมอ, โดดเด่นเป็นตัวของตัวเ อง , 
ความโดดเด่นของเส้ือผ้า, เก๋สง่า , ดูเ ก๋มีสไตล์ข้ึนทันที , แต่ง ตัวเก๋, 
สไตล์เลิศ, มีความเป็นตัวของตัวเองสูง, มีรสนิยม ฯลฯ 

 

  กลวิธีย่อยเหล่านี้อาจปรากฏตามล าพังหรือปรากฏร่วมกันในบทสัมภาษณ์ก็ได้ 
ตัวอย่างกลวิธีการใช้ค าแสดงความชื่นชมลักษณะการแต่งกายที่ปรากฏในตัวบท มีรายละเอียดดังนี้ 
  - การ ใชก้ลุม่ค  าที่มีความหมายว่าน่าช ื่นชม เป็นการเลือกใช้กลุ่มค าที่มีความหมาย

ว่าน่าชื่นชม เพ่ือแสดงให้เห็นความโดดเด่นของลักษณะการแต่งกายโดยรวมของผู้ให้สัมภาษณ์ที่น่า
ประทับใจ ตัวอย่างเช่น 

  (57) ได้รบัเสยีงช ืน่ชมว่าเป็นเซเลบริต้ีชื่อดังที่ไม่ว่าจะไปร่วมงานไหน เธอ ก็

 แต่งกายได้อย่างงดงามหรูหราและโดดเด่นเป็นตัวของตัวเอง [...] คุณปุ๊ก-ทิพย์วิภา  
 จันทภาษา ศรีวิกรม์ โดยทุกเสียงช ื่นชมที่ได้รับมานั้นล้วนเกิดจากการที่เธอเชื่อ ม่ัน

 และรู้จักตัวตนของตัวเองอย่างถ่องแท้สมบูรณ์แบบ (HELLO! เมษายน 2558) 
  ในตัวอย่างที่ 57 จะเห็นได้ว่า ตัวเข้มในข้อความที่ขีดเส้นใต้มีการกล่าวชมการแ ต่ง
กายของผู้ให้สัมภาษณ์โดยตรง ดังตัวอย่าง “ได้รับเสียงชื่นชม” และ “ทุกเสียงชื่นชม” เพ่ือสื่อว่า

ลักษณะการแต่งกายของผู้ให้สัมภาษณ์มีความโดดเด่นและน่าประทับใจ ท าให้ทุกคนยอมรับและชื่น
ชมเป็นวงกว้าง นอกจากนี้ยังมีการประเมินค่าการแต่งกายของผู้ให้สัมภาษณ์ในด้านบวกว่ามีรสนิยมใน

การเลือกสรรเครื่องแต่งกายได้อย่างงดงาม ดูมีราคาแพง และโดดเด่นตามแบบฉบับของตนเองปรากฏ
ในข้อความด้วย  

  (58) คุณเจ้าดารารัตน์ในห้องโถงกลาง เชิงบันไดขึ้นชั้นบน ท่านสวมเสื้อผ้า

 ไหมจากอีสานถูกตาต้องใจแต่แรกเห็น  [...] ส่วนซ่ินทอลายขวางสีเขียวชมพู
น่าช ื่นชม เป็นของที่คุณหญิงเจ้าระวีพันธุ์ สุจริตกุล ให้มา [...] (HELLO! สิงหาคม 

2557) 
  ในตัวอย่างที่ 58 จะเห็นได้ว่า ตัวเข้มในข้อความที่ขีดเส้นใต้มีการกล่าวชมลั กษณะ
การแต่งกายของผู้ให้สัมภาษณ์ ดังตัวอย่าง “ถูกตาต้องใจแต่แรกเห็น” และ “น่าชื่นชม” เพ่ือสื่อว่า
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เป็นผู้ที่แต่งกายแล้วชวนให้เกิดความประทับใจและน่าชื่นชมต้ังแต่แรกเห็น ท าให้เห็นว่าผู้ให้สัมภาษณ์
มีรสนิยมในการเลือกสรรเครื่องแต่งกายให้เหมาะกับรูปลักษณ์หรือบุคลิกภาพเพ่ือสร้างความโดดเด่น

ได้ไม่น้อย 
  (59) เคยนั่งคิดเล่นๆ ว่าเจ้าแม่ MC ที่เราเห็นเธอท างานตลอดเจ็ดวั นต่อ

 อาทิตย์อย่าง หนิง-ศรัยฉัตร กุญชร ณ อยุธยา จีระแพทย์ จะต้องมีชุดแน่นตู้เสื้ อผ้า
 ส าหรับใส่ท างานอีเวนท์ต่างๆ เป็นแน่ […] และผู้หญิงที่แต่งตัวหรูเรียบและน่า
 ประทับใจแบบเธอมีเวลาในการแต่งตัวสุดเหวี่ยงกับเขาบ้างไหม [...] (OK! มกราคม 

 2558) 
  ในตัวอย่างที่ 59 จะเห็นได้ว่า นอกจากจะมีการกล่าวชมเพ่ือประเมินค่าการแต่งกาย

ของผู้ให้สัมภาษณ์ว่าดูมีราคาแพงแต่ไม่ฉูดฉาดแล้ว ยังมีการเลือกใช้ส่วนขยายที่มีความหมายว่า
น่าชื่นชมปรากฏในข้อความด้วย สังเกตได้จากตัวเข้มในข้อความที่ขีดเส้นใต้ว่า “[…] น่าประทับใจ” 
แสดงให้เห็นว่าคอลัมนิสต์ไม่ได้แต่เพียงต้องการสื่อว่าผู้ให้สัมภาษณ์มีลักษณะการแต่งกายเป็นเช่นไร

เท่านั้น แต่ยังกล่าวชมการแต่งกายโดยรวมว่าเป็นเรื่องที่น่าประทับใจอีกด้วย 
  - การ ใช ้กลุ่มค  าที่สื่อความหมายว่างาม  เป็นการเลือกใช้กลุ่มค าเพ่ือกล่าวชม

รสนิยมในการเลือกสรรเครื่องแต่งกายของผู้ให้สัมภาษณ์ที่ได้รับการประเมินค่าด้านบวกว่าแต่ งกาย
งดงามหรือมีลักษณะสมบูรณ์ดีเห็นแล้วชวนให้ชื่นชม ตัวอย่างเช่น 

  (60) หากมีใครสักคนเอ่ยถึงชื่อคุณแพท-สุทธาสินี โรดดิเกส (พุทธินันท์) 

 ขึ้นมา ภาพแรกที่เราจะนึกถึงเลยก็คือ สไตล์การแต่งตัวที่ งามสง่าตามแบบฉบับ
 สุภาพสตรีผู้สมบูรณ์แบบ [...] (HELLO! มีนาคม 2558) 

  ในตัวอย่างที่ 60 จะเห็นได้ว่า มีการใช้ค าว่า “งามสง่า” เพ่ือกล่าวชมลักษณะการ

แต่งกายของผู้ให้สัมภาษณ์ที่เห็นแล้วชวนให้ชื่นชม แสดงว่าการแต่งกายงามสง่าเป็นเรื่องที่น่านิยมยก
ย่อง 

  (61) [...] ด้วยคิวงานที่แน่นของผู้ชายคนนี้ ตุ้ย -ธีรภัทร์ สัจจกุล ท าให้มี
โอกาสน้อยครั้งที่จะได้พูดคุยนานๆ ครั้งนี้เม่ือเราได้มีโอกาส OK! เลยไม่พลาดที่จะ
อัพเดท เรื่องราวหลายๆ มุมในชีวิตเขา […] รวมถึงการแต่งตัวท่ีดูดีอยู่ เสมออีกด้วย 

(OK! เมษายน 2558) 
  ในตัวอย่างที่ 61 จะเห็นได้ว่า มีการประเมินค่าเพ่ือกล่าวชมการแต่งกายของผู้ ให้

สัมภาษณ์ว่า “ดูดีอยู่เสมอ” เพ่ือสื่อว่าเป็นผู้ที่มีรสนิยมในการแต่งกายชวนให้พึงใจอยู่โดยตลอด 

  - การ ใชก้ลุ่มค  าที่สื่อความหมายว่าหร  ูเก๋ มีสไตล์ มีร สนิยม เป็นการเลือกใช้
กลุ่มค าเพ่ือกล่าวชมรสนิยมในการเลือกสรรเครื่องแต่งกายของผู้ให้สัมภาษณ์ที่ ได้รับการประเมินค่า
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ด้านบวกว่าแต่งกายออกมาดูมีราคาแพงชวนให้พึงใจ มีความโก้เก๋ มี “สไตล์” หรือมีรสนิยมตามแบบ
ฉบับของตนเอง ตัวอย่างเช่น  

  (62) คุณแก้ว-ม.ล.อรดิศ สนิทวงศ์ เธอเคยเป็นทนายความ อีกทั้งยังเคย
 ท างานด้านเสื้อผ้าที่เก่ียวข้องกับแฟชั่นมาก่อน แต่พอคุณแก้วแต่งงานมีลูก คุณแก้วก็

 ลาออกจากงานประจ า แล้วมาเป็นแม่บ้านเต็มตัว […] ถึงแม้งานของแม่บ้านจะ
 ค่อนข้างยุ่ง แต่คุณแก้วก็ไม่ทิ้งเรื่องการแต่งตัวเรยีบหร ูมีร สนิยม ที่ส่วนใหญ่จะ
 ออกมาในแนวมินิมอลลิสต์ (minimalist) ตามแบบที่ชอบ […] (HELLO! Special 

 Edition 2557) 
  ในตัวอย่างที่ 62 จะเห็นได้ว่า ตัวเข้มในข้อความที่ขีดเส้นใต้มีการประเมินค่าลักษณะ

การแต่งกายของผู้ให้สัมภาษณ์ในด้านบวกว่า “เรียบหรู มีรสนิยม” เพ่ือสื่อว่าเป็นผู้ที่นิยมแต่งกาย
แบบเรียบๆ แต่แฝงไว้ด้วยความหรูหราอยู่ในที พร้อมกับกล่าวชมว่าลักษณะการแต่งกายดังกล่า วมี
รสนิยมอีกด้วย 

  (63) คุณแพร-อลีนา เปี่ยมกุลวนิช […] นอกจากจัดสมดุลชีวิตในด้าน ต่างๆ 
 แล้ว คุณแพรยังแบ่งเวลาให้กับงานสังคมต่างๆ ที่ได้รับเชิญไปร่วมงาน ซ่ึงเธอจะให้

 ความส าคัญกับ dress code ที่แต่งกายออกมาหร ูหราสง่างามเสมอ […] (HELLO! 
 มีนาคม 2558) 

  ในตัวอย่างที่ 63 จะเห็นได้ว่า ตัวเข้มในข้อความที่ขีดเส้นใต้มีการใช้ค าว่า “หรูหรา

สง่างามเสมอ” เพ่ือกล่าวชมการแต่งกายของผู้ให้สัมภาษณ์ที่เน้นสวมใส่ เครื่องแต่งกายที่ดูมีราคาแพง
และภูมิฐานอยู่เสมอๆ    

  (64) [...] คุณเป้าอยู่ในชุดกางเกงชาวเล เสื้อยืดธรรมดา แต่เม่ือสวมสร้ อย

 กัลปังหาเส้นสวยทาบทับบนคอเท่านี้ ก็ท าให้เธอดูเก๋มีสไตล์ขึ้นทันที [...] (HELLO! 
 ธันวาคม 2557) 

  ในตัวอย่างที่ 64 จะเห็นได้ว่า ตัวเข้มในข้อความที่ขีดเส้นใต้มีการประเมินค่า เ พ่ือ
กล่าวชมการสวมใส่เครื่องประดับของผู้ให้สัมภาษณ์ที่ช่วยเพ่ิมความโดดเด่นขึ้นในทันที ดังตัวอย่าง “ดู
เก๋มีสไตล์ขึ้นทันที” เพ่ือสื่อว่าแม้ผู้ให้สัมภาษณ์จะสวมใส่เสื้อผ้าที่ดูเรียบง่าย แต่การรู้จักเลือกสรร

เครื่องประดับมาสวมใส่ก็ช่วยให้การแต่งกายนั้นดูเข้าทีและมี “สไตล์” ไม่น้อย 
  (65) คุณพัฒศรี บุนนาค เป็นหลานปู่พระยาธรรมสารเนตวิเชตภัก ดีและ

เหลนของเจ้าพระยาสุรพันธ์พิสุทธิ์ (เทศ บุนนาค) เธอเป็นที่จดจ าเสมอด้วยค วาม
โดดเด่น ของเสื้อผ้า และความงดงามด้วยรสนิยมการแต่งตัวที่เก๋สง่า (HELLO! 
พฤษภาคม 2558) 
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  ในตัวอย่างที่ 65 จะเห็นได้ว่า ตัวเข้มในข้อความที่ขีดเส้นใต้มีการประเมินค่า เ พ่ือ
กล่าวชมการแต่งกายของผู้ให้สัมภาษณ์ ดังตัวอย่าง “[…] ความโดดเด่นของเสื้อผ้า” และ “ […] ด้วย

รสนิยมการแต่งตัวท่ีเก๋สง่า” เพ่ือสื่อว่าเป็นผู้ที่เลือกสรรเครื่องแต่งกายได้อย่างโดดเด่น ทั้งนี้อาจเป็น
เพราะการมีรสนิยมด้านการแต่งกายที่ดูเข้าทีและสง่างาม ท าให้เป็นที่จดจ าของผู้พบเห็นเช่นนั้นเสมอ

มา 
  (66) เรียกได้ว่าสาวสวยลุคดีแพม-สิตามนินท์ สุสมาวัฒนะกุล พูนทรัพย์มณี 
 หรืออรอาภา พูนทรัพย์มณี คือสาวคนดังคนหนึ่งที่ได้รับการยอมรับอย่างกว้างขวาง

ว่าแ ต่งตัวเก๋ สไตล์เลิศ และมีความเป็นตัวของตัวเองสูง  […] (OK! พฤษภาคม 
2558) 

  ในตัวอย่างที่ 66 จะเห็นได้ว่า ตัวเข้มในข้อความที่ขีดเส้นใต้มีการประเมินค่า เ พ่ือ
กล่าวชมการแต่งกายของผู้ให้สัมภาษณ์ ดังตัวอย่าง “[…] แต่งตัวเก๋ สไตล์เลิศ และมีความเป็นตัวของ
ตัวเองสูง” เพ่ือสื่อว่าเป็นผู้ที่ได้รับการยอมรับกันโดยทั่วไปว่ามีรสนิยมด้านการแต่งกายทั้งโก้เก๋ มี 

“สไตล์” อันดีเลิศ และมีความเป็นตัวของตัวเองสูง หรือก็คือเป็นผู้ที่ไม่ได้แต่งกายตามแบบที่นิย มกัน
ทั่วไปนั้นเอง 

  อาจจะกล่าวได้ว่า ลักษณะการใช้ค าแสดงความชื่นชมข้างต้น ช่วยท าให้เห็นว่าคอลัม
นิสต์ประสงค์ที่จะสื่อภาพแทนผู้ที่ เรียกว่า “เซ เลบรติี้” เป็นผู้ที่มีรสนยิมด้านการแต่งกายที่โดดเด่น
มากกว่าบุคคลโดยทั่วไปในสังคม เพราะ รู้จักเลือกสรรเครื่องแต่งกายที่เหมาะกับรูปลักษณ์หรือ

บุคลิกภาพในทุกโอกาส 
 สรุปได้ว่า กลวิธีการใช้ค าแสดงความชื่นชม ได้แก่ การชื่นชมหน้าที่การงาน ผลงานหรือ
ความส าเร็จ การชื่นชมที่อยู่อาศัย การชื่นชมรูปลักษณ์หรือบุคลิกภาพ และการชื่นชมลักษณะการแต่ง

กาย เป็นการสื่อภาพแทนผู้ที่เรียกว่า “เซ เลบรติี้” เป็นผู้ที่มีความโดดเด่นทกุดา้นทั้งความสามารถ 
หน้าที่การ งาน ร ูปลักษณ์ บุคลิกภาพ รสนิยมด้านการแตง่กายและที่อยูอ่าศ ัย จะเห็นได้จากการ

เลือกใช้ถ้อยค าแสดงความชื่นชมโดยตรง หรือการเลือกใช้ถ้อยค าแสดงการประเมินค่าด้านบวกต่าง มุ่ง
ไปในทางเดียวกัน กล่าวคือ คอลัมนิสต์เหล่านี้ต้องการสื่อว่าผู้ให้สัมภาษณ์มีคุณสมบัติที่โดดเด่น
มากกว่าคนส่วนใหญ่ในสังคม เป็นที่ชื่นชมและยอมรับในสังคม 

 

 4.1.6 การ ใชค้  าเพิม่น้ าหนกั  

 กลวิธีทางภาษานี้คือการใช้ค าขยายที่ช่วยเน้นความหมายของค า กลุ่มค าหรือประโยคที่ มา
ข้างหน้าให้มีความหนักแน่นหรือเข้มข้นมากขึ้น การใช้ค าเพ่ิมน้ าหนักท าให้ “ภาพ” ของผู้ที่เรียกว่า  
“เซเลบริต้ี” มีความโดดเด่นได้ดียิ่งขึ้น ประเด็นที่ขยายความมี 2 ประเด็น คือ 1) การใช้ค าเพ่ิมน้ าหนัก
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ขยายค าบรรยายเก่ียวกับหน้าที่การงาน ผลงานหรือความส าเร็จ และ 2) การใช้ค าเพ่ิมน้ าหนักขยาย
ค าบรรยายเก่ียวกับลักษณะการแต่งกาย มีรายละเอียดดังนี้ 

 
  4.1.6.1 การ ใช ้ค  าเพิ่มน้ าหนักขยายค  าบรรยายเกี่ยวกับหน้าที่การงาน ผลงาน

หร ือความส าเรจ็  
  จากข้อมูล พบว่าคอลัมนิสต์เลือกใช้ค าเพ่ิมน้ าหนักที่ มีความหมายว่า “มาก” และ 
“แน่นอน” เพ่ือใช้เน้นหรือขยายค าบรรยายเก่ียวกับหน้าที่การงาน ผลงานหรือความส าเร็จของผู้ให้

สัมภาษณ์ที่ ต้องการสื่อเด่นชัดขึ้น ที่น่าสนใจคือจะพบค ากลุ่มนี้บ่อยครั้งตลอดทั้งบทสัมภาษณ์  
สามารถสรุปเป็นตาราง ดังนี้ 

 
ตารางที ่11 ต ัวอยา่งการใชค้  าเพิม่น้ าหนกัขยายค  าบรรยายเกีย่วกับหนา้ที่การงาน ผลงานหรอืความส าเรจ็  
 
ค าเพิ่มน้ าหนักท่ีมีความหมายว่ามาก อย่างสูง, อย่างมาก, อย่างดีเย่ียม, อย่างท่วมท้น, มากท่ีสุด, 

เต็มเป่ียม, ท่ีสุด ฯลฯ  
ค าเพิ่มน้ าหนักท่ีมีความหมายว่าแน่นอน เหนียวแน่น, อย่างไม่ขาดสาย, อย่างแน่นอน, อย่างต่อเนื่อง , 

แน่นอน, ตัวจริง, อย่างมั่นคง, อย่างย่ังยืน ฯลฯ  

   
  ตัวอย่างกลวิธีการใช้ค าเพ่ิมน้ าหนักขยายค าบรรยายเก่ียวกับหน้าที่การงาน ผลงาน

หรือความส าเร็จที่ปรากฏในตัวบท มีรายละเอียดดังนี้ 
  - การ ใชค้  าเพิม่น้ าหนักที่มีความหมายว่ามาก คือ การที่คอลัมนิสต์เลือกใช้ค าเพ่ิม

น้ าหนักที่มีความหมายว่า “มาก” เพ่ือใช้เน้นหรือขยายค าบรรยายเก่ียวกับหน้าที่การงาน ผลงานหรือ
ความส าเร็จของผู้ให้สัมภาษณ์ ตัวอย่างเช่น  

  (67) คุณสมชาย เหล่าสายเชื้อ เป็นผู้บริหารที่ประสบความส าเร็จอย่า งสู ง 

ในการบริหารธุรกิจไฟแนนซ์ และตัวแทนจ าหน่ายรถยนต์ TOYOTA ภายใต้ชื่อ ‘โต
โยต้าดีเยี่ยม’ [...] (HELLO! ตุลาคม 2557)   

  (68) เป็นอีกหนึ่งนักแสดงคุณภาพที่ได้รับการยอมรับอย่างมากของวงการ
 บันเทิงไทย ที่เรียกได้ว่ามีงานไม่ขาดมือเลยก็ว่าได้ตลอดระยะเวลาหลายสิบปีที่ อยู่ใน
 วงการบันเทิง [...] นักแสดงคุณภาพที่ว่านี้ก็คือ พ่ีจิ๊ก - เนาวรัตน์ ยุกตะนันท์ [...] 

 (HELLO! ตุลาคม 2557)    
  (69) หากจะหาสุภาพสตรีที่สร้างแรงบันดาลใจให้กับผู้หญิงไทยได้ในขณะนี้ 

 หนึ่งในนั้นจะต้องมีชื่อของ นวลพรรณ ล่ าซ า ผู้หญิงท างานที่ประสบความส า เร็จ



 
 

 

125 

อย่างสูงในการบริหารธุรกิจประกันภัยชั้นน า อย่างบริษัท เมืองไทยประกันภัย จ ากัด 
 (มหาชน) ในณะเดียวกันก็สามารถท าหน้าที่ผู้จัดการทีมฟุตบอลได้อย่างดีเยี่ยม จน

ท าให้ทีมฟุตบอลหญิงทีมชาติไทยสามารถเป็น 1 ใน 24 ทีมในการแข่งขัน ฟุตบอล
หญิงโลกเป็นครั้งแรก (HELLO! ตุลาคม 2557)  

  (70) ปกรณ์ พรรธนะแพทย์ เป็นบุคคลที่น่าจับตามองมากที่สุดคนหนึ่งของ
 สายงานการบริหารในธุรกิจการเงินการธนาคาร เขาผู้นี้ คือขุนพลส า คัญ ใน
ความส าเร็จอย่างท่วมท้นของสายงานธุรกิจลูกค้าบุคคลและเครือข่ายบริการ 

ธนาคารกสิกรไทย เม่ือพิเคราะห์แล้วล้วนเป็นความคิดเชิงกลยุทธ์ในฐานะผู้บริ หารที่
เต็มเปี่ยมด้วยความความคิดสร้างสรรค์ และมีความเคลื่อนไหวท่ีมีสีสันน่าจับตา [...] 

(HELLO! ตุลาคม 2557)    
  (71) ส าหรับคุณสมพร จึงรุ่งเรืองกิจ ประธานบริหารกลุ่มอุตสาหกรรม ไทย
 ซัมมิท กรุ๊ป ผู้หญิงที่ติดอับดับม่ังค่ังและท างานเก่งที่สุดในประเทศหลายสมัย ยึดถือ

ค าง่ายๆ ค าหนึ่ง เป็นหัวใจในการท างานและบริการธุรกิจเรื่อยมา นั่นคือ Trust [...] 
 (HELLO! ตุลาคม 2557)  

  ในตัวอย่างที่ 67 ถึงตัวอย่างที่ 71 จะเห็นได้ว่า มีการใช้ค าเพ่ิมน้ าหนัก ดังตัวอย่าง 
“อย่างสูง” “อย่างมาก” “อย่างดีเยี่ยม” “มากที่สุด” “อย่างท่วมท้น” “เต็มเปี่ยม” และ “ที่สุด” เป็น
ค าขยายที่มีความหมายว่า “มาก” เพ่ือสื่อว่าผู้ให้สัมภาษณ์มีหน้าที่การงาน ผลงานหรือความส าเร็จที่

โดดเด่นมากเป็นพิเศษในวงการใดวงการหนึ่ง   
  - การ ใชค้  าเพิ่มน้ าหนักที่มีความหมายว่าแนน่อน นอกจากจะมีการใช้ค าเพ่ิม
น้ าหนักที่มีความหมายว่า “มาก” แล้ว การใช้ค าเพ่ิมน้ าหนักที่มีความหมายว่า “แน่นอน” ยังช่วยเน้น

หรือขยายค าบรรยายเก่ียวกับหน้าที่การงาน ผลงานหรือความส าเร็จของผู้ให้สัมภาษณ์อีก ด้วย 
ตัวอย่างเช่น  

  (72) [...] ในปัจจุบันนี้เรามีดีไซเนอร์สร้างแบรนด์เพ่ือตอบโจทย์ไลฟ์ส ไตล์
คนรุ่นใหม่ ท าให้ตลาด Tailor Made อาจจะไม่ได้อยู่ในใจของเด็กยุคนี้มากนัก ซ่ึง
เหตุผลนี้ไม่ได้ท าให้ ‘Niramon Couture’ ได้รับความนิยมลดน้อยลง แต่ในทาง

กลับกันที่นี่เป็นที่ท่ีมีกลุ่มลูกค้าเหนียวแน่น เข้ามาหาอย่างไม่ขาดสาย ซ่ึงบริหารโดย 
คุณนิรมล จิรปิติ เธอเป็นทั้งดีไซเนอร์ และเจ้าของแบรนด์รับออกแบบตัดเย็บเสื้ อผ้า

แนวโอกูตูร์ชื่อดัง อยู่ที่ The Old Siam มากว่า 20 ปี เป็นเจเนอเรชั่นที่ 2 ที่สานต่อ
ธุรกิจจากคุณแม่ ผู้บริหารโรงเรียนสอนตัดเสื้อวรรณีที่ไม่เคยท าให้คนไทยผิ ดห วัง
อย่างแน่นอน (HISOPARTY ตุลาคม 2557) 
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  (73) จากแบรนด์เครื่องส าอางเล็กๆ ที่เข้ามาท าความรู้จักกับสาวไทยเม่ือ 9 
ปีก่อน ถึงวันนี้ NARS (นาร์ส) ได้ก้าวขึ้นมาเป็นแบรนด์เครื่องส าอางชั้นน าอันดับต้นๆ 

ของประเทศไทย ที่ครองใจสาวๆ พร้อมยอดขายที่เติบโตขึ้นอย่างต่อเนื่อง [...] OK! 
ได้ พูดคุยกับผู้อยู่เบื้องหลังความส าเร็จต้ังแต่เริ่มต้นจนถึงปัจจุบัน คุณพอลลี่ -

พลิน นันทขว้าง (NARS Senior Brand Manager) (OK! ตุลาคม 2557) 
  (74) เม่ือพูดถึงนักธุรกิจในแวดวงด้านอสังหาริมทรัพย์ของประเทศไทยแล้ว 
 ชื่อของ “ศุภโชค อังคสุวรรณศิริ” คือหนึ่งในรายชื่อของนักธุรกิจด้านดังกล่าว ที่

ได้รับการยอมรับในล าดับต้นๆ ของประเทศแน่นอน แต่ไม่ใช่แค่ผู้ชายคนนี้จะมี
ชื่อเสียงในด้านธุรกิจเท่านั้น เขาเองยังเป็นที่รู้จักในฐานะผู้ให้การสนับสนุนงานศิลปิน

ไทยให้ก้าวไปสู่เวทีแห่งศิลปะระดับนานาชาติตัวจริงอีกด้วย [...] (HOWE กรกฎาคม 
2557) 

  ในตัวอย่างที่ 72 ถึงตัวอย่างที่ 74 จะเห็นได้ว่า มีการใช้ค าเพ่ิมน้ าหนักที่มีความหมาย

ว่า “แน่นอน” ดังตัวอย่าง “เหนียวแน่น” “อย่างไม่ขาดสาย” “อย่างแน่นอน” “อย่างต่อเนื่อ ง” 
“แน่นอน” และ “ตัวจริง” เพ่ือสื่อว่าผู้ให้สัมภาษณ์มีหน้าที่การงาน ผลงานหรือความส าเร็จที่โดดเด่น

มากเป็นพิเศษในวงการใดวงการหนึ่ง หรืออีกนัยหนึ่ง เป็นบุคคลที่ มีหน้าที่การงาน ผลงานหรือ
ความส าเร็จที่เหนือกว่าบุคคลโดยทั่วไปในสังคมอย่างเด่นชัด 
  อาจจะกล่าวได้ว่า การใช้ค าเพ่ิมน้ าหนักที่มีความหมายว่า “มาก” และ “แน่นอน” 

แสดงให้เห็นว่าผู้ให้สัมภาษณ์มีหน้าที่การงาน ผลงานหรือความส าเร็จที่โดดเด่นเกินไปกว่าบุคคล
โดยทั่วไปในสังคมเป็นอย่างมาก และขับเน้นให้เด่นชัดขึ้น เพ่ือสื่อภาพแทนผู้ที่ เรียกว่า “เซ เลบรติี”้ 
เป็นผู้ที่มีหนา้ทีก่ารงาน ผลงานหรอืความส าเรจ็ในระดบัแนวหนา้  

 
  4.1.6.2 การใชค้  าเพิ่มน้ าหนักขยายค  าบรรยายเกีย่วกบัลักษณะการแตง่กาย  

  จากข้อมูล พบว่าคอลัมนิสต์เลือกใช้ค าเพ่ิมน้ าหนักขยายค าบรรยายเก่ียวกับลักษณะ
การแต่งกาย เพ่ือเพ่ิมความโดดเด่นด้านการแต่งกายของผู้ให้สัมภาษณ์ในลักษณะที่ไม่มีผู้ใดที่จะท า
เลียนแบบได้โดยง่าย หรือถ้าจะท าต้องพยายามอย่างมาก สามารถสรุปเป็นตาราง ดังนี้ 

 
ตารางที ่12 ตวัอยา่งการใชค้  าเพิม่น้ าหนกัขยายค  าบรรยายเกีย่วกับลกัษณะการแตง่กาย 
 
ค าเพิ่มน้ าหนักท่ีใ ช้ขยายค าบรรยายเก่ียวกับ
ลักษณะการแต่งกาย 

ชนิดหาตัวจับยาก, เป็นแบบฉบับ, อย่างเป็นแน่แท้, ตัวจริง  
ฯลฯ 
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  ตัวอย่างกลวิธีการใช้ค าเพ่ิมน้ าหนักขยายค าบรรยายเก่ียวกับลักษณะการแต่งกายที่
ปรากฏในตัวบท ตัวอย่างเช่น 

  (75) แพทย์หญิงพลอยลดา ธนาไพศาลวรกุล แพทย์ผู้เชี่ยวชาญและเจ้าของ 
 ลลลนาคลินิก […] คือ อีกหนึ่งหญิงสาวท่ีมีความสามารถในการเลือกชุดเสื้อผ้าสี สัน

 สดใส กระเป๋าใบเก๋หลายต่อหลายรุ่น แว่นตาที่มีรูปทรงสุดเท่ ตลอดจนรองเท้าหลาก
 สไตล์ จนอาจเรียกได้ว่าเธอคือหนึ่งในหญิงสาวท่ีมีสไตล์การแต่งตัวชนิดหาตัวจับยาก
ที่ติดอันดับต้นๆ ของเมืองไทยก็ว่าได้ (HOWE มีนาคม 2558) 

  ในตัวอย่างที่ 75 จะเห็นได้ว่า มีการใช้ค าเพ่ิมน้ าหนักเพ่ือเพ่ิมความโดดเด่นด้านการ
แต่งกายแก่ผู้ให้สัมภาษณ์ให้เด่นชัดยิ่งขึ้น ดังตัวอย่าง “ชนิดหาตัวจับยาก” เพ่ือสื่อว่าเป็นผู้ที่สามารถ

เลือกสรรเครื่องแต่งกายให้มีความโดดเด่นได้โดยไม่ต้องพยายามมากนัก ขณะที่การเลือกสวมใส่เครื่อง
แต่งกายให้มีความโดดเด่นในทุกโอกาสส าหรับบุคคลโดยทั่วไปอาจจะเป็นเรื่องยาก  

  (76) [...] OK! ได้มีโอกาสพูดคุยเรื่องราวในประเด็นเสื้อผ้ากับเซเลบริ ต้ี คน

สวย คุณแก้ว-ม.ล.อรดิศ สนิทวงศ์ ที่มีทั้งความเท่และความหวานผสมผสานอยู่ ใน
บุคลิกและการแต่งตัวท่ีเป็นแบบฉบับของสาวยุคใหม่ที่ล้วนสะท้อนตัวตนข้างใน [...] 

(OK! สิงหาคม 2557) 
  ในตัวอย่างที่ 76 จะเห็นได้ว่า มีการใช้ค าเพ่ิมน้ าหนักเพ่ือเพ่ิมความโดดเด่นด้านการ
แต่งกายแก่ผู้ให้สัมภาษณ์ให้เด่นชัดยิ่งขึ้น ดังตัวอย่าง “เป็นแบบฉบับ” แสดงให้เห็นว่าคอลั มนิ สต์

ต้องการน าเสนอลักษณะการแต่งกายของผู้ให้สัมภาษณ์เพ่ือเป็นตัวอย่างที่จะอ้างเป็นบรรทัดฐานได้ว่า
มีรสนิยมด้านการแต่งกายที่โดดเด่นมากกว่าบุคคลโดยทั่วไปในสังคม 

  (77) บ่อยครั้งที่เห็นคุณก้อย ณัฏฐวรรณ ตันหยงมาศ รองหัวหน้าโครงการ

 พิพิธภัณฑ์ผ้าในสมเด็จพระนางเจ้าสิริกิต์ิ พระบรมราชินีนาถ แต่งกายด้วยชุดผ้าไทย
 หลากสไตล์ปรากฏในงานต่างๆ ซ่ึงเข้ากันกับคาแร็กเตอร์ที่มีความเป็นตัวเองและไ ม่

 เหมือนใครของเธออย่างเป็นแน่แท้ [...] (HELLO! สิงหาคม 2557) 
  ในตัวอย่างที่ 77 จะเห็นได้ว่า มีการใช้ค าเพ่ิมน้ าหนักเพ่ือเพ่ิมความโดดเด่นด้านการ
แต่งกายของผู้ให้สัมภาษณ์ให้เด่นชัดยิ่งขึ้น ดังตัวอย่าง “อย่างเป็นแน่แท้” ชี้ชัดว่าคอลัมนิสต์ประสงค์

ที่จะน าเสนอว่าผู้ให้สัมภาษณ์มีรสนิยมในการเลือกสรรเครื่องแต่งกายให้เข้ากับ “คาแร็กเตอร์” ได้เป็น
อย่างดีไม่มีใครเหมือน 

  (78) [...] การแต่งตัวท่ีเป็นตัวเองและถูกต้องตามกาลเทศะนอกจากจะเป็น
 ส่วนหนึ่งที่ท าให้เราม่ันใจในการใช้ชีวิตได้ตลอดทั้งวันแล้ว ชิ้นสวยๆ ในตู้หรือใน
วอล์ก อิน คลอเซ็ทยังกลายเป็นแรงบันดาลใจที่ท าให้เราอยากออกไปท างานอีกด้วย 
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ซ่ึงเฟย์-อรชุมา ดุรงค์เดช เป็นผู้หญิงอีกคนหนึ่งที่แต่งตัวเก๋ และเป็นตัวจริงของการ
แต่งตัวตามสไตล์เวิร์กก้ิงวูแมน [...] (OK! ตุลาคม 2557) 

  ในตัวอย่างที่ 78 จะเห็นได้ว่า มีการใช้ค าเพ่ิมน้ าหนักว่า “ตัวจริง” เพ่ือเพ่ิมความโดด
เด่นด้านการแต่งกายของผู้ให้สัมภาษณ์ให้เด่นชัดยิ่งขึ้น เน้นย้ าให้เห็นว่าเป็นผู้ที่ถูกคาดหมายกัน ไว้ว่า

ต้องแต่งกายออกมาได้อย่างโดดเด่นไม่มีผิดเพ้ียนไปจากที่คาดเอาไว้ 
  อาจจะกล่าวได้ว่า การใช้ค าเพ่ิมน้ าหนักลักษณะการแต่งกายเหล่านี้สื่อให้เห็นภา พ
แทนผู้ที่เรียกว่า “เซ เลบรติี้” เป็นผู้ทีม่รีสนยิมดา้นการแต่งกาย  สังเกตได้จากการใช้ค าเพ่ิมน้ าหนักที่

มีความหมายว่าหาตัวจับยากหรือเป็นตัวจริง เพ่ือตอกย้ าว่าผู้ให้สัมภาษณ์แต่งกายได้โดดเด่นมา กกว่า
บุคคลโดยทั่วไปในสังคมอย่างเห็นได้ชัด 

 สรุปได้ว่า กลวิธีการใช้ค าเพ่ิมน้ าหนักขยายค าบรรยายเก่ียวกับหน้าที่การงาน ผลงานหรือ
ความส าเร็จ และการใช้ค าเพ่ิมน้ าหนักขยายค าบรรยายเก่ียวกับลักษณะการแต่งกายข้างต้น ท าให้เห็น
อย่างชัดเจนว่าคอลัมนิสต์ต้องการสื่อภาพแทนผู้ที่ เรียกว่า “เซ เลบร ิตี้” เป็นผู้ที่มีความโดดเดน่ทัง้

ด้านหน้าที่การงานและการแต่งกาย  สังเกตได้จากการเลือกใช้ค าเพ่ิมน้ าหนักที่มีความหมายว่า “มาก
, แน่นอน” สื่อนัยว่าผู้ให้สัมภาษณ์มีคุณสมบัติอย่างใดอย่างหนึ่งที่เหนือกว่าบุคคลโดยทั่วไปในสั งคม 

โดยเฉพาะอย่างยิ่งการเป็นผู้ที่มีหน้าที่การงาน ผลงานหรือความส าเร็จอันดีเลิศ และเป็นผู้ที่มีรสนิยม
ด้านการแต่งกายที่โดดเด่นมากเป็นพิเศษ 
 

 4.1.7 การ ใชส้หวาทกรรม  

  Fairclough (1992) กล่าวว่า สหวาทกรรม (interdiscursivity) คือวิธีการกล่าวถ้อยค าหรือ
แสดงข้อมูลจากตัวบทอ่ืนมาใส่เข้าไปในตัวบทท่ีมีอยู่ ก่อนนั้น หรือการที่มีตัวบทและวาทกรรมอ่ืนๆ มี

ความเก่ียวข้องกัน หรือที่เรียกอีกอย่างว่า สหบทแบบแอบแฝง (constitutive intertexuality) ซ่ึง
เป็นสหบทแบบไม่ปรากฏเครื่องหมายอัญพจน์ข้อความและรูปภาษาที่ชัดเจน ดังนั้นผู้วิเคราะห์ต้อง

พิจารณาในการตีความตัวบทและวาทกรรมในลักษณะต่างกันไป เช่น วิธีการน าเสนอ วิธีการใช้ภาษา 
เพ่ือเผยให้เห็นว่าตัวบทหนึ่งมีตัวบทอ่ืนซ้อนทับอยู่ในข้อความนั้นอย่างไร ทั้งนี้ Fairclough เน้นว่า ใน
การวิเคราะห์สหวาทกรรมจะต้องพิจารณาทั้งตัวบทและวาทกรรมที่เก่ียวข้องกัน รวมถึงต้องพิจารณา

ปริบททางสังคม อ านาจในสังคม และอุดมการณ์ของวาทกรรมที่มีความเชื่อมโยงกัน การวิเคราะห์  
สหวาทกรรมส่วนใหญ่เป็นการศึกษาวาทกรรมระดับสถาบัน เช่น วาทกรรมโฆษณา วาทกรรมการ

ศึกษา วาทกรรมการเมือง เป็นต้น 
 ส าหรับงานวิจัยนี้ การใช้สหวาทกรรม หมายถึง การที่วาทกรรมโฆษณา “แทรก” เข้ามาใน
ส่วนเนื้อหาของบทสัมภาษณ์ หากพิจารณาโดยผิวเผินอาจจะเห็นว่าตัวบทมีลักษณะของวาทกรรมการ
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สัมภาษณ์ทั้งหมด แต่ที่จริงแล้ว การเล่าเรื่องหรือค าบรรยายของคอลัมนิสต์มีการน าเสนอสิน ค้าแบ
รนด์เนมและไฮเอนด์ที่ผู้ให้สัมภาษณ์สวมใส่ขณะให้สัมภาษณ์ซ้อนทับไปกับเนื้อหาในบทสัมภาษณ์โดย

ต้ังใจ  
 จากข้อมูล พบว่าลักษณะของสหวาทกรรมที่นิตยสารเลือกใช้ก็คือ “วาทกรรมโฆษณาสินค้า 

แบรนด์เนมและไฮเอนด์” โดย “อิงแอบ” ไปพร้อมกับการเล่าเรื่องหรือค าบรรยายของคอลัมนิส ต์ 
กลวิธีทางภาษานี้แม้จะพบเฉพาะในนิตยสาร HELLO! เพียงชื่อฉบับเดียว แต่ก็สื่อให้เห็นภาพแทนผู้ที่
เรียกว่า “เซ เลบรติี้” กับสินคา้แบรนด์เนมและไฮเอนดเ์ปน็สิ่งควรค ูก่นัได้เป็นอย่างดี ตัวอย่างเช่น   

  (79) […] ชุดราตรียาวลูกไม้สีทองท าให้คุณนามดูสวยสง่า ด้านหลังตัดต่อ
 ลูกไม้สีด าดีเทลหางปลา สวมรองเท้าส้นสูงหนังลู กวัวหัวแหลมสีด า ทั้งหมดจาก 

 ALBERTA FERRETTI สวมต่างหูทองค าขาวประดับ Pear shape diamond 16.50 
 กะรัต ก าไลข้อมือประดับเพชร 16.75 กะรัต และสร้อยข้อมือประดับเพชร Asscher 
 cut 50.34 กะรัต แหวนประดับเพชร Criss cut diamond 4.97 กะรัต และแหวน 

 Eternity ring ประดับเพชร 9.14 กะรัต แหวนประดับเพชร Pear shape diamond 
 3.45 กะรัต และแหวนดีไซน์กราฟิกประดับเพชร 1.11 กะรัต ทั้งหมดจาก Gems 

 Pavilion (HELLO! Special Edition 2557) 
 ในตัวอย่างที่ 79 จะเห็นได้ว่า มีการให้รายละเอียดเก่ียวกับเสื้อผ้า รองเท้าและเครื่องประดับ
ที่ผู้ให้สัมภาษณ์สวมใส่ขณะให้สัมภาษณ์โดยละเอียด เช่น โทนสีและการออกแบบชุดราตรี วัสดุที่ใช้ท า

รองเท้าและรูปทรงของรองเท้า วัสดุที่ใช้ท าต่างหู น้ าหนักของเครื่องประดับที่ระบุแน่ชัด รวมทั้งแสดง
ให้เห็นว่าเครื่องแต่งกายดังกล่าวช่วยเสริมบุคลิกภาพของผู้ให้สัมภาษณ์ดูสวยสง่าขึ้นในทั นที  
นอกจากนั้นยังมีการระบุชื่อของเสื้อผ้าและเครื่องประดับที่ผู้ให้สัมภาษณ์สวมใส่ด้วย ซ่ึงบางครั้งผู้รับ

สารบางคนก็อาจไม่ทันเฉลียวใจว่าบทสัมภาษณ์เหล่านี้มีการน าเสนอสินค้าในเวลาเดียวกัน  
  (80) […] ชุดราตรีสีด าเปิดโชว์แผ่นหลังเนียนสวยของคุณไข่มุก เติมความเก๋

 ของชุดด้วยการตกแต่งคริสตัลช่วงเอวจาก Adrianna Papell สวมต่างหู Burnished 
 Rose Gold and Rose Cut Brown Diamonds สวมแหวน (มือซ้าย) Burnished 
 Rose Gold Smoky Quartz and Brown Diamonds คอลเลกชั่น Tango แหวน 

 ( นิ้ วน า ง มือขวา )  Rose Gold and Burnished Silver Smoky Quartz แหวน 
 (นิ้วกลางมือขวา) Rose Gold and Rhodium-Plated Silver White Topaz และ

 แหวน (นิ้วชี้มือขวา) Rose Gold and Burnished Silver Blue Topaz คอลเลกชั่น 
 Tabou ทัง้หมดจาก Pomellato (HELLO! พฤษภาคม 2558) 

 ในตัวอย่างที่ 80 จะเห็นได้ว่า มีการน าเสนอสินค้าด้วยการบรรยายเรื่องโทนสี รูปทรงและ

การตกแต่งชุดราตรีที่เชื่อมโยงกับลักษณะทางกายภาพของผู้ให้สัมภาษณ์อย่างแยบยล ขณะเดียวกันมี
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การให้รายละเอียดเก่ียวกับการสวมใส่เครื่องประดับซ่ึงเป็นส่วนที่ยาวมาก ไม่ว่าจะเป็นการระบุโทนสี
และรูปทรงของต่างหู การระบุโทนสีและรูปทรงของแหวน หรือการสวมใส่แหวนในแต่ละนิ้วมือที่ มี

รายละเอียดแตกต่างกันในแต่ละคอลเล็คชั่น ที่ส าคัญคือมีการระบุชื่อสินค้าเหล่านั้นไว้อย่างชัดเจนอีก
ด้วย  

  (81) คุณเอที่ริมสระน้ าภายในบ้าน เสื้อตัวนอกของเธอเป็นผลงานของ 
 EMILIO PUCCI ใส่กับกระโปรงขาวของ EMILIO PUCCI รองเท้าจาก CHANEL คุณ
 เอเริ่มวาดภาพมาหลายเดือน เธอเกิดแรงบันดาลใจที่จะเขียนภาพเม่ือฟังคุณวีรนต   

 บุรณศิริอธิบายภาพเขียนของเขาให้เธอฟัง จึงเริ่มวาดบ้าง นี่ เป็นเพียงผลงาน
บางส่วน ที่เธอวาดในช่วงไม่ก่ีเดือนที่ผ่านมา (HELLO! เมษายน 2558) 

 ในตัวอย่างที่ 81 จะเห็นได้ว่า ขณะที่มีการกล่าวเสริมค าให้สัมภาษณ์เพ่ือบรรยายภา พของ
ผู้ให้สัมภาษณ์อยู่นั้น กลับมีการให้รายละเอียดเก่ียวกับลักษณะและโทนสีของเสื้อผ้า พร้อมทั้งมีการ
ระบุยี่ห้อของเสื้อตัวนอก กระโปรงและรองเท้าซ่ึงเป็นการน าเสนอสินค้าแบรนด์เนมและไฮเอน ด์ที่

ซ้อนทับอยู่ในบทสัมภาษณ์โดยที่ผู้รับสารบางคนก็อาจไม่ทันสังเกต  
  (82) คุณแม่ยังสาวกับเสื้อคาร์ดิแกนสีทองและกางเกงขายาวสีขาวแต่ง

ระบายเป็นชั้นๆ ของ CHANEL รองเท้าส้นสูงสีทองของ CHRISTIAN LOUBOUTIN 
ในชุดเดียวกันกับสามี ซ่ึงสวมเชิ้ตขาวและชุดสูทจาก DIOR ทั้งชุด กับรองเท้าหนังสี
ด าของ BERLUTI มุมพักผ่อนริมสระว่ายน้ าที่ขนานกับทะเล แม้จะอยู่ริมเขาแต่ก็ได้

วิวสวยงามไม่แพ้บ้านริมชายหาด (HELLO! กุมภาพันธ์ 2558) 
 ในตัวอย่างที่ 82 จะเห็นได้ว่า มีการบรรยายลักษณะและโทนสีของเสื้อ กางเกงและรองเท้า 
และยังมีการระบุชื่อสินค้าแบรนด์เนมและไฮเอนด์ทั้งของผู้ให้สัมภาษณ์และคู่ครองที่ ซ้อนทับอยู่ ในบท

สัมภาษณ์อย่างมีชั้นเชิง มีข้อน่าสังเกตว่า เสื้อผ้าและรองเท้าที่ผู้ให้สัมภาษณ์สวมใส่กับค าบรรยายภาพ
หรือบรรยากาศขณะให้สัมภาษณ์กลับมีความ “ไม่เข้ากัน” ในตัวบท เนื่องจากในบทสัมภาษณ์มีการ

บรรยายภาพและบรรยากาศของสถานที่อยู่อาศัยซ่ึงเป็น “มุมพักผ่อนริมสระว่ายน้ าที่ขนานกับทะเล 
แม้จะอยู่ริมเขาแต่ก็ได้วิวสวยงามไม่แพ้บ้านริมชายหาด” แต่บุคคลที่ถูกอ้างถึงกลับสวมใส่ “รองเท้า
ส้นสูงสีทองของ CHRISTIAN LOUBOUTIN” และ “ชุดสูทจาก DIOR ทั้งชุด กับรองเท้าหนังสีด าของ 

BERLUTI” ผู้รับสารอาจมีข้อสังเกตเก่ียวกับภาพที่น าเสนอว่าการแต่งกายในภาพเป็นการน า เสนอ
สินค้าหรือไม่ เนื่องจากผู้ให้สัมภาษณ์น่าจะสวมใส่เสื้อผ้าและรองเท้าที่สบายๆ เม่ือมาพักผ่อนที่

บ้านพักตากอากาศหรือไม่  
 จากตัวอย่างข้างต้น หากมองโดยผิวเผิน ดูเหมือนว่าคอลัมนิสต์ต้องการจะบอกเล่า “ไลฟ์
สไตล์” ทั่วๆ ไปของผู้ให้สัมภาษณ์โดยตรง แต่แท้จริงแล้ว ในบทสัมภาษณ์เหล่านี้มีทั้งที่เจตนาน าเสนอ

เรื่องราวเก่ียวกับผู้ให้สัมภาษณ์และที่แอบแฝงเจตนาโฆษณาสินค้าแบรนด์เนมและไฮเอนด์อย่าง
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แนบเนียน ซ่ึงบางครั้งผู้รับสารบางคนก็อาจไม่ทันสังเกต ทั้งนี้เป็นเพราะบุคคลที่ถูกอ้างถึงใน ตัวบท
ล้วนเป็นบุคคลที่มีชื่อเสียงในสังคม ท าให้ “ชื่อเสียง” นี้ถูก “น าเสนอ” ไปพร้อมกับสินค้าแบรนด์เนม

และไฮเอนด์ที่แฝงอยู่ในเนื้อหาของบทสัมภาษณ์ นัยของสินค้าเหล่านี้ มักถูกผลิตซ้ าว่าเป็นสิน ค้า ที่ มี
ความพิเศษกว่าสินค้าปกติธรรมดาโดยทั่วไปเรื่อยมา ซ่ึงทั้งผู้ให้สัมภาษณ์และสินค้าแบรนด์เนมและไฮ

เอนด์ต่างก็น่าจะได้ประโยชน์ ถือเป็นการเสริมภาพลักษณ์ของกันและกัน จึงน่าจะเชื่อได้ว่า การใช้ส
หวาทกรรมจัดเป็นกลวิธีน าเสนอและกลยุทธ์ทางการตลาดรูปแบบหนึ่ง  
 จากตัวอย่างที่กล่าวมาข้างต้น จะเห็นได้ว่าในส่วนถ้อยค าของคอลัมนิสต์ใช้กลวิธี ได้แก่ การ

ใช้ค าอ้างถึงแบบจัดกลุ่มบุคคลในสังคม การใช้ค าอ้างถึงแบบระบุความสัมพันธ์ของบุคคล การเรียกชื่อ
ของบุคคล การใช้ค าอ้างถึงแบบระบุต าแหน่งหน้าที่ของบุคคล การใช้ค าแสดงความชื่นชม การใช้ค า

เพ่ิมน้ าหนัก และการใช้สหวาทกรรม กลวิธีทางภาษาเหล่านี้สื่อภาพแทนส าคัญ 2 ภาพ ได้แก่ “เซเลบ
ริต้ี” เป็นผู้ที่มีความโดดเด่นทุกด้านหมายรวมทั้งสถานะทางสังคมและเศรษฐกิจ การอยู่ในแวดวง
บุคคลชั้นสูงหรือบุคคลที่มีชื่อเสียงในสังคม รูปลักษณ์ บุคลิกภาพ หน้าที่การงาน และรสนิยม และ 

“เซเลบริต้ี” คู่กับการใช้สินค้าแบรนด์เนมและไฮเอนด์ ซ่ึงเป็นภาพที่สะท้อนให้เห็นว่าผู้ให้สัมภาษณ์
กับสินค้าแบรนด์เนมและไฮเอนด์เป็นสิ่งควรคู่กันเสมอมา 

 

4.2 การวเิคราะหส์่วนถอ้ยค  าของผูใ้ห้สมัภาษณ ์   

 ผลการวิจัยพบว่า ในส่วนถ้อยค าของผู้ให้สัมภาษณ์ใช้กลวิธีทางภาษาเพ่ือสื่อภาพแทนตนเอง 

2 กลวิธีหลัก ได้แก่ 1) การใช้ชุดค าศัพท์ เก่ียวกับการใช้ชีวิต และ  2) การใช้มูลบท แต่ละกลวิธีมี
รายละเอียดดังนี้ 
 

 4.2.1 การ ใชช้ดุค  าศพัทเ์กี่ยวกบัการใชช้วีติ 

  Fairclough (1995) กล่าวว่า การใช้ค าศัพท์เป็นกลวิธีส าคัญที่สื่อความคิดหรือมุมมองของผู้

ส่งสาร การเลือกใช้ค าศัพท์ (lexical choices) ที่ต่างกันจึงมิใช่เพียงการใช้ภาษาเท่านั้น แต่ยังแฝงไว้
ด้วยความเชื่อ ทัศนคติ ค่านิยม และการกระท าบางอย่าง ในท านองเดียวกัน van Dijk (2006) 
ชี้ให้เห็นว่า การเลือกใช้ค าศัพท์ในตัวบทท่ีต่างมุมมองกัน ท าให้เราทราบว่าผู้ส่งสารต้องการสื่อภาพ

แทนและอุดมการณ์ใดบ้างในฐานะที่ได้รับการหล่อหลอมจากสังคมที่ตนเป็นสมาชิกร่วมกันอยู่ใ นทาง
ใดทางหนึ่ง 

 ผู้วิจัยพบว่า ผู้ให้สัมภาษณ์เลือกใช้ชุดค าศัพท์เก่ียวกับการใช้ชีวิตเพ่ือสื่อภาพแทนตน เองที่
ส าคัญมี 4 ประเด็น ได้แก่ 1) การใช้ชุดค าศัพท์เพ่ือบรรยายเรื่องการท่องเที่ยว 2) การใช้ชุดค าศัพท์
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เพ่ือบรรยายเรื่องการใช้สินค้าแบรนด์เนมและไฮเอนด์ 3) การใช้ชุดค าศัพท์เพ่ือบรรยายเรื่องการ ดูแล
สุขภาพ และ 4) การใช้ชุดค าศัพท์เพ่ือบรรยายเรื่องการแต่งกาย มีรายละเอียดดังนี้ 

 
  4.2.1.1 การใชช้ดุค  าศพัท์เพือ่บรรยายเร ือ่งการท่องเที่ยว  

  จากข้อมูล พบว่าผู้ให้สัมภาษณ์จะเลือกใช้ชุดค าศัพท์ที่แสดงให้เห็นพฤติกรรมหรือ
ลักษณะนิสัยที่ชื่นชอบการเดินทางท่องเที่ยวเพ่ือพักผ่อนหย่อนใจในรูปแบบต่างๆ โดยมากจะเป็น
สถานที่ท่องเที่ยวที่น่าประทับใจในต่างประเทศ สามารถสรุปเป็นตาราง ดังนี้ 

 
ตารางที ่13 ตวัอยา่งการใชช้ดุค  าศพัท์เพือ่บรรยายเร ือ่งการทอ่งเทีย่ว 
 
กลุ่มค าท่ีแสดงพฤติกรรมหรือลักษณะ
นิสัยท่ีช่ืนชอบการเดินทางท่องเท่ียว   
ค ากริยา “ชอบ” หรือ “ช่ืนชอบ” + 
การเดินทางท่องเท่ียว + กิจกรรมท่ีท า
ขณะ ท่อง เ ท่ี ย ว + กา ร อ้า ง ถึง ช่ือ
ประเทศ ช่ือเมืองหรือช่ือสถา น ท่ี
ท่องเท่ียว 

 
 
ชอบท่องเท่ียว, ชอบท่องเท่ียวและชิมอาหาร, ชอบเดินทาง, ชอบช้อป
ป้ิง ท่ีต่างประเทศ, ชอบชีวิตในต่างประเทศ, ชอบความท้าทายใน
ต่างประเทศ, ช่ืนชอบการเดินทางมาก, ชอบเท่ียวต้องพักผ่อน, ชอบไป
เมืองท่ีมีวัฒนธรรมหน่อยอย่างบาหลี ศรีลังกา อินเดีย แต่ถ้าจะไปเมือง
เท่ียวๆ ปาร์ต้ีๆ ก็ฮ่องกง ปารีส, ชอบปารีสเพราะว่ามันเป็นเมือง ท่ีมี
เสน่ห์จังเลย, ชอบไลฟ์สไตล์ของสาวปารีเซียง, ชอบไปเท่ียวท่ีสุ ด คือ
อังกฤษและญี่ปุ่น, ท่ีท่ีชอบก็คือนิวยอร์กกับญี่ปุ่น ฯลฯ   

กลุ่มค าท่ีแสดงการบอกความถ่ีหรือ
กา รบอกจ า น วน ใ นการ เ ดินทาง
ท่องเท่ียว 

ประเทศญี่ปุ่นไม่ว่าจะไปก่ีคร้ังก็ไม่รู้สึกเบ่ือ, เป็นคนท่ีสองสามเดือนจะ
ไปเท่ียวที, ไปบ่อยท่ีสุดคือ อังกฤษ และญี่ปุ่น, ต้องไปเสมอ, ไปทุกปีพา
ลูกไปอยู่คร้ังละนานๆ, ไปช้อปป้ิงบ่อยอยู่แล้ว, ไปเท่ียวกับคุณแม่ทุกปี, 
ประมาณหกเดือนต้องเดินทางไปพักผ่อน, ไปเท่ียวได้เร่ือยๆ, มาเท่ียว
กับครอบครัวเสมอ, ปีหนึ่ง  […] ต้องบินไปฝร่ัง เศสสองถึงสามคร้ัง 
หรือไม่ก็บินไปญี่ปุ่น, ชอบไปอยู่เมืองเดียวทีละนานๆ, ส่วนใหญ่เด๋ียวนี้
จะไปประเทศซ้ าๆ ฯลฯ 

กลุ่มค าท่ีกล่าวถึงบรรยากาศ ของ
สถานท่ีท่องเท่ียวในด้านบวก 

มีความน่ารักไปหมดเลย, เป็นเมืองท่ีมีเสน่ห์, ประทับใจคนแต่งตัวสวย 
ท้ังวัฒนธรรมและผู้คน, ทะเลอันกว้างใหญ่สุดลูกหูลูกตา, ท่ีริมถนนมี   
บูติกแบรนด์เนมนับสิบเรียงราย, พักผ่อนในบรรยากาศสบายๆ แบบ
ผ่อนคลาย, ไปเล่นสกี ไคท์เซิร์ฟ หรือไม่ก็ด าน้ า, น้ าต้ืนใสเรียบ ลมแรง, 
ได้เพื่อนใหม่ ได้เรียนภาษาและวัฒนธรรมของ ท่ีนั่น, ได้ชมทัศนียภาพ
ความงดงามของเกาะในสภาพอากาศท่ีไม่ร้อนจนเกินทน, มีร้านอาหาร
ทะเลพื้นเมืองท่ีสามารถชมวิวทะเลได้จากระเบียงของร้าน ฯลฯ 
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  กลวิธีย่อยเหล่านี้อาจปรากฏตามล าพังหรือปรากฏร่วมกันในบทสัมภาษณ์ก็ได้ 
ตัวอย่างกลวิธีการใช้ชุดค าศัพท์เพ่ือบรรยายเรื่องการท่องเที่ยวที่ปรากฏในตัวบท มีรายละเอียดดังนี้ 

  - การ ใชก้ลุม่ค  าแสดงพฤตกิรรมหรอืลักษณะนสิัยทีช่ ืน่ชอบการเดินทางทอ่งเทีย่ว 
คือ การที่ผู้ ให้สัมภาษณ์แสดงความรู้สึกด้วยค ากริยา เช่น ค าว่า ชอบ, ชื่นชอบ และตามด้วยการ

บรรยายเก่ียวกับบรรยากาศของสถานที่ท่องเที่ยว หรือกิจกรรมที่ท าขณะท่องเที่ยว บางกรณีพบว่า
อาจมีการอ้างถึงชื่อประเทศ ชื่อเมืองหรือชื่อสถานที่ท่องเที่ยวปรากฏในข้อความด้วย ตัวอย่างเช่น 

  (83) “วรเป็นคนชอบท่องเที่ยว เป็นคนที่สองสามเดือนจะไปเที่ยวที มัน

 เหมือนเป็นการพักผ่อน เวลาได้ไปเที่ยววรจะไม่ค่อยท าอะไรเลย วรชอบไปเมืองทีม่ี
 วัฒนธรรมหน่อยอยา่งบาหลี ศรลีงักา อินเดีย แต่ถา้จะไปเมืองเทีย่วๆ ปาร ์ตี้ๆ ก็

 ฮ่องกง ปาร ีส วรมีคติว่า Eat Well Travel Often แต่พวกนี้จะมาได้ก็ต้องท า งาน 
วรก็พยายามจะบาลานซ์ทุกอย่างให้ดีที่สุด เพราะว่าถ้าเราท างานเยอะไปก็จะไ ม่มี
 ความสุขเราก็ต้องเที่ยวต้องพักผ่อนด้วย” (HISOPARTY พฤศจิกายน 2557) 

  (84) “[...] เชอร์รี่ชอบปารสีนะคะ เพราะชอบไลฟส์ไตล์ของสาวปารเีซยีง 
 แต่ว่าอังกฤษมันก็ไม่เบื่อ แม้ว่าจะอยู่มาต้ังแต่เด็ก ที่นั่นเหมือนบ้านหลังที่สอง แต่ว่า

ทีช่อบปาร ีสเพราะว่ามันเป็นเมืองที่มีเสน่ห์จังเลย  [...]” (HISOPARTY มกราคม 
 2558) 
  (85) “แพรเป็นคนชอบเดินทาง และทีท่ ีช่อบกค็อื นิวยอรก์กบัญีปุ่น่  เสน่ห์

 ของนิวยอร์กส าหรับแพรคือ กิน ค่ะ คนอ่ืนอาจจะช้อปปิ้ง นิวยอร์กส าหรับแพร คือ 
 ชอบท่องเทีย่วและชมิอาหาร  [...]” (HISOPARTY ตุลาคม 2557) 
  (86) “[...] ดาวชอบช้อปปิ้งทีต่่างประเทศ (หัวเราะ) อย่างที่ฝร ั่งเศสจะมี  

 บูทีคแฟล็กชปิที่ใหญ่ มีของให้เลือกเยอะมาก  ไม่ว่าจะเป็นรองเท้า กระเป๋า และ         
 แอ๊กเซสเซอรี่ต่างๆ [...] (OK! กุมภาพันธ์ 2558) 

  ในตัวอย่างที่ 83 ถึงตัวอย่างที่ 86 จะเห็นได้ว่า ตัวเข้มในข้อความที่ขีดเส้นใต้มีการใช้
ค ากริยาเก่ียวกับความรู้สึก ได้แก่ “ชอบ” และ “ชื่นชอบ” และตามด้วยการบรรยายเก่ียวกับการ
เดินทางท่องเที่ยวในต่างประเทศมากมายหลายแบบ นอกจากนี้ ในบางตัวอย่างมีการอ้างถึงชื่อ

ประเทศ ชื่อเมืองหรือชื่อสถานที่ท่องเที่ยวที่ชื่นชอบอีกด้วย ดังตัวอย่าง “ชอบท่องเที่ยว” “ชอบไป
เมืองที่มีวัฒนธรรมอย่างบาหลี ศรีลังกา อินเดีย แต่ถ้าจะไปเมืองเที่ยวๆ ปาร์ต้ีๆ ก็ฮ่องกง ปารีส” 

“ชอบปารีส” “ชอบไลฟ์สไตล์ของสาวปารีเซียง” “ชอบปารีสเพราะว่ามันเป็นเมืองที่มีเสน่ห์จัง เลย” 
“ชอบเดินทาง” “ที่ท่ีชอบก็คือ นิวยอร์กกับญี่ปุ่น” “ชอบท่องเที่ยวและชิมอาหาร” และ “ชอบช้อป
ปิ้งที่ต่างประเทศ [...] อย่างที่ฝรั่งเศส จะมีบูทีคแฟล็กชิปที่ใหญ่ มีของให้เลือกเยอะมาก” เพ่ือสื่อว่าตน

นั้นมีพฤติกรรมหรือลักษณะนิสัยที่ มักเดินทางท่องเที่ยวในต่างประเทศ  โดยเลือกที่จะไปเมืองที่มี
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วัฒนธรรม รวมถึงการแสดงความรู้สึกชื่นชอบ “ไลฟ์สไตล์” ของเมืองนั้นๆ บรรยากาศ หรือกิจกรรมที่
ท าระหว่างการได้ไปท่องเที่ยวในต่างประเทศ บางกรณีพบว่ามีการบอกจ านวนในการเดินทาง

ท่องเที่ยวปรากฏในข้อความด้วย เพราะต่างคิดว่าการเดินทางท่องเที่ยวในต่างประเทศเป็นการใช้ ชีวิต
อีกรูปแบบหนึ่งที่ตรงกับที่ใจชอบ และอาจเป็นสถานที่ท่ีมีความพิเศษกว่าหรือแตกต่างไปจากสถานที่

ท่องเที่ยวโดยทั่วไปที่เคยประสบมา แสดงว่า “เซ เลบร ิตี้” เป็นผู้ที่มีร ูปแบบการใช ้ช ีวติที่พึง
ปรารถนา 
  - การ ใชก้ลุ่มค  าแสดงการบอกความถี่หร ือการบอกจ านวนในการ เดินทาง

ท่องเที่ยว คือ การที่ผู้ให้สัมภาษณ์ใช้ค าบอกความถี่บอกความหมายว่าตนได้เดินทางท่องเที่ยวมาก
น้อยเพียงไร หรือการใช้ค าบอกโอกาสในการเดินท่องเที่ยวท่ีจะเกิดขึ้นในช่วงระยะเวลาหนึ่ง เช่น ค า

ว่า บ่อย, เสมอ, เรื่อยๆ, นานๆ, ปีหนึ่ง, ส่วนใหญ่, ซ้ าๆ และการใช้ค าบอกจ านวนเพ่ือบอกความหมาย
เพ่ิมเติมเก่ียวกับปริมาณในการเดินทางท่องเที่ยว เช่น ค าว่า ก่ี, ประมาณ, ทุก, สองสามเดือน, สองถึง
สามครั้ง บางกรณีพบว่าอาจมีการอ้างถึงชื่อประเทศ ชื่อเมืองหรือชื่อสถานที่ท่องเที่ยวที่ชื่นชอบ

ปรากฏในข้อความด้วย ตัวอย่างเช่น  
  (87) “สถานที่ที่ครอบครัวออมจะ ไ ปบ่อยที่สุดค ือ อังกฤษ และญี่ปุ่น  

 ประเทศญี่ปุ่นไม่ว่าจะไปกี่คร ั้งก็ไม่ร ู้สึกเบื่อ ทั้งเรื่องของอาหาร มีหลายๆ ร้านที่ไป
แล้วต้องไปทาน ที่อังกฤษเหมือนเป็นบ้านหลังที่สองของออมที่ต้องไปเสมอ ไปทกุปี
พาลูกไปอยูค่ร ัง้ละนานๆ ออมมีความรู้สึกว่าอากาศดี ไป Park ทุกวัน ใช้เวลาอยู่กับ

ลูกได้เต็มที่ ไปมิวเซียม ไปนั่งวาดรูปที่มิวเซียม น้องอ่ิมเอมเป็นเด็กชอบศิลปะ มาก 
วาดรูปทุกวัน เป็นเด็กที่รักสัตว์ เวลาไปเที่ยวด้วยกันก็จะไปสวนสัตว์ตลอด ” 
(HISOPARTY มีนาคม 2558) 

  (88) “[...] ดิฉันชอบไปเมืองคานส์ (Cannes) ไปเทีย่วได้เร ือ่ยๆ เพราะชอบ
 รอบนอกเมืองคานส์เป็นเหมือนเมืองเล็กๆ ธรรมดาทั่วๆ ไป แต่เม่ือถึงจุดใจ กลา ง

เมืองเท่านั้นแหละ สิ่งแรกที่เห็นคือทะเลอันกว้างใหญ่สุดลูกหูลูกตา ที่ริมถนนมีบูติก
แบรนด์เนมนับสิบเรียงรายพร้อมให้ดิฉันกระเป๋าแฟบเสียทุกที (หัวเราะ) ซ่ึงไปช ้อป
ปิ้งบ่อยอยูแ่ลว้ [...]” (OK! กันยายน 2557) 

  (89) “[...] เมย์เคยเดินทางไปนอร์มังดี สามารถไปได้โดยรถไฟ แต่อาจจะไม่
 สะดวกนักหากจะแวะเที่ยวตามเมืองเล็กๆ ซ่ึงมีอยู่ตลอดทาง เพราะรถไฟจะหยุดแต่

 เฉพาะเมืองใหญ่ๆ เท่านั้นค่ะ [...] แคว้นนอร์มังดีจะสวยที่สุดในฤดูใบ ไ ม้ผลิ  
โดยเฉพาะอย่างยิ่งในเดือนเมษายน เมย์มากับเพื่อนๆ หร ือไม่ก็มาเที่ยวกับ
ครอบครวัเสมอค่ะ [...]” (HELLO! กรกฎาคม 2557) 



 
 

 

135 

  (90) “ [...] ประมาณหกเดือนต้องเดินทางไปพักผ่อน  ก้อยชอบไปโบรา   
โบราเป็นหนึ่งของเกาะโซไซเอตี (Society Islands) คือชอบความงดงามของทั้ งวิว

ทะเลและภูเขาที่สวยบาดใจแบบสุดๆ ทุกคร ัง้ทีไ่ปก้อยจะชอบตระเวนดูปะการังที่ถือ
ว่าสมบูรณ์มาก มีปลาทะเลสีสดใสและมากมายเหมือนว่ายอยู่ในอควาเรียม ท าให้คิด

ว่าตัวเองเป็นลิตเต้ิล เมอร์เมด (ยิ้ม) [...]” (OK! พฤษภาคม 2558) 
  (91) จริงๆ แล้วความสุขของเต้ก็คือการได้เดินทางไปท่องเที่ยว โดยใน ปี
 หนึ่งเต้ต้องบินไปฝร ัง่เศสสองถึงสามคร ัง้ หร ือไม่ก็บินไปญี่ปุ่น ไปท างานด้วย ไป

 เที่ยวด้วย ที่ญี่ปุ่นนี่เรามีบริษัทท ารายการทีวีอยู่ที่นั่นด้วย นี่ก็ถือเป็นการพักผ่อนของ
 เต้เหมือนกัน […] (HOWE มกราคม 2558) 

  ในตัวอย่างที่ 88 ถึงตัวอย่างที่ 91 จะเห็นได้ว่า ตัวเข้มในข้อความที่ขีดเส้นใต้มีการใช้
ทั้งกลุ่มค าบอกความถี่และกลุ่มค าบอกจ านวนเพ่ือบอกความหมายว่าผู้ให้สัมภาษณ์ได้ท ากริยาอย่า งใด
อย่างหนึ่งเกิดขึ้นขณะที่เดินทางท่องเที่ยวในต่างประเทศ และความคุ้นเคยกับต่างประเทศ เช่น 

กลุ่มค าบอกความถี่ที่สื่อความหมายว่าเกิดขึ้นหลายครั้งต่อเนื่องกันไป ดังตัวอย่าง “ไปเที่ยวได้เรื่อยๆ” 
กลุ่มค าบอกความถี่ที่สื่อความหมายว่าเกิดขึ้นหลายครั้งในช่วงระยะเวลาไม่ห่างกัน ดังตัวอย่าง “ไป

บ่อยที่สุดคือ อังกฤษ และญี่ปุ่น” “ไปอยู่ครั้งละนานๆ” และ “ไปช้อปปิ้งบ่อยอยู่แล้ว” กลุ่มค าบอก
ความถี่ที่สื่อความหมายว่าเกิดขึ้นเป็นปกติ ดังตัวอย่าง “ต้องไปเสมอ” และ “มากับเพ่ือนๆ หรือไม่ก็
มาเที่ยวกับครอบครัวเสมอ” กลุ่มค าบอกจ านวนที่สื่อความหมายเพ่ิมเติมเก่ียวกับปริมาณในการ

เดินทางท่องเที่ยวในต่างประเทศ ดังตัวอย่าง “ไปก่ีครั้งก็ไม่รู้สึกเบื่อ” “ประมาณหกเดือนต้องเดินทาง
ไปพักผ่อน” “ทุกครั้งที่ไป” และ “ปีหนึ่ง […] ต้องบินไปฝรั่งเศสสองถึงสามครั้ง หรือไม่ก็บินไปญี่ปุ่น 
[…]” สะท้อนให้เห็นว่าในยามว่างหรือช่วงเวลาที่นอกเหนือจากการท างาน ผู้ให้สัมภาษณ์มักใช้เวลาไป

กับการพักผ่อนหย่อนใจโดยเลือกที่จะเดินทางท่องเที่ยวในต่างประเทศเสียเป็นส่วนมาก เพ่ือสื่อภาพ
แทนตนเองว่า เป็นผู้ที่มีรปูแบบการใช ้ชวี ิตที่พึงปรารถนา  เพราะส่วนใหญ่จะคิดว่าการเดินทาง

ท่องเที่ยวในต่างประเทศเป็นโอกาสในชีวิตที่เกิดขึ้นบ่อยครั้ง 
  - การ ใชก้ลุ่มค  าที่กล่าวถงึบรรยากาศของสถานทีท่ ่องเทีย่วในด้านบวก คือ การที่
ผู้ให้สัมภาษณ์บรรยายเก่ียวกับบรรยากาศของสถานที่ท่องเที่ยวที่มีความประทับใจผ่านประสบการณ์

จริง ตลอดจนเล่าถึง “สไตล์” การท่องเที่ยวอย่างเลิศหรูตามแบบฉบับของตนเอง ต่างแต่เพียงสถานที่
ท่องเที่ยวท่ีผู้ให้สัมภาษณ์แต่ละคนเคยเดินทางไป ตัวอย่างเช่น 

  (92) “[...] ชอบปารีสเพราะว่ามันเป็นเมืองที่มีเสน่ห์จังเลย  ไปคนเดียวก็
 สามารถแต่งตัวสวยๆ ออกมาข้างนอกได้ และเวลาออกมาข้างนอก ไม่ว่าจะไปร้าน
 ไหน คาเฟ่ไหนมันมีความน่าร ักไปหมดเลย มันเป็นเมืองที่มีเสน่ห์เพราะเขาก็ด่ืม    
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 แชมเปญ ด่ืมไวน์กันทั้งวัน ก็ประทับใจ คนแต่งตัวสวย ทั้งว ัฒนธรรมและผูค้น” 
 (HISOPARTY มกราคม 2558) 

  (93) “ [...] ส่วนใหญ่เด๋ียวนี้จะไปประเทศซ้ าๆ เพ่ือไปเล่นสกี ไคท์เซริฟ์ 
 หร ือไม่ก็ด าน้ า ถ้าเป็นสกีจะชอบที่อติาลี อยู่ในเขา Dolomiti ทุกวันจะสกไีปกนิ

 กลางวันตามหมู่บ้านต่างๆ ถ้าด าน้ าชอบที ่Maratua อินโดนีเซยีเพราะปลาทีน่ ัน่
 ตัวใหญ่ ถ้าเล่นไคท์เซริฟ์ชอบมาดากัสการ ์ เพราะน้ าตื้นใสเรยีบ ลมแรง  เวลา
เที่ยวโอ๊ตจะชอบไปอยู่ เมืองเดียวทีละนานๆ ก็จะได้เพื่อนใหม่ ได้เร ียนภาษาและ

 วัฒ นธรรมของที่น ั่น นี่ยังอยากไปบราซิลกับดูไบเลย” […] (HELLO! กันยายน 
2557) 

  (94) “[...] ชอบไปดูถ้ าและปะการังบนเกาะโกโซ ถ้าต้องการจะพักผ่อนใน
 บรรยากาศสบายๆ แบบผ่อนคลาย ได้ชมทัศนียภาพความงดงามของเกาะใน
สภาพอากาศที่ไม่ร ้อนจนเกินทน ต้องไปในช่วงฤดูใบไม้ผลิหรือปลายฤดูร้อน ผม

ไม่ได้ชอบแค่บรรยากาศนะ แต่ที่นั่นยังมีร ้านอาหารทะเลพืน้เมืองที่สามารถชมววิ
ทะเลได้จากระเบียงของรา้น [...]” (HELLO! กรกฎาคม 2557) 

  ในตัวอย่างที่ 92 ถึงตัวอย่างที่ 94 จะเห็นได้ว่า ตัวเข้มในข้อความที่ขีดเส้นใต้ มีการ
กล่าวถึงบรรยากาศของสถานที่ท่องเที่ยวในต่างประเทศ โดยเฉพาะการแสดงความรู้สึกด้านบวกที่มี
ต่อสถานที่เหล่านั้นอย่างเปิดเผย เพราะผู้ให้สัมภาษณ์ต่างร่วมกันบรรยายว่าสถานที่ท่องเที่ยวแ ต่ละ

แห่งดังกล่าวเหมาะกับการไปพักผ่อนหย่อนใจเป็นอย่างมาก เช่น การสื่อความหมายว่าเป็นสถานที่
ท่องเที่ยวท่ีมีบรรยากาศเหมาะกับการท า กิจกรรมต่างๆ หรือมีทัศนียภาพที่สวยงามและหาชมไ ด้ยาก
ในชีวิตประจ าวัน ดังตัวอย่าง “ไปเล่นสกี ไคท์เซิร์ฟ หรือไม่ก็ด าน้ า ถ้าเป็นสกีจะชอบที่อิตาลี อยู่ในเขา 

Dolomiti ทุกวันจะสกีไปกินกลางวันตามหมู่บ้านต่างๆ ถ้าด าน้ าชอบที่ Maratua อินโดนีเซียเพราะ
ปลาที่นั่นตัวใหญ่ ถ้าเล่นไคท์เซิร์ฟชอบมาดากัสการ์ เพราะน้ าต้ืนใสเรียบ ลมแรง” และ “พักผ่อนใน

บรรยากาศสบายๆ แบบผ่อนคลาย ได้ชมทัศนียภาพความงดงามของเกาะในสภาพอากาศที่ไม่ร้อนจน
เกินทน” การสื่อความหมายว่าได้พบเห็นการด าเนินชีวิตทีช่วนให้พึงใจ หรือเป็นเมืองที่มีวัฒนธรรม ดัง
ตัวอย่าง “มันเป็นเมืองที่มีเสน่ห์เพราะเขาก็ด่ืมแชมเปญ ด่ืมไวน์กันทั้งวัน ก็ประทับใจ คนแต่งตัวสวย 

ทั้งวัฒนธรรมและผู้คน” “ได้เพ่ือนใหม่ ได้เรียนภาษาและวัฒนธรรมของที่นั่น” และ “มีร้านอาหาร
ทะเลพ้ืนเมืองที่สามารถชมวิวทะเลได้จากระเบียงของร้าน” 

  มีข้อน่าสังเกตว่า ผู้ให้สัมภาษณ์ส่วนใหญ่จะไม่กล่าวถึงอุปสรรคในการเดินทาง การ
ประสบเหตุการณ์อันเลวร้าย หรือการแสดงความรู้สึกผิดหวังระหว่างการได้ ไปท่องเที่ยวในสถานที่
นั้นๆ เลย ยิ่งไปกว่านั้น ผู้ให้สัมภาษณ์ไม่เคยเดินทางท่องเที่ยวโดยใช้บริการจากบริษัทจัดน า เที่ยว

เหมือนกับบุคคลทั่วไป ดังได้อธิบายมา ก็ดูเหมือนผู้ให้สัมภาษณ์ต้องการสื่อภาพแทนตนเองว่าเป็นผู้ที่
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มีร ูปแบบการใชช้วีติทีพ่งึปรารถนา และยังสะท้อนให้เห็นว่าผู้ให้สัมภาษณ์ต่างให้ความส าคัญกับการ
พักผ่อนหย่อนใจโดยเลือกที่จะไปท่องเที่ยวในต่างประเทศเป็นหลัก เนื่องจากมีโอกาสในชีวิตที่ เ อ้ื อให้

ตนได้ไปต่างประเทศอย่างสะดวกสบาย 
  อาจจะกล่าวได้ว่า ลักษณะการใช้ชุดค าศัพท์เพ่ือบรรยายเรื่องการท่องเที่ยวของผู้ให้

สัมภาษณ์เป็นไปในท านองเดียวกัน กล่าวคือ ผู้ให้สัมภาษณ์ไม่ได้หยุดอยู่เพียงการบรรยายเก่ียวกับการ
ท่องเที่ยวในต่างประเทศที่ติดใจไม่รู้ลืมเท่านั้ น แต่ยังอ้างถึงชื่อประเทศ ชื่อเมืองหรือชื่อสถานที่
ท่องเที่ยวท่ีชวนให้เห็นคล้อยตาม การบอกความถี่หรือจ านวนในการเดินทางท่องเที่ยวท่ีเคย ไปอยู่

บ่อยครั้ง และความคุ้นเคยกับต่างประเทศ ตลอดจนกล่าวถึงบรรยากาศของสถานที่ท่องเที่ยวอย่าง
เลิศหรู หรืออีกนัยหนึ่ง ผู้ให้สัมภาษณ์มักมีเวลาว่างส าหรับการท ากิจกรรมต่างๆ เพ่ือพักผ่อนหย่อนใจ

โดยมากเลือกที่จะไปท่องเที่ยวในต่างประเทศ สะท้อนให้เห็นการมีโอกาสในชีวิตหรือมีรูปแบบการใช้
ชีวิตที่พึงปรารถนาอีกแง่มุมหนึ่ง เพ่ือต้องการสื่อภาพแทนตนเองว่าเป็นผู้ที่มีโอกาสเดินทางทอ่งเทีย่ว
สถานที่ที่นา่ประทับใจในต่างประเทศนั้นเอง 

 
  4.2.1.2 การใชช้ดุค  าศพัท์เพือ่บรรยายเร ือ่งการใชส้นิคา้แบรนดเ์นมและไฮเอนด์ 

  จากข้อมูล พบว่าผู้ให้สัมภาษณ์จะเลือกใช้ชุดค าศัพท์ที่แสดงให้เห็นพฤติกรรมหรือ
ลักษณะนิสัยที่มีความชื่นชอบและพึงพอใจในสินค้าแบรนด์เนมและไฮเอนด์ โดยเฉพาะอย่างยิ่งการ
บรรยายเรื่อง “สไตล์” ที่นิยมชมชอบ ความจ าเป็นและความส าคัญของการซ้ือสินค้าชิ้นนั้นๆ รวมถึง

คุณสมบัติของสินค้าแบรนด์เนมและไฮเอนด์ที่ มีความพิเศษกว่าสินค้าปกติธรรมดาโดยทั่วไป สะท้อน
ให้เห็นว่าผู้ให้สัมภาษณ์มีความคิด มีเหตุผลในการตัดสินใจที่จะเลือก ซ้ือสินค้าเหล่านี้ เพ่ือเน้นย้ าว่า
ตนเองกับสินค้าแบรนด์เนมและไฮเอนด์เป็นสิ่งควรคู่กัน สามารถสรุปเป็นตาราง ดังนี้ 
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ตารางที ่14 ตวัอยา่งการใชช้ดุค  าศพัท์เพือ่บรรยายเร ือ่งการใชส้นิคา้แบรนดเ์นมและไฮเอนด  ์
 
กลุ่มค าท่ีแสดงเหตุผล ว่า
สินค้าแบรนด์เนมและ ไ ฮ
เอนด์ “มีความคุ้มค่า” 

ของท่ีเราลงทุนแล้วคุ้ม, ใช้ได้นาน, ยอมลงทุนกับการซ้ือเส้ือผ้าแบรนด์เนม , ได้
คุณภาพ, คัตต้ิง ท่ีดี, สามารถใช้งานได้ทุกโอกาส , ครอบคลุมการใช้งานได้ทุก
โอกาส, ชอบของท่ีใช้ได้นาน, ของแพงมันใช้ได้เร่ือยๆ เป็นเร่ืองปกติ, ซ้ือแล้วใช้ได้
ยาว ใช้ได้นาน, ความเป็นต านานท่ีต้องรักษามาตรฐานคุณภาพ, ใช้จริง ใช้ทุกวัน 
ติดตัวเลย ไม่ว่าจะท ากิจกรรมอะไร, ไปไหนก็จะใช้เขาตลอด มันกลายเป็นของคู่
ตัวเราไปแล้ว, ชอบกระเป๋าใบใหญ่ท่ีจุของ ฯลฯ 

กลุ่มค าท่ีแสดงเหตุผล ว่า
สินค้าแบรนด์เนมและ ไ ฮ
เอนด์ “มีคุณค่าทางใจ” 
  

เป็นแนว Timeless and Classic, ชอบของท่ีดูเรียบ หรู ดูดี, เหมาะกับคาแร็ค
เตอร์, เหมาะส าหรับตนเองมาก, เป็นรุ่นคลาสสิก, ชอบแบบคลาสสิก, เข้ากับ
บุคลิก, ใส่แล้วดูแกลม, ช่วยเสริมรูปร่าง, ท าให้เรามั่นใจ, เป็นแบรนด์ท่ีมีความ
คลาสสิก, มีของแบรนด์เนมอีกหลากหลายประเภท, มีหลากหลายแบรนด์เ นม
หรืออาจทุกแบรนด์เนมก็ว่าได้, ใส่แล้วดูเก๋ ดูเท่, ของเขามันคลาสสิค, มีคุณค่า , 
เป็นของคู่ตัว, เป็นมาต้ังแต่เด็กแล้ว, เราชอบจริงๆ นะ, ถ้าเพื่อนมีอะไร ฉันต้องมี
บ้าง, เป็นเร่ืองของการเสริมบุคลิก, เห็นมาต้ังแต่เด็ก, เป็นมาต้ังแต่เด็กแล้ว, ชอบ
มาก สวย ประทับใจ, เป็นคนรักและหลงใหลในกระเป๋าหนังมาก, อวดความ
สวยงามของหนังในแบบท่ีเราชอบ, แบรนด์โปรด, ให้ค่าดีไซน์, งานเขามันมีคุณค่า
ในความรู้สึกของเรา, ชอบทุกๆ อย่างของแบรนด์เขา, เขาก็ชักจะ recognize เรา
แล้ว ฯลฯ 

 
  กลวิธีย่อยเหล่านี้อาจปรากฏตามล าพังหรือปรากฏร่วมกันในบทสัมภาษณ์ก็ได้ 

ตัวอย่างกลวิธีการใช้ชุดค าศัพท์เพ่ือบรรยายเรื่องการใช้สินค้าแบรนด์เนมและไฮเอนด์ที่ปรากฏใน ตัว
บท มีรายละเอียดดังนี้ 

  - การ ใช ้กลุ่มค  าแสดงเหตุผลวา่สินคา้แบรนด์เนมและไฮเอนด์มีความค ุม้ค ่า คือ 
การที่ผู้ให้สัมภาษณ์บรรยายเก่ียวกับลักษณะหรือคุณสมบัติที่ ดีของสินค้าแบรนด์เนมและไฮเอนด์ ไม่
ว่าจะเป็นมีการใช้วัสดุที่ มีคุณภาพ มีลักษณะหรือการออกแบบรูปทรงที่เหมาะกับทุกการใช้งาน มี

ระยะเวลาในการใช้งานที่คงทนยาวนาน  มีมาตรฐานในการผลิตสินค้าระดับสูง หรือมีราคา
สมเหตุสมผลเม่ือเปรียบเทียบกับความคุ้มค่าและคุณภา พของสินค้า ปกติธรรมดาโดยทั่ ว ไป 

ตัวอย่างเช่น  
  (95) “[...] เรื่องพวกนี้จ๋า เป็นมาต้ังแต่เด็กแล้วค่ะ เราชอบจริงๆ นะ  […] 
 หรือไม่ก็ถ้าเพ่ือนมีอะไร ฉันต้องมีบ้าง สมัยก่อนตอนอยู่จุฬาฯ ก็ต้องมีหลุยส์วิตตอง 

 แต่สมัยนี้ที่จ๋าซ้ือ มันเป็นเรื่องของการเสริมบุคลิกตัวเองมากกว่าว่าจะให้คนอ่ืนเห็น
เรายังไง แล้วอีกอย่างจ๋าเป็นคนที่ชอบของที่ใชไ้ด้นาน ของถูกมันต้องเปลี่ยน
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เร ื่อยๆ ของแพงมันใชไ้ด้เร ือ่ยๆ เป็นเร ือ่งปกต ิเพราะวา่จ๋าไม่มีเวลามานั่งซ ือ้ของ
ตามแฟชั่น เสื้อผ้าจ๋าใส่ได้ตลอดชวี ิต ห้ามอ้วนเด็ดขาด การซ ื้อของแพงของจา๋

ค ือซ ือ้แล้วใชไ้ดย้าว ใชไ้ดน้าน  […]” (OK! พฤษภาคม 2558) 
  (96) “ส่วนตัวทิพย์เป็นคนที่รักกระเป๋า Hermès มากๆ ชอบทุกรุ่น ทุกสี 

 ชอบเพราะของของเขามันคลาสสิค ใช ้ได้นาน งานเขามันมีคุณค่าในความรู้สึ กของ
เรา คือจะบอกว่าเราเป็น Hermès’s Lover ก็ได้ เพราะชอบทุกๆ อย่างของแบรนด์
เขาไม่ใช่เฉพาะกระเป๋า อย่างอ่ืนก็ชอบ เพียงแต่ที่ชอบมากที่สุดก็คือกระเป๋าแค่

นั้นเอง และทุกใบที่ทิพย์ ซ้ือ ทิพย์ก็จะ ใช ้จรงิ ใ ช ้ทุกวัน ติดตัวเลย ไ ม่ว ่าจะท า
กิจกรรมอะไร หร ือไปไหนก็จะใชเ้ขาตลอด มันกลายเป็นของค ูต่ัวเราไปแล้ว ค่ะ” 

(HISOPARTY ตุลาคม 2557)   
  (97) “[...] อย่างหลุยส์วิตตอง (Louis Vuitton) แต่พอท างานและมีรายไ ด้
 ของตัวเองแล้ว ก็มีความรู้สึกว่าตัวเองจะชอบแบรนด์ชาแนลมากกว่าโดยเฉพาะ

 กระเป๋าถือ เนื่องจากดูแล้วว่าเป็นแบรนด์ที่มีความคลาสสิก และเหมาะส าหรับตัวเอง
มาก หลังจากนั้นก็ซ้ือกระเป๋าเป็นแบรนด์นี้มาเรื่อยๆ เพราะสามารถใช ้งานได้ทกุ

โอกาส ไม่วา่จะเป็นงานกลางคนื หรอืใชใ้นชวีติไลฟ์สไตล์สว่นตวั ไปเทีย่ว หรอืไป
ท างาน อย่างกระเป๋าบางใบ ตัวพลอยเองก็ใชม้าตั้งแต่สมัยเรยีน ตอนนีก้ย็งัใชอ้ยู่
ค ่ะ เร ียกวา่ครอบคลมุการใชง้านได้ทกุโอกาสจรงิๆ  (หัวเราะ) [...] (HOWE มีนาคม 

2558) 
  (98) “ […] สไตล์ของเฟย์คือจะ เป็นแนว Timeless and Classic เสื้อผ้า
บางตัวอย่าง Chanel Jacket ซ ื้อมา 20 ปีแล้ว ยังเก็บไวแ้ลว้ใส่ไดจ้นถงึปจัจบุนั 

 กระเป๋า Chanel ที่พี่ชายคนโตซ ือ้ให้เฟย ์20 ปีแล้ว ยังใช ้ได้อยู่ กร ะโปรง เข็ม
กลัด แอ๊กเซสเซอร ี ่มันก็ใช ้ได้นาน  [...] เฟย์จะซ้ือของด้วยเหตุผลท่ีมาจาก 2 อย่าง 

อย่างแรกคือของที่เร าลงทุนแล้วค ุม้ ซ ื้อมาแลว้ราคาไม่ตก อย่างนาฬิกา กระเปา๋ 
ร าคามันจะเทา่เดิมหรอืเพิม่ขึ้น เฟย์จะร ูส้ ึกไม่เสียดายเงิน อย่างที่สองค ือ ถา้ซ ือ้
แล้วใชไ้ด้นาน สมมติภายใน 20 ปี ซ ื้อกระเป๋ามาในราคาแสนสอง บวกลบคณู

หารกับการ ใชง้าน มันก็ไม่ได้แพงมาก  เสื้อผ้าทุกชิ้นแม่บ้านเฟย์เก็บอย่างดี [...]” 
(OK! กรกฎาคม 2557) 

  ในตัวอย่างที่ 95 ถึงตัวอย่างที่ 98 จะเห็นได้ว่า ตัวเข้มในข้อความที่ขีดเส้นใต้มีการใช้
ชุดค าศัพท์ท่ีแสดงเหตุผลว่าสินค้าแบรนด์เนมและไฮเอนด์ “มีความคุ้มค่า” พร้อมทั้งมีการระบุ “ชื่อ
สินค้า” ปรากฏในข้อความด้วย เช่น การสื่อความหมายว่าสินค้าแบรนด์เนมและไฮเอนด์มีการใช้วั สดุ

ที่มีคุณภาพหรือมีมาตรฐาน และมีระยะเวลาในการใช้งานที่คงทนยาวนาน ดังตัวอย่าง “เป็นคนที่ชอบ
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ของที่ใช้ได้นาน ของถูกมันต้องเปลี่ยนเรื่อยๆ ของแพงมันใช้ได้เรื่อยๆ เป็นเรื่องปกติ” “ใช้ได้นาน” 
และ “เสื้อผ้าบางตัวอย่าง Chanel Jacket ซ้ือมา 20 ปีแล้ว ยังเก็บไว้แล้วใส่ได้จนถึงปัจจุบัน กระเป๋า 

Chanel [...] 20 ปีแล้ว ยังใช้ได้อยู่  กระโปรง เข็มกลัด แอ๊ก เซสเซอรี่  มันก็ใช้ได้นาน ” การสื่อ
ความหมายว่าสินค้าแบรนด์เนมและไฮเอนด์มีลักษณะหรือการออกแบบรูปทรงที่เหมาะกับทุกการใช้

งาน ดังตัวอย่าง “ใช้จริง ใช้ทุกวัน ติดตัวเลย ไม่ว่าจะท ากิจกรรมอะไร หรือไปไหนก็จะใช้เขา ตลอด 
มันกลายเป็นของคู่ตัวเราไปแล้ว” “สามารถใช้งานได้ทุกโอกาส ไม่ว่าจะเป็นงานกลางคืน หรือใช้ใน
ชีวิตไลฟ์สไตล์ส่วนตัว ไปเที่ยว หรือไปท างาน อย่างกระเป๋าบางใบ ตัวพลอยเองก็ใช้มาต้ังแต่สมัยเรียน 

ตอนนี้ก็ยังใช้อยู่ ค่ะ เรียกว่าครอบคลุมการใช้งานได้ทุกโอกาสจริงๆ” การสื่อความหมายว่า สิน ค้า     
แบรนด์เนมและไฮเอนด์มีราคาสมเหตุสมผลเม่ือเปรียบเทียบกับความคุ้มค่าและคุณภาพของสินค้า  ดัง

ตัวอย่าง “การซ้ือของแพง [...] คือซ้ือแล้วใช้ได้ยาว ใช้ได้นาน” และ “ของทีเ่ราลงทุนแล้วคุ้ม ซ้ือ
มาแล้วราคาไม่ตก อย่างนาฬิกา กระเป๋า ราคามันจะเท่าเดิมหรือเพ่ิมขึ้น […] จะรู้สึกไม่เสียดาย เงิน 
อย่างที่สองคือ ถ้าซ้ือแล้วใช้ได้นาน สมมติภายใน 20 ปี ซ้ือกระเป๋ามาในราคาแสนสอง บวกลบคูณ

หารกับการใช้งาน มันก็ไม่ได้แพงมาก”  
  จะสังเกตได้ว่า ผู้ให้สัมภาษณ์เลือกใช้ชุดค าศัพท์ที่สื่อความหมายด้านบวกเพ่ือ

บรรยายเก่ียวกับความคุ้มค่าของสินค้าแบรนด์เนมและไฮเอนด์ที่ มีผลต่อการด าเนินชีวิตประจ าวันของ
ตนเองในทางใดทางหนึ่งที่ชัดเจนมาก เพราะต่างคิดว่าสินค้าต่างประเทศเหล่านี้เป็นสิ่งของที่มีคุณภาพ
และมีมาตรฐาน ใช้งานได้ในทุกโอกาส และมีราคาไม่แพงเม่ือเปรียบเทียบกับความคุ้มค่าของสิ นค้า

หลังจากได้ใช้งานแล้ว 
  - การ ใชก้ลุ่มค  าแสดงเหตุผลว่าสินคา้แบรนด์เนมและไฮเอนด์มีคณุคา่ทางใจ 
นอกจากผู้ให้สัมภาษณ์จะพูดถึงลักษณะหรือคุณสมบัติที่ ดีของสินค้าแบรนด์เนมและไฮเอนด์โดยร วม

ว่าเป็นสินค้าที่ มีความคุ้มค่ามากมายหลายแบบแล้ว ผู้ให้สัมภาษณ์ยังบรรยายเก่ียวกับคุณค่าหรือ
ความส าคัญที่เกิดจากความชอบหรือพึงพอใจในสินค้าแบรนด์เนมและไฮเอนด์ในลักษณะใดลักษณะ

หนึ่งอีกด้วย ตัวอย่างเช่น 
  (99) “[...] ตอนนี้พลอยเองก็มีกระเป๋าแบรนด์ชาแนลเกือบทุกรุ่น และเกือบ
 ทุกไซส์เลยก็ว่าได้ โดยกระเป๋าร ุน่ที่พลอยมีกจ็ะเป็นร ุน่คลาสสิกมากกวา่ เป็นหนงั

 แลมป์ ซ่ึงเท่าที่จ าได้ ก็มีอยู่กว่า 20 ใบแล้วเห็นจะได้ [...] ก็จะมีของแบรนด์เนมอีก
 หลากหลายประเภท ทั้งแว่นตา รองเท้า ที่อาจใช่แบรนด์ชาแนลอย่างเดียว แต่เป็น  

 แบรนด์เนมอ่ืนๆ รวมอยู่ ด้วย  […] เหตุผลที่ มีหลากหลายแบรนด์เนมหรืออาจทุก     
 แบรนด์เนมก็ว่าได้ […] อย่างเวลาที่เห็นวา่แวน่ช ิน้ไหนใส่แลว้ดูเก๋ ดูเท่ ก็จะเลอืก
ช ิ้นนั้น [...]” (HOWE มีนาคม 2558) 
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  (100) “[...] การซ้ือเสื้อผ้าส าหรับเฟย์จะเลือกอะไรที่เหมาะกับคาแรค็เตอร ์
 ของเร า ไม่ใช่อะไรที่อินเทรนด์ เฟย์จะชอบแบบคลาสสิกแบบ Chanel, Lanvin, 

 Comme des Garcons หร ืออยา่ง Gucci เฟย์ร ูส้ ึกวา่มันเข้ากับบคุลิกของเฟย”์ 
 (OK! กรกฎาคม 2557)   

  (101) “[...] บุ๋มชอบกระเป๋าใบใหญ่ที่จุของ เป็นคนชอบเคร ือ่งหนัง จ าได้
ว่าเห็นกระเป๋าหนังที่พ่ีตุ๊ย ทิพนันท์ ศรีเฟ่ืองฟุ้งใช้ต้ังแต่สมัยที่ พ่ีตุ๊ยยังไม่มีแบรน ด์เนม
ของตัวเองเลย เห็นแล้วชอบมาก สวย ประทับใจ ตั้งแต่นั้นก็เป็นคนรกัและ

หลงใหลในกระเป๋าหนังมาก บางคนมักว่ากระเป๋าแบรนด์เนมราคาแพงโอเวอร์ แต่
บุ๋มจะให้ค ่าดีไซนแ์ละความเป็นต านานที่ต้องรักษามาตรฐานคุณภาพ อย่าง Loewe 

ทีอ่วดความสวยงามของหนงัในแบบที่เราชอบ จึงเป็นกระเป๋าแบรนด์โปรดของ
บุ๋ม [...]” (HELLO! กรกฎาคม 2557) 
  (102) “[...] อย่าง Hermès เนี่ยใช้มาต้ังแต่เริ่มท างาน เพราะเวลาท างาน

เราเป็นแมเนเจอร์ ไม่ใช่เจ้าของธุรกิจ อย่าลืมว่าอยู่ เมืองไทยเราเป็นมา ดา ม
เค่ียนหงวน แล้วสามีสปอยล์มาก อยากได้อะไรได้หมด ซ่ึงเวลาเร าไปท างานแลว้

เจอกับผู้จ ัดการทีไ่ม่ร ูว้า่เราเป็นใคร ก็เลยทรตีเราไม่เหมือนที่เราเคยถกูทรตี ก็จะ
โ มโห [...] เร าถึงได้เร ิม่หิ้วกระเป๋าที่แพงที่สุด เขาก็ช ักจะ recognize เร าแล้ว 
เพราะถ้าเป็นผู้จ ัดการธรรมดา ไม่สามารถหิว้กระเปา๋แบบนีไ้ด้ ก็เร ิ่มจากอย่างนี ้

ตอนนั้นคนไทยทีร่ ูจ้กั Hermès มีน้อยมาก แล้วดิฉนักใ็ช ้Chanel แต่ส่วนมากจะ
ชอบใช ้Polo Ralph Lauren” (HELLO! สิงหาคม 2557) 

  ในตัวอย่างที่ 99 ถึงตัวอย่างที่ 102 จะเห็นได้ว่า ตัวเข้มในข้อความที่ขีดเส้นใต้ มีการ

ใช้ชุดค าศัพท์ท่ีแสดงเหตุผลว่าสินค้าแบรนด์เนมและไฮเอนด์ “มีคุณค่าทางใจ” พร้อมทั้งมีกา รระบุ 
“ชื่อสินค้า” ปรากฏในข้อความด้วย เช่น การสื่อความหมายว่าสินค้าแบรนด์เนมและไฮเอนด์มีความ

คลาสสิกหรือเป็นสินค้าชั้นยอด ดังตัวอย่าง “กระเป๋ารุ่นที่พลอยมีก็จะเป็นรุ่นคลาสสิกมากกว่า” และ 
“ชอบแบบคลาสสิกแบบ Chanel, Lanvin, Comme des Garcons” การสื่อความหมายว่าสิ นค้า   
แบรนด์เนมและไฮเอนด์ท าขึ้นจากวัสดุที่ชื่นชอบเป็นพิเศษ ดังตัวอย่าง “เป็นหนังแลมป์” “เป็นคน

ชอบเครื่องหนัง” “เห็นแล้วชอบมาก สวย ประทับใจ ต้ังแต่นั้นก็เป็นคนรักและหลงใหลในกระเป๋าหนัง
มาก” และ “อย่าง Loewe อวดความสวยงามของหนังในแบบที่เราชอบ จึงเป็นกระเป๋าแบรนด์

โปรด” การสื่อความหมายว่าสินค้าแบรนด์เนมและไฮเอนด์ช่วยเสริมสร้างรูปลักษณ์หรือบุคลิกภา พให้
ดูโดดเด่นขึ้นมาทันที ดังตัวอย่าง “อย่างเวลาที่เห็นว่าแว่นชิ้นไหนใส่แล้วดูเก๋ ดูเท่ ก็จะเลือกชิ้นนั้น” 
และ “เหมาะกับคาแร็คเตอร์ของเรา” การสื่อความหมายว่าการใช้สินค้าแบรนด์เนมและไฮเอน ด์ช่วย

ให้ผู้อ่ืนจดจ าได้หรือมีตัวตนในสังคม ดังตัวอย่าง “เวลาเราไปท างานแล้วเจอกับผู้จัดการที่ไม่รู้ว่า เรา
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เป็นใคร ก็เลย ทรีตเราไม่เหมือนที่เราเคยถูกทรีต ก็จะโมโห [...] เราถึงได้เริ่มหิ้วกระเป๋าที่แพงที่ สุด 
เขาก็ชักจะ recognize เราแล้ว เพราะถ้าเป็นผู้จัดการธรรมดา ไม่สามารถหิ้วกระเป๋าแบบนี้ได้” แสดง

ว่าการใช้สินค้าแบรนด์เนมและไฮเอนด์เป็นสิ่งที่ช่วยเติมเต็มตัวตนที่ไม่ได้จ ากัดอยู่แค่ความคุ้มค่าจาก
การใช้งานเท่านั้น แต่ยังครอบคลุมไปถึงการตอบสนองต่อความต้องการทางจิตใจด้วย จนเป็น

กลายเป็นเรื่องพ้ืนฐานส าคัญในการใช้ชีวิตอย่างแยกกันไม่ออก 
  อาจจะกล่าวได้ว่า การที่ผู้ให้สัมภาษณ์แสดงความรู้สึกด้านบวกที่มีต่อสินค้าแบรนด์
เนมและไฮเอนด์ข้างต้น สะท้อนให้เห็นมุมมองว่าสินค้าเหล่านี้มีความส าคัญต่อการด าเนินชีวิตของผู้ให้

สัมภาษณ์ทั้งในแง่ของความคุ้มค่าจากการใช้งานและความสุขที่ มีสินค้าไว้ในครอบครอง สังเกตได้จาก
การที่ผู้ให้สัมภาษณ์ต่างร่วมกันแสดงออกและยอมรับอย่างเปิดเผยว่าตนเองให้ความส าคัญกับการใช้

สินค้ายี่ห้ออะไร หรือพึงพอใจในสินค้าที่มี “สไตล์” หรือมีรสนิยมผ่านประสบการณ์จริงไปพร้อมกันใน
คราวเดียว หรือก็คือผู้ให้สัมภาษณ์เลือกในสิ่งที่ชอบอย่างถี่ถ้วน และมีความสุขที่ได้ใช้สินค้าเหล่านั้น 
นัยที่แอบแฝงอยู่ก็คือความม่ังค่ังและมีรสนิยมที่ไม่สามารถแยกออกจากการด าเนินชีวิตประจ าวัน ได้ 

ผลการวิเคราะห์กลวิธีการใช้ชุดค าศัพท์นี้สื่อให้เห็นภาพแทนว่าตนเองกับสินค ้าแบรนด์เนมและไฮ
เอนด์เป็นสิง่ควรค ู่กัน เพราะผู้ให้สัมภาษณ์ต่างรู้จักคิด ช่างเลือก ตลอดจนมีเหตุผลในการซ้ือสินค้าที่มี

คุณภาพสูงและสมกับที่ใจต้องการนั้นเอง 
  
  4.2.1.3 การใชช้ดุค  าศพัท์เพือ่บรรยายเร ือ่งการดแูลสขุภาพ  

  จากข้อมูล พบว่าผู้ให้สัมภาษณ์จะเลือกใช้ชุดค าศัพท์ที่แสดงให้เห็นพฤติกรรมหรือ
ลักษณะนิสัยเก่ียวกับการดูแลสุขภาพอย่างเคร่งครัด โดยเฉพาะการให้ความส าคัญกับการกินอาหารที่
มีประโยชน์ต่อร่างกาย การดูแลเอาใจใส่เรื่องการออกก าลังกายและความสวยความงามอยู่ เสมอ ซ่ึง

สะท้อนให้เห็น “ภาพ” การมีรูปแบบการใช้ชีวิตที่พึงปรารถนา สามารถสรุปเป็นตาราง ดังนี้ 
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ตารางที ่15 ตวัอยา่งการใชช้ดุค  าศพัท์เพือ่บรรยายเร ือ่งการดแูลสขุภาพ 
 
กลุ่มค าท่ีแสดงการบริโภคอย่างฉลาดเพื่อ
สุขภาพ ประกอบด้วย 
ค ากริยาหรือกริยาวลี เช่น “วางแผน” 
“เลือก” “เล่ียง” “พยายาม” “กินแต่...
ส่วนใหญ่” “กินแต่...อย่างเดียว” “กิน/
ด่ืม...ประจ า” “กิน/ด่ืม...มากข้ึน” “กิน/
ด่ืม...ลดลง” 
 
ค าปฏิเสธ “ไม่” เช่น “ไม่กิน/ด่ืม...” “ไม่
ค่อย...” 
 
 

 
 
รับประทานแต่ปลาและผักเป็นส่วนใหญ่, ด่ืมน้ าเปล่ามากข้ึน, วางแผนว่า
เราจะกินอะไร, เลือกกิน , กินผักผลไม้เยอะหน่อย, ด่ืมน้ าเป็นประจ า, 
พยายามกินน้ าตาลเทียม, พยายามเล่ียงแป้ง น้ าตาล, เล่ียงไม่กินขนม , 
กินแต่ปลาแซลมอนอย่างเดียวเลย, พยายามเล่ียงแป้ง และอาหารมันๆ  
ฯลฯ 
 
เป็นคนท่ีไม่ ด่ืม เคร่ือง ด่ืมแอลกอฮอล์เลย , ไม่ ด่ืมกาแฟและชา , ไม่
รับประทานเนื้อสัตว์ ไม่ทานแป้ง, ไม่ค่อยได้กินอะไรท่ีท าให้มี fat, ไม่ค่อย
กินขนม ของทอด และอะไรก็ตามท่ีท าให้มีพุง, ไม่ทานน้ าตาล, ขนมก็ไม่
ค่อยกิน, เป็นคนไม่ค่อยชอบกินขนม ฯลฯ 

กลุ่มค าท่ีแสดงความใส่ใจในการออกก าลัง
กายหรือดูแลสุขภาพ ประกอบด้วย 
ค าแสดงทัศนภาวะ “ต้อง” + กลุ่มค าศัพท์
เก่ียวกับการออกก าลังกาย + วลีบอกเวลา 
 
 
ค ากริยา “พยายาม” + กลุ่มค าศัพท์
เก่ียวกับการออกก าลังกาย + วลีบอกเวลา 

 
 
ต้องออกก าลังกายให้ได้ 4-5 คร้ังต่อสัปดาห์, ต้องเจอเทรนด์เนอร์อาทิตย์
ละ 3 คร้ัง แล้วก็คาร์ดิโออาทิตย์ละ 2-3 คร้ัง, ต้องออกก าลังกาย, ต้องจัด
ตารางออกก าลังกาย ฯลฯ 
 
พยายามจัดเวลาให้ออกก าลังกายให้ได้, พยายามให้รูปร่างเราคงท่ี, 
พยายามเล่นเพื่อให้รูปร่างดี เล่นท่าท่ัวไป เล่นอกคู่กับหลังแขน, พยายาม
เล่นหน้าแขนคู่กับหลัง คร้ังละ 2-3 ช่ัวโมง ฯลฯ 

กลุ่มค าท่ีแสดงความใส่ใจในการดูแล
รูปลักษณ์ ประกอบด้วย 
ค าแสดงทัศนภาวะ “ต้อง” + กลุ่มค าศัพท์
เ ก่ียวกับการดูแลความสวยความงาม + 
วลีบอกเวลา 
 
ค ากริยาหรือกริยาวลี เช่น “ดูแล” “จัด” 
“ไปท า” + กลุ่มค าศัพท์เก่ียวกับการดูแล
ความสวยความงาม + วลีบอกเวลา 

 
 
ต้องสวยท้ังจากข้างในออกมาด้วย แล้วก็ข้างนอกเข้าไปด้วย, ต้องเสริม
วิตามิน ไปนวดกระชับผิวหน้า 2 คร้ังต่อสัปดาห์ ฯลฯ 
 
 
เป็นคนค่อนข้างดูแลตัวเองมาก, จัดเวลาท าเล็บ ท าผม นวดหน้า นวดตัว
อาทิตย์ละคร้ัง, เช็คตัวเองตลอดเวลา, ไปท าทรีตเมนต์, ฯลฯ 

   

  กลวิธีย่อยเหล่านี้อาจปรากฏตามล าพังหรือปรากฏร่วมกันในบทสัมภาษณ์ก็ได้ 
ตัวอย่างกลวิธีการใช้ชุดค าศัพท์เพ่ือบรรยายเรื่องการดูแลสุขภาพที่ปรากฏในตัวบท มีรายละเอียดดังนี้ 
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  - การ ใชก้ลุ่มค  าแสดงการบรโิภคอย่างฉลาดเพื่อสุขภาพ คือ การที่ผู้ให้สัมภาษณ์
บรรยายเก่ียวกับพฤติกรรมหรือลักษณะนิสัยในการเลือกกินอาหารเพ่ือสุขภาพอย่างพิถีพิถันแสดงด้ วย

ค ากริยาหรือกริยาวลีท่ีปรากฏบ่อยครั้ง เช่น วางแผน, เลือก, เลี่ยง, พยายาม, กินแต่...อย่างเดียว, กิน/
ด่ืม...ประจ า , กิน/ด่ืม...มากขึ้น, กิน/ด่ืม...ลดลง หรือการใช้ค าปฏิเสธ “ไม่” เช่น ไม่กิน/ด่ืม...,          

ไม่ค่อย... เพ่ือแสดงให้เห็นว่าผู้ให้สัมภาษณ์รู้จักดูแลตนเอง โดยจะเลือกกินแต่อาหารที่เห็นว่า ดี ต่อ
สุขภาพมากที่สุดเท่านั้น ตัวอย่างเช่น 

  (103) “[...] พ่ีคิดว่า ส่วนหนึ่งที่ท าให้ตัวของพ่ียังดูสดใสและแข็งแรงอยู่

เสมอก็คือ พ่ีเป็นคนที่ ไม่ด่ืมเครื่องด่ืมแอลกอฮอล์เลย  ในร่างกายของพ่ีจึงไม่มี
แอลกอฮอล์แม้แต่หยดเดียว ขณะเดียวกันก็ยังไม่ด่ืมกาแฟและชา นอกจากชาเขียว  

[...] นอกจากนี้ ตัวพ่ีเองยังไม่รับประทานเนื้อสัตว์โดยเฉพาะเนื้อวัวมานานกว่า 26 ปี
แล้ว ส่วนเนื้อสัตว์ประเภทอ่ืนอย่างเนื้อหมู เนื้อไก่ ก็ไม่รับประทานมานานกว่า 10 
กว่าปีแล้ว พ่ีจะรับประทานแต่ปลาและผักเป็นส่วนใหญ่ ไม่เพียงเท่านั้น ตอนนี้พ่ีเอง

พยายามฝึกตัวเองให้ ด่ืมน้ าเปล่ามากขึ้น เพราะแต่ก่อนพ่ีจะชอบด่ืมน้ า อัดลม น้ า
ผลไม้มาก แต่ตอนนี้ก็ลดลงไปบ้างแล้ว [...]” (HOWE กรกฎาคม 2557) 

  (104) “[...] สิ่งส าคัญคือวางแผนว่าเราจะกินอะไร ส าหรับเฟย์ อาหารการ
กินเป็นเรื่องส าคัญอย่างที่ เขาว่า You are what you eat ส่วนใหญ่จะ เลือกกิน 
ควบคุมด้วยการกินผักผลไม้เยอะหน่อย แต่ก็จะมี Cheat Day คือกินอะไรก็ได้สักวัน

สองวัน จริงๆ แล้วก็ไม่ค่อยได้กินอะไรที่ท าให้มี fat ค่ะ แล้วเฟย์ก็ด่ืมน้ า เปล่า เป็น
ประจ า  มันก็ช่วยเสริมสร้างและท าให้ร่างกายแข็งแรงจริงๆ สุขภาพดี” (OK! 
กรกฎาคม 2557)  

  (105) “[...] ส่วนเรื่องอาหารการกิน ผมจะไม่ทานแป้ง ปกติแล้วผมจะไ ม่
ค่อยกินขนม ของทอด และอะไรก็ตามที่ท าให้มีพุงก็ถือว่าโชคดีที่ผมเป็นคนที่ อ้ วน

ยากด้วย […]”(OK! พฤษภาคม 2558)    
  (106) “[...] แบงค์จะไม่ทานน้ าตาลค่ะ พยายามกินน้ าตาลเทียม มันช่วยได้
 นะคะ เพราะน้ าตาลท าให้เราอ้วน แล้วจริงๆ แป้งนี่แบงค์ไม่กินเลยนะ ปกติจะ

 พยายามเลี่ยงแป้ง น้ าตาล แป้งนี่พอกินแล้วมันสะสม ท าให้เราอ้วน ขนมก็ไม่ค่อยกิน 
 เรามีความรู้สึกว่าเวลาที่ กินขนมหวานหรือช็อกโกแลตจะเป็นสิว เป็นผดผื่นคัน ไม่รู้

ว่าคิดไปเองหรือเปล่า ก็จะเลี่ยงไม่กินขนม แต่คือจริงๆ เป็นคนไม่ค่อยชอบกินขนม
อยู่แล้ว [...] ช่วงไหนที่เราจะต้องถ่ายนิตยสาร หรือออกงานใหญ่ๆ เราก็อยากให้
ช่างภาพ ถ่ายรูปสวยๆ ช่วงนั้นก็จะกินแต่ปลาแซลมอนอย่างเดียวเลยค่ะ […] แต่

หลักๆ จะพยายามเลี่ยงแป้ง และอาหารมันๆ อย่างหมูกรอบจะไม่กิน เพราะกินแล้ว
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รู้สึกแย่กับตัวเอง อย่างเม่ือวานกินข้าวหมูแดงหมูกรอบไป รู้สึกแย่จัง พอตอนเย็นก็
คงไม่กินอะไรหนักๆ อีกค่ะ” (OK! สิงหาคม 2557)   

  ในตัวอย่างที่ 103 ถึงตัวอย่างที่ 106 จะเห็นได้ว่า ผู้ให้สัมภาษณ์เลือกใช้ชุดค าศัพท์
เพ่ือแสดงความคิดหรือความรู้สึกเก่ียวกับการกินอาหารเพ่ือสุขภาพด้วยชุดค าศัพท์ท่ีเป็นค ากริยาหรือ

กริยาวลี เช่น การสื่อความหมายว่ามีการก าหนดอาหารที่จะบริโภค ดังตัวอย่าง “วางแผนว่าเราจะกิน
อะไร” การสื่อความหมายว่าเลือกเอาแต่อาหารที่ต้องการบริโภคไว้ ดังตัวอย่าง “เลือกกิน ควบคุม
ด้วยการกินผักผลไม้เยอะหน่อย” การสื่อความหมายว่าอาหารที่ไม่ต้องการบริโภค ดังตัวอย่าง “เลี่ยง

แป้ง น้ าตาล” “เลี่ยงไม่กินขนม” และ “เลี่ยงแป้ง และอาหารมันๆ” การสื่อความหมายว่าดูแลจัดการ
อาหารที่จะบริโภคด้วยความมานะบากบั่น ดังตัวอย่าง “พยายามฝึกตัวเองให้ด่ืมน้ า เปล่ามากขึ้น” 

“พยายามกินน้ าตาลเทียม” “ปกติจะพยายามเลี่ยงแป้ง น้ าตาล” และ “แต่หลักๆ จะพยายามเลี่ยง
แป้ง และอาหารมันๆ […]” การสื่อความหมายว่าเลือกบริโภคแค่เพียงอย่างใดอย่างหนึ่งเท่านั้น หรือมี
โอกาสจะบริโภคอย่างใดอย่างหนึ่งเป็นส่วนมาก ดังตัวอย่าง “กินแต่ปลาแซลมอนอย่างเดียวเลย” 

และ “รับประทานแต่ปลาและผักเป็นส่วนใหญ่” การสื่อความหมายว่าบริโภคเป็นปกติ “ด่ืมน้ าเปล่า
เป็นประจ า” การสื่อความหมายว่าบริโภคเพ่ิมขึ้นจากเดิม ดังตัวอย่าง “ด่ืมน้ าเปล่ามากขึ้น” การสื่อ

ความหมายว่าบริโภคน้อยลงจากเดิม ดังตัวอย่าง “แต่ก่อนพ่ีจะชอบด่ืมน้ า อัดลม น้ าผลไม้มาก แต่
ตอนนี้ก็ลดลงไปบ้างแล้ว”  
  นอกจากนี้ ผู้วิจัยพบว่าผู้ให้สัมภาษณ์เลือกใช้ชุดค าศัพท์เพ่ือแสดงให้เห็นว่าตนเองจะ

ไม่กินอาหารที่ส่งผลเสียต่อสุขภาพแสดงด้วยค าปฏิเสธ “ไม่” เช่น กลุ่มค าปฏิเสธท่ีสื่อความหมายว่า
ไม่ได้บริโภคแล้ว ดังตัวอย่าง “ไม่ด่ืมเครื่องด่ืมแอลกอฮอล์เลย” “ไม่ด่ืมกาแฟและชา” “ไม่รับประทาน
เนื้อสัตว์โดยเฉพาะเนื้อวัว” “อย่างเนื้อหมู เนื้อไก่ ก็ไม่รับประทาน” “ไม่ทานแป้ง” “ไม่ทานน้ าตาล” 

“แล้วจริงๆ แป้งนี่แบงค์ไม่กินเลยนะ” และ “ไม่กินอะไรหนักๆ” กลุ่มค าปฏิเสธท่ีสื่อความหมายว่า ไม่
ค่อยมีโอกาสได้บริโภค ดังตัวอย่าง “จริงๆ แล้วก็ไม่ค่อยได้กินอะไรที่ท าให้มี fat” “ไม่ค่อยกินขนม 

ของทอด และอะไรก็ตามที่ท าให้มีพุง” และ “ขนมก็ไม่ค่อยกิน” 
  จะสังเกตได้ว่า ผู้ให้สัมภาษณ์มักเลือกใช้ชุดค าศัพท์ที่แสดง ให้เห็นว่าตนเองให้
ความส าคัญกับการเลือกกินอาหารในชีวิตประจ าวันอย่างจริงจัง โดยเฉพาะการก าหนดอาหารที่ ไ ม่มี

ส่วนผสมของแป้ง น้ าตาล และมักเลี่ยงการกินเนื้อแดง ของทอด ของหวาน การด่ืมชา กาแฟ น้ าอัดลม 
น้ าผลไม้ที่มีรสหวานจัด และเครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ แต่จะเลือกกินเฉพาะอาหารเบาๆ เช่นเน้นผัก 

ผลไม้ เนื้อปลา และด่ืมน้ าเปล่า ดังนั้นการบริโภคอย่างฉลาดเพ่ือสุขภาพเป็นส่วนหนึ่งที่สะท้อนให้เห็น
ว่าตนเองเป็นผู้ที่มีร ูปแบบการใชช้วีติที่พงึปรารถนา เพราะผู้ให้สัมภาษณ์ต่างรู้จักเลือกกินอาหารที่มี
ประโยชน์ต่อร่างกายอยู่เป็นประจ า อันจะส่งผลดีต่อสุขภาพและการด าเนินชีวิตประจ าวันทั้งในระยะ

สั้นและระยะยาว  
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  - การ ใชก้ลุ่มค  าแสดงความใส่ใจในการออกก าลังกายหรอืดูแลสุขภาพ คือ การที่
ผู้ให้สัมภาษณ์บรรยายเก่ียวกับวินัยหรือความจ าเป็นในการออกก าลังกาย หรือเฝ้าดูแลสุขภาพอย่าง

เคร่งครัดด้วยค าแสดงทัศนภาวะ13 เช่น ค าว่า ต้อง หรือค ากริยา เช่น ค าว่า พยายาม และตามด้วย
กลุ่มค าศัพท์เก่ียวกับการออกก าลังกาย และอาจมีวลบีอกเวลาที่ใช้เพ่ือบ่งบอกเวลาที่เกิดการท ากริยา

อย่างใดอย่างหนึ่งปรากฏในข้อความหรือไม่ก็ได้ ตัวอย่างเช่น 
  (107) “เฟย์ต่ืนเช้า 6.00-6.30 น. ก็ต่ืนแล้ว คือเฟย์มีวิธีการดูแลตัวเอง ต้อง
 ออกก าลังกายให้ได้ 4-5 ครั้งต่อสัปดาห์นะ ต้องเจอเทรนด์เนอร์อาทิตย์ละ 3 ครั้ง 

แล้วก็คาร์ดิโออาทิตย์ละ 2-3 ครั้ง ก็พยายามจัดเวลาให้ออกก าลังกายให้ได้ค่ะ [...]” 
(OK! กรกฎาคม 2557) 

  (108) “[...] ตอนนี้ถ้าเสร็จงานเม่ือไร ว่างก็จะเข้ายิมครับ พยายามให้รูปร่าง
 เราคงที่ ส่วนใหญ่ผมชอบวิ่ง เพราะจะช่วยเรื่องปอดของเรา เวลาแสดงบนเวทีก็จะ
ไม่เหนื่อยง่าย แล้วก็จะมีการเล่นเพ่ือพยายามให้รูปร่างดี เล่นท่าทั่วไป เล่นอกคู่กับ

หลังแขน และหน้าแขนคู่กับหลัง ครั้งละ 2-3 ชั่วโมง [...]” (OK! พฤษภาคม 2558)
  (109) “[...] แรกๆ จะต้องเล่นบอดีคอมแบทประมาณ 40 นาที ซ่ึงจะเบิร์น

 เยอะมาก เพราะต้องกระโดดถีบ กระโดดต่อย ต่อมาเมจิก็พยายามเพ่ิมเรื่อ ง เวท    
เทรนนิ่งเข้ามาเพ่ือเพ่ิมในเรื่องของกล้ามเนื้อ  ซ่ึงเมจิ ต้องจัดตารางออกก าลังกาย 
จันทร์-พุธ-ศุกร์ เข้าคลาสบอด้ีคอมแบท ส่วนอังคารกับพฤหัสบดีต้องเล่นเวทเทรนนิ่ง  

เราจะไม่ เล่น 2 แบบในวันเดียวกัน เพราะว่าจะเหนื่อยเกินไป แต่จะพยายามหา
สมดุลว่าท ายังไงจะเหมาะกับเรามากกว่า [...]” (OK! Special Edition 2558)  
  (110) “[...] ทุกวันนี้อาจเรียกได้ว่า การเล่นโยคะหรือการออกก าลังกายไ ด้

 กลายเป็นไลฟ์สไตล์ของเล็กไปแล้วก็ว่าได้ เล็กต้องออกก าลังกายทุกวัน ซ่ึงพยายาม
 บอกตัวเองว่าให้ออกก าลังกาย เพ่ืออยากไปเผชิญกับปัญหาที่เราไม่รู้ว่าจะต้องเจ อ

 อะไรบ้าง [...] ซ่ึงถึงวันนี้ ก็นับได้ว่าเป็นเวลา 4 ปีแล้ว ที่เล็กพยายามทุ่มเทให้กับการ

                                        
 13 ค าแสดงทัศนภาวะ (modality) ในท่ีนี้หมายถึง การเลือกใช้ค าศัพท์ประเภทค าช่วยกริยา “ต้อง” เพื่อ
บอกความเห็นเก่ียวกับหน้าท่ีหรือความจ าเป็นในการท ากริยาอย่างใดอย่างหนึ่ง ซ่ึงไม่ได้แสดงทัศนภาวะถูกบัง คับ 
(obligation) จากการมีผู้มีอ านาจเหนอืกว่าส่ังให้ท าส่ิงใดส่ิงหนึง่แต่อย่างใด หากคือการท่ีผู้ให้สัมภาษณ์ประสงค์ท่ีจะ
ท ากริยานั้นตามความปรารถนาของตนเอง เพราะต่างมองว่าการ เอาใจใส่ตนเองและร ูจ้ ักจดัสรรเวลาดแูลสขุภาพ
เป็นการแสดงทัศนภาวะจ าเป็น (necessity) เพื่อให้ตนเองดูดี มีสุขภาพดี และเป็นท่ีพึงปรารถนาท้ังในสายตาของ
ตนเองและในสายตาของผู้อ่ืน 
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 ท างานและการเล่นกีฬาทุกวัน แต่ก็ยังมีอยู่บ้างที่อาจจะไปปาร์ ต้ีกับเพ่ือนบ้า งเป็น
 บางครั้ง [...]” (HOWE มิถุนายน 2557) 

  ในตัวอย่างที่ 107 ถึงตัวอย่างที่ 110 จะเห็นได้ว่า ผู้ให้สัมภาษณ์เลือกใช้ชุดค าศัพท์
เพ่ือแสดงให้เห็นว่าตนเองมีหน้าที่หรือต้องใส่ใจในการออกก าลังกายหรือดูแลสุขภาพอยู่โดยตลอด 

เช่น การสื่อความหมายว่าจ าเป็นต้องออกก าลังกายหรือดูแลสุขภาพอย่างเคร่งครัดที่แสดงด้วยค า
แสดง    ทัศนภาวะ “ต้อง” และตามด้วยกลุ่มค าศัพท์เก่ียวกับการออกก าลังกาย อาจมีวลีบอกเวลา
ปรากฏในข้อความด้วย ดังตัวอย่าง “ต้องออกก าลังกายให้ได้ 4-5 ครั้งต่อสัปดาห์นะ” “ต้องเจอเท

รนด์เนอร์อาทิตย์ละ 3 ครั้ง” “ต้องเล่นบอดีคอมแบทประมาณ 40 นาที” “ต้องจัดตารางออกก า ลัง
กาย” “ต้องเล่นเวทเทรนนิ่ง” และ “ต้องออกก าลังกายทุกวัน” นอกจากนี้ยังมีการใช้ค ากริยา 

“พยายาม” และตามด้วยกลุ่มค าศัพท์เก่ียวกับการออกก าลังกาย อาจมีวลีบอกเวลาปรากฏในข้อความ
ด้วย เพ่ือสื่อความหมายว่าผู้ให้สัมภาษณ์ออกก าลังกายหรือดูแลสุขภาพด้วยความมานะบากบั่น ดัง
ตัวอย่าง “พยายามจัดเวลาให้ออกก าลังกายให้ได้” “พยายามให้รูปร่างเราคงที่” “พยายามให้รูปร่างดี 

เล่นท่าทั่วไป เล่นอกคู่กับหลังแขน และหน้าแขนคู่กับหลัง ครั้งละ 2-3 ชั่วโมง” “พยายามเพ่ิมเรื่ อง
เวทเทรนนิ่งเข้ามาเพ่ือเพ่ิมในเรื่องของกล้ามเนื้ อ” “พยายามหาสมดุลว่าท ายังไงจะเหมาะกับ เรา

มากกว่า” “พยายามบอกตัวเองว่าให้ออกก าลังกาย” และ “เป็นเวลา 4 ปีแล้ว ที่เล็กพยายามทุ่มเท
ให้กับ [...] การเล่นกีฬาทุกวัน” 
  อาจจะกล่าวได้ว่า ผู้ให้สัมภาษณ์ให้ความส าคัญกับการออกก าลังกายหรือดูแล

สุขภาพเป็นอย่างมาก โดยเฉพาะอย่างยิ่งการเฝ้าดูแลจัดตารางออกก าลังกาย หรือสร้างวินัยในการ
ออกก าลังกาย สังเกตได้จากการใช้ค าแสดงทัศนภาวะ “ต้อง” หรือค ากริยา “พยายาม” และวลีบอก
เวลาที่แสดงว่าการออกก าลังกายมีโอกาสเกิดขึ้นบ่อยครั้ง ซ่ึงสะท้อนให้เห็นมุมมองว่าการออกก า ลัง

กายเป็นองค์ประกอบส าคัญที่ส่งผลดีต่อสุขภาพ เช่น รูปร่าง บุคลิกภาพ อารมณ์ความรู้สึก รวมไปถึง
หน้าที่การงาน ผลการวิเคราะห์กลวิธีการใช้ชุดค าศัพท์นี้ สะท้อนให้เห็นว่า “เซ เลบร ิตี้” เป็นผู้ที่มี

ร ูปแบบการใช ้ชวี ิตทีพ่ ึงปรารถนา เพราะผู้ให้สัมภาษณ์ต่างเห็นว่านอกเหนือจากการท างานหรือ
กิจกรรมอ่ืนๆ แล้ว ยังต้องแบ่งเวลาส าหรับการออกก าลังกายหรือดูแลสุขภาพเป็นประจ าสม่ า เสมอ
ด้วย  

  - การ ใช ้กลุ่มค  าแสดงความใส่ใจในการดูแลร ูปลักษณ์ คือ การที่ผู้ให้สัมภาษณ์
บรรยายเก่ียวกับหน้าที่หรือความจ าเป็นในการดูแลรูปลักษณ์ภายนอกอย่างสม่ าเสมอด้วยค า แสดง     

ทัศนภาวะ เช่น ค าว่า ต้อง และค ากริยาหรือกริยาวลี เช่น ค าว่า ดูแล, จัด, ไปท า และตามด้วยกลุ่ม
ค าศัพท์เก่ียวกับการดูแลความสวยความงาม และอาจมีวลบีอกเวลาที่ใช้เพ่ือบ่งบอกเวลาที่เกิดการท า
กริยาอย่างใดอย่างหนึ่งปรากฏในข้อความหรือไม่ก็ได้ ตัวอย่างเช่น 
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  (111) “[...] ดูแลความสวยงาม เพราะผู้หญิงสวยส าหรับเฟย์มันไม่ใช่ การ
เอาเครื่องส าอางมาแต่ง เฟย์มองว่าเป็นเรื่องต้ังแต่หัวจรดเท้า ต้องสวยทั้งจากข้างใน

 ออกมาด้วย แล้วก็ข้างนอกเข้าไปด้วย […] จัดเวลาท าเล็บ ท าผม นวดหน้า นวดตัว
 อาทิตย์ละครั้ง ถ้าแทรกเวลาตรงไหนได้ก็จะแทรกเลย [...]” (OK! กรกฎาคม 2557) 

  (112) “เคล็ดลับการดูแลตัวเองแบบง่ายๆ คือต้องมีวินัยกับตัวเอง ขยันทา
 ครีมบ ารุงผิวเป็นประจ าทุกวัน ไปท าสปาบ้าง [...] ส าหรับพ่ีก็มีอายุ 52 ปีแล้ว ก็ต้อง
 หันมาดูแลตัวเองอย่างจริงจัง เพราะร่างกายเราไม่ได้เหมือนสมัยเม่ือครั้งเป็นวั ยรุ่น

แล้ว [...]” (HELLO! กันยายน 2557) 
  (113) “[...] นอกจากเรื่องอารมณ์ เรื่องการดูแลสุขภาพก็เป็นเรื่องส า คัญ 

ผมไม่กินเหล้า สูบบุหรี่ นอนให้พอ ว่ายน้ า แล้วก็ต้องดูแลผิวพรรณก็ใช้ครีมบ ารุงผิว  
[...] ช่วงหลังก็มีการไปท าทรีตเมนต์ที่ยูนิต้ีคลินิกของเพ่ือนที่พาร์คเลน เพราะเราอายุ 
40 กว่าแล้วก็ต้องเสริมวิตามินบ้าง ไปนวดกระชับผิวหน้าบ้าง แต่อย่างอ่ืนมากกว่า

นั้นก็ยัง ไม่ได้ท า ผมก็ดูแลตามสมควรครับ” (HOWE มีนาคม 2558) 
  ในตัวอย่างที่ 111 ถึงตัวอย่างที่ 113 จะเห็นได้ว่า ผู้ให้สัมภาษณ์เลือกใช้ชุดค าศัพท์

เพ่ือแสดงให้เห็นว่าตนเองมีหน้าที่ ต้องดูแลเอาใจใส่รูปลักษณ์อยู่ เสมอ เช่น การสื่อความหมา ยว่า
จ าเป็นต้องดูแลรูปลักษณ์อย่างพิถีพิถันแสดงด้วยค าแสดงทัศนภาวะ “ต้อง” ดังตัวอย่าง “ต้องสวยทั้ง
จากข้างในออกมาด้วย แล้วก็ข้างนอกเข้าไปด้วย” “ต้องมีวินัยกับตัวเอง ขยันทาครีมบ ารุงผิ ว เป็น

ประจ าทุกวัน” “ต้องหันมาดูแลตัวเองอย่างจริงจัง” “ต้องดูแลผิวพรรณก็ใช้ครีมบ ารุงผิว” และ “ต้อง
เสริมวิตามินบ้าง” นอกจากนี้ยังมีการใช้กลุ่มค าที่สื่อความหมายว่า ดูแลเอาใจใส่เพ่ือท าให้ดีขึ้นแสดง
ด้วยค ากริยาหรือกริยาวลี ได้แก่ “ดูแล” “จัด” และ “ไปท า” ดังตัวอย่าง “ดูแลความสวยงาม” “จัด

เวลาท าเล็บ ท าผม นวดหน้า นวดตัวอาทิตย์ละครั้ง ถ้าแทรกเวลาตรงไหนได้ก็จะแทรกเลย” “ไปท าส
ปาบ้าง” “ไปท าทรีตเมนต์” และ “ไปนวดกระชับผิวหน้าบ้าง” 

  จะสังเกตได้ว่า การใช้ชุดค าศัพท์ท่ีแสดงความใส่ใจในการดูแลรูปลักษณ์นี้ สะท้อนให้
เห็นว่าผู้ให้สัมภาษณ์มักดูแลเอาใจใส่รูปลักษณ์ของตนโดยไม่ต้องการให้มีจุดบกพร่องหรือลักษณะที่ ไม่
พึงปรารถนาเกิดขึ้นเลย จะเห็นได้จากการเลือกใช้ค าแสดงทัศนภาวะ “ต้อง” เพ่ือสะท้อนให้ เห็น

มุมมองว่าตนสามารถควบคุมและดูแลรูปลักษณ์ให้เป็นไปตามต้องการได้ และการเลือกใช้ค า กริยา
หรือกริยาวลี ได้แก่ “ดูแล” “จัด” และ “ไปท า” แสดงให้เห็นว่าตนนั้นเอาใจใส่รูปลักษณ์ให้ ดูดีอยู่

เสมอ ทั้งนี้ในบางตัวอย่างอาจมีวลีบอกเวลาเพ่ือบ่งบอกความใส่ใจในการดูแลรูปลักษณ์ว่าใช้
ระยะเวลามากน้อยเพียงไร  สอดคล้องกับที่สุนันทา อ่ิมประไพ (2551: 4-5) กล่าวว่า ปัจจุบัน
สื่อมวลชนได้สร้างแรงจูงใจให้ผู้รับสารปรับเปลี่ยนพฤติกรรมเพ่ือก าหนดนิยามของการหันมาเอาใจใส่

ตนเองและรู้จักดูแลสุขภาพอยู่ เสมอ กล่าวคือ คนรุ่นใหม่ต้องมี “ไลฟ์สไตล์” ที่ห่วงใยสุขภาพ 
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(health-conscious) ทั้งการออกก าลังกายและการเลือกกินอาหารที่มีประโยชน์ต่อร่างกายเพราะจะ
ได้มีชีวิตที่ดีขึ้น หรืออีกนัยหนึ่ง สื่อมวลชนก าลังพยายามประกอบสร้างภาพแทนว่าคนในสังคมต้อง ดูดี

ทั้งภายในและภายนอกมีแนวโน้มที่เพ่ิมสูงขึ้นเรื่อยๆ 
  อาจจะกล่าวได้ว่า ลักษณะการใช้ชุดค าศัพท์เพ่ือบรรยายเรื่องการดูแลสุขภา พ ทั้ง

สามข้างต้น สะท้อนให้เห็นว่าผู้ให้สัมภาษณ์เป็นผู้ที่ฉลาดในการใช้ชีวิต ดูแลสุขภาพและความงามของ
ตนเองสม่ าเสมอ สื่อให้เห็นภาพแทนว่า “เซ เลบรติี้” เป็นผู้ที่เอาใจใส่ตนเองและร ูจ้กัจดัสรรเวลา
ดูแลสุขภาพ  

 
  4.2.1.4 การใชช้ดุค  าศพัท์เพือ่บรรยายเร ือ่งการแตง่กาย 

  จากข้อมูล พบว่าลักษณะเด่นของการเลือกใช้ชุดค าศัพท์ เพ่ือบรรยายเรื่องการมี
รสนิยมในการแต่งกายจะแสดง “ภาพ” ผู้ให้สัมภาษณ์ว่ามี “สไตล์” หรือมีรสนิยมที่จะแต่งกาย
ออกมาตามแบบฉบับของตนเองโดยให้ความส าคัญกับความพึงพอใจ ความสนุกสนาน และความ

ประณีตเพ่ือแสดงออกว่าตนมิได้แต่งกายตามแบบที่นิยมกันทั่วไป สามารถสรุปเป็นตาราง ดังนี้ 
 
ตารางที ่16 ต ัวอยา่งการใชช้ดุค  าศพัท์เพือ่บรรยายเร ือ่งการแตง่กาย 
 
กลุ่มค าท่ีแสดงเหตุผลว่าช่ืนชอบการ
แต่งกายในแบบของตัวเอง 
ค ากริยา “ชอบ” “สนุก” หรือ “ติด” 
+ การบรรยายลักษณะการแต่งกาย 
เ ช่น เ ส้ือผ้า เคร่ืองประดับ กระเป๋า 
รองเท้า โทนสี วัสดุท่ีน ามาตัดเย็บ การ
ออกแบบตกแต่ง  

 
 
ชอบแต่งตัว ชอบดูสไตล์การแต่งตัว, สนุกกับสไตล์มากกว่า, ดึงสไตล์ท่ี
เราชอบมาแต่ง เช่น Color Black, Pattern on Pattern, สามารถแต่ง
ไปตามสไตล์ท่ีเราชอบและสนุกไปกับมัน, การแต่งตัวเป็นเร่ือง สนุ ก, 
ชอบแต่งตัวแบบทะมัดทะแมง ชอบดีไซน์ ท่ีมีลูกเล่นท่ีไม่เป็นผู้หญิง
จนเกินไป, ชอบมากคือแจ็คเก็ตและกางเกงทรงสกินนี่, ชอบกางเกงทรง
ขาใหญ่, ชอบสไตล์เรียบๆ เก๋ๆ อาจจะเป็น  เบลเซอร์เก๋ๆ, การแต่งตัว
ท าให้ […] รู้สึกสนุก และท าให้ชีวิตมีสีสัน, ติดเคร่ืองประดับมากท้ังแบบ 
Costume Jewelry และ  Fine Jewelry, ชอบ  Costume Jewelry 
และก็จะใส่เคร่ืองประดับเหล่านี้เป็นประจ า, ติดเคร่ืองประดับ โดยมาก
ก็จะใส่สร้อยคอเกือบทุกวัน ฯลฯ 
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ตารางที ่16 (ต ่อ) ต ัวอยา่งการใชช้ดุค  าศพัทเ์พือ่บรรยายเร ือ่งการแตง่กาย 
 
กลุ่มค าท่ีส่ือความหมายว่ามีสไตล์     มี
รสนิยม  

เป็นเร่ืองของรสนิยม, รสนิยมท่ีดีมันเป็นภาพสะท้อนหรือเป็นอะไ รท่ี
หล่อหลอมให้เรามีตรรกะและศิลปะในการด ารงชีวิต , เซนส์ในการ
แต่งตัวของแต่ละคนไม่เหมือนกัน, เส้ือผ้าท่ีซ้ือมาทุกตัวมันจะได้ใช้หมด
เลย, ใส่แล้วมีหุ่น และไม่ว่าจะใส่ชุดนี้ไปไหนต้องมีคนมาถามทุกคร้ังเลย
ว่าชุดของอะไร, มันมีความคลาสสิก, ผ้ายืดเข้ารูปแบบนี้มันท าให้ดูหรู , 
ส่วนประกอบเล็กๆ น้อยๆ ท่ีอยู่บนบ่าก็ท าให้ชุดนี้จบในตัวแล้ว, คนส่วน
ใหญ่จะมอง  […] ว่าเป็น classic, timeless and elegance, ทุกคน
จดจ า […] ได้ในลุดแบบนี้, เน้นชุดเรียบโก้หรูดูดีไว้ก่อน ใส่แล้ว […] เช่ือ
ว่าชุดนี้อีกห้าสิบปีก็หยิบมาใส่ได้ ดูไม่เบ่ือ, ใส่เพื่อช่วยขับให้การแต่งตัว
ดูโดดเด่นมากข้ึน, ใส่เคร่ืองประดับอะไรทุกคนก็อยากใส่ตาม, ใส่สร้อย
แบบนี้เข้าไปมันท าให้การแต่งตัวเราดูเก๋มากข้ึน ฯลฯ 

 

  กลวิธีย่อยเหล่านี้อาจปรากฏตามล าพังหรือปรากฏร่วมกันในบทสัมภาษณ์ก็ได้ 
ตัวอย่างกลวิธีการใช้ชุดค าศัพท์เพ่ือบรรยายเรื่องการมีรสนิยมในการแต่งกายที่ปรากฏในตัวบท มี

รายละเอียดดังนี้ 
  - การ ใชก้ลุ่มค  าแสดงเหตุผลวา่ช ื่นชอบการแต่งกายในแบบของตัวเอง คือ การที่

ผู้ ให้สัมภาษณ์แสดงความรู้สึกด้วยค ากริยา ชอบ, สนุก หรือติด และตามด้วยการบรรยายเหตุผล
รวมถึงแนวทางเก่ียวกับ “สไตล์” การแต่งกายที่จะแสดงออกมาในแบบของตัวเองอย่างไม่ขั ด เขิน 
ตัวอย่างเช่น 

  (114) “[…] จ๋าเป็นคนชอบแต่งตัว ชอบดูสไตล์การแต่งตัว แต่อย่างที่บอก
ว่าเป็นคนไม่ตามเทรนด์ เพราะถ้าตามเทรนด์ เราจะตามไปเรื่อยๆ จ๋าจะสนุกกับ

สไตล์มากกว่า สไตล์มีมานานแล้ว […] ดึงสไตล์ที่เราชอบมาแต่ง เช่น Color Black, 
 Pattern on Pattern […] เราก็สามารถแต่งไปตามสไตล์ที่ เราชอบและสนุกไป กับ
มัน […]” (OK! สิงหาคม 2557) 

  (115) “[…] ชอบแต่งตัวแบบทะมัดทะแมง ชอบดีไซน์ที่มีลูกเล่นที่ไ ม่ เป็น
ผู้หญิงจนเกินไป […] ซ่ึงตอนนี้เปิ้ลเริ่มหันมาชอบชุดสไตล์โททัลลุคมากขึ้น […] แต่ที่

เปิ้ลชอบมากคือแจ็คเก็ตและกางเกงทรงสกินนี่ ค่ะ เพราะดูคล่องแคล่ว โทนสีจะเป็น
ด า ขาว น้ าตาล นอกจากนี้เปิ้ลยังชอบกางเกงทรงขาใหญ่ […] เช่น กางเกงพอง หรือ
กางเกงขาต่อ […]” (OK! เมษายน 2558)   
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  (116) “กุ๊กแต่งตัวหลายสไตล์ […] แต่ถ้าเป็นตัวเองจริงๆ จะชอบสไตล์
เรียบๆ เก๋ๆ อาจจะเป็นเบลเซอร์เก๋ๆ กางเกงขายาวตรงปลายบานๆ เน้นทรงสวยๆ 

หน่อย อันนี้จะเป็นตัวเองมากที่สุด […] แต่การแต่งตัวท าให้กุ๊กรู้สึกสนุก และท าให้
ชีวิตมีสีสัน […]” (HISOPARTY เมษายน 2558) 

  (117) “ปุ๊กลุ๊กเป็นคนชอบ Costume Jewelry และก็จะใส่เครื่องประ ดับ
 เหล่านี้เป็นประจ า […] ชอบดีไซน์ และการออกแบบของแบรนด์นี้ค่ะ เขาใช้วัสดุที่ มี
 คุณภาพ คือมีหลายชิ้นแล้ว ไม่เคยมีชิ้นไหนช ารุดเลย [...] เป็นคนติดเครื่องประ ดับ 

 โดยมากก็จะใส่สร้อยคอเกือบทุกวัน […] ส่วนตัว ปุ๊กลุ๊กรู้สึกว่า เวลาเราใส่สร้อยแบบ
นี้เข้าไปมันท าให้การแต่งตัวเราดูเก๋มากขึ้น” (HISOPARTY สิงหาคม 2557) 

  ในตัวอย่างที่ 114 ถึงตัวอย่างที่ 117 จะเห็นได้ว่า ผู้ให้สัมภาษณ์เลือกใช้ชุดค าศัพท์
เพ่ือแสดงเหตุผลว่าตนเองชื่นชอบ “สไตล์” การแต่งกายในแบบของตัวเองและตรงกับที่ใจชอบ สังเกต
ได้จากการใช้ค ากริยาเก่ียวกับความรู้สึก เช่น ค าว่า “ชอบ” และตามด้วยการบรรยายเก่ียวกับลักษณะ

การแต่งกายอย่างหลากหลาย ดังตัวอย่าง “ชอบแต่งตัว ชอบดูสไตล์การแต่งตัว แต่อย่างที่บอกว่าเป็น
คนไม่ตามเทรนด์ […]” “ชอบแต่งตัวแบบทะมัดทะแมง ชอบดีไซน์ที่มีลูกเล่นที่ไม่เป็นผู้หญิงจนเ กินไป 

[…] ชอบชุดสไตล์โททัลลุคมากขึ้น […] ชอบมากคือแจ็คเก็ตและกางเกงทรงสกินนี่ […] ชอบกางเกง
ทรงขาใหญ่” “ชอบสไตล์เรียบๆ เก๋ๆ อาจจะเป็นเบลเซอร์เก๋ๆ กางเกงขายาวตรงปลายบานๆ เน้นทรง
สวยๆ หน่อย […]” และ “ชอบ Costume Jewelry และก็จะใส่เครื่องประดับเหล่านี้เป็นประจ า […] 

ชอบดีไซน์ และการออกแบบของแบรนด์นี้ [...]” เพ่ือสื่อว่านอกจากจะแสดงความพึงพอใจในเครื่ อง
แต่งกายที่ตนสวมใส่แล้ว ยังท าให้เห็นว่าเครื่องแต่งกายที่นิยมสวมใส่นั้นน่าจะเป็นลักษณะเกิดบ่อยจน
ขาดไม่ได้ ขณะที่การใช้ค ากริยาเก่ียวกับความรู้สึก เช่น ค าว่า “สนุก” และตามด้วยการบรรยาย

เก่ียวกับลักษณะการแต่งกาย ดังตัวอย่าง “สนุกกับสไตล์มากกว่า […] สามารถแต่งไปตามสไตล์ ที่ เรา
ชอบและสนุกไปกับมัน” และ “[…] การแต่งตัวท าให้ […] รู้สึกสนุก และท าให้ชีวิตมีสีสัน” สื่อให้เห็น

ว่าผู้ให้สัมภาษณ์เน้นการแต่งกายตามความพึงพอใจท าให้รู้สึกเพลิดเพลิน การใช้ค ากริยาเก่ี ยว กับ
ความรู้สึก เช่น ค าว่า “ติด” และตามด้วยการบรรยายเก่ียวกับลักษณะการแต่งกาย ดังตัวอย่าง “เป็น
คนติดเครื่องประดับ โดยมากก็จะใส่สร้อยคอเกือบทุกวัน […] รู้สึกว่า เวลาเราใส่สร้อยแบบนี้เข้าไปมัน

ท าให้การแต่งตัวเราดูเก๋มากขึ้น” แสดงว่าเครื่องแต่งกายที่ผู้ให้สัมภาษณ์สวมใส่เป็นสิ่งที่ชอบอย่างขาด
ไม่ได้  

  จากตัวอย่างดังกล่าวท าให้เห็นว่า ผู้ให้สัมภาษณ์ต่างร่วมกันสื่อมุมมองว่ากา รแ ต่ง
กายอย่างมี “สไตล์” หรือมีรสนิยมเป็นสิ่งที่มีในตัวเองอยู่แล้ว จึงไม่จ าเป็นต้องแต่งกายตามแบบที่นิยม
กันทั่วไป โดยจะเน้นการแต่งกายตามความพึงพอใจและความสนุกสนานเพ่ือต้องการให้ ตนแตก ต่าง

กับผู้อ่ืนนั้นเอง 
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  - การ ใช ้กลุม่ค  าที่สื่อความหมายว่ามีสไตล์ มีร สนิยม คือ การที่ผู้ให้สัมภาษณ์สื่อ
มุมมองว่าเป็นผู้ที่มีรสนิยมในการเลือกสรรเครื่องแต่งกายอย่างดีเลิศ โดยเฉพาะอย่างยิ่งการแสดงอ อก

ในลักษณะที่ว่า ไม่ว่าตนจะเลือกเสื้อผ้า เครื่องประดับ กระเป๋า รองเท้า โทนสี วัสดุที่น ามาตัดเย็บ การ
ออกแบบตกแต่งในแบบใดก็ล้วนมี “สไตล์” หรือมีรสนิยมตามแบบฉบับของตนเองปรากฏชัดอยู่ โดย

ตลอด  
  (118) “ส าหรับผมการแต่งตัว […] เป็นเรื่องของรสนิยม ซ่ึงรสนิยมที่ ดี มัน
เป็นภาพสะท้อนหรือเป็นอะไรที่หล่อหลอมให้เรามีตรรกะและศิลปะในการด ารงชีวิต 

 เซนส์ในการแต่งตัวของแต่ละคนไม่เหมือนกัน บางทีเราเริ่มจากรองเท้าก่อนก็ ไ ด้ 
หรือเราจะเริ่มจากเข็มขัด ประเด็นมันอยู่ตรงไหนและเราเริ่มจากตรงนั้น คือผมว่า

เสื้อผ้าที่ซ้ือมาทุกตัวมันจะได้ใช้หมดเลย […]” (HELLO! กันยายน 2557) 
  (119) “[…] ชุดสีขาวเป็นชุดปราบเซียน เพราะจะท าให้เราดูตัวใหญ่ แต่ชุด
นี้เราใส่แล้วมีหุ่น และไม่ว่าจะใส่ชุดนี้ไปไหนต้องมีคนมาถามทุกครั้งเลยว่าชุ ดของ

อะไร […] เพราะว่า มันมีความคลาสสิก ผ้ายืดเข้ารูปแบบนี้ มันท าให้ดูหรู และ
ส่วนประกอบเล็กๆ น้อยๆ ที่อยู่บนบ่าก็ท าให้ชุดนี้จบในตัวแล้ว ค่ะ […]” (OK! 

มกราคม 2558)   
  (120) “คนส่วนใหญ่จะมองเฟย์ว่าเป็น classic, timeless and elegance 
 ใส่ชุดเรียบๆ สีขาว ด า หรือเทา […] ถือกระเป๋าสีช็อกก้ิงพิงค์หรือสีแดง นี่คือเฟย์ ทุก

 คนจดจ าเฟย์ได้ในลุดแบบนี้ […] เฟย์ก็จะเน้นชุดเรียบโก้หรูดูดีไว้ก่อน ใส่แล้วเฟย์เชื่อ
 ว่าชุดนี้อีกห้าสิบปีก็หยิบมาใส่ได้ ดูไม่เบื่อ […]” (HELLO! กันยายน 2557) 

   ในตัวอย่างที่ 118 ถึงตัวอย่างที่ 120 จะเห็นได้ว่า ผู้ให้สัมภาษณ์เลือกใช้ชุดค าศัพท์

เพ่ือน าเสนอว่าตนเองมี “สไตล์” หรือมีรสนิยมในการแต่งกายที่ปรากฏให้เห็นเด่นชัดกว่าคนส่วนใหญ่
ในสังคม ดังตัวอย่าง “เป็นเรื่องของรสนิยม ซ่ึงรสนิยมที่ดีมันเป็นภาพสะท้อนหรือเป็นอะไรที่หล่อ

หลอมให้เรามีตรรกะและศิลปะในการด ารงชีวิต เซนส์ในการแต่งตัวของแต่ละคนไม่เหมือนกัน […] 
เสื้อผ้าที่ซ้ือมาทุกตัวมันจะได้ใช้หมดเลย” “ใส่แล้วมีหุ่น และไม่ว่าจะใส่ชุดนี้ไปไหนต้องมีคนมาถามทุก
ครั้งเลยว่าชุดของอะไร […] มันมีความคลาสสิก ผ้ายืดเข้ารูปแบบนี้มันท าให้ดูหรู และส่วนประกอบ

เล็กๆ น้อยๆ ที่อยู่บนบ่าก็ท าให้ชุดนี้จบในตัวแล้ว” และ “คนส่วนใหญ่จะมอง […] ว่าเป็น classic, 
timeless and elegance […] ทุกคนจดจ า […] ได้ในลุดแบบนี้ […] จะเน้นชุดเรียบโก้หรูดูดีไว้ ก่อน 

ใส่แล้ว […] เชื่อว่าชุดนี้อีกห้าสิบปีก็หยิบมาใส่ได้ ดูไม่เบื่อ”  
  จากตัวอย่างดังกล่าวแสดงให้เห็นว่า ไม่ว่าผู้ให้สัมภาษณ์จะเลือกสวมใส่เครื่อ งแ ต่ง
กายแบบใดหรือในโอกาสใด ก็ล้วนมี “สไตล์” หรือมีรสนิยมในการแต่งกายตามแบบฉบับของตนเอง

อยู่เสมอ เพราะต่างร่วมกันแสดงออกอย่างเปิดเผยว่า ลักษณะการแต่งกายของตนนั้นแตกต่างไปจาก 



 
 

 

153 

“สไตล์” ที่พบเห็นได้โดยทั่วไป ยิ่งไปกว่านั้น การแต่งกายอย่างมี “สไตล์” หรือมีรสนิยมถือเป็น
คุณสมบัติพ้ืนฐานที่บ่งบอกถึงการมีตัวตนในสังคมหรือต้องการให้ คนสนใจและยอมรับในฐานะผู้น า

ด้านการแต่งกาย  
  อาจจะกล่าวได้ว่า ลักษณะการใช้ชุดค าศัพท์เพ่ือบรรยายเรื่องการแต่งกายทั้งสองนี้  

แสดงให้เห็นว่าผู้ให้สัมภาษณ์มักให้ความส าคัญกับการแต่งกายเป็นอย่างมาก โดยเฉพาะการสื่อมุมมอง
ว่าเป็นผู้ที่สามารถแต่งกายออกมาในแบบของตัวเองแล้วมี “สไตล์” หรือมีรสนิยมในทุกโอกาส ซ่ึงก็
เท่ากับสื่อให้เห็นภาพแทนว่า “เซ เลบรติี้” เป็นผู้ทีม่รีสนยิมในการแต่งกาย 

 สรุปได้ว่า กลวิธีการใช้ชุดค าศัพท์เพ่ือบรรยายเรื่องการท่องเที่ยว ประกอบด้วยกลุ่มค าแสดง
พฤติกรรมหรือลักษณะนิสัยที่ชื่นชอบการเดินทางท่องเที่ยว กลุ่มค าแสดงการบอกความถี่หรือการบอก

จ านวนในการเดินทางท่องเที่ยว และกลุ่มค าที่กล่าวถึงบรรยากาศของสถานที่ท่องเที่ยวในด้านบวก  
สื่อภาพแทนว่า “เซ เลบร ิตี้” เป็นผู้ที่มีโอกาสเดินทางท่องเที่ยวสถานที่ที่น ่าประทับใจใน
ต่างปร ะ เทศ  กลวิธีการใช้ชุดค าศัพท์เพ่ือบรรยายเรื่องการใช้สินค้าแบรนด์เนมและไฮ เอน ด์  

ประกอบด้วยกลุ่มค าแสดงเหตุผลว่าสินค้าแบรนด์เนมและไฮเอนด์มีความคุ้มค่า และกลุ่มค าแสดง
เหตุผลว่าสินค้าแบรนด์เนมและไฮเอนด์มีคุณค่าทางใจ สามารถสื่อภาพแทนว่า “เซ เลบรติี้” กับสนิคา้

แบรนด์เนมและไฮเอนด์เป็นสิ่งควรค ูก่ ัน ขณะที่กลวิธีการใช้ชุดค าศัพท์เพ่ือบรรยายเรื่องการ ดูแล
สุขภาพ ประกอบด้วยกลุ่มค าแสดงการบริโภคอย่างฉลาดเพ่ือสุขภาพ กลุ่มค าแสดงความใส่ใจในการ
ออกก าลังกายหรือดูแลสุขภาพ และกลุ่มค าแสดงความใส่ใจในการดูแลรูปลักษณ์ สามารถร่วมกันตอก

ย้ าและสื่อภาพแทนว่า “เซ เลบรติี้” เป็นผู้ที่เอาใจใส่ตนเองและร ูจ้กัจดัสรรเวลาดูแลสุขภาพ ได้เปน็
อย่างดี และท้ายสุดกลวิธีการใช้ชุดค าศัพท์เพ่ือบรรยายเรื่องการแต่งกาย ประกอบด้วยกลุ่มค าแสดง
เหตุผลเก่ียวกับการแต่งกายในแบบของตัวเอง และกลุ่มค าที่สื่อความหมายว่ามีสไตล์ มีรสนิยมต่าง

ร่วมกันสื่อภาพแทนว่า “เซ เลบรติี”้ เป็นผู้ที่มรีสนยิมในการแต่งกาย 
 

 4.2.2 การใชม้ลูบท  

 กลวิธีทางภาษานี้ คือการใช้ถ้อยค าเพ่ือสื่อความหมายที่ท าให้เข้าใจได้โดยนัยว่ามีควา มคิด
บางอย่างเกิดขึ้นอยู่ ก่อนแล้ ว หรือที่นักวัจนปฏิบัติศาสตร์เรี ยกว่า “ความเชื่อที่ มีอยู่ ก่ อน ” 

(presupposition) ดังที่ Fairclough อธิบายว่า “... มูลบทเป็นเรื่องของการ ‘อ้าง’ ว่ามีสิ่งที่รับรู้
ร่วมกันหรือมีความเชื่อบางอย่างร่วมกันอยู่” (ณัฐพร พานโพธิ์ทอง 2556: 61) หรือที่ Fairclough ใช้

ค าว่า “สมมติฐาน” (assumption) นัยนี้ ก็คือสมมติฐานเบื้องหลังถ้อยค าที่กล่าว (background 
assumption) เขายังอธิบายเพ่ิมเติมว่า สมมติฐานหรือมูลบทจัดเป็นสหบทรูปแบบหนึ่ง เนื่องจาก
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ถ้อยค าชนิดนี้แสดงความสัมพันธ์ระหว่างตัวบทกับความเชื่อที่มีอยู่ ก่อนตัวบทนั้น  (ณัฐพร พานโพธิ์
ทอง 2556: 61, 83) 

 ในการวิเคราะห์มูลบทหรือความเชื่อที่ มีอยู่ ก่อนจะมีรูปภาษาที่สื่อให้เกิดการตีความเจตนา
บางอย่างที่แอบแฝงอยู่ในข้อความนั้นๆ ที่เรียกว่า “presupposition triggers” (กฤษดาวรรณ หงศ์

ลดารมภ์ และธีรนุช โชคสุวณิช 2551: 36; ณัฐพร พานโพธิ์ทอง 2556: 85) ตัวอย่างเช่น ค าถามที่ว่า 
ท่านจะแก้ปัญหาทุจริตในหน่วยงานของท่านอย่างไร  สื่อความเชื่อที่ มีอยู่ ก่อนว่า มีการทุจริตใน
หน่วยงานของท่าน เป็นต้น นอกจากนี้ ลักษณะเด่นที่เอ้ือต่อการตีความมูลบทออกจากความหมาย

ประเภทอ่ืนก็คือ แม้จะใส่ค าปฏิเสธในถ้อยค านั้นๆ มูลบทก็ยังคงอยู่ หรือที่นักปรัชญาภาษากล่าวว่า 
“presupposition survive negation” ตัวอย่างเช่น เรยาไม่ได้ไปต่างประเทศหลังจากเรียนจบ

ปริญญาตรี จะเห็นได้ว่า แม้จะมีค าปฏิเสธ “ไม่ได้” ปรากฏในประโยคก็ยังคงสื่อมูลบทว่า มี(คนชื่อ)เร
ยา และ เรยาเรียนจบปริญญาตรี เป็นต้น (ณัฐพร พานโพธิ์ทอง 2556: 61, 84) 
 Fairclough (2003) ขยายความว่า มูลบทจะไปเก่ียวข้องกับวาทกรรมในแง่ที่สัมพันธ์กับ

ความรู้ทางสังคมวัฒนธรรมที่ผู้ส่งสารและผู้รับสารมีร่วมกัน ในแง่หนึ่งเป็นการใช้ภาษาเพ่ือสื่อความคิด
ที่ท าให้เข้าใจโดยนัยว่ามีเหตุการณ์บางอย่างเกิดขึ้นอยู่ก่อนแล้ว อีกแง่มุมหนึ่งก็ไปเก่ียวข้องกับเรื่ อง

อ านาจและอุดมการณ์ที่แอบแฝงอยู่ในตัวบทด้วย 
 จากข้อมูล พบว่าผู้ให้สัมภาษณ์เลือกใช้รูปภาษาเพ่ือแนะความถึงมูลบท (presupposition) 
หรือการอ้างถึงความคิดหรือสิ่งที่ เกิดขึ้นก่อนหน้าทั้งหมด 2 ประเด็น คือ 1) การใช้มูลบทเพ่ือแนะ

ความว่าผู้ให้สัมภาษณ์เป็นผู้ที่มีชีวิตสมบูรณ์แบบ และ 2) การใช้มูลบทเพ่ือแนะความว่าผู้ให้สัมภาษณ์
เป็นผู้ที่มีรสนิยม มีรายละเอียดดังนี้ 
 

  4.2.2.1 การ ใชมู้ลบทเพื่อแนะความว่าผู้ใหส้ัมภาษณ์เป็นผู้ทีม่ีชวี ิตสมบรูณแ์บบ 
เป็นการเลือกใช้ค ากริยาหรือกริยาวลีท่ีบ่งว่าส่วนเติมเต็ม (complement) ที่ตามมานั้นเป็นจริง เพ่ือ

อ้างถึงการมีชีวิตที่สมบูรณ์แบบ เช่น ค าว่า ภูมิใจ, ดีใจ สื่อมูลบทว่าตนเองมีชีวิตที่สมบูรณ์แบบจริง 
นอกจากนี้ยังพบว่ามีการใช้ค ากริยาทีบ่่งการเปลี่ยนสภาพ (change of state verbs) เช่น ค าว่า จาก
...มาถึง, จาก...เปลี่ยนไป, พ้น เพ่ือแนะความว่าเดิมตนเคยมีช่วงชีวิตที่ยากล าบาก และเม่ือต่อสู้ กับ

อุปสรรคอย่างไม่ลดละความพยายามและอย่างจริงจังจนส าเร็จ จึงท าให้ตนมีชีวิตที่สมบูรณ์แบบ
เกิดขึ้นตามที่ปรารถนาไว้ ตัวอย่างเช่น 

  (121) “[...] ในส่วนของการสานต่องานกันตนาในรุ่นที่ 3 นี้  ในมุมมอง
ของเต้แล้วอาจท าไม่ได้เท่าคุณปู่หรือคุณพ่อ เพราะท่านเป็นผู้บุกเบิกจริงๆ แต่เรา ดี
ใจที่เกิดมาแล้วมีพร้อม จึงไม่ได้ล าบากเท่ากับพวกท่าน แต่ก็ภูมิใจที่วันนี้ มีสมบัติ 
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(ธุรกิจ) เหล่านี้เกิดขึ้นมากมาย ซ่ึงเราจะต้องรักษาเอาไว้ให้ได้ต่อไป [...]” (HOWE 
มกราคม 2558) 

  ในตัวอย่างที่ 121 จะเห็นได้ว่า มีการใช้ค ากริยาที่บ่งว่าส่วนเติมเต็มเป็นจริง (factive 
verbs) ได้แก่ ค าว่า “ดีใจ” และ “ภูมิใจ” เพ่ือแนะความถึงมูลบทว่าตนมีสิ่งดีๆ ในชีวิตมากมา ยที่

ได้มาอย่างไม่ต้องเหนื่อยมาก มีชีวิตที่สุขสบายเพราะร่ ารวย หรือมีธุรกิจของครอบครัวที่รองรับไว้อยู่
ก่อนแล้ว เป็นการสื่อภาพแทนตนเองว่าเป็นผู้ที่มีชีวิตสมบูรณ์แบบมาแต่เดิม 

  (122) “[...] ส าหรับความสุขของพ่ีนกวันนี้ ต้องบอกว่า พ่ีนกภู มิ ใ จที่ มี

 ครอบครัวท่ีดี มีสามีและลูกที่น่ารัก มันสมบูรณ์พร้อมทุกอย่างหมดแล้ว [...] อีกทั้งพ่ี
 ยังมีเพ่ือนและลูกน้องที่ ดีที่คอยช่วยเหลือซ่ึงกันและกัน […] ชีวิตของพ่ีนกก็คงไม่

 ต้องการอะไรมากไปกว่านี้อีก “ขอท าวันนี้ให้ดีที่สุดนะคะ”” (HOWE ธันวาคม 
2557) 

  ในตัวอย่างที่ 122 จะเห็นได้ว่า ผู้ให้สัมภาษณ์ใช้ค ากริยาหรือกริยาวลี “ภูมิใจ” เพ่ือ

แนะความว่าการมีชีวิตที่สมบูรณ์แบบเป็นเรื่องที่ เกิดขึ้นจริงในชีวิตของตน ดังตัวอย่าง “ภูมิใจที่ มี
ครอบครัวท่ีดี มีสามีและลูกที่น่ารัก มันสมบูรณ์พร้อมทุกอย่างหมดแล้ว [...] อีกทั้งพ่ียังมีเพ่ือนและ

ลูกน้องที่ดีที่คอยช่วยเหลือซ่ึงกันและกัน” สื่อมูลบทว่าผู้ให้สัมภาษณ์มีชีวิตที่สมบูรณ์แบบทั้งในแง่ของ
การมีครอบครัวท่ีดี สมาชิกในครอบครัวที่น่ารัก และผู้แวดล้อมใกล้ชิดอยู่กันพร้อมหน้าพร้อมตาและ
ช่วยเหลือกันด้วยความเอ้ือเฟ้ือเป็นเรื่องที่น่าภูมิใจ 

  (123) “หากจะพูดถึงเรื่องของความสุขทั้งในชีวิตส่วนตัวและการท างาน 
หนึ่งมองว่าคนเราจะต้องแบ่งเวลาให้เป็นและต้องให้เกิดความสมดุล ไม่หนักไปใน
เรื่องของ งานหรือการใช้ชีวิตอิสระที่มากเกินไป ซ่ึงชีวิตของคนเราจะเก่ียวพันอยู่ กับ 

4 สิ่ง คือ ครอบครัว เพ่ือน หน้าที่การงาน และตัวเราเอง หนึ่งดีใจที่มีพร้อมทุกอย่าง
แล้ว ทั้งครอบครัวท่ีดี การท างานที่เป็นนายของตัวเอง […] ซ่ึงเราจะต้องมีการจัด

เรียงล าดับความส าคัญของสิ่งเหล่านี้ให้ลงตัวให้ได้ [...]” (HOWE สิงหาคม 2557) 
  ในตัวอย่างที่ 123 จะเห็นได้ว่า ผู้ให้สัมภาษณ์ใช้ค ากริยาหรือกริยาวลี “ดีใจ” เพ่ือ
แนะความว่าการมีชีวิตที่สมบูรณ์แบบเป็นเรื่องที่ เกิดขึ้นจริงในชีวิตของตน ดังตัวอย่าง “ดีใจที่มีพร้อม

ทุกอย่างแล้ว ทั้งครอบครัวท่ีดี การท างานที่เป็นนายของตัวเอง” สื่อมูลบทว่าผู้ให้สัมภาษณ์เชื่อว่าชีวิต
ที่สมบูรณ์แบบจะประกอบไปด้วยการมีครอบครัวท่ีดี และมีอาชีพหรือการงานที่ไม่ต้องให้ใครมา คอย

ควบคุม จึงเกิดความรู้สึกดีใจ ยินดีหรือเป็นสุขที่ได้ประสบสิ่งดีดังกล่าว 
  (124) “[...] สองปีที่ผ่านมามังคุดเหนื่อยกับการท าธุรกรรมของคุณพ่อ ทั้ง
 ที่ดิน ทรัพย์สินทุกสิ่งอย่าง แล้วก็พบว่าลูกน้องยักยอกเงิน เป็นทีมเซลล์ ผู้จัดการฝ่าย

 ขายและผู้จัดการโรงงาน รวมทั้งหมด 40 คน ที่ขายของแต่เงินไม่เข้าบริษัท [...] รู้อีก
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ทีคือธนาคารโทรมาที่บ้านว่าเราติดหนี้ธนาคาร 700 ล้าน ตกใจแทบเป็นลม [...] 
มังคุดสะเทือนใจมากเลย เราไม่คิดว่าจะเกิดเรื่องแบบนี้ กับเราและครอบครัว แต่

มังคุดคิดว่ายังไงเราก็ต้องสู้ แม้หนี้ก้อนนี้จะเป็นหนี้ของคุณพ่อ เราก็ต้องท า เพราะ
เราเป็นลูก [...] จากวันที่มังคุดล าบากมาก มาถึงวันนี้มังคุดมีชีวิตที่สมบูรณ์แบ บมาก

ขึ้น ทั้งช าระหนี้ทั้ง 700 ล้านบาทจนหมดสิ้นแล้ว มีธุรกิจส่วนตัวท่ีก าลังไปได้สวย มี
ครอบครัวและลูกสาวท่ีน่ารัก เราต่างเป็นก าลังใจให้กันเสมอค่ะ [...]” (HELLO! 
กุมภาพันธ์ 2558) 

  ในตัวอย่างที่ 124 จะเห็นได้ว่า ผู้ให้สัมภาษณ์อ้างถึงช่วงชีวิตที่ยากล าบากที่มีอยู่ ก่อน 
เป็นค ากริยากลุ่มบ่งการเปลี่ยนสภาพ เช่น “จาก...มาถึง” ดังตัวอย่าง “จากวันที่มังคุดล าบา กมาก 

มาถึงวันนี้มังคุดมีชีวิตที่สมบูรณ์แบบมากขึ้น ทั้งช าระหนี้ทั้ง 700 ล้านบาทจนหมดสิ้นแล้ว มีธุรกิจ
ส่วนตัวท่ีก าลังไปได้สวย มีครอบครัวและลูกสาวท่ีน่ารัก” สื่อมูลบทว่าเดิมตนเคยประสบกับช่วงชีวิ ตที่
ยากล าบากมาก่อน แต่ด้วยการพยายามต่อสู้ กับอุปสรรคอย่างไม่ท้อถอย ท าให้ตนมีชีวิตที่สมบูร ณ์

แบบขี้นมาได้ในที่สุด    
  (125) “วันนี้พ่ีมีเงินทอง พ่ีก็ช่วยเหลือดูแลรับผิดชอบครอบครัว ท าให้ทุก

คนในบ้านมีความสุข ได้ท าธุรกิจที่ชอบ แต่พ่ีก็ไม่เคยหยุดฝัน ไม่เคยอยู่นิ่ง พ่ีก็ยัง
อยากท า ธุรกิจอ่ืนๆ ต่อไป จากวันที่พ่ีไม่มีอะไรเลย มันเปลี่ยนไปวันนี้ พ่ีมีทุกอย่า ง
ครบสมบูรณ์หมดแล้ว ทั้งเงินทอง ครอบครัวที่อบอุ่น และหน้าที่การงานที่ ม่ันคง 

หากมีแล้วก็ช่วยเหลือคนที่ด้อยโอกาส อย่าอ้างว่ายังไม่รวย จะมีจะจนก็ท าบุญ ท า
ความดี แบ่งปันคนอ่ืนได้ ต้องหม่ันท าความดีไว้ [...]” (HOWE เมษายน 2558) 

  ในตัวอย่างที่ 125 จะเห็นได้ว่า ผู้ให้สัมภาษณ์อ้างถึงการประสบความยากล าบากที่ มี

อยู่ก่อน เป็นค ากริยากลุ่มบ่งการ เปลี่ยนสภาพ เช่น “จาก...เปลี่ยนไป” ดังตัวอย่าง “จากวันที่พ่ีไม่มี
อะไรเลย มันเปลี่ยนไปวันนี้พ่ีมีทุกอย่างครบหมดแล้ว ทั้งเงินทอง ครอบครัวท่ีอบอุ่น และหน้าที่การ

งานที่ม่ันคง” สื่อมูลบทว่าเดิมตนเคยมีฐานะไม่ดีอยู่ ก่อนที่จะถูกเปลี่ยนไป เพราะตอนนี้ผู้ให้สัมภาษณ์
กลับมีชีวิตที่สุขสบายแล้ว ไม่ว่าจะเป็นทรัพย์สินเงินทอง ครอบครัวท่ีอบอุ่น หรือหน้าที่การงานที่มี
หลักฐานม่ันคง  

  (126) “[...] หากพูดถึงชีวิตที่ผ่านมาของแป้ง แป้งถือว่าแป้งเป็นคน โชคดี 
 จากเม่ือก่อนที่มีชีวิตลุ่มๆ ดอนๆ ต้องส่งเสียตัวเองเรียน คุณพ่อก็มาล้มป่วยพร้ อมๆ 

 กัน แต่แป้งคิดว่ามันเป็นประสบการณ์ที่สอนชีวิตของแป้งเองว่าอย่าประมาทในการ
ใช้ชีวิต พอพ้นจากวันนั้น แป้งมีความพร้อมในหลายๆ อย่าง มีครอบครัวที่อบ อุ่น 
เต็มไปด้วยญาติพ่ีน้องที่รักกัน อยู่ด้วยกันด้วยความรัก ส่วนในเรื่องของการท างานก็

ไม่มีปัญหาเรื่องธุรกิจให้ต้องกังวล เพราะระบบของบริษัทก็ดีอยู่แล้ว และพนักงานก็
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มีประสิทธิภาพกันทุกคน ก็เลยไม่มีความเครียด ความกังวล ไม่ว่าจะเป็นเรื่อ ง เ งิน
ทอง เรื่องงาน หรือครอบครัวเลยค่ะ” (HELLO! กันยายน 2557) 

  ในตัวอย่างที่ 126 จะเห็นได้ว่า มีการใช้ค ากริยาที่บ่งการเปลี่ยนสภาพ เช่น ค าว่า 
“พ้น” ดังตัวอย่าง “พอพ้นจากวันนั้น แป้งมีความพร้อมในหลายๆ อย่าง […] ไม่ว่าจะเป็นเรื่อ งเ งิน

ทอง เรื่องงาน หรือครอบครัวเลย” เพ่ือแนะความถึงมูลบทว่าเดิมตนเคยมีชีวิตที่ดีบ้างไม่ดีบ้าง และ
ต้องเผชิญกับอุปสรรคต่างๆ มาก่อน และเม่ือตนผ่านพ้นจากช่วงชีวิตที่ยากล าบากแล้ว จึงเปลี่ยนมา
เป็นผู้ที่มีชีวิตสมบูรณ์แบบในเวลาต่อมา ทั้งในแง่ของการมีสถานะความเป็นอยู่ที่ ดี การมีครอบครัวที่

อบอุ่นและรักใคร่กลมเกลียวกัน การไม่ประสบปัญหาหรือไม่กังวลเก่ียวกับการท างานเพราะเชื่ อว่า
บุคคลในองค์กรทุกคนมีความสามารถที่จะท าให้บรรลุผลด้วยดี ซ่ึงก็เท่ากับเป็นการสื่อภาพแทนตนเอง

ว่าเป็นผู้ที่สามารถฝ่าฟันช่วงชีวิตที่ยากล าบากและประสบความส าเร็จ 
  อาจจะกล่าวได้ว่า ลักษณะการเลือกใช้รูปภาษาเพ่ือแนะความถึงมูลบทนี้สื่ อภา พ
แทนว่า “เซ เลบรติี”้ เป็นผู้ที่มีช ีว ิตสมบูรณ์แบบ มีทั้งการอ้างถึงตนเองว่าเป็นผู้ที่มีชีวิตสมบูรณ์แบบ

ที่มีอยู่ ก่อนแล้ว และบางคนอาจเคยเป็นผู้ที่ เผชิญกับความยากล าบากมาก่อน แต่สามารถฝ่าฟัน
อุปสรรคจนประสบความส าเร็จในภายหลัง 

 
  4.2.2.2 การใช ้มูลบทเพื่อแนะความว่าผู้ให้สัมภาษณ์เป็นผู้ที่มีรสนิยม  เป็นการ
เลือกใช้รูปภาษาที่บ่งการเกิดซ้ า (iteratives) เช่น ค าว่า อีกวัน, อีกแบบ, อีกครั้ง สื่อมูลบทว่า ไม่ว่าจะ

เป็นในโอกาสใดผู้ให้สัมภาษณ์ก็มีรสนิยมในการเลือกสรรเครื่องแต่งกายอยู่ตลอดเวลา ตัวอย่างเช่น 
  (127) “[...] ไอเท็มชิ้นโปรดคือสูทสีด า ขาว และกากี เป็นเบสิคที่ต้องมีเลย
ค่ะ แล้วก็เสื้อเชิ้ต […] แจนจะไม่ซ้ืออะไรที่แพง แต่ใส่ได้แป๊บเดียว อีกชิ้นหนึ่งที่ต้องมี

คือกางเกงยีนส์ [...] ถ้าเรามิกซ์แมตช์กับชิ้นบนอย่างอ่ืนก็เรียบร้อยและมี Taste อีก
วันได้ในตัวของมัน” (OK! กรกฎาคม 2557) 

  ในตัวอย่างที่ 127 จะเห็นได้ว่า “มี Taste อีกวันได้ในตัวของมัน” ค าว่า “อีกวัน” 
สื่อนัยว่าเหตุการณ์เกิดขึ้นซ้ า นั้นก็คือ ผู้ให้สัมภาษณ์เป็นผู้ที่แต่งกายมีรสนิยมอยู่แล้ว และเม่ือเปลี่ยน
รูปแบบก็ยังคงมีรสนิยมอยู่ 

  (128) “สไตล์ของปุ๊กจะเน้นไปทางเรียบโก้ ดูหรูคลาสสิก แต่มีดีเทล มี
 ลายพรินท์ ลายจุดบ้าง แล้วแต่วัน [...] โดยเฉพาะชิ้นที่เราลงทุนไปในราคาค่อนข้าง

สูง เสื้อผ้าก็ต้องช่วยให้เรา มีรสนิยมในอีกแบบได้ ไม่ใช่เราช่วยเสื้อผ้า มันต้อง 
enhance เราออกมาให้โดดเด่น [...]” (HELLO! เมษายน 2558) 

  ในตัวอย่างที่ 128 จะเห็นได้ว่า ผู้ให้สัมภาษณ์แสดงความคิดว่าไม่ว่าตนจะเลือกสวม

ใส่เสื้อผ้าแบบใดก็มีรสนิยมเกิดขึ้นกับการแต่งกายในแบบอ่ืนๆ ได้อีก ดังตัวอย่าง “มีรสนิยมในอีกแบบ
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ได้” ค าว่า “อีกแบบ” สื่อมูลบทว่าผู้ให้สัมภาษณ์เชื่อว่าการแต่งกายในแต่ละแบบของตนมีรสนิยมมา
โดยตลอด ซ่ึงเป็นการตอกย้ าให้เห็นความคิดที่มีอยู่เดิมของผู้ให้สัมภาษณ์นั้นเอง 

  (129) “ชมเป็นคนติดเครื่องประดับมากทั้งแบบ Costume Jewelry และ 
 Fine Jewelry ขนาดวันสบายๆ ที่ใส่แค่เสื้อยืดแขนสั้นกับกางเกงยีนส์เซอร์ๆ ชม

 จะต้องหยิบต่างหูเพชรแชนเดอเลียร์มาใส่เพ่ือช่วยขับให้การแต่งตัวดูโดดเด่นมากขึ้น 
 […] รสนิยมก็เกิดขึ้ นอีกครั้ งไ ด้ […] หลายคนมองว่า เวลาที่ชมพู่-อา ร ยา ใส่
 เครื่องประดับอะไรทุกคนก็อยากใส่ตาม [...]” (HELLO! ธันวาคม 2557) 

  ในตัวอย่างที่ 129 จะเห็นได้ว่า ผู้ให้สัมภาษณ์แสดงความคิดของตนเก่ียวกับการแ ต่ง
กายที่มีรสนิยมด้วยการใช้รูปภาษาเพ่ือแนะความถึงมูลบท ดังตัวอย่าง “รสนิยมก็เกิดขึ้นอีกครั้ง ได้” 

ค าว่า “อีกครั้ง” ท าให้เข้าใจถึงความคิดเดิมเก่ียวกับการแต่งกายที่ มีรสนิยมสามารถเกิดขึ้นซ้ า
เหมือนกันอีกครั้งหนึ่ง  
  อาจจะกล่าวได้ว่า ลักษณะการใช้มูลบทเพ่ือแนะความว่าผู้ให้สัมภาษณ์เป็น ผู้ที่ มี

รสนิยมข้างต้น สื่อให้เห็นภาพแทนว่า “เซ เลบรติี้” เป็นผู้ที่มีร สนยิมในการแต่งกาย สังเกตได้จาก
การเลือกใช้รูปภาษาเพ่ือแนะความถึงมูลบทหรือความคิดที่มีอยู่ก่อนว่าการรู้จักเลือกสรรเครื่อ งแ ต่ง

กายให้เหมาะกับตนเองก็สามารถที่จะมีรสนิยมเกิดขึ้นซ้ าอยู่เสมอๆ  
 สรุปได้ว่า กลวิธีการใช้มูลบท ได้แก่ การใช้มูลบทเพ่ือแนะความว่าผู้ให้สัมภาษณ์เป็นผู้ที่ มีชีวิต
สมบูรณ์แบบมีบทบาทในการตอกย้ าความคิดและสื่อภาพแทนว่า “เซ เลบรติี”้ เป็นผู้ที่มชีวีติสมบรูณ์

แบบหมายรวมทั้งมีสถานะความเป็นอยู่ที่สุขสบายร่ ารวย มีครอบครัวท่ีอบอุ่น มีหน้าที่การงานที่มี
หลักฐานม่ันคง และไม่รู้สึกว่าจะประสบปัญหาในการใช้ชีวิตแต่อย่างใด แม้บางภาพจะสะท้อนให้เห็น
ว่าผู้ให้สัมภาษณ์บางคนอาจเคยประสบกับช่วงชีวิตที่ยากล าบากมาก่อน แล้วถึงเปลี่ยนมาเป็ นผู้ ที่ มี

ชีวิตสมบูรณ์แบบในที่สุด ส่วนการใช้มูลบทเพ่ือแนะความว่าผู้ให้สัมภาษณ์เป็นผู้ที่มีรสนิยม แสดงให้
เห็นว่า “เซ เลบรติี้” เป็นผู้ทีม่รีสนยิมในการแต่งกายในทุกรูปแบบไม่ว่าโอกาสใด 

 ผู้วิจัยเห็นว่า แต่ละภาพแทนของผู้ให้สัมภาษณ์ที่เรียกว่า “เซเลบริต้ี” ที่สื่อผ่านบทสัมภาษณ์
ในนิตยสารภาษาไทยต่างร่วมกันตอกย้ าและผลิตซ้ าว่ากลุ่มบุคคลเหล่านี้ควรค่าแก่การชื่นชมและ
ยอมรับ กล่าวคือ “เซเลบริต้ี” มีชีวิตสมบูรณ์แบบไม่มีที่ติ เป็นผู้ที่โดดเด่นทุกด้านทั้งสถานะทางสังคม

และเศรษฐกิจ อยู่ในแวดวงบุคคลชั้นสูงและบุคคลที่มีชื่อเสียง รูปลักษณ์ บุคลิกภาพ หน้าที่การงาน 
รสนิยม ตลอดจนการครอบครองสิ่งของที่ มี คุณภาพ สูงและสมกับที่ใจต้องการ รวมถึงเป็ น 

“แบบอย่าง” ของคนในสังคม โดยมักจะมีบทบาทในฐานะผู้น าหรือเป็นบุคคลระดับแนวหน้าในด้าน
ต่างๆ เช่น ชีวิตครอบครัว หน้าที่การงาน ฯลฯ 
 จากการน าเสนอผลการวิเคราะห์ทั้งในส่วนถ้อยค าของคอลัมนิสต์และในส่วนถ้อยค าของผู้ให้

สัมภาษณ์พบว่า ในส่วนถ้อยค าของคอลัมนิสต์พบกลวิธี ได้แก่ การใช้ค าอ้างถึงแบบจัดกลุ่มบุคคลใน
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สังคม การใช้ค าอ้างถึงแบบระบุความสัมพันธ์ของบุคคล การเรียกชื่อของบุคคล การใช้ค าอ้างถึงแบบ
ระบุต าแหน่งหน้าที่ของบุคคล การใช้ค าแสดงความชื่นชม การใช้ค าเพ่ิมน้ าหนัก และการใช้สหวาท 

กรรม และในส่วนถ้อยค าของผู้ให้สัมภาษณ์พบกลวิธี ได้แก่ การใช้ชุดค าศัพท์เก่ียวกับการใช้ชีวิต และ
การใช้มูลบท กลวิธีทางภาษาทั้งสองส่วนน าเสนอภาพแทนที่สอดคล้องกัน กล่าวคือ ผู้ให้สัมภาษณ์ที่

เรียกว่า “เซเลบริต้ี” มีชีวิตสมบูรณ์แบบไม่มีที่ติ เป็นผู้ที่มีความโดดเด่นทุกด้านทั้งสถานะทางสั งคม
และเศรษฐกิจ รูปลักษณ์ บุคลิกภาพ หน้าที่การงาน รสนิยม และคู่กับการใช้สินค้าแบรนด์เนมและไฮ
เอนด์  

 ผลการวิเคราะห์กลวิธีทางภาษาที่ใช้สื่อภาพแทนผู้ที่เรียกว่า “เซเลบริต้ี” แบ่งได้เป็น 2 ส่วน 
คือ ส่วนถ้อยค าของคอลัมนิสต์ และส่วนถ้อยค าของผู้ให้สัมภาษณ์ สรุปได้ดังนี้ 

 1) ส่วนถ้อยค  าของคอลมันสิต์ใช้กลวิธี ได้แก่  
  - การ ใชค้  าอ้างถงึแบบจดักลุ่มบคุคลในสงัคม สื่อภาพแทนว่า “เซเลบริต้ี” เป็นผู้ที่
มีสถานะทางสังคมและเศรษฐกิจ  

  - การ ใชค้  าอ้างถึงแบบระบคุวามสัมพันธข์องบุคคล  สื่อภาพแทนว่า “เซเลบริต้ี” 
เป็นผู้ที่อยู่ในแวดวงบุคคลชั้นสูงหรือบุคคลที่มีชื่อเสียงในสังคม  

  - การ เร ียกช ื่อของบุคคล สื่อภาพแทนว่า “เซเลบริต้ี” เป็นผู้ที่อยู่ในแวดวงบุ คคล
ชัน้สูงหรือบุคคลที่มีชื่อเสียงในสังคม  
  - การ ใชค้  าอ้างถึงแบบระบุต าแหนง่หน้าที่ของบคุคล สื่อภาพแทนว่า “เซเลบริต้ี” 

เป็นผู้ที่มีหน้าที่การงาน ผลงานหรือความส าเร็จในระดับแนวหน้า  
  - การ ใชค้  าแสดงความชื่นชม สื่อภาพแทนว่า “เซเลบริต้ี” เป็นผู้ที่มีรูปลักษณ์หรือ
บุคลิกภาพที่โดดเด่น เป็นผู้ที่มีหน้าที่การงาน ผลงานหรือความส าเร็จที่ในระดับแนวหน้า และเป็นผู้ที่

มีรสนิยมด้านที่อยู่อาศัย  
  - การ ใชค้  าเพิม่น้ าหนกั สื่อภาพแทนว่า “เซเลบริต้ี” เป็นผู้ที่มีหน้าที่การงาน ผลงาน

หรือความส าเร็จในระดับแนวหน้า และเป็นผู้ที่มีรสนิยมด้านการแต่งกาย  
  - การ ใช ้สหวาทกรรม สื่อภาพแทนว่า “เซเลบริต้ี” คู่กับการใช้สินค้าแบรนด์ เนม
และไฮเอนด์ 

 2) ส่วนถ้อยค  าของผูใ้ห้สมัภาษณใ์ช้กลวิธี ได้แก่ 
   - การ ใช ้ชดุค  าศ ัพท์เกี่ยวกับการใช ้ชวี ิต สื่อภาพแทนว่า “เซเลบริต้ี” เป็นผู้ที่มี

โอกาสเดินทางท่องเที่ยวสถานที่ที่น่าประทับใจในต่างประเทศ เป็นผู้ที่เอาใจใส่ตนเองและรู้จักจัดสรร
เวลาดูแลสุขภาพ ตนเองกับสินค้าแบรนด์เนมและไฮเอนด์เป็นสิ่งควรคู่กัน และเป็นผู้ที่มีรสนิยมในการ
แต่งกาย 
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  - การ ใช ้มูลบท สื่อภาพแทนว่า “เซเลบริต้ี” เป็นผู้ที่มีชีวิตสมบูรณ์แบบมาแ ต่ เดิม 
เป็นผู้ที่สามารถฝ่าฟันช่วงชีวิตที่ยากล าบากและประสบความส าเร็จ และเป็นผู้มีรสนิยมในการแต่งกาย 

  - การกล่าวถ่อมตน บางกรณีพบว่าผู้ให้สัมภาษณ์ใช้กลวิธีทางภาษานี้ เพ่ือ “ลด” 
ลักษณะการกล่าวชมตนเอง ท าให้บทสัมภาษณ์ดูมีลักษณะขัดแย้งกัน 

 ในหัวข้อต่อไป ผู้วิจัยจะสรุปแต่ละภาพแทนของผู้ให้สัมภาษณ์ที่เรียกว่า “เซเลบริต้ี” ที่
น าเสนอผ่านกลวิธีทางภาษาในตัวบท เพ่ือให้เห็นว่าทั้งในส่วนถ้อยค าของคอลัมนิสต์และในส่วน
ถ้อยค าของผู้ให้สัมภาษณ์ได้น าเสนอภาพแทนใดบ้าง   

 
4.3 สร ุปภาพแทนของผู้ใหส้ัมภาษณ์ที่เรยีกวา่ “เซ เลบรติี้” ที่น  าเสนอผ่านกลวธิทีางภาษาในตวั

บท 

  ในหัวข้อนี้  ผู้วิจัยจะสรุปภาพแทนแต่ละภาพของผู้ให้สัมภาษณ์ที่เรียกว่า “เซเลบริต้ี” ที่
น าเสนอผ่านกลวิธีทางภาษาในตัวบท แบ่งได้เป็น 2 ภาพหลัก คือ ภาพแทนที่คอลัมนิสต์น าเสนอ และ

ภาพแทนที่ผู้ให้สัมภาษณ์น าเสนอ นอกจากนี้ยังพบว่าภาพแทนที่คอลัมนิสต์น าเสนอมีน้ าหนักการเน้น
คุณสมบัติของผู้ให้สัมภาษณ์แต่ละกลุ่มทีแ่ตกต่างกันบางประการ รวมถึงภาพแทนที่น าเสนอบางส่วนมี

ลักษณะขัดแย้งกันในตัวบทด้วย มีรายละเอียดดังนี้ 
 

 4.3.1 ภาพแทนทีค่อลัมนสิต์น าเสนอ และภาพแทนทีผู่้ใหส้มัภาษณ์น าเสนอ  

 
 ภาพแทนทีค่อลมันิสต์น าเสนอ 
 ภาพแทนนี้แบ่งได้เป็น 2 ภาพหลัก คือ “เซเลบริต้ี” เป็นผู้ที่มีความโดดเด่น และ “เซเลบริต้ี” 

คู่กับการใช้สินค้าแบรนด์เนมและไฮเอนด์ แต่ละภาพแทนหลักประกอบด้วยภาพแทนย่อยๆ ดังตาราง
ต่อไปนี้ 
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ตารางที ่17 ภาพแทนทีค่อลมันสิตน์ าเสนอ 
 

ภาพแทนทีค่อลมันสิตน์ าเสนอที่ปรากฏในตวับท ภาพแทนหลกัทีค่อลมันสิตน์ าเสนอ 
“เซเลบริต้ี” เป็นผู้ท่ีมีสถานะทางสังคมและเศรษฐกิจ  

 
 

“เซเลบริต้ี” เป็นผู้ท่ีมีความโดดเด่น 

“เซเลบริต้ี” เป็นผู้ท่ีอยู่ในแวดวงบุคคลช้ันสูงหรือบุคคลท่ีมีช่ือเสียง
ในสังคม 
“เซเลบริต้ี” เป็นผู้ท่ีมีรูปลักษณ์หรือบุคลิกภาพท่ีโดดเด่น 
“เซเลบริต้ี” เป็นผู้ท่ีมีหน้าท่ีการงาน ผลงานหรือความส าเร็จท่ีโดด
เด่นในระดับแนวหน้า 
“เซเลบริต้ี” เป็นผู้ท่ีมีรสนิยมท้ังด้านการแต่งกายและท่ีอยู่อาศัย 

“เซเลบริต้ี” กับสินค้าแบรนด์เนมและไฮเอนด์เป็นส่ิงควรคู่กัน “เซเลบริต้ี” คู่กับการใช้สินค้าแบรนด์เนม
และไฮเอนด์ 

  

 สรุปเป็นภาพแทนโดยรวมได้ว่า แต่ละภาพแทนที่คอลัมนิสต์น าเสนอเป็นภาพของบุ คคลที่

สมบูรณ์แบบไม่มีที่ติ และมีความโดดเด่นทุกด้านทั้งสถานะทางสังคมและเศรษฐกิจ อยู่ในแวดวงบุคคล
ชั้นสูงและบุคคลที่มีชื่อเสียง รูปลักษณ์ บุคลิกภาพ ความสามารถ หน้าที่การงาน และรสนิยม 

นอกจากนี้ยังน าเสนอภาพบุคคลกลุ่มนี้ คู่กับสินค้าแบรนด์เนมและไฮเอนด์ ซ่ึงเป็นภาพที่อาจมีผลด้าน
ธุรกิจ กระตุ้นให้ผู้รับสารที่ปรารถนาจะใช้ชีวิตอย่าง “เซเลบริต้ี” ต้องการใช้สินค้าเหล่านี้ 
 

 ภาพแทนทีผู่ใ้ห้สมัภาษณ์น าเสนอ  
 ภาพแทนนี้แบ่งได้เป็น 4 ภาพหลัก ได้แก่ “เซเลบริ ต้ี” เป็นผู้ที่ มีรูปแบบการใช้ชีวิตที่พึง
ปรารถนา “เซเลบริต้ี” เป็นผู้ที่มีชีวิตสมบูรณ์แบบ “เซเลบริต้ี” เป็นผู้ที่มีรสนิยม และ “เซเลบริต้ี” คู่

กับการใช้สินค้าแบรนด์เนมและไฮเอนด์ แต่ละภาพแทนหลักประกอบด้วยภาพแทนย่อยๆ ดังตาราง
ต่อไปนี้ 
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ตารางที ่18 ภาพแทนทีผ่ ูใ้หส้มัภาษณน์ าเสนอ 
 

ภาพแทนทีผ่ ูใ้หส้มัภาษณน์ าเสนอทีป่รากฏในตวับท ภาพแทนหลกัทีผ่ ูใ้หส้มัภาษณน์ าเสนอ 
“เซเลบริต้ี” เป็นผู้ท่ีมี โอกาสเดินทางท่องเท่ียวสถานท่ีท่ีน่า
ประทับใจในต่างประเทศ 

 
“เซเลบริต้ี” เป็นผู้ท่ีมีรูปแบบการใช้ชีวิต      

ท่ีพึงปรารถนา “เซเลบริต้ี” เป็นผู้ท่ีเอาใจใส่ตนเองและรู้จักจัดสรรเวลา ดูแล
สุขภาพ 
“เซเลบริต้ี” เป็นผู้ท่ีมีชีวิตสมบูรณ์แบบมาแต่เดิม  

“เซเลบริต้ี” เป็นผู้ท่ีมีชีวิตสมบูรณ์แบบ “เซเลบริต้ี” เป็นผู้ท่ีสามารถฝ่าฟันช่วงชีวิตท่ียากล าบากและ
ประสบความส าเร็จ 
“เซเลบริต้ี” เป็นผู้ท่ีมีรสนิยมในการแต่งกาย “เซเลบริต้ี” เป็นผู้ท่ีมีรสนิยม 
“เซเลบริต้ี” กับสินค้าแบรนด์เนมและไฮเอนด์เป็นส่ิงควรคู่กัน “เซเลบริต้ี” คู่กับการใช้สินค้าแบรนด์เนม 

และไฮเอนด์ 
 

 สรุปเป็นภาพแทนโดยรวมได้ว่า แต่ละภาพแทนที่ผู้ให้สัมภาษณ์น าเสนอผ่านบทสัมภาษณ์ใน

นิตยสารภาษาไทย ได้แก่ ภาพแทน “เซเลบริต้ี” ว่าเป็นผู้ที่มีรูปแบบการใช้ชีวิตที่พึงปรารถนา มี
โอกาสเดินทางท่องเที่ยวในต่างประเทศบ่อยครั้ง ใช้ชีวิตอย่างเลิศหรูทั้งในการท่องเที่ยว การแต่งกาย 
ฯลฯ เป็นผู้ที่ดูแลตนเองให้ดูดีและมีสุขภาพดี ภาพแทนกลุ่มที่สองสื่อว่า “เซเลบริต้ี” เป็นผู้ที่มีชีวิต

สมบูรณ์แบบหมายรวมทั้งมีสถานะความเป็นอยู่ที่สุขสบายร่ ารวย มีครอบครัวท่ีอบอุ่น มีหน้าที่การ
งานที่มีหลักฐานม่ันคง และไม่รู้สึกว่าจะประสบปัญหาในการใช้ชีวิตแต่อย่างใด แม้ผู้ให้สัมภาษณ์บาง

คนอาจเคยประสบกับช่วงชีวิตที่ยากล าบากมาก่อน แต่สามารถฝ่าฟันอุปสรรคจนประสบความส าเร็จ  
ภาพแทนกลุ่มที่สามสื่อว่า “เซเลบริต้ี” เป็นผู้ที่มีรสนิยม แสดงให้เห็นว่าผู้ให้สัมภาษณ์รู้จักเลือกสรร
เครื่องแต่งกายให้เหมาะกับตนเอง และยังมี “สไตล์” หรือมีรสนิยมในการแต่งกายอยู่ เสมอ และ

ท้ายสุดภาพแทนกลุ่มที่สี่ส่ือว่า “เซเลบริต้ี” คู่กับการใช้สินค้าแบรนด์เนมและไฮเอนด์ได้สะท้อนให้เห็น
ว่าผู้ให้สัมภาษณ์มีเหตุผลในการเลือกซ้ือสินค้า รวมถึงต้องการให้ผู้ อ่ืนยอมรับตนในฐานะที่เป็ นผู้น า

ด้านการบริโภคสินค้ามาโดยตลอด  
 

 4.3.2 ภาพแทนของผู้ใหส้มัภาษณ์ทีเ่รยีกวา่ “เซ เลบรติี้” แต่ละกลุ่มบคุคล  

 เม่ือพิจารณากลวิธีทางภาษาที่สื่อภาพแทนของผู้ให้สัมภาษณ์ที่เรียกว่า “เซเลบริต้ี” โดย
ภาพรวม จะพบว่ากลุ่มบุคคลที่นิตยสารเหล่านี้ เรียกว่า “เซเลบริต้ี” อาจมีน้ าหนักการเน้นคุณสมบัติ
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ในการน าเสนอภาพแทนที่ต่างกันบางประการ สามารถแบ่งเป็น 3 กลุ่มใหญ่ๆ14 ได้แก่ 1) นักธุรกิจ 2) 
บุคคลในวงการบันเทิง และ 3) บุคคลที่เป็นสมาชิกราชสกุลหรือมีต้นตระกูลเก่าแก่ สรุปได้ดังนี้ 

  - ภาพแทนของผู้ใหส้ัมภาษณท์ีเ่ปน็กลุม่นกัธรุกจิ ตัวอย่างเช่น 
  (130) - มีสตรีไม่มากนักที่ยิ่งมีอายุ ยิ่งงามด้วยบุคลิก คุณพิไลพรรณ สมบัติ

ศิริ (เป๊ก) คือสตรีผู้นั้น ยิ่งนานวัน เธอยิ่งสง่า เป็นความสง่าที่เกิดจากออร่าของบุคลิก
ภายในและ wisdom ที่มากับอายุและประสบการณ์ เธอเป็นสตรีที่คุมการก่อสร้าง
โรงแรมฮิลตัน อินเตอร์เนชั่นแนล บางกอก ณ ปาร์คนายเลิศ (ปัจจุบันคือสวิสโฮเต็ล 

ปาร์ค นายเลิศ) เคียงข้างบิดามารดา คุณพินิจและท่านผู้หญิงเลอศักด์ิ สมบัติศิริ มา
ต้ังแต่เธอเพ่ิงจบกลับมาจากเมืองนอก […]  

(HELLO! Special Edition 2557) 
  (131) หากจะเอ่ยถึง ‘เฮเฟเล่’ แน่นอนว่าสิ่งแรกที่คนส่วนใหญ่นึกถึง ก็คือ
ความเป็นผู้น า ด้านมาตรฐานและคุณภาพระดับสากล ในด้านอุปกรณ์ฮาร์ดแวร์ 

อุปกรณ์เฟอร์นิเจอร์ เครื่องใช้ไฟฟ้าในบ้านและครัวเรือน รวมถึงอุปกรณ์สุขภัณฑ์
จากประเทศเยอรมนี ซ่ึงปัจจุบันมีสาขามากถึง 150 ประเทศทั่วโลก และหนึ่งในนั้น

ก็คือประเทศไทย 
  คุณรัตนะ พูนสง่า ผู้อ านวยการฝ่ายขาย บริษัท เฮเฟเล่ (ประเทศไทย) 
จ ากัด บอกกับ OK! ว่า ที่ผ่านมาเฮเฟเล่ ประเทศไทย ได้ด าเนินธุรกิจภายใต้ ‘One 

Stop Home and Project Solution’ […] โดยการันตีได้จากความไว้วางใจของ
ลูกค้าตลอดระยะเวลาที่ผ่านมา ท าให้วันนี้เฮเฟเล่ ประเทศไทย ก้าวขึ้นสู่ความเป็น
ผู้น าอย่างแท้จริง (OK! กันยายน 2557) 

  (132) เพราะความส าเร็จไม่ได้เกิดได้ภายในวันเดียว ทุกสิ่งทุกอย่างล้วนต้อง
อาศัยเวลา และความมานะอดทน เฉกเช่นเดียวกับสุภาพสตรีท่านนี้ ผู้ที่ก่อรากฐาน

ความส าเร็จจากธุรกิจเล็กๆ และต่อยอดสู่ธุรกิจที่ประสบความส าเร็จ และม่ันคง คุณ

                                        
 14 เกณฑ์ในการแบ่งกลุ่มบุคคลท่ีนิตยสารเรียกว่า “เซเลบริต้ี” จะพิจารณาจากนามวลีหรืออนุพากย์ขยาย
ในค าบรรยายท่ีคอลัมนิสต์ใช้อ้างถึงผู้ให้สัมภาษณ์ มีรายละเอียดดังนี้ 
 1) การใช้ค าอ้างถึงนักธุรกิจ เช่น ประธานกรรมการ ผู้บริหาร ผู้อ านวยการ เจ้าของบริษัท 
 2) การใช้ค าอ้างถึงบุคคลในวงการบันเทิง เช่น ดารา นักแสดง นักร้อง ผู้จัดละคร พระเอก นางเอก 
 3) การใช้ค าอ้างถึงบุคคลท่ีเป็นสมาชิกราชสกุลหรือมีต้นตระกูลเก่าแก่ เช่น ราชนิกุล ราชสกุล ค าน าหน้า
ช่ือท่ีปรากฏในสังคม (เช่น เจ้า, ม.ล., ม.ร.ว.) การระบุความสัมพันธ์ของบุคคลท่ีเป็นท้ังสมาชิกในครอบครัวและเครือ
ญาติต้ังแต่อดีตถึงปัจจุบัน  
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ส้ม ประภัสสร คุ้มสุวรรณ์ เจ้าของบริษัทออเร้นจ์แมทเทรส จ ากัด ผู้ผลิตที่นอนมาก
คุณภาพอย่าง Sleep-PeelS (HISOPARTY กันยายน 2557) 

  (133) […] คุณจิล-ณรงค์ชัย จิราพาณิชกุล ผู้บริหาร นักการตลาด ดีไซเนอร์ 
และสไตลิสท์ประจ าโชว์รูมเฟอร์นิเจอร์น าเข้าจากต่างประเทศที่มีผลงานตกแต่ง

ภายในให้กับโรงแรม ร้านอาหาร และบ้านดีไซน์เก๋ทั่วฟ้าเมืองไทย เขาเป็นหนุ่ม
นักเรียนนอกดีกรีด้านการตลาดที่มองการณ์ไกลต่อยอดธุรกิจเฟอร์นิเจอร์อัน เก่าแก่
ของครอบครัว สยามดีไซน์ เฟอร์นิชชิ่ง มาสู่แบรนด์โมบิลเลียที่ ดีไซน์ทันสมัยขึ้น จน

ฮิตติดตลาด […] (HELLO! พฤศจิกายน 2557) 
  ในตัวอย่างที่ 130 ถึงตัวอย่างที่ 133 จะเห็นได้ว่า คอลัมนิสต์น าเสนอภาพแทนของ

ผู้ให้สัมภาษณ์ที่เป็นกลุ่มนักธุรกิจจะถูก เน้นคุณสมบัติ เก่ียวกับต าแหน่ งในหน้าที่การงา น ที่ มี
ความส าคัญ เส้นทางความส าเร็จ การประสบความส าเร็จในสังคม การได้รับการยอมรับว่าเป็ นผู้น า
หรือเป็นที่หนึ่ง มีคุณภาพ รวมถึงมีลักษณะที่ดีเด่นอย่างใดอย่างหนึ่งที่ เหนือกว่าบุคคลในวงการอย่าง

เดียวกันและบุคคลโดยทั่วไป เพ่ือแสดงให้เห็นว่าเป็นผู้ที่มีหน้าที่การงาน ผลงานหรือความส าเร็จที่โดด
เด่นในระดับแนวหน้าของสังคม นอกจากนี้ในบางตัวอย่างยังมีการกล่าวชมรูปลักษณ์ภายนอกปรากฏ

ในข้อความด้วย 
  - ภาพแทนของผู้ใหส้ัมภาษณท์ีเ่ปน็กลุม่บคุคลในวงการบนัเทงิ ตัวอย่างเช่น 

  (134) มาคราวนี้ “แผลเก่า” ได้ถูกน ากลับมาสร้างความฮือฮาและตราตรึ ง

ในเรื่องราวของความรักแห่งทุ่งบางกะปิให้ทุกคนได้ซาบซ้ึงกันอีกครั้ง […] และในครั้ง
นี้ HOWE Magazine ได้มีโอกาสสัมภาษณ์และพูดคุยกับนักแสดงเอกท่านหนึ่ ง ใน
ภาพยนตร์เรื่องนี้ด้วย นั่นคือ นักแสดงสาวท่ีมาพร้อมกับฉายานางเอกพันล้าน “ใหม่-

ดาวิกา โฮร์เน่” ที่ เคยฝากผลงานยอดเยี่ยมในภาพยนตร์เรื่องก่อนหน้านี้  จนท า
รายได้ทุบสถิติเป็นประวัติการณ์มาแล้ว […] (HOWE สิงหาคม 2557) 

  (135) หลังจากฝากฝีมือไว้ในละครเรื่องดังอย่าง ‘อีสา-รวีช่วงโชติ’ กับค่าย 
Exact ไปเม่ือไม่นานมานี้ พระเอกหนุ่มสุดเซ็กซ่ีป้อง-ณวัฒน์ กุลรัตนรักษ์ ก็ข้ามน้ า
ข้ามทะเลไปแจ้งเกิดในฐานะพระเอกหนุ่มคนใหม่ของวงการละครจีนที่ช่อง Anhui 

TV พร้อมประกบนางเอกแถวหน้าของแดนมังกร Laura Lou (โหลวอ้ีเซียว) ในละคร
ฟอร์มใหญ่ที่รอจังหวะออนแอร์เร็วๆ นี้ ด้วยกระแสฐานเสียงของแฟนคลับทั้งชาวจีน

และไทยที่คลั่งไคล้ในตัวพระเอกหนุ่มมาดเซ็กซ่ีคนนี้ ท าให้เขาเป็นที่จับตามองของ
คอละครตลอดมา ไม่ว่าเขาจะขยับตัวไปทางไหน จะรักหรือจะเลิกกับสาวคนใด ชื่อ
ของป้อง ณวัฒน์ ก็มักเป็นที่สนใจเสมอ […] (OK! ธันวาคม 2557) 
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  (136) ถ้าถามว่าบุคคลใดที่เป็นที่รู้จักในวงกว้างของคนทุกรุ่นทุกกลุ่ม ต้ังแ ต่
เด็ก วัยรุ่น ผู้ใหญ่ และผู้สูงอายุ หนึ่งในนั้นจะมีชื่อของ ‘ไก่ วรายุฑ มิลินทจินดา’ ใน

ฐานะนักแสดงเขาคว้ารางวัลตุ๊กตาทองมหาชนดาราน าฝ่ายชายยอดเยี่ยม ในฐานะผู้
จัดละคร เขาท าให้คนทั้งบ้านทั่วประเทศนั่งเฝ้าหน้าจอโทรทัศน์ เพ่ือจะได้เห็นหน้า

คุณฉัตรชัย เปล่งพานิช ในบท ‘ท่านชายพจน์’ ได้เห็นคุณลลิตา ศศิประภาสวมบท 
‘ปริศนา’ […] ละครเขาท าเรตต้ิงสอยเกมโชว์ท่ีว่าฮิตๆ เรียกเสียงหัวเราะ สร้างน้ าตา 
และอารมณ์ร่วมจากผู้ชมเรื่องแล้วเรื่องเล่า จนบางคนยอมรับว่าชีวิตตนเองโตมากับ

ละครของไก่ วรายุฑ (HELLO! กุมภาพันธ์ 2558) 
  (137) กว่า 37 ปีเต็มที่ ตู่-นันทิดา แก้วบัวสาย ดิว่าหญิงของเมืองไทยโลด

แล่นอยู่บนถนนสายดนตรีอย่างสง่างามสมกับต าแหน่งราชินีแห่งดิว่า ท่ามกลางคลื่น
ลูกใหม่ที่ถาโถมเข้ามาอย่างรุนแรง ชื่อชั้นของตู่ นันทิดา ยังคงรักษาความเป็น เบอร์
หนึ่งไว้ได้อย่างเหนียวแน่น พร้อมกันนี้ความนิยมและผลงานของเธอก็ไม่เคยตกหล่น

ไปจากฟากฟ้าบันเทิงไทย [...] (OK! ตุลาคม 2557)  
  ในตัวอย่างที่ 134 ถึงตัวอย่างที่ 137 จะเห็นได้ว่า ภาพแทนของผู้ให้สัมภาษณ์ที่ เป็น

กลุ่มบุคคลในวงการบันเทิง คอลัมนิสต์จะเน้นหนักไปที่ผลงานที่เคยได้รับความนิยมต้ังแต่อดีตถึง
ปัจจุบันและผลงานที่ก าลังจะเกิดขึ้นด้วยความชื่นชมเพ่ือตอกย้ าว่าเป็นผู้ที่มีหน้าที่การงาน ผลงานหรือ
ความส าเร็จในระดับแนวหน้า นอกจากนี้ยังมีการกล่าวชมว่าเป็นผู้ที่มีรูปลักษณ์หรือบุคลิกภาพที่โ ดด

เด่นปรากฏในข้อความด้วย 
  - ภาพแทนของผู้ให้สัมภาษณ์ที่เป็นกลุ่มบุคคลทีเ่ป็นสมาช ิกราชสกุลหรอืมตีน้
ตระกลูเก่าแก่ ตัวอย่างเช่น 

  (138) ราชสกุล ‘อัครเสนา’ สืบสายโลหิตจากพระเจ้าราชวรวงศ์เธอ 
พระองค์เจ้าพงศ์อิศเรศ กรมหม่ืนกษัตริย์ศรีศักดิเดช พระบิดาในพระองค์ สมเด็จ

พระบวรราชเจ้ามหาเสนานุรักษ์ เป็นพระราชโอรสล าดับที่ 7 ในพระบาทสมเด็จพระ
พุทธยอดฟ้าจุฬาโลก พระมารดาพระองค์เจ้าส าลีวรรณ เป็นพระราชธิดาพระองค์ที่ 
8 ในสมเด็จพระเจ้าตากสินมหาราช 

  พระองค์เจ้าพงศ์อิศเรศจึงทรงเป็น ‘หลานปู่’ ของพระบาทสมเด็จพระพุทธ
ยอดฟ้าจุฬาโลก และทรงเป็น ‘หลานตา’ ของสมเด็จพระเจ้าตากสินมหาราช ทรง

เป็นเจ้านายฝ่ายหน้าพระองค์เดียวท่ีเป็นพระราชนัดดาในสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว สอง
ราชวงศ์ และทรงเป็นองค์ต้นราชสกุล ‘อิศรเสนา’  
  บุตรหลานในราชสกุลอิศรเสนา ถวายงานเป็นข้าใต้ฝ่าละอองธุลีพระบาท

ต่อกันหลายแผ่นดิน คุณพิพัฒพงศ์ อิศรเสนา ณ อยุธยา (พงศ์) ทายาทรุ่นที่ 6 ผู้มี
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ความจงรักภักดีฝังลึกในสายเลือด เขาภาคภูมิใจที่ตนเองมีโอกาสถวายงานเจ้า นาย
ต้ังแต่สมัยเป็นนักเรียนวชิราวุธ (HELLO! Special Edition 2557) 

  (139) […] ดร.ปิยะ เช็ดเดน บุตรชายคุณอ๊อบ-อุบะ กุญชร ณ อยุธยา 
ทายาทรุ่นที่ 6 ของราชสกุลกุญชรและเป็นผู้ถือหุ้นรายใหญ่ที่สุดในบริษัท บ้านหม้อ 

จ ากัด กับคุณบ๊อบ-โรเบิร์ต เช็ดเดน เป็นเหลนชายที่แม่ย่าของคุณอ๊อบ หรือท่าน
ผู้หญิงแฉล้ม กุญชร น้องสาวเจ้าคุณปู่ หรือพระยาเทเวศร์วงศ์วิวัฒน์ เรียกขานว่า 
‘เจ้าเขียว’ เพราะนัยน์ตาด าปิ๊ดปี๋จนเป็นสีเขียว […] (HELLO! มกราคม 2558)  

  (140) คุณเจ้าดารารัตน์ หรือ เจ้านิด เป็นธิดาคนโตของเจ้าพัฒนา ณ ล าพูน 
และคุณหญิงเจ้าพงศ์แก้ว (ณ เชียงใหม่) ณ ล าพูน เจ้าพัฒนาเป็นราชบุตรของ เจ้า

จักรค าขจรศักด์ิ เจ้าผู้ครองนครล าพูนองค์ที่ 10 องค์สุดท้าย โอรสของเจ้าอินทยงยศ
โชติ เจ้าหลวงนครล าพูนองค์ที่ 9 กับเจ้าหญิงส่วนบุญ สกุลเดิม ณ เชียงใหม่ ซ่ึงเป็น
ธิดาเจ้าราชสัมพันธวงศ์ ณ เชียงใหม่ กับเจ้าหญิงค าย่น ณ ล าพูน  ซ่ึงเจ้าราชสัม

พันธวงศ์และเจ้าหญิงค าย่นยังมีธิดาคนโต คือ เจ้าหญิงชมชื่น ณ เชียงใหม่ ซ่ึงมีความ
งามมาก และเป็นต านานของบทเพลงอมตะ ‘ลาวดวงเดือน’ (HELLO! Special 

Edition 2557)  
  ในตัวอย่างที่ 138 ถึงตัวอย่างที่ 140 จะเห็นได้ว่า คอลัมนิสต์น าเสนอภาพแทนของ
ผู้ให้สัมภาษณ์ที่เป็นกลุ่มบุคคลที่เป็นสมาชิกราชสกุลหรือมีต้นตระกูลเก่าแก่จะถูกเน้นหนักไปที่การ

บอกความสัมพันธ์ระหว่างผู้ให้สัมภาษณ์กับสมาชิกในครอบครัวหรือเครือญาติต้ังแต่อดีตถึงปั จจุบัน
โดยละเอียด เพ่ือต้องการสื่อว่าเป็นผู้ที่มี “บรรพบุรุษที่สืบสายกันมา” และ “ต้นตระกูล” ที่แตกต่าง
ไปจากบุคคลโดยทั่วไปในสังคม เช่น การระบุว่าผู้ให้สัมภาษณ์เป็นทายาทตระกูลดังหรือมีนา มส กุล

เก่าแก่มีชื่อเสียง หรืออีกนัยหนึ่ง เป็นผู้ที่อยู่ในแวดวงบุคคลชั้นสูงหรือบุคคลที่มีชื่อเสียงในสังคม  
  อย่างไรก็ตาม ผู้ให้สัมภาษณ์บางคนสามารถจัดให้อยู่ในวงการอ่ืนๆ ได้ เนื่องจากมี

น้ าหนักการเน้นคุณสมบัติบางประการปรากฏร่วมกัน ดังตัวอย่าง 
   (141) หากพูดถึงพระเอกมาดเซอร์สุดเกรียน หรือหนุ่มต๋ีหนวดงามขวัญ ใจ
สาวๆ ยุคนี้ คงมีชื่อของ “บอย-ปกรณ์ ฉัตรบริรักษ์” ผุดขึ้นมาในหัวเป็นล า ดับ ต้นๆ 

ในช่วง 2-3 ปีที่ผ่านมาถือว่าเป็นปีทองของเขา เพราะไม่ว่าจะเล่นละครเรื่อง ไหน 
หยิบจับธุรกิจอะไร ก็ล้วนแต่ประสบความส าเร็จทั้งสิ้น […] (HOWE มีนาคม 2558) 

 ในตัวอย่างที่ 141 จะเห็นได้ว่า คอลัมนิสต์ไม่ได้ระบุว่าผู้ให้สัมภาษณ์มีอาชีพเป็นนักแสดงที่มี
ความสามารถสูงเท่านั้น หากแต่ยังเป็นนักธุรกิจที่ประสบความส าเร็จในสังคมด้วย แสดงให้เห็นว่าเป็น
ผู้ที่มีหน้าที่การงาน ผลงานหรือความส าเร็จที่โดดเด่นในระดับแนวหน้าซ่ึงหมายรวมทั้งการแสดงละคร

และการท าธุรกิจ 
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  (142) […] หลายคนก็คอยจับตามองว่าสาวสวยคนไหนคือผู้โชคดีที่จะมารับ
บทนางเอกในนวนิยายเรื่องดังจากปลายปากกาของว. ณ ประมวญมารค […] 

หลังจากผ่านการ แคสต้ิงหญิงสาวนับร้อยมาแล้ว สาวน้อยหน้าหวานเฟ-สุษมา       
กิติยากร ณ อยุธยา ก็สามารถฝ่าด่านทดสอบเข้ามารับบทส าคัญของเรื่องนี้ไปอย่าง

สวยงาม หลายคนอาจคิดว่าเป็นเพราะเฟคือลูกสาวที่รักข องบรรณาธิการฯ ชื่อ
ดังต่าย-นิทรา กิติยากร ณ อยุธยา เธอจึงได้บทนางเอกของเรื่องนี้ไปครอบครอง แต่
แท้ท่ีจริงแล้ว […] เรื่องราวของเธอคนนี้ไม่ได้มีแค่นามสกุลแน่นอน […] (OK! เมษายน 

2558) 
  ในตัวอย่างที่ 142 จะเห็นได้ว่า ผู้ให้สัมภาษณ์เป็นผู้สืบสายราชสกุล สังเกตได้จาก

การใช้ค าว่า “ณ อยุธยา” ต่อท้ายชื่อราชสกุลกิติยากร แสดงให้เห็นว่าเป็นสมาชิกราชสกุล รวมถึงถูก
ระบุว่าเป็นนักแสดงน าหญิงหรืออยู่ในวงการบันเทิงด้วย นอกจากนี้ คอลัมนิสต์ยัง กล่าวชมลั กษณะ
ทางกายภาพที่ชวนให้พึงใจไปพร้อมกัน 

  การจัดกลุ่มบุคคลที่นิตยสารเหล่านี้ เรียกว่า “เซเลบริต้ี” จะมีสัดส่วนและภาพแทน
บางภาพที่แตกต่างกันดังกล่าวแล้วข้างต้น สามารถสรุปเป็นตาราง ดังนี้ 

 
ตารางที ่19 สัดสว่นผ ูใ้ห้สมัภาษณท์ีเ่รยีกวา่ “เซเลบรติ ี”้ แตล่ะกลุม่บคุคล 
 

กลุ่มบคุคลที่นติยสารเรยีกวา่ “เซเลบรติ ี”้ จ านวนคร ัง้ที่พบ 

1) นักธุรกิจ 216 
3) บุคคลในวงการบันเทิง 127 
3) บุคคลท่ีเป็นสมาชิกราชสกุลหรือมีต้นตระกูลเก่าแก่ 22 

รวม 36515 

  
  เม่ือพิจารณาสัดส่วนผู้ให้สัมภาษณ์ที่เรียกว่า “เซเลบริต้ี” แต่ละกลุ่มบุคคล จะพบว่า

นิตยสารที่มุ่งเน้นน าเสนอเรื่องราวเก่ียวกับ “เซเลบริต้ี” นิยมน าเสนอภาพแทนของผู้ให้สัมภา ษณ์ที่
เป็นกลุ่มนักธุรกิจหรือผู้บริหารองค์กรที่มีชื่อเสียงในสังคมมากเป็นพิเศษ อาจต้ังข้อสังเกตได้ว่า

                                        
 15 จ านวนรวมท่ีพบ ผู้วิจัยนับรวมการสัมภาษณ์หมู่เป็น 1 คร้ัง เนื่องจากกลุ่มผู้ให้สัมภาษณ์มีหน้าท่ีการงาน
หรือมีคุณสมบัติบางประการร่วมกัน นอกจากนี้ ผู้ให้สัมภาษณ์บางคนสามารถจัดให้อยู่ได้มากกว่า 1 กลุ่ม เช่น ผู้ให้
สัมภาษณ์ท่ีเป็นท้ังนักธุรกิจและนักแสดง ผู้วิจัยนับรวมให้อยู่ท้ังสองกลุ่ม คือ กลุ่มนักธุรกิจ และกลุ่มบุคคลในวงการ
บันเทิง  
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นิตยสารเหล่านี้มิได้น าเสนอเฉพาะเรื่องรายละเอียดในชีวิตส่วนตัวของผู้ให้สัมภาษณ์อย่างเดียวเท่านั้น 
หากแต่ยังมีความเก่ียวพันกับแวดวงธุรกิจในทางใดทางหนึ่งก็เป็นได้ 

 
ตารางที ่20 ภาพแทนของผูใ้หส้มัภาษณท์ีเ่รยีกวา่ “เซเลบรติ ี”้ แต ่ละกลุม่บคุคล 
 

ภาพแทนของผูใ้หส้มัภาษณท์ีเ่รยีกวา่    
“เซ เลบรติ ี”้ ในตวับท 

กลุ่มบคุคลที่นติยสารเรยีกวา่ “เซเลบรติ ี”้ 

 นักธรุกิจ บุคคลในวงการ
บันเทงิ 

บุคคลทีเ่ปน็สมาชกิ
ราชสกลุหรอื 

มีต ้นตระกูลเกา่แก ่
เ ป็ น ผู้ ท่ี มี หน้า ท่ี กา ร งาน  ผลง านหรือ
ความส าเร็จท่ีโดดเด่นในระดับแนวหน้า 

 
 

 
 

 

เป็นผู้ท่ีมีรูปลักษณ์หรือบุคลิกภาพท่ีโดดเด่น    
เป็นผู้ท่ีอยู่ในแวดวงบุคคลช้ันสูงหรือบุคคล
ท่ีมีช่ือเสียงในสังคม 

   
 

 
 

  กล่าวโดยรวมได้ว่า ภาพแทนของผู้ให้สัมภาษณ์ที่เรียกว่า “เซเลบริต้ี” ที่เป็นกลุ่มนัก
ธุรกิจ และกลุ่มบุคคลในวงการบันเทิงมักถูกน าเสนอว่าเป็นผู้ที่ มีหน้าที่การงาน ผลงานหรือความส าเร็จ

ที่โดดเด่นในระดับแนวหน้า ทั้งยังเป็นผู้ที่มีรูปลักษณ์หรือบุคลิกภาพที่โดดเด่นปรากฏร่วมด้วย ขณะที่
กลุ่มบุคคลที่เป็นสมาชิกราชสกุลหรือมีต้นตระกูลเก่าแก่จะมีภาพแทนที่เด่นชัดเพียงภาพเดียวคือ เป็น

ผู้ที่อยู่ในแวดวงบุคคลชั้นสูงหรือบุคคลที่มีชื่อเสียงในสังคม การจัดกลุ่มบุคคลเหล่านี้ท าให้เห็นว่า ไม่ว่า
จะเป็นภาพแทนของบุคคลกลุ่มใด ก็ต่างร่วมกันสื่อให้เห็นว่าบุคคลที่นิตยสารเหล่านี้เรียกว่า “เซเลบ
ริต้ี” มีบทบาทเป็นผู้น าหรือบุคคลระดับแนวหน้าในแต่ละวงการ ไม่ว่าจะเป็นวงการธุรกิจ วงการ

บันเทิง หรือมีความเก่ียวข้องกับบุคคลที่มีความส าคัญในสังคม รวมถึงมีต้นตระกูลเก่าแก่เป็นที่ กล่าว
ขานสืบเนื่องต่อกันมา กล่าวอีกนัยหนึ่งคือ ผู้ที่นิตยสารเหล่านี้เรียกว่า “เซเลบริต้ี” คือกลุ่มบุคคลที่

เป็นที่ยอมรับในทางใดทางหนึ่งว่ามีคุณสมบัติบางประการที่โดดเด่นและเหนือกว่าบุคคลโดยทั่วไป 
 

 4.3.3 ภาพแทนของผู้ใหส้มัภาษณ์ทีเ่รยีกวา่ “เซ เลบรติี้” ที่มีลักษณะขดัแยง้กนัในตัวบท 

 เราอาจเห็นว่าบทสัมภาษณ์ “เซเลบริต้ี” ในนิตยสารเหล่านี้มีการน าเสนอเรื่องราวต่างๆ ไป
ในประเด็นเดียวกัน แต่หากเราพิจารณาภาพแทนที่น าเสนอทั้งหมดในส่วนถ้อยค าของคอลัมนิสต์และ

ในส่วนถ้อยค าของผู้ให้สัมภาษณ์ จะพบว่าภาพแทนบางส่วนมีความขัดแย้งกัน กล่าวคือ คอลัมนิสต์
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เลือกน าเสนอภาพแทนผู้ให้สัมภาษณ์ที่มีรสนิยมในการใช้ชีวิตที่หรูหรา ผู้ให้สัมภาษณ์เองก็ย้ าภ าพ
แทนตนเองว่าเป็นคนชอบใช้ชีวิตอย่างอภิรมย์ แต่ผู้ให้สัมภาษณ์เลือกใช้กลวิธีการกล่าวถ่อมตน เ พ่ือ 

“ลด” ความเป็น “เซเลบริต้ี” และ “ลด” ลักษณะการกล่าวชมตนเอง ดังที่ ณัฐพร พานโพธิ์ทอง 
(2549a: 278) อธิบายว่า การที่ผู้พูดไม่พูดโอ้อวดหรือยกตนเองจนเกินงามเป็นไปตามหลักการความ

สุภาพของ Leech (1983) รวมทั้งไม่ขัดกับวัฒนธรรมไทยที่เน้นเรื่องการไม่ยกตนเอง บางครั้งค า
บรรยายของคอลัมนิสต์และผู้ให้สัมภาษณ์จึงดูมีลักษณะขัดแย้งกัน ตัวอย่างเช่น 

  (143) […] เม่ือก้าวเข้าสู่ประตูบ้านเขา จะสะดุดตากับพระพุทธรูปปางห้า ม

 ญาติองค์ใหญ่ ศิลปะเปเปอร์มาเช่โบราณที่งามสมบูรณ์ยิ่งองค์หนึ่ง เม่ือเข้าสู่ตัวบ้าน 
 ทางเดินฝั่งซ้ายน าเข้าสู่ห้องดินเนอร์ ทางเดินฝั่งขวาทอดเข้าสู่ห้องครั วและ

ห้องรับแขก แต่ถ้าเดินขึ้นบันไดจะน าเข้าสู่โลกส่วนตัวของคุณวิกรม ซ่ึงมีห้องนั่งเล่น 
ห้องนอน และห้องน้ า ทุกห้องตกแต่งเรียบง่าย อาจจะหรูก็ตรงห้องน้ าที่ค่ อนข้าง
กว้าง ต้ังอ่างอาบน้ าทรงกลม ฝาเพดานสกายไลน์ เปิดให้แสงธรรมชาติส่องเข้า มา

สว่างไสว หรือไว้ดูพระจันทร์ตอนเต็มดวงให้มีชีวิตชีวา กลิ่นน้ าหอม GIVENCHY 
Gentleman ยังอบอวลอยู่จางๆ เขาใช้น้ าหอมยี่ห้อนี้มา 40 ปี ระยะหลังจะสลับกับ 

POLO และ ARMANI บ้าง บนโต๊ะเครื่องแป้ งในห้ องน้ า  มีเพียง GIVENCHY 
Gentleman ขวดนี้ที่เป็นของฟุ่มเฟือย […] 
  […] “นี่คือชีวิตผม ชีวิตผมก็มีแค่นี้แหละ” คุณวิกรมหมายถึงชีวิตส่วน ตัว

จริงๆ ที่นอนก็แค่นี้ โต๊ะท างานก็ตัวเดียว ไม่ได้จะมีอะไรหรูหรา ส่วนความส าเร็จของ
เขาที่มากมายนั่นกองอยู่ข้างนอก “ผมไม่ต้องมีอะไรใหญ่โต ผมอยู่ได้ในที่เล็กๆ เบสิค 
เรามีแค่นี้เอง” 

  “ชีวิตส่วนตัวผมก็เหมือนกัน ความพอของผมอยู่ที่ผมไม่มีหนี้ และสอง ผมมี
 ทรัพย์สินที่จะจับจ่ายอีก 10 ชาติก็พอ ค าว่า ‘สิบชาติ’ ไม่ใช่ฉันรวยมาก แต่ผมเป็น

คนใช้น้อย ชีวิตผมก็มีแค่นี้ ไม่ได้หรูหรา […]”  
  […] หลังใช้ชีวิตก่ึงเกษียณสักพัก คุณวิกรมวางแผนท่องเที่ยวแบบกอง
 คาราวานรถบ้าน เขาสั่งต่อรถบ้านราคาคันละ 10 กว่าล้านที่ภายในพรั่งพร้อมด้วย

 อุปกรณ์สื่อสารและอินเทอร์เน็ต สามารถสั่งงานหรือจัดประชุมทางไกลกับออฟฟิศที่
 กรุงเทพฯ ไม่ว่าเขาจะเดินทางอยู่ ณ ที่ใดในโลก แม้ในบริเวณนั้นจะไม่มีสัญญา ณ

 โทรศัพท์ ก็สมารถเชื่อมต่อตรงกับโทรศัพท์ดาวเทียม เขาเริ่มเดินทางท่องเที่ ยวทั่ว
 เอเชียด้วยรถบ้านครั้งละ 6-7 เดือน ต้ังแต่ปี 2011 ปี 2012 และครั้งล่าสุดเม่ือปี 
 2013 […] 

  “ผมเที่ยว 3 ปีนี้หมดไปเกือบ 100 ล้านบาทกับการเดินทาง […]” 
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  […] ด้วยวิสัยทัศน์แบบวิกรม การท่องเที่ยวของเขาจึง ‘ยิงปืนนัดเดียว ได้นก
 ทั้งฝูง’ คนเช่นเขาท าอะไรต้องไม่ธรรมดา […] “ผมอยากได้ความสุขที่ไร้ขอบเขตตาม

 ความฝัน อะไรที่เป็นความสุข ก็อยากได้ อยากสุขไปเรื่อยๆ” 
(HELLO! ธันวาคม 2557) 

 ในตัวอย่างที่ 143 จะเห็นได้ว่า คอลัมนิสต์บรรยายภาพที่อยู่อาศัยของผู้ให้สัมภาษณ์อย่าง
ละเอียด ไม่ว่าจะเป็นศิลปะและของตกแต่งที่ มีการระบุ “สไตล์” อย่างชัดเจน ทางเดินจากห้องหนึ่ง
ไปสู่อีกห้องหนึ่ง บรรยากาศภายในตัวบ้าน หรือการออกแบบตกแต่งตัวบ้านที่มีความแปลกตาไปจาก

บ้านโดยทั่วไป การพรรณนาสถานที่นี้แสดงว่าผู้ให้สัมภาษณ์มีที่อยู่อาศัยขนาดใหญ่โต ตลอดจนข้าว
ของเครื่องใช้ต่างๆ ในบ้านก็ดูมีราคาเกินกว่าสินค้าโดยทั่วไป แต่ผู้ให้สัมภาษณ์น าเสนอว่า ตนเองมีชีวิต

ที่เรียบง่ายไม่สนใจในสิ่ งของที่หรูหรา และยังกล่าวถ่อมตนว่าสามารถใช้ชีวิตอยู่ในสถานที่เล็กๆ ได้
อย่างสบายๆ ดังตัวอย่าง “นี่คือชีวิตผม ชีวิตผมก็มีแค่นี้แหละ […] ผมไม่ต้องมีอะไรใหญ่โต ผมอยู่ได้ใน
ที่เล็กๆ เบสิค เรามีแค่นี้เอง” 

 นอกจากนี้ ผู้ให้สัมภาษณ์ได้กล่าวถึงรสนิยมในการใช้ชีวิตของตนเอง โดยเฉพาะเรื่องการใช้
จ่ายที่มีพ้ืนฐานที่ดีและเป็นลักษณะการใช้จ่ายที่มองว่าเหมาะสมกับตนเอง ดังตัวอย่าง “ชีวิตส่วนตัว

ผมก็เหมือนกัน ความพอของผมอยู่ที่ผมไม่มีหนี้ และสอง ผมมีทรัพย์สินที่จะจับจ่ายอีก 10 ชาติก็พอ 
ค าว่า ‘สิบชาติ’ ไม่ใช่ฉันรวยมาก แต่ผมเป็นคนใช้น้อย ชีวิตผมก็มีแค่นี้  ไม่ได้หรูหรา […]” แต่
ขณะเดียวกันในบทสัมภาษณ์กลับน าเสนอว่าผู้ให้สัมภาษณ์มักใช้สิ่งของที่ มีราคาสูงและใช้จ่ายคราวละ

มากๆ สังเกตได้จากการบรรยายเรื่องการท่องเที่ยวในต่างประเทศของผู้ให้สัมภาษณ์ เช่น บรรยายว่า 
“คุณวิกรมวางแผนท่องเที่ยวแบบกองคาราวานรถบ้าน เขาสั่งต่อรถบ้านราคาคันละ 10 กว่าล้านที่
ภายในพรั่งพร้อมด้วยอุปกรณ์สื่อสารและอินเทอร์เน็ต […] เขาเริ่มเดินทางท่องเที่ยวทั่วเอเชียด้วยรถ

บ้านครั้งละ 6-7 เดือน ต้ังแต่ปี 2011 ปี 2012 และครั้งล่าสุดเม่ือปี 2013 […] คนเช่นเขาท าอะไรต้อง
ไม่ธรรมดา” และค าสัมภาษณ์ของผู้ให้สัมภาษณ์ เช่น พูดว่า “ผมเที่ยว 3 ปีนี้หมดไปเกือบ 100 ล้าน

บาทกับการเดินทาง […] ผมอยากได้ความสุขที่ไร้ขอบเขตตามความฝัน อะไรที่เป็นความสุข ก็อยากได้ 
อยากสุขไปเรื่อยๆ” จะเห็นได้ว่า แม้ภาพแทนที่น าเสนอค่อนข้างขัดแย้งกัน แต่กลับท าให้รู้สึกว่าผู้ให้
สัมภาษณ์พยายามถ่อมตนเพ่ือ “ลด” ภาพความม่ังมี หรือ “การใช้ชีวิตที่หรูหรา” จึงน าเสนอภาพ

แทนตนเองว่าให้ความส าคัญกับ “ความสุข” บนฐานของ “การใช้ชีวิตที่เรียบง่าย” ในสายตาของผู้ให้
สัมภาษณ์เอง 

  (144) […] ต้ังแต่เริ่มท างานคุณพู่ก็หิ้วกระเป๋า Hermès มาต้ังแต่นั้นเลย 
 เพราะต้องเจอกับคนที่ไม่รู้ว่าเธอเป็นมาดามเค่ียนหงวน เจ้าของธุรกิจเค่ียนหงวนทั่ว
 โลก คุณทวดของคุณโบโบ้ครั้งหนึ่งเคยเป็น “The Sugar King” ควบคุมปริมาณการ

 ส่งออกน้ าตาลทั่วโลกมาก่อน “อย่าง Hermès เนี่ยใช้มาต้ังแต่เริ่มท างาน เพราะ
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เวลาท างานเราเป็นแมเนเจอร์ ไม่ใช่เจ้าของธุรกิจ อย่าลืมว่าอยู่เมืองไทยเราเป็นมา
ดามเค่ียนหงวน แล้วสามีสปอยล์มาก อยากได้อะไรได้หมด ซ่ึงเวลาเราไปท างานแล้ว

เจอกับผู้จัดการที่ไม่รู้ว่าเราเป็นใคร ก็เลยทรีตเราไม่เหมือนที่เราเคยถูกทรีต ก็จะ
โมโห โบโบ้ก็จะบอกดิฉันว่า ‘ให้เดินติดดิน It’s good for you. It will make you 

 normal.’ เราถึงได้เริ่มหิ้วกระเป๋าที่แพงที่สุด เขาก็ชักจะ recognize เราแล้ว เพราะ
 ถ้าเป็นผู้จัดการธรรมดา ไม่สามารถหิ้วกระเป๋าแบบนี้ได้ ก็เริ่มจากอย่างนี้ ตอนนั้นคน
 ไทยที่รู้จัก Hermès มีน้อยมาก แล้วดิฉันก็ใช้ Chanel แต่ส่วนมากจะชอบใช้ Polo 

 Ralph Lauren”  
(HELLO! สิงหาคม 2557) 

 ในตัวอย่างที่ 144 จะเห็นได้ว่า คอลัมนิสต์กล่าวถึงการใช้สินค้าแบรนด์เนมและไฮเอนด์ของ
ผู้ให้สัมภาษณ์ที่มีการระบุ “ชื่อสินค้า” อย่างชัดเจน ดังตัวอย่าง “ต้ังแต่เริ่มท างานคุณพู่ก็หิ้วกระเป๋า 
Hermès มาต้ังแต่นั้นเลย เพราะต้องเจอกับคนที่ไม่รู้ว่าเธอเป็นมาดามเค่ียนหงวน เจ้าของธุรกิจ

เค่ียนหงวนทั่วโลก” ตีความได้ว่าผู้ให้สัมภาษณ์จ าเป็นต้องแสดงระดับสถานะของตนเองให้ผู้ อ่ืน เห็น
และยอมรับว่าผู้ให้สัมภาษณ์ไม่ใช่ “ผู้จัดการธรรมดา” แต่ข้อความต่อมาผู้ให้สัมภาษณ์อ้างถึงค าสอน

หรือข้อคิดที่ได้จากคู่ครองว่า “โบโบ้ก็จะบอกดิฉันว่า ‘ให้เดินติดดิน It’s good for you. It will 
make you normal.’” การที่ผู้ให้สัมภาษณ์ได้รับการปฏิบัติเช่นนั้นจากคนที่ไม่รู้ฐานะที่แท้จริง เป็น
เรื่องที่ดี เพราะจะท าให้รู้สึกว่าตนเป็นคนธรรมดา เรื่องเล่าเก่ียวกับค าสอนของสามีของผู้ให้สัมภาษณ์

น าเสนอภาพแทนของครอบครัวท่ีมีชีวิตติดดินของผู้ให้สัมภาษณ์ 
  (145) […] ก่อนจะเข้าบ้าน คุณหญิงต้องแวะซ้ือขนมปังที่อบร้อนกรุ่น และ     
 ช็อปปิ้งเล็กๆ น้อยๆ ที่จีสตาด (Gstaad) อันเป็นหมู่บ้านเล็กๆ ในเขต Saanen แต่

 เป็นเมืองสกีรีสอร์ทในเทือกเขาแอลป์ที่ มีชื่อเสียงระดับโลก เจ็ตเซ็ตระดับอิน เตอร์
ต่างแวะมาพักและเล่นสกีกัน ไม่ว่าจะเป็นเจ้าชายเรนิเยร์แห่ง โมนาโก เจ้าหญิงเกรซ 

เคลลี่ เจ้าฟ้าชายชาร์ลส์ เจ้าหญิงไดอาน่า โคฟ่ี อันนัน มาดอนน่า หรือเอลตัน จอห์น 
และบุคคลชั้นน าก็นิยมมีบ้านพักตากอากาศกันที่นั่น […] 
  แม้จีสตาดจะเป็นหมู่บ้านเล็กๆ แต่ถนนเมนในหมู่บ้านมีบูติคแบรนด์เนมทั้ ง 

 Louis Vuitton, Hermès, Chopard, Prada, Ralph Lauren และบูติคเล็กๆ อัด
 แน่นไปด้วยคอล เลกชั่น ล่าสุ ดของ Chloè, Dolce & Gabbana, Oscar de la 

Renta […] ใครแวะบูติคแถวนี้อดใจไหวก็แปลก คุณหญิงเห็น เดรสสตรีอยู่ตัวก็นึกถึง
ไอช่าผู้เป็นลูกสาว เธอลังเลอยู่พักใหญ่ว่าลูกสาวจะชอบไหม สุดท้ายก็ตัดสิน ใจซ้ือ 
เพราะอยากมีของสวยๆ ไปฝากลูกที่ลอนดอน […] 
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  อพาร์ตเมนต์ของคุณหญิงต้ังอยู่บนเนินเขา คุณหญิงดูจะชอบบ้านบนเนิน
เขาเป็นพิเศษ เพราะบ้านเธอที่สมุยก็ต้ังอยู่บนเนินเขาสูงดุจรังเหยี่ยวท่ีสร้างเกาะผา 

 สามารถมองออกไปเห็นวิวทะเลทั้งอ่าวไทยในลักษณะพาโนราม่าตลอดเวลา แต่ที่นี่
 เห็นวิวเทือกเขาแอลป์ […] 

  ตึกที่ต้ังอพาร์ตเมนต์นั้น ภายนอกยังคงสถาปัตยกรรมด้ังเดิมของดินแดน
แถบนี้ แต่ภายในทันสมัยและสะดวกสบายโอ่อ่า ทางเดินส่วนโถงกลางประดับ
ภาพเขียนศิลปินร่วมสมัยดุจแกลเลอรี่ชั้นน า ระรื่นตาไปทุกหนแห่ง ชั้นล่างอพาร์ต

เมนต์จัดเป็นพ้ืนที่ปาร์ต้ี สระว่ายน้ า และสปา […] 
  คุณหญิงนั่งทานอาหารเช้าที่ชานระเบียงบ้าน และเฝ้ามองท้องฟ้ายาม

เช้าตรู่ค่อยๆ เปลี่ยนสีไปเรื่อย […] เม่ือคืนเธอกลับจากปาร์ ต้ีที่อพาร์ตเมนต์ของ คุณ
แอนดรูว์ ค่อนข้างดึก แต่ก็ยังต่ืนเช้า  
  คุณหญิงนั่งมองฟ้าค่อยๆ เปลี่ยนสีดุจนั่งมองวันเวลาที่ล่วงเลยไปเรื่อยๆ 

แล้วเธอก็กล่าวขึ้นว่า 
  “ปีนี้หญิงเพ่ิงมาเข้าใจอะไรอย่าง ชีวิตหญิง หญิงไม่ต้องการอะไรให้ มา ก

 เกินไป จริงๆ แล้ว หญิงอยากจะใช้ชีวิตให้ง่ายกว่านี้  simple life มีอะไรให้มัน
น้อยลง ใช้น้อยลง น้อยๆ เข้าไว้กับทุกเรื่อง […]  

(HELLO! พฤศจิกายน 2557) 

 ในตัวอย่างที่ 145 จะเห็นได้ว่า คอลัมนิสต์บรรยายภาพกิจวัตรประจ าวันของผู้ ให้สัมภาษณ์ที่
ต่างประเทศ และยังบรรยายถึงที่มาและบรรยากาศของที่อยู่อาศัยที่ มีความพิเศษกว่าสถานที่ อ่ื นๆ 
เพราะเป็นเมืองสกีรีสอร์ทซ่ึงต้ังอยู่ใกล้กับเทือกเขาแอลป์ และเป็นสถานที่ที่ มีแต่บุคคลชั้นน า และ

บุคคลที่มีชื่อเสียงเคยพักอาศัย ดังตัวอย่าง “คุณหญิงต้องแวะซ้ือขนมปังที่อบร้อนกรุ่นและช็ อปปิ้ง
เล็กๆ น้อยๆ ที่จีสตาด (Gstaad) อันเป็นหมู่บ้านเล็กๆ ในเขต Saanen แต่เป็นเมืองสกีรีสอร์ท ใน

เทือกเขาแอลป์ที่ มีชื่อเสียงระดับโลก เจ็ตเซ็ตระดับอินเตอร์ต่างแวะมาพักและเล่นสกีกัน […] บุคคล
ชั้นน าก็นิยมมีบ้านพักตากอากาศกันที่นั่น” ตลอดจนร้านรวงที่ต้ังอยู่บริเวณถนนสายหลักแวดล้อมไป
ด้วยร้านขายสินค้าแบรนด์เนมและไฮเอนด์หลากหลายยี่ห้อ และยังให้รายละเอียดเพ่ิมเติมว่าผู้ ให้

สัมภาษณ์ได้ซ้ือสินค้าเหล่านี้ให้แก่ลูกสาวของตนเองด้วย ดังตัวอย่าง “แม้จีสตาดจะเป็นหมู่บ้านเล็กๆ 
แต่ถนนเมนในหมู่บ้านมีบูติคแบรนด์เนมทั้ง Louis Vuitton, Hermès, Chopard, Prada, Ralph 

Lauren และบูติคเล็กๆ อัดแน่นไปด้วยคอลเลกชั่นล่าสุดของ Chloè, Dolce & Gabbana, Oscar 
de la Renta […] คุณหญิงเห็นเดรสสตรีอยู่ ตัวก็นึกถึงไอช่าผู้ เป็นลูกสาว เธอลังเลอยู่พักใหญ่ว่า ลูก
สาวจะชอบไหม สุดท้ายก็ตัดสินใจซ้ือ เพราะอยากมีของสวยๆ ไปฝากลูกที่ลอนดอน”  
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 นอกจากนั้นมีการบรรยายภาพและบรรยากาศของที่อยู่อาศัยแห่งนี้ ต้ังอยู่บนเนินเขา และ
สามารถมองเห็นเทือกเขาแอลป์อย่างถนัดชัดเจน ดังตัวอย่าง “อพาร์ตเมนต์ของคุณหญิงต้ังอยู่บนเนิน

เขา […] แต่ที่นี่เห็นวิวเทือกเขาแอลป์” พร้อมทั้งให้รายละเอียดเก่ียวกับการออกแบบตกแต่งภายนอก
แบบท้องถิ่นนิยม ส่วนภายในกลับเต็มไปด้วยภาพเขียนของศิลปินร่วมสมัยที่เหมือนอยู่ในแกลเลอรี่ชั้น

น า และชั้นล่างของที่อยู่อาศัยจะพบกับสถานที่ส าหรับจัดงานรื่นเริง สระว่ายน้ า และสปา ดังตัวอย่าง 
“ตึกที่ต้ังอพาร์ตเมนต์นั้น ภายนอกยังคงสถาปัตยกรรมด้ังเดิมของดินแดนแถบนี้ แต่ภายในทันสมัย
และสะดวกสบายโอ่อ่า ทางเดินส่วนโถงกลางประดับภาพเขียนศิลปินร่วมสมัยดุจแกลเลอรี่ชั้น น า 

ระรื่นตาไปทุกหนแห่ง ชั้นล่างอพาร์ตเมนต์จัดเป็นพ้ืนที่ปาร์ต้ี สระว่ายน้ า และสปา” รวมถึงคอลัมนิสต์
ยังระบุว่า “เม่ือคืนเธอกลับจากปาร์ ต้ีที่อพาร์ตเมนต์ของคุณแอนดรูว์ค่อนข้างดึก” แต่ข้อความถัดมา

กลับน าเสนอภาพที่ขัดแย้งกัน ดังข้อความที่ว่า “ชีวิตหญิง หญิงไม่ต้องการอะไรให้มากเกินไป จริงๆ 
แล้ว หญิงอยากจะใช้ชีวิตให้ง่ายกว่านี้ simple life มีอะไรให้มันน้อยลง ใช้น้อยลง น้อยๆ เข้าไว้กับ
ทุกเรื่อง […] หญิงมาสังเกตว่า ตอนที่หญิงมีน้อยกว่านี้หญิงมีความสุขมากกว่านี้ ก็เลยตัดสินใจ จะท า

ให้อะไรให้มันเรียบง่ายมากขึ้น” แสดงให้เห็นว่าผู้ให้สัมภาษณ์ใช้กลวิธีการกล่าวถ่อมตนว่าชอบด าเนิน
ชีวิตแบบง่ายๆ และไม่ฟุ่มเฟือย 

 จากตัวอย่างภาพแทนที่ขัดแย้งกันข้างต้น แสดงให้เห็นว่าผู้ให้สัมภาษณ์น าเสนอตนเอง ใน
ลักษณะถ่อมตน16 (ดูเพ่ิมเติม Leech 1983: 136) ทั้งนี้อาจเป็นไปเพ่ือ “ลด” ความเป็น “เซเลบริต้ี” 
และ “ลด” การแสดงฐานะเพ่ือไม่ให้ผู้อ่ืนมองว่าเป็นคนชอบพูดอวดความม่ังมี  

 การวิเคราะห์ภาพแทนของผู้ให้สัมภาษณ์ที่เรียกว่า “เซเลบริต้ี” ที่ปรากฏในนิตยสาร จาก
มุมมองเชิงวิพากษ์ สรุปประเด็นส าคัญได้ดังนี้ 
 1) เม่ือพิจารณาภาพแทนผู้ที่ เรียกว่า “เซเลบริ ต้ี” ที่สื่อผ่านกลวิธีทางภาษาในตัวบทโดย

ภาพรวม จะเห็นได้ว่าภาพแทนแต่ละภาพที่นิตยสารน าเสนอเป็นภาพของบุคคลที่สมบูรณ์แบบในทุ กๆ 
ด้านทั้งรูปลักษณ์ บุคลิกภาพ ความสามารถ หน้าที่การงาน รสนิยม เป็นผู้ใช้ชีวิตอย่างสมดุลทั้ งการ

ท างาน การพักผ่อน การดูแลตนเอง ที่น่าสนใจคือ จะเห็นได้ว่าทั้งภาพแทนที่คอลัมนิสต์และที่ผู้ ให้
สัมภาษณ์น าเสนอเป็นภาพที่สอดคล้องกัน กล่าวคือ เป็นภาพของผู้ที่ มีชีวิตสมบูรณ์แบบไม่มีที่ติ 
สมควรยกย่อง ชื่นชม เป็นชีวิตที่พึงปรารถนา รวมถึงน่าเอาเป็นแบบอย่าง หากมองจากมุมมองเชิง

วิพากษ์เราอาจต้ังค าถามว่าภาพแทนในลักษณะ “too good to be true” ที่น าเสนอนี้ หรือการ
น าเสนอภาพสมบูรณ์เช่นนี้ดูจะต่างกับ “ความเป็นมนุษย์” ที่น่าจะต้องมีความบกพร่องไม่สมบูร ณ์อยู่

บ้างหรือไม่ ดังที่นักปรัชญา (Hurka 1996) ชี้ให้เห็นว่า  ในแง่ทฤษฎีการนิยมความบูรณ์แบบ 

                                        
 16 หลักการถ่อมตน (Modesty Maxim) เป็นหลักการความสุภาพ (Politeness Principle: PP) หลักการ
หนึ่งตามแนวคิดของ Leech (1983) ท่ีใช้ในการรักษาหน้าตนเอง  
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(perfectionism) มีลักษณะเป็น “อุดมคตินิยม” (idealism) และเป็นเครื่องชี้น าที่แสดงถึงความเป็น
เลิศในระยะไกลที่เราควรมุ่งไปให้ถึง แต่ ในโลกของความเป็นจริงอันซับซ้อนที่เราอาศัยอยู่  ความ

สมบูรณ์แบบดังกล่าวมิอาจถือเป็นอุดมคตินิยมได้จริง กล่าวคือ การยึดติดความสมบูรณ์แบบไม่ไ ด้เป็น
เพียงมาตรฐานที่เราถูกหล่อหลอมและเสริมแต่งจากประสบการณ์รอบตัวที่ต้องแสวงหาอย่างไม่สิ้นสุด 

เช่น ชื่อเสียง เงินทอง รูปลักษณ์ ความส าเร็จ ฯลฯ แต่ยังเป็น “ภาพลวงตา” ที่ไม่มีวันเอ้ือมถึง แม้จะ
สร้างความพึงพอใจให้เราได้มากที่สุดก็ตาม ดังนั้นอาจจะกล่าวได้ว่า ภาพของบุคคลทีส่มบูรณ์แบบที่
สื่อมวลชนสร้างขึ้นนี้ ดูเหมือนจะเป็นการ “พราง” ให้เข้าใจผิดคิดว่าเป็นความจริงและเป็นสิ่ง อัน พึง

กระท า ทั้งๆ ที่มนุษย์ทุกคนย่อมมีข้อบกพร่องไม่เรื่องใดก็เรื่องหนึ่งที่เราไม่อาจหนีพ้นได้  
 2) ภาพที่น าเสนอนี้เป็นภาพแทนด้านบวกเพียงด้านเดียว กล่าวคือ ผู้วิจัยไม่พบการน าเสนอ

ภาพแทนของผู้ให้สัมภาษณ์ที่เรียกว่า “เซเลบริต้ี” ในด้านลบและการสัมภาษณ์เพ่ือให้ได้ข้อเท็จจริง
บางอย่าง เช่น เป็นบุคคลที่ยึดติดกับสินค้าแบรนด์เนมและไฮเอนด์ เป็นบุคคลที่ชอบอวดควา ม ม่ัง มี 
เป็นต้น ในทางตรงกันข้าม กลับน าเสนอว่าบุคคลกลุ่มนี้เป็นผู้ที่ฉลาดในการใช้ชีวิตและเป็นที่ยอมรับ

ของสังคม เช่น ชีวิตครอบครัว หน้าที่การงาน รสนิยม ฯลฯ ภาพที่น าเสนอผ่านสื่อมวลชนเหล่านี้อาจ
มีผลต่อการรับรู้ของผู้รับสารในสังคม อาจท าให้เกิดการเปรียบเทียบและสร้างความแปลกแยกระหว่าง 

“พวกเรา” กับ “พวกเขา” ได้ไม่มากก็น้อย ในฐานะที่เหล่าคนดังเป็นบุคคลที่สังคมสนใจและเป็นผู้น า
กระแสสังคมในด้านต่างๆ รวมถึงสามารถเข้าถึงสื่อได้ง่ายกว่าคนส่วนใหญ่ในสังคม ดังที่ Appadurai 
(1996) ชี้ให้เห็นว่า การเข้าถึงสื่อหรือการมีอ านาจในการใช้สื่อเป็นกุญแจส าคัญที่จะก าหนดนิย าม 

“ตนเอง” และ “ผู้อ่ืน” เพ่ือสร้างความเหนือกว่าทางวัฒนธรรม 
 3) ภาพแทนที่น าเสนอบางส่วนมีลักษณะขัดแย้งกัน เช่น คอลัมนิสต์น าเสนอภาพแทนผู้ ให้
สัมภาษณ์ที่มีรสนิยมในการใช้ชีวิตที่หรูหรา ผู้ให้สัมภาษณ์เองก็ มิได้ปฏิเสธภาพแทนตนเองว่าเป็ นคน

ชอบใช้ชีวิตเลิศหรู แต่ในตัวบทเดียวกันกลับน าเสนอภาพแทนอีกชุดหนึ่งว่าเป็นคนชอบใช้ชีวิตที่ เรียบ
ง่าย อาจท าให้เราต้ังค าถามว่า อันที่จริงแล้ว ผู้ให้สัมภาษณ์ประกอบสร้างภาพแทนเหล่านี้เพ่ือต้องการ

สร้างภาพลักษณ์ให้ตนเองดูเป็นคนชอบใช้ชีวิตเรียบง่ายเพราะมองว่าการกล่าวถ่อมตนเช่นนั้น หรือ
การแสดงฐานะในลักษณะที่ต่ ากว่าที่เป็นจริงเป็นคุณลักษณะที่น่าชื่นชมใช่หรือไม่ 
 4) ภาพที่น าเสนอบางส่วนมีการแอบแฝงการโฆษณาสินค้าแบรนด์เนมและไฮเอนด์ซ้อนทับไป

ในตัวบทเพ่ือประโยชน์ด้านการตลาด กล่าวคือ ทั้ง “เซเลบริต้ี” และ “สินค้า” ต่างก็ได้ประโยชน์
ร่วมกันจากการน าเสนอภาพแทนเหล่านี้ ทั้งยังเป็นการเสริมภาพลักษณ์ระหว่างผู้ให้สัมภา ษณ์กับ

สินค้าเหล่านี้ว่าเป็นสิ่งควรคู่กัน ในลักษณะที่ไม่ได้เน้นการ “ขายวิถีชีวิต” เพียงอย่างเดียวเท่านั้น แต่
ยัง “ขายสินค้า” ไปพร้อมกันในคราวเดียว 
 5) หากพิจารณาบทสัมภาษณ์โดยภาพรวม จะเห็นได้ว่าคอลัมนิสต์เลือกน าเสนอเฉพาะ

เรื่องราวท่ีดีของผู้ให้สัมภาษณ์ หรือที่เรียกว่าการสัมภาษณ์เพ่ือบุคลิกภาพ (Personality Interview) 
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โดยมีจุดประสงค์เพ่ือสร้างภาพลักษณ์ที่ดีให้แก่ผู้ให้สัมภาษณ์เป็นส าคัญ (ประไพพรรณ พ่ึงฉิม 2542: 
23) สังเกตได้ชัดเจนจากการที่คอลัมนิสต์น าเสนอเรื่องราวด้านต่างๆ ของ “เซเลบริต้ี” ด้วยความชื่น

ชม เช่น ชีวิตครอบครัว หน้าที่การงาน ความพึงพอใจ เป็นต้น อาจจะกล่าวได้ว่านอกจากนิตยสาร
เหล่านี้จะน าเสนอเรื่องราวชีวิตส่วนตัวของผู้ให้สัมภาษณ์แล้ว ยังแอบแฝงการ “โปรโมท” องค์กรหรือ

ธุรกิจของผู้ให้สัมภาษณ์ และตัว “เซเลบริต้ี” ด้วยในฐานะที่เป็นบุคคลที่สื่อสนับสนุนไม่ทางใดก็ทาง
หนึ่ง ดังที่ Turner (2004) กล่าวว่า วิธีการที่สื่อมวลชนจะน าเรื่องราวของเหล่าคนดังมาเสนอสู่
สาธารณชน สิ่งหนึ่งที่สื่อมวลชนเลือกท าคือการ “โปรโมท” ผลงานของพวกเขาซ่ึงหมายรวมทั้งผลงาน

ส่วนตัวและการท ากิจกรรมในสังคมในเวลาเดียวกัน เพ่ือให้ได้ข้อมูลที่ ต้องการมากกว่าการน า เสนอ
เรื่องรายละเอียดในชีวิตส่วนตัวด้วยความราบเรียบเพียงอย่างเดียว 

 จากที่กล่าวมาทั้งหมด จะเห็นได้ว่าภาพแทนของผู้ให้สัมภาษณ์ที่เรียกว่า “เซเลบริต้ี” ที่
ปรากฏในนิตยสารภาษาไทย แม้จะเป็น “ภาพ” ที่ต้ังอยู่บนพ้ืนฐานความเป็นจริง แต่ก็ไม่ใช่ “ภาพ” 
ที่ถูกน าเสนอทุกแง่มุม ในทางตรงกันข้าม กลับเป็น “ภาพ” ที่ผ่านการเลือกสรรและขับเน้น

คุณลักษณะบางอย่างที่สื่อมวลชนต้ังใจน าเสนอภาพแทนของ “เซเลบริต้ี” ให้ออกมาในลักษณะเช่นนี้  
อาจกลายเป็นภาพลักษณ์แบบฉบับ (stereotype) เก่ียวกับกลุ่มบุคคลเหล่านี้ในแง่ที่สื่อความรู้สึกข อง 

“บุคคลต้นแบบ” ที่ตรึงแน่นอยู่ในสังคมไทยเรื่อยมา ทั้งๆ ที่การรับรู้และความเข้าใจที่เรามีต่อ เหล่า  
“เซเลบริต้ี” ก็มีทั้งด้านบวกและด้านลบ แต่ “ภาพ” ที่นิตยสารน าเสนอดูเหมือนจะให้ความส าคัญกับ
เหล่าคนดังโดยเฉพาะอย่างยิ่งในด้านบวกมากเป็นพิเศษ ซ่ึงสะท้อนให้เห็นดังที่กาญจนา แก้วเทพ 

(2552: 23-24) กล่าวว่า  
  “… บุคคลกลุ่มนี้ เป็นกลุ่มสังคมที่มีพลังในการผลักดันทิศทางและการ
เคลื่อนไหวของสังคมมากกว่าคนกลุ่มอ่ืนๆ อันเนื่องจากต าแหน่งแห่งที่ของพวกเขา

นั่นเอง ... ความสัมพันธ์ระหว่างกลุ่มชนชั้นน ากับสื่อมวลชนนั้นมีอย่างสูงมาก และ
มักเป็นความสัมพันธ์แบบพ่ึงกันและกัน (interdependence) กล่าวคือ ชนชั้นน าจะ

ด ารงฐานะและอภิสิทธ์ิต่างๆ อยู่ได้ก็เพราะมีสื่อมวลชนเป็นช่องทางเผยแพร่ ส่วน
สื่อมวลชนจะคงอยู่ได้ก็ต้องอาศัยการสนับสนุนจากชนชั้นน าเช่นกัน” 

 ดังนั้นผู้รับสารจึงควรต้ังค าถามว่าแท้จริงแล้วผู้ส่งสารก าลังพยายามสร้างมายาคติหรือภ าพ

แทนจากมุมมองหนึ่งเพ่ือประโยชน์บางประการของผู้มีส่วนในการผลิตวาทกรรมหรือไม่  
 ในบทถัดไป ผู้วิจัยจะได้วิเคราะห์ปริบทอันได้แก่ การวิเคราะห์วิถีปฏิบัติทางวาทกรรมและวิถี

ปฏิบัติทางสังคมวัฒนธรรม เพ่ือให้เห็นว่าแต่ละภาพแทนของผู้ให้สัมภาษณ์ที่เรียกว่า “เซเลบริต้ี” ที่
สื่อผ่านบทสัมภาษณ์ในนิตยสารภาษาไทยมีความเก่ียวข้องกับมิติด้านปริบทที่ไปมีผลต่อการก า หนด
มิติด้านตัวบทอีกต่อหนึ่งอย่างไร 
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บทที่ 5  
การ วิเคราะหป์รบิท: วิถีปฏบิตัทิางวาทกรรมและวิถปีฏบิตัทิางสงัคมวัฒนธรรม 

 
 นอกเหนือจากการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างภาษากับภาพแทนของผู้ให้สัมภาษณ์ที่
เรียกว่า “เซเลบริต้ี” ที่สื่อผ่านบทสัมภาษณ์ในนิตยสารภาษาไทยดังกล่าวในบทท่ีผ่านมา ในบทท่ี 5 

ผู้วิจัยจะอาศัย 1) แนวคิดทฤษฎีด้านสื่อมวลชน และ 2) ข้อมูลทุติยภูมิ เพ่ือน ามาช่วยวิเคราะห์ วิถี
ปฏิบัติทางวาทกรรม อันได้แก่ กระบวนการในการผลิตและกระจายตัวบท และการรับและตีความตัว
บท รวมไปถึงการวิเคราะห์วิถีปฏิบัติทางสังคมวัฒนธรรมโดยอาศัยแนวคิดทีเ่ก่ียวข้องกับสังคมไทย 

และปริบททางสังคมที่เก่ียวข้องกับตัวบทที่ศึกษา มีรายละเอียดดังนี้ 
 

5.1 วิถีปฏบิตัิทางวาทกรรม 

 ผู้วิจัยจะเริ่มต้นจากการศึกษาแนวคิดทฤษฎีด้านสื่อมวลชนที่เก่ียวข้องกับการผลิตนิตยสาร
โดยใช้แนวทางที่นักสื่อสารมวลชนเสนอไว้ในหัวข้อ 5.1.1 และจากนั้นจะวิเคราะห์กระบวนการในการ

ผลิตและกระจายตัวบทในหัวข้อ 5.1.2 และการรับและตีความตัวบทในหัวข้อ 5.1.3 ตามล าดับ เพ่ือให้
เห็นว่าบทสัมภาษณ์ “เซเลบริต้ี” ไทย ในนิตยสารภาษาไทยมีขั้นตอนการผลิตตัวบทอย่างไรบ้าง และ

ตัวบทเหล่านั้นถูกน าเสนอสู่สังคมในทางใดบ้าง ตลอดจนบุคคลกลุ่มใดคือผู้ส่งสารและผู้รับสาร มี
รายละเอียดดังนี้ 
 

 5.1.1 แนวคดิเกีย่วกับองคก์รสื่อมวลชนทีเ่กีย่วข้องกบัวถิีปฏบิัติทางวาทกรรม  

 นักสื่อสารมวลชน (McQuail 2005: 282; กาญจนา แก้วเทพ 2552: 106-117; ก าจร หลุย

ยะพงศ์ 2558; วรินทรา ไกยูรวงศ์ 2540; สุรพงษ์ โสธนะเสถียร และณัตตินา สุวัฒวิตยากร 2551: 
23-24) เสนอว่าตามทฤษฎีองค์กรสื่อมวลชนของ McQuail (2005) ปัจจัยภายในและปัจจัยภายนอก
ที่เก่ียวข้องกับองค์กรสื่อมวลชนนั้นๆ ได้แก่ ปัจจัยด้านผู้ส่งสาร ปัจจัยด้านผู้รับสาร และปัจจัยด้าน

สภาพแวดล้อม มีรายละเอียดดังนี้ 
 

   5.1.1.1 ปัจจัยด้านผู้ส่งสาร หมายถึง ปัจจัยที่ เก่ียวข้องกับสถาบันหรือ
องค์กรสื่อมวลชนนั้นๆ ได้แก่ การจัดการ (management) เทคโนโลยี (technology) และผู้ประกอบ
วิชาชีพสื่อ (media professionals) ทั้งนี้ผู้ส่งสารจะต้องท างานอย่างมีระบบและเป็นมืออาชีพเพ่ือให้

ผู้รับสารยอมรับและเชื่อถือในองค์กรนั้นๆ โดยเฉพาะการท าหน้าที่ในการรวบรวม คัดเลือก และ
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ประกอบเนื้อหาเข้าด้วยกัน เพ่ือที่จะเผยแพร่ข้อมูลบางอย่างไปสู่สาธารณชนตามความต้องการ 
กาญจนา แก้วเทพ (2552: 117) อธิบายเพ่ิมเติมว่า ตัวอย่างการวิเคราะห์ปัจจัยด้านผู้ส่งสารตาม

ทัศนะของ McQuail ที่เห็นได้ชัดเจนคือการแบ่งบุคคลในองค์กรเป็นกลุ่มๆ เพ่ือให้เห็นว่าบุคคลแต่ละ
กลุ่มมีการรับรู้บทบาทและหน้าที่ของตัวเองอย่างไร และมีเป้าหมายในการท างานที่แตกต่างกันมาก

น้อยเพียงไร เช่น ผู้ที่มีส่วนเก่ียวข้องกับการผลิตหนังสือพิมพ์โดยภาพรวมจะประกอบไปด้วยผู้จัดการ 
ฝ่ายศิลป์ นักข่าว และช่างเทคนิค  
    

   5.1.1.2 ปัจจัยด้านผู้ร ับสาร หมายถึง ปัจจัยที่เก่ียวข้องกับกลุ่มเป้าหมาย
หลักหรือ “ผู้อ่าน” ของแต่ละนิตยสาร ทั้งนี้ผู้รับสารสามารถเลือกอ่านนิตยสารที่ตอบสนองต่อความ

ต้องการหรือความสนใจของตนเองได้ ด้วยเหตุนี้ ผู้ส่งสารจึงต้องพยายามหว่านล้อมหรือดึงความสนใจ
ของผู้รับสารและท าให้ตระหนักถึงความเป็น “เจ้าของนิตยสาร” อันจะท าให้เกิดการติดตามซ้ือ เป็น
ประจ าสม่ าเสมอ การใช้เกณฑ์ตัดสินว่าผู้อ่านนิตยสารนั้นเป็นบุคคลกลุ่มใด สามารถวัดได้จากยอดขาย 

(circulation) การบอกรับสมาชิก (subscription) การซ้ือปลีก (single-copy) และกลุ่มผู้อ่า นที่ ถูก
ควบคุมไว้ล่วงหน้า (controlled circulation) ตลอดจนการพิจารณาจากลักษณะทางสังคมอย่าง

ระดับการศึกษา อาชีพ เพศสภาพ อายุ ล าดับชั้นทางสังคม รวมไปถึงข้อมูลเก่ียวกับประสบการ ณ์ 
ความคาดหวัง และค่านิยมของผู้รับสาร ซ่ึงเป็นส่วนหนึ่งในการก าหนดเนื้อหาและกลวิธีน าเสนอของ
นิตยสารไม่ว่าจะโดยตรงหรือโดยอ้อม  

 
   5.1.1.3 ปัจจัยด้านสภาพแวดลอ้ม หมายถึง ปัจจัยภายนอกอ่ืนๆ ที่มีผล
ต่อการด าเนินงานขององค์กรไม่ว่าจะโดยตรงหรือโดยอ้อม และเป็นสิ่งที่เปลี่ยนแปลงได้ตลอดเวลา

ตามสภาพทางเศรษฐกิจและปริบททางสังคม ซ่ึงเป็นปัจจัยที่ยากต่อการควบคุมให้เป็นไปตามกรอบที่
องค์กรก าหนดไว้ นอกจากนี้ยังมีปัจจัยแวดล้อมอ่ืนๆ ที่เก่ียวข้อง เช่น คู่แข่งขัน การโฆษณา เทคโนโลยี  

   ในการวิเคราะห์วิถีปฏิบัติทางวาทกรรม ผู้วิจัยจะน าปัจจัยทั้ง 3 ด้านตาม
แนวคิดองค์กรสื่อมวลชนมาเป็นแนวทางในการวิเคราะห์ 
  

 5.1.2 กระบวนการในการผลติและกระจายตัวบท  

 ในด้านการผลิตและกระจายตัวบท ตัวบทที่ศึกษานี้เกิดขึ้นจากผู้ที่มีส่วนเก่ียวข้องกับการผลิต

และกระจายตัวบท และปัจจัยที่มีผลต่อการผลิตและกระจายตัวบท มีรายละเอียดดังนี้ 
 
   5.1.2.1 ผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องกับการผลิตและกระจายตัวบท 
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   ผู้ที่มีส่วนเก่ียวข้องกับการผลิตและกระจายตัวบท ได้แก่ กลุ่มบุคคลที่อยู่ใน 
“กองบรรณาธิการ” และผูมี้ส่วนเก่ียวข้องกับการเขียนหรือตีพิมพ์เผยแพร่บทสัมภาษณ์ “เซเลบริต้ี” 

ไทย ในนิตยสาร ซ่ึงล้วนเป็นผู้ที่มีบทบาทในการตัดสินใจและคัดเลือกประเด็นเนื้อหาที่ต้องการสื่ อไปสู่
ผู้รับสาร ทั้งนี้นิตยสารแต่ละชื่อฉบับมีการระบุต าแหน่งหน้าที่ของผู้ที่ มีส่วนเก่ียวข้องกับการผลิ ตและ

กระจายตัวบทแต่ละฝ่าย มีรายละเอียดดังนี้ 
   ฝ่ายแรกคอื ฝ่ายกองบรรณาธกิาร  แบ่งเป็นกลุ่มย่อยดังนี้ 
   1) เจ้าของ/ผู้พิมพ์โฆษณา เป็นผู้ที่วางแผนหรือก าหนดนโยบายสูงสุดของ

นิตยสาร ในที่นี้หมายรวมทั้งด้านธุรกิจและกองบรรณาธิการ ผู้พิมพ์โฆษณาจะเก่ียวข้องกับงานธุรกิจ
ของนิตยสารมากกว่างานด้านกองบรรณาธิการ แต่อย่างไรก็ตามเจ้าของ/ผู้พิมพ์โฆษณาจ าเป็ นต้อง

ทราบรายละเอียดหรือความเป็นไปของการบริหารงานภายในองค์กร โดยภาพรวมทั้งหมด (สุรพงษ์ 
โสธนะเสถียร และณัตตินา สุวัฒวิตยากร 2551: 16) 
   จากการศึกษาพบว่า นิตยสารทั้ง 4 ชื่อฉบับมีการระบุเจ้าของ/ผู้พิมพ์

โฆษณาไว้อย่างชัดเจน นอกจากนี้ ในนิตยสาร HELLO! และ OK! ยังมีการระบุชื่อองค์กรหรือต้นสังกัด
ของนิตยสารที่ซ้ือลิขสิทธ์ิมาจากต่างประเทศด้วย 

   2) บรรณาธ ิการ/บรรณาธ ิการอ านวยการ  เป็นต าแหน่งสูงสุดในการ
บริหารงานที่เก่ียวข้องกับเนื้อหาในนิตยสารโดยตรง ไม่ว่าจะเป็นการติดต่อสื่อสารกับบุคคลทุ กฝ่าย 
การควบคุมงานเขียน การพิจารณาเนื้อหาที่ ต้องการน าเสนอ การตรวจแก้ไขรูปเล่มและเนื้อหาใน

นิตยสาร การวางแผนงานต่างๆ หรือการประชาสัมพันธ์นิตยสาร (สุรพงษ์ โสธนะเสถียร และณัตตินา 
สุวัฒวิตยากร 2551: 16) 
   จากการศึกษาพบว่า บรรณาธิการ/บรรณาธิการอ านวยการในนิตยสารทั้ง 

4 ชื่อฉบับสามารถท าหน้าที่ อ่ืนๆ ในกองบรรณาธิการควบคู่กันไปด้วย เช่น เป็นผู้ท าหน้าที่ทั้งใน
ต าแหน่งผู้พิมพ์โฆษณาและบรรณาธิการ/บรรณาธิการอ านวยการ  

    3) บรรณาธกิารบรหิาร/หวัหนา้กองบรรณาธกิาร  เป็นผู้ที่ต้องรับผิดชอบ
เก่ียวกับงานประจ าวันในกองบรรณาธิการ โดยต้องท างานร่วมกับนักเขียนและช่างศิลป์เพ่ือก ากับ ดูแล
เนื้อหาและการผลิตโดยรวม และมีสิทธ์ิในการคัดเลือกเนื้อหาและรูปแบบของนิตยสารให้สอดคล้ อง

กับเหตุการณ์ปัจจุบันต่างๆ (สุรพงษ์ โสธนะเสถียร และณัตตินา สุวัฒวิตยากร 2551: 17) 
   จากการศึกษาพบว่า บุคคลที่ท าหน้าที่ในต าแหน่งบรรณาธิการบริหาร/

หัวหน้ากองบรรณาธิการในนิตยสารทั้ง 4 ชื่อฉบับคือบุคคลเดียวกันกับบรรณาธิการ/บรรณาธิ การ
อ านวยการ  
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   4) ผู้อ านวยการฝ่ายศ ิลป์ เป็นผู้ที่มีหน้าที่ในการออกแบบนิตยสาร เช่น 
การเลือกใช้แบบอักษร การเลือกใช้สี การเลือกใช้ภาพประกอบภายในเล่ม เพ่ือดึงดูดให้คนสนใจและ

ติดตามเนื้อหาอย่างต่อเนื่อง (สุรพงษ์ โสธนะเสถียร และณัตตินา สุวัฒวิตยากร 2551: 17) 
   จากการศึกษาพบว่า มีนิตยสาร HELLO! เพียงชื่อฉบับเดียวเท่านั้นที่ มีการ

ระบุต าแหน่งผู้อ านวยการฝ่ายศิลป์ประจ านิตยสาร ขณะที่นิตยสารชื่อฉบับอ่ืนๆ จะระบุต าแหน่งของ
บุคคลที่เก่ียวข้องกับฝ่ายศิลป์ตามหน้าที่ท่ีได้รับมอบหมายแทน เช่น อาร์ตไดเร็กเตอร์ กราฟิกดีไซน์ 
ช่างภาพและสร้างสรรค์เทคนิคภาพ ช่างตัดต่อ  

    5) คณะผู้จัดท านิตยสาร/กองบรรณาธกิาร เป็นผู้ที่เก่ียวข้องกับการจัดท า
เนื้อหาและรูปแบบของนิตยสาร โดยมากจะมีคณะผู้จัดท าประมาณ 6-12 คน คือหมายรวมทั้ง

นักเขียนประจ านิตยสาร หรือก็คือผู้ที่อยู่ในกองบรรณาธิการ และบุคคลภายนอกนิตยสารที่นิยมเรียก
กันว่า “freelance” ซ่ึงส่วนใหญ่จะรับผิดชอบงานเก่ียวกับการเขียนบทความสาระเบาๆ นอกจากนี้ 
ในกองบรรณาธิการยังมีบุคคลที่เก่ียวข้องอีกหลายต าแหน่ง เช่น  บรรณาธิการ/บรรณาธิการ

อ านวยการ บรรณาธิการบริหาร/หัวหน้ากองบรรณาธิการ ผู้ช่วยบรรณาธิการ บรรณาธิการบทความ 
ผู้เขียนบทความต่างๆ (สุรพงษ์ โสธนะเสถียร และณัตตินา สุวัฒวิตยากร 2551: 17)  

   อย่างไรก็ตาม คณะผู้จัดท านิตยสาร/กองบรรณาธิการในที่นี้ คือบุ คคล
ภายในองค์กรที่มีส่วนเก่ียวข้องกับการเขียนบทสัมภาษณ์ “เซเลบริต้ี” ไทยโดยตรง หรือก็คือ “คอลัม
นิสต์” แต่ในบางนิตยสารจะใช้ค าว่า “feature writer” และ “contributor”  

   จากการศึกษาพบว่า นิตยสารทั้ง 4 ชื่อฉบับมีคอลัมนิสต์ต้ังแต่สองคนขึ้นไป
หมุนเวียนกันมาเขียนบทสัมภาษณ์ “เซเลบริต้ี” ไทย ซ่ึงหมายรวมทั้งนิตยสารรายเดือนและนิตยสาร
รายปักษ์ 

   ฝ่ายที่สองคอื ฝ่ายผลิต เป็นผู้ที่ต้องดูแลเก่ียวกับการพิมพ์ทั้งหมด กล่าวคือ 
มีหน้าที่รับผิดชอบการจัดพิมพ์ต้นฉบับที่ผ่านการตรวจสอบจากฝ่ายบรรณาธิการเรียบร้อยแล้ว โดย

เริ่มจากการเรียงพิมพ์ตามค าสั่งของต้นฉบับ การถ่ายเพลท การตกแต่งแม่พิมพ์ และท้ายสุดคือการ
ตีพิมพ์เป็นรูปเล่ม นอกจากนี้ยังต้องควบคุมกระบวนการในการผลิตและเผยแพร่นิตยสารตามวาระที่
ก าหนดไว้ เช่น การจัดท านิตยสารเป็นรายเดือนหรือรายปักษ์ ดังนั้นนิตยสารจะถูกผลิตและ ตี พิมพ์

เผยแพร่อย่างต่อเนื่อง เม่ือนิตยสารฉบับหนึ่งๆ ออกวางจ าหน่ายไปแล้วก็ต้องวางแผนการผลิตฉบับ
ถัดไปทันที (ก าจร หลุยยะพงศ์ 2558; สุรพงษ์ โสธนะเสถียร และณัตตินา สุวัฒวิตยากร 2551: 17) 

   จากการศึกษาพบว่า นิตยสารแต่ละชื่อฉบับจะมีการแบ่งบุคลากรที่อยู่ใน
ฝ่ายผลิตตามหน้าที่ท่ีได้รับมอบหมายลดหลั่นกันไป เช่น ผู้จัดการฝ่ายผลิต ผู้จัดการทั่วไป องค์กรที่
ดูแลเรื่องเพลท เป็นต้น นอกจากนี้ นิตยสารบางชื่อฉบับก็เริ่มมีฝ่ายเผยแพร่ ข้อมูลผ่านระบบดิจิ ทัล

และในสื่อสังคมออนไลน์ เช่น เว็บดีไซน์ เว็บมาสเตอร์  
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     ฝ่ายที่สามค ือ ฝ่ายจัดการ  เป็นผู้ที่มีหน้าที่รับผิดชอบด้านการจัดจ า หน่าย  
การส่งเสริมการขาย การโฆษณา การประชาสัมพันธ์ และการขยายฐานสมาชิก (สุรพงษ์ โสธนะเสถียร 

และณัตตินา สุวัฒวิตยากร 2551: 17) 
   จากการศึกษาพบว่า ฝ่ายจัดการของนิตยสารแต่ละชื่อฉบับจะมีรูปแบบการ

จัดการองค์กรที่แตกต่างกันไป กล่าวคือ ในบางนิตยสารอาจ มีการแบ่งฝ่ายจัดการเป็นกลุ่มๆ เพ่ือ
กระจายงานให้แก่บุคคลแต่ละฝ่ายดูแลเก่ียวกับการจัดจ าหน่าย การโฆษณา การประชาสัมพันธ์ การ
สื่อสารองค์กร หรือการตลาดที่สามารถแยกออกเป็นเอกเทศได้  

   
   5.1.2.2 ปัจจัยที่มีผลต่อการผลติและกระจายตัวบท 

   ปัจจัยที่มีผลต่อการผลิตและกระจายตัวบท ในที่นี้หมายถึง ปัจจัยภายใน
และปัจจัยภายนอกที่มีส่วนเก่ียวข้องกับการผลิตและแพร่กระจายบทสัมภาษณ์ “เซเลบริต้ี” ไทย ใน
นิตยสารภาษาไทยในทางใดทางหนึ่ง ได้แก่ ปัจจัยด้านผู้ส่งสาร ปัจจัยด้านผู้รับสาร และปัจจัยด้ าน

สภาพแวดล้อม มีรายละเอียดดังนี้ 
   1) ปัจจัยด้านผูส้่งสาร 

   จากการศึกษาพบว่า ไม่ว่าจะเป็นนิตยสารชื่อฉบับใด จะมีการระบุชื่อ 
ต าแหน่ง และหน้าที่ของผู้ที่มีส่วนเก่ียวข้องกับการผลิตนิตยสาร เช่น เจ้าของนิตยสาร บรรณาธิการ
บริหาร/หัวหน้ากองบรรณาธิการ กลุ่มผู้เขียนบทสัมภาษณ์ประจ านิตยสารหรือ “คอลัมนิสต์” ซ่ึงแต่

ละฝ่ายจะมีบทบาทในองค์กรสื่อมวลชนลดหลั่นตามล าดับหน้าที่ท่ีได้รับมอบหมายดังกล่าวแล้วข้างต้น 
   ผู้วิจัยขอยกตัวอย่างบทสัมภาษณ์บางส่วนเพ่ือแสดงว่าการเลือกผู้ ใ ห้
สัมภาษณ์อาจมีส่วนเก่ียวข้องกับผู้บริหารนิตยสาร เช่น ในคอลัมน์ “Friends Talk” ในนิตยสาร 

HISOPARTY ฉบับเดือนพฤษภาคม 2558 มีการสัมภาษณ์เจ้าของนิตยสารคือ “แอน-อินทิรา ธน
วิสุทธิ”์ ร่วมกับเหล่า “เซเลบริต้ี” ซ่ึงถูกระบุว่าเป็นเพ่ือนกลุ่มเดียวกัน โดยใช้ชื่อกลุ่มว่า “Rich & 

Famous” ประกอบด้วยแอน-อินทิรา ธนวิสุทธิ์, ตือ-สมบัษร ถิระสาโรช, ปิ๊บ-ภัทรพล พ่ึงบุญพระ, 
แอนนา ผลประเสริฐ, นีน่า -ณัฐนันท์ สหวัฒน์, เกมส์ - ก้องธนัตถ์กุล เศรษฐีสถาพร, กอล์ฟ-ภัทท 
สหวัฒน์, หมู-พลพัฒน์ อัศวะประภา และบอย-กัณณ์มงคล กมลรัตนพิบูล ดังตัวอย่าง    

   [...] เราอยู่ กับ “Rich & Famous” มาต้ังแต่เช้า จนใกล้เวลาที่
 อาทิตย์จะลับขอบฟ้าแล้ว ถึงนาทีนี้ก็ได้ค าตอบของมิตรภาพของเพ่ือนกลุ่มนี้ชั ดขึ้น

ว่า จุดเริ่มต้นนั้นมาจากคุณแอน ที่มองเห็นถึงความสนิทสนมคุ้นเคยของตนเองและ
 เพ่ือนๆ ทุกคนที่มีมายาวนาน จึงเกิดการชักชวนรวมกลุ่มกันขึ้น โดยมีคุณแอนนา
เป็นผู้ต้ังชื่อ “Rich & Famous” โดยไม่ได้มีจุดประสงค์อ่ืนใด เพียงให้ได้มี โอกาส

เจอะเจอ พูดคุยกัน กินข้าว และท ากิจกรรมดีๆ ร่วมกัน ไม่ว่าจะไปท าบุญสร้างกุศล 
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ไปเที่ยว ได้แบ่งปันความรู้สึกดีๆ ให้แก่กันด้วยความเต็มใจ โดยไร้เง่ือนไขใดๆ นี่เอง
จึงท าให้เราเห็นสีหน้า รอยยิ้ม และค าพูดที่เป็นธรรมชาติ และพลอยประทับใจไปกับ

มิตรภาพฉบับนี้ไปด้วยจริงๆ [...] (HISOPARTY พฤษภาคม 2558) 
   จะเห็นได้ว่า ในบทสัมภาษณ์บางตอนแสดงให้เห็นว่าเจ้าของนิตยสารและ

กลุ่มผู้ให้สัมภาษณ์ต่างมีความสัมพันธ์ใกล้ชิดสนิทสนมเป็นพิเศษ  
   กรณีข้างต้นเป็นตัวอย่างให้เห็นว่า การเลือกผู้ให้สัมภาษณ์อาจมีส่วน
เก่ียวข้องกับความสัมพันธ์ส่วนตัวของเจ้าของหรือผู้บริหารนิตยสารด้วย  

   2) ปัจจัยด้านผูร้บัสาร 
   จากการศึกษาพบว่า ผู้รับสารหรือกลุ่มเป้าหมายหลักของนิตยสารทั้ง 4 ชื่อ

ฉบับโดยภาพรวม คือ กลุ่มผู้อ่านทั้งชายและหญิง (Unisex) ที่มีก าลังซ้ือสูง (Up Market) มีอายุเฉลี่ย 
20-50 ปี และจบการศึกษาระดับปริญญาตรี อย่างไรก็ตาม ผู้อ่านโดยทั่วไปก็สามารถรับรู้ข่าวคราว
ของเหล่าคนดังได้เช่นกัน สังเกตได้จากการก าหนดเกณฑ์และลักษณะของกลุ่มเป้าหมายหลักที่ปรากฏ

ทั้งในนิตยสาร เว็บไซต์ประจ านิตยสาร และเว็บไซต์ที่รวบรวมข้อมูลเก่ียวกับนิตยสารที่วางจ าหน่ายใน
ประเทศไทยโดยเฉพาะ ผู้วิจัยจะประมวลแล้วน ามาอธิบายพอเป็นสังเขป ดังนี้ 

   ผู้รับสารหรือกลุ่มเป้าหมายหลักของนิตยสารมีดังนี้ 
   - นิตยสาร HOWE เป็นกลุ่มผู้อ่านที่มีความทันสมัย และต้องการติดตา ม
เรื่องราวหลากรสชาติของการน าพาชีวิตไปสู่ เป้าหมายหรือจุดสูงสุดของค าว่า “ประสบความส าเร็จ” 

ของผู้คนในแวดวงต่างๆ ไม่ว่าจะเป็นนักแสดง นักธุรกิจ หรือเหล่าเซเลบริ ต้ีที่ มีชื่อเสียงในสั งคมที่
สามารถเป็นแบบอย่างและเป็นไอดอลให้กับบุคคลรุ่นหลังได้น าไปประยุกต์ใช้เพ่ือความก้าวหน้าต่อไป 
(HOWE [ม.ป.ป.]; www.howemagazine.com. [ม.ป.ป.]) 

   - นิตยสาร HISOPARTY เป็นกลุ่มคนรุ่นใหม่ที่มีไลฟ์สไตล์ไม่ซ้ าใคร มีความ
สนใจเหตุการณ์ปัจจุบันต่างๆ และเป็นผู้ที่ชอบการสังสรรค์ แฟชั่น การท่องเที่ยว ความบันเทิง การ

ดูแลสุขภาพ อาหาร ความงาม รวมถึงต้องการติดตามข่าวคราวของเหล่าเซเลบริต้ี ศิลปิน ดารา และ
นักธุรกิจที่ประสบความส าเร็จในสังคม (www.hisoparty.com. [ม.ป.ป.])   
   - นิตยสาร HELLO! เป็นกลุ่มผู้อ่านทั้งชายและหญิง (Unisex) ที่มีก าลังซ้ือ

สูง (Up Market) มีอายุเฉลี่ย 25-50 ปี เป็นผู้ทีตั่ดสินใจรวดเร็ว และมีความสนใจเรื่องราวและความ
เป็นไปเก่ียวกับบุคคลชั้นน าซ่ึงเป็นที่ยอมรับว่าโดดเด่นทั้งในสังคมไทยและต่างประเทศ เช่น พระ

ราชวงศ์ บุคคลในสังคมระดับสูง นักธุรกิจ ดารา บุคคลที่มีชื่อเสียง (www.positioningmag.com 
[ม.ป.ป.])    
   - นิตยสาร OK! เป็นกลุ่มผูอ่้านที่อินเทรนด์และชอบอัปเดตข่าวสารต่างๆ ที่

เกิดขึ้นทั้งในแวดวงการบันเทิง แฟชั่น ท่องเที่ยว และมีไลฟ์สไตล์ที่หรูหราระดับซูเปอร์สตาร์  มีอายุ
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เฉลี่ย 20-39 ปี จบการศึกษาระดับปริญญาตรี และประกอบอาชีพเป็นเจ้าของธุรกิจ พนักงาน
บริษัทเอกชน ข้าราชการ นักเรียน และนักศึกษา (www.okmagazine-thai.com. [ม.ป.ป.]) 

   จะเห็นได้ว่า นอกเหนือจากการที่นิตยสารได้ก าหนดกลุ่มผู้ อ่านเป้า หมาย
ของตนในเบื้องต้น ได้แก่ อายุ การศึกษา และหน้าที่การงาน ยังมีกลุ่มผู้อ่านอ่ืนที่ ต้องการรับรู้ ข่าว

คราวและเรื่องราวชีวิตส่วนตัวของผู้ที่เรียกว่า “เซเลบริต้ี” ในด้านต่างๆ เช่น แฟชั่น การท่องเที่ยว 
การดูแลสุขภาพ อาหาร ความสวยความงาม รูปแบบการใช้ชีวิตหรือรสนิยมที่ มีระดับตามที่นิตยสาร
น าเสนอ ทั้งนี้การก าหนดกลุ่มเป้าหมายของนิตยสารแต่ละชื่อฉบับจะมีจุดเน้นที่ ต่างกันเพ่ือให้ มีฐาน

กลุ่มผู้อ่านของตนที่ต่างจากนิตยสารอ่ืนๆ การรักษาฐานผู้อ่านกลุ่มของตนไว้มีส่วนต่อความอยู่ร อด
ขององค์กร    

   3) ปัจจัยด้านสภาพแวดลอ้ม  
   ในงานวิจัยนี้ผู้วิจัยมุ่งศึกษากลุ่มข้อมูลที่เป็นบทสัมภาษณ์ “เซเลบริต้ี” ไทย
เท่านั้น อีกทั้งผู้วิจัยไม่ได้สัมภาษณ์กลุ่มผู้ผลิตนิตยสารทั้ง 4 ชื่อฉบับในเชิงลึกโดยตรง ด้วยเหตุนี้ ผู้วิจัย

จึงขอกล่าวถึงปัจจัยด้านสภาพแวดล้อมที่มีส่วนเก่ียวข้องกับการผลิตและกระจายตัวบทในเบื้ อง ต้น  
และอาศัยข้อมูลทุติยภูมิประกอบกัน อันได้แก่ คู่แข่งขัน การโฆษณา และเทคโนโลยี มีรายละเอียด

ดังนี้ 
   - ค ู่แข่งขนั ในนิตยสารที่ศึกษาจะเน้นการน าเสนอเรื่องราวเก่ียวกับบุคคลที่
มีชื่อเสียง ซ่ึงจัดเป็นนิตยสารที่มีคู่แข่งขันจ านวนมาก ทั้งนี้กาญจนา แก้วเทพ และวรินทรา ไกยูรวงศ์ 

(2544: 169-170) อธิบายว่า “เนื่องจากจ านวนผู้ผลิตนิตยสารมีอยู่จ านวนมาก ... การแข่งขันที่ส าคัญ
จึงเป็นการแข่งกับตัวเองเรื่องรักษาสถานภาพผู้น าเอาไว้ให้ดี ... นิตยสารแต่ละเล่มก็ต้องพยายามสร้าง
หรือรักษา ‘ความแตกต่าง’ (distinction) จากคนอ่ืนเอาไว้ให้ได้ตามหลักตรรกะของการบริ โภค” 

อาจจะกล่าวได้ว่า นิตยสารแต่ละชื่อฉบับจ าเป็นต้องสรรหากลวิธีน าเสนอทั้งรูปแบบและเนื้อหาให้ ตรง
ใจกับกลุ่มเป้าหมาย น่าจะแสดงให้เห็นความต้องการอ่านนิตยสารชื่อฉบับนั้นๆ อย่างต่อเนื่อง 

   จากการศึกษาพบว่า ลักษณะที่เหมือนกันของนิตยสารทั้ง 4 ชื่อฉบับคือ 
การน าเสนอเรื่องราวและรูปแบบการใช้ชีวิตของผู้ให้สัมภาษณ์ที่มีชื่อเสียงเป็นที่รู้จัก มีการบอกรับ
สมาชิกนิตยสารเพราะองค์กรจะมีรายได้ที่แน่นอนกว่าการออกวางจ าหน่ายตามแผงหนังสือ ชั้นน า

ทั่วไปหรือการซ้ือปลีก ส่วนลักษณะที่ต่างกันคือ การส่งเสริมการขายด้วยการแจกของสมนาคุณหรือ
ผลิตภัณฑ์สินค้ามาพร้อมกับนิตยสาร เช่นในนิตยสาร HISOPARTY มีการแจกบัตรส่วนลดราคาสินค้า 

(voucher) หรือเครื่องส าอางแบบซองขนาดพกพาแทรกเข้ามาในนิตยสารเป็นประจ าทุกเดือน 
   ขณะที่ในนิตยสาร HELLO! และ OK! มีการจัดกิจกรรมเพ่ือให้ผู้รับสาร มี
ส่วนร่วมกับนิตยสารด้วยการเชิญชวนให้ร่วมโหวตเรื่องราวที่ประทับใจจากบทสัมภาษณ์ “เซเลบริต้ี” 

เพ่ือลุ้นรับของรางวัลต่างๆ ก็นับเป็นตัวอย่างที่นิตยสารทั้งสองชื่อฉบับต่างพยายามดึงดูดให้ผู้รับสารมี
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ความรู้สึกเก่ียวข้องผูกพันกับนิตยสาร รวมทั้งเป็นการแสดงความแตกต่างระหว่างนิตยสารที่มีคู่
แข่งขันแนวเดียวกัน ซ่ึงเป็นกลยุทธ์ทางการตลาดเพ่ือส่งเสริมให้ยอดขายเพ่ิมขึ้นวิธีหนึ่ง 

   - การ โฆษณา นักวารสารศาสตร์ (Whittaker 2008: 46) กล่าวว่า การ
โฆษณาถือเป็นปัจจัยส าคัญที่เก่ียวข้องกับสื่อนิตยสาร กล่าวคือ เนื้อที่ของนิตยสารจะประกอบด้วยการ

โฆษณาสินค้าเกือบร้อยละ 30 ขณะที่เนื้อหาจะมีประมาณร้อยละ 70 แต่รายได้หลักของนิตยสาร
โดยมากจะมาจากการโฆษณาสินค้า เกือบทั้งหมด เหมือนดังที่กาญจนา แก้วเทพ และวรินทรา ไกยู
รวงศ์ (2544: 153) อธิบายถึงลักษณะเด่นของนิตยสารว่า “... เป็นสินค้าที่เป็นสะพานเชื่อมโยง ไปสู่

สินค้าอ่ืนๆ เนื่องจากเป็นสื่อมวลชนที่สามารถลงโฆษณาแจ้งข่าวและโน้มน้าวให้ผู้บริโภครู้จักและสนใจ
สินค้าตัวอ่ืนๆ ต่อไป” อาจจะกล่าวได้ว่า นิตยสารกับการโฆษณาสินค้าต่างมีความสัมพันธ์แบบพ่ึงพา

กันและกันสูงมาก ดังนั้นการโฆษณาสินค้าในแต่ละครั้งจ าเป็นต้องสร้างแรงจูงใจหรือกระตุ้นให้ ผู้รับ
สารเกิดการบริโภคอยู่ตลอดเวลา เพราะนิตยสารจัดเป็นสื่อมวลชนที่ มุ่งแสวงหาผลก าไรเป็ นหลัก 
แม้ว่าบางครั้งการโฆษณาสินค้าชิ้นหนึ่งๆ อาจดูไม่สัมพันธ์กับเนื้อหาของนิตยสารมากนัก แต่ตรงกัน

ข้าม ผู้ที่มีส่วนเก่ียวข้องกับการผลิตนิตยสาร เช่น นักการตลาดหรือนักโฆษณากลับพยายามสร้างและ
ผลิตซ้ าความหมายของสินค้าให้เก่ียวข้องกับเนื้อหาในนิตยสารที่ ดูเหมือนเป็นเหตุเป็นผลกัน (วงหทัย 

ตันชีวะวงศ์ 2554)   
   สอดคล้องกับที่สมสุข หินวิมาน (2558: 69) ได้อธิบายถึงจุดมุ่งหมายส าคัญ
ของการโฆษณาตามมุมมองของ Williamson ว่า  

   “โฆษณาไม่เพียงแต่ให้ข้อมูลเก่ียวกับสินค้าแต่ละชนิดที่ มีอยู่ใน
 ท้องตลาดว่ามีคุณสมบัติและคุณลักษณะอย่างไร แต่ในเวลาเดียวกัน โฆษณาก็ยังได้
 สร้างให้สินค้าเหล่านี้ ‘มีความหมายบางอย่างส าหรับเรา ’ (mean something to 

 us) โดยผ่านระบบของภาษาและสัญลักษณ์ ...”  
   ดังนั้นอาจจะกล่าวได้ว่า การโฆษณาจึงมิใช่แต่เพียงการน าเสนอคุณสมบัติ

ของสินค้าอย่างเดียวเท่านั้น แต่ยังแฝงไว้ด้วยความเชื่อ ทัศนคติ ค่านิยม และการกระท าบางอย่างที่
สร้างแรงจูงใจหรือชักน าให้ผู้รับสารเกิดความต้องการและน าไปสู่การซ้ือสินค้าตามที่ผู้ส่งสารประสงค์
โดยอาศัยระบบสัญญะอย่างภาษาที่เราแทบจะไม่รู้ตัว  

   จากการศึกษาพบว่า ในนิตยสาร HELLO! จะมีการน าเสนอ “ภาพ” ของ
ผู้ให้สัมภาษณ์กับสินค้าแบรนด์เนมและไฮเอนด์ทุกฉบับ ทั้งนี้อาจเนื่องจากสื่อมวลชนจ าเป็นต้องพ่ึงพา

ธุรกิจอ่ืนๆ ร่วมด้วย 
   - เทคโนโลยี นอกจากผู้ที่ มีส่วนเก่ียวข้องกับการผลิตนิตยสารจะต้อง
คัดเลือกและพิจารณาเนื้อหาที่น าเสนอให้เป็นที่ ต้องการและทันสมัยอยู่ตลอดเวลาแล้ว ยังต้องเผชิญ

กับการเติบโตของสื่อสังคมออนไลน์ที่ มีผลต่อธุรกิจนิตยสารโดยตรง (ก าจร หลุยยะพงศ์ 2558: 225) 
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เม่ือเอ่ยถึงกระบวนการเข้าสู่ภาวะยุคดิจิทัล (Digitalization) ท าให้ผูท้ีมี่ส่วนเก่ียวข้องกับการผลิต
นิตยสารต้องยอมรับและปรับตัวเพ่ือที่จะเข้าถึงกลุ่มผู้ อ่านในสื่อสังคมออนไลน์ด้วยการขยายช่อ งทาง

ในการน าเสนอและเผยแพร่บทสัมภาษณ์ในนิตยสารจากที่เคยจ าหน่ายเป็นฉบับพิมพ์เพียงอย่างเ ดียว 
ก็ได้มีการพัฒนาเป็นฉบับออนไลน์ควบคู่กันไปด้วย สาเหตุเพราะ “... ระบบดิจิทัลได้ปรับเปลี่ยนโฉม

หน้าการสื่อสารของมนุษย์กันขนานใหญ่นี้ จึงไม่แปลกที่ระบบธุรกิจและการตลาดสื่อสารมวลชน ก็มี
แนวโน้มจะปรับเปลี่ยนรูปแบบและคุณลักษณะการสื่อสารไปด้วย ...” (สมสุข หินวิมาน 2558: 74) 
แสดงให้เห็นว่านิตยสารแต่ละชื่อฉบับจ าเป็นต้องเพ่ิมช่องทางในการสื่อสารอีกรูปแบบหนึ่งด้วยการให้

กลุ่มเป้าหมายหรือผู้รับสารโดยทั่วไปสามารถ ติดตามอ่านนิตยสารผ่านพ้ืนที่ทางอินเทอร์เน็ตเพ่ือ
หลีกเลี่ยงภาวะขาดทุนของธุรกิจการพิมพ์ในปัจจุบัน   

   จากการศึกษาพบว่า นิตยสารทั้ง 4 ชื่อฉบับเริ่มมีการเผยแพร่เนื้อหาใน
รูปแบบนิตยสารฉบับออนไลน์ (e-magazine)15 นอกจากนี้ยังมีการแพร่กระจายเนื้อหาในบท
สัมภาษณ์และข่าวคราวท่ีเก่ียวข้องกับผู้ให้สัมภาษณ์ในเบื้องต้นผ่านพ้ืนที่ทางอินเทอร์เน็ต ไม่ว่าจะเป็น

ในเว็บไซต์ประจ านิตยสาร (website) เฟซบุ๊ก (facebook) ทวิตเตอร์ (twitter) หรืออินสตาแกรม 
(Instagram) ผู้วิจัยมองว่า ผู้ที่มีส่วนเก่ียวข้องกับการผลิตนิตยสารสามารถเผยแพร่และกระจายเนื้อหา

ไปสู่ผู้รับสารที่มีความหลากหลายมากยิ่งขึ้น จึงอาจส่งผลต่อสังคมเป็นวงกว้าง จะเห็นได้จากการร่วม
แสดงข้อคิดเห็น (comments) เก่ียวกับนิตยสารและผู้ให้สัมภาษณ์ได้อย่างใกล้ชิดและสะดวกรวดเร็ว
นอกเหนือจากการอ่านนิตยสารฉบับพิมพ์โดยตรง ซ่ึงคาดว่าน่าจะส่งผลกระทบต่อทั้งต่อองค์กรและ

กลุ่มผู้ อ่านในสังคมออนไลน์อย่างน้อยก็กลุ่มหนึ่ง ดังที่กาญจนา แก้วเทพ (2555) ชี้ให้เห็นว่า 
พฤติกรรมการบริโภคสื่อแบบเดิมได้ถู กแทนที่ด้วยการมี “สื่อใหม่” (new media)16 มากมายให้
เลือกสรร ลักษณะเด่นประการหนึ่งคือการสื่อสารแบบสองทางเพ่ือแสดงความสัมพันธ์ระหว่างผู้ส่งสาร

กับผู้รับสาร หรือผู้รับสารด้วยกันเองที่แพร่หลายไปทั่ว อย่างไรก็ตาม นักวารสารศาสตร์บา งกลุ่ม 
(Holmes 2012 ; ก าจร หลุยยะพงศ์ 2558) ได้แสดงความเห็นแย้งว่า อันที่จริงแล้ว สื่อมวลชน

ประเภทนิตยสารยังไม่ถึงคราวล้มหายตายจากในระยะเวลาอันใกล้นี้ เพราะผู้อ่านส่วนใหญ่ยังคง คุ้น

                                        
 

15 นิตยสารฉบับออนไลน์ (e-magazine) คือ นิตยสารท่ีเผยแพร่เนื้อหาผ่านทางอินเทอร์เน็ต และอาจมีช่ือ
เรียกท่ีแตกต่างกันไป ไม่ว่าจะเป็น electronic magazine, e-zine, online magazine หรือ webzine (ดูเพิ่มเติม 
Whittaker 2008; Holmes and Nice 2012) 
 

16 ส่ือใหม่ (new media) คือ ส่ือดิจิทัลท่ีมีความหลากหลายของ ส่ือในตัวเองและมีความสามารถในการ
ปฏิสัมพันธ์กับผู้ใช้ได้ เพื่อใช้ในการส่งข้อมูลข่าวสารไปยังกลุ่มเป้าหมายท้ังเฉพาะบุคคลและเครือข่าย (ดูเพิ่มเติม 
กาญจนา แก้วเทพ 2555) 
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ชินกับการอ่านจากกระดาษมากกว่า แต่อาจต้องปรับเปลี่ยนรูปแบบและเนื้อหาที่ น าเสนอให้
สอดคล้องกับการด าเนินชีวิตและความต้องการของผู้คนสมัยใหม่  

 

 5.1.3 การรบัและตคีวามตัวบท 

 ในด้านการรับตัวบท ผู้วิจัยพบว่าประเภทของบทสัมภาษณ์ “เซเลบริต้ี” ในนิตยสารที่ศึกษา
เป็นการสัมภาษณ์ที่มีจุดประสงค์ในการสร้า งภาพลักษณ์ที่ ดีให้แก่ผู้ให้สัมภาษณ์เป็นหลัก หรือที่
เรียกว่าการสัมภาษณ์เพ่ือบุคลิกภาพ (Personality Interview) (ประไพพรรณ พ่ึงฉิม 2542: 23) ใน

การสัมภาษณ์ประเภทนี้อาจมีการเลือกใช้กลวิธีน าเสนอและการใช้ภาษาให้ผู้ให้สั มภา ษ ณ์มี
ภาพลักษณ์ที่ ดีทั้งด้านชีวิตครอบครัวและหน้าที่การงาน ที่น่าสนใจคือกลวิธีการเล่าเรื่อง (story 

telling)17 (ดูเพ่ิมเติม Richardson 1990) แบบสร้างภาพในอุดมคติ ดุจเป็น “โลกพาฝัน” เช่น การให้
รายละเอียดเก่ียวกับที่อยู่อาศัยเป็นฉากสร้าง “เซเลบริต้ี” ให้ปรากฏชัดไปพร้อมกับการบรรยายเรื่ อง
รูปลักษณ์ที่โดดเด่น อากัปกิริยาที่ชวนให้พึงใจ รสนิยมที่มีระดับ ภูมิหลังที่มาของครอบครัว ตลอดจน

บรรยากาศที่หวานชื่นสวยงาม และจากนั้นก็อาศัยการเล่าเรื่องและการผูกเรื่องให้น่าติดตามไปจนจบ
เพ่ือให้คนจดจ าได้ ในแง่นี้การใช้ถ้อยค าแสดง “ภาพ” ที่สื่อความถึง “ความสมบูรณ์” เหล่านี้จะถูก

ควบคุม คัดสรร และปรุงแต่งขึ้นให้เป็น “ภาพ” ของบุคคลที่น่าสนใจในสังคมผ่านมุมมองของผู้ มีส่วน
ในการผลิตวาทกรรมอย่างหลีกเลี่ยงไม่ได้ ดังตัวอย่าง 

  วิลล่าหลังงามยืนท้าทายแสงแดดและสายลมรอต้อนรับผู้มาเยือนอย่าง 

HELLO! อยู่ริมหาด เจ้าของบ้านเป็นหญิงสาวผิวสีแทน เรือนร่างสะโอดสะ องที่ห่ม
คลุมด้วยชุดล าลองของ CHANEL เยื้องย่างอย่างสง่างามตามประสาอดีตนางร า มา
ทักทายเราอย่างอบอุ่น 

  คุณโอ๊ต-พัชรวลี ดุละลัมพะ อุทยานันท์ เดินน าเราชมวิลล่าขนาดห้า
ห้องนอนที่เธอซุ่มตกแต่งมานานปี ก่อนจะเปิดให้เพ่ือนๆ แวะเวียนมาพักผ่อน 

ห้องนอนแขกทั้งสี่ห้องตกแต่งอย่างใส่ใจในรายละเอียด ห้องหนึ่งตกแต่งเป็น ธี มสกี 
เพนท์ผนังเป็นรูปสกีสโลป ที่เก๋คือ สกีลิฟท์จ าลองขนาดใหญ่ที่เธอซ้ือระหว่างเดินทาง
ท่องเที่ยวต่างประเทศเพ่ือน ามาตกแต่งห้องนี้โดยเฉพาะให้ความรู้สึกเหมือนอยู่ในสกี

รีสอร์ตท่ามกลางเทือกเขาแอลป์อย่างไรอย่างนั้น 

                                        
 

17 แนวคิดเก่ียวกับเ ร่ืองเล่า (narrative) และกลวิธีการเล่าเ ร่ือง (story telling) เป็นมุมมองท่ีน าเสนอ
เร่ืองราวและประสบการณ์ชีวิตของมนุษย์ ท้ังนี้เพราะการเล่าเร่ืองเป็นเคร่ืองมือส าคัญในการแสดงเหตุผลและส่ือ
ภาพแทน (representation) ของคนกลุ่มต่างๆ ในสังคม เพื่อต้องการอธิบายว่าเราเข้าใจและสามารถบอกเล่า
เก่ียวกับโลกท่ีเราอาศัยอยู่อย่างไร (Richardson 1990: 118) 
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  อีกห้องตกแต่งสไตล์ป่าดงดิบและเพนท์เพดานเป็นท้องฟ้ายามราตรีที่ มีห มู่
ดาวพร่างพราวแสงระยิบระยับ ให้นอนนับดาวเพลินกันไปเลย ส่วนอีกห้องเพนท์เป็น

ชายทะเล คลอเคล้าเสียงคลื่นจากด้านนอก และอีกห้องเป็นเหมือนนอนอยู่ บนปุย
เมฆ ส่วนห้องของเธอซ่ึงเป็นเจ้าของบ้านนั้นกลับตกแต่งอย่างเรียบง่าย ตู้โต๊ะและ

เตียงเป็นสีไม้ไม่ได้หรูหราอะไรเลย เพราะบางครั้งบางคราวเจ้าบราโว่ สุนัขคู่ใจพันธุ์
ลาบราดอร์ก็มานอนเฝ้าเจ้านายสาว […] 
  บุตรีคนงามของอดีตเอกอัครราชทูตผู้ล่วงลับ ดนัย ดุละลัมพะ และม.ร.ว.  

ทิพพาวดี เกษมสันต์ ดุละลัมพะ ถือก าเนิดมาในครอบครัวข้าราชการ คุณปู่คือ พล
ต ารวจตรีโมรา ดุละลัมพะ รับราชการเป็นต ารวจ […] 

  ส่วนคุณแม่ของคุณโอ๊ตนั้นเกิดมาในครอบครัวข้าราชการเช่นกัน เพราะท่าน
ตา (ม.จ.ชัชวลิต เกษมสันต์) โอรสของพระเจ้าบรมวงศ์เธอ พระองค์เจ้าเกษมสันต์
โสภาคย์ กรมหลวงพรหมวรานุรักษ์กับหม่อมทองสุข ก็รับราชการในสมัยรัชกาลที่ 6 

ส่วนคุณยายนั้นเป็นลูกพระยาประดิพัทธ์ภูบาลกับคุณหญิงคลับ ม.ร.ว.ทิพพาว ดียัง
เคยได้รับคัดเลือกเป็นหนึ่งใน 14 ราชสกุลต่างๆ โดยเป็นผู้อัญเชิญพานพืชในพระราช

พิธีเฉลิมพระราชมณเฑียรในรัชกาลปัจจุบัน […] 
  คุณโอ๊ตเริ่มชีวิตการเรียนที่โรงเรียนอนุบาลจุไรรัตน์ เพ่ือไปต่อมาแตร์ เด อี
จนถึงป.6 แล้วจึงเข้าเรียนที่จิตรลดา จนกระทั่งจบมัธยมปลาย […] 

  หลังจากสอบเทียบม. 5 ผ่านเธอก็เข้าสู่โลกอุดมศึกษา […] 
  ด้วยความที่เธอเติบโตมาอย่างพรั่งพร้อมสุขสบาย ถามว่าเม่ือเด็กๆ เธอเป็น
คุณหนูหรือไม่ เธอส่ายหน้าทันควัน […] 

  ด้วยความที่เธอเรียนด้านโฆษณามา จึงเลือกท างานที่ Ogilvy ปีหนึ่ง ซ่ึงเธอ
บอกว่าสนุกมาก และเป็นบทเรียนส าคัญส าหรับชีวิตทุกวันนี้ […] 

  ตลอดเวลานับปีที่เธอเพียรพาคุณพ่อเข้าออกโรงพยาบาลเพ่ือผ่าตัดและฉาย
แสง เธอบอกเราว่าเป็นช่วงเวลาที่เหน็ดเหนื่อยแสนสาหัส […] 
  หลังจากกลับมาอยู่เมืองไทย เธอเล่าให้คุณป้าหญิงฟังว่า ระหว่างที่คุณพ่อ

ป่วยอยู่เมืองนอกนั้นเธอต้องท าอะไรบ้าง เป็นการจุดประกายให้เธอต้องรับภาร กิจ
ส าคัญในภายหลัง […] 

  ให้หลังไม่นานเธอจึงพบรักกับนายทหารหนุ่มราชองครักษ์ พ.อ.ระพีพง ษ์     
อุทยานันท์ […]  
  ทุกวันนี้หากมีเวลาว่าง เธอยังสนุกสนานกับการเดินทางท่องโลก […] 
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  เธอหัวเราะเบาๆ ตบท้ายประโยคก่อนจะกล่าวอย่างน่าคิดว่า “ชีวิตผ่าน
อะไรมาเยอะทั้งทุกข์ทั้งสุข […] ผ่านมาหมดแล้ว ตอนที่คุณพ่อเป็นทูต ไปไหนก็มีคน

เอาใจพะเน้าพะนอพร้อมพรั่ง แต่วันที่ไม่มีเราก็จัดการทุกอย่างได้เอง […] เพราะทุก
อย่างที่เคยมีเคยได้มันไม่ยืนยง มันก็เป็นไปตามกาล มันขึ้นกับตัวเราเอง […]” 

  เพราะความเปลี่ยนแปลงเป็นนิรันดร์ หากผู้ใดสามารถรับมือกับความ
เปลี่ยนแปลงใดๆ ได้อย่างสงบ ก็ถือว่าเป็นยอดคนแล้ว 

  (HELLO! กันยายน 2557) 

 จะเห็นได้ชัดว่า การสัมภาษณ์เพ่ือบุคลิกภาพนี้ใช้ภาษาที่สื่อความคิดเห็นเป็นภาพขึ้นใน ใจให้
ผู้รับสารนึกเห็นภาพโดยละเอียด ไม่ว่าจะเป็นบุคคล เหตุการณ์ สิ่งที่พบเห็น อารมณ์ความรู้สึก หรือ

บรรยากาศ และเกิดความรู้สึกอยากมีประสบการณ์ไปสัมผัสภาพและบรรยากาศเช่นนั้นบ้าง 
นอกจากนี้ผู้ส่งสารยังน าเสนอจุดพลิกผันของเรื่อง (conflict) ท าให้ผู้รับสารได้ร่วมเห็นภาพร่วมเ กิด
ความรู้สึกเก่ียวกับการด าเนินชีวิตผ่านสายตาของผู้ส่งสาร ในทางกลับกัน ผู้ส่งสารต้องการสื่อว่าผู้ให้

สัมภาษณ์ต่อสู้กับช่วงชีวิตที่ยากล าบากอย่างไม่ย่อท้อ ถือเป็นการสร้างแรงบันดาลใจแก่ผู้รับสารเ กิด
ความคิดเห็นคล้อยตามได้ไม่น้อย และการจบลงตอนท้ายไว้อย่างน่าประทับใจด้วยการให้ข้อคิด

มุมมองจากการด าเนินชีวิตประจ าวันที่ผู้ให้สัมภาษณ์ได้ประสบ 
 ส่วนในด้านการตีความตัวบท ผู้วิจัยมิได้สัมภาษณ์กลุ่มเป้าหมายในเชิงลึกโดยตรง  แต่ใช้
วิธีการรวบรวมข้อคิดเห็น (comments) ของผู้รับสารที่มีต่อ “เซเลบริต้ี” ในสื่อสังคมออนไลน์ อย่าง

อินสตา แกรม (Instagram) เพ่ือให้ทราบว่าผู้อ่านรับและตีความตัวบทอย่างไร ดังตัวอย่าง 
 
ภาพที่ 4 ต ัวอยา่งขอ้คดิเห็นของผูร้บัสารทีม่ตีอ่ผ ูใ้ห้สมัภาษณท์ีเ่รยีกวา่ “เซเลบรติ ี”้ ในสือ่สังคมออนไลน ์
 

 
(www.instagram.com/okmagazinethailand/. [ม.ป.ป.]) 
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(www.instagram.com/okmagazinethailand/. [ม.ป.ป.]) 

 

 
(www.instagram.com/okmagazinethailand/. [ม.ป.ป.]) 
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(www.instagram.com/explore/tags/hellomagazinethailand/. [ม.ป.ป.]-a) 

 

 
(www.instagram.com/explore/tags/hellomagazinethailand/. [ม.ป.ป.]-b) 
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(www.instagram.com/pamsuperrichth/. [ม.ป.ป.]) 

  

 จากตัวอย่างที่ยกมานี้ จะเห็นได้ว่าผู้รับสารในสื่อสังคมออนไลน์กลุ่มหนึ่งที่อาจเป็นทั้ง “แฟน
คลับ” และ “ผู้อ่านทั่วๆ ไป” ได้แสดงความเห็นที่ มีทั้งข้อความและสัญลักษณ์สื่ออารมณ์ควา มรู้ สึก 

(emoticon)18 (ดูเพ่ิมเติม รื่นฤทัย สัจจพันธุ์ 2556: 59-60) ต่อ “เซเลบริต้ี” ที่เป็นบุคคลในวงการ
บันเทิง บุคคลในสังคมระดับสูง และนักธุรกิจหรือผู้บริหารองค์กรที่มีชื่อเสียงในด้านบวกเสียเป็น
ส่วนมาก โดยเฉพาะการแสดงความชื่นชมการมี “สไตล์” หรือมีรสนิยมในการแต่งกาย คือรวมทั้ง

เสื้อผ้าและเครื่องประดับที่ใส่เข้าคู่กันเป็นอย่างดี นอกจากนี้ยังกล่าวชมรูปลักษณ์หรือบุคลิก ภา พที่
ถูกใจแต่แรกเห็น เช่น ความสวย ความงดงามหรูหรา ความหล่อ ความเท่ รวมถึงในบางข้อความยังสื่อ

ให้เห็นว่ากลุ่ม “เซเลบริต้ี” มีอิทธิพลต่อตัวตน ความคิด และอารมณ์ความรู้สึกของผู้รับสารอย่าง
ชัดเจน ไม่ว่าจะเป็นการแสดงความรู้สึกว่าผู้ที่ เรียกว่า “เซเลบริต้ี” มีความสามารถที่โดดเด่น มี
พฤติกรรมหรือลักษณะนิสัยที่ควรค่าแก่การยกย่องและน่าชื่นชม หรือการแสดงความรู้สึกว่าภาพหรือ

ข้อความบรรยายใต้ภาพ (caption) ที่นิตยสารน าเสนอนั้นสามารถน ามาเป็นพลังขับเคลื่อนในการใช้
ชีวิตได้อีกด้วย  

 หากพิจารณาจากความเห็นของผู้รับสารอาจพอสรุปได้ว่า ผู้รับสารต่างตีความว่า “ภาพ” 
ของผู้ที่เรียกว่า “เซเลบริต้ี” ที่นิตยสารน าเสนอผ่านสื่อมวลชนเป็นเรื่องจริง โดยเฉพาะอย่างยิ่งการ
แสดงอารมณ์ความรู้สึกร่วมกัน เช่น มีความนิยมหรือเชื่อถือในสิ่งเดียวกัน เคารพรักบุคคลหรือสิ่ง

                                        
 18 สัญลักษณ์ส่ืออารมณ์ความ รู้สึก (emoticon) มาจากค าว่า “emotion” + “ icon” เป็นตัวอักษร 
เคร่ืองหมายหรือภาพขนาดเล็กท่ีใช้ส่ืออารมณ์ความรู้สึกหรือน้ าเสียง ซ่ึงใช้แพร่หลายท้ังในข้อความอีเมล กระดาน
ข่าวในส่ือสังคมออนไลน์ และในแชตรูม เป็นต้น (ร่ืนฤทัย สัจจพันธ์ุ 2556: 59) 
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เดียวกัน เป็นต้น ผู้วิจัยไม่พบความเห็นในลักษณะที่เป็นการต้ังค าถา มกับ “ภาพ” ที่น าเสนอใน
นิตยสารเหล่านี้ 

 เม่ือพิจารณาในด้านการผลิตตัวบท พบว่าบทสัมภาษณ์ “เซเลบริต้ี” ไทยในนิตยสารทั้ง 4 
ชื่อฉบับ ได้แก่ HOWE, HISOPARTY, HELLO! และ OK! เป็นวาทกรรมที่ผลิตขึ้นโดยผู้ที่ มีส่ วน

เก่ียวข้องกับการผลิตและกระจายตัวบท ได้แก่ ฝ่ายกองบรรณาธิการ ฝ่ายผลิต และฝ่ายจัดการ และ
ปัจจัยที่มีผลต่อการผลิตและกระจายตัวบท ประกอบด้วยปัจจัยภายในและปัจจัยภายนอกที่เก่ียวข้ อง
กับองค์กรสื่อมวลชนนั้นๆ ได้แก่ ปัจจัยด้านผู้ส่งสาร ปัจจัยด้านผู้รับสาร และปัจจัยด้านสภาพแวดล้อม  

ซ่ึงมีอิทธิพลในการควบคุม “เนื้อหา” ตามที่องค์กรสื่อมวลชนนั้นๆ ต้องการสื่อ กล่าวคือ การเลือก
ผู้ให้สัมภาษณ์ไม่ได้มาจากปัจจัยผู้รับสารเท่านั้น แต่ยังเก่ียวข้องกับผู้บริหารนิตยสารและธุรกิจที่

เก่ียวข้อง จึงอาจส่งผลให้ผู้รับสารบางกลุ่มในสังคมมีความเชื่อ ทัศนคติ และค่านิยมบางอย่างตา มที่
นิตยสารน าเสนอไม่มากก็น้อย  
 ส่วนในด้านการกระจายตัวบท พบว่านิตยสารที่ศึกษามีการเผยแพร่และกระจายตัวบทไปสู่

สาธารณชนสองช่องทางใหญ่ๆ คือ การออกวางจ าหน่ายตามแผงหนังสือชั้นน าทั่วไป และการให้ดาวน์
โหลดในระบบดิจิทัล นอกจากนี้ยังมีการกระจายเนื้อหา ในบทสัมภาษณ์บางส่วนและข่าวคราวท่ี

เก่ียวข้องกับเหล่า “เซเลบริต้ี” ผ่านพ้ืนที่ทางอินเทอร์เน็ต อาทิ ในเว็บไซต์ประจ านิตยสาร (website) 
เฟซบุ๊ก (facebook) ทวิตเตอร์ (twitter) อินสตาแกรม (Instagram) เม่ือข้อมูลเหล่านี้ถูกเผยแพร่ผ่าน
สื่อหลายประเภทดังกล่าว นอกเหนือจากผู้รับสารที่เป็นกลุ่มเป้าหมายหลักจะซึมซับ “ภาพ” ที่พึง

ปรารถนา และ “ไลฟ์สไตล์” เหล่านี้โดยตรงแล้ว ข้อมูลเหล่านี้ยังสามารถแพร่กระจายไปสู่ผู้รับสารอ่ืน
ในสังคมด้วย เช่น การกดชื่นชอบ (like) การแบ่งปันข้อมูล (share) การใช้สัญลักษณ์ค้นหาข้อความที่
เก่ียวข้องกัน (hashtag)  

 ในด้านการร ับตัวบท พบว่าบทสัมภาษณ์ “เซเลบริต้ี” ในนิตยสารที่ศึกษาเป็นการสัมภาษณ์
เพ่ือบุคลิกภาพ (Personality Interview) กล่าวคือ บทสัมภาษณ์เหล่านี้จะเน้นหนักไปที่การน าเสนอ

ความเห็น ทัศนคติ ข้อมูลบางเรื่องบางประเด็นเก่ียวกับผู้ให้สัมภาษณ์เฉพาะด้านที่ดี เช่น เรื่อง
รายละเอียดในชีวิตส่วนตัวบางเสี้ยวบางมุม หน้าที่การงาน เส้นทางความส าเร็จ ฯลฯ ทั้งนี้ เพ่ือ
ตอบสนองความใคร่รู้ของสังคม และเพ่ือเป็น “แบบอย่าง” ให้แก่บุคคลโดยทั่วไป บุคคลที่ได้รับการ

สัมภาษณ์เป็นบุคคลที่มีชื่อเสียงและมีเรื่องราวท่ีน่าสนใจในสังคม เช่น นักธุรกิจหรือผู้บริหารองค์กรที่
มีชื่อเสียง บุคคลในวงการบันเทิง โดยมีกลวิธีการเล่าเรื่องเหมือนน าเข้าสู่ “โลกพาฝัน” เพ่ือชักจูงใจให้

คล้อยตามไปกับการสัมภาษณ์นั้น  
 ในด้านการตีความตัวบท พบว่าผู้รับสารจ านวนหนึ่งได้รับอิทธิพลจากภาพแทนเหล่านี้ไม่มาก
ก็น้อย โดยเฉพาะผู้รับสารในสื่อสังคมออนไลน์กลุ่มหนึ่งได้แสดงความเห็นต่อผู้ให้สัมภาษณ์ในด้านบวก 

เช่น มีความนิยมหรือเชื่อถือในสิ่งเดียวกัน เคารพรักบุคคลหรือสิ่งเดียวกัน กล่าวชมคุณสมบัติอย่างใด
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อย่างหนึ่งร่วมกันโดยไม่ทันเฉลียวใจว่า “ภาพ” ที่นิตยสารน าเสนอผ่านสื่อมวลชนถูกควบคุมการผลิต
วาทกรรมจากองค์กรสื่อมวลชนนั้นๆ อยู่ก่อนแล้ว  

 

5.2 วิถีปฏบิตัิทางสังคมวฒันธรรม 

 จากการที่ได้วิเคราะห์มิติด้านภาษาและภาพรวมของกระบวนการในการผลิตและกระจายตัว
บท และการรับและตีความตัวบทแล้วว่าเกิดขึ้นจากปัจจัยอะไรบ้าง ต่อไปผู้วิจัยจะศึกษาวิถีปฏิบัติทาง
สังคมวัฒนธรรม โดยแบ่งเป็น 2 ประเด็น คือ 1) แนวคิดที่ เก่ียวข้องกับสังคมไทย และ  2) ปริบท

สถานการณ์และเหตุการณ์ส าคัญที่เกิดขึ้นขณะที่ผลิตตัวบท มีรายละเอียดดังนี้ 
 

 5.2.1 แนวคดิที่เกี่ยวข้องกบัสงัคมไทย 

 ผู้วิจัยพบว่า ภาพแทนที่ปรากฏในตัวบทจะสัมพันธ์กับแนวคิด 2 แนวคิดหลัก ได้แก่ 1) 
แนวคิดเรื่องทุนที่สะสมในบุคคลและทุนทางวัฒนธรรม และ 2) แนวคิดเรื่องวัฒนธรรมบริโภค มี

รายละเอียดดังนี้ 
 

  5.2.1.1 แนวคดิเร ือ่งทนุที่สะสมในบคุคลและทุนทางวฒันธรรม 
  Pierre Bourdieu นักสังคมวิทยาชาวฝรั่งเศสเป็นผู้ที่ มีบทบาทส าคัญในช่วงสอง
ทศวรรษของปลายศตวรรษที่ 20 เป็นต้นมา ได้ต้ังข้อสังเกตเก่ียวกับแบบแผนการบริโภคเชิงสัญญะที่

เกิดอย่างสม่ าเสมอ เช่น การเฝ้าดูแลรูปลักษณ์ การแต่งกาย การออกแบบตกแต่งที่อยู่อาศัย การเลือก
ที่จะกินหรือด่ืมสิ่งใดสิ่งหนึ่ง การเลือกสถานที่ส าหรับการพักผ่อนหย่อนใจ ฯลฯ สิ่งเหล่านี้ได้กลายเป็น
เครื่องชี้วัด “รสนิยมส่วนตัว” (taste) และวิถีปฏิบัติเรื่องแบบแผนการบริโภคหรือในการครอบครอง

เป็นเจ้าของวัตถุต่างๆ อาจจะกล่าวได้ว่า วิถีปฏิบัติทางสังคมวัฒนธรรมดังกล่าวได้สะท้อนให้เห็น ความ
แตกต่างของคนกลุ่มต่างๆ ในสังคมแต่ละระดับ โดยเฉพาะอย่างยิ่งการก าหนดนิยามความหมายและ

ให้คุณค่าบางอย่างด้วยการบริโภควัตถุและความปรารถนาต่างๆ ผ่านรูปแบบการใช้ชีวิต (life-style) 
ที่เป็นลักษณะเฉพาะกลุ่มสถานะใดสถานะหนึ่งขึ้นมา จนกลายเป็นปรากฏการณ์ที่แพร่หลายไปทั่วทุก
สังคม (Bourdieu 1997; ไชยรัตน์ เจริญสินโอฬาร 2558; รุ้งนภา ยรรยงเกษมสุข 2550) 

  นักสังคมวิทยา (Bourdieu 1997; ไชยรัตน์ เจริญสินโอฬาร 2555; ไชยรัตน์ เจริญ
สินโอฬาร 2558; รุ้งนภา ยรรยงเกษมสุข 2550; สุภางค์ จันทวานิช 2557) มองว่าการจัดล าดับชั้น          



 
 

 

193 

และบทบาทของคนกลุ่มต่างๆ ในสังคมแต่ละระดับขึ้นอยู่ กับการครอบครอง “ทุน” (capital)18 
ประเภทต่างๆ โดย “capital” หรือทุนที่สะสมในบุคคลตามแนวคิดของ Bourdieu แบ่งได้เป็น 4 

ประเภท มีรายละเอียดดังนี้ 
  ปร ะ เภทแรก ทุนทางเศรษฐกิจ  (economic capital) เป็นการครอบครอง

ทรัพย์สินหรือทรัพยากรด้านวัตถุไว้ใช้สอยซ่ึงช่วยเพ่ิมพลังความสามารถของผู้นั้น หรือก็คือความม่ังค่ั ง
ด้านการเงินและอาจถูกแปลงเป็นสิทธิในทรัพย์สินก็ได้ เช่น การท าธุรกิจ ที่อยู่อาศัย สินค้าแบรนด์เนม
และไฮเอนด์ ฯลฯ ดังนั้นทุนทางเศรษฐกิจจึงเป็นทุนที่มีประสิทธิภาพที่สุด เนื่องจากเป็นกุญแจส าคัญสู่

การมีคุณภาพชีวิตด้านต่างๆ และสามารถแปลงเป็นทุนประเภทอ่ืนได้ เช่น แปลงเป็นทุนทาง
วัฒนธรรม 

  ประเภทที่สอง ทุนทางวัฒนธรรม (cultural capital) หมายถึง การแสดงออก
ด้วยสถานะใดสถานะหนึ่งหรือต าแหน่งของบุคคลที่ปรากฏในสังคม แบ่งย่อยเป็น 3 แบบ ได้แก่ 1) 
ทุนที่เป็น habitus19 (embodied state) เป็นการแสดงออกด้านร่างกายและจิตใจ ทุนประเภทนี้

สามารถแปลงความม่ังค่ังภายนอกให้กลายเป็นทุนที่อยู่ในบุคคลได้ ขึ้นอยู่กับระยะเวลาและโครงสร้าง
ระบบสังคม เช่น การแสดงออกว่ามี “สไตล์” หรือมีรสนิยม รวมทั้งเป็นทุนที่เกิดจากพันธุกรรมที่สืบ

มาจากครอบครัวโดยไม่ทันสังเกต เช่น การมีรูปลักษณ์หรือบุคลิกภาพที่โดดเด่น และยังมีความ
เชื่อมโยงกับทุนทางเศรษฐกิจด้วย 2) ทุนที่ถูกท าให้เป็นรูปธรรม (objectified state) เป็นการ
แสดงออก ด้า นวั ตถุ และ สัญลั กษณ์ เช่ น  ที่ อยู่ อ า ศัย  สิ น ค้า แบรน ด์ เนมและ ไฮ เ อ น ด์  

                                        
 

18 สุภางค์ จันทวานิช (2557: 242) ได้ให้นิยาม capital หรือทุนตามแนวคิดของ Bourdieu ว่า “ทุน คือ 
แรงงานท่ีถูกสะสมในรูปแบบท่ีกลายเป็นวัตถุ เป็นส่วนหนึ่งของปัจเจกหรือกลุ่มของปัจเจก ท าให้เขาสามารถเข้า
ครอบครองพลังทางสังคมในรูปของแรงงานท่ีเปล่ียนสภาพจากนามธรรมเป็นรูปธรรม ( reified labor) หรือแรงงาน
แท้ๆ ได้”  
 ไชยรัตน์ เจริญสินโอฬาร (2558: 109-110) อธิบายเพิ่มเติมว่า “Capital หรือทุน คือตัวเช่ือมความโน้ม
เอียงทางสังคมของบุคคล (habitus) เข้ากับโครงข่ายสังคม (field) บูดิเยอร์ใช้ทุนในความหมายของความสามารถใน
การก าหนดหรือก ากับชะตากรรมของตัวเองและของผู้อ่ืน ทุนในความหมายนี้จึงเป็นรูปแบบหนึ่งของอ านาจ ...”   
 19 habitus คือ ความโน้มเอียงทางสังคมของบุคคลท่ีจะกระท าการบางอย่างผ่านการหล่อหลอมจาก
สถาบันสังคมในฐานะท่ีเป็นสมาชิกร่วมกัน ได้แก่ ครอบครัว โรงเรียน และส่ือมวลชน อาจจะกล่าวได้ว่า habitus ท า
หน้าท่ีคล้ายคลึงกับประสาทสัมผัสท่ี 6 (a sixth sense) ท่ีใ ช้ในการท าความเข้าใจปริบททางสังคมท่ีด ารงอยู่ 
โดยเฉพาะการก าหนดสถานะใดสถานะหนึ่งหรือต าแหน่งแห่งท่ีทางสังคม (social position) ของแต่ละบุคคล ไม่ว่า
จะเป็นเร่ืองของการใช้ทุนทางเศรษฐกิจ ทุนทางวัฒนธรรม หรือทุนทางสังคมซ่ึงล้วนเป็นผลมาจากชุดความคิดของ
โครงสร้างสังคมท่ีต้องการรักษาระบบไว้มากกว่าการต่อต้านหรือเปล่ียนแปลงระบบ ท าให้เกิดการกระท าทางสังคมท่ี
มีลักษณะเฉพาะ และตรึงแน่นอยู่ในการรับรู้ของคนกลุ่มต่างๆ ในสังคม (ไชยรัตน์ เจริญสินโอฬาร 2558: 105-106) 
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เครื่องราชอิสริยาภรณ์ การท าธุรกิจ ฯลฯ ทุนประเภทนี้สามารถสะสมหรือเก็บรวบรวมไว้เพ่ือแสดง
ความเป็นเจ้าของวัตถุนั้นๆ เช่นเดียว กันกับทุนทางเศรษฐกิจ และ 3) ทุนที่ถูกท าให้เป็นสถาบัน 

(institutionalization state) เป็นการอิงแอบคุณสมบัติของทุนทางวัฒนธรรมในลักษณะที่เป็น “การ
รับประกัน” ด้วยรางวัลเชิดชูเกียรติ หนังสือรับรอง การสอบวัดผล เป็นต้น ทุนทางวัฒนธรรมประเภท

นี้สามารถแปลงเป็นทุนทางเศรษฐกิจได้อีกด้วย เช่น รายได้หรือเงินค่าตอบแทนต่างๆ และยังแปลง
เป็นสถาบันที่แสดงผ่านคุณสมบัติทางการศึกษา เช่น ชื่อเสียงของสถาบันการศึกษา การจบการศึกษา
จากสถาบันชั้นน าทั้งในประเทศและต่างประเทศ 

  ประเภททีส่าม ทุนทางสังคม (social capital) ในที่นี้หมายถึง ทรัพยากรที่แต่ละ
บุคคลหรือกลุ่มบุคคลสะสมไว้ ซ่ึงเป็นการด ารงอยู่ของเครือข่ายความสัมพันธ์ที่ไม่ได้เกิดขึ้นโดย

ธรรมชาติ แต่เป็นสิ่งที่สถาบันสังคมสร้างขึ้นและผลิตซ้ าอ านาจในสังคมเรื่อยมา และน าไปสู่ความไม่
เท่าเทียมกันในที่สุด แบ่งย่อยเป็น 2 แบบ ได้แก่ 1) การสร้างเครือข่ายความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลที่มี
ทุนใกล้เคียงกัน โดยทุนทางสังคมในแบบแรกนี้ถูกสร้างขึ้นจากจ านวนรวมของการแสดงความสัมพันธ์

ระหว่างบุคคลมากกว่าที่จะเป็นการสร้างคุณภาพของกลุ่มบุคคล หรืออีกนัยหนึ่ง เป็นทุนที่พิจารณา
จาก “ขนาด” ของเครือข่ายและการติดต่อสัมพันธ์กับกลุ่มบุคคลที่อยู่ในระดับเดียวกันเท่าที่จะ

รวบรวมไว้ได้ เช่น สมาชิกในครอบครัวหรือเครือญาติ เพ่ือร่วมชั้นเรียน เพ่ือนร่วมงาน และ 2) การ
รับรู้และการยอมรับซ่ึงกันและกัน (cognition and recognition) เช่น การเลือกคบเพ่ือนบนฐานของ
ความชอบที่เหมือนๆ กัน กิริยามารยาท ถ้อยค าส าเนียง การศึกษา และฐานะที่เท่าๆ กัน การเป็นคน

กว้างขวางในวงการใดวงการหนึ่ง 
  ปร ะ เภทที่สี่  ทุนทางสัญลักษณ์ (symbolic capital) เป็นกระบวนการที่ถูก
ปลูกฝังต้ังแต่วัยเด็ก และค่อยๆ ซึมซับอุดมการณ์เพ่ิมขึ้นจากการอบรมเลี้ยงดูและระบบการ ศึกษา

อย่างยาวนานและเพียงพอ เช่น การมีหน้าที่การงาน ผลงานหรือความส าเร็จในระดับแนวหน้า การ
เป็นผู้สืบสายราชสกุล การได้รับสถาปนาอิสริยยศและบรรดาศักด์ิ ค าน าหน้าชื่อ ชื่อ นามสกุล การ

เป็นทายาทตระกูลดัง ฐานะทางการเงิน ชื่อเสียงของวงศ์ตระกูล เกียรติยศ ศักด์ิศรี อ านาจ การยก
ย่องและยอมรับในสังคม ที่ส าคัญคือทุนทางสัญลักษณ์จะแสดงให้เห็นชัดเจนยิ่งขึ้นก็ต่อเม่ือผู้นั้น มีทุน
ทางเศรษฐกิจหรือเป็นผู้ที่ มีฐานะร่ ารวยเป็นพ้ืนฐาน ขณะเดียวกันทุนประเภทนี้ยังสามารถแปลง เป็น

ทุนทางเศรษฐกิจได้เช่นกัน 
  อย่างไรก็ตาม Bourdieu (1984, 1997) ชี้ให้เห็นว่า ทุนทางวัฒนธรรม ทุนทางสังคม 

และทุนทางสัญลักษณ์เป็นทุนที่สะสมอยู่ในบุคคลหนึ่งๆ จึงไม่สามารถลดทอนให้เท่ากับทุนทาง
เศรษฐกิจได้ แต่เง่ือนไขของทุนแต่ละประเภทล้วนมีที่มาจากทุนทางเศรษฐกิจแทบท้ังสิ้น ที่ส าคัญคือ 
“รสนิยม” (taste) ก็นับเป็นทุนทางวัฒนธรรมรูปแบบหนึ่ง เนื่องจากรสนิยมหลักๆ ในสังคมจะถูก

ก าหนดนิยามความหมายขึ้นจาก “ชนชั้นที่สุขสบาย” (the leisure class) หรือค่านิยมที่แสดงความ
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เป็นบุคคลชั้นสูง สังเกตได้ชัดเจนจากรูปแบบการใช้ชีวิต ( life-style) ที่ต่างไปจากคนส่วนใหญ่ใน
สังคมที่แสดงผ่านการบริโภคเชิงสัญญะต่างๆ อย่างเปิดเผย เพ่ือใช้เป็นเกณฑ์ตัดสินมาตรฐานทาง

วัฒนธรรม (cultural benchmark) ของคนกลุ่มต่างๆ ในสังคม เช่น อาหารที่นิยมบริโภค แบรนด์
เสื้อผ้าที่นิยมสวมใส่ การเฝ้าดูแลรูปลักษณ์ การพักผ่อนหย่อนใจ การใช้สินค้าราคาแพง การออกแบบ

ตกแต่งที่อยู่อาศัย หรือที่เรียกว่า “การบริโภคแบบอวดความม่ังมี” (conspicuous consumption)  
ทั้งนี้ Bourdieu ยอมรับว่า “ภาษา” เป็นตัวอย่างที่ดีที่แสดงให้เห็นถึงประเภทของทุนที่สะสมในบุ คคล
และทุนทางวัฒนธรรม ซ่ึงสามารถถูกผลิตซ้ าให้กลายเป็นสิ่งที่ผู้คนจ านวนมากพากันหลงคิดไปว่าเป็น

ความจริงและไม่สามารถเปลี่ยนแปลงได้ หรือดูเหมือนเป็นเรื่องปกติธรรมชาติที่พบเห็นได้ทุกที่ (รุ้ง
นภา ยรรยงเกษมสุข 2550) 

  เม่ือพิจารณานิยามค าว่า “รสนิยม” หลักๆ ที่ปรากฏในสังคมตามมุมมองของ 
Bourdieu จะพบว่า “รสนิยม” นั้นมิใช่วิถีทางที่เกิดขึ้นโดยธรรมชาติหรือเป็นเรื่องส่วนตัว แต่เป็นวิถี
ปฏิบัติในการจัดกลุ่มบุคคลในสังคม (classifying practices) ที่มีหลายระดับ โดยยึดเอาแบบแผนทาง

สังคมวัฒนธรรม และการบริโภคที่เป็นลักษณะเฉพาะของกลุ่มบุคคลที่มีล าดับชั้นทางสังคมระ ดับ
เดียวกันเป็นเกณฑ์ ในที่นี้คือ การแสดงอัตลักษณ์ของผู้ที่เรียกว่า “เซเลบริต้ี” หรือก็คือบุคคลชั้นน าใน

สังคมเพ่ือน ามาเป็น “แบบอย่าง” ในการใช้ชีวิตที่ท าให้บุคคลโดยทั่วไปที่มี “ทุนน้อยกว่า”20 เข้าใจว่า
เรื่องที่น าเสนอนั้นเป็นความจริง แต่แท้จริงแล้ว “รสนิยม” ที่สาธารณชนได้รับรู้ผ่านสื่อต่างๆ ก าลัง
กลายเป็นเครื่องชี้น าทางวัฒนธรรม และอาจครอบง าความคิดความเชื่อของคนในสังคมในทางใดทาง

หนึ่ง จึงอาจเป็นไปได้ที่ผู้คนจะมีล าดับชั้นและบทบาททางสังคมแตกต่างกันผ่าน “รสนิยม” หรือ 
“ไลฟ์สไตล์” ในที่สุด (ไชยรัตน์ เจริญสินโอฬาร 2555; ไชยรัตน์ เจริญสินโอฬาร 2558; สุภางค์ จัน
ทวานิช 2557) 

  อาจจะกล่าวได้ว่า แนวคิดเรื่องทุนที่สะสมในบุคคลและทุนทางวัฒนธรรมมีควา ม
เก่ียวข้องอย่างมากต่อการผลิตวาทกรรมและน าเสนอภาพแทนของผู้ให้สัมภาษณ์ที่เรียกว่า “เซเลบ

ริต้ี” ที่สื่อผ่านบทสัมภาษณ์ในนิตยสารภาษาไทย อันได้แก่ “เซ เลบรติี้” เป็นผู้ที่มีความโดดเดน่ใน
ทุกๆ ด้าน เป็นผู้ที่มีรปูแบบการใชช้วีติทีพ่งึปรารถนา เป็นผู้ทีม่ีชวีติสมบรูณแ์บบ เป็นผูท้ ีม่รีสนยิม  
และค ู่กับการใชส้ินคา้แบรนด์เนมและไฮเอนด์ กล่าวคือ แต่ละภาพแทนต่างสะท้อนให้เห็นว่าผลของ

การสะสมหรือครอบครอง “ทุนทางเศรษฐกิจ” ได้มากกว่าบุคคลอ่ืน ถือเป็นพ้ืนฐานส าคัญที่น า ไปสู่
การมีชีวิตที่เพียบพร้อมทุกด้านดังที่กล่าวมา และยังแสดงให้เห็นว่าบุคคลกลุ่มนี้ให้ความส าคัญกับการ

                                        
 20 ค าว่า “ทุนน้อยกว่า” มีผู้ใช้ในความหมายต่างกัน ในท่ีนี้หมายรวมท้ังบุคคลท่ีมีสิทธิในการครอบครอง
ทรัพยากรและมีอ านาจต่อรองน้อยกว่าผู้ท่ีมีอ านาจกลุ่มหนึ่งในสังคมท้ังปริมาณและคุณภาพ (ดูเพิ่มเติม ไชยรัตน์ 
เจริญสินโอฬาร 2555, 2558) 
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ใช้ชีวิตอย่างรอบด้าน ท าให้เกิดโอกาสในชีวิตอีกหลายอย่างตามมา หรืออีกนัยหนึ่ง “เซเลบริต้ี” ไม่ได้
ใช้เงินเพ่ือเลือกในสิ่งที่ชอบเพียงอย่างเดียวเท่านั้น หากแต่ยังรู้จักใช้ “ทุน” ประเภทอ่ืนๆ มาช่วย

ยกระดับให้เห็นว่าเป็นคน “ฉลาดในการใชช้ ีว ิต” โดย “ลงทุน” ไปกับการสร้างความสัมพันธ์กับกลุ่ม
บุคคลที่อยู่ในสังคมระดับเดียวกัน การจบการศึกษาในสถาบันชั้นน าและในระดับสูง การเดินทาง

ท่องเที่ยวในต่างประเทศเพ่ือเก็บเก่ียวประสบการณ์ใหม่ๆ ให้แก่ชีวิต การแสดงความใส่ใจตนเองและ
รู้จักจัดสรรเวลาดูแลสุขภาพเพ่ือต้องการมีชีวิตที่ยืนยาวและมีคุณภาพ การให้ความส าคัญกับการท า
หน้าที่เป็นผู้น าหรือบุคคลแนวหน้าในองค์กรอย่างเต็มเปี่ยม การอาศัยอยู่ ในสถานที่ท่ีน่าอยู่ และมี

บรรยากาศดีอันจะช่วยให้มีคุณภาพชีวิตที่ดีตามไปด้วย การสร้างครอบครัวที่อบอุ่นและหม่ันเติม
ความสุขซึ่งกันและกัน การแสดงออกว่ามี “สไตล์” หรือมีรสนิยมในการแต่งกายตามแบบฉบับของ

ตนเองอย่างไม่ขัดเขิน หรือแม้แต่การนิยมใช้สินค้าแบรนด์เนมและไฮเอนด์เพ่ือสื่อมุมมองว่าตนนั้นเป็น
คนช่างเลือก และมีแนวทางในการเลือกซ้ือสินค้าต้ังอยู่บนหลักเหตุผล ไม่หวั่นไหวกับกระแสนิยมทั่วไป 
เพราะรู้ดีว่าตนนั้นชอบอะไร ไม่ว่าจะโดยตรงหรือโดยอ้อมก็ตาม  

  ในทางกลับกัน วาทกรรมที่มีผลต่อสังคม กล่าวคือ วาทกรรมสื่อตอกย้ าว่าผู้ให้
สัมภาษณ์ที่เรียกว่า “เซเลบริ ต้ี” เป็นผู้ที่ มีโอกาสในชีวิตและความสามารถในการสะสมหรื อ

ครอบครอง “ทุน” มากกว่าบุคคลอ่ืนในสังคม โดยเฉพาะอย่างยิ่งการแสดงออกว่าเป็นผู้ที่น ากระแสใน
เรื่อง “รสนิยม” หรือ “ไลฟ์สไตล์” ด้านต่างๆ ที่ต่างกับคนส่วนใหญ่ในสังคมเรื่อยมา นับเป็นชีวิตที่พึง
ปรารถนา และ “ไลฟ์สไตล์” เหล่านี้ก็อาจมีผลต่อบุคคลบางกลุ่มในสังคมให้อยากมีชีวิตเช่นนั้นไม่มาก

ก็น้อย 
 
  5.2.1.2 แนวคดิเร ือ่งวฒันธรรมบรโิภค  

  Williams (1976) นักวัฒนธรรมศึกษาคนแรกๆ ได้ให้นิยามค าว่า “consumer” ว่า 
บุคคลที่ ซ้ือสินค้าและบริการเพ่ือใช้ส่วนตัว ค านี้ เป็นค าในภาษาอังกฤษสมัยใหม่ กล่าวคือ ค าว่า 

“consumer” และ “consumption” เป็นค านามเชิงพรรณนา (descriptive nouns) และยังเป็นค า
ที่ใช้ครอบคลุมค าอ่ืนๆ ทั้งหมดที่เก่ียวข้องกับเรื่องการใช้สินค้าและบริการ โดยเขาเน้นว่า ค านี้จะถูก
น ามาใช้ก็ต่อเม่ือเราต้องการพูดถึงการบริโภคสินค้าและบริการภายใต้ระบบเศรษฐกิจแบบทุนนิ ยม

เท่านั้น Williams ได้ชี้ให้เห็นพัฒนาการของค าว่า “consume” ว่าเป็นค ากริยาที่ถูกบัญญัติใน
ภาษาอังกฤษต้ังแต่ศตวรรษที่ 14 มีรากศัพท์มาจากค าในภาษาละตินว่า “consumere” หมายถึง 

การท าให้หมดไปโดยสิ้นเชิง สวาปาม ผลาญ ทิ้งขว้าง และสิ้นเปลือง ดังนั้นในช่วงแรกของการใช้ค านี้
ในภาษาอังกฤษจึงสื่อความหมายที่มีนัยด้านลบและไม่พึงปรารถนาเท่าที่ควร ไม่ว่าจะเป็นการท าลาย
ล้าง (to destroy) การใช้ให้หมดสิ้น (to use up) หรือการท าให้สูญเปล่า (to waste, to exhaust) 

เม่ือเข้าสู่ศตวรรษที่ 18 ค านี้ถูกใช้ในความหมายกลางๆ จนกระทั่งความหมายที่สื่อนัยด้านลบซ่ึง เป็น
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ความหมายด้ังเดิมของค ากริยาค านี้ ค่อยๆ ลดน้อยลง กล่าวคือ มักใช้ในความหมายที่เก่ียวข้ อง กับ
กิจกรรมการผลิตรวมถึงการใช้สินค้าและบริการ โดยค าว่า “consume” ถูกใช้คู่กับค าว่า “produce” 

(ผลิต) ส่วนค าว่า “customer” ถูกใช้คู่กับค าว่า “supplier” (ผู้จ าหน่ายสินค้าให้ผู้ที่ ต้องการน า ไป
ผลิตเป็นสินค้าอีกต่อหนึ่ง) ด้วยเหตุนี้จึงเริ่มมีการใช้ค าว่า “consumer” แทนค าว่า “customer” 

มากขึ้นเรื่อยๆ ตามความนิยมของผู้คนสมัยใหม่ (เกษม เพ็ญภินันท์ 2550; ฆัสรา ขมะวรรณ 2537)  
  อนึ่ง Williams (1976) อธิบายเพ่ิมเติมว่า เม่ือระบบทุนนิยมเริ่มพัฒนาขึ้นก็มีการใช้
สื่อมวลชนและการออกแบบงานโฆษณาอย่างเข้มข้นเพ่ือสร้างความจ าเป็น ( needs) และความ

ต้องการ (wants) ในสินค้าและบริการต่างๆ ให้ผู้บริโภครับรู้ จดจ า และระลึกถึง อันน าไปสู่ระบบการ
ผลิตและการกระตุ้น “ความต้องการ” บริโภคสินค้าและบริการต่างๆ อย่างไม่รู้จบ ด้วยเหตุนี้ ผู้ผลิต

สินค้าหรือนักโฆษณาจึงน าค าว่า “consumer” มาใช้เรียกกลุ่มเป้าหมายที่จะถูกกระตุ้นให้เกิด 
“ความต้องการ” และ “ความจ าเป็น” ใหม่ๆ ขึ้นมาอยู่ตลอดเวลา (ฆัสรา ขมะวรรณ 2537; วงหทัย 
ตันชีวะวงศ์ 2554; วิจิกา ไชยสินธุ์ 2547) 

  เกษม เพ็ญภินันท์  (2550) ชี้ให้เห็นว่า วัฒนธรรมบริโภค (consumer culture) 
เกิดขึ้นพร้อมกับสังคมสมัยใหม่ (modernity) ภายใต้ระบบเศรษฐกิจแบบทุนนิยมและความก้าวหน้า

ของเทคโนโลยีการผลิตได้ปรับเปลี่ยนกระบวนการในการผลิตที่น าไปสู่การบริโภคสินค้าและบริ การมี
ปริมาณเพ่ิมสูงขึ้น โดยเฉพาะการให้ความส าคัญกับ “ยี่ห้อ” หรือ “เครื่องหมายการค้า” เข้ามาเป็น
ส่วนหนึ่งในชีวิตประจ าวันของผู้คนจ านวนมาก ที่น่าสนใจคือการบริโภคสินค้าและบริการดังกล่าว

ไม่ได้หมายความถึงการจ่ายเงินเพ่ือให้ได้สินค้านั้นมาครอบครองเพียงอย่างเดียวเท่านั้น หากคือ
กิจกรรมทางสังคมที่มี “คุณค่าทางใจ” และยังเป็นเครื่องบ่งบอกสถานะและล าดับชั้นในสังคมอีก ด้วย 
ดังนั้นการบริโภคสินค้าและบริการจึงมีแนวโน้มที่จะเป็นวัฒนธรรมบริโภคอย่างไม่สิ้นสุด และดูเหมือน

เป็นเรื่องปกติธรรมชาติในที่สุด 
  ทั้งนี้นักสังคมวิทยา (เกษียร เตชะพีระ 2554: 110) กล่าวเสริมว่า กระแสวัฒนธรรม

บริโภคได้สร้างค่านิยมใหม่ในลักษณะที่ว่า “... สิ่งที่ถูกบริโภคโดยผู้บริโภคภายใต้ลัทธิบริโภคนิยมนั้นที่
ส าคัญที่สุดจึงไม่ใช่ตัววัตถุสินค้าที่ เป็นกายภาพ แต่คือความหมายนามธรรม ที่ตัววัตถุสินค้านั้น ถูก
เสกสรรปั้นแต่งให้มีขึ้นด้วยการโฆษณาต่างหาก ...” ด้วยเหตุที่ผู้ผลิตสินค้ามักก าหนดคุณค่าของวั ตถุที่

แฝงไว้ด้วยศักด์ิศรี หน้าตา ภาพลักษณ์ และรสนิยมอันพึงมี (เกษม เพ็ญภินันท์ 2550: 2) ท าให้เห็นว่า
การบริโภคสินค้าและบริการที่เรียกรวมว่า “ของฟุ่มเฟือย” ก็กลับกลายเป็น “ของจ าเป็น” ที่จะต้อง

บริโภคจนเกิดเป็นนิสัยหรือความเคยชินโดยปริยาย นอกจากนั้น การเติบโตและแพร่กระจา ยของ
วัฒนธรรมบริโภคยังน ามาสู่การเปลี่ยนแปลงที่ซับซ้อนในแง่ของความไม่เท่าเทียมและผลทางสั งคมที่
ตามมา ในแง่หนึ่งผู้คนในยุคสมัยนี้มีอะไรคล้ายกันมากขึ้น ทว่าอีกแง่มุมหนึ่งระยะห่างทางสังคม

ระหว่างบุคคลที่มีล าดับชั้นในสังคมต่างกันถูกก าหนดด้วยความหมายทางวัฒนธรรมของสินค้า ก็ดูจะ
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เพ่ิมขึ้นเรื่อยๆ ทั้งหมดนี้ด าเนินไปและคงอยู่ภายใต้การบริโภคในระบบทุนนิยม (ฆัสรา ขมะวรรณ 
2537; ธเนศ วงศ์ยานนาวา 2550) 

  ผู้วิจัยเห็นว่า แนวคิดเรื่องวัฒนธรรมบริโภคเป็นปัจจัยส าคัญที่เก่ียวข้องกับการ
น าเสนอภาพแทนของผู้ให้สัมภาษณ์ที่เรียกว่า “เซเลบริต้ี” ที่ปรากฏในบทสัมภาษณ์ โดยเฉพาะการที่

ผู้ให้สัมภาษณ์แสดงออกและยอมรับอย่างเปิดเผยว่าตนเองให้ความส าคัญกับการใช้สินค้าแบรน ด์เนม
และไฮเอนด์ “ยี่ห้ออะไร” เป็นส าคัญ อีกทั้งมีการให้รายละเอียดเก่ียวกับสินค้าเหล่านั้นว่ามีคุณสมบัติ
ที่ “ดีกว่า” สินค้าปกติธรรมดาโดยทั่วไป ไม่ว่าจะเป็นความทนทาน ความหรูหรา การออกแบบ 

รูปทรง โทนสี หรือแม้กระทั่งวัสดุที่น ามาใช้กับสินค้า และยังกล่าวไปไกลกว่านั้นว่ามีคุณค่าทางใจ เช่น 
ช่วยเสริมสร้างบุคลิกภาพหรือสวมใส่แล้วดูดีขึ้นในทันที นอกจากนั้น ในตัวบทยังมีการโฆษณา สินค้า

แบรนด์เนมและไฮเอนด์ซ้อนทับไปกับเรื่องราวของผู้ที่เรียกว่า “เซเลบริต้ี” เพ่ือท าให้เห็นว่าบุ คคล
เหล่านี้มีภาพลักษณ์ที่ “คู่ควร” กับสินค้าต่างประเทศมากกว่าสินค้าปกติธรรมดาที่วางขายดาษ ด่ืน
ตามท้องตลาดทั่วๆ ไป เป็นการตอกย้ าภาพแทนที่น าเสนอว่า “เซ เลบร ิตี้” ค ู่ก ับสินคา้แบรนดเ์นม

แ ละไฮเอนด์ ซ่ึงปรากฏในตัวบทซ้ าๆ โดยตลอด เพ่ือให้ผู้ รับสารเชื่อว่าสินค้าเหล่านี้ มีราคาที่
สมเหตุสมผลและเหมาะกับการใช้งานในชีวิตประจ าวันไม่มากก็น้อย และอาจน าไปสู่การบริโภคสินค้า

ตามที่ผู้ส่งสารประสงค์ ยิ่งไปกว่านั้น การบริโภคสินค้าแบรนด์เนมและไฮเอนด์ยังแฝงไว้ด้วยควา มม่ัง
ค่ัง ชื่อเสียง รสนิยม และการมีตัวตนในสังคม นัยนี้ก็คือการท าให้เข้าใจว่ามี “สไตล์” หรือมีรสนิยม 
“ดีกว่า” การใช้สินค้าโดยทั่วไป ทั้งๆ ที่ “สินค้าแบรนด์เนมและไฮเอนด์” กับ “สินค้าทั่วไป” ก็อาจมี

ประโยชน์ใช้สอย (use value) เท่าๆ กัน แต่จะถูกให้ความหมายต่างกัน  (วันวิสาข์ เอกกรณ์พงษ์ 
2551: 1-2) หรือพูดอีกอย่างได้ว่า เป็นการเลือกสรรหรือให้คุณค่าแก่สิ่งที่ตนยึดถือและเชื่อว่าดีนั้นเอง 
  จากการศึกษาแนวคิดข้างต้นนี้ ท าให้เห็นว่าแนวคิดเรื่องทุนที่สะสมในบุคคลและทุน

ทางวัฒนธรรม และแนวคิดเรื่องวัฒนธรรมบริโภคเป็นวิถีปฏิบัติทางสังคมวัฒนธรรมที่ล้วนมีผลต่อการ
ผลิตตัวบท เนื้อหาของนิตยสารให้ความส าคัญกับรูปแบบการใช้ชีวิตที่มีระดับของ “เซเลบริต้ี” ตอกย้ า

ให้เห็นว่าบุคคลเหล่านี้ มีบทบาทในฐานะผู้น าหรือเป็นบุคคลระดับแนวหน้า  เป็นผู้ชี้น าความคิด 
ทัศนคติ และค่านิยมบางอย่าง ผลท่ีตามมาก็คืออาจเกิดการแบ่งระดับชั้นของคนกลุ่มต่างๆ ในสังคม
ภายใต้รสนิยมในการใช้ชีวิตและแบบแผนการบริโภคเช่นนี้ แสดงให้เห็นว่าแนวคิดดังกล่าวมีผลต่อการ

ผลิตตัวบท ขณะเดียวกันตัวบทก็กลับไปตอกย้ าความคิดความเชื่อและมีผลต่อผู้รับสารในสังคมไม่มาก
ก็น้อย 
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 5.2.2 สถานการณแ์ละเหตุการณส์ าคญัที่เกดิขึ้นขณะทีผ่ลติตัวบท 

 เราคงพอจะเห็นภาพรวมจากการศึกษาแนวคิดทฤษฎีด้านสังคมที่สัมพันธ์กับตัวบทดังกล่าว

แล้ว ในตรงนี้ ผู้วิจัยจะกล่าวถึงปริบทสถานการณ์และเหตุการณ์ส าคัญที่เก่ียวข้องกับการน าเสนอภาพ
แทนผู้ที่เรียกว่า “เซเลบริต้ี” ที่เกิดขึ้นในปริบททางสังคมไทยในปี พ.ศ. 2557-2558 เพ่ือให้เห็นว่า

กระแสความนิยม “เซเลบริต้ี” และเหตุการณ์ที่เป็นกระแสในสังคมที่เกิดขึ้นขณะที่ผลิตตัวบทมีส่วน
เก่ียวข้องกับภาพแทนที่น าเสนออย่างไร แบ่งได้เป็น 3 ปัจจัย คือ 1) สถานการณ์ความนิยม           
“เซเลบริต้ี” ในสังคม 2) เหตุการณ์ที่เป็นกระแสในสังคม และ 3) การน าเสนอภาพของ “เซเลบริต้ี” 

ในฐานะผู้น าเสนอสินค้าในสังคม มีรายละเอียดดังนี้ 
 

  5.2.2.1 สถานการณค์วามนยิม “เซ เลบรติี้” ในสังคม 
  นักประวัติศาสตร์ (Boorstin 1973) ได้กล่าวถึงกระแสความนิยม “เซเลบริต้ี” ไว้
สั้นๆ ในหนังสือชื่อ The Image: A Guide to Pseudo-Events in America (1973) ว่า ในช่วงหลัง

การปฏิวัติกราฟิกเป็นต้นมา การเติบโตของอุตสาหกรรมภาพยนตร์ วิทยุกระจายเสียงและวิทยุ
โทรทัศน์ในสหรัฐอเมริกาได้เกิดการเปลี่ยนแปลงครั้งส าคัญเก่ียวกับอุตสาหกรรมในวงการบันเทิง และ

เป็นเง่ือนไขส าคัญที่ผลักดันให้คนส่ วนใหญ่ในสังคมจากแต่เดิมเลือกรับความบันเทิงในรูปแบบ
วรรณกรรมการแสดง (dramatic literature) เป็นหลัก ต่อมาก็ได้ขยับขยายมาชื่นชอบระบบการ คัด
สรรผู้ที่ มีคุณสมบัติเป็นดารา (star system) อย่างเปิดกว้างแทนในที่สุด ปรากฏการณ์ความนิยม 

“การเป็นดารา” (stardom) ยังครอบคลุมไปถึงบุคคลที่มีชื่อเสียงกลุ่มอ่ืนๆ ในสังคมด้วย เช่น นักกีฬา 
นักร้อง เป็นต้น อาจจะกล่าวได้ว่า ภาพลักษณ์ของบุคคลที่มีชื่อเสียงที่สื่อมวลชนน าเสนอสู่สาธารณชน
ดังกล่าวมีส่วนอย่างมาก ต่อการสร้างความนิยมชมชอบและการเฝ้าติดตา มพวก เขาอย่ า ง มี

ประสิทธิภาพ ทั้งนี้เป็นเพราะมีสื่อมวลชนถ่ายทอด “สาร” ไปสู่สาธารณชนจ านวนมากแบบทางเดียว
ในขณะนั้น รวมทั้งการให้ความส าคัญกับเรื่องภาพลักษณ์เป็นอย่างมาก ซ่ึง Boorstin มองว่าเป็น

สาเหตุส าคัญที่ท าให้ผู้จ านวนมากมีความต่ืนตัวในการรับรู้ เรื่องราวเก่ียวกับ “เซเลบริต้ี” ในท้ายที่สุด 
ก็ตกอยู่ภายใต้การครอบง าจากมายาคติหรือเหตุการณ์เสมือนจริง (Pseudo-Events) ดังที่ก าลัง
เป็นอยู่ทั้งในสังคมอเมริกันและสังคมอ่ืนๆ  

  ในสังคมไทยหากพิจารณากระแสความนิยม “เซเลบริต้ี” ที่ปรากฏในสื่อมวลชน จะ
พบว่าเริ่มขึ้นในช่วงทศวรรษที่ 2550 เห็นได้จากการใช้ค าเรียก การมีรายการโทรทัศน์ รวมถึงนิตยสาร

มักใช้ค าทับศัพท์ว่า “เซเลบริต้ี” หรือ “เซเล็บ” เพ่ือเรียกขานบุคคลที่มีชื่อเสียงเป็นที่นิยมมา กขึ้น 
ทั้งนี้ผู้วิจัยสืบค้นข้อมูลจากสื่อโทรทัศน์ เว็บไซต์ และหนังสือพิมพ์ฉบับออนไลน์ ส่วนใหญ่จะเป็น
รายการโทรทัศน์ เว็บไซต์ที่เสนอเรื่องราวของบุคคลกลุ่มนี้โดยเฉพาะ และคอลัมน์ในหนังสือพิมพ์ที่ มี
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ทั้งการรายงานข่าวประจ าวันและการซุบซิบ ซ่ึงพบทั้งในสื่อกระแสหลักและสื่อกระแสรอง โดยมีแนว
พิจารณากว้างๆ จะประกอบด้วยสื่อมวลชนที่ใช้ค าว่า “เซเลบริต้ี, เซเล็บ, celebrity, celeb” แบบ

ระบุชัดเจน และสื่อมวลชนที่ไม่ได้ใช้ค าว่า “เซเลบริต้ี” โดยตรง มีรายละเอียดดังนี้ 
  1) สื่อมวลชนที่ใช ้ค  าว ่า “เซ เลบรติี้ , เซ เล็บ , celebrity, celeb” แบบระบุ

ช ัดเจน เป็นรายการโทรทัศน์ เว็บไซต์ หรือคอลัมน์ที่น าเสนอเรื่องราวเก่ียวกับผู้ที่ เรียกว่า “เซเลบริต้ี” 
โดยเฉพาะ ซ่ึงประกอบด้วยรายการสัมภาษณ์บุคคล รายการวาไรต้ีประเภทเกมโชว์ เว็บไซต์เก่ียวกับ 
“เซเลบริต้ี” และคอลัมน์สัมภาษณ์บุคคลและแนวซุบซิบ ตัวอย่างเช่น 

  -  รายการ “Celebrity Wanted” ออกอากาศทุกวันศุกร์ เวลา 21.00 น. ทาง
สถานีโทรทัศน์ช่องทรูอินไซด์ ทรูวิชั่นส์ หมายเลข 3 

  -  ร า ยกา ร  “Celeb TV”  ออกอา กา ศทุ กวั น อา ทิ ตย์  เ วลา  16.30 น . ทา ง
สถานีโทรทัศน์ช่องเนชั่นทีวี 
  - รายการ “ซุป’ตาร์ปาร์ต้ี Celebrity Game Night” ออกอากาศทุกวันศุกร์ เวลา 

21.00-22.00 น. ทางสถานีโทรทัศน์ช่อง One HD ดิจิทัลทีวี 31 
  - รายการ “4 ต่อ 4 Celebrity” ออกอากาศทุกวันอาทิตย์ เวลา 12.00-13.00 น. 

ทางสถานีโทรทัศน์ช่อง One HD ดิจิทัลทีวี 31 
  -  รายการ “คลับฟรายเดย์โชว์ base on celeb story” ออกอากาศทุกวันเสาร์ 
เวลา 19.00 น. ทางสถานีโทรทัศน์ช่อง GMM 25 

  -  เว็บไซต์ “Celeb Online หรือ www.celeb-online.net” ซ่ึงเป็นนิตย สา ร
ออนไลน์ เผยแพร่ในเว็บไซต์ผู้จัดการออนไลน์ 
  - คอลัมน์ “ประชาชาติสแควร์-เซเลบแซ่บเว่อร์” เขียนโดยเลด้ี สมหวิว เผยแพร่ใน

หนังสือพิมพ์ประชาชาติธุรกิจฉบับออนไลน์  
  2) สื่อมวลชนทีไ่มไ่ด้ใชค้  าวา่ “เซ เลบรติี้” โดยตรง นอกเหนือจากรายการโทรทัศน์ 

เว็บไซต์ หรือคอลัมน์ที่ใช้ค าว่า “เซเลบริต้ี” แบบระบุชัดเจนแล้ว ยังมีสื่อมวลชนอีกกลุ่มหนึ่งที่มุ่ งเน้น
การน าเสนอเรื่องราวเก่ียวกับ “เซเลบริต้ี” เช่นเดียวกัน แต่ไม่ได้ใช้ชื่อด้วยค าว่า “เซเลบริต้ี, เซเล็บ , 
celebrity, celeb” โดยตรง แต่มีรูปแบบและเนื้อหาโดยย่อที่ระบุว่าผู้ให้สัมภาษณ์ ผู้เข้าร่วมรายการ 

แขกรับเชิญ หรือผู้ที่ตกเป็นข่าวถูกเรียกว่า “เซเลบริต้ี” ซ่ึงประกอบด้วยรายการสัมภาษณ์บุคคลและ
แนวซุบซิบ รายการวาไรต้ีประเภททอล์คโชว์ และคอลัมน์สัมภาษณ์บุคคลและแนวซุบซิบ ตัวอย่างเช่น 

  - รายการ “แพรว” ออกอากาศทุกวันจันทร์-พฤหัสบดี เวลา 20.15 น. และทุกวัน
เสาร์-อาทิตย์ เวลา 20.15 น. ทางสถานีโทรทัศน์ช่องอมรินทร์ทีวี ช่อง 34 ดังตัวอย่าง “เซเลบฯ สวย 
รวยมาก ‘ภัทรียา ณ นคร’ กูรูบุคลิกภาพ เจ้าของพ็อกเก็ตบุ๊ค ‘สวยครบสูตร’ ต่อให้ ‘โสด’ ยังไงก็ 

‘ฮ็อต’ … จบป่ะ” (www.praew.com. [2558])  
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  - รายการ “My Lady ผู้หญิงในฝัน” ออกอากาศทุกวันวันจันทร์-ศุกร์ เวลา 09.00–
10.00 น. ทางสถานีโทรทัศน์ช่องทรูโฟร์ยู ดิจิทัลฟรีทีวี ดังตัวอย่าง “รายการ “My Lady ผู้หญิงใน

ฝัน” ในรูปแบบทอล์ค-วาไรต้ี เพ่ือเอาใจผู้หญิงสมัยใหม่ โดยตอบทกุโจทย์ของไลฟ์สไตล์ ซ่ึงจะอัปเดท
เก่ียวกับสาระความรู้ แฟชั่น ความงาม ท่องเที่ยว สุขภาพ และเทคโนโลยีทันสมัย ... กับการน าเสนอ

เรื่องราวอัพเดทต่างๆ ตลอดจนถึงเรื่องราวของแวดวงเซเลบริต้ีชื่อดังทั้งในประเทศและต่างประเทศ 
...” (www.dara.truelife.com. [2558]) 
  - รายการ “The Guest ตีสนิทคนดัง” ออกอากาศทุกวันพุธ เวลา 23.15-00.15 น. 

ทางสถานีโทรทัศน์ช่อง 8 ดังตัวอย่าง “บ๊วย เอม่ี บอล บุกคฤหาสน์หรู โชว์ของสะสมเซเลบริ ต้ีคน ดัง
ทั่วฟ้าเมืองไทย รายการ The Guest ตีสนิทคนดัง” (www.thaich8.com. [2558]) 

  - รายการ “บางกอกกระซิบ โว้ว มายา” ออกอากาศทุกวันจันทร์-ศุกร์ เวลา 13.40-
13.45 น. ทางสถานีโทรทัศน์ช่อง 3 ดังตัวอย่าง “รายการเม้าท์เหล่าบรรดาไฮโซเซเลบทั่วฟ้าเมืองไทย
รายการแรกและรายการเดียว” (www.facebook.com/pg/bangkokgossiptv3.) 

  - คอลัมน์ “ไฮโซโปรไฟล์” เขียนโดยไทยรัฐออนไลน์ เผยแพร่ในหนังสือพิมพ์ไทยรัฐ
ฉบับออนไลน์ ดังตัวอย่าง “ใช่ว่าจะหาตัวจับได้ง่ายๆ ซะเม่ือไหร่ส าหรับเซเลบฯ สาวเก่ง ‘เล็ก-กรกนก 

ยงสกุล’ ทายาทธุรกิจ Boat Lagoon Marina ท่าจอดเรือเจ้าใหญ่ของภูเก็ต และผู้ก่อต้ังสถาบันสอน
การแต่งตัว และพัฒนาบุคลิกภาพ Ruenrombylek Training Center หากแต่ล่าสุดเธอก็ได้ปลีก ตัว
จากงานที่ค่อนข้างยุ่งมางานแฟชั่นโชว์ฉลองครบรอบ 10 ปี แบรนด์ ‘โพเอม’ ที่รวมเหล่าเซเลบริต้ีแถว

หน้าของเมืองไทยไว้กว่า 200 ชีวิต ...” (www.thairath.co.th. [2559]) 
  - คอลัมน์ “ไฮโซทาวน์” เขียนโดยไทยรัฐออนไลน์ เผยแพร่ในหนังสือพิมพ์ไทยรัฐ
ฉบับออนไลน์ ดังตัวอย่าง “เซเลบฯ สาวสวยเก่ง 'ดร.พิมพ์ขวัญ บุญจิตต์พิมล' จากคอลัมน์ไฮโซทาวน์ 

เธอคนนี้ไม่เพียงแต่จะเรียนเก่งเว่อร์ คว้าปริญญาโท 2 ใบ และปริญญาเอก 1 ใบมาครองในวัยเ พียง
แค่ 26 ปี ทว่ายังสร้างธุรกิจความงามของตัวเองในชื่อ Virtal Glow: Skin & Aesthetic ประสบ

ความส าเร็จเป็นที่โด่งดัง และเตรียมจะขยายสาขาไปยังต่างประเทศ ซ่ึงถ้าใครอยากรู้แนวความคิดใน
การท างาน รวมถึงเส้นทางการเรียนสุดทรหดของเธอ คอลัมน์นี้จะตอบหมดทุกประเด็นค าถาม เชื่อแน่
ว่า มันจะเป็นแรงบันดาลใจให้ใครหลายคนไม่น้อยเลยล่ะ!” (www.thairath.co.th. [2560]) 

  ผู้วิจัยสังเกตว่า ภาพรวมของรายการโทรทัศน์ เว็บไซต์ หรือคอลัมน์ที่น าเสนอ
เรื่องราวเก่ียวกับ “เซเลบริ ต้ี” ที่ปรากฏทั้งในสื่อกระแสหลักและสื่อกระแสรองดังกล่าวต่างมี

จุดมุ่งหมายในท านองเดียวกัน นั้นคือ การให้ความส าคัญกับการน าเสนอเรื่องราวชีวิตส่วนตัว หน้าที่
การงาน ชีวิตครอบครัว รูปแบบการใช้ชีวิตหรือรสนิยมทีมี่ระดับ และเรื่องราวท่ีก าลังเป็นกระแสที่คน
ส่วนใหญ่สนใจ ซ่ึงมีทั้งการให้ข้อเท็จจริงและทัศนะบางอย่างที่ผู้ส่งสารต้องการสื่อในลักษณะใด

ลักษณะหนึ่ง โดยเฉพาะอย่างยิ่งการให้คุณค่าเรื่องรายละเอียดในชีวิตส่วนตัวของบุคคลที่มีชื่อเสีย งอยู่
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เสมอๆ ซ่ึงสอดคล้องกับความคิดของ Turner (2004: 3) ที่ว่าสื่อมวลชนมักเลือกน าเสนอ “ชีวิตความ
เป็นอยู่ส่วนตัว” (private lives) ของเหล่าคนดังด้วยความชื่นชมเพ่ือดึงดูดให้คนสนใจมากกว่าที่จะ

ถ่ายทอดมุมมองเก่ียวกับ “ชีวิตความเป็นอยู่แบบมืออาชีพ” (professional lives) อยู่เป็นประจ า 
  นอกจากนี้ ผู้วิจัยพบว่าในรายการโทรทัศน์บางรายการได้อาศัยความร่วมมือจา กผู้ที่

เรียกว่า “เซเลบริต้ี” และผู้เข้าร่วมรายการที่เป็นบุคคลโดยทั่วไปท ากิจกรรมร่วมกันเพ่ือช่วยเพ่ิมสีสัน
ให้รายการ เช่น การเล่นเกมทายปัญหา การประลองความรู้ความสามารถ การทดสอบปฏิภาณไหว
พริบเพ่ือชิงรางวัลต่างๆ ฯลฯ ขณะที่ในบางรายการและบางคอลัมน์ในหนังสือพิมพ์ฉบับออนไลน์

นอกจากจะน าเสนอข่าวหรือเรื่องราวชีวิตส่วนตัวของ “เซเลบริต้ี” แล้ว ยังมีการน าเสนอข่าวซุบ ซิบ
ขนาดสั้นซ่ึงไม่ใช่เรื่องร้ายแรงหรือน่าอับอายเพ่ือสร้างความขบขันแก่ผู้รับสารด้วย  

 
  5.2.2.2 เหตุการณท์ี่เป็นกระแสในสังคม 
  จากการศึกษาพบว่า ข่าวหรือเหตุการณ์ส าคัญที่เกิดขึ้นขณะที่ผลิตตัวบทนั้นมีอยู่ 2 

เหตุการณ์ที่สัมพันธ์กับช่วงระยะเวลาที่มีการตีพิมพ์เผยแพร่บทสัมภาษณ์ “เซเลบริต้ี” ในนิตยสาร
ภาษาไทย21 ได้แก่ 1) เหตุการณ์ของนักแสดงชื่อดังคนหนึ่งที่โพสต์ภาพในอินสตาแกรมส่วนตัว

เก่ียวกับบัตรคอนเสิร์ตของศิลปินกลุ่มชื่อดังระดับโลก “Maroon 5” และ 2) เหตุการณ์ของผู้จัด
รายการโทรทัศน์ชื่อดังคนหนึ่งที่โพสต์ข้อความเชิงดูหม่ินนางแบบชื่อดังผ่านอินสตาแกรมส่วนตัว แต่
ละเหตุการณ์มีรายละเอียดดังนี้ 

 
 
 

 
 
 

 
 
 
 

 
 

                                        
 21 ผู้วิจัยเลือกยกตัวอย่างบทสัมภาษณ์บางส่วนท่ีสัมพันธ์กับข่าวหรือเหตุการณ์ส าคัญท่ีปรากฏในสังคม ซ่ึง
เป็นท้ังส่วนถ้อยค าของคอลัมนิสต์ท่ีพูดถึงผู้ให้สัมภาษณ์ และส่วนถ้อยค าท่ีผู้ให้สัมภาษณ์น าเสนอตนเองหรือบุคคลท่ี
เก่ียวข้องในฐานะผู้ท่ีตกเป็นข่าวโดยตรง 
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ภาพที่ 5 ต ัวอย่างภาพเหตกุารณข์องนกัแสดงช ือ่ดงัคนหนึง่ที่โพสตภ์าพบตัรคอนเสิรต์ของศลิปินกลุม่ช ือ่ดงั
ระดบัโลก “Maroon 5” ผ ่านอินสตาแกรมสว่นตวั 
 

  

           
(www.pantip.com. [2558]) 

 

  - ข่าวหรือเหตุการณ์เก่ียวกับผู้ให้สัมภาษณ์ที่เรียกว่า “เซเลบริต้ี” ที่ปรากฏในสังคม
ขณะที่ผลิตตัวบท ดังตัวอย่าง  

  เอมมี่ มรกต ดราม่าหนัก! อวดบตัรคอนเสริต์ดงั 25 ใบ 

  กลายเป็นประเด็นร้อนๆ ขึ้นมาทันใด เม่ือดาราสาวคนสวย “เอมม่ี มรกต” 
 โพสต์ภาพลงในอินสตาแกรมส่วนตัวเผยให้เห็นบัตรคอนเสิร์ตศิลปินชื่อดัง Maroon 

5 เรียงต่อกันเป็นจ านวน 25 ใบ พร้อมกับลงข้อความขอขอบคุณว่าที่สามีหนุ่ มที่น า

http://news.sanook.com/2103150/
http://stargram.sanook.com/
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บัตรคอนเสิร์ตมาให้ตนเองกับเพ่ือนๆ อีกทั้งยังติดชื่อแท็กไปหาเพ่ือนๆ ดาราอีก
หลายคนด้วย แต่ทันทีที่ดาราสาวลงรูปดังกล่าว ก็กลายเป็นประเด็นดราม่าไป

ในทันที เนื่องจาก ก่อนหน้านี้  เคยมีประเด็นวิจารณ์เก่ียวกับการจ า หน่า ยบั ตร
คอนเสิร์ตดังกล่าว เพราะ ขายหมดลงไปอย่างรวดเร็ว เพียงแค่ไม่ก่ีนาที จนกระทั่งมี

การสืบค้นอ้างว่าเกิดกรณีล็อกบัตรคอนเสิร์ตเอาไว้ล่วงหน้า หรือตักตวงซ้ือบัตร เพ่ือ
เก็งราคา จนกระทั่งล่าสุด  Maroon 5 เพ่ิงประกาศเพ่ิมรอบแสดงในเมืองไทย อีก 1 
รอบ 

  ผู้คนในโลกออนไลน์ต่างเข้าไปวิจารณ์ต่างๆ นานา บางคนออกอาการตัดพ้อ
ที่ท าตามกติกาซ้ือบัตรอย่างถูกต้อง แต่กลับพลาดไปอย่างน่าเสียดาย เพราะทันทีที่

เปิดขายบัตร บัตรเกือบทุกที่นั่งก็เต็มหมดแล้ว และยังมีข้อจ ากัดจ านวนบัตรในการ
ซ้ือด้วย  ขณะที่บางคนก็แอบจิกกัดดาราสาวเบาๆ ว่า “เน็ตไวจังเลย ซ้ือทันด้วย” 
อย่างไรก็ตาม ล่าสุด สาวเอมม่ีได้ลบภาพดราม่าดังกล่าวออกไปเรียบร้อยแล้ว เพียง

ไม่ก่ีชั่วโมงหลังกลายเป็นประเด็นในโซเชียลมีเดีย 
(www.news.sanook.com. [2558]) 

  - บทสัมภาษณ์ในนิตยสาร HOWE และนิตยสาร OK! ของนักแสดงชื่อดังที่ตก เป็น
ข่าวในสังคม ดังตัวอย่าง 
 

SHE IS A PERFECTIONIST มรกต กิตติสาระ 
  หากพูดถึงนักแสดงสาวสวยลุคเปรี้ยวและเซ็กซ่ีตัวแม่ของวงการบันเทิง  
 “เอมม่ี-มรกต กิตติสาระ” ยังคงเป็นนางร้ายเบอร์ต้นๆ ของเมืองไทยที่คนไทย คิดถึ ง

 เสมอ วันนี้เอมม่ีได้เดินทางสู่เส้นทางใหม่กับธุรกิจห้องเสื้อ “เอมม่ี มอร์” ธุรกิจที่เธอ
 บอกว่ารักไม่แพ้งานด้านการแสดง หลายคนอาจมองว่า การท าธุรกิจของดารา

อาจจะ เป็นเรื่องฉาบฉวย หรือแค่สนอง Need ของตัวเอง แต่วันนี้เอมม่ีพาแบรนด์
ของเธอ  Go Inter เพ่ือพิสูจน์ให้ทุกคนเห็นว่าไม่ว่าเธอจะต้ังใจท าอะไร ทุกอย่างต้อง
ส าเร็จและสวยงามอย่างแน่นอน [...] 

(HOWE มกราคม 2558) 
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STANDING IN THE SHADOWS OF LOVE 
 ดื่มด่ าไปกับเสน้ทางรกัทีย่าวนานกวา่ 9 ปีของเอมมี่-มรกต กิตติสาระ และวา่ที่

เจ้าบ่าวปรศินา หนุ่ม-จริายทุธ แสงทวปี กับการเปิดตัวอยา่งเป็นทางการ  
คร ั้งแรกที่น ีท่ ีเ่ดยีว ! 

  เอมม่ี: “เขาเป็นคนเสมอต้นเสมอปลาย เขาเป็นผู้ชายที่ให้มากกว่าต้องการ
จะรับ ถ้าเขามี เขาก็ให้กับทุกคน ไม่ใช่เฉพาะเรา เขาเป็นคนน่ารัก สม่ าเสมอ เป็นคน
 อบอุ่น อยู่ด้วยแล้วม่ีรู้สึกปลอดภัย” 

  หนุ่ม: “น้องเป็นคนจิตใจดีนะ ผมสัมผัสได้ บางครั้งเขาจะดูเหมือนแข็งๆ 
หรือตรงๆ บ้างเพราะว่าจริงๆ แล้วเขาคือคนไทยในคราบฝรั่ง เขาเกิดและโตที่เมือง

นอกมาต้ัง 20 ปี ผมอาจจะโชคดี เพราะโตเมืองนอกมาเหมือนกัน เพราะฉะนั้นก็จะ
สัมผัสได้ ว่าสิ่งที่เขาท าอาจจะดูแข็งบ้าง แต่จริงๆ แล้วเขาเป็นคนน่ารักมากๆ เป็นคน
ที่มองโลกในแง่ดี บางครั้งอาจจะมากจนเกินจริง อยู่กับความฝัน มองโลกแบบเทพ

นิยาย เอาจริงๆ ม่ีเป็นคนฉลาด เขามีวิธีการปรับตัว รับมือกับเรื่องต่างๆ เรียกว่า อิน
โนเซนต์ แต่ไม่ได้โง่ ผมว่าเขาเพ่ิงมาเริ่มโตช่วงหลังๆ นี่เอง จริงๆ เขาอยู่กับครอบครัว

แบบไข่ในหินพอสมควร เพราะอยู่ กับครอบครัวคน ไทย คุณพ่อคุณแ ม่ หวง 
เพราะฉะนั้นช่วงที่มาโตในเมืองไทยก็มาโตในวงการ แต่เขาก็รู้จักปรับตัว เรียนรู้ทุก
วันว่าต้องท าอะไรยังไง ในส่วนของผมท าไมถึงรักผู้หญิงคนนี้ เราชอบคนจิตใจดี 

ความสวยนี่เป็นโบนัสอยู่แล้ว [...]” 
(OK! กุมภาพันธ์ 2558) 

 
ภาพที่ 6 ต ัวอย่างภาพเหตกุารณข์องผูจ้ดัรายการโทรทศันช์ ือ่ดงัคนหนึง่ทีโ่พสตข์อ้ความเชงิดหูม ิน่นางแบบช ือ่
ด ังผา่นอนิสตาแกรมสว่นตวั 

 

 
(www.manager.co.th. [2558]) 
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  - ข่าวหรือเหตุการณ์เก่ียวกับผู้ให้สัมภาษณ์ที่เรียกว่า “เซเลบริต้ี” ที่ปรากฏในสังคม
ขณะที่ผลิตตัวบท ดังตัวอย่าง 

 ถูกด่าเป็นดาราตลก “โย-เอ” เดือดแตก! ตอกเจ็บ “เต้ กันตนา” ซ ัดไรส้มอง 
  [...] เปิดศึกน้ าลายผ่านอินสตาแกรมชนิดมันหยดต๋ิงเลยทีเดียว ส าหรับกรณี

ที่นางแบบดัง “บี น้ าทิพย์ จงรัชตวิบูลย์” ออกมาให้สัมภาษณ์ยืนยันว่าเวที ไหนมี 
“บี” ต้องไม่มี “โย ยศวดี หัสดีวิจิตร” และรายการเดอะเฟซ ไทยแลนด์ ต้องเลือกว่า
อยากได้ใครไปร่วมงานด้วย ทั้งนี้ “เต้ กันตนา” ปิยะรัฐ กัลย์จาฤก ผู้ผลิตรายการ

ดังกล่าวได้น าข่าวดังกล่าวมาโพสต์ในอินสตาแกรม จนท าให้ “เอ อัญชลี หัสดีวิจิตร” 
เข้าไปคอมเมนต์บอกให้เลิกเกาะกระแสน้องสาวเพราะข่าวเก่านานแล้ว รายการ

ระดับชาติไม่ควรโปรโมทรายการด้วยวิธีการอย่างนี้ 
  งานนี้ “เต้ กันตนา” ได้เข้าไปตอกกลับด้วยข้อความแสบๆ คันๆ ระบุว่า  
 “คุณๆ มีความสามารถและประสบการณ์ในวงการบันเทิง แต่เราไม่เคยติดต่อนะครับ

 และทางรายการไม่มีนโยบายสร้างกระแสกับดาราตลก” และ “เลขาคุณเต้ไม่น่าจะ
 โทร.หาโดยไม่ได้รับค าสั่งจากเราโดยตรงนะ เราไม่พอใจมากที่เกิดเหตุการณ์เช่ นนี้  

 เลขาเราไม่มีมารยาท จะต าหนิให้นะ ขอโทษจ้ะ” 
  ล่าสุดท าเอา “โย ยศวดี” เดือดแตก ออกมาซัดแหลกแบบไม่ไว้หน้า ลั่นอีก
 ฝ่ายดูถูกเหยียดหยาม [...] “ขอเคลียร์ค าเดียวค่ะ ความหมายที่สื่อคืออะไร ? ดารา

 ตลกดิชั้นไม่ได้เป็นค่ะคุณผู้จัด และไม่คิดว่าอาชีพนี้ผิดตรงไหน แต่ละท่านในบ้านเรา
 โด่งดังท าเงินประสบความส าเร็จมากกว่าคุณนะคะ ไม่คิดด้วยว่าดาราตลกจะ ถูก
 น ามาใช้ในทางเสียดสีจากปากผู้จัดละครและรายการแบบนี้ การดูถูกเหยียดหยา ม

งานวงการที่ตัวเองท า เหมือนสร้างด้วยมือและลบด้วยเท้า”  
  [...] ส่วนตนไม่ขอเกาะกระแสพวกไร้สมอง อวยพรแซ่บเอาที่สบายใจ ขอให้

 รายการรุ่งๆ [...] “อยากท าให้ใครเจ็บปวดแต่ไม่ใช้สมองกลั่นกรองค าพูดให้ดี ก็จะ
เกิดความบรรลัยเท่านั้น ดาราตลกมีคุณค่าถึงจะเหมาะหรือไม่เหมาะกับรายการของ
คุณหรือไม่ คิดก่อนพูด! คุณด่ากลับและบล็อกพ่ีสาวดิชั้นทันที วิธีนี้ไม่ใช่ผู้เจริญท า 

แต่ทั้งหมดที่เขียนมานี่ ไม่ได้ต้องการอะไรนะคะ เอาที่สบายใจ ขอรายการดังๆ ดีๆ 
รุ่งๆ ค่ะ [...]” 

(www.manager.co.th. [2558]) 
   

  - บทสัมภาษณ์ในนิตยสาร Howe ของผู้จัดรายการโทรทัศน์ชื่อดังที่ตกเป็นข่า วใน

สังคม ดังตัวอย่าง 
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  ปิยะรฐั-ธนามล-กนัตนา “กัลจาฤก” ร ุ่นที ่3 ต่อยอดธรุกจิ “กันตนา” 
  คุณเต้: “[...] รายการ The Face Thailand ครับ ซ่ึงถือเป็นรายการที่ มา

 สร้างความแปลกใหม่ที่ไม่ใช่แค่รายการโทรทัศน์เท่านั้น แต่ยังเป็นสีสันให้กับกันตนา
 ด้วย เพราะนี่ เป็นรายการแข่งขันที่แทบไม่เคยเห็นในประเทศไทยมาก่อน [...] 

รายการนี้ยังเหมาะกับการน ามาปรับใช้ในชีวิตประจ าวันด้วย โดยเฉพาะเรื่องแฟชั่นที่
สาวๆ สามารถน ามาใช้ปรับบุคลิกภาพของตัวเองได้จริง ทั้งการแต่งหน้า และการ
เลือกสวมใส่เสื้อผ้า และนอกจากนี้ ทางผู้ที่เข้าร่วมแข่งขันเองก็ยังได้เรียนรู้ถึงความ

เป็นคนวงการบันเทิงอย่างมืออาชีพที่จะต้องท างานได้ในหลากหลายรูปแบบ ทั้งการ
เป็นนักแสดง ดารา หรือแม้แต่เป็นนางแบบ และนักเต้น ที่ส าคัญยังได้เรียนรู้วิธีการ

ท าตัวให้เป็นที่รักของประชาชนอีกด้วย [...]”  
  “[...] ถ้าถามถึงความส าเร็จสูงสุดของรายการนี้เป็นไปอย่างที่คิดหรือไ ม่นั้น 
ก็ต้องดูที่เรตต้ิงของรายการครับว่าสามารถท าเรตต้ิงได้สูงสุดหรือเปล่า (หัวเราะ) แต่

ถ้าถามถึงความพอใจและความภูมิใจ วันนี้เต้และทีมงานก็ได้รับสิ่งนั้นแล้ว [...] ซ่ึง
วันนี้กระแสที่เราได้รับมานั้นก็ท าให้รู้สึกปลื้มมาก (ในวันสัมภาษณ์นั้นเรตต้ิงของ

รายการในโซเชียลมีเดียได้ขึ้นมาเป็นอันดับ 1)” 
  “ส่วน The Face Thailand Season 2 จะเกิดขึ้นหรือไม่นั้น เต้ตอบได้เลย
 ครับว่ามีแน่นอนและจะมีความเข้มข้นมากขึ้น โดยในส่วนของเมนเทอร์นั้น พ่ีลูกเกด

ก็ยังคงอยู่กับเราต่อไปแน่นอน ส่วนอีกสองท่าน คือ พลอย และหญิง ต้องรอดูคิวของ
 เธอก่อนว่าว่างตรงกันหรือไม่ [...]” 
  [...] ในช่วงท้ายนี้ คุณเต้ยังได้เป็นตัวแทนของน้องๆ ในการให้ข้อคิดดีๆ 

 ส าหรับใครก็ตามที่ต้องการประสบความส าเร็จทั้งในหน้าที่การงานและชีวิตส่ วน ตัว  
 โดยกล่าวไว้ได้อย่างน่าฟังว่า “การเป็นคนเก่งได้นั้น จะเก่งอย่างเดียวไม่ได้ ต้องมี

 คุณธรรมประกอบเข้าไว้ด้วย ซ่ึงคุณพ่อของเต้สอนเสมอว่าทุกคน ต้องรู้จักการ
เสียสละ ซ่ึงถือเป็นคุณธรรมอย่างหนึ่ง ไม่ใช่ว่าจะได้แต่เพียงอย่างเดียว เราต้องให้
ผู้อ่ืนได้บ้าง รวมไปถึงต้องมีจรรณยาบรรณในตัวเองด้วย ต้องรักษาความเป็นกันตนา 

และท้ายที่สุดคือต้องเป็นคนดี และคนดีในที่นี้ไม่จ าเป็นต้องเป็นคนที่สมบู รณ์แบบ
ครับ แต่ต้องเป็นคนที่อยู่ร่วมกับคนอ่ืนได้อย่างมีความสุข และที่ส าคัญ ต้องไม่สร้าง

ศัตรู เพราะเต้ชอบมีเพ่ือน หากสามารถยอมอะไรในบางเรื่องได้ก็ยอมไป เพ่ือให้เรา
และเพ่ือนมีความสุข และอยู่ด้วยกันโดยไม่บาดหมางกัน แถมยังมีความสุขตลอดไป
ด้วย” 

(HOWE มกราคม 2558) 
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  จากตัวอย่างที่ยกมานี้ ท าให้เห็นว่าเหตุการณ์และเรื่องราวส าคัญที่เกิดในช่วงที่ มีการ
ผลิตตัวบทได้สะท้อนให้เห็นว่า วาทกรรมอ่ืนๆ ที่ปรากฏในสังคมอาจไม่ได้น าเสนอ “ภาพ” ของผู้ให้

สัมภาษณ์ที่เรียกว่า “เซเลบริต้ี” ไปในทางเดียวกับที่วาทกรรมการสัมภาษณ์น าเสนอเช่นนั้นเสมอไป 
กล่าวคือ ข้อมูลที่นิตยสารน าเสนอนั้นอาจผ่านการตีความ และการเลือกชุดความคิดใดชุดควา มคิด

หนึ่งที่ผู้ส่งสารต้องการสื่อ เช่น เนื้อหาในบทสัมภาษณ์ “เซเลบริต้ี” มีการเลือกน าเสนอ “ภาพ” ด้าน
บวกของกลุ่มบุคคลที่ส่ือสนับสนุนหรือเห็นพ้องอยู่โดยตลอด ดังนั้นกลุ่มข้อมูลที่ปรากฏในนิตยสารจึง
ไม่สัมพันธ์กับเหตุการณ์ที่เกิดขึ้นจริงในสังคมในช่วงเวลาเดียวกัน เราอาจต้ังค าถามว่า การน า เสนอ

ภาพแทนผู้ที่เรียกว่า “เซเลบริต้ี” ผ่านบทสัมภาษณ์ไม่ได้เชื่อมโยงกับความเป็นจริงเท่าที่ควรหรือ ไม่
อย่างไร และการประกอบสร้างภาพแทนด้านเดียวเหล่านี้เป็นไปเพ่ือเอ้ือประโยชน์บางประการให้แก่ผู้

มีส่วนในการผลิตวาทกรรมใช่หรือไม่ 
  จากสถานการณ์ที่ มีผลต่อการผลิตตัวบทและเหตุการณ์ที่เป็นกระแสในสังคม
ดังกล่าวนี้ ท าให้เห็นว่า “ภาพ” ของเหล่าคนดังในวาทกรรมสื่อล้วนแสดงว่าพวกเขามีพ้ืนที่ (space) 

ในการแสดงออกและมีโอกาสเข้าถึงสื่อมวลชนได้มากกว่าบุคคลธรรมดาโดยทั่วไป สังเกตได้ชัด เจน
จากการที่สื่อมวลชนเฝ้าติดตามและน าเสนอเรื่องราวเก่ียวกับพวกเขาอยู่ตลอดเวลาทั้งด้านบวกและ

ด้านลบ  
  แม้ปัจจุบันเราจะพบว่าสื่อหลายประเภทพยายามหยิบยกประเด็นที่จะน าเสนอ
เรื่องราวเก่ียวกับ “เซเลบริต้ี” ไปสู่สาธารณชนให้มีความหลากหลายมากขึ้นทั้งด้านบวกและด้านลบ 

(Fowler 2006) แต่ผู้วิจัยพบว่าสื่อมวลชนประเภทนิตยสารยังคงน าเสนอ ตอกย้ าและผลิตซ้ าภ าพ
แทนผู้ที่เรียกว่า “เซเลบริต้ี” ในลักษณะที่ท าให้เข้าใจว่า “ดีกว่า” หรือเป็น “แบบอย่าง” ในการใช้
ชีวิตของคนในสังคมที่พบเห็นอยู่อย่างนี้เสมอไม่มีเปลี่ยนแปลง ผลของการน าเสนอภาพแทนเช่นนี้อาจ

ท าให้เกิดผลต่อสังคม ดังที ่Feasey (2006) และวิจิกา ไชยสินธุ์ (2547) ชี้ให้เห็นว่า ในช่วงเวลาที่ผ่าน
มานิตยสารเป็นสื่อมวลชนที่มักผูกขาดแหล่งข้อมูล ท าให้ขาดความหลากหลายทางความคิด อัน

น าไปสู่การสร้างแบบแผนทางสังคมวัฒนธรรมของผู้รับสารได้ในที่สุด  
 
  5.2.2.3 การน าเสนอภาพของ “เซ เลบรติี้” ในฐานะผูน้  าเสนอสินคา้ในสังคม 

  ผู้วิจัยต้ังข้อสังเกตว่า ปัจจุบันผู้ผลิตสินค้าและสื่อมวลชนส่วนใหญ่มักอาศัยควา ม
ร่วมมือกับผู้ที่ เรียกว่า “เซเลบริต้ี” ให้เป็นผู้น าเสนอสินค้า (celebrity endorsers) ในงานน าเสนอ

สินค้า หรือการเปิดตัวสินค้าใหม่ ทั้งนี้ผู้ผลิตสินค้าจะเชื่อมโยงระหว่าง “คุณสมบัติของสินค้า” กับ 
“คุณลักษณะของผู้น าเสนอสินค้า” ในฐานะที่เป็นบุคคลที่มีชื่อเสียง ประสบความส าเร็จในสังคม มี
บทบาทและหน้าที่ต่อสังคมในระดับแนวหน้า หรือก าลังเป็นกระแสในสังคม ซ่ึงถือเป็น “จุดขาย” และ
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กลยุทธ์ทางการตลาดรูปแบบหนึ่งที่พบเห็นได้มากขึ้นในชีวิตประจ าวัน  รวมถึงเป็นการสร้าง
ภาพลักษณ์ให้แก่ “เซเลบริต้ี” และ “สินค้า” ไปพร้อมกันด้วย ตัวอย่างเช่น 

 
ภาพที่ 7 ต ัวอยา่งภาพของ “เซเลบรติ ี”้ ในฐานะผูน้  าเสนอสินคา้ในงานเปดิตวัสินคา้ตา่งๆ 

 

   
   
    

  จากภาพตัวอย่างข้างต้น เราคงพอสรุปได้ว่า ผู้ที่เรียกว่า “เซเลบริต้ี” มีความส าคัญ
ต่อการท าให้สินค้าและบริการต่างๆ เป็นที่สนใจ และอาจกระตุ้นให้ผู้รับสารในสังคมเกิดการบริโภคไม่
มากก็น้อย ดังที่นักสังคมวิทยา (Cashmore 2006) และนักสื่อสารมวลชน (ดารณี สังข์เจริญ 2552) 

ชี้ให้เห็นว่า ลักษณะเด่นของการใช้บุคคลที่มีชื่อเสียงเป็น “สื่อบุคคล” แล้วน าเสนอภาพลักษณ์ไป
พร้อมกับ “สินค้า” จะช่วยให้สินค้าและบริการเหล่านั้นเข้าถึงผู้รับสารได้ง่ายโดยเฉพาะอย่างยิ่ งการ

เป็นบุคคลที่สังคมสนใจและได้รับการยอมรับว่าน่าเชื่อถือ เช่น มีหน้าตาดี พูดจาดี ท่าทางดี มีฐานะดี 
ก็มีโอกาสสูงที่บุคคลกลุ่มนี้จะโน้มน้าวใจให้ผู้รับสารเห็นคล้อยตามได้มากกว่าการโฆษณาสินค้าและ
บริการผ่านสื่อทั่วๆ ไปเพียงอย่างเดียว ซ่ึงผู้รับสารควรรู้ เท่าทันกลวิธีน าเสนอและกลยุทธ์ทาง

การตลาดลักษณะนี้ด้วย 
 สรุปได้ว่า การศึกษาแนวคิดที่สัมพันธ์กับภาพแทนของผู้ให้สัมภาษณ์ที่เรียกว่า “เซเลบริต้ี” ที่
สื่อผ่านบทสัมภาษณ์ในนิตยสารภาษาไทย ประกอบด้วยแนวคิดเรื่องทุนที่สะสมในบุคคลและทุนทาง

วัฒนธรรมซ่ึงสัมพันธ์กับภาพแทนทุกภาพที่ปรากฏในตัวบท ได้แก่ “เซ เลบรติี”้ เป็นผู้ที่มีความโดด
เด่นในทกุๆ ด้าน เป็นผู้ที่มีรปูแบบการใชช้วี ิตที่พงึปรารถนา เป็นผู้ที่มีชวีติสมบรูณแ์บบ เป็นผูท้ ีม่ี

ร สนิยม และค ู่กับการใชส้นิคา้แบรนด์เนมและไฮเอนด์ แนวคิดวัฒนธรรมบริโภคดูเหมือนจะสัมพันธ์
กับภาพแทน “เซ เลบร ิตี้” ค ู่ก ับการ ใชส้ินคา้แบรนด์เนมและไฮเอนด์ สะท้อนให้เห็นว่าการที่ผู้ให้
สัมภาษณ์ต่างร่วมกันบรรยายเรื่องการใช้สินค้าแบรนด์เนมและไฮเอนด์อย่างเปิดเผย เป็นการตอกย้ า
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ว่าสินค้าเหล่านี้ไม่ได้มีคุณสมบัติไว้ใช้สอยแต่เพียงอย่างเดียวเท่านั้น แต่ยังเป็นการแสดงตัวตน เรื่ อง
ความโก้เก๋ ในแง่นี้จึงกล่าวได้ว่าการใช้สินค้าแบรนด์เนมและไฮเอนด์ได้กลายมาเป็นเครื่องชี้วัด เรื่ อง

รสนิยมในการเป็นเจ้าของวัตถุต่างๆ เพ่ือใช้แสดงอัตลักษณ์ว่าเป็นบุคคลชั้นน าซ่ึงต่างกับการใช้ สินค้า
ของบุคคลโดยทั่วไปในสังคม อาจท าให้เกิดพฤติกรรมเลียนแบบใช้สินค้าที่มีทั้ง “ของแท้” และ “ของ

เทียม” ตามกันจนกลายเป็นกิจวัตรประจ าวันหรือวัฒนธรรมบริโภคอย่างไม่รู้จักพอเด่นชัดขึ้นด้วย 
 สถานการณ์ต่างๆ ในสังคมเป็นปัจจัยหนึ่งที่สัมพันธ์กับตัวบทเป็นอย่างยิ่ง กระแสเรื่อง       
“เซเลบริต้ี” ท าให้สื่อน าเสนอเรื่องราวเก่ียวกับ “เซเลบริต้ี” มากขึ้น ไม่ว่าจะเป็นสื่อประเภทใด ก็ล้วน

มีการน าเสนอเรื่องราวของเหล่า “เซเลบริต้ี” สะท้อนให้เห็นว่าเรื่องราวของ “เซเลบริต้ี” ทั้งด้านบวก
และด้านลบก็ยังคงเป็นที่สนใจของคนในสังคมอยู่เสมอ เหตุการณ์ที่เป็นกระแสในสังคมที่เกิดขึ้น

ขณะที่ผลิตตัวบท ท าให้เห็นว่าการน าเสนอภาพแทนผู้ที่เรียกว่า “เซเลบริต้ี” ที่สื่อผ่านบทสัมภาษณ์ใน
นิตยสารภาษาไทยและในวาทกรรมอ่ืนๆ อาจไม่สอดคล้องกันเสมอไป กล่าวคือ การใช้ภาษาในบท
สัมภาษณ์อาจพบแต่ค าชื่นชมผู้ให้สัมภาษณ์และสิ่งเก่ียวข้องอยู่ตลอดเวลา ขณะที่ในวาทกรรมอ่ืนๆ ไม่

เป็นเช่นนั้น ดังกรณีการเกิดกระแสข่าวและความเห็นด้านลบกับบุคคลกลุ่มเดียวกัน จนกลายเป็น
ประเด็นวิพากษ์วิจารณ์กันในสื่อสังคมออนไลน์ แต่ไม่ว่าจะเป็นกระแสหรือความเห็นด้านใด ก็ย่อม

แสดงให้เห็นว่าคนส่วนใหญ่ในสังคมยังคงเฝ้าติดตามเรื่องราวชีวิตส่วนตัวและความเป็นไปของ ผู้ที่
เรียกว่า “เซเลบริต้ี” ในฐานะบุคคลที่สังคมสนใจในแง่มุมต่างๆ อย่างไม่รู้เบื่อหน่าย นอกจากนี้ การ
น าเสนอภาพของ “เซเลบริ ต้ี” ในฐานะผู้น าเสนอสินค้าในสังคม ท าให้เห็นว่าผู้ผลิตสินค้าและ

สื่อมวลชนให้ความส าคัญกับบุคคลกลุ่มนี้มากเป็นพิเศษในฐานะที่เป็นบุคคลที่น่าเชื่อถือและได้รับการ
ยอมรับว่าเป็นผู้น ากระแสสังคมโดยเฉพาะอย่างยิ่งการบริโภคสินค้าอยู่เป็นประจ า อาจส่งผลให้สินค้า
และบริการต่างๆ ที่พวกเขาน าเสนอนั้นเข้าถึงผู้รับสารในสังคมได้ง่ายยิ่งขึ้น 

 
 

 
 
 

 
 

 



 
 

 

211 

บทที่ 6 
สรปุผลการวิจยั อภปิรายผลการวิจยัและขอ้เสนอแนะ  

  
 วิทยานิพนธ์เรื่องนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างภาษากับภาพแทนของผู้ให้

สัมภาษณ์ที่เรียกว่า “เซเลบริต้ี” ที่สื่อผ่านบทสัมภาษณ์ในนิตยสารภาษาไทยโดยอาศัยกรอบวาทกรรม
เชิงวิพากษ์ตามแนวภาษาศาสตร์  
 ผู้วิจัยเลือกศึกษาข้อมูลจากบทสัมภาษณ์ที่น าเสนอเป็นประจ าและบทสัมภาษณ์พิเศษที่ ระบุ

ว่า มีเนื้อหาเก่ียวกับ “เซเลบริ ต้ี” ไทยในนิตยสาร หรืออาจเรียกรวมว่าเป็นนิตยสารประเภท 
“people-and-lifestyle magazine” (Burda [n.d.]) โดยพิจารณาจากสโลแกนประจ านิตยสารที่มี

การระบุค าส าคัญ (keyword) ว่า “เซเลบริต้ี” (celebrity/celebrities) หรือมีเนื้อหาและรายละเอียด
ที่บ่งบอกชัดเจนว่าน าเสนอเรื่องราวเก่ียวกับ “เซเลบริต้ี” เท่านั้น จากเกณฑ์ดังกล่าวผู้วิจัยเลือก
นิตยสาร จ านวน 4 ชื่อฉบับ ได้แก่ 1) นิตยสาร  HOWE 2) นิตยสาร  HISOPARTY 3) นิตยสาร 

HELLO! และ 4) นิตยสาร OK! รวมนิตยสารทั้งสิ้น 72 ฉบับ และรวมบทสัมภาษณ์จากทุกนิตยสาร
ทัง้หมด 350 บทสัมภาษณ์ ระยะเวลาในการเก็บข้อมูลต้ังแต่ฉบับเดือนมิถุนายนถึงเดือนธันวา คมปี 

พ.ศ. 2557 และฉบับเดือนมกราคมถึงเดือนพฤษภาคมปี พ.ศ. 2558 รวมเป็นระยะเวลา 1 ปี 
 ในการวิเคราะห์ ผู้วิจัยแบ่งบทสัมภาษณ์ที่ ศึกษาเป็น 2 ส่วน คือ ส่วนถ้อยค าของคอลั มนิ สต์ 
และส่วนถ้อยค าของผู้ให้สัมภาษณ์ ผู้วิจัยได้วิเคราะห์ว่าภาพแทนที่คอลัมนิสต์น าเสนอและภาพแทนที่

ผู้ให้สัมภาษณ์น าเสนอใช้กลวิธีทางภาษาอย่างไรบ้างในการสื่อภาพแทน 
 เม่ือพิจารณากลวิธีทางภาษาที่สื่อภาพแทนของผู้ให้สัมภาษณ์ที่เรียกว่า “เซเลบริต้ี” ที่ปรากฏ

ในตัวบททั้งในส่วนถ้อยค าของคอลัมนิสต์และในส่วนถ้อยค าของผู้ให้สัมภาษณ์ พบว่าผลการศ ึกษาที่
ได้สอดคล้องกบัสมมติฐานที่ตัง้ไวใ้นข้อที่ 1 กล่าวคือ ส่วนถ้อยค าของคอลัมนิสต์พบกลวิธี ได้แก่ การ
ใช้ค าอ้างถึงประเภทต่างๆ การใช้ค าแสดงความชื่นชม การใช้ค าเพ่ิมน้ าหนัก และการใช้สหวาทกรรม 

และส่วนถ้อยค าของผู้ให้สัมภาษณ์พบกลวิธี ได้แก่ การใช้ชุดค าศัพท์เก่ียวกับการใช้ชีวิต และการใช้มูล
บท  

 ส่วนผลการศึกษาภาพแทนของ “เซเลบริต้ี” ที่สื่อผ่านบทสัมภาษณ์ในนิตยสารภาษาไทย 
พบว่าผลการศ ึกษาบางสว่นสอดคล้องกับสมมตฐิานทีต่ั้งไวใ้นข้อที่ 2 กล่าวคือ ภาพแทนผู้ที่เรียกว่า 
“เซเลบริต้ี” เป็นผู้ที่มีชีวิตสมบูรณ์แบบ เป็นผู้ที่มีรสนิยม เป็นผู้ที่มีรูปแบบการใช้ชีวิตที่พึงปรารถนา 

และคู่กับการใช้สินค้าแบรนด์เนมและไฮเอนด์ ส่วนภาพแทนที่พบเพ่ิมเติมจากที่ระบุไว้ ในสมมติฐาน 
คือ ภาพแทนผู้ที่เรียกว่า “เซเลบริต้ี” เป็นผู้ที่มีความโดดเด่น ภาพแทนกลุ่มนี้ประกอบด้วยภาพย่อยๆ 
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คือ “เซเลบริต้ี” เป็นผู้ที่มีสถานะทางสังคมและเศรษฐกิจ เป็นผู้ที่อยู่ในแวดวงบุคคลชั้นสูงหรือบุคคลที่
มีชื่อเสียงในสังคม เป็นผู้ที่มีรูปลักษณ์หรือบุคลิกภาพที่โดดเด่น เป็นผู้ที่มีหน้าที่การงาน ผลงานหรือ

ความส าเร็จที่โดดเด่นในระดับแนวหน้า และเป็นผู้ที่มีรสนิยมทั้งด้านการแต่งกายและที่อยู่อาศัย ผู้วิจัย
พบว่ากลวิธีทางภาษาทั้งสองส่วนน าเสนอภาพแทนที่สอดคล้องกัน กล่าวคือ “เซเลบริ ต้ี” มีชีวิต

สมบูรณ์แบบ เป็นผู้ที่โดดเด่นทุกด้านทั้งสถานะทางสังคมและเศรษฐกิจ รูปลักษณ์ หน้าที่การงาน 
รสนิยม และคู่กับการใช้สินค้าแบรนด์เนมและไฮเอนด์  
 เม่ือพิจารณาภาพรวมของผลการวิจัย รวมทั้งการศึกษาปริบท พบว่าผลการศ ึกษาสองคลอ้ง

กับสมมติฐานที่ตัง้ไวใ้นข้อที่ 3  คือ การน าเสนอภาพผ่านบทสัมภาษณ์มีทั้งการน าเสนอตามความเป็น
จริงและการประกอบสร้างภาพแทนเพ่ือประโยชน์บางประการ ผู้วิจัยพบว่ามีการน าเสนอภาพบุคคล

กลุ่มนี้ คู่กับสินค้าแบรนด์เนมและไฮเอนด์  ซ่ึงเป็นภาพที่อาจมีผลด้านธุรกิจ  และยังช่วยเสริม
ภาพลักษณ์ทั้งผู้ให้สัมภาษณ์และสินค้าเหล่านั้นได้ไม่น้อย ในการศึกษาวิถีปฏิบัติทางวาทกรรม แสดง
ให้เห็นว่าในแง่หนึ่งเรื่องราวที่น าเสนอผ่านบทสัมภาษณ์เป็นการน าข้อมูลสู่สาธารณชน ทว่าอีกแง่มุม

หนึ่งข้อมูลเหล่านั้นก็ได้ผ่านกระบวนการในการเลือกสรร มีส่วนในการก าหนด การลดทอนหรือ
เพ่ิมเติมประเด็น การเรียบเรียงข้อความก่อนและหลัง ทั้งนี้มีปัจจัยอ่ืนๆ ที่แวดล้อมตัวบท เช่น คู่

แข่งขัน การโฆษณา เทคโนโลยี ท าให้ข้อมูลเหล่านั้นเต็มไปด้วยอ านาจของผู้ มีส่วนในการผลิตวาท
กรรมอย่างหลีกเลี่ยงไม่ได้ ขณะที่ในการศึกษาวิถีปฏิบัติทางสังคมวัฒนธรรม พบว่าวาทกรรมอ่ืนๆ ที่
น าเสนอ “ภาพ” ของผู้ให้สัมภาษณ์ในช่วงเวลาเดียวกัน ผู้ให้สัมภาษณ์บางคนมีความเก่ียวข้องกับข่าว

ด้านลบ แต่เนื้อหาที่ปรากฏในบทสัมภาษณ์ทั้งคอลัมนิสต์และผู้ให้สัมภาษณ์ต่างร่วมกันน าเสนอ 
“ภาพ” ที่สมควรยกย่อง ชื่นชม น่าเอาเป็นแบบอย่าง จึงอาจจะกล่าวได้ว่านิตยสารเหล่านี้สร้างมายา
คติหรือภาพแทนจากมุมมองหนึ่ง ซ่ึงอาจเป็นไปเพ่ือเอ้ือประโยชน์ให้แก่บุคคลกลุ่มใดกลุ่มหนึ่งก็เป็น ได้ 

ซ่ึงสามารถสรุปผลการวิจัยได้ดังนี้ 
 

6.1 สร ุปผลการวจิยั 

  
 6.1.1 โครงสรา้งและความหมายระดบัมหภาค 

 ผลการวิจัยพบว่า โครงสร้างของบทสัมภาษณ์ “เซเลบริต้ี” ในนิตยสารที่ ศึกษา จ านวน
ทั้งหมด 350 บทสัมภาษณ์มีโครงสร้างและองค์ประกอบ ได้แก่ หัวเร ื่องหลัก บทน า เนื้อหา และ

บทสร ุป อย่างไรก็ตาม ในบางบทสัมภาษณ์มีการใช้หัวเร ือ่งรอง เป็นองค์ประกอบหนึ่งด้วย ส่วน
ความหมายระดับมหภาคที่สื่อผ่านบทสัมภาษณ์ “เซเลบริต้ี” ที่ปรากฏซ้ าๆ โดยตลอดจะประกอบด้วย
บทน าคือ ส่วนที่คอลัมนิสต์น าเสนอข้อมูลเก่ียวกับผู้ให้สัมภาษณ์ และเนื้อหา แบ่งได้เป็น 2 ส่วน ส่วน
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แรกคือ การเสริมค าให้สัมภาษณ์ของคอลัมนิสต์เพ่ือบรรยายเรื่องราว ภาพ และบรรยากาศขณะให้
สัมภาษณ์ ส่วนที่สองคือ ส่วนที่ผู้ให้สัมภาษณ์น าเสนอข้อมูลเก่ียวกับตนเองและวิถีชีวิต มีรายละเอียด

ดังนี้ 
 

  6.1.1.1 โครงสรา้งของบทสัมภาษณ์ “เซ เลบรติี้” จากการศึกษาพบว่า โครงสร้าง
ของบทสัมภาษณ์ “เซเลบริต้ี” ในนิตยสารที่ศึกษา จ านวนทั้งหมด 350 บทสัมภาษณ์มีโครงสร้างและ
องค์ประกอบเช่นเดียวกันกับโครงสร้างของบทสัมภาษณ์โดยทั่วไปตามที่ศึกษาไว้ในงานด้านวารสาร

ศาสตร์และปริจเฉทวิเคราะห์ มีรายละเอียดดังนี้ 
  ส่วนแรกคอื หัวเร ือ่งหลกั เป็นส่วนที่แสดงสาระส าคัญของเรื่องโดยรวมไว้ท้ังหมด  

  ส่วนที่สองคอื บทน า เป็นส่วนถ้อยค าของคอลัมนิสต์ที่ให้รายละเอียดเก่ียวกับผู้ให้
สัมภาษณ์ในเบื้องต้น เช่น ชื่อจริง นามสกุล ชื่อเล่น ต าแหน่งหรือฐานะที่ปรากฏในสังคม หน้าที่การ
งาน ผลงาน ความส าเร็จ รูปลักษณ์หรือบุคลิกภาพ ความสัมพันธ์ทางเครือญาติ ที่อยู่อาศัย 

  ส่วนที่สามคอื หัวเร ือ่งรอง โครงสร้างในส่วนนี้จะพบในบางบทสัมภาษณ์ ท าหน้าที่
ในการเปลี่ยนเรื่องเพ่ือเข้าสู่เนื้อหาใหม่ 

  ส่วนที่สี่ค ือ เนื้อหา เป็นส่วนถ้อยค าของผู้ให้สัมภาษณ์ แต่ขณะเดียวกันในบางบท
สัมภาษณ์อาจมีการเสริมค าให้สัมภาษณ์ของคอลัมนิสต์ปรากฏในปริจเฉทด้วยก็ได้  
  ส่วนที่ห้าค ือ บทสร ุป เป็นส่วนท้ายสุดของบทสัมภาษณ์ ท าหน้าที่บอกผู้รับสารว่า

เรื่องนั้นได้จบลงแล้ว  
   
  6.1.1.2 ความหมายระดับมหภาคในบทสัมภาษณ์ “เซ เลบรติี้” จากการวิเคราะห์

ความหมายระดับมหภาคในบทสัมภาษณ์ พบว่ามี 2 ส่วน ส่วนแรกคือ ความหมายระดับมหภาคที่สื่อ
ผ่านในส่วนบทน าด้วยถ้อยค าของคอลัมนิสต์ ส่วนที่สองคือ ความหมายระดับมหภาคที่สื่อผ่านในส่วน

เนื้อหา ทั้งนี้สัดส่วนเนื้อหาที่พบ ขึ้นอยู่ กับแนวเนื้อหาของแต่ละคอลัมน์ที่แตกต่างกันออกไป  มี
รายละเอียดดังนี้ 
 

   6.1.1.2.1 ความหมายระดับมหภาคที่สื่อผ่านในส่วนบทน าด้วยถอ้ยค  า
ของคอลัมนิสต์ ประกอบด้วยประเด็นเนื้อหาหลักๆ ทั้งหมด 7 ประเด็น มีรายละเอียดดังนี้ 

   ประเด็นที่ 1 การน าเสนอสมาช ิกในครอบครวัหรอืกลุ่มเพื่อนในสงัคม
ชั้นสูง คือ การที่คอลัมนิสต์น าเสนอข้อมูลเก่ียวกับสมาชิกในครอบครัว เช่น พ่อ ป้า น้อง ลูก เป็นต้น 
หรือกลุ่มเพ่ือน เช่น เพ่ือนร่วมชั้นเรียน เพ่ือนร่วมงาน 
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   ปร ะเด็นที่ 2 การน าเสนอหน้าที่การงานในระดับแนวหน้า  คือ การที่
คอลัมนิสต์น าเสนอข้อมูลเก่ียวกับอาชีพหรือการงานของผู้ให้สัมภาษณ์ เพ่ือแนะน าให้ผู้รับสารทราบ

ว่าผู้ให้สัมภาษณ์มีความส าคัญอย่างไรในสังคม 
   ปร ะเด็นที่ 3  การน าเสนอการศ ึกษาในระดับสูง คือ การที่คอลัมนิสต์

น าเสนอข้อมูลเก่ียวกับการศึกษาของผู้ให้สัมภาษณ์ทีมี่ทั้งการศึกษาระดับปริญญาตรีและระดับสู งกว่า
ปริญญาตรี ต่างแต่เพียงสถาบันการศึกษาว่าอยู่ในประเทศหรือต่างประเทศ 
   ประเดน็ที ่4 การน าเสนอลักษณะการแต่งกายทีโ่ดดเด่น คือ การที่คอลัม

นิสต์น าเสนอข้อมูลเก่ียวกับรสนิยมด้านการแต่งกายของผู้ให้สัมภาษณ์ 
   ปร ะเด็นที่ 5 การ น าเสนอที่อยู่อาศ ัยที่โดดเด่น คือ การที่คอลัมนิสต์

น าเสนอข้อมูลเก่ียวกับที่อยู่อาศัยของผู้ให้สัมภาษณ์ที่มี “สไตล์” หรือมีรสนิยมที่หรูหรา 
   ประเด็นที่ 6 การน าเสนอความสามารถที่โดดเด่น คือ การที่คอลัมนิสต์
น าเสนอข้อมูลเก่ียวกับการสร้างสรรค์ผลงานหรือความส าเร็จของผู้ให้สัมภาษณ์ในวงการใดวงการหนึ่ง 

   ประเดน็ที ่7 การน าเสนอเหตุการณ์ทีเ่คยประสบมา คือ การที่คอลัมนิสต์
น าเสนอข้อมูลเก่ียวกับอุปสรรคหรือความยากล าบากที่เคยประสบมาของผู้ให้สัมภาษณ์เพ่ือ เสริม

ภาพลักษณ์ว่าเป็น “คนต่อสู้” 
   จากผลการวิเคราะห์ความหมายระดับมหภาคที่สื่อผ่านในส่วนบทน า ด้วย
ถ้อยค าของคอลัมนิสต์ จะพบว่าในสามอันดับแรกคอลัมนิสต์เลือกน าเสนอข้อมูลเก่ียวกับหน้า ที่การ

งานมากที่สุด จ านวน 306 ครั้ง รองลงมาคือ สมาชิกในครอบครัวหรือกลุ่มเพ่ือน จ านวน 267 ครั้ง 
และอันดับที่สามคือ ความสามารถ จ านวน 255 ครั้ง หากพิจารณาเนื้อหาส่วนนี้ให้ดีแล้ว จะพบว่า
คอลัมนิสต์เหล่านี้จะเน้นการน าเสนอเรื่องราวเก่ียวกับผู้ให้สัมภาษณ์ด้วยน้ าเสียงชื่นชม หรือสื่อ

ความหมายที่มีนัยด้านบวกอย่างต่อเนื่อง ทั้งนี้ ประเด็นเนื้อหาที่น าเสนอส่วนใหญ่ยังคงเป็นเรื่อง
รายละเอียดในชีวิตส่วนตัว หรือภูมิหลังที่มาของผู้ให้สัมภาษณ์ที่เป็นไปในลักษณะเดียวกัน ได้แก่ ชื่อ

และนามสกุล ต าแหน่งหรือฐานะที่ปรากฏในสังคม หน้าที่การงาน รูปลักษณ์ บุคลิกภาพ ชีวิต
ครอบครัว กลุ่มเพ่ือน ที่อยู่อาศัย ความส าเร็จด้านต่างๆ และรูปแบบการใช้ชีวิตหรือรสนิยมที่ มีระดับ 
นอกจากนี้ยังพบว่าคอลัมนิสต์จะกล่าวถึงช่วงชีวิตที่ยากล าบากของผู้ให้สัมภาษณ์ปรากฏในปริจ เฉท

ด้วย แม้จะปรากฏเป็นส่วนน้อยแต่อาจท าให้ผู้รับสารเกิดแรงบันดาลใจไม่มากก็น้อย 
 

   6.1.1.2.2 ความหมายระดบัมหภาคทีส่ื่อผ่านในสว่นเนือ้หา แบ่งได้เป็น 2 
ส่วน ส่วนแรกคือ การเสริมค าให้สัมภาษณ์ของคอลัมนิส ต์เพ่ือบรรยายเรื่องราว ภาพ และบรรยากาศ
ขณะให้สัมภาษณ์ ส่วนที่สองคือ ส่วนที่ผู้ให้สัมภาษณ์น าเสนอข้อมูลเก่ียวกับตนเองและ วิถีชีวิต มี

รายละเอียดดังนี้ 
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   1) การวิเคราะห์การเสรมิค  าให้สัมภาษณ์ของคอลัมนิสต์ ประกอบด้วย
ประเด็นเนื้อหาทั้งหมด 7 ประเด็น มีรายละเอียดดังนี้ 

   ประเด็นที่ 1 การน าเสนอสินคา้แบรนด์เนมและไฮเอนด์ คือ การที่คอลัม
นิสต์จะให้รายละเอียดเก่ียวกับ “ไลฟ์สไตล์” ทั่วๆ ไป พร้อมกับการน าเสนอสินค้าแบรนด์เนมและไฮ

เอนด์ที่ “เซเลบริต้ี” สวมใส่ระหว่างมีการให้สัมภาษณ์ในเวลาเดียวกัน นอกจากนี้ คอลัมนิสต์มักกล่าว
เสริมเรื่องรูปลักษณ์หรือบุคลิกภาพของผู้ให้สัมภาษณ์ด้วยการเชื่อมโยงกับสินค้าว่าสามารถเข้า คู่กัน
เป็นอย่างดีปรากฏในส่วนเนื้อหาด้วย 

   ประเด็นที่ 2  การน าเสนอผลงานที่โดดเด่น คือ การที่คอลัมนิสต์จะให้
รายละเอียดเก่ียวกับผลงานที่ก าลังจะเกิดขึ้นหรือผลงานที่ประสบความส าเร็จของ “เซเลบริต้ี” 

ระหว่างมีการให้สัมภาษณ์ 
   ประเด็นที่ 3 การน าเสนอชีวติครอบครวัที่เพยีบพร ้อม คือ การที่คอลัม
นิสต์จะให้รายละเอียดเก่ียวกับความสัมพันธ์ของสมาชิกในครอบครัวของ “เซเลบริต้ี” ระหว่างมีการ

ให้สัมภาษณ์ 
   ประเดน็ที ่4 การน าเสนอลักษณะการแต่งกายทีโ่ดดเด่น คือ การที่คอลัม

นิสต์จะให้รายละเอียดเก่ียวกับการแต่งกายที่มี “สไตล์” หรือมีรสนิยมของ “เซเลบริต้ี” ระหว่างมีการ
ให้สัมภาษณ์ 
   ประเดน็ที ่5 การน าเสนอเหตุการณท์ีเ่คยประสบมา คือ การที่คอลัมนิสต์

จะให้รายละเอียดเก่ียวกับเหตุการณ์หรือประสบการณ์ที่ผ่านมาของ “เซเลบริต้ี” ระหว่างมีการให้
สัมภาษณ์ ทั้งนี้อาจมีเพียงเรื่องเดียวหรือหลายเรื่องประกอบกันก็ได้ เช่น เหตุการณ์ความหลังฝั งใจ
ต่างๆ ประสบการณ์ด้านการท างาน ประสบการณ์ด้านความรัก ประสบการณ์ด้านการศึกษา 

   ประเด็นที่ 6 การน าเสนอที่อยู่อาศยัทีโ่ดดเด่น คือ การที่คอลัมนิสต์จะให้
รายละเอียดเก่ียวกับที่อยู่อาศัยของ “เซเลบริต้ี” ระหว่างมีการให้สัมภาษณ์ 

   ปร ะ เด็นที่ 7 การ น าเสนองานอดิเร ก  คือ การที่คอลัมนิสต์จ ะ ให้
รายละเอียดเก่ียวกับงานหรือกิจกรรมอย่างใดอย่างหนึ่งที่ผู้ให้สัมภาษณ์ท าแล้วรู้สึกเพลิดเพลิ นใจ
ระหว่างมีการให้สัมภาษณ์ 

   2) การวิเคราะห์ส่วนถ้อยค  าของผู้ให้สัมภาษณ์ ประกอบด้วยประเด็น
เนื้อหาทั้งหมด 9 ประเด็น มีรายละเอียดดังนี้ 

   ประเดน็ที ่1 การบรรยายเร ือ่งรปูแบบการใชช้วีติทีม่รีะดบั คือ การที่ผู้ให้
สัมภาษณ์จะบรรยายเรื่อง “รสนิยมส่วนตัว” (taste) ที่พึงพอใจอย่างหลากหลาย เช่น การท่องเที่ยว 
การใช้สินค้าแบรนด์เนมและไฮเอนด์ การกินอาหารและดูแลสุขภาพ การแต่งกาย 



 
 

 

216 

   ประเด็นที่ 2 การบรรยายเร ือ่งชวีติครอบครวั คือ การที่ผู้ให้สัมภาษณ์จะ
บรรยายเรื่องชีวิตครอบครัวของตนเอง ไม่ว่าจะเป็นการแสดงความรู้สึกดีใจหรือภูมิใจในครอบครัว 

ความสัมพันธ์ภายในครอบครัว ภูมิหลังที่มาของครอบครัว หรือการอ้างถึงค าสอนของสมาชิกใน
ครอบครัว 

   ปร ะเด็นที่ 3  การบรรยายเร ือ่งกลุ่มเพื่อน คือ การที่ผู้ ให้สัมภาษณ์จะ
บรรยายเรื่องการคบเพ่ือน ในที่นี้หมายรวมทั้งเพ่ือนร่วมชั้นเรียนและเพ่ือนร่วมงานที่มีความชอบที่
เหมือนๆ กัน แต่ก็สะท้อนให้เห็นมุมมองว่าส่วนใหญ่จะเลือกคบเพ่ือนที่อยู่ในล าดับชั้นทางสังคมระดับ

เดียวกัน 
   ปร ะเด็นที่ 4  การบรรยายเร ือ่ งที่อยู่อาศ ัย คือ การที่ผู้ ให้สัมภาษณ์จะ

บรรยายเรื่องที่อยู่อาศัยของตนเองซ่ึงมีลักษณะที่แตกต่างกันไป เหมือนแต่เพียงการเล่าถึง “สไตล์” 
ของสถานที่อยู่อาศัย เช่น การออกแบบ เฟอร์นิเจอร์ ของตกแต่ง ของสะสม โทนสี ฯลฯ 
   ปร ะเด็นที่ 5 การ บรรยายเร ือ่งการศกึษา คือ การที่ผู้ ให้สัมภาษณ์จะ

บรรยายเรื่องการศึกษาของตนเอง เช่น บรรยายเหตุผลในการเลือกศึกษาในสาขาวิชานั้นๆ บรรยาย
ประสบการณ์สมัยเรียน 

   ประเด็นที่ 6 การบรรยายเร ือ่งหน้าที่การ งาน คือ การที่ผู้ให้สัมภาษณ์จะ
บรรยายเรื่องการท างานของตนเอง เช่น บรรยายเหตุผลในการเลือกท างานนั้นๆ บรรยาย
ประสบการณ์ในการท างานต้ังแต่อดีตถึงปัจจุบัน 

   ประเด็นที่ 7 การบรรยายเร ือ่งการแต่งงานหรอืการใชช้วี ิตค ู ่คือ การที่
ผู้ให้สัมภาษณ์จะบรรยายเรื่องการใช้ชีวิตคู่ของตนเอง เช่น บรรยายเรื่องราวความรักต้ังแต่พบกัน เป็น
ครั้งแรก บรรยายเรื่องคู่ครอง บรรยายเรื่องมุมมองในการใช้ชีวิตคู่ 

   ประเด็นที่ 8 การบรรยายเร ือ่งการท ากิจกรรมเพือ่สังคม คือ การที่ผู้ให้
สัมภาษณ์จะบรรยายเรื่องการท ากิจกรรมเพ่ือสังคมของตนเอง 

   ปร ะเด็นที่ 9  การบรรยายเหตุการณ์ที่เคยประสบมา คือ การที่ผู้ ให้
สัมภาษณ์จะบรรยายเหตุการณ์ที่เคยประสบความยากล าบากของตนเอง แต่สามารถฝ่าฟันอุปสรรค
จนประสบความส าเร็จในสังคม 

   จากผลการวิเคราะห์ความหมายระดับมหภาคที่สื่อผ่านในส่วนเนื้อหาที่
ปรากฏในบทสัมภาษณ์ “เซเลบริต้ี” แบ่งได้เป็น 2 ส่วน ส่วนแรกคือ การวิเคราะห์การเสริมค า ให้

สัมภาษณ์ของคอลัมนิสต์ พบว่าสามอันดับแรกที่คอลัมนิสต์เหล่านี้นิยมเสริมรายละเอียดเก่ียวกับ ผู้ให้
สัมภาษณ์ ได้แก่ การน าเสนอสินค้าแบรนด์เนมและไฮเอนด์พบมากที่สุด จ านวน 147 ครั้ง (พบเฉพาะ
ในนิตยสาร HELLO!) อันดับที่สองคือ ผลงาน จ านวน 117 ครั้ง และอันดับที่สามคือ ชีวิตครอบครัว 

จ านวน 106 ครั้ง (พบเฉพาะในนิตยสาร HELLO! และนิตยสาร OK!) ส่วนที่สองคือ การวิเคราะห์ส่วน



 
 

 

217 

ถ้อยค าของผู้ให้สัมภาษณ์ พบว่าสามอันดับแรกที่ผู้ให้สัมภาษณ์น าเสนอตนเองและวิถีชีวิต ได้แก่ การ
บรรยายเรื่องรูปแบบการใช้ชีวิตมีสัดส่วนมากที่สุด จ านวน 252 ครั้ง อันดับถัดมาคือ ชีวิตครอบครัว 

จ านวน 110 ครั้ง และอันดับที่สามคือ หน้าที่การงาน จ านวน 83 ครั้ง เม่ือพิจารณาประเด็นที่น าเสนอ
ในส่วนถ้อยค าของผู้ให้สัมภาษณ์ลงไปอย่างละเอียดแล้ว จะเห็นได้ชัดว่าผู้ให้สัมภาษณ์ต่างร่วมกัน

สะท้อนมุมมองให้เห็นว่าตนเองสามารถครอบครอง “ทุน” ประเภทต่างๆ ที่เอ้ืออ านวยให้มีโอกาสใน
ชีวิตเป็นดังต้องการในสิ่งที่พึงปรารถนา 
 

 6.1.2 กลวิธ ีทางภาษาทีส่ื่อภาพแทนของผู้ให้สมัภาษณ์ทีเ่รยีกวา่ “เซ เลบรติี้” ในนติยสาร
ภาษาไทย 

 จากการศึกษาพบว่า บทสัมภาษณ์ที่ ศึกษาแบ่งได้เป็น 2 ส่วนส าคัญ คือ ส่วนถ้อยค าของ
คอลัมนิสต์ และส่วนถ้อยค าของผู้ให้สัมภาษณ์ ในส่วนถ้อยค าของคอลัมนิสต์พบกลวิธี ได้แก่ การใช้ค า
อ้างถึงแบบจัดกลุ่มบุคคลในสังคม การใช้ค าอ้างถึงแบบระบุความสัมพันธ์ของบุคคล การเรียกชื่อของ

บุคคล การใช้ค าอ้างถึงแบบระบุต าแหน่งหน้าที่ของบุคคล การใช้ค าแสดงความชื่นชม การใช้ค าเพ่ิม
น้ าหนัก และการใช้สหวาทกรรม และในส่วนถ้อยค าของผู้ให้สัมภาษณ์พบกลวิธี ได้แก่ การใช้ชุด

ค าศัพท์เก่ียวกับการใช้ชีวิต และการใช้มูลบท มีรายละเอียดดังนี้ 
 
  6.1.2.1 การวิเคราะห์สว่นถ้อยค  าของคอลัมนสิต์  

  จากการศึกษาพบว่า วิธีการใช้ค าอ้างถึงบุคคลที่ปรากฏบ่อยครั้งในตัวบทมี 4 
ประเภท ได้แก่  
  1) การ ใชค้  าอ้างถงึแบบจัดกลุ่มบคุคลในสังคม เป็นการบ่งบอกลักษณะทางสังคม

ของบุคคลที่ถูกอ้างถึงในตัวบทในทางใดทางหนึ่ง เช่น ฐานะทางสังคม ฐานะทางการเงิน กลวิธีนี้สื่อ
ภาพแทนว่า “เซเลบริต้ี” เป็นผู้ที่มีสถานะทางสังคมและเศรษฐกิจ 

  2) ก าร ใ ช ้ค  าอ้า งถึงแ บบระบุความสัมพันธ ์ข องบุค คล  เป็ น กา รบ่ งบอก
ความสัมพันธ์ของบุคคลหรือกลุ่มบุคคลที่ถูกอ้างถึงในตัวบทว่ามีความเก่ียวข้องกันอย่างไร เช่น สมาชิก
ในครอบครัว กลุ่มเพ่ือน กลวิธีนี้สื่อภาพแทนว่า “เซเลบริต้ี” เป็นผู้ที่อยู่ในแวดวงบุคคลชั้นสู งหรือ

บุคคลที่มีชื่อเสียงในสังคม 
  3) การ เรยีกช ือ่ของบคุคล เป็นการแสดงด้วยชื่อของบุคคลที่ถูกอ้างถึงในตัวบท ซ่ึง

ประกอบด้วยชื่อ นามสกุล นามสกุลเดิม และค าน าหน้าชื่อ การเรียกชื่อของบุคคลมักเก่ียวข้ อง กับ
ประเด็นระยะห่างระหว่างผู้ส่งสารกับผู้รับสาร และลักษณะภาษาที่น ามาใช้อ้างถึง คือรวมทั้งภาษา
เขียนและภาษาพูด ทั้งที่เป็นภาษาต้ังแต่ระดับภาษาทางการ (formal) ระดับภาษาก่ึงทางการ (semi-
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formal) และระดับภาษาไม่เป็นทางการ (informal) กลวิธีนี้สื่อภาพแทนว่า “เซเลบริต้ี” เป็นผู้ที่อยู่
ในแวดวงบุคคลชั้นสูงหรือบุคคลที่มีชื่อเสียงในสังคม 

  4) การ ใชค้  าอ้างถงึแบบระบตุ าแหน่งหน้าทีข่องบคุคล เป็นการบ่งบอกอาชีพหรือ
การงานของบุคคล หรืออาจอ้างถึงต าแหน่งในหน้าที่การงานที่ปรากฏในสังคมด้วยก็ได้ กลวิธีนี้สื่อภาพ

แทนว่า “เซเลบริต้ี” เป็นผู้ที่มีหน้าที่การงาน ผลงานหรือความส าเร็จในระดับแนวหน้า 
  5) การ ใชค้  าแสดงความชืน่ชม กลวิธีนี้คือการใช้ค าและกลุ่มค า ทั้งนามวลี กริยาวลี 
และส่วนขยายที่สื่อความหมายหรือความรู้สึกที่ มีนัยด้านบวกเพ่ือแสดงให้เห็นว่าผู้ให้สัมภาษณ์หรื อสิ่ง

เก่ียวข้องมีความโดดเด่น ซ่ึงมีผลต่อการสร้างความน่าประทับใจและการเสริมภาพลักษณ์ได้เป็น อย่าง
ดี มีรายละเอียดดังนี้ 

   - การช ื่นชมหนา้ที่การงาน ผลงานหรอืความส าเรจ็ จากการศึกษาพบว่า 
คอลัมนิสต์เลือกใช้ค าแสดงความชื่นชมหน้าที่การงาน ผลงานหรือความส าเร็จของผู้ให้สัมภา ษณ์ใน
วงการใดวงการหนึ่ง แบ่งเป็น 4 กลวิธีย่อย ได้แก่ (1) การใช้กลุ่มค าที่สื่อความหมายว่าประสบ

ความส าเร็จ (2) การใช้กลุ่มค าที่สื่อความหมายว่าระดับน าหรือเป็นที่หนึ่ง  (3) การใช้กลุ่มค าที่สื่อ
ความหมายว่าได้รับการยอมรับ และ (4) การใช้กลุ่มค าที่สื่อความหมายว่าผลงานมีคุณภาพ กลวิธีนี้สื่อ

ภาพแทนว่า “เซเลบริต้ี” เป็นผู้ที่มีหน้าที่การงาน ผลงานหรือความส าเร็จในระดับแนวหน้า 
   - การช ื่นชมที่อยู่อาศ ัย จากการศึกษาพบว่า คอลัมนิสต์ต้ังใจจะแสดง 
“ภาพ” ที่อยู่อาศัยของผู้ให้สัมภาษณ์ด้วยการเลือกใช้กลุ่มค าเพ่ือบรรยายความรู้สึกชื่นชมเก่ี ยว กับ 

“สไตล์” ของบ้าน การออกแบบ การตกแต่ง โทนสี เฟอร์นิเจอร์ ของตกแต่ง หรือบรรยากาศแวดล้อม
ที่พึงปรารถนาหรือมีความพิเศษกว่าที่อยู่อาศัยโดยทั่วไป แบ่งเป็น 2 กลวิธีย่อย ได้แก่ (1) การใช้
กลุ่มค าที่สื่อความหมายว่าน่าอยู่ และ (2) การใช้กลุ่มค าที่สื่อความหมายว่าสวยงาม หรูหรา โอ่อ่า มี

รสนิยม กลวิธีนี้สื่อภาพแทนว่า “เซเลบริต้ี” เป็นผู้ที่มีรสนิยมด้านที่อยู่อาศัยมากกว่าบุคคลทั่วไป ใน
สังคม 

   - การช ื่นชมรปูลักษณ์หรอืบุคลิกภาพ จากการศึกษาพบว่า คอลัมนิสต์
เลือกใช้ค าแสดงความชื่นชมรูปลักษณ์หรือบุคลิกภาพของผู้ให้สัมภาษณ์เพ่ือให้มีความโดดเด่นมากกว่า
บุคคลโดยทั่วไปในลักษณะใดลักษณะหนึ่ง แบ่งเป็น 3 กลวิธีย่อย ได้แก่ (1) การใช้กลุ่มค าที่ มี

ความหมายว่าน่าชื่นชม (2) การใช้กลุ่มค าที่สื่อความหมายว่ามีรูปลักษณ์ที่พึงปรารถนา และ (3) การ
ใช้กลุ่มค าที่สื่อความหมายว่ามีบุคลิกภาพที่พึงปรารถนา กลวิธีนี้สื่อภาพแทนว่า “เซเลบริต้ี” เป็นผู้ที่มี

รูปลักษณ์หรือบุคลิกภาพที่โดดเด่น ชวนให้ชื่นชมและน่าประทับใจ 
   - การช ื่นชมลักษณะการแต่งกาย  จากการศึกษาพบว่า คอลัมนิสต์เลือกใช้
ค าแสดงความชื่นชมลักษณะการแต่งกายของผู้ให้สัมภาษณ์ที่โดดเด่นมากกว่าคนส่วนใหญ่ในสังคมใน

ลักษณะใดลักษณะหนึ่ง เพ่ือแสดงว่าผู้ให้สัมภาษณ์เลือกสรรเครื่องแต่งกายที่เหมาะกับรูปลักษณ์หรือ
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บุคลิกภาพได้อย่างลงตัวและโดดเด่นในทุกโอกาส แบ่งเป็น 3 กลวิธีย่อย ได้แก่ (1) การใช้กลุ่มค าที่ มี
ความหมายว่าน่าชื่นชม (2) การใช้กลุ่มค าที่สื่อความหมายว่างาม และ (3) การใช้กลุ่มค าที่สื่อ

ความหมายว่าหรู เก๋ มีสไตล์ กลวิธีนี้สื่อภาพแทนว่า “เซเลบริต้ี” เป็นผู้ที่มีรสนิยมด้านการแต่งกายที่
โดดเด่นมากกว่าบุคคลโดยทั่วไปในสังคม เพราะรู้จักเลือกสรรเครื่องแต่งกายที่เหมาะกับรูปลั กษณ์

หรือบุคลิกภาพในทุกโอกาส 
  6) การ ใชค้  าเพิม่น้ าหนัก กลวิธีนี้คือการใช้ค าขยายที่แสดงการเน้นความหมายของ
ค า กลุ่มค าหรือประโยคที่มาข้างหน้าให้มีความหนักแน่นหรือเข้มข้นมากขึ้นเพ่ือแสดงให้เห็นว่า      

“เซเลบริต้ี” เป็นผู้ที่มีความโดดเด่นอย่างใดอย่างหนึ่ง มีรายละเอียดดังนี้ 
   - การ ใชค้  าเพิ่มน้ าหนักขยายค  าบรรยายเกีย่วกบัหนา้ที่การงาน ผลงาน

หร ือความส าเรจ็ จากการศึกษาพบว่า คอลัมนิสต์เลือกใช้ค าเพ่ิมน้ าหนักเพ่ือเน้นว่าผู้ให้สัมภา ษณ์มี
หน้าที่การงาน ผลงานหรือความส าเร็จที่โดดเด่นมากเป็นพิเศษ แบ่งเป็น 2 กลวิธีย่อย ได้แก่ (1) การ
ใช้ค าเพ่ิมน้ าหนักที่มีความหมายว่ามาก และ (2) การใช้ค าเพ่ิมน้ าหนักที่มีความหมายว่าแน่นอน กลวิธี

นี้สื่อภาพแทนว่า “เซเลบริต้ี” เป็นผู้ที่มีหน้าที่การงาน ผลงานหรือความส าเร็จในระดับแนวหน้า หรือ
เป็นบุคคลที่มีความโดดเด่นด้านหน้าที่การงานเป็นอย่างมาก  

   - การ ใช ้ค  าเพิ่มน้ าหนักขยายค  าบรรยายเกี่ยวกับลักษณะการแต่งกาย 
จากการศึกษาพบว่า คอลัมนิสต์เลือกใช้ค าเพ่ิมน้ าหนักเพ่ือเน้นว่าผู้ให้สัมภาษณ์มีลักษณะการแต่งกาย
ที่โดดเด่นมากเป็นพิเศษ กลวิธีนี้สื่อภาพแทนว่า “เซเลบริต้ี” เป็นผู้ที่มีรสนิยมด้านการแต่งกาย  

  7) การ ใชส้หวาทกรรม แม้จะพบเฉพาะในนิตยสาร HELLO! เพียงชื่อฉบับเดียว แต่
ก็สื่อให้เห็นภาพแทนผู้ที่เรียกว่า “เซเลบริต้ี” คู่กับการใช้สินค้าแบรนด์เนมและไฮเอนด์ได้เป็นอย่า งดี  
จากการศึกษาพบว่าหากมองโดยผิวเผินดูเหมือนว่าคอลัมนิสต์ต้องการจะบอกเล่า “ไลฟ์สไตล์” ทั่วๆ 

ไปของผู้ให้สัมภาษณ์โดยตรง แต่แทจ้ริงแล้ว ในบทสัมภาษณ์เหล่านี้มีทั้งที่ เจตนาน าเสนอเรื่อ งราว
เก่ียวกับผู้ให้สัมภาษณ์และที่แอบแฝงเจตนาโฆษณาสินค้าแบรนด์เนมและไฮเอนด์อย่างแนบเนียน ซ่ึง

บางครั้งผู้รับสารบางคนก็อาจไม่ทันสังเกต จึงน่าจะเชื่อได้ว่าทั้งผู้ให้สัมภาษณ์และสินค้าเหล่านี้ต่างก็ได้
ประโยชน์จากการประกอบสร้างภาพแทนดังกล่าว ถือเป็นการเสริมภาพลักษณ์ของกันและกัน  
 

  6.1.2.2 การวิเคราะหส์่วนถ้อยค  าของผู้ใหส้ัมภาษณ ์
  1) การ ใชช้ ุดค  าศ ัพท์เกี่ยวกับการ ใช ้ช ีว ิต เป็นการที่ผู้ ให้สัมภาษณ์เลือกใช้ชุด

ค าศัพท์ท่ีแสดงรสนิยมในการใช้ชีวิต ซ่ึงประกอบด้วยการบรรยายเรื่องการท่องเที่ยว การบรรยายเรื่อง
การใช้สินค้าแบรนด์เนมและไฮเอนด์ การบรรยายเรื่องการดูแลสุขภาพ และการบรรยายเรื่องการแต่ง
กาย มีรายละเอียดดังนี้ 
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   - การ ใช ้ชดุค  าศ ัพท์เพือ่บรรยายเร ือ่งการทอ่งเทีย่ว  จากการศึกษาพบว่า 
ผู้ให้สัมภาษณ์จะเลือกใช้ชุดค าศัพท์ที่แสดงให้เห็นพฤติกรรมหรือลักษณะนิสัยที่ชื่นชอบการท่องเที่ยว

เพ่ือพักผ่อนหย่อนใจในรูปแบบต่างๆ โดยมากจะเป็นสถานที่ท่องเที่ยวในต่างประเทศ แบ่งเป็น 3 
กลวิธีย่อย ได้แก่ (1) การใช้กลุ่มค าแสดงพฤติกรรมหรือลักษณะนิสัยที่ชื่นชอบการเดินทางท่องเที่ยว  

(2) การใช้กลุ่มค าแสดงการบอกความถี่หรือการบอกจ านวนในการเดินทางท่องเที่ยว และ (3) การใช้
กลุ่มค าที่กล่าวถึงบรรยากาศของสถานที่ท่องเที่ยวในด้านบวก กลวิธีนี้เป็นการสื่อภาพแทนตนเองว่า
เป็นผู้ที่มีรูปแบบการใช้ชีวิตที่พึงปรารถนา เนื่องจากมีโอกาสในชีวิตที่เอ้ือให้ตนได้ไปต่างประเทศอย่าง

สะดวกสบาย 
   - การ ใชช้ดุค  าศพัทเ์พือ่บรรยายเร ือ่งการใชส้ินคา้แบรนดเ์นมและไฮเอนด์ 

จากการศึกษาพบว่า ผู้ให้สัมภาษณ์จะเลือกใช้ชุดค าศัพท์ท่ีแสดงให้เห็นพฤติกรรมหรือลักษณะนิสัยที่ มี
ความชื่นชอบและพึงพอใจในสินค้าแบรนด์เนมและไฮเอนด์ แบ่งเป็น 2 กลวิธีย่อย ได้แก่ (1) การใช้
กลุ่มค าแสดงเหตุผลว่าสินค้าแบรนด์เนมและไฮเอนด์มีความคุ้มค่า และ (2) การใช้กลุ่มค าแสดงเหตุผล

ว่าสินค้าแบรนด์เนมและไฮเอนด์มีคุณค่าทางใจ กลวิธีการใช้ชุดค าศัพท์นี้ เป็นการสื่อภาพแทนตนเอง
ว่าคู่กับสินค้าแบรนด์เนมและไฮเอนด์ รวมถึงตนเองและสินค้าเหล่านี้เป็นสิ่งควรคู่กัน 

   - การ ใชช้ ุดค  าศ ัพท์เพื่อบรรยายเร ือ่งการดูแลสุขภาพ  จากการศึกษา
พบว่า ผู้ให้สัมภาษณ์จะเลือกใช้ชุดค าศัพท์ท่ีแสดงให้เห็นพฤติกรรมหรือลักษณะนิสัยเก่ียวกับการดูแล
สุขภาพอย่างเคร่งครัด โดยเฉพาะการให้ความส าคัญกับการกินอาหารที่มีประโยชน์ต่อร่างกาย การ

ดูแลเอาใจใส่เรื่องการออกก าลังกายและความสวยความงามอยู่ เสมอ แบ่งเป็น 3 กลวิธีย่อย ได้แก่ (1) 
การใช้กลุ่มค าแสดงการบริโภคอย่างฉลาดเพ่ือสุขภาพ (2) การใช้กลุ่มค าแสดงความใส่ใจในการออก
ก าลังกายหรือดูแลสุขภาพ และ (3) การใช้กลุ่มค าแสดงความใส่ใจในการดูแลรูปลักษณ์ สะท้อนให้

เห็นว่าผู้ให้สัมภาษณ์เป็นผู้ที่มีรูปแบบการใช้ชีวิตที่พึงปรารถนา เพราะต่างร่วมกันน าเสนอมุมมองว่า
การกินอาหารที่มีประโยชน์ต่อสุขภาพ การดูแลเอาใจใส่เรื่องการออกก าลังกายและความสวยความ

งามสามารถก าหนดให้อยู่ในกรอบที่ตนต้ังไว้ สื่อให้เห็นภาพแทนว่า “เซเลบริต้ี” เป็นผู้ที่เอาใจ ใส่
ตนเองและรู้จักจัดสรรเวลาดูแลสุขภาพ 
   - การ ใช ้ช ุดค  าศ ัพท์เพื่อบรรยายเร ือ่งการแต่งกาย  จากการศึกษาพบว่า 

ผู้ให้สัมภาษณ์จะเลือกใช้ชุดค าศัพท์ที่แสดงให้เห็นว่าเป็นผู้ที่สามารถแต่งกายออกมาแล้วมีรสนิยมใน
ทุกโอกาส แบ่งเป็น 2 กลวิธีย่อย คือ (1) การใช้กลุ่มค าแสดงเหตุผลว่าชื่นชอบการแต่งกายในแบบของ

ตัวเอง และ (2) การใช้กลุ่มค าที่สื่อความหมายว่ามีสไตล์ มีรสนิยม กลวิธีนี้เป็นการสื่อภาพแทนตนเอง
ว่าเป็นผู้ที่มีรสนิยมในการแต่งกายตามแบบฉบับของตนเอง 
  2) การ ใชมู้ลบท จากการศึกษาพบว่า ผู้ให้สัมภาษณ์เลือกใช้รูปภาษาเพ่ือแนะความ

ถึงมูลบท (presupposition) หรือการอ้างถึงความคิดหรือสิ่งที่เกิดขึ้นก่อนหน้าทั้งหมด 2 ประเด็น 
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ได้แก่ (1) การใช้มูลบทเพ่ือแนะความว่าผู้ให้สัมภาษณ์เป็นผู้ที่ มีชีวิตสมบูรณ์แบบ พบว่าผู้ให้สัมภาษณ์
เลือกใช้รูปภาษาเพ่ือแนะความถึงมูลบทนี้สื่อภาพแทนว่าตนเองเป็นผู้ที่ มีชีวิตสมบูรณ์แบบ คือมีทั้งการ

อ้างถึงตนเองว่าเป็นผู้ที่ มีชีวิตสมบูรณ์แบบที่มีอยู่ก่อนแล้ว และบางคนอาจเคยเป็นผู้ที่เผชิญกับความ
ยากล าบากมาก่อน แต่สามารถฝ่าฟันอุปสรรคจนประสบความส า เร็จในภายหลัง และ (2) การใช้มูล

บทเพ่ือแนะความว่าผู้ให้สัมภาษณ์เป็นผู้ที่ มีรสนิยม สังเกตได้จากการเลือกใช้รูปภาษาเพ่ือแนะความ
ถึงมูลบทหรือความคิดที่มีอยู่ก่อนว่าการเลือกสรรเครื่องแต่งกายที่มีรสนิยมจะเกิดขึ้นซ้ ากับตนเองอยู่
โดยตลอด 

  3) การ กล่าวถ่อมตน จากการศึกษาพบว่า บางบทสัมภาษณ์คอลัมนิสต์เลือก
น าเสนอภาพแทนผู้ให้สัมภาษณ์ที่มีรสนิยมในการใช้ชีวิตที่หรูหรา แต่ผู้ให้สัมภาษณ์กลับเลือกใช้กลวิธี

การกล่าวถ่อมตนเพ่ือ “ลด” ความเป็น “เซเลบริต้ี” และ “ลด” ลักษณะการกล่าวชมตนเอง จึงท าให้
บทสัมภาษณ์นั้นมีลักษณะขัดแย้งกัน 
 

 6.1.3 สร ุปภาพแทนของผู้ใหส้ัมภาษณ์ที่เรยีกว่า “เซ เลบรติี้” ที่น  าเสนอผ่านกลวิธ ีทาง
ภาษาในตัวบท 

 
  6.1.3.1 ภาพแทนทีค่อลมันิสต์น าเสนอ จากการศึกษาพบว่าภาพแทนนี้แบ่งได้เป็น 
2 กลุ่ม คือ “เซเลบริต้ี” เป็นผู้ที่มีความโดดเด่น และ “เซเลบริต้ี” คู่กับการใช้สินค้าแบรนด์เนมและไฮ

เอนด์ แต่ละกลุ่มประกอบด้วยภาพแทนดังนี้ 
  ภาพแทนกลุม่แรก “เซ เลบรติี้” เป็นผู้ทีม่ีความโดดเด่น 
  ภาพแทนกลุ่มนี้ประกอบด้วยภาพแทนย่อยๆ ได้แก่ (1) “เซเลบริ ต้ี” เป็นผู้ที่ มี

สถานะทางสังคมและเศรษฐกิจ สื่อผ่านตัวบทว่าผู้ให้สัมภาษณ์เป็นผู้ที่มีสถานะสูงและทรงเกียรติ เช่น 
ฐานะทางสังคม ฐานะทางการเงิน ซ่ึงเป็นการบ่งบอกลักษณะทางสังคมที่มีความโดดเด่นในทางใดทาง

หนึ่ง (2) “เซเลบริต้ี” เป็นผู้ที่อยู่ในแวดวงบุคคลชั้นสูงหรือบุคคลที่มีชื่อเสียงในสังคม สื่อผ่านตัวบทว่า
ผู้ให้สัมภาษณ์เป็นทายาทตระกูลดัง หรือมีต้นตระกูลเก่าแก่เป็นที่รู้จักสืบเนื่องต่อกันมาต้ังแต่อ ดีตถึง
ปัจจุบัน (3) “เซเลบริต้ี” เป็นผู้ที่มีรูปลักษณ์หรือบุคลิกภาพที่โดดเด่น จะสื่อว่าผู้ให้สัมภาษณ์เป็นผู้ที่ มี

รูปลักษณ์หรือบุคลิกภาพที่มีความโดดเด่นมากกว่าบุคคลโดยทั่วไปในสังคมทั้งในแง่ของการระบุ
ลักษณะเด่นและลักษณะที่พึงปรารถนา  (4) “เซเลบริ ต้ี” เป็นผู้ที่ มีหน้าที่การงาน ผลงานหรือ

ความส าเร็จในระดับแนวหน้า แสดงให้เห็นว่าผู้ให้สัมภาษณ์มีอาชีพหรือการงาน ต าแหน่งและบทบาท
หน้าที่ทางสังคมที่ปรากฏทั้งในอดีตและปัจจุบันที่ มีความส าคัญและโดดเด่นในวงการใดวงการหนึ่ง 
และ (5) “เซเลบริ ต้ี” เป็นผู้ที่ มีรสนิยมทั้งด้านการแต่งกายและที่อยู่อาศัย  สื่อผ่านตัวบทว่าผู้ให้
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สัมภาษณ์รู้จักเลือกสรรเครื่องแต่งกายที่มีความโดดเด่นและเหมาะกับรูปลักษณ์หรือบุคลิกภาพในทุก
โอกาส รวมไปถึงการมีที่อยู่อาศัยที่น่าอยู่ สวยงาม หรูหรา โอ่อ่า มีรสนิยม 

  ภาพแทนกลุม่ที่สอง “เซ เลบรติี”้ ค ู่ก ับการใชส้นิคา้แบรนด์เนมและไฮเอนด ์
  เป็นการน าเสนอภาพบุคคลกลุ่มนี้ คู่กับสินค้าแบรนด์เนมและไฮเอนด์ ซ่ึงเป็นภาพที่

อาจมีผลด้านธุรกิจ กระตุ้นให้ผู้รับสารที่ปรารถนาจะใช้ชีวิตอย่าง “เซเลบริต้ี” ต้องการใช้สินค้าเหล่านี้
ก็เป็นได้ 
 

  6.1.3.2 ภาพแทนทีผู่้ให้สัมภาษณ์น าเสนอ จากการศึกษาพบว่าภาพแทนนี้แบ่งได้
เป็น 4 กลุ่ม ได้แก่ “เซเลบริต้ี” เป็นผู้ที่มีรูปแบบการใช้ชีวิตที่พึงปรารถนา “เซเลบริต้ี” เป็นผู้ที่มีชีวิต

สมบูรณ์แบบ “เซเลบริต้ี” เป็นผู้ที่มีรสนิยม และ “เซเลบริต้ี” คู่กับการใช้สินค้าแบรนด์เนมและไฮ
เอนด์ แต่ละกลุ่มประกอบด้วยภาพแทนดังนี้ 
  ภาพแทนกลุม่แรก “เซ เลบรติี้” เป็นผู้ทีม่รีปูแบบการใชช้วีติทีพ่งึปรารถนา  

  ภาพแทนกลุ่มนี้ประกอบด้วยภาพแทนย่อยๆ ได้แก่ (1) “เซเลบริต้ี” เป็นผู้ที่มีโอกาส
เดินทางท่องเที่ยวในต่างประเทศ เป็นการสื่อภาพแทนตนเองว่าเป็นผู้ที่ชื่นชอบเดินทางท่องเที่ย วใน

ต่างประเทศอย่างเลิศหรู มีโอกาสได้ไปบ่อยครั้ง ตลอดจนคุ้นเคยกับต่างประเทศเป็นอย่างดี และ (2) 
“เซเลบริต้ี” เป็นผู้ที่เอาใจใส่ตนเองและรู้จักจัดสรรเวลาดูแลสุขภาพ เป็นการสื่อภาพแทนตนเองว่า
เป็นผู้ที่สามารถจัดสรรเวลาเพ่ือดูแลสุขภาพในหลายโอกาส ไม่ว่าจะเป็นการเลือกกินอาหารอย่าง

ฉลาดเพ่ือสุขภาพ การออกก าลังกายหรือดูแลสุขภาพที่มีก าหนดเวลาที่แน่นอน หรือการดูแลเอาใจใส่
รูปลักษณ์เป็นประจ าสม่ าเสมอ 
  ภาพแทนกลุม่ที่สอง “เซ เลบรติี”้ เป็นผู้ที่มชีวีติสมบรูณแ์บบ  

  เป็นการสื่อภาพแทนตนเองว่าเป็นผู้ที่ มีชีวิตสมบูรณ์แบบอยู่ ก่อนแล้ว อย่างไรก็ตาม 
ผู้ให้สัมภาษณ์บางคนได้สื่อภาพแทนว่าเดิมเคยประสบกับช่วงชีวิตที่ยากล าบากแต่สามารถฝ่า ฟัน

อุปสรรค จนกระทั่ง “เปลี่ยน” มาเป็นผู้ที่มีชีวิตสมบูรณ์แบบในที่สุด ทั้งในแง่ของการมีสถานะความ
เป็นอยู่ที่ดี การมีหน้าที่การงานที่มีหลักฐานม่ันคง และการมีครอบครัวท่ีอบอุ่นและรักใคร่กลมเกลียว
กัน 

  ภาพแทนกลุม่ที่สาม “เซ เลบรติี้” เป็นผู้ทีม่รีสนยิม  
  เป็นการสื่อภาพแทนตนเองว่าเป็นผู้ที่ มีรสนิยมในการแต่งกายอยู่เสมอ กล่าวคือ ไม่

ว่าผู้ให้สัมภาษณ์จะแต่งกายออกมาในลักษณะใด ก็เชื่อม่ันในความคิดเสมอว่าจะต้องมีรสนิยมเกิดขึ้น
ซ้ าๆ โดยตลอด และยังแสดงให้เห็นพฤติกรรมหรือลักษณะนิสัยที่ชื่นชอบการแต่งกายในแบบของ
ตัวเองเพ่ือสื่อนัยว่าตนนั้นมีรสนิยมในการแต่งกายที่ไม่ซ้ าใคร 

  ภาพแทนกลุม่ที่สี ่“เซ เลบรติี้” ค ู่ก ับการใชส้นิคา้แบรนด์เนมและไฮเอนด์  
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  เป็นการสื่อภาพแทนตนเองว่าเป็นผู้ที่ชื่นชอบสินค้าแบรนด์เนมและไฮเอนด์ต้ังอยู่บน
หลักเหตุผลท้ังในแง่ของความคุ้มค่าและเพ่ือสนองความต้องการของตนเอง รวมไปถึงต้องการให้ผู้ อ่ืน

ยอมรับตนในฐานะที่เป็นผู้น าด้านการบริโภคสินค้ามาโดยตลอด 
  จากการศึกษาพบว่า ทั้งภาพแทนที่คอลัมนิสต์และที่ผู้ให้สัมภาษณ์น าเสนอเป็นภาพ

ที่สอดคล้องกัน กล่าวคือ เป็นภาพของผู้ที่มีชีวิตสมบูรณ์แบบไม่มีที่ ติ เป็นผู้ที่โดดเด่นในทุกๆ ด้านทั้ง
สถานะทางสังคมและเศรษฐกิจ รูปลักษณ์ บุคลิกภาพ หน้าที่การงาน รสนิยม และคู่กับการใช้สินค้า   
แบรนด์เนมและไฮเอนด์ 

 
  6.1.3.3 ภาพแทนของผูใ้ห้สมัภาษณท์ี่เรยีกวา่ “เซ เลบรติี้” แต่ละกลุ่มบุคคล 

  ผลการวิเคราะห์ภาพแทนพบว่า นิตยสารเหล่านี้มีน้ าหนักการเน้นคุณสมบัติของผู้ให้
สัมภาษณ์ที่แตกต่างกันบางประการ แบ่งได้เป็น 3 กลุ่มใหญ่ๆ ได้แก่ กลุ่มนักธ ุรกิจพบมากที่สุด สื่อ
ภาพแทนว่าเป็นผู้ที่มีหน้าที่การงาน ผลงานหรือความส าเร็จที่โดดเด่นในระดับแนวหน้า และเป็นผู้ที่ มี

รูปลักษณ์หรือบุคลิกภาพที่โดดเด่น ในท านองเดียวกันกลุ่มบุคคลในวงการบนัเทิงก็พบภาพแทนที่สื่อ
ว่า เป็นผู้ที่มีหน้าที่การงาน ผลงานหรือความส าเร็จที่โดดเด่นในระดับแนวหน้าด้วยเช่นกัน และยังเป็น

ผู้ที่มีรูปลักษณ์หรือบุคลิกภาพที่โดดเด่นปรากฏร่วมด้วย และกลุ่มบุคคลทีเ่ปน็สมาช ิกราชสกลุหรอืมี
ต้นตระกูลเก่าแกพ่บน้อยที่สุด สื่อภาพแทนที่เด่นชัดเพียงภาพเดียวคือ เป็นผู้ที่อยู่ในแวดวงบุ คคล
ชั้นสูงหรือบุคคลที่มีชื่อเสียงในสังคม อาจจะกล่าวได้ว่า บุคคลที่นิตยสารเหล่านี้ เรียกว่า “เซเลบริ ต้ี” 

มักจะมีบทบาทเป็นผู้น าหรือบุคคลระดับแนวหน้าในแต่ละวงการ หรือเป็นที่ยอมรับในทางใดทางหนึ่ง
ว่ามีคุณสมบัติบางประการที่โดดเด่นมากกว่าคนส่วนใหญ่ในสังคม 
  

  6.1.3.4 ภาพแทนของผู้ให้สัมภาษณ์ที่เรยีกวา่ “เซ เลบร ิตี้” ที่มีลักษณะขัดแยง้
กันในตวับท 

  ผลการวิเคราะห์ภาพแทนพบว่า ภาพแทนบางส่วนมีลักษณะขัดแย้งกัน กล่าวคือ 
คอลัมนิสต์เลือกน าเสนอภาพแทนของผู้ให้สัมภาษณ์ที่มีรสนิยมในการใช้ชีวิตที่หรูหราอยู่เป็นประจ า 
ผู้ให้สัมภาษณ์เองก็ย้ าภาพแทนตนเองว่าเป็นคนชอบใช้ชีวิตอย่างอภิรมย์ แต่ในตัวบทเดียวกันกลับพบ

ภาพแทนอีกชุดหนึ่งว่าเป็นคนถ่อมตนชอบใช้ชีวิตที่เรียบง่าย ท าให้ข้อความที่กล่าวถึงตนเองดู ไม่ โอ้
อวดหรือยกตนเกินไป ซ่ึงสอดคล้องกับปริบททางสังคมไทย  

 
 6.1.5 ความสัมพันธร์ะหวา่งตัวบทกบัปรบิท 
 

  6.1.5.1 วิถีปฏบิัตทิางวาทกรรม  
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  จากการศึกษากระบวนการ ในการผลิตและกระจายตัวบท สรุปได้ว่าการคัดเลือก
ประเด็นในบทสัมภาษณ์ที่ถ่ายทอดออกไปสู่สังคมถูกควบคุมตามเง่ือนไขของผู้ที่ มีส่วนเก่ียวข้องกับการ

ผลิตและกระจายตัวบท และปัจจัยที่มีผลต่อการผลิตและกระจายตัวบท ท าให้ข้อมูลเหล่านั้นเ ต็มไป
ด้วยอ านาจของผู้ส่งสารที่แอบแฝงอยู่ เบื้องหลังตัวบท กล่าวคือ การเลือกผู้ให้สัมภาษณ์ไม่ได้มาจาก

ปัจจัยผู้รับสารเท่านั้น แต่ยังเก่ียวข้องกับผู้บริหารนิตยสารและธุรกิจที่เก่ียวข้อง ขณะที่ในด้านการรบั
และตีความตัวบท จะเห็นได้ว่าในการสัมภาษณ์มีการใช้กลวิธีการเล่าเรื่องเหมือนน าเข้าสู่โลกพาฝัน 
เพ่ือสร้างความประทับใจไปกับการสัมภาษณ์นั้น รวมถึงผู้รับสารกลุ่มหนึ่งก็เชื่ออย่างสนิทใจว่า “ภาพ” 

ของผู้ที่เรียกว่า “เซเลบริต้ี” ที่นิตยสารเหล่านี้น าเสนอเป็นความจริงทุกแง่มุมโดยปราศจากการ ต้ัง
ค าถาม เพราะต่างแสดงความเห็นด้านบวกต่อเหล่าคนดังว่าสมควรได้รับการยกย่อง ชื่นชม เป็นชีวิตที่

พึงปรารถนา และน่าเอาเป็นแบบอย่าง ซ่ึงบางครั้งผู้รับสารบางคนก็อาจไม่ทันเฉลียวใจว่าแท้จริ งแล้ว 
“ภาพ” เหล่านี้ถูกควบคุมโดยสื่อมวลชน เพ่ือเอ้ือประโยชน์ให้แก่นิตยสารและเป็นการสร้าง
ภาพลักษณ์ที่ดีให้แก่ผู้ให้สัมภาษณ์ในฐานะบุคคลที่ส่ือสนับสนุนหรือเห็นชอบว่าเป็น “ภาพ” ที่ควรค่า

แก่การน าเสนอสู่สังคมไม่มากก็น้อย 
 

  6.1.5.2 ว ิถีปฏบิัตทิางสงัคมวฒันธรรม 
  จากการศึกษาพบว่า วิถีปฏิบัติทางสังคมวัฒนธรรมที่มีส่วนท าให้การใช้ภาษาและ
วาทกรรมถูกผลิตและกระจายผ่านตัวบทเหล่านี้ โดยสื่อภาพแทนไปสู่สาธารณชนในวงกว้าง ได้แก่ 

แนวคดิทีเ่กีย่วข้องกับสังคมไทย แบ่งเป็น 2 แนวคิดหลัก ได้แก่ (1) แนวคิดเรื่องทุนที่สะสมในบุคคล
และทุนทางวัฒนธรรมมีความเก่ียวข้องอย่างมากต่อการน าเสนอภาพแทนทุกภาพของผู้ให้สัมภาษณ์ที่
เรียกว่า “เซเลบริต้ี” ที่สื่อผ่านบทสัมภาษณ์ในนิตยสารเหล่านี้ ได้แก่ เป็นผู้ที่มีความโดดเด่นในทุ กๆ 

ด้าน เป็นผู้ที่มีรูปแบบการใช้ชีวิตที่พึงปรารถนา เป็นผู้ที่มีชีวิตสมบูรณ์แบบ เป็นผู้ที่มีรสนิยม และคู่กับ
การใช้สินค้าแบรนด์เนมและไฮเอนด์ สาเหตุเพราะวาทกรรมสื่อตอกย้ าและผลิตซ้ าว่าผู้ที่ เรียกว่า    

“เซเลบริ ต้ี” เป็นผู้ที่ มีโอกาสในชีวิตและมีความสามารถในการสะสมหรือครอบครอง “ทุน” ได้
มากกว่าบุคคลอ่ืน ซ่ึงอาจมีผลท าให้บุคคลที่มี “ทุนน้อยกว่า” ในสังคมกลายเป็นผู้ไร้โอกาสในการ
เข้าถึงทรัพยากรต่างๆ ทั้งปริมาณและคุณภาพ และ (2) แนวคิดเรื่องวัฒนธรรมบริโภคค่อนข้ างจะ

สัมพันธ์กับภาพแทน “เซเลบริต้ี” คู่กับการใช้สินค้าแบรนด์เนมและไฮเอนด์ สรุปได้ว่าการที่ผู้ให้
สัมภาษณ์ต่างร่วมกันบรรยายเรื่องการใช้สินค้าแบรนด์เนมและไฮเอนด์อย่างเปิดเผย เป็นการตอกย้ า

ว่าสินค้าเหล่านี้ไม่ได้มีคุณสมบัติไว้ใช้สอยแต่เพียงอย่างเดียวเท่านั้น แต่ยังเป็นการแสดงตัวตน เรื่ อง
ความโก้เก๋ ดังนั้นการใช้สินค้าแบรนด์เนมและไฮเอนด์ได้กลายมาเป็นเครื่องชี้วัดเรื่องรสนิยมในการ
เป็นเจ้าของวัตถุต่างๆ เพ่ือใช้แสดงอัตลักษณ์ว่าเป็นบุคคลชั้นน า ซ่ึงต่างกับการใช้สินค้าของบุ คคล

โดยทั่วไปในสังคม จนการบริโภคสินค้าเหล่านั้นกลายเป็นวัฒนธรรมหรือวิถีปฏิบัติของผู้นั้นโดยปริยาย  
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  อีกปัจจัยหนึ่งที่มีผลต่อตัวบทที่ศึกษาคือ สถานการณแ์ละเหตกุารณส์ าคญัทีเ่กดิขึน้
ขณะที่ผลิตตัวบท หากส ารวจกระแสความนิยม “เซเลบริต้ี” ที่ปรากฏในสื่อมวลชนประเภทต่างๆ ที่

เกิดขึ้นในปริบททางสังคมไทยในตลอดระยะเวลาที่ศึกษา จะพบว่าทั้งสื่อกระแสหลักและสื่อกระแส
รองต่างก็น าเสนอเรื่องราวเก่ียวกับ “เซเลบริต้ี” อยู่เป็นประจ า ไม่ว่าจะเป็นรายการโทรทัศน์ เว็บไซต์

ที่ เสนอเรื่องราวของบุคคลกลุ่มนี้โดยเฉพาะ  หรือคอลัมน์ในหนังสือพิมพ์ที่ มีทั้งการรายงานข่าว
ประจ าวันและการซุบซิบ เหตุการณ์ส าคัญที่เกิดขึ้นขณะที่ผลิตตัวบท สรุปได้ว่าภาพแทนของบุคคลที่
กล่าวถึงในข่าวกับบทสัมภาษณ์ในนิตยสารในช่วงเวลาไล่เลี่ยกันมีลักษณะตรงกันข้ามอย่างชั ด เจน 

กล่าวคือ “ภาพ” ในข่าวสะท้อนให้เห็นว่าผู้ให้สัมภาษณ์ถูกน าเสนอข่าวในด้านลบ ขณะที่เนื้อหาที่
ปรากฏในบทสัมภาษณ์ คอลัมนิสต์และผู้ให้สัมภาษณ์จะเลือกน าเสนอมุมมองในด้านบวกเพียง ด้าน

เดียว แต่ก็ถือว่าไม่ว่า “เซเลบริต้ี” จะถูกน าเสนอ “ภาพ” ด้านใดก็ไม่ได้ท าให้เรื่องราวของพวก เขา
เลือนหายไปจากสังคม ในทางตรงกันข้าม สื่อมวลชนและคนในสังคมอย่างน้อยก็กลุ่มหนึ่งยังคง เฝ้า
ติดตามเรื่องราวชีวิตส่วนตัวและความเป็นไปของ “เซเลบริต้ี” ในฐานะบุคคลที่สังคมสนใจในแ ง่ มุม

ต่างๆ อยู่ทุกเม่ือเชื่อวัน และท้ายสุดการน าเสนอภาพของ “เซเลบริต้ี” ในฐานะผู้น าเสนอสินค้าใน
สังคม สรุปได้ว่าผู้ผลิตสินค้าและสื่อมวลชนนิยมใช้ผู้ที่ เรียกว่า “เซเลบริต้ี” เป็นผู้น าเสนอสินค้าเ พ่ือ

ดึงดูดให้คนสนใจ โดยเฉพาะอย่างยิ่งบุคคลที่มีภาพลักษณ์ที่น่าเชื่อถือในสังคม ก็จะช่วยให้สินค้าและ
บริการเหล่านั้นเป็นที่พูดถึงและจดจ าได้ง่ายขึ้น ยิ่งไปกว่านั้น “เซเลบริต้ี” ในฐานะ “สื่อบุคคล” ยังมี
อิทธิพลในการชักน าให้ผู้รับสารยินยอมพร้อมใจที่จะซ้ือสินค้าและบริการต่างๆ ตามที่ผู้ส่งสารประสงค์

ไม่มากก็น้อย 
  

6.2 อภิปรายผลการวจิยั 

 6.2.1 ภาพแทนของผู้ให้สัมภาษณ์ที่เรียกว่า “เซเลบริต้ี” ที่ถูกประกอบสร้างผ่านภาษาใน
นิตยสารเหล่านี้ถือเป็นวาทกรรมที่เผยแพร่ในวงกว้าง ในแง่หนึ่งภาพแทนเหล่านี้ ดูเหมือนจะน าเสนอ

เรื่องราวชีวิตส่วนตัวของบุคคลที่มีชื่อเสียงหรือเป็นที่สนใจของคนในสังคม นอกจากนี้ เรื่องราวของ
ผู้ให้สัมภาษณ์บางคนยังสามารถช่วยสร้างแรงบันดาลใจแก่คนในสังคมไม่มากก็น้อย ทว่าอีกแง่มุมหนึ่ง
ภาพแทนเหล่านี้เน้นการน าเสนอรูปแบบการใช้ชีวิตหรือรสนิยมของ “เซเลบริต้ี” ใหเ้ป็นที่ยอมรับกัน

โดยทั่วไปว่า “โก้เก๋” มากกว่าบุคคลอ่ืนๆ ดังที่ Bourdieu (1984) ชี้ให้เห็นว่า การประกอบสร้าง
ตัวตนของผู้คนสมัยใหม่เพ่ือตอบสนองความปรารถนาต่างๆ มิได้ให้ความส าคัญกับเพียงว่า “ฉันเป็น

ใคร” หรือ “ฉันมีรสนิยมแบบใด” เท่านั้น แต่ยังสร้างความหมายว่า “ฉันมีแบบแผนการบริโภคที่ถูก
จัดให้อยู่ในกลุ่มสถานะใด” และ “ฉันมีรสนิยมแบบคนกลุ่มใด” เราคงปฏิเสธไม่ได้ว่าภาพแทนที่ถูก
สร้างขึ้นนี้น่าจะมีส่วนเก่ียวข้องกับเรื่องอ านาจและล าดับชั้นในสังคม สังเกตได้จากการใช้ภาษาทั้งของ
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คอลัมนิสต์และผู้ให้สัมภาษณ์ต่างร่วมกันให้คุณค่า มีการจัดประเภท และมีความพึงพอใจหรือชื่นชมใน
คุณสมบัติต่างๆ อยู่เป็นประจ าสม่ าเสมอ ปัจจัยเหล่านี้กลายเป็นประเด็นที่ท าให้เราเห็นว่าสื่อมวล ชน

ก าลังสร้างความไม่เท่าเทียมกันของคนกลุ่มต่างๆ ในสังคม และอาจมีผลให้ผู้รับสารในสังคมตกอยู่
ภายใต้การครอบง าจากมายาคติบางอย่าง เพ่ือเอ้ือประโยชน์ให้แก่ผู้ มีส่วนในการผลิตวาทกรรม

เหล่านั้นก็เป็นได้ 
 6.2.2 ภาพแทนของผู้ให้สัมภาษณ์ที่เรียกว่า “เซเลบริต้ี” ที่สื่อผ่านบทสัมภาษณ์ในนิตยสาร
ภาษาไทยที่พบสอดคล้องกับการน าเสนออัตลักษณ์และภาพแทนของชนชั้นน าและบุคคลที่มีชื่อเสียง

ในสังคมไทย เช่น ภาพแทนของบุคคลที่มีชื่อเสียงที่เก่ง (วิจิกา ไชยสินธุ์ 2547) ภาพแทนของบุคคลที่มี
ชื่อเสียงกับการน าเสนอสินค้า (เทพี จรัสจรุงเกียรติ 2549) ภาพแทนของบุคคลที่มีชื่อเสียงกับการ

สร้างความประทับใจ (เพ่ิมทิพย์ บัวเพ็ชร์  2549) ภาพแทนของชนชั้นน ากับการครอบครองทุน
ประเภทต่างๆ (รุ้งนภา ยรรยงเกษมสุข 2550; วีรยุทธ ศรีสุวรรณกิจ 2549) ภาพแทนของบุคคลที่โด่ง
ดังชั่วข้ามคืนกับการน าเสนอสินค้า (ยุทธิพงศ์ แซ่จิว 2555) งานวิจัยเหล่านี้ต่างแสดงให้เห็นชัดเจนว่า 

บุคคลชั้นน าหรือบุคคลที่มีชื่อเสียงล้วนมีพ้ืนที่ (space) ในการเข้าถึงสื่อมวลชนและทรัพยากร ต่า งๆ 
ในสังคมได้มากกว่าบุคคลโดยทั่วไป กล่าวอีกนัยหนึ่งคือ สถาบันสังคมและวาทกรรมสื่อได้หล่อหลอม

และผลิตซ้ าว่ากลุ่มบุคคลเหล่านี้เป็นผู้น ากระแสสังคม น่าเอาเป็นแบบอย่าง รวมถึงใช้อ านาจเพ่ือชี้น า
ความเชื่อ ทัศนคติ ค่านิยม และการกระท าบางอย่างของคนในสังคม โดยเฉพาะอย่างยิ่งการกระตุ้นให้
เกิดการบริโภคสินค้าและความหมายต่างๆ ได้เป็นอย่างดีตราบเท่าที่การบริโภคสินค้าและการ ให้

คุณค่าเรื่องรสนิยมยังคงเป็นวัฒนธรรมหลักของยุคสมัย ในแง่นี้ผู้รับสารอาจถูกควบคุมอัตลักษณ์หรือ
ตัวตนได้ง่าย ไม่ว่าจะรู้ตัวหรือไม่ก็ตาม 
 6.2.3 ภาพแทนของผู้ให้สัมภาษณ์ที่เรียกว่า “เซเลบริต้ี” ที่สื่อผ่านบทสัมภาษณ์ในนิตยสาร

ภาษาไทยที่พบบางส่วนสอดคล้องกับการน าเสนออัตลักษณ์และภาพแทนของชนชั้นน าและบุคคลที่มี
ชื่อเสียงในสังคมอ่ืนๆ เช่น ภาพแทนของบุคคลที่มีชื่อเสียงที่ตกเป็นข่าวอ้ือฉาว (Breeze 2009) 

สะท้อนให้เห็นว่า แม้ว่าบุคคลที่มีชื่อเสียงบางคนจะถูกน าเสนอข่าวในด้านลบ หรือข่าวนั้นได้สร้าง
ผลกระทบต่อพวกเขาไม่ว่าจะโดยตรงหรือโดยอ้อม ก็ไม่ได้ท าคนส่วนใหญ่ในสังคมเฝ้าติดตา มชี วิต
ส่วนตัวของพวกเขาเหล่านั้นน้อยลงเลยในฐานะผู้น ากระแสสังคม ภาพแทนของบุคคลที่มีชื่อเสีย งใน

สื่อสังคมออนไลน์ (Rusinaité 2011) แสดงให้เห็นว่า บุคคลที่มีชื่อเสียงสามารถครอบครอง “ทุนทาง
สัญลักษณ์” ได้มากกว่าบุคคลโดยทั่วไป ทั้งนี้เป็นเพราะบุคคลเหล่านี้มีพ้ืนที่ทางสังคมเพ่ือโฆษณาหรือ

ประชาสัมพันธ์เรื่องราวด้านต่างๆ อย่างง่ายดายเพียงชั่วข้ามคืน ภาพแทนของบุคคลที่มีชื่อเสี ยงที่ มี
ข่าวพัวพันกับการติดเหล้าและการติดยา (Austin 2014) แสดงให้เห็นว่า สื่อมวลชนเป็นผู้ผลิตวาท
กรรมว่าบุคคลที่มีชื่อเสียง “ควร” เป็นแบบอย่างที่ดีให้แก่คนในสังคม ในทางกลับกัน Austin (2014) 

ชี้ให้เห็นว่าบุคคลเหล่านี้ไม่จ าเป็นต้องแสดงภาพลักษณ์ที่ดีต่อสาธารณชนเสมอไป กล่าวคือ พวกเขา
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ควรมี “ชีวิตส่วนตัว” ที่เลือกเองโดยเสรีในฐานะที่เป็นมนุษย์คนหนึ่งเหมือนกับบุคคลโดยทั่วไป จะ
เห็นได้ชัดว่า ภาพแทนของ “บุคคลต้นแบบ” ที่สื่อสร้างขึ้นนี้ ก็กลับไปมีผลกระทบต่อเหล่าคนดัง

โดยตรงทั้งในด้านการท างานและชีวิตส่วนตัว งานวิจัยที่กล่าวมาทั้งหมด ท าให้เห็นว่าการน าเสนอภาพ
แทนของบุคคลที่มีชื่อเสียงในแง่มุมต่างๆ มีบทบาทส าคัญในการก าหนดคุณค่าและทัศนคติต่างๆ ของ

สังคมผ่านการใช้ภาษาและวาทกรรมของสื่อมวลชน จึงอาจมีผลกระทบต่อผู้รับสารในสังคมไม่มา กก็
น้อย  
 

6.3 ข้อเสนอแนะ 

 งานวิจัยนี้ เป็นการศึกษาภาพแทนของผู้ให้สัมภาษณ์ที่เรียกว่า “เซเลบริต้ี” ที่สื่อผ่านบท

สัมภาษณ์ในนิตยสารภาษาไทย โดยได้เสนอให้เห็นภาพรวมของบทสัมภาษณ์ในเบื้องต้น เพ่ือแสดงให้
เห็นว่าคอลัมนิสต์และผู้ให้สัมภาษณ์เลือกให้ความส าคัญกับประเด็นใดบ้าง รวมถึงการวิเคราะห์ภาพ
แทนของ “เซเลบริต้ี” ที่ถูกประกอบสร้างผ่านภาษาในนิตยสารตามแนววาทกรรมวิเคราะห์เชิงวิพากษ์ 

ดังนั้นจึงอาจมีประเด็นอ่ืนๆ ในการศึกษาภาพแทนผู้ที่เรียกว่า “เซเลบริต้ี” ในสังคมไทยที่น่าศึกษาอีก
หลายแง่มุม เช่น 

 6.3.1 การศึกษาครั้งนี้ศึกษาเฉพาะภาพแทนของผู้ให้สัมภาษณ์ที่เรียกว่า “เซเลบริต้ี” ที่สื่อ
ผ่านบทสัมภาษณ์ในนิตยสารภาษาไทย ยังมีบุคคลที่ถูกเรียกว่า “เซเลบริต้ี” ในสื่อมวลชนประเภทอ่ืน 
เช่น สื่อโทรทัศน์ สื่อสังคมออนไลน์ หรืออาจเป็นสื่อทางเลือกอ่ืนๆ หากมีการศึกษากลุ่มข้อมูลดังกล่าว

น่าจะท าให้เห็นภาพรวมผู้ที่เรียกว่า “เซเลบริต้ี” ในสังคมไทยมีความชัดเจนยิ่งขึ้น หรือไม่ก็อาจแสดง
ให้เห็นภาพแทนที่แตกต่างหลากหลายออกไปจากกลุ่มข้อมูลที่ ศึกษามากขึ้น รวมทั้งการวิเคราะห์
ภาษากายในลักษณะต่างๆ ที่น่าสนใจของบุคคลที่มีชื่อเสียงในฐานะผู้น ากระแสสังคมในด้านต่างๆ 

 6.3.2 การศึกษาครั้งนี้ มีข้อน่าสังเกตว่า ปัจจุบันค าว่า “เน็ตไอดอล” ซ่ึงตรงกับค าใน
ภาษาอังกฤษว่า “ internet celebrity” เป็นค าที่ มีผู้กล่าวถึงกันมากขึ้น ผู้วิจัยเห็นว่ากลุ่มบุคคล

ดังกล่าวก าลังได้รับความสนใจจากผู้คนจ านวนมากในสื่อสังคมออนไลน์ หากมีการศึกษาผู้ที่เรีย กว่า 
“เน็ตไอดอล” น่าจะท าให้เห็นการน าเสนอภาพแทนของกลุ่มบุคคลเหล่านี้ที่ผูกโยงกับการโฆษณา
สินค้า เช่น การขายเครื่องส าอาง การขายอาหารเสริม ซ่ึงถือเป็นจุดเด่นของบุคคลกลุ่มนี้ 

 6.3.3 กา ร ศึกษา ครั้ งนี้ ผู้วิ จั ยเห็ น ว่า  ปั จ จุ บั นประ เทศไทย ได้ เ ข้ าสู่ สั งคมยุ คดิจิทัล 
(Digitalization) มีผลให้สื่อมวลชนประเภทนิตยสารต้องเปลี่ยนแปลงรูปแบบการน าเสนอข้อมูลให้เข้า

กับสังคมสมัยใหม่ อาจท าให้เราเห็นภาพแทนผู้ที่เรียกว่า “เซเลบริต้ี” มีลักษณะต่างไปจากเดิมที่ เคย
น าเสนอผ่านนิตยสารเหล่านี้ซ่ึงเป็นการสื่อสารแบบทางเดียว ขณะที่ในสื่อสังคมออนไลน์ เช่น การที่ 
“เซเลบริต้ี” พูดคุยโดยตรงกับกลุ่มแฟนคลับหรือบุคคลทั่วไปผ่านทางเฟซบุ๊ก (facebook) ทวิตเตอร์ 
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(twitter) หรืออินสตาแกรม (Instagram) หากมีการศึกษาก็น่าจะท าให้เห็นภาพแทนของกลุ่มบุคคล
เหล่านี้อีกแง่มุมหนึ่งทีส่ร้างความรู้สึกใกล้ชิดและความเป็นกันเอง เพ่ือลดระดับการเป็นคนเข้าถึ งยาก

และความแตกต่างระหว่าง “พวกเรา” กับ “พวกเขา” ได้ไม่น้อย  
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ชุณพฤทธิ์กร จิรบวรกิจ เกิดเม่ือวันที่ 11 มีนาคม พ.ศ. 2533 ที่จังหวัดนครราชสี มา 
ส าเร็จการศึกษาระดับมัธยมศึกษาจากโรงเรียนบดินทรเดชา (สิงห์ สิงหเสนี) และระดับปริญญา

ศิลปศาสตรบัณฑิต (เกียรตินิยม) สาขาวิชาเอกภาษาไทย จากภาควิชา ภาษาไทยและภาษา
วัฒนธรรมตะวันออก คณะศิลปศาสตร์ และสาขาวิชาโทวารสารศาสตร์ จากกลุ่มวิชาวิทยุและ

โทรทัศน์ คณะวารสารศาสตร์และสื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ ในปีการศึกษา 2555 
จากนั้นได้เข้าศึกษาต่อหลักสูตรอักษรศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวิชาภาษาไทย ที่ภาควิชาภาษาไทย 

คณะอักษรศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย ในปีการศึกษา 2556 
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