

















	บทที่ 1 บทนำ

	ลักษณะของปัญหา

	วัตถุประสงค์

	ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับจากการวิจัยนี้

	ขอบเขตในการวิจัย

	ขั้นตอนและวิธีการดำเนินการวิจัยโดยละเอียด

	รายละเอียดในการศึกษาการใช้กลยุทธทางการตลาดในการดำเนินงานของวิทยาลัยเอกชนในกรุงเทพมหานคร



