



































































	บทที่ 3 สภาวะแวดล้อมของวิทยาลัยเอกชนในฐานะที่เป็นธุรกิจที่ให้บริการทางวิชาแก่สังคม

	โอกาสทางการตลาดของวิทยาลัยเอกชน

	บทบาทของเอกชนต่อการศึกษาในระดับอุดมศึกษาในแง่โอกาสที่จะเข้าสู่ตลาด

	สภาวะการศึกษาขั้นอุดมศึกษามองในแง่การตลาดการให้บริการ

	แนวความคิดทางด้านการตลาดของวิทยาลัยเอกชน

	สภาวะแวดล้อมที่สัมพันธ์กับการจัดการศึกษาในระดับอุดมศึกษาของวิทยาลัยเอกชน

	การใช้กลยุทธทางการตลาดในวิทยาลัยเอกชนในกรุงเทพมหานคร



