





















	บทที่ 6 ปัจจัยที่มีผลต่อการกำหนดกลยุทธ์การส่งเสริมรายการโทรทัศน์
	1 ปัจจัยที่เกี่ยวกับสถานีโทรทัศน์หรือผู้ผลิตรายการ
	2 ปัจจัยที่เกี่ยวกับตัวรายการ
	3 ปัจจัยที่เกี่ยวกับสื่อมวลชน
	4 ปัจจัยที่เกี่ยวกับผู้ชมรายการ


