
ผลการศกษา

บ ทน ี้เป ็นการนำเสนอผลการศ ึกษ าว ิเคราะห ์ข ีดความสามารถในการแข ่งข ันของ 
อ ุตสาหกรรมยางรถบรรท ุกและอุตสาหกรรมวงล ้อรถยนต์ของไทย โดยในตอนต้นจะเป็นผล 
การศ ึกษาวิเคราะห ์ด ัชน ีความไต ้เปรียบโดยเปรียบเท ียบที่ปรากฎ (Revealed Comparative 
Advantage: RCA) ถัดมาจะเป็นการวิเคราะห์แบบจำลองส่วนแบ่งตลาดคงที่ (Constant Market 
Share: CMS) และในตอนท้ายจะเป็นการนำเสนอแบบจำลองที่ใช้ในการวิเคราะห์ปีจจัยที่มีผลต่อ 
มูลค่าการส่งออกยางรถบรรทุก และล้อและอุปกรณ์ส่วนประกอบของไทยไปยังตลาดโลก

5.1 ดัชนีความไต้เปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed Comparative Advantage: RCA)

การคำนวณดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฎ จะพิจารณาความไต้เปรียบของ 
ประเทศในตลาดส่งออกที่สำคัญของไทย โดยตลาดส่งออกที่สำคัญของยางรถบรรทุก ได้แกy อา 
เซียน, ญี่ป่น, ออสเตรเลีย, สหภาพยุโรป, สหรัฐฯ และตลาดอื่นๆ ตลาดส่งออกที่สำคัญของล้อและ 
อุปกรณ์ส่วนประกอบ ได้แก่ สหภาพยุโรป, อาเซียน, ญ่ีป่น และตลาดอื่นๆ ในช่วงปี พ.ศ. 2536 ถึง 
พ.ศ. 2540 หากดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฎมีค่ามากกว่า 1 แสดงว่าประเทศไทยมี 
ความไต้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการผลิตสินค้าชนิดนั้น แต่ล้าดัชนีความไต้เปรียบโดยเปรียบ 
เทียบที่ปรากฎมีค่าน้อยกว่า 1 แสดงว่าประเทศไทยไม่มีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการผลิต 
สินค้าชนิดนั้น

5.1.1 ด ัช น ีค วาม ได ้เป ร ียบ โด ยเป ร ียบ เท ียบ ท ี่ป ราก ฏ ข อ งยางรถ บ รรท ุก

จากตารางที่ 5.1 ดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ (RCA) ของประเทศไทยใน 
ตลาดโลกในช่วงปี พ.ศ. 2536 ถึง พ.ศ. 2540 พบว่ามีค่าน้อยกว่า 1 มาตลอด คือ มีค่าอยู่ระหว่าง 0.23 
ถึง 0.50 แสดงให้เห็นว่าประเทศไทยไม่มีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการผลิตยางรถบรรทุก 
แต่อย่างไรก็ตามค่า RCA ของไทยมีแนวโน้มเพิ่มสูงขึ้น
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ตใรางที่ 5.1 ดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฎของยางรถบรรทุก

ตลาดส่งออกที่สำคัญของไทย 2536 2537 2538 2539 2540
1. ตลาดอาเซียน 0.57 0.67 0.89 2.28 1.90
2. ตลาดญ่ีป่น 1.03 0.58 0.73 1.67 1.68
3. ตลาดออสเตรเลีย 1.24 1.17 1.02 0.84 0.77
4. ตลาดสหภาพยุโรป 0.16 0.13 0.13 0.31 0.22
5. ตลาดสหรัฐฯ 0.20 0.20 0.18 0.10 0.04
6. ตลาดอื่นๆ 0.12 0.13 0.14 0.47 1.26
7. ตลาดโลก 0.26 0.24 0.23 0.37 0.50

ท่ีมา : จากการคำนวณ

ดัชนีความไต้เปรียบโดยเปรียบเทียบ (RCA) ของประเทศไทยในตลาดอาเซียน 
ในช่วงปี พ.ศ. 2536 ถึง พ.ศ. 2540 พบว่ามีค่ามากกว่า 1 ในบางปี โดยมีค่าอยู่ระหว่าง 0.57 ถึง 2.28 
แสดงให้เห็นว่าประเทศไทยมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการผลิตยางรถบรรทุก ค่า RCA ใน 
ตลาดอาเซียนมีแนวโน้มปรับเพิ่มขึ้นทุกปี โดยมีการปรับตัวเพิ่มขึ้นจาก 0.57 ในปี พ.ศ. 2536 ไปอยู่ 
ที่ระดับสูงสุดที่ 2.28 ในปี พ.ศ. 2539 และลดลงเหลือ 1.90 ในปี พ.ศ. 2540

ดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ (RCA) ของประเทศไทยในตลาดฌูป่น 
ในช่วงปี พ.ศ. 2536 ถึง พ.ศ. 2540 พบว่ามีค่ามากกว่า 1 ในบางปี โดยมีค่าอยู่ระหว่าง 0.58 ถึง 1.68 
แสดงให้เห็นว่าประเทศไทยมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการผลิตยางรถบรรทุก ค่า RCA ใน 
ตลาดญี่ป่นมีการลดลงจาก 1.03 ในปี พ.ศ. 2536 เหลือ 0.58 ในปี พ.ศ. 2537 แต่หลังจากนั้นก็มีแนว 
โน้มปรับตัวเพิ่มขึ้นตลอด

ดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ (RCA) ของประเทศไทยในตลาดออสเตรเลีย 
ในช่วงปี พ.ศ. 2536 ถึง พ.ศ. 2540 พบว่ามีค่ามากกว่า 1 ในช่วงปีต้นๆ ของการศึกษา โดยมีค่าอยู่ 
ระหว่าง 0.77 ถึง 1.24 แสดงให้เห็นว่าประเทศไทยมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการผลิต 
ยางรถบรรทุก แต่อย่างไรก็ตามความได้เปรียบดังกล่าวก็ได้ลดลงเรื่อย ตั้งแต่ปี พ.ศ. 2539 เป็นด้นมา 
ประเทศไทยก็ไม่มีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการผลิตยางรถบรรทุก
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ด ัชน ีความได ้เปร ียบโดยเปร ียบ เท ียบ  (RCA) ของประเทศไทยในตลาด 
สหภาพยุโรปในช่วงปี พ.ศ. 2536 ถึง พ.ศ. 2540 พบว่ามีค่าน้อยกว่า 1 มาตลอด โดยมีค่าอยู่ระหว่าง 
0.13 ถึง 0.31 แสดงให ้เห ็นว่าประเทศไทยไม ่ม ีความได ้เปรียบโดยเปรียบเท ียบในการผลิต 
ยางรถบรรทุก ค่า RCA ในตลาดสหภาพยุโรปมีการเปลี่ยนแปลงขึ้นลงตลอดช่วงระยะเวลาดังกล่าว

ดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ (RCA) ของประเทศไทยในตลาดสหรัฐฯ 
ในช่วงปี พ.ศ. 2536 ถึง พ.ศ. 2540 พบว่ามีค่าน้อยกว่า 1 มาตลอดเช่นกัน โดยมีค่าอยู่ระหว่าง 0.04 
ถึง 0.20 แสดงให้เห็นว่าประเทศไทยไม่มีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการผลิตยางรถบรรทุก 
ค่า RCA ในตลาดสหรัฐฯมีแนวโน้มปรับตัวลดลงตลอด

ดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเท ียบ (RCA) ของประเทศไทยในตลาดอื่นๆ 
ในช่วงปี พ.ศ. 2536 ถึง พ.ศ. 2540 พบว่ามีค่ามากกว่า 1 เพียงช่วงปีเดียว โดยค่า RCA อยู่ระหว่าง 
0.12 ถึง 1.26 แสดงให ้เห ็นว ่าประเทศไทยไม,มีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการผลิต 
ยางรถบรรทุกในช่วงปีต้นๆ ของการศึกษา แต่แนวโน้มค่า RCA ได้ปรับตัวสูงขึนทุกปี จนมีค่าเกิน 
1 ในปี พ.ศ. 2540

5.1.2 ด ัช น ีค วาม ได ้เป ร ียบ โด ยเป ร ียบ เท ียบ ท ี่ป ราก ฏ ข อ งล ้อ แ ล ะอ ุป ก รณ ์ส ่วน ป ระก อ บ  

ตารางที่ 5.2 ดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฦของล้อและอุปกรณ์ส่วนประกอบ

ตลาดส่งออกที่สำคัญของไทย 2536 2537 2538 2539 2540
1. ตลาดสหภาพยุโรป 0.02 0.18 1.41 1.02 2.02
2. ตลาดอาเซียน 1.98 2.88 1.80 1.63 1.67
3. ตลาดญ่ีป่น 0.16 0.02 0.06 0.34 0.35
4. ตลาดอื่นๆ 0.01 0.02 0.04 0.08 0.06
5. ตลาดโลก 0.15 0.16 0.24 0.30 0.39

ท่ีมา : จากการคำนวณ

จากตารางที่ 5.2 ดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ (RCA) ของประเทศไทยใน 
ตลาดโลกในช่วงปี พ.ศ. 2536 ถึง พ.ศ. 2540 พบว่ามีค่าน้อยกว่า 1 มาตลอด คือ มีค่าอยู่ระหว่าง 0.15
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ถึง 0.39 แสดงให้เห็นว่าประเทศไทยไม่มีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการผลิตล้อและอุปกรณ์ 
ส่วนประกอบ แด,อย่างไรก็ตามค่า RCA ของไทยมีการปรับตัวเพิ่มสูงขึ้นทุกปี

ด ัชน ีความได ้เปร ียบโดยเปร ียบ เท ียบ  (RCA) ของประเทศไทยในตลาด 
สหภาพยุโรปในช่วงปี พ.ศ. 2536 ถึง พ.ศ. 2540 พบว่ามีค่าน้อยกว่า 1 ในช่วง 2 ปีแรก แต่หลังจาก 
นั้น ค่า RCA ของประเทศไทยก็มีค่าสูงกว่า 1 โดยมีค่าอยู่ระหว่าง 0.2 ถึง 2.02 แสดงให้เห็นว่า 
ประเทศไทยเริ่มมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการผลิตล้อและอุปกรณ์ส่วนประกอบตังแต่ปี 
พ.ศ. 2538 เป็นด้นมา

ดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ (RCA) ของประเทศไทยในตลาดอาเซียน 
ในช่วงปี พ.ศ. 2536 ถึง พ.ศ. 2540 พบว่ามีค่ามากกว่า 1 มาตลอด โดยมีค่าอยู่ระหว่าง 1.63 ถึง 2.88 
แสดงให ้เห ็นว ่าประเทศไทยม ีความได ้เปร ียบโดยเปร ียบ เท ียบในการผล ิตล ้อและอ ุปกรณ ์ 
ส่วนประกอบ ค่า RCA ในตลาดอาเซียนมีการเพิ่มขึ้นจาก 1.98 ในปี พ.ศ. 2536 เป็น 2.88 ใน 
ปี พ.ศ. 2537 แต่หลังจากนั้นก็มีแนวโน้มปรับตัวลดลง

ดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ (RCA) ของประเทศไทยในตลาดญี่ป ๋น 
ในช่วงปี พ.ศ. 2536 ถึง พ.ศ. 2540 พบว่ามีค่าน้อยกว่า 1 มาตลอด โดยมีค่าอยู่ระหว่าง 0.02 ถึง 0.35 
แสดงให ้เห ็นว ่าประเทศไทยไม,ม ีความได ้เปรียบโดยเปรียบเท ียบในการผลิตล ้อและอุปกรณ ์ 
ส่วนประกอบ ค่า RCA ในตลาดญี่ป่นปรับตัวลดลงจาก 0.16 ในปี พ.ศ. 2536 เหลือ 0.02 
ในปี พ.ศ. 2537 แต่หลังจากนั้นก็มีการปรับตัวเพิ่มขึ้นตลอด

ดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเท ียบ (RCA) ของประเทศไทยในตลาดอื่นๆ 
ในช่วงปี พ.ศ. 2536 ถึง พ.ศ. 2540 พบว่ามีค่าน้อยกว่า 1 มาตลอด โดยมีค่าอยู่ระหว่าง 0.01 ถึง 0.08 
แสดงให ้เห ็นว ่าประเทศไทยไม ่ม ีความได ้เปรียบโดยเปรียบเท ียบในการผล ิตล ้อและอ ุปกรณ ์ 
ส่วนประกอบ ถึงแม้ว่าค่า RCA ในตลาดอื่นๆ จะมีการปรับตัวเพิ่มขึ้นเกือบทุกปี แต่ก็ยังมีค่า 
ใกล เ้คียงกับ 0 อยู่ดี

5.2 การวิเคราะห์แบบจำอองส่วนแบ่งตลาดคงท่ี (Constant Market Share: CMS)

การวิเคราะห ์แบบจำลองส ่วนแบ ่งตลาดคงท ี่เป ็นการวิเคราะห ์เพ ื่อหาสาเหต ุของการ 
เปลี่ยนแปลงมูลค่าการส่งออกว่าเกิดจากปีจจัยใคจาก 4 ปีจจัยต่อไปนี้ ผลจากการขยายตัวของการค้า
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ของตลาดโลก (World Growth Effect), ผลจากการกระจายตัวของตลาด (Market Distribution), 
ผลจากความสามารถในการแข่งขันที่แท้จริง (Pure Competitiveness Effect) และผลจากการปรับ 
การส่งออกถูกหรือผิดทิศทางหรือผลจากทิศทางการเข้าสู่ตลาด (Interaction Effect) พร้อมทั้ง 
คำนวณระดับปีจจัยต่างๆ ที่มีส่วนกำหนดการเปลี่ยนแปลง โดยการวิเคราะห์แบบจำลองส่วนแบ่ง 
ตลาดคงที่ จะทำการวิเคราะห์ในช่วงปี พ.ศ. 2536 ถึง พ.ศ. 2540

5.2.1 ก ารว ิเค ราะห ์แบ บ จำล อ งส ่วน แบ ่งต ล าด ค งท ี่ข อ งยางรถ บ รรท ุก

จากตารางที่ 5.3 พบว่าในช่วงปี พ.ศ. 2536 - 2540 มูลค่าการส่งออกยางรถบรรทุก 
ของไทย มีการเปลี่ยนแปลงเพิ่มขึ้นทุกปี โดยมีมูลค่ารวมกันถึง 18,417 พันเหรียญสหรัฐฯ ปีที่มูลค่า 
การส่งออกมีการเปลี่ยนแปลงมากที่สุด ได้แก่ ปี พ.ศ. 2540 รองลงมาได้แก่ ปี พ.ศ. 2539, พ.ศ. 2538 
และ ปี พ.ศ. 2537 ตามลำดับ โดยปี พ.ศ. 2540 มูลค่าการส่งออกเพิ่มขึ้น 9,442 พันเหรียญสหรัฐฯ 
ซึ่งมูลค่าการส่งออกที่เพิ่มขึนเกิดจากความสามารถในการแข่งขันของไทยที่เพิ่มสูงขึ้นเป็นสาเหตุ 
หลัก โดยทำให้มูลค่าการส่งออกเพิ่มขึ้น 3,283 พันเหรียญสหรัฐฯ ส่วนสาเหตุรองลงมา ได้แก่ 
ผลจากทิศทางการเข้าสู่ตลาดที่ถูกต้อง, ผลจากการกระจายตัวของตลาด และผลจากการเพิ่มขึ้นของ 
ความต้องการในตลาดโลก โดยทำให้มูลค่าการส่งออกเพิ่มขึ้น 2,801 1,873 และ 1,486 พันเหรียญ 
สหรัฐฯ ตามลำดับ ซึ่งปี พ.ศ. 2540 ประเทศไทยสามารถขยายการส่งออกยางรถบรรทุกไปยังคู่ค้าที่ 
สำคัญๆ ของไทยได้เก ือบทุกประเทศ ยกเว้นเพียงตลาดสหรัฐฯ และสหภาพยุโรป ที่มีมูลค่า 
การส่งออกลดลง

ปี พ.ศ. 2539 มูลค่าการส่งออกของยางรถบรรทุกของไทยมีการเปลี่ยนแปลง 
เพิ่มขึ้น 6,488 พันเหรียญสหรัฐฯ ซึ่งเป็นผลมาจากความสามารถในการแข่งขันของไทยเพิ่มสูงขึ้น 
เป็นสาเหตุหลัก โดยทำให้มูลค่าการส่งออกเพิ่มขึ้น 4,796 พันเหรียญสหรัฐฯ ส่วนผลจากทิศทาง 
การเข้าสู่ตลาด, ผลจากการเพิ่มขึ้นของความต้องการในตลาดโลก และผลจากการกระจายของตลาด 
เป็นสาเหตุรองลงมา โดยทำให้มูลค่าการส่งออกเพิ่มขึ้น 1,379 251 และ 62 พันเหรียญสหรัฐฯ 
ตามลำดับ ในปีนี้ผลจากการกระจายตัวของตลาด ทำให้มูลค่าการส่งออกเพิ่มขึ้นน้อยมาก เน่ืองจาก 
ประเทศไทยไม'สามารถรักษาส่วนแบ่งการตลาดในตลาดสหรัฐฯ ซึ่งเป็นตลาดที่มีความสำคัญใน 
อันดับต้นๆ ของไทยเอาไว ้ได ้ แต่ในขณะเดียวคันประเทศไทยก็สามารถขยายการส่งออกไปยัง 
ตลาดที่มีความสำคัญในอันดับรองๆ ลงมาไว้ได้ ทำให้ผลจากการกระจายตัวของตลาดยังคงทำให้ 
มูลค่าการส่งออกเพิ่มสูงขึ้น



ตารางท่ี 5.3 การเปลี่ยนแปลงมูลค่าการส่งออกยางรถบรรทุกของไทย วิเคราะห์โดยใช้แบบจำลองส่วนแบ่งตลาดคงที่ (CMS) ต้ังแต่ปี พ.ศ. 2536 ถึง พ.ศ. 2540
หน่วย : พันเหรียญสหรัฐฯ

ช่วงเวลา การเปลี่ยนแปลง ผลจากการขยายตัว ผลจากการกระจายตัว ผลจากความสามารถ ผลจากทิศทาง
ที่ทำการเปรียบเทียบ มูลค่าการส่งออก ของตลาดโลก ของตลาด ในการแข่งขัน การเข้าสู่ตลาด

1,085 801 542 -109 -149พ.ศ. 2537 กับ พ.ศ. 2536
(100.00) (73.85) (49.92) (-10.08) (-13.69)

1,402 1,733 -754 216 208พ.ศ. 2538 กับ พ.ศ. 2537
(100.00) (123.62) (-53.81) (15.37) (14.82)

6,488 251 62 4,796 1,379พ.ศ. 2539 กับ พ.ศ. 2538
(100.00) (3.87) (0.95) (73.92) (21.26)

9,442 1,486 1,873 3,283 2,801พ.ศ. 2540 กับ พ.ศ. 2539
(100.00) (15.73) (19.83) (34.77) (29.67)
18,417 4,271 1,721 8,185 4,240รวม

(100.00) (23.19) (9.35) (44.44) (23.02)
หมายเหค : ตัวเลขในวงเล็บมีค่าเป็นร้อยละเทียบกับการเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออก
ท่ีมา : จากการคำนวณ
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ปี พ.ศ. 2538 มูลค่าการส่งออกของยางรถบรรทุกของไทยมีการเปลี่ยนแปลง 
เพิ่มฃึน 1,402 พันเหรียญสหรัฐฯ ซึ่งเป็นผลมาจากความต้องการยางรถบรรทุกในตลาดโลกเพิ่มสูง 
ขึ้นเป็นสาเหตุหลัก โดยทำให้มูลค่าการส่งออกเพิ่มขึน 1,733 พันเหรียญสหรัฐฯ ซึ่งในปีนีความ 
ต้องการยางรถบรรทุกมีอัตราการเปลี่ยนแปลงเพิ่มขึ้นเกือบ 20 % ส่วนผลจากความสามารถในการ 
แข่งขันที่เพ ิ่มสูงขึ้น และผลจากการทิศทางการเข้าสู่ตลาดเป็นสาเหตุรองลงมา โดยทำให้มูลค่า 
การส่งออกเพิ่มขึ้น 216 และ 208 พันเหรียญสหรัฐฯ ตามลำดับ ในขณะที่ผลจากการกระจายตัวของ 
ตลาดทำให้มูลค่าการส่งออกลดลง 754 พันเหรียญสหรัฐฯ เนื่องจากประเทศไทยส่งออกไปยังตลาด 
ออสเตรเลีย, ญี่ป่น, ส ิงคโปร์, สหรัฐฯ และตลาดอื่นๆ ซึ่งประเทศเหล่านี้เป็นตลาดที่สำคัญของไทย 
มีอัตราการขยายตัวของการนำเข้าตํ่ากว่าอัตราการขยายตัวของความต้องการในตลาดโลก

ปี พ.ศ. 2537 มูลค่าการส่งออกของยางรถบรรทุกของไทยมีการเปลี่ยนแปลงเพิ่ม 
ขึ้น 1,085 พันเหรียญสหรัฐฯ ซึ่งเป็นผลมาจากความต้องการยางรถบรรทุกในตลาดโลกเพิ่มสูงขึ้น 
และการกระจายตลาดที่ดี โดยทำให้มูลค่าการส่งออกเพิ่มขึ้น 801 และ 542 พันเหรียญสหรัฐฯ 
ตามลำดับ เนื่องจากในปีนี้ตลาดส่งออกที่สำคัญของไทยมีอัตราการขยายตัวสูงกว่าอัตราการขยายตัว 
ของความต้องการในตลาดโลก ยกเว้นสิงคโปร์เพียงประเทศเดียวที่มีอัตราการขยายตัวตํ่ากว่า ส่วน 
ผลจากทิศทางการเข้าสู่ตลาดที่ผิด และความสามารถในการแข่งขันที่ลดน้อยลง ทำให้มูลค่าการส่ง 
ออกลดลง 149 และ 109 พันเหรียญสหรัฐฯ ตามลำดับ เนื่องจากประเทศไทยลดการส่งออกไปยัง 
ญี่ป่น, เกาหลี และตลาดอื่นๆ ซึ่งมีการขยายตัวเพิ่มขึ้น

สรุปไต้ว่าในช่วงปี พ.ศ. 2536 ถึงปี พ.ศ. 2540 มูลค่าการส่งออกยางรถบรรทุกของ 
ไทยมีการเปลี่ยนแปลงเพิ่มขึ้นทุกปี โดยสาเหตุสำคัญที่ทำให้ม ูลค่าการส่งออกเพิ่มสูงขึ้น คือ 
ความสามารถในการแข่งขันที่เพิ่มสูงขึ้นของยางรถบรรทุกจากประเทศไทย รองลงมาคือผลจากการ 
เพิ่มขึนของความต้องการของตลาดโลก, ผลจากการส่งเสริมการส่งออกที่ถูกทิศทาง และผลจากการ 
กระจายตลาดที่ดี

5.2 .2  ก ารว ิเค ราะห ์แบ บ จำล อ งส ่วน แบ ่งต ล าด ค งท ี่ข อ งล ้อ แล ะอ ุป ก รณ ์ส ่วน ป ระ ก อ บ

จากตารางที่ 5.4 พบว่าในช่วงปี พ.ศ. 2536 - 2540 มูลค่าการส่งออกล้อและ 
อุปกรณ ์ส ่วนประกอบของไทย มีการเปลี่ยนแปลงเพิ่มขึ้นทุกปี โดยมีมูลค่ารวมกันถึง 14,947 
พันเหรียญสหรัฐฯ ปีที่มูลค่าการส่งออกมีการเปลี่ยนแปลงมากที่สุด ได้แก่ ปี พ.ศ. 2540 รองลงมา



ฅ ารางท ี่ 5.4 ก า ร เป ล ี่ย น แ ป ล ง ม ูล ค ่า ก า ร ส ่ง อ อ ก ล ้อ แ ล ะ อ ุป ก ร ณ ์ส ่ว น ป ร ะ ก อ บ ข อ ง ไท ย  ว ิเค ร า ะ ห ์โด ย ใ ช ้แ บ บ จ ำ ล อ ง ส ่ว น แ บ ่ง ต ล า ด ค ง ท ี่ (C M S ) ต ั้ง แ ต ่ป ี พ .ศ . 2536 ถ ึง

พ .ศ . 2540

หน่วย : พันเหรียญสหรัฐฯ
ช่วงเวลา การเปลี่ยนแปลง ผลจากการขยายตัว ผลจากการกระจายตัว ผลจากความสามารถ ผลจากทิศทาง

ที่ทำการเปรียบเทียบ มูลค่าการส่งออก ของตลาดโลก ของตลาด ในการแข่งขัน การเข้าสู่ตลาด
1,625 803 -140 729 233พ.ศ. 2537 กับ พ.ศ. 2536

(100.00) (49.43) (-8.63) (44.87) (14.33)
4,404 853 -314 2,983 882พ.ศ. 2538 กับ พ.ศ. 2537

(100.00) (19.36) (-7.13) (67.73) (20.04)
2,457 385 131 2,118 -177พ.ศ. 2539 กับ พ.ศ. 2538

(100.00) (15.65) (5.34) (86.20) (-7.19)
- 6,461 1,423 -723 4,927 833พ.ศ. 2540 กับ พ.ศ. 2539

(100.00) (22.03) (-11.19) (76.26) (12.90)
14,947 3,463 -1,046 10,757 1,772รวม

(100.00) (23.17) (-7.00) (71.97) (11.86)
หมายเห?) : ตัวเลขในวงเล็บมีค่าเป็นร้อยละเทียบกับการเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออก
ท่ีมา : จากการคำนวณ
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ได้แก่ ปี พ.ศ. 2538, พ.ศ. 2539 และ ปี พ.ศ. 2537 ตามลำดับ โดยปี พ.ศ. 2540 มูลค่าการส่งออกเพิ่ม 
ขึ้น 6,461 พันเหรียญสหรัฐฯ ซึ่งมูลค่าการส่งออกที่เพิ่มขึ้นเกิดจากความสามารถในการแข่งขันของ 
ไทยที่เพิ่มสูงขึ้นเป็นสาเหตุหลัก โดยทำให้มูลค่าการส่งออกเพิ่มขึ้น 4,927 พันเหรียญสหรัฐฯ ส่วน 
ผลจากการขยายตัวของตลาดโลก และผลจากการทิศทางการเข้าสู่ตลาดเป็นสาเหตุรองลงมา โดยทำ 
ให้มูลค่าการส่งออกเพิ่มขึ้น 1,423 และ 833 พันเหรียญสหรัฐฯ ตามลำดับ ในขณะที่ผลจาก 
การกระจายตัวของตลาดทำให้มูลค่าการส่งออกลดลง 723 พันเหรียญสหรัฐฯ เนื่องจากประเทศไทย 
ได้ส่งออกไปยังประเทศออสเตรเลีย, ญ่ีป่น และ สิงคโปร์ ซึ่งตลาดเหล่านี้มีการนำเข้าจากไทยใน 
สัคส่วนที่ส ูง แต่มีอัตราการขยายตัวตํ่ากว่าอัตราการขยายตัวของความต้องการในตลาดโลก

ปี พ.ศ. 2538 ม ูลค่าการส่งออกของล้อและอุปกรณ์ส ่วนประกอบของไทยมี 
การเปลี่ยนแปลงเพิ่มขึ้น 4,404 พันเหรียญสหรัฐฯ ซึ่งเป็นผลมาจากความสามารถในการแข่งขันของ 
ไทยเพิ่มถูงขึนเป็นสาเหตุหลัก โดยทำให้มูลค่าการส่งออกเพิ่มขึ้น 2,983 พันเหรียญสหรัฐฯ ส่วน 
ผลจากทิศทางการเข้าสู่ตลาด และผลจากการขยายตัวของตลาดโลกเป็นสาเหตุรองลงมา โดยทำให้ 
ม ูลค ่าการส ่งออกเพ ิ่มข ึ้น 882 และ 853 พ ันเหรียญสหรัฐฯ ตามลำดับ ในขณะที่ผลจาก 
การกระจายตัวของตลาดทำให้มูลค่าการส่งออกลดลง 314 พันเหรียญสหรัฐฯ เนื่องจากประเทศ 
ออสเตรเลีย, ส ิงคโปร์ และสหรัฐฯ ซึ่งเป็นประเทศคู่ค้าที่สำคัญของไทยมีอัตราการขยายตัวของ 
การนำเข้าตํ่ากว่าอัตราการขยายตัวของความต้องการในตลาดโลก

ปี พ.ศ. 2539 ม ูลค่าการส่งออกของล้อและอุปกรณ์ส ่วนประกอบของไทยมี 
การเปลี่ยนแปลงเพิ่มขึน 2,457 พันเหรียญสหรัฐฯ ซึ่งเป็นผลมาจากความสามารถในการแข่งขันของ 
ไทยเพิ่มสูงขึ้นเป็นสาเหตุหลัก โดยทำให้มูลค่าการส่งออกเพิ่มขึ้น 2,118 พันเหรียญสหรัฐฯ ส่วน 
ผลจากการขยายตัวของตลาดโลก และผลจากการกระจายตัวของตลาดเป็นสาเหตุรองลงมา โดย 
ทำให้มูลค่าการส่งออกเพิ่มขึ้น 385 และ 131 พันเหรียญสหรัฐฯ ตามลำดับ ในขณะที่ผลจากทิศทาง 
การเข้าสู่ตลาดทำให้มูลค่าการส่งออกลดลง 177 พันเหรียญสหรัฐฯ เนื่องจากประเทศไทยได้ลด 
การส่งออกไปยังตลาดสหภาพยุโรป ส ิงคโปร์ และตลาดอื่นๆ ซึ่งมีการนำเข้าล้อและอุปกรณ์ 
ส่วนประกอบเพิ่มขึ้นและยังเป็นตลาดที่สำคัญของไทยอีกด้วย

ปี พ.ศ. 2537 มูลค่าการส่งออกของล้อและอุปกรณ์ส่วนประกอบของไทยมีการ 
เปลี่ยนแปลงเพิ่มขืน 1,625 พันเหรียญสหรัฐฯ ซึ่งเป็นผลมาจากการขยายตัวของตลาดโลกเป็น 
สาเหตุหลัก โดยทำให้มูลค่าการส่งออกเพิ่มขืน 803 พันเหรียญสหรัฐฯ ส่วนผลจากความสามารถใน 
การแข่งขันที่เพิ่มขึ้น และผลจากการทิศทางการเข้าสู่ตลาดเป็นสาเหตุรองลงมา โดยทำให้มูลค่า 
การส่งออกเพิ่มขึ้น 803 และ 233 พันเหรียญสหรัฐฯ ตามลำดับ ในขณะที่ผลจากการกระจายตัว
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ของตลาดทำให้มูลค่าการส่งออกลดลง 140 พันเหรียญสหรัฐฯ เนื่องจากประเทศไทยส่งออกไปยัง 
ตลาด ญ่ีป่น มาเลเซีย สหรัฐฯ และตลาดอื่นๆ ซึ่งมีอัตราการขยายตัวของการนำเข้าตํ่ากว่าอัตรา 
การขยายตัวของความต้องการในตลาดโลก

สรุปไต้ว่าในช่วงปี พ.ศ. 2536 ถึงปี พ.ศ. 2540 มูลค่าการส่งออกล้อและอุปกรณ์ 
ส่วนประกอบของไทยมีการเปลี่ยนแปลงเพิ่มขึ้นทุกปี โดยสาเหตุสำคัญที่ทำให้มูลค่าการส่งออก 
เพิ่มสูงขึ้น คือ ความสามารถในการแข่งขันที่เพ ิ่มสูงขึ้นของล้อและอุปกรณ ์ส่วนประกอบจาก 
ประเทศไทย รองลงมาคือผลจากการเพิ่มขึ้นของความต้องการของตลาดโลก และผลจากการ 
ส่งเสริมการส่งออกที่ถูกทิศทาง ในขณะที่ผลจากการกระจายตลาดที่ไม่ดีทำให้มูลค่าการส่งออกล้อ 
และอุปกรณ์ส่วนประกอบของไทยลดลง

5.3 การวิเคราะห์ป้จจัยที่มีผลต่อมูลค่าการส่งออก

ในการวิเคราะห์หาป้จจัยที่ม ีผลต่อมูลค่าการส่งออก จะวิเคราะห์โดยอาศัยแบบจำลอง 
สมการถดถอยเชิงเล้นตรง (Multiple Linear Regression Model) ตามสมการที่ 4.8 เพื่อประเมินค่า 
ส้มประสิทธิ'ของสมการ โดยใช้วิธีวิเคราะห์ข้อมูลภาคตัดขวางและอบุกรมเวลาพร้อมคัน (Pooling 
Estimation)

5.3.1 ก ารว ิเค ราะห ์ป ็จจ ัยท ี่ป ีผ ล ต ่อ ม ูล ค ่าก ารส ่งอ อ ก ยางรถ บ รรท ุก ข อ งไท ย

การศึกษาป็จจัยที่ผลต่อมูลค่าการส่งออกยางรถบรรทุกของไทย ในเบื้องต้นไต้ทำ 
การใส่ตัวแปรที่คาดว่าจะมีอิทธิพลต่อความสามารถในการแข่งขันลงในแบบจำลอง ตังสมการที่ 5.1

1ท(Kพ)= % +% เท(^)+% Infc) +% เท(^ )+ ,ๆ เท[kJ )+ - (5.1)

เมื่อทำการวิเคราะห์แบบจำลอง และตรวจสอบป้ญหาต่างๆ ซ ึ่งได ้แก ่ ปิญหา 
Multicollinearity และ Autocorrelation แล้ว พบว่า เกิดป็ญหา Multicollinearity ระหว่างตัวแปร 
อ ัตราค ่าจ ้างแรงงานข ั้นต ํ่าเฉล ี่ยรายว ัน  และต ัวแปรม ูลค ่าการสะสมท ุนของอ ุตสาหกรรม 
ยางรถยนต์ เนื่องจากตัวแปรทังสองตัวแปรมีความสัมพันธ์ระหว่างกันในระดับสูง จึงทำการแก้ไข 
โดยการตัดตัวแปรที่ทำให้เกิดปีญหาตังกล่าวออกไป นอกจากนี้ยังพบอีกว่า ตัวแปรบางตัวใน
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แบบจำลอง ไม่มีนัยสำคัญทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่นที่ทำการทดสอบ ภายหลังจากที่ได้ทำการ 
ดัดตัวแปรที่ทำให้เกิดปีญหา Mulicollinearity และตัวแปรที่ไม่มีนัยสำคัญสถิติออกไปแล้ว ได้ผลดัง 
สมการที่ (5.2)

เท(เ/^ ) =  -4 5 .1 4 3  + 0 .5 7 8 เท(£ ,)  + 0 .8 6 1 เท( y [ t ) . . . (5.2)
( t - s t a t )  (-2 .12 4) (3 .431) (2 .131)

R2 = 0.901 R 2 = 0.872 DW = 2.12,9 F -  Statistic = 202.805

ความหมายของแบบจำลอง

1. ค่าสัมประสิทธิของตัวแปรอัตราแลกเปลี่ยน หรือ E  มีค่าเป็นบวกซึ่งเป็นไป 
ตามที่คาดหมายไว้ นอกจากนี้ค่าสัมประสิทธิด'งกล่าวยังมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับความเชื่อมั่น 
95% และเน ืองจากแบบจำลองด ังกล ่าวอย ู่ในรูป Log-Linear Regression model ดังนัน 
ค ่าส ัมประสิทธึท ี่ได ้1ซึ่งมีค่าโดยปร ะมาณเท่าคับ 0.578 จึงมีค่าเท่าคับความยืดหยุ่น หมายความว่า 
เมื่ออัตราแลกเปลี่ยนของไทย (บาท/เหรียญสหรัฐฯ) เปลี่ยนแปลงไปร้อยละ 1 จะทำให้มูลค่า 
การส่งออกยางรถบรรทุกของไทยเพิ่มขึ้นร้อยละ 0.578

2. ค ่าส ัมประสิทธิของต ัวแปรผลิตภัณฑ์มวลรวมของประเทศผู้นำเข้าท ี่สำคัญ 
หรือ Y j  มีค่าเป็นบวกซึ่งเป็นไปที่คาดหมายไว้ นอกจากนี้ค่าสัมประสิทธิด'งกล่าวยังมีนัยสำคัญทาง 
สถิติที่ระดับความเชื่อมั่น 95% และเนื่องจากแบบจำลองดังกล่าวอยู่ในรูป Log-Linear Regression 
model ดังนั้นค่าสัมประสิทธ์ที่ได้ซึ่งมีค่าโดยประมาณเท่าคับ 2.061 จึงมีค่าเท่าคับความยืดหยุ่น 
หมายความว่า เมื่อมีผลิตภัณฑ์มวลรวมของประเทศผู้นำเข้าที่สำคัญเปลี่ยนแปลงไปร้อยละ 1 จะทำ 
ให้มูลค่าการส่งออกยางรถบรรทุกของไทยเพิ่มขึ้นร้อยละ 0.861

สมการที่ 5.2 สามารถสรุปได้ว่าปีจจัยต่างๆ ได้แก่ อัตราแลกเปลี่ยน และผลิตภัณฑ์ 
มวลรวมของประเทศผ ู้นำเข ้าท ี่สำค ัญ  สามารถอธ ิบายม ูลค ่าการส ่งออกได ้ร ้อยละ 90.1 
( R 2 = 0.901) อย่างมีนัยสำคัญ ณ ระดับความเชื่อมั่นร้อยละ 99 (F > F001(2,142) = 26.2) นอกจากนี 
ส ัมประส ิทธ ิหน ้าต ัวแปรต ่างๆ ยังสอดคล้องค ับสมมติฐานที่ต ั้งไว ้ โดยอัตราแลกเปลี่ยนและ 
ผลิตภัณฑ์มวลรวมของประเทศผู้นำเข้าที่สำคัญ ยังมีความสัมพันธ์ในทิศทางเดียวคันคับมูลค่า 
การส่งออก
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5.3 .2  ก ารว ิเค ราะห ์ป ็จจ ัยท ี่รผ ล ต ่อ ม ูล ค ่าก ารส ่งอ อ ก ล ้อ แ ล ะอ ุป ก รณ ์ส ่ว น ป ระก อ บ ข อ งไท ย

การศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อมูลค่าการส่งออกล้อและอุปกรณ์ส่วนประกอบของไทย 
ในเบืองต้นได ้ทำการใส ่ต ัวแปรที่คาดว่าจะมีอ ิทธิพลต่อความสามารถในการแข่งข ันลงในแบบ 
จำลอง ตังสมการที่ 5.3

) = ๆ0 +  ๆ! เท(E t ) + ๆ! เท( ^  ) + % เท(^  ) + ๆ* เท[K ?  )+ 4 v t -  (5.3)

เมื่อทำการวิเคราะห์แบบจำลอง และตรวจสอบปีญหาต่างๆ ซึ่งได้แก่ ป็ญหา
Multicollinearity และ Autocorrelation แล้วพบว่า เกิดปีญหา Multicollinearity ระหว่างตัวแปร 
อัตราค่าจ้างแรงงานขันตํ่าเฉลี่ยรายวัน และตัวแปรมูลค่าการสะสมทุนของอุตสาหกรรมวงล้อ 
รถยนต์ เนื่องจากตัวแปรทังสองตัวแปรมีความสัมพันธ์ระหว่างกันค่อนข้างสูง จึงทำการแก้ไขโดย 
การต ัดต ัวแปรท ี่ทำให ้เก ิดป ัญ หาต ังกล ่าวออกไป นอกจากนียังพบอีกว่า ต ัวแปรบางตัวใน 
แบบจำลอง ไม,มีนัยสำคัญทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่นที่ทำการทดสอบ ภายหลังจากที่ได้ทำการ 
ตัดตัวแปรที่ทำให้เกิดปัญหา Mulicollinearity และตัวแปรที่ไม่มีนัยสำคัญสถิติออกไปแล้ว ได้ผลดัง 
สมการที่ (5.4)

เท ( เ^ )  = -7.063 + 0.574เท(£,) +1.861เท(*7 ) ... (5.4)
(t-s ta t) (-4.098) (3.895) (3.691)

R2 =0.872 R 2= 0.837 DW = 1.968 F -  Statistic = 162.500

ความหมายของแบบจำลอง

1. ค่าสัมประสิทธิของตัวแปรอัตราแลกเปลี่ยน หรือ E มีค่าเป็นบวกซึ่งเป็นไป 
ตามที่คาดหมายไว้ นอกจากนี้ค่าสัมประสิทธ์ตังกล่าวยังมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับความเชื่อมั่น 
95% และเนองจากแบบจำลองต ังกล ่าวอย ู่ในร ูป Log-linear Regression model ตังนัน 
ค่าสัมประสิทธ์ที่ได้ซ ึ่งมีค ่าโดยปร ะมาณเท่าคับ 0.574 จึงมีค่าเท่าคับความยืดหยุ่น หมายความว่า 
เมื่ออัตราแลกเปลี่ยนของไทย (บาท/เหรียญสหรัฐฯ) เปลี่ยนแปลงไปร้อยละ 1 จะทำให้มูลค่าการส่ง 
ออกยางรถบรรทุกของไทยเพิ่มขึนร้อยละ 0.574
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2. ค่าสัมประสิทธิของตัวแปรมูลค่าการสะสมทุนของอุตสาหกรรมวงล้อรถยนต์ 
หรือ K w มีค่าเป็นบวกซึ่งเป็นไปที่คาดหมายไว้ นอกจากนีค่าสัมประสิทธิ'ดงกล่าวยังมีนัยสำคัญ 
ทางสถิติที่ระดับความเชื่อมั่น 95% และเนื่องจากแบบจำลองตังกล่าวอยู่ในรูป Log-linear 
Regression model ดังนันค่าสัมประสิทธิ”ที่ได้ซึ่งมีค่าโดยประมาณเท่ากับ 1.861 จึงมีค่าเท่ากับ 
ความยืดหยุ่น หมายความว่า เมื่อมูลค่าการสะสมทุนของอุตสาหกรรมวงล้อรถยนต์เปลี่ยนแปลงไป 
ร้อยละ 1 จะทำให้มูลค่าการส่งออกยางรถบรรทุกของไทยเพ่ิมข้ึนร้อยละ 1.861

สมการท่ี 5.4 สามารถสรุปได้ว่าป็จจัยต่างๆ ได้แก่ อัตราแลกเปล่ียน และมูลค่า 
การสะสมทุนของอุตสาหกรรมวงล้อรถยนต์ สามารถอธิบายมูลค่าการส่งออกได้ร้อยละ 83.7 
( /?2 =0.837) อย่างมีนัยสำคัญ ณ ระดับความเช่ือม่ันร้อยละ 99 (F > F001(2,70) = 99.52) นอกจากนี้ 
ส้มประสิทธิ”หน้าตัวแปรต่างๆ ยังสอดคล้องกับสมมติฐานที่ตั้งไว้ โดยอัตราแลกเปลี่ยนและ 
ผลิตภัณฑ์มวลรวมของประเทศผู้นำเข้าที่สำคัญ มีความส้มพันธ์ในทิศทางเดียวกันกับมูลค่า 
การส่งออก
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