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กิตติกรรมประกาศ

การวิจัยในคร้ังน้ีสำเร็จลงได้ จากความกรุณาของผู้เก่ียวข้องมากมาย และผู้ท่ี 
ผลักดันให้ผู้วิจัย สามารถทำงานช้ินน้ีได้สำเร็จคือ ทำนอาจารย์ท่ีปรึกษาวิทยานิพนธ์ รศ.ดร.ศิร็ชัย 
ศิร็กายะ ผู้ซ่ึงให้ความเมตตาและความอดทนกับผู้วิจัยเป็นอย่างมาก ท่านเป็นผู้ท่ี ผู้วิจัยอยากเรียก 
ท่านว่า “ครู” มากกว่า “อาจารย์” เพราะในอดีตท่ีผ่านมา คำว่า “ครู” ในความรู้สึกของผู้วิจัยน้ัน 
ท่านเป็นมากกว่าแค่ผู้ท่ีทำหน้าท่ีในการ “สอน" ดังน้ัน อาจารย์ศรีชัย ในความรู้สึกและความทรงจำ 
ของผู้วิจัยน้ัน ท่านคือ “ครูผู้เสียสละ ครูผู้ซ่ึงผลักดัน ครูผู้ซ่ึงให้กำลังใจ” กับลูกศิษย์ของท่านด้วย 
’’ความจริงใจ" และมีจรรยาบรรณของความเป็น “ครู” อย่างเต็มเปียม และต้องกราบขอบพระคุณ 
ผศ. ขวัญเรือน กิติวัฒน์ และ ผศ.ปนัดดา ธนสถิตย์ เป็นอย่างสูง ท่ีท่านได้กรุณาสระเวลาและให้ 
คำแนะนำท่ีเป็นประโยชน์รวมถึงช้ีทางสว่างให้กับผู้วิจัยด้วยดีมาโดยตลอด

ขอขอบพระคุณ อ.ย่ิงคักดิ้ จงเลิศเจษฏาวงล์ อ.ทาลินี แตรรูปวิไล จากสถาบัน 
ศิลปศาสตร์การอาหาร คุณบุญเกียรติ โชควัฒนา คุณสมพล ชัยสิรีโรจน์ เจ้านายและพ่ีชาย รวม 
ถึงพี่ๆ ในฝ่าย C บมจ.ไอ.ซี.ซี.ทุกท่าน และทีมงานของรายการ พ่อลูกเข้าครัว ท่ีได้ให้ความร่วมมือ 
กับผู้วิจัยเป็นอย่างดีสำหรับงานวิจัยในคร้ังน้ี เพราะหากมองในแง่ธุรกิจแล้ว ธุรกิจของท่านและผู้ 
วิจัยเป็นธุรกิจประเภทเดียวกันท่ีหลีกเสียงไม่ได้ท่ีจะต้องมีการแข่งขันในเซิงการค้า และต้องขอ
ขอบพระค ุณ ผู้สนับลนุนอ่ืน  ๆ ท่ีไม่อาจเอ่ยนามได้ครบในท่ีน้ี

และที่จะลืมไม่ได ้ค ือ เพื่อน  ๆ ร่วมรุ่น MC 9 ไม ่ว ่าจะเป ็น จูน ชิม โรเจอร ์ ก้อย แจน 
สุด และเพ ื่อนๆ ท ุก ๆ  คนท ี่คอยด ึง คอยด ันให ้ก ันและก ันม ีว ันน ี้ว ันท ี่พวกเราประสบความสำเร ็จ 
ร ่วมกันถ ึงแม้ว ่าบ ันอาจจะ Late ไปบ ้างแต่พวกเราก ็ฝ ่าฟ ันมาจนได ้ รวมถ ึงพ ี่กฤษณ ์ ทองเลิศ ด้วย 
นะคะ

และบุคคลสำคัญที่จะลืมไม ่ได ้ถ ึงแม้ท ่านจะล่วงล ับไปแล้วก ็ตามหากทว่า ท่าน
เป ็นผู้จ ุดประกายให ้ผ ู้ว ิจ ัยเก ิดความอยากและความตั้งใจในการศึกษาต่อในระด ับปริญญาโท ท่าน 
คือ ผ.อ. แสงชัย ส ุนทรว ัฒ น ์ หรอ “พ ี่แสง" ของผู้ว ิจ ัย อยากบอก “พ ี่แสง” ว่า “พ ี่แสงคะ เบ้คทำ 
สำเร็จแล้วค ่ะ ได ้เป ็นมหาบ ัณฑ ิตแล ้วค ่ะ”

ท ้ายส ุดน ี้ต ้อ งขอกราบ ขอบ พ ระค ุณ ท ุกท ่านท ี่ให ้การสน ับ สน ุนอ ีกคร ั้งหน ึ่งด ้วย
ความจริงใจ
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