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บทคั ดย่อ ภาษาไทย 

 

 ปริศญา คูหามุข : การสื่อสารอัตลักษณ์ความเป็นไทยผ่านการเป็นเจ้าภาพการประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 
ประเทศไทย. ( COMMUNICATING THAINESS IDENTITY THROUGH HOSTINGTHE MISS UNIVERSE 
PAGEANT 2018 IN THAILAND) อ.ท่ีปรึกษาหลัก : รศ. ดร.ธาตรี ใต้ฟ้าพูล 

  
งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์ (1) เพื่อศึกษาอัตลักษณ์ความเป็นไทยที่ถูกถ่ายทอดผ่านการเป็นเจ้าภาพจัดประกวดมิสยูนิ

เวิร์ส 2018 ในประเทศไทย (2) เพื่อศึกษาการรับรู้ของผู้ชมชาวไทยและผู้ชมชาวต่างชาติที่มีต่อการสื่อสารอัตลักษณ์ความเป็นไทย  
โดยใช้ระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ ด้วยการวิเคราะห์เนื้อหา (Content analysis) จากเทปบันทึกการถ่ายทอดสด การประกวดมิสยูนิ
เวิร์ส 2018 รอบชิงชนะเลิศ และใช้วิธีการสัมภาษณ์เชิงลึก (In Depth interview) กับผู้จัดการประกวด และผู้เชี่ยวชาญเกี่ยวกับอัต
ลักษณ์ไทยร่วมกับการวิเคราะห์เอกสาร (Documentary analysis) จากแหล่งข้อมูลที่เป็นสื่อสังคมออนไลน์ ได้แก่ เว็บไซต์ ยูทูบ 
และเฟซบุ๊ก 

          ผลการวิจัย 

1. การเป็นเจ้าภาพจัดประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 ประเทศไทยนำเสนออัตลักษณ์ทางด้านวัฒนธรรมมากกว่าอัตลักษณ์
ทางด้านธรรมชาติ ผ่านวิธีการสื่อสาร 5 รูปแบบ คือ วีดิทัศน์ การแสดง กราฟิกแบ็กกราวนด์ วัตถุที่จับต้องได้ และบุคคล โดยการ
สื่อสารอัตลักษณ์ความเป็นไทยแบ่งได้เป็น 2 ลักษณะ คือ 1. ลักษณะอัตลักษณ์ความเป็นไทยแบบดั้งเดิม เช่น สถานที่ทางธรรมชาติ 
ภาษาไทย 2. ลักษณะที่ไม่ใช่อัตลักษณ์ความเป็นไทยแบบดั้งเดิม เช่น การไหว้ ดนตรีไทย นาฏศิลป์ไทย มวยไทย ประเพณีลอยโคม 
ช่อดอกไม้ จิตรกรรมลายกระหนกไทย สถาปัตยกรรมไทย เครื่องประดับไหล่ช่อฟ้า ทั้งนี้ความเป็นไทยที่ถูกคัดเลือกให้นำเสนอบน
เวทีระดับโลกล้วนเป็นวัฒนธรรมหลวงหรือประเพณีหลวง (Great tradition) ซ่ึงเป็นวัฒนธรรมระดับชาติหรือเป็นที่รู้จักกันดีและ
แสดงความเป็นตัวตนของชาตินั้น ๆ 

2. ผู้ชมชาวไทยและผู้ชมชาวต่างชาติมีการรับรู้และทัศนคติแตกต่างกัน  โดยผู้ชมชาวไทยสามารถรับรู้และเข้าใจอัต
ลักษณ์ความเป็นไทยได้มากกว่าผู้ชมชาวต่างชาติ ในภาพรวมผู้ชมทั่วโลกมีทัศนคติที่ดีต่อการเป็นเจ้าภาพจัดประกวดมิสยูนิเวิร์ส 
2018 ที่ประเทศไทยเป็นเจ้าภาพ ในขณะเดียวกันผู้ชมชาวไทยมีทัศนคติต่อการสื่อสารอัตลักษณ์ความเป็นไทยแตกต่างกัน โดยส่วน
ใหญ่ชื่นชมการนำเสนออัตลักษณ์ความเป็นไทยบนเวทีระดับโลก แต่ผู้ชมชาวไทยบางกลุ่มไม่เห็นด้วยกับการสื่อสารอัตลักษณ์ความ
เป็นไทยที่ไม่ใช่ดั้งเดิมและลดทอนความเป็นไทย เช่น เครื่องประดับไหล่ “ช่อฟ้า” ในรอบชุดว่ายน้ำ และ กราฟิกแบ็กกราวนด์ลาย
กระหนกไทยที่ลดทอดลายละเอียดที่สื่อถึงเอกลักษณ์ไทยลงไป 

 

สาขาวิชา นิเทศศาสตร์ ลายมือชื่อนิสิต ................................................ 
ปีการศึกษา 2562 ลายมือชื่อ อ.ท่ีปรึกษาหลัก .............................. 
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บทคั ดย่อ ภาษาอังกฤษ 

# # 6084667128 : MAJOR COMMUNICATION ARTS 
KEYWORD: Thainess, Hosting, Identity, Miss Universe 
 Prisaya Koohamuk : COMMUNICATING THAINESS IDENTITY THROUGH HOSTINGTHE MISS UNIVERSE 

PAGEANT 2018 IN THAILAND. Advisor: Assoc. Prof. TATRI TAIPHAPOON, Ph.D. 
  

This qualitative research intended to, first, study identities of Thainess channeled through Thailand 
as the host country to Miss Universe Pageant 2018. Second, to study Thai audience’s and foreign audience’s 
perception toward Thai identities. Researcher utilized content analysis to study the contest’s final round 
footage, an in-depth interview with the contest’s organizer as well as Thai Identities experts, and document 
analysis to process documents from YouTube and Social Media. 

Findings: 

1. By hosting Miss Universe Pageant 2018, Thailand preferred to present its identities of Culture 
over Natural Resources by using 5 different means of communication; Videos, Performances, Background 
Graphics, Tangible Objects, and Personalities. The communication of Thai identities was done in 2 manners, 
first, Traditional Thai Identities was presented through tourist attractions of Thai natural resources. Second, 
non-traditional Thai identities was presented through paying respect, Thai classical music, Thai dances, Muay 
Thai, the floating lamps tradition, garlands, Kranok patterns, Thai conventional architectures, Thai shoulder 
pieces. These representations of Thainess, however, belonged to the Thai royal tradition or the Great Tradition 
which was domestically celebrated. 

2. Thai spectators and foreign spectators exhibited different perceptions and attitudes. Thai 
audience perceived and conceived Thai identities better than foreign audience. The global audience, overall, 
demonstrated a positive attitude toward Thailand as the host country of Miss Universe Pageant 2018. Thai 
audience, on the other hand, had diverse opinions on the presentation of Thai identities. The majority of Thai 
audience admired the way the presentation was done, the other group, however, took opposition. Those who 
opposed perceived the presentation of Thai identities as a depreciation of Thainess for instance; the use of 
Thai shoulder pieces with bikinis and the detail reduction of Kranok patterns used as graphics for the stage 
background. 
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กิตติกรรมประกาศ 
 

กิตติกรรมประกาศ 
  

วิทยานิพนธ์เรื่องการสื่อสารอัตลักษณ์ความเป็นไทยผ่านการเป็นเจ้าภาพการประกวดมิสยูนิ -
เวิร์ส 2018 ประเทศไทย ของ ปริศญา คูหามุข สำเร็จลุล่วงลงได้ด้วยความกรุณาของรองศาสตราจารย์ 
ดร.ธาตรี ใต้ฟ้าพูล อาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์ ที่เสียสละเวลาอันมีค่ากรุณาให้คำแนะนำและ
ตรวจสอบแก้ไขวิทยานิพนธ์ นับตั้งแต่เริ่มดำเนินงาน ผู้วิจัยจึงขอขอบพระคุณอย่างสูงไว้ ณ ที่นี้ 
ขอขอบพระคุณ ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ธีรดา จงกลรัตนาภรณ์ ประธานกรรมการ รองศาสตราจารย์ 
ดร.สมสุข หินวิมาน กรรมการสอบฯ ที่ได้สละเวลามาดำเนินการสอบ รวมถึงให้ข้อคิดเห็นที่เป็น
ประโยชน์ในการแก้ไขปรับปรุงวิทยานิพนธ์ฉบับนี้ให้มีความสมบูรณ์ยิ่งขึ้น ตลอดทั้งอาจารย์ทุก ๆ ท่านที่
ให้คำแนะนำต่าง ๆ ในการทำวิทยานิพนธ์ครั้งนี้ 

ขอขอบพระคุณคุณณรงค์ เลิศกิตศิริ ผู้บริหารบริษัททีพีเอ็น 2018 จำกัด อาจารย์รติวรรณ 
กัลยาณมิตร รศ.ดร.ศุภชัย จันทร์สุวรรณ อาจารย์ประเมศ บุณยะชัย คณาจารย์สถาบันบัณฑิตพัฒนศิลป์ 
กระทรวงวัฒนธรรม อาจารย์สุจริต บัวพิมพ์ ผู้ทรงคุณวุฒิจากกระทรวงวัฒนธรรม ผศ.นภัส ขวัญเมือง 
คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย อาจารย์สมยศ คำแสง คณะศิลปะประจำชาติ 
อาจารย์สุขสันต์ พ่วงกลัด คณะหัตถกรรม วิทยาลัยเพาะช่าง อาจารย์เศรษฐมันตร์ กาญจนกุล 
ผู้เชี่ยวชาญด้านลายไทยและหัตถกรรมไทยที่กรุณาให้ความอนุเคราะห์ข้อมูลในการทำวิจัยครั้งนี้ด้วย
ความยินดี และต้องขอขอบคุณคุณธีร์ นันทวริศ ผู้บริหารบริษัท ธรี ดีแลนด์ จำกัด ว่าที่ร้อยตรีทวีพล สุข
ใย จากบีเคเค กรุ๊ป ที่ให้ความอนุเคราะห์ข้อมูลอันเป็นประโยชน์ต่อการทำวิจัยครั้งนี้ 

ขอกราบขอบพระคุณคุณครูและอาจารย์ทุก ๆ ท่านที่ได้มอบความรู้ทั้งทางทฤษฎีและทาง
ปฏิบัติกับผู้วิจัย จนเรียนจบปริญญาโท ขอขอบพระคุณครอบครัว คุณแม่ คุณพ่อ เพ่ือน ๆ ที่ให้
คำปรึกษาให้กำลังใจตลอดมา ผู้วิจัยหวังเป็นอย่างยิ่งว่าวิทยานิพนธ์ฉบับนี้จะเป็นประโยชน์ต่อผู้ที่สนใจ
และสามารถนำไปต่อยอดทางความคิดที่นำไปสู่การค้นพบความรู้ใหม่ ๆ ทางนิเทศศาสตร์สืบต่อไป หาก
มีข้อผิดพลาดประการใดขออภัย ไว้ ณ โอกาสนี้ 
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บทที่ 1 
ที่มาและความสำคัญ 

เวทีการประกวดนางงามจักรวาล หรือ Miss Universe เป็นการประกวดความงามที่ยิ่งใหญ่

ที่สุดรายการหนึ่งของโลกที่คนทั่วไปรู้จักกันดี ถือเป็นเวทีที่เก่าแก่ผ่านกาลเวลามายาวนานกว่า 67 ปี 

โดยจัดขึ้นครั้งแรกเมื่อปี ค.ศ.1952 ณ ประเทศสหรัฐอเมริกา และในปี ค.ศ.1972 ได้เริ่มมีการ

ผลัดเปลี่ยนการเป็นเจ้าภาพจัดประกวดไปยังประเทศต่าง ๆ ที่ส่งนางงามเข้าร่วมแข่งขัน ประเทศไทย

ได้รับการคัดเลือกให้เป็นเจ้าภาพการจัดประกวดนางงามจักรวาลครั้งแรก ในปี ค.ศ.1992 ณ ศูนย์

ประชุมแห่งชาติสิริกิติ์ ครั้งที่ 2 ปี ค.ศ.2005 ณ อิมแพ็ค อารีน่า เมืองทองธานี และครั้งที่ 3 ในปี ค.ศ.

2018  โดย บริษัททีพีเอ็น 2018 จำกัดได้รับสิทธิ์จากองค์กร Miss Universe Organization ให้เป็นผู้

ถือสิทธิ์ในการจัดการประกวด Miss Universe 2018 ซึ่งเป็นการจัดประกวดนางงามจักรวาลครั้งที่ 

67 กำหนดจัดในวันที่ 17 ธันวาคม พ.ศ.2561 ณ อิมแพ็ค อารีน่า เมืองทองธานี ซึ่งการที่ประเทศไทย

ได้เป็นเจ้าภาพจัดการประกวดในเวทีระดับโลกแสดงให้เห็นถึงศักยภาพด้านความเป็นมืออาชีพ ความ

พร้อมด้านการจัดการประกวด และยังสามารถเชื่อมโยงความสัมพันธ์ระหว่างการประกวดนางงามกับ

มิติอ่ืน ๆ สะท้อนภาพลักษณ์เชิงบวกทั้งทางด้านการเมือง เศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรม นับเป็น

การประชาสัมพันธ์ประเทศไทยสู่นานาชาติ ช่วยกระตุ้นเศรษฐกิจด้านการท่องเที่ยวและการโรงแรม 

ซึ่งเป็นรายได้หลักของประเทศ โดยจะทำให้เกิดเงินหมุนเวียนภายในประเทศได้ดียิ่งขึ้น ช่วยส่งเสริม

ด้านการค้าสินค้า อาหาร และบริการ รวมถึงเผยแพร่ศิลปวัฒนธรรมอันเป็นเอกลักษณ์ของประเทศ

ไทยต่อผู้ชมและผู้บริโภคท่ัวโลก  

เนื่องจากการท่องเที่ยวเป็นอุตสาหกรรมที่ประสบความสำเร็จมากกว่ากิจกรรมอ่ืน ๆ ในการ

สร้างรายได้ให้กับประเทศไทยตลอดระยะเวลากว่า 60 ปี นับตั้งแต่ พ.ศ.2502 ที่ได้จัดตั้งองค์การ

ส่งเสริมการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (อ.ส.ท.) เพ่ือส่งเสริมอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวให้เกิด

ประโยชน์ต่อเศรษฐกิจของชาติ และเผยแพร่วัฒนธรรม ศิลปกรรม ประเพณี นาฏศิลป์ การกีฬา 

รวมถึงกิจการอ่ืน ๆ ปัจจุบันอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวมีบทบาทสำคัญต่อระบบเศรษฐกิจและพัฒนา

ประเทศอย่างมาก ในแต่ละปีประเทศไทยสามารถทำรายได้จากการท่องเที่ ยวนับล้านล้านบาท มี

นักท่องเที่ยวหลั่งไหลเข้ามากว่า 30 ล้านคนต่อปี และมีแนวโน้มจะเพ่ิมมากขึ้นเรื่อย ๆ การขยายตัว

ของภาคอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวก่อให้เกิดประโยชน์แก่ประเทศอย่างเป็นรูปธรรม เช่น การจ้าง  
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แรงงาน การกระจายรายได้ การพัฒนาคุณภาพชีวิตและ นำความเจริญมาสู่ชนบทในการสร้าง

สาธารณูปโภคข้ันพื้นฐาน ช่วยลดภาวการณ์ขาดดุลบัญชีเดินสะพัดและบัญชีดุลการค้าของประเทศ  

อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวเป็นอุตสาหกรรมที่ลงทุนต่ำแต่ได้ผลตอบแทนสูง เพราะสถานที่

ท่องเที่ยวนั้นมีอยู่แล้วตามธรรมชาติ เช่น น้ำตก ทะเล ชายหาด ภูเขา หรือแหล่งมรดกทาง

ประวัติศาสตร์ เช่น โบราณสถาน วัดวาอาราม ประเทศไทยมีแหล่งท่องเที่ยวที่มีเอกลักษณ์เฉพาะอัน

สวยงามกระจายอยู่ทั่วทุกภาคของประเทศ สิ่งเหล่านี้ถือเป็นสิ่งดึงดูดของประเทศที่ทำให้ประเทศไทย

มีชื่อเสียงระดับโลกในเรื่องการท่องเที่ยวและก่อให้เกิดภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยวเชิงบวกในทัศนะ

ของนักท่องเที่ยวต่างชาติ ล่าสุดจากการผลสำรวจของมาสเตอร์การ์ด ฉบับที่ 7 ประจำปี 2561 

(Mastercard Global Destination Cities Index, GDCI 2018) ยกให้กรุงเทพมหานครเป็นสุด

ยอดเมืองจุดหมายปลายทางของโลก อันดับที่ 1 ติดต่อกันถึง 3 ปีซ้อน เนื่องประเทศไทยมีชื่อเสียง

จากการได้เป็นเจ้าภาพจัดงานระดับโลกหลายรายการในปีที ่ผ่านมา อาทิ การจัดการแข่งขัน 

Moto GP, การประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 ฯลฯ 

 

ตารางที่ 1.1 จำนวนนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่มาประเทศไทยและรายได้ที่มาจากนักท่องเที่ยว

ต่างชาติ ตั้งแต่ปี 2557 ถึง 2561 

ปี พ.ศ. จำนวนนักท่องเที่ยว 
ชาวต่างชาติ 

รายได้รวมของนักท่องเที่ยว
ชาวต่างชาติ (ล้านบาท) 

สัดส่วนรายได้ที่เพ่ิม 

2557 24,809,683 1,172,798 -2.85 
2558 29,923,185 1,457,150 +24.25 

2559 32,588,303 1,633,497 +12.10 

2560 35,591,978 1,831,105 +12.10 
2561 38,277,300 2,007,503 +9.63 

ที่มา : การท่องเที่ยวท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (2562) 

จะเห็นได้ว่าในช่วงปี 2557 เกิดเหตุการณ์ความไม่สงบทางการเมือง มีการประกาศกฎอัยการ

ศึก และการรัฐประหารในเดือนพฤษภาคม ส่งผลให้การท่องเที่ยวไทยชะลอตัว สัดส่วนรายได้การ

ท่องเที่ยวลดลงจากปีก่อน แต่รายได้รวมจากการท่องเที่ยวในปี 2557 ยังถือว่าอยู่ในระดับที่มาก 

หลังจากนั้นเมื่อสถานการณ์ในประเทศไทยกลับสู่ภาวะปกติในปี 2558 สัดส่วนรายได้จากการ
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ท่องเที่ยวกลับมาเพ่ิมขึ้นอีกครั้ง เป็นการตอกย้ำว่าปัจจัยทางการเมือง เศรษฐกิจ ความมั่นคง รวมถึง

ภาพลักษณ์ประเทศซึ่งเป็นสิ่งสำคัญมากต่อการส่งผลกระทบในการตัดสินใจเดินทางมาท่องเที่ยว

ประเทศไทยของชาวต่างชาติ 

ภาพลักษณ์ประเทศ (Nation Image) คือภาพสะท้อนของความเป็นจริงที่ประชาชนของ

ประเทศนั้น ๆ กำลังเป็นอยู่จริง (living the brand) ภาพลักษณ์ประเทศนั้นไม่สามารถสร้างขึ้นมาเอง

ได้เสมอไป ด้วยกระแสโลกาภิวัตน์ ทำให้การใช้การโฆษณาชวนเชื่อ (propaganda) ไม่อาจสร้างความ

เชื่อมั่นหรือภาพลักษณ์ที่ดีได้ เนื่องจากข้อมูลอันเป็นข้อเท็จจริงจะปรากฏอยู่บนโลกออนไลน์ที่คนทั่ว

โลกสามารถเข้าถึงได้ไม่ยาก และสิ่งนี้ทำให้แต่ละประเทศพยายามสร้างภาพลักษณ์ที่สะท้อนอัตลักษณ์ 

(identity) ของตน เพ่ือให้คนทั่วโลกได้รับรู้และเกิดทัศนคติที่ดีต่อประเทศของตน หากมองย้อนไปใน

อดีตเมื่อปี พ.ศ.2475 ที่ประเทศไทยเริ่มการมีการโฆษณาทางหนังสือพิมพ์ วิทยุกระจายเสียง และปี 

พ.ศ.2498 สื่อโทรทัศน์เริ่มออกอากาศครั้งแรก คนไทยก็เริ่มรับรู้ข่าวสารภายในประเทศและจาก

ต่างประเทศ ในช่วงนั้นเองที่ประเทศไทยได้เริ่มส่งสาวไทยไปประกวดมิสยูนิ เวิ ร์ส ที่ประเทศ

สหรัฐอเมริกา โดยปี พ.ศ.2497 ส่งคุณอมรา อัศวานนท์ และปี พ.ศ.2502 ได้ส่งคุณสดใส วานิชวัฒนา 

ได้ตำแหน่งนางงามมิตรภาพ แล้วยุติการส่งนางงามไทยไปประกวดมิสยูนิเวิร์ส ต่อมาในปี พ.ศ.2507 

ประเทศไทยได้กลับมาจัดประกวดนางสาวไทยอีกครั้งหลังว่างเว้น 9 ปี โดยได้ อาภัสรา หงสกุลครอง

ตำแหน่งนางสาวไทยในปีนั้น ขณะเดียวกันบริษัท Miss Universe ซึ่งเป็นบริษัทจัดประกวดนางงาม

ของเอกชนในสหรัฐอเมริกา ได้เชิญให้ไทยส่งนางงามเข้าร่วมประกวดมิสยูนิเวิร์สอีกครั้ง เพ่ือกระชับ

สัมพันธไมตรีอันดีงามระหว่างประเทศ เมื่ออาภัสรา หงสกุล ประสบผลสำเร็จได้เป็นนางงามจักรวาลปี 

ค.ศ.1965 ไม่เพียงเท่านั้นในปีต่อมา จีรนันท์ เศวตนันท์ นางสาวไทยปี พ.ศ.2508 ก็ได้ตำแหน่งรองมิส

ยูนิเวิร์ส ซึ่งเป็นการยากที่สาวงามจากประเทศเดียวกันจะได้ตำแหน่ง 2 ปีติดต่อกัน ทำให้คนทั่วโลก

รู้จักประเทศไทยมากยิ่งขึ้น และยังทำให้ชื่อเสียงของการประกวดนางสาวไทยกลับมาได้รับความนิยม

จากประชาชนอีกครั้ง ตั้งแต่นั้นเป็นต้นมาการส่งนางงามไทยไปประกวดมิสยูนิเวิร์ส ก็นับเป็นการ

ประชาสัมพันธ์ชื่อเสียงของประเทศ และยังเป็นการถ่ายทอดอัตลักษณ์ความงามของหญิงไทยผ่านตัว

นางงามสู่สายตาชาวโลกอีกด้วย การคัดเลือกนางสาวไทยจึงต้องคัดผู้ที่มีคุณสมบัติทั้งด้านความ

สวยงามรูปร่างหน้าตา และพ้ืนฐานความรู้ โดยเฉพาะทักษะการสื่อสารภาษาอังกฤษเพ่ือเป็นสื่อ

ประชาสัมพันธ์ เผยแพร่ชื่อเสียงให้กับประเทศได้เป็นอย่างดี  

ในปี พ.ศ.2531 ภรณ์ทิพย์ นาคหิรัญกนก ก็เป็นสาวไทยที่คว้าตำแหน่งมิสยูนิเวิร์สประจำปี 

1988 มาฝากชาวไทยเป็นครั้งที่ 2 ด้วยความสามารถด้านการสื่อสารภาษาอังกฤษ ไหวพริบปฏิภาณ
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การตอบคำถามของเธอ ทำให้ประเทศไทยมีภาพลักษณ์ที่ดีด้วยการเชื่อมสัมพันธ์ผ่านนางงามจักรวาล 

และส่งผลให้คนทั่วโลกสนใจจะเดินทางมาท่องเที่ยวที่ประเทศไทย ประเทศที่ขึ้นชื่อว่ามีสาวงามที่สุด

ในจักรวาลถึง 2 คน 

 

ความเป็นมาของการประกวดมิสยูนิเวิร์ส 
การประกวดมิสยูนิเวิร์ส (Miss Universe) หรือนางงามจักรวาลนับเป็นหนึ่งในเวทีประกวด

ความงามระดับนานาชาติที่มีความยิ่งใหญ่ระดับโลกและจัดมายาวนานกว่า 67 ปี โดยจัดขึ้นเพ่ือ

คัดเลือกสาวงามที่เป็นตัวแทนของประเทศต่าง ๆ จากทั่วโลกมาร่วมเก็บตัวทำกิจกรรม พร้อมทั้งเก็บ

คะแนนในการเดินแฟชั่นชุดว่ายน้ำ ชุดประจำชาติ ชุดราตรี และตอบคำถามเพ่ือแสดงทัศนคติแล้วให้

เหลือผู้ชนะเลิศเพียงหนึ่งเดียวที่จะได้ครองมงกุฎ สายสะพายแห่งเกียรติยศ นอกจากเธอจะได้ชื่อว่า

เป็นผู้หญิงที่สวยที่สุดในจักรวาลแล้ว เธอยังได้สร้างชื่อเสียงให้กับประเทศของเธอด้วย เพราะคนทั่ว

โลกต้องกล่าวขานและจารึกชื่อของเธอและประเทศของเธอไว้ในหน้าประวัติศาสตร์โลก ดังเช่นในการ

ประกวดครั้งที่ 14 อาภัสรา หงสกุล คว้าตำแหน่งมิสยูนิเวิร์สประจำปี ค.ศ.1965 ทำให้โลกต้องจารึก

ว่าผู้หญิงไทยคนนี้คือคนที่สวยที่สุดในโลก นับเป็นนางงามจักรวาลคนแรกของประเทศไทยด้วย  และ

ในการประกวดครั้งที่ 37 โลกก็ต้องจารึกชื่อประเทศไทยอีกครั้งเมื่อ ภรณ์ทิพย์ นาคหิรัญกนก 

สามารถคว้าตำแหน่งมิสยูนิเวิร์สประจำปี ค.ศ.1988 พ่วงตำแหน่งชุดประจำชาติยอดเยี่ยมมาครองอีก

ด้วย ทำให้คนทั่วโลกต่างชื่อชมประเทศไทยว่ามีผู้หญิงที่งดงามทั้งกิริยา วาจา มารยาทและหน้าตา

สะสวย และทำให้ชาวต่างชาติสนใจอยากจะมาท่องเที่ยวที่ประเทศไทยเพ่ิมข้ึนอีกด้วย  
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ภาพที่ 1.1 : อาภัสรา หงสกุล มิสยูนิเวิร์สปี 1965 

ที่มา : https://lifestyle.campus-star.com/picpost/50073.html 

 

 
ภาพที่ 1.2 : ภรณ์ทิพย์ นาคหิรัญกนก มิสยูนิเวิร์สปี 1988 

ที่มา : https://www.pageantplanet.com/profiles/porntip-nakhirunkanok 
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หากกล่าวถึงประวัติความเป็นมาหรือจุดเริ่มต้นของการประกวดมิสยูนิเวิร์ส มีแรงบันดาลใจ

มาจากการประกวดระดับชาติอย่างเวทีมิสอเมริกา ที่เริ่มจัดขั้นเมื่อปี ค.ศ.1921 โดยมีนักธุรกิจท้องถิ่น

จัดขึ้นเพ่ือดึงดูดนักท่องเที่ยวให้ไปแอตแลนติกซิตี้ , รัฐนิวเจอร์ซีย์ การประกวดในครั้งนั้นถูกจัดขึ้น

อย่างยิ่งใหญ่ มีผู้ร่วมชมกว่าแสนคน ด้วยกระแสตอบรับที่ดี ในปี ค.ศ.1926 จึงมีการประกวดนางงาม

นานาชาติครั้งแรกของโลกที่ใช้ชื่อว่า Miss Universe หรือ International Beauty Contest การ

ประกวดนี้จัดขึ้นโดยมีประเทศสหรัฐอเมริกาเป็นเจ้าภาพจัดเอง โดยในปีแรกมีผู้เข้าประกวดจำนวน 

39 คน ส่วนใหญ่เป็นตัวแทนจากมลรัฐต่าง ๆ ในประเทศสหรัฐอเมริกา และมีสาวงามจากต่างประเทศ

ด้วย เช่น แคนนาดา อังกฤษ รัสเซีย แม็กซิโก เป็นต้น จนกระท่ังปี ค.ศ.1932 ได้สับเปลี่ยนให้ประเทศ

เบลเยี่ยมเป็นเจ้าภาพ และจัดอีกครั้งในปี ค.ศ.1935 ที่ประเทศเบลเยี่ยมเช่นกัน นับเป็นการจัดครั้ง

สุดท้ายและต้องหยุดลงในที่สุดเนื่องจากเกิดวิกฤตเศรษฐกิจตกต่ำครั้งใหญ่ (The Great Depression)  

 

ภาพที่ 1.3 : สาวงาม 39 คน ในการประกวดระดับนานาชาติครั้งแรก  

ณ กัลเวสตัน เท็กซัส  สหรัฐอเมริกา 

ที่มา: https://www.loc.gov/pictures/resource/ds.06666/ 

การประกวดมิสอเมริกาในประเทศสหรัฐอเมริกาก็ยังคงได้รับความนิยมอย่างต่อเนื่องจนทำ

ให้องค์กรอ่ืน ๆ เริ่มก่อตั้งการประกวดในลักษณะเดียวกันขึ้น ในปี ค.ศ. 1952 บริษัท แปซิฟิก นิตตี้ง 

มิลส์ ผู้ผลิตเสื้อผ้าเจ้าของแบรนด์ชุดว่ายน้ำ คาตาลิน่า (Catalina) ซึ่งเดิมเป็นสปอนเซอร์ให้กับเวที

ประกวดมิสอเมริกาไม่พอใจมิสอเมริการายหนึ่งที่ไม่ยอมใส่ชุดว่ายน้ำของบริษัทถ่ายรูปต่อหน้า

สาธารณชน จึงขอถอนตัวแล้วออกมาขอสิทธิจัดประกวดมิสยูนิ เวิร์สที่เป็นการประกวดระดับ

นานาชาติขึ้นมาอีกครั้ง ซึ่งในการประกวดครั้งนี้  จัดอย่างมีแบบแผน ยิ่งใหญ่  และสมเกียตริ 

นอกจากนี้ บริษัท แปซิฟิก นิตตี้ง มิลส์ ยังได้เริ่มจัดการประกวด Miss USA ขึ้นมาอีกด้วย หลังจาก

นั้นสิทธิ์การจัดเวทีประกวดมิสยูนิเวิร์สนี้ ก็เปลี่ยนมือไปเรื่อยๆ จนกระทั่ง ในปี 1996 โดนัลด์ ทรัมป์ 

ซื้อลิขสิทธิ์จัดประกวดมิสยูนิ เวิร์สพร้อมเปลี่ยนชื่อบริ ษัทที่จัดประกวดเป็น Miss Universe 

Organization และย้ายสำนักงานใหญ่จากนครลอสแอนเจลิสไปอยู่ที่นครนิวยอร์ก พร้อมกับเปลี่ยนผู้
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ถือสิทธิ์การถ่ายทอดสดทั้งในสหรัฐฯ และทั่วโลก ต่อมาในปี ค.ศ.2016 โดนัลด์ ทรัมป์ ขายสิทธิ์ให้กับ

บริษัทโมเดลลิ่ง วิลเลียม มอร์ริส เอ็นดีเวอร์ (William Morris Endeavor) หรือ WME  

การประกวดมิสยูนิเวิร์สเริ่มเป็นที่รู้จักในวงกว้างเมื่อมีการถ่ายทอดสดผ่านทางโทรทัศน์ 

เบื้องต้นผ่านสถานีโทรทัศน์อเมริกา CBS เป็นเจ้าภาพ ก่อนจะเปลี่ยนมาเป็น NBC และ Univision 

ปัจจุบัน สิทธิ์การถ่ายทอดสดเป็นของ FOX และ Azteca ที่มียอดผู้ชมการถ่ายทอดสดทั่วโลกมากกว่า 

500 ล้านคนต่อปี ปัจจุบันเฟซบุ๊กแฟนเพจ Miss Universe มียอดผู้ติดตามจำนวน  9,235,100 

Follower ยอดผู้ติดตามบนอินตาแกรม 3,178,308 คน 

 
ภาพที่ 1.4 : เฟซบุ๊กแฟนเพจหลัก Miss Universe ณ เดือน มกราคม 2562 

ที่มา : https://www.facebook.com/MissUniverse/ 
 

 
ภาพที่ 1.5 : อินสตาแกรมหลัก Miss Universe ณ เดือน มกราคม 2562 

ที่มา: https://www.instagram.com/missuniverse/?hl=th  

https://www.facebook.com/MissUniverse/
https://www.instagram.com/missuniverse/?hl=th
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การเป็นเจ้าภาพในการจัดประกวดมิสยูนิเวิร์สของประเทศไทย 
การจัดประกวดมิสยูนิเวิร์สในช่วง 20 ปีแรก ประเทศสหรัฐอเมริกาเป็นเจ้าภาพตั้งแต่ ค.ศ.

1952-ค.ศ.1971 จากนั้นในปี ค.ศ. 1972 หรือนับเป็นการประกวดนางงามจักรวาลครั้งที่ 21 ของโลก

ได ้จัดขึ้นที่ประเทศเปอร์โตริโก ซึ่งถือเป็นครั้งแรกของการประกวดนางงามจักรวาล ที่จัดการประกวด

นอกประเทศสหรัฐอเมริกา แล้วก็สลับสับเปลี่ยนเวียนกันจัด เรื่อยมาตามความเหมาะสมและความ

พร้อมของประเทศท่ีเป็นเจ้าภาพ   

ตารางที่ 1.2 แสดงการเป็นเจ้าภาพจัดประกวดมิสยูนิเวิร์สตั้งแต่ ปี ค.ศ.1952- ค.ศ.2018 

ครั้งที ่ ปีท่ีจัดประกวด ประเทศที่เป็นเจ้าภาพ จำนวนผู้ร่วมประกวด 

1 ค.ศ.1952 ประเทศสหรัฐอเมริกา 30 ประเทศ 
2 ค.ศ.1953 ประเทศสหรัฐอเมริกา 26 ประเทศ 

3 ค.ศ.1954 ประเทศสหรัฐอเมริกา 33 ประเทศ 

4 ค.ศ.1955 ประเทศสหรัฐอเมริกา 33 ประเทศ 
5 ค.ศ.1956 ประเทศสหรัฐอเมริกา 30 ประเทศ 

6 ค.ศ.1957 ประเทศสหรัฐอเมริกา 32 ประเทศ 
7 ค.ศ.1958 ประเทศสหรัฐอเมริกา 36 ประเทศ 

8 ค.ศ.1959 ประเทศสหรัฐอเมริกา 34 ประเทศ 

9 ค.ศ.1960 ประเทศสหรัฐอเมริกา 48 ประเทศ 
10 ค.ศ.1961 ประเทศสหรัฐอเมริกา 52 ประเทศ 

11 ค.ศ.1962 ประเทศสหรัฐอเมริกา 52 ประเทศ 

12 ค.ศ.1963 ประเทศสหรัฐอเมริกา 50 ประเทศ 
13 ค.ศ.1964 ประเทศสหรัฐอเมริกา 59 ประเทศ 

14 ค.ศ.1965 ประเทศสหรัฐอเมริกา 57 ประเทศ 

15 ค.ศ.1966 ประเทศสหรัฐอเมริกา 58 ประเทศ 
16 ค.ศ.1967 ประเทศสหรัฐอเมริกา 56 ประเทศ 

17 ค.ศ.1968 ประเทศสหรัฐอเมริกา 65 ประเทศ 
18 ค.ศ.1969 ประเทศสหรัฐอเมริกา 61 ประเทศ 

19 ค.ศ.1970 ประเทศสหรัฐอเมริกา 64 ประเทศ 

20 ค.ศ.1971 ประเทศสหรัฐอเมริกา 60 ประเทศ 
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ตารางที่ 1.2 แสดงการเป็นเจ้าภาพจัดประกวดมิสยูนิเวิร์สตั้งแต่ ปี ค.ศ.1952- ค.ศ.2018 (ต่อ) 

ครั้งที ่ ปีท่ีจัดประกวด ประเทศที่เป็นเจ้าภาพ จำนวนผู้ร่วมประกวด 

21 ค.ศ.1972 ประเทศเปอร์โตริโก  61 ประเทศ 

22 ค.ศ.1973 ประเทศกรีซ  61 ประเทศ 
23 ค.ศ.1974 ประเทศฟิลิปปินส์ 65 ประเทศ 

24 ค.ศ.1975 ประเทศเอลซัลวาดอร์  71 ประเทศ 

25 ค.ศ.1976 ฮ่องกง 72 ประเทศ 
26 ค.ศ.1977 ประเทศสาธารณรัฐโดมินิกัน 80 ประเทศ 

27 ค.ศ.1978 ประเทศเม็กซิโก  75 ประเทศ 
28 ค.ศ.1979 ประเทศออสเตรเลีย 75 ประเทศ 

29 ค.ศ.1980 ประเทศเกาหลีใต้  69 ประเทศ 

30 ค.ศ.1981 ประเทศสหรัฐอเมริกา 76 ประเทศ 
31 ค.ศ.1982 ประเทศเปรู 77 ประเทศ 

32 ค.ศ.1983 ประเทศสหรัฐอเมริกา 80 ประเทศ 

33 ค.ศ.1984 ประเทศสหรัฐอเมริกา  81 ประเทศ 
34 ค.ศ.1985 ประเทศสหรัฐอเมริกา  79 ประเทศ 

35 ค.ศ.1986 ประเทศปานามา 77 ประเทศ 
36 ค.ศ.1987 ประเทศสิงคโปร์  68 ประเทศ 

37 ค.ศ.1988 ประเทศไต้หวัน  66 ประเทศ 

38 ค.ศ.1989 ประเทศเม็กซิโก  76 ประเทศ 
39 ค.ศ.1990 ประเทศสหรัฐอเมริกา 71 ประเทศ 

40 ค.ศ.1991 ประเทศสหรัฐอเมริกา  73 ประเทศ 

41 ค.ศ.1992 ประเทศไทย  78 ประเทศ 
42 ค.ศ.1993 ประเทศเม็กซิโก  79 ประเทศ 

43 ค.ศ.1994 ประเทศฟิลิปปินส์ 77 ประเทศ 

44 ค.ศ.1995 สาธารณรัฐนามิเบีย  82 ประเทศ 
45 ค.ศ.1996 ประเทศสหรัฐอเมริกา  79 ประเทศ 

46 ค.ศ.1997 ประเทศสหรัฐอเมริกา  74 ประเทศ 
47 ค.ศ.1998 ประเทศสหรัฐอเมริกา  81 ประเทศ 
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ตารางที่ 1.2 แสดงการเป็นเจ้าภาพจัดประกวดมิสยูนิเวิร์สตั้งแต่ ปี ค.ศ.1952- ค.ศ.2018 (ต่อ) 

ครั้งที ่ ปีท่ีจัดประกวด ประเทศที่เป็นเจ้าภาพ จำนวนผู้ร่วมประกวด 

48 ค.ศ.1999 ประเทศตรินิแดดและโตเบโก 84 ประเทศ 

49 ค.ศ.2000 ประเทศไซปรัส  79 ประเทศ 
50 ค.ศ.2001 ประเทศเปอร์โตริโก 77 ประเทศ 

51 ค.ศ.2002 ประเทศเปอร์โตริโก 75 ประเทศ 

52 ค.ศ.2003 ประเทศปานามา  71 ประเทศ 
53 ค.ศ.2004 ประเทศเอกวาดอร์ 80 ประเทศ 

54 ค.ศ.2005 ประเทศไทย 81 ประเทศ 
55 ค.ศ.2006 ประเทศสหรัฐอเมริกา 86 ประเทศ 

56 ค.ศ.2007 ประเทศเม็กซิโก  77 ประเทศ 

57 ค.ศ.2008 ประเทศเวียดนาม 80 ประเทศ 
58 ค.ศ.2009 ประเทศบาฮามาส 84 ประเทศ 

59 ค.ศ.2010 ประเทศสหรัฐอเมริกา 83 ประเทศ 

60 ค.ศ.2011 ประเทศบราซิล 89 ประเทศ 
61 ค.ศ.2012 ประเทศสหรัฐอเมริกา 89 ประเทศ 

62 ค.ศ.2013 ประเทศรัสเซีย 86 ประเทศ 
63 ค.ศ.2014 ประเทศสหรัฐอเมริกา 88 ประเทศ 

64 ค.ศ.2015 ประเทศสหรัฐอเมริกา 80 ประเทศ 

65 ค.ศ.2016 ประเทศฟิลิปปินส์  86 ประเทศ 
66 ค.ศ.2017 ประเทศสหรัฐอเมริกา 92 ประเทศ 

67 ค.ศ.2018 ประเทศไทย 94 ประเทศ 

จากตารางแสดงการเป็นเจ้าภาพจัดประกวดมิสยูนิเวิร์สจะเห็นว่า ประเทศสหรัฐอเมริกาผู้

ก่อตั้งการประกวดเป็นเจ้าภาพมากท่ีสุด คือ 35 ครั้ง รองลงมาคือ ประเทศเม็กซิโก 4 ครั้ง และถัดมา

ก็คือประเทศฟิลิปปินส์ ประเทศไทย และประเทศเปอร์โตริโก ที่เคยเป็นเจ้าภาพ 3 ครั้ง ซึ่งผู้ที่เป็น

เจ้าภาพในการจัดประกวดมิสยูนิเวิร์สได้นั้นจะต้องมีคุณสมบัติที่เหมาะสม ได้รับสิทธิ์จากองค์กร Miss 

Universe Organization ให้จัดการประกวดได้ มีงบประมาณเพียงพอหรือได้รับความสนับสนุนจาก

รัฐบาลหรือองค์กรเอกชน มีความพร้อมสามารถต้อนรับคณะผู้ประกวดและรองรับผู้ ชมการแข่งกัน

จากทั่วโลกได้ เป็นต้น ประเทศไทยนับว่าได้รับเกียรติให้มีสิทธิเป็นเจ้าภาพจัดการประกวดมิสยูนิเวิร์
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สถึง 3 ครั้ง โดยครั้งแรกคือปี ค.ศ.1992 จัดขึ้นที่ ศูนย์การประชุมแห่งชาติสิริกิติ์ โดยมีบริษัท ไทย

สกายเป็นเจ้าภาพในการจัดการประกวด โดยในปีนั้น ตัวแทนสาวไทย คือ อรอนงค์ ปัญญาวงศ์ 

นางสาวไทย ปี พ.ศ.2535  และ มิเชลล์ แมคลีน จากประเทศนามิเบียคือผู้ที่ครองมงกุฎนางงาม

จักรวาลในปีนั้น 

 

ภาพที่ 1.6 : บรรยากาศการประกวดมิสยูนิเวิร์ส 1992 ณ ศูนย์การประชุมแห่งชาติสิริกิติ์ 

ที่มา: https://board.postjung.com/1093367 

 

หลังจากนั้น 13 ปีต่อมา ประเทศไทย ได้มีโอกาสเป็นเจ้าภาพในการประกวด มิสยูนิเวิร์ส 

2005 อีกครั้ง โดยรอบตัดสินจัดขึ้นที่ อิมแพ็ค อารีนา เมืองทองธานี ตัวแทนสาวไทยคือ ชนันภรณ์ รส

จันทน์ หรือ น้อด โดยเธอสามารถคว้าตำแหน่ง ชุดประจำชาติยอดเยี่ยม ให้แก่ประเทศไทย และผู้ที่

ครองมงกุฎมิสยูนิเวิร์ส 2005 คือ นาตาลี เกลโบวา สาวงามเชื้อสายรัสเซียจากประเทศแคนาดา 
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ภาพที่ 1.7 : เวทีการประกวดมิสยูนิเวิร์สปี ค.ศ.2005 ณ อิมแพ็ค อารีนา เมืองทองธานี 

ที่มา : https://www.onbnews.com/post/22709 

 

และอีก 13 ปี ต่อมาประเทศไทยก็ได้เป็นเจ้าภาพครั้งที่ 3 ตรงกับปี ค.ศ.2018 บริษัททีพีเอ็น 

2018 จำกัดได้รับสิทธิ์จากองค์กร Miss Universe Organization ให้เป็นผู้ถือสิทธิ์ในการจัดการ

ประกวด Miss Universe 2018 ซึ่งเป็นการจัดประกวดนางงามจักรวาลครั้งที่ 67 กำหนดจัดในวันที่ 

17 ธันวาคม พ.ศ.2561 ณ อิมแพ็ค อารีน่า เมืองทองธานี ซึ่งในการหวนกลับมาเป็นเจ้าภาพของ

ประเทศไทยในรอบ 13 ปี ครั้งนี้นั้นนับว่าเป็นการจัดการประกวดมิสยูนิเวิร์สที่ยิ่งใหญ่อลังการมากกว่า

ครั้งไหน ๆ อาทิเช่น การประกวดครั้งนี้ผู้เข้าร่วมมากที่สุดในประวัติศาสตร์คือ 94 ประเทศ การ

ออกแบบเวทีรูปตัวเอ็กซ์ หรือเวที  Super x จากฝีมือการออกแบบและควบคุมงานระดับโลกที่

ออกแบบให้กับ “ซูเปอร์โบว์ลและออสก้าร์” เน้นการออกแบบเพ่ือให้คนดูที่นั่งชมอยู่ในฮอลล์  

สามารถเห็นนางงามได้อย่างใกล้ชิดรอบทิศทาง รวมถึงการวางตำแหน่งกล้องที่จะถ่ายทอดให้คนดูทาง

บ้านสามารถเห็นมิติต่าง ๆ ของการประกวดได้หลากหลายมากขึ้น ส่วนฉากหลังเน้นใช้จอ LED เพ่ิม

ลูกเล่น โดยนำเทคโนโลยีมาผสมผสานให้ดูสวยงามและทันสมัยมากขึ้น อีกท้ังยังได้รับกระแสตอบรับที่

ดีจากแฟนนางงามทั่วโลกที่มาคอมเมนต์ชื่นชม และคอมเมนต์ความรู้สึกประทับในการเป็นเจ้าภาพ

ของประเทศไทย โดยเฉพาะแฟนนางงามจากประเทศฟิลิปปินส์ที่ขอบคุณประเทศไทยและคอมเมนต์

ชื่นชมมากกว่าประเทศอ่ืน ๆ เนื่องจากแคทรีโอน่า เกรย์ ได้นำมงกุฎมิสยูนิเวิร์สไปฝากชาวฟิลิปปินส์

เป็นคนที่ 4 ได้สำเร็จ         
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ภาพที่ 1.8 : เวที Super x ความยิ่งใหญ่ของ “มิสยูนิเวิร์ส 2018” หนึ่งเดียวในโลก 

ที่มา : https://www.pptvhd36.com/news/%E0%B8%9B%99/94750 

 

 

ภาพที่ 1.9 : แคทรีโอน่า เกรย์ มิสยูนิเวิร์ส 2018 

ที่มา : https://thestandard.co/miss-philippines-catriona-gray-is-crowned-miss-universe-

2018/ 
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นับเป็นการประชาสัมพันธ์ประเทศไทยสู่นานาชาติ ช่วยกระตุ้นเศรษฐกิจด้านการท่องเที่ยว

และการโรงแรม ซึ่งเป็นรายได้หลักของประเทศ โดยจะทำให้เกิดเงินหมุนเวียนภายในประเทศได้ดี

ยิ่งขึ้น ช่วยส่งเสริมด้านการค้าสินค้า อาหาร และบริการ รวมถึงเผยแพร่ศิลปวัฒนธรรมอันเป็น

เอกลักษณ์ของประเทศไทยต่อผู้ชมและผู้บริโภคท่ัวโลก 

ผู้ถือลิขสิทธิ์ในการจัดการประกวด Miss Universe ปี 2018  
บริษัททีพีเอ็น 2018 จำกัด เป็นบริษัทที่รับจัดงาน Miss Universe ถูกจัดตั้งขึ้นมาเมื่อ

วันที่ 2 ตุลาคม 2561 จดทะเบียนกับกรมธุรกิจการค้า กระทรวงพาณิชย์ ด้วยทุนจดทะเบียน 1 ล้าน

บาท ตั้งอยู่ที่ เลขท่ี 305/5 ถ.สุโขทัย แขวงดุสิต กรุงเทพมหานคร โดยระบุไว้ว่า เป็นบริษัทที่ประกอบ

กิจการรับจัดประกวดนางงาม นางแบบ นายแบบ ประกวดร้องเพลง มีชื่อกรรมการ ประกอบด้วย 

นายสมชาย ชีวสุทธานนท์, นายณรงค์ เลิศกิตศิริ และ นางปิยาภรณ์ แสนโกศิก สำหรับบริษัททีพีเอ็น 

2018 เกิดจากความร่วมมือของ 3 นักธุรกิจ ซึ่งเป็นที่มาของชื่อบริษัท TPN คือ T หมายถึง “ตี๋ แมท

ชิ่ง” หรือ สมชาย ชีวสุทธานนท์  P หมายถึง ปิยาภรณ์ แสนโกศิก นักธุรกิจอสังหาริมทรัพย์ เจ้าของ

โครงการ C Space Development  และ N หมายถึง ณรงค์ เลิศกิตศิริ ผู้บริหารธุรกิจสิ่งทอชั้นนำ

ของไทย เจ้าของแบรนด์ Pasaya โดยจัดประกวด Miss Universe 2018 เป็นงานแรก  

 

ภาพที่ 1.10 : สมชาย ชีวสุทธานนท์  ปิยาภรณ์ แสนโกศิก และณรงค์ เลิศกิตศิริ (เรียงจากซ้าย) 

ที่มา : https://www.naewna.com/lady/374107 

  

https://www.naewna.com/lady/374107
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รูปแบบการประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 
การประกวดรอบตัดสินในปัจจุบันการแข่งขันจะคัดเลือกสาวงามจากประเทศที่ส่งเข้า

ประกวด โดยผ่านรอบ Prelimnary ซึ่งคะแนนจากส่วนนี้จะส่งผลต่อการเข้ารอบในวันประกวดจริง 

โดยจะแยกเป็นคะแนนที่มาจาก การเดินชุดว่ายน้ำ (Swimming Suit Competition), การเดินชุด

ราตรี (Evening Gown Competition) และการสัมภาษณ์ต่อหน้าคณะกรรมการ โดยเมื่อจบจากรอบ

นี้ ในวันประกวดจริงจะมีการประกาศผู้ที่ ได้คะแนนสะสมจากรอบ Prelimnary ที่สูงสุด 20 อันดับ 

เพ่ือเข้ารอบ 20 คนสุดท้าย (Semifinalist) แต่ในปี 2018 ได้ใช้ระแบบแบ่งสาวงาม 94 ประเทศ

ออกเป็น 3 กลุ่มตามทวีปต่าง ๆ ได้แก่ กลุ่มทวีปอเมริกา , กลุ่มทวีปยุโรป, กลุ่มทวีปแอฟริกาและ

เอเชีย-แปซิฟิก จากนั้นจะคัดเลือกสาวงามเข้ารอบทวีปละ 5 คน รวมสามทวีปเป็น 15 คน แต่ที่พิเศษ

คือจะมีกลุ่มเวิลด์การ์ด World Card คือการคัดเลือกสาวงามจากกองประกวดโดยไม่อิงตามกลุ่มทวีป 

อีก 5 คน รวมแล้วจะมีผู้เข้ารอบ 20 คน (Semifinalist) เพ่ือตอบคำถามแสดงทัศนคติ แล้วคัดเลือก

เหลือ 10 คน โดยสาวงามผู้ผ่ านเข้ารอบ 10 คน ได้ เดินอวดโฉมในชุดว่ายน้ ำจากแบรนด์  

SIRIVANNAVARI และชุดราตรี จากนั้นจะคัดเลือกเข้าสู่รอบ 5 คน โดยทั้ง 5 คน ได้รับคำถามใน

หัวข้อที่แตกต่าง และต้องตอบคำถามภายใน 30 วินาที แล้วคัดให้เหลือ 3 คนสุดท้าย เพ่ือเข้าสู่รอบ

ตอบคำถาม โดยทั้ง 3 คน ได้รับคำถามเดียวกันเพ่ือแสดงทัศนคติและไหวพริบให้ออกมาดีที่สุดเพ่ือ

คัดเลือก 1 คน ที่เหมาะสมจะครองตำแหน่งมิสยูนิเวิร์ส 2018 

 

 

ภาพที่ 1.11 : กราฟิกแสดงจำนวนผู้เข้ารอบต่าง ๆ ในการตัดสินรอบชิงชนะเลิศ 

ที่มา : https://www.pptvhd36.com/news/ประเด็นร้อน/95036 

  

https://www.pptvhd36.com/news/ประเด็นร้อน/95036
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โจทย์การประกวดของ Miss Universe 2018 ปีนี้คือ “Empowering women”  ซึ่งได้เริ่ม

ตั้งแต่ปลายเดือนพ.ย.ที่ผ่านมาสาวงามทยอยเดินทางมาถึงประเทศไทยเพ่ือรายงานตัว และทำ

กิจกรรมเพ่ือสังคม ร่วมงานเลี้ยงต้อนรับและเดินแบบผ้าไทย หรือ Thai Night ต่อด้วยวันที่ 6-7 

ธันวาคม 2561 กิจกรรมเก็บตัวต่างจังหวัดแบ่งเป็น 2 กลุ่ม คือ จังหวัดกระบี่ และที่พัทยา จังหวัด

ชลบุรี โดยกำหนดการมีดังนี้  

วันที่ 2 ธันวาคม นางงามทั้ง 95 คนเริ่มเดินทางมาสู่เมืองไทยโดยพักที่โรงแรมดุสิตธานี 

วันที่ 3 ธันวาคม งานเลี้ยงกาล่าดินเนอร์ต้อนรับนางงาม  

วันที่ 4 ธันวาคม ชมความงามรอบเกาะรัตนโกสินทร์  

วันที่ 5 ธันวาคม งาน Thai night แฟชั่นโชว์จากชุดที่ตัดด้วยศูนย์ศิลปาชีพบางไทร 

วันที่ 6-7 ธันวาคม ถ่ายทำวีดิทัศน์ที่จังหวัดชลบุรี และจังหวัดกระบี่ 

วันที่ 10 ธันวาคม งานอุ่นไอรักคลายความหนาว “สายน้ำแห่งรัตนโกสินทร์” 

 วันที่ 11 ธันวาคม ประกวดรอบชุดประจำชาติ ณ สวนนงนุช พัทยา 

วันที่ 13 ธันวาคม ประกวดรอบเก็บคะแนน หรือ Preliminary  

วันที่ 17 ธันวาคม เวลา 7.00 น. รอบการตัดสิน Final Round ณ อิมแพ็ค เมืองทองธานี 
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ภาพที่ 1.12 : ชมความงามรอบเกาะรัตนโกสินทร์ 

ที่มา : https://www.missuniverse.com/media/photos/5106 

 

ภาพที่ 1.13 : บรรยากาศงาน Thai night 

ที่มา : https://www.khaosod.co.th/special-stories/news_1917651/gallery/12#image-12 

https://www.missuniverse.com/media/photos/5106
https://www.khaosod.co.th/special-stories/news_1917651/gallery/12#image-12
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ภาพที่ 1.14 : เยี่ยมชมปราสาทสัจธรรม ที่พัทยา จังหวัดชลบุรี 

ที่มา : https://www.facebook.com/MissUniverse/photos/a.10157010498214047/ 

 

ภาพที่ 1.15 : ทำกิจกรรมที่เกาะห้อง จังหวัดกระบี่ 

ที่มา : https://gossipstar.mthai.com/gossip-content/72677 

https://www.facebook.com/MissUniverse/photos/a.10157010498214047/
https://gossipstar.mthai.com/gossip-content/72677
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ภาพที่ 1.16 : งานอุ่นไอรักคลายความหนาว “สายน้ำแห่งรัตนโกสินทร์” 

ที่มา : https://www.missuniverse.com/media/photos/5109/9 

 

ภาพที่ 1.17 : ชุดช้างไอคอนออฟสยาม รอบชุดประจำชาติ ณ สวนนงนุช พัทยา 

ที่มา : https://www.bbc.com/thai/thailand-46517596 

https://www.missuniverse.com/media/photos/5109/9
https://www.bbc.com/thai/thailand-46517596
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ภาพที่ 1.18 : ประกวดรอบพรีลิมมินารี (Preliminary) 

ที่มา : http://www.thaiticketmajor.com/variety/lifestyle/10694/ 

 

การสื่อสารอัตลักษณ์ความเป็นไทย 
คำว่า อัตลักษณ์ หมายถึงลักษณะเฉพาะตัว ส่วนคำว่า “อัตลักษณ์ความเป็นไทย” นั้น

หมายถึงการแสดงความเป็นตัวตนของคนไทย ส่วนหนึ่งลักษณะเฉพาะของตัวตนภายนอก เช่น กิริยา

ท่าทาง ภาษา การแต่งกาย การกระทำ รวมถึงแสดงออกต่อบุคคลอ่ืน สมัยก่อนเมื่อพูดถึงคนไทยใน

สายตาของชาวต่างประเทศพวกเขาจะนึกถึง “รอยยิ้ม” ของคนไทยจึงทำให้เราได้รับสมญาว่า เป็น 

“Land of Smiles” หรือ “ดินแดนแห่งรอยยิ้ม” แต่ในความจริงนั้นลักษณะเฉพาะตัวของคนไทยมี

หลายอย่าง แต่อัตลักษณ์ไหนจะโดดเด่นและเป็นที่จดจำมากกว่าขึ้นอยู่กับสื่อมวลชนว่าจะเลือก

สื่อสารอัตลักษณ์ใด ดังนั้นสื่อมวลชนจึงมีความสำคัญและมีบทบาทอย่างมากต่อการสื่อสารอัตลักษณ์

ความเป็นไทย  

หากกล่าวถึงความเป็นไทยบนเวทีการประกวดมิสยูนิเวิร์ส ที่เห็นประจักษ์ชัดก็คือชุดประจำ

ชาติที่ประเทศไทยมักจะได้รับรางวัลชุดประจำชาติยอดเยี่ยมบ่อยครั้ง นับเป็นการถ่ายทอดอัตลักษณ์

ความเป็นไทยผ่ายวัฒนธรรมการแต่งกายที่โดดเด่น แสดงถึงเอกลักษณ์ วัฒนธรรม และความเป็น

ตัวเอง หากประเทศใดที่นำเสนอได้โดนใจทั้งคณะกรรมการและผู้ชม นางงามประเทศนั้นก็จะเป็นที่

จดจำตลอดไป นอกจากเป็นการนำเสนออัตลักษณ์ของแต่ละประเทศแล้ว ยังได้แลกเปลี่ยนวัฒนธรรม 

ที่มองเห็นและจับต้องได้ นอกจากนี้ยังมีอัตลักษณ์ความเป็นไทยอื่น ๆ อีกมากมาย ที่ผู้จัดการประกวด

http://www.thaiticketmajor.com/variety/lifestyle/10694/
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มิสยูนิเวิร์ส 2018 พยายามสื่อสารผ่านสื่อมวลชน ไม่ว่าจะเป็นการจัดกิจกรรมพิเศษต่าง ๆ ในช่วงที่ผู้

เข้าประกวดเก็บตัวทำกิจกรรมและถ่ายทำวีดิทัศน์ เช่น พาไปเยี่ยมชมวัดไทย ไปทะเล ไปงานอุ่นไอรัก 

ทานอาหารไทย สัมผัสวิถีชีวิตแบบไทย ๆ เป็นต้น การออกแบบฉากหลังของเวทีการประกวด การ

แสดงรำไทยเปิดตัวผู้เข้าประกวดรอบตัดสิน รวมถึงองค์ประกอบยิบย่อยที่ใส่ความเป็นอย่างพิถีพิถัน

ไม่ว่าจะเป็นเสียงประกอบ หรือ ช่อดอกไม้ที่มอบให้กับผู้ที่ได้ตำแหน่งมิสยูนิเวิร์ส 2018 เป็นต้น  

ด้วยเหตุนี้ผู้ศึกษาจึงต้องการทราบว่า ในฐานะที่ไทยเป็นเจ้าภาพในการจัดประกวดนางงาม

จักรวาล ปี 2018 ที่คนทั่วโลกจับตามองครั้งนี้ ผู้จัดการประกวดได้ทำการสื่อสารอัตลักษณ์ความเป็น

ไทยอย่างไร เพ่ือให้ชาวโลกเกิดความประทับใจ และมีความต้องการเดินทางมาเยือนประเทศไทย 

เพราะการท่องเที่ยวนับเป็นรายได้หลักที่ช่วยกระตุ้นเศรษฐกิจของประเทศได้ โอกาสนี้จึงต้องการ

ศึกษาการสื่อสารอัตลักษณ์ความเป็นไทยที่ผู้จัดการประกวดได้เลือกสื่อสารผ่านเวทีการประกวดมิสยูนิ

เวิร์ส 2018 รอบชิงชนะเลิศที่มีการถ่ายทอดสดจาก FOX TV ไปสู่ 170 ประเทศทั่วโลก เพ่ือให้ภาพ

แห่งความเป็นวัฒนธรรมไทย ประเพณี และความงดงามของเมืองไทยปรากฏสู่สายตาชาวโลก ทำให้

คนทั่วโลกรู้จักประเทศไทยมากขึ้น นับเป็นอีกช่องทางหนึ่งในการส่งเสริมและประชาสัมพันธ์การ

ท่องเที่ยวและยังสามารถกระตุ้นเศรษฐกิจการท่องเที่ยวให้ประเทศไทยได้อย่างดี  

 

ปัญหานำการวิจัย 
1. การสื่อสารอัตลักษณ์ความเป็นไทยผ่านการเป็นเจ้าภาพในการจัดประกวดมิสยูนิเวิร์ส 

2018 เป็นอย่างไร 

2. ผู้ชมชาวไทยและผู้ชมชาวต่างชาติมีการรับรู้ในการสื่อสารอัตลักษณ์ความเป็นไทยผ่านการ

เป็นเจ้าภาพในเวทีมิสยูนิเวิร์ส 2018 เป็นอย่างไร 

 

วัตถุประสงค์ 
1. เพ่ือศึกษาอัตลักษณ์ความเป็นไทยที่ถูกถ่ายทอดผ่านการเป็นเจ้าภาพจัดประกวด Miss 

Universe 2018 ในประเทศไทย 

2. เพ่ือศึกษาการรับรู้ในการสื่อสารอัตลักษณ์ความเป็นไทยผ่านการเป็นเจ้าภาพในการจัด

ประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 ของผู้ชมชาวไทยและผู้ชมชาวต่างชาติ 
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ขอบเขตการวิจัย 
งานวิจัยครั้งนี้ศึกษาการสื่อสารอัตลักษณ์ความเป็นไทยที่ถูกถ่ายทอดผ่านการประกวดมิสยูนิ

เวิร์สที่ประเทศไทยเป็นเจ้าภาพโดยมีขอบเขตงานวิจัยดังนี้  

1. ศึกษาด้วยวิธีวิเคราะห์ เนื้อหา (Content Analysis) เทปบันทึกการถ่ายทอดสดการ

ประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 รอบชิงชนะเลิศ โดยวิเคราะห์องค์ประกอบที่มีการสื่อสารอัตลักษณ์ความ

เป็นไทย  

2. การสัมภาษณ์เชิงลึก (In-Depth Interview) ผู้มีส่วนเกี่ยวข้องในการเป็นเจ้าภาพจัดการ

ประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 ผู้ประกอบสร้างความเป็นไทย และผู้เชี่ยวชาญเกี่ยวกับความเป็นไทย 

3. การวิเคราะห์เอกสาร (Documentary Analysis) เกี่ยวกับความคิดเห็นของผู้ชมการ

ถ่ายทอดการประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 ทั้งผู้ชมที่เป็นชาวไทยและชาวต่างชาติที่มีต่อการเป็นเจ้าภาพ

จัดประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 ของประเทศไทย  
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นิยามศัพท์  
อัตลักษณ์ความเป็นไทย หมายถึง คุณลักษณะที่บ่งชี้เฉพาะถึงความเป็นไทย ซึ่งอัตลักษณ์

ความเป็นไทยในงานวิจัยนี้หมายถึง คุณลักษณะของความเป็นไทยที่ถูกประกอบสร้างขึ้นจากผู้จัดการ

ประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 ผ่านการประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 รอบชิงชนะเลิศ เช่น การไหว้ รำไทย 

ดนตรีไทย ลายไทย ชุดไทย ช่อดอกไม้สำหรับมิสยูนิเวิร์ส เป็นต้น 

การสื่อสารความเป็นไทย หมายถึง การสื่อสารที่เกี่ยวกับอัตลักษณ์ความเป็นไทยที่ถูกส่งผ่าน

การประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 เช่น วีดิทัศน์แนะนำประเทศไทย กราฟิกแบ็กกราวนด์ การแสดงบน

เวที เป็นต้น   

ภาพลักษณ์ หมายถึง ภาพของประเทศไทยที่เกิดขึ้นในจิตใจของแต่ละบุคคลโดยจะเป็น

ความรู้สึกหรือความเชื่อต่อสิ่งต่าง ๆ ที่ผ่านการรับรู้จากประสบการณ์ทางตรง เช่น ประสาทสัมผัสทั้ง

ห้า ประสบการณ์ที่เคยได้ประสบมา และการรับรู้ผ่านประสบการณ์ทางอ้อม เช่น ข้อมูลที่มาจากสื่อ

ต่าง ๆ เกิดการตีความ เชื่อมโยงสิ่งต่าง ๆ จนเกิดเป็นทัศนคติทั้งทางบวกหรือทางลบต่อสิ่งนั้น และ

เกิดการแสดงออกทางพฤติกรรมต่าง ๆ ต่อสิ่งนั้น ซึ่งการเกิดภาพลักษณ์นั้นต้องใช้ระยะเวลาและกลไก

ในการสร้างขึ้นมา    

การสร้างแบรนด์ประเทศ หรือ Nation branding หมายถึง การสร้างหรือการพัฒนาอัต

ลักษณ์ (identity) และภาพลักษณ์ (image) หรือชื่อเสียง (reputation) ของประเทศขึ้นมาใหม่ ด้วย

การสื่อสารอัตลักษณ์นั้นออกไปอย่างชัดเจน น่าสนใจ ซึ่งทำให้ประเทศเป็นที่รู้จักได้รับการ ยอมรับใน

ระดับโลกและช่วยยกระดับความสามารถในการแข่งขันของประเทศ  

เจ้าภาพจัดการประกวด หมายถึง ประเทศที่จัดการประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 ซึ่งในการวิจัย

นี้หมายถึงประเทศไทย 

ผู้จัดการประกวด หมายถึง บริษัทที่ได้สิทธิ์ในการจัดประกวดมิสยูนิเวิร์สจากองค์กร  Miss 

Universe Organization ซึ่งก็คือ บริษัททีพีเอ็น 2018 จำกัด 

ผู้เข้าประกวด หมายถึง ผู้เข้าประกวดที่เป็นตัวแทนจากประเทศต่าง ๆ ที่เข้าร่วมการแข่งขัน

ประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 
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ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 
1. ผลการวิจัยช่วยให้ทราบถึงอัตลักษณ์ความเป็นไทยที่ถูกสื่อสารผ่านเวทีมิสยูนิเวิร์ส 2018 

2. ผลวิจัยเป็นแนวทางพัฒนาการออกแบบต่าง ๆ ในเวทีมิสยูนิเวิร์สเพ่ือสื่อสารอัตลักษณ์

ความเป็นไทยในการเป็นเจ้าภาพจัดประกวดมิสยูนิเวิร์สในอนาคต 

3. ผลการวิจัยจะช่วยเพ่ิมพูนองค์ความรู้เกี่ยวกับการสร้างแบรนด์ประเทศที่สามารถ

สื่อสารอัตลักษณ์ความเป็นไทยผ่านการเป็นเจ้าภาพในการจัดประกวดนางงามระดับนานาชาติครั้ง

ต่อไป  

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

บทที่ 2 
แนวคิด ทฤษฎี และงานวจิัยที่เกี่ยวข้อง 

 

การวิจัยครั้งนี้ผู้วิจัยศึกษาเรื่อง “การสื่อสารอัตลักษณ์ความเป็นไทยผ่านการเป็นเจ้าภาพการ

ประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 ประเทศไทย” เป็นการวิจัยเพ่ือศึกษาอัตลักษณ์ความเป็นไทยที่ถูกกำหนด

โดยคนไทยและถ่ายทอดผ่านการเป็นเจ้าภาพในการจัดประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 โดยมีแนวคิดทฤษฎี

และงานวิจัยที่เกี่ยวข้องที่ผู้วิจัยนำมาใช้เป็นกรอบในการวิเคราะห์เพ่ือเป็นแนวทางในการวิจัย ดังนี้  

1. แนวคิดเกี่ยวกับอัตลักษณ์ (Identity) และการสื่อสารอัตลักษณ์ความเป็นชาติ (National 

Identity)       

2. แนวคิดเก่ียวกับความเป็นไทย (Thainess)  

3. แนวคิดเก่ียวกับภาพลักษณ์ (Image) 

4. แนวคิดเก่ียวกับการสร้างแบรนด์ประเทศ (Nation branding) 

5. แนวคิดเก่ียวกับการสื่อสารการตลาด 

6. แนวคิดเก่ียวกับการรับรู้และทัศนคติ 

แนวคิดเกี่ยวกับอัตลักษณ์ 
อัตลักษณ์ เป็นประเด็นที่ได้รับความสนใจในแวดวงวิชาการมาอย่างต่อเนื่อง ภายใต้ความ

หลากหลายของสั งคมในยุคโลกาภิ วัตน์  (Globalization) ที่ เทคโนโลยีการสื่ อสารมีความ

เจริญก้าวหน้า ทำให้การรับรู้สภาพสังคมในปัจจุบันเปลี่ยนแปลงไปมาตลอดเวลา สิ่งต่าง ๆ ที่เคย

นิยามหรือให้คุณค่าเกี่ยวกับอัตลักษณ์เกิดความไม่แน่นอน ผู้คนจึงต้องการจะสร้างอัตลักษณ์ของตน

กลุ่มของตน หรือประเทศของตนให้มีความแตกต่างโดดเด่นจากผู้อ่ืน เพื่อให้เกิดการยอมรับและเป็นที่

รู้จักมากขึ้น   

ราชบัณฑิตยสถาน (2550) ให้ความหมายของ อัตลักษณ์ ว่าเป็นคำที่มาจากภาษาบาลี 

ประกอบด้วยคำว่า อตฺต (อัด-ตะ) หมายถึง ตน หรือ ตัวตนของตน กับ ลักษณ (ลัก) หมายถึง สมบัติ

เฉพาะตัว เมื่อรวมกันคำว่า อัตลักษณ์ จึงหมายถึงลักษณะเฉพาะของสิ่งใดสิ่งหนึ่งที่ทำให้บางคนบาง

กลุ่ม มีความแตกต่างและโดดเด่น ซึ่งทำให้สิ่งนั้นเป็นที่รู้จักหรือจำได้ เช่น สังคมแต่ละสังคมจะมีอัต

ลักษณ์ทางวัฒนธรรมของตนเอง  
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ริชาร์ด เจนกินส์ (Richard Jenkins) อธิบายว่า อัตลักษณ์ไม่ใช่สิ่งที่มีอยู่แล้วในตัวมันเอง แต่

เป็นสิ่งที่ถูกสร้างขึ้นมาและเป็นเรื่องของความเข้าใจ รับรู้ว่า “เราเป็นใคร” “คนอื่นเป็นใคร”  

สจ๊วต ฮอลล์ (Stuart Hall) นักทฤษฎีสายวัฒนธรรมศึกษา (Cultural Study) เชื่อว่า อัต

ลักษณ์ ถูกประกอบสร้างขึ้นมาจากความเป็นตัวตนหลาย ๆ ชิ้น  และภายใต้บริบทของสถานการณ์

อย่างใดอย่างหนึ่งอาจมีการเชื่อมต่อชิ้นส่วนต่าง ๆ เข้าด้วยกัน ส่งผลให้บุคคลมีการแสดงออกใน

ลักษณะหนึ่ง แต่เมื่ออยู่ภายใต้บริบทที่แตกต่างออกไป อาจมีการเชื่อมต่อชิ้นส่วนต่าง ๆ และส่งผล

กระทบต่อการแสดงออกของบุคคลในอีกรูปแบบหนึ่งก็ได้ (อ้างถึงใน จิรัฎฐ์ ศุภการ, 2545) ดังนั้น 

ภายในตัวบุคคลจึงสามารถเปลี่ยนแปลงได้ภายใต้บริบทสังคมที่แตกต่างกัน บุคคลจึงสามารถสร้างอัต

ลักษณ์ที่แตกต่างและหลากหลายได้ในสถานการณ์ต่าง ๆ ดังนั้นอัตลักษณ์สามารถเปลี่ยนแปลงไปได้ 

(อภิญญา เฟ่ืองฟูสกุล, 2543)  

การที่เราเลือกนิยามความหมายของตนเองและแสดงตนเองต่อบุคคลหรือสังคมว่า  เราเป็น

ใคร คือกระบวนการของการเลือกใช้และแสดงออกซึ่งจะทำให้รู้ว่าเราเหมือนหรือแตกต่างจากคนอ่ืน

หรือกลุ่มอ่ืนอย่างไร โดยผ่านระบบของการใช้สัญลักษณ์ (Symbol) หรือเครื่องหมายอัตลักษณ์ 

(Identities Markers) ซึ่งเป็นสิ่งที่ประกอบกันทั้งด้านอารมณ์ความรู้สึกภายในตัวเราและกระบวนการ

ของโลกภายนอกที่เราเกี่ยวพัน เพราะมนุษย์เลือกใช้ความหมายหรือเปลี่ยนแปลงความหมายที่

เกี่ยวกับตนเองทั้งในกระบวนการที่เขาสัมพันธ์กับโลกและในส่วนของตัวตนที่มันซ้อนทับกันอยู่  

ฮอลล์และดูกาย (Hall and Du Gay) อธิบายลักษณะของอัตลักษณ์ว่า ไม่ใช่สิ่งที่มีอยู่ตาม

ธรรมชาติหรือเกิดขึ้นลอย ๆ แต่ก่อรูปขึ้นมาภายในวัฒนธรรม ณ ช่วงเวลาใดเวลา หนึ่งโดยที่

วัฒนธรรมก็เป็นสิ่งถูกประกอบสร้างทางสังคม (social construct) และไม่ใช่สิ่งที่หยุดนิ่ง ตายตัว

หากแต่เป็นวงจรซึ่งมีผู้เรียกว่า “วงจรแห่งวัฒนธรรม” (Circuit of Culture) 
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ภาพที่ 2.1 : วงจรแห่งวัฒนธรรมกับการสร้างอัตลักษณ์ 

ที่มา : ฮอลล์ (Hall, S., 1997) 

จากภาพที่แสดงวงจรวัฒนธรรมกับการสร้างอัตลักษณ์ อธิบายว่า อัตลักษณ์  มีกระบวนการ

ถูกผลิต  (Produced) ให้ เกิดขึ้ น  สามารถถูกบริ โภค  (Consumed) และถูกควบคุมจัดการ 

(Regulated) อยู่ ในวัฒนธรรมเหล่านั้ น และทั้ งนี้ ยั งมีการสร้างความหมายต่าง ๆ  (Creating 

Meanings) ผ่านการสร้างภาพตัวแทน (Symbolic Systems of Representation) ที่ เกี่ยวกับ

ตำแหน่งแห่งที่ต่าง ๆ ทางอัตลักษณ์อันหลากหลายที่เราเลือกใช้ หรือ นำมาสร้างเป็นอัตลักษณ์ของ

เรา เอ็ดเวิร์ด ที ฮอลล์ (Edward T. Hall) (อ้างถึงใน ศิรินาถ ปิ่นทองพันธุ์, 2546) เสนอว่าวัฒนธรรม

ก่อให้เกิดอัตลักษณ์ ทำให้เราแตกต่างจากคนกลุ่มอ่ืน ๆ โดยแบ่งวิธีการเรียนรู้ที่ทำให้ทราบความ

แตกต่างไว้ 10 กลุ่ม คือ  

1) ระบบการสื่อสารและภาษา  

2) ลักษณะท่าทางและการแต่งกาย  

3) อาหารและนิสัยการบริโภค  

4) เวลาและความสำนึก  

5) การตอบแทนและการทักทาย  

6) ความสัมพันธ์  
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7) ค่านิยมและบรรทัดฐาน  

8) ความรู้สึกเป็นตัวเองและระยะห่าง  

9) การพัฒนาด้านจิตใจและการเรียนรู้ 

10) ความเชื่อและทัศนคติ  

 

สจ๊วต ฮอลล์ (Stuart Hall) อธิบายว่า เราสามารถสร้างภาพตัวแทนต้นแบบได้ โดยเลือกดึง

เอาคุณสมบัติบางอย่างของบุคคลที่เด่นชัด เข้าใจง่าย เป็นที่รับรู้ และลดทอนอัตลักษณ์บุคคลที่มีความ

น่าสนใจน้อยกว่าลงไป วิธีการลดทอน คือ  

(1) ทำให้คุณสมบัติเหล่านั้นสุดขั้วเกินจริง เพ่ือให้เข้าใจได้ง่าย  

(2) การสร้างอัตลักษณ์คู่ตรงข้ามออกมา  

(3) ให้ค่ากับคู่ตรงข้ามที่ถูกสร้างขึ้นมาไม่เท่ากัน เช่น ให้น้ำหนักความสำคัญและเชิงบวกกับ

ด้าน พระเอก ผู้ร้ายเป็นคู่ตรงข้าม การสร้างภาพตัวแทนนี้ต้องทำให้สอดคล้องกับรสนิยมทางชนชั้น

ของกลุ่มเป้าหมายด้วย 

 

ประเภทของอัตลักษณ์ 
เออร์วิง ก็อฟมัน (Erving Goffman) แบ่งอัตลักษณ์ออกเป็น 2 ประเภท และอธิบายลักษณะ

ความแตกต่างและความเหมือนกันไว้ ดังนี้ (อภิญญา เฟื่องฟูสกุล, 2546) 

 1) อัตลักษณ์ส่วนบุคคล (Personal Identity) คือ ภาพของปัจเจกในสายตาผู้อ่ืน โดยสังคม

จะมีวิธีการระบุอัตลักษณ์ส่วนบุคคลแตกต่างกันไป เช่น สังคมสมัยใหม่ใช้บัตรประชาชนหรือการพิมพ์

ลายนิ้วมือระบุอัตลักษณ์บุคคล เป็นต้น ในขณะที่ ลิตเติ้ลจอห์นและฟอสส์ (Littlejohn and Foss) 

อธิบายว่า อัตลักษณ์ส่วนบุคคล คือ ลักษณะเฉพาะของบุคคลที่เกิดขึ้นจากการมองตนเอง และเกิดขึ้น

จากเรียนรู้จากการมีปฏิสัมพันธ์กับคนในครอบครัว ในช่วงเริ่มแรกของชีวิตและจากสังคม 
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 2) อัตลักษณ์ทางสังคม (Social Identity) ของบุคคล คือ สถานภาพทางสังคม เช่น อาชีพ 

ชนชั้น เพศ ชาติพันธุ์ หรือศาสนาที่ปัจเจกบุคคลนั้นสังกัดอยู่ สังคมจะมีความคาดหวังหรือเรียกร้องว่า 

ปัจเจกบุคคลในวัย เพศ ชนชั้นนั้น ๆ ควรวางตนอย่างไร  

จะเห็นว่าอัตลักษณ์ส่วนบุคคลและอัตลักษณ์ทางสังคมมีส่วนที่ทับซ้อนกันอยู่ เพราะเป็นการ

เชื่อมต่อกันระหว่างความเป็นปัจเจก ( Individual) และ สังคม (Social Aspect) สังคมกำหนด

บทบาทหน้าที่ของบุคคล ทำให้มีระบบคุณค่าติดมากับบทบาทหน้าที่นั้น เช่น ความเป็นแม่ ความเป็น

ลูกศิษย์-อาจารย์ เป็นต้น ในมิตินี้อัตลักษณ์จึงเป็นเรื่องของการใช้  สัญลักษณ์ (Symbolic Aspect) 

ด้วย เพราะการแสดงออกที่เกี่ยวข้องกับความสัมพันธ์แบบต่าง ๆ  กระทำผ่านระบบสัญลักษณ์

หลากหลายแบบ  

นอกจากนี้ยังพบว่า มีอัตลักษณ์ อีกประเภทหนึ่ง เรียกว่า  อัตลักษณ์ร่วม (Collective 

Identity) สารานุกรมสังคมวิทยาแบล็คเวล ได้นิยามไว้ว่า หมายถึง การมีความหมายร่วมกันของกลุ่ม 

ซึ่งความหมายร่วมเหล่านี้เกิดจากความสนใจและประสบการณ์ร่วมกันของสมาชิกกลุ่ม เป็นการตอบ

คำถามว่าพวกเราเป็นใคร อัตลักษณ์ร่วมไม่ใช่สิ่งตายตัว เกิดขึ้นผ่านการต่อสู้ทางการเมือง ผ่านการ

เคลื่อนไหวทางสังคม ปฏิสัมพันธ์ และปฏิกิริยาทางสังคม (George Ritzer, 2007) ในขณะที่ออลสัน 

(Olson, 2010) (อ้างถึงใน ศราณี เวศยาสิรินทร์ , 2554) อธิบายว่า หมายถึงชุดของความรู้สึกของ

บุคคลที่เกิดขึ้นจากการเป็นสมาชิกของกลุ่ม ซึ่งอัตลักษณ์ร่วมนี้จะเป็นส่วนหนึ่งของอัตลักษณ์ในระดับ

ปัจเจกหรืออัตลักษณ์ของบุคคลตัวอย่างของอัตลักษณ์ร่วม เช่น  บุคลิกภาพของกลุ่มโดยรวม เพศ

สภาพ ชาติ พันธุ์  สภาพภาพ อาชีพ เป็นต้น (Richard D. Ashmore, Kay Deaux and Tracy 

McLaughlin-Volpe, 2004) จากคำอธิบายข้างต้นจะพบว่าอัตลักษณ์ทางสังคม (Social Identity) 

และอัตลักษณ์ร่วม (Collective Identity) มีลักษณะใกล้เคียงกัน  

อัตลักษณของประเทศอาจแบงออกไดเปนหลายประเภท แต่ในวิทยานิพนธ์นี้ ผู้วิจัยแบงอัต

ลักษณ์ที่สื่อถึงความเป็นไทย 2 ประเภท คือ อัตลักษณทางด้านวัฒนธรรม และ อัตลักษณ์ทาง

ธรรมชาติ 

1. อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม  ณรงค เส็งประชา (2539) ระบุวา ในภาษาไทย คำวา 

“วัฒนธรรม” เป็นคำที่เกิดจากการรวมคำ 2 คำ เขาด้วยกัน ได้แก “วัฒนะ” ความหมายว่า เจริญงอก

งาม รุ่งเรือง กับคำว่า “ธรรม” หมายถึง การกระทำ หรือการปฏิบัติ  เพราะฉะนั้นวัฒนธรรม จึง

หมายถึงการปฏิบัติ เพ่ือใหเกิดความเจริญงอกงาม อย่างไรก็ดีวัฒนธรรมในความหมายทางสังคมวิทยา
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มีความหมายกว้างกว่าความหมายที่ใช้ในการพูดหรือการเขียนโดยทั่วไป กล่าวคือ สังคมวิทยาถือว่า 

วัฒนธรรม เป็นศัพท์ทางวิชาการ (Technical Vocabulary) ในทศันะของสังคมวิทยาหมายถึง วิถีการ

ดำเนินชีวิตและบรรดาผลงานทั้งหมดทั้งมวลที่มนุษย์ได้สร้างสรรค์ขึ้นตลอดจนความคิด  ความเชื่อ 

และความรู้ สิ่งเหล่านี้เกิดจากการเรียนรู้ การสร้างสมของมนุษย์และสามารถถ่ายทอดกันได้จากสังคม

หนึ่งไปยังอีกแห่งหนึ่งจากคนรุ่นหนึ่งไปยังคนรุ่นต่อไป วัฒนธรรมแบงออกได้ 2 ประเภทคือ  

วัฒนธรรมที่เป็นวัตถุ (Material Culture) ได้แก สิ่งประดิษฐ์ที่มนุษย์สร้างขึ้น เช่น สิ่งของ

เครื่องใช้ อาคารบ้านเรือน รถยนต์ นาฬิกา ฯลฯ  

วัฒนธรรมที่ ไมใชวัตถุ  (Non-Material Culture)  ได้แก่  แบบแผนในการดำเนินชีวิต 

ความคดิ ความเชื่อ ภาษา ศีลธรรม วิถีการกระทำ ฯลฯ 

2. อัตลักษณ์ทางธรรมชาติ แตละประเทศมีอัตลักษณทางธรรมชาติที่แตกต่างกัน เนื่องจาก

ตั้งอยู่บนภูมิประเทศที่มีลักษณ์ต่างกัน โดยทั่วไปธรรมชาติ หมายถึง ธรรมชาติที่มีคุณค่าทางวิทยาการ

และสุนทรียภาพ เกี่ยวข้องเป็นสัณฐานที่สำคัญทางธรณีวิทยาและภูมิศาสตร์อันเป็นเอกลักษณ์หรือ

สัญลักษณ์ของท้องถิ่นนั้น ๆ ได้ สิ่งแวดล้อมตามธรรมชาตินี้ หมายรวมถึง ลักษณะทางภูมิศาสตร์ เช่น 

ป่าไม้ ภูเขา น้ำตก ทะเล พันธุ์พืช และสัตว์ต่าง ๆ ซึ่งแต่ละประเทศมีแตกต่างกันออกไป  

สำหรับการศึกษาในครั้งนี้ ผู้วิจัยมุ่งเน้นการศึกษาในเรื่องอัตลักษณ์ความเป็นไทยที่ถูกสื่อสาร

ผ่านการจัดการประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 โดยการเลือกอัตลักษณ์ความเป็นไทยที่มีความโดดเด่นซึ่ง

ผู้วิจัยแบ่งเป็นอัตลักษณ์ความเป็นไทยออกเป็น 2 ประเภท คือ 1) อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม ได้แก่ 

1.1)วัฒนธรรมที่เป็นวัตถุ ได้แก่ สถาปัตยกรรม เสื้อผ้า จิตกรรม ยานพาหนะ หัตถกรรม 1.2) 

วัฒนธรรมที่ไม่ใช่วัตถุ ได้แก่ ดนตรีไทย นาฏศิลป์ ศาสนาพุทธ ประเพณี และ 2) อัตลักษณ์ทาง

ธรรมชาติ ได้แก่ สถานที่ท่องเที่ยวทางธรรมชาติ เช่น ทะเลในจังหวัดกระบี่ และทะเลที่พัทยา จังหวัด

ชลบุรี  
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แนวคิดเกี่ยวกับการสื่อสาร 
การสื่อสาร (Communication) มีผู้ให้คำจำกัดความไว้ต่าง ๆ ดังนี้ (ปรมะ สตะเวทิน, 2538: 

28-29)  

อริสโตเติล (Aristotle) ให้คำจํากัดความว่า การสื่อสาร คือ การแสวงหาวิธีการจูงใจที่พึงมี  

อยู่ทุกรูปแบบ  

จอร์ช เอ มิลเลอร์ (George A. Miter) กล่าวว่า การสื่อสาร หมายถึง การถ่ายทอดข่าวสาร

จากที่หนึ่ง ไปยังอีกที่หนึ่ง  

จอล์ล เกิร์บเนอร์ (George Gerbner) การสื่อสาร คือ การแสดงกิริยาสัมพันธ์ทางสังคม โดย 

ใช้สัญลักษณ์และระบบสาร  

วิล เบอร์  ชแรมม์  (Wiber Schramm) การสื่ อสาร คือ การมีความเข้าใจร่วมกันต่อ

เครื่องหมาย ที่แสดงข่าวสาร  

เอเวอเรท เม โรเจอร์แและเอฟ ฟลอยด์ซูเมกเกอร์ (Event M. Rogers and F. Floyd 

shoemaker) การสื่อสาร คือ กระบวนการสื่อสารถูกส่งจากผู้ส่งสารไปยังผู้รับสาร  

ชารัลล์ อี ออสกูด (Charles E. Osgood) กล่าวว่า การสื่อสารเกิดขึ้นเมื่อฝ่ายหนึ่ง คือ ผู้ส่ง

สารมีอิทธิพลต่ออีกฝ่ายหนึ่ง คือ ผู้รับสาร โดยใช้สัญญาณต่าง ๆ ซึ่งถูกส่งผ่านสื่อ และการสื่อสารเกิด

จากการที่มนุษย์อยู่ตามลำพังไม่ได้ ต้องพ่ึงพาผู้อ่ืน จึงต้องสื่อสารให้ผู้อ่ืนเข้าใจในความคิดของตนเอง

ว่าต้องการอะไร 

จูเลีย ที วูด (Julia T. Wood) ได้แสดงทัศนะที่น่าสนใจในการนิยามความหมายของ

การสื่อสารเอาไว้ว่า การสื่อสาร เป็นกระบวนการที่เป็นส่วนหนึ่งของระบบ ในการที่มนุษย์แต่

ละคนมีปฏิสัมพันธ์กับสัญลักษณ์ หรือผ่านสัญลักษณ์นั้น เพ่ือนำมาสร้างและกำหนดความหมาย   

จากนิยามต่าง ๆ สรุปได้ว่า การสื่อสาร (Communication) คือ กระบวนการของข่าวสาร 

(Message) ซึ่งเริ่มจากผู้ส่งสาร (Sender) ใช้ข่าวสาร (Massage) ส่งผ่านช่องทาง (Channel) ไปยัง

ผู้รับสาร (Receiver) โดยสารที่ใช้ในการสื่อสาร สามารถแบ่งได้ 2 ประเภทคือ  

1. วัจนภาษา หรือ สารที่ใช้คำ (Verbal Communication) หมายถึง ภาษาที่แสดงออกโดย

การใช้ ถ้อยคำ คำพูดหรือตัวอักษร  หรือระบบของสัญญาณที่มนุษย์ใช้ เป็นเครื่องมือในการ
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ติดต่อสื่อสารซึ่งกันและกัน เช่น ภาษาพูด ภาษาเขียน เป็นต้น สำหรับการเป็นเจ้าภาพจัดการประกวด

มิสยูนิเวิร์สของประเทศไทยในครั้งนี้ใช้การสื่อสารด้วยคำพูดที่สื่อถึงอัตลักษณ์ความเป็นไทยด้วยคำพูด

ภาษาไทยว่า “สวัสดีครับ/ค่ะ” “ขอบคุณครับ/ค่ะ” ซึ่งถือเป็นคำกล่าวทักทายพ้ืนฐานที่สุภาพใน

ชีวิตประจำวัน และเป็นคำพูดที่สามารถพูดตามได้ง่าย นับเป็นอัตลักษณ์ที่โดดเด่นและสร้างความ

จดจำได้ทันทีว่าคำคำนี้ คือภาษาไทย บ่งบอกความเป็นไทยอย่างชัดเจน เช่น นางงามจักรวาลปี 2017 

ดีมี่ลี พูดคำว่า “สวัสดีค่ะ ไทยแลนด์” ทุกครั้งที่ออกสื่อในประเทศไทย   

2. อวัจนภาษา หรือ สารที่ไม่ใช้คำ (Nonverbal Communication) คือสารหรือภาษาที่

ไม่ได้แสดงออกโดยใช้ถ้อยคำ คำพูดหรือ ตัวอักษรโดยตรง แต่แสดงออกทางอ่ืน ซึ่งสามารถสื่อสาร 

ความหมายบางอย่างได้เช่นกัน ได้แก่ ระบบสัญลักษณ์ สัญญาณหรือเครื่องหมายใด ๆ ก็ตามที่ไม่

เกี่ยวข้องกับการใช้ถ้อยคำ เช่น การแสดงท่าทาง สีหน้า สัญญาณไฟ สัญลักษณ์ ภาพวาด เป็นต้น ซึ่ง

แต่ละส่วนประกอบสร้างขึ้นได้ และเมื่อรวมเข้าก็จะทำ ให้มีความหมายเกิดขึ้น ผู้ เข้าประกวด

นำเสนออัตลักษณ์ความงามผ่านสารที่ไม่ใช้คำ (Nonverbal Message) ด้วยการแสดงลีลาท่าทางที่สื่อ

ความหมาย เช่น การไหว้ การยิ้ม หรือการสื่อความหมายของอัตลักษณ์ความเป็นไทยผ่านกิจกรรม

การประกวดรอบชุดว่ายน้ำที่ออกแบบโดยดีไซน์เนอร์ชาวไทย งานเดินแฟชั่นโชว์ชุดผ้าไหมที่ออกแบบ

โดยดีไซน์เนอร์ชาวไทย และชุดประจำชาติไทยที่มีชื่อว่า ช้าง ดิไอคอน ออฟ สยาม เป็นต้น  

 

 

ภาพที่ 2.2 : กระบวนการและองค์ประกอบของการสื่อสารของวิลเบอร์ ชแรมม์ (Wilbur Schramn) 
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ชแรมม์ (Schramn) ได้อธิบายกระบวนการติดต่อสื่อสารไว้ว่า เมื่อผู้ส่งสารมีข่าวสารจะส่งไป

ยัง ผู้รับสาร ผู้ส่งสารจะต้องดำเนินการเข้ารหัส เมื่อสัญญาณผ่านช่องทางสื่อสารไปถึงผู้รับสารแล้ว 

ผู้รับสารต้องทำการถอดรหัสสัญญาณที่ได้รับในรูปแบบใด ๆ เป็นข่าวสารตามที่ได้ส่งข่าวมา  ในการที่

จะทำให้กระบวนการติดต่อสื่อสารเกิดขึ้นอย่างสมบูรณ์ Schramn ได้ระบุถึงกรอบแห่งการอ้างอิง 

(Frame of Reference) และพ้ืนฐานประสบการณ์ (Field of Experience) ทั้งของผู้ส่งสารและผู้รับ

สารไว้ด้วยว่ามีบทบาทที่สำคัญต่อความสำเร็จของการติดต่อสื่อสาร 

การสื่อสาร มีองค์ประกอบที่สำคัญ 4 ประการ ดังนี้  

1. ผู้ส่งสาร (Sender) หรือ แหล่งสาร (source) คือ บุคคล กลุ่มบุคคล หรือแหล่งกำเนิดสาร 

เป็นผู้เริ่มต้นในการส่งสารไปให้อีกบุคคลหนึ่ง อาจกล่าวได้ว่า ผู้ส่งสารคือผู้กระตุ้น (Stimulus) ที่ทำ

ให้เกิดการตอบสนอง (Response) จากผู้รับสารหรืออีกในบริบทหนึ่งสามารถเรียกวา ผู้เข้ารหัส 

(Receiver) หมายถึง ผู้ที่นำความคิดของผู้ริเริ่มความคิด หรือแหล่งสาร (Source) ส่งไปยังผู้ที่ต้องการ

จะสื่อสารด้วยโดยการใช้สัญญาณ (Signal) และสัญลักษณ์ (Symbol) หรือการเข้ารหัส (Receiver) 

ซึ่งแสดงถึงเป้าหมายหรือสิ่งที่แหล่งสารต้องการสื่อสารในบริบทนี้ผู้เข้าประกวดในฐานะผู้ส่งสาร ซึ่งมี

บทบาทสำคัญในการถ่ายทอดอัตลักษณ์ความงามของตนเองไปสู่กลุ่มผู้รับสาร รวมทั้งทีมงานจัดการ

ประกวด และผู้มีส่วนเกี่ยวข้องในการออกแบบทั้งหมดที่เกี่ยวกับความเป็นไทยในกิจกรรมการ

ประกวดมิสยูนิเวิร์ส คือกลุ่มผู้มีบทบาทและกำหนดอัตลักษณ์ความเป็นไทยผ่านการเป็นเจ้าภาพใน

เวทีมิสยูนิเวิร์ส 2018 

2. สาร (message) หมายถึง เรื่องราวที่มีความหมาย หรือสิ่งต่าง ๆ ที่อาจอยู่ในรูปของ 

ข้อมูล ความรู้ ความคิด ความต้องการ อารมณ์ ฯลฯ ถ่ายทอดจากผู้ส่งสารไปยังผู้รับสารและแสดง

ออกมาโดยอาศัยภาษาหรือสัญลักษณ์ใด ๆ ที่สามารถทำให้เกิดการรับรู้ร่วมกันได้  เช่น ข้อความที่พูด 

ข้อความที่เขียน บทเพลงที่ร้อง รูปที่วาด เรื่องราวที่อ่าน เป็นต้น ซึ่งสารนั้นมีคุณสมบัติ 3 ประการคือ  

2.1 รหัสสาร (message code) ได้แก่ ภาษา สัญลักษณ์ หรือสัญญาณที่มนุษย์ใช้  เพ่ือ

แสดงออกแทนความรู้ ความคิด อารมณ์ หรือความรู้สึกต่าง ๆ  

2.2 เนื้ อห าของสาร (message content) หมายถึ ง บรรดาความรู้  ความคิ ด  และ

ประสบการณ์ที่ผู้ส่งสารต้องการจะถ่ายทอดเพ่ือการรับรู้รวมกัน แลกเปลี่ยนเพ่ือความเข้าใจ  รวมกัน

หรือโต้ตอบกัน  
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2.3 การจัดสาร (message treatment) หมายถึง การรวบรวมเนื้อหาของสาร แล้วนำมา

เรียบเรียงให้เป็นไปอย่างมีระบบ เพ่ือให้ได้ใจความตามเนื้อหา ที่ต้องการด้วยการเลือกใช้  รหัสสารที่

เหมาะสม 

3. สื่อ หรือช่องทาง (media or channel) หมายถึง สิ่งที่เป็นพาหนะของสาร ทำหน้าที่นำ

สารจากผู้ส่งสารไปยังผู้รับสาร ผู้ส่งสาร ต้องอาศัยสื่อหรือช่องทางทำหน้าที่นำสารไปสู่ผู้ รับสาร 

กล่าวคือช่องทางการสื่อสารเป็น ตัวกลางที่ช่วยในการนำส่งสารจากผู้ส่งสารไปยัง  ผู้รับสาร ช่องทาง

เปรียบเหมือนทางหรือพาหนะระหว่างผู้ร่วมกระบวนในการสื่อสาร ช่องทางที่  เป็นตัวกลางในการ

สื่อสารที่เป็นพาหนะในการส่งสาร ได้แก่ การสัมผัส การได้ยิน การได้เห็น ส่วน ช่องทาง (Channel) 

ที่เป็นตัวกลางในการนำสาร เช่น วิทยุ โทรทัศน์ หนังสือพิมพ์  

ในเรื่องที่ศึกษานี้ ช่องทางการสื่อสาร (Channel) คือกิจกรรมการประกวดมิสยูนิเวิร์ส (Miss 

Universe 2018) ที่มีการถ่ายทอดสดผ่านทางสถานีโทรทัศน์ PPTVHD35 ซึ่งเป็นช่องในการสื่อสาร

กับกลุ่มผู้รับสารทั่วประเทศไทย และมีการถ่ายทอดสดผ่านทางฟ็อกซ์ FOX ซึ่งเป็นช่องในการสื่อสาร

กับกลุ่มผู้รับสาร 170 ประเทศทั่วโลก ทั้งนี้ยังมีการถ่ายทอดสดผ่านเฟซบุ๊กไลฟ์และยูทูบไลฟ์ : Miss 

Universe อีกช่องทางด้วย  

4. ผู้รับสาร (Receiver) คือ ผู้ที่รับสารจากบุคคลหรือกลุ่มบุคคล เมื่อได้รับสารผู้รับสารจะ 

เกิดการตีความและการตอบสนองโดยตั้ งใจหรือไม่ตั้ งใจก็ตาม และส่งปฏิกิริยาตอบสนอง 

(Feedback) กลับไปให้ผู้ส่งสาร หรือผู้รับสารเรียกอีกอยางนัยยะหนึ่งว่า ผู้ถอดรหัส (Receiver) กลุ่ม 

ผู้รับสารจากกิจกรรมการประกวด ก็คือกลุ่มผู้ชมที่รับชมกิจกรรมการประกวดจากหลากหลาย 

ช่องทาง ซึ่งมีความแตกต่างและกระจัดกระจายอยู่ทั่วประเทศ  

องค์ประกอบทั้ง 4 อย่างนี้ มีความสัมพันธ์กันอย่างใกล้ชิด มีผลกระทบต่อกันและกันรวมทั้งมี 

ผลต่อการสื่อสารด้วย หากองค์ประกอบใดองค์ประกอบหนึ่งด้อยประสิทธิภาพจะทำให้การสื่อสาร 

ประสบความสำเร็จน้อยลงไปด้วย การสื่อสารจะมีประสิทธิภาพมีประสิทธิผลมากที่สุดเมื่อทุก

องค์ประกอบมีประสิทธิภาพสูงที่สุด การสื่อสารแบ่งออกได้หลายประเภทขึ้นอยู่กับการใช้อะไรเป็น

เกณฑ์ในการพิจารณา 
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สำหรับแนวคิดในด้านการสื่อสารในด้านการพัฒนาแบ่งการสื่อสารออกเป็น 2 ประเภทคือ 

การสื่อสารระหว่างบุคคล ( Interpersonal Communication) กับการสื่อสารมวลชน (Mass 

Communication)  

1. การสื่อสารระหว่างบุคคล (Interpersonal Communication) หมายถึง การสื่อสารที่ 

ประกอบด้วยบุคคลตั้งแต่ 2 คนขึ้นไป มาทำการสื่อสารกันในลักษณะที่ผู้ส่งสารและผู้รับสารสามารถ 

แลกเปลี่ยนสารกันได้โดยตรงและเป็นการสื่อสารแบบตัวต่อตัว 

สื่อบุคคล คือตัวบุคคลที่นำพาข่าวสารจากบุคคลหนึ่งไปยังบุคคลหนึ่ง โดยอาศัยการ 

ติดต่อสื่อสารแบบตัวต่อตัวระหว่าง 2 คน หรือมากกว่า 2 คนขึ้นไป เคทซ์ และลาซาร์สเฟรด์ (Kata 

and Lazarsfeld) เห็นว่าสื่อบุคคลมีความสำคัญมากในขั้นตอนการจูงใจ เพราะจะมีผลทำให้ผู้รับสาร

ยอมรับที่จะเปลี่ยนแปลงทัศนคติ และให้ความร่วมมือในการดำเนินกิจกรรมต่าง ๆ มากที่สุด และ

กระบวนการสื่อสารระหว่างบุคคลว่า จะเกิดขึ้นในโอกาสที่เหมาะสม มีการปรับเปลี่ยนข้อมูลที่จะ

ส่งผ่านให้น่าสนใจ สอดคล้องกับแรงจูงใจ หากมีการปฏิเสธสารที่ส่งไป ผู้ส่งสารหรือผู้นำความคิด

สามารถชี้แจง โต้แย้ง ให้เหตุผลเพ่ิมเติมได้ เป็นการสื่อสารกลับอย่างรวดเร็ว นอกจากนี้ผู้ส่งสารยัง

สามารถใช้ความสัมพันธ์ส่วนตัว และ สถานภาพทางสังคมเอ้ือให้เกิดการส่งและรับสารอย่างได้ผล  

โรเจอร์สและชูเมกเกอร์ (Rogers with Shoemaker) กล่าวถึง ประสิทธิภาพของสื่อบุคคลว่า 

หากต้องการให้บุคคลเกิดการตัดสินใจยอมรับข่าวสาร ควรใช้การ  สื่อสารระหว่างบุคคล โดยใช้สื่อ

บุคคลเป็นผู้เผยแพร่ข่าวสาร สื่อบุคคลจะมีประโยชน์มากกรณีที่ผู้ ส่ง สารหวังผลให้ผู้รับสารเกิดการ

เปลี่ยนแปลงทัศนคติและพฤติกรรมในการรับข่าวสารนั้น และยังช่วย ให้ผู้รับสารเข้าใจกระจ่างชัดต่อ

สารและตัดสินใจรับข่าวสารได้ย่างมั่นใจยิ่งขึ้น สามารถทำให้เกิดการ  แลกเปลี่ยนข่าวสารได้ในเวลา

รวดเร็ว ถ้าผู้รับสารไม่เข้าใจสารก็จะถามเพ่ิมเติมจากแหล่งสารได้ทันที และผู้ส่งสารก็สามารถ

ปรับปรุงแก้ไขสารที่ส่งออกไปให้เข้ากับความต้องการและความเข้าใจของผู้รับ  สารได้ในเวลา

อันรวดเร็วเช่นกัน  

 

2. การสื่อสารมวลชน (Mass Communication) หมายถึง เป็นการสื่อสารกับคนจำนวนมาก 

โดยใช้สื่อมวลชน ซึ่งได้แก่ วิทยุ โทรทัศน์ หนังสือพิมพ์ และนิตยสาร เป็นสื่อเพ่ือนำการส่งสารจากผู้  

ส่งสารไปสู่ผู้รับสารจำนวนมากได้อย่างรวดเร็วภายในเวลาใกล้เคียงกัน  
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บรูซ เวสเลย์ และมาลคอม แมคลีน (อ้างถึงใน ปรมะ สตะเวลทิน, 2541) อธิบายการ

สื่อสารมวลชนว่า เมื่อผู้ส่งสารได้แก่ บุคคลหรือ สถาบันต้องการที่จะแจ้งเหตุการณ์หนึ่งซึ่งอยู่ภายใต้

สิ่งแวดล้อม ก็ส่งสารผ่านสื่อมวลชน ซึ่งจะ นำเสนอข่าวสารไปยังผู้รับสาร และมีการติดต่อสื่อสาร

กลับไปยังผู้ส่งสารหรือสื่อมวลชน รวมทั้งการ สื่อสารกลับจากสื่อมวลชนไปยังผู้ส่งสาร  

สื่อมวลชนเป็นสื่อที่อาศัยเทคโนโลยีในการแพร่กระจายข่าวสาร เพื่อเชื่อมโยงผู้ส่งสารกับผู้รับ

สารเข้าด้วยกัน สามารถนำสารจากแหล่งข้อมูลข่าวสารไปสู่ผู้รับสารจำนวนมาก ซึ่งอยู่ห่างไกล  และ

กระจัดกระจายในพ้ืนที่ต่าง ๆ ได้อย่างรวดเร็วในเวลาเดียวกันหรือใกล้เคียงกัน และเป็นเวลาที่  

ใกล้เคียงกับเหตุการณ์ที่เกิดขึ้น สารที่ส่งออกไปมีเนื้อหาเดียวกัน และมีความหลากหลายทั้งข่าว  

ความรู้ ความคิดเห็น ความบันเทิง เพ่ือตอบสนองผู้รับสารที่มีความแตกต่างกัน จึงมีความถูกต้อง  

ตรงกัน แต่อย่างไรก็ตามการสื่อสารผ่านสื่อมวลชนไม่อาจจัดทำเนื้อหาสารให้เป็ นที่พอใจและถูกใจ 

ผู้รับสารได้ทุกคน และไม่สามารถเลือกผู้รับสารคนใดคนหนึ่งได้โดยเฉพาะ อีกทั้งยังไม่สามารถ 

ป้องกันการเลือกรับสาร จึงทำให้การสื่อสารมีประสิทธิผลจำกัด มีการสื่อสารกลับที่จำกัดล่าช้า  

นอกจากนี้การสื่อสารผ่านสื่อมวลชนเป็นการให้ข่าวสารและความรู้ มากกว่าการเปลี่ยนแปลง 

ทัศนคติหรือพฤติกรรมของผู้รับสาร เนื่องจากผู้รับสารสามารถเลือกใช้สื่อมวลชนตามต้องการ รสนิยม 

ทัศนคติเดิมของตน สื่อมวลชนจึงทำหน้าที่เป็นผู้ส่งเสริม สนับสนุนทัศนคติหรือพฤติกรรมของผู้รับสาร 

มากกว่าที่จะเป็นผู้เปลี่ยนแปลงทัศนคติหรือพฤติกรรมของผู้รับสาร 

อย่างไรก็ตามการใช้สื่อมวลชนคู่กับสื่อบุคคล (Media Forums) สามารถลดอุปสรรคของ 

การสื่อสารที่เกิดจากการเลือกรับสาร สื่อบุคคลจะทำหน้าที่สนับสนุนผลหรืออิทธิพลที่เกิดจากสาร  

ของสื่อมวลชน และการสื่อสารโดยใช้สื่อมวลชนและสื่อบุคคลจะช่วยเพ่ิมประสิทธิภาพของสารที่จะ 

เปลี่ยนแปลงทัศนคติและพฤติกรรมของผู้รับสาร โดยช่วยลดอุปสรรคอันอาจเกิดจากการเลือกรับ สาร

และการตีความสาร (เสถียร เชยประทับ, 2525)  

 

อัตลักษณ์ส่วนบุคคลจะเกิดขึ้นเมื่อเราได้เข้าไปมีปฏิสัมพันธ์หรือการสื่อสารกับตนเองและ

บุคคลอ่ืน ๆ ส่วนอัตลักษณ์ทางสังคมเป็นภาพที่สังคมมองเราว่าเป็นอย่างไร อัตลักษณ์นั้นเป็น 

กระบวนการที่เปลี่ยนแปลงและลื่นไหลได้ อยู่ที่บุคคลนั้นจะเลือกนำเสนออัตลักษณ์ส่วนใดให้กับ

ตนเอง บุคคลหนึ่งคนสามารถแสดงอัตลักษณ์ได้หลากหลาย อัตลักษณ์เป็นสิ่งที่ประกอบสร้างขึ้นมาได้

มิได้เป็นสิ่งที่ติดตัวเรามาตั้งแต่เกิด โดยเป็นการกำหนดตำแหน่งของตัวบุคคล โดยการสื่อสารจะเป็น
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กระบวนการสำคัญในการแสดงตัวตนด้านอัตลักษณ์ให้ความหมายกับตนเองและสังคมเพ่ือบอกได้ว่า 

“เราคือใคร” ความจำเป็นที่มนุษย์ทุกคนต้องการที่มีจะมีตัวตนท่ามกลางคนหมู่มากเพ่ือความแตกต่าง

และโดดเด่น ทั้งยังเพ่ือต้องการความรู้สึกปลอดภัยในสังคม ซึ่งความต้องการที่จะสื่อสารถึงสิ่งที่อยู่

ภายในโดยเครื่องมือที่ใช้ในการแสดงออกเรียกว่า กระบวนการสื่อการสื่อสารมีบทบาทสำคัญในการ

สื่อสารอัตลักษณ์ของผู้คนผ่านการเปลี่ยนแปลงช่วงต่าง ๆ ของสังคม แม้ว่าสังคมจะเปลี่ยนแปลงไป

การแสดงตัวตนยังคงอยู่แต่วิธีการแสดงอาจจะเปลี่ยนแปลงไป สื่อที่พัฒนาตัวเองไปอย่างรวดเร็ว อัน

เป็นผลมาจากเทคโนโลยีแต่ละยุคได้ทำหน้าที่ตอบสนองความต้องการของมนุษย์ในเรื่องอัตลักษณ์ ซึ่ง

มนุษย์สามารถสื่อสารอัตลักษณ์ได้เช่นเดิม หากแต่การสื่อสารอัตลักษณ์นั้นจะเปลี่ยนแปลงไปตาม

เทคโนโลยีของสื่อในแต่ละยุคสมัย (เธียรชัย อิศรเดช, 2552)  

จากการอธิบายแนวคิดการสื่อสารอัตลักษณ์ดังที่กล่าวมา จะเห็นได้ว่ากระบวนการสื่อสาร

เป็นขั้นตอนในการถ่ายทอดอัตลักษณ์ที่แยกออกจากกันมิได้ การสื่อสารเพ่ือให้ตนเองและสังคมทราบ

ว่าเราคือใครเป็นความจำเป็นพ้ืนฐานที่มนุษย์ทุกคนต้องการ ดังนั้นจึงนำแนวคิดดังกล่าว มาวิเคราะห์

การสื่อสารอัตลักษณ์ความเป็นไทยผ่านการเป็นเจ้าภาพจัดการประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 ซึ่งบทบาท

ในกระบวนการสื่อสารสรุปได้ดังนี้ ผู้ส่งสาร (Sender) คือทีมผู้จัดการประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 

(ประเทศไทย) และตัวแทนมิสยูนิเวิร์สไทยแลนด์ ผู้รับสาร (Receiver) คือกลุ่มผู้ชมการประกวด สาร 

(Message) คืออัตลักษณ์ความเป็นไทย และช่องทางการสื่อสาร (Channel) คือกิจกรรมการประกวด 

และช่องทางในการแพร่ภาพการประกวด ทั้งนี้อัตลักษณ์ความเป็นไทยจะถูกถ่ายทอดผ่านสื่อบุคคล 

ซึ่งก็คือ นิ้ ง โศภิดา กาญจนรินทร์ มิสยูนิ เวิร์สไทยแลนด์ 2018 จัดเป็นอัตลักษณ์ส่วนบุคคล 

นอกจากนี้อัตลักษณ์ความเป็นไทยยังสามารถถูกถ่ายทอดผ่านสื่อมวลชน จัดเป็นอัตลักษณ์ทางสังคม  
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แนวคิดเกี่ยวกับความเป็นชาติ 
ในยุคโลกาภิวัตน์“ชาติ” เป็นเรื่องของสำนึกร่วม (collective consciousness) ซึ่งเป็นเรื่อง

สำคัญที่นอกเหนือไปจาก ดินแดน รัฐบาล หรืออำนาจอธิปไตย เพราะสำนึก หรือสำนึกร่วม ไม่ใช่สิ่งที่

สร้างครั้งเดียวแล้วใช้ได้ตลอดไป (once and for all) เพราะสำนึกนั้นเลือนหายไปได้เรื่อย ๆ จึงต้อง

ผลิตซ้ำจิตสำนึกร่วมเสมอ ๆ เพ่ือให้ประชากรมีความรู้สึกถึง “ความเป็นพวกพ้อง”  หรือ “พวกเรา” 

(We/Us) ผ่านปฏิบัติการทางสังคม (social practice) รูปแบบต่าง ๆ โดยเฉพาะในทาง วัฒนธรรม 

เช่น การใช้ภาษาอาหารการกิน ชีวิตความเป็นอยู่ ฟังเพลง เป็นต้น ซึ่งจะรอสร้างสำนึกร่วมผ่านงาน

ราชพิธี หรือรัฐพิธีเพียงปี ละครั้งหรือ 2 ครั้งไม่ได้ การควบคุมความหมายของชาติให้อยู่ภายใต้อำนาจ

อธิปไตยของรัฐในปัจจุบันเป็นไปได้ยาก เมื่อเกิดตัวละครใหม่ ๆ ที่ไม่ใช่รัฐออกมาท้าทายอำนาจรัฐ

อย่างต่อเนื่อง เช่น บรรษัทข้ามชาติ เครือข่ายประชาชนกลุ่มต่าง ๆ องค์กรสิทธิมนุษยชน หรือ

สื่อมวลชนสากล ชาติจึงกลายเป็นประเด็นสำคัญที่ได้รับความสนใจอย่างแพรหลาย เพราะสอดคล้อง

กับสภาวะความเปลี่ยนแปลงของสังคมโลกปัจจุบันนั่นเอง (โกวิท วงศ์สุรวัฒน์, 2549) 

อย่างไรก็ตามแม้ว่า “ความเป็นพวกเดียวกัน” เกิดขึ้นมานานแล้วแต่สำนึก“ความเป็นชาติ”  

ร่วมกันกลับเป็นสิ่งที่เพ่ิงถูกสร้างขึ้นมาไม่นาน นักวิชาการอย่างอีริค ฮอบส์บอว์ม (Hobsbawm) และ 

เบเนดิคท์ แอนเดอร์สัน (Anderson) เสนอว่าในอดีตนั้น “รัฐสร้างชาติ ไม่ใช่ชาติที่ สร้างรัฐ” ทว่าการ

เกิดขึ้นของรัฐสมัยใหม่ตั้งแต่ช่วงปลายศตวรรษที่ 18 ภายหลังเหตุการณ์การปฏิวัติ ฝรั่งเศสปี 1789 

ทำให้การสร้างชาติกลายเป็นภารกิจสำคัญของรัฐเพราะเกี่ยวพันถึงความมั่นคง ดังนั้นการมีเส้นแบ่ง

ดินแดนที่ชัดเจน มีประชากรภายในรัฐและการมีอำนาจอธิปไตยจึงไม่เพียงพอต่อการทำให้รัฐสมัยใหม่

มันคงดำรงอยู่ได้หากประชากรในรัฐขาดสำนึก “ความเป็นชาติ” ร่วมกัน 

แนวคิดเรื่องชาติ (nation) มีนักวิชาการอภิปรายจุดยืนทางความคิดหลายท่าน ซึ่ งแบ่งได้ 3 

สำนัก คือ Romantics-Positivists, Constructivists และ Post-modern Politics (Spencer and 

Wollman, 2002; Visvanathan, 2006; Edensor, 2002; ธีรยุทธ บุญมี, 2548)  

1. จุดยืนแบบ Romantics-Positivists จุดยืนนี้เสนอว่า “ชาติ” เป็นเรื่องธรรมชาติดั้งเดิมที่

เชื่อมต่อกับชุมชนโดยใช้แผนที่ (map) เพ่ือบ่งบอกอาณาเขตที่สอดคล้องและลงรอยกัน แม้ในความ

เป็นจริงแล้วชาติเป็นแนวคิดท่ีเต็มไปด้วยประเด็นปัญหา อันเนื่องมาจากรูปแบบการผสมผสานด้วยอัต

ลักษณ์ที่หลากหลาย เอริค ฮอบส์บอว์ม นักวิชาการสายมาร์กซิสต์ตั้งข้อสังเกตกบวิธีคิดลักษณะนี้ว่า

เป็น “การมองชาติด้วย มุมมองแบบสายตานก (bird’s eye view) ซึ่งง่ายดายเกินไป” ทำให้
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ความหมายของชาติในจุดยืนแบบนี้เป็นเรื่องที่หยุดนิ่งตายตัวอยู่ภายในอาณาเขตชัดเจนที่ผู้คนต้อง

ผ่านกระบวนการคัดแยก (exclusionary process)  

2. จุดยืนแบบ Constructivists หรือ Modernism จุดยืนนี้ เชื่อว่า “ชาติ” เป็นสิ่งที่ถูก

ประกอบสร้างในสังคมสมัยใหม่ เออร์เนส เกล เนอร์ (Ernest Gellner) อธิบายว่าความคิดนี้เกิดจาก

การเปลี่ยนผ่านของสังคมยุคเกษตรกรรมมาเป็นยุคอุตสาหกรรมที่เน้นการผลิตจำนวนมากภายใต้

มาตรฐานเดียวกัน ผู้คนโยกย้ายถิ่นฐานมาอยู่ในสังคมเปิดที่แปลกหน้าต่อกันแต่ต้องมาอยู่รวมกัน 

ความเป็นชาติจึงก่อตัวขึ้นเพื่อให้ผู้คนที่หลากหลายมีอัตลักษณ์ร่วมกัน ดังนั้นวิธีการจัดการให้ทุกสิ่งทุก

อย่างที่แตกต่างหลากหลายเข้ารูป เข้ารอยและสอดคล้องลงตัวกันภายใต้คำว่าชาติ จึงเป็นการควบคุม 

หรือกำกบัความหมายให้หยุดนิ่ง และนำไปสู่ความรุนแรงในการจัดการกับความแตกต่างเสมอ  

ขณะที่ เอริค ฮอบส์บอว์ม (Eric Hobsbawm) เห็นด้วยกับเกลเนอร์ว่าชาติเป็นสิ่งประกอบ

สร้างในสังคมสมัยใหม่ แต่ก็แสดงความเห็นแย้งด้วยวิธีคิดเชิงวิพากษ์ว่าการสร้างชาติของชนชั้นนำทำ

ไปเพ่ือสร้างความชอบธรรม และรักษาผลประโยชน์ของกลุ่มตัวเอง ทางด้าน เบเนดิคท์ แอนเดอร์สัน 

(Benedict Anderson) เสนอว่าชาติเป็น “ชุมชน ในจินตนาการ” (Imagined Communities) ที่

สังคมสมัยใหม่ประกอบสร้างขึ้นมา โดยอาศัยหนังสือพิมพ์รายวันที่พัฒนาขึ้นมาจากเทคโนโลยีการ

สื่อสารที่ทันสมัย ช่วยเชื่อมประสานประสบการณ์ของผู้คนในสังคมที่แม้จะไม่รู้จักกันหรือเห็นหน้าค่า

ตากัน แต่ก็จินตนาการได้ว่าต่างก็อยู่ในชุมชน หรือ “ชาติ” เดียวกันและพัฒนามาเป็นสามัญสำนึก

ของคนร่วมชาติในที่สุด 

แนวคิดเรื่องชาติในกลุ่มนี้คือเป็นแนวคิดที่ถูก “ประดิษฐ์” (invented) ขึ้นในสังคมสมัยใหม่ 

ไม่ใช่เรื่องที่มีมาตั้งแต่เกิดจึงเปลี่ยนแปลงได้ แต่ข้อจํากัดของจุดยืนสำนักนี้คือยังมองว่าชาติเป็นสิ่งที่

ดำรงอยู่ภายใต้อำนาจรัฐที่รวมศูนย์บริหารโดยชนชั้นนำที่จัดการสลายความแตกต่างในสังคมให้เป็น

ความเหมือนกัน จึงละเลยปัจจัยอ่ืนและบริบทอ่ืน ๆ ที่สามารถเปลี่ยนแปลงความหมายได้ รวมทั้ง

มองข้ามความแตกต่างทางสังคมแบบอ่ืน ๆ เช่นผู้คนกลุ่มต่าง ๆ ชาย หญิง เกย์ คนชรา วัยรุ่น คนกรุง 

คนต่างจังหวัด คนใช้แรงงาน ฯลฯ ซึ่งจุดยืนแบบ Postmodern ที่จะอภิปรายต่อไปเสนอว่าชาติไม่ได้

มีแบบเดียว และไม่ใช่เรื่องที่หยุดนิ่งตายตัว (being) แต่เป็นเรื่องที่มีการแปรเปลี่ยน (becoming) 

และปรับประสาน (articulate) 

3. จุดยืนแบบ Post-modern Politics ข้อเสนอที่เป็นประเด็นหลักและเป็นจุดยืนสำคัญของ

ยุคหลังสมัยใหม่ (postmodernism) คือ การยุบรวม (implosion) ของสิ่งที่เคยแยกขาดจากกันให้มา
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อยู่ใกล้ชิดกันและหลอมรวมกันได้ เช่น พื้นที่ทางกายภาพที่ห่างไกลกันถูกบีบอัดเข้ามาอยู่ในสื่อไม่ว่า

จะเป็น โทรทัศน์ หรืออินเทอร์เน็ตทำให้ผู้คนในมุมหนึ่งของโลกสามารถสื่อสารถึงกันได้ หรือได้ เห็น 

เหตุการณ์อีกมุมหนึ่งของโลกได้ราวกับเห็นด้วยตาตัวเองในช่วงเวลาเดียวกนอย่างสะดวก รวดเร็ว  

เพราะเทคโนโลยีสมัยใหม่ช่วยร่นระยะเวลา และพ้ืนที่การเดินทางในโลกความเป็นจริงลง ซึ่ง  

ปรากฏการณ์นี้ เดวิด ฮาร์วี่ย์ (อ้างใน สมสุข หินวิมาน , 2548: 240-241) เรียกว่า การกระชับแน่น 

ของเวลาและพ้ืนที่ (Time-Space Compression) ทำให้พ้ืนที่ความเป็นโลก (global) ความเป็น

ภูมิภาค (regional) ความเป็นชาติ (national) และความเป็นท้องถิ่น (local) เข้ามาใกล้ชิดกนมากข้ึน 

ขณะที่อัพพาดูไรบอกว่าการไหลเวียนของผู้คน (ethnoscape) เทคโนโลยี (technoscape) เงิน 

(finanscape) สื่อ (mediascape) และความคิด (ideoscape) นั้นมีมานานแล้วแต่ไม่ได้ขับเคลื่อน

รวดเร็วและกว้างขวางอย่างโลกในยุคนี้ (Appadurai, 1990) 

สิ่งที่เกิดขึ้นไม่เพียงส่งผลต่อวิถีการผลิตและการบริโภคที่เปลี่ยนแปลงไป แต่ยังทำให้เกิดการ

ไหลเวียนของวัฒนธรรมในระดับโลกที่ก้าวข้ามกันไปมาในทุกทิศทางโดยไม่ได้ถูกจํากัด  เฉพาะแค่การ

ข้ามพรมแดนของประเทศ ปรากฏการณ์ดังกล่าวจึงส่งผลต่อวิถีการผลิตและการบริโภคท่ีเปลี่ยนแปลง

ไป และต่อแนวคิดเรื่อง “รัฐ-ชาติ” ด้วย เพราะรัฐไม่ยืดหยุ่นต่อสำนึกความเป็นชาติในรูปแบบใหม่ ๆ 

ระบบโลกาภิวัตน์ได้สร้างพ้ืนที่จินตนาการเรื่อง “ชาติแบบใหม่” ที่ก้าวข้ามผ่านพรมแดนของรัฐ เช่น 

การเกิดชุมชนเสมือนในโลกอินเทอร์เน็ต การชมและเชียร์สมรักษ์ คำสิงห์ ขึ้นชกมวยสากลสมัครเล่น

ชิงเหรียญทองกีฬาโอลิมปิกเกมส์ที่บาร์เซโลน่า ประเทศสเปน เมื่อปี 1996 ของคนไทยในเมืองไทย ซึ่ง

สำนึก “ชุมชนในจิตนาการ” ลักษณะนี้ได้ขยายตัวออกไปในหลายมิติจนนิยามความเป็น “ชาติ” 

คลุมเครือและถูกตั้งคำถามมากข้ึน 

 

แนวคิดอัตลักษณ์ความเป็นชาติ (National Identity) 
 สำนักวัฒนธรรมศึกษาที่ก่อตั้งมาตั้งแต่ทศวรรษที่ 1960 เพ่ิงหันมาเปิดประเด็นวิเคราะห์ 

เรื่องอัตลักษณ์ (identity) อย่างจริงจังในช่วงทศวรรษที่ 1990 ท่ามกลางความเปลี่ยนแปลงอย่าง 

รวดเร็ว และรุนแรงของโลกผ่านกระบวนการโลกาภิวัตน์ (globalization) ที่มีนักวิชาการโลก 

ตะวันตกจำนวนมากให้ความสนใจศึกษาวิเคราะห์ รวมทั้ง สจ๊วร์ต ฮอลล์ (1997) และแคเธอรีน วูด 

เวิร์ด (1997) สองนักวิชาการชั้นนำของสำนักวัฒนธรรมศึกษาที่ตั้งข้อสังเกตว่าเป็นระยะที่เกิด 

“วิกฤติอัตลักษณ์” (crisis of identity) ทำให้สำนักวัฒนธรรมศึกษาต้องกลับมาตั้งประเด็นปัญหาว่า 
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เรากลายมาเป็นตัวเราในทุกวันนี้ได้อยางไร ตัวตนของเราถูกผลิตขึ้นมาได้อย่างไร และเราสามารถระบุ

ชี้ (identify) ความเป็น “เรา” ได้อย่างไร   

แนวคิด “อัตลักษณ์ความเป็นชาติ” และ “ชาติ” เป็น 2 แนวคิดที่ไปคู่กัน โดย “ชาติ” เป็น 

ปรัชญาแนวคิดภาพใหญ่ขณะที่ “อัตลักษณ์ความเป็นชาติ” เป็นภาครูปธรรมของชาติ สจ๊วร์ต ฮอลล์ 

(1992) ทบทวนภาพรวมแนวคิดอัตลักษณ์ไว้ 3 กระบวนทัศน์ดังนี้ 

1. แนวคิดแห่งการรู้แจ้ง (enlightenment) แนวคิดนี้มองว่ามนุษย์เป็นศูนย์กลางของ

จักรวาล มนุษย์มีเหตุผล จิตสำนึก เพราะฉะนั้นการกระทำทั้งหลายเกิดมาจากแก่นแกนจากภายใน 

(inner core) หรือเชื่อปัจจัยภายใน  (inside) ตัวมนุษย์ ซึ่งเป็นที่มาของแนวคิดปัจเจกบุคคล 

(individualist) เพราะฉะนั้นด้วยกรอบความรู้แบบนี้ อัตลักษณ์จึงเกิดมาจากปัจเจกบุคคล 

2. แนวคิดเชิงสังคมวิทยา (sociological) เป็นแนวคิดที่พัฒนามาจากแนวคิดแห่งการรู้แจ้ง 

โดยเพ่ิมความซับซ้อนขึ้นเพราะ นอกเหนือจากความคิดที่เกิดจากแก่นแกนจากภายในตัวของมนุษย์

เองแล้ว ก็เชื่อในปัจจัยภายนอก (outside) ด้วย กล่าวคือแนวคิดนี้ตระหนักว่าปัจจัยภายในมี

ความสัมพันธ์กบปัจจัยภายนอก หรือ “คนอ่ืน” อย่างมีนัยสำคัญ (significant others) ซึ่งเป็นที่มา

ของความเชื่อว่าทั้งสองปัจจัยต่างมีปฏิสัมพันธ์ต่อกัน ( interactive) ดังนั้นอัตลักษณ์ของบุคคลจึงมี

ที่มาจากความสัมพันธ์ระหว่างตัวตน (self) กับสังคม (society) 

3. แนวคิดหลังสมัยใหม่ (post-modern) แนวคิดนี้ปรับตัวมาจากแนวคิดเชิงสังคมวิทยาที่

เชื่อว่าอัตลักษณ์นั้นก่อรูป (formed) และปรับเปลี่ยน (transformed) มาอย่างต่อเนื่องและไม่ได้มี

เอกภาพเป็นหนึ่งเดียวอันเกิดมาจากตัวตนของมนุษย์ ดังนั้นตัวเราจึงมีอัตลักษณ์ที่หลากหลาย และ

ขัดแย้ง สจ๊วร์ต ฮอลล์ อธิบายว่า “สังคม (ชาติ) หนึ่ง ๆ ที่อยูร่วมกันได้ไม่ใช่เพราะความเป็นเอกภาพ

หนึ่งเดียว แต่เป็นเพราะสังคมนั้นอุดมไปด้วยอัตลักษณ์ที่หลากหลายมาอยู่รวมกันภายใต้สถานการณ์

เฉพาะและมีการปรับ ประสาน (articulated) เข้าด้วยกันต่างหาก (Hall, 1992) 

ด้วยจุดยืนทางความคิดของนักคิดสำนักวัฒนธรรมศึกษา อัตลักษณ์ของมนุษย์จึง ไม่ใช่สิ่งที่

ติดตัวเรามาแต่เกิดหากแต่เป็นสิ่งที่ถูกประกอบสร้างขึ้นมาภายหลังโดยสังคม อัตลักษณ์จึงเป็น

ตัวกำหนดขอบเขตว่าเราเป็นใคร เหมือนหรือต่างจากคนอ่ืนอย่างไร มีใครเป็นสมาชิกกลุ่มเดียวกับเรา 

เราควรมีปฏิสัมพันธ์กับคนอ่ืนอย่างไร และคนอ่ืนควรจะสานสัมพันธ์กับเราอย่างไร (กาญจนา แก้ว

เทพ และ สมสุข หินวิมาน, 2551) 
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ขณะที่แคเธอรีน วูดเวิร์ด (1997) อธิบายว่าอัตลักษณ์ หรือตัวตนของปัจเจกบุคคล นิยามได้

ชัดเจนที่สุดด้วย “ความแตกต่าง” (difference) นั้นคือการบอกว่าอะไร “ไม่ใช่” อัตลักษณ์จึงอาจ

ระบุได้ด้วยระบบการแยกขั้วตรงข้าม (polarization) วูดเวิร์ด ตั้งข้อสังเกตว่าการนิยาม “อัตลักษณ์

ชาติ” (national identity) เป็นรูปแบบของนิยามอัตลักษณ์ที่ชัดเจนที่สุด สำหรับการกำหนดว่าอะไร

นับรวม (inclusion) หรืออะไรที่คัดออก (exclusion) ใครเป็นคนใน (insiders) และ ใครเป็นคนนอก 

(outsiders) ใครคือ “พวกเรา” (us) และใครคือ “พวกเขา” (them) อัตลักษณ์จึงมักถูกประกอบ

สร้างด้วยการผลิตคำที่เป็นคู่ตรงข้าม เช่น คนไทย-ต่างชาติ คนดี-คนชั่ว/คนทรยศ ชายหญิง ดํา-ขาว 

ชายจริง-เกย์ สุขภาพดี-สุขภาพแย่ ปรกติ -เบี่ยงเบน เป็นต้น 

การนิยาม “อัตลักษณ์ความเป็นชาติ” เพ่ือให้เป็นความเหมือนกัน หรือลักษณะร่วมกันของ

คนในชาติจึงเป็นเรื่องที่กำกวม คลุมเครือ และไม่ชัดเจน เช่นกรณี “ความเป็นไทย”  (Thainess) ที่

ไม่ใช่ว่าคนไทยทุกคนจะเข้าใจหรือรับรู้ “ความเป็นไทย” เหมือนกัน เพราะแม้แต่ชนชั้นนำของรัฐไทย

อย่าง ม.ร.ว.คึกฤทธิ์ ปราโมช ก็ยอมรับว่าไม่แน่ใจว่า “อัตลักษณ์ความเป็นไทย”  หมายถึงอะไร แต่

กลับกล่าวอย่างมั่นใจว่า “สิ่งนี้ได้รับการกระตุ้นอยู่ในตัวเองมาโดยตลอด เพราะเชื่อว่ าอัตลักษณ์เป็น

ของคนในชาติผูกติดกับคนมาตั้งแต่เกิด “ความเป็นไทย”ก็อยู่คู่กับคนไทยมาโดยตลอดเช่นกัน ไม่อาจ

เปลี่ยนแปลงได้”การนิยามความหมายที่กำกวม คลุมเครือ และไม่ชัดเจน ทำให้การสร้างแนวคิด 

“ความแตกต่าง” (differences) หรือ “ความไม่เป็นไทย” (unThainess) ถูกนำมาใช้เพ่ือนิยาม 

“ความเป็นไทย” (Thainess) อยู่เสมอ (Winichakul, 1994) 

แคเธอรีน วูดเวิร์ด (Woodward, 1995) อธิบายว่าวัฒนธรรมเป็นเครื่องมือสำคัญใน ฐานะ 

“สื่อสัญลักษณ์” ที่จะช่วยระบุ (marking) และสืบทอด/รักษา (maintaining) อัตลักษณ์ความ เป็น

ชาติ งานวิจัยของไทยที่วิเคราะห์ “สื่อสัญลักษณ์ความเป็นชาติ” เช่น ธงชาติไทย (ชนิดา พรหมพยัคฆ์ 

เผือกสม, 2546), อนุสาวรีย์ (สายพิณ แก้วงามประเสริฐ, 2538; มาลินี คุ้มสุภา, 2548) หรือ แสตมป์

กับสังคม (สมบัติ จันทรวงศ์, 2526) ที่พบว่าทั้งธงชาติ อนุสาวรีย์ เพลงชาติ และแสตมป์ แต่ละยุค

สมัยล้วนเป็นสื่ออัตลักษณ์ (identity marker) ที่ถูกสังคมใส่ความหมายหรือสร้างอัตลักษณ์ “ความ

เป็นไทย” เสมอ  

ขณะที่วัฒนธรรม ขนบธรรมเนียม และประเพณีต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็นอาหาร การแต่งกาย  

บุคลิก นิสัย ภาษา วิถีชีวิตความเป็นอยู่ ดนตรี พิธีกรรม ศิลปะการต่อสู้ป้องกนตัว หรือกีฬา ก็นับว่า 

เป็นเครื่องหมายอัตลักษณ์ที่ระบุถึงความเป็นชาติอยู่ด้วย อย่างไรก็ดีการประกอบสร้างความหมาย
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ผ่านสื่อมีความหลากหลายมากขึ้นในยุคโลกาภิวัตน์ ผู้เขียนจึงสนใจที่จะศึกษาการสื่อสารอัตลักษณ์

ความเป็นไทยที่ถูกประกอบสร้างขึ้นใหม่ผ่านเวทีมิสยูนิเวิร์ส 2018 ว่าเป็นอย่างไร เป็นที่ยอมรับของ

กลุ่มคนไทยอนุรักษ์นิยมหรือไม่ และมีผลกระทบต่อภาพลักษณ์ของประเทศไทยอย่างไร 

 

แนวคิดเกี่ยวกับความเป็นไทย (Thainess)  
ความเป็นไทย คือ สภาพที่ประเทศไทยมีอำนาจอธิปไตยสมบูรณ์ มีสถาบันชาติ สถาบัน

ศาสนา สถาบันพระมหากษัตริย์ สถาบันวัฒนธรรมในเวลาเดียวกัน สามารถดำรงรักษาความเป็นเอก

ราชไว้ได้อย่างมั่นคงทุกด้าน รวมทั้งมีคุณลักษณะเด่นของไทยครบทั้ง 9 ประการ ดังนี้ (วีระ อำพันสุข, 

2551) 

 1. เพลง ได้แก่ เพลงชาติ เพลงสรรเสริญพระบารมี 

 2. แผ่นดินไทย 

 3. ความมีอิสรภาพ (ความเป็นไท มีเอกราช) 

 4. ความเป็นคนไทย เช่น รักความสามัคคี รักสงบ 

 5. พระราชพิธี เช่น พระราชพิธีฉัตรมงคล พระราชพิธีเฉลิมพระชนมพรรษา 

 6. ประเพณี เช่น ไหว้ครู ประเพณีสงกรานต์ ประเพณีลอยกระทง 

 7. พิธีกรรม เช่น พิธีแต่งงาน พิธีงานศพ 

 8. ศิลปะไทย เช่น ศิลปกรรมไทย ดนตรีไทย กีฬาไทย 

 9. มรดกไทย แบ่งได้ 4 ประเภท 

  9.1 มรดกไทยประเภทวัตถุ เช่น โบราณสถาน โบราณวัตถุ 

  9.2 มรดกไทยประเภทนามธรรม เช่น จิตใจงาม ชอบช่วยเหลือ 

  9.3 มรดกไทยประเภทพฤติกรรม เช่น การฝึกฝนอบรมตนเอง 

  9.4 มรดกไทยประเภทศิลปะการดำรงชีวิต เช่น การใช้ชีวิตประจำวันอย่าง

เรียบง่ายและมีความสงบสุข 
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วีระ อำพันสุข (2551) ได้กล่าวถึง ความเป็นไทยไว้ว่าหมายถึง ผลรวมขององค์ประกอบ 4 

อย่างที่แสดงถึงลักษณะเด่นของไทย ได้แก่ ชาติ ศาสนา พระมหากษัตริย์ และวัฒนธรรม ซึ่งขยาย 

ความได้ว่า ความเป็นไทย คือ ผลรวมของประชาชน พลเมืองที่มีลักษณะนิสัยใจคอคล้ายคลึง กันมา

ตั้งแต่โบราณกาลมารวมหมู่ ดิ้นรนต่อสู้ฝ่าฟันอุปสรรคมาด้วยกัน สืบเลือดเนื้อเชื้อไขเดียวกัน ผูกไมตรี

เกี่ยวข้องสัมพันธ์กับคนต่างเผ่าพันธุ์ ต่างถิ่นกำเนิดเกิดลูกหลานเหลนอยู่ร่วมแผ่นดิน มีจิตใจตรงกัน

เรียกว่าคนไทย หรืออีกนัยหนึ่งก็คือชาตินั้นเอง ผู้คนที่ประกอบกันเป็นชาติไทยต่างก็นับถือศาสนา 

เป็นหลักยึดเหนี่ยวทางใจ มีศูนย์รวมใจคนไทยให้ผูกพันเป็นน้ำหนึ่งใจเดียวกัน โดยบุคคลที่ดำรง

ตำแหน่งเป็นผู้นำสูงสุดสืบทอดมาแต่โบราณกาลด้วยการยอมรับนับถือ เคารพรัก ยกย่อง ของปวงชน

ชาวไทย และทรงอยู่ในฐานะองค์พระประมุขของประเทศ คือ พระมหากษัตริย์ คนในชาติมีพฤติกรรม

เป็นตัวอย่างของกันและกัน และดำเนินชีวิตในแนวเดียวกัน โดยรักษาฟ้ืนฟู ปรับปรุง เปลี่ยนแปลงผล

ของความศรัทธา เชื่อถือในคุณค่าของชีวิตในลักษณะสิ่งใดถูกควรปฏิบัติสิ่งใดพึงละเว้น เพ่ือให้การ

กระทำหรือการแสดงออกที่ดีงามในอดีตดำรงคงอยู่เป็นหลักปฏิบัติเป็นมรดกตกทอดมาจนถึงปัจจุบัน

และมีการสะสมถ่ายทอดสืบต่อถึงอนาคตโดยไม่ขาดตอน คือ วัฒนธรรม ดังนั้น ชาติ ศาสนา 

พระมหากษัตริย์ และวัฒนธรรม จึงแบ่งแยกมิได้  

 วีระ อำพันสุข ยังได้กล่าวถึง ลักษณะเด่นของคนไทยที่แสดงถึงความเป็นไทยไว้ว่ามี 9 

ประการ ด้วยกัน ได้แก่ การรักความเป็นอิสระ มีความอดกลั้น มีความกตัญญูกตเวทีเล็งเห็นการณ์ไกล 

รู้จักวิธีประสานประโยชน์ รู้จักให้อภัย รวมทั้งมีความสามัคคีกันในยามที่บ้านเมืองอยู่ในภาวะคับขัน 

และรักสงบ ซึ่งคนไทยโดยมากจะต่างคนต่างอยู่ ไม่ชอบอยู่รวมกันเป็นกลุ่มเป็นก้อน ไม่ประสงค์จะ

เกี่ยวข้องสัมพันธ์กัน เพราะไม่อยากให้เกิดความบาดหมางใจกัน ไม่สร้างความเดือดร้อนให้คนอ่ืน 

ขณะเดียวกันก็ไม่ยอมให้ผู้อื่นก่อความเดือดร้อนให้แก่ตน เมื่อ คนไทยรวมกันเป็นชาติไทย จึงพอใจจะ

อยู่อย่างไทยคือไม่รุกรานประเทศใด คำว่า รักสงบ จึงปรากฎอยู่ในเพลงชาติ นอกจากนี้คนไทยยังเป็น

ผู้ที่ให้การต้อนรับด้วยอัธยาศัยไมตรี  

นอกจากนี้ยังมีผู้บัญญัติความเป็นไทยไว้หลายรูปแบบแต่หลัก ๆ โดยทั่วไปแล้ว สิ่งที่มักถูก

นำมาอ้างอิงอยู่เสมอ ได้แก่ เรื่องของเชื้อชาติ (Race) สัญชาติ (Nationality) ภาษา (Language) 

ศาสนา (Religion) และวัฒนธรรม (Culture)  

1. เชื้อชาติ (Race) สุลักษณ์ ศิวลักษณ์ (2525:12) ได้ให้ความหมายเกี่ยวกับคนไทยไว้ว่าคน

ไทยคือคนที่เป็นชนชาติพิเศษ ที่สามารถผสมกลมกลืนรวมเชื้อชาติต่าง ๆ ไว้ด้วยกัน อย่างไรก็ตาม 
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นักวิชาการทางมานุษยวิทยาได้จำแนกเชื้อชาติของมนุษย์ โดยระบุว่าคนไทยน่าจะจัดอยู่ในกลุ่ม

มองโกลอยด์ (Mongoloid) ซึ่งมีลักษณะเฉพาะคือ เป็นชาวผิวเหลืองหรือเหลืองแดง และส่วนใหญ่

อาศัยในทวีปเอเชีย ทว่านักวิชาการบางกลุ่มโต้แย้งว่าคนไทยจัดอยู่ ในกลุ่มออสตราลอยด์  

(Australoid) ที่จัดว่าเป็นเผ่าพันธุดังเดิมของชนชาติละว้า ซึ่งหมายความว่าคนไทยมีเชื้อชาติใกล้เคียง

กับคนลาวมาแต่ดั้งเดิม นอกจากนี้เมื่อพิจารณาความเป็นมาทางประวัติศาสตร์ความเป็นเชื้อชาติไทย

ในยุคสมัยก่อน ย่อมใช้ไม่ได้กับความเป็นจริงทุกวันนี้ เนื่องจากการแต่งงานระหว่างคนไทยกับคนจีน

ในประเทศไทยเป็นจำนวนมากรวมไปถึงเชื้อชาติอ่ืน ๆ เช่น อินเดีย พม่า มาเลย์เป็นต้น จนเป็นที่

ยอมรับกันแล้วว่า การจะหาคนไทยที่สืบเชื้อสายไทยบริสุทธิ์นั้น เป็นเรื่องที่ยากลำบาก พร้อมกันนั้น 

ชาวไทยเชื้อสายจีนในรุ่นหลัง ๆ ก็ไม่ได้รู้สึกว่าตัวเองเป็นคนต่างด้าวแต่อย่างใด ยังไม่นับรวมความจริง

ที่ว่า แต่เดิมประเทศไทยเป็นประเทศที่รวมคนหลายเชื้อชาติเข้าด้วยกัน เช่น ไท มอญ ขอม ละว้า 

ฯลฯ ดังนั้น ประเด็นเรื่องการใช้เชื้อชาติในการกำหนดอัตลักษณ์ไทย จึงมักถูกโต้แย้ง เพราะเป็นเรื่อง

ที่พิสูจน์ได้ยาก  

2. สัญชาติ (Nationality) สัญชาติมีความหมายได้ 2 ทางคือ สัญชาติที่ เป็นสภาพตาม

กฎหมายกับสัญชาติที่เป็นความผูกพันทางจิตใจนั่นหมายถึงคนไทยสามารถมีสัญชาติได้ 2 ทาง คือ

เป็นคนไทยโดยสายเลือด หรือเป็นคนไทยเพราะอาศัยอยู่ในประเทศไทย ทั้งนี้เมื่อพิจารณาในแง่ของ

กฎหมาย พบว่าประเทศไทยเริ่มมีกฎหมายกำหนดสัญชาติไทย ตั้งแต่ พ.ศ. 2454 ส่วนก่อนหน้านั้น 

สัญชาติไทย เป็นไปตามกฎหมายจารีตประเพณีหรือในสมัยรัชกาลที่ 6 ทรงเรียกว่า มูลนิติธรรม

ประเพณี แม้ว่าสัญชาติไทยจะสามารถใช้เป็นตัวบ่งบอกถึงอัตลักษณ์ไทยได้ดีระดับหนึ่ง (อย่างน้อย ก็

ครอบคลุมกว่าการใช้เชื้อชาติ) แต่โดยปกติแล้วเมื่อกล่าวถึงสัญชาติมักจะมีนัยไปในทางกฎหมาย

มากกว่าและมักต้องใช้หลักฐานอ้างอิงเป็นพยานวัตถุ เช่น บัตรประจา ตัวประชาชน หนังสือ เดินทาง 

เป็นต้น  

3. ภาษา (Language) ภาษาไทย ทั้งภาษาพูดและภาษาเขียนถือเป็นตัวกำหนดอัตลักษณ์

ประการหนึ่งในการประกาศตัวตนว่าเป็นคนไทยด้วยเหตุที่เรายังใช้ภาษาไทยเป็นภาษาในทางราชการ

และในชีวิตประจำวัน ในทางกลับกันก็ไม่ได้มีชาติอ่ืนนำเอาภาษาไทยไปใช้เป็นภาษาหลั กในสังคม

ภาษาเป็นวัฒนธรรมรูปแบบหนึ่งที่มีพลวัตและการปรับตัวได้ตามยุคสมัย ไม่เหมือนกับวัฒนธรรมทาง

วัตถุ เช่น วิหารเจดีย์ที่คงสภาพหรือเสื่อมสภาพไปตามกาลเวลา ภาษาที่เราใช้กันในปัจจุบันย่อม

แตกต่างจากภาษาเมื่อร้อยปีก่อนอย่างชัดเจน ดังนั้นภาษาถือเป็นอัตลักษณ์ที่แสดงถึงวัฒนธรรมใน

ปัจจุบันได้ดี อย่างไรก็ตาม ภาษาไทยภาคกลางที่ถือเป็นภาษาราชการก็ไม่ใช่ภาษาที่ใช้กันทั่วทุก
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ภูมิภาค ชาวไทยซึ่งแต่เดิมก็มีความหลากหลายทางชาติพันธุ์อยู่แล้วก็ย่อมมีการใช้ภาษาโดยเฉพาะ

ภาษาพูดที่แตกต่างกันไป เช่น ภาษาถิ่น คำเมือง ไทยอีสาน ไทยภาคใต้ เป็นต้น ดังนั้น แม้ว่าภาษาจะ

เป็นตัวกำหนดอัตลักษณ์ของชาติแต่ในความเป็นอัตลักษณ์นี้ก็แฝงความหลากหลายในตัวด้วย  

4. ศาสนา (Religion) เป็นที่ยอมรับว่าพุทธศาสนาถือเป็นศาสนาประจำชาติไทยเป็นชีวิต

จิตใจของชนชาติไทย มาช้านานหลายร้อยปี ได้มีการปรับตัวให้เข้ากับสังคมวัฒนธรรมไทยตลอดยุค

สมัยต่างๆ เรื่อยมา จนกล่าวได้ว่า พุทธศาสนาได้มีอิทธิพลต่ออุดมคติความรู้สึกนึกคิดและมีอิทธิพลต่อ

ทั้งประเทศชาติและคนในสังคมด้วยกันหลายด้าน (ยุพร แสงทักษิณ, 2541) ได้แก่  

4.1 ด้านการปกครองชนชั้นปกครองไทยโดยเฉพาะพระมหากษัตริย์ได้ผนวกเอา คุณธรรม

ทางศาสนามาเสริมพระบารมีและความทรงศักดิ์ และสิทธิ์ ของ พระมหากษัตริย์ โดยทรงมีฐานะเป็น

พระธรรมราชา 

4.2 ด้านการศึกษาวัดเป็นศูนยร์วมศิลปะวิทยาการและเป็นสถานศึกษามาแต่ครั้งโบราณ แม้

ในปัจจุบันวัดหลายแห่งก็ยังมีเนื้อท่ีส่วนหนึ่งสำหรับใช้เป็นโรงเรียนวัด  

4.3 ด้านประเพณีศาสนาเป็นบ่อเกิดของศีลธรรมหรือจารีต เช่น ความกตัญญูรู้คุณพ่อแม่และ

เป็นจุดเริ่มต้นของประเพณีเช่น การบวช งานศพ งานโกนจุก ฯลฯ ซึ่งหล่อหลอม ความเป็นไทยมา

จนถึงปัจจุบันนี้  

4.4 ด้านภาษาและวรรณกรรมรากฐานของศาสนาพุทธกับภาษาไทยนั้นมีที่มาใกล้เคียงกันคือ

ภาษาบาลีและสันสกฤตวรรณกรรมทางศาสนาจำนวนมากก็มีคุณค่าต่อวงการงานเขียนของไทย  

4.5 ด้านศิลปกรรมพระพุทธศาสนาได้ก่อให้เกิดแรงบันดาลใจในทางศิลปะแก่ศิลปินไทย 

อย่างลึกซึ้ง ศิลปะชั้น เยี่ยมในอดีตเป็นสมบัติของพระพุทธศาสนาเกือบทั้งหมด เช่น พระพุทธรูป 

เจดีย์ เป็นต้น  

4.6 ด้านสังคมวัดเป็นศูนย์รวมทางสังคมของคนไทยดั้งเดิม ถึงแม้ว่าปัจจุบันจะเสื่อมความ

นิยมลงโดยเฉพาะในหมู่วัยรุ่นแต่ในบางโอกาสก็ยังเป็นสถานที่จำเป็นสำหรับคนไทยหลักฐานเหล่านี้

แสดงถึงว่าพระพุทธศาสนาแผ่อิทธิพลเข้ามาในวิถีชีวิตคนไทยและสังคมไทยเกือบทุกด้านและแทรก

ซึมอยู่ในทุกอณูของความเป็นไทย ดังนั้น เมื่อพิจารณาแล้ว เราย่อมเห็นว่าพระพุทธศาสนาถือเป็นหนึ่ง

ในอัตลักษณ์ที่แสดงให้เห็นความเป็นไทยได้อย่างชัดเจน  
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5. วัฒนธรรม (Culture) วัฒนธรรมไทยนับเป็นมิติหนึ่งของความเป็นไทยที่มีความเกี่ยวข้อง

สัมพันธ์กับการศึกษา เรื่องอัตลักษณ์ไทย มากที่สุดประการหนึ่ง โดยประเด็นหลัก ๆ เกี่ยวกับ

วัฒนธรรมของคนไทยที่ปรากฎเป็นวัฒนธรรมประจำชาติไทยมาตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบันที่สำคัญมีอยู่

ด้วยกัน 7 ประการ (เสาวภา ไพทยวัฒน์, 2538) ได้แก่  

5.1 คนไทยมีภาษาเป็นของตนเอง การมีภาษาเป็นของตนเองแสดงถึงเอกลักษณ์ประจำชาติ

ไทยและการมีภาษาไทยสำหรับใช้ในการอ่าน พูด เขียน และฟัง ได้ถูกนำไปใช้ทั้งในด้านการสื่อ

ความหมายและการสื่อสารในกลุ่มคนไทยทั่วราชอาณาจักร นอกจากนี้ ภาษาไทยยังมีแบบเฉพาะใน

การนำไปใช้ดังปรากฏในการใช้สำนวน ลีลาการพูด การเขียนพร้อมหลักไวยากรณ์ไทย ภาษาไทยจึง

เป็นมรดกทางวัฒนธรรม อีกทั้งยังมีภาษาเฉพาะของท้องถิ่นในแต่ละภูมิภาค ทั้งภาคเหนือ ภาคอีสาน 

ภาคกลางและภาคใต้ 

5.2 คนไทยมีศาสนาพุทธเป็นศาสนาประจำชาติคนไทยได้นับถือพระพุทธศาสนามาเป็นเวลา

ช้านานและถือปฏิบัติในประเพณีการทำบุญเนื่องจากพระพุทธศาสนาเป็นประเพณีของไทย ให้

ความสำคัญกับวันสำคัญทางพระพุทธศาสนา เช่น วันเข้าพรรษา วันวิสาขบูชา วันออกพรรษา ฯลฯ  

5.3 การให้ความเคารพในองค์พระมหากษัตริย์ คนไทยมีพระมหากษัตริย์มาตั้งแต่สมัย

สมบูรณาญาสิทธิราชย์จนถึงการปกครองในระบอบประชาธิปไตยทำให้คนไทยมีความจงรักภักดีต่อ

สถาบันพระมหากษัตริย์ ซึ่งปรากฏจากการแสดงออกถึงความร่วมแรงร่วมใจของประชาชนด้าน

วัฒนธรรมที่มีต่อพระราชพิธีต่าง ๆ เช่น พระราชพิธีเฉลิม พระชนมพรรษา พระราชพิธีฉัตรมงคล 

พระราชพิธีทางศาสนาที่พระมหากษัตริย์ทรงบำเพ็ญพระราชกุศล  

5.4 คนไทยเป็นชนชาติที่มีประเพณีไทย ประเพณีไทยเป็นเครื่องแสดงถึงวิธีในการดำรงชีวิต

ซึ่งถือปฏิบัติมาตั้งแต่ครั้งบรรพบุรุษมาจนถึงลูกหลานโดยเฉพาะประเพณีเกี่ยวกับชีวิต ได้แก่ ประเพณี

การโกนจุก ประเพณีการบวชนาค ประเพณีการแต่งงาน ประเพณีเผาศพ ประเพณีในการสร้าง

บ้านเรือน ประเพณีสงกรานต์ ฯลฯ  

5.5 ศิลปกรรมไทยซึ่งถ่ายทอดความรู้สึกของคนในชาติปรากฏในวัฒนธรรมทางด้าน ศิลปะ 

ทั้งทางด้านจิตรกรรม ประติมากรรม สถาปัตยกรรม และในด้านอื่น ๆ อีกหลายด้าน  
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5.6 การแสดงกิริยามารยาทแบบไทย คนไทยเป็นชนชาติที่ ให้ความสำคัญในเรื่อง

กิริยามารยาทที่สุภาพ อ่อนน้อมถ่อมตน แสดงความอ่อนน้อมในโอกาสต่าง ๆ และบุคคลที่ควรแก่การ

อ่อนน้อมใช้ภาษาพูดอันแสดงถึงการเคารพนบนอบการรู้จักปรับตัวให้เข้ากับสังคม 

5.7 การมีอาหารไทยเป็นศิลปะและวัฒนธรรมประจำชาติ คนไทยมีศิลปะในการปรุงอาหาร

ให้น่ารับประทาน นับเป็นวัฒนธรรมในด้านคหกรรมศิลป์อันแสดงถึงความสามารถที่ละเอียดอ่อน 

ประณีตศิลป์แสดงถึงความมีระเบียบแบบแผนในการดำเนินชีวิต วัฒนธรรมในสังคมหนึ่งย่อมแตกแต่ง

จากอีกสังคมหนึ่งทั้งนี้เพราะการทำ พูด คิด หรือที่รวมเรียกว่า พฤติกรรมทางสังคมนั้น ได้รับอิทธิพล

โดยตรงจากวัฒนธรรมของสังคมหมายถึงว่า คนไทยที่อยู่ในสังคมไทยเรียนรู้และสั่งสมสิ่งเหล่านี้จาก

ประสบการณ์ตรงก็จะซึมซับเอาสิ่งเหล่านี้ เข้าเป็นบุคลิกภาพ ซึ่งถ้าเรามองจากองค์รวมจะพบ

บุคลิกภาพของสังคม มีความหมายเท่ากับ ลักษณะประจำชาตินั่นเอง ซึ่งลักษณะประจำชาตินี้ก็ส่งผล

เป็นเอกลักษณ์ หรืออัตลักษณ์ของชาติ 

จะเห็นได้ว่าจากแนวคิดเรื่องความเป็นไทยไทยนี้บางส่วนยังเป็นเรื่องที่คลุมเครืออยู่

โดยเฉพาะการกำหนดอัตลักษณ์โดยอาศัยเรื่องเชื้อชาติสัญชาติ อย่างไรก็ตามในการวิจัยเรื่องการ

สื่อสารอัตลักษณ์ความเป็นไทยผ่านการเป็นเจ้าภาพในเวทีมิสยูนิเวิร์ส 2018 นี้ ผู้วิจัยได้ให้ความสำคัญ

กับการสื่อสารอัตลักษณ์ความเป็นไทยในมิติทางวัฒนธรรมเป็นองค์ประกอบหลัก เนื่องจากวัฒนธรรม

และอัตลักษณ์ต่างมีอิทธิพลซึ่งกันและกันโดยตรงในแง่ท่ีวัฒนธรรมเป็นปัจจัยที่สำคัญในการกำหนดอัต

ลักษณ์และสามารถบ่งชี้ถึงความแตกต่างระหว่างชาติไทย (ประเทศไทย) กับชนชาติอ่ืน (ประเทศอ่ืน) 

ได ้

 

แนวคิดเกี่ยวกับภาพลักษณ์ 
ภาพลักษณ์ (image) เป็นความคิดและการรับรู้ที่สาธารณชนมีต่อองค์กร หน่วยงาน สถาบัน

ซึ่งเกิดจากประสบการณ์ ทัศนคติ รวมทั้งความเชื่อ ภูมิหลังของแต่ละบุคคล ทุกครั้งที่มีการรับรู้ข้อมูล 

(Message) ภาพลักษณ์สามารถปรับเปลี่ยนได้เสมอตามความสำคัญและน้ำหนักของข้อมูลที่รับรู้มา 

ข้อมูลจึงเป็นส่วนหนึ่งที่ก่อให้เกิดการตีความที่แตกต่างกันของแต่ละบุคคล ส่งผลให้ภาพลักษณ์

เปลี่ยนแปลงไปในทางบวก ทางลบ หรือคงเดิมก็ได้ และภาพลักษณ์ท่ีเกิดขึ้นสามารถส่งผลต่อแนวโน้ม

ของพฤติกรรมและการประเมินจากสาธารณชนได้ด้วย 
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อภิชัจ พุกสวัสดิ์ (2556) กล่าวว่า ภาพลักษณ์ หมายถึง ภาพขององค์กร หน่วยงาน สถาบัน 

ตามความคิดเห็นของประชาชนกลุ่มเป้าหมายหรือสาธารณชนที่เกี่ยวข้อง ซึ่งเป็นผลมาจากพฤติกรรม

ต่าง ๆ ขององค์กร หน่วยงาน สถาบัน ที่ประชาชนกลุ่มเป้าหมายหรือสาธารณชนที่เกี่ยวข้องรับรู้ โดย

การเกิดภาพลักษณ์นั้นต้องใช้ระยะเวลาและกลไกในการสร้างขึ้นมา    

 กล่าวว่า ภาพลักษณ์เป็นองค์รวมของความเชื่อ ความคิด ความประทับใจที่บุคคลมีต่อสิ่งใด

สิ่งหนึ่ง ส่งผลให้เกิดทัศนคติและการกระทำต่อสิ่งนั้น การเกิดภาพลักษณ์ของบุคคลเริ่มจากการ

รวบรวมภาพขึ้นมาจากการับรู้ของประสาทสัมผัสทั้งห้า ได้แก่ การมองเห็น การได้ยิน การลิ้มรส การ

ได้กลิ่น และการสัมผัส ซึ่งทำให้ภาพลักษณ์ในใจของแต่ละคนมีความแตกต่างกันแม้จะสัมผัสสิ่ง

เดียวกัน ทั้งนี้ขึ้นอยู่กับประสบการณ์ท่ีผ่านมาของปัจเจกบุคคล 

พรทิพย์ พิมลสินธุ์ (2551) กล่าวว่า ภาพลักษณ์เป็นภาพที่เกิดขึ้นในใจของบุคคลที่มีต่อสิ่งใด

สิ่งหนึ่ง อาจจะเป็นบุคคลหรือองค์กรก็ได้ โดยจะเกิดจากการรับรู้ที่ประทับใจ ซึ่งอาจมาจาก

ประสบการณ์ทางตรง ประสบการณ์ทางอ้อม การฟังคำบอกเล่าของบุคคล การเผยแพร่ข้อมูลข่าวสาร 

หรือสื่อขององค์กร เช่น ข่าว บทความ รายการโทรทัศน์ สารคดี หรือการจัดกิจกรรมต่าง ๆ เป็นต้น   

กล่าวโดยสรุป ภาพลักษณ์ คือ ภาพที่เกิดขึ้นในจิตใจของแต่ละบุคคลที่เป็นความรู้สึกหรือ

ความเชื่อต่อสิ่งต่าง ๆ ประกอบด้วย การรับรู้ผ่านประสบการณ์ทางตรง เช่น ประสาทสัมผัสทั้งห้า 

หรือจากประสบการณ์ที่เคยได้ประสบมา การรับรู้ผ่านประสบการณ์ทางอ้อม เช่น ข้อมูลที่มาจากสื่อ

ต่าง ๆ เกิดการตีความและสามารถเชื่อมโยงสิ่งต่าง ๆ จนเกิดเป็นทัศนคติทั้งทางบวกหรือทางลบต่อสิ่ง

นั้น และเกิดการแสดงออกทางพฤติกรรมต่าง ๆ ต่อสิ่งนั้น 

 

ความสำคัญของภาพลักษณ์ 
ภาพลักษณ์นั้นมีผลกระทบต่อการดำเนินงานของหน่วยงาน สถาบัน หรือ องค์กร และต่อ

บุคคลในองค์กร หากในองค์กรใดมีภาพลักษณ์ที่ดี ประชาชนจะเกิดความไว้วางใจ ศรัทธา ให้ความ

ร่วมมือ สนับสนุน หากองค์กรใดมีภาพลักษณ์เชิงลบประชาชนจะขาดความยอมรับนับถือ ขาดความ

ไว้วางใจและขาดความร่วมมือ ภาพลักษณ์จึงมีความสำคัญต่อทุก ๆ องค์กร หน่วยงาน สถาบัน และ

ต้องรักษาภาพลักษณ์ให้เกิดความประทับใจ นับเป็นการยากที่จะจูงใจให้สาธารณชนทั่วไปมองเห็นแต่

ข้อดี จุดเด่นและมองข้ามจุดด้วยหรือข้อเสีย ดังคำกล่าวที่ว่าไม่มีใครสมบูรณ์แบบ ตามแนวคิดของ 

เสรี วงษ์มณฑา (2542) ภาพลักษณ์มีความสำคัญ ดังนี้ 
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ในด้านจิตวิทยา (psychological) ภาพลักษณ์คือสิ่งกำหนดทิศทางพฤติกรรมของปัจเจกชน

ที่มีต่อสิ่งใดสิ่งหนึ่งที่อยู่รอบตัว ภาพลักษณ์เป็นสิ่งที่ค่อนข้างถาวร เปลี่ยนแปลงยาก ถ้ามองว่าอะไร

เป็นสิ่งที่ดี ทุกสิ่งทุกอย่างที่เกี่ยวข้องจะถูกมองว่าดีไปด้วย แม้แต่สิ่งที่ไม่ดีก็จะถูกมองว่าดีไปด้วย 

ในทางเดียวกันถ้ามองว่าอะไรไม่ดี ทุกสิ่งทุกอย่างที่เกี่ยวข้องกับสิ่งนั้นก็จะไม่ดีไปหมด แม้แต่สิ่งที่ดีก็

อาจถูกมองด้วยความเคลือบแคลงสงสัย จะเห็นว่าถ้าบุคคลนั้นมีภาพลักษณ์เชิงบวกต่อสิ่งเหล่านั้น 

เขาก็จะมีแนวโน้มแสดงพฤติกรรมเชิงบวก และถ้าบุคคลนั้นมีภาพลักษณ์เชิงลบต่อสิ่ งเหล่านั้น เขาก็

จะมีแนวโน้มแสดงพฤติกรรมเชิงลบ สิ่งสำคัญคือ ภาพลักษณ์ก่อให้เกิดอคติ เพราะภาพลักษณ์เป็น

เรื่องฝังใจยากที่จะแก้ไข 

ในด้านธุรกิจ (commercial) ถือว่าภาพลักษณ์เป็นการเพ่ิมคุณค่าให้กับผลิตภัณฑ์ องค์กร 

หน่วยงาน สถาบัน ซึ่งเป็นผลประโยชน์ในเชิงจิตวิทยา กล่าวอีกนัยหนึ่งคือในเชิงธุรกิจ ภาพลักษณ์

เป็นเครื่องมือสร้างคุณค่าเพ่ิม  

 

ประเภทของภาพลักษณ์ 
วิรัช ลภิรัตนกุล (2553) ได้แบ่งประเภทของภาพลักษณ์ออกเป็น 4 ประเภท ได้แก่  

1. ภาพลักษณ์องค์กร (Corporate image) เป็นภาพที่เกิดขึ้นในจิตใจของผู้บริโภคต่อองค์กร 

บริษัท หรือหน่วยงานธุรกิจ ภาพลักษณ์ดังกล่าวรวมถึงการบริหารการจัดการขององค์กร  

(Management) และผลิตภัณฑ์สินค้าต่าง ๆ (Product) การบริการ (Service) ขององค์กรนั้น ๆ 

ภาพลักษณ์องค์กรจึงมีความหมายกว้างที่รวมหน่วยงานธุรกิจ สินค้าหรือบริการต่าง ๆ ขององค์กร

เหล่านั้นด้วย  

2. ภาพลักษณ์สถาบัน (Institutional image) เป็นภาพที่เกิดขึ้นในจิตใจของผู้บริโภคต่อ

สถาบัน โดยเน้นไปที่สถาบันเพียงอย่างเดียวไม่รวมถึงสินค้าและบริการ ความหมายจึงแคบกว่า 

ภาพลักษณ์องค์กร (Corporate image)  

3. ภาพลักษณ์สินค้าหรือบริการ (Product/ Service image) เป็นภาพที่เกิดขึ้นในจิตใจของ 

ผู้บริโภคต่อสินค้าและบริการเพียงเท่านั้น ไม่รวมถึงตัวองค์กรหรือบริษัท  

4. ภาพลักษณ์ตราสินค้า (Brand image) เป็นภาพที่เกิดขึ้นในจิตใจของผู้บริโภคต่อสินค้า

ยี่ห้อ ใดยี่ห้อหนึ่ง หรือตราสินค้าใดตราสินค้าหนึ่ง (Brand) ที่มีเครื่องหมายการค้า (Trademark) 
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ส่วนมากมักจะใช้ในการโฆษณา (Advertising) และการส่งเสริมการขาย (Sales promotion) เช่น มี

สินค้าชนิดเดียวกันมากมายหลายยี่ห้อให้เลือกซื้อ ผู้บริโภคที่มี ภาพลักษณ์ตราสินค้าที่ดีต่อยี่ห้อใด

ยี่ห้อหนึ่ง มักจะมีแนวโน้มในการซื้อสินค้ายี่ห้อนั้นแม้ว่า คุณภาพสินค้าอาจไม่ดีเท่ายี่ห้ออ่ืนก็สามารถ

เป็นไปได้ 

 

กระบวนการการเกิดภาพลักษณ์  
อำนวย วีรวรรณ (2540) กล่าวว่า ภาพลักษณ์สามารถเกิดขึ้นได้ 2 รูปแบบ คือ ภาพลักษณ์ท่ี

เกิดข้ึนมาเองตามธรรมชาติ เป็นการปล่อยให้เป็นไปตามสภาวะแวดล้อมที่มากระทบ ไม่มีการวางแผน

ล่วงหน้า ภาพที่เกิดขึ้นอาจผิดจากความเป็นจริงเพราะการรับรู้ของแต่ละบุคคลไม่เหมือนกัน และอีก

รูปแบบ คือ ภาพลักษณ์ที่ถูกสร้างขึ้น เกิดจากการวางแผนสร้างสรรค์ให้เกิดขึ้นตามเป้าหมายของ

องค์กร มีการใช้กระบวนการในการสร้างภาพลักษณ์เพ่ือให้ได้ภาพตามที่ต้องการ ให้ภาพลักษณ์ตรง

กับเอกลักษณ์ขององค์กร เมื่อภาพไม่ตรงกับความเป็นจริงสามารถแก้ไขได้โดยสื่อสารภาพที่ถูกต้อง

ออกไปหลาย ๆ ครั้ง เพื่อลบภาพที่ไม่จริงที่เกิดขึ้น  

กระบวนการการเกิดภาพลักษณ์จะเกิดขึ้นได้ต้องมีองค์ประกอบ 4 ส่วนที่มีความสัมพันธ์กัน 

ไม่สามารถแยกออกเป็นแต่ละส่วนได้ (สุทธิลักษณ์ หวังสันติธรรม, 2550) มีรายละเอียดดังนี้  

1. องค์ประกอบด้านการรับรู้ (Perceptual component) เป็นสิ่งที่ผู้บริโภคได้มาจากการ 

สังเกตโดยตรง สิ่งที่ได้รับการสังเกตจะนำไปสู่การรับรู้ ได้แก่ บุคคล สถานที่ เหตุการณ์ ความคิด หรือ

สิ่งของต่าง ๆ ผู้บริโภคสามารถรับภาพของสิ่งแวดล้อมต่าง ๆผ่านการรับรู้นี้  

2. องค์ประกอบด้านการเรียนรู้  (Cognitive component) เป็นสิ่งที่ผู้บริโภคได้เรียนรู้  

ภาพลักษณ์ที่เก่ียวกับคุณสมบัติต่าง ๆ (Attribute) สามารถแยกความแตกต่างจากสิ่งที่ถูกรับรู้มาได้  

3. องค์ประกอบด้านความรู้สึก (Affective component) เป็นสิ่งที่ผู้บริโภคใช้ความรู้สึกต่อ 

ภาพลักษณ์ของสิ่งต่าง ๆ มีความรู้สึกผูกพันหรือไม่ผูกพัน ยอมรับหรือไม่ยอมรับ และมีการ  ประเมิน

ว่าชอบหรือไม่ชอบ  

4. องค์ประกอบด้านการกระทำ (Conative component) เป็นสิ่งที่ผู้บริโภคสื่อออกมาโดย

การปฏิบัติด้วยความมุ่งหมายหรือเจตนาต่อสิ่งเร้าต่าง ๆ เป็นผลของการมีปฏิสัมพันธ์ระหว่าง  

องค์ประกอบด้านการเรียนรู้และองค์ประกอบด้านความรู้สึก  
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การเกิดภาพลักษณ์เริ่มจากการสังเกตหรือรับรู้สิ่งต่าง ๆ เช่น บุคคล สถานที่ เหตุการณ์  

ความคิด หรือสิ่งของต่าง ๆ ผ่านเข้ามาทางประสาทสัมผัสทั้ง 5 สามารถเป็นการสังเกตจาก 

ประสบการณ์ทางตรงและทางอ้อมผ่านสื่อในรูปแบบต่าง ๆ จะต้องมีการให้ความหมายกับสิ่งที่สังเกต 

นั้นด้วย จึงนำไปสู่การสร้างความรู้ มีการแยกแยะตามลักษณะ ประเภท และความแตกต่างของสิ่งเร้า 

เป็นความรู้ที่สร้างข้ึนจากการให้ความหมายของตัวผู้บริโภคแต่ละบุคคล อีกท้ังความรู้ที่ถูกสร้างขึ้นนั้น 

มีพ้ืนฐานมาจากประสบการณ์เดิม เช่น ทัศนคติ และค่านิยม ผู้บริโภคจึงแสดงออกมาในรูปแบบของ  

ความรู้สึกผูกพันหรือไม่ผูกพัน ยอมรับหรือไม่ยอมรับ และมีการประเมินว่าชอบหรือไม่ชอบ ท้ายที่สุด 

แล้วจึงแสดงออกเป็นการกระทำท่ีมีทิศทางออกมา (Boulding, 1975) 

 

การสร้าง รักษา และแก้ไขภาพลักษณ์ 
มาร์โคนี่ (Marconi, 1996 : 3-21) ให้แนวคิดในการสร้าง รักษาและแก้ไขภาพลักษณ์ 4 

ขั้นตอน คือ ขั้นตอนที่ 1 การศึกษาและเรียนรู้กลุ่มเป้าหมาย ขั้นตอนที่ 2 การสร้างการรับรู้ ขั้นตอนที่ 

3 การรักษาระดับการรับรู้ และข้ันตอนที่ 4 การแก้ไขการรับรู้  

ขั้นตอนที่ 1 : การศึกษาและเรียนรู้กลุ่มเป้าหมาย 

ในการสร้างภาพลักษณ์เริ่มต้นจากการศึกษาวิจัยตลาดหรือประชาชนที่เป็นกลุ่มเป้าหมาย 

เพ่ือองค์กรจะได้รับรู้ และเข้าใจความคิดเห็นของประชาชนกลุ่มเป้าหมายที่มีต่อองค์กร  ลักษณะที่

กลุ่มเป้าหมายมองสินค้า ผลิตภัณฑ์ บริการ การแข่งขัน เป็นต้น ผลการศึกษาวิจัยจะแสดงให้  เห็น

ความสัมพันธ์ระหว่างเวลากับระดับการรับรู้เกี่ยวกับสินค้า ผลิตภัณฑ์ บริการ ฯลฯ  

ขั้นตอนที่ 2 : การสร้างการรับรู้ 

องค์กรจะต้องมีภาพลักษณ์ที่ต้องการเสียก่อน ก่อนที่องค์กรจะสื่อสารภาพลักษณ์ไปยัง

ประชาชนกลุ่มเป้าหมาย โดยองค์กรจะต้องกำหนดกลุ่มเป้าหมายและทำการสื่อสารให้กลุ่มเป้าหมาย

รู้จักองค์กร เพราะเหตุใดคนกลุ่มนี้จึงใส่ใจต่อองค์กร ภาพลักษณ์องค์กรเป็นภาพสะท้อนที่ประชาชน

กลุ่มเป้าหมายมององค์กรบนพ้ืนฐานการรับรู้ของตน และการรับรู้ของคนกลุ่มนี้มีพ้ืนฐานมาจาก

เรื่องราวที่ เขารู้เกี่ยวกับองค์กร ฉะนั้นองค์กรต้องมีการบริหารจั ดการข้อมูลข่าวสารที่ดีและมี  

ประสิทธิภาพ เพ่ือให้กลุ่มเป้าหมายได้รับข้อมูลที่ถูกต้องและน่าเชื่อถือ 
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ขั้นตอนที่ 3 : การรักษาระดับการรับรู้ 

องค์กรต้องกลับไปทบทวนในขั้นตอนที่ 1 คือ การศึกษากลุ่มเป้าหมาย เพ่ือตรวจสอบว่า

ประชาชนต้องการจะบอกอะไรกับองค์กร จากนั้นจึงกำหนดว่าองค์กรต้องทำอย่างไร เพ่ือให้เกิด

ภาพลักษณ์ที่ถูกต้องและตรงตามที่องค์กรปรารถนา การรักษาภาพลักษณ์สามารถทําได้โดยการ

ดําเนินงานจัดกิจกรรมต่าง ๆ อย่างต่อเนื่อง เช่น การเป็นผู้สนับสนุน กิจกรรมด้านการศึกษา การเข้า

ร่วมกิจกรรมการกุศล การแสดงออกถึงความรับผิดชอบต่อสังคม เป็นต้น 

ขั้นตอนที่ 4 การแก้ไขการรับรู้ 

หากองค์กรสำรวจพบว่าภาพลักษณ์ขององค์กรไม่เป็นที่ยอมรับ ไม่ประสบความสำเร็จตามที่  

คาดหวัง องค์กรต้องกำหนดว่าอะไรที่ต้องทำเพ่ือเปลี่ยนภาพลักษณ์ที่ผิดเพ้ียนไป ถ้าองค์กรมีการ

ดำเนินงานใด ๆ ก็ตามที่ผิดพลาด การศึกษาวิจัยควรระบุความผิดพลาดนั้น ๆ ได้ แต่หากสินค้า 

ผลิตภัณฑ์หรือการบริการดี ไม่มีข้อบกพร่อง สิ่งที่องค์กรต้องปรับเพ่ือเปลี่ยนการรับรู้ของประชาชน

กลุ่มเป้าหมายอาจเป็นที่ตัวองค์กร เช่น ผู้ซื้อสินค้าไม่ชอบผู้บริหาร ไม่ชอบผู้นำเสนอสินค้า จึงไม่ซื้อ

สินค้าขององค์กร เป็นต้น 

การแก้ไขการรับรู้ภาพลักษณ์ เริ่มต้นจากการรับฟังความคิดเห็นของกลุ่มเป้าหมาย ขั้นต่อมา

คือ การนำข้อมูลที่ได้มาใช้ประกอบการวางแผน ในการแก้ไขภาพลักษณ์องค์กรต้องอดทนเพราะการ

แก้ไข ภาพลักษณ์เป็นการเปลี่ยนแปลงการรับรู้ ของประชาชนกลุ่มเป้าหมายซึ่งเป็นงานที่ ยากมาก ๆ 

และต้องอาศัยเวลา 

 จากแนวคิดที่กล่าวมาข้างต้น จะเห็นว่าภาพลักษณ์ประเทศไทยส่งผลต่อการรับรู้

และทัศนคติของผู้รับสาร และยังส่งผลกระทบต่อพฤติกรรมของผู้รับสารโดยเฉพาะผู้รับสารที่เป็น

นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ ดังนั้นการสร้างภาพลักษณ์ที่ดีจึงเป็นสิ่งจำเป็นที่ประเทศไทยพึงกระทำ ใน

งานวิจัยนี้ผู้วิจัยต้องการศึกษาว่าภาพลักษณ์ของประเทศไทยที่ผู้รับสารรับรู้อยู่ในขณะนี้ สามารถ

นำมาใช้เพ่ือเป็นประโยชน์ต่อการสื่อสารอัตลักษณ์ความเป็นไทยได้อย่างไร โดยทั้งนี้ผู้วิจัยยังได้นำ

แนวคิดเกี่ยวกับภาพลักษณ์มาใช้ในการอภิปรายผลการศึกษาเกี่ยวการสื่อสารอัตลักษณ์ความเป็นไทย

ผ่านการเป็นเจ้าภาพในเวทีมิสยูนิเวิร์ส 2018 ด้วย 
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แนวคิดการสร้างแบรนด์ประเทศ (Nation Branding)  
 แนวคิดเร่ืองการสร้างแบรนด์ให้ประเทศ (Nation as a brand) เกิดขึ้นประมาณปี ค.ศ.2000 ซึ่ง

การที่โลกมีความเป็นโลกาภิวัตน์มากขึ้นในทุกด้านทั้งทางเศรษฐกิจ การเมืองและสังคม และยังมี

แนวโน้มจะเป็นโลกาภิวัตน์มากขึ้น อย่างต่อเนื่อง ปัจจัยนี้มีส่วนทำให้ปัจจุบันหลายประเทศในโลกหัน

มาให้ความสำคัญกับเรื่องการสร้างแบรนมากข้ึน 

การสร้างแบรนด์ประเทศ (Nation Branding) หมายถึง การสร้างหรือการพัฒนาอัตลักษณ์ 

(identity) และภาพลักษณ์ (image) หรือชื่อเสียง (reputation) ของประเทศขึ้นมาใหม่ รวมทั้งการ

สื่อสารอัตลักษณ์นั้นออกไปอย่างชัดเจนน่าสนใจ ซึ่งทำให้ประเทศเป็นที่รู้จักได้รับการยอมรับในระดับ

โลกและช่วยยกระดับความสามารถในการแข่งขันของประเทศ (Olins, 2002; Rendon, 2003; 

Wilkin–Armbrister, 2008)  

จาวอสกี้ (Jaworski, 2003) กล่าวว่า “ชาติก็เหมือนแบรนด์ทั่ว ๆ ไปที่มีลักษณะเฉพาะตัว

หรือรอยนิ้วมือที่เป็นเอกลักษณ์ของตัวเองซึ่งไม่มีสองชาติใดที่จะเหมือนกันได้ จากภาษาและสีผิวไปถึง

ดนตรีและศิลปะ จนถึงขนบธรรมเนียมประเพณีและศาสนาที่ไม่มีสองชาติใดในโลกที่จะสามารถ

เหมือนกันได้อย่างพอดี” 

มอมแมส (2002: 34 Cited in Kerr, 2006) ได้กล่าวถึงวิธีการสร้างแบรนด์เมือง (City 

Branding) ไว้ว่า การสร้างแบรนด์เมืองแต่เติมที่มีความเกี่ยวพันกับความปรารถนาที่เป็นแรงจูงใจทาง

เศรษฐกิจ เพ่ือที่จะวางตำแหน่งเมืองให้มั่นคง ท่ามกลางการเคลื่อนไหวและการตลาดที่แข่งขันอย่าง

ท่วมท้นของสถานที่และเมืองจุดหมายปลายทางต่าง ๆ โดยที่เมืองต้องมีการสร้างรูปแบบที่หนักแน่น 

มีแก่นของเมืองและนำไปสู่ความสนใจและความต้องการที่สามารถทำให้คนเคลื่อนย้ายไปที่อ่ืน ๆ ได้

มากยิ่งขึ้น โดยทำให้บริษัท ผู้อยู่อาศัยหรือผู้มาเยือนมีการยึดติดกับสถานที่นั้น ๆ ให้น้อยลง 

แอนฮอลท์ (Anholt, 2008) นิยามการสร้างแบรนด์ประเทศว่า เป็นภาพที่ประชาชนทั่วโลก

มองประเทศนั้น ๆ ในลักษณะเดียวกับที่เรามองแบรนด์ของสินค้า เรามองภาพรวมของประเทศนั้น

ผสมผสานทั้งด้านบวกและด้านลบ ความมีชื่อเสียงโดยรวมของประเทศถูกวัดและจัดการและได้รับ

อิทธิพลมาจากการรวมตัวกันระหว่างการท่องเที่ยว วัฒนธรรม รัฐบาล ธุรกิจ และสังคม การส่งเสริม

การท่องเที่ยวที่ดีที่ถูกทำขึ้นอย่างง่ายๆอาจจะสามารถดึงดูดนักท่องเที่ยวได้มากข้ึน แต่มันก็ไม่สามารถ

มีผลกระทบได้มากนักต่อ “แบรนด์ชาติ” เมื่อผู้มีส่วนร่วมทั้งหมดทำงานร่มกันตามกลยุทธ์ซึ่งเป็น

วิสัยทัศน์ของชาติอันเป็นหนึ่งเดียวกัน 
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ภาพที่ 2.3 : องค์ประกอบทั้ง 6 ของการสร้างแบรนด์ประเทศ ของ ไซมอน แอนฮอลท์ 

ที่มา : https://www.thedailystar.net/supplements/building-modern-economy/building-

nation-brand-1536601 

แอนฮอลท์ (Anholt, 2008) ได้ระบุการวัดคุณภาพของภาพลักษณ์แบรนด์ชาติ ได้ถูก

เชื่อมโยงกันเป็น 6 มิติด้วยกัน ดังนี้ 

มิติที่ 1: การส่งออก สินค้า และบริการ (Exports/Products/Service) เป็นการกำหนด

ภาพลักษณ์ของสินค้าและบริการในแต่ละประเทศ และขอบเขตที่ผู้บริโภคมองหา หรือหลีกเลี่ยงสินค้า

จากประเทศผู้ผลิตแต่ละประเทศ 

มิติที่ 2: การใช้อำนาจในการบริหารทรัพยากร (Governance) เป็นการวัดประชามติโดย

คำนึงถึงระดับความสามารถและความยุติธรรมของรัฐบาลของชาตินั้น ๆ และอธิบายถึงความเชื่อส่วน

บุคคลเกี่ยวกับรัฐบาลของแต่ละชาติ รวมถึงการรักษาคำมั่นสัญญาที่ทั่วโลกได้รับทราบ เช่น การเป็น

ประชาธิปไตย ความยุติธรรม ความยากจน และสภาพแวดล้อม 
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มิติที่ 3: วัฒนธรรมและมรดกของชาติ (Culture and Heritage) เป็นการเปิดให้เห็นถึงการ

รับรู้ไปทั่วโลกของมรดกชาติ และความซาบซึ้งในวัฒนธรรมร่วมสมัย รวมถึงภาพยนตร์ ดนตรี ศิลปะ 

กีฬา และวรรณกรรม 

มิติที่ 4: ประชาชน (People) เป็นการวัดความมีชื่อเสียงของประชากรในเรื่องความสามารถ 

การศึกษา ความเปิดเผย และความเป็นมิตร และคุณภาพอ่ืน ๆรวมถึงระดับที่ถูกรับรู้ของความเป็น

ปรปักษ์ และการแบ่งแยกเชื้อชาติที่อาจมีอยู่ 

มิติที่ 5: การท่องเที่ยว (Tourism) เป็นการยึดระดับของความสนใจในการมาเยือนประเทศ

และเป็นการแสดงถึงสถานที่ท่องเที่ยวทางธรรมชาติและที่มนุษย์สร้างขึ้นที่ควรค่าแก่การมาเยือน 

มิติที่ 6: การลงทุนและการย้ายเข้ามาอยู่อาศัย (Investment and Immigration) เป็นการ

กำหนดพลังที่จะดึงดูดประชาชนมีการรับรู้ถึงเศรษฐกิจและสถานการณ์ทางสังคมอย่างไรบ้าง 

จากดัชนีชี้วัดของแอนฮอลท์นี้ ผู้วิจัยได้นำไปเป็นแนวทางในการค้นหาคำตอบเกี่ยวกับ

ภาพลักษณ์ประเทศไทยและอัตลักษณ์ของความเป็นไทย และองค์ประกอบที่เกี่ยวข้องกับการ

กำหนดอัตลักษณ์ผู้จัดการกองประกวดมิสยูนิเวิร์สเลือกใช้เพื่อสื่อสารความเป็นไทยสู่สายตาชาวโลก 

 

ความสำคัญของการสร้างแบรนด์ประเทศในยุคโลกาภิวัตน์  
ในอดีตเรื่องการทำ Nation branding นั้นเป็นความรับผิดชอบของรัฐ หน่วยงานต่าง ๆ เช่น 

การส่งเสริมการท่องเที่ยว การส่งเสริมการลงทุน เป็นต้น แต่โลกในศตวรรษที่ 21 การสร้างแบรนด์

ประเทศจะไม่ใช่เป็นเพียงรัฐอย่างเดียวเท่านั้น แต่ประชาชนทั้งในประเทศและต่างประเทศจะเข้ามามี

ส่วนร่วมในกระบวนการสร้างแบรนด์ประเทศในเชิงรุกมากขึ้น รวมทั้งภาคเอกชนจะเข้ามามีส่วนร่วม

ในการดำเนินงานมากขึ้นผ่าน Public Private Partnership (PPP) สาเหตุที่เป็นเช่นนี้ เนื่องจาก

กระแสประชาธิปไตยได้แพร่กระจายไป เกิดการสร้างค่านิยมทางการเมือง ทุกประเทศมีแนวโน้มเป็น

ประชาธิปไตยแบบตะวันตก ทำให้ภาคประชาชนตื่นตัวในการมีส่วนร่วมทางการเมือง เกิด

กระบวนการประชาธิปไตยทางตรง (Direct democracy) มากขึ้น มีการแสดงความคิดเห็นผ่านสื่อ

ต่าง ๆ อย่างกว้างขวาง ร่วมกำหนดทิศทางการบริหารประเทศ การตัดสินใจด้านนโยบาย และแสดง

การเคลื่อนไหวทางการเมืองในประเด็นที่เกี่ยวข้องกับนโยบายสาธารณะต่าง ๆ มากขึ้น ซึ่งเริ่มมี

ตัวอย่างให้เห็นหลายแห่ง เช่น 
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– รัฐบาลสโลวีเนีย จ้างบริษัทเอกชนเข้ามาช่วยทำแคมเปญ ซึ่งจัดทำขึ้นบนฐานการทำวิจัย

ตลาด (A market research-study-based campaign) มีการสำรวจความคิดเห็นจากประชาชน

กลุ่มต่าง ๆ ทั้งในระดับผู้นำทางความคิด ตัวแทนจากพ้ืนที่ต่าง ๆ และจากประชาชนทั่วไป 

– เมืองเม็กซิโกซิตี้ มีการแข่งขันการออกแบบเอกลักษณ์ของเมือง (Brand identity) ในการ

ประกวดนั้นเปิดโอกาสให้ทั้งชาวเมืองเม็กซิโกซิตี้ เมืองที่อยู่รอบข้าง หรือแม้แต่ชาวต่างชาติให้เข้ามามี

ส่วนร่วมด้วย โดยมีเงินรางวัลสำหรับผู้ชนะถึง 1 ล้านเปโซ ประมาณ 75,000 ดอลลาร์สหรัฐ 

– สหรัฐ ตั้งองค์กร ชื่อ Brand USA ซึ่งเป็นองค์กรไม่แสวงหากำไรในลักษณะความร่วมมือ

ของรัฐและเอกชน (Public-Private Partnership หรือ PPP) เพ่ือดำเนินแคมเปญโฆษณาเกี่ยวกับ

การท่องเที่ยวสหรัฐไปยังประเทศต่าง ๆ ทั่วโลก เป็นต้น 

เกรียงศักดิ์ เจริญวงศ์ศักดิ์ (2554) มีแนวคิดเรื่องคลื่นการเปลี่ยนแปลงของสังคมโลก 7 ลูก 

คลื่นลูกที่ 0 สังคมเร่ร่อน คลื่นลูกที่ 1 สังคมการเกษตร คลื่นลูกที่ 2 สังคมอุตสาหกรรม คลื่นลูกที่ 3 

สังคมข้อมูล ข่าวสาร คลื่นลูกที่ 4 สังคมเศรษฐกิจฐานความรู้ คลื่นลูกที่ 5 สังคมแห่งปัญญา คลื่นลูกท่ี 

6 สังคมแห่งความดี โดยโลกในศตวรรษที่ 21 นั้นจะเป็นสังคมแห่งความดี ที่คนสนใจความดีงามมาก

ขึ้น ซึ่งสอดคล้องกับแนวคิดการตลาด 3.0 ของฟิลลิป คอตเลอร์ ที่บอกว่าผู้บริโภคในศตวรรษที่ 21 

เปลี่ยนแปลงไป เดิมนักการตลาดเคยมองกลุ่มเป้าหมายเป็นเพียงผู้บริโภคธรรมดา ซึ่งเน้นเรื่องสินค้า

และบริการที่ทำงานได้ตามหน้าที่และตอบสนองความพึงพอใจทางอารมณ์ของตนเองเท่านั้น แต่

นักการตลาดยุคต่อไปต้องมองผู้บริโภคในฐานะมนุษย์ที่สมบูรณ์ประกอบด้วยความคิด (mind) จิตใจ 

(heart) และจิตวิญญาณ (spirit) ผู้บริโภคเริ่มมองหาสิ่งที่ทำให้โลกน่าอยู่ขึ้น ผู้บริโภคจึงมองหาบริษัท

ที่มีพันธกิจ วิสัยทัศน์และคุณค่าที่เข้าใจและตอบสนองความต้องการสูงสุดทั้งด้านเศรษฐกิจ สังคม 

และสิ่งแวดล้อมได้ ผู้บริโภคมิได้ต้องการแค่สินค้าที่ทำงานตามหน้าที่ที่กำหนดและให้ความพึงพอใจ

ทางอารมณ์เท่านั้น แต่ยังต้องการการเติมเต็มในจิตวิญญาณจากสินค้าและบริการที่เลือกอีกด้วย เรา

จึงเห็นว่าในภาคธุรกิจหันมาทำ CSR และมีผู้ประกอบการเพ่ือสังคม (SE) เกิดขึ้นจำนวนมาก 

เช่นเดียวกันนักลงทุนจะแสวงหาที่สถานที่ลงทุน นักท่องเที่ยวเสาะหาสถานที่ท่องเที่ยว หรือแรงงานมี

ทักษะมองหาที่ทำงานที่มีพันธกิจ วิสัยทัศน์และคุณค่าที่สามารถเติมเต็มจิตวิญญาณของเขาได้ด้วย 

ด้วยเหตุนี้ในศตวรรษที่ 21 การสร้างแบรนด์ประเทศต้องสนใจมิติความดี การมีความรับผิดชอบต่อ

โลกเข้าไปด้วย (Nationals Global Responsibility – NGR) คล้ายกับที่บริษัททำ CSR ประเทศที่

สนใจเรื่องสิ่งแวดล้อม สังคม ชุมชนโลก จึงดึงดูดมากกว่าประเทศท่ีไม่มีมิติเรื่องนี้ 
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เมื่อการสร้างแบรนด์ประเทศมีความสำคัญและกลายเป็นส่วนหนึ่ งของนโยบายสาธารณะ 

การดำเนินนโยบายต้องมีการวัดผล ตรวจสอบ ประกอบกับโลกในศตวรรษที่ 21 ประชาชนต้องการ

การเมืองที่มีความโปร่งใสมากขึ้น จากการเข้ามามีส่วนร่วมตรวจสอบของประชาชนมากขึ้น 

นอกจากนี้การตลาดยังเข้าสู่ยุค ROI Marketing ตามแนวคิดของคอตเลอร์ กล่าวคือ โลกในศตวรรษที่ 

21 ทุกองค์กรธุรกิจและทุกประเทศต้องประหยัด ความคุ้มค่าในการใช้เม็ดเงิน  เป็นประเด็นหลักที่

ผู้บริหารทุกองค์กรและประเทศให้ความสำคัญ โดยเฉพาะการใช้งบประมาณ เพ่ือความสำเร็จด้าน

การตลาด (สำหรับองค์กรธุรกิจ) และการดำเนินนโยบายสาธารณะ (สำหรับประเทศ) ที่กำลังถูกตั้ง

คำถามเพ่ิมมากขึ้นถึงความคุ้มค่าและผลตอบแทนที่เป็นรูปธรรม เหตุผลเหล่านี้เองทำให้การสร้างแบ

รนด์ประเทศในศตวรรษท่ี 21 ต้องมีการวัดประสิทธิภาพชัดเจนขึ้น 

ปัจจุบันมีดัชนีชี้วัดเกี่ยวกับการสร้างแบรนด์ประเทศหลายดัชนี เช่น Nation Brands Index 

(NBI) ซึ่งอาศัยการสำรวจผู้บริโภค 20,000 คนจาก 20 ประเทศในการจัดอันดับประเทศ 50 ประเทศ 

หรือ East West Global Index 200 ซึ่งใช้วิธีการติดตามข่าวของประเทศจากสื่อระดับนานาชาติ 

เพ่ือพิจารณาว่าประเทศถูกกล่าวถึงในทางบวกและลบมากในสัดส่วนมากน้อยเพียงใด อย่างไรก็ตาม

ดัชนีทั้งสองนี้เป็นการสำรวจการรับรู้ แต่ไม่ได้วัดประสิทธิภาพของการสร้างแบรนด์ประเทศ เนื่องจาก

การวัดประสิทธิภาพของการสร้างแบรนด์ในการบรรลุเป้าหมายนั้นยังคงต้องศึกษาหาตัวชี้วั ดที่

เหมาะสมอยู ่

ในอนาคตการสร้างแบรนด์ประเทศจะยากขึ้น เนื่องจาก โลกนี้มีประมาณ 238 ประเทศทั่ว

โลก หากทุกประเทศหันมาสร้างแบรนด์ประเทศ จะทำให้การวางตำแหน่ง (Positioning) ของ

ประเทศที่พยายามจะสร้างแบรนด์ในภายหลังนั้นยากขึ้น นอกจากนี้ ในภูมิภาคเดียวกันยัง

ประกอบด้วยหลายประเทศท่ีมีภูมิศาสตร์และประวัติศาสตร์คล้ายคลึงกัน ประกอบกับโลกในศตวรรษ

ที่ 21 มีการแพร่ขยายอิทธิพลทางวัฒนธรรม มีการผสมผสานทางวัฒนธรรม ทำให้หลายประเทศอาจ

มีเอกลักษณ์บางประการคล้ายคลึงกัน อาจมีการแข่งขันกันในการใช้เอกลักษณ์ ( Identity) บางอย่าง 

ตัวอย่างเช่น หลายประเทศในทวีปแอฟริกาพยายามจะอ้างว่าประเทศของตนนั้นเป็น  Heart of 

Africa อย่างไรก็ตามประเทศแรกที่วางตำแหน่งของตัวเองในเรื่องนี้ คือ มาลาวี ต่อมาไนจีเรียพยายาม

ที่จะสร้างแบรนด์ประเทศใหม่โดยใช้แนวคิด Heart of Africa เช่นเดียวกัน ซึ่งคาดว่าความพยายาม

ของไนจีเรียจะไม่ประสบความสำเร็จ เนื่องจากตำแหน่ง (Positioning) นั้นถูกใช้ไปแล้ว เป็นต้น ด้วย

เหตุนี้การสร้างแบรนด์ของประเทศในศตวรรษที่ 21 จึงต้องการจุดเน้น เอกลักษณ์ และการวาง

ตำแหน่งที่แตกต่างจากประเทศอ่ืนและต้องชัดเจนมากขึ้น (เกรียงศักดิ์ เจริญวงศ์ศักดิ์, 2554) 
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กล่าวโดยสรุปแล้วการสร้างแบรนด์ของประเทศจะทวีความสำคัญมากยิ่งขึ้นในอนาคตและจะ

มีการเปลี่ยนแปลงไปจากเดิมทั้งวัตถุประสงค์ ขอบเขต เครื่องมือที่ใช้ในการสร้างแบรนด์ประเทศ 

หุ้นส่วนที่เข้ามาเกี่ยวข้องในกระบวนการ ตัวชี้วัดประสิทธิภาพ การหาจุดเน้นของประเทศ หรือแม้แต่

มิติด้านความรับผิดชอบต่อสังคมโลกที่ต้องเพ่ิมขึ้น ภาครัฐที่สนใจเรื่องการสร้างแบรนด์ประเทศควรทำ

ความเข้าใจการเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้นนี้ เพ่ือประโยชน์ในการสร้างแบรนด์ประเทศของตนต่อไป 

 

การสร้างแบรนด์มีส่วนเข้ามามีความเกี่ยวข้องอย่างมากต่อโลกาภิวัตน์ของโลกในมิติต่ าง ๆ 

ดังต่อไปนี้ 

1. ความเป็น โลกาภิ วัตน์ทางเศรษฐกิจ  (Economic Globalization) ซึ่ งวัดจากการ

เคลื่อนไหวจริงทางเศรษฐกิจ (Actual Flows) เช่น การค้าระหว่างประเทศต่อ GDP, การลงทุน

โดยตรงจากต่างประเทศต่อ GDP หรือ การลงทุนในตลาดหลักทรัพย์ต่อ GDP เป็นต้น ความเชื่อมโยง

ทางเศรษฐกิจระหว่างประเทศที่มากขึ้นนี้เองทำให้ประเทศต่าง ๆ ต้องสร้างแบรนด์ เพ่ือดึงดูดการ

ลงทุนจากต่างประเทศ ดึงดูดนักลงทุน แรงงานที่มีฝีมือ รวมทั้งเพ่ือดึงดูดนักท่องเที่ยวจากต่างประเทศ

เพ่ือสร้างรายได้และเพ่ือสร้างความสามารถในการแข่งขันให้กับสินค้าส่งออกของประเทศ 

2. ความเป็นโลกาภิวัตน์ทางการเมือง (Political Globalization) ซึ่งเห็นได้จากการเป็น

สมาชิกขององค์การระหว่างประเทศหรือจำนวนสัญญาระหว่างประเทศท่ีลงนามที่จำนวนเพ่ิมข้ึน เป็น

ต้น การสร้างแบรนด์ของประเทศมีส่วนสำคัญในเรื่องนี้มาก เพราะการสร้างแบรนด์เป็นส่วนหนึ่งใน

การสร้างอำนาจละมุนหรืออำนาจอ่อน (Soft power) ให้กับประเทศ ช่วยเพ่ิมอิทธิพลทางการเมือง มี

ส่วนช่วยให้ได้รับการรับรองจากรัฐบาลประเทศอ่ืนและความเห็นของสาธารณชนในเวทีนานาชาติได้

ง่ายขึ้นและด้วยต้นทุนที่ต่ำกว่า ตัวอย่างเช่นประเทศที่ถูกมองว่าเป็นประเทศที่ละเมิดสิทธิมนุษยชน 

การจะทำสิ่งใดในเวทีระหว่างประเทศอาจได้รับการคัดค้านมากกว่าการสนับสนุน เป็นต้น 

 3. ความเป็นโลกาภิวัตน์ทางสังคม (Social Globalization) ซึ่งดูจากการติดต่อสัมพันธ์

ระหว่างบุคคล เช่น จำนวนต่างชาติที่อาศัยอยู่ในไทยต่อประชากรทั้งหมด หรือการเชื่อมโยงทาง

วัฒนธรรมซึ่งวัดจากจำนวนสาขาของแมคโดนัลด์หรือจำนวนสาขาของอิเคีย (ร้านเฟอร์นิเจอร์ขนาด

ใหญ่) เป็นต้น การสร้างแบรนด์ของประเทศจะช่วยป้องกันการคิดแบบเหมารวมว่าคนในประเทศนั้น

จะต้องเป็นเหมือนกันหมด (National stereotypes) หรือลบล้างภาพลักษณ์ที่เป็นลบ ซึ่งอาจเป็น

อุปสรรคในการติดต่อสัมพันธ์ข้ามวัฒนธรรมระหว่างบุคคล ตัวอย่างเช่น แม้จะมีด้านที่ดีอยู่มากแต่คน
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ไทยส่วนใหญ่มักถูกมองเป็นคนเกียจคร้าน , คนจีนส่วนใหญ่เป็นคนขี้เหนียว เสียงดัง หรือคนเกาหลี

ส่วนใหญ่เป็นคนหยาบคาย เป็นต้น 

 

การสร้างแบรนด์ประเทศไทย 

 การสร้างแบรนด์อย่างเป็นระบบเพ่ือเป็นพ้ืนฐานในการสร้างแบรนด์ประเทศไทยจาก 

Nation-Branding Mechanism Model (Lee, 2009) ซึ่งประกอบด้วย 4 ขั้นตอน คือ 

 

ขั้นตอนที่ 1 สร้างวิสัยทัศน์สำหรับแบรนด์ของประเทศ 

วิสัยทัศน์ต้องเป็นสิ่งที่ประเทศปรารถนา น่าดึงดูดใจ เกิดจากความเข้าใจสถานะของตัวเอง

อย่างแท้จริง เพ่ือกำหนดทิศทางของแบรนด์ประเทศในอนาคต โดยต้องสอดคล้องกับวิสัยทัศน์ของ

ประเทศที่สะท้อนค่านิยมและอุดมการณ์ที่อยู่ภายในของคนภายในประเทศ เช่น ในปี 1992 

ประธานาธิบดีคิม ยองซัมของเกาหลีใต้ประกาศวิสัยทัศน์ว่าจะสร้างประเทศเกาหลีใหม่บน

ฐานเศรษฐกิจใหม ่(New Korea based on the New Economy) เป็นต้น 

ขั้นตอนที่ 2 กำหนดเป้าหมายสำหรับแบรนด์ของประเทศ 

  ผู้มีส่วนได้เสียทุกฝ่ายร่วมกันกำหนดเป้าหมาย โดยเริ่มต้นจากเป้าหมายภาพรวม 

เช่น ต้องการสร้างความเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจ จากนั้นกำหนดวัตถุประสงค์ที่ชัดเจนขึ้น เช่น เพ่ือ

ดึงดูดอุตสาหกรรมไฮเทคเข้ามายังประเทศ ท้ายที่สุดจึงกำหนดเป้าหมายที่เจาะจง เช่น เพ่ือให้บรรลุ

วิสัยทัศน์การเป็นประเทศเศรษฐกิจใหม่  (New Economy) เกาหลีใต้ ในเวลานั้นต้องพัฒนา

อุตสาหกรรมที่ใช้ เทคโนโลยีเข้มข้น จึงตั้งเป้าเป็นประเทศที่ติดอันดับ 1 ใน 10 ของโลกด้าน

วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีให้ได้ในปี 2000 เป็นต้น 

ขั้นตอนที่ 3 การพัฒนากลยุทธ์สำหรับการสร้างแบรนด์ของประเทศ 

ภาครัฐต้องตัดสินใจว่าจะจัดสรรทรัพยากร จะใช้จุดอ่อน จุดแข็งที่ตนเองมีเพ่ือสื่อสารแก่น

สารของแบรนด์ของประเทศไปยังกลุ่มเป้าหมาย รวมทั้งต้องมีการกำหนดตำแหน่ง (Positioning) ของ

ประเทศว่าจะอยู่จุดใดในเวทีโลก จะชูสินค้าและบริการใด ในตลาดไหน เป็นต้น ซึ่งกลยุทธ์เหล่านี้ต้อง

สอดคล้องกับแนวทางการพัฒนาประเทศในภาพรวมด้วย ในกรณีของเกาหลีใต้ รัฐบาลในเวลานั้นจึง
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ใช้กลยุทธ์การเร่งขยายการลงทุนด้านวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี สนับสนุนอุตสาหกรรมที่ใช้

วิทยาศาสตร์ เทคโนโลยีและความคิดสร้างสรรค์ โดยการสร้างความร่วมมือทางเศรษฐกิจและขยาย

ตลาดส่งออกไปยังประเทศกำลังพัฒนา ผ่อนคลายกฎระเบียบสำหรับนักลงทุนต่างชาติที่จะเข้ามา

ลงทุนในเกาหลีใต้ รวมทั้งพัฒนานวัตกรรมด้านกฎระเบียบทางด้านการเงินการลงทุนอีกด้วย 

 ขั้นตอนที่ 4 การนำกลยุทธ์การสร้างแบรนด์ประเทศไปปฏิบัติ 

การนำกลยุทธ์ไปปฏิบัติในเรื่องการสร้างแบรนด์อาจทำได้หลายช่องทาง เช่น การให้การ

สนับสนุนกิจกรรมต่าง ๆ ในระดับนานาชาติ การโฆษณา การทำประชาสัมพันธ์ (PR) เช่นเดียวกับการ

ดำเนินงานขององค์กรในภาคธุรกิจ เป็นต้น ในภาคปฏิบัติสำหรับประเทศเกาหลีใต้ในช่วง 1990s-

2000s นั้น ประเทศได้สร้างโครงสร้างพ้ืนฐานเกี่ยวกับวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีเพ่ิมขึ้น ส่งเสริม

โครงการวิจัยและพัฒนาระดับประเทศ สร้างและอำนวยความสะดวกแก่สถาบันวิจัยและพัฒนาใน

ระดับประเทศ สร้างความร่วมมือกับประเทศพัฒนาทางด้านเทคโนโลยีในระดับสูง เพ่ิมจำนวนนักวิจัย

ที่มีความรู้ความสามารถสูง สร้างเครือข่ายนักธุรกิจ มหาวิทยาลัยและสถาบันวิจัยเพ่ือพัฒนา

นวัตกรรม เป็นต้น 

จากแนวคิดดังกล่าวนี้ไม่อาจปฏิเสธได้ว่าการสร้างแบรนด์ให้กับประเทศนั้นมีความสำคัญต่อ

ความสำเร็จของประเทศ เช่นเดียวกับการที่สร้างแบรนด์สินค้ามีความสำคัญต่อความสำเร็จขององค์กร

ธุรกิจ ด้วยเหตุนี้ในโลกที่ขับเคลื่อนโดยเศรษฐกิจเป็นตัวนำนั้น ประเทศไทยก็ต้องให้ความสำคัญกับ

เรื่องการสร้างแบรนด์ของประเทศไทยอย่างจริงจัง ซึ่งต้องอาศัยเวลาการทำอย่างต่อเนื่องและความคง

เส้นคงวา และสอดคล้องกัน  

ผู้วิจัยเล็งเห็นว่าในโอกาสที่ประเทศไทยได้เป็นเจ้าภาพในการจัดประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 

ซึ่งเป็นการประกวดนางงามระดับนานาชาติที่มีผู้เข้าร่วมกว่า 94 ประเทศทั่วโลก และมีคนติดตาม

รับชมการประกวดหลายล้านคน นับว่าเป็นช่องทางที่ดีในการประชาสัมพันธ์ประเทศไทย และ

สามารถสร้างแบรนด์ชาติหรือสร้างแบรนด์ประเทศไทย ด้วยการสื่อสารความเป็นไทยสอดแทรกเข้าไป

กับการจัดกิจกรรมการประกวด อนึ่งยังช่วยตอกย้ำการรับรู้เกี่ยวกับประเทศไทยเพ่ือให้ชาวต่างชาติมี

ทัศนคติในทางที่ดี โดยมีตัวแทนนางงามจากประเทศต่าง ๆ เป็นตัวช่วยในการเชื่อมความสัมพันธ์

ระหว่างประเทศ และเป็นสื่อบุคคลที่ช่วยประชาสัมพันธ์แบรนด์ประเทศไทยได้ ดังนั้นการสื่อสารอัต

ลักษณ์ความเป็นไทยผ่านการเป็นเจ้าภาพในเวทีมิสยูนิเวิร์ส 2018 จึงนับว่าเป็นกิจกรรมหนึ่งที่

สามารถใช้วัดคุณภาพของแบรนด์ชาติได้โดยจัดอยู่ในมิติที่ 3 วัฒนธรรมและมรดกของชาติ มิติที่ 4 
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ประชาชน และมิติที่ 5 การท่องเทีย่ว ผู้วิจัยจึงได้นำแนวคิดการสร้างแบรนด์ประเทศมาวิเคราะห์ในแง่

ของการสร้างภาพลักษณ์ และส่งเสริมอัตลักษณ์ความเป็นไทยผ่านการเป็นเจ้าภาพในเวทีมิสยูนิเวิร์ส 

2018  

แนวคิดเกี่ยวกับการสื่อสารทางการตลาด 
ความหมายของการตลาด  

มีนักการตลาดและนักวิชาการให้คำนิยามของคำว่า การตลาดไว้หลากหลาย ดังนี้  

สมาคมการตลาดแห่งสหรัฐอเมริกา (American Marketing Association หรือ AMA: 

2004, อ้างถึงใน ฉัตยาพร เสมอใจ และ ฐิตินันท์ วารีวนิช, 2551) ให้ความหมายของ การตลาดว่า 

การตลาด คือ ชุมทางขององค์กร (Organizational junction) และเป็นกลุ่มกระบวนการในการ

สร้างสรรค์ (Creating), สื่อสาร (Communicating) และการส่งมอบคุณค่า (Value) ไปยังลูกค้า 

รวมทั้งจัดการสัมพันธภาพกับลูกค้า (Customer Relationships) เพ่ือสร้างผลประโยชน์ให้แก่องค์กร

และผู้มสี่วนได้เสีย (Stakeholders)  

Philip Kotler (2003, p.9) ศาสตราจารย์ด้านการตลาด ให้นิยามไว้ว่า การตลาด คือ 

กระบวนการทางสังคมที่บุคคลหรือกลุ่มบุคคลได้มาซึ่งสิ่งที่จำเป็นหรือต้องการผ่านการสร้างสรรค์ การ

เสนอ และการแลกเปลี่ยนผลิตภัณฑ์และบริการที่มคีุณค่ากับบุคคลอ่ืน ๆ  

 

การสื่อสารการตลาด (Marketing Communication)  

การสื่อสารการตลาด คือ กลยุทธ์สำคัญขององค์กรในการสื่อสารถ่ายทอดข้อมูล ข่าวสารต่าง 

ๆ ที่องค์กรต้องการนำเสนอ ไปยังกลุ่มผู้รับสารเป้าหมาย โดยเฉพาะอย่างยิ่งองค์กร ธุรกิจในปัจจุบันที่

มีการแข่งขันสูง การกำหนดกลยุทธ์การสื่อสารทางการตลาดจึงมีความสำคัญ เพราะจะเป็นตัวกำหนด

ทิศทางทางการตลาดขององค์กร  

คอตเลอร์ (2003) ได้ให้ความหมายของการสื่อสารการตลาด ว่าการสื่อสารการตลาดเป็น

กิจกรรมทางการตลาดที่บริษัทได้ดำเนินการเพ่ือที่ต้องการที่จะสื่อสารและส่งเสริมสินค้าและบริการ  

ไปยังกลุ่มเป้าหมาย อันประกอบไปด้วย การโฆษณา (Advertising) การส่งเสริมการขาย (Sale 

Promotion) การประชาสัมพันธ์ (Public Relation) การใช้พนักงานขาย (Personnel Sealing) 

และการตลาดทางตรง (Direct Marketing)  
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ดังนั้นจึงกล่าวได้ว่า การสื่อสารการตลาด เป็นการดำเนินกิจการทางการตลาดในรูปแบบต่าง 

ๆ เพ่ือต้องการสื่อสารข้อมูลข่าวสารขององค์และผลิตภัณฑ์ไปยังกลุ่มเป้าหมายที่เกี่ยวข้อง โดยมี

วัตถุประสงค์และเป้าหมายต่าง ๆ ก่อให้เกิดการตอบสนองความต้องการของกลุ่มเป้าหมายที่วางไว้ 

การสื่อสารการตลาดไม่ได้ขึ้นอยู่กับรูปแบบใดรูปแบบหนึ่งเท่านั้น แต่ยังหมายถึงรูปแบบการสื่อสารที่

สามารถสื่อสารข้อมูลข่าวสารไปยังผู้รับสารได้ รูปแบบหรือเครื่องมือการสื่อสารการตลาดขั้นพื้นฐานที่

สำคัญและนิยมใช้กันในปัจจุบันมีมากมาย ได้แก่ การโฆษณา (Advertising) การส่งเสริมการขาย 

(Sale Promotion) การประชาสัม พันธ์  (Public relation) การใช้พนักงานขาย (Personnel 

Sealing) การตลาดทางตรง (Direct Marketing) ซึ่งอาจจะเรียกรวมกันว่าส่วนผสมการส่งเสริม

การตลาด (Promotion Mix) 

แต่อย่างไรก็ตามในปัจจุบันนี้ยังมีการใช้เครื่องมือในการสื่อสารการตลาดในรูปแบบต่าง ๆ อีก

มากมาย ได้แก่ การตลาดเชิงกิจกรรม (Event Marketing) การตลาดออนไลน์ (Online Marketing) 

และการเป็นผู้สนับสนุน (Sponsorship) เป็นต้น ซึ่งเครื่องมือการสื่อสารการตลาดแต่ละชนิดมี

จุดอ่อนจุดแข็งที่แตกต่างกันไป ขึ้นอยู่กับนักวางแผนการตลาดที่จะประยุกต์ใช้ ซึ่งบางกลยุทธ์อาจจะ

ใช้เครื่องมือในการสื่อสารการตลาดที่ มากกว่า 1 ชนิดก็ได้ โดยเฉพาะอย่างยิ่งการตลาดในยุคปัจจุบัน

ที่พฤติกรรมผู้บริโภคมีการเปลี่ยนแปลงอยู่ตลอดเวลา การเลือกชนิดของเครื่องมือในการสื่อสาร

การตลาด นักการตลาดจึงต้องวางแผนและใช้เครื่องมือเพ่ือให้เกิดประสิทธิภาพสูงที่สุด (นธกฤต 

วันต๊ะเมล์, 2555) 

 

การส่งเสริมการตลาด  

การส่งเสริมการตลาด (Promotion) หมายถึง การติดตอสื่อสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑระหว่างผู้

ซื้อกับผู้ขาย เพ่ือสร้างทัศนคติและพฤติกรรมการซื้อ การติดตอสื่อสารอาจใชพนักงานขายโดยตรง 

(Personal Selling) หรือใชสื่อเป็นเครื่องมือในการติดตอสื่อสาร (Nonpersonal Selling) การสงเส

ริมการตลาดสามารถแบงออกเป็น 6 ประเภท ดังนี้  

1. การโฆษณา (Advertising) เป็นการเสนอข่าวสารเกี่ยวกับรายละเอียดของ ผลิตภัณฑ 

บุคคลหรือองคการ โดยสร้างสรรคงานโฆษณาที่นาสนใจและสามารถดึงดูดกลุ่มเป้าหมายได้ และ

โฆษณาผานสื่อต่าง ๆ เชน โทรทัศน วิทยุ สิ่งพิมพ์ สื่อเคลื่อนที่ และป้ายโฆษณา เป็นตน โดยมีค่าใช
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จ่ายในรูปแบบของคาซื้อเวลาในการออกอากาศ คาพ้ืนที่โฆษณาในสื่อสิ่งพิมพ หรือการเป็นผู้อุปถัมภ์ 

(Sponsor) ในรายการ  

2. การขายโดยใช้พนักงานขาย (Personal Selling)  

2.1 กลยุทธ์การขายโดยใชพนักงานขาย โดยจัดการสงเสริมให้ลูกค้าตัดสินใจซื้อง่ายขึ้นและ

ซื้อในปริมาณท่ีมากขึ้น และให้พนักงานมีความกระตือรือรนในการขาย  

2.2 การบริหารทีมขาย (Salesforce Management) ตองคำนึงถึงการสรรหา และการ

คัดเลือก การฝกอบรม การประเมินผลการทำงาน และการจายผลตอบแทน ซึ่งมีความสำคัญต่อ

ความสำเร็จของการใชการสงเสริมการตลาดโดยใชพนักงาน 

3. การส่งเสริมการขาย (Sales Promotion) เป็นกิจกรรมกระตุนใหเกิดความสนใจ และ

ตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ ที่นอกเหนือจากการโฆษณา การประชาสัมพันธ์ และใชพนักงานขาย  

การสงเสริมการขายแบ่งออกเป็น 3 ลักษณะ คือ 

3.1 การส่งเสริมการขายมุ่งที่ผู้บริโภค (Customer Promotion) เป็นกิจกรรมที่ทำกับ

ผู้บริโภคโดยตรง เพ่ือใหผู้บริโภคเกิดความสนใจ หาซื้อ และใชสินคา เชน การลดราคา ชิงโชค และ

แจกของแถม ฯลฯ ที่มอบให้กับผู้บริโภคโดยตรง  

3.2 การส่งเสริมการขายมุ่งที่คนกลาง (Trade Promotion) เป็นกิจกรรมที่ทำกับ คนกลาง 

เพ่ือให้ทำหนาที่ทางการตลาด เชน การมอบสวนลดการคา การแถม ผลิตภัณฑ์ และการมอบผลประ

โยชนพิเศษ ฯลฯ  

3.3 การส่งเสริมการขายมุ่งที่พนักงานขาย (Salesforce Promotion) เป็นกิจกรรมที่ทำกับ

พนักงานขาย เพ่ือกระตุ้นให้ลูกคาซื้อ เชน การฝกอบรม การกระตุนขวัญกำลังใจ การมอบของรางวัล

พิเศษ หรือใหคานายหนา ฯลฯ  

4. การให้ข่าวและการประชาสัมพันธ์ (Publicity and Public Relation) ทำได้หลายวิธี เชน 

การฝากข่าวประชาสัมพันธ์ขององคกรไปกับสื่อต่าง ๆ โดยไม่เสียคาใชจ่ายใด ๆ ซึ่งอาจตองซื้อพ้ืนที่

โฆษณาเพ่ือแลกเปลี่ยนในการลงข่าวประชาสัมพันธ์หรือการจัดงานเปิดตัวสินคาใหม่เชิญสื่อเขาร่วม

เพ่ือนำไปเผยแพร แม้จะไม่มีคาใชจ่ายเกี่ยวกับการออกสื่อ แต่จะมีคาใชจ่ายในการจัดกิจกรรมต่าง ๆ 

ที่เก่ียวของ เป็นตน  
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5. การตลาดทางตรง (Direct Marketing) เป็นการติดตอสื่อสารกับกลุ่มเป้าหมาย โดยตรง 

ซึ่งนิยมใชกับสื่อโฆษณาและการมอบผลประโยชนพิเศษ เพ่ือเป็นการกระตุนใหเกิดการตัดสินใจซื้อ

ในทันที ซึ่งเราสามารถทำการตลาดทางตรงผานสื่อต่าง ๆ ได้หลายชองทาง เชน  

สื่อสิ่งพิมพ์  

- จดหมายตรง (Direct Mail)  

- แคตาล็อก (Catalog)  

- ป้ายห้อยหน้าประตู (Door Hangers)  

- แทรกไปกับหีบห่อสินค้า (Package Inserts)   

- แทรกไปกับสื่อสิงพิมพ์ เชน นิตยสาร หนังสือพิมพ์ 

สื่ออิเล็กทรอนิกส ์

- โทรศัพท์ (Telemarketing)  

- โทรสาร (Fax)  

- อินเทอร์เน็ต (Internet)  

- Email Marketing 

- โทรทัศน์ 

- วิทยุ 

6. การจัดกิจกรรมพิเศษ (Event) เป็นการจัดกิจกรรมเพ่ือดึงดูดกลุ่มเป้าหมายให้เขามามี

ประสบการณกับผลิตภัณฑ์ โดยเนนใหข้อมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ การเขามาสัมผัสและมีประสบการณ

เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ โดยใชกิจกรรมที่หลากหลายในการดึงดูดใหกลุ่มเป้าหมายเขามามีสวนร่วม การจัด

กิจกรรมพิเศษทำได้หลายรูปแบบ เชน งานแสดงสินคา การเปิดตัวสินคา จัดขบวนแหหรือการ

ประชุมสัมมนา การจัดการประกวด การจัดการแข่งขัน การจัดกิจกรรมกีฬาภายใน การจัดงานเฉลิม

ฉลองต่าง ๆ เป็นต้น  
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ในงานวิจัยนี้ผู้วิจัยได้ทำการศึกษาเกี่ยวกับการจัดการประกวดนางงามหรือมิสยูนิเวิร์ส ซึ่ง

นับว่าเป็นกิจกรรมพิเศษอย่างหนึ่งในการส่งเสริมการตลาด อาจกล่าวได้ว่าการประกวดนางงามระดับ

นานาชาติเป็นกิจกรรมพิเศษที่ช่วยส่งเสริมตลาดการท่องเที่ยวของประเทศไทย ซึ่งจะอธิบาย

รายละเอียดของกิจกรรมพิเศษในหัวข้อถัดไป 

กิจกรรมพิเศษ (Special Event) 

กิจกรรมพิเศษ (Special Event) หรือกิจกรรมทางการตลาด (Event Marketing) นั้น 

สามารถที่จะใช้ทับศัพท์ภาษาต่างประเทศว่า อีเวนท์ (Event) ได้เลย เพราะคำว่ากิจกรรมพิเศษ 

(Special Event) หรือกิจกรรมทางการตลาด (Event Marketing) หรืออีเวนท์ (Event) เป็นที่รู้จัก

อย่าง กว้างขวางในแวดวงธุรกิจและเอเยนซี่ (Agency) โฆษณาในระดับนานาชาติ โดยอีเวนท์  

(Event) เป็นหนึ่งในเครื่องมือทางการตลาด ซึ่งมีนักวิชาการและนักการตลาดได้ให้ความหมายไว้ ดังนี้  

คอตเลอร์และเคลเลอร์ (2008) ได้อธิบายความหมายของคำว่า กิจกรรมพิเศษ (Special 

Event) ไว้ว่าเป็นกิจกรรมที่จัดรายการขึ้นเพ่ือตอบสนองในการส่งเสริมการขาย มีข้อเสนอพิเศษใน 

รูปแบบต่าง ๆ หรือการจัดกิจกรรมขึ้นเนื่องในโอกาสพิเศษ และกิจกรรมนอกสถานที่ที่จะทำให้  

ผู้บริโภคมีส่วนในการเข้าร่วมกิจกรรมนั้นด้วย กิจกรรมพิเศษถือเป็นสื่อและเครื่องมือสำคัญที่ใช้ในด้าน

การประชาสัมพันธ์อีกประเภทหนึ่ง เพราะนอกเหนือจากเครื่องมือต่าง ๆ อาทิ หนั งสือพิมพ์ วิทยุ 

โทรทัศน์  

อาจกล่าวได้ว่ากิจกรรมพิเศษ (Special Event ) เป็นการจัดงานที่ถูกสร้างขึ้นโดยจะมีการ 

กำหนดวัตถุประสงค์และการออกแบบรูปแบบกิจกรรมไว้อย่างชัดเจน เพ่ือทำการสื่อสารไปสู่

กลุ่มเป้าหมายให้เข้ามามีส่วนร่วมในกิจกรรม โดยเป้าหมายเพ่ือการสร้างภาพลักษณ์และส่งเสริม

การตลาดให้กับผู้จัดงาน (วิรัช ลภิรัตนกุล, 2540) 

 

กระบวนการกิจกรรมพิเศษ (Special Event)  

กระบวนการที่ใช้จัดการตลาดเชิงกิจกรรมสามารถแบ่งออกเป็น 4 ขั้นตอน (นธกฤต วันต๊ะ

เมล์, 2555) ดังนี้คือ  

1. การวิเคราะห์สถานการณ์ (Situation Analysis) 
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เป็นขั้นตอนแรกของกระบวนการจัดกิจกรรมทางการตลาด นักสื่อสารการตลาดจะเริ่มจาก

การวิเคราะห์ข้อมูล ได้แก่ ข้อมูลเกี่ยวกับองค์กร ข้อมูลทางการตลาด ข้อมูลเกี่ยวกับคู่แข่งขัน ข้อมูล

เกี่ยวกับผู้บริโภค เพ่ือที่จะให้เข้าใจสถานการณ์ที่เกิดขึ้นให้มากที่สุด เพ่ือจะนำไปสู่การกำหนดปัญหา

ของการสื่อสารการตลาดที่ชัดเจน เพ่ือกิจกรรมทางการตลาดจะเข้าไปช่วยแก้ปัญหาได้ 

 2. การวางแผน (Planning)  

นักสื่อสารการตลาดจะต้องทำการวางแผนการจัดการตลาดเชิงกิจกรรม  ซึ่งประกอบไปด้วย 

ที่มาของการจัดงาน วัตถุประสงค์ แนวคิดหลักในการจัดงาน (Theme) กลุ่มเป้าหมายการจัดทำ

แผนการปฏิบัติงาน กำหนดงบประมาณของกิจกรรม และการประเมินผลของกิจกรรม   

3. การดำเนินงานตามแผน (Implementation)  

นักสื่อสารการตลาดจะทำการดำเนินงานตามแผนที่ได้วางไว้ ซึ่งในทางปฏิบัติ องค์กรผู้ผลิต

สามารถเป็นผู้ดำเนินการด้วยตนเอง หรือว่าจ้างหน่วยงานภายนอกเป็นผู้ดำเนินการก็ได้ ซึ่งอาจมีข้อดี

ข้อเสียแตกต่างกน ขึ้นอยู่กับงบประมาณและแผนงานขององค์กร  

4. การประเมินผล (Evaluation)  

ขั้นตอนสุดท้ายภายหลังจากการจัดกิจกรรม นักสื่อสารการตลาดจะต้องทาการ  ประเมินผล

ของกิจกรรมที่จัดขึ้น โดยอาศัยวัตถุประสงค์ของการจัดงานเป็นหลักในการประเมินว่า  เป็นไปตาม

วัตถุประสงค์ที่ตั้งไว้หรือไม่อย่างไร รูปแบบของการประเมินผล สามารถประเมินได้ในหลายลักษณะทั้ง

ในเชิงปริมาณด้วยการแจกแบบสอบถาม หรือการประเมินในเชิงคุณภาพด้วยการ  สัมภาษณ์เชิงลึก 

การสนทนากลุ่มย่อย หรือการสังเกตพฤติกรรมของผู้บริโภคท่ีเข้าร่วมงาน  

โดยกิจกรรมพิเศษ (Special Event) สามารถแบ่งประเภทของกิจกรรมได้ ดังต่อนี้  

1) กิจกรรมการประกวด (Contest)  

2) กิจกรรมการจัดการแข่งขัน (Competition)  

3) การเป็นสปอนเซอร์กิจกรรมพิเศษ (Special Event Sponsorship)  

4) การจัดรายการบันเทิง (Entertainment)  

5) การจัดวันให้รางวัลพนักงาน (Awards day)  
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6) การจัดกิจกรรมกีฬาภายใน (Sport day)  

7) การจัดงานเฉลิมฉลองต่าง ๆ (Celebration) เช่น ฉลองยอดขาย ฉลองครบรอบ ฉลอง

ตัวแทนจำหน่าย เป็นต้น 

 

จากการอธิบายแนวคิดดังกล่าว กิจกรรมการประกวดนางงาม (Beauty Contest) ถือเป็น 

หนึ่งในเครื่องมือสำคัญของการจัดกิจกรรมพิเศษ (Special Event) ที่มีประสิทธิภาพสูงและก่อให้เกิด 

ผลกระทบที่ดีต่อประเทศไทย เพราะการเป็นเจ้าภาพจัดประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 ประเทศไทย

สามารถจัดกิจกรรมให้นางงามตัวแทนทั้ง 94 ประเทศได้ยลโฉมความงามแห่งวัฒนธรรมไทย สถานที่

ท่องเที่ยว ขนบธรรมเนียมประเพณีไทย และได้เรียนรู้นิสัยคนไทย ซึ่งการจัดกิจกรรมครั้งนี้จะสามารถ

ดึงดูดกลุ่มผู้ชมที่เป็นชาวต่างชาติให้สนใจเข้ามาท่องเที่ยวในเมืองไทยได้มากข้ึน หรือที่แน่นอนคือแฟน

นางงามชาวต่างชาติ ญาติพ่ีน้อง หรือกองประกวดประเทศต่าง ๆ ย่อมต้องเดินทางมามีส่วนร่วมใน

กิจกรรมการประกวดรอบชิงชนะเลิศที่ประเทศไทย รวมทั้งนักข่าวจากต่างประเทศด้วย ผู้วิจัยจึงนำ

แนวคิดเกี่ยวกับการสื่อสารการตลาดโดยใช้กิจกรรมพิเศษมาวิเคราะห์ถึงการจัดการประกวดมิสยูนิ

เวิร์ส 2018 อันมีบทบาทสำคัญในฐานะพ้ืนที่ในการสื่อสารอัตลักษณ์ความเป็นไทยสู่สายตาคนทั่วโลก

ผ่านการเป็นเจ้าภาพในเวทีมิสยูนิเวิร์ส 2018 

 

แนวคิดเกี่ยวกับการรับรู้และทัศนคติ 
ฉัตยาพร เสมอใจ (2550) ได้กล่ าวถึ ง การรับรู้  (Perception) ว่าเป็นกระบวนการ

ตีความหมายจากสิ่งที่สัมผัสได้ผ่านประสาทสัมผัสต่าง ๆ และตีความเป็นขอมูลตามความสามารถ 

ตามประสบการณของแต่ละบุคคล การรับรูขึ้นอยู่กับพ้ืนฐานความคิด ความรูสึก และสภาพแวดลอม

ของผู้บริโภค แต่ผู้บริโภคไม่สามารถเปิดรับข้อมูลได้ทั้งหมด หากแต่จะเลือกรับรูหรือเปิดรับข้อมูล

เท่าที่ศักยภาพในการรับรูของแต่ละบุคคลจะทำได้เทานั้น สิ่งที่บุคคลมีพ้ืนฐานอยู่แลวจะทำให 

สามารถเข้าใจได้ง่ายขึ้น แต่ถ้าไม่เคยมีพ้ืนฐานมาก่อนเลยหรือเป็นสิ่งใหม่ที่ไม่เคยรู้จักมาก่อน บุคคล

จะไม่สนใจหรือรับรูได้ยากกวา และสงผลใหเกิดการปฏิบัติตอการรับรูต่างกันไป (ฉัตยาพร เสมอใจ, 

2550) 
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ธรรมชาติของการรับรู ้  

1. การรับรู้เกิดขึ้นตามมุมมองของผู้บริโภค ผู้บริโภคแต่ละรายจะมีความสามารถในการรับรู

และมีมุมมองในการรับรูสิ่งเดียวกันแตกต่างกัน โดยผู้บริโภคจะมองข้ามสิ่งที่ตนไม่สนใจ และจะรับรู

สิ่งที่มีความสอดคลองตามพ้ืนฐานของตน ซึ่งวิธีการรับรูก็จะสามารถบงบอกถึงทัศนคติ และความคิด

ของบุคคลนั้นได้ด้วยว่ามีทัศนคติหรือความคิดอย่างไร  

2. การรับรู้เกิดข้ึนแบบเลือกสรร เนื่องจากความแตกต่างของผู้บริโภคในดานความสามารถใน

การรับรู ความรูสึก ค่านิยม ทำให้เกิดการเลือกสรรที่จะรับรู เฉพาะสิ่งที่ตน ตองการหรือที่คิดวา

เหมาะสมกับตน ผู้บริโภคจะไม่สามารถรับรูทุกสิ่งที่เขามาในเวลาเดียวกันไดหมด เขาจะรับรูเฉพาะสิ่ง

ที่โดดเดนเพียงบางสวนเทานั้น  

3. การรับรู้มีข้อจำกัดด้านเวลา ผู้บริโภคจะจดจำสิ่งหนึ่งสิ่งใดได้ในระยะเวลาหนึ่ง  หากไม่มี

การกระตนุหรือการเตือนความจำ (Remind) ก็จะลืมได ้ 

4. การรับรู้มีลักษณะเป็นผลรวม ผู้บริโภคจะเก็บข้อมูลที่ได้รับหลายสิ่งมารวมกัน เพ่ือใหเกิด

การรับรูในเวลาเดียวในลักษณะเป็นภาพรวม 

 

กระบวนการรับรู้ของผู้บริโภค  

กระบวนการรับรู้ของผู้บริโภคแบ่งออกเป็น 4 ขั้นตอน คือ  

1. การถ่ายทอดความรู้สึก (Conveyance) คือ การเปิดรับขอมูลจากสิ่งเร้าต่าง ๆ ที่มา

กระทบต่อประสาทสัมผัสทั้ง 5 และตั้งใจรับข้อมูลที่ตนเองเลือกสรรเข้ามาสู่ความรูสึกนึกคิดที่ได้รับ

จากตัวกระตนุ โดยผ่านประสาทสัมผัสไปยังสมองและจิตใจ  

2. การจำแนกรายละเอียดของความรู้สึก (Elaborated) คือ การจำแนกรายละเอียดของ

ความรูสึกที่เกิดขึ้นตามความรูสึกในจิตใจ ความรู้ และประสบการณของผู้บริโภค  

3. ความเข้าใจที่ เกิดขึ้นจากสิ่ งที่ รับรู้  (Comprehension) คือ ความเขาใจในข้อมูล 

(Comprehension) ไม่ได้หมายความวาเขาใจถูกตองเสมอไป การตีความขึ้นอยู่กับความเชื่อ ทัศนคติ 

และประสบการณ การประมวลความรูสึกความเขาใจที่เกิดขึ้นจากสิ่งที่รับรู  
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4. รักษาข้อมูล (Retention) จดจำข้อมูลที่ได้รับ และนำไปสู่กระบวนการในการตัดสินใจ

ขั้นตอไป 

 

ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการรับรู้  

มีปัจจัยหลายประการที่เกี่ยวข้องในการช่วยให้ผู้บริโภคเกิดการรับรู ดังนี้  

1. องค์ประกอบทางด้านเทคนิค คือลักษณะต่าง ๆ ของวัตถุที่ผู้บริ โภคสามารถสัมผัสได้จะ

ส่งผลตอการพิจารณาในการรับรูของแต้ละบุคคล ได้แก ขนาด สีความเขม การเคลื่อนไหว ตำแหนง  

2. ความพร้อมด้านจิตใจของผู้บริโภค สภาพภายในจิตใจของผู้บริโภคมีผลต่อการรับรู  หาก

ผู้บริโภคมีความพรอมทางจิตใจ ก็จะสามารถเปิดรับข้อมูลและกอใหเกิดการรับรูได้ง่ายขึ้น  

3. ประสบการณ์ในอดีตของผู้บริโภค เป็นสิ่งที่ทำใหผู้บริโภคคาดเดาและคาดหวัง สิ่งที่จะ

เกิดขึ้นหรือสิ่งที่เขาตองการ หากผู้บริโภคมีประสบการณที่ดีในการซื้อและการใชผลิตภัณฑ ก็จะ

เปิดรับข้อมูลได้ง่าย ในทางตรงกันข้ามหากผู้บริโภคมีประสบการณทีไ่ม่ดีก็จะปฏิเสธข้อมูลนั้น  

4. สภาวะอารมณ์ เป็นสภาพจิตใจ อารมณ์ ความรู้สึก และทัศนคติ ณ เวลานั้น ๆ  ของ

ผู้บริโภคว่ามีความพรอมที่จะรับรูหรือไม่ อารมณ์ท่ีไม่ปกติจะมีผลทางลบในการรับรู ทำให้สมาธิในการ

รับรูดอยกวาที่ควรจะเป็น  

5. ปัจจัยทางสังคมและวัฒนธรรม ผู้บริโภคจะมีการคิดและการตัดสินใจในด้านต่าง ๆ ตาม

แนวทางที่ถูกปลูกฝังจากสังคมและวัฒนธรรมของตน การศึกษาสิ่งแวดล้อมของผู้บริโภคจึงทำให้

สามารถเข้าใจและสามารถเข้าถึงผู้บริโภคได้ (ฉัตยาพร เสมอใจ, 2550, น.72-77) 

 

ประเภทของการรับรู้  

การรับรู้แบ่งออกเป็น 4 ประเภท (กมลรัตน์ หล้าสุวงษ์. 2528: 228-239) ดังนี้  

1. การรับรู้ทางอารมณ์หมายถึง การรับรู้ความรู้สึกที่เกิดขึ้นภายในจิตใจ เช่น รู้สึกดีใจ เสียใจ 

ตื่นเต้น รัก เกลียด ชื่นชม เป็นต้น  

2. การรับรู้ลักษณะของบุคล ต้องอาศัยการแปลข้อมูล 3 ประการ คือ  
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2.1 ลักษณะทางกายภาพ เช่น รูปร่าง หน้าตา ลักษณะแขนขา เท้า สีผิว  

2.2 พฤติกรรม เช่น การพูดคุย การยิ้ม การหัวเราะ การเดิน  

2.3 คำบอกเล่า เช่น คำบอกเล่าจากญาติพ่ีน้อง เพ่ือน ผู้ใกล้ชิด  

3. การรับรู้ภาพพจน์ของกลุ่มบุคคล หมายถึง มโนภาพ หรือมโนคติของสิ่ งต่าง ๆ ตามที่ 

บุคคลรับรู้เป็นภาพที่อยู่ในความคิด หรือจินตนาการของบุคคล และ บุคคลสามารถบอกลักษณะของ

ภาพเหล่านั้นให้ผู้อ่ืนทราบได้ด้วย  

4. การรับรู้ปรากฏการณ์ทางสังคม เป็นการตีความ หรือแปลความหมายสิ่งต่าง ๆ หรือ 

ปรากฏการณ์ต่าง ๆ หรือเหตุการณ์ต่าง ๆ ที่เกิดขึ้นในสังคมตามความเชื่อตนเอง เพ่ือให้เกิดความ 

เข้าใจ และสามารถอธิบายสิ่งต่าง ๆ เหล่านั้นได้ การรับรู้ปรากฏการณ์ทางสังคมนั้นขึ้นอยู่กับสาเหตุ

สำคัญ 2 ประการคือ  

4.1 ระดับการรับรู้หมายถึง การที่บุคคล มีความรู้ความสามารถ ประสบการณ์เชาว์ปัญญา

หรือความเฉลียวฉลาด เมื่อต่างกันย่อมมีผลในการตีความต่อสิ่งต่าง ๆ ได้ต่างกันด้วย  

4.2 การเปลี่ยนการรับรู้คือ ถ้าผู้มีการรับรู้ต่ำ เมื่อได้มีโอกาสสนทนาหรืออภิปราย  กับผู้ที่มี

การรับรู้สูงก็อาจจะถูกผู้มีการรับรู้สูงเปลี่ยนแนวความคิด หรือแนวทางการรับรู้ได้ ปัจจัยที่มีอิทธิพล

และกำหนดการรับรู้สิ่งเร้าเดียวกัน อาจจะทำให้คนสองคนรับรู้ต่างกัน ฉะนั้น การที่มนุษย์สามารถ

รับรู้สิ่งต่าง ๆ ได้ต้องอาศัยปัจจัยหลาย ๆ อย่าง การจะรับรู้ได้ดีมากน้อยเพียงใด ขึ้นอยู่กับสิ่งที่มี

อิทธิพลต่อการรับรู้ของบุคคล เช่น อวัยวะสัมผัส ความตั้งใจ ความสนใจในขณะนั้น และประสบการณ์

ที่ผ่านมา  

 

การรับรู้ของนักท่องเที่ยว (Tourist Perception)  

การรับรู้ของนักท่องเที่ยวมีองค์ประกอบด้านจิตวิทยา (Psychological Factors) เป็นปัจจัย

สำคัญที่แสดงถึงความคิดเห็นและความรู้สึกของนักท่องเที่ยวที่จะส่งผลต่อการท่องเที่ยว ประกอบด้วย 

4 ด้าน คือ (รัจรี นพเกตุ, 2540)  
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1. ด้านความสนใจ (Interest) เป็นส่วนหนึ่งของทัศนคติ กล่าวคือ เป็นความรู้สึกในทางที่ดี

ต่อสิ่งใดสิ่งหนึ่งโดยเฉพาะ ซึ่งจะทำให้แนวโน้มของพฤติกรรมเป็นไปในทางที่ดี เช่น นักท่องเที่ยวให้ 

ความสนใจต่อสิ่งที่พบเห็นเป็นอย่างมาก และสนใจที่จะกลับมายังสถานที่แห่งนั้นอีกครั้ง  

2. ด้านความคาดหวัง (Expectancy) หมายถึง ความรู้สึกความต้องการที่มีต่อสิ่งใดสิ่งหนึ่งที่

เป็นอยู่ในปัจจุบันจนถึงอนาคตข้างหน้า เป็นการคาดคะเนถึงสิ่งที่จะมากระทบต่อการรับรู้ของคนเรา

โดยใช้ประสบการณ์การเรียนรู้เป็นตัวบ่งบอก  เช่น นักท่องเที่ยวมีความคาดหวังที่ดีที่จะกลับมา

ท่องเที่ยวยังสถานที่แห่งนั้นอีกครั้งในอนาคต เนื่องจากได้รับความรู้สึกหรือประสบการณ์ที่ดีในการ

ท่องเที่ยวครั้งนั้น ๆ  

3. ด้านความต้องการ (Need) หมายถึง รูปแบบทางจิตวิทยาหรือความรู้สึกที่นำไปสู่

จุดมุ่งหมายหรือเหตุผลการกระทำของพฤติกรรมของนักท่องเที่ยว เช่น นักท่องเที่ยวมีความต้องการที่

จะเดินทางมาท่องเที่ยวยังสถานที่แห่งนั้นอีกครั้งหรือต้องการที่จะบอกเล่าประสบการณ์ในการ

ท่องเที่ยวครั้งนั้น ๆ ให้แก่บุคคลอ่ืนได้รับรู้  

4. ด้านการเห็นคุณค่า (Value) หมายถึง การรับรู้ขึ้นกับการเห็นคุณค่าในสิ่งนั้น ๆ ที่มนุษย์

ได้ไปเยือนหรือไปสัมผัส เช่น นักท่องเที่ยวที่มาเที่ยวในสถานที่แห่งนั้น ๆ มีความรู้สึกที่ดีต่อการ

ท่องเที่ยวและมองเห็นถึงคุณค่าที่ดีงามที่ได้รับในสถานที่แห่งนั้น และพร้อมที่จะบอกต่อคุณค่านั้น

ให้แก่บุคคลอื่น ๆ ได้รับรู้  

กล่าวโดยสรุป การรับรู้ของนักท่องเที่ยวตามองค์ประกอบด้านจิตวิทยาที่กล่าวมาข้างต้น 

ผู้วิจัยได้แบ่งปัจจัยที่สำคัญต่อการรับรู้เป็น 4 ด้าน คือ ความสนใจ ความคาดหวัง ความต้องการ และ

การเห็นคุณค่า ซึ่งทั้ง 4 ปัจจัยนี้มีผลต่อความรู้สึกนึกคิดในการรับรู้และการตัดสินใจเดินทางมา

ท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว ซึ่งความรู้สึกนึกคิดและการรับรู้ต่าง ๆ ของนักท่องเที่ยวย่อมแตกต่างกัน

ออกไปตามวุฒิภาวะของแต่ละบุคคล  

จากแนวคิดเกี่ยวกับการรับรู้ทั้งหมดที่กล่าวมานั้นจะเห็นได้ว่าการรับรู้สามารถเกิดขึ้นได้

หลายวิธีไม่ว่าจะเป็นจากประสบการณ์ตรง จากคำบอกกล่าว หรือจากที่พบเห็นผ่านสื่อต่าง ๆ ซึ่งใน

งานวิจัยนี้จะนำแนวคิดเกี่ยวกับการรับรู้มาใช้เพ่ือเป็นแนวทางในการศึกษาผู้รับสารที่เป็นชาวไทยและ

ชาวต่างชาติที่รับชมการประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 ว่ามีการรับรู้อัตลักษณ์ความเป็นไทยอย่างไรใน

ฐานะที่ไทยเป็นเจ้าภาพ และการรับรู้นี้มีผลต่อการส่งเสริมการท่องเที่ยวประเทศไทยมากน้อยเพียงใด  
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แนวคิดเกี่ยวกับทัศนคติ (Attitude)  
เคนด์เลอร์ (Kendler, 1963) ให้ความหมายว่า ทัศนคติ หมายถึง สภาวะความพร้อม ของ

บุคคลที่จะแสดงพฤติกรรมออกมาในทางสนับสนุนหรือต่อต้านบุคคล สถาบัน สถานการณ์หรือ

แนวความคิด  

แอสแซล (2004) กล่าวว่า ทัศนคติคือความโน้มเอียงที่ผู้บริโภคเรียนรู้และตอบสนองออกมา

ต่อ สิ่งเร้าหรือวัตถุในทิศทางใดทิศทางหนึ่ง ซึ่งเป็นทิศทางที่สอดคล้องกับความรู้สึกต่อตราสินค้า เช่น 

รู้สึกชอบหรือไม่ชอบตราสินค้านั้น ๆ (Assael, 2004)  

ชีฟแมนและคานุก (2010) ให้คำจำกัดความว่า ทัศนคติ คือความโน้มเอียงของบุคคลอันเกิด

จากการเรียนรู้ นำไปสู่การเกิดพฤติกรรมที่สอดคล้องกับลักษณะที่พึงพอใจ หรือไม่พึงพอใจต่อสิ่งใดสิ่ง

หนึ่ง โดยทัศนคติของแต่ละบุคคลสามารถบอกถึงมุมมองที่มีต่อสิ่งต่าง ๆ รอบตัว รวมถึงสินค้าบริการ 

บุคคล โฆษณา เว็บไซต์ ราคา หรือตัวแทนจำหน่าย เป็นต้น (Schiffman & Kanuk, 2010) 

จากนิยามข้างต้นสรุปได้ว่า ทัศนคติ คือ ความรูสึกนึกคิดของบุคคลที่มีต่อสิ่งใดสิ่งหนึ่ง โดย

ได้รับอิทธิพลมาจากการเรียนรู ประสบการณ การลงมือทำ ซึ่งจะแสดงออกมาในเชิงบวกหรือเชิงลบ 

หรือชอบหรือไม่ชอบ  

ทัศนคติของบุคคลมีลักษณะ 4 ประการ ดังนี้  

1. ทัศนคติเป็นความรูสึกนึกคิดที่มีต่อสิ่งใดสิ่งหนึ่งในทางการตลาด คือ ความคิดที่มีต่อผลิต

ภัณฑหนึ่ง ๆ ตราสินค้าหนึ่ง ๆ หรือแม้กระท่ังรูปแบบของการโฆษณา  

2. ทัศนคติเป็นเรื่องของสิ่งที่สะสมอยูในความคิดของบุคคล ทัศนคติเป็นผลลัพธ์ของการรับรู

และการประมวลสิ่งที่ได้รับขอมูลมา และแสดงออกมาในรูปของพฤติกรรมอันเป็นผลลัพธ์ของทัศนคติ  

3. ทัศนคติจะคอนขางคงที่และไม่เปลี่ยนแปลงง่าย ๆ เนื่องจากเป็นการหล่อหลอมความรูสึก

ขึ้นทีละนิดและมั่นคง เมื่อเกิดข้ึนแลวจะเปลี่ยนแปลงได้ยาก  

4. ทัศนคติเกิดขึ้นภายใตสถานการณหนึ่ง ๆ ดังนั้น การรับข้อมูลเพ่ิมหรือการปรับตัวของ

สถานการณอาจจะทำใหทัศนคติเปลี่ยนไป ซึ่งนำมาเป็นแนวทางในการปรับทัศนคติของผูบริโภคที่มี

ต่อตราสินค้า ผลิตภัณฑ หรือองคกร 
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เราสามารถแบ่งทัศนคติออกเป็น ทัศนคติเชิงบวก (Positive Attitude) และทัศนคติเชิงลบ 

(Negative Attitude) ซึ่งทัศนคติเชิงบวกจะกอใหเกิดการปฏิบัติในเชิงบวก และทัศนคติในเชิงลบ

เกิดผลในทางปฏิบัติในเชิงลบเช่นกัน  

หน้าที่ของทัศนคติแดลเนียล แคทซ์ (Daniel Katz อ้างถึงใน ฉัตยาพร เสมอใจ, 2550, น. 

105-107) นักจิตวิทยา อธิบายวา ทัศนคติเป็นสิ่งที่มนุษย์สร้างขึ้นเพ่ือช่วยอำนวยความสะดวกในการ

แสดงพฤติกรรมต่าง ๆ โดยอาศัยทัศนคติในการประเมินทางเลือกของตน  

 

ทัศนคติมีหน้าที่สำคัญ 4 ประการ ดังนี้  

1. หน้าที่ที่มองเห็นประโยชน์เป็นสำคัญ (Utilitarian Function) เป็นหนาที่ที่มาจากการ

เรียนรูแบบกำหนดเงื่อนไขในการกระทำ และหลักของการให้รางวัลและการลงโทษ โดยเชื่อวามนุษย

จะเกิดทัศนคติได้จากการมองเห็นประโยชนหรือโทษจากสิ่งนั้น ๆ คือ มีทัศนคติที่ดีต่อสิ่งที่เป็น

ประโยชน์ที่ตนเองได้รับ หรือมีทัศนคติทางลบต่อสิ่งที่ทำใหเกดิความรูสึกทางลบต่าง ๆ  

2. หน้าที่ด้านคุณค่า (Value-expressive Function) เป็นหนาที่ในการแสดงตัวตน และคา

นิยมของบุคคล ซึ่งอธิบายวา บางครั้งทัศนคติอาจไม่ได้มาจากการรับรูถึงผลประโยชนจากตราสินค้า

นั้น ๆ ทั้งหมดเป็นเพราะตราสินค้านั้นสามารถสะท้อนถึงคานิยมและความเป็นตัวตนของบุคคล

มากกว่า 

3. หน้าที่ด้านการปกป้องตนเอง (Ego-defensive Function) เป็นทัศนคติที่บุคคลสร้างขึ้น

เพ่ือทำหนาที่ปกปองตัวตนและความรูสึกของตนเองจากสิ่งแวดลอมภายนอกหรือจากความรูสึก

บางอย่างของตนเอง  

4. หน้าที่ด้านความรู้ (Knowledge Function) ทัศนคติจะเป็นเสมือนกรอบสำหรับอ้างอิงที่

บุคคลสร้างขึ้นเพ่ือใชในการตีความและทำความเขาใจต่อสิ่งต่าง ๆ เมื่อผู้บริโภคมีทัศนคติที่เป็น

พ้ืนฐาน เมื่อมีข้อมูลหรือสิ่งใหม่ ๆ เขามาก็จะทำความเขาใจตามกรอบของทัศนคติเดิมที่มีอยู่ เมื่อ

เวลาผ่านไป มีการเติบโต มีการเรียนรูสิ่งใหม่ตลอดเวลา ทำให้ผู้บริโภคมีทัศนคติต่อสิ่งต่าง ๆ ที่

หลากหลายเพิ่มข้ึน และจะเป็นกรอบช่วยใหผู้บริโภคเขาใจสิ่งต่าง ๆ ได้ง่ายข้ึน 
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องค์ประกอบของทัศนคติ  

โซโลมอน (2011) อธิบายถึงทัศนคติ (Attitude) ไว้ว่า เป็นส่วนสุดท้ายในการประเมินของ

บุคคลที่มีต่อสิ่งสิ่งหนึ่ง โดยที่ทัศนคติประกอบด้วยองค์ประกอบพ้ืนฐาน 3 ประการ คือ ความคิด 

(Cognition) ความรู้สึก (Affect) และพฤติกรรม (Behavior) ที่บุคคลนั้นมีต่อสิ่งสิ่งหนึ่ง  

แอสแซล (2004) อธิบายแนวคิดองค์ประกอบของทัศนคติไว้ว่าแบ่งออกเป็น 3 ส่วน คือ  

1. ความคิดและเหตุผล (Cognitive Component) การใช้เหตุผลของบุคคลจำแนกแยกแยะ

ความแตกต่างผลได้ผลเสีย กล่าวคือ การที่บุคคลจะสามารถนำเอาคุณค่าทางสังคมที่ได้รับจากการ

อบรมสั่งสอนและถ่ายทอดมาใช้ในการวิเคราะห์พิจารณาประกอบเหตุผลของการที่ตนจะประเมินข้อ

แตกต่างระหว่างส่วนนี้กับความรู้สึก คือการพิจารณาของบุคคลในส่วนที่จะมีลักษณะปลอดจาก

อารมณ์ แต่จะเป็นเรื่องของเหตุผลอันสืบเนื่องมาจากความเชื่อของบุคคล หากบุคคลมีความรู้หรือเชื่อ

ว่าสิ่งใดดี ก็มักจะมีทัศนคติที่ดีต่อสิ่งนั้น ในทางตรงข้าม หากมีความรู้มากในสิ่งใดที่ไม่ดี ก็จะมีทัศนคติ

ที่ไม่ดีต่อสิ่งนั้น  

2. ความรู้สึก (Affective Component) หมายถึงบรรดาความรู้สึกที่ ชอบ ไม่ชอบ รักหรือ

เกลียดหรือกลัว ซึ่งเป็นเรื่องของอารมณ์ของบุคคล เป็นองค์ประกอบทางด้านความรู้สึกของบุคคล ซึ่ง

มีอารมณ์เกี่ยวข้องอยู่ด้วย นั่นคือ หากบุคคลมีความรัก หรือชอบพอในบุคคลใดหรือสิ่งใด ก็จะช่วยให้

เกิดทัศนคติที่ดีต่อบุคคลนั้นไปด้วย แต่ถ้าหากมีความรู้สึกเกลียดหรือโกรธ บุคคลใด สิ่งใด ก็จะทำให้มี

ทัศนคติที่ไม่ดีต่อบุคคลนั้นหรือสิ่งนั้น  

3. พฤติกรรม (Behavioral Component) หมายถึง แนวโน้มที่บุคคลจะแสดงพฤติกรรม

ตอบโต้ (Action tendency) อย่างใดอย่างหนึ่งออกมา โดยพฤติกรรมที่แสดงออกมานั้นเกิดจาก

ความรู้และความรู้สึกที่มีอยู่เกี่ยวกับวัตถุเหตุการณ์หรือบุคคลนั้น ๆ นั่นเอง ซึ่งแนวโน้มที่จะมี

พฤติกรรมนี้จะมีความสัมพันธ์ต่อเนื่องกับความรู้สึก สติและเหตุผล ส่วนพฤติกรรมขึ้นอยู่กับความ

พร้อมของบุคคลที่มีต่อปฏิกิริยาแสดงออกต่อเหตุการณ์  หรือสิ่งใดสิ่งหนึ่ ง เมื่อพิจารณาถึง

องค์ประกอบของทัศนคติแล้ว ทำให้ทราบว่าทัศนคติประกอบด้วย  องค์ประกอบด้านความรู้ 

ความรู้สึก และพฤติกรรม รวมกันเป็นทัศนคติต่อเรื่องใดเรื่องหนึ่งหรือสิ่งใดสิ่งหนึ่ง 

จากแนวคิดที่เกี่ยวกับการรับรู้และทัศนคติที่กล่าวมา ผู้วิจัยได้นำแนวคิดเก่ียวกับการรับรู้และ

ทัศนคติ มาวิเคราะห์การรับรู้และความเข้าใจของผู้ชมชาวไทยและผู้ชมชาวต่างชาติที่มีต่อการ
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สื่อสารอัตลักษณ์ความเป็นไทยผ่านรายการประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 และศึกษาทัศนคติที่ผู้ชมทั้งชาว

ไทยและชาวต่างชาติมีต่อการเป็นเจ้าภาพจัดประกวดฯ ของประเทศไทย  

 

งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 
ผู้วิจัยได้ทบทวนงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับประเด็น “การสื่อสารอัตลักษณ์ความเป็นไทยผ่านการ

เป็นเจ้าภาพในเวทีมิสยูนิวร์ส 2018” พบว่ามีงานวิจัยที่เก่ียวข้องในประเด็นต่าง ๆ ดังนี้ 

ศิริมา อยู่เวียงชัย (2541) ได้ทำการศึกษาวิจัยเรื่อง การสื่อสารความเป็นไทยในภาพยนตร์

โฆษณาเพ่ือการประชาสัมพันธ์ สำหรับต่างประเทศของการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย เพ่ือศึกษาถึง

ความเป็นไทยที่ถูกนำเสนอในภาพยนตร์โฆษณาเพ่ือการประชาสัมพันธ์สำหรับต่างประเทศของการ

ท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) รวมทั้งศึกษากลยุทธ์การสื่อสารด้านรูปแบบและเนื้อหาของ

ภาพยนตร์โฆษณา ที่มาของกลยุทธ์การสื่อสาร ผลการวิจัยพบว่า ความเป็นไทยที่มีการนำเสนอใน

ภาพยนตร์โฆษณามี 2 แบบ คือ รูปธรรมและนามธรรม โดยความเป็นไทยด้านรูปธรรมที่ ททท. 

นำมาใช้ในภาพยนตร์มากที่สุด คือ ภาพของวัดพระศรีรัตนศาสดาราม พระพุทธรูป การแสดงโขน เรือ

สุพรรณหงส์และกระบวนพยุหยาตราชลมารค ส่วนความเป็นไทยในด้านนามธรรมที่ถูกนำเสนอมาก

ที่สุดคือ ความเป็นไทยในเรื่องลักษณะนิสัยและวิถีชีวิตแบบไทย ได้แก่ มารยาทไทยที่แสดงให้เห็นถึง

ความเป็นคนสุภาพอ่อนน้อม ความเป็นคนสนุกสนานและมีน้ำใจไมตรี รวมทั้งวิถีชีวิตที่มีความผูกพัน

กับสายน้ำเป็นพิเศษ นอกจากนี้ยังพบว่ากลยุทธ์ในการสื่อสารภาพยนตร์โฆษณาของ ททท. สามารถ

แบ่ งออกได้ เป็น  2 ประเภท คือ  การสื่ อสารประเภท Thematic Campaign และ Tactical 

Campaign ซึ่งการสื่อสารทั้ง 2 รูปแบบทำให้ผู้ชมเกิดการรับรู้เกี่ยวกับประเทศไทยและโน้มน้าวใจให้

ผู้ชมเกิดความรู้สึกอยากเดินทางมาท่องเที่ยวในประเทศไทยด้วย โดยมีการเลือกใช้กลยุทธ์การโฆษณา

แบบ Product Positioning มากที่สุด รองลงมา ได้แก่ กลยุทธ์การโฆษณาแบบ Affective Strategy 

และ The Resonance Approach และมีการอาศัยหลักการผลิตภาพยนตร์โฆษณาเพ่ือการ

ประชาสัมพันธ์ทางโทรทัศน์อย่างมีประสิทธิภาพเป็นแนวทางในการผลิต สำหรับที่มาของกลยุทธ์ใน

การสื่อสารพบว่าแผนงานรณรงค์โฆษณาซึ่งเป็นที่มาของภาพยนตร์โฆษณาแต่ละเรื่องถูกสร้างสรรค์

ขึ้นมาจากข้อมูลที่ได้จากแผนการตลาดประจำปีของ ททท.รวมกับข้อมูลที่ได้จากการวิจัยพฤติกรรม

ผู้บริโภคของบริษัทตัวแทนโฆษณา 
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ศิริพร วุฒิกุล (2549) ศึกษาอัตลักษณ์ของประเทศไทยและประเทศมาเลเซียในงานวิจัยเรื่อง 

กลยุทธ์การสื่อสารอัตลักษณ์ของชาติในโครงการรณรงค์การท่องเที่ยว ประเทศไทยและประเทศ

มาเลเซีย ผลลการวิจัยพบว่า ประเทศไทยและประเทศมาเลเซียนำเสนออัตลักษณ์ด้านวัฒนธรรมที่

เป็นวัตถุ ได้แก่ สถาปัตยกรรม การแต่งกาย ยานพาหนะ หัตถกรรม และอาหาร แต่ประเทศไทยจะ

นำเสนอจิตรกรรมและสมุนไพรเพ่ิมมาด้วย ส่วนอัตลักษณ์ด้านวัฒนธรรมที่ไม่เป็นวัตถุ ได้แก่ ศาสนา

และลักษณะนิสัย แต่ประเทศไทยจะมีเพ่ิมเติมเรื่องดนตรี ภาษา และนวดแผนไทย ประเทศมาเลเซีย

เพ่ิมเติมเรื่องศิลปะการแสดง และการละเล่น อัตลักษณ์ด้านธรรมชาติที่นำเสนอ ได้แก่ สถานที่ทาง

ธรรมชาติและสัตว์ ซึ่งประเทศไทยจะเพ่ิมเติมเรื่องดอกไม้ และทั้งสองประเทศนำเสนอเรื่องความ

หลากหลายของเชื้อชาติ ซึ่งอัตลักษณ์ที่ประเทศไทยมีการนำเสนอโดดเด่นที่สุดคือ อัตลักษณ์ด้าน

วัฒนธรรมโดยเฉพาะลักษณะนิสัยของคนไทย ในขณะที่ประเทศมาเลเซียโดดเด่นเรื่องการนำเสนออัต

ลักษณ์ด้านความหลากหลายของเชื้อชาติ 

 

เอกสิทธิ์ พันธุ์พูล (2554) ทำการวิจัยเกี่ยวกับ อัตลักษณ์ไทยในภาพยนตร์ของเชิด ทรงศรี  

โดยศึกษาองค์ประกอบของภาพยนตร์ที่แสดงให้เห็นลักษณะไทยและการวิเคราะห์อัตลักษณ์ไทยที่

ปรากฏในภาพยนตร์ของเชิด ทรงศรี และศึกษาสัมพันธภาพระหว่างอัตลักษณ์ไทยในภาพยนตร์ของ

เชิด ทรงศรีกับสภาพบริบททางสังคมและวัฒนธรรมไทยตามยุคสมัยต่าง ๆ ในภาพยนตร์จากการ

วิเคราะห์เนื้อหาภาพยนตร์ในช่วงปี พ.ศ.2520-2544 จำนวน 9 เรื่อง พบว่า เชิด ทรงศรีได้ใช้

องค์ประกอบของภาพยนตร์ด้านต่าง ๆ ในการถ่ายทอดลักษณะไทยทั้งด้านรูปธรรมและนามธรรม 

โดยแสดงให้เห็นลักษณะเฉพาะด้าน สรุปเป็นอัตลักษณ์ไทยได้ 3 ประการ ได้แก่ 1.อัตลักษณ์ไทยที่พบ

สะท้อนให้เห็นตัวตนของเชิด ทรงศรี ที่ผูกพันกับโครงสร้างสังคมชนบทและเกษตรกรรม การยึดถือ

พุทธศาสนาเป็นศูนย์รวมจิตใจ การยึดถือค่านิยมเรื่องความกตัญญู การแสดงบทบาทและสถานภาพ

ชายหญิงในสังคมไทยและการประสานประโยชน์ทางวัฒนธรรม 2.การเน้นภาพอัตลักษณ์ไทยแบบ

ดั้งเดิม เช่น สภาพบ้านเรือนและวิถีชีวิตความเป็นอยู่เรียบง่ายในอดีต ประเพณีพิธีกรรมด้านต่าง ๆ 

วัฒนธรรมไทยพ้ืนบ้านภาคกลาง วัฒนธรรมด้านการแสดงมหรสพของไทย ค่านิยมความเชื่อไทยแบบ

ดั้งเดิม 3.อัตลักษณ์ด้านการเล่าเรื่องและกลวิธีการสร้างภาพยนตร์ของเชิด ทรงศรี ที่มีการยึดโครง

เรื่องมาจากวรรณกรรมไทย โดยตั้งอยู่ในความเคารพต่อบทประพันธ์ดั้งเดิม ส่วนใหญ่มีเนื้อหาที่

กล่าวถึงการเผชิญหน้าระหว่างวัฒนธรรมไทยกับวัฒนธรรมตะวันตก โดยเฉพาะวัฒนธรรมวัตถุนิยม 

ส่วนด้านกลวิธีการสร้างภาพยนตร์เน้นการทำงานของกล้องที่เคลื่อนไหวและการลำดับเรื่องที่เนิบช้า
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สอดคล้องกับเนื้อหาภาพยนตร์ที่มีความเป็นไทย และยึดหลักความเป็นธรรมชาติ และความถูกต้อง

สมจริง เนื้อหาสอดคล้องกับบริบทสังคม และวัฒนธรรมไทยในยุคสมัยต่าง ๆ  

ทิฆัมพร เอ่ียมเรไร (2554) ทำการศึกษาวิจัยเรื่อง การสื่อสารอัตลักษณ์ความเป็นชาติในกีฬา

มวยไทย พบว่า มวยไทยจากอดีตจนถึงปัจจุบันแบ่งได้ 4 ยุค คือ ยุคนักรบ ยุคนักรบพระราชา ยุค

นักกีฬาและยุคสินค้าและอัตลักษณ์ชาติโดยแต่ละยุคสัมพันธ์กับบริบทสังคม ที่มีความเคลื่อนไหว

เปลี่ยนแปลงตลอดเวลาจากปัจจัยภายใน และปัจจัยภายนอกที่มีส่วนผลักดัน ยุคปัจจุบัน (ยุคสินค้า

และอัตลักษณ์ชาติ) เป็นยุคที่มวยไทยถูกใช้สร้างอัตลักษณ์ชาติตามแนวคิดตะวันตก โดยสื่อมวยไทย

ทั้ง 4 ประเภทมีระดับในการสร้างอัตลักษณ์ความเป็นชาติต่างกัน มวยไทยที่ลุมพินีสร้างความเป็นไทย

มากที่ สุ ด  รองลงมาคือมวยไทยทางโทรทัศน์  ภาพยนตร์มวยไทย และ  คลิปมวยไทยใน 

youtube.com ตามลำดับ ซึ่งคลิปมวยไทยใน youtube.com สร้างความเป็นอ่ืนมากที่สุด ตามมา

ด้วย ภาพยนตร์มวยไทย มวยไทยทางโทรทัศน์ และมวยไทยที่เวทีลุมพินี  จากผลการวิจัยยังพบว่า 

บทบาทของมวยไทยต่อการสร้างอัตลักษณ์ความเป็นไทยมี 5 บทบาท คือ บทบาทแบบเดิมเพ่ือบอก

กับตัวเอง บทบาทเพ่ือบอกกับคนอ่ืน บทบาทด้านเศรษฐกิจ บทบาทในการสร้างอัตลักษณ์รสนิยม

แบบไทย ๆ และบทบาทที่ปรับตัวเพ่ือปรับประสาน (articulation) เข้ากับความเปลี่ยนแปลงในยุค

โลกาภิวัตน์ 

พิชัย นิรมานสกุล (2554) ได้ศึกษาเกี่ยวกับ พฤติกรรมการท่องเที่ยว การเปิดรับข่าวสาร การ

รับรู้ภาพลักษณ์ และการยอมรับคุณค่าแบรนด์เมืองท่องเที่ยวไทย การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์ เพ่ือศึกษา

พฤติกรรมการท่องเที่ยว การเปิดรับข่าวสารท่องเที่ยว การรับรู้ภาพลักษณ์แบรนด์การ ยอมรับคุณค่า

แบรนด์ และความต้องการท่องเที่ยวเมืองท่องเที่ยวไทย เป็นการสำรวจโดยใช้แบบสอบถามที่เก็บ

ข้อมูลจากนักท่องเที่ยวชาวไทย จำนวน 377 คน และชาวต่างชาติ จำนวน 382 คน สรุปผลการวิจัย

ได้ว่า ภาพลักษณ์แบรนด์เมืองท่องเที่ยวไทยที่นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติมีการรับรู้ใน

ระดับดีขึ้นไป คือ สีสันของชีวิตยามค่ำคืน คุณภาพของโรงแรม/ที่พัก ความเจริญทางเศรษฐกิจสินค้า

และแหล่องซื้อของ รสชาติอาหาร สถานบริการและสถานบันเทิง ความสวยงามและความหลากหลาย

ของสถานที่ท่องเที่ยว การย้ายเข้าและอาศัยของคนต่างชาติ สภาพภูมิอากาศ ส่วนภาพลักษณ์แบรนด์

เมืองท่องเที่ยวไทยในระดับไม่ดีในสายตาชาวต่างชาติและชาวไทย คือ การจัดการปัญหาความวุ่นวาย

ทางการเมือง ปัญหายาเสพติด ปัญหาการขายบริการทางเพศและปัญหาขอทาน/คนเร่ร่อน 

องค์ประกอบที่เกี่ยวข้องกับภาพลักษณ์แบรนด์เมืองท่องเที่ยวมี 5 ปัจจัย คือ ปัจจัยแรกคือปัจจัยด้าน

คุณภาพและสิ่งอำนวยความสะดวกของเมืองท่องเที่ยว ซึ่งมีตัวแปรที่มีค่าเฉลี่ยการรับรู้ภาพลักษณ์



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

79 

ส่วนใหญ่อยู่ในระดับดี ส่วนปัจจัยที่มีค่าเฉลี่ยการรับรู้ในระดับปานกลางคือ ปัจจัยด้านสภาพสังคม

และวัฒนธรรมของเมืองท่องเที่ยว ปัจจัยด้านบรรยากาศและการจัดการระเบียบของเมืองท่องเที่ยว 

และปัจจัยด้านความคุ้มค่าและความน่าอยู่อาศัยของเมืองท่องเที่ยว สำหรับการรับรู้ภาพลักษณ์ที่อยู่

ในระดับไม่ดีคือ ปัจจัยด้านการจัดการปัญหาบ้านเมืองและสังคมของเมืองท่องเที่ยว  

วรพงษ์ ปลอดมูสิก (2561) ทำการศึกษาวิจัยเรื่อง การสื่อสารอัตลักษณ์ความงามผ่าน

กิจกรรมการประกวด มิสแกรนด์ไทยแลนด์ โดยพบว่า อัตลักษณ์เป็นสิ่งที่สามารถลื่นไหลได้ตาม

แนวคิดอัตลักษณ์ (Identity) ซึ่งอัตลักษณ์ความงามในแบบมิสแกรนด์ไทยแลนด์ เป็นความงามที่

เกิดขึ้นจาก องค์ประกอบด้านกายภาพ (Body) ด้านจิตใจ (Mind) ด้านความรู้ (Knowledge)และ

ด้านความงาม แบบประดับ (Carapace) ตามแนวคิดเกี่ยวกับความงาม ภายใต้นิยามความ “สวย

พร้อมใช้” โดยผู้เข้า ประกวดมีบทบาทสำคัญในการทำหน้าที่เป็นเครื่องมือในการสื่อสารอัตลักษณ์

ความงามในแบบ ของมิสแกรนด์ไทยแลนด์ทั้งนี้กองประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์เป็นผู้มีบทบาทหลัก

ในการ กำหนดความงามที่สื่อสารผ่านผู้เข้าประกวด ในขณะที่กิจกรรมการประกวดมิสแกรนด์ไทย

แลนด์ ถือเป็นพ้ืนที่ในการสื่อสารอัตลักษณ์ความงาม ซึ่งเป็นการเชื่อมโยงระหว่างกิจกรรมการ

ประกวด นางงาม (Beauty Contest) ตามแนวคิดเกี่ยวกับกิจกรรมพิเศษ (Special Event) กับการ

สื่อสารอัตลักษณ์ความงาม ก่อให้เกิดสโลแกน “นับจากนี้ทุกพ้ืนที่มีแต่แกรนด์” ที่ทำให้คนในสังคม

รู้จักความงามในแบบมิสแกรนด์ไทยแลนด์ 

กัณณัฏฐ์ บุญครอง (2555) วิจัยเกี่ยวกับการศึกษาความคุ้มค่าในการเป็นเจ้าภาพการแข่งขัน

ฟุตซอลชิงแชมป์โลก 2012 พบว่า ความคุ้มค่าในการเป็นเจ้าภาพการแข่งขันฟุตซอลชิงแชมป์ โลก 

2012 ได้แก่ ความคุ้มค่าทางด้านสังคม รองลงมา คือ ความคุ้มค่าทางด้านเศรษฐกิจ และความคุ้มค่า 

ทางด้านสิ่งแวดล้อม 1.ความคุ้มค่าทางด้านสังคม อยู่ในระดับมาก เพราะทำให้ประเทศมีความรู้ และ

มีประสบการณ์ในการจัดการแข่งขันกีฬาในระดับโลก และทำให้เกิดความภาคภูมิใจในความเป็นคน

ไทย สนับสนุน และส่งเสริมให้เด็ก เยาวชน และ ผู้ใหญ่หันมาออกกาลังกาย และเล่นฟุตซอลกันมาก

ขึ้น นอกจากนี้ยังเป็นการส่งเสริมให้เกิดนักกีฬาฟุตซอลอาชีพที่เก่งในระดับประเทศมากขึ้นในอนาคต 

และทำให้กีฬาฟุตซอลของประเทศไทยเป็นที่นิยมมากขึ้น และติดอันดับโลก  2.ความคุ้มค่าทางด้าน

เศรษฐกิจอยู่ในระดับปานกลาง โดยมีความคิดเห็นวาการเป็นเจ้าภาพการแข่งขันอาจจะยังไม่คุ้มค่า 

ทางเศรษฐกิจเท่าที่ควร เนื่องมาจากผู้เข้าชมการแข่งขันส่วนใหญ่  เป็นคนไทยมากกว่านักท่องเที่ยว 

ชาวต่างชาติ ทำให้อาจจะไม่มีเม็ดเงินไหลเข้าประเทศ เนื่องจากจำนวนผู้เข้าชมชาวต่างชาติที่ตามเข้า 

มาเชียร์ทีมชาติของตนเองมากนัก และจากการสัมภาษณ์นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่มาเข้าชมการ 
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แข่งขันส่วนใหญ่ก็เป็นนักท่องเที่ยวที่มาอาศัยอยูในประเทศไทย ไม่ได้เดินทางมาจากต่างประเทศ 

โดยตรงเพ่ือมาชมการแข่งขันและมาท่องเที่ยว 3.ความคุ้มค่าทางด้านสิ่งแวดล้อม อยู่ในระดับปาน

กลางและควรปรับปรุง เช่น ควรจัดวางถังขยะรอบพ้ืนที่และมีการปลูกต้นไม้เพ่ิมมากขึ้นในพ้ืนที่ที่มี

การจัดการแข่งขัน เป็นต้น เพ่ือทําให้คนในประเทศได้รับสิ่งแวดล้อมที่ดี ลดมลภาวะของประเทศที่

ส่งผลต่อสุขภาพร่างกายของคนในประเทศ ทําให้คนในประเทศมีสุขภาพร่างกายที่แข็งแรงและมี

คุณภาพชีวิตที่ดีข้ึนอีกด้วย  

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

บทที่ 3 
ระเบียบวิธีวิจัย 

 

การวิจัยเรื่อง “การสื่อสารอัตลักษณ์ความเป็นไทยผ่านการเป็นเจ้าภาพการประกวดมิสยูนิ

เวิร์ส 2018 ประเทศไทย” เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) เพ่ือมุ่งศึกษาว่าในการ

เป็นเจ้าภาพการจัดประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 ของประเทศไทยในครั้งนี้ ผู้จัดการประกวดมีการ

สื่อสารอัตลักษณ์ความเป็นไทยอย่างไร โดยใช้วิธีการวิเคราะห์ข้อมูล (Content Analysis) วิเคราะห์

เทปบันทึกการถ่ายทอดสดการประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 รอบชิงชนะเลิศเพ่ือศึกษาว่าผู้จัดการ

ประกวดได้ถ่ายทอดอัตลักษณ์ความเป็นไทยผ่านองค์ประกอบใดบ้าง โดยใช้วิธีการสัมภาษณ์แบบเชิง

ลึก (In-Depth Interview) กับผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องในการสื่อสารอัตลักษณ์ความเป็นไทย และผู้ที่

เชี่ยวชาญด้านความเป็นไทยมีความคิดเห็นอย่างไรกับอัตลักษณ์ไทยเหล่านั้น นอกจากนี้ยังได้ใช้วิธี

วิเคราะห์เอกสาร (Documentary Analysis) จากแหล่งเอกสาร เว็บไซต์ หนังสือพิมพ์ วารสาร

บทความต่าง ๆ ที่เกี่ยวกับความคิดเห็นของผู้ชมเทปบันทึกการถ่ายทอดสดการประกวดมิสยูนิเวิร์ส 

2018 รอบชิงชนะเลิศ ทั้งผู้ชมที่เป็นชาวไทยและชาวต่างชาติที่มีต่อการเป็นเจ้าภาพจัดประกวดมิสยูนิ

เวิร์ส 2018 ของประเทศไทยในเดือนธันวาคม 2561 เพ่ือศึกษาการรับรู้และทัศนคติที่ผู้รับสารมีต่อ

การสื่อสารอัตลักษณ์ความเป็นไทยผ่านการเป็นเจ้าภาพการประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 โดยมี

รายละเอียดระเบียบวิธีวิจัย ดังนี้  

 

1. แหล่งข้อมูลที่ใช้ในการศึกษา  

2. เกณฑ์การคัดเลือกผู้ให้ข้อมูล  

3. เครื่องมือที่ใช้ในการศึกษาวิจัย 

4. การตรวจสอบความเชื่อมั่นของเครื่องมือ 

5. การเก็บรวบรวมข้อมูล  

6. การวิเคราะห์ข้อมูล 

7. การนำเสนอข้อมูล 
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1. แหล่งข้อมูลที่ใช้ในการศึกษา  
แหล่งข้อมูลในการวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยแบ่งออกเป็น 2 ประเภท ดังต่อไปนี้  

1.1 แหล่งข้อมูลบุคคล คือ กลุ่มผู้ให้ข้อมูลหลัก ได้แก่ ผู้จัดการประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 

ประเทศไทย ผู้เชี่ยวชาญด้านความเป็นไทย ผู้เชี่ยวชาญด้านนาฏศิลป์ไทย    

1.2 แหล่งข้อมูลเอกสาร ได้แก่ วิดีโอบันทึกการประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 รอบชิงชนะเลิศ

เอกสาร บทความ สื่อสิ่งพิมพ์ สื่อออนไลน์ต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องกับการประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 ซึ่งเป็น

แหล่งข้อมูลสาธารณะ 

 

2. เกณฑ์การคัดเลือกผู้ให้ข้อมูล 
การคัดเลือกผู้ให้ข้อมูลที่เกี่ยวข้องงานวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยใช้เกณฑ์วิธีการเลือกตัวอย่างแบบ

เจาะจง (Purposive Sampling) โดยเลือกจากผู้ที่มีบทบาทสำคัญในการสื่อสารอัตลักษณ์ความเป็น

ไทย และผู้เชี่ยวชาญเกี่ยวกับความเป็นไทย จำนวน 9 คน ได้แก ่ 

2.1  คุณ ณ รงค์  เลิ ศกิ ตศิ ริ  ผู้ บ ริห ารบ ริษั ทที พี เอ็น  2018 จำกั ด  (TPN 2018 Co., 

Ltd.) ผู้จัดการประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 ที่ประเทศไทย  

2.2  อาจารย์รติวรรณ กัลยาณมิตร ผู้เชี่ยวชาญนาฏศิลป์ไทย สถาบันบัณฑิตพัฒนศิลป์ 

กระทรวงวัฒนธรรม  

2.3  รศ.ดร.ศุภชัย จันทร์สุวรรณ  ผู้ เชี่ยวชาญนาฏศิลป์ไทย สถาบันบัณฑิตพัฒนศิลป์ 

กระทรวงวัฒนธรรม  

2.4  อาจารย์ประเมศ บุณยะชัย ผู้ เชี่ยวชาญนาฏศิลป์ไทย  สถาบันบัณฑิตพัฒนศิลป์ 

กระทรวงวัฒนธรรม  

2.5  อาจารย์สุจริต บัวพิมพ์ ผู้ เชี่ยวชาญเอกลักษณ์ไทยและอัตลักษณ์ไทย กระทรวง

วัฒนธรรม  

2.6  ผศ.นภัส ขวัญเมือง อาจารย์คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 
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2.7  อาจารย์สมยศ คำแสง อาจารย์ประจำสาขาประติมากรรม คณะศิลปะประจำชาติ 

วิทยาลัยเพาะช่าง 

2.8  อาจารย์เศรษฐมันตร์ กาญจนกุล ผู้เชี่ยวชาญด้านลายไทยและหัตถกรรมไทย 

2.9  อาจารย์สุขสันต์ พ่วงกลัด อาจารย์ประจำสาขาหัตถศิลป์ คณะหัตถกรรม วิทยาลัยเพาะ

ช่าง 

 

3. เครื่องมือที่ใช้ในการศึกษาวิจัย  
3.1 เครื่องมือที่ใช้ในการวิเคราะห์เนื้อหา 

ผู้วิจัยทำการวิเคราะห์ข้อมูลจากวิดีโอบันทึกเทปการประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 รอบตัดสิน 

รวมถึงการรวบรวมข้อมูลเกี่ยวกับการแสดงความคิดเห็นของชาวไทยและชาวต่างชาติที่มีต่อการเป็น

เจ้าภาพจัดประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 ในประเทศไทย จากแหล่งเอกสาร สื่อสิ่งพิมพ์ สื่อออนไลน์ 

บทความ บทวิเคราะห์ บทสัมภาษณ์ วารสารและศึกษางานวิจัยวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

3.2 เครื่องมือที่ใช้ในการสัมภาษณ์เชิงลึก 

การศึกษาวิจัยครั้งนี้ใช้วิธีการสัมภาษณ์แบบเชิงลึก ( In-Depth Interview) เพ่ือให้ผู้วิจัย

เข้าใจข้อมูลเชิงลึกของการสื่อสารอัตลักษณ์ความเป็นไทยผ่านการเป็นเจ้าภาพการประกวดมิสยูนิ

เวิร์ส 2018 ประเทศไทย และเพ่ือให้คำถามมีความเหมาะสมกับผู้ถูกสัมภาษณ์ ผู้วิจัยจึงแบ่งแนว

คำถามเป็นสองรูปแบบดังนี้  

 

แนวคำถามสำหรับผู้จัดการประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 ประเทศไทย 

- เหตุใดท่านจึงสื่อสารความเป็นไทยในการเป็นเจ้าภาพการประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 รอบ

ชิงชนะเลิศ  

- ท่านมีแนวคิดในการคัดเลือกอัตลักษณ์ไทยต่าง ๆ เพ่ือสื่อสารบนเวทีการประกวดฯ รอบชิง

ชนะเลิศ อย่างไร 
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- ท่านมีวิธีสื่อสารความเป็นไทยที่ปรากฏในรอบชิงชนะเลิศอย่างไร เช่น วีดิทัศน์แนะนำ

ประเทศไทย การแสดงเปิดตัวผู้เข้าประกวด (opening show) วีดิทัศน์แนะนำตัว วีดิทัศน์ผู้เข้า

ประกวดทำกิจกรรม เรียนรำไทย เรียนมวยไทย เครื่องประดับไหล่ช่อฟ้า graphic background ช่อ

ดอกไม้สำหรับมิสยูนิเวิร์ส เป็นต้น  

- ในฐานะที่ท่านเป็นผู้จัดการประกวดมิสยูนิเวิร์สฝ่ายไทย ท่านคิดว่าชาวต่างชาติสามารถ

รับรู้อัตลักษณ์ความเป็นไทยอะไรได้บ้าง 

- หากประเทศไทยได้เป็นเจ้าภาพจัดประกวดมิสยูนิเวิร์สครั้งต่อไป ท่านต้องการสื่อสารอัต

ลักษณ์ไทยด้านใดบ้าง เพราะเหตุใด 

 

แนวคำถามสำหรับผู้เชี่ยวชาญเกี่ยวกับความเป็นไทย 

- ท่านมีความคิดเห็นอย่างไรกับการสื่อสารอัตลักษณ์ไทยผ่านการเป็นเจ้าภาพจัดประกวดมิส 

ยูนิเวิร์ส 2018 รอบชิงชนะเลิศในประเทศไทย 

- ท่านมีความคิดเห็นอย่างไรกับการสื่อสารอัตลักษณ์ไทยเหล่านี้  

- วีดิทัศน์แนะนำประเทศไทย 

- การแสดงเปิดตัวผู้เข้าประกวด (opening show) 

- วีดิทัศน์แนะนำตัวผู้เข้าประกวด 

- เครื่องประดับไหล่ทรงช่อฟ้าในชุดว่ายน้ำรอบ 10 คนสุดท้าย 

- ฉากหลังจอ LED ลายไทย โคมลอย เป็นต้น 

- ช่อดอกไม้สำหรับมิสยูนิเวิร์ส 2018  

- หากประเทศไทยมีโอกาสเป็นเจ้าภาพครั้งต่อไป ท่านมีข้อเสนอแนะในการสื่อสารอัตลักษณ์

ความเป็นไทยอยา่งไรบ้าง  
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4. การตรวจสอบความเชื่อม่ันของเครื่องมือ  
ในด้านความเชื่อถือได้ของข้อมูลผู้วิจัยได้มีการทดสอบความเที่ยงตรง (Validity) และความ

เชื่อมั่น (Reliability) ของเครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยดังนี้  

1. ความเที่ยงตรง (Validity) 

ผู้วิจัยได้ทำการทบทวนวรรณกรรมและสรุปเกณฑ์ที่จะใช้วิเคราะห์ออกมาอย่างชัดเจนอีกทั้ง

ยังได้วางแนวคำถามในการสัมภาษณ์เชิงลึกล่วงหน้าเพ่ือให้ได้ประเด็นที่ครอบคลุม โดยใช้คำถาม

ปลายเปิดเพ่ือให้ผู้ถูกสัมภาษณ์สามารถแสดงความคิดเห็นอย่างหลากหลาย ซึ่งจะทำให้ผู้วิจัยสามารถ

เข้าถึงการสื่อสารความเป็นไทยต่าง ๆ ได้อย่างลึกซึ้ง หลังจากนั้นผู้วิจัยได้นำประเด็นดังกล่าวไป

สอบถามอาจารย์ที่ปรึกษาพร้อมทั้งปรับแก้ไขเพ่ือให้ได้เกณฑ์และคำถามที่ถูกต้องเหมาะสม ประกอบ

กับการตรวจสอบความเที่ยงตรงเฉพาะหน้า (face validity) เนื่องจากผู้วิจัยเป็นผู้สัมภาษณ์เองหาก

ผู้ให้สัมภาษณ์ไม่เข้าใจคำถามผู้วิจัยก็จะอธิบายคำถามเพ่ิมเติม 

 

2. ความเชื่อมั่น (Reliability) 

ผู้วิจัยได้ทำการศึกษาจากการรับชมเทปบันทึกการประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 รอบชิงชนะเลิศ

จากยูทูบที่มีผู้บันทึกเทปถ่ายทอดไว้อย่างละเอียดโดยรับชมมากกว่าสามครั้ง เพ่ือทบทวนรายละเอียด

เกี่ยวกับการสื่อสารอัตลักษณ์ความเป็นไทย ควบคู่กับการศึกษาอัตลักษณ์ความเป็นไทยเหล่านั้นในเชิง

ลึกอีกครั้งก่อนทำการเก็บข้อมูลต่าง ๆ เพ่ือให้แน่ใจว่าเข้าใจความเป็นไทยอย่างถ่องแท้ จึงได้ทำการ

สัมภาษณ์เชิงลึกเพ่ิมเติม มีการตรวจสอบความน่าเชื่อถือของเอกสาร (documents) ก่อนนำมา

วิเคราะห์ และตรวจสอบภายในกลุ่มผู้ให้ข้อมูลหลัก (recheck within group) เพ่ือยืนยันข้อมูลที่ได้

จากการศึกษาจากแหล่งข้อมูล เอกสาร และสื่อออนไลน์ต่าง ๆ 

5. การเก็บรวบรวมข้อมูล  
5.1 การเก็บรวบรวมข้อมูลด้วยการวิเคราะห์ตัวบท 

ผู้วิจัยศึกษา วิเคราะห์องค์ประกอบต่าง ๆ ที่สื่อถึงความเป็นไทยในเทปบันทึกการถ่ายทอดสด

การประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 รอบชิงชนะเลิศ 

5.2 การเก็บรวบรวมข้อมูลด้วยการใช้วิธีการสัมภาษณ์แบบเจาะลึก (In Depth Interviews) 

ประกอบด้วย ขั้นตอนก่อน ระหว่าง และหลังการสัมภาษณ์เชิงลึก ดังมีรายละเอียดต่อไปนี้  
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5.2.1 ขั้นตอนก่อนการสัมภาษณ์เชิงลึก  

 5.2.1.1 กำหนดโครงสร้างการสัมภาษณ์แบบเชิงลึก ตามกรอบแนวคิดในการ

สัมภาษณ์ และทำการตรวจสอบอีกครั้งเพ่ือให้โครงสร้างการสัมภาษณ์ครอบคลุมและตรงตามประเด็น

ที่ทำการศึกษาวิจัย  

 5.2.1.2 จัดทำเอกสารขออนุญาตผู้ให้ข้อมูลเพื่อขอสัมภาษณ์เชิงลึก  

 5.2.1.3 ดำเนินการติดต่อนัดหมาย วัน เวลา และสถานที่ในการสัมภาษณ์  

 5.2.1.4 จัดเตรียมของที่ระลึกที่จะมอบให้ผู้ให้ข้อมูลเพ่ือเป็นการขอบคุณและตอบ

แทนในการให้ข้อมูล รวมถึงจัดเตรียมโทรศัพท์มือถือในการบันทึกเสียง สมุดบันทึก ปากกา เพ่ือใช้ ใน

การสัมภาษณ์ครั้งนี้ด้วย 

5.2.2 ขั้นตอนระหว่างการสัมภาษณ์เชิงลึก 

ระหว่างการสัมภาษณ์เชิงลึก ผู้วิจัยเริ่มพูดคุยด้วยการซักถามเรื่องทั่วไป เพ่ือให้เกิดความรู้สึก

ผ่อนคลาย และสร้างความเป็นกันเองระหว่างผู้สัมภาษณ์และผู้ให้สัมภาษณ์ จากนั้นจึงแจ้งถึง

วัตถุประสงค์ แรงบันดาลใจในการศึกษาวิจัยในประเด็นดังกล่าว ผู้วิจัยขออนุญาตบันทึกเสียงการ

สัมภาษณ์ พร้อมทั้งเริ่มสัมภาษณ์ตามแบบสัมภาษณ์เชิงลึกที่เตรียมไว้ ในระหว่างสัมภาษณ์ผู้วิ จัยจด

บันทึกข้อมูลที่มีความน่าสนใจ โดยสังเกตน้ำเสียง แววตา สีหน้า ลีลาท่าทางของผู้ให้สัมภาษณ์ เพ่ือมา

ใช้ประกอบการวิเคราะห์ข้อมูล เมื่อจบการสัมภาษณ์ผู้วิจัยกล่าวขอบคุณผู้ให้ข้อมูล  มอบของที่ระลึก

เพ่ือเป็นการขอบคุณและตอบแทนในการให้ข้อมูล 

5.2.3 ขั้นตอนหลังการสัมภาษณ์เชิงลึกของผู้ให้ข้อมูลหลัก  

ผู้วิจัยนำเสียงที่บันทึกการสัมภาษณ์มาถอดเทปให้เป็นลายลักษณ์อักษร และนำสมุดบันทึกที่

จดบันทึกไว้มาประกอบในการวิเคราะห์ผลต่อไป  

5.3 การเก็บรวบรวมข้อมูลด้วยการวิเคราะห์เนื้อหา 

ผู้วิจัยได้ศึกษาคอมเมนต์ของทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ จากยูทูบที่เผยแพร่การประกวดมิส

ยูนิเวิร์ส 2018 รอบชิงชนะเลิศเพ่ือวิเคราะห์การรับรู้และทัศนคติของชาวไทยและชาวต่างชาติที่ได้รับ

ชมการประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 รอบชิงชนะเลิศท่ีมีต่อการเป็นเจ้าภาพของประเทศไทย 
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6. การวิเคราะห์ข้อมูล  
 ในการศึกษาวิจัยครั้งนี้เมื่อได้ข้อมูลแล้ว ผู้วิจัยนำข้อมูลดังกล่าวมาตรวจสอบข้อมูล  

แบบสามเส้า (Methodological Triangulation) ซึ่งมีการตรวจสอบแหล่งข้อมูลที่มาจากแหล่งบุคคล 

และตรวจสอบว่าข้อมูลที่ได้จากแหล่งต่าง ๆ เหมือนกันหรือไม่ ถ้าเหมือนกันซ้ำ ๆ ถือว่าข้อมู ลนั้น 

เชื่อถือได้ และยังตรวจสอบแบบสามเส้าด้านวิธีการเก็บข้อมูล ซึ่งใช้การวิเคราะห์จากเอกสาร 

(Textual analysis) สัมภาษณ์เชิงลึก (In-Depth Interview)  

วิธีการวิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้เทคนิคการวิเคราะห์เนื้อหาเอกสาร ดังนี้ 

1. ตรวจสอบความถูกต้องของข้อมูล 

2. นำข้อมูลที่รวบรวมได้จากแหล่งปฐมภูมิ และแหล่งข้อมูลทุติยภูมินำมาจำแนกประเภทของ

ข้อมูล และเรียบเรียงประเด็น 

3. นำเสนอตามคำถามนำวิจัย 

4. สรุปรายงานผลการวิเคราะห์เนื้อหาจากเทปบันทึกการถ่ายทอดสดการประกวดมิสยูนิ

เวิร์ส 2018 เกี่ยวกับการสื่อสารอัตลักษณ์ความเป็นไทย และผลจากการวิเคราะห์ข้อมูลด้านความ

คิดเห็นของชาวไทยและชาวต่างชาติที่มีต่อประเทศไทยในการเป็นเจ้าภาพการประกวดมิสยูนิเวิร์ส 

2018 โดยใช้แนวคิดการสื่อสารอัตลักษณ์  แนวคิดเกี่ยวกับภาพลักษณ์ แนวคิดการสร้างแบรนด์

ประเทศ และแนวคิดเก่ียวกับการรับรู้และทัศนคติ   

7. การนำเสนอข้อมูล 
ผู้วิจัยนำเสนอข้อมูลโดยใชวิธีการพรรณนาเชิงวิเคราะห์ (Descriptive Method) โดยแบ่ง

การนำเสนอออกเป็น 2 หัวข้อ ได้แก  

7.1 การสื่อสารอัตลักษณ์ความเป็นไทย  

7.2 การรับรู้และทัศนคติของผู้ชมชาวไทยและผู้ชมชาวต่างชาติต่อการสื่อสารอัตลักษณ์ความ

เป็นไทย  

การพรรณนาเชิงวิเคราะห์นี้นำเสนอโดยนำข้อมูลที่ได้มาจากการสัมภาษณเชิงลึก ประกอบ

กับข้อมูลเว็บไซต์ สื่อออนไลน์ต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้อง และข้อมูลจากการวิเคราะห์ในเทปบันทึกการ

ประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 รอบชิงชนะเลิศ  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

บทที่ 4 
ผลการวิจัย 

งานวิจัยเรื่อง “การสื่อสารอัตลักษณ์ความเป็นไทยผ่านการเป็นเจ้าภาพการประกวด 

มิสยูนิเวิร์ส 2018 ประเทศไทย” เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) ซึ่งมีวัตถุประสงค์ 

(1) เพ่ือศึกษาอัตลักษณ์ความเป็นไทยที่ถูกถ่ายทอดผ่านการเป็นเจ้าภาพจัดประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 

ในประเทศไทยจึงใช้วิธีการวิเคราะห์ข้อมูล (Content Analysis) วิเคราะห์เทปบันทึกการถ่ายทอดสด

การประกวดมิสยูนิ เวิร์ส 2018 รอบชิงชนะเลิศ และวิธีการสัมภาษณ์แบบเชิงลึก ( In-Depth 

Interview) กับผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องในการสื่อสารอัตลักษณ์ความเป็นไทย และผู้ที่เชี่ยวชาญด้านความ

เป็นไทย (2) เพ่ือศึกษาการรับรู้ในการสื่อสารอัตลักษณ์ความเป็นไทยผ่านการเป็นเจ้าภาพในการจัด

ประกวดมิสยูนิ เวิร์ส 2018 ของผู้ชมชาวไทยและผู้ชมชาวต่างชาติโดยใช้วิธีวิเคราะห์เอกสาร 

(Documentary Analysis) จากเว็บไซต์ ยูทูบ สื่อสังคมออนไลน์ ที่เกี่ยวกับความคิดเห็นของผู้ชมเทป

บันทึกการถ่ายทอดสดการประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 รอบชิงชนะเลิศที่มีต่อการเป็นเจ้าภาพจัด

ประกวดในประเทศไทย  

 

ผู้วิจัยได้แบ่งผลการวิเคราะห์ข้อมูลออกเป็นสองส่วนตามวัตถุประสงค์งานวิจัยดังนี้  

ส่วนที่ 1  อัตลักษณ์ความเป็นไทยในการถ่ายทอดสดประกวด Miss Universe 2018 รอบชิง  

ชนะเลิศ 

4.1 วัตถุประสงค์และแนวคิดในการสื่อสารความเป็นไทย 

4.2 การคัดเลือกความเป็นไทย 

4.3 วิธีการสื่อสารอัตลักษณ์ความเป็นไทย 

4.4 ลักษณะอัตลักษณ์ความเป็นไทยในการประกวดรอบชิงชนะเลิศ 

ส่วนที่ 2  การรับรู้ของผู้ชมชาวไทยและชาวต่างชาติที่มีต่อการสื่อสารอัตลักษณ์ความเป็นไทย 

ในการถ่ายทอดสดประกวด Miss Universe 2018 รอบชิงชนะเลิศ 
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ส่วนที่ 1 : อัตลักษณ์ความเป็นไทยในเทปบันทึกการถ่ายทอดสด Miss Universe 2018 รอบชิง
ชนะเลิศ 

 

การวิเคราะห์ในส่วนที่ 1 ผู้วิจัยใช้วิธีการวิเคราะห์เนื้อหา (Content Analysis) จากเทป

บันทึกการถ่ายทอดสดการประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 รอบชิงชนะเลิศ และวิธีการสัมภาษณ์แบบเชิง

ลึก (In-Depth Interview) กับผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องในการสื่อสารอัตลักษณ์ความเป็นไทย และผู้ที่

เชี่ยวชาญด้านความเป็นไทย โดยนัดวันเวลาขอสัมภาษณ์โดยจะเดินทางไปยังสถานที่ที่ผู้ให้สัมภาษณ์

สะดวก มีการจดบันทึกและใช้เครื่องอัดเสียง มีรายละเอียดดังตารางต่อไปนี้  

 

ตารางที่ 4.1 แสดงรายชื่อผู้ให้สัมภาษณ์และประเด็นคำถามท่ีสัมภาษณ์ 

ผู้ให้สัมภาษณ์ วันที่สัมภาษณ์ ประเด็นในการสัมภาษณ์ 

คุณณรงค์ เลิศกิตศิริ 
กรรมการบริหารบริษัททีพีเอ็น 
2018 จำกัด 

25 กรกฎาคม 2562 วัตถุประสงค์และแนวคิดในการ
สื่อสารความเป็นไทย  
การคัดเลือกความเป็นไทย 

อาจารย์รติวรรณ กัลยาณมิตร 
ผู้เชี่ยวชาญนาฏศิลป์ไทย สถาบัน
บัณ ฑิ ต พัฒ นศิลป์  กระทรวง
วัฒนธรรม  

6 มิถุนายน 2562 การสื่อสารด้านศิลปะการแสดง
ด้านนาฎศิลป์ การแต่งกายและอัต
ลักษณ์ไทยในภาพรวม 

รศ.ดร.ศุภชัย จันทร์สุวรรณ 
ผู้เชี่ยวชาญนาฏศิลป์ไทย สถาบัน
บัณ ฑิ ต พัฒ นศิลป์  กระทรวง
วัฒนธรรม  

7 มิถุนายน 2562 การสื่อสารด้านศิลปะการแสดง
ด้านนาฎศิลป์ การแต่งกาย และอัต
ลักษณ์ไทยในภาพรวม 

อาจารย์ประเมศ บุณยะชัย 
ผู้เชี่ยวชาญนาฏศิลป์ไทย สถาบัน
บัณ ฑิ ต พัฒ นศิลป์  กระทรวง
วัฒนธรรม  

12 มิถุนายน 2562 การสื่อสารด้านศิลปะการแสดง
ด้านนาฎศิลป์ การแต่งกาย และอัต
ลักษณ์ไทยในภาพรวม 
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ตารางที่ 4.1 แสดงรายชื่อผู้ให้สัมภาษณ์และประเด็นคำถามที่สัมภาษณ์ (ต่อ) 

ผู้ให้สัมภาษณ์ วันที่สัมภาษณ์ ประเด็นในการสัมภาษณ์ 

อาจารย์สุจริต บัวพิมพ์ 
ผู้ เชี่ ย วช าญ  เอกลั กษ ณ์ ไท ย
และอัตลักษณ์ ไทย กระทรวง
วัฒนธรรม  

12 มิถุนายน 2562 การสื่อสารอัตลักษณ์ไทยต่าง ๆ ใน
การประกวดมิ สยูนิ เวิ ร์ส  2018 
รอบชิงชนะเลิศ 

ผศ.นภัส ขวัญเมือง 
นักวิชาการสถาปัตยกรรมไทย
คณ ะสถาปั ต ยกรรมศาสตร์  
จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 

14 มิถุนายน 2562 การสื่อสารสถาปัตยกรรมไทยผ่าน
กราฟิก 

อาจารย์สมยศ คำแสง 
สาขาประติมากรรม คณะศิลปะ
ประจำชาติ วิทยาลัยเพาะช่าง 

17 มิถุนายน 2562 การสื่อสารสถาปัตยกรรมไทยผ่าน
กราฟิ ก  และอัตลั กษณ์ ไทย ใน
ภาพรวม 

อาจารย์เศรษฐมันตร์ กาญจนกุล 
ผู้ เชี่ ยวชาญด้านลายไทยและ
หัตถกรรมไทย 

25 มิถุนายน 2562 การสื่อสารลายไทยผ่านกราฟิก 
และความเป็นไทยผ่านช่อดอกไม้
สด อัตลักษณ์ไทยในภาพรวม 

อาจารย์สุขสันต์ พ่วงกลัด 
สาขาหัตถศิลป์ คณะหัตถกรรม 
วิทยาลัยเพาะช่าง 

28 มิถุนายน 2562 การสื่อสารความเป็นไทยผ่านช่อ
ด อ ก ไม้ ส ด  อั ต ลั ก ษ ณ์ ไท ย ใน
ภาพรวม 

 

 

4.1 วัตถุประสงค์และแนวคิดในการสื่อสารความเป็นไทย 

อัตลักษณ์ความเป็นไทยกับการสื่อสารภาพลักษณ์ประเทศ 

“การจัดป ระกวด  Miss Universe 2018 ปี นี้ นั บ เป็ นป รากฏการณ์ ค รั้ ง  ส ำคัญ ใน

ประวัติศาสตร์ เนื่องจากมีบรรดาสาวงามจากกว่า 100 ประเทศเดินทางมายังประเทศไทย เพ่ือสมัคร

เข้าร่วมการ ประกวด โดยการถ่ายทอดสดจะออกสู่สายตาผู้ชมประมาณ 170 ประเทศทั่วโลก และยัง

เป็นโอกาสสุดพิเศษที่จะได้ตอก ย้ำความสำเร็จและภาพลักษณ์อันดีงามของไทยที่จะได้ประกาศก้อง
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ไปทั่วจักรวาล" สมชาย ชีวสุทธานนท์ ประธานกรรมการบริหาร บริษัททีพีเอ็น 2018 จำกัด กล่าว 

(สปริงนิวส์ออนไลน์, 2561) 

“ในปีนี้เรารู้สึกเป็นเกียรติอย่างมากที่ได้ร่วมเป็นส่วนหนึ่งในการริเริ่มสร้างสรรค์สิ่ง ใหม่ๆ ซึ่ง

ถือเป็นครั้งแรกที่ไม่เคยเกิดข้ึนมาก่อนในประวัติศาสตร์ของเวทีการประกวดมิสยูนิเวิร์ส อาทิ มีจำนวน

ผู้เข้าร่วมประกวดมากที่สุดโดยมีหลากหลายประเทศที่เพ่ิงเข้าร่วมประกวดครั้งแรก มีเอ็กซ์คลูซีฟ

ถ่ายทอดสดบรรยากาศหลังเวที ครั้งแรกพร้อมกับการประกวดในประเทศไทย และเฝ้ารอที่จะแบ่งปัน

เรื่องราวต่าง ๆ ของการประกวดตลอดการจัดขึ้นใน ประเทศไทยนี้ " ปิยาภรณ์  แสนโกศึก  

กรรมการบริหาร บริษัททีพีเอ็น 2018 จำกัด กล่าว (สปริงนิวส์ออนไลน์, 2561) 

 

อัตลักษณ์ความเป็นไทยกับความภูมิใจของคนในชาติ 

“ผู้ชมทั่วโลกจะไม่ได้เพียง เห็นความงดงามของสาวงามผู้เข้าประกวดจากหลากหลาย

ประเทศเดินทางมาประเทศไทยเท่านั้น แต่ยังจะได้ชื่นชมไปกับ ความตระการตาของศิลปวัฒนธรรม

ไทยที่เป็นมรดกของชาติ ซึ่งจะถ่ายทอดตลอดระยะเวลาการจัดงาน และในโอกาสที่ประเทศไทยเป็น

เจ้าภาพจึงได้เสริมสร้างคุณค่าทางสังคม และเพ่ิมมูลค่าทางเศรษฐกิจและศิลปวัฒนธรรมเพ่ือนำความ 

เป็นไทยสู่ระดับสากล เราจึงหวังว่าจะทำให้คนในชาติเกิดความภูมิใจ มีความสามัคคี เกิดค่านิยมและ

จิตสำนึกในความรักชาติ และดำเนินวิถีชีวิตตามระบอบประชาธิปไตยอันมีพระมหากษัตริย์ทรงเป็น

ประมุข ทั้งนี้ในปีนี้ยังได้มีการนำปรัชญา ของเศรษฐกิจพอเพียง โครงการในพระราชดำริ และ

โครงการศิลปาชีพ ฯลฯ มาสอดแทรกและนำเสนอผ่านการประกวด ครั้งนี้ด้วย” ณรงค์ เลิศกิตศิริ 

กรรมการบริหาร บริษัททีพีเอ็น 2018 จำกัด กล่าว (สปริงนิวส์ออนไลน์, 2561) 

 

อัตลักษณ์ความเป็นไทยสู่สากล  

“รองชิงชนะเลิศวันที่ 17 ธันวาคม 2651 เป็นรอบที่ถ่ายทอดสดทั่วโลก โดยสถานีโทรทัศน์ 

FOX ของอเมริกา ส่งสัญญาณไปทั่วโลก ในการจัดประกวดครั้งนี้เนื่องจากไทยเป็นเจ้าภาพ เราคิดถึง

การสะท้อนออกไปสู่สายตาชาวโลก ว่าประเทศไทยในปี 2018 มีอะไรดีบ้าง มีอะไรที่สู่สากลได้บ้าง มี

อะไรที่เราอยากแสดงอัตลักษณ์ของความเป็นไทยในทุกมิติของความเป็นประเทศเจ้าภาพ  ความ

ยิ่งใหญ่ของเวทีการจัดประกวด Miss Universe ทั้ง 67 ปีที่ผ่านมาไม่มีเวทีไหนยิ่งใหญ่เท่ากับปี 2018 
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ความสวยงาม เป็นอันดับหนึ่งการโหวตให้เป็น Host of the year อันดับ 1 event of the year 

อันดับ 1 เพลงที่แต่งขึ้นมาใหม่ ที่ใส่ดนตรีไทย ก็ข้ึนเป็นอันดับ 1 ของ Top chart ทั่วโลกช่วงเวลานั้น 

เป็นการบ่งบอกทั้งหมดทั้งปวงว่า ทุกสิ่งทุกอย่างที่เราจัดต้องการสัมผัสทั้งห้าให้ผู้ชมทั่วโลก รวมทั้งคน

ไทย ได้สัมผัสถึงความเป็นไทย คือ รูป รส กลิ่น เสียง สัมผัส  รสชาติ คือ อาหารไทยที่ผ่านทาง

นางงาม เราเห็นแล้วว่าต้มยำกุ้งรู้จักกันทั่วโลก สิ่งที่เราอยากจะทำต่อไปสำหรับสาวคือความหวาน 

ของหวานไทย เราจึงเลือกข้าวเหนียวมะม่วงให้เป็นของหวานประจำชาติ แล้วก็ติดอันดับหนึ่ง แล้วก็

ลงกินเนสบุ๊ค ว่าเป็นของหวานที่อร่อยที่สุดในโลกและมีคนทานมากที่สุดในโลก” (ณรงค์ เลิศกิตศิริ, 

สัมภาษณ์ 25 กรกฎาคม 2562) 

 

อัตลักษณ์ความเป็นไทยกับการสื่อสารโดยคนรุ่นใหม่ 

“รอบอุ่นไอรัก ต้องการโปรโมทกิจกรรมพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวรัชกาลที่ 10 กับ

สายน้ำ ตั้งแต่รัชกาลที่ 1 ถึงรัชกาลที่ 10 แล้วก็โปรโมทภาพเหล่านี้ไปทั่วโลก ว่าประเทศไทยมีการจัด

งานอุ่นไอรักเพ่ือเฉลิมพระเกียรติ ประเทศไทยมีวัฒนธรรมอันยาวนานสืบเนื่องมาตั้งแต่ รัชกาลที่ 1 

ถึงรัชกาลที่ 10 ที่เกี่ยวข้อง กับสายน้ำ ขนมไทยโบราณที่มีอยู่ในงาน ทำชุดใหม่ทั้งหมด ให้ใส่ชุดไทย

ประยุกต์ในสมัยรัชกาลที่ 5 6 7 จะเห็นได้จากภาพที่ออกไปโดยสื่อทั่วโลก โดยใช้ดีไซเนอร์รุ่นใหม่ ซึ่ง

ก็มาทำ ชุดไทยไนท์รอบชุดประจำชาติ ชุดพรีลิมฯ รอบตัดสิน เป็น Up coming designer เป็นดีไซ

เนอร์ที่ไฟแรงและตั้งใจทำงานเพ่ือจะโปรโมทประเทศ ทีมหัวหน้าดีไซน์หรือสไตล์ลิสต์ คอสตูมไดเรค

เตอร์ คือ พี่โจ้ เซอเฟส และพ่ีต้อม เราต้องการโปรโมทดีไซน์เนอร์รุ่นใหม่สู่สายตาชาวโลก ให้ชาวโลก

เห็นว่าพวกเขามีความสามารถผ่านทางวัฒนธรรมไทย นี่คือโจทย์หลัก นี่คือจุดประสงค์หลักของทีพี

เอ็นด้วย ไทยไนท์ ผ้าไทยทั้งหมดคือผ้าที่มาจาก โครงการศิลปาชีพสมเด็จพระพันปีหลวงขณะดำรง

พระยศเป็นพระราชินี ท่านทรงทำผ้าและช่วยเหลือประชาชนไว้เยอะมาก จึงเล็งเห็นว่า ผ้าที่ทรงเก็บ

เอาไว้ ผ้าที่ทรงช่วยคนไทยไว้ จะสามารถนำผ้ามาโปรโมทอย่างไรได้บ้างผ่านนางงาม 94 ประเทศ 

เนื่องจากนางงามแต่ละประเทศมีแฟนคลับของตัวเองของแต่ละประเทศไม่ต่ำกว่า สิบล้ านวิว นี่คือ

ประโยชน์ที่เราคิดในการจัดงาน” (ณรงค์ เลิศกิตศิริ, สัมภาษณ์ 25 กรกฎาคม 2562) 

จากการรวบรวมข้อมูลและการสัมภาษณ์เชิงลึกข้างต้น ผู้วิจัยสามารถสรุปวัตถุประสงค์ของ

การเป็นเจ้าภาพจัดประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 ได้ดังนี้  

1. เพ่ือประชาสัมพันธ์ภาพลักษณ์ที่ดีของประเทศไทย  
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2. เพ่ือให้คนไทยเกิดความภูมิใจ เกิดค่านิยมและจิตสำนึกในความรักชาติ  

3. เพ่ือนำความเป็นไทยสู่ระดับสากล 

4. เพ่ือสนับสนุนและส่งเสริมศักยภาพของคนไทยรุ่นใหม่ (New Generation) 

การเป็นเจ้าภาพจัดประกวดนางงามจักรวาลในครั้งนี้ถือเป็นโอกาศอันดีที่ที่จะถ่ายทอด

วัฒนธรรมอันสวยงามซึ่งเป็นเอกลักษณ์ประจำชาติไทย ทั้งยังตอบสนองนโยบายการสร้างมูลค่าทาง

เศรษฐกิจ ที่จะก่อให้เกิดการพัฒนารายได้ทางเศรษฐกิจ 

4.2 การคัดเลือกความเป็นไทยของผู้จัดการประกวด 

ผู้วิจัยได้สัมภาษณ์เชิงลึก ตัวแทนผู้ถือลิขสิทธิ์การเป็นเจ้าภาพจัดการประกวดมิสยูนิเวิร์ส 

2018 คือ คุณณรงค์ เลิศกิตศิริ ผู้บริหารบริษัททีพีเอ็น 2018 จำกัด พบว่า บริษัททีพีเอ็น 2018 ได้รับ

สิทธิ์เป็นเจ้าภาพจัดประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 จากองค์กรมิสยูนิเวิร์ส หรือ The Miss Universe 

Organization (MUO) ให้จัดการทำหน้าที่เป็นผู้จัดการประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 ตั้งแต่รอบแถลง

ข่าว จนถึงการประกวดรอบชิงชนะเลิศภายใต้การกำกับควบคุมดูแลขององค์กรมิสยูนิเวิร์ส ทั้งนี้

สัดส่วนขอบเขตรับผิดชอบภาระงานต่าง ๆ จะขึ้นอยู่กับการตัดสินใจขององค์กรมิสยูนิเวิร์ส โดยจะให้

สิทธิ์เจ้าภาพประเทศไทยรับผิดชอบเองทั้งหมดในรอบแถลงข่าว รอบชุดประจำชาติ และรอบพรีลิมมิ

นารี (Preliminary)  

เนื่องด้วยผู้บริหารบริษัททีพีเอ็น 2018 ทั้ง 3 ท่านมีวิสัยทัศน์เดียวกันคือต้องการยกระดับ

ความเป็นไทยสู่ระดับสากลและต้องการทำให้ชาวโลกได้เห็นว่าคนไทยมีศักยภาพในการจัดงานระดับ

โลกได้ ประกอบกับการได้รับความไว้วางใจจาก คุณพอลลา เอ็ม ชูการ์ต ประธานองค์กรมิสยูนิเวิร์ส 

ให้บริษัททีพีเอ็น 2018 บริหารการจัดงานรอบแถลงข่าวทั้งหมด ซึ่งการจัดงานในครั้งนั้นผู้บริหาร

บริษัททีพีเอ็น 2018 ได้ใส่ความเป็นไทยเข้าไปด้วยจึงสร้างความประทับใจแก่ประธานองค์กรมิสยูนิ

เวิร์สและเพ่ิมเชื่อมั่นในฝีมือการจัดงานของบริษัททีพีเอ็น 2018 ทางองค์กรมิสยูนิเวิร์สจึงให้บริษัททีพี

เอ็น 2018 ออกแบบและร่วมจัดการในกิจกรรมของการประกวดต่าง ๆ อาทิ 

 - กิจกรรมพิเศษชมความงามรอบเกาะรัตนโกสินทร์  

- กิจกรรมพิเศษเดินแฟชั่นโชว์ชุดไทย Thai night  

- กิจกรรมการเก็บตัวและถ่ายทำวีดิทัศน์ที่จงัหวดัชลบรีุ และจงัหวดักระบ่ี  

- กิจกรรมพิเศษ แต่งชุดไทยงานอุ่นไอรักคลายความหนาว “สายน้ำแห่งรัตนโกสินทร์” 
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- การประกวดรอบชุดประจำชาติ ณ สวนนงนุช พัทยา 

- การประกวดรอบพรีลิมมินารี (Preliminary) 

ทั้งนี้ บริษัททีพีเอ็น 2018 ได้สอดแทรกอัตลักษณ์ความเป็นไทยด้านต่าง ๆ ในแต่ละกิจกรรม

โดยมีรายละเอียดดังนี้  

รอบแถลงข่าวต่อสื่อมวลชน (Press conference) : เผยแพร่อัตลักษณ์ด้านเสื้อผ้าเครื่องแต่ง

กาย คือ ชุดผ้ าไหมไทย โดยพระเจ้าหลานเธอพระองค์ เจ้าสิริวัณณวรีนารีรัตน์  ประทาน 

ชุดแบรนด์ “SIRIVANNAVARI” ทรงออกแบบพิเศษ และทรงตัดเย็บชุดราตรีจาก ผ้าไหมไทยด้วย

พระองค์เอง ให้แก่ เดม ีลีห์เนล ปีเตอร์ส มิสยูนิเวิร์ส 2017 สวมใส่ 

 

 
ภาพที่ 4.1 : งานแถลงข่าวการประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 ณ ประเทศไทย 

ที่มา : https://www.angelopedia.com/news/Miss-Universe-2018-Press-Conference-

Bangkok-Thailand-Finale-Date-Time-Venue/47961  
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กิจกรรมพิเศษ ชมความงามรอบเกาะรัตนโกสินทร์ : เผยแพร่อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมด้าน

สถาปัตยกรรม อาทิ วัดไทย พระบรมมหาราชวัง อัตลักษณ์ด้านสถานที่ธรรมชาติ อาทิ แม่น้ำ

เจ้าพระยา เป็นต้น 

 

 

ภาพที่ 4.2 : กิจกรรมพิเศษ ชมความงามรอบเกาะรัตนโกสินทร์ 

ที่มา : https://web.facebook.com/pg/missuniverse.in.th/ 

กิจกรรมพิเศษ เดินแฟชั่นโชว์ชุดไทย Thai night : เผยแพร่อัตลักษณ์ด้านเสื้อผ้าด้วยผ้าไหม

ไทยจากศูนย์ศิลปาชีพบางไทรที่ตัดเย็บและออกแบบโดยดีไซน์เนอร์ชาวไทยรุ่นใหม่ 

 

 

ภาพที่ 4.3 : เดินแฟชั่นโชว์ชุดไทย Thai night 

ที่มา : 

https://www.lofficiel.co.th/happenings/Miss%20Universe%202018%20Thai%20Night 

https://web.facebook.com/pg/missuniverse.in.th/photos/?tab=album&album_id=292343738064906&ref=page_internal
https://www.lofficiel.co.th/happenings/Miss%20Universe%202018%20Thai%20Night
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กิจกรรมการเก็บตัวและถ่ายทำวีดิทัศน์ที่จังหวัดชลบุรี และจังหวัดกระบี่ : เผยแพร่อัตลักษณ์

ด้านสถานที่ทางธรรมชาติและสถานที่ท่องเที่ยว 

 

 

ภาพที่ 4.4 : ถ่ายทำวีดิทัศน์ที่จังหวัดชลบุรี และจังหวัดกระบี่ 

ที่มา : https://web.facebook.com/pg/missuniverse.in.th/ 

 

กิจกรรมพิเศษ แต่งชุดไทยงานอุ่นไอรักคลายความหนาว “สายน้ำแห่งรัตนโกสินทร์” : 

เผยแพร่อัตลักษณ์ด้านเสื้อผ้าด้วยการแต่งกายในชุดไทยสมัยรัตนโกสินทร์ รัชกาลที่ 5 และรัชกาลที่ 6 

อัตลักษณ์ด้านอาหารหวาน อาทิ ข้าวเหนียวมะม่วง อัตลักษณ์ด้านมารยาทไทย เป็นต้น 

 

 

ภาพที่ 4.5 : งานอุ่นไอรักคลายความหนาว “สายน้ำแห่งรัตนโกสินทร์” 

ที่มา : https://web.facebook.com/pg/missuniverse.in.th/ 

การประกวดรอบชุดประจำชาติ (National costume) ณ สวนนงนุช พัทยา : เผยแพร่อัต

ลักษณ์ด้านศิลปะดนตรีและการแสดงระบำ รำ ฟ้อน ของไทย 

https://web.facebook.com/pg/missuniverse.in.th/
https://web.facebook.com/pg/missuniverse.in.th/
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ภาพที่ 4.6 : การประกวดรอบชุดประจำชาติ (National costume) 

ที่มา : http://bangkokeventguide.com/mu2018_nationalcostume/ 

 

การประกวดรอบพลีลิมมินารี (Preliminary) : เผยแพร่อัตลักษณ์ด้านสถาปัตยกรรมไทยโดย

ผ่านการออกแบบกราฟิกแบ็กกราวนด์   

 

ภาพที่ 4.7 : การประกวดรอบพรีลิมมินารี (Preliminary) 

ที่มา : https://web.facebook.com/pg/missuniverse.in.th/ 

สำหรับการประกวดรอบชิงชนะเลิศซึ่งมีการถ่ายทอดสดจาก FOX TV เป็นลิขสิทธิ์ของทาง

องค์กรมิสยูนิเวิร์สซึ่งการควบคุมทั้งหมดจะเป็นขององค์กรมิสยูนิเวิร์สภายใต้คอนเซ็ปต์ประกาย

http://bangkokeventguide.com/mu2018_nationalcostume/
https://web.facebook.com/pg/missuniverse.in.th/photos/?tab=album&album_id=294020084563938&ref=page_internal
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ระยิบระยับ (Sparking) แต่ในงานเบื้องหลังบางส่วนมีการทำงานของบริษัททีพีเอ็น  2018 ด้วย

โดยเฉพาะส่วนที่มีการสื่อสารถึงความเป็นไทยในรอบชิงชนะเลิศซึ่งเป็นการออกแบบและเป็นแนวคิด

ของบริษทัทีพีเอ็น 2018 ร่วมกับองค์กรมิสยูนิเวิร์ส  

จากการวิเคราะห์และสัมภาษณ์ผู้บริหารบริษัททีพีเอ็น  2018 ผู้วิจัยสรุปได้ว่า ผู้จัดการ

ประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 มีการคัดเลือกความเป็นไทย ดังนี้  

1. ความเป็นไทยที่กำลังเป็นที่นิยมในช่วงปี 2018 เช่น กระแสการแต่งกายชุดไทยของงานอุ่น

ไอรักคลายความหนาว กระแสขนมหวานไทยติดอันดับโลกอย่างข้าวเหนียวมะม่วง เป็นต้น 

2. ความเป็นไทยที่เป็นเอกลักษณ์ประจำชาติ เช่น ศิลปวัฒนธรรมไทย รำไทย มวยไทย 

ดนตรีไทย สถาปัตยกรรมไทย วัฒนธรรมการไหว้ เป็นต้น  

3. ความเป็นไทยในเชิงการท่องเที่ยว เช่น แหล่งท่องเที่ยวริมแม่น้ำเจ้าพระยา รถตุ๊กตุ๊ก

ปราสาทสัจธรรม สวนนงนุช ทะเลจังหวัดกระบี่และพัทยา เป็นต้น 

4. ความเป็นไทยที่สามารถยกระดับสู่สากล เช่น ชุดราตรีผ้าไทย ชุดรำไทยประยุกต์ ท่ารำ

ไทยประยุกต์ ช่อดอกไม้สด สถาปัตยกรรมไทย กราฟิกลายไทย เป็นต้น  

4.3 วิธีการสื่อสารอัตลักษณ์ความเป็นไทย  

ผู้วิจัยได้วิเคราะห์ด้วยการชมเทปบันทึกการประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 รอบชิงชนะเลิศ ณ 

อิมแพ็ค อารีน่าเมืองทองธานี  ถ่ายทอดสดโดย FOX TV ไปยัง 170 ประเทศทั่วโลก ในวันที่ 16 

ธันวาคม 2561 เวลา 19.00 น. ตามเวลาที่นิวยอร์ก สหรัฐอเมริกา หรือตรงกับวันที่ 17 ธันวาคม 

2561 เวลา 7.00 น. ตามเวลาประเทศไทย โดยมีการถ่ายทอดสดผ่านทาง PPTV HD ช่อง 36 การ

ถ่ายทอดสดใช้ระยะเวลา ประมาณ 2 ชั่วโมง 8 นาที พบว่า มีการนำอัตลักษณ์ความเป็นไทยแทรกเข้า

ไปในองค์ประกอบต่าง ๆ ของการประกวด ไม่ว่าจะเป็น ฉากหลัง กราฟิกแบ็กกราวนด์ ภาพกิจกรรม

เก็บตัว ซึ่งแสดงให้เห็นถึงวัฒนธรรมไทย สถานที่ท่องเที่ยวที่ เป็นเอกลักษณ์ของประเทศไทย 

ศิลปวัฒนธรรม การแสดง หรือการแต่งกายแบบไทย ซึ่งความเป็นไทยเหล่านั้นถูกถ่ายทอดผ่านวิธีการ

ต่าง ๆ และมีการดัดแปลงให้เข้ากับความเป็นสากลด้วย นอกจากนี้ยังมีความเป็นไทยที่ถูกถ่ายทอด

ผ่านตัวบุคคล เช่น สตีฟ ฮาร์วี่ย์ พิธีกรดำเนินรายการหลักที่พูดคำว่า สวัสดีครับ/ขอบคุณครับ พร้อม

กับประนมมือทำท่าไหว้ หรือ ท่าไหว้ของมิสยูนิ เวิร์สไทยแลนด์ 2018 และผู้ เข้าประกวดจาก

ต่างประเทศท่ีทำประนมมือไหว้แสดงความเคารพแบบไทยอีกด้วย  
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หลังจากผู้วิจัยประเมินและวิเคราะห์ความเป็นไทยที่พบในเทปบันทึกการประกวดแล้วจึงได้

จัดทำตารางแสดงการสื่อสารความเป็นไทยโดยเรียงลำดับเหตุการณ์ที่เกิดขึ้นในการถ่ายทอดสดสรุปได้

ดังตารางต่อไปนี้  

ตารางที่ 4.2 วิธีการสื่อสารความเป็นไทย ในการประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 รอบชิงชนะเลิศ 

ลำดับเหตุการณ์ วิธีการสื่อสาร 
วีดิทัศน์เปิดตัวประเทศไทย วีดิทัศน์แนะนำประเทศไทย  1 นาที  
การแสดงเปิดตัวผู้เข้าประกวด 94 ประเทศ 
- เพลง Nights like this โดยศิลปิน Ne-Yo  

กราฟิกดีไซน์วัดไทยบนจอ LED  
การแสดงรำไทย  
การตีกลองสะบัดชัย 

การเปิดตัวพิธีกร 
- พิธีกรดำเนินรายการหลัก  
  สตีฟ ฮาร์วี่ย์ (Steve Harvey)  
- พิธีกรภาคสนาม 
  แอชลีย์ เกรแฮม (Ashley Graham)  
  ลู เซียร์ร่า (Lu Sierra) 
  คาร์สัน เครสลีย์ (Carson Kressley) 

กราฟิกดีไซน์ลายไทยบนจอ LED 

วีดิทัศน์ประมวลภาพการเก็บตัว วีดิทัศน์ประมวลกิจกรรม 30 วินาที 

รอบคัดเลือกตัวแทนทวีปเอเชีย แปซิฟิก แอฟริกา วีดิทัศน์แนะนำผู้เข้าประกวด  
วีดิทัศน์ผู้เข้าประกวดทำกิจกรรม วีดิทัศน์เรียนรำไทย 25 วินาที 
รอบคัดเลือกตัวแทนทวีปยุโรป วีดิทัศน์แนะนำผู้เข้าประกวด  

รอบคัดเลือกตัวแทนทวีปอเมริกา วีดิทัศน์แนะนำผู้เข้าประกวด  

รอบคัดเลือกตัวแทนเวิล์ดการ์ด  วีดิทัศน์แนะนำผู้เข้าประกวด  

การประกาศผล 20 คนสุดท้าย กราฟิกดีไซน์ลายไทยบนจอ LED 
การประกาศผล 10 คนสุดท้าย กราฟิกดีไซน์ลายไทยบนจอ LED 

วีดิทัศน์ผู้เข้าประกวดทำกิจกรรม  วีดิทัศน์เรียนมวยไทย 30 วินาที 
รอบชุดว่ายน้ำ 10 คนสุดท้าย  เครื่องประดับไหล่ช่อฟ้า 
รอบชุดราตรี 10 คนสุดท้าย กราฟิกดีไซน์สถาปัตยกรรมไทยบนจอ LED 

รอบประกาศผล 5 คนสุดท้าย กราฟิกดีไซน์ลายไทยบนจอ LED 
รอบ Final walk 3 คนสุดท้าย 
- เพลง Miss Independent โดยศิลปิน Ne-Yo 

กราฟิกดีไซน์โคมลอยบนจอ LED 
 

การประกาศผลตำแหน่ง Miss Universe กราฟิกดีไซน์ลายไทยบนจอ LED 
ช่อดอกไม้สำหรับ Miss Universe 
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จากตารางจะเห็นได้ว่า ความเป็นไทยปรากฏในเทปบันทึกการถ่ายทอดสดการประกวดมิสยูนิ

เวิร์ส 2018 รอบชิงชนะเลิศตั้งแต่เริ่มต้นการถ่ายทอดสดจนกระทั่งจบการถ่ายทอดสด และถูกใส่เข้า

ไปในองค์ประกอบของการประกวดหลาย ๆ ฉาก โดยใช้วิธีการสื่อสาร 5 รูปแบบ ดังนี้  

 
1. วีดิทัศน์  

1.1 วีดิทัศน์แนะนำประเทศไทย  
1.2 วีดิทัศน์ประมวลภาพกิจกรรม  
1.3 วีดิทัศน์เรียนรำไทย  
1.4 วีดิทัศน์เรียนมวยไทย  
1.5 วีดิทัศน์แนะนำตัว 94 ประเทศ  

2. การแสดง  
2.1 การแสดงเปิดตัวผู้เข้าประกวด เพลง Nights like this ร้องโดย นีโย่ 

3. กราฟิกแบ็กกราวนด์  
3.1 กราฟิกลายกนก 
3.2 กราฟิกสถาปัตยกรรมไทย  
3.3 กราฟิกโคมลอย 

4. วัตถุท่ีจับต้องได้  
4.1 เครื่องประดับไหล่ “ช่อฟ้า” รอบชุดว่ายน้ำ 10 คนสุดท้าย 
4.2 ช่อดอกไม้สำหรับมิสยูนิเวิร์ส 2018 
4.3 เสื้อผ้า เครื่องแต่งกาย 

5. ตัวบุคคล 
5.1 คนไทย ได้แก่ นางสาวโศภิดา กาญจนรินทร์ มิสยูนิเวิร์สไทยแลนด์ 2018 
5.2 คนต่างชาติ ได้แก่ สตีฟ ฮาร์วี่ย์ ผู้ดำเนินรายการหลักรอบตัดสินการประกวดมิส
ยูนิเวิร์ส 2018, เดมี ลีห์ เนล ปีเตอร์ มิสยูนิเวิร์ส 2017 และผู้เข้าร่วมการประกวด
มิสยูนิเวิร์ส 2018 ประเทศต่าง ๆ 
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4.4 ลักษณะอัตลักษณ์ความเป็นไทยในการประกวดรอบชิงชนะเลิศ 

ผู้วิจัยได้นำเทปบันทึกการถ่ายทอดสดประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 ให้ผู้เชี่ยวชาญทางด้าน

ความเป็นไทยได้รับชมในส่วนที่มีการสื่อสารความเป็นไทย และทำการสัมภาษณ์เชิงลึกถึงรายละเอียด

ที่ เกี่ยวข้องเพ่ือวิเคราะห์ลักษณะของอัตลักษณ์ความเป็นไทยที่ผู้จัดการประกวดนำเสนอ มี

รายละเอียดดังนี้  

1. วิธีการสื่อสารด้วยวีดิทัศน์  

1.1 วีดิทัศน์แนะนำประเทศไทย  

 
 
 

 

  

 
 
 

 

  

 
 
 

 

  

 
 
 

 

  

ภาพที่ 4.8 : วีดิทัศน์แนะนำประเทศไทย 

ที่มา : https://www.youtube.com/watch?v=BAj6N4abxlE 

https://www.youtube.com/watch?v=BAj6N4abxlE


 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

102 

 

 
 

  

 
 
 
 
 

  

 
 
 
 
 

  

 
 
 
 
 

  

ภาพที่ 4.8: (ต่อ) วีดิทัศน์แนะนำประเทศไทย 

ที่มา : https://www.youtube.com/watch?v=BAj6N4abxlE 

 

วีดิทัศน์เปิดตัวประเทศไทยความยาวประมาณ 1 นาที ประกอบด้วยภาพความงดงามของ

ธรรมชาติเช่นทะเล ต้นไม้ และภาพของสถานที่ที่ใช้เก็บตัวทำกิจกรรมในจังหวัดกระบี่ จังหวัดชลบุรี 

และกรุงเทพมหานคร อาทิ ปราสาทสัจธรรม วัดอรุณราชวราราม วัดพระศรีรัตนศาสดาราม 

พระบรมมหาราชวัง ภาพรถตุ๊กๆ บรรยากาศของแม่น้ำเจ้าพระยา ภาพที่สะท้อนศิลปะการแสดงของ

ไทย โดยมีนางสาวอบอุ่น อุ่มบางตลาด นักศึกษาชั้นปีที่ 4 คณะศิลปนาฏดุริยางค์ สถาบันบัณฑิต

พัฒนศิลป์ ร่ายรำในบ้านเรือนไทย สะท้อนความเชื่อและวิถีพุทธด้วยภาพธูปและควัน เป็นต้น  

https://www.youtube.com/watch?v=BAj6N4abxlE
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ความเป็นไทยที่ปรากฎในวีดิทัศน์นี้ผู้เชี่ยวชาญด้านความเป็นไทยที่ได้รับชมต่างให้ความเห็น

ว่า เนื่องจากระยะเวลาการนำเสนอค่อนข้างจำกัดทำให้ซึมซับกับความเป็นไทยได้น้อย และภาพที่

ปรากฎก็ถูกตัดสลับไปมาอย่างรวดเร็วจนแทบจำรายละเอียดไม่ได้และดูไม่ทัน แม้จะมีความเป็นไทย

หลายด้าน เป็นส่วนผสมของวัฒนธรรมไทยที่เป็นรวม ๆ เห็นสถาปัตยกรรมไทย เห็นวิถีชีวิต ประณีต

ศิลป์ ผสมผสานกัน แต่ความเป็นไทยที่เห็นเด่นชัดที่สุดคือ การแต่งกาย และนาฏศิลป์ไทย เพราะมี

การถ่ายทอดอิริยาบถของนางรำในท่วงท่าต่าง ๆ และรศ.ดร.ศุภชัย จันทร์สุวรรณ ผู้เชี่ยวชาญด้าน

นาฏศิลป์ไทยสามารถบอกได้ว่าท่ารำลักษณะนี้คือ ท่ารำของสักการะเทวราช 

สักการะเทวราช นาฏศิลป์สร้างสรรค์ 

สักการะเทวราช เป็นผลงานด้านศิลปวัฒนธรรมที่สร้างสรรค์ขึ้นใหม่ในปี 2556 โดยนักศึกษา

ชั้นปีที่ 4 สถาบันบัณฑิตพัฒนศิลป์ เป็นการแสดงนาฏศิลป์สร้างสรรค์ท่ีได้รับการยอมรับในระดับชาติ

ทั้งภายในประเทศและต่างประเทศ ได้รับรางวัลการสร้างสรรค์งานระดับดีมาก มีความสวยงามที่ 

แสดงถึงพ้ืนฐานความเป็นนาฏศิลป์ไทยที่ควรเป็นแบบอย่างแนวทางในการสร้างงานชุดใหม่ต่อ ๆ ไป 

โดยการแสดงชุดนี้สื่อถึงการบูชาสรรเสริญเทิดทูนองค์ พระมหากษัตริย์  ซึ่งมีที่มาจากพระราชพิธี

อินทราภิเษก เป็นพระราชพิธีในสมัยอยุธยาตอนต้น จัดขึ้นเพ่ือสรรเสริญพระมหากษัตริย์ขึ้นเป็นดั่ง

พระอินทร์ผู้เป็นกษัตริย์แห่งเทวดาทั้งปวง ในตอนท้ายของพระราชพิธีนี้จะมีนางระบำและข้าราช

บริพารในพระราชสำนักมาจับระบำ รำ ฟ้อน เพื่อถวายพระเกียรติแด่องค์พระมหากษัตริย์ จึงเกิดการ

สร้างสรรค์การแสดงชุดนี้ โดยศึกษาองค์ประกอบต่าง ๆ จากเครื่องทรงของพระพุทธรูป ภาพท่ารำ

จากจิตรกรรมฝาผนัง รวมถึงท่ารำในพระราชสำนักในสมัยอยุธยาตอนต้น และสร้างสรรค์เป็นชุด 

"สักการะเทวราช เพ่ือเผยแพร่ความเป็นไทยให้ปรากฏสู่สากล โดยได้รับให้เป็นงานสร้างสรรค์ทาง

วัฒนธรรมที่เผยแพร่ความเป็นไทยทั้งภายในประเทศและต่างประเทศและเป็นการเผยแพร่ความ

งดงามทางด้านนาฎศิลป์ไทยที่เป็นมรดกวัฒนธรรมของชาติ (จินตนา สายทองคำ, 2561) 

ลักษณะนาฏศิลป์ไทยในอดีต 

“สิ่งที่เขาเอามาเป็นภาพของนาฏศิลป์ไทยมาก ๆ แต่นาฎศิลป์ไทยต้องผ่านกระบวนการ

ศึกษามาก่อน เพราะนาฏศิลป์ไทยมีวิวัฒนาการจนมาถึงปัจจุบัน แต่ในวีดิทัศน์เหมือนเขาต้องการสื่อ

ย้อนไปในอดีตว่าศิลปะไทยมีมาตั้งแต่ในอดีต เพราะลายเส้นของการออกท่าทางย้อนไปในสมัยอยุธยา 

ลักษณะวงไม่ใช่วงในปัจจุบัน บางทีสิ่งเหล่านี้ต้องให้ความรู้กับคนที่พบเห็นด้วย แต่อย่างที่อาจารย์ดูก็

รู้ว่านี่เป็นท่ารำที่เด็กทำสารนิพนธ์ สักการะเทวราช เป็นการนำภาพที่รำในจิตกรรมสมัยอยุธยา ซึ่ง
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เป็นต้นเค้าที่เรามาออกแบบเป็นกระบวนท่ารำ แม่บท บางทีต่างชาติอาจจะตีความตามสิ่งที่เห็นว่านี่

คือศิลปะ อัตลักษณ์ของนาฏศิลป์ไทยในปัจจุบัน แต่จริง ๆ ท่ารำไทยวิวัฒนาการไม่ใช่แบบนี้แล้ว อีก

อย่างอาจจะไปเกี่ยวข้องกับนาฏศิลป์ของเขมร เนื่องจากลักษณะวงของเขมรเป็นวงหักๆ หนีบๆ แบบ

ท่ารำสักการะเทวราชนี้ ทั้งนี้ก็ขึ้นอยู่กับจุดประสงค์ของผู้ออกแบบด้วย แต่ชาวต่างชาติที่เขาเห็นเขา

อาจจะไม่รู้เพราะไม่ได้มีพ้ืนฐานความรู้มาว่าท่ารำในวีดิทัศน์นี้เป็นของไทยในอดีต”  (รศ.ดร.ศุภชัย 

จันทร์สุวรรณ, สัมภาษณ์ 7 มิถุนายน 2562) 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 4.9 : ท่ารำ การแต่งกาย และการแต่งหน้าในวีดิทัศน์ (นาฏศิลป์สมัยอยุธยา) 

ที่มา : ภาพจาก ว่าที่ร้อยตรีทวีพล สุขใย 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 4.10 : ท่ารำ การแต่งกาย การแต่งหน้าแบบนาฏศิลป์ราชสำนัก (ปัจจุบัน) 

ที่มา : หนังสือลักษณะไทย: ศิลปะการแสดง 
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ลักษณะความเป็นไทยด้านความเชื่อทางพระพุทธศาสนา 

ในวีดิทัศน์นี้ฉากสุดท้ายของคลิปวีดีโอปรากฏภาพของกระถางธูปที่มีธูปปักจำนวนสี่ดอก 

ผู้เชี่ยวชาญด้านความเป็นไทยหนึ่งท่านคือ อาจารย์สุจริต บัวพิมพ์ ได้ตั้งข้อสังเกตว่าในกระถางธูปนั้น

วางอยู่บนพ้ืนและปักธูปสี่ดอก ซึ่งธูปเป็นสัญลักษณ์ทางพระพุทธศาสนา แต่จำนวนธูปที่ ปักเพ่ือบูชา

และไหว้พระจะไม่ใช่สี่ดอก และจำนวนธูปที่คนไทยจะเลือกใช้นั้นก็มีความหมายที่แตกต่างกันไป เช่น 

ธูป 1 ดอก ไหว้ศพ เจ้าที่ วิญญาณธรรมดาที่ไม่ได้ขึ้นชั้นเทพ ธูป 2 ดอก ใช้บูชาเจ้าที่ ธูป 3 ดอก ใช้

บูชาพระพุทธ พระธรรม พระสงฆ์ ธูป 5 ดอก ใช้บูชาพระรัตนตรัย บูชารัชกาลที่ 5 ธาตุทั้งห้า หรือทิศ

ทั้งห้า พระภูม ิเป็นต้น เป็นไปได้ว่าผู้จัดอาจมีเจตนาที่ไม่ได้สื่อถึงการบูชาทางพระพุทธศาสนา แต่ภาพ

ที่สื่อออกไปยังสายตาคนต่างประเทศอาจจะเกิดความเข้าใจผิดว่าคนไทยนิยมปักธูปสี่ดอก ซึ่งส่วนนี้

หากผู้ชมที่ไม่มีพ้ืนฐานความรู้ว่าก่อนอาจจะเกิดความสับสนและความเข้าใจที่ผิดพลาดได้  

 

 

 

 

 

ภาพที่ 4.11 : กระถางธูปในวีดิทัศน์แนะนำประเทศไทย 

ที่มา : https://www.youtube.com/watch?v=BAj6N4abxlE 

 

ความหมายของธูป 

ธูป เป็นสิ่งที่อยู่คู่กับคนไทยมานานและมีความสำคัญในสังคมไทยอย่างยิ่ง   คำว่า 

“ธูป” พจนานุกรม ฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ.2542 ให้ความหมายว่า เครื่องหอมชนิดหนึ่ง

มีแกนทำด้วยก้านไม้ไผ่เล็ก ๆ เป็นต้นย้อมสีแดง พอกด้วยผงไม้หอม มักใช้จุดคู่กับเทียน ใช้

ลักษณนามว่า ดอก  

สารานุกรมไทย ฉบับราชบัณฑิตยสถาน เล่มที่ 15 อธิบายถึงที่มาของคำว่า ธูป ว่า

เป็นคำสันสกฤตและบาลี แปลว่า กลิ่นหอม เครื่องหอม  

https://www.youtube.com/watch?v=BAj6N4abxlE
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คำว่า “ธูป” ในภาษาอังกฤษเรียก joss stick ซึ่งแปลว่า ไม้หอมสำหรับเจ้าผี หรือ 

incense stick แปลว่า ไม้หอมหรือไม้ธูป ซึ่งฝรั่งไม่มีธูปใช้มาแต่เดิม แต่สำหรับชาวไทยธูป

นอกจากจะใช้บูชาคู่กับเทียนแล้ว ในการปฏิบัติตามศาสนาพุทธต้องใช้ดอกไม้เป็นเครื่องบูชา

ร่วมด้วย  

รวมความได้ว่า ธูปเป็นสิ่งหอม เทียนเป็นสิ่งสว่าง ดอกไม้เป็นสิ่งงามล้วนเป็นสิ่งดี ๆ 

ทั้งสิ้น จึงได้ใช้ของ 3 สิ่งนี้เพ่ือสักการะสิ่งศักดิ์สิทธิ์และผู้ที่ตนเคารพนับถือ ในทางศาสนา

พุทธใช้ธูป 3 ดอก เป็นสัญลักษณ์บูชาพระคุณทั้งสามของพระพุทธเจ้าคือ พระวิสุทธิคุณ พระ

ปัญญาคุณ และพระมหากรุณาคุณ (อิสริยา เลาหตีรานนท์, 2553)  

ดังนั้นจำนวนธูปนับเป็นเรื่องที่ละเอียดอ่อนและมีนัยยะทางคติความเชื่อของคนไทย

และทางด้านพระพุทธศาสนาด้วยการนำเสนอลักษณะนี้ผู้จัดควรระมัดระวังด้วยเช่นกัน    
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1.2 วีดิทัศน์ประมวลภาพกิจกรรม 

ภาพที่ 4.12 : วีดิทัศน์ประมวลภาพกิจกรรม 30 วินาที 

ที่มา : https://www.youtube.com/watch?v=BAj6N4abxlE 

 

 
 
 
 
 

  

 
 
 
 
 

  

 
 
 
 
 

  

 
 
 
 
 

  

 
 
 
 
 

  

https://www.youtube.com/watch?v=BAj6N4abxlE
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วีดิทัศน์ประมวลภาพกิจกรรมนี้มีความยาวประมาณ 30 วินาที เป็นภาพความสดใสและ

บรรยากาศการเก็บตัวทำกิจกรรมต่าง ๆ เช่น เรียนมวยไทย เล่นน้ำทะเล ท่องเที่ยวในวัด นั่งรถตุ๊กตุ๊ก 

ซึ่งเป็นสถานที่เดี่ยวกันกับวีดิทัศน์ตัวแรก ผู้เชี่ยวชาญด้านความเป็นไทยทุกท่านให้ความเป็นว่ าเป็น

ภาพบรรยากาศที่สื่อให้เห็นประสบการณ์ของชาวต่างชาติเมื่อมาเที่ยวเมืองไทย ใช้การสื่อสารภายใน

เวลาไม่กี่วินาทีทำให้เห็นความเป็นไทยได้น้อยแต่ก็ได้เห็นอัตลักษณ์ท่ีโดดเด่นของไทย ไม่ว่าจะเป็นด้าน

สถาปัตยกรรมไทย เช่น วัดพระแก้ว ด้านสถานที่ท่องเที่ยวทางธรรมชาติ ทะเล ด้านศิลปะป้องกันตัว

ประจำชาติไทย อย่างมวยไทย ส่วนรถตุ๊ก ๆ นั้น อาจารย์สุจริต บัวพิมพ์ ให้ความเห็นว่า แต่เดิมรถตุ๊ก 

ๆ ไม่ใช่ของไทยที่เดิม เราไปรับจากชาติตะวันตก แต่ได้นำมาใช้โปรโมทการท่องเที่ยวในประเทศไทย

จนกลายเป็นสัญลักษณ์หนึ่งของประเทศไทย ฉะนั้นผู้วิจัยจึงไม่ถือว่ารถตุ๊ก ๆ คือ อัตลักษณ์ความเป็น

ไทย แต่จัดเป็นสัญลักษณ์อย่างหนึ่งที่สื่อถึงบรรยากาศการท่องเที่ยวในประเทศไทย  

 

1.3 วีดิทัศน์เรียนรำไทย 

 
 
 
 
 

  

ภาพที่ 4.13 : วีดิทัศน์เรียนรำไทย 

ที่มา : https://www.youtube.com/watch?v=BAj6N4abxlE 

 

วีดิทัศน์เรียนรำไทยมีความยาวประมาณ 25 วินาที ผู้เข้าประกวดบางส่วนเรียนรู้เกี่ยวกับ

ศิลปะการแสดงของไทย เช่น นาฏศิลป์ไทย โดยมีทีมงานฝั่งไทย เช่น ว่าที่ร้อยตรีทวีพล สุขใย และครู

ตุ้ย อภิโชติ เกตุแก้ว เป็นผู้ฝึกสอนท่ารำไทยพ้ืนฐานให้ผู้เข้าประกวด เช่น ท่าจีบ ตั้งวง ประนมมือ 

และผู้เข้าประกวดก็ได้ลองสวมใส่ชุดไทยที่มีการดัดแปลงให้มีความร่วมสมัยที่เป็นสากลอีกด้วย โดย

เป็นแนวคิดจากทางบริษัท ทีพีเอ็น ที่ต้องการให้ผู้เข้าประกวดได้สัมผัสถึงความเป็นไทยที่สามารถ

เข้าถึงได้ง่ายจึงได้จัดหาชุดไทยที่สวมใส่ง่ายและเป็นชุดที่สำเร็จมีความคล่องตัวเพ่ือความสะดวกสบาย

https://www.youtube.com/watch?v=BAj6N4abxlE
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ต่อการฝึกรำ และได้เลือกเครื่องประดับศีรษะที่สื่อถึงความเป็นไทยได้เด่นชัด อย่างมงกุฎกษัตรีให้

นางงามสวมใส่ 

ผู้เชี่ยวชาญด้านนาฏศิลป์ไทยของสถาบันบัณฑิตพัฒนศิลป์ กระทรวงวัฒนธรรมทั้งสามท่าน

เห็นพ้องกันว่า กิจกรรมการเรียนรำไทยถือเป็นกิจกรรมที่เหมาะสมมากสำหรับนางงาม เพราะเป็น

ศิลปะการแสดงของไทย สื่อถึงความเป็นไทย ความอ่อนช้อย กิริยาท่าทางแบบไทยและเป็นการดียิ่งที่

ชาวต่างชาติได้ลองสวมใส่ชุดไทยแม้จะไม่ใช่ชุดไทยแท้แบบดั้งเดิมแต่ก็อนุโลมได้เนื่องจากเป็น

ชาวต่างชาติและขึ้นอยู่กับจุดประสงค์ของผู้จัดการประกวด หรือทางกองประกวดอาจมีเวลาที่จำกัด มี

งบประมาณที่จำกัดในการจัดหาชุด แต่หากมีงบประมาณเพียงพอหรือมีเวลาควรจะแต่งชุดไทยที่

ถูกต้องเพ่ือให้ชาวต่างชาติได้รู้จักการแต่งกายท่ีเป็นของนาฏศิลป์ไทยจริง ๆ จะดีกว่านี้ 

ในขณะเดียวกันอาจารย์สุจริต บัวพิมพ์มีความเห็นเกี่ยวกับชุดนาฏศิลป์ที่ถูกดัดแปลงให้มี

ความเป็นสากลว่า “เป็นการแต่งกายที่หนีห่างจากความเป็นไทยมากขึ้นและรับรู้ได้ว่าคนไทยพยายาม

ปรับตัวตามตะวันตกจนไม่เป็นตัวของตัวเองและหลงลืมรากเหง้าความเป็นไทยไป ซึ่งถือว่าเป็นเรื่องที่

น่าเป็นห่วงกับแนวคิดของคนรุ่นใหม่ และการผสมผสานความเป็นสากลกับชุดนาฏศิลป์แบบ

สร้างสรรค์โดยเฉพาะผ้าคลุมไหล่นั้นให้ความรู้สึกเหมือนซุปเปอร์แมน” (อ.สุจริต บัวพิมพ์, สัมภาษณ์ 

12 มิถุนายน 2562) 

ชุดไทยแบบคอนเทมโพรารี่ 

“คอนเทมโพรารี่ หมายถึงการผสมผสานระหว่างวัฒนธรรมในอดีต วัฒนธรรมในปัจจุบัน 

และวัฒนธรรมในอนาคต ถ้าบาลานซ์กันได้จะเป็นความร่วมสมัยที่พอดี ถ้าอะไรมากเกินไปมันก็จะ

เบี่ยงเบนไป แต่ในปัจจุบันคนรุ่นใหม่มักจะสร้างความร่วมสมัยที่เบี่ยงเบนไปทางอนาคตหรือล้ำสมัย  

มากเกินไป เช่น การออกแบบชุดไทยที่ให้นางงามต่างชาติใส่นี้ มีความเป็นไทยในอดีตมาเล็กน้อย 

ความเป็นไทยในปัจจุบันนิดหน่อย แต่นำอนาคตมาใส่มากไป ถ้าหากนำวัฒนธรรมไทยในอดีต ปัจจุบัน 

อนาคตอย่างละประมาณ 30 กว่าเปอร์เซ็นต์หมด จะเป็นคอนเทมที่ชัดเจนไม่เบี่ยงเบนไปทางไหน แต่

ชุดไทยนี้นำอนาคตมาใช้มากถึง 60 เปอร์เซ็นต์ มีปัจจุบัน 30 เปอร์เซ็นต์ และมีอดีตมาใช้เพียง 10 

เปอร์เซ็นต์ ความเป็นไทยจะร่อยหรอ” (อ.สุจริต บัวพิมพ์, สัมภาษณ์ 12 มิถุนายน 2562) 

“การสร้างสรรค์อะไรใหม่ๆ ต้องแน่นหลักก่อน เหมือนต้นไม้ต้องรากแน่น มิเช่นนั้นจะ

กลายเป็นไทยที่ไร้ราก พอพัฒนาการจนสุดแล้วจะได้หาต้นเค้าเดิมได้ ความทันสมัยหรืออะไรที่
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เปลี่ยนแปลงไปมาก ๆ บางคนก็อยากเห็นแบบฐานรากว่าเป็นเช่นไร” (อ.ศุภชัย จันทร์สุวรรณ, 

สัมภาษณ์ 7 มิถุนายน 2562)  

“การแสดงเผยแพร่ในงานระดับโลก ต้องยอมรับว่าโลกเปลี่ยนไป แต่ต้องไม่ปรับเปลี่ยนจน

ลืมอัตลักษณ์ตัวเอง ต้องอยู่ในกรอบของความเป็นไทย ออกความเห็นในฐานะครูผู้ใหญ่ อาวุโส ต้องดู

ความเปลี่ยนแปลงของโลก ชาวต่างชาติไม่ได้ดูแล้วลึกซึ้งเลย เขาแค่ชื่นชมถึงความสวยงาม” (อ.

รติวรรณ กัลยาณมิตร, สัมภาษณ์ 6 มิถุนายน 2562)    

“อยากเห็นศิลปวัฒนธรรมไทยที่ควรจะมีไม่ต้องดั้งเดิมสามารถปรับแต่งได้ ศึกษาเครื่องกาย

ถึงความเหมาะสม เพราะเราไปรับของต่างชาติมามาก บางทีรูปแบบชุดเอกลักษณ์ของความเป็นไทย

ไปรับรูปแบบอเมริกาใต้เป็นคาร์นิวัล หวือหวา แต่เราไม่อาจต้องขนาดนั้น อะไรที่คิดมาแล้วถูกต้องเข้า

กับจารีต จะอยู่ได้นาน ถ้าอะไรที่คิดแล้วหวือหวาจะอยู่ได้ไม่นาน แต่วัฒนธรรมที่เขาคิดมานาน

สามารถคงอยู่ได้มาจนกระท่ังทุกวันนี้” (อ.ประเมศ บุณยะชัย, สัมภาษณ์ 12 มิถุนายน 2562)  

 

 1.4 วีดิทัศน์เรียนมวยไทย 

 
 
 
 
 

  

ภาพที่ 4.14 : วีดิทัศน์เรียนมวยไทย 

ที่มา : https://www.youtube.com/watch?v=BAj6N4abxlE 

 

วีดิทัศน์เรียนมวยไทยมีความยาวประมาณ 30 วินาที ผู้เข้าประกวดบางส่วนฝึกเรียนรู้ศิลปะ

ป้องกันตัวที่เป็นอัตลักษณ์ของชาติอย่าง มวยไทย เป็นหนทางหนึ่งที่จะยืนยันและประกาศให้คนทั่ว

โลกรับรู้ว่า มวยไทยเป็นมรดกทางวัฒนธรรมของคนไทยที่มีการพัฒนาควบคู่กับวิถีชีวิตของคนไทยมา

อย่างยาวนาน ตั้งแต่ครั้งโบราณ มวยไทยเป็นศิลปะการป้องกันตัวและเป็นศาสตร์ที่ชายชาติทหาร

จะต้องฝึกให้คล่องแคล่ว ดังคำกล่าวที่ว่ามวยนั้นเป็นมูลบทของวิชายุทธ์ เพลงอาวุธเป็นมัธยม และ

https://www.youtube.com/watch?v=BAj6N4abxlE
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พิชัยสงครามเป็นมงกุฎ มวยไทยจึงมีความสำคัญทั้งต่อบุคคล ชุมชน สังคม และประเทศชาติ มีส่วน

สำคัญยิ่งในการดำรงเอกราชของชาติไทยตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน 

ผู้เชี่ยวชาญเกี่ยวกับความเป็นไทยมีความเห็นสอดคล้องกันว่า มวยไทย เป็นกิจกรรมที่

เหมาะสมมากที่สุดในการเผยแพร่อัตลักษณ์ไทย เพราะบ่งบอกถึงความเป็นไทยได้อย่างชัดเจน และ

มวยไทยยังเป็นศิลปะการป้องกันตัวที่นางงามสามารถนำไปปรับใช้ได้ เป็นกิจกรรมที่ไม่ได้ลงทุนเรื่อง

อุปกรณ์ใด ๆ เมื่อเรียนเสร็จก็ไม่ต้องพกพาผลงานอะไรขึ้นเครื่องบินกลับบ้านแต่จะได้วิชาติดตัว ได้ฝึก 

ได้เห็น ได้ลงมือทำ   

“หากมีระยะเวลาสั้นการกำหนดกิจกรรมต้องสอดคล้องกับระยะเวลา การเลือกกิจกรรมให้

สอดคล้องกับตัวบุคคลและระยะเวลาที่จะทำได้ รำไทย มวยไทย เป็นสิ่งที่ต่างประเทศรู้จักอยู่แล้ว 

เป็นเอกลักษณ์ไทย ทำได้ง่าย ไม่ต้องใช้อุปกรณ์ หรือวัตถุดิบในการทำงานด้วย หากเป็นของที่ต้องมี

การลงทุนสูงจะมีความเสี่ยง แต่ของที่เรามีอยู่แล้ว นำมาปรับใช้ได้ จะมีต้นทุนที่ต่ำ เราจะปรับใช้ได้

อย่างมีประสิทธิภาพ อย่างรำไทย มวยไทยไม่ต้องใช้เครื่องมือ เขาเอาทักษะกลับติดตัวไปด้วยได้ ไม่

ต้องนำนวม ชุด กางเกงไปด้วยก็ได้ แต่ถ้าเป็นการร้อยพวงมาลัย เขาจะต้องนำเข็ม นำพวงมาลัยไป

ด้วยมันก็แห้งเหี่ยว  หรือถ้าเขามีการเช็คความต้องการของนางงามก่อน เหมือนการทำแบบสอบถาม

ก่อน ว่าต้องการทำกิจกรรมอะไรบ้าง เพ่ือจัดมาให้ตรงกับความสนใจ อะไรที่เป็นความลึกซึ้งควรมีที่

ปรึกษามาชี้ขาดว่าอะไรได้ไม่ได้ และควรผ่านทางกระทรวงวัฒนธรรมด้วย” (สุขสันต์ พ่วงกลัด, 

สัมภาษณ์ 28 มิถุนายน 2562)  

 

1.5 วีดิทัศน์แนะนำตัวผู้เข้าประกวด 

1.5.1) พิพิธภัณฑ์บ้าน ม.ร.ว.คึกฤทธิ์ ปราโมช  

 
 
 
 
 

  

ภาพที่ 4.15 : วีดิทัศน์แนะนำตัว ณ พิพิธภัณฑ์บ้าน ม.ร.ว.คึกฤทธิ์ ปราโมช 

ที่มา : https://www.youtube.com/watch?v=BAj6N4abxlE 

https://www.youtube.com/watch?v=BAj6N4abxlE
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ผู้เข้าประกวดที่ได้ถ่ายทำวีดิทัศน์แนะนำตัว ณ บริเวณ ศาลาไทยยกพ้ืนสูง พิพิธภัณฑ์บ้าน 

ม.ร.ว.คึกฤทธิ์ ปราโมช มีทั้งหมด 49 ประเทศ คือ ประเทศแอลเบเนีย (Albania) ประเทศแองโกลา 

(Angola) ประเทศอาร์เจนตินา (Argentina) ประเทศอาร์เมเนีย (Armenia) ประเทศอารูบา (Aruba) 

ประเทศออสเตรเลีย (Australia) ประเทศบาฮามาส (Bahamas) ประเทศบาร์เบโดส (Barbados) 

ประเทศเบลเยียม (Belgium) ประเทศเบลิซ (Belize) ประเทศโบลิเวีย (Bolivia) ประเทศบลาซิล 

(Brazil) หมู่เกาะบริติชเวอร์จิน (British virgin islands) ประเทศบัลแกเรีย  (Bulgaria) ประเทศ

กัมพูชา (Cambodia) ประเทศแคนนาดา (Canada) ประเทศชิลี (Chile) ประเทศคอสตาริกา (Costa 

rica) ประเทศโครเอเชีย (Croatia) ประเทศกือราเซา(Curacao) ประเทศเช็กเกีย (Czech republic) 

ส าธ า รณ รั ฐ โด มิ นิ กั น  (Dominican republic) ป ระ เท ศ เอ ก ว าด อ ร์  (Ecuador) ป ระ เท ศ

อียิปต์  (Egypt) ประเทศฟินแลนด์(Finland) ประเทศเอลซัลวาดอร์ (El Salvador) ประเทศฝรั่งเศส 

(France) ประเทศจอร์เจีย (Georgia) ประเทศเยอรมนี (Germany) ประเทศบริเตนใหญ่  (Great 

Britain) ประเทศกรีซ (Greece) ประเทศไอซ์แลนด์ (Iceland) ประเทศอินเดีย (India) ประเทศ

อินโดนีเซีย (Indonesia) ประเทศไอร์แลนด์ (Ireland) ประเทศอิสราเอล (Israel) ประเทศอิตาลี 

(Italy) ประเทศญี่ปุ่น (Japan) ประเทศเคนยา (Kenya) ประเทศเกาหลี (Korea) ประเทศคีร์กีซสถาน 

(Kyrgyzstan) ประเทศลาว (Laos) ประเทศเลบานอน (Lebanon) ประเทศมาเลเซีย (Malaysia) 

ป ร ะ เ ท ศ ม อ ริ เ ชี ย ส  ( Mauritius) ป ร ะ เ ท ศ ม อ ง โ ก เ ลี ย  (Mongolia) ป ร ะ เ ท ศ

เนเธอร์แลนด์  (Netherlands) ประเทศนอร์เวย์ (Norway) ประเทศโปรตุเกส (Portugal) 

พิพิธภัณฑ์บ้าน ม.ร.ว.คึกฤทธิ์ ปราโมช ถูกคัดเลือกให้เป็นสถานที่ถ่ายทำวีดิทัศน์เนื่องจาก

เป็นโบราณสถานประเภทบ้านบุคคลสำคัญ ที่มีบ้านเรือนไทยเก่าแก่ อายุกว่า 200 ปี และเป็นที่อยู่

อาศัยของปูชนียผู้สร้างคุณูปการในประวัติศาสตร์ไทย คือ หม่อมราชวงศ์คึกฤทธิ์ ปราโมช อดีต

นายกรัฐมนตรี ทั้งนี้ท่านยังเป็นบุคคลสำคัญของโลกใน 4 สาขา ได้แก่ การศึกษา วัฒนธรรม 

สังคมศาสตร์ และสื่อสารมวลชน ซึ่งผ่านการคัดเลือกจากองค์กรยูเนสโก ในวาระครบรอบ 100 ปี   

ชาตกาล พ.ศ. 2554 อีกด้วย 

บ้านคึกฤทธิ์ หรือที่คนทั่วไปเรียกว่า บ้านซอยสวนพลู ตั้งอยู่เลขที่ 19 ซอยพระพินิจ ถนน

สาทรใต้ เขตสาทร ลักษณะเป็นหมู่เรือนไทยประกอบด้วยเรือนไม้สักขนาดต่างกัน 5 หลัง เป็นที่อยู่

อาศัยเพ่ือใช้ประกอบกิจกรรมต่าง ๆ หม่อมราชวงศ์คึกฤทธิ์ ปราโมชเข้าอยู่อาศัยในบ้านนี้เมื่อ พ.ศ. 

2503 จนถึงแก่อสัญกรรมเมื่อ พ.ศ. 2538 หมู่ เรือนไทยบ้านของ ม.ร.ว. คึกฤทธิ์ ถือได้ว่าเป็น

สถาปัตยกรรมไทยอันทรงคุณค่า ด้วยเป็นเรือนไม้เครื่องสับแบบภาคกลางแท้ ๆ ที่มีเหลือให้ชมน้อย
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มาก บ้าน ม.ร.ว. คึกฤทธิ์เป็นที่ที่เคยผ่านเหตุการณ์ทั้งดีและร้ายมาอย่างโชกโชน โดยเฉพาะเหตุการณ์

ที่เกี่ยวกับด้านการเมือง สมัยที่ท่านเจ้าของบ้านยังมีชีวิตอยู่ ใต้ถุนบ้านซอยสวนพลูมีบุคคลสำคัญเข้า

ออกมิได้ขาด ทั้งระดับองคมนตรี ข้าราชการ ทหาร รัฐมนตรี นักการเมือง นักข่าว นักหนังสือพิมพ์ 

และนักศึกษาที่เข้ามาขอความรู้ และเคยเป็นสถานที่ปรึกษาข้อการเมืองและไกล่เกลี่ยปัญหาสารพัด  

(จักรพันธุ์ กังวาฬ, 2011)  

ปัจจุบันกรมศิลปากรได้ขึ้นทะเบียนเป็นโบราณสถานประเภทบ้านบุคคลสำคัญ และเปิด

เป็น พิพิธภัณฑ์บ้าน ม.ร.ว.คึกฤทธิ์ ปราโมช อยู่ในการดูแลของ มูลนิธิคึกฤทธิ์ 80 ในพระราชูปถัมภ์ 

สมเด็จพระเทพรัตนราชสุดาฯ สยามบรมราชกุมารี โดยมีจุดประสงค์เพ่ือให้คนรุ่นปัจจุบันและคนรุ่น

หลังได้ระลึกถึง ม.ร.ว.คึกฤทธิ์ ปราโมช ปูชนียบุคคลท่านหนึ่งที่มีความสำคัญต่อประเทศไทย ทั้งใน

ฐานะนายกรัฐมนตรี นักการเมืองระดับผู้นำ นักคิด นักเขียน นักหนังสือพิมพ์ และศิลปิน ท่านได้สร้าง

คุณูปการให้แก่สังคมไทย มีคุณอย่างเอนกอนันต์ต่อแผ่นดิน โดยเฉพาะผลงานทางด้านศิลปะการแสดง

และวรรณกรรม ที่ถ่ายทอดความเป็นไทยให้คนไทยและต่างชาติได้รับรู้ และเห็นคุณค่าของวัฒนธรรม

ไทย จนกระท่ังวันที่ 23 ตุลาคม พ.ศ. 2552 ยูเนสโกประกาศยกย่องเชิดชูเกียรติหม่อมราชวงศ์คึกฤทธิ์

เป็นบุคคลสำคัญของโลกใน 4 สาขา ได้แก่ การศึกษา วัฒนธรรม สังคมศาสตร์ และสื่อสารมวลชน ใน

วาระครบรอบ 100 ปี ชาตกาล พ.ศ. 2554 (นาตยา บุบผามาศ, 2550) 

ม.ร.ว.คึกฤทธิ์ ปราโมช เป็นบุคคลที่มีความโดดเด่นหลายด้าน มีผลงานด้านวรรณกรรมศิลป์ที่

โดดเด่นมากกว่า 200 เรื่อง ทั้งนวนิยาย เรื่องสั้น เรื่องแปล ซึ่งหนังสือบางเล่มของท่านได้รับการ

ตีพิมพ์หลายต่อหลายครั้ง เช่น สี่แผ่นดิน ไผ่แดง หลายชีวิต ซูสีไทเฮา เป็นต้น เหล่านี้ทำให้ท่านได้รับ

การยกย่องให้เป็นศิลปินแห่งชาติ สาขาวรรณศิลป์ ในพ.ศ.2528 และเรื่องสั้นที่ได้รับการยกย่องว่าดี

ที่สุด คือ มอม นวนิยายชิ้นโบแดงเรื่อง สี่แผ่นดิน และ หลายชีวิต แปลภาษาอังกฤษ A river boat 

sank and many drown ส่วนงานเขียนที่เกี่ยวกับพุทธศาสนา สามารถเลือกใช้ภาษาไทยให้เหมาะ

กับวรรณกรรมแต่ละเรื่องได้อย่างลงตัวที่สุด 

ในด้านวัฒนธรรม ม.ร.ว.คึกฤทธิ์ ยังถือเป็นบุคคลสำคัญท่ีได้ช่วยเผยแพร่ความรู้ความเข้าใจใน

เรื่องวัฒนธรรมไทย โดยเฉพาะในหมู่เยาวชน เป็นที่ปรึกษาในการจัดทำหลักสูตร และเป็นผู้สอนวิชา

อารยธรรมไทยทั้งด้านศาสนา การเมืองการปกครอง เศรษฐศาสตร์ วรรณศิลป์ นาฏศิลป์ และดนตรี

ไทยในมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ ซึ่งมหาวิทยาลัยต่าง ๆ ทั่วประเทศได้นำไปเป็นแบบในการปรับปรุง

หลักสูตรการเรียนการสอน นอกจนากนี้ท่านยังให้ความใส่ใจมรดกวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ เช่น เรื่อง 
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นาฏศิลป์โขน (โขนธรรมศาสตร์) รวมถึงดนตรีไทย บทบาทสื่อสารมวลชน เป็นผู้ก่อตั้งหนังสือพิมพ์

สยามรัฐ นักเขียนประจำผ่านคอลัมน์ ซอยสวนพลู ข้างสังเวียน ข้าวนอกนา ตอบปัญหาประจำวัน 

ฯลฯ และปกป้องเสรีภาพทางความคิด และจุดสูงสุดทางการเมือง คื อ การดำรงตำแหน่ ง

นายกรัฐมนตรี ดำเนินการเปิดสัมพันธ์ทางการทูตกับสาธารณรัฐประชาชนจีน หลังจากที่ขาด

ความสัมพันธ์ระดับรัฐบาลมาเป็นเวลานาน 20 ปี  

จากการศึกษาประวัติและความเป็นมาของพิพิธภัณฑ์บ้าน ม.ร.ว.คึกฤทธิ์ ปราโมช  และ

ชีวประวัติของท่านทำให้ผู้วิจัยตระหนักได้ว่า สถานที่แห่งนี้นับเป็นสถานที่ท่องเที่ยวแห่งหนึ่งที่สื่อถึง

ความเป็นไทยด้ายสถาปัตยกรรมไทย ประเภทบ้านเรือนไทยได้อย่างดี และยังเป็นบ้านที่สะท้อนวิถี

ชีวิตแบบคนไทยได้อย่างมากด้วยเช่นกัน  

1.5.2) เกาะห้อง จังหวัดกระบี่ 

 
 
 
 
 

  

ภาพที่ 4.16 : วีดิทัศน์แนะนำตัวผู้เข้าประกวด ณ เกาะห้อง จังหวัดกระบี่ 

ที่มา : https://www.youtube.com/watch?v=BAj6N4abxlE 

 

ผู้ เข้าประกวดที่ ได้ถ่ายทำบริ เวณนี้มีทั้ งหมด 20 ประเทศ คือ  ประเทศโคลอมเบีย 

(Colombia) ประเทศกวม (Guam) ประเทศเฮติ (Haiti) ประเทศฮอนดูรัส (Honduras) ประเทศ

ฮังการี (Hungary) ประเทศจาไมกา (Jamaica) ประเทศคาซัคสถาน (Kazakhstan) ประเทศโคโซโว 

(Kosovo) ประเทศมอลตา  (Malta) ประเทศเม็กซิ โก  (Mexico) ประเทศนามิ เบีย (Namibia) 

ประเทศเนปาล (Nepal) ประเทศนิวซีแลนด์ (New Zealand) ประเทศนิการากัว (Nicaragua) 

ประเทศปานามา (Panama) ประเทศโปแลนด์ (Poland) ประเทศศรีลังกา (Sri Lanka) ประเทศตุรกี 

(Turkey) ประเทศสหรัฐอเมริกา (USA) และประเทศแซมเบีย (Zambia) 

จังหวัดกระบี่ เป็นสถานที่ที่ผู้เข้าประกวด 47 คน ได้ไปเก็บตัวทำกิจกรรมต่าง ๆ และมีผู้เข้า

ประกวดจำนวน 20 ประเทศ ได้ถ่ายทำวีดิทัศน์ ณ บริเวณ ริมชาดหาด เกาะห้อง ซึ่งจังหวัดกระบี่ 

https://www.youtube.com/watch?v=BAj6N4abxlE


 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

115 

จัดเป็นเมืองท่องเที่ยวภาคใต้ที่มีชื่อเสียงระดับโลก จนได้รับฉายาว่า “มรกตแห่งอันดามัน” ที่นี่จึงเป็น

สวรรค์ของนักเดินทางจากทั่วทุกมุมโลก ดึงดูดใจผู้มาเยือนด้วยภูมิประเทศงดงาม  สภาพอากาศที่ดี 

ธรรมชาติที่สมบูรณ์ครบครันไม่ว่าจะเป็น ชายหาด ทะเล เกาะ ถ้ำ ป่า นํ้าตก ภูเขา สามารถเดินทาง

มาเท่ียวได้ตลอดทั้งปี นับเป็นการสื่อสารอัตลักษณ์ทางธรรมชาติของประเทศไทยอย่างหนึ่ง  

1.5.3) สวนนงนุช พัทยา 

 
 
 
 
 

  

ภาพที่ 4.17 : วีดิทัศน์แนะนำตัวผู้เข้าประกวด ณ สวนนงนุช พัทยา 

ที่มา : https://www.youtube.com/watch?v=BAj6N4abxlE 

 

ผู้เข้าประกวดที่ได้ถ่ายทำบริเวณนี้มีทั้งหมด 5 ประเทศ คือ ประเทศไนจีเรีย (Nigeria) ประ

เทศสโลวาเกีย (Slovak Republic) หมู่เกาะเวอร์จินของสหรัฐ (US Virgin Islands) ประเทศเวเนซูเอ

ลา (Venezuela) และประเทศเวียดนาม (Vietnam) 

สวนนงนุช พัทยา ถูกคัดเลือกให้เป็นสถานที่เก็บตัวทำกิจกรรม ถ่ายทำวีดิทัศน์แนะนำตัวผู้

เข้าประกวด 5 ประเทศ และยังเป็นสถานที่ที่ได้จัดการประกวดรอบชุดประจำชาติด้วย นับว่าเป็น

สถานที่ที่มีส่วนเกี่ยวข้องกับการเป็นเจ้าภาพครั้งนี้ของประเทศไทยในหลาย ๆ ส่วน สำหรับประวั ติ

ของสวนนงนุชพัทยาได้เปิดอย่างเป็นทางการในเมื่อปี 2523 พร้อมจัดให้มีการแสดงศิลปวัฒนธรรม

ไทยร่วมสมัยและการแสดงช้างแสนรู้ภายในโรงละคร กระทั่ง 3 ปีต่อมา คุณนงนุชได้มอบให้ทายาท

คนที่ 2 คือคุณกัมพล ตันสัจจา เข้ามาพัฒนาบริหารจัดการจนกลายเป็นสถานที่ท่องเที่ยวระดับแนว

หน้า มีการเก็บรวบรวมพันธุ์ไม้ในเขตร้อนมากกว่า 18,000 ชนิด เป็นศูนย์กลางของสวนพฤกษศาสตร์

ระดับโลกภายใต้แนวคิดรักษ์ต้นไม้ ลดโลกร้อนและเป็นสวนสำหรับคนทุกคนในโลกนี้ 

ปัจจุบันสวนนงนุชพัทยาถือเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่ได้รับความนิยมในระดับแนวหน้า  มีพ้ืนที่

กว่า 1,700 ไร่เพ่ือต้อนรับนักท่องเที่ยวจากทั่วทุกมุมโลก มีผู้เข้าเยี่ยมชมไม่น้อยกว่าวันละ 5,000 คน 

สวนนงนุชพัทยาได้รับการยกย่องให้ติด 1 ใน 10 ของสวนที่สวยที่สุดในโลก และใหญ่ที่สุดในภูมิภาค

https://www.youtube.com/watch?v=BAj6N4abxlE
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เอเชียตะวันออกเฉียงใต้ เนื่องด้วยมีพันธุ์ไม้สวยงาม แปลก หายากเป็นจำนวนมาก มีการจัดสวนแบบ

ต่าง ๆ พร้อมมีกิจกรรมอ่ืน ๆ อีกมากมายตลอดปี เช่น กิจกรรมทำอาหารไทย , ทานผลไม้บุฟเฟ่, เล่น

น้ำสงกรานต์และลอยกระทง สวนนงนุชพัทยาเป็นที่รู้จักมากว่า 37 ปีแล้ว นักท่องเที่ยวต่างเรียกกันว่า

สวรรค์บนดิน นอกจากนี้สวนนงนุชพัทยายังได้รับรางวัล Gold Medal The RHS Chelsea Flower 

Show- England 6 ปีติดต่อกันจากประเทศอังกฤษ และได้รับการการันตีจากเว็บไซต์ทั่วโลก พร้อม

รางวัลเกียรติยศมากมาย (สำนักงานประชาสัมพันธ์จังหวัดชลบุรี , 2561) ด้วยเหตุนี้ทางผู้จัดฯ จึง

นำเสนอสวนนงนุชพัทยา เพ่ือเผยแพร่อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมไทยประเภทวัฒนธรรมที่เป็นวัตถุ ด้าน

สถานที่ท่องเที่ยว 

1.5.4) ปราสาทสัจธรรม จังหวัดชลบุรี 

 
 
 
 
 

  

ภาพที่ 4.18 : วีดิทัศน์แนะนำตัวผู้เข้าประกวด ณ ปราสาทสัจธรรม จังหวัดชลบุรี 

ที่มา : https://www.youtube.com/watch?v=BAj6N4abxlE 

 

ผู้เข้าประกวดที่ได้ถ่ายทำทีอาร์แนะนำตัวที่นี่มีทั้งหมด 20 ประเทศ คือ ประเทศหมู่เกาะเคย์

แมน (Cayman) ประเทศ (Islands) ประเทศจีน (China) ประเทศเดนมาร์ก (Denmark) ประเทศ

กานา (Ghana) ประเทศกัวเตมาลา  (Guatemala) ประเทศเมียนมาร์  (Myanmar) ประเทศ 

(Paraguay) ประเทศเปรู (Peru) ประเทศฟิลิปปินส์ (Philippines) ประเทศเปอร์โตริโก (Puerto 

Rico) ประเทศรัสเซีย (Russia) ประเทศ Singapore ประเทศSouth Africa ประเทศสเปน (Spain) 

ประเทศเซนต์ลูเชีย (St Lucia) ประเทศสวีเดน (Sweden) ประเทศสวิตเซอร์แลนด์ (Switzerland) 

ประเทศไทย (Thailand) ประเทศยูเครน (Ukraine) และประเทศอุรุกวัย (Uruguay) 

ปราสาทสัจธรรม ตั้งอยู่ที่แหลมราชเวช อ่าววงพระจันทร์ ตำบลนาเกลือ อำเภอบางละมุง 

จงัหวัดชลบุรี ในเนื้อที่ประมาณ 80 ไร่ ถูกใช้เป็นสถานที่เก็บตัวทำกิจกรรมและถ่ายทำวีดิทัศน์แนะนำ

ตัว เนื่องจากเป็นพิพิธภัณฑ์ที่สื่อถึงความเป็นไทยในด้านพุทธศาสนา ได้รับรางวัลประเภทรายการ

https://www.youtube.com/watch?v=BAj6N4abxlE
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แหล่งท่องเที่ยวดีเด่น จากอุตสาหกรรมท่องเที่ยวไทย ประจำปี พ.ศ. 2551 และยังเป็นหนึ่งในแหล่ง

ท่องเที่ยวในโครงการ “มุมมองใหม่เมืองไทย” หรือ “Unseen in Thailand” ของการท่องเที่ยวแห่ง

ประเทศไทย ซึ่งได้กล่าวถึงพิพิธภัณฑ์ปราสาทสัจธรรมว่า “จินตนาการที่ริมขอบฟ้า สูงตระหง่านดั่ง

ภูเขาที่บรรจงสลักเสลา จากวัสดุเดียวคือ ไม้ ตั้งแต่ปลายฐานจนถึงปลายฟ้า ยิ่งใหญ่ดุจภูผาไม้เช่นนี้ 

ใครจะเชื่อว่า ช่างฝีมือไทย ไม่ใช้ตะปูตอกสักดอกเดียว”  

พิพิธภัณฑ์ปราสาทสัจธรรม เป็นอาคารที่สร้างด้วยไม้แกะสลักทั้งหลังทรงไทยจตุรมุข 

ด้านล่างของฐานเป็นลักษณะฐานสิงห์ ศิลปะตกแต่งปราสาทเป็นศิลปะแนวความคิดสมัยใหม่ที่

ผสมผสานกันตั้งแต่อยุธยาตอนต้นจนถึงศิลปะรัตนโกสินทร์ หลังคาซ้อนลดหลั่นกันสี่ด้าน ยอดเป็น

สัญลักษณ์พระปรางค์ ยอดสูงทั้งสี่ด้านมีรูปแกะสลักลอยตัวสัญลักษณ์ของเทพยืนบนยอดทั้ง 4 

ภายในปราสาทมีประติมากรรมไม้แกะสลักที่วิจิตรพิสดารอยู่แทบทุกจุด และใจกลางพิพิธภัณฑ์

ปราสาทสัจธรรม เป็นห้องโถงใหญ่มีบุษบกทรงสถูปไม้แกะสลักสง่างาม สื่อถึงสัญลักษณ์แห่งการหลุด

พ้น  

ผู้ ออกแบบคือ  คุณ เล็ก วิริยะพันธุ์  ซึ่ งได้ ก่อตั้ งเมื่ อวันที่  13 สิ งหาคม 2524 โดยมี

วัตถุประสงค์ เพ่ือเชิดชูความสำคัญของศาสนาปรัชญา ว่าเป็นสิ่งสำคัญค้ำจุนโลกในมิติด้านจิต

วิญญาณและความศรัทธาอันแรงกล้าในงานศิลปะที่สื่อถึงจริยธรรม วัฒนธรรมอันดีงามของการสอน

มนุษย์สร้างความดี ละเว้นความชั่ว มีลักษณะ เป็นอาคารที่สร้างด้วยไม้แกะสลักทั้งหลัง ทรงไทย

จตุรมุข (มหาปราสาท) ยอดสูงสุด ตรงกลาง สูง 105 เมตร กว้างด้านละ 100 เมตร ทั้ง 4 ทิศ พ้ืนที่ใน

ปราสาท 2,115 ตารางเมตร วัสดุเป็นไม้เนื้อแข็งทั้งชิ้น เช่น ไม้ตะเคียนทอง ไม้ประดู่ ไม้แดง ไม้เต็ง 

ไม้สักทองใช้ผสมผสานกันในการก่อสร้าง โดยทั้งอาคารเป็นไม้ล้วน ๆ ไม่มีตะปู แต่ใช้การเข้าเดือย 

ตอกสลักตอกลิ่ม และเข้าหางเหยี่ยว เป็นการบอกเล่าเรื่องราวของศาสนา ปรัชญา จริ ยธรรม อารย

ธรรม วัฒนธรรมอันดีงามของชาวเอเชียตะวันออก ซึ่งสะท้อนถึงจริยธรรม วัฒนธรรมหน้าที่ศีลธรรม

ในอดีตสู่รูปองค์เทพต่าง ๆ ดังนั้นผู้จัดฯ จึงนำเสนอปราสาทสัจธรม เพ่ือเผยแพร่ อัตลักษณ์ทาง

วัฒนธรรมไทยประเภทวัฒนธรรมที่เป็นวัตถุ ด้านสถานที่ท่องเที่ยว 

สำหรับการเผยแพร่อัตลักษณ์ไทยผ่านทางการสื่อสารด้วยภาพเคลื่อนไหวหรือคลิปวีดีโอโดย

ภาพรวมนั้น ผู้เชี่ยวชาญเกี่ยวกับความเป็นไทยทุกท่านมีความคิดเห็นที่คล้ายกันในด้านสถานที่ว่า 

เลือกสถานที่ถ่ายทำต่าง ๆ ได้อย่างเหมาะสม เช่น สื่อถึงความงดงามทางธรรมชาติของลักษณะภูมิ

ประเทศของเมืองไทย ไม่ว่าจะเป็น ทะเลมรกตงดงาม ชายหาดสะอาด เห็นความอุดมสมบูรณ์ของป่า
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ไม้เขียวขจี รวมถึงการเลือกเผยแพร่สถานที่ท่องเที่ยวที่เป็นจุดเด่นของเมืองไทย ไม่ว่าจะเป็นมุมสวย ๆ 

ของแม่น้ำเจ้าพระยา วิถีชีวิตยามค่ำคืนของกรุงเทพมหานคร หรือ ที่เที่ยวที่เป็นจุดดึงดูดชาวต่างชาติ

ได้  อย่างสวนนงนุช พัทยา และปราสาทสัจธรรม แต่การสื่อสารอัตลักษณ์ความเป็นไทย

ภาพเคลื่อนไหวหรือคลิปวีดีโอนั้น ผู้เชี่ยวชาญด้านความเป็นไทยหลายท่านให้ความเห็นว่า ด้วย

ระยะเวลาอันจำกัดทำให้เห็นภาพบรรยากาศความงดงามของประเทศไทยได้น้อย และผู้ชมที่เป็น

ชาวต่างชาติอาจจะซึมซับถึงความเป็นไทยได้ไม่มากนัก แต่ในขณะที่หากเป็นคนไทยด้วยกันซึ่งมี

พ้ืนฐานความเข้าใจมากกว่า และเหล่าผู้เชี่ยวชาญยังรู้สึกว่าวีดิทัศน์นำเสนอแต่ภาพเชิงบวก สร้าง

ภาพลักษณ์ที่ดีให้กับประเทศไทย โดยมีเหล่าสาวงามผู้เข้าประกวดทำหน้าที่คล้ายกับพรีเซ็นเตอร์ตอก

ย้ำความสุขเมื่อได้มาเท่ียวที่ประเทศไทย 
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2. วิธีการสื่อสารด้วยการแสดง (Opening Show)  

2.1 การแสดงร้องเพลง Nights like this โดยศิลปิน R&B ชาวอเมริกัน Ne-Yo เป็นการ

แสดงเพื่อเปิดตัวผู้เข้าประกวดทั้ง 94 ประเทศ 

 
 
 
 
 

  

 
 
 
 
 

  

 
 
 
 
 

  

 
 
 
 
 

  

ภาพที่ 4.19 : การแสดงเพ่ือเปิดตัวผู้เข้าประกวดทั้ง 94 ประเทศ 

ที่มา : https://www.youtube.com/watch?v=BAj6N4abxlE 

 

  

https://www.youtube.com/watch?v=BAj6N4abxlE
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ที่มาของการแสดงที่ผสานวัฒนธรรมไทยกับวัฒนธรรมตะวันตก 

การแสดงชุดนี้เป็นการผสมผสานทางวัฒนธรรมระหว่าง วัฒนธรรมไทยและวัฒนธรรม

ตะวันตก การสื่อถึงความเป็นตะวันตก คือ มีศิลปินชาวอเมริกาชื่อว่า นีโย่ ร้องเพลงสากลแนว R&B 

ในเพลง Nights like this ส่วนความเป็นไทยคือเครื่องดนตรีเสริมอย่าง “กลองสะบัดชัย” ที่ร่วมตี

ประกอบจังหวะกลมกลืนไปกับดนตรีสากล พร้อมกับนางรำที่เป็นนักแสดงชาวไทยจากสวนนงนุช 

สวมใส่ชุดไทยประยุกต์ร่วมร่ายรำตลอดการแสดงซึ่งมีการแสดงท่าทางอากัปกิริยาของการรำไทย เช่น 

จีบ ตั้งวง ท่าอาย เป็นต้น แต่ร่ายรำในจังหวะที่เร็วขึ้น นอกจากนี้ยังมีการแสดงถึงความเป็นไทยที่   

แบ็กกราวนด์ด้านหลังด้วยที่เป็นภาพซิลลูเอท (Silhouette) หรือเงามืดของวัดอรุณราชวรารามขณะ

ดวงอาทิตย์กำลังขึ้น และตัดเปลี่ยนเป็นภาพกราฟิกพระธาตุดอยสุเทพที่มีการตัดต่อให้มีเจดีย์สีทอง

หลาย ๆ อันในลักษณะเคลื่อนไหว และปิดท้ายด้วยกราฟิกที่มีลักษณะคล้ายลายกระหนกของไทยด้วย 

ซึ่งการออกแบบที่เกี่ยวกับความเป็นไทยทั้งหมดเป็นความคิดของบริษัททีพีเอ็น ที่ต้องการถ่ายทอด

ความเป็นไทยสู่สากล จึงเกิดเป็นการผสมผสานทางวัฒนธรรมด้านดนตรีไทย ดนตรีสากล และลาย

ไทยที่ถูกสร้างสรรค์ใหม่ให้สอดรับกับสากลจนเป็นที่ชื่นชมและยอมรับของคนทั่วโลก 

“เนื่องจากเป็นกฎระเบียบขององค์กรมิสยูนิเวิร์ส ว่าจะต้องเป็นผู้ควบคุมทั้งหมดใน

การประกวดรอบชิงชนะเลิศ ทางอเมริกาจะต้องนำศิลปินของเขามาแสดง ซึ่งก็คือ นีโย่ ความ

จริงมีแดนเซอร์ของนีโย่เองมาด้วยกว่า 40 ท่าน มืออาชีพมาก เป็นสังกัดของนีโย่ ทางองค์กร

มิสยูนิเวิร์ส ต้องการให้ฝรั่งเต้นแร็พแบบรำไทย แต่ทางทีพีเอ็น ดูแล้วไม่ใช่ ภาพที่ออกมาไม่

สวย ฝรั่งเขาทำแล้วไม่ใช่ เราพยายามนำนางรำของเราใส่เข้าไปประกอบกับวีดิทัศน์ฉากวัด

เป็นการเปิดตัวด้วยฉากวัดอรุณฯ ตอนแรกฝรั่งไม่ยอมให้คนไทยขึ้น เราจึงขอต่อรองขอ

โอกาสให้เราได้ลองแสดงให้ดูก่อนสักหนึ่งครั้ง เราจึงรีบนำนางรำมาจากสวนนงนุชมาแสดงให้

เขาดู เขาเห็นแล้วทึ่งมากจึงตอบตกลงทันที เขาอยากได้สิ่งที่ดีที่สุดบนเวทีเขาเช่นกัน เราจึง

ใส่กลองสะบัดชัยเข้ามาอีกเพ่ิมความฮึกเหิม อลังการไฟที่ส่องลงมาเราก็ออกแบบเองทั้งหมด 

จนเป็นฉากที่โด่งดังไปทั่วโลก ซึ่งเป็นความคิดของทีพีเอ็น  ล้วน ๆ” (ณรงค์ เลิศกิตศิริ, 

สัมภาษณ์ 25 กรกฎาคม 2562)  

นาฏศิลป์ไทย ศิลปะการแสดงประจำชาติ 

นาฏศิลป์ไทยเป็นศิลปะการแสดงประจำชาติที่มีทั้งในระดับประชาชนและราชสำนักแสดงให้

เห็นถึงความมีอารยะทางภูมิปัญญาด้านวัฒนธรรมของคนไทยเอกลักษณ์ที่สำคัญของการแสดงคือการ
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ใช้ท่ารำประกอบเพลงบรรเลงเพลงขับร้อง โดยเฉพาะอย่างยิ่งนาฏศิลป์ในราชสำนักที่เคยอยู่ในพระ

บรมราชูปถัมภ์หรือในพระอุปถัมภ์ของพระบรมวงศานุวงศ์มีความวิจิตรในกระบวนการแสดงอย่าง

สมบูรณ์ท้ังท่ารำ เครื่องแต่งกาย ดนตรี และเพลงร้อง การแสดงของไทยมีมายาวนานปรากฏหลักฐาน

ตั้งแต่สมัยสุโขทัยจารึกของพ่อขุนรามคำแหงกล่าวว่า “...ดมบังคมกลอง ด้วยเสียงพาดเสียงพิณเสียง

เอ้ือนเสียงขับ ใครจักมักเล่น เล่น ใครจักมักหัว หัว ใครจักมักเลื้อน เลื้อน...” ในไตรภูมิพระร่วงกล่าว

ว่า “...บ้างก็ฟ้อนรำทำเพลงดุริยางคดนตรี บ้างก็ดีสีตีเป่า ขับร้องกันสนุกสนาน...” ในกฎมณเฑียร

บาลสมัยอยุธยากล่าวว่า “...ให้มีระบำรำเต้น พิณพาทย์ ฆ้องกลอง ประโคมทั้ง 4 ประตู...” แสดงให้

เห็นว่าในสมัยโบราณมีการแสดงนาฏศิลป์แต่ไม่ได้มีการบ่งบอกรูปแบบที่ชัดเจน นาฏศิลป์ไทยประเภท

เต้นรำ ระบำ มีกำหนดแบบแผนให้เป็นระเบียบเรียกว่า “โขน ละคร ฟ้อนรำ” โดยกำหนดการเต้น

จัดเป็น โขน การรำและเล่นเป็นเรื่องจัดเป็น ตัวละคร และการรำสวยงาม ไม่เล่นเป็นเรื่องจัดเป็น 

ระบำหรือรำฟ้อน (กรมศิลปากร, 2558) 

ลักษณะนาฏศิลป์ไทยที่ผสานความเป็นสากล 

การแสดงเปิดตัวผู้เข้าประกวดนับว่าเป็นการแสดงเปิดเวทีที่ยิ่งใหญ่อลังการ ผู้เชี่ยวชาญด้าน

ความเป็นไทยส่วนใหญ่ที่ได้รับชมมีความคิดเห็นไปในทางเดียวกันว่า หากผู้จัดมีจุดประสงค์จะสื่อถึง

ความเป็นไทยสู่สากล การแสดงนาฏศิลป์นี้จัดว่าเป็นการผสมผสานระหว่างวัฒนธรรมไทยกับ

วัฒนธรรมตะวันตกได้อย่างลงตัว โดยเฉพาะท่าทางการร่ายรำของนางรำที่รักษาอากัปกิริยาของ

นาฏศิลป์ไทยได้อย่างดี ส่วนด้านการแต่งกายของนางรำก็เป็นการผสมผสานเช่นกัน ไม่ใช่ชุดนาฏศิลป์

แบบราชสำนักแต่มีการแต่งกายที่ค่อนข้างถูกต้องแม้จะดัดแปลงบางส่วนและใช้ผ้าสำเร็จ ทั้งนี้

ผู้เชี่ยวชาญยังได้ให้คำเสนอแนะด้านการแต่งกายว่าหากมีการสวมใส่เสื้อผ้าที่มีความประณีตงดงามจะ

สามารถสื่อถึงความเป็นไทยได้มากกว่านี้ 

“การผสมผสานท่าถือว่ารับได้ มีจีบ ประสานมือ แต่งกายค่อนข้างถูกต้องทางด้าน

นาฏศิลป์ไทย ตัวนางนุ่งผ้าจีบใส่มงกุฎกษัตรี องค์ประกอบ ฉาก โบราณสถาน บางครั้งฉาก

หลังเป็นโมเดิร์น ตึกรามบ้านช่อง ไม่ขัดตา พอรับได้ ใช้เพลงสากลเข้ามาประกอบ การ

ประยุกต์เข้ากับวัฒนธรรมตะวันตกทำได้ดี” (อ.ประเมศ บุณยะชัย, สัมภาษณ์ 12 มิถุนายน 

2562) 

“เห็นด้วย กับการนำมาประยุกต์ให้เข้ากับเพลงของสากล โดยจับจังหวะแล้วนำท่า

รำของไทยใส่ไป แสดงให้เห็นว่าสองวัฒนธรรมสามารถไปด้วยกันได้ เหมือนในอดีตครู เคยนำ
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นาฎศิลป์ไทยไปประยุกต์กับวัฒนธรรมจีน ในเพลงจีนรำพัด นำท่ารำไทยในเพลงจีน ชาวจีนก็

ตกตะลึงถึงความเข้ากันได้ การแสดงเผยแพร่ในงานระดับโลก ต้องยอมรับว่าโลกเปลี่ยนไป 

แต่ต้องไม่ปรับเปลี่ยนจนลืมอัตลักษณ์ตัวเอง ต้องอยู่ในกรอบของความเป็นไทย ต้องดูความ

เปลี่ยนแปลงของโลก ขอชื่นชมในการใช้เวทีตอนที่เปิดตัวนางงาม นางละครสามารถหา

จุดยืนได้อย่างดีแยกฝั่งเวทีกัน นางงามก็เด่น นางละครก็เด่น แต่ติดว่า นางละครไทยแต่งตัว

ไม่อลังการ ไม่ประณีต ชาวต่างชาติเห็นอาจจะชอบ แต่ในฐานะเจ้าภาพควรทำให้งดงามกว่า

นี้  ควรใส่ผ้ายกให้มีน้ำหนัก เครื่องประดับควรสวยครอบเครื่องกว่านี้  แต่อาจขึ้นกับ

งบประมาณ ในฐานะครูนาฎศิลป์เครื่องแต่งตัวควรแสดงให้เห็นถึงความสวยงามกว่านี้ใน

ระดับโลก ควรเลือกสิ่งที่สุดยอดของไทยไปแสดง เพ่ือให้สมกับความเป็นเจ้าภาพของไทย”  

(อ.รติวรรณ กัลยาณมิตร, สัมภาษณ์ 6 มิถุนายน 2562)      

“การประยุกต์รำไทย-เพลงสากล คือภาษาใหม่ที่ผสมผสานกันได้ คนที่มาประกวด

มิสยูนิเวิร์ส เขาก็มีวัฒนธรมต่างกับเรา เหมือนมาเจอกันคนละครึ่งทาง ถ้าไทยจ๋ากว่าเพลงจะ

มากว่าจะได้รำ เวลาคงหมดแล้ว แต่ถ้าเป็นชุดรำไทยก็ต้องรำไทย แต่งมาเต็มเครื่องทรง 

ท่าทางจะต้องเป็นไทย นางรำเป็นตัวแทนของคนไทย นีโย่และนางงามคือตัวแทนของโลก

ภายนอก ถ้านีโย่เปลี่ยนเป็นชุดไทย จะเป็นอีกแบบ แต่นีโย่ควรแต่งตัวเป็นสากลเช่นนี้

เหมาะสมแล้ว เหมือนสองวัฒนธรรมมาเจอกันตรงกลาง แต่หากให้นีโย่แต่งชุดไทย จะไม่ใช่

จริตเขา เขาแต่งชุดที่เหมาะสมแล้วเขาทำท่าทางแบบสากล แต่เขาก็ใส่ชุดผ้าไหมไทยที่ตัด

แบบสากล ถือว่าวัฒนธรรมสากลก็ยอมรับในความเป็นไทยด้วยเช่นกัน” (ผศ.นภัส ขวัญเมือง, 

สัมภาษณ์ 14 มิถุนายน 2562) 

“ความเป็นไทยที่มองเห็นคือภาพที่เป็นหมู่ ไม่ใช่เดี่ยว เพราะเน้นความพร้อมเพรียง

ความสวยงาม ตั้งแต่เสื้อผ้าการแต่งกาย ศีรษะ เน้นความเรียบ ตีกลองพร้อมกัน เป็นเสียง

เดียวกัน จังหวะไปด้วยกัน ทั้งรำและตีกลอง ลงจังหวะและไปด้วยกัน ถ้าในภาพเวทีประกวด 

คืออัตลักษณ์ไทย เขามีทีงานที่ส่งข้อมูลให้ คนไทยชุดนี้ต้องรับผิดชอบกับการสร้างภาพความ

เป็นไทยซึ่งฝรั่งจะหยิบเอาไป ซึ่งอยู่ในระดับพอใจได้ เป็นคนไทยที่ฝรั่งยอมรับและทำงานด้วย 

สร้างบุคลากรที่ต่างชาติยอมรับ เราจะสร้างบุคลาการอย่างไรให้ไปซับพอร์ทงานกลุ่มนี้ได้

เรื่อย ๆ สากลโลกยอมรับด้วย” (อ.สุขสันต์ พ่วงกลัด, สัมภาษณ์ 28 มิถุนายน 2562)  
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ในขณะเดียวกัน มีผู้เชี่ยวชาญเกี่ยวกับความเป็นไทยด้านประติมากรรมไทยเห็นว่า

การแสดงที่ผสมผสานความเป็นตะวันตกกับความเป็นไทย ในครั้งนี้เป็นการผสมผสานที่ยังไม่

ลงตัว คำนึงถึงความละเอียดลึกซึ้งของวัฒนธรรมไทยไม่มากพอ และวัฒนธรรมไทยกำลัง

กำลังวัฒนธรรมตะวันตกเข้าครอบงำ 

“เหมือนเป็นการที่แสดงที่เอามาตัดแปะ คือ แค่แปะรำไทย ใส่ไปในเพลงสากลแบบ

ง่าย ๆ รำของไทยหากเป็นทางภาคอีสานฐานมาจากการถือผี การปลุกเร้า ให้อยู่กับวิถีชีวิตที่

เคลื่อนที่ไปเรื่อย ๆ ฐานคนอีสานคือการอพยพ วัฒนธรรมที่ติดไปกับตัว ปลุกเร้า ตื่นเต้น เจอ

กันแล้วดื่มกิน ยึดเรื่องผี เป็นดั้งเดิม เป็นฐาน นาฎลีลา เพลงพวกนี้จะสนองแก่นหรือจิตเบื้อง

ลึกของแต่ละคน ทางภาคเหนือการรำคือรำบูชา ทางพุทธ ท่ารำ นางรำจะแสดงสีหน้ากลางๆ 

ไม่ได้แสดงความรู้สึก แสดงอารมณ์ผ่านท่าทาง แต่วิถีชีวิตแบบแร็พ หรือรำแค่เอาเป็น

องค์ประกอบเพ่ือรับใช้แร็พ เขากำลังสื่อสารให้พวกเราคิดแบบอเมริกัน พวกเราโดนสอนให้

ลืม คอนเซ็ปต์ กรอบคิดของเขคือสนองคนดูให้เพลิดเพลินตามนิยามของความงาม เพ่ือ

จรรโลงใจ ให้สยบยอม ทำให้คนตะลึงพรึงเพลิด แต่โขนเอาไว้สอนชนชั้นสูง สอนเรื่องทาง

โลก ฐาน แนวคิดคอนเซอร์เวทีฟ ถอยหลังมาแล้วคิด ตัวแทนรสนิยม องค์ความรู้ของคนใน

ประเทศกำลังจะเสื่อมถอย คอนเทมโพรารี่ ต้องมีราก มีเหง้า เพราะฉะนั้นการโชว์ในเวที

ระดับโลก ไม่ใช่แบบแผนอะไร วิธีคิดคลี่คลายออกมา วิธีคิดดั้งเดิม ร่วมสมัย มันหยิบอะไรมา

ใช้ ตรงไปตรงมาเกินไป การจะเอาเอกลักษณ์มาโชว์ต้องเอาแกนที่คลี่คลายจากความคิดมา

โชว์ ในเชิงศิลปะ มองว่าเป็นองค์ประกอบธรรมดามาก ความเป็นไทยมันเป็นนามธรรม ที่เรา

จะคลีเอจยังไง เราสามารถดีไซน์ให้เข้า เราต้องเอาความคิดทั้งสองอย่าง ไม่ใช่ อยู่ ๆ ร้อง

เพลงแล้วมีนักเต้น แก่นของเสียง ทำนองที่เปล่งออกมา เกิดจากความคิดยังไง ประสานกับสี 

แสง ยังไง ชุด ลีลา เสื้อผ้าหน้าผม เป็นไทย แน่นอน แร็พ ของเขาพูดถึงอะไร ท่าทางของไทย

มันอธิบายเฉพาะ” (สมยศ คำแสง, สัมภาษณ์ 17 มิถุนายน 2562) 

ลักษณะดนตรีไทยท่ีผสานความเป็นสากล 

นอกจากการสื่อสารด้านการแสดงทางนาฏศิลป์ไทยที่ผู้จัดตั้งใจนำมาผสมผสานกับวัฒนธรรม

ตะวันตกแล้ว ดนตรีก็ถือเป็นอีกหนึ่งองค์ประกอบที่สื่อถึงความเป็นอัตลักษณ์ของไทยได้ดังเช่นในการ

แสดงนี้ ซึ่งเปิดฉากด้วยเสียงกลองสะบัดชัยที่ตีเป็นจังหวะเพ่ือนำเข้าสู่ดนตรีสากลที่ถูกถ่ายทอดแบบ

ผสมผสานกันอย่างลงตัว สำหรับการเลือกเครื่องดนตรีของทางภาคเหนืออย่างกลองสะบัดชัยมา
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ประกอบกับการแสดงชุดนี้ ทางผู้จัดได้อธิบายว่า เสียงกลองสามารถส่งพลังความฮึกเหิม ยิ่งใหญ่ 

อลังการ สร้างความประทับใจและยังเป็นกลองที่มีความหมายดี ตีเพ่ือเอาฤกษ์เอาชัยจึงเหมาะที่จะ

นำมาแสดงประกอบพิธีเปิดครั้งนี้  

ผู้วิจัยได้สืบค้นข้อมูลเกี่ยวกับกลองสะบัดชัยจึงได้ทราบว่า คำว่า สะบัด หมายถึง เคลื่อนไหว

ทำให้เคลื่อนไหวไปเร็วแรงเพ่ือให้สิ่งที่ติดอยู่หลุดไป ส่วน คำว่า ชัย หมายถึงชัยชนะความชนะ 

(พจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถาน, 2525) ดังนั้นคำว่าสะบัดชัย จึงมีความหมายว่า ตีสะบัดให้ความ

ชั่วร้ายหายไปแล้วนำชัยชนะมาสู่ ตามพจนานุกรมภาษาท้องถิ่นภาคเหนือได้ให้ความหมายของคำว่า

สะบัดชัยไว้ดังนี้ สะบัดชัยคือกลองชนิดหนึ่ง เป็นชุดกลองประกอบด้วย กลองสองหน้า ที่ใช้คนหาม มี

ของหลายขนาด กลับฉาบ ใช้ตีด้วยลีลาต่าง ๆ เป็นทำนอง ยั่วสึก สรุปว่า กลองสะบัดชัย หมายถึง

กลองชนิดหนึ่ง ที่ใช้ตี เพ่ือให้เกิดความเป็นสิริมงคล ขจัดความชั่วร้ายให้หมดไป 

 

ความเป็นมาของกลองสะบัดชัย  

กลองสะบัดชัย เป็นกลองมีอยู่คู่กันกับเจ้านายฝ่ายเหนือมาตั้งแต่โบราณกาล เจ้าผู้ครองนคร

จะเป็นผู้รักษาไว้ และ ใช้เป็นกลองประจำกองทัพเมื่อมีการออกศึก โดยจะตีกลองสะบัดชัย เพ่ือเป็ น

การรวมพล เนื่องจากสมัยก่อนการสื่อสารยังไม่เหมือนปัจจุบัน เมื่อมีศึกจึงใช้การตีกลองสื่อสารเพ่ือ

บอกให้รู้ทั่วกัน และเมื่อรวมพลแล้วก่อนจะออกศึกแม่ทัพก็สั่งให้ตีกลองสะบัดชัยมีอีกครั้ง ก่อนจะออก

ทำศึกสงครามเพ่ือเอาโชคเอาชัย และปลุกใจทหาร ให้มีจิตใจฮึกเหิม ไม่ครัน้คร้ามศัตรูได้ชัยชนะก็จะตี

กลองสะบัดชัยแสดงความดีใจ ปลุกใจทหารให้รื่นเริง เมื่อกลับมาถึงบ้านเมืองแล้ว ก็จะมีการฉลองชัย

ชนะ โดยตีกลองสะบัดชัยอีกครั้งหนึ่ง เพ่ือเป็นการประกาศถึงชัยชนะ  

ต่อมาบทบาทของกลองสะบัดชัย ได้ถูกนำมาใช้ในลักษณะที่เปลี่ยนแปลงไป เนื่องจากหมด

สมัยการทำศึกสงคราม เจ้าผู้ครองนครจึงได้นำกลองสะบัดชัยไปถวายวัดเพ่ือเป็นพุทธบูชา ดังนั้น

กลองสะบัดชัยที่ใช้ตีในยามศึกสงคราม จึงถูกนำมาตีในงานบุญต่าง ๆ แทนเพ่ือความเป็นสิริมงคลและ

เกิดความสนุกสนาน เมื่อเข้าไปอยู่ในวัดหน้าที่ใหม่ที่เพ่ิมขึ้น คือตีเป็นพุทธบูชาจึงได้ชื่ออีกชื่อหนึ่งว่า

กลองบูชา แต่หลายแห่งยังใช้คำว่าตีกลองสะบัดชัยอยู่ดี เนื่องด้วยวัดเป็นศูนย์รวมของชุมชน ข่าวสาร

ต่าง ๆ จึงมักออกจากวัด ปัจจุบันจึงได้ยินเสียงกลองวัดอยู่บ้าง เฉพาะวัดที่ยังไม่มีเครื่องเสียงตามสาย 

เพ่ือเป็นสัญญาณเรียกประชุม บอกเหตุฉุกเฉิน บอกวันโกน วันพระ และหน้าที่รองลงมาที่เกือบจะสูญ

หายแล้ว คือใช้เป็นมหรสพ ซึ่งเหลือเฉพาะในงานบุญ คือบุญสลากกะพัด ที่เรียกว่าทานก๋วยสลาก  
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กลองสะบัดชัยได้เปลี่ยนบริบทจากกองประจำสึกมาเป็นศิลปะการแสดงที่แสดงในงานมงคล

ต่าง ๆ เมื่อประมาณปีพุทธศักราช 2500 เรียกกลองสะบัดชัยว่า กลองรุงรัง เพราะใช้ทั้งศอกทั้งเขย่าตี

กลอง จนดูเกะกะรกหูรกตาแต่ก็สนุกสนาน การตีกลองสะบัดชัยนี้เป็นการแสดงออกถึงลีลาชั้นเชิงของ

ชายในขณะที่ตีกลองอย่างโลดโผนเร้าใจ ใช้อวัยวะทุกส่วนของร่างกาย ได้แก่ ศีรษะ ศอก เข่า และเท้า 

ตีกลองเป็นจังหวะสอดประสานกับการตีฉาบและฆ้องโหม่ง  

ในปัจจุบันนี้หน้าที่ของกลองสะบัดชัยก็คงจะเหลือเพียงแต่การแสดงเท่านั้นดังนั้นโอกาสที่

นิยมแสดงกันก็คืองานมหาฤกษ์มหาชัย งานยกช่อฟ้า งานต้อนรับแขก บ้านแขกเมืองและงานพิธีต่าง 

ๆ ที่เป็นมงคลเช่นงานขึ้นบ้านใหม่งานบวชงานแห่ครัวทาน ขบวนแห่รดน้ำดำหัว เป็นต้น (ไพรินทร์ กา

ไวย์, 2557) 

วาระการตีกลองสะบัดชัยในปัจจุบัน (นันทสิทธิ์ กิตติวรากูล, 2550) พบว่า  

1. กลองสะบัดชัย จะเป็นสิ่งหนึ่งในพิธีเปิด เช่น พิธีเปิดการแข่งขันกีฬา พิธีเปิดตัว

โครงการ พิธีเปิดตัวสินค้า อันเนื่องมาจากความเชื่อดั้งเดิมว่าการตีกลองสะบัดชัยจะถูกใช้ใน

งานมงคล การตีกลองสะบัดชัยในงานพิธีเปิดจึงถือเป็น เรื่องมงคลอย่างหนึ่ง 

2. กลองสะบัดชัย ถูกใช้เป็นสัญลักษณ์แสดงความเป็นล้านนา เช่น ใช้กลองประดับ

สถานที่ ทำเป็นตราสัญลักษณ์ หรือเขียนเป็นภาพ ดังที่ สัญลักษณ์ที่แสดงความเป็นล้านนา

อ่ืน ๆ เป็นมาแล้ว เช่น ช้าง กาแล ภาพเขียน ล้านนา ตัวอักษรล้านนา และภาพชาวเขา 

ลักษณะการใช้เพ่ือเป็นสัญลักษณ์นั้น ผู้จะใช้สัญลักษณ์จะแสดงให้รู้ได้ว่าหมายถึงล้านนา 

โดยเฉพาะอย่างยิ่งในงานสื่อมวลชน จะพบว่ากลองสะบัดชัยถูกใช้แสดงความเป็นไทยทั้งชาติ 

อาทิเช่น การใช้กลองเข้ามาเป็นส่วนหนึ่งในโฆษณาเบียร์ ที่มีการย้ำแนวคิดเกี่ยวกับคนไทย

เอาไว้ด้วย  

3. การตีกลองสะบัดชัย กลายเป็นการบรรเลงเครื่องดนตรีอีกชนิดหนึ่งในบทเพลง มี

สถานะเป็นเครื่องกระทบ (percussion) ชนิดหนึ่งในวงดนตรี เช่น เดียวกับบองโก กลอง

ทอม  

4. การตีกลองสะบัดชัย เป็นการละเล่นต่อหน้านักท่องเที่ยว ทำหน้าที่ทั้งเป็นเครื่อง

ดนตรีสำหรับการแสดงในกิจกรรมท่องเที่ยว ดนตรีสำหรับการแสดงให้กับนักท่องเที่ยว
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ต่างชาติชมเพ่ือหาความสำราญ กล่าวคือ วงกลองสะบัดชัยได้กลายเป็นดนตรีสำหรับการ

แสดงไปแล้ว(ณรงค์ สมิทธิธรรม, 2545)  

จากการค้นคว้าข้างต้นจะเห็นได้ว่าการแสดงกลองสะบัดชัยเป็นสัญลักษณ์หนึ่งที่สื่อ

ถึงความเป็นไทยในสายตานักท่องเที่ยว แม้ ในความเป็นจริงกลองสะบัดชัยจะเป็น

ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่นทางภาคเหนือเท่านั้น ด้านผู้เชี่ยวชาญเกี่ยวกับความเป็นไทยหลาย

ท่านก็มีความคิดเห็นว่าการนำกลองสะบัดชัยมาผสมผสานกับวัฒนธรรมตะวันเช่นนี้มีความ

เหมาะสมดีแล้ว ในขณะเดียวกันก็มีผู้เชี่ยวชาญที่เห็นต่างไปว่าการนำกลองมาตีร่วมกับการ

แสดงนี้ถือว่าเป็นการสร้างสรรค์ที่ไม่ได้อยู่บนฐานรากวัฒนธรรมไทยเท่าที่ควรนัก รวมกึงการ

แต่งกายของผู้ที่ตีกลองด้วย 

“ศิลปะไทยได้รับความชื่นชมจากทั่วโลก สังเกตได้จากชุดประจำชาติ งดงามแปลก

ตาไม่เหมือนใคร ในรูปแบบของเครื่องประดับ เนื่องจากเราเป็นเมืองทอง สุวรรณภูมิ จึง

เป็นไปได้ว่า ความสำคัญของวัฒนธรรมโบราณที่มีมายาวนานเป็นที่ติดตาตรึงใจชาวต่างชาติ 

ในการสื่อวัฒนธรรมของแต่ละชาติ เขาจะดึงเอกลักษณ์ของความเป็นชาติมาเป็นร่วมสมัย 

เป็นเรื่องที่น่าชื่นชม สมัยโบราณเราก็มีจารีตแบบแผน พอปัจจุบันโลกเปลี่ยนไป เราก็

สามารถมาประยุกต์ให้เข้ากับโลกได้ คนไทยมีคุณลักษณะพิเศษอย่างหนึ่ง เราสามารถปรับตัว

ให้เข้ากับสถานการณ์ต่าง ๆ ได้ดี ไม่ว่าการดำเนินชีวิต การใช้ชีวิต เทศกาลต่าง ๆ จีน อิสลาม 

คริสต์ ปีใหม่ ตรุษจีน คนไทยก็ผสมกลมกลืนได้ เราไม่เกิดความขัดแย้งของวัฒนธรรมต่าง ๆ 

ดังนั้นการที่ศิลปะไทยเข้าไปผสมผสานกับดนตรีสากลก็สามารถทำได้อย่างสวยงาม 

นอกจากนั้นคนไทยยังมีเอกลักษณ์ตรงที่มีความเป็นคนที่อ่อนน้อมถ่อมตน ยินยอม อ่อนโยน 

ผ่อนปรน ให้เข้ากับสถานการณ์ต่าง ๆ ได้ ด้านศิลปะ เรายอมรับศิลปะต่าง ๆ เข้ามาใน

เมืองไทย เพลงจีนเราก็ผสมไทย เพลงฝรั่งเราก็เอามาผสมไทย เราต้องการความแปลกใหม่ที่

ลงตัว เหมือนการปรุงอาหารรสชาดแบบไทย ๆ” (อ.เศรษฐมันตร์ กาญจนกุล, สัมภาษณ์ 25 

มิถุนายน 2562)   

“กลองทัด หรือกลองเพล เราจะไม่ใช้ เอาไว้ตีบอกเวลา ตีตอนมีเหตุการณ์ร้าย เป็น

กลองที่ใช้ในวัด ตอนนี้เอากลองมาไม่ถูก สิ่งที่นักวัฒนธรรมรุ่นใหม่ที่ไปทางอนาคตเอามา

ประดิษฐ์ อัตลักษณ์ก็หาย เป็นสิ่งที่สมมติขึ้นมาโดยไม่มีราก ส่วนการแต่งกายของผู้ที่ตีกลอง

ถือว่าใช้ได้ที่มีนุ่งโจง เสื้อคล้ายนักรบโบราณ แต่ใส่หมวกหูกระต่ายแดงซึ่งเป็นหมวกที่ใส่ใน
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ขบวนเสด็จไม่ควรนำมาใส่แบบนี้ เพราะไม่ใช่สิ่งที่ถูกต้องนัก การผสมผสานแบบคอนเทมท่ีล้ำ

สมัยและเป็นแฟชั่น ซึ่งแฟชั่นกับวัฒนธรรมต่างกัน เพราะแฟชั่นมาเร็วแล้วก็หาย แต่ถ้า

วัฒนธรรมจะมายาวนานกว่าและอยู่เป็นร้อยปี เป็นวัฒนธรรมที่มีรากที่สืบทอดต่อ ๆ กันมา

ได้ แต่การทำแบบโชว์นี้เอาแต่เปลือก ๆ มา (อ.สุจริต บัวพิมพ์,  สัมภาษณ์ 12 มิถุนายน 

2562)  

“เพลงไทยพระกลับ พระมา ก็คนละเพลง มันเฉพาะพิธี อย่างใดอย่างหนึ่ง ของไทย

มันลึกเข้าไป เอาอันนี้เพลงเดิน เพลง เชิด เพลงหน้าพาก มันตีกรอบเฉพาะไปเลย การที่จะ

ออจากกรอบต้องเอาวิธีคิดออกมา แล้วค่อย ๆ ออกจากแบบแผนตรงนี้” (อ.สมยศ คำแสง,  

สัมภาษณ์ 17 มิถุนายน 2562) 

นอกจากองค์ประกอบด้านนาฏศิลป์ เครื่องดนตรีกลองสะบัดชัย และการแต่งกายท่ีสื่อให้เห็น

ถึงอัตลักษณ์ความเป็นไทยแล้ว ยังมีอีกหนึ่งองค์ประกอบคือกราฟิกด้านหลังที่เป็นภาพวัดไทย ซึ่งก็คือ

วัดพระธาตุดอยสุเทพราชวรวหิาร สร้างข้ึนเมื่อ พ.ศ.1927 เป็นพระอารามหลวง ชั้นโท เป็นสถานที่

ศักดิ์สิทธิ์ที่มีความสำคัญทางศาสนาและทางประวัติศาสตร์ของนครเชียงใหม่ สร้างขึ้นเมื่อ พ.ศ.1927 

มีบันไดนาคทอดยาวขึ้นไปสู่วัดเกือบ 300 ขั้น ภายในวัดเป็นที่ประดิษฐานขององค์เจดีย์ทรงมอญ ซึ่ง

จัดได้ว่าเป็นปูชนียสถานที่แสดงออกถึงศิลปกรรมล้านนาไทยที่สำคัญคู่เมืองเชียงใหม่ เป็นสถานที่

เคารพบูชาที่มีความสวยงามเป็นที่รู้จักและ และเป็นวัดท่องเที่ยว ซึ่งเป็นที่นิยมไปสักการะของ

ประชาชนชาวไทยโดยทั่วไป นับว่าเป็นวัดที่มีชื่อเสียงและเป็นที่รู้จักของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติด้วย

เช่นกัน ฉากนี้ในภาพรวมผู้เชี่ยวชาญความเป็นไทยกล่าวว่า  

“ฉากหลัง สื่อถึงความเป็นไทย วัดอรุณ เป็นพระปรางกึ่งสุโขทัย เป็นเจดีย์ ทรงปราง 

ชุด จีบหน้านาง เครื่อง แบบเดิม ต้องการให้ต่างชาติเห็นความเป็นไทยแท้ๆ” (อ.เศรษฐมันตร์ 

กาญจนกุล, สัมภาษณ์ 25 มิถุนายน 2562) 
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ภาพที่ 4.20 : ฉากหลังรูปพระปรางค์วัดอรุณฯ 

ที่มา : http://www.koratstartup.com/234672-2/ 

 
ภาพที่ 4.21 : กราฟิกแบบ Mirror ของวัดพระธาตุดอยสุเทพ 

ที่มา : https://matemnews.com/News/45264 

 

http://www.koratstartup.com/234672-2/
https://matemnews.com/News/45264
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ภาพที่ 4.22 : วัดพระธาตุดอยสุเทพ จังหวัดเชียงใหม่ 

ที่มา : https://holeinthedonut.com/2018/04/04/wat-phra-that-doi-suthep-chiang-mai-

thailand/ 

  

https://holeinthedonut.com/2018/04/04/wat-phra-that-doi-suthep-chiang-mai-thailand/
https://holeinthedonut.com/2018/04/04/wat-phra-that-doi-suthep-chiang-mai-thailand/
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3. กราฟิกแบ็กกราวนด์ 

3.1 การออกแบบลวดลายที่ปรากฏเป็นแบ็กกราวนด์ บนจอ LCD ด้านหลังของเวที 

ภาพกราฟิกท่ีออกเป็นคล้ายลักษณะของลายไทย ที่ปรากฏเป็นแบ็กกราวนด์ตลอดการประกวด 

 
 
 
 
 

  

 
 
 
 
 

  

ภาพที่ 4.23 : กราฟิกลายไทย 

ที่มา : https://www.youtube.com/watch?v=BAj6N4abxlE 

 

ที่มาของการออกแบบลายไทยร่วมสมัย 

จากการสัมภาษณ์ผู้จัดการประกวดทำให้ผู้วิจัยทราบว่าส่วนของการทำกราฟิกลายไทยนั้น

เป็นการออกแบบระหว่างคนไทยและชาวต่างชาติจากทางองค์กรมิสยูนิเวิร์ส และเป็นความต้องการ

ของบริษัท ทีพีเอ็น ที่ต้องการสื่อสารความเป็นไทยที่สามารถหลอมรวมกับความเป็นสากล เกิดเป็น

ความเป็นไทยรูปแบบใหม่ที่มีความล้ำสมัยและสวยงามในแบบใหม่ จนในที่สุดกลายมาเป็นลายไทยที่

ไม่ได้เป็นไทยแท้แบบโบราณแต่เป็นไทยที่อยู่ในความสากล 

ผู้วิจัยได้ค้นคว้าความเป็นมาของลายไทยเชิงประวัติศาสตร์ พบว่า เกิดจากจินตนาการในเชิง

สร้างสรรค์ของช่างไทยที่มองเห็นคุณค่าความงามของธรรมชาติว่าย่อมมีความเสื่อมสลายไปตาม

กาลเวลา จึงเกิดแรงจูงใจที่จะเก็บความประทับใจในคุณค่าความงามของธรรมชาติให้คงอยู่ต่อไปด้วย

วิธีการทางศิลปะ เช่น จิตรกรรม ประติมากรรม ประกอบด้วยแรงบันดาลใจและความคิดแบบอุดมคติ

รังสรรค์ศิลปกรรมชิ้นเอกขึ้นมาและการสร้างสรรค์ในเชิงศิลปะ จึงเป็นที่มาของการประดิษฐ์ลายไทย

https://www.youtube.com/watch?v=BAj6N4abxlE
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ปรากฏให้เราได้เห็นจนทุกวันนี้ ความศรัทธาในพระพุทธศาสนาของชนชาวไทยเป็นปัจจัยหลักสำคัญ

ประการหนึ่งที่ทำให้เกิดการประดิษฐ์ลายไทยสืบเนื่องจากเครื่องสักการะบูชาต่าง ๆ เช่น ดอกบัว

พวงมาลัย ควันธูป และเปลวเทียน เป็นต้น ก่อให้เกิดจินตนาการในการสร้างสรรค์ลวดลายต่าง ๆ เช่น 

ลายกระหนก ลายเปลวเพลิง ลายใบเทศ ลายพฤกษชาติ เป็นต้น ในที่สุดรูปแบบการสร้างสรรค์จาก

จินตนาการของช่างไทยก็เกิดเป็นแม่บทของลายไทยหรือฉันทลักษณ์ของลายไทยประเภทต่าง ๆ ได้แก่

ลายกระหนกสามตัว ลายเปลวเพลิง ลายใบเทศ ลายผักกูด ลายพฤกษชาติ และลายเบ็ดเตล็ด ความ

เป็นมาของลายไทยเป็นอย่างไรนั้นไม่มีหลักฐานปรากฏแน่ชัด แต่ก็มีผู้เชี่ยวชาญและผู้ชำนาญการ

ทางด้านสถาปัตยกรรมไทยหลายท่านได้สันนิษฐานกันไว้เช่น มีพัฒนาการมาจากลักษณะของดอกบัว 

ลักษณะของเปลวไฟ ลักษณะของใบไม้ ลักษณะของดอกไม้ เป็นต้น (ภิญโญ สุวรรณคีรี, 2546)  

ลายไทยเป็นงานประดิษฐ์กรรมในเชิงศิลปะชั้นสูงที่สืบเนื่องมาแต่ครั้งโบราณกาลของไทย 

งานศิลปะที่แสดงถึงเอกลักษณ์ของความเป็นไทยบ่งบอกถึงภูมิปัญญาของคนไทยหรือช่างไทย ใช้

จินตนาการในเชิงสร้างสรรค์มีแบบอย่างเฉพาะตัว นับได้ว่าเป็นศิลปะและวัฒนธรรมอันมีค่าของชาติ

เป็นที่เชิดหน้าชูตา ได้รับคำชื่นชมจากนานาประเทศว่า  “ศิลปะลายไทยสวยงามไม่แพ้ชาติใดใน

โลก” แนวคิดการนำลายไทยมาเผยแพร่บนเวทีโลกถือเป็นการนำศิลปะไทยให้คนทั่วโลกได้เห็น  

สำหรับลายไทยที่ปรากฏบนเวทีมิสยูนิเวิร์ส 2018 รอบชิงชนะเลิศนั้นเป็นลายไทยที่ถูก

ลดทอน คือ เป็นลายไทยที่เกิดมาจากโครงสร้างแม่บทของลายไทยหรือฉันทลักษณ์ของลายไทย 

ผู้เชี่ยวชาญทางด้านลายไทยมีความเห็นว่า ศิลปะลายไทยนั้นควรรักษาและสืบสานไว้ให้อยู่คู่กับ

ประเทศไทย และชื่นชมในแนวคิดขอผู้จัดที่มีความตั้งใจจะสื่อสารความเป็นไทย แต่ลักษณะของลาย

ไทยที่ปรากฏนี้เป็นลายไทยที่มีเพียงเค้าโครงและเป็นเพียงบางส่วนของลายไทยเท่านั้น ทำให้ไม่อาจ

แสดงถึงความวิจิตรงดงามของลายไทยได้เท่าที่ควร และยังมองว่ากราฟิกลายไทยนั้นเป็นเพียง

องค์ประกอบของฉากเพ่ือส่งเสริมตัวนางงาม ผู้จัดฯอาจไม่ได้มีจุดประสงค์จะสื่อถึงความวิจิตรของลาย

ไทยมากนักเพราะอาจจะทำให้ตัวนางงามไม่เด่น จึงเลือกลดทอนลักษณะของลายไทยให้เหลือเพียง

เค้าโครงแม่บทของลายกระหนก 
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ภาพที่ 4.24 : แม่บทลายไทย 1.กระหนกสามตัว 2.กระหนกเปลว 3.กระหนกใบเทศ 

4.กระหนกหางโต 

ที่มา : oknation.nationtv.tv/blog/print.php?id=42477 

 

 

ภาพที่ 4.25 : กราฟิกลายไทย รอบชุดราตรี 10 คนสุดท้าย 

ที่มา : https://matemnews.com/News/45264 

ผู้เชี่ยวชาญความเป็นไทยด้านลายไทยให้ความเห็นว่าลักษณะกราฟิกลายไทยนี้เป็นลายไทยที่

ถูกลดทอนลวดลายที่วิจิตรลงไปมาก กล่าวได้ว่า เป็นการทำลวดลายของโครงตัวกระหนกที่เป็นลาย

https://matemnews.com/News/45264
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ไทยมาใช้ หรือที่เรียกว่า ตัวเหงา ซึ่งเป็นฐานของลายกระหนกหรือลายไทย มาเป็นโครงหลักแล้วเพ่ิม

หยัก แต่ลดความพลิ้วไหว ลดลายเส้นลงบางส่วน ส่วนในแง่ของการสื่อสารอัตลักษณ์ความเป็นไทย

ด้านลายไทยนั้นสื่อได้เพียงเล็กน้อยเพราะมีการดัดแปลงลักษณะของลายไทยพ้ืนฐานไปมาก 

กลายเป็นลายไทยแบบใหม่ ไม่ใช่ลายไทยแบบดั้งเดิม 

“ลายไทยที่เห็นนี้ ให้อารมณ์เป็นแค่บรรยากาศ เพราะลายไทยนี้ถูกลดทอนมาก ๆ แล้ว ลาย

ไทยมีบาก มีขมวก สิ่งที่เราเห็นคือ ในภาพนี้เห็น บาก เห็นขมวก และเห็นว่าลายกนกมันอ่อยช้อย 

กราฟิกจึงมีการเคลื่อนไหวช้า ๆ แต่หากถามถึงความเป็นไทย มันก้ำกึ่ง เหมือนเป็นแค่บรรยากาศ มัน

บอกความเป็นเรา แต่ไม่ได้เข้มข้นมาก ขึ้นอยู่ที่วัตถุประสงค์ของผู้ออกแบบว่าต้องการสื่อถึงความเป็น

ไทยแค่ไหน แต่ภาพนี้สื่อได้ไม่มาก เหมือนความเป็นไทยที่มาเจอกับความเป็นสากล ส่วนเรื่องความ

สวยงาม อยู่ที่มุมมองของแต่ละคน อยู่ที่คนออกแบบ เขาอาจมองว่า แบบนี้ คือสวยแล้ว แต่ถ้าเป็น

ลายไทย ลายกระหนกจะมีรายละเอียดที่วิจิตรกว่านี้มาก ลักษณะของลายไทยที่นำมาเรียงต่อกันให้

โค้ง ๆ ดูคล้ายกับมงกุฎ มองแล้วภาพรวมถือว่าออกแบบได้เหมาะสมกับเวทีการประกวดนางงาม ดู

แล้วก็สวยงามดี” (ผศ.นภัส ขวัญเมือง, สัมภาษณ์ 14 มิถุนายน 2562) 

“พ้ืนหลังลายไทย ถ้านิ่ง ๆ จะสวย แต่มันเคลื่อนที่ เป็นลายถ้าเอาแบบแผนลายไทยมาจับก็

เข้า ตำราลายไทย วันพ้อยเปอรสเปคทีฟ ตรงไปตรงมา เหตุผล ตรรกะ เหตุกับปัจจัย เหตุที่เกิดมี

หลายปัจจัย จึงผสมผสานเต็มไปหมด ไม่ได้เอามาใส่มายัด เอาขนมปังมาจิ้มกะปิ สายแฟชั่นดีไซน์เขา

หยิบมาเอาใช้โดยไม่นึกถึงราก” (อ.สมยศ คำแสง, สัมภาษณ์ 17 มิถุนายน 2562) 

3.2 ภาพกราฟิกงานสถาปัตยกรรมภายในของวังไทยและวัดไทย แสดงถึงความตระการตา โอ

อ่า วิจิตรงดงามของลายเสา อาคาร ในรอบชุดราตรี 10 คนสุดท้าย 
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ภาพที่ 4.26 : กราฟิกสถาปัตยกรรมภายในของวังไทย รอบชุดราตรี 10 คนสุดท้าย 

ที่มา : https://www.youtube.com/watch?v=BAj6N4abxlE 

 

ที่มาของฉากกราฟิกงานสถาปัตยกรรมภายในของวังไทยและวัดไทย 

“ฉากหลังนี้มีแรงบันดาลใจมาจากสถาปัตยกรรมภายในอันวิจิตรงดงามของวัดและท้องพระ

โรง อยากจะให้ทุกคนได้เห็นความอลังการของท้องพระโรงในพระบรมมหาราชวังของไทย ซึ่งเรานำ

ภาพจริง ๆ ร้อยเปอร์เซ็นต์ทั้งหมดมาไม่ได้ เราก็นำมาจากเสาวัดนี้ วัดนั้นมาประกอบกัน เพราะการ

นำภาพจริง ๆ มานั้นเป็นเรื่องที่ไม่สามารถทำได้ เราจึงเนรมิตขึ้นใหม่ โดยผสมผสานออกแบบมาเป็น

ตามที่เห็นนี้ เอาความเป็นศิลปะไทย และความหรูหรา โอ่อ่าของความเป็นไทยสู่สายตาชาวโลกให้เขา

เห็น” (ณรงค์ เลิศกิตศิริ, สัมภาษณ์ 25 กรกฎาคม 2562) 

สำหรับการออกแบบฉากกราฟิกงานสถาปัตยกรรมภายในของวังไทยและวัดไทยนี้  

ผู้เชี่ยวชาญเกี่ยวกับความเป็นไทยด้านสถาปัตยกรรมและด้านอื่น ๆ สามารถบอกได้ทันทีว่าเป็นฉากที่

ถูกสร้างขึ้นใหม่ ไม่สามารถอ้างอิงได้ว่าเป็นสถาปัตยกรรมจากวัดใดหรือพระราชวังใด แต่ลวดลายของ

เสา ประตู เพดาน เป็นศิลปะของไทย และเป็นลายมงคลหรือเป็นลวดลายที่ใช้สำหรับในวัดหรือวัง ซึ่ง

มีส่วนประกอบบางอย่างที่ผิดปกติ เช่น เสาถูกนำมาซ้อนทับกันมากมาย มีดาวเพดานและมีคาน

จำนวนมากกว่าปกติ หากมองในแง่ของการสื่อสารอัตลักษณ์ความเป็นไทยสามารถสื่อได้เพียงเล็กน้อย 

เพราะเป็นความเป็นไทยที่ถูกดัดแปลงขึ้นใหม่ ด้วยข้อจำกัดของความเหมาะสมในการออกแบบ แต่

หากมองภาพรวมของฉาก แสง สี บนเวที นับว่ากลมกลืนสวยงาม และสามารถออกแบบได้อย่าง

เหมาะสมสำหรับการประกวดนางงาม เพราะฉากหลังเป็นเพียงองค์ประกอบหนึ่งที่ส่งเสริมให้ตัวผู้เข้า

ประกวดโดดเด่นขึ้นเท่านั้น 

https://www.youtube.com/watch?v=BAj6N4abxlE
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“สถาปัตยกรรมไทย ควรเลือกใช้ให้ถูกต้อง ไม่นำลายศาลาตั้งศพมาใช้ แต่ที่นำมาใช้เป็น

ตัวแทนของโบสถ์ ของปราสาทราชวัง ไม่มีสิ่งใดที่เป็นอัปมงคล” (อ.ประเมศ บุณยะชัย สัมภาษณ์ 12 

มิถุนายน 2562) 

“ฉากหลังเป็นภาพที่ทำขึ้นมาใหม่ ไม่ใช่อาคารจริง นึกไม่ออกว่าสถานที่นี้คือที่ ไหน 

บรรยากาศข้างใน เป็นภาพที่ซ้อนกันอยู่ เสานี้คือซุ้มประตู เหมือนนางงามเดินออกมาจากซุ้มประตู 

ออกมาจากข้างใน แต่ตอบไม่ได้ว่าที่นี่คือที่ไหน แต่ได้บรรยากาศของทิวเสาเรียงๆ มีความวิจิตร 

ลวดลาย ความเป็นไทยเลเวล ที่ 1 2 3 4 5 ประตูไม่ใช่ลายไทย เขาผสมผสานอะไรบางอย่าง เขาฉาย

บนจอ ประตูมันเอียง มองเสามันจะไม่ตรง เปอร์สเปคทีฟ (Perspective) ของที่อยู่ไกลจะยิ่งเล็กลง

เรื่อย ๆ มันคือบรรยากาศ พวกนี้สร้างเป็นโมเดลสามมิติขึ้นมาได้ สร้างแล้วใส่แสง ไม่ไปอ้างอิงกับ

อะไรเลย ถ้าอ้างอิงอาจจะเป็นข้อเหมาะสมหรือไม่เหมาะสม ถ้าเป็นประตูท้องพระโรง มีแค่กษัตริย์  

จะเดินมาได้ หรือ วัด ก็จะไม่ใช่ เพราะประตูตรงกลางจะเห็นพระ แต่กราฟิกนี้คือจัดเต็ม เห็นดาว

เพดานที่ทำเพ่ิมขึ้นใหม่ มีคานเยอะมาก ทำให้ภาพนี้ดูเต็มและดูสวย ถ้าของจริงไม่ต้องมีคานหรือดาว

เพดานหลาย ๆอันก็ได้ และเสามีการวางตรงกลางอีกซึ่งไม่จำเป็น ส่วนการออกแบบให้ เสาเอียงไม่ตั้ง

ตรงน่าจะตั้งใจให้เกิดเป็นเส้นที่ลู่เข้าไปข้างใน เกิดไดเรคชั่น ไม่เช่นนั้นแบ็กกราวนด์จะนิ่ง ถ้ามีเส้น

เฉียงจะทำให้มีชีวิต อีกอย่างคือมีไฟระยิบ แวววาว ทำให้สวยเหมาะกับการเป็นแบ็ก  กราวนด์ ทำ

ฉากเวทีไม่ให้สมจริง ไม่อ้างอิงสถานที่จริงใด ๆ ประดิษฐ์ขึ้นมาใหม่เพ่ือให้เหมาะสมกับการใช้งาน เขา

พยายามตัดซุ้มประตูที่มีลวดลายไทยออกไปเยอะมาก ทำเป็นลายพ้ืนธรรมดา ตัดความรู้สึกตรงนั้นไป

พอสมควร (ความรู้สึกที่สื่อถึงท้องพระโรง) ลายที่เปลี่ยนไปแล้วไม่ใช่ลายไทย เป็นตะวันตกนิด ๆ เห็น

เป็นลายกระจกท่ีประดับอยู่ในเสา มองว่าเขาออกแบบได้เหมาะสม เพราะไม่มีประเด็นที่ทำให้เรารู้สึก

ว่าไม่เหมาะสม ไม่มีภาพอะไรที่สื่อถึงความไม่เกี่ยวกับงานประกวด” (ผศ.นภัส ขวัญเมือง, สัมภาษณ์ 

14 มิถุนายน 2562) 

“ฉากหลัง ใหญ่โตโอ่อ่า ทำให้คนเกิดความสะพรึง ตัวเคลื่อนไหวให้เกิดความมีชีวิตชีวา ให้ตื่น

ตะลึง ฉากหลัง เส้นเปอร์ ให้จุดสายตาวิ่งมายังนางงาม ไม่ใช่งานไทยแท้ สมัยก่อน ร่วมสากล 

สมัยใหม่ มีงานประดับกระจกด้วย คล้ายท้องพระโรงของไทย ทำให้หรูหรา คล้ายตะวันตก ผสมผสาน 

ความเป็นไทย มองดูแล้วมีลักษณะคล้ายปราสาทพระราชวัง” (อ.เศรษฐมันตร์ กาญจนกุล, สัมภาษณ์ 

25 มิถุนายน 2562)  
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 “แม้การออกแบบสั้น ก็ต้องให้น้ำหนักกับการกลั่นกรองให้มากขึ้น อย่างผมงานที่ทำก็ไม่ได้

ไทยมาก แต่ถ้าทำแล้วสามารถสัมผัสได้ถึงสิ่งนั้นไหม ต้องคำนึงถึงความเหมาะสม เวทีนี้มันคือเวที

สากล สิ่งที่อยู่บนเวทีต้องรับได้ กับทุกประเทศทั่วโลก จากเท่าที่เราได้ยินคือ คนไทยหลายๆคนคือ

ชอบ แล้วภาพจริง ๆ คนไทยพูดถึงงานนี้อย่างไร แต่ภาพรวมส่วนตัวเองแล้วชอบ การพรูบ จะช่วยให้

ทุกอย่างคลี่คลายได้ ความพรูบ ทำให้เกิดความเหมาะสม ถ้ามองภาพการแสดงบนเวทีคือสวยพอดี

แล้ว” (อ.สุขสันต์ พ่วงกลัด, สัมภาษณ์ 28 มิถุนายน 2562)  

ในขณะเดียวกันมีผู้ เชี่ยวชาญด้านสถาปัตยกรรมไทยท่านหนึ่งให้ความเห็นว่า การนำ

สถาปัตยกรรมไทยมาดัดแปลงในลักษณะนี้ถือว่าประเทศไทยกำลังถูกครอบงำด้วยวัฒนธรรมตะวันตก

มากเกินไป ควรอนุรักษ์ความเป็นไทยดั้งเดิมไว้ หรือดัดแปลงให้เหมาะสมหรือสื่อถึงวัฒนธรรมไทยของ

ตัวเองมากกว่าปรับตัวตามชาติตะวันตกเกินไป 

“ลายแบบนี้ ไม่มีมาแต่ดั้งเดิม ก้านขด เขาเอาไว้แนวนอน เหมือนแค่เอาลายมาตัดแปะ 

รสนิยม สำนวน สำเนียงแท้ ๆ ของความเป็นไทยมันหายไป ถ้าเปรียบก็เหมือนการร้องเพลงลูกทุ่งให้

ฝรั่งฟัง ไม่ใช่เอาฝรั่งมาร้องเพลงลูกทุ่ง นี่คือการครอบงำทางวัฒนธรรม สะท้อนการรุกรานทาง

วัฒนธรรม การประกวดหรือการจัดประกวด ตัวตนของแต่ละประเทศควรจะต้องมีขึ้นมา” (อ.สมยศ 

คำแสง, สัมภาษณ์ 17 มิถุนายน 2562)    

3.3 การแสดงร้องเพลง Miss Independent โดยศิลปินชาวอเมริกัน Ne-Yo ในรอบ รอบ 

Final walk 3 คนสุดท้าย 

 
ภาพที่ 4.27 : กราฟิกโคมลอย รอบ Final walk 3 คนสุดท้าย 

ที่มา : https://www.matichon.co.th/lifestyle/news_1276227 

https://www.matichon.co.th/lifestyle/news_1276227
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ภาพกราฟิกแบ็กกราวนด์ที่ออกแบบเป็นภาพโคมลอยยี่เป็ง ประเพณีลอยกระทงของชาว

ล้านนา ปรากฏในรอบการเดินโชว์ตัว 3 คนสุดท้าย โดยมีศิลปินนีโย่ร้องเพลงด้วย ซึ่งทางผู้จัดการ

ประกวดมิสยูนิเวิร์ส คุณณรงค์ เลิศกิตศิริกล่าวว่า  

“โคมลอย ยี่เป็ง สื่อถึงอะไรที่ขึ้นสู่จักรวาล ดวงไฟ เปรียบเทียบกับความสดใสของ

นางงามที่ประกวด ในซีนรอบตัดสิน และยังเป็นการนำเสนอประเพณีที่สวยงามตรึงตราของ

ประเทศไทยอีกทั้งยังตรงคอนเซ็ปต์ของทางองค์กรมิสยูนิเวิร์สที่ต้องการความวิบวับอีกด้วย” 

(ณรงค์ เลิศกิตศิริ, สัมภาษณ์ 25 กรกฎาคม 2562) 

งานประเพณีลอยโคม  

เป็นประเพณีพ้ืนบ้านของชาวล้านนาในจังหวัดเชียงใหม่ จัดขึ้นในวันเพ็ญเดือน 12 การลอย

โคมของชาวล้านนานี้ไม่ใช่การลอยโคมตามสายน้ำ หรือลอยกระทง แต่เป็นการลอยโคมที่ปล่อยขึ้นไป

ในอากาศ โดยโคมจะทำด้วยกระดาษสา ติดบนโครงไม้ไผ่ซึ่งก็จะมีสีสันสวยงาม แล้วจุดตะเกียงไฟตรง

กลางเพ่ือที่จะให้ไอร้อนเป็นตัวพาโคมลอยขึ้นสู่อากาศ ชาวล้านนามีความเชื่อว่าการจุดโคมลอยและ

ปล่อยขึ้นไปในอากาศเป็นการปลดปล่อยความทุกข์และเรื่องร้าย ๆ ให้พ้นตัวและลอยไปกับอากาศ 

โดยมีคติความเชื่อว่า เพ่ือบูชาพระเกตุแก้วจุฬามณี บนสรวงสวรรค์ ในวันงานประเพณีลอยโคม จะมี

การจุดโคมและปล่อยขึ้นบนท้องฟ้าทำให้ท้องฟ้าในยามค่ำคืนสว่างไสวไปด้วยแสงจากโคมลอย ซึ่งมี

ความสวยงามและประเพณีนี้ได้กลายเป็นที่รู้จักของชาวไทยและชาวต่างชาติก็ให้ความสนใจใน

เอกลักษณ์ของประเพณีลอยโคมเป็นอย่างมาก ประเพณีลอยโคมจึงถูกนำในเสนอเพ่ือแสดงถึงอัต

ลักษณ์ความเป็นไทยทางวัฒนธรรม  

ผู้เชี่ยวชาญเกี่ยวกับความเป็นไทยส่วนใหญ่ให้ความเห็นว่า ฉากนี้เป็นฉากที่แสดงถึงความ

งดงามของประเพณีลอยโคม ซึ่งเป็นประเพณีทางภาคเหนือของประเทศไทย เมื่อนำมาเป็นฉากหลัง

ประกอบในรอบสามคนสุดท้าย แสงระยิบระยับของโคมลอยส่งเสริมให้นางงามทั้งสามคนดูโดดเด่น

ยิ่งขึ้น เป็นการออกแบบที่ทำได้ดีและลงตัวอย่างสวยงาม อีกทั้งลักษณะของโคมที่กำลังลอยขึ้นฟ้า

สามารถสื่อถึงการไปข้ึนสู่จักรวาลได้  

ในขณะเดียวกันก็มีผู้เชี่ยวชาญเกี่ยวกับความเป็นไทยที่เห็นว่า ฉากกราฟิกประเพณีลอยโคมนี้

เป็นเพียง “ตัวประกอบ” ที่ทำให้เวทีดูสวยงามมากขึ้นเท่านั้น แต่สื่อถึงความเป็นไทยได้เพียงเล็กน้อย 

ไม่ลึกซึ้งถึงแก่นแท้ ชาวต่างชาติที่ได้พบเห็นอาจรับรู้ได้แค่ว่า ประเพณีลอยโคมคือประเพณีไทย แต่ไม่

สามารถทราบได้ว่าประเพณีลอยโคมมีความสำคัญและผูกพันกับคนไทยอย่างไร  
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“ลอยโคม เขาจะมองแค่ตามตาเห็นแต่ไม่เห็นถึงวิถีชีวิตของคน ประเพณีลอยกระทง

เราพูดถึงการขอขมาแม่น้ำคงคา มันโยงเข้าหาเรื่องพระพุทธศาสนา เรื่องน้ำ ผูกพันเรื่องภูมิ

ทางศาสนา ซึ่งฝรั่งเข้าใจไม่ได้ ฝรั่งมองไทยแล้วสะท้อนภาพแบบนี้มา แค่เขียนคำว่า 

วัฒนธรรม จับต้องไม่ได้” (อ.สมยศ คำแสง, สัมภาษณ์ 17 มิถุนายน 2562) 

 

4. วิธีการสื่อสารด้วยวัตถุท่ีจับต้องได้  

4.1 เครื่องประดับไหล่รอบชุดว่ายน้ำ 

 

ภาพที่ 4.28 : เครื่องประดับไหล่รอบชุดว่ายน้ำ 

ที่มา : https://web.facebook.com/pg/missuniverse.in.th/ 

 

ในการประกวดรอบชุดว่ายน้ำของการประกวด Miss Universe 2018 ที่ประเทศไทยเป็น

เจ้าภาพ นอกจากทำให้ทั่วโลกรู้จักเมืองไทยมากขึ้นแล้ว ยังสร้างคุณค่าทางใจต่อคนไทยและต่างชาติ

เป็นพิเศษ เมื่อ เจ้าหญิงดีไซเนอร์พระเจ้าหลานเธอ พระองค์เจ้าสิริวัณณวรี นารีรัตน์ ทรงตอบรับคำ

ทูลเชิญของ พอลลา เอ็ม ชูการ์ต ประธานองค์กรมิสยูนิเวิร์ส ในการออกแบบชุดว่ายน้ำให้ผู้เข้า

ประกวดจาก 94 ประเทศสวมใส่บนเวทีประกวด ภายใต้แบรนด์ SIRIVANNAVARI และอีกหนึ่งความ

ไม่ธรรมดาของการประกวดรอบนี้คือผู้เข้ารอบ 10 คนสุดท้ายจะได้สวมใส่เครื่องประดับไหล่ที่ถูก

ออกแบบมาให้มีลักษณะคล้ายกับช่อฟ้าด้วย ซึ่งการออกแบบส่วนนี้เกิดจากความคิดของบริษัททีพีเอ็น 

https://web.facebook.com/pg/missuniverse.in.th/
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2018 และทางองค์กรมิสยูนิเวิร์สร่วมกันโดยมีจุดประสงค์อยากจะสื่อสารถึงความเป็นไทยให้ชาวโลก

ได้เห็นจึงใช้สัญลักษณ์ที่มีลักษณะคล้ายช่อฟ้าประดับไว้บนไหล่ของนางงาม  

ช่อฟ้า ในทางสถาปัตยกรรมไทยนั้น คือ ชื่อเรียกขององค์ประกอบหลักของเครื่องลำยองที่ติด

ตั้งอยู่บนส่วนปลายยอดสุดเหนือตำแหน่งอันบรรจบกันของส่วนปลายสันหลังคาทางด้านยาวทั้งสอง

ข้าง โดยส่วนใหญ่ทำด้วยไม้หรือปูน เป็นรูปเรียวโค้งที่มีสัณฐานคล้ายสัตว์ปีกครึ่งตัว ตอนล่างตรงช่วง

อกทำเป็นสันนูน ถัดขึ้นมาบากเป็นรูป จงอยปากนกที่งุ้มลง แล้วถากแต่งส่วนหัวขึ้นไปให้เงื้อมชะโงก

ไปทางด้านหน้าด้วยลักษณะเลี้ยวโค้งแหลมยาวจนถึงปลายยอดสุดก่อนจะสะบัดตอนปลายนั้นให้

กระดกกลับไปทางด้านหลังเล็กน้อย ในขณะที่บริเวณสันหลังถูกแต่งให้แอ่นโค้ง ช่อฟ้า ถูกพัฒนาขึ้น

นับตั้งแต่สมัยอยุธยาตอนกลางช่วงยุคพระเจ้าปราสาททอง มีชื่อเรียกในทางเชิงช่างว่า ช่อฟ้าปากนก 

ก่อนจะคลี่คลายไปสู่แบบอย่างใหม่ด้วยการปรับแต่งส่วนปากของช่อฟ้าให้มีจงอยปากเชิดขึ้น แล้ว

เรียกในทางเชิงช่างว่า ช่อฟ้าปากหงส์ ในพระบรมหาราชวังซึ่งถือเป็นเอกลักษณ์เฉพาะของยุคสมัยต้น

กรุงรัตนโกสินทร์ ทั้งนี้ช่อฟ้าทุกชุดเมื่อขึ้นรูปจนเสร็จแล้ว ก่อนนำไปติดตั้งก็มักนิยมตกแต่งพ้ืนผิวด้วย

การลงรักปิดทองหรือประดับกระจกเพ่ิมสำหรับอาคารที่มีความสำคัญมาก ๆ (สมคิด จิระทัศนกุล, 

2559) 

 

ภาพที่ 4.29 : ช่อฟ้า วัดพระศรีรัตนศาสดาราม 

ที่มา : http://www.resource.lib.su.ac.th/web-

temple/index.php?option=com_content&view=article&id=17&Itemid=18 
 

  

http://www.resource.lib.su.ac.th/web-temple/index.php?option=com_content&view=article&id=17&Itemid=18
http://www.resource.lib.su.ac.th/web-temple/index.php?option=com_content&view=article&id=17&Itemid=18
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ภาพที่ 4.30 : องค์ประกอบของเครื่องลำยองในงานสถาปัตยกรรมไทย 

ที่มา : https://www.bbblogr.com/how-to-sketch-5-wat-thai-temple/ 

ช่อฟ้า เป็นองค์ประกอบหนึ่งของ เครื่องหลังคาวัดหรือวัง ซึ่งในทางสถาปัตยกรรมไทย

ประเภทอาคาร เรียกว่า เครื่องลำยอง เป็นกรอบประดับหน้าบัน อันหมายถึงวิมานแห่งทวยเทพ 

ประกอบไปด้วย ช่อฟ้า ใบระกา ตัวลำยอง และหางหงส์ ซึ่งองค์ประกอบเหล่านี้จะใช้ในงาน

สถาปัตยกรรมไทยที่มีความสำคัญอย่างสูงสุดเฉพาะวัดหรือวังเท่านั้น เนื่องด้วยวัดเป็นศูนย์รวมจิตใจ

ของพุทธศาสนิกชนชาวไทยนับมาแต่อดีต และยังเป็นแหล่งรวมศิลปกรรมชั้นยอดที่ช่างและผู้มีจิ ต

ศรัทธาอันแรงกล้าทำถวายเป็นพุทธบูชาด้วย ดังนั้นสถาปัตยกรรมและศิลปกรรมของวัดจึงมีความ

วิจิตรงดงามและเต็มไปด้วยสัญลักษณ์แห่งการเคารพบูชาอย่างสูงสุด เครื่องลำยองของพระอุโบสถ

และพระวิหารจึงประดับประดาไปด้วยความประณีตเพ่ือแสดงถึงศักดิ์สูงที่สุดของงานศิลปะกรรมตาม

ประเพณีนิยมของชุมชนนั้น โดยเฉพาะวัดหลวงที่ได้รับการทำนุบำรุงจากพระมหากษัตริย์ หรือ

เจ้านายชั้นสูง การประดับตกแต่งจะยิ่งวิจิตรพิสดารขึ้นไปอีก โดยอาจนำสัญลักษณ์ของราชวงศ์

ประดับไว้บริเวณหน้าบัน เพ่ือบ่งบอกถึงผู้สร้างหรือผู้อุปถัมภ์วัดนั้นด้วย ส่วนวังก็นับเป็นง าน

สถาปัตยกรรมที่สะท้อนให้เห็นถึงการจัดลำดับฐานานุศักดิ์ของบุคคลชนชั้นต่าง ๆ ได้อย่างชัดเจน 

(กรมศิลปากร, 2551) 

https://www.bbblogr.com/how-to-sketch-5-wat-thai-temple/
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นอกจากช่อฟ้าจะอยู่สู งสุดเหนือองค์ประกอบทางสถาปัตยกรรมใด ๆ แล้ว ยังเป็น

เครื่องหมายแห่งการครบองค์ประกอบทางอาคารสำคัญของศาสนา หากตีความตามนาม จะหมายถึ ง

ช่อหรือกิ่งที่ยื่นขึ้นไปบนท้องฟ้า เป็นนัยแห่งการบูชาพระรัตนตรัยและปวงเทพเจ้าบนสวรรค์ชั้นฟ้า 

เป็นศิลปะสถาปัตยกรรมที่มีเรื่องเล่าความเชื่อมาจากตำนานในพระพุทธศาสนา หรือเก่ียวกับพระพุทธ

องค์มาเป็นแนวคิดการก่อสร้าง และยังเชื่อว่าหลังคาโบสถ์ที่ประกอบด้วยช่อฟ้านั้ นคือส่วนของหัว

พญานาค 

ดังนั้นช่อฟ้าจึงเป็นสัญลักษณ์อย่างหนึ่งที่มีความหมายทางศาสนาพุทธและความเชื่อของคน

ไทยมาแต่โบราณ เป็นของสูงและศักดิ์สิทธิ การนำช่อฟ้ามาเป็นองค์ประกอบหนึ่งของเครื่องแต่งกาย

ในรอบชุดว่ายน้ำ ผู้ เชี่ยวชาญเกี่ยวกับความเป็นไทยครึ่งหนึ่งที่ ไม่ เห็นด้วยกับการนำช่อฟ้ามา

ประยุกต์ใช้เช่นนี้ ดังนี้   

“ช่อฟ้า อยู่ยอดโบสถ์เลย เอาสัญลักษณ์ของสถาปัตยกรรม ของสูงของไทยมาทำ

แบบนี้ เหมือนเราไม่มีรากของวัฒนธรรมเลย ไม่ได้ศึกษาอย่างลึกซึ้งว่านี่คืออะไร เป็นการ

ออกแบบที่แย่มาก เพราะช่อฟ้าเป็นสัญลักษณ์ที่สูงสุดทางศาสนา” (อ.สุจริต บัวพิมพ์, 

สัมภาษณ์ 12 มิถุนายน 2562) 

“ช่อฟ้า เป็นภูมิธรรมที่สำคัญมาก อยู่ในรูปแบบชุดจักรพรรดิ ไตรภูมิ ใส่อินทนู 

กลมๆคู่ บนไหล่คือพระอาทิตย์ พระจันทร์  ชุดทั้งหลาย เรียกว่า ไตรภูมิ ถ้าจะย่อตรงนั้นมา 

ต้องมีโครงสร้างบางอย่างรองรับ ตัดเอาหน้าช่อฟ้ามาอย่างไร้เหตุผล เหมือนแค่ตัดแปะ โดย

ไม่เข้าใจ เหมือนกำลังทำลายความศักดิ์สิทธิ และไม่รู้ที่ต่ำที่สูง ชุดว่ายน้ำไม่ใช่ชุดไทย ทำลาย

รากเหง้าของเรา ทำลายความชอบธรรมของสิ่งศักดิ์สิทธิ” (อ.สมยศ คำแสง, สัมภาษณ์ 17 

มิถุนายน 2562) 

“ช่อฟ้ามาใส่หัวไหล่ ดูแล้วไม่ชอบ เหมือนซุปเปอร์แมน กรองไม่ลึก มองไกล ๆ 

อาจจะดูไม่ออก คติลายไทย ความเชื่อ ช่อฟ้าเป็นเครื่องสูง ใช้กับสถาปัตยกรรมไทย ตั้งเป็น

ข้อเสนอแนะข้อสังเกต ไม่น่านำมาใส่ในเครื่องแต่งกายโดยเฉพาะชุดว่ายน้ำ ช่อเป็นฟ้า ไม่

อยากให้นำมาใช้ ถ้าเป็นกนก พอได้ ช่อฟ้าเป็นสัญลักษณ์ขององค์ธรรม แต่นำมาใส่ในชุดว่าย

น้ำ  ที่ยั่วยุแห่งโลกียะ” (อ.สุขสันต์ พ่วงกลัด, สัมภาษณ์ 28 มิถุนายน 2562) 

“ถ้าเป็นช่อฟ้า ผมว่าไม่เหมาะ แต่ว่าคนออกแบบจะมองเห็นเป็นอย่างอ่ืนหรือเปล่า 

แต่ถ้าดูบรรยากาศ ดูฟอร์ม น่าจะตั้ งใจให้ เป็น ช่อฟ้า มากกว่า ของโขน ช่อฟ้า คือ 
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องค์ประกอบสูงสุดของอาคารเครื่องลำยอง ซึ่งใช้ทั้งวังและวัด ควรใช้เป็นลายโขน มันเฟค 

เพราะมันไม่ใช่องค์ประกอบที่จะมาอยู่บนเสื้อผ้า แต่มันคือ องค์ประกอบทางสถาปัตยกรรม 

มันคือการแทนค่าที่เห็นสัญลักษณ์นี้แล้วนึกถึงอันนั้นทันที แต่ เมื่อเป็นองค์ประกอบของชุด 

ควรจะเป็น ลายอ่ืน” (ผศ.นภัส ขวัญเมือง, สัมภาษณ์ 14 มิถุนายน 2562) 

ในขณะเดียวกันผู้เชี่ยวชาญด้านนาฏศิลป์ไทยก็มองว่าช่อฟ้าเป็นองค์ประกอบที่สำคัญและ

ศักดิ์สิทธิเช่นกัน แต่เมื่อดูบริบทวัฒนธรรมความเปลี่ยนแปลงของยุคสมัยแล้ว กลับมองว่าสามารถทำ

ได้เนื่องจากยังนำมาทำเป็นเครื่องประดับหัวไหล่ซึ่งเป็นอวัยวะที่อยู่สูงของร่างกาย หากนำมาเป็น

เครื่องประดับท่ีเอว หรือต่ำหว่าหัวไหล่ก็ถือว่าไม่เหมาะสมนัก 

“ช่อฟ้าเป็นของสูงอยู่บนยอดโบสถ์ปราสาท หากติดบนหัวไหล่ยังถือว่าอยู่สูงบน

ร่างกาย แต่ไม่ควรนำมาติดในที่ต่ำบนร่างกายเนื่องจากไม่สมควร ช่อฟ้าเป็นเครื่องประดับที่

สื่อถึงความเป็นไทย ลักษณะการวางตำแหน่งควรรู้ความเหมาะสม ค่านิยม คติความเชื่อของ

คนไทย” (อ.รติวรรณ กัลยาณมิตร, สัมภาษณ์ 6 มิถุนายน 2562) 

“ช่อฟ้าเป็นส่วนที่ไม่น่าจะนำมาเป็นส่วนประกอบของชุดว่ายน้ำ ถ้าเป็นชุดไทยทั้งตัว

หรือชุดประยุกต์น่าจะเหมาะกว่าชุดว่ายน้ำ แต่ช่อฟ้าที่นำมาตรงนี้ดูแค่เห็นเป็นลายเส้นไม่ได้

ลงรายละเอียด แต่ยังพอรับได้หากนำมาไว้บนไหล่ หรืออาจสามารถนำมาทำเป็นลาย

กระหนกหรือลายไทยต่าง ๆ แทน ทั้งนี้ขึ้นอยู่กับวัตถุประสงค์ของผู้ออกแบบด้วย” (รศ.ดร.

ศุภชัย จันทร์สุวรรณ, สัมภาษณ์ 7 มิถุนายน 2562) 

“เหมือนต้องการจะนำอะไรบางอย่างมาติดต่างอินธนู คนคิดสมัยใหม่เขาไม่มีจารีต 

ช่อฟ้าไว้ติดบนอาคารชั้นสูงทางศาสนา ถ้าคนรุ่นเก่าถือว่าผิดแต่ถ้าคนรุ่นใหม่แล้วถือว่าไม่ผิด 

แต่ก็ยังนำมาติดในลักษณะสูงอยู่ คือหัวไหล่ แต่ถ้าติดเอวเลยนี่ไม่เหมาะสมอย่างยิ่ง เช่น คน

รุ่นใหม่ที่ไม่รู้นำจับปิ้งนำมาแขวนคอ จริง ๆ ในสมัยก่อน จับปิ้งใช้ปิดอวัยวะเพศ แต่จารีต

สามารถเปลี่ยนแปลงได้ จารีตคือรูปแบบที่ยึดถือปฏิบัติกันมา เปลี่ยนแปลงได้ ตามความเชื่อ

ของแต่ละยุคสมัย คนในปัจจุบัน ต่างจากคนสมัยเก่า แต่การที่จะนำมาสร้างสรรค์ใหม่ได้ต้อง

มีความเข้าใจในองค์ความรู้ที่ถูกต้องด้วย ต้องนำมาใช้บนพ้ืนฐานจารีต”  (อ.ประเมศ บุณยะ

ชัย, สัมภาษณ์ 12 มิถุนายน 2562) 

“ช่อฟ้า คือการประยุกต์ ความยึดถือ ศรัทธาของคน ช่อฟ้านี้สำหรับคนรุ่นใหม่ก็

ใช้ได้”  (อ.เศรษฐมันตร์ กาญจนกุล, สัมภาษณ์ 25 มิถุนายน 2562) 
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4.2 ช่อดอกไม้สำหรับมิสยูนิเวิร์ส 2018 

สำหรับขั้นตอนการประกาศผลตำแหน่งมิสยูนิเวิร์ส 2018 นอกเหนือจากการมอบมงกุฎ 

สายสะพายแล้ว ช่อดอกไม้ก็ถือเป็นสิ่งสำคัญที่จะต้องมอบให้นางงามจักรวาลคนล่าสุดด้วย และในปี 

2018 ช่อดอกไม้นี้ออกแบบโดยฝีมือคนไทย จึงมีลักษณะแตกต่างจากช่อดอกไม้ทั่วไป เนื่องจากมีการ

จัดช่อดอกไม้สดที่ใช้ดอกกล้วยไม้ไทยและมีการร้อยอุบะมะลิสดตามแบบงานหัตถกรรมไทยด้วย  

 

 

ภาพที่ 4.31 : ช่อดอกไม้สดสำหรับมิสยูนิเวิร์ส 2018 

ที่มา : https://web.facebook.com/pg/missuniverse.in.th/ 

 

ความเป็นมาของศิลปะการจัดดอกไม้แบบไทย  

อภิรัติ โสฬศ (2548) กล่าวว่า ศิลปะการจัดดอกไม้แบบไทยหมายถึงการนำดอกไม้สดมา

ประดิษฐ์เป็นรูปแบบต่าง ๆ ด้วยการร้อยเย็บมัดรองหรือปักแล้วใช้หลักศิลปะในการจัดดอกไม้ให้ได้

รูปแบบต่าง ๆ เช่นการจัดแบบประณีตศิลป์การจัดแบบไทยประยุกต์ศิลป์และการจัดแบบไทยธรรมดา

ตามประเพณีนิยมหรือการสร้างสรรค์งานใหม่โดยการผสมผสานรูปแบบไทยประยุกต์กับไทยสากลเข้า

ด้วยกันซึ่งศิลปะการจัดดอกไม้แบบไทยนั้นมีข้อสังเกตและวิธีการจัดดอกไม้ดังนี้  

1. การปรับเปลี่ยนสภาพของดอกไม้ใบไม้ก่อนนำไปจัด  

2. การใช้ดอกไม้ใบไม้ในปริมาณมาก  

3. การใช้เวลาในการประดิษฐ์ที่ค่อนข้างนานพอสมควร  

https://web.facebook.com/pg/missuniverse.in.th/
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4. การใช้ฝีมือความประณีตในการประดิษฐ์อย่างดี  

5. การใช้แรงงานในการจัดทำจำนวนมาก  

6. การจัดรูปทรงมักจะเป็นกลุ่มก้อนแน่นหนา 

 

ความเป็นมาของการจัดดอกไม ้

การจัดดอกไม้เป็นศิลปะประยุกต์ด้านประณีตศิลป์ ที่แสดงถึงความเจริญรุ่งเรืองทาง

วัฒนธรรม ศิลปะการจัดดอกไม้ของไทยมีหลักฐานว่าเป็นประเพณีและอารยธรรมของไทยมาตั้งแต่

อาณาจักรสุโขทัย การจัดดอกไม้เป็นศิลปะชั้นสูงที่จัดการเรียนการสอนในระดับเจ้าฟ้าเจ้าแผ่นดินและ

ขุนนางชั้นผู้ใหญ่ ซึ่งจัดเฉพาะในหมู่กุลสตรีที่บิดามารดานิยมนำธิดาเข้าถวายเป็นข้ารับใช้ใน

พระบรมมหาราชวังเพ่ือจะให้ได้รับการอบรมความรู้ ในวิชาการของแม่บ้านการเรือน (วิลาวัณย์ พิมพ์

สิน, 2533)  

ผู้ที่เป็นต้นคิดหรือมีชื่อเสียงทางช่างดอกไม้เป็นข้าราชการและเจ้านายฝ่ายในทั้งสิ้นเพราะมี

หน้าที่โดยตรงต้องจัดดอกไม้ถวายเจ้านายในโอกาสต่าง ๆ อยู่เป็นประจำ จนทำให้ข้าราชการเศรษฐี

และคหบดีได้ส่งลูกสาวหลานสาวเข้าไปอยู่กับเจ้านายฝ่ายใน เมื่อถึงคราวมีงานพิธีก็จะถูกเกณฑ์ให้มา

ช่วยเด็ดดอกไม้ ประดิษฐ์ดอกไม้ ฝึกร้อยอุบะ ร้อยตาข่าย ร้อยพวงมาลัย ทำพุ่มต่าง ๆ การเรียนจะ

เป็นลักษณะการสังเกต การจำต่อ ๆ กันมาและหมั่นฝึกฝนจนเกิดความชำนาญ สำหรับคนที่ทำได้ดีก็

จะนำมาฝึกสอนเป็นพิเศษให้ทำประกอบเป็นชิ้นเป็นอัน ผู้ที่มีความตั้งใจเฉลียวฉลาดจะสามารถจัด

ตกแต่งดอกไม้ที่สวยงาม และเมื่อกลับมาบ้านมีครอบครัว บ้านใดมีงานอุปสมบท งานมงคลสมรส งาน

ศพ ก็จะตกแต่งดอกไม้อวดฝีมือกัน (อรรถวุฒิ เนตรจินดา, 2551) 

ตามหลักฐานในพระราชพิธีสิบสองเดือน ได้กล่าวถึงนางนพมาศไว้ในหนังสือตำรับท้าวศรี

จุฬาลักษณ์ในพิธีจองเปรียงว่า “ข้าน้อยก็กระทำโคมลอย คิดตกแต่งให้งามประหลาดกว่าโคมพระ

สนมกำนันทั้งปวง จึงเลือกผกาเกสรสีต่าง ๆ ประดับเป็นรูปดอกกระมุทบาทกลีบรับแสงจันทร์ ใหญ่

ประมาณเท่ากงระแทะ ล้วนแต่พรรณดอกไม้ซ้อนสีสลับให้เป็นลวดลาย แล้วเอาผลพฤกษาลดาชาติมา

แกะจำหลักเป็นรูปมยุระคณานกวิหคหงส์ ให้จับจิกเกสรบุปผชาติอยู่ตามกลีบดอกกระมุทเป็นระเบียบ

เรียบเรียงพิจิตรไปด้วยสีย้อมสดส่าง ควรจะทอดทัศนายิ่งนักทั้งเสียบแซมเทียนธูปและประทีปน้ำมัน

เปรียงเจือด้วยไข้ข้อพระโค” จากหลักฐานอ้างอิงดังกล่าว น่าจะเป็นหลักฐานที่เชื่อได้ว่านางนพมาศ

หรือท้าวศรีจุฬาลักษณ์เป็นสตรีท่านแรกที่เป็นผู้ริเริ่มนำเอาดอกไม้สดมาประดิษฐ์ให้สวยงามเป็นรูป
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สัตว์ต่าง ๆ ซึ่งได้วิวัฒนาการมาแล้วในอดีต และได้สืบทอดมาจนถึงปัจจุบัน สมัยกรุงรัตนโกสินทร์เริ่ม

ตั้งแต่ต้นรัชกาลสืบมางานฝีมือด้านประดิษฐ์ดอกไม้สดเป็นที่ยอมรับในฝีมือและมีชื่อเสียงมากเป็นที่

นิยมจัดดอกไม้สดในงานต่าง ๆ ทั่วไป ในสมัยรัชกาลที่ 5 เป็นสมัยที่ศิลปะการจัดตกแต่งดอกไม้ด้วยวิธี 

เฟืองฟูมาก ไม่ว่าจะมีพระราชพิธีใด จะต้องมีการจัดตกแต่งดอกไม้ถวายให้ทรงใช้ในงานเสมอ มีการ

ฟ้ืนฟูทำตามแบบวิธีเดิมและค้นคิดหาแบบวิธีใหม่ ๆ ให้สะดวกงดงามและทันสมัยขึ้น (สำนัก

วัฒนธรรมฝ่ายหญิง, 2497)  

ความเป็นมาของช่อดอกไม้สดฝีมือคนไทย 

“ช่อดอกไม้ เราประกาศให้ช่างดอกไม้ในเมืองไทยคนใดอยากทำดอกไม้ให้กับ

นางงามจักรวาล ต้องสเกตแบบมาประกวด แล้วเราเลือกจากหลายสิบคน เราต้องมีหลักฐาน

ที่จะส่งไปให้ทางกองประกวดเมืองนอกเห็นว่านี่คือผู้เข้ารอบสามคนสุดท้ายของการประกวด

จัดช่อดอกไม้  ให้กรรมการเมืองนอกเป็นผู้ร่วมตัดสินกับเราว่าใครเหมาะที่จะเป็นคนได้ทำ ก็

ได้น้องโฟลวุ์  ดีไซน์เป็นคนออกแบบ มีคำถามเยอะมากว่าจะทำได้ตามที่สเกตหรือเปล่า 

สุดท้ายก็ได้ แบบนี้ เราเปิดโอกาสให้เด็กรุ่นใหม่ ของไทยมีโอกาสได้ทำงานในระดับโลก การ

สืบสานวัฒนธรรมเป็นโจทย์หลัก ของทีพีเอ็น เด็กรุ่นใหม่ที่มีศักยภาพ ทีพีเอ็นสนับสนุนอยู่

แล้ว” (ณรงค์ เลิศกิตศิริ, สัมภาษณ์ 25 กรกฎาคม 2562) 

 

ภาพที่ 4.32 : ภาพสเก็ตช่อดอกไม้สำหรับมิสยูนิเวิร์ส 2018 

ที่มา : https://www.facebook.com/flow.bkk 

https://www.facebook.com/flow.bkk
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ภาพที่ 4.33 : ฐานอุ้มลักษณะพญานาคของช่อดอกไม้สำหรับมิสยูนิเวิร์ส 2018 

ที่มา : https://www.facebook.com/flow.bkk 

 

ภาพที่ 4.34 : อุบะดอกรักของช่อดอกไม้สำหรับมิสยูนิเวิร์ส 2018 

ที่มา : https://www.facebook.com/flow.bkk 

  

https://www.facebook.com/flow.bkk
https://www.facebook.com/flow.bkk
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ศิลปะไทยผ่านช่อดอกไม้สำหรับมิสยูนิเวิร์ส 2018 

“ช่อดอกไม้ ของไทยมีการร้อยกรอง ต่างชาติมองแล้วก็สื่อถึงความเป็นไทย เขาจะรู้เลยว่า

ไทยทำ เพราะเมืองไทยเป็นเมืองส่งออกกล้วยไม้ การเรียนการสอนวิชาคหกรรมการประดิษฐ์ดอกไม้ 

เขาทำได้วิจิตร พิสดารสวยงาม ถ้าคนเห็นแล้วเจาะดูจะรู้ว่าไม่ธรรมดา ร้อยกรองดอกไม้เป็นกลีบมา

ทำประดิษประดอย สิงคาบ นาคคาบ” (เศรษฐมันตร์ กาญจนกุล, 2556), สัมภาษณ์ 25 มิถุนายน 

2562) 

“ช่างดอกไม้ โฟร์ดีไซน์เก่งมาก เอกลักษณ์ของเครื่องสด ต่างประเทศรู้จักไทย คือ ดอก

กล้วยไม้ เขาดึงเอาวัตถุดิบที่ต่างประเทศรู้จักมารวมใหม่  สามารถทำให้สีม่วงของดอกกล้วยไม้ดึง

กลับมาจากเวทีโลกมาสู่เวทีประเทศไทย ใช้ความละเมียดละไม พิถีพิถัน ร้อยดอกไม้กรองดอกไม้ ให้

อยู่ในเส้นความเป็นไทย” (อ.สุขสันต์ พ่วงกลัด, สัมภาษณ์ 28 มิถุนายน 2562) 

“ช่อดอกไม้ เป็นของฝรั่ง ถ้าความเป็นไทยจะเป็นพวงมาลัย แต่ช่อดอกไม้นี้ได้นำรูปแบบช่อ

ดอกไม้ของต่างประเทศมาโดยนำกล้วยไม้ไทยมาใช้ ผสมผสานความเป็นไทยสมัยใหม่และสมัยเก่า แต่

ถ้าเป็นนางงามโบราณจะให้พวงมาลัย ถ้วยก็จะเป็นขับน้ำพานรอง ไว้ใส่บาตร  สามารถสื่อสารความ

เป็นไทยออกมาได้ขนาดไหน ไม่จำเป็นต้องไทยจ๋า ต้องผสมสากลที่ไม่ทำลายรูปแบบของความเป็น

ไทย คงลักษณะของความเป็นไทยได้ กิริยามารยาทของความเป็นไทย”  (อ.ประเมศ บุณยะชัย, 

สัมภาษณ์ 12 มิถุนายน 2562)  

“ช่อดอกไม้ ดูดี เป็นไทย อุบะเป็นเอกลักษณ์ของไทย ดูดี โอเคเลย แต่ประเพณีไทยไม่มีช่อ

ดอกไม้ เป็นการผสม ความเป็นไทย คือการคอนเทม  เช่น พวงหรีด ร 5 เอาเข้ามา ปัจจุบัน คอนเทม 

จนไม่เหลือสาระ บ้านเราเป็นบ้านเกษตร ซื้อดอกไม้ เป็นเรื่องของอาชีพ ปลูกดอกไม้ หรีด แปลว่า 

พวงดอกไม้ ภาษาอังกฤษ ถ้าเอาดอกบัวมาให้ ดอกไม้สด ไทยเป็นเมืองเกษตร โดยทั่วไปคนไทย

ประเพณีไทยไม่ได้ใช้ดอกไม้แบบนี้” (อ.สุจริต บัวพิมพ์, สัมภาษณ์ 12 มิถุนายน 2562) 

“ช่อดอกไม้ ใส่ความเป็นไทยเข้าไปในงาน ศิลปะประดิษฐ์ สวยงามดี” (รศ.ดร.ศุภชัย จันทร์

สุวรรณ์, สัมภาษณ์ 7 มิถุนายน 2562)  

“ช่อดอกไม้ ถือว่ามีการออกแบบที่สร้างสรรค์ดีแล้ว มีการออกแบบเป็นอุบะซึ่งใช้ประดับใน

วัง ในคนชั้นสูง สื่อถึงความทรงคุณค่า ควรเพ่ิมเติมน่าจะมีกล้วยไม้สวย ๆ ของไทยห้อยระย้าออกมา 
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ควรมีอุบะตราฟ้อนเพ่ิมอีกนิดหน่อย ชาวต่างชาติรับรู้ได้ แต่เราทำได้มากกว่านี้ ของสวย ๆ ของไทยมี

อีกมากมาย” (อ.รติวรรณ กัลยาณมิตร, สัมภาษณ์ 6 มิถุนายน 2562) 

4.3 เสื้อผ้า เครื่องแต่งกาย 

ประเทศไทยเป็นประเทศที่มีมรดกทางวัฒนธรรมประจำชาติที่ เป็นของตนเองมาเป็น

ระยะเวลายาวนาน ไม่ว่าจะเป็นศิลปะไทย มารยาทไทย ภาษาไทย อาหารไทย และชุดประจำชาติ

ไทย สิ่งต่าง ๆ เหล่านี้ล้วนมีคุณค่า มีความงดงามบ่งบอกถึงเอกลักษณ์แห่งความเป็น “ไทย” ที่นำ

ความภาคภูมิใจมาสู่คนในชาติ  และในการประกวดมิสยูนิ เวิร์ส 2018 รอบชิงชนะเลิศมีการ

ถ่ายทอดอัตลักษณ์ด้านเครื่องแต่งกายของไทยด้วย เช่น ชุดนางละครที่ปรากฎในวีดิทัศน์แนะนำ

ประเทศไทย ชุดไทยประยุกต์ที่ปรากฏในวีดิทัศน์กิจกรรมเก็บตัวตอนผู้เข้าประกวดเรียนรำไทย ชุด

นางรำและชุดทหารโบราณที่ปรากฎในการแสดงเปิดตัวผู้เข้าประกวด รวมถึงเสื้อสูทผ้าไหมไทยที่นีโย่ 

นักร้องชาวอเมริกันสวมใส่ขณะร้องเพลงบนเวที 

 

ภาพที่ 4.35 : ชุดนางละครไทย 

ที่มา : รูปถ่ายของว่าที่ร้อยตรีทวีพล สุขใย 
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ภาพที่ 4.36 : หมวกหูกระต่ายแดง เครื่องแต่งกายในริ้วขบวนพระบรมราชอิสริยยศ 

ที่มา : https://www.sanook.com/news/3797550/ 

 

ภาพที่ 4.37 : การแต่งกายของผู้ตีกลองสะบัดชัยในการแสดงเปิดตัวผู้เข้าประกวดมิสยูนิเวิร์ส2018 

ที่มา : https://web.facebook.com/pg/missuniverse.in.th/ 

https://www.sanook.com/news/3797550/
https://web.facebook.com/pg/missuniverse.in.th/
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ภาพที่ 4.38 : ชุดรำไทยสร้างสรรค์ที่ผู้เข้าประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 สวมใส่ 

ที่มา : รูปถ่ายของว่าที่ร้อยตรีทวีพล สุขใย 

 

 

ภาพที่ 4.39 : เสื้อสูทผ้าไหมไทยของนีโย่ 

ที่มา : http://www.koratstartup.com/234672-2/ 

 

http://www.koratstartup.com/234672-2/
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ภาพที่ 4.40 : ชุดนางรำ 

ที่มา : http://www.koratstartup.com/234672-2/ 

5. วิธีการสื่อสารด้วยตัวบุคคล 

 ในการประกวดมิสยูนิ เวิร์ส 2018 ที่ประเทศไทยเป็นเจ้าภาพนั้น ผู้วิจัยพบว่า

ผู้จัดการประกวดได้ทำการสื่อสารอัตลักษณ์ความเป็นไทยผ่านวิธีการทั้ง 4 รูปแบบที่กล่าวมาข้างต้น

และยังมีการสื่อสารอีกรูปแบบหนึ่งซึ่งก็คือ การสื่อสารผ่านตัวบุคคล ซึ่งเป็นการสื่อสารที่ผู้จัดฯ ไม่ได้

ออกแบบหรือวางแผนไว้ แต่ความเป็นไทยนี้ถูกถ่ายทอดผ่านตัวบุคคลจากกิริยาท่าทาง การไหว้ และ

ภาษาไทย เป็นต้น ทั้งนี้ผู้ที่แสดงความเป็นไทยเหล่านี้แบ่งเป็น 2 ลักษณะ คือ ความเป็นไทยที่

ถ่ายทอดโดยคนไทย และ ความเป็นไทยที่ถ่ายทอดโดยชาวต่างชาติ ดังต่อไปนี้ 

(5.1) ความเป็นไทยที่ถ่ายทอดโดยคนไทย  

ลักษณะความเป็นไทยที่ถูกถ่ายทอดผ่านนางสาวโศภิดา กาญจนรินทร์ หรือนิ้ง มิส

ยูนิเวิร์สไทยแลนด์ 2018 เช่น รอยยิ้ม การไหว้ เชื้อชาติ สัญชาติ ซึ่งนับว่า นางสาวโศภิดา 

กาญจนรินทร์ คือ ตัวแทนลักษณะของคนไทย หรือกล่าวได้อีกประการหนึ่งว่า เป็นตัวแทน

ความงามของผู้ใหญ่ไทย ที่มีอัตลักษณ์ความเป็นไทย 

http://www.koratstartup.com/234672-2/
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ภาพที่ 4.41 : การไหว้ของโศภิดา กาญจนรินทร์ หรือนิ้ง มิสยูนิเวิร์สไทยแลนด์ 2018 

ที่มา : https://www.youtube.com/watch?v=0gNk7WT3Ivc&t=1105s 

(5.2) ความเป็นไทยที่ถ่ายทอดโดยชาวต่างชาติ  

สตีฟ ฮาร์วี่ย์ ผู้ดำเนินรายการหลักรอบตัดสินการประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 ได้ทำท่าไหว้

แบบไทยและกล่าวคำว่าสวัสดีครับ/ขอบคุณครับ เป็นการแสดงออกถึงการรับรู้มารยาทแบบไทย และ

พูดภาษาไทยได้ นอกจากนี้ยังมีชาวต่างชาติอีกหลายคนที่ทำท่าไหว้แบบไทยและพูดภาษาไทยคำว่า 

“สวัสดีค่ะ/ขอบคุณค่ะ” เช่น เดมี ลีห์ เนล ปีเตอร์ มิสยูนิเวิร์ส 2017 และผู้เข้าประกวดจากประเทศ

ต่าง ๆ สื่อให้เห็นถึงการเรียนรู้มารยาทแบบไทยและภาษาไทย ซึ่งเป็นอัตลักษณ์ของความเป็นไทยที่

ชาวต่างชาติรับรู้และเข้าใจในความหมายนับว่าเป็นการเผยแพร่อัตลักษณ์ไทยผ่านชาวต่างชาติ และ

ยอมรับในความเป็นไทย 

 

ภาพที่ 4.42 : การไหว้ของสตีฟ ฮาร์วี่ย์ ผู้ดำเนินรายการหลักรอบตัดสินการประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 

ที่มา : https://www.youtube.com/watch?v=0gNk7WT3Ivc&t=1105s 

 

https://www.youtube.com/watch?v=0gNk7WT3Ivc&t=1105s
https://www.youtube.com/watch?v=0gNk7WT3Ivc&t=1105s
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ภาพที่ 4.43 : การไหว้ของเดมี ลีห์ เนล ปีเตอร์ มิสยูนิเวิร์ส 2017 

ที่มา : https://www.youtube.com/watch?v=0gNk7WT3Ivc&t=1105s 

 

 
 
 
 
 
 
 

  

 
 
 
 
 
 
 

  

ภาพที่ 4.44 : การไหว้ของผู้เข้าประกวดจากประเทศต่าง ๆ 

ที่มา : https://www.youtube.com/watch?v=0gNk7WT3Ivc&t=1105s 

  

https://www.youtube.com/watch?v=0gNk7WT3Ivc&t=1105s
https://www.youtube.com/watch?v=0gNk7WT3Ivc&t=1105s
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ภาพที่ 4.45 : การไหว้ของผู้เข้าประกวดจากประเทศต่าง ๆ (ต่อ) 

ที่มา : https://www.youtube.com/watch?v=0gNk7WT3Ivc&t=1105s 

 

จากผลการวิจัยในส่วนแรกพบว่า ผู้จัดการประกวดฯ มีการสื่อสารอัตลักษณ์ความเป็นไทย 2 

ประเภท โดยมีรายละเอียดดังนี้  

1. อัตลักษณ์ด้านธรรมชาติ เช่น ทะเล ป่าไม้ ภูเขา นำเสนอผ่านรูปแบบวีดิทัศน์ 

2. อัตลักษณ์ด้านวัฒนธรรม เช่น สถาปัตยกรรมไทย ลายไทย ประเพณีโคมลอย นำเสนอ

ผ่านรูปแบบกราฟิกแบ็กกราวนด์ การไหว้ ภาษา นำเสนอผ่านบุคคล นาฏศิลป์ไทย ดนตรีไทย การ

แต่งกายแบบไทย นำเสนอผ่านการแสดง ช่อดอกไม้ เครื่องประดับช่อฟ้า นำเสนอผ่านวัตถุท่ีจับต้องได้ 

นอกจากนี้ยังพบว่า ลักษณะอัตลักษณ์ความเป็นไทยที่สื่อสารในการประกวดมิสยูนิเวิร์ส 

2018 นั้นส่วนใหญ่ไม่ใช่ความเป็นไทยแบบดั้งเดิม โดยเฉพาะอัตลักษณ์ด้านวัฒนธรรม เช่น การไหว้ที่

แต่เดิมสตรีไทยจะต้องย่อตัว ค้อมศีรษะและลำตัวประมาณ 45 องศา แต่ในการประกวดฯ ตัวแทน

https://www.youtube.com/watch?v=0gNk7WT3Ivc&t=1105s
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จากประเทศไทย และประเทศอ่ืน ๆ ยืนไหว้ตัวตรง ไม่ได้ย่อตัว ค้อมศีรษะและลำตัวเล็กน้อย ลาย

กระหนกไทยที่ปรับลดความละเอียดลงไป นาฏศิลป์ไทยที่นำมารำประกอบจังหวะดนตรีเพลงสากล 

หรือชุดไทยที่นำมาประยุกต์ให้สวมใส่ได้สะดวกยิ่งขึ้น และงานหัตถกรรมไทยที่มีการประยุกต์ใช้ศิลปะ

การจัดดอกไม้ไทยแบบชาววังร้อยกรองอุบะมาลัยให้เข้ากับช่อดอกไม้มิสยูนิเวิร์ส 2018 งดงามเป็น

เอกลักษณ์ไม่เหมือนทุกปีท่ีผ่านมา     
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ส่วนที่ 2 : การรับรู้ของผู้ชมชาวไทยและชาวต่างชาติที่มีต่อการสื่อสารอัตลักษณ์ความเป็นไทย ใน
การถ่ายทอดสดประกวด Miss Universe 2018 รอบชิงชนะเลิศ 

จากการวิเคราะห์ข้อมูลเกี่ยวกับการรับรู้ของผู้ชมชาวไทยและชาวต่างชาติที่มีต่อการ

สื่อสารอัตลักษณ์ความเป็นไทยผ่านการเป็นเจ้าภาพการประกวด Miss Universe 2018 รอบชิง

ชนะเลิศ ณ ประเทศไทย ผู้วิจัยสามารถจำแนกผู้ชมที่แสดงความคิดเห็นผ่านสื่อสังคมออนไลน์ได้ 3 

กลุ่ม คือ กลุ่มที่ 1 ผู้ชมที่แสดงความคิดเห็นผ่านเฟซบุ๊ก (Facebook) กลุ่มที่ 2 ผู้ชมที่แสดงความ

คิดเห็นผ่านยูทูบ (Youtube) และกลุ่มที่ 3 ผู้ชมที่แสดงความคิดเห็นผ่านเว็บไซต์ (Website)  

กลุ่มที่ 1 ผู้ชมที่แสดงความคิดเห็นผ่านเฟซบุ๊ก (Facebook) 

ผู้วิจัยได้เลือกวิเคราะห์เนื้อหาจากแฟนเพจเฟซบุ๊ก Miss Universe ซึ่งเป็นแฟนเพจหลักใน

การเผยแพร่การประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 รอบชิงชนะเลิศ ซึ่งคลิปที่เลือกมาวิเคราะห์คือ คลิป Ne-

Yo Opening Number ซึ่งเป็นการแสดงเปิดตัวผู้เข้าประกวดที่มี “นีโย่” ร้องเพลง ประกอบกับการ

รำไทยโดยนางรำของประเทศไทย จำนวน 12 คน ร่วมกับผู้แสดงชายชาวไทยอีก 12 คน ที่ทำหน้าที่ตี

กลองสะบัดชัย  

 

ภาพที่ 4.46 : คลิปการแสดงเปิดตัวผู้เข้าประกวด Opening Number 

ที่มา : https://www.facebook.com/MissUniverse/videos/397858514089836/  เข้าถึงเมื่อ

วันที่ 20 ธันวาคม 2561 

จากคลิป Ne-Yo Opening Number ที่ทางเพจ Miss Universe โพสเมื่อวันที่ 17 ธันวาคม 

2561 (ตามเวลาในประเทศไทย) มีผู้รับชมกว่า 8 แสนวิว และมีผู้แสดงความคิดเห็นกว่า 600 ความ

คิดเห็น โดยสมาชิกเฟซบุ๊กทั่วโลกได้กล่าวถึงความรู้สึกที่มีต่อการเป็นเจ้าภาพของประเทศไทยในแง่

https://www.facebook.com/MissUniverse/videos/397858514089836/%20%20เข้าถึง
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ของการชื่นชมเป็นส่วนใหญ่ อีกท้ังยังมีผู้กดไลค์ กดหัวใจ ให้กับความคิดเห็นเหล่านั้นอีกด้วย แสดงให้

เห็นว่ามีผู้เห็นด้วยกับความคิดเห็นในลักษณะของการชื่นชมประเทศไทยเป็นจำนวนมาก  

หลังจากผู้วิจัยจัดกลุ่มความคิดเห็นที่มีลักษณะคล้ายคลึงกัน พบว่า ผู้ชมที่เป็นสมาชิกเฟซบุ๊ก

ทั่วโลกมีความรู้สึกต่อการสื่อสารความเป็นไทยผ่านการเป็นเจ้าภาพการประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 

ประเทศไทย 5 ประการ โดยเรียงลำดับความรู้สึกยอดนิยมได้ดังนี้  

อันดับ 1  รู้สึกชื่มชมประเทศไทยในฐานะที่เป็นเจ้าภาพจัดประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 ได้ดี

ที่สุดในประวัติศาสตร์ 

อันดับ 2  รู้สึกชื่นชมการออกแบบฉาก แสง สี เสียง เวที และภาพรวมของโชว์  

อันดับ 3  รู้สึกชื่นชมในความสวยงามของศิลปวัฒนธรรมไทย 

อันดับ 4  รู้สึกภาคภูมิใจในความเป็นไทย  

อันดับ 5  รู้สึกชื่นชมในการออกแบบการแสดงที่ผสมผสานความเป็นไทยเข้ากับความเป็น

สากลได้อย่างลงตัว  

ตัวอย่างความคิดเห็น 54 รายการ ที่สมาชิกเฟสบุ๊กทั่วโลกมีต่อคลิป Opening Number ที่

เผยแพร่เมื่อวันที่ 17 ธันวาคม 2561 โดย เพจ Miss Universe  

 

ภาพที่ 4.47 : ความคิดเห็นของผู้ชมจากเฟซบุ๊ก 

ที่มา : https://www.facebook.com/MissUniverse/videos/397858514089836/  

เข้าถึงเมื่อ วันที่ 1 ตุลาคม 2562 

https://www.facebook.com/MissUniverse/videos/397858514089836/%20%20เข้าถึง
https://www.facebook.com/MissUniverse/videos/397858514089836/%20%20เข้าถึง
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ภาพที่ 4.48 : ความคิดเห็นของผู้ชมจากเฟซบุ๊ก (ต่อ) 

ที่มา : https://www.facebook.com/MissUniverse/videos/397858514089836/  

เข้าถึงเมื่อ วันที่ 1 ตุลาคม 2562 

 

กลุ่มที่ 2 ผู้ชมที่แสดงความคิดเห็นผ่านยูทูบ (Youtube)  

จากการรวบรวมคลิปเกี่ยวกับการประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 รอบชิงชนะเลิศ พบว่ามีผู้อัพ

โหลดคลิปที่เกี่ยวกับการประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 รอบชิงชนะเลิศ ลงยูทูปเป็นจำนวนมาก ผู้วิจัยจึง

ใช้เกณฑ์ในการเลือกวิเคราะห์เนื้อหาจากยูทูบ โดยมีรายละเอียดดังนี้  

-   เป็นคลิปที่มียอดผู้เข้าชมมากกว่า 1 ล้านวิว นับจากวันเก็บข้อมูล 

-   เป็นคลิปที่มีผู้แสดงความคิดเห็นมากกว่า 1,000 ความคิดเห็น นับจากวันเก็บข้อมูล 

-   เป็นคลิปที่เผยแพร่การประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 รอบชิงชนะเลิศอย่างถูกต้องตาม

ลิขสิทธิ์ของยูทูบ  

-   เป็นคลิปที่มาจากช่องยูทูบที่มีความน่าเชื่อถือ 

-   เป็นคลิปที่เผยแพร่ภายในวันที่ 17-18 ธันวาคม 2561 เท่านั้น  

https://www.facebook.com/MissUniverse/videos/397858514089836/%20%20เข้าถึง
https://www.facebook.com/MissUniverse/videos/397858514089836/%20%20เข้าถึง
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เมื่อพิจารณาจากเกณฑ์ข้างต้นมีคลิปที่สามารถนำมาวิ เคราะห์ได้จำนวน 2 คลิป คือ คลิป 

“Ne-Yo Performs Miss Independent During Final Walk at 2018 Miss Universe” และ คลิป 

“[HD-Full Show] Miss Universe 2018 - Bangkok, Thailand”  

1. ค ลิ ป  “ Ne-Yo Performs Miss Independent During Final Walk at 2018 Miss 

Universe” เป็นคลิปการแสดงรอบสามคนสุดท้าย ความยาว 2.49 นาที ที่มีการสื่อสารความเป็นไทย

ในกราฟฟิกแบ็คกราว์บรรยากาศเทศกาลลอยโคม เผยแพร่โดยช่อง Miss Universe ที่เป็นช่องหลัก

ขององค์กรมิสยูนิเวิร์ส ประเทศสหรัฐอเมริกา เมื่อวันที่ 17 ธันวาคม 2561 มียอดวิวมากกว่า 7 ล้าน

วิว และมีผู้แสดงความคิดเห็นมากกว่า 4,000 รายการ นับจากวันเก็บข้อมูลเดือนกันยายน 2562 

ผู้วิจัยพบว่ามีผู้แสดงความคิดเห็นทั้งที่เป็นชาวไทยและชาวต่างชาติได้กล่าวถึงความรู้สึกที่มี

ต่อการสื่อสารความเป็นไทยผ่านการเป็นเจ้าภาพการประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 ประเทศไทยจำนวน

หนึ่งในลักษณะของการชื่นชมอีกท้ังยังมีผู้กดไลค์ให้กับความคิดเห็นเหล่านั้นอีกด้วย แสดงให้เห็นว่ามีผู้

เห็นด้วยกับความคิดเห็นในลักษณะของการชื่นชมประเทศไทยเป็นจำนวนมาก  

หลังจากผู้วิจัยจัดกลุ่มความคิดเห็นที่มีลักษณะคล้ายคลึงกัน พบว่า ผู้ชมที่เป็นสมาชิกยูทูบทั่ว

โลกมีความรู้สึกต่อการสื่อสารความเป็นไทยผ่านการเป็นเจ้าภาพการประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 

ประเทศไทย 3 อันดับ ได้ดังนี้  

อันดับ 1  รู้สึกชื่นชมประเทศไทยในฐานะเจ้าภาพการประกวดมิสยูนิเวิร์สที่ดีที่สุดใน 

ประวัติศาสตร์ 

อันดับ 2  รู้สึกชื่นชมการออกแบบฉาก แสง สี เสียง เวที และภาพรวมของโชว์ 

อันดับ 3  รู้สึกภาคภูมิใจในความเป็นไทยและยินดีต้อนรับผู้มาเยือน 
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ภาพที่ 4.49 : คลิปรอบ Final Walk at 2018 Miss Universe 

ที่มา : https://www.youtube.com/watch?v=zMMeSHyXmIc  

เข้าถึงเมื่อวันที่ 10 กันยายน 2562 

ตัวอย่างความคิดเห็น 24 รายการ ที่สมาชิกยูทูบทั่วโลกมีต่อคลิป Final Walk at 2018 Miss 

Universe ที่เผยแพร่เมื่อวันที่ 17 ธันวาคม 2561 โดย ช่อง Miss Universe (เรียงลำดับความคิดเห็น

ตามจำนวนความนิยมจากยอดไลค์)  

  

https://www.youtube.com/watch?v=zMMeSHyXmIc
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ภาพที่ 4.50: ความคิดเห็นจากผู้ชมยูทูปคลิป “Final Walk at 2018 Miss Universe” 

ที่มา : https://www.youtube.com/watch?v=zMMeSHyXmIc  

เข้าถึงเมื่อวันที่ 10 กันยายน 2561 

2. คลิป “[HD-Full Show] Miss Universe 2018 - Bangkok, Thailand” เป็นคลิปการ

ประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 รอบชิงชนะเลิศตั้งแต่เริ่มต้นจนจบการประกวด ความยาว 2 ชั่วโมง มีการ

สื่อสารความเป็นไทยตลอดการประกวด เผยแพร่คลิปเมื่อวันที่ เมื่อวันที่ 17 ธันวาคม 2561 โดยช่อง

https://www.youtube.com/watch?v=zMMeSHyXmIc
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ส่วนบุคคลที่ใช่ชื่อว่า Starlight Ch. มียอดวิวผู้ชมมากกว่า 2 ล้านครั้ง และมีผู้แสดงความคิดเห็น

มากกว่า 2,000 รายการ นับจากวันเก็บข้อมูลเดือนกันยายน 2562 

ผู้วิจัยพบว่ามีสมาชิกยูทูบจากทั่วโลกแสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับความรู้สึกที่มีต่อการสื่อสาร

ความเป็นไทยผ่านการเป็นเจ้าภาพการประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 ประเทศไทยจำนวนหนึ่งในลักษณะ

ของการชื่นชมอีกทั้งยังมีผู้กดไลค์ให้กับความคิดเห็นเหล่านั้นอีกด้วย แสดงให้เห็นว่ามีผู้เห็นด้วยกับ

ความคิดเห็นในลักษณะของการชื่นชมประเทศไทยเป็นจำนวนมาก สามารถจัดกลุ่มความคิดเห็นที่มี

ลักษณะคล้ายคลึงกันได้ 5 ประการ เรียงลำดับความยอดนิยมได้ดังนี้  

อันดับ 1  รู้สึกชื่นชมประเทศไทยในฐานะเจ้าภาพการประกวดมิสยูนิเวิร์สที่ดีที่สุดใน 

ประวัติศาสตร์ 

อันดับ 2  รู้สึกชื่นชมการออกแบบฉาก แสง สี เสียง เวที และภาพรวมของโชว์ 

อันดับ 3  รู้สึกภาคภูมิใจในความเป็นไทยและยินดีต้อนรับผู้มาเยือน 

อันดับ 4  รู้สึกชื่นชมในศักยภาพการจัดงานของคนไทย 

อันดับ 5  รู้สึกว่าชื่นชอบความงดงามของประเทศไทยและชื่นชอบศิลปะไทย  

 

ภาพที่ 4.51 : วีดิทัศน์ Miss Universe 2018 - Bangkok, Thailand 

ที่มา : https://www.youtube.com/watch?v=obGqUxtPMBI&t=639s  

เข้าถึงเมื่อวันที่ 10 กันยายน 2562 

https://www.youtube.com/watch?v=obGqUxtPMBI&t=639s
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ตัวอย่างความคิดเห็น 27 รายการ ที่สมาชิกยูทูบทั่วโลกมีต่อคลิป Miss Universe 2018 - 

Bangkok, Thailand ที่เผยแพร่เมื่อวันที่ 17 ธันวาคม 2561 โดย ช่อง Starlight Ch. (เรียงลำดับ

ความคิดเห็นตามจำนวนความนิยมจากยอดไลค์)  

 

ภาพที่ 4.52 : ความคิดเห็นจากผู้ชมยูทูทคลิป “Miss Universe 2018 - Bangkok, Thailand” 

ที่มา : https://www.youtube.com/watch?v=obGqUxtPMBI&t=639s เข้าถึงเม่ือวันที่ 10 

กันยายน 2562 

  

https://www.youtube.com/watch?v=obGqUxtPMBI&t=639s
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กลุ่มที่ 3 ผู้ชมที่แสดงความคิดเห็นผ่านเว็บไซต์ (Website) 

จากผลการวิจัยพบว่า มีผู้ชมการประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 รอบชิงชนะเลิศ ทั่วโลกได้แสดง

ความคิดเห็นที่เกี่ยวกับการสื่อสารอัตลักษณ์ความเป็นไทยผ่านเว็บไซต์ทั้งหมด 3 เว็บไซต์ ได้แก่ 

เว็บไซต์พันทิป.คอม ประเทศไทย เว็บไซต์ global beauties และ เว็บไซต์ Quora   

ผู้วิจัยจัดกลุ่มความคิดเห็นที่มีลักษณะคล้ายคลึงกันของผู้ชมกลุ่มที่ 3 ที่แสดงความคิดเห็น

ผ่านสื่อสังคมออนไลน์ประเภทเว็บไซต์ ได้ดังนี้  

อันดับ 1  รู้สึกชื่นชมประเทศไทยในฐานะเจ้าภาพการประกวดมิสยูนิเวิร์สที่ดีที่สุด 

อันดับ 2  รู้สึกชื่นชมในศักยภาพการจัดงานของคนไทย 

อันดับ 3  รู้สึกชื่นชมการออกแบบฉาก แสง สี เสียง เวที และภาพรวมของโชว์ 

อันดับ 4  รู้สึกชื่นชมในการผสานความเป็นไทยและตะวันตกได้อย่างลงตัว  

อันดับ 5  รู้สึกชื่นชมในความงดงามของช่อดอกไม้สำหรับมิสยูนิเวิร์ส  

โดยมีรายละเอียดประกอบดังต่อไปนี้  

1. เว็บไซต์พันทิป.คอม ประเทศไทย 

เว็บไซต์พันทิป.คอม หรือพันทิป ก่อตั้งขึ้นเมื่อวันที่ 7 ตุลาคม พ.ศ. 2539 เป็นเว็บไซต์ไทยที่มี

ชื่อเสียงและได้รับความนิยมอย่างมากในประเทศไทย ให้บริการเว็บบอร์ดที่สมาชิกสามารถตั้งกระทู้

แสดงความคิดเห็นแลกเปลี่ยนความคิดกันได้อย่างกว้างขวาง ผู้วิจัยพบว่ามีสมาชิกพันทิปตั้งกระทู้

แสดงความรู้สึกที่มีต่อการประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 ประเทศไทย ทั้งหมด 3 กระทู้ ซึ่งเป็นความ

คิดเห็นในลักษณะการชื่นชม คือ ชื่นชมคนจัดงาน ชื่นชมการออกแบบช่อดอกไม้สำหรับมิสยูนิเวิร์ส 

และชื่นชมการเป็นเจ้าภาพที่ยอดเยี่ยมของประเทศไทย ดังนี้    

1.1  กระทู้คำถามหัวข้อ “ชื่นชมคนจัดงานมิสยูนิเวิร์ส 2018 จากใจเลย คุณทำได้ดีมากๆ” 

โพสต์วันที่ 17 ธันวาคม 2561 เวลา 14:23 น. 
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ภาพที่ 4.53 : กระทู้พันทิป หัวข้อ “ชื่นชมคนจัดงานมิสยูนิเวิร์ส 2018 จากใจเลย คุณทำได้ดีมากๆ” 

ที่มา : https://pantip.com/topic/38372715 เข้าถึงเมื่อวันที่ 7 กรกฎาคม 2562 

1.2  กระทู้สนทนาหัวข้อ “ช่อดอกไม้ของมิสยูนิเวิร์สดูสวยงามขอชื่นชมคนครีเอทดูเรียบง่าย

แต่หรูหรา” โพสต์วันที่ 20 ธันวาคม 2561 เวลา 08:27 น. 

 

ภาพที่ 4.54 : กระทู้พันทิป หัวข้อ “ช่อดอกไม้ของมิสยูนิเวิร์สดูสวยงามขอชื่นชมคนครีเอทดูเรียบง่าย

แต่หรูหรา” 

ที่มา : https://pantip.com/topic/38381392 เข้าถึงเมื่อวันที่ 7 กรกฎาคม 2562 
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ตัวอย่างสมาชิกพันทิปแสดงความคิดเห็นต่อ กระทู้พันทิป หัวข้อ “ช่อดอกไม้ของมิสยูนิเวิร์

สดูสวยงามขอชื่นชมคนครีเอทดูเรียบง่ายแต่หรูหรา” 

 

ภาพที่ 4.55 : ความคิดเห็นของสมาชิกที่มีต่อกระทู้พันทิป หัวข้อ “ช่อดอกไม้ของมิสยูนิเวิร์สดู

สวยงามขอชื่นชมคนครีเอทดูเรียบง่ายแต่หรูหรา” 

ที่มา : https://pantip.com/topic/38381392 เข้าถึงเมื่อวันที่ 7 กรกฎาคม 2562 

1.3  กระทู้โพลหัวข้อ “มิสยูนิเวิร์สครั้งที่ไทยเป็นเจ้าภาพ คุณประทับใจครั้งใดมากที่สุด?” 

โพสต์วันที่ 20 ธันวาคม 2561 เวลา 16:46 น. 

 

ภาพที่ 4.56 : กระทู้พันทิป หัวข้อ “มิสยูนิเวิร์สครั้งที่ไทยเป็นเจ้าภาพคุณประทับใจครั้งใดมากที่สุด” 

ที่มา : https://pantip.com/topic/38382747 เข้าถึงเมื่อวันที่ 7 กรกฎาคม 2562 
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ตัวอย่างสมาชิกพันทิปแสดงความคิดเห็นต่อ กระทู้พันทิป หัวข้อ “มิสยูนิเวิร์สครั้งที่ไทยเป็น

เจ้าภาพ คุณประทับใจครั้งใดมากท่ีสุด?” 

 

ภาพที่ 4.57 : ความคิดเห็นของสมาชิกที่มีต่อกระทู้พันทิป หัวข้อ “มิสยูนิเวิร์สครั้งที่ไทยเป็นเจ้าภาพ

คุณประทับใจครั้งใดมากท่ีสุด” 

ที่มา : https://pantip.com/topic/38382747 เข้าถึงเมื่อวันที่ 7 กรกฎาคม 2562 

2. เว็บไซต์โกลบอลบิวตี้.คอม 

www.globalbeauties.com เป็นเว็บไซต์ที่มีการวิเคราะห์เรื่องราวต่าง ๆ ในแวดวงการ

ประกวดความงามโดยจะเน้นเฉพาะเวทีแกรนด์สแลมระดับโลก ก่อตั้งในปี 2541 โดยชาวบราซิลและ

ปานามา เมื่อเดือนมกราคม 2562 เว็บไซต์ global beauties ได้มอบรางวัล GB Awards 2018 

ประเภท “Best Host Country” หรือ ประเทศเจ้าภาพยอดเยี่ยม รางวัลชนะเลิศ ให้กับการจัด

ประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 ที่ประเทศไทยเป็นเจ้าภาพ   

https://pantip.com/topic/38382747
http://www.globalbeauties.com/
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ภาพที่ 4.58 : ผลรางวัล GB Awards 2018 ประเภท “Best Host Country 

ที่มา: https://www.globalbeauties.com/news/2019/1/12/gb-awards-2018-miss-

universe-wins-best-host-country-with-thailand เข้าถึงเมื่อวันที่ 18 สิงหาคม 2562 
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3. เว็บไซต์โควร่า 

Quora เป็นเว็บไซต์ต่างประเทศยอดนิยมที่มีผู้ใช้งานกว่า 300 ล้านคนต่อเดือน จัดตั้งขึ้นเพ่ือ

เป็นสื่อสังคมออนไลน์ ในแพลตฟอร์มที่เปิดให้ผู้ใช้ตั้งคำถามและร่วมแสดงความคิดเห็นหรือร่วมตอบ

คำถามนั้น ๆ เมื่อเดือนมกราคม 2562 มีผู้ใช้คนหนึ่งตั้งคำถามว่า “คุณมีความคิดอย่างไรกับการ

ประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 ที่ประเทศไทยเป็นเจ้าภาพ?” มีผู้เข้ามาตอบคำถาม 3 คน ซึ่งสองในสาม

คนกล่าวถึงการเป็นเจ้าภาพที่ยอดเยี่ยมของประเทศไทย ส่วนอีกหนึ่งคนได้กล่าวถึงมิสยูนิเวิร์ส

ฟิลิปปินส์ผู้ที่ได้รับตำแหน่งมิสยูนิเวิร์ส 2018 

 
ภาพที่ 4.59 : ความคิดเห็นที่มีต่อคำถาม “What do you think about the Miss Universe 2018 

event hosted in Thailand” 

ที่มา: https://www.quora.com/What-do-you-think-about-the-Miss-Universe-

2018-event-hosted-in-Thailand เข้าถึงเมื่อวันที่ 18 สิงหาคม 2562 
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ตารางที่ 4.3 เปรียบเทียบความรู้สึกของผู้ชมที่แสดงความคิดเห็นผ่านสื่อโซเชียลมีเดียประเภทเฟซบุ๊ค    

ยูทูบ และเว็บไซต์ โดยเรียงอันดับตามความยอดนิยมของจำนวนคอมเมนท์ 

ความรู้สึก เฟซบุ๊ก ยูทูบ เว็บไซต์ 
1.  ชื่นชมเป็นเจ้าภาพที่ยอดเยี่ยม อันดับ 1 อันดับ 1 อันดับ 1 

2.  ชื่นชมการออกแบบฉาก แสง สี เสียง 
เวที ที่สวยงาม 

อันดับ 2 อันดับ 2 อันดับ 3 

3.  ชื่นชมความงามของประเทศไทยและ
ศิลปะไทย 

อันดับ 3 อันดับ 5 อันดับ 5 

4.  ชื่นชมศักยภาพคนไทยและผู้จัดฯชาว
ไทย 

อันดับ 6 อันดับ 4 อันดับ 2 

5.  ภูมิใจในความเป็นไทย อันดับ 4 อันดับ 3 อันดับ 6 

6.  ชื่นชมการผสานความเป็นไทยไปสู่
สากล 

อันดับ 5 อันดับ 6 อันดับ 4 

 

จากตารางจะเห็นได้ว่า ผู้ชมที่แสดงความคิดเห็นผ่านสื่อสังคมออนไลน์ทั้ง 3 ประเภท ได้

แสดงความรู้สึกที่เหมือนกัน 3 ประการ คือ ชื่นชมในการเป็นเจ้าภาพที่ยอดเยี่ยมของประเทศมาก

ทีสุ่ด รองลงมา คือ ชื่นชมการออกแบบฉาก แสง สี เสียง เวที ที่สวยงาม โดยผู้ชมจากเฟซบุ๊กและจาก

ยูทูบได้กล่าวถึงมากเป็นอันดับ 2 และผู้ชมจากเว็บไซต์ได้กล่าวถึงมากเป็นอันดับ 3 ส่วนความรู้สึกชื่น

ชมความงามของประเทศไทยและศิลปะไทยนั้น ผู้ชมทั้ง 3 กลุ่ม ได้กล่าวถึงแม้ว่าผู้ชมจากเฟซบุ๊กจะ

กล่าวถึงมากเป็นอันดับ 3 และผู้ชมจากยูทูบและจากเว็บไซต์จะกล่าวถึงเป็นอันดับที่ 5 แต่ผู้ชมทั้งสาม

กลุ่มก็ยังมีการกล่าวถึง ผู้วิจัยจึงจัดว่า ความรู้สึกชื่นชมความงามของประเทศไทยและศิลปะไทย เป็น

ความรู้สึกที่มีผู้ชมจากสื่อสังคมออนไลน์สามารถรับรู้ได้เป็นลำดับที่ 3 และจาการวิเคราะห์การ

จัดลำดับความรู้สึกที่มีลดหลั่นกันลงมา ผู้วิจัยพบว่าผู้ชมที่แสดงความคิดเห็นผ่านสื่อสังคมออนไลน์มี

รับรู้ถึงศักยภาพคนไทยและผู้จัดฯ ชาวไทยได้เป็นลำดับที่ 4 มีความรู้สึกภูมิใจในความเป็นไทยเป็น

ลำดับที่ 5 และ ชื่นชมการผสานความเป็นไทยไปสู่สากลเป็นลำดับที่ 6  

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

บทที่ 5 
สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 

งานวิจัยเรื่อง “การสื่อสารอัตลักษณ์ความเป็นไทยผ่านการเป็นเจ้าภาพการประกวดมิสยูนิ
เวิร์ส 2018 ประเทศไทย” มีวัตถุประสงค์ 2 ประการ (1) เพ่ือศึกษาอัตลักษณ์ความเป็นไทยที่ถูก
ถ่ายทอดผ่านการเป็นเจ้าภาพจัดประกวด Miss Universe 2018 ในประเทศไทย จึงใช้วิธีการ
วิเคราะห์เนื้อหา (Content Analysis)  จากเทปบันทึกการถ่ายทอดสดการประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 
รอบชิงชนะเลิศ และวิธีการสัมภาษณ์แบบเชิงลึก (In-Depth Interview) กับผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องในการ
สื่อสารอัตลักษณ์ความเป็นไทย และผู้ที่เชี่ยวชาญด้านความเป็นไทย (2) เพ่ือศึกษาการรับรู้ในการ
สื่อสารอัตลักษณ์ความเป็นไทยผ่านการเป็นเจ้าภาพในการจัดประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 ของผู้ชมชาว
ไทยและผู้ชมชาวต่างชาติโดยใช้วิธีวิเคราะห์เอกสาร (Documentary Analysis) จากเว็บไซต์ ยูทูบ  
เฟซบุ๊ก สื่อสังคมออนไลน์ ที่เกี่ยวกับความคิดเห็นของผู้ชมเทปบันทึกการถ่ายทอดสดการประกวดมิส
ยูนิเวิร์ส 2018 รอบชิงชนะเลิศที่มีต่อการเป็นเจ้าภาพจัดประกวดในประเทศไทย โดยนำข้อมูลทั้งหมด
ที่รวบรวมได้มาวิเคราะห์และนำเสนอข้อมูล ในแบบพรรณนาเชิงวิเคราะห์ (Descriptive Method) 
ตามวัตถุประสงค์การวิจัย และสามารถสรุปผลงานวิจัยได้ดังนี้ 

5.1 สรุปผลการวิจัย  
จากการศึกษาสามารถสรุปผลตามวัตถุประสงค์การวิจัยได้ ดังนี้  

วัตถุประสงค์ที่ 1 เพ่ือศึกษาการสื่อสารอัตลักษณ์ความเป็นไทยผ่านการเป็นเจ้าภาพจัดประกวด Miss 
Universe 2018 ในประเทศไทย  

การประกวดมิสยูนิ เวิร์ส 2018 เป็นลิขสิทธิ์ขององค์การมิสยูนิ เวิร์ส (Miss Universe 
Organization: MUO) มีหน้าที่กำหนดคอนเซ็ปต์และควบคุมการผลิต ซึ่งคอนเซ็ปต์ของปี 2018 คือ 
ความวิบวับระยิบระยับและสวรรค์เมืองเขตร้อน (Sparking and Tropical Paradise) โดยให้
ประเทศที่ได้สิทธิ์เป็นเจ้าภาพจัดประกวดปฏิบัติตามข้อตกลงที่กำหนด ซึ่งประเทศเจ้าภาพสามารถ
ออกแบบและเสนอแนวคิดในการจัดการประกวดได้ ภายใต้ความเห็นชอบของ MUO แต่ในการ
จัดการประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 ที่ประเทศไทยเป็นเจ้าภาพนั้น บริษัททีพีเอ็น 2018 จำกัดได้รับสิทธิ์
ในการร่วมออกแบบและสร้างสรรค์การประกวดตั้งแต่รอบแถลงข่าว รอบกิจกรรมการเก็บตัวต่าง ๆ 
รอบประกวดชุดประจำชาติ และรอบการประกวดพรีลิมมินารี แสดงให้เห็นถึงการยอมรับศักยภาพ
การทำงานของคนไทยในระดับสากลได้เป็นอย่างดี สำหรับการประกวดมิสยูนิเวิร์สรอบชิงชนะเลิศ
โดยทั่วไปแล้ว ทางองค์การมิสยูนิเวิร์สจะเป็นผู้ควบคุมจัดการด้วยตนเองทั้งหมด แต่ในปี 2018 
ประเทศไทยได้รับสิทธิ์ในการร่วมเสนอแนวคิดและออกแบบด้วย เช่น นำเสนอสถานที่ท่องเที่ยว 
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สถานที่ทางธรรมชาติ ออกแบบท่ารำและเครื่องแต่งกายในการแสดงเปิดตัว สอนศิลปะมวยไทยและ
รำไทยให้กับนางงาม ออกแบบชุดว่ายน้ำ ออกแบบกราฟิกแบ็กกราวนด์ลายไทยต่าง ๆ และออกแบบ
ช่อดอกไม้สำหรับมิสยูนิเวิร์สด้วย ทำให้การประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 ที่ประเทศไทยเป็นเจ้าภาพนั้น 
แสดงออกถึงวัฒนธรรมและศิลปะที่เกี่ยวกับความเป็นไทยโดยใช้วิธีการสื่อสาร 5 รูปแบบ คือ 1. วีดิ
ทัศน์ 2. การแสดงแสงสีเสียง 3. กราฟิกแบ็กกราวนด์ 4. วัตถุที่จับต้องได้ เช่น เครื่องประดับไหล่ชุด
ว่ายน้ำ และช่อดอกไม้ 5. ตัวบุคคล เช่น พิธีกร นางงามที่ทำท่าไหว้แบบไทยและพูดภาษาไทยคำว่า 
“สวัสดีครับ/ค่ะ” “ขอบคุณครับ/ค่ะ” ในการถ่ายทอดสดการประกวดมิสยูนิเวิร์ส รอบชิงชนะเลิศสู่
สายตาชาวโลก   

การสื่อสารอัตลักษณ์ความเป็นไทยในการประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 นั้น ถูกกำหนดและ
ออกแบบโดยคนไทย หรือบริษัททีพีเอ็น 2018 จำกัด แต่อยู่ภายใต้การกำกับควบคุมขององค์การมิสยู
นิเวิร์ส ประเทศสหรัฐอเมริกา ซึ่งสอดคล้องกับแนวคิดของ ริชาร์ด เจนกินส์ (1966) ที่กล่าวว่าอัต
ลักษณ์เป็นสิ่งที่ถูกสร้างขึ้นมาและเป็นเรื่องของความเข้าใจและรับรู้ว่า “เราเป็นใคร คนอ่ืนเป็นใคร” 
ดังนั้น อัตลักษณ์ความเป็นไทยที่ปรากฏในการประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 จึงเป็นอัตลักษณ์ที่ถูกคน
ไทยและคนต่างชาติร่วมกันประกอบสร้างขึ้นมาใหม่ เนื่องจากอัตลักษณ์นั้นสามารถเปลี่ยนแปลงได้
และไม่ใช่สิ่งที่หยุดนิ่งตายตัว (Hall, S., & Du Gay, P., 1996)  

บริษัททีพีเอ็น 2018 จำกัด ได้เลือกนำเสนออัตลักษณ์ความเป็นไทย 2 ประเภท ดังนี้  
1. อัตลักษณ์ทางด้านวัฒนธรรม แบ่งเป็น  

1.1 วัฒนธรรมที่เป็นวัตถุ ได้แก่  
- สถาปัตยกรรม  
- จิตรกรรม  
- เสื้อผ้า เครื่องแต่งกาย  
- ยานพาหนะ  
- หัตถกรรม  
- สถานที่ท่องเที่ยว 

1.2 วัฒนธรรมที่ไม่ใช่วัตถุ ได้แก่  
- ดนตรีไทย  
- นาฏศิลป์ไทย  
- ประเพณีไทย  
- ภาษาไทย  
- มารยาทไทย  

2. อัตลักษณ์ทางธรรมชาติ  
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ตารางที่ 5.1 อัตลักษณ์ความเป็นไทยที่ปรากฏในการประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 รอบชิงชนะเลิศ 

ประเภทของอัตลักษณ์ อัตลักษณ์ความเป็นไทยที่ปรากฏ 

1. ด้านวัฒนธรรม  

   1.1 วัฒนธรรมที่เป็นวัตถุ  
        1.1.1 สถาปัตยกรรม วัด : วัดอรุณราชวราราม (วัดแจ้ง), วัดพระ

ธาตุดอยสุเทพ, วัดพระศรีรัตนศาสดาราม (วัด
พระแก้ว) 

บ้านเรือนไทย : บ้านคึกฤทธิ์ 
        1.1.2 จิตรกรรม ลายกนก  

จิตรกรรมฝาผนังในโบสถ์และในวัง  
        1.1.3 เสื้อผ้า เครื่องแต่งกาย ชุดไทยนางละคร   

ชุดไทยประยุกต์ 
เสื้อสูทผ้าไหม  
เครื่องประดับไหล่ช่อฟ้า (ประยุกต์) 

       1.1.4 ยานพาหนะ รถตุ๊กตุ๊ก 

       1.1.5 หัตถกรรม งานดอกไม้สด : ช่อดอกไม้ 

       1.1.6 สถานที่ท่องเที่ยว ปราสาทสัจธรรม จังหวัดชลบุรี  
สวนสงนุชพัทยา 

  1.2 วัฒนธรรมที่ไม่ใช่วัตถุ  
       1.2.1 ดนตรีไทย กลองสะบัดชัย 

       1.2.2 นาฏศิลป์ไทย รำไทยโบราณ รำไทยร่วมสมัย 

       1.2.3 ประเพณีไทย ลอยโคม 
       1.2.4 ภาษาไทย “สวัสดีค่ะ/ครับ” “ขอบคุณค่ะ/ครับ” 

       1.2.5 มารยาทไทย การไหว้ 

2. ด้านธรรมชาติ  
   2.1 สถานที่ธรรมชาติ เกาะห้อง จังหวัดกระบี่  

หาดพัทยา จังหวัดชลบุรี 
แม่น้ำเจ้าพระยา 

ทั้งนี้พบว่า อัตลักษณ์ทางด้านวัฒนธรรมจะถูกสื่อสารออกมามากกว่าอัตลักษณ์ด้านธรรมชาติ 

เนื่องจาก อัตลักษณ์ทางด้านวัฒนธรรมของประเทศไทยมีเอกลักษณ์เฉพาะตัว และมีความแตกต่าง
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จากประเทศอ่ืน ๆ แต่อัตลักษณ์ทางด้านวัฒนธรรมที่ถูกสื่อสารออกมานั้น เป็นวัฒนธรรมไทยที่ไม่ใช่

วัฒนธรรมดังเดิม แต่ถูกปรับเปลี่ยนให้มีความล้ำสมัยมากขึ้นเพ่ือปรับตัวตามยุคกระแสโลกาภิวัตน์ 

และเพ่ือส่งเสริมให้เกิดความกลมกลืนกับการประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 ทำให้ความเป็นไทยแท้ดั้งเดิม

ถูกลดทอนลงไป กล่าวได้ว่าการสื่อสารอัตลักษณ์ความเป็นไทยด้านวัฒนธรรมนั้นมีทั้งอัตลักษณ์ไทยที่

ส่งเสริมความเป็นไทยสู่สากล และ อัตลักษณ์ไทยที่ความเป็นไทยถูกลดทอนลง 

ลักษณะอัตลักษณ์ความเป็นไทยในการประกวดมิยูนิเวิร์ส 2018 

1. อัตลักษณ์ความเป็นไทยแบบดั้งเดิม ได้แก่ อัตลักษณ์ด้านธรรมชาติ เช่น สถานที่ทาง

ธรรมชาติ ทะเล ชายหาด และอัตลักษณ์ด้านวัฒนธรรม เช่น ภาษาไทย สถานที่ท่องเที่ยว วัด  

2. อัตลักษณ์ที่ไม่ใช่ความเป็นไทยแบบดั้งเดิม เช่น อัตลักษณ์ไทยด้านวัฒนธรรมที่ ได้แก่ การ

ไหว้ ดนตรีไทย นาฏศิลป์ไทย มวยไทย ประเพณีลอยโคม ช่อดอกไม้ จิตรกรรมลายกระหนกไทย 

สถาปัตยกรรมไทย เครื่องประดับไหล่ช่อฟ้า 

 

วัตถุประสงค์ที่ 2 เพ่ือศึกษาการรับรู้ในการสื่อสารอัตลักษณ์ความเป็นไทยผ่านการเป็นเจ้าภาพในการ

จัดประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 ของผู้ชมชาวไทยและผู้ชมชาวต่างชาติ 

จากการศึกษาข้อมูลทางสื่อสังคมออนไลน์ต่าง ๆ อาทิ เฟซบุ๊ก ยูทูบ และเว็บไซต์ที่เกี่ยวกับ
การประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 รอบชิงชนะเลิศในภาพรวม ผู้วิจัยพบว่าผู้ที่ใช้สื่อสังคมออนไลน์เหล่านี้
จากทั่วโลกคอมเมนท์เกี่ยวกับการเป็นเจ้าภาพที่ดีของประเทศไทยมากที่สุด ซึ่งเป็นการชื่นชมในภาพ
กว้างที่ตีความได้ว่า ประเทศไทยสามารถทำหน้าที่การเป็นเจ้าภาพจัดการประกวดแข่งขันระดับโลกได้
อย่างดี มีความเป็นมืออาชีพ น่าเชื่อถือ สร้างภาพลักษณ์ที่ดีให้กับประเทศไทยได้ และยังสร้างชื่อเสียง
ให้กับประเทศไทยเนื่องจากสามารถทำให้คนทั่วโลกยอมรับศักยภาพการทำงานในเวทีระดับโลกของ
คนไทย นอกจากชาวต่างชาติจะชื่นชมในการจัดงานของประเทศไทยแล้ว คนไทยเองก็รู้สึกภูมิใจใน
ความเป็นไทยและยอมรับนับถือฝีมือการจัดงานของผู้จัดฯ ชาวไทยเช่นกัน     

ส่วนการรับรู้ในการสื่อสารอัตลักษณ์ความเป็นไทยของผู้ชมชาวไทยและผู้ชมชาวต่างชาติ 
จากผลการวิจัยพบว่า ผู้ชมชาวไทยและผู้ชมชาวต่างชาติมีการรับรู้และมีทัศนคติต่อการเป็นเจ้าภาพ
จัดประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 ของประเทศไทยแตกต่างกัน กล่าวคือ ผู้ชมชาวไทยสามารถรับรู้และ
เข้าใจถึงอัตลักษณ์ความเป็นไทยที่ผู้จัดการประกวดฯ ตั้งใจสื่อสารได้อย่างลึกซึ้งมากกว่าผู้ชมชาว
ต่างประเทศ เนื่องจากผู้ชมชาวไทยมีความรู้พ้ืนฐานทางด้านวัฒนธรรมและประเพณีไทยอยู่แล้ว และ
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สามารถแยกแยะได้ว่าความเป็นไทยที่พบในการประกวดมีทั้งความเป็นไทยแบบโบราณ แบบปัจจุบัน 
และแบบร่วมสมัย แต่ผู้ชมชาวต่างชาติจะรับรู้ความเป็นไทยได้น้อยกว่า และไม่สามารถเข้าใจได้อย่าง
ลึกซึ้ง โดยฉากที่ชาวต่างชาติสามารถรับรู้ความเป็นไทยได้จะเป็นฉากที่สื่อถึงความเป็นไทยด้าน
วัฒนธรรมมากที่สุดคือ ฉากของการแสดงเปิดตัวผู้เข้าประกวดที่มีการนำรำไทยมาผสมกับการร้อง
เพลงสากลของศิลปินนีโย่ เนื่องจากเป็นซีนสำคัญของการประกวดที่ถูกออกแบบได้อย่างงดงาม ลงตัว 
แสดงความเป็นไทยอย่างชัดเจน ไม่ว่าจะเป็นท่าร่ายรำ การแต่งกายชุดไทย การตีกลองสะบัดชัย
ประกอบจังหวะ กราฟิกวัดอรุณฯ และเจดีย์วัดพระธาตุดอยสุเทพฯ นับว่าเป็นการนำอัตลักษณ์ความ
เป็นไทยไปผสมผสานกับวัฒนธรรมตะวันตกได้อย่างลงตัวและเป็นซีนที่สร้างความประทับใจไปทั่วโลก 
รองลงมา ชาวต่างชาติสามารถรับรู้ถึงความเป็นมืออาชีพหรือศักยภาพของคนไทยในการจัดการ
ประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 ในภาพรวมและการเป็นเจ้าภาพที่ดี นอกจากนี้ชาวต่างชาติยังได้กล่าวถึง
ความงดงามทางธรรมชาติของประเทศไทย และความสร้างสรรค์ของการนำเสนอความเป็นไทยด้วย 

ตารางที่ 5.2 เปรียบการรับรู้ของผู้ชมระหว่างผู้ชมชาวไทยและชาวต่างชาติที่มีต่ออัตลักษณ์ความเป็น

ไทย โดยใช้สัญลักษณ์ ✓แทนการรับรู้และเข้าใจ 

การรับรู้ ผู้ชมชาวไทย ผู้ชมชาวต่างชาติ 
1. ด้านวัฒนธรรม   

   1.1 วัฒนธรรมที่เป็นวัตถุ   
        1.1.1 สถาปัตยกรรม ✓  

        1.1.2 จิตรกรรม ✓  
        1.1.3 เสื้อผ้า เครื่องแต่งกาย ✓ ✓ 
        1.1.4 ยานพาหนะ ✓  
        1.1.5 หัตถกรรม ✓  

        1.1.6 สถานท่ีท่องเที่ยว ✓  
  1.2 วัฒนธรรมที่ไม่ใช่วัตถุ   
       1.2.1 ดนตรีไทย ✓ ✓ 
       1.2.2 นาฏศิลป์ไทย ✓ ✓ 
       1.2.3 ประเพณีไทย ✓  

       1.2.4 ภาษาไทย ✓ ✓ 
       1.2.5 มารยาทไทย ✓ ✓ 
2. ด้านธรรมชาติ   
   2.1 สถานท่ีธรรมชาติ ✓ ✓ 
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จากตาราง 5.2 เปรียบการรับรู้ของผู้ชมระหว่างผู้ชมชาวไทยและชาวต่างชาติที่มีต่ออัต

ลักษณ์ความเป็นไทย พบว่า ผู้ชมชาวไทยสามารถรับรู้และเข้าถึงความเป็นไทยได้เข้าใจลึกซึ้งมากกว่า

ในขณะที่ผู้ชมชาวชาติสามารถรับรู้ได้ในภาพรวมแต่ไม่ลึกซึ้ง  

แม้ว่าผู้ชมทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติจะสามารถเห็นความเป็นไทยที่ปรากฏในการประกวด

มิสยูนิเวิร์ส 2018 ได้เหมือนกัน แต่คนไทยจะรับรู้และเข้าใจอย่างลึกซึ้งมากกว่า มีความภูมิใจในความ

เป็นไทย และสามารถจำแนกได้ว่าเป็นความเป็นไทยของภูมิภาคใด เป็นความเป็นไทยแบบดั้งเดิมหรือ

ร่วมสมัย หรือแม้แต่ความเป็นไทยที่อยู่ในรายละเอียดเล็ก ๆ น้อย ๆ คนไทยก็สามารถรับรู้ได้ทันที 

เช่น เสื้อสูทผ้าไหมที่ศิลปินอเมริกา นีโย่สวมใส่ คนไทยสามารถบอกได้ทันทีว่าเป็นผ้าไหมไทย ในขณะ

ที่ชาวต่างชาติอาจจะไม่ทราบหากไม่ได้รับการอธิบาย ฉากกราฟิกโคมลอย คนไทยสามารถเข้าใจได้

ทันทีว่าเป็นวัฒนธรรมเฉพาะของล้านนา  แต่ชาวต่างชาติจะไม่เข้าใจว่าเป็นประเพณีลอยกระทงของ

ทางภาคเหนือ หรือช่อดอกไม้สำหรับมิสยูนิเวิร์ส 2018 คนไทยสามารถเข้าใจได้ทันทีว่าเป็นช่อดอกไม้

ที่ได้รับการประดิดประดอยร้อยอุบะด้วยความประณีต และต้องใช้ทักษะทางหัตถกรรมไทยชั้นสูง แต่

ชาวต่างชาติจะไม่ทราบว่าช่อดอกไม้เช่นนี้ต้องใช้ทักษะแบบชาววัง เป็นต้น หรือกราฟิกลายกระหนก

ไทย หรือลายสถาปัตยกรรมไทย ชาวไทยสามารถรับรู้ได้ว่าเป็นไทยเฉพาะของไทย แต่ชาวต่างชาติจะ

ไม่รู้ว่าเป็นลายของวัดหรือลายของวังไทย ชาวต่างชาติจะรับรู้ได้เพียงภาพรวม แสง สี ที่งดงาม

ตระการตาเท่านั้น 

นอกจากนี้ยังพบว่า ชาวต่างชาติสามารถรับรู้ขนบธรรมเนียมไทย และภาษาไทย ได้มากกว่า

ความเป็นไทยอ่ืน ๆ ซึ่งจะเห็นได้จากการที่ผู้เข้าประกวดต่างประเทศทำท่าไหว้ของไทย และพูด

ภาษาไทย คำว่า “สวัสดี และ ขอบคุณ” เช่นเดียวกับผู้ชมชาวต่างชาติที่คอมเมนต์คำว่า “ sawadee 

ka Thailand” แสดงให้เห็นว่าผู้ชมชาวต่างชาติสามารถรับรู้และเข้าใจอัตลักษณ์ทางด้านภาษาและ

มารยาทไทยได้มากกว่าด้านอ่ืน ๆ ทั้งนี้ผู้ชมชาวต่างชาติยังสามารถรับรู้ความเป็นไทยด้ายวัฒนธรรม

การแต่งกายชุดไทย เช่น ชุดนางรำได้ และรับรู้ความเป็นไทยด้านศิลปะ ดนตรีไทย และนาฏศิลป์ไทย 

รวมทั้งสามารถรับรู้อัตลักษณ์ด้านแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติของไทยด้วย 

อัตลักษณ์ความเป็นไทยที่ผู้ชมชาวต่างชาติสามารถรับรู้ได้ทันทีนั้นเป็นอัตลักษณ์ไทยที่คนทั่ว

โลกรู้จักกันดีอยู่แล้ว เช่น การไหว้ ภาษาไทย รำไทย ดนตรีไทย และชุดนางรำ ซึ่งอัตลักษณ์เหล่านี้ถูก

สื่อสารอย่างตรงไปตรงมาและมิได้ดัดแปลงหรือลดทอนความเป็นไทยใด ๆ จึงเข้าใจได้ง่ายและบ่งบอก

ถึงความเป็นไทยอย่างชัดเจน แต่อัตลักษณ์ด้านอ่ืน ๆ เช่น กราฟิกลายไทย กราฟิกสถาปัตยกรรม 
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กราฟิกโคมลอย เครื่องประดับไหล่ช่อฟ้า ช่อดอกไม้ ล้วนแต่เป็นความเป็นไทยที่ถูกนำมาดัดแปลง

ประยุกต์ให้มีความเป็นสากลมากกว่าความเป็นไทยจึงสื่ออัตลักษณ์ความเป็นไทยได้ไม่ชัดเจน ทำให้

ผู้ชมชาวต่างชาติไม่เข้าใจ แต่หากนำความเป็นไทยมาผสมผสานกับความเป็นสากลในสัดส่วนที่พอดีจะ

ทำให้ชาวต่างชาติรับรู้ได้ง่ายกว่า เช่น การแสดงเปิดตัวผู้เข้าประกวดที่นำรำไทย และกลองสะบัดชัย

มาประยุกต์ร่วมกับเพลงสากลของนีโย่ ซึ่งเป็นฉากหนึ่งที่ได้รับคำชื่นชมจากทั่วโลกว่าเป็นการแสดงที่

งดงาม ผสมผสานระหว่างชาติตะวันตกและตะวันออกได้อย่างยอดเยี่ยม  

สรุปได้ว่า อัตลักษณ์ไทยที่มีการสื่อสารความเป็นไทยอย่างชัดเจนจะทำให้ผู้ชมชาวต่างชาติ

รับรู้และเข้าใจได้มากกว่าอัตลักษณ์ไทยที่สื่อสารไม่ชัดเจนหรืออัตลักษ์ไทยที่มีความเป็นสากลมากกว่า

ความเป็นไทย 

 

5.2 อภิปรายผลการวิจัย 
ผู้วิจัยได้อภิปรายผลจากการประมวลความรู้ที่เกิดจากวิเคราะห์และสังเคราะห์ข้อมูลโดยใช้

แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวข้องต่าง ๆ สามารถอภิปรายได้ดังรายละเอียดต่อไปนี้   

อัตลักษณ์ความเป็นไทยกับการสร้างแบรนด์ประเทศ 

จากสถิติการจัดประกวดมิสยูนิเวิร์สทั้ง 66 ครั้งที่ผ่านมา มีประเทศที่ได้รับคัดเลือกให้เป็น

เจ้าภาพทั้งหมด 24 ประเทศ โดยประเทศไทยได้รับการคัดเลือกให้เป็นเจ้าภาพจัดการประกวด

ทั้งหมด 3 ครั้ง และทุกครั้งที่ประเทศไทยได้เป็นเจ้าภาพก็จะมีการสอดแทรกวัฒนธรรมและความเป็น

ไทยเข้าไปด้วย โดยครั้งล่าสุดในการประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 ผู้จัดการประกวดฯ ได้ใส่ความเป็นไทย

มากกว่าสองครั้งที่ผ่านมา และนับว่าเป็นการจัดการประกวดมิสยูนิเวิร์สที่ดีที่สุดในประวัติของประเทศ

ไทย อีกท้ังยังได้รับการชื่นชมและยกย่องมากมาย สร้างชื่อเสียงให้ประเทศไทย และทำให้ประเทศไทย

เป็นที่รู้จักในภาพลักษณ์ที่ดีมากขึ้น สอดคล้องกับแนวคิดการสร้างแบรนด์ประเทศ (Nation 

Branding) ที่กล่าวว่าการสร้างหรือพัฒนาอัตลักษณ์ ( identity) ภาพลักษณ์ (image) หรือชื่อเสียง 

(reputation) ของประเทศขึ้นมาใหม่ โดยมีการสื่อสารอัตลักษณ์นั้นอย่างชัดเจน น่าสนใจ ซึ่งทำให้

ประเทศเป็นที่รู้จักได้รับการยอมรับในระดับโลกและช่วยยกระดับความสามารถในการแข่งขันของ

ประเทศ (Olins, 2002; Rendon, 2003; Wilkin-Armbrister, 2008)  
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จากแนวคิดการสร้างแบรนด์ประเทศ (Nation Branding) ผู้วิจัยพบว่า การเป็นเจ้าภาพ

จัดการประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 เป็นการสื่อสารอัตลักษณ์ความเป็นไทย และได้เผยแพร่เอกลักษณ์

ของชาติที่ไม่เหมือนชาติใดในโลก ไม่ว่าจะเป็น ภาษา ศิลปะ ขนบธรรมเนียน ประเพณีวัฒนธรรม 

ตามนิยามของ แอนฮอลท์ (2008) ที่กล่าวว่าการสร้างแบรนด์ประเทศ คือภาพที่ประชาชนทั่วโลกมอง

ประเทศนั้น ๆ ในลักษณะเดียวกับการมองแบรนด์สินค้า คือมองภาพรวมของประเทศนั้นผสมผสาน

ทั้งด้านบวกและด้านลบ ความมีชื่อเสียงโดยรวมของประเทศถูกวัดและจัดการ โดยได้รับอิทธิพลมา

จากการรวมตัวกันระหว่างการท่องเที่ยว วัฒนธรรม รัฐบาล ธุรกิจ และสังคม การส่งเสริมการ

ท่องเที่ยวที่ดีที่ถูกทำขึ้นอย่างง่าย ๆ อาจจะสามารถดึงดูดนักท่องเที่ยวได้มากขึ้น แต่อาจไม่ได้มี

ผลกระทบมากนักต่อ “แบรนด์ชาติ” ทั้งนี้ แอนฮอลท์ ได้ระบุดัชนีการวัดคุณภาพภาพลักษณ์แบรนด์

ชาติไว้ 6 มิติ ประกอบด้วย มิติที่ 1 การส่งออกสินค้าและบริการ (Exports/Products/Service) มิติที่ 

2 การใช้อำนาจในการบริหารทรัพยากร (Governance) มิติที่ 3 วัฒนธรรมและมรดกของชาติ 

(Culture and Heritage) มิติที่ 4 ประชาชน (People) มิติที่ 5 การท่องเที่ยว (Tourism) มิติที่ 6 

การลงทุนและการย้ายเข้ามาอยู่อาศัย (Investment and Immigration)  

การเป็นเจ้าภาพการประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 เป็นการเผยแพร่ภาพลักษณ์แบรนด์ชาติที่

ชัดเจนได้ 3 มิติ ดังต่อไปนี้ 

มิติที่ 3 วัฒนธรรมและมรดกของชาติ คือ สื่อสารอัตลักษณ์ไทยให้คนทั่วโลกได้รับรู้ถึงมรดก

ของชาติและความซาบซึ้งในวัฒนธรรมร่วมสมัยด้านดนตรี นาฏศิลป์ ศิลปะลายไทย กีฬามวยไทย 

ประเพณีคอมลอย ผ่านการเป็นเจ้าภาพจัดประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018  

มิติที่ 4 ประชาชน คือ เป็นการวัดความมีชื่อเสียงในเรื่องความสามารถของประชากร 

การศึกษา ความเปิดเผย และความเป็นมิตร ซึ่งการเป็นเจ้าภาพครั้งนี้ คนไทยได้รับการชื่นชมถึง

ศักยภาพความสามารถในการสร้างสรรค์กิจกรรมการประกวด สร้างสรรค์แสงสีเสียง โชว์ และยังได้รับ

การยกย่องว่าเป็นเจ้าภาพที่ดีที่สุด มีความเป็นมิตรและยินดีต้อนรับทุก ๆ ประเทศที่เดินทางมายัง

ประเทศไทย เป็นต้น  

มิติที่ 5 การท่องเที่ยว วัดจากระดับความน่าสนใจของสถานที่ท่องเที่ยว ซึ่งประเทศไทยมี

สถานที่ท่องเที่ยวทางธรรมชาติที่สวยงามและมีชื่อเสียงมากมาย และประเทศไทยยังได้รับการยอมรับ

จากนักท่องเที่ยวด้วยว่าเป็นประเทศที่มีธรรมชาติสวยงาม ไม่ว่าจะเป็นทะเล ชายหาด ภูเขา หรือ

แหล่งท่องเที่ยวที่มนุษย์สร้างขึ้นและควรค่าแก่การมาเยือน เช่น วัดที่มีความสำคัญทางประวัติศาสตร์
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ของประเทศไทย อย่างเช่น วัดพระศรีรัตนศาสดาราม วัดอรุณราชวรมหาวิหาร หรือสถานที่ท่องเที่ยว

ต่าง ๆ เช่น สวนนงนุชพัทยา ปราสาทสัจธรรม เป็นต้น 

ผู้วิจัยเล็งเห็นว่าการสร้างแบรนด์ประเทศในยุคโลกาภิวัตน์นั้นมีความสำคัญอย่างมากต่อ

ความสำเร็จของประเทศ (Lee, 2009) ด้วยความหลากหลายของสังคมในยุคท่ีเทคโนโลยีการสื่อสารมี

ความเจริญก้าวหน้า ทำให้การรับรู้สภาพสังคมในปัจจุบันเปลี่ยนแปลงไปมาตลอดเวลา สิ่งต่าง ๆ ที่

เคยนิยามหรือให้คุณค่าเกี่ยวกับอัตลักษณ์เกิดความไม่แน่นอน อัตลักษณ์ประเทศของไทยเหล่านี้จะทำ

ให้เรามีความแตกต่างโดดเด่นจากผู้อื่น ได้รับการยอมรับและเป็นที่รู้จักมากขึ้น   

อัตลักษณ์ความเป็นไทยที่ถูกนำเสนอบนเวทีโลก คือ วัฒนธรรมหลวงหรือประเพณีหลวง (Great 

Tradition)  

จากแนวคิดเกี่ยวกับวัฒนธรรมของ ศรีศักร วัลลิโภดม (2544) กล่าวว่า วัฒนธรรมหลวงหรือ

ประเพณีหลวง (Great Tradition) เป็นวัฒนธรรมเพ่ือการบูรณาการและจะพบเห็นในสังคมที่เป็นรัฐ

เป็นประเทศชาติมุ่งเน้นสิ่งที่เป็นศิลปะวัฒนธรรมมรดกทางภูมิปัญญาและสิ่งที่ดีงามของชาติบ้านเมือง

ของแผ่นดินที่จะต้องทำการอนุรักษ์ เช่น ประเพณีลอยกระทง ประเพณีสงกรานต์ วัดวาอาราม และ

ปราสาทราชวัง รวมไปถึงภาษาและการแต่งกายด้วย เนื่องจากสังคมมีคนหลายกลุ่มหลายชาติพันธุ์

หลายอาชีพ นับถือศาสนาและมีขนบธรรมเนียมประเพณีภาษาต่างกันอยู่ร่วมกัน จำเป็นต้องสร้าง

ความเหมือนกันหรือความเป็นอันหนึ่งอันเดียวกัน เช่น ใช้ภาษากลางร่วมกัน มีระบบการปกครอง

ร่วมกัน ประเพณีอย่างเดียวกัน รวมทั้งกฎระเบียบแบบแผน ศิลปกรรม และลักษณะทางสัญลักษณ์

อ่ืน ๆ โดยรัฐหรือผู้มีอำนาจในการปกครองเป็นผู้จัดทำและกำหนดขึ้น ซึ่งสอดคล้องกับผลการวิจัยที่

พบว่า อัตลักษณ์ความเป็นไทยทั้งหมดที่ถูกนำเสนอในการประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 ล้วนเป็น

วัฒนธรรมหลวงหรือประเพณีหลวงทั้งสิ้น เช่น ประเพณีโคมลอย ก็เป็นประเพณีหลวงของชาวล้านนา 

กลองสะบัดชัย แม้จะเป็นเครื่องดนตรีท้องถิ่นของทางภาคเหนือแต่ก็เป็นเครื่องดนตรีที่มีความสำคัญ

ต่อพระมหากษัตริย์ตั้งแต่สมัยบรรพกาล ศิลปะนาฏศิลป์ ท่าทางการร่ายรำก็เป็นนาฏศิลป์ราชสำนัก 

ภาษาที่ใช้พูดบนเวทีก็ใช้ภาษาไทยภาคกลาง หรือแม้กระทั่งศิลปะการจัดดอกไม้ก็เป็นงานหัตถกรรม

ชั้นสูงแบบชาววัง รวมทั้งการเลือกหยิบความเป็นไทยอย่างลวดลายกระหนกหรือช่อฟ้า ก็ล้วนแต่เป็น

วัฒนธรรมชั้นสูง เนื่องจากวัฒนธรรมหลวงคือวัฒนธรรมที่คนทั้งชาติรู้จัก คุ้นเคย และปฏิบัติตาม เป็น

วัฒนธรรมที่สามารถแสดงถึงความเป็นชาติได้ จึงถูกนำมาแสดงความเป็นตัวตนของประเทศไทยบน
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เวทีการประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 แทนที่จะใช้ วัฒนธรรมราษฎร์ (Little culture) ที่เป็นวัฒนธรรม

ท้องถิ่นหรือประเพณีชุมชนที่มีกันแค่เฉพาะกลุ่ม 

วัฒนธรรมไทยคือ “สื่อสัญลักษณ์” อัตลักษณ์ความเป็นชาติ 

จากแนวคิดเกี่ยวกับการสื่อสารอัตลักษณ์ พบว่า อัตลักษณ์ความเป็นไทยที่โดดเด่นและบ่ง

บอกความเป็นชาติไทยมากที่สุดในเวทีการประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 ที่ผู้จัดการประกวดฯ เลือก

สื่อสาร ได้แก่ อัตลักษณ์ด้านวัฒนธรรม เช่น การแต่งกาย นาฏศิลป์ไทย ดนตรีไทย สถาปัตยกรรมไทย 

ลายไทย มวยไทย งานดอกไม้ไทย ประเพณีไทย ซึ่งสิ่งเหล่านี้สร้างสรรค์โดยคนไทยรุ่นใหม่และทำให้

ผู้ชมชาวไทยที่ ได้รับชมเกิดความภูมิ ใจในความเป็นไทย สอดคล้ องกับ แคเธอรีน วูดเวิร์ด 

(Woodward, 1995) ที่อธิบายว่า วัฒนธรรม ขนบธรรมเนียม ประเพณีต่าง ๆ เป็นเครื่องมือสำคัญใน

ฐานะ “สื่อสัญลักษณ์” ที่ช่วยสืบทอดรักษาอัตลักษณ์ความเป็นชาติ  

ทั้งนี้ความเป็นไทยด้านวัฒนธรรมต่าง ๆ ที่ถูกสื่อสารผ่านการประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 นั้น 

มีทั้งวัฒนธรรมดั้งเดิม วัฒนธรรมที่ถูกดัดแปลงให้มีความร่วมสมัย และวัฒนธรรมไทยที่ถูกดัดแปลงจน

มีความเป็นสากลมากกว่าความเป็นไทย ในส่วนวัฒนธรรมที่ถูกดัดแปลงเนื่องด้วยข้อจำกัดของวิธีการ

นำเสนอ ทำให้อัตลักษณ์ดั้งเดิมของความเป็นไทยบางประการถูกลดทอนลงไป สอดคล้องกับสจ๊วต 

ฮอลล์ ที่กล่าวว่าอัตลักษณ์จะเป็นสิ่งที่สามารถเปลี่ยนแปลงได้ แต่สำหรับอัตลักษณ์ความเป็นไทยนั้น 

วีระ อำพันสุข (2551) กล่าวว่า จะต้องคำนึงถึง ชาติ ศาสนา พระมหากษัตริย์ วัฒนธรรม และ

องค์ประกอบทั้งสี่อย่างนี้จะแยกจากกันมิได้ภายใต้บริบทสังคมไทย เนื่องด้ วยความเป็นไทย คือ 

ผลรวมของประชาชนมีจิตใจเดียวกัน มีพระพุทธศาสนาและพระมหากษัตริย์เป็นหลักยึดเหนี่ยวทางใจ 

และมีขนบธรรมเนียม วัฒนธรรมการปฏิบัติที่สืบทอดกันมาแต่โบราณ ดังนั้นการเปลี่ยนแปลงอัต

ลักษณ์ความเป็นไทยต้องคำนึงถึงองค์ประกอบทั้งสี่ ภายใต้เงื่อนไขวงจรแห่ งวัฒนธรรม (Circuit of 

Culture) หรือวงจรวัฒนธรรมกับการสร้างอัตลักษณ์ของฮอลล์และดูกาย (Hall, S., & Du Guy, P., 

1996) หากองค์ประกอบอันหนึ่งอันใดขาดหายไป อัตลักษณ์ความเป็นไทยนั้นจะไม่เป็นที่ยอมรับและ

เป็นที่ถกเถียงถึงความเหมาะสมรวมถึงความเป็นชาตินิยมความเป็นไทย ดังเช่น กรณี อัตลักษณ์ด้าน

วัฒนธรรมการแต่งกายชุดไทย เครื่องประดับช่อฟ้า ลายกนก กระถางธูป ที่นำมาประยุกต์ โดย

มองข้ามเรื่องความเชื่อทางศาสนา แต่ในขณะเดียวกับก็มีอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมที่ถูกนำมา

ผสมผสานกับความเป็นสากลอย่างลงตัวและเป็นที่ชื่นชมไปทั่วโลก เช่น การนำนาฏศิลป์ไทยและ

ดนตรีไทยมาผสานกับดนตรีสากลที่ขับร้องโดยศิลปินอเมริกา เนื่องจากเป็นการผสมผสานที่มิได้ขัดต่อ
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ศาสนา ค่านิยม และขนบธรรมเนียมของไทยแต่อย่างใด อีกหนึ่งความเป็นไทยที่ผสมผสานความเป็น

สากลได้อย่างตัวก็คือ ช่อดอกไม้สำหรับมิสยูนิเวิร์ส 2018 ที่ออกแบบโดยนายปิยวัฒน์ มีไพฑูรย์ และ

เป็นช่อดอกไม้ที่ถูกกล่าวถึงมากที่สุดในประเทศไทย ณ ขณะนั้น ถึงความวิจิตรงดงามของงาน

หัตถกรรมไทยและทำให้คนไทยหรือผู้ชมชาวไทยรู้สึกภูมิใจในความเป็นไทย ภูมิใจที่คนไทยและความ

เป็นไทยนั้นเป็นที่ยอมรับในเวทีระดับสากล 

 

การเป็นเจ้าภาพการประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 คือ เครื่องมือสื่อสารอัตลักษณ์ไทยให้เป็นที่ยอมรับ

ในระดับสากล 

การศึกษาครั้งนี้ผู้วิจัยได้ใช้แนวคิดเกี่ยวกับการสื่อสารทางการตลาด เนื่องด้วยกิจกรรมการ

ประกวดนั้นเป็นเครื่องมือหนึ่งของการสื่อสารทางการตลาด ที่เรียกว่า กิจกรรมพิเศษ ( special 

event) ที่เป็นการจัดงานโดยมีวัตถุประสงค์ และออกแบบรูปแบบกิจกรรมไว้อย่างชัดเจน เพ่ือสื่อสาร

ไปยังกลุ่มเป้าหมาย โดยมีเป้าหมายเพ่ือการสร้างภาพลักษณ์และส่งเสริมการตลาดให้กับผู้จัดงาน 

(วิรัช ลภิรัตนกุล, 2540) ซึ่งการประกวดมิสยูนิเวิร์ส จัดเป็นกิจกรรมการประกวดความงามเวทีหนึ่งที่

ได้รับความสนใจ เป็นที่นิยม มีการเผยแพร่ถ่ายทอดสดและมีการสื่อสารไปยังผู้รับสารหรือผู้ชมทั่วโลก 

ในฐานะที่ประเทศไทยได้เป็นเจ้าภาพการประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 จึงเป็นโอกาสที่ประเทศไทยจะได้

ประชาสัมพันธ์ภาพลักษณ์ที่ดี และอัตลักษณ์ของประเทศไทยสู่สายตาชาวโลก โดยมีการจัดการ

ประกวดฯ เป็นเครื่องมือสื่อสารอัตลักษณ์ความเป็นไทย มีผู้จัดการประกวดฯ เป็นผู้กำหนดความเป็น

ไทยที่ต้องการสื่อสาร ซึ่งสอดคล้องกับผลการวิจัยของวรพงษ์ ปลอดมูสิก (2561) ที่ศึกษาวิจัยเรื่อง 

การสื่อสารอัตลักษณ์ความงามผ่านกิจกรรมการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์ พบว่าผู้เข้าประกวดมี

บทบาทสำคัญในการทำหน้าที่เป็นเครื่องมือในการสื่อสารอัตลักษณ์ความงามในแบบของมิสแกรนด์

ไทยแลนด์ กองประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์เป็นผู้มีบทบาทหลักในการกำหนดความงามท่ีสื่อสารผ่าน

ผู้เข้าประกวด ในขณะที่กิจกรรมการประกวดมิสแกรนด์ไทยแลนด์  ถือเป็นพ้ืนที่ในการสื่อสารอัต

ลักษณ์ความงาม ซึ่งเป็นการเชื่อมโยงระหว่างกิจกรรมการประกวดนางงาม (Beauty Contest) ตาม

แนวคิดเก่ียวกับกิจกรรมพิเศษ (Special Event) กับการสื่อสารอัตลักษณ์ความงาม  

จากการนำเสนออัตลักษณ์ความเป็นไทยที่ปรากฏในการประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 รอบชิง

ชนะเลิศ พบว่า ได้นำความเป็นไทยไปผสานเข้ากับความเป็นตะวันตก ทำให้เกิดการผสานทาง
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วัฒนธรรมที่ลงตัว ได้รับการชื่นชมจากผู้ชมทั่วโลก แสดงให้เห็นว่าวัฒนธรรมไทยเป็นที่ยอมรับใน

ระดับสากล  ดังต่อไปนี้  

- การผสานนาฏศิลป์ไทยและดนตรีไทย อย่างกลองสะบัดชัยเข้ากับเพลงสากล แสดงให้

เห็นถึงการยอมรับซึ่งกันและกัน สามารถอยู่ร่วมกันได้บนความแตกต่าง  

- การออกแบบกราฟิกแบ็กกราวนด์โดยใช้ภาพประเพณีลอยโคมที่กำลังลอยขึ้นฟ้า ในการ

ประกวดรอบ Final 3 คนสุดท้าย โดยมีศิลปินอเมริกัน นีโย่ ขับร้องเพลงสากล  

- การออกแบบช่อดอกไม้ใช้กล้วยไม้ไทย มีการประดับตกแต่งวิธีการจัดดอกไม้แบบไทย 

ร้อยกรองอุบะ ใช้ดอกมะลิสด นับเป็นการเผยแพร่งานหัตถกรรมของไทย ได้เป็นที่ชื่นชม

สร้างชื่อเสียงให้กับผู้ออกแบบชาวไทยไปทั่วโลก  

- การสอนชาวต่างชาติให้รู้จักและเรียนรู้ศิลปะการต่อสู้มวยไทยและรำไทย  

ทั้งนี้การสื่อสารอัตลักษณ์ความเป็นไทยควรคำนึงถึงรากของความเป็นไทยและคำนึงถึงความ

เหมาะสม เพ่ือให้อัตลักษณ์ไทยยังคงอยู่ คนไทยควรศึกษา และทำความเข้าใจอย่างลึกซึ้ง เนื่องจาก

ประเทศไทยมีพระพุทธศาสนาเป็นศาสนาประจำชาติ การนำองค์ประกอบทางสถาปัตยกรรมชั้นสูง

อย่าง “ช่อฟ้า” มาประยุกต์เป็นเครื่องประดับบนร่างกายเป็นเรื่องละเอียดอ่อนและควรศึกษาทำความ

เข้าใจก่อน หากมีการผสานทางวัฒนธรรมที่ไม่ลงตัว จะเกิดการครอบงำทางวัฒนธรรม กล่าวคือ 

วัฒนธรรมหนึ่งถูกอีกวัฒนธรรมหนึ่งครอบงำหรือกดอีกวัฒนธรรมไว้มากเกินไป เมื่อการผสานไม่ลงตัว

อาจทำให้วัฒนธรรมที่ถูกครอบงำสูญสิ้นไปได้ ฉะนั้น เราควรธำรง สืบทอด และรักษาวัฒนธรรมของ

ชาติเราไว้ให้คงอยู่ชั่วลูกชั่วหลาน และคอยปกป้องคุ้มครองวัฒนธรรมของชาติไทยมิให้ใครมารุกราน 

ควรหวงแหนแต่มิใช่หวงห้าม และควรสนับสนุนให้มีการพัฒนาในทางที่เหมาะสมสอดรับกับความ

เปลี่ยนแปลงของโลกาภิวัตน์   

 

ผู้ชมชาวไทยรับรู้อัตลักษณ์ไทยได้มากกว่าผู้ชมชาวต่างชาติ และผู้ชมทั่วโลกส่วนใหญ่มีทัศนคติที่

ดีต่อการเป็นเจ้าภาพจัดการประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 ณ ประเทศไทย ในขณะที่มีผู้ชมชาวไทย

บางส่วนมีทัศนคติต่อการสื่อสารอัตลักษณ์ความเป็นไทยแตกต่างกัน 

จากแนวคิด เกี่ ยวกับการรับรู้และทัศนคติ  อธิบายว่า การรับรู้  (Perception) เป็ น

กระบวนการตีความหมายได้ผ่านประสาทสัมผัสต่าง ๆ ตีความตามความสามารถ ตามประสบการณ
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ของแต่ละบุคคล การรับรูขึ้นอยู่กับพ้ืนฐานความคิด ความรูสึก และสภาพแวดลอมของผู้บริโภค โดย

จะเลือกรับรูหรือเปิดรับข้อมูลตามศักยภาพในการรับรูของแต่ละบุคคล สิ่งที่บุคคลมีพ้ืนฐานอยู่แลวจะ

ทำให สามารถเข้าใจได้ง่ายขึ้น แต่ถ้าไม่เคยมีพ้ืนฐานมาก่อนเลยหรือเป็นสิ่งใหม่ที่ไม่เคยรู้จักมาก่อน 

บุคคลจะไม่สนใจหรือรับรูได้ยากกวา และสงผลใหมีการรับรูต่างกันไป (ฉัตยาพร เสมอใจ, 2550) 

สอดคล้องกับผลการวิจัยที่พบว่า ผู้ชมชาวไทยนั้นรับรู้ความเป็นไทยได้มากกว่าผู้ชมชาวต่างชาติ 

เนื่องจากชาวต่างชาติไม่ได้มีพ้ืนฐานเกี่ยวกับความเป็นไทยมาก่อน ส่วนความเป็นไทยที่ชาวต่างชาติ

สามารถรับรู้ได้นั้น คือความเป็นไทยที่เคยเห็นหรือมีประสบการณ์มาก่อน เช่น การไหว้ ภาษาไทยบาง

คำ ทะเลไทย เป็นต้น แต่ถ้าความเป็นไทยที่เป็นสิ่งใหม่หรือไม่เคยรู้จักมาก่อน เช่น กราฟิกลายไทย 

กราฟิกโคมลอย ฯลฯ ก็จะรับรู้ได้น้อยหรืออาจไม่เข้าใจ เพราะธรรมชาติของการรับรู้นั้น ผู้ชมจะ

มองข้ามสิ่งที่ตนไม่สนใจและจะรับรู้สิ่งที่มีความสอดคล้องตามพ้ืนฐานของตน   

จากผลการวิจัยครั้งนี้ พบว่าผู้ชมทั่วโลกทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติรู้สึกพึงพอใจและชื่นชมใน

การเป็นเจ้าภาพจัดประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 ของประเทศไทย เห็นได้จากคอมเมนต์ของชาวเน็ตทั่ว

โลกที่ยกย่องให้ประเทศไทยเป็นเจ้าภาพจัดการประกวดมิสยูนิเวิร์สที่ดีที่สุดในประวัติศาสตร์ และมี

เว็บไซต์จากต่างประเทศจัดอันดับว่าประเทศไทยทำหน้าที่เจ้าภาพจัดประกวดเวทีระดับโลกได้ดีที่สุด

ในปี 2018 กล่าวได้ว่า ผู้ชมส่วนใหญ่มีทัศนคติเชิงบวก (positive attitude) ต่อการเป็นเจ้าภาพของ

ประเทศไทย สามารถใช้แนวคิดของโซโลมอน (Solomon, 2011) ที่กล่าวว่าทัศนคติคือการประเมิน

ของบุคคลที่มีต่อสิ่งหนึ่ง มีองค์ประกอบ 3 ประการ ประกอบด้วย ความคิด (cognition) ความรู้สึก 

(affect) พฤติกรรม (behavior) อธิบายได้ว่า ผู้ชมส่วนใหญ่มีความคิด (cognition)  มีความเชื่อมั่น

ต่อศักยภาพของคนไทยอยู่ก่อนแล้ว มีความรู้สึก (affect) ชื่นชอบและประทับใจในรูปแบบการแสดง

และองค์ประกอบโดยรวมของการนำเสนอการประกวดฯ จึงส่งผลให้แสดงพฤติกรรม (behavior) ใน

แง่บวกชื่นชมสรรเสริญความสามารถการจัดงานของคนไทย จึงสรุปได้ว่า ผู้ชมทั่วโลกมีทัศนคติที่ดีต่อ

การเป็นเจ้าภาพจัดการประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 ของประเทศไทย 

ในขณะเดียวกันผู้ชมชาวไทยมีทัศนคติต่อการสื่อสารอัตลักษณ์ความเป็นไทยแตกต่างกัน 

กล่าวคือ ผู้ชมบางกลุ่มชื่นชมการนำเสนอความเป็นไทยต่าง ๆ ของผู้จัดการประกวดฯ แต่ก็มีผู้ชมบาง

กลุ่มให้ความคิดเห็นที่ไม่เห็นด้วยกับการนำเสนออัตลักษณ์ไทยที่ไม่ใช่ความเป็นไทยดั้งเดิม เช่น การ

นำ ช่อฟ้า ซึ่งเป็นสัญลักษณ์ที่มีความสำคัญทางศาสนามาประยุกต์เป็นเครื่องประดับไหล่ในรอบชุด

ว่ายน้ำ หรือ การลดทอนลวดลายกระหนกหนกไทย ที่ทำให้เอกลักษณ์ทางลายไทยเลือนหายไป 
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ทั้งนี้ในภาพรวมของการเป็นเจ้าภาพจัดการประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 ทำให้คนทั่วโลกได้เห็น

และรู้จักประเทศไทยในอีกมุมหนึ่ง นับว่าเป็นพ้ืนที่ในการสื่อสารประชาสัมพันธ์ประเทศให้ทั่วโลก

ได้รับรู้ถึงวัฒนธรรมไทย ประเพณีไทย ความสวยงามและธรรมชาติของประเทศไทย และอีกสิ่งหนึ่งที่

สามารถเป็นกระบอกเสียงในการโปรโมทประเทศไทยได้ก็คือ สื่อบุคคลหรือตัวแทนผู้เข้าประกวดจาก 

94 ประเทศไทยที่มาทำกิจกรรมเก็บตัวในประเทศไทย เป็นผู้ได้รับประสบการณ์ตรงจากการท่องเที่ยว

ที่ประเทศไทย การต้อนรับที่ดีของประเทศไทยทำให้นางงามได้รับความอบอุ่นและสะท้อนแง่บวกของ

ประเทศไทย ส่งผลให้ประเทศไทยถูกจัดอันดับว่าเป็นประเทศเจ้าภาพจัดประกวดมิสยูนิเวิร์สได้ดีที่สุด

ในประวัติศาสตร์ ซึ่งการรับรู้ที่ดีนี้สามารถนำไปสู่การสร้างแบรนด์ประเทศไทยที่ดีในอนาคตได้ และ

สามารถช่วยกระตุ้นรายได้จากการท่องเที่ยว เพราะนอกจากจะได้พ้ืนที่สื่อมวลชนจากท่ัวโลกแล้ว ยังมี

นางงามเป็นสื่อบุคคลที่มีชื่อเสียง ช่วยตอกย้ำภาพลักษณ์ที่ดีให้กับประเทศไทย หากกิจกรรมที่

ประเทศไทยได้เป็นเจ้าภาพจัดงานระดับโลกได้รับแรงสนับสนุนหรือเป็นนโยบาลจากรัฐบาลย่อม

ก่อให้เกิดผลประโยชน์ต่อประเทศชาติเพ่ิมมากขึ้น 

 

5.3 ข้อจำกัดในการวิจัย 
1. เนื่องจากการจัดการประกวดมิสยูนิเวิร์สเป็นลิขสิทธิ์ของต่างประเทศ ทางผู้จัดการ

ประกวดประเทศไทยจึงมีข้อจำกัดในการให้ข้อมูลด้วยเป็นความลับทางธุรกิจ ทำให้การข้อมูลที่ได้จาก

การสัมภาษณ์เชิงลึกอาจไม่ครบถ้วนสมบูรณ์เท่าท่ีควร  

2. งานวิจัยนี้เก็บรวบรวมข้อมูลจากการวิเคราะห์เอกสาร และการแสดงความคิดเห็นผ่านสื่อ

สังคมออนไลน์ในช่วงเดือนธันวาคม 2561 ถึง เดือนสิงหาคม 2562 เท่านั้น ผลการวิจัยนี้จึงไม่สามารถ

ใช้อ้างอิงความคิดเห็นที่เกิดข้ึนหลังจากช่วงเวลาดังกล่าวได้ 

3. ผลการวิจัยนี้ไม่สามารถใช้อ้างอิงความคิดเห็นของคนทั่วโลกได้ เนื่องจากเป็นเพียงการเก็บ

ข้อมูลความคิดเห็นของผู้ชมที่ใช้สื่อสังคมออนไลน์ อาทิ เฟซบุ๊ก ยูทูบ และเว็บไซต์ เท่านั้น 
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5.4 ข้อเสนอแนะ 
1. ผลการวิจัยนี้สามารถนำไปประยุกต์ในการออกแบบการสื่อสารอัตลักษณ์ความเป็นไทยใน

การจัดกิจกรรมต่าง ๆ ที่ประเทศไทยเป็นเจ้าภาพได้เพ่ือส่ งเสริมและพัฒนาภาพลักษณ์แบรนด์

ประเทศไทย 

2. งานวิจัยครั้งนี้เป็นงานวิจัยเชิงคุณภาพ ทำให้ทราบความคิดเห็นเชิงลึกของผู้เชี่ยวชาญ

เกี่ยวกับอัตลักษณ์ความเป็นไทย แต่ผลการวิจัยไม่สามารถอ้างอิงความคิดเห็นของประชากรส่วนใหญ่

ได้ ดังนั้นจึงควรทำการวิจัยเชิงปริมาณร่วมด้วย เช่น การวิจัยเชิงสำรวจ เพ่ือช่วยยืนยันและเพ่ิมความ

เชื่อมั่นให้กับผู้นำผลการวิจัยไปประยุกต์ใช้ในโอกาสต่อไป 

3. ควรทำการสำรวจความคิดเห็นหรือทำแบบสอบถามกับผู้ชมที่ เป็นชาวไทยและ

ชาวต่างชาติเพ่ือเปรียบเทียบการรับรู้และทัศนคติที่มีต่อการสื่อสารอัตลักษณ์ความเป็นไทยผ่านการ

เป็นเจ้าภาพจัดประกวดมิสยูนิเวิร์ส 2018 เพ่ิมเติม เพ่ือให้ผลการวิจัยมีความน่าเชื่อถือมากยิ่งขึ้น 

4. หากจะทำงานวิจัยในอนาคตเกี่ยวกับอัตลักษณ์ความเป็นไทยในสายตาของชาวต่างควรใช้

การวิจัยเชิงคุณภาพด้วยวิธีสัมภาษณ์กลุ่ม (Focus group) กับกลุ่มผู้ชมที่เป็นชาวต่างชาติ เพ่ือศึกษา

การรับรู้และทัศนคติของชาวต่างชาติที่มีต่อประเทศไทย 
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ความคิดเห็นของสมาชิกท่ีมีต่อกระทู้พันทิป หัวข้อ “มิสยูนิเวิร์สครั้งที่ไทยเป็นเจ้าภาพคุณ

ประทับใจครั้งใดมากที่สุด” 

ที่มา : https://pantip.com/topic/38382747 เข้าถึงเม่ือวันที่ 7 กรกฎาคม 2562 

  

https://pantip.com/topic/38382747


 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 201 

วีดิทัศน์แนะนำตัวผู้เข้าประกวด สถานที่ : บ้านคึกฤทธิ์ 

ลำดับ ภาพ ประเทศ ผู้ประกวด 

1 
 
 
 

 
 
 
 
 

Albania Trejsi Sejdini 

2  
 
 
 
 

Angola Ana Liliana Avião 
 

3  
 
 
 
 

Argentina Agustina Pivowarchuk 

4  
 
 
 
 

Armenia Eliza Muradyan  
 

5  
 
 
 

Aruba Kimberly Julsing 

 

  

https://en.wikipedia.org/wiki/Trejsi_Sejdini
https://en.wikipedia.org/wiki/Agustina_Pivowarchuk
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วีดิทัศน์แนะนำตัวผู้เข้าประกวด สถานที่ : บ้านคึกฤทธิ์ 

ลำดับ ภาพ ประเทศ ผู้ประกวด 

6 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

Australia Francesca Hung 

7  
 
 
 
 

Bahamas Danielle Grant 

8  
 
 
 
 

Barbados Meghan Theobalds 

9  
 
 
 
 

Belgium Zoé Brunet 

10 
 
 
 
 

 Belize Jenelli Fraser 
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วีดิทัศน์แนะนำตัวผู้เข้าประกวด สถานที่ : บ้านคึกฤทธิ์ 

ลำดับ ภาพ ประเทศ ผู้ประกวด 

11 
 
 
 
 
  

Bolivia Joyce Prado 

12  
 
 
 
 

Brazil Mayra Dias 

13  
 
 
 
 

British 
virgin 
islands 

A’yana Keshelle Phillips 

14  
 
 
 
 

Bulgaria Gabriela Topalova 

15 
 
 
 
 

 Cambodia Nat Rern 
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วีดิทัศน์แนะนำตัวผู้เข้าประกวด สถานที่ : บ้านคึกฤทธิ์ 

ลำดับ ภาพ ประเทศ ผู้ประกวด 

16 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

Canada Marta Magdalena Stępień 
 

17  
 
 
 
 

Chile Andrea Díaz 

18  
 
 
 
 

Costa 
rica 

Natalia Carvajal 

19  
 
 
 
 

Croatia Mia Pojatina 

20  
 
 
 
 

Curacao Akisha Albert 
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วีดิทัศน์แนะนำตัวผู้เข้าประกวด สถานที่ : บ้านคึกฤทธิ์ 

ลำดับ ภาพ ประเทศ ผู้ประกวด 

21 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

Czech republic Lea Šteflíčková 

22  
 
 
 
 

Dominican 
republic 

Aldy Bernard 

23  
 
 
 
 

Ecuador Virginia Limongi 

24  
 
 
 
 

Egypt Nariman Khaled 

25 
 
 
 
 
 

 Finland Alina Voronkova 
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วีดิทัศน์แนะนำตัวผู้เข้าประกวด สถานที่ : บ้านคึกฤทธิ์ 

ลำดับ ภาพ ประเทศ ผู้ประกวด 

26 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

El Salvador Marisela de Montecristo 

27  
 
 
 
 

France Eva Colas 

28  
 
 
 
 

Georgia Lara Yan 

29  
 
 
 
 

Germany Celine Willers 

30 
 
 
 
 

 Great Britain Dee-Ann Kentish-Rogers 
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ลำดับ ภาพ ประเทศ ผู้ประกวด 

31 
 
 
 

 
 
 
 
 

Greece Ioanna Bella 

32  
 
 
 
 

Iceland Katrín Lea Elenudóttir 

33  
 
 
 
 

India Nehel Chudasama 

34  
 
 
 
 

Indonesia Sonia Fergina Citra 

35 
 
 
 
 

 Ireland Grainne Gallanagh 
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วีดิทัศน์แนะนำตัวผู้เข้าประกวด สถานที่ : บ้านคึกฤทธิ์ 

ลำดับ ภาพ ประเทศ ผู้ประกวด 

36 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

Israel Nikol Reznikov 

37  
 
 
 
 

Italy Erica De Matteis 

38  
 
 
 
 

Japan Yuumi Kato 

39  
 
 
 
 

Kenya Wabaiya Kariuki 

40 
 
 
 
 
 

 Korea Ji Hyun Baek 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 209 

วีดิทัศน์แนะนำตัวผู้เข้าประกวด สถานที่ : บ้านคึกฤทธิ์ 

ลำดับ ภาพ ประเทศ ผู้ประกวด 

41 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

Kyrgyzstan Begimay Karybekova 

42  
 
 
 
 

Laos On-anong Homsombath 

43  
 
 
 
 

Lebanon Maya Reaidy 

44  
 
 
 
 

Malaysia Jane Teoh 

45 
 
 
 
 

 Mauritius Varsha Ragoobarsing 
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วีดิทัศน์แนะนำตัวผู้เข้าประกวด สถานที่ : บ้านคึกฤทธิ์ 

ลำดับ ภาพ ประเทศ ผู้ประกวด 

46 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

Mongolia Dolgion Delgerjav 

47  
 
 
 
 

Netherlands Rahima Dirkse 

48  
 
 
 
 

Norway Susanne Guttorm 

49  
 
 
 
 

Portugal Filipa Barroso 
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วีดิทัศน์แนะนำตัวผู้เข้าประกวด สถานที่ : เกาะห้อง จังหวัดกระบี่ 

ลำดับ ภาพ ประเทศ ผู้ประกวด 

50 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

Colombia Valeria Morales 

51  
 
 
 
 

Guam Athena Su McNinch 

52  
 
 
 
 

Haiti Samantha Colas 
 

53  
 
 
 
 

Honduras Vanessa Villars 

54 
 
 
 
 

 Hungary Eniko Kecskès 
 

 

 

https://en.wikipedia.org/wiki/Enik%C5%91_Kecsk%C3%A8s
https://en.wikipedia.org/wiki/Enik%C5%91_Kecsk%C3%A8s
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วีดิทัศน์แนะนำตัวผู้เข้าประกวด สถานที่ : เกาะห้อง จังหวัดกระบี่ 

ลำดับ ภาพ ประเทศ ผู้ประกวด 

55 
 
 
 

 
 
 
 
 

Jamaica Emily Maddison 

56  
 
 
 
 

Kazakhstan Sabina Azimbayeva 

57  
 
 
 
 

Kosovo Zena berisha 

58  
 
 
 
 

Malta Francesca Mifsud 

59 
 
 
 
 

 Mexico Andrea Toscano 
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วีดิทัศน์แนะนำตัวผู้เข้าประกวด สถานที่ : เกาะห้อง จังหวัดกระบี่ 

ลำดับ ภาพ ประเทศ ผู้ประกวด 

60 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

Namibia Selma Kamanya 

61  
 
 
 
 

Nepal Manita Devkota 

62  
 
 
 
 

New Zealand Estelle Curd 

63  
 
 
 
 

Nicaragua Adriana Paniagua 

64 
 
 
 
 

 Panama Rosa Montezuma 
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วีดิทัศน์แนะนำตัวผู้เข้าประกวด สถานที่ : เกาะห้อง จังหวัดกระบี่ 

ลำดับ ภาพ ประเทศ ผู้ประกวด 

65 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

Poland Magdalena Swat 

66  
 
 
 
 

Sri Lanka Ornella Gunesekere 

67  
 
 
 
 

Turkey Tara De Vries 

68  
 
 
 
 

USA Sarah Rose Summers 

69 
 
 
 
 

 Zambia Melba Shakabozha 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 215 

วีดิทัศน์แนะนำตัวผู้เข้าประกวด สถานที่ : สวนนงนุช พัทยา 

ลำดับ ภาพ ประเทศ ผู้ประกวด 

70 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

Nigeria Aramide Lopez 

71  
 
 
 
 

Slovak Republic Barbora Hanová 

72  
 
 
 
 

US Virgin Islands Aniska Tonge 

73  
 
 
 
 

Venezuela Sthefany Gutiérrez 

74 
 
 
 
 

 Vietnam H'Hen Niê 
 

 

 

https://en.wikipedia.org/wiki/H%27Hen_Ni%C3%AA
https://en.wikipedia.org/wiki/H%27Hen_Ni%C3%AA
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วีดิทัศน์แนะนำตัวผู้เข้าประกวด สถานที่ : ปราสาทสัจธรรม จังหวัดชลบุรี 

ลำดับ ภาพ ประเทศ ผู้ประกวด 

75 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

Cayman Islands Caitlin Tyson 

76  
 
 
 
 

China Meisu Qin 

77  
 
 
 
 

Denmark Helena Heuser 

78  
 
 
 
 

Ghana Diata Hoggar 

79 
 
 
 
 

 Guatemala Mariana García 
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วีดิทัศน์แนะนำตัวผู้เข้าประกวด สถานที่ : ปราสาทสัจธรรม จังหวัดชลบุรี 

ลำดับ ภาพ ประเทศ ผู้ประกวด 

80 
 
 
 

 
 
 
 
 

Myanmar Hnin Thway Yu Aung 

81  
 
 
 
 

Paraguay Belén Alderete 

82 

 

Peru Romina Lozano 

83  
 
 
 
 

Philippines Catriona Gray 

84 
 
 
 
 

 Puerto Rico Kiara Ortega 
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วีดิทัศน์แนะนำตัวผู้เข้าประกวด สถานที่ : ปราสาทสัจธรรม จังหวัดชลบุรี 

ลำดับ ภาพ ประเทศ ผู้ประกวด 

85 
 
 
 

 
 
 
 
 

Russia Yulia Polyachikhina 

86  
 
 
 
 

Singapore Zahra Khanum 

87  
 
 
 
 

South Africa Tamaryn Green 

88  
 
 
 
 

Spain Angela Ponce 

89 
 
 
 
 

 St Lucia Angella Dalsou 
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วีดิทัศน์แนะนำตัวผู้เข้าประกวด สถานที่ : ปราสาทสัจธรรม จังหวัดชลบุรี 

ลำดับ ภาพ ประเทศ ผู้ประกวด 

90 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

Sweden Emma Strandberg 

91  
 
 
 
 

Switzerland Jastina Doreen Riederer 

92  
 
 
 
 

Thailand Sophida Kanchanarin 

93  
 
 
 
 

Ukraine Karyna Zhosan 
 

94 
 
 
 
 

 Uruguay Sofía Marrero 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ประวัติผู้เขียน 
 

ประวัติผู้เขียน 
 

ชื่อ-สกุล นางสาวปริศญา คูหามุข 
วัน เดือน ปี เกิด 3 กันยายน 2535 
สถานที่เกิด กรุงเทพฯ 
วุฒิการศึกษา วารสารศาสตรบัณฑิต (เกียรตินิยมอันดับสอง) มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ 
ที่อยู่ปัจจุบัน 11/1 บ้านเอื้ออาทรหัวหมาก ซอยกรุงเทพกรีฑา 7 แยก 2 ถนนกรุงเทพ

กรีฑา แขวงหัวหมาก เขตบางกะปิ กทม. 10240   
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