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บทค ัดย ่อ ภาษาไทย 
 พชรพล เกตจุินากูล : ฟุตบอลแฟนเพจกับการสือ่สารที่เก่ียวขอ้งกับการพนันฟุตบอล. ( 

FOOTBALL FANPAGES AND COMMUNICATION RELATED TO FOOTBALL 
GAMBLING) อ.ที่ปรึกษาหลัก : อ. ดร.เจษฎา ศาลาทอง 

  
การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือวิเคราะห์เนื้อหาที่เก่ียวข้องกับการพนันในฟุตบอลแฟนเพจ และเพ่ือศึกษาการรับรู้

และประสบการณ์ของผู้รับสารที่ติดตามฟุตบอลแฟนเพจ ใช้รูปแบบการวิจัยแบบผสม (Mixed methods research) แบ่งเป็นส่วน
การวิเคราะห์เนื้อหา (Content analysis) ฟุตบอลแฟนเพจที่มียอดการกดไลก์เกิน 1 ล้านไลก์ ประกอบด้วยฟุตบอลแฟนเพจ กูว่า
แล้ว มันต้องยิง V2 และตุงตาข่าย เลือกโพสต์จากแต่ละแฟนเพจที่มียอดของการมีส่วนร่วม (Engagement) มากที่สุด จ านวน 10 
อันดับแรก รวมทั้งสิ้น 20 โพสต์ ในระยะเวลา 1 เดือน ตั้งแต่วันที่ 1-31 มีนาคม พ.ศ. 2562 และการสัมภาษณ์เชิงลึก (In-Depth 
Interviews) (1) กลุ่มที่ติดตามกีฬาฟุตบอลและฟุตบอลแฟนเพจ และเล่นพนันฟุตบอล (2) กลุ่มที่ติดตามกีฬาฟุตบอลและฟุตบอล
แฟนเพจ แต่ไม่เล่นพนันฟุตบอล เจาะจงกลุ่มตัวอย่างเป็น Generation Y กลุ่มละ 5 คน รวมทั้งสิ้น 10 คน (3) บุคคลผู้มีส่วน
เก่ียวข้องในแฟนเพจที่เก่ียวข้องกับการพนันฟุตบอล จ านวน 3 คน และ (4) นักวิชาการที่มีผลงานทางวิชาการที่เก่ียวข้องกับการ
พนันฟุตบอล จ านวน 3 คน  

ผลการวิจัยพบว่าฟุตบอลแฟนเพจกูว่าแล้ว มันต้องยิง V2 และ ตุงตาข่าย มีวิธีการและเทคนิคการน าเสนอเนื้อหา 8 
ประเด็น คือ (1) ใช้ผู้มีอิทธิพลทางความคิดน าเสนอเนื้อหาที่ไม่ได้เก่ียวกับกีฬาฟุตบอล (2) ใช้ผู้มีอิทธิพลทางความคิดน าเสนอเนื้อหา
ที่เก่ียวข้องกับกีฬาฟุตบอล (3) ใช้กิจกรรมส่งเสริมการโปรโมท (4) ใช้ภาพกราฟิกประกอบโพสต์สื่อความหมายให้เข้าใจง่าย (5) 
น าเสนอเนื้อหาแบบคลิปวิดีโอพร้อมข้อความ (6) น าเสนอเนื้อหาแบบเฟซบุ๊ก ไลฟ์ (7) ใช้ฟุตบอลแฟนเพจเครือข่าย และ (8) ใช้
ความหมายอ่ืนแทนการใช้ค าเชิญชวนที่สื่อถึงการพนันฟุตบอลโดยตรง     

ส าหรับการรับรู้ในการติดตามฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เก่ียวข้องกับการพนันฟุตบอล พบว่ามีการใช้โฆษณาโปรโม
ชันโปรโมทเว็บไซต์พนัน เนื้อหาเก่ียวกับฟุตบอลส่วนใหญ่ถูกน าเสนอโดยไม่เน้นข้อเท็จจริง  ผู้มีอิทธิพลทางความคิดมีส่วนในการ
ตัดสินใจให้ผู้รับสารติดตามฟุตบอลแฟนเพจ การสื่อสารกลุ่มลับการพนันฟุตบอลในเฟซบุ๊ก เทคโนโลยีสารสนเทศมีผลให้การเล่น
พนันฟุตบอลออนไลน์นั้นง่ายและสะดวก ท าให้เด็กและเยาวชนมีโอกาสเข้าถึงได้มากขึ้น ด้านประสบการณ์การติดตามฟุตบอลแฟน
เพจที่มีเนื้อหาที่เก่ียวข้องกับการพนันฟุตบอล พบประเด็นส าคัญ 3 ประเด็น คือ (1) ฟุตบอลแฟนเพจถูกใช้เป็นช่องทางหลักในการ
สื่อสารของเว็บไซต์พนัน (2) การน าเสนอและเนื้อหาที่มีความหลากหลาย สามารถดึงดูดให้ผู้รับสารเข้ามามีส่วนร่วมได้มาก และ (3) 
Generation Y เป็นกลุ่มเป้าหมายหลักของฟุตบอลแฟนเพจที่มีเน้ือหาที่เก่ียวข้องกับการพนันฟุตบอล 

 

สาขาวิชา นิเทศศาสตร์ ลายมือช่ือนิสิต ................................................ 
ปีการศึกษา 2562 ลายมือช่ือ อ.ที่ปรึกษาหลัก .............................. 
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บทค ัดย ่อ ภาษาอ ังกฤ ษ 
# # 6084670028 : MAJOR COMMUNICATION ARTS 
KEYWORD: COMMUNICATION / ONLINE GAMBLING / FOOTBALL GAMBLING / FOOTBALL FAN PAGES 
 Pacharapol Katjinakul : FOOTBALL FANPAGES AND COMMUNICATION RELATED TO FOOTBALL 

GAMBLING. Advisor: JESSADA SALATHONG, Ph.D. 
  

The objective of this research is to analyze gambling of football in fan pages and to study the 
perception and experience of the recipients who follow the football fan pages using a Mixed methods 
research by dividing the Content analysis into football fan pages with over 1 million likes such as กูว่าแล้ว มัน
ต้องยิง V2 and ตุงตาข่าย. The researcher selected 10 posts that consisted of the highest Engagement, with an 
overall of 20 posts in a period of 1 month, from the 1st-31st of March 2019 and In-Depth Interviews with (1) the 
group that follows football and football fan pages and bets on football (2) the group that follows football and 
football fan pages but doesn’t bets on football. This subject group consist of Generation Y subjects in a group 
of 5 participants in each group, numbering up to 10 subjects (3) 2 people involved in fan pages that are 
related to football gambling and (4) 3 scholars with academic work related to football gambling. 

Research results indicate that the football fan pages, กูว่ าแล้ ว  มันต้องยิ ง  V2 and ตุ งต าข่ าย  have 
technics in presenting 8 topics as follows (1) Using influencers to present non-football related content (2) Using 
influencers to present football-related content (3) Using activities to promote (4) Using of graphics that make 
information easier to understand (5) Videos with content that come with texts (6) Facebook Live (7) Using the 
football fan page network and (8) Using other words or meanings instead of football gambling. 

As for the acknowledgment on the following that football fan page that has content related to 
football gambling, it is found that using an advertisement to promote gambling sites, content on football that 
is false, influencers play a role that affects the audience’s decision to follow the football fan page, there are 
secret groups for football gambling in facebook and technology plays an important role to make online 
football gambling easy and conveniently accessible for children and young adults.  From experience of 
following football fan pages that consists of content that is related to football gambling is found that there 
are  (1) Football fan pages are used as the main source of communication for gambling websites (2) The 
presentation of diverse content and (3) Generation Y is the main target group of football fan pages that has 
content related to football gambling. 
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ก ิต ตกิ รรมประก าศ 
 

กิตติกรรมประกาศ 
  

วิทยานิพนธ์ฟุตบอลแฟนเพจกับการสื่อสารที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล ส าเร็จไปได้ด้วยดี 
ซึ่งผู้วิจัยได้รับความกรุณาจาก ศาสตราจารย์ ดร. พิรงรอง รามสูต ประธานกรรมการสอบวิทยานิพนธ์ 
รองศาสตราจารย์ ดร. สุระชัย ชูผกา กรรมการภายนอกมหาวิทยาลัย และรองศาสตราจารย์ ดร. 
นวลน้อย ตรีรัตน์  กรรมการ ในฐานะผู้อ านวยการศูนย์ศึกษาปัญหาการพนัน ที่สละเวลาอันมีค่ามาช่วย
ให้ค าปรึกษาในช่วงเวลา ของการสอบโครงร่างวิทยานิพนธ์ไปจนถึงการสอบวิทยานิพนธ์จนผ่านไปได้
ด้วยดี รวมถึงอาจารย์ ดร. เจษฎา  ศาลาทอง อาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์ ที่คอยให้ความรู้ ค าปรึกษา 
ตลอดจนค าแนะน าที่ดีตั้งแต่ช่วงท าโครง ร่างวิทยานิพนธ์ไปจนถึงวันที่วิทยานิพนธ์เสร็จสมบูรณ์ อีกหนึ่ง
กลุ่มผู้มีส่วนส าคัญที่ท าให้วิทยานิพนธ์เสร็จสิ้นได้ ผู้วิจัยต้องขอขอบคุณแหล่งข้อมูลประเภท บุคคล ซึ่ง
เป็นผู้ให้สัมภาษณ์ทั้ง 4 กลุ่มผู้ให้สัมภาษณ์ ท าให้ได้ข้อมูลที่ชวนให้น่าสนใจ จนเกิดเป็นข้อคิดเห็น  
ค าแนะน าที่ดี จนเป็นประโยชน์แก่งานวิทยานิพนธ์นี้ 

ส่วนเรื่องก าลังทรัพย์และก าลังใจ ที่ขาดไปไม่ได้เลยคือแหล่งทุนการศึกษา ที่มาพร้อมกันกับ
ก าลังใจอันเปี่ยมล้น ตลอดระยะเวลา 2 ปีครึ่งในระดับบัณฑิตศึกษาจากคุณพ่อคุณแม่  พี่น้อง และ
ครอบครัวเกตุจินากูล ที่พร้อมจะสนับสนุนให้ผู้วิจัยมีก าลังใจลุยตลอดเวลา 

ขอบคุณพี่ ๆ เพื่อน ๆ ระดับบัณฑิตศึกษาทุกท่าน ไม่ว่าจะเป็นพี่บุ้ม พี่บูม พี่นัท กุ้ย พี่ตุ๊ต๊ะ พี่จี 
จ๋า พี่วี พี่Kankao พี่ชาลีฟ พี่โตโต้ พี่ต้อง และอีกมากมาย ที่มีส่วนเติมเต็มให้ชีวิตตลอดการเป็นนิสิต
ปริญญาโทสมบูรณ์แบบ รวมถึงเพื่อนสนิทมิตรสหายในระดับปริญญาตรี ทั้งใกล้และไกลที่ไม่เคยทอดทิ้ง
กัน เป็นเพื่อนเล่นกับผู้วิจัยตลอด ๆ และที่ขาดไปไม่ได้คือการอยู่เคียงข้างกันเสมอมาของคุณวีราภรณ์ 
จันทร์แก้ว และครอบครัว ที่เป็นอีกหนึ่งก าลังใจช้ันดีเช่นกัน 

สุดท้ายนี้ขอหยิบยกหนึ่งประโยคจากบทเพลงของศิลปินวัยรุ่นช่ือดังที่เตือนใจผู้วิจัยได้เป็น
อย่างดี จนบัดนี้ประสบความส าเร็จตามบทเพลงดังที่กล่าวว่า “ค าว่าพยายาม ไม่เคยท าร้ายสักคนที่
ตั้งใจ” 

  
  

พชรพล  เกตจุินากูล 
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บทท่ี 1 

บทน ำ 

ท่ีมาและความส าคัญ 

 การพนัน ถือเป็นหนึ่งในกิจกรรมทางสงัคม ที่เกิดข้ึนเกือบจะทุกวัฒนธรรมและทุกช่วงยุค
สมัย อาจกล่าวได้ว่าเป็นหนึง่ในปรากฏการณ์สากลในสงัคมมนุษย์ โดยมีความแตกต่างในการประกอบ
สร้างและก าหนดความหมาย (McMillen, 1996) อย่างไรก็ตาม (วิษณุ วงศ์สินศิริกุล, 2554) ช้ีให้เห็น
ในประเด็นว่าแม้การเล่นพนันจะได้รบัความนิยมในหลากรูปแบบ น ามาซึ่งการแปลงออกมาเป็นมูลค่า
ทางเศรษฐกิจในหลาย ๆ ประเทศ แต่ก็ยังมีการยอมรับโดยทั่วกันอยู่ว่าการพนันในหลายประเทศเป็น
สิ่งผิดกฎหมาย 

(วรพงศ์ ภูมิบ่อพลับ, 2561) กล่าวถึงรายงานตัวเลขภาพรวมตลาดการพนันโลก โดยการ
ส ารวจของ (Association, 2018) หรือ GBGC พบว่า ตลาดการพนันโลกมีการขยายตัวเพิ่มข้ึนร้อยละ 
6 ในช่วงปี พ.ศ. 2543-2552 แต่หลังจากนั้นตลาดการพนันโลกเริ่มชะลอตัว โดยระหว่างปี พ.ศ. 
2553-2557 ตลาดการพนันอัตราการขยายตัวชะลอตัวลงต่อปี ประมาณร้อยละ 3.3 ส่วนปี พ.ศ. 
2558 ตลาดการพนันโลกมีการหดตัวลงเล็กน้อยที่ติดลบร้อยละ 1 เมื่อเทียบกับปี พ.ศ. 2557 อย่างไร
ก็ตาม GBGC คาดการณ์ว่าในระหว่าง พ.ศ. 2559-2562 ตลาดการพนันโลกจะยังมีการเจริญเติบโต
เฉลี่ยที่ร้อยละ 3   

ในส่วนของตลาดการพนันแบ่งตามภูมิภาคต่าง ๆ ทั่วโลก วรพงศ์อธิบายเพิ่มเติมว่า ภูมิภาค
เอเชียและเอเชียกลาง คือภูมิภาคที่มีสัดส่วนมากที่สุด (ร้อยละ 32.9) รองลงมาคือภูมิภาคอเมริกา
เหนือ (ร้อยละ 27.2) และ ภูมิภาคยุโรป (ร้อยละ 27.1) ตามล าดับ สอดคล้องกับหนังสือรวมบทความ
วิจัยเรื่อง “คาสิโนชายแดน” จัดท าโดยศูนย์ศึกษาปัญหาการพนัน (2561) ที่ระบุไว้ในหัวข้อมูลค่า
ตลาดของอุตสาหกรรมการพนันทั่วโลก สามารถวัดได้จากมูลค่าของอุตสาหกรรมคาสิโน ที่มีแนวโน้ม
เติบโตข้ึนถึงแม้ว่าเศรษฐกิจโลกจะถดถอย เมื่อจ าแนกตามภูมิภาค จะพบว่า ภูมิภาคเอเชียแปซิฟิกมี
อัตราการเติบโตเฉลี่ยทั้งปีที่ร้อยละ 18.3 มูลค่า 79.3 พันล้านเหรียญสหรัฐ หรือราว 2.6 ล้านล้าน
บาท แซงหน้าตลาดประเทศสหรัฐอเมริกาในช่วงปี พ.ศ. 2553-2558 โดยในปี พ.ศ. 2558 ภูมิภาค
เอเชียแปซิฟิกกลายเป็นตลาดคาสิโนที่ใหญ่ที่สุดของโลก ร้อยละ 43.4 และมีส่วนแบ่งการตลาดเกือบ
ครึ่งหนึ่งของโลก ส่วนทวีปอเมริกาเหนือจะมีอัตราเติบโตเฉลี่ยต่อปีร้อยละ 4.7  
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ภาพที่ 1 มูลค่าตลาดของอุตสาหกรรมการพนันทั่วโลก จ าแนกตามภูมิภาค ปี พ.ศ. 2544 – 2562 
(Center of Gambling Studies, 2559 อ้างถึงใน วรพงศ์ ภูมิบ่อพลบั, 2561) 

 

ปัจจัยส าคัญที่มีผลต่อการเติบโตในธุรกิจการพนันมาจาการขยายตัวของบ่อนคาสิโน

โดยเฉพาะอย่างยิ่งในภูมิภาคเอเชีย มีอัตราการเจริญเติบโตก้าวกระโดด โดยธุรกิจคาสิโนในมาเก๊าท า

รายได้และขยายตัวแทนที่ธุรกิจคาสิโนในลาสเวกัส ที่สหรัฐอเมริกา ซึ่งรายงานของ (โพสต์ทูเดย์

ออนไลน์, 2557) พบว่า มาเก๊ามีรายได้จากอุตสาหกรรมการพนันในปี พ.ศ. 2556 ราว 1.485 ล้าน

ล้านบาท นับเป็นตัวเลขที่เพิ่มจากปีก่อนหน้าถึงเกือบร้อยละ 20 มากกว่าลาสเวกัส ที่ท ารายได้

ประมาณ 2.145 แสนล้านบาท หรือคิดเป็นเพียงร้อยละ 15 ของรายได้ในมาเก๊าเท่านั้น  โดยตลาด

คาสิโนที่ลาสเวกัสเริ่มหดตัวลงมาตั้งแต่ปี พ.ศ. 2551 สืบเนื่องมาจากในสหรัฐอเมริกาเผชิญปัญหา

วิกฤตเศรษฐกิจ รวมทั้งสาเหตุจากการที่มลรัฐต่าง ๆ ในประเทศมีการเปิดคาสิโนเพิ่มมากข้ึนเพื่อเป็น

แหล่งรายได้ภาษีของรัฐบาลแต่ละรัฐ (วรพงศ์ ภูมิบ่อพลับ, 2561)  
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นอกจากนี้ (กฤษฎา พรประภา, 2560) ช้ีให้เห็นตรงกันว่าสาเหตุที่อุตสาหกรรมการพนันได้

เคลื่อนย้ายศูนย์กลางจากที่สหรัฐอเมริกาไปยังภูมิภาคเอเชีย มีผลมาจากคาสิโนในมาเก๊ามีรายรับรวม

จากการพนันกว่า 43 พันล้านเหรียญสหรัฐ ในปี พ.ศ. 2556 มากกว่าตลาดคาสิโนเดิมที่ลาสเวกัสถึง 6 

เท่า  

อีกเหตุผลหนึ่งที่อุตสาหกรรมพนันเคลื่อนตัวมายังทวีปเอเชีย นั่นเป็นเพราะรัฐบาลในหลาย

ประเทศในเอเชียอนุญาตให้การเล่นการพนันเป็นสิ่งที่มีกฎหมายรองรับ มีการพิจารณาการสนับสนุน

ให้เปิดธุรกิจเกี่ยวกับบ่อนการพนันคาสิโน มีผลให้ประเทศในเอเชียสามารถแสวงหารายได้จากธุรกิจ

การพนันอย่างกว้างขวาง ยกตัวอย่างประเทศสิงคโปร์ รัตพงษ์ สอนสุภาพ กล่าวไว้ในบทความ 

“เรียนรู้ประสบการณ์การเปิดบ่อนคาสิโนของสิงคโปร์” ว่ารัฐบาลสิงคโปร์ตัดสินใจเปิดบ่อนการพนัน

ภายใต้โครงการคาสิโนรีสอร์ต (Casinos Integrated Resort : IRs) ข้ึนในปี พ.ศ. 2548 เพื่อรองรับ

รายได้จากการท่องเที่ยวจะเปน็รายได้ส าคัญต่อการพัฒนาประเทศ สิงคโปร์กลายเป็นตลาดใหญ่อนัดับ

สองทั้งในแง่มูลค่าและอัตราการเติบโตที่เฉลี่ยมีอัตราร้อยละ 20.5 ต่อปี เป็นรองแค่มาเก๊า มีมูลค่าสูง

ถึง 7,172 ล้านเหรียญสหรัฐ จากการเปิดเผยรายได้เมื่อปี พ.ศ. 2558 

ธุรกิจคาสิโนชายแดน ก็เป็นอีกหนึ่งกรณีศึกษาการเติบโตของอุสาหกรรมในทวีปเอเชีย 

ยกตัวอย่าง คาสิโนชายแดน ‘คิงส์โรมัน (Kings Romans)’ ของประเทศลาว ที่ตั้งอยู่บริเวณเขต

เศรษฐกิจสามเหลีย่มทองค า (ณัฐกร วิทิตานนท์, 2561) ตั้งข้อสังเกตว่าคาสิโนแห่งนี้มีโอกาสจะเติบโต

แทนที่ของมาเก๊า มีผลสืบเนื่องมาจากการที่รัฐบาลจีนจริงจังเรื่องนโยบายต่อต้านทุจริตในปี พ.ศ. 

2557 เข้มงวดการเดินทางเพื่อแสวงโชค อีกทั้งนโยบายของรัฐบาลลาวก็มีแนวทางการใช้เศรษฐกิจ 

“จินตนาการใหม่ หรือ New economic mechanisms” คือเปิดกว้างให้ต่างชาติเข้ามาลงทุน จึงมี

ความเป็นไปได้ว่าคิงส์โรมัน ในเขตเศรษฐกิจสามเหลี่ยมทองค า อาจเป็นแหล่งลงทุนมหาศาลแห่งใหม่

ที่เตรียมรองรับนักพนันชาวจีน ที่มีโอกาสเปลี่ยนเป้าหมายจากแต่เดิมที่เดินทางไปเล่นพนันในมาเก๊า 

มายังคาสิโนชายแดนที่ลาวแทน โดยสาเหตุที่ท าให้นักพนันจีนโยกมาเล่นพนันตามคาสิโนชายแดน 

ประการแรกเพราะการเดินทางไปยังมาเก๊าของคนจีนต้องใช้วีซ่าพิเศษ ทว่าหากเล่นคาสิโนชายแดนไม่

ต้องใช้วีซ่าพิเศษเข้า อีกทั้งคาสิโนชายแดนยังช่วยให้กระบวนการย้ายเงินออกจากนอกประเทศเป็นไป

ได้ง่าย ไม่ได้ถูกควบคุมการหมุนเวียนของเงินพนันโดยรัฐบาลจีน การเล่นพนันตามคาสิโนชายแดนจะ

ให้บริการแลกเปลี่ยนเงินเป็นชิพส าหรับเล่นพนัน และลูกค้าก็สามารถเปลี่ยนชิพให้เป็นเงินสดได้ด้วย

การเล่นพนัน  
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จากรายงานสถานการณ์พนันในประเทศไทย ปีพ.ศ. 2562 โดย (ศูนย์ศึกษาปัญหาการพนัน, 

2562) ระบุถึงสถานการณ์การเล่นพนันของคนไทย ในปี พ.ศ. 2562 ช้ีให้เห็นว่าประเทศไทยก็เป็นอีก 

หนึ่งชาติในทวีปเอเชียที่เห็นถึงมูลค่าของการเล่นพนัน ซึ่งจากข้อมูลกลุ่มตัวอย่างซึ่งเป็นประชากรชาว 

ไทยที่มีอายุตั้งแต่ 15 ปีข้ึนไป ร้อยละ 76.3 หรือค่าประมาณการ 40.693 ล้านคน เคยมีประสบการณ์ 

เล่นการพนันอย่างใดอย่างหนึ่งในช่วงชีวิตที่ผ่านมา สูงกว่าสถิติครั้งก่อนเมื่อปี พ.ศ. 2560 ที่เคยมีสถิติ 

คนไทยมีประสบการณ์เล่นการพนันร้อยละ 75.2 หรือค่าประมาณการ 39.844 ล้านคน โดยการพนัน 

ที่คนไทยคุ้นเคยกันมากที่สุดสองอันดับแรกคือ สลากกินแบ่งรัฐบาล (ร้อยละ 82.9) มียอดเงิน 

หมุนเวียนในตลาดสูงถึง 150,486 ล้านบาท รองลงมาเป็นการเล่นหวยใต้ดิน (ร้อยละ 76.4)  โดยในปี  

พ.ศ. 2560 การเล่นหวยใต้ดินมีค่าประมาณการวงเงินหมุนเวียนอยู่ที่ 153,158 ล้านบาท   

โครงการวิจัยกฎหมายเกี่ยวกับการพนันในประเทศไทย โดย (นันทวัฒน์ บรมานันท์, 2554)

กล่าวถึงประวัติการเล่นพนันในไทย ว่าสามารถแยกพิจารณาออกเป็น 2 ช่วงเวลา คือ  

1. ช่วงที่คนไทยรู้จักการเล่นการพนันแต่ยังไม่มีกฎหมายเกี่ยวกับการพนันมาใช้ ซึ่งใน

โครงการวิจัยอธิบายว่าการเล่นแบบแรกไม่พบหลักฐานที่แน่ชัด แต่สันนิษฐานจาก

หลักฐานที่ปรากฏในจดหมายเหตุของซิมอง เดอ ลาลูแบร์ ในปี พ.ศ. 2230 ว่าอาจเป็น

การพนันโดยใช้สัตว์เป็นเครื่องมือ เช่น การตีไก่ การกัดของปลากัด รวมถึงการชนวัว 

ส่วนสมัยรัชกาลที่ 3 ในพ.ศ. 2390 รับวัฒนธรรมการเล่นพนันมาจากจีน ในรูปแบบของ

ถ่ัวโป หรือการเล่นเบี้ย และหวย จากนั้นในสมัยของรัชกาลที่ 5 มีการเปลี่ยนนโยบาย

เกี่ยวกับการพนัน ที่แต่เดิมเป็นการหาประโยชน์มาเป็นการควบคุมและปราบปรามแทน 

ต่อมาในรัชสมัยของรัชกาลที่ 6 ทรงประกาศปิดบ่อนการพนันทั่วราชอาณาจักร รวมถึง

ประกาศปิดโรงหวย 

2. ช่วงเวลาที่มีการออกกฎหมายว่าด้วยการพนันที่จากเดิมบังคับใช้เป็นพระราชบัญญัติการ

พนัน พ.ศ. 2473 ซึ่งได้มีการแก้ไขใหม่ให้ทันสมัยข้ึนมาเป็นพระราชบัญญัติการพนัน 

พ.ศ. 2478 จนถึงยุคปัจจุบัน นับว่าการเล่นพนันในประเทศไทยเป็นสิ่งที่ผิดกฎหมาย 

กระแส “โลกาภิวัตน์ (Globalization)” คือปัจจัยที่ท าให้การเล่นพนันถูกแพร่หลายไปทั่ว

โลกและก่อให้เกิดมูลค่าในวงกว้าง (อุบลรัตน์ ศิริยุวศักดิ์ , 2550) ให้ค าจ ากัดความว่ากระแส       

โลกาภิวัตน์ เป็นกระบวนการที่ท าให้สังคมโลกถูกย่อลง พึ่งพาอาศัยซึ่งกันและกัน ครอบคลุมทั้งในมิติ

เศรษฐกิจ การเมือง วัฒนธรรม โดยมีปัจจัยด้านเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร ไม่ว่าจะเป็น

โทรศัพท์ ดาวเทียม ระบบอินเทอรเ์น็ต ก็ได้ขยายรูปแบบการสื่อสาร กระจายข้อมูลข่าวสารออกไปทั่ว
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ทิศ ครอบคลุมทั้งข่าวสารด้านเศรษฐกิจและการเงิน หรืออย่างบทบาทการผลิตและการส่งผ่านทาง

วัฒนธรรม ฯลฯ ขณะเดียวกัน (เมตตา วิวัฒนานุกูล (กฤตวิทย์), 2559) ระบุว่ากระแสโลกาภิวัตน์ ใน

แง่ของข้อมูลข่าวสาร ได้เปลี่ยนให้ข้อมูลข่าวสารหรือปรากฏการณ์ต่าง ๆ ที่เกิดข้ึนบนโลกเกิดการ

ส่งผลต่อกันอย่างรวดเร็ว เสมือนกับปรากฏการณ์หมู่บ้านโลก (Global village) ตามแนวคิดของ 

Mcluhan เมื่อปีพ.ศ. 2505 (ค.ศ. 1962) ที่ท าให้ทุกประเทศทั่วโลกต่างพึง่พาอาศัยกัน มีการเช่ือมโยง

ระหว่างกัน เสมือนคนอยู่หมู่บ้านเดียวกัน  

กระแสโลกาภิวัตน์ในส่วนของยุคข้อมูลข่าวสารที่ไร้พรมแดน ไร้ข้อจ ากัดของเวลาและสถานที่ 

มีผลให้เทคโนโลยีสารสนเทศที่เข้ามาเป็นส่วนหนึ่งในชีวิตประจ าวันของมนุษย์นั้น ได้เข้ามาปรับ

พฤติกรรมการใช้สื่อของผู้รับสารเปลี่ยนไป จากที่เคยติดตามผ่านสื่อดั้งเดิม (Traditional media) 

อาทิ โทรทัศน์ ภาพยนตร์ หนังสือพิมพ์ ฯลฯ ได้แปรเปลี่ยนมาสู่สื่อใหม่ (New media) โดยเฉพาะ

ช่องทางออนไลน์ อย่างเว็บไซต์ (Website) โซเชียลมีเดีย (Social media) สอดคล้องกับที่ R.K. 

Logan (กาญจนา แก้วเทพ และนิคม ชัยขุนพล, 2555) กล่าวถึงหนึ่งในลักษณะของสื่อใหม่ คือเป็น

การสื่อสารสองทาง (Two-way communication) ผู้ส่งสารและผู้รับสารมีโอกาสตอบโต้ระหว่างกัน 

ผู้รับสารมีปฏิกิริยาต่อทั้งตัวข่าวสารและผู้ผลิต/ผู้ส่งข่าวสารได้ในเวลาเดียวกัน 

บทบาทของการพนัน เกี่ยวข้องกับโลกาภิวัตน์ในทางเศรษฐกิจ ทั้งเรื่องการแลกเปลี่ยน 

บริโภคสินค้าและบริการ โดยออกมาในรูปแบบของข้ามชาติ ทุนไร้พรมแดน ฯลฯ เกิดนักพนันที่ไม่ได้

เล่นพนันกันเฉพาะพื้นที่ แต่กลายเป็นการเดินทางเสี่ยงโชคทั่วมุมโลก โดยมีข้อมูลข่าวสารที่ไหลเวียน

เป็นอีกหนึ่งองค์ประกอบส าคัญ ซึ่งรวมถึงการพนันประเภทพนันฟุตบอล ก็เป็นอีกหนึ่งประเภทการ

พนันที่เกิดความนิยมเล่นกันแพร่หลายในระหว่างประเทศ  

เมื่ออุตสาหกรรมกีฬาเติบโต สิ่งที่ตามมาก็เรื่องการเติบโตของอุตสาหกรรมพนัน สอดคล้อง

กับ (พินิต วงษ์ยี่กุล, ม.ป.ป.) เผยว่าการเล่นพนันคืออุตสาหกรรมต่อเนื่องรูปแบบหนึ่งที่อยู่ร่วมกับการ

กีฬาเพื่อความบันเทิง และยิ่งโลกยุคปัจจุบันที่กิจกรรมการชมกีฬาขยายตัวออกไปกว้างขวาง อันเกิด

จากเทคโนโลยีของโลกที่ไร้พรมแดน การรับชมกีฬาไม่ได้ถูกจ ากัดเรื่องสถานที่อีกต่อไป สิ่งนี้ได้ส่งผล

มาสู่ความสะดวกสบายในการเล่นพนันฟุตบอลเพิ่มข้ึนไปด้วย  

(ศูนย์ศึกษาปัญหาการพนัน, ม.ป.ป.)อธิบายถึงความนิยมในการเล่นการพนันฟุตบอลลงใน

บทความ “การเติบโตของอุตสาหกรรมกีฬาและการพนันกีฬา” ว่ามีที่มาจากกีฬาฟุตบอล ซึ่งเป็นกีฬา

ยอดนิยมของผู้คนทั่วโลก มีผู้ชมมากถึง 3,500 ล้านคน และมีรายได้มากถึง 19,000 ล้านยูโร หรือ

ประมาณร้อยละ 43 ของตลาดกีฬาโลก  จากการส ารวจของ Pricewaterhouse Coopers 
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International Limited (PwCIL) ในปี พ.ศ. 2559 ขณะที่กีฬาประเภทอื่นที่อยู่ในการส ารวจ อาทิ 

อเมริกันฟุตบอล บาสเกตบอล เบสบอล ฯลฯ มีรายได้ราวหลักพันล้านยูโรเท่านั้น  

ในปี พ .ศ. 2560 (Flanagan, 2017) รายงานผ่านเว็บไซต์ mirror.co.uk ว่า การพนัน

ฟุตบอลที่จัดอยู่ในหมวดของการพนันประเภททายผลการแข่งขัน ท ามูลค่าในอุตสาหกรรมพนันโลกสูง

ถึง 1.4 พันล้านปอนด์ หรือประมาณ 5.8 หมื่นล้านบาท1  ในระหว่างเดือนตุลาคม พ.ศ. 2558 ถึง

เดือนกันยายน พ.ศ. 2559 เช่นเดียวกับ  The European Gaming and Betting Association 

(EGBA) สรุปสถิติมูลค่าการพนันประเภทการทายผลการแข่งขัน ปี พ.ศ. 2560 ที่นับเฉพาะกลุ่ม

ประเทศสหภาพยุโรป 28 ประเทศ อันเป็นทวีปที่มีการแข่งขันฟุตบอลระดับสโมสรที่ได้รับความนิยม 

อาทิ พรีเมียร์ลีก อังกฤษ 2 ลาลีก้า สเปน 3 ฯลฯ ก็พบมูลค่าของการพนันประเภทดังกล่าวสูงมากที่สุด

เป็นอันดับ 1 ที่ร้อยละ 40.31  

เมื่อรูปแบบของการเล่นพนันฟุตบอลเริ่มมีการเพิ่มช่องทางให้นักพนันเลือกมากข้ึน 

โดยเฉพาะอย่างยิ่งกับการเข้ามาของการพนันผ่านอินเทอร์เน็ต  มีผลให้ประเทศต่าง ๆ ราว 85 

ประเทศออกกฎหมายให้การพนันผ่านอินเทอร์เน็ตเป็นการพนันที่ถูกกฎหมาย (วิษชญะ ศิลาน้อย, 

2560) อีกทั้งยังเห็นถึงพัฒนาการของเว็บไซต์รับพนัน ที่ในปี พ.ศ.2541 มีเว็บไซต์รับพนันทั่วโลกเพียง 

190 เว็บไซต์ ทว่าในปีพ.ศ. 2545 ตัวเลขพุ่งมากถึงกว่า 1,800 เว็บไซต์ และในอีก 4 ปีต่อมา (พ.ศ. 

2549) ทะยานข้ึนมากถึง 2,500 เว็บไซต์ นอกจากนี้สหพันธ์การพนันและทายผลการแข่งขันยุโรป 

(The European Gaming and Betting Association หรือ (EGBA) (2560) สรุปตัวเลขมูลค่าส่วน

แบ่งการตลาดพนันออนไลน์โลก พบว่าในทวีปยุโรปที่อยู่ในกลุ่มสหภาพยุโรป (อังกฤษรวมเป็นสหราช

อาณาจักร) รวม 28 ประเทศ และทวีปเอเชีย มีสัดส่วนมูลค่าที่ใกล้เคียงกัน โดยยุโรป 28 ประเทศอยู่

ที่ร้อยละ 48.9 ส่วนเอเชียอยู่ที่ร้อยละ 27.1 ซึ่งในทวีปเอเชีย มีบริบทการเล่นพนันฟุตบอลของ

ประเทศไทยรวมอยู่ด้วย อันเป็นการไหลเข้ามาของกระแสโลกาภิวัตน์  

การพนันฟุตบอลในไทยเริ่มได้รับความนิยมในรูปแบบของการทายผลเริ่มเป็นรูปธรรมในช่วง

ที่ระหว่างการแข่งขันฟุตบอลโลกที่ประเทศอิตาลีเป็นเจ้าภาพเมื่อปีพ.ศ. 2533  (วิษณุ วงศ์สินศิริกุล, 

2554) รวมถึงฟุตบอลโลก ที่สหรัฐอเมริกา พ.ศ.2537 ที่ (นวลน้อย ตรีรัตน์, 2543) กล่าวว่าเป็น

ช่วงเวลาที่การเล่นพนันทายผลฟุตบอลเติบโตแพร่ขยายในวงกว้างไปแทบจะทุกเพศทุกวัย โดยเฉพาะ

                                                             
1

 เทยีบอตัรา 1 ปอนด ์= 41.8320 บาท เมื่อวนัที ่5 มีนาคม พ.ศ. 2562 
2

 ระบบการแข่งขนัฟตุบอลลกีในระดบัสงูสดุของประเทศองักฤษ ภายใตก้ารบริหารของสมาคมฟตุบอลองักฤษ 
3

   ระบบการแข่งขนัฟตุบอลลกีในระดบัสงูสดุของประเทศสเปน ภายใตก้ารบริหารของสมาคมฟตุบอลสเปน 
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ในหมู่วัยรุ่นและกลุ่มชนช้ันกลางทั่วไป และหลากกลุ่มสาขาอาชีพ  เห็นได้จากมูลค่าของวงเงินการ

พนันฟุตบอล ที่มีไม่ต่ ากว่า 123,000 ล้านบาท ในช่วงให้หลังระหว่างปี พ.ศ. 2536-2538 ทั้งยังมี

มูลค่าสูงข้ึนหลายเท่าตัวที่ราว 300,000 ล้านบาทในปี พ.ศ. 2544-2545 (ผาสุก พงษ์ไพจิตร และ

คณะ, 2543) โดยรูปแบบและเครือข่ายของการเลน่พนันบอล (วสันต์ ปัญญาแก้ว, 2557) กล่าวว่าการ

เล่นพนันบอลโดยทั่วไปนิยมเล่นผา่นโต๊ะบอล ที่ตั้งเปน็หลกัแหลง่ชัดเจน และจะตั้งปะปนหรอืเปน็ส่วน

หนึ่งของการพนัน/การเล่นเกมชนิดอื่น อย่างโต๊ะสนุ๊ก ซึ่งทั่วไปก็จะมีเจ้ามือโต๊ะบอล มีเด็กเดินโพย ที่

คอยให้เครดิตในการแทงพนันฟุตบอลแก่ลูกค้า และเมื่อนักพนันบอลเลือกที่จะเล่นพนันผ่านเจ้ามือ

โต๊ะบอล ได้รับเครดิตการแทงพนันจากเด็กเดินโพยแล้ว ถือเป็นเครือข่ายของความสัมพันธ์ ไว้เนื้อเช่ือ

ใจกัน  

(องอาจ ชัยเพชรโยธิน, 2541) กล่าวว่าสังคมไทยเริ่มรู้จักการพนันบนอินเทอร์เน็ตจากการ

พนันฟุตบอล เริ่มมีให้เห็นแพร่หลายในการแข่งขันฟุตบอลโลกที่ฝรั่งเศส ปี พ.ศ. 2541 (ค.ศ. 1998) 

โดยบริษัทวิลเลี่ยมฮิล (William Hill) บริษัทรับพนันข้ามชาติของอังกฤษ ที่น าเครือข่ายอินเทอร์เน็ต

มาใช้ด าเนินกิจกรรมการพนันบนอินเทอร์เน็ต เปิดรับแทงพนันบนเครือข่ายอินเทอร์เน็ตไปทั่วโลก 

จากนั้นบริบทการพนันฟุตบอลบนอินเทอร์เน็ตของไทยเริ่มมีให้เห็นจากคอมพิวเตอร์ในร้านบริการ

อินเทอร์เน็ต-เกมออนไลน์ นักพนันปรับมาเล่นการพนันฟุตบอลแบบออนไลน ์(Football gambling) 

มากขึ้น โดยลักษณะของการเล่นพนันบอลออนไลน์น้ัน วสันต์ ปัญญาแก้ว และคณะ (2557) กล่าวว่า

มี 2 รูปแบบหลัก คือ  

1. แบบที่ผู้เล่นสมัครเล่นกับเว็บไซต์ (Website) พนันบอลออนไลน์โดยตรง 

2. แบบที่ผู้เล่นนักพนันแทงผ่านคนกลาง ซึ่งส่วนมากคือโต๊ะบอล ที่ท าหน้าที่เป็นเอเย่นต์ 

(Agent) ของเว็บไซต์  

สิ่งที่ท าให้นักพนันฟุตบอลเลือกเล่นการพนันฟุตบอลออนไลน์คือ สะดวก และปลอดภัยกว่า

การไปเล่นที่โต๊ะพนัน ไม่เสี่ยงต่อการถูกจับฐานเล่นพนัน หรือมีปัญหากับโต๊ะบอลเรื่องการจ่ายเงิน 

ขณะที่โต๊ะบอลเองก็พยายามปรับตัวมาสู่บริการทางออนไลน์มากยิ่งข้ึน เพื่อหลีกเลี่ยงความผิดทาง

กฎหมาย 

ผลของนวัตกรรมในการคิดค้นหาเกมการพนันประเภทใหม่  ๆ ให้เข้ากับระบบเทคโนโลยี

สารสนเทศ น ามาสู่รูปแบบการพนันออนไลน์ ได้ก่อให้เกิดกลยุทธ์การเช้ือเชิญให้นักพนันเข้ามาเล่น

การพนันอันปรากฏให้เห็นผา่นโซเชียลมเีดีย โดยเฉพาะกับเฟซบุ๊ก (Facebook) ซึ่งเป็นโซเชียลมีเดียที่

ผู้ใช้งานมากที่สุด ดังที่ส านักงานพัฒนาธุรกรรมทางอิเล็กทรอนิกส์ (องค์การมหาชน) หรือ ETDA 
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เปิดเผยผลส ารวจพฤติกรรมผู้ใช้งานอินเทอร์เน็ตประเทศไทยปี พ.ศ. 2561 (ส านักงานพัฒนาธุรกรรม

ทางอิเล็กทรอนิกส์ (องค์การมหาชน), 2561) พบว่า คนไทยใช้อินเทอร์เน็ตเฉลี่ยนานข้ึนเป็น 10 

ช่ัวโมง 5 นาทีต่อวัน เพิ่มข้ึนจากปีก่อน 3 ช่ัวโมง 41 นาทีต่อวัน โดยมีคน Generation Y (18-37 ปี 

เกิดในระหว่างปี พ.ศ. 2525 –2544) เป็นแชมป์การใช้งานอินเทอร์เน็ตสูงที่สุดติดกันเป็นปีที่ 4 โดยใช้

งานในวันท างาน-เรียน คิดเป็นเวลาต่อวันที่ 10 ช่ัวโมงกับ 22 นาที วันหยุดใช้งาน 11 ช่ัวโมง 52 นาที 

ต่อวัน อีกทั้งคน Generation Y ยังมีพฤติกรรมใช้งานเฟซบุ๊ก หนึ่งในแพลตฟอร์ม (Platform) 

โซเชียลมีเดีย มากที่สุดในบรรดา Generation ที่ร้อยละ 98.45 รองลงมาเป็นกลุ่ม Generation X 

(อายตุ่ ากว่า 18 ปี เกิดตั้งแต่ปี พ.ศ. 2544 ลงไป) มียอดการใช้งานอินเทอร์เน็ตสูงเป็นอันดับสอง ใช้

งานในวันท างาน-เรียน คิดเป็นเวลา 10 ช่ัวโมงกับ 22 นาที วันหยุดใช้งาน 11 ช่ัวโมง 50 นาที ต่อวัน 

ขณะเดียวกัน (social, 2018) ส ารวจพฤติกรรมการใช้งานโซเชียลมีเดียของคนไทย ในเดือนมกราคม 

พ.ศ. 2561 พบในลักษณะเดียวกับกันที่ ETDA รายงานว่า เฟซบุ๊ก ยังคงเป็นโซเชียลมีเดียที่คนไทยใช้

งานมากที่สุดเฉกเช่นกับการส ารวจของ ETDA กล่าวคือ เฟซบุ๊กมีผู้ใช้งานมากถึง 51 ล้านคน โดยมี

กลุ่มคนอายุระหว่าง 18 – 34 ปี (Generation Y) เป็นกลุ่มที่ใช้งานมากที่สุด 

การเล่นพนันฟุตบอลออนไลน์เริ่มปรากฏให้เห็นในช่องทางเฟซบุ๊ก ตามพฤติกรรมการใช้งาน

ของคนไทย ตรงตามการรายงานสถานการณ์การพนันในสังคมไทย ปี พ.ศ. 2562 (ศูนย์ศึกษาปัญหา

การพนัน, 2562) ร่วมกับศูนย์วิจัยเพื่อการพัฒนาสังคมและธุรกิจ ช้ีให้เห็นมูลค่าของวงพนันฟุตบอล

ยุคปัจจุบัน เผยว่าคนไทยที่มีอายุ 15 ปีข้ึนไป ร้อยละ 76.3 หรือประมาณ 40.693 ล้านคน เคยมี

ประสบการณ์เล่นการพนัน ส่วนการประมาณการจ านวนคนไทยที่เล่นการพนันในปี พ.ศ.2562 พบว่า

ร้อยละ 57 ของคนไทยที่มีอายุ 15 ปีข้ึนไป เล่นการพนันคิดเป็นจ านวน 30.420 ล้านคน เพิ่มขึ้นจาก

ผลการส ารวจครั้งก่อนหน้า ในปี พ.ศ.2560 ที่ร้อยละ 5.2 หรือ 1.490 ล้านคน โดยเฉพาะในหมวด

ของการเล่นพนันฟุตบอล พบว่าในปี พ.ศ. 2562 มีนักพนันอยู่ที่ร้อยละ 6.49 หรือคิดเป็นจ านวน 

3.465 ล้านคน ในจ านวนนี้เป็นนักพนันหน้าใหม่ 2.115 แสนคน เพิ่มข้ึนจากการส ารวจหนก่อนถึง

ร้อยละ 80.3 แบ่งเป็นกลุ่มที่อยู่ในช่วงวัยท างาน (30-39 ปี) ที่ 9.04 แสนคน รองลงมาเป็นวัย 19-25 

ปี ที่ 7.23 แสนคน จะสังเกตได้ว่าสองช่วงวัยดังกล่าว ส่วนใหญ่เป็นประชากรใน Gen Y ซึ่งเป็น 

Generation ที่มีพฤติกรรมการใช้งานเฟซบุ๊กมากสุดในไทย และมีวงเงินหมุนเวียนในตลาดการพนัน

ทายผลฟุตบอล 160,5420 ล้านบาท เพิ่มข้ึนจากปี พ.ศ. 2560 ถึง 20,525 ล้านบาท 
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นอกจากนี้ ยังพบว่ากลุ่มเยาวชนอายุ 15-18 ปี เล่นพนันฟุตบอลมากถึง 176,311 คน สูง

เป็นอันดับ 4 รองจากหวยใต้ดิน (319,096 คน) สลากกินแบ่งรัฐบาล (268,012 คน) และพนันไพ่ 

(236,176 คน) มียอดวงเงินพนันอยู่ที่  10,200 ล้านบาท ขณะที่เยาวชนอายุ 19-25 ปี เล่นพนัน

ฟุตบอลสูงเป็นอันดับ 3 ที่จ านวน  723,107 คน รองจาก สลากกินแบ่งรัฐบาล (1,953,716 คน) และ

หวยใต้ดิน (1,431,947 คน) มียอดวงเงินพนันสูงถึง 58,878 ล้านบาท สรุปได้ว่าในปี พ.ศ.2562 นี้ มี

เยาวชนอายุ 18-25 ปี เล่นพนันฟุตบอลมากถึง 899,418 คน ในขณะที่ผลการส ารวจครั้งก่อน ในปี 

พ.ศ. 2560 มีเยาวชนเล่นพนันฟุตบอลที่ 6.09 แสนคน 

พฤติกรรมการใช้งานเฟซบุ๊กเข้ามามีอิทธิพลต่อผู้รับสาร เกิดผลมาจากพัฒนาการของ

เทคโนโลยีสื่อสารในยุคโลกาภิวัตน์ รวมถึงเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการกีฬา สอดคล้องกับที่  (กาญจนา 

แก้วเทพ และทิฆัมพร เอี่ยมเรไร, 2554) กล่าวว่าเมื่อพัฒนาการของสือ่เปลีย่นไป ส่งผลให้รูปแบบการ

บริโภคข่าวสารกีฬาผ่านสื่อเปลี่ยนไปจากเดิม การพิจารณาแบบแผนการติดตามกีฬาของผู้คนผ่านสื่อ

ดั้งเดิม อย่างโทรทัศน์ วิทยุ หนังสือพิมพ์ นิตยสาร ฯลฯ ไม่สามารถใช้อธิบายปรากฏการณ์ที่เกิดข้ึนได้

ครอบคลุม แต่สื่อประเภทสื่อใหม่ อาทิ ทีวีออนไลน์ อินเทอร์เน็ต มีศักยภาพในการสื่อความมากกว่า 

ท าให้การวิเคราะห์สื่อจ าเป็นต้องมองให้ไกลกว่ามิติแบบเดิม ๆ ไปสู่สื่อใหม่ที่สร้างช่องทางเผยแพร่

ผ่านระบบดิจิทัล  

รูปแบบของเนื้อหาเรื่องการพนันฟุตบอลที่ปรากฏในเฟซบุ๊ก แพลตฟอร์มโซเชียลมีเดีย ถือ

เป็นช่องทางการสื่อสารชักจูงให้นักพนันเข้ามาเล่นพนันได้ง่าย ซึ่งเฟซบุ๊กแฟนเพจ SunandhaNews 

ช่องทางการข่าวออนไลน์ฝึกปฏิบัติของแขนงวิชาวารสารศาสตร์ (คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัย

ราชภัฏสวนสุนันทา, 2560) อ้างอิงค าอธิบายของธนากร คมกฤส เลขาธิการมูลนิธิรณรงค์หยุดพนัน  

ในประเด็นการเล่นพนันผ่านโซเชียลมเีดียความว่า การพนันที่เข้าข่ายอันตรายประกอบด้วย 3 เงื่อนไข 

คือ (1) การพนันที่เข้าถึงง่าย (2) การพนันที่มีโอกาสเล่นได้ตลอดเวลา (3) การพนันที่ครอบครัว ชุม

ชม หรือภาครัฐไม่สามารถเข้าไปควบคุมได้ โดย 3 ส่วนนี้สะท้อนให้เห็นว่าการพนันทางสื่อสังคม

ออนไลน์เป็นการพนันที่อันตราย 

การพนันฟุตบอลที่ปรากฏในเฟซบุ๊ก ส่วนหนึ่งพบเห็นได้ในลักษณะของแฟนเพจ (Fanpage) 

ที่แต่ละเพจต่างก็มีกลยุทธ์ในการดึงดูดให้นักพนันเข้ามามีส่วนร่วมกับแฟนเพจในรูปแบบต่างกัน

ออกไป เช่น บางเพจมีการน าการถ่ายทอดสดฟุตบอลแบบผิดลิขสิทธ์ิลงผ่านเพจตัวเอง โปรย

รายละเอียดเชิญให้เข้าร่วมเล่นการพนันประกอบในโพสต์ (Post) หรืออย่างการน านางแบบสาว 

พริตตี้ แต่งกายวาบหวิว ตลอดจนนักข่าวกีฬา คอลัมนิสต์กีฬา บุคคลที่มีช่ือเสียงในวงการบันเทิงมา
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ปรากฏในแฟนเพจ รวมทั้งการวางกรอบข้อความโฆษณา (Banner) ในลักษณะของการเช้ือเชิญให้

ร่วมเป็นส่วนหนึ่งกับแฟนเพจ น าไปสู่การเล่นพนันฟุตบอลออนไลน์ ตรงกับที่ (ชิดชนก นิลรัต, 2558) 

กล่าวถึงการใช้งานลักษณะของแฟนเพจว่าเป็นการสร้างขึ้นมาเพื่อประชาสัมพันธ์ หรือให้ข้อมูลต่างๆ 

ให้กับบุคคลอื่นๆ ที่มีความสนใจในสิ่งที่ผู้ท าเพจสื่อสารออกมาผ่านแฟนเพจ อีกทั้งแฟนเพจยังมี

คุณสมบัติการท างานที่เอื้อประโยชน์ต่อเจ้าของเพจด้วย 

หนังสือพิมพ์ฝึกปฏิบัติหอข่าว (มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย, 2561) ที่คว้ารางวัลข่าวดีเด่นข่าว

สายเทคโนโลยีสารสนเทศ จากชมรมนักข่าวสายเทคโนโลยีสารสนเทศ สมาคมนักข่าวนักหนังสือพิมพ์

แห่งประเทศไทย ประจ าปี พ.ศ. 2560 รายงานว่า เว็บไซต์การพนันหลาย ๆ แห่งมีการโฆษณาเว็บ

หวังดึงให้นักพนันเข้ามาเล่นพนันในเว็บของตนเองตามช่องทางต่าง ๆ ซึ่งรวมถึงการโฆษณาผ่าน

ฟุตบอลแฟนเพจ เน้นดึงนักพนันเข้ามาเป็นสมาชิกใหม ่พร้อมทัง้การช้ีแจงโปรโมช่ันที่นักพนันจะได้รับ 

อย่างไรก็ดี หนังสือพิมพ์ฝึกปฏิบัติหอข่าว เปิดเผยถึงนโยบายการโฆษณาของเฟซบุ๊กไทยเพิ่มเติมว่า 

โฆษณาที่ส่งเสริมหรือให้ความสะดวกต่อการเล่นพนันทางออนไลน์ จะมีได้ก็ต่อเมื่อได้รับอนุญาตเป็น

ลายลักษณ์อักษรจากทางเฟซบุก๊ และหากได้รับอนุญาตแล้ว ก็ต้องก าหนดเป้าหมายไปยังผู้ทีม่ีอายุ 18 

ปีข้ึนไปในเขตอ านาจศาลที่ได้รับอนุญาต  

จากกฎดังกล่าวนับว่าการเล่นพนันฟุตบอลออนไลน์เป็นเรื่องที่ผิดกฎหมายในไทย ส่งผล

มายังเฟซบุ๊กที่ ว่าหากแฟนเพจใดมีการใช้ค าล่อแหลม เช่น แทง หรือ พนัน ก็จะถูกอัลกอริทึม 

(Algorithm) ของเฟซบุ๊ก ประมวลผลลบออกไปโดยอัตโนมัติ ท าให้บรรดาแฟนเพจประเภทนี้เลือก

ปรับเป็นค าอื่นตามแต่กลยุทธ์การน าเสนอของแต่ละแฟนเพจ อาทิ ร่วมลุ้น ร่วมสนุก เป็นต้น 

ผู้วิจัยจึงเกิดข้อสงสัยว่าในยุคที่การเข้ามาของเทคโนโลยีท าการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมการ

ติดตามเนื้อหากีฬาฟุตบอลของผู้รับสาร ควบคู่ไปกับแวดวงพนันฟุตบอล ที่ปัจจุบันการพนันฟุตบอล

เริ่มเข้ามามีบทบาทบนโลกออนไลน์ โดยเฉพาะเฟซบุ๊กแฟนเพจเนื้อหาด้านกีฬาฟุตบอลที่เกี่ยวข้องกับ

การพนันฟุตบอล หรือ ฟุตบอลแฟนเพจ ที่หลายแฟนเพจมียอดการกดไลก์ และติดตามไล่มาตั้งแต่

หลัก 10 ไลก์ ไปจนถึงหลัก 1 ล้านไลก์ มีการน าเสนอเนื้อหาเพื่อดึงให้ผู้รับสารเข้ามามีปฏิสัมพันธ์ร่วม

อย่างไร รวมถึงผู้รับสารในฐานะผู้เล่นการพนันฟุตบอลมีการเปิดรับข้อมูลข่าวสาร และมีการ

ตอบสนองต่อฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลอย่างไรบ้าง ซึ่งผู้วิจัยคาดว่า

การวิจัยครั้งนี้เป็นประโยชน์ต่อหน่วยงานทั้งในระดับรฐั และเอกชนเข้ามามีบทบาทในการควบคุมและ

จัดการในเชิงการก ากับดูแลก าหนดแนวทาง หามาตรการป้องกันการเล่นพนันฟุตบอลออนไลน์ เพื่อ

ลดจ านวนนักพนันฟุตบอลออนไลน์ และไม่ให้เกิดนักพนันหน้าใหม่ 
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ปัญหาน าวิจัย 

1) ฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล มีการน าเสนอเนื้อหาเพื่อดึงให้

ผู้รับสารเข้ามามีปฏิสัมพันธ์ร่วมอย่างไร 

2) ผู้รับสารที่ติดตามฟุตบอลแฟนเพจมีการรับรู้ และมปีระสบการณ์ในการติดตามฟุตบอล

แฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลอย่างไร 

 

วัตถุประสงค ์

1) เพื่อวิเคราะห์เนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันในฟุตบอลแฟนเพจ  

2) เพื่อศึกษาการรับรู้และประสบการณ์ของผู้รับสารที่ติดตามฟุตบอลแฟนเพจ 

 

ขอบเขตการวิจัย  

การวิจัยครั้งนี้ศึกษาฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับพนันฟุตบอล เป็นการวิจัยแบบ

ผสม (Mixed methods research) แบ่งขอบเขตของการวิจัยเพื่อตอบวัตถุประสงค์วิจัยดังนี้  

วัตถุประสงค์ข้อแรก เพื่อวิเคราะห์ลักษณะของเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลใน

ฟุตบอลแฟนเพจ ผู้วิจัยเลือกวิเคราะห์เนื้อหา (Content analysis) ในระยะเวลา 1 เดือน ตั้งแต่วันที่ 

1-31 มีนาคม พ.ศ. 2562  

วัตถุประสงค์ข้อสอง ศึกษาการรับรู้และประสบการณ์ของผู้รับสารที่ติดตามฟุตบอลแฟนเพจ 

ผู้วิจัยใช้การวิจัยการสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth interview)  แบ่งเป็น 4 กลุ่ม คือ (1) กลุ่มที่ติดตาม

กีฬาฟุตบอลและฟุตบอลแฟนเพจ และเล่นพนันฟุตบอล (2) กลุ่มที่ติดตามกีฬาฟุตบอลและฟุตบอล

แฟนเพจ แต่ไม่เล่นพนันฟุตบอล เจาะจงกลุ่มตัวอย่าง เป็นคน Generation Y กลุ่มละ 5 คน รวมเป็น

จ านวน 10 คน ส่วนอีก 2 กลุ่มสัมภาษณ์เชิงลึก คือ (3) บุคคลผู้มีส่วนเกี่ยวข้องในแฟนเพจที่เกี่ยวข้อง

กับการพนันฟุตบอล จ านวน 3 คน และ (4) นักวิชาการที่มีผลงานทางวิชาการที่เกี่ยวข้องกับการพนัน

ฟุตบอล จ านวน 3 คน  
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นิยามศัพท์ 

 ฟุตบอลแฟนเพจ หมายถึง ช่องทางการติดต่อสื่อสารในรูปแบบของโซเชียลมีเดียประเภท   

เฟซบุ๊กที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับกีฬาฟุตบอล  

การพนันฟุตบอล หมายถึง การวางเดิมพัน การเสี่ยงโชครูปแบบของการทายผลการแข่งขัน

หรือทายผลอื่น ๆ ที่เกี่ยวข้องกับกีฬาฟุตบอลที่มีอินเทอร์เน็ตเป็นส่วนเกี่ยวข้อง โดยมีเงินหรือ

ทรัพย์สินเป็นสิ่งเดิมพันและเป็นค่าตอบแทน 

 ผู้รับสารที่ติดตามฟุตบอลแฟนเพจ หมายถึง กลุ่มประชากรเจเนเรช่ันวาย ที่มีอายุระหว่าง 

18-37 ปี เกิดในระหว่างปี พ.ศ. 2525 – 2544  แบ่งเป็นผู้รับสารที่ติดตามฟุตบอลแฟนเพจที่ มี

พฤติกรรมเล่นการพนันฟุตบอลออนไลน์และติดตามฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับการพนัน

ฟุตบอล และผู้รับสารที่ติดตามฟุตบอลแฟนเพจ และติดตามฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับการ

พนันฟุตบอล แต่ไม่เล่นการพนันฟุตบอล 

 บุคคลผู้มีส่วนเกี่ยวข้องในฟุตบอลแฟนเพจ หมายถึง บุคคลผู้มีอิทธิพล ชักจูง ให้นักพนัน

ฟุตบอลออนไลน์เข้ามามีสว่นร่วมกับช่องทางการเข้าถึงพนันฟุตบอลออนไลน์ในเฟซบุ๊กด้วยวิธีการต่าง 

ๆ น ามาสู่การตัดสินใจเล่นพนันฟุตบอลออนไลน์ ในที่นี้ประกอบด้วย  

(1) ผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่ประกอบอาชีพสื่อสารมวลชน  

(2) ผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่เป็นบุคคลทั่วไปแต่สนใจกีฬาฟุตบอล 

(3) ผู้มีอิทธิพลทางความคิดในสังคมออนไลนท์ี่ไม่ได้สนใจกีฬาฟุตบอล  
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ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รบั 

1) งานวิจัยช้ีให้เห็นถึงรูปแบบ และแนวทางการสื่อสารของการพนันฟุตบอลออนไลน์ผ่าน

ช่องทางของโซเชียลมีเดีย ในรูปแบบของเฟซบุ๊กแฟนเพจ เพื่อเป็นประโยชน์ส าหรับการ ต่อยอด

การศึกษาในแวดวงวิชาการ  

2) รู้เท่าทันอิทธิพลของสื่อออนไลน์ ที่ปัจจุบันเข้ามาเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมการรับสื่อของคน

ในสังคมไทย เพื่อให้ผู้รับสารรู้วิธีการรับมือ ติดตามสื่อออนไลน์อย่างสร้างสรรค์ เกิดประโยชน์กับ

ตัวเองและสังคม 

3) ผลการวิจัยช่วยก าหนดทิศทางให้หน่วยงานภาครัฐ เอกชน รวมถึงองค์กรอิสระร่วมกัน

ก าหนดนโยบายในเชิงการก ากับดูแลก าหนดแนวทาง รณรงค์ ตลอดจนหามาตรการป้องกันการเล่น

พนันฟุตบอลออนไลน์ เพื่อน าเสนอมาตรการ กลไกที่เหมาะสมในการจัดการปัญหาการพนัน ลด

จ านวนนักพนันฟุตบอลออนไลน์และไม่ให้เกิดนักพนันหน้าใหม่ 
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บทท่ี 2 

แนวคิด ทฤษฎี และงำนวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 

การวิจัยเรื่อง “ฟุตบอลแฟนเพจกับการสือ่สารที่เกี่ยวข้องกบัการพนันฟุตบอล” ใช้แนวคิด ทฤษฎี 

รวมถึงงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง เพื่อเป็นกรอบคิดของการวิเคราะห์ดังต่อไปนี้ 

  

1. ความรู้ทั่วไปเกี่ยวกบัการพนันฟุตบอลออนไลน ์

2. แนวคิดเกี่ยวกับเครือข่ายสังคมออนไลน์และเฟซบุก๊ 

3. แนวคิดเกี่ยวกับกลยทุธ์การสื่อสาร 

4. แนวคิดเรื่องกลุ่ม Generation Y 

5. แนวคิดเกี่ยวกับผู้มอีิทธิพลทางความคิด 

6. งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

 

1. ความรู้ท่ัวไปเกี่ยวกับการพนันฟุตบอลออนไลน ์

1.1 การพนันฟุตบอล 

 การพนัน คือรูปแบบของการเล่นที่มีเรื่องของมูลค่าเข้ามาเกี่ยวข้อง ดังที่ (วรากรณ์ สาม

โกเศศ, 2556) กล่าวว่า การพนันคือการเล่นที่มีการวางเดิมพันซึ่งก าหนดโดยผู้เล่น มีการแข่งขัน มี

ผู้ประกอบการในลักษณะของเจ้ามือ มีการต่อรองกันถึงผลได้และผลเสียของคนสองฝ่ายส่วน ซึ่งต่าง

จากรูปแบบของการเสี่ยงโชคทั่วไป ที่ไม่มีการแข่งขันต่อสู้ เป็นลักษณะของการเสี่ยงท าย ด้าน 

(ส านักงานกองทุนสนับสนุนการสร้างเสริมสุขภาพ , 2554) ถอดความหมายของการพนันตาม

พระราชบัญญัติการพนัน พ.ศ.2478 อันเป็นกฎหมายว่าด้วยการควบคุมการเล่นพนันของประเทศไทย 

ความว่า การเล่นพนันจะต้องมีการเล่นที่มีลักษณะได้หรือเสียเงินหรือทรัพย์สินกันในตัว  

 พระราชบัญญัติการพนัน พ.ศ. 2478 เป็นกฎหมายที่ใช้ควบคุมการเล่นการพนันของประเทศ

ไทยในปัจจุบัน ได้แบ่งประเภทของการเลน่พันออกเปน็สองบัญชี คือ ก และ ข ส าหรับปริบทของพนนั

บัญชี ก หมายถึงประเภทของการพนันที่หา้มเล่นโดยเด็ดขาด ประกอบด้วย 1) หวย ก. ข 2) โปปั่น 3) 

โปก า 4) ถ่ัว 5) แปดเก้า 6) จับยี่กี 7) ต่อแต้ม 8) เบี้ยโบก หรือคู่ค่ี หรืออีโจ้ง 9) ไพ่สามใบ 10) ไม้

สามอัน 11) ช้างงา หรือป๊อก 12) ไม้ด า ไม้แดง หรือปลาด าปลาแดง หรืออีด าอีแดง 13) อีโปงครอบ 

14) ก าตัด 15) ไม้หมุน หรือล้อหมุน 16) หัวโต หรือทายภาพ 17) การเล่นซึ่งมีการทรมานสัตว์ 18) 

บิลเลียดรู ตีผี 19) โยนจิ่ม 20) สี่เหงาลัก 21) ขลุกขลิก 22) น ้าเต้าทุก ๆ อย่าง 23) ไฮโลว์ 24) อีก้อย 
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25) ปั่นแปะ 26) อีโปงซัด 27) บาการ่า และ 28) สล๊อทแมชีน โดยการพนันบัญชี ก ภาครัฐไม่

อนุญาตจัดให้มีหรือเข้าเล่นโดยเด็ดขาด เว้นแต่ในกรณีที่รัฐพิจารณาเองว่า สถานที่ใดสมควรจะ

อนุญาตภายใต้บังคับเงื่อนไขใด ๆ ให้มีการเล่นชนิดใดก็อนุญาตได้ 

 การพนันฟุตบอลเข้าข่ายอยู่ในการพนันประเภทบัญชี ข ในข้อ 27) คือ ฟุตบอลโต๊ะ กล่าวคือ 

กฎหมายอนุญาตให้เล่นได้ แต่ห้ามเล่นเพื่อหวังในผลประโยชน์ที่จะได้จากการเล่น จะให้รางวัลตีราคา

เป็นเงินไม่ได้ และทุกครั้งที่จะเล่นบัญชี ข จะต้องได้รับใบอนุญาตจากเจ้าพนักงานผู้ออกใบอนุญาต 

ร่วมกับอีก 27 ประเภท คือ 1) การเล่นต่าง ๆ ที่ให้สัตว์ต่อสู้หรือแข่งขันกัน 2) การเล่นว่ิงวัวคน 3) 

การเล่นชกมวย มวยปล้ า 4) การเล่นแข่งเรือพุ่ง แข่งเรือล้อ 5) การเล่นช้ีรูป 6) การเล่นโยนห่วง 7) 

การเล่นโยนสตางค์หรือวัตถุใด ๆ ลงในภาชนะต่าง ๆ 8) การเล่นตกเบ็ด 9) การเล่นจับสลากโดยวิธีใด 

ๆ 10) การเล่นยิงเป้า 11) การเล่นปาหน้าคน ปาสัตว์หรือสิ่งของ 12) การเล่นเต๋าข้ามด่าน 13) การ

เล่นหมากแกว 14) การเล่นหมากหัวแดง 15) การเล่นบิงโก16) การเล่นสลากกินแบ่ง สลากกินรวบ 

17) การเล่นโตแตไลเซเตอร์ 18) การเล่นสวีป 19) การเล่นบุ๊กเมกิง 20) การขายสลากต่างประเทศ 

21) การเล่นไพ่ต่าง ๆ 22) การเล่นดวด 23) การเล่นบิลเลยีด 24) การเล่นข้องอ้อย 25) การเล่นสะบ้า

ทอย 26) การเล่นสะบ้าชุด และ 28) การเล่นเครื่องเล่นไฟฟ้า จักรกล หรือสปริง 

 จากภาพรวมจะเห็นว่าประเทศไทยก าหนดการพนันบัญชี ข จ านวน 2 ข้อที่ เล่นได้ใน

ราชอาณาจักร คือ ข้อ 1) อย่างการเล่นต่าง ๆ ที่ใช้สัตว์แข่งขันกันในรูปแบบของพนันแข่งม้า ซึ่งรัต

พงษ์ สอนสุภาพ (2556) กล่าวว่าในไทยมีต้นก าเนิดมาจากสถาบันช้ันสูง มีการจัดต้ังราชกรีฑาสโมสร

และราชตฤณมัยสมาคมฯ มาตั้งแต่ปี พ.ศ. 2444  และ พ.ศ.2459 รัฐมีการควบคุมการเล่น ทั้งในแง่

ของกฎหมายและจารีตประเพณี  แต่ก็ไม่ได้มีกฎหมายเฉพาะในการควบคุมดูแลเฉกเช่นกับสลากกิน

แบ่ง ข้อ 16) ที่มีหน่วยงานและกฎหมายรองรับโดยรัฐบาลอย่าง ส านักงานสลากกินแบ่งรัฐบาล 

รวมถึง พระราชบัญญัติส านักงานสลากกินแบ่งรัฐบาล พ.ศ. 2517  

พินิต วงษ์ยี่กุล (2543) กล่าวว่า แต่เดิมการเล่นพนันฟุตบอลของไทยยุคแรกเริ่มเป็นแบบการ

พนันในกลุ่มเพื่อน มีการวางเดิมพันแค่กับทีมที่แต่ละคนชอบ เป็นลักษณะคล้ายกับพฤติกรรมในกลุ่ม

สังคม แต่ต่อมาเริ่มเกิดธุรกิจโต๊ะบอล กลายเป็นโครงสร้างทางธุรกิจต่อจากหวยใต้ดิน และมวยตู้ที่มี

มาก่อนแล้วในสังคมไทย โดยรูปแบบของโต๊ะบอลมีเครือข่ายธุรกิจที่ซับซ้อน มีเจ้ามือโต๊ะบอล คนเดิน

โพล ซึ่งไม่ต่างกับการด าเนินธุรกิจค้าปลีกทั่วไป ขณะที่นวลน้อย ตรีรัตน์ (2543) ระบุถึงรูปแบบการ

เล่นพนันฟุตบอลของไทยในยุคแรกมีพัฒนาการมาจากการเล่นพนันฟุตบอลของประเทศอังกฤษ ซึ่งถือ

ว่าการพนันฟุตบอล ในฐานะการพนันประเภททายผลการแข่งขันเป็นเรื่องที่ถูกกฎหมาย นักพนันต้อง
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พนันผ่านบริษัทที่รับแทงพนันที่ถูกต้อง การเล่นพนันยุคเดิมอยู่ในลักษณะของอัตราต่อรองที่ขึ้นกับผล

ชนะ เสมอ หรือแพ้ ไม่มีการต่อแต้ม (จ านวนประตู) แต่ต่อมาการเล่นพนันฟุตบอลมีความ

เปลี่ยนแปลงในทิศทางที่หลากหลายข้ึน เกิดการเล่นพนันฟุตบอลที่เป็นทีมรอง หรือทีมที่เสียเปรียบ

ทีมน า ที่อาจเป็นทีมที่เก่งกว่า มีการก าหนดอัตราการต่อรองที่ดูสมเหตุสมผลกัน ท าให้มีทางเลือกใน

การเล่นที่หลากหลายข้ึนกว่าก่อน 

ส่วนปัจจัยที่มีผลต่อการแร่หลายของการพนันฟุตบอลในไทย นวลน้อยกล่าวเสริมว่า การ

พนันฟุตบอลนับเป็นการพนันในยุคโลกาภิวัตน์ การพนันฟุตบอลเป็นกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับข้อมูล

ข่าวสารจากต่างประเทศ ผิดกับการพนันชนิดอื่นที่มีความเกี่ยวโยงกับสังคมไทย อย่างหวยใต้ดิน หรือ

สลากกินแบ่งรัฐบาล ขณะเดียวกัน อิทธิพลของสื่อ โดยเฉพาะหนังสือพิมพ์ก็ได้ เข้ามาพัฒนา

กระบวนการสื่อสาร เปลี่ยนรูปแบบของการพนันให้เปลี่ยนไปจากเดิม พินิตอธิบายเพิ่มเติมไว้ใน

เว็บไซต์ศูนย์ศึกษาปัญหาพนันว่า การพนันมีลูกเล่นให้นักพนันเข้ามาเล่นมากข้ึน เปลี่ยนจากเล่น

เฉพาะทีมที่ชอบ มาเป็นการเล่นโดยกว้าง เล่นพนันการแข่งขันฟุตบอลลีกต่างประเทศ พัฒนาจากการ

เล่นแค่ไม่กี่ คู่มาเป็นมากกว่า 1 คู่ ส่งให้การพนันกลายเป็นที่พูดถึงในวงกว้าง ผู้ เล่นพนันมีความ

ต้องการติดตามข่าวสารเกี่ยวกับกีฬาฟุตบอลเพิ่มข้ึน  

(Tulloch, 2015) ศึกษาเรื่องสื่อกีฬากับการพนันฟุตบอลในยุโรป หนึ่งในทวีปที่มีการแข่งขัน

ฟุตบอลที่เป็นที่นิยม โดยผู้วิจัยได้อธิบายถึงบทบาท ความส าคัญของการพนันฟุตบอลอันมีผลต่อ

สื่อมวลชนว่าการพนันเริ่มมีส่วนร่วมในการแข่งขันกีฬา มาตั้งแต่ศตวรรษที่ 18 และในเวลาต่อมา การ

พนันเริ่มมีบทบาทมากข้ึน อันมีผลมาเทคโนโลยี จึงส่งผลให้แฟนฟุตบอลยุโรปมีส่วนร่วมกับกีฬา

ฟุตบอลที่ซับซ้อนข้ึนกว่าในอดีต โดยบริษัทพนันหาประโยชน์จากการขยายตัวของเทคโนโลยีการ

สื่อสาร เปิดโอกาสให้แฟนฟุตบอลวางเดิมพันประกอบกับการแข่งขัน จนแสดงให้เห็นถึงโอกาสในการ

เติบโตทางเศรษฐกิจ และถือว่าการพนันที่พัฒนาข้ึนเป็นภัยคุกคามต่อการแข่งขัน 

การพนันฟุตบอลในไทยเริ่มเฟื่องฟูในยุคที่มีระบบข่าวสารข้อมูลจากต่างประเทศเข้ามามาก

ข้ึน สะท้อนมาถึงผู้รับข่าวสารด้านกีฬา ตลอดจนนักพนันที่เริ่มให้ความส าคัญกับข่าวสารด้านกีฬาที่มี

มากข้ึน โดยในช่วงที่การพนันเริ่มเป็นที่นิยม หนังสือพิมพ์หลายฉบับที่ท าแยกหน้ากี ฬา กลายเป็น

หนังสือพิมพ์ 2 ฉบับ อย่างไทยรัฐที่ท าในปี พ.ศ. 2539 หรือการออกหนังสือพิมพ์ฉบับเฉพาะที่เน้น

เนื้อหากีฬา เช่น สปอร์ตแมน หนังสือพิมพ์กีฬารายวันฉบับที่ 5 ในเครือสยามกีฬา เมื่อเดือนกันยายน 

ปี พ.ศ. 2544 เป็นต้น  
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บทบาทของหนังสือพิมพ์นับว่ามีผลกับนักพนันโดยตรง อย่างงานวิจัยของจิราพร กนะกาศัย 

(2544) ที่อธิบายว่าสื่อมวลชนทั้ง หนังสือพิมพ์ โทรทัศน์และวิทยุ มีการน าเสนอเนื้อหา รายการ

ฟุตบอลต่างประเทศมากขึ้น โดยบทบาทของหนังสือพมิพ์มีความเช่ือมโยงกับการพนันมากที่สุด อีกทั้ง

ผู้รับสารจากบรรดาสื่อมวลชนที่ท าการวิจยัมักใช้ข้อมูลมาประกอบการตัดสินใจเล่นพนันฟุตบอล หรือ

อย่างงานวิจัยยุคต่อมา โดย (อรรควุฒิ บัวพรหม, 2556) ศึกษาความเห็นของเยาวชน อายุ 15-18 ปี 

ที่มีต่อเนื้อหาการเล่นพนันฟุตบอลของหนังสือพิมพ์รายวันในเครือสยามสปอร์ต ผลวิจัยสรุปว่า

หนังสือพิมพ์กีฬารายวันในเครืออย่างสปอร์ตพูล สตาร์ซอคเกอร์ และสปอร์ตแมน เยาวชนมี

พฤติกรรมในการแสวงหาข้อมลูข่าวสารที่เกี่ยวกับพนันฟตุบอล หนังสอืพิมพ์มีส่วนส าคัญที่ช่วยกระตุ้น

และเพิ่มช่องทางให้เยาวชนเกิดพฤติกรรมเล่นพนันฟุตบอล 

 

1.2 การพนันฟุตบอลออนไลน ์

มาถึงยุคพนันออนไลน์ ที่ว่ากันว่าเป็นที่นิยมโดยการเข้ามาของกระแสโลกาภิวัตน์ จากผล

ส ารวจของศูนย์ศึกษาปัญหาการพนัน ปี พ.ศ.2562 รายงานว่าปัจจบุันการพนันออนไลนป์ระเภททาย

ผลกีฬามีคนไทยเล่นที่รอ้ยละ 16.7 สูงเป็นอันดับ 4 รองจากบาคาร่า ป๊อกเด้ง (รอ้ยละ 45.2) เกมไพ่

ชนิดอื่น ๆ เช่น ผสมสบิ เสอืมังกร (ร้อยละ 27.6) และสล๊อตแมชชีน ตู้เกม ที่ร้อยละ 20.1   

Hibai Lopez-Gonzalez และ  Christopher D. Tulloch (2015) อ ธิบ าย เพิ่ ม เติ ม ถึ ง

แบบจ าลองบริษัทพนันฟุตบอลออนไลน์ โดยศึกษาจากการเล่นพนันฟุตบอลออนไลน์ในยุโรปว่าการ

พนันสามารถเช่ือมโยงกับทั้งในแง่ของการแข่งขันฟุตบอล ที่บริษัทการพนันเข้าไปปรากฏในฐานะ

ผู้สนับสนุนรายการการแข่งขัน สโมสร ในขณะที่ประเด็นสื่อ การพนันเข้ามามีบทบาทซื้อพื้นที่สื่อ

ออนไลน์ปรากฏออกมาเป็นโฆษณาพนันบอลออนไลน์ ทั้ งยังเกิดเว็บไซต์รูปแบบสตรีมมิ่ ง 

(Streaming) ถ่ายทอดสดกีฬาที่ผิดกฎหมาย ก่อให้เกิดการควบคุมที่ยาก อีกประเภทหนึ่งที่บริษัทการ

พนันเลือกให้ธุรกิจพนันออนไลน์เติบโตคือเจรจาติดต่อกับกลุ่มผู้มีอิทธิพลทางความคิด (Influencers) 

จนกลายเป็นธุรกิจพนันบอลออนไลน์ที่ขยายไปในวงกว้าง สามารถดึงดูดนักเล่นพนันและบริษัท เองได้

ผลตอบแทนจากการลงทุนผ่าน 3 กลุ่มส าคัญข้างต้น  
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          ภาพที่ 2 แบบจ าลองการเช่ือมโยงเครือข่ายบริษัทพนันฟุตบอลออนไลน ์
(ที่มา : Hibai Lopez-Gonzalez และ Christopher D. Tulloch, 2015) 

(วิษณุ วงศ์สินศิริกุล, 2546) อ้างถึงใน (วิษชญะ ศิลาน้อย, 2560) เผยว่าการพนันออนไลน์ 

หรือการพนันผ่านอินเทอรเ์น็ต เป็นการพนันประเภทเดียวที่สามารถเข้าถึงประชาชนทุกกลุม่เป้าหมาย

ได้เร็วและง่าย มีลักษณะเป็นเหมือนสถานที่ที่รวมเอาบ่อนพนัน เจ้ามือหวย หรือ พนันฟุตบอลเข้าไว้

ด้วยกัน และเป็นเรื่องยากที่เจ้าหน้าที่รัฐจะเข้ามาด าเนินการในทางกฎหมาย การพนันออนไลน์ของ

ไทยส่วนใหญ่มีแหล่งทุน ผู้ให้การสนับสนุน ด าเนินการทางธุรกิจจากประเทศที่มีการรองรับการเล่น

พนันที่ถูกกฎหมาย สอดคล้องกับ (ไพศาล ลิ้มสถิตย์, 2555) ที่กล่าวว่าการพนันออนไลน์มีช่องทาง

การเล่นที่ง่าย สามารถเล่นผ่านทั้งทางเว็บไซต์ โทรศัพท์มือถือโดยการส่งข้อความ (SMS) หรือการ

ส่งผ่านอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์ต่าง ๆ โดยไม่จ ากัดเวลาและสถานที่ โดยการพนันฟุตบอลออนไลน์จัด

อยู่ในประเภทรูปแบบของการพนันออนไลน์รูปแบบของการทายผลการแข่งขันกีฬา  

(วิษชญะ ศิลาน้อย, 2560) กล่าวว่าเฟซบุ๊ก เป็นหนึ่งในสื่อสังคมออนไลน์ที่ได้รับความนิยม

ของนักพนันฟุตบอล สาเหตุเพราะแต่ละแฟนเพจจะมีเนื้อหาการน าเสนอในมุมมองที่หลากหลาย

เพื่อให้กลุ่มเป้าหมายมีโอกาสเข้าถึงข้อมูลข่าวสาร ท าให้ผู้วิจัยสนใจจะศึกษาว่าในเมื่อที่ยุคของสื่อ

สังคมออนไลน์เริ่มเข้ามามีบทบาทกับผู้รับสาร สื่อลักษณะนี้เป็นเครื่องมือของเว็บไซต์พนันที่แต่ละ

เว็บไซต์พยายามจะหาจุดเด่นเพื่อดึงความนิยมไปสู่นักพนันในลักษณะใดบ้าง 
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2.แนวคิดเก่ียวกับเครือข่ายสังคมออนไลน์และเฟซบุ๊ก 

รูปแบบการสื่อสารผ่านเครือข่ายสังคมออนไลน์ที่ใช้กันแพร่หลายในปัจจุบัน พัฒนามาจาก

กลุ่มแนวคิดเกี่ยวกับการสื่อสารผ่านคอมพิวเตอร์ (Computer Mediated Communication : 

CMC) ซึ่ง (ศิริพร ปัญญาเมธีกุล , 2558) อธิบายถึงที่มาว่าการสื่อสารผ่านคอมพิวเตอร์เป็นการ

ติดต่อสื่อสารที่เกิดข้ึนในรูปของอิเล็กทรอนิกส์ เป็นการสร้างปฏิสัมพันธ์ผ่านเครือข่ายอินเทอร์เน็ตที่

สะดวกและรวดเร็ว ผู้รับสารอาจเป็นคนคนเดียวหรือเป็นในลักษณะกลุ่มก็ได้ ขณะเดียวกัน ก็ยังมีการ

ใช้อินเทอร์เน็ตสนทนาผ่านสมาร์ตโฟน (Smartphone) ที่มีโปรแกรมคอมพิวเตอร์ (Application) 

ช่วยในการสร้างปฏิสัมพันธ์ 

(กิตติ กันภัย, 2543) กล่าวว่าแต่เดิม CMC เป็นอุปกรณ์ที่อาศัยเทคโนโลยีใหม่ ใช้เป็น

เครื่องมือของการบริหารภายในองค์กร แต่ส าหรับในแง่มุมวิชาการ CMC ถูกนิยามว่าเป็นสาขาต้นตอ

ของสื่อใหม่ หรือ New media technology คอมพิวเตอร์แปรสภาพจากอุปกรณ์ส านักงานมาเป็นสื่อ

ที่ตอบกับยุคข้อมูลข่าวสาร มีความโดดเด่นมากกว่าสื่อสิ่งพิมพ์ วิทยุ และโทรทัศน์ 

 CMC ในฐานะสื่อใหม่ในปรากฏการณ์สงัคมข่าวสาร มีความต่างจากสือ่รุ่นกอ่น โดย Lindlof, 

T. และ Shatzer, M., (2541, อ้างถึงในกิตติ กันภัย) ช้ีให้เห็นถึงความต่างว่า CMC เป็นสื่อที่จะใช้

เมื่อใดก็ได้ ไม่ติดเงื่อนไขเรื่องเวลา มีลักษณะกระจายตัวอยู่ทั่วไป  

 ส าหรับประเภทของการสื่อสารผ่านคอมพิวเตอร์ (ศิริพร ปัญญาเมธีกุล, 2558) หยิบยกการ

นิยามของ Herring (2545) มีรายละเอียดตามล าดับดังนี้ 

1. ไปรษณีย์อิเล็กทรอนิกส์ เป็นการสื่อสารในลักษณะของผู้ส่งสารและผู้รับสารไม่จ าเป็นต้องเข้าใช้

อินเทอร์เน็ตพร้อมกัน ข้อมูลที่ส่งต่อกันจะถูกเก็บไว้จนกว่าผู้รับสารจะเปิดอ่าน 

2. กลุ่มอภิปราย (Listserv discussion lists) เป็นการสื่อสารที่ ไม่ได้ เกิดข้ึนในเวลาเดียวกัน

เหมือนกับไปรษณีย์อิเลก็ทรอนิกส์ ต่างกันที่ข้อความของสมาชิกกลุ่มที่ต้องการจะอภิปรายจะถูก

ส่งผ่านไปยังระบบที่ท าหน้าที่ให้บริการจดหมายข่าว หรือระบบอัตโนมัติบนอินเทอร์เน็ต ซึ่งส่วน

ใหญ่ข้อความที่ส่งหากันมักเป็นการแลกเปลี่ยนในลักษณะการถามตอบ 

3. กลุ่มข่าวยูสเน็ต (Usenet newsgroups) การสื่อสารในลักษณะของการแบ่งข่าวออกตามกลุ่ม

หัวข้อต่าง ๆ แต่ละกลุ่มข่าวจะมีข่าว หรือบทความที่สมาชิกอินเทอร์เน็ตส่งมาร่วมในการสนทนา 

หากผู้ร่วมสนทนาคนใดต้องการร่วมพูดคุย รูปแบบการส่งจะเรียกว่า การโพสต ์

4. การสนทนาที่มีการแบ่งหน้าจอ การสื่อสารที่ผู้สง่สารและผู้รับสารใช้อินเทอร์เน็ตในเวลาเดียวกัน

เพื่อโต้ตอบกันแบบทันที  มีการส่งข้อมูลแบบสองทาง 
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5. การสนทนา (Chat) เป็นโปรแกรมการสื่อสารที่เกิดข้ึนในเวลาเดียวกัน และผู้ร่วมสนทนามีได้

หลายคน ซึ่งการสนทนารูปแบบนี้ยังรวมไปถึงการแสดงความคิดเห็นบนกระดานสนทนาหรือเว็บ

บอร์ด (Webboard) ด้วย 

6. การสนทนาส่วนบุคคล เป็นโปรแกรมที่เพิ่มเติมมาจากการสนทนา มีวัตถุประสงค์ให้ผู้สนทนา

สามารถก าหนดการสนทนาเป็นส่วนบุคคล 

7. เกมแฟนตาซีและการผจญภัย (Multi-User Dimension: MUDs) ลักษณะของเกมการเล่นที่ 

สามารถมีผู้ เล่นร่วมกันได้หลายคน เป็นเกมที่มีตัวหนังสือใช้ร่วมสนทนา ผู้เล่นสามารถส่ง

ข้อความหากันได้  

8. เว็บ  

9. ระบบเสียงและภาพ (Audio and video)  

10. สภาวะแวดล้อมเสมือนจริง (Graphical virtual reality (VR) environments) คือการรวมกัน 

ของการสื่อสารที่มีทั้งข้อความและรูปภาพเกิดข้ึน เป็นรูปแบบของชีวิต Second life ผู้ใช้จะมี 

ตัวตนสมมติของตัวเอง ท าหลายสิ่งได้เหมือนชีวิตจริง  

11. เครือข่ายสังคมออนไลน์ (Social network) รูปแบบของเว็บไซต์ที่สร้างเป็นเครือข่าย ให้ผู้ใช้งาน 

ส่งข้อความสนทนา ความคิดเห็น ไปจนถึงการอัพโหลดข้อมูลภาพ วิดีโอ ฯลฯ ได้ด้วยตนเอง   

 ส่วนปัจจัยที่มีผลต่อการใช้ภาษาในการสื่อสารผ่านคอมพิวเตอร์ตามการสรุปของ (ศิริพร 

ปัญญาเมธีกุล, 2558) ระบุว่าปัจจัยอย่าง (1) โครงสร้างของผู้ร่วมสนทนา จ านวนของผู้ร่วมสนทนา  

แบ่งเป็นคนหนึ่งสนทนากับอีกคนหนึ่ง คนหนึ่งสนทนากับคนหลายคน และคนหลายคนสนทนากับ 

คนหลายคน (2) ลักษณะของผู้ร่วมสนทนา อันหมายถึง ภูมิหลัง ประสบการณ์ของผู้ร่วมสนทนา (3)  

จุดประสงค์ในการสื่อสาร (4) ประเด็นที่ต้องการสื่อสาร (5) ภาษาที่ผู้สนทนาเลือกใช้ในการสนทนา  

หรือส่งข้อความ (6) กิจกรรม หรือการกระท าต่าง ๆ ประกอบกับการสื่อสารบนอินเทอร์เน็ต (7)  

บรรทัดฐาน หรือสิ่งที่สังคมยึดถือปฏิบัติ และ (8) รหัส หมายถึงภาษาหรือการสร้างความหมายที่

หลากหลายอันเกิดจากภาษารูปแบบต่าง ๆ   

 การสื่อสารผ่านคอมพิวเตอร์ มีความหมายครอบคลุมถึงการเกิดข้ึนของเทคโนโลยีดิจิทัล  

ทางการสื่อสาร เป็นรูปแบบของสื่อใหม่ หรือ New media โดย (อัศวิน เนตรโพธ์ิแก้ว, 2561) กล่าว

ว่าสื่อใหม่มีการน าเทคโนโลยีดิจิทัล เป็นส่วนประกอบส าคัญ สื่อใหม่ หรือสื่อดิจิทัล มีคุณลักษณะที่

อธิบายได้ดังนี้ 
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1. สื่อมีความเป็นดิจิทัล (Digitalization) ท างาน ประมวลผลได้หลากหลาย รวดเร็ว และ

แม่นย ากว่ารูปแบบของแอนะล็อก 

2. สื่อมีการหลอมรวม (Media convergence) สื่อใหม่หลอมรวมประเภทเนื้อหาของสื่อ

ดั้งเดิมไว้รวมเป็นสื่อเดียวกันได้ 

3. สื่อกับผู้ใช้สื่อมีการปฏิสัมพันธ์ (Interactivity) ผลของการสื่อสารมีการโต้ตอบกัน

ระหว่างผู้ส่งและผู้รับในลักษณะทันทีทันใด 

4. สื่อสารจากหน่วยเดียว บุคคลเดียวสามารถกระจายสารไปยังกลุ่มหมู่มาก (One-to-

many) 

5. สื่อสารกระจายสารจากกลุ่มคนไปยังกลุ่มอื่น (Many-to-many) เป็นการกระจายสาร

รูปแบบของระบบเครือข่าย ส่งให้การแพร่สารเป็นไปอย่างรวดเร็ว 

 

(กาญจนา แก้วเทพ และคณะฯ, 2543) ระบุว่าสื่อคอมพิวเตอร์เข้ามามีบทบาทและมีความส าคัญ

กับชีวิตประจ าวันของมนุษย์แทนที่ของสื่อกระจายเสียง สื่อสิ่งพิมพ์ โดยการสื่อสารในรูปแบบผ่าน

สื่อคอมพิวเตอร์ หรืออินเทอร์เน็ต มีคุณลักษณะของการสื่อสารแบบใหม่ในรูปแบบของอินเทอร์เน็ต 

ประกอบไปด้วย 

1. การไหลเวียนของข่าวสารจากผู้ส่งสารหลายคนสู่ผู้รับสารหลายคน และยังลดข้อจ ากัด

ด้านเวลาและระยะทางของการสื่อสารออกไป 

2. ผู้ส่งสารมีความรู้อย่างมากต่อผู้รับสารจากรูปแบบของการโต้ตอบ 

3. การแบ่งประเภทผู้รับสารสูงมากเป็นรายบุคคล 

4. ระดับการโต้ตอบสูง 

5. ปฏิกิริยาการป้อนกลับมีข้อจ ากัด 

6. มีศักยภาพในการเก็บรักษาข่าวสาร 

7. มีลักษณะไปในทางอวัจนภาษา 

8. ทั้งผู้ส่งสารและรับสารสามารถควบคุมการไหลเวียนของสารเท่ากัน 

9. การสื่อสารจากศูนย์คอมพิวเตอร์บริการเฉพาะกลุ่ม เป็นการสื่อสารจากบุคคลหนึ่งไปยัง

อีกที่หนึ่ง โดยผู้รับสารจะต้องเป็นสมาชิก (หรือมีการลงทะเบียนไว้) เพราะจ าเป็นต้องใช้

ช่ือรวมถึงรหัสผ่าน 
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(ชยพล, 2549) เผยถึงคุณลักษณะของสื่ออินเทอร์เน็ตว่ามีคุณลักษณะ (1) การสื่อสารแบบ

ปฏิสัมพันธ์ หรือ Interactive (2) สื่อโต้ตอบแบบทันทีทันใด (3) สามารถให้ข้อมูลได้คราวละมาก ๆ 

(4) มีลักษณะเป็นการสื่อสารแบบส่วนบุคคล (5) มีลักษณะเป็นสื่อสารมวลชน (6) สามารถติดตามผล

ของการสื่อสารได้ และ (7) สามารถเช่ือมโยงไปหน้าอื่น ๆ หรือเว็บอื่น ๆ ได ้ 

 

2.1 แนวคิดเกี่ยวกับโซเชียลมีเดีย 

 โซเชียลมีเดีย หรือเครือข่ายสังคมออนไลน์ ก็เป็นอีกหนึ่งในรูปแบบการสื่อสารที่พัฒนามา

จากแนวคิดการสื่อสารผ่านคอมพิวเตอร์ในรูปแบบของสื่อใหม่ ซึ่ง (Clampitt, 2018) กล่าวว่า 

โซเชียลมีเดีย คือรูปแบบการสื่อสารอิเล็กทรอนิกส์ที่ถูกควบคุมเกณฑ์การใช้งานโดยผู้ให้บริการ

แพลตฟอร์ม โดยเฉพาะการแชร์ข้อมูลรูปภาพและข้อความ มีคุณลักษณะส าคัญ 5 ประการ คือ (1) 

รูปแบบการสื่อสารอิเล็กทรอนิกส์ โซเชียลมีเดียใช้เทคโนโลยีอินเทอร์เน็ตในการสื่อสาร (2) ถูก

ควบคุมโดยกฎของผู้ให้บริการแพลตฟอร์ม เช่น ทวิตเตอร์ (Twitter) จ ากัดค าในการโพสต์ที่ 140 ค า 

(3) ผู้ใช้งาน โซเชียลมีเดียเปิดโอกาสให้ผู้ใช้มีส่วนร่วมในการแสดงความคิดเห็น โดยไม่จ าเป็นจะต้อง

เป็นบุคคลที่มีช่ือเสียงจากสื่อมวลชนเดิม ก็สามารถถ่ายทอดเนื้อหาได้  (4) การแชร์รูปภาพและ

ข้อความ ไม่ว่าจะเป็นข้อมูล ความเห็น ภาพ กราฟิก วิดีโอ ทั้งหมดนี้สามารถแชร์ให้ผู้อื่นทราบได้ผ่าน

ช่องทางโซเชียลมีเดีย และการแชร์เป็นได้ทั้งการสือ่สารทางเดียว หรือสองทาง ข้ึนอยู่กับแพลตฟอร์ม

ของโซเชียลมีเดียนั้น ๆ (5) กลุ่มชุมชนที่ถูกเลือก หากผู้ใช้งานโซเชียลมีเดียที่สนใจเรื่องเดียวกัน ก็จะ

มีกลุ่มที่เปิดให้คนกลุ่มดังกล่าวมาอยู่รวมกัน สนทนาเรื่องที่สนใจเหมือนกัน 

 (ชิดชนก นิลรัต, 2558) กล่าวถึงนิยามของโซเชียลมีเดีย โดยอ้างอิงจาก Evans (2008) ว่า

เป็นข้อมูลที่เปลี่ยนจากผู้อ่าน มาเป็นผู้ผลิตเนื้อหา เป็นการเปลี่ยนจากการเผยแพร่ข่าวสารแบบผู้ส่ง

สารหนึ่งคนและผู้รับสารที่มีมากกว่า 1 คน มาเป็นการสื่อสารระหว่างผู้ส่งสารและผู้รับสารที่มี

มากกว่า 1 คน ขณะที่ (Mollett, 2017) กล่าวว่า โซเชียลมีเดีย มีพัฒนาการมาจาก (1) โครงการ 

ARPAnet หรือ Advanced Research Project Agency ของกระทรวงกลาโหม สหรัฐอเมริกา สู่ยุค

สมัยของ World Wide Web (WWW) (2) ยุคของเว็บไซต์ 2.0 ที่ผู้ เข้าชมจะมีส่วนร่วมต่อเว็บ 

สามารถผลิตเนื้อหาของเว็บไซต์ข้ึนมาได้เอง มีรูปแบบของการสื่อสารเป็นแบบสองทาง (3) ยุคสมัย

ของสมาร์ทโฟน (Smartphones) และ แอปพลิเคชัน (Applications)  

 ประเภทของโซเชียลมีเดีย จากการแบ่งโดย (Haenlein, 2010) ระบุว่ามีอยู่ทั้งหมด 6 

ประเภท คือ 
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1. Collaborative project เนื้อหาของสื่อออนไลน์ที่เปิดโอกาสให้ผู้ใช้งานมากกว่า 1 

รายผลิตเนื้อหาร่วมกนั เป็นการรวบรวมองค์ความรู้เข้าด้วยกัน แต่บางกรณีก็เป็นข้อมูลที่

ไม่ใช้ข้อเท็จจริงทั้ งหมด เช่น เว็บไซต์ วิกิพี เดีย (Wikipedia) ที่ เปิดเสรีให้ผู้ ใช้งาน

อินเทอร์เน็ตเข้าไปเพิ่มเติมเนื้อหา หรือแก้ไขข้อความ 

2. Blogs รูปแบบของบล็อก มีเนื้อหาที่เป็นทั้งข้อความ รูปภาพ คลิปวิดีโอ เปิดโอกาสให้

ผู้รับสารแสดงความคิดเห็นได้  

3. Content community ลักษณะของเนื้อหาที่เกิดการแชร์ข้อมูลระหว่างผู้ใช้ด้วยกัน 

4. Social networking site รูปแบบของแอปพลิเคชันที่มีลักษณะการใช้งานโดยให้ผู้ส่ง

สารผู้รับสารสนทนาระหว่างกัน โดยมีการสร้างบัญชีข้อมูลส่วนตัว สามารถเช้ือเชิญให้

ผู้อื่นเข้ามาร่วมสนทนาได้ 

5. Virture game world สื่อรูปแบบของวิดีโอเกม 3 มิติ ผู้ใช้งานสามารถติดต่อสื่อสาร

ระหว่างกันได้เสมือนอยู่บนโลกจริง เป็นการสร้างบทสนทนากับคนในสังคมออนไลน์ที่

สนใจเนื้อหาประเภทเดียวกัน 

6. Virtual social world เป็นการสื่อสารแบบ 3 มิติ เหมือนการด าเนินชีวิตที่คล้ายคลึง

กับชีวิตประจ าวันทั่วไป ผู้ใช้งานโซเชียลมีเดียลักษณะนี้จะสามารถเลือกลักษณะนิสัยของ

ตัวเองได้ เปรียบเสมือนเป็น Second life ผ่านการแสดงออกโดยร่างอวตาร (Avatar) 

  

 (ศศิมา อุดมศิลป์, 2557) กล่าวว่าโซเชียลมีเดีย เป็นรูปแบบของสื่อใหม่ มีบทบาทอย่างมาก

ในวิถีชีวิตมนุษย์ รวมถึงการด าเนินการทางธุรกิจ เป็นสื่อที่นิยมน ามาใช้สื่อสารการตลาดเพื่อโปรโมต

สินค้า บริการ ท ากิจกรรมการตลาดกับกลุ่มเป้าหมาย สามารถแบ่งประเภทได้ 4 ประเภท คือ (1) 

ประเภทสื่อแหล่งข้อมูล (Publish) เช่น วิกิพีเดีย (2) ประเภทสื่อแลกเปลี่ยน (Share) เช่น ยูทูบ (3) 

ประเภทสื่อสนทนา โต้ตอบ (Discuss) เช่น เอ็มเอสเอ็น (MSN) และ (4) ประเภทเครือข่ายสังคม

ออนไลน์ (Social network) เช่น เฟซบุ๊ก   

 เนื่องจากโซเชียลมีเดียเข้ามามีบทบาทในชีวิตประจ าวันมากข้ึน ท าให้เกิดความแตกต่าง

ระหว่างการใช้โซเชียลมีเดียกับสื่อดั้งเดิม (กัญชลี, 2559) อธิบายถึงความต่างระหว่างโซเชียลมีเดียกับ

สื่อดั้งเดิม  ดังนี ้ 

1. เน้นการสื่อสารเนื้อหาเกี่ยวกับผู้บริโภค แบรนด์หรือธุรกิจต่าง  ๆ จะเน้นที่เนื้อหาที่

เกี่ยวข้อง และอยู่ในความสนใจของผู้บรโิภคเปน็ล าดับแรก ไม่ได้มุ่งเจาะจงเพื่อขายสินค้า 
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หรือบริการแบบตรงไปตรงมาเฉกเช่นกับสื่อดั้งเดิม ที่เน้นการท าให้ผู้บริโภคจดจ าแบรนด์ 

หรือธุรกิจนั้นแบบตรงไปตรงมา 

2. สื่อสารที่เน้นให้เกิด Engagement หรือการมีส่วนร่วม เพื่อให้เกิดการแชร์และการบอก

ต่อ มากกว่าที่ จะมุ่ ง เน้นให้ เข้าถึงผู้บริ โภค (Reach) หรือความถ่ีในการสื่ อสาร 

(Frequency) 

3. เป็นการสื่อสารสองทาง 

4. สื่อสารแบบ Active involvement มีป ฏิสัมพันธ์กับผู้บริ โภคแบบต่อ เนื่ องและ

ตลอดเวลา  

  

 ขณะเดียวกัน (อัศวิน เนตรโพธ์ิแก้ว, 2561) ให้ความหมายของคุณลักษณะโซเชียลมีเดีย

เพิ่มเติมว่ามีลักษณะพิเศษต่างจากเว็บไซต์ รวมถึงชุมชนเสมือนในอินเทอร์เน็ต ถือก าเนิดข้ึนในโลก

เทคโนโลยีสื่อสารผ่านอินเทอร์เน็ตความเร็วสูง เน้นการใช้งานอย่างเป็นอิสระ ขยายเครือข่ายทาง

สังคมออนไลน์แบบไม่จ ากัด ทั้งยังเปลี่ยนมิติการสื่อสารยุคสงคมสารสนเทศ สามารถข้ามบทบาทของ

รัฐ จากพัฒนาการเทคโนโลยีที่มีระบบของทุมนิยม และบรรษัทข้ามชาติ เป็นปัจจัยช้ีขาดด้าน

นวัตกรรมการผลิต  

 

2.2 แนวคิดเกี่ยวกับเฟซบุ๊กและฟุตบอลแฟนเพจ 

 เฟซบุ๊ก เป็นหนึ่งในแพลตฟอร์มของโซเชียลมีเดียที่มีอิทธิพลในการติดต่อสื่อสาร ส านักงาน

ราช-บัณฑิตยสภา ให้ค าจ ากัดความไว้ว่าเป็นเว็บไซต์ให้บริการสื่อสังคมของบริษัทอเมริกันที่ช่ือว่า 

เริ่มข้ึนใน พ.ศ. 2547 โดยนักศึกษามหาวิทยาลัยฮาร์วาร์ด (Harvard university) เปิดบริการผ่าน

คอมพิวเตอร์ให้นักศึกษาในมหาวิทยาลัยของตนได้ติดต่อกัน ต่อมาสมาชิกก็ขยายวงออกไปเป็น

นักศึกษาจากมหาวิทยาลัยอื่น นักเรียนช้ันมัธยม และเข้าถึงประชาชนทั่วไป ไม่ต้องเสียค่าใช้จ่ายใน

การเข้าเป็นสมาชิก เว็บไซต์น้ีมีบริการต่าง ๆ เช่น มีบริการเผยแพร่ รับข้อมูลส่วนบุคคลและข่าวสาร

ต่าง ๆ รวมถึงสามารถโต้ตอบกับสมาชิกรายอื่นได้ โดยมีข้อมูลพื้นฐานของเฟซบุ๊ก ดังนี้ (สุภิชา มีนิล, 

2558) 
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1. ภาพประจ าตัว คือ การอัพโหลด (Upload) ภาพ บอกถึงความเป็นตัวตนของผู้ใช้งาน  

2. ข้อมู ลส่วนตัว ประกอบไปด้วยข้อมูลพื้ นฐานของบุ คคลนั้น  ๆ อาทิ  เพศ วัน เกิ ด 

สถาบันการศึกษา ประวัติการท างาน เรื่องที่สนใจ ฯลฯ โดยผู้ใช้งานไม่จ าเป็นต้องกรอก

ข้อมูลส่วนตัวทั้งหมด อาจเลือกแค่บางอย่างที่ต้องการแจ้งให้ทราบ 

3. การแสดงสถานะ (Status) เรียกว่า การตั้งสเตตัส ท าให้ผู้ใช้งานเฟซบุ๊กรายอื่น ๆ ทราบว่าผู้

แสดงใช้งานนั้น ๆ ก าลังคิด แสดงความเห็น หรือสนใจในประเด็นใดอยู่ เป็นการแสดง

ความเห็นผ่านทั้งข้อความ ลิงค์ ภาพ วิดีโอ โดยจะปรากฏไปอยู่บนหน้า News Feed ของ

ผู้ใช้งานในเฟซบุ๊ก และสามารถสื่อสารต่อได้จากการกดไลก์ คอมเมนต์ และแชร์ 

4. การแสดงความเห็น (Comment) ปรากฏอยู่ใต้สถานะของผู้ใช้งาน มีทั้งรูปแบบของข้อความ 

อิโมจิ (Emoji) ภาพ วิดีโอ รูปแบบแฟ้มภาพและแฟ้มภาพเคลื่อนไหว (Gif) รวมถึงการ์ตูน

สติกเกอร์ (Sticker) 

5. กดถูกใจ (Like) หรือไลก์ เป็นการแสดงออกว่าผู้ใช้งานมีความสนใจ ความเห็น ช่ืนชอบใน

โพสต์ใดโพสต์หนึ่ง 

6. อัพโหลดรูปภาพและอัพโหลดวิดีโอ 

7. ข้อความ (Messages) เฟซบุ๊กมีการตอบข้อความผ่านทาง Inbox เป็นระบบส่งข้อความ

ส่วนตัว สามารถส่งข้อความหาใครก็ได้ และการส่งข้อความหากันไม่ได้เป็นเพียงข้อความ

ธรรมดา แต่ยังสามารถส่งลิงค์ ภาพถ่าย วิดีโอ ได้ด้วย 

8. เฟซบุ๊กแชท (Facebook chat) คือเครื่องมือส่งข้อความแบบ Instant message ช่วยให้

ผู้ใช้งานส่งข้อความพูดคุยกับเพื่อนที่ล็อกอิน หรือก าลังใช้งานเฟซบุ๊กอยู่ 

9. แฟนเพจ และกลุ่ม เฟซบุ๊กมีทางเลือกส าหรับการให้เข้าร่วมเป็นส่วนหนึ่งของชุมชนออนไลน์

เกี่ยวกับหัวข้อใดหัวข้อหนึ่ง 

10. บันทึก (Notes) ช่วยให้ผู้ใช้งานแบ่งปันเรื่องราวในชีวิต ในรูปแบบการบันทึก เสมือนเป็น

บล็อก ซึ่งผู้ใช้งานที่เป็นเพื่อนร่วมสามารถแสดงความคิดเห็นผ่านบันทึกได้ 

11. News feed คือหน้าที่ใช้แสดงเรื่องราว ข้อมูลข่าวสาร ในแต่ละบัญชีของผู้ใช้งาน ปรากฏใน

หน้าโฮมเพจ (Homepage) ทั้ งในรูปแบบสถานะ เผยแพร่ภาพ คลิปวิดีโอ เป็นการ

ผสมผสานชองเรื่องราวเด่น และเรื่องราวในปัจจุบัน สถานการณ์ในขณะนั้น เป็นผลมา

จากอัลกอริทึ่ม “EdgeRank” มีผลจากการที่ผู้ใช้งานเข้าไปมีส่วนร่วมกับบัญชีของเพื่อน 

แฟนเพจ หรือกลุ่มนั้น ๆ บ่อยที่สุด 
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12. เฟซบุ๊ก ไลฟ์ (Facebook live) เป็นเนื้อหารูปแบบของการถ่ายทอดสด เป็นการสื่อสารสอง

ทางที่ขณะระหว่างไลฟ์สด ผู้ใช้งานสามารถเข้าไปแสดงความคิดเห็นได้ อีกทั้งบทบาทของผู้

ไลฟ์สดเอง บางครั้งก็มีปฏิสัมพันธ์สนทนาร่วมกับผู้ใช้งานที่มาแสดงความคิดเห็น 

 

 (ปิยพร อรุณเกรียงไกร, 2559) อ้างอิงค ากล่าวของ สโรจ เลาหศิริ ลงในบทความ “คุณก าลัง

ถูกเฟซบุ๊กต้มตุ๋น!? วิกฤตข่าวปลอมทะลักโลกออนไลน์ เมื่อวิจารณญาณก็อาจไม่เพียงพอ” ว่าเฟซบุ๊ก

นั้นมีระบบอัลกอริทึม หรือระบบกระบวนการ ซึ่งเป็นระบบปฏิบัติการของเฟซบุ๊กที่จดจ าพฤติกรรม

การใช้งานเฟซบุ๊กของผู้ใช้งาน และจะประมวลผลการใช้งานว่าบุคคลนั้น ๆ ต้องการหรือไม่ต้องการ

เนื้อหาลักษณะใดบ้าง โดยหลักการท างานพื้นฐานของอัลกอริทึมนั้นมีอยู่ 3 หัวข้อ คือ 1) ผู้ใช้งาน

สนใจและมีปฏิสัมพันธ์โต้ตอบกับเนื้อหาประเภทใดประเภทหนึ่งบ่อยครั้ง ก็จะเห็นเนื้อหาประเภทนั้น

บนหน้า News feed ของตัวเอง 2) ผู้ใช้งานมีแนวโน้มที่จะเห็นเนื้อหาที่มคีวามส าคัญ โดยประมวลผล

จากเนื้อหาที่ผู้ใช้งานไลก์ คอมเมนต์ และแชร์บ่อย ๆ 3) หากผู้ใช้งานติดตามเนื้อหาใดเนื้อหาหนึ่งจาก

แฟนเพจหนึ่งน้อยลง เนื้อหาจากบางแฟนเพจนั้นก็จะปรากฏให้เห็นในหน้า News feed น้อยลงตาม

ไปด้วย ขณะเดียวกัน (สโรจ เลาหศิริ, 2561) ยังได้กล่าวไว้ในบทความ “Facebook ปรับ… แบรนด์

ต้องเปลี่ยน สรุปความเปลี่ยนแปลงของ Facebook ในรอบปี และวิธีรับมือของแบรนด์ต่าง ๆ ” ใน

เว็บไซต์ thestandard.co ว่าเฟซบุ๊กมีการปรับระบบอัลกอริทึ่ม ในประเด็นน่าสนใจ 3 ประเด็น คือ 

(1) ให้ความส าคัญกับเนื้อหาวิดีโอมากขึ้น (2) ลดบทบาทของโพสต์ในลักษณะคลิกเบท (3) ตรวจจับ

โพสต์ในลักษณะของการโฆษณาที่ฝ่าฝืนกฎของเฟซบุ๊ก และ (4) ให้ความส าคัญกับการท าไลฟ์ วิดีโอ 

 เนื้อหาการพนันฟุตบอลออนไลน์ที่ผู้วิจัยเลือกศึกษา ปรากฏอยู่ในรูปแบบของแฟนเพจที่

เกี่ยวกับกีฬาฟุตบอล ซึ่ง (กัณณิกา ปลื้มอารมณ์, 2557) กล่าวถึงนิยามของแฟนเพจ ว่าหมายถึง

รูปแบบการใช้งานรูปแบบหนึ่งในเฟซบุ๊ก สร้างข้ึนเพื่อสื่อสาร ประชาสัมพันธ์ ให้ข้อมูลต่าง ๆ กับ

ผู้ใช้งานเฟซบุ๊ก ที่ก าลังค้นหา หรือมีจุดสนใจร่วมกับสิ่งที่แฟนเพจสื่อสารออกมา แฟนเพจมีลักษณะ

เข้าถึงกลุ่มคนกว้างขวาง และเป็นช่องทางส าคัญส าหรับการเข้าถึงกลุ่มเป้าหมาย ทั้งยังเหมาะกับการ

ใช้งานในหลายประการ สรุปได้ดังนี้ 

1. เนื่องจากแฟนเพจเปิดให้บุคคลสามารถเข้ามาดูที่แฟนเพจได้โดยที่บุคคลนั้นไม่

จ าเป็นต้องเป็นสมาชิก หรือติดตามข้อมูลสินค้าหรือเนื้อหาจากเพจนั้นมาก่อน นั่นจึงท า

ให้บุคคลจ านวนมากที่ใช้งานอินเทอรเ์น็ตสามารถเข้าถึงข้อมูลในแฟนเพจโดยง่าย และไม่

เสียค่าใช้จ่ายในการติดตามแต่อย่างใด 
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2. แฟนเพจช่วยเพิ่มจ านวนบุคคลเข้าชมเว็บไซต์ได้มากข้ึน นั่นเป็นเพราะในช่องทางของ

แฟนเพจมีพื้นที่ ให้ผู้จัดการเพจนั้น  ๆ ใส่ที่ อยู่ของเว็บไซต์ลงไปในแฟนเพจได้ 

ขณะเดียวกันแฟนเพจยังมี Facebook widget หรือการเช่ือมที่อยู่เว็บไซต์เข้ามายังแฟน

เพจได ้ซึ่งเพิ่มโอกาสให้บุคคลเข้ามาติดตามแฟนเพจได้มากข้ึน 

3. แฟนเพจท าให้การค้นหาด้วยช่องทาง Search engine มีประสิทธิภาพมากข้ึนผ่านการ

ท า SEO (Search engine optimize) ซึ่งจะช่วยให้ผู้ที่จะสืบค้นข้อมูลสินค้า หรือเนื้อหา

ต่าง ๆ ได้สะดวกและรวดเร็วยิ่งขึ้น 

4. แฟนเพจมีลักษณะเป็นการสื่อสารแบบมีปฏิสัมพันธ์โต้ตอบกัน เจ้าของแฟนเพจสามารถ

เข้าถึงลูกค้าได้โดยตรง 

 

 (วิลาส ฉ่ าเลิศวัฒน์, 2559) กล่าวถึงข้อดีของการท าเฟซบุ๊กแฟนเพจว่าเฟซบุ๊กแฟนเพจ    

สามารถสื่อสารบนหน้า News feed ของผู้บริโภคที่เป็นกลุ่มเป้าหมายได้ เฟซบุ๊กแฟนเพจสามารถให้

ข้อมูลข่าวหน้ากับผู้บริโภคและกลุ่มเป้าหมายได้ต่อเนื่อง สามารถเพิ่มแอปพลิเคช่ันได้หลากหลาย 

รวมถึงรองรับการใช้  งานของแอปพลิเคช่ันต่าง ๆ ได้ ท าให้กลุ่มเป้าหมาย หรือผู้บริโภคมีสิทธ์ิเข้าถึง

เนื้อหาบนแอปพลิเคช่ันเหล่าน้ีได้  เลย โดยไม่จ าเป็นต้องออกจากแฟนเพจ และยังช่วยให้บริษัทตรา

สินค้า แบรนด์ต่าง ๆ เข้ามามีส่วนร่วมในการสนทนากับผู้บริโภคได้    

 งานวิจัยฟุตบอลแฟนเพจกับการสื่อสารที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล เป็นลักษณะของเฟ

ซบุ๊กแฟนเพจในรูปแบบของฟุตบอลแฟนเพจ กล่าวคือ เป็นเฟซบุ๊กแฟนเพจที่มีเนื้อหาด้านกีฬา

ฟุตบอล ซึ่งจากการสรุปวิธีการน าเสนอเนื้อหาที่ปรากฏในฟุตบอลแฟนเพจจากฟุ ตบอลแฟนเพจ

ตัวอย่างฟุตบอลทีมชาติไทย แฟนคลับ และ Muangthong United FC. ในงานวิจัยของ ชิดชนก นิล

รัต (2558) พบวิธีการน าเสนออยู่ 6 วิธี ประกอบด้วย  

1) วิธีการน าเสนอแบบใช้ข้อความเพียงอย่างเดียว ปรากฏในลักษณะของการรายงานผล

การแข่งขัน  

2) การใช้รูปภาพเพียงอย่างเดียว ใช้เพื่อลงภาพบรรยากาศการแข่งขัน รวมถึงภาพกิจกรรม

ต่าง ๆ  ปรากฏออกมาในลักษณะอัลบั้มภาพ    

3) การใช้รูปภาพพร้อมข้อความ ใช้เพื่อการประชาสัมพันธ์สโมสรฟุตบอล และใช้เพื่อ

รายงานสรุปผลการแข่งขัน  
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4) การใช้คลิปวิดีโอพร้อมข้อความ ปรากฏให้เห็นมากขึ้นภายหลังที่เฟซบุ๊กเปิดให้บริการ

การถ่ายทอดสด หรือเฟซบุ๊ก ไลฟ์ 

5) การใช้ลิงก์ (Link) ใช้เพื่อน าเสนอข่าวสาร ความเคลื่อนไหวต่าง ๆ  เป็นรูปแบบของการ

น าลิงค์ของเว็บไซต์แหล่งข่าวมาโพสต์ให้ผู้รับสารเข้าไปติดตาม  

6) การแบ่งปันข้อมูลจากแฟนเพจอื่น (Share) คือการแบ่งปันเนื้อหาด้านจากแฟนเพจอื่น ๆ  

  

 (Lambert, 2019) กล่าวถึงการใช้สื่อโซเชียลมีเดียกับวงการกีฬา ในรูปแบบของเฟซบุ๊ก ระบุ

ว่าเฟซบุ๊กเป็นหนึ่งในแพลตฟอร์มที่มีผู้ใช้งานมากที่สุด การเข้ามาของเฟซบุ๊กได้ช้ีให้เห็นถึงการ

วิวัฒนาการสื่อกีฬาในช่วงหลายปีที่ผ่านมา โดยเฟซบุ๊กสามารถเข้าถึงผู้ติดตามได้มากกว่าการติดตาม

ผ่านดาวเทียมโทรทัศน์ ที่ปัจจุบันก็เริ่มผันตัวเองมาสู่เฟซบุ๊กมากกว่า โดยมียอดโฆษณาการลงทุน 

รวมถึงผู้ติดตามและสนับสนุนเป็นปัจจัยส าคัญ อีกทั้งการรับรู้เรื่องราวของสโมสรกีฬาหลาย ๆสโมสร 

ก็เริ่มให้ความส าคัญกับการสื่อสารกับแฟนคลับในรูปแบบของเฟซบุ๊กแฟนเพจ นั่นเป็นเพราะ

พฤติกรรมของผู้รับสารมีอินเทอร์เน็ต รวมถึงเล่นเฟซบุ๊กเป็นส่วนหนึ่งของชีวิตประจ าวัน และส าหรับ

เนื้อหาที่สามารถเข้าถึงกลุ่มผู้ติดตามได้มากคือเนื้อหาที่มีจากวิดีโอ ผ่านรูปแบบการแบ่งปัน หรือแชร์ 

(Share) เนื้อหาวิดีโอในแฟนเพจของตัวเอง โดยเนื้อหาที่มาจากแฟนเพจยังสามารถเช่ือมโยงต่อได้ถึง

เว็บไซต์ รวมทั้งช่องยูทูบของแฟนเพจกีฬานั้น ๆ ได้ และนอกเหนือไปจากเนื้อหาวิดีโอลักษณะการ

เช่ือมโยงไปยังเว็บไซต์ หรือยูทูบแล้ว การสร้างเนื้อหาเฟซบุ๊ก ไลฟ์ ลงในช่องทางแฟนเพจ ก็เป็นอีก

หนึ่งช่องทางน าเสนอถึงผู้ติดตาม สิ่งนี้สอดคล้องกับพฤติกรรมการการท ากิจกรรมต่าง ๆ ของคนที่ ที่

ก้าวเข้าสู่ความเป็นออนไลน์มากข้ึน อย่างพฤติกรรมการดูโทรทัศน์/ดูถ่ายทอดสด/ดูภาพยนตร์/ฟัง

วิทยุ พฤติกรรมเปลี่ยนมาสู่การรับชมออนไลน์ร้อยละ 76.2 ดูออฟไลน์ร้อยละ 23.8 (ส านักงานพัฒนา

ธุรกรรมทางอิเล็กทรอนิกส์ (องค์การมหาชน), 2561) 

 (Lambert, 2019) กล่าวเสริมว่านักการสื่อสารเนื้อหากีฬายุคดิจิทัลมีเทคนิคการน าเสนอ

เนื้อหาในการดึงให้ผู้รับสารเข้ามาติดตามและเทคนิคการรักษาฐานผู้รับสารดังนี้  

1. การดึงให้กลุ่มเป้าหมายเข้ามาติดตาม แบ่งเป็น 4 ประเด็น คือ 

1.1 การใช้ประโยชน์จาก Search engine เช่น กูเกิ้ล (Google) สิ่งนี้จะช่วยในการ

สืบค้นข้อมูลที่ต้องการทราบได้อย่างสะดวก ให้ผลลัพธ์ที่ตรงกับความต้องการ

ของผู้สืบค้นข้อมูล โดยนักการสื่อสารควรค านึงถึงรูปแบบช่องทางการสื่อสาร 

ไม่ว่าจะเป็นเว็บไซต์ หรือโซเชียลมีเดียให้มีความเหมาะสมแก่ Search engine 
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นั่น คือการการท า SEO (Search engine optimisation)4 เพื่ อให้ผู้ สืบ ค้น

สามารถค้นหาข้อมูลที่ต้องการได้ง่าย 

1.2 การใช้ประโยชน์จาก Hyperlinks ช่วยในการเพิ่มประสิทธิภาพในการใช้งาน 

SEO เพื่อดึงกลุ่มเป้าหมายเข้ามาติดตาม 

1.3 การใช้กิจกรรมเสริม เช่น การถามค าถาม ชวนให้เล่นเกม และการใช้โพล  

1.4 การสร้างจดหมายข่าวทางอีเมลส าหรับการสร้างเครือข่ายกลุ่มเป้าหมายให้

ติดตามเนื้อหา 

  2. การผลิตเนื้อหาด้านวิดีโอออนไลน์ ส าหรับเฟซบุ๊ก เหมาะกับการน าเสนอแบบ Square videos 

และเหมาะกับวิดีโอรูปแบบ Portrait images หรือลักษณะของภาพบุคคล เพราะการน าเสนอแบบ

จัตุรัสเอื้อไปยังการน าเสนอผา่นอุปกรณ์โทรศัพท์มอืถือเคลือ่นที่ ซึ่งเป็นหนึ่งในช่องทางการติดตามของ

กลุ่มเป้าหมายยุคดิจิทัล 

    3. การใช้ข้อมูลเชิง Data  

  

 ในงานวิจัยฟุตบอลแฟนเพจกับการสื่อสารที่เกีย่วข้องกับการพนันฟุตบอล ผู้วิจัยเลอืกฟุตบอล

แฟนเพจเป็นส่วนส าคัญของการวิเคราะห์จ านวน 2 ฟุตบอลแฟนเพจตัวอย่าง ซึ่งมียอดการติดตามใน

รูปแบบการกด ไลก์ เกิน 1 ล้านไลก์ โดยเลือกตัวอย่างจากโพสต์ที่มี Engagement จาก 2 แฟนเพจ 

ประกอบด้วยโพสต์ที่มี (1) ไลก์ (2) คอมเมนต์ (3) แชร์ และ (4) จ านวนยอดชม สูงสุดตามระยะเวลา

ศึกษา  

  

3.แนวคิดเกี่ยวกับกลยุทธ์การสื่อสาร 

ความหมายของค าว่า “สาร” (Message) มีการตีความออกไปตามแต่มุมมองของนักวิชาการ

ตามแต่ละยุคสมัย ส าหรับความหมายตามพจนานุกรม ฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ.2554 เป็นค านาม

หมายถึง ข้อความ, ถ้อยค า, เรื่องราว, เช่น กล่าวสาร สื่อสาร, หนังสือ เช่น นิตยสาร วารสาร , 

จดหมาย เช่น เขียนสาร สารของนายกรัฐมนตรีถึงเยาวชน 

                                                             
4

 SEO คือ การปรบัแต่งเนือ้หาในช่องทางออนไลนใ์หต้ิดอนัดบัการคน้หาในต าแหน่งทีด่ีทีส่ดุ หรือ ติดหนา้แรกของ Search 

Engine ต่าง ๆ เช่น Google, Bing, Yahoo (อา้งองิจาก MUIT e-News ฉบบัที ่60 ประจ าเดือนเมษายนถึงมิถนุายน พ.ศ. 
2560) 
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(Rune Pettersson, 2012) นิยามว่าสารเป็นข้อความที่มีข้อมูลซึ่งเกิดจากผู้ส่งส่งไปยังผู้รับ โดยมี

องค์ประกอบหลักเป็นทั้งค า ภาพ แบบฟอร์ม น ามาประกอบใช้กันตามรูปแบบต่าง  ๆ อย่างการ

ออกแบบ การผลิต ส่งและตีความ ข้ึนอยู่กับวัตถุประสงค์ที่ต่างกันตาม 5 กลุ่มใหญ่ คือ 1) การ

ออกแบบกราฟิก 2) การออกแบบข้อมูล 3) การออกแบบการสอน 4) การออกแบบงานสื่อ และ 5) 

การออกแบบการชักชวน 

(ภัสวลี นิติเกษตรสุนทร, 2549) อธิบายถึงความส าคัญของสารในงานนิเทศศาสตร์นั้นสามารถ

พิจารณาได้ในสองประเด็นหลัก คือในฐานะที่เป็นเครื่องมือและกลไกในการด าเนินชีวิต ท าหน้าที่

ตอบสนองความต้องการใน 4 ลักษณะ คือ 1) การตอบสนองต่อความต้องการทางกายภาพ 2)การ

ตอบสนองต่อความต้องการทางจิตใจ/อารมณ์ 3) การตอบสนองต่อความต้องการทางสังคม 4) การ

ตอบสนองต่อความต้องการด้านอาชีพ โดยมีความส าคัญในการท าหน้าที่ด้านการสื่อสาร ประกอบด้วย

หน้าที่ 4 อย่าง คือ 

1. ท าหน้าที่ในการเฝ้าระวังสังคมและสิ่งแวดล้อม 

2. ท าหน้าที่เช่ือมโยงส่วนต่าง ๆ ในสังคมให้รวมตัวกันอยู่ได้ 

3. ท าหน้าที่ถ่ายทอดมรดกทางสังคม 

4. ท าหน้าที่ให้ความบันเทิง  

กระบวนการสื่อสารนับเป็นองค์ประกอบพื้นฐานที่ควรทราบ เพื่อให้เข้าใจถึงการสร้างสารเพื่อให้

เกิดการสื่อสารที่มีประสิทธิภาพ อย่างกระบวนการพื้นฐาน SMCR อันประกอบไปด้วย ผู้ส่งสาร 

(Sender) สาร (Message) ช่องทางในการสื่อสาร (Channel) และผู้รับสาร (Receiver) โดยในบริบท

ของสารถือว่าเป็นส่วนส าคัญของกระบวนการสื่อสาร ทั้งผู้รับสารและผู้ส่งสารเองต้องเข้าใจถึง

วัตถุประสงค์ของสิ่งที่จะสือ่สารออกไปในทางเดียวกัน ต้องอาศัยการออกแบบสารให้เหมาะสม เพื่อให้

เกิดการสื่อสารที่มีประสิทธิภาพและตรงตามวัตถุประสงค์ของการสื่อสาร (พิชญาพร ประครองใจ, 

2558) อธิบายการสร้างเนื้อหาสาร ตามวัตถุประสงค์การสื่อสารตามการสรุปของ Wilbur Schramm 

ประกอบด้วย 

1. เพื่อบอกหรือแจ้งให้ทราบ (To inform) เป็นการบอกกล่าวหรือช้ีแจงเรื่องราว เหตุการณ์

ข้อมูล หรือสิ่งอื่นใดให้ผู้รับสารได้รับทราบ 

2. เพื่อสอนหรือให้การศึกษา (To teach or To educate) การถ่ายทอดความรู้หรือเรื่องราว

ต่าง ๆ ที่มีลักษณะของงานวิชาการมาเกี่ยวข้อง 
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3. เพื่อสร้างความเข้าใจหรอืให้ความบนัเทิง (To please or To entertain) ผู้ส่งสารต้องการสง่

สารเพื่อให้ผู้รับสารเกิดความบันเทิงใจจากสาร ไม่ว่าจะเป็นลักษณะการพูด การเขียน หรือ

แสดงกิริยาท่าทาง 

4. เพื่อเสนอหรือโน้มน้าวใจ (To propose or To persuade) ผู้ส่งสารเสนอแนะสิ่งใดสิ่งหนึ่ง

ต่อผู้รับสาร มีความจูงใจให้ผู้รับสารเปลี่ยนแปลงความรู้สึกทางอารมณ์ ทัศนคติและ

พฤติกรรม คิดคล้อยตามการเสนอแนะของผู้ส่งสาร 

 

(วรวัฒน์ จินตกานนท์, 2549) กล่าวถึงการสร้างสารในงานนิเทศศาสตร์ว่าต้องมีกลยุทธ์การสร้าง

สาร (Message design strategy) ที่มีค าส าคัญอย่าง “กลยุทธ์” (Strategy) และ “การสร้างสาร” 

(Message design) ขณะที่การสร้างสาร วรวัฒน์นิยามว่าเป็นการจัดหรือประกอบข้อมูลเพื่อการ

สื่อสาร โดยสารมีส่วนส าคัญสองส่วน คือ ส่วนของข้อมูล (Information) ได้แก่ตัวสาร และส่วนของ

การแสดงออก (Expression) หมายถึง รูปแบบและวิธีการน าเสนอ 

เมื่อน าทั้งสองค ามารวมกันสรุปกลยุทธ์การสร้างสารหมายถึงการวางแผนการสื่อสารของผู้ส่งสาร

ไปหาผู้รับสารโดยมีสาร ที่เป็นทั้งค า ข้อความ รูปภาพ คลิปวิดีโอ ฯลฯ เพื่อให้การสื่อสารบรรลุตาม

แบบแผนที่ก าหนดไว้ 

การออกแบบสารจ าเป็นต้องค านึงถึงทั้งวัตถุประสงค์ของสิ่งที่ผู้ส่งสารต้องการจะเสนอไปยังกลุ่ม

ผู้รับสาร อีกทั้งการออกแบบสารเองก็จ าเป็นต้องออกแบบให้ถูกต้องและเหมาะสม อันจะส่งให้การ

สื่อสารเกิดกลยุทธ์การสร้างสารที่นับว่าเป็นการสื่อสารที่ประสบผลส าเร็จ ซึ่งผู้ส่งสารในฟุตบอลแฟน

เพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลต่างก็มีกลวิธีดึงให้ผู้รับสารมาสนใจอันหลากหลายวิธี 

โดยแนวคิดที่จะน ามาวิเคราะห์การออกแบบสารที่เกี่ยวข้องกับงานวิจัยตามเนื้อหาที่ปรากฏในโพสต์

ของแฟนเพจ ประกอบด้วย ข้อความ ลิงค์ ภาพ กราฟิก วิดีโอ  

 

กลยุทธ์การสื่อสารผ่านอินเทอร์เน็ต 

(วิษชญะ ศิลาน้อย, 2560) กล่าวว่าเว็บไซต์การพนันฟุตบอล ในฐานะเว็บไซต์ซึ่งท าหน้าทีเ่ป็นผู้ส่ง

สารไปยังผู้รับสารจะมีลิงก์ (Links) ที่สามารถเช่ือมโยงไปหน้าที่ใช้ดูข้อมูลที่ถูกจัดข้ึนมาอย่างเป็น

ระบบ เพื่อให้ผู้ใช้เข้าใจง่าย ทั้งยังมีการค านึงถึงข้อมูลข่าวสารต้องครบถ้วนและอัพเดทอยู่ตลอด

เพื่อให้ผู้รับสารเข้าไปชม ถือเป็นส่วนหนึ่งของกระบวนการที่ผู้ส่งสารเลือกใช้ในการสื่อสาร โดยมี

อินเทอร์เน็ตเป็นส่วนส าคัญ 
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เนื่องจากการสื่อสารผ่านอินเทอร์เน็ตปรากฏฟอร์มของการสื่อสารที่หลากหลาย ซึ่งการ

ก าหนดกลยุทธ์สารของผูส้รา้งผา่นสื่อลักษณะดังกล่าวปรากฏดังต่อไปนี้ (วรวัฒน์ จินตกานนท์, 2549) 

1. เลือกลักษณะของการก าหนดเนื้อหา สามารถแบ่งได้ 2 ลักษณะ คือ  

1.1 Minimalist school ตามบทบาทส าคัญของ Nigel Holmes ที่เสนอให้จัดเนื้อหาจาก

ข้อมูลทั้งหมดให้ง่ายที่สุด เพื่อขจัดความผิดในเนื้อหาที่ส าคัญ ยิ่งข้อมูลน้อยก็จะยิ่งเข้าใจสารได้ง่าย  

1.2  The Micro/Macro school โดย Edward Tufte กล่าวถึงการก าหนดเนื้อหาแบบ

ซับซ้อนและหลากหลาย เพื่อเสนอข้อมูลเชิงลึก 

2. ใช้ประโยชน์จากการเช่ือมโยง (Links)  

3. เน้นการน าเสนอด้วยหัวข้อ  

4. ใช้ประโยชน์จากกราฟิก 

5. สร้างสารคล้ายกับสื่อกระจายเสียงมากกว่าสื่อสิ่งพิมพ์ ผู้รับสารมีวิธีการเปิดรับสื่อประเภทนี้

ต่างจากการอ่านสื่อสิ่งพิมพ์ ส่วนในแง่ของการน าเสนอ ความเป็นทางการมีน้อยกว่า ควรใช้วิธี

น าเสนอคล้ายสื่อโทรทัศน์โดยการใช้ประโยชน์สั้น ๆ และใช้ภาษาที่ เหมือนกันภาษาพูด

มากกว่า 

 

กลยุทธ์การสื่อสารด้วยการเขยีน 

การเขียนเป็นการสื่อสารที่มีลายลักษณ์อักษร เป็นทักษะของผู้สร้างสารที่ใช้ความสามารถใน

การสื่อความหมายผ่านรหัสภาษา ถ่ายทอดเรื่องราวผ่านความคิดและจินตนาการ เพื่อให้เกิดผลการ

เข้าใจในสารนั้นตามที่ผู้ส่งสารต้องการ และอีกหนึ่งกลยุทธ์ที่จะช่วยท าให้สารผ่านการเขียนถูกสื่อสาร

ออกไปมีความน่าสนใจมากขึ้น คือการค านึงถึงเนื้อหาของสารที่จะสื่อทั้งหมด 2 ประเภท (สวนิต ยมา

ภัย, 2526) ได้แก่ สารประเภทข้อเท็จจริง เป็นรูปแบบของสารที่รายงานให้เข้าใจถึงความจริง 

สามารถพิสูจน์และตรวจสอบได้ สารประเภทข้อคิดเห็น คือสารที่แสดงถึงความรู้สึก เป็นแนวคิดที่

ผู้สร้างสารสร้างข้ึนมามีผลต่อสิ่งใดสิ่งหนึ่ง บางครั้งไม่สามารถตรวจสอบได้ว่าเป็นความจริงหรือไม่ 

และสารประเภทดังกล่าว ยังอาจแบ่งได้อีกหลายประเภท เช่น ข้อคิดเห็นการประเมินค่าสาร เชิง

แนะน าความคิดเห็น เชิงการสังเกต การตัดสินใจ ตลอดจนข้อคิดเห็นเชิงแสดงอารมณ์ ฯลฯ 

ขณะเดียวกัน ความส าคัญของภาษาและลีลาการเขียนก็เป็นอีกหนึ่งรหัสสารที่มีความส าคัญ

ต่อการประกอบสร้างความหมายของสาร โดยความส าคัญของภาษาและลีลาการเขียนที่ดีแบ่ง

ออกเป็น 5 วิธี ตามการอ้างอิงของ (อวยพร พานิช 2549) ประกอบด้วยคุณลักษณะ 5 ประการ คือ  
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1. ความชัดเจนของภาษา (Clarity) เป็นการใช้ค านาม ค าคุณศัพท์ หรือค ากริยาที่มักใช้เป็น

ประจ าในปัจจุบัน ไม่ควรเป็นค าหยาบ ควรเป็นค าที่เหมาะสมกับเนื้อเรื่อง 

2. การใช้ส านวนที่ถูกต้อง (Purity) อย่างการใช้ค าเช่ือมให้เหมาะสม ภาษาที่ใช้ไม่คลุมเครือ  

3. การใช้ภาษาที่ประทับใจ (Impressiveness) ใช้ภาษาบรรยายแทนค าพูดสั้น ๆ ใช้สมญา

นามหรือการตั้งฉายา และการเปรียบเทียบ 

4. ความเหมาะสมของภาษา (Propriety) การใช้ภาษาให้กลมกลืนกับเนื้อหา เข้าถึงคนอ่าน

ในลักษณะการโน้มน้าวใจ  

5. ความมีชีวิตชีวาของภาษา (Liveliness) การใช้การเปรียบเทียบ การใช้บุคลาธิษฐาน 

 

เนื่องจากโพสต์ที่ปรากฏบนเฟซบุ๊กแฟนเพจ จะพบว่ามีข้อความบรรยาย และในบางกรณีมี

ช่ือของลิงก์ที่ปรากฏในโพสต์พร้อมกับข้อความบรรยายเช่นกัน ซึ่งกลวิธีการตั้งช่ือโพสต์ ช่ือลิงก์ 

นับเป็นความส าคัญล าดับแรกของการเสนองานเขียน เพราะเป็นส่วนประกอบแรกในการดึงดูดใจให้

ผู้อ่านเลือกติดตามสารนั้น ๆ โดยการสรุปจาก (กาญจนา ปราบปัญจะ, 2553) ที่รวบรวมความรู้

เกี่ยวกับการตั้งช่ือเรื่อง พบว่าลักษณะของการตั้งช่ือเรื่องประกอบด้วย 

1. ตั้งช่ือให้แปลกใหม่ดูน่าสนใจ 

2. ตั้งช่ือให้จ าง่าย ไม่ยาวเกินไป 

3. ตั้งช่ือตรงตามบุคคลและสถานที่ในเรื่อง 

4. ตั้งช่ือแบบตั้งค าถามชวนให้คนมาติดตาม 

5. ตั้งช่ือเชิงเปรียบเทียบจากสาระส าคัญของเรื่อง 

6. ตั้งช่ือโดยใช้ค าคม ค าประพันธ์  

7. ตั้งช่ือตามเนื้อหาของเรื่อง และให้เหมาะกับกาลเทศะ 

8. ตั้งช่ือโดยใช้ค าหรือความหมายที่ขัดแย้งกัน 
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กลยุทธ์การสื่อสารด้วยภาพและวิดีโอ 

 (กมล ฉายาวัฒนะ และ วิระชัย ตั้งสกุล, 2549) กล่าวว่า ภาพ หรือภาพน่ิงมีประสิทธิภาพใน

การสื่อสารเช่นเดียวกันกับภาษาพูด ภาษาเขียน โดยมีคุณลักษณะพิเศษเฉพาะหลายประการ 

ประกอบด้วย 

1) การสื่อให้เห็นอดีต สามารถบันทึกเป็นภาพน่ิงกับสิ่งที่เกิดข้ึนในอดีตได้ 

2) การสื่อให้เห็นสิง่ที่อยู่ห่างไกล ภาพน่ิงช่วยบันทึกเรื่องราวที่อยู่ห่างไกล ให้ผู้รับสารที่ไม่ได้

สัมผัสเรื่องราวนั้น ๆ 

3) การหยุดเหตุการณ์หรือการเคลื่อนไหว ภาพนิ่งช่วยบันทึกให้เห็นสิ่งต่าง ๆที่ก าลัง

เคลื่อนไหวหรือมีการเคลื่อนที่ สื่อให้เห็นการกระท าของสิ่งนั้น ๆ อาทิ ภาพข่าวกีฬา 

เหตุการณ์ในสนามแข่ง เป็นต้น 

4) การสื่อให้เห็นสิ่งที่ไม่อาจดูได้ด้วยตาเปล่า ภาพน่ิงช่วยบันทึกสิ่งที่เกิดข้ึนแบบที่มนุษย์ไม่

สามารถเห็นได้ด้วยตาเปล่าได้ เช่น ภาพหยดน้ า เป็นต้น 

5) การสื่อให้เห็นความเหมือนจริง ภาพนิ่งช่วยถ่ายทอดสิ่งต่าง ๆ ได้ครบถ้วน รวมถึงสื่อ

ความหมาย ตัวตนของบุคคลและสิ่งที่อยู่ในภาพน้ันๆ 

6) การสื่อความหมายได้อย่างกว้างขวาง ภาพน่ิงสามารถตีความในลักษณะภาษาสากล ท า

ให้เข้าใจง่าย 

 

เนื้อหาด้านภาพที่ปรากฏในแฟนเพจเกี่ยวกับพนันฟุตบอล มีภาพนิ่งในลักษณะของข่าวกีฬา 

ซึ่งการสื่อสารด้วยภาพถ่ายข่าวกีฬา ซึ่ง (ณัฐพล ผดุงทรัพย์, 2554) หยิบยกค าอธิบายของ (สนั่น 

ปัทมะทิน, 2530) ว่าลักษณะของภาพข่าวกีฬาที่สื่อความหมายดี ควรเข้าข่ายลักษณะดังนี้ 

1. เป็นภาพที่สื่อให้เห็นถึงท่าทางของนักกีฬาระหว่างการเล่นกีฬา  

2. ภาพแสดงเหตุการณ์ในขณะการแข่งขัน 

3. ภาพที่แสดงการแข่งขัน ให้ผู้รับสารเข้าใจเรื่องราวและบรรยากาศของการแข่งขัน 

4.  ภาพนักกีฬาในขณะท าการแข่งกีฬา  

5. ภาพแสดงเหตุการณ์รอบสนามแข่งขันในระหว่างการแข่งขัน รวมถึงภาพบรรยากาศ 

เหตุการณ์หลังการแข่งขัน 

ส าหรับประเภทของภาพที่ปรากฏในโซเชียลมีเดีย ตามการอธิบายของ (Mollett, 2017) 

แบ่งออกเป็น 
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1. ภาพถ่ายบุคคล (Portrait photos) และภาพเซลฟี่ (Selfies)  

2. ภาพแกลลอรีออนไลน์ (Online photo galleries) และภาพตัดแปะ (Collages) 

3. ภาพประเภท Quotes ค าพูด และ Image cards  

 

เทคโนโลยี งานศิลปะประยุกตเ์รื่องของการออกแบบภาพเชิงกราฟกิ รวมถึงภาพ และวิดีโอก็

เป็นอีกหนึ่งสารที่ปรากฏใหเ้ห็นอยู่ในโซเชียลมีเดียประเภทเฟซบุ๊ก ส าหรับงานด้านออกแบบกราฟิกมี

ให้เห็นในรูปของภาพ สัญลักษณ์ ข้อความ ค า ฯลฯ โดยมีวัตถุประสงค์คือเพื่อใหส้ารที่จะน าเสนอมีมิติ 

ลูกเล่นในการติดตามมากข้ึนกว่าการเสนอสารผ่านรปูแบบการเขียนทั่วไป ซึ่ง (วรวัฒน์ จินตกานนท,์ 

2549) อธิบายกระบวนการสร้างสารด้วยการออกแบบกราฟกิ ว่าการออกแบบลกัษณะดังกล่าวเป็น

การออกแบบโดยใช้องค์ประกอบทาง ศิลปะ ผ่านกระบวนการคิดอย่างสร้างสรรค์ ความประสงค์ทีจ่ะ

สื่อข้อมลูออกมา โดยมีความส าคัญของการ ออกแบบดังนี ้ 

1. เพื่อแจ้งหรือบอกกล่าว (To inform) ท าได้ทั้งเชิงการให้ความรู้ ช้ีแนะ อธิบาย และการ

เตือน   

2. เพื่อท าให้ง่ายข้ึน (To simplify) ช่วยให้เข้าใจสารที่น าเสนอมากข้ึน   

3. เพื่อน าเสนอภาพ (To illustrate)     

4. เพื่อสาธิต (To demonstrate)    

5. เพื่อบ่งช้ี (To identify)   

6. เพื่อสร้างความตื่นเต้น (To excite) ในแง่ของการกระตุ้น สร้างแรงบันดาลใจ และสร้าง

ความเพลิดเพลิน  

7. เพื่อเช้ือเชิญ (To invite) ผ่านการส่งเสริมและการขาย   

 

การสื่อสารอีกรูปแบบที่มีความส าคัญต่อการเกิดสาร นั่นคือการสื่อสารด้วยกลยุทธ์การ

น าเสนอด้วยวิดีโอ จากการอธิบายของ (MarketingOops.com, 2561) ระบุว่าการน าเสนอเนื้อหา

สารด้วยวิดีโอ หรือ Video content เริ่มเป็นที่นิยมสื่อสารผ่านเฟซบุ๊กมากข้ึน ทั้งยังสามารถสื่อสาร

เรื่องราวและภาพได้ในครั้งเดียว สร้างสรรค์ให้ผู้รับสารเกิดอารมณ์ต่าง ๆ ร่วม และจดจ าได้ โดยการ

ผลิตเนื้อหาด้านคลิปวิดีโอลงในช่องทางโซเชียลมีเดียเพื่อให้ได้ประสิทธิภาพ ประกอบด้วย 4 รูปแบบ 

ดังนี ้
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1. Narrative หรือการเล่าเรื่อง การใช้วิดีโอบรรยายเนื้อหา  

2. การใช้ความคุ้นเคย ใช้วิธีการสร้างเรื่องราวจากรูปแบบการด าเนินชีวิตทั่วไปของมนุษย์

มาสื่อความหมาย ให้ผู้รับสารเกิดความคุ้นเคย  

3. ความสนุกและความตลก ช่วยให้เข้าถึงผู้รับสารได้ง่าย เพราะความตลก ความสนุกที่ถูก

น าเสนอ ผ่านผู้ส่งสารช่วยสร้างผลกระทบต่ออารมณ์ของผู้รับสารได้มากกว่าเนื้อหาเศร้า 

สะเทือนอารมณ์ 

4. สร้าง Role model สร้างเนื้อหาที่ให้แรงบันดาลใจแก่ผู้รับสาร มีผลให้ผู้รับสารมีโอกาส

แชร์ข้อมูลต่อไปได้  

 

นอกจากนี้ (ณภัทร ตั้งสง่า, 2559) อ้างถึงใน (นิพัทธา อินทรักษา, 2560) อธิบายถึงการเล่า

เรื่องผ่านวิดีโอที่ดี ตรงกับกลุ่มเป้าหมายว่าสามารถแบ่งออกเป็น 3 หมวดหมู่ คือ 1) รูปแบบของข่าว 

เหตุการณ์ประจ าวัน 2) คลิปประเภทบันเทิง และ 3) คลิปประเภทให้ความรู้ 

ส าหรับประเภทของวิดีโอในโซเชียลมีเดีย (Mollett, 2017) ระบุว่ามีทั้งหมด 4 ประเภท คือ 

(1) วิดีโอรูปแบบ Micro video รวม Gifs และ Vines เป็นการน าเสนอวิดีโอที่ถูกท าให้เข้าใจง่าย 

กระชับ ส่วน Gifs เป็นรูปแบบของการไปสร้างเป็นภาพเคลื่อนไหวทั้งแนวข าขันและแบนเนอร์ 

(Banners) ส าหรับการโฆษณา ในขณะที่ Vines คือการน าเสนอรูปแบบวิดีโอแบบสั้น ไฟล์มีขนาดไม่

ใหญ่ (2) วิดีโอการบรรยายและการถ่ายทอดสด (3) วิดีโอสัมภาษณ์ และสารคดีขนาดสั้น และ (4) 

การล าดับภาพฟุตเทจ 

เนื้อหาประเภทวิดีโอในเฟซบุ๊ก คืออีกหนึ่งรูปแบบโพสต์ที่สามารถเรียกยอดการมีส่วนร่วม

จากผู้ที่ติดตามแฟนเพจ ตามที่ (Elder, 2017) กล่าวลงในเว็บไซต์ Business Insider ว่า    เฟซบุ๊ก

นั้นมีแนวทางการนับยอดการติดตาม (View) เป็นปฏิสัมพันธ์ร่วมของผู้รับสารที่มีต่อโพสต์ว่าหากผู้รับ

สารเห็นโพสต์ที่เป็นคลปิวิดีโอผา่นการแสดงผลบนหน้าเดสก์ท็อปและเกินรอ้ยละ 50 ของการแสดงผล

บนจอโทรศัพท์มือถือ อย่างน้อย 3 วินาที จะนับเป็น 1 View  

ส่วนข้อดีของวิดีโอการบรรยายและการถ่ายทอดสดในเฟซบุ๊ก หรือ เฟซบุ๊ก ไลฟ์ (ณัฐธิดา 

แขวงสวัสดิ์, 2560) อธิบายว่า บริการถ่ายทอดสดผ่านแพลตฟอรม์ดังกล่าว เป็นเนื้อหาประเภท Real-

time content สามารถถ่ายทอดเนื้อหาทันที มีความคล้ายคลึงกับการน าเสนอรายการ การเล่าข่าว

ผ่านสื่อกระจายเสียงอย่างโทรทัศน์ ข้อดีของการถ่ายทอดสดออนไลน์คือสะดวก เพียงแค่มี
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โทรศัพท์มือถือก็ท าการถ่ายทอดสดได้ ทั้งยังประหยัด ไม่จ าเป็นต้องเสียค่าใช้จ่ายในการเดินทาง 

ตลอดจนอุปกรณ์ช่วยในการถ่ายทอดสดเหมือนการอัดรายการสดในรูปแบบของรายการโทรทัศน์ 

การน าเสนอเนื้อหาในรูปแบบของเฟซบุ๊ก ไลฟ์ จากการสรุปค าอธิบายของ (Stewart, 2018) 

ที่กล่าวถึงเหตุผลที่ท าให้เฟซบุ๊ก ไลฟ์กลายเป็นสื่อยอดนิยมได้เพราะ (1) เป็นแพลทฟอร์มที่เช่ือถือได้

อย่างเฟซบุ๊ก ซึ่งมีฐานผู้ใช้งานจ านวนมาก (2) มีการเช่ือมโยงถึงสังคมออนไลน์ ไม่จ าเป็นต้องเข้าถึง

ผ่านบริการเครือข่ายอื่น เพราะเฟซบุ๊ก ไลฟ์ นั้นเป็นส่วนหนึ่งของเฟซบุ๊กอยู่แล้ว (3) ในการน าเสนอ

เนื้อหาลักษณะดังกล่าว สามารถเข้าถึงข้อมูลเบื้องต้นของการน าเสนอในแต่ละครั้งผ่านการ

ประมวลผลหลังวิดีโอลักษณะดังกล่าวจบลง ซึ่งช่วยขยายฐานผู้ติดตามได้ (4) สามารถเก็บไว้ในแฟจ

เพจที่น าเสนอได้ ท าให้ค้นหาได้ง่าย และ (5) เฟซบุ๊ก ไลฟ์ ในแฟนเพจช่วยให้ผู้คนแสดงความคิดเห็น

ได้มากกว่า 10 เท่า หากเทียบกับการแสดงความคิดเห็นผ่านการน าเสนอวีดีโอปกติ 

ในงานวิจัยครั้งนี้มีความเกี่ยวข้องกับสารที่ส่งโดยผู้ส่งสารในฐานะผู้ดูแลเพจ รวมถึงผู้น าทาง

ความคิดในช่องทางของโซเชียลมีเดียประเภทเฟซบุ๊ก โดยแต่ละโพสต์ปรากฏให้เห็นถึงวัตถุประสงค์

ของการสื่อสารไปยังผู้รับสาร ที่เป็นผู้ติดตามเพจซึ่งรวมไปถึงนักพนันฟุตบอลออนไลน์ ในรูปแบบของ

การสื่อสารผ่านเชิงการสร้างกลยุทธ์การสื่อสารที่ต่างกันไป ส าหรับแนวคิดกลยุทธ์การสื่อสารจะช่วย

ในการออกแบบเครื่องมือการท าวิจัยในบริบทของผู้ส่งสารเพื่อเป็นส่วนหนึ่งของการตอบค าถามน า

วิจัยทั้งสองข้อ ที่ว่าการสื่อสารของฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล มีกล

ยุทธ์การสื่อสารเพื่อดึงให้ผู้รับสารเข้ามามีปฏิสัมพันธ์ร่วมอย่างไร รวมถึงผู้รับสารที่ติดตามฟุตบอล

แฟนเพจมีการรับรู้ และมีประสบการณ์ในการติดตามฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการ

พนันฟุตบอลอย่างไร โดยผู้วิจัยจะเลือกลักษณะของเนื้อหาที่ปรากฏในโพสต์ของฟุตบอลแฟนเพจที่มี

เนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล ซึ่งประกอบด้วย ข้อความ ลิงก์ ภาพถ่าย ภาพกราฟิก วิดีโอ 

และวิดีโอถ่ายทอดสด มาใช้ในการวิเคราะห์ 
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4.แนวคิดเก่ียวกับผู้มีอิทธิพลทางความคิด 

การตัดสินใจรับสารก็ต่อเมื่อมีผู้กลั่นกรองสารให้ คืออีกหนึ่งกระบวนการสื่อสารที่ใช้อธิบาย

กระบวนการตัดสินใจเปิดรับและเช่ือสารในช่องทางโซเชียลมีเดีย โดย (Baran, 2012) อธิบายว่า

จุดเริ่มต้นของแนวคิดเรื่องผู้มีอิทธิพลทางความคิดเริ่มมีให้เห็นเมื่อช่วงระหว่างปี ค.ศ. 1943-1946 

Paul Lazarsfeld นักสังคมวิทยาชาวอเมริกัน ที่ท าวิจัยกับทีม ศึกษาการเปิดรับสารในการเลือกตั้ง

ประธานาธิบดีสหรัฐอเมริกา ว่าประชาชนที่พฤติกรรมการตัดสินใจเลือกรับสารอย่างไร โดยเป็นการ

ทดสอบทฤษฎีสื่อสารมวลชนในยุคเดิมที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจรับสื่อโดยตรง ผลปรากฏว่าในยุคนี้

สื่อกลับมีอิทธิพลน้อยมากต่อเรื่องการตัดสินใจ โดยข้อสังเกตหลักของการท าวิจัยคือพบคนที่มีอิทธิพล

ต่อการออกเสียงแทน และมีอิทธิพลอย่างสูงกับผู้ที่เปิดรับสื่อน้อย โดยประชาชนที่เป็นผู้รับสารก่อน

การเลือกตั้งจะยึดความคิดตามผู้อื่นแทน จนกลายเป็นทฤษฏี Two-step flow ที่กล่าวว่าเมื่อคนที่

เป็นผู้น าทางความคิดรับรู้ข้อมูลข่าวสารผ่านสื่อ ผู้รับสารลักษณะนี้จะมีชุดความคิดที่ เมื่อน ามา

เผยแพร่ต่อมายังผู้รับสาร กลายเป็นว่าผู้รับสารจะเช่ือและมีความเห็นคล้อยตาม ดังภาพจ าลองของ

ทฤษฎี ดังนี้ 

 

 

ภาพที่ 3 แบบจ าลองการไหลของข้อมลูแบบ 2 จังหวะ (Two-step floe model) 
 

ทฤษฏี Multi-step flow model หรือทฤษฎีการไหลของข่าวสารหลายข้ันตอน คือกลุ่มชุด

ความคิดที่ต่อยอดมาจาก Two-step flow การสื่อสารในรูปแบบนี้เป็นการไหลของข้อมูลจาก 2 

ทิศทาง คือ ผู้น าทางความคิด สามารถหาข้อมูลจากผู้ตามได้ อีกทั้งกลุ่มผู้ตามในยุคเดิมเองก็สามารถ

ให้ข้อมูลกับผู้น าทางความคิดได้เช่นกัน และจากข้อสังเกตในทฤษฎีก่อนหน้า กลุ่มผู้น าความคิดในยุค

แรก ๆ เองก็ไม่ได้มีบทบาทโดยตรงกับผู้รับสารเสมอไป เพราะในเวลาต่อมา เกิดบทบาทของ 

Gatekeeper หรือผู้รวบรวมข้อมูล ในฐานะกลุ่มคนที่มีความเช่ียวชาญในข้อมูลนั้น ๆ คอยแนะน า 

เสนอความคิดและข้อมูลต่าง ๆ ไปยังกลุ่มผู้ตามได้อีกทางหนึ่งด้วย ซึ่งผู้รวบรวมข้อมูลต่างจากผู้น า

ทางความคิด คือท าหน้าที่แนะน าความคิดให้กลุ่มผู้รับสารทราบ บางครั้งไม่มีอิทธิพลต่อผู้รับสาร

โดยตรง 
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ภาพที่ 4 แบบจ าลองการไหลของข่าวสารแบบหลายจังหวะ (Multi-step flow model) 
 

ผู้มีอิทธิพลทางความคิด หรือผู้น าทางความคิด ถูกพูดถึงในการสื่อสารการตลาดมากข้ึนกว่า

ยุคก่อนที่มักเกิดข้ึนในแวดวงสื่อมวลชน ซึ่ง (Brown, 2008) ให้ความหมายของผู้มีอิทธิพลทาง

ความคิดในเชิงการตลาดว่าเป็นบุคคลที่สามที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภค อิทธิพลมีที่ผล

เกิดข้ึนได้หลายวิธี บางกรณีคือผู้บริโภคไม่รู้ตัว มีตั้งแต่แนะน าสินค้า หรือผลิตภัณฑ์นั้น ๆ ไปจนถึง

การพูดโน้มน้าวทัศนคติให้ผู้บริโภคซื้อสินค้า และนับเป็นแนวทางที่ค่อนข้างใหม่ นอกจากนี้ บทบาท

ของผู้มีอิทธิพลทางความคิดเองไม่ได้ท าแค่ให้ผู้บริโภคตัดสินใจง่ายข้ึน แต่มีเรื่องของการลดความ

กดดันจากการรับรู้สินค้า ผลิตภัณฑ์หนึ่ง ๆ เข้ามาเกี่ยวด้วย โดย (พิชชากร พุ่มพยุง, 2559) กล่าวถึง

คุณลักษณะของผู้น าทางความคิด โดยสรุปความได้ดังนี้ 

1. การสื่อสารภายนอก (External communication) ผู้น าความคิดถูกเปรียบเหมือน

ตัวกลางระหว่างสื่อมวลชนกับปัจเจกบุคคล หรืออื่น ๆ ที่เกี่ยวข้อง 

2. เข้าถึงได้ง่าย (Accessibility) ผู้น าทางความคิดมีกลุ่มสังคมหรือเครือข่ายที่ติดตาม 

ข้อมูลที่สื่อออกมาถือว่าเข้าใจได้ง่าย ผู้บริโภคเปิดรับข้อมูลได้ง่าย 

3. มีสถานภาพทางสังคมและเศรษฐกิจ (Socioeconomic status) ผู้ติดตามทั่วไปต้องการ

ผู้น าความคิดที่เช่ียวชาญ มีประสบการณ์ มีคุณสมบัติที่ชวนน าไปสู่การยอมรับผู้น าทาง

ความคิด รวมถึงได้รับสื่อมากกว่า 

4. เป็นผู้น านวัตกรรม (Innovativeness) มีความคิดสร้างสรรค์ เสนอเรื่องแปลกใหม่ และ

ผู้ติดตามยอมรับและสนับสนุนข้อมูลนั้น ๆ 

5. มีความน่าเช่ือถือ และความสามารถเป็นตัวแทนของสมาชิก  

6. มีความเช่ียวชาญด้านการสื่อสารแบบซึ่งหน้า (Face to face communication)  

7. มีอิทธิพล เป็นผู้น าทางความคิดเห็นที่มีความกล้าแสดงความเห็นส่วนตัวทั้งด้านบวกและ

ลบ 
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ส่วนมุมมองในแง่ของผู้บริโภค พิชชากร อธิบายว่าผู้น าความคิดที่ดีมีคุณลักษณะ 4 ประการ คือ 

1. เป็นผู้มีความรู้และเช่ียวชาญในเรื่องนั้น ๆ เป็นอย่างด ี

2. เป็นผู้แสดงความคิดเห็นและให้ข้อมูลโดยไม่มีอคติ 

3. เป็นผู้ที่สามารถรวบรวมข้อมูลจากแหล่งต่าง ๆ ได ้

4. เป็นผู้มีความสัมพันธ์ที่ด ี

 

4.1 ผู้มีอิทธิพลทางความคิดในโซเชียลมีเดีย 

 บทบาทของผู้มีอิทธิพลทางความคิดเข้ามามีสว่นเกี่ยวข้องกับโลกออนไลน์ โดยเฉพาะสังคมโซ

เชียล มีเดีย ตามการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมการรับสื่อของผู้รับสาร ซึ่ง (กานดา สุภาวศิน, 2559) 

นักการตลาดดิจิทัลกล่าวไว้ในหนังสือ “re:digital การตลาดยุคใหม่เจาะใจลูกค้า” ว่าโลกออนไลน์ท า

ให้คนธรรมดามีโอกาสมีช่ือเสียงจากบทบาทผู้น าความคิดโดยที่ไม่ต้องมีต้นทุนมากมาย เพียงแต่รู้จัก

การสร้างเนื้อหา น าเสนอตรงใจผู้รับสาร โซเชียลมีเดียจึงเป็นจุดเปลี่ยนที่ท าให้คนธรรมดากลายเป็น

คนดังข้ึนมาได้ วัดความมีช่ือเสียงได้จากยอดผู้ติดตาม จ านวนบทสนทนา ฯลฯ ซึ่งกานดาได้ระบุ

ประเภทของผู้มีอิทธิพลทางความคิดดิจิทัลดังนี้ 

1. Celebrities ดารา นักแสดง พิธีกร นักร้อง หรือคนดังที่เป็นที่รู้จักระดับประเทศ 

2. Blogger, Reviewer  

3. Net Idol 

4. คนดังในกลุ่ม ๆ หนึ่ง ที่ใช้เครื่องมือผ่านช่องทางโซเชียลมีเดียในเชิงของผูน้ าและคล้อยให้

ผู้ตามไหลไปในทิศทางเดียวกัน 

5. ตัวละคร ภาพวาด การ์ตูน บุคคลในนามปากกา สิ่งของ หรือสัตว์เลี้ยง 

บริษัทให้ค าปรึกษาด้านการตลาดอย่าง (วีโร่ เอเจนซี่, 2561) ท าการศึกษาเรื่องผลกระทบ

ของอินฟลูเอนเซอร์ โดยใช้ช่ือ “The power of influencer marketing” พบว่าคนยุคมิลเลนเนียล 

(Milennial) อีกช่ือที่ใช้เรียกคนกลุ่มเจเนเรช่ันวาย พบว่ากลุ่มมิลเลนเนียลรับชมคอนเทนต์จากอินฟลู

เอนเซอร์อย่างน้อยสปัดาหล์ะครัง้มากถึงร้อยละ 94 และเฟซบุ๊ก คือหนึ่งในช่องทางที่อินฟลูเอนเซอรม์ี

โอกาสเติบโต จากการศึกษาระบุว่าเพราะการเปลี่ยนเกณฑ์การให้บริการของเฟซบุ๊กปรับมาเป็นการ

จ ากัดคอนเทนต์จากแบรนด์ และปรับรูปแบบใหม่เน้นให้ผู้ใช้งานมีปฏิสัมพันธ์กันเองมากข้ึน ส่งให้

เนื้อหาที่ปรากฎตามแฟนเพจของแบรนด์นั้น ๆ เริ่มถูกจ ากัดให้ผู้รับสารเข้าถึง ดังนั้น แบรนด์ต่าง ๆ 

จึงเลือกร่วมงานกบัอินฟลูเอนเซอร์ทีเ่ลอืกโพสต์คอนเทนต์ต่าง ๆ ลงบัญชีผู้ใช้ของตัวเอง วิธีนี้เองท าให้
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ผู้ที่ติดตามอินฟลูเอนเซอร์มโีอกาสติดตามคอนเทนต์จากโพสต์น้ัน ๆ มากกว่าโพสต์ที่แชร์โดยแฟนเพจ

ของแบรนด์นั้น ๆ เอง 

 

4.2 ผู้มีอิทธิพลทางความคิดในการพนันฟุตบอลออนไลน ์

งานวิจัยของ (วิษชญะ ศิลาน้อย, 2560) กล่าวถึงบทบาทของผู้มีอิทธิพลทางความคิดใน

วงการพนันฟุตบอลออนไลน์ว่ามีบทบาทในด้านการวิเคราะห์ผลฟุตบอล ให้ข้อมูลที่จะเป็นประโยชน์

ต่อการพนัน เป็นหนึ่งทางเลือกที่นักพนันฟุตบอลให้ความสนใจติดตาม บุคคลเหล่านี้จะเป็นผู้มี

ช่ือเสียงในวงการฟุตบอล โดยเฉพาะอย่างผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่เป็นนักข่าวกีฬา ที่มีทุนเดิมเป็น

นักข่าวอยู่แล้วมีผู้เล่นการพนันฟุตบอลติดตามเป็นจ านวนมาก ซึ่งกลุ่มผู้มีอิทธิพลทางความคิดในสื่อ

สังคมออนไลน์ สามารถแยกได้ 3 ประเภท คือ 

1. ผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่ประกอบอาชีพสื่อสารมวลชน คนกลุ่มนี้จะสร้างแรงจูงใจท าให้

ผู้เล่นพนันเช่ือในทันที อาศัยหน้าที่การงานสร้างความน่าเช่ือถือ 

2. ผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่เป็นบุคคลทั่วไปแต่สนใจกีฬาฟุตบอล คนกลุ่มนี้ใช้วิธีการสร้าง

ตัวตนทางออนไลน์ จนท าให้ตนเองมีช่ือเสียงในระดับหนึ่ง 

3. ผู้มีอิทธิพลทางความคิดในสื่อสังคมออนไลน์ที่ไม่ได้สนใจกีฬาฟุตบอล คนกลุ่มปรากฏใน

ลักษณะของเน็ตไอดอล พริตต้ี หรือบุคคลที่มีช่ือเสยีงในแวดวงอื่น ๆ  เนื้อหาที่น าเสนอใน

โซเชียลมีเดียอาจจะไม่ได้เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลโดยตรง มีบทบาทในแง่ของการ

ประชาสัมพันธ์ และสื่อสารกับผู้ชมในสื่อสังคมออนไลน์ 

 

ส าหรับแนวคิดเกี่ยวกับผู้มีอิทธิพลทางความคิดมีส่วนเกี่ยวข้องโดยตรงกับงานวิจัยเรื่องกล

ยุทธ์การสื่อสารของเฟซบุ๊กแฟนเพจที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล เพราะบางเพจมีผู้มีอิทธิพลทาง

ความคิดเข้ามา และส่วนมากจะเป็นนักสื่อสารมวลชนที่มีกลุ่มผู้ติดตามกีฬาฟุตบอลและเล่นการพนัน

รู้จักดีอยู่แล้ว ท าให้น่าศึกษาต่อว่าผู้มีอิทธิพลทางความคิดเหล่าน้ีมีกลยุทธ์ หรือบทบาทการสื่อสารมา

สู่นักพนันฟุตบอลบนช่องทางฟุตบอลแฟนเพจอย่างไรบ้าง  
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5.แนวคิดเรื่องกลุ่ม Generation Y  

(ศูนย์ศึกษาปัญหาการพนัน และ ศูนย์วิจัยเพื่อการพัฒนาสังคมและธุรกิจ, 2560) ศึกษาบทบาท

การเล่นพนันของคน Generation Y เก็บรวบรวมข้อมูลกับประชาชนทั่วไปที่มีอายุ 15 ปีข้ึนไป 

จ านวน 7,008 ตัวอย่าง พบว่ากลุ่มตัวอย่างที่มีช่วงอายุใน Generation Y ตามการแบ่งของ ETDA 

(18-37 ปี) มีประสบการณ์เล่นพนันร้อยละ 63.3 (19-25 ปี) ร้อยละ 80.4 (26-29 ปี) ร้อยละ 81.3 

(30-39 ปี) และถ้ามองในส่วนของบทบาทการเล่นพนัน กลุ่มดังกล่าวมีประสบการณ์เล่นพนันจ าแนก

ตามช่วงอายุที่คาบเกี่ยวในช่วงวัย 19-25 ปีที่จ านวน 0.471 ล้านคน ช่วงวัย 26-29 ปี มีจ านวน 

0.331 ล้านคน และ 30-39 ปีที่ 0.734 ล้านคน ตามล าดับ ท าให้น่าสนใจว่ากลุ่ม Generation Y ที่มี

พฤติกรรมเล่นการพนันและติดตามโซเชียลมีเดีย โดยเฉพาะเฟซบุ๊กตามการศึกษาของผู้วิจัย มีการ

เปิดรับข้อมูลข่าวสารและตอบสนองต่อฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล

อย่างไร 

(ณัฐสุภา เจริญยิ่งวัฒนา, 2560) อธิบายนิยามของการแบ่งเจเนเรช่ัน อ้างอิงจาก (Glass, 2007) 

ว่าเป็นลักษณะของคนกลุ่มที่เกิดช่วงเวลาเดียวกัน ได้รับประสบการณ์ชีวิต ถูกหล่อหลอมจากสภาพ

สังคม สภาพแวดล้อมที่ใกล้เคียงกัน ท าให้มีทัศนคติ ความคิดที่คล้ายกัน  

(Kinetics, n.d.) ระบุไว้ในบทความออนไลน์  AN INTRO TO GENERATIONS ว่ากลุ่มช่วงวัย

สามารถแบ่งออกเป็น 5 ช่วง ประกอบด้วย 

1. Traditionalists หรือ Silent Generation คือกลุ่มคนที่เกิดในปี ค.ศ.1945 และก่อนหน้านั้น 

2.  Baby Boomers กลุ่มคนที่เกิดช่วงปี ค.ศ.1946-1964 

3. Generation X กลุ่มคนที่เกิดช่วงปี 1965-1976 

4. กลุ่ม Generation Y หรือ Millennial คือกลุ่มคนที่เกิดระหว่างปี ค.ศ.1977-1995 

5. กลุ่ม Gen Z, iGen, หรือ Centennials คือกลุ่มคนที่เกิดระหว่างปี ค.ศ.1996 จนถึงปัจจุบัน 

 

กลุ่ม Generation Y เป็นหนึ่งในกลุ่มเจเนเรช่ันที่มีผู้นิยามช่วงอายุที่อยู่ระหว่างวัยท างาน

ตอนกลางไปจนถึงระดับการศึกษาในมหาวิทยาลัย ยกตัวอย่าง ETDA ที่ระบุว่า กลุ่มเจเนเรช่ันวายคือ

คนที่มีอายุระหว่าง 18-37 ปี นอกจากนี้ ณัฐสุภากล่าวเพิ่มเติมว่าคนกลุ่มนี้เป็นเจเนเรช่ันที่เผชิญกับ

ความเปลี่ยนแปลงในแง่ของความทันสมัย เรื่องของเทคโนโลยี การเปิดรับข่าวสารในช่องทางออนไลน์

อยู่ตลอดเวลา 
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(สถาบันวิจัยประชากรและสังคม มหาวิทยาลัยมหิดล, 2559) นิยามความเป็นเจเนเรช่ันวาย

ในลักษณะเดียวกันว่าเป็นกลุ่มประชากรที่เกิดมาพร้อมกับการพัฒนาประเทศในด้านเศรษฐกิจ สังคม 

การศึกษา และเทคโนโลยี ประชากรส่วนมากมีความสามารถในการแสวงหารายได้ แต่ก็มีแนวโน้ม

ของค่าใช้จ่ายที่สูงตามมาเช่นดัน โดยเฉพาะค่าใช้จ่ายที่เกี่ยวกับการซื้อหาความสุขของตัวเอง ซึ่งการ

ประเมินความเพียงพอของรายได้ประชากรกลุ่มนี้มักเลือกจับจ่ายใช้สอยเพื่อความสุขของตนเองเป็น

อันดับแรก โดยความรู้สึกนั้นข้ึนอยู่กับความเพียงพอของแต่ละคน 

(พั ชราภา ตันติ ชู เวช, 2557) กล่ าวถึงลักษณะทั่ วไปของกลุ่ ม  Generation Y ว่ามี

ประสบการณ์เจอกับรูปแบบของการบริโภคทางเศรษฐกิจที่มากข้ึน เกิดความแพร่หลายของเครื่องมือ

สื่อสารที่ทันสมัยและส่วนมากเติบโตมาพร้อมกับเทคโนโลยีใหม่  ๆ และมักจะใช้เพื่ออ านวยความ

สะดวก หรือในแง่ของการประกอบอาชีพ ก็จะต้องการความชัดเจนในการท างานว่าสิ่งที่ท าน้ันส่งผลดี

หรือไม่ดีต่อตนเองหรือหน่วยงานอย่างไรบ้าง เป็นรูปแบบของการท างานที่ต้องการผลตอบรับ 

(Feedback) ทั้งยังมีความคิดเชิงเข้าใจ และยอมรับในวัฒนธรรมที่หลากหลาย 

เนื่องจากกลุ่ม Generation Y ถูกจัดว่าเป็นกลุ่มที่มีการใช้เทคโนโลยีเข้ามาเกี่ยวข้องกับการ

ด าเนินชีวิตประจ าวัน (BrandBuffet, 2557) อธิบายถึงพฤติกรรมการใช้เทคโนโลยีของกลุ่ม 

Generation Y จากการอ้างอิงของศูนย์วิจัยเศรษฐกิจและธุรกิจ ธนาคารไทยพาณิชย์ความว่ากลุ่ม

ดังกล่าวเติบโตมาในยุคที่การใช้งานอินเทอร์เน็ตและโซเชียลมีเดียแพร่หลาย อันส่งผลมาถึงตลาดภาค

ธุรกิจดิจิทัล จากการส ารวจตลาดผู้บริโภค พบว่าเจนวายมีคุณลักษณะเฉพาะ 5 ประการ คือ 1) เป็น

กลุ่มที่ใช้เทคโนโลยีเป็นพื้นฐาน 2) มีสังคม มักแบ่งปันประสบการณ์ผ่านช่องทางออนไลน์เพื่อแสดง

ตัวตน 3) มักใช้ข้อมูลออนไลน์พิจารณาเปรียบเทียบก่อนจะตัดสินใจซื้อสินค้า 4) เข้าใจว่าช่องทาง

ออนไลน์มีทางเลือกการรบัข้อมูลที่หลากหลาย ดังนั้นคนส่วนมากจะพิจารณาข้อมูลหลาย ๆ ด้านก่อน

ตัดสินใจ และ 5) รู้จักวิธีบริหารการใช้จ่ายให้เหมาะกับตัวเอง มีทัศนคติต้องการสร้างความมั่งค่ังให้

ตัวเองในระยะเวลาที่เร็ว 

นอกจากนี้ (Liesem, 2017) ตอกย้ าความส าคัญของการใช้โซเชียลมีเดีย ของคนกลุ่ม 

Generation Y จากงานวิจัยที่ได้สัมภาษณ์คนเจนวายกับการท างานในอนาคต ว่าความเป็นดิจิทัลเข้า

มาเปลี่ยนรูปแบบของการสื่อสารในการท างาน รูปแบบของอินเทอร์เน็ตและการสื่อสารผ่านเครือข่าย

โทรศัพท์มือถือกลายเป็นตัวแปรเปลี่ยนพฤติกรรม และหากใครไม่ได้สื่อสารในลักษณะดังกล่าว ก็

อาจจะใช้ชีวิตต่างจากคนส่วนมากในสังคมโลก อย่างไรก็ดี รูปแบบการสื่อสารสมัยใหม่ก็มีทั้งข้อดีและ
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ข้อเสียในตัวเอง ในลักษณะการท างานอาจได้ประโยชน์จากเทคโนโลยีคอยอ านวยความสะดวก แต่ก็

อาจจะเข้ามาละเมิดความเป็นส่วนตัวมากขึ้น 

จากผลงานส ารวจพฤติกรรมการใช้อินเทอร์เน็ตของคนไทย ปีพ.ศ.2561 โดยการเทียบ

โซเชียลมีเดียอย่าง ยูทูบ (Youtube) ไลน์ (Line) เฟซบุ๊ก (Facebook) พันทิป (Pantip) และ แมส

เซนเจอร์ (Messenger) ที่เป็นโซเชียลมีเดีย 5 อันดับยอดนิยม พบว่า กลุ่มเจเนเรช่ันวายมีพฤติกรรม

ใช้ 3 จาก 5 โซเชียลมีเดียมากที่สุดในบรรดาเจเนเรช่ัน ประกอบด้วย ยูทูบที่ ร้อยละ 99.60 เฟซบุ๊ก

ร้อยละ 98.45  และ แมสเซนเจอร์ ร้อยละ 94.32  

เนื่องจากกลุ่ม Generation Y เป็นกลุ่มที่มีพฤติกรรมการใช้งานโซเชียลมีเดีย โดยเฉพาะเฟ

ซบุ๊กมากที่สุดในบรรดา Generations เมื่อจ าแนกพฤติกรรมการใช้งานโซเชียลมีเดียออกเป็นกลุม่ตาม

การนิยามโดย Global Web Index (อ้างถึงใน re:digital การตลาดยุคใหม่ เจาะใจลูกค้า, 2559) 

ช้ีให้เห็น 6 พฤติกรรมการใช้งานโซเชียลมีเดีย โดยผู้ใช้รายหนึ่งอาจมีพฤติกรรมการใช้มากกว่า 1 

ประเภท ประกอบด้วย 

1) Creator ผู้ใช้ที่เขียน สร้างงานในบล็อก เว็บไซต์ หรือโซเชียลมีเดียต่าง ๆ 

2) Sharers ผู้ใช้งานที่แบ่งปันข้อมูลต่าง ๆ จากบุคคลอื่น ๆ ผ่านช่องทางโซเชียลมีเดียของ

ตนเอง  

3) Reviewers ผู้ใช้งานที่เขียนแนะน าและแบ่งปันความคิดเห็นผ่านช่องทางต่าง  ๆ ทาง

โซเชียลมีเดีย 

4) Socializers ผู้ใช้ที่ใช้การแชทหรือส่งข้อความโต้ตอบกับผู้ร่วมใช้งานโซเชียลมีเดียเป็น

ประจ า 

5) Passives ผู้ใช้ที่มักจะติดตามข้อมูลต่าง ๆ แต่ไม่ได้มีปฏิสัมพันธ์กับผู้อื่นบ่อยครั้ง 

6) Commentators ผู้ใช้งานที่ชอบตั้งค าถาม ตอบค าถาม แสดงความเห็นลงโซเชียลมีเดีย 

ทั้งโพสต์ของเพื่อนร่วมโซเชียล ไปจนถึงโพสต์สาธารณะ 

 

6.งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง  

 (มูลนิธิสื่อมวลชนศึกษา, 2557) ศึกษาประเด็น “รายการข่าวกีฬา และ รายการกีฬาท่ีมี

เนื้อหา วิเคราะห์ รายงาน เกี่ยวกับฟุตบอลโลก 2014 ในสื่อโทรทัศน์ วิทยุกระจายเสียง และ 

หนังสือพิมพ์กีฬา” เพื่อวิเคราะห์ว่ามีเนื้อหาด้านกีฬาฟุตบอลที่เกี่ยวข้องในฟุตบอลโลก ปี ค.ศ.2014 

จากการน าเสนอของสื่อมวลชนไทยสามแพลตฟอร์ม มีการส่งเสริมเนื้อการพนันหรือไม่ และเป็นไปใน
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ลักษณะใด โดยสื่อโทรทัศน์ที่น ามาวิเคราะห์ เป็นช่องที่ได้ลิขสิทธ์ิการถ่ายทอดสดฟุตบอลโลก 2014 

ประกอบด้วย 1) ช่อง 5 2) ช่อง 7 และ 3) ช่อง 8 ส่วนสื่อวิทยุกระจายเสียง น าคลื่น 96 คลื่น 97 

และคลื่น 99 ศึกษาบริบทข่าวกีฬา และรายการกีฬาที่วิเคราะห์ ขณะที่หนังสือพิมพ์กีฬาเลือกมา 5 

ฉบับ คือ สปอร์ตพูล สปอร์ตแมน ตลาดลูกหนัง สตาร์ซ้อคเกอร์ และเจาะเกมส์ ทั้งหมดมีเนื้อหาด้าน

การรายงานผลการแข่งฟุตบอลโลก ที่ปรากฏในแพลตฟอร์มสื่อครบทั้ง 3 แพลตฟอร์ม ใช้วิธีการ

ก าหนดระดับเนื้อหาการพนันฟุตบอล มาใช้ในการวิเคราะห์ โดยมีทั้งหมด 4 ระดับ คือ 

ระดับที่ 1 General information ข้อมูลทั่วไป เช่น ก าหนดการแข่งขัน ข่าวสารเกี่ยวกับ

ฟุตบอลโลก  

 ระดับที่ 2 Prediction คือ การคาดการณ์ หรือท านายผลการแข่งขัน เช่น การระบุทีมชนะ 

ท านายผลการแข่งขัน 

 ระดับที่  3 Handicap คือ การให้ข้อมูลเกี่ยวกับอัตราต่อรอง เปอร์เซ็นต์ความได้เปรียบ

เสียเปรียบ และข้อความเชิญชวนให้เล่นพนันอย่างชัดเจน 

 ระดับที่  4 Gambling หมายถึง ข้อมูลเพื่อรับการพนันโดยตรง เช่น บอกแหล่งรับพนัน 

ช่องทางเพื่อการพนัน แจ้งเลขบัญชีการพนัน 

 ส าหรับผลการวิจัยแยกตามแพลตฟอร์ม พบว่า สื่อโทรทัศน์ คือ ช่อง 5 ช่อง 7 และช่อง 8 

ส่วนใหญ่เป็นการรายงานข่าว ข้อมูลทั่วไป แต่ก็มีพบเนื้อหาในลักษณะการคาดการณ์ ท านายผลการ

แข่งขัน คือ ช่อง 7 จ านวน 2 รายการ และช่อง 8 จ านวน 1 รายการ ในขณะที่สื่อวิทยุกระจายเสียง 

เน้นการน าเสนอข้อมูลทั่วไปเป็นหลัก รองลงมาคือการคาดการณ์ และการท านายผลแข่งขัน แต่ก็

พบว่า FM 99 บางรายการมีการน าเสนอเนื้อหาทีน่ าไปใช้ในการพนันได้ อย่างการบอกราคาและอตัรา

ต่อรอง ด้านสื่อหนังสือพิมพ์กีฬา เป็นสื่อที่ให้ข้อมูลน าไปใช้เล่นการพนันโดยตรง โดยเฉพาะกับเนื้อหา

เกี่ยวกับอัตราต่อรอง ราคา สถิติต่าง ๆ  

 

 (ธวัชชัย ดวงไทย, 2558) ศึกษาเรื่อง “บทบาทของหนังสือพิมพ์ต่อการน าเสนอข่าวการ

พนันฟุตบอล” มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาการแสดงบทบาทของหนังสือพิมพ์ต่อเรื่องการพนันฟุตบอล 

การน าเสนอข่าวสารของหนังสือพิมพ์ต่อเรื่องการพนันฟุตบอล อะไรคือแรงจูงใจของผู้สื่อข่าว

หนังสือพิมพ์ต่อการน าเสนอข่าวการพนันฟุตบอล และอะไรคือปัจจัยที่ก าหนดบทบาทของ

หนังสือพิมพ์ต่อการน าเสนอข่าวการพนันฟุตบอล ใช้กลุ่มตัวอย่างศึกษาจากการวิเคราะห์เนื้อหาข่าว
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หนังสือพิมพ์ไทยรัฐ มติชน และสยามกีฬา และสัมภาษณ์เชิงลึกผู้สื่อข่าวหนังสือพิมพ์ที่มีเนื้อหาเน้น

ข่าวเบา ข่าวหนัก และหนังสือพิมพ์ที่เน้นเนื้อหาเฉพาะกีฬา  

ผลการศึกษาพบว่า หนังสือพิมพ์ไทยรัฐและมติชนเสนอบทบาทการให้ข่าวสารมากที่สุด มี

บทบาทการให้ความรู้ ข้อเสนอแนะ เป็นบทบาทรองลงมา ส่วนหนังสือพิมพ์สยามกีฬาไม่มีการ

น าเสนอข่าวเรื่องพนันฟุตบอล ในส่วนของผู้สื่อข่าวหนังสือพิมพ์เน้นข่าวหนักและเบามีแรงจูงใจต่อ

การน าเสนอข่าวการพนันฟุตบอลจากความตระหนักในหน้าที่สื่อมวลชน การสร้างความภูมิใจให้

ตนเอง และความรับผิดชอบต่อหน้าที่ที่ได้รับมอบหมาย ด้านปัจจัยที่ก าหนดบทบาทของหนังสือพิมพ์

ต่อการน าเสนอข่าวพนันฟุตบอลนั้นมีอยู่ 8 ปัจจัย คือ 1.ปัจจัยแวดล้อม 2.องค์ประกอบข่าวในด้าน

ความเสียหายและความเด่น 3.อิทธิพลจากเจ้าของโต๊ะบอล 4.ประเภทหนังสือพิมพ์ 5.ผู้อ่าน 6.ความ

ยากในการหาข้อมูล 7.นโยบายของการท างาน และ 8.อิทธิพลจากโฆษณา 

 

(ชิดชนก นิลรัต, 2558) ศึกษาประเด็น “การเปิดรับข่าวสาร ความผูกพัน และการ

ตอบสนองของผู้ติดตามเฟซบุ๊กแฟนเพจฟุตบอล” มีวัตถุประสงค์ของการวิจัยคือการศึกษาการ

เปิดรับและการตอบสนองข่าวสารของผู้ที่ติดตามเฟซบุ๊กแฟนเพจฟุตบอล และศึกษาความผูกพันของ

ผู้ติดตามเฟซบุ๊กแฟนเพจฟุตบอล ท าการวิจัยทั้งในเชิงปริมาณ คือแบบสอบถามออนไลน์ส าหรับ

เครื่องมือในการเก็บข้อมูลกับกลุ่มตัวอย่างซึ่งเป็นผู้ที่ติดตามแฟนเพจฟุตบอลทีมชาติไทยแฟนคลับ 

และ Muangthong United FC. จ านวนเพจละ 200 คน รวม 400 คน รวมถึงวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ คือ

การวิเคราะห์เอกสารสองแฟนเพจดังกล่าว ในเวลา 1 เดือน รวมถึงสัมภาษณ์เชิงลึกผู้ดูแลแฟนเพจ 

เพจละ 2 คน รวมเป็น 4 คน  

ผลการวิจัยเชิงปริมาณช้ีให้เห็นว่าการเปิดรับข่าวสาร ความผูกพัน และการตอบสนองของ

ผู้ติดตามเฟซบุ๊กแฟนเพจฟุตบอลอยู่ในระดับสูงมาก ในส่วนของการเปิดรับข่าวสารของผู้ติดตามเฟ

ซบุ๊กแฟนเพจฟุตบอลมีความสัมพันธ์กับความผูกพันของผู้ติดตามเฟซบุ๊กแฟนเพจฟุตบอลอยู่ในระดับ

ต่ ามากโดยเป็นความสัมพันธ์ในเชิงบวก ส่วนการเปิดรับข่าวสารของผู้ติดตามเฟซบุ๊กแฟนเพจฟุตบอล 

มีความสัมพันธ์กับการตอบสนองของผู้ติดตามเฟซบุ๊กแฟนเพจฟุตบอลในระดับต่ าโดยเป็น

ความสัมพันธ์ในเชิงบวก ขณะที่ความผูกพันของผู้ติดตามเฟซบุ๊กแฟนเพจฟุตบอลมีความสัมพันธ์กับ

การตอบสนองของผู้ติดตามเฟซบุ๊กแฟนเพจฟุตบอลอยู่ในระดับสูงโดยเป็นความสัมพันธ์เชิงบวก ด้าน

ผลการวิจัยเชิงคุณภาพช้ีให้เห็นว่าเนื้อหาที่ปรากฏบนเฟซบุ๊กแฟนเพจมีความแตกต่างกัน ส าหรับ

เนื้อหาบนเฟซบุ๊กแฟนเพจฟุตบอลทมีชาติไทย แฟนคลับมีการน าเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับทีมชาติไทยและ
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กีฬาประเภทอื่นมากกว่า ขณะที่เฟซบุ๊กแฟนเพจ Muangthong United FC. มีการน าเสนอเนื้อหา

ประเภทข้อมูลเกี่ยวกับสโมสรและนักฟุตบอล ข้อมูลการส่งเสริมการขาย และบรรยากาศการแข่งขัน

มากกว่า ในส่วนของวิธีการน าเสนอพบว่าทั้งสองแฟนเพจใช้วิธีการน าเสนอโดยใช้รูปภาพพร้อม

ข้อความมากที่สุด 

 

(วิษชญะ ศิลาน้อย, 2560) ศึกษา “กลยุทธ์การสื่อสารของเว็บไซต์การพนันฟุตบอล

ออนไลน์” มีวัตถุประสงค์การวิจัยเพื่อตอบค าถามว่ากลยุทธ์การสื่อสารเพื่อการชักจูงผู้เล่นการพนัน

ฟุตบอลออนไลน์ของเว็บไซต์การพนันฟุตบอลเป็นอย่างไร รวมถึงศึกษาประเด็นการสื่อสาร การ

เปิดรับข้อมูลข่าวสารของผู้เรียนในสังกัดอาชีวศึกษา จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ที่เล่นการพนัน

ฟุตบอลออนไลน์บนเว็บไซต์การพนันฟุตบอล เนื่องจากเป็นกลุ่มที่ส านักงานคณะกรรมการการ

อาชีวศึกษาเล็งเห็นว่า กลุ่มสถาบันดังกล่าวมีพฤติกรรมที่ไม่เหมาะสม และมีความเสี่ยงต่อปัญหาอื่น ๆ  

ได้แก่ ยาเสพติด สื่อลามกอนาจาร การทะเลาะวิวาท และการพนัน ท าการเก็บข้อมูลโดยใช้วิธีการ

สังเกตการณ์ (Observation) และการสัมภาษณ์ เชิงลึก (In-Depth interview) กลุ่มตัวอย่าง 

นักวิชาการ 3 คน ผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องกับเว็บไซต์การพนันฟุตบอล 2 คน และผู้เรียนในสังกัด

อาชีวศึกษา จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 8 คน 

ผลการวิจัยพบว่ากลยุทธ์การสื่อสารของเว็บไซต์พนันฟุตบอลออนไลน์ มีแนวทางการสื่อสาร

ของเว็บไซต์การพนันฟุตบอล คือ 1. การจัดการระบบของเว็บไซต์ให้เข้าถึงง่าย 2. รูปแบบของเว็บไม่

ซับซ้อน และ 3. สร้างความน่าเช่ือถือของเว็บไซต์ โดยมีเทคนิคเฉพาะในการดึงให้มาเล่นพนัน 9 ข้อ 

ประกอบด้วย 1) การเลือกกลุ่มเป้าหมายในการประชาสัมพันธ์จากความสนใจเหมือนกัน 2) การใช้

ตัวตนของผู้มีอิทธิพลทางความคิด 3) ความปลอดภัยของผู้เล่น 4) เครติดส าหรับลูกค้าที่น่าเช่ือถือ 5) 

การถ่ายทอดสดการแข่งขันฟุตบอลบนเว็บไซต์พนันฟุตบอล 6) สร้างเว็บไซต์ใหม่ ๆ เพื่อความบันเทิง 

7) รูปแบบการพนันฟุตบอลออนไลน์ที่หลากหลาย และ 8 ) เพิ่มทางเลือกการพนันชนิดอื่น ๆ 

นอกจากนี้ กลยุทธ์การใช้ผู้มีอิทธิพลทางความคิด ก็เป็นอีกหนึ่งวิธีการสื่อสารที่เว็บไซต์พนันฟุตบอล

ออนไลน์ใช้ชักจูงผู้เล่นการพนันฟุตบอลออนไลน์ 

ส าหรับผล วิจัยประเด็นกลุ่ ม เป้ าหมายที่ เป็ นผู้ เรี ยนสั งกัดอาชีวศึกษาในจั งห วัด

พระนครศรีอยุธยา การใช้วิธีการสื่อสารระหว่างผู้เล่นด้วยกันนิยมในสื่อสังคมออนไลน์สนทนาหากัน 

เป็นสื่อที่ได้รับความนิยมมากกว่าสื่อประเภทอื่น เช่น โทรทัศน์ วิทยุ และสื่อสิ่งพิมพ์ ขณะเดียวกับ ผู้มี
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อิทธิพลทางความคิดก็ยังมีผลต่อการตัดสินใจในการให้ข้อมูลส าคัญเกี่ยวกับการพนันฟุตบอล น ามาสู่

การตัดสินใจเล่นพนันฟุตบอลออนไลน์ 

 

กรอบแนวคิดการวิจัย 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ฟุตบอลแฟนเพจ 

กับการสื่อสารที่เกี่ยวข้องกับ 

การพนันฟุตบอล 

1) กูว่าแล้ว มันต้องยิง V2 

2) ตุงตาข่าย 

 

 

 

เนื้อหาทีเ่กี่ยวข้องกับ 

การพนันฟุตบอล 
 

การรบัรู้และประสบการณ์ของ

ผู้ติดตามแฟนเพจ 

 

เพื่อวิเคราะห์เน้ือหาที่เก่ียวข้องกับ 

การพนันฟุตบอล 

- ความรู้ทั่วไปเก่ียวกับการพนันฟุตบอลออนไลน์ 

- แนวคิดกลยุทธ์การสื่อสาร 

- แนวคิดเก่ียวกับสื่อสังคมออนไลน์และเฟซบุ๊ก 

- แนวคิดเก่ียวกับผู้มีอิทธิพลทางความคิด 
 

เพื่อศกึษาการรบัรูแ้ละประสบการณข์องผูร้บัสาร

ที่ติดตามฟตุบอลแฟนเพจ 

- ความรูท้ั่วไปเก่ียวกบัการพนนัฟตุบอลออนไลน ์

- แนวคิดเก่ียวกบัสื่อสงัคมออนไลนแ์ละเฟซบุ๊ก 

- แนวคิดเก่ียวกบัผูม้ีอิทธิพลทางความคิด 

- แนวคิดเรื่องกลุม่ Generation Y 
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บทท่ี 3 

ระเบียบวิธีวิจัย 

ในการวิจัยเรื่อง ฟุตบอลแฟนเพจกับการสื่อสารที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลเป็นการวิจัย

แบบผสม (Mixed methods research) มีจุดมุ่งหมายเพื่อวิเคราะห์เนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันใน

ฟุตบอลแฟนเพจ รวมถึงศึกษาการรับรู้และประสบการณ์ของผู้รับสารที่ติดตามฟุตบอลแฟนเพจ แบ่ง

ลักษณะของการตอบวัตถุประสงค์วิจัยออกเป็นวิธีการวิเคราะห์เนื้อหา (Content analysis) ใช้ตอบ

ค าถามวิจัยส่วนแรก คือฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล มีการน าเสนอ

เนื้อหาเพื่อดึงให้ผู้รับสารเข้ามามีปฏิสัมพันธ์ร่วมอย่างไร   และการวิจัยแบบสัมภาษณ์เชิงลึก (In-

depth interview) ใช้เพื่อตอบค าถามวิจัยข้อสอง คือผู้รับสารเปิดรับข้อมูลข่าวสารและตอบสนองต่อ

ฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลอย่างไร โดยผู้วิจัยจ าแนกการวิจัยออกเป็น 

2 ส่วนตามวัตถุประสงค์การวิจัย ดังรายละเอียดต่อไปนี้  
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3.1 แหล่งข้อมูลท่ีใช้ในการวิจัย 

 การวิจัยครั้งนี้มีแหล่งข้อมูล 2 ประเภท คือ  

 

3.1.1 แหล่งข้อมูลประเภทเนื้อหา 

 ผู้วิจัยใช้แหล่งข้อมูลประเภทเนื้อหาเพื่อวิเคราะห์ข้อมูลการน าเสนอเนื้อหาของแต่ละฟุตบอล

แฟนเพจ จ านวน 2 แฟนเพจ เพื่อวิเคราะห์เนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลในฟุตบอลแฟนเพจ 

ตรงตามวัตถุประสงค์แรกของการวิจยั โดยผู้วิจัยจะคัดเลือกโพสต์จากแต่ละแฟนเพจที่มียอดของการมี

ส่วนร่วม หรือ Engagement สามารถวัดได้จาก (1) ยอดไลก์ (2) แสดงความคิดเห็น (3) แบ่งปัน หรือ

แชร์ และ (4) ยอดผู้ชม ที่มีส่วนร่วมมากที่สุด จ านวน 10 อันดับแรก จาก 2 ฟุตบอลแฟนเพจ รวม

ทั้งสิ้น 20 โพสต์ ในระยะเวลา 1 เดือน ตั้งแต่วันที่ 1-31 มีนาคม พ.ศ. 2562 จากนั้นจะน า 20 โพสต์ 

มาสรุปเป็นประเด็นในล าดับต่อมาด้วยวิธีการพรรณนาเชิงวิเคราะห์ (Descriptive analysis)  

 

วิธีการคัดเลือกเพจ 

 เกณฑ์ที่ผู้วิจัยเลือกมาศึกษา คือเฟซบุ๊กแฟนเพจที่เกี่ยวข้องกับกีฬาฟุตบอล หรือ ฟุตบอล

แฟนเพจ ที่มียอดกดไลก์เกิน 1 ล้านไลก์ เนื่องจากแฟนเพจเป็นหนึ่งในพื้นที่ออนไลน์ที่ดึงให้คนที่สนใจ

เรื่องเดียวกันรวมมาอยู่ในที่เดียวกัน จนกลายเป็นพื้นที่ขนาดใหญ่ ทั้งยังมีความโดดเด่นในการน าเสนอ

ที่ต่างกัน (เก็บข้อมูล ณ วันที่ 18 มีนาคม พ.ศ. 2562) ประกอบด้วย  

(1) กูว่าแล้ว มันต้องยิง (3,364,408 ไลก์) เป็นแฟนเพจที่เน้นการน าเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับ

ข่าวสารฟุตบอลต่างประเทศ ฟุตบอลไทย คลิปก่อนและหลังการแข่งขัน  

(ที่อยู่แฟนเพจ : https://www.facebook.com/HighlightsHD.tv/)    

(2) ตุงตาข่าย (1,831,207 ไลก์) เป็นแฟนเพจที่เน้นการน าเสนอเนื้อหาถ่ายทอดสดเชิญ

ศิลปิน นักแสดง พริตตี้ และคอลัมนิสต์กีฬาเข้ามาร่วมจัดรายการวาไรตี้ รวมถึงน าผู้มี

อิทธิพลทางความคิดมาบอกกล่าวเช้ือเชิญให้เล่นการพนันฟุตบอล  

(ที่อยู่แฟนเพจ : https://www.facebook.com/tungthakai/)    

 อย่างไรก็ตาม ภายหลังการเก็บข้อมูลยอดการกดไลก์ของ 2 ฟุตบอลแฟนเพจ ผู้วิจัยพบว่า 

ฟุตบอลแฟนเพจ กูว่าแล้ว มันต้องยิง ที่มียอด 3,364,408 ไลก์ ในการเก็บข้อมูลวันที่ 18 มีนาคม 

พ.ศ. 2562 กลับหายไปจากเฟซบุ๊ก เมื่อค้นหาตามที่อยู่แฟนเพจ พบข้อความว่า “ขออภัย เนื้อหาน้ีไม่

พร้อมใช้งานในขณะนี้” ด้วยเหตุน้ี ท าให้ผู้วิจัยเลือกศึกษา ฟุตบอลแฟนเพจเครอืข่ายของฟุตบอลแฟน

https://www.facebook.com/HighlightsHD.tv/
https://www.facebook.com/tungthakai/
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เพจ กูว่าแล้ว มันต้องยิง V2 ที่มียอดกดไลก์เกิน 1 ล้านไลก์เช่นกัน (เก็บข้อมูล ณ วันที่ 2 เมษายน 

พ.ศ. 2562) คือ  

 

กูว่าแล้ว มันต้องยิง V2 (1,061,174 ไลก์) เป็นแฟนเพจที่เน้นการน าเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับ

ข่าวสารฟุตบอลต่างประเทศ ฟุตบอลไทย มีคลิปก่อนและหลังการแข่งขัน เช่นเดียวกันกับกูว่าแล้ว มัน

ต้องยิง 

(ที่อยู่แฟนเพจ : https://www.facebook.com/HighlightsHDV2.tv/?epa=SEARCH_BOX) 

 

วิธีการคัดเลือกโพสต์ 

ผู้ วิจัยเลือกโพสต์จาก 2 ฟุตบอลแฟนเพจ โดยเป็นตัวอย่างที่ เลือกแบบเจาะจง หรือ 

Purposive sampling คือ เป็นโพสต์ที่มีการมีส่วนร่วม หรือ Engagement มากที่สุด เป็นจ านวน 10 

อันดับแรก จาก 2 ฟุตบอลแฟนเพจ รวมทั้งสิ้น 20 โพสต์ ในระยะเวลา 1 เดือน ตั้งแต่วันที่ 1-31 

มนีาคม พ.ศ. 2562 ซึ่งเป็นช่วงเวลาส าคัญของการแข่งขันฟุตบอลทั้งต่างประเทศและฟุตบอลไทย ไม่

ว่าจะเป็นช่วงปลายของการแข่งขันฤดูกาลการแข่งขันฟุตบอลในทวีปยุโรป ประจ าฤดูกาล 2018 -

2019 (การแข่งขันประจ าฤดูกาล พ.ศ. 2561-2562) รวมถึงการแข่งขันฟุตบอลทีมชาติไทยชุดใหญ่ 

และทีมชาติไทยรุ่นอายุไม่เกิน 23 ปี 

 

3.1.2 แหล่งข้อมูลประเภทบุคคล   

แหล่งข้อมูลประเภทบุคคล ใช้การเก็บข้อมูลโดยวิธีการสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth 

interview) เพื่อตอบวัตถุประสงค์ของงานวิจัยข้อสอง คือศึกษาการรับรู้และประสบการณ์ของผู้รับ

สารที่ติดตามฟุตบอลแฟนเพจ ผู้วิจัยใช้แนวทางการวิจัยสัมภาษณ์เชิงลึกมาใช้ในการศึกษา โดยกลุ่ม

บุคคลที่จะเชิญมาให้ร่วมสัมภาษณ์ มีทั้งที่เป็นแบบเจาะจง (Purposive sampling) และแบบสโนว์

บอล (Snowball sampling) แบ่งออกเป็น 4 กลุ่ม คือ 

 

 

 

 

 

https://www.facebook.com/HighlightsHDV2.tv/?epa=SEARCH_BOX
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กลุ่มที่ 1 กลุ่มคนที่ติดตามกีฬาฟุตบอลและฟุตบอลแฟนเพจ และเล่นการพนันฟุตบอล  

จ านวน 5 คน ผู้วิจัยเลือกใช้นามสมมติแทนช่ือจริงของผู้ให้สัมภาษณ์   

 

กลุ่มที่ 2 กลุ่มคนที่ติดตามกีฬาฟุตบอลและฟุตบอลแฟนเพจ แต่ไม่ได้เล่นการพนันฟุตบอล  

จ านวน 5 คน โดยผู้วิจัยเลือกใช้นามสมมติแทนช่ือจรงิของผูใ้ห้สัมภาษณ์เช่นกัน   

 

ส าหรับทัง้สองกลุ่มให้สมัภาษณ์ ผู้วิจัยก าหนดใหเ้ป็นกลุม่คน Generation Y เนื่องจากมี

พฤติกรรมการใช้งานเฟซบุ๊กและเล่นพนันฟุตบอลมากทีสุ่ด มีอายุระหว่าง 18-37 ปี (เกิดระหว่างปี 

พ.ศ. 2525 - 2544) โดยผู้วิจัยใช้เกณฑ์ว่าทั้ง 2 กลุม่นี้เป็นผูท้ี่ติดตามกีฬาฟุตบอลและฟุตบอลแฟน

เพจ รวมถงึเคยเห็นฟุตบอลแฟนเพจที่มเีนื้อหาที่เกี่ยวข้องกบัการพนันฟุตบอลมากอ่น 

 

กลุ่มที่ 3 บุคคลผู้มีส่วนเกี่ยวข้องในแฟนเพจที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล 

 ผู้วิจัยเลือกกลุ่มบุคคลผู้มีส่วนเกี่ยวข้องในแฟนเพจที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล การเลือก

กลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง และสโนว์บอล เลือกใช้นามสมมติแทนช่ือจริงของผู้ให้สัมภาษณ์ จ านวน 3 

คน  

 

กลุ่มที่ 4  นักวิชาการที่มีผลงานทางวิชาการที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล 

 ผู้วิจัยเลือกแหล่งข้อมูลบุคคลที่เป็นนักวิชาการที่มีผลงานทางวิชาการเกี่ยวกับการพนัน

ฟุตบอล โดยระบุช่ือ-นามสกุลผู้ให้สัมภาษณ์ รวมถึงองค์การที่สังกัด เป็นจ านวน 3 คน  

 

3.2 การเก็บรวบรวมข้อมูลและเครื่องมือท่ีใช้ศึกษา  

 การวิจัยครั้งนี้ศึกษาฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับพนันฟุตบอล แบ่งลักษณะของ

การเก็บรวบรวมข้อมูลตามแหล่งข้อมูลและเครื่องมือที่ใช้ศึกษาดังนี้   

 

3.2.1 การเก็บรวบรวมข้อมูลและเครื่องมือท่ีใช้ศึกษาแหลง่ข้อมูลประเภทเนื้อหา  

 ผู้วิจัยได้ใช้แหล่งข้อมูลประเภทเนื้อหา (Content analysis) เพื่อวิเคราะห์ข้อมูลการน าเสนอ

เนือ้หาของแต่ละฟุตบอลแฟนเพจจ านวน 2 แฟนเพจ ศึกษาโพสต์ที่มียอดการมีส่วนร่วมมากที่สุด 10 

อันดับแรก จาก 2 ฟุตบอลแฟนเพจ รวมทั้งสิ้น 20 โพสต์ ระหว่างวันที่ 1-31 มีนาคม พ.ศ.2562 โดย



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 
 

54 

ประเด็นที่ท าการเก็บรวบรวมน ามาวิเคราะห์เพื่อหาค าตอบถึงฟุตบอลแฟนเพจกับการสื่อสารที่

เกี่ยวกับการพนันฟุตบอล ผู้วิจัยก าหนดการวิเคราะห์ออกเป็น 3 ส่วน คือ  

- ข้อมูลเบื้องต้นของฟุตบอลแฟนเพจและข้อมูลเบื้องต้นของโพสต์   

- วิธีการและเทคนิคการน าเสนอเนื้อหา    

- ข้อค้นพบที่ปรากฏในฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล 

 

3.2.2 การเก็บรวบรวมข้อมูลและเครื่องมือท่ีใช้ศึกษาแหล่งข้อมูลประเภทบุคคล  

ในการเก็บข้อมูลวิจัยประเภทบุคคล ผู้วิจัยใช้ระเบียบวิธีวิจัยเป็น การสัมภาษณ์เชิงลึก      

(In-depth interview) ใช้การเก็บข้อมูลวิจัยด้วยวิธีการสัมภาษณ์เชิงลึก โดยแบ่งกลุ่มบุคคลวิจัย

ออกเป็น 4 กลุ่ม คือ 

3.2.2.1 กลุ่มที่ติดตามกีฬาฟุตบอลและฟุตบอลแฟนเพจ และเล่นการพนันฟุตบอล จ านวน 5 คน  

3.2.2.2 กลุ่มที่ติดตามกีฬาฟุตบอลและฟุตบอลแฟนเพจ แต่ไม่เล่นการพนันฟุตบอล จ านวน 5 คน 

3.2.2.3 นักวิชาการที่มีผลงานทางวิชาการที่ เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล จ านวน 3 คน  

3.2.2.4 บุคคลผู้มีส่วนเกี่ยวข้องในฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล จ านวน  

3 คน 

  

ผู้วิจัยใช้เครื่องมือในการวิจัยแบบสัมภาษณ์เชิงลึกออกเป็นประเด็นค าถามปลายเปิด (Open-

ended  questionnaire) พร้อมอุปกรณ์ช่วยในการบันทึกข้อมูลจากผู้ให้ข้อมูล 4 กลุ่มตัวอย่าง รวม

เป็นจ านวน 16 คน มีทั้งการสัมภาษณ์แบบเห็นหน้า และการสัมภาษณ์ผ่านทางโทรศัพท์มือถือ  

ผู้วิจัยจะใช้เครื่องมือบันทึกเสียง อุปกรณ์ที่ใช้ส าหรับจดบันทกึการสัมภาษณ์เชิงลกึ โดยจะท า

การขออนุญาตผู้ใหส้ัมภาษณ์ก่อนท าการสัมภาษณ์เชิงลกึ พร้อมกบัใช้นามสมมติกบั 3 กลุ่มสมัภาษณ์

เชิงลึกส าหรบัการน ามาวิเคราะห์และน าเสนอข้อมูล เพื่อค านึงถึงข้อมลูส่วนตัวของผู้ให้สมัภาษณ์ก่อน

การบันทึกข้อมลู ทั้ง 3 กลุ่มประกอบด้วย (1) กลุ่มที่ติดตามกีฬาฟุตบอลและฟุตบอลแฟนเพจ และ

เล่นการพนันฟุตบอล (2) กลุ่มที่ติดตามกีฬาฟุตบอลและฟุตบอลแฟนเพจ แต่ไม่เล่นการพนันฟุตบอล 

และ (3) บุคคลผู้มสี่วนเกี่ยวข้องในแฟนเพจที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล  

เมื่อได้ข้อมลูที่มาจากการสมัภาษณ์แล้ว ผู้วิจัยได้ท าเงื่อนไขรว่มกันกับผู้ใหส้ัมภาษณ์เรียบร้อย

แล้วว่าทันทีที่การวิจัยน้ีเสรจ็สิ้น ข้อมลูทีเ่กี่ยวข้องกบัผู้มสี่วนร่วมในการวิจัยจะถูกลบออกไปทัง้หมด 

ซึ่งส่วนการสมัภาษณ์เชิงลึกแบ่งออกเป็น 2 ส่วน คือ 
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- การรบัรู้ในการติดตามฟุตบอลแฟนเพจที่มเีนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล 

- ประสบการณ์การติดตามฟุตบอลแฟนเพจที่มเีนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล 

 

3.3 การวิเคราะห์ การตรวจสอบ และการน าเสนอข้อมูล 

เมื่อเลือกแหล่งข้อมูลและท าการเก็บรวบรวมข้อมูลจากประเภทเนื้อหาและบุคคลเรียบร้อย

แล้ว ข้ันตอนต่อมาคือการวิเคราะห์ข้อมูล ซึ่งผู้วิจัยจะเริ่มจากการวิเคราะหโ์พสต์จ านวน 20 โพสต ์ที่มี

ยอดการมีส่วนร่วมมากที่สุด 10 อันดับแรก จาก 2 ฟุตบอลแฟนเพจ น ามาสู่ข้ันตอนการสัมภาษณ์เชิง

ลึก แบ่งเป็น 4 กลุ่มสัมภาษณ์ คือ 1) กลุ่มที่ติดตามกีฬาฟุตบอลและฟุตบอลแฟนเพจ แต่ไม่ได้เล่น

พนันฟุตบอล 2) กลุ่มที่ติดตามกีฬาฟุตบอลและฟุตบอลแฟนเพจ และเล่นการพนันฟุตบอล เป็นกลุ่ม 

Generation Y ที่มีพฤตกิรรมการใช้งานเฟซบุ๊กและเล่นพนันฟุตบอลมากที่สุด โดยมีอายุระหว่าง 18-

37 ปี (เกิดระหว่างปี พ.ศ. 2525 - 2544) กลุ่มละ 5 คน รวมทั้งหมด 10 คน  

อีกวิธีการเก็บข้อมูลแบบสัมภาษณ์เชิงลกึ คือการสัมภาษณ์กลุ่มเป้าหมายทีศึ่กษากลุ่มที่ 3 คือ 

บุคคลผู้มีส่วนเกี่ยวข้องในแฟนเพจที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล และกลุ่มที่ 4 คือนักวิชาการที่มี

ผลงานทางวิชาการที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล จ านวนกลุ่มละ 3 คน  

ส าหรับการตรวจสอบความถูกต้องของข้อมูลทั้งจากการวิเคราะห์เนื้อหาและการสัมภาษณ์ 

ผู้วิจัยใช้ วิธีการตรวจสอบข้อมูลแบบสามเสา้ (Triangulation) ในแง่ของการตรวจสอบสามเส้าด้านวิธี

รวบรวมข้อมูล หรือ Methodological triangulation คือตรวจสอบโดยใช้วิธีการเก็บข้อมูลที่ต่างกัน 

เพื่อรวบรวมข้อมูลออกมาเป็นประเด็นเดียวกัน ในที่นี้คือการตรวจสอบสามเส้าแหล่งข้อมูลประเภท

เนื้อหา เพื่อให้ได้ข้อมูลว่าฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลมีการน าเสนอ

เนื้อหาเพื่อดึงให้ผู้รับสารเข้ามามีปฏิสัมพันธ์ร่วมอย่างไร รวมถึงแหล่งข้อมูลประเภทบุคคลที่แตกต่าง

กัน เพื่อให้ทราบว่าผู้รับสารที่ติดตามฟุตบอลแฟนเพจมีการรับรู้ และประสบการณ์ในการติดตาม

ฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลอย่างไร โดยการตรวจสอบสามเส้าด้วย

วิธีการเก็บข้อมูลท าให้ผู้วิจัยเห็นถึงข้อสังเกต ตลอดจนข้อค้นพบในความเหมือนและความต่างของ

ผลการวิจัย ก่อนถึงข้ันตอนการน าเสนอข้อมูลในการวิจัย 

ในส่วนของการน าเสนอข้อมูลวิจัย ผู้วิจัยจะสรุปประเด็นส าหรับการน าเสนอในรูปแบบการ

พรรณนาเชิงวิเคราะห์ (Descriptive analysis) กับทั้งแบบการวิเคราะห์เนื้อหาและสัมภาษณ์เชิงลึก  
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บทท่ี 4 

ผลกำรวิจัย 

งานวิจัยหัวข้อ ฟุตบอลแฟนเพจกับการสื่อสารที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล เป็นงานวิจัย

แบบผสม (Mixed Method) ใช้ระเบียบวิธีวิจัย 2 วิธี คือ การวิเคราะห์เนื้อหา (Content analysis) 

ฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาเกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล เพื่อตอบวัตถุประสงค์การวิจัยข้อแรก คือ 

เพื่อวิเคราะห์เนื้อหาที่ เกี่ยวข้องกับการพนันในฟุตบอลแฟนเพจ ต่อมาเป็นการสัมภาษณ์เชิงลึก      

(In-depth interviews) เพื่อตอบวัตถุประสงค์การวิจัยข้อสอง คือศึกษาการรับรู้และประสบการณ์

ของผู้รับสารที่ติดตามฟุตบอลแฟนเพจ แบ่งผลการวิจัยได้ดังนี้ 

 

4.1 เนื้อหาท่ีเกี่ยวข้องกับการพนันในฟุตบอลแฟนเพจ ใช้ระเบียบวิธีวิจัยดังกล่าวเพื่อตอบ

วัตถุประสงค์วิจัยข้อแรก คือ วิเคราะห์เนื้อหาทีเ่กี่ยวข้องกบัการพนันในฟุตบอลแฟนเพจ ผู้วิจัยแบง่

การอธิบายเป็น 3 หัวข้อ ประกอบด้วย 

4.1.1 ข้อมูลเบื้องต้นของฟุตบอลแฟนเพจและข้อมูลเบื้องต้นของโพสต์     

4.1.2 วิธีการและเทคนิคการน าเสนอเนื้อหา    

 4.1.3 ข้อค้นพบท่ีปรากฏในเนื้อหาท่ีเกี่ยวข้องกับการพนันในฟุตบอลแฟนเพจ 

 

4.1.1 ข้อมูลเบื้องต้นของฟุตบอลแฟนเพจและข้อมูลเบื้องต้นของโพสต์   

 ฟุตบอลแฟนเพจเป็นหนึ่งในองค์ประกอบของเฟซบุ๊กแฟนเพจ ตามนิยามข้อมูลพื้นฐานของ

เฟซบุ๊ก ของสุภิชา มีนิล (2558) และมีความเกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลออนไลน์ในการช่วย

ประชาสัมพันธ์ให้การพนันออนไลน์สามารถเข้าถึงผู้คนได้มากยิ่งข้ึน เพราะการติดตามฟุตบอลแฟน

เพจถือเป็นการรวมกลุ่มกันของคนที่สนใจในกีฬาฟุตบอล รวมถึงเป็นที่สนใจของกลุ่มคนที่เล่นการ

พนันฟุตบอล โดยฟุตบอลแฟนเพจที่ผู้วิจัยเลือกมาวิเคราะห์เนื้อหา เป็นแฟนเพจที่มียอดการกดไลก์ 

เกิน 1 ล้านไลก์ และมีเนื้อหาบางส่วนที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล ประกอบด้วย กูว่าแล้ว มันต้อง

ยิง V2 และ ตุงตาข่าย 
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4.1.1.1 ฟุตบอลแฟนเพจกูว่าแล้ว มันต้องยิง V2 

 ฟุตบอลแฟนเพจกูว่าแล้ว มันต้องยงิ V2 

(https://www.facebook.com/HighlightsHDV2.tv/) มียอดการกดไลก ์1,061,174 ไลก์ (ข้อมูล

วันที่ 18 มีนาคม พ.ศ. 2562) เป็นแฟนเพจที่น าเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับการน าเสนอข่าวสารกีฬาฟุตบอล 

ที่มีทั้งข่าวสารรายงานผลการแข่งขัน ไฮไลท์การแข่งขัน เนื้อหาประเภทความคิดเห็นส่วนตัวของผู้ดูแล

แฟนเพจ หรือ Admin รวมถึงการแชร์โพสต์จากแฟนเพจอืน่ ๆ มีเนื้อหาชักชวนให้เล่นการพนัน

ฟุตบอลด้วยมมุมองของคอลัมนสิต์กีฬาช่วงวันที่มีการแข่งขันฟุตบอล ซึง่แฟนเพจอื่น ๆ ที่กูว่าแล้ว มัน

ต้องยิง V2 แชร์เป็นลักษณะของฟุตบอลแฟนเพจเครือข่ายทีม่ีผูส้นับสนุนซึ่งเป็นเว็บไซต์การพนัน

ฟุตบอลที่มลีักษณะของเครือข่ายทีเ่ช่ือมโยงจากเว็บไซตเ์ดียวกัน โดยเว็บไซต์ดังกล่าว จะคอยให้ข้อมลู 

โปรโมช่ันต่าง ๆ ในลักษณะชวนเล่นการพนัน มาสู่ฟุตบอลแฟนเพจเครือข่าย ซึง่รวมถึงแฟนเพจกูว่า

แล้ว มันต้องยิง V2 รวมถึงแฟนเพจอื่น ๆ ทีม่ีแนวทางการน าเสนอเนื้อหาที่ใกลเ้คียงกัน ทัง้ยังมีกลุม่ที่

ชวนให้ผู้ใช้งาน  เฟซบุ๊กเข้ามารวมกลุม่กันสนทนา โดยใช้ช่ือกลุ่มว่า “กูว่าแล้ว มันต้องยิง” โดย

วัตถุประสงค์หลักของแฟนเพจลักษณะเครือข่ายเช่ือมโยงเว็บไซต์การพนันฟุตบอลเดียวกัน รวมถงึ

กลุ่มในเฟซบุ๊กนั้นมเีพื่อโปรโมทและชักจงูช่องทางการพนันฟุตบอลเพื่อให้นักพนันออนไลน์เข้ามาเล่น

การพนันฟุตบอลออนไลน์  

 เนื้อหาหลักของแฟนเพจกู ว่าแล้ว มันต้องยิง V2 เป็นเนื้อหาที่ เกี่ยวข้องกับไฮไลท์ 

(Highlights) การแข่งขันฟุตบอลทั้งไทยและต่างประเทศ โดยจะเลือกการแข่งขันฟุตบอลลีกใหญ่ของ

ต่างประเทศเป็นหลัก เช่น พรีเมียร์ลีก(อังกฤษ) ลาลีก้า (สเปน) กัลโช เซเรีย อา (อิตาลี) แบ่งเนื้อหา

ของไฮไลท์ออกเป็น 3 ระดับ คือ 

1. ไฮไลท์แบบเรียลไทม์ (Real time highlights) เป็นการน าเสนอเนื้อหาวิดีโอผลการแข่งขัน

ฟุตบอลแบบทันทีทันใด น าเสนอในช่วงเวลาที่ฟุตบอลก าลังแข่งขัน เพื่อให้กลุ่มเป้าหมาย

ผู้ติดตามแฟนเพจรับทราบถึงเนื้อหาทันที 

2. ไฮไลท์ท าประตู (Goal highlights) เป็นการน าเสนอเนื้อหาวิดีโอหลังจบการแข่งขันฟุตบอลคู่

หนึ่ง เน้นเฉพาะการท าเข้าประตู    

3. ไฮไลท์เต็มข้อ (Full highlights) เป็นการน าเสนอเนื้อหาวิดีโอเล่าเหตุการณ์การแข่งขัน

ฟุตบอลคู่หนึ่งที่มีทั้งการท าเข้าประตู จังหวะท าประตูของนักฟุตบอล ตลอดจนจังหวะต่าง ๆ 

ที่เกิดข้ึนในเกมกีฬาฟุตบอล เช่น การเตะลูกฟรีคิก (Freekick) การท าฟาวล์ (Foul) เป็นต้น 

 

https://www.facebook.com/HighlightsHDV2.tv/)%20มียอดการกด
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แฟนเพจกูว่าแล้ว มันต้องยิง V2 มีข้อตกลงร่วมส าหรับผู้ที่ติดตามแฟนเพจ คือห้ามให้ผู้ใช้งานใช้

ค าด่าทอรุนแรงระหว่างกันในเพจ ห้ามเอาลิงก์ใด ๆ จากเว็บ หรือแฟนเพจอื่นมาโพสต์หน้าแฟนเพจ 

และผู้จัดท าเพจอธิบายไว้ในข้อมูลแฟนเพจว่าแฟนเพจนี้มีสปอร์นเซอร์สนับสนุน แล้วแต่ผู้ติดตามว่า

จะดูโฆษณาของเพจหรือไม่ ดังข้อความส่วนหนึ่งที่ระบุว่า “ในอนาคตถ้าจะมีสปอร์นเซอร์มาสนับสนุน

เพจบ้าง อย่าบ่นอย่าร าคาญกันนะครับถือซะว่าดูทีวีมีโฆษณาข้ันแต่โฆษณาอันน้ีดีอย่าง ที่เราไม่ต้อง

อ่านมันก็ได้ มองข้ามไปก็ได้ ถ้ามันเจ๋งจริง ค่อยสนใจกับโฆษณาที่มาลง” 

 

 

ภาพที่  5 หน้าฟุตบอลแฟนเพจ กูว่าแล้ว มันต้องยงิ V2 
(ที่มา www.facebook.com/HighlightsHDV2.tv/) 

 

 

 

 

 

 

 

 

http://www.facebook.com/HighlightsHDV2.tv/


 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 
 

59 

ผู้วิจัยได้เลือกโพสต์จากฟุตบอลแฟนเพจกูว่าแล้ว มันต้องยิง โดยเป็นโพสต์ที่มียอดการมีส่วน

ร่วม หรือ Engagement คือ ไลก์ (Like) แสดงความคิดเห็น (Comment) แบ่งปัน (Share) และชม 

(Views) มากที่สุดจ านวน 10 โพสต์ ในเดือนมีนาคม พ.ศ. 2562 ดังนี้ 

ชื่อโพสต ์ การมีส่วนร่วม รวม 
 

เนย์มาร์ยกเอม็บปัเป้ว่าทีสุ่ด
ยอดแข้งในประวัติศาสตร ์

90 Likes 
1 Share 

6,925 Views 

 
7,016 

 
ทีเด็ดโดย XXX (07/03/2562) 

110 Likes 
1 Share 

6,847 Views 

 
6,958 

 
จบเกมลิเวอร์พูลเปิดบ้านชนะ
เบิร์นลีย์ 4-2 (ตัดลูกล้ าหน้า
ออกเหลือ 3-2) #ขออนุญาต

ยืมค า คิคิ 

404 Likes 
      4 Comments 

3 Shares 
  61,641 Views 

 
62,052 

 
“แมตช์พรีวิว” แมนฯซิตี้ –  

ชาลเก้ 04 

               177 Likes 
               1 Comment 

          2 Share 
       13,824 Views 

 
14,004 

 
“แมตช์พรีวิว” ยูเวนตุส –  

แอตฯ มาดริด 

220 Likes   
2 Comments   

3 Share   
 13,831 Views     

 
14,056  

 
 

ข่าวบอลไทย   
“อเล็กซานเดร กามา” 

 
 

155 Likes  
18,634 Views  

 
 

18,789 
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ชื่อโพสต ์ การมีส่วนร่วม รวม 
 

#ไฮไลท์กูว่าแล้วมันต้องยิง 
ไฮไลท์เต็ม : จีน vs ไทย 

              1,000 Likes  
49 Comments  

54 Share  
52,025 Views  

 
 

53,128 

 
เอฟเค แคมซ่า สโมสรในลกี
สูงสุดของ แอลแบเนีย โดน

ลงโทษขับพ้นลกีสงูสุดฯ  

              285 Likes  
      3 Comments  

              3 Shares  
      18,552 Views   

 
 

18,843 

 
ขุนพล “ช้างศึก” ทีมชาติไทย  

รุ่นอายุไม่เกิน 23 ปี เดิน
ขอบคุณ และขอโทษแฟนบอล

ฯ  

             696 Likes   
15 Comments    

             5 Share   
 21,448 Views   

 
 

22,164  

ดาวเตะทีม กาลาตาซาราย ชุด
ยู 14 เจตนายิงจุดโทษออก

หลงัไปฯ 

1000 Likes 
34 Comments 

28 Share 
60,226 Views 

 
61,288 

 

จาก 10 โพสต์ที่มียอด Engagement สูงสุดของฟุตบอลแฟนเพจ กูว่าแล้ว มันต้องยงิ V2 ในเดือน

มีนาคม พ.ศ. 2562 แบ่งการวิเคราะห์ได้ดังนี ้
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1. 

 

ภาพที่ 6 โพสต์ “เนย์มาร์ยกเอม็บปัเป้ว่าที่สุดยอดแข้งในประวัติศาสตร์” 
 

ช่ือโพสต์ “เนย์มาร์ยกเอ็มบัปเป้ว่าที่สุดยอดแข้งในประวัติศาสตร์” ลงเมื่อวันที่ 4 มีนาคม 

พ.ศ. 2562 เป็นโพสต์ที่น าเสนอด้วยคลิปวิดีโอพร้อมข้อความ และใช้การแชร์มาจากฟุตบอลแฟนเพจ

เครือข่าย คือฟุตบอลแฟนเพจ RichXXX โดยในเนื้อหาของคลิปวิดีโอพูดถึงข่าวความเคลื่อนไหวกีฬา

ฟุตบอลทั่วไป แต่ในช่วงท้ายของคลิปวิดีโอ มีการโปรโมทให้ผู้ที่กดดูคลิปวิดีโอ เพื่อจูงใจให้ผู้ที่ติดตาม

เข้ามาเล่นการพนันฟุตบอล ด้วยค าโปรยที่ว่า “โปรโมชันสูง การเงินเยี่ยม การันตีความมั่นคง” พร้อม

อธิบาย 3 ประโยคหลักเช้ือเชิญให้รว่มเลน่การพนันฟุตบอล โดยเน้นไปที่โปรโมชันพิเศษเฉพาะผ่านค า

โปรยว่า “รับโบนัส 30% สูงสุด 3,000 บาท และ ฝากเพิ่มรับโบนัส 5% สูงสุด 10,000 บาท” ซึ่งหาก

ผู้ที่ติดตามเกิดสนใจอยากเล่นพนันฟุตบอล ในคลิปวิดีโอระบุในช่วงท้ายว่าสามารถเพิ่มเพื่อน หรือ

แอด (Add) ไปยังช่องทางเครือข่ายทางแอปพลิเคชันไลน์ ช่ือบัญชี @RichXX เพื่อน าไปสู่การเล่น

พนันฟุตบอลทันที 
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2.  

 

ภาพที่ 7 โพสต์ ทเีด็ดโดย XXX (07/03/2562) 
 

ช่ือโพสต์ “ทีเด็ดโดย XXX (07/03/2562)” เป็นโพสต์ที่ฟุตบอลแฟนเพจกูว่าแล้ว มันต้องยิง 

V2 แชร์มาจากฟุตบอลแฟนเพจเครือข่ายอย่าง XXกูรู ลงโพสต์เมื่อวันที่ 7 มีนาคม พ.ศ. 2562 เนื้อหา

ของคลิปเป็นการแสดงทรรศนะท านายผลการแข่งขันฟุตบอลยูฟ่า ยูโรป้า ลีก (UEFA Europa 

League)5  2 คู่ โดยผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่ประกอบอาชีพสือ่สารมวลชน ซึ่งเป็นคอลัมนิสต์กีฬาที่มี

ช่ือเสียง มีการระบุถึงทีมที่น่าจะชนะ-แพ้ในการแข่งขัน เพื่อน าไปสู่การตัดสินใจให้นักพนันเลือกเล่น

การพนันฟุตบอล และช่วงท้ายของคลิปวิดีโอ มีการระบุโปรโมชันพิเศษ “รับโบนัส 30% สูงสุด 3,000 

บาท และ ฝากเพิ่มรับโบนัส 5% สูงสุด 10,000 บาท” ซึ่งผู้รับสาร หรือผู้ที่เล่นพนันสามารถเข้าไป

เล่นการพนันฟุตบอลต่อในช่องทางเครือข่ายอย่างแอปพลิเคชันไลน์ต่อไป  

  

 

                                                             
5

 การแข่งขนัฟตุบอลของสโมสรฟตุบอลในทวีปยโุรป โดยมีองคก์รกลางอย่างสหพนัธฟ์ตุบอลยโุรป หรือยฟู่า (UEFA) เป็น
ถว้ยรองลงมาจาก ยฟู่า แชมเปียนสล์กี UEFA Champions League 
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3.  

 

ภาพที่ 8 โพสต์ จบเกมลเิวอรพ์ูลเปิดบ้านชนะเบริ์นลี่ย์ 4-2 (ตัดลูกล  าหน้าออกเหลอื 3-2) #ขอ
อนุญาตยืมค า คิคิ 

 

 ช่ือโพสต์ “จบเกมลิเวอร์พูลเปิดบ้านชนะเบิร์นลี่ย์ 4-2 (ตัดลูกล้ าหน้าออกเหลือ 3-2) #ขอ

อนุญาตยืมค า คิคิ” ลงโพสต์ในวันที่ 10 มีนาคม พ.ศ. 2562 เป็นโพสต์คลิปวิดีโอที่แชร์เนื้อหามาจาก

ฟุตบอลแฟนเพจเครือข่ายที่มีเว็บไซต์การพนันฟุตบอลให้การสนับสนุน ในลักษณะของเฟซบุ๊ก ไลฟ์ 

ใช้วิดีโอรูปแบบ Portrait image เน้นความเด่นที่ตัวบุคคล ซึ่งเป็นผู้มีอิทธิพลทางความคิดในลักษณะ

ของบุคคลทั่วไปแต่สนใจกีฬาฟุตบอล โพสต์พูดถึงเหตุการณ์หลังการแข่งขันฟุตบอลพรีเมียร์ลีก คู่ลิ

เวอร์พูล เจอกับเบิร์นลี่ย์ เป็นการพูดถึงความคิดเห็นหลังเกมทั่วไป แต่ช่วงแรกของคลิป มีกล่าวชวน

ให้ผู้ที่เข้ามาติดตามสามารถติดตามเนื้อหากีฬาฟุตบอลอื่น ๆ ต่อได้ที่ช่องทางแอปพลิเคชันไลน์อย่าง 

@xxfootball ซึ่งเป็นช่องทางเครือข่ายที่น าไปสู่การเข้าเว็บไซต์พนัน  
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4.  

 

ภาพที่  9 โพสต์ “แมตช์พรีวิว” แมนฯ ซิตี้ – ชาลเก้ 04 
 

 ช่ือโพสต์ ““แมตช์พรีวิว” แมนฯ ซิตี้ – ชาลเก้ 04” เป็นโพสต์ที่ฟุตบอลแฟนเพจกูว่าแล้ว 

มันต้องยิง V2 แชร์เนื้อหามาจากฟุตบอลแฟนเพจเครือข่ายอย่าง XXกูรู ลงโพสต์เมื่อวันที่ 12 มีนาคม 

พ.ศ. 2562 เนื้อหาพูดถึงข่าวความเคลื่อนไหวก่อนการแข่งขันฟุตบอลยูฟ่า แชมเปี้ยนส์ลีก (UEFA 

Champions League)6 ระหว่างสโมสรแมนเชสเตอร์ ซิตี้ เจอกับ สโมสรชาลเก้ 04 ซึ่งในตอนท้าย

ของคลิป มีค าโปรยชวนเล่นการพนันฟุตบอลที่ว่า “โปรโมชันสูง การเงินเยี่ยม การันตีความมั่นคง” 

พร้อมอธิบาย 3 ประโยคหลักเช้ือเชิญให้ร่วมเล่นการพนันฟุตบอล โดยเน้นไปที่โปรโมชันพิเศษเฉพาะ

ผ่านค าโปรยว่า “รับโบนัส 30% สูงสุด 3,000 บาท และ ฝากเพิ่มรับโบนัส 5% สูงสุด 10,000 บาท” 

ผ่านช่องทางเครือข่ายแอปพลิเคชันไลน์ @RichXX 

 

 

                                                             
6

  การแข่งขนัฟตุบอลระหว่างสโมสรในทวปียโุรป ซึ่งจดัการแข่งขนัโดยสหพนัธฟ์ตุบอลยโุรป หรือ UEFA 
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5.  

 

ภาพที่  10 โพสต์ “แมตช์พรีวิว” ยูเวนตุส – แอตฯ มาดริด” 
 

ช่ือโพสต์ ““แมตช์พรีวิว” ยูเวนตุส – แอตฯ มาดริด” เป็นโพสต์ที่ฟุตบอลแฟนเพจกูว่าแล้ว 

มันต้องยิง V2 แชร์เนื้อหามาจากฟุตบอลแฟนเพจเครือข่ายอย่าง XXกูรู ลงโพสต์เมื่อวันที่ 12 มีนาคม 

พ.ศ. 2562 เนื้อหาพูดถึงข่าวความเคลื่อนไหวก่อนการแข่งขันฟุตบอลยูฟ่า แชมเปี้ยนส์ลีก (UEFA 

Champions League)  ระหว่างสโมสรยูเวนตุส เจอกับ สโมสรแอตเลติโก มาดริด ซึ่งในตอนท้ายของ

คลิป มีค าโปรยชวนเล่นการพนันฟุตบอลที่ว่า “โปรโมชันสูง การเงินเยี่ยม การันตีความมั่นคง” พร้อม

อธิบาย 3 ประโยคหลักเช้ือเชิญให้รว่มเลน่การพนันฟุตบอล โดยเน้นไปที่โปรโมชันพิเศษเฉพาะผ่านค า

โปรยว่า “รับโบนัส 30% สูงสุด 3,000 บาท และ ฝากเพิ่มรับโบนัส 5% สูงสุด 10,000 บาท” ผ่าน

ช่องทางเครือข่ายแอปพลิเคชันไลน์ @RichXX 
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6. 

 

ภาพที่ 11 โพสต์ ข่าวบอลไทย “อเล็กซานเดร กามา” 
 

ช่ือโพสต์ “ข่าวบอลไทย “อเล็กซานเดร กามา”” ลงเมื่อวันที่ 13 มีนาคม พ.ศ. 2562 เป็น

โพสต์ที่แชร์มาจากฟุตบอลแฟนเพจเครือข่ายอย่าง ฟุตบอลแฟนเพจ XXกูรู ในรูปแบบของคลิปวิดีโอ

ข่าวฟุตบอลไทย ในประเด็นทีมชาติไทยรุ่นอายุไม่เกิน 23 ปี เปิดตัวหัวหน้าผู้ฝึกสอนคนใหม่อย่างอ

เล็กซานเดร กามา ซึ่งตอนท้ายของคลิป ฟุตบอลแฟนเพจ XXกูรู มีการเชิญชวนให้ผู้ที่รับชมคลิปวิดีโอ

เล่นการพนันฟุตบอล ด้วยการโปรโมทด้วยค าโปรยที่ว่า “โปรโมชันสูง การเงินเยี่ยม การันตีความ

มั่นคง” มีการอธิบาย 3 ประโยคหลักเช้ือเชิญใหร้่วมเล่นการพนันฟุตบอล โดยเน้นไปที่โปรโมชันพิเศษ

เฉพาะผ่านค าโปรยว่า “รับโบนัส 30% สูงสุด 3,000 บาท และ ฝากเพิ่มรับโบนัส 5% สูงสุด 10,000 

บาท” ผ่านช่องทางเครือข่ายแอปพลิเคชันไลน์ @RichXX 
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7. 

 

ภาพที่ 12 โพสต์ “#ไฮไลท์กูว่าแล้วมันต้องยิง ไฮไลทเ์ต็ม : จีน VS ไทย 
 

ช่ือโพสต์ “#ไฮไลท์กูว่าแล้วมันต้องยิง ไฮไลท์เต็ม : จีน VS ไทย” โพสต์เมื่อวันที่ 21 มีนาคม 

พ.ศ. 2562 เป็นเนื้อหาเกี่ยวกับไฮไลท์การแข่งขันฟุตบอลระหว่างทีมชาติจีนเจอกับทีมชาติไทย 

รูปแบบของคลิปวิดีโอความยาว 10 นาที โดยตัดต่อคลิปวิดีโอมาจากไทยรัฐทีวีแบบผิดลิขสิทธ์ิ 

ภาพประกอบคลิปวิดีโอมีการแปะช่องทางการเล่นพนันฟุตบอลผ่านแอปพลิเคชันไลน์ ช่ือ @xxx888 

พร้อมค าเชิญชวนให้เข้ามาเล่นการพนันฟุตบอลด้วยค าโปรยที่ว่า “โปรสูง ฝาก-ถอน 24 ชม.” โดย

ช่วงท้ายของคลิปวิดีโอ ก็ยังมีการโปรโมทชวนให้ผู้รับชมเข้าเล่นการพนันฟุตบอลผ่านเว็บไซต์  

www.xxxBET.com มีค าเช้ือเชิญว่า “สมัครตอนนี้รับโบนัส 30% สูงสุด 3,000 บาท ฝากเพิ่มรับ

โบนัส 10% ฝาก-ถอน ข้ันต่ า 300 บาท ฝากหลักร้อยรวยเป็นล้าน ID : Line @xxx888” ส่วน

ข้อความที่ปรากฏบนโพสต์ก็มีลักษณะการเช้ือเชิญให้เข้าเล่นการพนันฟุตบอลในช่องทางแอปพลิเค

ชันไลน์ช่ือ @xxx888 เช่นกัน โดยมีค าโปรยว่า “โปรโมชันสูง การเงินเยี่ยม การันตีความมั่นคง” และ 

“เปิดโปรพิเศษส าหรับลูกค้าใหม่” ที่ให้สิทธ์ิพิเศษกับลูกค้าใหม่ หรือนักพนันฟุตบอลหน้าใหม่ที่สนใจ

เล่นพนันฟุตบอล คือหากสมัครเป็นสมาชิก ก็จะมีสิทธ์ิได้รับเงินได้เงินสูงสุดถึง  5,000 บาท โดยให้

สมัครและมีโอกาสรับสิทธ์ิภายในวันที่ก าหนด 
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8. 

 

ภาพที่ 13 โพสต์ เอฟเค แคมซ่า สโมสรในลีกสูงสุดของ แอลเบเนีย โดนลงโทษขับพ้นลีกสูงสุด และให้
เล่นใน   ดิวิชัน 2 ฤดูกาลหน้า หลังปลอ่ยแฟนถ่อยท าร้ายผูต้ัดสินในสนาม 

 

ช่ือโพสต์ “เอฟเค แคมซ่า สโมสรในลีกสูงสุดของ แอลเบเนีย โดนลงโทษขับพ้นลีกสูงสุด และ

ให้เล่นในดิวิชัน 2 ฤดูกาลหน้า หลังปล่อยแฟนถ่อยท าร้ายผู้ตัดสินในสนาม” ลงเมื่อวันที่ 24 มีนาคม 

พ.ศ. 2562 เป็นโพสต์ในลักษณะของคลิปวิดีโอพร้อมค าอธิบายที่ฟุตบอลแฟนเพจกูว่าแล้ว มันต้องยิง 

V2 แชร์มาจากฟุตบอลแฟนเพจเครือข่าย เนื้อหาของคลิปเป็นการน าคลิปจากต่างประเทศ เป็นการ

เล่าข่าว เหตุการณ์ความเคลื่อนไหวในวงการฟุตบอล โดยภาพประกอบคลิปก่อนเข้ารับชมปรากฏ

เนื้อหาที่ชวนให้ผู้ติดตามเข้าไปเล่นการพนันฟุตบอลได้ผ่านช่องทางเครือข่ายแอปพลิเคชันไลน์ ช่ือ 

“Sboxxx2” ซึ่งมีค าโปรยว่าโปรสูง ฝาก-ถอน 24 ช่ัวโมง ขณะที่เนื้อความของโพสต์ นอกเหนือไปจาก

การบรรยายเหตุการณ์ในคลิปวิดีโอ ช่วงท้ายของโพสต์มีเนื้อหาโปรโมทชวนเข้าเล่นการพนันฟุตบอล

ผ่านแอปพลิเคชันไลน์ Sboxxx2 ความว่า “เจาะกระแส ส่องฟุตบอล หั่นราคา ทุกคู่” และยังมีเบอร์

โทรศัพท์ให้ผู้ที่สนใจโทรติดต่อได้ทันที   
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9. 

 

ภาพที่ 14 โพสต์ ขุนพล “ช้างศึก” ทีมชาติไทย รุ่นอายุไม่เกนิ 23 ปี เดินขอบคุณและขอโทษแฟน
บอลฯ 

 

ช่ือโพสต์ “ขุนพล “ช้างศึก” ทีมชาติไทย รุ่นอายุไม่เกิน 23 ปี เดินขอบคุณและขอโทษแฟน

บอลฯ”โพสต์เมื่อวันที่ 27 มีนาคม พ.ศ. 2562 เป็นคลิปวิดีโอพร้อมข้อความอธิบาย แชร์มาจาก

ฟุตบอลแฟนเพจเครือข่าย โดยในส่วนภาพของคลิปวิดีโอก่อนการรับชม มีค าส าคัญของการสื่อถึง

โพสต์ที่ทีมชาติไทยรุ่นอายุไม่เกิน 23 ปี แพ้ต่อทีมชาติเวียดนาม รุ่นอายุไม่เกิน 23 ปี 0-4 พร้อมกับค า

โปรยชวนเข้าไปเล่นการพนันฟุตบอลผ่านช่องทางเครือข่ายแอปพลิเคชันไลน์ช่ือ “Sboxxx2” ความ

ว่า โปรสูง ฝาก-ถอน 24 ชม. ขณะที่เนื้อหาของคลิปวิดีโอเป็นการเล่าเหตุการณ์ทั่วไปตามเนื้อหา ใน

ส่วนของข้อความโพสต์ประกอบคลิปวิดีโอ ช่วงท้ายมีค าเชิญให้ผู้ที่ติดตามสามารถติดตามเนื้อหาอื่น ๆ

ได้ที่แอปพลิเคชันไลน์ @guxxx ซึ่งหากผู้ที่ติดตามเนื้อหาเข้าไปยังช่องทางเครือข่ายของแฟนเพจ

ดังกล่าว ก็จะพบเนื้อหาอันน าไปสู่การเล่นพนันฟุตบอล เช่นเดียวกันกับฟุตบอลแฟนเพจเครือข่ายที่กู

ว่าแล้ว มันต้องยิง V2 แชร์มายังหน้าแฟนเพจก็มีทั้งค าโปรยโปรโมทชวนให้เข้ามาเล่นการพนัน

ฟุตบอลที่ว่า “เจาะกระแส ส่องฟุตบอล หั่นราคา ทุกคู่” พร้อมกับมีเบอร์โทรศัพท์ให้ผู้ที่สนใจโทร

ติดต่อได้ทันที 
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10. 

 

ภาพที่ 15 โพสต์ ดาวเตะทีม กาลาตาซาราย ชุดยู 14 เจตนายิงจุดโทษออกหลังไปฯ 
 

ช่ือโพสต์ “ดาวเตะทีม กาลาตาซาราย ชุดยู 14 เจตนายิงจุดโทษออกหลังไปฯ” ลงเมื่อวันที่ 

29 มีนาคม พ.ศ. 2562 เป็นโพสต์คลิปวิดีโอโดยมีค าอธิบายประกอบ โดยแชร์มาจากฟุตบอลแฟนเพจ

เครือข่าย ซึ่งภาพประกอบคลิปวิดีโอการรับชมมีค าโปรยและช้ีช่องทางเพื่ อน าไปสู่การเล่นพนัน

ฟุตบอลผ่านเครือข่ายแอปพลิเคชันไลน์ช่ือ “Sboxxx2” โดยเนื้อหาในคลิปไม่ได้ระบุช่องทางเล่นการ

พนัน เป็นวิดีโอของเหตุการณ์ที่เกิดข้ึน คือ นักฟุตบอลทีมเยาวชนของสโมสรกาลาตาซาราย เลือกที่

จะยิงจุดโทษออก เพื่อแสดงถึงน้ าใจนักกีฬา โดยมีค าอธิบายเนื้อหาประกอบคลิปวิดีโอ ที่ในช่วงท้าย

โพสต์มีค าเช้ือเชิญให้ผู้ติดตามเข้าไปเล่นการพนันฟุตบอลกับทางเครือข่ายของแฟนเพจได้ ในส่วนของ

ฟุตบอลแฟนเพจกูว่าแล้ว มันต้องยิง V2 มีการบอกช่องทางเข้าแอปพลิเคชันไลน์ @guxxx ในขณะที่

โพสต์อื่นที่แอดมินเพจแชร์มา นอกจากจะมีช่องทางแอปพลิเคชันไลน์แล้ว ยังมีเบอร์โทรศัพท์ให้ผู้ที่

สนใจโทรติดต่อเข้าไปสู่ช่องทางการเล่นพนันฟุตบอลได้ 
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 จากการวิเคราะห์ทั้ง 10 โพสต์จากฟุตบอลแฟนเพจ กูว่าแล้ว มันต้องยิง V2 พบว่าเป็นโพสต์

ประเภทคลิปวิดีโอ และเฟซบุ๊ก ไลฟ์ ทั้งหมด ซึ่งฟุตบอลแฟนเพจกูว่าแล้ว มันต้องยิงV2 ใช้วิธีการแชร์

โพสต์จากฟุตบอลแฟนเพจเครือข่ายเว็บไซต์พนันเดียวกันทั้ง 10 โพสต์ ส าหรับโพสต์ในประเภทคลิป

วิดีโอ มีจ านวน 9 โพสต์ ส่วนอีก 1 โพสต์ เป็นโพสต์ประเภทเฟซบุ๊ก ไลฟ์ ซึ่งทุกโพสต์มีการระบุโปรโม

ชันของเว็บไซต์พนันสอดแทรกตามเนื้อหา รวมถึงช่องทางเครือข่ายเพื่อน าไปสู่การตัดสินใจเล่นพนัน

ฟุตบอล 

 

4.1.1.2 ฟุตบอลแฟนเพจตงุตาข่าย 

 ฟุตบอลแฟนเพจตุงตาข่าย (https://www.facebook.com/tungthakai/) เปิดท าการเมื่อ

วันที่ 13 กุมภาพันธ์ พ.ศ. 2558 มียอดการกดไลก์ 1,831,207 ไลก์ (ข้อมูลวันที่ 18 มีนาคม พ.ศ.

2562) เป็นแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับกีฬาฟุตบอลทั้งการรายงานผลการแข่งขัน ข่าวความ

เคลื่อนไหวในวงการฟุตบอลต่างประเทศเป็นหลัก มีจุดเด่นส าคัญอยู่ที่การน าเสนอเนื้อหารายการที่มี

การ เชิญนักแสดง พิธีกร รวมถึงนางแบบ พริตตี้ แขกรับเชิญเพศหญิง ในลักษณะการแต่งกายวาบ

หวิวมาด าเนินรายการที่มีช่ือว่า “ดูบอลบ้านเพื่อน” และยังมีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล

ผ่านการแสดงทรรศนะเกมการแข่งขันฟุตบอล ในช่วงที่มีฟุตบอลแข่งจากมุมมองของคอลัมนิสต์กีฬา

ฟุตบอล และภายใต้โพสต์แต่ละโพสต์ในแฟนเพจ ปรากฏรูปแบบของภาษาและลีลาการน าเสนอ โป

รโมทให้ผู้รับสารที่ติดตามแฟนเพจร่วมเล่นการพนันฟุตบอลต่อยังช่องทางเครือข่ายอย่าง (1) เว็บไซต์ 

(2) ไลน์ (Line) (3) แอปพลิเคชันเปิดให้ดาวโหลดในระบบ Android และ iOS (4) ทวิตเตอร์ 

(Twitter) (5) เฟซบุ๊ก แมสเซนเจอร์ และ (6) อินสตาแกรม (Instagram) โดยทุกช่องทางดังกล่าว 

เป็นเครือข่ายเช่ือมโยงมาจากเว็บไซต์การพนันฟุตบอลเดียวกัน ซึ่งแต่ละสื่อมีลักษณะของการแฝง

เนื้อหาโปรโมทชวนให้เล่นการพนันที่ต่างกันไป  
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ภาพที่ 16 หน้าฟุตบอลแฟนเพจตงุตาข่าย 
(ที่มา https://www.facebook.com/tungthakai/?epa=SEARCH_BOX) 

 

ผู้วิจัยวิเคราะห์เนือ้หาในส่วนของโพสต์จากฟุตบอลแฟนเพจตุงตาข่าย จ านวน 10 โพสต์ ซึ่ง

เป็นโพสต์ทีม่ียอดการมีส่วนร่วม หรอื Engagement มากทีสุ่ดในเดือนมีนาคม พ.ศ. 2562  แบ่งได้

ดังนี ้

 ชื่อโพสต ์  การมีส่วนร่วม รวม 
 

#ทีเด็ด77ดาว 
เกมส์ระหว่าง ปารีส แซงก์แชร์
แมงก์ – แมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ด 

1,200 Likes 
54 Comments 

8 Share 
34,000 Views 

 
35,262 

 
ทีเด็ดชัวร์ คืนน้ี ปารีส แซงก์ 

แชร์แมงก์ ปะทะ แมนเชสเตอร์ 
ยูไนเต็ด 

989 Likes 
82 Comments 

2 Share 
40,000 Views 

 
41,073 
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ชื่อโพสต ์ การมีส่วนร่วม รวม 
 

AAA ปะทะ XXX  
มาฮาก่อนบอลเตะ เดี๋ยวได้รู ้

652 Likes 
43 Shares 

66,595 Views 

 
67,263 

 
เม้ามอย หลังทราบการจับ

สลากรอบ 8 ทีม UCL 

1,200 Likes 
575 Comments 

62 Shares 
45,000 Views 

 
46,837 

 
มาแล้ว โม้ก่อนเตะ ตอนพิเศษ  

ฮาสนั่นพรอ้มสาวปริศนา 

437 Likes 
26 Shares 

74,983 Views 

 
75,446 

 
B1&B2 พาXXXเที่ยวนารีฯ 
 
 

986 Likes 
24 Comments 

142 Shares 
178,219 Views 

 
179,371 

 
4แก๊งค์จตุรเทพ ปะทะ  

2สาวปริศนาฯ 

408 Likes 
4 Comments 

25 Shares 
70,597 Views 

 
71,034 

 
XXX สาวฮอตก าลงัดังใน 

โซเช่ียลฯ 

559 Likes 
1 Comment 

36 Share 
80,812 Views 

 
81,408 

 
AAA BBB ปะทะ น้องXXฯ 

591 Likes 
1 Comment 

39 Share 
60,953 Views 

 
61,584 
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จาก 10 โพสต์ที่มียอด Engagement สูงสุดในเดือนมีนาคม พ.ศ. 2562 แบ่งการวิเคราะห์ได้ดังนี ้

 

1. 

 

ภาพที่ 17 โพสต์ ทีเด็ด77ดาว เกมส์ระหว่าง ปารีส แซงก์แชร์แมงก์ – แมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ด 
 

 ช่ือโพสต์ “ทีเด็ด77ดาว เกมส์ระหว่าง ปารีส แซงก์แชร์แมงก์ – แมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ด” เป็น

โพสต์คลิปวิดีโอลงเมื่อวันที่ 6 มีนาคม พ.ศ. 2562 ความยาวคลิป 2.50 นาที เนื้อหาในคลิปวิดีโอ

น าเสนอมุมมมอง การให้ทรรศนะของผู้มอีิทธิพลทางความคิดที่ประกอบอาชีพสือ่สารมวลชน ในฐานะ

คอลัมนิสต์กีฬา การแข่งขันฟุตบอลยูฟ่า แชมเปี้ยนส์ลีก ระหว่างสโมสรฟุตบอลปารีส แซงต์-แชร์

กแม็ง จากฝรั่งเศส เจอกับ แมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ด จากอังกฤษ มีค าพูดเชิญชวนให้เข้ามาติดต่อ

ช่องทางเพื่อรับข้อมูลเลน่การพนันฟุตบอลภายใต้ช่ือ “ทีเด็ดXXดาว” พร้อมประโยคที่การันตีว่าถ้าเข้า

มาเล่นการพนันฟุตบอล จะได้เงินรางวัลอย่างแน่นอน ด้วยประโยคที่ว่า “ทีเด็ดXXดาว เข้าต่อเนื่อง 5 

วันติด” และช่วงท้ายของคลิปผู้มีอิทธิพลทางความคิดยังมีการพูดโน้มน้าวใจให้ผู้ที่เป็นสมาชิกอยู่แล้ว

เรียกสมาชิกใหม่เข้ามาเป็นส่วนหนึ่งกับช่องทางการสื่อสารนี้ได้ ความว่า “ฝากบอกคนรอบ ๆ ตัวให้

คลิก แอดไลน์ XXXSTAR เข้าไปแอดกันเยอะ ๆ แล้วเราได้เจอะเจอกันด้วย” ขณะที่ภาษาในโพสต์ มี

การเชิญชวนโดยใช้ประโยชน์จากผู้มีอิทธิพลทางความคิดมาชวน คือ “อยากรู้ว่าทีมไหนน่าเชียร์ กด

ฟัง XXX ได้เลยครับ” 
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2. 

 

ภาพที่ 18 โพสต์ ทีทีเด็ดชัวร์ คืนน้ี ปารีส แซงก์ แชร์แมงก์ ปะทะ แมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ด 
 

 ช่ือโพสต์ “ทีเด็ดชัวร์ คืนน้ี ปารีส แซงก์ แชร์แมงก์ ปะทะ แมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ด” เป็นโพสต์

คลิปวิดีโอเนื้อหาเกี่ยวกับทรรศนะการแข่งขันฟุตบอลยูฟ่า แชมเปี้ยนส์ลีก ระหว่างสโมสรฟุตบอล

ปารีส แซงต์-  แชร์กแม็ง จากฝรั่งเศส เจอกับ แมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ด จากอังกฤษ ของผู้มีอิทธิพลทาง

ความคิดที่ประกอบอาชีพสื่อสารมวลชน เป็นคอลัมนิสต์กีฬาฟุตบอลมาแสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับคู่

ดังกล่าว พร้อมช้ีแนะให้ผู้ติดตามตัดสินใจเล่นการพนันฟุตบอล โดยมีค าโปรยชวนให้เช่ือว่า “ทีเด็ด

ชัวร์ๆ ไม่มั่วนิ่ม!!!” เนื้อหาก่อนจะเข้าสู่การให้ทรรศนะ ผู้มีอิทธิพลทางความคิดมีการพูดโปรโมทชวน

เข้ามาติดตามผ่านแอปพลิเคชันไลน์เครือข่าย “@sureXXX” ให้ผู้ที่ติดตามคลิปวิดีโอเข้ามาเป็นส่วน

หนึ่งซึ่งน าไปสู่การตัดสินใจเล่นการพนันฟุตบอลได้ ขณะที่ภาษาจากโพสต์และช่วงท้ายของคลิปวิดีโอ 

มีการหลบหลีกการใช้ค าชวนให้เล่นพนัน และเปลี่ยนมาใช้ค าอธิบายว่า “ส าหรับท่านใดที่ต้องการที่

ปรึกษาทางด้านฟุตบอล ข่าวสาร บทวิเคราะห์ต่างๆ” สามารถเข้ามาร่วมพูดคุยในช่องทางเครือข่าย

แอปพลิเคชันไลน์ที่มีข้อมูลเกี่ยวกับการพนันได้ทันที 
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3. 

 

ภาพที่ 19 โพสต ์ดูบอลบ้านเพื่อน EP.7 
 

ช่ือโพสต์ “ดูบอลบ้านเพื่อน EP.7” ออกอากาศเมื่อวันที่ 9 มีนาคม พ.ศ. 2562 เป็นรายการ

เฟซบุ๊ก ไลฟ์ ที่ น าเอาผู้มีอิท ธิพลทางความคิดทั้ ง ผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่ประกอบอาชีพ

สื่อสารมวลชน เป็นนักจัดรายการวิทยุ รวมถึงศิลปิน นักแสดงที่ติดตามกีฬาฟุตบอล และผู้มีอิทธิพล

ทางความคิดที่ไม่ได้สนใจกีฬาฟุตบอล เป็นศิลปิน นักแสดง พริตตี้ มาด าเนินรายการร่วมกันที่ไม่ได้มุ่ง

ประเด็นที่กีฬาฟุตบอลโดยตรง ความยาวของรายการอยู่ที่ 28 นาที ก่อนเข้ารายการมีสัญลักษณ์แสดง

ระดับความเหมาะสมรายการที่ผู้ใหญ่ควรให้ค าแนะน าแก่ผู้ที่มีอายุต่ ากว่า 18 ปี  เพราะเนื้อหาส่วน

ใหญ่ของรายการเกี่ยวข้องกบัประเด็นทางเพศ และในบางช่วงของรายการ พิธีกรมีการพูดโปรโมทเชิญ

ชวนให้ผู้ที่ติดตามรายการเข้าติดตามเนื้อหาเพิ่มเติมจากช่องทางเครือข่ายฟุตบอลแฟนเพจตุงตาข่าย

อย่าง “ShotonX” ซึ่งมีช่องทางการสื่อสารทั้งเว็บไซต์ โซเชียลมีเดีย และแอปพลิเคชัน รวมถึงแอป

พลิเคชันไลน์ “@XXXSTAR” ด้วยเช่นกัน ขณะที่ภาษาที่ใช้ในการโพสต์ ชูช่ือรายการเด่นให้จ าง่าย

ผ่านการใช้สัญลักษณ์เข้ามาช่วย และยังมีค าโปรยรายการที่โน้มน้าวใจผู้รับสารให้มาติดตามเนื้อหา

หลักของรายการที่เนื้อหาเกี่ยวกับเรื่อง เพศ ด้วยการใช้เครื่องหมายอัศเจรีย์ (!) พร้อมข้อความที่ว่า 

“ค าเตือน โปรดเข้าห้องน้ าให้เรียบร้อยก่อนดูรายการ” ส่วนช่วงท้ายของโพสต์มีการหลบหลีกค าชวน

เล่นพนันบอลโดยตรง ใช้ความหมายใกล้เคียงแทน  คือ “ย่อโลกฟุตบอลไว้ในมือถือคุณ ข่าวสาร

ฟุตบอล” ก่อนจะต่อด้วยประโยคชวนว่า “ทีเด็ดแม่นๆ คลิกลิงค์มาเลยครับ”  
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4. 

 

ภาพที่ 20 โพสต ์AAA ปะทะ XXX มาฮาก่อนบอลเตะ เดี๋ยวได้รู้ 
 

 ช่ือโพสต์ “AAA ปะทะ XXX มาฮาก่อนบอลเตะ เดี๋ยวได้รู้” ลงเมื่อวันที่ 10 มีนาคม พ.ศ. 

2562 เป็นโพสต์คลิปวิดีโอถ่ายทอดสดในลักษณะของเฟซบุ๊ก ไลฟ์ ที่แชร์มาจากฟุตบอลแฟนเพจ

เครือข่าย ความยาว 54 นาที ส าหรับเนื้อหาคลิปวิดีโอแบ่งเป็น 3 ช่วง ช่วงแรกพูดการเปิดโอกาสให้ผู้

ที่รับชมวิดีโอถ่ายทอดสดลุ้นรางวัลกับทางแฟนเพจ โดยให้เข้าร่วมสนุกตอบค าถามทายผลการแข่งขัน

ฟุตบอลพรีเมียร์ลีก อังกฤษ ระหว่างอาร์เซนอล และแมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ด ในช่องทางเครือข่ายแอป

พลิเคชันไลน์ @KICKOFFXXX ซึ่งเป็นช่องทางที่น าไปสู่การเล่นพนันฟุตบอล ช่วงที่สองเป็นการพูดถึง

การแข่งขันฟุตบอลพรีเมียร์ลีก อังกฤษ ระหว่างสโมสรอาร์เซนอล และสโมสรแมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ด 

โดยผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่ประกอบอาชีพสื่อสารมวลชนเป็นคอลัมนิสต์กีฬา และศิลปิน นักแสดงที่

ติดตามกีฬาฟุตบอล มาแสดงทรรศนะการแข่งขันคู่ดังกล่าว พร้อมคาดเดาผลการแข่งขันในนัดนี้ และ

ทิ้งท้ายด้วยการเชิญให้เข้าเป็นสมาชิกกับแอปพลิเคชันไลน์ @XXSTAR ซึ่งโยงไปสู่การเล่นพนัน

ฟุตบอลในล าดับต่อไป จากนั้นเป็นช่วงของการเชิญแขกรับเชิญเพศหญิง ซึ่งเป็นผู้มีอิทธิพลทาง

ความคิดในบทบาทของแขกรับเชิญเพศหญิงเข้ามาร่วมด าเนินรายการในประเด็นเรื่องเพศ ช่วงท้าย

ของคลิปรายการยังได้ช้ีช่องทางแอปพลิเคชันไลน์ @KICKOFFXXX เพื่อให้ผู้ชมกดติดตาม ขณะที่

ภาษาที่ใช้ในการโพสต์ มีการเน้นช่ือรายการเด่นให้จ าง่ายโดยใช้โลโก้ของแฟนเพจและแฟนเพจ

เครือข่ายเข้ามาช่วย ทั้งยังเปิดโอกาสให้ผู้ติดตามเข้ามาร่วมสนุกกับทางแฟนเพจได้ ผ่านการตอบ

ค าถามลุ้นรับของรางวัลเป็นรองเท้าลิขสิทธ์ิแท้ ท าตามกติกาของแฟนเพจ คือแชร์โพสต์เป็นสาธารณะ 

แล้วให้ทายผลการแข่งขันในไลน ์@KICKOFFXXX 
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5. 

 

ภาพที่ 21 โพสต์ เม้ามอย หลังทราบการจับฉลากรอบ 8 ทีม UCL และพูดคุยกับฟุตบอลในสุด
สัปดาห์นีก้ัน 

 

ช่ือโพสต์ “เม้ามอย หลังทราบการจับฉลากรอบ 8 ทีม UCL และพูดคุยกับฟุตบอลในสุด

สัปดาห์นี้กัน” ลงเมื่อวันที่ 15 มีนาคม พ.ศ. 2562 เป็นโพสต์ลักษณะการถ่ายทอดสดรายการเฟซบุ๊ก 

ไลฟ์ ความยาวคลิป 1 ช่ัวโมงกับอีก 3 นาที โดยมีผู้มีอิทธิพลทางความคิดจ านวน 3 คน เป็นผู้

ประกอบวิชาขีพสื่อสารมวลชน ซึ่งเป็นนักจัดรายการกีฬาทางวิทยุ ผู้บรรยายกีฬา คอลัมนิสต์ มาร่วม

พูดคุยข่าวความเคลื่อนไหวของฟุตบอลยูฟ่า แชมเปียนส์ลีก ในรอบ 8 ทีมสุดท้าย และประเด็นอื่น ๆ 

ในแวดวงฟุตบอลรอบสัปดาห์ เป็นเรื่องพูดคุยสนทนาทั่วไปไม่ได้มีเนื้อหาเกี่ยวกับการพนันฟุตบอล

โดยตรง ยกเว้นช่วงก่อนจะเริ่มสนทนาและช่วงท้ายการสนทนาครั้งนี้ ทั้งสามบุคคลมีการโปรโมทช่อง

ทางการสื่อสารติดต่อให้ผู้ รับสารติดตามเพิ่มเติมผ่านแอปพลิเคชันไลน์อย่าง “@XXXBALL” 

“@XXXGURU” และ “@XXXSTAR” ซึ่งเมื่อเข้าไปติดตามปรากฏเนื้อหา แบนเนอร์โฆษณาอัน

น าไปสู่การเล่นการพนันฟุตบอล  
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6. 

 

ภาพที่ 22 โพสต์ มาแล้ว โม้กอ่นเตะ ตอนพเิศษ ฮาสนั่นพรอ้มสาวปริศนา 
 

 ช่ือโพสต์ “มาแล้ว โม้ก่อนเตะ ตอนพิเศษ ฮาสนั่นพร้อมสาวปริศนา” ลงโพสต์เมื่อวันที่ 16 

มีนาคม พ.ศ. 2562 เป็นโพสต์ในลักษณะการถ่ายทอดสดเฟซบุ๊ก ไลฟ์ ความยาว 54 นาที โดยแชร์

เนื้อหามาจากฟุตบอลแฟนเพจเครือข่าย มีผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่ประกอบอาชีพสื่อสารมวลชน 

เป็นคอลัมนิสต์กีฬาฟุตบอล รวมถึงศิลปิน นักแสดงที่ติดตามกีฬาฟุตบอลมาด าเนินรายการ มีการแจก

ของรางวัลให้ผู้ติดตามร่วมสนุกกันในช่องทางเครือข่ายแอปพลิเคชันไลน์ “@KICKOFFXXX” ส าหรับ

รายการแบ่งเป็น 2 ช่วงสนทนา ช่วงแรกเป็นลักษณะวาไรตี้พูดคุยสนทนา อีกช่วงหนึ่งมีการเชิญผู้มี

อิทธิพลทางความคิดในสื่อสังคมออนไลน์ที่ไม่ได้สนใจกีฬาฟุตบอลอย่างพริตตี้ เพศหญิง มาร่วมท า

กิจกรรมที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับเรื่องเพศ และทั้ง 2 ช่วงมีค าชวนให้เข้าเล่นการพนันฟุตบอลปรากฏใน

รูปแบบแบนเนอร์โฆษณา ความว่า “กลุ่มทรรศนะฟุตบอลที่แม่นย าที่สุด ในพ.ศ.นี้ รับทรรศนะฟรี 

@kickoff24” รวมถึง “พูดคุยส่วนตัวกับ XXX & XXX รับทรรศนะแบบฟรีๆ @XXSTAR” และใน

ตอนท้ายของคลิปก็ยังมีการติดแบนเนอร์ช่องทางเครือข่ายของฟุตบอลแฟนเพจอย่างแอปพลิเคชัน 

“ShotonX”  ส่วนภาษาที่ใช้ในโพสต์พบค าปลุกเร้าชวนให้ผู้ติดตามมาร่วมชมรายการสดอย่างค าว่า 

“พร้อม 2 สาวสวยสุดเซ็กซีปริศนา ที่จะมาท าให้รายการสั่นสะเทือน” และค าเช้ือเชิญให้เข้าร่วมเป็น

ส่วนหนึ่งกับรายการจากการแจกของรางวัล ความว่า “และพิเศษกว่าน้ัน วันนี้มีกิจกรรมทายผลลุ้น

รองเท้า” โดยให้เข้าไปร่วมสนุกในช่องทางไลน์ @kickoffXXX ซึ่งเนื้อหาภายในไลน์นั้น ๆ ปรากฏ

เนื้อหาที่ชวนให้เล่นการพนันอยู่ 
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7. 

 

ภาพที่ 23 โพสต์ B1&B2 พาXXXเที่ยวนารีฯ เดี๋ยวได้รู้ดี ว่าmarocที่นี่ “อูฐ” ใหญ่กันแค่ไหน (25++) 
 

 ช่ือโพสต์ “B1&B2 พาXXXเที่ยวนารีฯ เดี๋ยวได้รู้ดี ว่าmarocที่นี่ “อูฐ” ใหญ่กันแค่ไหน 

(25++)” ลงเมื่อวันที่ 17 มีนาคม พ.ศ. 2562 เป็นโพสต์ในลักษณะการถ่ายทอดสดเฟซบุ๊ก ไลฟ์ ความ

ยาว 24 นาที โดยแชร์เนื้อหามาจากฟุตบอลแฟนเพจเครือข่าย ก่อนเข้ารายการมีสัญลักษณ์แสดง

ระดับความเหมาะสมว่าเป็นรายการเฉพาะผู้ใหญ่ ไม่เหมาะกับเด็กและเยาวชน อีกทั้งในช่วงแรกของ

รายการ ผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่ประกอบอาชีพสื่อสารมวลชนเป็นศิลปิน นักแสดงที่ติดตามกีฬา

ฟุตบอล และผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่เป็นบุคคลทั่วไป แต่สนใจกีฬาฟุตบอล ยังกล่าวก่อนเข้าชม

รายการว่าไม่เหมาะกับคนที่มีอายุต่ ากว่า 25 ปีไม่ควรดูรายการนี้ เนื้อหาของรายการเกี่ยวกับการชวน

ให้เข้าไปเล่นการพนันฟุตบอล ควบคู่กับการเชิญผู้มีอิทธิพลทางความคิดในสื่อสังคมออนไลน์ที่ไม่ได้

สนใจกีฬาฟุตบอล เป็นพริตตี้ สาวเชียร์แขกในสถานที่ ถ่ายท า มาร่วมด าเนินรายการที่มีเนื้อหา

ประเด็นทางเพศ โดยผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่ประกอบอาชีพสื่อสารมวลชนและผู้มีอิทธิพลทาง

ความคิดที่เป็นบุคคลทั่วไปแต่สนใจกีฬาฟุตบอลจะพูดโปรโมทเนื้อหาและช่องทางเพื่อน าไปสู่เว็บไซต์

พนันฟุตบอล แทรกให้ เข้าผู้ติดตามไปเข้าร่วมต่อผ่านช่องทางเครือข่ายแอปพลิเคชันไลน์ 

@KICKOFFXXX รวมถึงแอปพลิเคชัน “ShotonX” ขณะด าเนินรายการ ส่วนข้อความที่ปรากฏบน

โพสต์จากฟุตบอลแฟนเพจใช้ค าลักษณะล่อแหลมประเด็นทางเพศ พร้อมติดเรทติ้งว่ารายการ

เหมาะสมกับคนที่มีอายุ 25 ปีข้ึนไป คือ “เดี๋ยวได้รู้ดี ว่า marocที่นี่ “อูฐ” ใหญ่กันแค่ไหน (25++)” 

ด้านฟุตบอลแฟนเพจเครือข่าย นอกจากจะใช้ค าลักษณะล่อแหลมประเด็นทางเพศเช่นเดียวกันแล้ว 

ยังพบค าเชิญชวนสู่การเล่นการพนันฟุตบอลยังช่องทางเครือข่ายว่า “ทรรศนะฟุตบอลทั่วทุกมุมโลก 

แม่นๆ ฟรี ฟรี ฟรี!”  ให้เข้าไปยังลิงก์จากแอปพลิเคชันไลน์ “@KICKOFFXXX”  
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8. 

 

ภาพที่ 24 โพสต์ 4แก๊งค์จตุรเทพ ปะทะ2สาวปริศนา เดี๋ยวรู ้ใครอยู่ใครไป วันน้ี!!!ฯ 
 

 ช่ือโพสต์ “4แก๊งค์จตุรเทพ ปะทะ2สาวปริศนา เดี๋ยวรู้ ใครอยู่ใครไป วันนี้ !!!ฯ” ลงเมื่อวันที่ 

23 มีนาคม พ.ศ. 2562 เป็นโพสต์ในลักษณะการถ่ายทอดสดเฟซบุ๊ก ไลฟ์ ความยาว 54 นาที โดยแชร์

เนื้อหามาจากฟุตบอลแฟนเพจเครือข่าย มีผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่ประกอบอาชีพสื่อสารมวลชนทั้ง

คอลัมนิสต์กีฬาฟุตบอล รวมถึงศิลปินนักแสดงที่ติดตามกีฬาฟุตบอลมาด าเนินรายการ เนื้อหาของ

รายการแบ่งรายละเอียดเป็น 2 ช่วง รายการช่วงแรกพูดถึงการแจกของรางวัล เป็นกิจกรรมส่งเสริม

การโปรโมทรายการ เปิดให้ผู้ที่ติดตามเข้าไปร่วมสนุกในช่องทางเครือข่ายแอปพลิเคชันไลน์ 

“@KICKOFFXXX” เมื่อเข้าไปจะพบเนื้อหา และช่องทางช้ีให้เล่นการพนันฟุตบอล ช่วงที่สองเป็น

เนื้อหาที่เกี่ยวข้องการเชิญผู้มีอิทธิพลทางความคิดในสื่อสังคมออนไลน์ที่ไม่ได้สนใจกีฬาฟุตบอล

อย่างพริตตี้ มาร่วมด าเนินรายการ มีลักษณะเนื้อหาเกี่ยวกับเรื่องเพศ ขณะที่ข้อความที่ปรากฏบน

โพสต์ พบว่าในฟุตบอลแฟนเพจเครือข่ายใช้ค าเร้าอารมณ์จากผู้ด าเนินรายการเพศหญิง ว่า “2 สาว

สุดเซ็กซี่ขยี้หัวใจ จะสวยเผ็ด จะแซ่บซี้ดขนาดไหน กดติดตามได้เลย” และยังพบช่องทางให้ผู้ติดตาม

เข้าไปเล่นการพนันฟุตบอลต่อได้ ค าเชิญชวนสู่การเล่นการพนันฟุตบอลยังช่องทางเครือข่ายว่า 

“ทรรศนะฟุตบอลทั่วทุกมุมโลก แม่นๆ ฟรี ฟรี ฟรี!” ให้เข้าไปยังลิงก์จากแอปพลิเคชันไลน์ 

“@KICKOFFXXX” 
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9. 

 

ภาพที่ 25 โพสต์ XXX สาวฮอตก าลังดงัในโซเช่ียล ปะทะ2XXX ใน ไลฟ์สด “โม้ก่อนเตะ” 
 

ช่ือโพสต์ “XXX สาวฮอตก าลังดังในโซเช่ียล ปะทะ2XXX ใน ไลฟ์สด “โม้ก่อนเตะ”” ลงเมื่อ

วันที่ 30 มีนาคม พ.ศ. 2562 เป็นโพสต์การถ่ายทอดสดเฟซบุ๊ก ไลฟ์ ความยาว 52 นาที แชร์เนื้อหา

มาจากฟุตบอลแฟนเพจเครือข่าย มีผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่ประกอบอาชีพสื่อสารมวลชน เป็นทั้ง

คอลัมนิสต์กีฬาฟุตบอล รวมถึงศิลปิน นักแสดงที่ติดตามกีฬาฟุตบอลมาด าเนินรายการ ก่อนเข้าสู่ช่วง

สนทนา รายการได้ข้ึนกราฟิกชวนให้ร่วมสนุกลุ้นรับของรางวัลเป็นกิจกรรมโปรโมทรายการ ให้เข้าไป

ร่วมสนุกในช่องทางแอปพลิเคชันไลน์ “@kickoffXXX” ช่วงแรกพูดถึงข่าวสารการแข่งขันฟุตบอล

พรีเมียร์ลีก พร้อมทรรศนะการแข่งขันของคอลัมนิสต์ฟุตบอล โดยในขณะที่แสดงทรรศนะ ในรายการ

ก็ปรากฏแบนเนอร์โฆษณาชวนให้ผู้ที่ติดตามสามารถรับข้อมูลเพิ่มเติมเพื่อน าไปสู่การตัดสินใจเล่นการ

พนันฟุตบอลที่แอปพลิเคชันไลน์ “@XXSTAR ช่วงเวลาต่อมาเป็นการชวนผู้มีอิทธิพลทางความคิดใน

สื่อสังคมออนไลน์ที่ไม่ได้สนใจกีฬาฟุตบอล เป็นพริตตี้  มาร่วมด าเนินรายการ มีลักษณะเนื้อหา

เกี่ยวกับเรื่องเพศ และในช่วงท้ายของรายการมีการโปรโมทแบนเนอร์โฆษณาช่องทางการเล่นพนัน

ฟุตบอลผ่านแอปพลิเคชันไลน์  “@kickoffXXX” ส่วนภาษาที่ใช้ในโพสต์จากฟุตบอลแฟนเพจ

เครือข่ายชูความเด่นในประเด็นทางเพศที่พิธีกรทั้งชายและหญิง คือ “จัดเต็มกับ 2 พิธีกรสายหื่น” 

และ “พร้อมสาวสวยสุดเซ็กซี่ น้องXXX” 
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10. 

 

ภาพที่ 26 โพสต์ AAA BBB ปะทะ น้องXX เดี๋ยวรู้ไทยญี่ปุ่นใครอยู่ใครไป 
 

 ช่ือโพสต์ “AAA BBB ปะทะ น้องXX เดี๋ยวรู้ไทยญี่ปุ่นใครอยู่ใครไป” ลงเมื่อวันที่ 31 มีนาคม 

พ.ศ. 2562 เป็นการแชร์เนื้อหาจากฟุตบอลแฟนเพจเครือข่ายในลักษณะของเฟซบุ๊ก ไลฟ์ ความยาว 

47 นาที มีผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่ประกอบอาชีพสื่อสารมวลชน ซึ่งเป็นศิลปิน นักแสดงที่ติดตาม

กีฬาฟุตบอล มาด าเนินรายการ ช่วงแรกของรายการพูดถึงความเคลื่อนไหวการแข่งขันฟุตบอล

พรีเมียร์ลีก พร้อมมีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันผา่นทรรศนะของผูม้ีอิทธิพลทางความคิดที่ประกอบ

อาชีพสื่อสารมวลชน รวมถึงการพูดเชิญชวนเรื่องแบนเนอร์แอปพลิเคชันเครือข่ายฟุตบอลแฟนเพจ

อย่าง “ShotonX” และยังมีกิจกรรมร่วมสนุกกับรายการ ให้ทายผลการแข่งขันรับเสื้อแข่งฟุตบอล 

โดยเปิดให้ร่วมสนุกในช่องทางแอปพลิเคชันไลน์ที่ ช้ี ช่องทางสู่การเล่นพนันฟุตบอลอย่าง 

“@KICKOFFXXX” และมีการโปรโมทช่องทางดังกล่าวอีกครั้งในช่วงที่สองของรายการ ที่เชิญให้ผู้มี

อิทธิพลทางความคิดในสื่อสังคมออนไลน์ที่ไม่ได้สนใจกีฬาฟุตบอล เป็นพริตต้ี มาร่วมด าเนินรายการใน

ลักษณะเรื่องทางเพศ ช่วงท้ายของคลิปทางรายการได้ข้ึนแบนเนอร์อีกครั้ง พร้อมกับค าโปรโมทที่ว่า 

“กลุ่มทรรศนะที่แม่นย าที่สุดใน พ.ศ.นี้ รับทรรศนะฟรีที่ @KICKOFFXXX” ส่วนภาษาที่ใช้ในโพสต์

จากฟุตบอลแฟนเพจเครือข่ายชูความเด่นในประเด็นทางเพศที่พิธีกรทั้งชายและหญิง คือ  “วันนี้จัด

เต็มกับ 2พิธีกรสายหื่นขวัญใจมหาชน” “พร้อมสาวสวยสุดเซ็กซี่” และ “เดี๋ยวรู้ไทยญี่ปุ่นใครอยู่ใคร

ไป” นอกจากนี้ ยังมีประโยคเชิญชวนให้ผู้ติดตามร่วมสนุกรับของรางวัลจากทางแฟนเพจ ว่า “มี

กิจกรรมทายผลลุ้นเสื้อฟุตบอลของแท้ฯ” 
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ผู้วิจัยพบว่าจ านวน 10 โพสต์จากฟุตบอลแฟนเพจตุงตาข่าย เป็นโพสต์ประเภทคลิปวิดีโอ 2 

โพสต์ น าเสนอมุมมองของผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่ประกอบอาชีพสื่อสารมวลชน มาให้มุมมอง 

ทรรศนะการแข่งขันฟุตบอลลีกต่างปะเทศประจ าวัน พร้อมพูดเชิญชวนให้เข้าเป็นรับทีเด็ด ติดตาม

ความเคลื่อนไหวในวงการกีฬาฟุตบอลเพิ่มเติมได้จากช่องทางการสื่อสารเครือข่ายแอปพลิเคชันไลน์

ของแต่ละบุคคล ซึ่งเป็นช่องทางก่อนเข้าสู่เว็บไซต์พนัน ส่วนอีก 8 โพสต์เป็นโพสต์ประเภทเฟซบุ๊ก 

ไลฟ์ โดยมี 1 โพสต์ ที่เป็นเฟซบุ๊ก ไลฟ์ รายงานสด สนทนาถึงความเคลื่อนไหวการแข่งขันฟุตบอล

ต่างประเทศในรอบสัปดาห์ โดยมีผู้ด าเนินรายการเป็นผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่ประกอบอาชีพ

สื่อสารมวลชน ส่วนอีก 7 โพสต์เฟซบุ๊ก ไลฟ์ เป็นรายการสดวาไรตี้ เน้นความเด่นที่ผู้มีอิทธิพลทาง

ความคิด โดยเฉพาะผู้มีอิทธิพลทางความคิดในสื่อสังคมออนไลน์ที่ไม่ได้สนใจกีฬาฟุตบอล ในลักษณะ

ของพริตตี้เพศหญิง ใช้ความเด่นจากบทบาทการด าเนินรายการของผู้มีอิทธิพลทางความคิดดังกล่าว 

เพื่อดึงให้ผู้รับสารที่ติดตามฟุตบอลแฟนเพจเข้ามาติดตามฟุตบอลแฟนเพจ และจ านวน 10 โพสต์ มี

การสอดแทรกข้อความ ประโยคเชิญชวนให้เล่นพนันฟุตบอลผ่านโปรโมชันเด็ดของเว็บไซต์พนันที่

สนับสนุนแฟนเพจ รวมถึงบอกช่องทางเครือข่ายแอปพลิเคชันไลน์ให้ตัดสินใจเข้าไปติดตามเนื้อหา

เพิ่มเติมจากฟุตบอลแฟนเพจ ก่อนจะเข้าสู่เว็บไซต์พนัน  

 

จากการวิเคราะห์เนื้อหาจาก 10 โพสต์ของฟุตบอลแฟนเพจกูว่าแล้ว มันต้องยิง V2 และ 10 

โพสต์ ของฟุตบอลแฟนเพจตุงตาข่าย ในเดือนมีนาคม พ.ศ. 2562 ผู้วิจัยสรุปประเด็นวิธีการและ

เทคนิคการน าเสนอเนื้อหาเพื่อตอบปัญหาที่ว่าฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนัน

ฟุตบอล มีการน าเสนอเนื้อหาเพื่อดึงให้ผู้รับสารเข้ามามีปฏิสัมพันธ์ร่วมอย่างไร โดยใช้แนวคิดเรื่อง

ความรู้ทั่วไปเกี่ยวกับการพนันฟุตบอลออนไลน์ แนวคิด กลยุทธ์การสื่อสาร แนวคิดเกี่ยวกับสื่อสังคม

ออนไลน์และเฟซบุ๊ก และแนวคิดเกี่ยวกับผู้มีอิทธิพลทางความคิดแนวคิด สรุปประเด็นออกมาเป็น

วิธีการและเทคนิคการน าเสนอเนื้อหา  
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4.1.2 วิธีการและเทคนิคการน าเสนอเนื้อหา  

แบ่งเนื้อหาออกเป็น 8 วิธีการและเทคนิค ประกอบด้วย 

4.1.2.1) การใช้ผู้มีอิทธิพลทางความคิดน าเสนอเนื้อหาท่ีไม่ได้เก่ียวกับกีฬาฟุตบอล   

4.1.2.2) การใช้ผู้มีอิทธิพลทางความคิดน าเสนอเนื้อหาท่ีเกี่ยวข้องกับกีฬาฟุตบอล    

4.1.2.3) การใช้กิจกรรมส่งเสริมการโปรโมท  

4.1.2.4) การใช้ภาพกราฟิกประกอบโพสต์สื่อความหมายให้เข้าใจง่าย 

4.1.2.5) การน าเสนอเนื้อหาแบบคลิปวิดีโอพร้อมข้อความ 

4.1.2.6) การน าเสนอเนื้อหาแบบเฟซบุ๊ก ไลฟ์ 

4.1.2.7) การใช้ฟุตบอลแฟนเพจเครือขา่ย 

4.1.2.8) การใช้ความหมายอ่ืนแทนการใช้ค าเชิญชวนท่ีสือ่ถึงพนันโดยตรง 

 

4.1.2.1) การใช้ผู้มีอิทธิพลทางความคิดน าเสนอเนื้อหาท่ีไม่ได้เกี่ยวกับกีฬาฟุตบอล   

ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียในฟุตบอลแฟนเพจใช้วิธีจ้างผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่ประกอบอาชีพ

สื่อสารมวลชน เป็นคอลัมนิสต์กีฬา นักจัดรายการกีฬา รวมถึงศิลปิน นักแสดงที่ติดตามกีฬาฟุตบอล 

และผู้มีอิทธิพลทางความคิดในสื่อสงัคมออนไลน์ทีไ่ม่ได้สนใจกฬีาฟุตบอล โดยทั้งหมดในงานวิจัยครัง้นี้

เป็นพริตต้ี แขกรับเชิญเพศหญิง มาร่วมจัดรายการวาไรตี้ (Variety) แบบรายการถ่ายทอดสด รายการ

ดังกล่าวมักจะปรากฏให้เห็นในวันที่มีฟุตบอลแข่งขัน จุดเด่นของรายการอยู่ที่ตัวพิธีกร รวมถึงแขกรับ

เชิญ โดยแขกรับเชิญมักจะเป็นบุคคลที่ถูกพูดถึงบนโลกออนไลน์ ก่อนเข้าเริ่มรายการจะมีสัญลักษณ์

แสดงถึงความเหมาะสมในการรับชม พบได้ 2 ลักษณะ คือรายการที่ผู้ใหญ่ควรให้ค าแนะน าแก่ผู้ที่มี

อายุต่ ากว่า 18 ปี และรายการเฉพาะ (ผู้ใหญ่) ซึ่งไม่เหมาะสมต่อเด็กและ เยาวชน นั่นเป็นเพราะ

รูปแบบและวิธีการน าเสนอของรายการเป็นประเด็นเรื่องเพศ เนื้อหาสองแง่สองง่าม ประเด็นที่

เกี่ยวข้องกับกีฬาฟุตบอลกลายเป็นเรื่องรอง ผู้รับสารที่เข้ามามีปฏิสัมพันธ์ร่วมก็ไม่ได้เจาะจงกับกีฬา

ฟุตบอล แต่ให้ความส าคัญกับพิธีกรและแขกรับเชิญมากกว่า ปรากฏในรูปแบบของวัจนภาษา คือมี

การใช้ทั้งภาษาพูดและภาษาเขียนเชิญชวนให้ผู้รับสารเข้ามาติดตามรายการ ประกอบด้วย   

“ค าเตือน โปรดเข้าห้องน้ าให้เรียบร้อยก่อนดูรายการ”    

“รายการพรีวิวฟุตบอลสุดฮา วันนี้พบกับ 2พิธีกรสายหื่น ฮา...AAA กับ BBB ที่จะมาสร้างเสียง

หัวเราะและ ความสนุกในรายการ ติดตามได้ตลอด 1 ช่ัวโมงเต็ม พร้อมสาวสวยสุดเซ็กซี่ ช่ือดังน้อง

XXX”  
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“วันนี้พบกับ 3พิธีกรสายหื่นแห่งปี 2019 AAA กับ BBB และZZZ พร้อมด้วย XY พิธีกรดูบอล

นอกบ้าน ที่จะมาสร้างเสียงหัวเราะและความหื่นในรายการ ติดตามได้ตลอด 1 ช่ัวโมงเต็ม พร้อม 2 

สาวสวยสุดเซ็กซี่ปริศนาที่จะมาท าให้รายการสั่นสะเทือน” 

“ค าเตือน**โปรดสังเกตโหนกอูฐดีๆเพราะอูฐใหญ่มาก**!” 

“กลับมาพบกันเป็นประจ าเสาร์-อาทิตย์ กับรายการพรีวิวฟุตบอลสุดฮา อันดับ 1 ของเมืองไทย 

ใน พศ.2562 โดย4พิธีกร AAA , BBB , XXX และ ZZZ จะเผชิญหน้ากับ 2 สาวสุดเซ็กซี่ขยี้หัวใจ จะ

สวยเผ็ด จะ    แซ่บซี๊ดขนาดไหน กดติดตามได้เลย” 

“วันนี้จัดเต็มกับ 2พิธีกรสายหื่น ABC กับ DEF ที่จะมาสร้างเสียงหัวเราะในรายการ ติดตามได้

ตลอด 1 ช่ัวโมงเต็ม พร้อมสาวสวยสุดเซ็กซี่ น้องXY” 

“วันนี้จัดเต็มกับ 2พิธีกรสายหื่นขวัญใจมหาชน ABC และ XXX จะมาสร้างเสียงหัวเราะใน

รายการ ติดตามได้ตลอด 1 ช่ัวโมงเต็ม พร้อมสาวสวยสุดเซ็กซี่ น้องXY” 

 

อีกรูปแบบที่ปรากฏคือ การใช้อวัจนภาษา หรือภาษาท่าทางในรายการสดระหว่างพิธีกรเพศ

ชายกับแขกรับเชิญเพศหญิง ในลักษณะของการเล่นเกมร่วมสนุกที่ส่อไปยังประเด็นเรื่องเพศ เช่นการ

ท ากิจกรรมร่วมกันในรายการ หากโพสต์มียอดแชร์ตามที่ก าหนด บทบาทของผู้มีอิทธิพลทางความคิด

ที่ประกอบอาชีพสื่อสารมวลชนจะปลดกระดุมเสื้อ หรือต้องแต่งกายวาบหวิวตลอดช่วงเวลาที่เหลือ

ของการด าเนินรายการ เป็นต้น นอกจากนี้ เนื้อหาตลอดการด าเนินรายการยังมีการช้ีช่องทางการ

สื่อสารเครือข่ายที่เป็นแอปพลิเคชันไลน์ เชิญชวนให้ผู้ติดตามรายการกดเข้าไปติดตามเนื้อหาอื่นๆ  

ของแฟนเพจต่อไป โดยมีเป้าหมายหลักคือการเข้าไปสู่เว็บไซต์การพนันฟุตบอลออนไลน์  

 

4.1.2.2) การใช้ผู้มีอิทธิพลทางความคิดน าเสนอเนื้อหาท่ีเกี่ยวข้องกับกีฬาฟุตบอล    

วิธีการและเทคนิคนี้จะให้ผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่ประกอบอาชีพสื่อสารมวลชน รวมถึงผู้มี

อิทธิพลทางความคิดที่เป็นบุคคลทั่วไปแต่สนใจกีฬาฟุตบอล รับบทบาทเป็นนักเล่าเรื่อง มาบอกเล่า

ข่าวสารความเคลื่อนไหวในวงการฟุตบอล รวมถึงรับบทบาทเซียน หรือกูรูวิเคราะห์การแข่งขัน

ฟุตบอลรายการใดรายการหนึ่ง ปรากฏทั้งคลิปวิดีโอ และเฟซบุ๊ก ไลฟ์ มีตั้งแต่การพูดคุยแลกเปลี่ยน

ความคิดเห็นทั่วไป ไม่ได้พูดถึงเนื้อหาเช่ือมโยงการพนันฟุตบอลโดยตรง แต่มีช่องทางที่เข้าสู่เครือข่าย

ของเว็บไซต์การพนัน ทั้งในรูปแบบของภาษาที่ใช้ในโพสต์ ไปจนถึงโฆษณาเว็บไซต์พนัน และช่องทาง

เครือข่ายแอปพลิเคชันไลน์ในคลิป รวมถึงโพสต์ที่ ให้มุมมองของตัวเอง เพื่อเป็นข้อมูลประกอบการ
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ตัดสินใจแทงบอลของกลุ่มนักพนันเฉพาะคู่ส าคัญ 1 คู่ หรือ “เล่นบอลเดี่ยว” ไปจนถึงการให้ทรรศนะ

การแข่งขันที่มากกว่า 1 คู่ ส าหรับบางสัปดาห์ หรือบางวันที่มีโปรแกรมฟุตบอลลงท าการแข่งขันที่

น่าสนใจมากกกว่า 1 คู่ ก็จะให้ทีเด็ดหลายๆ ทีมประกอบการตัดสินใจของนักพนัน โดยเรียกการพนัน

ลักษณะนี้ว่า “เล่นบอลชุด” โดยมีช่องทางที่เข้าสู่เครือข่ายของเว็บไซต์การพนัน ทั้งในรูปแบบของ

ภาษาที่ใช้ในโพสต์ โฆษณาเว็บไซต์พนัน และช่องทางเครือข่ายแอปพลิเคชันไลน์ในคลิป เช่นเดียวกัน

กับโพสต์พูดคุยแลกเปลี่ยนความคิดเห็นทั่วไป  

 

4.1.2.3) การอาศัยกิจกรรมส่งเสริมการโปรโมท 

 รูปแบบของการโปรโมทแฟนเพจ และช่องทางเครือข่ายของแฟนเพจด้วยการแจกรางวัลผ่าน

กิจกรรมให้ผูต้ิดตามเข้ามารว่มสนุกกับทางแฟนเพจ เป็นการโปรโมทโพสต์แฟนเพจ ช่องทางเครือข่าย 

รวมถึงเว็บไซต์พนันฟุตบอลไปในตัว ของรางวัลมีทั้งรองเท้าล าลอง และสินค้ากีฬาลิขสิทธ์ิแท้ที่มีราคา

สูง รูปแบบของการร่วมสนุกมีทั้งการตอบค าถาม ทายผลการแข่งขันผ่านช่องทางโปรโมท ของ

เครือข่ายฟุตบอลแฟนเพจอย่างแอปพลิเคชันไลน์ “@kickoffXXX” โดยมีกติกาส าคัญคือต้องแชร์

โพสต์ดังกล่าวเป็นสาธารณะ หากใครไม่ได้ท าตามที่ก าหนด ถือว่าผิดกติการ่วมสนุก  

 

4.1.2.4) ใช้ภาพกราฟิกประกอบโพสต์เพ่ือให้เข้าใจง่าย 

ใช้ภาพกราฟิกที่โปรโมทโพสต์ที่เป็นคลิปวิดีโอ วัตถุประสงค์เพื่อสื่อความหมายให้เข้าใจง่าย 

ทราบรายละเอียดของโพสต์เบื้องต้นในทันที บอกรายละเอียดของคลิปวิดีโอว่าน าเสนอเนื้อหาใดบ้าง 

ซึ่งทุกภาพที่ใช้ประกอบโพสต์ จะมีที่อยู่ของช่องทางแอปพลิเคชันเครอืข่าย ที่มีเป้าหมายโยงสู่ช่องทาง

เว็บไซต์การพนันฟุตบอล วิธีการและเทคนิคใช้ภาพกราฟิก แบ่งรายละเอียดเพิ่มเติมได้ดังนี ้ 

ภาพกราฟิกประกอบโพสต์ที่เกี่ยวกับกีฬาฟุตบอล  

ปรากฏเป็นภาพกราฟิกโพสต์ที่เล่าข่าวกีฬา ความเคลื่อนไหวก่อนการแข่งขันฟุตบอล ใน

รูปแบบของความเรียง ซึ่งภาพในลักษณะนี้จะใช้ภาพนิ่งของเหตุการณ์ และรูปแบบของคลิปวิดีโอ มี

การชูความเด่นที่ภาษา เพื่อสื่อถึงการเล่าข่าวกีฬาในรูปแบบภาพเคลื่อนไหว ภาพพื้นหลังเป็นกราฟิก

ลายสนามฟุตบอล สื่อความหมายให้ทราบว่าเป็นแฟนเพจทีเ่กี่ยวกับฟุตบอล มีการใส่โลโก้ของฟุตบอล

แฟนเพจ รวมถึงฟุตบอลแฟนเพจเครือข่าย รวมถึงช่องทางเครือข่ายแอปพลิเคชันไลน์ ที่โยงไปถึง

เว็บไซต์การพนันฟุตบอลตามมุมของภาพ 
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ภาพที่  27 กราฟิกโพสต์ทีเ่ล่าข่าวกีฬา ความเคลื่อนไหวก่อนการแข่งขันฟุตบอล 

 

ภาพที่ 28 กราฟิกโพสตท์ี่เล่าข่าวกีฬา ความเคลื่อนไหวก่อนการแข่งขันฟุตบอล 
 

อีกรูปแบบคือโพสต์ที่โปรโมทการให้ทรรศนะของผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่ประกอบอาชีพ

สื่อสารมวลชน รายละเอียดภาพประกอบด้วยภาพของผู้มีอิทธิพลทางความคิด ภาพของทีมฟุตบอลที่

ผู้มีอิทธิพลทางความคิดแนะน า มีค าโปรยที่สั้น กระชับ เข้าใจง่าย นอกจากนี้ยังมีการใส่โลโก้ของ

ฟุตบอลแฟนเพจ รวมถึงฟุตบอลแฟนเพจเครือข่าย รวมถึงช่องทางเครือข่ายแอปพลิเคชันไลน์ ที่โยง

ไปถึงเว็บไซต์การพนันฟุตบอลตามมุมของภาพเช่นกัน 

 

                                

ภาพที่ 29 กราฟิกโพสต์โปรโมทการให้ทรรศนะของผู้มอีิทธิพลทางความคิดทีป่ระกอบอาชีพ
สื่อสารมวลชน 

 
 

 

ภาพกราฟิกประกอบโพสต์ที่ไม่ได้เกี่ยวกับกีฬาฟุตบอล  
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ใช้ภาพกราฟิกชวนให้ผู้ รับสารที่ติดตามฟุตบอลแฟนเพจเตรียมรับชมรายการวาไรตี้

ถ่ายทอดสดเฟซบุ๊ก ไลฟ์ ที่ไม่ได้สื่อถึงฟุตบอลโดยตรง แต่มีช่องทางชวนให้ผู้ที่ติดตามสามารถเข้าไป

ติดตามเนื้อหาเพิ่มเติมจากฟุตบอลแฟนเพจต่อได้ทางสื่อเครือข่ายทั้งยูทูบและแอปพลิเคชันไลน์ มีการ

ใช้ภาพของผู้ มีอิท ธิพลทางความคิด 2 กลุ่ม คือ ผู้ มีอิท ธิพลทางความคิดที่ประกอบอาชีพ

สื่อสารมวลชน และผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่ไม่ได้สนใจกีฬาฟุตบอล เพื่อดึงดูดให้ผู้ติดตามเพจเข้ามา

เป็นส่วนหนึ่งของฟุตบอลแฟนเพจ ทั้งยังมีการใช้ภาพรางวัลให้ร่วมลุ้นสนุก ส่วนหนึ่งของกิจกรรม

ส่งเสริมการโปรโมท โดยเป็นสินค้ากีฬาแบบถูกลิขสิทธ์ิหากผู้ที่ติดตามสนใจอยากร่วมสนุก ก็ต้องเข้า

ไปเล่นทายกิจกรรมลุ้นรางวัลในช่องทางเครือข่ายของฟุตบอลแฟนเพจอย่างแอปพลิเคชันไลน์ 

 

 

ภาพที่ 30 กราฟิกประกอบโพสตท์ี่ไม่ได้เกี่ยวกบักีฬาฟุตบอล 
 

4.1.2.5) การน าเสนอเนื้อหาแบบคลิปวิดีโอพร้อมข้อความ 

โพสต์ในลักษณะของคลิปวิดีโอ ภาพเคลื่อนไหวส าหรับการเล่าเรื่อง เป็นโพสต์ที่มียอดการ

ติดตามมากที่สุด ผลการวิจัยพบว่าโพสต์คลิปวิดีโอแบง่เป็นโพสต์ที่สรุปเนื้อหาข่าวกีฬาส าคัญๆ ในหนึ่ง

วัน ย่อยให้ผู้รับสารเข้าใจผ่านภาพและเสียง ไม่จ าเป็นต้องอ่านสารความเรียง อีกส่วนคือโพสต์แสดง

ทรรศนะ ให้ทีเด็ดของผู้มีอิทธิพลทางความคิด 2 กลุ่ม คือผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่ประกอบอาชีพ

สื่อสารมวลชน รวมถึงผู้มีอิทธิพลทาง ความคิดที่เป็นบุคคลทั่วไปแต่สนใจกีฬาฟุตบอล สรุปความสั้น 

เข้าใจเบื้องต้น เกี่ยวกับการให้ทีเด็ดการแข่งขันฟุตบอลทั้งรูปแบบของบอลสเต็ปและบอลชุดที่มีการ

แข่งขันในวันที่โพสต์ โดยทุกโพสต์จะมีการบอกช่องทางเครือข่ายของฟุตบอลแฟนเพจส าหรับช่อง

ทางการเล่นพนันฟุตบอล ควบคู่ไปกับการใช้ค าขวัญ สโลแกนของเว็บไซต์พนันฟุตบอลที่สนับสนุน

แฟนเพจ รวมถึงบอกโปรโมช่ันที่ทั้งนักพนันหน้าเก่าจะได้รับในช่วงเวลาน้ัน เช่นเดียวกันกับโปรโมช่ัน

ดึงดูดให้นักพนันหน้าใหม่เข้ามาสมัครเล่นพนันฟุตบอลกับเว็บไซต์  
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4.1.2.6) การน าเสนอเนื้อหาแบบเฟซบุ๊ก ไลฟ์ 

เฟซบุ๊กเปิดให้บริการการถ่ายทอดสด เป็นการใช้คลิปวิดีโอพร้อมข้อความ ผลการวิจัยพบ

ลักษณะของเฟซบุ๊ก ไลฟ์ 2 รูปแบบ คือ การน าเสนอเนื้อหาส่วนใหญ่ที่ไม่ได้เกี่ยวกับกีฬาฟุตบอล การ

น าเสนอลักษณะนี้จะใช้ความเด่นของผู้มีอิทธิพลทางความคิด โดยเฉพาะผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่

ประกอบอาชีพสื่อสารมวลชน  และผู้มีอิทธิพลทางความคิดในสื่อสังคมออนไลน์ที่ไม่ได้สนใจกีฬา

ฟุตบอล เป็นศิลปิน นักแสดงที่มีช่ือเสียง รวมถึงเน็ตไอดอล พริตต้ี  มาร่วมจัดรายการวาไรตี้ เนื้อหา

ของรายการไม่ได้เน้นที่กีฬาฟุตบอล แต่จะให้บทบาทและความเด่นทีต่ัวผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่ไม่ได้

สนใจกีฬาฟุตบอล ในบทบาทของแขกรับเชิญ เป็นประเด็นที่เกี่ยวกับเรื่องทางเพศ มาทั้งรูปแบบ

ของวัจนภาษาและอวัจนภาษา มีการใช้สัญลักษณ์แสดงถึงความเหมาะสมในการรับชม 2 ลักษณะ คือ

รายการที่ผู้ใหญ่ควรให้ค าแนะน าแก่ผู้ที่มีอายุต่ ากว่า 18 ปี และรายการเฉพาะ (ผู้ใหญ่)  

อีกรูปแบบการปรับตัวในรูปแบบเฟซบุ๊ก ไลฟ์ คือใช้ความเด่นของผู้มีอิทธิพลทางความคิด 

โดยเฉพาะผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่ประกอบอาชีพสื่อสารมวลชน มาจัดรายการสดพูดคุยข่าวความ

เคลื่อนไหวในวงการฟุตบอล  คล้ายคลึงกับรายการสนทนาข่าวกีฬาฟุตบอลทางสื่อดั้งเดิม อย่างวิทยุ

และโทรทัศน์ โดยทั้งสองรูปแบบการเฟซบุ๊ก ไลฟ์ จะสอดแทรกไปพร้อมกับการช้ีช่องทางเล่นพนัน

ฟุตบอลออนไลน์ และตลอดการด าเนินรายการ ก็จะมีลักษณะของการสื่อสารโต้ตอบกันของทั้งพิธีกร 

รวมถึงแขกรับเชิญ ซึ่งเป็นผู้มีอิทธิพลทางความคิด และสื่อสารกับผู้รับสารที่เข้ามาแสดงความคิดเห็น

ตลอดการด าเนินรายการ  

 

4.1.2.7) การใช้ฟุตบอลแฟนเพจเครือขา่ย 

 เป็นการแชร์โพสต์จากช่องทางการสื่อสารเครือข่าย อย่างการเปิดให้ติดตามเนื้อหาเพิ่มเติม

จากฟุตบอลแฟนเพจในช่องทางเครือข่ายต่างแพลตฟอร์มอย่างแอปพลิเคชันไลน์ โดยในฟุตบอลแฟน

เพจ จะมีแฟนเพจเครือข่ายย่อยๆ จากแฟนเพจหลักที่มีผู้กดไลก์เพจเกิน 1 ล้านไลก์ กล่าวคือผู้มีส่วน

ได้ส่วนเสียในฟุตบอลแฟนเพจช่ือดังจะใช้บัญชีผู้ใช้งานเพิ่มมากกว่า 1 บัญชี ท าแฟนเพจในลักษณะ

ของแฟนเพจส ารอง มีเพื่อกันไว้เผื่อวันใดแฟนเพจหลักถูกเฟซบุ๊กระงับการใช้งาน สังเกตได้จาก

ฟุตบอลแฟนเพจ กูว่าแล้ว มันต้องยิง ที่มีการสร้างแฟนเพจเครือข่ายหลายเพจ เพื่อป้องกันการถูก

ระงับการใช้งานแฟนเพจและรักษาฐานผู้ติดตามแฟนเพจต่อไป ส าหรับวิธีการติดตามแฟนเพจ

เครือข่ายไม่ซับซ้อน เพราะผู้ติดตามสามารถค้นหาช่ือฟุตบอลแฟนเพจเครือข่ายที่ช่ือจะใกล้เคียงจาก

แฟนเพจเดิม ส่วนอีกวิธีการมีความเสี่ยงมากกว่า คือใช้ประโยคการเชิญชวนเพื่อเล่นการพนันฟุตบอล



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 
 

91 

ทางอ้อม แม้ว่าเบื้องต้นจะเป็นการหลบอัลกอริทึมได้ แต่หากวันใดระบบเฟซบุ๊กจับได้ แฟนเพจนั้นๆ 

ที่ใช้วิธีการดังกล่าว ก็จะถูกสั่งปิดแฟนเพจไปในทันที 

 

4.1.2.8) การใช้ความหมายอ่ืนแทนการใช้ค าเชิญชวนท่ีสือ่ถึงการพนันฟุตบอลโดยตรง 

วิธีการและเทคนิคนี้เป็นไปในลักษณะของการเชิญชวนเพื่อน าเข้าไปสู่ช่องทางการสื่อสาร

เครือข่ายต่างแพลตฟอร์มอย่างแอปพลิเคชันไลน์ โดยฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการ

พนันฟุตบอล จะมีผู้มีส่วนได้ส่วนเสียในฟุตบอลแฟนเพจอย่างแอดมินเพจ และผู้มีอิทธิพลทาง

ความคิดใช้ข้อความ ประโยคเชิญชวนให้ผู้ที่ติดตามเข้ามาเป็นส่วนหนึ่งกับช่องทางเครือข่ายการพนัน

ฟุตบอลแบบทางอ้อม หรือการใช้ความหมายอื่นแทนการใช้ค าเชิญชวนที่สื่อถึงการเล่นพนันโดยตรง 

วัตถุประสงค์การเชิญชวนมีทั้งการบอกโปรโมช่ัน ให้สิทธิพิเศษกับลูกค้าของเว็บไซต์การพนัน ไปจนถึง

การให้ทีเด็ดคู่แข่งขันฟุตบอล ปรากฏทั้งในภาษาที่ใช้ในการโพสต์ รวมถึงค าพูดในคลิปวิดีโอ และเฟ

ซบุ๊ก ไลฟ์ ส าหรับฟุตบอลแฟนเพจกูว่าแล้ว มันต้องยิงV2 และตุงตาข่าย ผู้วิจัยพบการใช้ประโยคเชิญ

ชวนให้เข้ามาเป็นส่วนหนึ่งกับช่องทางเครือข่ายการพนันฟุตบอล ด้วยการบิดความหมายของการพนัน

ฟุตบอลออกมาดังนี้  

 “ทรรศนะฟุตบอลทั่วทุกมุมโลก แม่นๆ ฟรี ฟรี ฟร!ี”    

“ส าหรับท่านใดที่ต้องการทีป่รกึษาทางด้านฟุตบอล ข่าวสาร บทวิเคราะห์ต่างๆ”    

“ฝากบอกคนรอบๆตัวให้คลิก แอดไลน์ XXSTAR เข้าไปแอดกันเยอะๆ แล้วเราได้เจอะเจอ

กันด้วย” 

 “ทุกยอดไลค์ คือค่าข้าวแอดมิน กรุณากระทบืไลค์ทกุครั้งดว้ยนะครับ ไม่อยากพลาดไฮไลท์ 

ไม่อยากพลาดทุกการติดตาม แอด Line id : @XXXwalaw”  

“ย่อโลกฟุตบอลไว้ในมือถือคุณ ข่าวสารฟุตบอล ...คลิกลิงค์มาเลยครับ”   

 

จากข้อมูลเบื้องต้นของฟุตบอลแฟนเพจ และข้อมูลเบื้องต้นของโพสต์ รวมถึงวิธีการและ

เทคนิคการน าเสนอเนื้อหาจาก 2 ฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันในฟุตบอลแฟน

เพจ อย่าง กูว่าแล้ว มันต้องยิง V2 และตุงตาข่าย ผู้วิจัยแยกออกเป็นตารางสรุปดังนี้ 

 

ตารางแสดงวิธีการและเทคนิคการน าเสนอเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันในฟุตบอลแฟนเพจ 

กูว่าแล้ว มันต้องยิง V2 
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ตารางที ่2 วิธีการและเทคนิคการน าเสนอเนื้อหาฟุตบอลแฟนเพจกูว่าแล้ว มันต้องยิง V2 
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จากตารางแสดงข้อค้นพบที่ปรากฏในเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันในฟุตบอลแฟนเพจกูว่า

แล้ว มันต้องยิง V2 พบว่าฟุตบอลแฟนเพจกูว่าแล้ว มันต้องยิง V2 ใช้เทคนิคและวิธีการน าเสนอแบบ

การใช้กราฟิกประกอบโพสต์สื่อความหมายให้เข้าใจง่ายมากที่สุด ในโพสต์ที่เกี่ยวข้องกับข่าว ความ

เคลื่อนไหวในแวดวงฟุตบอลมากที่สุดที่จ านวน 9 โพสต์ โดย 8 จาก 10 โพสต์ของเพจ เป็นโพสต์รูป

แบบคลิปวิดีโอ ที่น าเสนอเนื้อหาเกี่ยวข้องข่าว สรุปความเคลื่อนไหวในแวดวงกีฬาฟุตบอล อีกจุด

น่าสนใจคือทั้ง 10 โพสต์เป็นโพสต์ที่แชร์มาจากฟุตบอลแฟนเพจเครือข่ายทั้งหมด  

ในส่วนของเฟซบุ๊ก ไลฟ์ 1 โพสต์ที่สร้างยอดการมีส่วนร่วมสูงสุดติด 1 ใน 10 เป็นโพสต์ที่กูว่า

แล้ว มันต้องยิง V2 แชร์มาจากฟุตบอลแฟนเพจของผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่เป็นบุคคลทั่วไป แต่

สนใจกีฬาฟุตบอล พูดถึงความเคลื่อนไหวฟุตบอลพรีเมียร์ลีก คู่ระหว่างสโมสรลิเวอร์พูล เจอกับ 

สโมสรเบิร์นลีย์ เหตุการณ์ส าคัญในช่วงเดือนมีนาคม พ.ศ. 2562 คือลิเวอร์พูลอยู่ในช่วงการลุ้นแชมป์

พรีเมียร์ลีกกับสโมสรแมนเชสเตอร์ ซิตี้  โดยเนื้อหาของโพสต์จะโดดเด่นสามารถเรียกผู้รับสารที่

ติดตามได้แล้ว สังเกตได้จากยอดรวมของการมสี่วนรว่ม ที่โพสต์ดังกล่าว มีตัวเลขรวมอยู่ที่ 62,052 ซึ่ง

มากที่สุดในบรรดา 10 โพสต์ของฟุตบอลแฟนเพจกูว่าแล้ว มันต้องยิง V2 

ฟุตบอลแฟนเพจกูว่าแล้ว มันต้องยิง V2 โดดเด่นในเนื้อหาเรื่องข่าวสาร ความเคลื่อนไหวใน

แวดวงกีฬาฟุตบอล ใช้คลิปวิดีโอเล่าข่าว เหตุการณ์ความเคลื่อนไหว โดยจะใช้ภาพกราฟิกประกอบ

โพสต์ที่เกี่ยวข้องกับกีฬาฟุตบอลเพื่อสื่อความหมายให้ผู้รับสารทราบก่อนจะติดตามเนื้อหาคลิปวิดีโอ

จากโพสต์ ตลอดจนโพสต์ในรูปแบบของเฟซบุ๊ก ไลฟ์ ที่ใช้ผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่เป็นบุคคลทั่วไป 

แต่สนใจกีฬาฟุตบอลมาจัดไลฟ์สดคุยกับผู้รับสารเรื่องฟุตบอล และพบเพียงแค่ 1 โพสต์ ที่พูดถึง

เนื้อหาประเภทวิเคราะห์ฟุตบอล แจกทีเด็ด หรืออื่นๆ ที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล โดยผู้มีอิทธิพล

ทางความคิดที่ประกอบอาชีพสื่อสารมวลชน 

นอกจากนี้ ผู้วิจัยพบว่าทั้ง 10 โพสต์มีการแทรกเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลผ่าน

ข้อความ ประโยคในโพสต์ โดยมีโพสต์จ านวน 2 จาก 10 โพสต์ที่มีการใช้ความหมายอื่นแทนการใช้ค า

เชิญชวนที่สื่อถึงการพนันฟุตบอลโดยตรง ขณะที่เนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลผ่านข้อความ 

ประโยคผ่านคลิปวิดีโอ  เฟซบุ๊ก ไลฟ์ จากค าพูดของผู้มีอิทธิพลทางความคิด ทั้งรูปแบบของโปรโมชัน

เชิญชวน และการช้ีช่องทางติดต่อเครือข่ายอย่างแอปพลิเคชันไลน์ ก่อนเข้าสู่เว็บไซต์พนันนั้น ปรากฏ

ให้เห็นครบทั้ง 10 โพสต ์
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ภาพที่  31 ตารางแสดงวิธีการและเทคนิคการน าเสนอเนื อหาที่เกี่ยวข้องกบัการพนันในฟุตบอล   
แฟนเพจกูว่าแล้ว มันต้องยิง V2 
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จากตารางแสดงข้อค้นพบที่ปรากฏในเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันในฟุตบอลแฟนเพจตุงตา

ข่าย พบว่าฟุตบอลแฟนเพจตุงตาข่ายมีการใช้วิธีการและเทคนิคในรูปแบบของการใช้ความหมายอื่น

แทนการใช้ค าเชิญชวนที่สื่อถึงพนันโดยตรงมากที่สุดที่จ านวนทั้งหมด 10 โพสต์ สอดแทรกอยู่กับ

โพสต์ที่มีการใช้ผู้มีอิทธิพลทางความคิดน าเสนอเนื้อหาที่ไม่ได้เกี่ยวกับกีฬาฟุตบอล ซึ่งพบมากถึง 7 

โพสต์ที่มียอดการมีส่วนร่วมสูงที่สุดในเดือนมีนาคม พ.ศ. 2562 โดยวิธีการและเทคนิคดังกล่าว มา

พร้อมกับการใช้กราฟิกประกอบโพสต์ที่ไม่ได้เกี่ยวกับกีฬาฟุตบอล ที่จ านวน 7 โพสต์ แสดงให้เห็นถึง

ตัวบุคคลที่เป็นผู้มีอิทธิพลทางความคิด โดยเฉพาะผู้มีอิทธิพลทางความคิดในสื่อสังคมออนไลน์ที่ไม่ได้

สนใจกีฬาฟุตบอล กับบทบาทพริตตี้ แขกรับเชิญเพศหญิง โปรโมทรายการให้ผู้รับสารที่ติดตาม

ฟุตบอลแฟนเพจทราบถึงเนื้อหาและตัวบุคคลทีจ่ะด าเนินรายการในวันน้ันๆ โดยทั้ง 7 โพสต์ที่มีการใช้

ผู้มีอิทธิพลทางความคิดน าเสนอเนื้อหาที่ไม่ได้เกี่ยวกับกีฬาฟุตบอล รวมถึงการใช้กราฟิกประกอบ

โพสต์ที่ไม่ได้เกี่ยวกับกีฬาฟุตบอล ปรากฏเป็นวิธีการน าเสนอแบบเฟซบุ๊ก ไลฟ์ รายการวาไรตี้ ทั้งหมด 

ขณะเดียวกัน ผู้วิจัยยังพบว่าวิธีการและเทคนิคการน าเสนอในรูปแบบของการใช้กิจกรรมส่งเสริมการ

โปรโมท จะมาควบคู่กับโพสต์ลักษณะดังกล่าวด้วยเช่นกัน ในที่นี้พบเป็นจ านวน 5 โพสต์ 

ส าหรับโพสต์ในลกัษณะของการใช้ผู้มีอิทธิพลทางความคิดน าเสนอเนื้อหาที่ไม่ได้เกี่ยวกับกีฬา

ฟุตบอล ที่มีการใช้ภาพกราฟิกประกอบโพสต์ที่ไม่ได้เกี่ยวกับกีฬาฟุตบอล รวมถึงวิธีการน าเสนอแบบ

เฟซบุ๊ก ไลฟ์ รายการวาไรตี้นั้น ผู้วิจัยพบว่าโพสต์ในลักษณะดังกล่าวมียอดการมีส่วนร่วมสูงกว่าโพสต์

ลักษณะอื่นของฟุตบอลแฟนเพจตุงตาข่าย จากการวิเคราะห์ในเดือนมีนาคม พ.ศ. 2562 โดยโพสต์

ทั้งหมด 7 โพสต์ ที่มียอดการมีส่วนร่วมสูงสุด ประกอบด้วย 

1. ดูบอลบ้านเพื่อน EP.7 ยอดการมีส่วนร่วมรวม 275,585 

2. AAA ปะทะ XXX มาฮาก่อนบอลเตะ เดี๋ยวได้รู้ ยอดการมีส่วนร่วมรวม 67,263 

3. มาแล้ว โม้ก่อนเตะ ตอนพิเศษ ฮาสนั่นพร้อมสาวปริศนา ยอดการมีส่วนร่วมรวม 75,446  

4. B1&B2 พาXXXเที่ยวนารี ยอดการมีส่วนร่วมรวม 179,371 

5. 4แก๊งค์จตุรเทพ ปะทะ 2สาวปริศนา ยอดการมีส่วนร่วมรวม 71,034 

6. XXX สาวฮอตก าลังดังในโซเช่ียลฯ ยอดการมีส่วนร่วมรวม 81,408 

7. AAA BBB ปะทะ น้องXXฯ ยอดการมีส่วนร่วมรวม 61,584 

นอกจากนี้ ผู้วิจัยยังพบว่าโพสต์จากตุงตาข่าย ที่มียอดการมีส่วนร่วมสูงสุด 10 อันดับในเดือน

มีนาคม พ.ศ. 2562 ยังมี 6 จาก 7 โพสต์ที่มีการใช้ผู้มีอิทธิพลทางความคิดน าเสนอเนื้อหาที่ไม่ได้

เกี่ยวกับกีฬาฟุตบอล มีการใช้วิธีการและเทคนิคการใช้ฟุตบอลแฟนเพจเครือข่ายในรูปแบบของการ
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แชร์เนื้อหาไปมาระหว่างแฟนเพจ เป็นจ านวน 6 โพสต์ อีกทั้งจ านวน 10 โพสต์ยังมีการแทรกเนื้อหาที่

เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลผ่านข้อความ ประโยคในโพสต์ คลิปวิดีโอ และเฟซบุ๊ก ไลฟ์ เช่นเดียวกัน

กับฟุตบอลแฟนเพจกูว่าแล้ว มันต้องยิง V2 

 

 

ภาพที่ 32 วิธีการและเทคนิคการน าเสนอเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันในฟุตบอลแฟนเพจ 
ตุงตาข่าย 

 

จากการวิเคราะห์เนื้อหาฟุตบอลแฟนเพจกูว่าแล้ว มันต้องยิง V2 และ ตุงตาข่าย สรุป

ประเด็นวิธีการและเทคนิคการน าเสนอเนื้อหาได้ว่า ทั้งสองฟุตบอลแฟนเพจนั้น ใช้ภาพกราฟิก

ประกอบโพสต์สื่อความหมายให้เข้าใจง่ายมากที่สุด รวมกันเป็นจ านวน 18 โพสต์ แบ่งเป็นโพสต์ที่

ใช้ภาพกราฟิกเกี่ยวกับกีฬาฟุตบอล ในลักษณะของการเล่าข่าว ความเคลื่อนไหวในแวดวงกีฬา

ฟุตบอลด้วยคลิปวิดีโอ เป็นจ านวน 11 โพสต์ และการใช้ภาพกราฟิกท่ีไม่ได้เกี่ยวกับกีฬาฟุตบอล ชู

ความเด่นของผู้มีอิทธิพลทางความคิด โดยเฉพาะผู้มีอิทธิพลทางความคิดในสื่อสังคมออนไลน์ที่ไม่ได้
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สนใจกีฬาฟุตบอล เป็นพริตต้ี แขกรับเชิญเพศหญิง ที่ปรากฏในรายการวาไรตี้ เฟซบุ๊ก ไลฟ์ เพื่อดึงดูด

สายตาให้ผู้ที่ติดตามฟุตบอลแฟนเพจเลือกติดตามเนื้อหาจากฟุตบอลแฟนเพจ ไม่ว่าจะเป็นรูปแบบ

ของความเรียง คลิปวิดีโอ รวมถึงเฟซบุ๊ก ไลฟ์ เป็นจ านวน 7 โพสต์ โดยในจ านวน 7 โพสต์น้ี มาจาก

ฟุตบอลแฟนเพจตุงตาข่ายทั้งหมด ล าดับต่อมาเป็นวิธีการและเทคนิคการใช้ฟุตบอลแฟนเพจ

เครือข่าย ในรูปแบบของการแชร์เนื้อหาจากฟุตบอลแฟนเพจเครือข่าย เป็นจ านวน 16 โพสต์ โดย

ฟุตบอลแฟนเพจกูว่าแล้ว มันต้องยิง V2 ใช้วิธีการและเทคนิคดังกล่าวมากถึง 10 โพสต์ เป็นฟุตบอล

แฟนเพจที่มาจากเครือข่ายเว็บไซต์พนันเดียวกัน ส่วนอีก 6 โพสต์ เป็นของฟุตบอลแฟนเพจตุงตาข่าย 

ก็เป็นฟุตบอลแฟนเพจที่มาจากเครือข่ายเว็บไซต์พนันเดียวกับตุงตาข่ายเช่นกัน  

การน าเสนอเนื้อหาแบบคลิปวิดีโอ พบทั้งสิ้น 12 โพสต์ แบ่งเป็นโพสต์เล่าเหตุการณ์ความ

เคลื่อนไหวในแวดวงกีฬาฟุตบอล 9 โพสต์ โดยทั้ง 9 โพสต์ มาจากฟุตบอลแฟนเพจกูว่าแล้ว มันต้อง

ยิง V2 อีกรูปแบบของการน าเสนอแบบคลิปวิดีโอคือโพสต์การให้ทรรศนะ วิเคราะห์ทีเด็ดการแข่งขัน

เพื่อประกอบการตัดสินใจเล่นพนันฟุตบอล พบเป็นจ านวน 3 โพสต์ แบ่งเป็นกูว่าแล้ว มันต้องยิง V2 

จ านวน 1 โพสต์ ตุงตาข่าย 2 โพสต์ ส่วนวิธีการและเทคนิคที่ใช้ความหมายอ่ืนแทนการใช้ค าเชิญ

ชวนท่ีสื่อถึงการพนันฟุตบอลโดยตรง ในที่นี้พบทั้งหมด 10 โพสต์ จากฟุตบอลแฟนเพจตุงตาข่าย

ทั้งหมด ส่วนฟุตบอลแฟนเพจกูว่าแล้ว มันต้องยิง V2 ไม่มีวิธีการและเทคนิคดังกล่าว 

ส่วนวิธีการและเทคนิคการน าเสนอเนื้อหาแบบเฟซบุ๊ก ไลฟ์ มีมากในล าดับต่อมา ที่จ านวน 

9 โพสต์ แบ่งเป็นโพสต์ที่พูดถึงรายการวาไรตี้ เรื่องเพศ 7 โพสต์ และโพสต์พูดคุย วิเคราะห์ฟุตบอล 2 

โพสต์ โดยวิธีการและเทคนิคดังกล่าว มีอยู่ในฟุตบอลแฟนเพจตุงตาข่ายถึง 8 โพสต์ ส่วนฟุตบอลแฟน

เพจกูว่าแล้ว มันต้องยิง V2 มีแค่โพสต์พูดคุย วิเคราะห์ฟุตบอล จ านวน 1 โพสต ์

ส าหรับวิธีการและเทคนิคการน าเสนอเนื้อหาแบบเฟซบุ๊ก ไลฟ์ ในส่วนของโพสต์ที่พูดถึง

รายการวาไรตี้ เรื่องเพศ ผู้วิจัยพบว่าจ านวน 5 จาก 7 โพสต์ มีการใช้กิจกรรมส่งเสริมการโปรโมท 

วิธีการคือจะมีของรางวัลมูลค่าสูงอย่างเสื้อฟุตบอลลิขสิทธ์ิแท้ และรองเท้าล าลอง มาดึงให้ผู้ที่ติดตาม

ฟุตบอลแฟนเพจได้ร่วมสนุก แต่จะให้ไปร่วมสนุกผ่านช่องทางเครือข่ายแอปพลิเคชันไลน์เท่านั้น 

ส่วนการใช้ผู้มีอิทธิพลทางความคิดน าเสนอเนื้อหาท่ีไม่ได้เกี่ยวกับกีฬาฟุตบอล โดดเด่น

ตรงที่บทบาทของผู้มีอิทธิพลทางความคิดในสื่อสังคมออนไลน์ที่ไม่ได้สนใจกีฬาฟุตบอล โดยเฉพาะพ

ริตตี้ แขกรับเชิญเพศหญิง มีจ านวนทั้งสิ้น 7 โพสต์ พบในแฟนเพจตุงตาข่ายทั้งหมด และการใช้ผู้มี

อิทธิพลทางความคิดน าเสนอเนื้อหาท่ีเกี่ยวข้องกับกีฬาฟุตบอล ปรากฏเป็นผู้มีอิทธิพลทางความคิด

ที่ประกอบอาชีพสื่อสารมวลชน ผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่เป็นบุคคลทั่วไปแต่สนใจกีฬาฟุตบอล มี

จ านวนทั้งสิ้น 5 โพสต์  
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4.1.3 ข้อค้นพบที่ปรากฏในเนื้อหาท่ีเกี่ยวข้องกับการพนันในฟุตบอลแฟนเพจ 

 จากข้อมูลเบื้องต้นของฟุตบอลแฟนเพจ และข้อมูลเบื้องต้นของโพสต์ รวมถึงวิธีการและ

เทคนิคการน าเสนอเนื้อหาจาก 2 ฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันในฟุตบอลแฟน

เพจ อย่าง กูว่าแล้ว มันต้องยิง V2 และตุงตาข่าย ผู้วิจัยสรุปออกมาเป็นข้อค้นพบที่ปรากฏอยู่ใน

เนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันในฟุตบอลแฟนเพจ ดังนี้ 

 จากการวิเคราะห์เนื้อหา 20 โพสต์รวมของ 2 ฟุตบอลแฟนเพจ ในช่วงเดือนมีนาคม พ.ศ. 

2562 ปรากฏว่าในจ านวน 20 โพสต์น้ันเป็นโพสต์การใช้ภาพกราฟิกประกอบโพสต์สื่อความหมาย

ให้เข้าใจง่ายมากที่สุด รวมกันเป็นจ านวน 18 โพสต์ ใช้เพื่อแจ้งให้ทราบถึงรายละเอียดของโพสต์

ประเภทคลิปวิดีโอ และเฟซบุ๊ก ไลฟ์ รวมถึงเป็นภาพประกอบโพสต์ประเภทรูปภาพพร้อมข้อความ 

รองลงมาเป็นการน าเสนอประเภทการใช้คลิปวิดีโอพร้อมข้อความ ที่จ านวน 11 โพสต์ โดยโพสต์

การน าเสนอประเภทการใช้คลิปวิดีโอพร้อมข้อความ เป็นโพสต์ที่สรุปความเคลื่อนไหวในแวดวงกีฬา

ฟุตบอล โดยเฉพาะเหตุการณ์ส าคัญในเดือนมีนาคม พ.ศ. 2562 อย่างการแข่งขันฟุตบอลต่างประเทศ

ในส่วนของฟุตบอลชิงแชมป์สโมสรยุโรป หรือยูฟ่า แชมเปี้ยนส์ลีก ฟุตบอลชิงแชมป์สโมสรยุโรปถ้วย

รองลงมาอย่าง ยูฟ่า ยูโรป้าลีก รวมถึงฟุตบอลลีกต่างประเทศ โดยเฉพาะฟุตบอลพรีเมียร์ลีก ของ

อังกฤษ ช่วงโค้งสุดท้ายก่อนปิดฤดูกาล และฟุตบอลไทย ในประเด็นเรื่องการแข่งขันฟุตบอลทีมชาติ

ไทยชุดใหญ่เอาชนะทีมชาติจีน ที่ประเทศจีน รวมถึงฟุตบอลทีมชาติไทย รุ่นอายุไม่เกิน 23 ปี แพ้ทีม

ชาติเวียดนาม รุ่นอายุไม่เกิน 23 ปี ที่ประเทศเวียดนาม และสิ่งที่มาควบคู่ไปกับโพสต์ข่าวสารความ

เคลื่อนไหวในแวดวงฟุตบอล คือโพสต์วิดีโอพร้อมข้อความประเภทการให้ทีเด็ด วิเคราะห์ฟุตบอลคู่

แข่งขัน แสดงทรรศนะโดยผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่ประกอบอาชีพสื่อสารมวลชน  

 แม้ว่าโพสต์ประเภทคลิปวิดีโอพร้อมข้อความจะเป็นประเภทการน าเสนอที่มากถึง 11 โพสต์ 

ทว่าโพสต์ท่ีสามารถเรียกยอดการมีส่วนร่วมของผู้รับสารท่ีติดตามฟุตบอลแฟนเพจได้มากกว่า

กลับเป็นการน าเสนอโพสต์ประเภทเฟซบุ๊ก ไลฟ์ ที่มีจ านวนทั้งสิ้น 9 โพสต์ สังเกตได้จากผลรวมของ

ยอดการมีส่วนร่วมจาก 2 ฟุตบอลแฟนเพจนั้น โพสต์ประเภทเฟซบุ๊ก ไลฟ์ มีตัวเลขที่โดดเด่นกว่าการ

น าเสนอโพสต์ประเภทอื่น ส าหรับโพสต์ประเภทเฟซบุ๊ก ไลฟ์ แบ่งเป็นโพสต์ที่พูดถึงข่าวสาร ความ

เคลื่อนไหวในแวดวงกีฬาฟุตบอล เน้นไปที่ฟุตบอลพรีเมียร์ลีก อังกฤษ และฟุตบอลยูฟ่า แชมเปี้ยนส์

ลีก ซึ่งเป็น 2 รายการฟุตบอลส าคัญที่มีผู้รับสารให้ความสนใจ โพสต์เฟซบุ๊ก ไลฟ์ อีกลักษณะคือการ

น าเสนอเนื้อหาที่ไม่ได้เกี่ยวกับกีฬาฟุตบอล น ากีฬาฟุตบอลมาอ้างอิง แต่เนื้อหาโพสต์น าเสนอบทบาท

ของผู้มีอิทธิพลทางความคิด โดยเฉพาะผู้มีอิทธิพลทางความคิดในสื่อสังคมออนไลน์ที่ไม่ได้สนใจกีฬา
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ฟุตบอล ที่เป็นพริตตี้ แขกรับเชิญเพศหญิง ซึ่งเรียกผู้รับสารเข้ามาติดตาม และมีปฏิสัมพันธ์ร่วมกัน

แฟนเพจได ้ 

 ฟุตบอลแฟนเพจกูว่าแล้ว มันต้องยิง V2 สามารถดึงให้ผู้รับสารที่ติดตามฟุตบอลแฟนเพจเข้า

มามีส่วนร่วมได้ผ่านโพสต์คลิปวิดีโอ จ านวน 9 โพสต์ และเฟซบุ๊ก ไลฟ์ จ านวน 1 โพสต์ จากการ

น าเสนอเนื้อหาประเภทข่าว ความเคลื่อนไหวในแวดวงกีฬาฟุตบอล ในขณะที่ฟุตบอลแฟนเพจตุงตา

ข่าย โดดเด่นเรื่องการน าเสนอเนื้อหาท่ีไม่ได้เกี่ยวข้องกับกีฬาฟุตบอล โดยเฉพาะการใช้ผู้มีอิทธิพล

ทางความคิดน าเสนอเนื้อหาที่ไม่ได้เกี่ยวกับกีฬาฟุตบอล โดยมาจากโพสต์ประเภทเฟซบุ๊ก ไลฟ์ ถึง 7 

โพสต์ เน้นการน าเสนอเนื้อหาที่มุ่งเรื่องทางเพศ เรียกยอดการมีส่วนร่วมกับผู้รับสารที่ติดตามฟุตบอล

แฟนเพจผ่านบทบาทของผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่ไม่สนใจกีฬาฟุตบอล เนื้อหาการน าเสนอล่อแหลม

กว่าฟุตบอลแฟนเพจกูว่าแล้ว มันต้องยิง V2 ทั้งวัจนภาษา ในที่นี้คือประโยค ข้อความลักษณะสองแง่

สองง่ามในเรื่องเพศเชิญชวนผู้รบัสารใหเ้ข้ามาติดตามโพสต์ รวมถึงการใช้ความหมายอื่นแทนการใช้ค า

เชิญชวนที่สื่อถึงพนันโดยตรง เพื่อหลบหลีกการถูกระบบอัลกอริทึ่มเฟซบุ๊กตรวจจับ เพราะโพสต์จาก

ตุงตาข่ายนั้นสามารถเรียกผู้รับสารที่ติดตามฟุตบอลแฟนเพจเข้ามามีส่วนร่วมกับแฟนเพจได้จากการ

ไลฟ์สด ตลอดจนคลิปวิดีโอพูดคุยข่าวความเคลื่อนไหวการแข่งขันฟุตบอลโดยผู้มีอิทธิพลทางความคิด

ที่ประกอบอาชีพสื่อสารมวลชนได้มากกว่าโพสต์ของกูว่าแล้ว มันต้องยิง V2 ที่ได้ยอดการมีส่วนร่วม

จากผู้รับสารที่ติดตามฟุตบอลแฟนเพจผ่านคลิป วิดีโอ เฟซบุ๊ก ไลฟ์ เล่าข่าวกีฬาฟุตบอล ส่วนการ

น าเสนอเชิงอวัจนภาษา เป็นการสื่อความแบบล่อแหลมในลักษณะของภาษาท่าทาง การแต่งกาย เป็น

บทบาทและหน้าที่ของผู้มีอิทธิพลทางความคิดในสื่อสังคมออนไลน์ที่ไม่สนใจกีฬาฟุตบอลที่เป็นพริตตี้ 

แขกรับเชิญเพศหญิง ที่ปรากฏอยู่ใน    เฟซบุ๊ก ไลฟ์ รายการวาไรตี้ 

 แม้ว่าทั้งฟุตบอลแฟนเพจกูว่าแล้ว มันต้องยิง V2 และฟุตบอลแฟนเพจตุงตาข่าย จะมีการ

น าเสนอประเภทโพสต์ที่มุ่งเน้นเนื้อหาเพื่อเรียกผู้รับสารที่น าไปสู่ยอดการมีส่วนร่วมที่แตกต่างกัน แต่

สิ่งหนึ่งที่ทั้ง 2 ฟุตบอลแฟนเพจมีเหมือนกัน คือการแทรกเนื้อหาท่ีเกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล

ผ่านข้อความ ประโยคผ่านคลิปวิดีโอ เฟซบุ๊ก ไลฟ์ จากค าพูดของผู้มีอิทธิพลทางความคิด ทั้งรูปแบบ

ของโปรโมชันเชิญชวน และการช้ีช่องทางติดต่อเครือข่ายอย่างแอปพลิเคชันไลน์ ก่อนเข้าสู่เว็บไซต์

พนันนั้น ปรากฏให้เห็นครบทั้ง 20 โพสต์  

 ผู้วิจัยตั้งข้อสังเกตว่าแม้ทั้ง 2 ฟุตบอลแฟนเพจจะแทรกเนื้อหาการพนันเหมือนกัน แต่

ฟุตบอลแฟนเพจตุงตาข่าย มีเทคนิคและวิธีการน าเสนอท่ีแยบยลกว่า คือมีการใช้ความหมายอ่ืน

แทนการใช้ค าเชิญชวนท่ีสื่อถึงพนันโดยตรง ซึ่งปรากฏให้เห็นทั้ง 10 โพสต์ ทั้งยังเป็นการหลบ
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หลีกอัลกอริทึ่มเฟซบุ๊ก ผ่านการใช้รายการสด เฟซบุ๊ก ไลฟ์มากกว่าที่จะสื่อสารด้วยภาษาเขียน 

ในขณะที่ฟุตบอลแฟนเพจกูว่าแล้ว มันต้องยิง V2 ไม่ได้ใช้เทคนิคและวิธีการดังกล่าวเท่าที่ควร แม้ว่า

จะเน้นเนื้อหาน าเสนอจะเน้นข่าวสารแวดวงกีฬาฟุตบอลน าเสนอผ่านโพสต์ประเภทคลิปวิดีโอ ทว่า

กลับมีข้อความ ประโยคที่เจาะจงถึงการพนันมากกว่า และยังไม่นับเรื่องการน าคลิปวิดีโอบางโพสต์ที่

ผิดลิขสิทธ์ิ ท าให้มีความเสี่ยงที่จะถูกระบบอัลกอริทึมตรวจจับได้ ก่อนจะน ามาซึ่งการถูกปิดบัญชีใน

เวลาต่อมา จากการสังเกตของผูวิ้จัยพบว่า ในเดือนสิงหาคม พ.ศ. 2562 ฟุตบอลแฟนเพจกูว่าแล้ว มัน

ต้องยิง V2 ที่มียอดการกดไลก์ 1,061,174 ไลก์ (จากการส ารวจในวันที่ 18 มีนาคม พ.ศ. 2562) ถูก

ปิดบัญชีแฟนเพจไปแล้ว 

 อีกหนึ่งข้อสังเกตที่ผู้วิจัยพบเจอจากการวิเคราะห์เนื้อหาของฟุตบอลแฟนเพจกูว่าแล้ว มัน

ต้องยิง V2 และฟุตบอลแฟนเพจตุงตาข่าย นั่นคือการพูดถึงแอปพลิเคชันไลน์ ปรากฏให้เห็นถึง

ประโยคในโพสต์ประเภทภาพพร้อมข้อความ เสียงพูดในวิดีโอพร้อมข้อความ รวมถึงเสียงพูดของผู้มี

อิทธิพลทางความคิดที่ปรากฏในวิดีโอพร้อมข้อความ และเฟซบุ๊ก ไลฟ์ ในลักษณะของการเชิญชวนให้

เพิ่มเพื่อนสมาชิกในแอปพลิเคชันไลน์ ส าหรับเนื้อหาที่เช่ือมโยงเข้าสู่แอปพลิเคชันไลน์ มีทั้งที่เป็น

ช่องทางกับนักพนันก่อนเข้าสู่เว็บไซต์พนัน รวมถึงเป็นพื้นที่ไว้ใช้ร่วมสนุกจากกิจกรรมส่งเสริมการ    

โปรโมท   
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4.2 การรับรู้และประสบการณ์ของผู้รับสารท่ีติดตามฟุตบอลแฟนเพจ เป็นวิธีวิจัยที่ตอบ

วัตถุประสงค์การวิจัยข้อสอง คือศึกษาการรับรู้และประสบการณ์ของผู้รับสารที่ติดตามฟุตบอลแฟน

เพจ โดยวิธีการสัมภาษณ์เชิงลึก ซึ่งกลุ่มบุคคลที่จะเชิญมาให้ร่วมสัมภาษณ์ มีทั้งที่เป็นแบบเจาะจง 

(Purposive sampling) และแบบสโนว์บอล (Snowball sampling) แบ่งออกเป็น 4 กลุ่ม คือ 

 

กลุ่มท่ี 1 กลุ่มคนท่ีติดตามกีฬาฟุตบอลและฟุตบอลแฟนเพจ และเล่นการพนันฟุตบอล  

เป็นจ านวน 5 คน ใช้นามสมมติแทนช่ือจริงของผู้ให้สัมภาษณ์ ประกอบด้วย   

1) คุณ ก (นามสมมติ)    

อายุ 24 ปี ประกอบอาชีพเจ้าหน้าที่ในส่วนงานสื่อของบริษัทเอกชน เป็นคนที่ช่ืนชอบกีฬา

ฟุตบอล ติดตามข่าวสารความเคลื่อนไหวในแวดวงฟุตบอลทั้งไทยและต่างประเทศอยู่เสมอ มี

ประสบการณ์เลน่การพนันฟุตบอลมาต้ังแต่สมยัที่ยังศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย แต่ไม่ได้เล่น

การพนันฟุตบอลแบบจริงจังถึงข้ันติดการพนัน ปัจจุบันแทบจะไม่ได้เล่นการพนันฟุตบอลแล้ว มี

ประสบการณ์ในแวดวงการพนันฟุตบอล เพราะงานที่ท าเกี่ยวข้องกับโซเชียลมเีดีย พบเนื้อหาการพนัน

ตามโซเชียลมีเดียเป็นประจ า 

 

2) คุณ ข (นามสมมติ)     

อายุ 24 ปี ประกอบอาชีพธุรกิจส่วนตัว มีประสบการณ์เล่นการพนันฟุตบอล 11 ป ีเล่นมา

ตั้งแต่สมัยมัธยมศึกษาตอนต้น เพราะเป็นคนที่ช่ืนชอบกีฬาฟุตบอลมาตั้งแต่เด็ก ปัจจุบันแทบจะไม่

ค่อยเล่นการพนันแล้ว มีบ้างตามโอกาส ใช้เงินลงทุนในแต่ละครั้งไม่เยอะ เป็นคนที่รับรู้ ความ

เคลื่อนไหวของแวดวงการพนันฟุตบอลในระดับหนึ่ง เพราะลักษณะงานที่ท ามีคนแวดล้อมที่ติดตาม

กีฬาฟุตบอลและเล่นการพนันฟุตบอล  

 

3) คุณ ค (นามสมมติ)     

อายุ 26 ปี ประกอบอาชีพพนักงานฝ่ายขายบริษัทเอกชน มีประสบการณ์เล่นการพนัน

ฟุตบอลมา ตั้งแต่สมัยมัธยมศึกษาตอนปลาย รวมเวลากว่า 9 ปี แต่ตลอดเวลาที่มีโอกาสเล่นการพนัน 

ไม่ได้เล่นจริงจังถึง ข้ันติดหนี้พนันบอล แต่เลือกเล่นเพราะต้องการดูฟุตบอลให้สนุกมากยิ่งข้ึน 

โดยเฉพาะเวลาที่ได้ดูกับเพื่อน  
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4) คุณ ง (นามสมมติ)   

อายุ 25 ปี ประกอบอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน เป็นคนที่มีความรู้เรื่องกีฬาฟุตบอล  เพราะ

ติดตามกีฬาประเภทนี้มาตั้งแต่ช้ันประถมศึกษา เริ่มเล่นการพนันฟุตบอลตั้งแต่ช้ันมัธยมปลาย รวม

เวลา 9 ปี เวลาเล่นพนันฟุตบอลในแต่ละครั้งจะเลือกฟังผู้มีอิทธิพลทางความคิดก่อนตัดสินใจเล่น แต่

ไม่ได้เล่นหนักจนถึงข้ันติด การพนัน ลงทุนแต่ละครั้งก็ไม่ได้กระทบการด าเนินชีวิตประจ าวัน   

 

5) คุณ จ (นามสมมติ) 

อายุ 31 ปี ประกอบอาชีพเจ้าหน้าที่หน่วยงานภาคประชาสังคม เคยมีประสบการณ์เล่นพนัน

ฟุตบอลเกิน 10 ปี เล่นมาต้ังแต่สมัยมัธยมศึกษาตอนต้น เล่นพนันบอลกันเองกับเพือ่นในโรงเรยีน เล่น

จนถึงระดับช้ันมัธยมศึกษาตอนปลายและมหาวิทยาลัยผ่านโต๊ะบอลในยุคเดิม ช่วงเคยติดพนันบอล

หนักสุดถึงข้ันที่มีเจ้าหนี้มาทวงเงินถึงที่พักอาศัย แต่ปัจจุบันเลิกเล่นการพนันแบบถาวร และผันตัวมา

ท างานให้หน่วยงานภาคประชาสังคม โดยมีหนึ่งในภารกิจคือการรณรงค์เรื่องการหยุดเล่นพนัน

ฟุตบอล 

วิธีการได้มาซึ่งแหล่งข้อมูลตัวบุคคล ผู้วิจัยรู้จักกับคุณ ก คุณ ข คุณ ค มาก่อน จึงเป็นการ

ได้มาซึ่งแหล่งข้อมูลแบบเลือกเจาะจง ในขณะที่คุณ ง ผู้วิจัยได้แหล่งข้อมูลตัวบุคคลมาจากเพื่อนของ

ผู้วิจัย ขณะที่ คุณ จ ผู้วิจัยได้แหล่งข้อมูลมาจากการองค์กรภาคประชาสังคมองค์กรหนึ่ง  

 

กลุ่มท่ี 2 กลุ่มคนท่ีติดตามกีฬาฟุตบอลและฟุตบอลแฟนเพจ แต่ไม่ได้เล่นการพนันฟุตบอล  

เป็นจ านวน 5 คน  โดยผู้วิจัยเลือกใช้นามสมมติแทนช่ือจริงของผู้ให้สัมภาษณ์เช่นกัน โดย

วิธีการได้มาซึ่งแหล่งข้อมูลนั้น ผู้วิจัยรู้จักกับกลุ่มผู้ให้สัมภาษณ์ทุกคน ประกอบด้วย 

1) คุณเอ (นามสมมติ)  

อายุ 31 ปี ประกอบอาชีพรับจ้างทั่วไป และมีประสบการณ์การท างานวิชาชีพในแวดวง

สื่อสารมวลชนด้านกีฬา ปัจจุบันยังคงคลุกคลีอยู่กับแวดวงสื่อกีฬาและโซเชียลมีเดีย 

 

2) คุณบี (นามสมมติ)  

อายุ 30 ปี ประกอบอาชีพผู้ออกแบบงานด้านกราฟิก (กราฟิกดีไซน์) กีฬาให้กับเว็บไซต์กีฬา 

ติดตามกีฬาฟุตบอลและอื่น ๆ ปัจจุบันยังคงคลุกคลีอยู่กับแวดวงสื่อกีฬาและโซเชียลมีเดียเช่นกัน 
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3) คุณซี (นามสมมติ)  

อายุ 25 ปี ประกอบอาชีพผู้สร้างงานด้านเนื้อหา (Content creator) ให้บริษัทเอกชน 

ติดตามกีฬาฟุตบอลไทยและต่างประเทศมาต้ังแต่สมัยประถมศึกษา รวมทั้งมีประสบการณ์ติดตามสื่อ

กีฬาตั้งแต่นิตยสารกีฬา การรับชมและฟังกีฬาฟุตบอลผ่านวิทยุและโทรทัศน์ ตลอดจนข่าวสารกีฬา

ฟุตบอลบนโซเชียลมีเดียเป็นประจ า นอกจากนี้ ยังมีเฟซบุ๊กแฟนเพจส่วนตัวของตนเองที่บางครั้งมี

เนื้อหาเกี่ยวกับกีฬาฟุตบอล และไม่รับเงินสนับสนุนจากเว็บไซต์การพนันฟุตบอล 

 

4) คุณดี (นามสมมติ)  

อายุ 27 ปี ประกอบอาชีพผู้จัดการชุมชน (Community manager) ด้านสื่อกีฬา ติดตาม

กีฬาฟุตบอลและกีฬาประเภทอื่นมาต้ังแต่สมัยมัธยมศึกษาตอนปลาย มีประสบการณ์ท างานในแวดวง

สื่อมวลชนด้านกีฬาเป็นเวลากว่า 5 ปี 

 

5) คุณอี (นามสมมติ)  

อายุ 29 ปี นิสิตปริญญาโทด้านนิเทศศาสตร์ ติดตามกีฬาฟุตบอลทั้งไทยและต่างประเทศมา

ตั้งแต่ สมัยมัธยมศึกษาตอนต้น และมีประสบการณ์ติดตามสื่อกีฬาต้ังแต่นิตยสารกีฬา การรับชมและ

ฟังกีฬาฟุตบอล ผ่านวิทยุและโทรทัศน์ ตลอดจนข่าวสารกีฬาฟุตบอลบนโซเชียลมีเดียเช่นเดียวกับคุณ 

ซ ี

ส าหรับทั้งสองกลุ่มให้สัมภาษณ์ ผู้วิจัยก าหนดให้ เป็นกลุ่ม  Generation Y เนื่องจากมี

พฤติกรรมการใช้งานเฟซบุ๊กและเล่นพนันฟุตบอลมากที่สุด โดยมีอายุระหว่าง 18-37 ปี (เกิดระหว่าง

ปี พ.ศ. 2525 - 2544) 

 

กลุ่มท่ี 3 บุคคลผู้มีส่วนเกี่ยวข้องในแฟนเพจท่ีเกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล 

ผู้วิจัยเลือกกลุ่มบุคคลผู้มีส่วนเกี่ยวข้องในแฟนเพจที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล การเลือก

กลุ่มตัวอย่างมีทั้งแบบเจาะจง และสโนว์บอล มีจ านวน 3 คน ได้แก่     

1) คุณกรีน (นามสมมติ) ประกอบอาชีพผู้มีส่วนได้ส่วนเสียกับฟุตบอลแฟนเพจในบทบาทของ

แอดมิน (Admin) เป็นผู้ท าเนื้อหาและโฆษณาการพนันฟุตบอลลงในฟุตบอลแฟนเพจ ทั้งยัง

รับบทบาทเอเยนต์ของเว็บไซต์การพนันฟุตบอล คอยบอกโปรโมช่ัน รวมถึงข้อมูลอื่นๆ ที่

น่าสนใจเกี่ยวกับการพนันฟุตบอลแก่ลูกค้า   
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2) คุณกัสจัง (นามสมมติ) เคยมีประสบการณ์ประกอบอาชีพเป็นผู้มีส่วนได้ส่วนเสียกับฟุตบอล

แฟนเพจในบทบาทของนักเขียน คอยผลิตและถ่ายทอดเนื้อหาข่าวสารกีฬาฟุตบอลลงใน

ฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล ปัจจุบันไม่ได้ท างานดังกล่าวแล้ว 

แต่ยังอยู่ในวงการสื่อกีฬาประกอบอาชีพนักข่าวกีฬาออนไลน์  

3) คุณพู่กัน (นามสมมติ) ประกอบอาชีพอิสระ เป็นผู้มีส่วนได้ส่วนเสียกับฟุตบอลแฟนเพจใน

บทบาทของแอดมินเพจ คอยผลิตเนื้อหากีฬาลงในแฟนเพจที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล 

และเป็นคอลัมนิสต์กีฬาฟุตบอลรับเชิญในช่องทางโซเชียลมีเดีย  

วิธีการได้มาซึ่งแหล่งข้อมูลตัวบุคคลที่เปน็ผู้มสี่วนเกีย่วข้องในแฟนเพจที่เกี่ยวข้องกับการพนัน

ฟุตบอล ผู้วิจัยได้ข้อมูลติดต่อบุคคลผู้สัมภาษณ์กับทั้งคุณกรีน คุณกัสจัง และคุณพู่กัน ในรูปแบบของ

การสโนว์บอล 

 

ทั้งนี้ ผู้วิจัยได้ใช้เครื่องมือบันทึกเสียง เป็นอุปกรณ์ที่ใช้ส าหรับจดบันทึกการสัมภาษณ์เชิงลึก 

โดยจะท าการขออนุญาตผู้ให้สัมภาษณ์ก่อนท าการสัมภาษณ์เชิงลึก เพื่อค านึงถึงข้อมูลส่วนตัวของผู้ให้

สัมภาษณ์ก่อนการบันทึกข้อมูล และเมื่อได้ข้อมูลที่มาจากการสัมภาษณ์แล้ว ผู้วิจัยได้ท าเงื่อนไข

ร่วมกันกับผู้ให้สัมภาษณ์ว่าทันทีที่ การวิจัยน้ีได้รับการตีพิมพ์และเผยแพร่ ข้อมูลที่เกี่ยวข้องกับผู้มสี่วน

ร่วมในการวิจัยจะถูกลบออกไปทั้งหมด  โดยก่อนการติดต่อขอสัมภาษณ์เชิงลึก ผู้วิจัยได้ท าข้อตกลง

ร่วมกับผู้ร่วมการสัมภาษณ์เชิงลึกครบทั้ง 3 กลุ่ม เรียบร้อยแล้ว 

 

กลุ่มท่ี 4 นักวิชาการท่ีมีผลงานทางวิชาการท่ีเกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล 

ผู้วิจัยเลือกแหล่งข้อมูลบุคคลประเภทแรกเป็นนักวิชาการที่มีผลงานทางวิชาการเกี่ยวกับการ

พนัน  ฟุตบอล จ านวน 3 คน โดยมีช่ือผู้ให้สัมภาษณ์ และหน่วยงานที่สังกัด ดังนี้    

1) ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.เอ้ือจิต วิโรจน์ไตรรัตน์ นักวิชาการอิสระ อดีตผู้อ านวยการ

มูลนธิิ สื่อมวลชนศึกษา  

2) คุณธนากร คมกฤส เลขาธิการมูลนิธิรณรงค์หยุดพนัน  

3) คุณพงศ์ธร จันทรัศมี ผู้จัดการศูนย์ข้อมูลนโยบายสาธารณะการลดปัญหาจากการพนัน 

มูลนิธิสาธารณสุขแห่งชาติ   
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ผู้วิจัยแบ่งวิธีการศึกษาแนวทางการรับรู้และประสบการณ์ของผู้รับสารที่ติดตามฟุตบอลแฟน

เพจ โดยรวบรวมตามมุมมองของ 4 กลุ่มผู้ให้สัมภาษณ์เชิงลึก แยกการอธิบายออกเป็น 2 หัวข้อหลัก 

ประกอบด้วย  

4.2.1 การรับรู้ในการติดตามฟุตบอลแฟนเพจท่ีมีเนื้อหาท่ีเกี่ยวขอ้งกับการพนันฟุตบอล 

4.2.2 ประสบการณ์การติดตามฟุตบอลแฟนเพจท่ีมีเนื้อหาท่ีเกี่ยวข้องกับการพนัน

ฟุตบอล 

 

4.2.1 การรับรู้ในการติดตามฟุตบอลแฟนเพจท่ีมีเนื้อหาท่ีเกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล 

ผู้วิจัยแบง่หัวข้อการรบัรู้ในการติดตามฟุตบอลแฟนเพจที่มเีนื้อหาที่เกี่ยวข้องกบัการพนันฟุตบอล 

จากการสัมภาษณ์เชิงลึกออกเป็น 2 หัวข้อ ดังนี้ 

4.2.1.1 รูปแบบ และวิธีการสื่อสารของฟุตบอลแฟนเพจท่ีเกี่ยวข้องกับการพนัน

ฟุตบอล 

4.2.1.2 ทิศทางการสื่อสารของฟุตบอลแฟนเพจท่ีเกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลใน

อนาคต 

 

4.2.1.1 รูปแบบ และวิธีการสื่อสารของฟุตบอลแฟนเพจท่ีเกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล  

จากการสัมภาษณ์เชิงลึกแบง่การอธิบายจากการสัมภาษณ์เชิงลึก 4 กลุ่มตัวอย่าง คือกลุ่มคนที่

ติดตามกีฬาฟุตบอลและฟุตบอลแฟนเพจ และเล่นการพนันฟุตบอล กลุ่มคนที่ติดตามกีฬาฟุตบอล

และฟุตบอลแฟนเพจ แต่ไม่ได้เล่นการพนันฟุตบอล บุคคลผูม้ีส่วนเกี่ยวข้องในแฟนเพจที่เกี่ยวข้องกบั

การพนันฟุตบอล และนักวิชาการทีม่ีผลงานทางวิชาการทีเ่กีย่วข้องกับการพนันฟุตบอล พบการรับรู้

ในลักษณะของรูปแบบ และวิธีการสื่อสารของฟุตบอลแฟนเพจทีเ่กี่ยวข้องกบัการพนันฟุตบอล ดังนี้ 

 

โฆษณาโปรโมชันเว็บไซต์พนัน 

กลุ่มคนที่ติดตามกีฬาฟุตบอลและฟุตบอลแฟนเพจ และเล่นการพนันฟุตบอล ช้ีให้เห็นว่าปัจจุบัน

ผู้ที่ติดตามกีฬาฟุตบอลและนักพนันฟุตบอล มีการรับรู้เรื่องพฤติกรรมติดตามเนื้อหาการพนันฟุตบอล

ในช่องทางเฟซบุ๊ก ฟุตบอลแฟนเพจมากกว่าสื่อชนิดอื่น โดยฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาเกี่ยวข้องกับ

การพนันฟุตบอลนั้น มีรูปแบบ และวิธีการสื่อสารที่แตกต่างไปจากฟุตบอลแฟนเพจที่ไม่ได้รับเนื้อหา

การพนัน กล่าวคือ ฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับการพนันฟุตบอล จะมีการแฝงค า หรือ
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ความหมายที่เกี่ยวข้องกับการพนันปรากฏอยู่ในโพสต์ ไม่ว่าจะเป็นการสอดแทรกลงไปในเนื้อหา การ

ระบุลิงก์ช่องทางในตอนทา้ยของโพสต์ โดยรูปแบบภาษาและลีลาการเขียนการพนันฟุตบอลที่มโีอกาส

ดึงดูดสายตานักพนันทั้งหน้าเก่าและหน้าใหม่คือ การโฆษณาโปรโมทโปรโมช่ัน และแจกของแถม เช่น 

โทรศัพท์สมาร์ทโฟนราคาสูง หากนักพนันตัดสินใจเลน่กับเว็บไซต์น้ันๆ ก็จะได้สองสิ่งนี้ทันที รวมถึงให้

โบนัสกับผู้เล่นหน้าใหม่ ควบคู่ไปกับการระบุช่องทางการสื่อสารเครือข่ายที่น าไปสู่เว็บไซต์การพนัน

ตามภาพประกอบ คลิปวิดีโอ เป็นต้น 

“ที่คนเล่นพนันฟุตบอลสนใจเนื้อหาในเฟซบุ๊กกันเยอะ ก็เพราะว่าเดี๋ยวนี้ใครๆ ก็เล่นเฟซบุ๊ก สื่อ 

หรือโซเชียลชนิดอื่นเทียบไม่ได้ แฟนเพจการพนันบอลคือเด่นมาก เพจทั้งหลายเขาจะมีโฆษณา แข่ง

กันชูโปรโมชันของตัวเอง แทรกลงไปในเนื้อหาโพสต์”  

       (คุณ ข (นามสมมติ) สัมภาษณ์ 29 มิถุนายน 2562) 

 

“หนึ่งคือโปรโมชัน โปรโมชันที่จะชวนคนได้ คือการเพิ่มเงินให้ลูกค้าของเว็บไซต์ ของแฟนเพจ

นั้นๆ สองคือของแถม เช่น ถ้าคุณเติมเงินเล่นครบยอดเท่านี้ๆ ก็มีสิทธ์ิลุ้นรับไอโฟน”  

      (คุณ ค (นามสมมติ) สัมภาษณ์ 4 กรกฎาคม 2562) 

 

เช่นเดียวกับกลุ่มคนที่ติดตามกีฬาฟุตบอลและฟุตบอลแฟนเพจ แต่ไม่ได้เล่นการพนันฟุตบอล 

มองว่าเว็บไซต์พนันเข้ามาท าโฆษณาผ่านฟุตบอลแฟนเพจ ใส่โปรโมชันไว้ในตอนท้ายของโพสต์ 

รวมถึงการสอดแทรกโปรโมชันเว็บไซต์พนัน ในรูปแบบของแบนเนอรแ์ทรกลงไปในโพสต์ประเภทคลปิ

วิดีโอ รวมถึงประโยคในลักษณะบทความยาวในโพสต์ที่เล่าเรื่องราวความเคลื่อนไหวในแวดวงกีฬา แต่

จะมีการแทรกเนื้อหาอยู่ในประโยค   

 “แฟนเพจพนันหรือเว็บพนันก็จะเข้ามาท าโฆษณา ใส่โปรโมชันในตอนท้ายของโพสต์”  

     (คุณ เอ (นามสมมติ)  สัมภาษณ์ 27 มิถุนายน 2562) 

 “โปรโมชัน หลักๆ เลยคือโปรโมชันที่ติดมากับแบนเนอร์ แบนเนอร์จะใช้ได้กับวิดีโอ สมมติ

โพสต์วิดีโอ Square  ก็จะมีการจัดวิดีโอในสัดส่วนปกติ แล้วก็เอาแบนเนอร์แปะส่วนหัวส่วนท้ายให้

เป็นสี่เหลี่ยมจัตุรัส อีกอย่างหนึ่งคือแคปชัน เห็นบ่อยมาก จะมีการแปะแคปชันไว้ด้านล่าง แต่ก็จะมี

อีกรูปแบบที่น่าสนใจ และน่าร าคาญในเวลาเดียวกัน คือการแทรกอะไรพวกนี้เอาไว้ในเนื้อหาของ

โพสต์ที่เกี่ยวกับฟุตบอล เช่น แฟนเพจXXX ท าคอนเทนต์ 10 เหตุผลที่ควรปล่อยนักฟุตบอลคนน้ีออก
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จากทีม ก็ไล่ประเด็นเป็นข้อๆ 1-5 แต่พอมาข้อ 6 ดันมาระบุว่าแฟนเพจของเรามีไลน์ @ แล้วนะ เจอ

แบบนี้แทรกขึ้นมาเฉยเลย”  

        (คุณ  ซี  (นามสมมติ ) สัมภาษณ์  6 กรกฎาคม 

2562) 

 

 

ภาพที่ 33 แบนเนอร์แสดงโปรโมชันในฟุตบอลแฟนเพจที่มเีนื้อหาที่เกี่ยวข้องกบัการพนันฟุตบอล 

 

ภาพที่ 34 แบนเนอร์แสดงโปรโมชันในฟุตบอลแฟนเพจที่มเีนื้อหาที่เกี่ยวข้องกบัการพนันฟุตบอล 
 

เนื่องจากเฟซบุ๊ก เป็นพื้นทีท่ี่กลุม่คนที่ติดตามกีฬาฟุตบอลและฟตุบอลแฟนเพจ และเล่นการพนัน

ฟุตบอล กลุ่มคนที่ติดตามกีฬาฟุตบอลและฟุตบอลแฟนเพจ แต่ไม่ได้เล่นการพนันฟุตบอล ใช้งานเพื่อ

ติดตามเนื้อหากีฬาฟุตบอล พบเห็นได้จากรูปแบบแฟนเพจ ในลักษณะของฟุตบอลแฟนเพจ โดยใน

แฟนเพจก็จะมีเนื้อหาที่หลากหลายตามแต่จุดเด่นของแต่ละแฟนเพจ ปรากฏให้เห็นตามหน้าโฮมเพจ

ของผู้ใช้งาน จุดน้ีท าให้บุคคลผู้มีส่วนเกี่ยวข้องในแฟนเพจที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลใช้ช่องทาง

ฟุตบอลแฟนเพจ น าเสนอโฆษณาโปรโมชันเพื่อดึงดูดและชักจูงให้ทั้งกลุ่มคนที่ติดตามกีฬาฟุตบอล

และฟุตบอลแฟนเพจ และเล่นการพนันฟุตบอล กลุ่มคนที่ติดตามกีฬาฟุตบอลและฟุตบอลแฟนเพจ 

แต่ไม่ได้เล่นการพนันฟุตบอล ในฐานะที่คนทั้ง 2 กลุ่ม เป็นผู้รับสารที่ติดตามฟุตบอลแฟนเพจ เข้ามา



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 
 

113 

ติดตามเนื้อหาของแต่ละแฟนเพจ ซึ่งแต่ละแฟนเพจก็จะมีวิธีการน าเสนอโปรโมชันเว็บไซต์พนันเพื่อให้

ผู้รับสารที่ติดตามฟุตบอลแฟนเพจจดจ า ผ่านรูปแบบและวิธีการทีแ่ตกต่างกันไป เช่น การใช้เพลงแร็ป 

(Rap) 

 “การโปรโมทผ่านเฟซบุ๊กเห็นผลที่สุด เพราะสุดท้ายแล้วการเล่นไทม์ไลน์ เลื่อน feed ถ้าคุณ

ตามกีฬาฟุตบอล ตามเพจฟุตบอลอยู่แล้ว ยังไงมันก็ข้ึนมาให้คุณเห็น”  

    (คุณกรีน (นามสมมติ) สัมภาษณ์ 18 มิถุนายน 2562) 

 

“ด้วยโฆษณาต่างๆ ที่ท าให้คนจ าได้ อย่างเพลง XXX Over ที่ฟังแล้วติดหู พวกนี้จูงใจให้คนเข้า

ไปเล่นในระดับหนึ่ง พอคนเห็นว่าโฆษณาน้ีน่าสนใจ ก็ลองเข้าไปเล่น”  

   (คุณกัสจัง (นามสมมติ) สัมภาษณ์ 9 กรกฎาคม 2562) 

 

 

ภาพที่ 35 โฆษณาโปรโมชันโดยการใช้เพลงแร็ปเพื่อให้คนจดจ า 
 

นักวิชาการที่มีผลงานทางวิชาการที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลกล่าวถึงสาเหตุส าคัญที่ท าให้

ฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกีย่วข้องกับการพนันฟตุบอลมีการโปรโมทโฆษณาโปรโมชันเว็บไซต์พนัน

มาก เพราะเว็บไซต์พนันไม่มีช่องทางการสื่อสารแบบโต้ตอบกับผู้รับสารได้ จึงใช้ช่องทางแฟนเพจเพื่อ

บอกโปรโมชัน และพูดคุยกับผู้รับสารที่ติดตามฟุตบอลแฟนเพจ  
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“เนื่องจากเว็บไซต์สื่อสารกับคนตรงๆ ไม่ได้ เพราะฉะนั้นเว็บไซต์พนันก็เลยมาโปรโมทโฆษณา

ต่างๆ ลงในช่องทางที่จะคุยกับคนได้ ซึ่งคนจะชอบมากกว่า สมมติแฟนเพจเฟซบุ๊ก คนกดไลก์ คนคอม

เมนต์ คนแชร์ได ้แตก่ับเว็บไซต์ มันเหมือนเป็นความสัมพันธ์ระหว่างคนที่เดินเข้าไปหาเว็บไซต์เลย” 

      (ผศ.ดร.เอื้อจิต วิโรจน์ไตรรัตน์ สัมภาษณ์ 6 สิงหาคม 2562)  

 

“ฟุตบอลแฟนเพจที่เกี่ยวกับการพนันจะแนะน าให้เล่นพนัน แนะน าให้มาที่เว็บไซต์นี้ เดี๋ยวแถม

โปรโมชันให้”  

   (คุณพงศ์ธร จันทรัศมี สัมภาษณ์ 18 กรกฎาคม 2562) 

 

จากการสัมภาษณ์เชิงลึกเรื่องรูปแบบ และวิธีการสื่อสารของฟุตบอลแฟนเพจที่เกี่ยวข้องกับการ

พนันฟุตบอลในส่วนของโฆษณาโปรโมชันเว็บไซต์พนัน ช้ีให้เห็นว่าฟุตบอลแฟนเพจนั้นเป็นช่อง

ทางการสื่อสารหลักที่เว็บไซต์พนันใช้สนทนากับผู้รับสารที่ติดตามฟุตบอลแฟนเพจ ไม่ว่าจะเป็นกลุ่ม

คนที่ติดตามกีฬาฟุตบอลและฟุตบอลแฟนเพจ และเล่นการพนันฟุตบอล กลุ่มคนที่ติดตามกีฬา

ฟุตบอลและฟุตบอลแฟนเพจ แต่ไม่ได้เล่นการพนันฟุตบอล เพราะฟุตบอลแฟนเพจเป็นพื้นที่ในการ

ติดตามข่าวสาร ความเคลื่อนไหวในแวดวงกีฬาฟุตบอล เห็นได้ตามหน้าโฮมเพจของบัญชีผู้ใช้งานเฟ

ซบุ๊ก อีกทั้งเว็บไซต์พนันเองก็สื่อสารตรงๆ กับผู้รับสารไม่ได้ จึงต้องใช้ช่องทางโซเชียลมีเดีย 

โดยเฉพาะฟุตบอลแฟนเพจสื่อสารกับผู้รับสาร ซึ่งทั้งกลุ่มคนที่ติดตามกีฬาฟุตบอลและฟุตบอลแฟน

เพจ และเล่นการพนันฟุตบอล รวมถึงกลุ่มคนที่ติดตามกีฬาฟุตบอลและฟุตบอลแฟนเพจ แต่ไม่ได้เล่น

การพนันฟุตบอล ก็อธิบายเป็นเสียงเดียวกันว่าฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันจะมี

การโปรโมทโฆษณาเว็บไซต์พนันปรากฏให้เห็นตามโพสต์ มาทั้งในรูปแบบของประโยคในตอนท้าย

ของโพสต์ แบนเนอร์ที่มากับคลิปวิดีโอ รวมถึงการโฆษณาโปรโมทชันประโยคแบบแทรกอยู่ในลกัษณะ

บทความยาวในโพสต์ที่เล่าเรื่องราวความเคลื่อนไหวในแวดวงกีฬา  

ขณะเดียวกัน บุคคลผู้มสี่วนเกี่ยวข้องในแฟนเพจที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลกล่าวเสรมิว่าแต่

ละแฟนเพจ กจ็ะมจีุดเด่น วิธีการน าเสนอเว็บไซต์พนัน ที่เปน็ผู้สนับสนุนฟุตบอลแฟนเพจหลากหลาย

วิธี เพื่อให้ผู้รบัสารที่ติดตามฟุตบอลแฟนเพจจดจ าว่าเว็บไซต์พนันน้ันๆ มีโปรโมชันที่น่าสนใจใน

รูปแบบใดบ้าง เช่น การใช้เพลงแรป็  
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เนื้อหาเกี่ยวกับฟุตบอลถูกน าเสนอโดยไมเ่น้นข้อเท็จจรงิ  

กลุ่มคนที่ติดตามกีฬาฟุตบอลและฟุตบอลแฟนเพจ และเล่นการพนันฟุตบอล รวมถึงกลุ่มคนที่

ติดตามกีฬาฟุตบอลและฟุตบอลแฟนเพจ แต่ไม่ได้เล่นการพนันฟุตบอล กล่าวเหมือนกันว่าฟุตบอล

แฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลมักจะเน้นการน าเสนอที่ไม่มุ่งเนื้อหาเชิงข้อเท็จจริง 

แต่จะเน้นไปที่การน าเสนอเนื้อหาชวนให้ผู้รับสารเข้ามามีส่วนร่วมกับแฟนเพจ อย่างเช่นภาพกราฟิก

พร้อมข้อความ ล้อเลียนทีมฟุตบอล นักฟุตบอล เน้นไปที่ความบันเทิง ซึ่งบางครั้งเนื้อหาที่ได้จากการ

ติดตามจากแฟนเพจพวกนี้ไม่มีความน่าเช่ือถือ ต้องการเรียกยอดการมีส่วนร่วมมากกว่าที่จะเสนอ

ข้อเท็จจริง 

“ส่วนมากเนื้อหาของแฟนเพจที่เกี่ยวกับพนันบอลจะมีเนื้อหาที่เน้นภาพประกอบ ภาพล้อเลียน 

ท าเป็นมีม (Meme) เนื้อหาชวนให้คนเข้ามาแสดงความเห็นโจมตีกันไปมา อย่างข่าวทีมแมนเชสเตอร์ 

ยูไนเต็ดเป็นแชมป์สนามฟุตบอลหญ้าสวย แบบนี้เลย เรียกแขกให้เข้ามาแสดงความเห็นกันเพียบ”  

       (คุณ ก (นามสมมติ) สัมภาษณ์ 23 มิถุนายน 2562) 

 

“พวกแฟนเพจทีร่ับเงินพนันก็น าเสนอข่าวฟุตบอลเหมือนกนั แต่บางครั้งจะลงช้ากว่า เน้น

ความบันเทิงมากกว่า ไม่ได้น่าเช่ือถือเท่าแฟนเพจที่มุง่น าเสนอข่าวกีฬาที่ไม่รับเงินพนัน”  

    (คุณ ค (นามสมมต)ิ สัมภาษณ์ 4 กรกฎาคม 2562) 

 

“ในแง่ของเนือ้หา มันไม่น่าเช่ือถือเลย ส่วนใหญ่น าเสนอเรือ่งปลกุปั่น ไปเอาเนื้อหาจากเพจ

กีฬาเพจอื่นมาเล่าใหม่ ท าเพื่อหวังรายได้อย่างเดียว ไม่ได้จะหวังในเชิงวิชาชีพ ท าเอาสนกุ ให้ 

Engagement สูง”  

              (คุณบี (นามสมมติ) สัมภาษณ์ 27 มิถุนายน 2562) 

 

“ถ้าเป็นโพสต์ข่าว ก็จะเป็นข่าวลือ พวก Clickbait ข่าวซุบซบิในวงการฟุตบอล”  

   (คุณ ดี (นามสมมติ) สมัภาษณ์ 25 กรกฎาคม 2562) 
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ภาพที่ 36 เนื้อหาเกี่ยวกับฟุตบอลถูกน าเสนอโดยไมเ่น้นข้อเท็จจริง 

 

ภาพที่ 37 เนื อหาเกี่ยวกับฟุตบอลถูกน าเสนอโดยไมเ่น้นข้อเท็จจริง 
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แตจ่ากการสัมภาษณ์ บุคคลผู้มีส่วนเกี่ยวข้องในฟุตบอลแฟนเพจทีม่ีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการ

พนันฟุตบอล มองว่าทิศทางการน าเสนอนั้นไม่ได้มีแต่โพสต์ในลักษณะยุยง ปลุกปั่นเพื่อเรียกกระแส 

หรือยอดการมีส่วนร่วมอย่างเดียวเสมอไป บางครั้งก็มีการน าเสนอเนื้อหาที่มีสาระอยู่เช่นกัน เพียงแต่

จุดเด่นของฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่ เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลนั้น มีจุดเด่นอยู่ที่ความ

สร้างสรรค์ในการน าเสนอ กล่าวคือ เป็นการเล่าเรื่องที่บิดเนื้อหาไปจากข่าวทั่วไป หรือประเด็น

น่าสนใจที่เป็นกระแสในเวลานั้น เป็นวิธีการน าเสนอหลักของฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้อง

กับการพนันฟุตบอล แตกต่างจากสื่อกีฬา หรือฟุตบอลแฟนเพจที่ไม่รับเงินจากเว็บไซต์พนันส่วนใหญ่

ใช้วิธีนี้น าเสนอไปก่อน แต่ละส านักข่าว หรือฟุตบอลแฟนเพจจะแข่งกนัที่ความไวโดยเนื้อหาของโพสต์

จะใส่ความสร้างสรรค์ลงไปในเนื้อหา ขยายความของเนื้อหาจากที่สื่อที่ไม่เกี่ยวข้องกับการพนันลงไป

ก่อน ให้มีมุมมองที่หลากหลายกว่าการเลา่ข่าวทั่วไป และไม่ได้แข่งกันที่ความเร็ว แต่ละแฟนเพจก็จะมี

จุดเด่นในวิธีการน าเสนอต่างกันไป บางแฟนเพจโดดเด่นที่คลปิวิดีโอ บางแฟนเพจโดดเด่นเรื่องเฟซบุ๊ก 

ไลฟ์ ยิ่งใช้โพสต์เรียกคนเข้ามามากเท่าใด แฟนเพจก็จะได้รับยอดการมีส่วนร่วม หรือ Engagement 

มากขึ้น 

“โจทย์ในสมัยที่ท าคอนเทนต์ในเพจ เขามีโจทย์มาว่าท าอย่างไรก็ได้ให้เพจมีคนดู มี

ปฏิสัมพันธ์กับคนดู พยายามขายอะไรก็ได้ให้คนดูเข้ามาใช้บริการเว็บไซต์พนันฟุตบอลให้มากที่สุด 

เพจพนันจะหยิบพวกสีสันที่สอดแทรกมาจากข่าวเข้ามาเสริม ที่ท าลักษณะนี้เพราะต้องการให้คนเข้า

มาดู แล้วแต่เอกลักษณ์ของแต่ละแฟนเพจ บางแฟนเพจใช้คลิปวิดีโอ ใช้การพูด หรือท าเนื้อหาที่มี

สาระไปเลย มันก็มีความเป็นไปได้ทั้งหมด”  

                (คุณกัสจัง (นามสมมติ) สัมภาษณ์ 9 กรกฎาคม 2562) 

 

“ผมเรียกมันว่า “News jacking” อะไรที่เป็นกระแสในตอนน้ี แล้วเอามาบิดประเด็น เล่นใน

มุมที่คนอื่นไม่เล่น หรือมาเล่าต่อในประเด็นที่ไม่ใช่แค่บอกเล่าข่าวอย่างเดียว จะเล่าในมุมอื่นที่

น่าสนใจ ที่ไม่ได้แค่รายงานผล รายงานข่าวเพียงอย่างเดียว เหมือนใส่ความ Creative ลงไปในเนื้อ

ข่าวให้มีความสร้างสรรค์อีกที ให้ดูน่าสนใจข้ึน”  

              (คุณพู่กัน (นามสมมติ) สัมภาษณ์ 30 กรกฎาคม 2562)   

 

นักวิชาการที่มีผลงานทางวิชาการที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลให้ข้อมูลเพิ่มเติมเกี่ยวกับ

ประเด็นการน าเสนอเนื้อหาโดยไม่เน้นข้อเท็จจริงของฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการ
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พนันฟุตบอลว่าเป็นเพราะบางครัง้ผูร้ับสารไม่ได้ต้องการเสพสื่อกีฬา เพื่อทราบถึงความน่าเช่ือถือเพียง

อย่างเดียว โดยเฉพาะเนื้อหาประเภทที่สือ่ถึงอารมณ์มากกว่าข้อเท็จจรงิ สามารถเรียกยอดการติดตาม

ได้มาก และในบางกรณี ฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลก็ไม่ได้ให้ข้อมูล

ข่าวสารกีฬาแบบไม่เน้นข้อเท็จจริงเสมอไป แต่มีการน าเสนอเพจในรูปแบบโฆษณาเจาะจงชวนเล่น

พนันอย่างเดียวด้วยเช่นกัน  

“บางทีคนตามไม่ได้เพราะความน่าเช่ือถือ เราเช่ือว่าคนเสพสื่อด้วยอารมณ์มากกว่าเหตุผล 

ยิ่งเป็นเรื่องของอารมณ์ กระแส ซุบซิบนินทา คนย่ิงชอบ มันมีการปะปนกันหมด” 

         (คุณธนากร คมกฤส สัมภาษณ์ 23 กรกฎาคม 2562) 

 

“แฟนเพจกีฬาที่ไม่รับเงินเว็บไซต์พนัน เขาก็จะเน้นให้ข้อมูลกีฬา แต่ส าหรับแฟนเพจอีก

ประเภทบางครั้งการโฆษณาในแฟนเพจก็อาจจะเป็นการเชิญชวนอย่างเดียวเลย ไม่ได้ให้ข้อมูลกีฬา

หรอก” 

        (คุณพงศ์ธร จันทรัศมี สัมภาษณ์ 18 กรกฎาคม 2562) 

  

การรับรู้ของผู้รับสารที่ติดตามฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล มอง

คล้ายคลึงกันว่าฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลเนื้อหาเกี่ยวกับฟุตบอลถูก

น าเสนอโดยไม่เน้นข้อเท็จจริง เพื่อต้องการเรียกกระแส สร้างยอดการมีส่วนร่วมมากกว่าที่จะน าเสนอ

ข้อเท็จจริง สิ่งนี้ตอบโจทย์กับพฤติกรรมของผู้รับสารที่บางครั้งก็ไม่ได้ต้องการจะติดตามเนื้อหาใน

รูปแบบข้อเท็จจริงเพียงอย่างเดียวเสมอไป แม้ว่าบุคคลผู้มีส่วนเกี่ยวข้องในฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหา

ที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลจะกล่าวว่าฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันมีการ

น าเสนอเนื้อหาข่าวสาร เน้นข้อเท็จจริงอยู่บ้าง แต่สุดท้ายผู้รับสารจะเลือกติดตามเนื้อหาในลักษณะที่

เน้นความบันเทิงมากกว่า ซึ่งในที่นี้บุคคลผู้มีส่วนเกี่ยวข้องในฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับ

การพนันฟุตบอล นิยามว่าเป็นคือเนื้อหาประเภท “News jacking” คือการน าเสนอเนื้อที่กระแสใน

ช่วงเวลาน้ันๆ แล้วใส่ความคิดสร้างสรรค์ บิดประเด็นมาเล่าในมุมมองใหม่มากกว่า 
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ผู้มีอิทธิพลทางความคิด  

ผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่เป็นผู้ประกอบอาชีพสื่อสารมวลชน รวมถึงผู้มีอิทธิพลทางความคิด

ที่เป็นบุคคลทั่วไปแต่สนใจกีฬาฟุตบอล มีความส าคัญต่อผู้รับสารที่ติดตามฟุตบอลแฟนเพจ และเล่น

การพนันฟุตบอล ทั้งในแง่ของการตัดสินใจเล่นพนันฟุตบอล และติดตามเพื่อความบันเทิง โดยส่วน

ใหญ่จะมีบทบาทให้เรื่องของการให้ทรรศนะ ทีเด็ดคู่แข่งขันในแต่ละครั้งที่มีการแข่งขัน ทว่าความ

แตกต่างของคน 2 กลุ่มนี้ ผู้ให้สัมภาษณ์ที่เป็นกลุม่คนที่ติดตามกีฬาฟุตบอลและฟุตบอลแฟนเพจ และ

เล่นการพนันฟุตบอล มองว่าบทบาทของผู้มอีิทธิพลทางความคิดที่เป็นผู้ประกอบอาชีพสื่อสารมวลชน 

มีความน่าเช่ือถือส าหรับการตัดสินใจเล่นพนันฟุตบอล เพราะมีข้อมูลที่อาศัยจากประสบการณ์ท างาน

ในวงการสื่อมวลชนกีฬามาก่อน หากแต่ผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่ เป็นบุคคลทั่วไปแต่สนใจกีฬา

ฟุตบอลให้ทีเด็ดถูกหลายครั้ง ส่วนน้ีถือว่ามีความน่าเช่ือถืออยู่บ้าง แต่ยังไม่เทียบเท่ากลุ่มแรก เพราะ

อยู่ในแวดวงมานาน ส าหรับผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่เป็นบุคคลทั่วไปแต่สนใจกีฬาฟุตบอลจะมี

บทบาทกับนักพนันหน้าใหม่มากกว่า 

“คนพวกนี้ (ผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่ประกอบอาชีพสื่อสารมวลชน) จะมีความน่าเช่ือถือ 

เพราะเขาอยู่ในวงการสื่อมาก่อน เขาก็พร้อมจะให้ข้อมูล ทรรศนะ ฟุตบอลที่มีการแข่งขันอยู่ตลอดทั้ง

วัน เขารู้หมด”  

       (คุณ ข (นามสมมต)ิ สัมภาษณ์ 29 มิถุนายน 2562) 

 

“คนเช่ือคนกลุ่มนี้เยอะมาก (ผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่ประกอบอาชีพสื่อสารมวลชน) เพราะ

คนพวกนี้ มีประสบการณ์ในวงการมานาน ต่อให้ไม่เล่นพนัน ฟังแค่วิเคราะห์การแข่งขัน เราเองยังเช่ือ

เลย แต่ส าหรับคน อีกกลุ่ม อาจจะมีผลกับคนที่เพิ่งเล่นพนันบอล ถ้าคนที่เล่นอยู่แล้ว ก็อาจจะมีฟัง

บ้าง แต่ไม่ได้เช่ือไปทั้งหมด ฟัง หูไว้หู”  

       (คุณ ก (นามสมมต)ิ สัมภาษณ์ 23 มิถุนายน 2562) 

 

กลุ่มคนที่ติดตามกีฬาฟุตบอลและฟุตบอลแฟนเพจ แต่ไม่ได้เล่นการพนันฟุตบอล ให้

สัมภาษณ์เพิ่มเติมซึ่งสอดคล้องกับกลุ่มคนที่ติดตามกีฬาฟุตบอลและฟุตบอลแฟนเพจ และเล่นการ

พนันฟุตบอล ว่าผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่ประกอบอาชีพสื่อสารมวลชนมีผลต่อการตัดสินใจเล่นพนัน

ได้มาก เพราะมีอิทธิพลทางความคิดมาจากประสบการณ์ในวงการสื่อมาก่อน และเนื่องจากเรื่อง

รายรับจากช่องทางสื่อมวลชนเดิมมีอย่างจ ากัดมากข้ึน ท าให้มีเว็บไซต์พนันติดต่อขอให้การสนับสนุน
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ฟุตบอลแฟนเพจของผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่ประกอบอาชีพสื่อสารมวลชน ผู้มีอิทธิพลทางความคิด

จึงมีรายได้เสริมจากงานที่ท าประจ า อีกทั้งรายได้จากเว็บไซต์พนันก็ไมไ่ด้น้อยไปกว่ารายได้ที่ท าประจ า 

สิ่งนี้จึงเป็นประเด็นล่อตาล่อใจให้ผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่ประกอบอาชีพสื่อสารมวลชนหลายคนเข้า

มาท าฟุตบอลแฟนเพจ และตัดสินใจรับรายได้จากเว็บไซต์พนันเข้ามาเป็นรายได้เสริมจากงานประจ า 

ทั้งการรับโฆษณาเว็บไซต์พนันลงในฟุตบอลแฟนเพจตัวเอง และเข้าไปมีบทบาทในฟุตบอลแฟนเพจ

ของเว็บไซต์พนัน สิ่งนี้มีผลให้ฟุตบอลแฟนเพจมีความน่าเช่ือถือมากขึ้น และมีผลต่อการตัดสินใจเล่น

พนันฟุตบอลของนักพนันได้มาก 

“ก็เข้าใจว่าทุกวันน้ีอาชีพนักข่าวรายได้น้อย พอมีช่องทางแบบนี้ มันเป็นช่องทางเสริมรายได้ 

ของเขาได้ เขาก็เลยเลือกเข้ามาเป็นส่วนหนึ่งกับการพนันในเฟซบุ๊ก เรื่องเงินเป็นเรื่องที่ไม่เข้าใครออก

ใคร”   

               (คุณบี (นามสมมต)ิ สัมภาษณ์ 27 มิถุนายน 2562) 

  

“คนพวกนี้จะมาในลักษณะของการท านาย นอกเหนือจากนั้นคือเขาจะท านายผลการแข่งขัน 

ฟุตบอลในลีกที่คนทั่วไปไม่ได้ดู ไม่ได้ติดตาม คนที่ติดตามก็จะคิดว่ากูรูคนนี้เช่ียวชาญ คิดว่ามีผลกับ

คนเล่นพนัน เพราะคนพวกนี้เขาคลุกคลีกับแวดวงกีฬามาก่อน”  

        (คุณอี (นามสมมต)ิ สัมภาษณ์ 13 สิงหาคม 2562) 

 

2 ใน 3 ของผู้ให้สัมภาษณ์ที่เป็นบุคคลผู้มีส่วนเกี่ยวข้องในแฟนเพจที่เกี่ยวข้องกับการพนัน

ฟุตบอล   กล่าวว่าการที่ฟุตบอลแฟนเพจดึงผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่ประกอบอาชีพสื่อสารมวลชน

เข้ามาเป็นส่วนหนึ่ง สามารถดึงดูดผู้รับสารให้เข้ามาติดตามฟุตบอลแฟนเพจได้ และได้เปรียบกว่า

ฟุตบอลแฟนเพจที่ไม่ได้จ้างผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่ประกอบอาชีพสื่อสารมวลชน เพราะมองว่าผู้มี

อิทธิพลทางความคิดกลุ่มดังกล่าว มีฐานผู้ติดตามเป็นทุนเดิมอยู่แล้ว  

“แฟนเพจบางเพจ จะอาศัยคนดังๆ ในวงการฟุตบอล วงการสื่อ ใช้จุดเด่นนี้มาขาย ซึ่งก็ขาย

ได้มากกว่าแฟนเพจพนันบอลทั่วไปที่อาจจะไม่ได้จ้างคนดังๆ มาร่วมแฟนเพจ”  

   (คุณกัสจัง (นามสมมต)ิ สัมภาษณ์ 9 กรกฎาคม 2562) 

 

“มีบทบาทมาก สมมติถ้าเรามีความเช่ือในตัวบุคคลนั้นๆ ไม่ว่าเขาจะช้ีน าหรือพูดอะไร เราก็ 

จะคล้อยตามไปในสิ่งที่เขาพูด เช่น ถ้าเราดูฟุตบอล แล้วเกิดมีกูรู A มาพูด ถ้าเราเคยเช่ือกูรู A มาก่อน  
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ติดตามมานาน เขาพูดอะไรเราเช่ือ แล้วถ้าวันหนึ่งเขาพูดโฆษณาเว็บไซต์พนันฟุตบอล ให้ทีเด็ด จากที่ 

ไม่เคยคิดจะเล่น มันก็มีโอกาสที่จะคล้อยตามกูรู A ได”้  

   (คุณพู่กัน (นามสมมต)ิ สัมภาษณ์ 30 กรกฎาคม 2562)   

 

ขณะที่คุณกรีนกล่าวเพิ่มเติมว่าผู้มีอทิธิพลทางความคิดที่ประกอบอาชีพสื่อสารมวลชนไม่มผีล

กับฟุตบอลแฟนเพจที่ยังไม่ดัง มีผู้ติดตามไม่เยอะ และฟุตบอลแฟนเพจลักษณะดังกล่าวมักเป็นผู้ให้ที

เด็ดเองมากกว่าไปก่อน ซึ่งผู้มีอิทธิพลทางความคิดในลักษณะดังกลา่ว ก็คือผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่ผู้

มีอิทธิพลทางความคิดที่เป็นบุคคลทั่วไปแต่สนใจกีฬาฟุตบอล   

“ไม่มีผลเลย แฟนเพจบางเพจอาจจะมจี้างอินฟลเูอนเซอรม์าบ้าง บางครั้งเข้ามาพูดเล่นเฉยๆ 

คนบางคนก็ไม่ได้เช่ือ เพจที่ไม่ดัง คนไลก์ไม่เยอะ จะเน้นชูทีเด็ดของตัวเองให้น่าเช่ือถือไปเลยดีกว่า”  

     (คุณกรีน (นามสมมต)ิ สัมภาษณ์ 18 มิถุนายน 2562) 

 

ตามมุมมองของนักวิชาการที่มีผลงานทางวิชาการที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล มองว่าผู้มี

อิทธิพลทางความคิด โดยเฉพาะผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่ประกอบอาชีพสือ่สารมวลชน มีส่วนโดยตรง

ต่อการติดตาม ไปจนถึงข้ันตัดสินใจเล่นพนันฟุตบอลของผู้รับสารที่ติดตามฟุตบอลแฟนเพจ สาเหตุ

เพราะอยูใ่นแวดวงสื่อกีฬามาก่อน มีฐานข้อมูลและมีผู้ติดตามมาก่อน โดยเว็บไซต์พนันตัดสินใจดึงผู้มี

อิทธิพลทางความคิดที่ประกอบอาชีพสื่อสารมวลชนเข้ามาเป็นหนึ่งในรูปแบบและวิธีการน าเสนอใน

ฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล  

“บุคคลในวงการสื่อกีฬาที่ภายหลังผันตัวไปเป็นผู้ ให้ข้อมูลส าหรับการเล่นพนันฟุตบอล 

กลายเป็นกูรู คนพวกนี้มีความช านาญท าให้คนมีความเช่ือมั่นในข้อมูลพวกนี้เพิ่มข้ึน พี่นั่นพี่นี่เก็งไว้

อย่างนี้ กลายเป็นการช้ีน าให้คนเช่ือ เป็นผู้มีอิทธิพล มีผลให้คนเล่นพนันด้วยความเช่ือมั่นมากข้ึน กล้า

เล่น ลงเงินมากข้ึน เป็นตัวที่อันตราย” 

         (คุณธนากร คมกฤส สัมภาษณ์ 23 กรกฎาคม 2562) 

 

“เขาเป็นผู้รู้ด้านกีฬา แต่วิธีการน าเสนอเนื้อหาในแฟนเพจคือไม่ได้พูดแค่เรื่องกีฬาอย่างเดียว 

มีการพูดถึงเนื้อหากีฬาเพื่อน าไปสู่การพนันด้วย” 

          (ผศ.ดร.เอื้อจิต วิโรจน์ไตรรัตน์ สัมภาษณ์ 6 สิงหาคม 2562) 
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แม้ผู้มีอิทธิพลทางความคิดจะมีบทบาทต่อผู้รับสารที่ติดตามฟุตบอลแฟนเพจ แต่จากมุมมอง

ของมุมมองของนักวิชาการที่มีผลงานทางวิชาการที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล กล่าวว่าแท้จริงแล้ว

การที่ เว็บไซต์ พนันเลือกรูปแบบและวิธีการผ่านผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่ป ระกอบอาชีพ

สื่อสารมวลชนมาปรากฏในฟุตบอลแฟนเพจนั้น มีวัตถุประสงค์เบื้องต้นเพื่อแค่ให้ผู้รับสารที่ติดตาม

ฟุตบอลแฟนเพจเข้ามาเป็นส่วนหนึ่งของแฟนเพจ ติดตามโพสต์ ดูบทวิเคราะห์ฟุตบอล ในจ านวนร้อย

ละ 10 หรือร้อยละ 20 เพียงเท่าน้ีก็ถือว่าการสื่อสารประสบความส าเร็จ ไม่จ าเป็นต้องตัดสินใจเล่น

การพนันฟุตบอลกับเว็บไซต์ น าเสนอเนื้อหาทุกสิ่งอย่าง ตามที่ได้ตกลงกับทางแฟนเพจ เพื่อดึงให้ผู้รับ

สารที่ติดตามฟุตบอลแฟนเพจเข้ามามีสว่นร่วมให้มากที่สดุ และยังไม่จ าเป็นต้องถึงข้ันตัดสนิใจเล่นการ

พนันฟุตบอล  

 “บางครั้งคอลัมนิสต์อาจไม่ได้ต้องการให้คนเช่ือไปทั้งหมด บางครั้งแค่แหย่ พูดเชิญชวนเข้า

เล่นเว็บไซต์ พูดง่ายๆ คือเขาไม่ได้หวังให้คนเห็นบทวิเคราะห์เล่นการพนันทุกคนหรอก อย่างน้อยมีคน

เข้ามาเห็น 10% หรือ 20% ก็โอเคแล้ว” 

        (คุณพงศ์ธร จันทรัศมี สัมภาษณ์ 18 กรกฎาคม 2562) 

 
ผู้ให้สัมภาษณ์ทั้ง 4 กลุ่มสัมภาษณ์กล่าวตรงกันว่าผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่ประกอบอาชีพ

สื่อสารมวลชน มีบทบาทมากในฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกีย่วข้องกับการพนันฟุตบอล ผู้มีอิทธิพล

ทางความคิดกลุ่มนี้จะอาศัยประสบการณ์ที่ตนเองเคยท างานสื่อมาก่อน และมีฐานผู้ติดตามมาจาก

ประสบการณ์ท างานในแวดวงสื่อมวลชนเดิม โดยเว็บไซต์พนันมีการว่าจ้างให้เข้ามาท าหน้าที่ใน

ฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่ เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล บทบาทหน้าที่ที่ได้รับคือการพูดคุย 

สนทนาเรื่องข่าวสาร ความเคลื่อนไหวในแวดวงกีฬา เฉกเช่นกับที่เคยท าในสื่อมวลชนมาก่อน รวมถึง

มีบทบาทกับเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล ในรูปแบบของวิเคราะห์บอล ให้ทีเด็ดคู่แข่งขัน ไป

จนถึงการโฆษณาโปรโมทโปรโมชันเว็บไซต์พนัน  

อย่างไรก็ตาม ก็มีข้อสังเกตว่าผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่ประกอบอาชีพสื่อสารมวลชน ไม่ได้มี

บทบาทส าคัญกับฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลไปทั้งหมด โดยเฉพาะกับ

แฟนเพจที่มียอดไลก์ ยอดการติดตามไม่เยอะ โดยบุคคลผู้มีส่วนเกี่ยวข้องในแฟนเพจที่เกี่ยวข้องกับ

การพนันฟุตบอลรายหนึ่งกล่าวว่าส าหรับฟุตบอลแฟนเพจที่มียอดการกดไลก์ การเข้ามามีส่วนร่วมไม่

เยอะ จะเน้นการให้บทบาทกับแอดมินเพจ ซึ่งเป็นเอเยนต์เว็บไซต์พนันท าหน้าที่เป็นผู้มีอิทธิพลทาง
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ความคิดแทน ซึ่งผู้มีอิทธิพลทางความคิดในลักษณะดังกล่าว ก็คือผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่ผู้มีอิทธิพล

ทางความคิดที่เป็นบุคคลทั่วไปแต่สนใจกีฬาฟุตบอล   

ผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่เป็นบคุคลทั่วไปแต่สนใจกีฬาฟุตบอล จะสถาปนาตัวเองข้ึนมาเป็นผู้

มีอิทธิพลทางความคิด เติบโตมากับช่องทางออนไลน์ โซเชียลมีเดีย มีหน้าที่การถ่ายทอดสารเกี่ยวกับ

การพนันฟุตบอลคล้ายกับกลุ่มแรก คือบอกโปรโมชันของเว็บไซต์ ช้ีช่องทางให้ผู้รับสารเล่นการพนัน

ฟุตบอล และจะมีการโชว์ผลงานของตัวเองที่ เคยเล่นพนันแล้วได้เงิน มีสถิติย้อนหลังที่เล่นพนันบอล

แล้วได้เงินแสดงให้ผู้รับสารเห็น จะมีผลต่อการตัดสินใจเล่นพนันของกลุ่มนักพนันหน้าใหม่  

“คนโนเนมเขาก็สามารถสรา้งเครดิตให้ตัวเองได้เหมือนกนัด้วยการสร้างช่ือเสียง ท าให้เห็นว่า

ตัวเองก็แม่น มีข้อมูลมารองรับ ก็มีโอกาสที่คนจะเข้าถึงเขาได้”  

      (คุณ ดี (นามสมมต)ิ สัมภาษณ์ 25 กรกฎาคม 2562) 

 

ผู้มีส่วนเกี่ยวข้องในแฟนเพจที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล มองเป็นทิศทางเดียวกันกับกลุ่ม

คนที่ติดตามกีฬาฟุตบอลและฟุตบอลแฟนเพจ และเล่นการพนันฟุตบอล กลุ่มคนที่ติดตามกีฬา

ฟุตบอลและฟุตบอลแฟนเพจ แต่ไม่ได้เล่นการพนันฟุตบอล ว่าผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่เป็นบุคคล

ทั่วไปแต่สนใจกีฬาฟุตบอลจะมีผลกับการตัดสินใจเล่นพนันฟุตบอล โดยเฉพาะกับนักพนันหน้าใหม่ 

รวมถึงเด็กและเยาวชนที่ไม่เคยเลน่พนันมาก่อน และไม่น่าจะมีผลต่อการตัดสินใจของนักพนันฟุตบอล

ที่เล่นอยู่แล้วเท่าใดนัก เพราะคนกลุ่มนี้ติดตามเนื้อหากีฬาฟุตบอลมาจากกลุ่มนักข่าวกีฬามาก่อน 

“ส าหรับกลุ่มคนที่เป็นกูรูที่เติบโตมาจากโซเชียลมีเดีย ความน่าเช่ือถือมีไม่เท่ากันกลุ่มนักข่าว

กีฬา เพราะจริงๆ ถ้าคนที่เล่นพนันฟุตบอล เขาติดตามข่าวสารฟุตบอล รู้จักกลุ่มนักข่าวกีฬาอยู่แล้ว”  

   (คุณกัสจัง (นามสมมต)ิ สัมภาษณ์ 9 กรกฎาคม 2562) 

 

“มีส่วนกับกลุ่มนักพนันหน้าใหม่ มีส่วนกับพวกเด็กๆ ที่ไม่เคยเล่นพนัน หรือคนที่เพิ่งเริ่มเล่น

การ พนนั คงไม่มีผลกับพวกคนเก่าๆ เท่าไหร่”  

   (คุณพู่กัน (นามสมมต)ิ สัมภาษณ์ 30 กรกฎาคม 2562)   

 

 ผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่เป็นบุคคลทั่วไป แต่สนใจกีฬาฟุตบอล จะอาศัยช่องทางโซเชียล

มีเดีย ท าให้ตัวข้ึนมาเป็นผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่มีบทบาทส าคัญในฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่

เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล โดยบทบาทส าคัญคือการท าหน้าที่เป็นแอดมินเพจ บางครั้งก็เป็นเอ
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เยนต์เว็บไซต์พนันที่สร้างฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลข้ึนมา ผู้มีอิทธิพล

ทางความคิดกลุ่มนี้จะมีบทบาทต่อกลุ่มนักพนันฟุตบอลหน้าใหม่ โดยมีวิธีการสื่อสารคือ การอาศัย

ผลงานการให้ทีเด็ด วิเคราะห์ฟุตบอลที่ถูก เล่นแล้วได้เงิน ในรูปแบบของการแสดงสถิติความแม่นย า

ว่าเคยให้ทีเด็ดไว้แล้วถูกมากกว่าผิด  
 

อีกหนึ่งประเภทของผู้มีอิทธิพลทางความคิด ที่สามารถชักจูงให้นักพนันฟุตบอลออนไลน์เข้า

มามีส่วนร่วมกับช่องทางการเข้าถึงพนันฟุตบอลออนไลน์ในเฟซบุ๊ก จากการนิยามของวิษชญะ (2560) 

คือ ผู้มีอิทธิพลทางความคิดในสื่อสังคมออนไลน์ที่ไม่ได้สนใจกีฬาฟุตบอล โดยในงานวิจัยนีป้รากฏเป็น 

พริตต้ี แขกรับเชิญรายการวาไรตี้เพศหญิง จะมีหน้าที่คอยพูดเชิญชวน และสื่อสารหาผู้รบัสารที่เข้ามา

รับชมรายการสดที่ปรากฏตามแฟนเพจ โดยมีปลายทางของการสื่อสารคือการเข้าสู่เว็บไซต์การพนัน

ฟุตบอล อย่างไรก็ตาม ผู้ให้สัมภาษณ์มองว่าบางครั้ง พริตต้ี แขกรับเชิญเพศหญิงนั้น ไม่ได้มีส่วนจูงใจ

ให้ผู้ติดตามเล่นพนันฟุตบอลได้มากเท่าดูในฟุตบอลแฟนเพจเพียงแค่ความบันเทิง  

“พริตตี้มีเพื่อเรียกแขก พอเรียกแขกได้แล้วก็จะเริ่มขายสิ่งที่โปรโมท แล้วแต่แนวทางของ

แฟนเพจหรือเว็บไซต์ที่ระบุให้ท า”  

        (คุณ ง (นามสมมต)ิ สัมภาษณ์ 6 กรกฎาคม 2562) 

 

“ถ้าคนที่เล่นพนันบอลอยู่แล้ว เรื่องของพริตตี้ ผู้หญิง อาจจะไม่ได้ดึงให้เราไปเล่นพนันได้ 

บางครั้งที่คนมาดูพริตต้ี เพราะต้องการแค่ความบันเทิงเท่านั้น”  

       (คุณ ก (นามสมมต)ิ สัมภาษณ์ 23 มิถุนายน 2562) 

 

ส าหรับผู้มีอิทธิพลทางความคิดในสื่อสังคมออนไลน์ที่ไม่ได้สนใจกีฬาฟุตบอล เป็นพริตต้ี แขก

รับเชิญเพศหญิง มีรูปแบบและวิธีการสือ่สารที่แตกต่างไปจากผูม้ีอิทธิพลทางความคิดที่ประกอบอาชีพ

สื่อสารมวลชน และผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่เป็นบุคคลทั่วไป แต่สนใจกีฬาฟุตบอล กล่าวคือ พริตตี้ 

แขกรับเชิญเพศหญิง ไม่ได้มีส่วนตัดสินใจให้เล่นการพนันฟุตบอลโดยตรง แต่จะใช้วิธีการสื่อสาร

หลากหลายเพื่อใหผู้้ติดตามเข้ามาติดตามสิง่ที่ตนน าเสนอ เป็นวิธีเชิญชวนในลักษณะของการบอกต่อๆ 

กัน เมื่อครบเป้าหมายที่วางไว้ เช่น แชร์โพสต์ครบตามก าหนด พริตตี้ก็จะกระท าบางสิ่งบางอย่าง

ให้กับผู้รับสาร ซึ่งส่วนมากจะเป็นผู้ติดตามเพศชายที่เข้ามาดู โดยมีจุดมุ่งหมายส าคัญคือการพาเข้า

ไปสู่เว็บไซต์การพนันฟุตบอลที่ให้การสนับสนุนฟุตบอลแฟนเพจนั้น ๆ  
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“ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียกับเพจเขาต้องการดึงให้คนเข้ามาดู โดยเฉพาะเพศชาย”  

        (คุณซี (นามสมมต)ิ สัมภาษณ์ 6 กรกฎาคม 2562) 

 

“พริตตี้เป็นแค่ส่วนเชิญชวนท าให้นักพนัน โดยเฉพาะผู้ชายเข้ามารวมกันมากกว่า พริตตี้

น่าจะถูกก าหนดขอบเขตว่าจะต้องแสวงหาวิธีการมีส่วนร่วมแบบแพต่อ หมายความว่าพริตต้ีจะให้คน

ติดตามช่วยกันแชร์โพสต์ต่อกันเป็นทอด ๆ ถ้าแชร์ครบ ก็จะท าบางสิ่งบางอย่างให้ดู เช่น ปลด

กระดุม”  

        (คุณอี (นามสมมต)ิ สัมภาษณ์ 13 สิงหาคม 2562) 

 

แม้ว่าผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่ไม่ได้สนใจกีฬาฟุตบอลจะเชิญชวนให้ผู้รับสารเข้ามาติดตาม

รายการสดในฟุตบอลแฟนเพจได้มาก แต่ผู้มีส่วนเกี่ยวข้องในแฟนเพจที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล

กล่าวว่าผู้มีอิทธิพลทางความคิดกลุ่มนีไ้ม่ได้มีผลต่อการตัดสินใจเล่นพนันฟุตบอล คนที่เข้ามาติดตาม

จะเลือกติดตามบทบาทของ พริตต้ี แขกรับเชิญเพศหญิงในรายการสดมากกว่า  

“ไม่มีผล บทบาทส าคัญของพริตตี้เป็นเหมือนไฟ เวลาไปหาปลาตอนกลางคืนแล้วเปิดไฟ 

พริตต้ีเป็นเหมือนไฟล่อปลา ก็เหมือนกัน แค่ท าให้คนมามุง แล้วการโฆษณาจะแฝงมาทีหลัง คนที่ตาม

คงไม่เช่ือพริตต้ีที่มาพูด อย่างมากก็มาดูบทบาทของพริตต้ีเฉย ๆ”  

  (คุณพู่กัน (นามสมมติ) สัมภาษณ์ 30 กรกฎาคม 2562)   

 

“ในส่วนของพริตตี้ เน็ตไอดอล คือเรียกคนเข้ามาได้แหละ แต่คนบางคนเข้ามาดูเฉย ๆ ไม่ได้

กดเข้าไปเล่นพนันต่อ”  

    (คุณกรีน (นามสมมติ) สัมภาษณ์ 18 มิถุนายน 2562) 

 

ส่วนบทบาทของผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่ไม่ได้สนใจกีฬาฟุตบอล มีอิทธิพลต่อการชักจูงให้

ผู้รับสารที่ติดตามฟุตบอลแฟนเพจ มุ่งเน้นที่เพศชาย ต้องการให้เข้ามาติดตามเนื้อหาในฟุตบอลแฟน

เพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล เป็นการน าเรื่องเพศมาช่วยส่งเสริมการขายให้กับ

ฟุตบอลแฟนเพจ ซึ่งท าแล้วได้ผล เพราะผู้ที่ติดตามรายการผ่านฟุตบอลแฟนเพจส่วนมากจะเป็น

ผู้ติดตามเพศชายที่เข้ามาดู โดยมีจุดมุ่งหมายส าคัญคือการพาเข้าไปสู่เว็บไซต์การพนันฟุตบอลที่ให้

การสนับสนุนฟุตบอลแฟนเพจนั้น ๆ 
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“มันก็เป็นสิ่งเย้ายวน พวกนี้เขาก็อ่านออก ผู้ประกอบการเขาก็มองเห็นว่าตลาดใหญ่ก็ยังเป็น

ผู้ชาย เอาผู้หญิงเข้ามาเป็น Sexy Marketing การเอาเรื่องเพศมาเป็นเรื่องส่งเสริมการขาย เราก็จะ

พบในหลาย ๆ รายการที่เป็นการวิเคราะห์ฟุตบอล เป็นกลยุทธ์ของผู้ประกอบการที่เขาวิเคราะห์มา

เเล้วว่ามันได้ผล ที่จะดึงกลุ่มลูกค้าผู้ชายเข้ามาชม เข้ามาใจละลายไปกับการช้ีน าของเขา” 

         (คุณธนากร คมกฤส สัมภาษณ์ 23 กรกฎาคม 2562) 

 

ส าหรับผู้มีอิทธิพลทางความคิดในสื่อสังคมออนไลน์ที่ไม่ได้สนใจกีฬาฟุตบอล อย่างพริตตี้ 

แขกรับเชิญเพศหญิง เข้ามามีบทบาทในฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล

ด้วยการเข้ามาเป็นแขกรับเชิญในรายการสด ท าหน้าที่พูดเชิญชวน สื่อสารกับผู้รับสารที่ติดตาม

ฟุตบอลแฟนเพจ โดยมีข้อตกลงร่วมกับรายการว่า หากท าตามเป้าหมายที่ได้ตกลงร่วมกับทางรายการ

ครบก าหนด ก็จะกระท าบางสิ่งบางอย่างในรายการ เช่น ปลดกระดุมเสื้อ ซึ่งตอบสนองกับกลุ่มผู้รับ

สารที่ติดตามฟุตบอลแฟนเพจ ซึ่งส่วนมากเป็นเพศชาย อย่างไรก็ดี กลุ่มคนที่ติดตามกีฬาฟุตบอลและ

ฟุตบอลแฟนเพจ และเล่นการพนันฟุตบอล รวมถึงผู้มีส่วนเกี่ยวข้องในแฟนเพจที่เกี่ยวข้องกับการ

พนันฟุตบอล กล่าวว่าแม้บทบาทของผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่ไม่ได้สนใจกีฬาฟุตบอล จะมีอิทธิพล

ดึงดูดผู้รับสารที่ติดตามฟุตบอลแฟนเพจให้เข้ามามีส่วนร่วมในฟุตบอลแฟนเพจได้มาก แต่ผู้มีอิทธิพล

ทางความคิดกลุ่มนี้ไม่ได้มีผลต่อการตัดสินใจเล่นการพนันฟุตบอลแต่อย่างใด ผู้รับสารที่ติดตาม

ฟุตบอลแฟนเพจเลือกเข้ามาดูแค่บทบาทในการด าเนินรายการวาไรตีเ้ท่านั้น  

 

กลุ่มลับการพนันฟุตบอล 

อีกหนึ่งรูปแบบและวิธีการสื่อสารของฟุตบอลแฟนเพจ ที่มีเนื้อหาเกี่ยวข้องกับการพนัน คือมี

ความเช่ือมโยงกับกลุ่มในเฟซบุ๊ก หรือ “Facebook Groups” จากการรับรู้ของกลุ่มที่ติดตามกีฬา

ฟุตบอลและฟุตบอลแฟนเพจ และเล่นการพนันฟุตบอล กล่าวว่าการสื่อสารกลุ่มลับการพนันฟุตบอล 

แบ่งแนวทางการสื่อสารออกเป็น 3 แนวทาง คือ (1) กลุ่มเฟซบุ๊กที่มาจากฟุตบอลแฟนเพจโดยตรง (2) 

กลุ่มเฟซบุ๊กที่เอเยนต์ หรือนักพนันฟุตบอลสร้างข้ึนมา และ (3) กลุ่มเฟซบุ๊กเรื่องฟุตบอลและเรื่อง

ทั่วไป ที่มีการแชร์เนื้อหาพนันลงในกลุ่ม ส าหรับ 2 กลุ่มแรก เปรียบเสมือนพื้นที่ทางออนไลน์ของนัก

พนันฟุตบอล ที่ผันจากการพนันโต๊ะบอลในยุคเดิมมาสู่ยุคออนไลน์ สนทนากันผ่านช่องทางออนไลน์ 

ในกลุ่มมีการสนทนากันบ่อยครั้งยามที่มีการแข่งขันฟุตบอลทุกระดับ ทุกลีกการแข่งขัน เป็นพื้นที่ของ

ทั้งกลุ่มนักพนันบอลหน้าเก่าและหน้าใหม่ที่พร้อมจะแลกเปลี่ยนข้อมูลกันตลอดเวลา โดยมีวิธีการเข้า
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คือจะต้องตอบค าถามจากที่คนตั้งกลุ่มสร้างข้ึนมาก่อน ส่วนกลุ่มที่ 3 จะมาในรูปแบบของการแชร์

คลิปวิดีโอ หรือเฟซบุ๊ก ไลฟ์ ที่มีเนื้อหาเกี่ยวข้องกับการพนันลงในกลุ่มเฟซบุ๊กทั่วไป ที่ไม่ได้เกี่ยวข้อง

กับการพนันฟุตบอล ทว่าการแชร์เนื้อหาในลักษณะดังกล่าวมักจะถูกแบนจากผู้ดูแลกลุ่ม เนื่องจาก

เป็นเนื้อหาที่ผิดต่อกฎหลายกฎที่กลุ่มนั้นๆ ก าหนดไว้  

“เกิดจากการรวมกันของนักพนัน หรือพวกเจ้าของเว็บไซต์ หรือคนที่ท าแฟนเพจไปลาก

ลูกค้าของเว็บไซต์นั้นๆ มาอยู่ร่วมกันในกลุ่ม แล้วก็จะมีการบอกต่อกันอีกที ท าเป็นทอดๆ กลุ่ม

ลักษณะนี้จะชอบแชร์เนื้อหาจากแฟนเพจอื่นเข้ามา ซึ่งรวมถึงเนื้อหาจากแฟนเพจพนันฟุตบอล 

สนทนากันทั้งวันทั้งคืน อีกแบบหนึ่งคือกลุ่มทั่วไปเลย ไม่เกี่ยวกับพนันสักนิด แต่จะมีคนที่แชร์คอน

เทนต์พนันบอลลงในกลุ่ม และคนที่เป็นหัวกลุ่ม คนดูแลกลุ่ม ก็จะคอยกดแบนกดลบโพสต์น้ันไปเลย”   

       (คุณ ค (นามสมมต)ิ สัมภาษณ์ 4 กรกฎาคม 2562) 
 

 

“กลุ่มลับมีความน่ากลัวตรงที่เปิดโอกาสต้อนรับนักพนันหน้าใหม่อยู่เสมอ ใครเล่นไม่เป็น 

อยากลอง ที่นี่สอนได้สบาย เข้าๆ ออกๆ กันตลอดเวลา กลุ่มพวกนี้ยังอยู่ได้เพราะเขาคุยกันตลอดเวลา 

เพราะฟุตบอลแข่งกันแทบทุกวัน”  

      (คุณ จ (นามสมมติ) สัมภาษณ์ 23 กรกฎาคม 2562) 
 

ผู้ให้สัมภาษณ์ที่เป็นกลุ่มที่ติดตามกีฬาฟุตบอลและฟุตบอลแฟนเพจ แต่ไม่เล่นการพนัน

ฟุตบอล มองว่าเนื่องจากการพูดคุยในพื้นที่สาธารณะอย่างฟุตบอลแฟนเพจ มีโอกาสที่จะโดนแบนได้

ง่าย ดังนั้น ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียในแฟนเพจ รวมถึงคนที่อยู่ในเว็บไซต์การพนันฟุตบอลที่สนับสนุนแฟน

เพจจึงเลือกสร้างกลุ่มออนไลน์ให้เป็นพื้นที่พูดคุยกันของนักพนันฟุตบอล เป็นกลุ่มลับแบบปิด โดย

ใจความส าคัญของการสื่อสารแบบกลุ่มลับคือ ก่อนเข้าร่วมกลุ่มต้องท ากติกาบางอย่างก่อน โดยมีผู้

ก่อตั้งกลุ่มเป็นคนอนุมัติ 

“พวกแฟนเพจอาจจะโดนแบนง่าย แต่กลุม่พวกนี้คือลับมาก คิดว่าในกลุ่มพวกนี้น่าจะมีคนที่

อยู่ในเว็บไซต์ คนท าเพจแฝงตัวเข้ามาอยู่ในน้ี เหมือนเป็นทีท่ี่รวมกันและการันตีได้ว่าคุณมาอยู่ที่นี่คุณ

เล่นได้แน่ๆ ไม่มีใครโกง หลายๆ คนที่เป็นสมาชิกกลุ่มยืนยันร่วมกัน มีความน่าเช่ือถือ”  

      (คุณเอ (นามสมมติ) สมัภาษณ์ 27 มิถุนายน 2562) 
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“สาเหตุที่นักพนันอยากเข้ามาในกลุ่มคือต้องการจะหาคนมาสนับสนุนต่อว่าคู่นี้ ทีมนี้ที่จะ

ตัดสินใจแทงมีคนคิดตรงกันหรอืเปล่า อย่างเช่นโพสต์หนึ่งในกลุ่มลับ 8 จาก 10 คนมาแสดงความเห็น

ว่าแทงทีมนี้เลย ได้เงินแน่ วันน้ีฟอร์มมา คนที่โพสต์ก็ตัดสินใจไม่ยากที่จะแทงทีมนั้นๆ”  

        (คุณซี (นามสมมติ) สัมภาษณ์ 6 กรกฎาคม 2562) 
 

เช่นเดียวกันกับกลุ่มบุคคลผู้มีส่วนเกี่ยวข้องในแฟนเพจที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล ที่

กล่าวว่าการสื่อสารแบบกลุ่มลับพนันฟุตบอลเป็นพื้นที่ทางออนไลน์ของกลุ่มนักพนัน ที่สนใจการพนัน

ฟุตบอลเหมือนกัน  จุดเด่นของกลุ่มนี้คือหากอยากได้ทีเด็ดฟุตบอลที่มีมากกว่าในช่องทางฟุตบอล

แฟนเพจ ก็ให้เข้ามาเป็นสมาชิกของกลุ่มลับ 

“เป็นกลุ่มที่รวมคนคอเดียวกันมาอยู่ร่วมกัน ท าให้สามารถอยู่ต่อไปได้ ด้วยความชอบ ความ

ต้องการของคนในกลุ่ม เหมือนคนคอเดียวกันอยู่ด้วยกัน พอมาอยู่ด้วยกันมากๆ เลยดูเป็นกลุ่มที่

แข็งแกร่ง”  

          (คุณพู่กัน (นามสมมต)ิ สัมภาษณ์ 30 กรกฎาคม 2562)   

“ถ้าคุณยังอยากได้ทีเด็ดแบบจัดเต็ม บางทีก็จะใหเ้ข้ามาอยู่ในกลุ่มเฟซบุ๊กกลุ่มเดียวกัน เป็น

กลุ่มลับ ใหเ้พิ่มเป็นเพื่อนมา”  

   (คุณกรีน (นามสมมติ) สัมภาษณ์ 18 มิถุนายน 2562) 
 

นักวิชาการที่มีผลงานทางวิชาการที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลกล่าวสอดคล้องกับทั้ง 3 

กลุ่มผู้ให้สัมภาษณ์ก่อนหน้าว่าการสื่อสารในกลุ่มลับการพนันฟุตบอล มีความคล้ายคลึงกับพื้นที่ของ

โต๊ะพนันฟุตบอลในยุคเดิม แต่กับการสื่อสารในรูปแบบกลุ่มลับนี้ เป็นส่วนหนึ่งของคุณสมบัติของสื่อ

ออนไลน์ คือไม่ได้จ ากัดพื้นที่และเวลาของการสื่อสาร คุยกันได้ตลอด 24 ช่ัวโมง และมีความคุมเข้ม

ก่อนจะเข้ามายังพื้นที่ของกลุ่ม จะต้องผ่านการอนุมัติจากผู้ก่อตั้งกลุ่มก่อน 

“ความไม่ต่างจากโตะ๊บอลคือการแปรรูปตัวเองมาสู่ออนไลน ์แต่สิ่งที่กลุ่มนี้แพร่กระจายได้

มากกว่าคือไม่ได้จ ากัดเรื่อง space and time” 

         (ผศ. ดร.เอื้อจิต วิโรจน์ไตรรัตน์ สัมภาษณ์ 6 สิงหาคม 2562) 
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“เฟซบุ๊กเปิดโอกาสให้คนได้มาอยู่รวมกันเป็นกลุ่ม กลุ่มที่คนสนใจเรื่องเดียวกัน อยู่ด้วยกัน 

วิธีการเซฟกลุ่มคือการคัดกรองสมาชิกก่อนจะมาเข้าร่วม เขาจะเช็คโปรไฟล์เบื้องต้นก่อน ท าให้มั่นใจ

ในระดับหนึ่งก่อน หรือบางกลุ่มก็ให้ใช้วิธีการตอบค าถาม แล้วค่อยรับเข้า” 

        (คุณพงศ์ธร จันทรัศมี สมัภาษณ์ 18 กรกฎาคม 2562) 
 

 

      ภาพที่ 38 กลุ่มลับการพนันฟุตบอล 

           
ภาพที่ 39 กลุ่มลับการพนันฟุตบอล 
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ทั้ง 4 กลุ่มผู้ให้สัมภาษณ์กล่าวถึงรูปแบบ และวิธีการสื่อสารกลุ่มลับการพนันฟุตบอลในเฟ

ซบุ๊ก เป็นการรับรู้แนวทางเดียวกันว่าเป็นลักษณะของพื้นที่พูดคุยบนโลกออนไลน์ในลักษณะของการ

รวมกลุ่มพูดคุยเรื่องการพนันฟุตบอล เช่ือมโยงกับกลุ่มในเฟซบุ๊ก หรือ “Facebook Groups” ผู้ให้

สัมภาษณ์มองว่าเนื่องจากการพูดคุยในพื้นที่สาธารณะอย่างฟุตบอลแฟนเพจ มีโอกาสที่จะโดนแบนได้

ง่าย ดังนั้น ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียในแฟนเพจ รวมถึงคนที่อยู่ในเว็บไซต์การพนันฟุตบอลที่สนับสนุนแฟน

เพจจึงเลือกสร้างกลุ่มออนไลน์ให้เป็นพื้นที่พูดคุยกันของนักพนันฟุตบอล มีลักษณะเป็นกลุ่มลับแบบ

ปิด ก่อนเข้าร่วมกลุ่มต้องท ากติกาบางอย่างก่อน เพื่อเป็นการยืนยันตัวตนเข้าผู้เข้าร่วมกลุ่ม โดยมีผู้

ก่อตั้งกลุ่มเป็นคนอนุมัติ ความคล้ายคลึงกับพื้นที่ของโต๊ะพนันฟุตบอลในยุคเดิม แต่กับการสื่อสารใน

รูปแบบกลุ่มลับนี้ เป็นส่วนหนึ่งของคุณสมบัติของสื่อออนไลน์ คือ ไม่ได้จ ากัดพื้นที่และเวลาของการ

สื่อสาร คุยกันได้ตลอด 24 ช่ัวโมง 

 

4.2.1.2 ทิศทางการสื่อสารของฟุตบอลแฟนเพจท่ีเกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลในอนาคต  

แยกการอธิบายเพิ่มเป็น 2 หัวข้อ คือ 

เทคโนโลยีสารสนเทศมีผลให้การเล่นพนันฟุตบอลออนไลน์ง่ายกว่าการเล่นพนันฟุตบอลยุคเดิม 

 เพราะเทคโนโลยีการสื่อสารได้เข้ามาเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมของผู้รับสาร อีกทั้งวิธีการเล่น

การพนัน ฟุตบอลออนไลน์ก็ง่ายกว่าการพนันบอลโต๊ะในยุคเดิม ส่งผลให้กลุ่มที่ติดตามฟุตบอลแฟน

เพจและเล่นการพนันฟุตบอล มีมุมมองว่าหากผู้รับสารเลือกติดตามกีฬาฟุตบอลในเฟซบุ๊ก เห็น

ฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกีย่วข้องกับการพนันฟตุบอลบ่อยครัง้ ก็มีโอกาสที่จะเห็นโฆษณาเว็บไซต์

พนันจากแฟนเพจพนันฟุตบอลได้ทันที ทั้งยังมีการสอนวิธีการเล่นพนันฟุตบอลในแฟนเพจว่าจะเริ่ม

เล่นต้องท าอย่างไรบ้าง นอกจากนี้ การพนันฟุตบอลออนไลน์ยังเป็นข้อดีกับนักพนันฟุตบอล เพราะ

การเล่นในออนไลน์เป็นการปกปิดตัวตนจริงของนัก พนัน เพราะไม่ต้องเข้าไปเล่นพนันแบบเปิดเผย

ตัวตน เห็นหน้าตากันในโต๊ะบอลยุคเดิม   

““เข้าถึงได้ง่ายข้ึน พวกคนที่ท าเว็บไซต์ และแฟนเพจ พอรู้ว่าคนชอบอะไรที่ง่ายๆ สะดวก ก็

ยิ่งแสวงหาช่องทางวิธีการเล่นให้หลากหลาย มีสอนเลย ว่าเล่นอย่างไร ให้เข้าถึงคนสะดวก อย่างเล่น

ในโทรศัพท์ก็ เล่นได้ตลอด การพนันฟุตบอลในยุคนี้จะเล่นตอนไหนก็ได้ ถ้ามีฟุตบอลแข่งก็สามารถ

เล่นได้หมด”   

              (คุณ ค (นามสมมติ) สัมภาษณ์ 4 กรกฎาคม 2562)  
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“ง่ายกว่าเดิมเยอะ เป็นการปกปิดตัวเองจากสังคม อย่างเวลาที่ไปเล่นบอลโต๊ะ บางทีเรา

อาจจะเจอคนที่รู้จัก เผลอๆเป็นญาติเราที่มารับรู้ว่าเราเล่นการพนัน เห็นหน้ากันเลย แต่เดี๋ยวนี้มันอยู่

ในออนไลน์หมด โอกาสที่จะเจอแบบนี้มันยาก”  

            (คุณ จ (นามสมมติ) สัมภาษณ์ 23 กรกฎาคม 2562) 
 

มุมมองของผู้ที่ติดตามกีฬาฟุตบอลและฟุตบอลแฟนเพจ แต่ไม่เล่นการพนันฟุตบอล กล่าวว่า

การเติบโตของเว็บไซต์พนันอาจจะควบคุมได้ยากกว่าเดิม โดยเฉพาะหน่วยงานภาครัฐที่มีส่วน

เกี่ยวข้องในการจัดการโดยตรง ส่งผลให้ฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาทีเ่กี่ยวข้องกบัการพนันฟุตบอล ซึ่ง

มีเว็บไซต์พนันสนับสนุน ก็มีโอกาสเติบโตข้ึนไปอีกเรื่อยๆ  
 

 “ก็คงมีโอกาสโตมากข้ึน เพราะตอนนี้มันควบคุมได้ยากข้ึน โดยเฉพาะรัฐ ในขณะที่

เทคโนโลยีก็โตไปเรื่อยๆ ขณะที่คนที่อยู่ในที่มืดแบบนี้ ก็มีโอกาสจะท าธุรกิจที่กฎหมายง่ายต่อไป

เรื่อยๆ”  

        (คุณอี (นามสมมติ) สัมภาษณ์ 13 สิงหาคม 2562)  
 

 

“แฟนเพจพวกนี้จะยังคงเติบโตต่อไปเรื่อยๆ หาช่องทางแตกเครือข่ายไปมากกว่าน้ี”  

        (คุณซี (นามสมมต)ิ สัมภาษณ์ 6 กรกฎาคม 2562) 
 

 เทคโนโลยีสารสนเทศมีผลให้การเล่นพนันฟุตบอลออนไลน์ง่ายกว่าการเล่นพนันฟุตบอลยุค

เดิม ช้ีให้เห็นว่าในอนาคต การเล่นพนันฟุตบอลออนไลน์ โดยมีฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้อง

กับการพนันฟุตบอลจะยิ่งท าให้การพนันฟุตบอลออนไลน์เป็นช่องทางให้นักพนันเข้ามาเล่นพนันได้

มากขึ้น ผ่าน 4 ประเด็นส าคัญที่เข้ามาเกี่ยวข้อง คือ (1) การเล่นในแต่ละครั้งใช้เงินลงทุนไม่สูง เพียง

แค่มีเงินหลัก 100 บาท ก็สามารถสมัครสมาชิกเล่นพนันได้ (2) เพียงแค่มีอุปกรณ์สื่อสารพกพาอย่าง

โทรศัพท์สมาร์ทโฟนก็เล่นได้ทันที อีกทั้ง (3) การเล่นพนันฟุตบอลออนไลน์ ยังมีข้อดีตรงที่ช่วยปกปิด

ตัวตนของผู้เล่น ซึ่งมีความแตกต่างไปจากการเล่นในยุคพนันบอลโต๊ะ ที่ต้องเดินทางไปยังโต๊ะบอลเพื่อ

เล่นพนัน มีโอกาสพบเจอผูค้นได้ง่าย และ (4) เนื่องจากฟุตบอลแฟนเพจเป็นช่องทางการสื่อสารหลักที่

เว็บไซต์พนันเลือกมาสื่อสารกับนักพนัน รวมถึงผู้รับสารทั่วไป ท าให้ฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่

เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลมีสอนวิธีการเล่นพนันฟุตบอล เช่น สมัครสมาชิกอย่างไร วิธีการถอดเงิน

เป็นอย่างไร เป็นต้น 
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 เพราะความเป็นออนไลน์ท าให้การปกปิดตัวตนเป็นเรื่องที่ง่ายต่อทั้งนักพนัน ฟุตบอลแฟน

เพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนัน รวมถึงเว็บไซต์พนัน จุดนี้ท าให้ผู้ที่ติดตามกีฬาฟุตบอลและ

ฟุตบอลแฟนเพจ แต่ไม่เล่นการพนันฟุตบอล มองว่าการเติบโตของเว็บไซต์พนันอาจจะควบคุมได้ยาก

กว่าเดิม โดยเฉพาะหน่วยงานภาครัฐที่มีส่วนเกี่ยวข้องในการจัดการโดยตรง  
 

เดก็และเยาวชนมีโอกาสเล่นพนันฟุตบอลออนไลน์มากข้ึน   

 กลุ่มผู้ให้สัมภาษณ์ที่ติดตามกีฬาฟุตบอลและฟุตบอลแฟนเพจ และเล่นการพนันฟุตบอล มี

มุมมองต่อทิศทางการสื่อสารของฟุตบอลแฟนเพจที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลในอนาคต ว่าเพราะ

การเล่นพนันฟุตบอลออนไลน์ในปัจจุบันเข้าถึงง่ายกว่าการเล่นพนันฟุตบอลยุคบอลโต๊ะ อีกทั้ง

แนวโน้มของเด็กและเยาวชน บุคคลที่มีอายุต่ ากว่า 18 ปี มีโอกาสเข้าถึงโซเชียลมีเดียง่ายข้ึน ท าให้มี

ความเป็นไปได้ถึงความสุ่มเสี่ยงที่จะเข้าถึงข้อมูลเนื้อหาประเภทการพนันฟุตบอลออนไลน์ได้ง่ายและ

มากข้ึนกว่าเดิม โดยเฉพาะอย่างยิ่ง ถ้าเด็กและเยาวชนกลุ่มใดจับกลุ่มรวมกันเล่นกีฬาฟุตบอล และ

ติดตามกีฬาฟุตบอลในฟุตบอลแฟนเพจอยู่บ่อยครั้ง ก็มีโอกาสที่จะเห็นเนื้อหาการพนันฟุตบอลใน

ฟุตบอลแฟนเพจได้  

 “เดี๋ยวนี้อายุ 14-15 ปี บางคนก็รู้แล้ว ว่าเล่นพนันฟุตบอลครั้งหนึ่งต้องท าอย่างไรบ้าง จะเสีย

ก็เสียไว จะได้ก็ได้ มันดึงดูดเราได้ตลอดเวลา อย่างเฟซบุ๊กเนี่ย หลักๆ เลย พวกวัยรุ่ น เยาวชนเตะ

ฟุตบอลกันอยู่แล้ว ก็อาจจะเล่นกับเพื่อนก่อน ไปๆ มาๆ ค้นหาเพิ่ม ก็มีสิทธ์ิเจอคอนเทนต์พวกนี้ง่าย

มาก”  

             (คุณ ข (นามสมมต)ิ สัมภาษณ์ 29 มิถุนายน 2562)  
 

“จับตาดูกลุ่มเด็ก เยาวชน คนที่อายุต่ ากว่า 18 ปี น่าสนใจนะ ตามมุมมองคิดว่าคนกลุ่มนี้เล่น

กันเยอะข้ึนมาก ตั้งแต่มัธยมปลายก็เริ่มๆ เล่นกนัแล้ว วิธีการสมัครบางเว็บเขาไม่ได้จ ากัดอายุ โกงอายุ

กันได้ ไม่ได้มีใครมายุ่ง เว็บไซต์ให้กรอกรหัสสมัครเอง”   

                 (คุณ ค (นามสมมต)ิ สัมภาษณ์ 4 กรกฎาคม 2562)  
 

เพราะการเข้าถึงการพนันฟุตบอลออนไลน์ท าได้ง่าย และมีแนวโน้มที่จะมีตัวเลขของเด็กและ

เยาวชนเล่นพนันฟุตบอลออนไลน์มากขึ้น มุมมองจากกลุ่มที่ติดตามกีฬาฟุตบอลและฟุตบอลแฟนเพจ 

แต่ไม่เล่นการพนันฟุตบอล รวมถึงกลุ่มนักวิชาการที่มีผลงานทางวิชาการที่เกี่ยวข้องกับการพนัน

ฟุตบอลกล่าวว่าน่ีจึงเป็นสิ่งที่ควรให้การปกป้องกลุ่มเด็กและเยาวชนให้ห่างไกลจากการพนันฟุตบอล 
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โดยมีครอบครัว และสังคมเป็นตัวแปร ส าคัญที่เข้ามาเกี่ยวข้อง ซึ่งวิธีการส าคัญคือการรณรงค์ให้

ความรู้ความเข้าใจ ให้เด็กและเยาวชนรู้เท่าทันของ การพนัน เพื่อช้ีให้เห็นถึงผลที่ตามมาของการเล่น

พนัน  

“ต้องท าให้เข้าใจว่าต้องมีขอบเขตในการเล่น เพราะการจะท าให้พนันฟุตบอลถูกกฎหมายใน

เร็ววันมันท าไม่ได้ แต่สิ่งที่ท าได้คือการเปิดช่อง ต้องให้ความเข้าใจกับมัน” 

             (คุณ ซ ี(นามสมมต)ิ สัมภาษณ์ 4 กรกฎาคม 2562) 
 

“ด้วยเหตุผลก็ชัดเจนว่ากลุ่มนี้ (เด็กและเยาวชน) ต้องได้รับการปกป้อง เราก็ไม่อยากให้เด็ก

เข้าสู่ความ  เสี่ยงการรู้เท่าไม่ถึงการณ์ เมื่อเขายังอยู่ในสภาวะที่ไม่พร้อม และมีโอกาสที่จะตกเข้าไปใน

หลุมของมัน จากงาน ที่มูลนิธิท า (มูลนิธิรณรงค์หยุดพนัน) หนึ่งในนั้นคือการให้ความรู้ ค าในแวดวง

เรียกว่า Gambling literacy คือให้ความรู้กับประชาชน โดยเฉพาะเด็กและเยาวชน”   

                   (คุณธนากร คมกฤส สัมภาษณ์ 23 กรกฎาคม 2562) 
 

 

“ตัวแปรที่ส าคัญคือครอบครัว สังคม ถ้าจะรณรงค์เรื่องการพนัน ควรไปรณรงค์กับสังคม ให้

สังคมเห็น  ผลร้ายจากการพนัน ช้ีให้เห็นว่าเกิดความเสียหายอย่างไรบ้าง”   

          (ผศ.ดร.เอื้อจิต วิโรจน์ไตรรัตน์ สัมภาษณ์ 6 สิงหาคม 2562) 
 

สิ่งที่น่ากังวลตามมาต่อจากทิศทางของฟุตบอลแฟนเพจปรับตามเทคโนโลยีสารสนเทศ 

รวมถึงการรับรู้และประสบการณ์ของผู้รับสารที่ติดตามฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการ

พนันฟุตบอลออนไลน์ว่าช้ีให้เห็นว่าการพนันฟุตบอลออนไลน์นั้นเข้าถึงง่ายกว่าการพนันฟุตบอลยุค

เดิม ส่งผลมายังกลุ่มเด็กและเยาวชน มีความเสี่ยงที่จะเข้าถึงการพนันฟุตบอลออนไลน์การฟุตบอล

แฟนเพจมากข้ึน นั่นเป็นเพราะเด็กและเยาวชนเข้าถึงสื่อออนไลน์มากข้ึน ในส่วนนี้บทบาทของ

ครอบครัว รวมถึงสังคม จ าเป็นจะต้องรณรงค์ให้ความรู้ความเข้าใจเพื่อให้เด็กและเยาวชนรู้เท่าทัน

ของการพนัน และช้ีให้เห็นถึงผลร้ายของการเล่นพนัน 
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4.2.2 ประสบการณ์การติดตามฟุตบอลแฟนเพจท่ีมีเนื้อหาท่ีเกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล 

ผู้วิจัยแบ่งการอธิบายประสบการณ์การติดตามฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการ

พนันฟุตบอลออกเป็น 4 กลุ่มสัมภาษณ์ ประกอบด้วย 

 

4.2.2.1 ประสบการณ์การติดตามฟุตบอลแฟนเพจท่ีมีเนื้อหาท่ีเกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล

ของกลุ่มคนท่ีติดตามกีฬาฟุตบอลและฟุตบอลแฟนเพจ และเล่นการพนันฟุตบอล 

4.2.2.2 ประสบการณ์การติดตามฟุตบอลแฟนเพจท่ีมีเนื้อหาท่ีเกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล

ของกลุ่มคนท่ีติดตามกีฬาฟุตบอลและฟุตบอลแฟนเพจ แต่ไม่เล่นการพนันฟุตบอล 

4.2.2.3 ข้อคิดเห็นของบุคคลผู้มีส่วนเกี่ยวข้องในแฟนเพจท่ีเกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล 

4.2.2.4 ข้อคิดเห็นของนักวิชาการท่ีมีผลงานทางวิชาการท่ีเกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล  

 

4.2.2.1 ประสบการณ์การติดตามฟุตบอลแฟนเพจท่ีมีเนื้อหาท่ีเกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลของ

กลุ่มคนท่ีติดตามกีฬาฟุตบอลและฟุตบอลแฟนเพจ และเล่นการพนันฟุตบอล 

ในส่วนน้ีแยกการอธิบายเพิ่มได้ 3 หัวข้อ ประกอบด้วย 

 

เว็บไซต์พนันใช้ฟุตบอลแฟนเพจเป็นช่องทางสื่อสารหลัก 

กลุ่มคนที่ติดตามกีฬาฟุตบอลและฟุตบอลแฟนเพจ และเล่นการพนันฟุตบอล กล่าวถึง

ประสบการณ์การติดตามฟุตบอลแฟนเพจว่า ปัจจุบันฟุตบอลแฟนเพจได้รับความสนใจจากกลุ่มนัก

พนัน รวมถึงผู้รับสารที่ติดตามกีฬาฟุตบอลมาก นั่นเป็นเพราะพฤติกรรมของผู้รับสารนิยมเล่นเฟซบุ๊ก

เยอะกว่าโซเชียลมีเดียประเภทอื่น ท าให้เว็บไซต์พนันที่ให้การสนับสนุนฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่

เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล อาศัยช่องทางฟุตบอลแฟนเพจสร้างเนื้อหาพร้อมสอดแทรกโฆษณาโป

รโมทเว็บไซต์พนันด้วยวิธีการที่หลากหลาย  

“ที่คนเล่นพนันสนใจเฟซบุ๊กกันเยอะ เพราะปัจจุบันคนเล่นเฟซบุ๊กกันทั้งนั้น พวกทวิตเตอร์ 

อินสตา- แกรมยังน้อยกว่าเฟซบุ๊ก แฟนเพจทั้งหลายจะมีโฆษณา มีการแข่งขันกันชูโปรโมช่ันต่างๆ ยิ่ง

คุณสมัครเว็บไซต์ผ่านแฟนเพจ ก็ยิ่งจะได้อะไรอีกเยอะ” 

               (คุณ ข (นามสมมติ) สัมภาษณ์ 29 มิถุนายน 2562) 
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  “ปัจจุบันน้ีคนเล่นพนันเยอะข้ึน เข้าถึงได้ง่ายข้ึน พวกคนที่ท าเว็บไซต์ และแฟนเพจ พอรู้ว่า

คนชอบอะไรที่ง่ายๆ สะดวก ก็ยิ่งแสวงหาช่องทางวิธีการเล่นให้หลากหลาย”  

             (คุณ ค (นามสมมติ) สัมภาษณ์ 4 กรกฎาคม 2562)  

 

ผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่ประกอบอาชีพสื่อสารมวลชนมีผลต่อการตัดสินใจเล่นพนันฟุตบอล 

 จากการสัมภาษณ์กลุ่มคนที่ติดตามกีฬาฟุตบอลและฟุตบอลแฟนเพจ และเล่นการพนัน

ฟุตบอล มีพฤติกรรมการติดตามฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล เพื่อ

ตัดสินใจเล่นพนันฟุตบอลจากการติดตามบทวิเคราะห์ฟุตบอลจากผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่ประกอบ

อาชีพสื่อสารมวลชน เพราะผู้มีอิทธิพลทางความคิดกลุ่มนี้อยู่ในวงการสื่อมวลชนมานาน ท าให้มีความ

น่าเช่ือถือ  

“ดูบทวิเคราะห์ฟุตบอลจากแฟนเพจ ดูพวกกูรู ไม่ได้ดูอย่างอื่นเลย ดูว่าการจัดตัวเป็นอย่างไร 

ผลที่คาดว่าในคู่นั้นเป็นอย่างไร”  

          (คุณ ง (นามสมมติ) สัมภาษณ์ 6 กรกฎาคม 2562) 

 

“เพราะคนพวกนี้มีประสบการณ์ในวงการมานาน ต่อให้ไม่เล่นพนัน ฟังแค่วิเคราะห์การ

แข่งขันฟุตบอล เรายังเช่ือเลย ชวนให้คนเล่นพนันมากข้ึน และยิ่งมีหน้ามีตา ออกสื่อ ก็ยิ่งมีผลดึงให้

คนมาเล่นได้มาก”       

      (คุณ ก (นามสมมติ) สัมภาษณ์ 23 มิถุนายน 2562) 
  

แม้ว่าผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่ประกอบอาชีพสื่อสารมวลชนจะมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเล่น

พนันฟุตบอลกับกลุ่มคนที่ติดตามกีฬาฟุตบอลและฟุตบอลแฟนเพจ และเล่นการพนันฟุตบอล แต่จาก

การสัมภาษณ์เปรียบเทียบความน่าเช่ือถือก่อนตัดสินใจเล่นพนันฟุตบอล ระหว่างผู้มีอิทธิพลทาง

ความคิดที่ประกอบอาชีพสื่อสารมวลชนกับผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่เป็นบุคคลทั่ วไป แต่สนใจกีฬา

ฟุตบอล ผู้ให้สัมภาษณ์กล่าวว่าแท้จริงแล้วมีบทบาทในการน าเสนอเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันใน

ฟุตบอลแฟนเพจเพื่อให้นักพนันเช่ือ ก่อนตัดสินใจเล่นพนันไม่ต่างกัน เพราะสุดท้ายนักพนันจะมองแค่

ผลการแข่งขัน หากผู้มีอิทธิพลทางความคิดกลุ่มใดให้ทรรศนะแล้วถูก เล่นแล้วได้เงิน ความน่าเช่ือถือก็

จะเท่ากัน 

“ต่อให้เป็นคนธรรมดาที่สถาปนาตัวเองข้ึนมา ถ้าเขาแม่นจริง ยังไงก็มีคนเช่ือ”  

                  (คุณ ข (นามสมมติ) สัมภาษณ์ 29 มิถุนายน 2562) 
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“จริง ๆ คนสองกลุ่มนี้ไม่ต่างกันเลย เพราะสุดท้ายเราจะมองแค่ว่า เซียนบอลคนนี้ให้

ทรรศนะทีมใด เราดูแค่ผลที่เลือก อย่างเช่นกูรูดันเลือกให้ทีเด็ดทีมเดียวกัน คิดตรงกันเลย แล้วเอาเข้า

จริงทีมนี้ดันชนะ เราได้เงิน แค่นี้ความน่าเช่ือถือก็ไม่ต่างกันแล้ว”  

                       (คุณ ง (นามสมมติ) สัมภาษณ์ 6 กรกฎาคม 2562) 
 

เนื้อหาที่ปรากฎในฟุตบอลแฟนเพจมีความหลากหลาย 

นอกเหนือไปจากการติดตามผู้มีอิทธิพลทางความคิดเพื่อตัดสินใจเล่นพนันฟุตบอลแล้ว กลุ่ม

ที่ติดตาม กีฬาฟุตบอลและฟุตบอลแฟนเพจ และเล่นการพนันฟุตบอลยังเลือกติดตามเนื้อหาที่ดูเพื่อ

ความบันเทิงเป็นหลัก ไม่ว่าจะเป็นเนื้อหาในลักษณะของภาพประกอบเพื่อสร้างความสะดุดตาให้กับ

ผู้รับสาร ปรากฏเป็นภาพล้อเลียน ภาพมีม รวมถึงการติดตามเนื้อหาเชิงข่าวสารที่เน้นความบันเทิง 

รวมถึงการพบเห็นเนื้อหาประเภทวิดีโอ การถ่ายทอดสดฟุตบอล หรือสตรีมบอลสดในเฟซบุ๊ก 

“ส่วนตัวแล้วชอบดูคอนเทนต์วิดีโอ หรือพวกดูบอลสด ถ้าแฟนเพจไหนมีคอนเทนต์เกี่ยวกับ

วิดีโอจะดูบ่อยมาก”  

           (คุณ จ (นามสมมติ)สัมภาษณ์ 23 กรกฎาคม 2562) 

 

“ปกติแล้วตามฟุตบอลในเฟซบุ๊ก ในแฟนเพจ ดูเนื้อหาข่าว ดูข่าวทีมที่ เชียร์ว่ามีความ

เคลื่อนไหวอะไรบ้าง แต่เพจพวกนี้เน้นความบันเทิงมากกว่าเนื้อข่าวจากแฟนเพจที่ไม่มีการพนัน” 

           (คุณ ค (นามสมมติ) สัมภาษณ์ 4 กรกฎาคม 2562) 
 

“ส่วนมากที่ดเูนื้อหาของแฟนเพจที่เกี่ยวกับพนันบอล จะดูเนื้อหาที่เน้นภาพประกอบ ภาพ

ล้อเลียน ท าเป็นมีม” 

       (คุณ ก (นามสมมติ) สัมภาษณ์ 23 มิถุนายน 2562) 
  

ทั้งนี้ คุณ จ กล่าวถึงข้อดีของการรับชมสตรีมบอล หรือการถ่ายทอดสดฟุตบอลในฟุตบอล

แฟนเพจว่าเป็นน าการถ่ายทอดสดการแข่งขันกีฬาแบบผิดลขิสิทธ์ิมาให้ผู้ติดตามแฟนเพจดูแบบไม่เสีย

ค่าใช้จ่าย มีจุดเด่นส าคัญคือการถ่ายทอดสดฟุตบอลทัวร์นาเมนต์ หรือลีกการแข่งขันฟุตบอลที่คนหมู่

มากไม่ได้ให้ความสนใจ หรือการแข่งขันบางทัวร์นาเมนต์ที่ช่องโทรทัศน์ไม่มีลิขสิทธ์ิถ่ายทอดสดแบบ

ถูกกฎหมาย ฟุตบอลแฟนเพจจะน าลิงก์ถ่ายทอดสดมาแชร์ให้ผู้ติดตามดูแบบฟรีๆ ไม่มีค่าใช้จ่าย  
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“พวกนี้จะมีเนื้อหาวิดีโอที่หลายเพจหลัก ๆ ไม่มี เพราะเพจหลักอาจจะติดปัญหาลิขสิทธ์ิ แต่

เพจพนันท าได้ เนื้อหาวิดีโอท าประตู ผลการแข่งขัน ข้อดีของพวกถ่ายทอดสดแบบลิขสิทธ์ิคือเขาจะ

เปิดให้เราดูบอลได้ทั่วโลกเลย โดยที่ช่องทีวีที่มีลิขสิทธ์ิไม่ได้เอามาถ่าย โปรยค าเชิญชวนนิด ๆ หน่อย 

ๆ ว่าคุณอยากดู บอลลีกนี้ ทีมนี้ไหม มาดูที่เราสิ มีให้ดูทั่วโลก”  

      (คุณ จ (นามสมมติ) สัมภาษณ์ 23 กรกฎาคม 2562) 
 

 นอกเหนือไปจากเนื้อหาประเภทภาพล้อเลียน คลิปวิดีโอฟุตบอลแบบผิดลิขสิทธ์ิ รวมเฟซบุ๊ก 

ไลฟ์ถ่ายทอดสดการแข่งขันฟุตบอลแบบผิดลิขสิทธ์ิแล้ว บทบาทของผู้มีอิทธิพลทางความคิดในสื่อ

สังคมออนไลน์ที่ไม่ได้สนใจกีฬาฟุตบอล ซึ่งปรากฏเป็นพริตต้ี แขกรับเชิญเพศหญิง ที่กลุ่มคนที่ติดตาม

กีฬาฟุตบอลและฟุตบอลแฟนเพจ และเล่นการพนันฟุตบอลกล่าวว่าเป็นอีกหนึ่งประสบการณ์ที่พบ

เห็นได้จากฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล ในแง่ของการติดตามเนื้อหาแค่

รับความบันเทิงมากกว่าการติดตามเพื่อตัดสินใจเล่นพนันฟุตบอล ผู้มีอิทธิพลทางความคิดกลุ่มนี้มี

อิทธิพลในการชักจูงให้เข้ามาสู่ฟุตบอลแฟนเพจที่เกี่ยวข้องกับกีฬาฟุตบอลได้ง่าย ซึ่งกลุ่มคนที่ติดตาม

หลักก็จะเป็นคนวัยท างาน เพศชาย มีการสื่อสารกันแบบปากต่อปาก จึงมีส่วนส าคัญที่ท าให้โพสต์ที่

มีพริตต้ี แขกรับเชิญเพศหญิง เรียกยอดการมีส่วนร่วมได้มาก 

“ถ้าคนที่เล่นพนันบอลอยู่แล้ว เรื่องของพริตตี้ ผู้หญิง อาจจะไม่ได้ดึงให้เราไปเล่นพนันได้  

บางครั้งที่คนมาดูพริตต้ี เพราะต้องการแค่ความบันเทิงเท่านั้น”  

       (คุณ ก (นามสมมติ) สัมภาษณ์ 23 มิถุนายน 2562) 
 

“พวกพริตตี้ โชว์เรือนร่างต่าง ๆ ส่วนใหญ่คนที่ดูก็จะเป็นผู้ใหญ่ วัยท างาน และการบอกต่อ

กันแบบปากต่อปากในโลกออนไลน์ มันก็ยิ่งท าให้คนตามเพจพนันมีจ านวนเพิ่มข้ึนมาอีกเยอะมาก” 

                                           (คุณ ข (นามสมมติ) สัมภาษณ์ 29 มิถุนายน 2562) 

  

ในขณะที่เนื้อหาที่มีความเกี่ยวข้องกับการเล่นพนันฟุตบอลโดยตรง ที่มีผลต่อการตัดสินใจ

เล่นพนันฟุตบอลมาก ๆ ปรากฏเป็นรูปแบบของการ “พาบวก” หรือสูตรเทคนิคเฉพาะส าหรับการ

ตัดสินใจเลือกคู่ เลือกทีมที่จะเล่นพนันฟตุบอลผ่านเว็บไซต์พนันที่ใหก้ารสนับสนุนฟุตบอลแฟนเพจที่มี

เนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลนั้น ๆ โดยคุณ จ กล่าวว่าลักษณะเนื้อหาของการพาบวก จะ

ปรากฏให้เห็นอยู่ตามโฆษณาโปรโมชันที่อยู่ในส่วนท้ายของโพสต์ในฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่

เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล 
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“คอนเทนต์ในลักษณะของการ “พาบวก” ในลักษณะนี้ต้องดูถึงต้นทุนของการลงทุนในแตล่ะ

ครั้งด้วย ตรงนี้คอนเทนต์จะมีผลมาก สูตรพาบวกอะไรต่าง ๆ ส าหรับฟุตบอลที่แปะอยู่ตามท้ายของ

โพสต์ในเพจ ส่วนน้ีมีผลโดยตรงให้คนตัดสินใจเล่นพนัน” 

          (คุณ จ (นามสมมติ) สัมภาษณ์ 23 กรกฎาคม 2562) 

 

จากการสัมภาษณ์ประสบการณ์การติดตามฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการ

พนันฟุตบอล กลุ่มคนที่ติดตามกีฬาฟุตบอลและฟุตบอลแฟนเพจ และเล่นการพนันฟุตบอล ช้ีให้เห็น

ว่าเว็บไซต์พนันใช้วิธีการสื่อสารทั้งการช้ีช่องทางการเลน่พนันฟุตบอล รวมถึงการน าเสนอเนื้อหาต่างๆ 

ที่ทั้งเกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล และไม่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลควบคู่กันไป มีฟุตบอลแฟน

เพจเป็นช่องทางการสื่อสารที่ส าคัญ โดยการใช้ผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่ประกอบอาชีพสื่อสารมวลชน 

มีผลต่อการดึงให้ผู้รับสารที่ติดตามฟุตบอลแฟนเพจเข้ามาติดตามแฟนเพจ ซึ่งน าไปสู่การเล่นพนัน

ฟุตบอลได้ เพราะผู้มีอิทธิพลทางความคิดกลุ่มนี้มีฐานที่ติดตามมาตั้งแต่ตอนที่ท างานในวงการ

สื่อมวลชน อย่างไรก็ตาม ชุดข้อมูลประกอบการตัดสินใจเล่นพนันของทั้งผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่

ประกอบอาชีพสื่อสารมวลชน รวมถึงข้อมูลจากผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่เป็นบุคคลทั่วไป แต่สนใจ

กีฬาฟุตบอล มีความน่าเช่ือถือเท่ากัน  

ส่วนเนื้อหาประเภทวิดีโอและสตรีมบอลผิดลิขสิทธ์ิ รวมถึงบทบาทของผู้มีอิทธิพลทาง

ความคิดในสื่อสังคมออนไลน์ที่ไม่ได้สนใจกีฬาฟุตบอล ปรากฏเป็นพริตตี้ แขกรับเชิญเพศหญิงในเฟ

ซบุ๊ก ไลฟ์ รายการวาไรตี้ สามารถเรียกให้เข้ามาติดตามฟุตบอลแฟนเพจได้ง่าย ขณะที่เนื้อหาที่

เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล ซึ่งจะมีส่วนต่อการตัดสินใจเล่นพนันฟุตบอลที่ปรากฏให้เห็นจากโพสต์ 

จากประสบการณ์ของผู้รับสารที่ติดตามกีฬาฟุตบอลและฟุตบอลแฟนเพจ และเล่นการพนันฟุตบอล

กล่าวว่าเป็นเนื้อหาประเภทสูตรพาบวก หรือสูตร เทคนิคเฉพาะส าหรับการตัดสินใจเลอืกคู่ เลือกทีมที่

จะเล่นพนันฟุตบอลผ่านเว็บไซต์พนันที่ให้การสนับสนุนฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการ

พนันฟุตบอล 
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4.2.2.2 ประสบการณ์การติดตามฟุตบอลแฟนเพจท่ีมีเนื้อหาท่ีเกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลของ

กลุ่มคนท่ีติดตามกีฬาฟุตบอลและฟุตบอลแฟนเพจ แต่ไม่เล่นการพนันฟุตบอล 

แบ่งการอธิบายเพิ่มได้ 3 หัวข้อ ประกอบด้วย  

 

การพนันฟุตบอลแฝงมากับเนื้อหาโพสต์ 

 กลุ่มคนที่ติดตามกีฬาฟุตบอลและฟุตบอลแฟนเพจ แต่ไม่เล่นการพนันฟุตบอล กล่าวถึง

ประสบการณ์การติดตามฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลว่า จะมีการช้ีแนว

ทางการสมัครสมาชิกเว็บไซต์เพื่อเข้าสู่การเล่นพนันฟุตบอลออนไลน์ปรากฏอยู่ในโพสต์ ด้วยการใช้

ประโยคเชิญชวน เช่น เล่นง่าย รวมถึงการพบเห็นภาพในลักษณะของแบนเนอร์ชวนให้เล่นพนันจาก

โพสต์ที่ปรากฏในฟุตบอลแฟนเพจ  เช่นเดียวกันกับการพบเจอวิธีการเข้าเลน่พนันฟุตบอลผ่านโฆษณา

เว็บไซต์ ซึ่งปรากฏให้เห็นตามเนื้อหาคลิป วิดีโอ   

“ส่วนมากจะมาในแนวทางให้เราสมัครก่อน แล้วเขาก็จะชูว่าเข้ามาเล่นกับเว็บไซต์เราเลย 

เล่นง่าย มา ทั้งในรูปแบบสมัครกับเว็บไซต์พนันฟุตบอลตรง ๆ เลย อีกจุดหนึ่งก็คือในส่วนของการ

แสดงความคิดเห็นใต้โพสต์น้ัน ๆ ก็จะมีภาพชวนให้เล่นพนันของเพจแปะไว้เลย” 

      (คุณ ซี (นามสมมติ) สัมภาษณ์ 6 กรกฎาคม 2562)  

 

“ปกติจะมีโฆษณาที่เกี่ยวกับฟุตบอลข้ึนมา หรือเวลาจะดูคลิปยาวๆ ดูไฮไลท์ฟุตบอลยาว ๆ ก็

จะเจอโฆษณาเว็บไซต์พนันฟุตบอล อย่าง ฟีฟ่าXXX อะไรท านองนี้ พวกนี้ไม่ใช่แฟนเพจทางการ มี

แปะแบนเนอร์ โฆษณาพนันฟุตบอล มีการเชิญชวน เพจพวกนี้เราไม่ได้เข้าไปหาความน่าเช่ือถืออยู่

แล้ว”  

            (คุณ อี (นามสมมติ) สัมภาษณ์ 13 สิงหาคม 2562) 

 

 คุณ อี กล่าวเพิ่มเติมจากประสบการณ์การติดตามฟุตบอลแฟนเพจ รูปแบบที่ไม่ได้เกี่ยวข้อง

กับการพนันฟุตบอล ว่ามีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันอยู่บ้างตามช่องทางการแสดงความคิดเห็นของ

ผู้รับสารที่ติดตามฟุตบอลแฟนเพจใต้โพสต์ พูดถึงว่าใครเล่นคู่นั้น ๆ แล้วได้เงินหรือเสียเงินอย่างไรบ้าง 
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“แล้วก็จะมีพวกคนที่เข้าไปคอมเมนต์เชิงการพนันในแฟนเพจฟุตบอลที่ไม่เกี่ยวกับพนัน 

คล้าย ๆ ว่านักพนันมาบ่น มาปรับทุกข์กัน มาพูดถึงทีมที่ตัวเองลงเงินไป แล้วเกิดเสียบอล เลยมาบ่น

ตามแฟนเพจที่ไม่ได้มีเนื้อหาเกี่ยวกับการพนัน”    

        (คุณ อี (นามสมมติ) สัมภาษณ์ 13 สิงหาคม 2562)  

 

เช่นเดียวกันกับ คุณ ดี ที่ให้ข้อสังเกตถึงประสบการณ์การติดตามฟุตบอลแฟนเพจว่าฟุตบอล

แฟนเพจที่ไม่ได้เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลก็มีโอกาสที่จะมีเนื้อหาเกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลได้

เช่นกัน หากมียอดการกดไลก์มาก มีผู้ติดตามมาก เว็บไซต์พนันจะส่งเอเยนต์เว็บไซต์มาขอคุ ย

รายละเอียดเพื่อติดตามขอเป็นผู้สนับสนุน  

“การท าเพจเกี่ยวกับฟุตบอลธรรมดา ถ้าเกิดเพจเรามียอดไลก์มากข้ึน พวกเว็บพนันก็จะ

ติดต่อมาเพื่อจะลงสปอนเซอร์ พวกเพจพนันก็จะเข้ามาเอง มันจะเป็นการดึงกันมาเองโดยอัตโนมัติ ก็

จะมีการแชทเข้ามาถามว่าสนใจรับโฆษณาเพจพนันไหม” 

     (คุณ ดี (นามสมมติ) สัมภาษณ์ 25 กรกฎาคม 2562) 

 

เนื้อหาที่ปรากฎในฟุตบอลแฟนเพจมีความหลากหลาย  

เนื่องจากฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลมีเครือข่ายมาจาก

เว็บไซต์พนัน ซึ่งเป็นช่องทางที่ผิดกฎหมาย ท าให้การน าเสนอเนื้อหาของแฟนเพจลักษณะดังกล่าวมี

ความหลากหลาย และน่าสนใจชวนให้เข้ามาติดตามมากกว่าฟุตบอลแฟนเพจที่ไม่ได้สนับสนุนการ

พนัน ไม่ว่าจะเป็นเนื้อหาประเภทภาพล้อเลียน ไฮไลท์ คลิปฟุตบอล ตลอดจนสตรีมบอลสด ใน

ลักษณะที่วิธีการได้มาเป็นแบบผิดลิขสิทธ์ิ สาเหตุที่มีผู้ติดตามมาก โดยเฉพาะสตรีมบอลสด หรือ 

“ลิงก์เถ่ือน” เพราะฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลเปิดให้รับชมฟรี ไม่

จ าเป็นต้องเสียค่าสมาชิกหรือค่าใช้จ่าย   

“มีคอนเทนต์หลากหลายมาก ตั้งแต่ภาพล้อเลียน ท าให้คนแชร์กันเยอะ ๆ หรืออย่างไฮไลท์

ฟุตบอล เอาไปค าพูดสัมภาษณ์มาจากที่อื่น หรืออย่างพวกภาพเซ็กซี่ ภาพของพริตต้ีให้ดูน่าสนใจ” 

          (คุณ เอ (นามสมมต)ิ สัมภาษณ์ 27 มิถุนายน 2562) 
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“คนที่ดูลิงก์เถ่ือน ดูถ่ายทอดสด ก็คือคนที่อยากดูบอล แต่ไม่ต้องการจะเสียค่าสมัครสมาชิก

เพื่อดูฟุตบอลแบบถูกกฎหมาย ก็เลยหาช่องทางที่และง่ายสะดวกที่สุด และไม่ต้องเสียค่าใช้จ่ายอะไร 

พอเจอกับลิงก์พวกนี้ ซึ่งส่วนใหญ่จะเป็นช่องทางที่ผิดกฎหมาย”   

            (คุณ อี (นามสมมติ) สัมภาษณ์ 13 สิงหาคม 2562) 

 

เช่นเดียวกันกับเนื้อหาประเภทรายการวาไรตี้ เฟซบุ๊ก ไลฟ์ ถ่ายทอดสด ที่ชูบทบาทเด่นของผู้

มีอิทธิพลทางความคิดในสื่อสังคมออนไลน์ที่ไม่ได้สนใจกีฬาฟุตบอล ในบทบาทของพริตต้ี แขกรับเชิญ

เพศหญิง น าเสนอเนื้อหาแบบสองแง่สองง่าม จากประสบการณ์ของผู้ให้สัมภาษณ์มองว่าผู้มีอิทธิพล

ทางความคิดกลุ่มนี้มีอิทธิพลในการดึงให้ผู้รับสารที่ติดตามฟุตบอลแฟนเพจ โดยเฉพาะเพศชาย เข้า

มายังพื้นที่ในแฟนเพจเพื่อติดตามเนื้อหาของรายการ 

“ส่วนมากที่เจอจะเจอในรูปแบบรายการสดวาไรตี้ เอาฟุตบอลเป็นประเด็นรอง เช่นรายการ 

AAA เอาผู้หญิงเซ็กซี่มาด าเนินรายการ ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียกับเพจเขาต้องการดึงให้คนเข้ามาดู 

โดยเฉพาะเพศชาย”  

                   (คุณ ซี (นามสมมติ) สัมภาษณ์ 6 กรกฎาคม 2562) 

 

ในขณะที่ลักษณะเนื้อหาที่มาจากผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่ประกอบอาชีพสื่อสารมวลชน ก็มี

บทบาทมากในฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล เพราะเป็นบุคคลที่มี

ช่ือเสียง มีกลุ่มผู้ติดตามอยู่แล้ว เข้ามาปรากฏในแฟนเพจเพื่อสร้างยอดการมีส่วนร่วมในฟุตบอลแฟน

เพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล ซึ่งเนื้อหาจากผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่ประกอบอาชีพ

สื่อสารมวลชนมีผลต่อการตัดสินใจเล่น พนันได้ 

“คอนเทนต์ที่มาจากพวกนักข่าว เพจที่นักข่าวท าข้ึนมาเอง เป็นเพจของตัวนักข่าวเอง คนเช่ือ

ในอาชีพนี้ อย่างมีนักข่าวคนหนึ่งมาวิเคราะห์เหตุการณ์เหตุการณ์หนึ่ง ซึ่งตัวเขาเป็นนักข่าวอยู่แล้ว ก็

ย่อมมีคนตาม คน เข้าถึงเยอะ เผลอ ๆ ถึงข้ันตามเพื่อเล่นพนันบอล”  

       (คุณ บ ี(นามสมมติ) สัมภาษณ์ 27 มิถุนายน 2562)  
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ฟุตบอลแฟนเพจกับการตัดสินใจเล่นพนันฟุตบอลของคน Generation Y 

ผู้ให้สัมภาษณ์ที่ติดตามกีฬาฟุตบอลและฟุตบอลแฟนเพจ แต่ไม่ได้เล่นการพนันฟุตบอล 

กล่าวว่ามีโอกาสมากที่ตนเอง รวมถึงภาพรวมของกลุ่ม Generation Y ที่จะตัดสินใจเล่นพนันฟุตบอล

ออนไลน์ โดยมีฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลเป็นหนึ่งในช่องทางการ

ตัดสินใจเล่น สืบเนื่องมาจากวิธีการน าเสนอส่วนมากจะมีการสอดแทรกโฆษณาน่าสนใจ เน้นที่โปรโม

ชัน เล่นฟรี เข้าถึงง่าย ลงทุนไม่เยอะ รวมถึงบทบาทของผู้มีอิทธิพลทางความคิดเอง ท าให้พฤติกรรม

การติดตามฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล ตลอดจนการเล่นพนันฟุตบอล

ของกลุ่มคน Generation Y กลายเป็นเรื่องปกติ โดยคนส่วนใหญ่ในปัจจุบันอาจจะตัดสินใจเล่นพนัน

ฟุตบอล แต่ไม่ถึงขั้นเล่นแบบจริงจงักระทบชีวิตประจ าวัน คนกลุ่มนี้มีทุนที่พร้อมจะเล่น และเป็นคนที่

ติดตามกีฬาฟุตบอล ช่ืนชอบเป็นชีวิตจิตใจ เดาการแข่งขันในแต่ละคู่ได้ 

 “มี (โอกาสที่จะเล่นพนันฟุตบอลผ่านฟุตบอลแฟนเพจ) ถ้าเรารู้สึกว่าเราแน่พอตัวแล้ว คือ

ช่วงนั้นเรามีเงิน และรู้สึกว่าเราเริ่มเดาถูก จุดนี้เองก็เป็นอีกหนึ่งการเกิดข้ึนของผู้เล่นหน้าใหม่ 

อย่างเช่นคนคนหนึ่งไม่เคยเล่นพนันมาก่อน แต่มาเจอกูรูให้ทีเด็ดถูกบ่อยๆ ก็มีโอกาสที่คนนี้จะเล่น

พนันเหมือนกัน”  

               (คุณ ซี (นามสมมติ) สัมภาษณ์ 6 กรกฎาคม 2562)  

 

 “ส่วนตัวเลย รวมถึงภาพรวมของกลุ่มเจน Y ที่อาจจะเล่นหรือคิดจะเล่น คิดว่าถ้าเห็นอะไร

แบบนี้เยอะ (โฆษณาโปรโมชัน) ก็มีความเป็นไปได้ที่จะลองเล่น แต่ไม่ถึงข้ันจริงจัง ในเมื่อจุดเริ่มต้น 

มันฟรี หรือลงทุนไม่หนัก แต่ก็น่ากลัวในเวลาต่อมา ว่ามันจะท าให้เราติดพนันหรือไม่”   

               (คุณ อี (นามสมมติ) สัมภาษณ์ 13 สิงหาคม 2562)  

 

ขณะเดียวกัน ผู้ให้สัมภาษณ์มองว่ามีคนอีกประเภทหนึ่ง คือคนติดตามกีฬาฟุตบอลและ

ฟุตบอลแฟนเพจ ที่แม้จะเห็นเนื้อหาการพนันฟุตบอลเต็มโซเชียลมีเดีย แต่ไม่มีความคิดที่จะเล่นการ

พนันฟุตบอลแต่อย่างใด 

 “มองว่าแล้วแต่บุคคลนะ อย่างพี่เห็นมาทุกอย่าง พี่ก็ไม่เล่น ก็แล้วแต่คนว่าเขาอยากเล่นหรือ

เปล่า คน มันอยากเล่นเห็นครั้งเดียวมันก็เล่น แต่พี่เห็นเป็นร้อยครั้ง ไม่อยากเล่นก็คือจะไม่เล่นเลย”   

            (คุณ ดี (นามสมมติ) สัมภาษณ์ 25 กรกฎาคม 2562)  
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จากการสัมภาษณ์ประสบการณ์การติดตามฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการ

พนันฟุตบอลของกลุ่มคนที่ติดตามกีฬาฟุตบอลและฟุตบอลแฟนเพจ แต่ไม่เล่นการพนันฟุตบอล 

พบว่าคนกลุ่มนี้ติดตามเนื้อหาจากฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล โดยพบ

เจอเนื้อหาประเภทแนวทางการสมัครสมาชิก ประโยคชวนให้เล่นพนัน ตลอดจนแบนเนอร์ที่มากับ

คลิปวิดีโอ ที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟตุบอลแฝงเข้ามากับโพสต์ของแฟนเพจ จนท าให้เนื้อหาที่เกี่ยวข้อง

กับการพนันฟุตบอลในฟุตบอลแฟนเพจกลายเป็นเรื่องปกติส าหรับการติดตาม ฟุตบอลแฟนเพจใน

ลักษณะดังกล่าว ก็มีโอกาสเติบโตและเกิดข้ึนอีกเรื่อยๆ ขณะที่เนื้อหาที่ไม่ได้เกี่ยวข้องกับการพนัน

ฟุตบอล แต่ปรากฏให้เห็นอยู่ในฟุตบอลแฟนเพจ เป็นประเภทของภาพล้อเลียน มีม คลิปวิดีโอและ

สตรีมบอลแบบผิดลิขสิทธ์ิ รวมถึงบทบาทของผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่ประกอบอาชีพสื่อสารมวลชน 

ที่จัดรายการสดสนทนากีฬา ตลอดจนเนื้อหาวาไรตี้สองแง่สองง่ามจากผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่ไม่ได้

สนใจกีฬาฟุตบอล 

จากประสบการณ์ที่พบเจอในลักษณะดังกล่าว ช้ีให้เห็นว่ากลุ่มผู้ให้สัมภาษณ์ที่ติดตามกีฬา

ฟุตบอลและฟุตบอลแฟนเพจ แต่ไม่ได้เล่นการพนันฟุตบอล รวมถึงผู้รับสารที่ติดตามฟุตบอลแฟนเพจ

ที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล ซึ่งเป็นกลุ่มคน Generation Y เข้าถึงฟุตบอลแฟนเพจที่มี

เนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลจนกลายเป็นเรื่องปกติ กลายเป็นช่องทางส าคัญที่ท าให้เว็บไซต์

พนันเลือกโฆษณาโปรโมทเว็บไซต์ผ่านแฟนเพจฯ และมาน าสู่การตัดสินใจเล่นพนันฟุตบอลในอนาคต

ได้ อย่างไรก็ตาม ผู้ให้สัมภาษณ์มองว่าพฤติกรรมการเล่นพนันฟุตบอลของกลุ่ม Generation Y 

อาจจะไม่ได้เล่นถึงข้ันกระทบชีวิตประจ าวัน แต่จะเล่นเมื่อมีทุนทรัพย์พร้อม และสามารถเดาผลการ

แข่งขันเองได้ในระดับหนึ่ง นอกจากนี้ ก็จะมีกลุ่มที่ติดตามเนื้อหาจากฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่

เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล แต่ไม่คิดจะเล่นการพนันฟุตบอลเลยเช่นกัน 

 

4.2.2.3 ข้อคิดเห็นของบุคคลผูม้ีส่วนเกี่ยวข้องในแฟนเพจท่ีเกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล 

จ าแนกการอธิบายออกเป็น 8 ประเด็น ประกอบด้วย 

 

เว็บไซต์พนันใช้ฟุตบอลแฟนเพจเป็นช่องทางสื่อสารหลัก 

เพราะความแตกต่างของสื่อดั้งเดิมกับสื่อสมัยใหม่ ส่งผลให้ผู้รับสารที่ติดตามข่าวกีฬาฟุตบอล 

และฟุตบอลแฟนเพจ สามารถเลือกติดตามเนื้อหากีฬาฟุตบอลได้อย่างอิสระ ไร้การควบคุม มีผล

โดยตรงให้การท างานของกลุ่มบุคคลผู้มีส่วนเกี่ยวข้องในฟุตบอลแฟนเพจที่เกี่ยวข้องกับการพนัน
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ฟุตบอล ใช้เป็นแนวทางส าคัญในการสื่อสารกับผู้รับสารที่ติดตามฟุตบอลแฟนเพจ โดยบทบาทของ

ฟุตบอลแฟนเพจจะคอยโปรโมทเว็บไซต์พนันลงในเพจ เพื่อหาลูกค้าเข้าเว็บไซต์พนัน ชูจุดขายว่า

สามารถเล่นได้ทันที ลงทุนไม่เยอะ มีช่องทางการพนันฟุตบอลอยู่ทุกโพสต์ของแต่ละแฟนเพจ เนื้อหา

ในแต่ละโพสต์ครอบคลุมทุกประเด็นที่ตอบโจทย์ผู้รับสาร ไม่ได้มีแค่เนื้อหาเกี่ยวกับกีฬาฟุตบอลอย่าง

เดียวเสมอไป 

“สื่อสมัยนี้รวดเร็วกว่า เรียลไทม์กว่า อย่างหนังสือพิมพ์จะแค่วันละครั้ง หรือวันละสองครั้ง 

แต่ส าหรับสื่อออนไลน์ โซเชียลมีเดีย เฟซบุ๊ก จะมีให้เห็นตลอด”  

            (คุณพู่กัน (นามสมมติ) สัมภาษณ์ 30 กรกฎาคม 2562)  

 

“ส าหรับแฟนเพจ เว็บไซต์พนันเข้ามาเป็นสปอนเซอร์ให้แฟนเพจต่างๆ แค่โปรโมท ปิดท้าย

แคปช่ันในแต่ละโพสต์ แค่นี้ก็ถือว่าเป็นการโปรโมทแลว้ เนื้อหาก็มีหลากหลายมาก แทบทุกเรื่อง ไม่ได้

เกี่ยวข้องแค่แฟนเพจฟุตบอล หรือเนื้อหาที่เกี่ยวกับฟุตบอลเสมอไป”  

         (คุณกัสจัง (นามสมมติ) สัมภาษณ์ 9 กรกฎาคม 2562) 

 

 “วัตถุประสงค์หลักคือพยายามหาลูกค้าให้เข้า เหมือนการโฆษณาอย่างหนึ่ง ถ้าอยากให้เรา

ให้ทีเด็ด คุณก็ต้องสมัครเว็บเราก่อน เปิดเว็บเล่นข้ันต่ า 100 บาทก็เล่นได้”  

                  (คุณกรีน (นามสมมติ) สัมภาษณ์ 18 มิถุนายน 2562) 

  

คุณกรีนอธิบายเสริมว่าวัตถุประสงค์หลักของการท าหน้าที่ในฟุตบอลแฟนเพจคือ การหา

ลูกค้าซึ่งเป็นผู้รับสารที่ติดตามฟุตบอลแฟนเพจเข้ามาเล่นที่เว็บไซต์ให้มากที่สุด ซึ่งเมื่อหาลูกค้าเข้า

เล่นพนันฟุตบอลผ่านเว็บไซต์ได้ ด้วยรูปแบบและวิธีการที่หลากหลาย ก็จะมีรายได้เพิ่ม 

“คนท าเพจเขาจะรับเปอร์เซ็นต์จากเว็บมา คือพยายามหาให้มีลูกค้ามาเล่นกับเว็บไซต์ พอหา

คนมาเล่นได้ เราก็รับเปอร์เซ็นต์เพิ่ม มีรายได้เพิ่ม และบางครั้งแฟนเพจพวกนี้ไม่จงใจปลอ่ยทีเด็ด หรือ

ท าอะไรให้คนเล่นพนันเสยีเงินอย่างเดียว เขาจะมีช้ันเชิงท าให้คนเช่ือ เล่นพนันมันมีเสียเงินอยู่แลว้ แต่

พวกนี้เขาไม่ยอมให้ลูกค้าเสียเงินไปตลอด” 

         (คุณกรีน (นามสมมติ) สัมภาษณ์ 18 มิถุนายน 2562) 
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เงินมีส่วนในการตัดสินใจเข้ามาท าหน้าที่ในฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล 

 การติดตามกีฬาฟุตบอล คือปัจจัยส าคัญที่ท าให้คุณกรีนและคุณกัสจังตัดสินใจเข้ามาท างาน

กับฟุตบอลแฟนเพจทีเ่กีย่วข้องกับการพนัน อีกทั้งผู้ให้สัมภาษณ์ยอมรับว่าเว็บไซต์พนันใหค่้าตอบแทน

ที่สูง จึงเป็นส่วนส าคัญที่ท าให้ตัดสินใจท างานด้านนี้ ซึ่งบทบาทของเอเยนต์เว็บไซต์พนันจะมีรายได้

เสริมที่ค่าคอมมิชชัน (Commission Fee) หรือ ค่านายหน้า ที่จะได้จากนักพนันเปิดบัญชีกับเว็บไซต์

พนันเพื่อเล่นพนันในแต่ละครั้ง เอเยนต์จะได้ค่าส่วนแบ่งเท่าใด จะอยู่ที่การตกลงเลน่พนันในแต่ละครัง้  

อย่างไรก็ตาม คุณพู่กันเป็นผู้ให้สัมภาษณ์คนเดียวที่ไม่ได้บอกข้อมูลเบื้องต้นในการเข้าไป

เกี่ยวข้องในฟุตบอลแฟนเพจที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล 

“ช่วงที่เรียนจบใหม่ ๆ มีรุ่นพี่ที่คณะท าเกี่ยวกับสื่อฟุตบอล พี่คนนี้ท าคอนเทนต์ให้ฟุตบอล

แฟนเพจพวกนี้ เขาก็เลยชักชวนให้มาท างานด้วย สมัยที่ท าคอนเทนต์ให้เพจพนันฟุตบอลโดยตรง เงิน

มีส่วนส าคัญในการตัดสินใจ เป็นส่วนหนึ่งที่ท าให้ตัดสินใจมาท า เงินค่อนข้างดี”  

   (คุณกัสจัง (นามสมมติ) สัมภาษณ์ 9 กรกฎาคม 2562)  

  

“ที่เลือกท าเพจเกี่ยวกับพนันฟุตบอล เพราะรายได้มันดี เป็นอาชีพเสริมที่ดี แล้วอีกอย่างคือ

ปกตเิวลาคนเล่นพนันฟุตบอลยุคนี้เขาจะมีค่าคอมมิชชัน เราก็จะได้เงินจากส่วนนี้ด้วย เช่นคนคนน้ีไป

เปิดบัญชีกับเว็บไซต์ 10,000 บาท แล้วเกิดเล่นเสียหมดเลย 10,000 บาท เว็บไซต์พนันจะมีรอบใน

การตัดบิล ถ้าเกิดเว็บตัดบิลข้ึนมา คนที่เล่นจะเสียเลย 10,000 บาท ส่วนคนท าเว็บจะได้เงินจากคน

เล่นประมาณ 1-2 พันบาท อยู่ที่การตกลงกันว่าคนท าเว็บว่าจะได้เงินกี่เปอร์เซ็นต์”  

     (คุณกรีน (นามสมมต)ิ สัมภาษณ์ 18 มิถุนายน 2562) 

 

ท างานกันเป็นเครือข่ายภายใต้เว็บไซต์พนันเดียวกัน 

 ฟุตบอลแฟนเพจที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลมีทีมงานที่ท างานกันเป็นเครือข่าย และมี

ประสบการณ์ในการผลิตเนื้อหาทางแฟนเพจ วิธีการลงโพสต์ที่ศึกษาพฤติกรรมของผู้รับสารมาก่อน 

ว่าช่วงเวลาใดที่คนจะเล่นโซเชียลมีเดียบ้าง ขณะเดียวกัน ไม่ใช่ว่าทุกคนที่มีส่วนเกี่ยวข้องกับฟุตบอล

แฟนเพจจะทราบถึงกระบวนการท างานในฟุตบอลแฟนเพจไปทั้งหมด คุณกัสจังกล่าวว่าแม้ตนจะเคย

ท างานให้ฟุตบอลแฟนเพจเกี่ยวกับการพนัน แต่ก็ไม่ทราบถึงช่ือแฟนเพจ หรือรายละเอียดย่อยของ

แฟนเพจเลย เช่นเดียวกันกับคุณพู่กัน ที่ไม่ได้เปิดเผยข้อมูลในส่วนน้ีให้กับผู้วิจัย 
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“คนที่ลงเนื้อหาเพจพนันเขาจะท ากันเป็นทีม ท างานกันแบบเครือข่าย มีประสบการณ์ คน

พวกนี้จะลงโพสต์ตามเวลาที่คิดว่าคนจะเล่นโซเชียล เล่นเฟซบุ๊กเยอะ เวลาไหนที่ชาวออฟฟิศเขา

ท างานกัน ก็จะเห็นน้อย”  

                                                         (คุณกรีน (นามสมมติ) สัมภาษณ์ 18 มิถุนายน 2562) 

 

 “จริง ๆ แล้วเขามีคนที่ดูแลเองอยู่แล้ว แต่เหมือนว่าคอนเทนต์ของเขาไม่ค่อยพัฒนา เขาเลย

มาจ้างผม ซึ่งเป็นคนนอกเข้าไปท า ซึ่งผมก็ไม่รู้ด้วยซ้ าว่าเพจที่ท าช่ืออะไร หรือรายละเอียดของเพจ

อะไรต่างๆ ผมเองแทบจะไม่รู้เลย ผมมีหน้าที่แค่คิดคอนเทนต์ แล้วก็ส่งไปให้เพจการพนันฟุตบอล แค่

นี้เลยครับ”  

   (คุณกัสจัง (นามสมมติ) สัมภาษณ์ 9 กรกฎาคม 2562) 

 

การน าเสนอโพสต์ในรูปแบบภาพกราฟิก คลิปวิดีโอ และเฟซบุ๊ก ไลฟ์เรียกยอดการมีส่วนร่วมได้มาก 

ส าหรับเนื้อหาที่ฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลเลือกจะน าเสนอ

เพื่อสร้างยอดการมีส่วนร่วมต่อผู้รับสารที่ติดตามฟุตบอลแฟนเพจ ปรากฏเป็นโพสต์ใน 3 รูปแบบ คือ 

(1) ภาพกราฟิก ใช้ภาพประกอบเพื่อสร้างความสะดุดตาให้กับผู้รับสารเป็นหลัก ปรากฏเป็น ภาพ

ล้อเลียน ภาพมีม (Meme) ใช้ความเด่นของภาพเล่าเหตุการณ์ที่ เกิดข้ึน ให้เข้าใจได้ทันที  ซึ่ ง

ภาพกราฟิกที่มีผลมากจะต้องเป็นภาพรูปแบบของอินโฟกราฟิก (Infographic) ระบุเนื้อหาจบในภาพ

เดียว ผู้ให้สัมภาษณ์มองว่าเพราะผู้รับสารต้องการเนื้อหาที่รวดเร็ว สามารถเข้าใจเรื่องทั้งหมดจบใน

ภาพเดียว    

“ภาพที่มีผล มี Engagement ต่อผู้ที่ติดตามมาก ๆ คือภาพอินโฟกราฟิก ถ้าเราท าเนื้อหาให้

จบได้ภายในภาพเดียว ทุกอย่างก็จบ ตามจากโพสต์นั้นโพสต์เดียวแล้วรู้เรื่องเลย คนตามข่าวสมัยนี้

ต้องการความรวดเร็ว อะไรที่เป็นเรียลไทม์ อ่านแล้วเข้าใจได้ทันที ผมว่ารูปภาพที่สามารถท าให้จบใน

ภาพได้ มันส าคัญมาก”  

              (คุณพู่กัน (นามสมมติ) สัมภาษณ์ 30 กรกฎาคม 2562) 
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ภาพที่ 40 อินโฟกราฟิกทีป่รากฏในฟุตบอลแฟนเพจที่มเีนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล 

 

ภาพที่ 41 อินโฟกราฟิกทีป่รากฏในฟุตบอลแฟนเพจที่มเีนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล 
 

อีก 2 รูปแบบประกอบด้วย (2) คลิปวิดีโอ ปรากฏออกมาในรูปแบบของการเล่าข่าวด้วยภาพ

และเสียง น าเสนอการแข่งขันฟุตบอล หรือเหตุการณ์ในวงการฟุตบอลโดยได้มาแบบผิดลิขสิทธ์ิ ลอก

และดัดแปลงบทสัมภาษณ์จากสื่อ หรือแฟนเพจอื่น หรือเหตุการณ์อื่นๆ มาท าให้เข้าใจในคลิปเดียว 

และ (3) เฟซบุ๊ก ไลฟ์ ในลักษณะของการจัดรายการสดที่มีทั้งที่เกี่ยวข้องกับกีฬาฟุตบอลและไม่ได้

เกี่ยวข้องกับกีฬาฟุตบอล รวมถึงลิงก์ถ่ายทอดสดการแข่งขันฟุตบอล และการฉายภาพยนตร์แบบผิด

ลิขสิทธ์ิ ส่วนหนึ่งที่ท าให้คลิปวิดีโอ และเฟซบุ๊ก ไลฟ์มีผลต่อผู้รับสารที่ติดตามฟุตบอลแฟนเพจ นั่น

เป็นเพราะเฟซบุ๊กหันมาให้ความส าคัญกับคลิปวิดีโอ วิดีโอถ่ายทอดสดมากขึ้น ขณะเดียวกันอัลกอริ
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ทึ่มเฟซบุ๊กจะคอยจับพฤติกรรมการเล่นโซเชียลมีเดียของผู้รับสารที่ติดตามฟุตบอลแฟนเพจ ท าให้

ผู้ติดตามเหล่าน้ีสามารถเห็นโพสต์จากฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลได้

ง่าย 

“วิดีโอจะเป็นวิธีการน าเสนอที่ต่างจากโพสต์ที่ใช้ภาพประกอบ เหมาะกับคนที่ชอบเสพอะไร

ที่จริงจังกว่ารูปภาพ ชอบดูมากกว่าอ่าน ถ้าไม่มีเวลาอ่าน ก็เปิดวิดีโอดูเลย เฟซบุ๊ก ไลฟ์นี่ชัดเจนอยู่

แล้ว เพราะว่ามันตอบโต้ทันที เป็นการสื่อสารสองทาง เวลาที่เราแสดงความเห็น หรือท าอะไรสักอย่าง

กับการไลฟ์สดในแต่ละครั้ง ก็จะมีคนมาตอบโต้เรา”  

              (คุณพู่กัน (นามสมมติ) สัมภาษณ์ 30 กรกฎาคม 2562) 

 

 

  ภาพที่ 42 คลิปวิดีโอที่ปรากฏในฟุตบอลแฟนเพจทีม่ีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกบัการพนันฟุตบอล 

 

ภาพที่ 43 คลิปวิดีโอทีป่รากฏในฟุตบอลแฟนเพจที่มเีนื อหาที่เกี่ยวข้องกบัการพนันฟุตบอล 
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การน าเสนอด้วยรูปแบบเฟซบุ๊ก ไลฟ์ มีจุดเด่นอยู่ที่การน าการถ่ายทอดสดฟุตบอล หรือ    

“สตรีมบอล” รวมถึงภาพยนตร์ที่ผิดลิขสิทธ์ิมาลงในแฟนเพจตัวเอง ในขณะที่ฟุตบอลแฟนเพจที่ไม่ได้

รับเงินจากเว็บไซต์พนันไม่มีลิขสิทธ์ิดังกล่าว ขณะเดียวกัน เฟซบุ๊ก ไลฟ์ ยังได้น าการถ่ายทอดสดการ

แข่งขันกีฬาแบบผิดลิขสิทธ์ิมาให้ผู้ติดตามแฟนเพจดูแบบไม่เสียค่าใช้จ่ายแล้ว นอกจากนี้ การติดตาม

ชมลิงก์ถ่ายทอดสดจะมีการติดแบนเนอร์พนันฟุตบอลเข้ามาอยู่กับตัวลิงก์ถ่ายทอดสดมีทั้งอัตรา

ต่อรองการแข่งขันฟุตบอลคู่นั้นๆ ในบริเวณมุมขวาบน รวมถึงแบนเนอร์แปะมุมบนและมุมล่างของ

ลิงก์ถ่ายทอดสด เสมือนโปรยข้อมูลเชิญชวนให้ผู้ที่ติดตามลิงก์ถ่ายทอดสดตัดสินใจเล่นพนันบอล 

“ลิงก์ถ่ายทอดสดในเพจก็เป็นอีกหนึ่งวิธีที่น่าสนใจ เราเรียกว่าสตรีมบอล ดึงคนให้เข้ามาได้ 

คนจะรู้จักแบนเนอร์ที่แปะด้วย มีราคาแปะมุมขวาบนของการถ่ายทอดสด เหมือนเอาเงินมาล่อ พวก

เฟซบุ๊ก ไลฟ์ดึงคนได้เยอะ”  

     (คุณกรีน (นามสมมติ) สัมภาษณ์ 18 มิถุนายน 2562) 

 

 

ภาพที่ 44 เฟซบุ๊ก ไลฟ์ ถ่ายทอดสด ที่ปรากฏในฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนือ้หาทีเ่กี่ยวข้องกบัการพนัน
ฟุตบอล 
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ภาพที่ 45 ภาพเฟซบุก๊ ไลฟ์ ถ่ายทอดสด ทีป่รากฏในฟุตบอลแฟนเพจทีม่ีเนื้อหาทีเ่กี่ยวข้องกบัการ
พนันฟุตบอล 

 

การสือ่สารเครอืข่ายของฟุตบอลแฟนเพจที่มเีนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล 

ฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลมีโอกาสเติบโตไปเรื่อยๆ เพราะมี

แฟนเพจเครือข่ายจากเว็บไซต์พนันเว็บไซต์เดียวกันกระจายกันออกไป สามารถจ าแนกรูปแบบการ

สื่อสารของฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับพนันฟุตบอลได้ 2 แนวทาง คือ 1. ฟุตบอลแฟน

เพจที่มาจากเว็บไซต์พนันโดยตรง และ 2. ฟุตบอลแฟนเพจที่เว็บไซต์การพนันฟุตบอลติดต่อเข้ามาขอ

สนับสนุน 

“การท าแฟนเพจที่เกีย่วข้องกับการพนันฟุตบอลมีสองจ าพวก คือ เว็บไซต์สนับสนุนแฟนเพจ

นั้นๆ โดยตรง กับอีกแบบหนึ่งคือการเข้ามาสนับสนุนคนที่ท าแฟนเพจทั่วไป อย่างแฟนเพจฟุตบอล

เพจหนึ่ง ถ้ามีคนมากดไลก์ให้เยอะ แฟนเพจนี้มีคนติดตามอยู่แล้ว พวกเว็บไซต์พนันก็อาจจะติดต่อเข้า

มาว่าสนใจเป็นส่วนหนึ่งกับเราไหม เราจะให้เท่านี้นะ คุณจะได้เปอร์เซ็นต์เท่านี้”  

                   (คุณกรีน (นามสมมติ) สัมภาษณ์ 18 มิถุนายน 2562) 

 

สืบเนื่องมาจากเนื้อหาโพสต์ของฟุตบอลแฟนเพจ ผู้วิจัยพบว่าฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่

เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลมีการโปรโมทเนื้อหาการพนันฟุตบอลผ่านช่องทางเครือข่ายโซเชียล

มีเดีย โดยเฉพาะ   แอปพลิเคชันไลน์ กลุ่มผู้ให้สัมภาษณ์ที่ติดตามฟุตบอลแฟนเพจและเล่นการพนัน

ฟุตบอลก็บอกเป็นเสียงเดียวกันว่าไลน์เป็นเครือข่ายส าคัญต่อฟุตบอลแฟนเพจ กล่าวคือ ไลน์เป็น

โซเชียลมีเดียประเภทที่ให้ลักษณะความเป็นส่วนตัวมากกว่าสื่อสารกันผ่านฟุตบอลเฟซบุ๊ก ปรากฏให้

เห็นในลักษณะของช่ือ ไลน์แอด (Line@) เป็นลิงก์ให้ผู้ที่ติดตามแฟนเพจสามารถกดเข้าไปเพิ่มเป็น

เพื่อน และไลน์จะสื่อสารตรงมาหาผู้รับสารที่กดรับข้อมูล โดยช่ือไลน์แอดส่วนมากจะเป็นช่ือของผู้มี
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อิทธิพลทางความคิดที่ประกอบอาชีพสื่อสารมวลชน มาชูเป็นจุดขายของแต่ละเว็บไซต์ ซึ่งเว็บไซต์

พนันก็จะจ้างผู้มีอิทธิพลทางความคิดคนน้ีท าหน้าที่สื่อสารในฟุตบอลแฟนเพจเช่นกัน เมื่อเข้าไปเป็น

เพื่อนร่วมกัน การสื่อสารของไลน์จะสื่อสารกับผู้รับสารโดยตรง และที่ส าคัญคือระบบอัลกอริทึ่มยังไม่

มีการตรวจจับมากเท่าฟุตบอลแฟนเพจ 

“ส าหรับไลน์ คุณสามารถส่งข้อความหาได้โดยตรงเลย ไม่จ าเป็นต้องเลื่อน Feed ก่อนถึงจะ

เจอ สามารถเจาะจงได้เลย แล้วก็คุยกับตัวต่อตัวได้ทันที”  

              (คุณพู่กัน (นามสมมติ) สัมภาษณ์ 30 กรกฎาคม 2562) 

 

“มีเยอะมาก เพราะเดี๋ยวนี้มีนักข่าวกีฬา นักจัดรายการกีฬาทางวิทยุ ออกมาท าไลน์แอด 

(Line@) ให้ทีเด็ดฟุตบอลเยอะมาก ซึ่งพวกนี้เขาก็ได้เงินมาจากเว็บไซต์พนันฟุตบอล ในลักษณะ

เดียวกันแฟนเพจพนันฟุตบอล เป็นเครือข่ายเดียวกัน” 

   (คุณกัสจัง (นามสมมติ) สัมภาษณ์ 9 กรกฎาคม 2562) 

 

“ไลน์โปรโมทสู้แฟนเพจไม่ได้เลย เพราะไลน์ต้องมีช่องทางใดช่องทางหนึ่งบอกให้รู้ก่อนว่ามี 

ไลน์@ ให้เข้าไปติดตามเพิ่มนะ การโปรโมทผ่านเฟซบุ๊กเห็นผลที่สุด เพราะสุดท้ายแล้วการเล่นไทม์

ไลน์ เลื่อน feeds ถ้าคุณตามกีฬาฟุตบอล ตามเพจฟุตบอลอยู่แล้ว ยังไงมันก็ข้ึนมาให้คุณเห็น” 

         (คุณกรีน (นามสมมติ) สัมภาษณ์ 18 มิถุนายน 2562) 

 

นอกจากแอปพลิเคชันไลน์แล้ว ยูทูบ ก็เป็นอีกหนึ่งช่องทางเครือข่ายที่ฟุตบอลแฟนเพจอาศัย

เป็นพื้นที่เก็บรวบรวมคลิปวิดีโอ ซึ่งบุคคลผู้มีส่วนเกี่ยวข้องในฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้อง

กับการพนันฟุตบอลกล่าวว่า ฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลจะใช้ยูทูบท า

เป็นแหล่งรวมคลิปวิดีโอ หรือการท าเฟซบุ๊ก ไลฟ์ เสร็จสิ้นแล้วก็มีการท าเป็นวิดีโอบันทึกไว้ในยูทูบ 

 “ในยูทูบส่วนใหญ่จะเป็นคลิปวิดีโอที่ลิงก์กับฟุตบอลแฟนเพจอีกที ส าหรับคอนเทนต์วิดีโอ 

แฟนเพจหลายๆที่เขาก็จะมียูทูบเป็นอีกหนึ่งช่องทางให้คนเข้าไปติดตาม”  

                         (คุณกัสจัง (นามสมมติ) สัมภาษณ์ 9 กรกฎาคม 2562) 
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การปรับตัวเพื่อหลบหลีกการถูกปิดบัญชีฟุตบอลแฟนเพจโดยเฟซบุ๊ก 

สาเหตุส าคัญที่ท าให้เว็บไซต์พนันเลือกลงเนื้อหา มีช่องทางการติดต่อกับผู้รับสารอย่าง

ฟุตบอลแฟนเพจช่องทางเดียวไม่ได้ ต้องอาศัยการใช้เครือข่ายอื่นๆ มาเกี่ยวข้อง เพราะการตรวจจับ

ของระบบอัลกอริทึ่ม  เฟซบุ๊กที่จะมีการตรวจจับค า หรือรูปประโยคที่เกี่ยวข้องกับการพนันโดยตรง 

การใช้ค า ความหมายหลีกเลี่ยงการพนันท าได้ยากข้ึนกว่าเดิม  

 “เฟซบุ๊กจะมีอัลกอริทึ่มคอยสุ่มว่าในหน้า Feed ข่าวของคนคนหนึ่งจะมีคอนเทนต์รูปแบบใด

ปรากฏอยู่บ้าง ซึ่งร่วมถึงพนันฟุตบอลด้วย”  

           (คุณพู่กัน (นามสมมติ) สัมภาษณ์ 30 กรกฎาคม 2562)   

  

“อีกหนึ่งอุปสรรคของการท าเพจคือการโฆษณาโดยตรงลงเฟซบุ๊กใช้เวลาตรวจสอบนานมาก 

บางทีต้องรอเวลาตรวจสอบเป็นวันเลย แถมยังต้องหลบหลีกค าอีก เดี๋ยวนี้ AI ก็จริงจังมาก เมื่อก่อน

อาจจะใช้ตัวภาษาอังกฤษ “U” แทน “บ” แต่เดี๋ยวนี้บางทีก็ท าไม่ได้แล้ว”  

                 (คุณกรีน (นามสมมติ) สัมภาษณ์ 18 มิถุนายน 2562) 

 

“การหลบเลี่ยงค าเป็นวิธีการหลบเลี่ยง อย่างครั้งหนึ่งแฟนเพจนักข่าวกีฬาคนหนึ่งที่โพสต์

ข้อความเชิญให้เล่นการพนันโดยตรงโดนหมายเรียกจากเจ้าหน้าที่ต ารวจ การโปรโมทแฟนเพจพนัน

ในเฟซบุ๊กก็เริ่มมีการระมัดระวังมากข้ึน เพื่อหลบการตรวจจับ พอมีกรณีตัวอย่างดังกล่าว แฟนเพจ

แทบจะทุกเพจก็เริ่มท าตามเลย เพราะโปรโมทตรงๆ มันท ายากข้ึน”  

           (คุณกัสจัง (นามสมมติ) สัมภาษณ์ 9 กรกฎาคม 2562) 

 

แม้ว่าการตรวจจับเนื้อหาการพนันในฟุตบอลแฟนเพจ จะท าให้บทบาทของผู้ส่งสารท างานได้

ยากขึ้น ทว่าจากการสัมภาษณ์ผู้ให้สัมภาษณ์ช้ีว่าการสื่อสารของฟุตบอลแฟนเพจทีม่ีเนื้อหาที่เกี่ยวข้อง

กับการพนันฟุตบอลนั้นมีโอกาสเกิดข้ึนใหม่ได้ตลอดเวลา โดยฟุตบอลแฟนเพจที่มีผู้มีอิทธิพลทาง

ความคิดที่ประกอบอาชีพสื่อสารมวลชนเป็นส่วนหนึ่งของแฟนเพจจะมีฐานแฟนคลับที่ติดตามอยู่แล้ว 

ต่อให้ถูกแบน ถ้าเปิดเพจข้ึนมาใหม่ ฐานผู้ติดตามกลุ่มเดิมก็จะเข้าไปติดตามเหมือนเดิม 
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“ด้วยการที่คนที่ติดตามข่าวสารกีฬายังต้องการทีจ่ะเสพเนื้อหาอะไรบางอย่างจากกลุ่มกูรู คน

กลุ่มนี้ยัง มีสาวกที่ติดตามเขาอยู่ ยังมีคนที่ยังศรัทธาในตัวเขา ไม่ว่าจะโฆษณาการพนันฟุตบอลหรือไม่ 

คนก็จะยังติดตาม”   

            (คุณพู่กัน (นามสมมติ) สัมภาษณ์ 30 กรกฎาคม 2562)     

 

เช่นเดียวกันกับการสร้างเฟซบุ๊กแฟนเพจส ารอง โดยไม่จ าเป็นจะต้องเปน็ฟุตบอลแฟนเพจที่มี

เนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลเสมอไป แต่จะเป็นแฟนเพจทั่วไปไว้ใช้โปรโมทช่ัวคราว 

“เราต้องไปหาแฟนเพจใสๆเลย เอามาโปรโมทแทน มาลงโฆษณาแทน เฟซบุ๊กยังจับไม่ค่อย

ได้ เพจใสๆจะเป็นการท าเพจแบบหลอกๆ” 

     (คุณกรีน (นามสมมติ) สัมภาษณ์ 18 มิถุนายน 2562) 

 

อีกวิธีการคือหากวันใดวันหนึ่งโดนเฟซบุ๊กสั่งระงับการใช้งานบัญชีผู้ดูแลแฟนเพจ ผู้ให้

สัมภาษณ์ที่เป็นบุคคลผู้มีส่วนเกี่ยวข้องในแฟนเพจที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลกล่าวเพิ่มเติมจาก

ประเด็นก่อนหน้าว่า ผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่เป็นบุคคลทั่วไปแต่สนใจกีฬาฟุตบอลในบทบาทของ

แอดมินเพจ จะสมัครบัญชีเฟซบุ๊กใหม่ และห้ามใช้ข้อมูลเดิมจากที่เคยสมัครบัญชีใช้งานครั้งก่อน ให้

เปลี่ยนใหม่ทั้งหมด 

“ถ้าวันใดวันหนึ่ง เฟซบุ๊กจับได้หมด อีกวิธีแก้ก็คือแอดมินเพจไปสมัครเฟซบุ๊กใหม่เลย 

พยายามอย่าใช้เครือข่ายอินเทอร์เน็ต เครือข่ายโทรศัพท์ หรืออะไรก็ตามแต่จากบัญชีเฟซบุ๊กเก่า ให้

ลงทุนใหม่ไปเลย”  

     (คุณกรีน (นามสมมติ) สมัภาษณ์ 18 มิถุนายน 2562) 

 

กลุ่มคน Generation Y ติดตามฟุตบอลแฟนเพจ และเล่นพนันฟุตบอลออนไลน์มากที่สุด  

บุคคลผู้มีส่วนเกี่ยวข้องในฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลกล่าว

สอดคล้องกับการสัมภาษณ์กลุ่มผู้ที่ติดตามกีฬาฟุตบอลและฟุตบอลแฟนเพจ แต่ไม่เล่นการพนัน

ฟุตบอล ว่าปัจจุบันกลุ่มคน Generation Y มีพฤติกรรมการติดตามฟุตบอลแฟนเพจ โดยเฉพาะ

ฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล จนมีโอกาสเล่นการพนันฟุตบอลออนไลน์ 

ซึ่งกลุ่มคนช่วง Generation นี้ เข้ามาเล่นการพนันฟุตบอลออนไลน์ถ่ี แต่การลงทุนในแต่ละครั้งไม่สูง  
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“ช่วงอายุ 20-30 ปี เป็นกลุ่มคนรุ่นใหม่ที่จะมีโอกาสเข้ามาทดลองเล่นพนันฟุตบอล มีโอกาส

ติดตามจากฟุตบอลแฟนเพจก่อน รวมทั้งอาจจะมีทั้งคนที่เคยเล่นพนันฟุตบอลโต๊ะมาก่อนแล้ว และ

ตัดสินใจเล่นพนันฟุตบอลออนไลน์ด้วย ตามวิวัฒนาการที่สะดวกสบายข้ึน ใช้เวลาไม่นาน” 

                (คุณกัสจัง (นามสมมติ) สัมภาษณ์ 9 กรกฎาคม 2562) 

 

“ส่วนมากคนที่เล่นคือช่วงวัย 20 – 35 ปี ช่วงวัยมัธยมปลาย วัยรุ่นมหาลัย จะมาแบบทรัพย์

น้อย เล่นครั้งหนึ่งลงไว้ไม่สูง แต่เล่นถ่ี”  

           (คุณกรีน (นามสมมติ) สัมภาษณ์ 18 มิถุนายน 2562) 

 

มีช่องทางหลบหลีกการจับกุมโดยเจ้าหน้าที่รัฐ 

 เพราะเจ้าของเว็บไซต์พนันส่วนมากเป็นชาวต่างชาติ เข้ามาถือหุ้นท าธุรกิจเว็บไซต์พนันใน

ประเทศไทย ในลักษณะของบริษัทเครือข่ายจากต่างประเทศ มีเว็บไซต์ที่ท าการสื่อสารการพนันไม่กี่

เว็บไซต์ อีกทั้งการปกปิดช่ือ-สกุล ตัวตนจริงของตัวเอง และมีช่องทางการหลบหลีกเรื่องการใช้

จ่ายเงินภายในเว็บไซต์ ท าให้ยากต่อการถูกตรวจสอบ และจับกุมโดยเจ้าหน้าที่รัฐไทย 

“จริง ๆ เว็บไซต์ที่เอาโปรโมช่ันมาลงกับเพจมีไม่กี่เว็บหรอก เจ้าของตัวจริงของพวกเว็บไซต์

พนันฟุตบอลเป็นชาวต่างชาติ เขาถือแฟรนไชส์เข้ามาลงทุนในประเทศไทย” 

         (คุณกรีน (นามสมมติ) สัมภาษณ์ 18 มิถุนายน 2562) 

 

“ส่วนส าคัญที่ท าให้ต ารวจจับไม่ได้เพราะ Server อยู่ต่างประเทศ แล้วเจ้าของก็ไม่ได้ใช้ช่ือ

ตัวเอง มีช่องทางซิกแซ็กเรื่องเงิน เปิดบัญชีที่ต่างประเทศ” 

       (คุณกัสจัง (นามสมมติ) สัมภาษณ์ 9 กรกฎาคม 2562) 

 

บุคคลผู้มีส่วนเกี่ยวข้องในแฟนเพจที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล กล่าวถึงประสบการณ์การ

ท างานในฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนัน 8 ประเด็น คือ  

1. เว็บไซต์พนันใช้ฟุตบอลแฟนเพจเป็นช่องทางสื่อสารหลัก เนื่องจากพัฒนาการของ

เทคโนโลยี ท าให้ความแตกต่างระหว่างสื่อใหม่กับสื่อเก่าในแง่ของการน าเสนอเนื้อหาเรื่องการพนัน

ฟุตบอลในชัดเจน เพราะความเป็นอิสระ ไร้การควบคุม ส่งผลให้ฟุตบอลแฟนเพจเป็นช่องทางการ

ติดตามเนื้อหากีฬาฟุตบอล รวมถึงเนื้อหาการพนันฟุตบอลจากผูร้ับสารที่ติดตามฟุตบอลแฟนเพจ โดย
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การท างานของผู้ให้สัมภาษณ์กล่าวว่า แอดมินเพจ ที่เป็นเอเยนต์เว็บไซต์พนันเองก็จะคอยหาลูกค้า

จากช่องทางฟุตบอลแฟนเพจ ด้วยวิธีการน าเสนอเนื้อหาที่หลากหลายชวนให้ตัดสินใจ 

2. เงินมีส่วนในการตัดสินใจเข้ามาท าหน้าที่ในฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการ

พนันฟุตบอล เพราะได้ค่าตอบแทนสูง อีกทั้ง หากรับบทบาทเอเยนต์เว็บไซต์พนันด้วย ก็จะได้รับค่า

นายหน้าจากผู้เล่นพนันอีกช่องทาง 

3. ภายใต้เว็บไซต์พนันที่สนับสนุนฟุตบอลแฟนเพจ จะมีทมีงานคอยวางแผนกันเป็นเครือข่าย 

ไม่ว่าจะเป็นทีมการตลาด คอยเช็คพฤติกรรมผู้รับสารที่ติดตามฟุตบอลแฟนเพจว่าช่วงเวลาใด

เหมาะสมที่จะลงเนื้อหา อย่างไรก็ตาม แม้ทีมงานจะมีบทบาทในฟุตบอลแฟนเพจ แต่บางคนก็ไม่

ทราบถึงเบื้องหลังของเว็บไซต์ ว่ามีกระบวนการท างานอย่างไร มีหน้าที่แค่สร้างเนื้อหาลงแฟนเพจ

อย่างเดียว 

4. ในการสื่อสารของฟุตบอลแฟนเพจทีม่ีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลให้มีผลกับผู้ที่

ติดตามฟุตบอลแฟนเพจ ปรากฏรูปแบบการน าเสนอ 3 รูปแบบ คือ (1) การใช้ภาพกราฟิก 

โดยเฉพาะภาพอินโฟกราฟิก เล่าเรื่องให้ทราบรายละเอียดทั้งหมดภายในภาพเดียว (2) ใช้คลิปวิดีโอ 

ฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลจะลอก ดัดแปลงคลิปวิดีโอจากสื่อที่ได้รับ

ลิขสิทธ์ิมาเล่าใหม่ หรือขยายความจากสิ่งที่ไปคัดลอกมา ในขณะที่สื่อกีฬา หรือฟุตบอลแฟนเพจที่

ไม่ได้รับเงินจากเว็บไซต์พนันบางที่ไม่สามารถโพสต์คลิปวิดีโอนี้ได้ (3) การน าเสนอเนื้อหาเฟซบุ๊ก ไลฟ์ 

คัดลอกลิงก์ถ่ายทอดสดฟุตบอล หรือสตรีมบอล และภาพยนตร์แบบผิดลิขสิทธ์ิมาลงในเพจ มีจุดเด่น

ตรงที่มีลิงก์ถ่ายทอดสดบางการแข่งขันที่คนไม่ได้สนใจ และไม่มีสื่อใดในประเทศที่ ได้ลิขสิท ธ์ิ

ถ่ายทอดสดแบบถูกกฎหมาย ซึ่งฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาทีเ่กี่ยวข้องกบัการพนันฟุตบอลมีทั้งหมดนี้

ให้ผู้รับสารที่ติดตามฟุตบอลแฟนเพจดูฟรี ไม่ต้องเสียค่าใช้จ่าย แต่จะมีการติดแบนเนอร์เว็บไซต์พนัน

กับตัวลิงก์ถ่ายทอดสด เสมือนโปรยข้อมูลเชิญชวนให้ผู้ที่ติดตามลิงก์ถ่ายทอดสดตัดสินใจเล่นพนั น

บอล และส่วนส าคัญที่ท าให้การใช้คลิปวิดีโอ รวมถึง เฟซบุ๊ก ไลฟ์ เป็นที่นิยมเรียกยอดการมีส่วนร่วม

ได้มาก เป็นเพราะระบบอัลกอริทึ่มเฟซบุ๊กท าให้หน้าฟีดส์เฟซบุ๊กของผู้ที่ติดตามฟุตบอลแฟนเพจเห็น

เนื้อหาดังกล่าวจากฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล 

5. ฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล มีลักษณะการท างานเป็น

เครือข่ายภายใต้เว็บไซต์พนันที่ให้การสนับสนุนเว็บไซต์เดียวกัน และจะมีโซเชียลมีเดียแพลทฟอร์ม

เครือข่ายอย่างแอปพลิเคชันไลน์ ส าหรับเป็นช่องทางก่อนเข้าสู่เว็บไซต์พนัน และยูทูบ ซึ่งเป็นหลักพัก

เนื้อหาประเภทคลิปวิดีโอ เฟซบุ๊ก ไลฟ์ 
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6. ระบบอัลกอริทึ่มเฟซบุ๊ก มีผลให้การน าเสนอเนื้อหาบางประการของฟุตบอลแฟนเพจที่มี

เนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลท าได้ยากข้ึน และหากเนื้อหาใดถูกตรวจจับบ่อยครั้ง ก็จะส่งผล

ถึงข้ันฟุตบอลแฟนเพจโดนปิดบัญชีใช้งาน ท าให้ผู้มีส่วนเกี่ยวข้องในฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่

เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลต้องปรับตัวเพื่อหลบหลีกการถูกปิดบัญชีใช้งาน ด้วยวิธีการใช้ค า 

ประโยคหลีกเลี่ยงค าที่เกี่ยวข้องกับการพนัน หรือถ้าหากถูกปิดบัญชีไป ก็จะใช้ฟุตบอลแฟนเพจ

เครือข่าย ดึงผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่ประกอบอาชีพสื่อสารมวลชนมาช่วยโปรโมทแฟนเพจ เพราะมี

ฐานผู้ติดตามเดิมอยู่ หรือแม้แต่การใช้เฟซบุ๊กแฟนเพจอื่นๆ ซึ่งบางครั้งเป็นแฟนเพจที่ไม่ได้เกี่ยวข้อง

กับการพนันฟุตบอล ท าหน้าที่เป็นแฟนเพจส ารองคอยโปรโมทเว็บไซต์พนันเดียวกันกับที่สนับสนุน

ฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนัน และถ้าผู้มีส่วนได้ส่วนเสียโดนเฟซบุ๊กระงับการใช้

งาน ก็จะใช้เทคนิค วิธีการสมัครตัวตนทางออนไลน์ใหม่ทั้งหมด ไม่ว่าจะเป็นอีเมลใหม่ ระบบเครือข่าย

อินเทอร์เน็ตใหม่ เพื่อกลับเข้าไปท างานในฟุตบอลแฟนเพจเช่นเดิม 

7. ปัจจุบันกลุ่มคน Generation Y เข้ามาติดตามฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับ

การพนันฟุตบอล และเล่นการพนันฟุตบอลมากที่สุด โดยเฉพาะการเล่นพนันฟุตบอลออนไลน์ของคน

กลุ่มนี้ เป็นไปในลักษณะของการลงทุนเล่นแต่ละครั้งด้วยเงินที่ไม่สูง ไม่กระทบชีวิตประจ าวัน แต่เล่น

พนันบ่อยครั้ง 

8. การที่เว็บไซต์พนันส่วนใหญ่มีเจ้าของเป็นชาวต่างชาติ แต่มาท าธุรกิจลงทุนในประเทศไทย 

ทั้งยังมีวิธีการปกปิดตัวตน และมีช่องทางหลบหลีกการแสดงรายรับรายจ่ายที่หมุนเวียนอยู่ในเว็บไซต์ 

สิ่งนี้ท าให้เจ้าหน้าที่รัฐไทยหาโอกาสเปิดโปงและจับกุมได้ยาก 

 

4.2.2.4 ข้อคิดเห็นของนักวิชาการท่ีมผีลงานทางวิชาการท่ีเกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล 

ผู้วิจัยแบ่งออกเป็น 3 ประเด็น ดังนี้ 

วิวัฒนาการของสื่อท าให้การพนันฟุตบอลเติบโตโดยไร้การควบคุม 

 นักวิชาการที่มีผลงานทางวิชาการที่ เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล กล่าวถึงมุมมองของ

ฟุตบอลแฟนเพจที่มีการสือ่สารเกีย่วข้องกับการพนันฟุตบอลเช่นเดียวกันว่ากีฬาฟุตบอล สื่อกีฬา และ

การพนันฟุตบอล เป็น 3 สิ่งที่เติบโตคู่กันมาตลอด เว็บไซต์การพนันจะใช้ช่องทางโซเชียลมีเดีย 

โดยเฉพาะฟุตบอลแฟนเพจ สื่อสารเนื้อหาการพนันฟุตบอลกับผู้ที่ติดตามฟุตบอลแฟนเพจผ่านการ

โฆษณา เพราะลงทุนไม่เยอะ มีวิธีการชักจูงที่หลากหลาย เป็น Power of the Messages ส าคัญที่มี

ส่วนท าให้ผู้ที่ติดตามฟุตบอลแฟนเพจตัดสินใจเข้าเว็บไซต์พนัน 
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“พอการพนันเติบโตโดยไร้การควบคุม แล้วกีฬาฟุตบอลก็โตควบคู่กันกับสื่อกีฬา รวมถึงการ

พนัน ฟุตบอล ท าให้คนที่เสพสื่อเยอะก็มีความเช่ือมั่นเยอะ กลายเป็นทิศทางของการพนันที่ใช้สื่อเป็น

การท างานกับนักพนัน ท าให้คนที่เสพสื่อเริ่มจะแยกไม่ออก ก็ถูกโยงเข้าสู่การพนันโดยที่คนไม่รู้ตัว”  

           (คุณธนากร คมกฤส สัมภาษณ์ 23 กรกฎาคม 2562) 

 

“เพราะคนท าเพจเห็นว่าเป็นโอกาสที่ดี ไม่ต้องลงทุนอะไรเยอะ ท าๆ ไปเผื่อโชคดีมีคนกด

ติดตามแฟนเพจ ก็น าไปสู่เว็บไซต์พนัน มีช่องทางโฆษณาที่ดูได้ ท าแล้วก็ได้เงิน ท าเป็นเครือข่ายกัน 

การพนันบอลออนไลน์เลยเติบโตแบบไร้การควบคุม”  

            (คุณพงศ์ธร จันทรัศมี สัมภาษณ์ 18 กรกฎาคม 2562) 

 

“เพราะพวกนี้ (ฟุตบอลแฟนเพจ) เป็นตัวพาเข้าไปสู่เว็บไซต์พนัน Power of the Messages 

ในการพาเข้าไปจึงเปรียบเหมือนประตูหน้า พวกนี้เขาจะใช้วิธีนี้เป็นตัวพาให้คนเข้าไปในเว็บไซต์ที่

สนับสนุนแฟนเพจ บั้นปลายสุดท้ายของแฟนเพจพวกนี้คือการพนัน”  

                 (ผศ.ดร.เอื้อจิต วิโรจน์ไตรรัตน์ สัมภาษณ์ 6 สิงหาคม 2562) 

 

 นอกจากอัลกอริทึ่มเฟซบุ๊กจะมีโอกาสตรวจจับเนื้อหาที่เข้าข่ายผิดกฎหมายที่เกิดข้ึนใน

ฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนัน ซึ่งอาจส่งผลถึงข้ันปิดบัญชีแฟนเพจ รวมถึงปิด

บัญชีผู้ใช้งานแฟนเพจแล้ว อัลกอริทึมเองก็มีส่วนท าให้ผู้รับสารที่ติดตามฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่

เกี่ยวข้องกับการพนันได้เช่นกัน เพราะหากผู้รับสารที่ติดตามฟุตบอลแฟนเพจคนใดเลือกเข้ามามีส่วน

ร่วมกับแฟนเพจ ไม่ว่าจะเป็นการกดไลก์ คอมเมนต์ หรือแชร์โพสต์ ก็มีโอกาสที่ผู้ใช้งานเฟซบุ๊กที่เป็น

เพื่อนกับผู้รับสารที่ติดตามฟุตบอลแฟนเพจ เห็นเนื้อหาจากฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับ

การพนันฟุตบอลไปด้วย 

“ด้วยอัลกอริทึ่มของเฟซบุ๊กเกี่ยวโยงกับแฟนเพจ เพราะสปอนเซอร์ โฆษณาเว็บไซต์พนันจะ

เข้าไปหาผู้รับสารกลุ่มนี้ เรา (ฟุตบอลแฟนเพจ) ต้องการให้กลุ่มไหนเข้ามามี Engagement ส่วนนี้

แหละท าให้คนเข้ามาเห็นโพสต์ อัลกอริทึมเฟซบุ๊กพาเข้ามาให้คนเห็น” 

          (ผศ.ดร. เอื้อจิต วิโรจน์ไตรรัตน์ สัมภาษณ์ 6 สิงหาคม 2562) 
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“ต้องอย่าลืมว่าถ้ามีคนคนหนึ่งกดไลก์โพสต์ หรือแชร์โพสต์จากแฟนเพจพนันบอล เพื่อนของ

คนที่กดไลก์กดแชร์อะไรพวกนี้ในเฟซบุ๊กก็จะเห็นไปด้วย มีโอกาสให้คนเข้ามาตามเพิ่มได้ง่ายมาก” 

                   (คุณพงศ์ธร จันทรัศมี สัมภาษณ์ 18 กรกฎาคม 2562) 

 

นักพนันไม่ได้มองว่าการเล่นพนันเป็นปัญหา 

โดยปกติแล้วคนที่เล่นพนันเองไม่ได้มองว่าการเล่นพนันเป็นปัญหา เพียงแต่เป็นอีกหนึ่งช่อง

ทางการหารายได้ของตัวเอง อีกทั้งการจัดการปัญหาการพนันในประเทศไทยยังไม่มีความชัดเจน 

ปัจจุบันยังไม่มีหน่วยงานใดทีเ่ข้ามารบัผดิชอบแบบจริงจัง รวมถึงการก ากับจรรยาบรรณสื่อออนไลน์ก็

ยังไม่มีความชัดเจน ยังไม่มีผู้ช้ีถูกช้ีผิดเรื่องการพนัน นั่นจึงท าให้การตรวจจบัและปิดบญัชีฟุตบอลแฟน

เพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล รวมถึงผู้ที่เกี่ยวข้องทั้งหมดเป็นเรื่องยาก หากจะหา

วิธีการลดปัญหาเบื้องต้นคือต้องรู้จักควบคุมตัวเอง ส่วนวิธีการควบคุมจากรัฐ นักวิชาการที่มีผลงาน

ทางวิชาการที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลกล่าวถึงการจัดตั้งบอร์ดคณะท างานที่เข้ามาท างาน 

จัดการเรื่องการพนันอย่างจริงจัง 

“เรื่องของเรื่องคือคนไม่ได้มองว่าการพนันเป็นปัญหา มองว่าเป็นโอกาสที่จะหารายได้ มองว่า

การพนันเป็นปัญหาของบุคคล คนที่เล่นการพนันคือคนที่เป็นปัญหา ต้องรู้จักควบคุมตัวเอง” 

                  (คุณพงศ์ธร จันทรัศมี สัมภาษณ์ 18 กรกฎาคม 2562) 

 

“คนเล่นพนันจนกลายเป็นเรื่องปกติ และในการก ากับจรรยาบรรณของสื่อเองก็ไม่ชัด ขณะที่

ฝั่งผู้ถืออ านาจก็ยังไม่ชัด เราก็มองว่ามันต้องมีผู้ช้ีถูกช้ีผิดเรื่องการพนัน เราอาจจะอยากได้ Board ที่

เข้ามาควบคุมการพนัน ต้องควบคุม ช้ีถูกช้ีผิดให้เห็นถึงปัญหา” 

          (คุณธนากร คมกฤส สัมภาษณ์ 23 กรกฎาคม 2562) 

 

บทบาทหน้าที่ที่เกี่ยวข้องกับการจัดการปัญหาการพนันฟุตบอล 

 ผศ.ดร. เอื้อจิต วิโรจน์ไตรรัตน์ กล่าวถึงงานวิจัยที่มูลนิธิสื่อมวลชนศึกษาท าการวิจัยพบว่าสื่อ

ที่มีผล และมีอิทธิพลต่อการเล่นการพนันของคนไทยคือสื่อเฉพาะ ในที่นี้คือ  “สื่อเฉพาะ” ที่เน้น

เกี่ยวกับเนื้อหาข่าวกีฬา การน าเสนอผ่านสื่อประเภทโทรทัศน์ วิทยุ หนังสือพิมพ์ นิตยสารทั่วไป ไม่

พบเนื้อหาการพนันเทา่สื่อเฉพาะ  พร้อมกันนี้ ผศ.ดร. เอื้อจิต ตั้งข้อสังเกตว่าจากวิธีการสื่อสารของสื่อ
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เฉพาะ ที่มีการปรับไปตามเทคโนโลยี และพฤติกรรมการเสพสื่อออนไลน์ ท าให้สื่อเฉพาะมีพื้นที่

น าเสนอเนื้อหาในช่องทางออนไลน์มากยิ่งข้ึน 

“จากการศึกษาล่าสุดของเรา (การน าเสนอเนื้อหาการพนันและการชิงโชคในฟุตบอลยูโร 

2016) พบว่าสื่อหลักไม่ค่อยมีผลแล้ว แต่ที่มีอิทธิพลหรือมีผลต่อการพนันคือ “สื่อเฉพาะ” ค าว่าสื่อ

หลักนี่คือสื่อทั่วไป เป็นสื่อที่ไม่ได้ท าเรื่องกีฬาโดยเฉพาะ อาจารย์คิดว่าเว็บไซต์พนันเนี่ยเขาก็ปรับตัว

อยู่ตลอดเวลาเหมือนกัน ในยุคของอาจารย์ใช้นิตยสารเป็นช่องทางการสื่อสารส าคัญ แต่ในยุคปัจจุบัน

นี้มัน Paperless แล้ว ทุกอย่างปรับไปตาม Communication ways ที่เดี๋ยวนี้ทุกอย่างกลายมาเป็น

สื่อเฉพาะในช่องทางออนไลน์”  

        (ผศ.ดร. เอื้อจิต วิโรจน์ไตรรัตน์ สัมภาษณ์ 6 สิงหาคม 2562)  

 

มูลนิธิสาธารณสุขแห่งชาติ ก็เป็นอีกหนึ่งหน่วยงานที่มีบทบาทต่อการผลักดันปัญหาเรื่องการ

พนันฟุตบอล ซึ่งคุณพงศ์ธร จันทรัศมี กล่าวว่าตอนน้ีทางมูลนิธิให้ความสนใจกับการจัดการปัญหาการ

พนันออนไลน์โดยส านักงานกองทุนสนับสนุนการสร้างเสริมสุขภาพ (สสส.)  มอบหน้าที่ให้มูลนิธิ

ผลักดันปัญหาดังกล่าวไปเช่ือมโยงกับภาครัฐ  

“สสส.มอบบทบาทให้เช่ือมกับภาครัฐ ชวนภาครัฐให้มาร่วมจัดการปัญหาพนันภายใต้บทบาท

ที่ตนเองมีอยู่ ตอนน้ีก็มีประเด็นการพนันออนไลน์ที่น่าสนใจมากกว่าการพนันในพื้นที่ เนื่องจากการ

พนันออนไลน์ไม่ได้ ไปแตะผู้มีอิทธิพลที่มีตัวตนในพื้นที่ แม้พนันออนไลน์จะมีเจ้ามือ แต่ก็ไม่ค่อยจะ

แสดงตัว”  

        (คุณพงศ์ธร จันทรัศมี สัมภาษณ์ 18 กรกฎาคม 2562) 

 

ขณะที่คุณธนากร คมกฤส เปิดเผยว่าในฐานะคณะท างานจากมูลนิธิรณรงค์หยุดพนัน มี

แนวทางจะผลักดันนโยบายในการก ากับดูแล ควบคุมปัญหาการพนันฟุตบอลต่อรัฐบาล รวมถึง

หน่วยงาน หรือองค์กรที่ได้ลิขสิทธ์ิถ่ายทอดสดการแข่งขันฟุตบอลชิงแชมป์แห่งชาติยุโรป หรือ 

ฟุตบอลยูโร 20207 ในปี พ.ศ. 2563 ว่าด้วยเรื่องของการจัดการโฆษณาที่อาจมีส่วนเกี่ยวข้องกับการ

ตัดสินใจเล่นพนันฟุตบอลของผู้รับสารที่ติดตามกีฬาฟุตบอล เพราะมีความเสี่ยงที่ผู้รับสาร ในฐานะ

ผู้ชมฟุตบอลจะมีโอกาสเข้าเล่นการพนันฟุตบอลเยอะ 

                                                             
7

 การแข่งขนัฟตุบอลรายการส  าคญัทีส่ดุของทมีชาติในทวีปยโุรป จดัขึน้ทกุ 4 ปี โดยสมาคมฟตุบอลยโุรป (อา้งองิจาก 
"2005/2006 season: final worldwide matchday to be 14 May 2006") 
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“ปีหน้า (ปี พ.ศ. 2563) เราก็เริ่มจะผลักดันในฝั่งนโยบาย ซึ่งก็ท ามาโดยตลอด แต่เป็นเรื่องที่

ยากที่สุดในการผลักดันเชิงโครงสร้าง เวลามีฟุตบอลโลกมาครั้งหนึ่งเราก็จะเสนอ ก็อยากให้มีนโยบาย

ที่จริงจัง เรามีหน่วยงานที่เป็นเจ้าภาพหลัก ก็ใช้ค ากลางๆ เสนอให้มีคณะกรรมการก ากับควบคุมการ

พนันแห่งชาติข้ึนมา เราก็เสนอหลักการให้ฝ่ายที่ท าหน้าที่เป็นผู้ ถ่ายทอดสด Event กีฬาใหญ่ๆ ที่มี

โอกาสจะชักชวนให้คนเข้ามาเล่นพนันเยอะ ผู้ถ่ายทอดสดก็ต้องมีส่วนรับผิดชอบไม่ให้ผู้ชมเข้ามาเล่น

พนัน ให้ข้อมูลด้านความเสียหายของการเล่นพนัน เราก็พยายามจะผลักดันต่อ”  

         (คุณธนากร คมกฤส สัมภาษณ์ 23 กรกฎาคม 2562) 

 

ฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลเปรียบเสมือนประตูหน้าในการ

เชิญชวนให้ผู้ที่ติดตามฟุตบอลแฟนเพจเข้ามาเป็นส่วนหนึ่งกับเว็บไซต์การพนันด้วยการโฆษณา 

โดยเฉพาะอย่างยิ่งการเชิญชวนด้วยโปรโมชันของเว็บไซต์พนัน ผ่านรูปแบบและวิธีการน าเสนอที่

หลากหลาย ถือเป็น Power of the Messages ส าคัญที่ฟุตบอลแฟนเพจ ในฐานะผู้ส่งสารเลือกใช้

สื่อสารกับผู้รับสารที่ติดตามฟุตบอลแฟนเพจ เพราะผู้รับสารที่ติดตามฟุตบอลแฟนเพจเองก็เลือก

ติดตามความเคลื่อนไหวในแวดวงกีฬาฟุตบอลในฟุตบอลแฟนเพจเป็นหลัก กลายเป็นว่าการเล่นพนัน

ฟุตบอลออนไลน์ และการติดตามฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลเป็นเรื่อง

ปกติทั่วไป การเล่นพนันฟุตบอลไม่ได้เป็นปัญหาใหญ่เท่ากับเรื่องผิดกฎหมายเรื่องอื่น  

ผศ.ดร. เอื้อจิต วิโรจน์ไตรรัตน์ กล่าวว่า เพราะพื้นที่ออนไลน์เปิดโอกาสให้สื่อจ าพวก สื่อ

เฉพาะ ที่เน้นเนื้อหากีฬาฟุตบอล ท าหน้าที่เสนอสารด้านกีฬาฟุตบอล ซึ่งรวมไปถึงเนื้อหาที่เกี่ยวข้อง

กับการพนันฟุตบอล ท าให้ฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล ในฐานะสื่อ

เฉพาะด้านกีฬาทางออนไลน์เติบโตข้ึนอยู่เรื่อยๆ ส่งผลให้ทั้งมูลนิธิสาธารณสุขแห่งชาติ และมูลนิธิ

รณรงค์หยุดพนัน เตรียมผลักดันแนวทางและนโยบายปัญหาการพนันออนไลน์ รวมถึงการพนัน

ฟุตบอลออนไลน์ต่อรัฐบาล ตลอดจนการรณรงค์เรือ่งการโฆษณาส าหรบัการเตรียมการรบัมือมหกรรม

ฟุตบอลยูโร 2020 กับหน่วยงานที่ได้ลิขสิทธ์ิถ่ายทอดสด ในปี พ.ศ. 2563 เพราะมีความสุ่มเสีย่งทีผู่้รบั

สารที่ติดตามกีฬาฟุตบอล จะตัดสินใจเล่นการพนันฟุตบอลได้ง่าย 
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บทท่ี 5 

สรุปผลกำรวิจัย อภิปรำยผล และข้อเสนอแนะ 

งานวิจัยฟุตบอลแฟนเพจกับการสื่อสารที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล มีวัตถุประสงค์เพื่อ

วิเคราะห์เนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันในฟุตบอลแฟนเพจ และเพื่อศึกษาการรับรู้และประสบการณ์

ของผู้รับสารที่ติดตามฟุตบอลแฟนเพจ แบ่งส่วนของสรุปผลการวิจัย อภิปรายผลการวิจัย และ

ข้อเสนอแนะ ได้ดังนี ้

 

5.1 สรุปผลการวิจัย ผู้วิจัยแบ่งหัวข้อสรุปผลการวิจัยออกเป็น 2 หัวข้อ คือ 

 5.1.1 เนื้อหาท่ีเกี่ยวข้องกับการพนันในฟุตบอลแฟนเพจ 

 5.1.2 การรับรู้และประสบการณ์ของผู้รับสารท่ีติดตามฟุตบอลแฟนเพจ 

 

5.1.1 เนื้อหาท่ีเกี่ยวข้องกับการพนันในฟุตบอลแฟนเพจ  

จากการวิจัยในส่วนของการวิเคราะห์เนื้อหาฟุตบอลแฟนเพจกูว่าแล้ว มันต้องยิง V2 และตุง

ตาข่าย ที่มียอดการมีส่วนร่วมมากที่สุด ในเดือนมีนาคม พ.ศ. 2562 แฟนเพจละ 10 โพสต์ รวมเป็น 

20 โพสต์ พบวิธีการและเทคนิคการน าเสนอเนื้อหา ดังนี้  

 จากการวิเคราะห์เนื้อหาฟุตบอลแฟนเพจกูว่าแล้ว มันต้องยิง V2 และ ตุงตาข่าย น ามาสู่การ

ได้ 5.1.1.1 วิธีการและเทคนิคการน าเสนอเนื้อหา รวมถึง 5.1.1.2 ข้อค้นพบที่ปรากฏในเนื้อหาที่

เกี่ยวข้องกับการพนันในฟุตบอลแฟนเพจ  

 

5.1.1.1 วิธีการและเทคนิคการน าเสนอเนื้อหา แบ่งออกเป็น 8 ประเด็น ประกอบด้วย 

การใช้ผู้มีอิทธิพลทางความคิดน าเสนอเนื้อหาท่ีไม่ได้เก่ียวกับกีฬาฟุตบอล  

เป็นการน าเสนอบทบาทของผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่ประกอบอาชีพสื่อสารมวลชน เป็น

คอลัมนิสต์กีฬา นักจัดรายการกีฬา รวมถึงศิลปิน นักแสดงที่ติดตามกีฬาฟุตบอล และผู้มีอิทธิพลทาง

ความคิดที่ไม่ได้สนใจกีฬาฟุตบอล เป็นพริตตี้เพศหญิง มาร่วมจัดรายการวาไรตี้ (Variety) แบบ

รายการถ่ายทอดสด ซึ่งจุดเด่นของรายการอยู่ที่ตัวพิธีกร รวมถึงแขกรับเชิญ โดยแขกรับเชิญมักจะ

เป็นบุคคลที่ถูกพูดถึงบนโลกออนไลน์ ก่อนเข้าเริ่มรายการจะมีสัญลักษณ์แสดงถึงความเหมาะสมใน

การรับชม พบได้ 2 ลักษณะ คือรายการที่ผู้ใหญ่ควรให้ค าแนะน าแก่ผู้ที่มีอายุต่ ากว่า 18 ปี และ

รายการเฉพาะ (ผู้ใหญ่) ซึ่งไม่เหมาะสมต่อเด็กและเยาวชน นั่นเป็นเพราะรูปแบบและวิธีการน าเสนอ
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ของรายการเป็นประเด็นเรื่องเพศ มีให้เห็นทั้งแบบวัจนภาษา คือมีค าโปรยเชิญชวน และแบบอวัจน

ภาษา คือการท ากิจกรรมร่วมตามที่ได้ตกลงกับทางรายการออกเป็นภาษาท่าทาง เช่น ปลดกระดุม

เสื้อเมื่อได้ยอดแชร์โพสต์ตามก าหนด เป็นต้น โดยรายการดังกล่าวมักจะปรากฏให้เห็นในวันที่มี

ฟุตบอลแข่งขัน แต่ไม่ได้ให้ความส าคัญเท่ากับเนื้อหารายการที่เน้นการน าเสนอประเด็นเกี่ยวกับเรื่อง

เพศ ประเด็นที่เกี่ยวข้องกับกีฬาฟุตบอลกลายเป็นเรื่องรอง ผู้รับสารที่เข้ามามีปฏิสัมพันธ์ร่วมก็ไม่ได้

เจาะจงกับกีฬาฟุตบอล แต่ให้ความส าคัญกับพิธีกรและแขกรับเชิญมากกว่า และตลอดการด าเนิน

รายการ จะมีการช้ีช่องทางการสื่อสารเครือข่ายที่เป็นแอปพลิเคชันไลน์ เชิญชวนให้ผู้ติดตามรายการ

กดเข้าไปติดตามเนื้อหาอื่นๆ ของแฟนเพจต่อไป โดยมีเป้าหมายหลักคือการเข้าไปสู่เว็บไซต์การพนัน

ฟุตบอลออนไลน์ 

 

การใช้ผู้มีอิทธิพลทางความคิดน าเสนอเนื้อหาท่ีเกี่ยวข้องกับกีฬาฟุตบอล  

ปรากฏทั้งผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่ประกอบอาชีพสื่อสารมวลชน ผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่

เป็นบุคคลทั่วไปแต่สนใจกีฬาฟุตบอล และผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่ไม่ได้สนใจกีฬาฟุตบอล วิธีการ

และเทคนิคนี้จะให้ผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่ประกอบอาชีพสื่อสารมวลชน รวมถึงผู้มีอิทธิพลทาง

ความคิดที่เป็นบุคคลทั่วไปแต่สนใจกีฬาฟุตบอล รับบทบาทเป็นเซียน หรือ กูรู มาบอกเล่าข่าวสาร

ความเคลื่อนไหวในวงการฟุตบอล รวมถึงวิเคราะห์การแข่งขันฟุตบอลรายการใดรายการหนึ่ง มีตั้งแต่

ให้มุมมองของตัวเอง เพื่อเป็นข้อมูลประกอบการตัดสินใจแทงบอลของกลุ่มนักพนันเฉพาะคู่ส าคัญ 1 

คู่ หรือ “เล่นบอลเดี่ยว” รวมถึงในบางวัน ก็จะมีการให้ทรรศนะการแข่งขันที่มากกว่า 1 คู่ ให้ทีเด็ด

หลายๆทีมประกอบการตัดสินใจของนักพนัน โดยเรียกการพนันลักษณะนี้ว่า “เล่นบอลชุด” 

 

การใช้กิจกรรมส่งเสริมการโปรโมท  

เป็นส่วนหนึ่งของกิจกรรมโปรโมทรายการในโพสต์เฟซบุ๊ก ไลฟ์ ที่น าเสนอเนื้อหาไม่เกี่ยวกับ

กีฬาฟุตบอล วิธีการคือจะมีของรางวัลมูลค่าสูง ในที่นี้คือ เสื้อฟุตบอลลิขสิทธ์ิแท้ และรองเท้าล าลอง 

มาดึงให้ผู้ที่ติดตามฟุตบอลแฟนเพจได้ร่วมสนุก แต่จะให้ไปร่วมสนุกผ่านช่องทางเครือข่าย  แอปพลิเค

ชันไลน์เท่านั้น  
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การใช้ภาพกราฟิกประกอบโพสต์สื่อความหมายให้เข้าใจง่าย  

ใช้ภาพกราฟิกที่โปรโมทโพสต์ที่เป็นคลิปวิดีโอ วัตถุประสงค์เพื่อสื่อความหมายให้เข้าใจง่าย 

ทราบรายละเอียดของโพสต์เบื้องต้นในทันที บอกรายละเอียดของคลิปวิดีโอว่าน าเสนอเนื้อหาใดบ้าง 

ซึ่งทุกภาพที่ใช้ประกอบโพสต์ จะมีที่อยู่ของช่องทางเครือข่ายอย่างแอปพลิเคชันไลน์ ที่มีเป้าหมายโยง

สู่ช่องทางเว็บไซต์การพนันฟุตบอล วิธีการและเทคนิคใช้ภาพกราฟิก แบ่งรายละเอียดเพิ่มเติมได้ดังนี้ 

เป็นโพสต์ที่ใช้ภาพกราฟิกเกีย่วกับกีฬาฟุตบอล เป็นการน าเสนอภาพกราฟิกที่โปรโมทการให้

ทรรศนะของผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่ประกอบอาชีพสื่อสารมวลชน ภาพกราฟิกประกอบด้วยผู้มี

อิทธิพลทางความคิด ทีมฟุตบอลที่ผู้มีอิทธิพลทางความคิดแนะน า มีค าโปรยที่สั้น กระชับ เข้าใจง่าย 

การเล่าข่าวกีฬาด้วยคลิปวิดีโอ  

อีกวิธีคือการใช้ภาพกราฟิกประกอบโพสต์ที่ไม่ได้เกี่ยวกับกีฬาฟุตบอล ใช้ภาพกราฟิกชวนให้

ผู้ที่ติดตามฟุตบอลแฟนเพจเตรียมรับชมรายการวาไรตี้ถ่ายทอดสดเฟซบุ๊ก ไลฟ์ ที่ไม่ได้สื่อถึงฟุตบอล

โดยตรง มีการใช้ภาพของผู้มีอิทธิพลทางความคิด 2 กลุ่ม ใช้เพื่อดึงดูดสายตาให้ผู้ที่ติดตามฟุตบอล

แฟนเพจเลือกติดตามเนื้อหาจากฟุตบอลแฟนเพจ คือผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่ประกอบอาชีพ

สื่อสารมวลชน และผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่ไม่ได้สนใจกีฬาฟุตบอล เพื่อดึงดูดให้ผู้ติดตามเพจเข้ามา

เป็นส่วนหนึ่งของฟุตบอลแฟนเพจ ทั้งยังมีการใช้ภาพรางวัลให้ร่วมลุ้นสนุก ส่วนหนึ่งของกิจกรรม

ส่งเสริมการโปรโมท หากผู้ที่ติดตามสนใจอยากร่วมสนุก ก็ต้องเข้าไปเล่นทายกิจกรรมลุ้นรางวัลใน

ช่องทางเครือข่ายของฟุตบอลแฟนเพจ 

 

การน าเสนอเนื้อหาแบบคลิปวิดีโอพร้อมข้อความ 

จากการวิเคราะห์เนื้อหาพบว่าโพสต์ที่มียอดการมีส่วนร่วมมากที่สุด จาก 10 โพสต์จาก

ฟุตบอลแฟนเพจกูว่าแล้ว มันต้องยิง V2 และ 10 โพสต์จากฟุตบอลแฟนเพจตุงตาข่าย ปรากฏโพสต์

ในรูปแบบของคลิปวิดีโอ เฟซบุ๊ก ไลฟ์ ซึ่งเป็นการน าเสนอแบบภาพเคลื่อนไหวทั้งหมด การน าเสนอใน

ลักษณะนี้ปรากฏเป็นคลิปวิดีโอเล่าเหตุการณ์ความเคลื่อนไหวในแวดวงกีฬาฟุตบอล การเล่าข่าว ให้

ทรรศนะคู่แข่งขันฟุตบอล ประกอบการตัดสินใจให้เล่นพนันฟุตบอล โดยผู้มีอิทธิพลทางความติดที่

ประกอบอาชีพสื่อสารมวลชน และผู้มีอิทธิพลทางความติดที่เป็นบุคคลทั่วไปแต่สนใจกีฬาฟุตบอล  

 

การน าเสนอเนื้อหาแบบเฟซบุ๊ก ไลฟ์ 

พบว่ามีการน าเสนอ 2 รูปแบบ คือการน าเสนอเนื้อหาที่ไม่ได้เกี่ยวกับกีฬาฟุตบอล การ

น าเสนอลักษณะนี้จะใช้ความเด่นของผู้มอีิทธิพลทางความคิดที่ประกอบอาชีพสื่อสารมวลชน  และผู้มี
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อิทธิพลทางความคิดที่ไม่ได้สนใจกีฬาฟุตบอล เป็นศิลปิน นักแสดงที่มีช่ือเสียง รวมถึงเน็ตไอดอล 

พริตตี้  มาร่วมจัดรายการวาไรตี้ ให้บทบาทและความเด่นที่ตัวผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่ไม่ได้สนใจ

กีฬาฟุตบอล ในบทบาทของแขกรับเชิญ เป็นประเด็นที่เกี่ยวกับเรื่องทางเพศ มาทั้งรูปแบบของ      

วัจนภาษา คือ ภาษาเชิญชวนให้ผู้ที่ติดตามฟุตบอลแฟนเพจเข้ามาติดตามรายการ และอวัจนภาษา 

อย่างการถูกเนื้อต้องตัวกันของผู้ด าเนินรายการ ซึ่งเป็นส่วนหนึ่งของกิจกรรมในรายการ มีการใช้

สัญลักษณ์แสดงถึงความเหมาะสมในการรับชม 2 ลักษณะ คือรายการที่ผู้ใหญ่ควรให้ค าแนะน าแก่ผู้ที่

มีอายุต่ ากว่า 18 ปี และรายการเฉพาะ (ผู้ใหญ่) นอกจากนี้ ผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่ประกอบอาชีพ

สื่อสารมวลชน และผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่เป็นบุคคลทั่วไปแต่สนใจกีฬาฟุตบอล ท าเฟซบุ๊ก ไลฟ์จัด

รายการสดพูดคุยข่าวความเคลื่อนไหวในวงการฟุตบอล ซึ่งวิธีการทั้งหมดนี้มีการแทรกช่องทางสู่การ

เล่นพนันฟุตบอลรวมอยู่ด้วย 

 

การใช้ฟุตบอลแฟนเพจเครือข่าย 

 วิธีนี้ใช้เพื่อหลบหลีกการถูกเฟซบุ๊กระงับบัญชีใช้งานแฟนเพจ โดยผู้มีส่วนได้ส่วนเสียใน

ฟุตบอลแฟนเพจจะสร้างบัญชีฟุตบอลแฟนเพจเครือข่ายใหม่ ซึ่งมีเว็บไซต์พนันเว็บไซต์เดียวกันเป็น

ผู้สนับสนุน ไว้คอยแชร์เนื้อหาโพสต์ไปมาระหว่างฟุตบอลแฟนเพจเครือข่ายเดียวกัน มีการกระจาย

เครือข่ายกันแบบนับไม่ถ้วน ฟุตบอลแฟนเพจอื่นๆ ก็มีโอกาสเติบโตไม่แพ้ฟุตบอลแฟนเพจเดิมที่อาจ

ถูกระงับใช้งาน สังเกตได้จากฟุตบอลแฟนเพจ กูว่าแล้ว มันต้องยิง ที่แม้จะถูกเฟซบุ๊กระงับการใช้งาน 

แต่ยังมีฟุตบอลแฟนเพจเครือข่ายอย่าง กูว่าแล้ว มันต้องยิง V2 คอยสื่อสารกับผู้ทีต่ิดตามฟุตบอลแฟน

เพจเช่นเดิม วิธีการค้นหาฟุตบอลแฟนเพจใหม่ก็ไม่ซับซ้อน เพียงแค่ค้นหาช่ือในลักษณะที่ใกล้เคียง

จากฟุตบอลแฟนเพจเดิม  

 

การใช้ความหมายอ่ืนแทนการใช้ค าเชิญชวนท่ีสื่อถึงการพนันฟุตบอลโดยตรง 

 สืบเนื่องมาจากเฟซบุ๊กมีการพัฒนาระบบอัลกอริทึมที่สามารถตรวจจับเนื้อหา หรือโพสต์ที่

เข้าข่ายการพนันฟุตบอลได้ทันที ท าให้การโพสต์ข้อความ การเชิญชวนต่างๆ ที่เกี่ยวกับการพนัน

ฟุตบอลเป็นไปได้ยากกว่าเดิม และมีความเสี่ยงที่ฟุตบอลแฟนเพจจะโดนระงับการใช้งาน ดังนั้น 

ฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกีย่วข้องกับการพนันฟตุบอลจะใช้วิธีการทางอ้อม คือหลบค าที่สื่อถึงการ

พนันฟุตบอลไปใช้ค าที่มีความหมายใกล้เคียงแทน เช่น “ส าหรับท่านใด ที่ต้องการที่ปรึกษาทางด้าน

ฟุตบอล ข่าวสาร บทวิเคราะห์ต่างๆ” เป็นต้น ซึ่งการหลบหลีกโดยการใช้ค า ความหมายอื่น ปรากฏ

ให้เห็นว่าเป็นข้อความ ประโยคที่เชิญชวนให้ผู้รับสารที่ติดตามฟุตบอลแฟนเพจ เข้าไปยังช่องทางการ
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สื่อสารเครือข่ายอย่างแอปพลิเคชันไลน์ ซึ่งเป็นช่องทางการสื่อสารสุดท้ายก่อนเข้าสู่เว็บไซต์พนั นที่

สนับสนุนทั้งฟุตบอลแฟนเพจและไลน์ 

 

5.1.1.2 ข้อค้นพบที่ปรากฏในเนื้อหาท่ีเกีย่วข้องกับการพนันในฟุตบอลแฟนเพจ  

 ผู้วิจัยพบข้อค้นพบที่ปรากฏในเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลแฟนเพจกูว่าแล้ว มัน

ต้องยิง V2 และตุงตาข่าย จากการวิเคราะห์เนื้อหาโพสต์จาก 2 ฟุตบอลแฟนเพจ จ านวนแฟนเพจละ 

10 โพสต์ ในช่วงเดือนมีนาคม พ.ศ. 2562 ได้ข้อค้นพบที่น่าสนใจดังนี้ 

 ทั้งฟุตบอลแฟนเพจกูว่าแล้ว มันต้องยิง V2 และตุงตาข่าย ต่างก็ใช้วิธีการและเทคนิคการ

น าเสนอเนื้อหาในรูปแบบของการใช้ภาพกราฟิกประกอบโพสต์สื่อความหมายให้เข้าใจง่าย

เหมือนกันทั้ง 2 เพจ มีวัตถุประสงค์ของการสื่อสาร เพื่อแจ้งให้ผู้รับสารที่ติดตามฟุตบอลแฟนเพจ

รับทราบถึงเนื้อหาที่แฟนเพจเตรียมน าเสนอ ก่อนเลือกติดตามโพสต์ โดยผู้วิจัยพบโพสต์ในลักษณะ

ดังกล่าวจาก 2 แฟนเพจรวมกันถึง 18 โพสต์ แบ่งเป็นโพสต์ที่ใช้ภาพกราฟิกเกี่ยวกับกีฬาฟุตบอล ซึ่ง

พบมากในฟุตบอลแฟนเพจกูว่าแล้ว มันต้องยิง V2 และโพสต์ใช้ภาพกราฟิกประกอบโพสต์ที่ไม่ได้

เกี่ยวกับกีฬาฟุตบอล พบมากในฟุตบอลแฟนเพจตุงตาข่าย 

 การใช้ฟุตบอลแฟนเพจเครือข่าย ในรูปแบบของการแชร์เนื้อหาจากฟุตบอลแฟนเพจ

เครือข่าย เป็นวิธีการและเทคนิคการน าเสนอเนื้อหาที่ทั้งกูว่าแล้ว มันต้องยิง V2 และตุงตาข่าย ใช้มาก

เป็นล าดับ 2 ที่จ านวน เป็นจ านวน 16 โพสต์ แยกเป็นฟุตบอลแฟนเพจกูว่าแล้ว มันต้องยิง V2 

จ านวน 10 โพสต์ เป็นฟุตบอลแฟนเพจที่มีเครือข่ายเว็บไซต์พนันให้การสนับสนุนเว็บไซต์เดียวกัน 

ส่วนฟุตบอลแฟนเพจตุงตาข่าย มีจ านวนทั้งสิ้น 6 โพสต์ ซึ่งมีฟุตบอลแฟนเพจที่มีเครือข่ายเว็บไซต์

พนันให้การสนับสนุนเว็บไซต์เช่นเดียวกันกับกูว่าแล้ว มันต้องยิง V2 

 วิธีการและเทคนิคการน าเสนอเนื้อหาแบบคลิปวิดีโอพร้อมข้อความ เป็นวิธีการและเทคนิค

การน าเสนอเนื้อหาที่ทั้ง 2 ฟุตบอลแฟนเพจ ใช้มากเป็นล าดับ 3 รองจากการใช้ภาพกราฟิกประกอบ

โพสต์สื่อความหมายให้เข้าใจง่าย และการใช้ฟุตบอลแฟนเพจเครือข่าย ในรูปแบบของการแชร์เนื้อหา

จากฟุตบอลแฟนเพจเครือข่าย ที่จ านวน 12 โพสต์ โดยฟุตบอลแฟนเพจกูว่าแล้ว มันต้องยิง V2 ใช้

วิธีการและเทคนิคการน าเสนอเนื้อหาแบบคลิปวิดีโอพร้อมข้อความ มากถึง 9 โพสต์ ส่วนตุงตาข่าย

น าเสนอ 3 โพสต์ เนื้อหาของการน าเสนอโพสต์แบบคลิปวิดีโอพร้อมข้อความ ปรากฏเป็นข่าวสาร 

เหตุการณ์ความเคลื่อนไหวในแวดวงกีฬาฟุตบอล รวมถึงน าเสนอคลิปวิดีโอพร้อมข้อความประเภท

การให้ทรรศนะ ทีเด็ดคู่แข่งขันฟุตบอลที่เตรียมลงท าการแข่งขันในช่วงเวลาดังกล่าว โดยเหตุการณ์ที่กู
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ว่าแล้ว มันต้องยิง V2 เลือกเป็นการแข่งขันฟุตบอลลีกต่างประเทศช่วงท้ายฤดูกาล รวมถึงการแข่งขัน

ฟุตบอลทีมชาติไทย ทั้งทีมชาติไทยชุดใหญ่ และทีมชาติไทยรุ่นอายุไม่เกิน 23 ปี  

 

 การน าเสนอเนื้อหาแบบเฟซบุ๊ก ไลฟ์ ที่ทั้ง 2 ฟุตบอลแฟนเพจมีการใช้วิธีการและเทคนิค

การน าเสนอดังกล่าวรวมกัน 9 โพสต์ เรียกยอดการมีส่วนร่วมจากผู้รับสารที่ติดตามฟุตบอลแฟนเพจ

ได้มากที่สุด โดยพบมากในฟุตบอลแฟนเพจตุงตาข่ายถึง 8 โพสต์ โดดเด่นที่โพสต์การใช้ผู้มีอิทธิพล

ทางความคิดน าเสนอเนื้อหาที่ไม่ได้เกี่ยวกับกีฬาฟุตบอล โดยมาจากโพสต์ประเภทเฟซบุ๊ก ไลฟ์ ซึ่งพบ

มากถึง 7 โพสต์ ผ่านวิธีการและเทคนิคการน าเสนอแบบการใช้ผูม้ีอิทธิพลทางความคิดน าเสนอเนื้อหา

ที่ไม่ได้เกี่ยวกับกีฬาฟุตบอล เน้นบทบาทของผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่ไม่ได้สนใจกีฬาฟุตบอล เป็นพ

ริตตี้ แขกรับเชิญเพศหญิงน าเสนอเนื้อหาที่มุ่งเรื่องทางเพศ ทั้งยังมีวิธีการและเทคนิคการน าเสนอ

เนื้อหาประเภทการใช้กิจกรรมส่งเสริมการโปรโมทควบคู่ไปกับการใช้ผู้มีอิทธิพลทางความคิดน าเสนอ

เนื้อหาที่ไม่ได้เกี่ยวกับกีฬาฟุตบอล ปรากฏอยู่ในโพสต์เฟซบุ๊ก ไลฟ์ ของตุงตาข่ายอีกจ านวน 5 โพสต์  

สว่นการน าเสนอเนื้อหาแบบเฟซบุ๊ก ไลฟ์ อีกรูปแบบที่ตุงตาข่ายน าเสนอจ านวน 1 โพสต์ คือ

การใช้ผู้มีอิทธิพลทางความคิดน าเสนอเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับกีฬาฟุตบอล เป็นโพสต์ของผู้มอีิทธิพลทาง

ความคิดที่ประกอบอาชีพสื่อสารมวลชน มาพูดคุย จัดรายการสดวิเคราะห์การแข่งขันฟุตบอล โดยยึด

ช่วงเวลาของการแข่งขันฟุตบอลต่างประเทศ ช่วงท้ายฤดูกาล ส่วนอีก 1 โพสต์ประเภทการน าเสนอ

เนื้อหาแบบเฟซบุ๊ก ไลฟ์ ที่มาจากกูว่าแล้ว มันต้องยิง V2 เป็นการใช้ผู้มีอิทธิพลทางความคิดน าเสนอ

เนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับกีฬาฟุตบอลเช่นกัน แต่เป็นผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่เป็นบุคคลทั่วไป แต่สนใจ

กีฬาฟุตบอล มาพูดคุยแวดวงฟุตบอลต่างประเทศช่วงท้ายฤดูกาล 

 ผู้วิจัยพบข้อสังเกตเพิ่มเติมจากข้อค้นพบทีป่รากฏในเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกบัการพนันในฟุตบอล

แฟนเพจ กล่าวคือ ฟุตบอลแฟนเพจตุงตาข่าย มีวิธีการและเทคนิคการน าเสนอเนื้อหาประเภทการใช้

ความหมายอื่นแทนการใช้ค าเชิญชวนที่สื่อถึงการพนันฟุตบอลโดยตรง ในที่นี้พบทั้งหมด 10 โพสต์  

แทรกอยู่ตามประโยคในโพสต์ รวมถึงคลิปวิดีโอ และเฟซบุ๊ก ไลฟ์ ในขณะที่กูว่าแล้ว มันต้องยิง V2 ไม่

มีวิธีการและเทคนิคการน าเสนอเนื้อหาประเภทดังกลา่ว ท าให้ผู้วิจัยต้ังข้อสังเกตว่า วิธีการและเทคนิค

การน าเสนอเนื้อหาประเภทการใช้ความหมายอื่นแทนการใช้ค าเชิญชวนที่สื่อถึงการพนันฟุตบอล

โดยตรง ช่วยให้ฟุตบอลแฟนเพจตุงตาข่าย หลบหลีกระบบอัลกอริทึ่มเฟซบุ๊ก ได้แยบยลกว่ากูว่าแล้ว 

มันต้องยิง V2 น ามาซึ่งการถูกปิดเพจในเวลาต่อมา จากการส ารวจในช่วงเดือนสิงหาคม ที่พบว่ากูว่า

แล้ว มันต้องยิง V2 ถูกปิดบัญชีแฟนเพจไปแล้ว  
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 นอกจากนี้ยังพบข้อสังเกตเพิ่มเติมในลักษณะของการสื่อสารเครือข่ายของทั้งฟุตบอลแฟน

เพจกูว่าแล้ว มันต้องยิง V2 และตุงตาข่าย นั่นคือการพูดถึงแอปพลิเคชันไลน์ ปรากฏให้เห็นถึง

ประโยคในโพสต์ประเภทภาพพร้อมข้อความ เสียงพูดในวิดีโอพร้อมข้อความ รวมถึงเสียงพูดของผู้มี

อิทธิพลทางความคิดที่ปรากฏในวิดีโอพร้อมข้อความ รวมถึงเฟซบุ๊ก ไลฟ์ ในลักษณะของการเชิญชวน

ให้เพิ่มเพื่อนสมาชิกในแอปพลิเคชันไลน์ ส าหรับเนื้อหาที่เช่ือมโยงเข้าสู่แอปพลิเคชันไลน์ มีทั้งที่เป็น

ช่องทางกับนักพนันก่อนเข้าสู่เว็บไซต์พนัน รวมถึงเป็นพื้นที่ไว้ใช้ร่วมสนุกจากกิจกรรมส่งเสริมการ    

โปรโมท   

จากข้อค้นพบที่ปรากฏในเนื้อหาที่ เกี่ยวข้องกับการพนันในฟุตบอลแฟนเพจ จากการ

วิเคราะห์เนื้อหาของฟุตบอลแฟนเพจกูว่าแล้ว มันต้องยิง V2 และฟุตบอลแฟนเพจตุงตาข่าย สามารถ

สรุปออกมาเป็นตารางดังนี้ 
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ข้อค้นพบที่ปรากฏในเนื้อหาท่ีเกี่ยวข้องกับการพนันในฟุตบอลแฟนเพจ 

ฟุตบอลแฟนเพจกูว่าแล้ว มันต้องยิง V2 ฟุตบอลแฟนเพจตุงตาข่าย 

- ใช้ภาพกราฟิกประกอบโพสต์เพื่อให้

เข้าใจง่าย ในลักษณะของภาพกราฟิกที่

เกี่ยวกับกีฬาฟุตบอล 

- การน าเสนอเนื้อหาแบบคลิปวิดีโอพร้อม

ข้อความ สรุปความเคลื่อนไหวในแวดวง

กีฬาฟุตบอล เป็นการแข่งขันฟุตบอลลีก

ต่างประเทศช่วงท้ายฤดูกาล รวมถึงการ

แข่งขันฟุตบอลทีมชาติไทย ทั้งทีมชาติ

ไทยชุดใหญ่ และทีมชาติไทยรุ่นอายุไม่

เกิน 23 ป ี

- การใช้ฟุตบอลแฟนเพจเครือข่าย ใน

รูปแบบของการแชร์เนื้อหาจากฟุตบอล

แฟนเพจเครือข่าย 

- การพู ด ถึ งแอปพ ลิ เค ชัน ไล น์  ผ่ าน

ประโยคในโพสต์ประเภทภาพพร้อม

ข้อความ เสียงพูดในวิดีโอพร้อมข้อความ 

รวมถึงเสียงพู ดของผู้ มี อิท ธิพลทาง

ความคิดที่ปรากฏในวิดีโอพร้อมข้อความ 

และเฟซบุ๊ก ไลฟ์ 

- ใช้ภาพกราฟิกประกอบโพสต์ เพื่อให้

เข้าใจง่าย ในลักษณะของภาพกราฟิกที่

ไม่ได้เกี่ยวกับกีฬาฟุตบอล 

- การน าเสนอเนื้อหาแบบเฟซบุ๊ก ไลฟ์ 

ใช้ผู้มีอิทธิพลทางความคิดน าเสนอเนื้อหาที่ไม่ได้

เกี่ยวกับกีฬาฟุตบอล โดยเฉพาะผู้มีอิทธิพลทาง

ความคิดในสื่อสังคมออนไลน์ที่ไม่ได้สนใจกีฬา

ฟุตบอล กับบทบาทพริตต้ี แขกรับเชิญเพศหญิง 

การใช้ความหมายอื่นแทนการใช้ค าเชิญชวนที่สื่อ

ถึงพนันโดยตรง 

- การใช้ฟุตบอลแฟนเพจเครือข่าย ใน

รูปแบบของการแชร์เนื้อหาจากฟุตบอล

แฟนเพจเครือข่าย 

- การพู ด ถึ งแอปพ ลิ เค ชัน ไล น์  ผ่ าน

ประโยคในโพสต์ประเภทภาพพร้อม

ข้อความ เสียงพูดในวิดีโอพร้อมข้อความ 

รวมถึงเสียงพู ดของผู้ มี อิท ธิพลทาง

ความคิดที่ปรากฏในวิดีโอพร้อมข้อความ 

และเฟซบุ๊ก ไลฟ์ 

ตารางที ่4 ข้อค้นพบที่ปรากฏในเนื้อหาทีเ่กี่ยวข้องกบัการพนันในฟุตบอลแฟนเพจ 
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5.1.2 การรับรู้และประสบการณ์การติดตามฟุตบอลแฟนเพจท่ีมีเนื้อหาท่ีเกี่ยวข้องกับการพนัน

ฟุตบอล 

ผู้วิจัยสรุปวัตถุประสงค์การวิจัยในข้อ 2 คือ เพื่อศึกษาการรบัรู้และประสบการณ์ของผู้รบัสาร

ที่ติดตามฟุตบอลแฟนเพจออกเป็น 2 หัวข้อใหญ่ คือ 

5.1.2.1 การรบัรู้ในการติดตามฟุตบอลแฟนเพจท่ีมีเนื้อหาท่ีเกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล 

5.1.2.2 ประสบการณ์การติดตามฟุตบอลแฟนเพจท่ีมีเนื้อหาท่ีเกี่ยวข้องกับการพนัน

ฟุตบอล 
 

5.1.2.1 การรบัรู้ในการติดตามฟุตบอลแฟนเพจท่ีมีเนื้อหาท่ีเกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล  

ในที่นี้แยกการอธิบายเป็น 2 ประเด็น ประกอบด้วย 

5.1.2.1.1 รปูแบบ และวิธีการสื่อสารของฟุตบอลแฟนเพจท่ีเกี่ยวข้องกับการพนัน

ฟุตบอล 

5.1.2.1.2 ทิศทางการสื่อสารของฟุตบอลแฟนเพจท่ีเกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลใน

อนาคต 

 

5.1.2.1.1 รปูแบบ และวิธีการสื่อสารของฟุตบอลแฟนเพจท่ีเกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล 

การใช้โฆษณาโปรโมชันโปรโมทเว็บไซต์พนัน 

กลุ่มที่ติดตามกีฬาฟุตบอลและฟุตบอลแฟนเพจ และเล่นการพนันฟุตบอลมีการรับรู้เรื่อง

พฤติกรรมติดตามเนื้อหาการพนันฟุตบอลในช่องทางเฟซบุ๊ก ฟุตบอลแฟนเพจมากกว่าสื่อชนิดอื่น

เว็บไซต์พนันจะท าเนื้อหาโฆษณาที่ท าใหค้นจดจ าได้ง่าย ดึงดูดให้ผู้รับสารลองตัดสินใจเล่น โดยเฉพาะ

โฆษณาโปรโมชัน ช่องทางการโปรโมทผ่านเฟซบุ๊กที่เห็นผลที่สุดคือฟุตบอลแฟนเพจ นั่นเป็นเพราะ

หากใครที่ติดตามกีฬาฟุตบอลและฟุตบอลแฟนเพจ จะมีโอกาสเห็นเนื้อหาลักษณะดังกล่าวปรากฏใน

หน้า News Feed   

สอดคล้องกับกลุ่มที่ติดตามกีฬาฟุตบอลและฟุตบอลแฟนเพจ แต่ไม่เล่นการพนันฟุตบอล ที่

มองว่าโปรโมชันจะปรากฏให้เห็นทั้งในรูปแบบของประโยค ภาษาที่ใช้ในโพสต์ อีกทั้งยังมีการแทรก

โปรโมชันของแต่ละแฟนเพจในลักษณะแบนเนอร์ลงไปในภาพกราฟิก คลิปวิดีโอและเฟซบุ๊ก ไลฟ์ ถือ

เป็นรูปแบบและวิธีการที่แยกให้เห็นชัดเจนระหว่างฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนัน

ฟุตบอล และฟุตบอลแฟนเพจที่ไม่ได้เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล 
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ในแง่ของการรับรู้จากบุคคลผู้มีส่วนเกี่ยวข้องในแฟนเพจที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล ช้ีว่า

แต่ละแฟนเพจก็จะมีจุดเด่นในการน าเสนอที่แตกต่างกัน โดยมีเป้าหมายส าคัญคือการท าให้ผู้รับสารที่

ติดตามฟุตบอลแฟนเพจจดจ า เช่น การใช้เพลงแร็ปโปรโมท ช่วยจูงใจให้ผู้ติดตามจดจ าได้ มีโอกาส

น าไปสู่การตัดสินใจเล่นการพนันฟตุบอลได้ เพราะถ้าผู้รับสารที่ติดตามฟุตบอลแฟนเพจได้ยินมากๆ ก็

จะคุ้นชิน ติดหู 

นักวิชาการที่มีผลงานทางวิชาการที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลสรุปปิดท้ายในส่วนของ

โฆษณาโปรโมชันโปรโมทเว็บไซต์พนันว่าเนื่องจากพื้นที่การสื่อสารกับนักพนัน ตลอดจนช่องทางการ

โปรโมทเว็บไซต์พนันผ่านช่องทางเว็บไซต์ ไม่สามารถเข้าถึงกลุ่มคนได้มากเท่ากับช่องทางโซเชียล

มีเดีย ท าให้เว็บไซต์พนันอาศัยช่องทางโซเชียลมีเดีย โดยเฉพาะเฟซบุ๊ก ฟุตบอลแฟนเพจ ท าการ

สื่อสารกับผู้รับสารที่ติดตามฟุตบอลแฟนเพจ โดยจะมีการโฆษณาโปรโมชันเว็บไซต์พนันปรากฏให้

เห็นเพื่อให้ผู้รับสารตัดสินใจเล่นการพนันกับเว็บไซต์  

 

ภาพที่ 46 ภาพแสดงการใช้โฆษณาโปรโมชันเว็บไซต์พนัน 
 

เนื้อหาเกี่ยวกับฟุตบอลถูกน าเสนอโดยไมเ่น้นข้อเท็จจรงิ   

 กลุ่มที่ติดตามกีฬาฟุตบอลและฟุตบอลแฟนเพจ และเล่นการพนันฟุตบอล รวมถึงกลุ่มที่

ติดตามกีฬาฟุตบอลและฟุตบอลแฟนเพจ แต่ไม่เล่นการพนันฟุตบอล มองประเด็นเรือ่งการรบัรูเ้นื้อหา

ที่ปรากฏในฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลว่า การน าเสนอเนื้อหาของ

ฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล โดยเฉพาะฟุตบอลแฟนเพจที่มาจาก

เว็บไซต์พนันโดยตรง มักจะไม่เลือกน าเสนอโพสต์ข่าวแบบทันทีทันใด วิธีการน าเสนอส่วนมากจะอยู่ที่

การบิดประเด็นจากข่าว หรือเหตุการณ์นั้นๆ ผ่านความคิดสร้างสรรค์ของแอดมินเพจ ท าให้ข่าวหรือ

เหตุการณ์นั้นๆ มีสีสันมากกว่าการรายงานเพียงข้อเท็จจริง อีกวิธีคือการปรับข่าว หรือเหตุการณ์มา

เป็นโพสต์เชิงปลุกปั่น เรียกกระแสจากผู้ติดตามแฟนเพจ ท าให้โพสต์นั้นๆ กลายเป็นที่พูดถึงของผู้ที่
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ติดตามฟุตบอลแฟนเพจ โดยส่วนมากของโพสต์ลักษณะนี้ปรากฏเป็นภาพกราฟิก ที่เป็นภาพล้อเลียน 

มีม มีการใช้ภาษาเร้าอารมณ์ และภาพประกอบที่เกี่ยวข้องกับข่าว หรือเหตุการณ์นั้นๆ เพื่อดึงให้ผู้ที่

ติดตามฟุตบอลแฟนเพจเข้ามามีส่วนร่วม 

 บุคคลผู้มีส่วนเกี่ยวข้องในแฟนเพจที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลอธิบายเพิ่มว่าเป็นเพราะ

โพสต์ในลักษณะการปลุกปั่น สร้างกระแสในเชิงสร้างสรรค์ ซึ่งบิดมุมมองจากการรับรู้เรื่องข่าวสาร 

ข้อเท็จจริงในแวดวงข่าวกีฬาฟุตบอล เป็นโพสต์ที่สามารถสร้างยอดการมสี่วนร่วม สร้างปฏิสัมพันธ์กับ

ผู้รับสารที่ติดตามฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลได้มากกว่าโพสต์ประเภท

ข่าว ข้อเท็จจริง ซึ่งการท างานในลักษณะนี้ใช้ช่ือว่า “News jacking” หรือการน าเสนอเนื้อที่กระแส

ในช่วงเวลาน้ันๆ แล้วใส่ความคิดสร้างสรรค์ บิดประเด็นมาเล่าในมุมมองใหม่ 

 สอดคล้องกับนักวิชาการที่มีผลงานทางวิชาการที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล ช้ีให้เห็นว่า 

เนื่องจากเนื้อหาประเภทกีฬามีความบันเทิงมากกว่าการน าเสนอเฉพาะข้อเท็จจริง บางครั้งผู้รับสารที่

ติดตามฟุตบอลแฟนเพจเองก็ไม่ได้ต้องการทราบถึงความน่าเช่ือถือเพียงอย่างเดียว ท าให้เนื้อหา

ประเภทที่สื่อถึงอารมณ์มากกว่าข้อเท็จจริงสามารถเรียกยอดการติดตามได้มากกว่า  

นอกจากนี้ ยังมีข้อสังเกตเพิ่มเติมจากเนื้อหาประเภทที่การน าเสนอในฟุตบอลแฟนเพจที่มี

เนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล ในรูปแบบโฆษณาเจาะจงชวนเล่นพนันอย่างเดียว ไม่ได้

น าเสนอทั้งเนื้อหากีฬาประเภทให้ข้อเท็จจริง เล่าข่าว ตลอดจนการน าเสนอเนื้อหาแบบ News 

jacking เช่นกัน 

 

ภาพที่ 47ภาพแสดงเนื อหาที่เกี่ยวข้องกับกีฬาฟุตบอลถูกน าเสนอโดยไม่เน้นข้อเท็จจรงิ 
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ผู้มีอิทธิพลทางความคิดกับฟุตบอลแฟนเพจที่มเีนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล 

ผู้ให้สัมภาษณ์ทั้ง 4 กลุ่มกล่าวว่าผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่ประกอบอาชีพสื่อสารมวลชน มี

บทบาทในฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล ผู้มีอิทธิพลทางความคิดกลุ่มนี้

จะอาศัยประสบการณ์ที่ตนเองเคยท างานสื่อมาก่อน รวมถึงอาศัยฐานผู้ติดตามมาจากประสบการณ์

ท างานในแวดวงสื่อมวลชนเดิมท าให้ฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล เรียก

ยอดการมีส่วนร่วม และสร้างปฏิสัมพันธ์กับแฟนเพจได้ง่าย โดยเว็บไซต์พนันมีการว่าจ้างให้เข้ามาท า

หน้าที่ในฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล ท าให้ผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่

ประกอบอาชีพสื่อสารมวลชน มีรายรับจากช่องทางฟตุบอลแฟนเพจอีกช่องทาง นอกเหนือไปจากการ

รายรับจากการท างานสื่อมวลชนเดิม โดยบทบาทหน้าที่ที่ได้รับคือการพูดคุย สนทนาเรื่องข่าวสาร 

ความเคลื่อนไหวในแวดวงกีฬา เช่นเดียวกันกับที่เคยท าในสื่อมวลชนมาก่อน รวมถึงมีบทบาทกับ

เนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล ในรูปแบบของการวิเคราะห์บอล ให้ทีเด็ดคู่แข่งขัน และการ

โฆษณาโปรโมทโปรโมชันเว็บไซต์พนัน  

อย่างไรก็ตาม ผู้วิจัยพบข้อสังเกตว่าผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่ประกอบอาชีพสื่อสารมวลชน 

ไม่ได้มีบทบาทส าคัญกับฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่ เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลไปทั้งหมด 

โดยเฉพาะกับแฟนเพจที่มียอดไลก์ ยอดการติดตามไม่เยอะ โดยฟุตบอลแฟนเพจที่มียอดการกดไลก์ 

การเข้ามามีส่วนร่วมไม่เยอะ จะให้แอดมินเพจ ซึ่งเป็นเอเยนต์เว็บไซต์พนันท าหน้าที่เป็นผู้มีอิทธิพล

ทางความคิดแทน ซึ่งก็คือผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่ผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่เป็นบุคคลทั่วไปแต่สนใจ

กีฬาฟุตบอล   

 ผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่เป็นบุคคลทั่วไป แต่สนใจกีฬาฟุตบอล อาศัยช่องทางโซเชียลมีเดีย     

และเฟซบุ๊ก ฟุตบอลแฟนเพจ สถาปนาตัวเองข้ึนมาเป็นผู้มีอิทธิพลทางความคิด มีบทบาทส าคัญคือ

การท าหน้าที่เป็นแอดมินเพจ บางครั้งผู้มีอิทธิพลทางความคิดกลุ่มนี้ก็คือเอเยนต์เว็บไซต์พนันที่สร้าง

ฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล มีบทบาทต่อกลุ่มนักพนันฟุตบอลหน้าใหม่ 

รวมถึงเด็กและเยาวชนมากกว่า เพราะกลุ่มนักพนันหน้าเก่าจะเช่ือผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่ประกอบ

อาชีพสื่อสารมวลชน แต่ผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่เป็นบุคคลทั่วไป แต่สนใจกีฬาฟุตบอล จะมีเทคนิค 

วิธีการสื่อสารที่แตกต่างไปจากผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่ประกอบอาชีพสื่อสารมวลชน คือ การอ้างอิง

สถิติ ผลงานการให้ทีเด็ด วิเคราะห์ฟุตบอลที่ถูก เล่นแล้วได้เงิน ในรูปแบบของการแสดงสถิติความ

แม่นย าว่าเคยให้ทีเด็ดไว้แล้วถูกมากกว่าผิด จากการยืนยันของบุคคลผู้มีส่วนเกี่ยวข้องในแฟนเพจที่

เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล  
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 จากการนิยามของ (วิษชญะ ศิลาน้อย, 2560) คือผู้มีอิทธิพลทางความคิดในสื่อสังคม

ออนไลนท์ี่ไม่ได้สนใจกีฬาฟุตบอล โดยในงานวิจัยน้ีปรากฏเป็น พริตต้ี แขกรับเชิญรายการวาไรตี้เพศ

หญิง อย่างไรก็ตาม ผู้ให้สัมภาษณ์ทั้ง 4 กลุ่มมองว่าบางครั้ง พริตตี้ แขกรับเชิญเพศหญิงนั้น ไม่ได้มี

ส่วนจูงใจให้ผู้ติดตามเล่นพนันฟุตบอลได้มากเท่าดูในฟุตบอลแฟนเพจเพียงแค่ความบันเทิง ฟุตบอล

แฟนเพจที่มีเนื้อหาที่ เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลจ้างให้เข้ามาร่วมด าเนินรายการวาไรตี้ ไม่ได้

น าเสนอเนื้อหากีฬาฟุตบอล เป็นการน าประเด็นเรื่องเพศ เรื่องสองแง่สองง่าม มาช่วยในการส่งเสริม

การขายของแฟนเพจ จุดเด่นของผู้มีอิทธิพลทางความคิดในสื่อสังคมออนไลน์ที่ไม่ได้สนใจกีฬาฟุตบอล

อยู่ที่บทบาทของพริตตี้ แขกรับเชิญเพศหญิง ที่จะคอยท าหน้าที่เชิญชวน โปรโมทเว็บไซต์พนัน

ฟุตบอลไปพร้อมๆ กับข้อตกลงร่วมตามการจา้งของฟุตบอลแฟนเพจ เช่น หน้าที่ในการพูดเชิญชวนให้

เข้ามาดูรายการถ่ายทอดสด ซึ่งหากมีผู้รับสารที่ติดตามฟุตบอลแฟนเพจแชร์โพสต์น้ันๆ ตามที่ตกลงไว้ 

ก็จะปลดกระดุมเสื้อเม็ดบนให้ผู้รับสารที่ติดตามฟุตบอลแฟนเพจชม เป็นต้น 

 ท าให้ผู้วิจัยได้ข้อสังเกตเพิม่เติมว่าบทบาทของพรติต้ี แขกรับเชิญเพศหญิง ไม่ได้มีอิทธิพลทาง

ความคิดเพื่อการตัดสินใจเล่นพนันฟตุบอล แต่มีอิทธิพลทางความคิดส าหรับการเชิญชวนให้ผู้รับสารที่

ติดตามฟุตบอลแฟนเพจ โดยเฉพาะเพศชาย เข้ามายังพื้นที่โพสต์ในฟุตบอลแฟนเพจ และมี

ปฏิสัมพันธ์ร่วมกับแฟนเพจ น ามาสู่การสร้างยอดการมีส่วนร่วมที่สูง ซึ่งสังเกตได้จากส่วนวิเคราะห์

เนื้อหาที่พบว่าโพสต์ที่มีผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่ไม่ได้สนใจกีฬาฟุตบอล เป็นโพสต์ที่เรียกยอดการมี

ส่วนร่วมมากที่สุด 
 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 
 

174 

 

ภาพที่ 48 ภาพแสดงผู้มีอทิธิพลทางความคิดกับฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื อหาทีเ่กี่ยวข้องกบัการพนัน
ฟุตบอล 

 

การสือ่สารกลุ่มลบัการพนันฟุตบอลในเฟซบุ๊ก 

การสื่อสารที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลในกลุ่มลับ เป็นรูปแบบและวิธีการสื่อสารที่อาศัย

พื้นที่ออนไลน์ในเฟซบุ๊กสร้างข้ึนมาเป็นของกลุ่มนักพนัน วิธีการสื่อสารของกลุ่มนี้คือหากอยากได้ที

เด็ดฟุตบอลมากกว่าในช่องทางฟุตบอลแฟนเพจ ก็ให้เข้ามาเป็นสมาชิกกลุ่ม โดยจะต้องตอบค าถาม

คัดกรองก่อนเข้ากลุ่ม เพื่อตรวจสอบตัวตนของผู้เข้ากลุ่มจากผู้ดูแลกลุ่ม โดยมีรูปแบบการสื่อสาร 2 

แนวทาง ประกอบด้วย (1) กลุ่มเฟซบุ๊กทีจ่ากมาฟุตบอลแฟนเพจโดยตรง และ (2) กลุ่มที่เอเยนต์ หรือ

นักพนันฟุตบอลสร้างข้ึนมา ทั้งสองกลุ่มมีความเหมือนกันตรงที่บทบาทของสมาชิกกลุ่ม กล่าวคือ 

สมาชิกกลุ่มจะคอยเป็นที่ปรึกษา แสดงความคิดเห็นเรื่องการตัดสินใจเล่นพนันฟุตบอลให้กัน เสมือน

เป็นผู้มีอิทธิพลทางความคิดร่วมกัน 
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การสื่อสารกลุ่มลับการพนันในเฟซบุ๊ก มีความคล้ายคลึงกับพื้นที่ของโต๊ะพนันฟุตบอลในยุค

เดิม การสื่อสารในรูปแบบกลุ่มลับนี้ เป็นส่วนหนึ่งของคุณสมบัติของสื่อออนไลน์ คือไม่ได้จ ากัดพื้นที่

และเวลาของการสื่อสาร คุยกันได้ตลอด 24 ช่ัวโมง มีการปกปิดตัวตนของนักพนันมากกว่าการเล่น

พนันฟุตบอลยุคเดิม เพราะจะต้องผ่านการอนุมัติจากผู้ก่อตั้งกลุ่มก่อนจะเข้าร่วมกลุ่ม 

 

ภาพที่ 49 ภาพแสดงการสื่อสารกลุม่ลบัการพนันฟุตบอลในเฟซบุ๊ก 

 

5.1.2.1.2 ทิศทางการสื่อสารของฟุตบอลแฟนเพจท่ีเกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลในอนาคต 

เทคโนโลยีสารสนเทศมผีลให้การเล่นพนันฟุตบอลออนไลนง์า่ยกว่าการเล่นพนันฟุตบอลยุคเดิม  

จากการสัมภาษณ์ 4 กลุ่มผู้ให้สัมภาษณ์ ผู้วิจัยพบประเด็นเรื่องเทคโนโลยีสารสนเทศมีผลให้

การเล่น พนันฟุตบอลออนไลน์ง่ายกว่าการเล่นพนันฟุตบอลยุคเดิมอยู่ 5 ประเด็น คือ 
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ใช้เงินลงทุนเล่นพนันฟุตบอลไม่เยอะ  

การเล่นพนันฟุตบอลในปัจจุบันน้ัน เพียงแค่มีเงินหลัก 100-200 บาท ก็สามารถติดต่อกับเอ

เยนต์เว็บไซต์พนันตามลิงก์ติดต่อแอปพลิเคชันไลน์ ซึ่งปรากฏอยู่ในฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่

เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล และเข้าเล่นการพนันได้ทันที 
 

มีสมาร์ทโฟนก็เล่นพนันฟุตบอลได้ 

 ปัจจุบันอุปกรณ์โทรศัพท์พกพาประเภทสมาร์ทโฟน ช่วยให้การเล่นพนันฟุตบอลออนไลน์ท า

ได้ง่าย เพราะเพียงแค่มีอินเทอร์เน็ตเช่ือมต่อกับสัญญาณ ก็สามารถเข้าไปติดต่อกับเอเยนต์เว็บไซต์

พนัน หรือเล่นพนันได้ทันที  
 

ฟุตบอลแฟนเพจช่วยปกปิดตัวตนผู้เล่นพนันฟุตบอลออนไลน์ 

 เนื่องจากความเป็นออนไลน์จะช่วยให้การเล่นพนันฟุตบอลสะดวกข้ึน ฟุตบอลแฟนเพจที่มี

เนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลยังช่วยเรื่องการปกปิดตัวตน เป็นข้อดีกับนักพนันฟุตบอล 

เพราะการเล่นในออนไลน์เป็นการปกปิดตัวตนจริงของนัก พนัน เพราะไม่ต้องเข้าไปเล่นพนันแบบ

เปิดเผยตัวตน เห็นหน้าตากันในโต๊ะบอลยุคเดิม   
 

ฟุตบอลแฟนเพจสอนวิธีเล่นการพนันฟุตบอล 

 บางโพสต์ของฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลก็มีสอนวิธีการเล่น

พนันฟุตบอลออนไลน์ เช่น สอนวิธีการสมัครสมาชิกเว็บไซต์ สอนเรื่องวิธีการฝากถอนเงินจากเว็บไซต์ 

ในส่วนน้ีมีผลชักจูงนักพนันฟุตบอลหน้าใหม่ได้โดยตรง ซึ่งผู้วิจัยได้ข้อสังเกตเพิ่มเติมว่าการสื่อสารใน

ลักษณะนี้ปรากฏให้เห็นจากรูปแบบของโพสต์โปรโมทแฟนเพจ  
 

การเติบโตท าให้การพนันฟุตบอลออนไลน์ควบคุมได้ยากกว่าเดิม 

การเติบโตของเว็บไซต์พนันอาจจะควบคุมได้ยากกว่าเดิม เพราะเว็บไซต์พนัน รวมถึงฟุตบอล

แฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันมีการหารูปแบบและวิธีการใหม่ๆ เพื่อให้เว็บไซต์รวมถึง

ฟุตบอลแฟนเพจเอง ตามให้ทันกบัเทคโนโลยีสารสนเทศที่เปลี่ยนแปลงอยู่ตลอดเวลา มีผลโดยตรงต่อ

หน่วยงานภาครัฐที่มีส่วนเกี่ยวข้องในการจัดการโดยตรง  
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ภาพที่ 50 ภาพแสดงเทคโนโลยสีารสนเทศมผีลให้การพนันฟุตบอลออนไลนง์่ายกว่าการเล่นพนัน
ฟุตบอลยุคเดิม 

 

เด็กและเยาวชนมีโอกาสเล่นพนันฟุตบอลออนไลน์มากข้ึน   

 ทั้ง 4 กลุ่มผู้ให้สัมภาษณ์ มองว่าเพราะการติดตามเนื้อหาข่าวสารด้านกีฬาฟุตบอลในเฟซบุ๊ก 

ในรูปแบบของฟุตบอลแฟนเพจ หลายครั้งมีความเกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล สิ่งนี้ท าให้กลุ่มเด็ก

และเยาวชน บุคคลที่มีอายุต่ ากว่า 18 ปี ที่ปัจจุบันเข้าถึงเทคโนโลยี และใช้งานโซเชียลมีเดียอย่าง

แพร่หลายมากกว่าก่อน มีโอกาสพบเจอเนื้อหาในลักษณะดังกล่าวได้ตลอดเวลา จนอาจจะน าไปสู่การ

ตัดสินใจเล่นการพนันฟุตบอลออนไลนใ์นอนาคตได้มากข้ึน  

และแม้ว่าบางเว็บไซต์พนันจะจ ากัดอายุของผู้เล่น แต่บุคคลผู้มีส่วนเกี่ยวข้องในแฟนเพจที่

เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล กล่าวถึงการรับรู้กับการท าหน้าที่ในฟุตบอลแฟนเพจว่า แม้เว็บไซต์

พนันจะมีข้อจ ากัดเรื่องอายุของผู้เล่น คือห้ามต่ ากว่า 15 ปี แต่ด้วยเรื่องของการปกปิดตัวตนบนโลก

ออนไลน์ ท าให้เด็กและเยาวชนสบสบโอกาสจากเรื่องการปกปิดตัวตนบางประการ ท าให้การเข้าถึง

การพนันฟุตบอลออนไลน์สามารถท าได้ทันที ดังนั้นการให้ปกป้องกลุ่มเด็กและเยาวชนให้ห่างไกลจาก

การพนันฟุตบอล โดยมีครอบครัว และสังคมเป็นตัวแปรส าคัญที่เข้ามาเกี่ยวข้อง ซึ่งวิธีการส าคัญคือ

การรณรงค์ให้ความรู้ความเข้าใจ ให้เด็กและเยาวชนรู้เท่าทันของการพนัน เพื่อช้ีให้เห็นถึงผลร้ายที่

ตามมาของการเล่นพนันฟุตบอล 
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5.1.2.2 ประสบการณ์การติดตามฟุตบอลแฟนเพจท่ีมีเนื้อหาท่ีเกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล 

ผู้วิจัยแบ่งการอธิบายเรื่องประสบการณ์การติดตามฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับ

การพนันฟุตบอล ออกเป็น 3 ประเด็นส าคัญ ประกอบด้วย 
 

5.1.2.2.1 ฟุตบอลแฟนเพจถูกใชเ้ป็นช่องทางหลักในการสื่อสารของเว็บไซต์พนัน 

บทสรุปของประสบการณ์การติดตามฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนัน

ฟุตบอล พบว่ากลุ่มคนที่ติดตามกีฬาฟุตบอลและฟุตบอลแฟนเพจ และเล่นการพนันฟุตบอล รวมถึง

กลุ่มที่ติดตามกีฬาฟุตบอลและฟุตบอลแฟนเพจ แต่ไม่เล่นการพนันฟุตบอล กล่าวสอดคล้องกันว่า

เว็บไซต์พนันใช้ช่องทางฟุตบอลแฟนเพจเป็นช่องทางการสื่อสารหลกักับผู้รบัสาร มีการน าเสนอเนื้อหา

ที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล และไม่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลควบคู่กันไป ในส่วนนี้บุคคลผู้มี

ส่วนเกี่ยวข้องในแฟนเพจที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลกล่าวว่าเพราะความเป็นอิสระ ไร้การควบคุม

ของสื่อออนไลน์ ตลอดจนพฤติกรรมของผู้รับสารที่ติดตามฟุตบอลแฟนเพจเยอะ ท าให้ฟุตบอลแฟน

เพจกลายเป็นช่องทางการสื่อสารที่ส าคัญที่เว็บไซต์พนันเลือกใช้สื่อสาร รวมถึงคอยหาลูกค้าเพื่อเข้า

เล่นพนันจากช่องทางฟุตบอลแฟนเพจ 

และยังสอดคล้องกับข้อคิดเห็นของนักวิชาการที่มีผลงานทางวิชาการที่เกี่ยวข้องกับการพนัน

ฟุตบอลอธิบายว่าการท าโฆษณา โปรโมทเว็บไซต์การพนันฟุตบอลในฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่

เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลด้วยวิธีการที่หลากหลาย ทั้งการน าเสนอเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนัน

ฟุตบอล และไม่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล เป็น Power of the Messages ส าคัญที่ฟุตบอลแฟน

เพจ ในฐานะผู้ส่งสารเลือกใช้สื่อสารกับผู้รับสารที่ติดตามฟุตบอลแฟนเพจ ในฐานะของสื่อเฉพาะ

ทางด้านกีฬา มีผลให้การพนันฟุตบอลจะยังคงมีโอกาสเติบโตต่อไปอีกเรื่อย ๆ  
 

5.1.2.2.2 การน าเสนอและเนื้อหาท่ีมีความหลากหลาย 

ส าหรับเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลที่มีผลต่อการตัดสินใจเล่นการพนันฟุตบอลคือ

บทบาทการแจกทีเด็ด วิเคราะห์ฟุตบอลโดยผูม้ีอิทธิพลทางความคิดที่ประกอบอาชีพสื่อสารมวลชน ที่

อาศัยประสบการณ์ท างานในวงการสื่อมวลชนดึงผู้รับสารเข้ามาติดตามฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่

เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลได้ อย่างไรก็ตาม ความน่าเช่ือถือของการให้ทีเด็ดจากผู้มีอิทธิพลทาง

ความคิดระหว่างผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่ประกอบอาชีพสื่อสารมวลชน และผู้มีอิทธิพลทางความคิด

ที่เป็นบุคคลทั่วไป แต่สนใจกีฬาฟุตบอลนั้นมีความน่าเช่ือถือเท่ากัน รวมถึงเนื้อหาประเภทสูตรพาบวก 

ซึ่งเป็นเทคนิคแจกทีเด็ดเฉพาะของแต่ละแฟนเพจ โดยจะปรากฏอยู่ตามใต้โพสต์ ขณะที่ เนื้อหา
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ประเภทโปรโมชัน แนวทางการสมัครสมาชิกเว็บไซต์พนันที่ปรากฏในโพสต์ของแฟนเพจ และแบน

เนอร์ เป็นเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลที่กลุ่มที่ติดตามกีฬาฟุตบอลและฟุตบอลแฟนเพจ แต่

ไม่เล่นการพนันฟุตบอล พบเจอบ่อยครั้งยามที่เข้าไปติดตามฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับ

การพนันฟุตบอล 

ด้านเนื้อหาที่ไม่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลในฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการ

พนันฟุตบอลที่เรียกผู้รับสารเข้ามาติดตามฟุตบอลแฟนเพจ จนเกิดเป็นยอดการมีส่วนร่วม หรือ 

Engagement ที่สูง แต่ไม่ได้มีส่วนช่วยตัดสินใจเล่นการพนันฟุตบอล ประกอบด้วยเนื้อหาประเภท

ภาพล้อเลียน ภาพมีม โดยภาพที่มีผลต่อยอดการติดตามเป็นภาพอินโฟกราฟิก คลิปวิดีโอถ่ายทอดสด

ทั้งสตรีมบอลและภาพยนตร์ชนโรงแบบผิดลิขสิทธ์ิ รวมถึงบทบาทของผู้มีอิทธิพลทางความคิดในสื่อ

สังคมออนไลน์ที่ไม่ไดส้นใจกีฬาฟุตบอล ซึ่งเป็นพริตตี้ แขกรับเชิญเพศหญิง น าเสนอเรื่องสองแง่สอง

ง่าม  

นอกจากนี้ จากข้อคิดเห็นเพิ่มเติมจากบุคคลผู้มีส่วนเกี่ยวข้องในแฟนเพจที่เกี่ยวข้องกับการ

พนันฟุตบอล กล่าวเสริมว่าด้วยลักษณะของเนื้อหาที่เรียกยอดการมีส่วนร่วมต่อผู้รับสารได้มาก ท าให้

ฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่ เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลมีช่องทางการสื่อสารเครือข่ายต่าง

แพลตฟอร์ม โดยเฉพาะการสื่อสารเครือข่ายแอปพลิเคชันไลน์ ซึ่งเป็นช่องทางการสื่อสารแบบส่วนตัว

ก่อนเข้าสู่เว็บไซต์พนัน ปรากฏให้เห็นอยู่ตามเนื้อหาที่หลากหลายของฟุตบอลแฟนเพจ ในช่วงท้าย

ของโพสต์ภาพกราฟิก ตลอดจนแบนเนอร์ในคลิปวิดีโอ และเฟซบุ๊ก ไลฟ์ เช่นเดียวกันกับการใช้ยูทูบ 

เพื่อเป็นแหล่งพักเนื้อหาประเภทคลิปวิดีโอ และเฟซบุ๊ก ไลฟ์ 
 

5.1.2.2.3 Generation Y เป็นกลุม่เปา้หมายหลักของฟุตบอลแฟนเพจท่ีมีเนื้อหาท่ี

เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล  

จากประสบการณ์การติดตามฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลของ

ทั้ง 2 กลุ่มให้สัมภาษณ์ ช้ีให้เห็นว่าปัจจุบันการติดตามสื่อกีฬาจากแฟนเพจการพนันกลายเป็นเรื่อง

ปกติของผู้รับสารที่เป็นกลุ่มคน Generation Y มีผลท าให้เว็บไซต์พนัน ในฐานะบทบาทของแอดมิน

เพจ เอเยนต์เว็บไซต์พนันคอยสรรหาวิธีการสื่อสารสู่แฟนเพจ ถึงข้ันที่มีทีมงานเครือข่ายคอยวางแผน 

อย่างทีมการตลาดที่คอยตรวจดูพฤติกรรมการสื่อสารของผู้รับสารที่ติดตามฟุตบอลแฟนเพจ ส าหรับ

การลงเนื้อหาว่าช่วงเวลาใดเหมาะแก่การโพสต์ หรือเนื้อหาในลักษณะใดที่จะสร้างยอดการมีส่วนร่วม

ได้มาก ท าให้ผู้รับสารที่ติดตามฟุตบอลแฟนเพจมีโอกาสเล่นการพนันฟุตบอลในอนาคตได้ โดย 

Generation Y มีพฤติกรรมการเลน่แบบไม่กระทบชีวิตประจ าวัน จะเล่นก็ต่อเมื่อมีทุนทรัพย์ ซึ่งในจุด
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นี้สอดคล้องกับกลุ่มบุคคลผู้มีส่วนเกี่ยวข้องในแฟนเพจที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล ที่อธิบายถึง

กลุ่มนักพนันฟุตบอลที่ติดตามฟุตบอลแฟนเพจ ว่าปัจจุบันกลุ่มคน Generation Y ลงทุนเล่นแต่ละ

ครั้งด้วยเงินที่ไม่สูง ไม่กระทบชีวิตประจ าวัน แต่เล่นพนันบ่อยครั้ง และยังมีผู้รับสารที่แม้จะติดตาม

ฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนัน แต่ไม่คิดจะเล่นการพนันฟุตบอลเลยเช่นกัน  

และด้วยการเข้าถึงที่สังเกตได้จากยอดการมีส่วนร่วมในฟุตบอลแฟนเพจที่เกี่ยวข้องกับการ

พนันฟุตบอล ท าให้นักวิชาการที่มีผลงานทางวิชาการที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล มองว่าการเล่น

พนันฟุตบอลออนไลน์ และการติดตามฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลของ

กลุ่ม Generation Y กลายเป็นเรื่องปกติทั่วไป การพนันฟุตบอลนั้นไม่ได้เป็นปัญหาเดือดร้อนเท่ากับ

เรื่องผิดกฎหมายเรื่องอื่นในประเทศไทย 

 

5.2 อภิปรายผลการศึกษา 

 จากการศึกษาฟุตบอลแฟนเพจกับการสื่อสารที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล แยกการ

อภิปรายผลการศึกษาได้ดังนี้ 

 

5.2.1 เว็บไซต์พนันกับการสื่อสารท่ีเกีย่วข้องกับการพนันฟุตบอลในฟุตบอลแฟนเพจ  

 ผู้วิจัยจ าแนกการอธิบายเพิ่มเติมออกเป็น 3 หัวข้อย่อย ประกอบด้วย 

 

5.2.1.1 เว็บไซต์พนนัใช้ฟุตบอลแฟนเพจเป็นเครื่องมือในการสื่อสารกับผู้รับสาร  

 ผลการวิจัยพบว่าเว็บไซต์พนันมีวิธีการสื่อสารเพื่อให้ผู้รับสารที่ติดตามฟุตบอลแฟนเพจ

ตัดสินใจเข้ามาติดตามฟุตบอลแฟนเพจที่เว็บไซต์พนันสนับสนุน ซึ่งมีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนัน

ฟุตบอล โดยมีจุดประสงค์ปลายทางคือการตัดสนิใจเล่นพนันฟุตบอลผ่านเว็บไซต์ โดยใช้สิ่งล่อตาล่อใจ

จากเนื้อหาที่หลากหลายซึ่งปรากฏในโพสต์ พร้อมกันกับการโฆษณาโปรโมชันให้กับนักพนันหน้าเก่า

และหน้าใหม่ สอดคล้องกับที่ (Tulloch, 2015) อธิบายเรื่องบทบาทของการพนันฟุตบอลกับสื่อ ว่า

โดยปกตบิริษัทที่ดูแลเว็บไซต์พนันจะซื้อพื้นที่สื่อออนไลน์ เพื่อสื่อสารกับนักพนัน ตลอดจนผู้รับสาร

ทั่วไปที่ติดตามกีฬาฟุตบอล โดยปรากฏออกมาเป็นโฆษณาพนันบอลออนไลน์ ซึ่งจากการวิจัยพบว่า 

เฟซบุ๊กแฟนเพจ ในรูปแบบของเฟซบุ๊กแฟนเพจ ได้ท าหน้าที่ถ่ายทอดเนื้อหา ทั้งประเด็นเรื่องข่าว 

ความเคลื่อนไหวในแวดวงกีฬาฟุตบอล ตลอดจนการแทรกเนื้อหาการพนันฟุตบอลลงในแฟนเพจ ซึ่ง

เป็นส่วนหนึ่งของเฟซบุ๊ก แพลตฟอร์มโซเชียลมเีดียหลักทีเ่ว็บไซต์พนันเลอืกสือ่สารกับผู้รับสารและนัก

พนันฟุตบอล สอดคล้องกับที่ (กัณณิกา ปลื้มอารมณ์, 2557) อธิบายข้อดีของการสื่อสารในเฟซบุ๊ก
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แฟนเพจว่าแฟนเพจสร้างข้ึนมาเพื่อสื่อสาร ประชาสมัพันธ์กับผูใ้ช้งานเฟซบุ๊ก และสามารถเพิ่มจ านวน

ให้ผู้รับสารเข้ามาติดตามและเข้าชมเว็บไซต์ที่เช่ือมต่อกับแฟนเพจได้มากข้ึน เข้าถึงคนได้กว้างขวาง 

โดยเว็บไซต์พนันต้องการจะสื่อสารเพื่อให้เกิดยอดการมีส่วนร่วม หรือ Engagement เป็นล าดับแรก 

ไม่ได้มีเป้าหมายถึงข้ันว่าผู้ที่ติดตามฟุตบอลแฟนเพจจะต้องตัดสินใจเล่นการพนันฟุตบอลต่อ สิ่งนี้ตรง

กับมุมมองของ (กัญชลี ส าลีรัตน์, 2559) ที่กล่าวว่าการสื่อสารผ่านโซเชียลมีเดีย เน้นเรื่องการท าให้

เกิดยอดการมีส่วนร่วม เพื่อให้เกิดการแชร์ บอกต่อ มากกว่าที่จะมุ่งเน้นการสื่อสารเพื่อให้ผู้รับสาร

เปลี่ยนเป็นผู้บริโภค ซึ่งในที่นี้คือผู้รับสารเปลี่ยนเป็นนักพนันฟุตบอล   

 จากการวิเคราะห์เนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันในฟุตบอลแฟนเพจ ตลอดจนการรับรู้และ

ประสบการณ์ของผู้รับสารที่ติดตามฟุตบอลแฟนเพจ พบว่าเว็บไซต์พนันฟุตบอลจะมีการสอดแทรก

โฆษณาโปรโมทเว็บไซต์พนัน โดยเฉพาะการโปรโมทโปรโมชันลงในฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่

เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล เพราะการโปรโมทผ่านเว็บไซต์โดยตรงไม่สามารถสื่อสารกับนักพนัน 

ตลอดจนผู้รับสารที่อาจกลายมาเป็นนักพนันหน้าใหม่ในอนาคตได้ ผ่านการโฆษณาโปรโมทด้วยการใช้ 

(1) ค าและประโยคในโพสต์ (2) แบนเนอร์ปรากฏในโพสต์ประเภทคลิปวิดีโอพร้อมข้อความ และ    

เฟซบุ๊ก ไลฟ์ และ (3) การใช้ลักษณะเฉพาะบางอย่าง เช่น การใช้เพลงแร็ป โดยมีข้อสังเกตเพิ่มเติมคือ 

บางโฆษณาโปรโมทมีการใช้ความหมายอื่นแทนการชวนเล่นการพนันฟุตบอลโดยตรง เพื่อหลบหลีก

ระบบอัลกอริทึ่มเฟซบุ๊ก ที่พร้อมจะตรวจจับโพสต์ บัญชีใช้งานในลักษณะที่เข้าข่ายการพนัน  

โดยการใช้โฆษณาโปรโมทเว็บไซต์พนัน สอดคล้องกับพื้นฐานของวัตถุประสงค์การสื่อสาร 

(พิชญาพร ประครองใจ, 2558) ในลักษณะของการโน้มน้าวใจ (To persuade) คือ ให้ผู้รับสารคล้อย

ตามไปกับสิ่งที่น าเสนอ มีความจูงใจให้ผู้รับสารคิดคล้อยตามการเสนอแนะของผู้รับสาร ไปพร้อมกัน

กับวัตถุประสงค์ด้านการสร้างความเข้าใจหรือให้ความบันเทิง (To please or To entertain) ผ่าน

การสื่อสารด้านเนื้อหาที่เกี่ยวกับฟุตบอลโดยไม่เน้นข้อเท็จจริง เพื่อให้ผู้รับสารเกิดความบันเทิงใจจาก

สาร ผ่านการพูด การเขียน การใช้ภาพ ปรากฏเป็นภาพล้อเลียน ภาพมีม การใช้ภาษาเชิงเร้าอารมณ์ 

การน าเสนอเนื้อหาแบบ News jacking หรือการน าเสนอเนื้อหาที่บิดประเด็นจากเรื่องที่เป็นกระแส

ในเวลาน้ัน 

 ผู้วิจัยยังพบข้อสังเกตเพิ่มเติมว่า ฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล 

ยังมีวิธีการสื่อสารเครือข่าย มีการใช้แพลตฟอร์มโซเชียลมีเดียเป็นเครือข่ายเดียวกันกับฟุตบอลแฟน

เพจ เพื่อกระจายเนื้อหาการพนันลงสูช่่องทางต่างแพลตฟอรม์ เพื่อตอบพฤติกรรมการสือ่สารของผู้รับ

สารที่ผันมาสู่ออนไลน์ อย่างแอปพลิเคชันไลน์ ที่ใช้เป็นช่องทางพูดคุยติดต่อ มีลักษณะของความเป็น

ส่วนตัว ก่อนตัดสินใจเล่นพนันฟุตบอลกับเว็บไซต์ การสื่อสารในลักษณะของการใช้โซเชียลมีเดีย
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เครือข่ายต่างแพลตฟอร์ม ถือเป็นหนึ่งในคุณลักษณะของสื่ออินเทอร์เน็ต ตามแนวคิดของ (วิลาส และ

คณะ, 2554) กล่าวว่าเฟซบุ๊กแฟนเพจมีข้อดีตรงที่รองรับการใช้งานของแอปพลิเคชันต่าง ๆ ได้โดยไม่

จ าเป็นต้องออกจากหน้าแฟนเพจ ท าให้มีโอกาสสูงที่ผู้รับสารจะมีสิทธ์ิในการเข้าถึงเนื้อหาจากแอป

พลิเคชันเครือข่ายได้ในลักษณะของการเช่ือมโยงกันอยู่ตลอดเวลา 

 

5.2.1.2 ผู้มีอิทธิพลทางความคิดมีผลต่อการเขา้มาติดตามฟุตบอลแฟนเพจท่ีมีเนื้อหาท่ี

เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล 

 บทบาทของผู้มีอิทธิพลทางความคิดมีความส าคัญอย่างมากกับฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่

เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล เพราะคนกลุ่มนี้มีกลยุทธ์การสื่อสารสู่นักพนันฟุตบอลบนช่องทาง

ฟุตบอลแฟนเพจด้วยวิธีการที่ต่างกัน จากการแบ่งประเภทกลุ่มผู้มีอิทธิพลทางความคิดในสื่อสังคม

ออนไลน์โดย (วิษชญะ ศิลาน้อย, 2560) มีอยู่ 3 ประเภท คือ  

(1) ผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่ประกอบอาชีพสื่อสารมวลชน คนกลุ่มนี้มีจุดเด่นอยู่ตรงที่มี

ประสบการณ์ในแวดวงสื่อสารมวลชน ในส่วนที่เกี่ยวข้องกับกีฬาฟุตบอลมาก่อน ซึ่งช่วยสร้างความ

น่าเช่ือถือให้กับนักพนันฟุตบอล รวมถึงผู้รับสารที่เป็นบุคคลทั่วไปที่เข้ามาติดตามฟุตบอลแฟนเพจ 

สามารถดึงให้เข้ามาติดตามเนื้อหาในฟุตบอลแฟนเพจทีม่ีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลได้มาก 

ซึ่งสอดคล้องกับ (พิชชากร พุ่มพยุง, 2559) ที่กล่าวว่าลักษณะของผู้น าทางความคิดที่มีความน่าเช่ือถือ

ส าหรับผู้รับสารนั้น จะเป็นผู้มีความรู้ความเช่ียวชาญในเรื่องนั้น ๆ ในที่นี้คือกีฬาฟุตบอล การพนัน

ฟุตบอล ซึ่งคนกลุ่มนี้สามารถรวบรวมข้อมูลจากแหล่งต่าง ๆ เพื่อน าเสนอสู่สายตาผู้รับสารได้  

(2) ผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่เป็นบุคคลทั่วไป แต่สนใจกีฬาฟุตบอล มีวิธีการสร้างตัวตนบน

โลกออนไลน์ ท าให้ตนเองกลายเป็นบุคคลที่มีช่ือเสียงในฟุตบอลแฟนเพจ พร้อมกับมีบทบาทการให้

ข้อมูลด้านการพนันฟุตบอลได้ไม่ต่างกับผู้มีอิทธิพลทางความคิดกลุ่มแรก  

ซึ่งสาเหตุที่ผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่เป็นบุคคลทั่วไป แต่สนใจกีฬาฟุตบอลกลายเป็นหนึ่งใน

ประเภทของผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่มีบทบาทในฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนัน

ฟุตบอล เพราะความเป็นออนไลน์นั้นเปดิโอกาสให้คนธรรมดากลายเป็นผู้มีอิทธิพลทางความคิด เพียง

แค่รู้จักวิธีการสร้างเนื้อหาสื่อสารให้ตรงใจผู้รับสาร สามารถวัดได้จากการการติดตาม (กานดา สุภา

วศิน, 2559) ท าให้คนกลุ่มนี้เติบโตมาอาศัยความสนใจกีฬาฟุตบอลสร้างให้ตัวเองเข้ามามีบทบาทใน

ฟุตบอลแฟนเพจ  

(3) ผู้มีอิทธิพลทางความคิดในสื่อสังคมออนไลน์ที่ไม่ได้สนใจกีฬาฟุตบอล ปรากฏมากใน

ฐานะของพริตตี้ แขกรับเชิญ พิธีกรที่เป็นเพศหญิง ไม่ได้มีบทบาทการน าเสนอเรื่องราวของกีฬา
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ฟุตบอล หรือการพนันฟุตบอลโดยตรง แต่จะมีจุดเด่นตะรางที่บทบาทการแสดงออก การแสดงตัวตน

ในเนื้อหาที่ปรากฏในฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล พร้อมกับคอย

ประชาสัมพันธ์แฟนเพจ และเว็บไซต์พนัน ซึ่งวิธีการดังกล่าวนี้ ถือเป็นการอาศัยวิธีการสื่อสารที่ตรงใจ

ผู้รับสาร ในที่นี้คือบทบาทของพริตตี้ แขกรับเชิญเพศหญิง น าเสนอเรื่องทางเพศ สองแง่สองง่าม ท า

ให้กลายมาเป็นอีกหนึ่งประเภทของผูม้ีอิทธิพลทางความคิดที่มีบทบาทในฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่

เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล (กานดา สุภาวศิน, 2559) 

โดยผู้มีอิทธิพลทางความคิดทั้ง 3 กลุ่ม มีจุดเด่นในการน าเสนอที่แตกต่างกัน แต่ล้วนมี

บทบาทกับผู้รับสารที่ติดตามฟุตบอลแฟนเพจทั้งสิ้น ส าหรับผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่ประกอบอาชีพ

สื่อสารมวลชน มีฐานติดตามมาจากการท างานในแวดวงสื่อมวลชน ในส่วนน้ีสามารถดึงผู้รับสาร ทั้งที่

เป็นนักพนันฟุตบอล และผู้รับสารทั่วไปที่ติดตามกีฬาฟุตบอลและฟุตบอลแฟนเพจเข้ามาติดตาม

ฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลได้ เช่นเดียวกันกับบทบาทของผู้มีอิทธิพล

ทางความคิดในสื่อสังคมออนไลน์ที่ไม่ได้สนใจกีฬาฟุตบอล จะอาศัยบทบาทเด่นในฐานะที่เป็นเพศ

หญิง ดึงดูดผู้รับสาร โดยเฉพาะเพศชาย ทั้งที่ เป็นนักพนันฟุตบอล และผู้รับสารทั่วไปที่ติดตามกีฬา

ฟุตบอลและฟุตบอลแฟนเพจเข้ามาติดตามฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล

ได้เช่นกัน ส่วนบทบาทของผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่เป็นบุคคลทั่วไป แต่สนใจกีฬาฟุตบอล ไม่ได้มี

บทบาทเด่นเท่า 2 กลุ่มก่อนหน้า ทว่าจะคอยท าหน้าที่ควบคุม จัดการแฟนเพจ ในบทบาทของแอด

มินเพจ แต่บางครั้งก็จะท าหน้าที่ดึงผู้รับสารให้เข้ามาติดตามฟุตบอลแฟนเพจเช่นกัน แต่จะมีผลกับ

ผู้รับสารที่เป็นนักพนันหน้าใหม่ รวมถึงกลุ่มเด็กและเยาวชนเป็นหลัก  

นอกเหนือไปจากบทบาทการน าเสนอความเป็นตัวตนของกลุ่มผู้มีอิทธิพลทางความคิดใน

ฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลแล้ว ทั้ง 3 กลุ่มจะต้องท าการโปรโมท

เว็บไซต์พนัน ด้วยรูปแบบและวิธีการต่าง ๆ สอดคล้องกับมุมมองของ (Brown & Hayes, 2008) ที่

กล่าวว่าบางครั้งผู้มีอิทธิพลทางความคิดจะโฆษณาบางอย่างโดยที่ผู้บริโภคไม่รู้ตัว เป็นการโน้มน้าวใจ

ว่าสินค้า ซึ่งในที่นีก้็คือการโฆษณาเว็บไซต์พนันผ่านฟุตบอลแฟนเพจที่มเีนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนัน

ฟุตบอล โดยระบุความรวมได้ว่าเว็บไซต์พนันน้ัน ๆ มีความน่าเช่ือถือ  
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5.2.1.3 การสื่อสารในกลุ่มลับเฟซบุ๊กเป็นพ้ืนท่ีการสื่อสารใหม่ของนักพนันฟุตบอล 

การสื่อสารของนักพนันฟุตบอลภายในกลุ่มลับเฟซบุ๊ก เปรียบเสมือนเป็นโต๊ะบอลยุคเดิม ซึ่ง

การสื่อสารกลุ่มลับพนันฟุตบอลในเฟซบุ๊ก มีความโดดเด่นตรงที่พื้นที่ออนไลน์ที่ไม่ได้ถูกจ ากัดเรื่อง

เวลาและสถานที่ นักพนันทั้งหน้าเก่าและหน้าใหม่ในกลุ่มจะคอยแสดงความคิดเห็นระหว่างกันโดย

การควบคุมของผู้ก่อตั้งกลุ่มซึ่งมีทั้งแอดมินเพจจากฟุตบอลแฟนเพจ และนักพนันตั้งข้ึนมาเอง เป็น

กลุ่มชุมชนออนไลน์ที่มีการคัดเลือกสมาชิก ตามแนวคิดของ (Clampitt, 2018) กล่าวว่าหากผู้ใช้งาน

โซเชียลมีเดียคนใดสนใจเนื้อหาเรื่องเดียวกัน ก็จะมีกลุ่มที่เปิดให้คนสนใจเรื่องเดียวกันมาอยู่รวมกัน 

ทั้งยังเป็นลักษณะของ Content community ซึ่ง (Haenlein, 2010) กล่าวว่าเป็นลักษณะชอง

เนื้อหาที่เกิดการแชร์ข้อมูลระหว่างผู้ใช้ด้วยกัน 

ภายในกลุ่มลับที่สื่อสารมีการพูดคุยกันทั้งในช่วงเวลาที่มีฟุตบอลแข่ง สื่อสารกันแบบ

ทันทีทันใด รับข้อมูลระหว่างกันได้มาก หากการสื่อสารนั้นๆ ตรงใจกัน เช่น การตัดสินใจเล่นพนัน

ฟุตบอลคู่หนึ่ง โดยมีผู้ร่วมแสดงความเห็นตรงกันหลายคน ก็น าไปสู่การตัดสินใจเลือกทีมฟุตบอลนั้นๆ 

ส าหรับการเล่นพนันฟุตบอล ตรงตามคุณลักษณะของการสื่อสารแบบใหม่ในรูปแบบของอินเทอร์เน็ต 

จากค ากล่าวของ (กาญจนา แก้วเทพ และคณะฯ, 2543) ที่กล่าวว่าเป็นการไหลเวียนของข่าวสารจาก

ผู้ส่งสารหลายคนสู่ผู้รับสารหลายคน มีระดับการโต้ตอบผ่านกันสูง เช่นเดียวกับ  (ชยพล สุทธิโยธิน 

,2549) เผยถึงคุณลักษณะของสื่ออินเทอร์เน็ตว่ามีคุณลักษณะคือการสื่อสารแบบปฏิสัมพันธ์ หรือ 

Interactive โต้ตอบแบบทันทีทันใด ให้ข้อมูลได้คราวละมาก ๆ และสามารถเช่ือมโยงไปหน้าอื่นๆ 

หรือเว็บอื่นๆ ได้ ซึ่งในส่วนน้ีก็คือการเช่ือมโยงไปสู่เว็บไซต์พนัน 

 

5.2.2 การติดตามฟุตบอลแฟนเพจท่ีมีเนื้อหาท่ีเกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลและพฤติกรรมการ

เล่นพนันฟุตบอลของคน Generation Y 

 จากผลการวิจัยเรือ่งการรบัรูแ้ละประสบการณ์จองผูร้บัสารที่ติดตามฟุตบอลแฟนเพจ ซึ่งเป็น

กลุ่มคน Generation Y สามารถแบ่งประเด็นอธิบายเพิ่มเติมเป็น 2 ประเด็น คือ 
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5.2.2.1 ฟุตบอลแฟนเพจสามารถดึง Generation Y เข้ามาติดตามแฟนเพจได้ผา่นการ

น าเสนอเนื้อหาประเภทอินโฟกราฟิก คลิปวิดีโอพร้อมข้อความ และเฟซบุ๊ก ไลฟ์ 

ผู้วิจัยพบว่ากลุ่ม Generation Y มีปฏิสัมพันธ์กับเนื้อหาจากฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่

เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลในประเภทโพสต์กราฟิก ในประเภทของอินโฟกราฟิก คลิปวิดีโอพร้อม

ข้อความ รวมถึงเฟซบุ๊ก ไลฟ์  

อินโฟกราฟิก มีวัตถุประสงค์เพื่อให้ทราบที่มาและข้อมูลของข่าว หรือเหตุการณ์นั้นๆ ที่ถูก

น าเสนอได้ทันที สามารถเข้าใจได้ภายในภาพเดียว ตรงตามมุมมองเรื่องของส าคัญของการออกแบบ

ภาพกราฟิกของ (วรวัฒน์ จินตกานนท์, 2549) ที่กล่าวว่าการใช้ภาพกราฟิกเพื่อท าให้ง่ายข้ึน กล่าวคือ 

ช่วยให้เข้าใจสารที่น าเสนอมากข้ึน มีลูกเล่นในการชวนให้ติดตามมากกว่าการน าเสนอสารผา่นรูปแบบ

การเขียน  

คลิปวิดีโอพร้อมข้อความ ปรากฏเป็นโพสต์การเล่าข่าวหรือเหตุการณ์ใดเหตุการณ์หนึ่งที่

น่าสนใจด้วยภาพและเสียง ดัดแปลงบทสัมภาษณ์ ไฮไลท์การแข่งขันฟุตบอลจากสื่อกีฬา หรือฟุตบอล

แฟนเพจอื่น ถือเป็นส่วนหนึ่งของการผลิตเนื้อหาด้านวิดีโอในโซเชียลมีเดีย เพื่อให้ได้ประสิทธิภาพต่อ

ผู้รับสาร ตามการอธิบายของเว็บไซต์ (MarketingOops.com, 2561) คือใช้วิดีโอน าเสนอเพื่อเล่า

เรื่อง บรรยายเนื้อหา ในรูปแบบของข่าว เหตุการณ์ประจ าวัน (ณภัทร ตั้งสง่า, 2559) 

เฟซบุ๊ก ไลฟ์ การน าเสนอรูปแบบดังกล่าว สร้างยอดการมีส่วนร่วมได้มากที่สุด มีลักษณะ

คล้ายคลึงกับการถ่ายทอดสดผ่านสื่อกระจายเสียงอย่างโทรทัศน์ แต่จะมีความแตกต่างกันแค่การ

ท าเฟซบุ๊ก ไลฟ์นั้นไม่เสียค่าใช้จ่ายและอุปกรณ์ในการลงทุนไม่สูง (ณัฐธิดา แขวงสวัสดิ์, 2560) และใน

แต่ละครั้งก็จะมีการติดอัตราต่อรองคู่แข่งขันในตอนนั้น รวมถึงแบนเนอร์โฆษณาโปรโมชันเว็บไซต์

พนัน เสมือนเป็นการโปรยข้อมูลเชิญชวนให้ผู้ที่ติดตามฟุตบอลแฟนเพจตัดสินใจเล่นพนันฟุตบอลด้วย 

 

5.2.2.2 พฤติกรรมการเล่นพนันฟุตบอลของกลุ่ม Generation Y  

 อีกหนึ่งเนื้อหาที่โดดเด่นคือการติดตามบทบาทของผู้มีอิทธิพลทางความคิด ส าหรับผู้มี

อิทธิพลทางความคิดที่ประกอบอาชีพสื่อสารมวลชน กลุ่ม Generation Y ที่เล่นการพนันฟุตบอล มี

การติดตามเพื่อเป็นส่วนหนึ่งของการตัดสินใจเล่นการพนันฟุตบอล รวมถึงรับชมบทวิเคราะห์ ข่าว

ความเคลื่อนไหวในวงการฟุตบอลทั่วไป ซึ่งสอดคล้องกับพฤติกรรมการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศของ

กลุ่ม Generation Y ตามมุมมองของ (ศูนย์วิจัยเศรษฐกิจและธุรกิจ ธนาคารไทยพาณิชย์, 2557) คือ 

กลุ่มดังกล่าวมักจะมีข้อมูลบางอย่างเพื่อการพิจารณาเปรียบเทียบก่อนตัดสินใจซื้อสินค้า จะพิจารณา

ข้อมูลหลาย ๆ ด้าน ก่อนการตัดสินใจเล่นการพนันฟุตบอล และการเล่นพนันฟุตบอลในแต่ละครั้ง 
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ไม่ได้เล่นจนกระทบชีวิตประจ าวัน ใช้เงินลงทุนไม่มาก ตรงตามพฤติกรรมในประเด็นที่ ว่ากลุ่ม 

Generation Y รู้จักวิธีการใช้จ่ายให้เหมาะกับตัวเอง  

 เนื่องจากเทคโนโลยีสารสนเทศ ท าให้การติดตามสื่อกีฬา ตลอดจนการเล่นพนันฟุตบอลท าได้

ง่ายและสะดวกขึ้น โดยเฉพาะการเล่นการพนันผ่านช่องทางสมาร์ทโฟน กล่าวคือ สามารถเล่นพนันได้

โดยไม่จ ากัดเรื่องเวลาและสถานที่ สิ่งนี้ตอบโจทย์กับมุมมองของ (Liesem, 2017) ที่ระบุว่าด้วยความ

เป็นดิจิทัลเข้ามาเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมการสื่อสาร กลุ่ม Generation Y ได้ประโยชน์จากเทคโนโลยี 

ที่ช่วยอ านวยความสะดวก อย่างไรก็ตาม ก็มีข้อเสียในเรื่องของการถูกละเมิดความเป็นส่วนตัวมากขึ้น 

สังเกตได้จากกลุ่มผู้รับสารที่ติดตามกีฬาฟุตบอลและฟุตบอลแฟนเพจ แต่ไม่เล่นการพนันฟุตบอล ที่มี

โอกาสเห็นเนื้อหาการพนันฟุตบอลปรากฏตามฟุตบอลแฟนเพจโดยไม่รู้ตัว ซึ่งส่วนหนึ่งมีผลมาจาก

พฤติกรรมการใช้งานโซเชียลมีเดียที่ Generation Y เข้าไปมีส่วนร่วม มีปฏิสัมพันธ์กับฟุตบอลแฟน

เพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอล ไม่ว่าจะเป็นการกดไลก์ คอมเมนต์ แชร์ ตลอดจนยอด

วิว น ามาซึ่งการได้ยอดการมีส่วนร่วมจ านวนมหาศาลของฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับ

การพนันฟุตบอล ซึ่งพฤติกรรมดังกลา่ว สอดคล้องกับมุมมองของเว็บไซต์ (GlobalWebIndex, 2559) 

ที่นิยามพฤติกรรมของกลุ่ม Generation Y พบ 2 จาก 6 พฤติกรรมว่า Generation Y มีพฤติกรรม

เป็น Sharers เลือกแชร์เนื้อหาข้อมูลต่างๆ จากบุคคลอื่น ตลอดจนแฟนเพจ รวมถึงพฤติกรรม 

Commentators หรือการตั้งค าถาม ตอบค าถาม การแสดงความคิดเห็นลงโซเชียลมีเดีย ซึ่งมีผลต่อ

การสร้างยอดการมีส่วนร่วมของฟุตบอลแฟนเพจที่มีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลโดยตรง 

 

5.3 ข้อเสนอแนะท่ัวไป  

5.3.1 จากผลการวิจัยช้ีให้เห็นว่าปัจจุบันประเทศไทยยังไม่มีหน่วยงานภาครัฐหน่วยงานใดที่

เข้ามาตรวจสอบประเด็นการพนันฟุตบอลอย่างจริงจัง ดังนั้นจึงควรมีหน่วยงานใดหน่วยงานหนึ่งของ

รัฐ ในลักษณะของคณะกรรมการตรวจสอบในส่วนงานการพนัน ให้เข้ามาจัดการประเด็นเรื่องการ

พนัน ซึ่งรวมถึงการพนันฟุตบอลอย่างจริงจัง  

5.3.2 หน่วยงานภาครัฐ ในลักษณะของคณะกรรมการตรวจสอบในส่วนงานการพนัน 

ประสานงานกับเฟซบุ๊ก ให้ความร่วมมือระหว่างกันในการตรวจสอบ และจัดการเนื้อหาที่เข้าข่ายการ

พนันฟุตบอลที่ปรากฏในฟุตบอลแฟนเพจ 

5.3.3 ในแง่ของสมาคมผู้สื่อข่าวกีฬาแห่งประเทศไทย โดยเฉพาะสมาคมผู้สื่อข่าวกีฬา

ออนไลน์ ควรร่วมมือกัน เป็นการก ากับดูแลกันเอง ช่วยกันตรวจสอบเนื้อหาที่เข้าข่ายการพนัน
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ฟุตบอลที่ปรากฏอยู่ในสื่อสังคมออนไลน์ โดยเฉพาะฟุตบอลแฟนเพจในส่วนที่อัลกอริทึ่มเฟซบุ๊ก

ตรวจสอบไม่ได้ พร้อมประสานงานกับเฟซบุ๊กเพื่อจัดการปัญหาเนื้อหาการพนันฟุตบอลออนไลน์  

5.3.3 เด็กและเยาวชนเป็นกลุ่มเสีย่งทีจ่ะเข้ามาเลน่การพนันฟุตบอลผ่านฟุตบอลแฟนเพจที่มี

เนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับการพนันฟุตบอลได้ อีกทั้งแฟนเพจเองก็มวิีธีการ รูปแบบ และเทคนิคการสื่อสาร

ที่หลากหลาย ดังนั้นพ่อแม่ ผู้ปกครอง จ าเป็นอย่างยิ่งที่จะต้องเข้ามาดูแล เฝ้าระวังในเรื่องของการ

เข้าถึงแหล่งข้อมูลการพนันฟุตบอลจากฟุตบอลแฟนเพจ 

5.3.4 แม้ว่าเด็กและเยาวชนจะเป็นกลุ่มเสี่ยงที่มีโอกาสเข้าสู่แวดวงการพนันฟุตบอลในเฟ

ซบุ๊ก แต่ปัจจุบันการเข้าถึงโซเชียลมีเดียไม่ได้จ ากัดแค่ในเฟซบุ๊ก อีกทั้งแพลตฟอร์มอื่นๆ ของโซเชียล

มีเดียภายใต้เครือข่ายเว็บไซต์พนันก็เริ่มมีเนื้อหาการพนันฟุตบอลให้เห็นมากขึ้น อาทิ ไลน์ ยูทูบ เป็น

ต้น ในส่วนนี้ท าให้เด็กและเยาวชนมีโอกาสที่จะเจอเนื้อหาของการพนันฟุตบอลได้เช่นกัน ท าให้

น่าสนใจส าหรับการวิจัยในอนาคตที่พูดถึงเด็กและเยาวชนว่าเข้าถึงการพนันฟุตบอลผ่านโซเชียลมีเดีย

ใด รวมถึงมีการรับรู้ในลักษณะใดบ้าง  

 

5.4 ข้อเสนอแนะส าหรับการท าวิจัยครั้งต่อไป 

5.4.1 ศึกษาเนื้อหาการพนันฟุตบอลในโซเชียลมีเดียประเภทแอปพลิเคชันไลน์มีความ

น่าสนใจในการศึกษาครั้งต่อไป เพราะเป็นหนึ่งในรูปแบบและวิธีการสื่อสารที่เว็บไซต์พนันใช้สื่อสาร

กับทั้งนักพนันฟุตบอลรวมทั้งบุคคลทัว่ไป มีจุดเด่นอยู่ตรงที่สื่อสารโดยตรงกับผู้รับสาร รวมถึงมีวิธีการ

น าเสนอและเทคนิค ตลอดจนการปรับตัว แตกต่างไปจากฟุตบอลแฟนเพจ 

5.4.2 ศึกษาบทบาทของผู้มีอิทธิพลทางความคิด โดยเฉพาะกลุ่มผู้มีอิทธิพลทางความคิดใน

สื่อสังคมออนไลน์ที่ไม่ได้สนใจกีฬาฟุตบอล ที่เป็นพริตต้ี และเป็นเพศหญิง เพราะคนกลุ่มนี้เป็นหนึ่งใน

ประเภทของผู้มีอิทธิพลทางความคิดที่มีบทบาทอย่างมากกับการสื่อสารยุคการพนันฟุตบอลออนไลน์  

5.4.3 ศึกษารูปแบบและเนื้อหาการพนันประเภททายผลการแข่งขัน ที่ไม่ได้เจาะจงแค่กีฬา

ฟุตบอลในช่องทางโซเชียลมีเดีย เนื่องจากเว็บไซต์การพนันออนไลน์ในปัจจุบนัมีการเปดิช่องทางให้นกั

พนันเข้ามาเล่นการพนันประเภทการทายผลการแข่งขันที่หลากหลายกว่ายุคเดิม  
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