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ป ร ะ โ ย ช น ์ก ับ ก า ร ว ิจ ัย ใ น ค ร ั้ง น ี้

ค ว า ม ร ่ว ม ม ือ ข อ ง ท ่า น ค ร ั้ง น ี้ จ ะ เ ป ็น ป ร ะ โ ย ช น ์ต ่อ ก า ร ถ ึก ษ า ข อ ง น า ง ส า ว  ส ถ า ม น  ม ้ท น ศ ร ุต  แ ล ะ เ ป ็น  
ป ร ะ โ ย ช น ์ท า ง ว ิช า ก า ร แ ล ะ ก า ร ถ ึก ษ า ส ำ ห ร ับ ผ ู้ท ี่ส น ใ จ ใ น ง า น ท ี่เ ก ี่ย ว ข ้อ ง ก ับ เ ร ื่อ ง น ี้ต ่อ ไ ป

จ ึง เ ร ีย น ม า เ พ ื่อ ข อ ค ว า ม อ น ุเ ค ร า ะ ห ์ข ้อ ม ูล จ า ก ท ่า น เ พ ื่อ น ัด ห ม า ย  ด ำ เ น ิน ก า ร ส ัม ภ า ษ ณ ์ต า ม ว ัน  เ ว ล า  
ส ถ า น ท ี' ท ี่ท ่า น ส ะ ด ว ก  แ ล ะ ข อ ข อ บ ค ุณ ล ่ว ง ห น ้า ไ ว ้ ณ  โ อ ก า ส น ี้ด ้ว ย

ข อ แ ส ด ง ค ว า ม น ับ ถ ือ

( ร อ ง ศ า ส ต ร า จ า ร ย ์ด ร .  พ น า  ท อ ง ม ีอ า ค ม )  
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โ ล ก ข อ ง ธ ุร ก ิจ ใ น ป ัจ จ ุบ ัน เ ป ็น ต ล า ด ท ี่ม ีก า ร แ ข ่ง ข ัน ส ูง  ห ล า ก ห ล า ย ว ิธ ีไ ด ้ถ ูก น ำ ม า ใ ช ้เ ป ็น เ ค ร ื่อ ง ม ือ ใ น ก า ร  
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จ า ก เ ป ็น ส ิ่ง ท ี่ส า ม า ร ถ ส ื่อ ส า ร ก ้บ ผ ู้ร ับ ส า ร ห ร ือ ผ ู้บ ร ิโ ภ ค ไ ด ้ง ่า ย ท ี่ส ุด ย ิง ใ น ป ัจ จ ุบ ัน น ี้ส ื่อ ใ ห ม ่ๆ ก ็ม ืม า ก ข ึ้น  โ ฆ ษ ณ า  
ส า ม า ร ถ ไ ป ป ร า ก ฏ ท ุก ห น แ ห ่ง ไ ด ้ แ ม ้ก ร ะ ท ั่ง ภ า ย ใ น ห ้อ ง น ํ้า ต า ม ห ้า ง ส ร ร พ ส ิน ค ้า ต ่า ง  ๆ  เ ช ่น เ ด ีย ว ก ับ ย อ ด เ ม ็ด เ ง ิน ใ น  
ธ ุร ก ิจ โ ฆ ษ ณ า ก ็ส ูง ข ึ้น ท ุก ว ัน

โ ฆ ษ ณ า ป ัจ จ ุบ ัน น ี้ไ ม ใ ช ่เ พ ีย ง แ ค ่ต ้อ ง ก า ร บ อ ก ก ล ่า ว ถ ึง เ พ ีย ง ค ุณ ส ม บ ัต ิข อ ง ส ิน ค ้า เ ท ่า น ั้น  แ ต ่ก ล า ย เ ป ็น  
เ ค ร ื่อ ง ม ือ ท ี่ส ร ้า ง ค ว า ม แ ต ก ต ่า ง ข อ ง ส ิน ค ้า  ก า ร ส ร ้า ง ส ร ร ค ์แ ล ะ น ำ เ ส น อ โ ฆ ษ ณ า ใ ห ้เ ก ิด ภ า พ ล ัก ษ ณ ์ท ี่แ ต ก ต ่า ง ก ัน ไ ป  
ห ล า ก ห ล า ย ว ิธ ีก า ร น ำ เ ส น อ  จ น ท ำ ใ ห ้ห ล า ย  ๆ  ค น ม อ ง ว ่า โ ฆ ษ ณ า ก ล า ย เ ป ็น ป ร ะ เ ด ็น ป ัญ ห า ข อ ง ล ัง ค ม ใ น ล ัก ษ ณ ะ ท ี ่
ส ร ้า ง ค ว า ม ร ะ ค า ย ค ว า ม ร ู้ส ึก ต ่อ ผ ู้ร ับ ส า ร

ดังน้ัน การวิจัยคร้ังน้ีจึงเกิดข้ึน เน่ืองจากโฆษณาท่ีระคายความรู้สึก (Offensive Advertising) น้ี ยังไม่ 
สามารถสรุปเป็นประเด็นท่ีแน่นอนได้โดยมีวัตถุประสงค์ไนการวิจัยเพ่ือท่ีจะค้นหาคำตอบของปัญหาท่ีว่าส่ิงใดท่ี 
เรียกว่าโฆษณาท่ีระคายความรู้สึก หรือโฆษณาท่ีระคายความรู้สึกมีจริงหรือไม่ และมีปริมาณมากจนเป็นปัญหา 
หรือไม่ โดยต้องการความเห็นหรือทัศนคติของผู้เช่ียวซาญท่ีมืต่อโฆษณาท่ีระคายความรู้สึกในประเทศ และ 
ความสำคัญในประเด็นท่ีล่งผลต่อลังคมไทย เพ่ือช่วยเพ่ืมพูนความรู้ และสร้างให้เกิดประเด็นท่ีเก่ียวกับโฆษณาท่ี 
ระคายความรู้สึกได้ขัดเจนและมืจุดยืน ลามารถให้ผู้เก่ียวช้องกับการผลิตงานโฆษณาสามารถนำไปปรับใช้ได้ต่อ 
ไป

ท่ังน้ี มีระเบียบวิธีวิจัย โดยใช้วิธีสัมภาษณ์แบบเจาะสึกผู้เช่ียวชาญ (Expert เท-dept Interview) ใน 
ด้านต่าง  ๆท่ีเก่ียวโยงกับการโฆษณาท่ังทางตรงและทางอ้อม เพ่ือตอบคำทามและแสดงความเห็นในหลาย  ๆ
มุมมองและน่าเช่ือถือ โดยผู้วิจัยจะทำการเก็บข้อมูลด้วยการสัมภาษณ์ด้วยตัวเอง และนำข้อมูลท่ีได้มาท่ังหมด 
รวบรวม ดึงเอาใจความสำคัญเพ่ือนำมาเปรียบเทียบ, จัดหมวดหมู่, ประมวลผลํท่ีได้รับในประเด็นท่ีสำคัญใน 
การศึกษา จากน้ัน นำมาเทียบเคียงกับมุมมองทางด้านทถุษฎีท่ีเก่ียวช้องกับการวิจัยคร้ังน้ี และวิเคราะห์สรุป 
ความเห็นในการวิเคราะห์ข้อมูลน้ัน



แนวคำถามในทารส้มภาษณ์ผู้เช ิเยวชาญในด้านด่าง  ๆ เท ี่ยวทบโฆษณาท ี่ระคายความ!!ก  
ผู้ร ับสาร
(ใช้เวลาในการสัมภาษณ์ประมาณ 1 ชั่วโมง)

1. ความถี่ในการเปิดรับสื่อของท่านต่อวัน

(โทรทัศน์ หนังสือพิมพ์นิตยสาร วิทยุ อินเตอร์เน็ท ฯลฯ)

2. ท่านมีความเห็นอย่างไร กับโฆษณาในปัจจุบันนี้

3. ในความคิดท่าน โฆษณาที่ระคายความรู้สึก หรอ Offensive advertising คืออะไร

- สินค้า เช่น ชุดชั้นในผู้หญิง, ผลิตกัณฑ์คุมกำเนิด

การโฆษณาเพื่อประโ ย ช น ์เฉพาะกลุ่ม เช่น กลุ่มการเมือง นิกายทางศาลนา

- ข้อความที่นำเสนอ

- วิธีการนำเสนอ

- สื่อที่ใช้

- กลุ่มเป้าหมายผิดกลุ่มกับสื่อ

4. วิธีการหรอหลักเกณฑ์อะไรที,ท่านใช้ตัดสินว่าโฆษณานั้นเป็นโฆษณาที่ระคายความรู้สึก

5. ท่านคิดว่าสิ่งใดคือมูลเหตุอันเกิดโฆษณาที่ระคายความรู้สึกนี้

6. ความเห็นเกี่ยวกับการสร้างสรรค์งานโฆษณา

- ความเห็นเกี่ยวกับใช้การเหมารวมของกลุ่ม (sterotypes) ในงานโฆษณา เช่นลี 
ผิว

เกี่ยวช้องกับวัฒนธรรม เช่น ใช้ภาษาที่ไม่สมควร ฃนบธรรมเนียม การแต่งกาย 
ความเห็นเกี่ยวกับการใช้ภาพที่เซ็กซี่ในงานโฆษณา

- การใช้การสร้างสรรค์งานโฆษณามากเกินกว่าการให้ข้อมูล
7. ความเห็นเกี่ยวกับการใช้สื่อเพื่อการโฆษณา

- จำนวนสื่อที่ไปรบกวน

- ประ๓ ทของสื่อที่รบกวน เช่น โฆษณาในอินเตอร์เนท

8. ความเห็นเกี่ยวกับโฆษณาอันเป็นกลไกหนึ่งของเศรษฐกิจในประเทศอันถือระบบเสรีนิยม

9. หากจะกล่าวว่าโฆษณาคือคิลปะอย่างหนึ่ง ท่านมีความเห็นว่าอย่างไร

10. โฆษณาในมุมของศิลปะ

-  วิจิตรศิลป็ (การให้คุณค่าเฉพาะทางความงาม) VS อรรถศิลป๋ (การให้คุณค ่า ด้วย 
ประโยชน์)



- จิตวิสัย (การตัดสินอึงความเป็นศิลปะ) VS วัตถุวิสัย (การตัดสินด้วยการเป็นว ัต ถ ุ  

ของสิง  ๆ น้ัน) ใช้ตัดสิน

11. หากโฆษณาคือศิลปะ ปัญหาทางสุนทรียะที่กล่าวว่าศิลปะที่ดีต้องมีคืลธรรมจรีงหรีอไม่ใน 
สายต า ท่าน

12. ความสัมพันธ์ระหว่างโฆษณาต่อวัฒนธรรมและค่านิยม

- โฆษณาสร้างวัฒนธรรมได้หรีอไม่

- หรือวัฒนธรรมนำมาสร้างงานโฆษณา

13. ท่านคิดว่าโฆษณาที่ระคายความรู้สึกจะล่งผลต่อสินค้ามากน้อยอย่างไร ในทางตรง และตรง 
กันข้าม + ข้อดี และข้อเสีย (ภาพลักษณ์ต่อสินค้า ยอดขายของสินค้า การตัดสินใจในการชื้อ 
การจดจำ อ่ืน )ๆ

14. เสนอตัวอย่างงานโฆษณาบางส่วนที่ได้รับการวิจารณ์โดยให้ผู้เชี่ยวชาญแสดงความเห็น

15. สิ่งที่คาดหวังจากงานโฆษณาในปัจจุบัน

16. จากโฆษณาที่สร้างความรบกวนให้กับผู้รับสาร ท่านคิดว่าน่าจะนำมาเป็นเกณฑ์ตัดสินในการ 
ห้าม หรือยกเว้นให้เผยแพร่ล่สายตาผู้รับสารหรือไม่ อย่างไร? (อึงแม้ว่าโฆษณานั้นจะไม่ผิด 
ตามกฎเกณฑ์ที่ได้ตั้งไว้อยู่แล้ว)



แ ห ล ่ง ข ้อ ม ูล ผ ู้ให ้ส ัม ภ าษ ณ ์เ? งล ึก

ผู้เช ี่ยวชาญอันเป็นเจ้าของลึอ

♦♦♦ ค ุณ น ิว ัต ิ บ ุญ ทรง
( ป ร ะ ธ า น ก ร ร ม ก า ร บ ร ิห า ร ส า ย ธ ุร ก ิจ ส ื่อ แ ล ะ โ ฆ ษ ณ า ก ล ุ่ม บ ร ิษ ัท  ช ิน  ค อ ร ์ป อ เ ร ช ั่น )

ป ร ะ ว ัต ก า ร ต ิก ษ า
ก า ร ต ิก ษ ' า บ ัณ ฑ ิต  ( ก ศ . บ . )  ม ศ ว .  ป ร ะ ล า น ม ิต ร
C o u r s e  W o r k  ค อ ม พ ิว เ ต อ ร ์ศ า ส ต ร ์จ ุฬ า ล ง ก ร ณ ์ม ห า ว ิท ย า ล ัย

ป ร ะ 1ว ู้ต ิก า ร ท ำ ง า น
2 5 1 7 - 2 5 3 3  บ ร ิษ ัท  ไ อ บ ีเ อ ็ม  ( ป ร ะ เ ท ศ ไ ท ย )  จ ำ ก ัด

ก ล ุ่ม บ ร ิษ ัท ช ิน ว ัต ร ค อ ม พ ิว เ ต อ ร ์ แ อ น ด ์ ค อ ม ม ิว น ิเ ค ช ั่น ล ั 
2 5 3 3  ผ ู้จ ัด ก า ร ท ั่ว ไ ป  บ ม จ . ช ิน ว ัต ร ฯ
2 5 3 3  ผ ู้จ ัด ก า ร ท ั่ว ไ ป  ก ล ุ่ม บ ร ิษ ัท ช ิน ว ัต ร ฯ
2 5 3 5  ร อ ง ก ร ร ม ก า ร ผ ู้อ ำ น ว ย ก า ร  ส า ย ป ฎ ิบ ้ต ก า ร ท ี่ 1
2 5 3 6  ก ร ร ม ก า ร ผ ู้อ ำ น ว ย ก า ร  บ ม จ . ช ิน ว ัต ร ค อ ม พ ิว เ ต อ ร ์ แ อ น ด ์ ค อ ม ม ิว น ิเ ค ช ั่น ล ั
2 5 3 7  ก ร ร ม ก า ร ผ ู้อ ำ น ว ย ก า ร  บ ม จ . อ ิน เ ต อ ร ์เ น ช ั่น แ น ล ฯ
2 5 3 8  ร อ ง ป ร ะ ธ า น ก ร ร ม ก า ร บ ร ิห า ร  ด ้า น ธ ุร ก ิจ ล ัม พ ัน ธ ์
2 5 4 0  ป ร ะ ธ า น ก ร ร ม ก า ร บ ร ิห า ร  ส า ย ธ ุร ก ิจ ส ื่อ แ ล ะ โ ฆ ษ ณ า  บ ร ิษ ัท  ช ิน ว ัต ร  ไ ด เ ร ค ท อ ร ี่ล ัจ ำ ก ัด  และ

บ ร ิษ ัท  เ อ ส ช ิ แ ม ท ซ ์บ ็อ ก ว ์ จ ำ ก ัด
2 5 4 3  -  ป ัจ จ ุบ ัน  ป ร ะ ธ า น ก ร ร ม ก า ร บ ร ิห า ร ส า ย ธ ุร ก ิจ ส ื่อ แ ล ะ โ ฆ ษ ณ า ก ล ุ่ม บ ร ิษ ัท  ช ิน  ค อ ร ์ป อ เ ร ช ั่น  

ป ร ะ ธ า น ก ร ร ม ก า ร บ ร ิห า ร  บ ร ิษ ัท  ไ อ ท ีว ี จ ำ ก ัด  ( ม ห า ช น )
ร อ ง ป ร ะ ธ า น ก ร ร ม ก า ร บ ร ิห า ร  ก ล ุ่ม บ ร ิษ ัท  ช ิน  ค อ ร ์ป อ เ ร ช ั่น



*1* ค ุณ ก ร อ งก า ญ จ น ์ พ งศ ธ ร

( บ ร ร ณ า ธ ิก า ร บ ร ิห า ร น ิต ย ส า ร I พ ื่อ น เ ด ิน ท า ง )

ป ร ะ ว ัต ิก า ร ท ำ ง า น  
2 5 3 0 - ป ัจ จ ุบ ัน บ ร ร ณ า ธ ิก า ร บ ร ิห า ร น ิต ย ส า ร เ พ ื่อ น ! , ด ิน ท า ง
1 9 8 7 - 1 9 8 6 ค อ ล ้ม น ิส ต ์น ิต ย ส า ร ด ิฉ ัน

ป ร ะ ว ิต ก า ร ส ืก ษ า  
ป ร ิญ ญ า โ ท M a s t e r  o f  A r t s ,  F l o r i d a  s t a t e  U n i v e r s i t y ,  U S A
ป ร ิญ ญ า ต ร ี อ ัก ษ ร ศ า ส ต ร บ ัณ ฑ ิต  ( เ ก ีย ร ต ิน ิย ม อ ัน ด ับ  2 ) จ ุฬ า ล ง ก ร ณ ์ม ห า ว ิท ย า ล ้ย



*1* ค ุณ ,อ ้งค ณ า พ อ งาม

( A c c o u n t  S u p e r v i s o r  ค ล ืน  F M 8 8 . 0  M H z )

ป ร ะ ว ัต ิก า ร ส ืก ษ า  
ป ร ิญ ญ า ต ร ี น ิเ ท ศ ศ า ส ต ร บ ัณ ฑ ิต  เ อ ก ก า ร ป ร ะ ซ า ส ัม พ ัน ธ ์ม ห า ว ิท ย า ล ัย ห อ ก า ร ค ้า ไ ท ย

ป ร ะ ว ัต ิก า ร ท ำ ง า น  
2 5 3 8 - ป ัจ จ ุบ ัน A c c o u n t  E x e c u t i v e  : G M M  M e d i a  C o . ,  L t d .



ผ ู้เช ี่ย ว ช าญ ใน ด ้าน ก าร ค ว บ ค ุม โฆ ษ ณ า แ ล ะ ค ุ้ม ค รอ งผ ู้บ ร ิโภ ค

* * *  น าย อ น ุว ัฒ น ั ธรมธ ัช

( เ ล ข า ธ ิก า ร ค ณ ะ ก ร ร ม ก า ร ค ุ้ม ค ร อ ง ผ ู้บ ร ิโ ภ ค )

ป ร ะ ว ัต ิก า ร ต ิก ษ า
ป ร ิญ ญ า ต ร ิ ร ัฐ ศ า ส ต f บ ัณ ฑ ิต  ม ห า ว ิท ย า ล ัย ธ ร ร ม ศ า ต ร ์
ป ร ิญ ญ า โ ท  ร ัฐ ศ า ส น ศ า ล ต ร ัม ห า บ ัณ ฑ ิต  ล ค า บ ัน บ ัณ ฑ ิต พ ัฒ น บ ร ิห า ร ศ า ส ต ร ์

ป ร ะ ว ัต ิก า ร ท ำ ง า น
2 5 1 4  ป ร ะ จ ำ แ ผ น ก ร า ช ก า ร ต ่า ง ป ร ะ เ ท ศ ก อ ง พ ิธ ีก า ร
2 5 1 5  ว ิท ย า ก ร โ ท  แ ผ น ก ก า ร เ ม ือ ง  ก อ ง ง า น น า ย ก ร ัฐ ม น ต ร ิ
2 5 1 8  เ จ ้า ห น ้า ท ี่ว ิเ ค ร า ะ ห ์น โ ย บ า ย แ ล ะ แ ผ น  4  ง า น ก า ร เ ม ือ ง  ก อ ง ง า น น า ย ก ร ัฐ ม น ต ร ี
2 5 1 9  เ จ ้า ห น ้า ท ี่บ ร ิห า ร ง า น ท ั่ว ไ ป  5  ก อ ง ง า น น า ย ก ร ัฐ ม น ต ร ี
2 5 2 0  ห ัว ห น ้า ง า น เ ล ข า น ุก า ร ข อ ง ร อ ง น า ย ก ร ัฐ ม น ต ร ี ก อ ง ง า น น า ย ก ร ัฐ ม น ต ร ี
2 5 2 2  ห ัว ห น ้า ง า น เ ล ข า น ุก า ร ข อ ง ร อ ง น า ย ก ร ัฐ ม น ต ร ี
2 5 2 6  ห ัว ห น ้า ง า น เ ล ข า น ุก า ร ข อ ง น า ย ก ร ัฐ ม น ต ร ี ( เ จ ้า ห น ้า ท ี่บ ร ิห า ร ง า น ท ั่ว ไ ป  7 )  ก อ ง ง า น น า ย ก ร ัฐ  

ม น ต ร ี
2 5 2 7  ห ัว ห น ้า ฝ ่า ย เ ล ข า น ุก า ร  ( เ จ ้า ห น ้า ท ี่บ ร ิห า ร ง า น ท ั่ว ไ ป  7 )  ก อ ง ง า น น า ย ก ร ัฐ ม น ต ร ี
2 5 2 9  ผ ู้อ ำ น ว ย ก า ร ก อ ง ล ัง ค ม แ ล ะ ส า ธ า ร ณ ูป ก า ร  ( เ จ ้า ห น ้า ท ี่ว ิเ ค ร า ะ ห ์น โ ย บ า ย แ ล ะ แ ผ น  7 )

ผ ู้อ ำ น ว ย ก า ร ก อ ง ล ัง ค ม แ ล ะ ส า ธ า ร ณ ูป ก า า ร  ( เ จ ้า ห น ้า ท ี่ว ิเ ค ร า ะ ห ์น โ ย บ า ย แ ล ะ แ ผ น  8 )
2 5 3 1  ผ ู้อ ำ น ว ย ก า ร ก อ ง พ ิธ ีก า ร  ( เ จ ้า ห น ้า ท ี่บ ร ิห า ร ง า น ท ั่ว ไ ป  8 )
2 5 3 6  ผ ู้อ ำ น ว ย ก า ร ก อ ง ก า ร ค ล ัง แ ล ะ เ ศ ร ษ ฐ ก ิจ  ( เ จ ้า ห น ้า ท ี่ว ิเ ค ร า ะ ห ์น โ ย บ า ย แ ล ะ แ ผ น  8 )
2 5 3 6  ผ ู้อ ำ น ว ย ก า ร ส ำ น ัก ง า น ค ณ ะ ก ร ร ม ก า ร ค ุ้ม ค ร อ ง ผ ู้บ ร ิโ ภ ค  ( เ จ ้า ห น ้า ท ี่บ ร ิห า ร ง า น ท ั่ว ไ ป  8 )
ป ัจ จ ุบ ัน  เ ล ข า ธ ิก า ร ค ณ ะ ก ร ร ม ก า ร ค ุ้ม ค ร อ ง ผ ู้บ ร ิโ ภ ค



ผ ู้เด ู่ย ว ช าญ ด ้าน ว ัฒ น ธ รรม แ ล ะส ้งค ม

*ไ *  ร อ ง ศ าส ต ราจ ารย ์ธ งท 'อ ง  จ ัน ท รางศ ุ

( ร อ ง ป ล ัด ก ร ะ ท ร ว ง ย ุต ิธ ร ร ม  ห ัว ห น ้า ก ล ุ่ม ภ า ร ก ิจ ด ้า น เ ส ร ิม ส ร ้า ง ค ว า ม ย ุต ิธ ร ร ม )

ป ร ะ ว ัต ิก า ร ศ ึก ษ า
2 5 2 0  น ิต ิศ า ส ต ร บ ัณ ' ท ิต  ( เ ก ีย ร ต ิย ม )  จ ุฬ า ล ง ก ร ณ ์ม ห า ว ิท ย า ล ัย
2 5 2 3  ป ร ิญ ญ า โ ท ท า ง ก ฎ ห ม า ย  ( L L . M . )  N e w  Y o r k  U n i v e r s i t y
2 5 2 3  เ น ต ิบ ัณ ฑ ิต  ส ำ น ัก อ บ ร ม ศ ึก ษ า ก ฎ ห ม า ย แ ห ่ง เ น ต ิบ ัณ ฑ ิต ย ส ภ า
2 5 2 9  น ิต ิศ า ส ต ร ม ห า บ ัณ ฑ ิต  จ ุฬ า ล ง ก ร ณ ์ม ห า ว ิท ย า ล ัย
2 5 3 5  น ิเ ท ศ ศ า ล ต ร บ ัณ ฑ ิต  ม ห า ว ิท ย า ล ัย ส ุโ ข ท ัย ธ ร ร ม า ธ ิร า ช
2 5 4 4  ป ร ิญ ญ า บ ัต ร  ว ิท ย า ล ัย ป ัอ ง ก ัน ร า ช อ า ณ า จ ัก ร  ( ว ป ร อ . 4 3 1 3 )

ป ร ะ ว ัต ิก า ร ท ำ ง า น
ค ณ บ ด ีค ณ ะ น ิต ิศ า ส ต ร ์ จ ุฬ า ล ง ก ร ณ ์ม ห า ว ิท ย า ล ัย  
ป ร ะ ธ า น ส ภ า น ิต ิศ ึก ษ า  
ส ม า ช ิก ส ภ า ร ่า ง ร ัฐ ธ ร ร ม น ูญ

ปัจจุบัน -  ร อ ง ป ล ัด ก ร ะ ท ร ว ง ย ุต ิธ ร ร ม  ห ัว ห น ้า ก ล ุ่ม ภ า ร ก ิจ ด ้า น เ ส ร ิม ส ร ้า ง ค ว า ม ย ุต ิธ ร ร ม
-  ก ร ร ม ก า ร ก ฤ ษ ฎ ีก า
-  ก ร ร ม ก า ร อ ง ค ์ก า ร ส ื่อ ส า ร ม ว ล ซ น แ ห ่ง ป ร ะ เ ท ศ ไ ท ย
-  ร อ ง โ ฆ ษ ก ก ร ะ ท ร ว ง ย ุต ิธ ร ร ม



ผ ู้เช ี่ย ว ช าญ ,a m ก ี่ย ว ข ้อ งก ้บ ก ารผ ล ิต ง าน โฆ ษ ณ า

♦ ♦ ♦  ช ูเก ีย รต ิ เจ ร ิญ ส ุข

(Executive Creative Director)

ป ร ะ 1ว ู้ต ิก า ร ต ิท ษ า
ค ณ ะ จ ิต ก ร ร ม  ป ร ะ ต ิม า ก ร ร ม  แ ล ะ ภ า พ พ ิม พ ์ ม ห า ว ิท ย า ล ัย ต ิล ป า ก ร  
ส า ข า ส ืล ป ก ร ร ม  ส ถ า บ ัน ก า ร ส ืก ษ า ค ิเ ล ป ก ร ร ม  เ ม ือ ง ช ิค า โ ก  ส ห ร ัฐ อ เ ม ร ิก า

ป ร ะ ว ัต ิก า ร ท ำ ง า น
2 5 2 1 - 2 5 2 2 ผ ู้อ อ ก แ บ บ ง า น ,  ช ีพ  ส เ ก ็ต ช ์โ ป ร ด ัก ช ั่น  เ ม ือ ง ช ิค า โ ก
2 5 2 2 - 2 5 2 6 ผ ู้อ อ ก แ บ บ ง า น  แ ล ะ ผ ู้ว า ด ภ า พ ป ร ะ ก อ บ ,  แ ฮ น เ ด อ แ ล น  เ พ ็ด เ ด อ ร ์ล ัน  เ ม ือ ง ช ิค า โ ก
2 5 2 6 - 2 5 3 5 บ ร ิษ ัท  ล ิน ต า ส  ( ป ร ะ เ ท ศ ไ ท ย )  จ ำ ก ัด
2 5 3 6 - 2 5 3 8 บ ร ิษ ัท  ช า ช ิ แ อ น ด ์ แ อ ด เ ว อ ร ์ไ ท ช ิ่ง  จ ำ ก ัด
2 5 3 9 - 2 5 4 0 บ ร ิษ ัท  เ บ ต ี้ แ อ ด เ ว อ ร ์ไ ท ช ิ่ง  จ ำ ก ัด
ป ัจ จ ุบ ัน บ ร ิษ ัท  แ ฟ ล ก ช ิพ  จ ำ ก ัด



*1* ค ุณ น งล ัก ษ ณ ์ เก ษ บ ุรม ย ์

( B r o a d c a s t i n g  P r o d u c e r )

ประวู้?เการ^กษา
ปริญญาตรี วารสารศาสตรีและส่ือสารมวลชน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์

ประวู้?การทำงาน
2534- 2540
2540- 2541
2541- 2542
2542- ปัจจุบัน

F i l m  p r o d u c e r ,  S P A  A d v e r t i s i n g  
P r o d u c e r ,  S y n e r g i e  a n d  D M B & B  
P r o d u c e r ,  S i a m e s e  a n d  D M B & B  
B r o a d c a s t i n g  P r o d u c e r ,  J . W a l t e r  T h o m p s o n



คุญบุญเกียรติ สิริพงษ์สุกาญจ'น
( ก ร ร ม ก า ร ผ ู้จ ัด ก า ร บ ร ิษ ัท  เ บ น ซ ์ม า ร ์ค  จ ำ ก ัด )



ผ ู้เ ช ี่ย ว ช า ญ อ ัน เป ็น อ ัว แ ท ,น อ งค ์ก ร เอ ก ช น ค ุ้ม ค รอ งผ ู้บ ร ิโภ ค

*1 * น าย ว ิโ ร จ น ์ ณ  บ าง ช ้าง
(นายกสมาคมพล ังผ ู้บร ิโภคแห ่งประเทศไทย)

ป ระว ิดท าร^กษ า
บริหารธุรก ิจการโรงแรม ม ห าว ิท ยาล ัยคอน แน ล สหรัฐอเมริกา
กส ป .ร ่น 2 0 ค ณ ะร ัฐศ าส ต ร ์ จ ุฬ าล งก รณ ์ม ห าว ิท ยาล ัย
หลักสูตร EBL สถาบ ันล ัณ ฑ ิตบร ิหารธ ุรก ิจ (ศค้นทร์) จ ุฬ าลงกรณ ์ม ห าว ิท ยาล ัย
ประกาศน ียบ ัตรหล ักส ูตรบร ิหารธ ุรก ิจการโฆ ษณ า (รุ่น 1) สมาคมโฆษณ าธ ุรก ิจแห ่งประเทศไทย

ประว ิดการทำงาน
2 5 1 9 - 2 5 2 3

2 5 2 1 -  2 5 2 2
2 5 2 2 -  2 5 2 4 ,  2 5 3 1 - 2 5 3 3
2 5 2 3 -  2 5 2 5

2 5 2 5 -  2 5 2 6
2 5 2 6 -  2 5 2 9
2 5 2 7 -  2 5 3 1 , 2 5 3 8 - 2 5 4 0  
2 5 3 1 - 2 5 3 4  
2 5 3 1 - 2 5 3 4  
2 5 3 1 - 2 5 3 3  
2 5 3 3 - 2 5 3 5  
2 5 3 3 - 2 5 3 5
2 5 3 4 ,  2 5 3 6 - 2 5 3 8
2 5 3 6 - 2 5 3 8
ปัจจุบัน

ผ ู้อ ำ น ว ย ก า ร ฝ ่า ย บ ร ิห า ร โ ฆ ษ ณ า  บ ร ิษ ัท  เ ค น ย อ น  แ อ น ด ์เ อ ็ด ค า ร ์ท  ( ป ร ะ เ ท ศ ไ ท ย )  
จ ำ ก ัด
ก ร ร ม ก า ร แ ล ะ เ ล ข า น ุก า ร ค ณ ะ ก ร ร ม ก า ร ค ุ้ม ค ร อ ง ผ ู้บ ร ิโ ภ ค  
ก ร ร ม ก า ร ใ น ค ณ ะ ก ร ร ม ก า ร ว ่า ด ้ว ย ก า ร โ ฆ ษ ณ า  ( 4  ว า ร ะ )
ผ ู้อ ำ น ว ย ก า ร ฝ ่า ย ส ื่อ ม ว ล ช น ล ัม พ ัน ธ ์บ ร ิษ ัท  เ บ อ ร ์ล ัน  ม า ร ์ล เ ต ็ล เ ร ่อ ร ์ ( ป ร ะ เ ท ศ ไ ท ย )  
จ ำ ก ัด
ผ ู้จ ัด ก า ร ฝ ่า ย ป ร ะ ช า ล ัม พ ัน ธ ์บ ร ิษ ัท  ก ูด เ ย ีย ร ์ ( ป ร ะ เ ท ศ 1ไ ท ย )  จ ำ ก ัด
ผ ู้อ ำ น ว ย ก า ร ฝ ่า ย บ ร ิก า ร ล ูก ค ้า  บ ร ิษ ัท  เ บ อ ร ์ล ัน  ม า ร ์ล เ ต ็ล เ ร ่อ ร ์ ( ป ร ะ เ ท ศ 1ไ ท ย )  จำกัด
บ ร ร ณ า ธ ิก า ร ผ ู้อ ำ น ว ย ก า ร น ิต ย ส า ร ผ ู้บ ร ิโ ภ ค
ส ม า ช ิก ส ภ า ผ ู้แทน ร า ษ ฎ ร  จ ัง ห ว ิด ส ม ุท ร ล ง ค ร า ม
เ ล ข า น ุก า ร ค ร ะ ก ร ร ม า ธ ิก า ร ก า ร ส า ธ า ร ณ สุขแ ล ะ ส ิ่ง แ ว ด ล ้อ ม  ส ภ า ผ ู้แ ท น ร า ษ ฎ ร
ผ ู้ช ่ว ย เ ล ข า น ุก า ร ร ัฐ ม น ต ร ิว ่า ก า ร ก ร ะ ท ร ว ง ค ม น า ค ม
ก ร ร ม ก า ร ผ ู้จ ัด ก า ร  บ ร ิษ ัท  ห น ัง ส ือ พ ิม พ ์ผ ู้บ ร ิโ ภ ค  จ ำ ก ัด
บ ร ร ร ณ า ธ ิก า ร ผ ู้อ ำ น ว ย ก า ร ห น ัง ส ือ พ ิม พ ์ผ ู้บ ร ิโ ภ ค ร า ย ส ัป ด า ห ์
ป ร ะ จ ำ ส ำ น ัก เ ล ข า ธ ิก า ร น า ย ก ร ัฐ ม น ต ร ี
ก ร ร ม ก า ร ผ ู้ท ร ง ค ุณ ว ฒ ิใ น ค ณ ะ ก ร ร ม ก า ร ค ุ้ม ค ร อ ง ผ ู้บ ร ิโ ภ ค
-  ป ร ะ ธ า น ส ภ า ส ิ่ง แ ว ด ล ้อ ม แ ห ่ง เ อ เ ช ีย  ( ส ม า ช ิก  6  ป ร ะ เ ท ศ )
-  น า ย ก ส ม า ค ม พ ล ัง ผ ู้บ ร ิโ ภ ค แ ห ่ง ป ร ะ เ ท ศ ไ ท ย
-  ป ร ะ ธ า น ค ณ ะ อ น ุก ร ร ม ก า ร ค ้ก ษ า แ ล ะ พ ิจ า ร ณ า ข้อส ัญ ญ า แ ล ะ ร า ย ก า ร ในหลักฐาน 

ก า ร ร ับ เ ง ิน ท ี่เก ี่ยว ก ับ ธ ุร ก ิจ เ ช ่า ช ื้อ แ ล ะ ซ ื้อ ส ิน ค ้า แ ล ะ บ ร ิก า ร ท ั่ว ไ ป  ใ น ค ณ ะ ก ร ร ม ก า ร  
ว ่า ด ้ว ย ส ัญ ญ า

-  ท ี่ป ร ึก ษ า อ า ๅ โ ส  บ ร ิษ ัท  ส ำ น ัก ก ฎ ห ม า ย น ิต ิธ ร ร ม ก า ร  จ ำ ก ัด
-  ก ร ร ม ก า ร ใ น ค ณ ะ ก ร ร ม ก า ร ว ่า ด ้ว ย ส ัญ ญ า



ผูเซยวชาญดานการตลาด

*1 * ผ ู้ช ่ว ย ศ าส ต ร า จ าร ย ์ก ิต ต ิ ส ิร ิพ ัล ล ภ
( อ า จ า ร ย ์ป ร ะ จ ำ ภ า ค ว ิช า ก า ร ต ล า ด  /  ผ ู้อ ำ น ว ย ก า ร ศ ูน ย ์ธ ร ร ม ศ า ส ต ร ์พ า ณ ิช ย ์อ ิเ ล ็ค ท ร อ น ิก ส ์ ค ณ ะ พ า ณ ิช ย  
ศ า ส ต ร ์แ ล ะ ก า ร บ ัญ ช ี ม ห า ว ิท ย า ล ัย ธ ร ร ม ศ า ส ต ร ์)

ป ร ะ ว ิด ก า ร ด ีท ษ า
2 5 1 7  บ ัญ ช ีบ ัณ ฑ ิต  ( เ ก ีย ร ต ิน ิย ม อ ัน ด ับ ส อ ง )  จ ุฬ า ล ง ก ร ณ ์ม ห า ว ิท ย า ล ัย
2 5 2 0  บ ร ิห า ร ธ ุร ก ิจ ม ห า บ ัณ ฑ ิต  ( ก า ร ธ น า ค า ร แ ล ะ ก า ร เ ง ิน )  จ ุฬ า ล ง ก ร ณ ์ม ห า ว ิท ย า ล ัย
2 5 2 2  บ ร ิห า ร ธ ุร ก ิจ ม ห า บ ัณ ฑ ิต  ( ก า ร ต ล า ด )  ส ถ า บ ัน บ ัณ ฑ ิต พ ัฒ น บ ร ิห า ร ศ า ส ต ร ์

ป ร ะ ว ิต ิก า ร ท ำ ง า น
ป ร ะ ธ า น ก ร ร ม ก า ร ก า ร จ ัด ป ร ะ ก ว ด โ ฆ ษ ณ า ย อ ด เ ย ี่ย ม แ ห ่ง ป ร ะ เ ท ศ ไ ท ย  ( T a c t  A w a r d )  
ป ร ะ ธ า น ก ร ร ม ก า ร ก า ร จ ัด ป ร ะ ก ว ด ผ ล ง า น ก า ร ต ล า ด ด ีเ ด ่น แ ล ะ โ ฆ ษ ณ า แ ห ่ง ป ร ะ เ ท ศ ไ ท ย  
( M a r k e t i n g  A w a r d )
ผ ู้อ ำ น ว ย ก า ร โ ค ร ง ก า ร ว ิจ ัย ธ ุร ก ิจ  ค ณ ะ พ า ณ ิช ย ์ฯ  ม . ธ ร ร ม ศ า ส ต ร  ์
ท ี่ป ร ึก ษ า ท า ง ก า ร ต ล า ด ข อ ง ส ม า ค ม ก า ร จ ัด ก า ร ธ ุร ก ิจ แ ห ่ง ป ร ะ เ ท ศ ไ ท ย  
ผ ู้อ ำ น ว ย ก า ร โ ค ร ง ก า ร อ บ ร ม ด ีก ษ า ต ่อ ท า ง ธ ุร ก ิจ  ค ณ ะ พ า ณ ช ีย ์ฯ  ม . ธ ร ร ม ศ า ส ต ร  ์

ป ัจ จ ุบ ัน  -  ผ ู้ช ่ว ย ศ า ส ต ร ์จ า ร ย ์ป ร ะ จ ำ ภ า พ ว ิช า ก า ร ต ล า ด  ค ณ ะ พ า ณ ิช ย ์ฯ  ม . ธ ร ร ม ศ า ส ต ร ์
-  ผ ู้อ ำ น ว ย ก า ร ศ ูน ย ์ธ ร ร ม ศ า ส ต ร ์พ า ณ ิช ย ์อ ิเ ล ็ก ท ร อ น ิก ส ์ ค ณ ะ พ า ณ ิช ย ์ฯ  ม . ธ ร ร ม ศ า ส ต ร ์
-  ท ี่ป ร ึก ษ า ส ม า ค ม ก า ร ต ล า ด แ ห ่ง ป ร ะ เ ท ศ ไ ท ย
-  ว ิท ย า ก ร อ บ ร ม ท า ง ด ้า น ก ล ย ุท ธ ก า ร ต ล า ด



นักวิชาการด ้านนิเทศศาสตร์

♦ ♦ ♦  รอ งศ าส ต รา จ าร ย ์จ ุม พ ล  รอ ด ค ำด ี

(ค ณ บ ด ีค ณ ะน ิเท ศ ศ าส ต ร ์จ ุฬ าล งก รณ ์ม ห าว ิท ยาล ัย )

ประ'วู้ดทา?ด ีทษา
- M.s. ( B r o a d c a s t - J o u r n a l i s m )  B o s t o n  U n i v e r s i t y

- นศ.บ. (สื่อสารมวลชน) จ ุฬ าล งก รณ ์ม ห าว ิท ยาล ัย

ประว ิตการทำงาน 
งานสอน

งานบ ร ิการท างว ิชาการ

งานด ้านบริหาร 

งาน พ ิเศษ อ ื่น  ๆ

-  ส อ น ป ร ะ จ ำ ท ี่ค ณ ะ น ิเ ท ศ ศ า ส ต ร ์จ ุฬ า ล ง ก ร ณ ์ม ห า ว ิท ย า ล ัย  แ ล ะ เ ป ็น ว ิท ย า ก ร พ ิเ ศ ษ  
ใ ห ้ก ับ ม ห า ว ิท ย า ล ัย แ ล ะ ห น ่ว ย ง า น ร า ช ก า ร  /  เ อ ก ช น อ ื่น  ๆ
-  ผ ู้บ ร ร ย า ย พ ิเ ศ ษ
-  ก ร ร ม ก า ร  /  ท ี่ป ร ึก ษ า ว ิช า ก า ร
-  อ ด ีต ก ร ร ม ก า ร ห ล ัก ส ูต ร แ ล ะ ร ับ ร อ ง ม า ต ร า ฐ า น ก า ร ค ิก ษ า ส า ข า น ิเ ท ศ ศ า ส ต ร ์ท บ ว ง  
ม ห า ว ิท ย า ล ัย
-  ค ณ บ ด ีค ณ ะ น ิเ ท ศ ศ า ส ต ร ์จ ุฬ า ล ง ก ร ณ ์ม ห า ว ิท ย า ล ัย
-  ผ ู้อ ำ น ว ย ก า ร ส ถ า น ีว ิท ย ุจ ุฬ า ล ง ก ร ณ ์ม ห า ว ิท ย า ล ัย
-  ก ร ร ม ก า ร ป ร ะ ช า ส ัม พ ัน ธ ์แ ห ่ง ช า ต ิ
-  ก ร ร ม ก า ร ป ร ับ ป ร ุง ร ะ เ บ ีย บ ก ฎ ข ้อ บ ัง ค ับ ว ิท ย ุแ ล ะ โ ท ร ท ัศ น ์ ส ำ น ัก น า ย ก ร ัฐ ม น ต ร ี
-  ก ร ร ม า ธ ิก า ร ส ภ า ผ ู้แ ท น ร า ษ ฎ ร
-  ก ร ร ม ม า ธ ิก า ร ว ุฒ ิส ภ า
-  ป ร ะ ธ า น อ น ุก ร ร ม า ธ ิก า ร ร ับ ผ ัง ค ว า ม ค ิด เ ห ็น ป ร ะ ช า ช น เ ก ี่ย ว ก ับ ร ่า ง ก ฎ ห ม า ย ภ า ย ใ ต ้ 
ร ัฐ ธ ร ร ม น ูญ ม า ต ร า  4 0



*1* วงห ท ัย  ต ันร ํเวะวงศ ์

( อ า จ า ร ย ์ป ร ะ จ ำ  ค ณ ะ ว า ร ส า ร ศ า ส ต ร ์แ ล ะ ส ื่อ ส า ร ม ว ล ช น  ม ห า ว ิท ย า ล ัย ธ ร ร ม ศ า ส ต ร ์/ ร อ ง ค ณ บ ด ีฝ ่า ย ก า ร น ัก  
ศ ึก ษ า  ค ณ ะ ว า ร ส า ร ศ า ส ต ร ์แ ล ะ ส ื่อ ส า ร ม ว ล ช น  ม ห า ว ิท ย า ล ัย ธ ร ร ม ศ า ส ต ร ์)

ป ระว ู้ต ิก ารศ ึก ษ า

ป ร ิญ ญ า ต ร ี ค ณ ะ ว า ร ส า ร ศ า ส ต ร ์แ ล ะ ส ื่อ ส า ร ม ว ล ข น
ป ร ิญ ญ า โ ท  S c h o o l  o f  J o u r n a l i s m  a n d  M a s s  c o m m u n i c a t i o n ,  U n i v e r s i t y  o f  C o l o r a d o ,  B o u l d e r ,  U S A  

ป ?ะว ู้ต ิก ารท ำงาน

A c c o u n t  M a n a g e m e n t  บ ร ิษ ัท  L I N T A S  W o r l d w i d e
N e w  B u s i n e s s  A c c o u n t  M a n a g e r  บ ร ิษ ัท  D Y & R  ( ช ือ เ ด ิม  ค ือ ? )
S P A  A d v e r t i s i n g
ผ ู้จ ัด ก า ร ฝ ่า ย พ ัฒ น า ธ ุร ก ิจ !  บ ร ิษ ัท  I n f o r m a t i o n  a n d  M a n a g e m e n t  C o . ,  L t d .  ใ น เ ค ร ือ บ ร ิษ ัท ผ ู้จ ัด ก า ร  
อ า จ า ร ย ์ป ร ะ จ ำ ค ณ ะ ว า ร ส า ร ศ า ส ต ร ์แ ล ะ ส ื่อ ส า ร ม ว ล ช น



น าย น ิว ัต  ว งศ ์พ รห ม ป ร ีด า

( ก ร ร ม ก า ร ผ ู้จ ัด ก า ร  บ ร ิษ ัท  เ ด อ ะ เ ส ิร ์ช เ ช อ ร ์จ ำ ก ัด )

ป ร ะ ว ัต ิก า ร ศ ึก ษ า

2 5 2 0  -  2 5 2 3  
2 5 2 2  - 2 5 2 6

2 5 2 9  -  2 5 3 0

2 5 3 4
2 5 4 4

ป ร ะ ว ัต ิก า ร ท ำ งา น

2 5 2 7  - 2 5 3 2

2 5 2 9 -  2 5 3 0
2 5 3 0  -  2 5 3 2

2 5 3 0  - 2 5 3 3  
2 5 3 2 - 2 5 3 3

2 5 3 3  -  2 5 3 4
2 5 3 4  -  2 5 3 5

C e r t i f i c a t e  o f  C o m m e r c e ,  A s s u m p t i o n  C o m m e r c i a l  College 
ป ร ิญ ญ า ต ร ี ว า ร ส า ร ศ า ส ต ร ิแ ล ะ ส ื่อ ส า ร ม ว ล ช น ( เ ก ีย ร ต ิน ิย ม อ ัน ด ับ 2 )  
ม ห า ว ิท ย า ล ัย ธ ร ร ม ศ า ล ต ร ิ
M . s .  i n  A d v e r t i s i n g ,  M e d i l l  S c h o o l  o f  J o u r n a l i s m ,
N o r t h w e s t e r n  U n i v e r s i t y ,  U . S . A .
C e r t i f i c a t e  i n  M a r k e t i n g  M a n a g e m e n t ,  M A T .
P h .  อ .  C a n d i d a t e  ค ณ ะ น ิเ ท ศ ศ า ส ต ร  ์
จ ุฬ า ล ง ก ร ณ ์ม ห า ว ิท ย า ล ัย

อ า จ า ร ย ์ป ร ะ จ ำ ส า ข า โ ฆ ษ ณ า  ค ณ ะ ว า ร ส า ร ศ า ส ต ร ์แ ล ะ ส ื่อ ส า ร ม ว ล ช น  
ม ห า ว ิท ย า ล ัย ธ ร ร ม ศ า ส ต ร ์
S e n i o r  C o p y w r i t e r  : D M B  &  B  C o . ,  L t d .  ( T h a i l a n d )
ผ ู้ช ่ว ย ค ณ บ ด ีฝ ่า ย ก า ร ล ัก ส ืก ษ า  ค ณ ะ ว า ร ส า ร ศ า ส ต ร ์แ ล ะ ส ื่อ ส า ร ม ว ล ช น  
ม ห า ว ิท ย า ล ัย ธ ร ร ม ศ า ส ต ร ์
ท ี่ป ร ึก ษ า ด ้า น ก า ร ว ิจ ัย ก า ร ต ล า ด  บ ร ิษ ัท ส ห พ ัฒ น พ ิบ ูล  จ ำ ก ัด  ( ส า ข า พ ร ะ ร า ม  3 )  
ห ัว ห น ้า ส า ข า โ ฆ ษ ณ า  ค ณ ะ ว า ร ส า ร ศ า ส ต ร ์แ ล ะ ส ื่อ ส า ร ม ว ล ข น  
ม ห า ว ิท ย า ล ัย ธ ร ร ม ศ า ส ต ร ์
A c c o u n t  D i r e c t o r  : F a r  E a s t  A d v e r t i s i n g  C o . ,  L t d .
C l i e n t  S e r v i c e  D i r e c t o r  : s c  M a t c h b o x  C o . ,  L t d .



ผ ู้เช ี่ย ว ช าญ ท างด ้าน ส ุน ท ร ีย ศ าส ต ร ์

ผ ู้ช ่ว ย ศ าส ต ร าจ า ร ย ์อ า ร ย ะ  ศ ร ีก ้ล ย าณ บ ุต ร

( ต ำ แ ห น ่ง ท า ง ว ิช า ก า ร  ผ ู้ช ่ว ย ศ า ล ต ร า จ า ร ย ์7 )

ป ร ะ ว ัต ิก า ร ต ิก ษ ' า  
ป ร ิญ ญ า ต ร ี อ อ . บ .  ( ก า ร อ อ ก แ บ บ อ ุต ส า ห ก ร ร ม ศ า ล ต ร บ ัณ ฑ ิต )

ภ า ค ว ิช า ก า ร อ อ ก แ บ บ อ ุต ส า ห ก ร ร ม  ค ณ ะ ส ก า ป ัต ย ก ร ร ม ศ า ส ต ร ์จ ุฬ า ฯ
บ ัร ิญ ญ า โ ท M . F . A .  G r a p h i c  D e s i g n

R o c h e s t e r  I n s t i t u t e  o f  T e c h n o l o g y ,  N e w  Y o r k ,  บ . S . A .

ป ร ะ ว ัต ิก า ร ท ำ ง า น  
2 5 2 6 - 2 5 2 7 A r t  D i r e c t o r  : N i t e  S p o t  P r o d u c t i o n
2 5 2 7 - 2 5 2 9 A r t  D i r e c t o r  : B e v i e r  G a l l e r y ,  N e w  Y o r k
2 5 2 7 - 2 5 3 0 A r t  D i r e c t o r  - >  C r e a t i v e  D i r e c t o r  : L i n t a s  ( T h a i l a n d )
2 5 3 6 -  ป ัจ จ ุบ ัน อ า จ า ร ย ์ป ร ะ จ ำ ภ า ค น ฤ ม ิต ร ต ิล ป ้ ค ณ ะ ต ิล ป ก ร ร ม  จ ุฬ า ล ง ก ร ณ ์ม ห า ว ิท ย า ล ัย  

ส า ข า ว ิช า 1ฉ พ า ะ  เ ร ฃ ต ิล ป ้แ ล ะ ก า ร อ อ ก แ บ บ โ ฆ ษ ณ า
( a r e a  o f  c o n c e n t r a t i o n )  G r a p h i c  D e s i g n  &  A d v e r t i s i n g  D e s i g n

2 5 3 6 -  ป ัจ จ ุบ ัน D i r e c t o r :  F u l l  F o r c e
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พ © ช  B i z  ̂  n
ศรพนษ่ วทย5โรจน์ I

i A w  >น “ะน สมารก «อง ด ล ิก ฟ ้เ อ ม า ค ง แ ด ่ 
^ l l ^ r  ด อ น .ร ิม ต ้น  เล ็บ ค ่าใ ร ้อ ิน เท ค ร ํเน ิล  
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«B ปอัพนทดนั๊นเป็นเริอง*«คนใซ้อินเทอร์ 
เนิตส่วนใหญ่รุ้สีทไม่ค่อยค็ก้บมัน แด่ทากไคร 
อังเกดจะพนว่าเว็บโ»ร์รอง ti รงไนร่วงหลังๆ มา 
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รอพิต์แวร์ ทร็อโปรแกรมสำทรับการ«กัดกั้น 
โมบทท โปรแกรมเทล่า'แแม้ว่าจะไม่ใร่รองใหม่ แค 
กลายมาเป็นที'นิยมแพร่หลายเอามากๆ กิเมํ่อ 
ฟ้อปอัพแอดระบาดพาก»นไนระยะทอัง

ลองเร้าไปดูอันดับ*อฟต่แวร์ทดาวน์โทลด. 
คอม โม่รนกรม “นอต-แวรํ" พอเร้ามาไท้ดาวน์
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ทามวาโม่รนกรมสกัดโม'»ก)■ แหล่าน้ึมิโอกาส 
ท้าลายธุรกิจโม»(วา หริอเว็บ*งพงพิงการน!»เนา 
หริอโม่ ทากเป็นสมัยก่อนบางคนอาจจะอิดว่าเบน 
เริองSiลท แด่ส่าทร้บทอนนึ้มันไม่ไร่เรองดลทอ๊ก 
แอัว

แม้คน'ร่ะเคยยินกับการไม»ณาจ'!กรอ3นไ 
แด่กับการไซ้งานบนหน้าจอรอมพัวเดอ'ร์นน์ ค-ทม 
ร้สิกเป็นส่วนดัวมิมากกว่า ความหรุดหงตรำคาfy 
กับพ็อปอัพแอดจิงมิมากกว่าทีร้รทกับแบนเนอร».) 
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อิงตอนนี๋พอปอัพนอดกไม่ลามา•น)ล่วงล่า 
มายุ่งทับผมได้อิกต่อไม่เวลาไซ้'อินเทอร์เนิต
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สาร?;าวราย 3 เพ็อน'ทอง 
เอเยนซื่โ»ษณาหน้าเก่า 
“ ประท ิต’' «บั'บล่าสุด 
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กุมภาพันธ์จนถึงสิงหาคม 
ทีผ่านมา

รอจำกัดอย่างเคียว 
ของการสำรวจหีด๊ังไว้ทคิอ 
กลุ่มคัวอย่างจะมิอา?! 12 
ปีรน'โป ยิงมิอยู่ประมาณ 
50 ล้านคนทั่วประเทศ 
โคยใช้วิธ็เสีอกลุ่มกลุ่มตัวอย่างทั่งสิน 8 ,0 0 0  คน แบ่งเป็น 
ผู้'เทย 48% หีเหล่ีอเป็นผู้หญิง 52%

ผลสำราจหีพบยังน่าสนใจเป็นอย่างยิง และมิรายละเอียด 
หลายซื่งหีนึกไม่ถึง (ตูดารางประกอบ)

หีบวกมากๆ ก็มิ หีดิดลบจนเหลิอเซ่ือกีมิไม่น้อย 
อาทิ หัวข้อสำรวจทีว่าตูโมษณาโทรทัศน์แล้วทำ’ให้ 

เหลิดเทสิน มิผู้เหินด้วยอย่างซ่ืง 8.7% และเหินด้วย 66.2%  
หริอผู้'หี»อบดูโพษณาโทรท้สน้เพราะสร้างเสียงหัวเราะ'ให้
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■ ■ ชุ«บไ] V  ง ุ๊าง ฺ.3%  
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32.ง'*32 .7%
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รทัศน์จริงๆ เพียงแค่ 26.5% เท่าน้ัน
เท่าน้ันจริง ๆ
แปลไห้ลึกซ่ืงทว่าน้ัน เท่ากับเม็ดเงินโรแร่ณาหี 

เทลงไปเหีอซื่อซื่อด้วนี๋ได้ผลตอบกลับมาไม่ถึงครึ่ง 
เพราะคนจำนวนมากมักเบํอนหน้าหนีจากโ»Vณา 

ไม่เท่านั้น หลักการคำนวณความคุ้มค่าคัวหัวห ี
เหล่าเอเยนซื่มักหยิบยกมาไร้ย่อมไม่ไร้คัวเสรหี 
เปีะ  ๆ เสมอไป เนี่องจากมิความสญเสียจากการไร ้
ซื่อประเภทนั้มาทมายเอาการ มากกว่า 50% เสีย ! 
ด้วยซ่ืา

0-v<1 >1 ^ น่ียังไม่รวมถึงคนอีก 62.4% หีบอกว่า เวลาด;
กมิผ้เหินด้วยอย่างยิง 5.2% และผู้หีเหินด้วย 62.2%  1 T„„ ะน r  •  .ท ั่" V.3 " 1 „ ว ั น โ '8 :  เทรทัศน์อยู่น้นมักทากิจกรรมอีนควบตู่ไปด้วย

ขณะเดียวกันก็ม ิคนหีไม ่«อบดโม'ษณชโทรทัศน ์ถ ึง . นุ น ,  ,  ” ,v “ แต่พอวกกลับมาทิวงการสิงพิมพ์ ธรรมทาติ
J, รองซื่อประเภทนี่กลับปรากฎซื่นอย่างโดดเด่น เร้น

ไนจำนวนนี่เป็นผู้เหินด้วุยอย่างซื่ง 3% เหินด้วยอีก รผู้ฐ ่าน ุก ิง 68.6%  มักจะอ่านหนังสิอพีมพ์ยํห้อ*
เดิมๆ ไม ่ค่อยเปลี่ยนไจไปอ่านจบ้บอื่น และมิเพียง 
9.2% เท่านั้นหีบอกว่าไม่เหินด้วย

กลุ่มผู้อ่านมากถึง 87.2%) ยังบอกด้วยว่า การ 
อ่านหนังสีอพิมพ์ทำไหัหูดากว้างไกล และทันต่อ 
เหตุการณ์ ซื่งจุดเด่นจุดนี่นี่เองที่ทำไห้ซื่อซื่งพิมพ์ 
ยังมิมนต์รลังเสมอ

โด ย เ«พ าะอ ย ่างจ ุด เด ่น ท ี่ว ่า เน ี่อ ห าย ่าวล าร  
ท ี่กลมกล ืบ ไป ก ัน โ*แ ร ่ณ า  แ ล ะผ ู้อ ่าน ม ัก เห ็น  
โ»โร ่ณ าน ั้บ ไป ด ้วย โดยป ร ิยาย  I

29.3% ส่วนหีใม่ยอมรอบอะไรทั่งสันมิอีก 29.9%
ร้ายกว่านั้น มิผู้«มถึง 54.8% หีกดริโมดเปลี่ยนร้องทุก 

ครั้งทีเหินโ?)หกท แบ่งเป็นผู้เหินด้วยอย่างยง 7.9% และเหิน

อานช ;อหชา T F
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ด้วยอีก 46.9% รณะหีมิผู่ไม่ยอมตอบอำ[ทนน็้ฐีก 
18.8%

แสดงให้เหินว่ามิตนหีเพ์งมองIมนผาหางไท
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ทริชถูกก้นเท้าท้นเท้าฑึ๋ใบหุนาก้ไม่หุราบ, 

.นนก้งบชทว่า ค*ไท้(วังไงก้บเ!รอพาท้ 
ใบเท้าท้า©ย่างน้ั าะ*ท้าท้นวันหน*ทุกอย่าง 
ท้งน*การให้เสํกนัก«ริ(/นห!V ง!ทบกระโ!]รงก้าว 
เหฮยบ!ทน้ันไชบนรท«บก้งบนหก้ง*า

รวนไชทงพอุสทวรมท้น»ไาวร้าว■ «เอง 
เท้กนัทเริขบหแงทํ่ทระทาลอกนา

บัน?พเร?หว่า พ ุ้พ ตํแป้าโพ(นไา(ฅ 
น ไม!#ระบั«ระวังทน*»}(นราามเ{ทะ?ริบรทน 
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นบ่าเท้า W U ราก้งไ&ห!*สืทา!ท้ไเริบบ 
หไเงท้า«ท้าสบท้บ0า«ารน หริอด่าเาราด 
•<ท«'ทบ่ไนใรงเรยนใ»«เซนท้าวออฟ้าวน ไแก้ว 

โนนÛทน้ันน้ัเะ««ง*วาบ«ก้อมหราบหา» 
ท้านท้«โพ»กนาขย่างเน้นไท้ท้* เอา*วานบท 
ร้าข»ไย่เาก้ง!ชราะบางไนก้ง*นม-ท»โนชุ*รทข 

ovm lyhhn* โพ ถก  y* rfnâî I ไปกิ* 
t3u ไแป HTนทเนนาทแทะศวาน**ะ*กนท 
TajuSnrbdisเแ *

สอนไหเห้ก«อาเท้าเภท้'วน้ใหชุ่ ท้น 
ไม่ไหวแก้ว!!
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ไปๆ นาๆ ป รากบ‘ท  หน ังโฆษณา 
ยุคนิ้กค้เบนอฑร พก ค ํอพ ฤดก รรมข องก น  
ดโทร ม ัm u »  มอนจะหททหน ้น ันมใต ้ 

หนังโฆษณาที่ชชกไปในเข้งท?างทรรค์ก็ 
มักขะไค้วับคำ'«ทรฌขาทน้คนไม่ขาดทาย

แล ่!น ท างก ล ับ ล ัน  H ม่ง์ ไ พ น ท ล ัไ ) ')  
J ป ีนล ันปะาค v i ju f i i ï n ระ{าท I m n  ล ่ว ่ จาร ÏU 
OUI m m ล ่บททBu

โ ด ข เฉ พ าะ ท ี่ม ัอ ท ธ พ ล ก ระ ท บ  « 0  
เขาวขนโดขดรง ก็ขังมัครเอทํฟ ฟ้าทราง«รรท 
ภ าyเขนครโฆ ษณ าน างกล ุ่ม  บางคน หทุน 
เนองดรง « «  อแก ็วขน ้«ไม ่ขาดสายเข ่น ก ็น  

(ÜHD มสืแคายทนค้า«ๆ บาพัวเหสืชเค้น 
เหราะต้อทภคกมัาคาขสับหนังโฆษณาขยพัวิ 
เองอขางน่า!«บโขขนบอทใม่ถก

นาง y ง!จ f i  h  ท ล ่งผล  ! ล ัล ัวตนลัาบ  
กาทพจนร ํค!นตาบคษ;ข?โภค ขวงค?ง 
ทลับนกกาะแทกกลับไIH9งลบ t iïu iï  วบชา 

อย่างหนังโฆษณาขาเข ้ขวฃอ«อิด ก็ 
กำข ังดกเป ็น น ัวข ้อว ิท ากพ ว ิจารณ ์ใน ห น , 
ผูาฌโ»ใร»วัศนํว่า โน้นน้าวใร่าเด็กๆ กระโจน 

^  เข ้าไป ส ่ห ายน ะ แ ห ่งข ้ว ิค โ ด ข ร ู้เท ำไม ่ก ง  
mm  การณ ์ หรอไม ่?

การใหดัวกะครขามุใรวัแค้รพะของสัครุ • 
ก«น่าเป็นททานานๆ ชาขนํไไปลุ่ทารเทฃนเฌบ 
ขชงเค้กๆ 4งไม่รู้ว่านนค้อการนทดง

ล ัน ล ่เพ าq น ้ทบๆ ลองกาะล ่าตาม โฅเy I 
ๅฒกาวะ.Àบ)!าเค f j งตา 13พ ง ใ&จ(าทพ}กาาก่ง  ์ I 
โคกททด เป ็นชำว!หละไทบน!จลั)รกคา'ง ;

ผมไค้ขนวายการวิทยุราขการ่หนึ๋งกอบ 
ถาเมเค้กๆ ข้นประทมกลุ่มห;ท ปรากฏว่าเค้ก 
เหท่าน้คอบข้คว่า โฆษณา>ดนไม่ทบลวรออก 
อากาค .

พวกเด็กๆ ร ู้ว ่าม ันเป ็นพฤต ิกรรมท ี่ 
ค ้น«ราย «ละพ วกเขาถ ูกอบรมด ั้งสอน ว ่า 
อ ย ่า»ท ค าม โดข เด ็ดข าด

ผ!«ข้าโขสืว่า ผูแเใ«ค้เดหทอดหนัง์โรเพนา 
(ๆตน ชาขขะใ!}ด้ังโข Tj KjIขดนาจะนาค้าเดราย 

มาลุ่สังคม
แ ล ่อ า จ จ ะ *ล า » !ป } i ô 'ง !ป เช ้า !จ ว ่า  

o z h f î o v o w if f lv อ งห น ัง ไพ !น าท า งจ อ ฅ ั? !
งาน ส รางส รรค ์ห รอท ำท า»น น  ม ัน  

แบ่ง หร«ข ้ดเฟ ้นด ั้น;,วันแค’ทด ไห วพ รน  
แทะประสบการณ์เทำนน!!

ต ้องมสต ิ



หน ังล ือพ ิมพ ็ใทยร ัฐฉบ ับว ันท ี่ 7 พฤษภาคม 2545

จัดการด่วน
นบนาก I«รวัผเไ!/นท่ว»!ไ) Jo «กรร m ว! 

กทนว6การ ฝรืหวีททพ่! รวนไพ่ไ!พ่ก่ึขวา๒! 
บันว!การโพ'«ทท

«พาฝ!กวามไพ่พทะพกวั*ฟ้กริ้พน1ว่ว 
บัน«ท่ทเ ริ้เม ่โขวบัฬบ*รรนบันเแ«เทราม 
โพเกา!

ùuôon iKmMiJvmïmoxiïrJf* พน 
)เญิJ ร S w  HMOrnvjforwn''ใiทใf t t in t f i
h i V{น'น 1tw u fi ห 11 ใบ ่! f i

«ทเนก ํกช ุ่มน ักเไขนน ัรชมร ิ้!«ซบ  
เซาทนาฃห tin ไ»0!สืนท้«ริ้น»!โกน«ร! กย! 
ขบบวัมไน่ไท้

โ*!น?! แก  «เทา»!!hเไพเนญิ«ริ้นนา!»ริ้! 
«รนdvfoiiiïîeiPirtî ด่! บั!บาบา วน ท! นนเไ 
«กข«า«ขนนัว»«นใปนนัวว่าไ)ร่วนทะ กน

«ทาารกาพฟ้นักเ'?ซบ»'!กํ)!กน»แวั! 
เ»นไเทพ่ํ»โปบน»น่วั!ฟ้ 1ร{น»ไ J โก«นพะ«{พ 
วัยรุ่นนฟ้าพวาน»!!,!«ทว่า!ใน

ttfc c u u »  าานแ*Qบาท 1ๆ4า ใÙ1 ว'ว 
/ «mใat f t7 พ  J» ท้ท tînt %  MH!ÿ 3 ฟ '!* นัว? น่เ»7 
ใบทน ทแนไทท#ทคนtftuu

น ัน «3น ป ว «ไน ก ว าม ][น ัก ร»อ !« เท พ  
I ทน ั!โพ»«นาริ้นน ับ)•«บชนกวาอช ุ่นน ัว

ทว่าท่าทุกน รพ«ฟ้ท5 * พ น 3ท ' 
: ร ิ้!ก ไา!)าน ั«โ*!บ ณ าพ ก บ า»๖ )วั»!บัซส์รi p i i  ! 

(าส์บทนักนนาทานัรกว่า
«ว่าเกรบกเ «or»ทํ่หราน'ไนกวานfiwไก่!«  

พ !บไพ ่กน »ไน ห น ั!ไพ »«น าท า!«กใฑ รน ั•ท !
«ะชน ากว ักว ่านซ ท นน ัว

กา? ««พ!ไนศคไบ่! นใบน»)jffia o a iv  แท ไ้ 
ÙÏM fa v ù t f  ไน l u  I m t j i ï r iw h  นรบัวนกนมนเ 
น น บ ไม ไใคฬ ุ1โน )ใ:บัโบ่ “i v i u ไ ' ' ) t f o  ''ห !โบ "
oùา!»พุ่ฟ?H)1 \4t ในนเนาทบ >{/ว;/นะ((เพ ไวน
mnaoamn

« ว ่า ก ก ใ" •ใน น ก ว ับ พ ส ืน ร า ร ก !เท ้า  
นัก«ร««วน tÿ 1 2 » น ัก«รนข่!«วันบวัาง{ทาท้ 
ททุกกาามบันพไามพก^นุ่วัพน! ไทนไ■ ท!■ นาเท! 
M«j วเป ็นทา«‘รบเกทว่เท»ไบบบั)!น ักท ้วช  

ม»!รุนนา »1ทะ๓า3>■ น)สิทรามนั)/ว่าวโาว 
น(น่ชาวรโนพ่า!เฟ ้นไท้♦ ก

wiïiuon hmcmuünn&rn นุ้พแ ท 
เพาป็ใไโท่&ทร U<K1 i  rve>XJÀท/ไa tหนzÀo 1
m M ulH i& u tio id où iJih i'u tliju fij 

ชข่าปท่กขใ»ไทวา»นทววัาพช ํ่ข!ท ้ไน ัน  
อชุ่ บ ่ก บ » ใ« ก า « ก ว า น •ใ,»»{พทบโท«ร!าเก«!(

B m m rn
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ทองกิ่ว
I  a y  r* าร ิ้น .ก ่อนห น าน  ท ทขว ัาปZZแบPท าม  
บร่'าเารเน าnriù« ทำให้ผบว ํโภค JwuRïtfif» 

fil ามจ T รำใน ด ้วผร ํคภ ้ถ*4 à \  ร ค ท น ำเฆ น ฮ ท าง ?  
ท-ะริ้น งาน  ■ กฟร์” ร ่) Iน อ ท า เร ่ย า ก บ ท ญ ิ)ส า ว  
น’.มวร ้•ไ « a  ย ู่ใน ร ฟ ร ํ เพ :าะ ท ล ัว ช าอ ท ท ุ่ม ช ะ เฟ ้น  
พ ) ร -ม ม า ท ้:ย ช น )า น  • ช า r v "  น ี่ม ็ช าย«ท ุ่ม แช ่ 
น า อ ย ู่!น อ ่า )ช า ก ุร ่ ชกแะน ี่น ฟน ท ่าาพยายามทอน  
ชอร)เท ่น ร ้ายคน

ชน)านไ«รเฟ้น:ไ)ชนารมุบ่:!.ๆรยิอ!ท พ«กัน
บาก*อาเาททีเริยว

ร ่า«ว ันโมน!นาชนท ่าร»! บ ช ้ท ัท  ไ ท ยย ู!น ี่ข น  
ทว ุ๊ป  เช ้าชอ) าแลิค-ยูน่า ย )?)ม อ บ « ม า ย ใ« เช ้า

เค่มุ «8 บริบัทเตนท์ยู อ้วก นอนด์ jCuflll
«วัอ ดีวายอาว !ป็นเอเยนร่สช้า)ส::รํโช(ษณ'ทุร 
โ«ม ่ช ้อ ย ูฟ ;ฟ *

เน่ียทาย้')ค)เท่นทับุ ■ ทุ)«พู)ก))" เทมีอนเริม 
ไคยเรินเ:อ)ใน)านเร่ย)บุฟเฟ*แท่)«นี่) ราวเอว 
บาท่า)น้อยยินรักอ'ชทา:แบบพันี่ช'พเอ:าะร้ ปาะ 
เกทเรอกชทนอาทา:นี่มัมุรเพมไชมันไท้น้อยที!;ร 
ไม่ว่าชะเป็นกา:ค็บรบ่าเท*ริเลันท่นยู่แร่เลันเริย่ว

เร ่ย ง อ า « า า ไ ช ม ัน ด ู)อ ย ่า )ช า « ม  ก่อนน ี่ชะ-ชมาร 
ปม»เอน ท ้ายโม:*!เ ท ใช ้ว ่า ก า : เ ร ่ย )ก ัน อ า ท 'เาน ี่ 
ชวั)ๆ น «ว -เป ็น ท ไ ป :ร ป :าน  (เร ่อ ว ่าท ้า !าาม ร น  
10 คนชะไท้คำ*อบเร่อบ ่ค ร ่งว ่า  ช าท ม ุน ่าช ะเป ็น  
อ า ท า :ช า น ไ ป :ร !  น ี่)ๆ  น ี่ท ้เ! )ก ล ับ ไ อ * ร า ว ญ  
อ ย ่า )น า !!:ส า:

เร่อว่าพฤรก::มนบนนม็อยู่ไนทญ่งชบาคนนี่ 
พิท็ฟ้ท้น ร้รเร็อกอาทา:นี่จะร่นไนนร่ระมอ โรย 
ไม่ร่านี่)ร่) “ความอยาก" ไมน!นา)งชบร)ร้าย 
คำพรนีว่ ่า •เฟ้นไชท้อ)บ้า)" แท้:ท)ท้ายไร้รนรุ. 
ริร.รอไปว่า ท้าอยากมกม!::ยไพ!เไม่ท้อ)ทามาน 
ทรอ)ร้นมาใช้บ:ทาชชินไรทุนา

นี่!กขงฺ!ลิดกอตวทจากสาวๆ «กาขแนว่ I 
โมษพาชนนี่ออก«ะน่นกลิยคไปนต นต่กิรอ 
ว่า ข ั)อย ู่ไนคอบIซ ิปต ์เด ีเทเอว«ท ิตภเนาÎ 
และฅอบใจทย์าคัดีเ«รอนเติม

mon@matichon.co.th

mailto:mon@matichon.co.th


หนังสือพิมพ์ดอกเบี้ยธุรกิจฉบับวันที่ 20 พฤษภาคม 2545

{รอง...บลตานรเอง

รบไชไท้

โฆษณารองเท ้า ••บาจา’’
ชุ fi สืคนรบI il ดเทชฆทาลง1 บ นห 
กราวบ่รัญกนทระหมเมิอง

กIร'ท'ชาญก้นในแง่ ••รบ’' 
เพ ว า ; A ï i เ il มาะไม่ควรอย่างม'!ท 
๙':ร;'Vใ;:;''ทบ่ทรนาแสดง0 0.'ไข a ง 
สาในทนใบ โฆ ษณ าท ็เว ่อร ์และ 
หพุดโสท

ไร]ษ!นาขุดนี้ซิอ "S u p e r  
s ta r"  Hส•งาน!:องเอเยนขเตนสุท้ฯ 
น า V สบอส ิน ด ้ารองเท ้าน ัก เว ียน  
•เนนุง';บ่ “B -C ool" ลามแนวค» 
โ»ษ!นา '• อ ย ่า ม า เป ร ี้ย ว ก ับ  
B -Cool จ ีด”

ภ ๆ  พท ้! J ร า ท ฏ ใ น โ ร.! พ ณ า 
เ ส น » ค ว า มไ ม' IV, ม า ะ: ส ม ห ร ■ไ น 
อย่างหสายประการ

ไม่บ่าจ::เป็น/ทพ เจ-มณ - 
•หล จ ีรา น ักแสดงนายแบบสุด 
หล่อร่ามาใขวํตัว ณ โรงเวียนหญง 
ท้วนในมาดเละจุ๊ยแบบรุตๆ ...

ภาพทาว*! วัฆเรินนท้มๆ 
I !รลนายเ'•ะกันสนันหกันไหว

ภ าพสาวนัอฆใงกสิา (:กน 
H วร') แอชปินชิ้นบนหรังดารท 
เพ อ แ 0 บ0 า ย ร ูป นายเจจาก'ข ่อง 
“ ■ ชันรู้ฟ"...
ff ภาพนายเจห คว ่ารองเท ้า
ราวไจกท้าไว่ได ้. . .

ภ •ทาส'ทโจก ท้า มุตV: นัา 
ผ่าน'ข่องซั'นรู้ฟน'จทหม้!ดโส'นายเจ 
เฟ ้อแย่งรองเท ้า«น...

ภาพ VI งหมดพยายามนำ 
เสนอไท้ "Superstar” เร้!นโ»». 
โน'! ทีสิ a U นวฅ ิตโร)ษณาท ีว ่า 
‘•อย่ามาเปรี้ยวกับ B-Cool จด’, 
นละ.'สิอ(หัเหนว่า ••รองเท้าบาจา 
ม๊ค่ากว่านายเจ"

แ ด เอ '! เท ้า จ ร ิง โ ฆ ษ ณ า  
แส่''.Iไม่เ ป็ น VI ชน รอบ ข องผ ู้ซ ม  
แกมย ังกกตำ',1น ิด ้เส ืขน อ ีกต ่าง 
ทาทบ่ วะ)นก'' พร่าไม่ เห มาะสม 
ใด fHC พา ะพริ เข น เตอ ร สาวต ัว 
เผ ่นของฟรง เทานทีจะดูเท่ เท่

2

น่ารัก กสับดูเหมิรนเด็กสาว ••สติ 
แตก’’ ขะมากกว่า

ทีจริงโร}ษฌาซองนาจาร!มิอ 
เอเยนขเดุนสุท์ฯ ทออทมาในคราว 
เดียวกันนโม่ได้มิขุด “ Superstar” 
ชุดเดียว หากแค่ยังอิกชุดซอ "Men  
Restroom ” ร่าโฆษณา*ชายรองเท้า 
นักเวียนเหมิอนกัน เฟ้ยงแต่เป็น 
รองเท้านักทินนขายร่น “ Turbo-x” 

ไท้ทีมงานสริางสรรค์ โป'รลัก 
ซนเก้าส์ แระดูกำกับทิมเดียวกัน 
แผ่เป็น'โร}ษณาทได้เสิยงสะท้อน 
ค่อนท้างแตกต่างกันลิบรับ

ซฌะท ้ โฆษณา “ S u p e r  
sport" เาโน:)ร่มแทบจมตน

โฆษณาชุด “ Men Res t ­
room ”  ทสันเป็นโฆษณาแนวคลาส 
สีกทีเรียกรอยย้ิมจากคนคู่ได้ไม่นัอย 

จิงเปินทิองน่าสงสัย'ว่า ทำไม 
ทีมงาน'ทีมเดียวทันรงสร้างสรรค์ผล 
งานใฆฺษ(นาออกมาได้แตกต่วงเทอม 
จะรุตซ้ั'ว'ขนาดน้ี หริอว่างานมาทท้น 
สมองและสองมิอ เสยจบสงแบบ 
••ได้อย่าง...เส ียอย่าง” ตังทเฟ้น*) 
ก้น •



หน ังส ือพ ิมพ ์มต ิชนฉบ ับว ันท ี่ 2 ต ุลาคม 2545

เ ร ื่อ >3 ล ้อ เ ล ่น

เ ทินโพษททสิทาบ้านขึ้นหนั่งเริ'มเริ'องต้วย 
บ้านสองหลังติดกัน ทลัง,-!นงมิเด็ก!«ชายรก 
ทลังม ิ i. ต ิกผู้หญิ4

ใด้ย ้นเสิยงชมว ่าสวย  ๆ ผ าน รั้วพ่มไม้มา เด ็ก 
หญิงหน้าตาธรรมดาๆ ใส่แว่น ดีใจน็ทวาเป็นเสียง 
ชมตัวเองจากเด็กชาย

ผ่านมาจนวัยสาว เสิยงชมน่ันก็ยังไต้รนอยู่ แค 
เด็กชายที่โดเป็นหนุ่ม แต่งไปกับหญิงคนรักชอง 
เขาเสิยแล้ว เด็กสาวบ้านนี้กิ,ได้แต่อมทุกข์

จนเช้าวัยชรา กล้องทายภาพให้เทินบ้านรอง 
หญิงชรา ท่ีเก่าโทรมแตกระแหงเป็นรั้วรอยเหมิอน 
เจ้าของ ที่นั่งตรอมตรมอยู่คนเดียวเงียบๆ ครั้น 
แล้วเสียงชมก็ผ่านมาให้ใต้รนอีก หญิงชรายังหสงดี 
ใจว่าเวลาลวงจนป่านน้ี ชายบ้านโน้นยังนกทงตัว 

ปรากฎว่า เขาชมบ้านเชา ที่สีทาบ้านยังทำให้ 
ใหมสวยอยู่เสมอ

ความจริงน. ค ่ว ่าดีดเร่อ';'ให ้ฝ่ายชายชมบ้านตัว 
เอง แต่ทำให้ผ่ายหญิงน้กว่าชมตัว โคยครองความ 
เป็นโสคมาอย่างมิคหวัง จนทงบั้นปลายของชีวัต 
ท่อนความเช้าใ'•{ท่ีแท้จะถูกเฉลยน่ัน เป็นความคัด 
ทํโหคร้ายแต่แรกแล้ว

เมิอทำเป็นภาพ ขึ้งตัวละครยงเล่นดีเท่าไหร่ 
แสดงให้เทินจริงเป็นจังไต้เท่าไหร่ เรองนี้ก็ยงรัด 
ทนมากขึ้นเท่านั่น

จะว่าอย่าไปเอาอะไรกับโพษณาเลย หาเริ’อง 
เคริยดๆ ใส่หัวใส่ตัวเปล่าๆ ไม่น่าจะนำมาใช้ได้ 
เพราะความหลงมิดของผู้คน ความมิคหวังชองผู ้
คน ความเช้าใจที่คลาตแคส์อนจนถูททำร้าย ท่ี 
เป็นปมนิดเดียวฟังดูน่าตลกน้ี ดูแล้วไม่น่าตลกเลย 

สำหรับคนจำนวนไม่น้อย ไม ่ว ่าจะตกโน  
■*

สภาวะใกล้เดียงกันหริอไม่ดังทส่าว แต่รับรู้ผล 
จาทความคิดลมๆ แล้ง  ๆ อย่างใดอย่างหนั่ง ท่ี ! 
สร้างความทุกข์ไห้กับผู้คนไต้

จะไม่เอก่จริงเอาจังกับโพษณาก็ไม่ใต้ ทุก I 
วันนี้มีผู้หญิง อ๋ีทเท่า'ไหร่ท่ีสมยอมเป็นเหยอโพษ 
ณา โดยเฉพาะสินค้าเคริองสำอาง ทำให้ห่าง 
ไกลความเช้าใจเรึ่องรูปธรรมนามธรรม ไม่ 
เพาะบ่มสิงดี  ๆ ท่ีม่ดีอจิตใจหริอความคิตท่ีงดงาม

แต่ไปใส่ใจกับความดำความขาวชองมิวกาย 
ไปใส่ใจกับรักแร้ ที่ห้องคอยชูม้ออวดคนว่ารักแร้ 
ชาว แทน'ท ี่จะเทินเป็นส่วนที่ห้องปทป็ต หริอ 
แม้จะดูแลความสะอาดอยางโร ก็ไม่1ใช่สั่งที่ห้อง : 
คอยเปิดโอ้อวด

สินค้าโดยโ'มษณาเหล่านึ๋ทำให้ผู้หญิงค้า 
นวนเท่าไหร่ ที่ต้องใช้เงินใช้ทองปริมาณ)ท่า 
ไหร่ และต้องใช้เวลาในชีริตสัก!ท่าไหร่ เพ่ือ 
พยายามท่าให้ผิวตัวเองขาวขี้นหรีอท่าให้รักนรั 
ของตัวเองขาวขื้น

แทนที่จะใช้เงินทองและเวลาอันมิค่า ทำสิง 
ท่ีมิคุณค่าอ่ืนๆ

ความเป็นจริงของธรรมชาติที่เป็นชีวภาพ 
อันหลากหลาย คนแต่ละ.เข้ึอชาติท่ีผิวทายหน้า 
มิดแผกกันไป แต่สามาไทมิสิงดีงามร่วมกันใต ้
ดีอพนจานดีลธรรมจรรยา ถูกละเลยและปราค 
จากการกระดีอริอร้นที่จะค้นหาความจริงชอง 
ความงาม

ความงามมิแบบเดียวสือความชาว โพ«(นา 
บอก

เกิดมาเป็นคนชาดีหนั่งนั่นยากเย็นอยู่แล้ว 
ไม่รู้ว่าห้องผ่านกรรมเวรอะไรมาบ้าง แต่เกิดมา 
แล้วช้ามไม่ฟันปวงเวรโพหณานั่ โม่รู้จะว่าอย่าง 
ไร

«ะว่าเสียเวลาเกิดมาเปล่า  ๆ กิออกฉะ 
รุนแรงไป ไม่ว่าอะไรสีกว่า

ลำแข
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ใช้แล้ว Ph  via ง
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๓ ป ีบ จ ท ]ก ,«นค
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บ ัน ห ท อ ก บ ท อน ! h :  พ าน เช ้า» )น น ัา«อ ย ู่ท ุก  
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ช้)าๆหเวทใหรฟ้โปีน์ในบ้าน»'เแหละ
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พงษ•ชัซ คิรํนฤบฅร
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กับ .คร่ฐจะพยายามสรรหากฎ 
^ แ ^ ^ ท ม า ย ค ่า ง า  มาควบคุ»!ห้างค่าง!ทค็ 

^ เ^ อ อ ุ่ นค่คุเหพิอนว่าอ่ํงใป!b ยกระรุ่นให้ 
ห้างเหร่าน้นเร่ง!!ยายสา!!าแสะอัคงนฯเพํ่อรร้าง 
แบรน»ทันนาทรน โค!ท«พา:อย่างอํ่งในต้าน

ถูกซัวร์...ไม่ต้องดูด้วยตา
ใ5!« น ่า เสน8 ต ้')(Iท 'I•น  อ ' i จ ุด ธ า ย  

หลักในเรองการ! j าะกัน'!ๆค':ง.•ทน«ต้า 
นำเสนอ โค«ให้น้หญิงคนพน้งท;ร้าโป 
ขึ้อสินค้าในนกรีโต«ไนจำเป็นต้อ.'รุ; 
รา«ๆรินร้า เพราะ!t นโอ่ในราคารินค้เ 
ไม่ว่าจ:เป็นรนค้าค้วใหนสุคห้ายเมํ่อ 
พิอ!เองเรอไป!เนกัน!ท»คนพนงก็เสย

"ราคา" tîท ุกเง ่าต ่างนำมา 
เป็นตัวสี:ค»ใจให้กรุ่มคุณพ่อ 
บ้านคุ a  แม ่นำ«ท ัน;!าจ ับจา»
•พ ร’.»

"บ กร ีย ู๗ อรํเรีนเคอร์”
ใต้ท่าวิจัยทับลูกค้าทํ่เร้ามาจับ 
ว่ายในห้าง 450 รัวอย่าง พน 
วา 86.2% นอ '‘ว่าข้ึลศํนค้า?!
บกรีแร้วไม ่ร ้องครวจสอบราคาจากห้างร ่น เวิยกว่าลูกค้า?ททินสัญลักษณ์น’.เรา
เพรา:การท ั๋ฃแรกล้าร ับประกันราคาส ินค้า กฎอยู่กิจ:ม่ันใจใต้ในราคาถูกทุกครั้ง?)ขึ้อ 
เป็นการแสคงไห้เทินว่ารินค้าร็ใขึ้อไ'นน๋ัน '‘ถูก แระเพํ่อเป็นการสร้างการร้นร้นล:
ชัวร'" จคจ่าให้กันลูกค้าใต้ง่ายและเรีวขึ้น ■ ''นกรี’' รี.)ใต้ เอกใจแร้วเร้น1เา!เอโทษ เร้องรีงเปีสยในคอนห ้า t

จากแนวคํดครงนํ๋นํ่เองทางบํ๋กรีรีงพิการรค »เอนพ.!!ายให้คริเอทีฟ 2* ร'ร้น ครีเอทิฟ เอเยนรี ว่าถู้หญิงคนม่ันเป็นหญํงสาวคาบอค 
สัญลักษณ์ขึ้นมาใหม่โ»ยนำสัญลักษณ์น้อยกว่า น ้องใพ ม ่ใน เคร ็อท ีบ ีร ้บ บ ส ิว เอ  สร้างสรรค ์ เป็นการยาภาพ!)องบิ้กรีไค้อย่างดิว่า ทุก
หร็อเท่ากับ มาไร้เพอบ่งบอกว่าราคาสินค้าใน ภาพ!.'นคร์โร!ษณาชุ» ‘'ถูก'ร ัว ร" เป็นการคอก!ทให้ คนสามารท?โอสินค้าหั๋บิ้กรีไค้โดยไม่ค้องดู 
บกเน้นร 'ค'.ไMiVรง irj ไพ์•ไงย๋ึนา นใจไนราคามากยงau  ราคานนเอง
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ซ ูเ ป อ ร ์โ ม เ ด ^

/ Neuj ad
a : .m M A  อกตรงๆ ว่าอดชำไม่ไร้จริงๆ กับ 

^ ภาพ “ทุงกาง'’ รองหญิงสาวในทพัง 
โมษณารอง รีเล็คทุน่า นอก•วากน้ี สาวๆ  

หลายา คนกิยังบ่นเป็นเสิยงเดียวกันว่า ร่างสรรหา 
(พุง) อะไรท่ีน่าเกสิยด น่าสยดสยองไร้ปานน้ัน 

น้ันอาจจะเป็นIV(ราะว่า จริง  ๆ แล้วเร่ํองความ 
สวย ควานงาม กับผู้หญิงยังเป็นรองด่กันมาทุกยุค 
ทุกสมัย

ด้วยเหตุน้ีละม้ังท่ี ไทยยูเนี้อน กรฺป เจ้ารอง
ผลิตภ้ณ์ท์ รีเลิคทูน่า จงมุ่งเจาะกลุ่มลูกค้าไปยัง 
บรรดาสาวๆ ท่ีด้องการมิรอบเอวท่ีบางเบา และ 
หน้ัาท้องแบนเรียบ เท่ีอสวมใส่ยุดแบบแฟช่ันร้ัน 
น่าได้อย่างมนไจ

งานนี้ ไทยยูเน้ียน กรุ่ป มอบหมายไท้ เดนท์ 
สุ ยังท นอนต์ รูบ ินคม เป็นผู้สร้างสรรค์งาน 
โมษฌายุดซูเปอร์โมเดล ร่งมิ 2 เวอร์ช่ัน

น้ังน้ี รีเล็คทูน่า ยังคงนำเสนอ'ในคอนเรปต์ 
เดิมเหมิอนท่ีผ่านมา แด่ตอกอาด้วยสโลแกนใหม่ 
“ ไ แ ฝ 'น ต ิๆ ย ่ว บ ใ พ ุ้ณ ไ ฝ * m «โอก า ส ด ี  ๆ ใน

ยีวิด"
“ ซ ูเปอร ์โมเตส”  เดินฟองผ่านผู้หญิงคนหน้ีง 

ที่ยีนรอแท็กร่อยู่หน้าห้างสรรพลินด้า อยู่  ๆ กิมิ 
รายสามคนเร้ามาทำทีท่าร่น«มในร้วเธอ พร้อม 
กับแนะน่าตัวว่าเป็นแมวผองมาจากโจนอลน่า 
โมเดล ล่ํง กำล้งมองหานางแบบหน้าใหม่ไปเดิน 
แบบท่ีปารีส รณะเดียวกันกิหยิบสมุด ปากกามา 
ให้เธอเรียนร่อและท่ีอยู่ เธอตกใจทำอะไรไม่ลูก 
จนทำปากกาหล่น แมวมองคนด้งกล่าวกัมลงหรบ 
ให้เธอ และเหตุการณ์กิพลิกผัน แมวผองน้ีงอ๋ึง 
และเดินจากเธอไป เพราะเหีน่ไรมันกัอนกลม  ๆ ท่ี 
เอวรองเธอ ท้ิงเธอให้ยีนงงอยู่ร้างหล้ง

ส่วนภาพยนตร์โมษ[นาธุดท่ี 2 ท่ีเธอคนเติม 
พยายาม?เตร่างกายเป็นการใหญ่ ด้วยทำรีตอัพ 
โดยมิ รปภ.เป็นผู้ร่วย เท่ีอ'ให้ลิงดีๆ  กุลับมาเป็น 
«องเธออีกคร้ัง

งานสนุก  ๆ อย่างนี้ชวํอสร ้างการจดจำไร ้ต ็ 
นักนส
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โกทกบ้างก็ใท้นะ
/ค ์

a ท าไ ม ่น ้อ ยก ับ ภ าพ ย น ต ร ์ 
โร)ษผาไฮโดรไสห้ ชุด “•ค')'เม 
จๆ),'  ร ้ายม a งานส'ร้เงสรรค' 

ขอ)เอเยนซี TBWANTHAILAND ภาพยนตร์ 
โ!)«ททช ุดน ี้น ่าเสนอภายใต ้ค ุณ สมบ ิต?!อง 
ผลตภ้ณ'ทลด«วามอ้วน Hidrolire Slim คาาม 
ยา) 46 วนาที

ด ้วยเร ื่องราวชองค ู่ร ักท ี่ทำล ังเล ็อกจึ่อ  
เสึ้อผ้า ณ ร้านชายเสอผํ้าสฅริ โคนฝ่ายชาย 
นั่งรอฝ่ายหญิงที่เส ิอกเสิอผ้าแล้วลองสวมใส่ 
นต่ละชุดที่L»อกและไห่'ฝ่ายชายพึจารณา จ ึ่ง 
ฝ่ายหณูงลองสวมแต่ละชุดมาให้ดูกล้บไม่เป็น 
ท่ีชอบโ-ว โดยฝ่ายชายพ ูดดร)า วา •‘เหม็อน 
แหนม” •'ตุ้ย! แหนมห่อลายสกอต”

แต ่ควยความพยายามค ิดว ่าไม ่เป ็นไร 
รูปร่างยังน่ารัก ดูได้ชองฝ่ายหญิงก็หาชุดใหม่ 
มาลองสวมใส่อก แต่แล้วเรื่มอดทนไม'ไหวเมื่อ 
ฝ่ายชายพูดหลังพิจารททธุลที่ลองใส่ล่าสุดว่า 
‘•ตายแล้ว นั่งูเหลิอมมันกํ่นแหนมเช้าใป'แล้ว 
หริอเมื่ย” ฝ่ายหญิงตอบกลับไปว่า ‘■ โกหกบ้าง 
ก็ใร้นะ''

แล้วฝ่ายชายเรื่มพูตด้วยส์าน็ทว่ากำลัง 
ห่าร้ายวิดไจคนรัก ‘‘แชน้เรอช่างเรียวบางจริง า 
นะ หบ้าท้องเที่ยแบนราบเรียบ,’ ฝ่ายฺหญิงก็ 
ร่สกดีใจ โผเช้ากอดฝ่ายชายแบบไม่ทั๋นุตั๋ง ฺตัว 
แล้วเรื่องราวก็จบลงที่โ?)บทสรุปว่า ค ่าพ ู่!จาก 
ฝ่ายซายจริงๆ แล้วไม่ใช่เร่ืองจริง

อรรณพ ชนไพ'นลย์ ผู้อำนวยการฝ่าย 
: สร้างสรรค์ TBW A /TH A JLA N D  หน่ังในทีม 
' ผู้ออกแบบโร)ษณาไฮโดรไลท'ชุดล่าสุดนี้กล่าว 

วาจากการสืกบาผู้หญิงพบว่า ผู้หญิงส่วนใหญ่ 
กังวลในรูปร่างชองตนเอง เมื่องมาจากความรัลิก 

I ของคู่รักที่มีต่อรูปร่างชองคนมากที่สุดและการ 
I เกิดความกังวลมันผู้หญิงส่วนใหญ่จะร้สิกกังวล 
■ ชัดเจนมาก ขณะที่ร้องสวมใส่เสิ้อผ้า ชงมาจาก 

การศกบาดังกล่าวนี้เป็นที่มาชอง «ริเอทีฟ คอน 
เอัปต' แนวคิดซองภาพยนตร์ธุดนี้ต้องการสื่อ 
สิงทัศนคติว่าผู้ชายจะรักบานี้าใจผู้หญิงที่เป็น 
คู่รัก ไม่ทำรายวิดใจด้วยค่าพูดที่แมัจะเป็น 
คัวามจริงก็ตาม

จุดเด่นยองภาพยนุตร'โ»«ณาไฮโดรไลท์ 
ชุด “ ความจริง” «อยู่ที่ภาพยนตร์โ»บณาได้ 
ทายทอดให้เห็นความรู้ส»แง่ติเป็นโพสิทีฟฺ ท่ี 
เกิดชนจากการโกหก ชง'ไนบางเรื่องเป็นรุ่งที่ดี 
ทำให้เกิดความสบายใจโดยเฉพาะผู้หญิงที่ต้อง 
การให้คู่รักพอใจในความเป็นตัวเอง

ภาพยนตร์โ»บณาเรื่องนี้ย้งสามารทก่าย 
ทอตให้เห็นสิงความพึงพอใจในรูปร่างของดัว 
เอง จึ่งเป็นทัศนคติที่เรฺาทุกคนเลิอ้กที่จะเป็นใต้ 
ความน่ารักของคู่รักที่มีความสนุกสนานสร้าง 
อารมญ'ยันจงเป็นสื่งที่ภาพยนตร่โ»ษณาเรื่องนี้ 
ให้แก่ผู้ชม
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นางลาวสถามน มัทนศรุต จบการศึกษาระดับปริญญาบัณฑิต จากคณะวารสาร­
สาลตร์และสื่อสารมวลชน สาขาวิชาการโฆษณา มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ เมื่อปีการศึกษา 
2543 และศึกษาต่อในระดับมหาบัณฑิต สาขาวิชาการโฆษณา ภาควิชาการประชาสัมพันธ์ 
คณะนิเทศศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย ภาคในเวลาราชการ เมื่อปีการศึกษา 2544 โดยเป็น 
นิสิตรุ่นที่ 7
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