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ความสำค้’ญและท่ีมาของปัญหา

การดำเนินชีวิตของสังคมมนุษย็ในยุคต่าง  ๆ ตั้งแต่สมัยประวัติศาสตร์ได้เปลี่ยนแปลงไป 
ผ่าน ''คลื่นแห่งกระบวนการ” ซึ่งการเปลี่ยนแปลงของอารยธรรมโลกเปรียบเหมือนคลื่นลามลูก 
ดังที่ Alvin Toff 1er (า980) น ักเข ียนระดับโลกได้ว ิเคราะห์ถึงสถานการณ ์ในอดีต ปัจจุบ ันและ 
อนาคตไวิในหนังสือที่ชื่อว่า “คลื่นลูกที่สาม-The Third Wave" ซึ่งประกอบด้วย

คลื่นลูกที่ 1 เริ่มจากสังคมเกษตรกรรม (Agriculture Society) เริ่มขึ้นเมื่อประมาณ 8,000 
ป ีก ่อนครีสตกาล เป ็นผลจากการปฏิวัต ิเกษตรกรรม โดยม ีเครื่องช ี้ว ัดความยิ่งใหญ ่หรือความ 
เจรีญก้าวหน้าของสังคม คือ การมีอาณาเขตสำหรับการเพาะปลูก เลี้ยงสัตว์จนก้าวเข้ามาส่คลื่น 
ลูกที่ 2 เม ื่อประมาณปี ค.ศ. 1650-1750 เป ็นผลมาจากการปฏ ิว ัต ิเข ้าส ่ส ังคมอ ุตสาหกรรม 
(Industrial Society) เป็นการนำเอาเครื่องจักรกลมาใช้แทนแรงงานคน ซึ่งเครื่องชี้ว ัดความมั่งคั่ง 
ของประเทศอยู่ที่ความอุดมสมบูรณ์ของทรัพยากรธรรมชาติ และ “ทุน" จำนวนมาก ต่อมาในราวปี 
ค.ศ. 1955 จนถ ึงป ัจจ ุบ ันได ้ปรากฏคล ื่นล ูกใหม ่ข ึ้น  คือ ส ังคมแห ่งเทคโนโลย ีข ้อม ูลข ่าวสาร 
(Information Society) คลื่นลูกนี้'นับเป็นการเปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็วส่สังคมต่าง  ๆทั่วโลก ยุคนี้ 
เป ็นยุคที่ความก้าวหน้าทางวิทยาศาสตร์ และเทคโนโลยีได้ร ับการต่อยอดทางความเอย่างสูง มี 
การพัฒนาด้านเครือข่ายการลื่อสาร และการคมนาคม ทำให้ข้อมูลข่าวสารแพร่กระจายได้อย่าง 
รวดเร็ว มีการเชื่อมโยงกันเป็นเครือข่ายและส่งอิทธิพลต่อกันและกันแทบทั้งสิ้น เครื่องขึ้วัดความ 
ยิ่งใหญ่และมั่งคั่งของประเทศ คือความเจริญก้าวหน้าทางเทคโนโลยีของประเทศ และอำนาจใน 
การเข้าถึง และการใช้ประโยชน์จากข้อมูลข่าวสาร

ยุคแห่งการลื่อสารไร้พรมแดน ในสภาพของสังคมที่เข้าส่ยุคข้อมูลข่าวสาร (Information 
Society) นี้ ไม่มีใครสามารถปฏิเสธได้ว่าสื่อทุกแขนงได้เข้ามามีอิทธิพล และมีบทบาทในการ 
ดำเน ินช ีว ิตของเราท ุกคนอย ่างมาก จนพ ูดได ้ว ่าเราน ั้น ได ้ร ับข ้อม ูลข ่าวสารผ ่านทางล ื่ออย ู่ 
ตลอดเวลา ซึ่งเราทุกคนล้วนพึ่งพาสื่อในการดำเนินชีวิตประจำวันทั้งสิ้น ทั้งในการแสวงหาข่าวสาร 
ให้ทันต่อเหตุการณ์ เพื่อการปฏิสัมพันธ์กันในกลุ่มและในสังคม ไปจนถึงการใช้ลื่อเพื่อการพักผ่อน 
หย่อนใจจากสภาวะแวดล้อมที่กดดัน และตึงเครียด โดยเฉพาะในสังคมเมือง
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ในความเป็นจริง "ข้อมูลข่าวสาร” ไม่ใช่ "ความรู” ทั้งนี้เพราะข้อมูลข่าวสารจะเป็นความรู้ก็ 
ต่อเมื่อมีการตีความแปลความหมาย (Interpretation) และแยกแยะจำแนกข้อมูล (Classification) 
เพ ื่อนำมาใช้ประโยชน์ได ้จริง ข ้อม ูลท ี่ปราศจากการตีความก็อาจเป ็นข้อม ูลขยะซึ่งไม ่สามารถ 
นำมาใช้ประโยชน์ได้

คลื่นลูกที่ 4 ก็คือสังคมความรู้ (Knowledge Society) นั่นเอง “ความรู้” จึงเป็นสิ่งสำคัญที่ 
ทำให้สามารถอยู่ในภาวะได้เปรียบในสังคม และด้วยเหตุนี้ คลื่นลูกใหม่ก็ได้มาเยือนเราอีกครั้ง 
ปัจจุบันสามารถกล่าวได้ว่า“ความรู้ ค ืออำนาจ"สังคมใดที่ครอบครองความรู้หรือข้อมูลข่าวสารที่ 
ครบถ ้วนสมบ ูรณ ์ท ี่ส ุดกว ่า คือ ผ ู้ท ี่ม ีอำนาจในการต ่อรอง และเป ็นผ ู้ครอบครองโอกาสแห ่ง 
ความสำเร็จไวในมือ กระแสสังคมความรู้ได้ผลักคันให้ทุกคนแสวงหาความรู้มาเป็นของตน และ 
แหล่งข้อมูลข่าวสาร ความรู้พื้นฐานของสังคมที่สำคัญแหล่งหนึ่งก็คือจากลื่อมวลซนนั่นเอง

บทบาทของส ื่อมวลชนได ้ป ร ับ เป ล ี่ยนไป ตาม กระแสแห ่งส ังคมความร ู้ด ้วย  ม ีการ 
ประสานก ันท ั่วโลกเพ ื่อแลกเปล ี่ยนข ้อม ูลข ่าวสารต ่อก ันตลอดเวลา ม ีการถ ่ายทอดการส ัด 
ประชุมสัมมนา ในเรื่องของวิทยาการด้านต่าง  ๆ มากมายเป็นประจำทั่วโลก สื่อต่าง  ๆ มีการตื่นตัว 
และแข่งข ันกันในการนำเสนอข้อมูลความรู้ใหม ่  ๆ อยู่ตลอด รวมถึงแนวรายการใหม่ ประเภท 
วิเคราะห์ข้อมูล ข้อเท็จจริง ประเมินสถานการณ์ต่าง  ๆ ก็ได้รับความสนใจจากผู้ชมมากขึ้นเข่นกัน

ในประเทศไทยเอง ก็มีการตื่นตัวต่อกระแสสังคมความรู้เช่นกันเพียงแต่อาจยัง1ไม่มากเท่า 
ประเทศในโลกตะวันตก สาเหตุหลักเป ็นเพราะโครงสร้างพ ื้นฐานของสังคมไทยบังไม ่สามารถ 
กระจายระบบการคืกษาได้อย่างทั่วถ ึง ทำให้คนล่วนใหญ่บ ังไม ่ตระหนักถึงความสำคัญในการ 
แสวงหาความรู้

อย่างไรก็ตาม กระแสสังคมความรู้ก ็ได ้เข ้ามาแทรกแซงสังคมไทยมากขึ้นเรื่อย  ๆ ตังจะ 
ส ังเกตได ้จากป ัจจ ัยเก ื้อหน ุนท ี่สำค ัญ หลายประการท ี่ผล ักต ันให ้ล ื่อมวลชนม ีการปรับเปล ี่ยน 
บทบาทให้สอดคล้องกับสังคมแห่งความรู้ในปัจจุบัน อาทิ ในรัฐธรรมนูญแห่งราชอาณาจักรไทย 
พ.ศ. 2540 ในหมวดที่ 3 ว่าด้วยเรื่องสิทธิและเสรีภาพของซนชาวไทย มาตรา 40 ระบุไว้ว่า
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“คลื่นความถี่ที่ใช้ในการส่งวิทยุกระจายเลียงวิทยุโทรทัศน์ และวิทยุโทรคมนาคม 
เป็นทรัพยากรลื่อสารของชาติเพ่ีอประโยชน์สาธารณะ

ให ้ม ีองค ์กรของรัฐท ี่เป ็นอ ิสระทำหน้าท ี่จ ัดสรรคลื่นความถี่ตามวรรคหนึ่ง และ 
กำกับดูแลการประกอบกิจการวิทยุกระจายเลียง ว ิทย ุโทรท ัศน ์ และกิจการโทรคมนาคม 
ทั้งนี้ ตามที่กฎหมายบ้ญญ้ติ

การดำเนินการตามวรรคสองต้องคำนึงถึงประโยชน์สูงสุดของประชาชนใน 
ระต้บซาติและระต้บท้องถิ่น ท้ัง,ในต้านการถึกษ'า ว้ฒนธรรม ความมั่นคงของรัฐ 
และประโยชน์สาธารณะอ่ืน รวมทั้งการแข่งขันโดยเสรีอย่างเป็นธรรม,,

รวมทั้ง1ในพระราชบัณญัติองค์กร1จัดสรรคลื่นความถี่ และกำกับกิจการวิทยุกระจายเลียง 
วิทยุโทรทัศน์ และกิจการโทรคมนาคม พ.ศ. 2543 ในมาตรา 26 ได้ระบุไว้อย่างขัดเจนอีกด้วยว่า

"ในการจัดทำแผนแม่บทกิจการกระจายเลียงและกิจการโทรทัศน์ และการอนุญาตให้ 
ประกอบกิจการด ังกล ่าวเพี่อประโยชน์สาธารณะระดับชาติ อย่างน้อย'ต้องครอบคลุม 
องค์ประกอบของเนื้อหาสาระดังต่อไปนี้

1) การดีกษา ศาสนา ดีลปะ และวัฒนธรรม
2) วิทยาศาสตร์ เทคโนโลยีและสิ่งแวดล้อม
3) การเกษตรและการส่งเสรีมอาชีพอื่น ๆ
4) ความมั่นคงของรัฐ
5) การกระจายข ้อม ูลข ่าวสารเพ ื่อส ่งเสร ิมความเช ้าใจอ ันด ีระหว ่างร ัฐบาล กับ 

ประชาชน
6) การกระจายข้อมูลข่าวสารของรัฐสภาเพื่อส่งเสริมความเช้าใจอันดีระหว่างรัฐสภา 

กับประชาชน
7) การกระจายข ้อม ูลข ่าวสารเพ ื่อการส ่งเสร ิมสน ับสน ุนในการเผยแพร่ และให ้ 

การดีกษาแก่ประชาชนเกี่ยวกับการปกครองระบอบประชาธิปไตยอันมีพระมหากษัตริย์ทรง 
เป็นประมุข...,,
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จึงเห็นได้ว่า โดยตัวบทกฎหมายเองก็ได้ให้ความสำคัญกับเนื้อหาของสื่อ โดยมีประเด็น 
เกี่ยวกับสาระประโยชน์อยู่ในสำตับต้น ทั้งนี้เพื่อสื่อจะได้ทำหน้าที่ให้สาระประโยชน์กับประชาชน 
ได้ในสัดส่วนที่เพียงพอ และเหมาะสม

ในส่วนขององค์กรสื่อก ็เช ่นกัน ได้ม ีการปรับนโยบายต่าง  ๆ เพ ื่อให้สอดคล้องกับตัวบท 
กฎหมายมากขึ้น กล่าวคือให้ความสำคัญต่อรายการที่ม ีสาระประโยชน์รวมถึงมีการปรับเปลี่ยน 
บุคลากรให้เหมาะสมมากขึ้นด้วย ดังจะเห็นตัวอย่างได้จากการเปลี่ยนแปลงครั้งใหญ่ขององค์การ 
สื่อสารมวลชนแห่งประเทศไทย (อ.ส.ม.ท.) ในปลายปี พ.ศ. 2542 ที่ผ่านมา

ช่อง 9 อ.ส.ม.ท. ได้มีการปรับผังรายการครั้งใหญ่ เมื่อต้นปี พ.ศ. 2543 โดยการนำของ 
ผู้อำนวยการคนใหม่ดร.สรจักรเกษมสุวรรณตั้งแต่ว ันท ี่ 1 พฤศจิกายนพ.ศ. 2542 เป็นต้นมา 
ท ั้งน ื้เพ ื่อ เป ็น การต อ บ ส น องต ่อ  พ ระราชบ ัญ ญ ัต ิฉบ ับใหม ่ ใน ก ารม ุ่งน ำ เส น อ เน ื้อ ห าท ี่ม ี 
สาระประโยชน ก์ ับผู้ซมอย่างแท้จริง กอปรก ับนโยบายต ั้งเด ิมของช ่อง9 อ.ส.ม.ท. ท ี่เน ้นการ 
นำเสนอในเร ื่องข ่าวสาร และให้ความรู้ท ี่เป ็นสาระประโยชน์แก'ประชาชน ทั้งน ี้ได ้ม ีการสลับ 
โยกย้ายรายการต่าง  ๆ รวมถึงการเพิ่มรายการใหม่  ๆ ที่มีสาระประโยชน์เข้ามา และหนึ่งในจำนวน 
นั้น ก็มีรายการประ๓ ทสารคดีรวมอยู่ด้วย

รายการสารคดี (Documentary) หมายถึง รายการที่ม ีเจตนาเบื้องต้นเพ ื่อรายงานเรื่องที่ 
เป็นความจริง มิใช่เกิดจากจินตนาการ เรียบเรียงอย่างสละสลวย โดยเน้นองค์ประกอบของความ 
สนใจของมนุษย์มากกว่า องค์ประกอบของความสด และมีวัตถุประสงค์เพื่อให้ ความรู้ความผ่อน 
คลายต่อผู้รับซมในเวลาเดียวกัน

รายการสารคดี ถ ือเป็นรายการประเภทหนึ่งท ี่ม ุ่งเน้นการนำเสนอสาระความรู้อย่างเต็ม 
เปียม สารคดีถือเป็นเครื่องตอบสนองความอยากรู้อยากเห็นของผู้ซม เพื่อที่จะให้รายละเอียดของ 
ข่าว หรือเล ่าเร ื่องราวท ี่น ่าสนใจให ้ผ ู้ฟ ังได ้ร ู้ได ้เข ้าใจอย ่างแจ ่มแจ ้ง จ ุดท ี่ทำให ้รายการสารคด ี 
แตกต่างจากรายการประเภทอื่น  ๆ ก็คือสารคดีจะมุ่งนำเสนอเนื้อหา หรือประเด็นใดประเด็นหนึ่ง 
อย่างลึกขึ้งเพียงเรื่องเดียวเท่านั้น แต่วิธีการนำเสนอ (Program  Presentation) อาจมีได้หลายแบบ 
(Variety) คละกันไป (จุม'พล รอดคำดี, 2525 อ้างในอรทัย รุจิราธร, 2541)
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ในประเทศไทยเอง รายการประเภทสารคดียังถือว่าไม่ค่อยแพร่หลายทั้งในด้านของผู้ผลิต 
และผู้ชมเท่าไรนัก สาเหตุหลักมาจากเงินทุนที่ต้องการค่อนข้างมากในการผลิต รวมถึงระยะเวลาที่ 
ต้องใช้ในการถ่ายทำ อีกทั้งปริมาณของผู้สนับสนุนรายการก็มีไม่เพียงพอ และเอื้ออำนวยต่อการ 
ผลิตและระดับคุณภาพของรายการจึงเป็นเหตุให้ผู้ผลิตขาดแรงจูงใจที่จะผลิตรายการประ๓ ท น ี้

รายการสารคดีที่ใด้รับความชื่นชอบจากผู้ชมส่วนใหญ่ ม ักจะเป็นรายการสารคดีท ี่ผลิต 
จากต ่างประเทศ และได ้ร ับการยอมรับโดยท ั่วไปอย ่างกว ้างขวาง ฟ น  รายการสารคด ีของ 
Discovery Channel เป็นต้น ซึ่งสถานีโทรทัศน์ท ี่นำเสนอรายการประเภทนี้ม ักจะปรากฏอยู่ใน 
รูปแบบของสถานีโทรทัศน์ประเภทบอกรับเป็นสมาชิก หรือ Cable TV ทำให้ไม่ใช่ท ุกคนที่จะมี 
โอกาสรับชมรายการประเภทนี้ได้

ช่อง 9 อ.ส.ม.ท. ร่วมกับ บริษัท เน็กซ์สเตป จำกัด ได้นำรายการสารคดีคุณภาพระดับโลก 
ที่ได้รับการคัดเลือกแล้วจากเนชั่นแนล จีโอกราฟทิเค (National Geographic) เพื่อเผยแพร่ให้ 
ประชาชนทั่วไปได้ชม ภายใต้ชื่อรายการ "สำรวจโลกกับ National Geographic"

รายการ ’’สำรวจโลกกับ National Geographic" ออกอากาศทางสถานีโทรทัศน์ช่อง 9 
อ.ส.ม.ท. เป็นประจำทุกวันจันทรัถืง วันศุกร์ ว ันละ3 0 นาที ในช ่วงเวลาประมาณ21.00น.-21.30 
น. เริ่มออกอากาศครั้งแรกตั้งแต่วันที่ 25 มกราคม พ.ศ. 2543 เป็นต้นมา โดยมีกลุ่มเป้าหมายหลัก 
คือ ผู้ชมอายุ 20-45 ปี ทั่วประเทศ ที่สนใจเบื้องหลังการค้นพบใหม่  ๆ ทางวิทยาศาสตร์ภ ัยพิบ ัต ิ 
ชีวิตลัตว์ที่หาดูได้ยาก สาระประโยชน์ที่ให้ความสนุกสนานเพลิดเพลิน

สถาบัน เนชั่1นแนล จีโอกราฟพีค (National Geographic Society) เริ่มก่อตั้งขึ้นเมื่อปี 
พ.ศ. 2431 (ค.ศ. 1888) และได้กลายมาเป็นองค์กรเพ ื่อการดีกษา และค้นคว้าวิจ ัยทาง
วิทยาศาสตร์ท ี่ไม ่หวังผลกำไรท ี่ใหญ ่ท ี่ส ุดในโลก จ ุดมุ่งหมายและภารกิจหลักของสถาบันฯ คือ 
“การเพิ่มพูนและเผยแพร่ความรู้ทางด้านภูมิศาสตร์

จนถึงทุกวันนี้ ทางสถาบันฯ ก็ยังคงดำเนินการในการสำรวจค้นคว้า ในทุกแง่ม ุมของโลก 
มนุษย์ และปัจจัยต่าง  ๆที่เกี่ยวข้อง และให้ความรู้ก ับผู้คนทั่วโลกผ่านทางลื่อต่าง  ๆไม่ว่าจะเป็น 
หนังสือ นิตยสาร แผนที่ อินเตอร์เนต ซีดีรอม เทปวีดีโอ และรายการโทรทัศน์ และจากการทุ่มเท 
และให้ความสำคัญกับคุณภาพ และข้อมูลที่ถูกต้อง การมีส่วนร่วมอย่างแท้จรืงกับการสำรวจและ 
ค ้นคว้าทางวิทยาศาสตร์การร่วมงานกับนักวิทยาศาสตร์ และผู้ผลิตภาพยนตร์สารคดีชื่อดังทั่ว
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โลก ปัจจัยเหล่านี้ทำให้รายการสารคดีทางโทรทัศน์ของ เนชั่นแนล จีโอกราฟทิเค เป็นที่นิยมอย่าง 
รวดเร็ว

ผู้ชมจะได้รับชมการสำรวจผจญภัย การค้นคว้าวิจัยทางวิทยาศาสตร์ของจริง เหมือนกับ 
ได ้ร ่วม ผ จ ญ ภ ัย ไป ก ับ เห ต ุก ารณ ์น ั้น ๆ  รายการของ เนช ั่นแนล จ ีโอกราฟท ิเค  (National 
Geographic) นำเสนอสาระบ ันเท ิง ความรูท ี่ไร ้ข ีดจำกัด ความจริงอ ันน ่าพ ิศวง และเรื่องราว 
ความสัมพันธ์ระหว่างมนุษย์ธรรมชาติ และกาลเวลา ผ่านทางโทรทัศน์ที่ จากดินแดนเร้นสับใต้ 
สมุทรถึงใจกลางป่าดงดิบที่แวดล้อมไปด้วยสิ่งมีชีวิตที่ผู้ชมไม่เคยเห็นมาก่อนจากการเสี่ยงชีวิตเข้า 
ไปในดินแดนที่บ ังไม ่เคยม ีใครสำรวจมาก่อน ถึงภาพความงาม และความน่าสะพรึงกล ัวของ 
ธรรมชาติรอบโลก และเรื่องราวอ ื่น   ๆ ท่ีผู้'ชม'จะตื่นตะลึงกับสถานที่ที่'ไม ่เคยเห็น กับผู้คนที่ไม่เคยพบ 
มา และสิ่งมีชีวิตที่ไม่มีโอกาสได้เห็นได้สัมผัส

''รายการสารคดีช ุดน ี้ด ังมาก คนนิยมชมชอบ เพราะเป ็นเร ื่องท ี่ม ีสาระและม ี 
ประโยชน์รวมทั้งภาพที่ถ่ายทำออกมาก็สวยงามจริง  ๆ ที่ผ่านมาไปอยู่ในเคฒิ้ล ทีวี ทำให้ 
โอกาสของคนที่ไม ่ได ้ต ิดต ั้งเคฒ ิ้ลหายไป ช่อง 9 จ ึงกระโดดเข ้ามาตรงช ่องว ่างตรงน ี้” 
ผู้อำนวยการช่อง 9 กล่าวเสริม (บทสัมภาษณ์ ดร.สรจักร เกษมสุวรรณ, นสพ . ผ ู้จัดการราย 
ส ัปดาห ์27 ธันวาคม พ.ศ. 2542:21)

สำหรับวัตถุประสงค์หลักของรายการ “สำรวจโลกกับ National Geographic" ในประเทศ 
ไทยนั้น มุ่งหมายให้ผู้ชม โดยเฉพาะกลุ่มนักดีกษา ได้ใช้รายการ National Geographic นี้เป็น 
เสมือนหนังสืออ่านนอกเวลา (Outside Reading) เพื่อเป็นที่ค ้นคว้าหาความรู้ใหม่  ๆ เป็นแหล่ง 
ความรู้เพิ่มเติมจากบทเรียนที่เรียนอยู่ นอกเหนือจากการรับชมเพื่อความบันเทิง เพราะเนื้อหาของ 
รายการจะเป็นการให้ความรู้ในสิ่งใหม่  ๆที่สือออกมาให้รับชมได้โดยไม่รู้สึกว่าน่าเบื่อ และรายการ 
บ ังเหมาะกับกลุ่มผู้ชม พ่อบ้าน แม่บ้าน ท ี่จะใช ้เป ็นแหล่งความรู้ใหม่  ๆ เพ ื่อเสริมสร้างความรู้ 
นอกเหนือจากประสบการณ์ในชีวิตประจำวัน

ทั้งนี้ทางบริษัท เน็กซ์สเตป จำกัด ผู้ได้รับลิขสิทธิ้จาก National Geographic ได้ม ีการ 
ดัดแปลงในการผลิตซํ้ารายการขึ้นมาใหม่โดยไม่ให้กระทบถึงเนื้อหาหลักของสารคดีเพื่อให้เหมาะ 
กับผู้ชมซึ่งเป็นคนไทย เช่น มีการแปลบทบรรยายเป็นภาษาไทย ทำให้สะดวกในการรับซม จาก 
เดิมซึ่งผู้ชมล่วนใหญ่ค่อนข้างลำบากในการรับชมรายการสารคดีดังกล่าว เพราะออกอากาศเป็น 
ภาษาอังกฤษ
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นอกจากนี้ ทางรายการได ้ม ีการเพ ิ่มพ ิธ ีกรคนไทยเข ้าไปในรายการ ซ ึ่งน ับต ั้งแต ่เร ิ่ม  
ออกอากาศ ก็ได้คุณปรมี แสวงรุจน์ เป็นผู้ดำเนินรายการมาตลอด โดยพิธีกรจะมีโอกาสเข้าไปพูด 
เสริมในระหว่างแต่ละช่วงของรายการเพื่อให้ข้อมูลความรู้เพิ่มเติม รวมถึงบริบทแวดล้อมที่ใกล้ตัว 
ของคนไทย ซึ่งนับว่าเป็นประโยชน์โดยตรงต่อผู้ชมคนไทย อีกทั้งยังทำให้คนไทยรู้ส ึกคุ้นเคยกับ 
รายการ และสร้างความรู้สึกใกล้ชิดมากกว่าที่จะเป็นรายการที่ผลิตมาจากต่างประเทศอีกด้วย

อีกประเด็นที่น์าจับตามองก็คือ ช่วงเวลาออกอากาศของรายการ “สำรวจโลกกับ National 
Geographic" นั้นอยู่ในช่วงของเวลาไพร์มไทม์พอดี ซึ่งก็เป็นที่รู้ก ันดีว่าช่วงเวลานี้เป็นช่วงเวลาที่มี 
การแข่งขันกันระหว่างสถานีมากที่ส ุด เพราะกลุ่มผู้ชมจะมีอัตราการเปิดรับลื่อในช่วงนี้มากกว่า 
ช่วงอื่น ๆ

หลังจากรายการชุด “สำรวจโลกกับ National Geographic" เริ่มออกอากาศได้ไม่นาน 
ปรากฏว่าได้รับการตอบรับจากผู้ชมเป็นอย่างดีจากทั่วประเทศ ทั้งนี้สามารถยืนยันได้จาก การจัด 
อันตับผู้ชมรายการช่อง 9 ในรอบหลายปี การจัดอันตับผู้ชมรายการช่อง 9 ที่มีผู้ชม 5 อันตับแรก 
ในช่วงต้นเดือนกรกฎาคม 2543 ปรากฏว่า 2 รายการ'ช่วง'ไพร์มไ'ทม์คือ รายการสำรวจโลกกับเนชั่น 
แนล จีโอกราฟทิเค ติดอันตับ 1 และรายการทีวีแซมเปียนไทยแลนด์อันดับ 3 ส่วนอันดับ 2 คือ 
คอนเสิร์ตเวทีไท มีผู้ชมก1ว่า 2.3 ล ้านคนอ ันต ับ4 ดร.สลัมป็ กว่า 1.7 ล้านคนอันดับ 5 เกมโซน 
กว่า 1 .6ล้านคนจะเห็นได้ว่าช่วงไพร์มไทม์ประสบความสำเร็จอย่างดี

จากปรากฏการณ์ตังกล่าวช่อง 9 แสดงผลสำรวจจาก เอซ ีน ีลเส ืน ชี้คนดูทีวีหันมองหา 
รายการที่มีสาระมากขึ้น "สรจักร" ระบุหลังปรับผังรายการช่วงไพร์มไทม์เรทติ้งเพิ่มขึ้นทุกรายการ 
โดยเฉพาะรายการสำรวจโลกกับ เนชั่นแนล จีโอกราฟทิเค ขึ้นอันตับ 1 รายการยอดฮิต ที่สามารถ 
ดึงส่วนแบ่งผู้ชมจากละครภาคคํ่าได้ซึ่งม ีผู้ชมสูงสุดถึง 2.7 ล้านคน และถือเป็นรายการที่ม ีผู้,ชม 
สูงสุดของช่อง 9 (นสพ.กรุงเทพธุรกิจ, 26 กรกฎาคม พ.ศ. 2543:6)
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อ ัต ร า ผ ู้ซ ม แ ต ่ล ะ ส ถ า น ีช ่ว ง ว ัน จ ัน ท ร ์- ศ ุก ร ์ เ ว ล า  2 1 .0 0  
น . เ ด ือ น  พ.ค . - ม ิ.ย . ( 4 ส ัป ด า ห ์)

แผนภาพที่ 1 กราฟแสดงอัตราผู้ชมแต่ละสถานีช่วงวันจันทร์-ศุกร์เวลา 21.00น.
ระหว่างเดือนพถุษภาคม ถึงมิถุนายน พ.ศ. 2542

เป ็นท ี่น ่าสนใจอย่างย ิ่งว ่า พถ ุต ิกรรมการบรโภคของคนดูได ้เปล ี่ยนไปจากเด ิม เมื่อมี 
“ทางเล ือกไหฝ" ของรายการ เข้ามาตอบสนองคนดูที่ด ้องการรายการที่ม ีลาระประโยชน์อย่าง 
แท้จริง

ในช่วงเดือนกุมภาพันธ์พ.ศ. 2544 ทางรายการสำรวจโลกกับ เนชั่นแนล จีโอกราฟทิเค ได้ 
มีการเปลี่ยนชื่อรายการมาเป็น “สำรวจโลก" หรือ “New Explorer" เพื่อความเหมาะสมอีกทั้งยังให้ 
ผู้ชมสามารถจำชื่อรายการได้ง่ายขึ้น ขณะที่เนื้อหารายการยังคงรูปแบบเดิมอยู่

รายการ “สำรวจโลก,’ ได้ม ีการเปิดโอกาสสำหรับผู้ซมทางบ้านให้เขียนจดหมาย และส่ง 
อ ีเมล ์ เพ ื่อต ิชมรายการ ช ื่งก ็ได ้ร ับการตอบสนองจากผ ู้ซมรายการเป ็นอย ่างด ีตลอดมา และ 
น ับต ั้งแต ่รายการเร ิ่มออกอากาศก ็ม ีท ั้งจดหมาย ไปรษณ ียบ ้ตร และอ ีเมล ์ตอบกล ับมาอย ่าง 
มากมายไม่ขาดสาย
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ด้วยเหตุนี้เอง จึงสะท้อนให้เห็นว่า ป ัจจัยเก ื้อหนุนอีกประการหนึ่งท ี่มองข้ามไม่ได ้ ก็คือ 
ผู้ชมสื่อในปัจจุบันนั่นเองที่มีการตื่นตัวในการแสวงหาความรู้จากสื่อ โดยมีความพยายามในการมี 
ปฎิส ัมพันธ์ก ับสื่อมากขึ้น และไม ่ใช ่หน ้าท ี่ของผ ู้ชมที่จะคอยรอรับสื่ออยู่ฝ ่ายเด ียวอีกต ่อไป แต่ 
ในทางกสับกัน ผู้ชมมีลิทธึ๋ที่จะเลือกรับชมสื่อ และเรียกร้องข้อมูลความรู้ท ี่ต ัวเองมีความสนใจได้ 
รวมทั้งม ีปฎิส ัมพ ันธ์ก ับรายการนั้น  ๆ อีกด้วย ส ิ่งเหล่าน ี้ล ้วนเป ็นปฏิก ิร ิยาที่เก ิดขึ้นหลังจากการ 
รับซมรายการทั้งลิ้น

และด้วยเหตุนี้ ผู้วิจัยจึงมีความสนใจต่อกระบวนการสร้างสรรคํในการผลิตชํ้าของรายการ 
'’สำรวจโลก” ว่ามีวิธีการอย่างไรเพื่อทำให้รายการเหมาะสมกับผู้ชมคนไทย รวมถึงปฏิกิริยาที่เกิด 
ขึ้นกับผู้ชมหลังจากรับซมรายการดังกล่าวว่าเป็นอย่างไรบ้าง โดยได้กำหนดปัญหานำการวิจัยไว้ 
ด ังร ้ 1
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ปัญหานำการวิจัย

1. การดัดแปลงในการผลิตซํ้าของรายการ "สำรวจโลก" เพื่อผู้ชมคนไทยมีวิธีการอย่างไร
2. การตอบสนองของผู้ชมที่มีต่อรายการ “สำรวจโลก', เป็นอย่างไรบ้าง

วัตถุประสงค์

1. เพื่อสืกษาการดัดแปลงในการผลิต:ชํ้าฃองรายการ “สำรวจโลก" เพื่อผู้ชมคนไทย
2. เพื่อสืกษาการตอบสนองของผู้รับสารที่มีต่อรายการ “สำรวจโลก”

ข้อสันนิษฐาน

1. การดัดแปลงในการผลิตซํ้าฃองรายการ “สำรวจโลก" มีความจำเป็นสำหรับผู้ชมคนไทย 
เนื่องจากเป็นการนำเสนอชํ้าข้ามวัฒนธรรม

2. การดัดแปลงในการผลิตซํ้าฃองรายการ “สำรวจโลก,, ไม ่ได ้เป ็นไปโดยเสร ี เนื่องจากมี 
ข้อจำกัดทางเงื่อนไข และสัญญาจากผู้ให้ลิฃสิทธิ้ซ ึ่งเป็นตัวกำหนดขอบเขตของการผลิต 
ซ้ํา

3. การด ัดแปลงในการผลิตซ ํ้าฃองรายการ “สำรวจโลก,, ส ่งผลให ้ผ ู้ร ับสารม ีความสนใจ 
รายการมากขึ้น

ขอบเขตการวิจัย

1. การวิจัยครั้งนี้ผู้วิจัยมุ่งที่จะสืกษาการดัดแปลงในการผลิตซํ้า และการตอบสนองของผู้รับ 
สาร โดยผ่านรายการ “สำรวจโลก” ทางช่อง 9 อ.ส.ม.ท. เท่านั้น

2. การตอบสนองจากผู้รับสารในการวิจัยครั้งนี้ เป็นการสืกษาข้อมูลมาจากการตอบกสับของ 
ผู้ชมรายการ “สำรวจโลก,, ผ่านทางจดหมาย ไปรษณียบัตร โทรสาร และอีเมล์ เท่านั้น
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นิยามศัพท์

รายการ “สำรวจโลก'’ หมายถึง ร า ย ก า ร ส า ร ค ด ีเช ิง ค ว า ม ร ู้ท ี่อ อ ก อ า ก า ศ ท า ง  
สถานีโทรทัศน์ซ่อง 9 อ.ส.ม.ท. ท ุกวันจันทร์ถ ึงวันศุกร์ 
เวลา21.00น . - 21.30น.

การดัดแปลง หมายถึง การปรับแต่งรูปแบบและวิธ ีการนำเสนอรายการสาร 
คดีต้นฉบับจากต่างประเทศ เพื่อตอบสนองต่อผู้ชมคน 
ไทย

การผลิตชํ้า หมายถึง การถ่ายทอดความหมาย หรือความคิดของเนื้อหา 
สารเดิม โดยการ'นำเสนอซํ้า ผ่านการดัดแปลงรูปแบบ

การตอบสนองของผู้รับสาร หมายถึง ปฏ ิก ิร ิยาตอบกล ับของผ ู้ซมท ี่ม ีต ่อรายการ “สำรวจ
โล ก ” ผ ่านทาง จดหมาย ไปรษณ ียบ ัตร และ Web 
board
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ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ

1. เพื่อเป็นแนวทางในการพัฒนาวิธีการ การดัดแปลงในการผลิตซํ้าฃองรายการนำเข้าจาก 
ต่างประเทศ เพื่อให้เหมาะสมกับความต้องการ และความชื่นชอบของผู้ซมรายการ

2. เพ ื่อ น ำไป ใช ้เป ็น แน วท างใน ก ารพ ัฒ น า ป ร ับ ป ร ุงแ ก ้ไข ว ิธ ีก า รน ำ เส น อ รา ย ก า ร  
(Presentation) ประเภทสาระความรู้ ให ้ม ีประสิทธิภาพและเหมาะสมกับกลุ่มผ ู้ร ับสาร 
มากยิ่งขึ้น

3. เพื่อเป ็นแนวทางในการปรับปรุงเกณฑ์การวัดปฏิก ิร ิยาการตอบสนองของผู้ชมรายการ 
โทรทัศน์ในรูปแบบอื่น ๆ
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