
บทที่ 5

กระบวนการและปัจษัยในการจดรายชั๊เอเพลงของ 

สถานีเพลงกลุ่มต้วอย่างในเครือบริษ ัทยู แอนด์ ไอ คอเปอเรช ั่น  จำกัด

ประวัติความเป็นมาของบริษัทยู แอนด์ ไอ คอร์ปอเรซ่ํน จำกด

บริษัทยู แอนด์ ไอ คอร์ปอเรช่ัน จำกัด หน่ึงในบริษัทในเครือบีอีซี เวิล์ด จำกัด 
(มหาชน) เร่ิมดำเนินการเม่ือ พ.ศ. 2537 โดยผลิตรายการวิทยุรายการแรกคือ "Eazy F.M.” และ 
หลังจากนิ’นไม่นาน บริษัทยู แอนด์ไอ คอร์ปอเรช่ัน จำกัด ก็ได้ขยายสายงานวิทยุ โดยการf t ดม 
ทุนและเปิดรายการวิทยุตามมาอีกหลายรายการ

รายการวิทยุของบริษัทยู แอนด์ ไอ คอร์ปอเรซ่ัน จำกัด เป็นรายการท่ีเล่นเพลง 
สากลล้วน เพ่ือหวังท่ีจะจับตลาดนักฟังเพลงลากล ซ่ึงนับวันร่ิมมีการเพ่ิมมากข้ึน ภายหลังจากท่ี 
สภาวะของลังคมเปล่ียนไป บวกกับล่ือและค่ายเพลงสากลท่ีก่อต้ังข้ึนมากมายในไทย และมีการ 
นำเสนอเพลงหรือรายการภาษาอังกฤษมากข้ึน

นับเป็นเวลาเกือบ 10ปีท่ีบริษัทยู แอนด์ไอ คอร์ปอเรช่ัน จำกัดได้จับตลาดเพลง 
สากลอย่างต่อเน่ือง และเป็นบริษัทท่ีมีรายการเพลงลากลท่ีมีนักจัดรายการพูดภาษาอังกฤษมาก 
ท่ีสุดมาเป็นเวลายาวนาน ซ่ึงน่ึก็คือข้อแตกต่างท่ีชัดเจนท่ีลุดของบริษัทยู แอนด์ ไอ คอร์ปอเรช่ัน 
จำกัด ถ้าเปรียบเทียบกับบริษัทวิทยุอ่ืนๆ

รายการวิทยุในเครือบริษัทยู แอนด์ไอ คอร์ปอเรซ่ัน จำกัด

ในปัจจุบัน บริษัทยู แอนด์ไอ คอร์ปอเรช่ัน จำกัด มีรายการวิทยุท้ังหมด 3 ราย 
การ ซ่ึงท้ัง 3 รายการเป็นรายการเพลงสากล ดังน้ี

1. รายการ FMX (95.5 F.M)

2. รายการ Smooth F.M. (105.0 F.M.)

3 .  ร า ย ก า ร  E a z y  F .M .  ( 1 0 5 . 5  F .M .)
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ส่วนรายการในเครือบริษัทยู แอนด์ ไอ คอร์ปอเรซ่ัน จำกัด ท่ีเป็นกลุ่มตัวอย่าง 
ลำหรับงานวิจัยช้ินน้ี มีตังน้ี

1. รายการ FMX (95.5 F.M.)

รูปแบบรายการ

รายการวิทยุเพลงฮิตท่ีมีการเล่นเพลงสากลตลอดท้ังวัน และได้วางจุดยืนของ 
คล่ืนให้เป็นรายการเพลงสากลอันตับหน่ึงของกรุงเทพฯ (Bangkok's Number One) ดำเนินราย 
การโดย ดีเจ ท่ีพูดภาษาอังกฤษล้วน

แนวคิดหลักในการเล่นเพลงของรายการคือ เล่นเพลงท่ีกำลังได้รับความนิยม 
หรือเพลงฮิตเท่าน้ัน โดยไม่เน้นท่ีการพูดคุยของดีเจ เพราะดีเจ1จะเปรียบเสมือนผู้ดำเนินรายก'’รท่ี 
มีหน้าท่ีเล่นเพลง และให้ข้อมูลเก่ียวกับเพลงแบบลัน  ๆ กระชับ เท่ห์ๆ  เพ่ือไห้โดนใจกลุ่มคนฟังท่ี 
เป็นวัยรุ่นเสียส่วนใหญ่ นอกจากน้ี รายการ FMX ถือว่าเป็นรายการเพลงท่ีไม่เน้นเร่ืองของ
กิจกรรมนอกสถานท่ีเท่ากับรายการวิทยุอ่ืน  ๆ และก็เป็นรายการเดียวในเมืองไทยท่ีอยู่ในรูปแบบ
ของ CHR (Contemporary Hit Radio) เพลงสากล

กลุ่มเป้าหมาย

- วัยรุ่นชาย-หญิง อายุ 18-24 ปี(กลุ่มเป้าหมายหลัก)

- วัยรุ่นชาย-หญิง อายุ 12-17 ปี(กลุ่มเป้าหมายรอง)

ตารางการจัดรายการวิทยุ F.M. 95.5 MHz.

จิ'นทร่ -  ศุกร่

05 .00- 10.00น. อสิทธิ้ วัชรพฤกษ์

10 .00 -13 .00น. Jennifer รน

13 .00 -17 .00น. พัชรินทร์ โกวัทนา

17 .00 -21 .00น. Richie Oliver

21 .00 -02 .00น. ออสก้าร์ จิตรมิตร
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2. รายการ Eazy F.M. (105.5 F.M.)

รูปแบบรายการ

รายการ Eazy F.M. เป็นรายการเพลงสากลฟังสบาย  ๆ ท่ีเน้นการเล่นเพลงท่ีผู้'ฟัง 
คุ้นหู และไพเราะตลอดเวลา ดำเนินรายการโดยนักจัดรายการท่ีพูดภาษาไทย ซ่ือของรายการก็ 
บ่งบอกว่าเป็นรายการทีฟังง่าย  ๆไม่ยาก สบายๆ  ส่วนเพลงสากลท่ีนำมาเล่นก็มีความหลากหลาย 
ท้ังใหม่และเก่า แต่จะเป็นเพลงท่ีผู้ฟังรู้จักท้ังส้ิน

รายการ Eazy F.M. ถือว่าเป็นรายการเพลงทางวิทยุรายการแรกของบริษัทยู
แอนด์ ไอ คอร์ปอเรซ่ัน จำกัด ท่ีอายุเกือบจะครบ 10 ปี ด้วยประสบการณ์ท่ีมีมายาวนาน ทำให้ 
รายการ Eazy F.M. เป็นหน่ึงในบรรดาผู้นำของรายการเพลงสากลฟังสบายทางวิทยุ

กลุ่มเป้าหมาย

- ซาย-หญิงวัยเรียน วัยทำงาน อ า ย ุ1 8 -3 5 ปี

ตารางการจัดรายการวิทยุ F.M. 105.5 MHz,

จ ินทร ่ -  ศ ุกร่

06 .00 -10 .00น. ผุลดี โสรัต

10 .00 -13 .00น. นรุตม่ สนธนรากุล

13 .00 -16 .00น. คัมภีร์ วงคันาค

16.00 -20 .00น. ราเชนทร่ ชุมลาย ณ อยุธยา

2 0 . 0 0 - 2 4 . 0 0 น. ธ าน ี ภ ีร ิเจ ร ิญ
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โครงสร้างของบริษัทยู แอนด์ ’เอ คอร์ปอเรซ่ัน จำ?าด

โครงสร้างของบริษัทยู แอนด์ ไอ คอร์ปอเรช่ัน จำกัด มีความคล้ายกับบริษัท 
เอ-ไทม์ มีเดีย จำกัด หลายประเด็น เพราะบริษัทยู แอนด์ ไอ คอร์ปอเรช่ัน จำกัด ก็เป็นบริษัท 
ในเคริอของบริษัทส่ือรายใหญ่อย่าง บีอีซี เวิล์ด เช่นเดียวกัน

แผนภาพท่ี 7 : โครงสร้างบริษัท ยูแอ,นดไอ คอร์'ปอเรช่ั'น
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น่าสังเกตว่า ilงแม้โครงสร้างบริษัทยู แอนด์ ไอ คอร์ปอเรช่ัน จำกัด จะมีความ 
คล้ายกับบริษัทเอ-ไทม์ มีเสีย จำกัด แต่นอกจากนโยบายของบริษัทจะต่างกันแล้ว แรงกดดันจาก 
รอบข้างก็ต่างเช่นกัน

การบริหารงานของบริษัทยู แอนด์ ไอ คอร์ปอเรซ่ัน จำกัด ก็เป็นไปในรูปแบบ 
ของบนล่าง (Top-Down Management) ซ่ึงผู้ท่ีอยู่ส่วนบนของโครงสร้างจะเป็นผู้กำหนดนโยบาย 
หรือคำลังมาให้ผู้ท่ีอยู่เบ้ืองล่างปฎิบ้ติตาม

ส่ิงท่ีน่าสนใจเก่ียวกับบริษัทยู แอนด์ ไอ คอร์ปอเรช่ั'น จำกัด คือ บริษัทน้ีไม่ได้ 
รับแรงกดดันจากบริษัทแม่เท่าไรนักในแง่ของการเล่นเพลง เพราะบีอีชี เไล์ด ก็ไม่ได้มีค่ายเพลงท่ี 
ต้องคอยดูแลเหมือนอย่าง GMM Grammy แต่ก็ไม่ได้หมายความว่าบริษัทยู แอนด์ ไอ คอร์ปอ 
เรช่ั’น จำกัด จะไม่ได้รับแรงกดดันเลย

ในเม่ือบริษัทบีอีซี เวิล์ด คือ เจ้าของสถานีโทรทัศน์ (ช่อง 3) และเป็นเจ้าของธุรกิจ 
คอนเสิร์ตเช่นกัน แรงผลักดันท่ีบริษัทยู แอนด์ ไอ คอร์ปอเรช่ัน จำกัด มักจะได้รับก็คือ เร่ืองราว 
ของการช่วยประชาสัมพันธ์รายการหรือคอนเสิร์ตมากกว่า ซ่ึงก็ไม่ได้เก่ียวข้องมากนักกับการเล่น 
เพลงของรายการเพลงต่าง  ๆเพ่ือผู้ฟังเพลงสากล ซ่ึงก็มีจำนวนจำกัด

และด้วยความท่ีผู้ฟังมีจำนวนจำกัด แรงกดดันท่ีตามมาอย่างมากก็คือ แรงกด 
ดันจากผู้สนับลนุนท่ีอาจมีเง่ือนไขในการซ้ือส่ือ เพราะการสนับสนุนรายการของบริษัทยู แอนด์ 
ไอ คอร์ปอเรช่ัน จำกัด อาจทำให้โฆษณาไม่เข้าถึงผู้บริโภคหลายกลุ่มนัก

นอกเหนือจากน้ัน บริษัทยู แอนด์ ไอ คอร์ปอเรช่ัน จำกัด ถือว่าเป็นอีก 
หน่ึงบริษัทท่ีจะได้รับความกดดันอย่างมากจากค่ายเพลงสากลต่าง  ๆ เพราะทุกรายการของบริษัท 
ยู แอนด์ ไอ คอร์ปอเรช่ัน จำกัด เป็นรายการเพลงสากล จึงทำให้ค่ายเพลงเหล่าน้ีมองยู แอนด์
ไอ ว่าเป็นช่องทางออก (outlet) ลำหรับเพลงสากลเหล่าน้ัน

น่าสังเกตที่ว่าถึงแม่โครงสร้างบริษัท ยู แอนด์ไอ จะมีความคล้ายกับ บริษัท 

เอ -  ไทม ์ม ีเส ีย แต่นอกจากนโยบายของบริษัทจะต่างกันแล้วแรงกดดันจากรอบข้างก็ต่างเช่นกัน
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การบริหารงานของบริษัท ยู แอนด์ ไอ ก็เป็นไปในรูปแบบของบนล่าง (TOP -  

DOWN MANAGEMENT) ซึ่งผู้ที่อยู่ล่วนบนของโครงสร้างจะเป็นผู้กำหนดนโยบายหรือคำลังมาให้ 

ผู้ท ี่อยู่เบ ื้องล่างปฏิบัต ิตาม

สิ่งที่น่าสนใจเกี่ยวกับบริษัท ยู แอนด์ ไอ คือ บริษัทนี้ไม่ได้รับแรงกดดันจากบริษัท 

แม่เท่าไร ในแง่ของการเล่นเพลง เพราะบีอีซีเวิลด์ก็ไม่ได้มีค่ายเพลงที่ต้องคอยดูแลอย่าง GMM 

GRAMMY แต่ก็ไม่ได้แปลว่าบริษัท ยูแอนดํไอจะไม่ได้รับแรงกดดันเลย

บีอีซ ีเวิลด์ ผู้ฟังเพลงลากล

ในเม่ืองบริษัท บีอีชีเวิลด์ คือเจ้าของสถานีโทรทัศน์ (ช่อง 3) และเป็นเจ้าของธุรกิจ 
คอนเสิร์ตเช่นกัน แรงผลักดันท่ี ยู แอนด์ไอ มักจะได้รับคือเร่ืองราวของการช่วยประชาสัมพันธ์ ราย 
การหรือ Concert มากกว่าร่ึงก็ไม่ได้เก่ียวข้องมากนักกับการเล่นเพลงของรายการ เพลงต่าง  ๆ เพ่ือ 
ผู้ฟังเพลงสากลซ่ึงก็มีจำนวนจำกัด

และด้วยความท่ีผู้ฟังมีจำนวนจำกัด แรงกดดันท่ีตามมาอย่างมาก็คือ แรงกดดัน 
จากผู้สนับลนุนท่ีอาจมีเง่ือนไขในการช้ือส่ือเพราะการสนับสนุนรายการของบริษัท ยู แอนต์ ไอ 
อาจทำให้โฆษณาไม่เข้าถึงผู้บริโภคหลายกลุ่ม

นอกเหนือจากนัน บริษัท ยู แอนด์ไอ ถือว่าเป็นอีกหน่ึงบริษัทท่ีจะได้รับความกด 
ดันอย่างมากจากค่ายเพลงสากลต่าง  ๆ เพราะทุกรายการของบริษัท ยู แอนด์ไอ เป็นรายการเพลง 
สากลจึงทำให้ค่ายเหล่าน้ีมอง ยู แอนด์ไอ ว่าเป็นทางออก (outlet) สำหรับเพลงของพวกเขาได้ดีท่ี 
สุด

ผ้สนับสนน

ยู แอนด์ ไอ
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กระบวนการในการจัดรายซ ื่อเพลงของสถาน ีเพลงทางวิทย ุในเครือ บริษ ัท ยู 

แอนด์ไอ ถ ือว ่าม ีการจ ัดการก ับรายช ื่อเพลงท ี่แตกต่างจากรายการอื่น ๆ ในประเทศไทย แต่จะ 

เหมือนกับรายการเพลงในประเทศอเมริกา และอังกฤษ ด้วย 2 ลักษณะ

1. การใช้ระบบคอมพิวเตอร์ในการจัดรายชื่อเพลง

2. การให้ผู้จัดเพลง (Music Director) ผู้เดียวเป็นผู้กำหนดเพลงที่จะเล่นออกอากาศ

คุณปราโมทย์ โชคสิริกุลชัย กรรมการผู้จัดการ บริษัท ยูแอนดั!อ ได้กล่าวถึงความ 
ลำคัญฃองการใช้คอมพิวเตอร์ในการกำหนดรายช่ือเพลง “คุณต้องเข้าใจว่าคล่ืนของเราเป็นคล่ืน 
อินเตอร์มาก มีกลุ่มคนฟังท่ีมีระดับการคืกษาสูง พวกเขาไม่ต้องการเจ๊าะแจ๊ะแบบคล่ืนเพลงไทย 
เขาต้องการฟังคล่ืนท่ีพูดน้อย แต่ก็มีรสนิยม และมี Style ท่ีแตกต่าง นอกจากน้ันคนฟังของเราเป็น 
กลุ่มคนท่ีฟังคล่ืนเราเพราะว่าเขาอยากได้ความคุ้มค่าต้องฟังได้ทุกเพลง ไม่ใช่แค่เห่อหรือติดเพลง 
สองเพลงแบบวัยรุ่นไทย จึงต้องมีระบบในการกระจายเพลงได้ดีท่ีสุด อีกอย่างหน่ึงก็คือต้องเข้าใจ 
ว่าเวลามีค่า ทุกวินาทีมีค่า ใครจะไปรู้ว่าตอนน้ีเขาฟังคล่ืนคุณอยู่หรือเปล่า ถ้าเผอิญเขาหมุนมาฟัง 
แล้วดีเจของคุณกำลังเล่นเพลงท่ีดีเจเองอาจจะชอบล่วนตัวแต่คนฟังไม่คุ้นหูก็จบกั เราก็เลยต้องให้ 
ระบบคอมพิวเตอร์ช่วยจัดรายการเพลงให้รายการน่าฟังท่ีสุด (ปราโมทย์ โชคสิริกุลชัย, ลัมภาษณ์, 
20 กุมภาพันธ์ 2545)

คุณปราโมทย์!ด้อธิบายเพิ่มเติมเกี่ยวกับนโยบายในการจัดรายชื่อเพลงของสถานี 

เพลงในเครือยู แอนด์ไอ ว่า

“Music Director เขาจะเป็นผู้เดียวที่จะเลือกเพลง ล่วนเพลงใหม่ที่เข้ารายการ 

ต้องเป็นเพลงที่ทุกคนฟังแล้วรู้จัก หรือฟังแล้วคุ้นหู ไม่งงตอนฟัง ไม่ว่าจะเป็นของคลื่นไหนก็ตาม 

ซึ่งเราจะเลือกเล่นแต่เพลงที่ค่ายเพลงล่งมาเท่านั้น จะไม่มีการไปซื้อเพลงหรือแผ่นมาเล่นเอง และ 

ในที่สุด ดีเจทุกคนก็ต้องเปิดเพลงตามที่ตารางกำหนดไว้แล้ว’’ (ปราโมทย์โชคสิริกุลชัย, ส ัมภาษณ ์ 

1 20 กุมภาพันธ์ 2545)
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นโยบายในการจัดรายที,อเพลงของบริษัทยู แอนด์ไอ คอร์ปอเรซั่นจำจัด

1. เล่นเพลงที่ค่ายส่งมาเท่านั้น

2. Music Director จะเป็นผู้คัดเลือกเพลงเพียงผู้เดียว

3. เล่นเพลงที่ผู้ฟังคุ้นหู

4. เล่นเพลงที่กำลังได้รับความนิยมบ่อยๆ อย่างสมํ่าเสมอ

5. ผู้จัดรายการมีหน้าที่เล่นเพลงตามที่ Music Director กำหนด

1. กระบวนการและปัจจัยในการจัดรายลือเพลงของสถานีเพลงในเคริอบริษัทยู แอนต ไอ 
คอปอเรช่ัน

1.1 FMX (95.5)

1.1.1 การเลือกเพลง

ในวันเสาร์ที่ 2 ม ีนาคม พ .ศ. 2545 เวลา 13.30น .โด ย ป ระม าณ  ผ ู้ว ิจ ัยได ้ม ี 

โอกาลลังเกตการอย่างมีล ่วนร่วมกับขั้นตอนในการคัดเลือกเพลงเข้าสถานีของทีมรายการ FMX 

(95.5 FM) ณห้องประชุมของบริษัทยู แอนด์ไอ คอร์ปอเรชั่น ที่อาคารเอ็มโพเรี่ยม ทาวเวอร์ ถนน 

ส ุข ุมวิท ในวันนั้น ผ ู้ว ิจ ัยส ังเกตว ่าผ ู้ท ี่จะทำการค ัดเล ือกเพลงก ็ค ือ คุณ Richie Oliver ท่ี'.■รับ 

ตำแหน่งเป็น Music Director ของ 95.5 FMX นั้น จะเป็นผู้ทำการคัดเลือกเพลงเพียงผู้เดียว

“วิธีการทำงานของเราที่ U& ! จะช ัดเจนรี่องของเพลงมากครับ จะมีแค ่คนเด ียว 

เท่านั้นที่จะทำ Playlist เพราะการเล ือกเพลงม ันต ้องอาคัยประสบการณ ์ แล ้วต ้องม ีความท ู้รอง 

เพลงเยอะมาก แต ่ท ี่สำค ัญท ี่ส ุดครับ ค ุณจะต้อง Forcast หริอเก ็งให ้ได ้ว ่าเพลงมันจะด ังไหม 

เพราะอย่าลืมว่าเพลงที่น ี่ต ้องเป็นเพลงฮิตเท่านั้น แล้วถ้าเป็นเพลงเข้าใหม่ก็ต้องเป็นเพลงที่ฅ ิดว่า 

จะต้องฮิตแน่ๆ’, (Richie Oliver, สัมภาษณ์, 21 ก ุมภาพ ันธ ์2545)
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ยูวิจัยสังเกตว่าในวันนั้น คุณ Richie Oliver ได้นำซีดีทั้งหมด 15 แผ่น เข้ามายัง 

ห้องประชุมและกล่าวว่าทั้งหมดคือ เพลงที่เขาเองต้องฟังเพราะเป็นเพลงที่มาใหม่ ค่ายเพิ่งล่ง 

มายังสถานี ในขั้นแรกนี้ เราสามารถสรุปว่าเพลงทั้งหมดที่รายการได้รับ คือเพลงที่ค่ายเพลง 

กำหนดมาให้รายการตั้งแต่แรกแล้ว ซ ึ่งม ีท ั้งหมด15 เพลง ดัง ตารางท ี่17

เพลงใหม่ที่ค่ายเพลงสากลส ่งมาที่รายการ FMX (ว ัน เสาร ์ท่ี 2 มีนาคม 2545)

ท่ีอเพลง ศ ิลป ีน

1. Break Me Jewel

2. Element Lucifer

3. My December Linkin Park

4. Wish You Were Incubus

5. One Love Glay

6. One Day เท Your Anastacia

Life

7. Coming up Rosos QVinnwพ่. . j

8. Fly By II Blue

9. On Step Too Far Faithless

10. Motivation Sum 41

11. Just Another Pete Yom

12. Don’t Know Why Nora Jones

13. I Started a Joke Wall Flowers

14. Don't Walk Away M.Jackson

15. Love should be a 0  town

Crime
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ผู้วิจัยสังเกตวา Music Director ของ FMx ใช้เวลามาก กับการฟังทุกเพลง ในบาง 
กรณีจะเป็นการฟังเพลงละสองคร้ัง แต่อย่างน้อยก็ฟังทุกเพลงต้ังแต่ต้นจนจบ

“เราฟังละเลียดมากเพราะของดีมันอาจจะอยู่ตรงกลางเพลงหรือท้ายเพลงก็ได้ 
ต้องฟังให้หมดแล้วครบ เพราะถ้าฟังแปิปเดียวแล้วตัดไปแล้วไม่นาน ถ้าเพลงตังแล้วเราไม่ใต้เล่น 
เพลงน้ีจะแย่ทีหลัง เพราะไม่แน่ฟังดูแปลก  ๆแต่อาจจะตังอาทิตย์หน้าก็ได้ ซ่ึงเราเองจะรู้สึกเลีย 
ดายมากถ้าหากว่าเราไม่ได้เลือกเพลงน้ี แต่เพลงน้ีกลับเป็นเพลงท่ีตังที,สุดท่ีทุกคนพูดถึง,1 (Richie 
Oliver, สัมภาษณ์21 กุมภาพันธ์2545)

หลังจากท่ีฟังครบทุกเพลง Richie Oliver ได้แยกเพลงออกเป็นสองกลุ่มอันได้แก่ 
กลุ่มท่ีจะจัดลง Playlist และกลุ่มท่ีจะเก็บเช้าคลังของสถานี ตังน้ี

เพลงใหม่ท่ี Music Director เลีอกเข้ารายการ เร่ิมวินท่ี 4 มีนาคม 2545

เพลง / ศิลปีน
1. My December/ Linkin Park
2. One Day In Your Life/Anastacia
3. Don’t Walk Away/ M.Jackson
4. Fly by II / Blue
5. Love Should Be A Crime/ O-town
6. Motivation /Sum 41
7. I Started A Joke/ Wallflowers

เหตุผลท่ีเลือก
วงตัง / เพลงฟังง่าย / เพลงเก่าเคยติดซาร์ท
คิเลปีนกำลังมาแรง / เพลงฟังง่าย
เพลงแปลกแต่ฟังสบาย  ๆและง่าย
ติลปินอาจร่วมกิจกรรมคล่ืน / วงตัง
เพลงช้างฟังง่าย / ติดหู / ดีลปีนตัง
เพลงเก๋ / ให้เพลงในคล่ืนหลากหลาย / ติลปินตัง
เพลงเก๋ / ลองให้คนฟังดูเพราะฟังไม่ยากมาก
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เพลงที่ไม่ได้ถูกเลึ,อกเข้า Playlist พร้อมเหตุผล

เพลง / สิล'ปีน
1. Break Me / Jewel
2. Element / Lucifer
3. One Love / Glay
4. Coming Up Roses / Skinny
5. One Step Too Far / Faithless
6. Just Another/Pete Yorn
7. Don’t Know Why / Nora Jones

เหตุผลท่ีไม,เลอก
เชอ?เกิน / ไม่ค่อยปิอบ / ดังยาก
เพลงญ่ีป่น / ไม่มีนโยบายเล่น
เพลงญ่ีป่น / ไม่มีนโยบายเล่น
เพลงหนักไป / ฟังแล้วเหมือนติดยา
เพลงไม่เข้ากับรายการ / ฟังยากมาก
ฟังยาก / เหมือนไม่ดัง / ไม่เข้ากับรายการ
เพราะเกินไป / ไม่เข้ากับรายการ / อาจรอดู
กระแส

หลังจากท่ี Music Director ของรายการ95.5 FMX ได้เลือกเพลงใหม่เข้ารายช่ือ 
เพลงแล้ว เพลงน้ันก็จะเข้าไปอยู่ในเมนูเพลง (Play Bank) ของทางสถานี ซ่ึงก็เปรียบเสมือนคลัง 
เพลงท่ีทางรายการจะสามารถหยิบมาลงโปรแกรมได้

ท้ังหมดน้ีทาง Music Director ต้องคำนึงถึง 2 ปัจจัยด้วยกัน ซ่ึงได้แก่ นโยบายท่ี 
เก่ียวข้องกับการเล่นเพลงและการแบ่งกลุ่มเพลงเพ่ือตอบสนองโปรแกรมคอมพิวเตอร์

'‘ผมต้องดูก่อนเลยว่า OK. เรามืกฏของสถานีนะว่าจะต้องแบ่งแยกเป็นก่ีกลุ่มก็ว่า 
ไป เพราะระบบมัน Set ไว้แล้ว ซ่ึงตรงน้ีก็สำคัญ เราต้องคิดตลอดเลยว่าระบบ Playlist ของเรา 
ต้องการอะไร เพลงแบบไหน ก่ีกลุ่ม แล้วเราค่อยป้อนข้อมูลเข้าไป ดูเหมือนง่ายแต่ยากนะครับ" 
(Richie Oliver, สัมภาษณ์, 21 กุมภาพันธ์ 2545)

1.1.2 การจัดกลุ่มเพลง

ในวันท่ี 2 มีนาคม พ.ศ. 2545 ท่ีห้องประชุมบรีษัทยู แอนด์ไอ คอร์ปอเรช่ัน คุณ 
Richie Oliver ได้จัดกลุ่มให้กับเพลงใหม่ท่ีเลือกท้ังหมดเป็น 5 กลุ่ม ได้แก่ A, B, c , D, G, R 
เพลงท่ีมืโอกาสในการถูกเล่นท่ีรายการ FMX จะถูกแบ่งออกเป็นกลุ่มย่อยต่าง  ๆดังน้ี
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A -(A LIST)

B -(CURRENT) 

c  - (NEW)

R -(RECURRENT) 

G -(Gold)

เพลงที่แรงสุดในขณะนี้

กำลังขึ้นเป็น A หรือตกมาจาก A

เพลงใหม่

เพลงที,ไม่เกิน 1 ปี

เพลงที่เก่าเกิน 1 ปี แต่ไม่เกิน 2 ปี

ใน แ ต ่ละกล ุ่มจะม ีการกำห น ดไว ้เร ียบ ร ้อยว ่าจะป ระกอบไป ด ้วยก ี่เพ ลงต ่อ  

1 สัปดาห์ของการเล่นออกอากาศ

A - 7 เพลง

B - 19 เพลง

C - 7 เพลง

R - 33 เพลง

G 134 เพลง

“จำนวนของเพลงในแต่ละกลุ่มจะถูกกำหนดแล้วจะไมมีวันเปล่ียน ยกเว้นเราอาจ 
จะเปล่ียนบางเพลงให้ไปอยู่กลุ่มอ่ืน เช่น ถ้ามีเพลงใหม่ (C) ท่ีแรงมากจนต้องไปอยู่ในกลุ่มเพลงท่ี 
แรงท่ีสุด (A) เราก็ต้องเอาหน่ึงเพลงออกจากกลุ่ม (A) แล้วนำเพลงท่ีว่าดังแน่เข้ากลุ่ม (A) แล้วก็ 
ต้องหาเพลงอ่ืน มาใส่กลุ่ม (C) แทน ระบบมันถูก Set ค่าไว้แล้ว เราจะเปล่ียนจำนวนเพลงไม่ได้ 
เพราะน่ึคือจำนวนท่ีคอมพิวเตอร์ประมาณมาแล้วว่าจะดีท่ีลุด ทางรายการค่อนข้องจะเข้มงวดว่า 
ทุกเพลงจะต้องสอดคล้องกับรูปแบบของรายการเพลง เช่น ถ้าหลังจากออกอากาศไปแล้ว 1 เดือน 
ถ้าเพลงใหม่ (C) ไม่มีความเคล่ือนไหว เช่น ไม่มิคนฃอหรือไม่มีการย้ายไปอยู่กลุ่มอ่ืน  ๆ เช่น กลุ่ม 
(B) หรือกลุ่ม (A) แสดงว่าเพลงนั้นไม่เป็นที่นิยมเท่าที่ควรแล้วก็จะโดนถอนออกในที่สุด"
(Richie Oliver, ส ัมภาษณ ์ 21 กุมภาพันธ์ 2545)
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ในสัปดาห์นี เพลงใหม่ท่ีเลือกท้ัง 7 เพลงน้ัน ถือว่าเป็นเพลงท่ีอยู่ในกลุ่ม (N) ท้ังํ 
7 เพลง เพราะถือเป็นเพลงใหม่หมดทุกเพลง

หลังจากน้ัน ผู้วิจัยสังเกตว่าคณ Richie Oliver ก็ได้นำข้อมูลเก่ียวกับเพลงใหม่ 
ไปใส่ไวิในระบบคอมพิวเตอร์ของรายการ

ในขนต่อไปก็คือการให้คอมพิวเตอร์จัดรายช่ือเพลงข้ึนมา โดยระบบจะแสดงผลให้
นักจัดเพลงเห็นในแต่ละวันว่ารายช่ือเพลงของทุกช่วงดีเจจะเป็นอย่างไร ซ่ึงนักจัดรายช่ือเพลงก็
สามารถให้ระบบจัดวางรายช่ือเพลงใหม่ ถ้าเขารู้สึกว่าผลท่ีออกมาไม่เป็นท่ีน่าพอใจ นอกจากน้ัน 
นักจัดรายช่ือจะดูว่าในแต่ละช่ัวโมงรายช่ือเพลงน้ันลอดคล้องกับแนวทางท่ีรายการได้ต้ังไว้เก่ียวกับ 
การจัดวางเพลงท่ีเป็นสูตรมาตรฐาน ดังน้ี

แผนภมิท่ี 2: การวางเพลงแบบมาตรชานของ FMX------------ qj----------------------- ----------------------------------------------- 33------------------------------

30 B

โฆษณา

เพลงฮิตท่ีสุด

เพลงกำลังฮิต

เพลงใหม่

เพลงเก่าไม่เกิน 1 ปี

G เพลงเก่าเกิน1 ปีแต่ไม่เกิน2 ปี
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จากแผนภาพท่ี 7 เราสังเกตได้ว่ากลุ่มของเพลงต่าง  ๆ ถูกจัดวางกระจายตลอด 
ท้ังช่ัวโมงด้วยหลักเกณฑ์ท่ีทางรายการได้ต้ังไว้

(1) ห้ามเพลงในกลุ่มเดียวกันเล่นติดกัน

(2) กลุ่มเพลงเก่า (R) และกลุ่มเพลงท่ีฮิตท่ีสุด (A) จะมีจำนวนเท่ากัน

(3) จะเล่นเพลงเก่าเกิน 1 ปี (G) ไม่เกิน 1 เพลง

(4) คิลปินคนหน่ึงจะมีผลงานเพลงอยู่ในหมวดใดหมวดหน่ึง ระหว่าง (A), (B) หรือ (C)

การจัดรายซ่ือเพลงแบบน้ี นอกจากจะทำให้การจัดวางเพลงเป็นระบบแต่จะทำให้ 
ทุกช่วงดีเจมีความเหมือนและลอดคล้องกันเพราะสถานน้ีองการให้ผู้ฟังติดตามฟังตลอดท้ังวัน

“เม่ือคนฟังเขาฟัง FMX เขารู้เลย1ว่าท่ีน่ึมีแต่เพลงฮิต ถ้าเขาฟังไปเรอย  ๆ เด๋ียวเขา 
ก็จะได้ยินเพลงท่ีเขาชอบ ล่วนผมเองก็ชอบนะแบบน้ี เพราะมันวัดผลได้อย่างน้อยมันก็เป็นระบบ 
ดีกว่าจะเล่นเพลงตัวใคร ตัวมัน แล้วไม่คำนึงถึงรูปแบบของรายการ บางคร้ังมันอาจจะทำให้ดีเจ 
เหมือนเป็นหุ่นยนต์ แต่ก็อย่าลืมว่าหน้าท่ีของดีเจในคล่ืนน้ีคือการนำเสนอเพลงไม่ใช่นำเสนอ 
ตัวเอง" (ออสถ้าร์จิตถะเมธ, สัมภาษณ์23 กุมภาพันธ์2545)

Richie Oliver ผู้จัดการสถานี และผู้จัดเพลง รายการ FMX ได้ให้แง่คิดไว้เก่ียวกับ 
ข้อดีและข้อเลียของการจัดรายซ่ือเพลง โดยใช้ระบบคอมพิวเตอร์ ตังน้ี

ข้อดี

- ทำให้รักษารูปแบบของรายการเพลง

- เพลงจะกระจายออกไปแล้วมีความหลากหลาย

- เป็นศาสตร์ที่วัดผลได้

ทำให้ผู้ฟังไม่เปลี่ยนคลื่น เพราะเพลงจะคุ้นหูคนฟัง
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- นักจัดรายการอาจรู้สึกไม่มีอิสระในการเลือกเพลง

เพลงอาจซ้ํา (แต่ถือว่าเป็นฃ้อดีเพราะน่ันคือจุดประสงค์ของรายการเพลงฮิต)

1.1.3 การเล่นเพลงออกอากาศ
ในข้ันตอนสุดท้ายของกระบวนการของ FMX เพลงก็จะถูกเล่นออกอากาศในท่ีสุด 

หน้าท่ีของดีเจก็คือดูตามตารางท่ีหน้าจอคอมพิวเตอร์ แล้วเล่นเพลง เล่นโฆษณา หรอพูดออก 
อากาศตามตารางท่ีกำหนด6 ซ่ึงตรงน้ีก็คือ Broadcast Playlist หรอรายซ่ือเพลงออกอากาศของ 
FMX

1.1.3 ข้อค้นพบจากการวิเคราะห์รายรีเอเพลงออกอากาศของ FMX

ผู้ว ิจ ัยได้ทำการบันทึกรายการ เพ ื่อเปร ียบเท ียบระหว่างรายซ ื่อเพลงก ่อนออก 

อากาศ (Station Playlist) และรายซื่อเพลงหลังออกอากาศ (Broadcast playlist7) เพ ื่อดวู่าเพลง 

ใหม่ที่เข้าสถานีนั้นถูกนำเสนอครบทุกเพลงหรือไม่ และนำเสนอกี่ครั้งตลอดทั้งสัปดาห์ระหว่างวัน 

จันทร์ท ี่ 4 ม ีนาคม ถึงวันศ ุกร์ท ี่ 8 ม ีนาคม พ ศ.2545 แล ้วพบว ่าม ีข ้อท ี่น ่าสนใจหลายประการ 

สามารถสรุปได้ดังนี้

เพลงถูกเล่น5เาในอัตราสูง

ถึงแม้ว่าภายในช่วงของ DJ แต่ละท่านจะมีเพลงท่ีหลากหลายแต่เม่ือนำมาเปรียบ 
เทียบกับช่วง DJ ก่อนและหลัง ช่วงหน่ึงแล้วพบว่าเพลงน้ันคล้ายกันมากและถูกเล่นซ้ําทุกช่วยดีเจ 
ซ่ืงดีเจหลายท่านได้สรุปเก่ียวกับเร่ืองน้ีไว้ ดังน้ี

6 ดูการจด Play List ได้'ท่ีภาคผนวก ฉ
7 Broadcast Play List 1คทภาคผนวก ช
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“ เรื่องการเปิดเพลงซํ้า มันเป็นเรื่องปกติสำหรับคลื่นแนว CHR แบบ FMX ค่ะ เรา 

ต้องการเล่นแต่เพลงที่เขาคุ้นเคย และระบบคอมพิวเตอร์เองมันก็จะ Run เพลงให้มีการ Airplay 

บ่อยๆ เมื่อคนเขาเปิดมาฟัง เขาก็จะได้ยินเพลงที่เขาคุ้นหู ซึ่งก็คือเพลงเพราะนั่นเองค่ะ"

(อช.พัชรินทร์ โกวัฒนา, สัมภาษณ์, 22 ก ุมภาพ ันธ ์2545)

“ผมคิดว่ามันดีนะครับที่เราเล่นเพลงซํ้า เพราะนั่นแหละคือ Concept ของราย 

การ FMX เล่นแต่เพลงฮิตบ่อยๆ เราไม่ใช่คลื่น Indy ที่จะเล่นอะไรก็ได้ตามใจดีเจ ผู้ฟังเขาหมุนมา 

ฟังเราเพราะเขารู้ว่าเขาจะได้ยินเพลงที่เขาชอบ’' (DJ. อสิทธี้วัชรพฤษ์, ส ัมภาษณ์, 22 กุมภาพันธ์ 

2545)

“ผมก็มีเบ่ือบ้างนะครับท่ีต้องเล่นมันซ้ําอยู่ทุกวัน แต่ทำไงได้ละครับ นโยบายของ 
เขาเป็นแบบน้ี แถมผมก็ไม่มีสิทธิใลือกด้วย Computer เขา Set ไว้ให้แบบน้ี แล้วก็ต้องเล่นตาม 
น้ัน ทำไปนาน  ๆมันก็ซินเองละครับ’’ (DJ. ออสการ์ จิตมิตร, สัมภาษณ์, 23 กุมภาพันธ์2545)

1.2 EAZY FM (FM. 105.5)

ในวันอาทิตย์ที่ 2 มีนาคม พ.ศ. 2545 เวลา 14.30 น. โดยประมาณ ผู้วิจัยได้มี 

โอกาสสังเกตการณ์อย่างมีล่วนร่วมกับการจัดรายชื่อเพลงใหม่เข้ารายการ Easy FM ที่ห้องประชุม 

ของบริษัทยู แอนด์ ไอ คอร์ปอเรชั่น ซึ่งผู้วิจัยได้มีโอกาสพบปะกับคุณวีระ พักตร์'วัฒนการ ซ่ึงเขา 

เป็นทั้งมักจัดรายการและเป็นผู้ควบคุมเพลง (Music Director) ของรายการ Easy FM.เช่นเดียวกัน

“ท่ียู แอนด์ไอ ทุกรายการจะมี Music Director คลื่นละหนึ่งคนนะครับ ซึ่งผมก็ดู 

แลตรงส่วนของ Easy FM. เพลงไหนที่เข้ามาใหม่ ผมก็จะเป็นคนเลือกเข้ารายการ ตรงนี้เขาให้ผม 

คนเดียวเป็นผู้ตัดสินใจ ซึ่งบางครั้งทางดีเจก็จะช่วย  ๆ กัน แต่สุดท้ายงานหมักก็ตกอยู่ทิเรานี่

แหละ” (DJ. ว ีระ พักตร์'วัฒนการ, สัมภาษณ์, 18 กุมภาพันธ์ 2545)

ดูเหมือนว่าการจัดรายชื่อเพลงของรายการ Easy FM จะเป็นกระบวนการที่ธาตัย 

การทำงานของบุคคลหนึ่ง ซึ่งก็สอดคล้องกับนโยบายของบริษัทยู แอนด์ ไอ คอร์ปอเรชั่น ที่ให้ 

Music Director รับหน้าที่ในการจัดรายชื่อเพลงเพียงผู้เดียว
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แต่คุณผุสดี โสรัต ผู้จัดการสถานี Easy FM ได้สรุปให้ฟังเกี่ยวกับกระบวนการจัด 

รายชื่อเพลงของ Eazy FM ว่า

''ผู้ที่จะเป็นผู้ดูแลขั้นตอนและกระบวนการทั้งหมดของ Playlist ในคลื่นคือ

Music Director ค่ะ ต้องเข้าใจว่าระบบมันถูกจัดไว้แล้ว และก็เป็นระบบที่ใข้ได้ผลด้วย คุณแค่ 

เลือกตอนแรกเท่านั้นว่าเพลงนี้จะเข้าคลื่นหรือเปล่า ถ้าเข้าแล้วระบบมันก็จะจัดวางเพลงเอง เรา 

เลยต้องดูให้ดีว่า Music Director ของเราเก๋าหรือเปล่า เขาเข้าใจเพลงขนาดไหน เพร0ะ,ขา 

เหมือนจะเป็นคนเดียวที่จะตัดสินใจได้ในระบบอย่างนี้” (คุณผุสดี โสรัต, สัมภาษณ์,

22 กุมภาพันธ์, 2545)

ที่ห้องประชุมในวันนั้น ผู้วิจัยสังเกตคุณวีระ'นำซีดีทั้งหมด 16 แผ่นมานั่งฟังและ

พิจารณา ดังนี้

ราย i 'อ เพลงสากลท ี่ค ่าย เพลงนำมาให ้สถาน ี I05.5FM  (ศ ุกร ์1 มี.ค. 2545)

ซอเพลง
1. I Need a girl

2. My December

3. One Day เก Your Life

4. Just Another

5. I Need Some body

6. The Distance

7. Don’t Know Why

8. You

9. Fly by il

10. Circles Round The Moon

11. Better Days

12. Say Something

13. Bow Down

14. Vision of Paradise

15. Get Me On

16. Break Me

สิลปีน

p.diddy 

Linkin Park 

Anastacia 

Pete Yorn 

Bardot

Evan + Jaron 

Nora Jones 

ร club 7 

Blue 

Geri 

Joe 

Ftaven 

Sean Paul 

Mick Jagger 

Gospellers 

Jewel
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1.2.1 การเลือกเพลง

หลังจากที่ใช้เวลาประมาณ 20 นาที คุณวีระได้ตัดสินใจเลือกบางเพลงเช้า

รายการ Eazy FM และก็แยกบางเพลงออก ตังนี้

เพลงใหม่ท่ี Music Director ของ Eazy Fm เลือกเข้ารายการ เร่ิมวีนท่ี 4 มีนาคม 2545

เพลง / ศิลปีน
The Distance / Evan + Jaron 

Bring it on to My love/De Nada 

Fly By 2 /Blue 

Until/ Sting

Circles Round the Moon / Geri 

Don’t Walk Away/ M. Jackson 

I Started A Joke/ Wallflowers 

Vision of Paradise/ Mick Jagger

เหตุผลท่ีเลือก
วงตัง / เพลงฟังง่าย / เพลงเก่าเคยติดชาร์ท

สิลปีนกำลังมาแรง / เพลงฟังง่าย

เพลงแปลกแต่ฟังสบายๆ และง่าย

Soundtrack หนัง / เพลงติดหูง่าย / สาวๆ ชอบสิลปีน'ชาย

วงเคยมาเมืองไทย / เพลงมัน / ฟังง่าย

วงนี้ตังมากในหมู่วัยรุ่น / โดนทุกเพลง

สิลปินอาจร่วมกิจกรรมคลื่น / วงตัง

เพลงช้างฟังง่าย / ติดหู / สิลปินตัง

เพลงใหม่ที่ Music Director ของ Eazy Fm 
เพลง / ศิลปีน

1. My December/ Linkin Park

2. Wish you Were Flere / Inunbus

3. You Don’t Have To Call / Usher

4. Coming Up Roses / Skinny

5. On The Radio / Nelly

6. I Need Somebody / Bardot

7. Breaking Up the Girl / Garbage

8. Be With Me / Misteeq

ไม่เลือกเข้ารายการ
เหตุผลที่ไม่ได้เลือก

หนักไป/ไม่เช ้า Concept รายการ

เพลง Rock จ ๋า /ฟ ังยาก

คนฟังไม,ชอบเพลงแบบนี้ / ตลาดรับยาก

จับเนื้อใจความไม่ได้ / ไม่เช้ากับรูปแบบรายการ

สิลปีนตังแต่เพลงแปลก / รอดูกระแส

เพลง Dance เกินไป

เพลง Rock จ๋ามาก / Punk เกินไป

เป็นแนวที่เล่นแล้วจะไม่เช้ากับรายการ
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1.2.2 การจัดกลุ่มเพลง

เมื่อคุณวีระได้ตัดสินใจเลือก 8 เพลงนั้นแล้ว ลำดับต่อไปก็คือ การแบ่งเพลงเป็น 

กลุ่ม แต่ในเมื่อทั้งหมดคือเพลงใหม่ ทางรายการ Eazy FM จึงให้เพลงเหล่านี้อยู่ในกลุ่ม C

เมื่อผู้จัดเพลงตัดสินใจแล้วว่าจะเล่นเพลงลำดับต่อไป ก็คือการนำเพลงมาแยก

ออกเป็นกลุ่ม ดังนี้

N -(NEW) -เพลง'ใหม่

R -(RECURRENT)^พลงฮิตไม่เกิน 2 ปี ที่ยังมีผู้ฟังขออยู่

A -(Non-Current) -เพลงฮิตเกิน 2 ปี แต่ไม่เกิน 8 ปี 

C -(ClassicH'พลงเก่าที่เพราะ อายุเกิน 8 ปี

นอกจากความใหม่หรือเก่าแล้ว อีกล่วนหนึ่งของเพลงที่ทาง Music Director ของ 

Eazy FM จะต้องแบ่งให้ซัดก็คือ จังหวะของเพลง ซึ่งเขามีวิธีในการแบ่ง ดังนี้

การกำหนดจังหวะของเพลง

เพื่อความง่ายในาารต่อเพลง รายการ Easy FM ได้แบ่งจังหวะของเพลงออกเป็น

6 กลุ่ม

1. ss (Slow-Slow) เพลงซัามาก

2. SM (Slow-Medium) เพลงช้าปานกลาง

3. SF (Slow-Fast) เพลงช้าเร็ว

4. MS (Medium-Slow) เพลงจังหวะปานกลางที่ช้า

5. MM (Medium-Medium) - เพลงจังหวะปานกลาง

6. MF (Medium-Fast) เพลงจังหวะปานกลาง-เร็ว

(ถ้าเพลงเร็วกว่า MF ถือว่าเพลงนั้นไม่เหมาะกับรูปแบบของรายการ)
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'‘เราเป็นคล่ืนเพลงสากลที่เล่นเพลงให้คนไทยฟังครับ แล้วคนฟังคนไทยชอบให้
เพลงนั้นต่อกันแบบเพราะ  ๆ เราไม่อยากฟังแล้ว รู้สึกสะดุด การจัดเพลงท่ี Easy ไม่ง่ายนะครับ 
ต้องดูว่าเพลงมันง่ายพอลำหรับคนไทย คือเขาร้องตามได้หรือเขาจำได้ แล้วก็ยังต้องดูเรื่องจังหวะ 
ด้วยเพราะเราเป็นคล่ืนแนว Easy Listening ฟังแล้วต้องรู้สึกสบาย  ๆ (วีระ พักตร์วัฒนการ, 
สัมภาษณ์, 18 กุมภาพันธ์ 2545 )

หลังจากที่แบ่งกลุ่มเพลงเรียบร้อยแล้ว ขั้นตอนต่อไปก็คือป้อนข้อมูลของเพลงเข้า 
ไปยังคอมพิวเตอร์

ให้'ระบบค,อมพิวเตอร์จัดรายชื่อเพลง

ก่อนที่จะให้คอมพิวเตอร์แสดงผลของการจัดรายชื่อเพลงในแต่ละวัน ผู้จัด
เพลงจะต้องตั้งค่าในระบบไม่ให้เล่นเพลงของคืลปินซํ้าเป็นเวลา3 ถ ึง 4 ชั่วโมงแล้วหลังจากที่ 
ระบบแสดงผลของรายชื่อเพลงแล้ว ผู้จัดเพลงมีสิทธี้ที่จะเปลี่ยนเพลงเองโดยไม่ต้องให้ระบบ 
ประมวณผลใหม่อีกรอบ สิ่งท่ีผู้จัดเพลงจะต้องคำนึงถึงเม่ือจัดวางเพลงใหม่เอง ได้แก่

ใ. ดูว่าเพลงท่ีจัดวางน้ันเข้ากับรูปแบบวิธีการจัดรายการของดีเจ

2. ดูว่าต้องตัดเพลงที่อาจจะทำให้ผู้ฟังรู้สึกไม่ดีเพราะความหมายของเพลงอาจไม่เข้า 
กับเหตุการณ์วันนั้น หลังจากนั้นก็เป็นหน้าที่ของดีเจที่จะเล่นเพลงออกอากาศตามตารางที่กำหนด 
ไว้ ซ่ึงมี ตัวอย่าง ตังน้ี

1.2.3 การเล่นเพลงออกอากาศ

ในขนตอนสุดท้ายของกระบวนการของ Eazy FM เพลงก็จะถูกเล่นออกอากาศใน 
ท่ีสุด หน้าที่ของดีเจก็คือดูตามตารางที่หน้าจอคอมพิวเตอร์ แล้วเล่นเพลง เล่นโฆษณา หรือพูด 
ออกอากาศตามตารางที่กำหนด8 ซึ่งในล่วนนี้ถึอว่าเป็นข้ันตอนสุดท้ายของกระบวนการจัดรายชื่อ 
เพลง ซึ่งเพลงท่ีเล่นนั้นจะมาจากรายชื่อเพลงที่ Music Director กำหนดไว้แล้ว

8 ดูตารางในภาดผนวก ช
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1.2.4 ข้อค้นพบจากการวิเคราะหรายซื่อเพลงออกอากาศของ Eazy FM

ผู้วิจัยได้ทำการบันทึกรายการ เพื่อเปรียบเทียบระหว่างรายซ่ือเพลงก่อนออกอากาศ 
(Studio Playlist) และรายซ่ือเพลงหลังออกอากาศ (Broadcast playlist) เพื่อดูว่าเพลงใหม่ที่เข้า 
สถานีนั้นถูกนำเสนอครบทุกเพลงหรือไม่ และนำเสนอกี่ครั้งตลอดทั้งสัปดาห์ระหว่างวันจันทร์ที่
4 มีนาคม ถึงวันศุกร์ท่ี 8 มีนาคม พ.ศ. 25459

ซึ่งผู้วิจัยสังเกตเพลงที่เล่นออกอากาศทาง Eazy FM แล้วพบว่า มีข้อที่น่าสนใจ 
อยู่หลายประการที่ลามารถสรุปได้ดังนี้

1) เพลงใหม่นั้นจะถูกเล่นบ่อยครั้งต่อหนึ่งวัน

“เราเชื่อว่ายังไงคนไทยก็ไม่ได้ฟังเพลงสากลที่หลากหลายมาก เขาอยากฟังแต่เพลง 
เพราะๆ ดังน้ัน ระบบมันก็จะเป็นอย่างที่ทุกคนรู้กันคือ พยายามเน้นเพลงใหม่ที่เพราะแล้วฟังง่าย" 
(DJ. นรุตม์ สนธินรากุล, สัมภาษณ์, 21 กุมภาพันธ์)

เพลงท่ีถูกเล่นบ่อยท่ีสุดจะเป็นเพลงใหม่เสียส่วนใหญ่ ผู้วิจัยพบว่าการเล่นเพลง 
ใหม่ๆ ถูกเล่นบ่อยครั้งอาจเกี่ยวข้องกับการทีจะเล่นเพลงฮิตหรือเพลงที่คนฟังส่วนใหญ่จะคุ้นหู
เพราะผู้ฟัง 105.5 เป็นผู้ฟังเพลงสากลท่ีไม่ยากจนเกินไป

"เพลงท่ีเล่นในรายการที่เขาจัดมาให้แล้วมักเป็นเพลงที่คนไหนคุ้นหูนะครับ หรือ 
ว่าอาจจะฮิตตามได้เพลงเก่าที่นี้ก็จะเป็นเพลงเก่าท่ีอมตะท่ีใครๆ ก็รู้จัก ล่วนเพลงใหม่ก็ต้อง Mass 
พอสมควร ท้ังฟังสบายๆ และท้ังดังเพราถ้าจมอยู่กับของเก่าๆ ตลอดเวลาบางทีก็น่าเบ่ือ 
(DJ ธานี คืริเจริญ, สัมภาษณ์22 กุมภาพันธ์2545)

“ถึงคล่ืนเราจะเป็นเพลง Easy ฟังสบายๆ แต่มันก็ต้องมีเพลงใหม่ท่ีอาจจะแตกต่าง 
บ้างนะครับ เพราะถ้ามีแต่เพลงเก่าๆ Sound คลื่นมันก็จะเชยเกินไป แต่ยังไงมันก็เป็นการวาง 
แนวทางโดยคอมพิวเตอร์อยู่แล้ว’' (DJ. คัมภีร์วงค้นาค, สัมภาษณ์, 20 กุมภาพันธ์2545)

9 ดูเพลงที่เล ่นออกอากาศในภาคผนวก ฌ
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2) นักจัดรายการไม่ค่อยพูดเกี่ยวกับเพลงหรีอสิลปีนมากนัก ที่งในส่วนนี้อาจจะสอด
คล้องกับแนวของ Eazy Listening ที่จะเน้นการเปีดเพลงมากกว่าการพูด

“ในหน้าจบเราก็จะมีให้เห็นอย่างชัดเจนว่าเราจะใช้เวลาพูดหน้าไมคัเ,ด้นานแค่ไหน 
เพราะเราต้องควบคุมเวลาอย่างมาก ถ้าในชั่วโมงนี้มีอะไรเปลี่ยนแปลงเช่น ถ้าพูดเยอะก็ต้องตัด 
เพลง แล้วถ้าตัดเพลงก็เหมือนกับการตัดระบบที่คอมพิวเตอร์ Set ไว้แล้ว'’ (DJ. ธานี สิริเจริญ, 
สัมภาษณ์, 18 กุมภาพันธ์ 2545)

สรุป

จากการวิเคราะห์กระบวนการจัดรายช่ือเพลงของรายการ FMX และ Eazy FM. 
ผู้วิจัยพบว่า กระบวนการน้ันสามารถแบ่งออกเป็น 2 ส่วน ได้แก่ การจัดรายชื่อเพลงของสถานี 
(Station Playlist) และการจัดรายช่ือเพลงออกอากาศ (Broadcast Playlist) ซึ่งเราลามารถแจก 
แจงรายละเอียดได้ดังนี้

1) การจัดรายที่อเพลงของสถานี (Station Playlist)

1.1 การคัดเลือกเพลง
Music Director จะมีหน้าท่ีในการเลือกเพลงที่ค่ายส่งมายังรายการ โดยใช้ปัจจัย 

บางประการในการเลือก

1.2 การแบ่งกลุ่มเพลง
Music Director น้ัน มีหน้าที่จัดแบ่งเพลงออกเป็นกลุ่มต่างๆ โดยใช้การแบ่งท่ี 

สอดคล้องกับแนวการจัดรายการรูปแบบ Contemporary Hit Radio (CHR)~ ที่จะมีการแบ่งเพลง 
ออกเป็นกลุ่มต่างๆ แล้วระบบคอมพิวเตอร์จะเป็นตัวจัดรายช่ือเพลงท่ีจะออกอากาศ โดยเป็นการ 
Set ข้อมูลล่วงหน้าโดย Music Director

2) การจัดรายที่อเพลงออกอากาศ (Broadcast Playlist)

2.1 เล่นเพลงออกอากาศ
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Music Director จะให้ระบบคอมพิวเตอร์ช่วยจัดวางเพลงที่จะเล่นออกอากาศ 
ซึ่งหลังจากนั้น นักจัดรายการทุกคนมีหน้าที่เล่นเพลงที่ระบบกำหนดให้เล่นเท่านั้น โดยไม่มีลิทธี้ 
ในการเลือกเพลงมาเล่นเอง

3. ปัจจัยที่เก ี่ยวข้องในการจัดรายชื่อเพลงของสถานีกลุ่มตัวอย่างในเครือยู แอนด์ ไอ 
คอร์ปอเรชั๋น

แผนภาพที่ 8 : กระบวนการจัดรายชื่อเพลงและปัจจัยที่เก ี่ยวข้องของรายการ 
FMX และ Eaazy FM

Eazy Fm

(P)
(ML)
(MG)
(MP)
(T)

Personnel (บุคลากร)
Music Label (ค่ายเพลง) 
Music Genre (แนวเพลง) 
Music Policy (นโยบายเพลง) 
Technology (เทคโนโลยี)

หลังจากที่ได้สืกษากระบวนการในการจัดรายซ่ือเพลงของสถานีกลุ่มตัวอย่างใน 
เครือยู แอนด์ไอ พบว่า มีปัจจัยหลายประการท่ีเกี่ยวข้องกับกระบวนการดังน้ี
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(1) บุคลากร (Personnel)
สังเกตได้ว่ากระบวนการในการจัดรายชื่อเพลงของทั้งรายการ FMX และรายการ 

Eazy FM จะพึ่งบุคคลเดียวในการจัดรายชื่อเพลงนั่นก็คือ Music Director ทิศทางของเพลงใน 
รายการหรือแนวทางของเพลงที่รายการเล่นในแต่ละวันจะขึ้นอยูก่ ับ การตัดสินใจของผู้ที่อยู่ใน 
ตำแหน่งนี้

(2) แนวเพลง (Music Genre)

เม่ือ Music Director ของท้ังรายการ FMX และ Eazy FM จะต้องเลือกเพลง หน่ึง 
ปัจจัยที่เขาต้องนึกถึงก็คือ แนวของเพลงท่ีรายการเปิด ซึ่งถ้าเพลงที่ค่ายล่งมายังรายการนั้นใม่ 
สอดคล้องก ับ แนวเพลงท่ีรายการเล่นแล้ว โอกาลที่เพลงใหม่เพลงนั้นจะเข้ารายซื่อเพลงของสถานี 
นั้นยากมาก ถือว่าเป็นปัจจัยแรกท่ี Music Director จะต้องนึกถึงเมื่อต้องตัดเพลงเข้าสถานี

(3) นโยบายเพลง (Music Policy)

เม่ือจะมีการจัดกลุ่มเพลงน้ัน Music Director จะต้องคำนึงถึงนโยบายเพลงโดย 
รวมของสถานี เพราะแต่ละรายการจะมีนโยบายที่ไม่เหมือนกัน ลำหรับบรืษัทย ู แอนด์ ไอ น้ัน 
นโยบายเพลงของทั้งรายการ FMX และ Eazy FM น้ันค่อนข้างจะชัดเจน น่ันก็คือ รายการเพลงท่ี 
มีการใช้รายชื่อเพลงเป็นตัวกำหนดเพลงที่ให้ DJ 5ล่น

นอกจากน้ันแล้ว ทาง Music Director เองก็จะต้องคำนึงถึงกลุ่มเพลงที่ทางราย 
การได้จัดไว้ แล้วเพลงใหม่หรือเพลงเก่าในแต่ละสัปดาห์จะถูกโยกย้ายไปกลุ่มอ่ืนหรือไม่ ซ่ึงก็คือ 
นโยบายเพลงของรายการที่หลายฝ่ายต้องนึกถึง

(4) เทคโนโลยี (Technology)

สังเกตจากแผนภาพท่ี 8 เราจะเห็นได้ว่าเทคโนโลยีเป็นปัจจัยที่เกี่ยวข้องกับ
กระบวนการจัดรายชื่อเพลงของบริษัทยู แอนด์ ไอ คอร์ปอเรซ่ัน เป็นอย่างมาก เพราะเป็นปัจจัยท่ี 
เก่ียวข้องกับการจัดกลุ่มเพลง และรวมไปถึงการเล่นเพลงออกอากาศ เม่ือรายการมีระบบ
คอมพิวเตอร์ในการเป็นเคร่ืองมือท่ีชวยจัดรายชื่อเพลงนั้น ต้องยอมรับว่าย่อมตรวจลอบและวัด
เป็นผลได้ แต่ข้อเลียก็คือ ดีเจจะใม่มีอิสระในการเล่นเพลงตามท่ีตนเองต้องการ



(5)ค่ายเพลง (Music Label)

ตังแต่ขันแรกของกระบวนการ ค่ายเพลงคือผู้ท่ีน่าจะมีส่วนเก่ียวข้องกับกระบวน 
การจัดรายซ่ือเพลงมากท่ีสุด เพราะ'โนลำตับแ'รก ค่ายเพลงก็คือผู้ส่งเพลงมายังรายการ แล้วก็ไม่ 
ใช่ทังอัลบัม แตก็่เป็นแค่เพลงเดียวท่ีเรียกกันว่า Single ซ่ืงน่ีก็สะท้อนให้เห็นว่า ค่ายเพลงจะเป็นผู้ 
ตัดสินใจเองว่าเขาจะส่งเพลงไหน หรือผลงานของคืลปินคนไหนไปยังสถานีเพลงทางวิทยุ ส่วน 
รายการเองก็มีส่วนในการนำเอาสินค้าไปค่ายเพลงมาเสนอให้ผู้ฟังหลายคร้ังต่อหน่ึงวัน โดยเฉพาะ 
FMX ด้วยความท่ีว่าในปัจจุบันค่ายเพลงเป็นเจ้าของส่ือวิทยุ จึงย่ิงทำให้ค่ายเพลงเป็นปัจจัยท่ีมีผล 
ต่อการจัดรายการซ่ือเพลงเป็นอย่างมาก

ในบทน้ี เราได้แจกแจงถึงรายละเอียดของกระบวนการและปัจจัยที่เกี่ยวข้องใน
การจัดรายซื่อเพลงของสถานีเพลงทางวิทยุในเครือบรีษัทยู แอนด์ไอ คอร์ปอ',รซั่นซึ่งลามารถแบ่ง 
ออกเป็น 2 ส่วน ได้แก่ การจัดรายซ่ือเพลงของสถานี (Station Playlist) และการจัดรายซื่อเพล 
ออกอากาศ (Broadcast Playlist)

หลังจากนี ผู้วิจัยจะนำกระบวนการและปัจจัยในการจัดรายซื่อเพลงของสถานี
เพลงในเครือบรืษัทเอ-ไทม์ มีเดีย จากบทท่ี 4 กับกระบวนการและปัจจัยในการจัดรายซื่อเพลงของ 
สถานีเพลงทางวิทยุในเครือยู แอนด์ ไอ คอร์ปอเรซ่ัน ในบทนี้ มาเปรียบเทียบและอภิปรายผลต่อ 
ไปในบทท่ี 6
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