
รายการอ้างอิง

ภาษาไทย
ก.พ.,สำนักงาน. 2540. ก้าวไหม1ชองการบริหารงานบุคคลภาค?ฐ 2538-2540. จัดพิมพ์เน่ืองในโอกาล 

เกษียณอายุราชการ ของ เลขาธิการ ก.พ.(นายอุดม บุญประกอบ) เม่ือ 30 ก้นยายน 2540. 
ก?งเทพมหานคร : ธีรานุสรณ์การพิมพ์.

กมล สุขสมบูรณ์. 28 สิงหาคม 2545. ผู้อำนวยการสำนักนโยบายและแผน สำนักปลัดสำนักนายกฯ 
กองการเอดลั. ลัมภาษณ์

เกาะติดงบพีอาร์ เอ้ือนักการเมือง. 20สิงหาคม 2544: 1,4,9. กรุงเทพธุรกิจ.

เขมทัตต์พลเดช. 7 พฤศจิกายน 2545. Senior Executive PR/Event Director บริษัท Spa 
Advertising. ลัมภาษณ์

คณะกรรมการนโยบายพลังงานแห่งชาติ,สำนักงาน.กองอนุรักษ์พลังงานและพลังงานทดแทน. 2543. 
แผนอนุรักษ์พลังงานและแนวทาง หลักเกณฑ์ เง่ือนไขและสำด้บความสำคัญการใช้จ่ายเงิน 
ของกองทุนเพื่อสํงเสริมการอนุรักษ์พลังงาน ในช่วงปีงบประมาณ 2543-2547.
กรุงเทพมหานคร : สำนักงานคณะกรรมการนโยบายพลังงานแห่งชาติ.

คณะกรรมการปฏิรูประบบราชการ,สำนักงาน. สำนักงาน ก.พ. 2542. การปฏิรูประบบราชการ. 
(เอกสารอัดสำเนา).

คณะกรรมการปฏิรูประบบราชการ,สำนักงาน. สำนักงาน ก.พ. 2542. แผนปฏิรูประบบบริหารภาครัฐ. 
กรุงเทพมหานคร : โรงพิมพ์กองกลาง สำนักงาน ก.พ.

คณะกรรมการปฏิรูประบบราชการ,สำนักงาน. สำนักงาน ก.พ. 2543. คณะกรรมการปฏิรูประบบราช 
การ พ.ศ. 2540-2543. กรุงเทพมหานคร : สำนักงานคณะกรรมการปฏิรูประบบราชการ, 
สำนักงาน ก.พ.

งบประมาณ,สำนัก. 2530. คู'มือปฏิบัติเกี่ยวก้บงบประมาณสำหรับสํวนราชการ. กรุงเทพมหานคร : 
วิคตอร่ีเพาเวอร์พอยท์.

งบประมาณ,สำนัก. 2540. เอกสา?การจำแนกประ๓ ทรายจ่ายตามงบประมาณ. (เอกสารอัดสำเนา).

งบประมาณ,สำนัก. 2542. คู่มือการพิจารณาทบทวนรายจ่ายภาครัฐ. กรุงเทพมหานคร : พี.เอ.ลีฟว่ิง.

งบประมาณ,สำนัก. 2543. เอกสารงบประมาณ ฉบับท่ี 1 รายรับรายจ่ายเปรยบเทียบประจำปีงบ 
ประมาณพ.ศ.2543. (เอกสารอัดสำเนา).
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งบประมาณ,สำนัก. 2543. เอกสารงบประมาณ ฉบับท่ี 4 รายละเอียดประกอบงบประมาณรายจ่าย 
ประจำปีงบประมาณ พ.ศ.2543. (เอกสารอัดสำเนา).

งบประมาณ,สำนัก. 2544ก. กๆ?ปรับปรุงระบบการจัดการงบประมาณ. พิมพ์ครั้งที่ 2. สำนักงาน 
บริหารโครงการปรับปรุงระบบการจัดการงบประมาณ สำนักงบประมาณ.

งบประมาณ,สำนัก. 2544ฃ. เอกสารงบประมาณ ฉบับท่ี 4 รายละเอียดประกอบงบประมาณรายจ่าย 
ประจำปีงบประมาณ พ.ศ.2544. (เอกสารอัดสำเนา).

จุฑารัตน์ อัมพวะมัต. 4 ธันวาคม 2545. Senior Account Executive บริษัท บรอดคาสทํใทยเทเลวิชั่น 
จำกัด. สัมภาษณ์.

จุฬาลักษณ์ นิพนธ์แก้ว. 8 สิงหาคม 2545. นักวิชาการอาหารและยา 5 สำนักงานคณะกรรมการ 
อาหารและยา กระทรวงสาธารณสุข. สัมภาษณ์.

เจ้าหน้าที่สำนักนโยบายและสารสนเทศการงบประมาณ สำนักงบประมาณ. 16 กันยายน 2545. 
สัมภาษณ์

ไจตนย์ ศรีวังพล. 24 ธันวาคม 2545. รองกรรมการผู้จัดการ บริษัท วิไลเซ็นเตอร์แอนด์ซันสัจำกัด. 
สัมภาษณ์.

ชัยสิทธี้ เฉลิมมีประเสริฐ. 2543. มาตรฐานกา?จัดการทางการเงิน 7 Hurdles กับการจัดทำ 
งบประมาณระบบใหม่. กรุงเทพมหานคร : ธีระฟิล์มและไซเท็กซ์.

ชัยอนันต์สมุทวานิซ. 2541. รัฐ. (พิมพ์คร้ังท่ี 5) กรุงเทพมหานคร : สำนักพิมพ์จุฬาลงกรณ์ 
มหาวิทยาลัย.

ชัยอนันต์ลมุทวานิช. 2544. จากรัฐชาติรุ{รัฐตลาด. กรุงเทพมหานคร : สำนักพิมพ์บ้านพระอาทิตย์.

เซิงอรรถฯสถานการณ์อุบ้ติแห่งศูนย์ข่าว ศฃป. นิรมิตกรรม ลักษณะย้อนยุค ของปลัดฯยงยุทธ 
สาระสมบ้ติ ปฏิบัติการ ติดหนวด ให้ทักษิณ. 17 มกราคม 2545 : 18. มติชน.

ณรงค์ สัจพันโรจน์. 2538. กา?จัดทำ อนุมัติ และบริหารงบประมาณแผ่นดิน (ทฤษฏีและปฏิบัติ). 
(พิมพ์ครั้งท่ีร). กรุงเทพมหานคร : บพิธการ'พิมพ์.

ณรงค์สัจพันโรจน์ 2540. ระบบงบประมาณสองปี ทางเลือกไนกา?ปฏิรุปการจัดสรรงบประมาณ 
ของรัฐ. กรุงเทพมหานคร : คอมแพคทัพร้ินท์.

ดำริห์บูรณะนนท์. 2521. ความรุ้เบื้องต้นทางรัฐศาสตร์. เอกสารประกอบการลอนสำหรับนิสิตคณะ 
นิติศาสตร์จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย. (เอกสารอัดสำเนา).
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เดซา ดีผดุง. (ม.ป.ป.). หล้กเกณฑ์และเทคนิคในกา?จัดทำงบประมาณ. กองงบประมาณ. ฝ่าย 
เศรษฐกิจ 3, สำนักงบประมาณ กระทรวงการคลัง. (เอกสารอัดสำเนา).

เดอะเสิร์ซเชอ?จำกัด, บริษัท. 2543. รายงานผลการวิจัยประเมินผลโครงการอ่านฉลากก่อนซื้อ. 
(เอกสารอัดสำเนา).

เดอะเสิ?ชเซอร์จำกัด, บริษัท. 2544. รายงานผลกา?วิจัยประเมินผลโครงการอ่านฉลากก่อนซื้อ. 
(เอกสารอัดสำเนา).

ตรีเทพ ไทยคุรุพันธ์. 4 ธ์นวาคม 2545. Producerบริษัท Broadcast Thai Television. สัมภาษณ์.

กิรนันท์อนวัซคิริวงค์ และเมตตา กฤต'วิ'ทย์. 2532. คิลปะ การโฆษณาและประซาสัมพันธ์ธุรกิจ.
(พิมพ์ครั้งท่ี 2). กรุงเทพมหานคร : สำนักพิมพ์ข้าวฟ่าง.

ทรงชัย ใสเศวตวารี. 30 สิงหาคม 2545. รองอธิบดี กรมส่งเสริมการสํงออก กระทรวงพาณิชย์. 
สัมภาษณ์.

ทศพร สุขสานต์. 24 กันยายน 2545.หัวหน้าฝ่ายรณรงค์และแกิใขงานป้องกันอุบ้ติภัยสำนักคณะ 
กรรมการป้องกันอุบ้ติภัยแห่งชาติ (สปอ.). สัมภาษณ์.

ทิพาวดี เมฆสวรรค์. 2530. แนวคิด โครงสร้างและระบบการบริหารงานบุคคลภาครัฐ. เอกสาร
การสอนชุดวิชา “การบริหารงานบุคคลภาครัฐ" หน่วยท่ี 1 สาขาวิชารัฐศาลต?มหาวิทยาลัย 
สุโขทัยธรรมาธิราช. (พิมพ์คร้ังท่ี 2). กรุงเทพมหานคร : โรงพิมพ์มหาวิทยาลัยสุโขทัย 
ธรรมาธิราช.

นรวัฒน์โชติกุล. 19 สิงหาคม 2545. ผู้อำนวยการกองประชาสัมพันธ์สำนักงานปลัดกระทรวง 
กระทรวงการคลัง. สัมภาษณ์.

นักวิชาการ เมินร่วมถก ศฃป. ยงยุทธ เล่นเซิงเปล่ียนแค่ซ่ือ. 23มกราคม 2545 :1 ,5. มติชน.

นิภาภรณ์จัยวัฒนั. 10กันยายน 2545. ผู้อำนวยการกองบริโภคคิกษาและประชาสัมพันธ์สำนักงาน 
คณะกรรมการอาหารและยา กระทรวงลาธารณสุข. สัมภาษณ์

นิภาภรณ์จัยวัฒน์. 11 มีนาคม 2545ผู้อำนวยการกองบริโภคคิกษาและประซาสัมพันธ์ สำนักงาน 
คณะกรรมการอาหารและยา กระทรวงลาธารณสุข. สัมภาษณ์.

นิวัต วงค์พรหมปรีดา. 2542. โฆษณาอย่างใรชนะใจผู้ซื้อ. กรุงเทพมหานคร : ที พี พร้ินท์.

บรรจบ เนียมมณี. 2521. การเมืองเบื้องต้น. กรุงเทพมหานคร : มหาวิทยาลัยศรีนครินทรัวิโรต
บางเขน.
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บรรพตวีระลัย และคณะ. 2528. รัฐศาสตร์ทั่วไป. กรุงเทพมหานคร: ฝ่ายตำราและอุปกรณ์การ 
สืกษา,มหาวิทยาลัยรามคำแหง.

ปราณี สริวัฒณ์. 19 สิงหาคม 2545 ผู้อำนวยการกองกลาง สำนักปลัดกระทรวง สำนักนายกรัฐมนตรี. 
สัมภาษณ์.

ปัญญา ทองประเสริฐ 31 ตุลาคม 2545 ผู้อำนวยการส่วนประสานงานติดตามและประเมินผล 
สำนักงานคณะกรรมการการกระจายอำนาจส่ท้องถิ่น (สกถ.) สัมภาษณ์

ฝ่ายค้านรุมลับรัฐบาลต้ังศฃป. 24 มกราคม 2545 : 24. มติชน.

พรทิพย์พิมลสินธ์. 2539. การวิจัยเพ่ือกา?ประซาลัมฟันธ์. (พิมพ์คร้ังท่ี 3). กรุงเทพมหานคร :
สำนักพิมพ์ประกายพรึก.

พรค้กดี้ ผ่องแผ้ว และ กระมล ทองธรรมชาติ. 2539. ข้าราชการไทย : ความสำนึกและอุดมการณ์. 
กรุงเทพมหานคร : โรงพิมพ์จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย.

พิชัย รัตตกุล. “ทิศทางการปฏิรูปราชการไทย” ใน ตลาดสัมมนาปฏิรูปราชการเพ่ือความอยู่รอดชอง 
ไทย 13-15 มกราคม 2542 ณ สถาบันพัฒนาข้าราชการพลเรือน สำนักงาน ก.พ. จังหวัด 
นนทบุรี. เมษายน 2542 : 20-27.

พิษณุ จงสถิตย์วัฒนา. 2542. การบริหารการตลาด : การวิเคราะห์ กลบุทธ์และการตัดสิน1ไจ. (พิมพ์ 
คร้ังท่ี 5). กรุงเทพมหานคร : โรงพิมพ์มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์.

ทูลทรัพย์ปิยะอนันต์. 2544. จุลสา?งบประมาณ. ปีท่ี 6. ฉบับท่ี 28. (มีนาคม 2544).

มติคณะกรรมการกลั่นกรอง เปิดเอกซนชิงสิงพิมพ์รัฐหมื่นล. 26 ตุลาคม 2546 : A1. โพสต์ทูเดย์

เมธี ครองแก้ว. 2535. การบริหารและควบคมการไข้จ่ายสาธารณะในประเทศไทย. กรุงเทพมหานคร : 
โรงพิมพ์มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์.

แมทช์บอกซ์ซิวโฆษณารัฐเรียบ. 12 สิงหาคม 2544 : 17-18. ฐานเศรษฐกิจ.

แมทช์บอกซ์ออกโรงแก้ข่าว. 19 สิงหาคม 2544 : 17-18. ฐานเศรษฐกิจ.

ระเบียบสำนักนายกรัฐมนตรีว่าด้วยการพัสดุ พ.ศ. 2535 และท่ีแก้ไขเพ่ิมเติม พ.ศ. 2538 พ.ศ. 2539 
และ พ.ศ. 2541

รัซนีพร ชัยพิพัฒน์. 2543. การปรับปรุงระบบการจัดการงบประมาณแบบมุ่งเน้นผลงาน: สืกษาเฉพาะ 
กรณีกรมทะเบียนการค้า. วิทยานิพนธ์จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย.
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รอกม.เปิดเอกชนประมูลงานรัฐ. 25 พฤศจิกายน 2546 : A2. โพสต์ทูเดย์.

รุ่งทิวา วงสัพรหมปรีดา. 27 พฤศจิกายน 2546. ผู้จัดการฝ่ายการตลาดองสักร บริษัท โคคาโคลา 
(ประเทศไทย) จำกด. สัมภาษณ์.

วนิดา มุขดาร์. 2544. แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับท่ี 9 (พ.ศ.2545-2549). กลุ่ม 
บริหารนโยบายและแผน กองแผนงาน กรมการศึกษานอกโรงเรียน กระทรวงศึกษาธิการ. 
กรุงเทพมหานคร.

วรเดช จันทรศร. 2539. ปรัชญาของการบริหารงานภาครัฐ. เอกสารวิชาการปีแห่งการส่งเสริมการ
บริการประชาซนของรัฐลำดับที่ 8 โดยคณะกรรมการปฏิรูประบบราชการ. กรุงเทพมหานคร 
: บริษัท พิมพ์ดี จำกัด

วรรณวิภา มะลิกุล. 21 พฤศจิกายน 2545. Group Account Director บริษัท Massive Advertising. 
สัมภาษณ์

วรรณพร เกตุทับ. 30 สิงหาคม 2545. ผู้อำนวยการกลุ่มงานประชาสัมพันธ์ 1 กรมส่งเสริมการส่งออก 
กระทรวงพาณิชย์. สัมภาษณ์.

วรรณา ศรีนนท์. 6 พฤศจิกายน 2545. เจ้าหน้าที่บริหารงานท่ัวไป 6 ลำนิ'กงานคณะกรรมการข้อมูล 
ข่าวสารของราชกา?. สัมภาษณ์.

วารีรัตน์ เลิศนที. 8 สิงหาคม 2545. เภสัชกร 7 วิชาชีพ สำนักงานคณะกรรมการอาหารและยา 
กระทรวงลาธารณสุข. สัมภาษณ์.

วิฑูรย์ลิมะโชคดี. 2539. การปฏิรูปราชการและจัดการภาครัฐ. กรุงเทพมหานคร : โนเบิลมีเดีย.

วิทวิ'ลชัยปาณี.26พฤศจิกายน2546.ประธานเจ้าหน้าที่บริหารบริษัทครีเอทีฟจูซ/จีวันจำกัด. 
สัมภาษณ์.

วินิจ สุรพงษัชัย. 9 พฤศจิกายน 2546. ท่ีปรึกษา บริษัท เดนท์สุ (ประเทศไทย) จำกัด และท่ีปรึกษา 
ด้านการประซาสัมพันธ์สำนักงานคณะกรรมการการการศึกษาแห่งชาติ. สัมภาษณ์.

วิรัช ลภิรัตนกุล. 2544. การประซาสัมพันธ์ (พิมพ์ครั้งท่ี 9). กรุงเทพมหานคร : โรงพิมพ์แห่งจุฬา- 
ลงกรณ์มหาวิทยาลัย.

วิษณุ โรจน์เรืองไร. 8 สิงหาคม 2545. เภสัชกร 6 วิชาการ สำนักงานคณะกรรมการอาหารและยา 
กระทรวงลาธารณสุข. สัมภาษณ์.

ศึกษาธิการ,กระทรวง. 2527. หนังสือเรียนการวิจัยตลาด. กรุงเทพมหานคร : โรงพิมพ์คุรุสภา.
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ศูนย์ข่าว ร.บ. 20 มกราคม 2545 : 19. มติชน.

สตง. ลุยสอบงบพีอาร์ฉาว. 27 สิงหาคม 2544 : 12,10. แนวหน้า.

สนธิ เตซาน้นท์. 2543. พื้นฐานรัฐศาสตร์. (พิมพ์ครั้งท่ี 2). กรุงเทพมหานคร : สำนักพิมพ์ 
มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์

สมเกียรติ อ่อนวิมล. 3 พฤษภาคม 2545. สมาชิกจุฒิลภา. ลัมภาษณ์.

สมคิด จาตุศรีพิทักษ์. 2541. บริษัทประเทศไทย : ว่าด้วยแนวคิดและกลยุทธ์. กรุงเทพมหานคร : 
สำนักพิมพ์ผู้จัดการ.

ลมจิต คูมณีปกรณ์. 14 มีนาคม 2545. Senior Media Planner บริษัท เอสชี แมทช์บอกซ์ จำกัด. 
สัมภาษณ์

สมชัย ฤชุพันธ์. 2544. จุลสารงบประมาณ. ปีที่ 6 ฉบับท่ี 33 (สิงหาคม 2544).
สมาคมโฆษณาธุรกิจแห่งประเทศไทย. ข้อมูลสถิติเกี่ยวกับงบประมาณในการไซ้สื่อโฆษณา.

แหล่งทีมา : www.adassothai.com [13 มกราคม 2547]
สมาคมโฆษณาธุรกิจแห่งประเทศไทย. 2544. วารสารโฆษณา. ปีท่ี 1 ฉบับท่ี 3 (2544).
สำนักงบประมาณ. ฐานข้อมูลการจัดสรรงบประมาณ. แหล่งท่ีมา : www.bb.go.th [7 ตุลาคม 2545] 
สำนักงบประมาณ. กา?จัดทำงบประมาณประจำปี 2545-2547, แหล่งท่ีมา: www.bb.go.th 

[17 ธันวาคม 2546]
สำนักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ. ข้อมูลอัตราการเติบโตทาง

เศรษฐกิจของประเทศไทย. แหล่งท่ีมา : www.nesdb.go.th [29 มีนาคม
2546]

สำนักงานคณะกรรมการพัฒนาระบบราชการ. แผนแม่บทการพัฒนาระบบราชกา?. แหล่งท่ีมา : 
www.thaireform.com [17 ธันวาคม 2546]

สำนักงานคณะกรรมการอาหารและยา, กระทรวงลาธารณสุข. ข้อมูลโครงการอ่านฉลากโภชนาการ.
ข้อมูลโครงการอ่านฉลากก่อนชื้อ. แหล่งท่ีมา : www.fda.moph.go.th [20 พฤษภาคม
2545]

ลาธารณสุฃจุ่น โดยใบลังโยกงบฯ หนุน 30 บ. เลขาฯ อย.ออกโรงบันไม่กระทบโครงการอ่ืน. 21 
กุมภาพันธ์2544 : 18. ประซาชาติธุรกิจ.

ลามารถ จิตมหา1วงย์. 2543. ''การตรวจสอบการบริหารพัสดุแบบครบวงจร”. วารสารการตรวจเงิน 
แผ่นดิน. ปีท่ี 1 ฉบับท่ี 1 (มกราคม-มีนาคม 2543) : 57-63.

http://www.adassothai.com
http://www.bb.go.th
http://www.bb.go.th
http://www.nesdb.go.th
http://www.thaireform.com
http://www.fda.moph.go.th
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สุชาติ สุพุทธิพงล์. 21 พฤศจิกายน 2545. Senior Account Director บริษัท Massive Advertising. 
สัมภาษณ์.

สุทธิพรรณ นุชฉายา. 25 พฤศจิกายน 2546. ผู้อำนวยการฝ่ายบริหารงานลูกค้า บริษัท เข้ม คอมมิวนิ 
เคช่ัน จำกัด. สัมภาษณ์.

เสกสรร สายสีสด. 2542. หลักกา?โฆษณาและการประซาสัมพันธ์. กรุงเทพมหานคร : ไทยวัฒนา 
พานิช.

เสรี วงษ์มณฑา. 2540ก. การตลาดเชิงปฏิป้เติ. กรุงเทพมหานคร : เอ.เอ็น การพิมพ์.

เสรี วงษ์มณฑา. 2540ฃ. การ'โฆษณาเซิงปฏิบัติ. กรุงเทพมหานคร : เอ.เอ็น การพิมพ์

เสรี วงษ์มณฑา. 2540ค. การโฆษณาและการสํงเสริมกา?ขาย. กรุงเทพมหานคร : ธีระฟิล์มและ 
ไซเท็กซ์.

เสรี วงษ์มณฑา. 2541 ■ ภาพพจน์นั้นสำคัญไฉน. กรุงเทพมหานคร : ธีระฟิล์มและไซเท็กซ์.

อนุ แย้มแลง. 28 สิงหาคม 2545. เจ้าหน้าที่วิเคราะห์นโยบายและแผน 5 สำนักนโยบายและแผน กอง 
การเอดล์. สัมภาษณ์.

อากัลสร บุนนาค. 16 กันยายน 2546. อดีตประธานเจ้าหน้าที่ฝ่ายปฎิบัติการ บริษัท แมคแคนอีริคสัน 
(ประเทศไทย) จำกัด. สัมภาษณ์.

อัญซัญรัตน์จ้นทรติริ. 6 พฤศจิกายน 2545. เจ้าหน้าที่บริหารงานท่ัวไป 6 สำนักงานคณะกรรมการ 
ข้อยูลข่าวสารของราชการ. สัมภาษณ์

อุกฤษณ์ เหลืองไพฑูรย์. 4 ธันวาคม 2545. Account Executive บริษัท Broadcast Thai Television. 
สัมภาษณ์.

อุบลรัตน์ ศริยุวศ'กด.2542.ระบบวิทยุและโท?ทัศน์ไทยโครงสร้างทางเศรษฐกิจการเมืองและผล 
กระทบต่อสิทธิเสรีภาพ. กรุงเทพมหานคร : ด่านสุทธาการพิมพ์.

เอกซนหนุนเปิดทางแข่งงานพิมพ์รัฐ. 27 ตุลาคม 2546 : A1. โพสต์ทูเดย์

เอเยนซีงัดข้อ แมทซ์บอกซ์ ผนึกปซป. ตีกัน “ผูกขาด” งบโฆษณารัฐ 3 พันล้าน. 26 สิงหาคม 2544 : 
1,8,9.ฐานเศรษฐกิจ.
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ภาคผนวก ก.
ตารางแสดงรายซ่ีอกองทุน/เงินทุนหมุนเวียน 

ท่ีจัดสรรเงินงบประมาณใหกบหน่วยงานราชการในส้งกัด
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ช ี่'อกองทุน/เงินหมนเวียน หน่วยงานเจ้าสังก้ด+ก.ม.จัดตั้ง
1. ทองทุนรวนเพ่ีอช่วยเหลือเกษตรกร กรมการจ้าภายใน กระทรวงพาณิชย์ (ตามพรบ.รายจ่าย 

งบประมาณประจำปี 2535)
2. เงินทุนหมุนเวียนการขยายการส่งเสริมร้านจ้าชุมชน กรมการจ้าภายใน (พรบ.งปม.2540)

3.เงินทุนหมุนเวียนเพ่ีอจัดรูปท่ีดินในเมือง กรมการมังเมือง (พรบ.งปม.2535)
4. เงินทุนหมุนเวียนเพ่ีอพัฒนาการชุมชน กรมการพัฒนาชุมชน กระทรวงมหาดไทย 

(พรบ.งปม.2501)
5.เงินทุนหมุนเวียนเพ่ีอชื้อขายรกจักรยานยนต์ม่อนส่ง 
สำหรับเจ้าหน้าพี่กรมการพัฒนาชุมชน

กรมการพัฒนาชุมชน (พรบ.งปม.2526)

6.เงินทุนหมุนเวียนเพ่ีอช้ือขายรกจักรยานยนต์ม่อนส่งแก่ 
เจ้าหน้าทิกรมชลประทาน

กรมชลประทาน (พรบ.งปม.2534)

7.กองทนสำหรับ Vi นักงานพ่ี'ไ/;รับผลกระทบจากการแปรรบ่ 
รัฐวิสาหกิจ

สำนักรัฐวีสาหกิจและหสักทรัพย์ของรัฐ กรมบัญชีกล'ง 
(ระเบียบกท.การคลังวีาด้วยกองทุนสำหรับพนักงานทิไจ้รับผล 
กระทบ.จากการแปรรูป)

8. กองทุนพินvjสมรรถภาพคนพิการ กรมประซาลงเคราะห์(พรบ.การพี่นฟูสมรรถภาพคนพิการ 
พ.ศ.2534)

9. เงินทุนหมุนเวียนการนิคมประชาลงเคราะห์ กรมประชาสงเคราะห์(พรบ.งปม.2535)
10. เงินทุนหมุนเวียนประขาเครษฐกิจสงเคราะห์เท,ปค.3) กรมประชาสงเคราะห์ (พรบ.งปม.2537)
11.เงินทุนหมุนเวียนเพ่ีอช้ือขายรก.จักรยานยนต์ม่อนล่งให้ 
แก่เจ้าหน้าพ่ีกรมประชาลงเคราะห์

กรมประชาสงเคราะห์ กระทรวงแรงงานและ 
สวัสดิการสังคม (พรบ.งปม.2535)

12. เงินทุนหมุนเวียนส่งเสริมอาชีพสตรี กรมประชาลงเคราะห์(พรบ.งปม.2538)

13. เงินทุนหมุนเวียนเพ่ีอช้ือขายรถจักรยานยนต์ม่อนส่งให้ 
แก่ข้าราชการกรมประมง

กรมประมง (พรบ.งปม.2531)

14.เงินทุนหมุนเวียนเพ่ีอประกอบอาชีพการประมงทะเล 
หริอเพาะเลยงสัตว์'นา

กรมประมง (พรบ.งปม.2526)

15.เงินทุนหมุนเวียนเพ่ีอช้ือขายรถจักรยานยนต์ม่อนส่งแก่ 
เจ้าหน้าพี่ส่งเสริมปศสัตว์

กรมปศสัตว์กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ 
(พรบ.งปม.2534)

16.เงินทุนหมุนเวียนเพ่ีอช้ือขายรถจักรยานยนต์ม่อนส่งแก่ 
ข้าราชการกรมปาไม้

กรมปาไม้ (พรบ.งปม.2529)

17.กองทุนพัฒนาฝีมือแรงงาน กรมพัฒนาฝีมือแรงงาน (พรบ.งปม.2539)
18.เงินทุนหมุนเวียนเพ่ีอช้ือขายรถจักรยานยนต์ม่อนส่งแก่ 
พนักงานกรมส่งเสริมการเกษตร

กรมส่งเสริมการเกษตร (พรบ.งปม.2523)

19. เงินทุนหมุนเวียนเพ่ีอช้ือรถจักรยานยนต์ผ่อนส่งแก่ 
เจ้าหน้าที่กรมส่งเสริมสหกรณ์

กรมส่งเสริมสหกรณ์(พรบ.งปม.2525)

20.เงินทุนหมุนเวียนส่งเสริมอุตสาหกรรมในครอบครัวและ 
หัตถกรรมไทย

กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม(พรบ.งปม.2535)

21 .กองทุนเพ่ีอผู้ไข้แรงงาน กรมสวัสดิการและคุ้มครองแรงงาน (พรบ.งปม.2539)
22.เงินทุนหมุนเวียนเพ่ีอให้ข้าราชการครูกรมสามัญสืกษา 
กู้สำหรับจัดสร้างบ้านผ่อนส่ง

กรมสามัญสืกษา (พรบ.งปม.2530)

23 Îงันทุนหมุนเวียนเพี่อพัฒนาอาจารย์สถาบัน'อุดมศืกษา 
เอกซน

สำนักงานปลัดทบวงมหาวิทยาลัย(พรบ.งปม.2540)
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ซี่อกองทุน/เงินหมุนเวียน หน่วยงานเจ้าสังก้ด+ก.ม.จัดตั้ง
24.กองทุนท่ีดิน ธนาคารเพี่อการเกษตรและสหกรณ์การเกษตร(ธกล.) (พรบ. 

ธนาคารเพ่ีอการเกษตรและสหกรณ์การเกษตร 2509 และท่ีแก้ไข 
เพ่ีมเติม)

25.กองทุนเงินให้ก้ยีมเพ่ีอการศึกษา สำนักงานกองทุนเงินให้ก้ยีมเพี่อการศึกษา 
(พรบ.กองทุนเงินก้ยีมเพ่ีอการศึกษา 2541)

25 กองทุนการปฏิรูปท่ีดินเพ่ีอการเกษตรกรรม สำนักงานการปฏิรูปท่ีดินเพ่ีอเกษตรกรรม กระทรวงเกษตรและ 
สหกรณ์ (พรบ.การปฏิรูปท่ีดินเพ่ีอเกษตรกรรม 2518)

27. เงินทุนหมุนเวียนเพ่ีอช้ือขายรถจักรยานยนต์ผ่อนส่งแก่
ข้าราซการสำใ!กงานคโน^กรรนการการประกนกพาแน่ง

!

สำนักงานคณะกรรมการการประถมศึกษาแห่งชาติ (พรบ.

งปม.2525)

กรรมการการประถมศึกษาแห่งชาติก้ลำหรับจัดสร้างบ้าน 
ผ่อนส่ง

ลํ''นักงานคณะกรรมการประถมศึกษาแห่งชาติ เพรบ งบ่ม 25-.-. I

29.กองทุนลงเคราะห์ครูใหญ่และครูโรงเรียนเอกชน สำนักงานคณะกรรมการการศึกษาเอกชน 
(พรบ.โรงเรียนราษฎรี(ฉบับที่2) 2518)

30. เงินทุนหมุนเวียนเพ่ีอพัฒนาการศึกษาโรงเรียนเอกชน สำนักงานคณะกรรมการการศึกษาเอกซน

(.พรบ.งปม.2532)
1 31. เงินทุนหมุนเวียนเพ่ีอวิทยาคารสงเคราะห์สำหรับ 

โรงเรียนเอกชนลอนศาสนาอิสสามภาคใต้
สำนักงานคณะกรรมการการศึกษาเอกชน 
(พรบ.งปม.2532)

32. เงินทุนหมุนเวียนเพ่ีอแก้ไขป็ญหาหน่ํสินข้าราชการครู สำนักงานคณะกรรมการข้าราชการครู(ก.ค.) 
(พรบ.งปม.2540)

33.กองทุนส่งเสริมการผลิตล่ือลำหรับเด็ก สำนักงานคณะกรรมการส่งเสริมและประลานงานเยาวชนแห่งชาติ 
(สยช.) (พรบ.งปม.2539)

34. เงินทุนหมุนเวียนเพ่ีอช้ือขายรถจักรยานยนต์ผ่อนส่งแก่ 
ข้าราชการกรมตำรวจ (ลำนักงานตำรวจแห่งชาติ)

สำนักงานตำรวจแห่งชาติ(พรบ.งปม.2530)

35. เงินทุนหมุนเวียนเพ่ีอช้ือขายอาจุธปีนผ่อนส่งแก่ 
ข้าราชการกรมตำรวจ (สำนักงานตำรวจแห่งชาติ)

สำนักงานตำรวจแห่งชาติ (พรบ.งบม.2533)

36. เงินทุนหมุนเวียนเพ่ีอให้ข้าราชการตำรวจก้ยีมช้ือบ้าน 
พร้อมท่ีดินหรอสร้างบ้านผ่อนส่งของกรมตำรวจ (ลำนัก 
งานตำรวจแห่งชาติ)

สำนักงานตำรวจแห่งชาติ(พรบ.งปม.2537)

37.กองทุนพัฒนาสหกรณ์ กระทรวงเกษตรและสหกรณ์(พรบ.สหกรณ์2542)
38.กองทุนสงเคราะห์เกษตรกร กระทรวงเกษตรและสหกรณ์+กรมบัญชีกลาง 

(พรบ.กองทุนลงเคราะห์เกษตรกร 2517)
39.กองทุนทดรองจ่ายสำหรับงานสาธารญปโภค กระทรวงมหาดไทย (พรบ.งปม.2541)

40. เงินทุนหมุนเวียนเพ่ีอการวิจัยและการพัฒนา 
เทคโนโลยี

กท.วิทยาศาสตร์เทคโนโลยีและสงแวดล้อม สำนักงานปลัด 
กระทรวงวิทยาศาสตร์ (พรบ.งปม.2538)

41.กองทุนเพ่ีอโครงการอาหารกลางวันในโรงเรียนประถม 
ศึกษา

สำนักงานปลัดกระทรวงศึกษาธิการ+สำนักงานเลขาธิการคณะ 
กรรมการการประถมศึกษาแห่งชาติ+กรมบัญชีกลาง (พรบ.กองทุน 
เพี่อโครงการอาหารกลางวันในโรงเรียนประถมศึกษา 2535)
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ช ี่อกองทุน/เงินหมุนเวียน หน่วยงานเจ้าจังกัด+ก.ม.จัดตั้ง
42. เงินทุนหมุนเวียนเพ่ือพัฒนาสถาบันอุดมศืกษาเอกชน สำนักงานปลัดทบวงมหาวิทยาลัย (พรบ.งปม.2533)
43.เงินทุนหมุนเวียนเพ่ือสวัสดิการเคหะสงเคราะห์บุคลากร 
ทบวงมหาวิทยาลัย

สำนักงานปลัดทบวงมหาวิทยาลัย (พรบ,งปม.2535)

44.กองทุนพัฒนาชนบท สำนักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและลังคมแห่งชาติ)
(ปี 2515 ตามประกาศคณะปฏิวัติฉบับที่ 218 ลงวันท่ี 29 กย.2515)

45.เงินทุนหมุนเวียนเพ่ือช่วยเหลือเกษตรกรและผู้ยากจน 
ด้านหน้ีสินและท่ีดิน

สำนักงานปลัดสำนักนายกรัฐมนตร ี
(พรบ.งปม.2536)

46.เงินทุนหมุนเวียนเพ่ือปลดเปล้ืองหน้ีสินเดิมของ
in y  ตรก ?Y)*J'ไทจน

สำนักงานปลัดสำนักนายกรัฐมนตรี

(พรบ.งปม.2533)
ะ จ ้'. เไนทุน'VนุนÂ ยน1พอรํ,วยIVลอ1กไร-ครกรนละนยากจน

เพรบ.งปม.2517, !
48. เงินทุนหมุนเวียนเพ่ือช้ือขายรกจักรยานยนต์ผ่อนส่งแก่ 
_ข้าราชการสำนักงานเร่งรัดพัฒนา'ชนบท

สำนักงานเร่งรัดพัฒนาชนบท กระทรวงมหาดไทย (พรบ. 
งปม.2525)

49. เงินทุนหมุนเวียนเพ่ือให้ข้าราชการสำนักงานเลขาธิการ 
รัฐสภากู้สำหรับจัดสร้างบ้านผ่อนส่ง

สำนักงานเลขาธิการรัฐสภา (พรบ.งปม.2533)

50.เงินทุนหมุนเวียนเพ่ือให้ข้าราชการสำนักงานเลขาธิการ 
สภาผู้แทนราษฎรกู้ยืมเพ่ือชำระหนี้สิน

สำนักงานเลขาธิการสภาผู้แทนราษฎร

(พรบ.งปม.2540)
51.เงินทุนหมุนเวียนเพ่ือให้ข้าราชการสำนักงานเลขาธิการ 
สภาผู้แทนราษฎรกู้ยืมจัดสร้างบ้านผ่อนส่ง

สำนักงานเลขาธิการสภาผู้แทนราษฎร 
(พรบ.งปม.2536)

52.กองทุนให้ความช่วยเหลือทางเศรษฐกิจแก่ประเทศ 
เพ่ือนบ้าน

สำนักงานเศรษฐกิจการคลัง กระทรวงการคลัง 
(พรบ.งปม.2539)

53.เงินทุนหมุนเวียนเพ่ือจัดทำแผ่นป้ายทะเบียนรถและ 
เคร่ึองหมายสำหรับลัอเล่ีอน

กรมการขนส่งทางบก

54. เงินทุนหมุนเวียนเพ่ือทำแผ่นป้ายเลขทะเบียนรทยนต์ กรมการขนส่งทางบก (พรบ.งปม.2524)

55. เงินทุนหมุนเวียนการทำของ กรมธนารักษ์ กระทรวงการคลัง 
(พรบ.งปม.2480)

56. เงินทุนหมุนเวียนการผลิตเหรียญกษาปณ์ กรมธนารักษ์ กระทรวงการคลัง 
(พรบ.งปม.2515)

57. เงินทุนหมุนเวียนโรงงานในอารักษ์ กรมประชาลงเคราะห์(พรบ.งปม.2516)
58. เงินทุนหมุนเวียนในการผลิตพันธ์ปลา พันธ์ก้ง และพันธุ 
สัตว์นาอ่ึนๅ

กรมประมง (พรบ.งปม.2523)

59. เงินทุนหมุนเวียนเพ่ือผลิตวัคซีนจ่าหน่าย กรมปศุสัตว์ (พรบ.งปม.2523)

60.เงินทุนหมุนเวียนเพ่ือดำเนินการโครงการผลิตถ่านหิน 
อ่า๓ อล้ื จังหวัดลำพูน

กรมพัฒนาและส่งเสริมพลังงาน กระทรวงวิทยาศาสตร์และ 
เทคโนโลยี (พรบ.งปม.2513)

61. เงินทุนหมุนเวียนในการผลิตเช้ือไรโชเบ้ียม กรมวิชาการเกษตร กระทรวงเกษตรและ 
สหกรณ์ (พรบ.งปม.2522)

62. เงินทุนหมุนเวียนยางพารา กรมวิชาการเกษตร กระทรวงวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี (พรบ. 
งปม.2495)

63. เงินทุนหมุนเวียนเพ่ือผลิตเมล็ดพันธุพืชตามโครงการ 
ผลิตและขยายพันธุ้พืชภายใต้เงินกู้จากสหรัฐฯ ระยะท่ี 2

กรมส่งเสริมการเกษตร (พรบ.งปม.2536)
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ช ี่'อก■ องทุน/เงินหมุนเวียน หน่วยงานเจ้าจังกัด+ก.ม.จัดตั้ง
64. เงินทุนหมุนเวียนเพ่ีอผลิตเมล็ดพันธุพิช ตามโครงการ 
ผลิตนลrขยายฟันรุ้พิชภาย,ใต้เงินก้ญึ่!J น

กรมส่งเสริมการเกษตร (พรบ.งปม.2536)

65. เงินทุนหมุนเวียนเพ่ีอผลิตและขยายพันรุพิช กรมส่งเสริมการเกษตร (พรบ.งปม.2536)
66. เงินทุนหมุนเวียนเพ่ีอผลิตและขยายพันธ์ยาง กรมส่งเสริมการเกษตร (พรบ.งปม.2526)
67. เงินทุนหมุนเวียนข่าวลารการพาณิชย์ กรมส่งเสริมการส่งออก กระทรวงพาณิชย์ 

(พรบ.งปม.2493)
68. เงินทุนหมุนเวียนโครงการเกษตรรวมใจ กองทัพบก (พรบ.งปม.2540)
69. เงินทุนหมุนเวียนศูนย์อำนวยการสร้างอา')ธกองทัพบก กองทัพบก (พรบ.งปม.2524)
70. เงินทุนหมุนเวียนรปถ่ายทางอากาศ กองบัญชาการทหารสูงสุด (พรบ.งปม.2535)
71.เงินV* นหมน/วียน'ในก ารพิมV■ โ,หนังรอพ'จน''น''รมและ 

j I 
j เอกสารทางวีวากา; I

■

j 72. เงินทุนหมุนเวียนยาเสพติด สำนักงานคณะกรรมการอาหารและยา กระทรวงลาธารณสุข 
(พรบ.งปม.2466)

73. เงินทุนหมุนเวียนโรงงานผลิตวัตถระเบิดทหาร กระทรวงกลาโหม (พรบ.งปม.2532)
74. เงินทุนหมุนเวียนโรงงาน๓ สัชกรรมทหาร กระทรวงกลาโหม (พรบ.งปมง2507)
75. เงินทุนหมุนเวียนอุตสาหกรรมป๋องกันประเทศ กระทรวงกลาโหม (พรบ.งปม. 2522)
76.เงินทุนหมุนเวียนปีกอาชีพของเด็กและเยาวชนใน 
ลทานพินิจและคุ้มตรองเด็กและเยาวชน

ส ำน ักงานปลัดกระทรวงยุติธรรม (พรบ.งปม.2525)

77. เงินทุนหมุนเวียนผลิตป๋ายจราจร สำนักงานเร่งรัดพัฒนาชนบท กระทรวงมหาดไทย (พรบ. 
งปม.2514)

78.เงินทุนหมุนเวียนโรงพิมพ์สำนักงานเลขาธิการ 
คณะรัฐมนตรี

สำนักเลขาธิการคณะรัฐมนตริ สำนักนายกรัฐมนตริ (พรบ.

งปม.2503)
79.กองทุนพัฒนาการกีฬาแห่ง'ชาติ การกิพัาแห่งประเทศไทย สำนักนายกรัฐมนตริ(ตามมต ิ

คณะรัฐมนตริในคราวประชุมเพี่อวันที่ 16 กพ.2542)

80.กองทุนเพ่ีอช่วยเหลือคนหางานไปทำงานใน 
ต่างประเทศ.

กรมการจัดหางาน (พรบ.จัดหางานและคุ้มครองแรงงาน 2528)

81. เงินทุนหมุนเวียนกรมการบินพาณิชย์ กรมการบินพาณิชย์ กระทรวงคมนาคม (พรบ.การเดินอากาศ 2497 
และท่ีแก้ไขเพ่ีมเติม)

82.กองทุนทดแทนผู้ประลบภัยจากรท กรมการประกันภัย กระทรวงพาณิชย์ (ม.33 แห่งพรบ.คุ้มครอง 
ผู้ประสบภัย 2535 และท่ีแก้ไขเพ่ีมเติม)

83.กองทุนเพ่ีอพัฒนาธุรกิจประกันชีวิต กรมการประกันภัย กระทรวงพาณิชย์(ม.84 แห่งพรบ.ประกันภัย 
2533 และท่ีแก้ไขเพ่ีมเติม(ฉบับท่ี2)2537)

84.กองทุนเพี่อพัฒนาธุรกิจประกันวินาศภัย กรมการประกันภัย กระทรวงพาณิชย์(ม.79 แห่งพรบ.ประกัน 
วินาศภัย 2535 และท่ีแก้ไขเพ่ีมเติม)

85. เงินทุนหมุนเวียนเพ่ีอการชลประทาน กรมชลประทาน (พรบ.การชลประทาน (ฉบับที่4) พ.ศ.2518)

86.กองทุนหมุนเวียนน้ําบาดาล กรมทรัพยากรธรณิ กระทรวงอุตสาหกรรม 
(พรบ.งปม.2543)

87. เงินทุนค่าธรรมเนียมผ่านทาง กรมทางหลวง กระทรวงคมนาคม (พรบ.งปม.2504)

88. เงินทุนหมุนเวียนค่าเครึ่องจักรกลของกรมทางหลวง ส่วนบริหารเคร่ือง'จักรกล สำนักเครื่องกลและลึ่อสาร กรมทางหลวง 
(พรบ.งปม.2523)
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ซ ี่อกองทุน/เงินหมุนเวียน หน่วยงาบเจ้าส์ไน่าด+ก.ม.จ้ดต้ัง
89. เงินทุนหมุนเวียนการแสดงเหรียญกษาปณ์และเงินตรา 
ไทย

สำนักบริหารเงินตรา กรมธนารักษ์(พรบ.งปม.2520)

90. พินทุน'หมุนเวียนลทานแสดงพันธุสัตว์'น้ํา จังหวัดภูเก็ต กรมประมง (พรบ.งปม.2529)
91.กองทุนปดูกปากาวรเฉลิมพระเกียรติพระบาทสนเด็จ 
พระเจ้าอย่หัวเนึ่องในวโรกาสทรงครองราชย์ปิท่ี 50

กรมบัญชีกลาง+กรมปาไม้ (ตามมติคณะรัฐมนตรีเมือวันท 1 
กพ.2537)

92. พินทุนหมุนเวียนการลิงคีต สถาบันนาฎคีลบ่ กรมคีลปากร

(พรบ.งปม.2490)
93.กองทุนน้ํามันเช้ือ เพลิง สำนักงานคณะกรรมการนโยบายพลังงานแห่งชาติ+กรมบัญชีกลาง 

(พรก.แก้ไขและป้องกันภาวะการขาดแคลนน้ํามันเชื้อพลีง 2516)
94.r ! งVน.ไะ.r ราะห์ลกจาง สำนักงานกองทุนสงเคราะห์ลุกจ้าง กรมสวัสดิการและคุ้มครอง 

แรงงาน เพรบ.คุ้มครองแรงงาน 2541)
95. พินทุนหมุนเวียนเราอการบริหารท!าiรอพาณิชย์สัตหิบ กองทัพเริอ (พรบ.งปม.2535)
กองทัพเริอ

96.กองทุนคงยอดพินต้นศูนย์มานุษยวิทยาลิรินธร ทบวงมหาวีทยลัย มหาวิทยาลัยศิลปากร 
(พรบ.งปม.2535)

97.กองทุนเพ่ือการพัฒนาและเนยแพร่ประชาธิปไตย สถาบันพระปกเกล้า (ตามนัยมาตรา 20 แห่งพรบ.สถาบัน
พระปกเกล้า 2541)

98.กองทุนสนับลนนการวิจัย สำนักนายกรัฐมนตริ สำนักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (พรบ. 
กองทุนสนับสนุนการวิจัย 2535)

99.กองทุนอ้อยและนํ้าตาลทราย สำนักงานกองทุนอ้อยและน้ําตาลทราย 
(พรบ.อ้อยและนํ้าตาลทราย 2527)

100.เงินทุนหมุนเวียนเพ่ือพัฒนากฎหมาย สำนักงานคระกรรมการกฤษฎีกา 
(พรบ.งปม.2535)

101.กองทุนเพ่ือการพัฒนาพรรคการเมือง สำนักงานคณะกรรมการการเลือกตั้ง (พรบ.ประกอบรัฐธรรมนุญว่า 
ด้วยพรรคการเมือง พ.ศ.2541)

102.กองทุนเงินอุดหนุนจากลิ'ญญาโรงกลั่นปิโตรเลียม สำนักงานคณะกรรมการนโยบายพลังงานแห่งชาติ (ระเบียบ 
คณะกรรมการนโยบายพลังงานแห่งชาติว่าด้วยการบริหารกองทุน 
เงินอุดหนุนจากลิญญาโรงกลั่นปิโตรเลียม พ.ศ.2535)

103.กองทุนเพ่ือส่งเสริมการอนุรักษ์พลังงาน สพช.+กรมพัฒนาและส่งเสริมพลังงาน+กรมบัญชีกลาง (พรบ. การ 
ส่งเสริมการอนุรักษ์พลังงาน 2535)

104.กองทุนป้องกันและปราบปรามยาเสพติด สำนักงานคณะกรรมการและป้องกันการปราบปรามยาเสพติด 
สำนักงานปลัดสำนักนายกรัฐมนตรี (พรบ.มาตราในการปราบปราม 
ผู้กระทำความผิดเกึ่ยวกับยาเสพติด พ.ศ.2534)

105.กองทุนเพื่อกระจายการนลิตและการจ้างงานไปส ่
ภูมิภาค

สำนักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและลิงคมแห่งชาติ+ 
กรมบัญชีกลาง+สำนักงานปลัดกระทรวงมหาดไทย+บรรษัทพินทุน 
อุตสาหกรรมแห่งประเทศไทย (พรบ.งปม.2536)

106.กองทุนส่งเสริมงานวัฒนธรรม สำนักงานคณะกรรมการวัฒนธรรมแห่งชาติ (พรบ.สำนักงาน 
คณะกรรมการวัฒนธรรมแห่งชาติ 2522 และท่ีแก้ไขเพ่ืมเติม 
(ฉบับท่ี2) 2535)

107.กองทุนส่งเสริมงานวัฒนธรรมจังหวัด สำนักงานคณะกรรมการวัฒนธรรมแห่งชาติ(พรบ.งปม.2540)



213

ช ี่'อกองทุน/เงินหมุนเวียน หน่วยงานเจ้าสังก้ด+ก.ม.จัดดั้ง
108.กองทุนจัดรูปท่ีดิน ลำนักงานจัดรูปที่ดินกลาง กระทรวงเกษตรและ 

สหกรณ์ (พรบ.จัดรูปท่ีดินเพ่ือเกษตรกรรม 2517)
109.กองทุนส่ํงแวดล้อม กระทรวงการคลัง+สำนักงานนโยบายและแผนที่งแวดล้อม-กรม 

บัญชิกลาง (พรบ.ล่งเสริมและรักษาคุณภาพที่งแวดล้อมแห่งชาติ 
2535)

110.กองทุนบ่ระทันสังคม ลำนักงานประกันลังคม กระทรวงแรงงานและสวัสดิการสังคม 
(พรบ.ประทันสังคม 2533 และท่ีแก้ไชเพ่ืมเดิม (ฉบับท่ี 2) 2537)

111 .กองทุนล่งเสริมการล้าระหว่างประเทศ กรมล่งเสริมการล่งออก (พรบ.การล่งออกไปนอกและการนำเข้ามา 
ในราชอาณาจักรชํ่งสินค้า 2522)

! า12. เไน,»ไนWi,.น^ยนบครประกันสุขภาพ สำนักงานบครประกนสุขภาพ สำนักงานปลดกระทรางลาธารโนสุ

(พรไม่.งปน.2538)
113. เงินทุนหมุนเวิยนช่ํอเคริองอะไหล่และเค้ร่องจักรกล สำนักงานเร่งรัดพัฒนาชนบท (พรบ.งปม.2509)

114.กองทุนเพ่ือพัฒนาการผลิตทวเหลือง สำนักงานเศรษฐกิจการเกษตร กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ (ตาม 
มติคณะรัฐมนตรี เพ่ือวันท่ี 21 กค.2535 และ 4 สค.2535)

115.กองทุนพ่ืนฟูและพัฒนาเกษตรกร สำนักงานกองทุนพ่ืนฟู และ'พัมนาเกษตรกร 
(พรบ.กองทุนฟ้นฟูและพัฒนาเกษตรกร 2542)

ท่ีมา หนังสือข้อสน.ทศทุนหมุนเวียน พ.ศ.2544 .กรมบัญชีกลาง กระทรวงการคลัง.



ภาคผนวก ข.
แนวคำถามที่ใซ้ในการส้มภาษณ์เซิงลึก
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แนวคำทามสำหรับหน่วยงานเจ้าของโครงการ:

•  จำนวนโครงการโฆษณาของหน่วยงานระหว่างปีงบประมาณ 2543-2544 และ 
รายละเอียค,โครงการ (ลำหรับการวิเคราะห์เอกลาร)

•  แหล่งที่มาของงบประมาณ ข้อพิจารณาในการขอตั้งงบประมาณ ในกรณีทีมการ 
โยกย้ายงบประมาณจากที่อื่น หน่วยงานมีเหตุผลอย่างไร และสร้างผลกระทบ 
ลืบเนื่องตามมาอย่างไร

•  หน่วยงานมองเห็นความจำเป็นของโครงการโฆษณาต่าง  ๆ ต่อ/ไารกิจของหน่วยงาน 
อย่างไร และโครงการต่าง  ๆได รั้บงบประมาณเพียงทอหรือไม่ ทอใจเพ ียงไรก ับ 
งบประมาณด้านนี้ที่ได้รับ และมีวิธีแก้ปัญหาอย่างไรในกรณีที่งบประมาณที่ได้รับไม่ 
เพียงพอ

• งบประมาณดังกล่าวขอตังอยู่ในหมวดค่าใช้จ่ายด้านใด หากไม่ได้ตั้งอยู่ในหมวด 
ค่าใช้ลอย หน่วยงานมีเหตุผลอย่างในการตั้งงบประมาณนั้นในหมวดค่าใช้จ ่ายอื่น 
และมีความแตกต่างอย่างไรหากตั้งอยู่ในหมวดค่าใช้ลอย (ค่าโฆษณาเผยแพร่)

• หน่วยงานใช้วิธีการงบประมาณระบบแบบมุ่งเน้นผลงานหรือไม่ มีความเห็นอย่างไร 
กับการขอตังงบประมาณโดยใช้ระบบดังกล่าว หน่วยงานมีความเช้าใจมากน้อย 
เพียงไร มีการปฏิบัติอย่างไร และมีอุปสรรคในการจัดทำงบประมาณด้านโฆษณา 
หรือไม่ อย่างไร และมีแนวทางแก้ไขปัญหาและอุปสรรคดังกล่าวอย่างไร

• หน่วยงานมีแนวคิดในการร่าง TOR อย่างไร มีปัญหาหรืออุปสรรคอย่างไร 
หน่วยงานมีแนวทางแก้ไขปัญหาและอุปสรรคดังกล่าวอย่างไร

• มีการจัดจ้างหน่วยงานเอกซนให้เช้ามารับจ้างดำเนินโครงการโฆษณาหรือไม่ คิด 
เป็นสัดล่วนอย่างไรกับจำนวนโครงการทั้งหมด เพราะเหตุใด มีการจัดจ้างโดยวิธี 
พิเศษหรือไม่ เพราะเหตุใด

• หน่วยงานมีปัญหาในการประสานงาน และควบคุมบริษัทเอกซนที่เช้ามาดำเนิน 
โครงการหรือไม่ อย่างไร และปัญหา/อุปสรรคดังกล่าวล่งผลกระทบต่อความสำเร็จ/ 
ล้มเหลวของโครงการหรือไม่ อย่างไร



หน่วยงานมีแนวทาง/เกณฑ็ในการประเมินผลโครงการหรือไม่ อย่างไร และพอไจ 
หรือไม,เพียงไรต่อ ประลิทธิภาพต้นทุน (cost efficiency) ของโครงการต่าง ๆ
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แ น ว ค ำ ถ า ม ผ ู้อ ำ น ว ย ก า ร ส ำ น ัก ง บ ป ร ะ ม า ณ

• มีกรอบวิเคราะห์คำซออนุมัติงบประมาณโครงการโร]ษณาอย่างไร

• มีการพิจารณาลัดส่วนงบประมาณด้านนี้ กับงบประมาณเพื่อการพัฒนาอื่น  ๆหรือ 
ไม่ และมีความเหนว่าปัจจุบันงบประมาณด้านนี้มีลัดส่วนอย่างไรเมื่อเทียบกับงบ 
ประมาณด้านอื่น ๆ

• มองเห็นความจำเป็นของการใช้งบประมาณด้านนี้อย่างไร และมีเกณฑ์พิจารณา 
ความจำเป็นซองงบประมาณด้านนีอ้ย่างไร

• มีความคิดเห็นอย่างไรต่อแนวโน้มการเพื่มข้ึนของงบประมาณด้านโฆษณาของ 
หน่วยงานของรัฐท้ังหมดและมีความเห็นว่าการใช้งบประมาณด้านน้ีละท้อนการทำ 
หน้าที่ของรัฐหรือไม่ เพียงไร

• เคยมีการปรับลด หรือ เพิ่มงบประมาณด้านโฆษณาให้กับหน่วยงานของรัฐหรือไม่ 
ด้วยเหตุผลอะไร (ยกกรณีตัวอย่างประกอบ)

• เคยมีกรณีการอนุมัติหรือแกไขงบประมาณด้านนี้ที่มีความซํ้าช้อนหรือไม่ พบใน 
ข้ันตอนใด แก้ไขอย่างไร (ยกกรณีตัวอย่างประกอบ) และมีแนวทางในการป้องกัน 
ปัญหาดังกล่าวอย่างไร

• มีแนวทางในการควบคุมการไซ้งบประมาณด้านนี้อย่างไรได้ผลหรือไม่ ปัจจุบันมี 
ปัญหา/อุปสรรคที่เกี่ยวข้องกับประเด็นดังกล่าวหรือไม่ อย่างไร

• มีความเห็นอย่างไรต่อการโยกย้ายงบประมาณจากด้านอื่นมาใช้ในโครงการโฆษณา 
และการโยกย้ายในกรณีกลับกัน กรณีที่พบมีความเหมาะสมในเชิงการบริหาร และ 
ประโยชน์ต่อส่วนรวมหรือไม่อย่างไร

•  มีเกณฑ์ที่ใช้ในการตรวจลอบการใช้งบประมาณด้านนี้อย่างไร เคยมีประสบการณ์ 
ตรวจสอบงบด้านนี้อย่างไร (ยกกรณีตัวอย่างประกอบ) และมีความจำเป็นต้องเพิ่ม 
มาตรการในการตรวจสอบมากข้ึนหรือไม่อย่างไร

•  ปัจจุบัน ทำการตรวจสอบโครงการด้านน้ีมากน้อยอย่างไรในประเด็นต่อไปนี้ และ 
เพราะเหตุใด การติดตามการนำงบประมาณไปปฏิบัติ การประเมินผลโครงการเม่ือ
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•  หน่วยงานของรัฐใช้งบประมาณด้านนี้อย่างมีประสิทธิภาพคุ้มค่าหรือไม่ อย่างไร 
และถ้าไม่ มีแนวทางแก้ไขหรือข้อเสนอแนะอย่างไร

กระทำเสร็จ การตรวจสอบการเบิกจ่ายตามระเบียบวิธีปฎิบ้ติ และผลการดำเนิน
งานในการบรรลุวัตถุประสงค์ การตรวจลอบดังกล่าวพบปัญหา/อุปสรรคอะไรหรือ
ไม่ อย่างไร และมีแนวทางแก้ไขอย่างไร

• รัฐควรมีแนวทางในการพิจารณาจัดสรรงบประมาณด้านนี้อย่างไร เพราะเหตุใด

•  รัฐควรมีแนวทางในการควบคุมการใช้งบประมาณด้านน้ีอย่างไร เพราะ:ห ตุใด

• รัฐควรมีแนวทางการตรวจลอบการใช้งบประมาณด้านนี้อย่างไร เพราะเหตุใด รวม 
ท ั้งป ัญ หาอ ุปสรรคท ี่เก ี่ยวข ้องและแนวทางแก ้ไข
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แนวคำถามสำหร ับผ ู้อำนวยการฝายบร ิหารงานล ูกค ้า:

• มีความคิดเห็นอย่างไรต่อ TOR งานโครงการโฆษณาของรัฐ

• มีความคิดเห็นอย่างไรต่อความชัดเจนของวัตลุประลงคํโครงการ กลยุทธ์ และ 
กลุ่มเป้าหมาย

• การพิจารณาคัดเลือกผู้รับจ้างโครงการฯ มีความชัดเจนโปร่งใสเพียงใด

•  มีความคิดเห็นอย่างไ?ต่อการทำงานร่วมฑ์นระหว่างบรืษัทคัวแทนโฆษณาและ 
หน่วยงานของรัฐท ี่เบนผู้ว ่าจ ้าง

• มีความคิดเห็นอย่างไรต่อการให้ความสำคัญกับการประเมินผลโครงการของ 
หน่วยงานรัฐ ต่อการใช้เกณฑ์การประเมินผลผลิต (outputs) และ/หรือ ผลลัพธ์ 
(outcomes) รวมทั้งการประเมินประสิทธิภาพต้นทุน (cost efficiency) •

• ความคิดเห็นอย่างไรต่อขั้นตอนและรายละเอียดในการส่งมอบงาน/ตรวจรับงาน 
ความคิดเห็นอย่างไรต่อความต่อเนื่องของโครงการรณรงค์ (ในกรณีเป็นโครงการ 
รณรงค์ที่ต่อเน่ืองหลายปี)
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แนวคำถามสำหร ับการส ัมภาษณ ์ผ ู้ทรงค ุณ ว ุฒ ิด ้านการโฆษณ าและการบริหารโครงการโฆษณ า 
ของหน่วยงานรัฐ

•  เคยทำงานกับหน่วยงานราชการอะไรบ้าง
• โดยทิวไปแล้ว มีความรู้สึก หรอความประทับใจอะไรกับการทำงานในกับหน่วยงาน 

หรือโครงการของรัฐ ในกรณีที่คิดว่าเป็นปัญหา มีข้อเลนออะไรในการแก้ไขปัญหาที่ 
พูดถึง

• ด้านการจัดจ้างบรืษัทเอกซนนั้น มีความคิดเห็นอย่างไรต่อวิธีการจัดจ้างแบบ
จุ j o a - ' n n  'ๆ ^  q
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ประสิทธิภาพ เห็นว่าอย่างไร และมีแนวทางแก้ไขอย่างไร
• มีปัญหาหรือไม่กับระเบียบพัสดุที่กำหนดให้ต้องตัดสินที่ราคาตํ่าสุด และมีแนวทาง 

แก้ไขอย่างไรถ้าคิดว่าเป็นปัญหา
• คุณสมบัติผู้รับจ้างในโครงการโฆษณาควรจะเป็นอย่างไร
• มีความคิดเห็นอย่างไรกับการที่หน่วยงานราชการเปลี่ยนจัดจ้างหน่วยงานเอกซนทุก 

ปี ทำให้การโฆษณาเกิดความไม่ต่อเนื่องหรือไม่
• ในส่วนที่เกี่ยวกับ TOR น้ัน โดยทั่วไปมีความคิดเห็นหรือความประทับใจอะไร
• เห็นด้วยกับการจัดจ้างแบบแยกส่วนออกเป็น TOR ย่อย  ๆหรือ การจ้างรวมท้ัง 

โครงการ
• เห็นด้วยหรือไม่กับการแยกส่วนจัดจ้างตามลื่อ และลักษณะการผลิตงาน เซ่น ผลิต 

ลปอตผ่านสื่อโทรทัศน์ ผลิตสปอตผ่านล่ือวิทยุ และการผลิตรายการโทรทัศน์ ถ้าไม่ 
มีข้อเสนออย่างไร

• มีวิธีจัดการอย่างไรถ้าต้องวางแผนงานให้กับโครงการที่มีวัตถุประสงค์กว้าง และมี 
กลุ่มเป้าหมายกว้างและหลากหลาย

• โดยรวมแล้วมีความคิดเห็นอย่างไรต่อการใช้งบประมาณโฆษณาของหน่วยงาน 
ราชการ คิดว่ามีปัญหาและอุปสรรคที่สามารถแก้ไขให้มีประสิทธิภาพเพิ่มขึ้นอะไร 
บ้าง และอย่างไร ทั้งด้านทักษะ ทัศนคติ วิธีทำงาน และ อ่ืน ๆ



ภาคผนวก ค.
ต้ว'อย่าง Creative Brief 

ตวอย่าง Media Brief



Ad. Brief
Company XXX

1-What do you want to advertise?
Company XXX is the most preferred everyday drink for teens and moms know it. Drinking Brand A is a 
part of teens’ life wherever they are or whatever they do. For perspective, teens believe that Brand A is 
well matched to their outdoor activities by giving ultimate refreshment and, on top of it, sharing Brand A 
makes closer bonding with their peers. Also, teens want to get Brand A when they are doing their own 
activities by themselves at home. It is because drinking Brand A gives more excitement/ enjoyment for 
their in home activities by giving a feeling of being with their peers. Knowing the meaning of Brand A 
for teens, mom is willing to prepare/ serve Brand A for their children (Jr. high/ high school students).

2. Why do you want to advertise th is?
Considering market trend for the past 1 year, it is confirmed that moms consume Brand A less than 
teens even though moms like the brand and appreciate the fundamental value of the brand more then 
teens. For perspective, moms have got better scores in brand preference and key image 
communication compared to teens. However, portion of weekly + drinkers among morn is 20% points 
smaller than teens. เท addition, the attribute of "Good to share with my family and friends" is not well 
convinced to moms rather than teens.

Mom Teens Difference
Brand preference 42.9 38.3 4.6
Great tasting 50.0 47.0 3.0
Very refreshing 32.0 26.0 6.0
Daily drinker 5.4 9.8 - 4.4
Weekly drinker 34.5 50.1 - 15.6
Good to share พ/ fam ily & friends 42.0 49.0 -7 .0
Note : July 1XXX -  June 1XXX

3. What is the source o f business?
1 ) Any kind in the category which is available at home
2) Juice or milk which are commonly prepared for family

4. Who are you advertis ing to?
Moms who want to get more closer relation พ/ their children (13-18 year old, Jr. high/ high school 
students).
Normally, children starts to have their own world from Jr. high school days that implies less 
communication/ interaction with their moms. Even at home, teens are doing their own activities in their 
room such as computer game, chatting via internet, or listening music... Teens don’t want to get any 
interruption especially from their parents who are regarded as the old fashioned and have no 
understanding for teens.
But, it makes mom feel isolated or ignored. Moms know that their children are already grown up and 
mom’s daily care is not necessary anymore but moms want to be their closer friend sharing something 
in common. Therefore, moms are willing to serve/ share Brand A with their children even though they 
don’t drink it quite often usually. It is possible because moms want to share something with their 
children naturally and, on top of it, they like the brand anyway.

5. What do you want to communicate?
Mom and children can enjoy Brand A together everyday. The unique Brand A sensory experience is 
giving ultimate refreshment and adding more enjoyment for teens and moms. Moms and teens realize 
they are good/ closer friends while sharing Brand A.

6. What consumer change do you expect?
Get more weekly + drinkers among moms and teens based on the belief which is “Brand A is good to 
share with my family”. Therefore, Brand A takes top priority in their mind set when they purchase & 
serve beverage for their children.



7.Tone and Manner
Warm and cheerful

8. Campaign launch date & Budget & Length of TVC
Launch date : October 2nd.
Budget : 170 million Baht
Length of TVC : 15”, 20" and 30”

9. Results (mom based)

Brand preference
Current (Jun. 2xxx)

44.8
Target (Dec.2xxx)

48.0
Change

3.2
Purchase intent 73.9 76.0 2.1
Good to share w ith fam ily 45.0 50.0 5.0
Very refreshing 36.0 40.0 4.0
Great tasting 54.0 58.0 4.0
Weekly + Drinkers 40.4 43.0 2.6

10. Key time line : TBC
Task Due date
Agency brief July 31st.
1_ storyboard
2nd. story board
Story board approval
PPM
Shooting
Client review
Pass censorship
On-air Oct. 2nd.
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2 0 0 3  B ra n d  X X  M e d ia  B r ie f

B ra n d  V is io n - To achieve leadership in share and brand preference in year 2005 by improving brand 
preference, leading in innovative line extensions and marketing innovation.

M e d ia  V is io n :  To lead the brand dialogue with target consumers through impact and innovation to drive 
brand equity, brand preference and incremental profitable volume.

2003 Goal: To achieve target volume of 85 tons, share of 34%, brand preference of 35%
M a r k e t  B a c k g ro u n d :
Continuous Consumer Tracking and Market share indicated that Brand XX is still behind competitor, in 
both market share (Brand XX 29.5%. vs Competitor 38.3%) and brand preference (Brand XX 30% vs 
Competitor 50% among 12-29 years). Key business opportunity is to build brand preference via building 
connection with teens, especially teen in Bangkok (12-19 years old).
S t ra te g y :
1) improve brand preference via reinforcing the connection with teens behind topical insights.
2) Broaden brand appeal via launching innovative line extensions
3) Improve consumer value via price/pack innovation
4) Improve customer service and outlet execution
K e y  P r o d u c t  a n d  M a r k e t in g  In i t ia t iv e s :
T h e m a t ic :  Launched the new campaign behind holistic & integrated communication with the objective to 
connect with Thai teens in Bangkok in a very relevant way. The new campaign is based upon core 
consumer insights that Thai teens are fun-loving and want to enjoy life without confrontation.
เท 2003, we need to develop the next 3 ‘holistic’ communications that expand the creative paths beyond 
getting around rules and regulations while addressing what's topical on Thai teenagers’ minds today.
P r o m o t io n :  Role of promotion is not only a key driver to increase incremental volume but also to create 
brand preference & excitement among target consumers. There will be 1 Promotion behind holistic 
campaign during Q2.
C o m m u n ic a t io n  G o a ls :
To be the leading brand by connecting with target consumers to create brand preference and capture 
top-of mind awareness of new Thematic, new Promotion with integrated communication to reach target 
consumers across key touch points.
M e d ia  G o a ls :
• Ensure c o m p e t i t iv e  T V  w e ig h t s  to build business
• Ensure c o n t in u i t y  on TV (Goal 52 wks/Minimum 24 wks)
• M in im iz e  a d v e r t is in g  w a s ta g e  by focusing on media with a strong profile against our core target 

group
• เท addition to effective reach, ensure media outlet is  r e le v a n t  f o r  th e  m e s s a g e  and skewed towards 

that which the t a r g e t  is  a c t iv e ly  u s in g  (e.g. TV programs they watch actively rather than having on 
as background noise)

• Implement m e d ia  t e s t  t o  d e v e lo p  le a r n in g s  for the future (e.g. TV weights, media mix etc)
• M a x im iz e  a d d e d  v a lu e  through media deals beyond space booking alone e.g. TV-tie in, editorial 

support, etc
T a r g e t :

C o m m u n ic a t io n  T a r g e t M e d ia  T a r g e t
T h e m a t ic  /  P r o m o t io n Teens 16-19 years old, B/C/D, 

nationwide
Teens 10-24 years old”  all SES, 
nationwide

C o m m u n ic a t io n  S e le c t io n  M ix :
T V  is a key priority medium to drive message reach and frequency nationally against target consumers. 
R a d io  is to drive message reach and frequency and connect at multiple day-parts. Secondly, Radio is 
key medium to support promotion
C in e m a  is to create maximum impact in captive environment, focusing on Thematic in BKK



N e w s p a p e r  is an announcement ad to drive awareness of new product & promotion and support tactical 
initiative.
O u td o o r  is to build impactful visibility outside home at key targeted location.
C re a t iv e  M a te r ia l G u id e l in e :  _______________________________________________________

Available Creative Materials
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Project # Executions Unit/Size
Television Thematic ■ 3 new advertising refreshed every 3 

months (Mar, Jun, Sep)
* Ensure each advertising reach minimum 

1,400 TARPs and on air at least 8 weeks

30/15 sec

Promotion 1 advertising to support during summer (Mar 
1- May 30)

30/15 sec

! Radio
i

Thematic 8-10 spots / day + activity 30 sec
I

Promotion 8-10 spots / day + activity 30 sec

Cinema Thematic 3 new advertising refreshed every quarter 
(Mar, Jun, Sep)

30 sec. screen ad & 30 
sec. video wall

Newspaper Promotion 2 insertion per campaign 8 column X 15" (Junior 
Island position): Full color

Outdoor Thematic ■ 2-3 new layout refreshed every quarter or 
6 months

■ Need recommendation for impactful, high 
visibility in key strategic areas.

Big Billboards

B u d g e t :
2003 total media budget is 130 MM Baht.
S p e n d in g  P r io r i t y :
B y  M e d iu m  

1 TV
2. Cinema
3. Billboard
4. Radio
5. Newspaper

B y  P ro je c t
1. Thematic
2. Promotion

A t ta c h m e n t :  Activity Grid



ภาคผนวก ง.
ต ัวอย ่างส ้ญ ญ าตงต ัวแทนโฆษณ า  

ต ัวอย ่างส ้ญ ญ าจ ้างทำโฆษณ า  
ของ สมาคมโฆษณ าธ ุรก ิจแห ่งประเทศไทย
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สัญญาฉบับนี้ ทำขึ้นหิ ....... ................ ..................  เลขท ี.่..............................  เม ีอวันทิ.....................
ระหว่าง บริษัท ..........โ..................  ลำนักงานตั้งอบฺเลขมี ...............................  ตอไปในลัฌฌานเรียกว่า “ตัวการ” ฝ่าย
’.’นี้ง กับ บริษัท ................  ลำนักงานตังอยุ่เถขท ..............................................  ต่อไปในสัญญานัเริยกว่า “ตัวแทน
เฆษณา" อีกฝ่ายหนัง บังสองฝ่ายตกลงทำสัญญาตอกันตังต่อไปนั

ข้อ 1. ตัวการตกลงแต่งตั้งตัวแทนโฆษณาเป็นตัวแทนในการดำเนินการตังต่อไปนี้

1.1. ดำเนินการเป็นตัวแทนในการสั่งลงโฆษณาให้แก่ตัวการ ทางหนังสิอพิมพ์ นิตยสาร วิทย โทรทัคนั 
สื่อโฆษณากลางแจ้ง หริอสื่ออื่น ๆ

1.2. ดำเนินการเป็นตัวแทนในการขอข้อเนื้อที่ลำหรับการโฆษณา และข้อเวลาลำหรับการโฆษณาหริอ 
การอื่น เพิ่อนำเสนอสื่งที่ตัวการต้องการ

1.3. ดำเนินการเป็นตัวแทนเพิอขอข้อรายการวิทย โทรทัศนิ รวมบังรายการโฆษณาบังหมด และสวน 
ยอยของรายการวิทยฺ โทรทัศน์ และรายการโฆษณา

1.4. ตรวจลอบและข้าระเงินคาบริการต่าง  ๆ ข้งเป็นค่าใข้จ่ายที่เกิดจากการดำเนินงานเพิอประโยชน์ของ 
ตัวการ

การดำเนินการในข้อ 1. ตัวแทนโฆษณาจะต้องไต้รับการอนฺมัติจากตัวการเป็นลายลักษณ์อักษรก่อน และ 
ถ้าตัวแทน'โฆษณาไต้กระทำการนอกเหนิอขอบเขตอำนาจที่ตัวการไต้อนฺมัติมาเป็นลายลักษณ์อักษร ตัวการ 
อาจไม่รับผิดชอบค่าใช้จ่ายที่เกิดขึ้นนี้นก็ได้

ข้อ 2. ตัวแทนโฆษณาตกลงว่า จะเป็นผุทดรองจ่ายค่าใช้จ่ายต่าง  ๆ ที่เกิดขึ๋นจากการดำเนินกิจการตังกล่าวในข้อ 1 1 
ไปก่อน และตัวการตกลงจ่ายดินให้แก่ตัวแทนโฆษณาเท่าที่ไต้จ่ายไป่จริง

ข้อ 3. ตัวการตกลงจ่ายค่าตอบแทนให้แก่ตัวแทนโฆษณาในอัตราร้อยละ 17 .65  ของค่าใช้จ่าย (ยังไม่รวมภาษีมุล 
ค่าเพิ่ม) ที่ตัวแทนโฆษณาไต้ทดรองจ่ายไปตามข้อ 2.

ข้อ 4. ในกรณีที่ตัวการได้ตกลงให้ตัวแทนโฆษณาจองสื่อโฆษณาไว้เรียบร้อยแล้ว และเกิดเหตุ'ชัด'ข้องอันเนื้องมา 
จากตัวการ _ จนเป็นเหตุให้ไม่สามารถออกโฆษณาไต้ทันตามกำหนดเวลาที่ตัวแทนโฆษณาได้จองไว้กับสื่อโฆษณา 
ความเสียหายบังหมดที่เกิดขนตังกล่าว ตัวการตกลงยินยอมรับผิดชอบชดใช้ให้แก่ตัวแทนโฆษณา

ข้อ 5. ในกรณีที่ล ื่อโฆษณาไม่ไต้ลงโฆษณาตามที่ตัวแทนโฆษณาไต้จองไว้ อันเนื้องมาจากเหตุจำเป็น หรือด้วย 
เหตุสดวิสัยอันมิใข้ความผิดของตัวแทนโฆษณา ตัวการไม่อาจจะเรียกร้องค่าเสียหายใด  ๆจากตัวแทนโฆษณาไต้

ข้อ 6. ตัวการตกลงข้าระเงินให้แก่ตัวแทนโฆษณาภายในกำหนดเวลา 30 วัน หลังจากที่ไต้มีการออกโฆษณาแล้ว 
ในแต่ละเดือน หรีอหลังจากวันที่ตัวการไต้รับใบแจ้งหนี้จากตัวแทนโฆษณาโดยชอบ และในกรณีที่ตัวแทนโฆษณาไม่ 
สามารถส่งมอบใบแจ้งหนี้ให้แก่ตัวการได้โดยตรงข้งมีใข้ความผิดของตัวแทนฺโฆษณา ให้ตัวแทนโฆษณาจ้ดส่งใบ
แจ้งหนี้ทางไปรษณีย์ลงทะเบียน โดยให้ถีอเอาวันที่ตัวการไต้รับใบแจ้งหนี้ทางไปรษณีย์นี้เป็นวันที่ไต้รับใบแจ้งหนี้
โดยชอบตามสัญญานี้

ข้อ 7. ในกรณีที่ถีงกำหนดข้าระหนี้ตามข้อ 6. แล้ว ตัวการผิดนัดไม่ข้าระหนี้บังจำนวน หรีอส่วนใดส่วนหนี้ง ตัว 
การตกลงยินยอมข้าระหนี้ที่ค้างข้าวะนี้นพร้อมด้วยดอกเบี้ยในอัตราที่กฎหมายกำหนดให้เรียกเก็บไต้สฺงสฺดน้บแต่วันที ่
ตัวการผิดนัดข้าระหนี้

ข้อ 8. คุสัญญาฝ่ายหนี้งฝ่ายใด อาจบอกเลิกสัญญานี้เมื่อใดก็ได้ โดยจะต้องบอกกล่าวเป็นหนังสือไปยังคุ่สัญญาอีก 
ฝ่ายหนึ่งใหทราบเป็นการล่วงหน้าไม่น้อยกว่า 90 วน แต่บังนี้การบอกเลิกสัญญาจะต้องไม่ทำให้คุ่สัญญาอี"กฝ่ายหนี้ง 
เสียหาย มีฉะนี้นฝ่ายที่ขอบอกเลิกสัญญาจะต้องรับผิดชอบค่าเสียหายที่เกิดขึ้นทักประการ

ข้อ 9. สัญญาน้ี มีผลบังคับนับแต่วันที่ทำสัญญานี้เป็นต้นไป

สัญญานี้ ทำขึ้นเป็นสองฉบับ มีข้อความถฺกต้องตวงกัน คุ่สัญญาบังสองฝ่ายไต้อ่านและเข้าใจข้อ 
ความในสัญญาโดยตลอดแล้ว จึงได้ลงลายมีอขึ้อไว้ต่อหน้าพย่านเป็นลำคัญ.

หน้า 2 /........ลงนาม........ ตัวการ
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ลงนาม............................................................. ตัวการ

ลงนาม..................................................ตัวแทนโฆษณา

ลงนาม.............................................................  พยาน

ลงนาม.............................................................  พยาน



สัญญาจ้างทำโฆษณา

สัญญาฉบับนิ' ทำข ืนห.............................................. ........................  เมอวันท  ...................วะหว่าง
.................. ........... ลำนกงานตังอยุ่เลขท.ิ............... ต่อไปโนสัญญานิ'เรียกว่า “ผุว่าจ้าง” ฝ่ายหนึ่ง ก ับ .....................
ลำนักงานตังอยฺเลขท.ี..............  ตอไปในสัญญานิ’ เรียกว่า “ผุรับจาง” อีกฝ่ายหนึ่ง ทั้งกองฝ่ายตกลงทำสัญญาต่อกันดัง
ตอไปนึ่

ข้อ 1. ผฺรับจ้าง ตกลงทำกิจการต่าง  ๆให้แก่ผุ้ว่าจ้างดังต่อไปนิ'

1.5. สร้างสรรค์แผนงานทางการตลาด การโฆษณา การประชาสัมพันธ์ และการส่งเสรีมการขายให้กับ 
สินค้า/บริการ ตลอดจนกิจการอื่น  ๆที่เกี่ยวข้องตามทั้ผุ้'ว่าจ้างมอบหมาย

1.6. พัฒนาความคิดสร้างสรรค์ในการโฆษณา ไม่ว่าจะเป็นรายละเอียดข้อความ ภาพ หริอเลียง ที่ใข้ใน 
การโฆษณาผ่านสิอต่าง  ๆบุกชนิดบุกประเภท ตามที่ผุ้'ว่าจ้างมอบหมาย

1.7. จัดทำด้วยตนเอง หรือว่าจางให้บุคคลภายนอกจัดทำไ'ม่ว่าจะเป็นส่วนหนึ่งส่วนใดหรือทั้งหมดขืงวัสลฺ 
อ.ปกรณ์ทิใข้เป็นลิอ'ในการโฆษณาตาม'ข้อ 1.2. ขืงผุ้ว่าจ้างได้เหินชอบและอนฺมัติในขืนตอนความ 
คิดสร้างสรรค์แล้ว

1.8. สร้างสรรค์แผนงานในการใข้ลิอโฆษณา ให้คำแนะนำในการใข้สิอโฆษณา ตลอดจนการตรวจสอบ 
ข้อมฺลเที่ยวกับการใช้สื่อโฆษณาให้กับสินค้า/บริการของผฺว่าจ้างตามทีได้รับมอบหมาย

1.9. วางแผนและดำเนินการเที่ยวกับงานวิจัยต่าง  ๆ ไม่ว่าจะเป็นงานวิจัยตลาด โฆษณา และงานวิจัยอื่น 
 ๆตามที่ได้รับมอบหมายจากผฺว่าจ้าง

ข ้อ 2. ผฺว่าจ้างตกลงข้าระค่าใช้จ่ายอันเกิดจากการทำกิจการต่าง ๆ̂ ในข้อ 1. ให้แก่ผุ้รับจ้างตามกำหนดเวลาปกติที ่
ระบฺไวัในที่ายสัญญานี้เว้นแต่จะได้;มิการตกลงกันไว้เป็นอย่างอื่น ทังนี้ผุ้รับจ้างจะต้องเสนอค่าใช้จ่ายและได้รับอนฺมัติ 
จากผฺว่าจ้างก่อนดาเนินกาว มิฉะนั้นผฺว่าจ้างอาจไมรับผิดขอบค่าใช้จ่ายที่เกิดขืนได้

ข้อ 3. นอกจากค่าใช้จ่ายในข้อ 2. แล้ว ผุ้ว่าจ้างตกลงข้าระค่าจ้างให้แก่ผฺรับจ้างเพื่อการนั้น  ๆ ในอัตราร้อยละ
17 .65 ของค่าใช้จ่ายที่ผุ้รับจ้างต้องใช้จ่ายไปจริง่ ยกเว้นกิจการที่ผุ้ว่าจ้างได้กระทำด้วยตนเองทั้งหมด ผุ้ว่าจ้างไม่ต้อง 
จ่ายค่าจ้างเพื่มเติมอีกร้อยละ 1.7.65

ข้อ 4. ในกรณีที่ผุ้ว่าจ้างตกลงให้ผุ้รับจ้างดำเนินการจัดทำขืนโฆษณาเป็นภาพยนตร์ ภาพก่าย หริอวิดิทัศน์ โดยผุ้รับ 
จ้างจะต้องข้าระเงิน'ค่าใช้จ่ายในการ"นั้น  ๆ ล่วงหน้าหรีอโดยทันที่ให้แก่บุคคลภายนอก ดังนิ' โดยไม่ค่านึ่งกิงเงื่อนั้ไข 
แห่งการข้าระเงินตามข้อ 8. ในท้ายสัญญานั้ ผ้ว่าจ้างตกลงข้าระเงินให้แก่ผุ้รับจ้างเป็นจำนวนเงินเท่ากับที่ผุ้รับจ้างได ้
จ่ายให้กับบุคคลภายนอกในทันทีที่ผุ้ว่าจั้างัได้รับใบแจ้งหนี้เพื่อกาวนิ’จากผุ้รับ่จาง

ข ้อ 5. ผฺว่าจ้างตกลงว่า งานอันเป็นลิขสิทธที่ผุ้รับจ้างไต้สร้างสรรค์ขืนเนึ่องจากการรับทำกิจการตามข้อ 1 .1 .-1 .5 .  
ตามสัญญานิ' ให้ผุ้รับจ้างเป็นผฺมีลิขสิทธ์ในงาน'นั้นโดยมิกำหนดระยะเวลา 1 ปี นับแต่วันที่งานสร้างสรรค์นั้นได้นำ 
ออกเผยแพร่ทางสื่อ'สารมวลชนเป็นครั้งแรกโดยผุ้รับจ้าง

ข้อ 6. ผฺว่าจ้างตกลงว่า จะไม่นำงานอันมิลิขสิทธ์ตามข้อ 5. แห่งสัญญานิ’ ไปเผยแพร่ทางสื่อมวลซนไม่ว่าจะด้วยตน 
เอง หรือบุ่คคลอื่นใดนอกเหนิอไปจากสื่อสารมวลซนที่ผฺรับจ้างเป็นตัวแทนจัดขือให้ มิกำหนดระยะเวลา 1 ปี นับแต่ 
วัใงที่ผุ้รับจางไต้นำออกเผยแพร่ทางสื่อสารมวลซนเป็นค'รั้งแรก เว้นแต่จะได้รับความยินยอมจากผฺรับจ้างเป็นลาย
ลักษณอักษร

ข้อ 7. ในกรณีผฺว่าจ้างได้นำงานอันมิลิขสิทธ์ตามข้อ 5. ไปออกเผยแพร่ทางสื่อมวลชนโดยมิได้ให้ผุ้รับจ้างเป็นตัว 
แทนจัดขือให้ก่อน"ครบกำหนดระยะเวลา 1 ปี นับแต่วันที่งานสร้างสรรค์นั้นได้นำออกเผยแพร่ทางสื่อมวลชนเป็นครั้ง 
แรกโดยผฺรับจ้าง ผฺว่าจ้างยินยอมขดเชยค่าป่วยการให้แก่ผุ้รับจ้างในอัตราร้อยละ 15 ของราคาค่าสื่อโฆษณาที่เจ้าของ 
สื่อโฆษณาได้ตึพัมพื่ หรือประกาศแจ้งต่อลุกค้าโดยทั่วไปก่อนหักส่วนลดทกชนิด

ข้อ 8. นอกเหนือจากกรณีตามข้อ 4. การข้าระเงินค่าจ้าง หรือค่าใช้จ่ายตามสัญญานี้ ผุ้ว่าจ้างตกลงจะข้าระให้แก่ผุ้ 
รับจ้างภายในกำหนด 30 วัน นับแต่วันที่ผุ้ว่าจ้างได้รับใบแจ้งหนี้จากผฺรับจ้างโดยชอบ' ทั้งนี้ผุ้รับจ้างได้จัดทำขืน 
โฆษณาเสรี'จสิ'น และได้แสดงหลักเานแห่งคว่ามสำเร็จของขืนงานนั้นแล้'ว และในกรณีที่ผุ้รับจ้าง"ไม่สามารถส่งมอบ 
ใบแจ้งหนี้ให้แก่ผุ้ว่าจ้างได้โดยตรงขืงมิใข้ความผิดของผุ้รับจ้าง ให้ผุ้รับจ้างจัดส่งใบแจ้งหนี้’ทางไปรษณีย์ลงทะเบียน 
โดยให้ถีอเอาวันทํ่ผุ้ว่าจ้างได้รับใบแจ้งหนี้ทางไปรษณีย์นี้เป็นวันที่ได้รับ่ใบแจ้งหนี้โดยชอบตามสัญญานี้

หน้า 2 /........ข้อ 9. ในกรณีท่ีกึงกำหนดข้าระหนี้
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ข้อ 9. ในกรณีบี้ถึงกำหนดข้าวะหนี้ตฺามข้อ 8. แล้ว ผฺว่าจ้างผิดนัดไม่ข้าระหนี้ทั้งจำนวน หริอส่วนใดส่วนหนี้ง ผุ้ว่า 
จ้างตกลงบินยอมข้าระหนี้บี้ค้างข้าวะนี้นพร้อมด้วยดอก*เบี้ยในอัตราบี้กฎหมายกำหนดให้ทียกเก็บไต้สฺงฤดนับแด่วัน่บี ้
ผฺว่าจ้างผิดนัดข้าระหนี้

ข้อ 10. คุสัญญาฝ่ายหนี้งฝ่ายใด อาจบอกเลิกสัญญานี้เมอ'ใดก็'ได้ โดยจะด้องบอกกล่าวเป็นหนังสิอไปยังคุ่สัญญาอิก 
ฝ่ายหนี้งใหทราบเป็นการล่วงหน้าไม่น้อยกว่า 90 วน แด่ทั้งนี้การบอกเลิกสัญญาจะต้องไม่ทำให้คุ่สัญญาอี"กฝ่ายัหนึ่ง 
เสิบหาย มิฉะนี้นฝ่ายบี้ขอมอกเลิกสัญญาจะต้องวับผิดชอบค่าเสียหายทั้เกิดขี้นทักประการ

ข้อ 11. การบอกเลิกสัญญาโดยผฺว่าจ้างตามข้อ 10. ไม่เป็นเหลฺให้ผฺว่าจ้างพันข้อผฺกพันตามสัญญาข้อ 5. ข้อ 6. และ 
ข้อ 7. แห้งสัญญานี้

ข้อ 12. สัญญานี้ มีผลบังคับนับแด่วันบี้ทำสัญญานี้เปินต้นไป

สัญญานี้ ทำขึ๋นเป็นลองฉบับ มีข้อความกุกต้องตรงกัน กุสัญญาทั้งลองฝ่ายได้อานและเข้าใจข้อ 
ความในสัญญาโดยดลอัดแล้ว จึงไต้ลงลายมีอข้อไว้ต่อหน้าพยานเป็นลำคัญ.

ลงนาม ผุ้ว่าจ้าง

ลงนาม ผุ้วับจ้าง

ลงนาม พยาน

ลงนาม พยาน



ภาคผนวก จ.
ต ัวอย ่างข ้อกำหนดการว ่าจ ้าง (TOR)

และข ้อม ูลป ระกอบการน ่า เสนอแผนป ระชาส ัมพ ัน ธ ์ 
ของ กรมส ่งเสร ิมการส ่งออก กระทรวงพ าณ ิชย ์
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ข้อมูลประกอบการนำเสนอแผนประซาสัมพันธ์ 
งานแสดงสินค้าของขวัญและของใช้ในบ้าน2546 

(Bangkok International Gift & Houseware 2003 หรือ BIG 2003)
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รายการข้อมูลประกอบด้วย

1. TERM OF REFERENCE
2. ข้อมูลงานท่ัวไป (ภาษาไทย)
3. ข้อมูลงานท่ัวไป (ภาษาอังกฤษ)
4. สัดส่วนและจำนวนผู้เข้าร่วมงาน (Exhibitor) และผู้เข้าชมงาน (Visitor)
5. ผู้เข้าซมงาน (Visitor) จำแนกตามประเทศ
6. ภาวะการส่งออกของชำร่วยและเคร่ืองประดับตกแต่งบ้านของไทย ปี 2544
7. แผนการลงโฆษณางานฯ BIG 2002 ผ่านสำนักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ 
(ข้อมูลบางอย่างไม่สามารถเปิดเผยได้)
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TERM OF REFERENCE
การเสนอแผนงานประชาสัมพันธ์งานแสดงสินค้าของขวัญและของใช้ในบ้าน 2546 

(Bangkok International Gift & Houseware 2003 หรือ BIG 2003)
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1. ชื่อโครงการ

2. ระยะเวลาดำเนินงาน

3. ว ัตถ ุประสงค์

4. สินค้า

5. กลุ่มเป้าหมาย

ประชาสัมพันธ์งานแสดงสินค้าของขวัญของใช้ในบ้าน  

2546 (Bangkok In ternational G ift & Houseware 2003  
หรือ BIG 2003)

ระหว่างเดือน เมษายน 2545 - พฤษภาคม 2546

3.1 เพื่อประซาสัมพันธ์ให้กลุ่มเป้าหมายได้รับทราบข้อมูล 
รายละเอียดการจัดงาน

3.2 เพื่อเป็นลึอในการนำผู้ซ ื้อจากประเทศต่าง  ๆทั่วโลก 

มาเยี่ยมซมงาน และนำมาซึ่งการขยายตัวการส่งออกทั่ง 

ปริมาณและมูลค่า

3.3 เพื่อประซาสัมพันธ์งานในฐานะที่ประเทศไทยเป็นหนึ่ง 
ในงานแสดงสินค้าของขวัญของใช้ในบ้านที่สำคัญของ 

ภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้

ของขวัญของใช้ในบ้าน ประ๓ ทต่าง  ๆอาทิ ของขวัญ ของ 

ที่ระลึก ของตกแต่งบ้าน และงานหัตถกรรม เครื่องใช้ใน 

ครัวเรือน ดอกไม้และต้นไม้ประดิษฐ์ เครื่องเขียนและ 

อุปกรณ ์สำนักงาน เครื่องประคับตกแต่งในเทศกาล 
คริสต์มาส ของเล่น เคหะสิงทอ เครื่องใช้ไฟฟ้าขนาดเล็ก 

และอื่น  ๆที่เกี่ยวช้อง

5.1 Exhib itor

ผู้ผลิตและผู้ส ่งออกกลุ่มสินค้าของขวัญของใช้และเครื่อง 

ประคับตกแต่งบ ้าน และสินค้าอื่น  ๆที่เกี่ยวข้อง (เน้นผู้ผลิต 

และผู้ส ่งออกจากประเทศไทย)
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6. ตลาดเป้าหมาย

7. กรอบการนำเสนองาน

5.2 V is itor

ก ล ุ่ม เป ้าห ม าย ห ล ัก  (ว ัน เจรจาธ ุรก ิจ)
(1) ผู้ซ ื้อต่างประเทศ: ผู้นำเข้า ผู้ค ้าส่ง d is tribu to r

ผู้ค ้าปลีกรายใหญ่ และนักธุรกิจของอุตสาหกรรมที่ 

เกี่ยวข้องในต่างประเทศ

(2) ผู้ส ่งออกในประเทศทีเป็น trad ing  com pany หรือ 

buying agent

(3) ผู้ค ้าส่ง ผู้ค ้าปลีกในประเทศ

ก ล ุ่ม เป ้าห ม าย ร อ ง  (ว ัน ข ายป ล ีก )
นักออกแบบ ผู้ผลิต นักศึกษา ประชาชนทั่วไป และ 

นักท่องเที่ยว

รายละเอียดข้อมูลตลาดโปรดศึกษาจากภาวะการส่งออก  

ของชำร่วยฯ และจำนวนผู้เข ้าซมงานฯ ปี 2545

ขอให้นำเสนอแผนงานประชาสัมพันธ์และการตลาดโดย 
พิจารณาลีอให้เหมาะสม และครอบคลุมลูกค้ากลุ่ม 

เป้าหมายและตลาดให้มากที่ส ุดในวงเงินที่จำกัด แบ่งออก 

เป็น 3 ช่วง ดังนี้

(1) ก ่อนระยะเวลางาน (ส .ค .4 5 - เม .ย .4 6 )อาทิ 
overseas press tou r การลงโฆษณา การส่งข่าวแจก/ 

ประชาสัมพันธ์อื่น  ๆ/ d ire c t mail, p ress con fe rence

(2) ช ่วงระหว่างงาน ( 1 8 - 2 3  เม.ย. 46) อาทิ press  
cen te r ส่งข่าวแจก โฆษณา/ประซาสัมพ ันธ์อ ื่น  ๆถ่าย 
ภาพ/น ันท ิกภาพ/ส ัมภาษณ ์ v is ito rs ต่างประเทศเพื่อ 

เก็บไว้ใช้ในงานประชาสัมพันธ์ปีต่อไป
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(3) ภายหลังการจัดงาน (24 เม.ย. -  พ.ค. 45) อาทิ สรุปผล 
การดำเนินงาน จัดทำ pos t show  report

กำหนดวันเสนองาน 23 -2 4  กรกฎาคม 2545

ห ม ายเห ต ุ: ก ารด ำเน ิน โค รงก ารไม ่รวม งาน ด ังต ่อ ไป น ี้
(1) ก าร อ อ ก แ บ บ  k e y  v isu a l แ ล ะ เอ ก ส าร เผ ย แ พ ร ่ต ่าง  ๆ  ป ระก อบ ด ้วย  โป ส เต อ ร ์

ห ัว จ ด ห ม าย แ ล ะ ก ร ะ ด าษ จ ด ห ม าย  แฟ ้ม  โ บ ท ัว ร ์ โป ส การ ์ด  (สำหร ับกรมฯ เช ิญ ตรง) ฯลฯ 

ซึ่งกรมฯ จ ัด จ ้าง เร ีย บ ร ้อ ย แล ้ว
(2) การจ ัด พ ิม พ ์เอ กส าร เผ ยแพ ร ่ท ั้งห ม ด
(3) ก าร ล งโฆ ษ ณ าใน ต ่าง ป ร ะ เท ศ ฝ าน ส ำน ัก งาน ส ํง เส ร ิม ก าร ค ้าใน ต ่างป ร ะ เท ศ
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^  «ท่า n i l  ฟ้ง&ลท«ลงฟ้าร่าทนลร!«รีรงประดัน«ทนค่งม้านขลงใหข
จ มูลค่าส่งออก ร«ราการขทาขดัว

ล้านบาท (รัอททะ)
2542 10,599.45
2543 น ,931.45 12.57
2544 11,638.63 -2.45

>*.000 
11.000 

10.000 
*000

» * J  2 5 0  254*

ใพ(ฟ่««4เ¥พฯ*

ก ารส ่งอ อ ก ข อ งฟ ้า ร ่า ข น ล ะ เค ร ี่อ งป ระด ับ « ก น ด ังม ้าน ข อ งไฑ ย ใน ฃ  2 5 4 4  ท ีพ ็ม ูลค ่าใบ 
รปของเงนบาท  โ«ยราน น «ว«««งร ้อย«ะ 2 .4 5  โ« ย «« « งใน ส ิน ด ัาท รอ บ รงไ น ์ ของฟ ้าร ่ายน«ะ 
เคร ีองประด ับและของใฟ ้ใน เทศกาลคร ีสด ันาส นละเฟ ้น ข ึ้น ใน ส ิบ ค ่าศ อกไม ้ ใ บ ไม ้ ด ันไม ้'ประศิบฐ' 
ร ุปนกะสล ักและเศร ีองประด ับม ้าค ่ายไม ้ ของฟ ้าร ่ายนละเศร ีองประด ับม ้าค ่ายโ«หะสาม ้ญ

ค ่ศด ัรา/น ^ฬ *»•เาข*«ค ่> n *M üM iim rü w rftj 
•ทนJ» งา/■ เาA4ฝ# •ง'พ'ส 0 25*4

ลนฟ้า a tm im u m o ฟ้า ล้«ฟ้าน
(ารยทะ) (isnnc)

ร3ง4าim uB :i« ia *ü i:R u »nu iiiü iu  -2.4S 100.00
1 . ก10บ3ปใ»! -2.22 38.40 H H
2. รเแฟ้าร่ายนสะเครีฮงประดับ -15,80 20.41 B i
3. «ทกใน่ในไน้ ฟ้นใน่ปาะ5«J 7.50 14.68 H i
4. ธพโฟ้ใน»ท«กา*ฬส«พาส -7.42 14.64 PB1
ร. 3ปนกร«ดักน»ะเ«รีลงประดันฟ้าดัวซใ»! 27.19 9.88 ÎÜ5B
6. ธลงฟ้าร่ารนสะ»«รี&งปาะดับฟ้าดัา*โ*»»ะสา»!ญ 3.31 5.Q2 H H

ใน กรท!ฟ ้ขารทภ ม ูลค ่าส ่งออกในรป เงน เหร ียญ สหร ัฐฯ ขะ เป ็น ด ังน ึ้ส ือ -ป ็ 2 5 4 2  ส ่งออก 
ได ัม ูลค ่าทงส ิน  28 0 .6 6  ล ัานเหรียญ สหรัฐ*! จ 2 5 4 3  ส ่งออกไค ่ม ูลค ่า เฟ ้นข ึ้น เป ็น  3 0 0 .5 8  
ล ้าน เหร ียญ สหร ัฐฯ หร ีอ เฟ ้นข ึ้น ร ้อยละ 7 .0 9  ในจ 2 5 4 4  ส ่งออทไค ่ม ูลค ่า«ศ« งเห รอ  26 2 .3 4  
ล ้าน เหร ียญ สหร ัฐฯ หร ีอลดลงร ้อยละ 12 .72

มูลค่าสํงรอทขอ่งฟ้าร่าขนทะเ«รีองประดัน•เทนค่งม้านของไหซในรปเไนเหรัขญสหรัฐฯ
จ มูทค่าส่งออท ร«ราการขขาขดัว

ล้านเหรีขญสหรัฐฯ (รัอ!เละ)
2542 280.66
2543 300.58 7.09
2544 262.34 -12.72

แฝฝแฬทเรี!รี1ท«14»4เ4ฟ้»1«««*ส่« 
ม้ไบ*•«ใ«■โน;ป«พ

ทน 2*4) H44
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ใน ป ี 2 5 44  เม ึ๋อพ ิจารผาม ูลค ่าส ่งออกส ินส ่า»ENชำร ่วยและเคร ี๋องป ระด ับตกแต ่งบ ้าน
ใน ร ูป »องเง ิน เท ร ียญ ส น ร ัฐฯ  แล ้วปรากฎว ่าม ิส ินส ่า ร ูป นกะสล ักและเคร ึ่อ งป ระด ับ ชำส ่วยใบ ้ 
เฟ ้น »น เฟ ้ยงรายการเค ้ยวท ีเทรออก  5 รายการลดลงท ุกรายการส ่งน ี๋คอ

สินค้า ล ัดราการรซารค ้า 
(ร ้อยละ)

รองชำร่าซนทะเทรีองประค้นทกนส่งบ ้าน -1 2 .7 5
1. กรอบรูปไม้ -12.01
2. รองชำร่วซนละเดรองประค้น -24.64
3. ดอกไม ้ใบไม ้ ค้นไม้ประดินฐ -17.16
4. รองใชํในเทศทาลดรสค้นาท -5 .45
5. รูปนกะทลัทน»ะเดรีองประค้นชำค้ายไม้ 14.10
6. รองชำรํว»น»ะเดรีองประค้นชำค้วยใลทะพาม้ญ -12.72

2 .2  ท ลาด ส ่งออท  ส ์าด ัญ ดานส ่าด ับส ัดส ่วนม ูลส ่าส ่งออกในป ี 2 5 4 4  ใส ่'แก ่ 
สทรฐอเนร ิกา ร ้อยละ 5 9 .2 0  สทภาพช ุโรป  ร ้อยละ 2 1 .7 0  ญึ่ใ}น ร ้อยละ 7 .8 7  อาเช ียน ร ้อย 
ล ะ 0 . 8 2 และตลาดอ ี่นๆ  ร ้อยละ 10.41 ส 'ท เไส ่ส ่งน ึ้

ส ัด ส ่ว น ต ล าด ส ่งอ อ ก ช อ งช ำร ่ว ย น ล ะ !ค รอ งป ระด ับ ต ท น ส ่งบ ้าน ช อ งใท ย ป ี 2 5 4 4
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( 1 )  สห ร ้ฐอ เม ากา เป ็น«ลา«ท ีมการดำ«องย ่าร ่ายและเ«ร ี่องประ«บ«กนค ่งม ้านท ี 
ใหญ ่ท ีส ุ«ไบ โลกนละเป ็น«ลา«ส ่งออกส ิบดำ«งกล ่าว«องไทยท ีไทญ ่ส ุ«  น»(ในย่าง 3 ป ็ ทีมานมา 
(2 5 4 2 - 2 5 4 4 )  ย ู»ค ่าส ่งออกส ินดำฃองย ่าร ่ายน»ะเ«ร ี่องประ«บ«กแต ่งบ ้าน»องไทยไปย ัง
สทร ัฐอ เมร ิกาเฟ ้ม «นไม ่สม ํ่า เสมอ เน ึ๋องจากสทร ัฐอเมร ิกาประสบป ็ช ุ{พาจากภาวะเศรพฐก ิจ
สะ»อด ํวน»ะเก ิ« เทต ุว ินาศกรรมในย ่างปลายจ 2 5 4 2  ฟ ้าใบ ้«ะ»อการนำเย ่าส ินดำประเภทน

จ ยู»ค่าส่งออท ลั«ราการ«ยายดำ
ลัานบาท (รอย»ะ)

2542 6,397.24 -
2543 7,286.05 13.89
2544 6,890.19 -5.43

IVMW

โ.*»

โ,000 
B5O0 

6.000 
ร.503

2562 2543 25a

ไพใปทfjikiiVn

ส ินดำ»องย ่าร ่ายและเศร ี่องป ระด ํบ «กนค ่งบ ้านท ีป ระเทศไทยส ่งออกใป สทร ัฐอเมร ิกาได ํ 
ย ู»ค ่ามาก«ามส ์าด ํบในจ 2 5 44  ด ํงบ ึ้
รนค่า นุ■ ค่า(น»■ ท ê V n n rr» ซา D ค่า (โทค่าน

ค ่านบาห (■ โ» 0»:) (ไ•■ น)
ราม 6 , 8 9 0  1 9 - 5 . 4 3 1 0 0 . 0 0

1. r m u i  ปใน ํ 3 ,1 7 1 .7 0 - 3 .0 8 4 6 .3 0  H

ร. ■ (เทใ!แ บ ไม้ 1 ,1 2 2 .6 4 - 4 .9 0 1 6 .3 0  ร ■

ม้าเไม้ih c ty f
3 . B o r t i r i c u * :  

เทร ่พ ปรรศ ็บ

1 ,0 3 3 .4 1
V

- 2 3 .6 9 1 3 .0 2  B M

4. พแไข่ไบ 8 3 2 .9 4 -1 .3 8 1 2 . 3 7 C S I

เ ■ พ ท « ■ พ พ บ )

3 . 1ป«นบ:■ •ทน»ะ 4 1 2 .3 9  
เท ใ*ฟ ):•บ » (■ พ ำ« ไม ้

3 1 .3 7 6 .0 0  r *

4 . ■ ■ เค ่ารนเฬเททร่น 2 9 3 .1 1 3 0 .4 9 4 .2 8  Q H

lh a îเทเา■ ว■ ไ»*«กม้«แ

ท4«

1«N%

ป ็ 2 5 4 4  ส ินดำ«องย ่าร ่ายน»ะเ«ร ี่อ งประ«บ«ทนต ่งบ ้าน«องไทยท ีส ่งออกไปสหร ัฐอเมร ิกา
ล«ลงร ้อย»ะ ร . 43  โ« ย ล «ล งใน ส ิน ด ำก รอ บ ร ูป ไม ้ ร ้อยละ 3 .0 8  « อ ก ไม ้ ใ บ ไม ้ ด ํน ไม ้ประส ิพ f  
ร ้อย»ะ 4 .9 0  «องย ่าร ่ายและเ«ร ี่องประด ํบ  ร ้อย»ะ 2 5 .6 8  และ«องใ«ใบ เทศกาล«ร ิส«มาส ร้อยละ
1.38 ส ่าท ร ้บ รายการท ีม ้ย ูลค ่าส ่งออก«ยายด ำเห ม «น ใด ํน ท , ร ูปแกะสล ักนละเ«ร ี่องประ«บฟ ้าดำย 
ไ ม ้ ร ้อ ย ระ  3 1 .3 7  «องย ่าร ่ายน»ะเ«ร ี่องประ«บฟ ้าด ํวขโ»หะสาม ้ญ  ร ้อยละ 5 0 .4 9
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( 2 )  ส « ภ า พ ย ุโรป  เป ็น«ลาดท ึ๋ม ีการค ้า«องช ่าร ่วยและเดร ึ๋องประค ้นดกแพ ่งนานใหญ ่เป ็น  
อ ันค ้น  2 ของโลกรองจากสหร ัฐอ เม ร ํกา แสะใหญ ่เป ็นอ ันค ้น  2 ของไทยล ้าหร ับการส ่งออกส ินค ้า 
ค ้งกล ่าว ช ึ๋งม ี ม ูลด ่าส ่งออกจละกว่า 2 ,0 0 0  ล ้านบาท โดยเฉพ าะในช ่วงจ 2 5 4 2 -2 5 4 4  ท ึ๋ผ ่านมา 
ม ีม ูลด ่าค ้งน

จ»- มูลด่าส่งBan ล้«ราทาร•ซา0ค้า
ล้านบาท (ร ้อยสะ)

2542 2,441.45 -
2543 2,603.ท 6.62
2544 2,525.32 -2.98

K •ค้า4%• « I* I • น ้า ช ่ร ท แ บ เ1 1 4 ป แ ค ้น *  ft* à  ■ น้า!พ! «4

tJÙO ÏOOO 
9*00 

9.400 
9900

2542 2 5 4 ) 2544

ไ • ■ ใ ช ่ท อ ห เ^ ท !

ส ิน ค ้าข อ งช ่า ร ่วย แ ล ะ เศ ร ี่อ งป ระค ้น ศ ก แ พ ่งน ้าน ท ึ๋ป ระ เท ศ ไท ย ส ่งอ อ ก ไป ส ห ภ าพ ย ุโรป  
ไค ้ม ูลด ่ามากดามสำค ้นในจ 2544 ม ีค ้งน

Iw fl uoinidan
เทท»พ

f« n n -|T J ราร /»  เ • เ ว ร  
(fane) ( ïa a w l

ทน 2 .325 .32 -2 .38 100.00
1, 3B 4*»fitM B rw 1a«hï/ij 331.27 -12.89 28.18 (9 1
2. « # 4 แ พ ท *ท 7»ค พ »ท * 379.30 10.77 22.93 H I
3. เนนททเ/กพเะพด่พ 397.31 11.38 13.74 m

îhcfah/Talaî
4. ล1*1/แ|ใน้ 337.13 0.19 13.33 H I
ร. •«ทพ ไฟ ่ม ํ 303.23 -19.40 12.20 H i

เน'นทํb  ฝ1»เช่
«. «JMtlTlOเนเ 191.21 -2.24 7.30 Si

th ร/ฟว/ผโ*KSTพ่ญ

/« ช ร่ น เ• อ า่ ช แ่ น แ  แ ฑ  ่อ ร่ เ• • !  น เใ แ ป แ ช พ่ ส « อ เ่ 
น ้ ไ » อ ่ แ ท ่ เ ผ * I I • ใ • • ใ ช ่ * 2544

M*%

ส ินค ้าของช ่าร ่วยนละเดร ึ๋อ งประค ้นดกแพ ่งน ้านของไทยท ี๋ส ่งออกไปสหภ าพ ย ุโรป ในจ 2544 
โด ยรวมแล ้วม ีมลด ่าลดลงร ัอยสะ 2 .9 8  ข ึ้งล ด ล ง'ใน ราย ก ารส ิน ค ้า  ของช ่าร ่วยนละเด1 องประค ้น  รัอย 
ละ 1 2 .8 9  ด อ ก ไม ์ ใ บ ไม ํ ค ้น ไม ้ป ระด น ฐ ์ร ัอ ย ล ะ  1 9 .4 0  ของล ้าร ่วยและเดรองประค ้นล ้าด ้วยโลหะ 
สามัญ ร ้อยละ 2 .2 4  ส ่วน ราย ก ารส ิน ค ้าท ึ่ม ีม ูล ด ่าส ่งอ อ ก ข ย าย ค ้ว เพ ั๋พ ข ึ้น  ไค ้น ก  ของใช ่ในเทศกาล 
คาสค ้มาศ ร ้อยละ 10 .77  รป นกะศล ้กและเคร ี๋อ งป ระค ้นล ้าด ้วยไม ้ ร ้อยละ 1 1 .6 8  และกรอบ ร ูป โม ้
ร ้อยละ 0 .1 9
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( 3 )  ญ๋ึใเน เป็น«ลา«ส่งออทสินคัใ«องสำร่ายนละเ«ร๋ึองประคับ«ทน«งบาน«องไทนท๋ึ 
สำคัญรกแทงทนีงพิยูลด่าส่งออกเทนสง«นอย่างต่อเนีอง โ*tutปีพาะ'ในสำงปี 2542-2544 
ผ่านนาพีนลด่าคังน้ึ

จ ม■ ด่าสํง330 สํ'«ราการ«ยายล้า
ล้านนาท (รอชกะ)

2542 62549 -
2543 82ร!99 324 1
2544 916.04 10.90

แส่ฟแเท«แ̂ «1»แ11*1แใ๒̂ «ท»สํแ7น*

ส ิน ค ้า«อ งส ำร ่าย น »ะเค 1 อ งป ระค ับ «กน «งบ ้าน ท ึ๋ป ระ เท ศ ไท ยส ่งอ อกใป «ลา«ญ ึ่ใ}น  
ไค ัน»ด ่านาท«ามสำค ับในจ 2544 ใค ันก
ง»เท่ไ ม»ล ้าล้เ»เท »>ri ทาททไยล้ไ ล้»»าน

«าน น ! พ

รรม 9 1 6 . 0 4

1, ร » เ ง ท า ย น » : 4 2 4 .8 2

เท ่ร ่» •ช น ล ้น
1 . ท1#นร ุไ/1ม ่ 3 4 2 .2 *
3 . • เ» ท ใม ่ใน โม ่ * 0 .1 7

ล ้น ไม ่ไ )น งน 4
4 . ร ุไ *น น »ล ้ท น »ท ท '(พ 33 .21

ช น ล ้น !(ไล ้ไ ย โม ่

1 . ย 8๗ า )าย เแ » :แ เร ่» ! 7 ,91

ช ไรล ้น !(ไล ้ไย ใ» น :» ไม ่4
6. *พใ9โน1ท*เทา»ทใ«ล้มา* 7.67

({* * « :) (ไ เย » :)
10.90 100.00
11.96 4 6 . 4 0 9 1

3.21 37.36 m
29.66 6 .7 3 ! ! ■

22.49 3.60 ' 7 9

13.08 0.88 e'9 l

16.26 0.83(91

•า ^ แ « 1 « น |(า 1 ฬ  แ » 1 » 1 แ ป ||̂ เฝ แ
ใ ? ท *แ พ โป • พ ท ท JD แเ4 4

«I UV ’ ททร

ป ี 2 5 44  ส ินค ัา«องสำร ่ายนละเ«ร ึ๋องประค ับ«กน«งปาบ«องไทยส ่งออกไปอ ังญ ี๋ใ]นม ิ 
น » ด่าส ่งอ อ ก เท ิน gง«นร้อยละ 10 .90  โ« ย เท ํ่น « น ใน ส ิน ค ัน รอ บ ท ุก ราย ก าร «อ  «องสำร่ายนละ 
เค ร ึ๋อ งป ระค ับ  ร ้อ ยละ 1 1 .9 8  ก รอ บ รป ไม ้ ร ้อยละ 5.21 « อ ก ไ ม ้ใบ ไม ้ ค ัน ไม ้ป ระ«ษ ฐ ์ ร ้อยละ 
2 9 .6 6 «องใ«ใน เทศกาล«ร ิสค ันาส ร ้อยละ 1 6 .2 8  ส ่านรายการส ินค ัา«องสำร่ายน»ะ 
เคร ึ่องประค ับท ิาค ัายโลทะสาม ้ญ ท ึ๋ม ิมลด ่าส ่งออกล«ลงร ้อยละ 15 .08

11
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( 4 )  อ าเซ ียน  เป ็นตลา«ส ่งออกรองรำร ่ายและเคร ึ๋องปาะค ับ»»ทแพ ่งน ้าบรองไทยท ึ่ย ังม ี 
ม ูลค ่าส ่งออกใม ่ฐงพากน ักโ«ยเ«ทาะในป ี 2 5 4 2 -2 5 4 4  ท ึ่พำนพาม ีม ู«ค ่า«ง ่น

จ น«ค่าส ่งa รท ล้ตาากาารรารตำ
ล้านนาท (ร้808ะ)

2542 I I 6.78 -
2543 135.36 15.91
2544 95.08 -29.75

| | 4 า # แ « แ | « 4 พ 1 1 1 1 » แ « 1 | ฟ ท 1 พ « | 4 |ฟ ้เ ร  
แ | \ « | ใ # แ แ ฬ เ « ร

110 

*00 

น>
0

3*42  n o  2*44

ส ิน ค ัาซ อ งป าร ่าย แล ะ เค าอ งป ระค ับ ต ก แ พ ่งน ้าน ซ อ งไท ย ท ึ๋ส ่งอ อ ก ไป «ล า«อ าเซ ีย น ไค ั 
มลค ่านากตามส ่าค ันในป ี 2544  ไค ันก ํ

รนทำ u a ftié liin  »»rm iT»nia«) i« s iu
*าน1/าแ ({»■ •:} (ï*eat)

DM 9 5 .0 6 - 2 9 . 7 5 1 0 0 .0 0
1. »M*1V)BV»Î

แ ค ่» ท เแ  £\J
43.01 -31.2» 45.23 H B

2 , ร ป น /!ท น ็ก แ ร ะ น ค ่» ! 14.90 -23.19 15.70 C 9
ปา ะ»»ท»! i l  tเไน ์ 

J . «เรเท ไน ใบใม ํ 12.94 -23.91 13.90 551
•นไป'ป า ะ*!i f  

4. *»<4ท่70น«รนค่94 9.33 -70.3» 9.79 โ ? แ
งาะ•นป»ตำร่1» «ะเทพิบ 

ร. » » เใ■ ใบเทพท*ทา■ เ(นา* 9.0ร -29.12 9.49 {ไร1
#. ทา»บ]ปในํ 7.9» 44.9» 9.2» 9 1

u M n u im m in iW U n M ] SH

ป ี 2 5 44  ส ินค ัาซองปาร ่ายและเค^องประค ับ«ทแพ ่งน ้านรองไทยท ี๋ส ่งออกไป«ลา«อาเซ ียน  
ล«ลงร ้อยละ 2 9 .7 5  ในส ินค ัาเรอบท ุกาายกาา ยกเร ้นส ินค ้ากรอบาปไน ้เฟ ้ยงรายกาาเ«ยาท ี๋ส ่งออก 
เท ํ่พ ซ ึ๋น ร ้อยละ 4 4 .8 5
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( 5 )  « ท า « a น า  ท ึ่ส ์าด ัญ นละม ินนาเน ัมการส ่งออกท ีได ้แก ่ น.«นา«า สว ิ« เซอ ,ร ้นลนค' 
แ ล : ออสเตาเล ีย  สร ุป ไค ้ด ังน

แ ค น า«า  เป ็น«ลา«ท ีประเท«ไทยส ่งออก«องฟ ้าร ่วยและเคร ึ๋องประด ับ
«กแด ่งบ ้านได ้ม ูลค ่าเท ีมส ูงข ึ้นอย ่างด 'อ เน ึ๋องโดยเฉทาะในจ 2 5 42  ส ่งออกไค ้ม ูลค ่า  263 .39  
ล ้านนาท ป ี 2 5 4 3  ส ่งออกได ้ม ูลค ่า เท ีมข ึ้น เป ็น  2 8 3 .6 7  ล ้านนาท ท รอ เท ีม «น ร ้อ ย ล ะ  7 .69  
และ จ 2 5 44  ส ่งออกได ้ม ูลค ่า เท ีมข ึ้นอ ัก เป ็น  3 1 2 .9 6  ล ้านบาท ทรอ เท ีม ข ึ้น ร ้อยละ
10 .32

ป ี 25 4 4  ส ินค ้า«องชำร ่วยและเคร ึ๋องป ระด ้นคกแ«งบ่าพ «องไทยท ีส ่งออกโป  
แคนาดาได ้ม ูลค ่าเท ีม ส ูงข ึ้น ได ้แก ่ กรอ บ รป ใบ ้ ร ้อยละ 9 .8 4  «องใ«ในเท«กาลคร ้สด 'มาส ร้อย 
ละ 4 0 .1 5  «องฟ ้าร ่ายและเคร ึ๋องประด ับ  ร ้อยละ 2 .3 6  รปนกะสล ้กนละเ«ร ึ่องประด ับบ ้าด ้วยใบ ้ 
ร ้อยละ 1 1 .5 6  แล ะ ด อ ก ใบ ้ใบ ใบ ้ด ้น ใบ ้ป ระด ิบ ฐ 'ร ้อ ย ล ะ  15 .75

-  ส ว ด เช อ ร ้แ ล น ค ' เป ็นคลา«ท ีประเท«ไทยส ่งออก«องฟ ้าร ่ายและเคร ึ๋อ งประด ับ  
«กน ค ่งบ ้าน เป ็น ป ระ«งำท ุกจ ท ีมม ูลค ่าส ่งออกเฟ ้องเ!in น ้อยแค ่«ยายด ัาเท ีม ส ูงข ึ้นอย ่างด ่อ เน ึ๋อ ง 
โด น เฉ ท า :ใน ป ี 2542 ส ่งออกได ้ม ูลค ่า 96.33 ล้านบาท ป ี 2543 ส ่งออกได ้ม ูลค ่า เท ีม ข ึ้น เป ็น  
101.90 ล้านบาท ท ร ้อ เท ีม ข ึ้น ร ้อยละ ร .78 และจ 2544 ส ่งออกได ้ม ูลค ่า เท ีมข ึ้นอ ัก เป ็น  
176.48 ล้านบาท ท รอ เท ีม ข ึ้น ร ้อยล ะ  73.18

ป ี 2 5 4 4  ส ิน ค ้าช อ งฟ ้า ร ่า ย น ล ะ (ค รอ งป ระด ้น « ก น « งบ ้าน « อ งไท ย ท ีส ่งอ อ ก ไป  
ล า « เช อ ร ้น ล น « ได ้ม ูล ค ่า เท ีม ส ูงข ึ้น  ได ้แ ก ่ รป .นกะลด ักนละเคร ึ๋องประด ับบ ้าค ้าขไบ ้ ร ้อยละ 
12 6 .2 9  และ«องใ«ในเท«กาลคร ้สค'มาส ร ้อ ย » : 8 3 .2 3  ท ีเท ส ิอม ม ูล ค ่าล «ล งท ุก ราย ท าร คอ 
«องฟ ้าร ่ายและเคร ึ๋อง ้ประด ับ  ร ้อยละ 4 7 .0 0  ก รอ บ ร ูป โบ ้ร ้อ ย ล ะ  2 0 .0 0  « อ ก ใบ ้ ใ บ ไม ้ด ้น ใ บ ้ 
ประด ิบฐ' ร ้อยละ 3 1 .7 9  «องฟ ้าร ่ายและเดร ี๋องประด ับบ ้าด ้วยโลทะสาม ัญ  ร ้อยละ 18 .93

-  อ อ « เด ร เล ิย  เป ็น«ลาดท ีน ่าสนใจอ ักทน ึ๋งท ีประเท«ไทยส ่งออก«องฟ ้าร ่ายแทะ 
เ«1องประด ับ«กนด ่งบ ้านได ้ม ูลค ่าส ่งออกป ีละกว ่า  100  ล้านบาท โด ย เฉ ท า ร  ใน ป ี 2 5 42  
ส ่งออกได ้ม ูลค ่า 1 7 3 .0 2 ล ้านบาท ป ี2 5 4 3 ส ่งออกได ้ม ูลค ่าลดลงเทลอ 1 7 1 .0 4  ล ้าน บ าท ท ร ้อ  
ลดลงร ้อยละ 1 .1 4  และป ี 25 44  ส ่งออกได ้ม ูลค ่าลดลงอ ัก เทส ิอ  1 4 7 .7 0  ทร ้อลดลงร ้อยละ 
13 .64



245

ภาวะการส่งออกของชำร่วยนละเครีองประดับตกนต่งม้านขaงไทย โ! 2544

อ ุดสาหกรรมชองชำร ่วยและเคร ีองประด ับ«กแต ่งน ้านชองไทย ช ีงส ่วนใทญ ่เป ็นส ินด ัา  
ห ัตถกรรมท ึ่ด ้อง'ใช ้แรงงานป ีม ีอประณ ีด  เชียวขาญ และละเอ ียดอ ่อนในการผล ิต เป ็นส ์าค ้ญ  ชีง 
ป ีจอ ุม ้น เน ้นผล ิ« เพ ี่อส ่งออกม ากข ึ้น  ส ินค ้าม ีค ุแ เภ าพ ต ิเหน ีอกว ่าประเทศค ู่แช ่งช ัน ในระด ับ
เต ิอวก ัน  และเป ็นท ี๋ม ียพชองผ ู้บ ร ิโภคใน«ลา«ด ่างประเทศมากสามารทส ่งออกไค ้ม ูลค ่าป ีละกว ่า
1 0 ,0 0 0  ลำนนาท และม ีตลาดส ่งออกอยางกว้างชวาง

1. ล ักษ ณ ะส ินค ้า ชองชำร ่วยและเคร ีองประด ับ«กนด ่งน ้านประกอบด ้วยส ินค ้ารายการด ่อใปบ
1 .1  ก รอ บ ร ูป ไม  เป ็นกรอบไน ้ส ์าทร ับร ูปวาด ร ูปก ่าย หร ิอกระจกเงา
1 .2  ช อ งช ำร ่วย แ ล ะ เค ร ีอ งป ระ ด ับ  เช ่น  ร ูป ป ็นชนาดเล ํกและป ีองป ระด ับ อ ึ๋น ์า  

ท ี๋เป ็น เชราม ีก  ท งชน ิด พ อร ัช เลน ท ร ิอ ชม ีด เน อ ละเอ ียด (ไชน ่า )
1 .3  ต ่อ ก ไน ้ ใ บ ไน ้ ด ้น ไม ้ป ระต ิษ ฐ  เช ่น  ด อ ก ใน ้ ใบ ไน ้ ผ ล ไน ้ และค ้น ไน ้เทยม  

รวมทงส ์วนประกอบชองชองด ังกล ่าวชำด ้วยพลาสต ิก  ห ร ิอ ชำด ้วย ว ัต ถ ุต ิบ อ ึ่น ๆ  เช ่น  กระดาษ 
และพำด่าง ๆ เป ็นด ้น

1 .4  ช อ งใช ํใน เท ศ ก าล ค ร ิส « ม าส
1 .5  ร ูป แ ก ะ ส ล ัก แ ล ะ เค ร ีอ ง ป ระ ด ับ ช ำ ด ้ว ย ไม ้เช ่น  ร ูป แกะสล ัก ไม ้ด ่างา  กล่อง

ใส ่อ ัญมณ ี
1 .6  ข อ งช ำร ่วย แ ล ะ เค ร ีอ งป ระด ับ ท ำ (ท ุ้ย โล ท ะส า ม ้ญ  เช ่น  ร ูปทล ่อชนาดเลก

กรอบร ูปก ่าย  กรอบ ร ูป ภ าพ  กรอบกระจกเงา และอ ึ๋น ๆ  ชำด ้วยโลทะสาม ้ญ

2 . ก ารส ่งอ อ ก
2 .1  ม ูล ค ่าส ่งอ อ ก
จ 2 5 4 2  ป ระเทศไทยส ่งออกส ินค ้าชองชำร ่วยและเคร ีองประด ับ«กนด ่งม ้านได ้ม ูลค ่า  

ทงส ิน  1 0 ,5 9 9 .4 5  ลำนบาท จ 2 5 4 3  ส ่งออกได ้ม ูลค ่า เพ ี่ม ข ึ้น เป ็น  1 1 ,9 3 1 .4 5  ลำนบาท ห ร ิอ  
เพ ี่มข ึ้น ร ัอยละ 1 2 .5 7  ในจ 2544  ส ่งออกได ้ม ูลค ่าลดลงเทส ิอ  1 1 ,6 3 8 .6 3  ลำนบาท ท ร ิอ  
ลดลงร ้อยละ 2 .4 5  เพ ี่องจาก«ลาดส ่งออกส ์าด ัญ โดยเฉพาะดลาดสทร ัฐอเมร ิกา สทภาพช ุใรป 
และญ ึ๋เ]น ประสบป ็ญ หาภาวะเศรษฐก ิจชะลอด ัว
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ปี 2 5 4 4  ส ิน ท ้า ข อ งฟ ้า ร ่ว ย แ ล ะ เ« รอ งป ระ ด ับ ด ก แ ต ่งม ้า น ท ี่ไท ย ส ่งอ อ ก ไป  
อ อ ส เต รเล ีย ท ี่ม ิม « ค ่าข ย าย ท ้ว เพ ม ข ึ้น ไท ้แ ก ่ ขอ งใช ่ใน เท «กาล«ร ิส ท ้ม าส  รอย 4 8 .4 2  
รป แกะสล ักและเคร ึ๋อ งป ระท ้นทำด ้วยไม ้ ร ้อย«ะ 11 .35  ส ่วน ท ี่เท รอ ««ล งท ุท ราย ท าร 
ร อ  « อ ก ไ ม ้ใ น ไ ม ้ ท ้น ไม ้ป ระด ินฐ ์ ร ้อยละ 3.91 ก รอ น รป ไม ้ ร ้อยละ 4 1.72 ยองฟ้าร่าย 
แล ะ เ«ร ีอ งป ระท ้น  ร้อยละ 4 2 .2 8  ของฟ ้าร ่วยและเ«ร ีองประท ้นทำด ้วยโลหะสาม ้ญ  
ร ้ฮยละ 3 3 .0 4

3 . ก า ร แ ช ่ง พ ัเ
การส ่งออกของฟ ้าร ่วยและเ«ร ีองป ระท ้น ดกแต ่งม ้าน ของไท ยไป ย ัง«ลาดโลกน น  

ท ้อ งแช ่งย ัน ล ับ ป ระเท «ค ู่แ ช ่งข ัน อ ี่น า  อย ่างร ุนแรง และย ังม ิส ัดส ่วนในการ«รอง«ลาด 
ส ่งออกเพ ยงเล ึกน ้อยส ่วนประเท«ค ู่แช ่งย ันสำค ัญ  ไท ้แก ่

3 .1  ร น  เป ็นค ู่แช ่งย ันสำค ัญ ในการส ่งออกส ินค ้าซองฟ ้าร ่ายและเดร ึ่องประท ้น  
« ก แ ต ่ง !ท ้น  ท ี่สาม ารกรดครองส ่วนแน ่ง«ลาดส ่งออกสำค ัญ ไท ้พ ากท ี่ส ุด ในโลก «อ  ใน  
«ลาด สห ร ัฐอ เม ร ิกา  จ ีนม ิส ่วนแบ ่งในการ«รอง«ล ่าดร ้อยละ 7 4 .9 4  ในตลาดสทภาพ  
ย ุโรป  ร ้อยละ 61 .21  และใบ«ลาดญ ีไ]น ร ้อยละ 5 9 .7 0 ในขณ ะท ี่ไทยม ิส ่วนแบ ่งในการ 
«รองดลาดส ินค ้าท ้งกล ่าวในแต ่ละ«ลาดด ํ่าทว ่าร ้อยละ 5 «อ  ใน ต ลาด ส หร ัฐอ เม ร ิกา  
ไท ย «รอ ง«ล าด เป ็น ย ัน ท ้น  2 ร ้อยละ 4 .2 3  ต ลาด สห ภ าพ ย ุโรป «รอง«ล าด เป ็น ย ัน ท ้น  
3 ร ้อยละ 3 .5 8  และในตลาดญ ึ่!Jน ไท ย « รอ งต ล าด เป ็น อ ับ ท ้อ 4 ร ้อยละ 4.41

ส ินท ้าของฟ ้าร,วยแล ะเ«ร ึ๋อ งป ระท ้น ด กแต ่งม ้าน ท ี่จ ีน สาม ารถ«รอง«ลาด  
ส ่งออกท ี่สำค ัญ ไท ้มากท ี่ส ุดในโลกไท ้แก ่ ขอ งใช ่ไน เท «กาล«ร ิสด ม าส  ^ปแกะสล ักและ 
เด ร ีองป ระท ้น ท ำ'ด ้วยไม ้ ดอกไม ้ ใบ ไม ้ ด ้น ไม ้ป ระด ิน ฐ ์ ก รอ บ รป ไม ้ ของฟ ้าร ่วยและ 
เค ร ี๋อ งป ระท ้น

8 .2  อ ิน โด น เฟ ้ย  เป ็นค ู่แช ่งย ัน ใน การส ่งออกกรอบ รป ไม ้ รป แกะสล ักและเ«ร ีอง 
ป ระท ้น ท ำด ้วย ไม ้ใน ต ล าด ส ห ร ัฐอ เม ร ิก า  สห ภ าพ ย ุโรป  และญ ึ๋!เน  ซ ึ่งม ิ«วามไท ้เปรยบกว ่า  
ไท ยใน ท ้าน ค ่าแรงกก  และย ้งม ิว ัดช ุด ิบท ี่อ ุดมสมบ ูรณ ์อย ู่

3 .3  เว ัย ด น าม  เป ็นค ู่แช ่งย ันสำค ัญ ในการส ่งออกของฟ ้าร ่วยและเ«ร ึ๋องประท ้นท ี่ทำ 
ด ้วยเขราม ิท ในตลาดญ ี!เนท ี่สามารท«รอง«ลาดไค ้มากเป ็นอ ันท ้น  2 รองจากจ ีน  ร ้อยละ
21.23
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3 .4  เทพมาาท ส ห ท ช อ าณ าจ ัก า  ส เป น  รท า »  น ละเยอาม น ิ เป ็น ป าะเท «ย ู่’มล« 
และส ่งออกของชำร ่วยและเคร ึ๋องป าะก ับ ท ี่ป าด ้วยเชราม ิก เน ึ้อล :เอย«ค ุณ ภาพ ด ี เจนค ู่แข ่ง 
ข ้น ใน«ลาดสหาฐอเมร ิกา ญ ีบ ้น และในสหภาพบ ุโรป

3 .5  ท า « เ« อ า น ล น ด ้ « งเจนท ั๊ง«ลาดส ่งออกท ี่น ่าทนใจ และขณ ะเด ียวก ันก ิเป ็นค ู่ 
แข ่งส ่าก ัญ ใน ท าาส ่งอ อ กของชำร ่วยและเค าอ งป าะด ้น ด กแพ ่งบ ้าน ท ำด ้วย โลท ะส าม ัญ ใน  
คลา«สหภาพช ุโาป

4. แนวโบ้)เทาาส่ง*อก
แนวโบ ้มการส ่งออกส ินก ัาของชำร ่วยและเค^องปาะก ับ«กแพ ่งบ ้านของไทย เข ่น 

เด ียวก ับ  ส ิน ด ้า เค ร ึ๋อ ง ใข ้บ น โก ัะ อ า ห า รแ ล ะ เด ง ใข ้ใน « ว ัว  ใน ป ี 2 5 4 5  คาทว่าจะ
ชะลอก ัวลง เนองจากภาวะเคาบฐก ิจใน«ลาดโลก และในทลาด ส ่งออกส ่าก ัญ  ได ้แ ก ่ 
สทาฐอเพรกา สหภาพ({โาป และญ ี๋บ ้น  อย ูในภาวะท ี่ชะลอก ัวประกอบก ับส ินด ้าก ัง
กล ่าวเป ็นส ินด ้าท ี่ไพ ่ว ่าเป ็นพ ่อกาาส ์ารงขวดปาะชำว ันของมบ ุบย' ความ«องกาาในส ินด ้า  
ก ังกล ่าวสามาาทชะลอได ้ แพ ่กามส ่งเสร ิมกาาส ่งออกก ิได ้ทำทน«ก ิจกร ่ามส ่งเสาพ กาาส ่ง 
ออกใน าป แบ บ ด ่างา  ท ั๊งใน«ลาดหล ักและ«ล,าดใหม ่อย ่างด ่อ เน ึ๋อง เพ ึ๋อ ผ ล ัก ก ัน ให ํม ิ 
กาา ส ่งออกส ินก ัาน ี๋ได ้ม ูลค ่าเพ มส ูงข ึ้น  และม ิ«'ลา«ส ่งออกกว ้างขวางพ ่อไป

กล ุ่มงานว ัเคราะด ้ข ้อม ูลการคา 
ม ินาคม 2 5 4 5
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