
หลักธรรมพระพุทธศาสนา กับจริยธรรมของนักโฆษณา

นาย พงษ์ศักดิ้ เหลียวตระกูล

วิทยานิพนธ์นี้เปีนส่วนหนึ่งของการศึกษาตามหลักสูตรปริญญานิเทศศาสตรมหาบัณฑิต 
สาขาวิชาการโฆษณา ภาควิชาการประซาสัมพันธ์

คณะนิเทศศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 
ปีการศึกษา 2546 

ISBN 974-17-5341-1 
ลีขสิฑธ๋ึฃองจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย



B U D D H IS T  P R IN C IP L E S  A N D  E T H IC S  O F  A D V E R T IS IN G  P R O F E S S IO N A L S

Mr. Pongsak Liewtrakul

A Thesis Submitted in Partial Fulfillment of the Requirements 
for the Degree of Master of Arts in Advertising 

Department of Public Relations 
Faculty of Communication Arts 

Chulalongkorn University 
Academic Year 2003
ISBN 974-17-5341-1



หัวข้อวิทยานิพนธ์ 
โดย
ลาขาวิชา 
อาจารย์ที่!]รึกษา

หลักธรรมพระพุทธศาสนา กับจริยธรรมของนักโฆษณา 
นาย พงษ์ศักดิ"' เหลียวตระกล
การโฆษณา
รองศาลตราจารย์ ดร.พนา ทองมีอาคม

คณะนิเทศศาสตร์จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย อนุมัติให้นับวิทยานิพนธ์ฉบับนี้เป็นส่วน 
หนึ่งของการศึกษาตามหลักสูตรบัริญญามหาบัณฑิต

คณบดีคณะนิเทศศาสตร์
(ศาสตราจารย์ดร. สุรพล วิร ุฬห์รักษ ์)

คณะกรรมการสอบวิทยานิพนธ์

.................... \ .........................................  ประธานกรรมการ
(ผู้ช่วยศาลตราจารย์ ดร.สราวุธ อนันต1ชาติ)

. .^น ิ'โ . . . . ' vนิย์ไไ'นิไ'โโ'นิน ิ ' น ิ น ิโ น ิ ' ...... อาจารย์ที่ปรึกษา
(รองศาสตราจารย์ ดร.พนา ทองมีอาคม)

\ D .  น ิ) .น ิน ิ.น ิ,  .นิร?^ น ิน ิ"ไ-โ-/"^  กรรมการ
(ผู้ช่วยศาลตราจารย์ ดร.ม.ล. วิฏราธร จิรประวัติ)



พงษ์ศักดิ้ เหลียวตระกูล : หลักธรรมพระพุทธศาสนา กับจรยธรรมนักโฆษณา 
(BUDDHIST PRINCIPLES AND ETHICS OF ADVERTISING PROFESSIONALS) 
อาจารย์ท่ีปรึกษา : รองศาสตราจารย์ ดร.พนา ทองมีอาคม, 134 หน้า.
ISBN 974-17-5341-1

การวิจัยคร้ังน้ีมีวัตถุประสงค์เพ่ือคืกษา 1) สาเหตุท่ีทำพนักโฆษณาผลิตงานโฆษณาท่ีไม่ถูกต้องตาม 
หลักกฎหมายและหลักสืลธรรม 2) หลักธรรมพระพุทธศาสนาและจรรยาบรรณที่มีผลต่อจริยธรรมของนัก 
โฆษณา 3) ความเชื่อมโยงระหว่างกฎหมายหลักธรรมพระพุทธศาลนาและการนำมาH ปฏิบัติจริงในการ 
ประกอบอาชีพของนักโฆษณา โดยการใช้วิธีวิจัยเชิงคุณภาพ คือ การลัมภาษณ์แบบเจาะลึกกับผู้ให้ลัมภาษณ์ 
จำนวน 3 กลุ่มที่มีความสัมพันธ์กับหลักธรรมพระพุทธศาสนาและจริยธรรมของนักโฆษณาดังต่อไปนี้ 
1) พระภิกษุสงฆ์จำนวน 5 รูป 2) ผู้ประกอบอาชีพโฆษณาในสายงานด้านการสร้างสรรค์งานโฆษณา จำนวน 5 
ท่าน 3) เจ้าหน้าท่ีของรัฐบาลท่ีทำหน้าท่ีควบคุม กำกับ ดูแลงานโฆษณา จำนวน 4 ท่าน รวมท้ังส้ิน 14 ท่าน และ 
มีการรวบรวมบทความท่ีมีเน้ือหาเก่ียวพันกับหัวข้อการวิจัย โดยมีผลการวิจัยดังต่อไปน้ี

1. สาเหต ุท ี่ทำให ้งานโฆษณ าถ ูกผล ิตออกมาไม ่ถ ูกต ้องตามหล ักกฎหมายและค ืลธรรมน ั้น เก ิดจาก

1) การท ี่น ัก โฆษณ าไม ่นำจร ิยธรรมมาประย ุกต ์ใช ้ในการประกอบอาช ีพ  2) การท ี่น ัก โฆษณ าม ีเจตนาท ี่จะผล ิต  

งานโฆษณาให ้ไม ่ถ ูกต ้องตามหล ักกฎหมายและหล ักค ืลธรรม 3) การท ี่กฎหมายท ี่ใข ้ในการควบค ุมงานโฆษณาม  ี

ความล ้าหล ัง ไม ่เหมาะก ับย ุคสม ัยท ี่เปล ี่ยนไป และการปฏ ิบ ัต ิหน ้าท ี่ท ี่ไม ่เหมาะสมของเจ ้าหน ้าท ี่ท ี่ทำหน ้าท ีค่วบ 
ค ุมงานโฆษณ า

2. หล ักธรรมพระพ ุทธศาสนาท ี่ม ีผลต ่อจร ิยธรรมของน ักโฆษณา ได้แก่ 1) เบญจคืลและเบญจธรรม

2) วจีกรรม 4 ค ือข ้อห ้ามทางวาจา 4 ประการได ้แก ่ ห ้ามพ ูดโกหก ห ้ามพ ูดหยาบคาย ห ้ามพ ูดส ่อเส ียด และห ้าม  

พูดเพ ้อเจ ้อ 3) เทวธรรม ประกอบด้วยธรรม 2 ข้อได้แก่ หิริ คือ ความระล ึกได ้ โอตป ป คือ ความเกรงกล ัวต ่อบาป

3. ความเช ื่อมโยงระหว ่างกฎหมาย หล ักธรรมพระพ ุทธศาสนาและการนำมาปฏ ิบ ัต ิใช ้จร ิงในการ  

ป ระกอบ อาช ีพของน ัก โฆ ษ ณ าน ั้น เป ็น ไป ในทางท ี่เก ื้อ ก ูลก ัน  โดยหล ักธรรมพระพ ุทธศาสนาเป ็นพ ื้นฐานของ  

กฎหมายต ่างๆ โดยหล ักธรรมพระพ ุทธศาลนาทำหน ้าท ี่ควบค ุมจ ิตใจของน ักโฆษณาในขณะท ี่หล ักกฎหมายทำ  

หน ้าท ี่ควบค ุมความประพฤต ิของน ักโฆษณ า ด ังน ั้นหลักธรรมพระพ ุทธศาสนาจ ึงเป ็นต ัวเสริมให ้จร ิยธรรมของน ัก  

โฆษณ าม ีส ูงมากข ึ้นซ ึ่งจะส ่งผลให ้น ักโฆษณ าผล ิตงานโฆษณาท ี่ถ ูกต ้องท ั้งในด ้านกฎหมายและค ืลธรรม

จากผลการว ิจ ัยพบว ่า หล ักธรรมพระพ ุทธศาสนาม ีความส ัมพ ันธ ์ก ับจริยธรรมของน ักโฆษณา คือ หลัก 
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The p u rp o se s  o f th is  resea rch  are 1) to in ves tig a te  the ca u se s  o f a d ve rtis in g  p ro fe ss io na ls  

p ro d u c e d  illega l and  im m ora l a d ve rtis em en t 2) to  s tu d y  B uddh is t p r in c ip le s  a nd  c o d e  o f c o n d u c t th a t  

e ffe c t on a d ve rtis in g  p ro fe ss io na ls ’ e th ic s  3) to s tu d y  the  lin k ing  p o in ts  o f a d ve rtis in g  laws, B uddh is t 

p r in c ip le s  a nd  how  a d ve rtis in g  p ro fe ss iona ls  a p p ly  these  c o n ce p ts  in th e ir  jo b . The re sea rch  

m e th o d o lo g y  u sed  in -de p th  in te rv iew  w ith  3 g ro u p s  1) 5 m onks 2) 5 c rea tiv e  d ire c to rs  3) 4  

G ove rnm en t O ffice rs , m o reo ve r w e  a lso  used  con te n t ana lys is . The fin d in g s  a re  as fo llow .

1. The ca u se s  o f a d ve rtis in g  p ro fe ss iona ls  p ro d u ce d  illega l a nd  im m ora l a d ve rtis em en t a re  

as fo llow : 1) the  a d ve rtis in g  p ro fe ss io na ls  d o n ’t  a p p ly  e th ics  fo r th e ir jo b  2) A d ve rtis in g  p ro fe ss io na ls  

in te nd  to  p ro d u c e d  illega l a nd  im m ora l a d ve rtis em en t 3) A dve rtis in g  law s a re n 't up-tO ’ da te  a nd  the  

com m itte e  th a t supe rv ise  a d ve rtis in g  p ro fe ss iona ls  a c t no t p rope rly .

2. B uddh is t p r in c ip le s  and  c o d e  o f c o n d u c t th a t e ffe c t on a d ve rtis in g  p ro fe ss io na ls ’ e th ics  

a re  as fo llow : 1) five  com m andm en ts  o f the  B uddha  and  Five D harm a 2) the  p ro h ib it iv e n e ss  o f 

w o rd in g  such  as d o n ’t lie, d o n ’t speak  rude  w o rd , d o n ’t sp ea k  env ious  w o rd  and  d o n ’t rave  3) Two  

D harm a  fo r p ro te c tin g  the  w o rd  : to  have sense and  to  fe a r o f sins.

3. T he re  a re  the  lin k ing  p o in ts  o f a d ve rtis in g  laws, B uddh is t p r in c ip le s  a nd  how  a d ve rtis in g  

p ro fe ss io na ls  a p p ly  the se  co n ce p ts  in th e ir jo b . The a d ve rtis in g  laws a re  b a sed  on the  B uddh is t  

p r in c ip le s . A nd  B uddh is t p r in c ip le s  can  in c re a se  the  leve l o f a d ve rtis in g  p ro fe ss io na ls ' e th ic s  a nd  it 

c a u se d  the  r ig h t A dve rtis in g .

For th e  fin d in g , th e re  is the  re la tio nsh ip  be tw een  B uddh is t p r in c ip le s  a nd  e th ic s  o f 

a d ve rt is in g  p ro fe ss iona ls . T he re fo re , the  a d ve rtis in g  p ro fe ss io na ls  can  a p p ly  B ud d h is t p r in c ip le s  fo r  

th e ir  jo b s  and  it ca u se d  the  h ig h e r leve l o f e th ics  o f a d ve rtis in g  p ro fe ss iona ls . F ina lly , the  

ad ve rtis em en t w ill have  g o o d  pe rfo rm ance .
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กิตติกรรมประกาศ

วิทยานิพนธ์ฉบับนี้สำเร็จลุล่วงไปได้ด้วยดี เนื่องจากความอนุเคราะห์ช่วยเหลืออย่างดียิ่ง 
จาก รศ.ดร. พนา ทองมีอาคม อาจารย์ท่ีปรึกษา ที่กรุณาสละเวลาอันมีค่าในการให้คำปรึกษา ข้อ 
แนะนำ ข้อคิด ปรัชญา และช้ีแนวทางท่ีถูกต้องในการวิจัยมาโดยตลอดโดยไม่รู้จักเหน็ดเหนื่อย ผู้ 
วิจัยขอกราบขอบพระคุณเป็นอย่างสูงไว้ ณ โอกาสนี

ขอกราบขอบพระคุณ ผศ.ดร.สราวุธ อนันตชาติ และ ผศ.ดร.ม.ล.วิฎราธร จิรประวัติ ท่ี 
คอยให้คำแนะนำและสละเวลามาเป็นกรรมการสอบวิทยานิพนธ์ในครั้งนี้ นอกจากนี้แล้วยังขอ 
ขอบพระคุณพระอาจารย์ทุกท่าน และท่านผู้ทรงคุณวุฒิทุกท่านท่ีให้โอกาสในการสัมภาษณ์เพ่ือนำ 
ข้อมูลที่ได้มาทำวิทยานิพนธ์ฉบับนี้ และขอขอบคุณเพ่ือนๆ ปริญญาโท สาขาการโฆษณารุ่นท่ี 7 
ทุกคนที่คอยให้กำลังใจ และคอยให้ความช่วยเหลือกับผู้วิจัยตัวเล็กๆ เสมอมา โดยเฉพาะกลุ่มจี 
แปดที่ร่วมกันฝ่าฟันอุปสรรคต่างๆ มาด้วยกัน คอยช่วยเหลือเอาใจใล่กันเป็นอย่างดี อยากบอก 
เพ่ือนๆ กลุ่มจีแปดว่าขอบคุณเพ่ือนมากจริงๆ

ขอกราบขอบพระคุณคุณพ่อและคุณแม่ที่อยู่บนสวรรค์ที่คอยเป็นกำลังใจให้ลูกชายคน 
เดียวของบ้านได้มีวันนี้ ตลอดจนพ่ีลาวท้ัง 6 คนท่ีคอยห่วงใยและคอยให้ความช่วยเหลือผู้วิจัยอยู่ 
ตลอดมาในทุกๆ เร่ือง

ขอขอบพระคุณเจ้านายที่บริษัทที่ให้โอกาสแก,ผู้วิจัยในการที่จะคิกษาและทำงานไป 
พร้อมๆ กัน ตลอดจนเพ่ือนร่วมงานทุกคนท่ีคอยช่วยเหลือผู้วิจัยมาเป็นอย่างดี

และท้ายที่สุด สำหรับน้องปิบท่ีแสนดีที่คอยเป็นกำลังใจให้ผู้วิจัยอยู่เสมอ ทำให้ผู้วิจัยได้ 
พบกับส่ิงดีๆ เสมอมา ขอบใจจริงๆ นะจ๊ะ
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