
ระเบยบวธวจย

ร ูป แ บ บ ข ,องก ารว ิจ ุ้ย
การวิจัยเรื่อง หลักธรรมพระพุทธศาสนา กับจริยธรรมของนักโฆษณา เป็นการวิจัยเชิง

คุณภาพ (Qualitative Research) และมีการรวบรวมข้อมูลจากเอกสาร บทความที่เก่ียวข้องกับหัว 
ข้อการวิจัย (Content Analysis) โดยมีจุดมุ่งหมายเพื่อศึกษาสาเหตุที่ทำให้นักโฆษณาผลิตงาน 
โฆษณาที่ไม'ถูกต้องตามหลักกฎหมายและหลักศึลธรรม ตลอดจนศึกษาถึงหลักธรรมพระพุทธ 
ศาสนาและจรรยาบรรณที่มีผลต่อจริยธรรมของนักโฆษณา และศึกษาความเชื่อมโยงระหว่าง 
กฎหมาย หลักธรรมพระพุทธศาลนาและการนำมาใช้ปฏิบัติจริงในการประกอบอาชีพของนัก 
โฆษณา ทั้งนี้เพ่ือช่วยให้นักโฆษณาผลิตงานโฆษณาที่ถูกต้องทั้งในด้านกฎหมายและด้านศึลธรรม

การวิจุ้ยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research)
โดยวิธีการสัมภาษณ์แบบเจาะลึก (In-depth interview)

แหล่งข้อมูลที่ใข้ในการวิจุ้ย
ลำหรับการวิจัยเรื่อง หลักธรรมพระพุทธศาสนา กับจริยธรรมของนักโฆษณา ผูวิจัยได้ทำ 

การรวบรวมข้อมูลจากเอกสาร บทความจากหนังลือพิมพ์และนิตยสารท่ีมีเนื้อหาที่เกี่ยวข้องกับหัว 
ข้อการวิจัย เนื่องจากเอกสารและบทความต่างๆ นั้นถือว่าเป็นตัวแทนความรู้สึก ทัศนคติ หรือ 
ความคิดเห็นของผู้บริโภคและสื่อมวลชนต่างๆ ที่มีลํวนเกี่ยวข้องกับการวิจัย ท้ังน้ีเพ่ือนำข้อมูลดัง 
กล่าวมาใช้อ้างอิงกับข้อมูลท่ีได้จากการสัมภาษณ์แบบเจาะลึก

นอกจากนี้เพื่อให้ได้ข้อมูลอย่างครบถ้วนทุกด้าน จึงทำการสัมภาษณ์แบบเจาะลึกกับกลุ่ม 
ผู้ไห้สัมภาษณ์3 กลุ่มที่มีความสัมพันธ์กับหลักธรรมพระพุทธศาสนา และจริยธรรมของนักโฆษณา 
ดังต่อไปน้ี

1. พระภิกษุสงฆ์ เนื่องจากพระภิกษุสงฆ์มีความรู้เก่ียวกับหลักธรรม คำลังลอนของพระ 
พุทธศาสนาอย่างถ่องแท้ และสามารถท่ีจะอธิบายศึลธรรม คำลังลอนต่างๆ ให้เกิดความรู้ ความ 
เข้าใจได้อย่างละเอียด โดยทำการสนทนาธรรมกับพระภิกษุสงฆ์ที่พำนักในกรุงเทพมหานคร ซ่ึงแต่ 
ละรูปสำเร็จการศึกษาในระดับเปรียญธรรม 9 ประโยค หรือดำรงตำแหน่งเป็นอาจารย์สอนหลัก 
ธรรมอยู่ในมหาจุฬาลงกรณ์ราชวิทยาลัย มีอายุพรรษามากกว่า 10 พรรษาข้ึนไป นอกจากน้ีแล้ว 
อาจมีการสนทนาธรรมกับพระนักพัฒนาลังคม จำนวน 5 รูปดังต่อไปน้ี
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1. พระมหาโชว์ ทสสนโย, ผู้อำนวยการส่วนธรรมนิเทศ มหาจุฬาลงกรณราช 

วิทยาลัย, วัดมหาธาตุฯ
2. พระอาจารย์ธวัซชัย ถาวรธมโม, ผู้ช่วยผู้อำนวยการโรงเรียนพระพุทธศาสนาวัด 

อาทิตย์ มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย,วัดมหาธาตุฯ
3. พระมหาประล ิทธ ิ้ พรหมรงษี, นักวิชาการศึกษา มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณ 

ราชวิทยาลัย, วัดมหาธาตุฯ
4. พระมหาพรลิทธิ้ ธนน ตโพธิ, นักวิชาการศึกษา มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราช 

วิทยาลัย, วัดมหาธาตุฯ
5. พระครูปลัดอาทิตย์, นักวิชาการศึกษา มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราช 

วิทยาลัย, วัดประยุรวงศาวาส
2. ผู้ประกอบอาชีพโฆษณาในสายงานด้านการสร้างสรรค์งานโฆษณา ซ่ึงได้แก่ ครีเอทิฟ 

(creative) ซึ่งมีความชำนาญในด้านการสร้างสรรค์งานโฆษณา และมีประสบการณ์เก่ียวกับงาน 
โฆษณาโดยตรง ซึ่งลามารถถ่ายทอดปัญหาและแนวคิดในการทำงานโฆษณาได้อย่างละเอียด 
เป็นขั้นเป็นตอน โดยทำการลัมภาษณ์แบบเจาะลึกกับผู้ประกอบอาชีพโฆษณาในสายงานด้านการ 
สร้างสรรค์งานโฆษณา และ/หรือ ครืเอทีฟ (creative) ของบริษัทโฆษณาขั้นนำในประเทศไทยที่ 
เคยได้รับรางวัล TACT Awards โดยผู้ที่ถูกสัมภาษณ์แบบเจาะลึกนั้น จะต้องมีอายุงานในสายงาน 
ด้านการสร้างสรรค์งานโฆษณาอย่างน้อย 5 ปี จำนวน 5 ท่านได้แก่

1. คุณพินิจ ฉันทประทีป, Executive Vice President/Chief Creative Officer, 
บริษัท เจ วอลเตอร์ ทอมลัน จำกัด

2. คุณ1ขนิษฐา ฃนิษฐานันท์, Director of Creative Resources, บริษัท ลึโอ เบอร์ 
เนทท์ จำกัด

3. คุณไมตรี อริยสัจจากร, Creative Director, บริษัท เอสชี แมทซ์บอกช์จำกัด
4. คุณนิกรม ทูลโฆษะ, Creative Director, บริษัท ทีบีดับบลิวเอ จำกัด
5. คุณตรง ตันติเวชกุล, Creative Director, บริษัท เดนสุท์ ยังก์ แอนด์ รูบิแคม 

จำกัด
3. เจ้าหน้าที่ของรัฐบาลที่ทำหน้าที่กำกับ ควบคุม ดูแล และตรวจสอบงานโฆษณาของ 

ภาคเอกชน ซึ่งจะมีประสบการณ์โดยตรงเกี่ยวกับปัญหางานโฆษณาที่เกิดขึ้น สามารถให้แนวคิด 
และหลักการในการควบคุม กำกับงานโฆษณาได้อย่างละเอียดและถูกต้อง และสามารถให้ราย 
ละเอียดเกี่ยวกับปัญหาในงานโฆษณาที่เกิดขึ้นบ่อยๆ ตลอดจนแนวโน้มของปัญหางานโฆษณาใน 
อนาคต โดยทำการสัมภาษณ์แบบเจาะลึกกับข้าราชการระดับหัวหน้าหรือรองหัวหน้า ท่ีปฏิบัติ



หน้าที่ในหน่วยงานของรัฐบาลที่มีหน้าที่คอยกำกับ ดูแลและตรวจสอบงานโฆษณาของภาคเอก 
ชนให้ถูกต้องจำนวน 4 ท่านซ่ึงได้แก่

า. คุณนิโรธ เจริญประกอบ รองเลขาธิการคณะกรรมการคุ้มครองผู้บริโภค (ลคบ.)
2. คุณกฤษณพร เสริมพานิช ผู้อำนวยการกองงานคณะกรรมการกิจการวิทยุ 

กระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน์แห่งชาติ (กกซ.)
3. คุณทิพยา ปาณะโตษะ ที่ปรึกษากองควบคุมอาหาร สำนักงานคณะกรรมการ 

อาหารและยา (อย.)
4. คุณเสาวนิตย์ ทฤฆชนม์ หัวหน้ากลุ่มควบคุมกำกับดูแลการโฆษณายา สำนักงาน 

คณะกรรมการอาหารและยา (อย.)

เครื่องมี,อท่ีใ'ชัในการ,วิจัย
ในการวิจัยเชิงคุณภาพนี้ ผู้วิจัยใช้คำถามแบบสัมภาษณ์'เจาะลึก (In-depth interview) 

โดยแบ่งแนวคำถามไว้ 3 แนวดังต่อไปน้ี
1. ทำการสนทนาธรรมกับพระภิกษุสงฆ์โดยมีคำถามจำนวน 6 ข้อ เพ่ือสืกษาในเรื่องหลัก 

ธรรม คำสอนของพระพุทธศาสนา สืลธรรมที่เกี่ยวข้องกับหลักจริยธรรม และความสำคัญของสีล 
ธรรมที่มีผลต่อการดำเนินชีวิตและการประกอบอาชีพ (ดูตัวอย่างแนวคำถามในภาคผนวก)

2. ทำการสัมภาษณ์แบบเจาะลึกกับผู้ประกอบอาชีพโฆษณา โดยมีคำถามจำนวน 13 ข้อ 
โดยมีแนวคำถามที่เกี่ยวกับหลักจริยธรรมและจรรยาบรรณของนักโฆษณา และความเห็นเก่ียวกับ 
หลักธรรม คำสั่งสอนของพระพุทธศาสนาว่ามีผลต่อหลักจริยธรรมในงานโฆษณาหรือไม่อย่างไร 
(ดูตัวอย่างแนวคำถามในภาคผนวก)

3. ทำการสัมภาษณ์กับข้าราชการผู้มีหน้าที่กำกับ ดูแล ควบคุมงานโฆษณาของภาค 
เอกชน โดยมีคำถามจำนวน 10 ข้อ โดยใช้แนวคำถามท่ีเกี่ยวกับกฏหมาย ข้อบังคับต่างๆ ของ 
กระทรวงและหน่วยงานต่างๆ ของรัฐบาลท่ีมีหน้าท่ีในการควบคุม กำกับ ดูแลงานโฆษณาให้ถูก 
ต้อง และถามความเห็นเกี่ยวกับหลักธรรม คำสั่งสอนของพระพุทธศาสนาว่ามีผลต่อกฎข้อบังคับ 
ต่างๆหรือไม่ รวมทั้งขอข้อเสนอแนะด้วย (ดูตัวอย่างแนวคำถามได้ในภาคผนวก)

การจดบันทึก เน่ืองจากในการสัมภาษณ์น้ัน ผู้สืกษาได้รวบรวมข้อมูลและจดบันทึกสรุปใจ 
ความสำคัญจากคำตอบของผู้ให้สัมภาษณ์ทั้ง 3 กลุ่ม เพ่ือเป็นประโยชน์ในการชักถามท่ีต่อเนื่อง 
นอกเหนือจากแนวคำถามที่ได้เตรียมไว้ ทำให้ได้รับข้อมูลท่ีชัดเจน
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เท ป บ ัน ท ึก เส ีย ง  เ ป ็น อ ุป ก ร ณ ์ท ี่ใ ช ้ร ว บ ร ว ม ข ้อ ม ูล ใ ห ้ใ ด ้ค ร บ ถ ้ว น  ส า ม า ร ถ น ำ ม า ถ อ ด ข ้อ  

ค ว า ม ไ ด ้ จ ึง ช ่ว ย ใ น ก า ร ร ว บ ร ว ม ค ำ พ ูด ข อ ง ผ ู้ถ ูก ส ัม ภ า ษ ณ ์ไ ด ้อ ย ่า ง ถ ูก ต ้อ ง แ ล ะ ต ร ง ป ร ะ เด ็น  เม ื่อ น ำ ม า  

ใ ช ้ค ว บ ค ู่ก ับ ก า ร จ ด บ ัน ท ึก แ ล ้ว ก ็จ ะ ไ ด ้ข ้อ ม ูล ท ี่ถ ูก ต ้อ ง แ ล ะ ส ม บ ูร ณ ์

การดำเนินการวิจุ้ย
ก า ร เ ก ็บ ข ้อ ม ูล ป ร ะ เ ภ ท เ อ ก ส า ร  โ ด ย ก า ร ร ว บ ร ว ม ข ้อ ม ูล จ า ก เ อ ก ส า ร  บ ท ค ว า ม ท ี่ม ีเ น ื้อ ห า  

เ ก ี่ย ว ข ้อ ง ก ับ ห ัว ข ้อ ก า ร ว ิจ ัย จ า ก ห น ัง ล ือ พ ิม พ ์น ิต ย ส า ร  ( C o n te n t  A n a ly s is )

ก า ร เ ก ็บ ข ้อ ม ูล ป ร ะ เ ภ ท บ ุค ค ล  ใ ช ้ว ิธ ีก า ร เ ก ็บ ข ้อ ม ูล แ บ บ ส ัม ภ า ษ ณ ์เ จ า ะ ล ึก  ( I n - d e p th  

in te r v ie w )  ก ับ พ ร ะ ภ ิก ษ ุส ง ฆ ์จ ำ น ว น  5  ร ูป  ผ ู้ป ร ะ ก อ บ อ า ช ีพ ใ น ล า ย ง า น โ ฆ ษ ณ า โ ด ย เน ้น ใ น ด ้า น ล า ย  

ง า น ท ี่เ ก ี่ย ว ก ับ ก า ร ส ร ้า ง ส ร ร ค ์ง า น โ ฆ ษ ณ า  จ ำ น ว น  5 ท ่า น  แ ล ะ ท ้า ย ท ี่ส ุด ท ำ ก า ร ส ัม ภ า ษ ณ ์ก ับ ข ้า ร า ช  

ก า ร ท ี่ท ำ ห น ้า ท ี่ก ำ ก ับ  ด ูแ ล  ค ว บ ค ุม ง า น โ ฆ ษ ณ า ข อ ง ภ า ค เ อ ก ช น จ ำ น ว น  4  ท ่า น ซ ึ่ง ไ ด ้แ ก ่ ค ณ ะ  

ก ร ร ม ก า ร ค ุ้ม ค ร อ ง ผ ู้บ ร ิโ ภ ค จ ำ น ว น  1  ท ่า น  ค ณ ะ ก ร ร ม ก า ร ก ิจ ก า ร ว ิท ย ุก ร ะ จ า ย เส ีย ง แ ล ะ ว ิท ย ุโ ท ร  

ท ัศ น ์แ ห ่ง ช า ต ิจ ำ น ว น  1  ท ่า น  แ ล ะ ค ณ ะ ก ร ร ม ก า ร อ า ห า ร แ ล ะ ย า จ ำ น ว น  2  ท ่า น

การสรปผฟิข้อมูล
ส ำ ห ร ับ ก า ร น ำ เ ส น อ ข ้อ ม ูล ใ ช ้ก า ร พ ร ร ณ น า เ ซ ิง ว ิเ ค ร า ะ ห ์ ( D e s c r ip t io n  A n a ly s is )  เพ ื่อ แ ส ด ง  

ใ ห ้เห ็น ถ ึง ค ว า ม เ ช ื่อ ม โ ย ง ร ะ ห ว ่า ง ห ส ัก ธ ร ร ม ค ำ ล ัง ล อ น ข อ ง พ ร ะ พ ุท ธ ศ า ส น า ก ับ ห ล ัก จ ร ิย ธ ร ร ม ข อ ง น ัก  

โ ฆ ษ ณ า  โ ด ย ก า ร น ำ เ ส น อ ข ้อ ม ูล พ ร ้อ ม ไ ป ก ับ ก า ร ว ิเค ร า ะ ห ์ข ้อ ม ูล ใ น เ ซ ิง เ ป ร ีย บ เ ท ีย บ ใ น แ ต ่ล ะ ข ั้น ต อ น  

เพ ื่อ ท ี่จ ะ แ ย ก ป ร ะ เ ด ็น อ อ ก อ ย ่า ง ช ัด เจ น  แ ล ะ ท ำ ใ ห ้เข ้า ใ จ ไ ด ้ส ะ ด ว ก ย ิ่ง ข ึ้น
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