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วิทยานิพนธ์เร่ือง :หลักธรรมพระพุทธศาสนา กับจรยธรรมของนักโฆษณา

: Buddhist Principles and Ethics of Advertising Professionals 
ผู้วิจัย : นาย พงษ์ศักดิ้ เหลียวตระกูล

ในปัจจุบันธุรกิจการค้าต่าง  ๆ มีการแข่งขันท่ีค่อนข้างรุนแรง จึงส่งผลให้นักการตลาดต่าง 
ก็พยายามค้นหากลยุทธ์ และเลือกใช้เคร่ืองมือทางการตลาดต่าง  ๆ ท่ีมีอยู่ เพ่ือช่วยในการเพ่ิมยอด 
ขายสินค้าและการจัดการดำเนินงานต่าง  ๆ ให้มีประสิทธิภาพมากท่ีสุด ซ่ึงเคร่ืองมือทางการตลาด 
ท่ีเป็นท่ีนิยมในการนำมาใช้ก็คือ “การโฆษณา” เน่ืองจากก''รโฆษณาเป็นเคร่ืองมือท่ีได้รับการ 
ยอมรับอย่างกว้างขวางจากนักการตลาด นักส่ือสารมวลซน รวมไปถึงตัวเจ้าของสินค้าและบรืการ 
ต่าง  ๆ ว่าสามารถส่ือสารข้อมูลได้ดี ครบถ้วน ขัดเจนและสามารถเข้าถึงผู้บรืโภคกลุ่มเป้าหมายได้ 
โดยง่าย

ซ่ึงงานโฆษณาในปัจจุบัน ส่วนใหญ่เป็นงานโฆษณาท่ีดีมีคุณภาพอยู่แล้ว กล่าวคือ มี 
การนำเสนอข้อมูลของสินค้าท่ีถูกต้อง ขัดเจน ไม่มีการให้ข้อมูลเก่ียวกับสินค้าท่ีเป็นเท็จแต่อย่าง 
ใด แต่ในขณะเดียวกันงานโฆษณาบางช้ินกลับนำเสนอข้อมูลท่ีเป็นเท็จเพียงเพ่ือท่ีจะขายสินค้าให้ 
ได้ ซ่ึงงานโฆษณาเหล่าน้ันเข้าข่ายโฆษณาท่ีผิดกฎหมายและผิดศีลข้อท่ีส่ื (มุสาวาทา) อันจะทำ 
ให้เกิดปัญหาตามมาในภายหลัง ในขณะท่ีบางคร้ังงานโฆษณาก็ไม่ได้ให้ข้อมูลเท็จหรอหลอกลวง 
ต่อตัวผู้บรโภคแต่ประการใด แต่งานโฆษณาเหล่าน้ันก็ยังเป็นโฆษณาท่ีไม่ดีเน่ืองจากขัดต่อศีล 
ธรรมและวัฒนธรรมอันดีของไทย ซ่ึงในการขัดต่อหลักศีลธรรมน้ัน มีการนิยามคำว่าขัดต่อหลักศีล 
ธรรมไว้ว่าอย่างไร และใช้หลักศีลธรรมข้อใดบ้าง

ดังน้ัน การวิจัยในคร้ังน้ีจึงเกิดข้ึน เน่ืองจากปัญหาท่ีเกิดจากงานโฆษณาน้ัน ควรจะมี 
หน่วยงานใดเป็นผู้รับผิดชอบและควรท่ีจะเลือกใช้หลักเกณฑ์ใดเป็นตัวตัดสินงานโฆษณาเหล่าน้ัน 
ว่าถูกหรือผิด และเพ่ือศีกษาว่าสามารถนำหลักธรรมพระพุทธศาสนามาประยุกต์ใชักับผู้ท่ีเก่ียว 
ข้องในงานโฆษณาได้หรือไม่ เพ่ือลดจำนวนปัญหาท่ีเกิดจากงานโฆษณาซ่ึงส่งผลต่อลังคมไทย 
ดังน้ันผลจากการวิจัยในคร้ังน้ีจึงน่าจะช่วยเพิมพูนความรู้ และสร้างให้เกิดประเด็นท่ีเก่ียวกับจรืย 
ธรรมของนักโฆษณา ตลอดจนสามารถให้ผู้ท่ีเก่ียวข้องกับงานโฆษณาสามารถนำความรู้ท่ีได้ไป 
ปรับใช้ในการประกอบอาชีพโฆษณาได้ด้วย

ท้ังน้ี มีระเบียบวิธีวิจัย โดยใช้วิธีสัมภาษณ์แบบเจาะลึก (In-depth interview) กับผู้ท่ีมี 
ส่วนรับผิดชอบกับงานโฆษณา ในด้านต่าง  ๆ ท่ีเก่ียวข้องกับปัญหาท่ีเกิดจากงานโฆษณา เพ่ือตอบ 
คำถามและแสดงความคิดเห็นในหลาย  ๆ มุมมองท่ีน่าเช่ือถือ โดยผู้วิจัยทำการเก็บข้อมูลด้วยการ 
สัมภาษณ์ด้วยตนเอง และนำข้อมูลท่ีได้มาท้ังหมด รวบรวม ดึงเอาใจความสำคัญมาเปรียบเทียบ 
จัดหมวดหมู่ ประมวลผลท่ีได้รับในประเด็นท่ีสำคัญในการศึกษา จากน้ัน นำมาเทียบเคียงกับมุม 
มองทางด้านทฤษฎีท่ีเก่ียวข้องกับการวิจัยในคร้ังน้ี และวิเคราะห์สรุปความเห็นในการวิเคราะห์ข้อ 
มูลน้ัน
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คณะนิเทศศาสตร์จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 
ถนนพญาไท กรุงเทพฯ 10330

28 มกราคม 2546

เรอง ขอความอนุเคราะห์ในการให้สัมภาษณ์เพื่อประกอบการทำวิทยานิพนธ์ 
เร ียน.....................

เน่ืองด้วย นาย พงษ์ศักดิ้ เหลียวตระกูล นิสิตปริญญาโท ปีท่ี 2 สาขาวิชาการโฆษณา 
ภาควิชาประชาสัมพันธ์ คณะนิเทศศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย มีความสนใจที่จะทำวิทยา 
นิพนธ์ในหัวข้อเกี่ยวกับหลักธรรมพระพุทธศาสนา กับจริยธรรมของนักโฆษณา เน่ืองจากเล็งเห็น
ว่า ท่าน ........................................................... มีคุณวุฒิและมีความเชี่ยวชาญในด้าน
................................  ซึ่งถือว่ามีส่วนเกี่ยวเนื่องกับการโฆษณาไม่โดยตรงก็ทางอ้อม โดยท่านจะ
สามารถให้ความเห็นถึงงานโฆษณาในปัจจุบัน รวมไปถึงความเก่ียวข้องกับประเด็นอ่ืนๆ ได้โดยมี 
ความน่าเช่ือถือ และจะสามารถเป็นข้อมูลที่เป็นประโยชน์กับการวิจัยในครั้งน้ี

ความร่วมมือของท่านในครั้งนี้ จะเป็นประโยชน์ต่อการสืกษาฃอง 
และเป็นประโยชน์ต่อทางวิชาการและการสืกษาในอนาคต

ขอแสดงความนับถือ

(รองศาสตราจารย์ ดร. พนา ทองมีอาคม) 
อาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์

นาย พงษ์ศักดี้ เหลียวตระกูล
(01) 875-8514
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1. การทำผิดในด้านวาจาทางพระพุทธศาลนาแบ่งไว้อย่างไรบ้าง
2. ถ้าในงานโฆษณานั้นเป็นงานโฆษณาที่ผิดในเรองเกี่ยวกับการทำผิดในด้านวาจานั้น จะเป็น 

การผิดอย่างไร กรณีใด
3. หลักธรรมพระพุทธศาสนาที่ใซ้ในการสั่งสอนให้ประชาชนไม่ทำผิดในด้านวาจามีอะไรบ้าง 

และสามารถนำมาประยุกตํใช้กับอาชีพโฆษณาได้หรอไม่ อย่างไร
4. หลักธรรมพระพุทธศาสนาที่เหมาะกับการนำมาประยุกตํใช้ในการประกอบอาชีพโฆษณามี 

อะไรบ้าง
5. หลักธรรมพระพุทธศาสนามีความสำคัญต่อจรยธรรมในจิตใจของประชาซนหรือไม่ สามารถ 

กล่อมเกลาให้ประชาซนมีมาตรฐานจริยธรรมสูงขึ้นหรือไม่ และสามารถใช้เป็นมาตรฐานเดียว 
กันได้หรือไม่

6. หลักธรรมพระพุทธศาสนาข้อใดที่สามารถล่งเสริมให้ประชาชนมีจริยธรรมในจิตใจดีขึ้น และ 
หลักธรรมใดสามารถส่งเสริมให้ผู้ประกอบอาชีพโฆษณามีจริยธรรมในจิตใจดีขึ้น

แนวคำถาม สำหรับพระภิกษุสงฆ์
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แนวคำถาม สำหรับผู้ประกอบอาชีพโฆษณาในสายงานด้านการสร้างสรรค์งานโฆษณา

1. ท่านคิดว่างานโฆษณาสํวนใหญ่ที่ไม่ถูกต้องตามกฎหมายและข้อบังคับของกระทรวงต่างๆ น้ัน 
มีสาเหตุมาจากอะไร (ระหว่างผู้ประกอบอาชีพโฆษณาหรือตัวเจ้าของสินค้า)

2. ท่านคิดว่ากฎหมายและข้อบังคับซองกระทรวงต่างๆ ทิใซโนการควบคุมงาน'โฆษณาท่ีมีอยู่น้ัน 
มีเหตุผลเพียงพอหรือไม่ และเป็นอุปสรรคต่อการทำงานโฆษณาหรือไม่ อย่างไร

3. ท่านยึดเกณฑ์อะไรเป็นหลักในการผลิตงานโฆษณาให้ออกมาอย่างถูกต้อง
4. ท่านเคยมีปัญหาหรือข้อขัดแย้งกับตัวเจ้าของสินค้าในการผลิตงานโฆษณาหรือไม่ ในเรองท่ี 

เกี่ยวกับความจรืงหรือสรรพคุณของตัวสินค้า แล้วท่านรู้สึกอย่างไร และหาทางแก้ไขอย่างไร
5. ท่านคิดว่างานโฆษณานั้นควรที่จะถูกต้องทั้งในด้านกฎหมายและในด้านคุณธรรมหรือไม่
6. การผลิตงานโฆษณาออกมาให้ถูกต้องทั้งในด้านกฎหมายและในด้านคุณธรรมนั้นทำได้หรือไม่ 

อย่างไร
7. ท่านคิดว่าศาสนามีความเกี่ยวพันกันกับการประกอบอาชีพโฆษณาของท่านหรือไม่ อย่างไร 

และท่านให้ความสำคัญมากน้อยเพียงใด
8. ท่านพอจะรู้จักหลักธรรมพระพุทธศาสนาบ้างหรือไม่ และท่านคิดว่าหลักธรรมข้อใดทีสามารถ 

นำมาประยุกต์ใช้กับการประกอบอาชีพโฆษณาได้บ้าง
9. ท่านคิดว่ากฎหมายและข้อบังคับของกระทรวงต่างๆ ที่ใช้ในการควบคุมงานโฆษณานั้น มี 

ความเหมือนหรือแตกต่างจากหลักธรรมพระพุทธศาสนาหรือไม่ อย่างไร (ท่านคิดว่ามีข้อขัด 
แย้งหรือข้อเสริมกันหรือไม่ อย่างไร)

10. ท่านคิดว่านักโฆษณาควรเรืยนวิชาที่เกี่ยวกับจริยธรรม ศีลธรรมหรือไม่ อย่างไร
11. ท่านเคยใช้จริยธรรมหรือศีลธรรมในการประกอบอาชีพโฆษณา หรือในการทำงานหรือไม่ 

อย่างไร
12. ท่านคิดว่าจริยธรรมกับหลักธรรมพระพุทธศาสนามีความเกี่ยวพันกันหรือไม่ อย่างไร
13. ท่านคิดว่าจรรยาบรรณในวิชาชีพโฆษณานั้น มีความสำคัญต่อการประกอบอาชีพโฆษณาหรือ 

ไม่ อย่างไร



แนวคำถาม สำหร ับ เจ ้าหน ้าท ี่ท ี่ก ำก ับ  ควบค ุม ด ูแลงานโฆษณ า

1. ท่านคิดว่าการใช้กฎหมายควบคุมงานโฆษณานั้นได้ผลมากน้อยเพียงไร อย่างไ
2. ท่านคิดว่ากฎหมายและข้อบังคับของกระทรวงต่างๆ ทีมีอยู่ สามารถใช้ควบคุมงานโฆษณาได้ 

อย่างมีประสิทธิภาพเพียงพอหรอไม่
3. ท่านทราบได้อย่างไรว่าโฆษณาที่ออกมานั้นถูกต้องดีแล้ว ท่านใช้เกณฑ์อะไรเป็นตัวตัดสิน
4. ท่านคิดว่าจะทำอย่างไรให้บรืษัทโฆษณาผลิตงานโฆษณาที่ถูกต้องออกมาส่สังคม (ในฐานะท่ี 

ท่านเป็นหน่วยงานที่มีหน้าที่กำกับ ควบคุม ดูแลงานโฆษณา)
5. ท่านคิดว่าศาสนาและศีลธรรมมีความสำคัญต่อการประกอบอาชีพโฆษณาและอาชีพอื่นๆ 

หรอไม่ อย่างไร
6. ท่านคิดว่าศาสนาและศีลธรรมสามารถช่วยลดปัญหาในการทำผิดในด้านการประกอบอาชีพ 

ได้หรอไม่ อย่างไร
7. ท่านคิดว่ามาตรฐานคุณธรรมของคนแตกต่างกันไปตามอาชีพหรือไม่ และคนในวงการ 

โฆษณาควรมีมาตรฐานคุณธรรมอย่างไร
8. ท่านคิดว่าศีลธรรมมีความเหมือนหรือแตกต่างจากกฎหมาย ข้อบังคับของกระทรวงต่างๆ ท่ีใช้ 

ในการควบคุมงานโฆษณาหรือไม่ อย่างไร
9. ท่านคิดว่าศีลธรรมพระพุทธศาลนาสามารถนำมาประยุกตํใช้ในการประกอบอาชีพโฆษณาได้ 

หรือไม่ อย่างไร
10. ท่านคิดว่า คนท่ีทำหน้าท่ีกำกับ ควบคุม ดูแลงานโฆษณาน้ัน ควรท่ีจะต้องมีศีลธรรมและคุณ 

ธรรมหรือไม่ อย่างไร
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ป ระว ัต ิ
น า ย น ิโ ร ธ  เจ ร ิญ ป ระท อ บ  

ร อ ง เล ข า ธ ิก า ร ค ณ ะ ก ร ร ม ก า ร ค ุ้ม ค ร อ ง ผ ู้บ ร ิโภ ค

การติกษา : นิติศาสตรบัณฑิต มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์
นิติศาสตรมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยรามคำแหง

ประสบการณ์ ะ - วิทยากร อบรมหลักสูตร “กฎหมายคุ้มครองผู้บริโภค”
วิทยาลัยการปกครอง กรมการปกครอง

- วิทยากร อบรมหลักสูตร “กฎหมายคุ้มครองผู้บริโภค” 
สถาบันพัฒนาข้าราชการตำรวจ สำนักงานตำรวจแห่งชาติ

- วิทยากร บรรยาย “กฎหมายคุ้มครองผู้บริโภค”
หลักสูตรอัยการจังหวัด

- วิทยากร บรรยาย “กฎหมายคุ้มครองผู้บริโภค”
หลักสูตรผู้พิพากษาหัวหน้าศาล

- อาจารย์พิเศษ วิชา “กฎหมายคุ้มครองผู้บริโภค”
หลักสูตรปริญญาโทนิติศาสตร์ สาขากฎหมายเพื่อการพัฒนา 
มหาวิทยาลัยรามคำแหง

- ผู้ชำนาญการประจำคณะกรรมาธิการคุ้มครองผู้บริโภค
- กรรมการ คณะกรรมการว่าด้วยสัญญา
- กรรมการ คณะกรรมการว่าด้วยการโฆษณา
- อนุกรรมการ คณะอนุกรรมการพิจารณากลั่นกรอง 

เรื่องราวร้องทุกข์จากผู้บริโภค

ตำแหน่งปีจจุบัน ะ รองเลขาธิการคณะกรรมการคุ้มครองผู้บริโภค
สำนักงานคณะกรรมการคุ้มครองผู้บริโภค

โทรสัพท์พื่ทำงาน ะ 0-2629-7030 1 0-26297031 

โทรสารที่ทำงาน ะ 0-2629-7033
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นายกฤษณพร เสริมพานิช

วัน / เดือน /ปีเกิด 27 กันยายน 2494

ตำแหน่งปัจจุบน ผู้อำนวยการกองงานคณะกรรมการกิจการวิทยุกระจายเลียงและ 
วิทยุโทรทัศน์แห่งชาติ (กกซ.)
กรมประซาสัมพันธ์ ซอยอารีย์สัมพันธ์ ถนนพระราม 6 แขวงสามเลนใน 
เขตพญาไท กรุงเทพมหานคร 10400

โทรศัพท์ 618-2354 1 618-2323 ต่อ 1812 โทรสาร : 618-2369

การดืกษา พัฒนบริหารศาสตร์มหาบัน1ทิตทางรัฐประศาสนศาสตร์ 
สถาบันบัณฑิตพัฒนบรีหารศาสตร์

ประวัติการทำงาน -เจ้าหน้าที่วิเคราะห์งานบุคคล สำนักงาน กพ.
-บุคลากร 6 กรมประชาสัมพันธ์ 
-เจ้าหน้าที่วิเคราะห์นโยบายและแผน กรมประชาสัมพันธ์ 
-ผู้อำนวยการกองการเจ้าหน้าท่ี กรมประชาสัมพันธ์ 
-ผู้อำนวยการกองงาน กกซ. กรมประชาสัมพันธ์

การอบรมและการดูงาน การอบรม หลักสตร เจ้าหน้าท่ีวิเคราะห์งานบคคล 
หลักสูตร วิทยากรด้านบริหาร 
หลักสูตร TRAINING METHODOLOGY 
หลักสูตร เจ้าหน้าที่ประชาสัมพันธ์ ฝ่ายอำนวยการ 
หลักสูตร การวางแผนครบวงจร 
หลักสูตรวิทยาลัยการทัพเรือ 

ฯลฯ
การสืกษาดงาน -การสืกษาดงานการเตรียมการสำหรัใ เพัฒนาเมืองท่องเท่ียว 

ฟูโกอุกะ ประเทศญ่ีป่น
-ดูกิจการและสืกษาภูมิประเทศ ณ ประเทศนิวซีแลนด์และ 
ประเทศเครือรัฐออสเตรเลีย ในการเข้ารับการสืกษาหลักสูตร 
วิทยาลัยการทัพเรือ
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ประสบการณ์/หน้าที่พิเศษ 1.การจัดทำโครงการทดลองการปรับป^งระบบการทำงาน ของการเคหะแพชาติ

วิชาที่บรรยาย

2. การสืกษาเพื่อพัฒนาโครงสร้างและระบบงานของการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย
3. อนุกรรมการเพ่ือสีกษาและจัดทำแผนแม่บทขยายเครือข่ายวิทยุกระจายเสียง 

รัฐสภา
4. เป็นวิทยากรบรรยาย

ฯลฯ

1. การบริหารงานบุคคล
2. การวางแผน
3. การแก้ไขปัญหาและการตดสินใจ
4. การพัฒนาทีมงาน
5. กฎหมาย ระเบียบ วิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน์



ประว้ติวิทยากร : นางสาวทิพยา ปาณะโตษะ

ประ'วิติการศึกษา
1. ว ิทยาศาสตร์บ ัณฑ ิต (โภชนวิทยา) คณะสาธารณสุขศาสตร์มหาวิทยาลัยมหิดล 

พ.ศ.2512
2. ล ังคมสงเคราะห์ศาสตร์มหาบัณฑิต มหาวิทยาล ัยธรรมศาสตร์พ.ศ.2519
3. Diploma Post-Graduate in Applied Nutrition. University of Indonesia 

พ.ศ.2522
4. Master of Public Health. University of the Philippines โดยทุนของ 

SEAMEO -  TROPMED พ.ศ.2527

ประวัติการพำงาน
1. สารว ัตรอาหารและยาตร ี-โทกองสารว ัตร
2. น ักวิชาการอาหารและยา ระดับ 6-7 กองวิชาการ
3. น ักวิชาการอาหารและยา ระดับ 8 กองควบคุมอาหาร

ตำแหน่งบัจจุบัน
- ท ี่ปรึกษากองควบคุมอาหาร สำนักงานคณะกรรมการอาหารและยา

C:\fcport\ประวัติวิทข!กร(อุฌทิ«นใ).doc
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ประว้ต
ภ ญ . เส า ว น ิต ย ์ท ฤ ฆ ช น ม ์ภ .บ .,ส .ม .

ห ัวห น ้าก ล ุ่ม ค วบ ค ุม ก ำก ับ ด ูแ ล ก าร โฆ ษ ณ ายา

ประสบการณ์
- พ.ศ. 2518 - 2539 กองเผยแพร่และควบคุมการโฆษณา
- พ.ศ. 2539 -  2545 กองควบคุมยา
- พ.ศ. 2545 -  ปัจจุบัน หัวหน้ากลุ่มควบคุมกำกับดูแลการโฆษณายา กองควบ 

คุมยา สำนักงานคณะกรรรมการอาหารและยา กระทรวงสาธารณสุข
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Pinit Chantaprateep
Executive Vice President, Chief Creative Officer

Pinit, a Decorative Arts and Graphic Design Graduate from Silpakom University, started his 
advertising career as Art Director at Diethelm Advertising (where now is Leo Burnett) before 
becoming the co-founder o f ‘Feather and Stone’ .
He returned to the new Leo Burnett in 1987 and created many awards winning and 
Successful campaigns for The Regent Hotel, Cathay Pacific, Nivea, Esso, American Standard, 
The Mall Department Store, Thana City, Singha Gold and Tip Cooldng Oil.
Since 1990 he has serve as a committee member o f the Bangkok A rt Directors Club (BAD 
Association). He was also selected as a Chairman o f BAD in 2000.
Pinit also worked as Creative Director at DDB Needham Worldwide before coming to lead a 
team o f creative group at JWT in 1994. He oversees for several major accounts such as 
Warner Lambert,
Unilever, Orange, Ford, Shell, Thai Airways, Foremost and Double A Paper.



ไมตริ อริยสัจจากร 
ผู้อำนวยการฝ่ายสร้างสรรค์
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การศึกษา : ปริญญาตริ คณะบริหารธุรกิจ โฆษณาและประชาสัมพันธ์
มหาวิทยาลัยรามคำแหง

ประสบการณ์ : ผู้อำนวยการฝ่ายสร้างสรรค์
บริษัท เอสซี แมทซบอกช์ จำกัด
โทรศัพทีมือถือ โนเกีย ชีเมนส์, เอไอเอล, ดิจิตอล จีเอสเอ็ม, เซลลูล่าร์ 900,
ไอบีชี เคเบิลทีวี, เทรนค์ ดีไซน์, คาลิโกแจ็ค, บาจา, โชน, ชินวัตรคอมพิวเตอร์

ผู้เขียนข้อความโฆษณา 
บริษัท ดีวาย แอนค์ อาร์ จำกัด
ยาสีพันคอลเกต, เอลโซ่, ถุงยางอนามัยดิงเทค, ผ้าอนามัยโซพั,
สปาย ไวน์คูลเลอร์, โซที, ฟิล์มสิฟูจิ

ผู้เขียนข้อความโฆษณา
บริษัท ดีดีที ทีดแฮม (ประเทศไทย) จำกัด
รถยนต์ฟอร์ด, แมคโดนัลด, เคร่ืองใช้ไฟฟ้ามิตชูบ ิชิ,

ลายการบิน บางกอกแอร์เวย์

ผู้เขียนข้อความโฆษณา
บริษัท แพทเตอร์สัน แอนต์ พาร์ทเนอร์ชิพ จำกัด
เคร่ืองใช้ไฟฟ้าชาร์ป, เคร่ืองสำอางคลีนิค, เคร่ืองสำอางเอสเต้ลอเดอร์
ห้างสรรพสินค้าเซ็นทรัล



รางวัล : 43 รางวัล

นทคอวอรด โฆษณาโทรทัศน์ (SILVER AWARDS) โทรคมนาคม ■ ไม่ใช่แค่ดี" 2544
แทคอวอรด โฆษณาโทรทัศน์ (BRONZE AWARDS) โทรคมนาคม ‘Network" 2544/

New York Festival Awards (Finalist) “CAN WALK" 2543
Cannes Lions (Press & Poster - Finalist) "CAN WALK" 2543
แทคอวอร์ด โฆษณาโปสเตอรยอดพ่ียม 'CAN WALK" 2543
แทคอวอรด โฆษณาโทรทัศน์ยอดเย่ียม (SILVER) ■ เย้า" 2543

แทคอวอริด โฆษณาลิ,งพิมพ์ยอดเย่ียม ■ อนาคต" 2542
แทคอวอรด โฆษณาส่ิงพิมพ์ยอดเย่ียม ■ หายปวด" 2542
แทคอวอริด โฆษณาโทรทัศน์ (SILVER AWARDS) โทรคมนาคม ■ แอฟริกา" 2542
แทคอวอริด โฆษณาโทรทัศน์ (SILVER AWARDS) สถาบัน "เทอมใหม่" 2542

แทคอวอริด โฆษณาส่ิงพิมพ์ยอดเย่ียม "AVON" 2541
แทคอวอริด โฆษณาส่ิงพิมพ์ยอดเย่ียม "กลุ่มชินวัตร" 2541
แทคอวอริด โฆษณาโทรทัศน์ (GOLD AWARD) ■ เซลลูล่าริ 900“ 2541

แบดอวอริด โฆษณาส่ิงพิมพ์ยอดเย่ียม (ส่งเสริมการขาย) ■ โฟฅ์คสวาเก้น" 2539
แบดอวอริด โฆษณาส่ิงพิมพ์ยอดเย่ียม “เซลลูล่าริ 900" 2539
แบดอวอริด เพลงประกอบโฆษณายอดเย่ียม ‘เซลลูล่าริ 900" 2539
แทคอวอริด โฆษณาส่ิงพิมพ์ยอดเย่ียม ■ เซลลูล่าริ 900" 2539
แทคอวอริด โฆษณาส่ิงพิมพ์ยอดเย่ียม ■ เทรนด์ ดีไซน์, 2539
แทคอวอริด โฆษณาส่ิงพิมพ์ยอดเย่ียม ■ โฟลคลวาเก้น" 2539
แทคอวอริด โฆษณาโทรทัศน์ "ดิจิตอล จิเอสเอ็ม" 2539

แบดอวอริด โฆษณาส่ิงพิมพ์ยอดเย่ียม "เซลลูล่าริ 900" 2538
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แบดอวอร์ด โฆษณาโทรทัศนยอดเย่ียม 
แบดอวอรด เพลงประกอบโฆษณายอดเย่ียม 
แบดอวอรด โฆษณาต่ิงพิมพ์ยอดเย่ียม 
แบตอวอรด โฆษณานิตยสารยอดเย่ียม 
แบดอวอรด รางวัลชมเขยประเภทกำกับศิลป้ 
แทคอวอรด โฆษณาโทรทัศน์ยอดเย่ียม 
แทคอวอร์ด เพลงประกอบโฆษณายอดเย่ียม 
แทคอวอร์ด โฆษณาส่ิงพิมพ์ยอดเย่ียม 
แทคอ,วอร์ด แคมเปญโฆษณายอดเย่ียม 
แทคอวอรด โฆษณาวิทยุยอดเย่ียม 
แทคอวอร์ด โฆษณาส่ิงพิมพ์ยอดเย่ียม 
แบดอวอรด โฆษณาส่ิงพิมพ์ยอดเย่ียม 
แบดอวอรด เขียนคำโฆษณายอดเย่ียม 
แบดอวอรด ล่ือโปสเตอรยอดเย่ียม

แทคอวอรด. แคมเปญโฆษณายอดเย่ียม 
แทคอวอร์ด ล่ือโปสเตอร์ยอดเย่ียม 
แบดอวอร์ด โฆษณาส่ิงพิมพ์ยอดเย่ียม

แทควอร์ด ล่ือโปสเตอร์ยอดเย่ียม

แทคอวอร์ด โฆษณาโทรทัศน์ยอดเย่ียม 
แทคอวอร์ด โฆษณาส่ิงพิมพ์ยอดเย่ียม 
แทคอวอร์ด โฆษณาวิทยุยอดเย่ียม 
แทคอวอร์ด โฆษณาโทรทัศน์ยอดเย่ียม
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■ ไทยคม” 2537
■ ไทยคม’ 2537
■ ไทยคม, 2537
■ สปาย ไวน์คูลเลอร์, 2537
■ สปาย ไวน์คูลเลอร์, 2537
■ ไทยคม’ 2537
‘ไทยคม, 2537
■ ไทยคม- 2537
■ ไทยคม’ 2537
■ เซลลูล่าร์ 900‘ 2536
■ เซลลูล่าร์ 900‘ 2536
■ ฐานเศรษฐกิจ’ 2536
■ ฐานเศรษฐกิจ, 2536
■ ส่ิงแวดล้อม’ 2536

■ เซลลูล1าร์ 900‘ 2535
■ ส่ิงแวดล้อม, 2535
‘ไอบีชี เคเบิลทีT 2535

■ เอลโซ่- 2533

■ มิตซูบิชิ, 2532
‘มิตซูบิชิ- 2532
"มิตซูบิ1ชิ, 2532
■ เส้นหม่ีโคคา’ 2532
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สำเร ็จการส ืกษาระด ิบปริญญาตรี จากคณะรัฐ 

ศาสตร์ มหาวิทยาลียธรรมศาสตร์ เร็มทำงานเป็นนกข่าว 
และบรรณาธิการของหน้ง้เอรถยานยนต์ รวมระยะเวลา 3 
ปี ต่อมาในปี พ.ศ. 2525 เปลี่ยนสายงานจากเดิมมาเป็นผู้ 
เฃืยนบท'โฆษณาที่ บริษัท แพทเตอร์สํน แอนต์ พาร์ทเนอร ์
เข้าร่วมงานกบ ลีโอ เบอร์เนททํในปี พ.ศ. 2527 ต่อมาย้าย 
ไป บริษัท เจ. วอสเตอร์ ทอม!)สน ในปี พ.ศ. 2530 และ 
กลีบมาร่วมงานกบลีโอ เบอร์เนททํอีกครั้งในปี พ.ศ. 2533 
ในตำแหน่งห้วหน้ากลุ่มงานสร้างสรรค เม่ือปี พ.ศ. 2535 ได  ้
เลี่อนตำแหน่งเป็นผู้ช่วยผู้อำนวยการฝ่ายสร้างสรรต์

ประสบการณ์การทำงาน ดูแลรับผิดชอบสินค้า 
วอร์เนอร์-แลมเบิร์ต เฮนเนสลี่ เอสโซ่ สิ?กฝา บางกอก 
โพสต์ ธนาคารกสิกรไทย เชลล์ นีเวิย นํ้าม้นพืชทิพ 
การปิโตรเลียมแห่งประเทศไทย (ปตท.) บริษัทประก้นช่วิต 
เอไอเอ ไทยวิฒนาพานิช การไฟฟ้าฝ่ายผลิตแห่งประเทศ 
ไทย (กฟผ.) โครงการรวมพลีงหารสอง ของสำนกงานคณะ 
กรรมการนโยบายพลีงงานแห่งชาติ
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ประวต
ค ุณ น ิกรม  ก ูล โฆ ษ ะ  

C re a t iv e  D ire c to r

ประสบการณ์
1985- 1988 Amex and Gray
1988-2002 Oglivy
2002 -  Present TBWA \ Thailand Creative Director

ผลงาน
แป้ง Baby Mild 
Sponsor
Chivas



C U R IC U M R U M  V I T A E

NAME
POSITION
COM PANY

Education

M R.TRONG TAN TIVEJAKU L 
C REATIVE  DIRECTO R 
DENTSU YOUNG & RUBICAM LTD. f f m Y i

198 4 -1 9 88
BA in  C om m un ica tion  A rt A d vertis ing , Bangkok U n ive rs ity  
1 99 3 -1 9 95
MBA in  A d vertis ing  M anagement S a lt Lake City, Utah 
Graphic E x tens ion  UCSD, C a lifo rn ia

W o rk  Experience :-
S ince_________
1 9 8 8 -1 9 89  
1 8 8 9 -1 9 9 2  
1 9 9 5 -1 9 9 8  
1999 -2001  
2001- P resent

Com pany__________________
McCann Ericson 
Leo B urne tt 
Leo B urne tt
D entsu Young  &  Rubicam  
D entsu Young  & Rubicam

P os itio n _________
C op yw rite r 
C opyw rite r 
C op yw rite r 
A sso . CD 
C reative D irec to r



T r o p h ie s
P rin t ad
1999 CLIO Short List Fuji Xerox Old Man

The Mobius Advertising Fuji Xerox Old Man
2000 The New York Festival (Finalist) Fuji Xerox Floor Plan

The New York Festival (Finalist) UBC NFL Head
2001 CLIO Awards Festival (Shortlist) Calpol Pillow
TVC
1996 Asia Advertising Awards 

Certificate of Excellence
Me Jeans Football

1999 BAD  Awards Exit Deo Spray Boxing
2000 BAD Awards (Best) Sealed Tuna Walking

B.A.D Awards (Best) Lotus Boxing
The London International Exit Deo Spray Boxing
Awards (Finalist) Sealed Tuna Walking

2001 CLIO Awards Festival (Shortlist) Exit Deo Spray Boxing
TACT Awards (Gold) Sealed Tuna Walking
TACT Awards (Silver) Sealed Tuna Elevator
TACT Awards (Gold) Exit Deo Spray Boxing

2002 Asia Pacific Ad Fest (Gold) Sealed Tuna Walking
Asia Pacific Ad Fest (Bronze) Sealed Tuna Jacuzzi
Asian Awards (Gold) Sealed Tuna Walking
CANNES LIONS (Finalist) Sealed Tuna Walking
TACT Awards (Silver) Sealed Tuna Jacuzzi

Garden
TACT Awards (Gold) Spice Chili

The London International Awards (Finalist) Lotus Mattress Boxing
B.A.D. Awards (Finalist of Best Direct Mail) OISHI Feel Japan

Radio Spot
2000 B.A.D. Awards (Best Jingle) Exit Deo Spray
2001 B.A.D. Awards

Tact Awards (Best Radio)
Sealed Tuna :FatAffed 

Exit
Tact Awards (Best Jingle) Sealed Tuna

2002 B.A.D. Awards (Finalist of Best Production) Spice พริกคำปราคำ
B.A.D. Awards (Certificate of Best Radio) Spice พริกคำปราคำ

D irect Mail
2002 B.A.D. Awards (Finalist of Best Direct Mail) OISHI Feel Japan



นายพงษ์ศักดี้ เหลียวตระกูล จบการศึกษาระดับปริญญาบัณฑิต จากคณะบริหารธุรกิจ 
สาขาการบริหารการโฆษณา มหาวิทยาลัยอัสลัมชัญ เม่ือปีการศึกษา 2541 จากน้ันได้เข้าทำงานท่ี 
บริษัท พงษ์1ลาภ จำกัด ในตำแหน่ง ผู้ช่วยผู้จัดการฝ่ายการตลาด และได้ศึกษาควบคู่ไปด้วยใน 
ระดับมหาบัณฑิต สาขาวิชาการโฆษณา ภาควิชาการประชาสัมพันธ์ คณะนิเทศศาสตร์
จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย ภาคในเวลาราชการ เม่ือปีการศึกษา 2544 โดยเป็นนิสิตในรุ่นท่ี 7
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