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ท ีม า แ ล ะ ค ว า ม ส ำ ค ัญ ข อ ง ป ัญ ห า

กีฬาฟุตบอลได้รับการยอมรับว่าเป็นกีฬายอดนิยมสูงสุดของคนไทยยุคปัจจุบัน เห็น 
ได้ว่าคนไทยจำนวนมากชื่นชอบและสนใจติดตามชมรายการกีฬาประเภทกีฬาฟุตบอลมากกว่ากีฬา 
ประ๓ ทอ่ืนๆ โดยเฉพาะอย่างยิ่งกีฬาฟุตบอลต่างประเทศที่มีชื่อเสียงระดับโลก ได้แก่ กีฬาฟุตบอลของ 
กลุ่มประเทศทวีปยุโรป ลาเหตุที่เป็นเซ่นน้ีเพราะกีฬาฟุตบอลมคุณลักษณะของรายการบันเทงอยู่มาก 
น่ันคือ เร้าอารมณ์ผู้ซม เน้ีอหาน่าติดตาม ระยะเวลาที่ใช้ลันกระซับ ลรุปผลทันทีไนตอนจบ และกฎ 
กติกาเข้าใจง่าย ดังนั้นผู้ที่ติดตามเน้ีอหาของรายการกีฬาฟุตบอลได้รับความสนุกสนานเพลิดเพลิน ตื่น 
เต้นเร้าไจ และลุ้นระทึกตลอดเกมการแข่งขัน พร้อมดันนี้กีฬาฟุตบอลยังได้รับการเผยแพร่ผ่านล่ือมวล 
ชนครบทุกประ๓ ทล่ือ อันได้แก่ ลื่อลื่งพิมพ์ ล่ือวิทยุกระจายเสียง ลื่อวิทยุโทรทัศน์ และลื่ออินเตอร์เน็ต 
ทำให้ข้อมูลข่าวสารกีฬาฟุตบอลลามารถเข้าถึงคนไทยอย่างท่ัวถึงในทุกเพศ วัย ชนชั้น และลังคม ท้ัง 
ยังเป็นไปอย่างสะดวกง่ายดาย และรวดเร็วฉับไว

ลื่อมวลชนนับว่ามีบทบาทสำดัญอยางมากในการส่งเสรมให้กีฬาฟุตบอลเป็นที่รู้จัก 
ของคนไทยทั่วประเทศจนกลายเป็นกีฬายอดนิยมอันดับ1อยู่ในขณะนี้ เติมกีฬาฟุตบอลไม่เป็นที่รู้จัก 
ชองคนทั่วไปเพราะไม่ใช่กีฬาไทยบวกดับความด้อยประสิทธิภาพด้านเทคโนโลยีการลื่อสารของลื่อ 
มวลชนไทยยุคแรก ได้แก ่ลื่อสิงพิมพ์ ลื่อวิทยุกระจายเสียง และลื่อวิทยุโทรทัศน์ ทำให้ไม่สามารถเผย 
แพร่ข้อมูลข่าวสารกีฬาฟุตบอลสู่ลังคมไทยได้อย่างทั่วถึงเป็นเหตุไห้คนไทยส่วนใหญ่ขาดโอกาสที่จะได้ 
ร ับ ทราบข้อมูลข่าวสารและทำความรู้จักดับกีฬาฟุตบอล ผู้ที่รู้จักกีฬาฟุตบอลและติดตามข้อมูลข่าว 
สารกีฬาฟุตบอลในขณะนั้นเป็นเพียงกลุ่มคนไทยเล็กๆที่ประกอบด้วยผู้เล่นฟุตบอล ผู้รู้ และผู้สนใจ 
กีฬาฟุตบอลอย่างจริงจังเท่านั้น การชมเกมการแข่งขันฟุตบอลภายในประเทศจะต้องเดินทางไปซมดัน 
ถึงสนามแข่งขันจริง ก่อให้เกิดความลำบากจึงทำให้ไม,ได้รับความสนใจติดตามจากแฟนกีฬาฟุตบอล
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ส่วนผลการแข่งขันและข่าวกีฬาฟุตบอลต่างประเทศลามารถตํดตามได้ภายหล้งจากหน้ากีฬาของ 
หนังสือพิมพ์รายวันบางฉบับและข่าวประจำวันทางสื่อวิทยุกระจายเสืยงเท่านั้น

ในยุคหลัง เมื่อส่ือมวลชนไทยลามารถพัฒนาเทคโนโลยการสื่อสารสูงข้ึนเป็นลำดับส่ง 
ผลให้ข้อมูลข่าวสารกีฬาฟุตบอลได้รับการเผยแพร่ส่ลังคมไทยวงกว้าง คนไทยจำนวนมากเจักและตํด 
ตามข้อมูลข่าวสารกีฬาฟุตบอลจากสื่อมวลชน โดยเฉพาะเมื่อสื่อวิทยุโทรทัศน์สามารถแพร่ภาพเกม 
การแข่งขันกีฬาฟุตบอลสำเร็จเป็นคร้ังแรกเม่ือปี พ.ศ. 2498 (ค.ศ. 1955) คือ รายการ “ฟุตบอลดารา 
สตาร์ซอกเกอ?' ทางช่อง 4 บางขุนพรหมข้ึงเป็นการถ่ายทอดเทปการแข่งขันฟุตบอลอังกฤษ สาเหตุ 
การเสือกแพร่ภาพกีฬาฟุตบอลอังกถษคือ กีฬาฟุตบอลอังกฤษเป็นต้นตำรับของกีฬาฟุตบอลท่ีทั่วโลก 
ให้การยอมรับและขึ้นชม ในครั้งนั้นรายการฟุตบอลดาราสตาร์ช้อกเกอร์ได้ปลุกให้เกิดกระแสความ 
นิยมกีฬาฟุตบอลต่างประเทศที่มีความรุนแรงกับคนไทยอย่างรวดเร็ว

สื่อมวลชนไทยตอบรับกระแลความนิยมกีฬาฟุตบอลต่างประเทศด้วยการผลตผลงาน 
ที่ให้ความสำคัญกับการเสนอข้อมูลข่าวสารกีฬาฟุตบอลต่างประเทศเป็นพิเศษ ทั้งนี้เพี่อตอบสนอง 
ความต้องการบริโภคข้อมูลข่าวสารกีฬาฟุตบอลต่างประเทศของแฟนกีฬาฟุตบอลซาวไทยได้อย่างแท้ 
จริง ดังน้ี สิ่งพิมพ์กีฬา คือ นิตยสารกีฬาฟุตบอลต่างประเทศและหนังสือพิมพ์กีฬา ได้แก่ นิตยสาร 
“สตาร์ซอกเกอร์รายสัปดาห์", หนังสือพิมพ์กีฬา “สตาร์ซอกเกอร์รายวัน" สื่อวิทยุกระจายเสียง ได้แก่ 
สถานวิทยุกีฬา “สปอร์ตเรดโอ" FM. 99.0 MHz อ.ส.ม.ท., รายการ่วิทยุ “สปอร์ตออนใลน" FM. 97.0 
MHz และ สื่อวิทยุโทรทัศน์ผลิตรายการกีฬาฟุตบอลต่างประเทศโดยเฉพาะ เซ่น รายการ “เจาะเกมสั", 
รายการ “เวิลด์ชัอกเกอร์ แอนด์ สปอร์ต", รายการ “ก่ายทอดสดการแข่งชันกฬาฟุตบอลต่างประเทศ 
Be on a hot /c/c/c” โดยสื่อวิทยุโทรทัศน์พยายามเปลี่ยนแปลงจากเดิมที่ใช้การถ่ายทอดเทปบันทีกเกม 
การแข่งขันฟุตบอลเป็นการถ่ายทอดสดการแข่งขันกีฬาฟุตบอลต่างประเทศและเพี่มให้มีจำนวนมาก 
ขึ้น เนี้องจากรายการถ่ายทอดสดได้รับความสนใจจากผู้ชมมากท่ีลุด รายการถ่ายทอดสดการแข่งขัน 
ฟุตบอลต่างประเทศเกิดขึ้นครั้งแรกในรายการแข่งขันฟุตบอลโลกปี ค.ศ.1970 (พ.ศ.2513) ท่ีประเทศ 
บราซิล

นับว่าสื่อมวลซนไทยมีบทบาทอย่างมากในการส่งเสริมกีฬาฟุตบอลต่างประเทศให้ 
เป็นที่รู้จักขึ้นชอบและครองอันดับ1กีฬายอดนิยมสูงสุดของแฟนกีฬาชาวไทยตลอดมา ตรงกันข้ามกับ 
กีฬาฟุตบอลภายในประเทศหริอฟุตบอลไทยที่ได้รับความนิยมน้อยมากเมื่อเทียบกับกีฬาฟุตบอลต่าง
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ประเทศ โดยสื่อมวลชนไทยขาดการทำหน้าที่ส่งเสริมหรือเผยแพร่ข้อมูลข่าวสารกีฬาฟุตบอลไทยใน 
ปริมาณน้อยและไม่ต่อเนึ่อง ปัจจัยหลักท่ีเป็นตัวกำหนดไห้สื่อมวลซนทำหน้าที่ไนการเสนอข้อมูลข่าว 
สารของกีฬาฟุตบอลท้ัง 2 ประ๓ ทแตกต่างกันคือ กระแสความน้ยมของแฟนฟุตบอลซาวไทยท่ีมีต่อ 
กีฬาฟุตบอลต่างประเทศ แฟนฟุตบอลซาวไทยส่วนใหญ่บุ่งให้ความลนไจและชื่นชมกับกีฬาฟุตบอล 
ต่างประเทศกันอย่างมาก จนทำให้กระแสความนิยมกีฬาฟุตบอลต่างประเทศเป็นกระแลที่มีความเข้ม 
แข็ง ทั้งยังเพิ่มปริมาณสูงขึ้นอย่างต่อเนื่อง เทียบไม่ได้กับกระแสความนิยมของกีฬาฟุตบอลภายไน 
ประเทศหรือฟุตบอลไทยที่มีปริมาณน้อยมากหรือเรืยกว่าเป็นกระแลรอง แฟนฟุตบอลซาวไทยไห้ความ 
สนใจติดตามข่าวสารและรับชมการแช่งขันฟุตบอลไทยเฉพาะการแข่งขันในระตับชาตเท่านั้น โดยไม่ 
ค่อยไห้ความสนใจติดตามข่าวสารของการแข่งขันฟุตบอลไทยในระดับอื่นๆอีกเลย เซ่น ระดับสโมสร 
หรือ ระดับเยาวชน เป็นต้น ด้วยเหตุน้ีสื่อมวลชนไทยจึงพร้อมใจกันนำเสนอข้อมูลข่าวสารกีฬาฟุตบอล 
ต่างประเทศมากที่ลุดเพื่อตอบสนองต่อความต้องการของกระแสความนิยมของแฟนฟุตบอลซาวไทย

“นอกจากการเล่นที่ดูแตกต่าง และห่างชั้นกันมากอยู่แล้ว ความสามารถของผู้เล่น 
รวมทั้งระบบของความเป็นมืออาชพในการจัดการแข่งขันก็เป็นตัวทำให้ฟุตบอลต่างประเทศใด้ร้บ 
ความนิยมมากกว่าฟุตบอลภายในประเทศ” (วร่วิทย์ พัฒนาอิทธิกุล 1 2539)

แฟนกีฬาฟุตบอลชาวไทยที่ชื่นชอบและสนใจติดตามเรื่องราวของกีฬาฟุตบอลต่าง 
ประเทศมืจำนวนเพิ่มมากขึ้นทุกวัน ก่อให้เกิดเป็นกระแสความนิยมกีฬาฟุตบอลต่างประเทศที่มืความ 
รุนแรงเพิ่มมากขึ้นเรื่อยๆ สื่อมวลชนเร่งผลิตผลงานที่บุ่งเสนอข้อมูลข่าวสารกีฬาฟุตบอลต่างประเทศ 
เป็นสำคัญและนำเสนอผ่านสื่อมวลชนทุกประ๓ ท เพี่อให้แฟนกีฬาฟุตบอลต่างประเทศสามารถเลือก 
รับและเข้าถึงข้อมูลข่าวสารได้อย่างสะดวกและตรงตามความต้องการมากที่สุด ได้แก่ สื่อลิงพิมพ์ ส่ือ 
วิทยุกระจายเสียง และสื่อวิทยุโทรทัศน์ สื่อมวลซนแต่ละประเภทมืวิธิการเสนอเนี้อหาแบ่งเป็นรูปแบบ 
และเทคนิคการเสนอที่หลากหลายแตกต่างกันไปตามคุณลักษณะของสื่อมวลซนแต่ละประ๓ ท

ส่ือสิงพิมพ์

ข ้อม ูลข ่าวสารก ีฬาฟ ุตบอลต ่างประเทศได ้ร ับการนำเสนอผ ่านส ื่อส ิ่งพ ิมพ ์หลาย
ประ๓ ท ได้แก่ หนังสือพิมพ์รายวัน, หนังลือพิมพ์กีฬา, นิตยสารกีฬาฟุตบอล, หนังลือกีฬาฟุตบอล
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เป็นต้น หนังสือพิมพ์รายวันได้รับการจัดลำดับเป็นสื่อมวลซนไทยประเภทแรกที่นำเสนอข้อมูลข่าวสาร 
กีฬาฟุตบอลต่างประเทศโดยจัดอยู่ในหน้ากีฬารวมกับข่าวกีฬาประ๓ ทอื่น ต่อมาเม่ือความต้องการข้อ 
มูลข่าวสารกีฬาฟุตบอลต่างประเทศซองผู้อ่านเพิ่มสูงขึ้นล่งผลให้หนังสือพิมพ์รายวันต้องปรับเพิ่มพื้นที่ 
สำหรับล่วนของข้อมูลข่าวสารกีฬาฟุตบอลต่างประเทศ เช่น การเพ่ิมจำนวนหน้ากีฬา (หนังสือพิมพ์ 
ไทยรัฐ) หรอการจัดเป็นหน้ากีฬาฟุตบอลต่างประเทศโดยเฉพาะ (หนังสือพิมพ์เดลินิวสั) เป็นต้น แต่ท้ัง 
นี้หนังสือพิมพ์รายวันก็ยังไม่สามารถตอบสนองความต้องการรองกลุ่มผู้อ่านซึ่งเป็นแฟนกีฬาฟุตบอล 
ต่างประเทศได้อย่างเต็มที่ เนื่องจากหนังสือพิมพ์รายวันมีข้อจำกัดหลายประการสำหรับการเสนอข้อ 
มูลข่าวสารกีฬาฟุตบอลต่างประเทศ ได้แก่ พ้ืนท่ีการนำเสนอ บุคลากรผู้ชำนาญกีฬาฟุตบอล และ2ป 
แบบกับประเภทซองเน้ีอหา ทำให้ข้อมูลข่าวสารมีปริมาณน้อยและขาดความครบถ้วนสมบูรณ์ ดังน้ัน 
หน้ากีฬาของหนังสือพิมพ์รายวันจงได้ขยายตัวกลายเป็นนัตยสารกีฬาฟุตบอลและหนังสือพิมพ์กีฬา 
(ตามลำดับการผลิต) เพี่อเพิ่มความสามารถในการเสนอข้อมลข่าวสารกีฬาฟุตบอลต่างประเทศมาก
iu

บตยสารกีฬาฟุตบอลต่างประเทศ

นิตยสารกีฬาฟุตบอลต่างประเทศเกิดขึ้นก่อนหนังสือพิมพ์กีฬา นิตยสารกีฬาฟุตบอล 
ต่างประเทศเล่มแรก คือ ’'นิตยสารสตารัซ้อคเกอร์รายสัปดาห์” ออกวางจำหน่ายครั้งแรกในปี พ.ศ. 
2518 จำนวน 60 หน้า ราคาจำหน่ายครั้งแรกเล่มละ 7 บาท จัดทำโดยบริษัทสยามสปอร์ต ชินดิเคท 
จำกัด(มหาชน) เนี้อหาเป็นเรื่องราวเก่ียวกับฟุตบอลต่างประเทศทั้งหมด

นิตยสารกีฬาฟุตบอลต่างประเทศเสนอข้อมูลข่าวสารของกีฬาฟุตบอลต่างประเทศ 
เพิยงอย่างเดียว ผลิตขึ้นสำหรับกลุ่มผู้อ่านท่ีมีความสนใจเร่ืองของกีฬาฟุตบอลต่างประเทศมากเป็น 
พิเศษ จงเริยกว่า "นิตยสารเพี่อผู้อ่านเฉพาะกลุ่ม” (Specialized Magazines) ปัจจุบันนิตยสารกีฬา 
ฟุตบอลต่างประเทศที่พิมพ์ออกวางจำหน่ายแบ่งตามวาระการออกได้ 2 ประ๓ ท คือ รายสัปดาห์และ 
รายเดือน ได้แก่ นิตยสารสตาร์ข้อคเกอร์รายสัปดาห์ นิตยสารแมนเซสเตอร์ ยูไนเต็ดและนิตยสารลิ 
เวอร์พูลรายเดือน เป็นต้น
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การเสนอเนื้อหาอยู่ในรูปแบบรองบทความสารคดีและคอลัมน์ประจำฉบับ เน้ือหา 
หลักเป็นบทความสารคดีที่มีเนื้อหาเป็นเรื่องราวรองนักกีฬาฟุตบอล, ผู้จัดการทีมฟุตบอล หรอทีม 
ฟุตบอลต่างประเทศที่มีชื่อเสียง หรือกำลังเป็นประเด็นข่าวที่อยู่ในความสนใจรองแฟนกีฬาฟุตบอล 
ต่างประเทศ นิตยสารกีฬาฟุตบอลต่างประเทศให้ความส ำ ค ัญ กับการลงรูปภาพชื่งเป็นภาพถ่ายสิสดใส 
รองนักกีฬาฟุตบอลหรือทีมฟุตบอลที่มีชื่อเสียงเพื่อดึงดูดใจผู้อ่าน นิตยสารกีฬาฟุตบอลต่างประเทศได้ 
รับความนิยมจากกลุ่มผู้อ่านที่มีความนิยมชื่นชอบเรื่องราวรองวงการกีฬาฟุตบอลต่างประเทศหรือทีม 
กีฬาฟุตบอลต่างประเทศเฉพาะเจาะจงเป็นพิเศษ

หนังสิอพิมพ์กีฬา

หนังสือพิมพ์กีฬาฉบับแรกของประเทศไทยเป็นหนังสือพิมพ์กีฬาฉบับทดลอง ชื่อ
“สตาร์ชอคเกอร์ ฉบับฟุตบอลโลกรายวัน’’ ออกจำหน่ายครั้งแรกในปี พ.ศ. 2525 มีเนื้อหาเป็นการราย 
งานร่าวผลการแร่งขันฟุตบอลและข่าวความเคลื่อนไหวในรายการแร่งข้นฟุตบอลโลกชื่งตรงกับครั้งที่ 
ประเทศ สเปนเป็นเจ้าภาพ จัดทำโดยบริษัทสยามสปอร์ต ชินดึเคท จำกัด(มหาชน) การวางจำหน่าย 
หนังสือพิมพ์สตาร์ซ้อคเกอร์ ฉบับฟุตบอลโลกรายวันครั้งแรกก็ประสบความสำเร็จอย่างสูง และเป็นต้น 
กำเนิดรองหนังสือพิมพ์กีฬาที่เน้นการเสนอเนื้อหากีฬาฟุตบอลในยุคต่อๆมา

หนังสือพิมพ์กีฬา จ ัดอยู่ในประเภทหนังส ือพ ิมพ ์เฉพาะเรื่องหรือเฉพาะกลุ่ม 
(Specialized Newspaper) มุ่งเสนอเนื้อหาของกีฬาทั้งในและต่างประเทศ เพื่อตอบสนองความ 
ต้องการรองคนอ่านเฉพาะกลุ่มที่สนใจตดตามเรื่องราวของกีฬาเป็นพิเศษ ประ๓ ทกีฬาที่นำเสนอใน 
หนังสือพิมพ์กีฬาต้องเป็นที่สนใจรองแฟนกีฬา ได้แก่ ฟุตบอล กอล์ฟ บาสเกตบอล อเมริกันฟุตบอล 
เทนนิส มวยปล้ํา การให้ความสำคัญกับกีฬาแต่ละประ๓ ทมากน้อยไม่เท่ากันขึ้นอยู่กับความนิยมรอง 
กลุ่มผู้อ่านที่มีต่อกีฬาประ๓ ทน้ันๆ

ปัจจุบัน หนังสือพิมพ์กีฬาเน้นการ.ลนอร้อมูลข่าวสารกีฬาฟุตบอลต่างประเทศเป็น 
เนื้อหาหลักรองฉบับคือมีปรมาณเนื้อหามากที่ลุด เนื้องจากกีฬาฟุตบอลต่างประเทศได้รับความนิยม
จากกลุ่มผู้อ่านคนไทยสูงท่ีลุด เนื้อหารองคือกีฬาประ๓ ทอ่ืนที่ได้รับความสนใจรองลงมา เช่น กอล์ฟ 
บาสเกตบอล อเมริกันฟุตบอล เทนนิส มวยปเา สนุกเกอร์
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‘ ‘ ก า ร ร า ย ง า น ข ่า ว ก ีฬ า จ ะ ใ ห ้ค ว า ม ส ำ ค ัญ ก ับ ข ่า ว ก ีฬ า ต ่า ง ป ร ะ เ ท ศ ม า ก ก ว ่า ภ า ย ใ น  

ป ร ะ เ ท f l  เ น ื่อ ง จ า ก $ อ ่า น ใ ห ้ค ว า ม ส น ใ จ ข ่า ว ก ีฬ า ต ่า ง ป ร ะ เ ท ค ม า ก  และหนังสือพิมพ์มุ่งเสนอข่าวตาม 
ความนิยมของ ผู้อ่าน ข ่า ว ก ีฬ า r เ ต บ อ ล ไ ด ้ร บ ค ว า ม ส น ใ จ ป ีง ส ุด  ปัจจ้ยที่สำคัญของความนิยมคือการ 
นำเสนอมายาวนานและกา?พ น ัน irjiต บ อ ล ' '  (ภูมิลิทธ บุญลิขิต ,2541)

ในปัจจุปันหนังสือพิมพ์กีฬาที่เน้นการเสนอข้อมูลข่าวสารกีฬาฟุตบอลต่างประเทศ มี 
ออกวางจำหน่ายท้ังหมด 7 ฉปับ คังน้ี

(ก) ในเครือบริษัทสยามสปอร์ต ชนดเคท จำกัด (มหาชน)
1. สยามกีฬารายวัน (Siamsport Daily) วางจำหน่ายครั้งแรกปี พ.ศ.

2528
2. สตาร์ข้อคเกอร์(Starsoccer Daily) ออกวางจำหน่ายครั้งแรกปี พ.ศ.

2535
3. สปอร์ตพล (SportpooO ออกวางจำหน่ายครั้งแรกปี พ.ศ. 2539
4. เจาะเกมสํ' ออกวางจํ''หน่ายครั้งแรกปี พ.ศ.2542
5. สปอร์ตแมน (Sportsman) ออกวางจำหน่ายครั้งแรกปี พ.ศ. 2544

(ข) ในเครือบริษัทวัฎจักรคลาสิพ์ายด์ส จำกัด
6. โลกกีฬาวันนี (Sports World Today)

(ค) ในเครือบริษัทฐานเศรษฐกิจ (จำกัด)
7. คิกออฟ (Kickoff Daily) ออกวางจำหน่ายครั้งแรกปี พ.ศ. 2542

หนังสือพิมพ์กีฬาแบ่งตามระยะเวลาการออกวางจำหน่ายใด้ 2 ประ๓ ท คือ

1. หนังสือพิมพ์กีฬารายวัน ได้แก่ สยามกีฬารายวัน สตาร์ช้อคเกอร์ สปอร์ตพูล
สปอร์ตแมน และคิกออฟ จุดเด่นคือการเสนอข้อมูลข่าวสารแบบวันต่อวันทำให้ข้อมูลข่าว 
สารมีความสดทันต่อเหตุการณ์จริง และการนำเสนอมีความต่อเนึ่องของข่าวเหตุการณ์
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2. หนังสือพิมพ์กีฬาราย 3วัน ได้แก่ เจาะเกมลั และโลกกีฬาวันนี้ จุดเด่นคอการ
เสนอข้อมูลข่าวสารล่วงหน้าในรอบระยะเวลาที่กำหนด และการจับประเด็นข่าวเด่นในรอบ
3วัน

จุดร่วมกันด้านการเสนอข้อมูลข่าวสารกีฬาฟุตบอลต่างประเทศของหนังสือพิมพ์กีฬา 
คือ ให้นํ้าหนักและความสำคัญกับเนี้อหาของเกมการแข่งขันฟุตบอลในสืกประจำชาติของกลุ่มประเทศ 
ยุโรป รวมทั้งข่าวสารความเคลื่อนไหวในวงการกีฬาฟุตบอลของกลุ่มประเทศยุโรป ได้แก่ ประเทศ 
อังกฤษ เยอรมนี อตาสื ฝร่ังเศส และสเปน โดยการกำหนดให้เป็นเนี้อหาหอักประจำฉบับ เนึ่องจาก 
กีฬาฟุตบอลของกลุ่มประเทศเหล่านี้เป็นที่รู้จักและใด้!บความนียมอย่างสูงในประเทศไทย

รูปแบบการเสนอข้อมูลข่าวสารของวงการกีฬาฟุตบอลต่างประเทศมความหลาก 
หลาย ได้แก่ การรายงานข่าว การวิเคราะห์ทำนายผล คอลัมน์ประจำ บทความ ภาพ ส่วนเนี้อหาล่วน 
ใหญ่คือข้อมูลข่าวสารที่เกี่ยวกับคู่แข่งขันและรายการแข่งขันกีฬาฟุตบอลต่างประเทศ

จุดเด่นของหนังสือพิมพ์กีฬา คือ ความลามารถในการให้รายละเอียดได้มากที่สุดและ 
ครบถ้วนลมบูรณ์ครอบคลุมทุกเรื่องราวที่เกีดขื้นในวงการกีฬาฟุตบอลต่างประเทศทั่วโลก การสร้าง 
สรรค์ภาษาเขยนที่เป็นภาษาเฉพาะกับรห์สที่เป็นอัญลักษณ์เฉพาะของกีฬาฟุตบอลต่างประเทศ รวม 
ทั้งหนังสือพิมพ์กีฬาสามารถใช้อ้างอิงได้เพราะลามารถเก็บไว้ได้นาน

ส์อวิทยุกระจายเสิอง

สถานีวิทยุรายการกีฬาแห่งแรกของประเทศไทย คือ รายการ‘‘ลุปอร์ตเรติโอ’, (Sport 
Radio) FM.99.0 MHz อ.ส.ม.ท. ระยะเวลาออกอากาศตลอด 24 ซม. เปิดตวสถานีอย่างเป็นทางเม่ือ 
วันท่ี 1 มกราคม พ.ศ.2539 จัดทำโดยทมงานของหนังสือพิมพ์สยามกีฬารายวันและหนังสือพิมพ์กีฬา 
ในเครอของบริษัทสยามสปอร์ต ชินติเคท จำกัด(มหาซน) สถานีวิทยุแห่งนี้อยู่ในความควบคุมของ
บริษัทสยามเทเลชิน จำกัด (ในเครือบริษัทสยามสปอร์ต ชินติเคท จำกัด(มหาซน) ) วัตถุประสงค์หลัก 
ของการจัดท้ังสถานีวิทยุรายการกีฬา คือ การเพ่ิมซ่องทางลื่อใหม่ (Media Channel) ในการทำหน้าที่ 
หลักคือเสนอข้อมูลข่าวสารของกีฬาประ๓ ทต่างๆท้ังในและต่างประเทศ เสริมด้วยข่าวสารด้านลันทนา
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สถานีวิทยุกีฬามีรูปแบบการเสนอข้อมูลข่าวสารการกีฬาด้วยการแบ่งเวลาการออก 
อากาศทั้งหมดออกเป็นช่วงเวลาย่อยๆ แล้วกำหนดใส่ข้อมูลข่าวสารของกีฬาหนึ่งประเภทลงไปไนหน่ึง
ช่วงเวลา เริยกว่า "ช่วงรายการกีฬา” เน้ือหาแบ่งตามบระเภทกีฬาที่น่าสนใจ ได้แก่ กีฬาฟุตบอลต่าง 
ประเทศ, ฟุตบอลไทย, มวย, กอล์ฟ, อเมริกันฟุตบอล, บาลเกตบอล และมอเตอร์สปอร์ต เป็นต้น

การและสาระประโยชน์ เพื่อให้แฟนกีฬาซาวไทยสามารถติดตามรับทราบข้อมูลข่าวสารกีฬาได้รวดเร็ว
ทันใจและสะดวกยงขึ้น นอกเหนือไปจากการติดตามข้อมูลข่าวสารจากสึ่อสิงฟัมพัและสือวิทยุโทรทัศน์

‘'รายการวิทยุนั้น (รายการ“สปอร์ตเรติโอ”(Sport Radio) FM.99.0 MHz อ.ส.ม.ท.) 
จะปีส ัดส่วนข อ ง ร า ย ก า ? ฟ ุต บ อ ล ถ ึง ป ร ะ ม า ณ  1 ใน 4 ข อ ง เ ว ล า ท ,อ อ ก อ า ก า ศ ทั้งน ม ด นอกจากน้ันยังมี 
การถ่ายทอดเสียงและการรายงานลดผลการแข่งร้นเป็นประจำทุกวันที่มีการแข่งข้นฟุตบอลอกด้วย 
รวมทั้งเวลาที่รายการฟุตบอลออกอากาศก็จะเป็นเวลาช่วงคํ่าไปถึงกลางดึก ซึ่งเป็นเวลาที่จะมีคนติด 
ตามฟังมากที่สุดอีกด้วย" (วร่วิทย์พัฒนาอีทธํกุล 1 2539)

สถานีวิทยุรายการสปอร์ตเรติโอให้นื้าหนักกับข้อมูลข่าวสารกีฬาฟุตบอลกีฬาฟุตบอล 
ต่างประเทศมากท่ีสุด เพราะมีปริมาณของเน้ือหากีฬาฟุตบอลต่างประเทศมากที่สุด ได้แก่ รายการพูด 
คุยข่าวสารกีฬาฟุตบอลต่างประเทศ .รายการถ่ายทอดลดการบรรยายเกมการแข่งร้นฟุตบอลต่าง 
ประเทศ รวมทั้งแทรกอยู่ในช่วงรายการข่าวกีฬาทั่วไป อาทิ การรายงานข่าวของสำนักข่าวไทย, การ 
รายงานข่าวกีฬาต้นช่ัวโมง และการรายงานข่าวกีฬา Sport Update ทั้งนื้ช่วงเวลาการออกอากาศเนื้อ 
หากีฬาฟุตบอลต่างประเทศส่วนมากคือช่วง Prime Time ซึ่งเป็นช่วงเวลาที่มีผู้ติดตามฟังจำนวนมากที่ 
สุด คือ ช่วงเย็นหลังเลิกงานขึ้นไป ต้ังแต่ 16.00 น. ตัวอย่าง

ตัวอย่างผังรายกา? : สปอร์คเ?ดิโจ FM.99.0 VIHz. ประจำวันเสาร์ท่ี 2 ฤ»ภาพันธ์พ.ศ. 2545

เวลา รายการ เน้ือหารายการ
16.00 น. มองอย่างเซียน ข่าวสารความเคล่ือนไหวของฟุตบอลลกยุโรป 

และ'วิเคราะห์เกมพริเมียร์ชพ อังกฤษ ในคืนน้ื
20.30 น. รายงานลดฟุตบอล 

ลีกยุโรป
(22.00) รายงานสดการแข่งขันฟุตบอล 
พรีเมียร์ชิพ ระหว่าง แมนเซสเตอร์ ยูไนเด็ด กับ 
ร้นเดอร์แลนด์ และคู่ระหว่าง อาร์เชนอลกับ 
เซาแธมป้ตัน
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ข้อมูลข่าวสารกีฬาฟุตบอลต่างประเทศ£รูปแบบการนำเสนอหลากหลาย เช่น การ 
รายงานข่าว 1การพูดคุย, การตอบคำถาม, การเปิดลายโทรด้พท์พูดคุยกับผู้ฟังรายการ .การเชิญ 
วิทยากรมาบรรยาย 1การถ่ายทอดสดเกมการแข่งรันฟุตบอลต่างประเทศ เป็นต้น โดยเนื้อหาหรือ
ประเด็นหลักรองแต่ละช่วงรายการคือข้อมูลข่าวสารกีฬาพู่ตบอลต่างประเทศ

ช่วงของรายการกีฬาฟุตบอลต่างประเทศที่ได้รับความสนใจมากที่สุด นับว่าเป็นจุด 
รายหนึ่งรองสถานวิทยุรายการกีฬา คือ การถ่ายทอดเลียงการบรรยายสดเกมการแข่งรันฟุตบอลต่าง 
ประเทศ เรืยกได้ว่าเป็นการรายงานสถานการณ์ลดรองเกมการแข่งรันที่เกีดขนในเวลาจรืงเหมือนกับ 
การถ่ายทอดสดการแข่งรันฟุตบอลต่างประเทศรองสื่อวิทยุโทรทัศน์ ข้อดีคือเป็นการเพิ่มโอกาสให้กับ 
แฟนกีฬาฟุตบอลต่างประเทศที่ไม่ลามารถรับชมภาพการแข่งรันผ่านทางสื่อวิทยุโทรทัศน์ได้ในช่วง 
เวลานั้น และในกรณีที่ไม่มืการถ่ายทอดลดภาพการแรงรันผ่านทางสื่อวิทยุโทรทัศน์ ทำให้แฟนกีฬา 
ฟุตบอลไม่พลาดการตดตามเกมการแข่งรันโดยลามารถรับฟังทางสื่อวิทยุกระจายเลียงแทนได้

จุดเด่นรองสื่อวิทยุกระจายเลียงในการเสนอข้อมูลข่าวสารกีฬาฟุตบอลต่างประเทศ 
คือ ความสามารถในการรายงานลดข้อมูลข่าวสารต่างๆเทียบเท่ากับเวลาของเหตุการณ์ที่เกีดขึ้นจรืง 
เช่น การถ่ายทอดสดเลียงพากย์เกมการแข่งรันฟุตบอลต่างประเทศระหว่างที่ทำการแข่งรันจริง และ 
การรายงานผลการแข่งรันฟุตบอลต่างประเทศทันทีหลังจากจบเกมการแข่งรัน รวมทั้งการเสริมหรือ 
ปรับแก้ข้อมูลข่าวสารใหม่ให้ถูกต้องได้ทันที (Update) รองข้อมูลข่าวสารกีฬาฟุตบอลต่างประเทศ น้ัน 
คือความสด รวดเร็วฉับไวในการเสนอข้อมูลข่าวสารอย่างถูกต้องท่ีสุด

ส่ือวิทยุโทรทัศน์

สื่อวิทยุโทรทัศน์เป็นผู้ปลุกกระแสความนัยมกีฬาฟุตบอลต่างประเทศให้เกีดขึ้นใน 
ประเทศไทยเนื่องจากสื่อวิทยุโทรทัศน์ลามารถเผยแพร่ข้อมูลข่าวสารไปส่สาธารณซนได้ง่ายและกว้าง 
เนื่องจากสื่อวิทยุโทรทัศน์ลามารถถ่ายทอดภาพและเลียงได้เสมือนจริงทุกประการ ทำให้ผู้ชมเกิด 
อารมณ์และความรู้ลีกร่วมไปกับสื่งที่เห็นในจอโทรทัศน์เสมือนเป็นเหตุการณ์ที่เกีดขึ้นจริงกับตนเอง
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เช่น รู้สึกสนุกตื่นเต้นก ับ เกมการแข่งขน รู้สึกเชื่อถือเมื่อมีการออกมาแถลงข่าวของนักกีฬาฟุตบอล 
เป็นต้น รวมกับข้อดีของสื่อวิทยุโทรทัศน์ คอการดูโทรทัศน์น้ันไม่ต้องใช้ทักษะพเศษ ได้แก่ การรู้หน์งลือ 
(Literacy) ผู้ทีไม่รู้หนังลือกิสามารถดูโททัศน์แล้วเข้าใจในเน้ือหาได้ทันที แตกต่างจากสื่อสื่งพิมพ์ ท้ัง 
บังให้อารมณ์ความรู้สึกมากกว่าสื่อวิทยุกระจายเสียงเพราะมีภาพเคลื่อนไหวได้ ลรูปคือสื่อวิทยุโทร 
ทัศน์เป็นสื่อมวลชนที่ลามารถเข้าถึงผู้รับสารได้ง่ายและกว้างมากที่สุดในบรรดาสื่อมวลซนทุกประเภท 
และเมื่อโทรทัศน์ได้เข้ามาทำหน้าที่นำเสนอข้อมูลข่าวสารกีฬาฟุตบอลต่างประเทศจึงทำให้กีฬา 
ฟุตบอลต่างประเทศเป็นที่นิยมของคนไทยจำนวนมากๆอย่างรวดเร็ว

รายการกีฬาเป็นรูปแบบรายการประนาทหนื้งซึ่งปัจจุบันนื้ผู้ผลิตสื่อวิทยุโทรทัศน์ต่าง 
มองเห็นถืงความจำเป็นของรายการประ๓ ทนื้มากขึ้น ด้วยคุณลมปติของรายการกีฬาที่มีคุณล้กษณะ 
ของความบันเทิง (Entertainment Program) ทำให้รายการกีฬาได้รับความนิยมจากผู้ซมโทรทัศน์มา 
ตลอด รายการกีฬาที่ได้รับความนิยมสูงสุดจากแฟนกีฬาซาวไทยคือ รายการกีฬาฟุตบอลต่างประเทศ 
โดยเฉพาะรายการถ่ายทอดสดการแข่งข้นฟุตบอลต่างประเทศนัดสำคัญๆ เช่น ระหว่างทีมฟุตบอลที่มี 
ชื่อเสียงโด่งดัง เช่น ทีมแมนเซสเตอร์ ยูไนเด็ด,ทีมลิเว®ร์พูล เป็นต้น หรือรายการแข่งข้นฟุตบอลต่าง 
ประเทศทีมีชื่อเสียงและได้รับการยอมรับในระดับโลก เช่น รายการแข่งข้นฟุตบอลพรืเมียร์ซพ, รายการ 
แข่งข้นฟุตบอลโลก เป็นต้น รายการถ่ายทอดสดการแข่งข้นฟุตบอลต่างประเทศทั้ง 2 แบบสามารถดีง 
ดูดผู้ชมทั่วไปจำนวนมากและแฟนกีฬาฟุตบอลได้เป็นอย่างดี

“ปัจจุบันฟุตบอลเป็นกีฬาที่มีผู้ชมอยู่ในกลุ่มทุกเพศทุกวัย ทำให้ทางสถานีโทรทัศน์ 
เริ่มที่จะให้ความสนใจในรายการฟุตบอลทางโทรทัศน์มากขึ้น อย่าง'ไรกิตามความนํยมในกีฬาฟุตบอล 
ของคนไทยนั้นจะปีในการแข่งขันกีฬาฟุตบอลต่างประเทศ โดยเฉพาะจากประเทศทวปโj โรปมากกว่า 
การแข่งขันฟุตบอลภายในประเทศเองเห็นได้จากการที่สถานโทรทัศน์ต่างๆปีการนำเสนอรายการฟุตบ 
องของด่างประเทศมากกว่ารายการฟุตบอลในประเทศไทยเราเอง" (วรวิทย์ พัฒนา!ทธิกุล 1 2539)

รูปแบบรายการถ่ายทอดลดเกมแข่งข้นฟุตบอลต่างประเทศเป็นคัวแปรสำคัญในการ 
สร้างกระแลความนิยมกีฬาฟุตบอลต่างประเทศในประเทศไทยอีกด้วย เดิมทีคนไทยไม่มีโอกาสชมการ 
ถ่ายทอดสดฟุตบอลจึงไม่ให้ความสนใจติดตามชมเทปการแข่งข้นฟุตบอลมากนัก แต่เมื่อคนไทยมี 
โอกาสชมรายการถ่ายทอดสดการแข่งข้นกีฬาฟุตบอลเป็นครั้งแรกในรายการฟุตบอลโลกปี ค.ศ.1970 
(พ.ศ.2513) ที่ประเทศบราชิล กระแสความนิยมฟุตบอลต่างประเทศกิเริ่มก่อคัวขึ้น และในปี ค.ศ.1994
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(พ.ศ.2537) ฟุตบอลโลกพี่ประเทศลหร้ฐอเมริกา โทรทัศน์ลามารถทำการถ่ายทอดสดการแข่งข้น 
ฟุตบอลโลกได้อย่างต่อเนื่องและเพิ่มจำนวนน์ดมากขึ้นเรียกได้ว่ามีให้ซมกันแทบทุกว้น เหตุการณ์คร้ัง 
นั้นล่งผลให้คนไทยจำนวนมากหันมาให้ความลนใจกับกีฬาฟุตบอลต่างประเทศสูงสุดเป็น ปรากฏ 
การณ์ การถ่ายทอดลดการแข่งรันฟุตบอลจึงเป็นเหมือนการเปลี่ยนสถานะของกีฬาฟุตบอลต่าง 
ประเทศในประเทศไทยจากพี่ใม่มีใครรู้จักหรือขึ้นชอบกีฬาชนิดนี้ให้กลายเป็นกีฬายอดนิยมสูงสุดของ 
คนไทยได้ในเวลาอันสัน

ส่วนรูปแบบรายการอื่นๆของกีฬาฟุตบอลต่างประเทศในปัจจุบันเป็นลักษณะของราย 
การวาไรตี้ (Variety Program) โดยจะแบ่งออกเป็นช่วงๆ แต่ละช่วงจะมีเวลาออกอากาศสันหรือยาว 
ขึ้นอยู่กับช่วงเวลาทั้งหมดของรายการ รายการกีฬาฟุตบอลต่างประเทศเน้นด้านความบันเทิงจากการ 
ชมเกมการแข่งรันมากกว่าการให้สาระความรู้ ประเภทเนื้อหาซองรายการลามารถจัดแบ่งได้หลาก 
หลายประ๓ ท อาทิ การรายงานผลการแข่งรันฟุตบอลพี่ฝานมา รายงานความเคลื่อนไหวทั่วไปในวง 
การกีฬาฟุตบอลต่างประเทศ ลกู๊ปเกี่ยวกับกีฬาฟุตบอลต่างประเทศ เช่น ประวิติน์กกีฬาฟุตบอล ข้อ 
มูลของทิมฟุตบอล เป็นต้น ประมวลภาพเด็ดจากการแข่งรันฟุตบอลต่างประเทศ และการ่วิเคราะห์เกม 
การแข่งรันฟุตบอลต่างประเทศก่อนลงทำการแข่งรันจริง

รายการกีฬาฟุตบอลทางโทรทัศน์ปัจจุบันมีด้วยกันหลายรายการ แต่ละรายการก็ได้ 
รบความนิยมจากแฟนฟุตบอลไม่แพ้กัน ได้แก่ รายการเจาะเกมสั (ช่อง 5) รายการเจาะสนาม (ช่อง 7) 
รายการเสันทางสู่ฟุตบอลโลก (ช่อง 7) 11 โลกกีฬา (ช่อง 11) เป็นต้น รายการกีฬาฟุตบอลทั้งหมดเน้น 
ไปพี่การเสนอข้อมูลข่าวสารกีฬาฟุตบอลต่างประเทศเป็นหลักเนื่องจากเป็นกีฬาพี่ผู้ชมให้ความสนใจ 
มากพ่ีสุด

ในการติดตามซมรายการถ่ายทอดสดการแข่งรันฟุตบอลต่างประเทศรายการต่างๆ 
นั้น ผู้ซมลามารถติด-ตามซมได้จากสถานีโทรทัศน์ระบบฟรืทิวี1 (Free TV.) หรือโทรทัศน์ระบบเคเบิลทิ

1 โทรท ัศน ์ระบบฬร ทิวี (F ree TV .) คือ ระบบโทรท ัศน ์ท ี่ผ ู้ซมสามารณป ิดร ับชมรายการต ่างของทางสถาน ีโดยไม ่ต ้อง 

เส ียค ่าใช ้จ ่ายพ ิเศษในการเป ิดร ับชมเพ ิ่มเต ิม
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ว ี2 (Cable TV) ในระบบเคเบิลทีวีผู้ซมจะต้องสมัครเป็นสมาซิกเพื่อรับการติดตั้งเครื่องมือพเศษสำหรับ 
รับสัญญาณและต้องเสืยเงินค่าติดตั้งและเช่าสัญญาณจำนวนหนึ่งเพื่อให้สมาซิกลามารถเปิดรับชม 
รายการต่างๆของทางเคเบิลทีวีใต้

จุดจูงใจชองการติดตั้งโทรทัศน์ระบบเคเบิลทีวี คอ การสร้างทางเลือกในการเปิดรับชม 
รายการโทรทัศน์ให้มืมากขึ้น โดยเคเบิลทีวีสามารถนำเสนอรายการโทรทัศน์หลากหลายประเภทมาก 
กว่าฟรี ทีวี โดยเฉพาะรายการถ่ายทอดลดการแข่งขันฟุตบอลต่างประเทศขึ้งถูกจัดวางให้สมาซิกมื
โอกาสรับซมกันเป็นจำนวนมาก และเป็นจุดขายสำคัญในการดึงดูดผู้ชมที่ขึ้นชอบกีฬาฟุตบอลต่าง 
ประเทศมาจากโทรทัศน์ระบบฟรีทีวีให้มาเป็นสมาชิกของเคเบิลทีวี เนึ่องจากว่าโทรทัศน์ระบบฟรีทีวีมื 
จำนวนการถ่ายทอดลดรายการแข่งขันฟุตบอลต่างประเทศจำกัดมาก มืปรีมาณจำนวนเกมการแข่งขัน 
และความท่ีในการออกอากาศน้อยกว่าระบบเคเบิลทีวีมากนั่นเอง ‘‘รายการฟุตบอลเป็นกีฬาท ีม การนำ 
ออกมาเป็นจุดขายของเคเบิลทีวี เพี่อใชในการดีงดุเดเ?[ชมให้เข้ามาเป็นสมาชิกมาที่สุด" (วร่วทย์พัฒนา 
อิทธิกุล ,2 5 3 9 )  สถานีโทรทัศน์ระบบเคเบิลทีวีในประเทศไทยปัจจุบันมืคังนี้ สถานีลูบช (UBC: United 
Broadcasting Corporation) และ ชองไทยสกายทีวี (Thaisky TV (TST): Siam Broadcasting And 
Communication Corporation)

ล ื่อ อ ิน เ ต อ ร ์เ น ็ต  ( In te rc o n n e c tin g  N e tw o rk )

ลื่อใหม่ที่เพิ่งก้าวเข้ามามืบทบาทต่อวงการกีฬาฟุตบอลต่างประเทศในประเทศไทย 
เพิ่มประสิทธิภาพสูงสุดในการเสนอข้อมูลข่าวสารของวงการกีฬาฟุตบอลต่างประเทศทั่วโลกให้มืความ 
สะดวก รวดเร็วและกว้างไกลยิ่งขึ้น อินเตอร์เน็ตเป็นลื่อคอมพิวเตอร์ที่มืจุดมุ่งหมายคือเพื่อเป็นแหล่ง 
ข้อมูลจำนวนมหาศาลให้กับผู้ใซ้บรีการ พร้อมกับเปิดโอกาสให้ทุกคนสามารถเข้ามาร่วมกันใช้ 
ทรัพยากรลื่อให้เกิดความคุ้มค่าท่ีสุด บริการทางล่ืออินเตอร์เน็ตในส่วนของข้อมูลข่าวสารกีฬาฟุตบอล 
ต่างประเทศ คือการเป็นแหล่งข้อมูลข่าวสารต่างๆท่ีเที่ยวข้องกับกีฬาฟุตบอลทั่วโลก อาทิ รายการแข่ง 
ขันฟุตบอล ทีมฟุตบอล นักกีฬาฟุตบอล โปรแกรมการแข่งขัน ฯลฯ ตอบสนองความต้องการข้อมูลข่าว

2 โทรทัศน์ระบบเคเบิล ทีวี (Cable TV.) คือ ระบบโทรทัศน์ที่ผู้ซมจะต้องเลียค่าใช้จ่ายในการติดตั้งเครื่องมือรับ 
สัญญาณและคาเซาสัญญาณรายเคือนให้ก ับทางบริษ ัทที่เป ็นเจ้าของลีฃสิทธี้การถ่ายทอดสัญญาณภาพรายการ 
ต่างๆของทั้งภายในและต่างประเทศ
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สารกีฬาฟุตบอลต่างประเทศของแฟนบอลชาวไทย และเป็นช่องทางในการแลกเปลี่ยนความรู้ 
ทรรศนะหรือข้อมูลข่าวสารกีฬาฟุตบอลต่างประเทศกับแฟนฟุตบอลทั่วโลก เช่น บริการเว็บไซต์ 
ฟุตบอลต่างๆ www.siamsport.com , www.sportonline.com 1 www.liverpool.com เป็นต้น

สรุปได้ว่าสื่อมวลซนไทยซึ่งได้ใช้เทคโนโลยีด้านการสื่อสารมวลซนมาพ้ฒนาซีดความ 
ลามารถในการปฎิปติหน้าที่ด้านการเสนอข้อมูลข่าวสารกีฬาฟุตบอลต่างประเทศจนลามารถสื่อสาร 
ข้อมูลข่าวสารได้อย่างมีประสิทธิภาพและขยายฯอบเซตการเผยแพ่ข้อมูลข่าวสารจนครบทุกช่องทาง 
ส่ือ ได้แก่ สื่อสิงพิมพ์ สื่อวิทยุกระจายเลียง สื่อวิทยุโทรทัศน์ และสื่ออินเตอร์เน็ต ได้สร้างให้เกิดกระแส 
นิยมและความต้องการรับทราบข้อมูลข่าวสารกีฬาฟุตบอลต่างประเทศของแฟนกีฬาซาวไทยอย่างรุน 
แรง ดังน้ันองค์กรสื่อมวลซนไทยผู้รับผิดชอบหน้าที่ในการผลิตและเผยแพร่ข้อมูลข่าวสารด้านกีฬาต่าง 
มุ่งให้ความสนใจและจัดให้กีฬาฟุตบอลต่างประเทศเป็นเนื้อหาข่าวสารด้านกีฬาประ๓ ทหลักขององค์ 
กร รวมทั้งกำหนดเป็นนโยบายหนึ่งขององค์กรในการทำหน้าที่เสนอข้อมูลข่าวสารกีฬาฟุตบอลต่าง
ประเทศอย่างเต็มความสามารถ ทั้งด้านความรวดเร็วจับไว ความหลากหลาย ความครบถ้วนสมบูรณ์ 
ทั้งในด้านรูปแบบการเสนอและรายละเอียดของเนื้อหา เพื่อให้ผลงานขององค์กรสามารถตอบสนอง 
ความต้องการด้านข้อมูลข่าวสารของแฟนฟุตบอลซาวไทยได้ครอบคลุมมากที่สุด

อย่างไรก็ตาม แนวนโยบายและการปฎิป้ติหน้าที่ด้านการเสนอข้อมูลข่าวสารกีฬา 
ฟุตบอลต่างประเทศขององค์กรสื่อมวลซนไทยซึ่งมุ่งตอบสนองความต้องการด้านข้อมูลข่าวสารกีฬา 
ฟุตบอลต่างประเทศของแฟนฟุตบอลชาวไทยให้ได้มากที่ลุด กลับแฝงไว้ด้วยผลลบซึ่งติดมากับการ 
ปฎป้ติหน้าที่ด้านนี้องค์กรสื่อมวลชนไทยอย่างหลีกเลี่ยงไม่ได้ นั้นคือการนำข้อมูลข่าวสารที่ได้รับไปใช้ 
ในการเล่นพนันฟุตบอลต่างประเทศกันอย่างหนักของแฟนฟุตบอลซาวไทย และการปฎิปติหน้าที่ด้าน 
การเสนอข้อมูลข่าวสารกีฬาฟุตบบอลต่างประเทศของสื่อมวลซนที่มีความรวดเร็ว ละเอียด และ 
วิเคราะห์ทายผลได้กลายเป็นสาเหตุหลักของการขยายตัวของวงการพนันฟุตบอลในประเทศไทยอีก 
ด้วย ด้วยเหตุนื้จึงเกิดการ่วิพากษ์วิจารณ์และชี้ให้เห็นถึงบทบาทด้านลบที่แฝงมากับการปฎิปติหน้าที่ 
ตรงจุดน้ืขององค์กรสื่อมวลชนไทย ดังข้อลังเกตต่อไปนื้

“หลังจากฟุตบอลโลกที่สหรัฐอเมริกาเป็นเจ้าภาพเมื่อปี พ.ศ.2537 (ค.ศ.1994) สินสุด 
การพนันฟุตบอลในเมืองไทยได้แพร่หลายอย่างรวดIร็ว สาเหตุเน ื่องมาจากประชาชนสามารถติดตาม

http://www.siamsport.com
http://www.sportonline.com
http://www.liverpool.com
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รบข ่าวสารเก ี่ยวก ับความI ป ็นไปของฟ ุตบอลรายการต ่างๆอย่างละเอยดจากÀอ ต ่างๆ ...." (ฐต้มาน 
มุทริกเวช ,2541)

“ยิ่งสื่อทุกอย่างทั้งพนังค ือพ ิมพ ์ โทรทัดน์ วิทยุ และอินเตอร์เน็ต เข้ามามีบทบาทใน  
ทังคมปีงมาก การแพร่ระบาดของวงการททันฟุตบอลก็จะ?นแรงยิ่งขึ้น ฝ่ายสถาบันลื่อมวลชนเองก็คง 
ต้องหันมาตรวจลอบกันเองว่า ลงอ่ีทำไปในบางแง่มุมนั้นจะส่งผลต่อสังคมวงกว้างอย่างไร เพราะอิทธิ 
พลรองลื่อนั้นส่งผลสะเทือนรุนแรง กว้างขวาง ขึ้นอยู่อี่ว่าจะเป็นด้านบวกหริอด้ายลบเท่านั้น’’ (เนซ่ํ'น 
สุดสัปดาห์,ปีอี่4 ฉบับอี่ 200 วันอ่ี 5-11 เม.ย. พ.ศ.2539)

‘‘ป ัจจ ัยท ี่ผท ักด ัน ให ้การท ท ันฟ ุตบ อลขยายต ัวอย ่างรวดเร ็วค ือการพ ัฒ นาทางด ้าน  
เทคโนโลยข้อรุ/ลข่าวสารและการถ่ายทอดสดการแข่งขันฟุตบอลในต่างประเทศเกือบทุกทัด ท้ังระดับ 
ลโมสร ระดับทวป และฟุตบอลโลก ทำให ้ÿ เล่นททันสามารถติดต่อข้อ^เลศวามเคลื่อนไหวชองทํม 
ฟุตบอลและอัตราต ่อรองได ้รวดเร็วข ึ้น ร ื่งศวามน ํยมในเร ื่องด ังกล ่าวว ัดได ้จากยอดขายชองหท ังค ือ  

ทิมพาทัาบางฉบับท ี่ม ีการรายงานผลการแข่งข ัน บท ว ิจารณ ์ และอัตราต่อรองของการแข่งขันแต่ละดุj  
ซึ่งยอดขายหทังคือทิมฟในกลุ่มน ี้เทมขึ้นอย่างรวดเร็วในช่วงไม่กี่ป ีท ี่ผ ่านมา รวมถึงความกี่ของการแข่ง 
ร้นเองก็มีส่วนทำให้ประชาชนหันมาเล่นพนันฟุตบอลกันมากขึ้น เพราะมีการแข่งขันให้พนันทุกวัน" 
(เดลินัวสั, ปีอี่ 1 ฉบับวันอี่ 27 ธ.ค. พ.ศ.2544)

“ในยุคอบายมุขไร้พรมแดน ท ี่ท ี่งสำค ัญชองท ักเล ่นทท ันฟ ุตบอลคือ ข ่าวจากล ื่อ  
ประเภทต่างๆ ไม่ว่า หท ังค ือพ ิมพ ์ โทรท ัศน ์ วิทยุ ซึ่งรายงานข้อมูลเบื้องคืกแก่แฟนฟุตบอล รายชื่อของ 
ทักเตะที่จะลงสนาม,สถึต ิการเล่นนอกบัานและในบ้าน,สถึต ิการทบกันของแต่ละทํม ฯลฯ" (เนช่ันลุด 
สัปดาห์, ปีอี่ 4 ฉบับอี่ 200 วันอี่ 5 -11 เม.ย. พ.ศ.2539)

“อี่ลำดัญอี่ล ุดอ ี่ทำใหฟ้ ุต บ อ ล อ้งกททเาลุ้น (การเล่นพ น ัน ฟ ุต บ อ ล  -  ผู้เขียน) กว่าอี่อึ่น 
ก ็เ ท ร า ะ ม ีก า ร ถ ่า ย ท อ ด ส ด  ก ท ับ ม า ใ ห ้ด ุเ ก ัน ท ุก ท ัป ด า ท ั,  (เนช ั่น ส ุด สัปดาห์, ป ีอ ี่ 4  ฉ บ ับ อ ี่ 2 0 0  วันอ ี่ 5 -11

เม.ย. พ.ศ.2539)

การทำหน้าอี่เลนอข้อมูลข่าวลารกีฬาฟุตบอลต่างประเทศของลื่อมวลขนถูกมองว่า 
เป็นการส่งเสริมให้เกีดการเล่นพนันฟุตบอล เนื่องจากเนื้อหาของข้อมูลข่าวสารกีฬาฟุตบอลต่าง
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ประเทศส่วนหนึ่งมีลักษณะล่อแหลมต่อการชี้นำไปสู่การเล่นพนันฟุตบอล ได้แก่ การวิเคราะห์วิจารณ์ 
เกมการแข่งขันฟุตบอล, ข้อมูลอัตราการต่อรองการพนันฟุตบอล, ข้อมูลสถติของเกมการแข่งขัน 
ฟุตบอล รวมทั้งรายการถ่ายทอดสดเกมการแข่งขันฟุตบอลต่างประเทศ แม้ลื่อมวลซนจะไม่เคยมีจุด 
ประสงค์ไนเรื่องของการเสนอข้อมูลข่าวสารกีฬาฟุตบอลต่างประเทศเพื่อชี้นำไปสู่การเล่นพนันฟุตบอล 
แต่ในความเป็นจริง กลุ่มนักพนันได้นำเอาข้อมูลข่าวสารกีฬาฟุตบอลต่างประเทศในส่วนน้ีไปใช้เพื่อ
การเล่นพนันฟุตบอลจริงๆ

“การพนันขันต่อกลายเป็นกิจกรรมสำคัญอีกประการหนึ่งซึ่งเกาะติดฝังดัวอยู่กับการ 
ใช้ประโยชน์จากข้อมูลข่าวสารของสิงพิมพ์เหล่าทั้น เซ,นเด็ยวกับทุกกรณ์ท่ีอาจปีผู้ประรเกดใช้ข ่าวสาร 
ข้อม ูลผ ิดว ัตฤประสงค ์หรือข ัดแย ้งก ับเป ้าหมายพ ื้นฐานตามจรรยาบรรณชองล ีอสารมวลชน" (เนช่ัน 
ลุดลัปดาห์, ปีท่ี 4 ฉบับท่ี 200 วันท่ี 5 -11 เม.ย. พ.ศ.2539)

กล่าวได้ว่านักพนันใช้ประโยชน์จากข้อมูลข่าวสารกีฬาฟุตบอลต่างประเทศผิดไปจาก 
เจตนารมย์ที่แท้จริงของลื่อมวลชน ทั้งอังทำให้การปฎบิตหน้าที่ด้านการเสนอข้อมูลข่าวสารกีฬา 
ฟุตบอลต่างประเทศของล่ือมวลชนขัดกับหลักจรรยาบรรณวิชาชีพลื่อ

สำหรับนักวิชาชีพลื่อที่ต้องรับผิดขอบหน้าที่ในการเสนอข้อมูลข่าวสารกีฬาฟุตบอล 
ต่างประเทศซึ่งถูกกล่าวอ้างว่าเป็นแหล่งข้อมูลแฝงสำหรับวงการพนันฟุตบอลได้แสดงจุดยนเกี่ยวกับ 
การปฎิบติหน้าท่ี และข้อติดเห็นในประเด็นล่ือมวลชนและการพนันฟุตบอล ดังน้ี

“ในการเขียนคอลัมน์โดยเฉพาะการวิเคราะห์วิจารณ์เกมการแข่งขันฟุตบอลซึ่งแฟน 
ฟุตบอลนิยมอ่านกันมาก สำหรับการเขียนในลักษณะนี้ ย.ใย่งจะเน ้นการนำเสนอข้อมูลบนพื้นฐาน  
ความเป ็นจรงมากกว่า ไม่เป็นการชี้นำหรือออกมาในรูปราคาต่อรอง รูปแบบการพนัน,ซ่ึงถือ'ว่าเป็นสิง 
สำคัญและควรให้ความระมัดระวังเป็นพิเศษ เพ ี่อทำให้ก ีฬาเป ็นกีฬา ไม ่ใช ่ทำก ีฬาเป ็นการพนัน" 
(ลัมภาษณ์สาธิต กรีกุล วันท่ี 10 มี.ค. พ.ศ. 2540 อ้างใน ศรสวรรค์ภู่วิจิตร ,2539)

“จ'ริงๆแล้วสี,'อมวลชนทุกคนไม'ได,ปีความต้องการ'ให้'ประชาชนเล่นการพนัน แต่ก็เป็น 
ลี่งที่หลีกเลี่ยงไม,ได้สำหร้ปคนชายข่าวที่จะต้องเสนอข้อมูลที่ละเอียด ลีกชี้ง และเป็นที่เช ื่อถือของผู้อ ่าน 
ทั้วไป" (เนช่ันสุดสัปดาห์, ปีท่ี 4 ฉบับท่ี 200 วันท่ี 5 -11 เม.ย. พ.ศ.2539)
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“ทุกวันนี้มีการโทษว่ากีฬาเป็นต้นเหตุส่วนหนึ่งที่ทำให้การเล่นพนันระบาดไปทุกวง 
การ โดยเฉพาะพนันบอล นอกจากนั้นยังลามมาถึงลื่ออีกว่าเป็นตัวดีที่ช ัก'รุ)งให้คนห้นมาเล่นพนันกฬา 
กันมากขึ้นทั้งๆที่ม ีการเล ่นลักษณะนั้มานานก่อนจะมีการลงตามหน้าหนังส ือพิมพ์เส ืยอีก” (สยามกีฬา 
รายวัน,ปีท่ี 17 ฉบับท่ี 5984 วันท่ี 24 ก.ค. พ.ศ. 2544)

“ ก า ร พ น ัน ท ำ ใ ห ้ค ว า ม ส น ใ จ ข อ ง ค น เ พ ิ่ม ร ื้น  ค ือ ก อ น ห น ้า น ี้จ ะ ม ีค น ส น ใ จ ด ูจ ร ิง ๆ  แ ต ่ต อ น  

น ี้ค ือ ค น ส น ใ จ ด ูเ พ ร า ะ ว ่า ห ่ว ง เ ง ิน ต ัว เ อ ง ท ี่น ำ ใ ป ล ง ท ุน เ อ า ใ ว ้( เ ล ่น พ น ัน )  ต ้อ งยอ ม ร ับ ว ่า (ล ื่อ )ทำให ้ม  ี
ปร ิมาณ เพ ิ่มข ึ้น (การเล ่นพน ัน)สำหรับคนท ี่ให ้ความสนใจตรงน ี้’' ( ส ัม ภ า ษ ณ ์ส า ธ ิต  ก ร ิก ุล  อ ้า ง ใ น  

ศ ร ส ว ร ร ค ์ ภ ู่ว ิจ ิต ร  ,2 5 3 9 )

คำวิพากษ์วิจารณ์และทรรศนะต่างๆต่อการปฎิบติหน้าที่ด้านการเสนอข้อมูลข่าวสาร 
กีฬาฟุตบอลต่างประเทศของสื่อมวลซนไทยได้สะท้อนให้เห็นถึงปัญหาของสื่อมวลชนไทยยุคปัจจุบัน 
ในเรื่องภาพลักษณ์ด้านลบของสื่อ โดยสื่อถูกมองว่าการทำหน้าที่ผลิตและเผยแพร่ผลงานสื่อมวลซน 
กีฬา โดยเฉพาะข้อมูลข่าวสารกีฬาฟุตบอลต่างประเทศเป็นสาเหตุให้เกีดการขยายตัวของวงการพนัน 
ฟุตบอลในสังคมไทย ทั้งนี้ก็เนื่องมาจากว่าแฟนฟุตบอลชาวไทยที่เป็นกลุ่มนักพนันฟุตบอลได้นำเอาข้อ 
มูลข ่าวสารกีฬาฟุตบอลต่างประเทศที่องค์กรสื่อมวลชนไทยนำ,สนอไปใช้ในการเล่นพนันฟุตบอลจริง 
จนกลายเป็นปัญหาสังคมที่รุนแรง สำหรับตัวองค์กรสื่อมวลชนไทยผู้ผลิตผลงานด้านข้อมูลข่าวสาร 
กีฬาฟุตบอลต่างประเทศบังไม่เคยมีใครออกมาแสดงนโยบายและเจตนารมย์ที่แท้จริงว่าไม่มีเจตนาที่ 
จะเป็นตัวชี้นำให้เกิดการเล่นพนันฟุตบอลในกลุ่มของผู้รับสาร การเสนอข้อมูลข่าวสารที่เกี่ยวข้องกับ 
ข้อมูลด้านการพนันนั้นเป็นเพียงส่วนหนึ่งของการปฎิบํติหน้าที่ด้านการเสนอข้อมูลข่าวสารแก่ผู้รับสาร 
เท่าน้ัน มีได้มีเจตนาอื่นในการส่งเสริมยุยงให้เกิดการเล่นพนันฟุตบอลรื้น

ทั้งหมดนี้จึงเป็นที่มาของประเด็นสืกษาในงานวิจัย ตังนี้ เพื่อเป็นการแสวงหาคำตอบ 
ให้กับคำวิพากษํวิจารณ์และข้อถกเถียงเรื่องการปฎิบํติหน้าที่ด้านการเสนอข้อมูลข่าวสารกีฬาฟุตบอล 
ต่างประเทศขององค์กรสื่อมวลซนไทย ที่ถูกกล่าวว่าไม่มิความเหมาะลมและเป็นตัวชี้นำให้เกิดปัญหา 
การเล่นพนันฟุตบอลในสังคมไทยมากรื้น ผูวิจัยจึงกำหนดที่จะคืกษาและวิเคราะห์นโยบายขององค์กร 
สื่อมวลซนไทยผู้มีหน้าที่รับผิดชอบในการผลิตผลงานสื่อมวลชนกีฬาด้านข้อมูลข่าวสารกีฬาฟุตบอล 
ต่างประเทศ แล้วนำมาเปรื่ยบเทียบกับแนวทางการเสนอข้อมูลข่าวสารกีฬาฟุตบอลต่างประเทศที่เป็น
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ผลงานซององค์กรสื่อมวลชนจรงๆ ทั้งนี้เพื่อใช้ตรวจลอบดูว่านโยบายด้านการเสนอข้อมูลร่าวสารกีฬา 
ฟุตบอลต่างประเทศที่ได้วางใว้นั้นสามารถกำหนดหรอเป็นขอบเขตของการผลิตผลงานออกมาได้จริง 
หรือไม่

ป ัญ ห า น ำ ว ิจ ัย

1. นโยบายการเสนอข้อม ูลข่าวสารกีฬาฟุตบอลต่างประเทศรององค์กร 
สื่อมวลซนไทยเป็นอย่างไร

2. การปฏิบัติหน้าที่ด้านการเสนอข้อมูลข่าวสารกีฬาฟุตบอลต่างประเทศของ 
องค์กรสื่อมวลซนไทยเป็นอย่างไร

ว ัต ถ ุป ร ะ ส ง ค ์

1. เพื่อวิเคราะห์นโยบายการเสนอข้อมูลข่าวสารกีฬาฟุตบอลต่างประเทศของ 
องค์กรส่ือมวลชนไทย

2. เพื่อวิเคราะห์ปฏิบัติหน้าที่ด้านการเสนอข้อมูลข่าวสารกีฬาฟุตบอลต่าง 
ประเทศขององค์กรส่ือมวลซนไทย

ข ้อ ส ัน น ิษ ฐ า น เ บ ึ๋อ ง ต ้น

1. นโยบายการเสนอข้อมูลข่าวสารกีฬาฟุตบอลต่างประเทศขององค์กร 
สื่อมวลชนไทย คือ มุ่งเสนอข้อมูลข่าวสารกีฬาฟุตบอลต่างประเทศที่ตลาดผู้บริโภคหรือผู้รับสารส่วน 
ใหญ่ให้ความสนใจสูงสุด เพื่อตอบสนองความต้องการและสร้างความพึงพอใจสูงสุดให้กับผู้รับสาร ข้อ 
มูลข่าวสารท่ีเสนอออกไปจะต้องยึดหลักความถูกต้องแม่นอำ รวดเร็ว เป็นกลางไม่มีอคติ และต้อง 
สร้างสรรค์รูปแบบการเสนอและเนี้อหาของรายการกีฬาฟุตบอลต่างประเทศในสื่อมวลซนประ๓ ท 
ต่างๆให้มีความหลากหลายเพื่อจะลามารถเข้าถึงผู้รับสารจำนวนมากและกว้างขวางทีสุ่ด

2. การปฏิบัติหน้าที่ด้านการเสนอข้อมูลข่าวสารกีฬาฟุตบอลต่างประเทศของ 
องค์กรสื่อมวลซนไทยเป็นไปตามแนวนโยบายที่องค์กรสื่อมวลซนไทยกำหนดไว้ นโยบายขององค์กร
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สื่อมวลชนไทยเป็นนโยบายด้านธุรกิจเนื่องจากองค์กรสีอมวลซนไทยประกอบกิจการธุรกิจที่มุ่งแสวง 
หาผลกำไรจากการรายผลิตภัณฑ์หรือผลงานเป็นสำคัญ ทำให้องค์กรสื่อมวลชนไทยต้องทำการคืกษา 
สภาพแวดล้อมพร้อมกับตอบสนองความต้องการรองตลาดด้วยการเสนอข้อมูลร่าวสารกีฬาฟุตบอล 
ต่างประเทศตามกระแสนิยมรองแฟนกีฬาฟุตบอลเพี่อทำให้ผลงานขายได้และอยู่รอดในตลาดธุรกิจ 
และมุ่งเสนอรายการกีฬาฟุตบอลต่างประเทศเพี่อความบันเทิงเป็นหลัก ทั้งนี้เนื่องจากตลาดธุรกิจรอง 
สื่อมวลชนด้านกีฬาฟุตบอลต่างประเทศมีการแร่งรันกันสูงมากมาโดยตลอด จึงทำให้องค์กรสื่อมวล 
ชนไทยแต่ละแห่งต้องทำการสร้างสรรค์ผลงานรองต้วเองให้มีเอกลักษณ์โดดเด่น แตกต่างไปจากคู่แร่ง 
ทางการค้า นอกจากนี้องค์กรสื่อมวลซนขนาดใหญ่ให้ความสำคัญกับการรยายซ่องทาง (channel) ใน 
การเสนอข้อมูลร่าวสารกีฬาฟุตบอลต่างประเทศรองตนเองให้ได้มากที่สุด ได้แก่ สื่อสิ่งพิมพ์ สื่อวิทยุ 
กระจายเสียง และสื่อวิทยุโทรทัศน์ เพี่อสร้างซ่องทางการเตบโตรององค์กร พร้อมกับการเพิ่มรายได้ให้ 
กับองค์กรได้มากชิ้น

ข อ บ เ ข ต ง า น ว ิจ ัย

งานวิจัยชิ้นนี้ผู้วิจัยกำหนดคืกษาวิเคราะห์องค์กรสื่อมวลซนไทยจำนวน 4 แห่ง ได้แก่

1. บริษัทสยามสปอร์ต ชินดิเคท จำกัด(มหาชน)
2. บริษัท ฐานเศรษฐกิจ จำกัด
3. บริษัท วัฏจักรคลาสลิฟายค์ส จำกัด
4. บริษัท บอีชี เทโรเอนเตอร์เทนเมนท์ จำกัด (มหาซน)

ผู้วิจัยกำหนดเกณฑ์ในการคัดเลอกตัวแทนรององค์กรสื่อมวลชนไทยจากการแสดง 
บทบาทการเป็นสื่อมวลซนกีฬาและผลงานรององค์กรที่มุ่งเสนอข้อมูลร่าวสารกีฬาฟุตบอลต่าง 
ประเทศอย่างรัดเจน เฉพาะภายในช่วงเวลาที่ผู้วิจัยกำหนดคืกษาในงานวิจัยชิ้นนี้ คือ เดอนมกราคม- 
เมษายน พ.ศ.2545 เนื่องจากเป็นช่วงฤดูกาลที่มีการแร่งรันฟุตบอลต่างประเทศอยู่ครบทุกรายการ 
หลักๆ คือ ในฤดูกาลท่ี 2001-2002 โดยผู้วิจัยจะทำการวิเคราะห์ 2 สํวนคือ นโยบายด้านการเสนอข้อ 
มูลร่าวสารกีฬาฟุตบอลต่างประเทศ และการปฎบัต๊หน้าที่ด้านการเสนอข้อมูลร่าวสารกีฬาฟุตบอล 
ต่างประเทศ
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สาเหตุที่ผู้วิจัยกำหนดศึกษาองค์กรสื่อมวลซนไทยเพียง 4 แห่ง ท้ังๆท่ีในช่วงเวลาดัง 
กล่าวมองค์กรสื่อมวลซนไทยอีกจำนวนหนึ่งที่ทำการผลิตผลงานด้านสื่อมวลซนกีฬาโดยเฉพาะกีฬา 
ฟุตบอลต่างประเทศ ดังน้ีคือ ผู้วิจัยได้ทำการติดต่อขอความร่วมมือกับองค์กรสื่อมวลชนไทยอื่นๆอีก 
หลายแห่งที่มืคุณสมบิตตรงตามเกณฑ์ที่ผู้วิจัยกำหนดไว้ หากแต่ไม'ได้รับความร่วมมือในการตอบกลับ 
และไม่สามารถติดต่อฃอลัมภาษณีได้ ได้แก่ บริษัท ทราฟพีคคอร์เนอร์ จำกัด และบริษัท ทีวี ฬอรัม 
จำกัด ผู้ผลิตรายการ “Be on a hot kick" เป็นรายการถ่ายทอดสดเกมการแช่งขันฟุตบอลต่างประเทศ 
ทางสถานีโทรทัศน์ช่อง 9 อ.ล.ม.ท., ฝ่ายผลิตรายการกีฬาของสถานีโทรทัศน์ช่อง 11 กรมประซา 
ลัมพันธ์ ผู้ผลิตรายการ 11 โลกกีฬา, บริษัท ประกีต จำกัด ผู้ผลิตรายการ "เจาะสนาม” ทางสถานีโทร 
ทัศน์ช่อง 7

น ิย า ม พ ัพ ท ์

1. นโยบายชององค ์กรส ื่อมวลชนไทย  หมายถึง วัตถุประสงค์หรือหลักการ 
ดำเนินงานรององค์กรสื่อมวลชนไทยด้านการเสนอข้อมูลช่าวสารกีฬาฟุตบอลต่างประเทศในปัจจุบัน

2. องค์กรสื่อมวลจนไทย หมายถึง องค์กรธุรกิจไทยที่ดำเนินงานด้านการสื่อ 
สารมวลซนและปฏิบัติหน้าที่ด้านการผลิตผลงานการเสนอข้อมูลข่าวสารกีฬาฟุตบอลต่างประเทศโดย 
ฝนเจ้าของช่องทางการเผยแพร่ผ่านสื่อมวลชนประ๓ ทตางๆ ดังน้ี สื่อสื่งพิมพ์ สื่อวิทยุกระจายเสียง 
และสื่อวิทยุโทรทัศน์

3. สื่อมวลชนไทย หมายถึง สื่อลิงพิมพ์ สื่อวิทยุกระจายเสียง และส่ือวิทยุโทร 
ทัศน์ที่นำเสนอเนี้อหาสารคือข้อมูลข่าวสารกีฬาฟุตบอลตางประเทศเป็นเนื้อหาหลัก

4. ก ารป ฏ ป ต ห น ้าท ี่ด ้าน ก ารเส น อ ช ้อ ม ูล ข ่าวส ารก ีฬ า^ต บ อ ล ต ่างป ระเท ศ

หมายถึง รูปแบบของการดำเนินงานด้านการผลิตผลงานที่นำเสนอข้อมูลข่าวสารกีฬาฟุตบอลต่าง
ประเทศขององค์กรสื่อมวลซนไทยผ่านช่องทางสื่อมวลซนทั้ง 3 ประ๓ ท คือ สื่อสื่งพิมพ์ ส่ือวิทยุ 
กระจายเสียง และสื่อวิทยุโทรทัศน์
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5. ข้อมูลข่าวสารกฬาไเตบอลต่างประเทศ หมายถึง เน้ือหาอันเป็นเร่ืองราว
ทั้งหมดของกีฬาฟุตบอลต่างประเทศซ่ึงได้รับการเสนอโดยส่ือมวลซนไทย

ประโยชน์ที่คาดว่าจะไดรบ

1. แสดงให้เห็นถึงนโยบายขององค์กรสื่อมวลชนไทยด้านการเสนอข้อมูลข่าว 
สารกีฬาฟุตบอลต่างประเทศ เพื่อ'ไห้สามารถนำน'โยบาขดังกล่าวมาตรวจลอบความลอดคล้องกับการ 
ปฎิบตหน้าที่จริงขององค์กรสื่อมวลซนไทย

2. สามารถเข้าใจถึงนโยบายและระบบการจัดการของธุรกีจสื่อมวลชนกีฬาใน 
การผลิตและเผยแพร่ข้อมูลข่าวสารกีฬาฟุตบอลต่างประเทศ โดยแสดงให้เห็นจากกลุ่มต้วอย่างที่เป็น 
องค์กรสื่อมวลชนไทยที่มรูปแบบการบริหาร ขนาด และผลงานแตกต่างๆกัน
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