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(Bases for market segmentation)
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(1) (search for Alternatives)
(2) (Evaluation of Alternatives)

(3) (Purchase)

2334

234 ( 2541:11)
(1) (Culture Factors)

(2) (Social Class)

()

14



235

(

2530)

15



	บทที่ 2 แนวความคิด ทฤษฎี งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง
	2.1 แนวคิด ทฤษฎีและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับที่อยู่อาศัย
	2.2 แนวคิด ทฤษฎีและงานวิจัยที่เกี่ยวกับบ้านประหยัดพลังงาน
	2.3 แนวคิด ทฤษฎีและงานวิจัยที่เกี่ยวกับการตลาด


