
บทที่ 6
สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ

งานวิจัยเรือง “การใช้ส่ือโทรทัศน์เพื่อการส่งเสริมตลาดผลงานเพลง ของ บริษัท จีเอ็มเอ็ม 
แกรมมี จำกัด (มหาชน),’ เป็นการศึกษาถึง แผนกลยุทธการสื่อสารเพื่อการส่งเสริมตลาดผลงาน 
เพลง และ การวิเคราะห์รูปแบบและเนอหาการใช้สื่อโทรทัศน์เพื่อการส่งเสริมตลาดผลงานเพลง 
ของ ลังกัดเพลงและบริษัทเพลง ในเครือ บริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จำกัด (มหาชน) ในช่วงระหว่าง 
เดือนกรกฎาคม ถึง เดือนธันวาคม 2543 รวมท้ังหมด 23 ชุด

ระเบียบวิธีวิจัยที่ใช้ในการศึกษา เป็นการศึกษาวิจัยเซิงคุณภาพ โดยใช้แนวคิดเร่ือง อุต 
สาหกรรมส่ือมวลซน แนวคิดเรื่องการสื่อสารการตลาด แนวคิดเรื่องการใช้สื่อเพ่ือการส่งเสริมการ 
ตลาด และ แนวคิดเรื่องแนวเพลงไทยสากล มาเป็นกรอบในการศึกษา

การศึกษาวิจัยใช้การสัมภาษณ์แบบเจาะลึก (In-depth Interview) ลำหรับแหล่งข้อมูล 
ประเภทบุคคล ผู้ที่ทำหน้าที่เกี่ยวข้องกับการวางแผนกลยุทธการสื่อสารเพื่อการส่งเสริมการตลาด 
ผลงานเพลง เป็นหลัก นอกจากนี้ยังได้ศึกษาจากแหล่งข้อมูลประ๓ ทเทปรายการโทรทัศน์รายการ 
ต่างๆ ท้ังหมด 16 รายการ และ แหล่งข้อมูลเอกสารอ่ืนๆ เช่น แผนการใช้ส่ือโทรทัศน์ และ เอกสาร 
ประกอบการส่งเสริมผลงานเพลงและศิลปิน (Profile) เพื่อประกอบการศึกษาในงานวิจัย

ผลจากการศึกษาวิจัยในครั้งนี้ พบว่า บริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จำกัด (มหาซน) มีลักษณะ 
โครงสร้างการประกอบธุรกิจส่ือครบวงจร และได้อาศัยประโยชน์จากสื่อต่างๆ ของกลุ่มธุรกิจส่ือท่ี 
อยู่ในครอบครอง ได้แก่ ส่ือโทรทัศน์ ส่ือวิทยุ สื่อสิ่งพิมพ์ และ ส่ืออินเตอร์เน็ต เป็นช่องทางในการ 
เผยแพร่ ประซาสัมพันธ์ ข้อมูล ข่าวสาร ผลงานเพลง และ ศิลปิน ไปสู่ตลาดกลุ่มผู้บริโภคเป้า
หมาย
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ลักษณะโครงสร้างเชิงธุรกิจ ของ กลุ่มบริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จำกัด (มหาชน) ประกอบ 
ไปด้วยกลุ่มธุรกิจหลัก 4  กลุ่ม ได้แก่ กลุ่มธุรกิจเพลง 1 กลุ่มธุรกิจบันทึกเสียงและจัดจำหน่าย 1 กลุ่ม 
ธุรกิจส่ือ และ กลุ่มธุรกิจอินเตอร์เน็ต โดยในแต่ละกลุ่มธุรกิจนั้นมีหน้าที่ความรับผิดชอบแตกต่าง 
กัน ดังรายละเอียดต่อไปนี้

1. ก ล ุ่ม ธ ุร ก ิจ เพ ล ง  ธุรกิจหลักและเป็นธุรกิจท่ีสร้างรายได้ให้แก่ บริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี 
จำกัด (มหาชน) ทำหน้าที่ผลิตและสร้างสรรค์ผลงานเพลงหลากหลายรูปแบบ ต้ังแต่ การสรรหาคัด 
เลือกศิลปิน การผลิตและสร้างสรรค์ผลงานเพลง รวมไปถึง การจัดเก็บลิขสิทธิ้ผลงานเพลง
ประกอบด้วยหน่วยงานต่าง ดังน้ี

1) บริษัทสรรหาและคัดเลือกศิลปิน รับผิดชอบโดย บริษัท อราทิสท์แมเนจ 
เม้นท์จำกัด บริหารงานโดย วิเชียร ฤกษ์ไพศาล

2) ลังกัด/บริษัทเพลง ทำหน้าท่ีผลิตและสร้างสรรค์ผลงานเพลงในแนวท่ีแต่
ละทีมงานถนัด ปัจจุบันประกอบด้วย ลังกัด/บริษัทเพลงในเคริอ รวมท้ังหมด 7 ลังกัดเพลงและอีก 
2 บริษัท เพลง'ในเคริ'อ ดังน้ี

ล ัก ษ ณ ะ โ ค ร ง ส ร ้า ง เ ช ิง ธ ุร ก ิจ ข อ ง อ ง ค ์ก ร ก ล ุ่ม  บ ร ิษ ัท  จ ีเ อ ็ม เ อ ็ม  แ ก ร ม ม ี่ จ ำ ล ัด  ( ม ห า ช น )

ลังกัด/บริษัทเพลง1ในเครือ แนวการผลิตผลงานเพลง ผ้ดแลรับผิดชอบการผลิต
1. ลังกัดแกรมม่ี แกรนค์ แนวปิอป นิติพงษ์ ห่อนาค
2. สังกัดแกรมม่ี โกลด์ แนวลูกทุ่ง กิตติศักดิ ช่วงอรุณ
3. ลังกัดกรีนบีนลั แนวป็อป บุษบา ดาวเรือง
4.ลังกัดอังกอร์ แนวปิอปแดนซ์ ธนกัฒ สืบสุวรรณ
5. ลังกัดจน เรคคอร์สด แนวปีอปเพ่ือชีวิต วิเชียร ฤกษ์ไพศาล
6. ลังกัดอาร์พีจี แนวปีอปร็อก ชาตรี คงสุวรรณ
7. ลังกัดแกรมม่ี บ๊ิก แนวรวมฮิต สุวัฒน์ ดำรงชัยธรรม
8. บริษัท เมกเกอร์เฮด จำกัด แนวปีอป หัสคุณ จันทรกลม
9. บริษัท มอร์มิวสิค จำกัด แนวปีอปร็อก อัสนี โชติกุล
ตารางที 6.1 แสดงรายช่ือสังกัดเพลง/บริษัทเพลงในเครือ บริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมมี จำกัด (มหาชน)
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3) หน่วยสนับสนุนธุรกิจเพลง ประกอบด้วย 2 หน่วยงาน ได้แก่ หน่วยงาน 
Grammy Library ทำหน้าที่ดูแล บริหารลิขสิทธ้ิเพลง ตลอดจนเป็นศูนย์กลางในการเก็บรักษาผล 
งานเพลง และ หน่วยงานบริหารปก ทำหน้าที่ออกแบบจัดพิมพ์และบรรจุผลิตภัณฑ์ก่อนส่งให้ 
บริษัท เอ็มจีเอ จำกัด เพื่อดำเนินการจัดจำหน่าย

2 .  ก ล ุ ่ม ธ ุร ก ิจ บ น ท ึก เ ส ีย ง  จ ัด จ ำ ห น ่า ย  แ ล ะ  ค ้า ป ล ีก  ประกอบด้วย บริษัทย่อยๆ 
ท่ีรับผิดชอบดังน้ี

1) บริษัทบันทึกเสียง รับผิดชอบโดย บริษัท เอ็มจีเอ เรคอร์สด จำกัด ทำหน้าท่ี 
รับซือลิขสิทธ้ิจากสังกัด/บริษัทเพลงในเครือมาผลิตเป็นผลิตภัณฑ์ในรูปแบบต่างๆ

2) บริษัทจัดจำหน่าย รับผิดชอบโดย บริษัท เอ็มจีเอ จำกัด ทำหน้าท่ี เป็นศูนย์ 
กลางในการกระจายสินค้าให้กับผู้แทนจำหน่าย ซ่ึงมี 2 ช่องทาง คือ ผู้ค้าส่ง และ ผู้ค้าปลีก

3) บริษัทค้าปลีก รับผิดชอบโดย บริษัท เอ็มจีเอ รืเทล จำกัด ทำหน้าท่ี ดูแล 
บริหารการค้าปลีกระหว่างกลุ่มบริษัท ร้านค้า และ ห้างสรรพสินค้าต่างๆ

3. ธ ุร ก ิจ ส ื่อ  ประกอบไปด้วยกลุ่มธุรกิจส่ือที่สำคัญ 3 กลุ่ม ได้แก่

1) ธุรกิจสื่อโทรทัศน์ทำหน้าท่ีผลิตและสร้างสรรค์รายการโทรทัศน์ประเภท 
ต่าง  ๆ ซ่ึงมีท้ังหมด 5 รูปแบบ ดังน้ี
ประเภทรายการโทร'ทัศน์ บริษัทรับผิดชอบการผลิต ดูแลและบริหารงานโดย
1. รายการเพลง บริษัท เอ็กซ์ทรอกาไนเซอร์จำกัด สันติสุข จงมั่นคง
2.รายการเกมโชว์ บริษัท แมส มอนิเตอร์จำกัด พิไลวรรณ บุญล้น
3. รายการละครโทรทัศน์ บริษัท เอ็กแซ็กท์จำกัด ถกลเกียรติ วีรวรรณ
4. รายการวาไรตี้วัยรุ่น บริษัท ทีนทอล์ก จำกัด ภิญโญ รู้ธรรม
5. รายการเด็ก บริษัท แกรมม่ี คอมมิวนิเคชั่นสัจำกัด สุขจิต เชษฐ์สันติคุณ
ตารางที่ 6.2 แสดงประ๓ ทและรูปแบบรายการโทรทัศ'น์ในเครือ จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จำกัด (มหาซน)

2) ส่ือวิทยุ รับผิดชอบการผลิตโดย บริษัท เอ-ไทม์มีเดีย จำกัด บริหารงานโดย 
สายทิพย์ มนตรีกุล ณ อยุธยา ทำหน้าที่ผลิตรายการวิทยุ ซ่ึงมีท้ังหมด 5 รายการ คือ รายการ 
Greenwaves , รายการ Hotwave , รายการRadio No Problem 1 รายการ Radio Vote Sattlelite 
และ รายการBangkok Radio
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3) สื่อสิ่งพิมพ์รับผิดชอบการผลิตโดย บริษัท อิมฌจ พับลิซช่ิง จำกัด บริหาร 
โดย ปราโมช คำรณ ณ อยุธยา ทำหน้าท่ี ผลิตนิตยสาร และ พ็อกเก็ตบุค นิตยสารท่ีรู้จัก ได้แก่ 
นิตยสารอิมเมจ ซึ่งเป็นนิตยสารปากิณกะบันเทิง ที่มีรายละเอียดครอบคลุมทุกเรื่องราว อาทิเช่น 
แฟช่ัน 1 เครื่องแต่งกาย , ความสวยความงาม 1 การท่องเท่ียว 1 อาหารการกิน 1 สุขภาพ ฯลฯ

4 .  ธ ุร ก ิจ ส ื่อ อ ิน เต อ ร ์เน ็ต  เป็นสื่อใหม่ที่กำลังมาแรงและได ้ร ับ ความสนใจจากกลุ่มผู้ 
บริโภคว ัย รุ่นยุคใหม่ บริหารงานโดย วราวิซ กำภู ณ  อยุธยา ปัจจุบันมีการผลิตเว็ปไซด์โดยใช้ชื่อ 
ว่า w w w . e o t o d a v . c o m  ซึ่งเป็นเว็ปไซด์ที่มีเนื้อหาเก่ียวกับกิจกรรมความบันเทิงและลันทนาการทุก 
ประเภท ทำหน้าท่ีในการให้บริการข้อมูล ข่าวสาร เก่ียวกับ วงการบันเทิง แฟช่ัน ศิลปิน ดารา ใน 
ลังกัด จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จำกัด (มหาชน) ซึ่งนอกจากนี้ ยังมีการทำธุรกรรมต่างๆ บนเว็ปไซด์ดัง 
กล่าวอีกด้วย เช่นการติดต่อชื้อ-ขาย เทปซีดี วีดีโอ 1การจองบัตรคอนเสิร์ต เป็นต้น

ลักษณะโครงสร้าง ของ บริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จำกัด (มหาชน) ดังกล่าวข้างต้น แสดง 
ให้เห็นว่า มีการประกอบธุรกิจส่ือบันเทิงท่ีครบวงจร และสามารถเอ้ือประโยชน์ต่อการส่งเสริมการ 
ตลาดซึ่งกันและกัน (Self-Promotion) โดยเฉพาะอย่างยิ่ง ธุรกิจเพลง ซ่ึงเป็นธุรกิจหลัก ได้อาศัย 
ประโยชน์จากช่องทางสื่อในรูปแบบต่าง  ๆ เป็นตัวกระตุ้นตลาดผู้บริโภคผลงานเพลง

แ ผ น ก ล ย ุท ธ ก า ร ส ื่อ ส า ร เพ ื่อ ก า ร ส ่ง เส ร ิม ก า ร ต ล า ด

1) ว ัต ถ ุป ร ะ ส ง ค ์เป ้า ห ม า ย

บริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จำกัด (มหาชน) มีวัตถุประสงค์เป้าหมายหลักที่สำคัญในการส่ง 
เสริมการตลาดผลงานเพลง ดังน้ี

1) เพื่อถ่ายทอดข้อมูล ข่าวสาร ของศิลปินในลังกัด/บริษัทเพลงในเคริอ อันจะน้า 
ไปสู่การรับรู้ของกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมาย

2) เพื่อให้เกิดความคุ้นเคยและคุ้นหู โดยเน้นการประชาสัมพันธ์ผ่านส่ือโทรทัศน์ 
และวิทยุ ซึ่งเป็นกลยุทธที่สำคัญในการส่งเสริมการตลาด

http://www.eotodav.com
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การวางแผนกลยุทธการสื่อสารเพื่อการส่งเสริมผลงานเพลง ของ บริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี 
จำกัด (มหาชน) เกิดฃึนจากการประสานร่วมมือระหว่าง กลุ่มธุรกิจเพลง และ กลุ่มธุรกิจส่ือ ใน 
เครือบริษัท โดยมีลำดับขั้นตอน ดังรายละเอียดต่อไปนี้

ข้ันตอนท่ี 1 การวางแนวความคิด ของ ผลงานเพลงและศิลปิน โดยโปรโมเตอร์ 
ต้องทำการศึกษารายละเอียดเกี่ยวกับศิลปิน ตั้งแต่เข้ามาเป็นศิลปินจนถึงกระบวนการสร้างสรรค์ 
ผลงานเพลง รวมไปถึง การศึกษาวิจัยสภาพตลาด คู่แข่งขันทางการตลาด และ ลักษณะกลุ่มเป้า 
หมาย เพื่อนำข้อมูลมากำหนดแนวความคิด เพื่อสร้างภาพลักษณ์ของศิลปิน

2 )  ข ั้น ต อ น ก า ร ว า ง แ ผ น ก ล ย ุท ธ ก า ร ส ื่อ ส า ร เ พ ี่อ ก า ร ส ่ง เ ส ร ิม ก า ร ต ล า ด

ข้ันตอนท่ี 2 การกำหนดตำแหน่งของศิลปิน (Product Positioning) เป็นการ 
ทำงานร่วมกันระหว่าง โปร'โมเตอร และ ครีเอทีฟ ของ กลุ่มธุรกิจเพลง ในการทำหน้าที่คิดวางแผน 
ในการส่งเสริมผลงานเพลง วางแผนกลยุทธในการสร้างจุดสนใจ การวางตำแหน่งของสิลปินนัก 
ร้องและผลงานเพลงของศิลปิน รวมไปถึง ประเมินผลและปรับเปลี่ยนแก้ไขปัญหาในกรณีท่ีแผน 
กลยุทธไม่เป็นไปตามวัตถุประสงค์เป้าหมายที่กำหนดไว้

ข้ันตอนท่ี 3 การกำหนดยุทธวิธีการใช้สื่อเพื่อการสื่อสารการตลาด เป็นข้ันตอน 
การนำเสนอรายละเอียด แนวความคิดผลงานเพลง (Concept) และ ตำแหน่งของศิลปิน (Poduct 
Positioning) ประกอบด้วย ก็อปปีไรท์เตอร์ ทำหน้าท่ี คิด สร้างสรรค์งานโฆษณา ออกแบบเน้ือหา 
สารที่ใซในการสื่อสารการตลาด ผลงานเพลง เช่น สปอต สกู๊ป ทีเซอร์ ฯลฯ 1 อาร์ตไดเร็กเตอร์ ทำ 
หน้าท่ี คิด สร้างสรรค์ ออกแบบภาพที่ใช้ในการโฆษณา ร่วมกันกับโปรโมเตอร์ , คลอสทูมและสไต 
ลิส ทำหน้าที่ ดูแลเสือผ้า เครื่องแต่งกาย เคร่ืองประดับ ทรงผม ให้สอดคล้องกับแนวความคิด 
(Concept) ท่ีกำหนดไว้

ข้ันตอนท่ี 4 การปฎิปัติการตามแผนยุทธวิธีการใช้สื่อเพื่อการส่งเสริมการตลาด 
ดังมืรายละเอียดของการปฎิปัติการใช้สื่อต่างในช่วงระยะเวลาต่างๆ ดังน้ี



2 5 2

1) ช่วงก่อนผลงานเพลงวางจำหน่าย เป็นระยะแรกของการใช้ส่ือเพ่ือ 
แจ้งข้อมูล ข่าวสาร เพื่อแนะนำผลงานเพลง และศิลปิน โดยท่ัวไปการใช้ยุทธวิธีผ่านส่ือต่างๆ ได้แก่ 
สปอตโฆษณาทางวิทยุ-โทรทัศน์ , การส่งแผ่นเสียงโปรโมททางวิทยุ 1 การนำเสนอ Teaser เพ่ือ 
เปิดตัวศิลปินและผลงานเพลง 1 การนำเสนอสกู๊ปเพ่ือแนะนำศิลปินใหม่ , การส่งข่าวประซา 
สัมพันธ์ผลงานเพลง รวมไปถึง การเปิดตัวทางเว็ปไซด์บนส่ืออินเตอร์เน็ต ด้วย

2) ช่วงผลงานเพลงวางจำหน่าย ระยะท่ีสองของการส่งเสริมการตลาด
เพื่อต้องการให้เกิดความคุ้นเคยและคุ้นหูกับผลงานเพลงและศิลปินมากที่สุด โดยท่ัวไปมีการใช้
ยุทธวิธีต่างๆ ดังน้ี สปอตวิทยุ-โทรทัศน์ 1 ออกอากาศมิวสิค'วิดีโอ , การแสดงคอนเสิร์ต 1 การปรา 
กฎตัวทางรายการเพลงรายการต่างๆ เช่น การแสดงละคร การเล่นเกมโชว์ , กิจกรรมทางรายการ 
วิทยุ-โทรทัศน์ ฯลฯ

หลังจากปฏิบัติการตามแผนที่กำหนดไว้สักระยะเวลาหนึ่ง จำเป็นต้อง มีการติดตาม 
ประเมินผล เป็นการทบทวน ประเมินผลงาน เพ่ือดูว่า ประสบความสำเร็จตามแผนกลยุทธที่วางไว้ 
หรือไม่เพียงใด เพื่อนำข้อมูลดังกล่าวมาปรับเปลี่ยนกลยุทธ์ให้เหมาะสมกับสถานการณ์ตลาด

อน่ึง แผนกลยุทธการสื่อสารเพื่อการล่งเสริมผลงานเพลงดังกล่าวช้างต้น เป็นเพียงหลัก 
เกณฑ์กว้างๆ ที่กลุ่มผู้ผลิตผลงานเพลงทั่วไปนิยมยึดถือปฏิบัติ อย่างไรก็ตาม ผลของการศึกษา 
วิจัยครั้งนี้ ได้พีสูจ'น์ให้เห็นข้อเท็จจริงเกี่ยวกับความแตกต่างในเรื่องกลยุทธการสื่อสารเพ่ือการส่ง 
เสริมตลาดผลงานเพลงว่า เกณฑ์ในการพิจารณาเลือกใช้ช่องทางสื่อ และ การนำเสนอในรูปแบบ 
รายการ รวมไปถึงเน้ือหาท่ีนำเสนอน้ัน ขึ้นอยู่กับคุณลักษณะของผลงานเพลง และลักษณะ อัต 
ลักษณ์ของศิลปินเป็นหลักสำคัญ ดังจะเห็นได้จากตารางแสดงแผนกลยุทธการสื่อสารเพื่อการส่ง 
เสริมตลาดผลงานเพลงของศิลปินทั้งหมด 23 ชุด ต่อไปน้ี



ตารางท ี่ 6.3 แสดงแผนกลย ุทธการส ื่อสารการตลาดผลงานเพลง แนวป็อป

ผลงานเพลง/ค ิลป ิน แนวความค ิดผลงานเพลง การกำหนดตำแหน ่งค ิลป ีน แผนกลย ุทธการส ื่อสารการตลาด
(Concept) (Product Positioning) ก ่อนเพลงวางจำหน ่าย ช ่วงเพลงวางจำหน ่าย

1. แอม เสาวล ักษณ ์ - ผ ล ง า น เพ ล ง ท ี่บ ่ง บ อ ก เร ื่อ ง ร า ว - ผ ู้ห ญ ิง เก ่ง  แ ก ร ่ง  ท ี่เต ิบ โ ต ใ น เม ือ ง - น ำ เส น อ ส ก ู๊ป - น ำ เส น อ ม ิว ส ิค ว ีด ีโ อ

ลัลบม City Woman ค ว า ม ร ู้ส ึก ข อ ง ค น เม ือ ง ท ี่ไ ม ,อ า จ ม อ ง ข ้า ม ใ ห ญ ่ ท ำ ห น ้า ท ี่ ถ ่า ย ท อ ด เร ื่อ ง ร า ว - ส ่ง แ ผ ่น เส ีย ง โ ป ร โ ม ท - ส ัม ภ า ษ ณ ์ท า ง ร า ย ก า ร

เซ ่น  ค ว า ม ร ัก  1 ค ว า ม ม ีน ํ้า ใ จ  1 ค ว า ม ช ่ว ย ค ว า ม ร ู้ส ึก ต ่า ง ๆ  ข อ ง ค น เม ือ ง อ อ ก ท า ง ร า ย ก า ร ว ิท ย ุ ว ิท ย ุ 9 3 .5  M h z .

เห ล ือ เก ื้อ ก ูล ก ัน ม า เป ็น บ ท เพ ล ง - ส ป อ ต โ ฆ ษ ณ า - ข ่า ว ป ร ะ ช า ส ัม พ ัน ธ ์

- ส ัม ภ า ษ ณ ์ร า ย ก า ร  B B B

- แ ส ด ง ค อ น เส ิร ์ต

2. แอน ธิต ิมา - ผ ล ง า น เพ ล ง ฟ ัง ส บ า ย  ส บ า ย  เน ้น เร ื่อ ง - ส า ว น ้อ ย ว ัย ส ด ใ ส  ท ี่ม า ก ด ้ว ย ค ว า ม - น ำ เส น อ ส ก ู๊ป - ส ัม ภ า ษ ณ ์เป ิด อ ัล บ ั้ม  TV

อัลบ ั้ม Extra Mild ร า ว ค ว า ม น ่า ร ัก  ส ด ใส  ข อ ง ว ัย ร ุ่น ส า ม า ร ถ ท า ง ด ้า น ก า ร ร ้อ ง เพ ล ง  ว ัน น ี้ - ส ่ง แ ผ ่น เส ีย ง โ ป ร โ ม ท - เด ิน ส า ย เย ี่ย ม ส ื่อ ม ว ล ช น

ก ส ับ ม า พ ร ้อ ม ก ับ อ ัล บ ั้ม เด ี่ย ว ค ร ั้ง แ ร ก - ข ่า ว ป ร ะ ช า ส ัม พ ัน ธ ์ - ส ัม ภ า ษ ณ ์ท ี่ H o t W a v e

ใ น ช ีว ิต - ส ป อ ต โ ฆ ษ ณ า - ผ ิว ส ิค ว ิด ีโ อ เพ ล ง

- ร ่ว ม ก ิจ ก ร ร ม ท า ง ร า ย ก า ร ว ิท ย ุ

- แ ส ด ง ค อ น เส ิร ์ต  1 ท ัว ร ์ต จ ว .

3. เบิร์ด ธงไชย - ผ ล ง า น เพ ล ง ช ุด พ ิเศ ษ ท ี่ร ว ม  1 0 0  เพ ล ง - ศ ิล ป ิน ย อ ด น ิย ม  ข ว ัญ ใ จ ป ร ะ ซ า ซ น - ส ก ู๊ป พ ิเศ ษ  1 ส ่ง แ ผ ่น ว ิท ย ุ - ส ป อ ต โ ฆ ษ ณ า

อัลบ ั้ม ร ้อยเพลงรัก ร ัก ย อ ด น ิย ม ค ร อ ง ค ว า ม ป ร ะ ท ับ ใ จ ส ูง ส ุด แ ล ะ  ส ื่อ ก ล า ง ใ น ก า ร ส ่ง ค ว า ม ร ัก  , - เป ิด ต ัว ใ น ร า ย ก า ร  H e llo - ข ่า ว ป ร ะ ช า ส ัม พ ัน ธ ์

ไม ่ร ู้จบ ต ล อ ด ก า ล  จ า ก ผ ล ก า ร ส ำ ร ว จ น ัก ฟ ัง เพ ล ง ค ว า ม ส ุข  ผ ่า น เส ีย ง เพ ล ง ไ พ เร า ะ ท ั่ง - ข ่า ว ป ร ะ ช า ส ัม พ ัน ธ ์ - ผ ิว ส ิค ว ีด ี,โ อ เพ ล ง  4  เพ ล ง

ท ั่ว ป ร ะ เท ศ  ข อ ง ข ว ัญ ส ่ง ค ว า ม ส ุข แ ก ,ท ุก ค น 1 0 0  เพ ล ง - โ ค ร ง ก า ร ม ูล น ิธ ิส ม เด ็จ ย ่า - แ ส ด ง ค อ น เส ิร ์ต ก า ร ก ุศ ล

เพ ื่อ เช ื่อ ม ค ว า ม ส ัม พ ัน ธ ์ร ะ ห ว ่า ง ค ร อ บ ค ร ัว - จ ัด ง า น แ ถ ล ง ข ่า ว 253



ตารางท ี่ 6.3 แสดงแผนกลย ุทธการส ีอสารการตลาดผลงานเพลง แนวปิอป

ผลงานเพลง/ส ิลป ิน แนวความค ิดผลงานเพลง การกำหนดตำแหน ่งค ิลป ีน แผนกลย ุทธการส ื่อสารการตลาด
(Concept) (Product Positioning) ก ่อนเพลงวางจำหน ่าย ช ่วงเพลงวางจำหน ่าย

4 วง SEVEN - ผ ล ง า น พ ิเศ ษ ท ี่เก ิด จ า ก ก า ร ร ว ม ต ัว - ผ ู้ห ญ ิง ท ี่แ ต ก ต ่า ง ก ัน ใ น เร ื่อ ง ข อ ง - ท ีเซ อ ร ์เป ิด อ ัล บ ั้ม - ม ีว ส ิค ว ิด ีโ อ  7  เพ ล ง

อัลบ ั้ม SEVEN ข อ ง ศ ิล ป ิน ห ญ ิง ช ั้น น ำ  7  ค น  เน ื้อ ห า ม ุม ม อ ง  ค ว า ม ค ิด  แ ต ่ม ี 2  ส ิ่งท ี่ม ื -  ส ่ง แ ผ ่น โ ป ร โ ม ท ท า ง ว ิท ย ุ - ส ัม ภ า ษ ณ ์ร า ย ก า ร ว ิท ย ุ R V S .

น ำ เส น อ เร ื่อ ง ร า ว ค ว า ม ร ัก ใ น ม ุม ม อ ง ค ว า ม เห ม ือ น ก ัน ค ือ  1 . เป ็น ผ ู้ห ญ ิง - ข ่า ว ป ร ะ ช า ส ัม พ ัน ธ ์ - ส ัม ภ า ษ ณ ์ร า ย ก า ร แ บ ง แ บ ง แ บ ง

ท ี่แ ต ก ต ่า ง 2 . เป ็น น ัก ร ้อ ง ใ น ส ัง ก ัด เด ีย ว ก ัน - ส ก ู๊ป เป ิด อ ัล บ ั้ม - ข ่า ว ป ร ะ ซ า ส ัม พ ัน ธ ์

ต ัว แ ท น ข อ ง ผ ู้ห ญ ิง  7  แ บ บ  น ำ เส น อ - ม ืว ส ิค ว ิด ีโ อ เป ิด ต ัว ร เพ ล ง - แ ส ด ง ค อ น เส ิร ์ต  S e v e n  L ife in

เร ื่อ ง ร า ว ค ว า ม ต ่า ง ก ัน - จ ัด ง า น แ ถ ล ง ข ่า ว B a n g k o k

5. วง Big Apple - ผ ล ง า น เพ ล ง ส ไ ต ล ่ป ิอ ป ใ ส ใ ส - ศ ิล ป ิน ว ง ห น ุ่ม  เด ็ก ร ุ่น ใ ห ม ่ท ี่ม ื - ท ีเซ อ ร ์เป ิด อ ัล บ ั้ม - ม ิว ส ิค ว ิด ีโ อ  2  เพ ล ง

อัลบ ั้ม The Big ข อ ง 4  ห น ุ่ม  ผ ีเม ือ ด ี อ ีก ห น ึ่ง ผ ล ง า น ค ว า ม ส า ม า ร ถ ท า ง ด ้า น ก า ร ร ้อ ง - ล ่ง แ ผ ่น โ ป ร โ ม ท ท า ง ว ิท ย ุ - ส ัม ภ า ษ ณ ์น ิต ย ส า ร

Apple ท ี่น ่า ล อ ง ฟ ัง แ ล ะ เล ่น ด น ต ร ี - จ ัด ง า น แ ถ ล ง ข ่า ว - ร ่ว ม ก ิจ ก ร ร ม ง า น  R V S . F u n  F a ir

- C a m p u s  T o u r  6 - 1 3  ต .ค .4 3

- พ ิธ ีก ร ร ับ เช ิญ ร า ย ก า ร  E F o r  t e e n

- แ ส ด ง ค อ น เส ิร ์ต ท ีว ี 5
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ตารางท ี่ 6.4 แสดงแผนกลย ุทธการส ื่อสารการตลาดผลงานเพลง แนว ป้อป แดนซ์

ผลงานเพลง/ส ิลป ีน แนวความค ิดผลงานเพลง การกำหนดตำแหน ่งค ิลป ีน แผนกลย ุทธการส ื่อสารการตลาด
(Concept) (Product Positioning) ก ่อนเพลงวางจำหน ่าย ช ่วงเพลงวางจำหน ่าย

1. นัท มีเร ีย - ผ ล ง า น เพ ล ง ท ี่เน ้น ส ีส ัน  บ ั้ง ใ น เร ื่อ ง ข อ ง - ส า ว ส ว ย  ท ี่ม า พ ร ้อ ม ก ับ ค ว า ม ม ั่น ใ จ - ท ีเช อ ร ์เป ิด ต ัว -  แถลงข ่าวเป ิดต ัวอ ัลบ ั้ม
อ ัลบ ั้ม คลเลอร์ฟ ูล ภ า พ ล ัก ษ ณ ์,  แ น ว ด น ต ร ี แ ล ะ  ค ว า ม ห ล า ก ใน ร ูป โ ฉ ม ให ม ่ ห ล า ก ส ไ ต ส ั ก า ร แ ต ่ง - ล ่ง แ ผ ่น โ ป ร โ ม ท ว ิท ย ุ - ข ่า ว ป ร ะ ซ า ส ัม พ ัน ธ ์เบ ื้อ ง ห ล ัง

ห ล า ย ใ น เร ื่อ ง ข อ ง เน ื้อ ห า ผ ล ง า น เพ ล ง ก า ย  แ ล ะ  ก า ร ร ้อ ง เพ ล ง - ส ป อ ต โ ฆ ษ ณ า ก าร ถ ่า ย ท ำ  M V

- ม ิว ส ีค 'ว ิด ีโ อ  3  เพ ล ง

- ส ัม ภ า ษ ณ ์ร า ย ก า ร  R V S

- แ ส ด ง ค อ น เส ิร ์ต ท ีว ี 5

- ส ัม ภ า ษ ณ ์ร า ย ก า ร  B B B

- ส ป อ ด โ ฆ ษ ณ า

2 . น า ร ์ว ิน  ต ้า ร ์ - ผ ล ง า น เพ ล ง ส ไ ต ส ์ป ีอ ป แ ด น ซ ์ ส น ุก ส น า น - ว ัย ร ุ่น ช า ย ท ี่ม ีค ว า ม ส า ม า ร ถ ร อ บ ต ัว - ส ป อ ต โ ฆ ษ ณ า - ม ิว ส ิค ว ิด ีโ อ  3  เพ ล ง

อ ัล บ ั้ม  ซ ว น ช ิม ท ี่ม ีก า ร น ำ เอ า ด น ต ร ีแ บ บ ไ ท ย ๆ  เข ้า ม า ผ ส ม ท า ง ด ้า น ร ูป ร ่า ง ห น ้า ต า  ค ว า ม ส า ม า ร ถ - ล ่ง แ ผ ่น โ ป ร โ ม ท ว ิท ย ุ - เป ิด อ ัล บ ั้ม ท ี่ H o t W a v e

ผ ส า น แ น ว ด น ต ร ีส ม ัย ใ ห ม ่ เพ ื่อ เพ ิ่ม ส ีส ัน ท า ง ท า ง ด ้า น ก า ร เร ีย น  ร ้อ ง เต ้น  แ ล ะ  เล ่น - ส ก ู๊ป เป ิด ต ัว - ร ่ว ม ง า น  R V S  F u n  F a ir

ด น ต ร ีใ ห ้ช ว น ฟ ัง  ช ว น ช ิม ม า ก ย ิ่ง ข ึ้น ด น ต ร ี ต ัว อ ย ่า ง ท ี่ด ีแ ก ่เย า ว ช น - ข ่า ว ป ร ะ ซ า ส ัม พ ัน ธ ์

- แ ถ ล ง ข ่า ว เป ิด อ ัล บ ั้ม

- ร ่ว ม ก ิจ ก ร ร ม ต ัว แ ท น เย า ว ช น  

เร ีย น ด ีใ น ง า น บ -G u i d e & u  P a r ty

- ส ป อ ต โ ฆ ษ ณ า
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ตารางท ี่ 6.4 แสดงแผนกลย ุทธการส ื่อสารการตลาดผลงานเพลง แนวปิอปแดน'4

ผลงานเพลง/ส ิลป ิน แนวความค ิดผลงานเพลง 
(Concept)

การกำหนดตำแหน ่งส ิลป ิน  
(Product Positioning)

แผนกลย ุทธการส ื่อสารการตลาด
ก ่อนเพลงวางจำหน ่าย ช ่วงเพลงวางจำหน ่าย

3. วง China Dolls 
อลบ ้ม China More

- ผ ล ง า น เพ ล ง บ เอ ป แ ด น ช ์ท ี่เน ้น  

จ ัง ห ว ัด แ ล ะ ห ่ว ง ท ำ น อ ง เพ ล ง ส น ุก ๆ  

ส อ ด แ ท ร ก ท ่อ น แ ร ็พ ภ า ษ า จ ีน แ ม น ด า ร ิน

- ส อ ง ห ม ว ย ท ี่ม า พ ร ้อ ม ก ับ ค ว า ม  

ส า ม า ร ถ ท า ง ด ้า น ก า ร เต ้น  แ ล ะ  ร ้อ ง 

เพ ล ง ผ ส ม ผ ส า น แ น ว ท ำ น อ ง จ ีน

- น ำ เส น อ ส ก ู๊ป

- ส ่ง แ ผ ่น โ ป ร โ ม ท ท า ง ว ิท ย ุ

- ส ป อ ต โ ฆ ษ ณ า

- เป ิด อ ัล บ ัม ท ี w w w .e o t o d a y .c o m

- ข ่า ว ป ร ะ ซ า ส ัม พ ัน ธ ์

- ม ิว ส ิค ว ิด ีโ อ  2  เพ ล ง

- ส ัม ภ า ษ ณ ์ร า ย ก า ร  H o t  W a v e

- แ ส ด ง ค อ น เส ิร ์ต ใ น ง า น เฉ ล ิม ฉ ล อ ง  

ป ีใ ห ม ่ท ี่ป ร ะ เท ศ ไ ต ้ห ว ัน

- พ ร ีเ1ซ ้น เต อ ร ์น ํ้า อ ัด ล ม  โ ค ล า  โ ค ส ่า

- ส ป อ ด โ ฆ ษ ณ า

4. วง Dragon 5 
อ้ลบม Dragon 5

- ผ ล ง า น เพ ล ง แ น ว ป ีอ ป แ ด น ซ ์ ห ล า ก  

ห ล า ย ส ีส ัน ท ี่เร ีย บ เร ีย ง ภ า ย ใ ต ้ค ว า ม  

ท ัน ส ม ัย แ ล ะ ค ว า ม ห น ัก แ น ่น ข อ ง ด น ต ร ี 

ท ี่เน ้น ค ว า ม ม ัน ส ั แ ล ะ  ค ว า ม ส น ุก ส น า น  

เป ็น ห ล ัก

- ศ ิล ป ิน ห น ุ่ม  B a y b a n d  ร ูป ร ่า ง  

ห น ้า ต า บ ุค ล ิก ด ี ที,ม ีบ ุค ล ิก แ ต ก ต ่า ง  

ก ัน  แ ต ่ร ว ม ก ล ุ่ม ก ัน ไ ด ้อ ย ่า ง ล ง ต ัว

-  น ำ เส น อ ท ีเซ อ ร ์

- ส ่ง แ ผ ่น โ ป ร โ ม ท ท า ง ว ิท ย ุ

- ข ่า ว ป ร ะ ซ า ส ัม พ ัน ธ ์

- เป ิด ต ัว ร า ย ก า ร  R V S.

- เป ิด อ ัล บ ัม ท ี w w w .e o t o d a y .c o m

- ม ิว ส ีค ว ิด ีโ อ  3  เพ ล ง

- ร ่ว ม ก ิจ ก ร ร ม ค อ น เส ิร ์ต ก ับ ร า ย ก า ร  

H o tw a v e

- พ ิธ ีก ร ร ับ เช ิญ ใ น ร า ย ก า ร ม ัน ไ ม ่เม ้ม

- 7  ส ีค อ น เส ิร ์ต

- แ ข ก ร ับ เช ิญ ใ น ร า ย ก า ร  J u k e b o x , 

4  ซ ่า ส ัท ้า ต ะ ล ุย

- โ ช ว ์ต ัว ต ่า ง จ ัง ห ว ัด 256
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ตารางท ี่ 6.5 แผนกลย ุทธการส ื่อสารการตลาดผลงานเพลง แนวป้อปร็อก

ผลงานเพลง/ส ิลป ิน แนวความค ิดผลงานเพลง การกำหนดตำแหน ่งส ิลป ิน แผนกลย ุทธการส ื่อสารการตลาด
(Concept) (Product Positioning) ก ่อนเพลงวางจำหน ่าย ช ่วงเพลงวางจำหน ่าย

1. ป ีเตอร ์ - ผ ล ง า น เพ ล ง แ น ว ป ีอ ป ร ็อ ก ท ี่ฟ ัง ง ่า ย - ช า ย ห น ุ่ม บ ุค ล ิก ห น ้า ต า ด ี ท ี่ก ล ับ - ทีเซ อ ร ์เป ิด ต ัว อ ัล บ ั้ม - ส ัม ภ า ษ ณ ์ร า ย ก า ร เก ม อ อ ต ,  B B B

อัลบ ั้ม  X-Ray เข ้ม ข ้น ท ั้ง เน ื้อ ห า  แ ล ะ แ น ว ด น ต ร ีทีพ่ ูด ถ ึง ม า พ ร ้อ ม ก ับ ภ า พ ใ ห ม ่ ที่ดูเข ้ม  ข ร ึม - ส ่ง แ ผ ่น โ ป ร โ ม ท ว ิท ย ุ - ม ีว ส ิค ว ิด ีโ อ  3  เพ ล ง

เร ื่อ ง ร า ว ค ว า ม ร ัก  ท ี่อ ย า ก ใ ห ้ค น ฟ ัง ไ ด ้ส ัม ผ ัส แ ล ะ  เอ ก ล ัก ษ ณ ์ข อ ง เส ีย ง ท ี่ม ีพ ล ัง - ส ป อ ต โ ฆ ษ ณ า - ใ ห ้ส ัม ภ า ษ ณ ์น ิต ย ส า ร

จ น เป ็น ท ี่ม า ฃ อ ง ซ ื่อ  X -ra y ใ น ก า ร ถ ่า ย ท อ ด ผ ล ง า น เพ ล ง - ม ีว ส ิค ว ีด ีโ อ เป ิด ต ัว  1 เพ ล ง

-  ข ่า ว ป ร ะ ซ า ส ัม พ ัน ธ ์

- แ ถ ล ง ข ่า ว เป ิด ต ัว ที่ปิย ะ เว ท

- แ ส ด ง ค อ น เส ิร ์ต ทีวี 5 แ ล ะ  

7  สิค อ น เส ิร ์ต

2. หนุ่ย น ันทกานต์ - ผ ล ง า น เพ ล ง ที่เก ิด จ า ก ก า ร มีส ่ว น ร ่ว ม ใ น - ห ญ ิง ส า ว  ท ี่ม ีค ว า ม โ ด ด เด ่น ใ น - ท ีเช อ ร ์เป ิด ต ัว - เป ิด อ ัล บ ั้ม ท่ี H o t W a v e

อัลบ ัม Inside Out ก า ร ท ำ ง า น ข อ ง ห น ุ่ย  ท ั้ง  ก า ร แ ต ่ง เน ื้อ ร ้อ ง  

ท ำ น อ ง  ร ว ม ไ ป ถ ึง เร ื่อ ง ร า ว ที่เก ิด ข ึ้น จ ร ิง  

จ า ก ป ร ะ ส บ ก า ร ณ ์จ ร ิง ท ั้ง ช ีว ิต ข อ ง ห น ุ่ย

เร ื่อ ง พ ล ัง เส ีย ง แ ล ะ ค ว า ม ส า ม า ร ถ  

ด ้า น ก า ร ร ้อ ง เพ ล ง  ก ล ับ ม า พ ร ้อ ม  

ก ับ อ ัล บ ั้ม เด ี่ย ว ใ น ช ีว ิต

- ส ป อ ต โ ฆ ษ ณ า - ข ่า ว ป ร ะ ช า ส ัม พ ัน ธ ์

- ม ีว ส ิค ว ีด ีโ อ  1 เพ ล ง

- แ ข ก ร ับ เช ิญ ใ น ร า ย ก า ร เก ม โ ซ น
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ตารางท ี่ 6.5 แสดงแผนกลย ุทธการส ื่อสารการตลาดผลงานเพลง แนวปิอปร็อก

ผลงานเพลง/ส ิลป ีน แนวความค ิดผลงานเพลง การกำหนดตำแหน ่งค ิลป ิน แผนกลย ุทธการส ื่อสารการตลาด
(Concept) (Product Positioning) ก ่อนเพลงวางจำหน ่าย ช ่วงเพลงวางจำหน ่าย

1. วง FLY 
อ ัลบ ั้ม FLY 2 บ

- ผ ล ง า น เพ ล ง เฉ พ า ะ ก ิจ ท ี่ร ว บ ร ว ม เอ า  

เพ ล ง ท ี่เค ย โ ด ่ง ด ัง แ ล ะ ไ ด ้ร ับ ค ว า ม น ิย ม  

ข อ ง ว ง  FLY  ม า ร ว ม ไ ว ใ น ห น ึ่ง เด ีย ว เพ ี่อ  

ต อ บ ส น อ ง ค ว า ม ต ้อ ง ก า ร ข อ ง แ ฟ น เพ ล ง  

วง FLY

- ศ ิล ป ิน ว ง ก ล ุ่ม  ท ี่ม า ก ด ้ว ย ค ว า ม  

ส า ม า ร ถ ท า ง ด ้า น ก า ร ร ้อ ง แ ล ะ เล ่น  

ด น ต ร ี โ ด ย เฉ พ า ะ น ัก ร ้อ ง น ำ  ท ี่ม ี 

บ ุค ล ิก โ ด ด เด ่น ใ น เร ื่อ ง ล ีล า ก า ร ร ้อ ง  

แ ล ะ  ก า ร แ ต ่ง ก า ย

- ส ป อ ต โ ฆ ษ ณ า

- ล ่ง แ ผ ่น โ ป ร โ ม ท ร า ย ก า ร ว ิท ย ุ

- ส ป อ ต โ ฆ ษ ณ า

- ส ัม ภ า ษ ณ ์ร า ย ก า ร  H o tw a v e

- แ ส ด ง ค อ น เส ิร ์ต ท ีว ี 5

2. วง Room 99 
อลอ ัม  Room 99

- ผ ล ง า น เพ ล ง ท ี่เก ิด จ า ก ก า ร ท ำ ง า น  

ด ้ว ย ต น เอ ง  ต ั้ง แ ต ่ ก า ร แ ต ่ง เน ื้อ ร ้อ ง  

ท ำ น อ ง  ร ว ม ไ ป ถ ึง  ก า ร เล ่น ด น ต ร ี

- ก า ร ก ล ับ ม า อ ีก ค ร ั้ง ข อ ง ศ ิล ป ิน  

ห น ุ่ม  ล ีโอ  พ ุฒ ิ ด ับ  เพ ื่อ น ร ่ว ม ว ง ก ล ุ่ม  

ใ ห ม ่ ใ น ช ื่อ ว ง  R o o m  9 9

- ท ีเซ อ ร ์เป ิด อ ัล บ ั้ม

- ส ป อ ต โ ฆ ษ ณ า

- ข ่า ว ป ร ะ ช า ล ัม พ ัน ธ ์

- แ ถ ล ง ข ่า ว เป ิด อ ัล บ ั้ม

- ม ิว ส ิค ว ีด ีโ อ  3  เพ ล ง

- ส ัม ภ า ษ ณ ์ร า ย ก า ร  H o tw a v e

- เป ิด อ ัล อ ัม ท ี w w w .e o t o d a y .c o m

- แ ส ด ง ค อ น เส ิร ์ต ท ีว ี 5  , เจ ็ด ส ิ

- ส ัม ภ า ษ ณ ์ร า ย ก า ร เก ม ฮ อ ต

- ร ่ว ม ก ิจ ก ร ร ม ท า ง ร า ย ก า ร ว ิท ย ุ เซ ่น  

S c h o o l  H i t , R V S  F u n  F a i r

- เด ิน ส า ย เย ี่ย ม ส ถ า น ีว ิท ย ุ ต จ ว .

- ป ร า ก ฏ ต ัว ร า ย ก า ร โ ท ร ท ัศ น ์ เซ ่น  

แ ส บ X2 , ช ิง ร ้อ ย ช ิง ล ้า น  1 ม ัน ไม,เม ้ม  

4  ซ ่า ส ั'ท ้า ต ะ ล ุย  แ ล ะ  ช ิง ร ้อ ย ช ิง ล ้า น

258

http://www.eotoday.com


ตารางท ี่ 6.6 แสดงแผนกลย ุทธการส ื่อสารการตลาดผลงานเพลง แนวป ิอปเพ ื่อช ีว ิต

ผลงานเพลง/ส ิลป ิน แนวความค ิดผลงานเพลง การกำหนดตำแหน ่งส ิลป ิน แผนกลย ุทธการส ื่อสารการตลาด
(Concept) (Product Positioning) ก ่อนเพ ลงวางจำหน ่าย ช ่วงเพลงวางจำหน ่าย

1. เสือ ธนพล 
อ ัลบ ั้ม คนใ,ช ีชีวิต

-  ผ ล ง า น เพ ล ง แ น ว ป ิอ ป  ท ี่ส อ ด แ ท ร ก เน ื้อ ห า  

ห ล า ก ห ล า ย ข อ ง ช ีว ิต ท ี'ต ้อ ง ต ่อ ส ั ด ิ้น ร น  

เพ ร า ะ ไ ม ่ม ีท า ง เล ือ ก

- ช า ย ห น ุ่ม ท ี่ม ีค ว า ม เร ีย บ ง ่า ย  

ต ัว แ ท น ข อ ง ค น ส ัช ีว ิต  ท ี่ม ืค ร บ ท ุก  

อ า ร ม ณ ์ท ั้ง  ร ัก  เศ ร ้า  เห ง า  สุข

-  ท ีเซ อ ร ์เป ิด ต ัว อ ัล บ ั้ม

-  ส ป อ ต โ ฆ ษ ณ า

-  ข ่า ว ป ร ะ ช า ส ัม พ ัน ธ ์

-  ส ่ง แ ผ ่น โ ป ร โ ม ท ท า ง ว ิท ย ุ

-  จ ัด ง า น แ ถ ล ง ข ่า ว เป ิด ต ัว

- ม ีว ส ิค ว ิด ีโ อ  3  เพ ล ง

- ส ป อ ต โ ฆ ษ ณ า

- ส ัม ภ า ษ ณ ์ร า ย ก า ร  แ บ ง แ บ ง แ บ ง

-  แ ส ด ง ค อ น เส ิร ์ต ท ีว ี 5

2. พลพล
อัลบ ั้ม คนเดินถนน

- ผ ล ง า น เพ ล ง ใ น แ น ว ด น ต ร ีป็อปร็อก ง ่า ย ๆ  

แต ่ไม,ธ ร ร ม ด า  ม ีเน ื้อ ห า  ส า ร ะ ใ น ต ัว  ผ ่า น  

ก า ร ร ้อ ง ข อ ง ผ ู้ช า ย ธ ร ร ม ด า  ท ี่ม ีล ีล า ก า ร ร ้อ ง  

โ ด ด เด ่น ไ ม , เห ม ือ น ใ ค ร

-  ช า ย ห น ุ่ม ท ี่ม ืบ ุค ล ิก  เร ีย บ ง ่า ย  

ส บ า ย  ส บ า ย  ส ไ ต ส ์ค น เด ิน ด ิน  

ท ี่ม า ก ับ ค ว า ม จ ร ิง ใ จ  แ ล ะ  ค ว า ม  

ต ั้ง ใ จ ใ น ก า ร ร ้อ ง เพ ล ง

-  นำเส น อ ท ีเซ อ ร ์

-  ส ป อ ต โ ฆ ษ ณ า

-  ส ่ง แ ผ ่น โ ป ร โ ม ท ท า ง ว ิท ย ุ

-  ข ่า ว ป ร ะ ช า ส ัม พ ัน ธ ์

-  จ ัด ง า น แ ถ ล ง ข ่า ว เป ิด ต ัว

-  ม ืว ส ิค 'ว ิด ีโ อ  4  เพ ล ง

-  ข ่า ว ป ร ะ ช า ส ัม พ ัน ธ ์

-  ส ก ู๊ป ต อ ก ย ํ้า ก ร ะ แ ส ค ว า ม น ิย ม  

- แ ส ด ง ค อ น เส ิร ์ต 7 ส ี, ท ีว ี5

-  ท ัว ร ์ค อ น เส ิร ์ต ท ั่ว ป ร ะ เท ศ

-  ร ่ว ม โ ค ร ง ก า ร เป ิด ถ น น ค น ทำเพ ล ง
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ตารางท ี่ 6.7 แสดงแผนกลย ุทธการส ื่อสารการตลาดผลงานเพลง แนว ลูกทุ่ง

ผลงานเพลง/ส ิลป ิน แนวความค ิดผลงานเพลง การกำหนดตำแหน ่งส ิลป ิน แผนกลย ุทธการส ื่อสารการตลาด
(Concept) (Product Positioning) ก ่อนเพลงวางจำหน ่าย ช ่วงเพลงวางจำหน ่าย

1. เท ่ห ์ อ ุเทน  
อัลบ ั้ม เพลงรัก 
ล้านนา

- ผ ล ง า น เพ ล ง เก ่า ท ี่น ำ ม า ข ับ ร ้อ ง ใ ห ม ่ 

โ ด ย ค ัด เล ือ ก จ า ก ส ุด ย อ ด ต ำ น า น เพ ล ง  

เห น ือ อ ัน ล ือ ล ั่น  ม า ร ว ม ไ ว ้ใ น อ ัล บ ั้ม เด ีย ว  

อ า ท ิ เพ ล ง พ ี่ส า ว ค ร ับ , ม ิด ะ  แ ล ะ  อ ุ้ยคำ

- ช า ย ห น ุ่ม ท ี่ม ีน ํ้า เส ีย ง เป ็น ไ พ เร า ะ  

เป ็น เอ ก ล ัก ษ ณ ์ น ุ่ม น ว ล

- ส ป อ ต โ ฆ ษ ณ า

- ม ิว ส ิค ว ีด ีโ อ  (ม ิด ะ )

- ข ่า ว ป ร ะ ช า ส ัม พ ัน ธ ์

- ม ิว ส ิค ว ีด ีโ อ  เพ ล ง  พ ี่ส า ว

- ท ัว ร ์ค ล ื่น ว ิท ย ุต ่า ง จ ัง ห ว ัด

- ข ่า ว ป ร ะ ซ า ส ัม พ ัน ธ ์

- ท ัว ร ์ค อ น เส ิร ์ต ภ า ค เห น ือ

2. ก็อต จ้ก ่รพรรณ ์ 
อัลบ ั้ม ลูกทุ่ง 
ไทยแลน ด ์

- ผ ล ง า น เพ ล ง ค ุณ ภ า พ ท ี่ไ ด ้ค ร ูเพ ล ง  

น า ม ป า ก ก า ท อ ง  ส ล า  ค ุณ ว ุฒ ิ ม า แ ต ่ง  

เพ ล ง แ ล ะ ค ว บ ค ุม ก า ร ผ ล ิต

- ช า ย ห น ุ่ม ท ี่ม า พ ร ้อ ม ก ับ ร ูป โ ฉ ม  

ให ม ่ ค า ว บ อ ย ม า ด เท ่ห ์ข ว ัญ ใ จ  

แ ฟ น เพ ล ง ล ูก ท ุ่ง

- ส ่ง แ ผ ่น โ ป ร โ ม ท ว ิท ย ุ

- ข ่า ว ป ร ะ ซ า ส ัม พ ัน ธ ์

- ส ป อ ต โ ฆ ษ ณ า

- ม ิว ส ิค ว ิด ีโ อ เพ ล ง

- ส ถ ูป พ ิเศ ษ

- ส ัม ภ า ษ ณ ์ร า ย ก า ร ท ไ ว ไ ล ท 'โ ช ว ์

- แ ส ด ง ค อ น เส ร ิต ์ 7  สี , อ า ท ิต ย ์ล ูก ท ุ่ง

- ส ัม ภ า ษ ณ ์ร า ย ก า ร เว ท ีด า ว  ซ ่อ ง  5

- เด ิน ส า ย เย ี่ย ม ร า ย ก า ร ว ิท ย ุภ า ค ใ ต ้

-  ท ัว ร ์ค อ น เส ิร ์ต  ภ า ค เห น ือ  , อ ีส า น
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ต า ร า ง ท ี่ 6 . 8  แ ส ด ง แ ผ น ก ล ย ุท ธ ก า ร ส ื่อ ส า ร เ พ ื่อ ก า ร ส ่ง เ ส ร ิม ผ ล ง า น เ พ ล ง ร ว ม ฮ ิต

ผลงานเพลง/ศิลปีน แนวความคิดผลงานเพลง 
(Concept)

แผนกลยุทธการสื่อสารการตลาด
ก่อนเพลงวางจำหน่าย ช่วงเพลงวางจำหน่าย

1. อ้ลบม X-Tra hot
2. อ้ลบั้ม X-Tra Cool

- การรวบรวมผลงานเพลงที่เคยได้รับ 
ความนิยมจากศิลปินมากมาย โดยเน้น 
ขายเป็นคู่ โดยรวมฮิต X-Tra Cool 
เพลงไพเราะฟัง สบาย ส่วน X-Tra Hot 
เพลงเร็ว สนุกสนาน

- สปอตโฆษณา - สปอตโฆษณา
- ข่าวประชาสัมพันธ์
- กิจกรรม ณ จุดขาย โดยการแจก 

หมอนเป่าลม เมื่อซื้อสินค้าเป็นแพ็ก 
คู่พร้อมกัน

3. อ้ลบั้ม Yes 14 - การรวบรวมเพลงไพเราะ และ ได้รับ 
ความนิยมในช่วงเดือน มิถุนายน 43

- สปอตโฆษณา - สปอตโฆษณา
- ข่าวประชาสัมพันธ์

4. อ้ลบ้ม Easytimes 12 - การรวบรวมเพลงไพเราะ เน้นผลงาน 
เพลงฟังสบาย สบาย

- สปอตโฆษณา - สปอตโฆษณา
- ข่าวประซาสัมพันธ์

5. อลบ้ม The Best of Grammy - การรวบรวมผลงานเพลงที่ดีที่สุด 16 
เพลง จากผลงานเพลงทั้งหมดของที่ขับ

- สปอตโฆษณา - สปอตโฆษณา
- ข่าวประชาสัมพันธ์

6. อ้ลบม Grammy Superstar - การรวบรวมผลงานเพลงฮิตที่ขับร้อง 
โดยซูเปอร์สตาร์ช้ันนำของเมืองไทย เช่น 
ธงไชย , อัสนี 1 คริสติน่า 1 ใหม่ ฯลฯ

- สปอตโฆษณา - สปอตโฆษณา
- ข่าวประชาสัมพันธ์
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ผลของการศึกษาวิจัยครั้งนี้ แสดงให้เห็นว่า บริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จำกัด (มหาชน) ได้มี 
การวางแผนกลยุทธการสื่อสารเพื่อการส่งเสริมตลาดผลงานเพลง โดยอาศัยช่องทางสื่อวิทยุ ส่ือ 
โทรทัศน์ และ สื่อสิ่งพิมพ์ เป็นหลัก โดยจากการศึกษา พบว่า ช่วงระยะเวลาในการส่ือสารเพื่อ 
การส่งเสริมตลาดผลงานเพลงนั้น แบ่งออกเป็น 2 ช่วง คือ ช่วงก่อนผลงานเพลงวางจำหน่าย และ 
ช่วงผลงานเพลงวางจำหน่าย

ในส่วนของ สื่อสิ่งพิมพ์ซึ่งเป็นการซื้อเนื้อที่จากสื่อภายนอกเพื่อประชาสัมพันธ์ข่าว น้ัน 
พบว่า ในช่วงก่อนผลงานเพลงวางจำหน่าย มีแจ้งข่าวสารของศิลปินและผลงานเพลงออกมาในรูป 
ของข่าวประชาสัมพันธ์ (Press Release) โดยมุ่งประเด็นท่ี ข่าวเปิดตัวผลงานชุดใหม่ล่าสุดของ 
ศิลปิน 1 แนวคิดผลงานเพลง และ วันวางจำหน่าย เป็นหลัก โดยฝ่ายประซาสัมพันธ์จะเป็นผู้เขียน 
ข่าวและส่งข่าวไปตามหน้าบันเทิงของหนังสือพิมพ์ต่างๆ เช่น ข่าวปีกซ้ายหนังสือพิมพ์!ทยรัฐ , เดลิI 63
นิวสั , แนวหน้า 1 อาทิตย์บันเทิง เป็นต้น และหลังจากที่ผลงานเพลงวางจำหน่ายแล้ว ก็มีการนำ 
เสนอข่าวประซาสัมพันธ์เช่นกัน โดยมุ่งประเด็นการนำเสนอต่างๆ เช่น ข่าวเบื้องหสังการถ่ายทำมิว 
สิควีดี'โอ 1 ข่าวประชาสัมพันธ์การแสดงคอนเสิร์ต 1 ข่าวสร้างกระแสความนิยมผลงาน เป็นต้น

สำหรับ ส่ือวิทยุ ซ่ึงเป็นซ่องทางส่ือท่ีผลิตโดยกลุ่มธุรกิจส่ือในเครือน้ัน พบว่า ในช่วงก่อนท่ี 
ผลงานเพลงวางจำหน่ายนั้น มีการคัดเลือกผลงานเพลงที่คาดว่าจะได้รับความนิยมจากกลุ่มเป้า 
หมายประมาณ 1-2 เพลง ส่งไปยังสถานีวิทยุต่างๆ เพื่อประชาสัมพันธ์ผลงานเพลง และการเชิญ 
ศิลปินให้สัมภาษณ์เปิดอัลบั้มในรายการวิทยุ ต่าง  ๆ โดยคำนึงถึงกลุ่มเป้าหมายรายการเป็นหลัก 
เช่น รายการ Hotwave และ รายการ Radio No Problem และ รายการ Radio Vote Sattelite 
เป็นรายการเพลงที่เน้นกลุ่มเป้าหมายวัยรุ่นเป็นหลัก ศิลปินที่มาให้สัมภาษณ์ส่วนใหญ่เป็นศิลปิน 
กลุ่มวัยรุ่น เช่น แอนธิติมา ประทุมทิพย์, นาร์วิน ต้าร์, ศิลปินวง China Dolls 1 ศิลปินวง Dragon 
5 และ หนุ่ย นันทกานต์ เป็นต้น ส่วนรายการ Radio Vote Sattelite 1 รายการGreenwaves และ 
รายการ Bangkok Radio รายการที่เน้นกลุ่มเป้าหมายทั่วไป ท้ังวัยรุ่น ผู้ใหญ่และคนทำงาน ศิลปิน 
ที่มาให้สัมภาษณ์ ได้แก่ แอม เสาวลักษณ์ สืละบุตร 1 ศิลปินวง SEVEN 1 นัท มีเรืย และ พลพล 
เป็นต้น ส่วนในช่วงที่ผลงานเพลงวางจำหน่ายแล้ว มีการนำเสนอสปอตโฆษณาทางวิทยุ และ เปิด 
เพลงประชาสัมพันธ์ตามแผ่นตัดโปรโมทที่ส่งมาอย่างต่อเน่ือง
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ส่วนส่ือโทรทัศน์ท่ีผลิตโดยกลุ่มธุรกิจส่ือในเครือน้ัน พบว่า ในช่วงก่อนท่ีผลงานเพลงวาง 
จำหน่ายมีการนำเสนอ ทีเซอร์เปิดตัว 1 สกู๊ป และ สปอตโฆษณาบอกวันวางจำหน่าย ในรายการ 
เพลงทางโทรทัศน์ ส่วนในช่วงที่ผลงานเพลงวางจำหน่ายแล้ว มีการน่าเสนอมิวสิควีดีโอเพลงที่คาด 
ว่าจะได ้รับความนิยมจากกลุ่มเป้าหมายประมาณ 2-3  เพลง 1 สปอตโฆษณา 1 เทปบันทึกการ 
แสดงคอนเสิร์ต รวมไปถึง การปรากฏตัวตามรายการโทรทัศน์ต่างๆ เช่น รายการเกมโชว์ 1 รายการ 
ละครโทรทัศน์ 1 รายการวาไรต้ีวัยรุ่น และ รายการเด็ก ในรูปแบบของ การเล่นเกมโชว์ และ การ 
สัมภาษณ์พูดคุย เป็นต้น โดยนอกจากสื่อดังกล่าวข้างต้นแล้ว ยังพบว่า มีการอาศัยกิจกรรมอ่ืนๆ 
เข้ามาช่วยในการสื่อสารการตลาดด้วย อาทิเช่น การเปิดอัลบ้ัมใหม่ท่ีเว็ปไซด์ eotoday.com ของ 
ศิลปินวัยรุ่น เช่น วง Room 99 และ ศิลปินวง Dragon 5 ฯลฯ 1 การจัดงานแถลงต่อส่ือมวลซน 
เก่ียวกับอัลบั้มใหม่ เช่น ผลงานชุดร้อยเพลงรักไม่รู้จบ ของ ธงไชย แมคอินไตย์ , ผลงานชุด 
SEVEN ของศิลปินวง SEVEN ฯลฯ 1 การทำกิจกรรมร่วมทางรายการวิทยุของศิลปินวัยรุ่น เช่น 
แอน ธิติมา และ ศิลปินวง Big A p p ^ ลฯ 1 การเดินสายโชว์ตัวต่างจังหวัด ของ ศิลปินวง Dragon 
5 1 กิจกรรมการจัดประกวดร้องเพลงโครงการเปิดถนนคนทำเพลง โดย พลพล 1 การแสดง
คอนเสิร์ตท้ังในและต่างประเทศ และ การทัวร์คอนเสิร์ตต่างจังหวัดของศิลปินลูกทุ่ง เป็นต้น

จึงอาจกล่าวได้ว่า ในการวางแผนกลยุทธการสื่อสารเพื่อการส่งเสรมผลงานเพลงทุกชุด
จำเป็นต้องอาศัย ส่ือ เข้ามาเป็นซ่องทางสำคัญในการ ประซาสัมพันธ์ เผยแพร่ ข้อมูล ข่าวสาร 
เกี่ยวกับผลงานเพลง และ ศิลปิน ไม่ว่าจะเป็น ส่ือวิทยุ ส่ือโทรทัศน์ สื่อสิ่งพิมพ์ หรือ ส่ือ 
อินเตอร์เน็ต โดยเฉพาะอย่างยิ่ง ส่ือโทรทัศน์ ที่จัดได้ว่าเป็นช่องทางสำคัญในการถ่ายทอดข้อมูล 
ข่าวสาร และ สร้างความคุ้นเคย ทั้งภาพและเสียง

การใช ส ื ่อ โทรทัศน์เ พ ื ่อ การส่งเสริมต ล า ด ผ ล งาน เ พ ล ง

บริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จำกัด (มหาชน) ได้อาศัยส่ือโทรทัศน์ท่ีผลิตโดยกลุ่มธุรกิจส่ือใน 
เครือเป็นช่องทางในการส่งเสริมตลาดผลงานเพลง ผ่านรายการโทรทัศน์ประเภทต่างๆ มีท้ังหมด 
18 รายการ โดยจำแนกออกเป็น 5 รูปแบบ ได้แก่

1) รายการเพลง เป็นรายการท่ีน่าผลงานเพลงของศิลปินในรูปแบบของมิวสิควีดี 
โอ 1 สกู๊ป 1 สัมภาษณ์ และ การแสดงคอนเสิร์ต มีท้ังหมด 10 รายการ คือ รายการแบงแบงแบง 1 
รายการอู่หู 1 รายการ Meet Music 1 รายการคอนเสิร์ตทีวี 5 , รายการแฮปปีเบิร์ดเดย์ 1 รายการ
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แบบว่าโลกเบี้ยว, รายการ Teen Center 1 รายการวันจันทร์วันแจม 1 รายการเกมฮอตเพลงฮิต และ 
รายการเพลงติดดาว แต่ละรายการมีรูปแบบการนำเสนอรวมไปถึงกลุ่มเป้าหมายแตกต่างกันไป

2) รายการเกมโชว์ เป็นรายการท่ีเน้นไหวพริบ และ ความแม่นยำในการแข่งขัน 
มี 1 รายการ คือ รายการเกมโซน

3) รายการวาไรตี้วัยรุ่น เป็นรายการท่ีนำเสนอเร่ืองราวความบันเทิงสำหรับวัยรุ่น 
มี 3 รายการ คือ รายการอีฟอทิน 1 รายการมันไม่เม้ม และ รายการทินทอล์กอินเตอร์

4) รายการละครโทรทัศนํในช่วงที่ทำการศึกษามี 3 เร่ือง คือ เรื่องเมืองมายา , 
เร่ืองสาวใช้หัวใจซิคาโก้ และ เร่ืองรอยรักรอยแค้น

5) รายการเด็ก เป็นรายการสาระบันเทิงสำหรับเด็กและครอบครัว มี 1 รายการ 
คือ รายการทีวีมหัศจรรย์

จากการศึกษา พบว่า บริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จำกัด (มหาชน) ได้มีการวางแผนกลยุทธ 
การใช้สื่อโทรทัศน์เพื่อการส่งเสริมการตลาดผลงานเพลงโดยสรุปได้ดังต่อไปน้ี

1. การกำหนดตารางเวลาการใช้รายกา?โทรทัศน์เพื่อการส่งเสริมผลงานเพลง ในการวาง 
แผนการใช้สื่อโทรทัศน์เพื่อการส่งเสริมผลงานเพลงจะต้องกำหนดตารางเวลาในการออกอากาศไว้ 
ล่วงหน้า โดยจะต้องเลือกช่วงเวลาให้สอดคล้อง เหมาะสม ทั้งในช่วงก่อนผลงานเพลงวางจำหน่าย 
และในช่วงที่ผลงานเพลงวางจำหน่าย รวมทั้งการพิจารณาเรื่องความถี่ และความต่อเนื่อง เพ่ือให้ 
ผลงานเพลงเป็นที่รู้จัก คุ้นหู ซ่ึงโดยส่วนใหญ่จะใช้กำหนดตารางเวลาในการใช้ส่ือโทรทัศน์ก่อนช่วง 
ผลงานเพลงวางจำหน่าย ประมาณ 1-2 จัปดาห์สำหรับศิลปินเก่า อาทิเช่น ผลงานชุด China 
More ของศิลปินวง China Dolls 1 ผลงานชุด Inside Out ของ หนุ่ย น์นทกานต์ 1 ผลงานชุด คนใช้ 
ชีวิต ของเสือ ธนพล 1 ผลงานชุด คัลเลอร์ฟูล ของ น์ท มีเรีย 1 ผลงานชุด City Woman ของ แอม 
เสาวลักษณ์ เป็นต้น

ส่วนศิลปินหน้าใหม่ที่มีผลงานช ุดแรก และ ศิลปินเก่าที่ห่างหายวงการเพลงไปนาน มักจะ 
ใช้ระยะเวลาในการวางแผนการใช้ส ื่อโทรทัศน์ก่อนผลงานเพลงวางจำหน่ายค่อนข้างนาน 
ประมาณ 3-4 สัปดาห์ ท้ังน้ีเพ่ือกระตุ้นความสนใจของผู้ชม และ รวมไปถึงการแนะน่าผลงานและ 
ศิลปิน โดยเฉพาะศิลปินหน้าใหม่ให้เป็นที่รู้จัก อาทิเช่น ผลงานเพลงชุด ศิลปินวง Dragon 5 1 ผล 
งานเพลงชุด Room 99 ของ ศิลปินวง Room 99 .ผลงานเพลงชุด The Big Apple ของ ศิลปินวง 
Big Apple , ผลงานชุด คนเดินถนน ของ ศิลปิน พลพล 1 ผลงานเพลงชุด Seven ของ ศิลปินวง



2 6 5

Seven 1 ผลงานชุดชวนชิม ของ นาร่วิน ต้าร์ และ ผลงานชุด ร้อยเพลงรักไม่รู้จบ ของ เบิร์ด ธงไชย 
แมคอินไต!โ เป็นต้น

2. รูปแบบและเนื้อหาท่ีใช้ไนการส่งเสริมการตลาด จากการศึกษา พบว่า แบ่งออกเป็น 2 
ช่วง คือ ช่วงก่อนผลงานเพลงวางจำหน่าย และ ช่วงผลงานวางจำหน่าย

ในช่วงก่อนที่ผลงานเพลงวางจำหน่ายนั้น รูปแบบและเน้ือหาท่ีใซ้ในการส่งเสริม 
การตลาดผ่านสื่อโทรทัศน์ ดังรายละเอียดต่อไปนื้

1) การนำเสนอทีเซอร์เปิดตัวศิลปิน มีลักษณะเป็นเพียงภาพและ'ข้อความสันๆ ท่ี 
ต้องการเรียกร้องให้ผู้ซมเกิดความสนใจ โดยยังไม่ระบุชัดเจนเกี่ยวกับรายละเอียด เพ่ือกระตุ้นให้ผู้ 
ชมติดตามรายละเอียดที่จะนำเสนอในลำดับต่อไป ส่วนใหญ่นิยมใช้กับศิลปินหน้าใหม่และศิลปิน 
เก่าที่หายไปนาน อาทิเช่น ผลงานชุด คัลเลอร์ฟูล ของ นัท มีเรีย , ผลงานชุด X-Ray ของ บี]เตอร์ 
คอร์ปไดเรนดัล 1 ผลงานชุด Dragon 5 ของศิลปินวง Dragon 5 เป็นต้น

2) การนำเสนอสกู๊ป เป็นการแนะนำผลงานเพลงและศิลปิน เก่ียวกับ ประวัติ 1 
ความเป็นมา 1 แนวคิดผลงานเพลง เป็นต้น สำหรับผลงานเพลงของศิลปินหน้าใหม่ที่ไม่เคยมีผล 
งานเพลงมาก่อน รายละเอียดในสกู๊ปจะเน้นการแนะนำศิลปิน ประวัติความเป็นมาของศิลปินเป็น 
หลัก อาทิเช่น ผลงานเพลงชุด Dragon 5 ของ ศิลปินวง Dragon 5 1 ผลงานเพลงชุด คนเดินถนน 
ของ ศิลปิน พลพล 1 ผลงานเพลงชุด Room 99 ของศิลปินวง Room 99 เป็นต้น ส่วนศิลปินเก่าท่ี 
เคยมีผลงานมาแล้ว รายละเอียดในสกู๊ปมุ่งประเด็นที่แนวคิดผลงานเพลงชุดใหม่ล่าสุด 1 การมีส่วน 
ร่วมในการทำงาน เป็นหลัก อาทิเช่น ผลงานเพลงชุด City Woman ของ แอม เสาวลักษณ์ 1 ผล 
งานชุด ร้อยเพลงรักไม่รู้จบ ของ ธงไชย 1 ผลงานเพลงชุด 1 ผลงานชุด Inside Out ของ หนุ่ย นัน 

กานต์ ฤทธิวงต์ เป็นต้น 3

3) สปอตโฆษณาบอกวันวางจำหน่าย เป็นการนำเสนอในรูปแบบของการ
โฆษณา ประชาลัมพันธ์ เพื่อแจ้งข้อมูล ข่าวสาร เกี่ยวกับผลงานเพลงและศิลปิน โดยในราย 
ละเอียดของสปอตโฆษณาจะมีลักษณะเหมือนกัน คือ การแจ้งรายละเอียดเกี่ยวกับวันวาง
จำหน่าย ส่วนรายละเอียดอื่นๆ ท่ีแตกต่างกันไปน้ัน ข้ึนอยู่กับ จ ุดมุ่งหมายในการนำเสนอ เช่น 
สปอตโฆษณาผลงานชุด ร้อยเพลงรักไม่รู้จบ ของ ธงไชย เน้นการประซาลัมพันธ์ในเรองการส่ง
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ความสุขผ่านเสียงเพลง 1 ผลงานชุด Extra Mild ของ แอน ธิติมา เน้นความไพเราะของเสียงเพลง 
เป็นจุดขาย เป็นต้น

ส่วนในช่วงที่ผลงานเพลงวางจำหน่าย ซ่ึงเป็นช่วงท่ีมีความถ่ีในการใช้ส่ือโทรทัศน์ 
ค่อนข้างมากนั้น มีรูปแบบและเน้ือหาท่ีใช้ในการส่งเสริมการตลาด ดังต่อไปน้ี

1) การนำเสนอมิวสิควีดีโอเพลง (Music Video) เป็นรูปแบบของการถ่ายทอด 
เนือหาของบทเพลงออกมาเป็นภาพ โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อสื่อความหมายของบทเพลงให้มีความ 
ชัดเจน ไพเราะ ลึกซ้ึง และที่สำคัญเป็นการกระตุ้นความสนใจของผู้ซมมากกว่าการฟังเพลงเพียง 
อย่างเดียว ปัจจุบัน มิวสิควีดีโอมีส่วนช่วยทำให้ผลงานเพลงได้รับความนิยม ทั้งนี้เพราะสามารถ 
สื่อความหมายของบทเพลงได้ชัดเจนทำให้เพลงไพเราะยิ่งขึ้น อาทิเช่น มิวสิควีดีโอเพลง รักเดียว 
ใจเดียว ของ เสือ ธนพล , มิวสิควีดีโอเพลง Non Stop ของ ศิลปินวง Dragon 5 เป็นต้น

2) การแสดงคอนเสิร์ต (Concert) เป็นรูปแบบของการแสดงความสามารถทาง 
ด้านการร้องและเล่นดนตรีของศิลปิน รวมไปถึงการเผยแพร่ ประชาสัมพันธ์ ผลงานเพลงในชุดน้ัน 
ต่อสาธารณะชน โดยเป็นการถ่ายทอดการแสดงคอนเสิร์ตในรายการคอนเสิร์ตทีวี 5 และ รายการ 
แฮปปีฒิร์ดเดย์ เป็นการเปิดโอกาสให้ศิลปินในสังกัด/บริษัทในเครีอจีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี ได้สสับกัน 
มาแสดงคอนเสิร์ตหรือร่วมเป็นแขกรับเชิญในการแสดงคอนเสิร์ต โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อต้องการ 
แนะนำ ประชาสัมพันธ์ ผลงานเพลงและศิลปิน ให้ผู้ฟังรู้จักและเห็นความสามารถของศิลปิน รวม 
ทั้งรู้สึกใกล้ชิดกับศิลปินมากยิ่งขึ้น ได้แก่ ผลงานเพลงของศิลปิน ดังต่อไปน้ี ศิลปินวง China 
Dolls ผลงานเพลงชุด China More 1 ศิลปินวง FLY ผลงานเพลงชุด Fly 2 บ ,น ัท ม ีเร ีย  ผลงาน 
เพลงชุด คัลเลอร์ฟูล 1ปีเตอร์ คอร์ปไดเรนคัล ผลงานเพลงชุด X-Ray 1 พลพล ผลงานเพลงชุด คน 
เดินถนน 1 ศิลปินวง Big Apple ผลงานเพลงชุด The Big Apple เป็นต้น 3

3) การสัมภาษณ์ เป็นรูปแบบของการเชิญศิลปินที่กำลังมีผลงานอยู่ในขณะนั้น 
มาสัมภาษณ์พ ูดคุย เช่น การสัมภาษณ์!นรายการเกมฮอตเพลงฮิต และ การสัมภาษณ์ในรายการ 
แบงแบงแบง โดยส่วนใหญ่เป็นการสัมภาษณ์ศิลปินที่มีผลงานอยู่ในขณะนั้น โดยประเด็นในการ 
สัมภาษณ์เกี่ยวกับ ผลงานเพลงชุดใหม่ 1 แนวคิดผลงานเพลง (Concept) 1 ที่มาของผลงานเพลง 1 
ทีมงานในผลงานเพลง และ ปิดท้ายด้วยการให้ศิลปินได้แสดงความสามารถทางด้านการร้องและ 
เล่นดนตรี รูปแบบการใช้ส่ือโทรทัศน์ดังกล่าว นอกจากจะเป็นการเผยแพร่ ประซาสัมพันธ์ ข้อมูล
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เกี่ยวกับผลงานเพลงและศิลปินแล้ว ยังเป็นการโชว์ความสามารถทางด้านดนตรีของศิลปินอีกด้วย 
สำหรับศิลปินที่เป็นแขกรับเชิญสัมภาษณ์สดในรายการ ได้แก่ ศิลปินวง China Dolls 1 ศิลปินวง 
Seven 1 นัท มีเรีย , แอม เสาวลักษณ์ 1 ปีเตอร์ คอร์ปไดเรนดัล 1 พลพล 1 วง Big Apple 1 เสือ ธน 
พล 1 ลีโอพุฒิ , ศิลปินวง Dragon 5 และ แอน ธิติมาประทุมทิพย์ เป็นต้น

4) สปอตโฆษณา เป็นการประซาสัมพันธ์ ข้อมูล ข่าวสาร เกี่ยวกับผลงานเพลง 
และ ศิลปิน โดยในรายละเอียดของสปอตโฆษณาจะมีความแตกต่างกัน ข้ึนอยู่กับ ผลงานเพลง 
และ จุดมุ่งหมายการนำเสนอ ผลงานเพลงแต่ละชุด โดยสปอตโฆษณาส่วนใหญ่จะนำเสนอในช่วง 
โฆษณาของรายการต่างๆ เช่นรายการเพลง 1 รายการเกมโชว์, รายการวาไรตี้วัยรุ่นรวมไปถึงราย 
การละครโทรทัศน์

5) การปรากฏตัวทางรายการโทรทัศน์ เป็นอีกรูปแบบหน่ึงในการใช้ส่ือโทรทัศน์ 
เพื่อการส่งเสริมผลงานเพลงด้วยการส่งเสริมให้ศิลปินที่กำลังมีผลงานอยู่ในช่วงระยะเวลานั้นๆ 
ไปปรากฏตัวตามรายการโทรทัศน์รายการต่างๆ โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือ ประซาสัมพันธ์ เผยแพร่ 
ผลงานเพลง และสร้างภาพลักษณ์ให้กับศิลปิน ซึ่งจากการศึกษาพบว่า ศิลปินของสังกัดเพลง/ 
บริษัทเพลงในเครือ จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จำกัด (มหาชน) นั้นได้ปรากฏตัวทางรายการโทรทัศน์ 
ประเภทต่างๆ ที่ผลิตโดยกลุ่มธุรกิจส่ือในเครือ บริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จำกัด (มหาชน) ได้แก่ 
รายการโทรทัศน์ต่างๆ ตังน้ี

- รายการเกมโซน โดยเชิญศิลปินที่มีผลงานเพลงอยู่ในช่วงเวลานั้นมาเป็นแขก 
รับเชิญเพื่อร่วมแข่งขันเกมในรายการ รูปแบบตังกล่าวเป็นการสร้างภาพลักษณ์ให้กับศิลปิน
สำหรับศิลปินที่เคยมาเป็นแขกรับเชิญร่วมแข่งขันเกมในรายการมีทั้งหมด 4 คน ได้แก่ หนุ่ย นันท 
กานต์ 1 เท่ห์ อุเทน พรหมมินทร์ 1 แอน ธิติมา ประทุมทิพย์ และ ลีโอ พุฒิ และนอกจากนี้ยังพบว่า 
มีการนำผลงานเพลงของศิลปินที่กำลังโด่งตังและเป็นที่นิยมมาเป็นปริศนาเกมในรายการเพื่อให้ผู้ 
เข้าแข่งขันได้ทายปัญหา รูปแบบและเนื้อหาเป็นการช่วยส่งเสริมผลงานเพลงของศิลปินทางอ้อม 
ส่วนผลงานเพลงที่ถูกนำมาเป็นปริศนาเกมในรายการเกมโชน ได้แก่ เพลงแม่อยากอุ้มหลาน ผล 
งานเพลงชุด ลูกทุ่งไทยแลนด์ ของ ก็อต จักรพรรรณ์ 1 เพลงสวัสดีความรัก ผลงานเพลงชุด City 
Woman ของ แอม เสาวลักษณ์ 1 เพลงคนเดินถนน ผลงานเพลงชุด คนเดินถนน ของ พลพล 1 
เพลงรักเดียวใจเดียว เป็นต้น



2 6 8

- รายการวาไรตี้วัยรุ่น ได้แก่ รายการอีฟอทีน และ รายการมันไม่เม้ม ซ่ึงพบว่า 
ในรายการดังกล่าวมีการนำศิลปินไปเป็นแขกรับเชิญในรายการเพื่อทำกิจกรรมร่วมต่างๆ กับทาง 
รายการ เช่น พิธีกรร่วมในรายการ ในรายการ มันไม่เม้ม ศิลปินที่เคยมาเป็นพิธีกรร่วม ได้แก่ 
ศิลปินวง Room 99 1 ศิลปินวง Big Apple 1 ศิลปินวง Dragon 5 1 กิจกรรมในช่วง Coca Cola 
ในรายการซึ่งเป็นช่วงที่ให้ผู้ซมทางบ้านร่วมทำกิจกรรมดี มีประโยชน์ ร่วมกับศิลปิน ศิลปินท่ีเคย 
เข้าร่วมกิจกรรม ได้แก่ ปีเตอร์ คอร์ปไดเรนดัล 1 วง Big Apple และ กิจกรรมในช่วง Chew and 
chat with Lotte เป็นการสัมภาษณ์ศิลปินที่กำลังโด่งดัง ได้รับความนิยมและอยู่ในความสนใจ 
ของวัยรุ่น ศิลปินที่เคยมาให้สัมภาษณ์ได้แก่ แอน ธิติมา ประทุมทิพย์ และ แอน เสาวลักษณ์ เป็น 
ที่น่าสังเกตว่า ศิลปินที่ถูกเชิญมาเป็นพิธีกรร่วมในรายการมันไม่เม้มส่วนใหญ่น้ัน เป็นศิลปินกลุ่มท่ี 
อยู่ในวัยรุ่น ส่วนศิลปินที่ถูกเชิญมาสัมภาาณ์Iนรายการอีฟอทีนนั้น ไม่จำเป็นต้องเป็นศิลปินวัยรุ่น 
แต่ต้องเป็นศิลปินที่วัยรุ่นให้ความสนใจ ตัวอย่างเช่น แอม เสาวลักษณ์ เป็นต้น

- รายการทีวีมหัศจรรย์ซึ่งเป็นรายการเด็ก ท่ีผลิตโดย บริษัท แกรมม่ี คอมมิวนิ 
เคชั่นสั จำกัด กลุ่มบริษัทในเคริอ จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จำกัด (มหาซน) รายการดังกล่าวมีส่วนในการ 
ส่งเสริมผลงานเพลงและศิลปินด้วยการเชิญศิลปินที่เป็นวัยรุ่นและเป็นตัวอย่างที่ดีแก่เด็กและเยาว 
ซนมาเป็นแขกรับเชิญในรายการ ให้คำแนะ ช้ีแนะ สาระประโยชน์แก่เด็ก และ ในช่วงท้ายก็เป็น 
การเปิดโอกาสให้ศิลปินได้แสดงความสามารถพิเศษ เช่น การร้องเพลง และ เล่นดนตริ เป็นต้น 
สำหรับศิลปินที่เคยเป็นแขกรับเชิญในรายการทีวีมหัศจรรย์ ได้แก่ นาร์วีน ต้าร และ แอน ธิติมา 
ประทุมทิพย์

3. การเลือก?ปแบบและเนื้อหารายการที่เหมาะสม รายการโทรทัศน์แต่ละรายการมีรูป 
แบบและเนื้อหาการนำเสนอแตกต่างกันไป ดังน้ันการเลือกใช้รายการโทรทัศน์ในการส่งเสริมผล
งานเพลงจำเป็นต้องพิจารณารูปแบบและการนำเสนอรายการ จากการศึกษาครั้งนื้พบว่า

- รายการเพลงติดดาว ถูกนำมาใช้ในการส่งเสริมเฉพาะผลงานเพลงในแนวลูก 
ทุ่ง ของ ก็อต จักรพรรณ์ และ เท่ห์อุเทน พรหมมินทร์

- รายการ แบง แบง แบง นำมาใช้ส่งเสริมผลงานเพลงเกือบทุกชุด ยกเว้น 
เพลงลูกทุ่ง และหมอลำ

- รายการ Teen Center นำมาใช้ส่งเสริมผลงานเพลงเฉพาะผลงานเพลงที่เน้น 
กลุ่มเป้าหมายวัยรุ่น เช่น ผลงานเพลง Extra Mild ของ แอน ธิติมา 1 ผลงานเพลงของศิลปินวง 
Dragon 5 1 ผลงานเพลงของศิลปินวง Room 99 ฯลฯ
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- รายการเกมโซน นำมาใช้ส่งเสริมผลงานเพลงของศิลปินโดยไม่จำกัดแนวเพลง 
และกลุ่มเป้าหมาย เช่น ผลงานเพลง ของ ก็อต จักรพรรณ์ 1 ผลงานเพลง ของ แอม เสาวลักษณ์ 1 
ผลงานเพลงของ ธนพล ฯลฯ

- รายการละครโทรทัศน์นำมาใช้ส่งเสริมผลงานเพลงของศิลปินที่มีกลุ่มเป้าหมาย 
กว้าง ในรูปแบบของสปอตโฆษณา ได้แก่ ผลงานชุดร้อยเพลงรักไม่รู้จบ ของ ธงไชย 1 ผลงานชุด 
คัลเลอร์ฟูล ของ นัท มีเรืย 1 ผลงานชุด ชวนชิม ของ นารัวีน ต้าร์

- รายการวาไรตี้วัยรุ่น นำมาใช้ส่งเสริมผลงานเพลงที่เน้นกลุ่มเป้าหมายวัยรุ่น 
เช่น ผลงานเพลง Extra Mild ของ แอน ธิติมา 1 ผลงานเพลงของศิลปินวง Dragon 5 .ศิลปินวง 
The Big Apple ฯลฯ

- รายการทีวีมหัศจรรย์นำมาใช้ส่งเสริมผลงานเพลงที่เน้นกลุ่มเป้าหมายเด็ก 
เช่น ผลงานชุด ชวนชิม ของ นาร์วีน ต้าร์ และ ผลงานชุด Extra Mild ของ แอน ธิติมา เป็นต้น

4. การเข้าถึงกลุ่มเป้าหมาย รายการโทรทัศน์แต่ละรายการมีกลุ่มเป้าหมายที่แตกต่างกัน
ไป ดังน้ัน การเลือกใช้รายการโทรทัศน์จึงจำเป็นต้องพิจารณาเรองประสิทธิภาพในการเข้าถึง
(Reach) และ ความครอบคลุมกลุ่มเป้าหมาย (Coverage)

5. ความคุ้มทุนในการเลือกใช้ล่ือโทรทัศน์ รายการโทรทัศน์ประกอบด้วยค่าใช้จ่ายในการ 
ซื้อเวลา 1 ค่าใช้จ่ายในการผลิตและการสร้างสรรค์งานโฆษณามีต้นทุนที่สูงมาก ซึ่งงบประมาณใน 
การใช้จ่ายผลงานเพลงแต่ละชุดมีจำนวนไม่เท่ากัน โดยเฉลี่ย 400,000 บาท ถึง 1,000,000 บาท 
ข้ึนไป ดังน้ัน เพ่ือประสิทธิภาพในการเลือกรายการโทรทัศน์ในการส่งเสริมผลงาเพลง จึงจำเป็น 
ต้องพิจารณาถึงความคุ้มค่า 1 ความคุ้มทุน ในการใช้ล่ือโทรทัศน์

อน่ึง รายการโทรทัศน์ประเภทต่างๆ เช่น รายการเพลง 1 รายการเกมโชว์ 1 รายการวาไรตี้ 
วัยรุ่น, รายการละครโทรทัศน์ และ รายการเด็ก ล้วนเป็นรายการที่ผลิตโดยกลุ่มธุรกิจล่ือ ในเครือ 
จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จำกัด (มหาซน) ท่ีต่างก็มีผลประโยชน์โนด้านการสนับสนุนซ่ึงกันและกันธุรกิจ 
(Self Promotion) โดยที่ต่างฝ่ายต่างก็ได้รับประโยชน์ กล่าวคือ รายการโทรทัศน์ดังกล่าวนอกจาก 
จะช่วยส่งเสริมผลงานเพลงและศิลปิน ของ ลังก ัด เพลง/บริษัทเพลง ในเครือ จึเอ็มเอ็ม แกรมม่ี 
จำกัด (มหาชน) แล้ว ในขณะเดียวกัน รายการโทรทัศน์ดังกล่าวก็ย์งได้รับผลประโยชน์ทางอ้อมใน 
แง่ของความนิยมรายการ (Rating) ทั้งนี้เนื่องจาก การมีศิลปินมาร่วมในรายการทำให้รายการนั้น 
เป็นการกระตุ้นความสนใจของผู้ซม ทำให้ผู้ซมอยากชมรายการดังกล่าวมากขึ้น เป็นที่น่าลังเกตุว่า
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ในการปรากฏตัวทางรายการโทรทัศน์นั้น ได้มีการกระทำกันอย่างต่อเนื่องและมีความถี่สูง โดย 
เฉพาะในช่วงที่ศิลปินกำลังมีผลงานวางจำหน่าย ทั้งนี้เพราะเป็นการสร้างภาพลักษณ์ให้กับศิลปิน 
และเป็นการช่วยส่งเสริมผลงานเพลงทางอ้อม

อาจกล่าวได้ว่า ลักษณะโครงสร้างการประกอบธุรกิจท่ีครบวงจร ของ กลุ่มบริษัทจีเอ็มเอ็ม 
แกรมม่ี จำกัด (มหาชน) น้ัน ก่อให้เกิดประโยชน์ในด้านการส่งเสริมตลาดผลงานเพลงซึ่งกันและ 
กัน (Self Promotion) โดย ธุรกิจเพลง ได้อาศัยสื่อต่างๆ ทีมอยู่'ในครอบครอง ได้แก่ ส่ือวิทยุ ส่ือโทร 
ทัศน์ สื่อสิ่งพิมพ์ และ ส่ืออินเตอร์เน็ต มาเป็นช่องทางในการเผยแพร่ ประซาสัมพันธ์ ข้อมูล ข่าว 
สาร ผลงานเพลงและศิลปิน โดยเฉพาะอย่างยิ่ง ส่ือโทรทัศน์ จัดได้ว่า สื่อที่มีความสำคัญและมี 
ประสิทธิภาพในการถ่ายทอดข้อมูล และ สร้างความคุ้นเคยผ่านภาพและเสียง

ข ้อ จ ำ พ ัด ใ น ก า ร ว ิจ ู ้ ' ย

การศึกษาเรื่อง “การใช้ส่ือโทรทัศน์เพื่อการส่งเสริมตลาดผลงานเพลง ของ บริษัท จีเอ็มเอ็ 
ม แกรมม่ี จำกัด (มหาชน) “ เป็นการศึกษาเฉพาะข้อมูลการใช้ส่ือโทรทัศน์ท่ีผลิตโดยกลุ่มธุรกิจส่ือ 
ในเครือ จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จำกัด (มหาซน) เท่าน้ัน ไม่รวมถึงส่ือโทรทัศน์ภายนอก จึงส่งผลต่อ 
ความสมบูรณ์ของข้อมูลในการวิจัยครั้งนี้

ข ้อ เ ส น อ แ น ะ ส ำ ห ร ับ ก า ร ว ิจ ู ้ย ใ น อ น า ค ต

เนื่องจากการวิจัยครั้งนี้ เป็นการศึกษาถึงการใช้สื่อโทรทัศน์เพ่ือการส่งเสริมตลาดผลงาน 
เพลง ของ บริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จำกัด (มหาชน) เน้นการวิจัยเฉพาะสื่อโทรทัศน์ของ บริษัท
จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จำกัด (มหาชน) เท่าน้ัน ประกอบกับกลุ่มตัวอย่างการวิจัยที่นำมาอยู่ในช่วง 
ระยะเวลาเพียง 6 เดือน ตังน้ัน ผลการวิจัยท่ีได้อาจไม,ครบถ้วนสมบ ร ูณ ์ในการศึกษาวิจัยครั้งต่อไป 
น่าจะมีการวิจัยที่กว้างขึ้นครอบคลุมสื่อภายนอกและกลุ่มตัวอย่างที่มากขึ้นเพื่อให้ได้ข้อมูลที่ถูก 
ต้องชัดเจน ในระยะยาว
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