
บทที่ 3
วิธีดำเนินการ'วิจ้อ

ประซากรและกลุ่มตัวอย่าง

การวิจัยน้ีมุ่งคืกษาปัจจัยที,มีผลต่อการเลือกใช้เทคนิคการคำนวณต้นทุน 
ผลิตภัณฑ์ ประโยชน์ที่ได้รับ และปัญหาที่ต้องประลบจากการใช้เทคนิคการคำนวณต้นทุน
ผลิตภัณฑ์ในอุตสาหกรรมชิ้นส่วนรถยนต์โดยแสดงการลุ่มตัวอย่างดังต่อไปนี้

1. ประซากร (Population) คือ ผู้ประกอบการในอุตสาหกรรมชิ้นส่วนรถยนต์ ท่ีประกอบ 
กิจการในประเทศไทย ที่เป็นกิจการขนาดกลาง และกิจการขนาดใหญ่ ซ่ึงมีจำนวนท้ังหมด 
289 แห่ง (กรมโรงงานอุตสาหกรรม,2546)

2. กลุ่มตัวอย่าง (Sampling) คือ ผู้ประกอบการในอุตสาหกรรมช้ินส่วนรถยนต์ท่ีประกอบ 
กิจการในประเทศไทย จำนวน 75 แห่ง โดยกำหนดขนาดตัวอย่าง และวิธีการลุ่มตัวอย่าง 
ดังน้ี

2.1 ขนาดตัวอย่าง กำหนดขนาดตัวอย่างโดยการคำนวณจากสูตรของ TaroYamane 
(Yamane,1973)

ก = N
1+ (Ne2)

N คือ จำนวนประชากร 
ท คือ จำนวนกลุ่มตัวอย่าง หรือขนาดตัวอย่าง 
e คือ ค่าความผิดพลาดสูงสุดที่ยอมให้เกิดขึ้น

สำหรับการคืกษาในครั้งน้ีประชากรของการคืกษา มีจำนวน 289 แห่ง และค่า 
ความผิดพลาดสูงสุดที่ยอมให้เกิดขึ้นได้มีค่าเท่ากับ 10% หรือ 0.10 จึงแทนค่าตามสูตรได้ดังนี้

ท = 289
1+(289)(0.10)2

75
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2.2 วิธีการลุ่มตัวอย่าง ลุ่มตัวอย่างแบบหลายขั้นตอน (Multi-Stage Random 
Sampling) ดังนี

ขันท 1 การลุ่มตัวอยางแบบขันภูมิ (Stratified Random Sampling)
แบ่งกลุ่มประชากรเป็น 2 กลุ่ม ตามขนาดกิจการ ซึ่งประกอบด้วย กิจการ 
ขนาดกลาง 181 แห่ง และกิจการขนาดใหญ่ 108 แห่ง การแบ่งขนาด 
กิจการแบ่งตามเกณฑ์ของกรมโรงงานอุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม
ดังธ

- กิจการขนาดกลาง มีเงินลงทุน 10 ล้านบาท ถึง 100 ล้านบาท
- กิจการขนาดใหญ่ มีเงินลงทุน มากกว่า 100 ล้านบาท

ข้ันท่ี 2 การลุ่มตัวอย่างโดยการกำหนดจัดส่วนของกลุ่มประชากร
แต่ละกลุ่ม (Proportional stratified Sampling) ดัง ตารางท่ี 3.1

ตารางท่ี 3.1 จำนวนและร้อยละของประชากรจำแนกตามขนาดกิจการ

ขนาดกิจการ จำนวนประชากร คิดเป็นร้อยละ

กิจการขนาดกลาง 181 62.63
กิจการขนาดใหญ่ 108 37.37

รวม 289 100

เพ่ือการกระจายของข้อมูล ผูวิจัยจึงลุ่มตัวอย่างแยกกลุ่มระหว่างกิจการ 
ขนาดกลาง และกิจการขนาดใหญ่ จากกลุ่มตัวอย่าง จำนวน 75 แห่ง สามารถแบ่งตาม 
จัดส่วน ของกิจการขนาดกลาง และกิจการขนาดใหญ่ เม่ือเทียบกับจำนวนประชากร 
ท้ังหมด ดังน้ี
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ตารางท่ี 3.2 จำนวนของกลุ่มตัวอย่างจำแนกตามขนาดกิจการ

ขนาดกิจการ จำนวนกลุ่มตัวอย่าง

กิจการขนาดกลาง 
กิจการขนาดใหญ่

47
28

รวม 75

ข้ันท่ี 3 การลุ่มตัวอย่างโดยใช้ตารางเลขลุ่ม (Random Number)
ลุ่มตัวอย่างจากกิจการขนาดใหญ่ และกิจการขนาดกลาง โดยใช้ตาราง 
เลขลุ่ม
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ตารางที่ 3.3 ความหมายและการกำหนดค่าของตัวแปรในการวิเคราะห์ข้อมูล

ตัวแปรตาม
เทคนิคการคำนวณต้นท ุนผลิตภ ัณฑ ์

ค ่าของตัวแปร
ตัวแปร ความหมาย

VARIANC วิธีต้นทุนผันแปร 1 = ใช้วิธีต้นทุนผันแปร
ABC วิธีต้นทุนฐานกิจกรรม 2 = ใช้วิธีต้น'ทุนฐานกิจกรรม

FULLC วิธีต้นทุนเต็ม 3 = ใช้วิธีต้น'ทุนเต็ม
ตัวแปรอิสระ

ค่าของตัวแปร
ตัวแปร ความหมาย

FIRMSIZ ขนาดธุรกิจ
1 = กิจการขนาดกลาง
2 = กิจการขนาดใหญ่

STRATEG กลยุทธ์ระดับธุรกิจ
1 = กลยุทธ์ความมีประสิทธิภาพทางด้าน 
ต้นทุน
2 = กลยุทธ์ความมีประสิทธิภาพทางด้าน 
ต้นทุนและสร้างความแตกต่างทางด้าน 
ผลิตภัณฑ์
3 = กลยุทธ์เน้นเฉพาะกลุ่ม
4 = กลยุทธ์สร้างความแตกต่างทางด้าน 
ผลิตภัณฑ์

PROLINE ความหลากหลายของผลิตภัณฑ์
จำนวนสายผลิตภัณฑ์
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ตารางที่ 3.3 ความหมายและการกำหนดค่าของต ัวแปรในการวิเคราะห ์ข ้อม ูล (ต่อ)

ตัวแปรอิสระ
ค่าของต ัวแปร

ตัวแปร ความหมาย
องค์ประกอบของต้นทุนการผลิต

DM ต้นทุนวัตถุดิบทางตรง อัตราส่วนของค่าใช้จ่ายการผลิตเทียบกับ 
ต้นทุนการผลิต

DL ต้นทุนแรงงานทางตรง อัตราส่วนของแรงงานทางตรงเทียบกับ 
ต้นทุนการผลิต

OH ค่าใช้จ่ายการผลิต อัตราส่วนของวัตถุดิบทางตรงเทียบกับ 
ต้นทุนการผลิต

PRODUCHA ลักษณะการผลิต 1 = ใช้แรงงานงานคนเป็นส่วนใหญ่
2 = ใช้เครื่องจักรอัตโนมิติ
3 = ใช้เครื่องจักรกึ่งอัตโนมัติ

ตัวแปรที่ค์กษา

1. ตัวแปรตาม (Dependent Variable) คือ เทคนิคการคำนวณต้นทุนผลิตภัณฑ์ที่กิจการใช้ 
ข้อมูลเทคนิคการคำนวณต้นทุนผลิตภัณฑ์เป็นข้อมูลปฐมภูมิที่ได้จากแบบสอบถาม ซ่ึง 
เทคนิคการคำนวณต้นท ุน ผลิตภัณฑ์น้ัน มี 3 วิธีด้วยกัน คือ วิธีต้นทุนผันแปร วิธีต้นทุน 
ฐานกิจกรรม และวิธีต้นทุนเต็ม ตังนั้นจึงกำหนดค่าของตัวแปร ตังน้ี 1 =ะ วิธีต้นทุนผันแปร 
2 = วิธีต้นทุนฐานกิจกรรม 3 = วิธีต้นทุนเต็ม

2. ตัวแปรอิสระ (Independent Variable) คือ ขนาดกิจการ กลยุทธ์ระตับธุรกิจ ความ 
หลากหลายของผลิตภัณฑ์ องค์ประกอบของต้นทุนการผลิต และลักษณะการผลิต ซ่ึงมี 
รายละเอียด ตังน้ี (ตารางท่ี 3.3)

2.1 ขนาดกิจการ การจัดแบ่งขนาดของกิจการนั้นจัดแบ่งตามเงินทุนจดทะเบียน จึง 
กำหนดค่าของตัวแปร ตังน้ี 1 = กิจการขนาดกลาง 2 = กิจการขนาดใหญ่

2.2 กลยุทธ์ระดับธุรกิจ แบ่งออกเป็น 4 กลุ่มด้วยกัน คือ กลยุทธ์ความมีประสิทธิภาพ
ทางด้านต้นทุน กลยุทธ์ความมีประสิทธิภาพทางด้านต้นทุนและสร้างความ
แตกต่างทางด้านผลิตภัณฑ์ กลยุทธ์เน้นเฉพาะกลุ่ม และกลยุทธ์การสร้างความ
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แตกต่างทางด้านผลิตภัณฑ์ โดยข้อมูลเกี่ยวกับกลยุทธ์ระดับธุรกิจนั้นเป็นข้อมูล 
ปฐมภูมิที่ได้จากแบบสอบถาม ในการวิเคราะห์ข้อมูลจึงกำหนดค่าของตัวแปร
ดังน้ี คือ 1 = กลยุทธ์ความมีประสิทธิภาพทางด้านต้นทุน 2 =กลยุทธ์ความมี
ประสิทธิภาพทางด้านต้นทุนและสร้างความแตกต่างทางด้านผลิตภัณฑ์ 3 =
กลยุทธ์เน้นเฉพาะกลุ่ม 4 = กลยุทธ์การสร้างความแตกต่างทางด้านผลิตภัณฑ์

2.3 ความหลากหลายของผลิตภัณฑ์ ข้อมูลที่ใช้ในการวิเคราะห์เพื่อเป็นตัวแทนความ 
หลากหลายของผลิตภัณฑ์ คือ จำนวนสายผลิตภัณฑ์ ซึ่งเป็นตัวแปรเชิงปริมาณ 
การกำหนดค่าของตัวแปรจึงระบุจำนวนสายผลิตภัณฑ์ในการวิเคราะห์ข้อมูล

2.4 องค์ประกอบต้นทุนการผลิต ประกอบด้วย ต้นทุนวัตถุดิบทางตรง ต้นทุนแรงงาน 
ทางตรง และค่าใช้จ่ายการผลิต ซึ่งองค์ประกอบของต้นทุนการผลิตนั้นเป็นข้อมูล 
เซิงปริมาณที่แสดงอัตราส่วนของส่วนประกอบขององค์ประกอบต้นทุนเทียบกับ 
ต้นทุนการผลิตรวม การกำหนดค่าของตัวแปรจึงระบุค่าอัดส่วนของต้นทุนวัตถุดิบ 
ทางตรง ต้นทุนแรงงานทางตรง และค่าใช้จ่ายการผลิต เทียบกับต้นทุนการผลิต 
รวม

2.5 ลักษณะการผลิต ในการผลิตสินค้านั้นรูปแบบของการผลิตสามารถแบ่งเป็น 3
ลักษณะ คือ ใช้แรงงานคนเป็นส่วนใหญ่ ใช้เครื่องจักรอัตโนมัติ และใช้เคร่ืองจักร 
กึ่งอัตโนมัติในการผลิตสินค้า ซึ่งข้อมูลส่วนนี้เป็นข้อมูลปฐมภูมิที่เก็บรวบรวมได้ 
จากแบบสอบถาม ในการวิเคราะห์ข้อมูลจึงกำหนดค่าของตัวแปร ดังน้ี 1 =
ใช้แรงงานคนเป็นส่วนใหญ่ 2 = ใช้เครื่องจักรอัตโนมัติ 3 = ใช้เครื่องจักรก่ึง 
อัตโนมัติ

เครี่องมีอที่ใซในการวิจ ัย

เครื่องมือที่ใชในการเก็บรวบรวมข้อมูล คือ แบบสอบถาม โดยแบบสอบถามที,ใช้ 
ในการเก็บรวบรวมข้อมูลถูกสร้างขึ้นเพื่อเก็บรวบรวมข้อมูลเกี่ยวกับ ข้อมูลส่วนตัวของผู้ตอบ
แบบสอบถาม ข้อมูลของกิจการ ข้อมูลด้านการผลิต ข้อมูลต้นทุนและข้อมูลเกี่ยวกับเทคนิคการ 
คำนวณต้นทุนผลิตภัณฑ์ซึ่งแบบลอบถามที่ใซในการเก็บรวบรวมข้อมูล ประกอบด้วย 5 ส่วน ดังน้ี
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gjวนท่ี 1 ข้อมูลส่วนตัวของผู้ตอบแบบสอบถาม
แบบสอบถามส่วนน้ีจะถามเก่ียวกับข้อมูลส่วนตัวของผู้ตอบแบบลอบถาม คือ

เพศ ระดับการคืกษ'า ตำแหน่งงานในปัจจุบัน และประลบการณ์ในการทำงานในตำแหน่งงาน 
ปัจจุบันของผู้ตอบแบบสอบถาม

ส่วนท่ี 2 ข้อมูลของกิจการ
แบบสอบถามส่วนน้ีสอบถามข้อมูลของกิจการ โดยมีข้อคำถามเก่ียวกับ สินค้าท่ี 

ผลิต จำนวนสายผลิตภัณฑ์ อายุของกิจการ สัดส่วนการถือหุ้น จำนวนคนงาน กลยุทธ์ระดับธุรกิจ

ส่วนท่ี 3 ข้อมูลด้านการผลิต
แบบสอบถามส่วนน้ีสอบถามข้อมูลด้านการผลิต โดยมีข้อคำถามเกี่ยวกับ

จำนวนเครื่องจักร อายุการทำงานของเครื่องจักร ลักษณะการผลิตสินค้า ลักษณะงานผลิต 
เทคโนโลยีท่ีใข้ในกิจการ รูปแบบการผลิต ตรายี่ห้อท่ีธุรกิจผลิต

ส่วนท่ี 4 ข้อมูลต้นทุนและข้อมูลเกี่ยวกับเทคนิคการคำนวณต้นทุนผลิตกัณฑ์ 
แบบสอบถามส่วนนี้ลอบถามข้อมูลเกี่ยวกับต้นทุน และเทคนิคการคำนวณต้นทุน 

ผลิตภัณฑ์ โดยมีข้อคำถามถามเกี่ยวกับ ระบบต้นทุน อัตราร้อยละขององค์ประกอบต้นทุนการ 
ผลิต เทคนิคการคำนวณต้นทุนผลิตกัณฑ์ที่ธุรกิจเลือกใช้ ลักษณะของต้นทุนที่ใข้คำนวณต้นทุน 
ผลิตกัณฑ์ ผู้รเริ่มนำเทคนิคบัญชีบริหารเกี่ยวกับการคำนวณต้นทุนมาใช้ ความก่ีในการจัดเตรียม 
รายงานการคำนวณต้นทุนผลิตกัณฑ์เพื่อใช้ประโยชน์ในการตัดสินใจเชิงบริหาร แบบสอบถามส่วน 
นี้ก็ยังมีข้อคำถามเกี่ยวกับประโยชน์ที่ธุรกิจได้รับจากการใช้เทคนิคการคำนวณต้นทุนผลิตกัณฑ์ 
โดยให้ผู้ตอบแบบสอบถามประเมินประโยชน์ทีไ่ด้รับ แบ่งเป็น 5 ระดับ รวมถึงข้อคำถามเก่ียวกับ 
ปัญหาที่พบจากการใช้เทคนิคการคำนวณต้นทุนผลิตกัณฑ์

การเก็บรวบรวมข้อมูล

การเก็บรวบรวมข้อมูลแบ่งออกเป็น 2 ส่วน ตังน้ี
1. ข้อมูลปฐมภูมิ (Primary Data) เก็บรวบรวมข้อมูลโดยการสำรวจข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่าง 

ซึ่งเป็นผู้ประกอบการในอุตสาหกรรมชิ้นส่วนรถยนต์ และใช้แบบลอบถามในการเก็บ
รวบรวมข้อมูล จำนวน 75 ฉบับ โดยส่งแบบสอบถามทางไปรษณีย์ ส่งถึงผู้'จัดการฝ่าย
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บัญชีของกิจการ ซึ่งช่วงระยะเวลาที่ใข้ในการเก็บรวบรวมข้อมูลนั้นระหว่าง วันท่ี 1
มิถุนายน 2546 -  30 พถุศจิกายน 2546

2. ข้อมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) เก็บรวบรวมข้อมูลจากหนังลือ วิทยานิพนธ์ รายงาน 
การวิจัย วารสารทั้งภาษาไทยและภาษาต่างประเทศ และข้อมูลจากเวบไซด์ของกรม
โรงงานอุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม

การวิเคราะห์ข้อมูล

การวิจัยครั้งนี้ใข้โปรแกรมสถิติสำเร็จเพื่อการวิจัยทางสัมคมศาสตร์ (Statistic
Package for Social หรือ SPSS) ในการประมวลผลข้อมูล ซึ่งสถิติที่ใซในการวิเคราะห์ข้อมูล 
ประกอบด้วย สถิติเซิงพรรณนา (Descriptive Statistics) และสถิติเซิงอนุมาน (Inferential 
Statistics) สามารถแสดงรายละเอียด ดังน้ี

1. สถิติเซิงพรรณนา

สถิตเิชิงพรรณนาท่ีใข้ในการวิเคราะห์ข้อมูล คือ การแจกแจงความถ่ี (Frequency 
Distribution) ค่าร้อยละ (Percentage) ค่าเฉลืย (Arithmetic mean หรือ X )  และ ค่าเปียงเบน 
มาตรฐาน (Standard Deviation)

1.1 การแจกแจงความถ่ี และค่าร้อยละ แสดงจำนวน และค่าร้อยละ ของข้อมูล 
เก่ียวกับ ข้อมูล เพศ ระดับการคืกษ'า ตำแหน่งงานของผู้ตอบแบบสอบถาม ขนาด 
กิจการ อายุกิจการ สัดส่วนการถือหุ้น กลยุทธ์ระดับธุรกิจ ลักษณะงานผลิต 
รูปแบบการผลิต จำนวนเครื่องจักร ลักษณะการผลิต เทคโนโลยีท่ีใข้ในกิจการ 
ระบบต้นทุน เทคนิคการคำนวณต้นทุนผลิตภัณฑ์ ลักษณะต้นทุน ผู้ริเร่ิมนำ 
เทคนิคการคำนวณต้นทุนผลิตภัณฑ์มาใซในกิจการ ความถ่ีในการจัดเตรืยม 
รายงานต้นทุนผลิตภัณฑ์เพื่อการตัดสินใจในเซิงบริหาร และปัญหาที่พบจากการ 
ใช้เทคนิคการคำนวณต้นทุนผลิตภัณฑ์

1.2 การแจกแจงความถ่ี ค่าร้อยละ และค่าเฉล่ีย และค่าเบ่ียงเมนมาตรฐาน แสดง 
จำนวน ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ีย และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานของข้อมูลเกี่ยวกับ จำนวน 
สายผลิตภัณฑ์ข้อมูลประลบการณ์ทำงานของผู้ตอบแบบสอบถาม

1.3 ค่าเฉล่ีย และค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน แสดง ค่าเฉล่ีย และค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน
ขององค์ประกอบต้นทุนการผลิต และปรโยชน์ที่ไต้รับจากการใช้เทคนิคการ
คำนวณต้นทุนผลิตภัณฑ์
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2. สถิติเซิงอนุมาน

สถิติเซิงอนุมาน ที,ใช้ในการวิเคราะห์'ข้อมูล คือ ใช้ในการทดสอบสมมติฐานที่ 
คืกษา ซ่ึงมี 6 ข้อ ดังน้ี

สมมติฐานท่ี 1 ขนาดกิจการมีความสัมพันธ์การเลือกใช้เทคนิคการคำนาณต้นหุน 
ผลิตภัณฑ์

สมมติฐานที่ 2 กลยุทธ์ระดับธุรกิจมีความสัมพันธ์กับการเลือกใช้เทคนิคการคำนวณ 
ต้นทุนผลิตภัณฑ์

สมมติฐานที่3 จำนวนสายผลิตภัณฑ์มีความสัมพันธ์กับการเลือกใช้เทคนิคการคำนวณ 
ต้นทุนผลิตภัณฑ์

สมมติฐานที่4 ต้นทุนแรงงานทางตรงมีความสัมพันธ์กับการเลือกใช้เทคนิคการคำนวณ 
ต้นทุนผลิตภัณฑ์

สมมติฐานที่ธ ค่าใช้จ่ายการผลิตมีความสัมพันธ์กับการเลือกใช้เทคนิคการคำนวณ 
ต้นทุนผลิตภัณฑ์

สมมติฐานที่6 ลักษณะการผลิตมีความสัมพันธ์กับการเลือกใช้เทคนิคการคำนวณ 
ต้นทุนผลิตภัณฑ์

ในการทดสอบสมมติฐานทั้ง 5 ข้อที่กล่าวมาช้างต้น ผู้วิจัยใช้การ 
วิเคราะห์ความถดถอยโลจิสติก (Logistic Regression Analysis) เพ่ือหาความสัมพันธ์ระหว่างตัว 
แปรอิสระ คือปัจจัยท่ีคืกษา กับตัวแปรตาม ซ่ึงก็คือ เทคนิคการคำนวณต้นทุนผลิตภัณฑ์ที่กิจการ 
เลือกใช้ และเนื่องจากตัวแปรตามมีค่ามากกว่า 2 ค่า การวิเคราะห์ความถดถอยโลจิสติกที่ใช้ จึง 
เป็น Multinomial Logistic Regression

เกณฑ์เทียบระดับความคิดเห็น

การวิจัยครั้งนี้ไต้สืกษาถึงประโยชน์ที่ไต้รับจากการนำเทคนิคการคำนวณต้นทุน 
ผลิตภัณฑ์มาใช้ในธุรกิจ ซึ่งผู้วิจัยไต้สร้างแบบวัดระดับความคิดเห็นของผู้ตอบแบบสอบถาม
เกี่ยวกับประโยชน์ที่ได้รับโดยให้ผู้ตอบแบบสอบถามประเมินประโยชน์ที่ได้รับจากการนำเทคนิค 
การคำนวณต้นทุนผลิตภัณฑ์มาใช้ในธุรกิจ ซึ่งสามารถแบ่งเป็นระดับไต้ดังนี้
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ระดับ 5 หมายถึง ได้รับประโยชน์มากที่สุด
ระดับ 4 หมายถึง ได้รับประโยชน์มาก
ระดับ 3 หมายถึง ได้รับประโยชน์ปานกลาง
ระดับ 2 หมายถึง ได้รับประโยชน์น้อย
ระดับ 1 หมายถึง ได้รับประโยชน์น้อยที่สุด

ลำหรับการแบ่งระดับประโยชน์ที่ได้รับจากการใช้เทคนิคการคำนวณต้นทุน 
ผลิตภัณฑ์สามารถแบ่งตามเกณฑ์ของคะแนนเฉลี่ย ดังน้ี

คะแนนเฉลี่ย4.21 -5 .0 0 หมายถึง 
คะแนนเฉล่ีย 3.41 -  4.20 หมายถึง 
คะแนนเฉล่ีย 2.61 -  3.40 หมายถึง 
คะแนนเฉล่ีย 1 .81-2 .60หมายถึง 
คะแนนเฉล่ีย 1.00 -  1.80 หมายถึง

ได้รับประโยชน์ในระดับสูงมาก 
ได้รับประโยชน์ในระดับมาก 
ได้รับประโยชน์ในระดับปานกลาง 
ได้รับประโยชน์ในระดับน้อย 
ได้รับประโยชน์ในระดับน้อยมาก
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