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( แบบสอบถาม

“ลักษณะพฤตกรรมและรสนิยมการบริโภคข่าวสารของนิสิตนักยีกษา 

ในเขตกรงเทพมหานครในยุคเทคโนโลยีสารสนเทศ”

ค ำๆ โแ จ ง  น บ บ ล อ บ ถ า ม ช ุด น ี้ไ ต ้จ ัด ท ำข ึ้น เพ ี่อ เป ็น ก าร ส ำร ว จ ล ้ก ษ ณ ะ พ ฤ ต ิก ร ร ม แ ล ะ ร ส น ิย ม ใน ก า ร ใช ้ล ื่อ  อ ัน เป ็น ป ร ะ โย ช น ์ต ่อ ก า ร  

ว าง แ ผ น ล ื่อ  เพ ี่อ ให ้ต ร ะ ห 'น ก ถ ึง ก า ร เล ือ ก แ ล ะ เป ิด ร ับ ล ื่อ เพ ี่อ ก า ร ใช ้ป ร ะ โย ช น ์ห ร ือ ส น อ ง ค ว า ม ต ้อ ง ก า ร ส ่ว น ต ัว ข อ ง น ิส ิต  

น ัก ศ ึก ษ า  โ ด ย ก า ร 'ว ิจ ัย ค ร ั้ง น ี้เป ็น ส ่ว น ห น ึ่ง ข อ ง ก า ร ศ ก ษ า ร ะ ด ับ บ ัณ ฑ ิต ศ ึก ษ า  ค ณ ะ น ิเท ศ ค า ส ต ร ์ จ ุฬ า ล ง ก ร ณ  ์

ม ห าว ท ย าล ้อ
คำๆโน,'จง ข ้อ ม ุล จ ะ น ำใบ ่ใช ้เพ ี่อ ป ร ะ โย ช น ์ท า ง ว ิช า ก า ร เท ่า น ี้น แ ล ะ จ ะ ไ ม ่น ำ ไ ป เป ิด เผ ย ใน ท า ง พ ี่อ าจ ก ร ะ ท บ ส ิท บ ส ่ว น บ ุค ค ล ใต ้ 
ค ำ แ น ะ น ำ ใ น ก า ร ต อ บ

**♦  โป ร ด ต อ บ ค ำถ าม ท ุก ข ้อ
V  โป ร ด ท ำเค ร ือ ง ห ม าย  ■ร ล ง ใน ช ่อ ง  □  พ ี่ท ่าน ค ิด ว ่า เห ม า ะ ล ม เพ ีย ง ข ้อ เด ีย ว  

น * โป ร ด ท ำเค ร ือ งห ม าย  'ร  ล ง ใน ช ่อ ง พ ี่ก ำ ห น ด ให ้ใน ต า ร า ง

น ์* โป ร ด เต ิม ข ้อ ค ว า ม ล ง ใน ช ่อ ง ว ่าง .................... ให ้ส อ ด ค ล ้อ ง ก ้บ ค ำ ถ า ม  แ ล ะ ต ร ง ต าม ค ว าม เป ็น จ ร ิง

ร่วนที 1 ซอมูสพึ๋นฐานซองผู้ตอบแบบสอบถาม

กรุณาทำเคร่ืองหมาย 'ร ลงในช่อง โไ ให้สอดคล้องกับคำทาม และตรงตามความเป็นจริงมากท่ีสุด

1. เพศ
□  1. ชาย □  2. หญิง

2. สถาบันการศึกษา
□  1. มหาวิทยาลัยของรัฐ □  2. มหาวิทยาลัยเอกชน

3. ช้ันปี ท ี.่.......................

4. ศึกษาอ ย ู่คณะวิชาใด
□  วิทยาคาสตร์ / วิศวกรรมศาสตร์
□  แพทยศาสตร์ / เภลัชศาสตร์ /  พยาบาลศาสตร์ / เทคนิคการแพทย์ และสาขาวิชาที่เกี่ยวช้อง
□  พาณิชยศาสตร์ / เศรษฐศาสตร์ เ บัญชี / บริหาร และสาขาวิชาที่เกี่ยวช้อง
□  นิติศาสตร์ / รัฐศาสตร์ / สังคมศาสตร์ / ศึกษาศาสตร์ / ครุศาสตร์ / มนุษยศาสตร์ / 

โบราณคติ / ศิลปศาสตร์ และสาขาวิชาที่เกี่ยวช้อง

{ข้อ 4 นิต่อหน้ากัดไป)
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□  สถาปัตยกรรมศาสตf  / มัณฑนศิลป้ / ศิลปกรรมศาสตร์ /  จิตรกรรม / ประติมากรรม
และสาขาวิชาที่!กี่ยวข้อง

□  นเทศศาสตร์ / สื่อสารมวลชน และสาขาวิชาที่เกี่ยวข้อง
□  เกษตรศาสตร์ และสาขาวิชาที่เกี่ยวข้อง
□  อื่น'] ระบ.ุ................

5. รายไต้หรือค่าไข้จ่ายที่นักศึกษาได้รับใดยประมาณต่อเดีอน
□  ตํ่ากว่า 3,000 นาท □  3,001 -  5,000 บาท
□  7,501 -  10,000 บาท □  10,001 -  15,000 บาท
□  20,001 -  30,000 บาท □  มากกว่า 30,000 บาท

□  5,001 -  7,500 บาท
□  15,001 - 2 0 ,0 0 0 บาท

6. รายได้ของครอบครัวต่อเดือน
□  ตํ่าก’ว่า 10,000บาท □  10,001 -2 0 ,0 0 0 บาท
□  30,001 -  50,000 บาท □  50,001 -  75,000 บาท
□  มากกว่า 100,000บาท

□  20,001 -  30,000 บาท
□  75 ,001-100,000 บาท

©©©©€>©€>£> ©O O© ©c>
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«วนหึ 2 ล้กษณะพฤสิกรรมการบริโภคสือแ«ะซ่าว«าร

7. โปรดใส่หมายเลขอันดับ 1 , 2 แ ล ะ 3 ในซ่องว่างด้านหน้าของสื่อแต่ละประIภท ได้แก่ หนังสือพิมพ์, 
นิตยสาร, คลื่นสถานวิทยุ, เว็บไซด์ และบริการออติโอเท็กซ์ทางโทรศัพท์ ที่ท่านเปิดร้บข่าวสารเป็นประจำ 
(เรียงลำดับตามความถี่ในการเปิดร้บจากมากที่ลุดเป็นอันดับ 1 และรองลงมาอันดับ 2 และ 3)

7.1 หนังสือพิมพ์ (ใส่หมายเลขในซ่องว่างด้านหน้าชึ่อของหนังสือพิมพ์ที่ท่านอ่านเป็นประจำหรือบ่อยที่สุด
เรียงลำดับจาก มากท่ีสุดเป็นอันดับ 1 และรองลงมาอันดับ 2 และ 3)

...... ไทยร้̂ ... เดลนิวส์ ...... มติซน ...... คม ชัด สิก

......  ข่าวสด .. แนวหน้า .......สยามรัฐ ...... บางกอกโพสต์

...... โพลด์พูเดย์ ... กรุงเทพธุรกิจ ...... เดอะ เนช่ัน ...... ฐานเศรษฐกิจ

...... ผ้จ้ดการ

...... อ่ืนๆ  โปรดระน......
... สยามกิ'ฬา ...... สตาร์ซอคเก้อรี ....... สปอรีตพล

(72) นิตยสาร (ใส่หมายเลขในซ่องว่างด้านหน้าซี่อของนิตยสารที่ท่านอ่านเป็นประจำหรือบ่อยที่ล ุด 
เรียงลำดับจากมากที่สุดเป็นอันดับ 1 และรองลงมาอันดับ 2 และ 3)

ELLE ...... SEVENTEEN ......COSMOPOLITAN

HER WORLD ...... CLEO ...... แพรว

แพรวสุดสัปดาห์ ...... พลอยแกมเพชร ...... IMAGE

MARIE CLAIRE ...... ดิอัน ...... LIPS

MADAME FIGARO ...... STARPICS ...... ENTERTAIN

TICK A SEAT ...... ดาราบันเทง ...... ทีวีพล

ดาราภาพยนตรี ...... SPICY ...... LISA

สกุลไทย ......  กลสตรี ......ขวิญเรือน

เพ่ือนเดินทาง ...... อลท. ......  FHM

GM ......  BOSS ......ROOM

A DAY ...... BRAND AGE

อ่ืน  ๆโปรดระบุ...................

(7.3) วิทยุ (ใส่หมายเลขในซ่องว่างด้านหน้าชี่อของคลื่นสถานวิทยุที่ท่านพิงเป็นประจำหรือบ่อยที่สุด 
เรียงลำดับจากมากที่สุดเป็นอันดับ 1 และรองลงมาอันดับ 2 และ 3)
........FM 88.0 MHz  FM 88.5 MHz  FM 89.0 MHz
........FM 91.5 MHz  FM 93.0 MHz  FM 93.5 MHz
........FM 94.0 MHz  FM 94.5 MHz  FM 95.5 MHz

( ข้อ 7.3 มีต่อหน้าถัดไป)
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FM 98.0 MHz  FM 99.C
FM 100.0 MHz  FM 101
FM 103.5 MHz  FM 104
FM 105.0 MHz  FM 105
FM 106.5 MHz  อื่นๆ โปร

) MHz  FM 99.5 MHz
,0 MHz  FM 102.5 MHz
.0 MHz  FM 104.5 MHz
.5 MHz  FM 106.0 MHz
ดระบ.ุ..........................

(7.4) โทรทัศน์ (ใส่หมายเลขในรiองว่างด้านหน้าชื่อของสถานีโทรทัศน์ที่ท่านเปิดรับซมเปินประจำหรือบ่อย 
ที่ลุดเรียงลำดับ,จากมากที่สุดเป็นอันดับ 1 และรองลงมาอันดับ 2 และ 3)
........ซ่อง 3 ........ ซ่อง 5 ........ซ่อง 7
........ซ่อง 9 ........ ซ่อง 11 ........ ไอทีวี
........ อ่ืนๆ โปรดระบุ.............................

(7.5) อินเทอร์เน็ต (ใส่หมายเลขในซ่องว่างด้านหน้าชื่อของเว็บไซด์ที่ท่านเข้าไปใช้เปินประจำหรือบ่อยที'สุด
เรียงลำดับจากมากที่ลุดเป็นอันดับ 1 และรองลงมาอันดับ 2 และ 3)

www.hotmail.com ........www.yahoo.com
www.google.com ........www.pantip.com
www.kapook.com ........www.teenee.com
www.sanook.com ........www.keepalbum.com
www.fevergame.com ........www.ragnarok.in.th
www.mthai.com ........www.thaimail.com
www.chaiyo.com ........www.siamsport.co.th
www.xgoal.com ........www.tarad.com
www.pramool.com ........www.amazon.com
www.lycos.com ........www.gettyimage.com
www.time.com
อื่นๆ โปรดระบ...........................

........www.discovery.com

(7.6) บรืการออดิโอเท็กซ์ทางโทรศัพท์ (ใส่หมายเลขในซ่องว่างด้านหน้าชื่อของบรืการออดิโอเท็กซ์ที่ท่านใช้
บริการเป็นประจำหรือบ่อยที่สุดเรียงลำดับจากมากที่สุดเป็นอันดับ 1 และรองลงมาอันดับ 2 และ 3) 
........บริการโหลดเลียงเพลงเรียกเข้า (Ringtone) ของโทรศัพท์มอถือยี่ห้อด่างๆ เซ่น

- enjoyios หมายเลขโทรศัพท์ 1900-180-155
- Inter Song หมายเลขโทรศัพท์ 1900-111-189
- RS ringtone หมายเลขโทรศัพท์ 1900-111-282 

**และรายการอื่นๆ ที่เกี่ยาข้องกับบริการโหลดเลียงเพลงเรียกเข้า (Ringtone)**
(ข้อ 7.6 ทีต่อหน้ากัด'ไป)

http://www.hotmail.com
http://www.yahoo.com
http://www.google.com
http://www.pantip.com
http://www.kapook.com
http://www.teenee.com
http://www.sanook.com
http://www.keepalbum.com
http://www.fevergame.com
http://www.ragnarok.in.th
http://www.mthai.com
http://www.thaimail.com
http://www.chaiyo.com
http://www.siamsport.co.th
http://www.xgoal.com
http://www.tarad.com
http://www.pramool.com
http://www.amazon.com
http://www.lycos.com
http://www.gettyimage.com
http://www.time.com
http://www.discovery.com
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. บริการโหลดรูปภาพต่างๆ  1 wallpaper, game, e-card และข้อความของโทรศัพท์มือกอย่ีห้อ 
ต่างๆ  ฟน

- DJÜNG
- ลูกทุ่งออนไลน์
- Tigermob JAVA Game Gallery
- LOGO Gallery

หมายเลขโทรศัพท์ 1900-555-665 
หมายเลขโทรศัพท์ 1900-108-120 
หมายเลขโทรศัพท์ 1900-777-892 
หมายเลขโทรศัพท์ 1900-555-570

‘และรายการอ่ืน  ๆท่ีเก่ียวข้องกับบริการโหลดรูปภาพต่าง  ๆ , wallpaper, game, e-card และ
ข้อความ*

........บริการสายด่วนความรัก หาเพื่อนคุย แลกเปลี่ยนการสนทนากับเพื่อนกลุ่มใหม่ๆ เช่น
- One 2 All Chat Line หมายเลขโทรศัพท์ 1900-555-548
- Friends Line หมายเลขโทรศัพท์ 1900-999-182
- เพ่ือนกันพันเก้า หมายเลขโทรศัพท์ 1900-111-105
-Love Cafe หมายเลขโทรศัพท์ 1900-777-843

**และรายการอื่นๆ ที่เกี่ยวข้องกับบริการสายด่วนความรัก หาเพื่อนคุย แลกเปลี่ยนการสนทนากับ 
เพ่ือนกลุ่มใหม่ๆ**

........บริการทำนายโซคชะตาราคี โหรพยากรณ์ ดูดวง เช่น
- ห้องโหรพยากรณ์ ดูดวง หมายเลขโทรศัพท์ 1900-999-193
- ตำหมักพยากรณ์ หมายเลขโทรศัพท์ 1900-111-105
- ทาโรท์3 นาที หมายเลขโทรศัพท์ 1900-333-125 

**และรายการอื่นๆ ที่เกี่ยวข้องกับบริการทำนายโชคชะตาราคี โหรพยากรณ์ ดูดวง**
........บริการเล่นเกมผ่านทางออดโอเท็กซ์ การลงทะเบียนสำหรับร่วมสนุกในรายการต่างๆ ทาง

โทรทัศน์และเว็บไซท์ เช่น
- ลงทะเบียนสำหรับลม้ครเข้าแข่งขันในรายการเจาะเซฟ ทางตถาบีโทรทัศน์ไอทีวี
- ลงทะเบียนสำหรับสมัครเข้าแข่งขันณ์รายการเกมเศรษฐีมหาชน ทางลทาบีโทรทัศน์ไอทีว ี

"และรายการอื่นๆ ที่เกี่ยวข้องกับบริการเล่นเกมผ่านทางออดิโอเท็กซ์ การลงทะเบียนสำหรับร่วมสนุก 
ในรายการต่างๆ ทางโทรทัศน์'และเว็บไซท์"
........บริการด้านความบันเทิง ได้แก่ เล่าเรื่องสยองขวัญ เร่ืองล้ีลับ เร่ืองข้าขัน ตลกโปกรา และอ่ึง,เๆ

เช่น
- ผจญดินแดนผลีง หมายเลขโทรศัพท์ 1900-333-296
- เลียงผสำหรับแกล้งเพื่อน หมายเลขโทรศัพท์ 1900-555-788

"และรายการอื่นๆ ที่เกี่ยวข้องกับบริการด้านความบันเทิง ได้แก่ เล่าเรื่องสยองขวัญ เรื่องลี้ลับ เร่ือง 
ข้าขัน ตลกโปกอา และอื่นๆ"
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8. โดยเฉล่ียท่านใซ้สื่อข่าวสารดังกล่าวข้างต้นบ่อยแค่ไหน
(กรุณาทำเครื่องหมาย ทั, ในข่องที่ตรงกับคำตอบของท่านในแต่ละสื่อ)

ส่ือส่ืใข้หรือเปิดร้บ่
ความปอยในการใข้สื่ชข่าวสาร

บ่อยมาก /  
ประจำ

ค่อนข้าง 
บ่อย ปานกลาง นานๆ คร้ัง น้อยมาก ไม่เคยเลย

•  หนังลือพิมพ์
•  นิตยสาร
•  วิทยุ
•  โทรทัศน์
•  อินเทอร์เน็ต
•  บริการ

ออดัเอเท็กซ์

(8.1) โดยเฉลี่ยในแต่ละกันท่านใช้เวลากับสื่อต่อไปนี้มากน้อยเพียงใด

ส่ือ

เฉลี่ยเวลาในการใช้ต่อกัน

มากกว่า 
5 ชม./ก ัน

3-5 ชม. 
/ก ัน

2-3 ชม. 
/ก ัน

1 -2ชม. 
/ก ัน

30-60 นาท 
/ก ัน

น้อยกว่า 
3 0 นาที 

/ก ัน
•  หนังสือพิมพ์
•  นิตยสาร
•  วิทยุ
•  โทรทัศน์
•  อินเทอร์เน็ต
•  บริการออดิโอเท็กซ์
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9. ท่านมักแสวงหาการพักผ่อนและความบันเทิงทั่วๆ ไปจากแหล่งต่อไปนี้บ่อยเพียงใด

ข่าวสารแล■ ะแหล่งบันเทิง
ระดับความ่ปอย

ปอย/
ประจำ

ค่อนข่,างบ่อุย ป่านกลาง นัอุย น้อยมาก ไม่เคย

•  ดูหนัง
•  ดูคอนเสิร์ต
•  ไปคาราโอเกะ
•  เท ี่ยวเธค พังเพลง

ตามคลับ/ เลัาจน์ / 
ผับ

•  ดูหนัง พ ังเพลงจาก 
เครื่องเล่นที่บ้าน

' - '•

•  เล่นเกมคอมพัวเตอ?
•  เล่นอินเทอ?เน็ตจาก 

คอมพัวเตอ?
•  โทรศัพท์คุยกับเพ่ือน
•  ช้อปปิง
•  อ่านกา?ดูน
•  อ่านหนังสือ 

พ็อคเก็ตบุ้ค
•  อ่านนวนิยาย
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10. ปกติท่าน'ใ!อบเปิดรับสื่อนละร้ปเข่า1วสารหรอบริโภคของต่างประเทศหรือของ’ไทยมากกว่ากัน'ในเร่ือ'งต่างๆ 
ต่อไปน้ี
(กรุณาทำเครื่องหมาย 'ร  ในรเองที่ตรงกับคำตอนของท่าน โดยเลือกตอบไทย ต่างประเทศ หรือพอๆ กัน 
เพียงอย่างใดอย่างหนึ่ง)

แหอ่งบันเทิง ไทรมากกว่า ด่างประเทศ 
มากกว่า

พฃ ๆก ัน

•  ด ู/ฟ ัง/อ ่านข่าวสาร 
ประจำกัน

•  ชอบฟังเพลง
•  ชอบดูหนัง
•  ชอบเข้าเว็บไซด์’
•  ชอบดูกีฬา
•  ชอบกีนอาหาร
•  ชอบแบรนด์เคร่ืองแต่งกาย
•  ชอบท่องเท่ียว
•  ชอบอ่านหนังสอ
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ส่วนห 3 เป้าหมาย แนวคิด รรนิยมการ'ใชํ1รํเ■ ร«าร«นเทศ
กรุณาทำเคร่ืองหมาย 'ร  ในส่องท่ีตรงกับคำตอบของท่านในแต่ละขอ

11. ท่านมีเป๋าหมายในการใช้ส่ือสารสนเทศต่างๆ  ในชีวิตประจำวัน เพ่ือวัตถุประสงค์ต่างๆ  ต่อไปน้ัมากน้อย 
เพียงใด

เป๋าหมาย / วัตถุประสงค์การใช้สื่อ
ระดับความสำคัญที่เป็นเป๋าหมายในการใช้สื่อ

มากที่สุด มาก ปาน
กลาง

น้อย น้อยท่ีสุด ไม่เลย

•  เพื่อติดตามข่าวสารเหตุการณ์ 
รอบตัว

•  เพื่อนำเอาตัวอย่างที่เฟ้นหรือ 
ได ้จากลื่อมาเป ็นแนวทางใน  
การกำหนดวิธีคิดและปฏิบัติ 
ตนเองในเรื่องต่างๆ ให้เป็นที่ 
ยอมรับและสามารถดำรงอยู่ใน 
สังคมได้ตามที่ตนเองต้องการ

•  เพ ื่อความสนุกสนานบันเทิง 
ฟักผ่อนหย่อนใจ

•  การเป ิดรับล ื่อหรือเข ่าวสาร  
ส่วยให้ตนเองไม่กลายเป็นคน 
เช ย ล ้าส ม ัย ห ร ือ  ไม ่เป ็น ท ี่ 
ยอมรับของคนอ่ืนๆ

•  เพื่อเติมเต็มให้กับชีวิตในสังคม 
ยุคใหม่ที่ใครๆ เขากิเปิดรับสื่อ 
กันทั้งน ั้น เสม ือนหน ึ่งเป ็น  
กิจกรรมในชีว ิตประจำวันที่ 
ขาดไม่ได้

•  เพ ื่อ แ ส วงห าค ว าม ร ู้ค ว าม  
คิดเฟ้นต่างๆ

•  เพื่อเอาข้อมูลมาใช้ประโยชน  ์
ในการเรียนการศึกษา

•  เพ ื่อ ค ว า ม ร อ บ ร ู้ท ี่จ ะ เป ็น  
ประโยชน์กับการดำเนินชีวิตใน 
สังคม
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12. ปกติในการเปิดริบส่ือไม่ว่าจากหนังลือพิมพ์หรือนิตยสารฉบับใด จากวิทยุหรือโทรทัศน์ สถานีหรือรายการใด 
เว็บไซด์อะไร หรือใช้บริการโทรศัพท์นบบใดก็ตามท่านคิดว่าเกิดจากปัจจัยดึงดูดใจด้านใดบ้างท่ีให้เช้าไปใช้ 
หรือบรืโภค และปัจจัยเหล่าน้ันมีผลนำไปยู่การใช้หรือบริโภคมาทห้อยแค,ไหน

ปัจจัยจูงใจให้เลือกใช้หรือบริโภคสื่อ
ระดับของปัจจัยจูงใจที่มีผลให้เลือกใช้สื่อต่างๆ

มากที่สุด มาก ปาน
กลาง

ห้อย ห้อยท่ีสุด ไม่เลย

ปัจจ้ฮจากลํโจสื่อ
•  เน ื่องจากสื่อที่ใช้น ั้นมีเนื้อหา 

หลากหลาย น่าลองเข้า'ไป'ไข้ดู
•  เ พ ร า ะ ส ื่อ น ั้น ม ีเน ื้อ ห า  

ต อ บ ส น อ งต ร ง ต าม ค ว าม  
ต้องการของตนได้ดึ

•  เพราะสื่อนั้นมีลักษณะพิเศษที ่
โต้ตอบหรือสนทนาซึ่งถันและ 
ถันได้ 2 ทาง

•  เพราะสื่อน้ันๆ ให้ความสะดวก 
ในการใช้งานได้ ทุกที่ทุกเวลา

•  เพราะสื่อนั้นมีเนื้อหาสาระที่ใช ้
ประโยขน์ได ้โดยตรงกับการ  
ดำเนินชีวิตหรือประกอบอาชีพ

•  เน ื่องจากส ื่อน ั้น ๆ ให ้ความ  
บันเทิงได้ดึกว่าสื่ออื่นๆ

»  เพราะการใช้สื่อนั้นๆ ให้ความ 
เป็นอิสระ เป็นตัวของต้วเองได ้
เต็มท่ี

•  เพ ร าะส ื่อ น ั้น ๆ  ม ีล ัก ษ ณ ะ  
ผสมผสานให้ท ั้งภาพนิ่งและ 
ภาพเคลื่อนไหว มีทั้งวิทยุ ชีดึ 
ดีวิดึ หนัง เพลงและรายการ  
โทรทัศน์ อยู่ด้วยถันในสื่อเดียว

•  เพราะเป็นสื่อที่ให้ผู้ใช้ลามารถ 
สร้างจนตนาการได้กว้างขวาง

{ ข้อ 12 มีต่อหน้าถัดไป)
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ปัจจัยจูงใจให้เลือกใช้หริอบริโภคลื่อ
ระด้บของปัจจัยจูงใจที่มีผลให้เลือกใช้ลื่อต่างๆ

มากที่สุด มาก ปาน
กลาง

น้อย น้อยท่ีสุด ไม่เลย

{โจจ้ฮจากต้วสี'a {ต่อ}
•  เพราะสื่อนั้นมีความน่าเชื่อถือ 

กว่าสื่ออี่นๆ
•  เพราะสื่อนั้นสดใหม่ รวดเร็ว 

เป็น Real Time นำเสนอสื่งที่ 
เกิดข้ึนทันทีทันเวลาท่ี เป็นจริง

•  เพ ร าะ ส ื่อ น ั้น ม ีป ร ะ โย ช น ์ 
หลากหลายให้เลือกใช้

•  เพราะส ื่อน ั้น เหมาะกับคนม ี
รสนิยม

ฟ้จจ้ร'จากการ'โฆษณา 
•  ม ีกา?โฆษณาเย้ายวน ซักจูง 

ใจ ท ำให ้น ่าส น ใจ  อ ย าก  
ทดลองใช้ส่ือน้ัน

•  มีการแข่งขันและมีโปรโมชื่น 
ส่งเสริมการขายในการใช้ส ื่อ 
น้ัน’} ทำให้รู้สึกว่าคุ้มค่า ราคา 
ไม่นฬงนัก

ฟ้จจ้ฮเงคมรอบดำน
•  เพ่ือนๆซักชวนหริอนนะนำให้ 

ใช้ส่ือน้ันๆ
•  ใช้สื่อเพื่อให้รู้สึกว่าไม่ด้อยกว่า 

คนอ่ืนๆ
•  ใช้สื่อเพื่อให้เป็นที่ยอมรับของ 

เพ่ือนๆ ว่าใม่เชย
•  ใช้ส่ือเพราะจะได้รู้สึกทันสมัย
•  ใช ้ส ื่อ เพ ราะร ู้ส ึกว ่า เป ็น ผ ุ้ม ี 

รสนิยม
•  ใช้สื่อเพราะใครๆ เขาก็ใช้
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13. ท่านคิดว่าลักษณะพฤติกรรมในการบริโภคข่าวสารและสึ่อต่างๆ ที่เป็น'อยู่ของท่านในขณะนี ในสายตาของ 
คนทั่วไปเป็นอย่างไร

ลักษณะการบริโภคสื่อและ 

ข่าวลารที่เป็นอยู่ในลายตา 

คนท่ัวไป

คิดว่ามีลักษณะในแต่ละด้านมากน้อยแค่ไหนในลายตาคนอื่นๆ

มากที่สุด มาก ปานกลาง น้อย น้อยที่ลุด ไ}4 เลย

•  จ ัดอยู่ในคนที่ม ีรสน ิยมด ี 

ในการใช้สื่อคนหนึ่ง

•  เป็นคนที่มีรสนิยมทันสมัย 

ในการใช้ล่ือ

•  เป ็นคนท ี ่ มความร ู ้ รอบ  

ด ้ า น เ น ื ่ อ ง ม า จ า ก ก า ร  

เป ิดร ับล ื ่ อและข ่าวสาร 

ประจำ

•  เ ป ็น ค น ใ ช ้ล ื ่ อ ม า ก จ น  

เหมอนเสพย์ติดลื่อ

•  เป็นที่ยอมรับของคนรอบ 

ช ้างว ่าม ีความรอบรู้หร ิอ 

ทันสมัย

•  เป ็นผ ู้นำความคิดเห ็นใน 

ประเด็นต่างๆ เสมอ

•  เป็นคนที่ค่อนช้างปิดหูปิด 

ตากับโลกภายนอก

•  เป ็น ค น สน ใจแ ต ่ เ ร ื ่ อ ง  

บันเทิงเริงรมย์

•  ค ่อนช้างสนใจลื่งท ี่สร ้าง 

จ ินตนาการในโลกความ 

ฝันมากกว่าในโลกความ 

เป็นจริง

•  เป ็นคนค่อนช ้างห ่างเห ็น 

ข่าวสารจากลื่อต่างๆ

•  เป ็ เ4ค น ล ้า ส ม ัย ไ ม ่ท ัน  

เหตุการณ์'
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14. ความคิดเห็นเกี่ยวกันรสนิยมของตัวท่านIอง

ความคิดเห็นเกี่ยวกับรสนิยม

ระดับความคิดเห็น

เห็นด้วย 

«ย่างยง

เห็น

ด้วย ก้ําก่ึง ไม่เห็นด้วย

ไม่เห็นด้วย 

อย่างยิ่ง

•  รสนิยมเป็นเรื่องของแต่ละคน 

ไม ่จำเป ็นต ้องแคร ์ความร ู้ส ึก 

คนอื่น

•  รสนิยมบ่งบอกสถานะในสังคม

•  คน ไร ้รสน ิยมม ักไม ่ เป ็นท ี ่  

ยอมร้บ'ไนสังคม

•  การใช ้ส ื ่ อหร ือการบร ิโภค 

ข่าวสารประเภทใดไม่เกี่ยวกับ 

การมีรสนิยมหรือไม่มีรสนิยม

•  ค น ท ี ่ ต ิ ด ต า ม ข ่ า ว ส า ร  

ต ่างประเทศม ักด ู เป ็นคนม ี  

รสนิยม

•  พ ว ก ห ม ก ม ุ ่ น ข ่ า ว บ ัน เ ท ิ ง  

ส่วนมากเป็นคนระตับล่าง

•  คนทีใ่ ช ้คอมพ ิวเตอร ์แสดงว ่า 

เป็นพวกไม่ล้าสมัย

•  ผ ู ้ท ี ่ ใช ้อ ิน เทอร ์ เน ็ตในการ 

ติดตามข่าวสารเป็นประจำมัก 

เ ป ็น ค น ท ัน ส ม ัย  ม ี ร ะ ด ับ  

การศึกษา ม ีสถานภาพทาง 

สังคม

•  การมีโทรศัพท์มือถือรุ่นใหม่ๆ 

ท ี่ม ีประส ิทธ ิภาพหลากหลาย 

ป ง บ อ ก ถ ืง ฐ า น ะท า ง ส ั ง ค ม  

อย่างหนึ่ง

•  ไม ่ม ีเง ินไม ่เป ็นไรแต ่อย ่าถ ูก  

มองว่าไร้รสนิยม

(ข ้อ  14 มีต่อหน้ากัดไป)
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ความคิดเห็น๓ ย'วกับรสนิยม (ต่อ)

ระดับความคิดเห็น

เห็นด้วย 

อย่างยิ่ง เห็นด้วย ก้ํากึ่ง ไม่เห็นด้วย

ไม่เห็นด้วย 

อย่างยิ่ง

•  ตนเองมักมีรสนิยมตามกระแส 

สื่อและการโฆษณาในสื่อต่างๆ

•  มีส ื่ออยู่ก ับต ัวทำให้เสกภูม ิใจ 

เชื่อมั่น แม้มีได้นำมาใช้ก็ตาม

•  การมีส ื่อต่างๆ เป็นของตนเอง 

แม้ไม่ได้ใช้ แต่ทำให้ดูเป็นคน 

ท้นสมัย เป็นที่ยอมรับในส์งคม

•  เพ ื่อ น ๆ  ม ัก เป ็น ผ ู ้ ก ำ ห น ด  

รสนิยมของข้าพเจ้า

© $ ® If ® n ขอขอบพระคุณทุกท่านที่ให้ความร่วมมีอë © If @ If ®
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